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Egy munkahét 7,

Egészen pontosan ennyit szanunk idén a
Business Days konferencianak, hogy legyen
idé minden fontosrél beszélni a konferen-
ciateremben és azon kiviil is. Evek 6ta egyre
tobben vagyunk, tavaly mar atléptiik a 700-
as vendégszamot az akkori 4 nap alatt, és ta-
lan hasonlo lesz az idei 5 napos is.

Nem ismerlnk, nem hallottunk ehhez ha-
sonl6 eseményrél még (nemcsak itthon, mas
orszagban sem), ahol ennyi idét szannanak
a dontéshozok az altaluk felelésséggel veze-
tett vallalatuk piacanak megismerésere évrdl
évre. Jelentsen ez konkrét piaci informaciot,
mas agazatok vallalatainak megismerését vagy networkinget, amire mas-
kor, mashogy ilyen korben nincs lehetdség.

Idén a Trade Parlamentbe hivjuk vendégeinket, ahol minden témat az érin-
tettek legszélesebb korli bevondsaval szeretnénk megbeszélni. Ahogy a Par-
lamentben is, Ugy nalunk is a mellette és ellene allok érvelései, vitai vagy
egymas erbsitése mellett fogunk értekezni, végig egy plenaris tlésen. A kii-
16nb6z6 munkabizottsagok alapos elékészitd munkai és felkésziléstik utan
targyaljuk meg kozosen a témakat.

Mindennap mas és mas fokusszal zajlik, de mégis egymasra éplil, igy termé-
szetesen a legtobbet az kapja, aki a konferencian végig jelen tud lenni. De
ha valaki csak 1-1 napra latogat el, 6 is egységes képet kaphat.

Idén is sokfélék lesznek el6addink, hazaiak és kiilfoldiek, szakmabeliek és
azon kivuliek, vallalkozok vagy vallalag, illetve intézményt képviselok, kdz-
tlik mind a gyartoi, mind a kereskeddi és szolgaltatoi szektor neves kollégai.
Cél, hogy atbeszéljitk az elmUlt egy év hazai és nemzetkozi piac legfonto-
sabb torténéseit, amelyek befolyasoljak a ma tzleti dontéseit, és el6re néz-
zlink a kovetkezd egy évre, lehetésegek, célok, utak megtalalasat tamogatva.
Kérem, nézze meg a Trade Parlament rovid tlésszakara tervezett
programel&zetest a 18-21. oldalon, és ha taldl benne érdeklédésre mél-
tot, tartson vellink szeptember 16-20. kozott Tapolcan, a Hotel Pelionban
megrendezésre ker(il6 Business Days konferenciankon. (Tovabbi informa-
ciot talal a www.trademagazin.hu oldalon.)

Ont is varjuk!

o

Udvézlettel:
Hermann Zsuzsanna, fészerkesztd

&% One week of work

This is exactly how long this year's Business Days conference is going to be, so that we will have enough time
to discuss everything that is important — both inside the conference room and outside. The number of
participants has been growing for years, last year there were more than 700 guests in the 4-day period, and
hopefully this year's s-day event will be something like this as regards the attendance.

We don't know of any similar event (neither in Hungary, nor abroad) where decision-makers spend this
much time with learing about the market where they are operating, year after year. They gather market
information, hear about companies in other sectors or do a bit of networking — they hardly ever have the
time or the right occasion for the latter anywhere else.

This year we are inviting our guests to visit the Trade Parliament, where we intend to discuss every topic with the
maximum involvement of stakeholders. Just like in the House of Parliament, pros and cons will be mentioned,
there will be discussions and arguments, agreements and disagreements at our plenary session. Members of
Parliament will debate on the various topics after the thorough preparations by the working committees.
Each day will have a different focus, but the day’s programme is always building a little on the previous
day’s discussions, so those can return home with biggest new knowledge and all the latest information
who can stay throughout the week; of course if you only have time to stay for a day or two, you will also
profit from being present.

There will be many kinds of speakers this year too, from Hungary and abroad, representatives of the trade
and experts from other fields, sole traders and corporations. Colleagues will come from the manufacturer,
the retail and the services sectors.

The objective will be going through all the important matters of the national and international markets,
everything that has an impact on the business decisions made today. Let’s look forward into the next one-
year period, so that new opportunities, goals and ways will manifest!

Please, read the preliminary programme of the Trade Parliament’s brief session on page 18-21,and if you come
across anything that interests you, join us between 16 and 20 September at the Business Days conference in
Tapolca, in the Hotel Pelion (you can find more information at www.trademagazinhu).

We can't wait to meet you there!

Best regards,
Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief
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El6z6 szamunkban irtunk a
kiskereskedék piacardl, most
asort a nagykereskeddkkel foly-
tatjuk, hiszen szdmukra is j6 év
volt a tavalyi. Idén masodik al-
kalommal gyUjtottik csokor-
ba a nagykereskedelmi retail
és HoReCa-szektor képviseldit,
hogy elmondjak, hogyan latjak
a piac alakuldsat a sajat szem-
pontjukbdl.
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Egy munkahét
E";N,gﬂiﬂ-vélemény:

Felsd vezet6i marka hatasa
a vallalat tzleti sikerére

Hireink

Kiemelt témank:

Nagykereskedelem
2018

Tovabb boviiltek
a nagykereskedok is

Innovacio, megbizhatdsag és
rugalmassag az ANGRO titka!
Erték a dolgoz6

Baromfiudvar 2002: dijazott
mindség

Tobb nagykereskedd, kevesebb

termeld a Nagybanin

Hatékonysagnovelés
a Chef Marketnél

Tervezés, optimalizacio, személyre
szabottsag, egyedi megoldasok és
innovaciok nélkil ma mar egyetlen
magara valamit ado raktar sem m-
kodhet sikeresen. Korképiinkben azt
vizsgaltuk meg, merre tart a hazai
raktartechnolégia, hogyan késztil-
nek fel a cégek a valtozasokra, és mi-
lyen kiilonleges modszereket vetnek
be annak érdekében, hogy megfe-
lelienek a XXI. szzad elvarasainak.

Bovitette kdzponti raktarat
a Dél-100

Novelte fagyasztokapacitasat
a Dél-Gasztro

Tatan vasarolt raktart
a Depo-Trade

Majdnem 30! Innovacid
a hagyomany Gtjan

Halker: 4j raktar excrakkal
Elindult a Helit webshopja

Bdvitette telephelyét a Hushaz
Hungary

Két cég flziojabdl jort létre

a Kedvenc Kereskeddhaz

A megbizhatdsag a kulcsszo
a METRO-ndl

MIRBEST: orszagos lefedettség,
partnerre szabott szolgaltatasok
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felelds kiado és foszerkeszté
hermann.zsuzsanna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 527-2852

Szalai Laszlo
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F&&= Bajai Ernd
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T S N31sasies

Budai Klara

Ujsagird
i budaiklara@trademagazin.hu
Telefon: (20) 962-5044

Gyarmati Orsolya
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gyarmati.orsolya@trademagazin.hu
Telefon: (30) 947-2018

Czako Laszlo
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czakolaci@yahoo.com
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2018-ban elnyerte é52019-ben is elnyerte elnyerte 2017-ben elnyerte FEMTOETILER STABIL
azfrték és Mingség 2 Business Superbrands a MagyarBrands a Magyar Termék VALLALKSIAS & BISHDSE
Nagydijat dijat dijat védiegyhasznalatinak jogst  MIMECSITESE ALARIAN



Bar dsszetétel és érlelési folyama-
tok tekintetében is szigoritotta
2017-tél a Magyar Elelmiszer-
kényv a kolbaszokkal és szalamik-
kal szembeni kovetelményeket, a
két termékkategoria sikerrel vette
a doccend, fejlédéstik toretlen.
[zek tekintetében a tradiciok még
mindig er6sek, de a kényelmi tren-
dek, valamint az egyre erésebb
egészségtudatossag jo lehetdsé-
geket ad a gyartokna

Uj telephelyet alakitott ki a Niklos

Béviti kindlatat a Premium-Gast
Harom terileten

Tobb labon alla Z+D

Reflektorban:

Haszongépjarmdj, flotta,
raktarozas (2. rész)

Véltozasok viharaban

Digitélis forradalom
a raktarakban

Ecommerce Summit 2019: ,az
online vasarlasoké a jovo”

Polctiikir

Megszokott izek, 0ij kontosok
Tejjel folyd Kanaan

Kis-nagy falat

f Batai Déra (Batai Team Bt.)
médiamenedzser
batai.dora@trademagazin.hu
Telefon: (20) 958-2194

Gratt Marianna
médiamenedzser
grattmarianna@trademagazinhu
Telefon: (30) 826-4157

Kisgyori Karoly

. médiamenedzser

| kisgyorikaroly@trademagazinhu
Telefon: (30) 623-6897

Mizsei Péter
w1 szerkesztOségi és értékesitési referens
S mizsei.peter@trademagazin.hu
: Telefon: (30) 826-4158

Superbrands Vi3 1xagves

MAGYARORSZAG

ASuperbrands A MagyarBrands A
program program Product of the Year
kizarolagos szakmai kizarolagos verseny
médiapartnere szakmai- kizarolagos szakmai

ésmédiaparmere  médiapatere

kaz (jitasra.
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BUDAPEST

SIRHA
Budapest
hivatalos

Az élelmiszeripar egyik legna-
gyobb Utemben fejlédo teriilete
asnackek szegmense — kdszonhe-
tGen felgyorsult életiinknek, valto-
76 étkezési szokasainknak, kényel-
mi termékek iranti vonzalmunk-
nak és egészségcentrikus gondol-
kozasunknak.

Jeges hUsitok
Igyunk egy kis gytimolcsot!

Nem elérhetetlen mar
a ,hollywoodi mosoly”!

Naturalizmus az 0j trend

Atveszik a gépek az uralmat

Horeca

Hidépités

Borravalé és felszolgalasi dij
Ev Fagylalgja 2019

Félprofi a csticson!

[tthon

[talvilag

Koncepcio

Creamer kontra Creamer

Tovabbi munkatérsaink

Gazs6 Emese

gazdasagi és HR-vezetd
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Telefon: (30) 391-2702

Németh Laszlé
kereskedelmi igazgato
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Telefon: (30) 611-2152
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AGREEN A A ATMK
BRANDS SuperStore POPAI média-
szakmal verseny alapitotagla  tamogatdja

médiapartnere  szervezje

A magyar fogyasztok 85 szaza-
|éka tejjel vagy valamilyen abbdl
készitett termeékkel issza kavé-
jat. Hogy ezek allati vagy nové-
nyi eredetliek és mekkora a zsir-
tartalmuk, az nemcsak az arukat
és mindsegiiket hatarozza meg,
de az elkésziilt kavéitalok jelle-
gét, st néha a barista stilusat is.

AKI: Borbol bdséges volt a tavaly
év

CKI: Rekordsebesség az els6
negyedévben

KSH

GfK: A vasarloerd
novekedésének titeme
Magyarorszagon altalaban
meghaladta az atlagos eurdpai
novekedést

Ertékesités és

uizletfejlesztés

Business Dinner 2019: fokuszban
az agrarium

/|

LZ RETAILYTICS: Németorszagban

is atalakuldban a kereskedelmi
piac
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Milyen jové all az agrarium és az
élelmiszeripar eldtt? Milyen szere-
pe van a két agazatnak a hazai gaz-
dasagban? Melyek a legégetébb
problémak és melyek a lehetsé-
ges megoldasi stratégiak? Ezekre
a kérdésekre kerestiik a valaszt a
Trade magazin és a Lanchid Klub
hagyomanyos (izleti vacsorajan.

Ahol akciok vadasznak vevokre

Méjusban Amszterdamra figyelt

a kereskedelem

Harmdniaban a természettel,

a kekszgyartasban is

Anuga 2019: Minden megvaltozik

In-store és out-door P

A POPAI jelenti

TMK: Kevert stratégiak az

elégedettségért

A vasarlok igénylik a személyes
érintkezést — ,Az év legsikeresebb

promocioja” verseny ezlistérmesei
Mit6l lesz z6ld egy marka?

Innovaciok és kampanyok

BESZELJUNK A LENYEGROL!

@ Grabowski
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A lapban megjelend irasok és fotdk a kiado ki-
zardlagos tulajdonat képezik. Azok djrakozlé-
se, idézése, vagy barmilyen formaban, elektroni-
kus, illetve nyomtatott médiaban torténd, rész-
leteiben vagy egészében valé publikalasa csak a
kiado el6zetes, irasos engedélyével lehetséges!
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LANCHID

Vezetoi marka és a vallalat sikere

® ® Zleti tanacsadoként a kozelmUltban
Ujé néhany ismert és sikeres mene-
dzserrel volt szerencsém beszélget-
ni a felsé vezet6i markardl, a vezet6i marka-
épitésrdl, illetve annak a cég reputacidjara
gyakorolt hatdsarol. Nagy altalanossagban
elmondhato, hogy bar egyre inkabb tiszta-
ban vagyunk személyes markank tizleti erejé-
vel, de a tudatos pozicionalas és a kdvetkeze-
tes markaépités még
igen ritka jelenség.
Személyes markank
(vezetdként veze-
téi markank) kap-
csan a jo és a rossz hir
ugyanaz — ha akar-
juk, ha nem, minden-

A

Szaloky Toth Judit  Képpen van. Ha nem
Partner markazzuk magun-
Boyden

kat, akkor is biztosak
lehetlink abban, hogy masok megteszik ezt
helyettiink.
De kezdjlk az elejétdl — mi is az a személyes
marka? Jeff Bezos egyik elhirestilt mondasa
alapjan, személyes markank az, amit masok
mondanak rélunk, amikor kimegytink a szo-
babdl. Elsd hallasra persze mellbevago ez a
definicio (és persze annyira Jeff Bezos @)),
de szembe kell nézniink a ténnyel, hogy igaz.
Személyes markank nem mas, mint egy per-
cepcid, amely interakcidk sorozatanak ered-
ményeként masok fejében alakul ki rélunk.
Tehat nemcsak rélunk szél, hanem rélukis. ..
Az er6s felsé vezetéi marka pozitiv hatasa
kilonosen fontos napjaink dinamikusan val-
tozd Uzleti kdrnyezetében, ahol a termékek,
szolgalatasok megkilonboztetése egyre ne-
hezebbé valik.
A vonzd marka — igy a vezetdi is — egyedi,
vagyott, relevans, involvalo és szamos kove-
t8t vonz. Nemcsak a befektetdi érdeklédést
kelti fel (10-b6l 9 pénzlgyi elemz6 mond-
ja azt, hogy a vezérigazgatd hirneve alapjan
vasarol részvényeket, sét ez alapjan ajanlja a

ILéget befektetésre masoknak is), de kiemel-

UELE 5019/7-8
magazin

A vilag egyik vezeto PR-cégének kozelmultban lezajlott globalis
online felmérése (Weber Shandwick, in partnership with KRC
Research, The CEO Reputation Premium: Gaining Advantage in the
Engagement Era) 1700 felso vezetot kérdezett a vezetoi markarol és
annak az iizleti eredményekre gyakorolt hatasarol. A felmérésben
szereplok szerint a vallalat piaci értékének meghatarozo része, tobb
mint negyven szazaléka tulajdonithato a vezérigazgatoi hirnévnek.

kedo szerepe van a meglévé dolgozok meg-
tartasaban, az Gjak (és lehetdleg a legjobbak)
bevonasaban is. Az erés vezetdi marka jelen-
t8sége akar forintosithato is, ha a médiaban
rejlé értékes kommunikacios lehetdségek ki-
aknazasarél van szé, de a vallalati krizishely-
zetek gyors és sikeres megoldasa esetén is
kulcstényezd lehet.

Ha a fentieket elfogadjuk, akkor mindez akar
Ugy is interpretalhatd, hogy amennyiben vi-
szont a vallalat vezetéje nem rendelkezik
erds és involvalo imazzsal, az akar verseny-
hatranyt vagy kiaknazatlan tzleti lehetdséget
is jelenthet, ami mar konkrét hatassal van a
cég mérhetd Uzleti eredményeire is.

Hol tartunk jelenleg? Az elmult honapok
workshopjai, kerekasztal-beszélgetései soran
j6 néhany felsé vezetének tettem fel a kovet-
kez6, Uzleti stratégiara vonatkozo kérdéseket:
mi a céges viziotok, kik a versenytarsaitok, kik
alkotjak a termékeitek célcsoportjat, melyek
a termékeitek egyedi értékei, milyen fejleszté-
seket terveztek az elkovetkezd id6szakban...
A megkérdezett vezeték minden egyes alka-
lommal magabiztosan, hatarozottan, rész-
letesen és csillogd szemmel valaszoltak. Az
volt az érzésem, hogy almukbdl felkeltve is
hasonlo részletességgel és meggydz6 erével
tudnak mindezt elmondani.

Aztan ugyanezekre a kérdésekre kérdeztem

ra sajat magukkal kapcsolatban is. Nagy volt
a csend, hosszu volt a gondolkozasi id6, az-
tan nagyon hosszu volt a beszélgetés is.
Nemzetkozi felmérések alapjan 10-bél 8 ve-
zet6 mondta azt, hogy véleménye szerint az
elsé szamu vezetdnek jol lathatd, publikus
profilra is szliksége van a cég eredményessé-
gének novelése érdekében.

lattal a hatam mogote, mit gondolok arrdl,
hogy ez mit igényel?

Kovetkezetességet, tudatossagot, de féleg
oOnismeretet. Mert a hamisitvanyt, ugye,
konnyen felismerjik. A képességek, az ered-
meények, az értékek, az egyedi jellemzok és a
személyes motivaciok ismerete az alap ah-
hoz, hogy vezetéi markank befelé Gnazonos,
kifelé pedig hiteles legyen. Csak ez utan jo-
het, hogy mit, kinek, hogyan és hol kommu-
nikalunk.

Egy sikeres befektetd cég egyik vezetéje ér-
dekesen fogalmazta meg véleményét a ve-
zet6i marka és a cég reputaciojanak dssze-
fuggésérél. Azt mondta: ,Tudod, ez egy ki-
csit olyan, mint amikor moziba megyiink, és
az éppen akkor jatszott filmek kozil valasz-
tunk.... Ha igéretes a stablista, akkor tudjuk,
hogy jé lesz a film is.”

Mindig voltak példaképeim. A magan- és az
Uzleti életben egyarant. Elvezem a térténe-
teiket, csodalom Oket kilonleges képessé-
geikért, és nehéz helyzetekben gyakran gon-
dolok arra, hogy 6k mit tennének a helyem-
ben. Karrierem soran talalkoztam olyan ve-
zet6vel, akinél sorban allcunk, csak hogy vele
dolgozhassunk, akirdl tudtuk, hogy az tigyfe-
lek hasonldan respektaljak, és hogy szakmai
elismertsége és a személyes image fontos ré-
sze a cég sikerének //

& The influence of executive branding on the results of a company

A recent survey (Weber Shandwick, in
partnership with KRC Research, The
CEQO Reputation Premium: Gaining
Advantage in the Engagement Era),
conducted with the participation of
1,700 executives on executive brand-
ing and its impact on business results
has found: more than 40 percent of a
company’s market value comes from
the reputation of its CEO.

Our personal brand does exist, irrespec-
tive of whether we want it or not. The
personal brand is basically a perception
of us in the minds of others that is a
based on a series of our actions. An at-

tractive brand - and this is also true for
executive brands — doesn't only raise
the attention of investors, but is also
key in keeping and recruiting workers.
In the last few months | talked to 25-30
well-known CEOs about business strat-
egy issues, and all of them answered
my questions with great confidence
and enthusiasm; but when | asked
the same questions about themselves,
there were long silences, lots of think-
ing and long answers. This is especially
interesting in the light of the fact that 8
from 10 international CEOs say the top
executive should have a visible public

profile if they want the company to
be successful.

What does it take to have such a pro-
file? Being consistent, conscious and
having self-knowledge. Skills, results,
values, individual characteristics and
personal motivations — a CEO needs
to be aware of these to have a per-
sonal brand that is characterised by
self-identity and authenticity. What is
the next step? Communicating these
values to the world. My experience is
that professional prestige and personal
image are both essential for the success

of a company./ I



Idén is megrendezzik az

AZ EV KERESKEDOJE 2019

szakmai versenyt!

A VERSENYT AZ ALABBI KATEGORIAKBAN HIRDETJUK MEG:

LEGIOBB UGYFELFOLYAMAT

A kategodridba olyan kereskeddk jelentkezését varjuk, akik igyekeznek kényelmessé tenni
a folyamatokat a vasarldik szamara, legyen szé az érdeklédésrdl, az ugyfélmegtartasrol
vagy az Ujabb értékesitésrél. A megoldas célozhatja a csatornakon ativeld6 kommunikacid
o0sszehangoldsat (pl. online és offline, vagy mobil és desktop), az ajadnlatok testreszabasat,
az ugyfélszolgdlat felkészultségének javitasat vagy a medgfeleléen iddzitett, relevans
kommunikacioét. A palyazatban részletezni kell, hogy az élmény a vasarlok szemszdgébdl
nézve mihez kapcsolddik, milyen insightokon alapult a bevezetése, és milyen eredménye volt
az ugyfelek elégedettségére és az Uzleti eredményre nézve. A palydzatban olyan megoldasok szerepelhetnek,
amelyeknek legaldbb egyik eleme 2018. junius 30. utan kerult bevezetésre.

LEGJOBB KOZOSSEGI ELMENY

A kategoridba olyan keresked6k jelentkezését varjuk, akik a kozosségek erejét hasznaljak
fel, hogy egy egyedi vasarldi éiményt teremtsenek uUgyfeleiknek. Az emberek egyre inkabb
tudatosak a fogyasztasi dontéseikben, és odafigyelnek, hogy azok mennyire jarulnak
hozza a tarsadalmi kdzdsségek kialakuldsahoz. Osszetartd és lelkes eladdi csapat? Intenziv
egyuttmukodés a helyi kozosségekkel? Programok, informacidterjesztés vagy megosztott
loyalty platform avasarlok szamara? Azok a kereskeddk, akik jol megtalaljak, hogy miként tudjak
a kdzdsen atélt élményeket az lUgyfélélmény szerves részéveé tenni, egy Ujfajta kapcsolatot
tudnak kiépiteni a vasarlokkal. A palyazatban részletezni kell, hogy az élmény milyen kdzdssége(ke)t érint,
hogyan valik az ugyfélélmény részéve, és milyen visszajelzések érkeztek ra. A palyazatban olyan megoldasok
szerepelhetnek, amelyeknek legalabb egyik eleme 2018. junius 30. utan kerult bevezetésre.

LEGJOBB IN-STORE UGYFELELMENY

A kategoéridba olyan kereskeddk jelentkezését varjuk, akik a fizikai arusitéhelyeiken olyan
fejlesztést hajtottak végre, amely extra ugyfélélményt nyujtott a vasarlok szamara. Habar
par éve, az e-kereskedelem fellendulésével még a bevasarldkdzpontok és a fizikai Uzletek
végét vizionaltak, mara vilagossa valt, hogy a vasarlék még mindig igénylik a boltokat, és
tobbet, Ujat varnak el az ottani éiményeiktél. Egy otthonosabb, baratsagosabb berendezés,
egy apro figyelmesség az Ugyfelek részére, vagy egy Uj bolti koncepcié mind olyan faktorok
lehetnek, amelyek visszacsabitjdk az embereket. A palyazatban részletezni kell, hogy az
élmény hol kerult bevezetésre és milyen insightokon alapult, valamint azt, hogy milyen eredménye volt az
Ugyfelek elégedettségére és az Uzleti eredményre nézve. A palydzatban olyan megoldasok szerepelhetnek,
amelyeknek legaldbb egyik eleme 2018. junius 30. utan kerult bevezetésre.

AZ EGYES KATEGORIAKBAN BEADOTT PALYAZATOK AUTOMATIKUSAN
RESZT VESZNEK A FODIJERT FOLYTATOTT VERSENGESBEN IS.

TOVABBI INFORMACIO: WWW.AZEVKERESKEDOJE.HU


www.azevkereskedoje.hu
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Marokko lesz
a 79. OMEK

partnerorszaga

Szakmai nappal, élelmiszer-inno-
vacios versennyel és — a nemzet-
koziség jegyében — partnerorsza-
gi megjelenéssel varja a latogatdkat
2019. szeptember 26-29. kozott az
OMEK. Az esemény aktulis infor-
macioirdl sajétajékoztaton szamolt
be a vasart szervezd Agrarminiszté-
rium és Agrarmarketing Centrum,
ahol bejelentették, hogy az ese-
mény partnerorszaga Marokko lesz.
A sajtétajékozratdn Farkas Sandor,
az Agrarminisztérium miniszterhe-
lyettese elmondta: 2019-ben to-
vabbfejlesztették a kiallitas koncep-
ciojat, ennek megfeleléen a kozvet-
len fogyasztoorientalt vasarrol a
regionalis Uizleti esemény jellegre ke-
rilt a hangsuly. A termékek kozvet-
len értékesitése még mindig lehet-
séges, ugyanakkor nagyobb hang-
sulyt kap a magyar, illetve a szom-
szédos és mas eurdpai orszagok
Uzleti szektoranak részvétele.
Ondré Péter, az Agrarmarketing Cent-
rum Ugyvezetdje kiemelte a szakmai
nap programjait, amelyet a rendez-
vény elsé napjan tartanak. Az tgy-
vezet§ szerint a szakmai konferenci-
ak tematikai olyan aktudlis agrargaz-
dasagi témak koré csoportosulnak
majd, mint az élelmiszer-feldolgozo-
ipar kihivasai, az agrardigitalizacio, a
klimavaltozas mezégazdasagra gya-
korolt hatésai és az allattartas koriil-
ményeiben tapasztalhatd valtozasok.
Az eseményen Ondré Péter és
Horvath Ferenc, a SPAR Magyaror-
szag Kereskedelmi Kft. élelmiszer-
ipari cégvezetdje egytittm(ikodeési
megallapodast irt ala arrdl, hogy a
79. OMEK-on, az Agrarmarketing
Centrum szakmai tamogatasaval
rendezik meg a Hungaricool SPAR
élelmiszer-innovacios versenyt. //

£ Morocco will be the

partner country at the 79th
OMEK

There will be a trade day, a product innova-
tion contest and the partner country will be
Morocco at the 79th National Agriculture
and Food Exhibition (OMEK), which will
take place on 26-29 September 2019 — it
has been announced at a press conference.
Deputy Minister of Agriculture Sandor Far-
kas told that instead of the former consum-
er-oriented fair concept, this year the trade
show would be more like a regional business
event. Péter Ondré, managing director of
the Agricultural Marketing Centre high-
lighted the fact that the conferences in the
programme will deal with topical issues such
as agricultural digitalisation, the influence of
climate change on agriculture and changes
in the conditions of livestock farming. ///

Trade 2019/7-8
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Uj vezeto az Unilever
Magyarorszag és Adria régio élén

Alberto Di Ledt nevezték ki az Unilever Magyar-
orszag és Adria régid Uj tgyvezetd igazgatojava, aki
egyben a kelet-europai régidért felelés vezetdi csa-
pat tagja is lesz. A szakember az Uigyvezeti poszton
Regina Kuzminat valtja. A vallalat tavaly kdzel a mas-
félszeresére novelte addzas elétti eredményét.

Alberto DiLeo az Unileverhez 1997-ben csatlako-
zott Olaszorszagban, azdta — végigjarva a globalis
szervezet ranglétrajat — szamos poziciot toltott be
a marketing teriiletén, Eszak-Amerikatol kezdve

az Egyesdlt Kirdlysagon &t
egészen Hollandidig. Az el-
mult harom évben az eurd-
pai jégkrém- és tealizletag
vezet6jeként 20 orszag pia- Alberto Di Leo

ligyvezetd igazgatd
calert volt felelds. Unilever Magyarorszg

Leo Magyarorszag, valamint a hdrom orszagot
(Horvatorszag, Szlovénia és Bosznia-Hercegovina)
feloleld Adria régio piacaiért felel. //

N I

Alberto Di Leo has been named managing
director of Unilever Magyarorszag and the
Adriatic region. He will also be a member of

% New director leads Unilever Magyarorszag and the Adriatic region
the executive team for Eastern Europe. Mr Di
Leo replaces Regina Kuzmina in the director’s
seat. He joined Unilever ltaly in 1997, and

since then he has held many positions in
marketing, from North America through
the United Kingdom to the Netherlands. //

Unnepi aktivitasok a Dreher Sorgyaraktol

Az 1854-ben alapitott

ségi és innovativ

megkozelitésikkel ugy értel-

Dreher gyér egyike
Magyarorszag legré-
gebbi, folyamatosan
mkodé vallalkoza-
sainak. A 165. évfordu-
|6ra limitalt kiaddsu
csomagolast kap a
Dreher Gold, s torté-
nelmi plakatjai Ujra-
értelmezésére hivja
fogyasztoit a marka. A
cél, hogy megmutas-
sak, szerintik hogyan nézne
ki mai stilusban egy art deco,
vagy konstruktivista-modernis-
ta poszter.

— A Drehernél a hagyoma-
nyunk része, hogy a mindé-

sorgyartas mellett a
termékeinket a kép-
zémUvészet eszkozeit
felhasznélva népsze-
rdsitstk a fogyasz-
toinknak. A méarka
plakatjai az elmult
évtizedekbdl sokak
emlékezetében élnek
Arra szeretnénk fel-
kérni a plakdtverseny
résztvevéit, hogy friss

mezzék Ujra a tradicidt, aho-
gyan azt a sorfézé mestereink
is teszik a sorok elkészitésekor
— mondta Négyesi Fruzsina, a
Dreher Sorgyéarak magyar mar-
kdinak markavezetdje.

Az Uinnepségsorozathoz kap-
csoléddan az alapité Dreher
Antal K&banya Diszpolgara
posztumusz cimet kap, és a
gyar mellett utat neveznek el
rola. ./

N I2Y

& Anniversary activities from Dreher Breweries

Beer company Dreher was established in 1854 and the brewery celebrates the 165th an-
niversary by giving Dreher Gold a new design and inviting people to reinterpret Dreher’s
classic advertising posters from the past decades. Fruzsina Négyes, marketing manager of
the company's Hungarian brands told: it is part of Dreher’s traditions to popularise their
high-quality and innovative beers with the help of fine arts. //

Tél a nyarban a Coca-Cola jovoltabal

A Coca-Cola
kardcsonyi ka-
ravanja a nyar
folyaman a Tele-
kom VOLT Fesz-
tivélon, a Bala-
ton Soundon
és a Szigeten
vérja a latoga-
toékat, forma- és
szezonbontd je-
lenlétével. A ho-
esés kozepette a
karavanhoz lato-
gatdkat a Télapd
és mandi nyari dltézékben, keziikben szelfibottal
és természetesen ajandékokkal varjak.

A Mikulassal szelfiz6k ,Be Santa!”feliratd miku-
lassapkat, egy kuldnleges technikéval leh(tétt,
jeges Coca-Coldt és egy jocselekedetre felszdlitd
cédulat kapnak. Utébbin olyan kérésekkel, mint
,Engedj magad elé valakit a sorban!"vagy,0Oszd
meg az esernyéd a melletted allovall” A cél, hogy
a bulihangulat kozepette se sikkadjon el a segi-
t6készség, az odafigyelés egymasra; és hogy a
jotettek, a torédés, az egylttlét drome ne csak
karacsonykor kerdljon elétérbe. //

& Winter in the summer by Coca-Cola

In the summer Coca-Cola’s Christ-  and his elves, with a selfie stick and
mas caravan visits the Telekom  giftsin their hands. Those who take
VOLT Festival, Balaton Sound and  a selfie with Santa get a ‘Be Santa

Sziget festival. Those who go up to
the caravan while the snow is fall-
ing, are welcomed by Santa Claus

hat, an ice cold Coke and a good
deed note, eg. ‘Share your umbrella
with the person next to you! //



Uj felvagott a Wiesbauer-Dunahustol

A német nyelv( te-
rileteken mar nagy
sikert aratott Krak-
kéi felvagott egy
tovabbfejlesztett
prémium valtozata-
val béviti termékpa-
lettdjat a Wiesbauer-Dunahus. A
Krakkoi Deluxe attél olyan kilon-
leges, hogy gyértasahoz valoga-
tott, elsé osztalyu sonkat és egy
kilonleges, egész zoldborsbol

készult fUszerkeve-
> réket hasznélnak
. fel A gydrtds sordn
f6zés helyett sttési
eljarast alkalmaz-
nak, melyet fUstolés,
majd az utdérlelést
el6készité szaritas kdvet Ennek a
munkaigényes gyartasi folyamat-
nak az eredményeképpen egy
inycsiklandd, szaftos, kellemesen
borsos felvagottat kapnak.

0 ¥ e
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A Wiesbauer-Dunahus Uj Krak-
koi Deluxe termékét megta-
laljak szeletelt 80 grammos
kiszerelésben az 6nkiszolgald
hitépultokban, valamint 800
grammos rud formdjaban a

hireink #7777

huspultoknal. Az impozans
aromazard csomagolds is ki-
emeli a termék Deluxe karak-
terét, mely régtdén magara
vonzza a figyelmet a h(té-
pultokban. 7/

N Y

% New cold cut from Wiesbauer-Dunahus

Cold cut Krakowska has
already been a success in
German-speaking coun-
tries, and now Wiesbau-
er-Dunahus brings an im-

proved, premium version
to the Hungarian market.
Krakowska Deluxe is made
from selected 1st-class ham
and a special spice mix

made from whole green
peppers. The new product
is available in 8og sliced
and 8oog whole sausage
formats.//

A L'Oréal folytatja atalakulasat

A L'Oréal nem sokkal a Fold Napja utén kdzzétette fenntarthatdsagi prog-
ramjanak éves jelentését. A ,Sharing Beauty With All" program jelent&s
eredményeket mutat a vallalat éghajlatvaltozas elleni kiizdelemben véllalt

kotelezettségét tekintve.

A L'Oréal 2005 és 2018 kozott 77%-kal csokkentette Uzemeinek és elosztékoz-
pontjainak szén-dioxid-kibocsatasat, mikdzben 38%-kal ndvelte termelését.
A tavalyi év végére a L'Oréal 38 ipari telephelye karbonsemlegessé valt.

A Csoport valamennyi markajan bevezetett fenntarthatd termékoptimali-

F.

zalas eszkdz (SPOT= Sustainable Product Optimisation Tool) az elsé a kozmetikai iparban, mely képes
a termékek kornyezeti és tarsadalmi hatésait mérni. 2018-ban az Uj vagy meguijitott termékek 100%-4t
értékelték a SPOT segitségével, és a termékek 79%-anal javult a mért teljesitmény. //

¢ 'Oréal’s transformation continues

L'Oréal has published its annual sustainability report. Thanks to the ‘Shar-
ing Beauty With All' programme, the company’s CO2 emission decreased
by 77 percent between 2005 and 2018, while the level of production

increased by 38 percent. LOréal has introduced the Sustainable Product
Optimisation Tool (SPOT) for all brands, and SPOT showed that in 2018
the performance of 79 percent of new or renewed productsimproved./

Kivalo minositést kapott
a SPAR Regnum husiizeme

Az idén 15 éves Regnum Hus-
tUzem és Oktatokdzpont sikerrel
teljesitette az ISO 22000:2005
szabvany el6irasait a megerési-
t6 felllvizsgalat szerint. A tanu-
sitasi folyamat végén kiemelték
a SPAR hustzeme tevékeny-
ségének magas szinvonalat,
a munkavallalék és a vezetdk
jeles szakmai felkésziltségét
és hozzadllasat is.

A kiskereskedelmi lanc sajat
hustzeme, a bicskei logiszti-

kai kdzpont tertletén miikods
Regnum Hustizem és Oktato-
koézpont az orszag egyik leg-
modernebb technoldgidval
mUikddé husfeldolgozo egysé-
ge. Az izem latja el friss és mi-
néségi, sajat markas husaruk-
kal és huskészitményekkel, il-
letve sajtokkal a SPAR ©sszes,
tobb mint 6tszdz Uzletét

,Hustizemink min&ségira-
nyitasi rendszere 2010 6ta az
ISO 220002005 szabvany szerint

tanusitott. Az ebben az évben
majus kdzepén végzett, Ugy-
nevezett felligyeleti auditdlast
—mint a kordbbi esztend6kben
- hustizemiink sikerrel teljesi-
tette. A szabvany egyik legfon-
tosabb szempontja a vasarloi
elégedettség. Ezért is vagyunk
buszkék arra, hogy a Regnum
Hustizem Ujra kivéld osztalyzast
nyert a mindsité folyamatban”-
mondta Maczelka Mérk, a SPAR
kommunikéciés vezetdje. /

& SPAR Regnum meat processing plant

is certified to be excellent

Regnum Meat Processing  solutions to process meat and
Plant and Training Centre  provide more than 500 SPAR
successfully passed the ISO  stores with private label meats
22000:2005 review audit and meat products. Head
and officially qualifies as  of communications Mark
‘excellent’. SPAR's own meat ~ Maczelka: one of the most
plantissituated in Bicskeand  important criteria in the ISO
itis15yearsoldin 2019. They  scheme is customer satisfac-
use the latest technological  tion.//

Europa legjobb
nemzetkozi
munkahelyei kozott a

MARS

A Great Place To Work® 2019. juni-
us 5-i stockholmi dijataddjan jelen-
tették be, hogy a Mars vallalat lett
Eurdpa hatodik legjobb nemzetko-
zi munkahelye.

Sorozatban negyedik éve dijaztak a
Marsot a rangos eurdpai dijatadon,
amely jelzi a vallalat munkavallalok-
kal — akiket a Marsnal ,Munkatar-
saknak” hivnak — kapcsolatos elkote-
lez&dését, valamint azt a szenvedélyt
és kreativitast, amelyet minden nap
magukkal visznek a munkahelyiikre.
A Mars meggyézddése, hogy a cég
teljesitménye a dolgozdk jélététdl
fugg, igy elkotelezett az irant, hogy
az altalanos megbecsilés mellett a
lehetd legjobb munkakorilménye-
ket biztositsa szamukra, helyszintdl
és poziciotol fuggetlendl.
Stéphanie Le Béchec, a Mars Food
regionalis elndke, a stockholmi dij-
atadon elmondta; ,Hatalmas orom
szamomra, hogy a régié6 Munka-
tarsainak nevében atvehetem ezt a
nagyszer( elismerést. Ez a dij a teljes
eurdpai csapatunknak szél, mind-
azoknak, akik a Marsot egy izgalmas
és szérakoztatd hellyé teszik, és el-
kotelezettek amellett, hogy jé ha-
tassal legytink a vilagra, amelyben
éltink és dolgozunk.” //

N 2%

7 MARS is one of the best
international workplaces in
Europe

It was announced at the Creat Place To
Work® award ceremony in Stockholm on 5
June 2019 that Mars is the sixth best work-
place in Europe. Mars was honoured at the
prestigious award ceremony for the sixth
consecutive year, which shows how much
the company cares about workers. Stéphanie
Le Béchec, regional president of Mars Food
told: the whole European team is the winner
of the prize, every single person that makes
Mars an exciting and fun place to work at. ///
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Atfogo socsokkentd programot inditott a SPAR

A SPAR a visszafogottabb cukorfogyasztast
6sztonzé,Kevesebb cukor — tébb vitalitas!”
elnevezés(i programjaval parhuzamosan
indftotta el a csokkentett mennyiségu sot
tartalmazé termékek eléallitasat, forgal-
mazasat és népszerUsitését Ez azokat az
élelmiszer-kategdridkat érinti, amelyeket
a lakossag rendszeresen fogyaszt, és ame-
lyek dltaldban a napi sobevitel nagy részét
teszik ki: a kenyerek és pékaruk, valamint a
felvagottak és a huskészitmények.

— A SPAR a vasarlok korében népszer(
életmdédprogramia, illetve a tudatos tap-
lalkozas vagy az ételintolerancidval élék

segitése mellett idén 50 tonnaval csok-
kenti a sajat markas termékek cukortar-
talmat. Ujabb lépésiink, hogy a lakossag
legszélesebb korében fogyasztott sajat
markas élelmiszereink sétartalmat — az
izélmény megtartasa mellett — jelent6-
sen mérsékeljuk. A vasarloi kostoltatasok
és iztesztek segitségével végzett kutata-

saink eredményeit figyelembe véve mar
2019-ben jelentésen csokkentett sétar-
talmu sajat markas husaruk és huskészit-
mények kerllnek az Uzleteinkbe, illetve
kiemelt figyelmet forditunk arra, hogy a
beszallitoink termékei is eleget tegyenek
elvarasainknak — mondta Maczelka Mark,
a SPAR kommunikaciés vezetdje. //

N

SPAR has launched a pro-
gramme for manufactur-
ing, selling and popular-
ising products — various
baked goods and breads,

cold cuts and meat prod-
ucts — with a reduced salt
content. Head of commu-
nications Mark Maczelka
told: this year SPAR cuts

% SPAR starts comprehensive salt reduction programme

the sugar content of pri-
vate label products by 50
percent, and the taste of
low-sugar and low-fat
products doesn't change.

SPAR also takes steps to
make the products of
suppliers comply with the
company’s salt and sugar
expectations. /
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Logisztika a
legmagasabb fokon

A SPAR Magyarorszag Kereskedel-
mi Kft. magas szinvonalu tarolasi
és szallitasi folyamatait auditdlta a
Quality Austria fuggetlen minésitd
szervezet: az (zletlanc mindkeét lo-
gisztikai kdzpontjat, a bicskei és az
Ull6i egységet idén is a High Level
— az emelt szint(l - IFS Logisztikai
mindségtanusitvanyra tartotta ér-
demesnek. A vallalat a rendszer leg-
magasabb fokan teljesitette az elva-
rasokat. A Nemzetkozi Elelmiszer-
ipari Szabvany Logisztikai része —
IFS Logistics Standard — legfrissebb,
2.2-es verzidjanak kovetelményei az
aru beérkezésétdl az lizletekig tor-
téné kiszallitasig garantaljak a meg-
bizhatosagot és a nivot a SPAR és
INTERSPAR szuper- és hipermarke-
tek, valamint franchise aruhazak va-
sarldi szamara.

,A SPAR Magyarorszag minden
tekintetben nagy hangsulyt fek-
tet szolgaltatasai és az aruhazak-
ban megtalalhaté termékek ma-
gas minGségeére. Ez a torekvés egy-
arant érvényes a logisztikai folya-
matokra is. Mindennap tébb mint
550 SPAR-logéval ellatott Uzlet biz-
tonsagos és mindségi termékekkel
valé kiszolgalasarol gondoskodunk”
— mondta Maczelka Mark, a SPAR
kommunikaciés vezetdje. //

& Logistics at the highest level
SPAR Hungary's high-level storage and
goods transport processes have been au-
dited by independent certification special-
ist Quality Austria: both the Ullé and the
Bicske logistics centres were granted the
High Level IFS Logistics certificate. SPAR's
head of communications Mark Maczel-
ka added that every day they provide
more than 550 SPAR stores with safe and
high-quality FMCG products. ///
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termékek kiskereskedelme
terén elért ndvekedéséért is-
merte el a Shell kiskereskedel-
mi Uzletdgét a kiskereskedelmi
Uzletek érdekképviseletét elld-
t6 szervezet, a NACS.

A Shell kiskereskedelmi halé-
zat tdbb mint 80 orszagban —
koztiik Magyarorszagon — foly-
tatja tevékenységét. 44 000
kiskereskedelmi egységével
nagyobb, mint a McDonald's

és a Starbucks halozata egylttvéve Az Eurdpai | =
KényelmiTermék Iparag Vezetdje cim elnyerése
takrozi a Shell globalis kiskereskedelmi straté-
gidjat, hogy teljes kor kiskereskedelmi szolgal-
tatast nyUjtson az uton lévé vasarlok szamara,
valamint a félmillié shopmunkatérs irdnti elko-

telezettségét, akik tobb mint
30 millié vasarlét szolgdlnak
ki naponta.

A nem hagyomanyos kényel-
mi termékek forgalmazoi ko-
zott a Shell elséként részestilt
az elismerésben, Kapitany
Istvan, a kiskereskedelmi
Uzletdg globdlis alelndke
pedig elnyerte a 2019-es Ev
Eurdpai Vezetéje dijat (a ké-
pen jobboldalt). /

N

The Association for Convenience and Fuel Retailing (NACS) recognised the
work of Shell's reail branch for its innovations and their growth in trading in
convenience products. Shells retail network covers more than 8o countries
- including Hungary - with 44,000 units. What is more, Shell's Hungarian
global executive vice president Istvan Kapitany has been named European
Convenience Industry Leader of the Year by NACS. /

Rekordévet zart az idén megujulo Euronics

Az idén 30 éves Euronics rekord-
évet zart tavaly. A 100 szazalék-
ban magyar tulajdonu vallalat
huszszézalékos arbevétel-ndve-

kedést konyvelhetett el a 2017-
es eredményhez képest, ezzel
atlépte a 74 milliard forintot.
Adozott eredményét ennél is
nagyobb mértékben, 25 sza-
zalékkal novelte Kifejezetten
jol teljesitett a szamos ké-
nyelmi funkciéval rendelke-
76 webshop, melynek forgal-
ma megkétszerez6dott egy
év alatt. A GKI Digital adatai
alapjan ezzel a webdaruhaz
mar a 12 helyet foglalja el a
hazai piacon.

A tavalyi év rekordjait ugy ér-
te el az Euronics, hogy kdzben
egymilliard forint értékben
hajtott végre beruhdzasokat:
700 millidt koltott a bolthéldzat
fejlesztésére, illetve 300 millidt
az IT és egyéb mUszaki jellegU
fejlesztésekre. A 2019-es évben
is folytatédnak a beruhazasok,
azidei évben a logisztikara fo-
kuszalva: a raktar 14 000 négy-
zetméteresre hizik, emellett
a cég 400 millio forintot kolt
raktartechnikéra./

& Euronics: renewal this year and record sales last year
Sales of 100-percent Hungarian-owned company Euronics were up 20 percent last year and exceeded HUF 74 billion. After-tax performance
increased by even more, 25 percent. Sales by the Euronics online shops doubled in just one year. In 2018 the company invested HUF 700

million in its store network and 300 million in IT and other infrastructural development. //
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Auchan-NAK egyiittmiikodés a magyar termelokeért
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Meger&sitette a magyar ter-
meldk piacra jutdsat segitd
egyUttmikodését az Auchan
és a Nemzeti Agrargazdasagi
Kamara (NAK). A megallapodés
célja a hazai gazdasagokkal va-
|6 kapcsolat szorosabbra flizé-
se, valamint a min&ségi magyar
termékek szamanak novelése
az 4ruhdz polcain.

Rovidebb ellatasi lanc lét-
rehozdaséra, azon keresztUl
pedig kodzvetlen kapcsolat
kialakitasara torekszik a hazai
termeld és gyarto cégekkel az
Auchan Retail Magyarorszag.
Afriss, helyben termelt és ma-
gas minéségu, ellendrzétt for-
rasbol szarmazdé termékek ara-
nydnak novelése érdekében
sajat, A gazdatdl az asztalig’,
valamint,Tdjaink izei” elneve-
zés( programjai mellett szo-
rosan egyUttmukodik a Nem-
zeti Agrargazdasagi Kamaraval.

A budadrsi druhazban tartott
talalkozd sordn a kamara kép-
visel6i az Auchan beszerzési
politikajardl, a helyi terme-
|6kkel vald egylttmUkodés
jelenlegi allasardl, valamint a
cég jovébeliterveirdl is képet
kaptak.

- Az Auchan Retail Magyaror-
szag szamara kiemelten fon-
tos, hogy a lehetd legtdbb drut
helyi forrasokbdl szerezze be,
egyuttal tAmogassa a magyar
gazdalkodokat. Feladatunknak
tartjuk tehat, hogy felkutassuk
a kivald minéségu arut eléal-
litd termeldket, és a lehetd
legelénydsebb feltételeket
biztositsuk szamukra a be-

szallitéva valashoz,
A kamarai egytt-
mUkodés mindeb-
ben meghatérozd
szerepet jatszik
- mondta Domi-
nique Ducoux, az
Auchan Retail Ma-
gyarorszag vezér-
igazgatdja.

— Orédmmel hal-
lottam, hogy az
Auchan keresi a :
kdzvetlen kapcsolatot a ter-
melékkel. Amennyiben tu-
dunk segiteni a partnerek fel-
kutatdsaban, szivesen allunk
rendelkezéstkre. Az altalunk
kezdeményezett termeldi f6-

rumok szervezése egy kivald
lehet&ség a rovid elldtési lanc-
ban szereplék korének bévi-
tésére — tette hozza Gydrffy
Balazs, a Nemzeti Agrargaz-
dasagi Kamara elndke. /

& Auchan-NAK cooperation for the benefit of Hungarian farmers

Auchan and the Hungarian
Chamber of Agriculture (NAK)
have strengthened their coop-
eration, which seeks to develop
closer ties with Hungarian farmers

and give them the chance to enter
the market with their products.

Dominique Ducoux, CEO of Au-
chan Retail Magyarorszag told:
they consider it to be their task

to find producers that make the
best products and make them
Auchan's suppliers. NAK presi-
dent Balazs Cy6rffy added that
they can help Auchan find new

partners, and the forums they
organise for farmers are a perfect
opportunity for bringing togeth-
er Auchan’s purchasing manag-
ers and food makers. //

XIX. BUSINESS GOLF CHAMPIONSHIP képekben

A golfos programok kozott a vendégek idén is sokan
indultak a kezd6k versenyén, értékes dijakeért.
Tobben el6szor fogtak golfiitot a keziikbe.

De népszerliek voltak a mar megszokott ijaszat, air
soft I6vészet és palyatira program is, ahol a vendégek
maguk vezethették a golfautokat

Idén is jinius kozepén keriilt megrendezésre

az egyik legrégebbi golfos tematikaju tarsasagi nap,
a Business Golf Championship.

A Perla Service rendezvényét idén kozel

250 meghivott latogatta meg

Idén a vendégorszag Katar volt, ami jol illett a 35 fokos
homérséklet mellé. Vizipipa-satorral telepiiltek ki, de a
legnagyobb siker a tombola fodija volt a Qatar Airways
felajanlasaban, két repiil6jegy Dohaba és a Marriott
szallodalanc St. Regis brandje altal felajanlott szoba
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A helikopterezést idén is sokan A finom ebéd idén is
kiprobaltak a Zimbo grillpartijéval indult p— ;&
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Elsé izben allitotta ki flottajat az Audi,
ahol a vendégek vezethették az Audi els6
elektromos SUV autojat, az E-tront

Az estét a nagy sikerti tiizijaték,
majd a tombola zarta.
Képiinkon a dijatadok és a fodij nyertese

WONDERDUCK
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Robot munkatars

a Decathlonnal

A vasarlok egyre nagyobb elvara-
sokat tdmasztanak az aruhazakkal
szemben: gyorsabban, kevesebb
varakozassal szeretnének hozzajut-
ni az online rendelt termékekhez.
Ezekhez az igényekhez alkalmaz-
kodva inditotta el a Decathlon a
Cleveron projektet, melynek ered-
ményeképpen munkaba allt a hi-
hetetlen gyorsan dolgozé Cleveron
402-es robot a Decathlon Nyugati
téri Uzletében.

A Cleveron 402 a vasarlok altal le-
adott online rendeléseket keze-
li, a csomagok érkezésérél pedig
sms-ben értesiti a vevoket. A Cle-
veron nemcsak a vasarlasi élményt
javitja, de hasznos informaciokat
gyUjt a Decathlon szdmara a cso-
magok méreteirl és az atlagos at-
vételi idékrél is, ezzel hozzajarul-
va a folyamatok tovabbi fejleszté-
séhez. //

% Robot colleague at
Decathlon

Decathlon has launched the Cleveron pro-
ject to develop the Cleveron 402 robot,
which now works in the Decathlon store
on Nyugati Square. The Cleveron 402 man-
ages orders placed in the online shop and
informs customers about the parcel’s arrival
in an SMS message. ///

Ajandék laptoppal

a kitlinoért

Kilencedik éve ajandékozza meg
laptoppal a Szentkiralyi Altalanos Is-
kola kitiin6 eredménnyel végzo ta-
nuldit Balogh Levente, a Szentkira-
lyi Magyarorszag vallalatcsoport tu-
lajdonosa. Idén két tanul6, Németh
Sandor és Pusztai LaszI6 zarta kitl-
né eredménnyel az altalanos isko-
lai tanévet.

— A tehetségek és a magyar sikerek
tamogatasa mindig a szivemhez ko-
zel allé tgy volt, ezért drommel tole
el, hogy ezzel a gesztussal hozzaja-
rulhatok a gyerekek fejl6déséhez és
a tanulas iranti lelkesedéstik fenn-
tartasahoz. J6 latni, hogy dromet
szerzek az ajandékkal, és hozzatehe-
tek a jovOben elért eredményeikhez
— mondta el Balogh Levente. //

b Laptops for the best pupils
Every year Levente Balogh, the owner of
the Szentkiralyi Magyarorszag group gives
a laptop to those pupils of the Szentkiralyi
Primary School that only have the best
mark (5) in their end of year report. This
year Sandor Németh and Laszl6 Pusztai got
their laptops. Mr Balogh told: he is happy to
contribute to the further successful studies
of the children with these gifts. /
T
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Tolnatol Baranyaig

Szerkesztéséglnk élvezetes és
szakmailag kiemelt jelent6ségu
sajtoutra volt hivatalos a mult
héten. Valéban bejartuk Tolnét,
Baranyat.

Elsé adllomasunk a Donautica
Hotel és Etterem volt Fadd-
Domboriban, amely 2018 6szétdl
egyedi kornyezetben, a méltan
hires Szekszardi borvidéktél 20
kilométerre, a faddi Duna-hol-
tdg partjan fogadta vendégeit.
A dombori Uduléévezetben
,Dombori Beach”-ként ismertté
valt, népszer( tduldhelyen egy
olyan szélloda épdilt, és kezdte
meg mUkodését 2019 januarja-
ban, amely kildnleges miné-
séget, élményt és egyediséget
kindl a vendégek szamara.

A hotelt elhagyva Pécs felé
vettlk az irdnyt, hogy részt ve-

gyUnk a Pannon
Borrégié Top 25
borverseny kos-
tolofesztivaljan.

A Pannon Bor-
régio Top25
nemcsak egy
Ujabb éremosztogatd ver-
sengés, hanem olyan sztori,
amelynek segitségével a szer-
vezék — a Pannon Borrégio és
a Pécsi Borozd magazin — meg
tudjak mutatni a régié sokszi-
nUségét. Tolna és Baranya me-
gyében ugyanis vannak erés
vorosboros vidékek, de van-
nak fehérben utazo térségek
is, emellett szépek a rozék, sét
készilnek desszertborok is. Az
idei borvélasztasnak a pécsi Jo-
kai Rendezvényhaz adott ott-
hont, ahol 17 zs(ritag birdlta el

Fotd: Kiss Zoltan (Gadget)

a 45 pincészet altal benevezett
140 bort.

A nap megkoronazasa a Kos-
tolda (beés) cigany étterem
felkeresése volt. Az elsé cigany
lakasétterem a nemzetkdzileg
is elismert Szines Gydngydk
Egyesulete keretében, 2015-ben
nyitotta meg kapuit Pécs keleti
varosrészében Varnai Anna ird-
nyftasaval

K6szénjik a sajtdut kivalo szervezé-
sét Riedl Annamdridnak!

Bétai Déra

& Wandering in Tolna and Baranya

Trade magazine has been invit-
ed to a press trip in Tolna and
Baranya counties. The first stop
in the tour was Donautica Hotel
and Restaurantin Fadd-Dombori
that opened in January 2019. In

Pécs we participated in the wine
tasting festival of the Pannon
Wine Region Top 25 wine com-
petition. The venue was the Jokai
Event House where 17 jury mem-
bers assessed 140 wines from 45

wineries. From the top wines 13
came from the Villany, s from the
Szekszard and 33 from the Tolna
and Pécs wine region, and one en-
tered the competition marked as
a 'Pannon’ wine. The special day

ended with visiting the Kostolda
Roma restaurant. Colourful Pearls
Association opened the first so-
called Roma flat restaurant in
Pécs in 2015, with the supervision
of Anna Varnai./

Hazank latvanyossagait fedezhetik fel
a gyerekek a SPAR-ral

A SPAR csatlakozott a Magyar
Turisztikai Ugynokség kezde-
ményezéséhez, és a nyari va-
kdcioban egy egyedi matrica-
gyUjté akciot indit a gyerme-
kek szamara. A ,Hol vagy, Kaj-
la?"elnevezésli promdcidban
a didkok hazank egyedilallo
épitett és kdrnyezeti neveze-
tességeit ismerhetik meg.

— Csalddcentrikus véllalatunk
oréommel csatlakozott az or-
szagos kampanyhoz, hiszen
szivigylnknek tekintjik a
gyermekek gondos, ugyan-
akkor jatékos nevelését. Mas-
részt pedig elkotelezettek
vagyunk hazank kérnyezeti
és épitett kincseinek népsze-

rdsitése és védelme mellett
— mondta Maczelka Mérk, a
SPAR kommunikacios veze-
téje.

Az orszagos ak-
ci6 és a hozzad
kapcsolédo ja-
tékok aktivitas-
ra is osztonzik
a kisdiakokat:
ha megtetszet-
tek nekik azok
a helyszinek,
ahol az eléttik
csavargd Kajla
kutya is meg-
fordult, arra buzditjak dket,
kerekedjenek fel a csaldd-
jukkal, és ldtogassanak el 6k
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is oda. A kezdeményezés a
Kajla-utlevélre és egy telefo-
nos applikaciora épul, amely-
lyel a gyermekek megyénként
két-két fontos tu-
risztikai célpontot
kereshetnek fel a
szlleikkel.

Az applikaciot és az
Utlevelet egésziti ki
a kampany harma-
dik eleme, a SPAR
matricagyUjté ak-
cidja. A 2019. junius
20. és augusztus 14.
kozott tartd pro-
mocié soran 200 matricat
lehet 6sszegyUjteni egy al-
bumban. 7/

N

% Children can discover the treasures of Hungary with SPAR

SPAR has joined the initiative of the
Hungarian Tourism Agency (MTU)
and started a sticker collecting
promotion for children during

the summer vacation: in ‘Where
are you, Kajla?" the lictle ones can
get to know the built and natural
treasures of our country. Head of

communications Mark Maczelka
told: they urge children to also
visit the places they like with their
families. The game involves a Kajla

passport and a smartphone app;
the campaign lasts from 20 June
until 14 August 2019 and children
can collect 200 stickers.//



- Mintegy kétmillié eurdt, azaz tobb

' mint félmilliard forintot koltétt a

\ Coca-Cola HBC Magyarorszag a
juniustdl elérhetd Uj NaturAqua
Uvegek kialakitéséra, amelyek a
vendéglatohelyeken meguijult,
0,33 literes kiszerelésben valtjak
a negyedliteres Uvegeket — ezzel | %
egy idében véltozik a 0,75 literes
Uveg kulseje is. A prémium meg-
jelenés kis és nagy kiszerelések
vadonatyj cimkét és csavarzaras
kupakot is kaptak.

¢

) S—

A régi Uvegeket dardlds utan juttatjdk vissza az
ipari korforgasba, az Uj Gvegek pedig visszavalt-
hatok, igy azok teljes mértékben Ujrahasznosit-
hatok A megujult Gveges NaturAqua junius ele-
jétél elérhetd a vendéglatohelyeken, az orszag
minden pontjan./

KX

Coca-Cola HBC Magyarorszag
spent more than HUF 500
million on developing the
new bottles for NaturAqua
products. From early June,
in bars and restaurants the

0.33-litre bottles replace the
former 0.25-litre bottles, and
the 0.75-litre bottles also get
a new, premium look, with a
brand new label and a screw
cap.”/

Uj Limited Edition kapszulak a Nespressotol

A Nespresso két kényeztetd,
Limited Edition kdvékeveréket
alkotott az idei nydrra is, melyek
valddi ize jéggel parositva bon-
takozik ki igazan. A Long Black
Over Ice kapszula frissité, gyu-
molcsos és virdgos aromaju,
amerikai és kelet-afrikai kavéfaj-
takbol készilt A Limited Edition
Flat White Over Ice kévékapszu-
la sotétebb porkolése erételjes,
fliszeres aromakat rejt.

ANespresso most a gourmet izesi-
t6 szirupok gyartojéval — a Monin-
nal — egyuttm(kddve 50 ml-es
kiszerelésben kindlja a marka va-
nilias, karamellas és kokuszos izesi-
t6it, amelyek tokéletes kiegészitsi
barmely kavéreceptnek /
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% New Limited Edition capsules from Nespresso

Nespresso has created two new Limited Edition coffee blends for the summer, which offer
the perfect taste when served on ice. Long Black Over Ice is refreshing, fruity and flowery,
while Limited Edition Flat White Over Ice is more robust and spicy. In cooperation with
Monin, Nespresso also put various soml coffee syrups on the market. //
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Lendiiletben az ORT
A reklamipar vallalatainal tartott
prezentaciokkal a reklamalkotok
elsé szintjéhez viszik el a reklam
jogi és etikai kérdéseivel kapcso-
latos informaciokat az ORT veze-
t6i. A megel6zés az Onszabalyozas
rendszerének fontos eleme.

A reklam készitése és jovahagyasa so-
ran a hirdetdi, igynokségi és a média-
oldalon is fontos szempont ma mar
a piaci érzékenység ismerete. Ennek
egyik szempontjat, a szabalyozéssal
kapcsolatos kérdéseket interaktiv pre-
zentaciokon, tréningeken ismerteti az
ORT - elsBsorban a tagjai szdméra.
— Ma mar nem elég, ha panasz ese-
tén gyorsan reagalnak a cégek, jobb
megelGzni a bajt. A tréningjeink eb-
ben nyujtanak nagy segitséget. Eb-
ben a héonapban harom ilyen ,fel-
[épéstink” van — mondja Gerendi
Zsolt az ORT fétitkara. //

& ORT gains momentum

Leaders of the Self-regulatory Advertising
Board (ORT) regularly visit advertising agencies
to give presentations about legal and ethical
issues related to advertising. Prevention is an
important element of self-regulation — told
Zsolt Gerendi, general secretary of ORT.//

Kapacitast novelt az Agrosprint

Tobb mint 2,1 milliard fo-
rintbél novelte feldolgo-
z6- és taroldkapacitasat a
gylimolcsok és zoldségek
feldolgozasaval és gyorsfa-
gyasztasaval foglalkoz6 kar-
cagi székhely(i Agrosprint
Mez6gazdasagi és Ipari Ter-
mékfeldolgozé Zrt. a nyirlu-
gosi gyaregységében.

A magyar csalddi tulajdonban
lévé véllalat kdzleménye sze-
rint a beruhdzés a Gazdasagfej-
lesztési és Innovacids Operativ
Program (GINOP) palyazatan
nyert 750 milli¢ forint eurdpai
unids tdmogatassal valosult

meg. A feldolgozasi kapacitas
novekedését szolgélta a tech-
noldgiai gyartévonalak fejlesz-
tése, az Uj fagyasztdalagut te-
lepitése és az azt tAmogato Uj
hUitési rendszer integracidja a
meglévé rendszerikbe. A fej-
lesztés eredményeként a két
magyarorszagi — a karcagi és
a nyirlugosi — gyaregységben
mintegy 50 szazalékos terme-
lésndvekedést értek el két év
alatt, 30 ezer tonnardl 40 ezer
tonnara nétt a kapacités, ebbdl
a nyirlugosi gyaregységben 19
ezer tonnardl 32 ezer tonnéra.
Az Uj mélyhUté taroldk fel-

épitésével a taroldkapacitas
is nott, a két gydregységben
tébb mint 50 szazalékkal.

A fejlesztések hozzdjarulnak
a cég versenyképességének
javulasahoz, piacai megtarta-
sahoz, illetve a tervezett piac-
bévitéshez — jelezték A cég
tajékoztatdsa szerint az Agro-
Sprint Zrt. belféldi értékesitésé-
nek nettd arbevétele 2018-ban
meghaladta a 3,2 millidrd fo-
rintot, kulfoldi értékesitésének
nettd drbevétele a 8,1 milliard
forintot.

Az AgroSprint Zrt. honlap-
jan szerepld adatok szerint a
vallalat értékesitésének 80
szézaléka export, 20 sza-
zaléka belfoldiiranyu.
A tarsasag addzott
eredménye 2017-

ben tdbb mint
1,1 milliard fo- ]
rint volt, 2018- :

. MAGYARCHUSGEAL
ban mlntegy KL ADTYA
970 milli6 fo-

rint. A véllalat a kilencvenes
évek végén épitette fel gyors-
fagyasztd hitélzemét Karca-
gon, 2005-ben Utjéra inditotta
lednyvallalatdt Romanidban, a
Maros megyei Beresztelkén. A
cég 2008-ban megvasarolta
nyirlugosi fagyasztdizemet,
igy bévitve a zoldség-gyu-
molcs termékpalettadt. Ma
mar tobb mint harmincféle
terméket dolgoznak fel tze-
meikben.

A cégnél a lednyvallalatokat is
beleszamitva csaknem 250-en
dolgoznak (x)

SZECHENYI e
Eurdpal Unkd

Eniapal Regiondis

Fejleaziési Alap

BEFEKTETES & JOVOBE
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Kiilon utakon folytatja a
Coca-Cola HBC és a Lavazza

Tovabb boviilt
az MNKSZ tagsaga - J)

A Coca-Cola HBC és a Lavazza
bejelentette, hogy a két val-
lalat kozotti partnerség hiva-
talosan 2019. oktober 31-én ér
véget. Mindkét cég elkotele-
zett amellett, hogy a hétralévé
id6szakban ugyanazt a magas
szinvonalu szolgéltatast nyuijtsa
a vevépartnereknek, és mara-
déktalanul betartsa szerz6déses
kotelezettségeit.

- A kavé a jovoben is fontos
szerepet fog betdlteni vallalati
stratégiank megvaldsitasaban.
Ennek ellenére Ugy gondoltuk,
hogy ez a legmegfelelbb pilla-
nat arra, hogy az Utjaink kilén-
valjanak, és mindketten Uj, mas-

tavA11n

TORINO ITALIA, 1695
fajta partnerségek utan nézziink
- mondta Prodromos Nikolaidis,
a Coca-Cola HBC kavé Uizletdga-
nak csoportszintl vezetdje.

Mauro Mantovani, a Lavazza
Csoport globalis megfelel¢sé-
gért felel®s vezetdje kifejtette:
,Magyarorszag stratégiai jelen-
téségu piac a szamunkra, ezért
a jovében még intenzivebbé
tesszUk Uzleti tevékenységiln-
ket, és a kordbbiaknal még koz-
vetlenebb médon fogjuk meg-
szolitani a fogyasztokat” 7/

N2

%t Coca-Cola HBC and Lavazza go separate ways

2019 els¢ félévében kétjelentés | A magyar 1

Uj tagja lett a Magyar Nemzeti | kereskedel-

Kereskedelmi Szévetségnek. | mi tevékeny- MHKSI
Mar a Norbi Update Lowcarb | séget folytatd

és a BiotechUSA dinamikusan
noévekvé hazai kereskedelmi
halozatok is bizalmat szavaz-
tak a magyar kereskedék sz6-
vetségének.

A sportot és az egészséget
szem elétt tartd piaci szerep-
|6k foként a fiatalok korében
keresett terméket forgalmaz-
nak A két halozat éves bruttd
arbevétele mintegy 30 milliard
forint, amellyel tovabb nétt az
MNKSZ érdekképviseleti ereje

vallalkozésoknak olyan szakmai
érdekképviseletre van sziiksé-
guk, amely érdemben segiti
munkajukat, problémaikra
eredményesen keresi a meg-
oldast. Az MNKSZ a kezdetek-
t68l fogva azt tlzte ki célul és
folyamatosan azon dolgozik,
hogy a vallalkozasok mUkodé-
sét meghatérozé és befolya-
sold jogszabdlyi kdrnyezetben
érvényestljenek a hazai keres-
kedok érdekei. /

& More MNKSZ members

In the first half of 2019 Norbi Update Lowcarb and BiotechUSA also became members of the

Coca-Cola HBC and Lavazza have announced that their partnership will officially end on
31 October 2019. Prodromos Nikolaidis, Coca-Cola HBC's group coffee director told: coffee
continues to play an important role in the company’s business strategy. Mauro Mantovani,
group chief commercial officer of Lavazza revealed that Hungary is a strategic country for

Hungarian National Trade Association (MNKSZ). Gross annual sales of the two companies
amount to approximately HUF 30 billion. MNKSZ's goal is to lobby for a legal environment
where businesses can operate without unnecessary burdens. //

the company, so in the future they will be even more active in this market. /

Magyar gin trio
a Velencei-to mellol

Tavaly 6sszel debutélt az Agar-
di hdrom Uj terméke: az Agardi
Hungarian Dry Gin, az Agardi
Single Malt Whisky, valamint
a tokaji horddban érlelt Agar-
di Rum. Parlataik — elsésorban
a gin — értékesitése nodvekszik
mind a HoReCa-, mind pedig a
kiskereskedelmi szegmensben,

s a termékfejlesztésben tovabbi
lépések kdvetkeztek

Az Agardi Fézde tulajdono-
sai a piaci jelzéseket figyelve
ezért ugy dontottek, hogy

gin-portfoliot hoznak Iétre, és
idén méjusra az Agardi Hunga-
rian Dry Gin mellé elkészUlt két
karakteres, eltérd stilusu desz-
tilldlt parlatuk: a Gipsy Gin és a
Chameleon Gin.

Vértes Tibor, az Agardi tars-
tulajdonosa és fézdemestere

szerint egy gin elsésorban a

bordka jellegét
kell hogy hordoz-
73, de afiatalos és
lendiletes jegye-
ket, igy a citrusos,
friss, Ude, gyU-
molcsos izprofilt
is érdemes bele-
csempészni,

Az Agardi gin-portfélidja ju-
nius 25-én mutatkozott be az
A’ Summer Gin Party kereté-
ben a budapesti Marriott hotel
teraszan./

Szerbiaban vasarol
a KMV és a PepsiCo
egyesiilt vaIIaIata

A Karlovarské mineralni
vody (KMV), Kozép-Eurd-
pa legnagyobb alkohol-
mentes italokat forgal-
mazo véllalata és a vildg
tébb mint 200 orszaga-
ban mikodd globélis
élelmiszer- és italgyartd
cég, a PepsiCo Inc. megallapo-
dott a szerb asvanyviz- és udi-
téital-gyartd Knjaz Milos rész-
vényeinek kozos vallalkozason
keresztil torténd 100 szazalékos
felvasarlasaban. A KMV hazank-
ban a Szentkirdlyi Magyarorszag
vallalatcsoport résztulajdonosa-
ként van jelen.

A most bejelentett tranzakcié
magaban foglalja a Knjaz Mi-
lo$ gyartasi eszkdzeinek érté-
kesitését Szerbidban, valamint
a jol ismert Knjaz Milos, Aqua

Viva, Guarana, ReMix, Gusto
és szamos tovabbi marka at-
adasat

A szerbiai arandelovaci székhe-
lyU, tébb mint 200 éves mult-
ra visszatekinté Knjaz Milos a
szerb piac egyik legnagyobb
asvanyviz-, idité- és energia-
ital-gyartoja. A felvasarlas Szer-
bidban és Montenegroban az
illetékes versenyjogi hatdsagok

jovéhagyasara var, és eléreldt-

hatolag 2019 harmadik negyed-
évében zarul le./

& Three Hungarian gins from Lake Velence

Agardis three new products, Agardi Hungarian Dry Gin, Agardi Single Malt Whisky and
Agardi Rum debuted last autumn. Sales are growing in both the HoReCa and the retail
channels, especially of the gin. As a reaction to this trend, on 25 June the distillery rolled out

Gipsy Ginand Chameleon Gin too — informed co-owner and master distiller Tibor Vértes.//

Trade 2019/7-8

magazin

& KMV and PepsiCo’s joint venture: acquisition in Serbia
Karlovarské mineralni vody (KMV) and PepsiCo Inc. is buying Serbian mineral water and
soft drink company Knjaz Milos through a joint venture. The acquisition involves buying
the production facilities and the Knjaz Milos, Aqua Viva, Guarana, ReMix, Gusto and many
other brands. Arandelovac-based, more than 200-year-old Knjaz Milos is one of the biggest
mineral water, soft and energy drink companies in the Serbian market. 7/



A MAGYAR TERMEK Non

Uj termékkel rukkol eld

a Galla Food

Augusztusban egy Magyar-
orszagon ujdonsagnak
szamitod desszerttermék-
kel jelenik meg a piacon
a Galla Food, amelynek
Ujdonsagat egy kereske-
delmi lanc Gzleteiben le-
het majd kapni — mondta
el lapunknak Kalman Péter.
A cég lgyvezetdje ennél
tébbet még nem kivan el-
arulni a termékfejlesztésrdl,
mivel nem szeretné meg-
konnyiteni a konkurencia
dolgét.

A teljes egészében ma-
gyar tulajdonu Galla
Food Kft. harmincot fét
foglalkoztat harom egy-
ségében. Kerekegyhdzan
tejlizemet mUkodtetnek,
van egy desszertizemik
Székesfehérvaron, tovab-
ba egy tortdkat készitét is

Linilad
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birtokolnak. Az Uj fejlesz-
tés nem tejalapu desszert
lesz — ennyit elarult Kdlman
Péter, aki szerint ebben a
termékszegmensben erds

a tulkinalat, és nagyon ke-
mény a verseny, ezért ebbe
nem érdemes beszallni.

A Galla Food friss terméke-
ket gyart, és meglatta a le-
het6séget a mentes termé-
kek piacan, amely az utdbbi
években Magyarorszagon
is egy dinamikusan fejl6dé
terllet.,Sikeresek a cukor-
mentes és a laktézmentes
termékeink, ezekkel ugyan-
is egy tudatos és kordlte-
kintd vasarldi kort tudunk
megszolitani”— mondta el
az Ugyvezetd.

Hasonld okokbdl szer-
z6dtek a Magyar Termék
Nonprofit Kft-vel is a véd-
jegyhaszndlatra, hiszen tul-
nyomo részben hazai alap-
anyagokbdl dolgoznak, az
igy jelolt termékeket pedig
mindinkédbb keresik is a tu-
datosabb vasarlok,,Maguk
a kereskedelmi partnerek
is elvarjak, hogy valami-
vel megkildonboztessik
magunkat, hiszen a cseh,
szlovak, lengyel tej- és desz-
szerttermékek nagyon erés
nyomast jelentenek. Emiatt
a Galla Food brand- és sajat
markas termékein is hasz-
nélja a Hazai Termék meg-
jelolést Ezzel a védjeggyel
f6leg azokat a termékein-
ket tdmogatjuk, amelyek-
ben nagyobb fantaziat,
nagyobb piaci potencialt
latunk” — mondta Kalman
Péter./

s

Galla Food puts a nov-
elty non-dairy dessert
product on the Hun-
garian market in August,
which will be available in
the stores of one retail
chain - announced
Péter Kalman. Fully
Hungarian Galla Food
Kft. employs 35 people

% Galla Food rolls out new product
in three production fa-
cilities: there is a dairy
factory in Kerekegyhaza
and a dessert plant in
Székesfehérvar, plus
they have a cake plant
too. The company man-
ufactures fresh products
and their sugar- and lac-
tose-free products are

very successful. Since the
majority of ingredients
they use are Hungari-
an, they have signed a
trademark use contract
with Hungarian Product
Nonprofit Kft, for both
branded and private la-
bel products. //

rofit Kft. hirei
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Reklamfilmmel népszerusitik

a Magyar Terméket

Rekldamkampanyba kezdett a
kozdsségi médiaban a Magyar
Termék Nonprofit Kft. Benedek
Eszter Uigyvezet6 szerint a ku-
tatasok azt mutatjak, hogy a
magyar fogyasztok egyre elko-
telezettebben valasztjak a hazai
termékeket. Ezt a tudatos don-
tést szeretnék erdsiteni érzelmi
szempontokkal.

A Vélaszd a Hazait!” koncep-
Ci6 a magyar termékekhez ill¢

Mézd meg |
kisfilminket!

o

legszebb magyar kifejezésein-
ket éllitja parhuzamba a hazai
termékkel, hogy megmutassa,
ahogy ezek a szavak hidnyozna-
nak a nyelviinkbdl, gy a magyar
termékek is hidnyoznanak a ma-
gyar héztartasokbol.
Atévérekldamnak is alkalmas film
egyeldre a kdzdsségi médiaban
l4thato, a kampany ideje alatt 1-1,5
millié YouTube-megtekintésre
szamit a Magyar Termék //

&% Commercial promotes Hungarian Product

Hungarian Product Nonprof-
it Kft. started a campaign in
social media to popularise
trademark-using products.
Managing director Eszter

Benedek told: the commer-
cial will show consumers how
much those products mean
1o us that are made by peo-
ple from our own community.

The ‘Choose Hungarian! video
was made for social media and
Hungarian Product expects
1-1.5 million plays on Youtube
in the campaign period. /

Korbebiciklizik a

védjegyhasznalokat a bloggerek

,Magyarorszag kétkeréken” cim-
mel kézosségi médiakampany
indul a Magyar Termék erny6je
alatt, melynek célja, hogy szeret-
heté mddon mutassa be az ikoni-
kus és kevésbé ismert védjegyes
termékeket. A program kereté-
ben juliusban két fiatal blogger
korbe kerekezi Magyarorszagot,
és Utjuk soran 13 védjegyhasznald
céget keresnek fel, majd megirjak
élményeiket, tapasztalataikat a
kdz6sségi médidban.

A bloggerek minden cégnél egy
napot toltenek, beszéinek a cé-
gek vezetéivel, dolgozoival.

A Magyar Termék olyan, fia-
tal bloggereket nyert meg az
akciora, akik latasmodjukkal
stilusukkal hitelesen tudjak
bemutatni a védjegyhasznald
cégeket és termékeiket a sajat
korosztalyuknak. Gorbe Palkod
a Serpenydvirtudz blogot mu-
kodteti, Emmer Szabina pedig
a Blogozine-t. //

N

Hungarian Product is
launching a social media
campaign, called ‘Hunga-
ry on Two Wheels, which
popularises the products
using the trademark. As

part of this initiative, in July
two young bloggers (Palkd
Gorbe — Serpenydvirtudz,
Szabina Emmer - Blogozine)
will cycle around Hungary
and visit 13 trademark-us-

% Bloggers riding their bikes to visit trademark users

ing companies, so that
they can report about their
experiences in their blogs,
on Facebook, Instagram and
Youtube from 8 July until
the end of September. //
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Egyre tobben intézik online a heti nagybevasarlast

Kozel 6todével néte és elérte az évi 41 milliard fo-
rintos forgalmat a gyorsan forgd fogyasztasi cikkek
(FMCG) online kereskedelme Magyarorszagon —
szamolt be az eMAG. Ezzel a n6vekedési rataval a
kategoria a leggyorsabban fejlddé szektorra lépett
el6 az dsszesen netto 425 milliard forint forgalmu
hazai e-kereskedelmi piacon.

Az e-kereskedelmi szektorban a tavalyi évben egy
vev0 atlagosan nettd 11 ezer forintért vasarolt al-

w_w o

mat a weboldalon, az el6z6 évhez képest 7 szazalé-
kos névekedést produkalva a vasarlasok értékében.
Az iparagon bellil a legnépszer(ibb még mindig a
mUszaki cikkek kategoriaja, ahol 2018-ban a szek-
tor forgalma elérte a 97 milliard forintot. A leggyor-
sabb ndvekedés viszont a gyorsan forgd, napi fo-
gyasztasi cikkek (FMCG) piacan kévetkezett be, és
iparagi elGrejelzések szerint a kategdria novekedé-
se nem all meg. Ma az FMCG-terméknél az online

AZ FMCG SZEKTOR EREDMENYE 2018-BAN

.4 Mird It

Feligital
kalmankeént, éves szinten pedig tizenkétszer ren-

delt és 133 ezer forintot koltott el. 2018-ban kozel
masfél millio vasarlo fizette ki virtualis kosara tartal-

10,1 Mad Pt
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vasarlasok atlagos kosarértéke kozel 23 ezer forint.
— Az FMCG-szektor még nagyobb térnyerésére
szamitunk, hiszen egyre tobb tipusd termék ke-

ril be a kategdriaba. A legkeresettebbek a hét-
kdznapokhoz sziikséges alapvet aruk: pelenkak,
mososzerek, parfimok, ruhazati cikkek — mondta
el Catalin Dit, az eMAG magyarorszagi vezetdje.
Az eMAG-on keresztll leadott rendelések 36 sza-
zalékat a napi fogyasztasi cikkek adjak. Ezen a ka-
tegorian belllli rendelések 30 szazaléka pedig az
alabbi termékcsoportokbol kertil ki: pelenkak és ki-
egészitok, szabadteéri jatékok, moso- és tisztitosze-
rek, parfimok és ajandékszettek, bébiétel-kiegészi-
6k, kisallateledelek. Evrdl évre fejlédés figyelhetd
meg: ezekre a termékekre érkezd rendelések sza-
ma az eMAG-nal kozel 60 szazalékot novekedett
2017-r61 2018-ra. Tovabbi népszerti termékkate-
goria még: divat, smink, a konyhai- és irodai kiegé-
szitdk, a kdnyvek és a sportfelszerelések. Az Gsszes
online rendelést megvizsgalva a legtobb eladott
termék a jaték, a mobileszkdzok, a szorakoztatd
elektronika, a baba-mama és az informatika ter-
mékkategoriakbol érkezik.

A piaci statisztikak alapjan jol modellezhet6 a tipi-
kus FMCG-vasarlo: a legnagyobb csoport kdzel 700
ezer fével FMCG-terméket online igen, de élelmi-
szert interneten még nem vasarol. A masodik cso-
port 440 ezer fovel, akik élelmiszert interneten ke-
resztll (is) rendelnek. A legkisebb, kozel negyed-
millié fét szamlalé csoport tagjai pedig ugyan va-
sarolnak mar online, de a gyorsan forgd termékek
beszerzését még fizikai jelenléttel is rendelkezd bol-
tokban intézik. //

& Big weekly shop: more people do it online

Online FMCG sales increased by approxi-
mately 20 percent and reached the annual val-
ue of HUF 41 billion — informed eMAG. This
growth rate was the fastest in the net HUF
425-billion Hungarian e-commerce market.
The average shopper spent net HUF 11,000

per occasion online; they ordered 12 times
a year in the value of HUF 133,000 in 2018.
Consumer electronics are still the best-sellers
in e-commerce, with a sales value of HUF 97
billion last year. It is noteworthy, though, that
the average basket value of online FMCG pur-

chases is already approaching 23,000.

Catalin Dit, country manager of eMAG in
Hungary told that they expect further growth
in online FMCG sales. She revealed that
demand is the biggest for nappies, laundry
detergents, perfumes and fashion items. 36

Védjegyet vezet be az Ecommerce Hungary

Az Ecommerce Hungary mint szak-
mai szervezet 2005 6ta segiti a ha-
zankban tevékenykedd, online ér-
tékesitéssel foglalkozo vagy az e-ke-
reskedelemhez kapcsolddo cégek
munkajat. Ehhez kapcsolédik egy-
fajta edukacios szerepkor is, amely
révén igyekszik a szektort a tisztes-
séges piaci magatartasra 6sztonoz-
ni, és ehhez segitséget is adni a val-
lalatoknak. Ezen folyamat egyik ré-
szekent, illetve a fogyasztdi bizalom
novelése érdekében kivanja beve-
zetni a szovetség a sajat maga al-
tal adott védjegyezési rendszert, az
Ecommerce Hungary Trustmarkot.
A rendszer tervezett indulasa 2019.
masodik féléve. Elséként az Ecom-
merce Hungary tagsagahoz tarto-

=l 2019/7-8

magazin

26 kereskeddk kezdhetik el hasznal-
ni a védjegy birtoklasat megteste-
sité badge-et. A projekt kovetkezd
szakaszaban a partnersegi rendszer
kidolgozasa kezdddik meg, amely
révén a Trustmarkkal mar rendel-
kez6 kereskedék szamara biztosit a
szovetség killonbozé elényoket, el-
sésorban olyan stratégiai tertilete-
ken, mint a logisztikai vagy a mar-
ketingszolgaltatasok kedvezményes
igénybevétele a legismertebb hazai
cégektdl.

— Két alappillére lesz a Trustmark el-
nyerésének — nyilatkozta Nagy San-
dor, az Ecommerce Hungary Koz-
hasznu Egyestlet elnke. — Egyrészt
ezt majd csak egyestletiink tagjai
kaphatjak meg, a tagsag alapfelté-
tele pedig a mindenkor érvényben
|évé etikai kodextnk elfogadasa.
Az etikai kodex betartasa mar eleve
egy tisztességes és szabalykovetd pi-
aci magatartast feltételez. Ezenkivil
késziltink (és most ez zajlik éppen)
egy checklisttel, amely inkabb a kez-

percent of orders placed via eMAG are FMCG
products. The number of orders jumped near-
ly 60 percent from 2017 to 2018. What is the
typical FMCG buyer like? 700,000 people pur-
chase FMCG online but no food; 440,000 also
buy groceries off the internet. //

A BIZALOM ERTEK!

WEBSHOP

déknek és kisebbeknek lesz fontos,
ami alapjan végig tudja majd néz-
ni, hogy melyek azok a m{ikodését
érintd szabalyozasok, amelyeket ala-
pul kell vennie. //

% Ecommerce Hungary to introduce a trademark

Seeking to motivate the e-com-
merce sector for a fair market
conduct and to increase con-
sumer trust, Ecommerce Hunga-
ry plans to introduce a trademark

system, called Ecommerce Hun-
gary Trustmark. The programme
will kick off in the second half of
2019 and Ecommerce Hungary
member retailers will be eligible

Trustmark — users.

for using the trademark badge.

In the next phase a partnership
system will be developed, which
will grant various benefits to
Ecommerce

Hungary president Sandor Nagy
stressed: only members can earn
the right for trademark use, who
must comply with the associa-
tion's Code of Ethics. //




f -
AZ HIREI
Ecommerce
Hungary
News from Ecommerce Hungary

w*xmxx DIGITALIS HIREEK *xxx

hireink #7777

EEADY.
|

A magyarok kozel kétharmada varja az Gjabb banki innovaciokat

A Mastercard megbizasabol a TNS
Kantar altal elkészitett, 11 piacot fel-
6lel6 Digitalis Bankolas tanulmanya-
bol kiderill, hogy 7 ember kézil 6
havonta legalabb egyszer hasznal di-
gitalis banki megoldasokat, 38 sza-
zalékuk pedig heti vagy napi rend-
szeresseggel. 63% a hagyomanyos
bankok mobil banki alkalmazasait
hasznalja, és minden 6todik (20%)
mar a csak digitalis bankokéit.

Az eurdpaiak szerint a digitalis ban-
ki megoldasok legnagyobb elénye a
kényelem, mert idétakarékos (66%)
és felhasznaldbarat (65%), és hasz-
nalatukhoz leginkabb a biztonsagot
varjak el (67%).

Koszonhetéen annak, hogy a hazai
hagyomanyos bankok egyre tobb
digitalis banki terméket is kinalnak
— a magyarok 29 szazaléka a jovo-
ben is kitartana jelenlegi bankja mel-
lett, és 64% varja azokat az innova-
tiv megoldasokat, melyek kénnyeb-
bé tehetik a napi pénzlgyeiket. A
tanulmany alapjan az eurdpaiak

kénnyen hasznalhato (32%) megol-
dasokat keresnek, valos idejli kolt-
ségellendrzést és atlathatdsagot
akarnak (25%), valamint nagyobb
rugalmassagot (22%).

A tanulmany szerint 10 eurdpai
polgarbdl 9-nél is tobben vélik gy,
hogy az egylittmUkodés és a part-
nerség elengedhetetlen a pénziigyi
szektor innovacidjanak beindita-
sahoz, és tobb mint 75% gondolja,
hogy a Mastercard a megfelel part-
ner a digitalis szerepl6k szamara, mi-
vel nagyra értékelik a cég biztonsa-
gos, jol védett és konnyen hasznal-
haté technologiajat (28%), partner-
ként valé megbizhatdsagat (23%),
valamint innovativ termékeit (22%).

2019 szeptemberében |ép hataly-
ba a PSD2 Nyilt Bankolasi Kezde-
ményezése az EU-ban. A nyilt ban-
kolas lényege, hogy azok az ada-
tok, amelyeket eddig a bankok ta-
roltak, hozzaférhetdek lesznek a
megbizhaténak mindsitett szolgal-
tatok mint harmadik fél szamara is.
lgy a kiils6 szolgaltatdk és a bankok
egyénre szabott ajanlatokat tehet-
nek a felhasznalonak, illetve az tigy-
fél feljogosithatja a harmadik felet,
hogy az Ugyfél vagy a vallalkozas
nevében fizetési tranzakciét kez-
deményezzen.

Amint azt a tanulmany kimutat-
ta, a legtobb ember (85%) nem is-
meri ezt a kezdeményezést, vagy

éppen csak hallott rola. Azonban
a nyilt bankolas altal lehetévé tett
(j digitalis szolgaltatasokat sok eu-
ropai igényli: mikozben 13 szaza-
lékuk mar olyan mobilalkalmaza-
sokat hasznal, amelyek tébb bank-
szamla pénzligyeit nyomon kove-
tik, majdnem fellik (43%) szeretne
egy olyan alkalmazast, ahol egy fe-
|tleten latszanak a kiilénb6zd ban-
koknal vezetett folyo- és megtaka-
ritasi szamlaik. Tobb mint egyoto-
ditk (22%) pedig elényben részesi-
tene egy olyan szolgaltatast, amely
segitene pénzligyeik kezelésében,
és prognosztizalna kiadasi min-
taikat az Osszes korabbi kiadasuk
elemzése alapjan. //

£ Two thirds of Hungarians are looking forward to new innovations in banking services

Mastercard commissioned  TNS
Kantar with conducting an 11-mar-
ket survey on Digital Banking,
which revealed that 6 from 7 peo-
ple use a digital banking service at
least once a month, and 38 percent
do it daily or weekly. Europeans
think the biggest advantage of dig-

ital solutions is that they are com-
fortable, as time can be saved by
using them (66 percent); they are
also user-friendly (65 percent), and
customers expect them to be safe
(67 percent).

According to the study, 9 from 10
Europeans believe that cooperation

and partnership are essential in
commencing an innovation pro-
cess in the financial sector. More
than 75 percent reckon that Mas-
tercard is the perfect partner for
digital solutions, because the com-
pany offers safe, secure and easy to
use technology (28 percent), it is

a reliable partner (23 percent) and
provides innovative products (22
percent). In September 2019 the
EU's PSD 2 Open Banking Initiative
enters into force. In connection
with this, the study writes that
85 percent of people don't know
about this initiative. /

Kozel 5,4 millio online vasarlo hazankban

Az eNET 2019 aprilisaban végzett
online kutatasa alapjan a felnétt
magyar internetez6k 91 szazaléka,
azaz kozel 5,4 milliéan legalabb egy-
szer vasaroltak az interneten keresz-
tll az elmult egy évben. 2017 maju-
sa ota az online vasarlok tabora 800
ezerrel bovilt. Mindez azt is jelen-
ti, hogy az online vasarlok szama-
nak emelkedése varhatéan lassulni
fog, hiszen innen mar nehéz érdem-
ben boviilni. A jovében ehelyett vél-
hetéen egyre inkabb a vasarlas in-
tenzitasanak a ndvekedésén lesz a
hangsuly.

A vasarlas gyakorisagat tekintve mar
most is igen aktivak az e-vasarlok, 78
sz4zalékuk legalabb negyedévente
szokott online vésarolni. A tébbség
(60 szazalék) hat- vagy tobbféle ter-
mékkategoriat vesz online, melyek
kéziil a TOP3 a mobiltelefon és ki-
egészit6k (58 szazalék); a ruhazat és

kiegészitdk (57 szazalék); illetve a ja-
ték, ajandék (53 szazalék). Szolgalta-
tasok kozll — melye(ke)t az e-vasar-
|6k 86 szazaléka vasarolt mar online
—, egyértelmien kiemelkedik a szal-
[asfoglalas (60 szazalék).

Az elmult években a legdinamiku-
sabban az okostelefonon online va-
sarlok, a készpénzmentes fizetési
modokat preferalok, illetve a kilfol-
di webaruhazbdl vagy kiilfoldi auk-
cios oldalon vasarlok aranya nott.
Bevasarlasukat az e-vasarlok 22 sza-
zaléka, azaz 1,2 millidan intézték
mar online. Koziilik a legtobben
a Tesco Online Bevasarlast vették
igénybe (67 szazalék), de az id6ben
valamivel késébb indult Auchan
Online Aruhézban is 27 szazalék
vasarolt mar.

Az adatfelvétel idején csak offline
bevasarlasi lehetdséget biztositd
élelmiszerboltok kozll a valaszaddk
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a legszivesebben a Lidl (39 szaza-
lék), az Aldi (27 szazalék), a Penny
Market (26 szazalék) és a SPAR (23
szazalék) esetében vennének igény-
be online bevasarlasi lehetdséget, ha
az rendelkezésre dllna. Utobbi eseté-
ben ezt azéta meg is tehetik, hiszen

majus 6-an elindult a SPAR Online
Shop — bar egyeldre csak Budapes-
ten és a kdrnyezo telepliléseken ér-
hetd el a szolgaltatas. Az online be-
vasarlasi szolgaltatasok tovabbi ter-
jedése nagyban hozzajarulhat a ha-
zai e-kereskedelem béviiléséhez. //

o

%’ Nearly 5.4 million online shoppers in Hungary

An eNET online survey conducted
in April 2019 found that 91 per-
cent of Hungarian internet users,
5.4 million people, already bought
something online minimum once

in the last 12 months. The number
of online shoppers rose by 800,000
since May 2017. 78 percent of the
respondents purchases online at
least once in every three months.

22 percent of Hungarians, 1.2 mil-
lion people, have already done the
daily shopping online: 67 percent
chose Tesco Online Shopping
and 27 percent have used the

Auchan Online Store. People said
that from the retailers with offline
shops only, they would like to see
Lidl (39 percent) to launch an on-
line shopping service, followed by

Aldi (27 percent), Penny Market
(26 percent) and Spar (23 per-
cent) — actually Spar’s online shop
service debuted on 6 May in the
Budapest region. //
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Beyond Burger Németorszagban
kizarolag a LidInél
Avildgszerte sikert siker-
re halmozé Beyond
Meat vegan burgere Be-
yond Burger néven ma-
jus 29-t6l Németorszag-
ban is elérhet lesz a fo-
gyasztok szdmara. A
husmentes hamburgerbe valé, eddig csak a
Metréban kaphaté pogacsa akciods ajanlat ke-
retében keril kizérolag a Lidl-Uzletek polcaira,
egyeldre csak a készlet erejéig.
,Figyelemmel kisérjuk az élelmiszeripari trende-
ket és innovacidkat, és nagy éromunkre szolgal,
hogy Németorszagban mi lehetlink az elsék
az élelmiszer-kiskereskeddk sordban, akik king-
latukban szerepeltethetik a népszer( Beyond
Meat Burgert”- nyilatkozta Jan Bock, a Lidl De-
utschland vezérigazgatoja.

¢:Beyond Burger: only in Lidl stores
in Germany

Beyond Meat’s worldwide success, a vegan burger called
Beyond Burger has been available to German consumers
since 29 May. It is exclusive to Lidl stores but only as a pro-
motional product, and the offer is only valid while stocks
last. ‘We are keeping a very close eye on food trends and
innovations, and are delighted to be the first food retailer
in Germany to offer our customers the popular Beyond
Meat Burger’ - told Jan Bock, general manager of Lidl
Deutschland. «

Uj egészséges és megfizetheto
élelmiszereket kinal a Coles
permarketlanc,

coles i

egészséges élelmiszerek egyre nagyobb lendi-
lettel ndvekvé szegmensébe: legUjabb mérka-
janak ernydje alatt 28 terméket kindl az egész-
séges taplalkozas felé torekvd fogyasztoknak.
A Coles szerint az ausztralok 40 szazaléka
egészségesebben taplalkozna, am sokszor tul
drédgdnak tartjdk az egészséges élelmiszerek
soraban kinalt termékeket. A vallalat ezért Ugy
dontott, hogy sajat Wellness Road markéjat az
anyagi nehézségekkel kiizdé vasarlok szamdra
is megfizethetévé teszi.

A chiamaggal dusitott feketerizs-tésztat és
ausztral mandulalisztet is magaba foglald Well-
ness Road sorozatban taldlhaté termékek mes-
terséges szinezékektdl és aromaktol mentesek,
valamint kevesebb telitett zsirt tartalmaznak,
mint a hagyomanyos élelmiszerek.

Az ausztrdl szu-

¢ Coles offers new health food range at
affordable prices

Australian supermarket chain Coles is branching out into
the booming health foods industry with a new brand: the
28 products target clean-eating consumers. Coles says
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more than 40 percent of Australians want to eat more
healthily, but often can't afford the higher cost of prod-
ucts. The company has decided to make its health food
brand Wellness Road more accessible to shoppers with a
lower income too. 4

Vérnarancsos Fanta
helyi forrasbol
azaz vérnarancsos Fanta

(A
Zeroja helyi forrasbél be-

szerzett,Arancia Rossa di Sicilia IGP”", azaz olta-
lom alatt all6 foldrajzi megnevezés( sziciliai
vérnarancsot tartalmaz.

A Coca-Cola kdzlése szerint e termék tisztelgés
a Fanta olasz gyokerei elétt, hiszen a termék
1955-ben Népolyban ,szlletett”. Azért is fon-
tos az Uj Fanta piacra lépése, mert ez az elsé al-
kalom, hogy egy nagy multinaciondlis vallalat
terméke IGP jelzéssel keril a boltokba.

A Coca-Cola Uj limited
edition ,Fanta Aranciata
Rossa Zero Zuccheri”,

#:Blood orange Fanta from local sources

Coca-Cola’s new, limited edition ‘Fanta Aranciata Rossa
Zero Zuccheri, is made with ‘Arancia Rossa di Sicilia IGP’
locally-sourced red oranges. According to Coca-Cola, Fan-
ta Aranciata Rossa represents a tribute to the Italian ori-
gins of Fanta, which was born in Naples in 1955. This is the
first time that a product of a large multinational has been
labelled with the Protected Geographical Indication (IGP)
mark of origin. «

A Beiersdorfé
a Bayer Coppertone markaja

Beiersdor A Beiersdorf
550 millid
dolldrért vasarolja meg a Bayertél az Egyesdilt
Allamokban a piacon elséként megjelent,
1944-ben alapitott fényvédé markat, a Copper-
tone-t. Az akvizicié révén a Beiersdorf belép a
fényvédé termékek vildgszerte legnagyobb pi-
acara. A Coppertone lesz az 6todik brand a Be-
iersdorf bérapold portfélidjdban a Nivea, az Eu-
cerin, az Aquaphor és a La Prairie mellett.
ban lefektetett elkotelezettségét a versenyké-
pesség, fenntarthatd ndvekedés és a bérapo-
ldsba eszkozolt befektetés mellett. A vallalat
tevékenységének kdzéppontjaban a bérapo-
1as &ll — annak pedig immar tébb mint 60 éve
egyik lényeges pillére a fényvédelem.
A tranzakcié varhatéan 2019 harmadik negyed-
éveben zarul le.

i Beiersdorf buys the Coppertone
brand from Bayer

Beiersdorf buys the Coppertone business from Bayer; the
price of Coppertone is USD 550 million. Founded in 1944,
Coppertone was the first sun care brand launched in the
USA. With the acquisition of Coppertone, Beiersdorfis en-
tering the world’s largest sun care market and strengthen-
ing its presence in North America. «

Bolygokimélo startupokat
dijazott a Mondeleéz

International
- A Mondeléz
o Ol'ldElez‘, International
]ﬂmmutiﬂl’lﬂl alapl'totta

SnackFutures két startupot is elismert ,innova-
tiv és a bolygdt kimélé megoldasaikért” A be-
jelentés a ,Seeds & Chips” éves innovacios
csucstaldlkozon tértént, Milandban.

A dijat a hat dont6s kozul két startup nyerte: a
déniai Kaffe Bueno és az In-Code Technologi-
es. Az elébbi kavé-Ujrahasznositd megoldasa
révén ipari kdvézacchdl biotechnoldgia alkal-
mazésaval taplald élelmiszer- és wellnesster-
mék-alapanyagot (kavéolajat) allit el6. Az In-Co-
de Technologies ehetd, a termékben elhelye-
zett nyomkovetdt fejlesztett, ami segit névelni
az élelmiszer-biztonsag mértékét és a fogyasz-
tok élelmiszerek iranti bizalmat.

A Mondeléz International bejelentése szerint
mindkét véllalat lehetéséget kap egy a Mon-
deléz szakértokkel kézos innovécidgyorsitd
workshopon valo részvételre.

#: Mondeléz International recognises
planet-supporting startups

Mondeléz International’s global innovation and venture
hub, SnackFutures, has honoured two startups for their ‘in-
novative snacking solutions to help support a healthier
planet’ - it was announced at the Seeds & Chips annual in-
novation summit in Milan. From the six finalists the win-
ners of the first SnackFutures ‘Future of Snacking’ competi-
tion were Denmark based Kaffe Bueno, which upcycles
spent coffee grounds, and In-Code Technologies, a startup
that helps create edible, in-product traceability markers. «

A REWE csomagolasmentes
biogyiimolcsot
és zoldseéget kinal
A német REWE
630 Uzletében
szinteti be a
z0ldségek és gyiimolcsok esetében a mianyag
csomagoldst, minek eredményeképpen éven-
te 60 000 kg mUanyag felhasznélésa valik feles-
legessé.
A REWE 2030-ra valamennyi sajat markas ter-
meékét is kdrnyezetbardt csomagoldssal kivanja
elldtni. Mottéjanak megfelelen a vallalat mar
1122 sajat markas terméke esetében csokken-
tette példdul a csomagoldanyag vastagsagat,
valtott a folidzasrol kozvetlendl a termékre ra-
gasztott Ontapadd matricra.

' REWE starts selling uncpackaged
organic fruits and vegetables

German retailer REWE has decided to remove plastic
from select fruit and vegetable categories in 630 of its

supermarkets, in a move that will reduce plastic usage
by 60,000 kilograms a year. By the end of 2030 REWE



wants to make all private label packaging environmen-
tally friendly. In line with the motto ‘avoid, reduce,
improve, REWE has already made the packaging of
1,122 of its private label products more environmentally
friendly. «

Postai funkciok
a svajci Migros iizletekben

MIGROS =i

reskedelmi

véllalat, a
Migros és a Svéjci Posta egylttmUkodése értel-
mében orszagszerte mintegy 300 Migros Uzlet-
ben nyilik a vasarloknak lehetésége csomagfel-
adasra és csomagatvételre. Az Uj intézkedés ré-
vén egyszerre torténhet meg a bevasarlds és a
postai Ugyintézés is. Az egylttmUkoddésnek az
orszagos haldzatot Uizemelteté Migros szerint
kénnyen beldthaté gyakorlati haszna van a va-
sarlok szamara.
Az Uzletekben vald csomag-, illetve levélatvé-
telhez minden egyes felhasznalénak egy online
postai accountot kell nyitnia, amelynek segit-
ségével kildeményei a,My Shipments’ online
szolgaltaton keresztll a kivant Migros Uzlet-
be kertlnek.
A svéjci posta folyamatosan igyekszik szolgélta-
tasaihoz egyre tébb helyen hozzaférést bizto-
sftani, és e hozzaférési pontok szama a tervek
szerint 2020-ra eléri a 4200-at.

< Postal services in Swiss Migros stores

Swiss retailer Migros and Swiss Post have entered into a
partnership that will enable shoppers to send and receive
parcels at around 300 selected Migros branches through-
out Switzerland. This step also makes it possible to com-
bine shopping and going to the post office. Users need an
online post office account in order to pick up parcels or
letters in Migros units. <

A Nespresso
a nehéz helyzetben lévo
kavétermesztoket tamogatja

NESPRESSO s

Nespres-

so ,Revi-
ving Origins"névre hallgatd Uj programja a ve-
szélyeztetett teriileteken hivatott a kavéter-
mesztést Ujjaéleszteni. AAA Fenntarthatd Mi-
néség koncepciodja értelmében a Nespresso
olyan termesztékkel mikadik egyutt, akik ha-
borus konfliktus, gazdasagi nehézségek, illetve
kornyezeti katasztrofa sujtotta régidkban dol-
goznak.
Az elkdvetkezd ot évben a véllalat 10 millié
svéjci frankot aldoz a kévéipar Ujjaélesztésére
egyes orszagokban, a vidék gazdasagi fejl6dé-
sének 6sztdnzése céljabdl.
A Reviving Origins program a Nespresso 2014-
2020 kozott mikodds atfogd fenntarthatdsa-
gi programjanak, a,The Positive Cup”-nak ré-
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sze. Segitségével rég elfeledett kavéfajtak ke-
rilhetnek Ujra a figyelem koézéppontjdban, ami
nyilvanvaléan Uj lendiletet ad az érintett régi-
Ok gazdasaganak.

#:Nespresso helps coffee farmers in a
difficult situation

Nestlé’s Nespresso brand has launched ‘Reviving Origins":
it is a new programme aimed at restoring coffee farming in
regions where it is under threat. Using its AAA Sustainable
Quality programme, Nespresso is cooperating with farm-
ers in conflict-struck regions, or areas that are facing eco-
nomic hardships or environmental disasters. Over the next
five years, the company is investing CHF 10 million in re-
viving the coffee industries in selected countries. «

A Tesco Jack’s termékeivel szall
versenybe a diszkontokkal

A Tesco szu-
I ESCO permarketje-
— e e e e DEN S ArUSi-

tani kezdte a Jack's termékeket, igy kivanva fel-
venni a versenyt az Aldival és a Lidllel.

A Jack’s marka alatt mintegy 1800 belép szin-
td terméket éllitanak el a beszallitok. Egyes,
a Tesco diszkont véllalkozdsanak nevét viseld
termékeket majus 27-t8l kezd6déen 850 Tes-
co &ruhaz is készleten tart. Az drucikkek kdzott
van almalé, narancslé, dsvanyviz, diétés limona-
dé, valamint s6s ropi.

A kezdeményezést megelézte egy masik ak-
ci6, amelynek sordn a fenndlldsanak idén 100.
évforduldjat innepld Tesco mérkés és sajat
markas termékek drait csdkkentette, a Club-
card tulajdonosoknak pedig egyes termékek-
bél 50 szézalék kedvezmeényt kinalt.

¢ Tesco competes with discounters via
its Jack’s products

Tesco has started selling Jack’s branded products in its su-
permarkets for the first time, trying to compete with dis-
counters Aldi and LidI. Tesco has worked with its suppliers
to produce 1,800 Jack’s-branded entry-level products. Se-
lected Jack’s items will be stocked in 850 Tesco stores from
27 May. Products include apple juice, orange juice, mineral
water, diet lemonade and salt & vinegar sticks.

Boviil az Amazon Go
lizlethalozat New Yorkban
Bdvitette az
a m azo n Amazon kasz-
szamentes
kisbolt forma-
tumat Manhattanben egy hénappal azutan,
hogy megnyilt az elsé Amazon Go lzlet New
York belvérosaban. A Park Avenue-n nyitott Uj
Uzlet az Amazon 13. helyszine az Egyesilt Alla-
mokban, és a vallalat weboldala szerint San
Francisco lesz a kovetkezé allomds.
A legUjabb Uzlet némileg eltér a tipikus Ama-
zon Go Uzletektd|, hiszen kavét is drusit. Rdada-
sul — a kordbbi negativ kritikdkra valaszul — eb-

hireink 77774

ben a boltban lehetéség van készpénzzel fizet-
ni, mely tranzakciokat a bolti eladok mobilké-
szllékeik segitségével intézik.

s New Amazon Go store in New York

Amazon has expanded its checkout-free small store for-
mat in Manhattan. One month after Amazon Go's debut
in New York, the retailer has opened a store on Park Ave-
nue. Next up will be a site in San Francisco. The new
store has a few different features than the typical Amazon
Go, including offering brewed coffee drinks. «

Algabazisu borapolo markat
vett az Unilever

Az Unilever megallapodott
% azdzsial ihletési kozmeti-
kumok iranti igényt meg-
lovagle, krémjeit zold tea,
rizs és alga alapra helyezé
Tatcha bérapold marka fel-
vasarlasarél. Az egy évti-
zeddel ezelétt San Franciscoban alapitott Tat-
cha vételdrat a hirek nem kozlik.

Miutdn a Dove szappan és a Ben8Jerry’s jég-
krém markat is birtokld Unilever Ugy itélte meg,
hogy legnagyobb markainak forgalomnéve-
kedése tul lassu, a vallalat Uj vezetése niche-
markakat kezdett felvasarolni.

i Algae-based skin care brand from
Unilever

Unilever has agreed to buy skin care brand Tatcha, which
makes creams using green tea, rice and algae, seeking to
ride a wave of demand for Asian-influenced cosmetics.
Tatcha was founded in San Francisco ten years ago; the
deal’s price wasn't disclosed. Recently Unilever has been
snapping up niche labels in various areas. «

A Kohl’s bezarja
diszkontiizleteit
AKohl's Corp.au-

KOH I:S gusztus 3-aval

bezarja kisérleti projektjében mikods Off/Aisle
by Kohl's diszkontiizleteit, amelyekben vasarlok
altal a Kohl's normal Uzleteibe visszavitt arukat
igyekezett erételjesen leértékelt dron eladni. A
formatum 2015 méjusaban deblitélt, és 6ssze-
sen négy helyszinen mikodott.

A véllalat vezet6je elmondta, hogy bar renge-
teg tanulsdggal szolgalt a kisérlet, az is kiderdilt,
hogy a cég eréssége és a készletezés véllalati
szinten folyo folyamatos fejlesztése nem teszi
lehetévé, hogy az Off/Aisle Uzletekben biztosft-
sak a megfeleld raktarkészletet.

£ Kohl’s closes discount stores

On 3 August Kohl's Corp. will close its Off/Aisle by Kohl's
discount stores. It was in May 2015 that Kohl's debuted the
off-price format, which was designed to sell deeply dis-
counted merchandise that customers had returned to
Kohl's full-price stores. The company went on to open
three more such stores. «
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A Tim Hortons felropitette
a Beyond Meat részvényeket
L

(2444 :

A kanadai k&vézoélanc, a Tim Hortons étlap-
jan is megjelent a Beyond Meat — egyes pi-
acokon harom reggeli szendvicsébe kerdl
Beyond Breakfast kolbasz. A tézsdén méjus
2-4n megjelent Beyond Meat részvényeinek
értéke a hirre 12%-ot ugrott.

A kanadaiak nem idegenkednek a névényi
alapu élelmiszerektdl: tébb mint 50%-uk al-
litjia, hogy névényi alapu hushelyettesftéket
fogyaszt, 5 szazalék vegetdrianus, 2% pedig
vegan étrendet kovet. Ennek ismeretében
dontott a Restaurant Brands International
ldnca ugy, hogy vegén ment is szerepeltet
kinalatdban. A valasztast hosszas kutatémun-
ka elézte meg, amely sordn kiderult, hogy a
Beyond Meat kinalja a legjobb alternativat
a hagyomanyos marhahussal és kolbésszal
szemben.

tartozé Burger King is bejelentette, hogy kiter-
jeszti a Beyond Meat versenytarsa, az Impos-
sible Foods vegan huspogécsajaval készuld
Impossible Whopper bevezetését hdrom to-
vabbi varosra, de a hismentes Whopper még
idén elérhetd lesz orszagszerte.

¢:Beyond Meat shares peak courtesy of
Tim Hortons decision

Canadian coffee house chain Tim Hortons is adding Be-
yond Meat to its menu: they are testing Beyond Breakfast
Sausage in three breakfast sandwiches in certain markets.
Shares of Beyond — which made its market debut on 2 May
- surged by 12 percent. More than half of Canadians say
they eat plant-based meat alternatives, 5 percent are vege-
tarians and 2 percent follow a vegan diet. «

Egyiittmiikodik a Boxed
a Lidllel az Egyesiilt Allamokban
Az e-kereskedelmi valla-
lat, a Boxed kindl haz-
hozszéllitést a Lidl vasar-
l6inak New York és
Georgia egyes részein
egy a diszkontldnccal
kotott megallapodas ki-
sérleti fazisaban. A Boxed vésarléi az érintett
ovezetekben immar friss hust és zoldsé-
get-gylimolcsot is rendelhetnek.
Mig az Instacart nemrégiben jutott egyezség-
re a Costcéval, a Krogerrel, az Albertsonsszal és
a Publixszal, a Boxed a német diszkontlancban
,hisz": szdmara az igazi potencialt a Lidl nem-
zetkozi lefedettsége — 29 orszaghan tébb mint
10 500 Uzlete — jelenti.

A kihivasokkal teli kiskereskedelmi szektorban
a versenytdrsakkal szembeni legkisebb el6ny is
szamit. Nem csoda, hogy napjainkban meglé-
dult a felvésérlasi kedv — kilondsen a hdzhoz-
széllitéssal foglalkozo startupok esetében: gon-
doljunk csak a Walmart Jet.com-ba eszkdzolt
beruhdzasara, vagy a Plated Albertsons, illetve
a Shipt Target éltali felvasarlasara.

¢: Boxed partners with Lidl in the USA

E-commerce company Boxed offers delivery to Lidl cus-
tomers in parts of both New York and Georgia, testing a
partnership with the fast-growing chain. Boxed customers
in these areas will now also have access to fresh meat and
produce delivery for the first time. While grocery-delivery
app Instacart has recently signed deals with Costco, Krog-
er, Albertsons and Publix, Boxed is teaming up with Lidl,
which is present in 29 countries with more than 10,500
stores. &

Kozos click-and-collect
szolgaltatast nyujt az Amazon
és a Next

Az Amazon

am azon a Nexttel
R | tarsulva Uj
R szolgalta-

tast vezet be, amelynek keretében a vasarldk-
nak lehet&sége nyilik csomagjaikat a Next Gz-
letekben taldlhat6 atvételi pontokon &tvenni.
Az Amazon Counter nevet viselé Uj rendszert
hasznalo vasarlok az Amazon weboldalan a
szallitdsi mod megvalasztasakor jeldlhetik,
hogy a Next tébb szaz egyestlt kirdlysagbeli
Uzlete kozul melyikbe kérik csomagjukat. A va-
sarlék a csomag megérkezésekor e-mail értesi-
t6t és egyedi vonalkodok kapnak, majd 14 nap-
juk marad a csomag atvételére.

A divatdrids Ugy hiszi, hogy ezzel az Uj szolgalta-
tassal képes lesz talpon maradni még a megle-
hetésen kiélezett kiskereskedelmi versenyben is.
Az Amazon Counter rendszerének létrejéttét a
szupermarketek mellett és mas helyszineken
mar létezé Amazon Locker &nkiszolgald cso-
magautomata elézte meg.

s Amazon partners with Next to offer
click-and-collect service

Amazon has partnered with Next to launch a new service
that allows customers to collect parcels from pick-up
points from the latter’s stores. Launching at hundreds of
Next stores in the UK, shoppers who use the new system
- called Amazon Counter - will be able to choose a pick-
up point when they get to the check-out on the Amazon
website. Customers will receive an email notification and a
unique barcode once their parcel has arrived at their cho-
sen Next store. They then have 14 days to collect their par-
cel. «

Bekebelezné a Pret a Manger
az Eat lancot

* DRET A MANGER *

Vegetérianus aganak terjeszkedése céljabdl
kezdett targyaldsokba a Pret a Manger rivalisa-
val, a februadrban eladasra felkinalt Eat szend-
vicslanccal. A Veggie Pret bévitését tdmoga-
tandd a londoni véllalat kész az Eat 94 — féként
Londonban, de mas vidéki nagyvarosokban is
mkods - lzletének tobbségét megvdasarolni.
A Pret jelenleg négy vegetarianus Uzlettel ren-
delkezik, ezek kozUl harom Londonban, egy
pedig Manchesterben talalhaté. Am a véllalat
nem éri be ennyivel — terjeszkedési terveit a
novényi alapu tapldlkozas irdnti egyre ndvek-
V6 kereslet taplalja, valamint az, hogy a nagy
szupermarketlancok is igyekeznek a trend-
nek megfelelé termékekkel, ajanlatokkal el6-
rukkolni.

A megéllapodas lehetésége egyben a takeaway-
piac konszolidaciéjaval is kecsegtet, ahol a no-
vekedés alabbhagyott, a verseny pedig tovabb-
rais kiélezett.

Z:Pret a Manger to acquire

the Eat chain

Pret a Manger is in talks to buy its rival sandwich chain Eat,
as part of plans to expand its vegetarian operation. The
London-based coffee shop company is understood to be
ready to buy the majority of Eat’s 94 stores to step up ex-
pansion of Veggie Pret. The majority of Eat’s outlets are
in London, but it also has units in key towns and cities
around the UK. Pret has four vegetarian outlets, three in
London and one in Manchester. «

Forrodrot a McDonald’s
éttermek és az amerikai
nagykovetség kozott

A gyorsétteremlanc
altal kotott megalla-
podas alapjan min-
den Ausztridban se-
gitségre szoruld
egyesUlt dllamokbeli
allampolgdr elég, ha
a jovében valamely
McDonald's étterembe tér be. A kbvetség sze-
rint minden ,bajba jutott’, vagy Utlevelét elve-
szité amerikai segitséget kaphat az Ausztridban
taldlhato 194 McDonald's étterem barmelyiké-
ben, hiszen az ott dolgozok feladata ket segi-
teni abban, hogy kapcsolatba Iéphessenek a
kdvetséggel. A megéllapoddsnak része a
24 6rés forrodrét mikodtetése is.
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A McDonald's Ugy érezte, képes tdmogatast
nyujtani, igy Trevor Traina nagykdvet kérésére
rabolintott a felvetésre. Ugyanakkor a vallalat
jelezte, hogy éttermei tovabbra is osztrék fenn-
hatéség alatt dllnak, és szikség esetén barkinek
- nem csak amerikaiaknak — segitséget nyujt.

£ McDonald’s hotline to US embassy

US citizens who need help in Austria can now head to the
nearest McDonald's restaurant, because of an agreement
signed by the fast food giant. The embassy says any
American ‘in distress’ or whose passport has been lost or
stolen can get assistance from one Austria’s 194 McDon-
ald’s joints. Restaurant staff have been given the task of
helping US citizens get in touch with the US embassy.
A 24-hour hotline to the embassy forms part of the ar-
rangement. €

Vasarloival egyiitt harcol
az élelmiszer-hulladék ellen
a Morrisons

A Morrisons
frissaru-pult-
jaiban ki-
mérve is va-
sarolhatnak
a fogyasztok — éppen annyit, amennyire sziik-
ségik van. A szolgaltatés bevezetésével a val-
lalat célja az élelmiszer-hulladék mennyiségé-
nek csokkentése.

A We'll Weigh What You Need"” kezdeménye-
zés keretében a hentes-, hal- és csemegepult-
ban dolgozo szakemberek pontosan a vasarlok
altal igényelt mennyiséget mérik ki, és segite-
nek az egyes fogdsok elkészitéséhez szlikséges
alapanyag mennyiségének meghatarozésaban
is. Az adagok méretének megadasaban segite-
nek az egyes termékek cimkéi. Receptotletek,
tovébba a taroldsra és az elkészitésre vonatko-
z6 tandcsok szintén elérhetdk lesznek a boltok-
ban. A kornyezettudatos vésarlok sajat tarolo-
edénybe is vasarolhatjak a hentesarut, a halat
vagy éppen a felvagottakat.

Mivel az élelmiszer-hulladék az egyik olyan
téma, amely a leginkdbb elgondolkodtatja a
vasarldkat, a Morrisons — mas vallalkozasokkal
egydltt — véllalast tett az élelmiszer-hulladék
mennyiségének 2030-ig torténd lefelezésére.

Morrisons

Since 1899

% Morrisons reduces food waste
together with customers

Morrisons is rolling out a ‘We'll Weigh What You Need’
service at its fresh food counters to help customers pur-
chase the exact amounts of food they need. The service
seeks to reduce the amount of food thrown away in cus-
tomers’ homes. Morrisons will be providing the service
from its fresh food counters, where shoppers will be able
to buy the exact amounts of food required to make popu-
lar dishes. Environmentally conscious customers can also
use their own containers. «

Zéro hulladékra torekszik
az tj-zélandi Foodstuffs

Az Uj-zélandi Foodstuffs szupermarketlanc
Uzleteiben hamarosan lehetéség lesz arra,
hogy a vasarlok sajat tarolddobozaikba mé-
ressék ki a tenger gylimolcseit, a hentespult-
ban kaphato termékeket, a csemege- és pék-
arut. Az intézkedés célja a hulladék mennyi-
ségének csokkentése.

A BYOC (bring your own container — szé szerint
,hozd a sajat tarolodat”) intézkedés junius 1-jé-
t6l [épett héldzatszerte életbe, miutén a sza-
bélyok pontos kidolgozasat segitendé mar ko-
rabban néhédny Uzletben tesztelték azt. A leg-
fontosabb szempont az élelmiszer-biztonsag
— éppen ezért kizérélag pultot Uizemeltetd rész-
legekben elérhet az intézkedéssel tdmogatott
szolgaltatds: a tarolok tisztasaga és alkalmas-
saga ellendrizhetd, tovdbba lehetéség van a
megvasarolni a kivant aru netté sulydnak meg-
allapitasara. Ahhoz, hogy az BYO egész bolt-
ra kiterjeszthetd legyen, még nagyon komoly
mUkodési valtoztatasokra lenne szlikség.

A fenti intézkedésen tul szamos méas kezdemé-
nyezéssel is igyekszik a Foodstuffs Uj-Zéland
Okolabnyomat csokkenteni — igy példaul tobb
millié Ujrahasznosithatd bevasérldszatyrot osz-
tott szét, illetve hazilag komposztalhatd zacs-
kokat tesztel.

#:New Zealand grocery retailer
Foodstuffs targets zero waste

Supermarket chain Foodstuffs will soon allow customers
to bring their own containers to use for seafood, over-the-
counter butchery, delicatessen and baked goods in an ef-
fort to eliminate waste. The BYOC (bring your own con-
tainer) policy kicked off on 1 June in Foodstuffs
supermarkets and affiliated stores. Foodstuffs has told: the
service is only available at counter sections, so that stores
can check containers and make sure they are fit for pur-
pose and clean, and that the weight of the container can
be subtracted from the weight of the product being pur-
chased. «

Szlovénia adminisztrativ
intézkedésekkel korlatozza
az elelmiszerek
transzzsirtartalmat

A Szlovénidban bevezetett Uj szabalyozas ér-
telmében a forgalomba kertilé élelmiszerek
transzzsirtartalma nem haladhatja meg 100
grammnyi zsirban a 2 grammot. A szabaly vo-
natkozik az elérecsomagolt és a nem csoma-
golt — igy éttermekben, étkezdékben kaphatd
— élelmiszerekre egyarant, és hatdssal lesz mind

hireink 77774

a késztermékekre, mind az élelmiszergyartés
soran felhasznalt alapanyagokra.

A szabélyozas 2018 aprilisdban kerilt elfoga-
dasra, és a bevezetésre meghatarozott tirelmi
id6 2019 aprilisdban jart le. Az élelmiszer-biz-
tonsagi hivatal figyelemmel kiséri a szabalyo-
zasnak valé megfelelést és az elsé visszajelzé-
sek szerint az érintett vallalatok az eléirasokat
betartjak.

#:Slovenia uses administrative
measures to limit trans fats in foods

Slovenia has implemented a new regulation that limits the
amount of trans fats in foods sold in the country. The reg-
ulation forbids the sale of food containing more than 2
grams of industrially added trans fats per 100 grams of fat.
It applies both to pre-packaged and non-pre-packaged
foods, including food in bars and restaurants. The regula-
tion was adopted in April 2018, but the transitional period
for its implementation only expired in April 2019. «

Csokkentette az élelmiszer-
hulladékot a Tesco az Egyesiilt
Kiralysagban

A Tesco koz-
TESCO -
— ey o e = 5701N002018-

ban 17 szazalékkal csokkentette az egyesult ki-
ralysdgbeli egységeiben keletkezé élelmi-
szer-hulladék mennyiségét. Ezzel egyidejlileg
63 szazalékkal tobb élelmiszert juttatott el joté-
konysagi szervezetekhez, kdzdsségekhez és él-
latmenhelyekre.

A kereskedelmi vallalat vezérigazgatdja kidllt az
élelmiszer-hulladék mennyiségérél szél6 ada-
tok nyilvanossagra hozataldnak tigye mellett,
jelezve, hogy annak lényegi szerepe van a t6-
rekvések megvalositasaban, és mas vallalatokat
is felszélitott ezen Ut kdvetésére.

Dave Lewis ,globalis feladatnak” nevezte az
élelmiszer-hulladék mennyiségének csokken-
tését. Kilencbdl egy ember éhezik, mikdzben
avildgszerte rendelkezésre &ll6 élelmiszer egy-
harmada veszendébe megy. A lebomlas so-
ran keletkez6 Uveghdzhatasu gazok pedig ori-
asi terhelést jelentenek a kdrnyezetre nézve.
|dékozben a cég 51 szazalékkal mérsékelte az
emberi fogyasztasra alkalmas, ém energetikai
hasznositasra kerUlé élelmiszer mennyiségét a
tavalyi évhez képest.

#: Tesco cut food waste in the United
Kingdom

Retailer Tesco has announced that it has cut food waste by
17 percent in 2018 in its UK operations. At the same time
the retailer distributed 63 percent more food to charities,
community groups, colleagues and animal shelters in this
period. Tesco has also reduced the amount of food safe for
human consumption going to energy recovery by 51 per-
cent compared to the previous year. «
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Az élelmiszer-pazarlas
biintetést érhet

Az élelmiszer-hulladék mennyiségének ndve-
kedését latva a brit kormany a szupermarketek
szamara buntetést helyezett kildtasba. A brit
haztartasok jelenleg éves szinten mintegy 10,2
millié tonna élelmiszert dobnak a szemétbe,
ami haztartasonként 500 fontnak felel meg a
minisztérium szamitdsai szerint. Ezt a kdrnye-
zetvédelmi miniszter, Michael Gove ,kérnye-
zetvédelmi, gazdasagi és moralis szempontbdl
egyarant szégyenletesnek” nevezte.

A 2030-ig az élelmiszer-hulladék lefelezésé-
re mintegy 300 véllalat — kozottik a Tesco, a
Sainsbury’s és a Waitrose — vallalt kotelezettsé-
get. Ok részesedhetnek abbdl meghirdetett 6
millié fontos alapbol, amely az élelmiszer-hulla-
dék mennyiségének visszavagasat célzo fenn-
tarthatésagi intézkedéseket hivatott tdmogat-
ni. Most tovabbi 5 millié fontos keret kerdilt ki-
frasra azon véllalatok segftése céljabdl, amelyek
a kidobando élelmiszert inkdbb a tarsadalom
leginkdbb részorultjaihoz akarjak eljuttatni.

#: Supermarkets face fines if food

waste continues

Supermarkets in the United Kingdom have been
warned of penalties from the government as food
waste levels continue to rise. The UK currently wastes
10.2 million tonnes of food a year, costing around GBP
15 billion - the equivalent of GBP 500 per household.
Tesco, Sainsbury’s and Waitrose are among 300 busi-
nesses to have already pledged to halving their food
waste by 2030. «

A brit Co-op sajat markas
szendvicseket szallit
a Superdrug iizleteknek

A brit Co-op

amelynek értelmében egy nyéaron induld
kisérleti id6szakban a szupermarketlanc sajat
markas szendvicseket, salatdkat és gylimolcsot
szallit hét, repll6téren és vasutallomason
mUikodé Superdrug drogériatizletnek. A tébb
mint 40 cikket magdba foglalé termékskala
vegan és gluténmentes diétan éléknek is kinl
opciokat.

A Superdrug vezetdi szerint a vasarlok értékelni
fogjak a Co-op on-the-go kinélatat és az inga-
zOknak és utazéknak nyujtott nagyszerd ar-ér-
ték aranyt.

A lépés a Co-op legujabb kisérlete arra, hogy
min&ségi sajat markas termékeit Uj csatorna-
kon (kereskeddkon) keresztl juttassa el a va-
sarlékhoz.

¢ British Co-op supplies Superdrug
with private label sandwiches

British retailer Co-op has signed a deal with Superdrug to
provide the health and beauty chain with sandwiches and
snacks for its food-to-go range. During a trial period set
to launch this summer, the supermarket chain will supply
its private label sandwiches, salads and fruits to seven Su-
perdrug units at railway stations and airports. The range
consists of more than 40 products, which includes vegan
and gluten-free choices.

Tiszta energiara all at a Target

A Target Corp. teljes
mértékben tiszta ener-
giara all at: elektromos
aramigényét a jelenleg
becstlt 22% helyett
100%-ban megujulé for-
rasbol kivanja fedezni
2030-ra. A célkitlizés a Target minden belfoldi
operacidjara — igy Uzletére, irodajara és disztri-
bucids kdzpontjara — egyardnt vonatkozik. A
haladdst monitorozni fogjak, igéretiik szerint
2025-re elérik a 60%-ot.
A megvaldsitds érdekében a vallalat tobb meg-
Ujuldenergia-termeld (sz&I- és napenergia) pro-
jektbe is invesztal, igy dramot két Uj megallapo-
dds értelmében ilyen véllalatoktdl szerez be.
Ezzel egyidejlleg igyekszik fenntarthatébba
tenni meglévé létesitményeit: 500 lokaciojan
a tetére napelemeket, tobb mint 100 telephe-
lyén pedig elektromos autétoltdket helyez el.
Immar valamennyi Uzletét LED-ekkel vildgitja
meg, ami az energiafogyasztast évente 10%-
kal csokkenti.

s Target switches to clean energy

Target Corp. is changing to clean energy use: the dis-
counter is committing to source 100 percent of all its
electricity from renewable sources by 2030. The objec-
tive applies to all of Target's domestic operations, includ-
ing stores, distribution centres and offices. Target has al-
so committed to tracking its progress and will source 60
percent renewable electricity by 2025 instead of the
current 22 percent.

Tobb helyi fenntarthato

termelésbol szarmazo

élelmiszert kinal a dan Irma
donéban allé

II ma dan Irma élel-

miszerlanc még janudrban Iépett egyuttmiks-
désre a Greater Copenhagen Food Startuppal
és a Co-op Crowd-fundinggal. Ennek eredmé-
nyeképpen nemrégiben mutatta be az els
olyan terméksort, amely teljes egészében dan
élelmiszeripari véllalkozoktdl szarmazik. A val-
lalat kozleménye szerint az egylttm(ikodés cél-
ja az, hogy a vasarloknak varosi élelmiszergyar-
toktdl beszerzett Uj, organikus és fenntarthatd

A Co-op tulaj-

termelésbdl szarmazé termékeket kindljanak.
értelmében olyan innovativ, varosi élelmiszer-
ldnccad kivan valni, amely hozzajarul az egyre
nagyobb szamu élelmiszeripari véllalkozok si-
keréhez.

¢ Denmark’s Irma offers more locally
sourced sustainable foods

Coop-owned Danish grocery chain Irma has unveiled the
first of a range of products sourced from Danish food en-
trepreneurs, which are now available in selected stores. It
was back in January that the retailer entered into a collab-
oration with Greater Copenhagen Food Startup and Coop
Crowd-funding. According to a statement from Irma, the
aim of the collaboration is to offer customers a number of
new, organic and sustainable products from urban food
producers. «

A keleti parton terjeszkedik
a Lidl
Miutén legujabb ak-
viziciéja révén meg-
vetette a labat New
Yorkban, a Lidl US 25
Uj Gzlet nyitdsardl
sz0l6 keleti parti ter-
jeszkedési stratégia-
jat jelentett be. A né-
met keménydiszkont-lanc boltjainak szamat
2020 végére 9 dllamban sszesen szézra kivan-
ja emelni az Egyesuilt Allamokban.
A vallalat jelenleg tdbb mint 65 Uzletet mU-
kodtet. Nyaron ugyan két Uzletét bezérja, de
az ottani alkalmazottaknak munkat ajanl az Uj-
onnan nyild Gzletek valamelyikében. Ezen tul
100 Uj poziciot hirdetett meg az észak-karolinai
Alamance Countyban taldlhaté regionalis kdz-
pontjdban és logisztikai elosztéjaban.

megallapo-

dast irt ald a
Superdruggal,
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A 2020 tavaszaig nyfl6 25 Uj Uzletbdl négy Long
Islanden lesz — ezek tébbnyire a nemrégiben a
Best Marketstdl vasarolt [étesitményekben kap-
nak helyet 4talakitas utan.

# Lidl: expansion on the East Coast

In the wake of an acquisition setting its feet firmly in
New York, Lidl US has unveiled an East Coast expan-
sion strategy that involves opening 25 new stores. Lid|
plans to top the 100-store mark in the United States by
the end of 2020, with locations in 9 states. Germa-
ny-based Lidl operates more than 65 US stores; this
summer, Lidl also plans to shut two stores, but employ-
ees will be offered the opportunity to work at stores in
other areas. «

Zoldsegagyasokat keszit
az EDEKA a gyerekeknek

Az EDEKA a német
fogyasztok taplalko-
zasi szokasainak javi-
tasét célzo erdfeszi-
tései keretében most
gyerekek korében
népszerUsitené a tu-
datos taplalkozast.

EDEKA
A Hamburgban szé-

kelé EDEKA Alapitvany segitségével a vallalat-

csoport a Zoldségagyas gyerekeknek néven
inditott kezdeményezése keretében a tudatos
taplalkozas témakorét igyekszik az dvodas gye-
rekek szédmara is érthetébbé tenni. Az elkdvet-
kez& hetekben kb. 2400 z6ldségagyas készul
el Németorszag évodaiban, amivel tébb mint
190 000 gyerekhez jut el a kezdeményezés. En-
nek keretében az 6vodas és csaladi napkdzikbe
jaré gyerekek az Alapftvany altal adomanyozott
agyasokba elvetik a zéldségmagokat és maguk
gondozzak azokat. Igy jatékosan tapasztaljak
meg, mennyi torédést igényelnek a ndvények
a termés betakaritasaig.

Az Alapitvany a kampény sordn tapasztalati
Uton kivanja a gyermekeket mar korai életkor-
ban a kiegyensulyozott étkezés fontossdgara
raébreszteni.

< EDEKA makes vegetable beds for
children

Through the Hamburg-based EDEKA Foundation, the
group has developed the Vegetable Bed For Kids initiative:
this brings subjects such as nutritional awareness closer to
kindergarten children. Over the coming weeks, around
2,400 vegetable beds will be placed in kindergartens across
Germany. This means that the initiative will reach more
than 190,000 children. «
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Ujrahasznosithato
palantatalcakra tér at
a Toom Baumarkt

toomm

DER BAUMARKT

A németorszagi Rewe Csoport érdekeltségébe
tartozé Toom Baumarkt a jévében a névények-
nek a termel6tél a raktarba és druhdzakba tor-
ténd szallitasat Ujrahasznosithatd palantatal-
cék segitségével oldja meg. Az Uj Floritray tal-
cak hasznélatdval kikuszébdlheté a mlianyag
hulladék, ami a névények eddig hasznalatos
eldobhatoé csomagoldsabdl adédik. Az Uj Ujra-
hasznositott mlanyagbdl készilt talcak teszt-
je 2020 elején indul.

Az egyszer hasznalatos csomagolassal védett
novény- és paldntavalaszték jelentés mdanyag-
hulladék-forras, hiszen a Toom évente 8 millié
darab paldntatélcat hasznal a névények kerté-
szetbdl raktarba, illetve druhdzba szallitasa so-
ran. A Floritray révén a szén-dioxid-kibocsatas
kb. 30 szazalékkal csokkenthetd - allitja kozle-
ményében a Rewe.

£ Toom Baumarkt to start using
reusable plant pallets

Germany'’s Rewe Group has announced that Toom Bau-
markt will introduce reusable plant pallets for transport-
ing plants from producers to warehouses and supermar-
kets. The new Floritray reusable pallets will eliminate
plastic waste produced during the packaging of disposable
plants. The test period for the new reusable pallets - made
of recycled plastic - is about to start at the beginning of
2020. Every year around 8 million plant pallets are used by
Toom. «

Lidl: sikeresnek bizonyult
a biciklis hazhozszallitas

Belgiumban
A Lidl belgiumi bicik-
lis hdzhozszallitasi
projektjének teszt-
id6szaka, amely ta-
valy oktoberben
Ghent varosaban in-
dult, kifejezetten si-
keresnek bizonyult a
diszkontlanc kozlése szerint. Ennek megfelel&-
enalanca jelenleg elérhetd 400 terméket 300-
zal noveli, és tovabbi varosokat is bevon a kisér-
letbe.

hireink 77774

A tapasztalatok szerint a biciklis hdzhozszallit-
asra leginkabb a fiatal csalddok a vevék: ren-
delésiiket vasarnap adjdk le és jellemzéen hét-
foi kiszallitast igényelve. A legkeresettebb haz-
hozszéllitdsra kért kategdria a LidInél jelenleg a
z6ldség-gyimalcs.

A kiszéllitas dija rendelési 6sszeghatartol flg-
getlentl egységesen 3,99 eurd lesz — azaz
megszUnik a 25 eurdnal dragdbb nagybeva-
sarldsok ingyenessége és a 25 eurd alatti rende-
|ések esetében fizetendd 2,99 eurd is megugrik.
Bar a dij nétt, még mindig alacsonyabb, mint a
Colruyt éltal kdrnyezetbardt furgonokkal torté-
nd kiszallitasért Brusszelben kért 15 eurd. Kér-
dés persze, hogy a vasarlok hajlanddk-e megfi-
zetni ezt az arat is a diszkontldncnak.

¢ Lidl: home delivery by bicycle is a
success in Belgium

A test period in which Belgians can get their Lidl groceries
delivered at home by a bike courier is a great success. The
project kicked off in Ghent in last October. Now the ser-
vice is expanded with more available products — 750 in-
stead of the former 400 - and later to more cities. The
price used to be EUR 2.99 for a small delivery (EUR 25 or
less) and free for a big one — now both costs EUR 3.99. «

A Waterstones tulajdonosa is
licitalt a Majestic Wine’s
bolthalozatara

A Waterstones anya-
véllalata, az Elliott
Advisors is beszéllt a
Majestic Wine's
egyesult kirdlysagbe-
li bolthalézatdért

vald versengésbe.
A nemrégiben 534

millié dollarért a Barnes & Noble-t felvasarlo El-
liott Advisors ajanlatot tett a jelenleg féként on-
line markajara, a Naked Winesra 6sszpontositd
Majestic Wine's 200 Uzletére.

A hirt megelézte a Majestic Wine's legutdbbi
bejelentése, miszerint nevét Naked Winesra
valtoztatja. Az értékesitési folyamatot tanacs-
adoként Rothchild kiséri végig.

: Waterstones owner joins auction for
Majestic Wine’s store network

Waterstones’ parent company Elliott Advisors has joined
rival bidders for Majestic Wine’s store network in the Unit-
ed Kingdom. Elliott Advisors — they recently bought US
book retailer Barnes & Noble for GBP 534 million - has
placed a bid for Majestic Wine's 200 outlets. Majestic Wine
has recently announced that it would change its brand
name to Naked Wines. «
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fenntarthatosag, kornyezetvédelem, klimavaltozas

Az egyik legkomolyabb kérdés, amely végig hat az egész élelmiszer-vertikumon, kezdve
a mezdgazdasaggal, at az élelmiszeripari termeldkin, sét a kereskedelemnél sem dll meg,
hiszen a fogyasztok mindennapi elvardasaiban, tettvagyaban is benne van mar. Eléaddsokra és
kerekasztal-beszélgetésekre hivjuk a szakma gyartéit, kereskeddit, szolgaltatoit és az érdekképuiseleteket,
hogy az aktudlis helyzetrol beszéljenek, és a jovd lehetdségeiben valé részvételiiket erdsitsék.

11.30-13.00 Regisztracio, halotermek 15.00-17.00
elfoglalasa, welcome fogadas

13.00-13.10 Kerekasztgljbeszélgfztés ‘é.rdekképviseleti, gyértéi, ‘
kereskeddi és szolgaltatoi korben a fenntarthatosag
aktualis helyzetérdl és a jovobeli iranyokrol
A heszélgetésen résat vesz:

Bavrazs ILpikd, az Auchan véllalati kapcsolatok igazgatdia,

az Orszagos Kereskedelmi Szovetség tarselnoke
BAuER IzaBELLA, a BS Plastic kereskedelmi vezetdje

A képviseloket kdszonti: HERMANN ZsuzsanNa hazelndk,
a Trade magazin tigyvezetd-foszerkesztdje

A délutani program levezetd elnoke: Krizsé SziLvia,

a Magyarorszagi Uzleti Tanécs a Fenntarthato
Fejlodésért (BCSDH) zstirijének tagja

13.10-14.30 Biker1 LaszLo, a Coca-Cola HBC tigyvezetd igazgatoja
Szakmai eléadasok a klimavaltozas, fenntarthatosag Fipiin Acnes, a Henkel tigyvezetd igazgatoia,
és hulladékkezelés jovobeli alakulasarol a Magyar Markaszovetség elnoke
13.10-13.40  Felszolal: Dr. BarT IsTvAN klimaszakért, Hevest NORra, a Tesco kommunikacios igazgatdja
a Klimastratégia 2050 Intézet alapito igazgatdja SoraLvi ATTiLA, 2 MARS market direktora
13.40-14.00  Felszolal: Dr. Nagy MikLos, . SzoLLést Rika, a FESZ (Felelés Elelmiszergyértok
a CSAOSZ (Csomagolési és Anyagmozgatési Szovetsége) igyvezetdie és a Hello Food program vezetdje
Orszagos Szovetseg) fotitkara ZomBory CsiLLa, a SPAR mindség- és kirnyezetiranyitasi vezetGie
14.00-14.20  Felszolal: PaoLo Bray, a WSO Group Tovdbbi neves képuiselok
(World Sustainability Organization Group) elnoke . o % iy
i W e i Kihelyezett iilés a Siimegi Varban
14.20-14.40  Toudbbi neves képuiseld felszolaldsa i
Eléaddink bekapcsolodnak LPR e e
a délutdni kerekasztal-beszélgetésbe is. 18.00-21.00 Szoérakoztaté programok, vacsora
14.40-15.00 All6fogadas 21.30 Erkezés a Hotel Pelionba
—— o oedoo———

Jelentkezési hataridé: 2019. szeptember 5.

justin.sara@tradeagazin.hu

Tovabbi informaci6: Justin Sara ¢ Tel.: +36 (30) 697-3165 ¢ justin.sara@trademagazin.hu
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Az FMCG-piac minden frakciojanak képviselete mellett folynak a napirenden beliili és kiviili
hozzaszoélasok, interpellaciok, vitak, egyeztetések magyar és angol nyelven

WWWWWWWWWWWWW@

benzinkiti shop, patika, szupermarket

Az elmult években egyre inkdbb szaporodtak az dtalakuld, szabadpolcos, kindlatukat egyre tébb FMCG-termékkel
bévitd patikdk, a convenience boltokkd alakuld, frissdrut is tarté benzinkiti shopok, és a megannyi vasarldst
konnyitd, in-store és digitdlis fejlesztést alkalmazé szupermarketek. A kindlatbévitéssel és modernizdciéval
dtalakulé vasdriohelyek jévobe mutaté lehetdségeirdl és mindennapos kihivdsaikrol tiléseztink
a makrogazdasdgi kérnyezettdl indulva a boltszintu informdciokig beszdllitokkal és kereskeddkkel egyitt.

9.00-11.30

Szakmai eléadas és beszélgetés szakértok bevonasaval a piac

aktualis helyzetérdl és jovobeli alakulasarol

A képviseloket koszonti: HERMANN Zsuzsanna hazelnok,

a Trade magazin ligyvezetd-foszerkesztdje

A délel6tti program levezetd elndke: Krizs6 Szivvia,

a Lanchid Klub tagja

9.00-10.00 Felszolal: DR. PorkoLAB IMRE ezredes,
a NATO képviseldjeként a Pentagon munkatérsa
10.00-11.30 Egyeztet: Az agrarium és élelmiszer-gazdasag

jovékeépe I - A Business Dinner rendezvény
beszélgetésének folytatasa
Dr. Nacy IstvAn agrarminiszter (felkérés alatt)
és CsAnvi ATTILA, 2 Bonafarm vezérigazgatoja

11.30-12.00
A Magyar Termékekért Kereskedelmi Nivodij verseny
eredményhirdetése kovetkezik.
A verseny fovédnoke pr. Nacy IsTvin agrarminiszter.
A dijakat atadjdk: az alapitok képviseletében BENEDEK EszTER,
a Magyar Termék Nonprofit Kft. iigyvezetdje és

Hermany Zsuzsanna, a Trade magazin iigyvezetd-foszerkesztoje.

12.00-13.00 Ebéd
13.00-15.00

Szakmai eléadasok szakeérték bevonasaval a piac
aktualis helyzetérol és jovobeli alakulasarol

13.00-13.30 Felszolal: VAeyr ERIK, a Nielsen értékesitési
igazgatoja - Felszolalasaban ismerteti
a Business Days exkluziv (omnibusz és
fokuszcsoport) convenience és benzinkuti shop,
valamint patika kutatasanak eredményeit
13.30-15.00 Tovabbi neves képviseldk felszolalasai

15.00-15.30 Allé6fogadas

15.30-18.00

Kerekasztal-beszélgetés kereskeddi korben az

aktualis helyzetrdl és a jovébeli lehetoségekrol

A beszélgetésen részt vesz:
BavocH TiBoR, az OMV tigyvezetd igazgatoja
Forao SzasoLcs, a Patika Management

Uzletfejlesztési igazgatoja

GvEeLAN ZsoLr, a CBA elndkhelyettese
Gyuros PETER, a Shell Hungary Uzletfejlesztési igazgatoja
Szaray ZsoLr, a SPAR ugyvezetd igazgatoja
Az Auchan neves képviselje
A COOP neves képviseldje
A Redl neves képviseldje
Tovdbbi neves képuiseldk

18.00-20.00 Lobbitevékenység szabadon
Kihelyezett iilés az étteremben

20.00-23.00 Vacsora, Nyari Karoly koncert és tombola

. S s

A konferencia 0. napja téritésmentes mindenkinek,
aki keddre napijegyet valt vagy keddel kezdodoen tobbnapos bérletet.

Szallas: Tapolca, Szallas: Stimeg,

Hotel Pelion Hotel Kapitany
4 napos részvétel, 3 éjszaka szallassal (thétfoi részvétel szallassal) 349 000 Ft+afa/f6 299 000 Ft+afa/fo
3 napos részvétel, 2 €jszaka szallassal (+hétfoi részvétel szallassal) 299 000 Ft+afa/f6 269 000 Ft+afa/fo
2 napos részvétel, 1 éjszaka szallassal (+hétf6i részvétel szallassal) 269 000 Ft+afa/f6 239 000 Ft+afa/f6
Keddi napijegy szallas nélkul (+hétféi részvétel szallassal) 199 000 Ft+afa/f6 199 000 Ft+afa/f6
Napijegy szallas nélkiil 199 000 Ft+afa/fo 199 000 Ft+afa/fo

www.trademagazin.hu
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9.00-10.00
Szakmai eléadasok szakérték bevonaséaval a piac aktualis
helyzetérdl és jovobeli alakulasarol
Aképviseloket koszonti: HERMANN ZsuzsaNNA hazelnok,
a Trade magazin tigyvezeto-foszerkesztoje
9.00-9.30 Felszolal: DR. Karsar GABOR,
a GKI Gazdasagkutato vezérigazgato-helyettese
9.30-10.00 Felszolal: DR. MicHALIS CHRISTOU,
a RetailZoom kelet-europai igazgatoja

10.00-12.00

Kerekasztal-beszélgetés nagykereskeddi és szolgltatoi

korben az aktualis helyzetrdl és a jovobeli lehetdségekrol

A beszélgetésen részt vesz:
Dr. AnpReJszkI RicHARD, a Chef Market vezérigazgatoja
Do IstvAn, a Dél-100 tigyvezetd igazgatoja
EoLyts ENprE, a Mastercard Europe country managere
HAz1 ZovtAn, a Budapesti Nagybani Piac vezérigazgatoja
Hovinszky LiszL6, a Metspa ligyvezet0 igazgatoja
Kanizsar CsaBa, a FAN Group kereskedelmi igazgatdja
N. Szago Istvan, a Z+D Uigyvezeto igazgatoja
NoszLopy ZoLtAN, a CBA beszerzési igazgatoja,

a PartnerLog tigyvezetd igazgatdja

A METRO neves képviseloje
Tovdbbi neves képuiselok

A beszélgetés sordn egyéni felszolaldssal él:
Dr. AnpRreJszk1 RicHARD, a Chef Market vezérigazgatoja

12.00-13.00 Ebéd

13.00-14.30
Szakmai el6adasok szakértok bevonasaval a piac
aktualis helyzetérol és jovobeli alakulasarol

13.00-13.20 Felszolal: TurcsiN TUNDE,
a GfK haztartaspanel kutatés igazgatoja

TAMOGATOK:

BOMBAY & sappriRg,  Bonafarm
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nagykereskedelem, hazai lancok, franchise, nemzeti dohanyboltok

Mi a legnagyobb kihivds a nagykereskedelemben és legfontosabb vevdiknél a fiiggetlen boltok,

a hazai lancok, a franchise-ok és trafikok életében? Kézds kihivdst jelent a munkaerdhidny, de
mig a nagykereskedelemben ez foként logisztikai gondokat jelent, addig a kisebb alaptertileti
lizletekben a mikodést is ellehetetlenitheti Az egyre magasabb bérigények nem javitanak a helyzeten.
Beszdllitéként fontos csatorndkat elemziink a nap sordn a piac minden aspektusdt vizsgadlva.

13.20-14.05 Tovabbi neves képviseldk felszolalasai

14.05-14.30 Felszolal: Monpovics PETER, a Mastercard
marketingigazgatdja - Felszolalasaban ismerteti
a legfrissebb vasarloi elégedettségkutatas eredményeit

14.30-15.00
A Mastercard - Az év kereskedoje-dijakat atadja
és beszédet mond EGLYUS ENDRE, a Mastercard country
managere. A dijatadot moderalja Krizso SziLvia

15.00-15.30 All6fogadas
15.30-18.00

Kerekasztal-beszélgetés kereskeddi és szolgéltatoi korben
az aktualis helyzetrol és a jovdbeli lehetdségekrol
A beszélgetésen részt vesz:
GYELAN ZsoLr, a CBA elntkhelyettese
HeiszLER GABRIELLA, a SPAR TUgyvezetd igazgatoja
Kurucz PETER, a Nielsen kereskeddi kapcsolatok igazgatoja
TétH ZovrTAN, a Dohanyholt Ellato
(Trafik hu) Gigyvezetd igazgatdja
Zipor Csaga, a Nemzeti Dohanybolt
Klaszter operativ igazgatoja
A Real neves képviseldje
Tovdbbi neves képuiseldk
A beszélgetés sordn egyéni felszolaldssal él:
Térn ZortAn, a DiglnStore tulajdonosa
és a TrafikTV tizemeltetdje
Tovdbbi neves képuiseld felszdlaldsa
A legfontosabb part képviseletében: a Vdsdrlo

18.00-20.00 Lobbitevékenység szabadon
Kihelyezett iilés a kertben

20.00-01.00 BBQ-vacsora, szorakoztato programok,
Korda Gyorgy és Balazs Klari
nagykoncert, majd DJ Nieder
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Tovabbi informaci6: Justin Sara ¢ Tel.: +36 (30) 697-3165 ¢ justin.sara@trademagazin.hu
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hipermarket, diszkont, drogéria, e-commerce
Az egyes csatorndk vdsdrloszerzo és -megtartoképességét befolydsoljak a folyamatos
vdlasztékbdvitések, uj trendeknek megfeleld innovdcidk, és természetesen a tobbcsatornds
Jjelenlét. A beszdllitok portféliojanak bévitése ma mdr leginkdbb azt jelenti, hogy tj szegmensekbe,
kategéridkba lépnek be, 1j iranyokban haladnak tovdbb. A nap sordn ezeket a bovitéseket,
innovdcids irdnyokat és a hozzdjuk kapcsolédo fogyasztoi elvdrdsokat vessziik nagyité ald.

9.00-10.20 14.00-14.30  Felszolal: ViLLanv Aenes, a Nielsen tigyvezeto
1 igazgatoja - Felszolalasaban ismerteti a
Szakmai eléadasok szakértdk bevonasaval a piac aktualis Business Days exkluziv innovaciokrol,
helyzetércl és jovobeli alakulasarol valasztekboviilésrol, e-commerce-rél késziilt
A képviseloket koszonti: HERMANN Zsuzsanna hazelndk, (fokuszesoport) kutatasanak eredményeit
a Trade magazin tigyvezetd-foszerkesztdje 14.30-15.00  Felszolal: Nagy SAnDoR, az Ecommerce Hungary
A déleldtti program levezetd elnoke: FEKETE ZoLTAN, elnoke, a G-Roby igazgatoja,
a Magyar Markaszovetség fotitkara, a Lanchid Klub tagja a Lanchid Klub tagja
9.00-9.40 Felszolal: Jaksity Gyoray, a Concorde elndke 15.00-15.30  Relszolal: AntarL EmEsE dietetikus, szociologus,
9.40-10.20 Felszolal: Dr. Kozik Akos, a GIK a TET Platform Egyestilet szakmai vezetéje
URYIEZER0 15AncaI0N 15.30-16.00 Alléfogadas
10.20-10.30 16.00-18.00

Lanchid Alapitvany bemutatkoz - Az Alapitvany
beszamolojat és a tamogatott Diakok bemutatojat tartja
HERMANN ZsuzsANNA, az Alapitvany kuratoriuménak
elnoke és CsonGovar TAMAS kuratoriumi tag

Kerekasztal-beszélgetés gyartoi, kereskeddi és szolgaltatoi
korben az aktualis helyzetrcl és a jovobeli lehetéségekrol
A beszélgetésen részt vesz:

FLORrRIAN LAszLd, a Rossmann Ugyvezet6 igazgatoja
10.30-11.00 All6fogadas HeiszLER GABRIELLA, a SPAR ugyvezetd igazgatdja
11.00-13.00 KeRekEs LaszL0, az Orbico ligyvezeto igazgatoja

Kerekasztal-beszélgetés gyartoi korben az aktualis helyzetrol és a NG AT S o gt

itvtbel lehotfsggekrol. fokuszba litva az hnovacidkat, i stratégiakat sﬁﬁiﬁgﬁﬁgﬁgﬁ aﬁ:;lcé“famz S
A beszélgetésen részt vesz: R AZAUC € gyarorszag

Beker1 LiszL6, a Coca-Cola HBC tigyvezetd igazgatoja ,rj;%ﬁizﬁgé e: g}t;r}rll éeztte:r}[{; rezl:le(liilertr;gt fielioselzzgzetOJe
Fisiin AcnEs, a Henkel tigyvezet6 igazgatoja, ) SHATLCL U ESH BaZEAL0]

a Magyar Markaszovetség elndke ST e T pagdlc

Noszek PETER, a Nestlé Hungaria igyvezeto igazgatoja Z‘Ol)al‘)bl NS ke'p vlselo}c ! Staldssal 6l:
VENTER ZOLTAN, az Essity tigyvezetd igazgatdja aestelighs St L f elf zolalas”sg et =
Toudbbi neves képuiselsk KeRekEs LAszL0, az Orbico ligyvezeto igazgatoja

13.00-14.00 Ebéd 18.00-20.30 Lobbitevékenység szabadon
Kihelyezett iilés a galateremben

14.00-15.30
20.30-04.00 Fogadas: galavacsora, kitiintetések
Szakmai el6adésok szakeértok bevonasaval a piac atadasa és szérakoztat6 programa
aktualis helyzetérdl és jovobeli alakulasarol Vegas Show Band és a QUEEN fellépésével

ool

cégkultara, orokség, generaciovaltas, 1ij generaciok
A vdltozds nemcsak a fenntarthaté mukddés irdnydt, az ujabb és tjabb innovdcidk felvonultatdsdt,
a fogyasztoi és vasdrloi trendek tj irdnyait jelenti, hanem a kévetkezd generdcié megjelenését
is az tizleti életben. Mas gondolkodds, mas fokusz, mds lehetéségek. Mit jelent a tradicio
értéke és az ujdonsdg ereje a jovd szamara — errdl beszélgetiink a déleldtt folyaman.

10.00-11.30
Szakmai eléadasok szakértdk bevonaséaval az aktualis helyzetrdl
A képviseloket kdszonti: HERMANN Zsvzsanna hazelnok, a Trade magazin tigyvezetd-foszerkesztdje
A délel6tti program levezetd elndke: Krizs6 Szivvia, a Lanchid Klub tagja

10.00-11.30  Felszolalasok a jové generaciojanak jobb megismeréséért

11.30-13.00
Kerekasztal-beszélgetés az érintettekkel

13.00-14.00 Ebéd

www.trademagazin.hu
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Tovabb boviiltek a nagykereskedok is

El6z6 szamunkban irtunk a kiskereske-
dok piacarol, most a sort a nagykereske-
dékkel folytatjuk, hiszen szamukra is jo
év volt a tavalyi. Idén masodik alkalom-
mal gy{ijtottiik csokorba a nagykeres-
kedelem képviseléit, hogy elmondjak,
hogyan latjak a piac alakulasat a sajat
szempontjukbol.

A rovatban 20-25 nagykereskedelmi cég mu-
tatja meg magat minden évben, bemutatva
elézé évisikereit. A tavalyi, nagysagrendileg
1000-1200 millidrdos értékesitésik dtlagban
10 szazalékos novekedést mutat. Teljesit-
ménylkon 1atszodnak az emelkedd bérek,
amibdl addddan tdbb a koltés a retailben
és HoReCa-ban is. Masik oldalrél viszont a
kisboltok szamanak csdkkenésével bizonyos
szamu vevovesztést szenvednek el, am a
megmaraddk hatékonyabban mikoédnek
és erésebbé valnak.

A nagykereskedelmi vallalkozdsok mind
profiljukban, vevéikben, mind orszagos le-
fedettséglkben kildnbdznek egymastol.
Szamuk nagysagrendben nem mozgott:
bar voltak 6sszeolvadasok, Osszességében

tovabbra is mintegy
200 ilyen vallalko-
zasrol beszélhetink
az FMCG-piacon. A
rangsorban se tor-
tént valtozds, ko-
szonhetéen annak is,
hogy a toplista-elsék
nagyon nagy forgal-
muak a nagy szamd,
10 milliard alattiakhoz
képest. Osszességében elsé helyen a 190
millidrdos brutté forgalmat is meghalado
METRO all. Nagyon jol szerepeltek tavaly
a tagvéllalatokbdl &ll6 cégcsoportok, mint
példaul a Mirbest is. A harmadik legerésebb
szegmenst az olyan ital-nagykeresked &k

Hermann Zsuzsanna
f6szerkeszt6
Trade magazin

alkotjak, mint a Central Drinks, a Hansa-Kon-
takt és a Z+D.

A munkaeréhidny és munkaeré-dragulds
maga utan von olyan valtoztatasokat, ame-
lyek elénye hosszu tdvon mutatkozik meg.
Tobb nagykereskedelmi cég inditotta vagy
bovitette online jelenlétét is, felismerve Ujge-
neracios veviinek igényeit. Tovabbra is nagy
mértékben nyitottak Uj gyartépartnerek felé,
hogy bévitsék (akar gyartoi, akar sajat mar-
kas) termékvalasztékukat. Sokaknal a tavalyi
év ehhez kapcsoléddan is beruhazassal telt
a raktarkapacitasok boévitése érdekében.

A beszamoldk kapcsan batran remélhetjuk,
hogy jové ilyenkor a 2019. év sikereirél is hason-
16 beszémoldkat olvashatunk majd, akar még
tobb nagykereskedé megszdlalasa mellett. //

& Improved sales performance from wholesalers too

This year is the second when we asked whole-
salers supplying the retail and HoReCa sectors
about the market and their own performance.
Approximately 20-25 wholesalers talked about
their results; their combined HUF 1,000-1200
billion sales increased by 10 percent on aver-
age. There are about 200 FMCG wholesalers

operating in Hungary. Their ranking is the
same as it was in last time - and METRO is
still the No. with gross sales above HUF 190
billion. Groups such as Mirbest performed
very well last year, while the third strongest
segment was drink wholesalers such as Central
Drinks, Hansa-Kontakt and Z+D. Wholesalers

understood the necessity of increasing their
efficiency, and took steps in basically every
field. Many of them launched an online shop
or expanded their already existent online ser-
vices. Based on the reports, we can be hopeful
that we will be writing about their excellent
results in 2019 at the same time next year. //

Innovacio, megbizhatosag es rugalmassag az ANGRO titka!

ANGRCE

A/m&yban. Gym’san 0desin.

Békés megye elsé szamu haz-
tartdsi és élelmiszer-nagykereske-
delme immér29 éve fordit kiemelkedd
figyelmet a cégfejlesztésre és az igyfélkdzpontu ki-
szolgaldsra. 1990-ben csupén eqy 60 m™es (izletben
értékesitettek, ma pedig mar egy 6500 m™es ruhaz-
ban kindlnak t6bb mint 23 000 cikket viszonteladdik
szamdra. Rendithetetlen 29 éves fennallasuknak és
fejlédéstknek kdszonhetden, jol ismerik a helyiigé-
nyeket és a bevalt értékestési stratégiakat, azonban
elengedhetetlen része a sikeres cégvezetésnek a
trendek és piaci valtozasok kdvetése, mondja Rok-
szin Gyorgy, az ANGRO iigyvezet6 igazgatdja.
Annak ellenére, hogy tébb szaz beszdllitéval dol-
goznak egylitt, és gondoskodnak a termékek diszt-
riblciojdrol, mai napig nyitottak az Uj gyartok és
importdrok ajanlataira, hogy képesek legyenek va-
sarloiknak még kedvez6bb feltételeket biztositani. A

vevoi érdekeket szem el6tt tartva, az ANGRO kizéré-
lag olyan partnerekkel dolgozik egy(itt, akik a leheté
legmegbizhatobb beszallitok kozé sorolhatdk, illetve
megfeleld mennyiségli és mindségu arut, kedvezé
feltételekkel kindinak. A gyartok szamdra kiemelen-
dé elény, hogy a multikkal szemben nem csupan
a nagyvarosokba képesek eljuttatni az arut, hanem
a kisebb teleptiléseken is villdmgyorsan polcra ke-
riilnek a termékek. Ezzel kindlva nagyobb mérték(
lefedettséget és disztribuciot a beszallitok felé.
Rokszin Gydrgy ligyvezetd igazgatd szerint:

- Az innovacio, a megbizhatdsag és a rugalmas-
sag rendkivil fontos tényez6 az ANGRO életében.
Evrél évre igyeksziink tigyfeleink kiszolgalasat, cé-
gink makadését és termékkinalatunkat magasabb
szintre emelni.

Rokszin Gyérgy elmondta azt is, hogy jelenleg is
fejlesztenek és nyitnak az Uj trendek felé. Tavaly meg-
nyitottak a webaruhdzukat, amely segitségével méar
azinterneten keresztl is leadhatjak rendeléseiket a
vasarlok. Jelenleg pedig dridsi hangsulyt fektetnek

& Innovation, reliability and flexibility are the keys to ANGRO's success!

a tobbcsatornds értékes-
tésre, valamint az online
marketingre. Az ANGRO
felismerte, hogy egyre
tobb Uj generdcios val-
lalkozo kerdl be az Uzleti
életbe, akiket az online
marketing segitségé-
vel kénnyen elérhetnek.
Azonban leszogezik azt
is, hogy ennek ellenére a
személyes kapcsolatok és rugalmassag az elsédleges
a cég életében! /

Rokszin Gyorgy
ligyvezetd igazgatod
ANGRO

ARORSZAG \PONTO}I\BBI\“
DELHELET-MAGY ARORSLAG)

The No. chemical and food wholesaler in
Békés County has been busy for 29 years
and today they offer more than 23,000
SKUs to partnersin a 6,500m?’ store. De-
spite that they are already working with
several hundred suppliers, ANGRO is

always open to receiving offers from new
product manufacturers and importers.
One of the company’s biggest advantages
is that — unlike multinationals - the can
quickly take the products of partners to
the shops of small towns and villages

too. Managing director Gydrgy Rokszin
told: ‘Innovation, reliability and flexibility
are key factors in ANGRO's operations!
Last year they launched an online shop,
and currently they are focusing on mul-
tichannel sales and online marketing. //

)
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A2019-ben 25 éves évfordulojat
innepld BA-HA-MA'S Kft. gyors-
fagyasztott élelmiszerek nagykereske-
delmével foglalkozik. A cég Dunakeszin talalhato,
az itt 1évé raktarbazisbol szolgalja ki kozép- és dél-
kelet-magyarorszagi vasarléit, sajat tehergépjar-
mU-flottat tizemeltetd logisztikai rendszerikkel. A
forgalmazott termékek kozott meghatérozd valasz-
tékkal vannak jelen a gyorsfagyasztott és el6h(itott
husok, széles szortimenttel szerepelnek a zoldségek,
gyimolcsok, félkész- és konyhakész élelmiszerter-
mékek. Vasarloik kozott nagyszamu vendéglatdipari
és kiskereskedelmi vallalkozas is taldlhato.
- A 2018-as lezart Uzleti évvel egy Ujabb sikeres
id6szakot tudhatunk magunk mogatt. Sikerként
kényveljtik el, hogy mind az arbevételt, mind a md-
kodési hatékonysagot illetd terveinket maradékta-
lanul megvaldsitottuk - mondja Péterszegi Janos, a

BA-HA-MA'SKft. tulajdonos-ligyvezetGje. — A 2018-as
év a varakozasainknak megfeleléen alakult, szinte
minden terlleten a korabbi trendek folytatddtak, igy
lehet6ségtink volt kihasznalni a kiszamithatdan stabil,
rendkiviil kedvezd gazdasagi kornyezetet. Minden,
céguink dltal elldtott szektor - a kereskedelmi és a
munkahelyi vendéglatas, valamint a kiskereskedelem
is - jelentésen béviilt, magaval hizva a kiszolgdlo
dgazatokat, koztlk az élelmiszer-nagykereskedelmet.
Az el6z6 év kiemelt jelentéségl eseménye volt sza-
munkra a Sirha Budapest kidllitas, melyen visszatéré
kiallitoként vettlink rész.

Acégnél Uj munkakoroket alakitottak ki, tudjuk meg
Péterszegi Janostol, melyeket sikerilt multi- és nagy-
véllalati kérnyezetben tapasztalatot szerzett, kivlo
szakemberekkel betdlteni. Ezzel parhuzamosan foly-
tatni tudtdk munkavallaléi képzéseiket, amelyekre
egyre nagyobb hangsulyt fektetnek a tovabbiakban
is. A tavalyi év egyik nagy biiszkesége, hogy meg-
alapitottak a dolgozoi Erték Dijat, mellyel 2019-t6
minden évben szeretnék elismerni munkavallaloik

& Workers are great value

Frozen food wholesaler BA-HA-MAS Kft.is 25 years
oldin 2019. They serve partners in Central and South
East Hungary from their Dunakeszi warehouse, using
the company’s own lorries. Owner and managing
director Janos Péterszegi informed thatin 2018 al the
sectors that they supply - commercial catering and

workplace cafeterias, retail - had grown considerably,
which had a positive influence on the sectors that
serve them, too. The stable economic environment
and the prevailing trends made it possible for BA-
HA-MAS Kft. to continue the organisation develop-
ment work that they had started earlier. They created

new positions which are filled by workers with lots
of experience from the world of multinationals and
large companies. They continue training employees
and last year the company established the Value
Award for workers: the expertise and dedication of
workers will be appreciated with this from 2019. //

A Baromfiudvar 2002 Kft. a
kelet-magyarorszagi gasztroné-
miai és kdzétkeztetési piac meghatarozd
szerepléjévé nétte ki magét az alapitasa ota
eltelt 17 évben. A cég 7 megyét (Hajdu-Bi-
har, Szabolcs-Szatmar Bereg, Borsod-Aba-
Uj-Zemplén, Heves, Békés, Jasz-Nagykun
Szolnok, Csongrad) lat el druval. A vallalat
alapito tagja a 2005-ben létrejott MIRBESZ
beszerzési tarsasagnak.
— Az arukiszéllitas zokkenémentes bonyo-
litésa prioritast élvez véllalatunk életében,
igy 2008-ban létrehoztuk a BaromfiTrans
2008 Kft-t — idéz fel egy fontos mérfold-
kovet Czirbusz Istvan, a Baromfiudvar 2002
Kft. tulajdonosa — Vellk kdzdsen, jelenleg
87 tehergépkocsibol és 16 kamionbdl 4lld

flottaval és 6sszesen kdzel 500 kollégaval
allunk vevéink szolgalatara. Legfontosabb
célunk, hogy - betartva a legszigorubb elé-
frasokat — min&ségi termékeinkkel maxi-
malis kiszolgalast biztositsunk vevéinknek.
Ezzel a szemlélettel mara elértik, hogy
négy depdnkbdl (Debrecen, Malyi, Nyir-
egyhdza, Szeged) kdzel 6000 partnertink-
nek szallithatjuk ki a 13 ezer cikkelembdl al-
|6 termékpalettankbdl megrendelt arut.
Magasfoku szolgéltatasi szinvonalunk biz-
tositasa mellett torekszink arra is, hogy
eléremutato jelleggel elséként ismertessiik
meg a kilfoldi trendekkel a hazai piacot.
Beszallitok terén a hazai gyartok, feldolgo-
76k altal elééllitott termékeket preferaljuk
a kalfoldi beszallitokkal szemben.

A cég —amely a gasztronémidban elért si-
kereiért 2018-ban Venesz Jozsef-dijat kapott
a Magyar Nemzeti Gasztronomiai Szovet-
ségtél —, ahogy az elmult évek soran, gy

& Baromfiudvar 2002: Quality rewarded

Baromfiudvar 2002 Kft. was founded in 2002
and has been key player in the public sector
catering market ever since, supplying 7 coun-
ties with products. The company is one of the
founders of MIRBESZ, a purchasing organisation
established in 2005. We learned from Istvan

Czirbusz, the owner of Baromfiudvar 2002.Kft,
that in 2008 they started BaromfiTrans 2008.
Kft. to ensure continued supply for partners,
using a fleet of 87 lorries and 16 trucks.

They are satisfying the needs of nearly 6,000
partners with almost 13,000 SKUs by 500

workers, from 4 warehouses (Debrecen, Malyi,
Nyiregyhaza, Szeged). In 2018 the company was
rewarded with the Venesz J6zsef Award of the
Hungarian Gastronomic National Association
(MNGSZ) for their work in the gastronomy
sector.//

szakmai hozzaértését és
elkotelezettségét.

Az idei évben a
BA-HA-MA'S a raktér-
szervezési folyamatai
tovabbi fejlesztésére,
marketingterileten a
digitalis eszkdzok és
feliletek adta lehetd-
ségek szélesebb hasz-
nalatara, valamint az
értékesitési munkaban a személyre szabott vé-
sarlokiszolgalasra fokuszal. /

BA-HAMA'S KFT-

Péterszegi Janos
tulajdonos-tigyvezeté
BA-HA-MA'S

AGYASZTOTT

F
GYORS ISZEREK

ELEL

10,3 MRD HUF

1,2 MRD HUF
amas.hu

2019-ben is a gasztro-
nomiai egységek sta-
bil drualappal torténd
zavartalan kiszolgala-
sara fog torekedni —
tudjuk meg Czirbusz
Istvantdl, aki hozzate-
szi:a munkaeréhiany
okozta nehézségekre
a legjobb megoldast
Uj termékek és kony-
hatechnoldgiai folyamatok megismerteté-
sében latjak. /

Czirbusz Istvan
tulajdonos
Baromfiudvar 2002

BAROMFIV DVAR 2002 KFT.

KELET-
MAGYARORSZAG

GLETNELTETES,
HORECA, KOLETKE
K\S\(ERES\(EDE\.EM

150K, FAGHASZIOTT

: TOTTHUSOR, FAS T8 SR,
F‘“.?sE:;::\zgﬂwméusp\(.Slé\g‘:g\'(‘““
1°L2\EN'\'ESNNITE“ERMEKEK,

22,0 MRD HUF

25,5 MRD HUF
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Tobb nagykereskedo, kevesebb termelo a Nagybanin

A Budapesti Nagybani
Piac 1991-ben alakult. A
févaros és az agglome-
racio friss zoldség-gyu-
molcs ellatdsanak, keres-

kedelmének megkerilhetetlen

allomasa. A tarsasag a kdzel 35 hektaros alap-
terUletl piacon létrehozott infrastrukturat
kis- és kozepes termeléknek és nagykeres-
kedéknek adja bérbe, tébbségi tulajdonosa a
Févérosi Onkormanyzat. A piac tavaly 470 521
tonna arut értékesitett, ebbdl 236 621 tonnat
termel6kon, 233 400 tonnat nagykereskedé-
kon keresztil. Az elmult évtized-
ben a budapesti nagybani piacon
megjelend termelék szama 6,6%-
kal csokkent (2017: 174 800, 2018: 163
292). Ugyanakkor a nagykeresked6
bérl¢k szama a mikodés 27 éve
alatt tobbszordsére emelkedett,
2018-ban szamuk elérte a 228-at.

_—

BUDAPESTI
NAGYBANI
PIAC

e

Tavaly a piac 6sszesen 478 188 fizeté belé-
pést regisztralt, ebbdl 163 292 volt terme-
161, kereskeddi pedig 314 896. A
majustol szeptemberig tarto f6-
szezonban naponta 3200-4000
gépkocsi lép be a piac tertletére,
nagy piaci napokon 100-150 ka-
mion fordul meg aruval rakottan.
2465 termel6 értékesit rendszere-
sen a nagybanin, a rendszeresen
vasarlo kereskeddk szama pedig
7215. A piac 511 vevéi és 526 bér-
|6i parkolohellyel all latogatoi és
partnerei rendelkezé-
sére. A piac nagy gondot fordit
a keletkez6 hulladék kezelésére.
A mintegy 1800 m*-es hulladék-
udvarban torténik a hulladékok
fajtak szerinti szétvalogatasa, to-
morité berendezésekben vald
elhelyezése.

Hazi Zoltan
vezérigazgatd
Nagybani Piac

& More wholesalers and fewer growers at the Budapest Wholesale Market

The Budapest Wholesale Market was
founded in 1991. Last year the market sold
470,521 tons of products — 236,621 tons via
growers and 233,400 through wholesalers.
In the last 10 years the number of growers
at the market dropped 6.6 percent, but at

the same time the number of wholesalers
with a stand increased, to reach 228 in 2018.
There are 2,465 growers selling regularly at
the Budapest Wholesale Market, and the
number of regularly buying retailers is 7,215.
There is a1.800m” waste-yard at the market,

where waste is collected selectively. About
the market’s future plans, CEO Zoltan Hazi
told: they plan to improve the selling con-
ditions for growers. They also intend to
participate in programmes that promote
fruit and vegetable consumption. //

THE FOOD SERVICE COMPANY

A 2018-as év a Chef Market
életében egy igazan kulonle-
ges év volt sok véltozassal, melyek
mindegyike a tarsasag hatékonysaganak nove-
lését szolgdlja.
- Atavalyi év f6 stratégiai célja a kovetkez6 évek
igen dinamikusra tervezett ndvekedését tdmo-
gaté szervezetfejlesztés volt. Ennek mentén ala-
kitottuk &t szervezeti struktirankat és szerveztik
HR-tevékenységeinket — mondja dr. Andrejszki
Richérd, a Chef Market Food Service Company ve-
zérigazgatdja. - Ez egytt jart azzal, hogy el kellett
kdszonnlnk néhany olyan kollégétdl, akik még
jobban szerették a régi, csaladias cégméretet, és
olyan Uj, tapasztalt, multinacionalis kdrnyezetben
szocializdlodott munkatarsakkal bévaltlnk, akik
motorjai lesznek a kdvetkezd évek fejlédésének.
Ezen lépések hatdsa a tarsasag folyamatain is

megmutatkozott, az idei évben pedig mar na-
gyon latvanyos az eredményességiinkben is.
Madsik fontos fejl6dési teriiletiik az arculatvaltds
volt, tudjuk meg a vezérigazgatotdl. Lecserélték
a régi brandinget, atalakitottdk a logojukat, és
egyértelmibbé, kézzel foghatdbba tették az lize-
neteiket. Ezzel egyiitt megujult a webshopjuk.
Nem csupan szebb és korszer(ibb lett, hanem
sokkal praktikusabb madon segiti partnereiket
a rendeléseik gyors leaddsdban.

- Természetesen sok energiat fektettiink a piaci
ismereteink kamatoztatasaba, és ennek men-
tén bovitettiik sajat markds termékkindlatunkat
- tér ata portfoliora dr. Andrejszki Richérd. - Be-
vezettlik a piacra a Jungle Rice minéségi kam-
bodzsai rizscsaladot, melybdl éves szinten méar
most 2-4 konténert értékesitlink, és a sikersztori
még csak most kezdddott! Termékvalasztékunk
non-food tertileten is jelent6sen bévilt. Komo-
lyan valtoztattunk hus tzletdgunk menedzselé-
sén, aminek hatdsara ezen a terUleten is nGve-

& Chef Market is increasing its efficiency

DrRichard Andrejszki, CEO of Chef Market
Food Service Company told our magazine
that last year the main strategic goals had
been doing the organisation development
and HR work, which would be able to back
the dynamic growth of the years to come.

Trade
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Chef Market also changed the old brand-
ing, had the company logo redesigned and
made its messages more straightforward.
The online shop was also revamped, now
looking better and being easier to use. New
private label products were also rolled out:

Cambodian rice range Jungle Rice was put
on the market, sales of which have already
reached 2-4 containers per year. New non-
food products were also added to the as-
sortment. In 2019 Chef Market focuses on
increasing its operating capacity. /

A gy(jtés szelektiv médon zajlik, és a kom-
poszthulladékot is kulon kezelik. Jovébeni
terveikkel kapcsolatban Héazi Zoltan

vezérigazgato igy nyilatkozott:
— Céljaink kozott tovabbra is sze-
repel a termeldi értékesités koril-
ményeinek javitdsa. Az idei évben
megkezdédik az egyik kiemelt,
1 hektar terllet( termel&i szekto-
runk lefedése, és a pénztarakon
valé athaladas gyorsitasara kor-
szerlibb belépteté rendszerek
Uzembedllitasa. Emellett szeretnénk
fejleszteni szolgaltatasainkat, aktiv
PR-tevékenységgeljavitani a piac vonzerejét
és altaldnos tarsadalmi megitélését, és sze-
retnénk részt venni a zoldség-gyimaolcs
fogyasztas ndvelését célzd promocios

és marketingprogramokban is.//

kedési palyara alltunk.
Mindezek mellett Uj
stratégiank nagyon lat-
vanyos eredményeket
produkal pék-cukrasz
Uzletdgunkban.

A cég az idei évben az
operacié kapacitasait
szeretné jelentésen no-
velni, hogy a kdvetkez6
évek névekedéseihez
mar csak pétldlagos erdforrdsokkal kelljen fel-
tolteni./

Dr. Andrejszki Richard
vezérigazgatod
Chef Market
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Bovitette kozponti raktarat a Del-100

Dél-100 Kft.

NAGYKERESKEDELMI RAKTARARUNAL

A DéI-100 Kft. 1998-ban
alakult Kiskunfélegyhazan.
Tulajdonosai az akkori piaci
igényt kihaszndlva haztartasi vegyi aru
nagykereskedelmi raktararuhdzat, majd
tébb kiskereskedelmi Uzletet nyitottak. A
sajat Uzemeltetése mellett zart franchi-
se-rendszer kerUlt kialakitasra.
A cégimmar 170 franchise-partnerrel tize-
melteti hdlozatat. Legfébb torekvése a
franchise-tagok minél magasabb szinvo-
nalu kiszolgdldsa. A jelen piaci helyzetben
nem fejlesztenek sajat markat, ugyan-
akkor a legismertebb gyartdi markak
megtaldlhatok portfolidjukban. Beszalltdi
koriket 2018-ban a Henkel és Unilever
mellett tovabb bévitették olyan vildg-
markak gyartdival, mint a Beiersdorf, az

__Mw.  Orbico,al'Oréal, de
LECIOBEMUNKAMELY  partneriik lett pél-
déul a Cerbona is.

— A forgalom tdbb éve tartd nodveke-
désének szerves kdvetkezménye, hogy
tavaly bévitentnk kellett kbzponti rak-
tarunkat, amely tovabbi 4200 m*-en va-
|6sult meg — mondja Dobi Istvan, a Dél-
100 Kft. Ugyvezetdje. — Ez lehetdvé teszi
egy széles és mély valaszték biztositdsat
a kiskereskedelmi partnereink szamara. A
halozatfejlesztés alapfeltétele a kdzponti
magas raktar folyamatos korszer(sitése. A
piaci verseny a kdrnyezetlinkben tovabb
er6sodott, ennek ellenére két szamjegy!
novekedést tudtunk produkalni, a széles
vélasztéknak és optimalis nagykereske-
delmi draknak kdszonhetéen, amit a piac
visszaigazol.
Az idei évben a cég az ar-érték aranyos
kindlatra, a valasztékoptimalizalasra,

& Dél-100: Warehouse enlargement

Dél-100 Kft.is based in Kiskunfélegyhaza
and was founded in 1998. The company
supplies partners with household chem-
icals, plus it also operates a network that
consists of 170 franchise partners. The
best-known branded products can be

found in Dél-100 Kft's portfolio, and in
2018 new brands included Beiersdorf,
Orbico, LOreal and Cerbona.

Managing director Istvan Dobi informed
that last year's 4,200m’ warehouse space
expansion can serve as the basis for pro-

viding partners with a really wide and
deep product selection. This year's main
tasks include creating an assortment
that offer value for money to partners,
optimising the assortment and offering
advantages to franchise partners.//

| e s

A Dél-Gasztro Kft. - sze-
gedi logisztikai kézponttal
- Délkelet-Magyarorszag me-
gyéiben folytat élelmiszer nagy- és
kiskereskedelmi tevékenységet 2013 &prilisatol.
F& tevékenysége az élelmiszer-nagykereske-
delem, melyet egyrészt a telephelyén taldlha-
t6,C+C egységekben’, masrészt kiszallitassal
Bacs-Kiskun, Csongrad és részben Békés megye
teriiletén végzi.
Az egységekben 2013. év éta HACCP-rendszer
mukadik. A cég 2014 6ta tagja az Agrar Kama-
ranak. 2017-ben megkaptak a ,Digitalisan Fel-
készult Véllalkozas"minésitést. Ugyanebben az
évben csatlakoztak az Elsé Magyar Elelmiszer-
kereskedelmi Konzorciumhoz (EMEK).
A Dél-Gasztro vevépartnerei jellemzéen gaszt-
rondmiai — kozélelmezési és szocidlis intézmé-
nyek, vendéglatd- és szalldshelyek — a profit-

orientdlt és a koltségvetési szférabdl egyarant,
viszonteladok, kiskereskedelmi egységek.

A véllalkozas termékkorének ~65%-a hitott,
~35%-a szarazaru, melyet kiterjedt magyar be-
szallitdi kapcsolatan keresztll szerez be; sok ma-
gyar kis-, kdzép- és multi drubeszallitdval pol
napi, heti vagy alkalmi tizleti kapcsolatot.

A forgalmazott termékek kére szinte teljesen
lefedi partnerei élelmiszerigényét, az alapvetd
élelmiszerek, tésztak, konzervek, fiszerek, ins-
tant és kényelmi termékek, édességek, kavék,
allateledel, vegyi &ru, tej, tejtermék, hentesaru,
el6hitott fagyasztott sertés, marha, baromfi-
hus, panirozott termékek, mirelit z6ldségek
tekintetében.

- A 2018-as év legfontosabb beruhédzasa a
fagyasztd kapacités novelése volt — mondja
Horvath Miklos, a Dél-Gasztro Kft. Uigyvezeté-
je. - Ezzel a bovitéssel nagyobb vélasztékot és
tobb terméket tudunk raktarozni. Bizva a piac
ezen termékkorben torténd ndvekedésében,

& Dél-Gasztro increased its freezing capacity

Dél-Gasztro Kft. has alogistics centre in Sze-
ged and has been doing food wholesale and
retail in the counties of South East Hungary
since 2013. The company’s ‘C+C" units are
HACCP-certified and Dél-Gasztro has been
a member of the Chamber of Agriculture

since 2014. Typically Dél-Gasztro delivers to
public sector catering partners, restaurants
and hotels, plus resellers and retail outlets.
From their product selection, about 65 per-
centare refrigerated products and 3 percent
are dry goods. We learned from managing

director Miklos Horvath that their most
important project in 2018 was increasing
the freezing capacity of Dél-Gasztro Kft. They
employ 28 people and goals for the future
include efficiency increase and the appear-
ance of new products in the portfolio.//

franchise-partne-
reik elényeinek
megalapozasara
koncentrdl, tudjuk
meg Dobi Istvan-
tol. Emellett tovab-
bi fejlesztéseket is
terveznek verseny-
képességik javitasa,
piaci részesedéslk
novelése és a nye-
reségesség fenntartdsa érdekében. /

Dobi Istvan
igyvezetd
Dél-100

terveink koézott szere-
pel tovabbi hitott és
fagyasztott tarolokapa-
citds megvaldsitasa is.
A jovében kiemelt fel-
adat a hatékonysdg
novelése, Uj termékek,
termékcsoportok meg-
jelenitése a kindlatban,
arulja el Horvéath Mik-
16s. Kbzéptavu terveik
kozott szerepel egy Uj, korszer( raktarbazis
felépitése is. ./

Horvath Miklés
igyvezetd
Dél-Gasztro
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Tatan vasarolt raktarat a Depo-Trade
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A Depd-Trade '94 Bt. idén
immar 25 éve foglalkozik élel-
miszer, édesség, kavé kis- és nagykeres-
kedelmével. Vélasztéka mintegy 1500
cikkelembdl all, nagykereskedelmi te-
vékenységét féleg Komarom-Esztergom
megye terlletén folytatja. A Depd-Trade
'94 célja a nagy- és kiskereskedelmi part-
nerei megrendeléseinek gyors és pontos
kiszolgalasa és tdmogatasa a mindenkori
vevdi igényeknek megfeleld arak kiala-
kitasaval, hogy a szektorban betoltott
pozicidja tovabb erésddhessen.
— Céglink életében 2018-ban a legfonto-
sabb esemény az volt, hogy vasaroltunk
Tatan egy 3000 négyzetméteres raktart
6 méteres belmagassaggal. Ezzel a hely-

problémank megoldddott. Targonca-
parkunk pedig két targoncéval bévilt
— mondja Sarai Imre, a Depd-Trade '94
Bt. Ugyvezetdje. — A tavalyi évben ter-
mékvalasztékunk kicsit nétt. Ugy latjuk,
a piac tisztult, a rosszul fizeté vevédk kies-
nek a piacrol. Csak leinformalhato, sta-
bil cégekkel dolgozunk mind beszallitoi,
mind vevdi oldalon. Pénzugyi helyzetlink
stabil.

Ugy gondolja, hogy mér a gazdasagi
novekedést is veszélyezteti az el- és ki-
vandorlas miatti jelentés munkaeréhiany.
A meglévé dolgozdi létszammal egye-
|6re csak a tulmunka ndvelésével tudjak
teljesiteni sajat és partnereik elvarasait,
ugyanakkor biznak az emberi eréforra-
sok kedvezé alakuldsaban. A rendsze-
res jogszabalyvéltozasok megnehezitik
munkajukat, ugyanakkor az Ugyvezetd
szikségesnek tartja, hiszen ezéltal valik

& Depod-Trade bought a warehouse in Tata

Dep&-Trade '94 Bt. has been doing food,
sweets and coffee wholesale and retail
for 25 years. They offer approximate-
ly 1,500 SKUs to partners, mainly in
Komarom-Esztergom County. Imre Sarai,
managing director of Depo-Trade '94 Bt.

told: purchasing a 3,000m’ warehouse
in Tata was the most important event
for the company in 2018. New products
were also added the assortment.

With the present number of workers
many employees must do overtime

to satisfy every partner’s needs. For
2019 they calculate with a little higher
turnover. Since the company's suppliers
have new innovations in their portfolios,
Dep&-Trade is now familiarising custom-
ers with brand new products.//

atlathatova, nyomon kovethetévé és biz-
tonsagossa a kereskedelmi lanc egészen
a végs6 fogyasztoig.

— Az idei évtél mérsékelt forgalomnove-
kedést varunk. Szeretnénk a meglévé ve-
véinket megtartani, illetéleg minél ma-
gasabb szinten kiszolgalni — teszi hozza
Sarailmre. — Idén is szamos Uj termékkel
bévilt gyartoi beszallitdik termékpalet-
tdja, amelyeket vellk kardltve népsze-
rdsitenek. /
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Majdnem 30! Innovacio a hagyomany uatjan

A
L] L] 24
Family-Friss

Az élet &llandd valtozas, in-

novacié nélkil nincs haladas,

de a nyerd paros az, amikor a

fejlédés taldlkozik a hagyomannyal

- alliia a majdnem 30 éves mosonmagyarévari

Family-Friss cégvezetdje, Fenes Gabor.

A csalddi vallalkozés torténete 1990-ben szoda-

gyartassal kezd6dott. Szeszes italok, iditdk és

édességek folyamatosan béviilé valasztékat kinald

véllalkozds Mosonmagyardvar és 40 km-es korze-

tének kereskedelmi egységeit latja el sajat teher-

autokkal. Vasarldit 300 négyzetméteres Uzletben,

2000 négyzetméteres raktarban 2500-féle arucikkel

varja. 50 dolgozojaval, munkahelyteremtésével,
addival a kozosség fontos alappillérét képezi.

A cég folyamatos ndvekedésének kulcsa azinno-

vacio és a hagyomanyok kilénleges parositasa.

Az utdbbi id6szak szervezeti valtozasai keretében

olyan személyi és targyi dtalakitasok zajlottak le,

ami a meglévé eréforrasok gazdasagosabb felhasz-
nalasat eredményezte. A kis-és nagykereskedést
kulonvalasztottk, és atvitték az el6zé években
vasarolt/palyazati forrasbdl épitett raktarbazisba.
gy arendelésfelvétel, a logisztika, a kiszallitas eqy
helyen torténik, ami meggyorsitja a munkat, és ki-
emelkedd mennyiség( drut tudnak raktdroznil

- A kiskereskedéshez tartozé raktart megnyitottuk
a vasarlok elétt, plusz pénztarat alakitottunk ki.
lgy megnéveltik az (izlet kapacitasat, és teher-
mentesitettlk a meglévé kasszakat. Enhez komoly
informatikai fejlesztések kellettek, ami még jelen-
leg is folyik - mondja Fenes Gdbor.

Az utolsé fontos momentuma az idészaknak az al-
kalmazottak hazon beliili oktatdsa. A dolgozdkban
erésitik azokat a kompetenciakat, amelyek gyorsan
alakulo vildagunkban sziikségesek az innovacié és
a kommunikacié gérdulékenységéhez az izleti és
emberi kapcsolatokban.

Anyerd paros, amikor az Uj és a régi, a fejl6dés és
a hagyomanyos emberi mordlok, a viselkedés, a

#: Almost 30! Innovation meets traditions

Gabor Fenes, managing director of Family-Friss
believes that there is no progress without
innovation, but the best scenario is when tra-
ditions go hand in hand with innovation. The
Mosonmagyarovar-based company is almost
30 years old, and they use their own lorries to

)

Trade
2019/7-8
[magazin|

supply the region with various drinks, snacks
and sweets. About 2,500 SKUs are available in
the 300m’ store and the 2,000m’ warehouse;
there are 50 people working for Family Friss.
Taking orders, doing the logistics and delivering
are all at the same place, which really speeds

up processes! The company organises in-house
trainings for workers: they strengthen those
competences in employees that are necessary
in our rapidly changing world for innovation
and communication to work well, in both
their work and their private lives. //

kultura, a tisztelet ismét
fontos szavakka valnak.
Amikor a partnerek, a
beszallitok és a vasarlok
ismerik a cég filozéfia-
jat, és tudjak, hogy egy
megbizhato partnerrel,
egy kulturdlt kormnyezet-
ben, képzett dolgozdi
gardaval és egy modern
fejlédd céggel kertinek
Uzleti kapcsolatba. £z a jové fokuszal //

%
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Fenes Gabor

cégvezetd
Family-Friss




Halker: 4j raktar extrakkal

HALKER

A Halker Kft. 1990 6ta makodd élel-
miszer-kereskedelmi vallalkozas.

- Bliszkék vagyunk ra, hogy kézel 30 éve dllunk part-
nereink szolgalatdban! - mondja Horvéath Gabor, a
Halker Kft. kereskedelmi vezetéje. - 1997-ben meg-
alapitottuk veszprémi telephe\yunket é52005-ben a
szombathelyit, igy szinte az egész Dunantlon jelen
vagyunk a vendéglatds és a kizétkeztetés teriiletén.
Erésségtink a tulajdonosok profi szakmai vezetésé-
ben, kollégaink alazatos és kemény munkdjaban és
a benntink dobogd Halker szivben rejlik!
Atavalyi év legfontosabb eseménye az Uj, 1500 rakat-
helyes h(itéhdz felépitése és dtaddsa volt, amellyel
bévitették taroldkapacitasukat. Az Uj létesitmény-
ben egy Uj bemutatd konyha is talalhato, ahol kis
csoportokban interaktiv eléadasokat és kostoldkat
tartanak partnereiknek az Uj innovativ termékekrél.

Tovabba itt kapott helyet egy élelmiszer-vizsgalati
labor is, amelynek hivatasa az élelmiszer-hamisitas
kisz(irése, megeldzése.

- Orszagos szinten, igy a mi terGlet(inkon is problé-
mat jelent a munkaeréhidny partnereinknél, ezért
fontosnak tartjuk, hogy olyan megoldasokat kinl-
junk szamukra, amivel gyorsabban, hatékonyabban
tudnak dolgozni - hangsulyozza Horvath Gabor. -
Orémtelinek tarjuk, hogy bar logisztikailag tekintve
kotott tertileten dolgozunk, honapré! hénapra sikerdl
Uj partnerekkel béviteni vasarldink korét. Beszallitdin-
kat, termékkinalatunkat mindig a piaci igények alap-
jan vélasztjuk ki. Fontos ismérv a termék mindsége
és az ar-érték arany. Sajat markaink a Kukta, Kedvenc
izek és a BoVita tekintetében a Mirbest Csoportban
dolgozo kollégékkal szoros egytittmUikodésben dol-
gozunk a termékfejlesztéseken, termékteszteken.
Két f6 vevdcsoportjuk a HoReCa és a kozétkeztetés,
de emellett nem feledkeznek meg a tbbi partne-
rlikrél sem. Kiemelt id6szak szamukra a nyari bala-
toni szezon, amire plusz energidval, munkaerével,

$:Halker: A new warehouse with extras

Halker Kft. has been active since 1990 and
commercial director Gabor Horvath told
that last year they had built a new; 1,500-pal-
let-space refrigerated warehouse. In the
new facility there is a show kitchen as well,
where the new products are introduced

to partners. What is more, there is a food
testing laboratory too. Month after month
the company acquires new customers.

As for Halker's private label products Kuk-
ta, Kedvenc fzek and BoVita, the compa-
ny works in close cooperation with the

Mirbest Group in innovation work and
testing. Their two biggest buyers are HoRe-
Ca units and public sector catering. Halker
is preparing for the summer season at Lake
Balaton with extra energy, more workers
and new promotion campaigns. /

Elindult a Helit webshopja

A Helit Kereskedelmi Kft. 1991 6ta
stabil beszéllitdja budapesti éttermeknek,
hoteleknek, biféknek, valamint felnétt- és
gyermekétkeztetési konyhaknak.

Fontos mérfoldké volt a cég életében,
hogy 2018-ban elinditottdk webshopjukat,
amely Uj online rendelési fellletet biztosit
partnereiknek, hogy barmikor el tudjak érni
6ket, és a rendeléseiket idében, varakozas
nélkul leadhassak.

—Tavaly Budapest eddigi legnagyobb vevé-
taldlkozdjat szerveztlik meg Budadrson, ahol
kdzel 1000 partnertinket tudtunk megven-
dégelni, és bemutatni Ujdonsagainkat 80
beszallitdnkon keresztil, akik kostoldval egy-
bekotott termékbemutatot tartottak — idézi

fel if). Godry Zoltdn, a Helit Kft. Ugyvezetd
igazgatoja, aki hozzateszi: — Orszagos szin-
ten probléma a folyamatos munkaeréhiany,
ezzel ardnyosan n6 az igény a kényelmi ter-
mékek irdnt, amit mi igyeksztink minden
formaban kozvetiteni partnereink felé. Az
értékesitd kollégék folyamatos terméktesz-
telésekben vesznek részt, ezzel is segitve a
piacon lévé séfek munkajat, hogy tapasztala-
tukat alapul véve tudjanak ajanlani megolda-
sokat a konyhdban felmer(lé problémakra.
Hasonldan erés hangsulyt fektetnek a sajat
markds termékre. A termékfejleszté csapat
folyamatosan azon dolgozik, hogy minél
jobban ki tudjak elégiteni a felmer(lé igé-
nyeket, és minél személyre szabottabb ter-
mékekkel jelenhessenek meg a piacon.

Az idei évben is a HoReCa-szegmenst 4llit-
jak fokuszba. Az Ujpesti raktdr megnyitdsa-
val és a kozel 60 Uj alkalmazottal pedig az a
céljuk, hogy tovabb fejlédve partnereiknek

& Helit launched its online shop

Helit Kereskedelmi Kft. has been the
supplier of Budapest restaurants, hotels,
snack bars and workplace and school
cafeterias since 1991. It was an important
milestone in the life of the company that
they launched their online shop in 2018.

Managing director Zoltan Godry Jr re-
vealed that last year they had invited
nearly 1,000 partners for a meeting in
Budadrs, where they could taste the new
products of 8o suppliers. Helit's sales
team keep participating in product tests,

so that they can recommend products
to partner chefs. They also pay special
attention to private label products. This
year Helit is focusing on the HoReCa
sector and the new warehouse, and the
company has recruited 6o new workers./

arukészlettel akciokkal és
promacidkkal készilnek.
- Minden év elején meg-
hatdrozzuk magunknak az
adott év mérészamait,
amelyek alapjan dol-
gozunk, igy ezek az el-
varasok kisérik végig az
évet. A munkaerépotld
termékek népszer(isége
fokozottan né, ez az egyik
fontos irdnyvonal 2019-re - drulja el a kereskedelmi
vezetd./

Horvath Gabor
kereskedelmi vezet6
Halker

A, KOTETRELTETES, MAGYARORSZAG
K\smES\(EDELEM

HOREC

www_ha\ker.hu

min&ségi drualapot
tudjanak biztositani
és szolgaltatni az év
minden napjan.

- Mindennek a ta-
mogatasara flottan-
kat 10 teherautoval
boévitettik azért,
hogy szélesebb kor-
ben, magasabb szin-
ten tudjuk kielégite-
ni a piacunk igényeit — zarja gondolatait
ifj. Goédry Zoltan. //

Ifj. Godry Zoltan
ligyvezeto igazgatd
Helit
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Bovitette

HUSHAZ
HUNGARY
Nyugat-Magyarorszag egyik
legmeghatarozébb élelmi-
szer-nagykereskedelmi cége a Hus-
haz Hungary Kft. A vallalkozas 2018-ban, folya-
matos ndvekedésének kdszonhetden sikeresen
atlépte az 5 millidrdos nettd forgalmat.
— Emellett a tavalyi év a tovabbi ndvekedéstink
megalapozasarél szolt — mondja Péterszegi
Zoltén Ugyvezetd. - Megvalositottuk a balaton-
lellei kdzponti telephelylink bévitésének elsé
Utemét. Ennek keretében elkészlilt egy moz-
go polcrendszerrel elldtott hlitéhaz, melynek
kdszonhetéen a hiitékapacitésunk megdup-
lazodott. A hitési rendszerink ugyanitt egy
rendkivil modern rendszerre lett kicserélve,
amely amellett, hogy nagyon hatékony, gaz-
dasdgosabb és sokkal inkabb kérnyezetbarat
is. llyen rendszer tudomdsunk szerint a ha-

NMGYHERESHERELEN

telephelyét a Hushaz Hungary

sonl6 szegmensben dolgozd cégeknél nem
taldlhato.

AHUshdz Hungary Kft.-nél arra torekednek, hogy
a munkafeltételek évrél évre dolgozdbaratabba
valjanak.

- Alkalmazottak terén is nagy lépéseket tettlink
elére - jelzi az ligyvezetd. - Bar az orszagban ta-
pasztalhato fluktuacid minket is érintett, a tdvozd
kollégdkat az esetek tilnyomd részében még
hatékonyabban dolgozo, és még lojalisabb mun-
katarsakkal helyettesitettiik be. Ez nagyon jot
tett a moralnak és a csapategységnek is. Nagyon
Osszetartd, hatékony csapat allt 6ssze, ami sokat
segit abban, hogy elérjiik a kozos céljainkat.

A gépparkjuk is fiatalitas alatt &ll, tudjuk meg
Péterszegi Zoltantdl. Ez a korszerUsitési program
mar a tavalyi év végén megkezdddott. Ez alapoz-
ta meg az idei év rendkivil nagy ndvekedését.
Jelenleg a legfontosabb feladatként a szolgalta-
tas mindségének magas szintre emelését tlizték
ki a zaszlojukra.

Rendkivil nagy hang-
sulyt fektetnek a ter-
mékportfélio bovité-
sére is. Ennek kereté-
ben példaul specidlis
hamburger-hispoga-
csakkal és grillezni va-
16 husokkal bévitették %
a kinalatot. Az egyik péterszegi Zoltan
ilyen egy specidlis ser-  tgyvezets

S . Hushaz Hungary
téshus egyedi, Magyar-
orszagon nem alkalmazott vagasi technikaval
készul.

THUSOK,
FRISS £S me“u‘ SKESTITMENYEK,

TERMEK KEK,
TEIT

szTOTT
FAGYA Z I\'IJ-\

RN\EKE

& Hushaz Hungary: Facility enlargement

Hushaz Hungary Kft. is one of the big-
gest food wholesalers in West Hungary.
Zoltan Péterszegi informed that last year
they had realised the first stage of an
enlargement project for the company’s
premises in Balatonlelle - this step dou-

bled their refrigerated storage capacity.
The company does its best to offer
worker-friendly conditions to employees.
Hlshaz Hungary Kft's equipment and
machinery are also being modernised.
Right now the most important task is

increasing the quality of service pro-
vided to parents. They always add new
products to the portfolio, for instance
recently special hamburger patties and
barbecue meats have appeared in the
product selection. //

\KEHESKEI]ﬁHle IRT.

A Kedvenc Kereskedéhaz Zrt.
két kdzép-magyarorszagi élelmi-
szer-nagykereskedd cég fuzidjabol jott létre
2018-ban.
Avéllalat alappillére az 1990-ben alapitott Ked-
venc JM Kft. A kezdetben négyfés csaladi val-
lalkozas egy 50 m*es gydngydsi kis ABC-bél
indult. Uzleti tevékenységét hentesaru-nagy-
kereskedelemmel kezdte, amelyet folyamato-
san bovitett friss baromfi-, sertés- és mirelit-
termékekkel. A tébb mint 200 kollégaval, egy
budapesti dtrakd- és egy husfeldolgozo tizem-
mel rendelkezé gyongydsi kdzponti raktarbol
szolgdlja ki partnereit.
Emellett hdrom, Kedvenc Husaruhaz névre hall-
gato kiskereskedelmi egységet is izemeltet,
amelyek szintén meghatarozdak a kornyeze-

tlkben: mintegy 12 ezer rendszeres vevét szol-
gaélnak ki.

A Kedvenc lednyvallalata a budapesti gasztro-
ndémia piac meghatarozo beszallitd cége, a Helit
Kft, valamint az Arvai HismUhely, amely Mez6-
tUron taldlhato, és elsésorban fstolt, 1009%-ban
allergénmentes termékeket gyart.

A Kereskedéhaz masik alappillére az 1993-ban
alapitott Jégszilank Kft, amely szintén csala-
di véllalkozasként indult. Kezdetben mély-
fagyasztott druk nagykereskedelme volt a f6
tevékenységuk, de ma mar széles szortiment-
tel, tejtermékekkel és szarazaruval is kiszolgalja
partnereit. Jelenleg 80 alkalmazott dolgozik a
kecskeméti telephelyen, és tobb mint 30 f6 a
GPSPED logisztikai leanyvallalatndl.

- 2016-ban eldontéttiik, hogy kézosen tervezziik
tovabb a jovénket. Ezért valasztottuk a nehezebb
utat, hogy nem egytttmukaodni, hanem fuzional-
ni fogunk, és egy Uj cégnév alatt folytatjuk tevé-
kenységlinket. Célunk a magas kiszolgalasi szin-

& Two companies have merged to form Kedvenc Keresked6haz

vonal és a biztos drualap
garantaldsa mellett, a je-
lenlegi gyorsan véltozd
kérnyezetben is stabil,
megbizhato, szakér-
telemmel rendelkez6
véllalat mikodtetése,
mely tobb mint 4500
partnerének és 300
kollégajanak folyama-
tos fejlédést biztosit —

Jakab Robert

tulajdonos
Kedvenc Keresked6haz

mondja Jakab Rébert, a Kedvenc Kereskedéhdz

Zrt. tulajdonosa. /
KEDVE

HORECA, KO‘I.ET\(E'I.TETES,
KISKERESEDEL ELEM

701
FAGYASZTOTT
slARI\ll\RU'“ a

FRISSES FI\G‘;H\SZ TOTTHUS

EGEKESG
EshF

NCKERESKEDOHAL

KOZEP-

USOK,
GYUMOLCSOK,
RV, TEITERN\EK\"-K |

19,6 MRD HUF

Kedvenc Kereskeddhaz Zrt. was estab-
lished with the merger of two food
wholesalers in 2018. Kedvenc JM Kft. has
more than 200 employees and serves
partners from a warehouse in Gyongyds;
they also operate three Kedvenc Meat

30 2019/7-8

Store shops, which serve 12,000 cus-
tomers regularly.

Jégszilank Kft. employs 8o people at

its Kecskemét base and 30 at logistics
affiliate GPSPED. We learned from
Robert Jakab, the owner of Kedvenc

Kereskeddhaz Zrt. that in a constantly
changing environment they are a stable
supplier of more than 4,500 partners.
What is more, the company also does
its best to ensure the continuous pro-
fessional progress of its 300 workers.//

F
21,5 MRD HU
WWW. kedvenckereskedohaz Jhu




A megbizhatosag a kulcsszo a METRO-nal
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A METRO immar 25 éve dol-
gozik azon, hogy hozzdjaruljon
partnerei - elsésorban a magyar
HoReCa-szektor képviseldi - (izleti sikereihez.
2018 a sajat markak éve volt az druhdzlancnal. Két
Uj brandjiket, a cstcsgasztrondmiai alapanyago-
kat is kindld METRO Chefet, valamint a konyhai és
talaldshoz szikséges eszkdzoket, tisztitoszereket
magaba foglald METRO Professionalt kifejezetten
a HoReCa-szektor igényeire szabtdk. A METRO
teljes forgalmanak 21 szazalékat a sajat markas
termékek teszik ki.
- A sajat markds portflionk kialakitdsakor az volt
a célunk, hogy az alapvetd, mindennapi igényeket
kielégit6 alapanyagok mellett megjelenjenek a
kényelmi, konyhakész, id6takarékos megoldasok,
cstcsgasztrondmiai és biotermékek. Ezenkiviil fe-
lel6s vallalatként bevettiink a valasztékunkba al-

ternativ megoldast jelentd lebomld drucikkeket is
- mondja Horvath Imre, a METRO Kereskedelmi Kft.
Uigyvezetd igazgatoja. — Nagy figyelmet forditunk a
folyamataink ellenérzésére. Négypontos minéségi
garanciat vallalunk termékeinkre, és odafigyeliink,
hogy minden szabalyozott gyartassal kész(iljon.
Akiszallitas terlletén is nagy lépést tett el6re az
aruhazlanc. AMETRO Max Ujgeneracids szolgalta-
tast ma mar tobb mint 30 ezer vasarlo veszi igény-
be. A 20 szdzalékos éves ndvekedést meghaladd
HoReCa-kiszdllitds megkovetelte a hatékony or-
szagos lefedettséget és egy flexibilis, modern
autdpark kialakitasét, igy a kozel 6000 termékbdl
all¢ valaszték kivalé minéségben, szigord nyom-
kovetés mellett juthat el a vevokhoz.
Fejlesztéseinek, a kivalo minéségnek és profesz-
sziondlis szolgaltatasainak koszonhetéen a MET-
RO még a Michelin-csillagos éttermek bizalmat
is kiérdemelte.

A NEBIH szupermenta programjanak dijat is el-
nyerte a vallalat, bizonyftékdul annak, hogy az aru-

& Reliability is the keyword at METRO
products. Imre Horvath, managing director of  the METRO Max delivery service. METRO's near-
METRO Kereskedelmi Kft. told: they strictly con-
trol all processes, for instance the company offers
vate label products at METRO: METRO Chef  a 4-point quality guarantee for products and
manufacturingis donein regulated production.
Already more than 30,000 customers are using

METRO has been assisting the successful oper-
ations of partners — mainly Hungarian HoReCa
units — for 25 years. 2018 was the year of pri-

top-quality cooking ingredients and METRO
Professional kitchen, food serving and cleaning

MIRBEST

A MIRBEST csoport 2003-
ban azzal a céllal jott létre,
hogy a kiélezett piaci helyzetben
tagjai szervezetten és biztonsdgosan jussanak
hozzé a sziikséges arualapokhoz. A csoport
ma mar 11 tagvallalatbdl &ll. Orszagos lefe-
dettséggel, sajat depokkal, Uizletkotdi halo-
zattal, szallftojarmuvekkel rendelkeznek. Pro-
filjuk széles: frissaruk (husok, halak, tisztitott
z0ldségek), mélyfagyasztott és toltelékaruk,
szarazaruk, tejtermékek, borok és non-food
termékek beszerzését és szallitasat vallaljak.
Beszerzési forrasaik kozott eurdpai orszagokat
(Szerbia, Lengyelorszag, Belgium, Hollandia,
Spanyolorszag) és Eurdpan tuli orszagokat
(Chile, Brazilia, Uj-Zéland, Kina) is taldlunk.
A HACCP és 1SO 9001 tanusitvannyal ren-
delkezé véllalatcsoport 4500 raklapos taro-

ly 6,000 SKUs now reach partners in the best
quality, delivered by strictly tracked lorries - no
wonder that the number of deliveries to HoReCa
partners increased by 20 percent. 9o percent of
the company’s 1,384 suppliers are Hungarian. //

l6helyet, 5 szint magas, mozgatha-
t6 dllvanyos tarolast és két muisza-
kos Uizemelést tud biztositani.

— Kuldetésinknek tekintjuk, hogy a ma-
gyarorszagi gasztronémia, kozétkeztetés
és a kiskereskedelem szamara hosszu
tdvon, kivald mindségu, folyamatosan
bévils valasztékot és magas szinvonalu
szolgaltatast biztositsunk — fogalmaz Tor-
nyai Istvan, a Mirbesz Kereskedelmi Kft,,
a cégcsoport legnagyobb tagjanak ke-
reskedelmi igazgatdja. — Partnereinket a
mindenkori piaci informéaciok dtadasaval
és trendek azonnali bevetésével segit-
juk, hogy egyiitt minél hatékonyabban
és pénzlgyileg nyereségesebben mu-
kodhessunk. Elkotelezett, folyamatosan
képzett, anyagilag és erkolcsileg elismert
munkatarsakkal, valamint magyar szakmai
tulajdonosok irdnyftdsaval megvaldsitjuk
a kdzodsen kitlizott céljainkat.

&£ MIRBEST: Nationwide coverage and tailor-made services for partners

The MIRBEST group was established in 2003
and has 11 member companies. MIRBEST
has its own warehouses, sales team and
delivery vehicle fieet. Operations are HAC-
CP-and ISO goo1-certified, and they have a
4,500-pallet-space storage capacity.

Istvan Tornyai, commercial director of the
biggest group member Mirbesz Keresk-
edelmiKft. told us: their mission is to pro-
vide the gastronomy sector, public sector
catering and retail with a wide range of
high-quality products, in the long term.

MIRBEST also helps partners with market
information and by the adoption of the
[atest trends. The five chefs of the company,
who know everything about MIRBEST's
products, offer a tailor-made service to
partners.//

héazlanc a legszigoribb
ellendrzéseken is re-
mekill teljesitett. Széles
kor( kinalatat rdadasul
1384 kiilénbdzé beszal-
lit6 biztositja, amelynek
90 sz4zaléka magyar.

A fejlesztések 2019-ben
is folytatddnak, a METRO
tovabbra is azon dolgo-
zik, hogy partnerei iizleti
sikerét tdmogassa, és a HoReCa-szektorra szabott
szolgaltatdsrendszerét szélesftse. //

Horvath Imre
ligyvezeto igazgatod
METRO

RETAIL, HORECA,

0
FUGGETLEN K\SKERESK\'-.DOK

ALAP VE
CSEMEGE, \TAL,
ELELN\\SZER. HUS \VEG

189,7 MRD HUF

192,5 MRD HUF

www.metro- hu

A cég kiemelt felada-
tanak érzi a magyar-
orszagi gasztronémia
fejlesztését. Ennek ér-
dekében ot séfje se-
gftségével, akik atfogd
ismerettel rendelkez-
nek forgalmazott ter-
mékeikrél, személyre
szabott szolgéltatast
biztosit partnerei sza-
mara, hogy ezzel is erésitse a 100%-0s vevé-
kiszolgalast. /

Tornyai Istvan
kereskedelmi igazgato
MIRBEST

MIRBEST

EK,
ELE\_M\SZER
\:n\G‘n\szTOTTAz ARUK, BO OROK,

FR‘SS;lESNSF(!;ODTERMEKEK

11,0 MRD HUF

126, MRD HUF
www.m'\rbest-h“

2019/7-8 LWELLS
[magazin}

kiemelt téma: nagykereskedelem 2018 #7777+



r/77777 kiemelt téma: nagykereskedelem 2018

32

A Niklos Kft. 2018-
ban két telephelyrél
kiszolgalva a vevdit,
stabil évet zart.
— A 2018-as évben bévi-
tettik port-
félionkat mirelit termé-
kekkel, ennek kiszolga-
ldsa érdekében a pécsi
telephelyen fagyasztott
termékek logisztikajara
alkalmas fagyaszté ha-
téhelyiséget alakitottunk ki — ismerteti
dr. Beréti Zsolt tulajdonos a tavalyi év
egyik fontos beruhdzasat. — Mindezek
mellett természetesen tovabbra is tel-
jes valasztékot tartunk hazai és kilfoldi
tejtermék- és csomagolt hentesaru szor-
timentbdl.
A Niklds Kft. a Tolnatej Zrt. kiemelt
fliggetlen nagykereskedd partnere, az

ENSZ Kft. tagja. A cég 2018 szeptem-
berében Uj telephelyet vésarolt Bony-
hadon, a Gyar utcaban, ahol 800 m?
hitéhézat, 100 m? nagysagu fagyasz-
tészekrény hiitéhazat és 200 m? irodat
alakitottak ki.
— Az Uj, korszer( h(t6-
haz a legujabb techno-
|6gidval szerelt, sajat tu-
lajdonu. A barna mezds
beruhdzas 2018 év végé-
re fejez6dott be, 2019 ja-
nuarjatol errél a telephelyrdl szolgaljak
kiTolna megyei vevéiket. Egyben ez lett
a Niklos Kft. pénzigyi kdzpontja is.
— A 2019-es évben, hasonldan a 2018-as
évhez, mérsékeltebb arbevétel-ndveke-
dést és a tavalyihoz hasonlé eredményt
varunk —arulja el dr. Beréti Zsolt, aki kicsit
elébbre tekintve elmondja azt is, hogy
2020-as évben tervezik a teherauto flotta

& Niklos built new premises
In 2018 Niklds Kft. added frozen  of Tolnatej Zrt
foods to its portfolio, so they ENSZ Kft.

.and a member of

room and a 200m’ office. The new
facility also serves as the financial

megujitasat, amely-
nek atlag életkora
31év.

A Niklés Kft. leg-
fontosabb célja az
idei esztenddben,
tudjuk meg dr. Be-
réti Zsolttdl, hogy
meglévd vevdiket
minél szélesebb
termékskalaval szol-
gélhassak ki./

TEJTERM
MIRELIT, KON

: gl
1l
Dr. Beréti Zsolt

tulajdonos
Niklos

x, HENTESARY,
EKZ’ER VEK TESZTAK

2, MRD HUF

5,3 MRD HUF

built a frozen food storage facility
at the Pécs premises — informed
owner Dr Zsolt Beréti. Niklos Kft.
is a special independent partner

Last September the company pur-
chased new premises at Bonyhad,
where they built a 8oom? refriger-
ated warehouse, a 100m? freezing

centre of the company. In 2020
they plan to buy new lorries — the
average age of the fleet’s current
vehicles is 3.1 years.//

www.nikloshu

Boviti kinalatat a Premium-Gast

A Premium-Gast Kft.

2006. juliusatol all
partnerei rendelke-
zésére. A vallalkozas
elsésorban huskészit-
mény-nagykereskedelem-

— Zala megyében jellemz&en sok a
nagykereskedd, igy nagyon erés kon-
kurenciaharc mellett kell fejlédnink —
mondja Hencz Attila, a Premium-Gast
Kft. Ugyvezetdje. — Terveink kozott
szerepel, hogy portfdlionkat Uj termé-

mar tobb szaz vevéjét latja el
min&ségi magyar és osztrak
termékekkel.

A véllalkozas székhelye Keszt-
helyen talalhato. Tavaly Uj te-
lephelyre kdltdztek, ami utan

mel foglalkozik, és napjainkra

-

Premium-Gast

kekkel bévitjik, elsésorban
huskészitmény és tejtermék
arucsoportokban. De foglal-
kozunk mar konzerv termé-
kekkel is. Ebbdl kiindulva
probéljuk vevékoriunket
béviteni, és ehhez a dolgo-

70%-kal nétt raktarozési kapa-
citdsuk, 700 m*-re. H(tékapacitasuk ha-
sonld mértékben ndvekedett, jelenleg
kdzel 400 m*-es. A gyors és pontos ki-
szolgdlast 15 f&s személyzet biztositja.
A vevéik altal megrendelt arut Zala, Vas
és Somogy megye terlletén tehergép-
kocsikkal szallitjak ki.

z4i l1étszamot is optimalizal-
ni, ami taldn manapsag a legnehezebb.
Célunk az, hogy ne csak megszerezzUk,
hanem hosszu tavon megq is tartsuk
partnereink bizalmat. Cégiink alapel-
ve, hogy vevéinknek kiemelkedd mi-
néségl termékeket és eldnyds Uzleti
feltételeket kindljunk.

Premium-Gast is expanding its product selection

Premium-Gast Kft. was established
in Keszthely in 2006. They have
several hundred customers and
last year the company move to a
new premises, where warehouse
capacity increased by 70 percent

)

Trade
2019/7-8
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to 7oom’. Cold storage capacity
also grew and is almost 400m? at
the moment.

Fast and accurate service to partners
in Zala, Vas and Somogy counties
is guaranteed by the company’s

15-member team. Attila Hencz,
managing director of Premium-Gast
Kft. told: plans include adding new
products to the portfolio, main-
ly in the meat and dairy product
categories.”/

Azideiévben szeret-
nék meglévd vevdi-
ket megtartani, és
igyekeznek a meg-
noévekvé koltségei-
ket kigazdalkodni,
tudjuk meg Hencz
Attilatol.

Hencz Attila
igyvezetd
Premium-Gast




A METRO DIGITALIS
SZOLGALTATASAI

MAR TOBB,

MINT 6000
LEGYEN VALLALKOZAST

ELERHETO A DIGITALIS TERBEN IS!  TETTONK LATHATOVA

A METRO-nal folyamatosan alkalmazkodunk a digitalis vilag ujdonsagaihoz, és segitjiik abban part-

nereinket, hogy minél kénnyebben tudjanak igazodni a megujult vasarloi igényekhez. Digitalis

szolgaltatasaink keretében ingyenes termékekkel tamogatjuk a megujulni kivano vallalkozasokat,
hogy minél tobb vasarlora tegyenek szert.

INGYENES HONLAPKESZITES  :  ONLINE ASZTALFOGLALAS

« -+ hozzon létre weboldalt ingyen, - éjjel-nappal elérheto szolgaltatas,
: - szabja személyre néhany kattintassal, : - tegyenszert még tébb vendégre, .
¢ . és érjen el minél tbb embert! . - értesitse vendégeit a legujabb akciokrol, -

- és hasznalja ingyenesen weblapjan!

Tudjon meg tobbet a METRO digitalis szolgaltatasairol
a www.metro.hu/szolgaltatasok/digitalis-megoldasok weboldalon.


www.metro.hu/szolgaltatasok/digitalis-megoldasok
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Harom tertleten

A Szal-T6 életét 2018-ban
harom fontos esemény
befolyasolta. Az elsé, hogy
a NETA 2019. janudr 1-t6l im-
mar kiterjed a palinkékra, illet-

ve minden keser(ital-markara. A

beszerzési drak 2018 kdzepétsl emelkedésnek
indultak, ami kihatdssal van az értékesitésre.
Mdsodsorban a megfelelé huméneréforrds biz-
tositasa, megtartasa egyre nagyobb feladatot

kategdridkban. Ez szinte folyamatos

aruhianyt eredményezett, ami pedig

a beszerzésben okozott gondokat.

Ez a termékstruktUra részbeni, gyors 4talakitdsat
igényelte. A véltozasok okdn a logisztikai koltsé-
gek aranytalanul emelkedtek, ami az arrés ter-
hére ment.

- A piaci kérnyezetben jellemzéen tovabbra is
a minéségi fogyasztas felé tapasztaltunk kisebb
mértékd elmozduldst, amit pozitivan értéke-

jelent minden cég szamadra.
Amunkaerd hidnya stratégiai
probléméva nétte ki magat,
és ezzel parhuzamosan a bér-
koltségek jelentdsen tovabb
novekedtek. A harmadik té-
nyezd az id6jaras. A kiemel-
ked6en meleg tavaszi/nyari
idészak hirtelen megemel-
kedett keresletet generdlt a
soft drink, dsvanyviz és sor

Szalai Arpad

Szal-T6

Toth Attila Mihaly

tulajdonos-tigyvezeté tulajdonos-ligyvezetd
Szal-T6

Itink - mondja Szalai Arpad
tulajdonos-lgyvezetd. - Ez
magaval hozta a mindségi
termékvalaszték tovabbi bé-
vitésének igényét. A munka-
véllaléi dllomany esetében
egyre novekvé mértékben
szembesUlink a munkaers-
hiany okozta problémakkal,
ezért a tavalyi évben is jelen-
t6s mérték( bérfejlesztéseket

& Three important factors

Three important factors had an impact on
Szal-T0’s life in 2018: as of 1 January 2019 the
public health product tax (NETA) must be
paid for palinkas and bitters too, so purchas-
ing prices increased; keeping workers is an
ever-bigger task for companies; weather: the

spring/summer heat generated increased
demand in the soft drink, mineral water
and beer categories - this affected logistics
operations.

Szal-T8's owner and managing director Arpad
Szalai told: they sense a small shift in demand

for higher-quality products. Last year the
company increased worker salaries in order
to be able to keep employees now that there
isa workforce shortage. In 2019 they plan to
raise salaries further and stock more goods
to prepare for the summer high season.//

obb labon all a Z+D

IZ 4D,

A Z+D Kft. 1991-ben alakult
Keszthely kdzponttal, azota
is toretlen lendlettel fejlédik a
gasztronomiai, viszonteladoi és kiskereske-
delmi piacain. A véllalat amellett, hogy a Redl
Hungdria kereskedelmilanc egyik tulajdono-
sa és jelentds régids kdzpontja, méra a Du-
nantul egyik legnagyobb és legmeghataro-
z6bb ital-, élelmiszer-, friss- és vegyi dru-nagy-
kereskeddje lett. A cég ezen tevékenységei
mellett Nyugat-Magyarorszag teriiletén sajat
C+C Uzleteket is UGzemeltet, valamint a bu-
dapesti régidban is relevéans ital-nagykeres-
kedelmi tevékenységet folytat.
- Eza,tébb ldbon 4llas"és egy joI meghataro-
zott, diverzifikalt mUikodési forma biztositja a
sikerességet: sajat ellatd telephelyek Keszthe-
lyen, Veszprémben, Zalaegerszegen, Szom-

bathelyen, Budapesten, hét sajat mikodteté-
sU C+C druhaz a Balaton kérnyékén, valamint
csatlakozott franchise-partnereink is segitik,
tamogatjak vevéink lehetd legszélesebb kord
elérését és kiszolgalasat — mondja N. Szabd
Istvan, a Z+D Kft. igyvezetd igazgatoja.

A Z4D Kft. vélasza a piaci kihivasokra a
folyamatos fejlesztés. llyen példaul egy
Uj vallalatirdnyitdsi rendszer bevezetése,
amely az Uzleti folyamatok optimalizalasat
segiti. Amellett, hogy a meglévé vevdikkel
vald kommunikaciot elmélyitik, még job-
ban megismerve igényeiket, Uj vasarldkat
is szereznek és vonnak be a kdzos egyditt-
mukodéstikbe. Emellett kollégaik elkdte-
lezettségét és tudasat is ndvelik egyedi
6sztdonzékkel és képzésekkel.

A véllalat a 2019-es évben, tevékenysége
nagykereskedelmi szegmensében tovabb-
ra is két kiemelt célpiacara koncentrdl, eze-
ket a terlileteket épiti tovabb: ezek a HoReCa

& Z+D’s diverse profile

Keszthely-based Z+D Kft. was founded
in1991, it is one of Real Hungaria’s owners
and besides operating as a wholesaler
(with premises in Keszthely, Veszprém,
Zalaegerszeg, Szombathely and Budapest),
the company also runs seven C+C stores
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in the Lake Balaton region and a drink
wholesale facility in the Budapest region.
Managing director Istvan N. Szabo re-
vealed that this diverse portfolio ensures
the company’s successful operations. They
recently introduced a new business man-

agement system to optimise processes.
In 2019 Z+D continues to focus on the
HoReCa channel and independent retail-
ers with its wholesale operations, offering
professional service to their more than
6,000 partners.//

hajtottunk végre dolgozdink meg-

tartasanak céljabol.

- 2019-ben folytatjuk a bérfejleszté-
seket a munkaerd stabilizalasanak céljabdl - teszi
hozza Téth Attila tulajdonos-Uigyvezetd. - Ebben
az évben is felkészillink a varhatd dru- és készlet-
hidnyra elsésorban a sor, asvanyviz és Gditd termék-
csoportok esetében. Ezért kénytelenek vagyunk
magasabb készletszintekkel dolgozni, betdrolni
egyes hianytermékeket a folyamatos piaci ellatas
érdekében. Tovabbd vevéink mindségi kiszolgala-
sanak okabdl folyamatosan fejlesztjik eszkozpar-
kunkat és képezzik kollégdinkat.//

és a fuggetlen élelmi-
szer-kiskereskedelem.

- Célunk, hogy azezen

diviziokban taldlha-

t6 t6bb mint hatezer

vevépartneriinknek a

lehetd legprofesszio-

nalisabb szolgéltata- A
sokat nyUjtva véljunk N, Szabo Istvian
szamukra a legfonto-  Ugyvezetd igazgato
sabb és legmegbizha- o0

tobb nagykereskedelmi céggé - fogalmazza
meg N. Szabd Istvan. 7/
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COLIBRI FAMILY KFT. JEGTRADE KFT. MOHER FOOD KFT.

DEL- RETAIL ES EGESZ
MAGYARORSZAG HORECA MAGYARORSZAG

KOZEP-

RETAIL MAGYARORSZAG

RETAIL

GYORSFAGYASZTOTT ZOLDSEG,
GYUMOLCS, HUS, HAL,
FRISS HUS, SZARAZARU

EDESSEG, KAVE, UDITO, ALAPVETO
ELELMISZEREK, VEGYIARUK

KONZERV, UDIiTG, EDESSEG, ALLAT-
ELEDEL, ALAPVETO ELELMISZER

8,6 MRD HUF 5,1 MRD HUF 3,1 MRD HUF

9,2 MRD HUF 5,8 MRD HUF 3,2 MRD HUF

www.colibrifamily.hu www.jegtrade.hu www.moherfood.hu

HANSA-KONTAKT KFT. KISS B. KER KFT. PIRAMIS SOR KFT.

RETAIL ES KELET- ES KOZEP- RETAIL ES KELET- RETAIL ES KELET-
HORECA MAGYARORSZAG HORECA MAGYARORSZAG HORECA MAGYARORSZAG

ALAPELELMISZER, VEGYIPARI ¢ y SOR, MINGSEGI SZESZ, KOMMERSZ
TERMEKEK, ITALARU BRI LG SZESZ, SZENSAVAS UDITG, ASVANYVIZ

58,5 MRD HUF 6,2 MRD HUF 3,3 MRD HUF
64,7 MRD HUF 6,7 MRD HUF 3,8 MRD HUF

www.hansa-kontakt.hu www.kissbkerkft.hu www.piramisital.hu
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A NAPI FOGYASZTASI CIKKEK PIACAROL
UZLETI DONTESHOZOK RESZERE KESZUL
Az aktualis hirekrdl, a piac vltozasainak
elemzésérdl, a hatékony értékesités érdekében,
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Valtozasok viharaban

Tovabbra sincsenek konnyii helyzetben a szallitmanyoz6

cégek: a munkaerohiany, a valtozo szabalyozasok, az atalakulo
piac és a nagyon valtozatos tigyféligények alaposan probara
teszik a szektorban dolgozok kreativitasat. Am 6k nem

adjak fel: elképeszto energiaval, tudassal, kitartassal és
igyességgel laviroznak, hogy szakmailag mindent kihozzanak
vallalkozasaikbol, és ami a legfontosabb: az ligyfelek maximalisan
megkapjak, amit akarnak. Korképiink a hazai piacvezeto
szallitmanyozasi cégek kulisszatitkaiba enged bepillantast.

36

Dachser SE szémara 2018 a rekor-
Adok éve volt: a cég jelentésen

emelte nettd arbevételét, de kil-
deményszamban és szallitott tdmegben
is komoly novekedést produkalt. Emellett
tébb mint 1500 f&t vett fel dolgozni, igy
munkaerd-bdvitésben is hatalmasat 1é-
pett elére. A cég sikerének egyik titka a
fenntarthatd ndvekedésre valo torekvés, s
ennek a stratégidnak fontos részét képezik
az ipardg problémaira adott valaszok és
megoldasok is.
— A kozuti szallitma-
nyozas és a szerzé-
déses logisztika te-
riletein altalanos
gondot jelent a
képzett munkaerd
hidnya. A Dachser-
nél folyamatosan
képezzik kollé-
gainkat, s igyek-
szUnk versenyké-
pes bérezéssel és
mindségi eszkdzok biztositdsdval vonzo
munkaltaténak megmaradni. Az Ipar 4.0
szintén tartogat kihivasokat. Ezeknek
[T-rendszeriink folyamatos korszerUsité-
sével és digitélis szolgaltatasaink paletta-
janak bévitésével feleliink meg — sorolja
anehézségekre adott valaszokat Darvasi
Arpad, a Dachser élelmiszer-logisztikai
Uzletdgvezetdje.
A Dachser hamar felismerte az IT jelen-
t6ségét a logisztikai folyamatok optima-
lizdldsdban: mara a véllalat az ipardg egyik
technoldgiai vezetdje lett. Kifejlesztették
sajat online folyamatiranyitasi rendszeri-
ket, a Dachser eLogisticset, amely egységes
platformot és komplex szolgéltatdsokat
kindl minden Uzletdgdban, emellett min-
den szolgaltatast egy fellleten gyUjt Ossze
a nagyobb felhaszndldi kényelemért és a
kénnyebb attekinthetéségért.

Darvasi Arpad
élelmiszer-logisztikai
lzletagvezetd
Dachser

)
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- Az Ugyfelek online monitorozhatjék a
rendeléseiket, a koltségeket és a szamla-
zast, a raktarkészleteket, vagy épp a szal-
litmany Utjat, mindezt valods idében. A
Domino szoftver segitségével az dsszes
kozuti szallitmanyozasi folyamat attekint-
het6, a Mikado a raktarlétesitmények fo-
lyamatait tdmogatja, az Othello pedig a
légi és tengeri fuvarozas kezelésében nyujt
segitséget — mutat rd a rendszer elényeire
Darvasi Arpad.

Teljes kor szolgaltatas foldon,
vizen, levegoben

A légi, kozuti és vizi szallitmanyozast is
végzé Kiihne+Nagelnek is folyamatosan
reagalnia kell a piac véltozasaira, amit a cég
nemzetkdzi haldzatéra, kapacitasaira, kivald
kapcsolatrendszerére és rugalmassagara
tdmaszkodva kezel.

— Véltozast tud hozni a piacon a szallit-
manyozott aruféleségek kore is, példaul
az FMCG-iparadgban
és a gyogyszeripar-
ban, de Ugyfeleink
elvarasai is alakitjak
a piacot, hiszen 6k
azonnali vélaszokat
varnak. Ezeknek a
kihivasoknak proak-
tiv szemléletinkkel
igyekszink megfe-
lelni. J6 példa erre
az a nemrég Uzembe helyezett sok-sok Uj,
specidlis hiités pdtkocsi, amely a Német-
orszagban és Franciaorszagban megno-
vekedett gydgyszerszallitdsokat szolgalja
ki —hangsulyozza Lanyi Marton Ugyvezeté
igazgato.

A Kihne+Nagel elkotelezett a digitalizacio
terén, amit jol mutat online platformjuk,
a myKN népszerlisége, amellyel azonnali
arajanlat kérheté légi, tengeri és vasuti szal-
litdsokra, az adott széllitas egyetlen gomb-

Lanyi Marton
ligyvezets igazgato
Kithne+Nagel

nyomassal megrendelhetd és nyomon ko-
vethetd ugyanazon a fellleten. A myKN
kapcsolatot biztosit a cég munkatarsaival,
valamint lehetéség van a dokumentumok
feltoltésére, cseréjére is, méghozza a nap
24 6rajaban.

— Globalis, tobb mint 100 orszagban mUiko-
dé cégként azon dolgozunk, hogy minél
tobb csatlakozasi pontot nyujtsunk Ggy-
feleinknek, és minél kdnnyebben kap-
csolatba léphessenek vellink — mutat ra
az Ugyvezet igazgatd a cég egyik priori-
tasara. A munkaeréhidnyt a Kihne+Nagel
is érzi, am, mint Lanyi Marton fogalmaz,
vildgvallalat révén bivalyerds markarél van
570, és sajat kategdridjukban mar masodik
éve nyerték el a Randstad cég,Legvonzobb
munkaado” dijat.

Fenntarthatoan a valtozasok
kozepette

A magyar szallitmanyozasi piacon tdbb
mint 20 éve jelen Iévd Schenker Nemzet-
kozi Szallitmanyozasi és Logisztikai Kft. 130
orszagban, mintegy 2000 helyszinen nyujt
multimodalis megoldasokat és személyre
szabott szolgaltatasokat, legyen sz6 akér a
szallitmanyozasi, akar egyedi informatikai
igények teljesitésérdl.

- A folyamatosan
névekvd logiszti-
kai piacon egyre
nagyobb az igény
a digitalizacio fejlo-
désére, amelyben a
DB Schenker élen jar.
,E-schenker” fellle-
tlnk széles korben
elismert, a kozeljo-
vében pedig a Iéqi
és tengeri Uzletdgainkban is Uj fejleszté-
sek varhatdak. Mindezek mellett 2019-ben
kozutra bocsatottuk 6njard elektromos
teherautdnkat, az ugynevezett T-podot,
amelynek elterjedését kovetéen még haté-
konyabban fogjuk majd tudni csokkenteni
CO,-labnyomunkat — mutat ra a fejlédés
iranyara Nikloés Zsuzsanna, a Schenker érté-
kesitési, tender- és marketingigazgatoja.
A cég raktarlogisztikai megoldasokkal, va-
lamint vasarok és kidllitasok logisztikaja-
val és szallitmanyozésaval is foglalkozik, s
mindezt kozel négyszaz dolgozdval, négy
magyarorszagi telephelyen végzi. Ahogy
az igazgaté fogalmaz, a cég magyar 4ga
Nyugat- és Kelet-Eurdpa 6sszekotd hidja
a DB Schenker eurépai hélézatdban, ami

Niklos Zsuzsanna
értékesitési, tender- és
marketingigazgato

DB Schenker
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A magyarok kétharmada valtana e-autora

Kedvez6 ajanlat esetén a magyarok-
nak akar kétharmada venne szive-
sen elektromos autoét - legalabbis
ez deriilt ki egy felmérésbol, amely
500 hazai autést kérdezett meg. Az
EY és azlpsos Zrt. kozos kérdoivét ki-
toltéknek csaknem hatvan szazaléka
gondolkodna el hibrid vagy e-auté
vasarlasan, amennyiben az ar pénz-
tarcabarat lenne.

A felmérésbdl az is kideril, hogy a meg-
kérdezettek 9 szazaléka koltségektd| fug-
getlentl is azt tervezi, hogy ilyen autéra
valt ajovében. A valaszadok 40 szézaléka
az ar, 28 szézaléka pedig az egy toltés-

sel megtehetd tav rovidsége miatt nem
akar dtpartolni a fenntarthaté autékhoz. A
kérdoivet kitoltdk 35 szézaléka tartja indo-
koltnak, hogy az alacsonyabb fenntartasi
koltségek miatt tobbet fizessen egy elekt-
romos meghajtasu autdért.

— A hazai vasarlok egyre tudatosabbak,
amit csak erdsiteni fog az uj kdzleke-
dési megoldasok még szélesebb kord
elterjedése, mint példaul az autbmeg-
0sztas vagy a perc alapu autokalcson-
zés. A kovetkezd generdcid szamara mar
természetes lesz, hogy ha el szeretne
jutni egyik helyrél a masikra, szamtalan
kedvezdbb lehetéség kdzul valaszthat,

mint példaul egy Uj vagy akér hasznalt
autd vasarlasa — mutatott rd Demeter
Akos, az EY Tanacsadasi Uzletdganak
Partnere.

A szakérté hozzatette: erre a valtozasra
a kereskeddknek is fel kell készuIniuk, hi-
szen az Uj autok eladasabol egyre keve-
sebb nyereséguik lesz, ezért Uj terlletekre
kell belépnitk, hogy fenn tudjdk tartani
novekedésiiket. A megkérdezettek kozUul
csak a huszonévesek korosztdlya venné
fontoldra, hogy dnvezetd autdra valtson,
mig a valaszoldk 60 szdzaléka soha még
csak el sem gondolkodna rajta, hogy on-
vezetd autdt vegyen. /

& Two thirds of Hungarians would switch to an e-car

A survey by EY and Ipsos Zrt. with 500
respondents has revealed that nearly 60
percent of Hungarians would switch to an
e-car or a hybrid if they were affordable.

9 percent plan to replace their car with
an electric one irrespective of the cost.
Akos Demeter, a partner of EY's consult-
ing services told: Hungarian consumers are

increasingly conscious and the spreading of
new mobility services such as carpooling or
minute-based car rental will only strengthen
this process. The survey has also found that

only consumers in their 20s would con-
sider buying a self-driving vehicle, and 6o
percent of people wouldn't even consider
this option./

az Ugyfelek szamara rendkivil sok elény-
nyel jar: kdzvetlen jaratokkal idérél idére
bévil a palettdjuk, révidilnek a tranzitidok,
a kevesebb atrakas miatt pedig csokken az
arusérilés veszélye.

Valtozasok orvényében

A t6bb mint 500 éves multra visszatekinté
Gebrider Weiss 150 sajat tulajdonu telep-
helyével és 1,67 millidrd eurds éves forgal-
maval Eurdpa vezetd széllitmanyozasi és
logisztikai véllalatai kozé tartozik. A cég

kiemelt jelentdséglinek tartja, hogy Ugy-
felei szamara biztositani tudja a stabilitést,
a szlkséges kapacitdsokat és a rugalmas-
sagot, am ez a folyamatos piaci valtozasok
mellett nem mindig egyszerd.

— Szdmos valtozas torténik a szolgéltatoi
piacon, gyors, tervezetlen lépésre kény-
szeritve a megbizdi oldalt, s ezért jelent
nagy elényt a hosszu tavon fenntarthaté
mUkoddés. Mivel a munkatérsak, a fuvaro-
z6 alvallalkozok és a beszallitd partnerek
szemében rendkivil fontos a versenyké-

pesség megdrzése, a dramai gyorsasaggal
novekvs koltségeket folyamatfejlesztési
eszkdzokkel és Ugyfélkorre vald tovabb ter-
heléssel igyeksztink kompenzalni — mond-
ja Varga Balint Ugyvezetd igazgatd. Nagy
elényt jelent a digitalizacio adta leheté-
ségek kihasznalasa, amelyek segftségével
tébbek kdzt automatikusan kalkuldlhato
a varhato kiszallitasi idéablak, modositha-
t6 az atvételi id6, valds idejd és proaktiv
statuszok érhetéek el, nem beszélve az
elektronikus szamldzasrol és az intelligens

Szazszorosara nohet két éven beliil a vameljarasok szama

Tobb mint szazszorosara néhet az
e-kereskedelemhez kapcsolédo
vameljarasok szama Magyarorsza-
gon, miutan egy eurépai unios ren-
delet értelmében 2021-t6l az Unién
kiviili orszagokbol érkezé, kis értékii
csomagok utan is adofizetési kotele-
zettség keletkezik. A szakérték ugy
vélik, a valtozas elengedhetetleniil
sziikséges ahhoz, hogy a megren-
del6k id6ben megkapjak csomag-
jaikat.

A jogszabdly hatédlybalépését kdvetden
csak a NAV Reptéri lgazgatdsagan a je-

lenlegi évi 300 ezres vamesetszam mellett
varhatdan 40 millié darab Uj vameljaras
is megjelenik majd, aminek gyors és ha-
tékony kezelésére a folyamatban részt
vevd logisztikai szereplék és a véamszak-
ma jelenleg nincs felkészlve. A Magyar-
orszagi Logisztikai Szolgéltatd Kézpon-
tok Szovetsége (MLSZKSZ) és a Magyar
Vamugyi Szovetség (MVSZ) szerint el-
engedhetetlen az druimport-folyamat
Ujragondoldsa, valamint a szabalyozoi
kornyezet és komplex informatikai rend-
szerek miel6bbi megteremtése. Ennek
hidnyaban ugyanis dllandosulhatnak a

szallitési csUszasok, csomagok tizezrei
nem fognak idében megérkezni a meg-
rendelékhdz. Ha valaki az Eurdpai Unidon
kivulrél rendel terméket, akkor jelenleg 22
euro érték alatt nem kell vdmot és alta-
lanos forgalmi adot fizetnie. Mindez sok
visszaélésre adott lehetéséget, jelentds
bevételkiesést okozva ezzel az EU-nak és
a tagallamoknak egyarant. Egy 2021. ja-
nuar elsején hatalyba Iép& eurdpai unids
jogszabaly elsé kdrben megszinteti ezen
kis értékd kuldemények adémentességét,
amijelentds kihivas elé allitja az aruimport
folyamatdban részt vevéket. 7/

&% A hundred times more customs procedures in two years’ time

The number of e-commerce related customs
procedures can grow to more than 100 times
more in Hungary, because from 2021 new Eu-
ropean Union regulation makes tax payment

obligatory for small-value parcels received
from non-EU countries. For instance after
the new law enters into force, the National
Tax and Customs Administration’s (NAV)

Airport Directorate is likely to start 40 million
customs procedures a year instead of the
present 300,000. The Association of Hungar-
ian Logistics Service Centres (MLSZKSZ) and

the Hungarian Association of Customs Affairs
(MVSZ) opine that goods import processes
and rules must change, because otherwise
thousands of parcels will be delivered late.//

2019/7-8 WELLS
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Intelligens lizemanyagkut-rendszer lizemel-
tetését kezdte meg az Eszak-magyarorszagi
Kozlekedési Kozpont Zrt. Az Uj megoldas
biztositja az lizemanyag utjanak kovethetd-
ségét a kutra érkezéstol egészen az elégeté-
sig. A rendszer idedlis megoldas a kozleke-
dési és szallitmanyozasi vallalatok szamara,
amelyek naprakész és teljes kord informaci-
okat kaphatnak az iizemanyagrol.

A teljes kord kontrolling megoldas a kuta-
kon és a jarmUben taldlhatd Gzemanyag-
készletet egylttesen képes monitorozni. A
kuthaldzat szintjén egy automatizalt méré-

Intelligens tizemanyagkut-rendszer indult hazankban

rendszer felligyeli a kiitban tarolt tizemanya-
got és annak mozgasat, jarmUszinten pedig
a flottakovetd rendszer végzi az izemanyag-
szint-mérést. A kettd integralasaval valosult
meg a teljes korl Uzemanyag-ellendérzés,
amivel a kutra torténd beérkezéstdl egészen
az elégetésig végig kovethetd az lUzem-
anyag Utja. A halézat egyes pontjain mért
tankoldsi adatokat a rendszer automatiku-
san tovabbitja a felligyeleti rendszernek, ami
eltérés esetén azonnal riaszt.

— Arendszer bevezetésével és azzal, hogy
a jarmUvekbe soférazonositd rendszer is

kerdlt, személyre szoéldan tudjuk figyel-
ni az Uzemanyag-felhasznalast. Miutan
a rendszer a jarmUvezetdk vezetési sti-
lusanak elemzésére is képes, soférjeink
képzése soran oktatasi céllal is alkalmazni
tudjuk — mutatott rd az elényokre Durucz
Jézsef, az Eszak-magyarorszagi Kozleke-
dési Kézpont Zrt. jarmd-lzemeltetési
osztélyvezetéje. Az izemanyag felhaszna-
lasanak nyomon kdévetése minden olyan
cégnek hasznos, ahol elektronikus forma-
tumban rendelkezésre alinak a tankolasi
adatok. /

North Hungary Transport Centre Zrt.
has started operating a smart filling
station network: the new technologi-
cal solution ensures that the route of

& Smart filling station system to be launched in Hungary
fuels is traceable, from the moment of
arriving at the filling station to burning
in the engine of the vehicle. The sys-
tem — which monitors the fuel stock of

petrol stations and the fuel utilisation
of vehicles at the same time — is ideal
for transportation and shipping com-
panies. Jozsef Durucz, head of vehicle

operation at the centre told: monitoring
fuel consumption is useful for every
company where filling data are available
in electronic format./

Ugyfélportélrdl. A Gebriider Weiss a hagyo-
manyos raktarozas-csomagolas-gyijté- és
részrakomany, valamint a kamionos aru-
szallitds mellett gyorsan névekvé hazhoz-
szallitasi szolgaéltatassal is rendelkezik.

- Legyen sz6 butorrdl, mosogéprdl, tele-
viziordl vagy fitneszgéprél, a GW pro.line
home szolgaltatassal hdzhoz szallitjuk a
termékeket, és még a kicsomagoldsaban,
valamint a termék mUkddésének ellendrzé-
sében is segitlink — mutat ra a szolgaltatas
elényeire Varga Balint.

A legmodernebb technologiaval

a jovoert

A Waberer's International Nyrt. a logisz-
tikai-fuvarozasi szektorban elérheté 6sz-

szes modern technoldgiat alkalmazza,
ami 6sszhangban van a teljes ipardgat
érint6 kihivasokkal is, példaul a karos-
anyag-kibocsajtas csokkentésével, a kor-
nyezetvédelmi térekvésekkel, a valtozd
Uzemanyagdrakkal, az Uj, fenntarthato
jarmUtechnoldgiak felkutatasaval, illetve
a munkaerépiaci kérdésekkel. A cég sajat
fejlesztést forrdsoptimalizaldsi rendszert
épitett ki, amely nemcsak a hatékony
aruszéllitdsban segit, hanem a tobb ezer
kamionbol 4llo flottajuk fedélzeti adatait
is egy helyen térolja, ami 4ltal jobban ter-
vezhetdk az Utvonalak és a kamionok ra-
kottsdga. A Waberer's nyitott a legujabb
technologidkra, ezért gyakran vesznek
részt kutatasfejlesztési projektekben. Az

iparag jovéjét a jarmu- és soférkapacitasok
jobb kihasznéltsdgaban latjak: tapaszta-
latuk szerint az Utvonal-optimalizacids
rendszerek és a blockchain-technolégia
nagyban segiti mindezt, s a kdvetkezd
évek innovacioit ezeknek és az alternativ
hajtaslancoknak kell majd vezetnie.

A szektor tobbi cégéhez hasonldan a Wa-
berer's szamara is a munkaeréhiany, az
Uzemanyagarak és a valtozod szabalyozasi
kornyezet jelentik a legnagyobb kihivast,
emellett a cég kiemelten fontosnak tartja,
hogy felkészUljon a Brexitre annak érde-
kében, hogy az Egyesdilt Kirdlysag piacan
a kilépés utén is versenyképesek marad-

hassanak.
Gyarmati O.

Uj eln6két valasztott majus elején a
HUNGRAIL Magyar Vasuti Egyesiilet.
A testiilet dr. Homolya Rébertet, a
MAV Zrt. elnék-vezérigazgatojat kér-
te fel a tisztség betoltésére.

Dr. Homolya Robertet 2018. december
13-i kdzgyUlésén vélasztotta elndkségi
taggd a HUNGRAIL. Homolya kordbban
a Nemzeti Fejlesztési Minisztérium al-
lamtitkdraként fellgyelte a kdzlekedés-
politikat, 2018 augusztusatol pedig 6 tolti
be a MAV Zrt. elndk-vezérigazgatdi tiszt-
ségét. David llona, az egyestilet korab-

Uj elnok a HUNGRAIL élén

bi elndke a nemzeti vagyon kezeléséért
felelds tarca nélkdli minisztertél kapott
Uj megbizatasaval, a Volan-tarsasdgok
adatok miatt nem tudta tovabb ellatni
tisztségét.

Az egyesUlet nemzetkdzi és hazai kap-
csolatai sokat erésddtek David llona
elndksége alatt; a HUNGRAIL volt a
hazigazddja a 2016-0s G4 (osztrak, szlo-
vén, horvat, magyar), illetve a 2018-as
V4+ vasuti felsévezetdi taldlkozéknak.
Az elnoki ciklus masodik évében meg-

Dr. Homolya Rébert
elnok
HUNGRAIL

alakult HUNGRAIL
VasUtakadémia
idén majus 8-an
mar harmadszor
rendezte meg kon-
ferencidjat, mely
— az 6szi Magyar
Vasut konferencia-
val egyutt — rovid
id6 alatt fontos ta-
jékozddasi pontta,
kihagyhatatlan eseménnyé valt a szak-
ma szerepl&i szamara./

% New president at HUNGARAIL
Early May the HUNGARAIL Hungarian Rail-
way Association elected a new president:
Dr Robert Homolya, the president-CEO

of MAV Zrt, who has been a presidency
member since 13 December 2018. The in-
ternational relations of HUNGARAL have

strengthened a lot under the presidency
of llona David, e.g. Hungary hosted the
G4 (Austria, Slovenia, Croatia, Hungary)

summit in 2016 and the V4+ summit in
2018. The HUNGARAIL Railway Academy
has also been founded. 7/

)
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Nem is lehetett volna aktualisabb téma az idei Innovation

Daysen a ,,jovo iizemanyagainal”, amelyek kulcsfontossagu
szerepet fognak jatszani a fenntarthato kozlekedésben és igy a
karbonlabnyom csokkentésében nemcsak a személyautdk, de a
nehézgépjarmiivek és a szallitmanyozas esetében is. A majus 30-
31-én a drivingcamp vezetéstechnikai centrumaban megrendezett
eseményen a partnerek és a jarmtipari szektor relevans szereploi
mélyiilhettek el a legijabb trendekben nemcsak az iizemanyagok,
de a szallitmanyozas teriiletén egyarant. A rendezvény szakmai
tamogatoja a Shell Hungary Zrt. volt.

Az elsé nap f6 szakmai beszélgetése a jo-
vé Uzemanyagai kordl forgott, a szektor
egy-egy fontos szerepldje nyuj-
tott betekintést az alternativ haj-
tdanyagok jelenlegi helyzetébe
és lefedettségébe Magyarorsza-
gon, beszéltek a legnagyobb
kihivasokrol és eloszlatték a leg-
népszer(ibb hiedelmeket. Legyen
az hidrogénnel, elektromosan,
biolzemanyaggal, LNG-vel, vagy
CNG-vel meghajtott jarmd, a
szakérték egyetértettek abban,
hogy a korményzati tdmogatasok
és a fogyasztok edukaldsa nélkul
a hazai alternativ izemanyagok
piaca tovabbra is szik marad.

Az Innovation Days esemé-
nye lehetéséget adott, hogy az
Uzemanyagokkal kapcsolatos legujabb
trendeket, kérdéseket és kdvetkezd lé-
péseket megismerjék a partnerek és a
szektor szerepl6i. A szakmai eléadasok
mellett interaktiv programok szérakoztat-
tak a résztvevoket. Izgalmas installaciokat
hozott a Shell Fleet Solutions idén a dri-
vingcampre: a meghivottak VR-szemUve-
gen keresztll megnézhették, mit,lat" egy
Uzemanyag-részecske, amikor dthalad a
jarmUvon, az Uzemanyagtartalytol kezd-
ve a kipufogdcséig, de akar a gondolattal
irdnyfthato kis versenyautét is ki lehetett
prébalni az asztali versenypalyan. Pepper,
a humanoid robot is eljott az eseményre,
akivel barmirdl beszélgethettek, és akitdl
barmit kérdezhettek a ldtogatok. De ha a
szolgaltatasok részleteivel kapcsolatban
szerettek volna tobbet megtudni, akkor a
Shell EETS (European Electronic Toll Service)
standjanal volt érdemes érdeklédni, ahol

a fuvarozék megtekinthették az orszagok
kozti dtjdrhatdsagot biztositd Utdijkésziilé-

keket. A Shell Fleet Solutions az egyetlen
olyan kartyaszolgaltaté Magyarorszagon,
amely a jovében hdrom kilénbozé alter-
nativat is kinal partnerei szdmara az egy-
készllékes utdijfizetésre. Ezzel egyedldlld
lehet6séget biztositanak a fuvarozok sza-
mara, hogy szabadon donthessenek, mely
szolgaltatod készilékét hasznaljdk majd a

Shell-kartyas fizetéssel a piacon elérhetd
egykészilékes utdijszolgaltatok kozal. A
kecskeméti Kandod Kélman Szakgimnazium
és Szakkozépiskola csapata is elhozta lzem-
anyaghatékony jarmuvét, amellyel a Shell
Eco-marathon Europe versenyen vesznek
részt. A didkok a julius 1. és 5. kdzott London
kulvarosaban megrendezett esemény ke-
retében nemzetkdzi kornyezetben — kozel
160 csapattal — mérettetik meg magukat,
hogy melyikik jarmUve tudja megtenni a
legtdbb kilométert egy liter izemanyaggal
vagy 1 kWh energiaval. A jelenlegi rekord
3771 km egy liter tizemanyaggal.

Mésodik nap a széllitmanyozasé volt a f6-
szerep, ezUttal a drivingcamp adott ott-
hont a lll. Szallitmanyozas Napja
szakmai konferencianak és ki-
allitasnak. A szakmai nap oGtlet-
gazddja a Shell kenéanyagok
hivatalos magyarorszagi forgal-
mazdja, az Orbico Hungary Kft.
volt. Az eseményen a szakmai
Ujdonsagok ismertetése mellett
a résztvevéknek lehetdséguk
volt kiprébalni a kiallitott jarma-
veket, koztlk egy LNG kamiont
és megismerni azokat a digitalis
fejlesztéseket és megoldasokat,
amelyekkel nagymértékben no-
velhetd a széllitmanyozd cégek
koltséghatékonysaga.

A szakmai konferencian a két nap alatt 25
kidllitd mutatta be Ujdonsagait a kdzel 400
latogatd elétt. Az elmult évekhez hason-
|6an idén is szamos Uj egytttmukddés kot-
tetett a rangos eseményen, tobbek kézott
a Shell Fleet Solutions és a Révész Group
partnerségi megallapodasanak hivatalos
aléirdsara is sor kerdlt. (x)

N 2%
K

On 30-31 May the drvingcamp centre
was the venue of this year's Innovation
Days, where all the important players
from the sector were present, courtesy
of Shell Hungary Zrt, to discuss impor-
tant matter such as the motor fuels
of the future or reducing the carbon
footprintin freight forwarding.

On the first day there were presenta-
tions about alternative motor fuels
such as hydrogen, electricity, organic
fuel, LNG or CNG. The experts agreed
that the market of these will stay

small without government support
or educating consumers. Partners and
stakeholders had the chance to learn
about the latest trends and participate
in interactive programmes. Shell Fleet
Solutions brought exciting solutions
to the drivingcamp: guests could use
VR glasses to see what a fuel particle
'sees’ when going through the motor of
avehicle. At the Shell EETS (European
Electronic Toll Service) stand freight
forwarders had the opportunity to
learn about the device that makes

toll payment possible for vehicles in
every country.

On the second day freight forwarding
was in the limelight with the 3rd Freight
Forwarders Day conference and exhi-
bition. The host was Orbico Hungary
Kft. — the official distributor of Shell
lubricants in Hungary — and besides
the presentations, participants could
try different vehicles, including an LNG-
fuelled truck. There were 25 exhibitors
and nearly 400 visitors in the two days
of the Innovation Days. (x)

2019/7-8 WELLS
[magazin}

39


www.shell.hu

v/77777 reflektorban: szallitmanyozas, logisztika, raktarozas (2. rész)

40

50 ezer kamion kivalthato lenne
az intermodalis arufuvarozas fejlesztéesevel

A MLSZKSZ immar nyolcadik éve elem-
zi a magyarorszagi intermodalis fuva-
rozas helyzetét, és fogalmazza meg a
kormaény és az 4gazat szdmara azokat
a legfontosabb iranyelveket és intéz-
kedési javaslatokat, amelyek megva-

I6sitasaval névelhet6 a hazai inter-
modalis arufuvarozas hatékonysaga
és versenyképessége. Ez 6sszhangban
van az Eurépai Unié kozlekedéspoli-
tikajaval, amely célul tizte ki, hogy
2030-ra a 300 kilométer feletti kozuti
aruszallitasok 30 szazalékat, 2050-re

pedig tobb mint felét vasuton vagy vizi
uton bonyolitsak.

A szdvetség legujabb elemzésében ra-
mutatott arra, hogy bar az intermodalis
fuvarozas az elmult hat évben egyre gyor-
suld novekedést mutat hazankban, érdemi
intermodalis forgalmat
Magyarorszagon csak
a kozép-magyarorszagi
logisztikai szolgaltatd
kdzpontok részét ké-
pezd kombiterminalok
bonyolitanak. Mig Nyu-
gat-Eurépaban kiemelt
figyelmet forditanak az
olyan beruhdazésokra,
melyek lehetévé teszik a kozuti pdtkocsik
— elsésorban a nem daruzhatd potkocsik
- vonatra rakasat, addig Magyarorszagon
ugyanakkor még nincs olyan terminal,
amely képes lenne erre.

Hazank a kombindlt fuvarozas piaci rész-
aranyat tekintve is elmarad a nyugat-eu-
ropai orszagoktol. Noha az intermodalis
forgalom tavaly a kordbbi évekhez képes
is nétt, a 10 szézalékos forgalombdévilést
elsésorban egyszeri esemény, a METRANS
2017-ben atadott Uj csepeli terminaljanak
forgalomvonzd hatdsa eredményezte.

Ennek koszonhetd az is, hogy a vasuti
széllitdsban az intermodalis forgalom
részardnya 2018-ben elérte a 20 szdzalé-
kot, megkozelitve ezzel a nyugat-eurdpai
orszagok mértékének alsé savjat.

— Az intermodalis forgalom fejlédésével
gyorsabb lenne az
aruszallitds — vasuttal
24 6ra alatt akar 1200
km is megtehetd —,
csokkenne a kornye-
zetterhelés. Ekozben
néne a kozlekedés-
biztonsag, és koz-
vetlen koltségcsok-
kenés is jelentkezne
a kozuti flottat Gzemeltetéknél. A féfutds
soran kevesebb gépkocsivezetére — 30 so-
fér helyett 1 mozdonyvezetd — lenne szik-
ség, mig a kombiterminali fel- és elhordas
soran kevesebb vontatot kellene alkalmaz-
niuk — itt akdr 40 szazalékos megtakaritas
is elérheté — mutatott ra Fllop Zsolt.

Az MLSZKSZ elntke hozzétette, ameny-
nyiben az ezer kilométer feletti kozuti
aruforgalom 10 szazalékat vasutra és viz-
re terelnék, évente mintegy 50 ezer ka-
mionnal kevesebb kdzlekedne a magyar
kozutakon. 7/

A

The Association of Hungarian Logistics
Service Centres (MLSZKSZ) has been
analysing the situation in Hungary's inter-
modal freight forwarding industry, making
recommendations for the government and
the sector. By taking the steps suggested by

MLSZKSZ, the efficiency and competitive-
ness of intermodal shipping would improve.
This is in line with the

transportation policy of the European
Union, which has set the goal of realising
30 percent of road transports longer than

50,000 fewer trucks would be enough if intermodal goods transport was developed

300km as rail freight transport by 2030.
Inits latest report MLSZKSZ has pointed it
out that intermodal freight transport had been
growing faster in the last six years in Hungary.
The association's president Zsolt Fiilop told:
by developing intermodal freight transport,

goods would arrive faster — up to 1,200km
of distance can be covered in 24 hours by
rail - and if 10 percent of road freight distances
longer than 1,000km were substituted with
rail or water shipping, there would be 50,000
fewer trucks on Hungarian roads. //

N 2%

& So many changes

2018 was a record year for Dachser SE: net
sales were up considerably, but the number
and volume of shipments also increased
a lot. The company recruited more than
1,500 new workers. Arpad Darvasi branch
manager — food logistics also talked to us
about one of the difficulties: the lack of skilled
workers — this is the reason why Dachser
organises training programmes for workers.
The company realised the significance of IT
in optimising processes very early, e.g. they
developed their own online process manage-
ment system, called Dachser eLogistics that
provides complex services in every sector. For
instance partners can monitor their orders,
the costs, invoicing, stocks or the delivery in
real time. By using the Domino software all
road transport processes can be monitored at
the same time, Mikado supports warehous-
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ing processes and Othello helps to manage
air and sea shipping.

Marton Lanyi, managing director of air, road
and sea transport company Kiihne+Nagel
talked to our magazine about the com-
pany's proactive approach in satisfying
the changing needs of partners, e.g. in the
FMCG and pharmaceutical industries. The
company’s online platform, myKN is very
popular: partners can use this to ask for
instant quotes for air, sea or road trans-
port services; if they like the offer, they can
place the order and track the shipment
quickly and easily on the same platform.
Being present in more than 100 countries,
Kihne+Nagel does its best to give as easy
an access to its services as possible.
Schenker International Forwarding and Logis-
tics Kft. has been present in the Hungarian

freight forwarding market for more than 20
years. They provide partners with multimodal
solutions and personalised services at 2,000
locations in 130 countries. We learned from
Zsuzsanna Niklos, sales, tender and marketing
director that they lead the way in digitalisa-
tion: the E-schenker platform is widely used
and soon new solutions will come out, relat-
ed to air and sea transport services. In 2019
the company started using the self-driving
electric truck, called T-pod. They also offer
warehouse and trade fair logistics services.

Gebriider Weiss operates more than 150
premises and realises annual sales of EUR
1.67 billion. It is one of the top shipping and
logistics companies in the European mar-
ket. Balint Varga, managing director of the
Hungarian affiliate talked to our magazine
about the rapid changes in the market and

the advantages that digitalisation can cre-
ate. A good example of this is the GW pro.
line home service: they do home delivery
of furniture, washing machine, television or
fitness equipment, and even help in removing
the packaging and putting the device into
operation.

Waberer's International Nyrt. utilises every
modern technological solution available in
logistics and goods transport. The company
has developed its own source optimising
system that helps not only in freight for-
warding, but also stores the fleet data of the
thousands of Waberer's trucks. They reckon
that route-optimising and blockchain tech-
nology can contribute to the better capacity
utilisation of the fleet. Waberer's makes great
efforts to cope with the problem of the work-
force shortage and to prepare for Brexit./



A Sirha Budapest
kozel fele mar foglalt

JUniusra lezarult az elsé kedvezményes
jelentkezési hataridd a Sirha Budapestre.
A szakkidllitéds 2020. februdr 4-6. kozott a
negyedik alkalommal kerlil megrendezésre
a francia Sirha Nemzetkozi Halézat része-
ként. Az elsésorban kozép-kelet-eurdpai
régiora koncentrald budapesti esemény
jelentéségét jol mutatja, hogy ugyan még
tébb mint fél év van hatra a kapunyitdsig,
maris mintegy 100 cég jelezte részvételi
szandékat, lefoglalva a kidllitasi terdlet
kozel felét jelentd 5000 négyzetmétert.
Fontos, hogy hozzajuk 2019. oktéber 31-ig
még kedvezményesen tudnak csatlakozni
az érdekl6dé cégek.

Akidllitason legutobb 300 vallalkozas mu-
tatkozott be 12 000 négyzetméteren, me-
lyet 21500 f&s szakmai kdzdnség tekintett
meg az élelmiszeripar, sité- és cukraszipar,
szalloda és vendéglatdipar, valamint cso-
magoldipar és gasztronémia terdletérdl.
A kidllitdsszervezdk felmérése szerint a
résztvevd cégek 97%-a elégedetten tévo-
zott a hdrom nap utén, és 88%-uk ajanlja
a részvételt a partnereinek.

Az eseményre kildtogatdk 329%-a HoReCa,
13%-a élelmiszeripari, 12%-a, pedig ke-
reskedelmi szakember volt, akiknek raa-
dasul a 60%-a dontéshozd - tulajdonos,
cégvezetd, vezetd, séf, pék, cukrasz vagy
beszerzé — az adott vallalatnal. Mivel a Sir-

ha Budapest kiemelt hangsulyt fektet az
Uzletszerzésre és -fejlesztésre, a latogatok
szamdra a 2018-as kidllitdshoz hasonldan
szamos Uzleti taldlkozo kerll megrendezés-
re. Ennek fényében visszatér tdbbek kdzott
a European Enterprise Network és PRIMOM
Alapitvany B2B taldlkozd rendezvénye,
amelyen legutobb 138 résztvevé, dssze-
sen 93 taladlkozon vett részt a kidllitas ideje
alatt, melynek 53%-a nemzetkézi volt.

Mindezt a szakmai killitas széles konferen-
Cia- és versenykinalattal szinesiti, igy a ter-
vek szerint a Sirha
Budapest ad otthon
a Bocuse d'Or ma-
gyar dontéjének,
az International
Catering Cup hazai
dontéjének, a Sir-
ha Budapest Desz-
szert Versenynek,
a Kozétkeztetési
Szakécsversenynek
és szamos egyéb
rangos megmeéret-
tetésnek.

A Sirha Budapest
utolsé kedvezmé-
nyes jelentkezési
hatédrideje  2019.

Y thae

BUDAPEST

oktdber 31, igy tehat aki szeretné ked-
vezdbb helydijakkal lefoglalni helyét a
HUNGEXPO Budapesti Vasarkdzpont A és
G pavilonjaban, annak érdemes még el6t-
te bekdldeni kitoltott jelentkezési lapjat a
szervezdknek.

B&vebb informéaciokért latogasson el a
www.sirha-budapest.com weboldalra! A
Sirha Budapest kiemelt szakmai partnere
a METRO, és kiemelt médiatdmogatdja a
Trade magazin. (x)

& Sirha Budapest: Almost half of
the exhibition space is already

booked

The next Sirha Budapest trade show will take place on 4-6
February 2020. It perfectly shows the significance of the
Budapest event that already aboutioo companies have
booked 5,000m? of exhibition space — this is half of the trade
fair's total floor space! Those companies that haven't booked
yet can still do at a preferential rate before 31 October 2019.
Last time 300 companies showcased their products and
services on 12,000m? for 21,500 trade visitors from the food,
baking and confectionery, hotel and restaurant, packaging
and gastronomy sectors. As for the composition of visitors,
32 percent represented the HoReCa sector, 13 percent came
from the food industry and 12 percent were retail and trade
professionals.

Programmes will include a wide range of conferences, the
Hungarian final of the Bocuse d'Or chef competition and
the International Catering Cup, the Sirha Budapest dessert
competition and many more. Visit wwwisirha-budapest.
com for more information! (x)
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Digitalis forradalom
a raktarakban

Tervezés, optimalizacio, személyre szabottsag, egyedi
megoldasok és innovaciok nélkiil ma mar egyetlen magara
valamit ad6 raktar sem miikodhet sikeresen. Korképiinkben azt
vizsgaltuk meg, merre tart a hazai raktartechnologia, hogyan
késziilnek fel a cégek a valtozasokra, és milyen kiilonleges
modszereket vetnek be annak érdekében, hogy megfeleljenek a

42

XXI. szazad elvarasainak.

z ellatasi lanc teljes korG biztosi-
Ata’sa’t a Schenker Kft.-nél a sziget-

szentmiklési atrakoraktar, a szer-
z6déses logisztikai raktar, valamint a cég
Magyarorszagon széles korben lefedett
kozuti haldzata és megfeleld infrastruktu-
rdjanak megléte teszi lehetévé.
— A ndvekvé piaci és Ugyféligényeknek
megfeleléen folyamatosan szélesitjik az
FMCG-szektorban
a szaraz és hatott
termékek szallitasi
lehetéségeinek ko-
rét, féként a tengeri
és a légi Uzletaga-
inkban. A mintegy
5000 négyzetméte-
res cross-dock rakta-
runkbol kézpontilag
irdnyftva fedjik le a
teljes magyarorsza-
gi aruteritést, és inditjuk a nemzetkozi
gyUjtéjaratainkat, valamint fogadjuk az
importjaratokat is — avat be a részletekbe
Niklos Zsuzsanna értékesitési, tender- és
marketingigazgato.

Niklos Zsuzsanna
értékesitési, tender- és
marketingigazgato

DB Schenker

Robotizalassal a hibamentes,
tervezheto miikodésért

A munkaeréhidny a raktarakat sem kimé-
li, igy a targoncagyartd cégek rengeteget
tudnak segiteni azzal, hogy automatizalt
gépeikkel helyettesitik az emberi erét.

— A manuadlisan végzett logisztika ma mar
egyértelmuUen versenyhdtranyt jelent. Az
Uj stratégia célja a robotika, a vezetd nél-
kuli targoncdk (AGV-k), az automatizalds
és a mesterséges intelligencia egyre na-
gyobb mértékl integréldsa a raktarozasi
és logisztikai folyamatokba — mutat ra a
kovetendd iranyra Toth Déniel, a STILL Vil-
lastargonca Kft. automatizélasi szakérté-
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je. A cég igencsak elébe ment az aktudlis
trendeknek, hiszen automatizalt vontat-

manyrendszere Vezetd nélkdli jarm és
robotika kategdridban idén elnyerte az
intralogisztika innovacios Oscar-dijat. A
rendszerrel emberi kdzrem(ikddés nélkil
lehet rakat fel- és lerakoddst végezni. Szin-
tén a hagyomanyos targoncék szamara fej-
lesztette ki a STILL a neXXt fleet szoftvert,
amely a targoncaflottdk adatalapu keze-
lésének teljesen Uj szintjét képviseli. Ezek
mellett a STILL kifejezetten anyagmozgatod
robotként gyartott gépeket is kindl. A ha-
zai raktarautomatizacio helyzetét illetéen
igen nagy kulénbségek tapasztalhatdak a
raktarak kozott.

— A legtdbb cégnél még egymas mellett
dolgoznak az automatizalt és a hagyoma-
nyos targoncak. Ugyanakkor mar hazank-
ban is mUkodik komplett, [ézernavigacio-
val irdnyitott, automatizalt anyagmozgatd
robotflottank, amellyel egyik partnertink tiz
dolgozdé munkajat tudta kivaltani, s emel-
lett a fokozott raktari biztonsag, a hibamen-
tes és tervezhetd mikddés, valamint az
Uzemeltetési koltségek csdkkentése is fon-
tos szerepet jatszott dontésében — emeli
ki az el6nydket Téth Daniel. A STILL-hez
érkez6 igények a vallalatok hatdrozott to-
rekvését mutatjék az innovativ megoldasok
felé. N6 a kereslet a koltséghatékony Li-ion

akkumulatorral felszerelt gépek és a mes-
terséges intelligencia alapu adatelemzés
irdnt, s a cég egyre gyakrabban szallit all-
vanyrendszereket és ahhoz optimalizalt
targoncaflottakat is tartalmazé komplex
csomagokat.

A siker kulcsa: rugalmassag

és hi-tech

A Waberer's Cégcsoport belfoldi fuvaro-
zasra, szallitmanyozasra, valamint komplex
raktarlogisztikai szolgaltatasokra szakoso-
dott tzletdga a Waberer's Szemerey Lo-
gisztika Kft. (WSZL) ma a piac legnagyobb
szerepl&jeként 215 000 négyzetméternyi
raktarterlleten, 2500 f&s allomanyan belll
mintegy 1100 raktarlogisztikai szakembert
alkalmazva latja el partnereit.

— Egy véllalat versenyelényének megszer-
zéséhez és megdbrzéséhez a szolgéltatds
magas szinvonala és a modern géppark
mellett elengedhetetlen a flexibilis Ugy-
félorientdlt szemlélet. Ez aWSZL esetében
annyit tesz, hogy mélyrehato elemzés so-
ran feltérképezzik partnereink igényeit, és
ezeknek megfelelen standard szolgalta-
tasi csomagok helyett egyediigényekhez
alkalmazkodd, testreszabott tzleti meg-

oldasokat kindlunk, mikoézben igazodunk
Ugyfeleink drazasi rendszereihez is — rész-
letezi a cég sikerének hatterét Perecsényi
Gergely, a WSZL FMCG-raktarozasi Gzlet-
agvezetdje. A Waberer's legmodernebb
infrastrukturaval és informatikai rendsze-
rekkel ellatott raktarbazisaiban — ame-
lyek alkalmasak mind hitétt, temperdlt
szarazaruk, mind veszélyes druk taroldsara
— jellemz&en magasraktari, EURO-rakla-
pos, illetve tombos taroldsi metddusokat
alkalmaznak.

— Partnereink részére kindlt komplex logisz-
tikai csomagunk magaban foglalja a rak-



tarozasi, a szallitmanyozasi, a logisztikai, a
csomagoldsi, valamint a specidlis igényeket
is kielégfté szolgaltatasokat is. Co-packing
részleglink a hagyomanyos logisztikai tevé-
kenységek mellett hozzaadott értéki szol-
galtatasokat (VAS), azaz — egyebek mellett
— cimkézést, dtcsomagolast, zarjegyezés,
raklapjavitds is végez — hangsulyozza Pe-
recsényi Gergely.

Digitalizacioval

a versenyképességeért

Adigitalizacié hatalmas lehetéségeket je-
lent a logisztikai dgazat szamara, hiszen
a digitélis és hélozatba kotott raktarak
egyszerUsitik a folyamatokat és novelik a
termelékenységet. A személyre szabott
megoldésok elényeit az anyagmozgatd
gépek és raktari berendezések forgalma-
zésdra és folyamatoptimalizaldsra szakoso-
dott Jungheinrich Hungaria Kft. is régdta
felismerte:

— A gazdasagi kor-
nyezet és a munka-
er6hidny hatésara
egyre tobb véllalat
ismeri fel a ndveke-
dési lehetdségeket
a raktdri folyamatok
optimalizalasaban.
Az intelligens intra-
logisztikai megolda-
sok vezetd rendszer-
fejlesztéjeként meggydzddésiink, hogy
a vallalatok nyereséguk, illetve verseny-
képességiik novelését digitalizalassal és
6sszehangolt folyamatokkal tudjak elérni.
A Jungheinrich szédmukra a legmegfele-
|6bb digitalis megoldast kindlja — osztja
meg a cég alldspontjat Horvath Zoltdn
Ugyvezetd igazgato.

A véllalat fejlesztéseinél az Ugyfelek igé-
nyeit tartja a legfontosabbnak, és ezt
szolgaljak innovacidi is. A rugalmas és
gazdasagos Uzemeltetés egyik kulcsanak
a litiumion-technolodgia alkalmazasat tart-
ja. Az eredmények magukért beszélnek:
forradalmian Uj targoncai kozil az ETV
216i elnyerte az idei Ev Targoncéja Dijat
(IFOY Award).

— Litiumion-akkumulatoraink intelligensek,
és kommunikélnak a targoncaval, valamint
a toltékészilékkel. Ezaltal megvédik magu-
kat a nem rendeltetésszer( kezeléstdl, és
optimalisan a felhasznélashoz alkalmaz-
kodnak. Akkumulatoraink nagy teljesit-
ményre képesek, karbantartdsmentesek
és hosszU élettartamuak. Biztosak vagyunk
abban, hogy a Li-ion technoldgia hama-
rosan az intralogisztikai d4gazat standard
energiataroldja lesz — foglalja 6ssze az Uj

Horvath Zoltan
ligyvezetd igazgatd
Jungheinrich Hungaria
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A MarChe Logisztika Kft. 2017-ben nyi-
totta meg elsé budapesti City-raktarat,
és indftotta el or-
5zagos raktarozasi
és fuvarozasi szol-
galtatdsat. Legna-
gyobb partneriik-
kel, a Chef Market
Zrt-vel kdzdsen
alakitottak ki fo-
lyamataikat an-
nak érdekében,
hogy az élelmi-
szer-logisztikai piacon olyan pontos és
megbizhatd szolgaltatast nydjtsanak,
amely a kiemelked6 elvardsokkal bird
HoReCa-szektorban is egyedulallé.

Raktarukat belvaroshoz kozeli tertileten
alakitottak ki, igy nemcsak a partnereiket
tudjak rugalmasan kiszolgalni, de a dol-
gozok szamara is kdnnyen elérhetd, von-
z6 munkalehetéséget biztositanak.

- Alogisztika teljes folyamatat a legmo-
dernebb technoldgia vezérli. Raktarunk
mUkodését WMS-rendszer irdnyftja az aru
kiaddsaig, minimalisra csokkentve a hi-

Herich Daniel
ligyvezeto igazgatd
MarChe Logisztika

World Class minosités a logisztikaban

bazés lehetdségét. Fuvarszervezésiinket
automatikusan, informatikai programok
segftségével végezzik a leheté legopti-
malisabb logika alapjan. Autdinkat sajat
fejlesztés(i rendszeriink segitségével, on-
line kdvetjik, amely dsszekottetésben
van a Waze alkalmazassal, igy nem csu-
pan utélag vagyunk képesek lekdvetnia
gépkocsik mozgasat, hanem az aktualis
és jovébeni varhato érkezéseket is valds
idében latjuk, s igy azonnal be tudunk
beavatkozni a kiszallitasi idokapuk be-
tartasa érdekében, ami egyedtlallé a
logisztikai piacon — sorolja kulénleges
megoldasaikat Herich Daniel, a Mar-
Che Logisztikai Kft. igyvezetd igazga-
téja. Annak kdszonhetden, hogy a cég
minden fejlesztése partnereik érdekeit
szolgalja, az NPS vevéelégedettségi fel-
mérése alapjan 2019-ben a MarChe World
Class kategdridba lépett. A cég célja az,
hogy az emberi munkaeréforras mellett
folyamatos informatikai fejlédéssel, ro-
botizacidval tegye magét a XXI. szézadi
logisztika vezetd szerepl&jéveé a magyar
piacon./

MarChe Logisztika Kft. opened its
first City warehouse in Budapest in
2017 and launched a nationwide
warehousing and freight forwarding
service. They teamed up with their
biggest partner, Chef Market Zrt,
to develop processes in coopera-

& World Class certification in logistics

tion, so that they can provide food
logistics services that stand alone
in the HoReCa sector. Daniel Her-
ich, managing director of MarChe
Logisztikai Kft. told: they ran the
warehouse using a WMS system
and shipping is organised with the

help of IT solutions, e.g. delivery van
movement is tracked online, so that
partners get updated information
about the time of arrival. In 2019
MarChe entered the World Class
category in the customer satisfaction
survey of NPS.//

technoldgia elényeit a Jungheinrich tgy-
vezetd igazgatdja.

Az energiahatékonysag mellett az auto-
matizalas terén vezettek be Uj termékeket
a piacra. Az elmult év Ujdonséaga a Jung-
heinrich sajat fejlesztésti STC darabaru-fel-
rakd gépe, amely kategdridjaban jelenleg a
piacon elérhetd legjobb eszkdz.

Raktariranyitas mesterfokon

Az intralogisztika jovéjét innovativ koncep-
ciokkal és megoldasokkal alakité SSI SCHA-
FER ugy latja, a kis- és kozépvallalkozasok
egyelére dvatosak a technoldgiai fejleszté-
sek terén, mikdzben a nagyvallalatok mar
komoly lépéseket tettek ez Uigyben. A fej-
lesztések egyik teriilete az automatizacios
technoldgidk integralasa a jelenlegi stan-
dard rendszerekben, masrészt a szoftveres
fejlesztések, melyek hatékonyabb nyomon
kovetést és kezelést tesznek lehetévé.

— A fejlesztések nem minden esetben a
munkaerd csdkkentésére vagy a hiany

kivaltasara szolgalnak, hanem a belsé
logisztikai feladatok atstrukturaldsara, a
folyamatok hatékonyabbd tételére, mi-
kdzben a felszaba-
duld eréforrdst a
termel&tevékenység
szolgélataba lehet
allitani — mutat ra a
valtozésok elényeire
Palasik Marton, az
SSI SCHAFER érté-
kesitési vezetdje.

A raktari folyama-
tok optimalizalasa-
nal fontos, hogy minden esetben egy
mély adat- és folyamatelemzés elézze
meg, amely a jovébeli Uzleti terveket
és trendeket is figyelembe veszi. Az SSI
SCHAFER jelenleg hat piaci szegmens-
ben kinal célorientdlt megoldasokat, fi-
gyelembe véve a kildnbdzé logisztikai,
ergondmiai, valamint lean- és rendszer-
tényezéket.

Palasik Marton
értékesitési vezetd
SSI SCHAFER
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Okosraklapoké a jovo

A raklapok a raktarozas kikerilhetetlen
szerepldi. Ma mar egészen egyedi meg-
oldasok Iéteznek akar a raklapok anyagat,
akar életciklusat, illetve kdvethetdségét
illetéen. Ez utdbbira a raklaphamisitasok
miatt van oridsi szikség. A nyomonkdvetés
egyik Uj maodja, a kozépsé raklaptuskédba
szerelt integralt jelado- és -vevd erre kindl
megoldast.

- Nemrég az EPAL-konferencian lattuk ezt
a megoldast, amelynek Iényege, hogy min-
den egyes rakoddlap nyomon kovethetévé
valik dltala. A rendszer tobbek kozott olyan
informaciokat is le tud kérni a raklaprdl|,
mint a gyartd cég neve, a gyartas idépont-
ja, mely cégek hasznéltak és mikor, milyen
Utvonalakon, milyen hémérsékleti vagy
id6jarasi viszonyoknak volt kitéve a rak-
lap, ki javitotta és mikor — sorolja a kulén-
leges nyomkovetd
megoldas elényeit
Polgéar Ferenc, a rak-
lap-értékesitéssel és
-Ujrahasznositassal
foglalkozd P&P Bu-
dafok KFt. Ggyve-
zet$ igazgatdja, aki
ugy latja, az elekt-
ronikus eszkdzok
aranak folyamatos
csokkenésével az intelligens raklap gaz-
dasagos megoldas lehet, és par éven be-
[Gl minden Uj UIC és EPAL raklapot intel-
ligens eszkdzzel 1dtnak majd el, hiszen a
piac igényli az okosraklapokat, amelyek
hatalmas segitséget jelentenének a lo-
gisztikdban. A cég a kdrnyezetvédelmet
is nagyon komolyan veszi, rdadasul a mas
cégek ltal hulladékként dtadott raklapokat
Ujrahasznositjak. A hulladékkezelést ille-
téen Polgar Ferenc igen kedvezétlennek
latja a hazai helyzetet.

— A kis- és kozépvéllalatok nem foglalkoz-
nak a fa csomagolasi hulladékaik szakszerU
kezelésével: az egyutas raklapokat a dolgo-
z6k gyakran hazaviszik és elttizelik. Jellem-
z6en a kilfoldi tulajdonu nagyvéllalatok és
multicégek adjdk a hozzank beérkezé fa
csomagolasi hulladék nagy részét. A hul-
ladékként atadott raklapokat szétbontjuk,
és az adott cég szikségleteinek megfelel®
méret( rakoddlapot gyartunk. Ezzel az elja-
rassal egy korfolyamatot tudunk kialakitani,
a vallalat pedig a csomagoldanyagait szin-
te hulladékmentesen Ujra fel tudja hasznal-
ni —emeli ki Polgar Ferenc.

A cég tavaly kezdte Uzemeltetni az Ujra-
hasznositott raklapok hékezelésére kiala-
kitott szaritékamrajat, amely bevdltotta a
hozza flizott reményeket. Az EU-n kivilre

—

Polgar Ferenc
lgyvezetd igazgato
P&P Budafok
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szallitott raklapokat a rovarkértevék be-
hurcolasat megakadalyozando, hékezelni
kell. A P&P Budafok Kft. szaritékamrajaval
mindez biztosithatd, ami elsésorban azért
nagyon fontos, mert a mas kontinensekrél
behozott invaziv fajok komolyan veszélyez-
tetik a hazai flérat és faunat, a raklapok ste-
rilizéldsaval pedig ez a kockazat jelentésen
csokkenthetd.

Sokba keriil a levego

Csomagolas nélkul sem szallitmanyozas,
sem raktarozds nem létezne. Az egye-
di csomagolasi megoldasokat kindléd DS
SmithPackaging Hungary éppen egy éve
mutatta be innovativ termékét, a PaPillOn
termékcsalddot, amelyben paletta, raklap-
fedd és konténer kapott helyet.

— Bér a termékek piaci bevezetése még
folyamatban van, a partnereink visszajel-
zése alapjan mar most kijelenthetd, hogy
az innovativ PaPillOn raklapfedd és papir
raklapok, valamint a kapcsolodé egyedi
termékfejlesztések irdnt jelentds és egyre
er6so6dé piaci igény mutatkozik. A termékek
maximalisan bevaltotték a hozzajuk flzott
reményeket, a fokozott érdekl6dés hatterét
azadja, hogy egy erés, megbizhato, tiszta és
nem mellesleg kdrnyezetbarat megoldast
dolgoztunk ki, ami segiti partnereink logisz-
tikai koltségeinek optimalizalasat, valamint
tdmogatja a kornyezeti és fenntarthatdsagi
célok elérését — mondja Szabd Levente, a
DS Smith sales és marketingigazgatdja. A
PaPillOn termékcsaladhoz tartozé raklapfe-
dé tisztasagaval, penészmentességével, kis

Hell: pokolian jo raktar évi 365 napon at

Februarban nyitotta meg egyedulallo
magasraktarat a Hell Energy. A szinte
teljesen automatizalt épulet egészen
egyedi megoldasokkal és technolégi-
aval kezdte meg a mikodését. Az ed-
digi tapasztalatok azt mutatjak, hogy
a beruhdzas bevaltotta a hozza flizott
reményeket.

Az automata ma-
gasraktdr és a
hozzé kapcsolédd
egyedi szallitopa-
lydk megépitése,
a raktari techno-
l6gia és az azt
irdnyitd szoftver,
valamint a vellk
Osszekapcsolt SAP
vallalatirdnyitasi rendszer kdzds egyutt-
mUkodése révén egy megbizhatd és
hatékony raktarozasi rendszer szlletett.
A raktar mUszaki iranyitasa folyamatos
megfigyelés alatt tartja a rendszert, hogy
a szakemberek az esetlegesen felmerilé
legaprobb hibakat is azonnal észreve-
gyék és elharithassak.

— A HELL cégcsoport folyamatos nove-
kedése megkivanta, hogy egy innovativ
és fenntarthatd megoldast valasszunk
a logisztikai szolgaltatas fejlesztése ér-
dekében. Az automatizalt rendszer egy

Blaga Zsolt
logisztikai vezetd
Hell Energy Cégcsoport

tervezhet6bb és kiszamithatobb logisz-
tikai folyamatot tesz lehetévé. A rend-
szernek koszonhetéen az év minden
napjan, napi 24 éraban képes mikodni
a raktar, rdadasul altala csokken az em-
beri hibazas lehetésége is, ezzel egylitt
kevesebb a raktari anyagmozgatds soran
keletkezett sérilésekbd| szarmazé selejt
mennyisége — sorolja a raktar elényeit
Blaga Zsolt, a Hell Energy Cégcsoport
logisztikai vezetdje.

A Hell tavlati céljai kozott szerepel az
ugynevezett AGV, azaz automatizalt
irdnyitasu jarmuavek hasznalata a tolté-
Uzemek kiszolgalasara, valamint a dron-
nal torténd leltarozas lehetdsége. Ami a
hazai raktartechnoldgiai helyzetet lleti, a
logisztikai vezetd Ugy latja, vegyes a kép
a hazai cégek altal hasznalt raktartech-
nolégiai megoldasok kézott.

—Vannak cégek, amelyek hozzank hason-
|6an nagyméretl automata raktarakat
Uzemeltetnek, és vannak olyan vallalatok,
ahol manudlis raktarozasi tevékenységet
folytatnak. Az alkalmazott raktartechno-
|6giai megoldasok nagyban fliggenek
attél, hogy milyen anyagi lehetéség és
szandék all rendelkezésre a fejlettebb
technolodgidk alkalmazésara — mutatott
rd Blaga Zsolt a hazai raktarok kozti k-
|6nbségekre. /7

& Hell: A hell of a good year for 365 days!

manager of Hell Energy Group told
that the new system makes 24-hour
warehouse operation possible on
every day of the year. It is easier
to plan with the new system, and
logistics processes are more reliable
and efficient. HELLs long-term goals

In February Hell Energy opened a new
fully aucomated warehouse that uti-
lises unique technological solutions.
The warehouse management soft-
ware is connected to Hell Energy’s
SAP system for maximum efficiency.
Zsolt Blaga, logistics and warehouse

include starting to use automated
guided vehicles (AGV) that would
serve filling plants and drone tech-
nology in stock keeping. Mr Blaga
opines that the warehousing tech-
nology companies use greatly depend
on their budgets and strategies. /




tomegével és biztonsdgos kezelhetdségé-
vel mutat nagy killonbséget a faracs- vagy
pozdorjafed6kkel szemben, mig 100%-ban
Ujrahasznositott papirbol készilt raklapjuk
elsésorban tengerentuli exportokra optiméa-
lis, mivel mentesil a fara jellemzd hékezelési
problémakar aldl. A cég nemrég kozos, glo-
balis felmérést végzett a Forbes Insightsz-
szal nemzetkdzi druszéllitds tertletén an-
nak érdekében, hogy
szamszerUsitsék a ki-
hasznélatlan szallito-
kapacitasok nagysa-
gat. Az eredmények-
bél kiderdlt, hogy az
esetek tobbségében
a termékeket kétszer
akkora méretd cso-
magolasban szallit-
jak, mint a sziksé-
ges, rdadasul a gazdasagtalan rakodéas és
csomagolas miatt a konténerekben maradd
levegd szallitdsanak becsult kdrnyezeti ha-
tasa igen jelentds.

— Kulcsfontossagu szempont, hogy a ki-
hasznélatlan tér csokkentését, megsziinte-
tését, a beszerzésilanc egészére vonatkozd
kihivasnak tekintstk. Erre lehet megoldas
a DS Smith ,Made2Fit" automatizalt cso-
magolasi rendszere, amely kikiszoboli a
csomagon belili kihasznélatlan teret, és
jelentésen csokkenti a termékek elmoz-
duldsat a csomagon belll — hangsulyozza

Szabé Levente
sales és marketingigazgato
DS Smith
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A csomagolas a bolti figyelemfelkeltés révén
a termékek értékesitésében is komoly szere-
pet jatszik. A DS Smith gy latja, mikdzben
a csomagolasok vasarlddsztonzé szerepe
nagyon jelentds, a kindlédobozok tudatos
alkalmazasa még mindig szdmos kiaknézat-
lan lehet6séget hordoz magéaban.

- Egy jél megtervezett kindlddoboz-konst-
rukcié magnesként vonzza a vasarlok fi-

gyelmét. Mivel a csomagoldsnak aruvédel-
mi, logisztikai szempontoknak is meg kell
felelnie, a polcokon lathatd kindlddobozok
sok esetben tervezési kompromisszumok
eredménye: az alapveté aruvédelmi és
figyelemfelkeltési funkciok kozotti op-
timum — mutat ra a sales és marketing-
igazgato.

Gy. 0.

Modern megoldasok
az FMCG-raktarozas kihivasaira

Munkaeréhidny, fluktuacio, szikos rak-
tarkapacitas, alacsony hatékonysag. A
raktarinformatika tertletére specializa-
l6dott Logicort Kft. szakembereit ezekkel
a problémakkal keresik meg leggyakrab-
ban az FMCG-szektorban is. Volgyi Dénes,
a Logicort Kft. Ugyvezetdje szerint Uj ki-
hivasokhoz Uj technoldgiai megoldéasokra
van szUkség:

,Felokositjuk a raktarakat és digitalizal-
juk @ munkafolyamatokat. A Logicort
rendszer automatikusan tartja nyilvan a
teljes arukészletet pontos helyadatokkal,
igy nincs tobb kereséssel elvesztegetett

idd, nincs tobb ki-
haszndlatlan rak-
térhely. Digitélis
eszkozeinkkel mar
az elsé munkanap-
tol 1épésrél [épés-
re vezetjuk végig
a munkavallalokat
feladataikon, mi-
kdzben hatékony
algoritmusokkal
minimalizaljuk a feladatok elvégzésé-
hez szlikséges id6t, a bevételezéstdl a
kiszallitasig”" /

Volgyi Dénes
lgyvezetd
Logicort

N 2%

FMCG companies most often con-
tact Logicort Kft's warehouse IT
experts with the problems of the
workforce shortage, small warehous-

& Modern answers to the challenges of FMCG warehousing
ing capacity and low efficiency level.
Managing director Dénes Volgyi told:
they smart up warehouses and digi-
talise the work processes. The Logi-

cort system automatically monitors
the full stock with exact location
data, so no more time is wasted and
no warehouse space is left unused. /

Szabo Levente.

s

Zsuzsanna Niklos, sales, tender and mar-
keting director of Schenker Kft. told Trade
magazin that in line with increasing market
and partner demand, they keep widening the
range of dry and refrigerated goods trans-
portation services, especially in sea and air
transport. From the company’s 5,000m’
cross-dock warehouse they take goods to
every part of the country, and start inter-
national collective transports and receive
import cargo.

Daniel Toth, automation specialist of STILL
Villastargonca Kft. explained that manual
warehouse work creates a competitive dis-
advantage. The new trends is integrating
robotics, automated guided vehicles (AGV),
automation and artificial intelligence (Al)
technology into warehousing and logistics
processes as much as possible. STILL Kft.
has developed the neXXt fleet software for
traditional forklift trucks, which has opened
anew horizon in the fleet-type management
of forklifts. The company also offers materials
handling robots to partners. Mr Toth told
that in most warehouses both classic and
automatic forklift trucks are used. Demand
is on the rise for Li-ion battery operated
machinery and Al-based data analytics.
Waberer's Szemerey Logisztika Kft. (WSZL)
does domestic freight forwarding and com-

& Digital revolution in the warehouses

plex warehouse logistics services. They are the
biggest market player, with 215,000m” of ware-
house space and 2,500 workers, from which
1,100 work in warehouse logistics. We learned
from Gergely Perecsényi, head of FMCG ware-
housing at WSZL that the company does
in-depth analysis to identify partner needs
and recommends tailor-made service packages
them based on the results. The complex logis-
tics package they offer to customers involves
warehousing, transportation, packaging and
special services. WSZL's co-packing division
provides value-added services too, such as
labelling, repackaging or pallet repair.
Digitalisation creates great opportunities in
the logistics sector, as digitalised and connect-
ed warehouses can simplify processes and
increase productivity. Zoltan Horvath, man-
aging director of Jungheinrich Hungaria Kft.
told our magazine that the company special-
ises in selling materials handling equipment
and warehouse machinery, and in optimising
processes. They are the market leader in devel-
oping intelligent intralogistics systems. Their
innovation activity concentrates on partner
needs. They reckon that the key to flexible
and economical operations is the adoption
of Lithium-ion technology. From their revo-
lutionary new forklift models ETV 216i won
Forklift of the Year at the IFOY Awards.

SSI SCHAFER shapes the future of intralogis-
tics with innovative concepts and solutions.
The company's experience is that SMEs are
adopting new technology slowly, while large
companies have already taken great steps in
this respect - told head of sales Marton Pa-
asik. Itisimportant in optimising warehous-
ing processes to do in-depth data and process
analytics before acting. SSI SCHAFER offers
target-oriented solutions in six segments.
The company has developed the WAMAS®
software for controlling and monitoring man-
ual warehousing processes, supervising the
flow of materials in MFC systems, and con-
trolling automatic warehousing systems. The
company also has many innovations in the
field of intralogistics, such as Shuttle systems,
order picking co-robots and Al-technology
preventive maintenance systems.

Pallets are fundamental in warehousing.
Today there are special solutions available
as regards pallet material, life cycle or trace-
ability — the latter is necessary because of
counterfeiting. Ferenc Polgar, managing
director of P&P Budafok Kft. informed our
magazine that smart pallets can be econom-
ical as their prices keep decreasing. In a few
years' time all new UIC and EPAL pallets will
be equipped with smart devices that can
be of great help in logistics. The company

also takes environmental protection very
seriously, for instance they recycle the dis-
carded pallets of other companies. Last year
P&P Budafok Kft. started utilising a drying
chamber for the heat treatment of recycled
pallets — pallets going to non-EU countries
must be treated this way to prevent the
‘import’ of pests in them.

Freight forwarding and warehousing
wouldn't be possible if packaging didn't ex-
ist. DS SmithPackaging Hungary's innovative
PaPillOn product range - pallet, top deck,
container — debuted one year ago. Sales
and marketing director Levente Szab¢ told:
PaPillOn and the innovation work done since
its launch have absolutely lived up to the
expectations, as DS SmithPackaging Hungary
improved the transportation cost efficiency,
storage and product distribution conditions
of partners thanks to these. According to a
global survey conducted in cooperation
with Forbes Insights, in international ship-
ping products are usually transported in
packaging that is twice as big as it would be
necessary. The company has developed Ma-
de2Fit to solve this problem: it is basically an
automatic packaging system that eliminates
empty space inside the packaging, and by
this also prevents products from shifting in
the packaging./
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»Muikodési klvalosag, kittino
uzleti partner és munkaltato”

A VPK Packaging Cégcsoport a vilag egyik élenjaro
csomagoloanyag-gyarto vallalata. 1935 ota készit logisztikai célokra
hasznalhato innovativ - és az aruk szamara védelmet nyujto -
kartonpapir csomagolast. A cég a mai napig allando novekedést és
boviilést mutat. A nagyszalontai iizem létesitésére 2007-ben sziilettek
meg a tervek, az elso termékeket 2009-ben gyartottak le. Az évente

eloallitott termék mennylsege ma mar eléri a 85 millié m’-t, amely
hamarosan évi 100 milli6 m*-re fog néni.

VPK Packaging Nagyszalonta része
Aa VPK Packaging Cégcsoportnak,
amely a vildg egyik vezetd
csomagoldanyag-gyarto vallalata,
Osszesen 20 orszagban 65 gydrat
Uzemeltet, kdzpontja Belgiumban
taldlhaté. A nagyszalontai Gzem
ma mar a fenntarthaté hulldam-
papir csomagolasi megoldasok
egyik vezetd elédllitdja lett. Ter-
meékvalasztéka testreszabott meg-
oldéasokat kinal hulldmkarton cso-
magolas, papircsdvek és élvédok
terlletén. Minden egyes termék
teljes korlien Ujrahasznosithato.
Mindezeken tul, az &sszes papir-
termékuk FSC (Forest Stewardship
Counsel) mindsitéssel van ellatva,
ami lehetéséget nyujt arra, hogy a
kdrnyezeti és tarsadalmi felel¢sségvallalds
garantélasaval érjenek el Gzleti sikereket.
— A VPK Packagingnél elkdtelezettek va-
gyunk, hogy meghallgassuk az (gyfelein-
ket, és megoldast taldljunk egyedi kéré-
seikre is — hangsulyozza Bart Dobbelaere,
aVPK Packaging Nagyszalonta Ggyvezeté
igazgatdja. — Az, hogy része vagyunk a
VPK Packaging Cégcsoportnak és a BBP
Szbvetségnek, nagyban segit az eréfor-
rasok megfeleld elosztdsdban és abban,
hogy mindig kivalé tgyfélélményt nyuijt-
sunk. Azonfelll multinacionalis Ggyfeleink
szamdra olyan megoldast tudunk kinalni,

.Q’ vpk packaging

melynek sordn a beszerzéseiket kozponti-
lag eurdpai szinten intézhetik, a teljesitése-

ket és kiszallitdsokat pedig Europa-szerte a
helyi egységeink végzik, figyelembe véve
az egyedi helyi igényeket, ugyanakkor min-
denUtt biztosftva ugyanazt a minéséget
és szolgaltatast. Szildrdan hisziink a helyi
véllalkozoi szellem fontossdgaban, amely
stimuldlé kornyezetet és termékeny tap-
talajt biztosit az innovacio szamara. Masik
kulcsfontossagu erésségink, hogy a VPK
Packaging Cégcsoport lednyvallalataként
is tudunk gy muikodni, mint egy helyi val-
lalkozds. El6nyét élvezzik a csoport altal
biztositott erds pénzigyi hattérnek, szak-
értelemnek, de mint egy helyi véllalat, a

Celebrating' ‘ Years of Business

stratégidnkat a helyi piaci viszonyok, vala-
mint a multinacionalis és helyi tgyfeleink
egyedi igényei hatdrozzék meg.

Az évek soran a tarsadalmi felelésségval-
lalassal (CSR) kapcsolatos projektjeik a cég
stratégidjanak integralt részévé véltak, me-
lyek kivald eszkdzként szolgalnak a helyi
kozosségek fejlesztésére.

— EgyértelmUen meghatédroztuk, hogy
mely irdnyba kivanunk haladni, és mun-
kavallaldink bevonasaval folyamatosan
igyeksziink gondolkoddsmdédunkon val-
toztatni és az elkdtelezettséget ndvelni —
szogezi le az igyvezetd igazgato.
— A kdzdsségre gyakorolt pozitiv
hatasok valodi visszaigazolast és
motivalo erét nydjtanak annak ér-
dekében, hogy folytassuk és to-
vabb erésitsik tarsadalmi szerep-
vallalasunkat. A fenntarthatésagot
szem el6tt tartva harom relevans
terlletet vélasztottunk ki a helyi
CSR projektjeinkhez: oktatas, kor-
nyezetvédelem, valamint sport és
szabadidds tevékenységek.

Az Ifjusagi K6zdsségi programju-
kat Bihar megye és Nagyszalonta
fiataljai szamara hoztak létre. Ez
olyan felel¢s gondolkodasu fia-
talokat tdmogat, akik folyamato-
san fejlédni szeretnének, felismerik a ko-
70sség szlkségleteit, igényeit, valamint
képesek és hajlandok a pozitiv valtozas
érdekében cselekedni. Annak érdekében,
hogy egy épéssel kozelebb kertljenek
a korforgdsos gazdasag eléréséhez, és
hogy segitsenek véltoztatni az emberek
gondolkoddasmaodjan és a kornyezethez
vald hozzaallasukban, 2019-ben egy nem-
zeti faliltetési programhoz csatlakoztak.
Ennek keretében Bihar megye terlle-
tén tébb mint 1000 dnkéntes és a VPK
csapat segitségével mintegy 18 000 fat
Ultettek el. (x)

& ‘Operational excellence, great to work with and great to work for’

VPK Packaging Group is one of the big-
gest packaging manufacturers in the
world, with 65 factories in 20 countries
and its headquarters in Belgium. VPK
Packaging Salonta is a member of the
group. The factory in Salonta opened
in 2009 and its current production ca-
pacity is 85 million m? a year, which will
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soon increase to 100 million m* The
production plant in Nagyszalonta is a
leading manufacturer of sustainable cor-
rugated packaging solutions. All of their
tailor-made corrugated board, core and
edge protector products are fully recy-
clable, and each product is FSC (Forest
Stewardship Counsel) certified.

Bart Dobbelaere, managing director: ‘Be-
ing part of VPK Packaging Group and
BBP Alliance helps in allocating the right
resources and means that we can always
deliver an excellent customer experience.
To multinational partners we offer solu-
tions that guarantee European-level cen-
tral purchasing, while manufacturing and

delivery is done by the local units all over
Europe, taking local needs into consider-
ation. CSR projects form an integral part
of the company’s strategy, contributing to
the development of local communities.
CSR projects are realised in the fields of
education, environmental protection and
sports and leisure activities. (x)
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reflektorban: szallitmanyozas, logisztika, raktarozas (2. rész) 77777+

10 éve van jelen a romaniai és magyarorszagi piacon a VPK
Packaging. Ezen jeles évfordulo alkalmabol egy nagyszabasu
rendezvényt szerveztek tigyfeleik korében, amelyre 2019. majus
17-én keriilt sor a nagyvaradi Double Tree by Hilton hotelben.

art Dobbelaere, a VPK Ugyvezetd

igazgatdja az innepségen elmondta:

,Immar 10 éve foly-
tatjuk gydrtasi tevékeny-
séglinket Nagyszalontan,
ami egy igazi mérfoldkd
a céglnk szamdra. Ezt
azokkal a kiemelt part-
nereinkkel egytt szeret-
tik volna megtinnepelni,
akik mindvégig veltnk
voltak az elmult évek
soran. Thomas Baeke-
landt Belgium romaniai
nagykdvete csatlakozott
hozzank ezen az Ginnepi
eseményen, és biztositott
a fenntarthato partneri kapcsolatok fejlesz-
tése iranti feltétlen tdmogatdsarol. Az olyan
véllalatok, mint a Hirds Doboz Kft., Europe-
an Food SA, Elvila SA, Interpack SRL, Karpat
Meat Packers, Mardan Exim SRL, Presstein
SRL, Connectronics Romania SRL, ECOLOR
SRL, Propack SRL, mind stratégiai fontos-

.Q‘ vpk ‘ packaging

sagu Ugyfeleink, akik a kezdetektél fogva
mellettlnk allnak, megalapozva ezzel a
fenntarthatd partneri kap-
csolatrendszeriinket”

A rendezvény nyitédnya-
ként Dirk Ockerman, a
VPK Packaging benelux
és skandindv orszagokért
felel6s vezérigazgatd-he-
lyettese beszédében a cso-
magoldanyag-ipar jelenle-
gi helyzetérdl, az aktualis
trendekrél, a VPK Csoport
és a BBP Szovetség altal
biztositott eréforrasokrol
és az ezekhez vald hozza-
férési lehetéségekrél nyuj-
tott tajékoztatot.

Afolytatdsban Bart Dobbelaere, a VPK Pac-
kaging Ugyvezet6 igazgatdja kovetkezett
a lednyvallalat novekedési palydjanak és
megvaldsitott terveinek bemutatdsaval.
Halajat fejezte ki az Ugyfelekkel szemben,
és kdszonetet nyilvanitott a valédi Gzleti

~
Celebrating ‘ Years of Business

‘Q’ vpk ‘ packaging

kihivasokért, bizalomért és partneri kap-
csolatokért. Kiemelten emlitette tovabba
azon lehetéségeket, melyek komplex és
innovativ projektek megvalositasat ered-
ményezték. Megkdszonte tovabbd a lojélis
és professzionalis csapat annak érdekében
tett er6feszitéseit, hogy a VPK Packaging az
iparag vezetd vallalatava valjon.

A délutan soran tovabbi két workshop ke-
ralt megrendezésre, melyeknek célja az
volt, hogy a partnercégek még tébb hozzé-
adott értékhez, informacidhoz jussanak.
Ozlem Bahr, a BBP Szdvetséq részét képe-
z6 Klingele Academy trénere, a kutatas és
fejlesztés tertletén rendkivili tapasztala-
tokkal rendelkezé szakember nyujtott tech-
nikai tajékoztatast arrél, hogy mit is jelent
valdjdban az innovativ csomagolas. Majd
Alexander Vandervelden, a,Mentally Fit”
(mentélisan egészséges) coaching csapat
tagja nyujtott bepillantast, hogy hogyan
hozhatjuk ki a legjobb teljesitményt csa-
patunkbdl. (x)

,Annak érdekében, hogy a lehetd
legkdnnyebb legyen vellink egyttt-
mUkodni, az iparag leginkabb Ggyfél-
kdzpontu és legnagyobb vasarléi hd-
séggel rendelkezé vallalata kivanunk
lenni. Célunk, hogy Ugyfeleink valédi
értékhez jussanak szolgaltatasaink al-
tal. Azon feldl, hogy mindig a meg-
felel¢é csomagolasi megoldasokat ki-
naljuk, a globalis ellatasi lanc részeként
megbizhato és kiszamithatd partnerek
legylnk.” — Dirk Ockerman, COO VPK
Packaging Benelux, Scandinavia and
Romania. 7/

‘In order to facilitate working with us, we intend to be-
come the most customer-focused packaging company
— with the highest level of customer loyalty. Our goal
is to provide real value to partners with our services.
We want to offer the best packaging solutions and to
be a reliable partner for them’ - Dirk Ockerman, COO
VPK Packaging Benelux, Scandinavia and Romania. //

Ax‘l'/A
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VPK Packaging has been present in the Ro-
manian market for 10 years. On 17 May 2019
the company invited partners to Double Tree
by Hilton in Oradea, to celebrate the anniver-
sary. Dirk Ockerman, VPK Packaging's COO
of Benelux, and Scandinavia spoke about the

state of play in the packaging industry, the
latest trends and the resources provided by
the VPK Group and BBP Alliance.

VPK Salonta’s managing director Bart
Dobbelaere introduced the growth path of
the affiliate and the complex and innovative

projects realised. He also thanked the efforts
of the loyal and professional team that made
VPK Packaging Salonta a leading company
in the packaging industry.

There were two workshops in the after-
noon programme. Ozlem Bahr, a trainer of

BBP Alliance member Klingele Academy
gave a technological insight into innovative
packaging. Alexander Vandervelden from
the ‘Mentally Fit’ coaching team shared the
methods for bringing out the most from
ateam. (x)
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Ecommerce Summit 2019:

»az online vasarlasoke a jovo

Tizenhatodik alkalommal tartotta meg junius elején az
Ecommerce Hungary az e-kereskedelem jelenérol és jovojérol,
lehetoségeirol és kihivasairol sz6l6 kétnapos konferenciajat
Visegradon. A Hungarian Ecommerce Summit, amely idén

az Onkép alcimet viselte, az év egyik legnagyobb szakmai
rendezvénye, amely tobb mint negyven el6adason keresztiil
mutatta be az e-commerce jelenlegi helyzetét itthon és
Eurépaban, olyan témakat érintve, mint a munkaeropiac, a
fogyasztovédelem, a marketing, a befektetések vagy a logisztika.

z idei taldlkozot tobb valtozas is
Ajellemezte: egyrészt maga a kon-

ferencia neve, amely idén véltott
Elektronikus Kereskedelem Konferenciardl
Ecommerce Summitra, masrészt a kulfoldi
szakemberek meghivasa, akik a nemzet-
kozi piacokon megszerzett tapasztalato-
kat oszthattdk meg a hazai kollégakkal. A
kulhoni eléaddk szamos Uj szemponttal,
szemléletmoddal, véleménnyel és adat-
tal szélesitették a magyarok latokorét, és
a networking-idé-
szakok legaldbb
olyan fontos részét
képezték a konferen-
cianak, mint maguk
a tematikus prezen-
taciok.

A konferenciat Nagy
Nagy Sandor Sandor, az Ecom-
elnok merce Hungary el-

Ecommerce Hungary

noke nyitotta meg.
Kiemelte, hogy az e-commerce immar
nem megkerUlhetd része a hazai gazda-
sagnak, és mara egyetlen véllalat sem
tud anélkul Iétezni, hogy ne hasznalna az
online felUleteket. Hangsulyozta, hogy a
szektor gyorsabban né, mint ahogy a cé-
gek kovetni tudndk, s éppen ezért kapta
a konferencia az Onkép alcimet, hogy a
cégvezetdk szdmadast végezzenek 6n-
magukkal, és feltegyék a kérdést: meddig
jutottak el, mennyit ér a céguk, milyen ké-
pet mutatnak a piac felé, és hogyan tudnak
tovabbfejlédni.

Novekvo bizalom

A megnyitd utan elséként Kis Gergely, az
eNet Internetkutaté és Tanacsado Kft. part-
nere tartott eléadast CommerceWood 2018
cimmel.

)
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— Hétezer webéru-
haz adatait ossze-
sitve 2018-ban 669
millidrd forint volt a
magyar online kis-
kereskedelem netté
forgalma. Ehhez j6n
hozza az a 400-420
milliard forint, amit
a magyar vasarlok
kulfoldi oldalakon
koltenek el. Tehat
tobb mint 1000 milliard forintot kell elhozni
a fogyasztéktdl — hangsulyozta Kis Gergely.
A netté forgalom varhatd névekedése opti-
mista becslések szerint 2023-ra 2,7-szeresére
is néhet. Ekozben a kosarérték is rendkival
dinamikusan nd: 2018-ban ez 15 400 Ft volt,
ami azt jelenti, hogy egy évben egy inter-
netes vasarld atlagosan 124 ezer forintot
kolt el. A teljes hazai lakossagnak tébb mint
a fele vasarolt online 2018-ban. A legnép-
szerlibb termékek a szamitastechnikai
eszkozok, a szorakoztatd elektronika és a
ruhdk, ezeket koveti a lakasfelszerelés, a
jatékok és a fehéraru. Ami a kilfoldi vasar-
lasokat illeti, 3,1 millid hazai vasarld van, aki
rendszeresen és tudatosan vasarol kulfoldi
webaruhdzakbol.

Dr. Jesse Weltevre-
den, a Digital Com-
merce professzora az
e-commerce euro-
pai helyzetét vazolta
fel. RAmutatott, hogy
jelenleg Eszak-Eu-
ropanak, ezen be-
lUl Izlandnak van a
legnagyobb aranyu
internetelérése, mig Magyarorszag a sor
kozepén helyezkedik el. Online vasarlasok

Kis Gergely
partner

eNet Internetkutatd és
Tanacsado

i
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Dr. Jesse Weltevreden
professzor

Digital Commerce

’yy

tekintetében Svéjc vezet, hazanknakigen
sok behoznivaldja van e téren.

— Az eurdpai B2C e-commerce 2019-ben
varhatoan eléri a 623 millidrd eurdt. A leg-
tébb B2C e-commerce Nyugat-Eurdpéra
koncentrélédik, s jelenleg itt a legmaga-
sabb az egy e-vasarlora jutd koltés: ez az
Osszeg 2018-ban 1346 eurd volt - foglalta
Ossze Weltevreden. A kilfoldi oldalt 1dtoga-
ték ardnya Luxemburgban a legmagasabb,
mig hazankban kevesebb mint 10 szazalék.
A professzor szerint a legfontosabb mo-
tivaciok arra, hogy az online kereskedék
noveljék eladasaikat kulfoldi orszagokban,
az a ndvekedési lehetdség és a kilfoldi va-
sarléi igények kielégitése. A legjelentésebb
akadalyai a kulféldre torténd online terjesz-
kedésnek, a logisztikai korlatok, a limitalt
eréforrdsok, a jogi és addzasi feltételek és
a hamisftas kockdazata.

Dupla biztonsaggal a vasarlokért

Minden e-keresked tudja, hogy szeptem-
ber 14-ét6l oridsi valtozasokra lehet sza-
mitani, hiszen ettél a naptdl lép érvénybe
az Eurdépai Unid 2. pénzforgalmi iranyelve
(PSD2), ezzel parhuzamosan pedig kotele-
z6vé valik az SCA, azaz az erés Ugyfél-hi-
telesités gyakorlata, ami azt jelenti, hogy
minden e-kétoldali fizetésnél egy, a jelen-
leginél joval magasabb szintd, kétlépcsés
azonositasra lesz szikség.

Nemes Maté, a Mas-
terCard biztonsagi
termékekkel foglal-
kozd szakembere
hangsulyozta: a ban-
kok folyamatosan
készilnek r4, hogy
banki alkalmazason
keresztll bevezessék
az FCA-t, ugyanakkor
a kereskeddknek is
mindent meg kell
tennitk, hogy vasarloikat folyamatos in-
formalassal és a megfeleld technolégidval
segitsék annak érdekében, hogy az atallas
minél zokkenémentesebben tdrténhessen
meg. A német e-commerce piacroél tar-
tott eléaddsaban Florian Seikel, a Handler-
bund nevili német e-commerce szévetség
igazgatodja elmondta: az Egyesult Kirdly-
sag mellett Németorszag és Franciaorszag
rendelkeznek a legnagyobb e-commerce

Nemes Maté
biztonsagi termékekkel
foglalkozo6 szakember
MasterCard



piaccal Europaban. A
német internethasz-
nalék ardnya 91%, az
online vésarlok ara-
nya pedig 2018-ban
elérte a 79%-ot.

. —Németorszag Eurd-
ol pa kapuja. A logisz-
tikai cégek gyors
szallitdst és pontos
nyomon kovetést
garantalnak. A németek egyre tobbszor
vasarolnak online kulféldrél, aminek a
legfébb oka, hogy joval olcsdbban tud-
jak megvésarolni a termékeket. A legnép-
szer(ibb kulfoldi szolgéltatok az Egyesdilt
Kirdlysag, az USA és Kina — emelte ki Sei-
kel.

Florian Seikel
igazgato
Handlerbund

Csehiil allunk?

Petr Sochora, a Packeta Group Ugyvezetdje
a cseh és a magyar piacot hasonlitotta 6sz-
sze az e-commerce szempontjabol. Mint
kider(lt, van mit tanulnunk a csehektdl,
hiszen, mig naluk tébb mint 41 ezer web-
shop mUkadik, addig nalunk ez a szam
minddssze 5 ezer. Ennek megfeleléen a
forgalmuk is sokkal nagyobb: a csehek
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otmillidrd eurd felett
koltenek, mig a ma-
gyaroknal ez mind-
6ssze 1,6 milliard
eurd. Ugyanakkor
meglepé modon a
novekedés ardnya
mindkét orszagban
18%, mikodzben az
Osszes vasarlasra ve-
titve az e-vasarldsok
aradnya a cseheknél 10,2%, ndlunk pedig
3%. Sochora tobb terlletet is kiemelt, ame-
lyekkel ndvelheté az e-vasarlok ardnya és
hosszu tdvi megtartasa. Ezek kozé tartozik
tobbek kdzott a vasarldk lenyligozése: a
vasarloi hliségért tett lépések, példaul a
kuponok, az ingyenes meghosszabbitott
garancia, az ingyenes szallitas vagy a kony-
ny( visszaruzas.

Oleg Roibu, a Roméan Ecommerce Szdvet-
ség alelnoke az egységes eurdpai piac di-
gitalis 4garol (DSM) beszélt eléaddsaban.
A DSM-stratégia 2015-ben sziletett meg
a célbdl, hogy Eurdpa-szerte biztositsa a
kénnyebb hozzaférést az online termé-
kekhez és szolgaltatasokhoz, megfelel®
koralményeket teremtsen a digitdlis ha-

Petr Sochora
igyvezet6
Packeta Group

|6zatok szamara, és
maximalizélja az Eu-
ropai Digitalis Gaz-
dasag novekedését.
Roibu rédmutatott:
folyamatos fejlédés
lathatd egész Euro-
paban, dm tovabb-
ra is fontos, hogy
megteremtédjenek
azok a nemzetkdzi
e-commerce szabalyok, amelyekben mind
a vasarlék, mind a cégek megbizhatnak,
megfizethetd, magas minéségu, hataro-
kon dtnyuld csomagkiszallitasi feltételek
jojjenek létre, megakadalyozhato legyen a
jogtalan geoblocking, jobb legyen a hozza-
férés a digitdlis tartalmakhoz, és az afaval
kapcsolatos akadalyok is csokkenjenek a
hatdrok atlépésekor.

Oleg Roibu
alelnok
Roman Ecommerce Szévetség

Személyre szabottsaggal az
ligyfélélményeért

Mit mutatnak az adatok a magyar e-piac
helyzetérél Kozép- és Kelet-Eurdpaban?
— tette fel a kérdést Honza Mayer, a Data-
weps Ugyvezetd igazgatdja, aki el6adasa-
ban attekintést nyujtott az eltéré értékesi-

i

wanzi

Fulfilment
in e-commerce

B Komissi6zo kocsik, rollikocsik,
mobil munkaallomasok: eszkozok,
melyek hatékonyabba teszik online
folyamatait - az aruatvételtdl a
kiszallitasig.

www.wanzl.com | wanzl.hu@wanzl.com
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tési stratégiakrdl, va-
lamint a kereskeddi
attitGidokrél a régid-
ban. Magyarorszag
kapcsan elsésorban
andvekedést, a ver-
senyt, valamint a
hatékonysagot és
az automatizaciot
emelte ki.

Barmely webshop
latogatoinak szokasai feltérképezhetdek,
Osszehasonlithatdak, sét, megjésolhatdak
- mondta Surdny Ferenc, az M. |. Solution
Ugyvezetd igazgatdja. A webdruhazra kot-
heté mesterségesin-
telligencia-szoftvert
kifejleszté M. I. ve-
zetdje szerint, ami-
kor valaki elldtogat
egy webdruhazba, a
kattintasok alapjan
még azt is meg lehet
mondani, hogy va-
sarolni készul, vagy
csak érdeklédik, s ez

Honza Mayer
ligyvezetd igazgatd
Dataweps

Surany Ferenc
ligyvezetd igazgato
M. I. Solution

alapjan azt is be lehet dllitani, hogy milyen
tartalmu e-mailt kapjon.

— A perszonalizacié nagyon erés fegyver.
Ma madr azt is tudjuk, a nap mely szakaban
fog valaki e-mailt olvasni, s a szoftveriink
segitségével be lehet dllitani, hogy mikor
és milyen tartalmu levelet kapjon a lato-
gaté - hivta fel a figyelmet a személyre
szabottsag fontossagara.

CEE: Magyarorszag a leheto
legjobb helyzetben van

A délutani befektetdi
blokk egyik legér-
dekesebb eléadasa
Horgos Lénardé volt.
Az Absolvo Consul-
ting alapitdja a cég-
eladasokrél és felva-
sarlasokrol beszélt, s
roviden attekintette,
mennyire kedvezd a
jelenlegi hazai hely-
zet az M&A (egyesulések és felvasarlasok)
tranzakciékhoz, s mennyire vonzo ez az
e-commerce tranzakciok szempontjabal.

Horgos Lénard
alapito
Absolvo Consulting

Horgos Lénard rémutatott: Eurdpan belil a
CEE-régioban véarhato a legnagyobb fejl6-
dés befektetések tekintetében, Magyaror-
szag pedig a CEE-n belll a lehetd legjobb
poziciéban van ehhez.
A déluténi Fokuszban a vasarloblokk ki-
emelked® prezen-
tacidja az e-keres-
kedelem uj fogyasz-
tévédelmi irdnyairdl
sz6l6 eldadas volt,
amelyet Keszthelyi
Nikoletta, az Inno-
vacidés és Techno-
|6giai Minisztérium
fogyasztévédele_mértfelelc”)s (|TM) fogyaszt(')vé—
helyettes allamtitkar . %
™ delemért felelds he-
lyettes allamtitkara
tartott. A prezentéaciéban a,New Deal for
Consumers” (NDC) javaslatcsomagrol, és
annak az e-kereskedelemmel kapcsolatos
fogyasztévédelmi kapcsolddasairdl, haté-
sairdl esett szo.
- Az NDC javaslatcsomag online kereske-
delemre vonatkozo szabdlyozasat 2021-ig
kell bevezetni a magyar jogrendbe. Ennek

Keszthelyi Nikoletta

Idén immar 13. alkalommal itélték oda
az Ev Internetes Kereskedéje Dijat.
Nagyvallalati kategdridban a gy6z-
tes a Decathlon lett, a masodik dijat a
Konzolvilag vitte el, mig a dobogé har-
madik fokan az eMAG végzett. A kis- és
kozepes vallalati kategoria nyertese a
Lumenet, masodik helyezett a Dressa,
harmadik pedig az iDrinks webshop
lett.

Az Ev Internetes Kereskeddje Dij verseny-
ben, amelynek legfébb célja a hazai inter-
netes kereskedelem népszerdsitése és az
online vasarlas irdnti bizalom kiépitése,
minden olyan magyarorszagi bejegyzés
vallalkozas részt vehet, amely online kis-
kereskedelmi tevékenységet folytat. [dén
tobb mint 600 kis- és kdézép-, valamint
nagyvallalat szerepelt a magyar interne-
tez6k dltal jelolt kereskeddk kdzott. A nyer-
tesek kivalasztasdban a vasarlok, valamint
az e-kereskedelmi szakemberekbdl, szer-

A Qecathlon es a Lumenet lettek
az Ev Internetes Kereskedoi 2019-ben

vez6kbdl és tdmogatokbol 6sszealld szak-
mai zs(ri is évrél évre kdzremUkodik.

A Mastercard altal tdmogatott fédijak
mellett kategoria-
dijakat is atadtak
a szervezék. A ka-
tegoriadij jeloléi a
Magyar Posta MPL
kiscsomag-logiszti-
kai Uzletdga, az eNET
Internetkutatd Kft,
valamint a Reacty
Digital Kft. A szer-
vezék idén két Uj
kategoriat is életre
hivtak logisztika és kornyezetvédelem
témaban.

Nagyvallalati kategdridban a Legjobb lo-
gisztika dijat az Euronics, a Legjobb omni-
channel és a Legjobb felhasznaldi élmény
dijat a Decathlon kapta, a Legjobb kérnye-
zetvédelmi dij kategdridban pedig a Tchibo

Eolyiis Endre
Magyarorszagért és Szlové-
niaért felelés igazgatd
Mastercard

jeleskedett. Kis- és kdzépvallalati katego-
riaban a Legjobb logisztika és a Legjobb
omnichannel dijat a Kockashop, a Legjobb
felhasznaldi élmény dijat az eTaska kapta,
a Legjobb kérnyezetvédelmi dij kategoria-
ban pedig a Dressa végzett elsé helyen.
EolyUs Endre, a Mastercard Magyarorsza-
gért és Szlovénidért felelés igazgatdja el-
mondta:

— Azinnovativ piaci szemléletre most kiilo-
nosen nagy szlkség lesz, hiszen Grommel
latjuk, hogy az internetes vasarlas hazank-
ban is folyamatosan béviil. Osztél kétele-
z6vé valik az erés Ggyfél-hitelesités, és ez
nagy kihivast jelent a szereplék szamara.
Szeptembertdl fokozott védelem mellett
kell majd biztositani a megfelel$ Ggyfél-
élményt. Az Uj megoldasokat, az innova-
ciot mindig is az Uj igények 6sztondzték,
ezért fontos hogy a fogyasztoi elvarasokat
a kereskeddk idében felismerjék és reagal-
janakisra./

#:Decathlon and Lumenet named Online Retailers of the Year in 2019

This year was the 13th that the Online Retail-
er of the Year awards were presented. Among
large companies Decathlon finished first,
the runner-up was Konzolvilag and eMAG
came in third. In the category of small and

medium-sized companies the winner was
Lumenet, followed by Dressa and iDrinks.
More than 600 online stores were com-
peting and the winners were selected by
customers and a jury consisting of e-com-

merce experts, organisers and sponsors. The
sponsor of the main prizes was Mastercard.
Endre Edlyiis, Mastercard's country manager
for Hungary and Slovenia told: an innovative
approach to the market is needed badly as

online shopping is developing fast in Hun-
gary. New solutions are always developed
because new needs emerge, therefore it is
important for retailers to notice consumer
expectations and react to them in time.

)
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IGD: 2023-ra 163 szazalekkal is nohet
az online globalis kereskedelem

Forradalmasitjak a digitalis technoldgiak
az élelmiszerek és egyéb fogyasztasi cik-
kek ipardganak mukodését. Az IGD és a
The Consumer Goods Forum jelentése
szerint 2023-ra az online eladasok globa-
lisan akar 163%-kal is novekedhetnek.

A jelentés harom lehetséges jovébeni
digitélis kiskereskeddi modellt vazol fel,
valamint becsléseket tesz a ndvekvé di-
gitélis élelmiszer- és egyéb fogyasztasi
cikkek online eladasaival kapcsolatban.
Az IGD szerint a vezeté zoldség-gylimalcs
e-commerce piacok négyszer olyan gyor-
san névekednek majd, mint barmely mas
terUlet: az dzsiai-csendes écedni térség-
ben a ndvekedés ardnya 2023-ra vérha-

tdan 196% lesz, az észak-amerikai régidban
152%, mig Eurépaban 66%-os emelkedés-
re szamitanak a szakemberek.

A cégek egyre inkabb a digitalis tech-
nolégidkhoz alkalmazkodva alakitjak at
mukodésiket annak érdekében, hogy
fejlesszék Uzleteiket, csokkentsék kiada-
saikat és javitsak a vasarlékkal valé kap-
csolatot. Az IGD elemzése szerint a jovo-
ben a mesterséges intelligencia teljesen
dtalakitja majd a kereskedelmet. Emellett
kialakuléban van egy, a kiskereskedelmi és
fogyasztoi szolgaltatasokat 6sszekotd ha-
|6zat, amelynek f& tényez6i a logisztika, a
pénzlgyi szolgaltatésok és a technoldgia.
Ez az Ugynevezett digitélis 6koszisztéma

az IGD szerint piaconként rendkivil el-
téré lehet. Varhatéan egyre tobb tech-
noldgiai véllalat fog ,belefolyni” ezeknek
az okoszisztémaknak a fejlesztésébe, s
ezdltal folyamatosan bévil majd az igy
elérhet6 szolgaltatasok skaldja. Az Uj dko-
szisztémakba Uj fogyasztéi szolgéltatéso-
kat (pl. egészségugy, szabadidd, hotelek
stb.) fognak becsatornazni, egyre jobban
novelve ezek dltal az tgyfélélményt és a
kényelmet. Az adatok kdzpontositdsa és
az egyre magasabb szint( technoldgiai
eszkdzok altal rendkival gyors dtalakula-
son megy majd keresztiil az egész online
piac, amelynek egyik legfébb jellemzdje
a személyre szabottsag lesz. //

& 1GD: By 2023 global online retail might grow by up to 163 percent

Digital technologies are revolutionising how
the food and consumer goods industries work.
According to a report by IGD and The Con-
sumer Goods Forum, by 2023 global online

sales can grow by as much as 163 percent. For
instance the leading fruit and vegetable e-com-
merce markets will be growing four times faster
than any other field, e.g. by 196 percentin the

Asia-Pacific region, by 152 percent in North
America and by 66 percent in Europe.

Avrtificial intelligence technology will complete-
ly change the face of retail. At the same time a

so-called digital ecosystem is forming, which
is made up of logistics, financial services and
technology, and this network connects retail
and consumer services. //

Megoldas a nehéz
terhek szallitasaban!

Felemelo.eu
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lényege az online piacterek atlathatdsaga-
nak fokozasa, hiszen jéval tébb informéacio
all majd ezéltal a fogyasztok rendelkezé-
sére az eladdrol — mutatott ra Keszthelyi
Nikoletta. A helyettes allamtitkar azt is el-
mondta, hogy 2020. januar 17-ét6l az unids
kiterjedésU jogsértés fogalma is bekerdl
jogrendiinkbe. Ez azt jelenti, hogy ha pél-
déul egy webes vasarlassal kapcsolatos
jogsértés az EU lakossagénak és a tagalla-
moknak a kétharmadat érinti, akkor bar-
mely unioés fogyasztévédelmi hatésagnak
joga van eljarni az igyben, s akdr az adott
honlap blokkolasa is elrendelhetd lesz.
Ugyancsak 2021-t8l 1ép érvénybe az un.
Goods Package, amelynek célja a piacfel-
Ugyeleti hatésdgok egylttmuikodésének
erésitése.

Az Ecommerce Summit méasodik napja-
nak kiemelked6 eseménye az Ev Internetes
Kereskeddje-dij atadésa volt (Id. keretes
anyagunkat).

Logisztika: van hova fejlodni

A dijatadot kdvette a nap 6 témadja, a lo-
gisztika. Madar Norbert, a GKI Digital tanacs-
addja a logisztikai szolgaltatokat és a vasarloi
elégedettségi szintet mutatta be hazai és
nemzetkdzi viszonylatban. Rémutatott: a di-
gitalis vasarloi élmény egyre inkdbb felérté-
kelddik, mikdzben a kiszéllitéssal kapcsolatos
vasarloi elvarasok évrél évre magasabbak.

A logisztika ekdzben munkaeréhiannyal
kiizd, és prébalja a fejlesztésekkel tartani
a piaci igényeknek megfeleld szinvonalat.
— Globédlisan idén 10 szazalék volt a ndve-
kedés az e-kereskedelemben, s ez az ardny
exponencidlisan né. A szektor folyamato-
san innoval, és igyekszik |épést tartani az Uj
trendekkel. Egyre tébben hasznaljdk a mo-
biltelefonjukat vasarlasra, s mind tobbféle
maodon vehetjik 4t csomagjainkat, hiszen
egyre elterjedtebbek a click and collect, a
grab and go-lehetéségek, a pick-up pon-
- tok és a csomagau-
tomatdk - sorolta
Madar Norbert.

— Magyarorszagon
atlagon felll no-
vekszik az e-keres-
kedelem, am forga-
lomban csupan ha-

Madar Norbert

tulrél a negyedikek
tanacsadd vagyunk az eurdpai
GKI Digital 9y P

orszagok listajan. A
logisztikai kihivasok kdzott olyan ténye-
76k szerepelnek, mint a fejnehéz portfolio,
a szezonalités, az erds foldrajzi kilonbsé-
gek és a magas utanvétarany — emelte ki
a nehézségeket a GKI Digital szakembere.
Az el6adas végén Madar Norbert a 2019-es
logisztikai rangsort mutatta be, amelybdl
kidertlt, hogy B2C online csomagszam sze-
rinti hdzhozszallitdsban a GLS a legjobb, s

6t kodveti az MPL és a DPD. Kuls¢ dtadodk
tekintetében a PostaPontok vezetnek, majd
a Pick Pack Pontok és a GLS atvevépontjai
kovetkeznek. Hazhozszéllitasban egyér-
telmUen a GLS vitte el a palmat, kulsé at-
adopontban pedig a FOXPost bizonyult a
legjobbnak.

Hogy mennyire kalandos egy csomag éle-
te, amig a feladotol eljut a cimzettig, azt
Farkas Gergely, a GLS Gigyvezet6je mutatta
be. A GLS-nek 55 depdja van, naponta tébb
mint szazezer cimre, valamint 770 csomag-
pontra és 20 csomagautomataba szallit kil-
deményeket. A hazhozszallitdsok 95%-at
teszik ki az Osszes szallitdsnak, s a sikertelen
kiszallitasi ardny 7,36%. Utdbbi eseteknek a
fele azért hiusul meg, mert a cimzett nincs
otthon, méshova kéri a csomagot, meg-
tagadja az atvételt, rossz a cimzés, vagy a
GLS kovet el valamilyen hibat.

— A visszaruzas rengeteg pénzébe kerll a
futarcégeknek. Mas orszagokban jellem-
76 az a szokas, hogy a vevék tobb helyrél
rendelik meg ugyanazt a terméket, és ame-
lyik a leghamarabb odaér, azt elfogadjik, a
tobbit pedig visszakildik. A legrosszabb
visszaruarany szamos orszaghan a csomag-
automataknal tapasztalhato. Nagyon fon-
tos lenne, hogy a vasarld minél tobbfajta
csomagatvételi lehetdség kozil tudjon
vélasztani, azaz a megrendelést kdvetéen
tudjon rendelkezni a csomagjarol, mivel ez

N 2%

Ecommerce Hungary has organised its annu-
al two-day conference, which is now called
Hungarian Ecommerce Summit, in Visegrad
for the 16th time. Another new idea from the
organisers was inviting experts from abroad
too. Ecommerce Hungary president Sandor
Nagy gave the keynote speech, who told
that e-commerce is now an integral part of
the Hungarian economy. He underlined the
fact that the sector is growing faster than the
companies can keep track of, so one of the
event's goal was to give directors the chance to
sit down and contemplate their own position
and where the market is going.

Gergely Kis, a partner of eNet Internet Research
and Consulting Kft. gave a presentation, which
was titled CommerceWood 2018. He revealed
that combined net sales of 7,000 online shops
had amounted to HUF 669 billion in 2018.
Hungarian shoppers spent another HUF 400-
420 billion in online shops registered abroad.
Estimation is that net sales will be 2.7 times
bigger by 2023. The average basket value was
HUF 15,400 in 2018 and more than half of the
population purchased something online. Dr
Weltevreden Jesse, a professor from Digital
Commerce spoke about B2C e-commerce
expectedly reaching the EUR 623 billion value
in Europe in 2019. Per e-shopper spending was
the highest in Western Europe at EUR 1,346 in
2018. The proportion of visiting websites regis-
tered abroad was the highest in Luxembourg
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and it was lower than 10 percent in Hungary.
E-commerce businesses know that the Pay-
ment Services Directive 2 (PSD2) will enter
into force on 14 September, making Strong
Customer Authentication (SCA) mandatory.
Mété Nemes, senior specialist of MasterCard
stressed that retailers must do their best to help
customers with information and the necessary
technology in switching to the new system. Flo-
rian Seikel, managing director of Handlerbund
gave an insight into the German e-commerce
market; in Germany the proportion of internet
users is 91 percent and 79 percent of Germans
bought something online in 2018.

Petr Sochora, managing director of Packeta
Group compared the Czech and the Hungarian
markets from an e-commerce perspective.
There are 41,000 online shops in the Czech
Republic and only 5,000 in Hungary. Czech
consumers are spending more than EUR 5
billion, while spending in Hungary is only EUR
1.4 billion. Surprisingly the sales growth was 18
percent in both countries. Oleg Roibu, vice
president of the Romanian E-commerce As-
sociation spoke about the Digital Single Mar-
ket (DSM) of the European Union. The DSM
strategy came to life in 2015, to create better
access to online products and services all over
Europe. Mr Roibu opined that it was important
to lay down international e-commerce rules
that both customers and retailers can trust.
Honza Mayer, managing director of Dataweps

& Ecommerce Summit 2019: Online shopping is the future

gave participants an overview of different sales
strategies and retailer attitudes in the region. In
connection with Hungary he mentioned sales
growth, competition, efficiency and automa-
tion. Ferenc Surany, managing director of M.
Solution revealed that the consumption habits
of any online store’s visitors can be mapped,
compared and even forecasted. His company
developed an artificial intelligence software
solution for online shop analytics.

In the afternoon worked continued in a section
for investors and Lénard Horgos gave a very
interesting presentation. The founder of Absol-
vo Consulting spoke about selling and buying
companies from an e-commerce perspective.
He pointed out the fact that in Europe itisin
the CEE region that the biggest development
is likely to occur in investments, and Hungary
is in the best position to profit from this. In
the section that focused on customers Niko-
letta Keszthelyi, deputy state secretary of the
Ministry for Technology and Innovation (ITM)
shed light on the new directions in consumer
protection. She introduced the New Deal for
Consumers (NDC) recommendation package
and how it would affect e-commerce. The
NDC must be integrated into the Hungarian
legislation until 2021.

After an award ceremony the topic was logis-
tics. Norbert Madar, a consultant at GKI Digital
talked about logistics service providers and
customer satisfaction levels in Hungary and

abroad. He called attention to the fact that the
digital shopping experience is becoming more
important, and at the same time consumer
expectations are growing in the area of parcel
delivery. Meanwhile logistics needs to cope
with the problem of the workforce shortage
too. He showed a 2019 ranking of companies
doing home delivery of B2C online order par-
cels: GLS was the Nou, followed by MPL and
DPD. Gergely Farkas, managing director of GLS
was the next speaker. He revealed that every
day they deliver to more than 100,000 address-
es, 770 pick-up points and 20 parcel lockers.
Home deliveries represent 95 percent of all
deliveries and the proportion of unsuccessful
deliveries is 7.36 percent. He told that returning
a product costs a lot of money for delivery
companies. In his view it would be important
to offer as many parcel collection options to
shoppers as possible. Addm Bengyel, founder
and CEO of Foxpost gave a presentation about
parcel logistics. He made it clear that a delivery
man must get to 100-120 addresses a day, and
delivery companies don't have enough workers.
Automation is the way to go, as it can already
be seen that collecting a parcel from a locker
is cheaper than home delivery. He added that
free delivery is disappearing as delivery costs
are increasing. The conference ended with a
roundtable discussion where the represent-
atives of MPL, GLS, Foxpost, Csomagkuildé.
hu and Sprinter shared their experiences. //



s jelentésen ndvelné a
rugalmassagot és az
atvétel sikerességét
— emelte ki Farkas
Gergely.

Bengyel Adém, a
Foxpost alapitdja
és vezérigazgatdja
a csomaglogisztika
jellemz&irél beszélt
eléadasaban. Ramu-
tatott, hogy egyetlen futdrnak akér napi
100-120 cimre is el kell jutnia, mikdézben a
futdrcégek hatalmas munkaeréhiannyal
kUszkddnek. A jové mindenképpen az au-
tomatizaldsé, hiszen mar most is jol latszik,
hogy mivel a csomagpontokon vald atvé-
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tel egyre olcsobb, a hazhozszallités egyre
dragabb lesz.

- Eltlinében van az ingyenes kiszallités, fo-
lyamatos a koltségemelkedés, amitél az
atvevépontok sem menekilnek meg. Saj-
nos ott tartunk, hogy a csomagatvevd pon-
tok legnagyobb ellensége a csomag, mert
példaul egy benzinkutas ahelyett, hogy az
Ugyfeleket szolgdlna ki, csomagokat keres-
gél. Eppen ezért az egyetlen jarhaté Ut a
csomagautomatak szamanak drasztikus
novelése — mondta Bengyel Adam.

A konferencia zaroéeseménye egy kerek-
asztal-beszélgetés volt, amelyen a hazai
vezetd csomagkildé szolgélatok —az MPL,
a GLS, a Foxpost, a Csomagkuldé.hu és a
Sprinter — képvisel&i egyetértettek abban,

hogy olyan csomag-
pontokra van szik-
ség, ahol nem kell
varni, illetve minél
jobban novelni kell
a csomagautomatak
szamat. Ezzel kap-
csolatban az egyik
legfontosabb szem-
pont az Ugyfél-elé-
gedettség mellett
az volt, hogy a futadrokat nagyon meg kell
fizetni, mikdzben a cégek hatalmas mun-
kaeréhiannyal kizdenek, igy mindenki
jobban jér, ha minél el6bb megtorténik
az 4tdllas az automatak iranyaba.

Gyarmati Orsolya

Bengyel Adam
alapito, vezérigazgatd
Foxpost

A Magyar Posta a belfoldi csomaglogisztikai
piac egyik legjelentdsebb szerepldje, hiszen
az orszag legnagyobb halézatat miikod-
teti. A cég arra szamit, hogy a kovetkez6
par évben folyamatos névekedés varhato
a kiscsomagpiacon, s a kisebb méretti és
sulyu kiildemények terén tiz év mulva akar
meghdromszorozédhat a csomagvolumen.
A cég éppen ezért fejlesztésekkel és inno-
vaciokkal igyekszik a valtozé igényekre és
koriilményekre minél jobban felkésziilni.

— A piac ndvekedésével és az online kiske-
reskedelem térnyerésével parhuzamosan
a fogyasztoi elvarasok is nének, legyen sz6
24 6ran beldli kiszéllitasrol vagy a kézbe-
sitésre meghatarozott szlikebb, par 6ras
idéablakrol. Ezen igények magas szinvo-
nalu kiszolgaldsdhoz a jelenlegi postai

A kiscsomagoke a

jovo

logisztikai rendszerek automatizalasa,

tovabba infrastrukturdlis és eszkdzfejlesz-

tések, beruhazasok

és természetesen

a hatékonyséag no-

= velése szikséges

— mondja Torécsik

} Gergd csomag- és

termékmenedzs-
ment igazgato.

A PostaPont-halo-

zat tébb mint 3000

atvételi ponttal ren-

delkezik, s mik6zben a szamuk n&, a szol-

galtatésok sora is bévl.

— Torekszlnk arra, hogy jol megkozelit-

hetd, hosszU nyitvatartassal rendelkezé

PostaPontokon biztositsuk tigyfeleink sz&-

Torécsik Gergé
csomag- és termék-
menedzsment igazgatd
Magyar Posta

mara a csomagok rugalmas atvételét. A
pontok mellett csomagautomataink is
egyre nagyobb népszerlségnek drven-
denek. Rendszeresen mérjik az atvétel-
re vonatkozo Ugyféligények alakulasat,
s fejlesztéseinkkel, valamint a kézbesité-
si halozat optimalizalasaval igyekszink
megfelelé alternativakat kinalni — mutat
ra Torécsik Gergd a Magyar Posta fejleszté-
seire. Az utobbi idében egyre népszerlibb
a cég nyomkovetés-szolgéltatasa, éppen
ezért ez a posta.hu egyik leggyakrabban
felkeresett aloldala. A Magyar Posta idén
januartél bdvitette a nyomkovetett kil-
demények szamdt, amivel az ajanlott le-
velek is kovethetévé valtak, s akar azt is
megtudhatjuk, kézbesitették-e a levelet, s
mi az oka annak, ha ez nem sikertilt. //

& Small parcels are likely to prevail
Hungarian Post is one of the biggest players in
the domestic parcel logistics market. Accord-
ing to Gergd Toréesik, parcel and product
management director, with the conquest
of e-commerce consumer expectations are

also growing. Hungarian Post is developing
its infrastructure to satisfy customer needs
at the highest level. They expect continued
growth in the small parcel market — their
number can triple 10 years from now.

Hungarian consumers still prefer home deliv-
ery, even if it would be more comfortable to
collect the parcel ata pick-up point. There are
already more than 3,000 PostaPont pick-up
points, and this number is increasing — to-

gether with the number of services provided.
Mr Tordcsik added that the company's par-
cel lockers are also more and more popular.
Hungarian Post also has a tracking service at
posta.hu that is used by many customers.//
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* A parkolashoz csak a gépjarm sziikséges

* Nem sziikséges mas szolgaltatval
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Bar osszetétel és érlelési folyamatok tekintetében is szigoritotta

2017-t6l a Magyar Elelmiszerkonyv a kolbaszokkal és szalamikkal

szembeni kovetelményeket, a két termékkategoria sikerrel vette

a doccendt, fejlodésiik toretlen. izek tekintetében a tradiciok

még mindig erosek, de a kényelmi trendek, valamint az egyre
erdsebb egészségtudatossag jo lehetoségeket ad a gyartoknak az
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Gjitasra.

ind a kolbész, mind a szaldmi no-
velte eladasi szamait 2018-ban. A
kolbasz mennyiségben 1,4%-kal,

mig a szaldmi 1,5%-kal multa feltl a 2017-
es évet. Ertékben mindkét kategoria ennél
is jelentsebb emelkedést konyvelhetett
el: a kolbaszok forgalma 6,5, a szalamiké
4,5%-kal ndvekedett, tudjuk meg a Pick
Szeged dltal rendelkezésiinkre bocsatott
piackutatasi adatokbdl.
- A Magyar Elelmi-
szerkonyv véltozasai
ebben az idészak-
ban jelentésebb val-
tozasokat okoztak,
v aminek kovetkezté-
™ ben tobb termék-
dfl ./]'I nek megvaltozott a
Nagygyorgy Zoltan  kategdriabesoroldsa
s jeld Nagygyoray
Zoltén, a Pick Szeged
Zrt. termékmenedzsere. — Ezek a termékek
ennek kdszonhetden kilonbodzé fantazia-
nevekkel kerdltek forgalomba, ami vélemé-
nyUnk szerint bizonyos fogyasztoi réteg
szamara megnehezitette a vasarlast.

UELE 5019/7-8

magazin

Az Elelmiszerkényv Uj szabélyozasai két-
ségkivil nagy szerepet jatszanak a huské-
szitmények piacanak megtisztitdsaban.
—Ugyanakkor a fogyasztok kevésbé vannak
még tudataban annak, hogy mit lehet sza-
ldaminak nevezni, és
mit csak szeletnek.
Ebben a gyartok-
nak komoly eduka-
cios feladatuk van
még a kovetkezd
években - hivja fel
a figyelmet Zab Gé&-
bor, a Kométa 99 Zrt.
belfoldi értékesitési
igazgatdja.

A piacvezetd Pick Szegednél izvélaszték
tekintetében egyelére nem tapasztalnak
jelentésebb véltozast, am érezhetd, hogy
az egyre gyakoribb tematikus (Mexikdi,
Spanyol, Francia stb.) hetek Ujfajta izek,
termékek kiprobalasara 6sztonzik a fo-
gyasztokat.

— A korabbi évek tendencidjat folytatva
2018-ban is er6s¢dott az dnkiszolgald ter-
mékek értékesitési ardnya, igy elsésorban

Zab Gabor
értékesitési igazgatod
Kométa 99

A korabbi évek tendenciajat folytatva 2018-ban is er6s6dott
az onkiszolgalo termékek értékesitésének aranya

..r-'d

az el6re szeletelt vagy kisebb rudas kisze-
relések kertltek a fogyasztok fokuszéba -
mondja a termékmenedzser.

A diszkontok jelent6sége ebben a katego-
ridban is er6sodott, ami nagyobb részt a
kedvezé ar-értékl termékek forgalmaza-
sanak és a kiemelkedd, vasarlast 6sztonzé
marketingstratégidjuknak tudhato be.

- Az utobbi idében érzékelhetéen nétt az
igény és vasarlasi hajlanddsag a kilonbozd
kényelmi termékek irdnt, ezért fokozottabb
figyelmet szentellink az Uj, innovatfv, snack
tipusu termékek piaci elérhetéségére is —
emlit meg egy viszonylag Uj trendet Nagy-
gyorgy Zoltan.

Jubilal a PICK

A Pick Szeged idén Unnepli alapitasanak
150. évforduldjat. Az év soran tébb Ujitas-
sal, illetve meglepetéssel késziilnek, hogy
minél inkabb bevonjik az évfordulé meg-
Unneplésébe a dolgozdkat és a vasarldkat.
Ennek részeként majus végén nyitotta meg
kapuit a PICK Virtudlis Mizeuma, ahol sok
mas hasznos, érdekes funkcid, illetve ja-
ték mellett 360 fokos video segitségével
valdsagszerl gyarlatogatéson vehetnek
részt a ldtogatok.

— A jubileum évé-
ben Uj termékek is a
boltokba kertlnek,
koztlk a Jubileumi
szeletelt vastag-
kolbaszok, amelyek
tradicionélis izeket
idézé élményt nyuj-
tanak a fogyasztok-
nak — arulja el Fabian
Péter, a Pick Szeged
Zrt. méarkamenedzsere (PICK mérka). — A
termékcsaldd harom izben jelenik meg
(csemege, paprikas, csipds), tovabba egy
ugynevezett Jubileumi vastagkolbédsz mix
kiszereléssel, amely a kozkedvelt csemege
és paprikas izvildgot vegyfti.

Hozzdadott értékként jelenik meg, hogy a
terméket a glutén és laktéz intolerancidban
szenveddk is fogyaszthatjak, valamint nem
tartalmaz izfokozot sem. A termékek szend-
vicsek, hidegtalak elkészitéséhez, de akar
fott ételek hozzavaldjaként is kivaloak.

— A PICK Téliszalami is Uj csomagoldst ka-
pott az egyedi 150 éves logodval, amelyet

Fabian Péter
markamenedzser
Pick Szeged
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1869 6ta gondoskodunk arrél, hogy hagyomanyaink
megodrzése mellett folyamatosan fejlédve
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a dolgozok szavazhattak meg. Elkészilt a
150 éves szUlinaprol szolé reklamfilm, il-
letve szamos, a vasarlokat megcélzé fo-
gyasztoi aktivitdsok, akciok is varhatdak
a kerek évforduld jegyében — flizi hozza
Fabian Péter.

Mentes szalami a HERZ-tol

A HERZ a legjelent&sebb szereplé a mar-
kdzott sonkdk piacan (forras: Nielsen, Kis-
kereskedelmiindex 2018, értékbeni része-
sedés), ezenkivil prémium penészes és
penészmentes szaldamik, kolbadszok talal-
hatdk a szortimentjében.

— A HERZ esetében
a fé cél tovdbbra is
a tudatosan és igé-
nyesen taplalkozd
fiatal fogyasztok
megszoélitasa rele-
vans termékekkel
és markalzenettel
- fogalmaz Vizha-
nyo6-Pitrik Szilvia, a
Pick Szeged Zrt. se-
nior markamenedzsere (HERZ marka). — A
tudatos taplalkozasi igényeknek megfelel
GMO-mentes HERZ Géla sonkak mellett
szaldmi kategdridban a legUjabb innova-
cidnk a HERZ Vital szaldmi, amely a piacon
egyedlalld médon, mesterséges aroma-
tél, szinezéktd, izfokozotdl és e-szamoktdl,
valamint allergén anyagoktdl is mentes.
A markat integralt marketingkampannyal
tadmogatjuk, médiamixtinkben a klasszikus
tv-szpotok és out-of-home (billboard, city-
light, jarmUreklam, épulethdld) eszkdzok
mellett jelen vannak — a célcsoport mé-
diafogyasztasi szokasait figyelembe véve
- a modern digitélis média, social média
feltletek, ahol tébbek kozott videods tar-
talmakkal, nativ tartalmakkal, display-hir-
detésekkel taldlkozhatnak a felhasznalok.
Az eladashelyen lancspecifikus promaoci-

Vizhanyo-Pitrik Szilvia
senior markamenedzser
Pick Szeged
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okkal, nagyszabdsu druhdzi megjelenések-
kel, mdsodlagos kihelyezésekkel erdsitjik
a markat.

A cég harmadik mérkaja a szarazarupiacon
a Familia, amely a tobb éve tarto, az ar-
érzékeny fogyasztokra fokuszald, tudatos
markaépitésnek kdszonhetden szamottevd
piacrészesedésre tett szert.

— A markatermékek idei novekedését
igyekszink minden kdzdsségimédia-fe-
lGleten, fokuszalt vasarldi helyen és egyéb
értékesitési csatornan tdmogatni — mondja
Nagygyorgy Zoltén.

20 év - 20 szazalék ajandék

a Komeétatol

A Kométa 99 Zrt. komoly ndvekedést ért
el tavaly a hagyomanyos érlelésti szalamik
piacén, bel- és kilféldon egyarant.

— A hagyomanyos Téliszaldmi tovabbra is
a legkdzkedveltebb termékiink, de ennek
a szeletelt verzidja ndvekszik a legdinami-
kusabban - arulja el Zab Gabor. — A 400
g-os kiszerelés a legnépszerlibb, amit egy
atlagos csaldd kénnyedén elfogyaszthat
akar egy hétvége alatt is. Mint mindenhol,
a szaldmipiacon is erételjesen tornek elére
a diszkontlancok, amelyek sajat markai ko-
zUlis gyart a vallalatunk, valamint a Kométa
markanév alatt is forgalmazunk mindha-
rom német diszkontldncban. Fontos ér-
tékesitési csatornaink a hipermarketek és
szupermarketek is, ahol inkabb a kedve-
z6bb ard szaldmirdd vésarlasa jellemzé. Ko-
zel 35 orszagba széllitunk jelenleg szalamit,
ami a legtobb kilpiacon az értékesitéstink
zaszl6shajoja.

A cég olasz szalamijai (Milano, Napoli, Ve-
ro) azokhoz a fogyasztékhoz szolnak, akik
sokat utaznak Eurdpa-szerte, és értékelni
tudjak a magyar izvilagtoél kissé eltéré olasz
szaldmivariaciokat.

- Fokozott figyelmet forditunk arra is, hogy
milyen fistot haszndlunk a termék tartodsi-

tasanal — emeli ki Zab Gabor. - A fUstolésre
hasznalt bukkfat minden esetben kéreg
nélkul égetjik el, ami a meggy&ézédésink
szerint egy ,kellemesebb’, barsonyosabb
fUstos izt eredményez.

A Kométa 99 Zrt. idén lett 20 éves. Ennek
apropojabdl a cég szeletelt Téliszalami
és [zletes szaldmi termékeibdl 20% extra
mennyiséget ad a nydr sordn véltozatlan
aron. Emellett a szaldmirudak nagy részét
is 20% kedvezménnyel kindlja. Ezt a promo-
Ciot a digitalis média széles eszkoztaraval
tdmogatja.

—Természetesen a legjelentésebb hirvivé
maga a figyelemfelhivé csomagolas lesz
a boltok polcain — teszi hozza a belfoldi
értékesitési igazgato.

Boviilo csipos paletta a Gyulainal

A Gyulahus egyike a piac legrégebbi sze-
repléinek, érizve a magyar tradicidkat.
Tobb mint 150 éve igazi bukkfan fistolik
szarazaruikat, nem haszndlnak érleléssza-
bélyozot, tehat természetes modon érik a
Gyulai, legyen az kolbész vagy szalami.

— A fogyasztok egyre inkdbb keresik a
természetes modon készilt termékeket,
ezért élénkill a ke-
reslet a hungarikum
Gyulai Kolbaszunk
és mas szarazaruink
irant — konstatalja
Taméskovitsné Gila
Eva, a Gyulahus Kft.
marketingmene-
dzsere.

A cégnél ugy érzéke-
lik, hogy egyre nép-
szerlibbek a csfpds izek. EZért is jelentek
meg (elészor a svéd, majd a magyar pia-
con) az Extra Csip&s Kolbasszal, bévitve az
eddigi portfoliot. Kozel 30-féle szarazarut
kindlnak tobbféle alapanyagra (a sertéshu-
son kivil szarvas- és marhahusra is) épitve.
A nemrégiben megrendezésre ker(lt PLMA
amszterdami kiallitdéson a Gyulai Vastag-
kolbdsz Mangalica hussal készdlt termékiik
bekerult a kiallitdson belll meghirdetett

Tamaskovitsné Gila Eva
marketingmenedzser
Gyulahds




New Product Expo kinalataba, igy nemzet-
kozi érdeklddést is keltett. Paprikas, fistolt
termékeiket leginkdbb a kornyezd orsza-
gokban keresik a fogyasztok, mivel mas
nemzeteknél a fUstolési eljaras kevésbé
alkalmazott technoldgia, inkdbb a széri-
tds, érlelés a jellemzo.

—2018-ban Unnepeltik a Gyulai Husipar 150
éves évforduldjat, melyet az idén a 150+
nyereményjatékunkkal folytatunk — arulja
el Tamdskovitsné Gila Eva. — A vasarlok sze-
retik a jatékokat és a finom izeket. Intenziv
érdeklédést mutattak promaocionkirant is,
ahol Gyulai-termékekkel megrakott h(iték,
wellnesshétvégék Gyulan és tobb mint 150
nyereménycsomag talalt gazdara. Osszel
a majasra fokuszalunk, ekkor mar inkdbb
az online térben, sok dtlettel gazdagitjuk
a gasztronomiai inyencségek kedveléit.
Receptjeinket Youtube-csatornankon is
megtaldljak az érdekl6dék.

Egyre nagyobbra no a pulyka
az Alfoldi-Huasnal

Tavaly az Alféldi-Husnak a sajat értékesités-
re szant szarazarugyartasat kozel duplajara
sikerlt novelnie 2017-hez képest. Ebben
féként a pulykakolbdszok térnyerése jat-
szott fészerepet.

—Tobbéves kitartd munka eredményeként
siker(lt Uj utat tornlnk a kategoéridban. Ta-
valy Ujabb pulykatermékcsalddunk, a Svab-
foldi kolbaszok nyerték el a fogyasztok éltal
mar ismert, megbizhaté Erték és MinGség
Tanusité Védjegyet —
mondja Krunity Vesz-
na, az Alféldi-Hus
Zrt. beszerzési és
értékesftési vezets-
je. — Pulykahusbdl
készUlt szérazaruter-
mékeink 2019. év vé-
gére mar a legtdbb
halézat kindlataban
megtaldlhatok lesz-
nek valamilyen kiszerelésben. Ennek ha-
tasa, hogy a pulykakolbdsz mint kategdria
mar megjelenik a piackutatasi adatokban
is. [dén a sertésalapanyag-arak drasztikus
emelkedése Ujrairhatja a piaci igényeket.
A cég fejlesztései sordn nagy hangsulyt fek-
tet termékeik megkulonboztetésére, va-
lamint arra, hogy fogyasztoiknak a leheté
legtdbbet nyujtsék. Egyik f& irdnyvonaluk
a termékekben talalhato allergének mini-
malizalasa. Uzemiikben nem dolgoznak fel
tejet, tejszarmazékokat és gluténtartalmu
alapanyagokat, emellett tervezik a szdja és
szojafélék helyettesitését is.

— Szérazaru-kinalatunk legfontosabb alap-
anyaga tovabbra is a tradicionalisan ize-

Krunity Veszna
beszerzési és értékesitési vezetd
Alféldi-Has

I —~
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Ezen a piacon is mar hozzaadott értékként jelenik meg, ha a termékeket a glutén- és laktoz-

intoleranciaban szenvedok is fogyaszthatjak, valamint ha nem tartalmaznak izfokozot sem
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sitett pulykahus, amely kivalé alternativat
kindl a sertéshus helyettesitésére. Fejlesz-
téseink a meglévé recepturakra alapozva
zajlanak. Uj termékeinket &sszel ismerhetik
meg a fogyasztok — vetiti elére Krunity Vesz-
na.— Mindemellett legujabb fejlesztéseink
kozott taldlhatdk mediterran flszerezés(
sertéshusbol készllt kolbédszvariaciok is.
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Atermékek egyediségébdl adoddan egye-
|6re f6ként a,hagyomanyos”elemek van-
nak jelen a marketingmixtkben Ezek kdzUl
kiemelten fontosnak tartjak a termékkds-
toltatdst partneri akciok vagy kulonbodzd
tematikus vasarokon valé megjelenések

alkalmaval.
Sz. L.

Both sausage and salami sales increased
in2018:1.4 percent more sausage and 15
percent more salami were sold than in
2017. Value-wise sausage sales were up
6.5 percent and salami sales improved
by 4.5 percent — we learned from Zoltan
Nagygyorgy, product manager of Pick
Szeged Zrt. The stricter rules of the
Hungarian Food Book purified the
market of processed meat products.
However, Gabor Zab, domestic sales
director of Kométa 99 Zrt. reckons that
manufacturers still need to educate
consumers about what qualifies as
sliced real salami and what is ‘slices’.
Mr Nagygyorgy revealed that the pro-
portion of pre-packaged product in
sales had continued to increase. Dis-
counters strengthened their position
in this product category too. Recently
consumer demand has increased for
various convenience products, there-
fore Pick Szeged now focuses more on
innovative snack type products.

Pick Szeged is 150 years old this year
and the company celebrates the an-
niversary with new products too, e.g.
Jubilee sliced thick sausages — told Péter
Fabian, Pick Szeged Zrt's brand manager
(PICK brand). The new range is available
in three variants (deli, red pepper, hot),
and there is also a thick sausage mix. All
products can be consumed by gluten-
and lactose-sensitive people, and they
don't contain flavour enhancers eicher.
PICK Winter Salami got a new look with
the special 150 year anniversary logo.

£ Familiar flavours, new looks

HERZ is the biggest player in the market
of branded ham products, plus there
are also premium salamis and sausages
in the portfolio. Szilvia Vizhanyo-Pitrik,
Pick Szeged Zrt's senior brand manag-
er (HERZ brand) informed our maga-
zine that GMO-free HERZ Gala hams
are the perfect choice for conscious
consumers. Their latest innovation is
HERZ Vital salami, which doesn’t con-
tain artificial flavours, colouring agents,
flavour enhancers and E-numbers or
allergens. The company’s third brand
in the market is Familia. It focuses on
price-conscious consumers and has
acquired considerable market share
recently.

Sales of Kométa 99 Zrt. increased sig-
nificantly in the market of traditionally
fermented salamis, in both the domes-
tic market and abroad. Mr Zab revealed
that their most popular product is the
classic Winter Salami, but sales of the
sliced version are growing faster; the
400g size is the most popular. Hyper-
and supermarkets are important sales
channels for Kométa products. They
export salamis to 35 countries. Kométa’s
Italian salamis (Milano, Napoli, Vero)
target those who travel alot in Europe
and can appreciate these salami variants
that differ from the typical Hungarian
taste. They smoke products using top
quality beech wood, which they burn
without the bark for an even more
pleasant smoky taste.

Gyulahs is one of the oldest market

players: they have been smoking their
cured meat products on beech wood
for more than 150 years. They ferment
Gyulai sausages and salamis in the
classic style. Eva Tamaskovitsné Gila,
marketing manager of Gyulahs Kft.
spoke to us about growing demand
for the Hungaricum Gyulai Sausage.
The company’s experience is that hot
variants are increasingly popular, so they
have come out with an Extra Hot Sau-
sage. Gyulahtis manufactures nearly
30 different cured meat products. As
regards export, smoked products made
with red pepper are the most popular
in neighbouring countries, because
typically other types of cured meats
are made there.

Last year Alfoldi-Hus Zrt's cured meat
production capacity nearly doubled
and the biggest winner of this was
turkey sausages. Purchasing and sales
manager Veszna Krunity told Trade
magazin that Swabia sausages had
been granted the Value and Quality
Award trademark in 2018. By the end
of 2019 Alféldi-Hus' turkey sausages
will be available in the stores of most
retail chains. In production the compa-
ny minimises the chances for allergens
appearing in products: manufacturing
takes place in a factory where no milk
and gluten-containing raw material
are processed, and they also plan to
substitute soy with something else.
New products will be launched in the
autumn.”/
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Tejjel folyo Kanaan

A vasarloero évek ota tarto emelkedése miatt a fogyasztoknak van
mit a tejbe apritaniuk, és ezt a gyartok megteszik helyettiik - legyen
az kakao- vagy kavébab, vanilia vagy karamell. A tejtermékpiac egyik
legdinamikusabban novekvo szegmense a tejitaloké, ahol egyre tobb
marka kér helyet: az innovacios kedv és a médiazaj erosodik.
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asit a tejitalok piaca. Az évek ota
H tarto, két szamjegy fejlédés mo-

torjai a jegeskavék, de az izesitett
tejitalok is novekednek.

Impulziv adagok

— Koéztudott, hogy mi, magyarok nagy
kakadrajongd orszag vagyunk, igy nem is
meglepd, hogy az izesitett tejitalok piaca-
nak egyik legnagyobb szeletét a Kakads
tejek/italok alkotjak — mondja Tell-Prantner
Maria, a FrieslandCampina Hungaria Zrt.
brandmenedzsere. — A kakads tejek/italok
piaca kétpdlusu: a forgalomnak tobb mint
felét két marka — a Mizo és az Oké! — ge-
nerdlja, illetve egynegyedét a sajat markas
termékek teszik ki. A piac fejlédését mind
Uj belépdk, mind a méar piacon lévé mar-
kdk generaljak.

Az izesitett tejitalok impulzus jellege miatt
ebben a tejtermék-kategoriaban tovabbra
is erés a kis alapteruletd, lakohely kozeli Gz-
letek (hazai Uzletlancok, fliggetlen kisbol-
tok, benzinkutak) sulya az eladdsokbdl.

— A termékek mérete és csomagola-
sa nagyon valtozatos, hiszen mindegyik
mas-mas célcsoport igényeire nyujt meg-
oldast. Az egyada-
gos termékek mé-
retei jellemzéen 180
ml és 500 ml kozott
mozognak — mond-
ja Katai Moana, a
Nestlé Hungaria Kft.
brand executivje. —
A Nesquik dobozos
kakaditalokkal a kis-
iskolds gyermekek-
nek és anyukdjuknak szeretnénk kényelmes
megoldast nyujtani tizoraira vagy uzsonna-
ra. A marka 2018 végén jelent meg a piacon
egy éllandé 5+1-es multipack kiszereléssel,
ami megkdnnyiti az anyukadk egész hetes
uzsonna- és tizorai-tervezéseét.
Hozzdteszi: a sokféle kiszerelés és forma-
tum miatt nagy a széras a kategdridban
arazas tekintetében. De a nagy nemzetkézi
markék (Nesquik, Mars, Milky Way) a leg-

Katai Moana
brand executive
Nestlé Hungaria

)
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tobb piaci szereplénél magasabb arponttal
is képesek sikeresek maradni a piacon.

Kakaos tej Pottyosben

A bévilé eladdsokat tovabb generdlja,
hogy tébb marka is a kdzelmultban jelent
meg a tejitalok szegmensében. A Nesquik
utan a legfrissebb belépd a Pottyds mar-
ka.

- Mi a FrieslandCampina Hungaria Zrt.-nél
hisszUk, hogy markaink hosszu tavon csak
akkor tudnak sikeresek maradni, ha azinno-
vaciora kiemelt hangsulyt fektettink. Ennek
a stratégiai szemléletnek eredményeként a
Pottyds Uj mérfoldkéhoz érkezett — beszél
a bevezetés hatterérdl Tell-Prantner Maria.
— A Pottyds név a fogyasztok fejében tébb
mint 50 évig egyet jelentett a Turd Rudival,
azonban idén aprilisban bevezetésre ker(lt
a Pottyds marka elsé itala, a Pottyds Kakads
Tej. Két kiszerelésben kerilt forgalomba:
200 ml-es szivoszélas dobozban és 300
ml-es visszazarhatd palackban.

A cég ezzel a lépésével tervei szerint egy-
részt olyan fogyasztokat is bevonz a kate-
goridba, akik eddig nem fogyasztottak ize-
sitett tejitalt. Masrészt a brandmenedzser
arra is felhivja a figyelmet, hogy eddig a
kakad kategoridban a markdk mogotti ta-
mogatdas nagyon korlatozott volt. A Pottyds
az elsé marka, amely jelentés mértékben
invesztal a termékébe, és ezzel a teljes ka-
tegoriaba is.

— A Pottyds Kakaods Tej bevezetése mogé
intenzfv, nagyon latvanyos brand és shop-
per marketing tdmogatast tesziink — arulja
el Tell-Prantner Méaria. — A minél gyorsabb
ismertségndvelést és kiprobalasgeneralast
dedikalt Pottyos Kakaos Tej reklamfilm ta-
mogatja, kiegészllve latvanyos outdoor
és digitalis kampannyal.

Egészségre is figyel a Nesquik

A Nesquik méarka tobbi termékéhez ha-
sonldan a kakaos tejital fejlesztése sordn
a hangsuly a finom kakads iz megtartasa
mellett a cukortartalom csokkentésére ke-
ralt, ezért 30%-kal kevesebb cukrot tartal-

maz a piacon kaphaté legtébb UHT kaka-
Os tejital tlagos cukortartalmahoz képest.
Emellett a Nesquik instant kakadporokhoz
hasonléan D-vitamin, vas és cink taldlhato
benne, amelyek hozzajarulnak a gyerekek
egészséges fejlédéséhez.

- Mindemellett fontosnak tartjuk kiemelni,
hogy a tejitalunk nem tartalmaz semmi-
lyen édesitészert vagy mesterséges aro-
mat, ezért az egészségtudatos anyukaknak
is idedlis megoldast kindlnak — flizi hozza
Kétai Modana.

A Nesquik kakads tejitalok esetében — bar
bolti kihelyezés tekintetében elkilonilnek
a hagyomanyos por allagu kakad termékei-
tél —a Nestlé kihasznalja az esernyémarka
erejét. Magyarorszagon kozel 100%-0s a
marka spontan ismertsége, a magyar la-
kossadg nagy része szamara a Nesquik
egyet jelent a kakao kategdridval, legyen
sz6 kakaoitalporrol, vagy barmilyen kakao-
italrol.

- Atermék bevezetésekor a kommunikacié
soran is arra fokuszaltunk, hogy a gyere-
kek a reggeli kakadzéshoz a mar altaluk
megszokott markat vihetik magukkal az
iskoldba, vagy edzésre, viszont a termék
impulzfv jellege miatt valtoztattunk, és eré-
sitettlink a POS-eszkoztarunkon, illetve a
digitélis térben is megujitottuk a kommu-
nikadciénkat — arulja el a Nestlé Hungaria
brandmenedzsere.

Online is épiil a Mizo marka

Az izesitett tejital kategodria kdzponti helyet
tolt be a Sole-Mizo Zrt. termékportfélidjan
belll, az abban szerepld termékek fékuszt
élveznek a stratégiai tervezés soran.

— Véltozatos izek és szamtalan kiszere-
|és taldlhatd meg az Uzletek polcain. Az
izesitett tejitalok kategodrijara éltaldban
jellemzé a szezonédlis izek megjelenése,
ezek online kommunikacios csatorndkon
is hangsulyosan megjelennek — mondja
Mészaros Andrea, a Sole-Mizo Zrt. trade
marketing managere. — A Mizo marka
esetében nagyon fontos szamunkra,
hogy a célcsoportunk éltal legkedveltebb
és leglatogatottabb online fellleteken,
szamukra érdekes, vonzd, valtozatos tar-
talmakkal jelenjink meg. Ennek a torek-
véstinknek legjobb visszaigazoldsa a mar-
ka egyre ndvekvd kovetdszama, illetve
az egyes posztjainkhoz, tartalmainkhoz
kapcsolédd kommentek és like-ok sza-
ma a munkak legjobb visszaigazolasa,
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aprilisa és 2019 marciusa kozotti tizenkét honapos idoszakban kozel
hatvan szazalékkal magasabb volt a haztartasok altal otthoni fogyasztasra

lkvai-Szabé Emese
product specialist
GfK

Az izvaltozatok kdzll az el6z6 idészakhoz
(2017 &pr. — 2018 marc.) képest a kakad/cso-
koladé iz{ tejitalok volumene névekedett
legnagyobb mértékben, mig a hosszu tavu
névekedés a kavé/cappuccino izesités ese-
tén a legerdteljesebb. Ennek eredménye-
képp a kavéizl tejitalok a kategdria volume-
nének mar tobb mint negyedét adjak.

A kategdria hosszU tavi ndvekedését
elsésorban a vasarloi hatokor bévilése
hajtotta — a szegmensek kdzul leginkabb
a kavé/cappuccino penetraciodja nétt.

A 2019 marciusaig tarto tizenkét havi idé-
szakban a haztartdsok 60 szazaléka vasa-
rolt otthoni fogyasztasra izesitett tejitalt. A
vasarlék negyede mind a harom — kakad,
kavé, egyéb izesités — szegmenst legaldbb
egyszer vasarolta.

Az elmult években - az FMCG-katego-
ridk tobbségéhez hasonldan - az izesi-
tett-tej-piacon is a diszkontok sulyanak je-
lent6s erésddése, ugyanakkor a kisboltok
részesedésének csokkenése jellemzd. A
harom szegmens kdzul a kakad/csokold-

megvasarolt izesitett tej mennyisége a négy évvel korabbinal.

dé esetében a legerésebb a diszkontok
szerepe. A kdvé/cappuccino szegmenst
amodern csatorndk tulsulya jellemzi, mig
azegyéb fzvaridnsok esetén a hipermarket
kiemelkedd jelentéségu.

Otthoni fogyasztasra izesitett tejre leg-
intenzivebben kolté szociodemogréfiai
csoport azok a csalddok, ahol van 13 éves
vagy idésebb gyermek. Atlagos éves ka-
tegoriakoltésuk tobb mint 70 szézalékkal
magasabb, mint az atlagos vasarlo haz-
tartds koltési intenzitasa.

Kereskedelmi csatornak mennyiségi részesedése az izesitett tej

kategoriabol, MAT Q1 2019; %

Kavé/cappuccino Kakad/csokoladé Egyéb iz

Hipermarket 27 18

39

Szupermarket 21 12

18 Kavé/ cappuccino

Diszkont 31 40

15

2015.
madrcius

izvaltozatok mennyiségi részesedése az izesitett tej kategoriabol, %

2018.
madrcius

2016.
madrcius

2017.
madrcius

2019.
madrcius

Kisboltlanc 16 18

14 Kakad/ csokoladé

Fiiggetlen kisbolt 2 7

5

Egyéb csatorna 3 5

0 Egyéb iz

19

Forrds: GfK

Forrds: GfK

& Growing flavoured milk sales

Sales of flavoured milks surged by almost 60
percent between April 2018 and March 2019
if compared with the category's sales perfor-
mance four years earlier. The growth of the

illetve a tovabbi fejlesztéseink alapjat is
képezik.

A cégnél igyekeznek minél jobban kielé-
giteni fogyasztoik igényeit. Ennek része a
visszazarhatod termékcsomagolas, a hiitést
nem igénylé termékek tovabbi bevezetése
a piacra. Az UHT technoldgia elsésorban a
jegeskavék esetében tud teret nyerni.

A csomagolasok megjelenésében is fo-
lyamatosan a megujulasra torekednek, a
célcsoport szamara legvonzébb design-
elemekkel téve vonzébba a Mizo marka
termékcsalddjait.

- Ahhoz, hogy az izesitett italokon belll a
jegeskavé is onélld szegmensként jelenhe-
tett meg, a Mizo Coffee Selection termék-
csalad 2017-es bevezetése szolgalt alapul,
mivel azt megelézéen nem volt szamot-
tevd értékesités ebben a termékkdrben

category was primarily driven by the increase in
the number of buyers. In the 12 months leading
up to March 2019 60 percent of households
bought flavoured milk for home consumption.

— idézi vissza Mészaros Andrea. — A mérka
részesedése a jegeskavé szegmensben to-
vabbra is 50% feletti.

Fontos a széles disztribucio
Ajegeskavé kategdria sajatossaga, hogy a
fogyasztok nagyon impulziv médon vasé-
rolnak és fogyasztanak, hivja fel a figyelmet
a FrieslandCampina Hungaria brandmene-
dzsere. EZért Tell-Prantner Méaria meglatasa
szerint kiemelten fontos a minél szélesebb
disztribUcio elérése, tehdt a hagyomanyos
értékesitési lancok/csatornak mellett azon
értékesitési pontok lefedése, amelyek
kulcsfontossagu szerepet toltenek be fo-
gyasztoik napi rutinjdban (pl. pékségek,
sarki kisboltok, benzinkutak).

— A Milli Jegeskavé is kiemelt tdmogatast
kap azidei szezonban, a nyar folyaman ra-

One quarter of them purchased all three -
chocolate, coffee, other - flavours at least
once. Discount supermarkets strengthened
their position in the category, especially in

the chocolate-flavoured segment. The coffee/
cappuccino segment is dominated by modern
channels of retail; as for other flavour versions,
hypermarkets are the top channel. /

dio- és dridsplakat-kampany népszerdsiti a
terméket — informalja lapunkat a brandme-
nedzser.— Minden évben kiemelten fontos
szamunkra a széles disztribucié kiépitése,
ami a nyari szezonban még inkdbb Iénye-
ges ahhoz, hogy fogyasztoink kdnnyen és
gyorsan hozzajuthassanak kedvenc jeges-
kdvéjukhoz.

Jegeskavé a Hell Energytol

Erre a szegmensre is igaz, hogy szarnya-
ldsa mas gydrtdkat és markakat is meg-
jelenésre 6sztondz. Az egyik legfrissebb
belépd a Hell Energy, amelynek kereske-
delmiigazgatdja, Jenei Tamas lapunknak
elmondja:,batorsagukat” nemzetkdzi pél-
dakra is alapozzak:

— Nemzetkdzi viszonylatban, példaul
Amerikdban, ezek az italok éridsi polcfe-
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Emelkedik az izesitett tej eladasa |GFIC

Az izesitett tej piaca dinamikusan novekedett az elmult években. A 2018
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lGleteket foglalnak el az Gzletekben, mivel
nagyon széles a kindlat — szinte mar min-
den nemzetkdzi gyartd képviselteti magat
ilyen termékekkel. Ami még érdekesebb,
hogy nagyon sok olyan gyartot latunk,
amelyek markai nem a tejipari termékek
piacardl, hanem az
adité- és energia-
ital-szektorbol ér-
keznek.

A cégnél ugy latjak,
hogy a jegeskavék
kdzott a mostani,
200/250 milliliteres
kiszerelések lesz-
nek a standard. Ez
ugyanis a legprakti-
kusabb csomagolas: ezt a mennyiséget
az elégedettség érzésével, egyszerre el
lehet fogyasztani.

[zvéltozatokban viszont a piac tovabbi szi-
nesedésére szamitanak, amit egyfelél az
igen széles célcsoport, masfeldl a kavézas
kulturajanak fejlédése alapoz meg.

— Ahogyan tobbi termékunknél, tejes ita-
lunk megalkotasakor is a beltartalomra, a
mindségi dsszetevokre és a funkciondlis
elemekre koncentraltunk — jelenti ki Je-
nei Tamas. — Termékink az Energy Cof-
fee elnevezést kapta, mivel a tejeskavék
selymes izvildgat vegyiti az energiaitalok
altal betoltott két legfontosabb funkcio-
val: energiat ad és élénkit. Az innovativ
ital — a fogyasztok igényeinek megfele-
|6en — magas tej- és koffeintartalommal,
valédi kavé hozzdadasaval készul, mely-
hez a HELL-t&l megszokott kivald mind-
ségU, funkcionalis 6sszetevdket adtuk a

Jenei Tamas
kereskedelmi igazgatd
Hell Energy

magas fogyasztoi élmény elérése érde-
kében. Az Uj termékcsalad 3 izben jelenik
meg — Latte, Cappuccino és Slim Latte —,
amelyekre fogyasztéi kutatdsok vizsgalata
alapjan esett a valasztasunk. Slim Latte
termékink érdekessége, hogy nem tar-
talmaz hozzdadott cukrot, illetve, a piacon
egyedilallé médon, bourbon vanilidval
izesitettUk. Termékeink kilonlegessége
tovabba, hogy a kdrnyezettudatossag je-
gyében aluminium csomagoldanyagot
hasznalunk, amely 100%-ban Ujrahasz-
nosfthato.

A HELL Uj szereplének szamit ezen a
piacon, de beveti a cégtél megszokott
marketingfogédsokat és -eszkodzoket, nagy
hangsulyt kap az eladohelyi marketing és
a hitott elérhetéség. A termékbevezetést
pedig nagy volumen( kampany kiséri.

Kiilonleges izvariaciok a
Miillermilchtol

Nem csupan a nagy hazai vagy nemzet-
kozi mérkaknak érdemes beruhazniuk erre
a piacra. Azimportérok éltal forgalmazott
markdak esetében is megtéril a kategdridra
forditott figyelem.

A Foodnet altal forgalmazott Muller tej-
italok kozUl az idei évben mind a Mdller-
milch, mind a Mller Kaffe termékcsalad
a piaci atlag felett nétt. Mindez bizonyéra
nem flggetlenul attdl, hogy a Millermilch
marka elsd televizids megjelenésére 2018
nyaran kerUlt sor, és nagyon sikeresnek
bizonyult.

— A sikertink kulcsa harom & elembdl te-
védik 6ssze — mondja Pipo Kitti, a Foodnet
Zrt. trade marketing & brand managere.

— Egyik a megfelelé kommunikacios csa-
torna kivélasztasa. A televizion keresztUl
sok vasarlot tudunk megszdlitani rovid
id6 leforgasa alatt. Masik fontos tényezd
a figyelemfelkelté megszdlitas: esetink-
ben az ellendllhatatlan izt egy,mu” han-
got hallatd palack teszi emlékezetessé.
Mindezeken felll pedig természetesen
elengedhetetlen maga a termék meg-
felelésége: ne csak egyszer préobaljak ki,
hanem valjanak visszatérévé a fogyasztok.
A fenti kritériumok egyttes teljestlésével
a Mullermilch jé uton jar ahhoz, hogy egy
ismert, sikeres markava véljon Magyaror-
szagon éppugy, mint mas eurépai pia-
cokon, ahol a Millermilch az elsé szamu
tejtermékmarkanak szamit.

A Muller termékfejlesztései soran a leg-
fébb irdnyvonal mindig valami Uj, izgal-
mas, kilonleges izvildg megteremtése,
amely egyedivé teszi a markat. llyen pél-
daul a kokusz-pisztacia, sés karamell vagy
a nyari szezon slagere, a Pifia Colada izU
Mullermilch tejital. Ezekkel a szezonalis,
folyamatosan megujulé izvariaciokkal
a valtozatos, exkluziv, nem mindennapi
izélményre vagyo fogyasztokat szolitjak
meg.

— Emellett természetesen a kimagasld
mindség és a tokéletes izélmény megte-
remtése az, ami a Miller szdmdra szintén
elengedhetetlen egy Uj termék fejlesztése
soran — teszi hozza Pip¢ Kitti. — Tovabba
a Mllermilch tejitalok E, B6, B2 és B1 vi-
taminban gazdagok, ami még vonzébba
teszi a termékeinket a a piacon megtalal-

haté mas tejitalokhoz képest.
Szl

N 2%

£ The land of milk and...milk drinks!

The milk drink market is booming; sales have
been growing by two-digit numbers for years,
driven by iced coffees - but sales of flavoured
milk drinks also increased. Maria Tell-Prantner,
brand manager of FrieslandCampina Hungar-
ia Zrt. told our magazine that Hungarians love
chocolate milk, so it isn't surprising that this
product has one of the biggest shares in the
market of flavoured milk drinks. More than
half of chocolate milk sales are realised by
Mizo and Oké! products. Moana Katai, Brand
Executive of Nestlé Hungaria Kft. added that
the typical size of single-serve products is
between 18oml and sooml. At the end of
2018 the Nesquik brand rolled out the 5+1
multipack version of its chocolate milk drink
product.

Ms Tell-Prantner talked to us about the
latest milestone in their innovation work:
the launch of the Pottyds milk drink this
April. This is the first drink product from the
popular dairy snack brand, and the Pottyos
Chocolate Milk is available in 200ml carton
with a drink straw and 300ml screw cap
plastic bottle formats. With this move the
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company seeks to attract those consumers
to the category that haven't been flavoured
milk drink buyers up until now.

Ms Katai informed that in developing the
Nesquik chocolate milk drink, the company
paid special attention to low sugar content;
this is the reason why there is 30 percent
less sugar in the product than in most UHT
chocolate milk drinks available in shops.
What is more, just like in Nesquik choc
olate milk powders, there is also vitamin
D, iron and zinc in the Nesquik chocolate
milk, while it doesn't contain sweeteners or
artificial flavours.

Andrea Mészaros, trade marketing manager
of SoleMizo Zrt. told Trade magazin that
flavoured milk drinks have a special status in
the company's product portfolio. Seasonal
flavours are characteristic in the product
category, and the launch of these is com-
municated online too. The Mizo brand has
a growing number of followers on various
online platforms. The company satisfies
consumer demand with new innovations
such as screw cap bottles or products that

require no chilling. UHT technology has
gained ground primarily among iced cof-
fee products. Launching the Mizo Coffee
Selection range in 2017 basically established
iced coffee as a separate segment. The brand
still has a market share above 50 percent in
this segment.

Iced coffee is a real impulse product, therefore
it is very important to achieve wide distri-
bution - being present not only in stores,
butalso in bakeries, corner shops and petrol
stations. In the summer season Milli Iced
Coffee receives special support with radio
and billboard campaigns. In stores POS tools
and secondary placement will call customer
attention to the products.

Hell Energy has also entered the milk drink
category recently. Tamas Jenei, director of
commerce shared their view that the 200-
2soml iced coffee size would become the
standard. As regards flavours, they expect
the appearance of new varieties, driven by the
diverse target group and the development of
coffee culture. The company's product got
the Energy Coffee name, because it combines

the smoothness of iced coffee with the vital-
ising effects of energy drink. Energy Coffee has
high milk and caffeine content, it is made with
real coffee and the high-quality functional
components that are so characteristic of
HELL products. Shoppers can choose from
three variants, Latte, Cappuccino and Slim
Latte. Slim Latte is special because it doesn't
contain added sugar and is flavoured vanilla.
The aluminium packaging of products is
100-percent recyclable

Foodnet Zrt.is the distributor of Miller milk
drinks. Kitti Pip6, trade marketing & brand
manager opines that there are three keys to
their success: choosing the right communi-
cation channel - television, the memorable
‘moo’ sound that the bottle gives out and the
high quality of the product. In itsinnovation
work Miller always focuses on creating a
new and exciting flavour, such as their coco-
nut-pistachio, salty caramel or Pifia Colada
milk drinks. What is more, Millermilch milk
drinks are rich in vitamins E, B6, B2 and B1 -
this makes the products even more attractive
to shoppers./
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Kis-nagy falat

Az élelmiszeripar egyik legnagyobb iitemben fejlodo teriilete
a snackek szegmense - koszonhetoen felgyorsult életiinknek,
valtozo étkezési szokasainknak, kényelmi termékek iranti
vonzalmunknak és egészségcentrikus gondolkozasunknak.
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Cikkiinkben a snackek taplalkozasban betoltott erosodo szerepét

vizsgaljuk, keressiik gyorsan valtozo vilaguk és az arra hato
trendek ok-okozati osszefiiggéseit. Elemzésiinkben a kategoria
kiilonbozo teriiletein érdekelt gyartok és forgalmazaok is
elmondjak allaspontjukat.

z aktudlis étel- és italtrendek leg-
Afébb iranyait a fogyaszté egészség-

tudata hatarozza meg! Azonban
a snackek fogyasztasara és a szegmens
fejlédésére taldn még ennél is nagyobb
hatéssal van rohano életmodunk. Gyorsu-
16, nyugtalan életvitellink és a fogyasztasi
szokdsok valtozdsai miatt étkezési idénk
rugalmasan valtozik, gyakran kimaradnak
vagy eltolédnak féétkezéseink.
Az éhséglink azonban megmarad. Sokak
szamara a snack nem a nassoldst vagy a
féétkezések kozotti energiabevitel egy le-
hetséges fajtdjat jelenti, hanem a kihagyott
vagy kihagyhatonak tartott féétkezés he-
lyettesitését, a napkdzbeni étkezést.

Puffasztott kelbimbo - talan még
a finnyas gyerek is megeszi

Az ALDI-nal széles snack-
kindlatbdl vélaszthatnak
a vasarlok, idetartoznak
a chipsek, kekszek, mtiz-
liszeletek, cukorkak, ra-
gok, illetve az idényjelle-
gu kulonbozé édességek,
harapnivalok, amelyekbdl
a legnagyobb kindlat ka-
racsonykor és husvét-
kor érhet6 el — mutat ra
Bernhard Haider, az Aldi
Magyarorszag Ugyvezetd
igazgatdja. — Snackként
kinalunk kulonbozé hi-
tott termékeket is, példa-
ul szendvicseket, hitott,
kis kiszerelési édessé-

Népszerti a convenience

geket, gyimolcsitalokat,
elvitelre alkalmas ételeket
és italokat.

Egyre nagyobb az ér-
deklédés a convenience
termékek irant, erre az
igényre reagalva folya-
matosan noveli az ALDI
allandé kindlatdban a
kényelmi drucikkek sza-
mat. A sikeres termékbe-
szerzés egyik bizonyitéka,
hogy idén Az Ev Terméke
versenyen a Snack Time
Poharas joghurtdesszert
muzlivel a Napindité jog-
hurt kategéridaban a leg-
jobbnak bizonyult. Aru-

hazldncunk tapasztalata
szerint né az érdekl6dés
az egészséges snackek
irdnt is, ezért egyre tobb,
alacsonyabb cukor, s6 és
zsirtartalmu termék talal-
hato druhazunk polcain
ebben a szegmensben
is.

A kiskereskedelem egé-
széhez hasonldan a snack
szegmens is ndvekszik,
folyamatosan jelennek
meg Uj, innovativ ter-
mékek. A mizli katego-
ridban is egyre névekvd
vasarloerét mutatnak az
adatok. 7/

N

% Convenience foods are popular

Customers can choose from a wide range of snacks in
ALDI stores, such as various crisps, biscuits, muesli bars,
candies, chewing gums and different seasonal sweets —
told Bernhard Haider, managing director of Aldi Magya-
rorszag. Chilled snack products — sandwiches, desserts,

fruit drinks — are also available. Demand is growing for
convenience products, so ALDI has started offering more
of these on a permanent basis. ALDI's Snack Time yogurt
dessert with muesli in a cup won Product of the Year in
2019 in its category./

Termékek minden
napszakra

Termékeinket els¢sorban a reggeli
orakban, délelétt fogyasztjak, vagy két
f6 étkezés kozott, amikor,csak egy fa-
lat"-tal csillapitjdk éhségiiket az embe-
rek — hangsulyozza Nock-Veté Katalin, a
Pek-Snack marketingvezetdje. — 2019-es
termékfejlesztéseink egyik & iranyvo-
nala olyan termékek piaci bevezetése,
amelyek a délutédni, kevésbé forgalmas
id6szakban jol eladhatdk.

Figyelembe véve a korunkat egyre in-
kdbb meghatarozd egészségtudatos-
sagot, tavaly kifejlesztettliink egy fitt
termékcsalddot, Fitt Family néven. Ezek
f6 jellemzdje az atlagos termékeknél
alacsonyabb a
szénhidrattarta-
lom, ugyanakkor
élelmi rostban
gazdagok. 3 ter-
mékinkbdl 2 di-
jat is nyert. Idén
6sszel Uj laktéz-
mentes termé-

Nock-Vet6 Katalin
keket vezetUnk marketingvezeté

. Pek-Snack
be a piacra.

Koncepciénk egyik f6 jellemz6je a széles
és valtozatos kindlat, mind a termékek
tipusat, mind izvildgukat tekintve. Ter-
mékfejlesztéink a piaci trendekhez al-
kalmazkodva Uj és Ujabb izeket alkotnak,
vasarloink el is varjak télink az allandd
megujuldst. Az innovacids folyamatok
egyik meghatérozo része az alkalmaz-
kodds a szezonalitdshoz: nydron példaul
a gyUimaolcsos fzek kapnak inkdbb hang-
sulyt. Azt tapasztaljuk azonban, hogy a
hagyomanyos izek a meghatdrozéak:
édes vonalon a csokis, barackos és tu-
rés viszi a primet, mig sés kategoriaban
a pizzas, bolognai toltetd termékek. /

&k Products for every part of the day
Katalin Nock-Veté, marketing manager of Pek-Snack
revealed that consumers tend to eat the company’s
products in the morning hours. In 2019 the main in-
novation direction is products that can be sold in the
afternoon. Last year the company developed the Fit
Family range that consists of products with reduced
carbohydrate content, and at the same time are rich
in fibres. This autumn they will put two lactose-free
products on the market. The company’s experience is
that consumers like classic flavours. //

)
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Megkerilhetetlen trendek

A modern életfor-
ma,velejardja’, hogy
nagyobb hangsuly
esik az étkezéseket
helyettesfté vagy az
étkezések kdzbeni
snackfogyasztds-
ra — emeli ki Mayer

Gabor, Mondeléz Mayer Gabor

Hungdria Kft. Ugy-
vezetd igazgato-
ja. — Portfélionkat
ennek tudatdban és ennek
figyelembevételével fejleszt-
jUk. A nap minden szakaszara
van snackajanlatunk. Regge-
lire belVita, éhségcsillapitasra
TUC krékerek, egészséges fa-
latozésra Gydri édes Zabfala-
tok és megannyi mas. Meg-

gyvezetd igazgatd
Mondeléz Hungaria
. kek

kertlhetetlenek az
egészségtrendek, és
a Mondeléz globdlis
nagyobb hangsulyt
fektet a well-being
és a ,mentes’-ter-
mékek fejlesztésé-
re, akarcsak a kisebb
kiszerelés( termé-
elérhetévé
tételére.
Egyes termékkategdridkban
nagy az innovacios kényszer,
globalis kekszmarkéank, az
Oreo példaul rendre tjdon-
sagokkal all els. A szeletes
csokoladék és néhany keksz-
termékiink esetében azonban
évek, évtizedek 6ta nincs je-

lentésebb valtozas, azimpulz
termékek kodrében a megszo-
kott izek, kiszerelések domi-
nélnak ma is, mint példaul. a
70. sziletésnapjahoz kozelitd
Sport szeleté.

Szezonalis portfolidink az
egyik legdinamikusabban
novekvs Uzletnek bizonyult
az elmult években. A husvéti,
karacsonyi id6szak rekordo-
kat dontott a kozelmultban,

és egyes termékeink limitalt
kiaddsai is rendre nagy nép-
szerliségnek 6rvendnek.

A hazai vasarléerd, ha még
nem is érte utol a nyugat-eu-
ropait, mindenképpen nove-
kedett az elmult években. Az
embereknek tdbb pénz ma-
radt a pénztarcajukban, és az
adatok azt mutatjak, ezt mi-
néségi élelmiszerek fogyasz-
tasara is koltik. /

RN

% Essential trends

Gabor Mayer, managing director of Mondelez Hungaria Kft: ‘It comes with the modern
lifestyle that snacks often replace meals or they are eaten as part of them. The company
offers belVita for breakfast, TUC crackers when one is hungry, Gy6ri Sweet Oat Biscuits as
a healthy snack — and many others. Oreo regularly comes out with new products, while
chocolate bar brand Sport is famous for its traditional products. Sales of seasonal snacks
have been growing the fastest in recent years. The limited editions of certain products

are also very popular’ //

A jo valasztas

a csokkentett sotartalmu

A sotlan ételeket izetlennek
tartjuk, sokszor késtolas nélkul
is sézunk — derdlt ki a Kométa
azinternetet hasznalé magyar
lakossag korében 2019 majusa-
ban végzett felmérésébdl. gy
nem csoda, hogy a magyar
nék kétszer, a férfiak pedig ha-
romszor tobbet fogyasztanak
az ajanlott napi 5 grammnal.
Az édes élelmiszerekrél pedig
senki nem gondolja, hogy ese-

tenként milyen sok sot tartalmaznak.

Mig az emberek fele (52%) allitja, hogy
egészségligyi okokbdl tudatosan kerdli
a sos ételeket, a valaszadodk egyharma-
da szerint az esti TV-nézés legfontosabb
kellékei a s6s ropogtatni valok. Kozulik
sétartalomban a ropi és a pattogatott
kukorica viszik a primet. A s6s mogyord,
pisztacia vagy mandula minden masodik
embernél ott lapul a konyhaszekrényben,
kiléndsen igaz ez a 20 év alatti fiatalokra.
Ok inkabb a cukortdl félnek, kétharmaduk

tudatosan kerUli az édes ételeket, mert
szerintiik azok hizlalnak. Am a s6 kéros
hatdsaira nem gondolnak.

Afelmérésben részt vevék kdzel harmada
el6szeretettel valasztja az édes kekszeket,
napolyikat, amikor rator a nassolhatnék.
Azonban meglepé médon nemcsak az a
s6s, ami annak latszik: a haztartési keksz-
ben szinte ugyanannyi sé van, mint a por-
kolt sézott féldimogyordban. Erdemes
hat még az édes élelmiszerek cimkéjén
is figyelni a sétartalmat. //

N

& Low-salt food is the good choice

An online survey conducted by Kométa is May 2019 found that Hungarians think no-salt foods have no taste. In this
light it isn't surprising that Hungarian women consume twice as much and men have three times more salt than the
recommended 5 grams per day. 52 percent said they avoid salty food because of health reasons, one third said they
have salty snacks when witching the telly in the evening. Almost one third of consumers like to have sweet biscuits and
Neapolitan wafers when they crave snacks. Few people know how much salt some sweet snacks contain! /

Kutatdsok szerint az USA-ban az egészséges
snackeket vasarlé fogyasztok 62 szézaléka-
nak természetes, hogy ezekkel a féétkezést
is potolja. Ez az ardny Eurdpaban némileg
szerényebb: Lengyelorszagban 43, az Egye-
sdlt Kirdlysdgban 37, Németorszagban 35
szazalék, de még a franciaknal, olaszoknal,
spanyoloknal is gyakori ez az attit(id.

Am egészségtudatunk (és néha a tradi-
ciondlis étkezések elhanyagoldsa miatti
lelkiismeret-furdaldsunk) arra késztet, fo-
kozottan figyeljink arra, mit,sznekkeltnk'”.
Ennek megfeleléen a snackek kindlata
ugyancsak az egészségtrendeknek meg-
felelen alakul: tdébb az alacsony kaldria-
tartalmu z6ldség, a névényi zsiradék, az
extrém alapanyag.
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Hus nélkiili bacon-chips

gombabol — nem sos, nem zsiros
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Laktatot
egészsegesen

A Maresi altal for- z
galmazott olasz o
kenyérspecialitas
(bruschetta) ihlet-
te Maretti piritott
kenyérkarika izle-
tes és ropogos sos
snack - huizza ala
Szoboszlay Helga, Szoboszlay Helga
a Maresi Foodbro-  brand manager

e [0 [ e Maresi Foodbroker
nagere —, ami tokéletes a féétkezések
kozotti étvagycsillapitasra vagy tarsas
Osszejovetelekre. Praktikussagat mint
USP-t a mérkatulajdonos és kizarélagos
disztribUtorként mi is sokszor hangsu-
lyozzuk a markakommunikacié soran.
Termékfejlesztinket az egészségtudatos-
sag igénye vezette: a Marettit nem olaj-
ban sutik, GMO-mentes, nem tartalmaz
hidrogénezett zsirt, és akar még vegeta-
rianusok szamdra is tokéletes valasztas
lehet. Impulz termék Iévén kilonosen
lényeges, hogy mindig tudjunk valami Uj-
jal elérukkolni a fogyasztok szamara, ami
elsésorban az Uj izek kinalatat és Ujszer(
promaociés mechanizmusok bevezetését
jelenti. Ugyanakkor az izfejlesztés kété-
G fegyver, hiszen a nemzetkdzi trendek
nem minden esetben felelnek meg egy
adott piac specifikus kozizlésének.

A s6s snack kategoria alapvetéen sze-
zontalan, hiszen leginkabb a hétkéznapi
alkalmak szilik az elétérbe kerllésiiket,
azonban éves viszonylatban egyértel-
mUen a nydr és az év végi, szilveszteri
id6¢szakok emelkednek ki. Rendkivl
ar- és promocidérzékeny kategoriarol
van sz6, igy a folyamatos arakciok és
Ujsaghirdetések elengedhetetlenek. A
hédztartasok fogyasztasanak trendbéli
novekedéséhez jol illeszkedik, hogy a
Maretti 70 g-os zacskok viszonylag ala-
csonyabb drpontu termékek, gyorsabb
forgasi sebességgel. /

& Healthy and filling

Maresi Foodbroker Kft. distributes Italian bread specialty
(bruschetta) inspired Maretti baked bread circles, which
is a very tasty and crispy snack — emphasised brand
manager Helga Szoboszlay. Maretti is oven-baked and
GMO-free, it doesn't contain hydrogenated fats and can
be eaten by vegetarians too. There is no real seasonality
in the salty snack category, but the end-of-summer and
end-of-year periods are better than the others. Shoppers
are price-and promotion-sensitive, so price reduction
and leaflets advertising are essential. //

Miért szeretjiik?

A fejlesztések irdnyat tehat
egyrészt a vasarld kényelmi
szempontjai, masrészt az
egészséges falatozds (jobb
szot egyeldre nem tudunk
a snackfogyasztasra) igénye
hatarozza meg - igy hat a
gyartok legnagyobb sikerrel
olyan termékeket kinalhat-
nak, amelyek kimondottan
izletesek és van valamilyen
funkcionalis értékik.

A funkciondlis snack termékeket, fogyasztoi
tudatossagunk miatt, szerethetjuk ésszel,
és mert tudat alatt megnyugtat, hogy egy-
szerre vétkezlink és gyogyitjuk magunkat,
szerethetjuk zsigerbdl is. Amit megeszink,
megiszunk, nemcsak egészségproblémain-
kat vagy ezzel kapcsolatos elképzelésein-
ket kozvetiti, de egyre markadnsabban iden-
titdsunkat és értékrendiinket is.

A j6iz( sés-pikans snackek fogyasztasa jo
alternativdja az édességek majszoldsanak,
de ebben a kategdridban is népszeribbek
atermészetesnek és egészségesnek elfoga-
dott magvak, didfélék, aszalt gyimolcsok,
valamint a z6ldségekbdl, hiivelyesekbdl és
kalonleges lisztfajtakkal készilé chipsek.
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A Make Some Noisy mogyorok izei

a killonboz6 sorfajtakhoz lettek kikisérletezve

A snackekre persze mesterséges alap-
anyagok hozzdadasa nélkdl vagyik a
modern fogyasztd, és — megint csak az
egészségtrendeknek megfelelni prébal-
va — azt varja, hogy ezek kaldria- és so-
tartalma egyre kisebb legyen. EgyidejU-
leg né az igény a hozzaadott egészséges
tédpanyagok irdnt, tehat hivészova valik
a csomagoldson a megndvelt rost- vagy
fehérjetartalom.

Milyennek szeretjiik?

Az ételintolerancidtél szenveddk novek-
vé szama miatt az altaluk fogyaszthatd
termékek fejlesztése is kovetelményként
jelentkezik az ipardgban. A piac keretes

Eros sajat markak
A snack termékkategdridban széles va-
lasztékot tartunk, amelyet féleg a mentes
kategoriabol allitunk dssze, azon beldl
is meghatdrozé a biogazdalkodasbol
szarmazé termékek kdre — hangsulyoz-
za Reményi Rita, a dm szortimentmene-
dzsere. — Azokat a termékeket részesitjik
elényben, amelyek egyediek a piacon, a
snack kategdria egészségesebb verziojat
preferdljuk.

Féleg specidlis termékek kertilnek szorti-
mentbe, ezek elsésorban gluténmentes
termékek, mint példaul kolesgolyd tobb-
féle izesitésben, édes és sos puffasztott
gabonaszeletek, csicseriborsé-, quinoa-,
lencse- vagy zoldségchipsek és hason-
I6k.

A s6s snackek piacat a hagyomanyos
biotonkolybuza és gluténmentes ropik
vezetik. A snackpiacon beldl a magok,
diofélék és aszalt gyimolcsok, valamint
gyumolcschipsek (bandn- vagy kokusz-

chips) is fontos sze-
repet toltenek be,
ennek nagy része
a dmBio markabdl
kerdl ki, 100% bio
min&ségben. -
Az idei évben UJ- Reményi Rita
dOﬂSég a pO|CO— szortimentmenedzser
kon a 100%-os "
gyimolcstartalmu

gyumolcsrud, csokoladéval bevont val-
tozatban is. Az egyéb snack kategdria-
ban, mint példaul mizliszeletek, fehér-
jeszeletek, jelentés a dm marka (dmBio
és Sportness) aranya. A fehérjeszeletek
kozott egyértelmden sajat markaval ge-
nerdljuk a legmagasabb eladasokat.

A snack kategdria a polcon a tobbi élel-
miszer kozott kap helyet, de igyekszink
a polcon a mentes termékeket egyben
kihelyezni, megkdnnyitve a vasarlok sza-
mara a valasztast. /

w
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% Strong private label products

muesli and protein bars available. //

Rita Reményi, assortment manager of dm: ‘We offer a large selection of snacks to dm customers, with the emphasis being
on the free-from category, and with many products sourced from organic farming. There are many gluten-free snacks
made from chickpeas, quinoa, lentils and various vegetables. Shoppers can also find different types of nuts, dried fruits
and fruit crisps on the shelves of dm stores — mainly under the debit brand name. There are also dmBio and Sportness

Trade
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anyagjainkban megszolalé szerepl&inek
legtébbje nem véletlenll emliti meg a ne-
kik szant termékeket! Nos, ahogy arra mar
nemegyszer utaltunk elemzéseinkben, az
étel az évtized végére bizalmi termékké
valik, egyrészt a,bio’, az,organikus” és ma
mar egyre tudatosabban a fair trade alap-
anyagok, masrészt a specidlis igényeket
kielégité allergén- és gluténmentes vagy
szénhidratszegény termékek irdnti igény
kialakuldsa miatt.

polctiikor 77777+

Gyorsan, minoségit

A magyar sitSipar kiemelkedd szerepl6je-
ként nagy hangsulyt helyeziink a vasarléi
igények minél teljesebb korli megisme-
résére —emeli ki Mikos Istvan, a Ceres Zrt.
vallalati igazgatdja —, de proaktiv fejlesz-
tési folyamatainknak koszonhetéen meg-
hatérozé szerepet toltlink be ezeknek az
igényeknek az alakitasdban is.

Egy olyan termékcsalad létrehozésa volt a
célunk, amelyben a tradicionalis izeket és
az Ujdonsagokat kedveldk is megtalaljak
a kedvenciket: az Uj, almas, meggyes, piz-
zas, epres-vanilias és duplacsokis izekben
elérhet6 Ceres4you Snackek taplald, mi-
néségi anyagokbol késziilnek. Gazdagon
toltottek, ahogy azt az otthoni stitések
soran megszokhattuk.

Folyamatosan dolgozunk azon, hogy a fo-
gyasztok minél gyorsabban megismerjék

ezt a termékcsald-
dunkat is. A kdvet-
kez6 id6szakban a
Ceresdyou snackek
allnak kommunika-
cionk kozéppontjs- == ’

ban: aruhdzikostol- - Milkos Istvan
tatasok, eladdshelyi  ceres
rekldamanyagok,

TV- és online kampany, valamint sajto-
hirdetések tdmogatjak a termékeket.
Az atalakuld fogyasztdi szokdsokban
egyre nagyobb teret kap a gyors, de mi-
néségi, tartalmas taplalkozas. A kismé-
retd, egyedi csomagoldsban elérhetd
Ceresdyou termékek tokéletes alternati-
vat nyUjtanak, jo ar-érték ardannyal a f6-
étkezések kozotti kis étkezésekre, de reg-
gelire vagy desszertként is kivaloak. 7/

N

% Quick access to quality food

Istvan Mikos, corporate director of Ceres ZRt.: ‘We created a product range that features both traditional flavours and
exciting new ones: Ceres4you Snacks are available in apple, sour cherry, pizza, strawberry-vanilla and double chocolate
variants. They are made from nourishing, high-quality ingredients. The products are richly filled — just like it is done
when baking at home! Consumption habits are changing, and the trend of having a bite of quality food quickly is gaining
ground. Ceres4you products satisfy this need perfectly. /

A Roughs dids paprikachips szuperprémium
termék - 20 gramm nagyjabol 600 forint

is illesztheto

A hazankban is egyre erés6dd egészség-
trendek tették lehetévé a Magyarorszagon
még Ujszer, szaritott marhahus snackek
bevezetését — elemez Galambos Maté, a
TibidaboShop Kft. tigyvezetdje. — A voros-
hus fogyasztasanak kultdrdja itthon tra-
diciondlisan erés, de b6 két éve, a marka
elinditdsakor mar lattuk, tobb szegmens
szamara is értékes, izgalmas szinfolt lehet
a HUSOM. Egyre tobben fordulnak nassolnivaldk terén is az adalék-
anyag-mentes, tapanyagokban gazdag élelmiszerek felé, emellett
pedig a fiatalabb generaciok is szivesen meghaladnak a chips,
sospalcika, sajtos tallér hagyomanyat. Szamukra a beef jerky, a ki-
valo min6ségy, pacolt husszeletek hosszu idejd, alacsony héfokon
torténd szaritdsaval készitett falatok remek alternativat jelentenek
a kaldriadus és/vagy mesterséges anyagokbol késziilt snackekkel
szemben. Minden termékiink glutén- és laktézmentes, igy komoly
érdeklédésre szamitunk az intolerancidval élék kdzosségében. A
proteindus, de kalériaszegény, laktaté beef jerky ezen fellil az spor-
tolok, testépitdk szigoru étrendjébe is kdnnyen beilleszthetd. /

Galambos Maté
ligyvezetd
TibidaboShop

¢kt Beef snacks fit into the diet of athletes

We learned from Maté Galambos, manag-  consumers who like to snack but don't like
ing director of TibidaboShop Kft, that the  products containing additives. Beef jerky —
strengthening of health trends had made  lean trimmed meat that has been cut into
it possible to introduce dried beef snacks  strips and dehydrated) - is the perfect choice
to the Hungarian market. HUSOM was  for them. All of the company’s products
launched two years ago, to the delight of  are low-calorie, lactose- and gluten-free.//

Barhol, barmikor!
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A Lidl Magyaror-
szag céljaul tlzte

ki, hogy sajat mar- 4

kas termékeinek -
sO- és cukortartal-

mat 2025-ig atla- —yr
gosan 20 szazalék- R .
kal csokkenti — ko- | |

z6lte T6zsér Judit,a  Tézsér Judit

Lidl Magyarorsza'g véllal:iti kommunikacios
vezeto

vallalati kommu-  idi magyarorszag

nikacios vezetdje.

— A vallalat fejlesztései mar most jelen-

t6s eredményt hoztak szamos termék

esetében; a megszokott izélmény val-

tozatlan maradt, példaul sajat markas

reggelizépelyhtink hozzdadott cukor-

tartalma 24, a s6s burgonyachips sétar-

talma 27 szazalékkal csokkent 2015 ota.

ALidl a termékkinalatdban a hagyomanyos

Kisebb cukor- és sotartalom

s6s ropogtatnivalok és édes ragcesalnivalok
mellett kiemelt hangsulyt helyez a tap-
anyagokban gazdag egészséges snackek-
re. Sajat markas Alesto termékcsaladunk
30-40 olyan egészséges nassolnivaldt ki-
nal a vasarloknak, amelyek kdnnyen be-
illeszthet6k a napi étkezésbe, igy a tudatos
taplalkozast kdvetdknek sem kell lemon-
daniuk a nassoldsrol. A vasarlok korében
legkedveltebb az Alesto pisztacia és a didk-
csemege. A natur (sétlan) olajos magvak,
aszalt gylimolcsok és mizliszeletek ugyan-
csak pozitiv hatést gyakorolnak a szerve-
zetre. Vasarldink egyre inkabb figyelnek
étkezéslkre, valasztasukban elsédleges
szemponttd vélt az egészségtudatossig.
Szamunkra pedig a legfébb szempont a
fogyaszté: az Alesto termékcsalad polci
elhelyezésekor a termékek blokkositasaval
is megkonnyitjik a vasarlok dolgat. //

&k Less sugar, less salt

Lidl Hungary has made a pledge to cut the saltand sugar content of private label products by 20 percent before 2025 — informed
Judit T6zsér, head of company communication. Lid! sells classic salty and sweet snacks, plus healthy snacks that are rich in
nutrients. The company’s private label range Alesto consists of 30-40 healthy snack products. Shoppers like the Alesto pistachio
and Student Mix products the best. The unsalted oilseeds, dried fruits and muesli bars also have positive health effects. //

Széllel szaritott zoldség és gyiimolcs
21. szazadi felfogasban

Es minthogy a snackek szegmensében
a termékfejlesztés tulnyomo része mar a
prémiumizacio jegyében zajlik, mi sem ter-
meészetesebb, mint hogy a gyartok ontjak a
merész Ujdonsagokat, egyedi izeket, cstcs-
min&ségU alapanyagokat és a kildénleges
elééllitasi moédokat (példaul a kézi készi-
tést) — az abszolut kényelmi terméknek ne-
vezhet6 snackek kozil is a legjobbakat.

A ma az élelmiszeripar mas szektoraiban is

jelentkezd, de a snackek tertletén extrém

erésnek mutatkozo innovacids kényszer
eredményeképpen komplex izvilagu, sok-
szor egzotikus konyhdk gasztronomidja éltal
inspirdlt termékek egyre névekvé szamban
orvendeztetik meg a fogyasztokat. A szak-
emberek szerint az innovaciokra az Y- és

Trade
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Z-generacio a legfogékonyabb, de a snackek
szegmensének folyamatos fejlesztése — mar
csak annak irdnya miatt is — az 1980 el6tt
szlletett generacidknak ugyanugy szél.

Melyiket szeretjiik?

A vegetérianus konyha terjedése mara
megallithatatlanna valt (mar ha meg akar-
na valaki allitanil), ami egyébként nemcsak
az egészséges életmodra vald torekvés ré-
sze, de a fenntarthatdsag igényére is épuil.
A snackek vildagaban joval tébb marka,
terméktipus szuletik a hust elhagyok ké-
nyeztetésére — akik szama folyamatosan
novekszik —, mint a hdsimaddkéra. Mar
rég nemcsak a zoldségek hoditasarol van
5z6: a ndvényi fehérjék is felértékelddnek
sajat kategoridjukban. A hivelyes nové-
nyekbdl egyre tobb kerll felhasznalasra a
,Shackiparban”: lencse, csicseriborsé, bab,
igy kevesebb hozzaadott cukorra van szik-
ség a termékek készitésekor.

Persze a z6ldségek tovabbra is legel-
szantabb fogydkurazok kedvencei kdzott
vannak: a karfiol, a fodros kel és a gomba
tehetséges termékfejleszték kezében juta-
lomfalatokka valik. [rtunk mér a létuszmag
népszerlségének exponencidlis ndveke-
désérdl: ez most az olajos magvaknak, sét,
minthogy pattogathato, a pattogatott ku-
koricanak az egészséges (és rendkivil nép-
szer()) alternativdja.

Chips, te
unlverzalls'

A chipseket bar-
hol, barmikor le-
het fogyasztani
- mondja el Me-
simeris Stavros,
a Hellas Invest
Ugyvezetdje -,
de napjainkban
a chips egyre Mesimeris Stavros
népszerlbb bi- et

zonyos ételfajtak

alapanyagaként is: panirozashoz, leve-
sekhez, wrapokhoz, szendvicsekhez,
el¢ételekhez, de koretként is hasznal-
jak 6ket.

A termék multifunkcionalitésara épit-
ve alakftjuk ki miis az El Sabor Nacho
chipseink kommunikacios koncepci-
ojat: minden nagyobb sportesemény
vagy fesztivalszezon idején nagyobb
aktivitast tervezink a termékeinkkel, il-
letve a csomagoldson is kommunikaljuk
ezt limitalt kiadasainkkal:,cinema time”’,
Jfootball time”,,party time” vagy ,beer
time”. Termékeink alkalmazkodnak a
mai egészségtrendekhez és az azok-
hoz kapcsolhato torekvésekhez: kuko-
ricalisztbdl készllnek, igy gyakorlatilag
gluténmentesek, illetve a sotartalmuk is
1% alatt van. Erzékeljiik a kategéridban
jelentkezd dllandd innovacios kényszert
—igyekszlnk Uj zekkel fenntartani a ter-
mék iranti érdeklédést, és a kényelmi
termékek irdnt megndvekedett keres-
letre vélaszul létrejott az El Sabor Nacho
& Dip, amely egy dobozban tartalmaz-
za a chipset és a kilonféle martogatods
szoszokat. Bar a fogyasztok mindinkabb
hajlandok megfizetni a mindségi ter-
mékeket, kisebb kiszerelésd, olcsobb
termékeket is kindlunk. /

A\ /A

+? Crisps are so universal!

According to Stavros Misimeris, managing director of
Hellas Invest, crisps can be eaten anytime and anywhere,
but they are also more and more often used as a cooking
ingredient, e.g. for ‘breading; in soups, with sandwiches
or as a side dish. The company’s El Sabor Nacho crisps
are in line with the current health trend: they are made
from corn flour — this means that they are gluten-free -
and their salt content is below 1 percent. Convenience

products such as El Sabor Nacho & Dip are also available. //

A zoldségsnackek egészséges véltozata
természetesen nem olajban sitott termék,
hanem kemencében készil, de amelyik alkal-
mas ra, példaul a stitétok, annak,egyszerlien”
szaritott véltozatai is hozzaférhetdek.




Asnackek a hagyo-
manyos étkezések
mellett egyre no-
vekvé szegmens
- Vvéli Kovats Ta-
mas, a Trade Group
Europe Uigyvezetd
igazgatoja. — Ezek
a termékek elsé-
sorban a kényel-
mi kategdridba
tartoznak, élvezeti értékuk
magas, céljuk a pillanatnyi
éhségérzet kezelése és az
energiapdtlasok fedezése,
de rendkivul praktikusak is.
Vallalatunk elkotelezett az Uj
generacios snackek tekinte-
tében. Szamos olyan termék
kizarolagos forgalmazasat -
magyar piaci bevezetését —
végezziik, amelyek egy telje-
sen Uj snackelési lehet6séget
kinalnak a fogyasztéknak.

Termékeink jol illenek a nép-
szer(i egészségtrendekhez. A
Handl Tyrol kolbdsz snackek
példaul laktoz- és gluténmen-
tesek, az Indiana beef jerkyk
kénnyd, alacsony zsirtartalmd,
gluténmentes élelmiszerek,
magas fehérjetartalommal.

FIIIIIIIITII IS IS ITIIIIIIIIIII7

ligyvezet igazgatod
Trade Group Europe

Legujabb innova-
ciénk, a hajszalvé-
kony szeletekre va-
gott, forré levegé-
vel széritott sovany
sonkabol késziilé
Tyroli Ham Chips
80%-ot meghaladd
fehérjetartalommal
idedlis taplalékfor-
rs a diétatudatos
chiprajongok szamara.
Létezik szezonalitas az élta-
lunk forgalmazott termékek
szegmensében is, példaul
évszaknak megfeleld izek,
de tavasszal és nyaron a hi-
tés nélkuli termékek forgalma
amugy is né.

A vésarlderd tapasztalataink
szerint folyamatosan emel-
kedik — a termékek ar-érték
aranya rendkivdl jo, és a fo-
gyasztok meg tudjék fizetni,
és szivesen viélasztjék ter-
mékeinket praktikussaguk,
izlik, gyors fogyaszthatdsa-
guk miatt. Ugy vélem a jové
snackjei fliszeresek, praktiku-
sak, egészségesek, és elférnek
minden kézben, zsebben, ha-
tizsakban! 7/
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Es ha nem is mindenki
orul neki, az amerikaiak
,CBD-t-az-élelmiszerek-
be” érilete miatt (a CBD
a kannabisz egyik olyan
Osszetevdje, amelynek
nincs tudatmaodositd
hatdsa) ez a,ndvény”is
egyre tobb innovacios
termék alkotdeleme le-
het.

A snackek bummjébol a
marketingesek is igyekez-
nek profitélni, igy még a
szegmensbdl kikacsinto
remek Gtleteknek is tap-
solhatunk. fme néhany,
az atlagosnal is szelleme-
sebb innovaciod!

A gombaalapu, de a
nagy amerikai kedvenc-
re, a baconre hasonlito,
jopofa nevid PigOut-nak
példaul négyszer kisebb
a zsir- és sotartalma, mint
a baconé. AVegan Rob's
zacskos, puffasztott kel-
bimbdt, spendtot, kar-
fiolt kinal.

polctikor Zz77./4

A SALAMINI SNACK TERMEKEK
nem igényelnek hitést, ezdltal széles
felhaszndldsi lehetéség, modern csomagolds,
termékmegjelenés jellemzi.

A termékesaldd széles valasztékban elérhetd.

e

i :u-.:_‘if /
AZ INDIANA JERKY TERMEKEK
a megszokott szdritott Beef termékektdl
eltéréen mar léteznek Magyarorszdgon

egyedi médon csirkemell, pulykamell,
sertés, és tonhal vdltozatokban is.

Elérhetéek:
Trade Group Europe Kit.
info@tradegroupeurope.hu

SHROOM:
[ SPLITSY

S

Tamas Kovats, managing director of Trade Group Europe: ‘Our company is dedicated
to providing consumers with new-generation snacks. These products fit into the
current health trend, Handl Tyrol sausage snacks are lactose- and gluten-free, while
Indiana beef jerky products are light, low-fat, gluten-free and protein-rich. Our latest
innovation is Tyrol Ham Chips: these are made from low-fat dried ham, with more
than 8o percent protein content and only 8 percent fat. We sense seasonality in the

J e

market and our experience is that the purchasing power of Hungarians is growing. /

Snack termékeink nem étkezéshelyettesiték
—emeli ki Resszer Monika, az Omega Bazis
Kft. termelési vezetdje —, de kivald lehetd-
séget kindlnak azoknak a gluténérzékeny
fogyasztdinknak,
akik — egészségugyi
okokbdl adddoan
- a mentes kindlat
kevésbé valtozatos
étrendjében kény-
telenek szemezgetni.
Az Aby's Snackeket
persze az ételintole-
ranciatél nem szen-

777777,

termelési vezetd
Omega Bazis

veddk is fogyaszthatjak kedvikre: négyféle
izben is elérhetd, természetes alapanyagokat
tartalmazo, izfokozok nélkdli flszerezett ter-
mékek. A gluténmentesség mellett fejlesz-
téseink f6 szempontja tovébbra is az, hogy
megdrizzik mind az fzvildgban és az dssze-
tevékben is, a napjainkban mindinkabb el-
vart természetességet. Eddigi tapasztalataink
szerint termékeinknek nincs szezonalitasa,

talan a kiemelt innepek mutatnak erésebb
forgalmakat. A fogyasztdi ar kialakitdsanal
legfébb torekvéstink, hogy snackjeink mi-
néségi termékként pozicionalva is a lehetd
legtobb fogyasztéhoz eljuthassanak.

A szdgletes formaban készUlt pizzas, chilis,
sajtos és szezdmmagos omlods lapocskak
ugyanakkor veszélyesek is: roppant gyor-
san valhatnak a nassolok kedvenceivé! /
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Ménika Resszer, production manager of Omega Bazis Kft. informed that their snack products don't substitute meals, but
are an excellent choice for gluten-sensitive consumers who like snacks. Aby's Snacks are available in four flavours, they
are made from natural ingredients and contain no flavour enhancers. The square-shaped pizza, chilli, cheese and sesame
seed flavoured snacks instantly become the favourites of those who try them! //
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Céglnk az egész-
ségtudatossag és a
fitt életmdd trend-
jeihez illé prémium
termékeket for-
galmaz — mondja
el Habuda-Salya-
mosy Rita, a Glatz
Hungary Kft. mar-
keting managere
-, ezek kozul egyik
legkarakteresebb a

szik izgalmassa,
fogyaszthatok ke-
nyér modra vagy
martogatos chips-
ként — céglink az
egészséges snack
tipusu termékek
népszer(ivé valasa
és az,on go" élet-
mod elterjedése
miatt egészitette
ki velUk vélaszté-

marketing manager
Glatz Hungary

Bevezeto fazisban

Fokozatosan néveljik az egész-
séges snack termékek részara-
nyat kindlatunkban, legfékép-
pen a kiilonbozé egészséglgyi
problémakkal, diabétesszel, glu-
tén-vagy laktozérzékenységgel
klizd6 vésarldinkra koncentral-
va - hizza ald Mezei
Gyongyvér, a Ross-
mann Magyarorszag
kategdriamenedzse-
re. - Persze a fogyo-
kurdzoknak és egész-
ségtudatos vasar-

Uzleteinkben szélesebb szorti-
mentet alkalmazunk.

A normdl polcba beépitve ki-
naljuk termékeinket, eseten-
ként promaocids arral tdmo-
gatjuk meg 6ket. A polctikor
Osszetételében témakorok ér-
vényesulnek — pél-
dédul csokkentett
energiatartalom,
laktézmentes, glu-
ténmentes termé-
kek satébbi.

A kindlat ezen a

sok évtizedes multtal ren-
delkezé Finn Crisp snack
véltozata, a Finn Crisp rozs-
ropogos. Mindkét fajtaja —
tengeri s6s-magos, illetve
zoldfliszeres-fok-
hagymas — teljes
kiérlést rozsbol
készil, semmilyen
adalékanyagot

kat. Diéta és fittnesz online
és offline oldalakon kommu-
nikaljuk 6ket elsésorban, de
boros rendezvényen is kos-
toltattuk mar a terméket. 7/

FSNN

|6inknak is kindlunk
egészséges alternati-
vat. A kivélasztasban

Mezei Gyongyvér
kategoriamenedzser
Rossmann Magyarorszag

piacon 6ridsi, tény,
hogy jéval nagyobb,
mint amennyit az

a jo ar-érték arany,
illetve a méarka ismertsége jat-
szik szerepet. A vélasztékot a
kilfoldi trendek monitorozasa
is befolyasolja, ami szamunkra
legegyszerlbben a német sajat
markan mérhet6 le. A kiemelt

egyébként - folya-
matosan novekedd — hazai
vasarloerd indokol, de a mos-
tani egy bevezeté fazisnak
foghato fel, ami soran vég-
bemegy majd a ,természetes
szelekcio”

CRISP

nem tartalmaz és SNACKS
darabja csupan
7 kaldria. Zsirtar-
talmuk alacsony,
és kemencében
sttik 6ket, nem
valamilyen zsira-
dékban.

Természetes izU-
ket a magok és a
zoldflszerek te-
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S

s
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Rita Habuda-Salyamosy, marketing manager of Glatz Hungary Kft. told our magazine
that their products are premium snacks that fit into the current health trend, such as
Finn Crisp rye snacks. Both versions — seeds and sea salt, garlic and herbs — are made
from wholemeal rye flour, they don’t contain additives, and there are only 7 calories in
them. These low-fat snacks are oven-baked. The company advertises them mainly on
diet and fitness websites and offline platforms. /

Mi ez, ha nem fuiziés konyha - csirkés ramen izii Pringles
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&4 In the introduction stage

Gyongyvér Mezei, category manager of Rossmann Magyarorszag: ‘We are gradually increasing the
share of healthy snacks in our product selection, primarily focusing on consumers suffering from
diabetes, gluten- or lactose-sensitivity. Obviously we also offer snacks to people on a weight-loss
diet and health-conscious shoppers. The snack product selection is also shaped by monitoring
international trends, which we can most easily do via the German private label products. //

A mindennapok
részéve valtak

A kategoridban az elmult 5 évben eré-
teljes ndvekedés tapasztalunk — elemez
Maczelka Mark, a SPAR kommunikécios
vezetSje. — Az Uzletlanc vélasztéka igen  r
széles, melyben tébbek kdzott chipsek,
extrudaltak, sospalcikdak, krékerek, kilon-
b6z6 magvak, bundas magvak és zold-
ségchipsek is szerepelnek. Ezek a termékek annyira minden-
napossa valtak, hogy csak idénként prezentélja ket a cég
display-ken, ritkan parazita display-ken, valamint kilénb6z
masodkihelyezési eszkdzdkon: tébbnyire hagyoményos polci
kihelyezés keretein belll vélnak elérhetévé ezen termékek a
vasarlok szamara. Lokdlis eltéréseket a snackek értékesitésében
nem tapasztalunk./

aczelka Mark
kommunikacios vezeté
SPAR

i Snacks have become a part of everyday life

Mark Maczelka, SPAR’s head of commu-
nications told that snacks had produced
a strong sales growth in the last 5 years.
SPAR stores stock a large selection of
these, from salty sticks and crisps through

various types of nuts to vegetable crisps.
Buying these has become so common
that the company rarely presents them
on displays to call shoppers’ attention
to them.”/



www.glatz.com

unuﬁmn CAVLIFLOWER
BITES BITES

WHITE CEIESAR o
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A karfiol a snackek ko

SLA AR

A Nosiy Nut cég a kilonbozé
sorfajtdkhoz ill§ iz4 mogyords-
snackeket,fejlesztett ki”: chilis-li-
me-osat az IPA-hoz, baconos-ja-
lapendst a Porterhez, savanyitott
hagymast a lagerekhez és igy
tovabb.

A Purely Elisabeth marka édes,
szeletes garanola-snackjeiben
a karfiol izhlen helyettesiti a

polctiikor 777774

A Country Archer marka beef jerkyjét gyU-
molcsos izekkel is bolonditjak.

Amit nehezebben képzeltlink volna kordb-
ban: a Pringles csirke ramen, margherita
pizza, hot dog izl chipseket kinal.

Es sorolhatnank. ..

Barmilyen szemmel nézzik is ezt a szines
vilagot, nem tlinik lehetetlennek, hogy a
snackek a belathato jovéd legfontosabb
ételtipusava vélnak.

Ipacs Tamés

zabpelyhet.

N I

@ Small bites and big bites

Snacks constitute one of the fastest-develop-
ing segments in the food industry. The pace
of life we live today is so fast that we have
meals at different times than in the past, and
often we are even forced to skip meals. This
means that people are left hungry and snacks
seem to be a good idea to give their body the
energy it needs. Research has found that 62
percent of US consumers think healthy snacks
are perfect for substituting proper meals. This
proportion is 43 percent in Poland, 37 percent
in the United Kingdom and 35 percent in
Germany. Since many consumers are now very
conscious about what they eat, people pay
increased attention to the snacks they have.
Innovation work by food companies is

going in the direction of convenience and
healthy snacks. There are functional snacks
that consumers really like, because they
can think that eating them isn't only pleas-
ant but also has health benefits. Modern
consumers want snacks that are made
without additives, and they expect them
to be low-calorie and low-salt. At the same
time demand is increasing for snacks with
higher fibre and protein content.

Mora and more people are suffering from
some kind of food intolerance. Snack man-
ufacturers must also keep this in mind
when developing new products. There
is also a premiumisation trend going on
in the snack segment, manufacturers are

launching exciting new products, snacks
made from top-quality ingredients and
products made manually. Some of the
snacks offer a really complex taste or have
been inspired by various exotic cuisines.
Experts say Generation Y and Z consum-
ers are the most receptive to innovations.
As vegetarianism is conquering the world,
the issue of sustainability is also taking
centre stage. In the world of snacks much
more new brands and product types are
created for those who say no to meat
than for meat eating consumers. Not only
vegetables are popular product ingredi-
ents, but also plant-based proteins. The
healthy versions of vegetable snacks aren't

fried in oil but baked in the oven. What is
more, cannabis component CBD can soon
also become an ingredient of innovative
snack products.

Marketing managers are also trying to
profit from the current snack boom.
Mushroom-based US snack PigOut looks
like bacon, but its fat and salt content is
four times less than bacon’s. Vegan Rob’s
makes puffed Brussels sprouts, spinach
and cauliflower. Nosy Nut has developed
nut snacks especially for various beer
types, eg. chilli-lime for IPA and bacon for
Porter. Country Archer beef jerky is special
because of the added fruit flavours. /

Minden fogyasztoi igenyt kiszolgalo
INTERSPAR varja a vasarlokat Tatan

A legmodernebb energiabarat technolo-
gidkkal épllt a SPAR Magyarorszag 34. hi-
permarket druhaza. Korszer( szolgaltatasai
kozott helyet kapott egy csalddbarat jatszo-
tér és egy INTERSPAR to Go étterem is, a
vasarlast gyorskasszak segitik

A 34. magyaror-
szagi INTERSPAR
az egykori Tatai
Atlétikai Club pa-
lydja helyén épdilt
fel. Az egyedi ki-
vitelezés(i - fa
tartészerkezettel,
gerendézattal és e =
fodémpanelekkel rendelkezd — éplilet a
napenergiat is hasznositja: napelemes tér-
kéburkolat biztositja példaul az dramot a
jatszotéren elhelyezett telefontoltékhoz.
A kilséleg is esztétikus, kdrnyezetbarat
anyaghasznalat kornyezetkiméld belsd
technoldgiakkal tarsult A létesitménybe

6zonbardt hiitérendszert és hatékony ener-
giafelhasznalasu LED-vilagitast telepitettek
Az épllet hoigényérdl a keletkezd hulladék-
h6 felhasznélasan tul hészivattyus rendszer
gondoskodik, foldgaz nélkil. Az aruhdz m-
kodtetése szinte semennyi fosszilis energiat
sem igényel.
A ldtogatokat egy
450 féréhelyes in-
gyenes parkolo fo-
gadja, elektromos-
auto-toltd allomas
és kerékpartarold is
épult. A hipermarket
' szomszédsagaban
modern jatszétér gondoskodik a csalddos
vasarlok idétoltésérél. A beruhdzashoz ki-
szélesitették a Majus 1. utat, kanyaroddséavot
alakitottak ki, athelyezték és megnovelték a
gyalogéatkelShelyet.
Az Uj druhazban kiemelt helyre keriltek az
egészségtudatos taplalkozast segitd élel-

miszerek, a bio- és diabetikus aruk, illetve
megtaldlhato az Gzletldnc teljes kényelmi-
termék-kindlata is. Az alig tébb mint egy esz-
tendd alatt felépult 5200 négyzetméteres
tatai hipermarketben 78 munkatars segiti
a bevésarlast, a pénztari sorban allas idejét
onkiszolgald gyorskasszak roviditik le.

A tatai hipermarketben helyet kapott egy
salatabar és egy latvanypékség, illetve egy
tagas és kényelmes INTERSPAR to Go étte-
rem, amelynek jé id6ben a teraszat is meg-
nyitjdk a vendégeknek Az étterem helyben
panirozott slltekkel, frissen készilt meleg
ételekkel és grillkészitményekkel, kibovitett
pizzavalasztékkal, illetve szendvicsek, salaték
és Uditék gazdag kindlataval fogadja a fo-
gyasztékat, akik a pihenés kézben ingyenes
wifivel internetezhetnek

Az épuletben, az INTERSPAR melletti kiilsé
Uzletsoron, tovabbi kényelmi és praktikus
tobbletszolgaltatasként — tobbek kozott —
egy drogéria és cipdbolt is mikodik. (x)

£ The new INTERSPAR store in Tata satisfies all customer needs

SPAR Magyarorszag has opened its 34th

Go restaurant with a terrace. Customers can

hypermarket, which utilises the latest
eco-friendly technological solutions. Then
new 5,200m” store is situated at the place
of the former Tata Athletics Club and gives

work to 78 people. A 450-space car park
with an e-car charging station and a bicycle
storage facility are waiting for customers,
there is a playground and technological
solutions include solar panels, LED lighting,

ozone-friendly refrigerators and a heat pump
system. In the new store a large selection of
healthy foods, organic and diabetic products
are available. There is a salad bar and a bakery,
plus a large and comfortable INTERSPAR to

have a nice meal and a drink, while using the
store’s free wi-fi service. In the building of the
INTERSPAR store a drugstore and a shoe shop
can also be found. (x)
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Az egészség- és kornyezettudatos trend megfigyelheto a jegesteak
piacan is, elobbit a zold teak és a zero termékek, mig utobbit az
ujrafelhasznalhat6 aluminiumdobozos csomagolasok térnyerése
mutatja. A fekete teak kozott tovabbra is a barack és a citrom

a fogyasztok kedvence, de szivesen probaljak ki az 4j izeket,
izkombinaciokat is, ezt tapasztalva a gyartok pedig szivesen és
hatartalan kreativitassal kisérleteznek.

zelmult évek tendencidjat kovetve

a jegestea kategoria tovabbi nove-

kedése figyelheté meg. 2018-ban
ez a bévilés az el6z6 évekhez képest s,
mind értékben, mind mennyiségben gyor-
sulé Utemet mutatott.
- Eladédsaink az elmult években — értékben
és mennyiségben is — jelentdsen néttek,
aminek kdszonhetden a Lipton Ice Tea
az egyik legdinamikusabban fejlédé je-
gesteamarka a piacon — avat be Horvéth
Zs06fia, a Szentkiralyi Magyarorszag brand
managere, aki szerint eladasi csatorndkat
tekintve legnagyobb sullyal a hiper- és szu-
permarketek birnak, de a diszkontokban is
latvanyos névekedés volt megfigyelhetd.
Azt is megemliti, hogy a piacot a gyartoi
markak uraljak, és bar a kereskedelmi mar-

A Nielsen kiskereskedelmi indexe sze-
rint a jegestea a 2018 majus - 2019 apri-
lisi id6-
szakban
kozel 23
milliard forint ér-
tékbeli forgalmat
generalt. Ez 16%-
_ kal magasabb ér-
o ték, mint az el6z6
év azonos perio-
dusaban. Mennyi-
ségben csaknem
125 millié liternyi jegesteat vasarol-
tunk az emlitett id6szakban. Az &ssz-
forgalom 13 szazalékat adtak a sajat
markas termékek, értékbeli eladasuk
az el6z6 év azonos idészakahoz képest
22%-kal nétt.

A kategériaban figyelemre mélto a light/
diabetikus termékek jelents titemd no-
vekedése: értékbeli eladasuk csaknem

Hajnal Do6ra
tgyfélkapcsolati vezeté
Nielsen

kdk jelenléte ebben a kategoridban is ér-
zékelhetd, jelentésnek nem nevezhetd.
A FUZETEA tavalyi bevezetése felrazta és
meguijitotta a jegestea kategoridt: 2018-ban
két szamjegyl ndvekedést ért el mind vo-
lumenben, mind pedig értékben.

- AFUZETEA a beve-
zetést kovetd harma-
dik hénapban piac-
vezetd marka lett a
kategoridban — is-
merteti Pessenleh-
ner Dora, a Coca-Co-

i ~ laHBC Magyarorszag
S ———— | 221161 marketin 9
vasarloi marketing vezetd vezetéje.

Coca-Cola HBC Magyarorszag
A HELL ENERGY Ma-

gyarorszag Kft. a XIXO uj izeinek és a zold

Két szamjegyl novekedés

o

70%-kal novekedett az el6z6 periédus-
hoz viszonyitva. Igy a jegestea értékbe-
li forgalmanak mar negyedét adjak ezek
a termékek.

Ha a teafajtakat szemléljiik, a Nielsen mé-
réseibdl lathato, hogy a legnagyobb for-
galma a fekete teaknak volt: az értékbeli
eladdsok tobb mint kétharmadat adtak.
T6bb mint egynegyedet hasit ki az 9sszes
értékbeli eladasbol a zold tea.

[zek tekintetében a top harmas lista a ko-
vetkezéképp alakult: citrom (az 0sszforga-
lom t6bb mint negyede), 6szibarack (6sz-
szes értékbeli eladds 6t6d része), citrom
és citromfii (6%).

tednak kdszonhetéen két szamjegyl no-
vekedést realizélt a tavalyi évben.

— Markankkal folya-
matosan piacveze-
téi szerepre torink,
ami mar csak azért
is figyelemremélto,
mert nagy nem-
zetkdzi markakat
eléztink meg az el-
mult években - jelzi
Jenei Tamas, keres-
kedelmi igazgatd. —
Megfigyeléseink szerint a markazott ter-
mékek eladasa kozel 20%-ot nétt, mely
novekedésnek a sajat markas termékek
sem tudnak az Utjaba alIni. Ez arra enged
kovetkeztetni, hogy a fogyasztdk a mi-
néségi, jo ar-érték ardnyd termékek felé
orientalddnak.

A jegestedk 2009 ota tagjai a Méarka Gdi-
técsaladnak. Az elmult években a piaci
trendeket kdvetve valtozott valamelyest
a receptura, a csomagolas, valamint a fo-
gyasztoi trendeknek megfeleléen folyama-
tosan bévil az izpaletta és a disztribucio,
nemcsak belfdldén, hanem mar az export
piacokon is.
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kereskedelmi igazgatd
Hell Energy

A csatornak méret szerinti csoportosita-
sabol az olvashato ki, hogy az értékbeli
eladas egyharmadat a 401-2500 négyzet-
méteres iizletek bonyolitottak le. A 2500
négyzetméternél nagyobb kereskedelmi
egységekben koncentrélodott az értékbeli
forgalom egynegyede, 6tode pedig az 51-
200 m* teriilet(i boltokban.

A kategoria értékbeli eladasanak csak-
nem négyotod része az 1,1-1,5 literes te-
akbol generalddott. A félliteres és ennél
kisebb trtartalmd termékek adték a for-
galom egyotodét. A tobbi kiszerelés osz-
tozik a maradék részen, kevesebb mint
egy szazalékon. /

< Two-digit sales growth
Ice tea sales represented a value of
HUF 23 billion between May 2018
and April 2019. Value sales surged
by 16 percent in a market where
almost 125 million litres of ice tea
was sold. Private label (PL) products

were responsible for 13 percent of
sales — PL ice tea sales increased by
22 percent from the base period level.
It is noteworthy that sales of light/
diabetic products skyrocketed by
almost 75 percent. More than two

thirds of the ice tea we bought was
black tea. Lemon and peach were the
most popular flavours and 1-15 litre
was the favourite product size. It was
401-2,500m” stores that realised one
third of ice tea sales.//

)
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— Ennek és természetesen a fogyasztdi ke-
reslet ndvekedésének is kdszonhetden, ta-
valy is kdzel 30%-kal
sikerdlt felGlmulni
a 2017-es év értéke-
sitési eredményét,
mind értékben,
mind mennyiség-
ben. gy a jegestea
szegmens a Marka
markacsaldd elada-
sanak 10%-at teszi
ki stabilan — fejti ki
Horvath Adrienn, a Mérka Uditégyartd
Kft. marketingigazgatdja.

Cikklnk készllése idején érkezett az in-
formacio, hogy a szamos fogyaszto éltal
kedvelt és hidnyolt Nestea marka visszatér
a magyar piacra.
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marketingigazgato
Mérka Uditégyarto

— A kategdria egyik
meghatarozd sze-
repléjének termékei
juliustol elérhetéek
a kozkedvelt alap-
izekben: citrom és
Gszibarack izben -
adja hirtl Cholno-
ky Anna, a Maspex
Olympos Kft. brand
managere.
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brand manager
Maspex Olympos

A HELL ENERGY Magyarorszag Kft. kereske-
delmi igazgatdja azt tapasztalja, kibonta-
kozoban 1évé trend az aluminium csoma-
goldanyag elterjedése. Kornyezetvédelmi
szempontbdél ugyanis ez a leghatékonyabb
csomagolasi eljaras, mivel ezek a dobozok
100%-ban Ujrahasznosithatdak.

- Ezenkivil ugy gondoljuk, hogy a ,zér¢"

termékek tovabbi terjedése lesz meg-
figyelhetd. Ezen trendek tekintetében a
XIXO abszolut élen jar a kategdridban,
kdszonhetben a sajat aluminiumitaldo-
boz-gyarunknak és toltélizemunknek. Bar
tapasztaljuk a fogyasztok markahdségét
ebben a kategoridban, de meggy$zddé-
sink és egyben stratégiank is a XIXO ter-
mékekkel, hogy a kitlind minéség mellett
- melyet a min&ségi alapanyagok, a csucs-
technolégias gyartdsorunk és a magas
min&ségbiztositasi rendszer segitségével
ériink el — a jO ar-érték ardny a mérvado,
melynek kivalo példaja a XIXO termékek
gyors terjeszkedése a piacon. Jellemz&en
a 15 literes kiszerelés a legnépszerlibb a
fogyasztok korében, de a dobozos tedk
megjelenése ota egyre nagyobb teret
hoditanak a 250 milliliteres, aluminium-
dobozos termékek is. Egyre nagyobb igény

mutatkozik az aszpartdm- és cukormentes,
ugynevezett ,zérd” termékekre, amit mi
sem bizonyit jobban, mint hogy minden
gyarté folyamatosan Ujabbnal Ujabb fej-
lesztésekkel rukkol el ebben a szegmens-
ben — mondja Jenei Tamas.

Pessenlehner Déra szintén azt erésiti meg,
hogy az egészség- és kdrnyezettudatos
gondolkodas fontos trenddé nétte ki ma-
gét az utdbbi idészakban. Ezzel egy idében
a fogyasztok egyre inkabb igénylik és kere-
sik a mindségi, prémium termékeket is.

polctiikor 77777+

— AFUZETEA a bevezetést kovetd harmadik
hénapban mar piacvezetévé valt a jeges-
tedk piacan, 2019 marciusaban pedig Az Ev
Terméke dijat is elnyerte, ami azt mutatja,
hogy a termékinnovacié tekintetében is
élen jér a kategorian beldl, valamint a fo-
gyasztok is elkotelezettek a termék felé —
mutat rd a Coca-Cola HBC Magyarorszag
vasarldi marketing vezetdje.

Meglatésa szerint a fogyasztok egyre in-
kdbb er6s6dé egészségtudatos hozzaalla-
s, illetve az Uj, izgalmas izek irdnti érdek-

Tudta, hogy minden 2 masodpercben
meg kell hoznunk egy dontést?
Napunk egyetlen hosszu déntésfolyam.
Vannak tudatosabb vélasztasok, és olya-
nok is, melyeket szinte észre sem ve-
szink.

Jelentés idét, napi tobb mint 1 6rét tol-
tlnk téplalkozdssal, logikus lenne, ha a
vasarlok élelmiszerekkel, étrend-kiegé-
szitokkel kapcsolatos dontései a,tudatos”
kategoridba esnének.

De sokszor nem igy van.
Erre csak akkor van mad,
ha hiteles informaciok bir-
tokaba jutnénak.
Sejtésekre, tévhitekre, ma-
sok sugallataira alapozva
nem lehet okos dontést
hozni. Senki sem szeret-
né, ha termékét csak tala-
lomra valasztanak — pedig
kénnyen megeshet. (Nem véletlen, hogy
Magyarorszag nemcsak a futballszakértok
es politikai elemzék, hanem a 10 millié

NSO Ly = LT

Klinikai vizsgalat — tudatos
fogyasztasra sarkall

dietetikus orsza-
ga is, hiszen min-
denkinek megvan
a,tuti taplalkozasi
tippje”)

Van viszont egy

irdnytd, ami biz- Dr. Némedi
tosan kijeloli ava- Erzsebet
o , ., lgyvezetd, termékfejlesztd
sarlds felé vezetd  mémsk
Expedit Nodum

utat: ez pedig a
klinikai vizsgalat.
A gydgyszereknél a human
klinikai kutatdsok kotele-
z6en feltarjak, hogy hatasos,
biztonsdgos-e a készitmény,
miként szivodik fel, vannak-e
mellékhatésai. Végsé soron
a kutatasi eredményektdl
figg, hogy a gyogyszer for-
galomba hozhaté-e.

A laborvizsgélatokat, tesz-
teket tartalmazé klinikai vizsgalatokbol
kinyerhetd tudas az élelmiszereknél és
etrend kiegészitoknél a vélasztas szabad-
sagat adja a vevoknek.

Nincs kétely, informaciohiany és
taldlgatds, a termék a tudatosan
dontottem” kategoéridba kerdl.

Az Expedit Nodum a stratégiafej-
lesztéstd| a sorozatgyartasig végig-
kiséri terméke Utjat, és human klini-
kai vizsgalatokkal tdmogatja a gyors
(és tudatos) vasarléi dontéseket. (x)
http.//expeditnodum.com

@ Clinical studies: They make you buy consciously

Did you know that every 2 seconds
we must make a decision? Since we
spend more than 1 hour a day with
eating, it would be logical if our food
and dietary supplement buying deci-
sions were conscious. Unfortunately
often this isn't the case: we can only

make conscious decision if we have
credible information.

What can set the right direction for
us when buying groceries? Clinical
studies! These kind of tests are well
known in drug research, why should
we miss them when we design a food

or asupplement? Tested products can
provide consumers there is no lack of
information and guessing, whatever
you buy is the result of a conscious
decision. Expedit Nodum support fast
and conscious buying decisions with
human clinical trials. (x)
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|6dése hozzdjarul a kategdria folyamatos
novekedéséhez. A kategdridban az alap
fekete tedk eladasa folyamatos novekedés-
ben van, azonban a dinamikus fejlédésért
a zold tea szegmens felel. A zero termékek
aranya is egyre inkdbb novekszik, azembe-
rek az egészséges, prémium propozicidkat
keresik.

A Mérka Uditdgyartoé Kft. 2019 elején je-
gestea termékcsaladjat is bovitette cukor-
mentes verzidkkal, elsére a két vezérizt
fejlesztették ki zéroban. Ezeket nemcsak
belfélddn, hanem mar a kdrnyezd orsza-
gokban is drommel fogadtak, fogadjak és
folyamatos novekedést produkalnak el-
adasi szédmaik.

—Tapasztalatunk szerint az alkoholmentes
ital kategdridban tovébbra is a jegestedk
szamitanak a legimpulzivabb termékeknek.
Mindamellett, hogy a teljes kategdriara
elmondhato az drérzékenység, a tedknal
ragaszkodnak leginkdbb a markahoz, illet-
ve leginkdbb tea izhatdséhoz, fogyasztasi
élményéhez — jelzi Horvath Adrienn.
izben a Mérka tedknal a barack- és a cit-
romizek tovabbra is a két f6 zaszloshajo
— ez a két,jol bevalt”iz adja a kategodria
63%-3at. Mindemellett a ,kiegészitd” izek
is szépen fejlédnek évrél évre — a szilva
példaul 45%-kal tudott néni az elmult egy
évben. A termékkategdridt urald 1,5 és 0,5
literes, ,széles sz4ju’, PET-palackos verzidk
taldlhatdak meg a Marka palettdjaban is.
- 2019-ben a cukormentes szegmens to-
vabbi erésddését varjuk, a jovére nézve a
kategoridban egyre nagyobb szerepet kap
atermészetesség és a valddi tea tartalom —
hangsulyozza Horvath Zséfia, a Szentkirdlyi
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Magyarorszag brand managere. — Azt lat-
juk, hogy a kereskedelmi méarkék fogyasztoi
is hajlamosak markézott termékre valtani,
amennyiben promaocidban meg tudjak
azt vasarolni. Az egészségtudatos trend,
illetve a kaloria- és cukormentes termékek
irdnyaba torténé elmozdulds érzékelhetd
egyfeldl a z6ld tea szegmens kiugréd no-
vekedésében, amely termékek klassziku-
san az egészségtudatosabb életmddot
kovetdk vélasztasa, masfeldl erdteljes no-
vekedést mutat a cukormentes jegestea
szegmens is.

Cholnoky Anna eldrulja, hogy az Ujra
polcokra kerlé Nestea termékekhez fel-
hasznalt tealevelek 100%-a India egyetlen
meghatarozott termé&teriletérdl szarma-
zik: az itt taldlhato, szigordan ellendrzott,
afenntarthato fejlédés jegyében mikodd
gazdasagok megfelelnek a Rainforest Al-
liance Certified™ mindsitésnek. A Maspex
Olympos Kft. a mérka Ujrabevezetését mé-
diatémogatéssal kiséri.

— Az igazan nagy meglepetéssel, amely
véleménylink szerint nemcsak Ujdonsag
lesz, de Uj trendet is generdl majd a pia-
con, meg kell varnunk mésodik gépsorunk
telepitését, ami kapacitasunk bévitését is
jelenti egyben. Annyit rulhatunk el, hogy
eredendden Uj alapokra helyezzik a jeges-
tedkat — avat be Horvéth Adrienn.
Avdllalat kommunikéciojdban 2019-ben az
L,esermnyé-MARKA-juk” kapja a fészerepet.
—Tavasszal, husvét el6tt megismételtik az
6szi sikeres TV- és online kampanyunkat,
illetve el¢szor a Marka életében, radidban
is kommunikaltunk a rekldamdal pozitiv fo-
gadtatésdra alapozva. A kdvetkezd, szintén

nagyobb lélegzetvétell kommunikaciot
idén is &szre idézitettlk, viszont Uj csa-
torndk és eszkdzok felé is nydlunk most.
Blszkék vagyunk rd, hogy még beruhazasi
idészakban is tudtunk, illetve tudunkidén
is marketingbldzséhez nyulini, és azt ered-
ményesen felhasznalni — emeli ki a Marka
Uditégyartd Kft. marketingigazgatoja.

A Szentkiralyi Magyarorszag legnépsze-
ribb terméke a zold tea, de a klasszikus
citromos és barackos fekete tea is rend-
kival kedvelt izek. Kiszerelésben a 1,5 li-
teres és a 0,5 literes termékeik vezetik az
eladésaikat.

— A trendekre reagalva 2018-ban a Lipton
Ice Tea portfolidja a kaldriamentes Lipton
Zero termékcsaladdal béviilt, egy citro-
mos zold tea és egy barackos fekete tea
{zvéltozatban. A pozitiv piaci visszajelzések
nyoman 2019-ben egy harmadik izzel gaz-
dagitottuk kindlatunkat, immaron citromos
fekete tea izben is elérhetd a kaldriamentes
Lipton Zero. Z6ld tedink tavasztél megujult
csomagolasban kaphatoak — tajékoztat
Horvéth Zséfia.

Avallalatndl idén még nagyobb hangsulyt
fektetnek zold tea portfélidjuk tdmogata-
sara, igy mar a nyari jegesteaszezon el6tt,
tavasszal elinditottdk ATL-kampéanyukat. Té-
vé- és digitalis kampany mellett influencer
aktivitassal erésitik markakommunikacisju-
kat. A szezon alatt, juniustél pedig a fekete
tea portfélié kerll kdzéppontba. Mindkét
kampany soran hangsulyos a Lipton Zero
portfélid erdsitése, emellett szamos aru-
hédzban szerveznek kdstoltatasokat Uj ter-
mékukkel a fokuszban.




A FUZETEA februarban két Uj izgalmas iz-
vildaggal jelentkezett 0,4 és 1,25 literes ki-
szerelésben. A Kinabdl szarmazé Oolong
félig fermentélt tea a sz616 felnéttes karak-
terével és a licsi izével hoz egzotikumot a
recepturaba, mig a granatalméas-acai bo-
gyos, kenyai mezékrél szarmazo zold tea
kulonleges izpérositasaval biztosit egyedi
izélményt.

— Az egyre er6sodé zero portfolionkat
majus kozepén hozzdadott cukor nél-
kl készult rozsa-barack zl fekete tedval
egészitettik ki, amely kellemes hangulat-
ba ringatja a fogyasztét, figgetlentl at-
tél, milyen kortlmények kozott fogyasztja.
Idén a HoReCa is egyéni fokuszt kap, hiszen
majus végétdl a megszokott izek egy Uj,
letisztultabb, prémium Gvegben érheték
el — tudjuk meg Pessenlehner Dératol.
Ahogy a legtébb markajuk, a FUZETEA is
360 fokos marketingtdmogatast kap az év
soran, kulénos figyelemmel arra, hogy az
ATL és BTL arédnya egyensulyban legyen.
ATL-oldalréI TV- és radios reklam, kozosségi
média, illetve kdzterlleti megjelenés lesz
idén is el6térben, BTL-oldalrél a hangsuly
az in-store kampanyokra, élményalapu
megvalositasokra és masodlagos kihe-
lyezésekre, dedikalt hiitdk kihelyezésére,
illetve széles kord kostoltatadsra tevédik
majd.

A HELL ENERGY Magyarorszag Kft. az el-
multidészakban megujitotta teljes jeges-
tea-portfélidjanak csomagolasat. A XIXO
ice tedk 0,25 literes CAN, 0,5 literes PET és
1,5 literes PET kiszerelésekben érheték el.
- Céguink alapelve a folyamatos megujulés
és innovacio. A tavalyi évben bevezetett
XIXO Citrus Green Tea és Zero valtozata
hatalmas sikert aratott, igy a fogyasztoi visz-
szajelzések alapjan megéllapitottuk, hogy
vasarlokozonségunk nyitott tovabbi zold-
tea-fejlesztésekre. Idén bevezettik a XIXO
Mango Green Tea ZERO-t, amely — a tobbi
termékiinkh6z hasonldan — nem tartalmaz
sem aszpartamot, sem mesterséges szi-
nezéket, ezenkivil gyiimaolcslével, cukor
hozzdadasa nélkil készul — mondja Jenei
Tamas.

A HELL-nél tovabbra is nagy hangsulyt
fektetnek a célzott marketingkommuni-
kaciora, igy egyedi tartalomfejlesztéssel
és célcsoportra optimalizalt kampanyokkal
szeretnék tovabb erdsiteni piacvezetd po-
ziciojukat, valamint a kdztertleti médiadban
is Uj stratégiat kdvetnek.

— A XIXO esetében mindig kiemelt jelen-
téséget kaptak a POS-ek és az in-store fe-
liletek. Minden évben finomhangolunk
és valtoztatunk a stratégidnkon, hogy a le-

het6 legoptimalisabb elérést biztositsuk a
markainknak. Ez idén sem véltozik, emiatt
kerllt be a médiamixtinkbe jé néhany digi-
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télis felllet és egyedi jarmUdekor is — teszi
hozzé a kereskedelmi igazgato.
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Continuing the trend of recent years,
ice tea sales grew in 2018 — as a matter
of fact the sales growth was faster in
both value and volume than in the pre-
vious few years. Zsofia Horvath, brand
manager of Szentkiralyi Magyarorszag
revealed that Lipton Ice Tea is one of
the most dynamically developing ice
tea brands in the market. She added
that hyper- and supermarkets have
the biggest weight in sales, but sales
growth is fast in discount supermar-
kets too. FUZETEA launch last year
renewed and shook up the market: sales
grew by two-digit numbers in 2018 in
both value and volume; the brand was
market leader after three months in
the category — informed Déra Pessen-
lehner, shopper marketing manager of
Coca-Cola HBC Magyarorszag.

Thanks to the new XIXO flavours and
green teas, HELL ENERGY Magyarorszag
Kft.also produced two-digit ice tea sales
growth last year — reported director of
commerce Tamas Jenei. They observed
a 20-percent rise in branded product
sales. Adrienn Horvath, marketing di-
rector of Marka Uditégyarto Kft. told:
in 2018 their ice tea sales surpassed the
2017 level by nearly 30 percentin both
value and volume. Ice tea now makes
up for 10 percent of Marka product
sales. Anna Cholnoky, brand manager of
Maspex Olympos Kft. broke the news
that the popular Nestea brand returns
to the Hungarian market. From July itis
available in lemon and peach flavours.
HELL ENERGY Magyarorszag Kft's ex-
perience is that one of the emerging
trends in the category is the aluminium

can packaging; these are 100-percent
recyclable. They also think that ‘zero’
products will continue their conquest.
Luckily the XIXO brand is strong in both
respects. Shoppers like the 1.5-litre size
the most, but 25oml aluminium can
products are also increasingly popular.
Coca-Cola HBC Magyarorszag's expert
talked to Trade magazin about shop-
pers focusing more on their health and
environmental protection. In March
2019 FUZETEA became Product of the
Vear. Black tea product sales continue
to grow in the ice tea segment, but the
real engine of sales growth is green teas.
The proportion of zero products sold
is also rising. Shoppers like to try new
and exciting flavours when it comes to
buying ice tea.

Early 2019 Mérka Uditdgyartd Kft.
rolled out sugar-free ice teas and
these were welcome by consum-
ers not only in Hungary, but also in
neighbouring countries. The flagship
product variants are peach and lemon,
these two flavours are responsible for
63 percent of sales. Sales of the plum
flavour surged by 45 percent in 2018.
15- and o.5-litre PET bottle packagings
dominate in the category. Szentkiralyi
Magyarorszag's brand manager expects
further strengthening from the sug-
ar-free segmentin 2019. The company’s
experience is that even private label
ice tea buyers are willing to switch to
branded products if they can buy them
in promotion. Green tea sales are rising
fast, and this trend is indicative of the
health trend.

Adrienn Horvath revealed it to Trade

magazin that MARKA Uditégyértd Kft.
would come out with a new product,
which is likely to become a trendsetter
in the ice tea market. Zsofia Horvath
told that Szentkiralyi Magyarorszag's
most popular ice tea product is green
tea, but the classic lemon and peach
black teas are also the favourites of
many. In size 1.5- and o.5-litre products
are the best-sellers. In 2018 the company
introduced the Lipton Zero range to
the market: a lemon green tea and a
peach black tea had come out then, to
which a third flavour, lemon black tea
to was added in 2019. This spring the
green teas got a new packaging design.
In February FUZETEA put two, exciting
new flavours on the market in 0.4- and
125-litre sizes. Oolong is half-fermented
Chinese tea with the characteristics of
grape and the exotic taste of lychee.
The pomegranate-acai berries green
tea from Kenya also offers a very special
flavour experience to consumers. Ms
Pessenlehner added that in mid-May
Coca-Cola HBC Magyarorszag had
launched a rose-peach black ice tea
with no added sugar. Mr Jenei shared
the news that recently they had re-
vamped the packaging of the com-
plete ice tea portfolio. XIXO ice teas are
available in 0.25-litre CAN, o.5-litre PET
and 1.5-litre PET variants. Last year they
launched XIXO Citrus Green Tea and
Zero with great success. As a result of
very positive feedback from consumers,
this year they put XIXO Mango Green
Tea ZERO on the market — a product
made without aspartame, artificial col-
ouring and added sugar.//
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Igyunk egy kis gyumolcsot!

Folyamatos innovaciok jellemzik a hazai gyiimolcslépiacot,

a gyartok és forgalmazok mind izek, mind 6sszetevok, mind
kiszerelések tekintetében igyekeznek a vasarloi igényeknek
eleget tenni. A fogyasztok korében egyre jobban elterjedo
egészségtudatos gondolkodas a felhasznalt cukor mennyiségének
visszaszoritasara sarkallja a piac szereploéit, akik izek és
izkombinaciok tekintetében batran kalandozhatnak, hiszen a
fogyasztok nyitottak az ujdonsagokra és kiilonlegességekre.
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teljes gylmolcslépiac a 2018-as
Aévben Ujabb rekordteljesitmény-

nyel tébb mint 10%-os értékbeni
novekedést ért el. A gyimolcslégyartok
kilonbozé mértékben jarultak hozza a
noévekedéshez, izgalmas dtrendezddés-
nek lehettink tanui.
— A markazott pia-
con a novekedés
motorja a SIO-Eckes
és a Maspex Olym-
pos volt, a piacve-
zetd SIO maérka ki-
emelked6 dinamiz-
mussal, 12%-0s érték-
novekedéssel zérta a
tavalyi évet — tudjuk
meg Papp-Zelena
Adrienntdl.

Papp-Zelena Adrienn
trade marketing
coordinator

Sié-Eckes

nielsen | TRENDEK | GYUMOLCSLE

A Nielsen kiskereskedelmi indexébol
kideriil, hogy 2018. majus és 2019. ap-
rilis kozott csaknem 223 millio liter
klasszikus gyiimolcslé fogyott. Az el-
adasok értéke pedig 66 milliard forint-
ra rugott, ami az el6z6 év azonos id6-
szakanak 110 szazaléka. A forgalom
egyharmadat a kereskedelmi markas
termékek termelték, 20%-os értékbeli
novekedéssel.

A nektdrok és a dzstizok tobb mint
egy-egy harmadot hasitottak ki az érték-
beli forgalombol. A gyiimoélcsitalok alig
lemaradva, 30%-kal allnak a harmadik
helyen.

T6bb mint tizmilliard forintot koltottiink
narancslére, ez az osszes gytimolcslé ér-
tékbeli eladasanak 16%-4t jelenti. A do-
bogé masodik és harmadik helyén az

A Sio-Eckes Kft. trade marketing coordi-
natora azt is elrulja, hogy a SIO marka
rendkivil sikeres évet tudhatott magaé-
nak 2018-ban.

— Hohes C markénk Plus termékcsaladja-
nak kozel 25%-0s ndvekedése azt mutat-
ja, hogy a fogyaszték tovabbra is hajlan-
doak novelni a koltéseiket, amennyiben
értéket, pluszt, extra
elénydket kapnak
a pénzikért — teszi
hozza Papp-Zelena
Adrienn.
Pessenlehner Ddra, a
Coca-Cola HBC Ma-
gyarorszag vasarloi
marketing vezetdje
szerint az alkohol-
mentes italok fej-

-
CITIIIIIIIIIIIITIIITIIIIIIIIS/
Pessenlehner Déra
vasarloi marketing vezetd
Coca-Cola HBC Magyarorszag

66 milliardos piac

Gszibarack és az alma allnak, Gket a vegyes
gytiimolcslevek kovetik — mind 10-15% ko-
zOtti ré-
szesedést
tudhat-
nak magukénak.

A Kkiszereléseket
szemlélve az lathat-
juk, hogy a 0,76-11i-
teres termékek tar-
oltak: az Osszel-
adds értékének tobb
mint fele (56%-a)

Hajnal Dora
tgyfélkapcsolati vezetd
Nielsen

|6désének koszonhetben a gyimalcs-
levek szegmens kulcselem a kategéria
folyamatos kiemelkedd nodvekedésében,
ami elsésorban a dzsuszoknak és a nek-
taroknak tudhato be. Elmondésa szerint
ez visszatUkrozédik a Cappy portfolioban
is, amely egyre kiter-
jedtebb.

- A szegmensek te-
kintetében megfi-
gyelhetd trend mar
Magyarorszagon is,
hogy novekszik a
hutott, préselt gyu-
molcslevek piaca. A
nagyobb méarkagyar-
té vallalatok kozott
egyedil a Rauch van jelen ebben a szeg-
mensben, a Rauch Juice Bar termékcsaladdal
- mutat ra Polydk Anett, a Rauch Hungéria
Kft. trade marketing
managere.

A Garden Juice Kft.
eladésai is dina-
mikusan fejlédtek
2018-ban, az idei
évben a tendencia
folytataséra szamita-
nak. Kozma Mihaly, a
vallalat kereskedelmi
vezetdje Ugy latja, a

Polyak Anett
trade marketing manager
Rauch Hungaria

L
Kozma Mihaly
kereskedelmi vezet6
Garden Juice

generalddik ezekbdl. A 2,1-5 deciliteres
csomagolasu gyiimolcslevek kozel egy6to-
dot, az 1,1-masfél literes palackuak pedig
12,5%-ot hasitanak ki a forgalomboél.

A kategoria értékbeli forgalmanak csak-
nem fele a 401-2500 négyzetméteres iiz-
letekben realizdlodott. A 2500 négyzet-
méternél nagyobb és az 51-200 négy-
zetméteres boltok generaltak az elada-
sok egy-egy 6todét. Az 50-nél kisebb és
a 201-400 négyzetméteres egységekben
pedig a forgalom kevesebb mint egy-egy
tizede termel6dott. /

& A 66-billion-forint market
Between May 2018 and April 2019 Hun-
garians bought nearly 223,000 hectoli-
tres of classic fruit juice. Value sales were
up 10 percent at HUF 66 billion and
private label (PL) products were respon-

sible for one third of fruit juice sales - PL
product sales jumped 19 percent in val-
ue. Nectars and 100-percent fruit juices
had more than one third of the market.
We spent more than HUF 10 billion on

orange juice; peach and apple were the
second and third most popular flavours.
0.76-1litre products realised 55 percent
of value sales. Almost half of value sales
came from 401-2,500m” stores. //
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gyumolcsléeladasi statisztikakat és a vevoi
szokasokat nézve a dzsusz az egyik leg-
dinamikusabban fejl6dé piac.

A Maspex Olympos Kft. Topjoy markaja az
elmult években egyre nagyobb szerepet
kap a gyumolcslé-
piacon.

- A Topjoy értékbe-
ni piacrészt tekintve
a top markak kozé
nétte ki magat, a kis
lveges italok tovabb-
ra is a marka alappil-
lérét képezik — mond-
ja Cholnoky Anna,
brand manager.

Az In-Food 2000 Kft. marketingvezet6-
je szintén folyamatos fejlédést érzékel a
gyumolcslé kategdridban.

— Az dltalunk forgalmazott osztrak Pfanner
marka kozel 20 éve,
szép eredménye-
ket elérve van jelen
a hazai kinalatban,
amit jelentds siker-
nek konyvelink el,
hiszen nagy és aktiv
markak mellett kell

Cholnoky Anna
brand manager
Maspex Olympos

Balogh Zséka

helytalinunk — eme-
marketingvezetd S ;
In-Food 2000 li ki Balogh Zs¢ka.

Erosodik a diszkontok szerepe
2018-ban a kereskedelmi markak kiemel-
ked&en fejlédtek, ami feltehetéen annak
koszonhetd, hogy a kereskeddk visszaalli-
tottdk a bizalmat a kategdria felé. A biza-
lom visszanyerése némely esetben a mi-
néség javuldsan alapult az &r megtartdsa
mellett.

— A keresked6k akcios anyagaiban mar ér-
zékelhetd, hogy 6k is nagy figyelmet szen-
telnek e szegmensnek. Egyelre még van
egyensuly a markak kiizdelmében, azon-
ban megfigyelhetd, hogy mar a kereske-
doék nagy része szeretné cége nevét vagy
logojat viszontlatni a termékeken — vildgit
ra Kozma Mihaly.

Pessenlehner Ddra arrél szamol be, hogy
a diszkont csatorna egyedulélld ndveke-
dést mutat, ahogy a sajat markas termékek
novekedése is szamottevd, folyamatosan
piacrészt tudnak novelni.

— Akiskereskedelemben az értékbeli eladé-
sok 319%-aért a diszkontok felelnek, a sajat
markas termékek is egyre inkabb elétérbe
kerllnek. A gyimolcslé és nektar szegmen-
sen belll az alacsonyabb gyimolcstartal-
mu, 20-25%-0s nektarok ndvekedési tteme
a legnagyobb, de a tendencidk azt mutat-
jak, hogy a fogyasztoék szeretnek és egyre
inkdbb hajlandok magas gydmolcstartal-

mu, illetve prémium termékekre kolteni.
Masrészrél az egészséges és a kdrnyezettu-
datos gondolkodas fontos trenddé nétte ki
magat Kézép-Eurdpédban is, ami komoly és
pozitiv hatdssal van a gyimolcslék és nek-
tarok fejlédésére egyarant — tudjuk meg a
Coca-Cola HBC Magyarorszag vasarléi mar-
keting vezet&jétdl.

— A fogyasztasi szokdsok véltozésa a csa-
torndk kapcsan is megfigyelhetd. A kevés
id6, a megviéltozott igények és a rendki-
vUli gyorsitads a hétkdznapi bevasarldsban
az egyszerUsités és hatékonysag sziksé-
gességét hozzak magukkal. A diszkontok
novekedése mellett az online bevésarlas
szerepe is er6sodik, valamint az On The
Go termékek is egyre népszerlibbek — jel-
zi Papp-Zelena Adrienn.

Mindekdzben a sajat markak vs. gyartoi
markak kapcsan pozitiv trendeket ldtnak.
Ahogyan a fogyasztok igényei egyre ma-
gasabbak, Ugy nétt meg elsé lépésben
a magasabb gylimolcstartalmu, de sajat
markdas gyumolcslevek fogyasztasa, mig
masodik Iépésben a tovabbi prémiumi-
zacios igényekkel a markas, magas miné-
ségU és hozzdadott el6nydket tartalmazd
termékek eldretdrése predesztinalhato.

— Mi is érezzik, hogy egyre jelentésebb
szerephez jut a diszkont csatorna is a
kategoria értékesitésében, ezért itt is to-
reksziink a megfeleld kinalat kialakitasa-
ra — f(izi hozza Balogh Zsoka. — A Pfanner
termékek mindig is a prémium vonalat
képviselték, igy igazabol sosem verse-
nyeztek a sajat markas termékek piacan,
amindséget, brandet tekintve sem &ssze-
hasonlithatoak.

Varjak és igénylik

az ujdonsagokat a fogyasztok

A kutatasok és az eladdsok is azt tdmaszt-
jak ald, hogy a fogyasztok szamdra az
egészségtudatossag és a mindség kulcs-
szempontok, de emellett a fogyasztok fo-
lyamatosan keresik az Uj termékkategdri-
akat, ,izgalmas" izkombinaciokat, érdekes
csomagolasokat, Ujabb és Ujabb otleteket.
A vélasztas szempontjainak sulypontjai
attevédnek, a vasarlasi motivaciok atala-
kulnak, modernizélédnak, amelyek a ter-
mékfejlesztések irdnyat nagymeértékben
befolyasoljak.

— A SIO-Eckesnél nagyon szerencsések va-
gyunk, hiszen a SIO fogyasztéi a hazai piac
egyik legmarkahtbb csoportja. Noha az ar-
érzékenység ebben a szegmensben jelen-
t6s, ez a marka sokkal jobban képes meg-
tartani vasarldit, mint a versenytarsaink.
Célunk, hogy ne az arversenyt generaljuk,
ami a mindség csokkenésével jarhat, ha-
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nem hogy olyan értéket tudjunk nyujtani
termeékeinkkel a fogyasztoinknak, amiért
szivesen adjak meg a sajat markas termé-
kekhez képesti magasabb éarat — hangsu-
lyozza Papp-Zelena Adrienn.

A Maspex Olympos Kft. kisiveges Topjoy
termékei esetében a kilonleges izeket pre-
feraljdk a fogyasztok: a hagyomanyosnak
szamitd Gszibarack mellett a legnépsze-
ribbek a kaktusz, mango, gordgdinnye és
ameggy-alma. Mig a kistiveges italokat els¢-
sorban,on-the-go"fogyasztasi helyzetekben
valasztjak, addig a nagy (1,5 literes) palackos
Topjoy gytmolcsitalokat inkabb otthonra
vagy barati dsszejovetelekre vasaroljak.

— A kartonos kiszerelést elényben része-
siték szamara is kindlunk alternativat: az
egészségtudatos fogyasztéinknak a Vita-
min és az izgalmas izek kedveléinek a Fruits
of the World termékcsaladdal. A 1009%-0s
paradicsomleveket — enyhén fliszerezett
vagy pikans valtozatban — pedig akar f6-
zéshez is ajanljuk. A 0,2 literes, kartonos,
szfvoszalas, Disney-karakterekkel ellatott
gyUumolcsitalok kozott a lanyok és fiik egy-
arant megtaldlhatjdk kedvencuket — jelzi
Cholnoky Anna.

Pessenlehner Ddra egyetért abban, hogy
a kategdria fogyasztoi mindségi, magas
gyumolcstartalmu, prémium termékeket
keresnek. Az innovaciok fontossagara is
felhivja a figyelmet, megemlitve, hogy a
Coca-Cola HBC Magyarorszag év elején
csomagolasvaltassal és ezzel parhuzamo-
san Uj nektarizekkel is frissitette gylimalcs-
- Fogyasztoink korében hatalmas népsze-
rlségnek drvendenek a mix izek, amelyek
az alapizekkel szemben egészen uj, kilon-
leges izélményeket kindlnak, ezéltal pedig
folyamatosan Uj vasarlokat 6sztondznek a
kiprobdlasra — mondja a vallalat vasarldi
marketing vezetdje.

A Cappy termékcsaladban tovabbra is az
1literes kiszerelésti termékek a legnépsze-
ribbek, de az on-the-go, vagyis az Utkdz-
beni fogyasztasra szant kis kiszerelést (250
5330 milliliteres) termékek is dinamikusan
novekednek.

Kozma Mihaly ugy véli, a vasarloi dontés-
ben sok mulik az els¢ benyomason, ha va-
laki kiprobal egy terméket, és az bevilik,
akkor kitart mellette.

— Vérakozasaink szerint a vasarlok egyre
inkdbb tudatosan keresni fogjak a kornye-
zetbaradt csomagoldsi megoldasokat, tehat
tul azon, hogy milyen iz(, beltartalmu vagy
mennyire egészséges egy termék, éppen
annyira fontos lesz a csomagoldsi kategoria
is —emeli ki a Garden Juice Kft. kereskedel-
mi vezetdje.

2019/7-8 WELLS
[magazin}

75



v//777 polctikor

76

Izkavalkad hagyomanyosan vagy
kiilonlegesen

ARauch 2019-ben két Uj izgalmas izzel bé-
viti a portfolidjat, igy mar dsszesen 6 izben
elérhetéek a Rauch Juice bar frissen préselt
gyimolcslevei.

— A magas gyumolcstartalmu gydmolcs-
levek szegmensében élen jaré Happy Day
markank kommunikécioja és a termékcso-
magolasok is megujultak a tavalyi év vé-
gén; még frissebb, még gylimolcsdsebb és
meég természetesebb kilsével jelent meg a
madrka a gylimaolcslevek polcain —ismerteti
Polyak Anett.

A Maspex Olympos Kft. a 2019-es szezon-
ra két Ujdonsaggal is készilt: ice tedkkal
bévitették a Topjoy
kisiveges termékvo-
nalat, amelyek citrom
és barack izekben el-
érhetéek. A klasszi-
kusabb izeket kedve-
I6knek is szeretnének
kedvezni az Uj fekete
ribizli nektarral.

A Topjoy Uj termék-
csalddja, a Fruit +
H,O a piacon teljesen egyeddlallo, csak
gyimolcslé és viz felhasznélasaval készul,
hozzdadott cukor nélkdl. Tartdsitoszert,
mesterséges aromakat, szinezéket és
édesit6szert sem tartalmaz. Magas, 41-42%-
os gyUmolcstartalma garantalja a finom,
gylmolcsos izt. A termékek az év elejétdl
harom izben kaphatdak: malna, eper és
citrom - tudjuk meg Cholnoky Annatol.

Varkonyi Vilmos
senior brand manager
Maspex Olympos

— A markas gyerekitalok kozott piacvezetd
Kubu idei Ujdonsaga a Play gyimdlcsital
termékcsalddon belll a barackos és epres
izekben bevezetett Kubu Play Ice Tea. A ter-
mék kilonlegessége, hogy koffeinmentes
teakivonattal készul, igy a legkisebbek is
fogyaszthatjak — fizi hozza Vrkonyi Vilmos,
a cég senior brand managere.

A Sio-Eckes Kft. SIO Light termékcsaladja -
tobbi gyimolcsleviikhdz hasonldan — szép
eredményekkel biszkélkedhet, 2017-ré|
2018-ra tobb mint 50%-os forgalomnove-
kedést ért el.

— A hazai gyimolcslépiac vezeté gyartéja-
ként a hazai fogyasztok igényeit tartjuk a
legfontosabbnak. A nemzetkdzi trendeket
lokalizaljuk, figyeltink a magyar fogyasztokra
ésinnovacidinkat is ennek megfeleléen hoz-

& Szponzordltillusztracio

zuk létre. Az idei éviink egyik legfontosabb
bevezetése a SIO Smoothie termékcsalad,
amely a természet legintenzivebb izeit hoz-
za el a hazai fogyasztéknak, kifejezetten az &
izlésUk szerint kifejlesztve. A 2019-es év pedig

———— -

ezen kivll is még szamos innovaciot hoz
majd — arulja el Papp-Zelena Adrienn.

A Coca-Cola HBC Magyarorszag 20-25%
gyUmolcstartalmu italai januartdl Uj Tetra
Pak csomagoldsban érheték el, emellett
harom Uj, egyedulalld mix izt vezettek be.
A portfolioban megtaldlhatd az almét, na-
rancsot és citromot tartalmazo Citrus Mix, az
6szibarack, kajszibarack és alma egyuttese, a
Fruit Mix, valamint az alma-fekete ribizli-gra-
natalma-meggy kombo, a Berry Mix.

— A nyari szezon kilénlegessége a frissit
Cappy Lemonade lesz, amely méjus ota
elérhetd a piacon. A fogyasztoink citrom,
citrom-malna és citrom-menta izekben
taldlkozhatnak az Uj termékekkel - jegyzi
meg Pessenlehner Déra.

A Garden Juice Kft. legujabb izbevezetése
az alma-szilva, 100%-0s gyimolcstartalom-
mal, kék csomagolasban.

—Tobb vonalon - izek bévitése és csomago-
lasfejlesztés — kezdtlnk bele tovabbi fejlesz-
tésekbe, jelenleg a piacot mérjik fel, milyen
valos alapja van kilonbdzé Uj izek létjogo-
sultsdganak — fejti ki Kozma Mihdly.

— A legfrissebb bevezetésiink a malna és
az ananasz-kokusz gylimolcsnektar— tajé-
koztat az In-Food 2000 Kft. marketingveze-
téje. — A diszkont halézatokkal kifejezetten
a kulénleges, nem hétkéznapi, de trendi
izekkel dolgozunk (eper, maracuja stb.).
Terveink kozott szerepel, hogy a meglé-
vé szortimentlnket 1 literes vagy 2 literes
kiszerelésben is szeretnénk hosszu tavon

elérhetévé tenni.
Budai Klara

% Let’s drink a bit of fruit

In 2018 the fruit juice market produced a
record-breaking, more than 10-percent value
sales growth. Adrienn Papp-Zelena, Sio-Eckes
Kft's trade marketing coordinator told: the
sales growth of market leader SIO products
was 12 percent, and sales of the Hohes C
brand's Plus range surged by nearly 25 per-
cent. Déra Pessenlehner, shopper marketing
manager of Coca-Cola HBC Magyarorszag
reckons that the importance of juices and
nectars is growing in the category, and this is
reflected in the Cappy portfolio too.

Anett Polyak, Rauch Hungaria Kft's trade
marketing manager pointed it out that the
market of chilled, freshly pressed fruit juices
is growing — the Rauch Juice Bar range is a
fine example of these. Sales of Garden Juice
Kft's products developed fast in 2018. Sales
director Mihaly Kozma thinks that juice is
one of the fastest growing segments. Maspex
Olympos Kft's Topjoy brand has become one
of the top brands recently, focusing on the
small-sized bottle format — we learned from
brand manager Anna Cholnoky. In-Food
2000 Kft's marketing manager Zsoka Balogh
sees constant development in the fruit juice
category. The company is the distributor of
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the Pfanner brand, which has been standing
strongly in the Hungarian market for 20 years.
Private label sales increased in 2018 as retailers
managed to restore trust in the category. Mr
Kozma's opinion is that the majority of retailers
would like to see the retail chain’s name or logo
on products. Ms Pessenlehner shed light on
the fact that the sales growth was outstanding
in the discount supermarket channel (they
have a 31-percent share in fruit juice value
sales), and sales of private label fruit juices
also improved considerably. Ms Papp-Zelena
talked to us about changing consumption
habits and the growing importance of not
only discount supermarkets but also online
stores! The popularity of On the Go products
is growing. As consumer expectations are
getting higher, demand is on the rise for fruit
juices with higher fruit content. Ms Balogh
talked to Trade magazin about their attempts
to develop the right product selection for the
discount supermarket channel.

Shoppers are searching for new product cat-
egories, exciting flavour combination and
interesting packaging solutions. SIO-Eckes
has very loyal buyers, so the company’s in-
tention isn't starting a price competition that

could result in lower quality, but offering
value to customers for which they are will-
ing to pay more than for private label fruit
juices. Shoppers prefer special flavours from
Maspex Olympos Kft's small-sized bottle
Topjoy products — cactus, mango, water-
melon and sour cherry-apple. To consumers
who like the carton format, the company
recommends the Vitamin and Fruits of the
World product ranges. Coca-Cola HBC Mag-
yarorszag came out with new nectar flavours
early this year. Consumers really like flavour
mixes, which motivate new buyers for trying
the products. It is still 1-litre products that
dominate in the Cappy range, but sales of
2s0ml and 330ml products are also increasing
dynamically. Garden Juice Kft's expectation
is that shoppers will be looking for products
in eco-friendly packaging.

Ms Polyak revealed that Rauch adds two,
exciting new flavours to its product portfolio,
so the freshly pressed juices of Rauch Juice Bar
will already be available in 6 flavours. Happy
Days products got a new packaging design
last year. Maspex Olympos Kft. is preparing
for the 2019 season with two new products:
ice teas in the Topjoy small-sized bottle range,

inlemon and peach flavours. Topjoy’s brand
new product range, Fruit + H20 is made from
fruit juice and water only, without added
sugar. Its 41-42 percent fruit content guar-
antees the nice fruity flavour; it is available
in raspberry, strawberry and lemon versions.
Vilmos Varkonyi, the company’s senior brand
manager added that Kubu Play Ice Tea had
come out in peach and strawberry flavours.
Si6-Eckes Kft’s SIO Light product range re-
alised a more than 50 percent sales growth
from 2017 to 2018. This year brought the
debut of SIO Smoothie. From January Co-
ca-Cola HBC Magyarorszag's 20-25 percent
fruit content fruit drinks are marketed in Tetra
Pak packaging. New flavour combinations
also came out: Citrus Mix, Fruit Mix and
Berry Mix. The summer sensation is the May
launch of Cappy Lemonade. Garden Juice
Kft's latest product is the 100 percent fruit
content apple-plum juice, in blue packaging.
Innovation work is underway in the fields
of both flavours and packaging. In-Food
2000 Kft. has recently put a raspberry and
a pineapple-coconut nectar on the market.
The company’s plans include making their
products available in 1- and 2-litre sizes too./
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Nem elerhetetlen mar

a ,,hollywoodi mosoly

Innovaciok soraval talalkozhatunk a szajapolasi termékek
piacan. A hagyomanyos fogkrémek mellett egyre népszeriibbek a
terapias, valamilyen problémara megoldast kinalo készitmények,
valamint a fogfehérito termékek, amelyek eladasa szintén
novekedést mutat. Az igért hatason tul az 6sszetevo és az iz is
fontos szerepet jatszik a fogyasztok dontésében, akik ebben a
szegmensben is nyitottak az tjdonsagokra.

odos Csilla, a Colgate-Palmolive Kft.
H retail marketing managere szerint

a piacon minden szajapolasi kate-
goridban prémiumizacié figyelheté meg,
mig volumenben minimalis ndvekedést
latnak.
Az Orbico Hungary Kft. Oral-B markaja
2018-ban is meg-
6rizte piacvezetd
pozicidjat elektro-
mos szajapolas ka-
tegdridban.
— A piac tovabbra is
dinamikusan novek-
szik, egyre tObb sze-
repld jelenik meg,
ebbdl is latszik, hogy
nagy lehetéségek
vannak még ebben a szegmensben min-
den résztvevd szamara. Célunk tovabbra is
az, hogy minden korosztélynak felhivjuk a
figyelmét a helyes szajapolds fontossagra,
ami véleménylnk szerint javarészt az elekt-
romos fogkefék haszndlatat jelenti — fejti ki
Hasulyo Krisztina, a vallalat trade marketing
specialistdja.
A Naturprodukt Kft. cégvezetéje azt tartja
fontosnak megemliteni, hogy a szajapolasi
termékek piaca tobb tényezds, innovativ,
abszolut kindlati piac, barmely kategdéridt is
nézzlk. Rengeteg szereplével, kilonbozd
arszinteken, allando termékfejlesztésekkel,
melyek nagymértékben befolydsoljak cé-
glk termékeinek a forgalmat is.
— A folyamatos TV-kampdnyoknak, print
és online megjelenéseknek kdszonhetden
egyre nagyobb piaci részesedéseket sikerilt
szereznlink 2018-ban, kiléndsen igaz ez a
szajapolas kategodridra. Mig 2018-ban a patikai
felnott fogkrémek eladésai darabszémban
3%-kal csokkentek 2017-hez képest, addig a
Lacalut termékek eladdsai 8%-kal ndveked-
tek. Ezzel 3%-kal tudtak ndvelni piaci része-

Hasulyé Krisztina
trade marketing specialista
Orbico Hungary

sedésiiket, mely igy
mar 36%-0s a patikai
felnétt fogkrém pia-
con. A teljes piacon
a Naturprodukt Kft.
forgalma a Lacalut
termékek vonatko-
zasaban 33%-kal no-
vekedett 2017-hez ké-
pest, darabszédmban
pedig 25%-0s néve-
kedést produkalt — avat be Torok Judit.
ATarget Sales Group Kft. szamara izgalma-
san indult az év, idén vezettek be a hazai
piacon egy kornyezettudatos innovaciot, a
teljesen Ujrahasznositott manyagbol ké-
szUlt, BPA mentes, bio sortével ellatott Jor-
dan Green Clean fogkefét felndtteknek és
' gyerekeknek szant
véltozatban is.
— A kezdeti eladasi
adatainkbol azt lat-
juk, hogy a vasarlo-
,  kozonség nagyon
pozitivan fogadta a
terméket, és el6ére-
lathatdan igazi piaci
attorés lesz a fogke-
fepiacon — ismerteti
Juhdsz-Tabar Zsuzsa,
termék- és marke-
ting manager.
— A Perlweiss fog-
fehérité marka ér-
tékesitése a 2019. év
elsé 5 honapjaban
lendUletes noveke-
dést mutatott. Ter-
mékeink kozul to-
vabbra is a Kavé Tea
foltok elleni krém a legsikeresebb, ebbdl
a variansbol kézel 30%-kal tobbet adtunk
el, mint az eléz6 év hasonld idészakaban

Torok Judit
cégvezetd
Naturprodukt

Juhdsz-Tabar Zsuzsa
termeék- és marketing manager
Target Sales Group

Kramer Maria
brand manager
Target Sales Group

II'

— teszi hozza Kramer Maria, a Target Sales
Group Kft. brand managere.

Kiss Zoltan, a Creative World Kft. tigyve-
zetdje szintén pozitiv
fejleményekrél sza-
mol be, a Himalaya
fogkrémekkel 2018-
ban sikerdlt tovabb
erdsiteni pozicidju-
kat a szdjapolas kate-
goridban. A fehéritd
fogkrémek esetében
szintén jelentés no-
vekedést értek el.

Kiss Zoltan
ligyvezetd
Creative World

Novekvo online eladasok

— Ahogy szamos teriileten, a szdjapoldsi ter-
mékek piacan is kezdenek tudatosabb igé-
nyeket mutatni a fogyasztok, egyre inkdbb
az Osszetétel, a természetes hatdanyagok
megléte szamit, az izvildg vagy a kiszerelés
mellett. ElImondhaté az is, hogy a tudato-
sabb termékvalasztas sokaknal csak a prob-
léma jelentkezésével egyiittesen merdil fel
komolyabb vagy eny-
hébb parodontilis
betegségek esetén,
ezért is tartjuk kulo-
nosen fontosnak a
prevencioé és a folya-
matos edukacio sze-
repét — hangsulyozza
Eléd Katalin, a Sager
Dental Kft. igyvezet6
igazgatdja.

Hasulyo Krisztina az eladdsi csatornak te-
kintetében az online piac folyamatos eré-
sodését tapasztalja. Annak ellenére, hogy
ardnyaiban még mindig tébben vasarol-
nak a,hagyomanyos”offline aruhdzakban,
Uzletekben, az online eladasok évrdl évre
nagyobb szeletet hasitanak ki az elektro-
mos szajapolas piacabdl is.

- Azért, hogy a dinamikusan névekvé elekt-
romos szajapolasi piacnak megfeleljink,
igyekszink minden fogyasztdi korcsoport
szamara terméket kindlni, igy megtalalhatoak
gyerekeknek, tinédzsereknek és felnéttek-
nek szant termékek is a portfolionkban. Nagy
buszkeséglink, hogy a prémium kategori-
as termékeink Ugynevezett okoseszkdzok,
Bluetooth technoldgidval kapcsolodhatnak
az okostelefonokhoz, igy a fogyaszték figye-

Eléd Katalin
ligyvezetd igazgatod
Sager Dental
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lemmel tudjak kisérni a fogdpolasi rutinjukat
az applikaciokon keresztil - jelzi az Orbico
Hungary Kft. trade marketing specialistdja.

Hiiségesek a bevalt markahoz
a fogyasztok

- Az eladési csatornakat tekintve tovabbra
is a drogéridk bonyolitjak a legnagyobb
forgalmat, a legdinamikusabb névekedés
pedig a diszkont csatornaban tapasztalha-
té — mutat rd Hédos Csilla.

Mint mondja, azt latjdk, hogy a sajat mar-
kak szajapolasi termékei kdzal a fogke-

nielsen| TRENDEK

Fogkefe

A Nielsen kiskereskedelmi indexe sze-
rint a 2018. majus - 2019. aprilis kozotti
id6szakban 5 milliard forintot szamlal a
fogkefe értékbeli forgalma, ami 6,4%-os
emelkedést jelent az ez el6tti, azonos peri-
6dushoz képest. A forgalom 16,5%-a sajat
markas fogkefék eladasabdl keletkezik.
A kategoria értékbeli forgalmanak tobb
mint fele a drogériakban koncentralédik,
valamint a legmagasabb aranyu noveke-
dést is e csatorna esetében tapasztalhatunk.
A 2500 négyzetméter feletti iizletek a piac
egyotodét hasitjak ki, a 401-2500 négyzet-
méter teriilett boltok pedig 15%-os pia-
ci részesedést tudhatnak magukénak.

A felnéttek szamara készilt fogkefék
négyotod, a gyermekeknek szant termé-
kek pedig egy6tod részét teszik ki a kate-
goria értékbeli forgalménak.

Ha a fogkefék sorteerésségét vizsgaljuk, a
kozepes erésségliek generaljak a forgalom
csaknem felét, a puha sortéjliek tobb mint
harmadat. Ezeket kovetik az extra- és az
ultrapuha sortéji fogkefék.

Fogkrém

A tavaly majustol ez év aprilisig tarté sza-
kaszban 2,4 milli6 liter fogkrémre 16 mil-
liard forintot koltottiink. Ertékben ez 6
szazalékos novekedés az el6z6 év ugyan-
ezen id6szakahoz képest. A gyartéi mar-
kak forgalma hasonlé mértékben emelke-
dett, a sajat markas termékek értékbeli el-
addsa azonban 0,2%-ot valtozott. Ez utéb-
biakbdl a kategoria forgalmanak 2,4%-a
generalodik.

A fogkeféhez hasonldan a fogkrém eladésa
is koncentralt: értékbeli eladasanak kozel
fele zajlik a drogériakban. A 2500 négy-
zetméternél nagyobb boltokban a va-
sarlasok értékének negyede, a 401-2500

SZAJAPOLAS

fék a legversenyképesebbek. Emellett a
fehérité fogrémek tovabbra is téretlen
népszertségnek drvendenek. A Colgate-
Palmolive Kft. retail marketing manage-
re azt is fontosnak tartja megemliteni,
hogy a fogyasztok egyre tudatosabban
vélasztanak indikécié alapjan is, tehat a
szajapolasi panaszokat (fogérzékenység,
inyproblémak) enyhité vagy megel6z6
megoldasokat keresnek.

— Vasarloink visszajelzései alapjan az igért
hatas mellett nagyon fontos, hogy egy fog-
krém milyen 6sszetevékkel rendelkezik, és

Elen a drogériak

négyzetméter kozti tizletekben pedig 18%-
arealizalodik - ugyanakkor ez az a csator-
na,amely
értékbeli
forgalma
a drogériaval meg-
egyezd mértékben,
10%-kal emelkedett
az el6z6 majus—ap-
rilisi id6szakhoz vi-

—— S ,

Daszkal Fruzsina ~ Szomyitva.

piackutatési tandcsadd A Nielsen 7 funkci-

Nielsen / . .
6ra bontja a kategd-

riat, melyek koziil a legnagyobb értékbeli
forgalma a fehérit6 hatasu fogkrémeknek
volt, amivel tobb mint egyharmados pia-
cirészesedést birtokolnak a forgalombdl.
A specialis fogkrémek kozel 6t6dot, mig
az érzékeny fogakra szant termékek 13%-
ot tudhatnak magukénak. Ett6l 1 szaza-
lékkal vannak lemaradva az altalanos ké-
szitmények.

A kategoria értékbeli eladdsanak tobb
mint kétharmadat az 50-75 milliliteres
kiszerelésti termékek adjak. 75-100 ml-es
fogkrémek pedig a piac egyotod részét
hasitjak ki. Az egyetlen kiszerelésméret,
amely kevesebb értékbeli eladast produ-
kalt 2018 méjusa és 2019 aprilisa kozt, mint

hogy milyen az ize - f(izi hozza Kiss Zoltan.
— Egyre ndvekszik azok tabora is, akik csak
fluoridmentes fogkrémeket keresnek, mig
a tudatos és markah( fogyasztoink nagyon
szeretik a tultoltetes és duopack promacios
kiszereléseinket.

A Creative World Kft. szakemberei azt ta-
pasztaljdk, hogy egyre novekszik azigény
a terdpias” és fehérité fogkrémek irant,
ezért Ugy gondoljék, ebben a kategdri-
dban még bdven van potencial. Ha egy
fogkrém valdban eléri az igért hatast és
egy megfeleld ar-érték arannyal is parosul,

az azt megel6z6 12 hdnapban, a 10-12,5
milliliteres, a csdkkenés 17 szdzalékos.
Szajviz

Szé4jvizb6l 1,8 millid liter fogyott 2018. ma-
jus — 2019 4prilis kozt, kozel 4,2 milliard
forint értékben. Ez az értékbeli forgalom
fele-fele aranyban oszlik meg az alkoho-
los és az alkoholmentes termékek kozott.
A legnagyobb értékbeli eladast generdld
iz a mentol volt, tobb mint kétharmados
részesedéssel.

A kategoria értékbeli forgalmanak kéthar-
mada 4 deciliternél nagyobb kiszerelésii
termékek eladdsabdl termelédik. A fenti
idészak értékbeli eladdsanak 6todét pedig
a 0-250 milliliteres készitmények adtak.
A Nielsen kutatasai szerint a szamos kii-
16nb626 funkcidju szajviz kozil a hisi-
t6 tulajdonsagokkal rendelkezdk vitték
a palmat: részesedésiik értékbeli eladas
otode. A fehéritd és a mélytisztito-frissi-
t6 termékek pedig egy-egy tized hanya-
dot tudhatnak magukénak.

A csatornak top3-as listaja ennél a katego-
rianal is koveti az el6z6ekben latott sort:
drogéria (48%-os részesedés a kategoria
értékbeli eladasabdl), 2500 négyzetmé-
ternél nagyobb boltok (29%) és 401-2500
négyzetméter teriilettek (18%). //

& Drugstores at the top

Toothbrush: in May 2018-April 2019
the size of the annual market was
HUF s billion. Like-for-like value sales
rose by 6.4 percent. No less than 16.5
percent of toothbrushes sold were
private label products. Drugstores’
share in sales was more than 50 per-
centand the sales growth was also the
biggest in this channel. 8o percent of
the toothbrushes sold were of adult
size and 20 percent were made for
children (value sales).

Toothpaste: toothpaste was sold in a
volume of 2.4 million litres and a value
of HUF 16 billion. Like-for-like value
sales were up 6 percent. Private label
toothpastes were responsible for 2.4
percent of sales. Drugstores’ share in
value sales nearly reached 5o percent.
Sales grew the fastest, by 10 percent,
in drugstores and in the 401-2,500m’
channel. Whitening toothpastes con-
stitute the biggest segment with a
market share above one third. More

than two thirds of toothpaste sold is
of 50-75ml size (value sales).
Mouthwash: in the examined period
mouthwash was sold in the value of
nearly HUF 4.2 billion; in terms of vol-
ume, sales were at 1.8 million litres. Half
of the mouthwash sold contains alco-
hol and the other half is alcohol-free.
Mint was the most popular variant
with a more than two third share in
value. 48 percent of value sales was
realised by drugstores. /
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akkor a markahtség nagyon mély gydke-
reket verhet.

- A fogak mindenki szamara nagyon fon-
tosak, ezért, ha egy termék bevalik, akkor
nem véltogatunk str(in fogkrémet — jegyzi
meg Kiss Zoltan.

Uj trend:

az aktivszén-technologia

Azidei év a Colgate-Palmolive szdmara az
innovaciordl szél, nagyon sok termékik
megujul és szamos izgalmas Ujdonsaggal
is készllnek. Az év egyik nagy bevezetése a
megujult Colgate Total fogkrém, mely cink-
kel és argininnal nyuijt teljes korl védelmet,
nemcsak a fogaknak, hanem a nyelvnek, a
szajluregnek és a foginynek is.

- A hagyomanyos média mellett Colgate
és Elmex markaink digitalis csatorndkon
torténd megjelenitését tovabbra is kie-
melten kezeljik — mondja Hédos Csilla.
Tavaly év végén kertlt a boltok polcaira
a Target Sales Group Kft. egy teljesen Uj
szajapolasi markaja, a Beverly Hills Formu-
la, amely az aktfv szén altal segit fehéren
tartani a fogakat.

— Azt tapasztaltuk, hogy az aktiv szén és
az azzal dusitott termékek nagyon nép-
szer(vé valtak az utébbi idészakban, fel-
tételezhetéen kivald baktériumold tu-
lajdonsaganak kdszonhetéen. A Beverly
Hills Formula fogkefével és fogkrémmel
egyUtt hasznalva leny(igdzd fehér foga-
kat biztosit — tudjuk meg Juhdasz-Tabar
Zsuzsatol.

A Perlweiss marka az idén oridsi megle-
petéssel jelent meg a polcokon. A Shine
On termékcsaladot a 18-29 éves korosztaly
szamara fejlesztették ki, amit fiatalos, harsa-
nyan szines csomagolasa és egzotikus iz-

vildga is tikroz. A termékcsalad kildnleges-
sége, hogy fehér aktiv szénnel és kdlcium-
szuperoxiddal 1ép fel az elszinezédések
ellen. Négyféle meglepd izkombinacio-
ban kerllt bevezetésre: kdkusz-menta,
anandsz-menta, gydmbér-menta és acai
bogyé-menta véltozatban.

- Kivancsian vérjuk, hogy melyik fajta nyeri
el leginkdbb a fogyasztok tetszését. Egy
hénap forgalmazas utdn azt mondhat-
juk, hogy eddig a kokusz-menta variacié
keltette fel leginkdbb a vasarldk érdekls-
dését, de ebbdl még nem vonhatunk le
messzemend kdvetkeztetéseket — jelzi
Kramer Maria.

Folyamatos innovaciok

Az Orbico Hungary Kft. minden drponton
kinal terméket a fogyasztdknak az alacsony-
tél a magas arkategdrias termékekig.

— Folyamatosan figyeljik a piacot és a fo-
gyasztoi igényeket, innovacidinkkal igyek-
szUink a jelenlegi portfélionkat olyan ter-
mékekkel béviteni, melyek még szélesebb
korben megismertetik leendd véasarldinkkal
a markat. Termékeinket az eladasi helye-
ken olyan kdrnyezetben jelenitjik meg,
amely a fogyasztd széméara figyelemfel-
kelts, és biztositja a vasarlasi dontéshez
szUkséges informaciokat. Az egyes dara-
bokat a polcon kibontva megtekinthetik,
megfoghatjak, ldthatjak mdkodés kdzben,
és a mellettik elhelyezett f&ébb termék-
tulajdonsagok segitenek eldonteni, hogy
melyik a legmegfelelébb szamukra - fejti
ki Hasulyo Krisztina.

A Naturprodukt Kft. kindlatdban a legnép-
szer(ibb termékek kozé tartoznak a Lacalut
fogkrémek, ezen belll pedig a Lacalut ak-
tiv és Lacalut sensitive termékcsalad, mely

polctiikor 77777+

évek ota folyamatosan lathaté a reklam-
blokkokban. Ev eleje 6ta TV-kampéanyos
termékuk a Lacalut white & repair fogkrém
is, melynek kdszonhetéen a termék ismert-
sége és eladasai is néttek.

— |dén uj fogkrémmel és egy Uj szajvizzel
léplnk be a hazai piacra, melyek specia-
lis probléméra nyujtanak segitséget. Az
egyik egy Uj termékcsaldd lesz (szajvizzel
és fogkrémmel), a Lacalut flora, mely se-
gitséget nyUjt a baktériumok okozta szaj-
szag ellen. llletve Ujdonsag lesz még a
z4sz16shajonkhoz, a Lacalut aktiv csaldadhoz
Ujonnan csatlakozé Lacalut aktiv whitening
fogkrém, mely segitséget nyujt a foginyvér-
zés ellen, és természetes fehérséget nyujt
a fogaknak, mikdzben védi a fogzomancot
is —ismerteti Torok Judit.

Fogfehérités mesterfokon

A Himalaya termékkinalatdban legnép-
szerlibbek a fehérité fogkrémek, melyek
a foginyvérzés megel6zésén tul ndvényi
enzimtechnoldgidval fehéritik a fogakat,
hogy azok visszanyerhessék természetes
fehérségiket. Idén tavasszal fehéritd ka-
tegoridban vezettek be egy Uj fogkrémet,
mely az érzékeny fogakkal rendelkezék
szamara jelent kivald megoldast.

— Szdjapolas kategodridban marketing-
szempontbdl tulajdonképpen minden
hangszeren jatszunk. Aktivitasaink zomét
az orszagos TV-kampdnyaink idejére ssz-
pontositjuk, hogy minél erésebb hatést
tudjunk elérni — vazolja Kiss Zoltan.

A Sager Dental Kft. altal forgalmazott, egye-
duldlléan innovativ, svajci CURAPROX ma-
nualis fogkefék specidlis CUREN® szélakkal
készilnek, amelyek még nedvesen is meg-
tartjdk az eredeti, kivalé rugalmassagu-

OralB

Legyen szakért6 a fogmosasban!

G=NIUS

NYARON IS RAGYOGO
MOSOLY AZ ORAL-B
SEGITSEGEVEL!

A FOGORVOSOK ALTAL VILAGSZERTE
AJANLOTT FOGKEFEMARKA
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Tovabbra is novekvo piac,
hatalmas elméleti potenciallal

Az elmult 12 honapban (2018. majus - 2019. junius) a fogkrém, fogkefe és szajviz
termékek forgalma osszességében 7 szazalékkal nott az el6zo évhez képest, és igy

gyakorlatilag elérte az el6zo idoszak hasonloan 6-7 szazalék koriili novekedési
iitemét. Kicsit mélyebbre asva a helyzet azért mégsem annyira rozsas.

Szo6ke Albert
senior product consultant
GfK

Ugyan a fogkrém- és fogkefepiac egy-
arant né, de ez csak értékbeli ndvekmény,
mennyiségben stabilak. A szajviz az a
szegmens, amely minden aspektusaban
(mennyiségben, penetracidban is) valos
novekedést ér el.

K&zhely, de sajnos igaz, Magyarorszagon
a szdjapolds nem all a helyzet magasla-
tan. Ezt jol mutatjdk az egy fére vetitett
alacsony fogkrém- és fogkefevolumenek,
illetve a meghokkent&en kicsi katego-
riapenetraciok is. Természetesen vannak
olyan emberek, akik viszonylag sokat
hasznalnak ezekbdl a termékekbdl, de a
népesség nagy részét dontden alkalmi
fogyasztas/hasznalat jellemzi (vagy teljes
ignoracio).

Az elmult két évben a vasarlok szamat
tekintve a fogkrémnél és a fogkefénél
semmi fejlédést nem tortént.

Eves szinten a héaztartasok 80%-a vésa-
rol legalabb egyszer fogkrémet. Es ez a

80% korlli penetracio eléggé atlagos az
egyes demografiai szegmensekben, igy
nincs nagy kilénbség a haztartas mérete
(116s, 2 f6s stb.), telepUléstipus, életkor
szerint (dmbar a nyugdijasoknal a penet-
racio 3-4 szazalékponttal alacsonyabb az
atlagosnal). Azaz kijelenthetjlk, hogy
nemcsak haztartasi szinten, de egy fére
vetitve is a népesség 1/5-e nem hasznal
fogkrémet.

A fogkrémvasarlokat vs. nem vasarldkat
a jovedelmi helyzetlk markansan meg-
kulonbozteti.

Eves szinten fogkefét (nemcsak manu-
alis, de elektromos gépet és/vagy fejet)
vasarlok ardnya csak 50%. Azaz a népesség
fele nem cseréli a fogkeféjét. A jovedelmi
helyzet szerinti penetracié hasonlé ku-
[6nbségeket mutat, mint a fogkrémnél, az
alacsony jovedelmuUek csak 30%-a vasarolt
fogkefét, de a magas jovedelmueknek is
csak 2/3-a.

A szdjviz penetracidja dinamikusan fejl6-
dik, de az elmult 12 hénapban még min-
dig csak 26%.

Tehat mar ezen alapvetd szdjhigiénias
termékeket valamilyen szinten haszna-
|6k szamaban is nagy elmaradas van,
és még nem is beszéltlink a hasznalat
intenzitasat érinté kérdésekrdl. A fog-
krémvasarld haztartdsok korében az
atlagos egy fére jutd éves mennyiség
3,4 tubus, ami elég messze van az idea-
lisnak tartott havi 1 tubustél. Természe-
tesen az atlag mogott jelentds szoras all,
a fogkrémvasarld haztartasok 1/3-anal
az egy fére jutd éves mennyiség maxi-
mum 1 tubus.

A fogkefevasarldknal is van mit bepotol-
ni, mivel 6k éves szinten alig tébb mint 2
darab fogkefét (manudlis és/vagy elekt-
romos géphez fejet) vesznek egy fére ve-
titve, ami durvan fele az optimalis meny-
nyiségnek. /7

Fogkrémvasarlasi penetracio a haztartas jovedelmi helyzete szerint

(2019 aprilis, szazalékban)
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& Sales growth and great potential

Combined sales of toothpaste, toothbrush and
mouthwash grew by 7 percent in May 2018-
June 2019 in comparison with the previous year.
However, only the value sales of toothpaste
and toothbrush increased, there was no sales
growth in volume. It was only the mouthwash

UELE 5019/7-8
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segment where value and volume sales, plus
the category's penetration level all improved.
About 8o percent of Hungarian households
buy toothpastes at least once a year - this
means that 20 percent of the population
doesn’t use toothpaste! 50 percent of Hungari-

ans purchase toothbrush at annual level, while
the penetration level of mouthwash products
is still only 26 percent.

We can see that more Hungarians should be
using oral care products, and it is also true that
the usage intensity should increase. The average

toothpaste buying household takes home 3.4
tubes/person/year, which is quite far from the
1tube/month thatis considered to be ideal. As
for toothbrush buyers, they purchase hardly
more than 2 toothbrushes/person/year - thisis
approximately half of the optimum quantity../




kat. A Curaprox fogkefék kulonlegessége,
hogy mig egy atlagos fogkefében csupdan
500-1000 szl taldlhato, addig a Curaprox
Ultrasoft fogkefék 5640 db, rendkivil szo-
rosan csomoézott és puha szallal igazén
hatékonyan és gyengéden tavolitjdk el a
lepedéket a fogakrol és inyrél.

— Trendszetterként elséként a Curaprox
ismertette meg rendkivil sikeresen a fo-
gyasztokkal a Black and White fehéritd ha-
tasu aktiv szenes fogkrémeket a magyar
piacon. A Curaprox elsédleges feladata az
egészséges szaj és a tokéletes szajhigiénia
eléréséhez szlikséges tudas és a készségek
dtadasa. Ezért nagyrészt fogorvosokon és
patikdkon keresztll érjuk el termékeink
végfelhasznaloit. Ugyanakkor a legked-
veltebb termékek elérheték a drogéridk
polcain is — tdjékoztat El¢d Katalin.
Avdllalat legujabb innovécidja az enzimes
fogfehérité BE YOU fogkrém termékcsalad 6
kdlonleges és viddm gyimolcsos izvildgban.
A glikéz-oxiddz enzim a cukrot dtalakitja
elészor hidrogén-peroxidda, majd oxigénné,
igy tavolitva el az elszinezédéseket és a folto-
kat a fogak felszinérél. A hozzaadott intenziv
mentolgydngydk hosszantartd frissességet
adnak, a kilonféle gyogyndvények védenek
a fogszuvasodas ellen, segitenek fogérzé-
kenység esetén, tdmogatjak a nyalterme-
|6dést, megeldzik az aftdk megjelenését,
csokkentik a lepedéket és apoljak a foginyt.

Budai Klara
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A helyes szajapolas

A szdjapolas mindennapi higiénias ru-
tinunk része, azonban érdemes idérél
idére attekinteni
hogyan is kelle-
ne végeznink,
hogy ne csak az
esztétikai, hanem
az egészségugyi
problémakat is el-

keraljuk.
Dr. Csécsei Barbara f
i Fontos tudni, hogy
KOZMOS nemcsak a foga-

kat, de az inyt, a nyelvet és az egész
szajlreget érdemes megfeleléen tiszti-
tani. Erre szdmos eszkoz és készitmény
all rendelkezésiinkre:

A legfontosabb a napi kétszeri fogmosas,
melyhez vélaszthatunk hagyoményos és
elektromos fogkefét is, a Iényeg, hogy
alaposan végezzik, nem tul er6s moz-
dulatokkal, hogy az iny és a fogzomanc
ne sériljon. A fogkeféket mindenképpen
cseréljik 3 havonta. Fogkrémbdl valaszt-

hatunk fehérité szemcséket tartalmazo,
antibakteridlis és fluorid tartalmuakat is,
mely erésiti a fogzomancot, ha érzéke-
nyek vagyunk ra, akkor vélaszthatunk
fluoridmenteset is.

Emellett a fogak megfelelé dpoldsahoz
hasznaljunk fogselymet, mely segit el-
érni a fogkdzoket, szdjvizet, valamint
nyelvtisztitd fogkefét, melyek segitenek
eltdvolitani a szajlreg tobbi részérél a
baktériumokat.

Etkezések soran valtozik a szaj pH-értéke,
ami szintén karositd hatasu lehet, ennek
visszadllitaséra cukormentes ragogumi
fogyasztasa ajanlott, mely fokozza a nyal-
termelést, fgy természetes médon védi
fogainkat.

Végll nem szabad megfeledkezni a
rendszeres fogorvosi ellenérzésrél sem,
hiszen szakszer( segitséggel a lehetd
legkordbban kell észrevenni és kezelni
az esetleges problémdkat. 7/
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% Oral care tips

It is very important that not only the
teeth, but also the gums, the tongue and
the whole oral cavity must be cleaned
properly. One should brush their teeth
twice a day, doing it gently so that the

gums and the tooth enamel aren't
damaged. Get new toothbrushes every
3 months. Dental floss and mouthwash
use can make oral care more efficient.
Since the pH value of the mouth changes

while one is eating, make sure you restore
it with sugar-free chewing gums. Last but
not least: one should visit their dentist
regularly, because spotting and treating
problems is of utmost importance. /
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& That ‘Hollywood smile’ isn’t only for the stars anymore!

Csilla Hodos, retail marketing manager of
Colgate-Palmolive Kft. told Trade magazin
that a premiumisation process is going on in
every category of the oral care market. Orbi-
co Hungary Kft's trade marketing specialist
Krisztina Hasuly talked to us about how the
Oral-B brand had remained the market leader
in the electric oral care category in 2018. Judit
Torok, Naturproduke Kft's managing director
explained that there are many players in the
oral care market, which is an innovative cat-
egory where supply dominates. Like-for-like
value sales of the company’s Lacalut products
jumped 33 percent in 2018.

Target Sales Group Kft. started 2019 in an ex-
citing fashion: they introduced an eco-friendly
innovation to the Hungarian market, Jordan
Green Clean toothbrushes for adults and
children. It is made fully from recycled plas-
tic, BPA-free and features organics bristles
- we learned from product and marketing
manager Zsuzsa Juhasz-Tabar. Brand man-
ager Maria Kramer added that sales of the
teeth whitening brand Perlweiss had grown
dynamically in the first five months of 2019.
Zoltan Kiss, managing director of Creative
World Kft. revealed that 2018 brought further
strengthening for the company’s Himalaya
products in the oral care category.

Katalin Eléd, managing director of Sager Den-

tal Kft. spoke to us about consumers turning
more conscious in oral care product buying
too: in addition to taste and product size,
composition and natural product ingredients
matter more and more. Ms Hasulyd added
that the online market is getting stronger.
Orbico Hungary Kft. is very proud of the fact
that their premium category products are
smart devices, connecting to smartphones
via Bluetooth technology, so that users can
monitor their oral care routines with the help
of applications.

Ms Hodos shed light on the fact that drug-
stores realise the highest sales among retail
channels, but the sales growth is the fastest
in discount supermarkets. Mr Kiss talked to
us about consumer feedback revealing that
besides the promised effects, what shop-
pers care about when buying toothpaste
is product ingredients and taste. More and
more people are only purchasing fluoride-free
toothpastes. Creative World Kft. also senses
growing demand for ‘therapeutic’ and whit-
ening toothpastes. Naturprodukt Kft. sees
strengthening consumer loyalty, and Ms Torok
told us that demand is constantly great for
their Dr. Theiss and Lacalut products.

2019 is all about innovations for Colgate-Pal-
molive, as many products will renew and new
innovations will be launched. Colgate Total

has returned revamped, offering complete
protection with zinc and arginine - to the
teeth, the tongue, the oral cavity and the
gums. At the end of last year Target Sales
Group Kft. rolled out a completely new oral
care brand, called Beverly Hills Formula, which
utilises activated charcoal to keep the teeth
white. The company distributes four types
of whitening toothpastes and a very spe-
cial product, the activated charcoal infused
toothbrush with 6,008 bristles. This year their
Perlweiss brand appeared on store shelves
with a big surprise. They developed the Shine
On product range especially for the 18-29
age group. The products are special because
they fight tooth stains with white activated
charcoal and calcium superoxide. They are
available in four exciting flavour combinations.
Orbico Hungary Kft. provides consumers
with products in every price category. They
keep monitoring the market and consumer
needs, coming out with new innovations that
promote the brand to a wider target audience.
In stores shoppers find unpackaged prod-
ucts that they can take into their hands and
see how they work. Among Naturprodukt
Kft's most popular products we find Lacalut
toothpastes, such as the Lacalut active and
the Lacalut sensitive product ranges. Lacalut
white & repair toothpaste has been heavily

promoted with television commercials since
early 2019, thanks to which both product
awareness and sales increased. New Lacalut
products will also hit the shops in 2019: two
new toothpastes and a mouthwash. Lacalut
Flora (mouthwash and toothpaste) will help
to kil bad breath caused by bacteria, and
Lacalut active whitening toothpaste assists
in solving the problem of bleeding gums.
From Creative World Kft's Himalaya products
shoppers like whitening toothpastes the best,
which can help to prevent gum bleeding
and utilise plant-based enzyme technology
to make the teeth whiter. This spring they
launched a new whitening toothpaste for
consumers with sensitive teeth. Sager Dental
Kft. is the distributor of the highly innova-
tive Swiss CURAPROX manual toothbrushes,
which are made with the special CUREN®
filaments, which stay flexible even when wet.
While there are only 500-1,000 filaments in
an average toothbrush, Curaprox Ultrasoft
toothbrushes contain 5,640 filaments, so that
they can clean the teeth and the gums very
gently. These premium toothbrushes can be
bought in adultand children's versions, in 36
fun colours, plus in a limited duo variant. The
company’s latest innovation is enzyme-tech-
nology, whitening toothpaste range BE YOU,
which is available in 6 fruity tastes./
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A természetes Osszetevok alkalmazasa és a kornyezetbarat
csomagolas az uralkodo trendek a samponok piacan, a hazai
gyartok termékfejlesztései ma mar foként ebbe az iranyba
mutatnak. A szegmens a prémium termékek felé tolodik el,

a fogyasztok specialis igényeket tamasztanak a gyartokkal
szemben akar az allati eredetii, akar az allergén komponensek

kizarasara vonatkozoan.

Henkel Magyarorszag Kft. junior

brand managere, Gyéri Abigél ar-

rol tajékoztat, hogy a samponpiac
dinamikus ndvekedéssel zérta a 2018-as
évet, és ez a trend az idei évkezdéskor is
folytatodott.

- Ez a novekedés
nagymértékben ko-
sz6nhetd Uj markak
megjelenésének a
piacon, ezek tobb-
sége valamilyen
specialis hajprob-
lémara kinadl meg-
oldést, vagy termé-
szetes Osszetevket
tartalmaznak, és
mentesek bizonyos kéaros dsszetevoktd|,
igy a kisebb szegmensek ndvekedtek,
mig a klasszikus termékek ndvekedése ki-
csit megtorpant — tudjuk meg Gydri Abi-
géltél. — A naturdlis trend immar 1-2 éve

junior brand manager
Henkel Magyarorszag

nielsen| TRENDEK

SAMPON

2018 majusa és 2019 aprilisa kozt dssze-
sen kozel 15 milliard forint értékben va-
saroltunk sampont Magyarorszagon, az
ezt megel6z6 év forgalmanak tizedével
tobbet. Mennyiségben kifejezve ez 6,5
ezer hektoliternyi arut jelent.

A kategoria értékbeli eladdsanak 6%-at
tette ki a szdraz sampon, amelynek forgal-
ma a 2017. majus — 2018. aprilis periédus-
ban a lathato érték masfélszeresére nove-
kedett. A sajat markas samponok érték-
beli forgalma 15 szazalékkal emelkedett,
igy a piaci részesedésiik 8%-ot tett ki.

A vizsgalt iddszak sordn a kategoéria leg-
nagyobb értékt samponforgalma a dro-
gériakban zajlott, tobb mint fele koncent-
ralédott ezekben a kereskedelmi egysé-
gekben. A 2500 négyzetméternél nagyobb

meghatarozza ezt a piacot, mind a régen
piacon Iévé, mind az Ujonnan megjelend
markak ebbe az iranyba bévitik a sampon
termékpalettat.

A Henkel Beauty Care lzletdg is reagal
ezekre a trendekre, igy amellett, hogy a
meglévé markaik portfolioit frissitik és bo-
vitik a naturdlis trendeknek megfeleléen,
tobb Uj prémium markat is piacra dobtak,
amelyek ma mar meghatérozzak a hajapo-
|asi piacot.

— A naturdlis,,mentes” trend ugyanakkor
kéz a kézben jér a kdrnyezetbarat, fenn-
tarthaté termeléssel, csomagoldsokkal is,
amely irdnyban szintén elérehaladottnak
tekinthetéek termékeink, hiszen minden
Uj termékunk mar bizonyos mértékben
Ujrahasznosithatd, vagy Ujrahasznositott
anyagokbol készil. A Henkel a vilag tébb
pontjan is igyekszik eleget tenni ezen ko-
telezettségének, legyen szo6 helyi terme-
|6k tdmogatdsardl a fenntarthatd terme-

Vezetnek a korpasodas elleni samponok

alapteriilet(i boltokban realizalodott a for-
galom
negye-
de, miga
401-2500 négyzet-
méteres tizleteknek
a 11%-os a piaci ré-
szesedése.

A sampon fajtaja
szerint csoporto-
sitva a termékeket a
Nielsen méréseib6l

Daszkal Fruzsina
piackutatasi tanacsado
Nielsen

lés jegyében, vagy épp szemétgyUijtd és
azokat Ujrahasznositod projektekrdl, melyek
a csomagolasainkban, flakonjaink 6sszeté-
telében kdszonnek vissza — hangsulyozza
Gyori Abigél.

Az egyik legjobb példa ezen torekvéseik
bemutatéséra a Nature Box haj-, és test-
apolasi marka piacra dobésa, ahol minden
termék vegan, azaz mentes barmiféle allati
eredetl dsszetételtdl, szilikon-, parabén-,
szinezékmentes, és 100%-osan hidegen
préselt olajokat tartalmaz, ami segit a haj-
nak és a bérnek megkapni sok hasznos
vitamint és dsvanyi anyagot. Idén is bévi-
tették a méarka portfolidjat egy uj, granat-
almas termékcsaladdal, és az elkdvetkezd
id6szakban tovébbi terveik vannak a pré-
mium markaikra vonatkozdan.

— A régebb ota a piacon lévé markaink
életében is egyre meghatarozobb jelen-
ség a prémium, naturdlis trend, erre toké-
letes példa idén a Syoss Pure termékcsalad
bevezetése, ami a 10 éves Syoss markank
nyezetbarat és allergiabarat samponokkal,
hajbalzsamokkal és pakoléssal - teszi hozza
Gyori Abigél.

A Procter & Gamble értékben stabil piacon
értékesitette hajapolasi markacsaladjait

kideriil, hogy a korpasodas elleni termé-
kek generaltak a legnagyobb arbevételt: a
kategoria forgalmanak tobb mint negye-
dét. Ezeket a szdraz és/vagy sériilt hajra
és a minden hajtipusra val6 készitmények
kovetik. Néhany szazalékkal lemaradva a
festett hajra és a zsiros hajra szant sampo-
nok kovetkeznek a sorban, de népszertiek
még a volumenndovel termékek is. Ezutan
kovetkeznek az elvékonyodott hajra valé
samponok, a babasamponok és a hajhul-
las elleni készitmények. /

Z Anti-dandruff shampoos are the most popular
sales of private label products jumped
15 percent to reach a market share of 8
percent. Hungarians bought more than
half of their shampoo - as regards value
—indrugstores. The biggest category was

Hungarians purchased nearly HUF 15
billion worth of shampoo between May
2018 and April 2019. In volume 6,500
hectolitres were sold. Dry shampoos
realised 6 percent of value sales and

anti-dandruff shampoos, as they were
responsible for more than a quarter of
sales. Shampoos for dry and/or damaged
hair was the second biggest category,
followed by all-purpose products. //
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(Head&Shoulders, Pantene, Aussie markak
sampon és hajapolo termékei).

- Az utébbi években megfigyelheté volt a
hajapold termékek terén az egyedi megol-
dasokra vald torekvés, a specidlis igények ki-
szolgalasa, amely a teljes piacot a prémium
termékek irdnydba tolja — jelzi Krubl Yvette, a
cég kozép-eurdpai vaéllalati kommunikécids
managere, aki szintén azt tapasztalja, hogy
a természetes alapanyagok és a kornyezet-
védelem egyre erésebben jelenik meg a
hajépolas teriletén is. Mint mondja, az Uj
generacids samponok és hajbalzsamok ko-
z6tt er6sodott az organikus hajerésité és
kiméls termékek térnyerése. A termékek
az apolt haj volumennovelésénél és illato-
sftasanal joval tdbbet nydjtanak, mind az
Osszetevéket, mind a kiszerelést tekintve.
- Miis igyeksziink ezeknek az elvarasoknak
megfelel hajapold
termékeket kindl-
ni, igy a trendekhez
igazodva juliustol
a Herbal Essences
termékcsaladdal (5
kollekcio, sampon
és hozza il hajbal-
zsam) is taldlkozhat-
nak majd a magyar
fogyasztok a boltok
polcain. A Herbal Es-
sences termékcsaldd Pure kollekcidja no-
vényi alapanyagokbdl készl, azok élettani
hatasait haszndlja fel. Ugy makadik, mint
a superfood a testtel, azaz bellrél védik a
hajat, megkétik, semlegesitik és eltavolitjak
a szabadgyokoket, melyek karosithatjak a
hajszalakat. Minden egyes samponunkat és
hajbalzsamunkat az Angol Kirdlyi Névény-
tani Intézet (KEW) ellendrizte és hitelesitet-
te. A Herbal Essences éiményt a Kew 260
éves szakértelme és kutatdsai garantaljak.
Termékeink a bennik 1évé ndvények altal
hatnak lelkiinkre és szépségiinkre a kékusz-
tej csodalatos és élénkité illata vagy éppen
a menta frissessége kiséretében —ismerteti
Krubl Yvette.

A Procter & Gamble tapasztalatai szerint
a naturdlis, ,mentes” trend megkivanja a
kornyezetbarat, fenntarthatd termelést és
csomagolast is, ami természetesen az ese-
tikben sincs masképpen. A fenntarthato-
sag termékeik alapja, ezért is alkottdk meg
a Head&Shoulders és a Herbal Essences
esetében is a tengeri kollekciot, melyekben
a vizekbdl Osszeszedett mlianyag szemét
kerdl feldolgozésra és 25%-ban épll be a
termékek csomagolasaba.

A kdzép-eurdpai vallalati kommunikacios
manager a fogyasztoi trendekrél szélva azt
is megemliti, hogy a vasarlok elészeretettel

kozép-eurodpai vallalati
kommunikaciés manager
Procter & Gamble

vasarolnak online piactérben, kiszerelések
kozll pedig a 400 ml-es a legnépszerlibb
méretvaltozat. A fogyasztok hatékony el-
érésében mind ATL-, mind BTL-csatorndkat
igénybe vesznek, ahol a TV és a kozosségi
média szerepe kiemelt.

A Beiersdorf Kft-nek az elmult id6szakban
harom nagyobb bevezetése volt a sampo-
nok piacan. 2018 nyaran keriltek a polcokra
a NIVEA Szdrazsamponok, melyek gyorsan
és konnyen hasznalhatéak, igy két hajmo-
sas kozott sem kell lemondani a friss és
élettel teli frizurardl.

— A kellemes illatot és friss érzést nyujtd
szarazsamponok két varidnsban, egy ko-
zepes és egy sOtét arnyalatu hajra valé for-
muldval jelentek meg. Masik bevezetésiink
szintén a tavalyi évre tehetd, ekkor vezet-
tik be a micellas technoldgidval rendel-
kez& samponjainkat, melyek kiméletesen,
mégis hatékonyan tisztitjak és dpoljak a
hajat és a fejbdrt. A Micellds Samponok
Osszesen harom variansa jelent meg, egy

tisztitd sampon citromflikivonattal, egy
erésfté sampon vizililiommal, és egy hidra-
talé sampon kékldtusz-kivonattal. Valamint
az idei évben kerilt bevezetésre a Hairmilk
Natural Shine termékcsalddunk is, mely
tejfehérje, selyemfehérje és selyemolaj
Osszetevdinek ko-
szonhetéen beldl-
rél taplalja a hajsza-
lakat, és természetes
ragyogast kdlcsonoz
az enyhén sérult
vagy faradt hajnak.
A termékcsalad
sampont és kondi-
cionald termékeket
foglal magaba — fejti
ki Jager Melinda, a Beiersdorf Kft. értéke-
sitési vezetdje.
Marketingkommunikéciéjukban a fiata-
lok elérésére fektetnek nagyobb hang-
sulyt, melyhez a digitélis csatorna, illetve
az influencer kommunikacié eszkdzeihez
nyulnak.

T777777777 777777 7777777777777

értékesitési vezetd
Beiersdorf

B.K.

Henkel Magyarorszag Kft's junior brand
manager Abigél Gydri spoke to our
magazine about dynamic shampoo
sales growth in 2018 and 2019. The
appearance of new products in the
market played a great part in this good
performance. For 1-2 years now the
so-called natural trend has been dom-
inant in the market. Ms Gy®ri stressed
that the natural, free-from’ trend goes
hand in hand with environmental, sus-
tainable production and packaging
designs. In several parts of the world
Henkel is supporting local producers,
collecting and recycling waste in line
with this trend.

A good example of these efforts is the
launch of Nature Box hair and body
care products — all of these are vegan
and silicone-, paraben- and colour-
ing-free, containing cold-pressed oils
in100 percent, which help the hair and
the skin to get the many useful vitamins
and minerals that they need. This year a
new pomegranate-containing product

was added to the brand's portfolio. A
Syoss Pure product range has also been
launched, which consists of eco-friendly
and allergen-free shampoos, condition-
ers and masks.

Yvette Krubl, communications PR man-
ager of Procter&Gamble (the company
is present with Head&Shoulders, Pan-
tene and Aussie hair care products in
the market) told: in recent years they
observed the trend of developing
unique solutions and serving special
needs in the market — these pushed the
category in the direction of premium
products. She added that organic hair
strengthening products had gained
ground among new-generation sham-
poos and conditioners. July will bring
the launch of the Herbal Essences range
(5 collections, shampoos and matching
conditioners).

The Pure collection of the Herbal Es-
sences product range is made from
plant-based components; the prod-
ucts have the same effect on the hair

as superfoods have on the body. All
shampoos and conditioners are cer-
tified by the Royal Botanic Gardens,
Kew of the United Kingdom. Procter &
Gamble believes that the natural, free-
from’ trend requires green, sustainable
production and packaging too. Special
Head&Shoulders and Herbal Essences
collections are marketed in packaging
25 percent of which is recycled plastic
waste from the seas.

Melinda Jager, sales manager of Bei-
ersdorf Kft. told Trade magazin that
they had had three major shampoo
product launches recently: NIVEA Dry
Shampoos entered the market in the
summer of 2018, in two variants for me-
dium and dark hairs. Micellar Shampoos
are available in three versions — purify-
ing, strengthening and hydrating. The
Hairmilk Natural Shine product range
will come out this year, with shampoos
and conditioners that nourish the hair
from the inside, and give a natural gloss
to slightly damaged or tired hair.//
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Atveszik a gépek az uralmat

A kényelmi termékek felé tolodik a mosogatoszer-piac, a gépi
mososzerek és adalékanyagok forgalma erosodik, mig a kézi
mosogatoszereké csokken. A hatékonysag és a gyors eredmény
mellett egyre jelentosebb szempont a kornyezetvédelem is,

kézi megoldasok esetében pedig az, hogy a termék borbarat
osszetevokkel rendelkezzen. A mosogatoszivacsok és torlokendok
az innovacioknak koszonhetoen egyre sokrétiibb felhasznalasi
lehetoségeket kinalnak a fogyasztoknak.

84

Henkel Magyarorszag Kft. szakem-
Aberei szerint a mosogatdszerpiac

novekedésének mozgatdérugdja a
mosogatégépek penetraciojanak ndvekedé-
se, bar, mint mondjak, az tovabbra is eurdpai
atlag alatt van. Legnagyobb mértékben a
prémium, Ugynevezett tdbbfunkcids tablet-
tak és gélek piaca novekszik, ebbdl lathato,
hogy a fogyasztok egyre inkabb keresik a ké-
nyelmi termékeket. Mindemellett az adalék-
anyagok piaca is kimagaslo novekedést mu-
tat, féként a géptisztitdk és oblitdk tertletén.
— Ezzel ellentétben a kézi mosogatdszer
piaca tovabbra is csokken, hiszen egyre
tébben térnek &t
gépi mosogatasra.
Egyedil a kézkimé-
16, Ugynevezett bal-
Zsam mosogatdsze-
rek esetében figyel-
heté meg erésddés,
melyek pH-semleges
formulajanak ko-
szbnhetben az ér-
zékeny bdrleknek
nyUjthatnak segitséget — tdjékoztat Szlics
Déra, a véllalat brand managere.
A Procter & Gamble Jar mosogatécsalddja
a kézi mosogatdszerek piacvezetd markaja
Magyarorszagon, a gépi mosogatoszerek
esetében pedig a régidban tolt be piac-
vezetd poziciot.
- A gépi mosoga-
toszerek piaca fo-
lyamatosan bévdl,
fejlodik, ez egyrészt
a mosogatégépek
terjedésének, mas-
részt a prémium
min&ségl kapszu-
lak megjelenésének
koszonhetd. Kordb-
ban alsé kategorias
termékek tették ki a piac nagy részét, most

Sziics Dora
brand manager
Henkel Magyarorszag

Krubl Yvette
kozép-europai vallalati
kommunikaciés manager
Procter & Gamble
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pedig a kapszula és j6 mindségU tablet-
tak megjelenésével szikségtelenné valt
az elémosas, igy a mosogatas kdnnyebbé
valt — hangsulyozza Krubl Yvette, a Proc-
ter&Gamble kdzép-eurdpai vallalati kom-
munikaciés managere.

A gépi mosoga-
tészerek katego-
ridgjdban a Finish a
piacvezeté marka
Magyarorszagon.
Szovan Arankatdl,
a Reckitt Benckiser
Hygiene Home Kft.
senior brand & tra-
de marketing ma-
nagerétél megtud-
juk, hogy 2018 soran
a mosogatégép-eladasok kdzel 20%-o0s
emelkedése éltal a hazai penetracié 22%
lett. EZaltal a gépi mosogatdszerek piaca
értékben 16%-ot, mennyiségben 14%-ot
novekedett, azonban a penetracié mel-
lett a vasarlas gyakorisdga, az Ujravasarlas,
illetve egy vasarlas soran elkoltott 8sszeg
is megemelkedett.

=
Szovan Aranka
senior brand & trade
marketing manager
Reckitt Benckiser

Olah Edit, a Vileda -
Freudenberg Haztar-
tasi Cikkek Bt. marke-
ting managere arrol
szamol be, hogy a
szivacsok és torlo-
ban mind értékben,
mind mennyiségben
nott a fogyasztas. Ez-
zel parhuzamosan a
Vileda egy Ujabb sikeres évet tudhat maga
mogott, mivel termékeiket egyre tobben
valasztjdk a hdztartasokba.

— A DOMET a tavalyi évben is fejl6dé ten-
denciat mutatott, legjobban a konyhai mo-
sogatoszivacsok teljesitettek, valamint a
nedves és normal torlékenddk, illetve a

Olah Edit

marketing manager
Vileda - Freudenberg

dorzsi szivacsok is figyelemre mélté ered-
ményt értek el — flizi hozza Lovas Kitti, a
Sarantis Hungary Kft. marketingasszisz-
tense.

Elotérben a kornyezetvédelem
Krubl Yvette Ugy latja, a vasarlok a nagyobb
kiszerelések irdnydba mozdulnak el, mind
a kézi, mind a gépi mosogatdszerek tekin-
tetében. A kézi mosogatodszerek esetében
a legnépszerlbb Uj prémium termékeik a
Jar Pure&Clean and Jar Extra Hygiene, a
gépi mosogatdszerek esetében pedig a
Jar Platinum Plus.

— A Procter&Gamble Jar mérkaja népszerd
a fogyasztok korében, markahek hozzank
a vasarléink. A dragabb termékek esetében
a legjobb ar-érték aranyt keresik, a gépi
mosogatoszerek esetében ezek mellett
fontos a személyes tapasztalat is — jegyzi
meg a kdzép-eurdpai véllalati kommuni-
kdcids manager.

Orban Richérd, a DunaPro brand mana-
gere arra hivja fel a
figyelmet, hogy az
online bevasarlas
térhoditasa egyér-
telmU, egyre tobben
valasztjak a hiper- és
szupermarketek on-
line fellleteit a ko-
zép-nagy bevasarla-
sok intézéséhez. Az
egyre tudatosabb
vasarlok utdna olvasnak a termékeknek,
és vasarlas elétt online informaciok alapjan
Osszehasonlitjak dket. Fontossa véltak a ter-
méktesztek, a kilonbdzd vélemények-ér-
tékelések és kommentek a termékekrd|,
amelyek nagyban befolyasoljdk a termék
kivalasztasat.

— A boltokban a polcokért és listdzottsa-
gért a kiizdelem egyre élesebb. Megfigyel-
hetd, hogy a viszonteladok is egyre kriti-
kusabbak a termékekkel szemben, vagyis
mindségtdl valamelyest fliggetlendl is a
csomagolas, kommunikécio és eladasi
statisztikdk dontenek egy termék sorsa-
rol — emeli ki Orban Richard. Hozzateszi:
kézi mosogatas esetében megfigyelhets,
hogy a legtdbb vasarlo olyan terméket ke-
res, amelynek a kiszerelése gazdasagos,
a kézhez/bérhoz kiméletes és magas a
tisztito ereje.

Mint mondja, ahogy mas kategoéridkban, a
2-az-1-ben és a komplex hatasu termékek

y el
-
Orban Richard

brand manager
DunaPro
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A vasarlok a nagyobb kiszerelések iranyaba mozdulnak el,
mind a kézi, mind a gépi mosogatoszerek tekintetében

térhoditésa itt is megfigyelhetd, a vasar-
|6k keresik az olyan megoldasokat, ahol
kevés termékkel elérhetd a magas foku
tisztasag.

Vasarlas nagy tételben, hosszu
idore

— Amosogatoszer-piac erésddése diszkont,
valamint drogéria csatorndkban kimagaslé.
Kiszerelést tekintve a nagyobb méretek felé
figyelheté meg az eltolddas. A fogyasztdk
elényben részesitik az illatositott termé-
keket, melyek k&zul a citromos varidnsok
a legkedveltebbek. A tavalyi évben be-
vezetésre kerllt malnas illatd Pur hamar
a fogyasztok egyik kedvenc varidnsa lett.
Mindemellett a kézimosogatdszer-piacon
megfigyelhetd az a trend, hogy a fogyasz-
ték korében egyre kedveltebbek a balzsam
termékek, melyek pH-semleges formuldja-
nak kdszonhetéen az érzékeny bériieknek
nyujthatnak segftséget — mutat ra Szlcs
Ddra. — A mosogatdgép-tablettak mellett a
gélek egyre nagyobb erésddést mutatnak.
lgazodva a fogyasztoi trendekhez idén be-
vezetésre kerilt a legujabb gél formuldju
termékiink, a Somat All in One gél.

Lovas Kitti arrdl ad
hirt, hogy a sajat
markés termékek
pozicidja egyre eré-
sebb, ebbdl adédo-
an nagyon fontos a
DOMET szédmira,
hogy ujdonsagok-
kal, innovativ termé-
kekkel jelenjen meg
a szektorban.

— A DOMET szivacsok kozill a Konyhai mo-
sogatészivacsok forgalma volt kiemelke-
dé6, kenddk esetében pedig az Univerzalis

Lovas Kitti
marketingasszisztens
Sarantis Hungary

torlékenddket és a Nedves torl6kenddket
lehet megemliteni, utdbbiak minden eset-
ben tartalmaznak a hasznélatot tdmogato
adalékanyagot, példaul a flirdészobai verzid
vizkéolddt, mig a konyhai zsiroldét. Valamint
kiemelendd, hogy a mosogatéashoz és egyéb
hazimunkéhoz kivaldan hasznalhaté DOMET
Nitril keszty(k is jol teljesitettek — fejti ki a Sa-
rantis Hungary Kft. marketingasszisztense.
Kiszerelések esetében a kesztyUk kdzul
az alacsonyabb, mosogatdszivacsokndl a
magasabb darabszamu a preferdlt, mig a
torl6kenddknél ez valtozo.

— AVileda piacvezeté maérka, igy koteles-
ségiink évrél évre megujulni, fiatalossagot,
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trendet mutatni a piacon. A szivacsoknal
a prémium kategdridban fejlesztink. Az
egyik kedvenc termékink a Color Pur Ac-
tive szivacs, amelyet specidlisan a Teflon
felUletek tisztitdsdhoz ajanlunk. Legujabb
fejlesztéstink az Ultra Fresh mikroszélas tor-
|6kend®, mely 6tvozi a fiatalos szineket és
az antibakterialis hatast a mikroszal remek
tisztitderejével — avat be Oldh Edit.

Szovan Aranka a diszkontok dinamikus
novekedése mellett a hipermarketek és
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drogéridk szerepét is fontosnak tartja meg-
emliteni, amelyek szintén ndvelték részese-
désiiket az eladasokbdl. Ugy tapasztalja, a
gépimosogatdszer-piac a prémium termé-
kek felé tolddik, mivel egyre tobb fogyasz-
ténak névekszik az igénye a kényelemre.
—2018-ra a piac kozel 70%-at a tobb mint
6 honapra elegendd kiszerelések teszik ki,
melyeket szinte kizarélag akciéban vasarol-
nak meg a fogyasztok. 2019-re a progndzi-
sunk alapjan névekszik a multifunkcionalis
géltablettak eladasa, amivel egyidejlileg a
kiegészitd termékek, mint példaul 6bliték,
mosogatdgép-tisztitdk penetracioja és va-
sarlasi gyakorisaga is emelkedni fog - vetiti
elére Szovan Aranka.

Gyors és hatékony megoldasok

A Henkel Magyarorszag Kft. igazodva a
véltozd fogyasztoi igényekhez az idei év-
re tobb termékbevezetést tervez, melyek
kozUl két Ujdonsaguk mar megtaldlhatod
a boltok polcain. Az innovativ Somat All
in One gél termék bevezetésével tovabb
bévitették gélportfolidjukat.

— Masik év eleji innovacionk a Somat All
in One Extra mosogatogép-tabletta be-
vezetése, mely erbteljes tisztitohatasanak
kdszonhetden tiszta és ragyogd edényeket
biztosit. Az idei évre még tébb innovacio-
val is készulunk — jelzi Szlcs Déra.

Krubl Yvette azt vallja, a Jar Platinum Plus
kapszula a Procter&Gamble legkivalobb
terméke a piacon. A Jar Platinum All in
One folyékony mosogatogép-kapszula a
Jar tisztitoerejét mar elsére kifejti, valamint
formuldja a legmakacsabb szennyezédé-
seket is eltavolitja, és ragyogod edényeket
hagy maga utan.

— A markak kozott nagy verseny van a fo-
gyasztok kegyeiért, a magyar piac kiegyen-
sulyozott, 3-4 szerepld is versenyben van.
Ebben a dinamikusan fejl6dé kategdria-
ban innovéciokkal és kivalo ar-érték aranyu
termékekkel lehet versenyben maradni,
mind a kézi, mind a gépi mosogatdszerek
tekintetében — ismerteti a kozép-eurdpai
véllalati kommunikécios manager.

A gépimosogatoszer-vasarloknak kozel fele
Ujravasarolja az adott marka szegmensét.
Emellett a kategoridt a promacidk dominal-
jak, igy a szegmensen belll az éppen akcio-
ban 1évé kiszerelést valasztjdk a vasarlok.
A Finish portfoliojan belll féként a Quan-
tum és a Classic szegmensek termékei
a legnépszerlibbek, illetve az adalék-
anyag-portfolion beldl a Finish mosoga-
togép-tisztitok és természetesen a so ter-
mékek ardnya a legjelentésebb.

— Piacvezetdként egyik legfontosabb fel-
adatunk Uj innovacidkat bemutatni a fo-
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gyaszték szamara. 2019-ben Uj Finish géle-
ket vezettiink be a magyar piacra, melyek
mosogatas kdzben gyorsabban oldddnak
fel, mint a tablettak, ezaltal nyujtva haté-
kony megoldast a révid programot hasz-
nalé fogyasztéknak — tudjuk meg Szovan
Arankatol.

A DunaPro legnépszerlibb termékei ko-
7é tartozik ebben a kategoériaban az Ultra
Fert&tlenité Mosogatdpor, mindkét ki-
szerelésben, vagyis 500 g és 20 kg-os val-
tozatban. A nagyobb valtozat korilbelUl
10%-kal kelend&bb. Ezt kdveti a sima Ultra
Mosogatépor. Nagyon népszer( tovabba
az Ultra Daisy Hypoallergén mosogatdszer

Legnagyobb mértékben a prémium,
ugynevezett tobbfunkcios tablettak és gélek piaca novekszik

is, €z zérja a sort a legjobban teljesito ter-
mékek kozdl.

— A gépi mosogatoszerek, vagyis mosoga-
tékapszuldk kategoriaban szamos innova-
Ci6 vérhato a forgalmazott markaink kordl.
A komplex funkcionalitdsu termékekre és a
vasarléiigényekhez igazitott megoldésokra
fektetjuk a hangsulyt, mikozben fontos a
jO ar-érték ardny megdrzése is. Az innova-
Cids irdny a jovére nézve mindenképp a
fenntarthatosag és a kdrnyezettudatossag
- mondja Orban Richard.

AVileda - Freudenberg Héztartési Cikkek
Bt. kindlataban tovabbra is az on-pack pro-
mocids termékek a legnépszeribbek, ahol

a fogyasztd ugyanazért az arért ajandék
termékhezjut. llyen példaul a Glitzi 2+1ki-
szerelés mosogatdszivacsa, vagy a speci-
alis feltletd Color Pur Active 3+1 darabos
mosogatdszivacs.

— A mikroszalas torlékendé egy fejlédd
kategoria, amit mi egy minden évben
megujuld, limitdlt kiaddsu designnal te-
szink még attraktivabbd a fogyasztd
szamara. Akar a hajszinek tekintetében,
akdr a mobiltelefonok vildgadban egyre
nagyobb teret hoditanak az un. ombre
megoldasok. Most mi is egy szindtme-
netes mikroszalas torlékendécsomaggal
szeretnénk kedveskedni a vasarloknak,
hogy feldobjuk a takaritds egyhangusa-
géat — avat be Oldh Edit.

A Sarantis Hungary Kft. legfrissebb ter-
mékei kdzé tartozik a Teflon szivacs és a
Prémium Konyhai szivacs, ami 5 db-os ki-
szerelésben érheté el. Szintén a csoportba
sorolhaté még a tobb celluldzt tartalmazo
Flexi konyhai és a Celluldz szivacs érzékeny
fellletekhez is, melyek kifejezetten sérilé-
keny, tapadasmentes edények tisztitdsahoz
lettek kifejlesztve.

— A magasabb celluléztartalom hasznos
a szivacsok esetében, mert igy tébb vizet
tudnak felszivni, mosogatas kdzben tébb
hab termel&dik, ami pedig természete-
sen tobb mosogatasra lesz elég. Az utdb-
bi termék elénye még, hogy kulonleges
kialakitdsa miatt felakaszthaté a csapra,
igy gyorsabban megszarad — tudjuk meg

Lovas Kittitél.
Budai Klara
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& Dishwashers are taking over

According to Déra Szlics, brand manager
of Henkel Magyarorszag Kft, the engine of
the washing-up product sales growth is the
increasing penetration of dishwashers. The
sales growth is the biggest in the category of
premium, multi-functional tablets and gels.
Yvette Krubl, communications PR manager of
Procter&Gamble in the CE region informed
that dishwasher detergent sales keep growing.
The company’s Jar product range is market
leader among washing-up liquids in Hungary,
and Jar dishwasher detergents are the market
leader in the region.

Finish is Hungary's market leading dishwasher
detergent brand. Aranka Szovan, senior brand
& trade marketing manager of Reckitt Benck-
iser Hygiene Home Kft. told our magazine
that dishwasher sales augmented by nearly
20 percent in Hungary last year, to reach a
penetration level of 22 percent. Consequently,
value sales of dishwasher detergents rose by 16
percent and volume sales jumped 14 percent.
Edit Olah, marketing manager of Vileda -
Freudenberg Haztartasi Cikkek Bt. reported to
us that sales of sponges and cloths increased
in terms of both value and volume. Kitti Lovas,
marketing assistant of Sarantis Hungary Kft.
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spoke to our magazine about an improved
sales performance by DOMET last year, with
washing-up sponges doing the best.
Procter&Gamble’s most popular new, premi-
um washing-up products are Jar Pure&Clean
and Jar Extra Hygiene, while among dishwash-
er detergents Jar Platinum Plus conquers. Jar
buyers are loyal to the brand. Richard Orban,
brand manager of DunaPro called attention
to the fact that with the growing popu-
larity of online shopping, more and more
consumers compare product information
on the internet before buying. This means
that product tests and ratings have become
important. Just like in other categories, 2in1
products and those with a complex effect
are increasingly popular.

Henkel Magyarorszag Kft's expert told that
shoppers prefer scented products; the com-
pany's raspberry Pur that had been launched
last year became very popular soon. This
year they are putting the Somat All in One
dishwasher gel on the market. Sarantis Hun-
gary Kft's DOMET brand is coming out with
innovative new products to battle strength-
ening private label products. Not only DOM-
ET washing-up sponges, but also Universal

cloths and Wet wipes are popular among
consumers, and DOMET Nitril gloves also
sold well. Vileda — Freudenberg Haztartasi
Cikkek Bt's Vileda brand is the market leader,
so the company feels it is an obligation to
improve their products in every category.
They recommend the Color Pur Active
sponge for cleaning Teflon surfaces. Ultra
Fresh microfibre cleaning cloth combines
youthful colours with an antibacterial effect.
Reckitt Benckiser Hygiene Home Kft's expert
informed that by 2018 nearly 70 percent of
the market consisted of product sizes that
serve a household for more than 6 months
— and shoppers buy these almost exclusively
in promotion.

Ms Szlics: ‘Henkel Magyarorszag has already
launched two new products this year: Somat
All'in One dishwasher gel and Somat All
in One Extra dishwasher tablet. More new
products can be expected from the company
in 2019. Ms Krubl: ‘Jar Platinum Plus capsule
is the best Procter&Gamble product in the
market. Jar Platinum All in One liquid-formula
dishwasher capsules can remove even the
most stubborn dirt from dishes. Nearly half of
dishwasher detergent buyers repurchase the

given segment of a brand. Ms Szovan: ‘From
Reckitt Benckiser Hygiene Home Kft's Finish
portfolio Quantum and Classic products
are the most popular. As the market leader
we keep putting new innovations on the
market: 2019 brought new Finish gels to the
Hungarian market.

Mr Orban: ‘One of DunaPro’s most popular
products in the category is Ultra Disinfect-
ant Washing-up Powder, in s00g and 20kg
sizes alike. Ultra Washing-up Powder and
the Ultra Daisy Hypoallergenic washing-up
product come next in the ranking of top
products. We will come out with several new
innovations from the brands we distribute in
the dishwasher capsule category. Ms Olah:
‘Shoppers prefer those on-pack promotional
products from the Vileda — Freudenberg
Haztartasi Cikkek Bt. portfolio that come with
a gift, e.g. the Glitzi 2+1 washing-up sponge
or the special-surface Color Pur Active 3+1
washing-up sponge’ Ms Lovas: ‘Sarantis Hun-
gary Kft’s latest products include the Teflon
sponge and the Premium Kitchen sponge,
which is available in packs of 5. Flexi kitchen
sponge and the Cellulose sponge have been
developed for cleaning sensitive surfaces. //
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korabbiaknal is nagyobb érdekls-
Adés mellett zajlo konzultacio célja a

tajékoztatas és az egylttmikodés
lehetéségeinek kutatdsa volt.
Vendéglatéként dr. Minya Mihaly, a NAV
Pest megyei Ad6- és Vdmigazgatosdganak
igazgatdja aldhuzta, hogy a rendezvény
egyfajta szakmai forumként funkcional,
amelynek keretében a NAV a konkrét
problémakra reagélva ad szakmai tdjé-
koztatast a vendéglato-vaéllalkozasokat
érintd jogszabalyi eldirasokrdl, az valtozd
adokornyezetrdl.
Kovécs Laszlo kdszontdjében hangsu-
lyozta, hogy a jogkdvetd magatartashoz
sziikség van a jogszabdlyok megfelel$
értelmezésére is. A NAV pedig azon hato-
sagok kozé sorolhatd, amely partnerként
tud egylttmkodni a vendéglato-vallalko-
zasokkal. Nagyra értékelte a NAV edukald
tevékenységét, és felajanlotta jovébeni
egylttmukodését. Kinangsulyozta, az ér-
telmetlennek érzett blntetések csokkentik
a vallalkozdi kedvet, rossz esetben dacot
valtanak ki.
A konferenciat megeléz6en az MVI &ltal irds-
ban eljuttatott kérdésekre az el6adasokon
kaptak vélaszt az érdekl6ddk. A konferenci-
an elséként dr. Lambertus Jozsef, a Kdzponti
Iranyitési, Ugyfélkapcsolati és Tajékoztatasi
Fbosztaly Pest Megyei Tajékoztatasi Oszta-
lydnak vezetdje az dltaldnos forgalmi adot
érintd aktualitdsokrol, a borravalo és a fel-
szolgalasi dij kezelésérdl tartott eléadast.
A vendéglatashoz kapcsolédo &faszabé-
lyokban alapvetéen nem tértént valtozas,
azonban az osztalyvezetd felhivta a figyel-
met arra, hogy 2019. julius 1-jétél az fator-
vényben az SZJ helyett TESZOR szamok
fognak szerepelni. Errél a NAV honlapjan
kozzétettek egy tajékoztatot.
A borravaldval kapcsolatban elhangzott,
hogy az a készpénzes vagy bankkartyds
fizetéstdl figgetlentl nem képez faala-

pot. A borravald a bankkértyas fizetéskor
mindenképpen bekerll a kasszaba, igy a
véllalkozas bevételét képezi, amit a pénz-
targépben pénzmozgésbizonylattal kell
kezelni. A téma fontossagara figyelemmel
az MVI tovabbi tjékoztatd anyag kozzé-
tételét is tervezi, ami segit eligazodni a
borravald és a felszolgalasi dij megfeleld
kezelésében (ennek roviditett valtozatat
kilén anyagban olvashatjak).

A kovetkezé el¢add, Bakos Lajos a Pest
Megyei Ado- és Vamigazgatdsag (PMAVIG)
Jovedéki Féosztalydnak féosztalyvezetdje
avendéglatashoz kapcsolddd jovedéki ter-
mékek kiskereskedelmérdl, a levalt vagy
sérilt zarjegyekkel és a jovedéki termé-
kekkel kapcsolatos ellenérzési gyakorlatrél
tajékoztatott.
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Harmadik alkalommal szervezett ko6zos konferenciat a Magyar
Vendéglatok Ipartestiilete és a Nemzeti Ado- és Vamhivatal
(NAV) Pest Megyei Ado- és Vamigazgatosaga (PMAVIG),
amelynek keretei kozott majus 29-én az érdeklodo vendéglatosok
valaszt kaphattak gyakorlati problémaikat érinto kérdéseikre.
Tajékozodhattak tobbek kozott a borravalo és a felszolgalasi dij

kezelésének legfontosabb szabalyairol, a jovedéki termékeket
érinto ellenorzési gyakorlatrol, valamint a vendéglatasban feltart

Végezetll Kuhn Tunde, a PMAVIG Operativ
Féosztalydnak vezetdje tartott eléadast a
vendéglatoipari tevékenységhez kapcso-
|6d¢é helyszini ellendrzések tapasztalatairdl.
Felhivta a figyelmet az online pénztargép
hasznalataval kapcsolatos leggyakoribb
hibékra, amelyek a kézi nyugtatdémb hasz-
nélata, a nem meglévé vagy nem meg-
felel® napnyitas, -zaras, a kasszaeltérés, a
nem megfeleld &fagydjté hasznalata, az
éves felllvizsgélat elmaradésa vagy kése-
delme, valamint a pénztargépnaplo hely-
szini hidnya.

Az el6adésok interaktivak voltak, ugyanis
a résztvevék nyugodtan kérdezhettek az
el6adasok kozben is a NAV munkatarsaitdl.
A konferencia utan felmerdlt tovabbi kér-
déseket frasban, az MVI-n keresztil lehet
eljuttatnia NAV-hoz. Az elhangzott el¢ada-
sok anyagai az MVI honlapjan hamarosan
elérheték.

Konkluzidképpen elmondhato, hogy a
konferencia remek bizonyitéka volt nem-
csak a NAV nyitottsdganak, de az is egy-
értelmvé valt, hogy keresik a problémak
megoldasanak lehetéségét; a jogszabalyo-
kat ismertetd eléadasokban jél nyomon
kovethetéek voltak az el¢z6 két év felve-
tései nyoman tortént aprobb-nagyobb
valtozasok. /

A konferencian a vendéglatosok az el6adasok kozben is feltehették kérdéseiket

¢ Bridge building

The Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI) and National Tax and Customs Administration’s (NAV) Pest County directorate
organised a conference together for the third time. On 29 May Dr Mihaly Minya, director of the latter welcomed the many
participants and stressed: the event was intended to be not mere information providing, but a professional forum where the
answers to practical problems are found. MVI president LaszI6 Kovécs talked about the importance of NAV's educational
efforts, and the tax authority’s partner-type relationship with hospitality businesses.

All the speakers came from NAV; the first one, Dr Jézsef Lambertus talked about the latest developments concerning VAT,
tips and service fee issues. For instance he told that it doesn't matter whether a guest pays in cash or with a debit card, the
tip they give isn't subject to VAT. The next speaker was Lajo Bakos, who spoke about excise products in the hospitality
business, e.g. what to do when the tax stamp is damaged or lost. Tiinde Kuhn gave a presentation about NAV's experiences
from on-site inspections at hospitality businesses. She also called attention to the most important mistakes made in using
online cash registers. Participants had the opportunity to ask questions. The expert’s presentations were recorded and those
who weren't there can soon listen to them on the MVI website. //
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Borravalo és felszolgalasi dij

A borravalo és a felszolgalasi dij kozotti kiilonbségrol, valamint
azok adoiigyi vonatkozasairal irt tajékoztatot Zerényi Karoly,
az MVI képviselo-testiileti tagja — az alabbiakban ennek néhany
részletét emeltiik ki az olvasonak.

borravald a vendég
altal a szolgéltatas-
sal valo elégedett-

séggel 6sszefliggésben,
onkéntesen adott (jel-
lemzéen a fogyasztas ér-
tékének kb. 10%-at kitevo)
Osszeg és nemcsak a ven-
déglatdiparra jellemzé. Ez-
zel szemben a felszolgalasi
dij egy miniszteri rendelet
alapjan a vendéglatésban a felszolgald
kozremUkodésével torténd kiszolgalasért
felszamitott kulon dij, amely részét képezi
a fizetendd szamla dsszegének. A felszol-
galasi dij megfizetése nem zarja ki, hogy
a vendégek azon feltl borravalét adjanak
a felszolgéldknak.

Borravalé

A vendégtél kapott borravald kilénbozé
formdban jelenhet meg egy vendéglété-
Uzletben, azonban addlgyi vonatkozasban
kiemelt jelentésége van annak, hogy a ka-
pott ¢sszeg bekerll-e a szolgaltatd pénz-
tardba vagy sem. A borravald ugyanis f&-
szabdlyként kilon kezelendd, nem része a
nyujtott szolgéltatas addalapjanak, az nem
képez &faalapot.
A borravald kezelése szempontjabdl az
alabbi esetek fordulhatnak elé:
- Készpénzben kapott borraval6 kdzvet-
lenil a felszolgalénak
A vendéglatéuzlet felszolgéldjaként a
fogyasztotol kdzvetlenll kapott bor-
ravalé adémentes bevételnek szamit.
A felszolgald donthet Ugy, hogy a fo-
gyasztétol kozvetlenll kapott borravald
utan 15% nyugdijjarulékot fizet. Ebben
az esetben a nyugdijalap megéllapitasa-

nél a borravald 81%-at veszik

figyelembe.

- Készpénzben kapott bor-
ravalé elkilonitett forma-
ban gyujtve

Amennyiben a felszolgalok

a borravaldt nem teszik el,

hanem elkulonitett forma-

ban 6sszegydUijtik (pl. borra-

valés dobozban), és azt a nap

végén a munkaltatd osztja
szét az alkalmazottak kozott, akkor nem
mindsil adomentes bevételnek. Erre
tekintettel a szétosztandd borravald
munkabérként kezelendd, amely ado-
és jarulékkoteles. Ha a szétosztds a mun-
kéltatétdl figgetlendl torténik, vagyis a
felszolgaldk egymas kozott felosztjak,
akkor a borravalé szamukra adomentes
bevételnek mingsul.

- Készpénzben kapott borravalé a szol-
galtatd pénztaraba

A pénztarba kerllé borravald a vallalko-
74s bevételének szamit, ezért az abbdl
torténd kifizetés a munkabérre vonatko-
76 adok és jarulékok megfizetése mellett
lehetséges. Emellett a pénztarba kerilt
borravalot bizonylatoldsi szempontbdl
megfelelé modon kezelni kell, amelyre
a 48/2013. (XI.15) NGM rendelet 67. § 2.
pontjaban az addtgyi bizonylatok kdzott
felsorolt pénzmozgasbizonylat alkalmas.
A borravald egyéb bevételként pénzmoz-
gasbizonylattal torténd rogzitését az on-
line pénztargépben a fizetést kdvetden
haladéktalanul meg kell tenni.

- Bankkartyas fizetés utjan kapott borra-
valo a szolgaltatd pénztaraba

A bankkartyas fizetés Utjan kapott bor-
ravalé mindenképpen bekeril a pénz-

tarba és a vallalkozas bevételét képezi,
ezért ebben az esetben is szlikséges
a pénzmozgasbizonylat alkalmazasa.
A nyugtan vagy szamlan csak a szolgal-
tatds ellenértékét (borravald nélkdl) kell
feltintetni. Az igy kifizetett borravald
a maganszemélyek bérjévedelmeként
ado- és jarulékkoteles.
Amennyiben a borravald a készpénzes
vagy bankkartyas fizetés utjan bekerll
a szolgaltatd pénztaraba, akkor annak a
kifizetése nem kotelezd a munkaltatd
szamara, de egyéb bevételként rogziteni
szUkséges.

Felszolgalasi dij
Afelszolgalasi dij a vendéglatas keretében
avendégek felszolgald kdzremkodésével
torténd kiszolgalasaért felszamitott kilon
dij, amelyet a fogyasztod részére adott szam-
lan, nyugtan elkilonitetten kell feltiintetni.
Afelszolgalasi dijat havonta kell a vendég-
latasban kozvetlenll — az Uzletben — koz-
remUkodéknek kifizetni. A kifizetésnek
meg kell egyeznie a felszolgdlasi dij be-
folyt 8sszegének — kiilon jogszabélyokban
meghatdrozott — adokkal és jarulékokkal
csokkentett hanyadaval.
A felszolgalasi dij kozrem(koddk kozotti
felosztasanak szabalyairdl, ardnyarél az tize-
meltetének a kdzremukdddkkel, vagy — ha
a munkahelyen mukodik ilyen —a munka-
véllaloi érdekképviseleti szervezettel kell
frdsban megallapodnia.
A kifizetésre kerUl6 6sszeget oly mddon
kell meghatérozni, hogy a felszolgalasi dij
cimén felszamitott 6sszeghdl le kell vonni
azokat az adokat és jarulékokat, amelyek a
vallalkozast terhelik — azaz a kiszamlazott
felszolgalasi dij 6sszegét eldszor csok-
kenteni kell az &faval, amely az értékesi-
tett szolgaltatastol fliggden lehet 5 vagy
27 szazalék.
Arészletes tajékoztatdt az mvi.hu-n olvas-
hatjék./

N 2

& Tip and service fee

Karoly Zerényi, a member of the body of representatives of the Guild of Hungarian Res-
taurateurs (MVI) has written a guide on the difference between a tip and a service fee,
and the taxation matters related to these. Tip is what a guest gives voluntarily if they are
satisfied with the service, typically itis 10 percent of the bill. Service fee is charged based on
aministerial decree and forms part of the bill. It is very important that a tip isn't subject to

VAT if itisn't put in the cash register.

Tips can be given four ways: 1. Cash tip given directly to the waiter — this qualifies as tax-
free income. 2. Tip given in cash and collected separately — if the waiters don’t keep the
cash but collect it in a box, and the owner distributes the sum among staff members at
the end of the day - this isn't considered tax-free income, it is treated as salary for which
the employer must pay taxes and social contributions to the state. 3. Cash tip that ends up

in the cash register of the service provider — this qualifies as the enterprise’s revenue, and
payment to staff members from this sum is only possible as described in point 2 above;
plus invoice-wise the tip in the cash register must be managed in compliance with section
67.§ 2. of NGM decree 48/2013. (XI. 15.). 4. Tip given with bank card payment that ends
up in the cash register of the service provider — a payment invoice is required in this case
too, and if the sum is distributed among employees, it is considered as salary for which the
employer must pay taxes and social contributions to the state.
Service fee: the owner of a place must pay staff members their share of the sum — with the
taxes and social contributions deducted — once a month. How the service fee is distributed
should be agreed on by the restaurant’s operator and the interest representing body of
workers, and laid down in writing. //




A rendezvényt Selmeczi Laszlo,
az ipartestiilet tarselnoke nyitotta meg

A szervez6k tudatosan erdsitették
a verseny fesztival jellegét

o § i
Wilheim David a kupat Erdélyi Balazs
szakmai elnoktél vehette at

i
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Ev Fagylaltja 2019

Az ipartestiilet nagy népszeriiségnek 6rvendé Ev Fagylaltja
versenyét idén Szombathelyen rendezték. A szervezok fo célja

a jo minoségu kézmiives cukrasztermékek elismertségének,
népszeriiségének és az irantuk jelentkezo igényeknek a
fokozasa, valamint a magyar cukraszok altal készitett fagylaltok

minoségének novelése volt.

megmérettetés el6z6 szamunk lap-
Azérta’ja utan zajlott. Az ipartestilet

nemcsak az 1998 &ta szervezett Ev
Fagylaltja versenyek szakmai elismertségét
kivanja erésfteni: célul tzte ki azok tarsadal-
mi ismertségének ndvelését is, ezért tovabb
erésitették a verseny fesztival” jellegét. En-
nek megfeleléen szamos latvanyos szakmai
és lakossagi program (kilénleges fagylalt-
bemutatok, show musor, vetélkeddk, kon-
cert) kisérte a varos féterén. A ldtogatok
150-féle fagylaltot kdstolhattak, koztik a
kordbbi évek dijnyertes magyar fagylaltjait
is kostolhattak. Népszertek voltak a zold-
fliszerekkel (szegfliszeg, menta, bazsalikom)
izesitett gombdcok, és a szildrd hozzavalok-
kal (szezdmmag, tokmag, pekandid, kakao-
babtoret) alkotott roppands texturak.
Az Ev Fagylaltja versenyre idén 40 cukrasz 6sz-
szesen 56 fagylaltot nevezett. 2019-ben nem
lett meghatérozva kételezd iz, semmi nem
szabott hatart a versenyzdék kreativitdsanak.
Afagylaltokat négy kategoridban tizenhdrom
f6s szakmai és kdzonségzsUri pontozta.
Eredmények:
Cukrdszdak, kézmdves fagylaltozok versenye
Ebbe a kategoridba olyan kézmves fagy-
laltokkal lehetett nevezni, amelyek termé-
szetes alap- és jarulékos anyagokkal, tejes
fagylaltok esetében f6z6tt alappal, és kiza-
rélag sajat készitést ontetekkel, pasztakkal,
diszitésekkel, a hagyomanyos technoldgiai
sorrendet betartva készllnek.
1. Elsé és egyben az EV FAGYLALTJA vandorkupa
gyéztese lett az Il Re Del Piemonte — Wilheim
Dévid (DaCrema Fagyizo — Nagyrécse)
2. S6s pisztacia madartej-ricotta mangdval
~Marsa Eva Heléna (Vanflia & Gelarto — Nagy-
k&ros)

3. Meggyes crema krokkanttal - Kurucz Kinga
(Hisztéria Cukraszda — Tapidszecsd)

/M (mentes) kategéria: cukrdszddk, fagy-
laltozok versenye

lllatos birs fekete ribizlivel — Pokoraczki Agnes
(Bahama Kézm(ves Fagyizo - Ujfehértd)
Frutta al Cioccolato — Wilheim Dévid
(DaCrema Fagyizd — Nagyrécse)

Meggyes dios mak — Eszenyi Ferenc (Matifou
Fagyiz6 — Debrecen)

Alapanyaggydrtok, forgalmazdk versenye
Liberte — Vladucz Péter (Chef Market Zrt. -
Budapest)

Handcrafted Pisztacia Tejjégkrém — Horvéth
Edvérd (Gelato Italiano Kft. — Kérnye)
Argentin Karamellas Keksz — Horvath Ménika
(Békas Kft. /Pernigotti/ — Budapest)

,C/M” (mentes) kategéria:

Pisztacia parajd flszerével — Gangel Andrds
(m-Gel Hungary Kft. - Budapest)
CopaKiBana - Luca Marogna (Pregel Magyar-
orszag Kft. — Budapest)

Laktézmentes Cold Brew Coffee — Horvéth
Edvérd (Gelato Italiano Kft. — Kérnye)

/M és C/M kategoridkban nevezett fagylal-
tok nem tartalmazhatnak hozzaadott: cukrot,
glutént, laktézt és tejfehérjét. Cukor helyett
a kovetkezé édesitészerek hasznalhatok: xilit
(nyfrfacukor), eritrit, stevia, maltit (maltitol).
Kézmdives Fagylalt Nivodij gyéztese:
Wilheim Dévid (DaCrema Fagyizd — Nagy-
récse)

Kézénségdijas:

Rozmaringos fehércsokis vilmoskorte —
Sztaracsek Adam (Janoska Cukraszda - Ko-
marom)

Az ugyancsak médjusban zajlo, 2019. évi Ba-
laton fagyija verseny gyéztese a gyenesdiasi
Bringatanya Illatos Izabelldja lett./

& 1ce Cream of the Year in 2019

This year the confectioners’ guild organised the popular Ice Cream of the Year competition in Szombathely. In order to make the
contest a bit more festival-like, several programmes (ice cream shows, tastings, quiz shows, concerts) were waiting for consumers.
In 2019 40 confectioners entered Ice Cream of the Year with 56 ice creams. Ice creams were evaluated by a jury of 13 experts and
consumers in 4 categories. The results: Confectioneries, artisan ice cream parlours: 1st place and ICE CREAM OF THE YEAR: Il Re
Del Piemonte — David Wilheim (DaCrema Ice Cream Parlour - Nagyrécse), 2nd place: Salty pistachio-floating island-ricotta with
mango - Fva Heléna Marsa (Vanilia & Gelarto — Nagykérs), 3rd place: Sour cherry crema with croquant - Kinga Kurucz (Hisztéria
Confectionery — Tapioszecsd). Artisan Ice Cream Prize of Excellence: David Wilheim (DaCrema Ice Cream Parlour — Nagyrécse).
Consumers Choice Award: Rosemary-white chocolate-Williams pear - Adm Sztaracsek (Janoska Confectionery — Koméarom). Ice
Cream of Lake Balaton: Fragrant |zabella - (Bringatanya — Gyenesdias).//



Az év fagylaltja verseny gyoztese idén egy magat fanatikusnak
nevezo fiatal nagykanizsai cukrasz, Wilheim David lett, aki
majdhogynem autodidakta modon tanulta meg a szakmat. Sikere
azt jelzi, elobb-utobb a fagylaltozokban is komoly értéke lesz a
termeészetes alapanyagoknak és a kemény, kovetkezetes munkanak.

&2 Az On sikere olyan, mint az ,amerikai
dlom”!

Annyiban biztosan, hogy én is mosogatéssal
kezdtem, egy biciklitarolobdl kialakitott he-
lyiségben — ez ma a Da Crema fagylaltozo.
A féiskolarél kimaradva el kellett valahogy
kezdeni az életet! Cukrész nincs a csalddban,
a szakmat OKJ-s képzéssel, felndttként sze-
reztem. Az Uzletlnk kis csaladi vallalkozas:
én megf6zom a fagylaltot, a feleségem pe-
dig eladja.

Mas dijaim nincsenek, hdromszor is meg-
prébalkoztam a Gelato Festival Hungary
Challenge-en, de nem jutottam tul a magyar
selejtezén. Szivesen versenyeznék kulfoldén
is, de egyelére azt sem tudom, hogyan lehet
nevezni ezekre a megmérettetésekre.

&= Es az Ev Fagylaltja versenyen indul j6-
vére is?

Nem tervezem ezt elére: ha lesz ihletem, in-
dulok. Most is véletlen jott az otlet, kostolgat-
tam a piemonti mogyorot — csak egy sugallat
volt, hogy kombindljam a szederszorbettel,
és mindezt fliszereztem a tonkababbal. J&
lett! Ezt értékelte aztdn a zsUri az elsd dijjal.

&3 Sugallatot sem mindenki kap!

Ez a dij jelez valamit, taldn azt, hogy helyes
uton jarok. Sikertilt megmutatni, hogy kiza-
rélag természetes alapanyagokat hasznalva
is lehet a legjobbat csinélni. J6 érzés volt at-
venni a kupdt, de nem ennek az elnyerésé-
re vagyok a legbiszkébb, hanem a szakmai
visszaigazolasra.

&3 Honnan szerzi az inspirdciét?

A Da Cremaban is csak természetes alap-
anyagokkal dolgozunk, ha valami, hat ezek
azok, amik inspiralnak.

Szeretek jatszani az izekkel, 6sszhangot te-
remteni az alapanyagok kozott. Mostanadban
akulonleges flszerek haszndlata foglalkoztat,
az utdbbi hetekben az dnizzsal kisérleteztem.
Készitettem egy currys-mangos variegatot a
vaniliafagylalthoz, most a csokoladét préba-
lom kombinalni sttétdkkel és mandarinnal.
Azt hiszem, a fagylaltkészitésben nincsenek
hatarok, mindenbdl lehet fagylaltot csindini.
Gyakran nézem a gasztronémiai misorokat
atévében, igy ismertem meg példaul azindi-
anbanannak is nevezett pawpaw-t.

TR T

David két fontos dijat is elnyert
az Ev Fagylaltja 2019 versenyen

&8 Fantasztikusan hangzik, de hogyan
lehet 250 forintos gombdcdrral kézmiives
fagylaltot késziteni?

Ez egy szakma, ami nemcsak a kreativ 6tletek-
rél szél, hanem a racionalis gondolkodasrdl
is. Megtanultam az alapanyagok egyensulyat,
és az elképzeléseimet megerdsitették okta-
téim is a bolognai Carpigiani Gelato egye-
temen, ahol az,igazi” alapokat sajatitottam
el. Nem 6tletszer(ien dontok a felhasznalt
alapanyagok mennyiségérél: az egyensulyt
Excell-tdbldkban szdmolom.

Higgye el, meg lehet csindlni a fagylaltot eny-
nyiért! Ehhez az kell, hogy magam készitsem

Mﬁgym Cukrdsz [paroso/a Orsza'gos Testiilete Maggmr Cukrdsz ]paroso/c Orxzm’gos Testiilete Mmgyar Cukrdsz [/woso/a Orsza’gos Testiilete

Félprofi a cstuicson!

az alapot - nagy munka, de harmadannyiba
kerdll, mintha készen venném meg az ilyene-
ket forgalmazoktdl.

&8 A nehezebb utat vdlasztotta!
Nagykanizsan, ha jol tudom, 17 fagylaltozé
mukodik, én nem akartam egyszerlien egy
lenni kozlUk. Fanatikus vagyok, mindig a
mindségre koncentralok, még gy is, hogy
a varos ,szegényebbik” felében mUkodik az
uzletlink. Igy is megtalalnak benniinket, és az
Ev Fagylaltja cim elnyerése utan sokan jonnek
megkdstolni a gyéztes mogyordfagylaltot.
A receptjeimet nem titkolom, szivesen meg-
osztom barkivel, akarcsak a hasonlé gon-
dolkodésu bardtaim. Van a fiatal generacios
cukraszok kdzott egy kor — Damniczki Baldzs,
Fazekas Adam, Ipacs Balazs és még néhanyan
—, akik sokat tettek fel arra, hogy a minéségi
fagylaltot népszerdsitsék.

&8 Akkor hdt j6 irdnyba megy a szakma?
Ezt nem mondandm! Komoly széthuzast ér-
zek, ezértis nem léptem be az ipartestlletbe
se. A szakma ¢riasi eldnnal harcol példaul az
Ugynevezett alban cukraszokkal szemben, de
a magyar kollégék jo része ugyancsak tér-
fogatnovel® anyagokat hasznal, legfeljebb
kisebb mennyiségben.

Talan idealista a gondolat, de az ipartestU-
letnek biztosan lenne ereje ahhoz, hogy sza-
balyozzak, mit lehessen fagylaltnak nevezni.
Vajon hivhatjuk-e gyimolcsfagylaltnak azt,
aminek nincs legaldbb 30 szazaléknyi gyu-
molcstartalma?

&= On haszndl marketingeszkézoket?
Szerintem az internetes kdzosségi oldalak nél-
kilozhetetlenek egy fagylaltozd marketingjé-
hez, de a lényeg persze az, mik a céljaink. En
nem akarok tizszer ennyi embert idevonzani,
hiszen nem is tudnank ekkora tdmeget kiszol-
galni, am a visszajelzésekre sziikségem van.
Nem gondolkodom akciékban; nem lenne
értelme. Viszont gyermeknapon vagy bizo-
nyitvanyosztaskor példaul rolettit szoktam
ajandékba adni a gyerekeknek. 7/

& A semi-pro at the top!

David Wilheim, a young confectioner from Nagykanizsa won this year’s Ice Cream of the Year
competition. Your success is like an American dream’ Yes, in the sense that | also started my career
washing dishes. | learned the trade as an adult at an OKJ course. Ours is a small family businesses:
I make the ice cream and my wife sells it. | have never won any prizes before. Will you enter Ice
Cream of the Year next year? Yes, | will if | have inspiration. It worked the same way this year and
luckily the jury liked my creation. Not everyone can be inspired! This prize tells me that | am on
the right path. | showed that it is possible to make the best ice cream by using natural ingredients
only. Where do you get your inspiration from? We exclusively use natural ingredients in Da Crema, if
anything inspires me, it is these. | like to play with flavours and to create a harmony of ingredients.
Nowadays | am very much into special spices and herbs. There are no limits in ice cream making!

It sounds unbelievable: How can you make artisan ice cream when you sell a scoop for only 250
forints? This is a trade that isn't only about creative ideas, but also rational thinking. | have learned
how to achieve a balance of ingredients and my teachers at the Carpigiani Gelato university in
Bologna reassured me about my beliefs - | actually learned the basics there. Believe me, you can
make good ice cream from this sum, it is only that | must make the ice cream base myself, this
way it is about 6o percent cheaper! You have chosen the harder way! | am mad about quality
and | didn’t want to be just one from the 17 ice cream parlours in Nagykanizsa. After winning Ice
Cream of the Year many people come to me to taste the winner hazelnut ice cream. Do you use
any marketing tools? My view is that social media is essential in promoting an ice cream parlour.
I need the feedback, but | don't see any points in price discounts and other promotional tools. //
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Filozofia es kreativitas

Koppany Levente, a Salon étterem sous chef-je is bejutott A vilag
50 legjobb étterme szavazasos versenyt is szponzorald S. Pellegrino
maérka 2020-as ifjusagi szakéacsvilagversenyének regiondlis dontéjébe.
12 régiébadl, 50 or-
szag képviseletében
érkezé 134 vetély-
térsasaval egydtt
készUl arra, hogy a
2020-ban rendezen-
do dontébe eljutva
szerezze meg a vildg
legjobb fiatal szaka-
csanak cimét.

A regionalis dontébe egy olasz nemzetkom oktatasi és képzési kdzpont
kulindris szakértéi juttathatjk be a jelentkezdk kdzil kivélasztottakat,
a fiatal séfeknek egy online platformra kell feltoltenitik fogdsuk ¢ssze-
tevoinek listajat, az elkészitési folyamatot és az ételrdl készilt képeket
— ezek alapjan itél az elézsri. Nagy szerepet kap a nevezdk éltal meg-
fogalmazott filozdfia, hitvallas is, mert a kiirasban olyan kévetelmények
is vannak, mint az erés személyes elkotelezddés és meggyézédés. A re-
gionalis dontékben mar féznek — Levente a szeptember 23-an ren-
dezett hamburgi megmérettetésen vesz rész; a kdzép-eurdpai régio
(Magyarorszag mellett Németorszag, Ausztria, és Lengyelorszag lett ide
sorolva) 5 tagbdl alld nemzetkozi zsdrijének egyik tagja Palagyi Eszter,
a budapesti Costes séfie lesz. /

S.PELLEGRING

A\/‘

« Philosophy and creativity

Levente Koppany, sous chef of Salon restaurant has qualified for the regional final of the S.Pellegrino
young chef world championship. There will be 134 young chefs from 50 countries competing in the
world final next year. The regional final will be in Hamburg on 23 September, where the best young
chefs from Hungary, Germany, Austria and Poland will be cooking. //

Van jeloltje a Gundel-dijra?

A Magyar Vendéglatok Ipartestilete Gundel Karoly vendéglés és
gasztrondmiai szakird munkassdganak emlékére — szamos tarsszer-
vezet kdzremUkodésével — 2019-ben is felhivast hirdet a Gundel-dij
elnyerésére. A dijra az jeldlhetd, aki a magyar vendéglatas tertiletén
kiemelkedden sikeres tevékenységével minimum 25 éve jelen van,
feddhetetlen szakmai multtal és példamutaté életuttal rendelkezik,
a magyar vendéglatas torténelmi hagyomdanyait dpolja, és annak
megujuldsa irdnt elkotelezettséget érez, a fiatal generacid szakmai
fejlédését tdamogatja, valamint kozremukodik a magyar vendéglatas
népszerdsitésében. Az elismerést a vendéglatd szakma legjobbjai
kaphatjak, évente legfeljebb harman.

A Gundel-dij odaitélésére barki javaslatot tehet — ennek feltétele az MVI
honlapjarol (www.mvi.hu) le-
tolthetd adatlap kitoltése és
visszajuttatasa a szervezet ci-
mére augusztus 23-ig.

Az MVI a dijazottak nevét
szeptember 23-4n hozza nyil-
vanossagra, a kitlintetést no-
vember 24-én adjék at./

[ ] [ X ] [ ] ?

Melyik ujjunkat harapjuk?
Elgondolkodtaté elemzésben hasonlitotta 6ssze az egyszer
hasznalatos mUanyag- és papireszkdzoket forgalmazdé Inde-
pack a vendéglatasban hasznalt manyag és kornyezetbarat
termékek drait, miutan az Eurdpa Parlament megszavazta
bizonyos egyszer hasznélatos mlanyag termékek betiltasat
2021-t6l. Az elemzésbdl ugy tlnik, kozel négyszeres dragulésra
szamithatnak az azokat hasznaldk. Ami tehat jo hir a kdrnyezet-
védelemnek, a vendéglatasnak kevésbé az.
Az elvitelre készUl6 eldobhaté milanyagdobozok nemcsak azért
népszerlek, mert praktikusak a vendég és a vendéglatohely
szamara is, hanem mert a jelenlegi NEBIH szabalyozas csakigen
bonyolult feltételekkel
engedi az otthonrol ho-
zott dobozokban torté-
né ételkiadast. Viszont
szamos helyettesitd ter-
mék jelent meg a piacon:
amUanyagok helyett pa-
pirbol, bambuszbol, cukornddbol és ndvényi keményitébdl (PLA,
CPLA) készilt eszkodzok dlinak a vendéglétoipar rendelkezésére.
A jelenlegi drakat figyelembe véve a vizsgalt, kdrnyezetbarat
pohar a normdl &r négyszerese, a tanyér a dupldja. A kdrnyezet-
barat evéeszkodzok ara harom- vagy 6tszordse a hagyomanyos
muanyagénak, a lebomlo szivoszalért hdromszoros drat kell fi-
zetni. Ez dtlagosan 3,8-szoros dragulast jelent. 7/

& Which finger to bite?

After the European Parliament had given a green light to banning certain single-use plastic
products from 2021, Indepack analysed the prices of plastic and eco-friendly products used in
hospitality. The study revealed that prices are likely to quadruple on average! For instance green
cups cost four times more, and hospitality businesses will have to pay twice as much for eco-friend-
ly plates. Green cutlery’s price is 3-5 times bigger than plastic spoons, forks and knives cost. //

] [ ] ] [ ] I 4 [N 4
Win-win-win szituacio
Nemcsak a vendégeket, de a vendéglatdsokat is segiti a Google
Népszer( ételek funkcidja. Ettermet keresve ismeretlen helyeken
rengetegen hasznéljdk a Google Térképet, mar most milliok nél-
kulozhetetlen seglto e, ha éttermet keresnek egy idegen véros-

- Y S & & Dban, és most mar létezik az Uj
szolgdltatds is, amelyik az étel
kivalasztasaban segit: meg-
mutatja az adott hely legnép-
szer(ibb fogésait. A hasznélata
egyszer(i: az étterem paneljén
megjelend Uj szekcidban mas
felnasznaldktol szarmazo foto-
kat, ajanlokat és osztalyzatokat
mutat a kinalatrol. A vendég
kevésbé foghat mellé a rende-
lésnél, a vendéglatos pedig az
ingyen piackutatds segitségé-

: i 2 vel lesz felkésziltebb. A szol-
galtatast elsé lépésben andr0|dos mobilokra fejlesztették ki, de
hamarosan jon az iPhone-véltozat is. //

# Who would you nominate for the Gundel Award?

Anyone can be nominated for the Gundel Award of the Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI) who has
been active and successful in the hospitality business for more than 25 years, making great contribution
to the trade. Maximum 3 people can win in a year and anyone can make a nomination — you can read
the criteria at www.mvi.hu - until 23 August. This year's winners will be announced on 23 September. //
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A win-win-win situation

Google's ‘popular dishes’ function is good not only for guest, but also for the owners
of eateries. This feature shows the most popular dishes of the bars and restaurants
you find in Google Maps. In the first phase the service only runs on Android devices,
but the iPhone version will also come out soon. //



Szakacs mint alommunka

Tavaly szamoltunk be el6szér a Neked Munka, nekem Alom kezdemé-
nyezés vendéglatds vonatkozasairdl. Az orszagos program idén mar ne-
gyedszer adott lehetéséget fogyatékos emberek és munkaltatdk kétetlen
talalkozasara. Célja nem a munkakozvetités, hanem annak szemléltetése,
hogy fogyatékkal is van mod teljes életre és valddi, értékteremtd munka-
végzésre. Felhivja a figyelmet arra, hogy csupén aprobb szervezési val-
toztatéssal, biztonsagi megoldéasok bevezetésével is zokkenémentesen
bevezethet6k a munka vildagaba a fogyatékkal él6 emberek.

Evek dta azemberség és nem utolsdsorban a szallodai kdzdsségi szerep-
vallalds szép példajat mutatja a szegedi Art Hotel. A szallodaban idén
Fehér Zsolt siketként is- = '
merkedhetett meg ko-
zelebbrél a szakacsszak-
maval, de az orszagban
elséként latassérultként
Kurucsai Szabolcs is na-
luk sajatitotta el szak-
mat. Goda Gabor kony-
haféndk Szabolccsal
kapcsolatban mondta
el: vele dolgozva mind-
annyian befogaddbbak,
tUrelmesebbek lettiink,
de nemcsak a fogyaté-
kossaggal élékkel szemben, hanem sajat mindennapjainkban, a mun-
kank soran is.

A fiatal menedzsmenteknek a fogyatékos gyermekeket és felnétteket
segitd szegedi GEMMA Iskoldval is rendszeresen vannak kdz6s projekt-
jeik. Rokolya Krisztina, a hotel HR- és marketingvezet&jének tapasztalatai
szerint a megvaltozott munkaképességli emberek dnbecsilése sokat
nd, ha hasznos és értékteremté munkahoz juttatjak dket. /

Fehér Zsolt Goda Gabor séffel
mutatja be egyik fogasat

& A dream job: cook

This year Art Hotel in Szeged gave deaf person Zsolt Fehér the chance to study for cook in the
hotel; formerly Szabolcs Kurucsai was the first person with impaired vision in Hungary to do the
same under the supervision of head chef Gabor Goda. The hotel's management also realised
joint projects with the GEMMA School in Szeged, which helps disabled children and adults.
Krisztina Rokolya, HR and marketing manager of the hotel told: the self-esteem of disabled
people increases a lot if they can do useful and valuable work. //

HokeCa

itthon~.

Mit veszitettiink
Benke Laszloval?

71. szUletésnapja el&tt nem sokkal vég-
leg elbucsuzott Benke Laszlo, tdbbszd-
ros vildgbajnok magyar mesterszakacs
és mestercukrasz, sokak Laci bacsija, aki
annak ellenére, hogy rendkivil bardtsagos
és kdzvetlen ember volt, a magyar gaszt-
ronémia 20 évvel ezel6tti kettészakadasat
el6idézé haboru legfébb céltdblja lett
- tegyuik hozzd, joggal.

A hatvanas évek kozepétdl a kor legkiva-

|6bbnak tartott éttermeiben dolgozott séfként, szdmos, maiis jo
nevlinek szamité szakacs kerdlt ki keze aldl. 18 évig volt a Gun-
del Kéroly Vendéglatoipari Iskola tanéra. 1988-ban a frankfurti
szakacsolimpian a regiondlis csapat vezetdjeként megnyerte
a nemzetek nagydijat. A szocializmusban kialakult gasztro-
némiai iskola kovetdjeként a gasztroforradalomnak nevezett
folyamatban soha nem vett részt. Szines egyéniségét koran
felfedezte a média, ami aztan be is dardlta &6t (@hogy ez sok
kollégdjaval is megtortént késébb); hiteltelenné valt. Sértédés
helyett — vitathatd menekilési Utvonalként - sajat maga pa-
rodidjanak szerepét vette fel. Mindig kész volt a bolondozésra
szakman belll és kivil is, de a modern gasztrondmia elveinek
szemsz6gébdl elavultnak tekintheté ,hagyoményos magyar
konyha” kedvel6it soha nem hagyta magara. A 70-es, 80-as
évek nagy szakdcsikonja korosztalya szerint ritka tehetséges
ember volt; ha egy bé emberdltdvel késdbb sziletik, lehet,
hogy ma rola dradozndnak a halalat meg sem emlité ismert
gasztroportélok. /

R

&% What did we lose with Laszl6 Benke?

Lasz16 Benke, master chef/confectioner and world champion many times, has passed away
just before his 715t birthday. He never became part of the culinary revolution of the last
decade or two. The media discovered his colourful personality early on, and this unfortunately
cost his credibility after a while — just like it has happened to so many other colleagues.
He was always ready for a bit of fun, both inside and outside the kitchen. Uncle Laci - as
he was called by many - was an iconic figure of Hungarian cuisine in the 1970s and 1980,
and a very talented person. /

Mit esznek a netezok az étteremben?

A Bonusz Brigad és a GKI Digital étterembe
jarasi szokasokrol készitett kozos felmérést
hazai internetezék egy csoportjanak meg-
kérdezésével. A valaszadok tdbbségének
a magyar konyha a kedvence, egy Uj étel
kiprobalasara 2-5 ezer forintot szannak, és
miel6tt elmennének egy Uj étterembe, az
interneten olvasnak réla — derdlt ki. Tobb
mint fellk szeret teljesen Uj izeket kipro-
balni. A 25-39 évesek kozdtt ez az arany
még magasabb, kdzel 75 szézalék. Kulfol-
don a vélaszadok fele prébalja ki a helyi
jellegzetességeket, de csak akkor, ha nincs

benne szokatlan alapanyag.
A felmérés szerint a legtob-
ben hagyomanyos éttermet
valasztanak, ha nem otthon
étkeznek.

A vélaszadok 87 szazalé-
kanak a magyar izvildg a
kedvence. Masodik helyen
az olasz ételek végeztek 76
szazalékkal, ezeket a go-
rogok és a kinaiak kovetik.
A 18-29 évesek az ameri-
kai és a mexikoi ételeket

|
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is kedvelik. A legtdbben, a
valaszt adok 72 szazaléka a
neten olvas utédna az adott
helynek, mielétt elmenne
oda. Kdzel 60 szazalékuk is-
mer&sei ajanlasaira hagyat-
kozik. A bardtok ajanlasa a
legfiatalabb korosztdlyban
még nagyobb aranyu, 76
szazalék, a neten pedig a
30-39 éves vélaszadok 91
szazaléka ellenérzi a kiné-
zett éttermet./

& What do internet users order in a restaurant?

A joint survey by Bonusz Brigad and GKI Digital on the restaurant-going habits of inter-
net-using Hungarians has revealed that the majority, 87 percent prefer Hungarian cuisine.
They are willing to pay HUF 2,000-5,000 for trying a new dish and they read about the

restaurant on the internet before they go there. More than half like to try completely new
flavours and this proportion is even bigger, 75 percent in the 25-39 age group. The second
most popular is Italian cuisine at 76 percent.//
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Nyari szamolgatasok

A nyari id6szakban legszivesebben rosét isznak a kdzdsségimé-
dia-hasznalék, ilyenkor inkdbb édes vagy félszaraz izt valasztanak,
és egy-egy nyari beszélgetés soran dtlagosan 3-4 dl bort fogyasztanak.
A tobbség a froccs mellett teszi le a voksat: a legnépszerlibb a nagy-
froccs és a hosszulépés,
de boralapu koktélokat
csak minden o6todik
ember vélaszt — tébbek
kozott ezek dertilnek
ki a Twickel nyari bor-
fogyasztasi szokédsokat
vizsgalo online kutatd-
sabol.

A Facebookot hasznalo
magyarok majdnem fele a nagy melegben legszivesebben rosét
fogyaszt, egyharmaduk voroset, és csak minden 6todik ember va-
lasztja a fehérbort. 42,9% leginkabb a froccs mellett dont ebben az
idészakban, a valaszadok 36,7%-a tisztan issza a bort, 20,3%-a pedig
mas, nem alkoholos itallal keverve. A kutatdsban részt vevék kozel
40%-a nyaron legszivesebben egy hangulatos teraszon borozik. Tobb
mint kétharmaduk 1000-2500 Ft kozott kolt dtlagosan egy tveg borra,
negyedik 1000 Ft alatt vésarol. //

—

o
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& Summer wine statistics

Social media users like to drink rosé in the summer, typically sweet or semi-sweet varieties. They
have 300-400cl on average and the majority, 42.9 percent cast their vote on spritzer — revealed
an online survey on summer wine consumption habits by Twickel.//

Europai sortrendek

Az Eurdpai Sorgyarték Szovetségének idei antwerpeni foruman és a vele
parhuzamosan zajlé tudomanyos tanacskozason a vilag legismertebb
szakemberei beszélgettek a sorvildg jelenérdl és jovéjérdl, régi és Uj
alapanyagokrol, meghatarozo stilusokrél és innovacios trendekrél. A
sorgyartasban is a folyamatos innovacio
és a fenntarthatdsag a két f6 téma.
Afejlett technoldgiaju tizemekben az Uj-
ra felfedezett éleszt6torzsek és Uj alap-
anyagok felhasznélasa teljesen j izvilagu
sorok megalkotdsat teszi lehetévé. A gyar-
s tastechnoldgia legnagyobb fejlédése az
alkoholmentes sorok terlletén tapasz-
= talhaté. A harmonikusabb fzvildgot biz-
tosito Uj technoldgidknak kdszonhetden
ezeknek az zesitett vagy izesftetlen italoknak az elkdvetkezé években
varhaté az igazi 4ttérése. A legujabb trendek szerint a gluténmentes
sorok tornek elére a sérspecialitdsok terén. A sorgyartasban a csokken-
tett sulyu Gveg- vagy aludoboz-csomagolasok utan a fokusz inkabb
mar azoknak az anyagoknak a kutatdsan van, amelyek konnyen Ujra-
hasznosithatok és rovid uton illeszthetdk vissza a helyi korforgasos
gazdasagba. Magyarorszagon is felgyorsult és sok irdnyban agazik el az
innovacio — huzza ala dr. Kéntor Séndor, a Magyar Sérgyartok Szévetsé-
gének igazgatdja, aki szerint az alkoholmentes szegmens részesedése
itthon is kdzel 6%-0s. ./

Eger egyedi borospalackja

A borvidéki 6sszefogas egy Ujabb szép példéja: elkésziltek az
Egri borvidék egyedi palackjanak els¢ mintapéldanyai. A vég-
eredmény reményeik szerint minden tekintetben mélté lesz
az Egri borvidékhez és annak hagyoményaihoz — mondta a
palackot bemutato Soltész Gergd, az Egri BormUhely elndke.
— A palack formajat egy 1930-as évekbdl szarmazé elédje ihlet-
te, annak kismérték( Ujragondolasaval, az Oroshézi Uveggyar
kozremkodésével készilt el az Uj produktum. A tervezésnél
szempont volt az egyediség, a kilalak mellett az 1552-es évszam,
az egri varvédék diadaldanak dadtuma is szerepel a palackon.
A fenntarthat6sag és komyezetvedelem Jegyeben a palack
-]

az atlagosnal ke- 1 =) =1 £\
vesebb alapanyag ] N\ =
felhasznalasaval 1

készal, igy kor- o -

nyezeti terhelése
szerényebb, job-
ban széllithato és
térolhaté. A pa-
lack terve példa-
értéki osszefogas
eredményeként, az Egri BormUhely szervezésében, az érintett
borédszok javaslatara és kdzos dontésiik alapjan készilt el. Gal
Tibor egri bordsz szerint az Uj palack az egri bor mint markanév
erésitésére szolgal, és inspiraciot jelent a boraszoknak is. 7/
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%4 Special bottles for the Eger wine region

Gerg6 Soltész, president of the Eger Wine Workshop has introduced the special
bottle that was designed for the Eger wine region. The bottle was inspired by a design
from the 1930s and manufactured by Oroshézi Glass Factory. The design features the
number 1552, to commemorate the year when the famous Siege of Eger took place. /

Kozosségi sorfozde

Kozosségi sorfézdét nyitott a spanyol sorpiac kétharmadat ma-
gadénak tudd San Miguel: Ugynevezett sorfézde hubot, ahol a
helyi és kilfoldi kraftsorfézdék megoszthatjak dtleteiket, és akar
egyltt fejleszthetnek termékeket. (A hub féleg az informatika-
— jelentése kdzéppont, csomopont —, a

ban hasznalt fogalom
spanyolok imad-
jak a marketing-
terminolégidban
alkalmazni,) A
M eurdért épitett
Uzem kapacitasa
egyel6re 50 ezer
hl, de belathatd
idén beltl a dup-
ldjara fogjak no-
velni. A berende-
7és a kraft tipusu sorfozes |genye|hez lett alakitva — tetszoleges
stilushoz —, rendelkezésére all akar gerilla fézdéknek, akdr az
olyan kisebb Uzemeknek, amelyeknek sok Uj tletlik, de kevés
kapacitasuk van a fejlesztéshez. //

& European beer trends

Brewers of Europe has organised a forum in Antwerp, where the best experts in the world were
discussing the present and future of beer and brewing. New technology, rediscovered and new
ingredients now make it possible to brew beers with a completely new taste. In packaging the
focusis on developing materials that are easy to recycle and reintegrate into the circular economy.//
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##Brewhub in Spain

San Miguel, the brewing company with two thirds of the Spanish beer market, launched
a so-called brewhub: a collaborative space where craft breweries from around the
world can prepare their beer and exchange ideas. The EUR 11-million brewing facility’s
production capacity is 50,000 hectolitres at the moment./
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A Larios gin
A gint borokabogydval vagy
annak kivonatéval izesitik. Az
izében dominald bordka mel-
lett sok mas fUszert is felhasz-
nalnak, de napjainkban sokféle
citrust is felhasznalnak a gyar- 4 '
tashoz. i '
Spanyolorszdg az egyik legna- . I__f'.EmS
gyobb hagyomanyokkal biré  E&. e R 123
nemzet, ami ginfogyasztast il- &% x: E
leti. Az orszag elsé szamu gin-
markaja az egész vildgon rend-
kival népszerU Larios, amely
most mar nalunk is elérhetd.

A mediterran életérzés min-
den csepp Lariosbol kiérezhetd. A Larios 12 pré-
mium kategoridju, kifejezetten citrusos izvilagu
gin. Nevét a 12 flszer utdn kapta, amelyet nagy
odafigyeléssel kézzel vélogatnak majd hasznalnak
fel a leparlas soran. [zében és illatdban a klasszi-

kus ginflszerek mellett, mint a bordka, koriander,
angelikagyokeér és szerecsendio, tobb citrusfélét
is tartalmaz. A narancsnak, tébbféle mandarin-

nak, clementinnek, citromnak
és grapefruitnak koszonhetéen
olyan mediterran frissesség drad
beléle, amihez nincs foghaté a
ginekvildgdban. A négy hagyo-
manyos utan az 6todik leparlds
mar narancsviraggal torténik,
hogy még jobban kiemeljék a
citrusok frissességét.

A nagy ginmérkék mindegyike
valamilyen szinben és izben el-
téré ginnel prébal kedveskedni a
holgyfogyasztoknak. A Larios Ro-
sé megjelenése és ize alapjan is
egy ilyen kilonlegesség a ginek

vildgaban. A klasszikus ital egy kis plusz eperizzel
kiegészitve remekdl kiegyenliti a friss citrusossa-
got. Az édes izvilagot kedveld fogyasztdknak nagy
kedvence lehet a Larios Rosébol készilt, par szem
eperrel diszitett, rézsaszin szinl koktél. (x)

& Larios gin

Spain has great traditions in gin drinking. Larios is the country’s No.1 gin brand, which is popular all over the world. Each drop of Larios
offers that special Mediterranean feel. Premium category Larios 12 got its name from the 12 citrus fruits and herbs used during the
distillation process. Larios Rosé is a real treat for the ladies: this is a classic gin with a kick of strawberry flavour. (x)

Oriilt sorok reggelire

Ha délel6tt 11 elétt, némi lelkiismeretfurdaldssal a korai idépont miatt felbontunk egy sort, meg-
nyugtaté az érzés: reggeliziink! Mas értelmét alig 1atjuk az amerikai Folksbier sérfézde Glow Up nev(
termékének (1). A Berliner Weisse tipusu sort ugyanis a Black Seed pékséglanc maradék bageleivel

fézik (meg egy kis plusz mézzel, amivel a Idnc bageleit siti). A dup-
lan fermentalt sor alkoholtartalma 5,0% V/V.

Némileg er6sebb (5,5% V/V), de sokkal ériiltebb a sour ale tipusu Sour
Me Unicorn Farts (Egyszarvuszellentés) fantazianevi gyimaolcsos ga-
bonapehelysér (2). Ehhez a DuClaw Brewing fézde a Diablo Doughnuts
cukraszdaval mikodott egydtt, semmit nem bizva a véletlenre: a
nagyon nagy gyerekek kedvéért eheté csilldmmal telerakva az italt.
Feltehet6en ezutdn mar senkit nem lep meg a Smartmouth Brewing
fézde Saturday Morning (Szombat reggel) IPA-ja (3), amit a nalunk
is ismert Lucky Charms reggelizépehellyel féznek, ami egyébként
zabbal és gylimolcsos malyvacukordarabokkal készul.

Ugy tdnik, a folyamatos verseny a sorok vildgaban is Uj és Ujabb iz-
parositasok kiprobdlasara 6sztonzi a gyartokat, ami az évtized mésodik
felében egyre tobb bizarrmak tind eredményhez vezetett. Egy-két
éve megjelentek példaul a kilonféle sitemények, tortdk izét — akkor
még csak utdnzé — sorok. A stoutokbdl vagy a porterekbdl amugy is
gyakran kiérzédnek csokoladés izjegyek, de ha a brownie, a creme
brulée, a tiramisu vagy éppen a mentolos keksz izvildgat produkal-
jak — és nemcsak stoutok, de akdr ale-ek is —, az mar az Ujdonsagra
fogékony sorisszak fantazidjat megmozgato trend. //

% Mad beers for breakfast

If you open a beer before 11:00, you can now say: | am just having breakfast! Why? Because US
brewery Folksbier is brewing their Glow Up beer with leftover bagels from bakery chain Black
Seed. The double fermented Berliner Weisse type beer's alcohol content is 5 percent abv. Another
brewing company, DuClaw Brewing makes the 5.5 percent abv sour ale Sour Me Unicorn Farts
with fruity cereals and edible glitter, courtesy of confectionery Diablo Doughnuts. Smartmouth
Brewing’s Saturday Morning IPA is brewed using Lucky Charms breakfast cereals. //

Szekszardi
hegemonia

Nyolc kategoéridban, harmadik
alkalommal vélasztottak meg az
Orszaghaz borait. A dijakért 113
pincészettdl beérkezett 203 té-
tel versengett. A vakkostoldssal
birdlt borok kozul kiemelkedd
eredményt értek el a szekszardiak,
a bikavérek és a kadarkak mez¢-
nyében is Szekszard bordszatai vé-
geztek az elsé harom helyen. A pa-
lydzaton &sszesen hét szekszardi
bordszatot ismertek el. A palydzat

kategoriagydztes tételei — kdzte
a Sebestyén Pince bikavére és a
Németh Janos Pincészet kadar-
kdja — az Orszaghaz fontosabb
eseményein képviselhetik majd
Magyarorszagot.

Tovabbi kategoriagyéztesek:
olaszrizling — Szollési Pincészet
Olaszrizling 2017; furmint — Grand
Tokaj 2015-6s Kévagd Furmint;
egyéb fehérek — Istvandy Pincé-
szet Kékder(i Badacsonyi Kék-
nyeld 2017; kékfrankos — Etyeki
Kuria Kékfrankos 2015; cabernet
franc — Heumann Pincészet Trini-
tas Villanyi Franc 2015, tokaji aszu
— Grand Tokaj 5 puttonyos Tokaji
AszUja 2013. 7/

& The Szekszard wine
region’s dominance

For the third time the wines of the Hungarian
Parliament were selected — with blind tasting. In
8 categories 203 wines from 113 wineries were com-
peting. Wineries from Szekszard finished in the first
three places in both the Bikavér and Kadarka cat-
egories. Altogether seven Szekszard wineries were
honoured in the contest. The winners - including
the Bikavér of Sebestyén Winery and the Kadarka of
the Németh Janos Winery — will represent Hungary
at prestigious events in the parliament. //


www.heinemann.hu

Cukraszdai
marketingotletek

Egy termékeit nem tul attraktiv médon kindld, am kedvelt
budadrsi cukraszda kreativ promécios projekttel probalja
kézmUves fagylaltjainak forgalmat ndvelni: fagylaltosko-
csijuk hazhoz megy gyerekbulikra, sziletésnapi rendez-
vényekre. Kulon kiszallasi dij nélkil mennek a budadrsi
helyszinre (@amely nem lehet kdzterllet), ha az inneplék
minimum 50 gomboc elfogyasztasat vallaljak.

A Suhajda beve-
zette az {zgarancia
intézményét is, azt
igérik, hogy ha a
vendégnek nem iz-
lik a naluk vasarolt
fagylalt, csak vissza
kell hoznia, kicseré-
lik vagy visszaadjak
az arat. Feltehet&en
kevesen élnek, éIné-
nek egy ilyen lehetéséggel, de PR-szempontbdl nagyon
j6 a kulondsebb kockazattal nem jaré otlet: bizalmat
ébreszthet az Gzlet és a weboldal ldtogatdiban. //
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Pizzaminoség-ellenorzo kamera

Atechnologiai fejlesztések a vendéglatasban legtdbbszor az ételkészités, a
szérakoztatas vagy az éttermi rendszerek elemeinek tokéletesitésérdl szolnak.
Mas terlletet érint viszont a vildgszerte 16 000 egységet rendszerében tudd
Domino’s Pizza legujabb innovacidja. Az étteremlanc Uzletstratégiajanak része
amagas minéségu termék (és persze ennek dllandé profi kommunikalasa).
A szémtalan, interneten lathato anyagban fennalldsuk termékmindséggel
Osszefliggd legje-
lentésebb fejlesz-
tésének nevezik
a — jelentés PR-ér-
tékkel is bird - Uj
eszkdzt, az elészor
a Domino's Austra-
lia dltal bevezetett
pizzamin&ség-el-
lenérzé kamerdt,
amely minden 2
darab pizzat egyenként megvizsgall A kemencék melletti asztal felett el-
helyezett, mesterséges intelligenciat felhasznald rendszer (egy Kézepesen
Nagy Testvér) mindent Iat, igy aztan kizart, hogy a kiszallitast kéré vésarlohoz
nem a kért tipusuy, feltétd, frissesség, héfoku étel jut el. Az applikacio azt is
lehetévé teszi, hogy a megrendeld telefonja képernyéjén lassa pizzajat és
érkezésének vérhato idépontjat. /

# Marketing ideas from a confectionery

A confectionery in Budadrs provides the service of sending an ice cream van
to birthday parties and other children’s programmes. The van goes there free
of charge minimum if 50 scoops are purchased. Suhajda also offers a warranty:
if the customer doesn’t like the ice cream they bought, they can take it back
and their money will be returned. //

& Camera monitors pizza quality

Domino’s Pizza has introduced an artificial intelligence (Al) quality control camera system — it has made
its debut in Australia — to ensure every single slice of pizza is as good as the last. The camera is installed
just above the cutting board, which is the perfect location for the Al camera system to properly inspect
each product. Photos of the pizza can be sent to the customer before it has left the store. Customers can
also receive notifications about the process of their pizza. /

(miRBEST)
GASZTRO EXPO

Mirbest Gasztro Expo 2019 [sstmoee

Kuldnleges gasztrondmiai kidllitas zajlott majus 13-14-én a
budapesti BOK Csarnokban. Az immar tizenegy tagvallalatot
felolelé Mirbest véllalatcsoport hivta életre a Mirbest Gaszt-
ro Expo nevl rendezvényt. A kdzds kezdeményezés célja egy
Uj tipusu szakmai taldlkozasi lehetéség megteremtése volt a
HoReCa-szegmensben tevékenykedd hazai véllalkozésok kép-
visel6i és dontéshozdi, séfek, szakdcsok, a hazai gasztrondmiai
élet meghatéarozé szerepléi szamara — ahogy a szervezdk fogal-
maztak: mindenkinek, akinek hozzédnk hasonldan szenvedélye
a gasztronomia és ennek megfelel$ szenvedéllyel dolgozik a
vendégeiért!

Az elsé izben megrendezett szakmai seregszemlén a két nap
alatt a Mirbest kozel 3500 kildtogatd partnere 110 kilonbozé ki-
allitdi standon gydjthetett inspirdcidkat csaknem 1500 kidllftott

termékbdl, és megismerkedhetett a minden cikkcsoportban
megtaldlhaté Ujdonsagokkal. A szinpadon és két [atvanykony-
han folyamatosan zajloé programok rendkivil szinessé, mozgal-
massa tették a rendezvényt. A cégcsoport séfjei a latvanykony-
hakon olyan alapanyagokat mutattak be, amelyek segitségével
egyszerlen és gyorsan készithetéek el a legfinomabb ételek,
akér nagy mennyiségben is. 7/

# Mirbest Gastro Expo 2019

There was a special gastronomy-themed trade show in the BOK Hall in Budapest on 13-14 May.
Mirbest Group — which has 11 member companies — organised a new-type trade event for
those who are working in the HoReCa sector. Nearly 3,500 Mirbest partners visited the gastro
expo to gather inspiration from 110 exhibitor stands, where almost 1,500 products were pre-
sented. On two stages and in the on-site kitchens there were cookery shows, where the group’s
chefs introduced cooking ingredients that make fast and simple food preparation possible.//
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Creamer kontra Creamer

sot néha a barista stilusat is.

magyar fogyaszté meglehetdsen ar-
Aérzékeny, és folyamatosan keresi a

,JO megoldasokat’, emiatt szélesebb
és szinesebb lett a kdvéfehéritdk vélasztéka
is, legyen szo friss vagy UHT tejrél, kapszulas
= kavétejszinrdl, kilon-
' bdz6 fehérité porok-
rél vagy novényi ala-
pu tejhelyettesitkrél
- elemez Jaroslav
Horvéath, a Meggle
Hungary Kft. cégve-
zetdje. A piacot még
mindig a tej uralja,
Magyarorszagon f&-
leg a 1,5 szazalék zsir-

Jaroslav Horvath
cégvezetd
Meggle Hungary

A magyar fogyasztok 85 szazaléka tejjel vagy valamilyen abbol

készitett termékkel issza kavéjat. Hogy ezek allati vagy novényi
eredetiiek és mekkora a zsirtartalmuk, az nemcsak az arukat és
minodségiiket hatarozza meg, de az elkésziilt kavéitalok jellegét,

tartalmu (Csehorszagban és Szlovakidban
a 3,5 szazalékos dominans) tejet hasznalja
fel sok hdztartas is, ahol az utolso években
megjelentek az automata kavégépek, és
tejtartalyok segitségével varazsoljak el6 a
kapucsinot és mas kavéitalokat. Emellett az
6sszes nagy franchise kdvéhaldzatnak van
sajat markas tejszinkapszuldja; a fogyasztd
megszokta ezeket, és a retail Uzletekben is
megveszi az ehhez hasonlé terméket, mert
praktikusak és 100-150 Ft k&zott mozog a
tizdarabos kiszerelések éra.

Stabilnak tnik a spray tipusu termékek for-
galma is. Sok més orszaggal dsszehasonlitva
amagyar piacon a névényi alapt termékek a
meghatarozok - elsésorban az aruk miatt. Ki-

Mi, magyarok majd-
nem 5 millidrd csésze
kavét fogyasztunk el
évente, amelynek ko-
zel 85 szazaléka hoz-
zéadott tejjel készil -
derdlt ki a Nespresso
kutatdsaibdl. — A tejjel
készUlt kavéreceptek
esetében azonban a
kavé minésége mel-
lett fontos, hogy mi-

szinte megegyezik a tehéntejével. //

Kevesen isszak feketen

lyen tejet hasznalunk az elkészftés soran, legyen sz6 akar ha-
gyomanyos tejrél, akdr névényi italokrol. Az igazan jo texturaju
tejhabhoz 3,5-3,6 szézalék fehérjetartalm tejet kell hasznalni.
A novényi italok kivald opciodt jelentenek azok szamara, akik
kertlik az éllati eredet( fehérjét, specialis diéta szerint étkez-
nek, vagy tejfehérje-allergia, galaktozémia miatt kilonleges
étrendet kovetnek. Tdpanyag-osszetételiket tekintve a tej és
a ndvényi ital kiilonbozik egymastol: mindkettd vitaminban
gazdag, de a legtobb készen kaphato rizs-, mandula-, zab-
és szdjaital hozzdadott kalciumot és D-vitamint is tartalmaz.
Cappuccinéhoz, lattéhoz jobb a szdjaital, mert fehérjetartalma

csi, de novekvd a specia-
lis étrenddel kapcsolatos
termékek értékesitése, a
laktézmentes vagy no-
vényi alapu termékeké,
mint a szdja-, mandula-
és rizstej. Alkalmazkodva
a modern trendekhez,
és hogy megfeleljiink a
fogyasztd elvérasainak,
forgalmazni kezdtik
egy német vegan mar-
ka termékeit is — sajnos
az ételintoleranciatdl
szenveddk egyre tob-
ben szorulnak ezekre.

A barista szaméra fontos
a tej fehérjetartalma, ha
erés tejhabot szeret-
ne kapni. Amennyiben
a krémességet kivan-
ja kihangsulyozni, az a
magasabb zsirtartalmat
igényli. Magyorszagon
az alacsonyabb zsirtar-
talmu, de erés hab, tehat
inkabb az olaszos stilus

% Few people drink their coffee black

Hungarians have almost 5 billion cups of coffee a year, 85 percent of which are made
with added milk — reveals a survey by Nespresso. Milk quality matters a lot, as for
a milk foam with good texture 3.5-3.6-percent protein milk is the best. Plant-based
coffee creamers are the perfect choice for vegans or those who are allergic to milk
protein — these products are typically made from rice, almond, oat or soy. /

a divat. Az ugynevezett
kényeztetd életstilus
részei a kilonbozé sha-
ke-ek, a kavémesternek
ezekhez sziiksége van
a 3,5 szazalékos tejre és
habtejszinre is.
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Mitol jo?
A kévéfehéri-
tés egy szak-
ma, amelyet
ma mar vilag-
szerte magas
szinten oktat-
nak — véli Fol-
tin Miklds, a Konig-Units Kft. kereskedelmi
igazgatoja. — Ez persze nem azt jelenti, hogy
kilonosebb eléképzettség nélkil, akar ott-
honi kordlmények kézétt ne lehetne meg-
oldani ezt a feladatot, dm a j6 mindség és
az élvezhet6 végeredmény szempontjabodl
fontos a szakértelem, tovdbbé a megfelel
alapanyag és a kell6 technoldgia, azaz a jo
berendezés. Ennek megfeleléen fehéritett
kévéval azokon a vendéglatohelyeken lehet
taldlkozni elsésorban, ahol kell6 figyelmet
forditanak mindharom fenti tényezére.

A kavéfehéritéshez hasznalt alapanyagok
kozUl a zsiros és fehérjedus teljes tej viszi
a primet, mivel eb- :
bél lehet elkésziteni —
a legjobb mindségu
tejhabot. Ugyanakkor
folyamatosan gyorsu-
16 vildgunkban nehe-
zen varhato el az at-
lagfogyasztétol, hogy
atejhab el6allitasaval
otthon bajlédjon.
Ezért jelentek meg
ebben a szegmensben az olyan alternativ
megoldasok, mint a tejpor, kavétejszin vagy
a tejszinhab.

Sokak szamdra meglepd lehet az a tény,
hogy az egy fére jutd tejszinhabfogyasztas
tekintetében Magyarorszag latvanyosan ki-
emelkedik, nemcsak a régio, de egész Eurdpa
piacan. Ehhez nyilvan hozzdjérulnak az itt-
honi kdvéfogyasztasi szokésok is, ugyanis a
magyar fogyaszték elészeretettel hasznalnak
kész tejszinhabot a kavé fehéritéséhez, ami
egyaltalan nem jellemzé példaul a lengyel,
de féleg az olasz fogyasztokra. Ami a tejszin-
habok fejlédését illeti, itt is megfigyelhetd
egy evolucios folyamat az elmult 20-25 év-
ben.Volt olyan korszak, amikor a tejszinhabok
kizarolag allati eredet(i alapanyagokbol ké-
szlltek. Késébb — elsésorban az arérzékeny
kozép- és kelet-eurdpai régidban - tisztan
novényi zsirokbdl dllitotték el dket. Méra
viszont elmondhaté, hogy a tejszinhab kate-
gdridban a vegyes Osszetételli termékek bir-
nak a legnagyobb piaci részesedéssel. A for-
galomban Iévé Hulala habunk is folyamatos

Foltin Miklés

kereskedelmi igazgatd
Konig-Units



fejlesztés eredménye, amely egyesiti a tej izét
a novényi zsirok ltal biztositott tartdssaggal.
A tejszinhabok egyik legnagyobb elénye a
kévéfehéritd kategoria tobbi szerepléjével
szemben, hogy a kavé mellett mas otthoni
cukrészati célokra is hasznélhatok.

Az allandosag szerepe

Atejszin esetében az dllanddség a profesz-
sziondlis felhasznalok szamdéra a mindség
egyik legfontosabb szempontja; a kész
tejszinnek folyamatosan ugyanazt a stabil,
elvart minéséget, termékjellemzdket (dllan-
do zsirtartalom, allag, iz) kell garantalnia.
Elvéards az is, hogy jol viselje az extrém ko-
rdlményeket — példaul a savas kdzeget, az
alkoholt, a magas hémérsékletet, a habok

esetében pedig a magas volumenndveke-
dés és a tartdssag is Iényeges szempont.
A tejszinpiacon kevés a hazai szerepld — a
kavétejszin példaul kifejezetten import
termék —, a halézatok nagy hangsulyt fek-
tetnek a sajat markas kindlatra. A kancsés
kévétejszinek is egyre keresettebbek — ez a
kévézas mara kialakult magas kultdrdjanak
koszénhetd.

A tejzsir dremelkedése miatt mind nép-
szer(bbek a ndvényi alapu termékek.

A magasabb zsirtartalmu (30-35%) tejszine-
ket inkdbb hotelek és cukraszdak vasaroljak,
az lizletekben inkdbb az alacsonyabb zsirtar-
talmuak keresettek. A kiszerelés tekintetében
fontos szempont az egyszer felhasznalha-
t6s4g: a piacot a kis kiszerelések uraljak.

HoReCa

stratégia

Bar a vending terU-
letén is erésodni lat-
szik az ugynevezett
toppingok haszna-
lata, ami 50 szazalék
novényi, 50 szazalék
allati eredet tejport
takar, az Uzemelte-
ték négyotdde még
mindig 100 szazalék-
ban novényi eredetl
kavéfehérftot haszndl — hangsulyozza Sirdly
Ferenc, Caffé Service Kft. tarstulajdonosa. Lé-
teznek 100 szazalékban allati eredet( tejporok
is, de ezek egyelére csak néhany prémium
— jellemzéen table top automataban jelen-
nek meg./

Siraly Ferenc
tarstulajdonos
Caffé Service

N I

%t Creamer VS Creamer

Hungarian consumers are rather price-sensitive and they are constantly on the lookout for
good deals. This kind of behaviour has made the selection of coffee creamers more diverse
- we learned from Jaroslav Horvath, managing director of Meggle Hungary Kft. Milk still
dominates the market, and in Hungary 1.5-percent fat milk is the most popular, therefore
many cafés use this variety. All large coffee franchises have their own cream capsule; consum-
ers get used to this and buy similar products in stores. Sales of spray-type products are also
steady, in Hungary plant-based products are popular, mainly because of their price. Milk's
protein content isimportant for baristas if they want to make thick milk foam. In Hungary
Italian-style low-fat, thick foam is trendy.

According to Miklés Foltin, commercial director of Konig-Units Kft, coffee creamer knowledge
and skills is something that is already taught worldwide. The best results can be achieved in
coffee houses where expertise, the right ingredients and the necessary technology can all

be found. Among coffee creamers high-fat and protein-rich milk is the No.1, because this is
the best for frothing purposes. It might be surprising that per capita cream consumption in
Hungary is high at even European level, because Hungarians like to have their cup of black
coffee with ready-made whipped cream, which isn't done in Poland or Italy.

For professional users one of the most important cream characteristics is to get constant
good quality as regards fat content, texture and taste. There are only a few Hungarian players
in the cream market — coffee cream is typically an imported product — and retailers treat
private label products as a priority. Creams with a high, 30-35-percent fat content are pur-
chased by hotels and confectioneries, in stores demand is bigger for low-fat creams. Ferenc
Siraly, co-owner of Caffé Service Kft. told our magazine that about 8o percent of Hungarian
consumers use 100-percent plant-based coffee creamers. Toppings appeared in the vending
segment in the last few years, with 50-50 percent milk and plant-origin product ingredients. //
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Borbol boséges volt a tavalyi ev

Agrargazdasagi
Kutato Intézet

Az Agrargazdasagi Kutato Inté-
zet (AKI) folyamatosan nyomon
koveti, és a rendszeres kiadva-
nyaiban kozreadja a vilag mezo-
gazdasagi és élelmiszeripari ter-
mék piacainak tendenciait.

ATallage francia piacelemzé véllalat elem-
z6i szerint az EU tagorszdgaiban 6sszesen
143 milli¢ tonna buzat arathatnak a gazdak
az idei nyaron. Az Eurdpai Unidban 8,7 mil-
lio hektaron (+5 szédzalék) vetettek kukori-
cat azidén, a szakértdk szerint a tavalyindl
kdzel 3 szdzalékkal tobb, 63,4 millid tonna
termény kerdlhet a tarolokba (Tallage).
Az USA agrarminisztériumanak (USDA)
szakértdi a legfrissebb, juniusi eléreveti-
téstikben a vildg szdjababtermelését 355
milli¢ tonnara jelzik a 2019/2020. gazda-
sagi évre.
Arepcemag globdlis termelése 74,8 millio
tonna lehet a 2019/2020. gazdasagi évben
az USDA szakértéi szerint, 3 szazalékkal
meghaladva az el6z8 szezon kibocsata-
sat.
Az Eurdpai Bizottsag majusi elérevetitése
szerint az Uniéban a cukorrépa hozama
hektaronként 76,5 tonna kordl varhaté az
idén, ami 12 szazalékkal haladna meg a
2018. évit, és 1,7 szazalékkal mulna feldl
az el6zé 6t év atlaghozamat.

*X¥%
Az Eurdpai Bizottsdg adatai szerint az
Unié baromfihdsexportja 12 szazalékkal
471 ezer tonndara, baromfihusimportja 13
szazalékkal, 226 ezer tonndra emelkedett
2019 elsé negyedévében az eléz6 év azo-
nos idészakdhoz viszonyitva. A NAIK AKI
PAIR adatai szerint Magyarorszagon a vago-
csirke él6sulyos termeldi éra 3,6 szézalékkal
258 forint/kilogrammra, a vagopulykaé 3,1
széazalékkal 379 forint/kilogrammra emel-
kedett 2019 els¢ huszonkét hetében 2018
azonos id6szakénak adtlagardhoz képest.
Az Eurdpai Bizottsag adatai szerint 186 eu-
r6/100 kilogramm volt az egész csirke unids
atlagara 2019 els6 huszonkét hetében, nem
véltozott Iényegesen az egy évvel kordb-
bihoz képest, mig a magyarorszagi ar 2,9

ok
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szdzalékkal 486 forint/kilogrammra emel-
kedett ugyanekkor.

Magyarorszagon a fiatal bika termel6i ara
790 forint/kilogramm hasitott meleg suly
volt 2019 majusédban, 1 szazalékkal nétt az
eléz6 év azonos hénapjanak dtlagardhoz
viszonyitva. A vagodtehén ara 5,4 szazalék-
kal, a vdgousz6é 1,4 szazalékkal emelkedett
a vizsgalt idészakban.

*KR*

A Hegykdzségek Nemzeti Tandcsanak ada-
tai szerint Magyarorszagon 392 ezer tonna
borsz616t szlreteltek 2018-ban, ebbdl 3,75
millio hektoliter bor készdlt, ami csaknem
30 széazalékkal tobb, mint a 2017. évi bor-
termelés. Az Eurdpai Bizottsag legfrissebb
jelentése szerint az Uni¢ bortermelése (sz6-
161 és sz6l6émust nélkal) 182,3 milli¢ hekto-
liter volt 2018-ban, 27 szézalékkal tébb az
eléz6 évinél. 7/

&% A large quantity of wine was produced last year

According to French market analyst
Tallage, this summer farmers will har-
vest 143 million tons of wheat in the
EU. As for corn, the yield is expected
to be around 63.4 million tons. Data
from the European Commission (EC)
revealed that the EU's poultry meat
export grew by 12 percent to 471,000
tons, while poultry meat import aug-
mented by 13 percent to 226,000 tons.

In Hungary the live weight price of
broiler chicken increased by 3.6 per-
cent to HUF 258/kg in the first 22
weeks of 2019. EC data say that in
the same period the average price of
whole chicken was EUR 186/100kg in
the European Union; in Hungary this
price was HUF 486/kg.

The National Council of Wine Com-
munities (HNT) has reported that

392,000 tons of wine grape had been
harvested in Hungary in 2018. From
this 3.75 million hectolitres of wine
was made — 30 percent more than the
wine production of 2017. According to
the latest EC report, wine production
in the European Union reached 182.3
million hectolitres last year (calculat-
ed without grape juice and must), 27
percent more than in 2017.//

A vagosertés heti vagohidi belépési ara az Europai Unioban
(,E” minGségi kategoria, HUF/kg hasitott hideg stlyban)

2019. 22. hét/

2019. 22. hét/

2018. 22. hét 2019. 21. hét 2019.22.hét 010" e [%] 2019, 1. hét [%]
Magyarorszag 470 602 602 127,98 100,02
Belgium 379 492 492 130,02 100,18
Bulgaria 469 595 631 134,51 106,05
Csehorszag 438 555 556 126,86 100,12
Dénia 406 552 = = -
Németorszag 476 604 603 126,60 99,80
Esztorszag 465 520 519 111,76 99,93
Gorogorszag - - 608 - -
Spanyolorszag 456 549 569 124,80 103,66
Franciaorszag 415 510 515 124,04 101,06
Horvatorszag 469 552 549 117,14 99,60
irorszag 449 545 - - -
Ciprus 650 641 637 97,96 99,34
Lettorszag 443 627 616 139,00 98,27
Litvania 466 606 594 127,41 97,95
Luxemburg 466 - - - -
Hollandia 417 532 530 126,95 99,64
Ausztria 484 590 589 121,78 99,89
Lengyelorszag 454 582 580 127,70 99,72
Portugalia 537 601 606 112,99 100,87
Romania 485 593 606 12492 102,17
Szlovénia 502 585 597 118,78 101,96
Szlovakia = 589 592 = 100,41
Finnorszag 503 536 536 106,59 99,92
Svédorszag 525 522 532 101,31 101,80
Egyesiilt Kiralysag 536 540 539 100,58 99,76
EU 461 569 571 123,91 100,34

Az ar tartalmazza a szallitasi koltséget is
Atszdmitva az MNB hivatalos kozépérfolyaman

Forrés: Eurdpai Bizottsag, AKI PAIR
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Rekordsebesség az elso negyedévben

A magyar gazdasag 2019 els6 negyed-
évében a varakozasoktol eltéréen nem
kezdett el lassulni, s6t rekordsebessé-
glire gyorsult. Ennek alapjan a GKI mar-
ciusi elérejelzéséhez képest 3,5%-rol
4%-ra emelte GDP-n6vekedési, 7%-rol
13%-ra beruhazasi és 4%-rodl 4,3%-ra
fogyasztasi elrejelzését.

A gazdasdg tulfitottsége kdvetkeztében
a GKl a kordbban gondoltnal Iényegesen
gyorsabb, 3,2% helyett 3,7%-0s infliciora, s
a foly fizetési és t6kemérleg Iényegesen ki-
sebb aktivumara (@ GDP 3,2%-a helyett csak
1,4%-4ara) szamit. A masodik negyedévtél
mar szinte biztosan elkezdédik a lassulas,
els¢sorban az EU-transzferek ndvekedés-
gyorsitd hatdsanak kifulladasa, a latvanyo-
san gyors bérkidramlds versenyképességi
akadalyai, illetve a kivitel bévitésének keres-
leti és kindlati akadalyai kdvetkeztében.

A kormany folytatja az eréltetett (a kon-
vergenciaprogram szerint évente legaldbb

A GKI progndzisa 2019-re

49%-0s) ndvekedést célzd gazdasagpolitika-
jat, amit a versenyképesség javitasaval ki-

van meg-
_| alapozni.
_ Mivel az

eddig ismertté valt
|épések kozal ép-
pen a piaci verseny
erésitése — példaul a
gyakran elére sejthe-
té nyertesek és vesz-
tesek rendszerének
megszintetése, a
tulcentralizalt, lojalitdsalapon iranyito al-
lam modernizacioja — hidnyzik, sét inkdbb
mindezen karos jellemzok kiterjesztése fo-
lyik, ennek megvaldsuldsa valdszinttlen.
Mivel az EU-ban nem kovetkezett be a
magyar politikai vezetés dltal vart markans
(sz&Is6) jobbra tolddas, a magyar kormany
érdekérvényesité képessége jelentdsen
csokkenni latszik. Mindezek alapjan a ma-

Udvardi Attila
kutatasvezeté
GKI

2016 2017 2018 2019
tény szeptember december madrcius

GDP-termelés 1023 1041 1049 1032 1032 103,5 104,0
Mez6gazdasag (1) 1132 91,9 1053 100,0 100,0 100,0 100,0
Ipar (2) 101,0 1034 1032 1035 103,0 103,0 103,0
Epit(’iipar 3) 89,7 117,0 1229 105,0 105,0 108,0 117,0
Kereskedelem (4) 1008 108,1 1079 104,0 104,0 106,0 106,0
Szallitas és raktarozas (5) 105,0 103,4 104,6 103,0 103,0 103,0 103,0
Informacid, kommunikacié (6) 1058 111,0 107,0 105,0 105,0 105,0 107,0
Pénziigyi szolgaltatas (7) 104,0 104,1 1024 102,0 102,0 102,0 103,0
Ingatlaniigyletek (8) 1032 102,7 104,3 1025 103,0 103,0 104,0
Szakmai, tudomanyos, miiszaki tevékenység (9) 1065 1109 1065 1040 1040 1050 1050
Kozigazgatas, oktatas, egészségiigy (10) 101,5 986 1002  101,0 1010 1010 1000
Miivészet, szorakoztatas (11) 1027 1033 1055 1020 1020 1020 1020
?g;f?;)‘f('f)‘ie(’;H (©)+7)+(8)+0) 1020 1062 1060 1037 1035 1040 1053
GDP belfoldi felhasznalas 101,0 106,8 107,0 104,0 104,0 104,5 1053
Egyéni fogyasztas 1034 104,1 104,6 1035 1035 104,0 104,3
Alloeszkoz-felhalmozas 89,4 1168 116,5 105,0 105,0 107,0 113,0
Kiilkereskedelmi aruforgalom

Export 1051 104,7 104,7 105,0 105,0 105,0 105,0
Import 1039 107,7 107,1 106,0 106 106,3 1065
Fogyasztoi arindex (el6z6 év = 100) 1004 1024 1028 1035 1035 1032 1037
Folyo fizetési és tokemérleg egyiittes egyenlege

milliard euro 7,0 4,9 3,0 65 6,5 45 2,0
a GDP szazalékaban 6,1 40 23 50 438 32 14
Munkanélkiiliségi rata (éves atlag) 51 42 3,7 35 36 35 35
Allamhaztartasi egyenleg a GDP szazalékaban 16 22 22 20 20 20 18

(ESA)

* Forrds: KSH, GKI

gyar gazdasag kormany altal vart 4% korili
novekedési pélydja hosszabb tdvon nem
lesz fenntarthato. .. /

Valtozatlan maradt
az élelmiszerar-index

Osszesitve marginalis csokkenéssel zar-
tak a juniust a nemzetkozi élelmiszer-
arak, miutan a tejtermékek és novényi
olajok arcsokkenése kiegyensulyozta
a kukorica magasabb jegyzését. Ezzel
az index megkdzelitette az egy évvel
kordbbi értékét — adta hirtil az ENSZ
Elelmezéstigyi és Mezdgazdasagi Szer-
vezete (FAO).

Majushoz képest a nemzetkdzi kereske-
delemben forgé legfontosabb termé-
nyek havi arvaltozasat lekdvetd mutatod
alig 0,3%-kal volt alacsonyabban.

A gabonafélék ezzel szemben jorészt
dragultak (+6,7%), mivel az Amerikai
Egyestlt Allamok készleteinek sz(kdssé-
ge miatt a kukorica, és emellett a buza
is magasabb aron kelt el.

A negativ oldalt a tejtermékek vezetik
kozel 12%-os atlagos arcsokkenéstikkel,
mely igazi fordulatot jelent az elmult 6t
honap trendjében. Leginkabb a sajt és
vaj irdnti kereslet zuhant be.

A husfélék 1,5%-ot dragultak majus éta
Kelet-Azsia erés importigénye miatt,
melyet az afrikai sertéspestis pusztitd
jelenléte csak tovabb fokoz. /

#¢Food price index remains
unchanged

The Food and Agriculture Organisation (FAO) of the
United Nations has reported that in June the price index
of the most important produce sold in international
trade was 0.3 percent lower than in May. Cereal crops
became 6.7 percent more expensive and sugar cost

4.2 percent more. /.

RN

& Record speed in the first quarter

In the first quarter of 2019 the Hungarian economy defied
expectations and didn't slow down; on the contrary, it
accelerated to reach a record speed. Thanks to this, GKI
modified its GDP growth forecast of March from plus 3.5
percent to 4 percent. Instead of the 7-percent investment
rate GKI now predicts a 13-percent investment level and a
4.3-percent consumption growth (the former prediction
was 4 percent).

At the same time inflation is also likely to speed up from
3.2 percent to 3.7 percent. However, the second quarter
is sure to have brought a slowdown, due to less funding
received from the EU, the rapid salary increase and a lower
level of export. It is unlikely that the 4-percent growth rate
of the economy that the government has envisaged will be
maintainable in the long term.//
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Majusban atlag felett nottek az élelmiszerarak

2019. majusban a fogyasztoi arak at-
lagosan 3,9%-kal magasabbak voltak
az egy évvel korabbinal. Az elmult egy
évben a szeszes italok, dohanyaruk és
az élelmiszerek ara emelkedett jelen-
t6s mértékben, kozolte a KSH.

12 hénap alatt, azaz 2018. majushoz vi-
szonyitva az élelmiszerek ara 5,6%-kal
nétt, ezen belll az idényaras élelmisze-
reké (burgonya, friss z6ldség, gyimalcs)
15,2, a liszté 9,8, a péksiteményeké 9,2,
a sertéshuseé 8,8, a kenyéreé 7,1%-kal ma-
gasabb, a tojas és a tej ara 6,0, a kavé
ara 3,0%-kal alacsonyabb lett. A sze-
szes italok, dohanyaruk dra atlagosan

8,6, ezen belll a dohdnyaruke 12,6%-kal
emelkedett.

Egy honap alatt, 2019. prilishoz viszonyit-
va a fogyasztoi drak dtlagosan 0,7%-kal
ndttek. Az élelmiszerek ara 0,9%-kal emel-
kedett, ezen belll a sertéshus 6,5, az étolaj
2,6, az idényaras élelmiszerek 1,5, a sajt
1,3%-kal tébbe, a tojas 0,8%-kal kevesebbe
kerdlt. A ruhazkodasi cikkek 1,0, a szeszes
italok, dohanyaruk 0,4, ez utdbbin beldl
pedig az égetett szeszes italok 1,4%-kal
dragultak.

2019. januar—-majusban az el6zé év azonos
idészakahoz képest a fogyasztoi arak at-
lagosan 3,5%-kal néttek. /

:i: Above-average food price increase in May

Consumer prices were 3.9 percent higher
in May 2019 than in May 2018. Food pric-
es jumped 5.6 percent. Seasonal product

prices (potatoes, fresh fruits and vegeta-
bles) grew by 15.2 percent. Flour’s price
augmented by 9.8 percent, but the price

of eggs and milk dropped 6 percent. Al-
coholic drink and tobacco product prices
grew by 8.6 percent. In comparison with

April 2019, consumer prices jumped 0.7
percent and groceries became 0.9 percent
more expensive. /

Aprilisban 8,5%-ot nétt a kiskereskedelem

2019. aprilisban a KSH adatai sze-
rint a kiskereskedelmi lizletek

Kiskereskedelmi forgalom volumenindexei* (el6z6 év azonos id6szaka=100,0)

Naptdrhatdstol megtisztitott

forgalmanak volumene a nyers Kis-
adat szerint 8,5, naptarhatastol " o e ) . kereskedelem
" . ., Idészak élelmiszer- élelmiszer- ilizemanyag- kiskeres- dsszesen,

megtisztitva - féként a hisvétha- kiskeres- Kiskeres. kiskeres- kedelem kiigazitatlan
tas miatt - 7,1%-kal haladta meg L R kedelem LR Gt (nyers) adat
az el6z6 év azonos idészakit.

R A . ., 2018. aprilis 103,1 112,5 1085 106,1 106,0
Az élelmiszer- és élelmiszer jellegl
vegyes kiskereskedelmi tizletekben majus 1061 1102 1104 1082 1076
4,7,a nem élelmiszer-kiskereskedelmi jnius 1043 1111 1067 1072 1072
Uzletekben 6,6, az izemanyag-kis- . .
kereskedelemben 5,5%-kal emel- Jilius 1027 1979 1008 1953 1959
kedett az értékesités naptarhatds-  augusztus 1049 1119 108,0 107,9 107,3
tél megtisztitott volumene. 2019. e 1030 1076 1082 1055 1049
januar-aprilisban a forgalom volu-

- AN oktober 1056 108,7 1048 106,7 107,3

mene - szintén naptarhatastdl meg-
tisztitott adatok szerint — 6,8%-kal november 1023 107,1 107,6 1050 105,0
nagyobb volt az el6z0 €v azonos g cemper 1010 1063 1064 1038 1038
idészakinal.
2019, &prilisban az eléz6 év azonos 2018 januar-december 199 1094 1975 1066 1066
id6szakahoz viszonyitva, naptar-  2019. januar 1039 1064 107,2 105,4 1054
hatastol megtlsz."utva: az orszagos februar 1048 1108 1138 1084 1084
kiskereskedelmi Uzlethaldzat, vala-

; S e 25 1014 114, 114, 106, 104,
mint a csomagkuldd és internetes ~ _Mmarctus 3 3 3 o
kiskereskedelem forgalmanak volu- aprilis 104,7 1066 1055 107,1 1085
mene 71%-kal n6tt. Az élelmiszer-és 0.0 januar-aprilis 1036 1095 1101 1068 1068

élelmiszer jellegl vegyes kiskeres-
kedelemben a forgalom volumene
4 7%-kal bévilt. Az élelmiszer-kis-
kereskedelem 76%-at add élelmiszer
jellegl vegyes Uzletek értékesitési
volumene 5,1, az élelmiszer-, ital-,
dohanyaru-szakizleteké 3,7%-kal
emelkedett../
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Forrds: KSH

=2 April produced an 8.5-percent growth in retail sales

In April 2019 like-for-like retail volume sales grew by 8.5
percent; adjusted for calendar effects, the sales growth was
7.1 percent — reported the Central Statistical Office (KSH).
Food and food-type retail sales increased by 4.7 percent.

Non-food sales were up 6.6 percent and motor fuel volume
sales grew by 5.5 percent. In January-April 2019 like-for-like
volume sales — adjusted for calendar effects — surpassed last
year's level by 6.8 percent.//
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A vasarloero novekedésének iiteme Magyarorszagon
altalaban meghaladta az atlagos europai novekedest

Mig Magyarorszag teljes népessége 2018-ban a 2006-osnak a 97%-at
teszi ki (az akkori mintegy 10,08 milliohoz képest jelenleg mintegy
9,78 millio fo), az euroban mért egy fore juto vasarloero a 2006-os
évhez képest 2018-ra jelentosen megnott: 5462 eurorol 6654 eurora,
ami a 2006-es érték 122%-a - allapitja meg a GfK tanulmanya.

Ez egyébként az europai atlagnak kozel 47 szazaléka, amellyel

Magyarorszag a 30. helyre keriilt, kozvetleniil Lengyelorszag moge.

magyarorszagi egy fore jutd vasarld-
Aeré ingadozasai kevés kivétellel az eu-

ropai hulldamzast kdvetik: a magyar at-
lag altalaban ugyanazon években csokkent,
illetve ndvekedett, mint az eurdpai.
A 42 eurdpai orszag dtlagdt megmutato, egy
fére jutd eurdpai vasarloerd az elmult évtized
soran minden évben ndvekedett, még ha csak
kis mértékben is — bizonyos években (pl. 2012-
ben, 2013-ban, 2016-ban) 1% alatti Gtemben,
de jellemzébben 2-6% kozott. Ez aldl egyet-
len kivétel a 2008-as év volt, amikor az egy
fére jutd eurdpai vasarlderd dsszességében is
csokkent. (Ez a tény is tlkrozi 2008-as valsag
sulyossagat,)
A vésarloeré novekedésének titeme Magyar-
orszagon éltaldban meghaladta az atlagos
eurdépai ndvekedést, noha néhany év kivétel
volt ez aldl: 2012-ben és 2014-ben az eurdpai
vasarloerével szemben a magyarorszagi érték
csokkent; 2008-ban pedig a magyar vésarlderd
az eurépait tobb mint kétszeresen meghaladd
mértéki zuhanast produkalt (az elébb emlitett
15%-ot, szemben az Osszesftett eurdpai mu-
tato ,minddssze” 6,4%-0s csokkenésével).
A vésarlderd eloszlésa az orszagon belll sem
egyenletes. A keleti és nyugati, illetve északi

és déli terlletek kozotti kulonbségek mellett
még sok mds — sokszor egyméstol nem flig-
getlen, egymas hatésat kdlcséndsen erdsitd
- dimenzié mentén figyelheték meg jovedel-
mi egyenlétlenségek; tobbek kdzott példaul a
telepllésméret tekintetében.

Kiskereskedelmi vasarloero
Magyarorszagon az egy fére juto kiskereske-
delmi vésarloeré ndvekedése még az dltaldnos
(teljes) vasarloerd novekedési itemét is meg-
haladta: az el6z6 évi érték 114%-a, mig ugyan-
ekkor a teljes vasarléerd valamivel kevesebbet,
12%-ot nétt. Tavaly is tovabb nétt a mutatd;
Osszességében a kiskereskedelmi vasarlderd
2018-ban a 10 évvel kordbbi érték 161%-a.
Az, hogy a kiskereskedelemben elkélthetd
jovedelem nagyobb mértékben névekszik,
mint a teljes elkdlthet jévedelem, azt mu-
tatja, hogy a lakossag az elkolthetd jove-
delmének ndvekvd hanyadat tudja kiske-
reskedelmi vasarlasra forditani. Az egy fére
jutd kiskereskedelmi vasarlderd 2008-ban a
teljes egy fére jutd vasarlderd 43%-4t tette
ki: ez 2018-ra 49%-ra nétt. Ez az ardnyszam
Budapesten jellemz&en valamivel alacso-
nyabb — 2018-ban 46%.

Telepiilésméret

A vasarlber6 eloszlasa Magyarorszagon telepiilésméret szerint

Egy fore juto vasarloerd-index / fo
Magyarorszdg=100

A tanulmanybol kiemelendé néhany adat,
miszerint a ruhdzati cikkekre fordithat jove-
delemarany a teljes kiskereskedelmi vésarlo-
erén belll Budapesten és Pest megyében a
legmagasabb, a legalacsonyabb pedig Nog-
rad megyében. Budapest ¢sszes non-food
vasarlderé-indexe a teljes kiskereskedelmi in-
dexnél joval magasabb (1271, szemben a tel-
jes 116,0-tal); azaz a lakossag itt az FMCG-vel
szemben nagyobb aranyban tudja jévedel-
mét egyéb cikkek vésarlasara forditani. Az
0sszes kereskedelmi koltés 14%-a ruhazatra
mehet el az elméletileg elkdlthetd jovede-
lembdl. A non-food termékkategoridkra —
haztartas, elektronika, ruhdzat stb. - fordit-
hato jévedelem a kiskereskedelmi vasarloerd
valamivel nagyobb felét teszi ki, 52%-4t.

— A regiondlis tervezés, a terlleti eltérések
figyelembevétele nemcsak a pontosabb cél-
kitlizéseket teszi lehetévé, hanem a rejtett
potencidlokat is segit kimutatni — hangsu-
lyozta Kui Janos, a GfKindustry sales terile-
tének vezetbje. /

-
- -

e W

e
. =

& The Hungarian purchasing power
growth rate was generally higher
than the European average

Back in 2006 the per capita purchasing power of Hungarian
consumers was EUR 5,462, which grew to EUR 6,654 by 2018
— informs a GfK study. This sum is about 47 percent of the
European average, which ranks the country 30th behind Poland.
In the last decade purchasing power increased every year in
the 42 countries examined, with the exception of 2008 when

it decreased. This growth rate was usually above the average

1000 lakos vagy kevesebb 816 780 789 in Hungary, except for 2012 and 2014 when it went in the
1001-5000 lakos 857 841 842 opposite direction than in the rest of Europe and reduced. In
2008 per capita purchasing power in Hungary fell 15 percent,
5001-10 000 lakos 910 890 87,7 when the European average was minus 6.4 percent. In 2018
10 001-20 000 lakos 99,7 96,5 934 per capita retail purchasing power growth in Hungary was
even bigger: it represented 114 percent of the previous year's
20 001-50 000 lakos 1041 100,5 98,2

value - the purchasing power growth was 12 percent; compared

50 001-100 000 lakos 109,4 107,0 107,8 with the value 10 years ago, the retail purchasing power was
. at 161 percent. Retail purchasing power per head represented
LO0Co0lakes by 1033 1044 1075 43 percent of the purchasing power in 2008, but by 2018 this
Budapest 1231 1336 1354 value increased to 49 percent. Janos Kui, head of GfK Industry
’ sales told that regional planning and taking regional differences
Magyarorszag 100,0 100,0 100,0

into consideration make not only more precise target setting
possible, but also help to find hidden potentials.//

Forrds: @ GfK Vasdrlderé Magyarorszdg 2018
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Business Dinner 2019:
fokuszban az agrarium

Milyen jovo all az agrarium és az élelmiszeripar elott? Milyen
szerepe van a két agazatnak a hazai gazdasagban? Melyek

a legégetobb problémak és melyek a lehetséges megoldasi
stratégiak? Ezekre a kérdésekre kerestiik a valaszt a Trade magazin
és a Lanchid Klub hagyomanyos iizleti vacsorajan. A fenti témakrol
idén dr. Nagy Istvan agrarminiszter és Csanyi Attila, a Bonafarm
vezérigazgatoja beszélgettek. A majus végén megrendezett
szakmai talalkozon az agrarium, valamint az élelmiszeripar és
-kereskedelem mintegy 60 szakembere vett részt.

104

z est elsd témaja az dntdzésfejlesz-
Atés volt. A beszélgetés moderatora,

Krizso Szilvia arra kérdezett rd, vajon
mire lesz elegendd a Varga Mihaly pénz-
dgyminiszter é&ltal
bejelentett 17 milli-
ard forintos tdmo-
gatas, amelyet 2020
és 2030 kdzott onto-
zésfejlesztésre kivan
forditani a kormany.
Nagy Istvan azt va-
laszolta, hogy két év
alatt akér 100 ezer
hektarral is névelhet
az Ontozott terlletek ardnya. Hozzétette, fel-
mérték a kiépitett nyomvonalakat, amelyek-
kel a leggyorsabban lehet eredményt elérni.
A miniszter megjegyezte, a gazdakhoz leg-
kordbban 2023-ban érkezik az Eurépai Uni-
6bdl tdmogatas, hiszen a kovetkezd ciklus
fejlesztési tdmogatasa vélhetéen 2021-2022
koralindulhat majd. A beruhdzasi szandékot
azonban nem szabad megakasztani, ezért

Krizso Szilvia
moderator
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A Trade magazin és a Lanchid Klub hagyomanyos iizleti vacsorajan
az agrarium problémairdl, megoldasi stratégiakrol és jovoképérdl esett sz6
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a versenyképesség
ezzel a tdmogatassal
élénkitheté — hang-
sulyozta a tarcave-
zetd.

Kiemelte, hogy az
agrariumban torté-
né beruhdzasok ko-
moly értéket és mi-
néséget adnak hozza
a piachoz. Abban az
idészakban pedig, amig az unids forrasok
nem érkeznek meg, kedvezd hitelekkel
tdmogatnak a gazdakat. Csanyi Attila ugy
vélte, a kormany mindent megtesz, hogy se-
gitsen. Ezzel egyitt a tAmogatasok igénybe-
vételével kapcsolatos adminisztracios terhek
csokkentésére, és a lehetd legtdbb eurdpai
unios tamogatasi forrds kiharcoldsara van
szikség

Dr. Nagy Istvan

agrarminiszter

Indikatorokkal a tamogatasokeért

A szakmai taldlkozon hazank Brisszellel vald
kapcsolata is napirendre kerdlt. Nagy Istvan
= ¥ elmondta, hogy

= a kornyezet-

védelemre, a
biodiverzitas
fontossaga-
ra vonatkozo
brisszeli célki-
tlzésekkel al-
taldban egyet-
értenek, ugyan-
akkor 6sszeuro-
pai szinten vita
van arrél, hogy
mennyi unios
forrast kapja-
nak a gazdak a

kovetkezé hétéves
pénzlgyi ciklusban
a Kozos Agrarpoliti-
kan keresztul. Ezért
szeretnének itthon
olyan indikdtorokat
létrehozni, amelye-
ken keresztll mér-
heté a tdmogatasok
révén elért fejlédés
mértéke.

A Kdz6s Agrarpolitika Uj szabalyaira és kolt-
ségvetésére vonatkozo brisszeli agrardon-
tések 2020 tavaszdra varhatoak, igy akkorra
fel kell &llitanunk ezt a rendszert. Nagy Istvan
kiemelte: teljességgel kiszdmithatatlan, mi
torténik akkor, ha Brisszel valdban csokken-
ti az eurdpai unids tdmogatdsok mértékét.
Csanyi Attila gy vélte, a nyugat-eurdpai or-

CIITIIIIIIIIIIIIITIIIIIIIIIIS/
Csanyi Attila
vezérigazgatd

Bonafarm

mezdgazdasagi tdmogatasokat akarnak na-
gyobb nemzeti mozgastérrel, azaz, a hiany-
76 forrasokat nemzeti blidzsébdl kivanjak
kiegésziteni. A vezérigazgato ramutatott:
- Ebben 6k sokkal jobban &llnak, mint mi,
és fontos kérdés, hogy mit bir el a magyar
koltségvetés, ha ezeket a valtoztatasokat
uniods szinten bevezetik. Az egyaltaldan nem
fair, hogy egy joléti tarsadalom elkényelme-
sedett tagjai olyan intézkedéseket hozzanak,
ami ellehetetleniti a gazdéakat, vagy elké-
pesztéen megdragitja az altaluk termelt
élelmiszerek arat, mivel ennek az lesz a ko-
vetkezménye, hogy EU-n kivili orszagokbdl
kell majd importalnunk, ahol nem lehet nyo-
mon kovetni sem az élelmiszer Utjat, sem
annak biztonsagat nem lehet garantaini. Ezt
elkertlendé, ahhoz, hogy az EU elétt tudjunk
jari ndvekedésintenzitasban, az agrariumot
kell tdAmogatni.

Ezzel kapcsolatban Nagy Istvan hangsulyoz-
ta, hogy nehéz kérdés, kik kapjanak inkabb
tdmogatast. A kormany térekvése az, hogy
valamennyi szektor megfelelé tdmogatast
kapjon:

— Arra toreksztnk, hogy mindegyik szek-
tornak tudjunk adni valami olyat, ami min-
denkinek jé. Nem szeretnénk, hogy a cégek
eldarabolddjanak, éppen ezért nagy sziikség
van arra, hogy a kézepes vallalkozasok meg-
er6sodjenek. A nagyvallalatoknak pedig azt
tudjuk igérni, hogy pélyazhato forrasokat —



pl. GINOP, hazai és EU-s forrdsok — hozunk
létre szamukra, hiszen az agrarium és a ma-
gyar gazdasag széamara létkérdés, hogy amit
elvesziink az egyik oldalrél, azt a mésikon
vissza tudjuk adni.

Husba vago kérdések

Ami az agrarium jelenlegi kihivasait illeti,
Csanyi Attila gy vélte, hogy noha hatalmas
jové elétt allunk, jelenleg le vagyunk marad-
va, igy a kovetkezé tiz év f6 feladata, hogy
munkaerében, infrastruktdraban, mentali-
tasban és fejlesztésben felzarkdzzunk Eu-
répahoz, mivel, ahogy Csanyi fogalmazott,
az dgazat torténelmi mélységekben van.
Nagy Istvan dlldspontja szerint ¢ridsi kihivas
a generaciovaltas is, mert hidba éllnak ren-
delkezésre modern technoldgidk, ha nincs,
aki 4tvegye a gazdasagokat. Ennek a problé-
manak a megolddsara a minisztérium gene-
raciovaltast 6sztoénzd programokat indit.
Az allattenyésztés aktudlis helyzete kap-
csan Csanyi Attila megjegyezte: szamtalan
allattartd kezdett az elézé ciklusban olyan
telepi beruhdzasokba, amelyek most fognak
csak befejezédni. Ramutatott, hogy ezek a
fejlesztések nagyon elhuzodnak idében: a
Bonafarmnal most termelni kezdett négy
kocatelep megvaldsitasarol hat éve sziiletett
meg a dontés. Csanyi kitért a kinai sertés-
pestisre is, amely szerinte nem egy-két éves,
hanem akar 10 évig is elhizodo probléma,
ami itthon is felboritja a sertéspiacot.

A husfogyasztast érinté aggodalmakra és a
husalternativak globalis szintd kutatdsat és
bevezetését érinté kérdésre Csanyi Attila
igen kritikusan reagalt:

— Egy szervezet publikélta, hogy a szarvas-
marha-tenyésztés felelés a vildag metén-
gaz-kibocsajtasanak feléért. Késébb utana-
néztek az eredményeknek, és kiderdlt, hogy
helytelen a szamités, és a valos metangéz-ki-
bocséjtas értéke valdjaban 10% koril mozog.

Am az emberek fejében
az 50% maradt meg.

A miniszter ramutatott:
rengeteg alternativ,
hushelyettesité termék-
kel prébalkoznak vildg-
szerte, és a muhus el-
képesztéen népszerl a
fiatalok kérében. Hang-
sulyozta, Magyarorszag
adottsagai kivaldk arra,
hogy allattenyésztés-
ben élen jarjon, és a
tenyészték megfelelé mennyiségl hussal
lassak el az orszagot. Ezzel kapcsolatban
Csanyi Attila megjegyezte, hogy az a meny-
nyiségl hustermék, amelyet hazank képes
eléallitani, a kalfoldi piacokat is béségesen
el tudja latni.

Segithet az integracio
A novénytermesztéssel kapcsolatban az
agrarminiszter igy fogalmazott:

— Mér most latszik, hogy aki jobban ért a
vetémagokhoz és a technoldgiai fejleszté-
sekhez, az jobban ki tudja védeni a meg-
valtozott id6jarasi kordlményekbd! eredd
nehézségeket. Hazank a vildg hatodik leg-
nagyobb ndévényi génbankjaval rendelkezik,
sok tizezer hazai fajta érheté el ndlunk.
Nagy Istvan elmondta, a kormény Ugy kivanja
az 6stermeldi format atalakitani, hogy annak
kerete ne csorbuljon. A legidedlisabb madnak
a termel6i szervezetek |étrehozasat tartja.

A tarcavezetd megjegyezte, gatat szab
a fejlédésnek, hogy a zoldség-gyimolcs
dgazat mintegy 70 szazaléka bekerilt az

Ugynevezett sziirke zéndba. Az egyik val-
toztatasi lehetéséqg az integracio lehet, ami
egyel6re nem tul népszerd, pedig az dgazat-
ban elérheté unios forrasok jelentds része
kizérolag termeldi szervezeteken keresztl
érheté el - magyardzta. Az ezzel kapcsolatos
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Vendégiink volt dr. Nagy Istvan agrarminiszter
és Csanyi Attila, a Bonafarm vezérigazgatoja

torvényjavaslat varhatdan &sszel kerl a Par-
lament elé. A miniszter azt is megerdsitette,
hogy allami tdmogatasokkal tovabb tervezik
erésiteni a termeldi szervezetek szerepét.
— Az agrariumban ma a zoldség- és a gyu-
molcsdgazatot jellemzi a legnagyobb mér-
tékben a feketegazdaség. A tapasztalat sze-
rint eddig az dfacsokkentés nyoman mindig
jelentds javulast lehetett tapasztalni — ezt
lattuk tobbek kdzott a sertésagazatnal is. A
z0ldség- és gylimolcsagazat jelentds bevé-
telt jelent, igy valészindleg nem fog minden
terméknél megvalosulni a csokkentés, ezzel
egytt azt varjuk, hogy jelentésen fehéredik
majd az dgazat, mérséklédik a tisztességte-
len verseny és javul a zoldségek-gylimaolcsdk
versenyképessége, valamint élelmiszer-biz-
tonsdga — tette hozza az agrarminiszter.
Elhangzott, hogy azt remélik, &facsdkken-
téssel kifehéredhet a gazdasag, mérsékléd-
het a tisztességtelen verseny. J& példaként
szolgalnak erre a sertésdgazatra vonatko-
zban megtett intézkedések - jegyezte meg
Nagy Istvan.

A beszélgetést a Business Days konferencidn
folytatjuk Tapolcdn, a Hotel Pelionban, szep-
tember 17-én, kedden. Tartson veltink On is!
(Tovdbbi informdcid e lapszdmunk 18-21. ol-
daldn). 7/

Gyarmati Orsolya

# Business Dinner 2019: Focusing on agriculture

Trade magazine and the Chain Bridge Club
invited Minister of Agriculture Dr Istvan
Nagy and Bonafarm CEO Attila Csanyi to
the traditional end-of-May Business Dinner,
where more than 6o food companies and
retailers sent their representatives. The first
topic was developing the country’s irrigation
system. Moderator Szilvia Krizso asked what
the HUF 17-billion budget would be enough
for in the 2020-2030 period. Mr Nagy’s an-
swer was that the size of irrigated land can
increase by 100,000 hectares in just 2 years.
He stressed that investments in agriculture
add great value and quality to the market.
Mr Csanyi opined that the government had
done its best to help, but extra funding will
also be necessary.

The next topic was Hungary's realationship
with Brussels. Mr Nagy inforemd that the

government agrees with the EU's goals in
environmental protection and biodiversity,
but it is debated across EU member states
how much funding farmers should get via
the Common Agricultural Policey (CAP)
in the next 7 years. Mr Csanyi thinks that
it can be seen in the strategies of Western
European countries: what they want is less
agri-funding, but more freedom to act at
member state level — they intend to supple-
ment the money lacking in the sector from
national budgets. Mr Nagy said the govern-
ment’s intention was to give something to
each sector. In his view it would be vital to
have stronger medium-sized companies.
For large companeis the government will
set up grant programmes — e.g. GINOR,
Hungarian and EU money — because it is
very important for the agriculture sector

and the Hungarian economy in general to
give something back to them.

As for the biggest challenges in agriculture,
Attila Csanyi reckons although the future is
very promising, at the moment we are lagging
behind, so the main task of the next 10 years
will be closing the gap between Hungary
and Europe in workforece, infrastructure,
mentality and development work. Istvan
Nagy mentioned the problem of genera-
tion change: it doesn't help havigng modern
technology if there are no farmers. To solve
this problem, the ministry has started several
programmes. He told that the conditions are
perfect in Hungary for livestock farming, so
farmers can supply the country with enough
meat. Bonafarm’s CEO added that the meat
we produce would also be enough for ex-
porting large quantites.

When discussig crop farming, the minister
revealed that Hungary has the 6th biggest
plant gene bank in the world. Those countries
which are better with seeds and technologcial
development can offset the negative effects
of changing weather conditions more suc-
cessfully. He believes that the development
of fruit and vegetable farming is hindered by
the fact that 70 percent of the sector is now
in the so-called grey zone. One of the tools
to change the situation could be integration,
but its isn't very popular yet, despite that
most of the EU funding is available via the
cooperatives of producers. Cutting the VAT
has already worked very well in whitening
certain segments of the agri-food sector.
However, in the fruit and vegetable sector
not all products will be affected by a future
VAT cut.”/
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Turelem es kitartas kell
az exportsikerekhez

J6 volna, ha fonokom és a vezetotarsaim is itt lennének, akkor
talan elhinnék nekem is, hogy az exporteredményekhez még
akkor is ido kell, ha jol végezziik a dolgunkat - mondta az egyik
résztvevo a Hatartalan értékesités cimii Agora konferencian a
Torley Pezsgomanufakturaban. A Magyar Termék Nonprofit Kft.
KNK PR & Média altal szervezett rendezvényén azt jartak korbe
az agazat képviselGi, hogy mi kell az exportsikerekhez.

106

z élelmiszeripar arbevételének
At(")bb mint 30 szazaléka export-

bol szarmazik. Az exportdld val-
lalatok drbevétele folyamatosan né, mar
megkozelitette az 1300 millidrd forintot,
ugyanakkor az dgazat mintegy otezer
cégébdl alig ezer exportdl — mondta az
Agora konferenciat megnyité Nagy Istvan.
2014 6ta az élelmiszeriparba dramlott ta-
mogatasok értéke mara mar meghaladta
a 300 millidrd forintot — mutatott ré az ag-
rarminiszter.

Lépésrol lépésre
Az export tovabbi
novelésének egyik
kulcsa a nemzetkozi
kereskedelmi halo-
zatok kulfsldi bolt-
jaiba vald bejutés.
Ezt a célt szolgdlja
az Auchan Retail Ma-
gyarorszag Uj kezde-
ményezése, amelyet
Vidoé Ménika élelmi-
szer-univerzumok igazgaté mutatott be.

— Az Auchan itteni lednycége a Magyar
Termékkel Osszefogva szervez magyar he-
teket mas orszagok Auchan druhazaiban.
A résztvevd cégeknek igy csak a magyar
céggel kell kapcsolatot tartania, minden
mast helyettlik a halézat itteni tagja intéz
- mondta Vidoé Monika.

A legnagyobb magyar mézexportér, az
Aranynektdr Ggyvezetdje, Varosi Istvan
példakkal mutatta meg, hogyan névelhe-
t6 egy termék kivitele. Az Aranynektar az
addig szokésos hordds magyar mézexport-
rol 4téllt a fogyasztdi kiszerelésti termékek
kivitelére, amivel jobb arat tudott elérni,
és olyan partnereknek is tudott széllitani,
akiknek korabban nem. A kulfoldi piacok-
hoz valo alkalmazkodés példaja, hogy jor-

Vido Monika
élelmiszer-univerzumok
igazgatod

Auchan Retail Magyarorszag

)
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dan kollégajuk intézi az arab exportot. O
olyan kapcsolatot tud kiépiteni az ottani
vevékkel, amivel egy magyar munkatars
nem tud vetekedni.
Az arab piaci lehe-
t6ségrél és sajatos-
sagokrol Prohaszka
Andrea, a Tutti cég-
vezetbje is beszélt,
aki arrél szamolt be,
hogy a szaudi a leg- :
nagyobb kilfoldi pia- [ % e
ca a kavéporuknak.
Ugy latja, ha egyszer
egy arab partner
meggy6zédik a cég és terméke megbizha-
t6sagardl, onnantdl tartds Uzleti kapcsolatra
szamithat az exportér.

Domjan Baldzs, a Gallicoop termelési igaz-
gatdja szerint is tudnia kell az exportalni
akaré magyar cégeknek, hogy egy-egy
exportpiac felépitése, a megrendelék bi-
zalménak fokozatos elnyerése akar 6-8 év-
be is beletelhet. Gyakran Iépésrél Iépésre
kertlhet egyre jobb lehetéségekhez a szal-
lité annak fliggvényében, mennyire elé-
gedettek a termékével. Az izletépitéshez
jo eszkoz a kidllitasokon megjelenés, de
piacismeret nélkul ez kevés. Alkalmazkod-
ni kell a helyi fzvildaghoz, 4t kell dolgozni a
meglévé termékeket.

A Gyulahus szakemberei, Molnar Eva ke-
reskedelmiigazgaté és Tamaskovitsné Gila
Eva marketingmenedzser eléadéasabol is
az derdlt ki, hogy a helyi fogyasztéi igé-
nyekhez, izvildaghoz valé alkalmazkodéasnak
kulcsszerepe van az exportértékesitésben.
Az kevés, ha kidllitjuk a tradicionalis, ndlunk
kedvelt termékeket a kilfoldi vasarokon.
Fel kell mérni, mire van igény a célpiacon,
és érdemes mar kifejezetten ehhez iga-
zitott vagy kifejlesztett kindlattal bemu-
tatkozni.

Prohaszka Andrea
cégvezetd
Tutti

Szebeni Zoltan, az Abonett ligyvezetd igaz-
gatdja arrél beszélt, hogy az abonyi cég
is Uj termékkel akarja ndvelni az export-
jat. A kifejezetten erre a célra kifejlesztett
extrudalt terméket a mildnoi TuttoFoodon
mutatta be az abonyi tarsasag, amely részt
vesz majd az Anugan is. Elébbin unios tars-
finanszirozasban vett részt, utdbbin pedig
az Agrarmarketing Centrum (AMC) k6z0s-
ségi standjan allithat ki.

Ismerni a célpiacot

A konferencian Ondré Péter, az AMC lgy-
vezetbje beszdmolt a kulfoldi kidllitasi
lehetéségekrdl, va-
lamint arrél, hogy
az idei, szeptembe-
ri OMEK-ot szeret-
nék az élelmiszer-
iparra fokuszélni
és nemzetkdzibbé
tenni, hogy a hazai
résztvevéknek itt is
minél tobb lehetd-
sége legyen Uzleti
taldlkozokra, kapcsolatfelvételre kilfoldi
partnerekkel.

Bokros Gébor, a tésztagyartd kapacitasat és
az exportcsapatat is megduplazé Gyerme-
lyi marketingigazgato-helyettese arra hivta
fel a figyelmet, hogy az exportald cégeknek
példdul a csomagolasban orszagonként is
eltérd, specidlis és draga igényeknek kell
eleget tennitik. Bokros megosztott egy
praktikus tandcsot is a hallgatésaggal:
vaskos brossurak helyett rovid, ényegre
toré, egy oldalon elféré cégismertetéket
készitsenek, mert a kulfoldi partnerek ezt
szeretik.

Kovécs Gyorgy, a Torley Ugyvezetdje arrdl
beszélt, hogy a cég nemcsak a legendas
alapitd idejében ért el szép exportsikereket,
hanem a mai napig szallitja termékeit a vi-
lag sok orszagdaba. Esztorszagban példaul
aTorley szamit,a" pezsgdének, ami mogott
mar a rendszervaltas uténi tudatos piac-
épités all.

ATorleyhez hasonldan a Takler Pincészet
is a helyi piac sajatossagait jol ismerd szak-
emberek segitségével épiti az exportpia-
cait, igy jutott be olyan igényes borpiacra,
mint az angliai, ahova ugyan egyeldre ki-

4
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Ondré Péter

ugyvezetd
AMC




sebb mennyiséget szallit, de a vevéi kdzott
Michelin-csillagos éttermek vannak.

Jon a Kival6 Termék

és az OKOlogikus védjegy

A konferencidn Benedek Eszter, a Magyar
Termék Nonprofit Kft. igyvezetdje arrdl be-
szélt, hogy az elmult évtizedben sikerUlt
javitani a magyar termékek megitélését
a fogyasztok korében. A vasarlok jelen-
t&s része mar hajlando tébbet is fizetni
a magyar eredetd
aruért. A 170 cég
csaknem 4000 ter-
méke altal hasznalt
védjegyrendszert
tovabbfejlesztik, be-
vezetnek egy Kivalo
Termék védjegyet,
amely a termékek
kiemelked® miné-
ségét tanusitja. Lét-
rehozték mar az OKOlogikus védjegyet is,
amelyet azok az druk kapnak, amelyekkel
a gyartok és forgalmazdk csokkentik a kor-
nyezetterhelést.

\
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Benedek Eszter
ugyvezet6

Magyar Termék

Magyar cég is reklamozhat

egy vilagsztarral

Az Agora résztvevéinek Pantl Péter, a Hell
Energy marketingigazgatdja azt mutatta
be, hogyan lehet, és miért éri meg egy
magyar cégnek Bruce Willisszel hirdetnie
a termékét. El6adasabol kiderllt, hogy aki
egy vildgsztarral készit rekldamfilmet, annak
olyan arra és feltételekre kell felkészulnie,
amilyeneket addig akar elképzelni sem
tudott, de még igy is megéri. Nemcsak a
fogyasztoi, hanem az Uzleti kommunika-
ciéban is. Erre példaként hozta fel Pantl
Péter a Forma-1-es Williams csapat korabbi
Hell szponzoraciojat. Abban a pillanatban,

amikor megtudtdk, hogy Forma 1-es csa-
patot tdmogatnak, olyan partnerek is ko-
molyan vették 6ket, akik szamara e nélkil
a Hell akkor még csak egy lett volna a sok
energiaital-gyartd kozul.

Mindenki tart a Brexittol

Az Agoran sz esett
a Brexit okozta piaci
bizonytalansagrol.
A legnagyobb an-
gol baromfis térsa-
sagnak, a Boparan
Holdingsnak az ér-
dekeltségébe tar- ;
Muzsek Andras

tozd sarvari Saga
Ari _  vezérigazgatod
Foods vezérigazga o o

téja, Muzsek Andras

szerint a szakmai beszélgetésekbdl egy-
értelmUen az derll ki, hogy az angliai
kollégai egyértelmUen a Brexitet tartjak
a legnagyobb problémdajuknak, és a leg-
rosszabb a bizonytalansag, ami miatt az
angol élelmiszeripari cégek igyekeznek
tartalékolni, és a beruhazasi dontéseiket
is elhalasztjak addig, amig nem derdl ki,
hogyan valik ki az orszadg az EU-bdl. Az
angliai kacsaexportot jol ismerd Mogyo-
réssy Agnes, a Sequence ligyvezetéje azt
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2014 6ta az élelmiszeriparba aramlott tamogatasok értéke mara meghaladta
a 300 milliard forintot, mondta el megnyit6 beszédében dr. Nagy Istvan agrarminiszter
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tapasztalta, hogy az angol Uzleti partne-
reik igyekeznek készleteket felhalmozni
arra az esetre, ha a Brexit szallitasi gondok-
hoz vezetne, ennek azonban megvannak
a raktarozasi korlatai.

Most jo fejleszteni
Vida Jozsef elnok-
vezérigazgatd az
Agéran arrél beszélt,
hogy a Takarék Cso-
port mar most is az
egyik legnagyobb
finanszirozdja a ha-
zai agrariumnak, és
az élelmiszeripari
cégeknek is meg-
hatérozo banki part-
nerévé akar valni. Ennek érdekében 6nalld
Uzletagként létrehozték az Agrar Igazgato-
sagukat. Ennek vezetéje, Holldsi David sze-
rint a kedvezd piaci kdrnyezet és a vonzd
finanszirozasi lehetéségek meghozték a
hitelezési boomot az élelmiszeriparban, és
ez esélyt ad arra, hogy a fejlesztések nyo-
man sikerl novelni az exportot, kiléndsen
a feldolgozott élelmiszerek kivitelét. Erre
most kiemelked&en j6 a finanszirozasi kor-
nyezet, hiszen alacsonyak a kamatok./

Hollési David
Agrar Igazgatosag vezetdje
Takarék Csoport
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& Export success requires patience and perseverance

The Torley Sparkling Wine Cellar was the ven-
ue of the Agora conference titled ‘Sales with-
out Borders, organised by KNK PR & Média
for the Hungarian Product Nonprofit Kft.
Participants were discussing what it takes to
become successful in export markets. More
than 30 percent of the food industry’s sales
revenue comes from export. Sales revenues of
exporting companies continue to grow and
has already approached HUF 1,300 billion
— Istvan Nagy told in his keynote speech.

One of the keys to exporting more is ap-
pearing on the shelves of stores ran by
multinational companies abroad. Auchan
Retail Magyarorszag has a new initiative
that serves this purpose, and Ménika Vido,
purchasing director - food, talked about
this. Istvan Varosi, managing director of
Aranynektar — Hungary's biggest honey
exporter — brought examples for increasing

international sales of a product. Andrea
Prohaszka, managing director of Tutti
gave an insight into the peculiarities and
opportunities of the markets in the Arab
world, which is the biggest market for the
company's instant coffee. Balazs Domjan,
production director of Gallicoop told:
Hungarian companies should know that
it might take 6-8 years for a Hungarian firm
to set its feet in a foreign market. Eva Molnar
director of commerce and Eva Tamésko-
vitsné Gila Gyulahts marketing manager
of Gyulahus gave a presentation about the
key role of adapting to local consumer taste
in successful export sales. Zoltan Szebeni,
managing director of Abonett spoke about
the product they had developed especially
for export markets, which debuted at the
TuttoFood trade fair in Milan.

Péter Ondré, managing director of the Agri-

cultural Marketing Centre (AMC) informed
participants about trade fairs participation
opportunities, and told that they wanted to
focus on the food industry with the OMEK
trade show this year. Gabor Bokros, depu-
ty marketing director of Gyermelyi called
attention to the fact that companies need
to utilise individual and expensive product
packaging solutions if they are present in
many countries. Gyorgy Kovacs, managing
director of Torley revealed that they are ex-
porting to many countries all over the world,
and that the company has very strong market
positions in Estonia.

Eszter Benedek, managing director of Hun-
garian Product Nonprofit Kft. told that
they would improve the trademark system
- which is used by nearly 4,000 products
of 170 companies — further; they will also
introduce an Excellent Product trademark.

Péter Pantl, marketing director of Hell Energy
introduced how a Hungarian company can
advertise its products with Bruce Willis, and
how this pays off. The problems caused by
Brexit were also discussed at the conference.
Saga Foods CEO Andras Muzsek opined that
the worst thing is the uncertainty at the
moment, because of which British companies
are delaying investment decisions. Agnes
Mogyordssy, managing director of Sequence
shared her experience that British partners are
trying to stockpile goods, in case Brexit would
entail transportation problems.

Jozsef Vida, president-CEQ of Takarék Group
told: they are one of the biggest financers in
the agri-food sector. They even set up an Ag-
riculture Directorate, the head of which David
Hollos explained that good market condi-
tions and attractive financing schemes had
created a loan boom in the food industry.//
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EXKLUZIV PARTNERUNK AZ LZ RETAILYTICs [CAEEURES

Nemetorszagban is atalakuloban
a kereskedelmi piac

Melyek a legerésebb lancok Németor-
szagban? Mit tervez vajon az Amazon a
masodik legnagyobb piacan? Mi varhaté,
ha a Metro eladja a Realt?... Az LZ Retaily-
tics, az eurépai FMCG kereskedelmi ada-
tokat vizsgélja a Trade magazin szdmara
is — ahogy ugyfeleinek a vildg minden
részén - idehaza exkluzivan, hétr6l hétre
a legfontosabb piaci adatokat, elemzése-
ket nyujtja. Interjinkban Denise Kluggal,
a cég projektigazgatojaval beszélget-
tiink, a legfrissebb németorszagi keres-
kedelmi toplista kapcsan.

delmi toplista?

Az Edeka és Rewe szbvetkezetek tovabbra is
nagyon erések, és folyamatosan novekszik az
értékesitéstik. Habar a diszkontldncok piaci
részesedése mar tobb mint 30 szazalék, és
ez a csatorna a legerésebb a német keres-
kedelmi piacon, azért a tobb csatornaban is
jelen 1évé szerepldk a piacvezetdk. Ennek a
sikernek a motorja elsésorban a fiiggetlen
boltosok, akik helyi szinten sikeresen alakitjak
az aruvalasztékukat és tzleteiket.

— Jelen pillanatban melyek a legérdekesebb
témdk a németorszdgi kereskedelemben?

A Metro tulajdondban 1évé Real Uzletek el-
addsa, az a nagyon valdszinlinek latszé forga-
tokonyv, hogy az Amazon elébb vagy utébb
fizikai boltokat nyit majd, valamint a Rewe
Csoport terve a nagykeresked6 Lekkerland
megszerzésére. Ezek a fejlemények jelents-
sen fel fogjak razni a német kiskereskedelmi
rangsort a jovoben, és tokéletesen illuszt-
raljak az altalanos konszolidacié trendjét a
német piacon. Egyre kevesebb kereskedel-
mi vallalat kezében 6sszpontosul az FMCG-
Uzletek Uzemeltetése.

eurdpai szinten?

A Real Uzletek esetleges eladédsa utdn a Met-
ro esetében varhatd a tovabbi pozicidvesztés
eurdpai szinten, és ha a versenyhivatal zoéld

utat ad a Rewenek a
Lekkerland megszer-
zésére, annak szintén
hatédsa lesz az eurdpai
rangsorra. A progno-
zisunk azt vetiti elére,
2024-re a Rewe Cso-
port lesz minimum
a 3-ik legnagyobb
kereskedelmi lanc a
Schwarz Csoport (Lidl,
Kaufland) és az Aldi utdn, amennyiben realiza-
l6dik az Uzlet. Még akkor is ez lenne a helyzet,
ha a Rewe Csoport a kiilfoldi Lekkerland piaco-
kat tovdbbadna a versenytars Coop (CH)-nak,
mivel dllftolag az érdeklédést mutat irdntuk.

Ugyanakkor az Amazon sem marad majd tét-
len. Ha az e-commerce 6rias fizikai Uzleteket
nyit majd Németorszagban, ami egyébként
az USA utén a véllalat masodik legnagyobb
piaca, az is hatdssal lesz a nemzetkozi toplis-
tékra és stratégiakra a fizikai boltok piacan.

Denise Klug
projektigazgatd
LZ Retailytics

Eurdpai kereskedelmi adatokkal és elemzések-
kel foglalkozunk, az FMCG-kereskedelemmel
a kdzéppontban. Stratégiai elemzéseinkkel
és Excel, valamint PowerPoint formatumdu,
letolthetd adatainkkal, el6rejelzéseinkkel és
beszédmoloinkkal segitiink partnereinknek
megtaldlni a rejtett ndvekedési lehetdsége-
ket. Ugyfeleink el6fizetnek egy rendszeresen
frissitett adatbazisra, amely tébb mint 200
eurdpai kereskedelmi ldnc adatait tartalmaz-
za. Ezenfelll a Retailytics személyre szabott
projekteket is kindl.

Van egy nemzetkdzi vezetd elemzdi csapa-
tunk, amely kiszamitja, megbecsli és elé-
rejelzi tobb mint 500 000 adatpontunkat.
Mindegyikik szakértéje egy adott teriiletnek.
Kulondsen a diszkontok, online FMCG-boltok
és a kelet-kdzép-eurdpai piacok esetében
fontos, hogy hatérozott véleménytnk legyen,
és ismerjlk az 0sszes fontos trendet, piaci

szereplét és fejleményt. Az elemzéi csapat fi-
gyelembe veszi az egyes kereskedelmi lancok
és a sajtéban megjelent cikkeket — az ¢sz-
szes rendelkezésre 3llo forrasbdl aztan Iét-
rehozunk egy csicsminéségl adathalmazt,
amelyet barhol és barmikor hasznéalhatnak
az eléfizetSink. Az LZ Retailytics adatai atfo-
gdak — ndlunk nincsenek lyukak. Elemz&ink
analogidkat hasznalnak az esetleges hidnyok
kitoltésére.

— Az ligyfelek hogyan haszndljdk az LZ
Retailyticset?

Az ligyfeleink kozott megtalalhatdk gyartok,
kereskedok, kereskedelmi technoldgia értéke-
siték és szolgaltatok is, példaul tandcsadéssal
foglalkozd villalatok. Elsésorban benchmar-
kingra hasznalnak minket, esetleges terjeszke-
dési célpontjaik kielemzésére, illetve partne-
reik vagy Ugyfeleik elemzésére. Adatbazisunk
arra is hasznalhaté, hogy egyfajta kereskedel-
mi kézikonyv legyen, amelyben megtaldlhatok
a legfrissebb informaciok az FMCG-kereskeddk
stratégiairdl és szervezeti felépitésérdl. (x)

Mit kell tudni az LZ Retailyticsrol?
Az L7 Retailytics a német Lebensmittel Zeitung (LZ)
szaklap nemzetkdzi kereskedelmi elemz6 részlege,
amely az FMCG-kereskeddket és gyartokat segitia ter-
vezéshen és a dontéshozatalban, relevans informaciok-
kal, adatokkal és elemzésekkel. Részletes informaciok
az LZ Retailyticsrél: www.retailytics.com /
&% About LZ Retailytics

LZ Retailytics is the international retail analyst unit of
German Lebensmittel Zeitung (LZ) supporting the gro-
cery retail and consumer goods industries with relevant

information, data and analysis to facilitate business plan-
ning and decision making.//

Kiilonleges ajanlat
a Trademagazin.hu olvaséinak:

+30 napig teljes hozzaférés az LZ Retailytics elemzési
platformhoz.

« A prébaiddszak automatikusan véget ér a 30 nap le-
teltével, nincs sziikség lemondasra.
189 € /30 nap
https://www.retailytics.com/test_licence_30days

& The retail market is changing in Germany too

The cooperatives Edeka and Rewe continue to
be very strong and have seen continuous sales
growth. Even though discounters account for an
overall market share of above 30 percent and
represent the strongest channel in Germany,
full range players continue to lead the market.
What are currently the most interesting topics in
German retail? The planned sale of Metro's Real,
the very likely scenario that Amazon will sooner
or later operate physical stores in the market

)
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and Rewe Group’s plan to acquire wholesaler
Lekkerland.

What would the implications of these develop-
ments be at a European level? Metro is to further
lose some of its European ranks after the planned
Real sale, and if the competition authorities al-
lowed Rewe to acquire Lekkerland, it would also
have an impact on the entire European ranking.
What is LZ Retailytics? We provide European
retail intelligence with a special focus on grocers.

With strategy insights we help clients to identify
hidden growth opportunities. Our clients sub-
scribe toa frequently updated database covering
more than 200 European retailers. In addition to
that, Retailytics offers customised projects too.
Where do the figures come from? Our nearly
500,000 data points are calculated, estimated
and forecasted by an international team of Sen-
ior Retail Analysts. The analyst team considers
the strategy of the individual retailers plus of-

ficial reports and press coverage — all available
input is shaped into a high-quality data set
our subscribers may use and access anytime
and anywhere.

How do clients use LZ Retailytics? Our client group
comprises manufacturers, retailers, retail technol-
ogy vendors and service providers like consultan-
cies. They use us mainly for benchmarking, an
analysis of potential expansion targets, partners
or customers. (x)
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A Top 30 németorszagi FMCG kereskedelmi lanc 2019-ben AZ LZ Retai Iytics éltal

qui- Villalat Arbevétel 2018-ban (milli6 eurd) l;\al;;vle;tel ;/051lt70:‘és gg:t;z;lm ’\fiaci része§egés ’ ’
sy o e M basznalt modszertan
1 Edeka” 56340 43%@ 13030  216%
Teljes szortiment 38700 36930  48%@ 6610 AZért, hogy megbizhaté médon szamitsuk ki az
Netto 14810 14360  31%@ 4320 egyes kereskeddk és értékesitési részlegiik piaci
Regionalis diszkontlénc 1360 1400 -29%® 520 részesedését, az LZ Retailytics kdvetkezetesen a
Egyéb kategoridk 3880 3650 63%@ 1580

(példiul C+0) bruttd kilsé értékesitést veszi alapul - figgetlentl

2 ReweGroup? 40020 38425  42%@ 7705 147% attol, hogy kézpontilag iranyitott vallalatrél van szo,
Teljes szortiment 28188 26932 47%@ 4601 amelynek sajat bolthaldzata van, illetve szovetke-
Penny 8408 8140  33%@ 2200 zetrd, franchise rendszerrél vagy vegyes, allami és

b 9 7 . 7 s . 7 z Ja
Egyéb 3424 3353 2’1f i 904 - magéntulajdonban 1évé Uzleti vallalkozasrél be-

3 Schwarz Group 39975 38800 0K 3864 147% szélUnk. Ez a modszer garantalja, hogy értékesités
Lid 24775 23653 47%@ 3200 - £2 @ Modszer garantalja, NOgy Erekesites
Kaufland 15200 15147  03% @ 664 nem kerdl kétszer is beszamitasra. A bruttd kilsé

4 Aldi 30294 29401 30%@ 4112 111% értékesités standardizalasanak koszonhetéen az LZ
Aldi Stid 17300 16552  45%@ 1900 Retailytics megbizhatoan 6sszehasonlithatd szam-

i 0 7 7 . 7 7 e . 7
Aldi Nord 12994 12879 09%@ 2212 adatokkal képes szolgalni az értékesités-ndvekedés

5 Amazon 15241 12978  174% @ - 56% hatarozasih

6 Metro AG 13508 13656 —11%® 382 50% meghatarozasanoz. - o
Metro Cash+Carry 5280 5229  10% @ 103 Az értékesités mindig az drucikkek brutté eladdsait
Real 8228 8427 -24%® 279 jelenti (élelmiszer és non-food), amelybe nem sza-

7 _Lekkerland 8837 8926 -10%® - 33% mit bele az Gzemanyagok, a turizmus, a pénzigyi

9 ; , . . , , S INA . ,

2 ‘;m z ;;g Z jg; 2? ;’g ; ?ig 33? és eqyéb szolgaltatasok értékesitésébd| szérmazd

ossmann , 170 ,470 . , . ,

10 Clobus 5164 5086  15%© 156 19% forgalom. Szmteh nem tartomk. ide az ettermgkfor-
Hipermarketek 3377 3344 0% 48 galma, amennyiben az nem kiskereskedelmi egy-
Barkacsboltok 1787 1742 26%@ 9% ségekben realizalédik.

17 Bartels-Langness (Bela) 5163 4949  43%@ 815 19% A nagykereskedelmi értékesitést figyelembe vet-
Bela kozpontilag 1377 1342 26%@ 119 tik, de csak abban az esetben, ha az LZ Retailytics

mukodtetett tizletek
Bela fiiggetlen boltok

10 14 3% 193 ,univerzuman’kivil esé partnerekkel zajlott: ide tar

Nagykereskedelem 2899 2778 43%© 4 toznak benzinkutak tizemeltet6i, kényelmi Gzletek,

Cirti 146 144 14% @ 3 vendéglatohelyekiilletve kézmives termékeket aru-

Egyeb 602 541 112%@ 49 sitok, hacsak nem olyan kereskedékrél van sz6, ame-
12_Coop CH (Transgourmet) 3988 3914  19%@ 3 5% lyek az LZ Retailytics univerzum részét képezik

13 Norma 3580 3502 22%@ 1314 13% . . o AR

12 Miller 3296 3214 26%8 51 12% Amennyiben a vallalat Uzleti éve a naptari év elsé

75 Dohle 1526 1485  28% @ 98 06% felében zarul (januar 1. és junius 30. kozott), akkor

16 Biinting 1483 1557 —48%® 335 05% az eredmények az el6z6 naptari évnél kerlinek fel-
Teljes szortiment kézponti- 1285 1350 —48% 198 tintetésre.

Efg;itiﬁii;tkuz'emk T T vy E Ami a piaci rlés%eseldlé$ i/lleti, az.mindi,glaz édott
Egyéb 2 8 %S 3 vallalat vagy értékesitési részlegel(i) hozzdjaruldsa az

17 Fressnapf 1397 1328 52% @ %7 05% orszag LZ Retailytics univerzumahoz. Ebbe az uni-

18 Dennree 1252 1206 38%@ 559 05% verzumba beletartozik az &sszes olyan kereskedelmi
Denn’s 634 605  48%@ 290 véllalat, amely f6leg FMCG-termékek értékesftésével
Biomarke 380 374 15% @ 269 foglalkozik, és magas foku szervezettséggel bir - le-
Dennree Nagykereskedelem 237 227 45% @ - . N, , N

19 Salling Group (Netto) 1187 1168 16% @ 345 04% het kozpontilag irdnyitott vallalat, szovetkezet vagy

20 Migros (Tegut) 1130 1101 27%@ 273 04% franchise rendszer is.

21 Bofrost 734 730 05% @ - 03% Az LZ Retailytics univerzumba nem tartoznak bele

22 Handelshof 723 719 05% @ 16 03% az olyan aruforgalmi egységek, mint a benzinkutak

23 Klaas+Kock 634 629 0'9::"3 25 0% boltjai, a kioszkok, a kényelmi (izletek, éttermek, és

i;’ i?::tura” 2;2 gé l;;; 5 12: 8;2 heti piacok, kivéve ha a kereskedelmi szervez6dések

26 Monolith 572 534 7,2% @ 195 02% részét képezik. /

Mix Markt 441 406 8,6% @ 195
Monolith Delivery 131 128 2,5% @ - sk N\ethodology:

27 Fleggaard 557 542 28% @ 18 02% LZ Retailytics works consistently with gross external sales of the trading
Fleggaard 401 391 26% @ 8 organizations. This method avoids double counting of sales, which
Calle 156 151 33%@ 10 would lead to incorrect calculations of market shares. Sales (retail

28 Budnikowsky 503 493 2,0% @ 183 02% sales in the LZ Retailytics platform) are always gross sales of goods

29 B&M 342 264 298% @ 97 0.1% (food and non-food) excluding sales of fuels, tourism, financial and

30 Brille& Schmeltzer I 300 299 04% @ 6 01% other services that are not directly related to the goods business.

1) elsb alkalommal tartalmazza a Feneberg 356 milid euros arbevételét — ) ) o Wholesale sales are taken into account to the extent that they are made

e i i s it el ok 2 eyt nmertmibt aons A e i with customers outside the LZ Retailytics universe. fth financia year
Adatgy(ijtés: 2019. februdr. Az izleti év bruttd termékértékesitésbdl szarmazo drbevételét (élelmiszer és non-food) tartalmazza (ha az tizleti év janius 30. el6tt ér véget, of a company ends in the first half of the calendar year (1January to
akkor az €l626 naprari évnél keril feltintetésre). Példaul: Ha egy kereskedelmi lanc tizleti éve 2019. marcius 31-6n ér véget, az drbevétel a 2018-as évnél keril beszamitasra. 30 Juneinclusive), it is allocated to the previous calendar year. Market

Forrds: Az LZ Retailytics a német Lebensmittel Zeitung szaklap nemzetkozi kereskedelmi adat elemz6 platformja az eurd- - . .
pai FMCG szektor szamdra. Minden relevans térzsadat, elérejelzés, POS fénykép és még sok egyéb mds 200+ kereskedelmi ldnc- shares are a\ways the contribution of a company orits sales ||ne(s) o
rol, amelyek tobb mint 1,200 egységgel rendelkeznek 40 eurdpai orszagban. Tovabbi informdciok: wwwretailytics.com the LZ Re[aHytics universe of a country. V4

i

2019/7-8 Trade 109



s/7777 értékesités- és lizletfejlesztés EXKLUZiIV PARTNERUNK AZ LZ RETAILYTIcs [FLEENGE

110

el

Profi, a helyi szupersztar lehet Romaniaban piacvezeto

Annak ellenére, hogy a német Schwarz csoport Kaufland hipermarketjei és Lidl diszkontjai erés pozicidkat szereztek a roman piacon,
a kisebb élelmiszerboltokbdl llé Profi lanc lesz piacvezetd Romdanidban néhdny év miulva; a német LZ Retailytics szakértéinek el6re-
jelzése szerint 2023-ra. Szerintik féleg annak eredményeként, hogy a kdzép- és kelet-eurdpai régié egyik f6 trendjébe illeszkedik a
koncepcid, amely szerint a Profi-Uzletek lakdhelyek kdzelében mikddnek, és amiatt nének tul nemzetkdzi versenytarsaikon.
Eredetileg a Profi lancot a belga Louis Delhaize csoport (a Cora és a Match tulajdonosa is) alapitotta, és megjelent vele tobb orszagban
is. Magyarorszagon 1991 és 2012 kozott mikod-
tek Profi-boltok.

2009-ben a Profit megvette a Polish Enterprise
Fund VI magéan befektetési alap. Majd 2016-
ban megint Uj tulajdonos lett a Mid Europa 4.3

Romania ot legnagyobb forgalmu élelmiszer-kereskedelmi lancanak
forgalma 2018-ban és a német LZ Retailystic el6rejelzése szerint
2023-ban (milliard euréban)

Partners nev(, a Wikipedie szerint fliggetlen 4.0 3.8 3.7
magan tékebefektetd jatékos, amely Kozép-és £ 3.5 .
Kelet-Eurdpara fokuszal” £ 30

& Profi, the local superstar can become 3

the market leader in Romania €15
The experts of LZ Retailytics forecast that by 2023 the Profi chain 8
will be the market leading FMCG retailer in Romania. They say
this mainly has to do with the fact that the mostly small Prof
shops are close to where people live. It was the Belgian group Louis
Delhaize that founded Profi; they were present in the Hungarian
market between 1991 and 2012. Since 2016 the group’s owner has
been private equity company Mid Europa Partners. // ® 2018 @ 2023

Portugaliaban az 6t legnagyobb forgalmu élelmiszer-kereskedelmi AP
lanc piaci részesedése 2018-ban és a német LZ Retailystic becslése Pr0m0C|0k

szerint 2023-ban (szazalékban) PO rtugél iéban

30 28.9% 28.8% Kildbalt Portugélia az évekig tartd gazdasagi val-
26.9% 26.7% sagbdl, és minden kereskedd az Uj helyzethez
igazitja stratégidjat. Ez tulzott promocios aktivi-
tast hozott, az akciokkal telitédott a piac, ahol
az arengedmények mar nem 6sztondznek va-
sarlasra, nem novelik a keresletet. //

7.8% 7.4%

6.4% 5.6% -
# Promotions in Portugal

Portugal has finally left the economic recession behind and retailers
are adapting their strategies to the new situation. This has resulted in
too many promotions and the market is now saturated with these

Jerénimo Martins Intermarché Auchan

® 2019 @ 2024 — they don’t motivate shoppers for buying any more. //
Teret nyer a Lidl Lidl CEE /SEE: = o iee 2o "
e " egmagasa p1aci reszeseaes, 2017 €s 2023 (% - an)
a feltorekvo .
° 20
piacokon o
16.4% 16.8%

Egyre er6sebben van jelen a Lidl a CEE és az
SEE-régiok felemelkedd piacain. A cég ezzel
parhuzamosan folyamatosan névelni kivanja
piaci részesedését 2023-ig. (A tartalmat exkluziv
partnertink, az LZ Retailytics informdacioi alap-
jan kozoljuk).

& Lidl is expanding in emerging markets = : - :
Lidl's presence is getting stronger in the emerging markets of CEE Slovakia Czech Republic Greece Romania Bulgaria

and SEE. The discounter chain plans to continue increasing its
market share until 2023./ @ 2018 @ 2023
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LZ Retailytics

Lebensmittel
Zeitung

Furope’s grocery retail sector
always to hand.

The new analysis portal from Lebensmittel Zeitung with daily
updates, retailer and market profiles and forecasts.
Find the insight you need at the touch of a button.

Get in contact with us:

Annette Bohm Bl
email: annette.boehm@retailytics.com

Phone +49 (0)69 7595 - 1959

Find more information at: ’q %
retailytics.com —

Ty

LZ Retailytics - Smart Intelligence for Grocery Retail in Europe.


www.retailytics.com
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Ahol akciok
vadasznak vevokre
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Amig nalunk a Trade magazin 2018. évi brutto kereskedelmi
forgalom szerinti toplistajan a Coop dobogos, a CBA pedig
otodik, addig az ot és fél millio lakosu Szlovakiaban az élmezonyt
csak kiilfoldi tulajdonban lévo lancok alkotjak. Sorrendjiik:
Tesco, Lidl, Kaufland, Billa és Metro. Magyar szemmel ez az

egyik legérdekesebb tény, ami a majusi szlovak kereskedelmi
kongresszuson elhangzott a Pozsony melletti Szenc varosaban,

a népszeru nyari ildiillokozpontban.

>
szaki szomszédunk rangsoraban a
nemzetkdzi 6tosfogat utdn hatodik-

ként kdvetkezik a legnagyobb forgal-
muU szlovak tulajdonban Iévé cég: a kassai
székhely( LABAS.

PARTNER NAPOJOV
BEVERAGE PARTNER

¥

A kongresszust az ATOZ csoport szervezte,
Szlovékia vezet kereskedelmi szaklapja, a
Tovar&Predaj (=Aru és értékesités) kiaddja,
a Trade magazin kiadopartnere, ahol mé-
diatdmogatoként voltunk jelen.

Csokkentek(!) az arak 2016-ban

,Mivel a szlovdk fogyaszték nagyon artu-
datosak, vasarlasi dontéseiket jelentésen
befolyasoljak az akciok. Keresik a hazai mar-
kakat, jorészt azért, mert azokat altaldban is
kedvezébb drakon lehet megvenni!’ - Ezzel
kezdte a kongresszus bevezet eléadasat
Pavol Zajac, a Nielsen szlovakiai vallalatanal

Trade
2019/7-8
[magazin}

Jana Magicova, a szlovakiai Nielsen ligyfélkapcsolati vezetdje
és Pavol Zajac, a Nielsen szlovakiai vallalatanal az élelmiszer-
kiskereskedelmi kutatasok vezetdje

az élelmiszer-kiskereskedelmi kutatasok
vezetdje. Majd hozzétette:

,Befolydsolja az drak alakuldsat az inflacid,
ami a legutobbi két év sordn kildondsen
nagy szerepet jatszott a haztartasok koltési
T — {rendjeiben’’

Kitért arra, hogy gyak-
ran véltoztak a trendek
a legutébbi évek sorén:
2014-ben és 2015-ben
csak kis mértékben
emelkedtek az arak, s6t
egy részik stagnalt. Ez
a tény egyre tobb aru
vasarlasara 6sztonozte
a szlovédk fogyasztokat.
Aztan jott a kivételes
2016. év, amikor defla-
cié miatt nemcsak al-
taldban stagndltak az
arak, hanem jo néhany
terméknél csokkentek
is. Ennek kovetkezté-
ben akkoriban még
tobb arut vettek az em-
berek.

Drogériakba vandorolnak

vegyi aruk

2017 Ujabb rekordévnek igérkezett, azon-
ban a masodik félévben az élelmiszerek
arai elkezdtek emelkedni. Akkor éves 6ssze-
hasonlitasban a szlovék kiskereskedelem
bevétele 6,3 szazalékkal nétt. Tavaly viszont
Ujabb fordulat kdvetkezett, mert négyévi
fellendUlés utan elkezdett csdkkenni az
eladott aru mennyisége.

2019 viszont nagyon jol kezdédott: a Niel-
sen elsé negyedévi piackutatasai azt mu-
tatjak, hogy az élelmiszer-kereskedelem
arbevétele 3,6 szazalékkal nétt az elézé
év hasonlo idészakahoz viszonyitva. Az
arszinvonal nem csokkent, mikdzben az
eladott mennyiség enyhén nétt. Ez azt
jelzi, hogy ismét fellendil az élelmiszerek
és haztartdsi vegyi aruk, tovabba kozme-
tikumok kiskereskedelme. A forgalom ép-
rilisban, husvétnak is kdszonhetéeen 15
szazalékkal haladta meg a tavalyi negyedik
hénapét. Ezt a Nielsen kutatdja biztatod-
nak tartja a mésodik negyedévi kildtdsok
szempontjabol.

Felhivta a figyelmet egy sajatos szlovékiai
trendre is:

Evek ota érzékelhetden novekszik a dro-
géridk forgalma. Mivel ez a csatorna haz-
tartési vegyi aruknal is el6térbe kertilt.
Nemcsak személyes higiéniai, az egész-
ség megdrzését szolgald vagy szépség-
apolasi termékeket vasarolnak szlovakiai
fogyasztok drogéridban, hanem példaul
toalettpapirt vagy mosoport és mas nagy
forgalmu vegyi kategdridkat is. Amelyek-
bél viszont némileg csdkken a kinalat szu-

A
it

Elelmiszerre egy szlovékiai lakos tavalyelott 864 eurét koltott,
ami megkozeliti sszes kiadasanak egynegyedét, hangzott el a konferencian
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per- és hipermarketekben,
diszkontokban és kisebb
élelmiszertzletekben!

Hazai és kiilfoldi aruk
versenye

Jana Magicovd, a szlovékiai
Nielsen Ugyfélkapcsolati ve-
zetdje a piaci helyzet ismer-
tetésénél kiemelte: Egy ve-
vének nem kell vadasznia
akciokra, mert olyan sok van
bel6lik, hogy azok biztosan
megtaldljak 6t. A promocio-
zast ugyanis befolydsolja egy
torvény, amely kereskedelmi
vallalatoknak gyakran kindl lehetéséget
idéleges arleszallitasra; kuldndsen kavé, vaj
és margarin esetében. A Nielsen egyik idei
felmérése sordn a véalaszadok 18 szézaléka
mondta, hogy bizonyos akcidk miatt va-
lasztja ki, hova menjen vasarolni. Masrészt
amikor felkeres egy boltot, ott a vasarlok
tébb mint egyharmada keres aktivan pro-
mociokat!

Hozzétette, hogy a szlovakiai vevék tovabbi
fontos valasztasi szempontja a termékek

A drogériak novekvo forgalmaban az is szerepet jatszik, hogy a csatorna Szlovakiaban
a haztartasi vegyi aruknal is elotérbe keriilt, hallhattak az egybegytiltek

frissessége. Ez pozitivan befolyasolja a bel-
foldi drucikkek esélyeit.

JFriss aruk mellett szlovakiait leggyakrab-
ban égetettt szeszes ital mellett dsvanyviz-
bél, sorbdl és radlerbdl vasarolnak. Kevéshé
kelendék a szlovak markak vaj, margarin,
csokoladé, jégkrém, chips és ditditalok
kindlatdbol. Ahol pedig a szokasosnal sz(-
kebb a hazai kinalat, ott gyakrabban ke-
ral kulfoldi arucikk a kosarba”— idézte egy
kutatdsuk eredményét: Ha egy kategdria

Szlovakiaban a gyorsan forgo napi fogyasztasi cikkeket forgalmazo
élelmiszer-kereskedelmi vallalatok forgalom szerinti toplistaja 2017-ben

Helyezés és cég Forgalom millié euréban Boltok szama Index 2016/2017
1. Tesco 1350 199 971
2. Lidl 1140 126 1093
3. Kaufland 1057 65 1071
4. Billa 5483 146 111
5. Metro Cash&Carry 4421 6 103,6
6.LABAS 2429 27 106,3
7. dm drogerie markt 2127 140 107,6
8. Diligentia R. C./Terno Ingatlan 1485 8 167,0
9. CBA Szlovakia 1363 308 953
10. Milk-Agro 134,0 214 104,6

Forrds: TERNO piackutaté intézet, Pozsony

Megjegyzés: A konferencidn elemzett legfrissebb forgalmi adatok 2017-re vonatkoznak
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azonos Osszetétell, egy-
forma aron kindlt termékei
kozUl lehet valasztani, akkor
a szlovékiai vasarlok 70 sza-
zaléka a hazait veszi meg. Ez
leginkabb érvényes husra és
huskészitményekre, kenyér-
re, pékarukra, tovabba tejre
és tejtermékekre.

Elelmiszerre jut
a koltések egynegyede

Lubomir Drahovsky, aki 1990
Ota a szlovakiai TERNO piac-
kutatd Ugynokség tekinté-
lyes elemzdje, igy foglalta
Ossze a Tovar&Predaj konferenciajan el-
hangzottakat:

,A kereskedelem folyamatos fejlédésérd|
szamoltak be az el6addk. Egyrészt javul az
Uzleti kdrnyezet, masrészt a fogyasztok va-
sarlasi szokasai is kedvez&en alakulnak. Mi-
kdzben a kereskedelemnek meg kellett kiiz-
denie negativ vagy korlatozé hatdsokkal!

Botranyosnak nevezte, hogy kulféldi cégek
kettés minéségu termékeket gyartottak,
illetve forgalmaztak Nyugat- és Kelet-Euro-
paban. Szorgalmazza, hogy a szlovakiai al-
lami szervek és a mez&gazdasagi termeldk
hatékonyabban mUkodjenek egyitt azért,
hogy az élelmiszerizletek polcain minél
tébb hazai terméket kindljanak, amelyek
felmérések szerint az élelmiszerek teljes
bolti forgalmabdl 40 szazaléknal kisebb
aranyban részesednek.

Erésnek tartja a koncentraciot, mivel a ke-
reskedelmi vallalatok harminc céget tartal-
maz¢ listdjanak az élbolydba tartozd Tesco,
Lidl, Kaufland, Billa, Metro és drogerie markt
egyutt elérték a kereskedelem teljes bevé-
telének 87,8 szazalékat tavalyelétt.

Ami a vasarloerdt illeti, élelmiszerre egy
szlovakiai lakos tavalyel&tt 864 eurdt kol-
tott, ami megkdzeliti 6sszes kiadasanak
egynegyedét.

B.E.

# Where promotions are hunting for shoppers

In Slovakia the top grocery retailers are Tesco,
Lidl, Kaufland, Billa and Metro. This was one
of the many interesting things that we could
learn at the Slovakian retail congress - or-
ganised by the ATOZ group, the publisher of
Slovakia’s No.1 retail magazine Tovar&Preda;
— that took place in Senec in May.

Pavol Zajac, senior consultant of retail services
at Nielsen Slovakia gave the keynote speech.
He told that Slovakian consumers are very
much price-conscious and they are looking for
domestic brands — mainly because they tend
to be cheaper than imported products. In the
last two years inflation played a great role in
influencing the spending trends of households.

It looked like 2017 would be a record year in
FMCG retail, but in the second half of the year
prices started to rise. Still, retail sales were up
6.3 percent in 2017, but in 2018 volume sales
— after four years of sales increase - started to
drop. Luckily, 2019 started very well,as FMCG
retail sales grew by 3.6 percent in comparison
with the same period of 2018. Prices didn’t
decrease and volume sales increased a little.
Mr Zajac called attention to a special Slovakian
trend: sales by drugstores have been growing
considerably for years. Slovakians don't only
like to buy personal hygiene and beauty care
products here, but also high-turnover catego-
ries such as toilet paper and laundry detergent.

Jana Magicova, group account manager of
Nielsen Slovakia highlighted the fact that
shoppers don't need to hunt for promo-
tions, because there are so many of them
that promotions will surely find them. In a
Nielsen survey conducted this year, 18 percent
of respondents said that they decide where
to do their shopping based on the promo-
tions the given store offers. When Slovakian
consumers visit a store, more than one third
of them are actively searching for promotions
there. It is important for Slovakian shoppers
to buy quality fresh products, and this creates
good chances for products made in Slovakia.
If similar products are offered at the same

price, 70 percent of shoppers pick the one
made in Slovakia.

Lubomir Drahovsky, market analyst of TER-
NO since 1990, concluded the conference as
follows: ‘The speakers talked about continued
progress in the world of retail. On the one
hand, the business environment keeps im-
proving, on the other hand, the consumption
habits of shoppers are developing favourably.
However, retail trade has had to battle negative
and limiting phenomena too. He thinks it
is scandalous that multinational companies
were making the same products in different
qualities for the markets of Western Europe
and Eastern Europe.//
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Csucsot dontott idén a sajat markas termékek amszterdami
szakkiallitasa. A PLMA altal rendezett szokasos, éves eseményen

ez évben minden eddiginél tobb kiallito és latogato vett részt.

A nulladik napi szakmai el6adasok a hagyomanyos retail csatornak
jovojét és a jovo kereskedelmét targyaltak, a kiallitas 15 csarnokaban
pedig a legujabb sajat markas trendekrol és termékfejlesztésekrol
szolt a két nap. A rendezvényre a Trade magazin is meghivast kapott,
helyszini beszamolonk az alabbiakban olvashato.

ekordrészvétel mellett zajlott a 34.

World of Private Label”szakkiallitas.

A vildg legnagyobb, PLMA (Private
Label Manufacturers Association), sajat
markas termékgyartok szovetsége altal
rendezett, sajat markas termékek, gyartok
és forgalmazok nemzetkdzi seregszemléjét
majus 21-22-én tartottdk az amszterdami
RAIl vasarkdzpontban.
A sajat markas termékek legujabb fejlesz-
téseit, trendjeit, csomagoldsi és marketing-
irdnyd innovativ megoldasait felvonultatd
éves szakkidllitas idei dllomasa volt az ed-
digi legnagyobb a PLMA torténetében.
Az esemény 15 csarnokban, kdzel 42 ezer
m’-en zajlott, ahol kigllitoként tébb mint
70 orszag 2700 cége képviselte termékeit
élelmiszer, ital és non-food kategoridkban,
koztik 60 nemzeti és regiondlis pavilon-
nal, ahol idén yj kidllitoként Izrael, Dubai,
Egyiptom, Lettorszag és Dél-Afrika is be-
mutatkozott.

)

Trade
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A szakmai latogatok szama meghaladta
a 15 ezret. 120 orszagbol érkeztek kis- és
nagykeresked®, exportdr, importdr, gyar-
to, értékesits, valamint csomagolas- és
dizajntervez$ szakemberek, hogy meg-
ismerkedjenek a leguUjabb sajat markas
trendekkel.

Akialliték dltal bemutatott termékek kore
az FMCG kategoridkon tul széles palettat
lefedett. A friss és fagyasztott élelmisze-
rektél a szdrazérun &t az italokig minden
élelmiszer-kategoria képviselte magdt, a
non-food szekcidban pedig kozmetikai,
egészségmegdrzési, szépségapolasi, haz-
tartési vegyi aru termékek, konyhai, kerti,
autdapolasi és haztartasi felszerelések, va-
lamint DIY eszkdzok is felvonultak.

A kidllftok kategoridnkénti ardnyait tekintve
az élelmiszert és italt 1800, az egészség és
szépség kategoriat 450, a haztartasi vegyi

an ]

- Nagy 6réom széamunkra, hogy Vastag-
kolbasz Mangalicahussal nev( termé-
kinket a PLMA idén bevalasztotta a
kiallitas Uj Termék Expojara, igy bran-
dinkkel itt is, valamint az AMC kdz06s
standjan is taldlkozhatnak a latogatok.
Az Agrarmarketing Centrum Magyar-
orszagot hatalmas standdal képvisel,
amelyen belll
minden hazai
tagkidllitd 6nalld
terUleten mutat-
hatja be kindla-
tat, és kényelme-
sen fogadhatja
az érdekléddket.
Ezzel a megjele-
néssel nemcsak
a sajat brand és
termékkor, de
a felvonultatott teljes hazai kinalat is
nagyobb hangsulyt kap a nemzetkozi
piac szamara./

marketingmenedzser
Gyulahus

N I8
Y

— We were pleased to learn that PLMA selected our
Thick Sausage with Mangalica Meat for the New
Product Expo. Visitors can also find our brand at the
large collective stand of Agricultural Marketing Centre,
where Hungarian exhibitors can comfortably receive
prospective partners.//

aruk korét tobb mint 300, a haztartési fel-
szerelések és DIY szegmenst pedig szintén
300-nal tobb cég képviselte.

Az aktudlis trendek kozil biotermékekkel
érkezett mintegy 600 cég, vegan és ve-
getaridanus élelmiszerrel tobb mint 250,
tovabba kozel 200 véllalat laktdzmentes,
150 kidllito pedig cukormentes kindlataval
vett részt a szakmai eseményen. Emellett
olyan kilénleges kategoridkban is talal-
hattak az érdeklédok sajat markas meg-



oldasokat, mint a kdser termékek, ahol 250
kidllitd mutatta be termékeit, illetve a halal
étkezésnek megfelel® éleimiszerek, mely
kategdridban is tobb mint 200 cég foglalt
standot.

Az idei szakvésarra az Agrarmarketing
Centrum immar tizenharmadik alkalom-
mal szervezett kdzdsségi standot. A 144
négyzetméteres magyar pavilonban 16
hazai cég prezentdlta termékkindlatdt és
gyartoi kapacitasat. Rajtuk kivil tobb ma-
gyarorszagi cég 6nallé standdal vett részt
az eseményen.

A, Listen to the buzz"cimet visel6 idei szak-
kiallitas kiemelt figyelmet szentelt az aktud-
lis kereskedelmi trendeknek és a piacot ma
foglalkoztatd leggyakoribb hivdszavaknak.
Az esemény nulladik napjan, majus 20-an
az érdekl6ddk két, ehhez a fellitéshez kap-
csolédd szeminariumi eléadast hallgathat-
tak meg az IGD és a Kantar Consulting szak-
embereitél. El6bbi a hagyomanyos offline
kereskedelmi csatorndk jovéjérél vazolt fej-
lesztési lehetdségeket, utdbbi prezentacio
pedig az Alibaba Uj retail koncepcidjaba
avatta be a hallgatésagot.

Az IGD részérél Ben Miller,
Global Insight Director el6-
adasdban kifejtette, milyen
stratégidk mentén tarthatnak
lépést az offline Uzletek az
e-kereskedelem fejl6désével,
valamint hogyan lehet az on-
line élményeket bevinni a fizi-
kai Uzlettérbe. Olyan konkrét
fejlesztési pontokra is kitért,
mint a technoldgiai eszkdzdk
hasznélata, a személyre sza-
bott, egyedi ajanlatok, a gyors
fizetési megoldésok vagy az
Uzletek dizéjnja.

Az Alibaba fejlesztési iranyait
Lidia Palubina, a Kantar Con-
sulting Ecommerce és Omni-
channel szenior tanacsadoja
globalis e-kereskedelmi ada-
tokkal kezdte, majd ratérve a kinai keres-
kedelem fejl6désére, bemutatta, hogyan
valosul meg a valddi omnichannel straté-
gia az online piacvezetd orszagaban, és
azon belll is az Alibaba cég kereskedelmi
rendszerében.

Ezen a majus 20-i nyitérendezvényen hirdet-
ték ki az International,Salute to Excellence”
Awards ez évi gybzteseit élelmiszer, nem
élelmiszer és bor kategoridkban. A PLMA

— A PLMA szakkidllités mindig jo lehet6ség
a meglévé partnereinkkel valé kapcso-
lattartasra, de ma, amikor a sertéspestis
miatt az dgazat nehéz helyzetben van, ex-
portértékesitésiink ardnya pedig jelentds,
mintegy 44%, kiemelten fontos, hogy Uj
piacok felé is nyissunk. Bara PLMA a sajat
markas termékek vésara, tapasztalatunk
mégis azt mutatja, hogy sokszor a Komé-
ta brand is kdnnyen talal vevét. Idén az
AMC koz0s standjan allitunk ki, mellyel
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kapcsolatban igen
pozitivak a tapasz-
talataink. A stand
elhelyezkedése,
attraktivitasa kivalo,
nagy terileten, egy-
séges magyar csa-
patként képviseljik S 220
az orszag élelmi-
szeriparat ezen az
eseményen. /

o~

exportértékesitési igazgatd
Kométa 99

.\‘l’/.

Kt

— Export’s share in our sales is 44 percent and it is important for us to enter new markets too. Although the PLMA
trade show focuses on private labels, our experience is that very often the Kométa brand also gets new buyers here.
We have positive experiences from exhibiting at the collective AMC stand. //

altal 2014-ben alapitott dij idei versenyében
23 orszag 88 kereskedelmi l[ancanak tébb
mint 500 food és non-food terméke, tovab-
bd 350 bor mérette meg magat.

Food és non-food kategdéridkban a minésé-
gért jaro elismeréseket végul 13 orszag 36
retailere vehette 4t. A legtébb, szam szerint
17 dijat németorszagi kereskedelmilancok
nyerték, ket 12-12 elismeréssel holland és

frorszagi lancok kovették, 6-6 dij ment Spa-
nyolorszagba és Franciaorszagba, akiket
az Egyestlt Kirdlysadg és Dania kovettek a
dijtablan, 4-4 elismeréssel.

Alegtdbb dijat nyert kereskedelmi vallalat
az frorszagi Musgrave Retail Partners lett,
amely Osszesen 5 termékével érdemelte ki
a kivaloknak jaré kittintetést. Oket 4-4 dijjal
a szintén fr Dunnes Stores, valamint az Aldi
egyesdlt kirdlysdgbeli és frorszagi Gzletei-
ben értékesitett termékei, a Lidl hollandiai
és németorszagi piacokon forgalmazott

arui, valamint a SPAR hollandiai Uzleteiben
értékesitett termékei kovették.

Az idei dijazott termékek a legujabb fo-
gyasztdi trendekre vélaszolva jorészt a men-
tes, kdrnyezetbarat, kényelmi és gourmet
szegmensekbdl kertltek ki. Olyan fejleszté-
sek nyerték el a legjobbaknak jaro dijat, mint
példaul az Aldi lrorszag thai-ihleté-
s vegetdrianus burgere, a Rewe
bio hummusz tahinije, vagy a SPAR
gluténmentes snackje. Non-food
termékeknél pedig tobbek kozott
az ICA kérnyezetbardt mososzere, a
dm 183 Days Trend it Up tutti frutti
szajfénye és az El Corte Ingles hU-
sité kutyadgya keriltek a gyéztesek
kozé. De olyan kulonlegességeket
is dijazott a szakmai zsUri, mint a
svajci Migros altal bemutatott Mi
Bugs, rovarokat — szocskét, saskat
— tartalmazo tasakos élelmiszer-fej-
lesztés, vagy a belga Delhaize vad-
disznoporkolt készétele,

A sajat markas borok kategoriaja-
ban 10 orszag 26 retailere vehette
atalegjobb mindségért jard ez évi
elismeréseket.

A PLMA a,Salute to Excellence” Awards
dijal azokat a kivalo food és non-food sa-
jat markas termékinnovaciokat tlinteti ki,
melyeket a megel6zé évben vittek Uzleteik
polcaira a szupermarketek, hipermarke-
tek, diszkontok, drogériak és szakiizletek. Es
mint minden évben, a gydztes termékeket
iparagi szakértékbdl, séfekbdl, akadémi-
kusokbol, dietetikusokbdl, Ujsagirdkbol és
csomagolastechnoldgusokbdl lld zsdri
vélasztotta ki.
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- Sok éven 4t hallgattuk, hogy a sajat mar-
kds termékek csupan masolatai a gyartoi
madrkaknak. Ez a dij egyértelmden bizonyit-
ja, hogy jelenleg a sajat markdk vezetik a
kiskereskedelmet, és olyan kivalo termé-
keket adnak a fogyasztéknak, amelyeket
Ok elvarnak - fogalmazott Brian Sharoff, a
PLMA elndke.

A PLMA szakkiallitas kulonleges tertletét
képezi az Idea Supermarket koncepcio,
ahol minden évben a retailerek a vilag sz&-
mos pontjardl elhozzék legujabb termék-
és csomagolasinnovacioikat, bemutatva
ezzel az adott orszag aktudlis sajat markas
trendjeit, melybdl igy mas orszagok keres-
ked&iinspiraciot merithetnek. A koncepcié
szerint évente mas-mas orszagok retailerei
mutatjak itt be legfrissebb kindlatukat. Idén
Osszesen 62 eurdpai, egyesult allamokbeli,
latin-amerikai, afrikai és azsiai kereskedel-
mi lanc adott ilyen médon bepillantést fo-
gyasztoik igényeibe, sok mas kozott olyan
kategoridkban, mint a mentes, a prémium
bioélelmiszer, a kdrnyezettudatos termé-

Az Idea Supermarket teri-
letén az érdekl6ddk meg-
tekinthették az Uj Termék
Expo idei kivélasztottjait is.
A vitrinekben tébb mint
600 sajat markas fejlesztés
kapott helyet, melyek ko-
z6tt a termékinnovacioktol
a csomagolasfejlesztésen
at a kulonleges marketing-
megoldasokig szamtalan Uj
Otlet bemutatkozott. Az itt ki-
allitott termékek kdzott hazai
markak is helyet kaptak.,Uj
illatok, izek, recepturak és termékosszetéte-
lek"kategorigjaban a Gyulahus Kft,, a Mogyi
Kereskedelmi Kft. és a Szamos Marcipan
Kft. egy-egy innovaciodjaval, az,Uj wellness
és egészséges termékek” kategdridjaban
pedig a Szimita-Trade Kft. fejlesztésével
taldlkozhattak a ldtogatok. //

— A Gyermelyi immar 4. éve vesz részt
a PLMA kiemelked6 latogatottsagu
vasaran. Evrél évre sok Uj megkere-
sést kapunk a vildg minden pontjarol,
itt, az AMC kodzosségi standjan pedig
hangsulyos megjelenéssel mutathatjuk
be elényeinket. Az id6zités is kedvezd,
mar aratds eldtt
felkészilhettink a
beszerzési folya-
matokra. A tavalyi
évben jelentésen
noveltik gyarta-
si kapacitasunkat,
f6 célunk, hogy
Nyugat-Eurépa-
ban is Uj piaco-
kat nyissunk sajat
markas kinala-
tunkkal. TAvolabbi piacokon kereske-
delmi méarkaként révid tdvon nagyobb
volumen elérheté. //

kiilkereskedelmi
igazgatohelyettes
Gyermelyi

N 1%
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— Thisis the fourth year that Gyermelyi is present at the
PLMA. At the collective AMC stand every condition is
given for presenting the advantages of partnering with
us. Last year we increased our production capacity and
our main objective is enter new markets in Western
Europe with our private label products, because this
would generate higher volume sales already in the
short term. //

kek vagy convenience store-ok.
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The Private Label Manufacturers Associ-
ation (PLMA) organised the 34th ‘World
of Private Label' trade fair in Amsterdam
on 21-22 May. This was the biggest eventin
the history of PLMA: in 15 exhibition halls
covering almost 42,000m?’, more than 2,700
companies from 70 countries showcased
their food- and non-food products to more
than 15,000 trade visitors from 120 countries.
There were 60 national and regional pavil-
ions too. This year's new exhibitors were
Israel, Dubai, Egypt, Latvia and South Africa.
All food categories were present, from
fresh and frozen foods to cured meats and
drinks. In the non-food section cosmetics
and beauty care, cleaning products, kitchen,
garden and car care products, plus DIY prod-
ucts were present. About 600 companies
brought organic products, more than 250
producers came with vegan and vegetarian
foods, nearly 200 lactose-free food makers
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and 150 sugar-free product manufacturers
came. Hungary’s Agricultural Marketing
Centre (AMC) was present with a 144m*
collective stand, where 16 Hungarian compa-
nies introduced their products and services.
‘Listen to the buzz' was the motto of trade
show and on 20 May — on the so-called Zero
Day - there were two presentations. From
IGD global insight director Ben Miller spoke
about the strategies that can help offline
stores to keep up with the development
of e-commerce, and about how to recreate
online experiences in physical stores. Lidia
Palubina, Kantar Consulting’s e-commerce
and omnichannel senior consultant shed
light on Alibaba’s development directions,
and on how the omnichannel strategy is re-
alised in the online market’s leading country.
It was also at this 20 May event that the
winners of the International Salute to Ex-
cellence Awards were announced, in food,

non-food and wine categories. More than
500 food and non-food products and 350
wines from 88 retail chains of 23 countries
were competing. The most winners, 17 came
from Germany, followed by Dutch and Irish
retailers with 12 victories each, Spain and
France both won 6 awards and retailers
from the United Kingdom and Denmark
returned home with 4-4 awards.

Many of this year's winners represented
the free-from, eco-friendly, convenience
and gourmet segments. The winners in-
cluded innovations such as Aldi Ireland’s
Thai-inspired vegetarian burger, Rewe’s or-
ganic hummus tahini or SPAR’s gluten-free
snack. Among non-food products some of
the award winners were ICAs eco-friendly
laundry detergent and dm’s 183 Days Trend
it Up tutti-frutti lip gloss.

Those private label products were eligible
for entering the competition which were

put on the market in the previous year
by retailers. The jury that evaluated the
entries consisted of industry experts, chefs,
academics, dietitians, journalists and pack-
aging technology experts. PLMA presidents
Brian Sharoff told: the awards prove that
private label products are now the leaders in
retail trade, they don't just imitate branded
products.

In the Idea Supermarket section of the trade
fair retailers from all over the world pre-
sented their latest product and packaging
innovations. No less than 62 retailers gave
an insight into the needs of consumers in
their own countries, in categories such as
free-from and premium organic groceries,
eco-conscious products and convenience
stores. At the New Product Expo Gyulahts
Kft, Mogyi Kereskedelmi Kft, Szamos Mar-
cipan Kft. and Szimita-Trade Kft. exhibited
their products. //
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Harmoniaban a természettel,
a kekszgyartasban is

Tovabb baviti fenntarthatésagi programjat, a Harmonyt

a Mondeléz International. A mara 7 eurdpai orszag dsszesen
1700 gazdajat tomorito projekt ez évi legujabb csatlakozodja
Magyarorszag. A vallalat végso célkitiizése, hogy 2022-ig minden

europai keksz brandjéhez az e program keretében elo
buzat biztositsa alapanyagkeént.

djus 30-an, a csehorszagi Lo-
vosicében lévd kekszgydraban
tartott sajtotajékoztaton jelen-

tette be a Mondeléz International, hogy
a2008-ban utjara inditott Harmony prog-
ramjanak Ujabb Iépéseként, a fenntarthatd
buzatermesztést célzd projektjik ez évtdl
Ujabb orszaggal és terméfoldekkel gazda-
godik; tavasszal Magyarorszagon is elve-
tették a buzat a programhoz csatlakozd
elsé hazai gazdalkodok foldjén. Emellett
y avallalat két globé-
lis markaja, a belVita
és a Dormi termékek
is bekapcsolddnak
a projektbe, a nya-
ri hénapoktdl pe-
dig a teljes eurdpai
piacon, az érintett
termékek csomago-
lasan is megjelenik
majd a Harmony
logo.

A célkitlizések szerint 2022-re a véllalat
europai kekszbrandjeinek 100%-a a prog-
ramban megtermelt buzabol kertl majd
eléallitasra. A Harmony jelenleg a véllalat
eurdpai kekszgyartasanak 60%-at lefedi, és
6sszesen 1700 gazdat, 13 malmot és tovabbi
21 partnert szamlal Belgiumban, Csehor-
szagban, Franciaorszagban, Olaszorszag-
ban, Lengyelorszagban, Spanyolorszagban,
ez évtél pedig mar Magyarorszagon is.

— A vildg legnagyobb kekszgyartdjaként
az a kildetésiink, hogy biztositsuk a fenn-
tarthatd maodon térténd buzatermesztést.
A Harmony program keretében Europa-

Flora Schmitlin
programvezetd
(Harmony EU)
Mondeléz International

14

allitott

szerte valtoztatunk a termesztés és betaka-
ritds modjan. Szeretnénk a fogyasztoknak
olyan magas min&ségu termékeket kindlni,
melyek gyartasa fenntarthatd modon el6-
allitott alapanyagokon nyugszik — mondta
Flora Schmitlin, a cég
Harmony EU program
vezetdje, aki prezenta-
cidjadban bemutatta az
un. Harmony Charta-
ban rogzitett eldiraso-
kat és azok gyakorlati
|épéseit.

A programban a gaz-
délkodés folyamatai
optimalizalasra kerdl-
tek. A Charta szerint
a gazdalkodoknak
minimalizélniuk kell a
kornyezeti terhelést,
igy mérsékelni a n6-
vényvédd szerek hasz-
nalatat, csokkenteni a
szén-dioxid-kibocsa-
tast és a vizhasznalatot,
valamint biztositaniuk
kell biodiverzitast: fold-
jeik 3%-anak virdgos
rétként a méheket kell
taplalniuk. Cél a termé-
szetes fertilizacio.

A folyamatok minden
része auditalt, szam-
talan adaton és méré-
szamon keresztUl vizs-
galjdk a projekt hatésat,
az éves felllvizsgalatok

d“h

soran pedig kiderul, mely terileteken le-
het még tovabbi fejlesztéseket eszkdzolni.
Emellett a résztvevd gazdak szamara rend-
szeres tréningeket tartanak, ahol az eljaras
szUkségességére is kitérnek.

A sajtotajékoztato keretében a Mondeléz
hdzigazdai bemutattdk az 1806-ban ala-
pitott lovosicei gyartdizemet, ahol ma
egyebek kozott a jol ismert belVita kekszek
is késziilnek, majd egy kirdndulast téve, a
sajtd képviseldi személyesen is megléto-
gathattdk egy cseh Harmony-partner, Petr
Novék foldjét Zlonice mellett. //

A Harmony programban val6 gazdalkodasrol Zlonice melletti foldjén

mesélt a sajto képvisel6inek Petr Novak gazda

$ ki )

Mara 7 europai orszag Osszesen 1700 gazdajat tomoriti a Mondeléz
International fenntarthato buzatermesztést célz6 Harmony projektje

#In harmony with nature — in biscuit production too

Mondelez International expands its sus-
tainability programme further: there are
already 1,700 farmers from 7 European
countries participating in the Harmony
project. The company’s goal is to supply
each of its European biscuit brands with
wheat produced within the framework

of the programme by 2022. On 30 May
Mondelez International announced at a
press conference in Lovosice (Czech Re-
public) that this year Hungary had joined
the programme. What is more, two more
biscuit brands, belVita and Barnialso joined
Harmony.

In the summer months the Harmony logo
will appear on all of the company’s partici-
pating biscuit brands. At the moment Har-
mony covers 60 percent of the company’s
European biscuit production in Belgium,
the Czech Republic, France, Italy, Poland,
Spain and from this year in Hungary. Flora

Schmitlin, the company’s Harmony EU pro-
gramme manager told: their mission is to
foster sustainable wheat production. She
introduced the Harmony Charter, which
tells farmers how to cut pesticide use, CO2
emission and water use, and how t to en-
sure biodiversity on their lands. //
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Amszterdami tuddsitds az Anuga sajtotdjékoztatdjdrol

Minden megvaltozik

Egyre inkabb otletszertien dontik el fogyasztok,
hogy mikor mennek élelmiszerboltba; otthon
valami elfogyott és potoljak. Emiatt csokken

118

a heti nagy beszerzések szerepe. Raadasul
masként étkeznek, foznek. Mindezek mogott
az all, hogy kiilonb6z6 technologiak folyton
valtoznak. Ezekkel és mas mai, illetve jovobeli
trendekkel ismerkedhetnek meg a kolni Anuga
latogatoi idén oktoberben.

Trade magazin mun-
Akatérsét is meghivtak a
vildg idei legnagyobb

élelmiszervasararél tartott eurd-
pai sajtotdjékoztatora, azamsz-
terdami vasarcsarnok konferen-
ciatermébe junius elején.

A fentebb emlitett
néhany trenddel
kezdte nyit6 el6ada-
sat Chris Sanderson,
alondoniThe Future
Laboratory kutato-
kdzpont egyik ala-
pitdja és CEO-ja.
Hangsulyozta, hogy
,a valtozasok Ute-
me tovabb gyorsul,
amint kdzeledink a huszon-
egyedik szdzad mésodik ne-

vezérigazgatod

Chris Sanderson

The Future Laboratory

gyedéhez![zelit6 gyanant idé-
zett néhany piackutatasokkal
feltart informaciét.

A német és a holland fogyasz-
tok 84, illetve 85 szazaléka nem
bizik az élelmiszerek cim-
kéin lathatd informéacidkban.
Az Egyesult Kirdly-
sagban a felnéttek
60 szazaléka szerint
az élelmiszerek cso-
magolasan kénnyeb-
ben felismerhetéen
kellene feltintetni a
cukor mennyiségét
szénsavas Uditdita-
lokban. Nyugat-Eu-
ropéaban a legutébbi
tiz év sordn az elhizott emberek
aranya 15 szazalékkal emelke-

A markaknak célszerii felkésziilniitk az uj fogyasztokra, akik elhagyjak a
hagyomanyos étkezési szokasokat, hangzott el a sajtotajékoztaton

)

Trade
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Legnemzetkozibb
és legvaltozatosabb

LAz elészor ndlunk kialakitott »Tiz kate-
goria szakvasarai egy fedél alatt« nev(
koncepcionk a vildg legfontosabb be-
szerz6inek attekinthetd strukturdt és
konny( tajékozddast tesz lehetévé. Ez
a piacon vezeté cégek, valamint kis- és
kozepes vallalkozasok altal alkotott mix
teszi az Anugat a vildg legnemzetkozibb
és legvaltozatosabb vasarava’— mondta
tajékoztatodja elején Anne Schumacher,
a kolni vasarvallalat taplalkozési és tap-
lalkozastechnoldgiai Uzletdganak veze-
téje.

Mind a tiz kategoridra nem tért ki, de ha min&éségi termé-
kekrél van sz, akkor, mint mondta, az 6t kidllitasi csarnokot
elfoglald Anuga Fine Food (=Anuga Finom Elelmiszer) fel-
tétlentl emlitést kivan:

,Ott a szakmai latogatok betekintést nyernek a nemzetkozi
konyhdkba, fliszerektdl és csemegedruktol olajokig, ecetekig
és mas alapvet6 élelmiszerekig. Megéri ott kidllitani, mert a
legutébbi Anugan 2017-ben 97 ezer latogatd tdjékozddott
a finom élelmiszerek trendjeirdl és djdonsagairdl; ahol leg-
jobban kapcsolddik 6ssze a szakvasar a trendi témakkal”
Tovébbitrendi témak kozt felhivta a figyelmet a funkcionalis
és mentes termékekre, amelyeket majd az Anuga Kenyér és
Pékaru, valamint Anuga Tej és Tejtermék csarnokaban lehet
felfedezni. Azoknak a ldtogatéknak pedig, akiket kimondottan
az Ujdonsagok érdekelnek, Anne Schumacher az Anuga inno-
vaciés show-ja mellett az Anuga Trend Z6nat ajanlja, valamint
a jovét bemutatd Anuga Horizont 2050 cim kidllitast. /7

Anne Schumacher
taplalkozasi és taplalkozas-
technoldgiai tizletagvezetd
Kéln Messe

trade fair

Anne Schumacher, vice president, trade
fair management - food and food tech-
nology at the Anuga trade fair's organiser
Koelnmesse Gmbh, told that due to the
unique ‘Ten trade shows under one roof’
concept, the most important purchasing
managers in the world can easily find what

£ The most international and the most diverse

they are looking for. She called attention to
Anuga Fine Food, which will take up five
halls - in 2017 there were 97,000 visitors in
this section alone. Ms Schumacher also rec-
ommended the Anuga innovation show,
the Anuga Trend Zone and the Anuga
Horizont 2050 exhibition.//

dett, ami 6sszefligg azzal, hogy
gyakrabban étkeznek vendég-
latohelyen.

Fozés gyorsan

és kényelmesen
Kdvetkeztetése: Tekintettel az
emlitett tényekre, a markak-

nak célszer( felkészilnitk az
Uj fogyasztdkra, akik elhagyjak
a hagyomanyos étkezési szo-
kdsokat. Gyartéknak érdemes
kialakitaniuk olyan poziciét,
hogy kielégithessék a fogyasz-
ték evéssel kapcsolatos igényét
egészségre és kényelemre,



étrendjik és szokdsaik meg-
véltozésa mellett pedig az Uj
konyafelszerelésekre”
Kiemelten ajanlja a piaci sze-
replék figyelmébe, hogy a fo-
gyasztok egyre inkdbb igény-
lik a sz6 szoros értelmében
vett kapcsolatot élelmiszer és
egészségmegdrzés kozott.
Egyre tobb okos konyhai ké-
szUlék és szerszam jelenik meg
az otthonokban, és az eszko-
70k kovetkezd generacioja
mar egyesiti a gyorsasagot
a kényelemmel. A modern
konyhafelszerelésnek koszon-
hetéen kevesebb élelmiszert
pazarolnak el. Ennek jelentd-
ségét az tdmasztja ala, hogy
jelenleg az Eurdpai Unidban
egy év alatt kdrba megy 88
millié tonna élelmiszer, ami-
nek 53 szazalékat haztartdsok
okozzak.

Etkezésrél érdekesen
és érthetoen

Mindezek alapjan Chris San-
derson ajanl néhany hasznos
szempontot az élelmiszerek
gyartasaval, kereskedelmével
és fogyasztasaval kapcsolatos
kommunikaciohoz. Elséként
arra hivja fel a figyelmet, hogy a
fogyasztok tobbsége az egész-
séget, ennivaldt és taplalkozast
érintd szovegeket 4ltaldban
nehezen érti vagy bonyolult-
nak tartja. Ezért ajanlja, hogy
a médidban inkabb érdemes
a fogyasztokat tajékoztatni
az ujdonsagokroél;, megérté-
stk érdekében pedig inkdbb
belemenni olyan részletekbe,
mint iz, kényelem és az egész-
ség megdrzéséhez kapcsolddd
tényezdék.

Szerinte célszer( funkcionalis
elényoket az érzékelés leirdsa-
val ismertetni. Sorban egymas

értékesités- és lizletfejlesztés /77774

Egeszség, allatvedelem,
kevesebb pazarlas

Habar az Anuga élelmiszerek gyartaséanak és
kereskedelmének vildgfesztivalja, az esemény
Osszefligg sulyos térsadalmi kérdésekkel is,
amelyeket kezelni kell. Erre hivta fel a figyel-
met az amszterdami sajtotajékoztatd masik
eléaddjaként Franz-Martin Rausch, a német
Elelmiszer-kereskedelem Szévetségi Tarsula-
sanak Ugyvezetéje. Tajékoztatdjat a kdvetkezd
kijelentéssel kezdte:,Az élelmiszerrel és a tap-
lalkozassal kapcsolatban egyre inkabb elétérbe
kertlnek politikai érdekek is”

Egyrészt mert fejlett orszagokban az ennivald, fo-
gyasztas és vasarlas tiikroz bizonyos életmddot.
Régebben az élelmiszertdl azt vartak, hogy toltse
meg az emberek hasat. Ma inkdbb azt, hogy
segitsen megdrizni az emberek egészségét, és
jaruljon hozza kulonbodzé életstilusok kialaki-
tdsdhoz. Ezenkivil a fogyaszték egyre inkabb
azt varjak el, hogy az élelmiszerek termelése,
feldolgozasa és marketingje a tarsadalmak sza-
mara elfogadhaté legyen és kimélje a klimat.
Franz-Martin Rausch fontos célként emlitette
kényelmi termékekben a cukor-, s6- és zsirtar-
talom csokkentését, mivel tulzott fogyasztasuk
megndveli a kockdzatot nagy testsuly, elhizas és
étkezés okozta kronikus betegségekre, amelyek
kezelése draga, ennek kdvetkeztében pedig

az egészséglgyi ellatd rendszerek vildgszerte
oriasi kihivasokkal szembestlnek. Ezért a né-
met szovetségi kormany
elfogadott tavaly decem-
berben egy tervet a ko-
vetkezd cimmel: ,Inno-
Vacios stratégia a cukor,
zsir és s6 csokkentésére
kényelmi termékekben”
Amit az orszag élelmi-
szer-kereskedelme Gd-
vozol és tdmogat.

A kereskeddk szovetségi
tarsuldsanak masik fontos
tézise az allatok védelme,
illetve joléte. Ennek szellemében a németorsza-
gi kereskedelmi véllalatok négy éve kezdemé-
nyeztek egy akciot, hogy javitsak a sertések és
pulykdk tartasanak korilményeit. Erre a 2020-ig
terjedd idészakban tobb mint 600 milli¢ eurdt
koltenek.

Harmadik kiemelt politikai témajuk, hogy a né-
met élelmiszer-kereskedék elkotelezték magu-
kat az ENSZ dltal deklardlt fenntarthato fejlédés
mellett. Tobbek kdzott azt a célt tlizték ki maguk
elé, hogy a hulladékba kertl6 élelmiszer meny-
nyiségét 50 szazalékkal csokkentik 2030-ig. //

Franz-Martin
Rausch

ugyvezetd
Elelmiszer-kereskedelem
Szovetségi Tarsulas

#Health concerns, protecting animals and wasting less food

Franz-Martin Rausch, executive director
of the Federal Association of the German
Retail Grocery Trade spoke about food's
role in keeping people healthy. He told that
more and more consumers want food pro-
duction, processing and marketing to be

done in a way that is acceptable for the
society and eco-friendly as well.

The executive director reckons that it is an
important goal to reduce that sugar, salt
and fat content of convenience products,
in order to make the diets of consumers

healthier. Among the priorities he men-
tioned the protection and wellbeing of
animals too. The Federal Association of
the German Retail Grocery Trade has also
made a pledge to cut food waste by 50
percent until 2030.//

utdn az iz, érzékelési tapasztala-
tok és az elfogyasztas elényei-
nek szempontjabdl. lgy az ol-
vasokban érdeklédés ébred az
Osszetevok felfedezése és egy
Uj, kilonleges éimény irdnt.

Biztat arra, hogy egy széveg
inkdbb az 6sszetevdk és egy
termék valddi értékeit mutas-
sa be; annak érdekében, hogy

a fogyaszté kulonbozé szem-
pontokat alaposan mérlegel-
hessen, amikor kivélaszt egy
terméket.

Véleménye szerint j¢ lenne
megszabadulni a szénhidra-
tok korali mitoszoktdl, hogy
élelmiszereknek inkabb olyan
pozitiv Osszetevdjét lassak
bennuk, ami jélesik. Erdemes

tajékoztatni a fogyasztdkat a
technoldgia elényeirdl. A mes-
terséges intelligencia éltal ira-
nyitott fézni képes eszkdzoktdl
szakacskonyvek haszndlataig
a technoldgia képes névelni a
hatékonysagot, és csdkkenteni
vagy megszintetni azt, hogy
élelmiszer kdrba menjen.

Bajai Erné

& Anuga press conference in Amsterdam: Everything changes

Our magazine was invited to
Amsterdam, to the European
press conference of the Anuga
trade show in early June. Chris
Sanderson, a founder and CEO
of London-based research centre
The Future Laboratory told that
changes are becoming faster and
faster. He revealed that 84 per-
cent of German and 85 percent

of Dutch consumers don't trust
the information on food product
labels. In the United Kingdom
60 percent of adults share the
view that sugar content should
be indicated more visibly on the
packaging of fizzy drinks.

Mr Sanderson believes that it
would be a good idea for brands
to prepare for the arrival new con-

sumers that will leave classic eating
habits behind. He called attention
to the fact that a growing number
of consumers show demand for a
direct connection between food
and health preservation. Thanks to
modern kitchen equipment, less
food will be wasted in the future
— presently 88 million tons of food
is wasted in the EU per year, and 53

percent of this quantity is thrown
in the bin by households.

Chris Sanderson made it clear that
the majority of consumers have
difficulties with understanding
texts about the topics of health,
food and eating. He recommends
informing consumers in the media
about new innovations instead; to
make sure that they understand,

details such as taste, convenience
and health issues must be ex-
plained in detail. The best is to in-
form about functional advantages
by describing sensory experiences.
It works if a text talks about prod-
uctingredients and the real values
of the product. Technology can
increase efficiency and end food
waste./
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A P@PAI jelenti

PART OF THE ﬂm GLOBAL METWORK

Nyaron is digitalis

A nyari szlinet el6tti utolso
POPAI-Ulés helyszinét és az el-
maradhatatlan jégkrémezést
az Unilever Magyarorszag biz-
tosftotta. A junius 20-i talalko-
76 hédzigazddja Veress Tibor, a
véllalat customer marketing
vezetdje volt, aki az egyestlet
éves kozgyUlését kovetsen,
folytatva az idei tematikat,
beszédmolt a cég legujabb
divizidja, a digitélis hub meg-
alakitasarol.

Az Uj médiacsapat feladata a
mai fogyasztéi Utvonalakhoz

illeszked6 digitélis stratégia
kialakitdsa és végrehajtésa.
Kispal Mildn media mana-
ger, a digitdlis hub vezetdje
Ugynokségi tapasztalatok-
kal rendelkezik, és 2 honap-
ja csatlakozott a véllalathoz.
Jnterakcio — aktivacio — digi-
talizacio, ahogy az Unilever
csindlja” cimU el6addasaban
részletes betekintést adott
a véllalat digitélis kommuni-
kacidjanak fejlesztési terlle-
teibe. Mesélt arrdl a véllalati
szintli gondolkodasmaod-val-

tozasrol, mely egyfajta ke-
retrendszerként biztositja
a hatékony és eredményes
digitdlis transzformaciot.
El6adasa végén pedig tobb
példan keresztll bemutatta
az Unilever legujabb digita-

lis platformjait és értékesitési
csatornait.

A kovetkezé taldlkozdt szep-
tember 5-én, a TMK-val 6sz-
szevonva, a BKIK-ban tartja az
egyestlet,X, Y, Z masképpen”
cimmel./

% Digital — in the summer too

The last POPAI meeting
before the summer break
took place at the Unilever
Hungary headquarters on
20 June. Customer market-
ing leader Tibor Veress was
the host, and he gave an

insight into the company’s
latest digital division, the
so-called digital hub. Me-
dia manager Milan Kispal
leads the new unit. He gave
a presentation, titled ‘Inter-
action — activation — digi-

talisation, the way Unilever
does it. POPAI members
will next meet on 5 Sep-
tember in the BKIK build-
ing, joining forces with the
Trade Marketing Club.//

A kihagyott ziccer

Egy ruhazati Gzletben vajon hol sziletik
a legtébb vasarloi dontés? Igen, a proba-
fulkében. Eldugott terllet, az Uzlet sza-
mara fontos dontéseket mégis itt hozzak,
ezért kialakitadsdhoz, rendben tartasdhoz
és a vasarldkkal vald kommunikacidhoz
elemi érdek flizi a boltokat.

Az Inside Retail Hong Kong magazin cik-
kébdl az InsideRetail Asia weboldala ko-
201t néhany ezzel kapcsolatos felmérési
adatot. Mig 5 vasarlo kozil 1 visszakildi az
online vasarolt terméket, addig az offline
boltokban torténd beszerzéseknél, ara-
nyaiban 10 vevobdl kevesebb mint 1 kéri

vissza a termék arat, amiben a lap sze-
. e -
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A kinai Hangcsouban 1évé Jooos divatiizlet kiilonleges
probateriilete az tizlet kozepén kapott helyet. A kiemelés és a
lépcsofokok egy exkluziv, intim vilagba vezetik a vasarlokat

= T

rintigen nagy szerepUk van
a prébafilkéknek. Az dltaluk
hivatkozott felmérés szerint
azoknal a fogyasztokndl, akik
hasznaljak a probafilkét,
hétszer valészinlibb, hogy
vasarlasi dontést hoznak,
mint azoknal, akik csak né-
zelédnek az Uizletben, akinek
pedig a probafilkében tl-
tott id6t az értékesités kel-
lemes élményekkel is meg-
tolti, hdromszor tobb ter-
méket visz a kasszahoz egy
vasarlas soran. Az 6sszesitett
3 adatok sze-
rint az offline
Uzletekben a
vasarlasi dontések 70%-a
a takor elétt torténik.

E szdmok birtokaban egy
Gzlet nemcsak a kabinok
méretével, berendezésé-

Forrds: insideretail.asia

A Lululemon joga- és sportoltozékeit

dizajnos megjelenésii és pozitiv, motival6 gondolatokkal

ellatott fiilkékben lehet probalgatni

vel, tisztasdgaval és izléses vilagitas ki-
alakitadséaval, de tovabbi élményt nyujtd
eszkozokkel is megtamogathatja vasar-
l6inak kényelmét, igy kdvetkezésképp
magat az értékesftést. /

&% An opportunity missed

Which is the place where the most decisions are made in a fashion store? In the fitting room! The
website Inside Retail Asia published survey results in connection with this topic. While 1 from 5
customers returns a product purchased online, in the case of buying offline less than 1 from 10
shoppers do the same. Fitting rooms play a key role in this. The survey has found that fitting room
users are 7 times more likely to opt for buying than the customers who are just browsing in the
shop. In offline stores 70 percent of buying decisions are made in front of the mirror./

Ha On is szeretne csatlakozni a POPAI zrt forumahoz, az eladashelyi szakma hivatalos egyesiiletéhez, kérjiik, litogasson el
a megUjult www.popai.hu oldalra, vagy kérjen informaciot az info@trademagazin.hu cimen.

>¢ If you would like to join POPAI Hungary Association, please visit www.popai hu o ask for information by writing to info@trademagazin.hu.
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magazin

Adoja 1%-aval tamogathatja a POPAI Magyarorszag Egyesiilet nonprofit, kozhasznu céljait az edukacio,

kutatas, ismeretterjesztés és iparagi platform létrehozasa teriiletén. Adészam: 18702886-1-13




KI KEPVISELJE HAZANKAT A KOVETKEZO
SHOP! GLOBAL AWARDS VILAGVERSENYEN?

KIRE SZAVAZNAK LEGTOBBEN TAPOLCAN
A HAZAI FMCGSZAKMA VEZETOI?

KIK LESZNEK A TIZEDIK
MAGYAR POPAI AWARDS POP-VERSENY

WHITE
W

A POPAI Magyarorszag Egyestilet idén is csatlakozik a nemzetkozi Shop! Global
Awards rendezvénysorozathoz, és ismét meghirdeti a vasarlashelyi eszkdzok
hazai versenyét. A nevezett eszkdzok a tapolcai Business Days id6tartama alatt
a konferencia helyszinén kertilnek kiallitasra és zsdrizésre.

A nyertesek indulhatnak a kovetkezé Shop! Global Awards vilagversenyen,
ahova az 0Osszes helyi Shop! és POPAI Awards gy6ztes meghivast kap, az
ottani gy6ztesek pedig bekeriilhetnek az alapité észak-amerikai Shop! online

Ve

Tovabbi informacid: POPAI Magyarorszag Egyesiilet, Katai Ildiké fétitkar,

telefon: (+36 70) 3275-103,

e-mail: ildiko.katai.popai@gmail.com, honlap: www.popai.hu

KATEGORIAGYOZTESEI?

MOST ALKALMA NYILIK
MINDEN POPTERVEZONEK,
POP-GYARTONAK

A MEGMERETTETESRE!

NEVEZZEN A MAGYAR POPAI AWARDS
POP.VERSENYRE, ES MARIS
LATHATOSAGOT, ISMERTSEGET,
KAPCSOLATOKAT SZEREZHET!

IPARAGTOL FUGGETLENUL VARJUK
A LEGJOBB OTLETEK, MEGOLDASOK
BEMUTATASAT.

A KIS MERETU ESZKOZOK ES

AZ INSTALLACIOK IDEN IS KULON
KATEGORIABAN VERSENYEZNEK!

A HAGYOMANYOS
KATEGORIAKON KiVUL YARJUK

A MOBIL, AZ ONLINE ES A DIGITALIS
KAMPANYOK JELENTKEZESET IS!

Szervezo:

PASXY
P&

PART OF THE ShOp) GLOBAL NETWORK
HUNGARY

A VERSENYSZABALYZAT ELERHETO ES A JELENTKEZESI LAP KITOLTHETO A WWW.POPAL.HU HONLAPON.
A NEVEZESI LAP LEADASI HATARIDEJE: 2019. AUGUSZTUS 26.
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»Marketing és pszichologia” cimmel tartott Méro Laszlo matematikus,
az ELTE és a kolozsvari Babeg-Bolyai Egyetem pszicholégiaprofesszora
el6adast a Trade Marketing Klub juniusi rendezvényén.

i értetek a marketinghez, Ugyhogy

én inkabb a pszicholdgiardl beszé-

lek, persze azokrol a részeirdl, ame-
lyek kapcsolddnak a kereskedelemhez, és
f6leg az eladashoz — kezdi Mérg Laszlo a
pesthidegkuti Vil- —
la Rosa kertjében,
egy kellemes nyari
délutdnon. Témajat
egy amerikai szerz6
konyvébdl vett idé-
zettel vezeti be:
Vélasszuk meg bol-
csen, hogy mikor
legyiink ostobdk! Ez
a mondat nagyon
fontos. Idénként ostobanak kell lenni, és
ezt matematikailag bebizonyitja szerzdje,
az USA-ban él6 Nassim Nicholas Taleb fi-
lozdfus esszéird’”
Ennek a latszolag furcsa mondatnak a lo-
gikdja délutdn még visszatér parszor.

)
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matematikus, pszichologus
ELTE, Babes-Bolyai Egyetem

Marketing és pszicholdgia 6sszefliggésére
kozismert példa, ahogyan a dragabbat ér-
tékesftik két termék kdzUl: hozzajuk tesznek
egy harmadikat, azzal az egyetlen funkcio-
val, hogy a dradgdbb terméket csabftébb-
nak tintesse fel. Mégpedig azéltal, hogy
ara ugyanolyan, mint a dragabb terméké,
viszont kevesebbet ér.

Ennél az egyszer( példandl Méré profesz-
szor szerint érdekesebb, fontosabb, és
persze bonyolultabb a vagyak logikdja.
Amelyek latszolagos ellentmondasat Bu-
Auel spanyol filmrendezd kijelentésével ér-
zékelteti:,Hala Istennek, ateista vagyok.”

,Sok példa igazolja, hogy életiinkben mind-
annyian kevert stratégiat hasznalunk. Ebben

megvan mind a valtozé hangulatok, mind
az intuiciok szerepe. Vellk oldja meg a ter-
mészet, hogy optimalisan valdsuljon meg
a kevert stratégia”— mondja az el¢ado.
Hozzéateszi, hogy van az életben stabil
egyensuly is, de labilis is:

LAz ember sikerre val6 vagyakozasat fejezi ki
a mese, amikor Ugy végzdédik, hogy szerep-
16i boldogan éltek, mig meg nem haltak”
Ezt kiegésziti azzal, hogy igazi sikert nem
akkor ériink el, életlinket nem akkor oldjuk
meg, amikor példaul megnyerjik a lottd
fényereményét vagy 6rok boldogsagra
tesziink szert. Hanem... Es itt emliti meg
a kulcsszot, ami a homeosztazis; azaz é16
szervezeteknek a valtozo kilsé és belsé
kortlményekhez vald alkalmazkodoké-
pessége, amellyel 5nmaguk viszonylagos
bioldgiai dllanddsagat biztositjak:

,Akkor érezheti magat sikeresnek valaki, ha
sajat alkalmazkodoképességének kdszon-
hetéen vagyai megfeleld strukturdjahoz jol
alkalmazkodik, és azzal megelégszik! Ismétli
a,megelégszik” szét, és elmond egy igaz
torténetet, amit az ismert katolikus pap,
Feri atya, azaz Pél Ferenc mesélt el neki.
Még fiatal papként egy fiatal part adott &sz-
sze. Elétte menyasszony és vélegény azt kér-
te t6le, hogy ne csak annyi hangozzon majd

Minden évben a juniusi klubiilést grillpartival
zarjuk. Képiinkon a Trade Marketing Klub
alapitdi és szervezoi (balrél jobbra): Havasiné
Katai Ildiko, Csiby Agnes, és Hermann Zsuzsanna

el,hogy,hozza hii leszek’, hanem tegye hoz-
74, hogy ,és véle megelégszem! Azota az
atya mar tobb mint ezer hdzasulandé part
esketett, és mindegyik alkalommal elhang-
zott az is, hogy ,és véle megelégszem’.

Itt tér vissza Mérd Laszlé a kereskedelem
mUkodéséhez:

,Egyik szempont a marketingé. Ha az a
tobbség meglévé homeosztézisara épit,
akkor nagy az esélye, hogy sikeres lesz.
Megvaltoztatni a vagyak strukturajat és a
hozzajuk valé alkalmazkodas képességét
mar kockazatosabb.”

Mésik az egyén nézépontja:

LEInek benniink régi vagyak, de kdzben
megvaltozik az életiink, és akkor Uj vagyak
keletkeznek. Az érem harmadik oldala pe-
dig, hogy ha elégedetlen vagy az életeddel,
akkor véltoztasd meg, legyenek aktudlis
vagyaid. Kialakulhat benned egy uj, masik
homeosztazis! Konkluzidja:, Azért a marke-
tingnek nincs akkora hatalma, mint amek-
korat tulajdonitanak neki”

Kovetkezd résztéma a raciondlis dontések
mibenléte:,Célkitlizéseinkkel akkor érjuk el
a maximumot, ha olyasmit csinalunk, amivel
megelégsziink. Tehat egy-egy lehetéségbdl
nem kell mindig mindent kihozni. Nem vé-
letlenUl keletkezett a szolas, hogy ne vagj
ki minden fat. Pszicholégia szempontjabol
azt érdemes nézni, amivel az ember meg-
elégszik, egyutt tud vele éIni”

Ehhez kapcsoléddan Méré professzor
megemliti, hogy létezik egy globalis ge-
netikai kéd. Ennek alapjan példaul nem
biztos, hogy a globalizacié megszinteti a
lokalizaciot, azaz a mindenkori helyi érté-
kek irdnti vonzodast:, A sarki pék valdszind-
leg megmarad, ha jol csinalja a dolgat.”

A juniusi klubdlést hagyomdnyosan grillparti
kovette, amelynek tdmogatdivoltak: Hungerit,
MCS Vdgohid, Sole-Mizo, Szentkirdlyi Magyar-
orszdg, Univer Product. Kbszénjiik!

Bajai Erné

P
s

‘Marketing and psychology’ was the title of the
presentation Laszlo Mér6, professor of mathe-
matics and psychology at ELTE in Budapest and
Babes-Bolyai University in Cluj-Napoca, gave at
the June meeting of the Trade Marketing Club.
The event took place in Pesthidegkut, in the
garden of Villa Rosa. He started out by saying:
we need to decide wisely when to be dumb -
a thought he borrowed from US philosopher
Nicholas Taleb. Then Mr Méré talked about

)
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the logic of various desires, and how good ide-
as are competing for money, so that they can
be realised. On the other hand, money is also
competing for good ideas, because this is also
a path that leads to success.

The professor told: there are many examples in
life that show that we are using mixed strategies
in our lives. In this strategy both changing moods
and intuition play a role. This is the way nature
makes sure that a mixed strategy is realised opti-

mally. He added that there is both stable balance
and instability in life. The key is homeostasis: the
ability to adapt to changing external and internal
conditions. In his view one can feel successful
if they adapt well to the structure of their own
desires, and feel satisfied with what they have.
Laszl6 Mérd also talked about how retail works.
From a marketing perspective, if a strategy builds
on the existing homeostasis of the majority,
it is very likely to be successful. Changing the

structure of desires and the ability to adapt to
them is a riskier business. Actually he thinks
that marketing has smaller power than generally
attributed to it. The professor believes that we
can reach the maximum with our goals if we do
something that we are satisfied with. This means
that one doesn’t need to bring the most out of
each opportunity. He reckons that technology
makes many things possible, but digitalisation
won't change everything fundamentally. //
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Klub

* Eves tagsagi (naptari év): 39 000 Ft+afa/fo.
Az eves berlet 2019. januar 1. és december 31. kdzott érvényes
e Ha valaki csak egy-egy ulésre latogat el: 15 000 Ft+afa/f6/alkalom
e Konferencia 49 000 Ft+afa/f6, TMK vagy POPAI klubtagsagival csak
43 000 Ft+afa;
Kerjuk, hogy a berlettel rendelkezé vendégeink is minden klubulés el&tt
kuldjek el regisztraciojukat a letszam pontos meghatarozasahoz.

o Két darab, eves tagsagi rendelése esetén
a harmadikat ingyen adjuk!
e 10% kedvezmény a Trade magazin altal

Tovabbi

megrendezett ,Az ev legsikeresebb promacioja” informaciéval
szakmai esemény részvételi dijabol a +36 (26) 310-684-es
e 5000 Ft + afa kedvezmény telefonszamon
allunk

a Trade magazin altal megrendezett
Business Days konferencia
reszveteli dijabol

rendelkezésre.

> Ssemenynaptir 2019
TMK 2019 Konferencia

Id6pont: 2019. februar 14.,
csutortok 990170

(Az ev trade marketingese

és Az év trade marketinges csapata
dijatadéval egybekotve)

Téma: Mi tudjuk, hogy megéri! - megteériilés
a trade marketingben

Helyszin: BKIK tanacsterem
(1016 Bp., Krisztina krt. 99. VI. em.)

Klubiilesek

Idépont: 2019. aprilis 4.,

csutortok 15%°0-17%

Téma: Piackutatoktol elso kézhal -
Specialitasok a trade marketing haza tajarel
Helyszin: BKIK tanacsterem

(1016 Bp., Krisztina krt. 99. VI. em.)

Idépont: 20189. janius 6.,

csutortok 15%-179

Téma: A marketing pszichologiaja -
Meérd Laszlé pszicholégussal
(grillpartival egybekatve)

Helyszin: Villa Rosa

Idopont: 2019. szeptember 5.,
csutortok 15%-17%

Téma: X, Y, Z masképpen -

Hogy lehet eltalalni az igényeiket?
Helyszin: BKIK tanacsterem

(1016 Bp., Krisztina krt. 99. VI. em.)

Idépont: 2019. november 14.,
csutortok 15%-17%

Téma: Trade marketing 10 év malva -
Merre tartunk?

(POPAI POP Awards verseny

dijatadéjaval egybekatve)

Helyszin: BKIK tanacsterem

(1016 Bp., Krisztina krt. 899. VI. em.)

'Cég/lntézmény:

,Név
Jelentkezni a kitoltott jelentkezeési lap visszakiildésével faxon vagy e-mailen lehet.

Beosztas:
Cimzett: In-store Team Kft.
Cim: 2000 Szentendre, Petofi S. u. 1.
Telefon: +36 (26) 310-684 )
Fax: +36 (26) 300-898 Levelezési cim:
E-mail: office@instoreteam.hu

U Igen, részt kivanok venni az szeptember 5-i iilésen, az egy alkalomra szolo,
15 000 Ft+afarol kiallitott szamlat, kérem, kiildjék el részemre.

Szamlazasi cim:

[_J Igen, részt kivanok venni az szeptember 5-i iilésen. Klubtag vagyok, dijfizetési

™

Adészam:
kotelezettségem nincs. ‘
D Hozzajarulok, hogy a Trade Marketing Klub tajékoztatéihoz, felhiva- {Telefoﬂi
saihoz, hirleveleihez a fentiekben megadott e-mail cimemet hasznaljak.
E-mail:

[Détum:

J ’Aléirés. pecseét:

r

Kilub

A jelentkezés visszakuldése
egyben szamla ellenében

torténd fizetési kotelezettséget

is jelent.
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A vasarlok igenylik
a szemelyes érintkezeést

Retail jovéje cimmel majusban
Atette kozzé egyik legfrissebb fel-

mérését a JLL nemzetkdzi tanécs-
ado cég, melybdl kiderdl, hogy a vasarlasi
folyamatban a fogyasztok szémara egyre
erésebb szerepe van a személyes kapcso-
latnak, a szakértdi értékesitésnek és a sze-
mélyre szabott ajanlatoknak.
A legid6sebb, veteran generacidba tarto-
76 fogyasztok 65,2%-a igényli a szakértdi
segitséget vasarlaskor, a baby boomerek
szamara a szorakozasi és étkezési lehetd-
ségek jelentik a vasarlasi élményt, az X-ge-
neracio 41,5%-anél pedig az egészséges
élelmiszerek alinak a fokuszban, emeli ki
a tanulmanybdl a Retail Customer Expe-
rience cikke.

Az adatok szerint a fogyasztok
tobb mint 40%-a érommel lat-
na tobb zold terlletet a beva-
sarlokdzpontokban, kdzel 40%
pedig szivesen venné vasarlas
kozben egészséges ételek és
italok fogyasztasanak lehetd-
SEgét.

Az elemzés szerint a bérlés
alternativdja is jelen van a fo-
gyasztoknal. 57,3%-uk hajlan-
dé lenne bérelni trendi, magas
min&ségU termékeket, tobb
mint 20%-uk a ruhazati termékek és ék-
szerek esetében élne a lehetéséggel, ko-
zel 20% pedig az elektronikai termékeknél
vélasztana ezt az opcidt.

s UM R - T e
A JLL tanulmanyéanak egyik dltalanos konk-
lUzidja szerint a vasarlas sordn a fogyaszték
szamara a személyes interakciok fontosab-
bak a digitdlis vivmanyok hasznalatanal. /

& Shoppers want the personal contact

In May JLL published a study about the future  when shopping, for Baby Boomers entertainment
of retail. From this we learned that 65.2 percent  and eating bring a shopping experience, and for
of 'veteran' consumers need a professionalshelp 415 percent of Generation X healthy foods are in

focus. More than 40 percent of shoppers would
like to see more plants in shopping centres, and
nearly 40 percent would welcome healthy foods

and drinks while shopping. It is noteworthy that
57.3 percent of respondents would be willing to
rent trendy high quality products! /

Elelmiszer kategoria, EZUSTEREM: Nestlé Hungdria
Balaton ,,Donts és nyerj!” 2018 fogyasztoi promacio
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Promécids Méazak: 2018, cktdber 1— 2018, navember 30.
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A BALATON 2018. oktdber 1. és
november 30. kozott zajlé nye-
reményjatéka soran a promaci-
0s BALATON termékek csoma-
golasaban taldlhatod egyedi kéd
feltoltésével a vasarldk napi és
heti nyereményekre, valamint
a fodij, egy 1 millié Ft értékd
iCentre ajandékutalvany meg-
nyerésére voltak esélyesek. A
koncepcioval a marka tovab-
bi fiatalitasat céloztak, a heti
nyeremények a BALATON Uj
image-filmjéhez kapcsolddva,
a fészerepld alteregaira (bulizos,
tanulds, lustulds, romantikus,
csajozos) éplltek, az alteregodk-
hoz rendelve egy-egy hozz3 illé
heti nyereményt.

A jatékosoknak minden kodfeltdltéskor
lehet&ségUk volt kivalasztani az éltaluk
preferdlt nyereményt. A promocio integ-
ralt tAmogatast kapott: a bolti kihelye-
zéseken tul TV, digitélis és mozis meg-
jelenések segitették
a nyereményjaték
sikerét.

A dijat atvette:
Tompe Judit
brand manager
(Nestlé Hungaria)

& Food category, SILVER MEDAL: Nestlé Hungaria — Balaton ‘Decide

and win!" 2018 consumer promotion

Between 1 October and 30
= November 2018 BALATON
placed promotional codes in
the product packagings. By

uploading them shoppers could
win daily and weekly prizes, and the
main prize was HUF 1 million worth
of iCentre gift vouchers. The objective

of the campaign was appealing to
the younger generations even more.
There was a new BALATON image
video too./
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Elelmiszer kategoria, EZUSTEREM: HD Group
Lindt 2018-as aktivitasok

A 2018-as évben
feladatunk volt a
Lindt&Spriingli (CEE)
s.ro altal forgalma-
zott Lindt és Lindor
termékekhez kap-
csolodd valamennyi
magyarorszagi akti-
vitds lebonyolitasa.
Ebben az évben
tébb csatornédn is
igyekeztliink meg-
szolitani a lehetsé-
ges vasarlokat.

A megszokott in-store kdrnyezetben az im-
pulzusvasarlokat 6sztondztik ar- és nyere-
ményjaték-akciokkal, melyeket hostessak-
tivitassal is megtamogattunk, igy a marka
és termékismerteté mellett a vasarloknak
lehetéségik volt megkdstolni a Lindt és
Lindor csokolddékat. Alternativ samplingek

keretében kozelebb
vittUk a potencidlis
vasarlokhoz a Lin-
dor termékeket,
ezzel novelve a ter-
mékpenetraciot.

A Facebook-ol-
dalon folyamatos
organikus posz-
tokkal tdmogattuk
az in-store aktivi-
tasainkat, valamint
2018-ban létrehoz-
tuk a lindt_hungary
Instagram-oldalt is, mellyel tovadbbi potenci-
alis fogyasztok elérése volt a cél.

A 2018-as évre kit(izott célokat, a vasarlok
figyelmének felhivasat a minéségi svajci
csokoladék, azon belll a Lindt és Lindor
termékek fogyasztasara, a termékpenetra-
Cié novelését és azimpulzusvasarldk tovabbi

A dijat atvették: Kinczel Monika head of
coordination, Zsinkd Balint stratégiai igazgato,
Ertl Erzsébet chief executive officer

Osztonzését a fent lefrt aktivitdsokkal sikere-
sen tudtuk teljesiteni, igy a 2019-es évben
is folytatjuk a sikeres egyuttmukodést. /

& Food category, SILVER MEDAL: HD Group - Lindt activities in 2018

In 2018 we implemented all activities for the
Lindt and Lindor products of Lindt&Spriingli
(CEE) sro. in Hungary. We did price promo-

tions and organised prize games in-store, there
were hostess activities and shoppers could
taste Lindt and Lindor chocolates. Facebook

posts backed the activities and alindt_hungary  Swiss chocolates, the penetration of products
Instagram page was launched in 2018. Shopper
attention was successfully called to high quality

increased and there were more impulse pur-
chases, so the cooperation continues in 2019.//
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Elelmiszer kategoria, EZUSTEREM: HD Group
FRICO shop-in-shop aktivitas

A Friesland Hungdria Zrt.-vel 2016 tavaszatol
mUkodink egyttt a FRICO sajtok termék-
bevezetése kapcsan. A 2018-as évben célul
tlztlk ki a vasarlok tovabbi edukalasat a

4

termékpenetracio no-
velését, valamint az
impulzusvasarlok osz-
tonzését.

A2018.junius és decem-
ber kéz6tt zajld promo-
cidban a shop-in-shop
koncepcidval a FRICO
markat kiemeltik a
megszokott in-store
promaocids kornyezet-
bdl. A monumentélis
megjelenéshez vezetd
supervisorbdl, hosz-
teszbdl és dedikalt FRI-
CO sajtmesterbdl 4llo
sales csapat is tarsult.

A promocié sordn a sales csapat felhivta
a vasarlok figyelmét a FRICO termékekre.
Kostolasra invitélta, valamint tajékoztatta
Oket a kulonbozo akcidkrol. A sales csapat
5T az érdekl6ddk szama-
rarészletes tajékozta-
tast nydjtott a FRICO
sajtokroél, tovabba
vezetett kostolod ke-
retében ismertették
a kilonbozé sajtfajtak
jellemzéit. Emellett a
sajtmester kiszolgélta
az egyéni vasarldi ké-
réseket.
Pozitiv visszajelzé-
sek és kimagaslo
eredmények alapjan
a jovében is szeret-
~ nénk a termékkel
2 | kapcsolatos aktivita-

A dijat atvették: Kinczel Mdnika
head of coordination, Zsinké Balint stratégiai
igazgato, Ertl Erzsébet chief executive officer

sok soran alkalmazni a shop-in-shop me-
chanizmust. /7

& Food category, SILVER MEDAL: HD Group — FRICO shop-in-shop activity

Between June and December 2018 a sales
team — consisting of a supervisor, a hostess
and a FRICO cheese master — was call-

ing shoppers’ attention to FRICO chees-
es in stores. Customers had the chance
to taste the products, learn about their

background and various promotions. The
cheese master also served special shopper
needs. Feedback was positive and sales

results were exceptional. We intend to
use the shop-in-shop activity in the future
as well./
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Az év legsikeresebb promacioja 2018

Kereskedelmi kategéria, EZUSTEREM: SPAR Magyarorszag — Brand Loyalty
Mesés szakacskonyv és matricagytijto album hiiségakcio

rezni. A szakacskdnyvben a legismertebb ‘
és legnépszer(ibb Disney-h&sok — Mickey

A SPAR Magyarorszag Disney-vel els¢ izben
megvaldsitott egyuttmuikodése a kdzis-

jatékkal, kartyacsataval — toltheti az id6t
acsalad./

mert és kdzkedvelt Disney-meseh&sokkel
azt kivanta elérni, hogy a csaladtagok még
tobb idét szenteljenek egymasnak. A Me-

egér és baratai, a Disney
Hercegndék, Micimackd,
Maugli, Szenilla, a Szérny

sés szakacskonyv
és matricagyUjté
album tavaszi
hiségakcioja so-

s
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Egyetem, a Ver-
dak, a L'ecso és a
Hihetetlen Csalad
kalonleges sze-
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ran a matrica- és
kdrtyagyUjtéshez
jaré album kiegé-
szllt a rajzfilmhé-
sokhoz kotédé
fantaziareceptek-
kel és kartyajaték-
Otletekkel, hogy
a kozos konyhai
elfoglaltsagot
tartalmassa, szé-
rakoztatéva és
élményekkel telivé tegye.

A promaécioban a vasarlok nyolc héten
keresztUl minden elkdltétt 4000 Ft utdn
egy ingyenes matricacsomagot kaptak,
melyeket a 899 Ft-ért beszerezhetd, sok-
szin( gyUjtéalbumban lehetett rendsze-

[ sPARID] [ INTERSPAR]D)

repléi — kaptak
helyet. Azalbum,
a mesehdsok-
hoz illeszkedve,
5 kategoridban
recepteket is tar-
talmazott, emel-
lett az Osszesen
88 kulonbozé
kartya is remek szérakozast igért:
OsszegyUijtéstket kovetden vélto-
zatos kartyajatékokkal — memoria-

A dijat atvették: Bene Nikoletta marketingvezet6
(SPAR), Simon Tamas program manager (Brand
Loyalty), Lénart Maria promaciok csoportvezets

(SPAR) és Gulyas Monika marketingmunkatars (SPAR)

& Retail category, SILVER MEDAL: SPAR Magyarorszag — Brand Loyalty — Tales in
a cookbook and sticker collecting album loyalty promotion

SPAR Magyarorszag teamed up with
Disney for the first time: for 8 weeks in a
row shoppers got a free pack of stickers
for each HUF 4,000 spent, which they

could collect in album that cost HUF
899. Besides the most popular Disney
characters — Mickey Mouse and friends,
Disney Princesses, Winnie-the-Pooh,

Cars, The Incredibles, etc. - the album
also contained recipes in 5 different
categories. With the 88 cards families
could play different games. //
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Kereskedelmi kategoria, EZUSTEREM: Progressive Rekldmiigynikség — dm

AZ EN dm NESZESSZEREM

Minden nének vannak
kedvenc, bevilt szépség-
apoldsi termékei, amelye-
ket évek &ta hasznal. Ezek
azok a,must have”alapda-
rabok, amelyek mindig ott
lapulnak a neszesszerben.
A neszesszer nélkilézhe-
tetlen a nék szamdra, amit
jO érzés 6sszedllitani, ren-
dezgetni, bévitgetni.

Az ,EN dm NESZESSZE-
REM"promdcié egy, a dm
szépséghdnaphoz kapcso-
|6d6 nyereményjatékot és
integralt kampanyt foglalt
magaban. A nyereményjaték soran a dm
elészor egy vasarlashoz nem kotott jatékra
invitalta a fogyasztokat. Az,EN dm NESZESZ-
SZEREM"jatékban a fogyaszték a promocid

AZ EN dm
NESZESSZEREM

microsite-jan a dm markas
szépségapolasi termékei-
bdl allithattak Ossze egy
sajat neszesszert, amelyet
szfvesen magukénak tud-
tak volna, a résztvevék pe-
dig naponta megnyerhet-
ték ezt a személyre szabott
ajandékcsomagot. Ezeket
az 6sszedllitdsokat a részt-
vevék megoszthattak a so-
cial média oldalaikon, ami
a kampany hatésan feldl
lathatobbé tette a promo-
Ciot, és tovabbi ismertsé-
get épitett. A fédijért, a 2
f6 részére sz0l6 szépségnapért profi smin-
kessel, fodrasszal, stylisttal és fotézassal, azok
szallhattak versenybe, akik a termékekhez
kapcsolddo sajat sztorikat osztottak meg,

e

amelyeket aztdn a dm a szepsegsztorik.
dm.hu oldalon publikalt. /

A dijat atvették: Szabo Orsolya business unit
director, partner (Progressive Reklamiigynokség) és
Kanyd Roland marketing- és PR-menedzser (dm)

& Retail category, SILVER MEDAL: Progressive Advertising Agency — dm - MY dm TOILETRY BAG

The ‘MY dm TOILETRY BAG' promotion
involved a prize game and an integrated
campaign. On the campaign'’s microsite
UELE 019/7-8

magazin

visitors could compile the contents of a  draw. Consumers could also share their
toiletry bag from dm brand beauty care
products, which they could win in the daily

published at szepsegsztorik.dmhu) — a

toiletry bags or their own product-related  beauty day for 2 was the main prize for
stories in social media (the latter were later

the latter. /
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HoReCa kategéria, EZUSTEREM: METRO - Mastercard — METSPA - Wonderduck
Csillogtassa meg fozotudomanyat!

A METRO Kereskedelmi
Kft. szervezésében 26
gyarté, beszallitd vallalat
csatlakozott a METRO aru-
hédzlancban forgalmazott
gasztrondmiai termékek
népszerlsitését célzo
reklamkampdanyhoz. A
nyereményjatékon alapu-
|6 promdcio két pilléren
nyugodott: nyereményja-
ték kedvezményekkel és
kartyds vasarlas utani ext-
rakkal, valamint egy féz6-
verseny neves, magyar,
a gasztronémiat ked-
velé kozéleti szereplék részvételével.

A négyhetes kampany soran a Mastercard
Europe egylttmkodésének és promocios
részvételének koszonhetden a termékeket
bankkartyaval fizeték nettd 9000 Ft feletti

vasarlas esetén azonnal
egy bruttd 1000 Ft értékd
vésarlasi utalvanyt vehettek
at, valamint a nyeremény-
jatékon akar egy brutté
50 ezer Ft értékd vasarla-
si utalvanyt is nyerhettek.
Mindazon vasarlok, akik
vasaroltak a promdcidban
szerepld termékekbdl, és
az azokbdl készitett éte-
lik egy-egy receptjét fel-
toltotték a jaték oldaldra,
a zsUri birdlata alapjan be-
juthattak egy egész napos
fézéversenyre, ahol sztér
parjukkal értékes De'Longhi-Kenwood- Braun
ajandékokért versenyezhettek. A teljes kam-
panyt értékes in-store és széles kori média
tamogatta, a kampany médiapartnere a Trade
magazin, a Gastrohobbi, a Nosalty és a Slager

A dijat atvették: Szab Edit business unit director
(Wonderduck Agency), Mészaros Beatrix marketing és
kommunikacios osztalyvezetd (METRO) és Mondovics

Péter marketingvezetd (Mastercard Europe)

FM radi¢ voltak. A fézéverseny hazigazddja a
METRO Gasztroakadémia volt, a napot pedig
a Slager FM radio él6ben kozvetitette, ahol a
versenyzOket Gianni Annoni mesterszakacs
instrudlta. //

& HoReCa category, SILVER MEDAL: METRO - Mastercard - METSPA - Wonderduck - Show off your cooking skills!

METRO Kft.invited 26 product manufacturers
and suppliers to promote culinary products

campaign rested on two pillars: a prize game
with price discounts and extras in the case
available in METRO stores. The two-week  of card payment, and a cooking contest with

the participation of popular public figures.
Thanks to Mastercard Europe participation,
those who purchased for more than net HUF  gross HUF 50,000 voucher./

9,000 and paid with a debit card received a
gross HUF 1,000 voucher and could win a
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Non-food kategoria, EZUSTEREM: HD Group

OOOPS! digitalis torony hostess promocio

2018 az innovacié éve volt a HD Group
életében.

Egyik Uj mechanizmusunk kapcsan dol-
goztunk egyltt a magyarorszagi higié-
niai papirtermékeket gyartd és forgal-
mazdé Vajda Papir Kft.-vel.
Egyluttmukodés & célja
volt a vasarlok figyelmé-
nek felhivdsa a min&ségi
hazai gyartasu higiéniai
termékekre. Tovabba az
OOOPS! termékek vasar-
ldsdnak Osztonzése egy
olyan in-store promocio
keretén belll, mely eltért
az eddig megszokottaktdl.
igy dlmodtunk meg egy
digitélis eszkozt is tartal-
mazd hostessaktivitast,
mely merében eltért az
adltalunk eddig szervezett
in-store promaécioktodl.

Az aktivitads két hétvégén &t zajlott, orsza-
gosan 6sszesen 23 druhdzban. Az aktivitas
masodik hétvégéjén 7 aruhdzban voltunk
jelen digitdlis eszkdzzel. A dupla digitdlis
tornyokon egy szerencsekerék-jaték futott,

~@m mellyel a jatékban
- részt vevd vasarlok
garantalt ajandéko-
kat nyerhettek. Az ak-
tivitas hatalmas sikert
aratott a vasarlok ko-
rében, a7 aruhazban
kozel 2500 db ajan-
dékot osztottunk ki
a 2 napos aktivitas
alatt. Valamint a pro-
mocids idészakot
megelézd forgalmi
adatokhoz képest
600%-0s forgalom-
novekedést sikerdlt
elérniink.

Az aktivitas lebonyolitdsaban nagy segit-
séglinkre volt a Senso Media Zrt.,, amely
biztositotta szamunkra a dupla digitélis
tornyokat. //

A dijat atvették: Kinczel Moénika head of
coordination, Zsinkd Balint stratégiai igazgato,
Ertl Erzsébet chief executive officer

& Non-food category, SILVER MEDAL: HD Group - OOOPS! digital tower hostess promotion

2018 was the year of innovation for HD ~ OOPS! hygiene products of Vajda Papir Kft:

Group. We implemented a hostess activity
that involved double digital towers for the

UELE 5019/7-8
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Fortune was running on the digital towers,

and customers could play to win guaranteed 600 percent in comparison with the previous
in 23 stores at the two weekends a Wheel of ~ gifts. Nearly 2,500 gifts were taken away and  period. Senso Media Zrt. supplied the double
sales in the promotional period surged by  digital tower./



in-store és out-door ZZZ///4

Ital kategéria, EZUSTEREM: Coca-Cola HBC Magyarorszdg — Heythere
Rézangyal X-mas promocio

A Rézangyal marka és a palinka kategoria
szamara is kiemelked fontossaggal bir a
karacsonyi, tehat a legfébb ajandékozasi és
vasarlasi alkalom kihasznélasa. A kategori-

aban jellemzéen diszdobozokkal jelennek
meg az egyes markak, igy a Rézangyal is; dm
akaracsonyi promaécio sordn a marka igyeke-
zett kreativabb megkozelitést is alkalmazni.

A kampany soran a Rézangyal palinkat va-
sarlék egy online fellleten keresztil vélaszt-
hattédk ki a nekik tetszé cimkemintét, majd
ezt a szeretteiknek sz6l6, egyedi Uizenettel
ellatva rendelhették meg. A promociot a re-
tail egységekben nyakcimkék és polczaszlok,
az online fellleteken targetalt bannerek és
animacios video
kommunikalta. A
promaocié 4 héten
at futott, 18%-kal
tullépve a kitlizott
célt./

A dijat atvette:
Haasz D6motor
brand manager
(Coca-Cola HBC)

& Drink category, SILVER MEDAL: Coca-Cola HBC Magyarorszag — Heythere — Rézangyal X-mas promotion

Christmas is of special importance for the
Rézangyal brand and the palinka category in

general; this is the time when gift box variants
come out. In the campaign period Rézangyal

buyers could select the label design they liked
online, and order it together with a message

to their loved ones. The promotion was com-
municated in stores and online too.//
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Online kategoria, EZUSTEREM: SPAR Magyarorszdg — Greenroom

Orszag Szive

DOBBANTSD MEG
VELUNK AZ

ORSZAG SZIVET!

@7-“ #-'1-!".'“'9-" :{- y

# Wtk IcStartama;
2018.08.09-08.20.

A SPAR az Orszag Szive promodcidban
egy website-on 16, egylttesen egy szi-
vet formazd utazasi célt jelenitett meg,
és arra biztatta a SPAR k6zdsségét, hogy
ezek kozll utazzanak el legaldbb 1 hely-
szinre, ahol becsekkolva elindulhatnak

a nagy értékl ajandékért. Minél tébb
ponton csekkolt be valaki, annal na-
gyobb eséllyel nyerhetett. Ha minden
uti célt megfelelé szamban latogattak
meg, végul kirajzolédott az orszag leg-
nagyobb szive.

& Online category, SILVER MEDAL: SPAR Magyarorszag — Greenroom — The

Heart of the Nation

In the Heart of the Nation promo-
tion SPAR displayed 16 tourist des-
tinations on a website that formed a
heart shape. Consumers were urged

to visit at least one, check-in there
and enter the prize draw for valuable
gifts. The more check-ins they had, the
bigger the chance was for winning.

After every 1,000 photos sent SPAR
donated HUF 1 million to the Hun-
garian Charity Service of the Order
of Malta.”/

A proméciot a SPAR egy CSR-kampénnyal
is kiegészitette, melyben legaldbb 1000 kép
beérkezése esetén 1 millid Ft-ot adoma-
nyoz a Magyar Maltai Szeretetszolgalatnak.
Az adomanyhoz szikséges képmennyiség
mar a promaocioé elsd hétvégéjén dssze-
gydlt. 7/

A dijat atvették: Jungvirt Tamas account manager
(Greenroom), Fenyvesi Szilvia online munkatars
(SPAR), Gulyas Krisztina online fémunkatars (SPAR)
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GREEN BRANDS Akadémial lll.

Mitol lesz zold egy marka?

A cimben feltett kérdést illetoen a GREEN BRANDS Akadémia junius
5-i, harmadik rendezvényének eloadoi kivétel nélkiil egyetértettek
abban, nem attol, hogy zoldre festik. A legfontosabb a felelds,
kornyezettudatos miikodés, de az sem mellékes, hogy okosan és
kulturaltan hirt adjunk arrél, ha igy miikodik a markank. Es mindezt
lehetoleg ugy, hogy a fogyaszto egyébként is meglévo blintudatat ne
noveljiik tovabb, hanem ha lehet, inkabb mérsékeljiik.

gyaltaldn, miaz, hogy marka? — tette fel
Ea kérdést gondolatébresztének szant

bevezeté eléadasaban Wiszkidenszky
Andrés, a GREEN BRANDS regiondlis igazga-
téja. A kérdésre nem
kénnyld vélaszolni,
pedig nap mint nap
markadk sokasdga
vesz kordl benndn-
ket. Az el6add harom
tényezére hivta el a
figyelmet. A marka
valamiféle identitast
ad, amelyhez akar a
munkahelyen, akér a
maganéletben lehet
kapcsolédni. Pétolja azokat az erkolcsi, mo-
ralis, hitbeli kapaszkoddkat, amelyek a mo-
dern korban szinte elvesztek. Harmadrészt
pedig felel6sséget is jelent, hiszen nagy ha-
talom 6sszpontosul a markak kezében.
Amikor markat épitiink, nagyon lényeges,
legyen sz6 akar egy privat ember személyes
markajardl, akar egy vallalati brandrél, hogy
a felépitett marka 6sszhangban legyen a
maganember természetes személyiségével,
illetve a véllalat organikus fejl6désével. Csak
ebben az esetben lesz a marka hiteles.

Wiszkidenszky
Andras

regionalis igazgatd
GREEN BRANDS

Csak ovatosan a klimapornoval!

Buza Kriszta, a StyleCommunications Ggy-
vezetdje a zOld markak megkuldnboztetd
pszicholdgiajarol és markakommunikdaci-
ojardl tartott izgalmas, gondolatgazdag
eléadast. Csak dvatosan a klimapornéval!
- utalt arra a tényre, hogy a nem tul fényes

jové kenddézetlen, nagyon direkt bemuta-

tdsa nem feltétlentil Ugy hat a fogyasztora,
hogy elkezd kevesebbet fogyasztani, vagy
csak felelés markakat vélasztani a vasarlasai
soran. A tarsas dilemma kisérletben példaul
azt mutattak ki, hogy egyes embercsopor-
tok (a verseng6k) az eréforrasok sz(ikdssége
esetén éppenhogy névelik a fogyasztasukat.
Mas felmérésekbdl pedig az derdlt ki, hogy
az emberek szoban nagyon kérnyezettuda-

Trade
2019/7-8
[magazin}

tosak ugyan, hiszen
blntudatot éreznek,
de amikor cselekvés-
re, példaul vasarlasra
kerGl sor, néhany fo-
rintos arkilonbség
mar elég, hogy ne
a kornyezettudatos
terméket valasszak.
Ajo kérnyezettudatos,
z6ld kommunikécio
konkrét cselekvésre
buzdité Gizeneteket haszndl, amivel csdkkenti
afenyegetettség érzését és ndveli a reményt,
ugyanakkor kevésbé vagy egyaltalan nem
hasznal nyilt blntudattal operalé technikékat.
A cég vasarloi tisztaban vannak a cselekedetei
értelmével, mert egyértelmien bemutatja az
ok-okozat-eredmény 6sszefliggést.

Buza Kriszta
ligyvezetd
StyleCommunications

Csinald, ne csak beszélj rola!

Felel6s cégnek lenni azt jelenti, hogy soha
nem kell bocsanatot kérni — adott frappans
definiciot Lakatos Zsofia, a Magyar Public
Relations Szovetség elnoke, az Emerald PR
alapito-tUgyvezetdje. A felelés mikodés
kommunikaciéjanak lényege a walk the talk
szemlélet, azaz: csindld, ne csak beszélj réla.
Ez biztositja a kommunikacio hitelességét.
Nagyon Iényeges a jol megfogalmazott Uize-
net (content) és a megfeleld csatornavélasz-

tas, amely ma méar egyre inkabb a kdzdsségi
médiat jelenti, amelyen keresztll a marka
be tudja vonni a kdvetdit az életébe.

A ROSSMANN Hungary két markdja, az
enerBio és az Alterra Magyarorszagon az
elsék kozott kap-
ta meg a GREEN
BRANDS védjegyet.
A cég kommunika-
Cios gyakorlatardl és
a termékekrél Kadlok
Nelli PR-menedzser
és a marka egyik arca,
Stahl Judit, az ismert
televizios személyi-
ség és Uzletasszony
beszélt. Kadlok Nelli-
tél megtudtuk, hogy a ROSSMANN Uzletei-
ben 6sszesen 866-féle biotermék (bioélelmi-
szerek), 385-féle naturkozmetikum és 35-féle
Okotermék taldlhato. Ezeknek a termékeknek
a kindlata 2016 éta nem nagyon bévdilt, a
forgalmuk azonban 10-20 szézalékkal emel-
kedik évente.

Stahl Judit elmondta, hogy alapos meg-
fontolds utdn adta a
nevét a ROSSMANN
sajat markas natur-
kozmetikumaihoz és
bioélelmiszereihez,
miutan meggy6z6-
dott arrol, hogy mind
a cég naturkozmeti-
kumai, mind a bio-
élelmiszerei kivalo
min&séglek. Mole-
kularis biolégusként,
szamara nagyon fontosak a kozmetikumok,
a kozmetikumok Gsszetevdi, ezért természe-
tesen magan tesztelte azokat. //

{

Kadlok Nelli

PR-menedzser
ROSSMANN Hungary

Stahl Judit

médiaszerepld,
molekularis biologus

&4 The 3rd GREEN BRANDS Academy: What makes a brand green?

At the 3rd GREEN BRANDS Academy
on 5 June the speakers agreed: ecological
operations make a brand green, but it is
also crucial to inform the public - in a
smart and stylish way — about this. An-
dras Wiszkidenszky, regional director of
GREEN BRANDS spoke of three things in
connection with brands: 1. a brand gives
some kind of identity that one can relate
10, 2. it substitutes the moral and spiritual
beliefs that have been lost in the modern
age, 3.a brand also means responsibility,
because it has great power.

Kriszta Buza, managing director of Style-
Communications talked about the psy-
chology and brand communication that

make a green brand stand out from the
crowd. She warned that presenting the
bleak future very directly to consumers
doesn't necessarily result in their con-
suming less or buying only responsible
brands! Good green communication uses
messages that make people act, thanks
to which they feel less threatened by the
future and become more hopeful.
Zsoha Lakatos, president of the Hungar-
ian Public Relations Association stressed
the importance of the ‘walk the talk’ ap-
proach in communicating responsible
operations: don't just speak, act! The
message must be well-worded and the
channel needs to be chosen well.

Two ROSSMANN Hungary brands
— enerBio and Alterra — have granted
the GREEN BRANDS trademark among
the first in Hungary. PR manager Nelli
Kadlok and one of the brand's faces, tel-
evision personality and businesswoman
Judit Stahl shared their thoughts on
the company’s communication prac
tices and the products. Ms Kadlok told
that ROSSMANN stores sell 866 organ-
ic foods, 385 natural cosmetics and 35
eco-products. Ms Stahl informed that she
only gave her name to ROSSMANNSs pri-
vate label natural cosmetics and organic
foods after she had made sure they were
of high quality. //


www.green-brands.hu
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Diadermine Lift+ TiszTA

, ., HIALURONNAL
Ranctalan 1to Hyal uron Booster HEPUALL S A Diadermine legtjabb Expert Active Glow sejtenergizal6 termékesalad tagjai ragyogast

fokozo, feszesitd, C, H, D derma vitaminokat tartalmaznak bérténus-élénkitd szérummal,

Az (j Diadermine LIFT+ Booster kiilonlegessége abban rejlik, DIADERMINE amely rendszeres hasznalat mellett fiatalabb kinézet(i b6rt eredményez.
hogy tiszta hialuronadalékot tartalmaz, amelynek kdszénhetéen A C-vitamin hatékony sejt- és antioxidans-védé, gyulladascsokkentd és ragyogasfokozd
hatékony és gyors eredmény érhetd el. Az arcbér azonnal | s | Osszetevl! Kozvetitetten a bérfiatalitd funkcio részeként a pigmentacios rendellenességek
hidratalédik, puhava, fiatalabb megjelenéstivé és rugalmassa " kivédésében is fontos szerepet jatszik.
vélik. Elegendd csupan egy-két pumpalasnyi mennyiséget az i Els6 hasznalat utan az arcbér élettel telibbé, rendszeres hasznalat mellett ragyogova valik.
arckrémhez adni, és a tiszta hialuronformula hosszan tarté mwﬂm: = Dr. Kassai lldiké bérgyégydsz-kozmetoldgus, a Diadermine
hidrataltsdgot biztosit arcb8rének. m BORFESZESITO " szakértéjének véleménye alapjdn
Bevezetés honapja: 2019. junius Ay sy ES PIGMENTFOLTOK" 2019. janius
Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: POS-anyagok, print —— ELLEMI HATAS

hirdetések, online kommunikaci6 ; POS-anyagok, print hirdetések, online kommunikacié
Kapcsolatfelvétel: Henkel Magyarorszag Kft. D IAD E R M I E Henkel Magyarorszag Kft.

PEREEAT

Kapcsolattarté: Istvan Katalin senior brand manager T.: 06-1-372- 4l Kapcsolattarté: Istvan Katalin senior brand manager;
5828; e-mail: katalin.istvan@henkel.com ExPERT T.: 06-1-372-5828; e-mail: katalin.istvan@henkel.com
) . . o . . . ACTIVE GLOW
& What makes the new Diadermine LIFT+ Booster special is that it contains added pure hylauronic SEPTEMERGIERL 1} RAPTAL] ARCKAEM & Products in the latest Diadermine Expert Active Glow cell
acid, thanks to which it is very efficient and can produce results fast. The facial skin is hydrated instantly, m regenerating range make the skin glow and tighten, thanks to the
becoming soft and flexible, and looking youthful. It is enough to add 1-2 pumps worth of it to the B X C, Hand D derma vitamin containing serum that vitalises the skin
face cream and the pure hyaluronic acid formula guarantees long-lasting hydration for your facial skin. RNV AT, FL Scaing tone. Regular use results in having skin that looks younger than it is.
. . o oo ’ ’ rgr 1 ’ ’ . = Lﬁl

Maretti tejfol és hagyma izesitésii ropogos kenyérkarika 5

¢ -
A Maretti ropogds kenyérkarika gondosan valogatott dsszetevékbdl all, nem olajban stitétt, GMO-mentes, nem tartalmaz hidrogénezett zsirt, | ‘M

és akar még vegetarianusok szamara is tokéletes alternativa lehet. A s6s snack kategériaban egyik vezetd a hagymas-tejfolos izkombinacio, mely

Bruschelte

egyszerre kellemesen pikans, ugyanakkor a hagyomanyosabb izek kedvel6i szamara is tokéletes valasztas, ha nassolni valorol van szoé. Lok
[T

Fogyasztoi kiszerelés: 70 g

Bevezetés honapja: 2019. januar

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: TV-reklam és arakciok, Gjsagos hirdetések, display-es masodkihelyezések
Kapcsolatfelvétel: Maresi Foodbroker Kft., 1118 Budapest, Homonna utca 2-4., Kapcsolattarté: Szoboszlay Helga brand manager

& Crispy Maretti bread circles are made from carefully selected ingredients, they aren’t baked in oil, they are GMO-free, they don't contain hydrogenated fat and can
be the perfect choice even for vegetarians. The sour cream-onion flavour combination is pleasantly exciting, but at the same time those who prefer more traditional
flavours will like it too.

Online-ban az erd: tekintsen az internetes bevasarlasok mogeé!

AZ ONLINE PIACTER BELULROL

A Nielsen online kiskereskedelmi indexe segit eligazodni az internetes FMCG-piaci trendek vilagaban,
mikozben kategdridnként is felvillantja az értékesitési adatokat. Az e-kereskedelemben jelenlévé versenytarsak
aktivitasaiba is betekintést nyujt - igy segitve a hosszu tavu Uzleti tervezést. Kovesse nyomon a sajat

és versenytarsai online jelenlétét a Nielsen online kiskereskedelmi index értékesitési adatai alapjan!

NIELSEN ONLINE KISKERESKEDELMI INDEX

niclsen

2019/7-8 Trade EEFES!

magazin


www.nielsen.com
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POTTYOS KAKAOS TE) 200 ml / 300 ml

A Potty6s tobb mint 50 éve van jelen Magyarorszagon, a fogyasztok fejében a név
eddig egyet jelentett a TUré Rudival.

A marka életében (j mérfoldkShoz érkeztiink, ugyanis a Pottyds marka egy teljesen
Uj kategoriaba Iépett be. Magyarorszag egyik legkedveltebb markajanak elsé itala,
a Pottyds Kakaos Tej — a finom kakad és a taplalé tej kombinaciodja — aprilis végétdl
érhetd el az tizletekben. A minéségre maga a Pottyds marka a
garancia.

Az utdnozhatatlanul finom Pottyos Kakads Tej két kiszerelésben
keruil forgalomba: a praktikus 200 ml-s szivoszalas és a

[

300 ml-s egyedi, visszazarhat6 palackban.
Bevezetés honapja: 2019. aprilis

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:
TV-kampany, outdoor megjelenés, PR-aktivitas,
digital kampany, bolti aktivitasok, in-store
Kapcsolatfelvétel: FrieslandCampina

Hungaria Zrt. T.: 06-80-180-180;

e-mail: vevoszolgalat@frieslandcampina.com

< Pottyds has entered a completely new category. One
of Hungary’s most popular brands puts its first drink on
the market, Potty6s Chocolate Milk: the combination of
delicious chocolate and nourishing milk, which has been
available in shops since the end of April.

Nestea Gjra a magyar piacon!

Visszatér a népszerl ice tea marka a hazai Uzletek polcaira: jaliustél a kedvelt citrom és
barack izekben djra kaphaté!
A Nestea frissitd gylimolcsos izével tokéletes kikapcsolédast nydjt barmely pillanatban!
A felelés gazdalkodas jegyében a Nestea termékekben felhasznalt tealevelek 100%-
a India egy meghatarozott, szigorian ellenérzott termdteriiletérdl szarmazik.
Ez hozzajarul ahhoz, hogy allando, kifogastalan és magas minéséget biztosithassunk
fogyasztoink szamara. Kiszerelés: 0,5 | és 1,5 | PET
Bevezetés honapja: 2019. julius
I 1 Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:
médiatamogatas, POS
Kapcsolatfelvétel: Maspex Olympos Kft.

. 6032 Nyarl6rinc, F6 u. 1. Vevészolgalat
T.: 06-76-589-580; F.: 06-76-589-505;

e-mail: vevoszolgalat@olympos.hy;

web: www.nestea.com/hu

<& The popular ice tea brand returns to the shelves
of Hungarian stores: it can be bought again from
July, in lemon and peach flavours! In the spirit of
responsible farming, 100 percent of the tea leaves
used in Nestea products come from a designated
and strictly controlled growing area in India, which

contributes to the permanently perfect quality.

A Dove Nourishing Secrets Awakening Ritual termékek a matcha tea illataval egészen
Japanig repitenek el. Ezt az §sszetevt a japan ndk hasznaljak szépségritualéik soran,
illata energizal és felébreszti érzékeidet. A hidratalé tulajdonsagairdl ismert matchat
nemcsak a japan teaceremoniak soran hasznaljak mar tobb tizezer éve — a szépségipar
is kedveli ezt az 6sszetevot.
Elérhetd formatumok: tusfiird, dezodor, roll-on, sampon, hajbalzsam, testapolé.

2019. februar

TV-reklam, online hirdetések,

POS-anyagok

Unilever Magyarorszag Kft.
Fogyasztdi Informacié Kézpont T Dove
T.: 06-80-180-144 -

% Dove Nourishing Secrets Awakening & kme o
Ritual products utilise the scent of e byt

matcha tea to take you all the way to L

Japan. This product ingredient is used !

by Japanese women in their beauty d

rituals; the scent fills users with energy
and awakens the senses. Available

formats: shower gel, deodorant, roll-on,
shampoo, hair conditioner, body lotion. "=
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Uj STR8 Rise illat

2019 Gj illata, a STR8 Rise azoknak a férfiaknak késziilt, akik a legjobbak akarnak lenni.
Friss illatanak alapjat a borostyan, szantalfa, cédrusfa képezi, szivét pedig kiilonbozé
gyogynovények, sargadinnye, valamint menta. Fejét a mandarin, citrom és kardamon
harmas keveréke alkotja, igy igazi nyari illatnak mindsiil és a gondtalan nyaralas
hangulatat idézi.

Kiszerelés: EDT/AFTER SHAVE/DEO SPRAY/NATURAL SPRAY/SHOWER GEL - 6 db/karton
Bevezetés honapja: 2019. marcius

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: TV, digitalis kommunikacid, print és PR,
valamint hostesspromociok eladashelyeken, bevasarlokézpontokban
Kapcsolatfelvétel: Sarantis Hungary Kft. Vevészolgalat; T.: 06-23-430-627;

F.: 06-23-428-588; e-mail: info@sarantis.hu; web: www.sarantisgroup.com

< STR8 Rise is the new fragrance
of 2019 and it is made for men
who want to be the best. The
basis of the fresh new scent is ivy,
sandalwood and cedar, and its
heart is various medicinal herbs,
melon and mint. The head is the
combination of tangerine, lemon
and cardamom, making STR8
Rise a real summer fragrance
that evokes the atmosphere of
carefree summer holidays.

Ceres4you Snack uj termékcsalad
& 9

Kényelmes megoldas a kis étkezésekre: Uj Ceres4you
Snackek almas, meggyes, pizzas, duplacsokis és
epres-vanilias izben, 85 grammos egyedi kiszereléssel.
Kiszerelés és gytijténagysag: 85 g/db, 10 db/karton.
Eltarthatdsag: 10 nap szavatossagi id6.

Bevezetés honapja: 2019. junius.

Barhol, barmikor!

W e by

Bevezetési kedvezmények
és tamogatasok: aruhazi
kostoltatasok, eladashelyi reklamanyagok, TV- és
online kampany, sajtohirdetések.
Kapcsolatfelvétel: Ceres Zrt.
Kapcsolattartd: Novak Rita
marketingmenedzser,

T.: 06-96-513-500, e-mail:
rita.novak@ceressuto.hu,

www.ceresdyou.hu

& A comfortable solution
when snack time comes: the
New Ceres4you Snacks in
apple, sour cherry, pizza, double
chocolate and strawberry-vanilla flavours,
in 85-gram size.

Meguijult a St. Hubertus
termékcsalad!

Megujult a St. Hubertus termékcsalad!

A természetes GsszetevOkbol és kézzel
valogatott fiivekbdl késziil6 St. Hubertus
gyogynodvénylikér a megdjulds jegyében
letisztult és elegans (j kiilsét kapott.

A Hubertus ikonikus szarvasabrazolasa

és a cimkék megjelenése frissiilt a mai kor

trendjeinek megfeleléen. Az 1901 6ta

titkos recept és a jellegzetes palackforma

azonban nem valtozott, érizve ezzel

a marka hagyomanyait. A designvaltas
minden kereskedelmi forgalomban Iévé
izvaltozatot és Girméretet érint.

Bevezetés honapja: 2019. aprilis
Kapcsolatfelvétel: Zwack Unicum Nyrt. Marketing osztaly;
T.: 06-1-456-5261; F.: 06-1-201-6106; e-mail: marketing@zwackunicum.hu;
web: https://www.facebook.com/sthubertus1901ota/

<k St. Hubertus is a herbal liqueur made from natural product ingredients and hand-picked herbs. In the
spirit of spring renewal, the product got a clean and stylish new look. The iconic Hubertus deer and the
design of the labels have been revamped in line with the latest trends, but the secret recipe from 1901
and the special bottle design haven't changed.


www.nestea.com/hu
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BUDAPEST

NEMZETKOZ!I
ELELMISZERIPARI & HORECA
SZAKKIALLITAS

ELOJELENTKEZESI HATARIDO: 2019. OKTOBER 31.
www.sirha-budapest.com

Kiemelt

O%e .
= 5 hungexpokidgllitds Trade

programod van magazin


www.sirha-budapest.com

Z)gve

NOURISHING

SECRETS

AUWAKENING
ITUR

AWAKEMING
RITUAL

BEQDY LOTIONS

FORALLERTN T

Wl

=
NOURISHING
SECRETS

Dove

F

NOUWURISHING

SECRETS

DETOX
RITUAL

ALURKEMNING

RITUAL in
SHOWER GEL L3

wlth matchs gromn ie N
4-|E||"I -:I-I-"gau-n- s 4

" 4

Ebreszd fel bérod a matcha tea
es cseresznyevirag illatavall

Szépségtitkok a nagyvilagbdl, a Dove-tdl Neked.



www.dove.hu

