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I?thullém _I Ujgbb rekordokat déntégetett

a kiskereskedelem 2018-ban. A
csaladok mar 2013 éta évrdl
évre egyre tobbet koltenek a
boltokban, és ennek nyoman

Ahogy a mult hénapban frtam a munkaltatéi
markardl, erre a lapszamra is van egy olyan sza-
vam, amit 22 éves palyafutdsom alatt sosem hal-
lottam annyiszor, mint az elmult 6 honapban. Ez

pedig a fenntarthat6sag. Egy borzasztd komoly folyamatosan bévilt a kiskeres-
téma. Nemcsak itthon, nemzetkozi szinten is. Na- kedelem piaca, minden évben
gyon nehéz gazdasagi makrokérdésektd| egészen ot szazalék koruli mértékben.
amikrokdrnyezetig, a mindennapokig, a vilag min- A forgalom értékben tlllépte
den tdjan, fliggetlentil nemzetiségtdl, lakotrsagtol 2 11 ezer milliard forintot.

vagy lakatlansagtél, szegénységtdl, gazdasagtol,
kortdl, nemtdl, hitvallastdl. Hirtelen minden kat-
tant egyet, és mint egy mindenek felett allo zasz-
|6t mindenki feltizott, majd egymas utan a ma-
gasba emelt. Kicsit olyan, mintha eljott volna az
id6, hogy a beérkez6 tizeneteken elgondolkodva, egyszerre alltunk volna fel a vilag
minden pontjan, hogy na, akkor most, tegytink valamit.

Es talén ez a legfontosabb pillanat ebben a kérdésben: a déntés, hogy tegyiink va-
lamit. Az, hogy mit, mekkora mértékben, hogyan, arra nagyon sok valasz és Ut van.
Nyilvan mindenkinél masok a lehetdségek, de a lényeg, hogy a vilagon szinte min-
denki most egyet gondol. Persze vannak, akik tehetnének tobbet, de nem tesznek
még eleget, és vannak, akik annal is tobbet tesznek, mint amire egyedul képesek,

.'.‘_.* . .

Személyre szabott szolgaltatasok,
gyorsasag, megoldasok a legklilono-
sebb helyzetekre is — ezek jelentik a
lizingeléssel és flottakezeléssel fog-
lalkozd cégek sikerének kulcsat. Es
persze az, hogy az tigyfél biztos le-
hessen benne, hogy neki nincs mas
dolga, mint a gazpedalt nyomni.

/ ‘ 4 0 “ S LAy Z , Muynkaltatoként is biiszkén Modern szupermarketet nyitott
és bevonnak igy masokat... A kdvetkezé generaciok pedig mar tigy tanuljak az éle- A i .
; ; 4 ; / / %R—vé\emény: tavaly a Redl
tet, hogy szamukra kevés dolog van, lesz, ami ennél fontosabb. Szinte hihetetlen, ) , .
. 7 £ , Harminc év margojara Még szebb boltok és még szebb
hogy az egyik reggel felkel az ember, és mintha kinyitott volna egy vizcsapot, csak ) .
Hireink szamok a Rossmann-nal

ugy folyik, aramlik mindenbdl, barmerre néz, hogy a gondolkodasnak mas irany-
ba kell tovabb folyni — mert nincs mas lehet6ség, ha vilagot szeretnénk biztositani
gyermekeink gyermekeinek, és az O utanuk jovéknek is.

lgy aztdn nekiink sincs més utunk, mint hogy mindennek teret adjunk, és a min-

SPAR: minden fronton fejlédés
Kiemelt témank: Példat kivan mutatni a Tesco
Kereskedelmi T0P||Sta Idén is szépek a szdmok az

i z p : : A FMCG-piac kereskedelmi
dennapi életiinkben megtehetd mellett a munkankban is helyet adjunk a kérdés- 2018 /| P
. o : , .y 7 ] o toplistdjan
nek, és az arra adhato valaszoknak. A Business Dayst igy ezzel a témaval nyitjuk a ta- Az FMCG kiskereskedelmi lancok o
, 7 7 % . o LZ Retailytics: A Schwarz
polcai konferenciank 0. napjan, szeptember 16-an — de biztos vagyok benne, hogy {izleti rangsora o .
s | K sl el el e ) ) Csoport dominal az eurdpai
az utana kovetkezd 4 nap alatt nagyon sokszor fogjuk még hallani a fenntarthato- ALDI: élen a z6ld megoldasokban kiskereskedelemben
sagot beleszéve el6adasokba, kerekasztalkérdésekbe. Hiszen ma mar a fenntartha- y . ) ) )
Auchan-évfordulo, Nielsen: Kiskereskedelmi korké,
bsag kérdése egyszerre része a maganéletiinknek, az Uzleti életlinknek, a jelentink- Sgialith 5 ' P
tosag ke gy g ) ,a) stratégialijitéssal egybekdtve 2018
nek és jovonknek oly mértékben, hogy barmit tesziink, tervezlink, nem gondolkod- CBA: a fejlédés nem allhat meg ik A distkontok a mindennapi
hatunk, dolgozhatunk, élhettink nélkiile. e L L,
- Coop: Stabilitas és fejlédés bevasérlas helyszinévé valtak
3 o , . , , L Y
Tartson On is veliink, és vegyen részt a beszélgetéseken szeptember 16-20. kozote, , L o - o
: G Dm: fékuszban a térzsvasarloi A prediktiv elemzési technika mar
a Business Days konferencian! program és az online el sikeressé teheti
e a tervezésnél sikeressé teheti a
Udvozlettel: L o
x x Felelésségteljes innovaciok a LidInél promociot
Hermann Zsuzsanna, fészerkesztd ' _
Kiegyensulyozott taplalkozas és Kantar-Hoffmann: Szemeélyiségek
< A new wave hazai termékek a Penny Market a polcok el6tt
Last month | shared my thoughts about how often we can hear the term ‘employer branding' these days, and fbkuszaban NAK az élelmiszeriparért
this time | am talking about another frequently used word, which I heard more often in the last 6 months
than ever before during my 22-year career. This word is ‘sustainability’ It is a very serious topic, not only in Szerkesztdség
Hungary but at international level as well. From macroeconomic to microeconomic issues, and everyday Hermann Zsuzsanna Budai Klara
life in general, sustainability emerges in connection with everything - all over the world, irrespective of sex, felelds kiado és fészerkesztd Ujsigird
nationality, population, financial situation, age and religious beliefs. It is like there has been some kind of hermann.zsuzsanna@trademagazin hu e budai klara@trademagazin.hu
click, like the flick of a switch, and everyone wrote sustainability on their flag and raised it high. The whole Telefon: (30) 527-2852 1 Telefon: (20) 962-5044
phenomenon seems to indicate that the time has come: we understood the messages that we had received _ . |
and stood up at the same time all over the world, because we wanted to do something. | Szalai Laszlo £ Gyarmati ?rs‘f ya
Perhaps this is the most important about sustainability: the decision to take steps. There are many things to fészerkeszté-helyettes . Ujsagwoé sl Iesz;){ J i
do, we can make small or big efforts and there are many ways to act. Everyone has different opportunities, A :. szalailaszlo@trademagazin hu izlz::; : ‘(';)gs)ogf;_z(;?;magazm' !
but the most important is that finally people all over the world share the same thought. It is needless to say Telefon: (70) 212-5072 i
that some could do more but they don't, and there are others who involve partners and do more than they FERR Bajai Ené Czako Laszlo
could alone... The next generations are learning life with the conviction that that there are few things that Gsagirod forditd
matter more than this. | still find it hard to believe that one day you wake up in the morning, and it is like a M bajai.ermo@trademagazinhu czakolaci@yahoo.com
tap has been turned and sustainability is pouring out, no matter where you are looking, everyone agreeing Telefon: (30) 338-3899 . Telefon: (70) 245-6588
that we should start thinking differently, because there is no other way if we want to make sure that our i
children and their children will also have a world to live in. Ipacs Tamas

l (jsagird, Horeca-rovat
ipacs.tamas@trademagazin.hu
w 1 Telefon: (30) 500-9061

Therefore we simply must provide a forum for this, and in addition to what we are doing for the cause of
sustainability in our private lives, we must also deal with the matter in our work. This is the reason why
sustainability is going to be the opening topic at the Business Days conference in Tapolca, on Day Zero on
16 September; and | am sure that it will come up many more times during the next 4 days too, in presenta-
tions and roundrable discussions. Today sustainability is part of our everyday lives, our business affairs, our .
i ' q Ry R BUSINESS] 4
present and future, to the extent that whatever we are doing, we can't plan, think, work and live without # Sﬂﬂﬂmrﬂﬂﬂﬁ &B | EQAGNAg
2x

taking it into consideration.
Join us and participate in the discussions between 16 and 20 September at the Business Days conference! e
¥ 2016,2017, 2018 2017,2018-ban

Best regards, 2018-ban elnyerte 652019-ben is elnyerte elnyerte 2017-ben elnyerte PENZUGTILES STANL
Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief azfriék ésMingség @ Business Superbrands aMagyarBrands & Magyar Termek mmmmn-; Prr=y
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Jol viseli alapanyagainak aremel-
kedését a tészta, amely egyszer(i
elkészithetdségének, valtozatos
felhasznalhatésaganak koszon-
hetéen minden generacio ko-
rében kedvelt. A gyartok sikere-
sen nyitnak a fiatalabbak felé, és
(j fogyasztasi lehetdségeket is
bemutatnak.

Magyar Markaszovetség:
Markamotor és varazsgémb
Fész: A fogyasztoknal elényben a
hazai élelmiszerek

OKSZ:2018: tovabb nétt a
kereskedelem

MNKSZ: magyar keresked6k
érdekképviselete az Europai
Uniéban

KAVOSZ: EU-atlag felett bovil

kereskedelmink teljesitménye

Reflektorban:
Haszongépjarmii, flotta,
raktarozas (1. rész)

Haszongépjarm(ivek: biztonsagi
jatékosok az élvonalban
Tankolas, aztan gyeriink!
Uzemanyagkartyak: tenyérnyi
segitség

Ertékesités

Batai Déra (Batai Team Bt.)
médiamenedzser
batai.dora@trademagazin.hu
Telefon: (20) 958-2194

Gratt Marianna
médiamenedzser
grattmarianna@trademagazinhu
Telefon: (30) 826-4157

Kisgyori Karoly
.~ médiamenedzser
kisgyori karoly@trademagazin.hu
el Telefon: (30) 623-6897

Mizsei Péter

szerkesztéségi és értékesitési referens
mizsei.peter@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4158

Superbrands Vi3 1xagves

MAGYARORSZAG

Blcsut inthetlink annak az elkép-
zelésnek, hogy a szénsavas Udito-
italok fogyasztasa — magas cu-
kortartalmuk miatt — nem ajan-
lott diétazok szamara. A kategéria
gyartdi a piaci trendekre reagalva,
egyre szélesebb ,zero” valasztékkal
orvendeztetik meg a fogyasztokart,
arra is igyelve, hogy a cukor he-
lyettesitésére hasznalt édesitdszer
is minél természetesebb legyen.

Nyomonkovetés: hiteles adatok
minden pillanatban

Polctiikor

I

Nemcsak tojas és liszt

Kevés cukor, sok iz

3,2,1... 2érd!

Smoothie, az (j trend

Igényesek és kalandoz6 kedviiek a
magyar sorfogyasztok

Diszkrét biztonsag ,azokon a
napokon” is

Sz6rtelen bor vagy gondosan apolt
arcszOrzet?

A babak egészsége és kényelme
minden pénzt megér

Irté jo szezont zartak a gyartok

Kemény munkaval
Magyar Cukrasz Iparosok Orszagos

Tovabbi munkatérsaink
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Gazs6 Emese

gazdasagi és HR-vezetd
gazso.emese@trademagazinhu
Telefon: (30) 391-2702

Németh Laszlé
kereskedelmi igazgato
nemeth.laszlo@trademagazin.hu
Telefon: (30) 611-2152

Justin Sara
marketing&event manager
justinsara@trademagazin.hu
Tel. (30) 697-3165

Molndr Maté Zoltan

média- és marketingmenedzser
molnar.matezoltan@trademagazin.hu
Tel: (00) 261-1155
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Ahogy a hazai gasztronémia szin-
te minden tertiletén, a fagylaltok és
jégkrémek vilagaban is érzékelhetd
a prémiumizacio folyamata: egyre
t6bb a j6 és kiilonleges alapanyag-
bol készlilé termék a kindlatban, a
fogyasztok pedig el is fogadjak ezek
magasabb arat. Korképlinkben a
fagylalt- és jégkrémszcéna kiilon-
boz6 terlletein érintett piaci sze-
reploket és szakértoket kérdezeiink.

TestUlete: Ipartesttiletek kozos

javaslata

Magyarorszag Tortaja 2019
[tthon

Italvilag

Koncepcio

It van, megjott Bagaméri

Megkevert nyar

Piaci analizisek P

AKI: Meglodult a
baromfiexportunk

CKI:J6 évkezdet - bizonytalan
folytatas

KSH

A GfK megvizsgalta az eurdpai
kiskereskedelem alakulasat
Orisvarosok — monstrumok, ahol
élunk
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gyasztas, bévil a kényelmi ter-
mékek kore, mind nagyobb a hus
feldolgozottsaganak foka; mind-
ezek altal pedig az ipar, valamint a
kereskedelem altal lécrehozott ér-
ték is. Igy aztan kellemes, optimis-
ta hangulat jellemezte az IFFA hat
napjat majus elején Frankfurtban.

Ertékesités és

uizletfejlesztés

Kozos Agrarpolitika 2020: fejlesztések,
generaciovaltas és aggodalmak

IFFA 2019: A holnap hustrendjei

Randstad Munkaltatéi
Markakutatas 2019

A Randstad Award 2019 Dij nyertesei
Green Brands markamarketing
Atalakuléban a hazai pénziigyi
szolgaltatasok piaca

FMCG-markak és a sport —
markaépités és kiildetés (3. rész)

In-store és out-door P

A POPAl jelenti

Moszkva, ahonnan érdemes tanulni
Az élményszerzés motival — ,Az év
legsikeresebb promocioja” verseny

bronzérmesei

Innovaciok és kampanyok

Grabowski Kiadd Kft. 1037 Budapest, Bécsi Ut 269. IIl. emelet
Telefon: +36-30/826-4158 // E-mail: info@trademagazinhu
Internet: www.trademagazin.hu
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Médiafigyelés Magyarorszag legkorszertibb
médiafigyel6jétd| m wwwimedia.hu

A lapban megjelend irasok és fotdk a kiado ki-

@ @trademagazin

WHSERVER

) mott példanyszdma 20000, terjesztett példanyszdma zdrolagos tulajdondr képezik. Azok Gjrakdzlé-

A Superbrands AMagyarBrands A AGREEN A A ATMK 19619 példany (2018, 1. félévi audit) ‘mmimmss se, idézése, vagy barmilyen formaban, elektroni-
i s ey b hm ey e g Sklapunkat ellendraoct kereskedelmi és horeca- - kus, lletve nyomtatort médidban torténd, rész
médl&par[neve szakm§\~ kizardlagos SZW hwa&os médiapartnere gzewgzg]e prony ¢ egységek cimlistajara, zartkor(i terjesztésben, postai (iton leteiben vagy egészében valé publikalasa csak a
ésmédiaparmere  médiapatere lapja kiildjuk olvasoinknak! kiado el6zetes, irasos engedélyével lehetséges!
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3
LANCHID

Harminc év margojara

Hol is kezdodott? Talan a sziileim ,,gebinbe” kivett, akkor na-
gyon modernnek szamito6 onkiszolgalo iizletében, a 80-as évek
kozepén, Nyiradonyban. Vagy talan akkor, amikor az elso kép-
viselo a Sancellatol a 80-as évek végén bekopogott az iizletbe
oltonyben, nyakkendoben, és idegen kifejezések tomkelegét
hasznalva magyarazott az eldobhaté pelenka szépségeirol.

Ugy tiint, mint egy ur az {irbél.

aléjaban Debrecenben kezdddaétt, mi-

kor is ,tujaval” kdzlekedve a kollégium

és a kozgazdasagi szakkozépiskola ko-
zott, lattam egy feliratot egy keritésen, amire ez
volt frva; ,LEGY REALISTA, KOVETELD A LE-
HETETLENT!"
Az fréja valoszinlileg politikai tizenetnek szan-
ta, de szamomra telje-
sen mast jelentett. Az,
hogy nincs lehetetlen,
barmit elérhetek, sdt,
annal tobbet is.
A kézépiskolai évek és
a féiskola utén, a szu-
|61 attitliddel és a keri-
tésen levé az lizenettel
elkezd6dotr az utazas
és az az iszonyU nagy valtozas, amely végigso-
port a kereskedelemben és az életemben.
Beiersdorf, mondtam anyukamnak, amikor
kérdezte, hogy hova megyek dolgozni. Es mit
fogsz csindlni? Terileti képviseld leszek, mint a
pelenkas ember. Kaptam egy térképet, egy jo
nagy pildtataskat, tele akkor ismeretlen Nivea
termékekkel (lehetetlen arlistaval), és utamra
bocsajtotrak, hogy keressek vevot.
Mindennap Ugy keltem fel, hogy nélkiilem
nem kel fel a nap. Szerintem, aki nem igy dol-
gozik, az hagyja abba! Azt kell gondolni, hogy
nélkilozhetetlen vagy! Aztan hamar raébresz-
tenek, hogy ez nem igy van, és elkezded meg-
tanulni az alkalmazotti élet szabalyait.
Hét csodas év a Niveaval, megannyi remek ve-
vével vald megismerkedés, siker, siker, siker! Si-
ker, hogy egy olyan termékhez adhattam ma-

v

Kujbus Tibor

blszkén lehetett képviselni. Siker, hogy a ha-
zai kereskedelmi lancokat megkapva, ott lehet-
tem a szliletéstiknél. Siker, hogy sok remek kol-
légat ismertem meg és neveltem ki, akik ma az
FMCG meghatérozo szereplGi.

A Beiersdorfnal dolgozva a hazai vevokkel, lat-
tam, hogy milyen eréfeszitéseket tesznek, hogy
a multik mellett sikeresen alljak a versenyt. Részt

I akartam ebben venni.

UELE 5019/
magazin

Buicsut véve elsé munkahelyemtél, Debrecenben,
az Alaszka Kft.-nél (akkori CBA régids kézpont)
kezdtem dolgozni mint kereskedelmi igazgato.
Nagyon rovid id6 alatt komoly létszami haloza-
tot hoztunk létre a térségben.

Majd ugy alakult, hogy 2001-ben egy nagyobb
|étszam tarsasag kivalt a CBA-bol, és megalapi-
tottuk a Redl tizletlancot, ahol én is a kozpont-
ba kerlltem.

A Redl az elmUlt tobb mint 18 évben csak lehe-
tetlen feladatok elé allitott. Hogyan legytink ké-
pesek a sajat véges pénziigyi lehet6ségeink mel-
lett csatdba menni a multikkal szemben? Ho-
gyan szerezzilk meg azt a tudast, amely elég lesz
arra, hogy a szallitokkal elhitesstik, hogy ,Redlis”
alternativa vagyunk vellik szemben? Hogyan ér-
tessem meg a Trade magazin konferencian részt
vevokkel, hogy még nem haltunk meg, igenis
éliink és élni is fogunk?

Es a legfontosabb természetesen a nagybet(s
FOGYASZTO. Mit mondjunk nekik, miért va-
lasszanak minket? Mert mi hazaiak vagyunk?
Sajnos, gy tinik még mindig, hogy ez nalunk
nem elég erds hivoszé, sét, paran dicstelendl el-
csépelték. Szerintem a legfontosabb, hogy 8szin-
tén szeretjik a hivatdsunkat. Ezt megérzi a fo-
gyaszto, és értékeli is.

Ugy gondolom, hogy lassan kitalalcuk magun-
kat, felnételink a feladathoz, és megértettik a
szallitokkal, hogy a sokszin(i kereskedelem az

egyetlen jarhato ut. Ugy érzem, hogy egy jo kon-
diciéban levé céget adok 4t utdbdomnak, Zsig-
ray Jozsefnek, sok sikert kivanok eztiton is neki!
Es akkor elérkeztiink a (kozel)jovBhoz! A val-
tozast, amelynek még csak a szelét érezziik, és
amely alapjaiban fogja megvaltoztatni a vilagon
a kereskedelmet, tgy hivjak, online. Itt a szere-
tet a vevok irant mar nem lesz elég! Az a keres-
kedelmi gyakorlat, amely tobb ezer éve fennall,
az totalisan fog megvaltozni. Ha tetszik, ha nem!
Az online fogja szallitani azon jél beazonositha-
16 és rendszeresen vasarolt termékeket, amelye-
ket valamilyen segédeszkoz akar meg is rendel
helyettiink és nekiink. Jobban fogja tudni a szo-
kasainkat, mint mi magunk, és a verseny a szal-
litoi oldalon ott ddl el, hogy ki kerll be az ajan-
lott termékek kozé. Hogyan kerllnek be az ¢j
cikkek, az (j innovaciok, hogyan befolyasoljam
a gépen keresztil a fogyasztotr? Rengeteg kér-
dés, amire j6 magam nem tudom a valaszt! Azt
viszont tudom, aki szallitbként nem kerdl be, az
rovid idén belll megsztinik létezni.

Hogy mi lesz a boltokkal? Véleményem szerint a
nagy alapterilett tzletek vagy profilt valtanak,
vagy bezarnak. A kis alaptertiletd, lakéhely koze-
li boltok viszont, ha elég rugalmasak (példaul at-
alakulnak gourmet jellegli helyekké), jol prospe-
ralhatnak a megvaltozott kérilmények kézott is.
Addig is viszont kezdeni kell valamit a diszkon-
tok altal megvaltoztatott fogyasztoi szokasok-
kal. Ehhez sokkal nagyobb osszefogas és kozos
stratégiaalkotas kell, akar szallitd és vevo, akar
vevo és vevo kozott.

Minden munkafolyamatot Ujra kell gondolni,
szabalyozni, és célkeresztbe kell tenni a haté-
konysag kérdését. Nincs mas ut, mivel az egyre
szUkl6 és draguld munkaerd-kinalat nem ad
mas lehetdséget.

Ehhez a lehetetlen feladathoz kivanok minden
szerepl6nek sok sikert és kitartast! //

& About the last 30 years

My parents were running a small
shop and after college | started
working for Beiersdorf, as a sales
representative for Nivea products.
| worked really hard and spent 7
great years with Nivea, when | got to
know many people from the FMCG
world who are influential figures in
the industry now. My next job was
commercial director at Alaszka
Kft. (a regional centre of CBA back
then) in Debrecen, before some of
us decided to leave and establish
the Redl retail chain in 2001. In the
last 18 years Redl often had to do

impossible tasks, competing with
multinational retailers. We needed
to convince consumers to choose
us. Itisn't enough to tell them that
they should shop in Real stores
because we are Hungarian: | think
that the most important thing is to
make them feel that we love what
we are doing. My view is that we also
managed to explain to suppliers that
a diverse retail market is good for
everyone. | feel that the company
that Jozsef Zsigray takes over from
me isin a good shape and | wish him
the best of luck!

What about the future? There are
major changes taking place in the
world of retail trade, as online shops
are conquering the market. Loving
what you do isn't enough anymore!
Online retail will know our buying
habits better than ourselves, and the
competition on the supplier side will
be decided by who is making it to the
selection of products recommended
to shoppers. It is time for retailers to
rethink every process now and put ef-
ficiency in the centre of attention. This
is the only way to go, as the number
of workers available is decreasing.LI
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Kéz a kézben: sport és taplalkozas!

Riska legujabb ajanlata a Drink&Go ivojoghurt éléfloras,
minddssze 0,1% zsirtartalmi, laktozmentes termék, amely valodi gyiimolcsokkel készl,
finomabbnal finomabb izekben. Kastold meg Te is!
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Mikroalgatol

az Gjrapapirig

Logisztikai szemléletvaltds, energeti-
kai megujulas és mikroalga-techno-
l6gia — ilyen megoldasok kertiltek a
HEINEKEN Hungaria fenntarthatosagi
versenyének dontdjébe. A HEINEKEN
Hungaria a fiatalok &tleteiben latja a
z6ldebb jova, igy masodik alkalom-
mal hirdette meg a Dobd a C-t egye-
temistaknak szold versenyt.

A kifras célja, hogy a teljes cégcso-
port nemzetkdzi iranyelveivel 6ssz-
hangban 4ll6 fenntarthatosagi stra-
tégiat kdvetve olyan megoldasok,
otletek megvaldsitasat tlizhesse
z4szldjara a HEINEKEN, amelyek
innovativ médon és hatékonyan
képesek csdkkenteni a sorgyar-
tas szén-dioxid-kibocsatasat. Ezzel

Latvanyos izkavalkad a 150 éves
PICK jubileumi kampanyaban

A PICK a sikeres PICKOLINO
kampannyal kezdte el az Uj
platformra éptlé kommuni-
kaciojat, amelynek gerincét az
étvagygerjeszté makrofelvéte-
lek adjdk A mostaniimazskam-
pany apropdja kettds, hiszen a
gazdag termékpaletta bemu-
tatdsa mellett a marka idén
Unnepli150. szlletésnapjat.

A kampany célja megmutatni,
hogy a szegedi marka 150 éve
a szokdsos magas mindséget
és véltozatos termékportfo-

liot nydjtja az igé-
nyes fogyasztoknak,
ezzel 6sztbndzve a
gyakoribb vasarlast
és az Uj termékek
kiprobalasat. Fontos
volt, hogy a kampany
moduléris felépités
legyen, ami a jovo-
ben Uj termékek be-
vezetését is képes tdmogatni,
de az Uzenetnek 6Gnmagdban
is értelmezhetének kell lennie
a teljes PICK szortimentre.

Majustol a TV-reklam mellett
kozterlleten, online és POS-
eszkdzokon is talalkozhatnak a
fogyaszték a kreativokkal. //

N Y

% Spectacular flavours in the 150-year-anniversary PICK campaign

outdoor advertisements, online
ads and POS tools will get PICK's
message through. //

There are two main reasons for
launching the image campaign:
introducing the large selection

PICK started its new platform
based communication with a

of PICK products and celebrat-
ing the brand’s 150th birthday.
From May television commercials,

is kozelebb keriilve a cég céljainak
megvalositasahoz, miszerint 2020-

ra a HEINEKEN legyen a vilag leg-
z6ldebb sorgyartdja. //

N I .
% From microalgae to recycled
paper

A new approach in logistics, renewal in energy use
and microalgae technology — these solutions qual-
ified for the final of HEINEKEN Hungaria's sustain-
ability competition for university students, called
‘Throw Away the C' With the new ideas the brew-
ery wants to cut CO2 emission in beer making. /

Lidl a beteg
gyermekek egészséges

étkeztetéséért

A Lidl Magyarorszag mint a Heim
Pal Gyermekkorhaz Fejlesztéséért
Alapitvany hivatalos tamogatoja el-
kotelezett a gyermek kozétkeztetés
mindségi javitdsaban. Ennek ered-
ményeképpen, tarsadalmi felelésség-
vallalasa jegyében az aruhazlanc egy
éven at havi 5 millio, dsszesen 60 mil-
li6 forint értékd élelmiszer adoma-
nyozasaval segiti a korhazi apolas-
ra szorul6 gyermekek és az Oket ki-
sér6 szilbk egészséges étkeztetését.
A tamogatas minden élelmiszercso-
portra kiterjed a gabonatermékek-
tél a friss zoldségen, gyiimolcson
vagy tej- és tejkészitményeken ke-
resztll a friss husokig bezardlag.
A szallitmanyok dsszetételét min-
den hoénapban a korhaz élelmezé-
si osztalya allitja ossze. //

& LidI's food donation for serving
healthier food to sick children

For a one-year period Lidl Hungary donates a
monthly HUF 5-million worth of food to the
foundation of the Heim Pal Children's Hospital,
with the purpose of serving healthier food to sick
children and their parents who are staying there.
Foods include cereal products, fresh fruits and veg-
etables, milk and dairy products, and fresh meat -
in the value of HUF 60 million this year.//

Irade PYETYS
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successful PICKOLINO campaign.

Ujabb fesztivalon nyit ideiglenes iizletet az ALDI

Az idei fesztivalszezonra kibévi-
tett koncepcidval és megujult
dizéjnnal készul az ALDI, tovab-
ba mar a szegedi SZIN Fesztiva-
lon is varja a fesztivélozokat.

A 2019-es évben a fesztivélo-
z0k Uj kulsében taldlkozhatnak
majd az ALDI CITY részeivel: az
ALDI MARKET ZONA az Uzle-
teket jeloli, a GRILL ZONA a
grillteraszok neve, ahol a MAR-
KET-ben vdsarolt husokat a sza-
kdcsok ingyenesen készre siitik,

mig a CHILL ZONA a pihenésre
vagyoknak nyujt lehetéséget
kikapcsolddasra, ejtézésre.

Afesztivaltol fliggéen 300-375
négyzetméter alapteriletd tz-
leteket egy hét alatt épiti fel
az aruhazlanc, a nyitvatartas
soran pedig 40-50 f6 kozotti
személyzet biztositja a vasar-
|6k gyors és gordulékeny ki-
szolgdlasat. Pop-up boltjai ki-
nalatat az ALDI az el6z6 évek
tapasztalatai alapjan alakitot-

ta at, és tovabbra is mintegy
300-féle termék lesz kaphato.
Az élelmiszereken kivil pa-
piraru, kozmetikai termékek,
napolaj, kempingfelszerelés és
nyari ruhdzat lesz még a szor-
timentben.

Az Uzletek arképzése a kordbbi
években megszokott lesz, tehat
azitalok kivételével — amelyek-
nek arait a szervezok hatarozzak
meg — minden termék a szoka-
sos bolti dron lesz kaphaté. //

& ALDI opens pop-store at yet another festival

This year ALDI will also open a pop-up
store at the SZIN Festival in Szeged. In
the 2019 festival season ALDI CITY visitors
will get to see the new look of the ALDI

MARKET ZONE, the GRILL ZONE and the
CHILL ZONE. Depending on the size of the
festival, there will be 300-375m* pop-up
stores with 40-50 shop staff. There will be

about 300 SKUs available to customers in
these stores. With the exception of drinks,
all products will be sold at the same prices
as in regular ALDI stores. /

A DACHSER 2018-ban ismét jelentds ndvekedést
ért el A logisztikai szolgaltatd 5,5%-kal emelte
nettd arbevételét, mely igy elérte az 5,57 milli-
ard eurdt. Ahogy az eléz6 évben is, a 83,7 millié
kildeményszam 2,5%-os emelkedést, a 41,3 millio
tonna széllitott tdmeg pedig 3%-os ndvekedést
eredményezett.

- 2018-ra nyilvénvalova valt, hogy a logisztika-
nak a sz(kos eréforrasok kezelésére kell 6ssz-
pontositania — nyilatkozta Bernhard Simon, a
DACHSER vezérigazgatoja. — E hattér ellenére
fontosnak tartjuk, hogy a ndvekedést hatérozott
céllal kezeljuk, hogy azzal fenntartsuk az egész-

séges egyensulyt a mindség, a folyamatok és a
koltségek kozott. Csak a fenntarthaté novekedés
segitheti munkatdrsainkat és Ugyfeleinket.

Tavaly a vallalat 126 milli¢ eurdt fektetett logiszti-
kai Iétesitményekbe, informatikai rendszerekbe
és mUszaki berendezésekbe. 2019-re a vallalat
234 millio eurdt kilonitett el erre a célra. ./

A\‘l'/.

In 2018 net sales by logistics service provider DACHSER were
up 5.5 percent and reached EUR 5.57 billion. DACHSER CEO
Bernhard Simon told that only sustainable growth can be of
help to workers and partners. This year the company plans
to invest EUR 234 million in infrastructural development. //



Kerek évfordulot iinnepelt
a Nyirzem cégcsoport

A novekedés, az akvi-
ziciok és a megtermelt
eredmény visszaforga-
tasa jelenti a Nyirzem
cégcsoport sikerének
zalogat, mondta Peko
Laszl6, a Nyirzem Zrt.
elnok-vezérigazgatdja
a tarsasag megalakula-
sanak 20. évforduldja —,
illetve a cégcsoporthoz
tartozod Szabolcs-Coop
Zrt. ésa Mecsek Flszért
Zrt. |étrejottének 20, il-
letve 70. évforduldja
— alkalmabdl megren-
dezett jubileumi Gnnepségen.

A cégcsoport hazai kiskereskedelemben
betoltott szerepét ismertetve kiemelte: a
kozel 3300 f6t foglalkoztato, az orszag 14
megyéjében, illetve Budapesten is jelen
[évé tarsasag tobb mint 400 kereskedelmi
Uzletet, kiskereskedelmi Coop-boltot és
C+C-aruhdzat Gzemeltet. (A tarsasag 273

Peko Laszlo (balra) atvette a Magyar
Gazdasagért elismerést Tallai Andrastol

teleptlésen mikod-
tet kiskereskedelmi
boltot, amelyek
kozul 164 helyen a
lakossag létszéma
nem éri el 2000 f6t.
Tavaly a cégcsoport
76 milliard forintos
arbevételt értel.
Tallai Andrés, a Pénz-
dgyminisztérium
parlamenti allam-
titkdra az innepsé-
gen bejelentette,
hogy Varga Mihaly
pénzigyminiszter
Magyar Gazdasagért dijjal tintette ki
Pekd Laszlot.

— A Nyirzem cégcsoport tagvallalatai ese-
tében valédi magyar sikertorténetrél be-
szélhetiink Mindhdrom tarsasdg a Coop
orszagos kiskereskedelmi haldzat meg-
hatdrozé szerepléjének szamit — emelte
ki az allamtitkar. /

N

& Nyirzem group celebrates anniversary

Laszl6 Peko, president-CEO of Nyirzem
Zrt. told at the anniversary celebration
of the company — Nyirzem Zrt. is 20
years old this year — that growth, ac-
quisitions and investing their revenues

in development guarantee the suc
cess of the group. The group employs
nearly 3,300 people in 14 counties
and in Budapest, in more than 400
convenience stores, Coop stores and

C+Cstores. The group operates shops
in 273 towns and villages — at 164 of
these there are less than 2,000 people
living. Last year the group’s sales reve-
nue was HUF 76 billion. //

Sajat markas jegeskavékkal
inditja a nyarat az OMV

Majus kezdetével elérkezett a hétvégi uta-
zasok és a hisité italok szezonja — ehhez
kapcsolddva az OMV VIVA két Uj, frissité je-
geskavét mutatott be Cappuccino és Caf-
fé Latte izekben, melyek sem mesterséges
aromakat, sem tartdsitoszereket nem tar-
talmaznak. A jegeskavékat 250 grammos,
visszazarhato kiszerelésben tervezték, igy
azokat hosszabb utazasokra is
magukkal vihetik a nyaralni in-
duldk

— Majustol kezdve egyre tob-
ben keresik a toltéallomésokon
a kdnnyen fogyaszthatd, fris-
it termékeket, igy a vevdi
igényekre is reagalva inditjuk
el a kivald min&ségu és izvi-
lagu jegeskavé portfolionkat.
Ezekkel a termékekkel még egy
lépést tesziink afelé, hogy a,Mi

tobbet nydjtunk”markalzenetlnkkel 6ssz-
hangban kiterjessziik az OMV-t6ltéalloma-
sok kinalatat — mondta Kovats Botond, az
OMV Hungaria marketingvezetéje.
Emellett a toltédlloméas-haldzat a hagyo-
manyos kavéportfolidjat is bévitette a
FAIRTRADE mindsitésd, 100% Arabica sze-
mes kavéval./

& OMV starts the
summer with private

label iced coffees

May brought the debut of two refreshing
OMV VIVA iced coffee products: Cap-
puccino and Caffé Latte contain no arti-
ficial flavours and preservatives. The two
new 2somg iced coffees are marketed
in reclosable packaging. Botond Kovats,
marketing manager of OMV Hungaria
told: from May demand increases for
easy-to-use and refreshing products in
petrol station shops. //

ISMERD MEG
A FUSTL
UJDONSAGAT,
A NEGYFELE
MENG CSOMAGOLASBAN
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Két ligyvezeto a Tom Market élén

Két Ugyvezetd iranyitasa
alatt folytatja tevékeny-
ségét a Tom Market Kft.
2019 marciusa 6ta. Kovacs
Gébor eddigi Ggyvezetd
mellett marciusban Ignéacz

Janos Ugyvezetd kezdte
meg munkajat a magyar
élelmiszerbolt-haldzat ve-
zetésében. Kovacs Gabor
a logisztikai, beszerzési,
pénzigyi terlletek irdnyi-
tasat, mig lg-
nacz Janos az
operacios és
marketing-
terlletek ve-
zetését vette

- kézbe.
\ J Igndcz Janos
= kordbban a

dolgozott, majd ezt kove-
téen hdrom évig Szaud-
Aradbidban a Panda Retail
Companynél operaciés
igazgatoként. /

& Tom Market
has two managing

directors

Since March 2019 Tom Market Kft.
has had two managing directors:
Janos Ignacz joined Gabor Kovacs
in the position. Mr Kovacs is respon-
sible for logistics, purchasing and
finances at the Hungarian grocery

store chain, while Mr Ignacz takes
magyarorsza- care of operational and marketing

gi TESCO-nél affairs. /

Kovacs Gabor Ignacz Janos
ligyvezetd gyvezeté
Tom Market Tom Market

Lezarult a dmStart! palyazat

A dm dmStart! termék-
palydzatanak célja az
volt, hogy felkarolja az
Ujonnan indulé magyar
vallalkozasokat, és még
tébb izgalmas, inno-
vativ, fenntarthato ter-
méket kindljon polcain
a vasarloknak A cégek
harom termékkategori-
aban pélydzhattak: bio-
és konvencionalis élelmiszerek, kozmeti-
kumok és haztartasi vegyi aru. A felhivasra
2019. januar végéig lehetett jelentkezni.
Osszesen 83 palyazat érkezett. Az elbira-

[ g

LEGYUTT EGYMASERT]

lasnal figyelembe vet-
ték a termék innovativ
jellegét, a dm-vasarlok
igényeit, a termékek
piacképességét és a

- fenntarthatdsagi szem-
: 3 ; pontokat.
- A pélyazat eredménye-

ként 2019 méjusatol fo-
kozatosan 14 hazai val-
lalat termékei valnak
elérhetévé a drogéridban. A termékek
bevezetése folyamatos, legtobbjik mar
elérheté a dm-lzletekben és az online
shopban is. ./

N

*at The dmStart! competition comes to an end

A MARKA ERTEK

g WELE 501906
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The objective of the dmStart! programme was to help newly launched Hungarian enterprises, and to offer more exciting,
innovative and sustainable products to shoppers. There were 83 competition entries and from May 2019 the products
- food and organic food, beauty care and household chemicals — of 14 companies are available in dm drugstores. //

Harom uj termék érkezik

a Dreher csaladba

Granatalma, pomelo-grapefruit és citrom
izesitésU, 0,0%-o0s alkoholtartalmu soroket
mutatott be a Dreher. Az Uj csomagolas és
a Dreher 24 elnevezés a prémium anyamar-
ka megjelenéséhez és értékeihez hozza
kozelebb az Uj varidnsokat.

Az eddig D24 néven ismert termékcsaladot
teljesen levaltjak az Uj, izesitett, Dreher 24
alkoholmentes sérok. A marka tobbi va-

ridansadhoz hasonldan a f:' -—@-——
Dreher

e 2 e

Dreher 24 is kukorica fel-
hasznalasa nélkul készul. |
Az (j izek bevezetését té- I8
véreklam, kozterUleti és
digitélis kommunikacid,
PR, szdmos szponzora-
cio, valamint kostoltatas
tdmogatja./

& Dreher to roll out three new products
Dreher came out with pomegran-  The new packaging and the Dreher ~ um parent brand. Formerly this range
ate, pomelo-grapefruit and lemon 24 name brings the products closer ~ was called D24; the new products

flavoured, 0.0-percent alcohol beers.  to the look and values of the premi-

are also made without corn syrup. //


www.magyarbrands.hu

Elindult a probagyartas
az Alfoldi Tej Gj izemében

Felépult az Alfoldi Tej Kft. 15 millidrd fo-
rintos beruhdazassal készulé Uj, debreceni
sajtgyara, a hozza kapcsolddd poritdizem-
ben pedig a végsé technoldgiai szerelési
munkalatok zajlanak.

A négyéves intervallumot feldleld be-
ruhazas révén Magyarorszag masodik
legnagyobb tejipari cégének tejtermék-
portfolidja a sajat gyartasu tej, tejfdl, vaj,
turd, kefir és joghurt mellett sajttal és tej-
porral egészUl ki. A beruhazas keretein be-
Gl két gyartdsor valdsul meg: egyrészt egy
napi 250 ezer liter tej feldolgozasara alkal-
mas sajtgyartd részleg, masrészt a sajtgyar-
tas soran keletkezé édes savot feldolgozo,
250 ezer liter kapacitasu savéporitd Gizem,
amely alkalmas lesz napi mintegy 220 ezer
liter f616z0tt tejbdl tejpor gyartasara is.

I ™ L
Az évi mintegy 8000 tonna sajt gyartasara
alkalmas Uizemben elsésorban a magyarok
altal legkeresettebb sajt, a trappista fog
készllni Ezzel csokkenthetd Magyarorszag
évi kozel 60 000 tonnat kitevd sajtimportja.
Késébb gouda sajtot is készit majd Debre-
cenben a vallalat 7/

N I

% Test period starts in new Alfoldi Tej factory

EBH INVEST

Dairy company Alfoldi Tej Kft. hascom-  cheese factory will process 250,000 li-  Thanks to the development, Hungary's
pleted building its new, HUF 15-billion  tres of milk per day to make 8,000 tons ~ milk import — which amounts to al-
cheese factory in Debrecen;soonamilk  of cheese a year — mainly Hungary'sfa- ~ most 60,000 tons per year — can be
powder factory will be ready too. The  vourite cheese variety, Trappist cheese.  reduced. /

Mar varja a vasarlokat
a SPAR webshopja

Majus 6-an indult a kiskereskedelmi Uzlet-
lanc hazhozszallitasi szolgaltatasa, amely
Budapest teljes tertletén és 49 koérnyezd
telepilésen érhetd el. A vasarlok heti hat
napon keresztll, hétfétdl péntekig 8 oratol
22 6rdig, szombaton 8 6ratol 18 éraig kétords
id6ésavokban rendelhetnek az interneten.

A beruhazasra, a hdzhozszallitdéi rendszer
teljes kialakitasara a SPAR 960 millio forin-
tot forditott. A vallalat Ugy tervezi, hogy a
SPAR online shop éves forgalma a kezdeti
idékben egy INTERSPAR aruhaz forgalma-
val lesz egyenértékd. A jovében még szé-
lesebb korben kivanjak elérhetéveé tenni
ezt a szolgaltatast, a célok kdzott szerepel,
hogy idével minél tobb telepilést vonja-
nak be a hdzhozszéllitas lehetéségébe.

Az online shop hdzhoz rendelhet6 kindla-
taban minden termék megtaldlhatd, ami
egy hipermarketben is, és azonos drakon

szerezhet6 be a mintegy 18 000 arucikk.
A szolgaltatds barmilyen platformon el-
érhetd, éppugy fut okostelefonokon,
tableten, mint asztali szamitégépeken.
A webdruhdzban bankkartyaval lehet fi-
zetni. Az online shop dedikalt telefonos
és online Ugyfélszolgalattal is rendelkezik,
amely a kiszallitasi idéablakokhoz igazod-
va érhet6 el a vasarlok szamara. /

£ SPAR’s online shop launched

On 6 May SPAR Hungary launched
its online shop service, delivering in
Budapest and 49 towns and villages
nearby. Shoppers can place orders
from Monday to Friday from 8:00 to

22:00, and on Saturdays from 8:00 to
18:00. SPAR invested HUF 960 million
in the new service. In the online shop
customers find everything — about
18,000 SKUs — that they can buy in

a hypermarket, at the same prices as
there; they can pay with their bank
cards. The service runs on smart-
phones, tablets and desktop com-
puters too. /
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Konferencia a

versenyképességrol

Az eddigi hagyomanyoknak megfe-
lel@en idén is a versenyképesség té-
makorében tartotta éves konferen-
cidjat a Milton Friedman Egyetem.
A 2019-es konferencia alkalmaval az
elektromobilités, a pénziigyi inno-
Vacio és a digitdlis diplomacia mel-
lett az oktatds és a tudasmenedzs-
ment aktudlis kihivasainak, valamint
sszefliggéseinek megvitatasara ke-
rile sor elismert kormanyzati és gaz-
dasagi szakértdk részvételével és a
tudomany képviselGivel.

A konferencia févédnokeként Bart-
fai-Mager Andrea, nemzeti vagyon-
kezeléséért felel8s tarca nélkili mi-
niszter tartotta a nyit6 eléadast.
A rendezvényen Szatmari Péter, az
egyetem rektora és Kébor Gyorgy,
az MVM Zrt. elndk-vezérigazgatd-
ja stratégiai megallapodast frtak ala
az okosmegoldasok, az E-mobilitas,
a fintech innovacié és az informa-
tikai biztonsag fejlesztésérdl, infor-
matikai szakmérnokok képzésérdl,
illetve a dudlis képzés kiépitésérdl az
Egyetem és az MVM Zrt. kozore. //

¥ Conference on
competitiveness

Once again Milton Friedman University’s an-
nual conference has focused on the topic of
competitiveness. Issues discussed included
electromobility, financial innovation, digital
diplomacy, education and knowledge manage-
ment. Andrea Bartfai-Mager, Minister without
Portfolio for the Development of Public Assets
was the keynote speaker. Péter Szatmari, the
rector of the university and Gyorgy Kébor, pres-
ident-CEO of MVM Zrt. have signed a strategic
cooperation agreement at the event. ///

Munkaadokent is vonzobb lett
a Wiesbauer-Dunahus

A gonyUi Wiesbauer-Dunahusnal a ter-
melést érinté nagyberuhdazas utan, 2019
tavaszan befejezédott az utolsd héna-

pokban véghezvitt bévités és moder-
nizalas a szocialis és irodarészeken. Erre
tobbek kozott azért is sziikség volt, mert
a megndvekedett raktar- és csomagolo-
terUleteken tobb embert kell alkalmazni,
valamint a kapacitdsndvekedés kdvetkez-
tében az utolsd évben Uj munkahelyeket

teremtett a cég.

A Wiesbauer-Dunahus Uj szocidlis részle-
gének épitésénél nagy szerepet jatszottak

a kornyezetvédelmi szempontok, ahogy mar az
Uzematépitésnél is. Az irodahelyiségeket, vala-

mint a szocidlis részeket kizarélag hulladékhével
ftik, ami Okoldgiai szempontbdl elényds. //

N I

company in the spring of 2019. This step
was necessary to take, as more people
are working in the warehouse and in

% Wiesbauer-Dunahus is now a more attractive employer too
Gonyl-based Wiesbauer-Dunahts
completed extending and modernis-
ing the social and office facilities of the

packaging than before. What is more,
the new buildings utilise only waste
heat.”/

s Belép a Pottyos a tejitalpiacra

ATuré Rudik, a Guruk és a Tejsi-
tik utdn itt az elsé Pottyos ital: a
Pottyds Kakads Tej —a finom ka-
kao és a taplalo tej kombinécio-
ja — aprilis végétél vasarolhatod
meg az Uzletekben. A praktikus,
200 ml-es szivdszalas vagy 300
ml-es a visszazarhato palackos
csomagolasnak kdszonhetéen
a fogyasztok ezentul barhova
magukkal vihetik.

A Potty6s Ujragondolta az ikonikus reggeliitalt,
amely a benne lévé kalciumnak és fehérjének
kdszdnhetben éppen annyira taplald, mint
amennyire finom, olvashaté a bevezetés kap-
csan megjelent sajtokdézleményben. /

& Pottyos enters the milk drink market
Say hello to the first drink from dairy snack company Pottyds:
Péttyds Chocolate Milk is available from the end of April in prac-
tical 200ml drink straw and 300 reclosable formats. Thanks to the
calcium and protein it contains, the new drink isn't only delicious
but nourishing as well! //

Uj allateledel-markat vezet be a Mars

Egy 2018-as kutatas szerint Ma-
gyarorszagon a lakossag 36%-a
lakik kutyas lakdsban, ami azt
jelenti, hogy 3 millié gazdas
kutya él az orszagban.

— A Mars éllateledel-részlegé-
nél fontosnak tartjuk, hogy a
gazdik minden fontos tap-
anyagot meg tudjanak adni
kedvenceiknek. Munkatarsa-
ink a Waltham Centerben fo-
lyamatosan azon dolgoznak,
hogy megfelelé min&ségu &l-
lateledeleket tudjunk kinalni
az allattartéknak. Ennek egyik

Ujabb példaja a NUTRO™ ter-
mékcsalad — mondta Katefina
Nechvétalova, a Mars Petcare
Kozép-Eurdpaért felelés mar-
ketingmenedzsere.

A Nutro™ egyszer(, tehat olyan
alapanyagokbdl all, amit akdr a
sajat konyhankban is megtalal-
hatunk; célzott, tehat csak és ki-
zardlag azokat a tdpanyagokat
tartalmazza, amire az allatnak
szUksége van, mellézve min-
den dusitdanyagot; valamint
megbizhatd, mivel a gyartas
folyaman tobb ponton torté-

nik minéségellendr-
zés. Minden Nutro™
termék elsédleges
Osszetevdje a ma-
gas mindségu alla-
ti fehérje, emellett
az Osszes termék
GMO-mentes.

ldén a Nutro™ két
termékcsaladja, a gabona-
mentes Nutro™ Grain Free,
valamint a korldtozott szamu
Osszetevékre szoritkozd Nut-
ro™ Limited Ingredient érkezik
majd Magyarorszagra. Mindkét

ETESSEN TI

k van, & semmi 13bb.

SZTAN

termék Iényege, hogy minden
szikséges tdpanyagot megad-
janak a héazidllatnak, akkor is, ha
érzékeny az emésztérendszere,
vagy épp allergidban, esetleg
intoleranciaban szenved. /

& New pet food brand from Mars

According to a survey from 2018, 36
percent of Hungarians share their
home with a dog - this means that

Irade PYETYS

magazin

there are 3 million dogs with owners
in Hungary. Katefina Nechvatalova,
marketing manager for Central Eu-

rope at Mars Petcare informed us
that they had come out with the
NUTRO™ product range. These prod-

ucts only contain nutrients that dogs
need; the main product ingredient
is high quality animal protein and all

products are GMO-free. This year Nu-
tro™ Grain Free and Nutro™ Limited
Ingredient are debuting in Hungary.//



Szazeéves az Anuga

ldén mar hetvennél is tobb
magyar kiallité cég tnnepel-
heti Kdlnben oktéber kozepén
az Anuga fennalldsanak
szazadik évforduldjat. Ez
a bet(sz6 az Altaldnos
Elelmiszer- és Elveze-
ti Cikk-Kiallitds német
nevének roviditése.
Avildghdboru elveszté-
se utdn 1919-ben Stutt-
gartban a Német Csemege-
aru-kereskeddk Birodalmi Szo-
vetségének 12. kdzgylléséhez
kapcsolddva rendezték az elsé
Anugat. Kétszaz kizardlag né-
met cég vett részt rajta, sikeres
lett, és a birodalmi szovetség
elhatérozta, hogy azutdn min-
den kozgylését dsszekapcsol-
ja egy Anugaval.

Mivel a kdzgylés szinhelye
évenként véltozott, az Anugat

F/DN
\
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1920-ban Minchenben, aztén
Hannoverben, Berlinben majd
Magdeburgban tarotték Uta-
na kovetkezett
K&In 1924 augusz-
tusdban, és 40 ezer
ldtogatodt vonzott,
ami a két hdboru
kozotti vasarok re-
kordjat is jelentette.
A masodik vildgha-
boru utan 1951-ben tdmasztot-
tak fel az Anugdt, és a kordbbi
siker miatt Kdln varosat vélasz-
tottdk szinhelynek.

,dén a magyar részvétel tor-
ténetében rekord szamd, tobb
mint hetven magyar cég allit
ki. Z6mUk visszatéré vendég,
és felénél is nagyobb részik
idejekoran jelentkezik, hogy
onallo standja jo helyre ke-
rilhessen” — tajékoztat Kakuk

Marta, aki 15 éve a kolni vasar
magyarorszagi képviseléje.
Hozzéteszi, hogy a rendszere-
sen kiallité magyar vallalatok
vezetdi azt mondjak, megéri
nekik a befektetés. Legtébben
a vegyes élelmiszerek csarnoka-
ban mutatkoznak be, de sokan
kindlnak mélyhtitétt élelmisze-
reket, és novekszik a biotermé-
keket forgalmazd magyar cégek
szamais.

Megemlit még egy érdekes
szempontot:,A magyar latoga-
ték szédma évek 6ta 400 felett
mozog. F6 céljuk természete-
sen az, hogy tajékozddjanak
a piacokrél. De sokan kihasz-
naljdk kolni utazésukat arra is,
hogy taldlkozzanak olyan ma-
gyar cégek vezetSivel, akikkel

otthon nem sikerul”
B.E.

%

%# Anuga is 100 years old

This October more than 70
Hungarian exhibitors will cel-
ebrate the Anuga food trade
fair's 10oth birthday in Cologne.
Marta Kakuk, Anuga’s repre-

sentative in Hungary told: this
is a record number, and she
added that those who are reg-
ularly there at Anuga say their
presence is a good investment.

Ms Kakuk informed that the
number of Hungarian visitors
is more than 400 year after
year. Their main goal is to learn
about the situation in different

markets, but many also use the
opportunity to meet with the
representatives of Hungarian
firms that they can't reach back
home.”/

Megérkezett a Sprite zero menta

A Coca-Cola Company vildgszerte, igy Magyar-
orszagon is elkotelezte magat amellett, hogy
segitsen fogyasztoinak cukorbevitelik csdkken-
tésében. Az Uj, majus elejétél mar orszagszerte
elérhetd Sprite zero menta is ehhez illeszkedik,
hiszen nem tartalmaz cukrot. A mar jol ismert
Sprite iz, megfliszerezve egy kis mentaval és
felfrissitve a citrom erejével — egy olyan kom-
bindcid, ami biztos feltidilést ad a legnagyobb
héségben is, &ll a cég sajtokdzleményében. A ter-

L

mék 0,5 literes kiszerelésben ta-
ldlhaté meg a boltok polcain./  / \

& Sprite zero mint is here!
In early May the Coca-Cola Company put

Sprite zero mint on the Hungarian market.
It contains no sugar, and the combination of
lemon and mint flavours is guaranteed to re-
fresh consumers even on the hottest summer
days. Sprite zero mint can be found in shops

in 0.5-litre version. /
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Sokan fizetnének
tobbet a zold

termékekeért

A magyarok 42 szazaléka sajat el-
mondasa szerint hajlandé tobbet
fizetni a kornyezettudatos (oko,
z6ld) termékekért — nagy részik
akar 10-30 szazalékkal tobbet is,
mint egy hagyomanyos termékért.
Bar a rendszeresen zold arucikke-
ket, szolgaltatasokat vasarldk ara-
nya még viszonylag alacsony a la-
kossag korében, a 30—39 éves kor-
osztaly élére allt az 6ko-tudatosak
tdboranak. Ez derll ki az NRC or-
szagosan reprezentativ felmérésé-
bol, melyet a GreenGo elektromos-
autd-megosztd szolgaltatas megbi-
zasabdl készitett.

A z0ld termékek vagy szolgaltata-
sok kiprobalasaban a f6 motivacié
nem meglepé moédon a szlikebb
kornyezetiink: a csalad, baratok visz-
szajelzései alapjan valasztunk a leg-
batrabban kornyezettudatos ter-
méket vagy szolgaltatast (41%), de
nagy hatdssal vannak rank a téma-
ban készult ilmek, dokumentum-
filmek is (38%). Féleg a budapesti-
ek valljak (a févarosiak 28%-a), hogy
az 6ko-élermoédban nemcsak a ha-
gyomanyos médiahirek, hanem a
kozosségi médidban megjelend in-
formaciok, véleményvezérek is hat-
nak rajuk. //

& Many Hungarians would
pay more for green products

A representative survey conducted by NRC
for e-car sharing service GreenGo has re-
vealed that 42 percent of Hungarians would
be willing to pay more — the majority of
them 10-30 percent more — for eco-friendly
products. In Hungary the biggest buyers of
green products are 30-39 year old consum-
ers. The main motivation for trying green
products or services is information from
family members and friends (41 percent). ///
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Atadtak az elso, ALDI melletti
elektromosauto-tolto allomast

Majus 9-edikén Nyiregyhazan atadtak az
els6 olyan 6 oszlopos elektromosauté-toltd
allomast, amit az ALDI és az EON egy(itt-
mUkodéseként alakitottak ki. A halézatba
a tervek szerint nyar kézepéig Szolnokot,
Debrecent, Pécset, Székesfehérvart, Veszp-
rémet, Gydrt és Sopront is bekapcsoljak.
Eza nyar kdzepéig tovabbi 10 t6ltéoszlopot
jelent, melyek fele a tervek szerint 25 kW
teljesitmény( DC toltd lesz.

— MUkodéstnk soran felelésséget valla-
lunk az élhet6 kornyezetért és a tarsa-
dalomért, éppen ezért szamos lépés-
sel csokkentjik bolygonk terhelését.
Az EON-nal kézésen megvalodsitott or-
szagos elektromosauto-toltd haldzat is
ennek a folyamatnak része, hiszen nem
csupdn egyszerl és kényelmes toltési
lehetéséget biztositunk, hanem a koz-

lekedésbdl szarmazé karos-
anyag-kibocsatas csokkenése
az egész magyar tarsadalom
szamara elényds — mondta
Bernhard Haider, az ALDI
Magyarorszag Elelmiszer Bt.
ugyvezetd igazgatoja.

Az energiavallalat és a ke-
reskedelmi aruhazldnc mult
évben kotott megallapodast
arrél, hogy 123 magyarorszagi
ALDI parkoldjaban lesz elérheté EON al-
tal telepitett és Uizemeltetett toltépont.

1 o8
I
Toth Béla, az E.ON Hungaria igazgatosagi tagja

és Bernhard Haider, az ALDI Magyarorszag Elelmiszer
Bt. igyvezet6 igazgatdja adtak at Nyiregyhazan

az elektromosauto-tolt6 allomast

Az elsét Nyfregyhazan épitették ki és he-
lyezték Gizembe. /

&k E-car charging station opens at ALDI store

On 9 May the first 6-plug charging sta-
tion of ALDI and EON opened in Nyir-
egyhaza. More will follow in Szolnok, De-
brecen, Pécs, Székesfehérvar, Veszprém,

Gy6r and Sopron until the middle of
summer. This means 10 new plugs, half
of which will be 2skW DC chargers.
ALDI Hungary managing director Bern-

hard Haider told: they want to provide
asimple and convenient surface to e-car
owners, but reducing exhaust gas emis-
sion is also good for the whole society. //

Megoldotta a fekete miianyagok ujrahasznositasat az Unilever

Uj, az optikai technolégiaval
mukodé gépi hulladékvalo-
gaté rendszerek szamara is
,Jathatd” fekete festékanyagot
fejlesztett ki az Unilever, ame-
lyet az Axe (kulféldon Lynx) és
TRESemmé markaju termékei-
nek nagy sUrlségU polietilén-
bél (High Density Polyethy-
lene, HDPE) készUlt flakonjai-
ban hasznal fel, elséként a brit

piacon. Azzal, hogy ezeket a
csomagoldanyagokat az op-
tikai szenzorok mar helyesen
fogjak felismerni, évente csak
Nagy-Britannidban akar 2500
tonnaval tébb manyagflakont
hasznosithatnak Ujra.

Eddig az automata hulladék-
valogatd berendezések altal
kibocsatott infravordskozeli
tartomanyu fényt a mdanyag

csomagoldanyag szinét adé
szénfekete pigmentek gya-
korlatilag elnyelték, a rendszer
nem tudta Ujrahasznosithatd
anyagként elkuloniteni eze-
ket, fgy végul hulladéklera-
kokban, szemétégetdkben
végezték.

Az Axe tusflrddk flakonjai — a
Magyarorszagon forgalmazott
termékek is — mar most tdbb

mint 50 szézalékban tartalmaz-
nak Ujrahasznosftott mdanya-
got, azaz j6l haladunk afelé,
hogy ez az arany a kozeljové-
ben elérje a 100 szazalékot.

Az Uj feketepigment-technolé-
giat az Unilever elérhetévé teszi
az iparag mas szerepldi és glo-
balisan mas piacok szamara is
azért, hogy minél szélesebb kor-
ben lehessen alkalmazni.//

N Y

Unilever has developed a new detectable black pigment for
their High Density Polyethylene (HDPE) bottles — which they
use for the Axe (called Lynx abroad) and TRESemmé brands -

% Unilever solves the problem of recycling black plastic bottles

so they can now be ‘seen’ by recycling plant scanners and sorted
for recycling. The new technology means that an additional
2,500 tons of plastic bottles could now potentially be sorted

and sent for recycling each year in the United Kingdom alone.
Axe shower gel bottles now contain more than 5o percent
recycled plastic. /

Digitalizal a Kométa

Informatikai fejlesz-
téssel modernizél a
Komeéta, hazank egyik
legnagyobb sertés-
feldolgozdja és hus-
készitménygyartdja.
A digitalizacios projekt
az évente tébb mint -
50 000 tonna hus feldolgozasahoz kapcso-
l6d6 folyamatokat teszi hatékonyabba.

Az Uj megoldas egységes rendszerben fog-
ja kezelni az éléallat-beszerzéstél a csoma-
golt huséru szamlazésaig tarté komplex fo-
lyamatokat. A fejlesztés nyoman egyszer(-
sodik az adminisztracio, pontosabba vélik a

UELE 5019/
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gyartastervezés, és tovabb
javul a termékek nyomon
kovetése, ami a,mentes”
huskészitményeknél ki-
|6nGsen fontos szempont.
Az eddig hasznélt, régeb-
bi telepitést, nem integ-
- ralt megoldésokat levaltd
SAP-alapu rendszertél nemcsak az egysé-
ges tervezési stratégia fejlett tamogatasat,
de a termelési hatékonysadg novelését is
elvérjak az évi tébb mint dtszazezer ser-
tést feldolgozd gyarban. A megoldés utat
nyit a szenzortechnoldgia mindennapos
hasznalata felé is.

A nemzetkozi legjobb gyakorlatot leképz6
szoftvert, amely varhatdan egy éven be-
lGl 4ll éles Gzembe, a Techwave Hungary
Zrt. és az SAP egyik kilfoldi partnercége
vezeti be az SAP Hungary tdmogatasat
élvezve //

& Kométa goes digital

Kométa, one of Hungary's biggest pig processing and meat
product manufacturing companies modernises produc
tion with an IT development project: going digital makes
processes more efficient in processing more than 50,000
tons of meat a year. The new SAP business management
system will support planning and increase production ef-
ficiency in the factory, where more than 500,000 pigs are
processed per year.//



Megujult lendUlettel szelektdlja a lakossdg az
italos kartondobozokat. Az értékes Ujrapapir

alapanyagnak szamité tejes
és gylimolcsleves karton-

elmult évek stagnalo ered-
ményeit kdvetden az idén
varhatdan eléri majd a 23%-
ot A rekord eredmény elle-
nére Magyarorszagon to-
vabbra is gyermekcipdben
jar e hulladéktipus gyjtése
és Ujrahasznositasa, hiszen
az EU tagdllamaiban ennek
atlagos értéke mar 48%. A &
hulladékka valt italos kar- B

40%-at gydjtik vissza. Németorszagban a
hasznositds mar a 76%-ot is meghaladta. Ez

7y jol mutatja, hogy odafigye-
léssel és a lakossag 6szton-
zésével a korforgasos gaz-
dasdag, vagyis a felhasznalt
alapanyagok folyamatos Uj-
rahasznélata nem utépia.

- A lakossag folyamatos
gyumolcsleves italos kar-
tondobozok visszagyjtését
2025-re 30%-ra szeretnénk
novelni, hogy az anyagok
korforgésban tartasaval
energiat és eréforrast taka-

25%-at, Lengyelorszagban 30%-at, Auszt-

tondobozoknak Csehorszagban példaul | ritsunk meg - mondta Baka Eva, az Italos Kar-
riaban 34%-at, Anglidban pedig tdbb mint

igazgatéja. ./

ton Kdérnyezetvédelmi Egyesilés igyvezetd

N I
Y

After the stagnation of the last few years, this year the proportion of selectively collected fruit juice and milk cartons is expected
to reach 23 percent. However, Hungary is still lagging behind at a European level, as the EU average is 48 percent in this respect.
Eva Baka managing director of the Drink Carton Environmental Protection Union told: by educating consumers they would

like to increase the collection rate of drink cartons to 30 percent by 2025.//

hireink #7777

Nyari nyitvatartas

12 ALDI-ban

A megndvekedett vasarloi igények kielégitése
érdekében az ALDI 10 Balaton kérnyéki, gar-
donyi, valamint hajduszoboszléi tizlete junius
1-t6l augusztus 31-ig meghosszabbitott nyitva-
tartassal varja a nyaraldkat és a helyi lakosokat.
A turisztikai f8szezonban a siéfoki, a balaton-
lellei, a keszthelyi, a balatonfuredi Firdé utcai,
a szantddi és a balatonalmadi tzletek hétféedl
szombatig reggel 7 és este 22, vasarnap reggel
7 és este 20 Ora kozott varjak a vasarlokat, mig
a balatonflredi Pet6fi Sandor utcaban hétkéz-
naponként mar reggel 6.30-kor nyit az aruhaz.
A két veszprémi és a hajdlszoboszloéi egység
hétfétél szombatig reggel 7 és este 21, vasarnap
8 és 18 Ora kozott lizemel, a tapolcai a hét elsé
hat napjan szintén 7 és 21, vasarnap viszont 7 és
20 dra kozotr tart nyitva. Gardonyban hétfété|
szombatig reggel 7 és 22, vasarnap 7 és 20 6ra
kézote tart nyitva az ALDI aruhéza. //

& Summer opening hours in
12 ALDI stores

Ten ALDI stores in the Lake Balaton region, plus one in
Gardony and one in Hajduszoboszlé will be waiting for
shoppers with longer opening hours between 1 June and
31 August. For instance the ALDI stores in Sidfok, Bala-
tonlelle, Keszthely, Balatonfiired — Flirdé Street, Szantod
and Balatonalmadi will be open from 07:00 to 22:00 Mon-
day to Saturday, and from 07:00 to 20:00 on Sundays. ///

Uj iizletagvezetd
a Liegl&Dachserneél

Darvasi Arpéad,
a Liegl&Dachser
magyar élelmiszer-
logisztikai Uzletdga-
nak frissen kineve-
zett vezetdje.

A szakember csak-
nem 20 éve dol-

szektorban, me|y élelmiszer-logisztikai

lzletagvezet6

soran széles kOrl  [iegiadachser
szakmai tapasz-

talatot szerzett kulonbdzé
felsé vezetdi poziciokban.
Magyarorszag egyik piacve-
zetd szdllitmanyozasi és lo-
gisztikai véllalatanal jelenleg
a branch manager poziciét
tolti be. Feladatai kozé tarto-
zik a magyarorszagi lednyval-
lalat teljes élelmiszer-logiszti-

kai tevékenységének
irdnyitdsa, az Uzletag
szakmai fejlédésének
menedzselése.

A Dachser élelmi-
szer-logisztikai Uzlet-
4ga a kilonbozd ho-
mérsékleti zénakban
kezelt termékek teljes
logisztikai feladataira
kinal hatékony megol-
désokat, tébbek kozott
gyUjtészéllitmanyozast, disztri-
bucidt, nemzetkozi szallitma-
nyozast és raktérlogisztikai szol-
galtatasokat. A termékcsoport
altal igényelt magas minéségu
szolgéltatast jol képzett szakem-
bergardaval, stabil informatikai
hattérrel és orszagos depdlefe-
dettséggel biztositja. /

N

% Liegl&Dachser’s new branch manager

Arpad Darvasi has been
named the new food and
logistics branch manager of
Liegl&Dachser. Mr Darvasi
has been working in the

logistics sector for nearly
20 years. Dachser’s food
logistics branch provides
food logistics solutions for
products managed in var-

ious temperature zones,
including collective trans-
portation, distribution,
international shipping and
warehouse logistics. /

A SAJTOK...

akik imadjak a grillt és
akiket a grill is imad

Grillre fel az 4j izekkel!

www.sajtbisztro.hu
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Tovabbi egyiittmiikodés a hazai élelmiszerek érdekében

Régota a szivén viselia Coop a
hazai eredet( termékek sorsat,
hiszen az Uzletlancnak kezde-
tektdl fogva az az alapvetése,
hogy ahol csak lehet, ott ma-
gyar arut szerez be — mondta
el Téth Géza a CO-OP Hungary

Toth Géza, a CO-OP Hungary Zrt.
vezérigazgatoja és Benedek Eszter, a MAGYAR
TERMEK Nonprofit Kft. ligyvezetdje

Zrt. vezérigazgatodja a Magyar
Termék Nonprofit Kft. és az Giz-
letldnc 4ltal szervezett buda-
pesti kereskedelmi forumon.
Hozzétette: a hazai kereskedel-
mi szereplének egyértelmuen
a hazai beszallitokkal van kiter-
jedtebb kapcsolata,
kulfoldi druval csak
ott potolja a ma-

pd az sem, hogy a MAGYAR
TERMEK Nonprofit Kft-vel
egylttmUkodési megallapo-
dast kotottek 2015-ben, és a
kdz6s munka azéta is zajlik.
,A Coop és a Magyar Termék
egyUttmukodése keretében
kdzos marketingakciokat, nye-
reményjatékot bonyolitanak a
felek, de piaci tesztelésre, loka-

lis termékek orszagossa segité-
se is zajlik Ezen felll az egyik
legfontosabb lépés a Magyar
Termék védjegyek haszndlata a
Coop sajat markas termékein”
- mondta el Toth Géza.

A felszélaldk hozzatették: ke-
resik az egyuttmukodés el-
mélyitésének tovabbi lehe-
téségeit is. /

gyar termékek hia-
nyat, ahol kedvez6
hazai alternativa
nem érhet6 el

A Coop elkotele-
zettsége mellett
nem volt megle-

# More cooperation for Hungarian food products

Géza Toth CEO of CO-OP Hungary Zrt. told at a trade forum organised in partnership
with Hungarian Product Nonprofit Kft. that Coop’s policy is to purchase products from
Hungarian suppliers wherever it is possible. The two parties teamed up in 2015 and they
implement joint marketing campaigns and prize games. Coop also earned the right to use
that Hungarian Product trademark on their private label products. Coop and Hungarian
Product plan to deepen their cooperation in the future. 7/

Megnyitja a Danone
baktériumgyljteményét
Az elsé joghurtja elkészitésének 100.
évforduldjat innepl6 Danone a ho-
nap elején bejelentette, hogy kuta-
tasi célokra megnyitja 1800 hasznos
torzsbol allé baktériumgyljtemé-
nyét. A gylijtemény a Pasteur Inté-
zetben 6rzotr 193 tejsav- és bifido-
baktérium fermentacids torzset és
a Danone a Parizs-Saclay Kutatasi
és Innovacios Kézpontjaban tartott
tobb mint 1600 torzset foglalja ma-
gaban. A torzsek szabadon elérhe-
tOk lesznek a kutatok szamara, igy
osztva meg a Danone alapitojanak
orokségeét a vilaggal.

A Danone a bejelentés révén kivan-
ja kifejezni elkotelezettségét a nyilt
tudomany elémozditésa, az ismere-
tek megosztasa és fejlesztése irant.
A kezdeményezés emellett hozza-
jarul a Danone 2030-ig megfogal-
mazott céljai megvaldsitasihoz, és
mindenekelétt ahhoz, hogy a valla-
lat partnereivel egytitt elémozditsa
a taplalkozas jelenleg is zajlé forra-
dalmi valtozasait. //

N (Y
¥ Danone grants access to
its collection of strains

Celebrating the 100th anniversary of mak-
ing the company’s first yogurt, early May
Danone announced it will open its collec-
tion of 1,800 strains for research purposes.
This includes granting access to its current
collection of 193 lactic and bifidobacteria
ferment strains deposited at Institut Pasteur,
and Danone will also open its collection of
over 1,600 strains at its Research & Inno-
vation center in Paris-Saclay to researchers
around the world, with the aim of sharing
Danone’s legacy for the benefit of all. /
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Fogyasztasosztonzo kampany indul
a nyulhas népszerisitéséért

Latvanyfézéssel egybekotott sajtotajékoztatoval
indult Utnak majus 24-én az Agrarminisztérium
(AM), az Agrarmarketing Centrum (AMC), vala-
mint a Nyul Szakmakozi Szervezet és Termékta-
nacs altal szervezett nyulhusfogyasztast 6szténzd
kampany. Az immar harmadik éve megrende-
zett promocio célja, hogy névekedjen a jelenleg
mindodssze 1-2%-os belfoldi nyulhidsfogyasztas,
valamint, hogy ez a fehérjében gazdag husféle
része legyen a mindennapi étkezésnek is.

A nyuldgazat évekig tartd vélsdga utan az Agrarmi-
nisztérium szamos intézkedéssel stabilizdlta a szek-
tort, amelynek ma mar kézzelfoghato eredményei

vannak — mondta Feldman Zsolt, az Agrarminiszté-
rium mezégazdasagért felelés allamtitkdra. Hozza-
tette:,Magyarorszag kivalo min6ségd nyulhust allit
el6, amely Eurdpa-szerte igen keresett alapanyag.
Ennek a husfélének a magyar gasztrondmidban is
helye van, ezért az Agrarminisztérium célja, hogy
minél tébben ismerjék és fogyasszak ezt a rend-
kivili élettani hatasu élelmiszert”

Az idei évben csatlakozott az orszagos kam-
pany népszerUsitéséhez a SPAR Magyarorszag
Kereskedelmi Kft, amely szdmos druhazban és
szupermarketben folyamatosan kinal nyulhus
termékeket. /

& New campaign urges Hungarians to eat more rabbit meat

On 24 May a spectacular cooking event and
a press conference launched the rabbit meat
promotion campaign of the Ministry of Ag-
riculture, the Agricultural Marketing Centre

(AMC) and the Rabbit Interprofessional Or-
ganisation and Product Board. The campaign
seeks to increase the currently 1-2 percent level
of rabbit meat consumption. State secretary of

agriculture Zsolt Feldman told: Hungary pro-
duces top-quality rabbit meat for which there
is great demand in Europe. SPAR Hungary also
joined the campaign this year. //

A dinnye-csillaggytimolcsre
voksoltak a Fanta-fogyasztok

Sajatos moddon vezette be Fanta mérkadja Uj, nyari izvariansat a Coca-Cola. Influencerek el6-
tesztelése utan 25 tizenévest sorsoltak ki, akik a lehetéségek szamat kettére sz(kitették Majd
pedig a végsé dontést a fogyaszték hoztdk meg, akik a Facebookon szavazhattak A 12 000
szavazd kozel kétharmada, 7500 6 vélasztotta a dinnye-csillaggyimaolcs kombinaciot.

Az Uj Fanta dinnye-csillaggylmélcs nem tartalmaz hozzdadott cukrot, a termék 0,5 lite-
res és 1,75 literes kiszerelésben nemrég kerult a boltokba, mar orszagszerte kaphaté. //

%

&4 Fanta drinkers voted for the melon-starfruit flavour combination
After a pre-selection process involving influencers and 25 teenagers,
Fanta lovers could cast their votes on Facebook to decide about the
new Fanta flavour. About 7,500 from the 12,000 voters wanted the

melon-starfruit flavour combination from the
two options. Containing no added sugar, the
product is available in 0.5-and 1.75-litre sizes./
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Onszabalyozok csucstalalkozoja Parizsban

Aprilisban 24 orszag énsza- | rilletén mind aziranyelv, minda | de nagyon
balyozd szervezetének és a | nemzeti hatdsagokat tomorité | inspirdldakis.
rekldmipar eurdpai és vildg- | szervezetjelentésenépitazon- | A nemzetkod-
szervezeteinek vezetéitanacs- | és tarsszabalyozésra. zi sztender-
koztak hdrom napig Parizsban. | A masik kiemelt téma a digitdlis | dek ismerete
Az EASA képviseletében Faze- | vildg dnszabdlyozésra gyako- | és adapté-
kas Ildiko vett részt a vildagszer- | rolt hatdsdnak elemzése volt, | lasa az on-
vezet munkajaban. amelyen a tanacskozasok soran | szabdlyozés
Az europai témak kozott az | elészor vettek részt, és magas | nemzetkdzi
AVMS (az eurdpai médiator- | szinten képviseltették magukat | elfogadésa
vény) volt az egyik kiemelttéma. | a digitélis vallalatok — Google, | szempont- Fazekas Ildiké beszédet mond a rendezvényen

jabdl fontos.

Az EU orszagok médiahatésa- | Facebook és Amazon — veze-
gainak (ERGA) alelnodke Tobias | téi.

Schmid megerésitette, hogya | — Az EASA megbeszélések
kereskedelmi kommunikaciéte- | nemcsak nagyon informativak,

A nemzetkdzi példakbol ren-
geteget tanulunk Mi példaul
a kdrnyezetvédelmi monito-

ringunk eredményeit és szem-
pontjaitismertettik — fogalma-
zott Fazekas lldiko. 7/

& Self-regulators’ summit in Paris

In April the leaders of self-regulators from 24 countries, plus
the heads of European and global advertising organisations
met for three days in Paris. ldiko Fazekas represented the

European Advertising Standards Alliance (EASA) at the event.
One of the main topics was the Audiovisual Media Services
Directive of the European Union. Another important issue

discussed at the summit was the influence of the digital world
on self-regulation — Google, Facebook and Amazon all sent
their representatives. /

Visszaszoritja a milanyag csomagolast a P&G

A P&G eurdpai Uzletdga a textilapolasi
markdainal — koztik az Ariel és a Lenor
termékcsaladoknadl — 2025-ig 30%-kal
csokkenti a mlianyag csomagoldanyagok
hasznalatat, jelentette be prilisban a Sus-
tainable Brands Conference elnevezésu
tanacskozason a P&G fenntarthatdsagért
felelés vezérigazgatdja, Virginie Helias. Az
elhatdrozas kulcsfontossagu allomas az
Ariel 2030 Célprogram megvalésitasahoz,
amely oly modon kivénja a tisztitas haté-

konysagat fokozni, hogy kdzben 2030-ig
eréforrasainak 50%-at — beleértve a fris-
sen eléallitott mlanyagokat is — megta-
karitja.

A mUanyag-felhaszndlas tervezett csokken-
tése az Ariel, Lenor és mas P&G textilapoldsi
termékek esetében 2025-ig évente mint-
egy 15 000 tonndval kevesebb muanyag
felhaszndlasat jelenti 2018-hoz képest.
Jollehet a P&G textildpoldsi termékeinek
mUanyag csomagoldanyagai csupdan vi-

szonylag szerény hanyadat alkotjak a teljes
eurépai mlanyag hulladéknak, a nyers-
anyag-felhasznalas évenkénti lefaragasa
jelentésnek tekintheté: az igy megsporolt
mennyiségbdl annyi mosdszeres flakont
lehetne gyartani, amelyek sorba allitva
korbeérnék a Foldet.

A P&G eurdpai textildpolasi Gzletdganak
feltett szandéka, hogy 2022-ig valamennyi
markatermékének a csomagolasa 100%-
ban Ujrahasznosithato legyen. //

& P&G cuts down on plastic packaging

P&G's European branch will cut plastic  and Lenor ranges — Virginie Helias, vice
packaging use by 30 percent by 2025 with  president and chief sustainability officer
textile care products, including the Ariel  of P&G announced at the Sustainable

Brands Conference in April. This pledge
is of key importance in reaching the Ari-
el 2030 Brand Ambition of delivering a

better cleaning experience for customers
that reduces resource use by 50 percent
by 2030, including virgin plastics. //

“ye r o , re »r og 2 o7 , Jd
Uj nyari élmeények uj izvilaggal a BURN Energy jovoltabol
A BURN Energy a nyarkezdeté- | elmult két évben.F6 célcsopor- | kiemelten az elektronikus zene

mellett a hip-hop és az urban

style vonallal is. Kifejezetten

Oket szem elétt
tartva hoztuk létre
az Uj izvarianst, a
Sour Twistet, amely
zOldalmas (zével t6-
kéletes kisérd lesz a
laza nyari napokon
- mondta Fehér
Alexandra, a cég
Magyarorszagért

A Sour Twist mar orszagszerte
kaphatd a boltokban és a BURN
Energy kiemelt helyein.//

vel Uj izt dob a piacra, melynek | tunkat a 18-25 kozotti fiatalok
kellemesen frissité zoldalmas | alkotjak, ezért is foglalkozunk
aromajat a vila-
gon legeldszor a
magyar fogyasz-
tok kostolhatjak
meg. A BURN az
Uj iz érkezését
egy kulonleges
bulival jelentette
be, amelyen a tel-
jes #BURNFAMILY
részt vett.

— A BURN marka
sokat valtozott az

& BURN Energy: new
summer experiences with

the new flavour

BURN Energy starts the summer with
launching a new flavour: Sour Twist, a
pleasantly refreshing green apple tasting
energy drink. BURN has announced the
launch at a special party where the whole
#BURNFAMILY was there. Alexandra Fe-
. . A hér, marketing manager for Central Europe
is felel6s regiona- told that Sour Twist is already available
lis marketingveze- | in shops and special BURN Energy loca-
téje. tions. //

R
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Vevotalalkozot tartott a DS Smith

Mdjusban tartotta vevétaldlkozojat a
DS Smith Packaging Hungary abbdl a cél-
bdl, hogy Magyarorszag és Kelet-Eurdpa
100 legnagyobb partnerének és 30 meg-
hivott vendégének bemutassa, hogyan
gondolkodik a DS Smith mint Eurdpa
egyik vezetd csomagoldanyag-gyartoja,
a valtozé kdrnyezet Uj kihivasairdl, és erre
milyen megoldésokat kindl. Fékuszba az
innovaciot allitotta, és hangsulyozta, hogy
a valtozasok élére dllva igyekeznek vevdik
sikerét tamogatni az Uj trendeknek és el-
varasoknak megfelel&en.

Fekete Zsolt, a DS Smith Packaging Hunga-
ry Ugyvezetd igazgatoja (képlnkon) tobb
europai vezetével egytt allt szinpadra.

— A fenntarthatdsag kérdése mar régodta
foglalkoztat bennlinket. Idékdzben globalis
céggé néttink, és 32 ezer dolgozdnkkal az
ipardg olyan meghatéarozd cégévé valtunk
a piacon, amely el6re néz, az innovaciok
iranydba — hangsulyozta kdszontdjében Fe-
kete Zsolt. — A vilag korilottiink soha nem
latott Utemben vaéltozik, amihez alkalmaz-
kodni kell, hiszen ez meghatérozza, a mi

esetlinkben, hogy hogyan jut-
tathatd el hosszu tavon is fenn-
tarthatéan a termék a fogyasz-
t6ig. Ennek a megoldasnak a
tokéletesitése és az erre adott
személyre szabott valaszunk ad-
ja vevéink elégedettségét.

A legUjabb trendek megki-
vanjak, hogy a csomagoldipar
megoldast talaljon arra, hogy
a fenntarthatdsag az dgazat
részeként valaszt adjon olyan
problémék megoldasara, mint
a megfelelé méretld csomagolas, hiszen
ma az online vasarlasok sordn a csoma-
goldsok negyedében levegét szallitunk.
Ugyanakkor a csomagoldanyagoktodl elvart
biztonsag és markakommunikacio tdmo-

gatdsa a vevok szamara a jovében is kdve-
telmény lesz a folyamatos értékesitéssegitd
innovacidtartalom mellett, amire nap mint
nap megoldast keresnek és nyujtanak a
DS Smith csomagolasi szakértéi. /

N Y

& DS Smith meeting for customers
In May DS Smith Packaging Hunga-
ry organised a meeting for the 100
biggest customers from Hungary
and Central Europe and 30 invited
guests. The objective was to explain
them what the packaging compa-

ny thinks about the challenges in a
changing market environment, and
what kind of solutions they offer to
partners; the focus was on innovations.
Managing director Zsolt Fekete told:
sustainability has been a priority for DS

Smith for a long time. The company
believes one of the keys to success is
tailor-made packaging solutions for
partners. Today packaging needs to be
of the right size, safe and an effective
communicator of brand messages. //

Kométa: 55 tonnaval
kevesebb so egy év alatt

Wossala Rozinaval inditja
a grillszezont a SPAR

A tavaly 42 millidrd forint for-
galmat generdld Kométanal
egy éve indult az a program,
amely sordn az igazi
izélmény megtartasa
mellett a kék cimkével
jelolt termékei sétar-
talmat 25 szazalékkal
csokkentette. Jelenleg
a teljes termékpalet-
ta kdzel 70 szazaléka
socsokkentett, de
folyamatosan kerul-
nek be Uj termékek a
programba. A Kométa
a program bejelentése 6ta el-
telt 12 hdnapban 55 tonna séval
kevesebbet hasznalt

Az olasz csalddi tulajdonban al-
|6 cég tovabbra is trekszik ar-
ra, hogy a sécsodkkentési prog-

Giacomo

Petranzini
ligyvezetd igazgatod
Kométa

ramjat tovabbi termékekre is
kiterjessze.

— Folyamatosan fejlesztink,
termékeink évek
Ota hozzdadott-
glutamat-, szoja- és
gluténmentesek,
tovabbd a termék
tipusatol figgden
laktoz- és tejfehérje-
mentesek A csok-
kentett sétartalmu
termékek gyartasa-
val kapcsolatban is
egyfajta felel¢ssé-
get érzink, hogy mennyire
tudunk hozzdjérulni a magyar
csalddok tartalmas és kiegyen-
sulyozott étkezéséhez — mond-
ta el Giacomo Pedranzini, a cég
ugyvezetd igazgatdja. ./

Majus végén elindult a SPAR
idei grillkampdanya, amely-
nek haziasszonya a népszer(
chef-mUsorvezetd, Wossala
Rozina lett A vallalat a tavasz-
tél kora 6szig tartd szezonra
Uj grilltermékekkel és bévebb
valasztékban elérhets, mind-
ségi grilleszkozokkel készil a
szabadtéri sttések kedveldi
szamara.

— A SPAR aruhdazaiban évek 6ta
egyre nagyobb a kereslet a sze-
zondlis grilltermékek irdnt, ezért
folyamatosan bévitjik az tizle-
tek valasztékat. Az idei, negy-
ven tételbdl allo grilldrukészle-
tinkben a kedvezé arfekvésd
termékek mellett novekszik a
prémiumkategorias kinalat is.
Kaphat¢ lesz fliszerezett ba-

rany- és borjuhis Regnum
marhdbaol, Angus érlelt mar-
ha steak, illetve érlelt Angus

sous-vide marhacomb steak.
Egyre tobben vasarolnak grill-
sajtokat, igy idén mar harom-
féle halloumi tipusu, scamorza
és camembert sajtot kindlunk
Gazdag kindlattal jelentkezink
sz6szok, fliszerek és salatadnte-
tek tekintetében is"— ismertette
Maczelka Mark, a SPAR kommu-
nikacios vezettje. /

N I

One year ago Kométa start-
ed a programme for cutting
the salt content of blue-la-
bel products by 25 percent.
At the moment about 70
percent of their product
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%t Kométa: 55 tons less salt in a year

selection is low-salt. In the
12 months since the launch
of the programme Komé-
ta used 55 tons less salt
in production. Managing
director Giacomo Pedran-

zini informed that their
products are glutamate-,
soy- and gluten-free as well,
plus some of them contain
no lactose and milk protein
either.//

% SPAR starts the barbecue season with Rozina Wossala
At the end of May SPAR rolled out its barbecue campaign with chef-television person-
ality Rozina Wossala in the main role. SPAR has prepared for summer grill parties with
new grill food products, and more high-quality grilling equipment and accessories. This
year shoppers can choose from no less than 40 grill products, from Regnum spiced
lamb and veal to three types of grill cheese and different spices, sauces and dressings
— told head of communications Mark Maczelka. /
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Miianyagmentes csomagolassal
ter vissza a Piszke Papir

Régi-uj szereplé |épett be a
hazai papirkereskedelembe,
és rajta keresztl ismert ha-
zai markak is visszakerilnek
a boltok polcaira. Az dgazat
meghatéarozd személyisége,
Bodrogai Ferenc nemcsak a
Piszke Papir nevet, valamint

a Crepto és Szilvia papirhigi-
éniai termékeket éleszti Ujja.
Az Uj program része, hogy
megkisérlik a véasarlokkal el-
fogadtatni a mGanyagmen-
tes fogyasztéi csomagolast,
mind a kéztorlék, mind a
WC-papirok esetén egy ter-
meékkorben. Ezzel kdvetendd
példat mutathatnak az dgazat
tobbi szerepléjének Ez azin-
novacio valtozasokat hozhat
az egész iparagban, hiszen a
kereskedelmilancok sorra je-
lentik be, hogy csokkenteni
akarjdk a mdanyag csomago-
|6anyagok mennyiségét.

Bodrogai Ferenc a 2000-es
évekre a hazai piac vezeté
cégévé fejlesztette a labatla-
ni Forest-Papir Kft-t, amelynek
lakossagi Uzletdgat harom
éve eladta az olasz Sofidelnek.

Az akkor kotott versenytilalmi
megallapodds azonban mos-
tanra lejart, és a szakember
Ujra belép a lakosségi piacra.
Cége, a Nord Paper Kft. meg-
vasarolta a privatizacié utan
csédbe ment Piszke Papir
olyan kdzismert markait, mint
a Crepto és a Szilvia. Bodrogai
Ferenc a néhai dllami vélla-
lat kereskedelmi vezetdje-
ként még részt vett abban a
szakmai csapatban, amelyik
ezeket a markakat felépitet-
te. A tarsasag mar a Magyar
Piszke Papir Kft. nevet felvéve
jelenik meg Ujra a lakossagi
piacon.

Az Ujrakezdésben tamasz-
kodhatott a megtartott évi
kozel 30 ezer tonnas gyartasi
kapacitasara, ami a teljes ma-
gyar lakossagi és intézményi
higiéniai papirfelnasznalas-
nak a harmadat jelenti.
Kecskeméti Attila, a cég ke-
reskedelmi és marketing-
vezetéje elmondta, hogy
mar folyik a termékeik Hazai
Feldolgozasu Termék véd-
jegyeztetése. A Forest-Papir
a Magyar Termék Nonprofit
Kft egyik alapitdja, igy termé-
szetes, hogy a Magyar Piszke
Papir is élni akar az eredet-
jelolés nyujtotta elényokkel,
hiszen a kutatasok egyértel-
mUen azt mutatjak, hogy ma-
gyar vasarlok elényben része-
sitik az ezeket a védjegyeket
visel§ termékeket. //

% Piszke Papir returns with plastic-free packaging

Nord Paper Kft, the

in the case of both paper

product consump-
tion — informed Attila

company of Ferenc
Bodrogai, has revived
the Piszke Papir compa-
ny name and its formerly
popular brands Crepto
and Szilvia. As part of
the programme, they are
also trying to convince
shoppers of the benefits
of plastic-free packaging,

towels and toilet papers.
They are relaunching
the products under the
new company name
Magyar Piszke Papir Kft.
Production capacity is
nearly 30,000 tons per
year, which caters for
one third of Hungary’s
total paper hygiene

Kecskeméti, sales and
marketing manager of
the company. He added
that they had already
started the registration
process to be granted
the right to use the
Domestically Processed
Product trademark./

SZIVUGYUNK A
MAGYAR TERMEK

KERESKEDELMI
NIVODIJ
A MAGYAR
TERMEKEKERT

A Magyar Termék Nonprofit Kft. és a
Trade Magazin 2019-ben ujra meghirdeti
a kereskedelmi haldzatok teljesitményét

értékel6 dijat, amelynek févednoke

Nagy Istvan agrarminiszter.

Az elismerést a magyar termékekeért
2018-ban legt6bbet tett lizletlanc veheti at
az idei Business Days-en.

A gy06ztesrdl a Magyar Termék
védjegyhasznaldi szavaznak.

Mutassa meg, hogy mit tesz
a magyar termékekeért, a hazai gazdasag
tamogatasaért!

Varjuk az uzletlancok bemutatkozo
anyagat 2019. junius 25-ig!

Tovabbi informacio: info@amagyartermek.hu
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Webshop utan appshop

A Mobile First mint webes tervezési-fejlesztési irany-
elv nem tul régi, amde mostanra, amikor a webdru-
hazak tobbségében 30-50%-os a mobileszkozrdl ér-
kezé forgalom ardnya, abszoltt megkertilhetetlen.
Errdl, és Ugy dltalaban a webfejlesztéi piacrol be-
szélgettiink Mdrids Zsigmonddal, a Loginet Systems
Kft. tigyvezetdjével.

- A Loginet tobb mint 10 éve van jelen a szoft-
verfejlesztésben. Ha egy mondatban kellene
osszefoglalni: mi a legnagyobb kiilonbség az
akkori és a mostani piac kozott?

— Két fontos kulonbséget latok az indulasunkhoz
képest: jelenleg nincs valsag, a cégek és vallalatok
szivesen ruhaznak be, a digitalizaciét kiemelten
kezelik, erre extran is koltenek. A masik eltérést a
munkaerépiaci helyzet megvaltozasa jelenti: a j6
fejlesztoket és szakembereket tiz évvel ezeltt sem
volt kdnnyl megtalalni, de jelenleg rendkiviil dra-
ga a j6 informatikai szaktudas, és azt is latjuk, hogy
a kinalat is elég sz(ik.

- A digitalis transzformacio sorra hivja el6 a
fejlesztési projekteket. Jelentésen higult a szol-
galtatai oldal, vagy még mindig kevesebb a ki-
nalat, mint a kereslet?

— Az e-commerce teriiletén kevés komoly kapa-
citasokkal rendelkez cég van, sok a kis hal. A jel-
lemzden par fével dolgozo webfejlesztd cégek, bar
olcsobbak, viszont az tigyfél nem kap folyamatos
kiszolgalast, igy ezek a kisebb cégek nem verseny-
tarsaink, nem ugyanarra a célpiacra dolgozunk.
Azok a vallalatok, amelyek az online kereskedel-
met kiemelt értékesitési csatornaként kezelik, va-
lamint versenyel6nyiik szarmazik az innovativ di-
gitalis megoldasokbol, egy id6 utan eljutnak oda,
hogy az idészakos fejlesztések mar nem felelnek
meg nekik, ilyenkor lépnek egy szintet az egyedi
fejlesztések, a dedikalt tigyfélmenedzselés és a fo-
lyamatos Ugyfélkiszolgalast biztosito fejlesztd tigy-
noksegek felé. Az ligyféltenderek jo visszajelzést
jelentenek, hogy kik és miért kerlilnek be — vagy
éppen maradnak ki — a shortlistbdl.

- Egyre inkabb hivosz6 a ,mobile first” terve-
zési alapelv, utanament ennek a piac mind ke-
resleti, mind kinalati oldalrél?

— EgyértelmUen, bar egyelSre még kevés olyan
mobile first tervezésti projektet lattam, ahol elébb
késziilt el a mobilnézet, mint a desktop, és ebben
a megrendelGi oldal is partner, azaz van még hova
fejlédni. A LogiNetnél mi mindig mobile firstbdl
indulunk ki, a felnasznaldi élményt és viselkedést
kozéppontba helyezd elvekre is figyeltink, projekt-
jeink soran ezekkel a kérdésekkel kiilon dedikalt
csapat dolgozik.

- Vannak-e olyan kutatasi adatok, amelyek
azt mutatjak, hogy a vasarlok szivesen hasz-
nalnak applikaciot online vasarlasra? Milyen
szegmensekben érvényesiil ez a legjobban?

— Igen, az angol piacon a vasarlasok 50%-a mar
branded appon keresztill torténik. A felhasznalok
szeretik az appshopokat, kényelmesebbnek, gyor-
sabbnak talaljak Sket, kedvelik a személyre sza-
bott ajanlatokat push notification megoldaso-
kon kereszttil. Altaliban 3-4-szer tobb id6t télte-
nek el az appshopokban, amelyek fontosak a cégek
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brandépitési stratégiaja-
nak szempontjabol is.
Az appshopok alkalma-
sak arra, hogy az okos-
telefonok nativ funk-
cioéit (GPS, kamera) is
hasznaljak, igy nagyon
magas felhasznaldi él-
ményt tudnak nydjtani.
A Criteo egy tanulma-
nya szerint azok az értékesitok, akiknek van apps-
hopjuk és koltenek az appmarketingre, egy év alatt
akar 30%-os online bevételnovekedést is realizal-
hatnak.

Miazt latjuk, hogy a piactél, a termékkortél és tiz-
leti modelltdl is fugg, hogy a felhasznalok az app
mellett dontenek-e. Az olyan gyakran vasarolt ter-
mékek, mint a napi fogyasztasi cikkek, a drogériai
cikkek, az étrend-kiegészitk esetében megtéru-
|6 lehet az appshop inditasa. A tapasztalat azt is
mutatja, hogy a telekommunikaciés szektorban,
az online piacterek szegmensében is mindenkép-
pen érdemes megfontolni applikacio inditasat. //
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Marias Zsigmond
ugyvezetd

Loginet Systems

& Webshop first, app shop next

Mobile First as a web development and
design principle can't be ignored any more,
when 30-50 percent of the turnover of on-
line shops come from mobile devices. Our
magazine interviewed Zsigmond Marias,
managing director of Loginet Systems Kft.
— Loginet has been developing software
products for more than 10 years. In one
sentence how would you explain the dif-
ference between the market now and ten
years ago?

— There are two big differences: there is
no economic recession at the moment,
so companies are willing to invest and
they prioritise digitalisation. The other
thing is that good professionals are ex-
pensive to employ, plus they are hard to
find as well.

— Many development projects spring form
the digital transformation process. Are
there too many service providers or is the

demand still bigger than the supply?

— There are few high-capacity companies
in the domain of e-commerce - there are
too many ‘small fish’ Small web developer
companies are cheaper, but their custom-
ers don't get continuous service. Those
firms where online sales is an important
channel and can gain a competitive ad-
vantage via innovative digital solutions,
need personalised software solutions,
dedicated customer management and
continuous service.

— ‘Mobile First" is becoming a buzzword
in web development and design. Has the
market reacted to this trend on the de-
mand and supply sides?

— Absolutely, although | have seen only a
few mobile first design projects, where the
design optimised for mobile devices was
prepared earlier than the desktop version.
At LogiNet the starting point is always

Mobile First, focusing on user experience
and behaviour.

— Is there any research data which indicate
that shoppers like to use smartphone ap-
plications for buying online? In which seg-
ments does this trend prevail?

— For instance in the United Kingdom
50 percent of purchases are made via a
branded app. Users like app shops because
they are comfortable and fast, and there
are personalised offers made using push
notifications. Consumers spend 3-4 times
more time in app shops — which are also
important from a brand building perspec-
tive. According to a study by Criteo, com-
panies with an app shop and a budget for
app marketing can increase sales by up to
30 percent in just a year. Our experience is
that launching an app shop is likely to pay
off in the case of FMCG products, the tel-
ecom market and online marketplaces. /

A magyarok kétharmada okostelefonnal fizetne bankkartya helyett

A Mastercard majus végén pub-
likalt adatai szerint a magyarok
tobb mint kétharmada mobilte-
lefonjat hasznalna bankkartya he-
lyett, a valaszadok negyede pedig
okosordjat is szivesen hasznalna
erre a célra. Az adatok arra is ra-
mutattak, hogy a mobil mar most
sokak szamara alapveté fontossa-
gl, ha pénzigyeikrél van szo. A
megkérdezettek 42 szazaléka mar
mobilbanki alkalmazassal intézi
pénziigyeit, ez 17 szazalékkal ma-
gasabb, mint harom évvel ezel6tt.
A valaszadok 21% szazaléka pro-
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balt mar ki valamilyen mobiltarcat,
és kozel minden harmadik meg-
kérdezett (31%) kulldote mar isme-
résének pénzt P2P szolgaltatason
(pl. PayPal-en) keresztul.

Valamennyi itthon is elérheté mo-
biltarca mogott a Mastercard tech-
nolégiajat talaljuk, mellyel ugy kol-
toztethetjik bankkartyankat a mo-

bilunkba, hogy nem kell attél tar-
tanunk, hogy a fizikai kartya adatai
veszélybe kerlnének. A megoldas
lényege, hogy a fizikai kartya he-
lyettesitésére egy digitalis kartya,
Ugynevezett token jon létre. Ez a
token kerll a felhasznalo telefonja-
ba, és csak az adott készilékkel in-
ditott tranzakcioknal hasznalhato.

Igy a felhasznal6 Ugy tud mobilte-
lefonjaval fizetni, hogy abban nem
tarolodnak a fizikai kartya adatai.
A fizetéstechnoldgiai cég szerint a
mobiltarcak névekvd szama és az
egyre nagyobb szabadsagot bizto-
sitd pénziigyi szolgaltatasok rovid
iddn beliil jelentésen megvaltoztat-
hatjak pénzlgyi szokasainkat. //
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% Two thirds of Hungarians would pay with smartphone instead of bank card

At the end of May Master-
card published the results of a
survey, which reveal that two
thirds of Hungarians would
prefer smartphone payment

instead of bank cards. One
quarter of respondents would
use their
payment purposes, too. It is
Mastercard technology that is

smart watch for

running behind all mobile wal-
let solutions used in Hungary.
This technology substitutes the
actual bank card with a digital
one, a so-called token, which

is featured in the customer’s
phone to guarantee that pay-
ing with it can only be initiat-
ed by using the given smart-
phone. //
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Eros ligyfél-hitelesités: komoly
valtozasok az e-commerce-piacon

Megkezd6dott a visszaszamlalas: szeptem-
ber 14-én Magyarorszagon is hatalyba [ép
az er8s ugyfél-hitelesités (SCA) gyakorlata,

amely az e-commerce-piac minden egyes
szerepldjére komoly hatast gyakorol majd. E
téma kapcsan szervezte meg majus 9-én az
Ecommerce Hungary és a Mastercard kozos
workshopjat, ahol felkészllésrdl, lehetséges
problémakral, kihivasokrol és megoldasok-
rél esett szo.

Az EU pénziigyi szolgaltatasok szabalyozasa-
ra létrehozott iranyelve, a PSD2 két évvel ez-
elétt, 2017 novemberében kertilt a magyar
jogrendbe. A szabalyozas egyik legfontosabb
célja az, hogy ndvelje az eletronikus fizeté-
sek biztonsagi szintjét. Ennek egyik eleme
az SCA (Strong Costumer Authentication —
er6s Ugyfélhitelesités), amely kétfaktoros azo-
nositast tesz kotelez6vé, azaz a harom azo-
nositasi csoportbdl (ismeret — pl. PIN-kod;
birtoklas — pl. bankkartya vagy token; tulaj-
donsag — pl. ujjlenyomat vagy arcfelismerés)
kivalasztott, legalabb kétféle, kilonboz6 ti-
pusy azonositas egyidejl hasznalatat.

A szakmai talalkozon az Ecommerce Hun-
gary és a Mastercard a meghivott kereske-
dokkel kézosen vitatta meg, mi varhaté ke-
reskedGi és Ugyféloldalrél szeptember 14-e
utan, és mit lehet tenni addig, hogy minél
z6kkendmentesebben torténjen majd az at-

allas. Az biztos, hogy fogyasztok és kereske-
dok szamara egyarant szokatlan lesz a két-
|épcsds azonositas, ezért rendkivil fontos,
hogy a kereskedok fel-
készlljenek, és ido-
ben, relevansan tudjak
tajékoztatni Ugyfelei-
ket, legyen sz6 akar fi-
zikai boltrdl, akar web-
shoprol.

Nemes Maté, a Mas-
tercard termékme-
nedzsere ramutatott:
Magyarorszag igen el-
maradott az SCA-t te-
kintve, hiszen jelenleg
kevesebb mint 20%
azoknak a tranzakci-
oknak az aranya, ame-
lyekben tobblépcsds
hitelesités torténik. Ennek fényében szeptem-
ber 14-e utan a legtobb tigyfél szamara telje-
sen Uj tapasztalat lesz az SCA megjelenése.
A workshopon Boris Martinovic, a Mas-
tercard public policy igazgatdja kiemelte: a
bankkartyas vasarlok joval tobbet koltenek,
mint azok, akik készpénzzel fizetnek, a tranz-
akcié pénzligyi eredménye pedig azonnal re-
alizalodni tud. Szetnics Laszl6, a MasterCard
Uzletfejlesztési igazgatdja azokat a technolé-
giai Ujdonsagokat ismertette, amelyek a ko-
zeljovében varhatok a kartyas fizetési piacon.
Elmondta: szerepet kap majd a tokenizalt
bankkartyas fizetés, de lehetdség nyilik a re-
gisztracié nélkuli, valamint az ismétl6dé on-
line bankkartyas vasarlasok tamogatasara is.
Racsko Tamas Uizletfejlesztési menedzser egy
nalunk még kevésbé ismert tranzakciotipust,
a MoneySendet ismertette, amellyel azonnal
kifizethetdvé valnak biztositasi karigények,
nyeremények, valamint a visszatéritések.

A szeptember 14-i valtozasokra valo felké-
szlilés elengedhetetlen. Ehhez nyuijt segitsé-
getaz erosugyfelhitelesites.hu weboldal, va-
lamint az Ecommerce Hungary junius koze-
pétdl elérhetd, kereskeddknek dsszeallitote
tudéasanyag-sorozata. //
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s Strong customer authentication: great changes in the e-commerce market

The countdown has started: on 14
September strong customer authen-
tication (SCA) rules enter into force
in Hungary too. This will make an
impact on every player in the e-com-
merce market. On 9 May Ecommerce
Hungary and Mastercard organsied a
workshop to discuss the preparation
for SCA, possible problems, challeng-
es and solutions. The objective of
strong customer authentication is to
increase the safety of bank card and

online payments, in both offline and
online retail.

At the workshop Maté Nemes, prod-
uct manager of Mastercard pointed it
out that Hungary is lagging behind as
regards SCA, as less than 20 percent
of transactions are authenticated in
severel steps. Boris Martinovic, public
policy director or Mastercard stressed
that bank card users are spending
much more than cash payers. Lasz-
16 Szetnics, business development

director of Mastercard spoke about
the latest technological solutions in
the card payment segment. Tamas
Racskd, business developemnt man-
ager of Mastercard introduced the
MoneySend payment method.

The website  erosugyfelhitelesites.
hu helps to prepare for the changes
as of 14 September, together with
Ecommerce Hungary’s manual for
retailers, which will be published in

mid-June. ///
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Webaruhazak:
helycsere az élen

Négy év utan valtozas tortént a legnagyobb forgalmd web-
aruhazak rangsoraban: a 2018-as online forgalmi adatok
alapjan Magyarorszag legnagyobb webaruhaza az eMAG
lett, az eddigi listavezeté Extreme Digital a masodik hely-
re szorult. A harmadik hely a Media Markt online aruhazé
lett, jelentette be a GKI Digital.

A CKI Digital 6todik éve publikalja ranglistajat. Az e-toplis-
tdjan szerepld elsé 10 webaruhaz a tavalyi év soran egyltte-
sen mintegy nett6 150 milliard forint forgalmat realizalt on-
line értékesitésbol. Ehhez a bevételhez dsszesen tébb mint
5 millié sikeres tranzakcié (rendelés) tarsult.

A CKI Digital &ltal nyilvantartott tébb mint 5000 webaru-
haz koztil az elsé 10 piaci stlya 35% volt 2018-ban, ami 2
szazalékpontos csokkenést mutat az egy évvel korabbi
eredményekhez képest. A legnagyobb webaruhazak ese-
tében a névekedési dinamika alacsonyabb a piaci atlagnal,
az els6 10 osszesitett forgalma csupan 11%-kal nétt egy
év alatt, mikdzben a hazai online kiskereskedelem 17%-
ot bévilt.

A gyorsan mozgd napi fogyasztasi cikkek (FMCG) inter-
netes értékesitésében még mindig hatalmas kiaknazatlan
potencial van. Ugyan az els tizbe 2018-ban csak a TESCO
Online fért be, ez a jovében kdnnyen valtozhat. Az orszag
legnagyobb kiskereskeddje ugyanis a sajat szektoraban egy-
re erésebb konkurenciaval néz szembe. Az Auchan Online
mUkoddésének masodik teljes évében a 14. helyig tudott
novekedni, mikozben a G'Roby és a Prima Online mel-
lett 2019 prilisaban elindult a SPAR online aruhaza is. //

Magyarorszag legnagyobb forgalmu
webaruhazai

%* Online shops: a new No.1

After four years there is a new No.1 among online shops in Hungary: sales
data from 2018 show that eMAG is the biggest player now, ahead of the
former 1st-placed Extreme Digital; Media Markt finished third in the rank-
ing — reported GKI Digital. The combined net sales of the Top 10 in the list
of GKI Digital were HUF 150 billion, with more than 5 million transactions
realised. From online FMCG retailers only TESCO made it to the Top 10
in 2018, but this can change in the near future — Auchan Online, G'Roby,
Prima Online and SPAR Online are all competitors now in the segment. /'
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Az Unileveré lehet
az Olly Nutrition

Az Unileveré lehet azame-
rikai taplalékkiegészitoket
gyarto Olly Nutrition. A San
Franciscoban székeld valla-
lat 2014-ben jott létre, és
5 vitaminokat, dsvanyi anya-
UN.QWW gokat, fehérjeporokat, va-
lamint snackszeleteket gyart. Az Olly egy erés
és innovativ marka az egészséges termékek
gyorsan bévulé piacan, ugyanakkor jol illeszke-
dik a Unilever Beauty & Personal Care, valamint
Foods & Refreshment Uizletadgaba.

Az akvizicié részleteit a targyalo felek egyelére
nem tartak a széles nyilvanossag elé, a felvésar-
las a szabdlyozd engedélyére var.

&+ Unilever acquires Olly Nutrition
Unilever has announced the acquisition of Olly Nutrition,
a US-based nutritional supplements company. The San
Francisco-seated business was established by Eric Ryan in
2014, and it produces vitamins, minerals, protein powders
and snack bars. The acquisition is subject to regulatory ap-
provals and closing conditions. <

A Lidl a fizetési megoldasokba
invesztal
A vésarloi élmény javitasat
Célzo stratégidjanak része-
ként a Lidl Europa-szerte
kulonbozd fizetési megol-
désok fejlesztésébe invesz-
tal.
Parizsban példaul a kasszaknal sorbanallas-
sal toltott idot szeretné a cég lerdviditeni a
Shop&Go névre keresztelt appjaval, amely
mar Portugalidban korabban bevezetésre ke-
rilt, és most Franciaorszag tobb tzletében val-
hat elérhetévé. Okostelefonra letoltve a vésar-
|6 az adott Uzlet wifijére csatlakozva kezdheti
a megvenni kivant termékeket szkennelni. Az
app 0sszességében kdnnyen hasznalhato és jol
mUkodik, de egyelére korldtozott az ismertsé-
ge a vasarlok korében.
Portugélidban 250 tzletben vezetett be a Lidl
mobilfizetést. Az MB Way appot mar mas 1an-
cok is hasznaljk, és a Lidl sem kivan lemaradni.
Belgiumban Leuven vérosdban tesztelt elsé-
ként a Lidl 6nkiszolgdlo kasszat még februdr-
ban, amely sikere esetén tovabbi Uzletekben
is megjelenhet. A vasarlok a jelek szerint jol fo-
gadtak a megoldast.
Mindekdzben Lengyelorszagban a diszkont-
lanc hét Uzletében kisérletezik onkiszolgald
kasszaval.

¢ Lidl invests in payment solutions

Lidl is investing in different payment solutions in different
European countries. In one of its stores in Paris, Lidl is test-
ing a scan and go app called Shop&Go, to reduce queuing
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time at tills. Lidl has introduced a mobile payment solu-
tion to facilitate payment for its shoppers in its 250 Portu-
guese stores; the MB Way app is also used by other retail-
ers in the country. Lidl is testing self-checkouts in Leuven,
Belgium. «

Nestlé: ,siirgeto elsobbség”
a muanyaghulladék
csokkentésének
S/’)’, e —  Avilaglegna-
s\ Nestlg., oo e
miszergyar-
téja stirgetének nevezte a miianyag hulladékok
Ugyét, és megerdsitette, hogy elkdtelezett
amellett, hogy az egyre sulyosabba valé prob-
léméra minél szélesebb korben felhivja a figyel-
met.
A Nestlé kormanyokkal, nem kormanyzati szer-
vekkel, beszallitokkal, hulladékkezelési szakem-
berekkel, kiskereskeddkkel és megannyi part-
nerével egytttmUkodve igyekszik a vallalat-
nal keletkezé mUanyag hulladék mennyiségét
csokkentd intézkedéseket bevezetni. A torek-
vések homlokterében az egyszer hasznalatos
mUanyagok felhasznéldsanak mérséklése ll,
igy a vallalat Ujrahasznosithaté csomagoldso-
kat, Uj logisztikai rendszereket és innovativ iz
leti modelleket tesztel céljainak elérése érde-
kében. [gy példaul az USA-ban a Haagen-Dazs
fagylaltosdobozok helyett Ujrahasznosithatéd
fagylaltosdobozokkal kisérletezik, illetve terve-
zi, hogy 2020-ra a fogyasztok Ujrahasznosithatd
palackjainak Ujratoltését lehetévé tévé Uj viza-
dagoldkat dob piacra.

< Nestlé: ‘urgent priority’ for plastic
waste reduction

Nestlé has announced that cutting plastic waste is an ‘ur-
gent priority’ for the company. The world's biggest food
company also announced its commitment to raise aware-
ness and find solutions to the growing issue. It is focused
on reducing the use of single-use plastics, and is testing
reusable packaging, new delivery systems, and innovative
business models to achieve its goals. «

Az Amazon a FedEx és a UPS
babérjaira tor
kozvetlen ki-

amazon

egyes kulcsfontosségu amerikai piacokon. A TJI
piackutaté egy nem oly régen napvilagot latott
jelentése szerint az,Amazon Shipping" nevet vi-
sel6 Uj szolgaltatas teljes egészében,megkerd-
li"az Amazon fulfillment kdzpontokat. Az Ama-
zonon arusfto egyes olyan eladok, akik Los An-
geles, Chicago és New York/New Jersey belva-
rosi negyedeiben raktarral rendelkeznek,
kozvetlenul a kezel6fellletrél Amazon szallitd-
levélcimként tudnak nyomtatni. Az Amazon

Az Amazon afo-
gyasztoknak

minden hétkdznap atveszi télik, és hétfétdl va-
sarnapig kozvetlendl a véasarlonak kézbesiti
azokat belféldon.

Az e-kereskedelmi drids a szolgaltatas altal érin-
tett piacokon az eladdkkal allitélag azt kozolte,
hogy a rendelések tdbbségét 5 napon beldl
képes kiszallitani. E belféldi szolgéltatdséval az
Amazon a FedEX és a UPS csomagszallitd cége-
ket kdzvetlen versenyre késztetheti.

s Amazon challenges FedEx and UPS

Amazon is reportedly providing direct-to-consumer ship-
ping services in key markets of the USA. According to a re-
port from TJI Research, a new service known as ‘Amazon
Shipping’ is bypassing Amazon fulfilment centres. The
e-commerce giant has told sellers in participating markets:
it can deliver most orders within five days. This type of na-
tional direct-to-consumer ground shipping puts Amazon
in direct competition with established delivery companies
such as FedEx and UPS «

Olasz ginnel boviilt
a Pernod Ricard portfolioja
_}\fﬁ_ A Biggar&Lgithtél
':-;_;-: a Pernod Ricard-
- : .~1 hoz kerilt a Ver-
Pernod Ricard gnano csalad &l
tal készftett Malfy olasz gin marka. Az ital egyes
nemzetkdzi piacokon — igy az Egyestilt Allamok-
ban, az Egyesdlt Kirdlysdgban és Németorszag-
ban — mar jelen van. A felvasérlas illeszkedik a
mely szerint ndvekvé kategoridkban jelentds po-
tencidllal rendelkezé mérkékba invesztal a cég.
A Malfy eredeti olasz alapanyagok, igy narancs,
citrom, grapefruit és bordkabogyd felhaszna-
lasaval készil és négyféle valtozatban elérhe-
t6: Originale, Con Limone, Con Arancia és Gin
Rosa.

< Pernod Ricard adds Italian gin brand
to its portfolio

Pernod Ricard has announced the acquisition of gin
brand Malfy from Biggar & Leith. The brand, which is dis-
tilled by the Vergnano family in the Italian region of Mon-
calieri, is already present in several international markets,
including the United States, the United Kingdom and Ger-
many.

Clubcard-tulajdonosoknak
sz20lo kedvezményeket tesztel
a Tesco
Uj, kizérélag a
TESCO Clubcard-tu-
- v o o a» |ajdonosok al-
tal elérheté drkedvezményrendszert tesztelt a
cég az Egyesult Kirdlysagban. Az egyhetes ki-
sérleti idészakban a Clubcard-tulajdonosok bi-
zonyos termékekre kedvezményt kaptak a
pénztarnal mintegy 50 Tesco-druhdzban.
ATesco fennéllasénak 100. évét Uinnepld akti-
vitasok jegyében 2019-ben fellilvizsgélja a hi-



ségkartyahoz kapcsolddo ajanlatait. A Pay+app
hasznéloi szaméra lehetséges, hogy alacso-
nyabb arakat kindl, igy térekedve egy Amazon
Prime-hoz hasonld rendszer kiépitésére, amely
mas Tesco-szolgaltatdsokat — igy a Tesco Ban-
kot —is feldlelne. E Iépés jol mutatja, hogy a Tes-
co a Clubcardot mennyire megkulénboztetés-
re hasznalja, és épit az Ujdonsagokra.

A vasarldi hiiség fenntartasa terén tovéabbi ér-
dekességeket igéra cég, amely dllitasa szerint a
Clubcard-tulajdonosoknak szolé ajanlatot egy-
szer(sitette és digitalizalta.

% Tesco tests discount promotions for
Clubcard holders

Tesco has trialled a new system of exclusive product dis-
counts for Clubcard holders. The retailer ran a week-long
trial in which Clubcard holders received discounts on se-
lected products, when they were scanned at the checkout.
The test has been implemented in 50 stores across a range
of products. «

A Schwarz Csoport
tamogatja a STOP Ocean
Plastic kezdeményezést

ASchwarzGroup

az élelmiszer-ke-

reskedelmi lan-
cok kozul elséként csatlakozott a STOP (Stop
Ocean Plastic) programhoz partnerként — igy
kozremUkodve az dcednokban felhalmozodo
mUanyag hulladék okozta globalis és kuléns-
sen az azsiai orszagokat fenyegeté probléma
kezeléséhez. A projektet nagyvallalatok, a Nor-
vég Kullgyminisztérium és azindonéz hatdsa-
gok is tdAmogatjak.
A STOP egy hulladékkezelési rendszer kiépité-
sén dolgozik egyrészt szakértelemmel és tu-
ddsataddssal tdmogatva a varosokat és kozos-
ségeket, masrészt a hulladékkezelésbdl a helyi
lakossag szémara elényos lehetdségeket (pl.
munkahelyet) teremtve. Miutan elsé projektje
beindul Java szigetén, a STOP idén két tovéabbi
projektet tervez Utjéra inditani.
A Schwarz Group REset Plastic stratégidja nem-
régiben készilt el, és fejezeteiben a preven-
cidra, a dizdjnra, az Ujrahasznositasra, a hulla-
dék elhelyezésére, az innovacidra és edukaci-
ora is kitér.

#:Schwarz Group supports the STOP
Ocean Plastic initiative

Schwarz Group has announced its support for STOP (Stop
Ocean Plastic), which aims at tackling the issue of plastic
waste — a global problem that presents a serious threat for
Asian countries. The group is supporting STOP as a techni-
cal partner. STOP is building a waste management system
by supporting cities and communities with technical ex-
pertise and knowledge transfer. «
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Ertékesiti a Danone
biosalata-iizletagat

A Danone
megéllapo-
dott biosaléta-
Uzletdga, az
Earthbound
Farm csaladi vallalkozésként mdkodé Taylor
Farmsnak valé eladasardl.

Az 1984-ben Kalifornidban alapitott és 2017-
tél a Danone tulajdondban all6, az Egyesult
Allamokban legnagyobb biosalatacég, az
Earthbound Farm eladésardl szold dontés ré-
sze a Danone portfolio-menedzsmentjének és

DANONE
i

E 18pés révén a cég vezetd pozicidt alapozhat
meg magdanak az egészséges és fenntarthatd
élelmiszer-valasztast preferdlé fogyasztéi tren-
deket kihasznalva.

¢: Danone sells its organic salad business

Danone announced that it had signed an agreement to
sell its organic salad business, called Earthbound Farm, to
Taylor Farms. Taylor Farms is a family-owned salad and
fresh foods company, based in the US. Earthbound Farm
was founded in 1984 in California, and is the largest pro-
ducer of organic salads in the US. «

Friss zoldftiszereket és salatat
kinal az EDEKA iiveghazaibol
A német kereskedelmi
ldnc, az EDEKA egyes Uizle-
teiben Uveghdazakat |étesi-
tett, melyekbdl majustol a
vasarlok friss zoldfliszere-
EDEKA ket és salatat vasarolhat-
nak. Az EDEKA terveit a
berlini start-uppal, az Infarmmal kézosen valo-
sitotta meg. A vasarlék egyre nagyobb fontos-
sagot tulajdonitanak a termények frissességé-
nek és helyi el6allitasanak, és az Infarm legmo-
dernebb technolégidt képviseld tveghézai ab-
szolut illeszkednek a trendbe — nehéz lenne
ennél frissebb és helyibb terméket vasarolni.
A zoldfliszerek nem talajban, hanem Ugyneve-
zett vertikdlis kertészetben” nének. A hémér-
séklet, a fény és a tdpanyagok a névények igé-
nyeinek megfeleléen alakithatok, és rovarirtt
sem szlkséges alkalmazni.

£: EDEKA offers herbs and salads from
in-store greenhouses

German retailer Edeka has revealed plans to open green-
houses in certain stores, to offer its customers fresh and
locally grown products. These allotments will produce
herbs and salads that will arrive fresh in stores. Ber-
lin-based start-up company Infarm has opened the first
high-tech greenhouses at certain Edeka stores.
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Uzleten beliili patikak
nyilhatnak a Carrefour
Belgium boltjaiban

®

Carrefour

A Carrefour Belgium és a
Medi-Market Group
egyuttmukodése révén
a Carrefour boltokban
hamarosan Uzleten be-
lali (shop-in-shop)
gyogyszertarak és gydgytermeékboltok nyilhat-
nak. A Carrefour-egységekben helyet kap6 Me-
di-Market Uzletek egészségugyi és gyogyter-
mékek széles valasztékat kinalja.

A Carrefour azon hipermarketeiben nyit gyogy-
termékboltokat, amelyekben erre elengedd
hely all rendelkezésre, és ahol az ilyen Uzletek-
ben kinalt termékek irdnt jelentds kereslet je-
lentkezik.

A Medi-Market Group jelenleg 30 drogériat, 16
gyogyszertdrat és 3 szépségszalont mikodtet.

#: Carrefour Belgium to open in-store
pharmacies

Carrefour Belgium has joined forces with Medi-Market
Group to introduce shop-in-shop pharmacies and pa-
ra-pharmacies in its retail outlets. The Medi-Market sales
area within Carrefour stores will offer a wide range of
health and wellness products. Carrefour will set up pa-
ra-pharmacies in hypermarkets which have enough space
and a high demand for these products. «

Vilagszerte 2000 kavézot nyit
a Godiva
A prémium csokoladéi-
. J rél hires Godiva tervei
TEA szerint 2000 kavézot
(] (_) D 1 \fA nyit vildgszerte az elko-
Cliacaliatice vetkezé hat évben,
amelyek étlapjan salatak, szendvicsek, italki-
|6nlegességek és desszertek szerepelnek majd,
akar elvitelre is.
A piaci nyomuldst a 2017 8szén a Starbuckstol a
Godivahoz igazolt vezérigazgatd, Annie Young-
Scrivner vezeti. Az AP hirigynokség jelentése
szerint a Godiva néhany meglévé Uzlete is ka-
vézova alakulna, bar a cég a bevasarlokdzpon-
tokon tul 6néll6 helyszinekben és repulétéri lo-
kdcidkban is gondolkodik.
Az Egyesdilt Allamok északkeleti részén aprilis
és december kdzdtt mintegy 11 kdvézot ter-
veznek nyitni.

T
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#: Godiva to open 2,000 cafés worldwide

The premium chocolate brand Godiva plans to open 2,000
cafes around the globe during the next six years, with a
menu that will include salads and sandwiches, specialty
drinks and desserts, and to-go items. Godiva is set to open
11 US cafés between April and December in the north-
east.
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Evie - a Sainsbury’s
elektromos hazhozszallito
furgonja

. 1 ASainsbury’s
Sa | nSbU I‘}/ S az Egyesult

Kirdlysdgban

elséként vag bele a hazhozszéllitasba elektro-
mos furgonnal. Az egyelére egy 100 szézalék-
ban elektromos jarmu tesztidészaka majusig
tart, amikor is Utjdra indul a masodik ilyen jar-
mU is. A lanc azt tervezi, hogy minél tobb onli-
ne vasarlo kiszolgalasat oldjék meg zérdkibo-
csatasu furgonokkal.
Az Evie névre hallgato jarmU naponta 30 kiszal-
|itast teljesit a Sainsbury’s online fulfillment koz-
pontjabdl London kdzponti és keleti kertlete-
ibe, ahol is az éjszaka sordn toltédik, hogy az-
tan a kovetkezé nap kb. 80 mérfoldnyi tavolsé-
got legyen képes Ujra megtenni.
Az elektromos furgonokat megel6zéen a
Sainsbury’s 2018 4prilisdban 6t zérékibocsata-
sU és zajmentes elektromos teherszallitd kerék-
part allitottak mikddésbe London déli részén.

< Evie: the first electric van for home
delivery from Sainsbury’s

Sainsbury’s is the first UK supermarket to test electric van
technology for home deliveries. Initially using one 100 per-
cent electric van — named Evie - the trial runs until May;
then a second vehicle is added. Evie will make up to 30
deliveries per day from Sainsbury’s online fulfilment centre
to shoppers in central and East London, where it will be
charged overnight. This gives the van an expected range of
80 miles with a single charge. «

Kostoljon gint
a Waitrose-zal - otthon!

WAITROSE

& PARTNERS

A brit Waitrose & Partners Gin O'Clock néven
indftott Uj szolgdltatast, amelynek keretében
a vasarléknak az altaluk megvalasztott helyen
szervez ginkostolokat.

A Waitrose otthoni borkéstolokat szervezetd
csapatanak szakértéje éltal levezényelt kétords
kostolok egyfajta ,informativ élményt” nydjta-
nak. A kostold sordn &tféle gin és Fever-Tree to-
nik kertl felszolgélasra. A szakérték beavatjdk a
résztvevéket a gin térténelmébe, és bemutat-
jak a gyogynovények mozsérban vald dsszeto-
résének és keverésének maodjat is. A szolgalta-
tas jelenleg elérendelhetd, és dra 6-10 résztve-
v6 esetén 400 font.

A Waitrose bor- és habzobor-késtoldkat is
nyujt. Az Ujonnan bevezetett Fizz Fancy név-
re keresztelt szolgaltatds keretében proseccot,

kataldn pezsgét, azaz cavat és Franciaorszag
Champagne megyén kivdli tertleteird| szar-
mazé, hagyoményos modon érlelt stilusu pezs-
gét, azaz crémant-t lehet kdstolni fejenként 50
fontért. A sztenderd borkostold éra fejenként
30 eurdrdl indul.

£ Taste gin with Waitrose in your
home!

UK retailer Waitrose & Partners has introduced a new ser-
vice - called Gin O’ Clock - that allows customers to have
gin tasting sessions at a location of their choice. The two-
hour tasting session, designed as an ‘informative experi-
ence,, will be conducted by a specialist from the Waitrose
Wine Tasting at Home team. Five types of gin, paired with
Fever-Tree tonics, will be offered at the sessions, priced at
GBP 400 for 6 to 10 people. «

A Coop Svédorszagban reptéri
kiszallitast tesztel
A Coop Svéd-
orszadgban
élelmiszer-ki-
széllitasi szol-
géltatast tervez a gbteborgi Landvetter repulé-
téren. A szolgaltatas Iényege, hogy a vasarlok
online leadott rendeléseiket landolast kovets-
en a reptér érkezéket fogadd csarnokéaban ve-
hetnék at. Az orszagban elséként kinal rugal-
mas élelmiszerrendelés-atvételi megoldast az
utazoknak.
A mintegy 19 000 f6s napi forgalmat bonyo-
it repulétér idealis helyszin a Cooppal vald
egylttmUkodésre. Sok utazd mar rég igényt
tartana egy effajta szolgaltatasra, igy elkerul-
ve, hogy az utazasbdl hazatérve Ures hiit6 fo-
gadja 6ket.
Akisérletiidészak sordn a Coop értékeli majd a
vasarléi reakcidkat és azt, hogyan illeszkedik a
szolgéltatds a Coop online ajénlatai kozé. A ta-
nulsdgok alapjan dél el, hogy esetleg més hely-
szineken is elérhetévé valik-e majd hasonlo le-
het6ség a svéd fogyasztdk szamara.

#: Coop Sweden tests airport food
delivery service

Coop Sweden has announced that it is testing a food deliv-
ery service in the Landvetter Airport in Gothenburg, Swe-
den. Customers can order online and pick up their pur-
chases from the arrivals hall in the airport. The
first-of-its-kind service in Sweden aims to provide flexible
delivery solutions to customers who are on the move. «

Melegétel-kiszallitast vallal
a kanadai Metro
az Uber Eatsszel
élelmiszer-

metro :;::

ldnc, a Metro Inc. az Uber Eatsszel tarsult, és val-
lal melegétel-kiszallitast Quebecben. Az Uber
Eats appon keresztil leadott rendeléseket

A kanadai

Montréal, Laval és a déli partvidék varosaiban
lakd véaséarloknak 23 Metro-tzletbd! szallitjdk
hédzhoz. A jelenleg 3 Uzletben zajl6 kisérleti fa-
zist kdvetéen a szolgaltatast a tervek szerint to-
vabbi boltokra is kiterjesztik.

A hdzhozszéllitdsra rendelt ételek szendvics-sa-
lata ebédet, valamint egyszemélyes vagy csa-
|adi vacsorament tartalmaznak. A megrende-
léseket az Uber Eats sofére kb. 30 percen bell
kézbesiti a megrendeld otthondba vagy mun-
kahelyre.

A Metro szerint 6k az elsé kanadai élelmiszer-
ldnc, amely az Uber Eatsszel tarsult. A montréali
véllalat killénbozé markajelzéssel tobb mint 600
boltot és tébb mint 650 drogéridt mdkodtet.
Az Uber Eats Kanadaban 2015 decemberében
indult és ma mar Toronto, Ottawa, Montréal és
Vancouver éttermeibdl véllal kiszalltast.

: Metro Canada and Uber Eats team up
for hot meal delivery

Canadian food and drug retailer Metro Inc. has joined
forces with Uber Eats for home delivery of ready-to-eat
meals in Quebec: 23 stores now deliver prepared meals to
customers in Montreal, Laval and the South Shore area,
who place orders via the Uber Eats app. The rollout of the
service follows a 3-store pilot. Meals available for delivery
include a selection of sandwich and salad combos for
lunch, and a menu of individual and family-sized dinners.
Orders are delivered in about 30 minutes.

Fogkrémmarkakat vesz

az Unilever a P&G-tol

ZMS
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ozse?
Uniloner

Az Unilever megéllapodast irt ald a Procter &
Gamble-lel a Fluocaril és Parogencyl fogkrém-
markak megvasarlasarol. A Fluocaril a fogszu-
vasodas ellen nyujt védelmet, mig a Parogen-
cyl a foginyt dpolja. Mindkét marka jél ismert a
gyogyszertarakban, kiléndsen Franciaorszag-
ban és Spanyolorszagban, és a fogszakorvosok
is el6szeretettel ajanljak azokat pacienseiknek.
A vérhatdéan 2019 mdsodik negyedévében
lezéruld akvizicié révén az Unilever a francia
gyogyszertari csatornaban a szajhigiéniai szeg-
mens vezetéjévé vélhat, és megszilardithatja
piaci pozicijat Spanyolorszagban.

A komoly mérkadrokséggel buszkélkedd és
fogorvosok korében jé hirnévnek 6rvendé ter-
mékek az Unilever meglévd szajhigiéniai ter-

# Unilever to buy toothpaste brands
from P&G

Unilever announced that it had signed an agreement to
buy toothpaste brands Fluocaril and Parogencyl from
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Procter & Gamble. Fluocaril provides oral care solutions
for cavities, while Parogencyl tackles gum issues. Both
brands are well-known in the pharmacy channel, especial-
ly in France and Spain, and are recommended by dental
care professionals. «

Organikus pezsgo
a Kauflandtol

|

A németorszagi
Kaufland immar
biopezsgét is kinal
vasarldinak
Canard-Duchéne
‘P181" Extra Brut
néven. Az organi-

kus mindsités a

Kaufland
= ! pezsgbk esetében

igen kulénleges, mert csak néhany készité haj-
lando ezért nagyobb munkaterhet felvallalni.
A pezsgbéhoz felhasznélt és egymast csodéasan
kiegészité harom sz6léfajta — Pinot Noir, Pinot
Meunier és Chardonnay — egy 12 hektaros
termdteruletrél szarmazik a,la Montagne de
Reims" vidékrél. Az iz killénlegességét tovabb
fokozza, hogy a Chardonnay elsé alkoholos fer-
mentacioja 300 literes fahorddkban torténik.
Az organikus szél6termesztést folytaté gazdak
a novényeket megelézé munkalatokkal (pl. le-
vélvédelem) igyekeznek megkimélni a beteg-
ségektd|, a talajt pedig helyileg honos virdgok
Ultetésével védik a gyomnodvényektdl és a talaj-
ban él6 kartevéktdl, fertdtlenitését komposzt-
tal oldjak meg.

The Canard-Duchéne’P181'Extra Brut 29,99 eu-
roba kerdl, és csak a Kaufland-Uzletekben kap-
haté Németorszag-szerte.

£ Organic champagne from Kaufland

German retailer Kaufland has put an organic cham-
pagne on the market: Canard-Duchéne ‘P181 Extra Brut.
The new product contains three grape varieties that com-
plement each other: Pinot Noir, Pinot Meunier and Char-
donnay. The grapes for the champagne are organically
grown in a 12-hectare vineyard in Montagne de Reims.
A bottle of Canard-Duchéne ‘P181" Extra Brut costs EUR
29.99. «

Barilla: 100%-ban fenntarthato
gabonabol késziilo kekszet

dob piacra

Az olasz
Barilla Mu-
lino Bian-
co marka
alatt elér-
heté Buongrano termékcsaldd részeként egy
sor olyan kekszet dobott piacra aprilis folya-
man, amelyek mind 100%-ban fenntarthatd
gabonabdl késziltek. A termékek a cég legna-

Barilla)

gyobb, Mantova kozelében taldlhato kekszgya-
raban késziiinek.

A fenntarthaté mezégazdasagi termelésbdl
szarmazd alapanyagokbol készilé elsé termék
eléallitdsahoz szikséges lisztet a Barilla 2018-
ban szerezte be. AWWEF-fel és a bolognai, vala-
mint tusciai egyetemmel kézdsen felvazolt me-
z6gazdasagi egyezmény, a Carta Del Mulino ér-
telmében idén minél tobb termék gyartasahoz
szeretne a cég ilyen alapanyagot hasznélni. Az
egyezményt eddig 500 gazdasdg irta ald, de az
elkdvetkezé 3 évben szamuk a tervek szerint
eléri az 5000-et.

Az egyezmény 10 irdnyelvet tartalmaz, igy tilt-
ja a méhekre karos rovarirtok hasznalatat, és
tdmogatja a mindsitett, GMO-mentes vetéma-
gok alkalmazasat. A talaj termdképességét ve-
tésforgoval kivanja biztositani, és kotelezi a gaz-
délkodokat arra, hogy a termétertlet 3%-an vi-
ragot Ultessenek a biodiverzitas fennmarada-
sat biztosftando.

A Barilla ezentul elkdtelezett a termelési haté-
konységéanak ndvelése mellett az alacsonyabb
vizfogyasztas és Uiveghdzhatésu gazok kibocsé-
tasa érdekében.

< Barilla launches 100-percent sustai-
nable wheat biscuit

In April Italian food company Barilla launched a range of
biscuits made entirely of sustainable wheat. As part of
the Buongrano line of Mulino Bianco, the biscuits are
made in the company’s largest biscuit factory near Man-
tua. This year Barilla intends to extend the use of sustain-
able wheat to the manufacturing of more products, in
accordance with the Carta Del Mulino - this is an agricul-
tural regulation drawn up by Barilla, with the support of
the WWE, the University of Bologna and the University of
Tuscia. Around 500 farms have signed the regulation so
far. «

A Go Natural megduplazna
lizleteinek szamat
Portugaliaban

A Portugalia két
nagyvarosaban,
Lisszabonban és
Portéban Ossze-
sen 8 Uzletet mu-
kodteté egészsé-
ges élelmiszerek-
re szakosodott ke-
reskedelmi ldnc, a Go Natural nagyszabasu
terjeszkedési tervekrél adott hirt. Azon tul,
hogy boltjai szdmat megdupldzza, hét Uj étter-
met is nyit — egyiket ezek kozul egyenesen a
barcelonai repulétéren. Ha minden a tervek
szerint halad, az év végére 16 Go Natural szu-
permarket és 27 étterem kozul vélaszthatnak
kedvikre a fogyasztok.

gonatural

Az 51%-ban a Sonae MC, és masik felében a
két alapité altal tulajdonolt Go Natural tzle-
tek tébb mint 4000 bio és egészséges termé-
ket kinalnak, igy biozdldséget és -gyimdlcsét
is. EgyuttmUkodnek az exkluziv RudeHealth és
Urtekram markakkal,

A marka tovabbi repil&téri helyszineket keres,
€5 2018 6ta a TAP jaratain is jelen van. 2009 6ta
kindl catering szolgaltatasokat vallalatoknak és
egyes iskoldknak egyarant.

£ Go Natural to double the number of
stores in Portugal

Health and nutrition retailer Go Natural plans to double
the number of supermarkets it operates in Lisbon and Por-
to this year. Go Natural currently has 8 stores in the two
cities. Plans include the opening of 7 new restaurants too,
one of which will be located at Barcelona airport. Go Nat-
ural supermarkets offer a range of more than 4,000 organic
and healthy SKUs. «

Nestlé-Carrefour:
hozzaférést adnak

a blockchainalapu
termékinfomaciokhoz
59 . ANestlé ésaCar-
ANS — refour egyiitt-
%%‘ﬁ/\ NeSt|e® mUkodik annak
érdekében,
( hogy a fogyasz-
tok hozzéférje-
nek az Europa-
ban elséként
Carrefour blockchainben
nyilvantartott nemzetimarka-informéciokhoz.
A partnerség alapja, hogy mindkét vallalat sze-
retne nagyobb &tldthatésagot engedni a fo-
gyasztoknak. A termék okostelefonnal térténd
egyszer( szkennelésével a vaséarld ,megbizha-
té és hamisitatlan” informaciot kap az ellatasi
lanccal és az eléallitassal kapcsolatosan.
A blockchain technoldgiat prilis 15-t6l a kdzis-
mert Mousline instant burgonyaptiré kapcsan
alkalmazzak, amely Franciaorszag valameny-
nyi Carrefour-Uzletének polcdn megtaldlhato.
A Nestlé 2017-ben alapitéként, tavaly oktober-
ben pedig a Carrefour is csatlakozott az IBM
Food Trust platformhoz. A harom véllalat akkor
dontott a kdzos projektrdl.

& Nestlé-Carrefour: consumer access to
blockchain-based product information

Nestlé and Carrefour have announced that they are giving
consumers the chance to access information from the first
blockchain on a national brand in Europe. Shoppers will
receive ‘reliable and unfalsifiable1 information on the sup-
ply chain and production by scanning product with their
smartphones. From 15 April blockchain technology will be
applied to the Mousline instant mashed potato, available
on shelves in Carrefour stores around France. «
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Tovabb terjeszkedik
a Lidl Szerbiaban

A német keménydisz-
kontldnc tovéabb terjesz-
kedik Szerbiaban: hatodik
Uzletét a févérosban,
Belgrddban nyitotta, és
mar Cacak vérosaban is
Lidlbe jarhatnak a vésar-
|6k. Mindkét Uizlet a legfrissebb Lidl-dizajn jegyé-
ben kertlt kialakitasra: nagyobb eladétérrel és
mintegy 1500 terméket tartalmazo szortimenttel.
A Lidl Srbija tovabbi két Uj Gzletnyitast is beje-
lentett, amivel az Uzletek szama 6sszesen 27-
re né. A Paracinban zajl6 épitkezések soran ré-
gészeti leletekre bukkantak, amelyek a Lidl és
a Paracin-beli regionalis mizeum déntése ér-
telmében megdérzésre kertilnek. A kereskedel-
mi lanc a régészeti feltdrast anyagilag is tdmo-
gatta, amely sordn szdmos, az elsé évszazadbdl
szarmazo targyat — ékszert, hasznalati eszkdzo-
ket és agyagedényeket — taldltak.
A Lidl Szerbidban tavaly oktéber 6ta 3-4 sz&-
zalékos részesedésre tett szert, ami a helyi ver-
senyhat6sagok szerint jo eséllyel és gyorsan 5-7
szazalékra is n6het.

& Lidl continues the expansion
in Serbia

Discounter Lidl continues to expand its network of
stores in Serbia: the group’s sixth store has opened in
the capital Belgrade, while the city of Cacak now also
has its first Lidl supermarket. Both stores feature Lidl's
new modern store design, with a larger sales area, and a
product selection of around 1,500 products. Since ar-
riving in Serbia last October, Lidl has managed to get a
3-4 percent market share. «

Neves lancok

»a szonyeg szélén”

Az Egyesdilt Allamok Elelmiszer-biztonsagi és
Gyobgyszerészeti Hivatala, a Food and Drug
Administration (FDA) kérd6ére vonta a Wal-
martot, a Krogert és tovébbi 10 Uzletldncot,
amiért azok egységeiben kiskoruak is vasa-
rolhattak dohanytermékeket. Levelében az
FDA arra szélitja fel az érintett véllalatokat,
hogy 30 napon belil cselekvési tervet nyujt-
sanak be, amelyben leirjdk, mi médon ter-
vezik a jogszerltlen magatartést kezelni. Az
FDA levelében kozds felel6sségnek nevezi az
egészségre karos és fliggést okozd dohany-
termékek gyermekektdl tavol tartdsdt, és e
harcnak a kereskedelmi véllalatok a frontvo-
naldban allnak.

A kereskedelmi véllalatoknak kiildott levél része
az FDA ifjisagidohanyzés-prevencios program-
janak. Februdrban a szabélyozé jelezte, hogy
a dohanytermékek érusitdsara vonatkozo sza-
balyok ismétlédé semmibe vétele okdn egyes
kiskereskedelmi vallalatokkal szemben eljarast
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kezdeményez. A kérd6re vont 12 véllalat egyi-
ke sem kommentélta a hirt.

: Major retailers ‘warned’

The US Food and Drug Administration (FDA) has sent let-
ters to Walmart, Kroger and 10 other convenience store
chains for selling tobacco products to minors. In the let-
ters the FDA asked the companies to submit a plan of ac-
tion within 30 days, describing how they will address the
problem of illegal sales to minors. FDA has a Youth Tobac-
co Prevention Plan as part of its efforts to discourage teens
from smoking. «

A Jumbo Uj joghurtja és teje
megkapta a , 1-Star Beter
Leven” tanusitvanyt

JUMBO

food

A holland kereskedel-
mi ladnc, a Jumbo fenn-
tarthaté termelésbdl
szarmazo Uj tej- és
joghurttermékeket
markt vezetett be, amelyek
egyben megkaptdk a
1-Star Beter Leven mindsitést is.
A holland éllat- és madarvédé szervezetek &l-
tal a tejtermékek szamara létrehozott Uj tanu-
sftvany azt bizonyitja, hogy az adott termék az
allatjoléti szabalyoknak megfeleléen, valamint
kornyezetbaradt gazdalkodasi modszerekkel ke-
rilt eléallitasra.
Az e téren elséséglkre biiszke Jumbo beszerzé-
si igazgatdja elmondta, hogy a tanusitvanyt vi-
seld termékek vasarlasaval a fogyasztok is bizto-
sak lehetnek abban, hogy fenntarthaté termelés-
b6l szarmazd és éllatbarét drucikket valasztottak.

#:Jumbo’s new yogurt and milk earned
the ‘1-Star Beter Leven’ certification

Dutch retail chain Jumbo has launched a new range of sus-
tainable milk and yoghurt that is 1-star Beter Leven certi-
fied. It is a new quality mark for dairy products, developed
by the Dutch Society for the Protection of Animals in asso-
ciation with Bird Protection Netherlands. The certification
guarantees that the products are sourced from farms that
comply with animal welfare standards and follow
eco-friendly dairy farming methods. «

Az Amazon bezarja
online uzletét Kinaban
AzAmazon.com

a m azo n Inc bejelentet-
te, hogy Kina-
ban 2019. julius

18-aval bezarja online piacterét, és a vilag leg-
népesebb orszdgdban inkdbb a felhdalapu
szolgéltatasok és tengerentuli drucikkek érté-
kesitésének igencsak vonzo Uzletdgéra kon-
centrdl. A piactér szolgaltatasat tekintve a kinai
versenytarsakkal szemben nem volt a cégnek
kompetitiv el6nye.

Az Amazonnak a kinai e-kereskedelmi vallala-

tokkal meglehetésen élénk versenyben kellett

helyt dlinia: az Alibaba és a JD.com infrastruk-
turdjanak koszénhetéen szélesebb termékkort
tud a kinai vasarlokhoz gyorsabban eljuttatni.
A |épés tehat nem meglepd. Az Amazon el6-
nyét piacra lépésekor j6 hireve és az eredeti
termékeket magéba foglalé kindlatara alapoz-
ta, am helyi rivélisai erésodésével és a termékek
eredetiségének garantaldsaval ez az elény gya-
korlatilag elttint. Olyannyira, hogy — mint azt az
iResearch Global adatai mutatjak — az Alibaba
Tmall piactere és a JD.com egydttesen a kinai
e-kereskedelmi piac 82 szazalékat uralta tavaly.
Az Amazon mar elkezdte értesiteni eladdit,
hogy a jovében szamukra nem szolgdltat és
a piacteret is bezarja az amazon.cn oldalon; a
Kinan kivili értékesitésben tovabbra is érde-
kelt eladdk szamara pedig lehetévé teszi, hogy
az Amazon Global Sellingen folytassék tevé-
kenységlket. Az, hogy bezdrnak-e egyes ful-
fillment kozpontokat, a valtozas hatdsainak el-
kovetkezé 90 napos monitorozasatol és érté-
kelésétdl fugg.

< Amazon closes online store in China

Amazon.com Inc has announced that it will close its China
online store by 18 July 2019, as the US e-commerce giant
concentrates on the lucrative businesses of selling over-
seas goods and cloud services in the world’s most popu-
lous nation. The move underscores how Chinese e-com-
merce rivals have made it difficult for Amazon’s
marketplace to set its feet in China. Alibaba’s Tmall mar-
ketplace and JD.com controlled 82 percent of the Chinese
e-commerce market last year. «

Aggodnak a holland
sajtkeészitok az amerikai
védovamok miatt

Két hires holland sajtféleség, a Gouda és az
Edam is azon kézmves eurdpai termékek kozé
tartozik, amelyekre a Trump-adminisztracié im-
portvamot vetne ki. Az Egyesiilt Allamok a hol-
land sajtexport kilencedik legfontosabb piaca.
Az Egyestlt Allamok 11 millidrd dollar értékd
export termékre vetne ki védévamot az Airbus-
nak, az USA-ban gyartott Boeing legnagyobb
rivalisdnak adott tdmogatds miatt. Hollandia,
az Egyesilt Allamok utan a vilag mésodik leg-
nagyobb agrarexportdre, évente 79 millié eurd
értékben szallit sajtot az orszagba.

Gouda és Edam sajt a vildg barmely pont-
jan készilhet — és készil is Németorszagban,
valamint az Egyeslilt Allamokban — feltéve,
hogy a gyarté pontosan koveti az eljdrdsmo-
dot. Ugyanakkor a,Gouda Holland" és ,Edam
Holland” megnevezés kizardlag a teljes egé-
szében Hollandidban készilt termékeken sze-
repelhet.

2 Dutch cheesemakers worry about US
tariffs

Two famous Dutch cheeses, Gouda Holland and Edam
Holland, are among the many artisanal European products



threatened with US tariffs the Trump administration an-
nounced on 8 April. For Dutch cheese the US is the 9th
most important export market. The Netherlands exports
EUR 79 million worth of cheese to the US every year. The
Gouda Holland and Edam Holland geographical designa-
tions can only refer to cheeses made entirely in the Neth-
erlands. «

A BP kész franchise-ba
bocsatani Wild Bean kavézojat
b A BP elérhet6vé teszi Uj
p Wild Bean Cafe franchise-
koncepciojat a halézata-
ban mUikddd kereskeddk
szamara. Az elkdvetkezd
3-4 hénapban kisérleti jel-
leggel figgetlen lzletek-
ben teszteli a cég az Uj koncepcidt, amely tel-
jes korlen varhatoéan 2019 végén jelenik meg
a hélozatban.
A BP az Uzemanyagértékesitésen tul mas
egyéb terlleteken is tamogatni kivanja keres-
ked&partnereit a sikeres mikodésben. Kivald
lehetéséget jelent az utazok szamara mindsé-
gi és gyors kiszolgalast biztosfto Wild Bean Cafe
Uzemeltetése, amely immér 20 éves multra te-
kint vissza. A franchise-ba jelentkezé fligget-
len keresked®k a kis 6nkiszolgéld egység vagy
a pultos valtozat kozUl vélaszthatnak, és mivel
a falatozékban kindlt ételvalaszték nem kotédik
egyetlen napszakhoz — a szendvics és croissant
mellett példaul pizza is rendelhetd —, gy a nap
egésze folyamdn forgalmat vonzhat.
A BP vallalja, hogy a személyzet képzésében
kozremUkodik és élelmiszer-biztonsaggal kap-
csolatos tdmogatast nyUjt partnereinek.

< BP is ready to franchise its
Wild Bean Cafe

BP is to make its Wild Bean Cafe food-to-go franchise con-
cept to independent dealers within its network. In the
next 3-4 months the franchise scheme will be trialled in
independent stores, but is expected to reach a full launch
by the end of 2019. For independent dealers the format
will range from a smaller self-service unit to a serve-over
counter that is staffed. «

Online rendelheto meg
a reggeli kavé
a Peet’s kavézolancnal

Peets Coffee & Jea

A kézmUves kavéirél ismert Peet’s Coffee va-
sarloi immar gyorsabban hozzéjuthatnak reg-
geli koffeinadagjukhoz, hiszen a Peet’s Cof-
fee alkalmazésban mér elérendelést adhatnak
le iPhone-jukrél vagy Android készalékikrol.
A vasérldk az appban felsorolt Uzletbe érkezés-

kor — sorban allas nélkil — egyszertien dtvehe-
tik az el6re 6sszekészitett rendelést.

A mobilrendelések elémozditasan tul a Peet'’s
appban a vasarlé egyetlen mozdulattal beje-
lentkezhet barmely Uzletben, fizethet és hoz-
zajuthat hliségéért cserébe jaro jutalomért (in-
gyen kavé, szilinapi ajandék stb.), e-ajandék-
kartyat kuldhet és kavézot kereshet.

Hasonlo online elérendelési lehetéséget mas
vezet6 kavézolanc, igy a Starbucks és Dunkin’
is kinal vasarloinak.

¢ The morning coffee can be ordered
online from Peet’s

Peet’s Coffee customers can shorten the wait for their
morning cup of coffee. The chain is expanding its order in
advance feature via the Peet’s Coffee app on iPhone and
Android. Customers can order coffee, food or beans in the
app, and arrive to find a completed order waiting at partic-
ipating stores. 4

Hollandia legfenntarthatobb
szupermarkete az Albert Heijn

Sorban har-
madjara is-
merték el az
Albert Heijnt
Hollandia leg-
fenntarthatobb szupermarketldncaként a Sus-
tainable Brand Index ™ Awards 2019 amszter-
dami dijatadojan.

A vallalat vezérigazgatdja, Marit van Egmond
elmondasa szerint a cég évek ota elkdtelezett
mind az emberek, mind az éllatok és a kdrnye-
zet irdnt. Hasonléképpen gondolkodnak ter-
meldik, beszallitoik és mds partnereik is, amit
jol példaz az Ujabb elismerés.

A dij a Sustainable Brand Index éves fogyasztoi
felmérésének eredményei alapjan kerdlt az Al-
bert Heijnhez.

A ldnc 2018-ban kilonbozé terileteken tett
komoly lépéseket — igy elkezdte visszaszorita-
ni a mlianyag csomagoldéanyagok hasznalatat,
harcol az élelmiszer-hulladék ellen, és informa-
ciokat kozol az altala forgalmazott termékek
szarmazasardl.

Albert Heijn

¢ Albert Heijn is the Most Sustainable
Supermarket in the Netherlands

Albert Heijn has been named the most sustainable super-
market chain in the Netherlands for the third time in a
row. The announcement was made in Amsterdam at the
Sustainable Brand Awards 2019. In 2018 the retail chain
took major steps in various areas, such as the reduction of
plastic packaging materials, combating food waste, and
offering insight into the origin of products. «

SPAR Ausztria: szovetség
a csokkentett cukortartalomeért

_SPAR[CY

OSTERREICH

Acukorbevitel
csokkentése
érdekében in-
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ditott kezdeményezést a SPAR Ausztria, hogy
rairdnyitsa a figyelmet az alacsonyabb cukorfo-
gyasztas elényeire. A kezdeményezés része,
hogy a SPAR Ausztria szamos termékében
csokkenti a cukor ardnyat.

A SPAR egy sor taplalkozastudomanyi, élelmi-
szeripari és orvosi szervezettel kdzdsen inditot-
ta el a programot. A szévetség azt reméli, hogy
a tarsadalom minden szerepldjét sikerdl rdven-
nie, hogy kevesebb cukrot fogyasszanak.,Auszt-
ridban jelenleg tizbél nyolcan sokkal tébb cuk-
rot fogyasztanak, mint amennyit a WHO javasol’,
mondja Friedrich Hoppichler, a SIPCAN igazga-
t6ja.,Ha ma nem Iéplink, rengetegen vélhatnak
tulsulyossd, vagy lesznek cukorbetegek, esetleg
valamilyen kardiovaszkularis tinet Iép fel ndluk”
A SPAR Ausztria 2017-ben kezdte el kivonni a
cukrot sajat markas termékeibdl. Az tzletlanc
célja az, hogy 2020 végéig ez az arany elérje az
1000 tonndt, adta hirtl az ESM.

£:SPAR Austria Forms Alliance to
Promote A Reduced-Sugar Diet

SPAR Austria has launched a sugar reduction initiative to
draw attention to the benefits of lower sugar consump-
tion. The aim of the initiative is to promote the removal of
excess sugar from products. SPAR Austria’s goal is to re-
move 1,000 tonnes of sugar from its own brand products
by the end of 202, ESM reports. «

Kaufland: csokkeno cukor-,
s0- és zsirtartalom
Tovabb csokkentette sajat
' markas termékeinek cu-
. kor-, s6- és zsirtartalmat a
.k német Kaufland. Akad
olyan termék is, amelynél
Kaufland| @ csokkenés mértéke
— ! tObb mint 50 szazalék.
A Kaufland egyik pékterméke 55%-kal keve-
sebb cukrot, organikus tofu-hamburgere pe-
dig 519%-kal kevesebb sot tartalmaz mostantol.
A cég célja, hogy 2021 végéig tobb mint 300 sa-
jat termékét tegye ilyen mddon egészségeseb-
bé. A K-Classic-Kinderquark a jovében 12%-kal
kevesebb cukrot, a Berner kolbasz 17%-kal ke-
vesebb zsirt és 14%-kal kevesebb sét tartalmaz
majd. A Kaufland més terileten is igyekszik nép-
szer(siteni az egészséges taplalkozas fontos-
sagat: a vallalat részt vesz az European School
Fruit Scheme nev( programban, amely a gyere-
keket tanitja helyes étkezésre, adta hirlil az ESM.

¢ Kaufland Reduces Content Of Sugar,
Salt And Fat

German retailer Kaufland has further reduced the amount
of sugar, salt and fat in its own-brand products. The com-
pany has set itself the goal of lowering the sugar, salt and
fat content of more than 300 private label products by an
average of 20% between now and 2021. In addition to the
product reformulation, Kaufland is also supporting a
healthy diet in other areas, ESM writes. «

2019/6 WELE
[magazin)

25



Keérjuk, foglalja be/at a Business Days 1j idépontjat naptaraban!

e
C
.
C

$

Business Days 2o

2019-2020. Parlamenti ciklus

- hiteles

22 AR RS R AR R R AR R R AN E R 2SR S R RS R R RN LR R AL SR RARLRRALRRR/

Parlamenti Naplo

kiadas -

2. szam

ool

fenntarthatosag,
kornyezetvédelem, klimavaltozas
Az egyik legkomolyabb kérdés, amely végig hat az egész
élelmiszer-vertikumon, kezdve a mezdgazdasdggal, dt az élelmiszeripari
termeldkon, sot a kereskedelemnél sem dll meg, hiszen a fogyasztok
mindennapi elvdrdsaiban, tettvdgydban is benne van mdr. Eléaddsokra
és kerekasztal-beszélgetésekre hivjuk a szakma gydrtéit, kereskeddit,
szolgaltatdit és az érdekképuiseleteket, hogy az aktudlis helyzetrol
beszéljenek, és a jovd lehetéségeiben vald részvételiiket erdsitsék.

13.00-13.30 Alakuléiilés
A képviselket koszonti: Hermann Zsuzsanna hézelnok,
a Trade magazin Uigyvezet6-foszerkesztéje
13.30-14.30 Egyéni felszolalasok
Szakmai eldadasok a klimavéltozas, fenntarthatdsag
és hulladékkezelés jovobeli alakulasarol
14.30-15.00 All6fogadas

15.00-17.00 A Fenntarthat6 Fejlodés
Bizottsaganak iilése
Kerekasztal-beszélgetés termeldi, gyartoi, kereskeddi,
szolgaltatoi és érdekképviseleti kdrben az aktualis helyzetrdl
és a jovobeli lehetdségekrol

Kihelyezett iilés a Siimegi Varban

18.00-22.30 Szérakoztato programok, vacsora

23.00 Visszaérkezés a Hotel Pelionba

P

www.trademagazin.hu

junius 30-ig torténo
justin.sara@trademagazin.hu

szamlarendezés esetén!
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Jo étellel teljes az élet

benzinkiti shop, patika, szupermarket
Az elmult években egyre inkdbb megszaporodtak az dtalakulo,
szabadpolcos, kindlatukat egyre tébb FMCG-termékkel bovitd patikdk,
a convenience boltokkd alakuld, frissdrut is tartd benzinktti shopok,
és a megannyi vdsdrldst kinnyitd, instore és digitdlis fejlesztést
alkalmazo szupermarketek. A kindlatbdvitéssel és modernizdcioval
dtalakuld vdasdrléhelyek jévébe mutatd lehetdségeirdl és mindennapos
kihtvasaikrol diléseztink a makrogazdasdgi kérnyezettdl indulva
a boltszinttl informdcidkig beszdllitokkal és kereskeddkkel egyiitt

9.00-1045 Napirenden kiviili meghallgatasok
Szakmai eldadasok szakértok bevonasaval
a piac aktualis helyzetércl és jovobeli alakulasarol
1045-11.15 Kitiintetések atadasa
11.15-11.45 All6fogadas
1145-13.00 Egészségiigyi és Szocialis Bizottsag iilése
Kerekasztal-beszélgetés gyartoi és kereskeddi korben
az aktualis helyzetrdl és a jovobeli lehetdségekrol

13.00-14.00 Ebéed

14.00-14.30 Bizottsagi meghallgatas - Eldterjesztések
Szakmai eldadasok szakértdk bevonasaval
a piac aktualis helyzetérdl és jovébeli alakulasarcl

14.30-15.00 All6fogadas

15.00-16.00 Rendészeti Bizottsag iilése

Kerekasztal-beszélgetés gyartoi és kereskeddi korben
az aktualis helyzetrdl és a jovobeli lehetdségekrol

16.00-16.30 All6fogadas
16.30-18.00 Népjoléti Bizottsag iilése

Kerekasztal-heszélgetés gyartoi és kereskeddi korben
az aktualis helyzetrdl és a jovobeli lehetdségekrol

18.00-20.00 Lobbitevékenység szabadon

Kihelyezett iilés az étteremben

20.00-24.00 Vacsora, szorakoztato program és tombola
ot
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Tovabbi informaci6: Justin Sara ¢ Tel.: +36 (30) 697-3165 ¢ justin.sara@trademagazin.hu
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Az FMCG-piac minden frakcigojanak képviselete mellett folynak a napirenden beliili és kiviili
hozzaszoélasok, interpellaciok, vitak, egyeztetések magyar és angol nyelven
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nagykereskedelem,

hazai lancok, franchise, nemzeti dohanyboltok
Mi a legnagyobb kihivds a nagykereskedelemben és legfontosabb
vevdiknél a fiiggetlen boltok, a hazai ldncok, a franchise-ok és
trafikok életében? Kozds kihivdst jelent a munkaerdhidny, de mig
a nagykereskedelemben ez logisztikdban gondokat jelent, addig a
kisebb alapteriilett tizletekben a mikddést is ellehetetlenitheti Az egyre
magasabb bérigények nem javitanak a helyzeten. Beszdllitéként fontos
csatorndkat elemztink a nap sordn a piac minden aspektusdt vizsgdlva.
9.00-1045 Napirenden kiviili meghallgatasok

Szakmai el6adasok szakeérték bevonasaval

a piac aktualis helyzetérdl és jovobeli alakulasarol
1045-11.15 Kitiintetések atadasa
11.15-11.45 All6fogadas

1145-13.00 Koltségvetési Bizottsag iilése
Kerekasztal-beszélgetés gyartoi és kereskedéi korben
az aktualis helyzetrdl és a jovébeli lehetdségekrol

13.00-14.00 Ebéd

14.00-14.30 Bizottsagi meghallgatas - Eloterjesztések
Szakmai eldadasok szakeértok bevonasaval
a piac aktualis helyzetérdl és jovdbeli alakulasarol
14.30-15.00 All6fogadais
15.00-16.30 Nemzeti Osszetartozas Bizottsaganak iilése
Kerekasztal-beszélgetés gyartoi és kereskedéi korben
az aktualis helyzetrdl és a jovébeli lehetdségekrol
16.30-17.00 All6fogadas

17.00-18.00 Torvényalkotasi Bizottsag iilése
Kerekasztal-heszélgetés gyartoi és kereskeddi korben
az aktualis helyzetrdl és a jovébeli lehetdségekrol

18.00-20.00 Lobbitevékenység szabadon
Kihelyezett iilés a kertben
20.00-01.00 Vacsora, szorakoztato program

. e G

hipermarket, diszkont,
drogéria, e-commerce
Az egyes csatorndk vdsdrlészerzo és -megtartéképességét
befolydsoljdk a folyamatos vdlasztékbdvitések, uj trendeknek
megfeleld innovdcidk, és természetesen a tébbcsatornds jelenlét
A beszdllitok portfolidjanak bévitése ma mdr leginkdbb azt jelenti, hogy
Uj szegmensekbe, kategdridkba lépnek be, Uj irdinyokban haladnak
tovdbb. A nap Sordn ezeket a bévitéseket, innovdcids irdnyokat és
a hozzdjuk kapcsolodé fogyasztoi elvdrdsokat vessziik nagyité ald.

9.00-1045 Napirenden kiviili meghallgatasok
Szakmai eldadasok szakeértck bevonasaval
a piac aktualis helyzetérol és jovobeli alakulasarol
1045-11.15 Kitiintetések atadasa
11.15-11.30 All6fogadas

11.30-13.00 Vallalkozasfejlesztési Bizottsag iilése
Kerekasztal-beszélgetés gyartoi és kereskeddi korben
az aktualis helyzetrdl és a jovobeli lehetésegekrol
13.00-14.00 Ebéd

14.00-15.00 Bizottsagi meghallgatas - Eldterjesztések
Szakmai eldadasok szakértok bevonasaval
a piac aktualis helyzetérol és jovobeli alakulasarol

15.00-15.30 Allofogadas

15.30-16.00 Europai Ugyek Bizottsiaganak iilése
Kerekasztal-beszélgetés gyartoi és kereskeddi korben
az aktualis helyzetrol és a jovobeli lehetéségekrol

16.00-16.30 All6fogadas

16.30-18.00 Igazsagiigyi Bizottsag iilése

Kerekasztal-beszélgetés gyartoi és kereskeddi korben
az aktudlis helyzetrol és a jovobeli lehetéségekrol

18.00-20.30 Lobbitevékenység szabadon
Kihelyezett iilés a galateremben
20.30-04.00 Fogadas: galavacsora,
kitiintetések ataddsa és szorakoztato program
ot

Pl

cégkultira, orokség, generaciovaltas, ij generaciok
A vdltozds nemesak a fenntarthaté mitkédés irdnydt, az tjabb és tijabb innovdcidk felvonultatdsdt, a fogyasztéi és vdsdrldi trendek
Uj irdnyait jelentik, hanem a kdvetkezd generdcié megjelenését az iizleti életben. Mds gondolkodds, mds fokusz, mds lehetéségek.
Mit jelent a tradicié értéke és az tjdonsdg ereje a jovd szamdra - errdl beszélgetiink a déleldtt folyamdn.
10.00-11.00 Napirenden kiviili meghallgatasok Szakmai eléadasok szakértok bevonasaval az aktualis helyzetrél
11.00-13.00 Kulturalis Bizottsag iilése Kerckasztal-beszélgetés az érintettekkel

o e G—

A konferencia 0. napja téritésmentes mindenkinek, aki keddre napijegyet valt vagy keddel kezdodoen tobbnapos bérletet.

13.00-14.00 Ebéd

Szallas: Tapolca, Hotel Pelion ~ Szallas: Stimeg, Hotel kapitany

4 napos részvétel, 3 éjszaka széllassal (+hétf6i részvétel szallassal)
3 napos részvétel, 2 éjszaka szallassal (+hétféi részvétel szallassal)
2 napos részvétel, 1 éjszaka szallassal (+hétféi részvétel szallassal)
Keddi napijegy szallas nélkil (+hétféi részvétel szallassal)
Napijegy szallas nélkil

349 000 Ft+afa/f6
299 000 Ft+afa/f6
269 000 Ft+afa/f6
199 000 Ft+afa/f6
199 000 Ft+afa/f6

299 000 Ft+afa/f6
269 000 Ft+afa/f6
239 000 Ft+afa/f6
199 000 Ft+afa/f6
199 000 Ft+afa/f6

www.trademagazin.hu
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TRADE MAGAZIN - KERES
AZ FMCG KISKERESKEDELMI

Uletek  UZetek 2017 2018
Uzlet tipusa Lanc neve sthma ;:iT;n Brutto forgalom dsszesen Brutto forgalom Gsszesen
2018-ban oo con  milliard HUF  millié EUR milliard HUF millié EUR

1. Tesco

HM TESCO 112

TESCO SZUPERMARKET, %

szMm TESCOSIL 35 204 7632 24284 769,00 2430,5*

CONV TESCO EXPRESSZ 57
2. Coop

SZM SZUPER 326

EB MINI 1139

) ABC 964 4676 G040 19475 627,0 19590

EB NEM COOP KISBOLT 2206

Cc+C ADU 41
3. SPAR

HM INTERSPAR 33

SZM SPAR 328

SZM CITY SPAR 20

NK SPAR PARTNER 26 555 562,5 1813,6 61 7,6 1921,1

NK SPAR MARKET 46

NK SPAR DESPAR 17

NK SPAR EXPRESS 85
4. Lidl

D LIDL 178 178 450,0 1439,8 549,0 1735,2
5. CBA

NSZM PRIMA 12

SZM,EB CBA, PRIMA, CBA CENT 949 2021 508,0  1638,0 527 ,0 1631,1

EB CBA, CEL, CBA PARTNER 1060

REAL ELELMISZER, REAL

SZM, C+C - ~ 450**
' PREMIUM, REAL C+C %
*®
NSZM REAL ALFA ;1529 398,2*  1283,9* 416 » 1 1294,3
EB REAL PONT 1078**

800
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LANCOK UZLETI RANGSORA

Uzlet tipusa

Lanc neve

7. Auchan

HM AUCHAN
SZM AUCHAN
NSZM AUCHAN

Unletek  UZletek 2017
: szama Brutto forgalom dsszesen
szama b
2018-ban 0180 il
osszesen  Milliard HUF millio EUR

24 363,5

1172,0

2018
Brutto forgalom dsszesen

milliard HUF millié EUR

390,1 12033

8. Penny Market

D PENNY MARKET

218 218 260,1*

838,7*

292,2 908,8

9. Aldi

D ALDI

138 138 208,8*

670,7*

256,0%  796,2*

10. dm Magyarorszag

DR dm

260 260 93,9

301,8

103,4 3195

DR ROSSMANN

215 215 78,4

252,9

89,1

277,1

A TESCO brutté forgalma 2017: a 2017. marcius-2018.
februar Uzleti évre vonatkozik, mig a 2018: a 2018. mar-
Cius—2019. februar tizleti évre.

A COOP lizletek szama 2017-ben 2347, 2018-ban 2206 nem
a COOP lanchoz tartozo lzletszamot is tartalmaz, ame-
lyekbe torténd értékesités az éves bruttd forgalom része.

A Lidl forgalma 2017: 2 2017. aprilis—2018. marciusra vo-
natkozik, miga 2018:a2018. marcius — 2019. februar iizleti
évre vonatkozik.

Az Auchan tablazatban szerepl6 adata, mind 2017. évre,
mind 2018. évre januartdl decemberig tartd iddszakra,
és IFRS szerinti, lizemanyaggal egyutt értend6 bruttd
forgalmat tartalmazza.

A dm forgalma 2017: 2 2016. oktober-2017. szeptember,
miga 2018:a2017. oktober-2018. szeptember iizleti évre
vonatkozik.

MEGJEGYZESEK és JELOLES-MAGYARAZAT:

A dm forgalma 2017. oktober-2018. marcius idészakra
brutt6 51,2 milliard HUF, mig 2018. oktdber-2019. mar-
cius idoszakra brutt6 55,3 milliard HUF.

A cégek forgalmi adatainak atvaltasanal az MNB altal
kozolt, 2017. december 31-én érvényes 310,14 HUF/EUR
és a 2018. december 31-én érvényes 321,51 HUF/EUR
arfolyamot hasznaltuk.

A TESCO forgalmi adatainak atvaltasanal az MNB altal
kozolt, 2018. februar 28-an érvényes 314,28 HUF/EUR
és a 2019. februar 28-an érvényes 316,39 HUF/EUR ar-
folyamot hasznaltuk.

A Lidl forgalmi adatainak atvaltasanal az MNB altal ko-
z6lt, 2018. marcius 31-én érvényes 312,55 HUF/EUR és a
2019. februar 28-an érvényes 316,39 HUF/EUR arfolyamot
hasznaltuk.

A dm forgalmi adatainak atvaltasanal az MNB altal ko-
z06lt, 2017. szeptember 30-an érvényes 311,23 HUF/EUR
és a 2018. szeptember 30-an érvényes 323,78 HUF/EUR
arfolyamot hasznaltuk.

A tablazatban talalhat6 adatok a cégek sajat kozlését
tartalmazzak.

A *-gal jelolt forgalmi adatok a Trade magazin becslése,
amely a Trade magazin 2017. évre kiadott kereskedelmi top-
listajanak, valamint a cégek 2017. és 2018. évi bevallasainak
alapjan, és az eltelt periddusban a piaci koriilményekben
bekovetkezett valtozasok alapjan keriiltek megbecslésre,
szakértok bevonasaval.

A **-gal jel6lt boltszam adatot nem az lzletlanc szol-
galtatta.

C+C cash and carry
CONV  kényelmi (convenience)
D diszkont

Osszes brutté forgalom
2017 (milliard forint)

256,0%

208,0*

ALDI DM

ROSSMANN

DR drogéria
EB élelmiszerbolt
HM hipermarket

Osszes brutté forgalom
2018 (milliard forint)

Kiadja a Grabowski Kiado Kft.

1037 Budapest, Bécsi tt 269. lIl. emelet
(Bécsi uti Irodahaz)

Telefon: +36 30 826 4158

E-mail: info@trademagazin.hu
www.trademagazin.hu

A Trade magazin a hazai FMCG-piac vezet6 b2b szaklapja,
amelynek kiildetése, hogy a piac dontéshozéit iizleti infor-
maciokkal lassa el évente 9 alkalommal auditaltan 20 ezer
példanyban megjelené magazinjaval, valamint minden
munkanap megjelend hirlevelével magyar és angol nyelven.

NK nagykereskedelem
NSZM  nagy szupermarket
SZM szupermarket
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ALDI: élen a zold megoldasokban

Folyamatosan megujulo valasztékaban a friss és a
hazai termékekre, miikodésében a vasarlok szamara
is elérheto és elonyos kornyezetbarat megoldasokra
fokuszal az aruhazlanc, munkatarsaival szemben
pedig megbizhatosagot és kiszamithatosagot nyujt

a Magyarorszagon immar 139 iizlettel miikodo ALDI.

z ALDI sikerének titka abban rej-
Alik, hogy értékrendjében az em-
ber all a kbzéppontban, legyen
sz6 a vasarlokrol vagy a munkatarsakrol.
A vasarlok szaméra magas mindségu ter-
mékeket és szolgal-
tatdst, munkatarsai
szamara megbizha-
t6 munkakorilmé-
nyeket, folyamatos
szakmai fejlédést és
biztos megélhetést,
A beszéllitdinak pe-
Bernhard Haider dig hosszu tavu és
igyvezetd igazgatd megbizhato partneri
ALDI ;s
kapcsolatot kinal. Az
aruhazlanc példaértékd munkaadoi tevé-
kenységéért elnyerte a Német-Magyar
lpari és Kereskedelmi Kamara (DUIHK)
,Megbizhaté Munkaadd”dijat a 2017-2018-
as és a 2019-2020-as évre is. Az ALDI marka-
értékének egyik alappillére, hogy kdzponti,
nagy mennyiségben torténd beszerzése
és kivaldo min6éségu sajat markai ltal a
vasarlok szamara tartésan a lehetd leg-
alacsonyabb &rszintet biztositja. Mindség,
megbizhatdsédg, alacsony &r — ez a vildagon
mindentt fontos, és minden ALDI vasar-
l6nak természetes modon jér.

Zoldség, gyiimolcs, tejtermék
vagy bor: fontosak a magyar
beszallitok

Az ALDI Magyarorszag borkindlatanak
Osszedllitasanal egyre nagyobb figyelmet
kapnak a magyar pincészetek legkivalébb
ar-érték ardnyu tételei. Mind az akcids, id6-
szakosan kaphat¢ tételek, mind az dllandé
kinalat részét képezd, kizarélag az ALDI-nél
kaphaté borok esetében az az druhazlanc
célja, hogy a vasarlok minél tébb magyar
boraszatot ismerjenek meg, és biztosak le-
hessenek abban, hogy barmely palackot is
valasztjak, kivald borélményben lesz részk.
Az druhézlanc arra torekszik, hogy amikor
csak lehet, magyar termeléktél szarmazd
izletes gylimolcsoket és friss zoldségeket
kinaljon az ALDI Piactéren.

)
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A véllalat kiemelt figyelmet fordit az étel-
intoleranciaval élékre, akik szamara szaznal
is tobb glutén- és laktézmentes terméket
kindl Enjoy Free! termékcsaladjaban, mig
az egészségtudatos taplalkozés hivei az
aruhdzlanc New Lifestyle markajanak ki-
nalatabdl vélaszthatnak cukor-, szénhidrat-
és zsircsokkentett vagy éppen proteindus
termékeket.

Az ALDI Magyarorszag termékeit 6sszesen
Ot kategdridban dijaztdk a Mentes-M ver-
senyen: az aruhdzladnc kindlatdban megta-
lalhato laktézmentes tej és vaj, gluténmen-
tes lapkenyér, szénhidratcsdkkentett cipd
és szénhidratcsokkentett proteinszelet viv-
ta ki az elismerést. 2019-ben ismét 4 sajat
markas, innovativ ALDI-termék nyerte el
Az Ev Terméke dijat: a kdzvélemény-kuta-
tasban részt vevd fogyasztok az Azon me-
legében latvanypékség purpur veknijét, a
Snack Time poharas joghurtdesszertet, a
Gourmet uzsonnatélat és light hdmozott
sertésvirslit itélték a legjobbnak.

Kornyezettudatos dontések
az élheto jovo érdekében

Az ALDI szdmos lépéssel csokkenti szén-
labnyomat: 2017 6ta az 52 000 négyzetmé-
teres biatorbagyi logisztikai kdzpontjanak
és valamennyi magyarorszagi Uzletének
teljes dramszolgaltatasat zoldarammal biz-
tositja, és klimavédelmi projektek tamo-

gatésaval ellentételezi az operativ miko-
désbdl szarmazd Gveghédzhatasugaz-kibo-
csatasat, igy karbonsemleges muiikodésu.
A véllalat 2025-re a sajat markas termékek
esetében 100%-ban Ujrahasznosithatd cso-
magoldanyagot fog hasznalni.

2018-ban az ALDI két Uzleténél is haz-
tartasi naperémuvet helyezett Gzembe:
az druhazak tetején helyet kapd napele-
mek a boltok kéthavi villamosenergia-fo-
gyasztasat termelik meg. 2019-ben az AL-
Dl az E.ON-nal kdzdsen orszagos elektro-
mosautd-toltéhaldzat kiépitését kezdte
meg, igy 80 telepllés 123 ALDI Gzleténél
360 Uj elektromosauto-toltépont jon
|étre.

Nincs fesztivalszezon ALDI nélkiil

Az ALDI 2016-ban nyitott el6szor zenei
fesztivalon pop-up Uzletet, az idei nyari
szezonban pedig mar 6t nagyrendezvé-
nyen vesz részt. A 2019-es évre kibdvitett
koncepcidval és megujult dizajnnal készl
az aruhazlanc, és immar juniustol szep-
temberig tart az ALDI fesztivalszezonja.
Ot rendezvényre — a Gyerekszigetre, a
VOLT Fesztivélra, a Balaton Soundra, a Szi-
get Fesztivalra és most elészor a szegedi
SZIN Fesztivalra — is kitelepUl az Gzletldnc.
A 2019-es évben a fesztivalozok j kilsd-
ben taldlkozhatnak majd az ALDI CITY ré-
szeivel: az ALDI MARKET ZONA az iizleteket
jeloli, a GRILL ZONA a grillteraszok neve,
ahol a MARKET-ben vasarolt husokat a
szakacsok ingyenesen készre sitik, mig a
CHILL ZONA a pihenésre vagydknak nyuit
lehetéséget kikapcsolddasra, ejtézésre. Az
ALDIimmar 6tddik alkalommal tdmogatja
a N&i Futdgalat, és masodik alkalommal
fészponzora az orszag legnagyobb néi
futélinnepének. (x)

& ALDI: the leader in green solutions

ALDI operates 139 stores in Hungary
and the secret of their success is that
people are the most important in
their set of values - be it customers
or workers. ALDI offers high quality
products and services to shoppers, and
good work conditions, professional
progress and a good salary to workers.
Being an exemplary employer, ALDI
won the ‘Reliable Employer’ prize of
the German-Hungarian Chamber of
Commerce and Industry (DUIHK) in
2017-2018 and 2019-2020.

In ALDI's wine selection Hungarian
wines with a good price-value ratio
are more and more important. ALDI

sells as many fresh fruits and vegetables
sourced from Hungarian farmers as
possible. The discount supermarket
chain pays special attention to con-
sumers living with some kind of food
intolerance: they can choose from
more than 100 Enjoy Free! gluten- and
lactose-free products. For health-con-
scious consumers they offer low-sugar,
low-carb and low-fat and protein-for-
tified New Lifestyle products. ALDI
Hungary's private label products won
in five categories in the Mentes-M
competition.

Since 2017 ALDI has been providing the
52,000m’ logistics centre in Biatorbagy

and all stores with green electricity. They
will use 100-percent recyclable packag-
ing with all private label products by
2025. Cooperating with EON, in 2019
there will be 360 e-car charging plugs
installed at 123 ALDI stores of 75 towns
and villages.

In 2016 ALDI first opened a pop-up
store at a music festival. In the 2019
festival season, which lasts from June
to September, ALDI's pop-up stores
return with an expanded concept and
anew design. They will be there at the
ChildrensIsland, VOLT Festival, Balaton
Sound, Sziget Festival and the SZIN Fes-
tival in Szeged. (x)


www.aldi.hu

Auchan-evfordulg, stratégiadjitassal egybekotve

Az Auchan 2018-ban {innepelte ma-
gyarorszagi jelenlétének 20. évfordu-
l6jat. Tavaly megujitotta vallalati stra-
tégiajat is: még tobb figyelmet fordit
arra, hogy egészséges és helyi termé-
keket kinaljon, innovativ és szakért6
kereskeddként dolgozzon. Emellett
felel6s gazdasagi szerepléként hata-
rozta meg magat.

— A tdbbcsatornas kereskedelmi modell
erésitésére Uj szupermarket és supers-
tore Uzleteket nyitottunk elsésorban a
Dunéntulon — idézi vissza Dominique
Ducoux, az Auchan Retail Magyarorszag
vezérigazgatdja. — Mdra orszagszerte 24
aruhdzban és 18 benzinkuton varjuk vasar-
l6inkat. Bévitettlk online vélasztékunkat, és
hdzhoz szallitjuk termékeinket. A kereske-
delmilancok kozott elsdként bevezettiik a
click&collect szolgaltatast, mellyel a vésar-
|6k id6t takarithatnak meg, hiszen a kiva-
lasztott termékeket egyszer(ien és gyorsan
atvehetik az aruhdzban. Megujult legelsé
hazai, budadrsi druhdzuk, ahol az éimény-
szer(i vasarlason és a kellemesebb munka-
kdrnyezeten van a hangsuly. Aruhézaink

hatékony kiszolgaldsara pedig elkészilt
t6bb mint 87 000 m*-es integralt logisz-
tikai kdzpontunk, amely az orszag leg-
nagyobb logisztikai
komplexuma.
Aladnc 2018-ban 6t6-
dik alkalommal lett
Fogyatékossagba-
rat Munkahely: mar
tartésan tobb mint
400 megvaltozott
munkaképességU
munkatdrsa van. Ta-
mogatjak a fiatalok
mentélis és fizikai egészségmegdrzését —
tavaly 6sszel Ujabb pélyazatot hirdettek, és
21 nyertes kozott 41 millio forintot osztanak
szét az Auchan az Ifjisagért Alapitvanyon
keresztul.

./I. -m. "
'.1 =) o

Dominique Ducoux
vezérigazgatod
Auchan Retail Magyarorszag

Tevékenyen részt vesznek az élelmiszermen-
tést érintd iparagi dsszefogasban is. 2018-
ban kdzel 1000 tonna pékarut, zoldséget és
gyumolcsot mentettek 17 druhdzukban.

— 2019-ben tovabb dolgozunk termeléi
kapcsolataink fejlesztésén, hogy a vasar-
|6k asztalara helyi, egészséges, minéségi
termékek kerlljenek a lehetd legjobb aron,
de prioritas az is, hogy tovabb emeljik szol-
gdltatasaink szinvonalat - tekint elére Do-
minique Ducoux. — Munkatérsaink irénti
megbecsiléstinket az atlathatd karrierut
mellett idén is tobb mint 2 millidrd forint
értékd bérfejlesztéssel fejezziik ki. E mellett
szamos lépést tettlink, hogy megismerjik
munkatarsaink véleményét véllalatunkrdl, és
javaslataik alapjan olyan fejlesztéseket valo-
sitottunk meg, amely tovabb ndvelte elé-
gedettséguket és elkotelezettségiiket. //

& Auchan anniversary, combined with a strategic renewal

In 2018 Auchan celebrated 20 years in
Hungary. Dominique Ducoux, CEO of
Auchan Retail Magyarorszag told that
they had opened new supermarkets and
superstores, and today Auchan is already
waiting for customers in 24 stores and 18
filling stations. The product selection of

the online shop was expanded and home
delivery is available in Budapest and its ag-
glomeration. Auchan also built a 87,000m’
integrated logistics centre. In 2018 Auchan
was named a Disability-Friendly Work-
place for the fifth time - the company
employs more than 400 disabled workers.

The Auchan Youth Foundation distributed
HUF 41 million among 21 winner projects.
In 2018 the retailer saved nearly 1,000 tons
of baked goods, fruits and vegetables from
being wasted. Mr Ducoux told: in 2019
they plan to invest more than HUF 2 bil-
lion in increasing worker salaries. //

A fejlodés nem allhat meg

A CBA 2018-ban is azon
dolgozott, hogy minél
tobb és jobb szolgal-
***ﬁ ta:jést, bIehetc’Sségfeket
7 tudjon biztositani fran-
Pr’ma chise-partnerei szamara
is, hozzajarulva ezzel a sikeres miiko-
désiikhoz. Tovabb szélesedett az ella-
tasi rendszeriik, egyre tobb fliggetlen,
illetve mas logé alatt miikod6 egységbe
szallitanak, illetve a klasszikus nagy-
kereskedelmi tevékenységiik is jelen-
tésen béviilt.
Tovébbra is nagy lehetéséget latnak a
szupermarket boltkategodridban, hiszen
ezen Uzletek megfeleléen széles valasz-
tékkal, a vasarlok szamara kdnnyen meg-
kozelithetéen képesek magas szinvonalu
szolgaltatast biztosftani. A Prima haldzat
tovéabbi erésodése volt megfigyelhetd a
2018-as esztenddben. Tovabba folytatédott
a franchise-rendszer igazi szolgaltato fran-
chise-z4 torténd alakitdsa.
— A hdlézat marketingkommunikacidjaban
az elmult évben Kasszas Erzsi helyét Bolt-
vezet Icuka vette t, aki tovabbra is bizto-
sitja a CBA szémdra a marketinglizenetek

(cen)

sikeres célba juttatasat. Jelentds el6készité
munka folyt a sajat markas termékek meg-
Ujitdsa kapcsan, egy
Uj brand, a CBA Pi-
ros bevezetése kez-
dédott meg. Mind-
€z nem csupan az
érintett 4arucikkek
csomagolédsénak
megujitasat jelen-
ti, hanem komoly
mértékd termékfej-
lesztést is — mondja
Lazar Vilmos, a CBA elndke.

A Prima.hu online értékesitési csatornan
is tovabb folytatddtak a fejlesztések an-
nak érdekében, hogy a vasarloi igények
folyamatos valtozasat az online térben is
le tudjak kovetni. Tovabb bévilt a termék-

Lazar Vilmos
elnok
CBA és Prima halozat

kindlat, illetve meghatérozott értékhatar
felett elérhetévé valt azingyenes hdzhoz-
szallftas is.

A sok éve sikeresen zajlé hagyomanyos
képzést, egy Uj, online oktatasi program,
az e-learning egészitette ki. Ujdonsag to-
vabbd az, hogy komoly erékkel elindult a
CBA-hdlozat Gizleteit mikodtetd franchise-
véllalkozdsok szdmdra a szakmai tanacs-
adés. Folytatédott a Vinotéka program,
melynek keretében megrendezésre kerult
all. Prima borverseny.

Atdrsadalmi felel¢sségvallaldsra is komoly
figyelmet forditott a CBA. A Ments Eletet
Alapitvannyal, a Nagycsalddosok Egyesule-
tével és az Okumenikus Segélyszervezettel
mUkodtek egyltt, aminek kdszénhetéen
nagyon sok csaldd sorsanak jobbrafordu-
lasahoz jarultak hozza. /

&% CBA: Development can'’t stop

In 2018 CBAS Prima network strength-
ened further and the company continued
turning the franchise system into a real
service provider franchise. CBA president
Vilmos Lazar told that they had launched
anew private label range, CBA Piros. The
retailer upgraded its Prima.hu online shop

- more products became available and
delivery is now free above a certain pur-
chase value.

CBA has a new online education pro-
gramme, and the company started a
counselling programme for franchise
partners. The Vinotéka programme con-

tinued and the 2nd Prima Wine Compe-
tition was organised. CBAs CSR activity
involved cooperating with the Save Lives
Foundation, the National Association of
Large Families and the Hungarian Inter-
church Aid - thanks to this the lives of
many Hungarian families turned better.//
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Stabilitas es fejlodes

(Co0p

Nemcsak a tobb évtizedes tapasztalat,
hanem egy sor beruhazas mellett a
folyamatos fejlesztés és fejlodés a titka

annak, hogy a Coop stabilan a masodik helyet foglalja el a hazai
élelmiszer-kereskedelmi versenyben évek ota. A teljes egészében
magyar tulajdonban lévo izletlanc tavaly tovabb tudta novelni
arbevételét, de a pozicio megorzéséhez sikeres valaszokat kell
adnia a valtozo vasarloi igényekre és a munkaerohiany, valamint
a kistelepiilések problematikajara is. Mindezekrol Peko Laszloval,
a CO-OP Hungary Zrt. igazgatosaganak elnokével és Toth
Gézaval, a tarsasag vezérigazgatojaval beszélgettiink.

ws — Hogy alakult a tavalyiév a Coop szd-
mdra?
Peko Laszld: Oréom-
mel mondhatom,
hogy a 2018-as esz-
tendd sikeres volt
a COOP Gazdasagi
Csoport szamara.
Egy tovdbbra is éles
verseny kdzepette
sikertlt mintegy 4

Peko Laszlo o B
elndk szdzalékkal novel-

CO-OP Hungary nink az arbevéte-

lUnket, amely tavaly elérte a 627 milli-
ard forintot. Ezzel tovabbra is érizzik a
hazai kereskedelemben hosszu idé ota
betoltott pozicidnkat, csaknem 12 sza-
zalékos részesedéssel stabil masodik
helyezettek vagyunk a szektorban. Egy
tisztdn magyar tulajdonu kereskedelmi
szerepl6tél azt hiszem szerénytelenség
nélktl mondhatom, hogy ez nagyon
szép teljesitmény. Persze emogott a
COOP franchise-tagok tobb évtizedes
elkotelezettsége all, sok ember sok mun-
kajanak az eredménye az, hogy most itt
lehetlnk.

s — Nem titok ugyanakkor, hogy a boltok
szdma némileg csékkent az elmult néhdny
évben. Ennek mi az oka?

Toth Géza: Folyik egy koncentracio, illet-
ve racionalizacio ezen a téren, amely azt
gondolom szikséges és észszer( folya-
mat. A kereskedelmi ldncok kozott igy
is messze a legnagyobb boltszammal
rendelkeziink, mintegy 2500 Uzletlnkkel.
lgazan j6 lefedettséggel rendelkeziink,
ellatott telepiilés és vasarldok szamanak
tekintetében a korabbi évekhez hason-

Trade
2019/6
[magazin}

|6ak a szamaink. Kozel 1600 teleptilésen
vagyunk jelen, és naponta 1,5 millio va-
sarlot szolgalunk ki. Ezek a szamok idérél
id6re stabilan ismétlédnek. Ha azonban
egy kistelepulésen — 5000 f6 alatti — két
boltunk van, nem latjuk értelmét an-
nak, hogy elaprézzuk az erénket, akkor
ott inkdbb egyet fejlesztlink, arra kon-
centralunk, ha a boltmegujitasi prog-
ramroél, munkaerérél és altaldban erd-
forrasokrél van szé. A nagy lefedettség
jelent&s elény, de sok réforditassal jar a
fenntartdsa. A ndvekvd bérek és az éles
verseny mellett mindig figyelemmel kell
lenntnk a hatékonysagi szempontokra
is, igy a beszerzés, a merchandising és
a boltszdm terén is a racionalitasra to-
rekszdnk.

s — A Coop Uzleteiben folyamatosan zajlik
amodernizdcid. Ez is ennek a folyamatnak
arésze?

TG: Erre mindenképp szikség van, hi-
szen a vasarldi igények folyamatosan
valtoznak, Uj elvérasokra pedig nem le-
het régi valaszokat adni. A valaszték bé-
vitése, a modern belsé terek kialakitasa,
a szebb, de ugyanakkor energiahaté-
konysagban jobb, korszerbb vildgitas
és a takarékosabb hiit6 mind ebbe az
irdnyba mutatnak. S&t tobb tzletlinkdn
megkezdtlk a napelemes rendszerek
tesztelését is. Bolti szolgdltatdsaink is
béviltek, hiszen egyre tébb Uzletlink-
ben kindlunk mentes -, egészségtudatos
élelmiszereket, valamint kész és félkész
termékeket. Emellett a hasznalt étolaj
visszagyUjtésével kdrnyezettudatossagra
0sztdondzzUk vasarldinkat is. Ezek mind
olyan fejlesztések, amelyekkel biztositani

tudjuk, hogy piaci pozicidnk a jovében is
fennmaradjon. A kereskedelemben nem
nagyon van szlnet ezen a téren, senki
sem délhet hatra, igy mi sem.

s — Gyakorta hallani arrdl, hogy a vdsdrldi
szokdsok is dtalakulnak ezekben az évek-
ben. Ez hogyan érinti a COOP Gazdasdgi
Csoportot?

TG: Azt latjuk, hogy a hipermarketek tér-
vesztése a tavalyi viszonylagos stabilitds
utan idén tovabb folytatédik. Ennek tobb
oka van, az egyik, hogy a hiperek 4ltal
kinalt non-food termékeket egyre tob-
ben vasaroljdk meg online aruhazakban,
ami komoly forgalomcsdkkenést jelent.
Amasik jelentés val-
tozas az, hogy felér-
tékelédik az idé sze-
repe. A valsag évei-
ben azt lattuk, hogy
szinte kizarolag az
ar volt a donté, az
olcsébb terméke-
kért, a nagybani
bevasarldsért a fo-
gyasztok elmentek
a hipermarketekbe, és ott drakat tol-
tottek el vasarlassal. Most, amikor mar
jobb helyzetben van a lakossag, tobb az
elkdlthetd jovedelme, inkabb a szabad-
id&t értékelik, ezzel egyUtt a gyorsabb
bevasarlast, a mindségi termékeket,
adott esetben a prémium markakat is.
Erre a lakéhely kdzeli boltok friss &ru-
kinalattal jobban megfelelnek. A trend
véltozasanak elényeibdl mi is kivesszik
a résziinket, a Coop a technoldgiai ér-
telemben és a valasztékot tekintve egy-
arant megujitott, lakdhelyhez kozelebb
esd boltjaival jo esélyekkel indul ebben
a versenyben. A valaszték modernizala-
san és bévitésén azonban még nekink
is sokat kell dolgoznunk.

Toth Géza
vezérigazgatod
CO-OP Hungary

s — Fbben partner tud lenni a beszdllitdi
kr és a kiszolgdld logisztika?

TG: Ebben a logisztika jelenti a szUk ke-
resztmetszetet, nem is annyira nalunk,
hanem a beszallitéinknal. Az ok a mun-
kaeréhidny, sok esetben az a helyzet,
hogy kevés a gépkocsivezetd, aki szal-
lithatnd az arut. A logisztikai infrastruk-
turéra ugyanakkor nekunk is koltentnk,
aldoznunk kell. Ez a folyamat mar évek
oOta zajlik ndlunk, ellato kdzpontjaink szer-


www.coop.hu

te az orszagban tobb komoly logisztikai
beruhazast kezdtek el, hajtottak végre,
egyre modernebb létesitményeket
hasznalnak. A jovében tdrekszink arra,
hogy ezek lehet&ség szerint minél in-
kabb automatizéltak legyenek, hiszen a

— Tobbszér hangsulyoztdk a kistele-
pulések kihivdsait. Hogyan dll jelenleg a
helyzet?

PL: A munkaer&hiany, a kisteleptlések kor-
Osszetétele és jovedelmi viszonyai kihivast
jelentenek szamunkra. Szamitunk a kor-

szerepe. Felel6sségiinknek érezzik, hogy
felhivjuk erre a figyelmet.

— A Coop a tdrsadalmi felelsségvdilla-
ldst aktivan gyakorolja. Ezek a programok
folytatédnak?

munkaeréhiany athatja
a teljes gazdasadg mu-
kodését.

— A Coop kordbban
t6ébbszér adta hirdl,
hogy a dolgozéi lojali-
tdsa szokatlanul erés. Ez
atényezé fennmaradta
mai viszonyok kézott is?
PL: Ez az elénylnk
tovabbra is megvan,
még ha mi is érezzik
a munkaeréhiany hata-
sait. Budapesten arany-
lag kevesebb boltunk
van, vidéken pedig
még mindig jobb a
helyzet ezen a téren,
jobban ragaszkodnak
az emberek a munka-
helytkhoz. Mia Coop-

PL:Igen, ebbdl nem ki-
vanunk engedni, mert
hisszUk, hogy nem
csupdn a kereskedelmi
szektornak, hanem az
orszagnak is részei va-
gyunk. Felelésségvalla-
lasunk részeként tdmo-
gatjuk a hazai sportélet
legjobbjait, olimpikon-
jainkat a Magyar Olim-
piai Bizottsaggal 23 évre
visszatekinté egydtt-
mUkodésink kereté-
ben. Coop Segély Ala-
pitvanyunkon keresztUl
segitjuk mindazokat,
akik onhibajukon kivul
kerUltek bajba. A nagy
multd Coop Rally pedig
a magyar élelmiszer-
gyartds eredményeit

nal nagy hangsulyt helyeziink arra, hogy
megtartsuk a munkavalladinkat, hogy
nalunk otthon érezzék magukat, és ugy
tlnik, hogy ezek az eréfeszitések most
halaljdk meg a befektetett energiat. Ami-
kor a kormany a nyugdijasok foglalkoz-
tatasat jelentésen megkdnnyitette, azt
lattuk, hogy a régi dolgozdink szivesen
jottek vissza hozzank, a nék negyvenéves
szolgalati idejével nyugdijba vonultak
nagy szamban vdélasztottak ismét min-
ket.

manyra, amellyel targyaldsokat is folyta-
tunk annak érdekében, hogy a legkisebb
telepUléseken tdmogassa a kereskedelmi
tevékenységet. Nem magunknak kértink
segitséget, hiszen versenysemleges doté-
ci6t tartanank célravezetének mindenki
szamara, aki a legalacsonyabb vasarl6-
erével rendelkezé falvakban kereskedel-
mi tevékenységet folytat. Ugy gondoljuk,
hogy az ilyen falvak megmaradasédhoz el-
engedhetetlentl szlikséges volna a keres-
kedelem, mint elldtd és mint munkaado

ismeri el minden évben, amely eseményt
idén immar 14. alkalommal rendezink
meg szeptemberben, ezuttal Kelet-Ma-
gyarorszagon, tovabbra is az agrartarca
tdmogatasaval. Karitativ tevékenységlnk
mellett pedig mindennap tesziink a fenn-
tarthatdsagért azzal, hogy a legkisebb te-
lepiiléseken is jelen vagyunk. Ugy érezziik,
hogy a feleldsségvallalas legjobb és leg-
igazabb mddja az, ha nem hagyjuk ma-
gukra ezekben a falvakban a vasarldkat
és a kollégainkat. (x)

& Stability and progress
Coop has astable position as Hungary's No.2
grocery retailer. Our magazine interviewed
Laszl6 Peko, chairman of the board of directors
at CO-OP Hungary Zrt. and CEO Géza Toth.
T. M. = What was 2018 like for Coop?

Laszl6 Peko: - Iam happy to report that 2018
was a successful year for the COOP Economic
Group. Our sales revenue grew by 4 percent
to reach HUF 627 billion. With a 12-percent
share of the market we are the second biggest
FMCG retailer in Hungary.

T.M.:—Itisnt a secret that the number of stores
dropped a little in the last few years. Why did
that happen?

Géza Toth: — There is a concentration pro-
cess taking place. We still have the most
stores among Hungary's FMCG retailers:
we are present in nearly 1,600 towns and
villages with approximately 2,500 stores,
serving 1.5 million customers every day.
However, if we have two stores in a village
with a population below 5,000, it is best if

we focus on just one with our resources.
TM. - Coop keeps modernising stores. Does
this form part of the process mentioned above?
GT:Itis absolutely vital as shopper needs keep
changing, and you can't give old answers to
new questions. A bigger product selection, a
better-looking store interior and energy-saving
operations all point in this direction. More
Coop stores have started selling free-from,
healthy and ready-to-cook foods too. Shoppers
can also return used cooking oil to our stores.
TM.: - We often hear that shopping habits
are changing. How does this affect the COOP
Economic Group?

GT: What we see is that hypermarkets are
losing ground again after last year’s relative
stabilisation, because more and more people
are buying non-food products online, plus
shoppers want to spend less time with shop-
ping than before. Supermarkets located where
people actually live suit these needs better,and
Coop can profit from this change in trends.

However, we have to work hard on modern-
ising and expanding our product selection.
T. M= Can your suppliers and logistics partners
help you in this?

GT: - Logistics is a problem for our suppliers,
as due to the labour shortage often there
aren't enough drivers to transport the goods.
[tis very important to invest in improving the
Coop logistics infrastructure too; this process
has already started years ago, and in the future
we intend to realise automation projects in
our logistics centres, in part because of the
workforce shortage.

T. M. = Coop has spoken about the loyalty of
its workers many times before. Is this still true?
LP: - Yes, we do have this advantage, but
we can also feel the negative effects of the
workforce shortage. Coop makes great ef-
forts to keep workers, to make them feel at
home, and our hard work seems to bear fruit
in this respect.

T. M. = You emphasised the challenges of being

present in small villages many times in the past.
What is the situation now?

LP: The labour shortage, the aging population
of villages and the rather low incomes of the
people living here constitute a challenge for
us. We are conducting negotiations with the
government about giving financial support
to retailers operating in small villages. If we
want such places to stay alive, we need to
have grocery stores there — both for shopping
purposes and as an employer.

T. M.: = Will the Coop CSR programmes con-
tinue?

LP: - Absolutely, we don't only form part of
the retail sector but also of this country. We
have been sponsors of the Hungarian Olympic
Committee for 23 years. The Coop Aid Foun-
dation gives help to people in need. As for the
prestigious Coop Rally, it calls attention the
results of Hungarian food production - it will
be organised for the 14th time this September,
in East Hungary. (x)
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dm: fokuszban a torzsvasarloi

program és az online

A dm Magyarorszag kézel 8 szazalékos
forgalomemelkedéssel zérta gazdasagi
évének elsé félévét, ez 172,586 millio
eurds forgalmat jelent.
- Azt gondoljuk,
hogy a sikeres no-
vekedés alapja a
szolgaltatdsok ma-
gas mindsége és a
- vasarloi elégedett-
‘“v ség fokuszba he-
1 lyezése — mondja
Kanyo Roland Kanyo Roland, a dm
marketing- és PR-menedzser Kft. marketing— és
dm Magyarorszdg PR-menedzsere. — A
tobb mint 1500 Uzletet és Ggyfélkiszolgalasi
pontot teszteld és 6500 Ugyfél véleményét
felméré ClientFirst Consulting versenyén
telefonos és elektronikus Ggyfélkiszolgalas

-l

A

dm a nagyvallalatok kozott. Teljes félévink
idején fokuszban allt a megujult térzsvasar-
|6i programunk és online shopunk, egy ter-
mékpalyadzatot is meghirdettlink, amellyel
célunk volt, hogy hazai, innovativ cégeket

tamogassunk, s helyet adjunk a termékeik-
nek a polcainkon. Osszesen 14 hazai cég
termékei lesznek elérheték Uzleteinkben. Az
idei évben még méas modon is elétérbe ke-
rdl a fenntarthatdsag, valamint a figyelem-
felhivas a tudatos vasarlas fontossagara.
Termékek terén a dm-nél a SEINZ sajat mar-
ka bevezetése jelentett Ujdonsagot, amely
tobbek kozott haj- és arcépolasi terméke-
ket, valamint tusflrdéket kindl. A marka
egyedisége abban rejlik, hogy a csoma-
golas 94%-ban Ujrahasznositott mianya-
gokbdl készil, és mindemellett vegan is.
Torzsvasarloi programjuk dtalakitasa ota fo-
lyamatosan né a kartyahasznalok korében
az Uj regisztralok szama, kozel 1 millié va-
sarl¢ csatlakozott eddig a programhoz.

dm
—

— It tavasszal elindult a megujult pontbe-
valtds, vasarlok veveékijelzd készilékeken
sajat maguk vaélthatjak be pontjaikat az
Uzletekben, a tdrzsvasarldi program ki-
emelt terllet lesz az év hatralevd részé-
ben is — igéri a marketing- és PR-mene-
dzser. — A vasarldk az online shopban is
folyamatos fejlesztéseket tapasztalhatnak,
termékkinalat-bévitésnek kdszonhetéen
jelen pillanatban mar kozel 10 ezer aru-
cikk taldlhatd a webshopban. A latogatok
szama az elmult félév sordn 20 szézalékkal
noétt, mar 85 Uizletben elérheté az ingyenes
bolti atvétel lehetésége, a vasarlok online
exkluziv termékekkel is taldlkozhatnak, s
tovabbi fejlesztések varhatdk ezen a te-
riletenis.//

Z¢dm: focusing on the loyalty programme and the online channel

Sales by dm Kft. jumped nearly 8 per-
centin the first half of the 2019 financial
year with a turnover of EUR 172,586
million. Marketing and PR manager Ro-
land Kanyd informed that in the given
period they had been concentrating on
the drugstore chain's renewed loyalty

programme and on the dm online shop.
Since the loyalty programme’s transfor-
mation nearly 1 million customers have
joined. As for the online shop, visitors
can already choose from almost 10,000
SKUs. The number of shoppers buying
online grew by 20 percent in the first

half of the year. Customers can pick up
their parcels free of charge in 85 dm
stores. The company also launched its
own SEINZ brand - these vegan hair
and face care products and shower gels
are marketed in 94-percent recycled
packaging./

Felelosségteljes innovaciok a Lidlnél

Az 1930-as évek-
ben Németorszag-
ban alapitott Lidl
Magyarorszagon
2004-ben nyitotta
meg elsé logisztikai
kézpontjat és 12 iiz-
letét, ma pedig mar 180 aruhazzal van
jelen hazankban, és tébb mint 5000
munkavallalét foglalkoztat. A vallalat
2004 6ta nemcsak a diszkont szegmens-
ben ért el vezet6 szerepet, de forgalmat
tekintve az élelmiszer-kiskereskedelmi
lancok kozott is a legdinamikusabb n6-
vekedést tudhatja magaénak.
Avéllalat kilonas figyelmet fordit a magyar
beszéllitokra, a magyar gazdasadg tdmoga-
tasénak és fejlesztésének jegyében, ennek
koszonhetéen termékeinek kozel 60 sza-
zalékat magyar beszallitoktdl szerzi be.
A vasarloi igények és visszajelzések figye-
lembevétele mellett a lanc folyamatosan
optimalizalja kindlatat, igy az utébbi id6-
szakban Uj, egészségtudatos, glutén- és
laktozmentes, valamint biotermékekkel

)
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bévitette termékszortimentjét. A Lidl Ma-
gyarorszag kifejezetten biszke kivald mi-
néségu sajat markas termékeire is, melyek
min&ségét szamos fliggetlen termékteszt
eredménye és a vasarldk elégedett vissza-
jelzései is igazolnak.

A Lidl egyik stratégiai célja a kormanyzati
torekvésekkel 6sszhangban a hazai bor-
export elésegitése. Tavaly tobb mint 20,5
millié palack magyar bort értékesitett a Lidl
Magyarorszag, amelynek tobb mint a felét
kulpiacokra juttatta el.

Az druhazlanc emellett elkotelezett a sajat
markas termékek és termékcsomagolasok
mUanyag-felhasznaldsanak minimalizala-
sa mellett. LegUjabb intézkedése a sajat

markas dsvanyvizek PET-palackjainak suly-
csokkentésére, tovabba mianyag-csoma-
goldsanak visszaszoritasara irdnyul.
Innovativ és felelds véllalatként a Lidl Ma-
gyarorszag elkotelezett a magyar csalddok
egészséges taplalkozasanak segitésében,
ezért célul tlizte ki azt is, hogy sajat markas
termékeinek so- és cukortartalmat 2025-ig
dtlagosan 20%-kal csokkenti.

A cég az FMCG-szektor meghatarozo fog-
lalkoztatdjaként kiemelt figyelmet fordit
munkavallaloi elismerésére. Orszagos szin-
ten egyedUléllo Gtemben és mértékben
noveli munkavallaloinak bérét: 2016. januar
1.€52019. marcius 1. kdzott 8sszesen 75%-05s
béremelést valdsitott meg.

& Responsible innovations from Lidl

Lidl has 180 stores and employs more
than 5,000 people in Hungary. The re-
tailer pays special attention to working
with Hungarian suppliers, and thanks to
this almost 6o percent of the products
they sell are Hungarian-made. Recently
Lidl has added new healthy, gluten- and
lactose-free, and organic products to its

assortment. The high quality of private
label products is proven by several in-
dependent tests.

Lidl sold more than 20.5 million bottles
of Hungarian wine last year — more
than half of this quantity in foreign
markets! Lidl reduced the weight of
the PET bottles of private label mineral

waters. What is more, the innovative
and responsible discount supermar-
ket chain will cut the salt and sugar
content of private label products
by 20 percent until 2025. Between 1
January 2016 and 1 March 2019 they
are increasing worker salaries by 75
percent.//



wanzl
Bevasarlas
idékorlat nélkul
24/7 Gzletmodell

/

M Ezzel az egyedildllo Gzleti
koncepcioval Uzletének ajtaja éjjel-
nappal személyzet nélkil is fogadni
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A 24 6ras zletformatum gazdasagos
és technikailag barmely profild Gzletre
adaptalhato.
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Kiegyensulyozott taplalkozas és hazai
termékek a Penny Market fokuszaban

Magyarorszag egyik legkedveltebb aruhazlanca, a Penny Market
mar tobb mint 23 éve van jelen Magyarorszagon, ez ido alatt

218 iizlettel és harom logisztikai kozponttal boviilt orszagszerte,
melyeket 2018 6ta az ISO 50001 szabvanynak megfeleloen
miikodtet. A Penny Market a vasarlokornyezet modernizalasat is
célul tiizte ki, hiszen a LED-vilagitas és a korszerti fiitési rendszer
kiépitése mellett az energiahatékony iizemeltetés is foszerepet
kapott. A folyamatos fejlodés jegyében a Penny Market

célja, hogy az anyavallalat, a Rewe-csoport fenntarthatosagi
stratégiajahoz igazodva 23 szazalékkal csokkentse a fajlagos
szén-dioxid-kibocsatasat 2022-ig, 2006-hoz képest.

fenntarthatd mikodés mellett az
AUzIetIa'nc egyik biszkesége, hogy

termékeinek tobb mint fele hazai
termeldktd| szarmazik, a jovében pedig
arra torekszik, hogy
tovabb néjon a ma-
gyar gazdaktol szér-
mazé élelmiszerek
polcokon elfoglalt
helye. A Penny Mar-
ketnél torekszink
arra, hogy folyama-
tosan elérhetéek le-
gyenek a termékek,
igy a vasarlok barmi-
kor érkeznek az Uizleteinkbe, ugyanazt a ki-
valé ar-érték ardnyl mindséget talaljak.

CITIIIIIIIII IS IS IS IS IS IIIIIIS/
Florian Jens Naegele
ligyvezetd igazgato

Penny Market

LA friss és egészségtudatos arukészlet
fejlesztése mellett a
Penny Market egyik
nagy elénye az okos
vasarlasi  élmény
biztositdsa, hiszen
vevéink a kedvezd
arak mellett féként
a gyors, hatékony és
baratsagos bevésarlas
kedvéért valasztanak
benniinket, a 2019-es
évink pedig arrél fog
szolni, hogy tovabb épitsik vasarldink bi-
zalmat” - tette hozzé Florian Jens Naegele,
Ugyvezetd igazgato.

A Penny Market minéségtudatos vallalat,
és ez nemcsak termékrepertodrjadban mu-
tatkozik meg, hanem az 6sszes munkatar-
suk is ezzel a gondolkoddsmaoddal azono-
sul. Az Gzletldnc a régié egyik legvonzdbb
munkaltatdja, hiszen felelésséget vallal
munkatarsaiért: vonzo juttatasokat kinal
szamukra, és elésegiti a munka-maganélet
egyensulyanak megvaldsuldsat.

Kovetve a legujabb fogyasztoi trende-
ket, a Penny Market tudja, hogy napjaink
taplalkozasi szokdsainak figyelembevétele
nélkdl nem mukodhet sikeresen egy aru-

hazlanc. A lanc a tudatos taplalkozasra és
az ételérzékenységgel kiizdékre is nagy
hangsulyt fektetett, hiszen minden tzlet-
ben elérhetéek az Egészségszigetek, ahol
azok is megtaldljak a szamukra megfelel
termékeket, akik a bioélelmiszereket ré-
szesitik elébnyben, vagy glutén-, laktéz-,
illetve cukormentesen szeretnének tap-
lalkozni.

Hogy mit hoz 2019 a Penny Market sza-
mara?

A Penny Marketnek tobb mint 10 éve sziv-
Ugye segité kezet nyujtani ott, ahol a tar-
sadalomnak a legnagyobb sziiksége van
rd. Az elmult években tébb mint szazmillio
forinttal tdmogatta az EgyUtt a Daganatos

Gyermekekért Alapitvanyt, emellett anyagi,
targyi adomanyokkal és jatékokkal segit
tobbek kdzott dvodékat, kdrhazi osztalyo-
kat és kulonbozé intézményeket. A vallalati
felel6sségvallaldsi programok sikereinek
kodszonhetéen 2019-ben folytatddik a jo-
tékonysagi munka a Penny Marketnél, sét,
a tdmogatottak kdre bévilni fog. Mindez
hozzéjarult ahhoz, hogy a tdbb mint 4000
munkatarsat foglalkoztatd és fenntarthato
forrdshol szarmazd termékeket is forgalma-
76 Penny Market a jelenlegi adatok alapjan
novekvé forgalomrol és ndvekvé vasarloi
elégedettségrél tud beszamolni, ezt a ten-
denciat pedig szeretné megdrizni az idei
évben is. (x)

& Penny Market focuses on balanced diet and Hungarian products

Penny Market has 218 stores and 3 logis-
tics centres in Hungry, which operate in
compliance with the ISO 50001 stand-
ard since 2018. In line with the sustaina-
bility strategy of parent company Rewe
Group, Penny Market plans to cut the
CO2 emission of its operations by 23
percent by 2022 (in comparison with
the 2006 level).

Penny Market is proud of the fact that
more than half of the products available

in stores are Hungarian. Managing di-
rector Florian Jens Naegele told: they of-
fera smart shopping experience - fast,
efficient and friendly — to customers,
and in 2019 they intend to continue
building shopper trust. Besides a good
salary, the company is waiting for work-
ers with many employee benefits and
a work-life balance. Penny Market pays
special attention to consumers who
follow a conscious diet and to food

sensitive customers: there is a Health
Island in every store, with a large se-
lection of organic, gluten-, lactose- and
sugar-free products.

Penny Market continues its CSR pro-
grammes in 2019. The retailer employs
more than 4,000 workers and they also
sell products coming from sustainable
sources. Sales are growing and customer
satisfaction is increasing — the company
won't stray from this path in 2019 either. (x)


www.penny.hu
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Modern szupermarketet nyitott tavaly a Real

A Real Hungaria Elelmiszer Kft. 2001.
januar 1-jén kezdte meg mikodését,
és 100 szazalékban magyar tulajdon-
ban van. Mintegy 1500 bolt kapcso-
16dik szorosan vagy lazabban a Redl
halézathoz, ebbdl
joval tobb mint 300
franchise-joggal.
Nyolc tagvallala-
tanak mindegyike
régios kozpont-
ként funkcional, s
tomoriti magaba
a sajat lizletei mel-
lett a csatlakozott
maganvallalkoza-
sokat is. Lakohely kozeli, kényelmi bolt-
jai koziil Real néven a 100 négyzetméter
feletti, mig Real Pont néven ennél ki-
sebb eladétérrel rendelkezé lizletekkel
all vasarloi rendelkezésére.

A lanc 2018 novemberében nyitotta meg
els6é, modern szupermarketjét Real Alfa né-
ven. A nagymértékd beruhazassal elkészult
févérosi szupermarket 3000 négyméteres,
eurdpai szinvonall, a legkorszer(ibb keres-

Zsigray )ozsef
cégvezetd
Real Hungaria

kedelmi technikékat alkalmazé, modern
Uzlet. Tobb mint 15 000 cikkelemet tartal-
mazd kindlatdban az ismert hazai és kul-
foldi markak mellett megtalalhato a friss
z6ldség-gytimolcs, tékehus, hal, mindségi
borvélaszték, kézmUves sorok, valamint
bio és mentes termékek mindségi valasz-
téka. A szupermarket olyan plusz szolgal-
tatdsokkal varja kedves vasarloit, mint Alfa
bisztro, Lipoti pékség és kavézo, gyermek-
jatszotér, ingyenes parkolas, elektromos
toltéallomas, Magyar Posta csomagatvé-
teli pont és Ginnepi csomagpont, bank- és
csekkautomatdk és Nemzeti Dohanybolt.
A kiemelt szolgéltatasok mellett a szuper-
market 50 Uj munkahelyet is biztosit.
A Redl Hungaria stratégiai partnere a T-Sys-

Realy

tems Magyarorszag Zrt, amely az Alfa Uz-
letet Ultinous mesterséges intelligencia
alapu kamerakép-elemzé rendszerrel |3tta
el, amely képes elére jelezni az Uizletekben a
vasarlok szempontjabol egyik legfontosabb
problémét, a pénztéri torlodast. Az alkal-
mazas az Uzletekben elhelyezett kamerak
eléképei alapjan tanulja az egyes vasar-
l6tipusok viselkedését, amivel radikélisan
csokkenthetd a sorban allas. 7/

& Redl opened a modern supermarket last year

Redl Hungéria Elelmiszer Kft. operates
approximately 1,500 stores from which
more than 300 work in a franchise
system. All of the eight member com-
panies serve as regional centres. Redl
convenience stores bigger than 100m’
go by the name Redl, while those
smaller than this are called Real Pont.

In November 2018 Real opened a
3,000m’ modern supermarket in
Budapest that sells more than 15,000
SKUs and provides many services,
e.g. Alfa bistro, Lipéti bakery and
café, Hungarian Post parcel pick-up
point, National Tobacco Shop, etc.
With the new store Redl created 50

jobs. T-Systems Magyarorszag Zrt. is
a strategic partner of Real Hungaria
- it was them who equipped the
Redl Alfa store with an artificial intel-
ligence based camera image analysis
system, called Ultinous. The system
can help prevent the formation of
long queues.

POS

Solutions

Az On POS besz4

ldotallo es koltséghatékony POS
megoldasok hullamkarton, mdanyag,

fa és fém alapanyagokbdl.

Kreativan,
hatékonyan.

http://poss.hu |
+36 30 999 4459

sales@poss.hu
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Még szebb boltok és még szebb

szamok a Rossmann-nal
R®SSMANN 25 éves lett tavaly a Rossmann Magyar-

D ’m@aﬁ‘dﬂéﬁa

orszagon. Partnereik és a szakma tobb dijjal,

a vasarlok pedig tobb koltéssel ,, koszontotték fel” az linnepeltet.
Florian Laszlo ligyvezeto igazgato az idei évre tobbek kozott egy
minden tekintetben kiilonleges torzsvasarloi rendszer bevezetését igéri.

=3 - Melyek voltak 2018 legfontosabb esemé-
nyei és eredményei a Rossmann életében?

— A legkiemelked6bb esemény egyértel-
mUen a 25. magyarorszagi sziletésnapunk,
és annak meginneplése volt, ahol szinte
az ¢sszes munkatar-
sunk, partnertink és
személyesen Ross-

R mann Ur is részt vett,
I | £ .
A Oridsi s'how vglt
L olyan sztarokkal, mint

Ruzsa Magdi, Pataky
Attila, Kirdly Viktor...
Felejthetetlen él-
mény volt mindany-
nyiunk szdmara.

A, Hello Nyar!"kampanyunkban Lilu és Ar-
pa Attila kiizdottek egy zsufolt strandon
a maradék fekvéhelyekért, &sszel pedig a
Rossmann-stilus kampdanyban mutattak be
az dltalunk tervezett és ajandékként adott
agynemd-garniturakat. Stahl Judittal pedig
elkezdtlink egy k6zds munkat az egész-
séges taplalkozas népszerUsitése, a sajat
maérkas EnerBio termékcsaldd bemutatasa
érdekében.

2018-ban — és most 2019-ben is — elnyertik
a megtisztel® Superbrands cimet, igy im-
mar 6tszords dijazottak lettlink.

A Nielsen Shopper Trends markaérték ku-
tatdsa alapjan mar otodik éve rendelke-
z(nk a drogéridk kozott a legmagasabb
markaértékindexszel. Az Advantage Inter-
national felmérése szerint pedig a 13 nagy
magyarorszagi lanc kozdl a legjobb keres-
ked&partner vagyunk. A KPMG love brand
kutatdsaban pedig az 6sszesen 8 ipardgat
felmérs 140 markabdl a 6. helyen végez-
tlnk, a drogériak kozott az elsé helyen.
Szémunkra ezek a legkiemelkeddbb visz-
szajelzések sok mas dij mellett, mert ezek
mind a vasarldk, mind a partnerek, mind a
szakma teljes vertikumdt feldlelik.

P .

Florian Laszlo
lgyvezetd igazgatod
Rossmann Magyarorszag

&8 — Milyen vdltozdsokat érzékeltek 2018-
ban a piaci kérnyezetben, és hogyan rea-

)
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gdltak ezekre, melyek voltak tizletpolitikdjuk
sarokkévei?

—Tovabb néttek a munkabérek, béviilé fo-
gyasztast generdlva. A Rossmann ebben a
konjunkturdlis kornyezetben is kiemelkeds,
13,5%-0s ndvekedést tudott elérni a tavalyi
15%-o0s fejlédés utan, tovabb novelve ezzel
piaci sulyat, részardnyat immar hetedik éve
folyamatosan mind a drogériaszektoron
belll, mind a teljes FMCG-piacon.

A halozatépités mindig fontos része volt a
cég életének. A tavalyi év ilyen szempont-
bol is kiemelked&en sikeres volt, hiszen
tavaly 12 boltot siker(lt nyitnunk, ezeket
sokszor a kivalo kiegészitésnek bizonyu-
|6 élelmiszerboltok mellett. Bekerdltliink
3 Tesco- és 4 Auchan-aruhdz Uzletsoraba.
Harom Lidl-aruhdz mellett, valamint végre
a Duna Plazaban is sikertlt boltot nyitnunk.
A legnagyobb és legszebb az Aréna Pla-
zaban tizemeld boltunk lett, amely 727 m?
terlleten nyitott ki.

A vélaszték terlletén tovabbra is jellemzé
az egészséges termékek, illetve a mindségi,
prémium termékek keresletének ndveke-
dése. El6bbire példa példaul a Norbi Up-
date termékek egy kisebb szortimentjének
belistazasa, utébbi igények kielégitésére
pedig exkluziv, csak ndlunk kaphato va-
lasztékokat igyeksztink talalni.

=8 — Mire vdrnak maguktol 2019-ben, és mit
vdrnak a piactol?

— Azt gondolom a tavalyi évvel elértik
a konjunkturahulldm tetejét, ezért egy-
értelmuen lassuld névekedésre szami-
tunk mind a drogéria-, mind a teljes
FMCG-piacon. A novekedést ugyan
még mindig hajtja fogyasztasbdvilés
(amit pedig a redlbérek emelkedése),
de az eladott darabszam nem igazan
né a piacon, a forgalombéviilést szinte
kizardlag az inflacié és a premizalodas
fogja segiteni. Ha ez nem lenne elég,
a legutdbbi augusztusi Plaza Stop ren-
delet olyan szigorura sikeredett, hogy
valdban igen komoly mértékben visz-
szafogta a fejlesztéseket. Ezért elStérbe
kerllt a kordbban kevésbé fékuszban
lévé boltok felujitasa, illetve a kdltségek
és a folyamatok a kordbbiakhoz képest
joval kritikusabb kezelése.

A digitalizacié jegyében szamtalan Uj
informatikai fejlesztésen dolgozunk,
amelyek a bolti munkatérsaink és a ve-
véink szamara is kényelmes, gyors szol-
galtatasokat nyujtanak. I[dén szeretnénk
példaul miis megjelenni az dnkiszolgald
kasszak prototipusaival.

Ha a fejlesztéseket nézziik, az év abszolut
elsd szamu fejlesztése a Rossmann+ kar-
tya bevezetése, ami minden kordbbi akti-
vitast egy digitdlis platformra terelt. Ezek
transzformalasa utédn a Rossmann+-bdl
igazi torzsvasarléi kedvezményrendszert
fogunk gyurni, olyan belépési és kedvez-
mény szintekkel, amelyek minden mas
programhoz képest nagysagrendekkel
elénydsebbek. /

% Even nicer stores and better sales results from Rossmann

Last year Rossmann celebrated 25 years
in Hungary. Our magazine interviewed
managing director Laszl6 Florian.

T. M.:= Which were the most important
events and results for Rossmann in 20182
- Obviously the main event was the
25th birthday party, with star perform-
ers such as Magdi Ruzsa, Attila Pataky
and Viktor Kiraly, and Mr Rossmann
himself being present. In the ‘Hello
Summer’ campaign and the autumn
campaign television personality Liluand
celebrity Attila Arpa were advertising
Rossmann, while television chef Judit
Stahl was calling shoppers' attention
to EnerBio products. In 2018 — and

actually in 2019 too — we became a
Superbrand for the 5th time, and the
Nielsen Shopper Trends survey revealed
that we are — for the 5th time in a row
— the drugstore chain with the highest
brand equity index.

T M: - How did the market change in
2018 and how did you react to the chang-
es? What were the cornerstones of your
business policy?

— Salaries kept growing and this entailed
consumption growth: consequently,
Rossmann’s sales jumped 13.5 percent.
We opened 12 new stores last year — one
of these is a beautiful 727m” drugstore
in Aréna Plaza. As regards our product

selection, demand increased for healthy
and premium products. We started
selling certain Norbi Update products.
T. M.: = What do you expect from Ross-
mann and the market in 20192

— | think the sales growth will slow
down in both the drugstore segment
and the FMCG market. Due to the
so-called Mall Stop decree, instead of
building new stores we will focus on
store refurbishment and many new IT
development projects, e.g. we plan to
introduce self-checkouts this year. We
are going to launch the Rossmann+ card
— this takes all former loyalty activities
to a single platform. 7/


www.rossmann.hu

CSATLAKOZZ
KEDVEZMENY-
PROGRAMUNKHOZ!

Kérd a R&@SSMANN + kartyadat iizleteinkben!
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SPAR: minden fronton fejlodés

“SPARID

A tavalyi évet is kiemelked6 teljesit-
ménnyel zarta a SPAR Magyarorszag.
Nemcsak a kozel 10%-os forgalomn6-
vekedés jelentés eredmény, hanem az
is, hogy 32 milliard
forintot forditottak
halézatfejlesztésre,
ebbdl 6 uj SPAR
aruhaz épiilt és 17
tizletet ujitottak
fel. Franchise-ha-
l6zatuk éves for-
galma elérte a 36
milliard forintot, a
Regnum Husuize-
mé pedig a 36,4 milliardot.

- Alegfontosabb esemény cégiink életé-
ben tavaly a SPAR enjoy. convenience (ize-
mink mUkodésének elinduldsa volt - idézi
fel Heiszler Gabriella, a SPAR Magyarorszag
Ugyvezetd igazgatdja. — A véllalatunk Gl &i
logisztikai kdzpontjanak tertletén épilt
|étesitményében majonézes salatdk és
szendvicsek Osszedllitdsa torténik. Mas

Heiszler Gabriella
ligyvezeté igazgatd
SPAR Magyarorszag

sajat markas termékeink kindlata is évek
ota n6, nemcsak mennyiségében, hanem
Osszetételében is. Az elmult évben is sza-
mos kategdridban gazdagodott a vélasz-
ték, igy tobbek kdzott nétt a kényelmi és
egészségtudatos termékek szama. Mar
2700 kulonbozd sajat mérkas arucikkbol
vélogathatnak a vasarldink Gzleteinkben.
A magas mindség és a kedvezd ar-érték
arany minden terdleten jellemzo.

2018-ban ismét kider(lt, hogy a SPAR ma-
gas szinvonalat képviseld Uzletei, termé-
kei és Gtletes promocidi a legjobbakkal
is felveszik a versenyt. Vallalatunk nyerte
el tavaly az elsé alkalommal kiirt Magyar
Termékekért Kereskedelmi Nivédijat, emel-
lett megkapta a Mastercard Ev Kereskeddje
dijat, a SuperStore, valamint Az Ev boltja
elismeréseket, ismét Superbrands dijasok

lettlink és a SPAR Veggie by Neni termék-
csalddunk Az Ev terméke cimet tudhatja
magaénak. Szamtalan marketingdijat is
szereztlink tavaly, és arra is nagyon buszkék
vagyunk, hogy az,Adni 6rom” adomany-
gyUjté CSR-kampanyunkat négy dijjal is
elismerte a szakma.

2018 végén @sszesen 555 druhdz tartozott
a SPAR csoporthoz: 348 SPAR és City SPAR
szupermarket, 33 INTERSPAR hipermarket
és 174 franchise Gzlet. A vallalat 617,6 milli-
ard forint forgalmat realizalt tavaly, amely
9,8%-0s ndvekedés az el6z6 évhez képest.
Az idei évben is folytatjuk a megkezdett
munkdat mind az druhdzaink feldjitasat,
mind franchise-Gzletdgunk forgalménak
novelését illetden. 2019-ben 15 éves Reg-
num Hustizemink, a szlletésnapra szamos
aktivitdssal, akcioval készalink. //

& SPAR: progress in every area

SPAR Magyarorszag closed 2018 with an
almost 10-percent sales increase. The com-
pany invested HUF 32 billion in building
6 new stores and modernising another 17
last year. Sales of the franchise network
reached HUF 36 billion and the turnover
of the Regnum meat processing plant

was HUF 36.4 billion. Managing director
Gabriella Heiszler told that the most im-
portant step forward had been opening
the SPAR enjoy.convenience production
facility, where mayonnaise-based salads
and sandwiches are made. Shoppers can
already choose from 2,700 private label

productsin SPAR stores. At the end of 2018
the SPAR chain consisted of 348 SPAR and
City SPAR supermarkets, 33 INTERSPAR
hypermarkets and 174 franchise stores.
Sales by the company augmented by 9.8
percent at 617.6 billion. The store mod-
ernisation project continues in 2019./
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TESCO

Peldat kivan mutatni a

2018-ban kdzel 5000 munkatarsunk vett
részt képzésen, kdzulik tébb mint 1200
kapott valamilyen
allamilag elismert
képesitést. Munka-
vallaldink oktatasat
sajat felnéttképzési

ATesco évrél évre azon dolgozik, hogy
felel6s médon, a vasarléinak és munka-
vallaléinak is egyre tobbet nyujthasson
miikodése fejlesztésével. A 2018-as év
eredményeirdl és a cég jovébeni cél-
kitiizéseirél a Tesco-Global Aruhazak
Zrt. ligyvezetd igazgatoja, Partos Zsolt

munkaidé kiszamithatdsaga (kisgyerme-
kesek, tanuldk, nyugdijasok, masodallst
vallalok).

Mindemellett persze tovabbra is elsédle-
ges célunk, hogy a vasarléinknak naprol
napra egyre tébbet és jobb min&ségu
szolgdltatast nyUjtsunk. Ennek érdekében

beszélt lapunknak. intézménytnkben, | Debrecen és Nyfregyhdza régidban is el-
Jarsadalmi és kornyezetvédelmi felel6s- a Tesco Akadémiadn | inditottuk az online bevasarlo szolgaltata-
ségvallaldsunkkal szeretnénk mindenki sza- folytatjuk. sunkat, aruhdz-felujitasi programunk kere-

Leendd és jelenle-
gi munkatarsaink
szamara tavaly el-
inditottuk a Fixen Fix programunkat is.
A munkavallalokat segité rogzitett rész-
munkaidds foglalkoztatasi forma azok-
nak idedlis, akiknek kilondsen fontos a

tében egyebek mellett teljesen dtépitettik
cellddomolki Gzletinket. Munkénk remek
visszaigazolasa, hogy a celldomolki aru-
haz idén, szolnoki szupermarketink pedig
2018-ban lett »Ev Boltja« sét a szegedi és
hodmezdvasarhelyi druhazaink SuperStore
dijat is nyertek! 7/

Partos Zsolt
lgyvezetd igazgatd
Tesco-Global Aruhazak

mara példaként szolgalni. Elelmiszermenté
programunk a tobb mint 200 druhdzunkbol
mar 173-ban mukadik. Jovére pedig min-
den kdzép-eurdpai druhdzunk készen éll
arra, hogy az élelmiszer-felesleget joté-
kony célra dtadja. Idén megfogalmaztuk
magunknak azt a céltis, hogy 2025-re sajat
markas termékeink csomagolasa 1009%-ban

Ujrahasznosithato vagy Ujrafelhasznalhatd | & Tesco wants to be a role model

legyen. Ennek érdekében mar 2020 végére
eltavolitjuk a nehezen Ujrahasznosithato
anyagokat a sajat markas termékeink cso-
magoldsabdl.

Hisszlk azt is, hogy a vasarldinknak csak
akkor nyujthatjuk a legjobb szolgaltatast,
ha dolgozdinkat folyamatosan képezzik.

Zsolt Partos, operations director of
Tesco Hungary told us that they would
like to be a role model for everyone
with Tesco's CSR programme: the food
saving programme is already running
in 173 from their more than 200 stores.
By 2025 100 percent of the packag-
ing of private label products will be

recyclable or reusable. In 2018 nearly
5,000 Tesco workers participated in
some kind of training or education
programme — Tesco will continue
teaching at their own Tesco Academy.
Last year they launched the Fixed Fix
programme, offering part-time work to
those who simply must know exactly

at what times they have to work (e.g.
workers with small children, students,
pensioners, etc.). Tesco Hungary’s
online shop now also delivers in the
Debrecen and Nyiregyhaza regions.
This year the revamped Tesco store
in Celldomolk was named ‘Store of
the Year.//

A Tesconal nincs idénk a pazarlasra!
Eredményeink* 2 év alatt

43%-kal .. 68%-kal
csdkkentettiik (—jfﬁ q csokkentettiik az emberi
ar dsszes | fogyasztasra alkalmas

élelmiszer-hulladék, L |I kidobott élelmiszer,

"

Torekvesunk:

118%-kal

noveltiik A Tescénal egyetlen falat
élelmiszer- emberi fogyasztdsra
adomanyaink alkalmas élelmiszer se
mennyiséget. A1 7y, Vesszen karba.

e
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0
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Iden is széepek a szamok

A Trade magazin immar hagyomanyosan junius elso munkanapjan
publikalja az FMCG-kereskedok toplistajat. Az adatok alapjan igazolodni
latszik, hogy a tavalyi év kimagasloan jo6 volt az FMCG-kereskedok
szamara, és a toplistan minden lanc novelni tudta bevételét az

"womn s

elozo évhez képest. A diszkontok sikere megingathatatlannak tiinik,
olyannyira, hogy a Lidl a 4. helyre jutott fel, helyet cserélve igy a CBA-val.
Bar a dobogon sorrendbeli valtozas nem tortént az egy évvel korabbihoz
képest, és ugyanaz a 11 lanc jelent meg a listaban, minden korabbinal
tobben nyilatkoztak - biiszkén - onbevallassal.

inden kordbbinal sikeresebb évet
tudhatunk magunk mogott, ami
az FMCG-piac kereskedelmi lanca-

inak tevékenységét illeti — ezt mutatja azidei
toplista is. Nem hidba, egész évben csupa
pozitivumrol adhattunk hirt a Trade magazin
haséabjain is az dgazatrol, a kategoriakrol, a
gyartokrol és kereskeddkrél. Ezt summézza
most a toplista eredménye is. Majd Ujabb
12 hénapon at az szerepelt a kommunika-
cidban, hogy a fogyasztas bévil, a bizalmi
index egy pontos csokkenéssel még mindig
nagyon jél all, a jové tekintetében pedig a
tavalyihoz képest taldn kisebb mértékben,
de optimistak vagyunk. ..

Természetesen az — akar évkozben tobb al-
kalommal is — névekvo bérek sokban hozza-
jarultak ezekhez a szamokhoz. Ugyanakkor
aztis jol mutatjak az adatok, hogy a boltszam
nagyon erésen csokken. Sajnos, a munka-
eréhiany és az egyre emelkedé munkabérek
mellett nagyon sok kisbolt volt kénytelen
feladni tevékenységét az elmult évben.
lgaz, hogy az adatszolgaltatok jobbdra a
sajat boltszamaikrél tudnak biztos szamot
mondani, a lazabb kapcsolddasra nem, de
az évrdl évre kitisztuld adatok azt a tenden-
ciat mutatjak, hogy az alacsony hatékony-
sagu, profitelérésre képtelen, kis alaptert-
let( boltokat nagy szamban zarnak be. Ez
tortént tavaly is, és a trend nehezen lenne
megallithatd. Ugyanakkor ezzel egydttjar,
hogy a hatékonysag n6, és mivel mindenki
pozitivan nyilatkozott az eredményeirdl, igy
a kis mértékd eredményvaltozas is nagyobb
hatékonysagra utal.

Nyert a diszkont, és helyet lépett a Lidl
A szamok jol mutatjék, hogy a csatorndk
tekintetében a diszkontok vitték el idén is
a palméat. Az idei Toplista helyezéseit illeté
egyetlen, de elég komoly véltozas, amely a
diszkontok tovébbi erésédését még inkabb
Osszegzi: a Lidl felker(lt a 4. helyre, maga

)
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mogé utasitva ezzel a CBA-t. Szintén az idei
évben elészor, a Lidl utdn a Penny is dnbeval-

- l&ssal ad-
— g
forgalmi
adatat - bizunk ben-
ne, hogy jovére mar
az Aldi is csatlakozik
a sorhoz.
Ahogy tavalyel6tt,
ugy tavaly is szépen
er6sodtek a drogéri-
ak. Osszességében a
dm eggyel, mig a Rossmann tizzel bovitette
Uzleteinek szamat, de ennél jéval nagyobb
mértékben forgalmat, igaz, tobb Uzlet Ujita-
son, fejlesztésen, tovabbi vélasztékbdvitésen
esett &t. Es mivel alistaba kerGlés alsé hatara
a brutté 50 millidrd forintos forgalomhatar,
jovére egészen biztos, hogy a Miller is felke-
ril a listara majd harmadik drogérialancként,
bévitve e csatorna szamat a toplistaban.
Orvendetes, hogy a Tesco a tavalyelétti évre
a térségi négyorszagos adatbdl tényadatokat
tudott szolgaltatni, igy a tavalyi eredmények
a piac alakuldsa szerint szakérték bevonasa-

Hermann Zsuzsanna
ligyvezets-fGszerkesztd
Trade magazin

val kdnnyebben volt becsilhetd. Sajnos a
hiperek szarnyalasa alabbhagyott az elmult
id6ben, de mérettikbél adoddan a forgalom
szépen tartja magat. Ugyanakkor nagyon
sok hipermarket modernizalasra, atépitésre
kertlt, ami a forgalomban gyorsan vissza-
kdszon. Ezt igazolja a SPAR és Auchan is. A
SPAR bévilését egyéb csatornatipusokbdl
is, leginkabb a franchise bévilésébdl tudta
nagyon sikeresen tdmogatni. Az Auchan pe-
dig tovébb bévitette csatornatipusat nagy-
szupermarketekkel, a forgalméat pedig még
tovabbi benzinkutakkal is.

A magyar lancok kdzott sajnos a boltvesztés
nagyon erésen tetten érhetd, ugyanakkor ez
kevésbé érinti a sajat boltokat, mintinkdbb
a lazabban kototteket. A Redl lancnal a ko-
rabbi évekhez képest is pont ebben a szeg-
mensben tisztult jobban a boltszam (nem
is feltétlen szigord egy év alatt). Ezeknek az
elvesztett boltoknak a tébbsége kisforgal-
mu, nem profitabilis Uzlet volt. Ugyanakkor
mind a COOP, mind a CBA esetében ldthatdk
hasonl, bar kisebb szamu boltszamcsokke-
nések a kis alapteriletd Gzleteknél.

A lényeg, hogy pozitiv legyen
Oszintén szeretném hinni, hogy az idei év
is hasonldan szép eredményeket hoz majd,
és tartani fogja magét a fogyasztasboviilés,
hiszen a béremelkedések adnak erre lehe-
téséget. Ugyanakkor hinnlink kell az egyre
tobbszor hallhatd gazdaségi lassulds elméle-
tében is, legaldbb annyira, hogy ne legyenek
tUlzo elvdrasaink, és orlljlink annak, ha barmi
lesz, csak pozitiv legyen a végeredménye.
Egy év mulva ilyenkor mar az idei szamokat
fogom,magyarazni’— remélhetéleg hasonld
optimizmus mellett. //

&% Good sales results featured in this year’s FMCG retailer ranking

Trade magazin traditionally publishes
its FMCG retailer ranking on the first
workday in June. The good sales results
of former yearsimproved further last year.
Although there was no change in the Top
3 and the same 11 retailers are featured
in the ranking as last year, more retailers
made their sales data public than ever be-
fore. Based on the data that they provided,
we can say that 2018 was an exceptionally
good year for FMCG retailers and every
chain featured in the ranking increased
sales in comparison with the previous year.
As for the future, we are still optimistic,
although perhaps a bit less than we were
last year...Rising salaries had an impact
on the good sales results. However, the
data also indicate that the number of
shops is decreasing fast. Unfortunately the

workforce shortage and growing salaries
forced many small shops to go out of
business last year.

The numbers indicate that discount
supermarkets were the best-performing
retail channel in 2018. There was only one
change in the positions of retailers in the
ranking in comparison with last year, and
this was the result of discount supermar-
kets strengthening their positions: Lidl
stepped a place up to No.4, overtaking
CBA. It was also the first time that not
only Lidl, but also Penny sent their sales
data to us — we hope that next year Aldi
will join them, too

Just like in the year before last, drugstores
kept on strengthening in 2018. Last year
dm opened one and Rossmann opened
10 new drugstores, and consequently they

saw their sales strengthen significantly.
Since those retailers can make it to the
ranking that realise minimum gross sales
of HUF 50 billion, it is quite sure that
Miller will be on our list next year as the
third drugstore chain.
Hungarian-owned retail chains lost many
stores, but most of these weren't their
own, they were justly loosely connected
to them. In the case of Real this trend was
clearly visible. | hope that this year will be
just as good sales-wise as 2018 was, and the
consumption growth will continue, be-
cause rising salaries create the background
for this. Still, we must also listen to those
experts who are predicting a slowing down
of the economy; so that our expectations
won't be too high and we will be happy
about any sales result if it is positive. /



EXKLUZiIV PARTNERUNK AZ LZ RETAILYTICS

Csakugy mint az el6z6 évben, a né-
met Schwarz Csoport vezeti az eurdpai
ranglistat. A csoport brutto értékesitése
6,3%-kal nétt, ezzel elérte a 7%-os piaci
részesedést az LZ Retailytics europai ke-
reskedelmi univerzumaban 2018-ban. A
zaszlovivé Lidl massziv, tobb mint 8%-os
értékesitési novekedéssel vétette magat
észre, amely 87,5 milliard eurés forgalmat
jelentett, ezzel megerésitve a vallalat po-
ziciéjat, mint Eurépa elsészamu FMCG
kereskeddje. Mivel nemrég a szerb piacra
is belépett, a Lidl mar Eurépa 28 orsza-
gaban van jelen iizleteivel.

Az Uizleteivel tdbb formatumban is jelen lé-
vé Carrefour a masodik a rangsorban, de a
véllalat drbevétele 1,3%-kal csokkent az eléz6
évhez képest. Még mindig a haldzat kon-
szolidacidja zajlik, hiszen 2018-ban is tobb
mint 200 Uzletet zartak be, miutan korabban
Délkelet-Eurdpédban véget ért a franchise
egyUttmkodés a Marinopoulosszal.

Az Aldi a harmadik a rangsorban, meggy6z6,
5,5%-kos novekedést produkalva, kdszonhe-
téen annak, hogy az iizleteik elindultak a szu-
permarketesedés utjan. Ennek a folyamatnak
alegfébb helyszineia németorszagi Aldi Std
Uzletek és Nagy-Britannia voltak.

A negyedik a listan a Tesco, amely mosta-
naban nehéz idészakon ment keresztil, de
siker(lt neki 6,4%-kal ndvelnie értékesitését,
f6leg annak koszonhetéen, hogy tébb mint
5000 Booker Uzletet szerzett meg a hazai
piacon. A véllalat kelet-kozép-eurdpai Uiz-
letei is kezdenek magukhoz térni, mig Len-
gyelorszagban, ahol a Tesco nemrégiben
tobb mint 60 Uzlet bezarasara kényszer(lt,
gy tlnik hogy vérakozd éllasponton van
a villalat.

A német Rewe Csoport a korabbi 7. helyrél
felklizdotte magat a rangsor 5. helyére, ko-
szonhet6en a rugalmas Rewe Uizleteknek, va-
lamint a nemrégiben rancfelvarrason dtesett
nemzetkdzi Billa és Penny hélozatoknak.
Alegnagyobb véltozas a Top 15-ben az volt,
hogy a Metro AG hdrom helyet visszaesett a
6-ikrol a 9-ik pozicidba, mivel az rbevételé-
be kordbban beleszédmolt elektronikai és mé-
diaértékesitések mar nem tartoznak ide.
Az Amazon, bar nem szémithaté az FMCG-
specialistak kozé, potencidlisan felforgathatja
kissé a piacot, mivel értékesitése 20,3%-kal
megugrott 2018-ban, tdbb mint 5,5 millidrd
eurdval jarulva hozza az online kereskeddk
bevételéhez Eurdpéban.

A 15 legnagyobb kiskereskedelmi lanc
Eurépaban 2018-ban, az LZ Retailytics szerint

Brutto
2018-as 2017-es Kiskereskedelmi értékesités
pozicio  pozicio lanc 2018-ban,

(milligrd EUR)
1 1 Schwarz Csoport " 1132
2 2 Carrefour 64,1
3 3 Aldi? 63,3
4 4 Tesco 60,8
5 7 Rewe Csoport *) 57,2
6 5 Edeka 56,7
7 8 Auchan 421
8 9 ELeclerc 3838
9 6 Metro AG 355
10 10 Sainsbury’s 320
ol
12 12 Ahold Delhaize 269
13 13 Walmart 243
14 15 X5 Retail Group 24,1
15 14 Mercadona 24,0

(Amazon: 33 259,53 milliard EUR (+20,3%))
1) a Lidl és a Kaufland arbevételével egytitt
2) az Aldi Nord és az Aldi Std arbevételével egytitt
3) nem tartalmazza a turizmus Uzletag bevételeit, de a Wasgau
ésa Coop Germany értékesitését igen
Forrds: LZ Retailytics, 2019. dprilis

Szerzdénk: Sebastian Rennack Kelet-Ko-
zép-Eurdpa és a Balkan orszagok piacaival
foglalkozik az LZ Retailyticsnél. Mivel 15 év-
vel ezel6tt Német-
orszagbdl ebbe
a régidba tette at
székhelyét, beha-
téan ismeri azitte-
ni kiskereskedelmi
viszonyokat, ami
azt is lehetévé te-
szi szamara, hogy
az FMCG gyarto- és
kereskeddépartne-
rek munkajat objektiv stratégiai elemzések-
kel és gyakorlati tandcsokkal segitse. //

2 Author: Sebastian Rennack covers the CEE & Bal-
kan markets at LZ Retailytics./
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Retail Intelligence and Advisory
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Ami a 2019-es év kilatasait illeti, a kdvet-
kez6 események birnak fontossdggal az
eurdpai kiskereskedelem élmezényében:
a Metro AG mar megkezdte gyengélkedd
Real hipermarketjei értékesitését Német-
orszagban, ami a legnagyobb valdszinU-
ség szerint oda vezet majd, hogy a vallalat
kiesik az eurdpai Top 10 kiskereskedd kozl.
Ugyanakkor a Rewe Csoport bejelentette
szandékat, hogy megvasarolja a kényelmi
Uzletek felé orientalédd nagykereskedét, a
Lekkerlandot. Amennyiben az Gzlet meg-
valosul -, ezzel a lépéssel a lista 4-ik helyére
jon majd fel, kdzvetlendl az Aldi mogé. A
harmadik fontos fejlemény az, hogy az Au-
chan az olasz piacon eladja bolthaldzata
legnagyobb részét a Conadnak. Kérdéses
az oroszorszagi Uzletek sorsa is, ezért azon
a véleményen vagyunk, hogy az elsésorban
nagy alapterilet( Uzleteket Uizemeltetd lanc
is hatrébb kertil majd a listdn most betdltott
7. helyérél. //

Mit kell tudni az LZ Retailyticsrél?
Az LZ Retailytics a német Lebensmittel Zeitung (LZ) szak-
lap nemzetkézi kereskedelmi elemzé részlege, amely
az FMCG keresked6ket és gyartdkat segiti a tervezés-
ben és a dontéshozatalban, relevans informaciokkal,
adatokkal és elemzésekkel. Részletes informacidk az
LZ Retailyticsrél: www.retailytics.com //

& About LZ Retailytics

LZ Retailytics is the international retail analyst unit of
German Lebensmittel Zeitung (LZ) supporting the grocery
retail and consumer goods industries with relevant infor-
mation, data and analysis to facilitate business planning

and decision making. /

Kiilonleges ajanlat
a Trademagazin.hu olvasoinak:

+ 30 napig teljes hozzaférés az LZ Retailytics
elemzési platformhoz.

« A prébaiddészak automatikusan véget ér a
30 nap leteltével, nincs sziikség lemondasra.
189 € / 30 nap

https://www.retailytics.com/test_licence_30days
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Asin the previous year, German Schwarz

Group leads the ranking. With a gross
sales plus on company level of 6.3 per-
centit reached a 7 percent market share
in LZ Reailytics’ European retail uni-

verse in 2018. Lead banner Lidl registered

amassive sales increase of more than 8
percent to EUR 87.5 billion. Multi-for-
mat operator Carrefour takes second
place, losing 1.3 percent of revenue

in comparison to last year, while still
consolidating its network, closing more
than 200 stores in 2018.The third in line,
Aldi, grows by a convincing 5.5 percent.
As the biggest change in the Top 15
Ranking Metro AG lost three places,
falling from position 6 to 9, owed to the
fact, that the revenue from the former
electronics and media branch now is
not included in the retailer’s revenues

anymore. As an outlook for this year, the
following developments will stir up the
top of European retail in 2019: Metro AG
is in the process of selling its ailing Real
Hypermarket operations in Germany. At
the same time Rewe Group announced
intentions to buy convenience-oriented
wholesaler Lekkerland. Auchan is in the
process of selling the majority of its store
network in Italy to Conad. //
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Kiskereskedelmi korkeép, 2018

niel S Magyarorszagon 2018-ban a hazai kiskereskedelmet
© 00000 érinto legnagyobb valtozas kétségkiviil az, hogy a
diszkontok atvették a vezeto csatorna szerepét. Mindez hosszu
folyamatok és kiillonb6zo fogyasztoi trendek valtozasanak
eredménye, amely értelemszeriien nem egyik naprol a

masikra kovetkezett be. A kovetkez6kben a magyarorszagi
kiskereskedelemben 2018 soran bekovetkezo fobb jelenségek és
trendek kibontakozasarol és a mogottes indokokrol ejtiink szot.

Hazai kiskereskedelmi tendenciak
2018 masodik negyedévében tetdzott,
majd az utolsd két negyedévben enyhe
csokkenés mellett a magyar fogyasztoi bi-
zalom 75 ponttal zarta a tavalyi évet, mely a
2017-es értéktd| 1 ponttal kevesebbet jelent.
Az év kbzepén tapasztaltakhoz képest a
magyar mutaték mindharom aspektusban
rontottak értékikon (munkahelyi kildta-
sok, személyes anyagi helyzet és vasarlasi
hajlandosag). Az egészségi kilatadsok mint
vezetd aggodalom mellé a nyolcadik hely-
rél a masodik helyre ugrott az elszabadulé
élelmiszeraraktol valo félelem.

A hazai FMCG-piac a Nielsen altal mért ada-
tok alapjan — az utolsé negyedévi lassulds
ellenére — kimagaslo értékbeli ndvekedés-
sel, 72%-0s erésddéssel zarta a 2018-as évet.
A 2017-es teljesitménnyel (+5,9%) parhu-
zamba vonva 2018-ban joval erételjesebb
piaci ndvekedést latunk. Ertékben az élel-
miszerpiac 7%-kal, a haztartasi vegyi druk
és szépségapolasi termékek piaca 8,1%-kal
nétt tavaly. Az élelmiszerszektor szerény
novekedése (kulondsen decemberben)
az erés 2017-es év végének és a fogyasztdi
bizalom csokkenésének tulajdonithato. A
7%-0s nOvekedés ugyanakkor tovabbra is
kimagaslo, és tulszarnyalja a magyar brutté
hazai termék (GDP) ndvekedési Gitemét. A
jelentés GDP-novekedés, a bérek két szam-
jegyl emelkedése és az alacsony mun-
kanélklliségi mutatd dacara az elézé év
kiugréan erds év végi eredményeit (2017
Q4: +8%, decemberben +12%) 2018 utolsé
negyedéve nem tudta megismételni, joval
szerényebb mértékben bévilt (2018 Q4:
+5%, december: +4%). Osszességében a
fogyasztok tovabbra is a redljovedelmik
névekmeényének egy jelentds részét for-
ditjak mindennapi fogyasztasi cikkekre.

Az e-kereskedelem alakulasa
Globdlisan az elmult 4 év alatt megnégy-
szerez6dott az online FMCG-termékeket

)

LELE 01976
[maazin R

vasarld fogyasztdk szama. Magyarorsza-
gon a teljes online piac vasarldinak ardnya
26%, tovabbi 8% pedig tervezi a jovébeli
internetes vasarlast. A személyes higiéniai
termékek vasarloi korében ez 27% és 6%,
élelmiszer esetén 10% és 5%. A magyar fo-
gyasztok vasarlasi motivacioi és preferdlt
termékei sok esetben reflektdlnak a glo-
bélis trendekre, ugyanakkor helyi sajatos-
sagok is teret kapnak.

A friss zoldség-gylimolcs, hus- és pékéru
online értékesitésének 6sztdnzéje lehet a
pénzvisszafizetési garancia, amennyiben
a kiszéllitott termék nem felel meg az el-
varasoknak: ez bizonyul a leghatékonyabb
vonzerének a kiprobalok” (korabban mar
vasaroltak online, de régebben) és a,fon-
tolgatok” (jelenleg nem vésarolnak a ne-
ten, de hajlanddak lennének rd) korében.
A Nielsen Shopper Trends online vasarlast
firtatd kérdéskorébol emellett kiderll az is,
hogy a magyar fogyasztok negyede nyitott
az online élelmiszer-vasarlasra, mig harom-
negyedik kevésbé vagy egyaltaldn nem
nyitott erre. Ennek legmeghatarozobb okai
a bolti élmény hidnyaban keresenddk, va-
lamint magas az aggodalom a kiszallitott
termékek minéségét illetden és a felmerild
extra koltségek miatt.

Hazénkban 2020-ra varhatdan a haztar-
tasok hdromnegyede csatlakozik majd a
vilaghalora, és az egy fére jutd mobiltele-
fonok szama 1,19-rél 1,21-ra emelkedik. Ez
tovabbi kapukat nyit meg az online va-
sarlas elott.

Vezeto szerepben a diszkontok

A diszkontok 2018 év végére atvették a
vezetd csatorna szerepét. Az FMCG-piac
teljes értékbeli éves forgalmabdl 24,79%-ot
hasitanak ki (+2,2%p), igy leelézték a hi-
permarketeket (24,6%, -1,0%p éves Ossze-
vetésben).

Az élelmiszerek minden csatorndban no-
vekedtek. A diszkontok 27,3%-o0s piaci ré-

Sziics-Villanyi Agnes 2019 6ta latja el a
magyarorszagi Nielsen lgyvezetdi fel-
adatait. Agnes
2004-ben csat-
lakozott a Niel-
sen gyartdi ta-
nacsadd csapa-
tdhoz és hama-
rosan regionalis

; menedzserként
Sziics-Villanyi QOﬂdQSkOdOtt
Agnes az egyik nagy ve-
ligyvezetd igazgatod A e
Nielsen gylaru gyar’EO ke

let-kdzép eurdpai
részlegének tdmogatasardl. Ezt kovetd-
en a magyar Kereskeddi kapcsolatok
igazgatdja volt 8 éven keresztil, utébbi
években feladatkore kibévilt az Uzlet-
fejlesztési csapat vezetésével is, mely az
elmult években szamos partnertinknek
nyUjtott segitséget a mindennapi érté-
kesitési feladatokban, illetve a hosszU
tavu stratégia kidolgozéasaban. Konfe-
renciak és szakmai rendezvények rend-
szeres el6addja. /
Agnes Szlics-Villanyi has been the market leader of
Nielsen in Hungary since 2019. She joined the Nielsen
team in 2004 and has served the company in various

positions ever since. She regularly gives presentations
at various conferences and trade events.//

szesedéssel 2,4 szazalékpontos emelkedést
mutattak fel tavaly a 2017-es évhez képest.
Noha az eladds mindenhol emelkedett,
ez volt az egyetlen csatorna, amelynek az
élelmiszerpiacbdl kihasitott részesedésé-
nek ardnya is nétt. Masodik helyen dllnak a
hipermarketek 24,3%-kal. A kzépmezdnyt
a kis és nagy szervezett Uzletek adjak, el6b-
bi kdzel 19%-ot, utdbbi 16,2%-ot tudhat
magaénak. Legkisebb piaci részesedése
a fuggetlen boltoknak volt, alig tdbb mint
13%-kal.

A héztartasi vegyi aruk és szépségapolasi
termékek eladésa is minden csatornaban
meghaladja a 2017-es adatokat, leszamitva
a kis szervezett kereskedelmi egységeket.
Ezen a piacon a drogéridk domindlnak,
40%-ot meghalado részesedéssel. Nagy
sullyal birnak még a hipermarketek a pi-
ac tobb mint negyedét kitevd ardnnyal.
A diszkontokban a szegmens kevesebb
mint 14%-a realizalédik. A kis és nagy szer-
vezett kereskedelmi egységek, valamint a
flggetlen Uzletek hasonlé eladast gene-
raltak — piaci részesedésik 6,9%, 6,8% és
6,3%-ra rug.



Top kategoriak 2018-ban

A Nielsen altal mért élelmiszer-kategoriak
tavaly 7%-os értékbeli, valamint 2,9%-0s
mennyiségi ndvekedést realizaltak. A lista-
vezetd kategdria 2018-ban is magasan a
feldolgozott husok volt, kdzel 300 milliard
forintot koltottlnk ezekre a termékekre. Az
el¢z6 évhez hasonldan értékben ndveke-
dést realizalt, 69%-ot emelkedett, mennyi-
ségben azonban alig tapasztalhatunk val-
tozast. A dobogd masodik helyén all6 sorok
esetében az dtlagndl magasabb: tobb mint
11%-0s értékbeli ndvekedést figyelhetlink
meg. Tavalyel6tt a harmadik top kategdria,
a sajtok novekedése volt ekkora, azonban
tavaly a véltozas mértéke 5%-ra mérséklé-
dott. A top5-be még a szénsavas Uditdk és
az dsvanyviz tartoznak bele.

A vegyi aruk 2018-as értékbeli eladdsaban
8,1%-0s emelkedést regisztrélt a Nielsen,
azonban mennyiségben stagnalt az eladas.
Kategoridk szerinti bontésban, az érték-
beli forgalmat vizsgélva a toplista élén a
mososzerek élltak, csakugy, mint a 2017-es
évben. A kategdria értékbeli ndvekedé-
se is szembetling, kozel 11%-o0s. Dobogds
helyen volt még a vécépapir, valamint az
oblité. A tusfirdé felkerilt a lista negyedik
helyére, ezt a pelenka koveti.

A sajat markas termékek térnyerése

Tavaly az élelmiszeriparban és a vegyi druk
piacan egyarant folytatddott a gyartdi és a
sajat markas termékek forgalmanak lassu
térnyerése. Az FMCG-szektorban a keres-
kedelmi markék névekedése meghaladja
a gyartéi markakét, ugyanakkor értékbeli
részesedéslk tovabbra sem éri még el a
30%-ot. Az élelmiszerek esetében a keres-
kedelmi markak értékbeli forgalma 9%-kal
nétt, mig a gyartdi markake 6%-kal. gy 29-
71% ardnyban oszlik el a piac. A top 15 kate-
goriat vizsgélva az allateledelek esetében
kimagaslo, 61%-0s a sajat markak részese-
dése. A feldolgozott hus, a sajt, a tejfol és
a jégkrém kategdridinak esetében a keres-
kedelmi mérkas termékek megkdzelitdleg
kétotodos piaci részesedést hasitanak ki a
teljes forgalombdl kategdriaszinten. A méa-
sodik legnagyobb forgalmu élelmiszer-ka-
tegodria, a sor forgalmanak alig egytizedét
adjak a sajat markas termékek.

A sajat markas vegyi aruk értékbeli forgal-
ma 9%-kal gyarapodott, a gyartéi markaké
pedig 8%-kal. A vegyi aruk 6sszes értékbe-
li eladasanak 18%-a adoddik kereskedelmi,
82%-a pedig gyartoi markdkbdl. A top15-6s
lista kategoriai kozul a konyhai papirtorls-
nek volt a legnagyobb ardnyu a sajat mar-
kés termékek forgalma, hiszen a kategoria
értékbeli eladasanak kdzel 60%-4t tette ki.

A vécépapir és a papir zsebkendd értékbeli
forgalmanak tobb mint kététdde szarmazik
sajat markas termékekbdl.

Az élelmiszeripart vizsgalva, csatornabon-
tasban a Nielsen adataibdl kikristalyosodik,
hogy a diszkontok értékbeli forgalmabol van
a legnagyobb részesedése a sajat markas
termékeknek: az ilyen tzletek forgalmanak
tobb mint kétharmadat teszik ki a kereske-
delmi markédk — ez egyébként kdzel 2 sz-
zalékpontos csokkenés. A tébbi csatorna
esetében ez a részesedés 20% alatt marad.
Ha a sajat és gyartdi markas vegyi aruk érték-
beli forgalmét csatornak szerint részletezz(k,
szintén a diszkontokban eladott vegyi druk-
bdl a legmagasabb a kereskedelmi markas
termékek ardnya, részesedésiik 50% feletti.
Ez azonban kozel 4 szézalékpontos csokke-
nés a 2017-es adatokhoz viszonyitva. A ve-
gyi druk esetében ez a részesedés 15% alatti
értékeket mutat a tovabbi csatorndkban.

Vasarloi trendek

A vasarlas mozgatérugoi, folytatva a ko-
rabbi évek trendjeit, tovabbra is az egész-
ségtudatossagra 6sszpontositd és a kénye-
lem irdnti igényt kielégitd termékek — az
alapvetd élelmiszereken tul. Tobbszor és
tobbet vasarolunk, legaldbb hetente két-
szer beugrunk valamilyen kiskereskedelmi
egységbe. Tovabbra is szeretjiik az akcidkat,

ez nem Ujdonsag, a magyarok kimagasléan
promaocidérzékenyek.

A Nielsen vasarléi preferencidkat vizsgald
éves tanulmanya, a Shopper Trends szerint
a magyar fogyaszték az eurépai atlagnal
kevésbé nyitottak Uj termékek kipréba-
l&dséra. Eurépaban minden negyedik fo-
gyasztd Ugynevezett trendszetter, tehat
kimondottan keresi az Uj termékeket és
szivesen probal ki Uj dolgokat. Nalunk
ez az arany kevesebb, mint a fogyasztok
egyotdde. Trendszetterek egyébként leg-
inkdbb a magasabb iskolazottsagy, fiatal
nék. A tobbségbe tartozik a magyarok
72%-a: 6k ritkédn vasarolnak Uj termékeket,
inkdbb a megszokott kedvenceikhez ra-
gaszkodnak.

Ahazai kiskereskedelem lathatéan valtozik
a fogyasztdi igényeknek és elvarasoknak
megfeleléen. A kordbban kirajzolddd ké-
nyelem, az egészséges életmad és a kor-
nyezettudatossag irdnti megnodvekedett
igény tovabbra is érezhetéen leképezé-
dik az értékesitési adatokban. A diszkon-
tok térnyerése valamelyest atrajzolta az
FMCG-térképet, igy fontos, hogy a gyarték
és kereskedék még nagyobb hangsulyt
fektessenek a megfelelé termékkinalat ki-
alakitasaba, egyben — versenyképességik
megdrzése érdekében — Ujragondoljak
hosszu és rovid tavu stratégidjukat. /

& Retail panorama 2018
The biggest change in Hungarian retail
trade last year was discount supermar-
kets becoming the No.1 channel. This was
the result of long-term processes and
changes in different consumption trends.
Hungarian consumer confidence
peaked in the 2nd quarter of 2018
and ended the year at 75 points - 1
point lower than it had been at the
end of 2017. There was a 7.2-percent
sales growth (in value) in the Hungarian
FMCG market in 2018 - back in 2017
the growth was 5.9 percent. Food value
sales were up 7 percent and household
chemicals and cosmetics value sales
augmented by 8.1 percent. The food
sector expanded by 7 percent, which
was more than the growth rate of the
Hungarian GDP It s still true that con-
sumers spend a considerable proportion
of their income on FMCG products.

In Hungary 26 percent of consumers
are buying FMCG products online and
another 8 percent plan to do so in the
future. In the category of personal hy-
giene products these proportions are 27
percent and 6 percent, while in the food
category they are 10 percent and 5 per-
cent. Expectation is that by 2020 three
quarters of Hungarian households will
have an internet connection and the
number of per capita mobile phones
will increase from 1.9 to 1.21 by then.

These changes are likely to result in
more online purchases.

By the end of last year discount super-
markets acquired a 24.7-percent share
in total FMCG sales, having increased
their share by 2.2 percent to overcome
hypermarkets that were at 24.6 per-
cent. In food sales discounters had a
27.3-percent share — the growth was
2.4 percentage points. Hypermarkets’
share in food sales was 24.3 percent.
Drugstores lead the way in sales of
household chemicals and cosmetics
with a 4o-percent share, followed by
hypermarkets — discount supermar-
kets only had a 14-percent share in this
category.

Sales in the food categories audited
by Nielsen were up 7 percent in value
and 2.9 percent in volume last year.
The No.1 category was processed meat
with a value of nearly HUF 300 billion,
followed by beer and cheese. Sales of
household chemicals and cosmetics
jumped 8.1 percent in value but volume
sales stayed put. Detergents were the
top category, followed by toilet paper
and fabric softener.

In the FMCG sector sales of private label
(PL) product grew faster than branded
product sales, but PL products’ share
didn't reach 30 percent yet. In the case
of PL groceries value sales augmented

by 9 percent and branded product sales
were up 6 percent: the shares of the
two categories were 29 and 71 percent,
respectively. Value sales of PL household
chemicals and cosmetics increased by
9 percent and branded product sales
were up 8 percent: the shares of the
two categories were 18 and 82 percent,
respectively. As for food sales realised
by discount supermarkets, more than
two thirds were PL products; actually
this performance was nearly 2 percent-
age points worse than a year before.
Discounters” household chemicals and
cosmetics sales exceeded 50 percent —
sales dropped nearly 4 percent.
Besides basic food products, the main
drivers of buying are health-focused
and convenience products. Shoppers
are buying more and they go shopping
more frequently — we visit a retail outlet
at least twice a week. Hungarians still
like promotions very much. According
to the Nielsen study Shopper Trends,
Hungarians are less open to trying new
products than the European average:
less than 20 percent of shoppers have
this trendsetter attitude; 72 percent of
Hungarians rarely buy new products.
The face of Hungarian retail is changing,
there is growing demand for conven-
ience, the health trend and environ-
mental consciousness. /
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A diszkontok a mindennapi

7
GFK

bevasarlas helyszineve valtak

2018-at a diszkontok kimagaslo eredménnyel zartak, és

a 2019-es nemzetkozi trendekben is folytatodik a diszkontosodas.
A fogyasztoi igényekre valaszolva megkezdodott a kiskereskedelmi
lancok szolgaltato partnerré valasa, a szorolapok és akcios Gjsagok
pedig tovabbra is hatékony kommunikacios feliiletek.

emzetkdzi kitekintésben a disz-

kontosodas trendje a kiskereske-

delemben 2019-ben is folytatodik.
A diszkontldncok bolcséjének szamitd né-
metorszagi, valamint
mas eurdpai — kdz-
tik magyarorszagi —
piacon ugyanakkor
a folyamat Ujabb
allomashoz ért. A
diszkontrendszer at-
alakul, a kereskedel-
mi egységek egyfajta
szolgaltatépartnerré
valva kényelmi meg-
oldasokat kinalnak.
Ennek az 4talakuldsnak a legfébb moz-
gatoja a fiatal vésarldi réteg, melynek éle-
tében az FMCG-termékek vasarlasakor is
jelen van a digitalizacio, ugyanakkor az
online jelenlét mellett keresik a fizikai él-
ményeket, az innovativ termékeket és a
személyre szabott ajanlatokat is.
Ebben az évben a diszkontosodason
tul a kiskereskedelem karakterisztikdja-
ban olyan jelenségek vannak el6térben,
mint az e-kereskedelemben jelenlévé
nagymeértékd arverseny, a felfokozott ur-
banizacio, a digitalis technolégidk mind
nagyobb térnyerése, valamint az omni-
channel stratégia egyre szélesebb korben
valé elterjedése.

Turcsan Tiinde
tgyfélkapcsolati igazgatod
GfK Haztartaspanel
kutatasok

Diszkontok éve

Magyarorszagon 2018-ban a hdztartasok
kismértékben tobbet koltottek FMCG-ter-
mékekre 2017-tel vald 6sszehasonlitasban.
A vésérlasok szdma nem véltozott, igy a
novekedés mértékét az alkalmankénti ma-
gasabb koltés eredményezte, gazdasagi
kornyezetét pedig arszinvonal-névekedés
és 2,8%-o0s inflacio alakitotta.

a tavalyi évben a teljes hazai, kb. 4 millio
héztartas 93%-a jart diszkontokban — el6-
retoréstk tovabbra is latvanyos, az el6z6

i
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évhez képest mintegy 20%-0s a ndveke-
désiik, rdadasul az egyetlen olyan csatorna,
ahova a megelézé év viszonylatdban gyak-

A legismertebb lancok k6zott is
a diszkontoknal volt jelent6s a valtozas

Spontan ismertség — Top 5 *Osszes emlités
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Keérdés: Milyen lizletek nevét ismeri, amelyek élelmiszert és
alapvet6 vegyi arut arulnak, flggetlendl attdl, hogy On vasarol-e ott

o
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Forrds: GfK Shopping Monitor 2018

rabban jartak a hazai vasarlok. A magyar
héztartasok kozel ugyanannyi alkalommal
mentek diszkontba egy év alatt, mint kis-
boltokba, tehat a csatorna a mindennapi
bevésérlasok helyszinévé is valt.

A csatorndk ajanlottsagat vizsgélva a tavalyi
évben mind a diszkont, mind a drogéria
sokkal magasabb eredményt ért el az el6-

76 évhez képest, a spontan és ravezetett
ismertség elsé ot helyezettje kozé pedig
mindharom diszkontlanc bekerult. A ter-
meékek frissességét és minéségét tekintve a
diszkont és a drogéria csatorna 2018-ban a
fogyasztéi megkérdezésekben étlag feletti
szintre erésodott.

A boltvalasztas szempontjai

és vasarloi attitiidok

A boltvalasztds szempontjainak rang-
sordban elsé helyen all az Gzlet kdnnyd
elérhetésége. Ezt kdveti az akcids aruk
kindlata, a kedvezd nyitva tartas, a széles
termékvalaszték, alacsony drak az alapélel-
miszerek kategoridiban, valamint a termé-
kek jo min&sége. A korabbi évekhez képest
nott a sajat markas termékek mindsége és
a vonzo lojalitdsprogramok.

A vasarléi attitlidok kozott a tudatossag ki-
emelkedd helyen zart 2018-ban. A vésarlok
bevasarlolistakkal mennek az tzletekbe,
megnézik, és Ossze is hasonlitjdk az egyes
szorolapokat és akcios Ujsdgokat. Az akcids
szérdanyagok 2018-ban nagyon jelentés
kiugrast produkaltak. A vasarldk 85%-a nyi-
latkozott Ugy, hogy a kapott szorélapokat
atnézi, 42%-uk pedig ez alapjan hoz va-
sarlasi dontést, mely arany a kétszerese az
eléz6 évekének.

A vasarloi tudatossag jelen van a vasarldi
Utvonal minden pontjan. Vasarlas elétt az
interneten is tdjékozddnak a termékekrdl, a
boltban pedig az egyes termékek promo-
Cios arat 6sszehasonlitjak az eredeti arral,
emellett motivalok szamukra a pontgyjté
akciok. 7/

A piacielemzés a Trade Marketing Klub dprilis
4-i klubllésén hangzott el.

& Hungarians are now doing their daily shopping in discount supermarkets too

Discount supermarkets continue
their conquest in 2019. What is more,
the process has reached a new phase
in European markets: these stores
are transforming into some kind of
service provider, offering convenience
solutions. The biggest driver of this
process is young consumers, who
are using digital solutions also when
buying FMCG products. At the same
time besides buying online, they are
also seeking physical experiences, in-
novative products and personalised
offers.

In 2018 Hungarian households spent
a little more on FMCG products than
in 2017, while the number of buying
occasions didn't change. As regards the
penetration level of various channels,
about 93 percent of the 4 million Hun-
garian households visited a discount
supermarket — 20 percent more than in
the previous year. It is noteworthy that
families did the shopping in discount
stores almost just as often as in small
shops, which shows that discounters
have become the place for daily shop-
ping too.

How do shoppers choose where to go?
‘Easy access' is the number one factor
by far. This is followed by the selection
of products offered in promotion,
good opening hours, a large selection
of products, low prices in basic grocery
product categories and product quality.
Shoppers were more conscious in 2018
than before, they went shopping with
a list prepared in advance and com-
pared the offers made by retailers in
their promotional leaflets: 85 percent
of shoppers said they read these leaflets
and 42 percent decide based on these.//
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A prediktiv elemzesi technika mar
a tervezeésnél sikeressé teheti a promociot

A stratégiai tervezésben a KPl-ok mellé prediktiv elemzési
technikaként a KPP-k is csatlakoztak. Az uj tipust elemzés
egyfajta elorejelzo rendszerként a mult eredményei alapjan,
mesterséges intelligencia segitségével kovetkeztet a lehetséges
jovobeli torténésekre, ezaltal egy-egy promacio hatasa és
eredménye mar a tervezés fazisaban megismerheto.

7 1960-as évek 2P-jétdl (Product
Aés Place) a 80-as évek 4P-jén (Pro-

duct, Place, Price, Promotion) at,
az évtizedekkel egyre tobb P-vel bévild
marketingmix a 2010-es évekre eljutott
a végtelen P-k ko-
raba, és ez annak a
kereskedelmi &ssze-
tettségnek az ered-
ménye, melyet a
digitalizacio hozott.
Ez az un. multidi-
menzionalis komp-
lexitds a fogyasztd
szamara rendkivil
kényelmes helyze-
tet teremtett. Ma a vildg barmely pontjan
barmilyen termék/szolgéltatas barmilyen
csatornan keresztll megvasarolhatd, igy
még fontosabba valt, hogy a marketing-
stratégia a leghatékonyabb dsszetevék-
kel dolgozzon a fogyasztok elérésére,
megszolitdsara és kiszolgaldsara.

Dr. Michalis Christou
vezérigazgato
RetailZoom Hungary

KPI a visszapillanto tiikor, KPP

a navigacios rendszer

A Forbes Insights és a Cisco kdzos 2018-
as kutatdsa szerint azon vallalatok kozott,
amelyek adatot vesznek, minddssze 12%-a
dolgozza és hasznélja fel a megszerzett
informéaciot hatékonyan. Ezek kozott az
informacidk egy olyan csoportja is rendel-
kezésre &ll, mely nem kizardlag a multbeli
események lefrasara hasznalhato, mint a
KPI, hanem prediktiv elemzési technikéval
feldolgozva, képes a tervezések szamara
konkrét eredményeket is elérevetiteni.

Ezek a KPP-k. Csupdan KPI-ok alapjan don-
tést hozni nem biztositja a szikséges in-
forméacidkat, mert Un. visszapillantd tikor
effektusként az erre alapozd tervezések
mind a multbéli eredményeket mutatjak,
de egy-egy promacids terv jovébeli ha-
tasat nem, ezért az elemzések nagy része
pontatlan.

A KPP-k prediktiv elemzésként elére ki-
szamitjak a meghatarozott célok szerinti
kulonbozé utvonalakat. Képesek megad-
ni azokat a lehetséges piaci kdvetkezmé-
nyeket, konkurens termékekhez képesti
mozgasokat vagy fogyasztdi magatarta-
sokat, melyeket a marka elére nem lathat.
Ezzel lehetévé teszi, hogy pontos elére-
jelzések alapjan hozzunk megalapozott
Uzleti dontéseket.

“Unlocking th

A miikodési modell

Az el6z6 év, vagy id6szak sikeres promo-
cidinak, legjobb érainak és legjobban fo-
gyo termékeinek adatait az elemzési eljaras
mesterséges intelligenciat is hasznalva ki-
szamolja, és a kovetkez idészakra vonat-
kozdan lehetséges promacios irdnyokat,
dontési pontokat hatdroz meg. A predik-
tiv elemzések képesek javaslatot tenni a
promécios arra, valamint meghatarozzak
annak lehetséges piaci kdvetkezményeit
mind a sajat, mind a konkurens termék-
hez képesti mozgdasokra, mind pedig a
fogyasztdi magatartdsra vonatkozoan. A
KPI-ok és KPP-k egydttes alkalmazésa a
tervezést eredményessé teszi, igy a valla-
latnak is magasabb értéket general. A pre-
diktiv elemzési technikadk dsszességében
segitenek a promdciok optimalizalasaban,
koltséghatékonyabbd tételében, jelentds
Osszegeket megtakaritva mind a gyartdi,
mind a kiskereskedelmi lancok szintjén,
ezdltal el6segitve a versenyképességet
mindkét szektor szaméra. /

Azelbadds a Trade Marketing Klub dprilis 4-i
klubdilésén hangzott el.
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& Predictive analytics can make a promotion successful already in the planning phase

What we call multidimensional complexity - a
result of the digital revolution - has created a
very comfortable situation for consumers: no
matter where they are in the world, they can buy
any product/service in any channel. This means
that it has become more important than ever
before to have a marketing strategy that is made
up of the most effective elements, in order to

reach consumers, to communicate with them
and to serve them.

According to research results from Forbes In-
sights and Cisco from 2018, only 12 percent of
companies that buy data process and use the
information they get efficiently. Some of the in-
formation can be used not only to describe what
happened in the past - such as with KPIs - but

if processed using predictive analytics, they can
be used to forecast results for the plans being
made. This type is called KPPs. KPPs are capable
of providing decision-makers with possible mar-
ket scenarios and consumer behaviours, helping
in making better business decisions.

Using various technologies including artificial
intelligence, data on the most successful pro-

motions, the best prices and the best-selling
products from a former period, calculations
are done and recommendations are made for a
future period, eg. which promotional directions
should be taken, what prices should be set,
etc. Working with both KPIs and KPPs makes
planning — and therefore promotions — more
efficient.//
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I[CANTAR HOFFMANN

a TNS» company

Személyisegek a polcok elott

A NeedScope sziikségletalapu, pozicionalast tamogato jungianus
modellje azzal a feltevéssel él, hogy minden valasztasunk mogott
sziikségletek, igények huzodnak, melyekre, ha jol valaszolunk,
sikeresebbek lehetiink. A modell 6 alaptipusra osztja a fogyasztokat,
egyreészt az extrovertalt-introvertalt személyiség, masrészt a kozosségben
valo viselkedés dimenzioiban. A modell jol alkalmazhato vasarlasok soran
is, segitségeével feltarhatok a vasarlok kategoriaval kapcsolatos igényei,
mind a terméket, mind a kihelyezést, promaciot illetoen.

ennyire ismerjlk a vasarloinkat?
MTudjuk—e, mi zajlik a polcok elétt,
és még inkdbb: mi zajlik a fejik-

ben? A Kantar-Hoffmann NeedScope mo-
dellje a Carl Gustav
Jung-féle megkdzeli-
tésbdl kiindulva, sajat
mélyinterjus vizsga-
latai alapjan rogziti a
kulonbozé vasarloi
személyiségeket. A
modell ezeket szi-
nekkel azonositva,
hat alaptipusba ren-
dezi: piros, bibor, kék,
barna, narancsséarga és citromsarga. A hat
tipusbol kiolvashatok azok a személyiség-
jegyek, motivaciok és érzelmek, melyekkel
a fogyaszték jelen vannak a boltokban.

Harcos Andrea
kvalitativ kutatasi igazgatd
Kantar-Hoffmann

Honnan, hogyan szerziink
informaciot a vasarlok igényeirol?
Alapvetéen etnografiai megfigyelésekkel
kiegészitett mélyinterjuk segitségével tud-
juk beazonositani az egyes vasarléi tipu-
sokat. A megfigyelések — lehetnek elkisért
vasarlasok, vagy nem résztvevé megfigye-
lések — hasznos és érdekes tanulsdgokkal
egészitik ki a retrospektiv interjukat. Az
elkisért vasarlasok esetében a vasarloval
egydtt latogatunk el minimum 2 Gzletbe,
és arra kérjiuk, hogy kommentélja, amit |at,
tapasztal, értékelje, elemezze a polcképet,
illetve dontéseit hangosan gondolkodva
hozza meg. Megfigyelések alkalmaval egy
adott termékkategoria tertletén figyeljik
meg a vasarléi magatartast: figyeljik a pol-
cok elétt eltoltott idét, milyen termékekhez
nyul, milyen informaciét keres, mit néz meg
a csomagoléson, esetleg mit kérdez az el-
adotdl, majd villdminterjuval fejezzik be.

Az alapvonasok

A piros szegmensbe tartozo vasarlé dina-
mikus, merész, bator, fliggetlen. A bibor asz-
szertiv, fontos szdmara a szofisztikéltsag. A

)
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kék vasarlé okos, tudatos, 6sszehasonlitd. A
barna szinhez tartozd személyiség szamara
a masokrél valé gondoskodas van a kdzép-
pontban. A narancssarga fogyasztd legfébb
tulajdonsaga a baratsagossag. Oszinte, nyi-
tott, feloldddasanak csicspontja a kdzos-
ségi élmény, igy nala a megoszthato ter-
mékek kore el6étérben van. A citromsarga
rendkivil spontan, vidam és dnfeledt. Sze-
ret vasarolni, de valasztasa kiszamithatatlan.
Az impulziv vasarldk legnagyobb hanyada
ebben a tipusban talalhato.

Igy vasarolnak

A vézolt személyiségtipusok a vasarlas
helyszinén jellemzé motivacidkkal van-
nak jelen.

A piros jegyUek az innovativ termékeket
és a formabontd dizéjnt keresik. Hataro-
zottsaggal és lobbanékony természettel
parositva valédi véleményvezérek.

A bibor a bevélt Gjdonsagokat és limitalt ki-
adéasokat vasarolja, emellett fontos szamara
a luxus, az elegans kdrnyezet, az egyedi
ajanlatok és a VIP-banasmad.

A kék csoportba tartozdkat a szamok és a
racionalitas hajtjak. Ok azok, akik megnézik,
a polci ar van-e érvényesitve a fizetéskor.
Atlathaté rendszerek szerint tajékozodnak,

nem kedvelik az atrendezést. Erzelmeik
nem vesznek részt a vasarlasi folyamat-
ban, igy ellenallast valt ki, ha befolydsolni
kivanjak Sket a dontés soran.

A barna jegylek a bevalt markakat és a
magas mindségu élelmiszereket keresik.
Szivesen vesznek részt promaécidkban.

A narancs csoportban talalhatd az atla-
gos vasarld. Racionalisan meggydzhetd,
ugyanakkor nem szédmolgat, inkdbb a ha-
tékonysagra torekszik. Ertékeli a figyelmet,
hlséges a vélasztott Uizlethez.
Azimpulziv citromsdrga nem készit beva-
sarlolistat, a dontést a boltban hozza meg.
Nem a termékinformacidkat nézi, a kilcsin
gy6zi meg. Nem lojalis sem konkrét Gizlet-
hez, sem bolttipushoz.

Marka személyiségre szabva
Megfigyelheté, hogy azok a markék, me-
lyeket dedikéltan egy-egy konkrét vasarloi
személyiségre pozicionaltak, rendelkeznek
olyan értékkészlettel, mely vonzo az adott
csoport szamara. Ezek féként vasarlas soran
tobb szemponttal is kiegészilhetnek, igy
példaul a promociok, a kihelyezések stb.
mind modifikalhatjak.

E vasarldi személyiségtipusok kozott lé-
vé legfontosabb kilonbségeket az egyes
termékkategoéridkhoz vald viszonyuldsok
adjak. Ebben a tekintetben egy fogyasztd
termékkategdridnként akar eltéré szemé-
lyiségtipusokkal is jelen lehet, amelyeket
az anyagi helyzet, az életkor és a szocidlis
statuszok valtozasai (kamaszbol fiatal fel-
nott, fiatal felnéttbdl tobbgyermekes sziild
stb.) is dtrendezhetnek. //

Azelbadds a Trade Marketing Klub dprilis 4-i
klubdlésén hangzott el.

& Personalities standing in front of the shelves

How much do we know our buyers?
Do we know what is going on in their
heads when they are standing in front
of the store shelves? The starting point
of Kantar-Hoffmann’s NeedScope model
is a Carl Gustav Jung type approach:
based on interviews they identify vari-
ous consumer personality types and the
related shopping attitudes. The Need-
Scope model attaches colours to the
different personality types: red, purple,
blue, brown, orange and yellow. From
the six types we can get to know the
characteristics, motivations and emo-
tions shoppers bring to the store.

How is all of this done? Kantar-Hoff-
mann accompanies shoppers on their
shopping trips, observe them and make

in-depth interviews with them after-
wards. Minimum 2 stores are visited
together and shoppers are asked to com-
ment on what they see and experience,
and they make their decisions speaking
their minds. Red shoppers are dynamic,
brave and independent. Purple ones are
assertive, blue shoppers are smart, con-
scious and comparing, and brown ones
tend to care about others. Those who
belong to the orange group are friendly,
while those in the yellow category are
spontaneous, happy and carefree.

How do the shoppers belonging to dif-
ferent categories shop? For instance red
ones are seeking innovative products
and unusual designs. Blue customers are
driven by number and rational things.

They are the type that checks whether
the price is the same as indicated on the
shelf when paying.

The average shopper belongs to the or-
ange category: they can be convinced
about buying a certain product with
rational reasoning, but they dont
make calculations — they want effi-
ciency. Those brands that are targeted
at a specific type of shopper personality
have a set of values that attracts the
given group of consumers. The main
differences between the various shopper
personalities are their attitudes towards
the different product categories. In this
respect the same consumer can have
different personality types in different
product categories. //



NAK az elelmiszeri

Kurzusokkal, konferenciakkal, tanulmanyutakkal,
kiadvanyokkal noveli tagjai tudasat és
versenyképességét a Nemzeti Agrargazdasagi
Kamara (NAK) Elelmiszeripari Igazgatosaga.

Az igazgatosag legfontosabb, legérdekesebb

2018-as aktmtasalrol kérdeztiik Gyorffy Balazst, a NAK elnokét.

— Mia NAK Elelmiszeripari lgazgatésd-
gdnak a 16 célkitlizése?

— Kamarank hat éve alakult, és tobb tiz-
ezer tagunk & tevékenységként foglalko-
zik élelmiszeriparral. Alapelvink, hogy az
élelmiszeripari tagok ne teherként éljék
meg a Kamarédban valod tagsagot, hanem
a lehetdséget 1assak benne. Ezt az dtadott
informaciokkal, segitségnyujtasokkal, ér-
dekképviseletekkel, tuddsmegosztassal
valamint ktldnféle szakmai programokkal
kivanjuk elérni. Ennek a szellemiségnek
a jegyében szervezzik meg,Tanuljunk
Egyltt!” programjait immar harmadik
éve.

- Nyilik a tagsdg szdmdra lehetéség
tapasztalatok szerzésére kiilféldon is?

— Elelmiszeripari Igazgatésagunk kinél
nemzetkozi lehetéségeket is. Példaul ha-
rom alkalommal szerveztink tanulmany-
utat a katalan Elelmiszer és Agrar Kutatasi
és Technoldgiai Intézetbe. Azzal a céllal,
hogy a résztvevék megismerjék a pacolt
sonkakészités spanyol fortélyait. Francia-
orszagba is szerveztlnk tanulmanyutat
juh- és kecsketej-feldolgozdk szaméra a
sajtgyartas fejlesztése érdekében.

A céliranyos képzés nagyon pozitiv meg-
itélést kapott a résztvevoktdl, akik mar
hasznositottdk is a kint szerzett szaktu-
dést, illetve megoldasokat. 2018 decem-
berében az igazgatdsag taldlkozét szer-
vezett a program résztvevdinek. Tobben
Uj termékkel érkeztek, amelyek gyartasa-
hoz mar felhasznaltak a Franciaorszagban
szerzett ismereteket.

- Az Elelmiszeripari lgazgatésdg kon-
ferenciasorozata milyen témdkkal foglal-
kozik?

— Gyakorlatorientdlt specialis megolda-
sokat kindlo eléadasokat hallgathatnak
meg a résztvevdk olyan téméakban, mint
csomagolasfejlesztés, a véllalatiranyitas
Uj irdnyelvei, Uj trendek a marketingben,
tovabba élelmiszer-higiénia és -bizton-
sag. Mellette pedig,Elelmiszeripari Kor-

kép” cimmel indult konferenciasoroza-
tunk célja az egyes
szakdgazatok meg-
szdlitasa volt. Ennek
a sorozatnak a no-
vemberi rendezvé-
nyén a résztvevok
els¢ kézbdl, Nagy
Istvan agrarminisz-
tertél ismerhették
meg az Ujjaalakult
Agrarminisztérium
2019-es élelmiszeripari célkitlizéseit. A
NAK elndkeként pedig ezen a forumon
tajékoztattam a résztvevdket kamarank
élelmiszeripart érintd terveirdl.

Gyorffy Balazs
elnok
NAK

- A fentiek mellett milyen egyéb, kéz-
zelfoghato eszkbzzel tudjdk megosztani
tagjaikkal az ipardgat érinté szakmai is-
mereteket?

— Elelmiszeripari Igazgatésagunk tavaly
elinditott, Elelmiszeripari kézikdnyv” cim-
mel egy kiadvéanysorozatot a fontos in-
formaciok hiteles dtadasa érdekében. A
sorozat elsé, kétkotetes része az élelmi-

szeripar tobb szdz alapfogalmat ismerteti.
Mindennek 6sszefoglaldsédban egyetemi
oktatok és meghatarozo véllalatoknal te-
vékenykedd szakemberek mUikodtek koz-
re — ezzel garantalva az elmélet és a gya-
korlat ©sszhangjat. Ezenkivil eddig meg-
jelent a Gluténmentes élelmiszerek cim
rész. Megjelenésre vér idén tovabbi hét
kotet, az aldbbi témdakban: laktézmen-
tes élelmiszerek, érzékszervi mindsités,
élelmiszer-jelolés, élelmiszer-vélasztast
befolyasold tényezdk, élelmiszer-higiénia,
HACCP és min&ségbiztositasi és élelmi-
szer-biztonsagi rendszerek.

s — [agjaikkal hogyan tartjdk a kapcso-
latot?
— Elelmiszeripari Igazgatosagunk a szemé-
lyes kapcsolattartas érdekében mult év
augusztusaban létrehozta élelmiszeripari
koordinatorhaldzatunkat. Koordinatoraink
kiemelt feladata jelenleg az élelmiszeripa-
ri tevékenységet folytatd kamarai tagok
rendszeres latogatasa informacidcsere
céljabol. Ami azért is fontos, mert az igaz-
gatdsag jelenleg is tdbb munkacsoport-
ban folytatja problémafeltard tevékenysé-
gét, olyan témakban, mint kdzétkeztetés,
gongydlegprobléma, mlanyaghelyzet,
védjegykérdés és a Magyar Elelmiszer-
kdnyv megvaltozasa. Mindegyik mun-
kacsoport f6 célja, hogy a tagok hangot
tudjanak adni problémaiknak, és elmond-
jak, hogy milyen iranyban szeretnének
véltozasokat. /

& NAK is working for the food industry

The Hungarian Chamber of Agricul-
ture (NAK) organises courses, confer-
ences and study trips for members,
in order to make them more com-
petitive by learning new things. Our
magazine interviewed NAK president
Balazs Gyérffy.

— What is the main objective of NAK's
Food Industry Directorate?

— The directorate’s main goal is to
make the tens of thousands food
company members feel that NAK
membership isn't a burden but an
opportunity. Thisis why we have been
organising the ‘Let’s Learn Together!
programme for three years now, to
teach members best practices in vari-
ous areas. So far almost 450 members
have used this learning opportunity.

— Do members get the chance to learn
new things abroad?

— We have organised ham-themed
study trips to the Institute for Food and
Agricultural Research and Technology
in Catalonia three times. Members also
had the opportunity to visit goat and
sheep milk processors in France. Many
of the participants are already using
their new knowledge in production!

— What are the topics of the Food
Industry Directorate’s series of con-
ferences?

Participants can listen to presenta-
tions that focus on practical aspects
in themes such as packaging, business
management, marketing trends, and
food hygiene and safety. The goal of
the Food Industry Panorama confer-
ence series is to start a dialogue with
individual agri-food segments.

— How can NAK members learn
about the actual market situation

and the changes in laws and reg-
ulations?

— Last year we launched the 'Food
Industry Manual’ - a series of pub-
lications that aims at passing on im-
portant information to members. For
instance last year one issue was about
gluten-free food products. We plan to
publish seven more issues this year,
with various topics such as product
marking or HACCP.

- How do you keep in touch with
members?

— Last August we started a food in-
dustry coordinator network. The main
task of these coordinators is to visit
food company NAK members regu-
larly for information exchange pur-
poses. This is also important because
the directorate has several working
groups, where members’ voice needs
to be heard! /
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MA MAGYAR MARKASZOVETSEG
BRAMDED GO ASSOCIATION HUNGARY

A novekedés egyik motorja az erds gyartoi marka, mely tavaly
még magasabb fordulatszamon porogve huzta magaval az egész
piacot. Ismét jo évet zartak tehat az FMCG-markatulajdonosok,
de nagy kérdés, mennyire tartos a boviilés, hol vannak a
novekedés hatarai. A Trade magazin dr. Fabian Agnest, a
Magyar Markaszovetség elnokét, a Henkel Magyarorszag Kft.
ligyvezetojét kérte arra, jellemezze a tavalyi évet a gyartoi
FMCG-markak szemszogébol, de egyben vessen egy pillantast
abba a bizonyos varazsgombbe is, vajon milyen kihivasokat

tartogat szamunkra a jovo.

ettéezertizennyolcban rekord-

szinten, 4,9%-kal bévilt a magyar

gazdasag teljesitménye, az allam-
héztartési hidny a vartnal alacsonyabban,
2,2%-ban teljesiilt,
mig a munkanélki-
liségi rata 3,6%-ra
mérséklédott. Az
FMCG-piac szerep-
|6inek kilondsen jo
hir, hogy tavaly is
folytatédott a haz-
tartdsok fogyasz-
tasédnak dinamikus
bévilése, a kedvezd
jovedelmi tendencidknak kdszénhetéen a
gazdasagi novekedéshez egyre erételje-
sebb a belsé fogyasztas hozzajarulasa, a
kereskedelem és a szolgéltatasok ndveke-
dése. Ennek tébb oka is van, igy a 2016-0s
bér- és adomegallapodas eredményeként
két szamjegyU dinamikdval ndvekedtek a
bérek, masrészt a bévils, 4,5 millid fét
meghaladé foglalkoztatas is pozitivan
befolydsolta a haztartdsok vasarlasait.
Emellett a fogyasztas bévilését célzott
kormdnyzati intézkedések is tdmogattak,
arészleges afacsokkentések és a kdzszféra
egyes terlletein a béremelések. Mindezek
ereddjeként a napi fogyasztasi cikkekre is
kolthetd tobbletjovedelem képzddott, és
igy 2018-ban 5,3 szézalékkal nétt a haztar-
tasok fogyasztasi kiadasanak volumene.

Magyar Markaszovetség
elnok

Az addcsokkentésen és béremelésen ala-
puld belsé fogyasztads emelkedésére ala-
pozott gazdasagpolitika eredményeként

Trade
2019/6
[magazin|

latvanyosan nétt az Uzletek forgalma is, 90
hénapja toretlentl erés6dott az dgazat,
2010-hez viszonyitva tobb mint 30 szaza-
lékkal noétt a kiskereskedelem. Mindez a
szlikebben vett FMCG-piac ismételten 4%
feletti ndvekedését is hozta. J6 hir, hogy a
legtobb kategdria értékben is bévilt, egyre
inkdbb arvezérelt a piaci ndvekedés. To-
vabb erésodtek az elézd évek premizaldda-
si trendjei, az elkdthetd tébbletjovedelem
miatt egyre tobb vasarlo valt felfelé, a mi-
n&ségi markatermékek iranyaba.
Tagvallalataink oldalardl is kifejezetten sok
Uj termékbevezetés volt tavaly, folytatd-
dott az innovativ, magasabb arprémiumot
garantalo kategdridk bévilése, igy a fo-
gyasztoknak egészségesebb vagy fenn-
tarthatébb alternativékat biztosité markak
megjelenése. Jol fogytak a gyartoi brandek,
de még mindig meghatarozo az arakciok
jelentésége, ami hosszabb tavon rontja a
markaértéket. A kereskedelmi markaknak
a prémium szegmensekben is egyre eré-
teljesebb megjelenése tovabbra is kihivas
marad a markagyartoknak, vajon milyen
relevans Uzenetekkel tudjék hatékonyan
elérni és megtartani a fogyasztdkat.
Meggydzddésem, révid tédvon a hazai
héaztartasok fogyasztasanak tovabbi eré-
sOdése varhatd. Ezt jovedelemoldalrol a
folytatédo dinamikus bérfelzarkozas és
foglalkoztatottsag-bévilés indokolja, illetve
a népesedési fordulat elérése érdekében
elinditott csaladvédelmi akcidterv is kedve-
z6en befolydsolja, hiszen, ha egy haztartas
kedvezményes tdmogatéssal juthat mond-
juk lakéingatlanhoz, akkor elvileg a csaladi
kasszabdl is tobb elkolthetd pénze marad

napi fogyasztasra. A nemrégiben publikalt
kormanyzati versenyképességi csomagok
egyes elemeiis a lakossag jovedelmének és
fogyasztasanak novekedése iranyaba hat-
nak, a kormany friss konvergenciaprogram-
ja pedig 6sszességében 4,8 szazalékos fo-
gyasztasbévilést josol 2019-re Ugy, hogy ez
a kedvez6 trend eléreldthatdan a kovetke-
76 években, egészen 2023-ig is fennmarad,
raadasul kifejezetten ambiciozus jelleggel
csokkend koltségvetési hiany mellett.

Tehat minden nagyon szép, minden na-
gyon jo, de meddig maradhat ez igy? Tar-
tos trend a hazai FMCG-piac erésddése
vagy atmeneti kegyelmi éllapot? Bér szlle-
tett optimistaként én az elézdére voksolnék,
de ugy kerek a kép, ha a kevésbé pozitiv
eléjelekre is idében felfigyellink, és szara-
zon tartjuk a puskaport. Az példaul biztos,
hogy a globalis pénzb&ség kordnak vége,
és az EU-forrasok is csokkennek a kovet-
kez¢ ciklusban, mindez a beruhdzasok
mérséklédését veti elére. Mindez nagyon
érzékenyen érinthet minket, Magyarorszag
kicsi és nyitott piac, kerekitési hiba a glo-
balis értéklancok és piacok koraban. Kis
tulzdssal, de ha Kina tUsszent egyet, attol
a német autdipar belazasodik, viszont a
magyar gazdasag akar tidégyulladast is
kaphat.

Tovébbi sulyos gond itthon a munkaers-
hidny, az utébbi évek kozhelye, hogy nin-
csenek tapasztalt targoncasok, de sajnos
mar a palyakezdé diplomas tehetségek be-
cserkészése és féleg megtartdsa is egyre
nehezebb. 10-15 éve még rendre dobogos
helyen szerepeltek az FMCG-cégek a legki-
vanatosabb munkahelyek toplistajan, mara
ugyanezek a cégek komoly eréfeszitésekkel,
céltudatos corporate brandinggel erdsitik
munkaaddi reputdcidjukat. Raadasul, ami
a bevételi oldalon pozitivum, vagyis a bér-
emelés vezérelte ndvekvd vasarlderd és
nagyobb forgalom, az a kéltségoldalon, a
munkaadoi szemmel egyre nehezebben ki-
gazdalkodhato tétel. Van az a pont, ahol mar
egyszerlen kdzgazdasagilag sem indokol-
hato a jelenlegi bérdinamika, amennyiben
nem jar ardnyosan névekvé termelékeny-



Jovére lesz 25 éve, hogy megalakult a
Magyar Markaszévetség, a hazai mar-
kés FMCG-vallalkozasok érdekvédelmi
szervezete. A mintegy 70 tagvallalat
90 hazai gyaradban tébb mint 23 000
embert foglalkoztat, és évente 450 mil-
lidrd Ft értékben vasarol alapanyagot
és szolgaltatdst 30 000 magyar vallal-
kozastol. A tagsag Osszesitett forgalma
meghaladja az évi 1900 milliard forin-
tot, ado- és jarulékbefizetéseik az évi
460 millidrd forintot. A Markaszovetség
legfébb célja olyan Uzleti, szabélyoza-
si és tarsadalmi kornyezet kialakitasa,
melyben a folyamatos innovécid, a za-
vartalan markaépités és az intenziv, de
tisztességes piaci verseny garantdlja a
maximalis értékteremtést a jelen és a
jovo fogyasztoinak egyarant.

Bacardi-Martini - Beiersdorf -
Bonduelle « Borsodi « British American
Tobacco - Brown-Forman - Bunge
+ Cerbona « Coca-Cola « Coca-Cola
HBC - Colgate-Palmolive - Coty -
Danone - Detki Keksz « Dr. Oetker -
Dreher « DunaPro « Ed.Haas - Eisberg
- Essity - Ferrero - Freudenberg -
FrieslandCampina « GlaxoSmithKline
- Globus « Heineken - Hell Energy -
Henkel « Hipp « Intersnack - Jacobs
Douwe Egberts - Johnson & Johnson
- Kaiser - Kométa - Kotanyi - L'Oréal
« LEGO - Maresi « Mars - Mary-Ker -
Mondeléz - Nestlé - Nordzucker -
Nutricia « Partner in Pet Food « Pepsi
- Pernod Ricard « Philip Morris « Pick
Szeged « Prémium Kert « Rauch « Reckitt
Benckiser « Red Bull « Roust - Sdga
Foods - Savencia - Sié-Eckes « Sole-Mizo
+ S00s Tészta « Szentkiralyi-Kékkuti
Target Sales Group - Tchibo « Torley «
Unilever « Univer « Vajda Papir - White
Lake « Zwack Unicum /
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Celebrating next year its 25th anniversary, BGA Hun-
gary is the collective voice of the local FMCG brands.
BGAS mission is to create for brands an environment
of fair and vigorous competition, fostering innovation
and guaranteeing maximum value to consumers
now and for generations to come. Employing 23 0oo
people at 9o factories, the 70 BGA members spend
annually 450 Bn HUF for raw material and services
by 30 000 local SMEs. BGA members' total turnover
exceeds 1900 Bn HUF and they pay 460 Bn HUF in
taxes and dues./

séggel, a versenyképesség megdérzésével.
Tovabbi sajatossaga az FMCG-piacnak, hogy
a munkaeréhidny negativ kdvetkezményei
- a beszallitoi oldalhoz képest — még hang-
sulyosabban jelentkeznek a kereskeddk ol-
dalan, utébbiak koltségcsokkentési torek-
vései pedig gyakran a belistazott markak
racionalizalasaval, kdzpontositottabb be-
szerzéssel vagy éppen a szallitéi kondiciok
emelkedésével jar.

Par sorral feljebb mar jeleztem, ma az
FMCG-markak egyik legnagyobb kihivésa
a markarelevancia kérdése. Mitél marka
ma egy marka? Melyek azok a bizonyos
markaértékek, és miért is lesz azoktdl jobb
az egyszerifogyasztonak? Mi kuldnbozteti
meg a gyartoi markat a kereskedelmitdl?
Meggydzddésem, hogy az erés gyartoi
markak ma mar nem élhetnek meg a dics
mult hagyomanyaibdl, a tradicié és innova-

Cio kettésének sulykoldsabol. Jobban kell
apelldini a fogyasztok szivére, Gszintébb és
szerethet8bb markaélményeket kindlva.
Ennek legfontosabb atfogd eleme sze-
rintem ma a fenntarthatésag, mely egy
erés markat a teljes életciklusan keresztUl
végig kell hogy kisérjen, az 6ko-dizajntol
kezdve a felel®s alapanyag-beszerzésen és
kornyezettudatos gyartason at egészen a
csomagolasi hulladék Ujrahasznositasaig.
Ami par éve még gyanus vallalati divat-
hébortnak”tlint, vagyis a fenntarthatésag,
az mara versenyeldny lett, holnapra meg
egész egyszer(en alapkdvetelmény lesz,
akar a politika, akdr a fogyasztok udjabb
generacidinak nyomasara. Az igazan erds
markak mar ma is meghaladjék a, tradicio-
nalis termék, jo mindségben, versenyképes
aron” avittas formuldjat, jovébeni vezetd
szerepuket pedig azzal tudjék bebiztosi-
tani, ha relevans és progressziv tarsadalmi
Ugyek bajnokaiként lépnek fel. /7
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One of the engines of economic
growth is strong brands. Trade mag-
azin has asked Dr Agnes Fabian, pres-
ident of Branded Goods Association
Hungary (BGA ) and managing direc-
tor of Henkel Hungary, to speak about
2018 from the perspective of FMCG
brands, and to look into the crystal
ball and tell us what the future might
bring. She told that last year there had
been a record 4.9-percent economic
growth and the unemployment rate
had dropped to 3.6 percent. It was
really good news for companies in
the FMCG market that consumption
kept increasing dynamically. Retailers
and service providers profited from
two things: since 2016 wages have
grown by two-digit numbers and
there were more than 4.5 million
people employed last year. In 2018
households spent 5.3 percent more
on FMCG products.

Compared with 2010, Hungarian re-
tail trade expanded by more than 30
percent. Sales in the FMCG market

grew by more than 4 percent. The
premiumisation trend of recent years
continued - since they are earning
more, many shoppers are upgrading
to more expensive products. BGA
members launched many new inno-
vations last year. Manufacturer brands
were selling well, but price promo-
tions remained important. As private
label products are an ever-bigger
presence in the premium segments
too, brand manufacturers are facing
a challenge. Ms Fabian is convinced
that Hungarian households will be
buying even more in the short term.
Certain elements of the recently pub-
lished competitiveness programmes
of the government are likely to result
in higher salaries for workers, which
will mean bigger spending too.

For the time being all is well and good,
but how long will the situation stay
this way? One thing is for sure, the
global excess of funds is over and
Hungary will receive less EU money in
the future. These two things can have

agreatinfluence on Hungary, since we
are a small and open market. One of
the biggest problems right now is the
workforce shortage, and unfortunate-
ly FMCG companies aren't among the
most attractive workplaces at the mo-
ment. What is more, although higher
salaries are a good thing when people
are spending the money they have
earned, increased wage costs cause
problems for companies in their com-
petitiveness and profitability.

What makes a brand these days? My
view is that strong brands can't live off
the glories of the past, traditions and
innovation aren't enough in them-
selves. Brands need to concentrate
more on the heart of the consumer,
offering them more honest and like-
able brand experiences. Sustainabil-
ity has to be present in each stage
of a brandss life cycle. The strongest
brands can ensure their leading roles
in the future by championing relevant
and progressive social causes already
today./
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A fogyasztoknal
elonyben a hazai élelmiszerek

Eros kettosség jellemezte az élelmiszeripar tavalyi évét. Nemcsak
az agazatok teljesitménye nott atlag felett, de a termeloi arak

és bérkoltségek is, a belfoldi értékesités eloretoréséhez igy
valosziniileg stagnalo jovedelmezoség tarsult. A sikerek oldalara
ugyanakkor a szorossa valo szakpolitikai egyiittmiikodéseket

is felirhatja az agazat. Lapunknak Eder Tamas, a Felelds
Elelmiszergyartok Szovetségének elnoke adott évértékelést.

wx — Milyen eredményekkel zdrta az élelmi-
szeripar a tavalyi évet?

- Az dgazat egészének teljesitménye, bele-
értve az ital- és dohdanyipart is, 2018-ban
az ipar atlagat meg-
haladé mértékben
névekedett, a ter-
melési volumenin-
dex 4,9%-o0s volt. Ez
elsésorban a belfoldi
értékesités er¢sodé-
sének volt kdszonhe-
t6, aminek mértéke

Eder Tamas

Felelds Elelmiszergyartok meg haladta a 6%-ot,
Srovetseee ez pedig meghalad-
elno!

ta a kiskereskedelem
élelmiszer-forgalménak névekedését, igy a
szamadatok alapjan valdszindsithetd, hogy
az import termékektdl a hazai élelmiszerek
visszanyertek némi polcfelUletet. Az ex-
portban is realizlt az ipar egésze egy 2,5%
kortli ndvekedést, ugyanakkor az egyes
alagazati teljesitmények némi szorast mu-
tatnak. A nagyobb dgazatok kozul a hus
jelentds, tobb mint 8%-os teljesitmény-
novekedést produkélt, ezen beliil a baromfi
erésddése ezt a mértéket is meghaladta.
Emellett a ndvényolajipar ndvekedett még
érdemben, a gyimolcs- és a zoldségfel-
dolgozas, a malom-, pék- és tej dgazatok
viszont stagndlashoz kozeli teljesitményt
mutattak, de mindegyikik egy jelentésebb
belfoldi értékesitésndvekedés mellett.

wsst — Az értékesitési szdmok mellett mit mutat
a jovedelmezbség?

— Az élelmiszeripar szamara legfontosabb
onkoltségtényezék kozott a felhasznalt
mezdgazdasagi termények termeldi arai
atlagban 3% korili mértékben emelkedtek,
amihez még egy 10%-ot meghaladé bér-
novekedés is tarsult, az élelmiszeripar bel-
foldi értékesitésének arindexe ugyanakkor
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minddssze 3% korlli mértékben nétt, igy
az eléz6 évekhez képest, a tavalyi évben az
dgazat profittermeld képessége valdszinU-
leg stagnalt, s6t, némileg akar csdkkenhe-
tettis. Ezen a terlleten csak néhany hénap
mulva tudunk biztosabbat.

s — /annak-e siirgetd problémdk, melyek
jelenleg befolydsoljdk az ipar mikédését?

- 2019-ben a belfoldi értékesités tovabbi
novekedésével szamolhatunk, de ennek
negativ vetlletével egyditt, hiszen a keres-
letndvekedés elsésorban a bérek emelke-
désébdl fakad. Mara jol 1athatd, hogy nem
olcsé munkaeré nincs, hanem egyaltaldn
munkaerét nagyon nehéz talalni. fgy, au-
tomatizélassal és digitalizacioval kell tdmo-
gatni a termelési ndvekedést.

Bizonyos dgazatokat mas problémak is érin-
tenek. Tavaly a sertéspestis miatt a sertés-
feldolgozas és -tartdsitas exportpiacanak
30%-at elvesztette, de ezt a piacveszteséget
az év végére visszadolgozta. Ugyanakkor a
probléma maradt, most a Kindban pusztitd

fesz

1989

betegség gyakorol hatést az élésertés, a
baromfi és a takarmdny ardra.

Emellett az aszélyos tél és tavasz miatt a
gabona-, malom- és takarménypiacon nem
szamitunk idén rekordévre, de taldn az apri-
lisi, majusi id&jaras tudott ezen korrigalni.

ws — Milyen torekvések és sikerek gazdagi-
tottdk a szbvetség munkdjdt?

- Az EFOSZ - mai nevén FESZ - tavaly
nyaron széles alapokon nyugvé munkét
kezdett a digitélis élelmiszeripari stratégia
alapjainak kiépitésére, az ezzel kapcsolatos
munkaanyagot pedig ez év elején a kor-
manyzat illetékes szakpolitikusai elé vittik.
Masik fontos feladat a fogyasztdkkal vald
kommunikacio erésitése, ebben vald torek-
vésiinket reményeink szerint konstruktiv
kormanyzati egylttmUkodés kiséri. Orom-
mel mondhatjuk, hogy az élelmiszeripar az
atalakitott Agrarminisztérium jelenlegi ve-
zetésének aktiv figyelmét élvezi. Mig 2010
és 2018 kozott az akkori foldmdveléstgyi
miniszterrel az EFOSZ elndksége minddsz-
sze egy alkalommal taldlkozott, addig dr.
Nagy Istvan Uj agrarminiszterrel fél éven
belll mar kétszer is. Ma sokkal egylttma-
koddbb, egyttt gondolkoddbb szakpoli-
tikai vezetéssel tudunk az dgazatért dol-
gozni. Bizunk abban, hogy ehhez tovébbi
tdmogatasi forrasok is elérhetéek lesznek
majd, melyekkel még nagyobbat léphet

elére a hazai élelmiszeripar.
Jung A.

& Consumers prefer Hungarian groceries

Tamés Eder, president of the Federation
of Responsible Food Manufacturers
(FESZ) talked to our magazine about
the last year.

TM.:— With what kind of results did the
food industry end 2018?

— The food industry performed better
than the industrial average, the pro-
duction volume index was 4.9 per-
cent. This was primarily the result of
stronger domestic sales — the growth
was more than 6 percent; export sales
were up 2.5 percent. We witnessed
a major improvement in the meat
industry, which did 8 percent better
than in the previous year. From the
other bigger sectors it was the vege-
table oil one that managed to grow
considerably.

TM.: = What about profitability?

— The production price of agricultural
produce increased by 3 percent on aver-
age and salaries elevated by more than
10 percent — at the same time food
companies could only set 3 percent
higher prices for their products. This
means that the food sector’s profita-
bility stagnated at best or perhaps it
decreased a little.

TM.: = Are there urgent problems that
influence how the food industry works?
- For 2019 we calculate with further
domestic sales growth — the negative
side of this that the increased demand
is primarily the result of workers earning
more. Since there aren’t enough work-
ers, food companies are forced to invest
in automation and digitalisation. There
are sector-specific problems too, for
instance due to last year's swine fever

epidemic the pig processing sector had
lost 30 percent of its export market;
luckily they got this share back by then
end of the year.

TM.:— What efforts and successes have
characterised the federation’s work?

— Last summer the Federation of
Responsible Food Manufacturers
(FESZ) - formerly called Federation
of Hungarian Food Industries (EFO-
S7) - started a large-scale project to
lay the groundwork for the food in-
dustry’s digitalisation. The federation
also makes great efforts to strengthen
communication with consumers. In
just six months Minister of Agriculture
Dr Istvan Nagy already met with the
representatives of FESZ twice — this
shows that the ministry is more co-
operative than before. /



Nok a pult elott - Hogyan legyiink
tudatosabbak a Hello Food programmal?

Hanyszor alltam kétségbeesve a szupermarketben azon
tétovazva, hogy 1,5 vagy 2,8%-os tejet vegyek, sok-e a cukor

a gyiimolcsjoghurtban, és vajon a szalamis vagy a parizsis
szendvics birja-e jobban a tobboras kirandulast? A Hello

Food nevii uj program épp a hozzam hasonlé bizonytalan
fogyasztoknak akar segiteni. De hogyan? Az otletgazda Felel6s
Elelmiszergyartok Szovetségének iigyvezetd igazgatojat,
Szollosi Rékat Teszari Nora kérdezte.

— Veled is eléfordul, hogy tétovdzol, amikor
élelmiszert veszel?

— Hajaj, nagyon gyakran! Tudatos vasarlo
vagyok, mindig mindent megnézek, de
itt is igaz a mondas: minél tdbbet tudsz
valamirdl, anndl inkabb rajossz, hogy még
mindig milyen keveset.

— Elindult a Hello Food program, amely azt
igéri, segit neklink, bizonytalan fogyasztok-
nak. Hogyan?

r 3

- Az a fontos, hogy vasarléként ismerjik
az igényeinket, és tudjuk, hogy ehhez
mit kell keresni, hogyan kell élelmiszert
vélasztani és étkezni. Ha ezt az ember
atgondolja, mér el tud boldogulni. En -
kényszer(iségbdl is — tudatos és kétkedd
vasarld voltam, de végigjdrtam azt az utat,
amelyen keresztUl egy bizalmatlan pozi-
ciobdl, az ismeretek megszerzése utén,
megtaladltam az egyensulyt. A Hello Food
programmal ebben szeretnénk segiteni
masoknak is.

—Vagyis tovdbbra sem jon velem a zsebem-
ben egy szakérté, de a program mdgétt ott
dll egy szakmai szervezet, a Felels Elelmiszer-
gydrtck Szévetsége (FESZ, kordbbi nevén az
EFOSZ, Elelmiszer-feldolgozék Orszdgos Sz6-
vetsége). Hogyan kapcsolddik a Hello Food
a FESZ-hez?

— Jelképesen veled lehet egy ,zsebszak-
értd” hiszen mindenkinél ott van az okos-
telefon, mi pedig szamos online fellleten
megjelendnk a programmal.

A néwaltas Gnmagaban szimbolikus [épés.
Nem az a kérdés, hogy a kis- vagy a nagy-
vallalat, a kézmUves vagy az ipari élelmiszer
a jobb, hanem hogy a véllalkozas a fogyasz-
tok érdekeit tartja-e szem elétt, felelésen
és hosszu tavon is fenntarthatd médon
mUkodik-e. Vagyis ki kell 1épni a pastra, és
parbeszédet kezdeni a fogyasztéval. Ezért
szlletett a Hello Food.

— Hogyan lehet rdvenni az anyukdt, aki a ko-
zértben vdlogat, hogy részt vegyen ebben?
— Barmilyen tapldlkozassal kapcsolatos
tartalom a médidban sokakat vonz, az
érdekl¢dés tehat megvan. Azt talaltuk ki,
hogy a mar tudatosan gondolkodd nék-
nél érjik el, hogy feltegyék maguknak a
kérdést: vajon megbizhato forrasbol sze-
reztem eddig az informéciét? A Hello Food
ezért alapvetéen kérdez. Ehhez a kdzossé-
gi oldalunkon elinditottunk egy kutatast
is, amivel a feldolgozott élelmiszerekkel
kapcsolatos hozzaéllast, érzelmeket tér-
képezzik fel. Szeretnénk megismerni azo-
kat, akikhez sz6lunk. Valéban a csomagolas
az elsérend( kérdés szamukra? Vagy még
mindig a cukor, a tartésitdszer okoz prob-
lémat? Kiben bizunk? A hazai termékben
vagy a nagy markaban? Most dolgozzuk
fel a valaszokat, és nemsokara elaruljuk,
mire jutottunk.

Szoll6si Réka: a
FESZ Ugyvezetd
igazgatdja, ko-
rébban az EFOSZ
Ugyvezetdje. Bar
eredetileg me-
z6gazdasagra
szakosodott tol-
macs-forditd, 13
Ugyvezeté igazgato éve mar az élel-
FESZ miszeripar kordl
forog az élete. Anya és haziasszony: a
most 20 éves vegetaridnus lanya és 17
éves lisztérzékeny fia kedvéért is alapo-
san megnézi, mit vasarol. 7/

Réka Szoll6si: managing director of FESZ and formerly
managing director of EFOSZ. She has been active in
the food industry for 13 years. Being the mother of a

20-year-old vegetarian daughter and a 17-year-old flour
sensitive son, she definitely checks before she buys. /

Szoll6si Réka

— Es miért lesz az j6 nekiink, ha ti tudjdtok,
miben bizonytalan egy hdziasszony?

— Egyrészt a Hello Food felliletein azokkal
a kérdésekkel foglalkozunk majd, ame-
lyek irdnt nagy az érdeklédés. Masrészt,
ha a fogyaszto érzi, hogy kivancsiak ra,
szivesebben kovet benniinket, és igy
sok olyan informéciot kap, amelynek
segitségével magabiztosabban tud va-
logatni.

Egy pillanatig sem titkoljuk, hogy ez egy
élelmiszeripari kezdeményezés, de nem
akarunk a taplalkozasi guruk szerepében
feltGinni. Nem toriink palcat a veganok
és husevék folott, nem mondjuk meg,
hogy a vaj vagy a margarin jobb-e. Pusz-
tan ismeretekkel akarjuk felvértezni a fo-
gyasztét, hogy el tudja donteni, neki mi
a jo. A végsé célunk az, hogy ne legyen
benne rossz érzés, amikor élelmiszert
vasarol./

& Women in front of the counter: How to be more conscious with the help

of the Hello Food programme?

Our magazine asked Réka Szoll6si,
managing director of the Federation
of Responsible Food Manufacturers
(FESZ) — formerly called Federation
of Hungarian Food Industries (EFO-
SZ) about her idea: the Hello Food
programme that helps consumers in
deciding which product to buy. She
told that shoppers need to be familiar
with their own needs and to know
how to select the food products that

satisfy these needs. Within the frame-
work of the Hello Food programme,
FESZ developed lots of online content
that shoppers can read in-store on
their smartphones, to make better
decisions.

Hello Food basically asks questions,
mapping consumer attitudes about
processed foods. Based on the answers
they will get to know shoppers better.
Online content created by Hello Food

focuses on questions many people are
interested in; and if shoppers feel their
opinion matters, they will be more
likely to follow FESZ and receive infor-
mation based on which they can make
more conscious buying decisions. The
programme makes it clear that it is a
food industry initiative, they don't wish
to act as some kind of dietary expert:
all they want is to make people feel
better when they are buying food. /

2019/6 WELL]
[magazin}

kiemelt téma: Kereskedelmi Toplista 2018 /#7774

49



r/77777 kiemelt téma: Kereskedelmi Toplista 2018

50

2018: tovabb nott a kereskedelem

Ujabb rekordokat

dontogetett a

kiskereskedelem
2018-ban. A csaladok mar 2013
ota évrol évre egyre tobbet
koltenek a boltokban, és ennek
nyoman folyamatosan boviilt
a kiskereskedelem piaca,
minden évben ot szazalék
koriili mértékben. A forgalom
értékben tullépte a 11 ezer
milliard forintot.

ozta 2018 a maga rekordjat a n6-
H vekedés Utemében is, ami 6,6 sza-

zalékot jelentett. Ez a jokora ugras
a korabbi évekhez hasonldan a gazdaség
teljesitményének bévilése mellett annak
is kdszonhetd volt, hogy az utébbi hdrom
esztenddben két szamjegy volt a bérek,
keresetek ndvekedése. A vasarlok pedig
szorgalmasan nyitogattak pénztarcéikat
a boltokban.
A kereskedelem egyes terUleteit nézve a
kordbbi évekhez hasonldan eltéré volt a
novekedés mértéke, ami egyidejlleg a bol-
tos vilag atalakuldsét is jelzi. A kilénbozé
arucsoportokat 6sszevetve a vasarlasok
legnagyobb Utemben az iparcikkes bol-
tokban emelkedtek, ahol két szamjegyl
novekedést lehetett elkdnyvelni.
Ez egyidejlleg a kereskedelem szerkeze-
tének dtformalddasat is jelzi; az iparcikkek
folyamatosan novekvé sulyat az élelmisze-
rekkel szemben. Az élelmiszer-vésarldsok
értéke 5100 milliard forint volt, 4 szazalé-
kos ndvekedési item mellett. Az iparcikkes
piacé pedig 10 szazalékos béviilés mellett
4200 milliard forint (nem is szamolva az
Uzemanyagot a maga 1900 milliard forint-
javal).
Kedvezé valtozas az is, hogy az iparcikke-
ken belll a tartés, nagy értékd javak vasar-
lasanak Gteme is atlag felett mozgott.

Legnagyobb szelet az élelmiszer
Legnagyobb koltekezési szelet a boltos vi-
lagban jelenleg az élelmiszer, de piaca ko-
motosabban mozgott eddig is. Itt mindig
pontosabban szédmolgatnak a haziasszo-
nyok, mérlegelik, hogy mib&l mennyit ve-
gyenek. A dragulds pedig fékezte a meny-
nyiségben mért névekedés tempojat.

)
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Akoltekezés értékét nézve masodik a sor-
ban a lakas, az épitéanyagok és a lakasfel-
szerelések piaca. Ez nyilvan sszefligg azzal,
hogyan novekedett az elmult években a
lakéspiac,
ami huz-
taa hozzd
kapcsolddd boltos
vasarldsokat is. Ezen
belll egyre t6bb ju-
tott nagyobb értéku
butorokra, valamint

Vamos Gyorgy haztartasi elektromos
o nagygépekre. Ruha-

bdl a fast fashion ta-
rol itthon is. A kinai piacok és a turkalok fé-
nye sokat kopott, de azért léteznek még.
Ma még kisebb a tempdja, de azért a bol-
tos vildg atlaga felett bévilt a szabadidés
cikkek piaca is.

Gyorsul a lakaspiac...

Egy kicsit elére is tekintve, a lakaspiac
varhato tovabbi gyorsuldsa és az induld
csaladtdmogatasok eléreldthatdan az ed-
digieknél is jobban porgetik majd a lak-
hatassal kapcsolatos boltos kiadasokat is;
igy a butor-, lakasfelszerelés-, valamint az
épitéanyag-vasarlasokat. A tartos elektro-
mos haztartasi gépek piaca lesz még az,
ahol az eddigieknél nagyobb névekedés
varhato, 6sszhangban a lakdspiac tovébbi
béviilésével.

A digitdlis kityUk boltos piacan a mobil-
telefon-vasarlasok még egy jé ideig tarolni
fognak, hiszen az okostelefonok egy sor
mas szolgéltatast is kivéltanak. Evrél évre
jonnek az Ujdonsagok, példaul a hajtoga-
tés fajta mar olvasokonyvnek s jo, fényké-
pezdgépet pedig mar régota felesleges is
kuloén vasérolni.

Ma még csekély a sulyuk, de egyre na-
gyobb szamban jonnek majd a kulonféle
okoscuccok is. Jelentésebben bévilhet a
sportszer, hobbi, jatékok piaca is, hiszen
példaul egyre divatosabb a sportos élet-
mad, a jatékvasarlas pedig a gyermekes
csalddok 6rok vasarlasi programja. Sza-
molni kell a kereskedelmi haboruk kocka-
zataival is.

Kisvallalkozasok a
kistelepiiléseken

Az Eurdpai Unid viszonylatdban tekintve a
novekedést: rejt bizonytalansdgot a tdmo-
gatasok csokkentése, Ujrastrukturalasa, ki-
futdsa. Az agrarium szdmdra kulcskérdések
kozé tartozik megfeleld unids tdmogatasi
szint megtartasa.

Napjaink egyik legégetébb kérdése a
fenntarthato fejlédés, a kdrnyezetvéde-
lem széles Ggye, ami nemcsak a csoma-
goldanyagok kdrnyezetbarat felhasznaldsat
jelenti, hanem a termékkinalat e kovetel-
ményrendszerhez igazodo atalakitdsat is a
kereskedelmi létesitmények energiabarat
mUkodtetése mellett.

A digitalizacié is pénzbe kerll a boltos
vildgban, de nyilvdn megtéril és hozza a
versenyképességi elényeit. Megkerllhetet-
len, és aki nem Iép idében, az lemarad.
Kritikus kérdés a kereskedelem vildgaban
a kisvéllalkozasok tevékenysége. Szamuk
folyamatosan csdkkent, 2018-ban harom-
ezerrel lett kisebb a boltok szdma. Témo-
gatasok nélkil nehezen tudnak talpon
maradni a kisboltok, féleg a kistelepulé-
seken.

A csaladi koltekezés pedig, a hdztartasok
fogyasztasi kiaddsa 4-5 szazalék kozotti
Utemben emelkedhet a kovetkezd évek-
ben./

#2018 Retail sales kept growing

There was a record-level sales growth
in 2018 with a 6.6-percent growth rate.
In part this was the result of wages in-
creasing by two-digit numbers in the
last three years. Food products were
sold in the value of HUF 5,100 billion
at a 4-percent growth rate. As for in-
dustrial products, the sales growth was
10 percent at HUF 4,200 billion. Motor
fuel sales represented a value of HUF
1,900 billion. It is also noteworthy that
the buying rate of high-value products
was above the average in the category
of industrial products.

Food sales represented the biggest cate-
gory in the retail world, but the market

is expanding at a rather comfortable
speed. As regards value, the second
biggest category is flat decorations and
building materials. Chinese markets and
thrift shops are much less popular than
they used to be.

Sales are likely to keep growing in the
market of flats and houses, which
means that related retail sales will
probably increase, too. Mobile phone
sales will also continue to grow as
many new models hit the market every
year. Although their market share is still
small, more and more smart devices
will be sold. As the active lifestyle is
becoming trendier, sales of sporting

equipment and games can improve
considerably.

Two of the most important issues these
days are sustainable development and
environmental protection. Stores need
to be operated in an energy-saving fash-
ion and product packaging must be
eco-friendly. Investing in digitalisation
can pay offand result in increased com-
petitiveness for retailers. What about
the situation of small retail businesses?
Their number is reducing, in 2018 there
were 3,000 fewer small shops than in
the previous year. Households are ex-
pected to spend 4-5 percent more per
year in the years to come. //
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MNKS1

érdekkepviselete az Europai Unioban

Szaz szazalékig magyar tulajdonban lévo kereskedelmi
vallalatok érdekeit képviseli a Magyar Nemzeti Kereskedelmi
Szovetség (MNKSZ). Kétszazhatvan tagjanak egyiittes éves
arbevétele meghaladja az 1000 milliard forintot, ami sualyt ad
véleményiiknek. Tagsaguk mintegy 70 szazaléka

az FMCG-szektorban mikodik.

szovetség megalakuldsa dta (2014)
Aazon dolgozik, hogy tagjainak ér-

dekei megjelenjenek a jogszabaly-
alkotas folyamatéban. Felhivjék a figyelmet
a magyar kereskeddk szerepére, fontossa-
géra és tevékenységlik nemzetgazdasagi
Osszefliggéseire.
— Kordbban a ma-
gyar tulajdonu ke-
reskedelmi vallalko-
zasoknak nem nyflt
elég lehetéségik
arra, hogy érdem-

ben részt vegyenek
Neubauer Katalin ° mmde/nnalpjlalkat
fotitkar meghatarozo és be-
MNKSZ

folydsold jogszaba-
lyok kialakitdsaban, modositasdban — ta-
jékoztat Neubauer Katalin, aki 2016 6ta az
MNKSZ fétitkara.

A szOvetség a hazai érdekegyeztetés és
érdekképviselet legmagasabb szintjeit te-
kintve is fejl6dott az elmult években. Tagja
lett a Nemzeti Gazdasagi és Tarsadalmi Ta-
nacsnak (NGTT) és a kereskedelmi Agazati
Parbeszéd Bizottsagnak (APB).

Szolgaltatasok a kkv-szektornak

Az MNKSZ a tagjai szdméra az érdekképvi-

seleti tevékenység mellett olyan szolgélta-

tasokat is nyujt, amely kozvetlen gazdasagi
elényoket jelent a véllalkozdsoknak:

- Keretszerzédéseket kotnek, hogy se-
gitsék a kkv-szektor szerepléinek na-
pi munkadjat, legyen az pl. GDPR, vagy
Onellendérzési terv rendeletnek torténd
megfelelés.

- A dinamikusan novekvé kartyas vasar-
lasokra tekintettel, az idei évtd| specidlis
szerzédést kotottek a kartyaterminalokra
vonatkozdan, hogy egyedi feltételrend-
szer dlljon a tagok rendelkezésére.

« Atagok kozétt olyan aktiv kommunika-
Cios csatornadt mukodtetnek, amelyen
keresztll j6 gyakorlatokat, 6tleteket és

)
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tuddst osztanak meg célirdnyosan a tag-
sag szamdra relevans témakban.

« A szdvetség harmadik félként igyekszik
segitséget nyUjtani és a békés rendezés
Utjat megtalaini olyan esetekben, ami-
kor egy vallalkozas és egy felettes szerv
kozott vitds helyzet alakul ki.

Europai szintii érdekképviselet
2019 aprilisétol egészen Uj dimenzidk
nyfltak meg az MNKSZ tagjai szamdra az
érdekérvényesités teriiletén. Kdozvetlen
tagsdgot nyertek a magyar tulajdonu
kiskereskedelmi vallalkozdsok a brisz-
szeli székhelyl Independent Retail Eu-
rope (Fliggetlen Europai Kiskereskeddk)
elnevezésl nemzetkdzi szervezetben. Eu-
ropa-szerte csaknem 600 000 kereskedel-
mi egységet képvisel a szervezet, amely-
nek jelentés az érdekképviseleti ereje az
az Eurdpai Parlamentben és az Eurdpai
Bizottsdgban, illetve az eurdpai jogalkotas
teljes folyamataban.

— Megtisztelé és biszkeséggel tlt el ben-
ntnket, hogy szovetségiink, az MNKSZ
felvételt nyert az 1963-ban alakult Inde-
pendent Retail Europe tagjai sordba. A
Fuggetlen Eurdpai Kiskereskeddi szer-
vezet jelentdségét és sulyat mutatja,
hogy tagjai éves arbevétele meghaladja

az 1000 millidrd eurdt — mondta lapunknak
Neubauer Katalin.

— A szervezet minden kereskedelmet érinté
Uj és valtozd eurdpai irdnyelvet, jogszabalyt
a tagsag kozosen kialakitott érdekei szerint
véleményez, emellett rendszeres taldlko-
zokat szervez az egyes szakterUletekért
felelds bizottsdgokkal, azok tagjaival. Az
Independent Retail Europe tagjainak, igy
a jovében az MNKSZ-nek is lehetdsége lesz
kozvetlenil részt venni ebben a folyamat-
ban —ismertette a fétitkar.

Kifejtette: eddig a hazai piacon is tulsuly-
ban [évé nemzetkdzi kereskedelmi lancok,
nagyvallalatok kdzvetlen képviselete volt
erés az Unidban, mig a magyar cégek ér-
dekei kevésbé jelentek meg.

Szavai szerint egy évig dolgoztak azon,
hogy az MNKSZ az 56 éve alapitott keres-
kedelmi szovetség tagja lehessen, amellyel
jelentds szintet Iéptek az érdekképviselet
terlletén.

— Mindez lehetéséget ad arra, hogy az
eurdpai parlamenti vélasztasok utani Uj
ciklusban, 2019-2024 k6z6tt az MNKSZ
tagjainak érdekei megjelenjenek az eurd-
pai jogszabalyalkotés folyamataban. Ezzel
feltétlentl éIntnk kell, mert tudjuk, hogy
a vallalkozasok mUkodését befolydsold és
meghatdrozé jogszabalyok legaldbb 70 sza-
zaléka Brisszelbdl, az Eurdpai Parlamentbdl
szarmazik — jegyezte meg a fotitkar.

Az MNKSZ a jovében a tagsag tovabbi
bévitésével az FMCG mellett mas szak-
macsoportok még erésebb jelenlétével
kivanja hangsulyoznia magyar kereskeddk,
magyar markdak és magyar termékek sze-
repének fontossagat és nemzetgazdasagi
jelentéségét. (x)

& MNKSZ: the interests of Hungarian retailers represented in the European Union

The Hungarian National Trade Asso-
ciation (MNKSZ) represents the inter-
ests of 100-percent Hungarian-owned
retailers. Combined sales revenue of
the 260 members exceeds HUF 1,000
billion in a year. 7o percent of members
are from the FMCG sector. General
secretary Katalin Neubauer told that
before 2014 — the year when the asso-
ciation was founded — these businesses
didn't have enough opportunity to
influence the legislation that govern
their operations.

Besides representing the interests
of members, MNKSZ also provides

them with services that create direct
economic advantages, such as signing
framework agreements with SMEs to
help in their daily work — be it GDPR
or self-review compliance. MNKSZ
also does its best to settle debates
between enterprises and authorities
with arbitration.

In April 2019 new horizons opened
for MNKSZ members in interest rep-
resentation: they were granted direct
membership in Brussels-based Inde-
pendent Retail Europe. This organisa-
tion represents nearly 600,000 retailers
all over Europe and has great influence

in the European Parliament and the
European Commission.

Ms Neubauer told: the combined an-
nual turnover of members is more than
EUR 1,000 billion. She added that so
far multinational retailers had strong-
er interest representation in the EU,
but with MNKSZ being a member of
Independent Retail Europe, the inter-
ests of Hungarian retailers would be
represented better in EU institutions.
This is good news as about 70 percent
of the rules that govern the operations
of businesses are made in Brussels, in
the European Parliament. (x)


www.mnksz.hu

minden Magyarorszagon bejegyzett
székhellyel rendelkezo értékesitési pont,

ahol a koncepcionak leginkabb megfelel a
dizajn, a célcsoport igényeivel harmonizal

a killsé és belso bolti megjelenés,

az arubemutatas, a személyzet, a
kiszolgalas, és mindez visszakdszon a
kommunikécioban is.

hogy fizikai megjelenése is legyen az
adott palyazathan szerepld értekesitési
pontnak, vagyis csak webshoppal
rendelkez0 egységek nem palyazhatnak.
Az iizletek profiljaban nincs megkotés,
egyes kategoriakban

Minden palyamunkaval kapcsolatosan
benyujtott nevezés, fotd vagy latvanykep

, a helyszinen, valamint a
\ Trade magazin honlapjan.

@ NEVEZES

- @ JELENTKEZES

www.trademagazin.hu

2019, junius 30.

Nevezési kategoriak: o
* hipermarket * szupermarket * A kategdriagydztesek
* diszkont ¢ drogéria viselhetik és kommunikélhatjak
a
* szakbolt - food + a Trade magazin 4ltal biztositott
* szakbolt - non-food PR megjelenések.

* szakbolt - non-FMCG
* nemzeti dohanybolt ()
* pop-up store * shop-in-shop A nemzetkozi szakmai zsiiri
+ franchise bolt ¢ kisholt 15 boltkategdriaban itéli oda

Lo a SuperStore dijakat, valamint
* bevasarlokozpont a Store of the Year-dijat, amellyel

* nagykereskedelmi bolt a gyoztesek korlatlan ideig, de

e kizarolag évszam megjeldlésével
* benzinkuti shop * webshop viselhetik az elnyert cimet.

+ Osszhatas

+ Koncepcid és megvalositas
odsszhangja

* Eredetiség, kreativitas

A szakmai zslirizésre augusztus végén

kerill sor, a SuperStore-okra pedig a

Business Days konferencia galaestjén,

iinnepélyes eredményhirdetés
keretében derill fény.

Tovabbi informaciokat
és az online kit6lthet6 adatlapot
megtalalja a www.trademagazin.hu
weboldalunkon.
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EU-atlag felett boviil
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KAVOSZ

kereskedelmiink teljesitménye

Harom munkahelybol kettot kis- és kozépvallalkozasok
teremtenek. A szektor fontossagat tobbek kozt ezzel érzékelteti
lapunknak Krisan Laszl6, a KAVOSZ Zrt. vezérigazgatoja.

Ami pedig a kiskereskedelmi trendeket illeti, els6sorban

a nem élelmiszeriizletek szama esett vissza.

=8 — A kis- és kézépvdllalkozdsok muikéde-
sére hogyan hat a kereskedelem folyamatos
koncentrdléddsa?

— A gazdasagi novekedés egyik pillére a
kiskereskedelem.
Folyamatos bévilé-
se az elmult évben
is toretlendl folyta-
todott. Az adgazat
2010-hez viszonyi-
tott, kozel 40 szazalé-
kos teljesitménybé-
vilése meghaladja
az Eurdpai Unidét,
ami Magyarorszag
gazdasaganak versenyképességét tikro-
zi. Magyarorszagon a kereskedelemben
dolgozdk szdma meghaladja a félmilliot.
A kiskereskedelemben foglalkoztatottak
szama kdzel 400 ezer f6. Jelenleg is a keres-
kedelmi szektor adja a GDP 10 szézalékat, és
ez az arany 2013 &ta stabilan 10 szézalék fe-
lett van. Az 4gazat forgalma 2018-ban meg-
haladta a 11 ezer milliard forintot, melynek
45 szazalékat az élelmiszer- és élelmiszer-
jellegl vegyes Uzletek bonyolitottak.
Akiskereskedelmi Uzletek szédma az elmult
Ot évben csokkend tendenciat mutat, és
elsésorban a nem élelmiszertermék jelle-
gU Uzletek szama esett vissza, igy 2017. év
végén 125 ezer alatt volt a kiskereskedelmi
Uzletek szama. A kiskereskedelmi Uzletek
szamanak csokkenésével legsziikebben
mérve is legaldbb 16 ezer embernek
megszUlnt a foglalkoztatasi lehetésége.
A munkaeréhidny miatt a bolti forgalom
emelkedésénél joval nagyobb Gtemben
kényszeriltek bért emelni a kereskeddk,
az dtlagkereset 15 szdzalékos ndvekedése
jellemezte a mult év elsé felét.

Krisan Laszlo
vezérigazgatd
KAVOSZ

558 - A kis- s kézépvdllalkozdsok tovdbbi mi-
kédésében milyen f6 trendeket Idt?

— A véllalkozasok gazdaséagi funkciodja ki-
emelt, a kozel 700 ezer kis- és kozépvallal-
kozas féként csaladi vallalkozas. Az orszag
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teljes terdletén mukodnek, erés gerincét
képezik a magyar gazdasagnak. Tiz vallal-
kozasbol kilenc kkv, és hdrom munkahely-
bél kettdt kkv-k teremtenek. A szektorba a
bejegyzett cégek tobb mint 99 szazaléka
tartozik, ami megegyezik az eurdpai uni-
Os arannyal. Jelentds sulyuk elsésorban a
foglalkoztatottak szamabdl fakad, ugyanis
ebben a tekintetben kétharmados rész-
aranyt képviselnek.

A vallalkozédsok tékeellatottsagi szintjében
lathatd mértékU valtozas bekovetkezését
egy tékegarancidval és hozamtdmogatas-
sal inditott nemzeti tékeprogram képes
biztositani a megfeleld stratégia megva-
lasztésaval.

&5 — Mi a Széchenyi Kdrtya Program lénye-
ge, célja?

— A nano-, mikro-, kis- és kdzépvallalko-
zasok (nmkkv-k) korében napjainkban is
a hitelek és a pélyazatok dltal biztositott
forras a legnépszer(bb kilsé finanszirozas,
ugyanakkor még mindig jelentés problé-
ma, hogy az allamilag tdmogatott hiteleket
joval kevesebb vallalkozas veszi igénybe,
mint ahdnynak sziksége lenne ra. Mind-
ezek ellenére van ma Magyarorszagon egy

program, amely a kkv-hitelezés jelképe lett.
A Széchenyi Kartya Konstrukcio, a kezde-
tektél maig miikods folydszamlahitel 2010-
ben, a Forgdeszkodzhitel és a Beruhazasi
hitel bevezetésével bévilt Programm, a
felhasznalast segitendd, a kezdeti egymillio
forintrol 2017 végére 100 millié forintra nétt
a Széchenyi Kartya maximalis hitelkerete.
2011. szeptember 1-jétél a KAVOSZ Zrt. a
Vidékfejlesztési Minisztérium tdamogata-
saval elindftotta az Agrar Széchenyi Kartya
konstrukcidt. 2012 tavaszatél pedig az unids
pélydzatokon vald részvételt segité két Uj
termék, a Széchenyi Onerd Kiegészits Hitel
és a Széchenyi Tdmogatast Megelélegezé
Hitel is elérhetévé valt.

A Széchenyi Kartya Ujszerlsége részben a
kilonbozé profild kozrem(ikddé szerveze-
tek—azallam, a hitelintézetek, a garancia-
intézmények, az érdekvédelmi szerveze-
tek és koztestlletek — addig példa nélkl
allé egylttmukodésében, részben pedig
a szokasos banki proceduratol eltérd, val-
lalkozdbarét, véllalkozok nyelvén miikodé
konstrukcio kialakitasdban rejlett. Lénye-
ges, hogy tartds és eredményes partneri
egyUttmUkodés jott létre a hiteltermékeket
forgalmazé bankokkal.

Jelentés potencial van a piaci téke aktiviza-
lasdban, ezért az Uj koncepcidju tékeprog-
ramokra indokolt koncentrélni, nagyon erés
atfogo fejlesztésre szorul ez a terilet. A cél-
zott segitség, a rugalmassag ma mar minden
piaci szerepld részérél elvaras, igy napjaink-
ban véltozatlanul nélkilozhetetlen ez az in-
telligens kartya — intelligens hitelprogram. //

& Hungarian retail performed better than the EU’s average

Trade magazin interviewed LaszI6 Kris-
an, CEO of KAVOSZ Zrt. — a company
working in support of entrepreneurial
development.

T. M.: = How does the concentration
process of retail trade influence the
operations of small and medium-sized
enterprises?

- One of the pillars of economic growth
is retail trade. In comparison with 2010,
sales in the sector jumped almost 40
percent — way above the EU's average.
In Hungary there are about 400,000
people working in retail and the sec-
tor is responsible for 10 percent of the
GDP Sales were worth more than HUF
1,000 billion last year, and 45 percent of
this was realised by FMCG stores. Then
number of retail outlets has been de-

creasing in the last 5 years, mainly non-
food stores went out of business. At the
end of 2017 there were less than 125,000
shops in Hungary. At least 16,000 peo-
ple lost their job in the sector.

T. M: = What major trends do you see
in the world of small and medium-sized
businesses?

- In Hungary most of the 700,000
small and medium-sized enterprises
are family businesses. SMEs are a strong-
hold of the Hungarian economy. Nine
from 10 enterprises are SMEs and 2 from
3 jobs are created by SMEs. A national
capital investment programme with the
right strategy would be useful for small
and medium-sized businesses, so that
the sector would make some progress.
T. M: = What is the essence of the

Széchenyi Card programme and what
is its objective?

- Still much fewer nano-, micro-,
small- and medium-sized enterprises
are applying for state-subsidised loans
than the number of businesses that
actually need it. In the Széchenyi Card
programme enterprises can take out
loans up to HUF 100 million. The pro-
gramme is basically a cooperation of
the state, credit institutions, guarantee
institutions, interest representing organ-
isations and public bodies, which helps
enterprises to get simple access to loans
with terms that are favourable to them.
There is great potential in activating
capital that is available in the market,
and the focus should be on new-con-
cept capital programmes. /
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OPEL COMBO
CARGO

Az Ev Kishaszonjdarmiive 2019*

M Akdr 18 vezetStdmogaté rendszerrel
M Maximdlis terhelhetéség: 1000 kg
M Akar 4,4 m3 raktér

mar netto

3570 000 Ft-ts1

*www.van-of-the-year.com/winners.html

opel.hu

Aképen lathaté autd illusztrdcié! A kedvezményes Gr a Combo Cargo Selection L1H1 1.5 dizel 75LE modellre vonatkozik égkondiciondlé megrendelése esetén, s i
melyet a feltiintetett ar mdr tartalmaz. A kedvezmény 2019. janudr 1. és janius 30. kdztt megrendelt Combo Cargo modellekre vehetd igénybe. A 4,4 m? raktér A JOVO MINDENKIE
a hosszd tengelytavi Combo XL véltozatban, iiléspaddal és rakomdnyelvalaszté racsozattal elérhetd. A képen levé kiegésziték felszereltségi szinttél fiiggéen
opciondlisak. Kombindlt haszndlat esetén az Opel Combo dtlagfogyasztasa (vegyes) 6,3-6,9 [/100km, kombindlt CO, kibocsatdsa 125-133 g/km.
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Haszongépjarmiivek: biztonsagi
jatékosok az élvonalban

A haszongépjarmiivek vilagaban nemcsak a motor porog,
hanem az élet is: uttoro innovaciok, dinamikusan novekvo
elektromos flottak, valamint a biztonsagot és a hatékonysagot
egyarant novelo technolégiak tamogatjak a cégeket abban,
hogy azok minél nagyobb haszonnal és precizitassal aknazzak
ki flottaik képességeit, és tegyék vallalataikat nyereségessé

és versenyképessé. Korképiinkben az aktualis elvarasokat,
megoldasokat és trendeket vessziik gorcso ala.

vagy tisztan elektromos haszongép-

jarmuvek irdnt, bar egyelére inkdbb a
tékeerésebb cégek engedhetik meg ma-
guknak ezek lizingelését. Az egyik legnép-
szer(ibb e-haszongépjarmd a piacon a Nis-
san e-NV 200, amely akar 200 km-t is képes
menni egyetlen toltéssel. Fontos valtozas,
hogy immar allami tdmogatast is lehet igé-
nyelni elektromos haszongépjarmdvekre, s
ezdltal egyre tobb kis- és kozépvallalat sza-
mara valnak elérhetdvé ezek az autdk.
— A piac egyelére még nehezebben fo-
gadja a magasabb aru intelligens rend-
szereket. llyen tobbek kdzott az Uttord
innovacionak szamitd Kozlekedési Tabla
Felismerd rendszer, amely azonositja a
sebességkorldtozasokat, és automatiku-
san az adott korldtozashoz igazitja az autd
sebességét. Népszerl technoldgia még a
haszongépjarmiveknél az adaptiv sebes-
ségtartd automatika,
amely gondoskodik
arrol, hogy az auto
mindig biztonsdgos
tavolsagban marad-
jon az el6tte halado
jarmutél — sorolja
Trybek Gébor, a Busi-
ness Lease Hungary
kereskedelmi
igazgatdja a legmo-
dernebb trendeket. Az extrakat illetéen a
haszongépjarmdvek kdrében rendkivil
népszer( az integralt dlldhelyzeti hiités:
a hitéberendezés éjszaka nem fogyaszt
Uzemanyagot, mégis jobb légaramlast
biztosit a fulkében, és rendkivil csende-
sen mUkodik, rdadasul intelligens is, hiszen
folyamatosan figyeli, mennyi ideig hasz-
nalhatd még a rendszer az akkumulatorok
lemeritése nélkdl.

Egyre nagyobb az érdeklédés a hibrid

Trybek Gabor
kereskedelmi igazgatd Kft.
Business Lease Hungary
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— A személyautokndl mar dltaldnos az extra
felszereltségek egy jelentds része, példaul a
savtartas- és sdvvaltas-tdmogatas, az adap-
tiv sebességtartd automatika és az elalvas-
figyelmeztetés a haszongépjarmuiveknél
is elérhet® — teszi hozza Trybek Gabor.

Huazo agazat

A Danube Truck Magyarorszag Kft. az IVE-
CO haszongépjarmUveinek magyarorszagi
importéreként 2014 6ta felel a marka hazai
jelenlétének biztositéséért. Elsésorban a
marka kozismert, idén mar tobb mint 40
éve faradhatatlan fuvarozo kisteherauto-
jata DAILY-t, a varosban is jol manéverez-
heté EUROCARGO-t, a nyereségtermeld
bajnokot a TRAKKER-t és a fejlesztéseivel
a kedvezé energiagazdalkodésra fokuszald
STRALIS-t értékesitik.

— HUz6 modelljeinken tul forgalmazzuk a
mindenféle Utra termett DAILY 4x4-et, a
kategdridjaban a legnagyobb terhelhets-
séggel biszkélkedhetd STRALIS X-WAY-t,
a hosszu tdvon még inkdbb fenntarthatd
IVECO BUS autdbuszokat, valamint az épi-
t6- és banyaipari jarmUveket gyartd — az
IVECO csalad tagjaként ismert — ASTRA
tokat és ddmpereket — sorolja a méltan
népszer( modellek jellemzdit Nérai Zol-
tan LCV flottamenedzser. Fenntarthatdség,
csucstechnoldgia, hatékonyséag, robusztus-
sag, tartdssag, megbizhatdsag és a lehe-
t6 legalacsonyabb teljes birtoklasi koltség
érvényesitése: ezek azok a szempontok,
amelyek alapjan az tgyfelek a Danube
Truckot valasztjdk. Ami pedig a kilonle-
ges igényeket illeti, a cégnek arra is van
relevans vélasza:

- Egyedi kérésként indult példaul a Dai-
ly-Hi-Matic kategdridjdban egyedulallo,
nyolcfokozatd valténk. Most mér egyre

tobb haszonjarmu-
vet adunk at ezzel
az egyre népszerlibb
extrankkal. Forgal-
mazott modelljeink
esetében a leg-
jellemzébb egyedi
kérések az extrém
munkafeladatok
végrehajtasat kiszol-
galo felépitménnyel
vald felszerelés — mondja Nérai Zoltan.

Narai Zoltan
LCV flottamenedzser
Danube Truck Magyarorszag

Kompromisszummentes ovezet

A Duna Autd 30 éves tapasztalattal a hata
mogott a rendkivil pontos tgyféligény-fel-
mérést tartja egyik legfontosabb felada-
tanak.

— A vevo akkor lesz elégedett, ha kompro-
misszummentes autét hasznalhat. Eppen
ezért részletesen kikérdezziik tgyfeleinket
elképzeléseikrdl, hi-
szen ahhoz, hogy a
legjobb gépjarmu-
veket biztosithassuk
szamukra, tudnunk
kell, mit akarnak
széllitani, mert mas
és mas tomeg, tér-
fogat, raklap és hiités
szUkséges mas-mas
aruk esetében. Fon-
tos az is, milyen ta-
volsagokra szallit valaki: varoson beldl
kozlekedik, vagy varosok kozdtt, nagyobb
tavokat megtéve? Es az is lényeges szem-
pont, hogy a kipakoldshoz milyen paramé-
terekkel rendelkezzen az auté. Fontos még
a beszerzési ar, az Uzemeltetési koltségek, a
megbizhatdsdg, illetve — amidta a tengely-
sulymérés elterjedt — az autok tdmege is
- mutat rd a leghangsulyosabb tényezékre
Marko Zoltén, a cég kereskedelmi és mar-
ketingigazgatdja. A Duna Autd igen széles
haszongépjarmU-palettaval rendelkezik: 18
kulonbdzé markat kinal 6t kategdridban.
A VAN, a kishaszongépjarm, a pick-up, a
furgon, valamint az alvaz és platos autdk
kozUl szinte kizardlag az Ujakat keresik —
minimalis a hasznalt gépjarmdvek iranti
érdeklédés.

- Ebben a tekintetben a legnépszertibb
markaink a Fiat, a Peugeot és a Renault,
hiszen ezeknél a jarmUveknél a legked-

Marko Zoltan
kereskedelmi és marketing-
igazgato

Duna Auté
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2040-re mar tobb elektromos autot helyeznek
forgalomba, mint hagyomanyos jarmiivet

Az Uj elektromos jarmiivek szama
2025-re elérheti a 10 milliét, 2040-re
pedig meghaladhatja majd a hagyo-
manyos jarmiivekét, ami az e-mobili-
tas terén kozel 2000 milliard dollaros
izleti lehetéséget jelent a kozm(ival-
lalatok szamara - deriil ki az Accen-
ture Uj kutatasabol.

Az Accenture ,Utilities: Lead the Charge
in eMobility” cimU felmérése szerint az
elektromos autok elterjedése a kozmU-
vallalatoknak nagy Uzleti lehet&séget
jelent, és jelent&s versenyel&nyre te-
hetnek szert, ha egységes csomagban
kindljak az elektromos autdknak szant
megoldasaikat. Ez a kdzmvallalatoknak
rendkivil nagy bevételt jelent a nyere-

séggel értékesithetd e-mobilitasi szol-
galtatdsok tekintetében — pl. a tavoli
toltést eldsegitd alkalmazasokbol vagy
az elektromos autok integralt otthoni
energiagazdalkodasat tdmogatdé szol-
galtatdsokbol, sét akar az elektromos
autdk megvasarlasahoz nyujtott finan-
szirozasbol. Ezeket a szolgéltatdsokat
egységes platformon kindlva optimali-
zalhatjak a rendszerteljesitményket, és
jobb felhasznaldi élményt nyujthatnak
az elektromos autékat hasznaloknak.
Az Accenture Strategy kdzel 6000 fo-
gyasztd megkérdezésével végzett glo-
balis kutatdsa szerint az elektromos au-
tok terjedésének elsd szamu 6sztdonzdje
jelenleg a kornyezetvédelem, amelyet

a koltségmegtakaritas kovet. A jovébe-
ni elektromosautd-tulajdonosok kozel
kétharmada (63%) véaltana elektromos
jarmUre, ha hosszabb tédvon koltséget
takarithatna meg vele. Bar az akkumula-
tortechnolégia folyamatosan fejlédik és
Ujfajta lizinglehetéségek jelennek meg a
piacon, az elektromos autodk terjedését
manapsag a magas eladasi ar és a kor-
ldtozott toltési lehetdségek (pl. az ott-
honi energiarendszerek és a nyilvanos
toltéallomasok elérhetdsége) nehezitik.
A jovében elektromos autd vasarlasa-
ra készUlé fogyasztok tobb mint 80%-a
elsésorban otthon kivanja tolteni jarmu-
vét, de jelenleg csak 55%-uk rendelkezik
erre alkalmas sajat garazzsal. //

By 2040 there will be more new e-cars registered than petrol vehicles

According to the Accenture study ‘Uti-
lites: Lead the Charge in eMobility’, the
number of new e-vehicles can reach 10
million by 2025 and there will be more
of them than petrol cars by 2040. The

conquest of e-vehicles creates an ex-
cellent opportunity for public utility
companies, and they can gain consid-
erable market advantage if they offer
their solutions to e-vehicle ownersin a

standard package. Accenture Strategy
conducted the global survey with nearly
6,000 respondents, and found that 63
percent of future e-car owners would
buy such a vehicle if they could cut op-

erating costs significantly in the long run.
80 percent of future e-car owners plan
to charge their vehicles at home, but
only 55 percent own a garage suitable
for this.//
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vezdbb az ar és az Uizemeltetési koltség,
valamint itt a legszélesebb a modellva-
laszték — mondja Markd Zoltan. Ami pe-
dig az elektromos haszongépjarmuveket
illeti, egyel6re egyedil a Nissan e-NV200
rendelkezik e-meghajtassal, s az Autova-
rosban 2018-ban értékesitett haszongép-
jarmuveknek minddssze 4,59%-4t tette ki
ez a modell.

Minoség és extrak
AhaszongépjarmUvek esetében a legfon-
tosabb szempontok a fenntartasi és Uize-
meltetési koltségek,
a megbizhatdsag,
nem utolsésorban
pedig a rakodo- és
vontatdkapacitas, am
az Ugyfelek szamara
elengedhetetlen a
kiszolgdlds magas
mindsége és sokol-
dalisaga.

— Minél szélesebb
egy adott marka haszongépjarmu-ter-
mékpalettdja, anndl nagyobb kedvvel
fordulnak hozzé a potencialis partnerek,
hogy minden igényUkre egyetlen partner
segftségével taldljanak megoldast — mutat
ra céguik egyik erésségére Bondar Edwin,
a Reédlszisztéma flottaértékesitési Uzletadg-
vezetéje, majd hozzateszi:

— Partnereink egyre inkdbb elvarjak az ak-
tiv és passziv biztonsagot, valamint a ké-
nyelmi extrakat, melyek kordbban csak a
személyautok jellemzdi voltak. A Toyota
haszongépjarmdi — koztik a piacvezetd
Toyota Hiluxszal és Toyota Proace-szal — e
tekintetben is élen jarnak.

Bondar Edwin
flottaértékesitési
lzletagvezetd
Realszisztéma

Millionyi elony
A Hilux és a Proace modellekrél természe-
tesen a Toyota céq is szuperlativuszokban

beszél, hiszen az 1 000 000 km-es garan-
cidval kindlt Proace a megbizhatdsag, az
elnylhetetlenség, valamint a parjat ritkitd
terepképességek szimbolumava valt, a Hi-
lux pedig a piac legjobbjai kozott szerepel.
Ahaszongépjarmvek esetében az tigyfe-
lek szaméra legfontosabb szempontok az
alacsony Uizemben tartasi koltségek (TCO)
mellett a megbizhatdsag, a praktikus hasz-
nalhatdsag és természetesen a szegmens-
ben élenjard rakodo- és vontatdkapacitas.

Ugyanakkor egyre
fontosabb a haszon-
gépjarmuvekre jel-
lemz8 aktiv és pasz-
szfv biztonsag is.

- AToyota valameny-
nyi modelljében, igy
a Hilux pickupban és
a Proace aru- és sze-
mélyszéllitoban is
sztenderddé tette az

Varga Zsombor
PR-menedzser
Toyota

i-Cell: okosparkolas biintetés és plusz koltsegek nélkiil

Emberi kozrem(ikodés nélkiili, intelligens
parkolasi rendszert fejlesztett az i-Cell.
A magyar piacon egyediilallé okosmeg-
oldas nemcsak id6- és koltségtakarékos,
de a biintetéseket is kizarja.

Az M2M és az iOT megoldédsok kordban
egyre nagyobb az igény a korszer( szol-
galtatdsok és a felhasznaldbarat fejlesz-
tések létrehozasara. Az egymassal kom-
munikalni képes intelligens eszkdzok, az
emberi kozremkodés nélkili adatdramlas
hatékony, idét takarit meg, tovabba csok-
kenti a kockdzatot és a koltségeket. Az
i-Cell ennek szellemében olyan applika-
ciot fejlesztett, melynek célja, hogy Ugy-
felei szamdra megkdnnyitse a parkolasi
folyamatot, és segitsen optimalizalni a
koltségek elszamoldsat. A magyar tulajdo-
nu vallalat egyedilallo fejlesztése, a Fleet
Parking alkalmazas tulmutat a jelenleg
hasznélatban 1évé parkoldjegy-vasarlasi
formdakon: megallds utadn azonnal felismeri

azonat és annak idérendjét, monitorozza
a minimalis és maximalis parkolasi id&-
hosszt, valamint egy pop-up értesitéssel
rogton figyelmezteti a sofért, aki egyet-
len mozdulattal elindithatja a parkolast,
amely a fels6 idékorlat elérésekor auto-
matikusan meghosszabbodik. Az auto
beinditasakor a rendszer figyelmeztet a
parkolas ledllitasara. Mindezzel elkerll-
heték a feleslegesen, elére megvasarolt
orak, az elfelejtett parkolasledllitdsok, és
természetesen a birsagok is. A szolgaltatas
az i-Cell flottakdveté rendszerét, az i-Fleet
szolgaltatast igényld és hasznald tgyfelek
szamara elérhetd. A parkolasi koltségek
elszamoldsa havonta, egy 6sszegben tor-
ténik. Az egyedi véllalatiranyitasi rendszer-
rel 9sszehangolt feladatkioszté android-al-
kalmazdsokhoz és szoftverekhez hason-
|6an a Fleet Parking App is része az i-Cell
Kft. professzionalis megoldésokat nyujtéd
flottamenedzsment-kinalatanak. /

i-Cell: smart parking without fines and extra costs

i-Cell has developed a smart parking system, which not
only saves time and money, but can also ensure that no
parking fine must be paid. When the driver stops with the
car, Fleet Parking instantly recognises what kind of parking
zone they are in, it monitors minimum and maximum
parking time, and with the help of a pop-up notification

it informs the driver who can start the parking at once.
Whatis more, the parking time is extended automatically
when it expires.

When the driver starts the car, Fleet Parking warns them to
stop the parking. By using the system one can avoid buying
hours that they don't use and parking without paying..//

& Commercial vehicles: Safety is an important factor

There is growing demand for hybrid and
electric commercial vehicles. One of the
most popular e-commercial vehicles is
the Nissan e-NV 200, which can go up to
200km with a single charging. It is really
good news that there is already a state
funding programme for electric commer-
cial vehicles — informed Gabor Trybek,
commercial director of Business Lease
Hungary Kft. He told that the market is
still a bit reluctant to adopt more expensive
smart systems, such as the Traffic Sign Rec-
ognition System or the adaptive cruise con-
trol technology. As regards extra features,
integrated cooling when the vehicle doesn't
move is very popular. Many features that
are considered to be extras in passenger
cars such as the lane keep and lane de-
parture assist systems or sleep warning can
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also be ordered for commercial vehicles.
Danube Truck Magyarorszag Kft. has
been the Hungarian importer of IVECO
commerical vehicles since 2014. The most
popular models are the classic van DAILY,
city specialist EUROCARGO, profit-making
champion TRAKKER and energy-efficient
STRALIS. LCV fleet manager Zoltan Narai
told Trade magazin that partners choose
Danube Truck because of the following
reasons: sustainability, cutting-edge tech-
nology, strength, durability, reliability and
the lowest ownership costs possible. The
company can also satisfy special needs, e.g.
the 8-speed transmission that is unique in
the Daily-Hi-Matic category.

Zoltan Marko, sales and marketing director
of Duna Autd told: they reckon one of
the company’s most important tasks is

the precise mapping of customer needs.
Partners will be satisified if they get to use
compromise-free cars. Duna Auté can pro-
vide customers with cars from 18 different
brands, in 5 categories. Fiat, Peugeot and
Renault commercial vehicles are the most
popular from the company’s portfolio, be-
cause they have the best price-operating
cost ratio, and a large number of models
are available, too. They also have an electric
commercial vehicle, the Nissan e-NV 200.
According to Edwin Bondar, fleet sales
manager of Redlszisztéma, the more types
of vans and lorries available from a certain
commercial vehicle company, the more
likely potential partners are to contact
them, so that all of their needs will by sat-
isfied by a single company. Redlszisztéma's
customers expect active and passive safety,

and comfort-adding extras — Toyota Hilux
and Toyota Proace lead the way in this
repsect.

Zsombor Varga, PR manager of Toyota
spoke to us about the good character-
istics of Toyota Proace that comes with
a 1,000,000km guarantee, and Toyota
Hilux being among the best models in
the market. What is the most important
for customers about commercial ve-
hicles? Total cost of ownership (TCO),
reliability, practical usage and excellent
loading and towing capacities. However,
active and passive safety are increasingly
important too. Mr Varga told: all Toyota
models come with active safety systems
and driving assistance technologies as a
standard feature, which are collectively
called Toyota Safety Sense.//



aktiv biztonsagi rendszerek és vezetéstdmo-
gato technoldgidk a kategdriaban egyedl-
alloan széles tarhdzat csokorba fogod Toyota
Safety Sense rendszert. Ez olyan biztonsagi
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technolodgiakat jelent, mint az Adaptiv Se-
bességhatérold Automatika, a Savelhagyasra
Figyelmeztetd Rendszer, az Utkdzésmegels-
76 Biztonségi Rendszer gyalogosészlelével,

vagy épp a Jelzétabla-felismerés — méltatja
a Toyota haszongépjarmdveinek elényeit

Varga Zsombor, a cég PR-menedzsere.
Gyarmati O.

Felemelo: innovativ segltseg az anyagmozgatasban

Barmilyen molnarkocsit konnyedén
helyettesit, gombnyomasra lépcsé6t
maszik. A Caffe Service Uj terméke,
a Felemel6 kénnyedén birkézik meg
az akadalyokkal, s ahol korabban 2-3
emberre volt sziikség a cipeléshez, ott
most egyetlen kezel6 is boldogul a ci-
pekedéssel.

A Felemeld nevd [épcsézék legkisebb
fajtdja csupan 16 kg, 6sszecsukva alig egy
méter. KonnyU szerkezete és gyorsasaga
miatt az egyik legnépszerlibb modell, de
a nagyobb véltozatok is egyedulalldak,
hiszen ezek mar tébb szaz kilogramm
mozgatasara is alkalmasak. — Olyan hely-
szineken, ahol nem hasznélhato lift, ko-

moly nehézségeket
okozhatnak a lép-
csok. A Felemeld
kocsikkal mindez
megvaltozik, hi-
szen egy toltéssel
akar tobb szaz |é-
pés is megtehetd,
anélkdl hogy szline-
tet kellene tartani -
mondja Makranczi
Lilla, a Caffe Service Kft. nemzetkozi sales
menedzsere. A nagy teherbirasa ellenére
kifejezetten konny( szerkezet 6nsulyanak
akar kilencszeresét is meg tudja emelni
- s e tulajdonsaganak nem is akad pérja

Makranczi Lilla
nemzetkozi sales menedzser
Caffe Service

a piacon. — A Felemel&k amellett hogy
konnyUek, rettentd strapabirdk is. Lehet
a lépcsd széles, magas, alacsony, keskeny
vagy akar csiga, nincs olyan, ami kifogna
rajtuk. A kerekek kdnnyen megtaldljdk a
helyUket, stabilan kapaszkodnak, és nincs
extra helyigénytk. Ami pedig a nagyobb
széllitmanyokat illeti, ahol nem a suly, in-
kabb a méret a probléma, a Felemel$
ezeknélis idedlis megoldas: egyes gépek
olyan biztonsagi fékrendszerrel vannak
felszerelve, amelyek akkor is érzékelik,
hol van a lépcsé széle, amikor mi nem
fériink oda, hogy megnézziik — mutat ra
a szerkezet legnagyobb elényeire Mak-
ranczi Lilla. 7/

Uplifter: innovative help in material handling

A new product by Caffe Service, called Up-
lifter, can substitute any hand truck and it
can even climb stairs. The smallest version is
only 16kg and 1 metre long when folded, but

bigger versions are also available — these can
be used to handle hundreds of kilograms.
Lilla Makranczi, international sales manager
of Caffe Service Kft. told: the Uplifter is

perfect at locations where there is no lift
available, and it can go several hundred
steps with a single charging. The device
can lift weight up to nine times of its own.

Uplifters aren't only light but extremely du-
rable as well, and irrespective of the width
or height of the stairs, the wheels easily find
their place and stand firmly.//

Megoldas a nehéz
terhek szallitasaban!

Felemelo.eu
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Személyre szabott szolgaltatasok, gyorsasag, megoldasok a
legkiilonosebb helyzetekre is — ezek jelentik a lizingeléssel és
flottakezeléssel foglalkozo cégek sikerének kulcsat. Es persze
az, hogy az uigyfél biztos lehessen benne, hogy neki nincs mas
dolga, mint a gazpedalt nyomni. Cikkiinkben korbejarjuk, mire
érzékenyek az iigyfelek, milyen elvarasaik vannak flottaautok
és lizingkonstrukciok terén, egy pillanatra pedig még a
szammisztika vilagaban is elidoziink.

24 6rés assistance Ugyfélszolgalat

és a dedikélt kapcsolattartd ma

mar szinte minden flottaértéke-
sitéssel és lizingeléssel foglalkozd cégnél
elérhetd. Az Ggyfelek sz6 szerint barmikor
szamithatnak arra, hogy segitséget kapnak
lizingelt autdikat illetéen. Am ezen fel(il is
szamtalan olyan kényelmi szolgaltatas ér-
heté mar el, ami rendkivili médon meg-
konnyiti életiket.
- A lizingelt jarmu
minden biztositasat
mi intézzik, de az
autok karbantartasa-
val ésid&szakos szer-
vizével kapcsolatban
is allunk rendelke-
zésre. Megszervez-
zUk a szezondlis ab-
roncscserét, s gumi-
hotel-szolgaltatast is
biztositunk téroldsukra. A lizingelt jarmd
balesete vagy meghibasodasa esetén sze-
mélyes kapcsolattarté segit partnereinket a
csereautd intézésében — sorolja az elérheté
szolgdltatasokat Trybek Géabor, a Business
Lease Hungary Kft. kereskedelmi igazga-
téja. Egyre tobben vélasztjdk a prémium
szolgdltatésokat: ezek az Ggyfelek azt sze-
retnék, hogy az autokkal kapcsolatos teen-
dék minimalisra redukalodjanak. Ok azok,
akik eleve rendkivil sok extraval rendel-
kez6 jarmUveket valasztanak, amelyekben
alap a sdvtartd asszisztens, a holttérfigyelés,
az intelligens LED-matrix, az éjjelldtd asz-
szisztens vagy az adaptiv tempomat.
- Igyeksziink a legtobb egyedi kérésnek
eleget tenni, a finanszirozastdl a karkeze-
lésen at a karbantartasi Ugyintézésig. Az
alapvetd kéréseken tul szamos érdekes
igénnyel taldlkozunk. Az egyik Ugyfeliink
telefonjat nem lehetett 6sszekapcsolni a
lizingelt autéval. Mivel a partneriink ra-
gaszkodott a telefonhoz, biztositottunk
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kereskedelmi igazgatd
Business Lease Hungary

)
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neki masik autot, amely képes volt csatla-
kozni a telefonhoz. Egy masik Ugyfellink
szammisztikai szamitas alapjan olyan rend-
szamot szeretett volna utélag, amelynél
a szamjegyek 6sszege 6t volt, mivel ugy
gondolta ez biztonsdgosabba teszi az uta-
zasait. Természetesen segitettlink a rend-
szamcserében — avat be a lizingelt auték
varazslatos titkaiba Trybek Gabor.

A szigorodd emisszios hatarértékek (WLTP)
Eurdpaban megvaltoztatték az autdpiacot.
Szamos vallalat cégautod-politikdja nem ko-
veti a piaci valtozasokat, igy nehézségekkel
kizdenek a cégautdk kivalasztasanal és a
flottakezelésnél. A Business Lease ezért dol-
gozta ki a Blue Fleet Auditot, amely sordn
valds adatokon alapulé adatbanyaszatot
végez a teljes flottdra vonatkozodan.

— Az eredmények tikrében javasoljuk a
flotta fejlesztésének irdnyat és ardnyat a
benzin-, dizel-, hibrid és elektromos meg-
hajtésu autdk megoszldsara. Megrende-
|6ink ezéltal jelentds dsszeget takarithat-
nak meg, és kimélhetik kdrnyezetinket is
— mutat ra az elényokre Trybek Gabor.

Az Ggyfélkozponty, egyedi megoldéasokra
valé nyitottsag jellemzi a City Leasing Zrt.-t
is. A cég elsésorban személy- és tehergép-
jarmUvek, ezen belll elektromos jarmuUvek,
ipari és mezégazdasagi kisgépek, valamint
belfoldi hasznalatu hajok, vitorlasok lizin-
gelésével foglalkozik.

— Sikeres termékilink az elektromos auték
finanszirozasa, de palyazati tandcsadassal
is segitjuk Ugyfeleinket. Kalkuldtorunkkal
gyorsan 6sszehasonlithatok a hagyoma-
nyos Uzemanyaggal mikodds, valamint
hibrid vagy tisztan elektromos hajtasu
jarmuvek finanszirozasi és Gzemeltetési
koltségei. Elektromos jarmuvek lizingfi-
nanszirozasahoz kapcsoléddan elektromos
toltéberendezések lizingjét is vallaljuk. Min-

den Ugyfelinknek
egyedi ajanlatot ké-
szitlink, amelyben
a futamidé, induld
részlet, valamint ma-
radvanyérték egye-
dileg kerll megha-
tarozasra. Nyilt végu
lizingkonstrukcionk
keretében lehetdség
van az eszkoz — akar
személygépjarmu — afatartalmanak havi
megfizetésére — sorolja az elérheté szol-
géltatdsokat Kiss Veronika finanszirozasi
tanacsadod.

finanszirozasi tanacsado
City Leasing

A Danube Truck az IVECO importéreként
flottakezel partnerével, a Business Lease
Hungary Kft.-vel kdzdsen dolgozik azon,
hogy maximaélisan kiszolgaljak a flottatigy-
felek igényeit. Ennek egyik legbiztosabb
maodja a dedikalt kapcsolattarto, akia mo-
gotte allé profi csapattal egyttt mindig
taldl megoldast a lizingelt jarmd Gzemel-
tetésénél felmerdilé dsszes problémara. Az
éjjel-nappal hivhaté Ggyfélszolgélat mellett
orszagosan 13 pontbol allo, a teljes orsza-
got lefedd szervizhdlézat all az Ugyfelek
rendelkezésére.

— Partnereink igény-
lik, hogy kénnyen
elérjenek és megta-
laljanak bennlnket,
igy az 6 munkaide-
jukhoz maximalisan
igazodva szolgaljuk
ki 6ket. Tovdbba
igényt tartanak a
teljes kord gépjar-
mUszervizre és a le-
het&ség szerinti cserautd-szolgaltatasra
is, mivel igy nem esik ki az idejuk, ezért
pénzveszteséggel sem kell kalkulalniuk.
Legnépszer(ibb szolgéltatasaink egyike,
hogy partnereink dontéseik elétt tesz-
telhetik demomodelljeinket — avat be a
részletekbe Narai Zoltan LCV flottame-
nedzser.

Az IVECO az elemek rugalmassagat kindlja:
az Ugyfelek kivalaszthatjak az Utemezett
Karbantartas és a Kiterjesztett Garancia
szolgéltatasok kombinécidjat is, amely t6-
kéletesen igazodik profiljukhoz. Ezt a cso-
magot még jobban személyre szabhatjak
a rendelkezésre allo Kiegészité Fedezet
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LCV flottamenedzser
Danube Truck Magyarorszag



elemeivel: a kindlatot alkoto fébb,elemek”
(karbantartas, hajtaslanc, extra hajtaslanc,
kopas) kombindlhatok egymassal, annak
érdekében, hogy tokéletesen megfeleld
karbantartasi szerz6dést lehessen dssze-
allitani.

A Duna Auto harom évtizede foglalkozik
flotta- és lizingszolgaltatasokkal. A flotta-
értékesités terén a dedikélt kapcsolattartés
a cég legnépszerlibb szolgaltatasa.

— Az egykapus Ugyintézés, az egyéni flotta-
kedvezmények, a finanszirozasi tanacsadas,
a tesztvezetés, a tesztautd-kihelyezés és az
ingyenes autd-hazhozszallitd szolgaltatas
a févéaroson belll mind olyan opciok, ame-
lyeket Ugyfeleink szivesen vesznek igénybe
—hangsulyozza Marké Zoltan, a Duna Auto
kereskedelmi és marketingigazgatdja. A
flottaautoknal lassan, de biztosan erésodik
a hibrid és elektromos autdk népszer(isé-
ge. A Duna Autonal egyelére minddssze
3,9% az alternativ meghajtasu flottaautok
aranya, am ez a szam emelkedik, és noha
sokszor még csak tesztjelleggel, de egyre
tobbszor vélasztanak a cégek jarmUpark-
jukba hibrid vagy elektromos gépjarmu-
vet.

— Sokszor taldlkozunk egyedi kérésekkel is.
llyen példaul, amikor az Ugyfél az Uj autd
kiszallitasat kéri sajat telephelyére, vagy
amikor 5-6 modell 6sszehasonlité drajan-
latat igényli az dltalunk forgalmazott mar-
kdkbol. A véasarlds még ma is népszertibb
opcio Ugyfeleink kdrében, annak ellenére,
hogy a bérlés a cégek szamdra sok szem-
pontbol elénydsebb opcid lehet - foglalja
Ossze Marko Zoltan a legjellemzdébb flot-
tatrendeket. Lizingelés terén a kkv.-szek-
torban a nyilt végli megoldas a legnép-
szer(ibb, hiszen ebben a konstrukciéban
lehet&ség van az afa visszaigénylésére és
a jarmU maradvanyértéken torténé meg-
vasarlasara.

— Nagyobb cégek esetében az operativ
lizing a jellemzébb, hiszen az &fa-vissza-
igénylés mellett a bérleti dij szolgaltatasi
tartalma (pl. szerviz, gumicsere, csereauto,
hozom-viszem-, illetve assistance szolgal-
tatds) miatt pénzigyileg nagyon jol ter-
vezhetd az autd havi kiadasa. Ami pedig
a maganszemélyeket illeti, &k kizardlag a
zart végu lizinget vélasztjak — hangsulyozza
Marko Zoltan.

Vezetés és tankolas. Csupan ennyi dolga
van annak az Ugyfélnek, aki az EuroFleet
lizing-szolgaltatasait veszi igénybe, hiszen a
rendkivil népszer( Standard-csomag kdz-
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pontjaban a gondtalan autdzas teljes kord
élménye all.

— Finanszirozés, adok, biztositédsok, min-
dennemd szerviz, prémium assziszten-
ciaszolgalat, amely tobbletkoltség nélkul
tartalmazza az auté mentését, a komp-
lett karligyintézést és a kategdriaazonos
csereautodt a hibés vagy balesetes autd
megjavuldsaig... Ez mind beletartozik a
Standard-csomag szolgaltatasaiba — sorolja
Lakatos Gergely értékesitési menedzser a
szolgaltatas el6nyeit. Az EuroFleet Uigyfelei-
nek 90 szézaléka ezt a csomagot vélasztja,
azok szamara pedig, akiknek teljesitmény
vagy hasznalat szempontjabdl kildnleges
autodra van szikséguk, a Bazis-csomag a
megoldas. Flottakezelés terén az EuroFleet
prémium minéségének hatterében harom
kulcstényezd dll. A proaktivitds, amellyel
folyamatosan keresik a legjobb megoldé-
sokat, a munkatdrsak magasfoku tapaszta-
lata és tudasa, valamint a dontések gyors
meghozatala. Emellett a cég gyakran vezet
be Uj szolgaltatdsokat is:

- Ettdl az évtdl lehe-
t6ség van lakdautot
flottédzni, masrészt
elinditottuk a Mer-
cedes Prémium
Rent-a-Car szolgal-
tatdsunkat, ezenki-
vil amerikai autok
flottdzasara is biz-
tositunk megoldast
- mutat ra Lakatos
Gergely az ujdonsdgokra. Az EuroFleet
kozel 2000 autdja 500 kulonbozd vallalat-
nal szolgal. Ebbdl is latszik, hogy az egy- és
kétautds flottak igen népszerliek Magyar-
orszagon. Az EuroFleet ebben maximali-
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értékesitési menedzser
EuroFleet

san partner, hiszen minél kisebb egy flot-
ta, annal nagyobb az adott autd hasznos
értéke. Amiben pedig ugyancsak partner
az EuroFleet, az a folyamatos mobilités.

- Legyen sz6 akar aprébb gondrdl: be-
szaladt egy egér az autéba, vagy komo-
lyabbrol: Gnnepnap éjjelén frontélisan
Utkozik egy autdnk, mi azonnal segittink!
Tobbletkoltség nélkul intézzik a mentést,
a karligyintézést, és csereautot biztositunk
az autd megjavulasaig. Ennek a prémium
Ugyfélorientéltsdgnak eredménye, hogy
tizéves fennallasunk ota folyamatosan
bévil a flottdnk — emeli ki sikerdk titkat
Lakatos Gergely.

A legnépszerlbb lizingfajta tovabbra is
a nyflt végu, hiszen ennek keretében az
Ugyfél visszaigényelheti torlesztérészletei
t6kerészének afatartalmat. Ugyanakkor
kaldnbség van kis- és kdzépvallalatok, va-
lamint a nagy cégek kozott: elébbiek elsé-
sorban valamelyik lizingtipust valasztjak,
mig utdbbiak inkdbb a flottakezelés, azaz a
tartds bérlet mellett teszik le a voksukat.

— A flottaautok terén az alsd-kdzépkate-
goria (Corolla szegmens) kombi kivitelei
tovabbra s a legnépszertibbek kozott van-
nak. Varidlhatosaguk, térkinalatuk és szer-
vizkoltségeik idedlis cégautova teszik Sket.
Gyakran tapasztaljuk tovabbd, hogy a privat
szegmensben nagy teret hoditd és népsze-
ri SUV kategoéria is egyre inkdbb meghata-
rozé szerepet tolt be a flottaautok kozott —
magyarazza Bondar Edwin, a Redlszisztéma
flottaértékesité Uzletdgvezetdje. A cégek
szamara az egyik legfontosabb szempont
a havi, illetve a hosszu tavu koltségek, az
auto kialakitasa és egyéb, a profit szem-
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pontjabdl relevéns tulajdonséagai. Harom
olyan kéltségelem van, amely lényegesen
eltéritheti az autok
fenntartasi koltségét:
az értékvesztés az
Uzemanyag-felhasz-
nalds és a szervizek.
Eppen ezért aToyota
olyan flottakezelési
ol T B konstrukciot kindl,
amelynek legfébb
eleme a kényelem
és a hatékonysag.

— Flottakezeléstnk attél prémium, hogy a
gépjarmdvet érinté kiadasok beépithetdek
a havi bérleti dijba. Ebbdl kdvetkezén nem-
csak kényelmesen konyvelhetd tételrél be-
széllink, de a gondtalan autézas 6rome is
velejaroja lesz szolgaltatdsunknak — mutat
ra Bondar Edwin.

Ugy tlnik, az autopiac egyre inkabb moz-
dul a hibrid és elektromos jarmdvek irdnya-
ba, s ez alol nem kivételek a flottak sem:
— A gépjarm piac egyértelmUien atalaku-
l6ban van, és ennek hatasat hétrél hétre,
de naprdl napra is érezziik. Az irdny egy-
értelm(. Az egyre nehezebben bedrazhatd
dizellizem jarmUveket felvaltjdk a hibrid
UzemU jarmlvek. A Toyota esetében a
flottamodellek (Corolla csaldd, C-HR, RAV4)
mind tulnyomo tobbségben és mennyi-
ségben hibrid hajtassal kerllnek partnere-
inkhez - foglalja 8ssze az Gizletdgvezetd.

flottaértékesitési
lzletagvezetd
Redlszisztéma

A hazai Toyota és Lexus markakereskedé-
sekben a Toyota Pénzigyi Zrt. tobbféle
személyre szabott finanszirozasi konst-
rukciot kinal.

- A zartvégl lizing elsésorban a Toyota
haszongépjarmuvet vélaszté vallalati Ggy-
feleink szdmara jelent idedlis megoldast,
akik igy részestlhetnek az egydsszegl
afavisszaigénylés
és a kkv-k jelentet-
te elényodkbdl. Nyilt
végu lizing esetén a
lizingdijbdl a céges
hasznélat ardnyaban
visszaigényelhet6 az
afa, és a lizingbevevo
ittis élhet a kkv.-k sza-
mara elérhetd adoé-
kedvezménnyel, igy
a véllalatok a futamidd végén donthetnek,
hogy visszaadjak-e az autdt, vagy marad-
vanyértéken megvasaroljdk azt. A pénzigyi
finanszirozas mellett teljes kord flottakezelé-
si szolgdltatast is magaban foglalé operativ
lizing, vagy mas néven tartds bérlet az Uj
Toyota személyautd vagy haszongépjarmd,
esetleg Lexus személyautd kivalasztasakor
kiemelt szint( flottakedvezményt kindl a val-
lalatok szdmdra — részletezi a lehetéségeket
Varga Zsombor, a Toyota PR-menedzsere.
Jelenleg a Toyota és a Lexus kinalja a piac
legszélesebb hibrid elektromos modell-

PR-menedzser
Toyota

lett az Ontoltd hibrid elektromos autdk az
Uzembentartasi koltségek terén is rend-
kivili versenyelényt kindlnak. A globalis
vallalatok hazai lednyvallalatai mellett ma-
gyar vallalatok is sorra kételezik el magukat
a hibrid hajtas mellett.

— Mikdzben egy hibrid auté ara és fo-
gyasztasa nagysagrendileg egy hasonlé
felszereltségl dizelének felel meg, egy
hibridben 6tszor kevesebb alkatrész van,
mint egy dizelben. Mindez természetesen
a hibridekre jellemzé kimagaslé marad-
vanyértékben is visszakdszon, ez igy egyutt
pedig verhetetlen, és egyben kornyezet-
tudatos alternativat kinal a vallalati flottak
szamara. Toyota és Lexus hibrid elektromos
személyautdink népszerlsége és Toyota
haszongépjarmu-portfélionk sikere mellett
kiemelt szerepe volt tudatos flottastraté-

gidnknak is — mutat rd Varga Zsombor.
Gyarmati Orsolya

N 2%
Y

Services such as 24-hour assistance and a
designated contact person are provided by
basically all fleet selling and leasing companies.
There are also many other services available to
make the lives of partners much easier, such as
taking care of the insurance and maintenance
of vehicles — informed Gabor Trybek, com-
mercial director of Business Lease Hungary
Kft. A growing number of customers opt for
premium services — by using these they hardly
have any work to do with the vehicles. These
partners are usually the ones that choose
vehicles with lots of extra features, e.g. lane
keeping assist system, intellignt LED matrix,
night vision assistant, etc. Stricter emission
limit values in Europe — Worlwide Harmonisd
Light Vehicle Test Procedure (WLTP) — have
changed the vehicle market. Business Lease
has developed the Blue Fleet Audit process:
this system analyses data from partner com-
panies, and based on the results Business
Lease makes recommendations about the
directions in which the company’s vehicle
fleet should be taken, e.g how many petrol,
diesel, hybrid and electric vehicles should be
init. Partners can save a lot of money by using
the service and protect the environment.

City Leasing Zrt. offers customer-centred
solutions — the company’s main profile is
leasing passenger cars, vans and lorries, electric
vehicles, small industrial and agricultural ma-

Trade
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chinery, boats and sailboats. We learned from
financing consultant Veronika Kiss that one
of their successful products is the financing
of electric vehicles. By using the company'’s
calculator, customers can quickly compare
the financing and operating costs of petrol
cars, hybrids and electric vehicles.

Danube Truck's — they are the importers of
IVECO - fleet management partner is Busi-
ness Lease Hungary Kft, and together they
serve customer needs with dedicated contact
persons, a 24-hour customer service and a
13-unit service and maintenance network
that covers the whole of the country. LCV
fleet manager Zoltan Narai informed that
one of their most popular services is giving
partners the chance to test demo models
before making a decision. IVECO offers the
flexibility of elements: customers can also
choose the combination of the Scheduled
Maintenance and the Extended Guarantee
services, which perefectly suits their profile.
Duna Auté has been providing fleet and
leasing services for three decades. One of
their most popular services is the designated
contact person. Sales and marketing director
Zoltan Marko revealed that customers also
like to use the following services: one-stop-
shop affairs management, tailor-made fleet
price discounts, financing consultancy, test
driving and free car delivery in Budapest. At

Duna Auté the proportion of hybrid and
electric vehicles is still only 3.9 percent, but
the number of such cars is growing. Open-
end leasing is the most popular solution in
the SME sector, while large companies prefer
operative leasing.

Driving and filing the tank — these are the
only two tasks customers of EuroFleet need
to do if they are leasing vehicles from them,
because the highly popular Standard Package
focuses on the expereince of carefree driving.
Sales manager Gergely Lakatos listed the ad-
vantages of the package: financing, taxes, in-
surances, all kinds of service and maintenance
work, and the pemium assistance service!
90 percent of EuroFleet customers choose
the Standard Package; those who don't can
opt for the Basic Package. There are three
key factors behind the company’s premium
quality fleet management service: procactivity,
the skills and expertise of workers and qucik
decision-making; plus the company often
introduces new services too. EuroFleet’s nearly
2,000 vehicles are serving at 500 different
companies.

The most popular type of leasing is the
open-end one, as at the end of the period
the customer can reclaim the VAT on the
instalments. SMEs tend to choose this leasing
solution, while large companies are more likely
to cast their vote on fleet management, going

in for operative leasing — explained Edwin
Bondar, fleet sales manager of Realsziszté-
ma. He told that the most important de-
cision-making factors for partners are the
monthly and long-term costs, the design of
the car and other profit-related characteristics.
Toyota offers a fleet management package
where the main elements are comfort and
efficiency. What makes Redlszisztéma's fleet
management a premium service? The fact
that vehicle-related expenditures can be in-
corportated into the monthly leasing fee. The
majority of Toyota’s fleet models (the Corolla
range, CHR, RAV4) are hybrid vehicles.

At Hungarian Toyota and Lexus dealerships
Toyota Pénzligyi Zrt. offers several types of
personalised financing schemes. Zsombor
Varga, PR manager of Toyota explained to
Trade magazin that closed-end leasing is the
ideal solution for those corporate partners
that opt for Toyota commercial vehicles.
Operative leasing involves financing and
comprehensive fleet management services
— this is the best choice for leasing a new
Toyota passenger car or commercial vehicle,
or a Lexus passenger car, because partners
get a special fleet discount. Currently Toyota
and Lexus have the biggest hybrid electric
model portfolio in the market. These aren't
only eco-friendly but also have low operating
costs.”/
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Uzemanyagkartyak:
tenyérnyi segitse

Tovabbra is toretlen a népszeriisége a toltoallomasok altal

kinalt iizemanyagkartyaknak. A szolgaltatas személyre szabhato
elonyei, a koltségcsokkentés lehetosége, az atlathatosag és a
biztonsagos, készpénzmentes fizetés csupan néhany a kartyak
elonyeibol. Korképiinkben a MOL, a Shell és az OMV mesél arral,
mi mindenben konnyitik meg az (izemanyagkartyak tigyfeleik
életét, és milyen innovativ terveik vannak.

MOL: személyre szabott igények
A MOL kartydi személyre szabhatoak,
szamos termék és szolgaltatds meg-
vasarlasat lehetévé teszik, biztonsagos
fizetési eszkozként funkciondlnak, és az
Uzemanyagkoltség
is optimalizalhatobb
altaluk. Ezenfelll a
MOL Group Uzem-
anyagkartydkkal az
egész EU-n belll
igénybe veheté a
kulfoldi &fa- és jo-
vedékiadod-vissza-
téritési szolgaltatas.
Az Utdijfizetési kote-
lezettség minden 3,5
tonna vagy azt meghaladd 6ssztémeg
gépjarmdre vonatkozik. Az id6szakos au-
topélya-matricdk megvasarldsa mellett a
hazai és a nemzetkozi Utdij megfizetésére
is megoldast kindlnak a MOL Group Gold
kartyak.

— A kdrtyakkal optimalizalhato a véllalkoza-
sok Uzemanyagkoltsége is, az online Kartya
Kézpont pedig csokkenti partnereink ad-
minisztracios terheit — mutat ra a kartyak
elényeire Mosolygd Karoly, a MOL kartya-
menedzsment-vezetdje.

kartyamenedzsment-
vezetd
MOL

OMV: optimalizalas,
maximalizalas

Az OMV minden kartydjatél jobb lesz a
fogyasztas, kevesebb a kiadas és kovet-
hetébbek a tranzakciok.

— Kisebb, csak Magyarorszagon tanko-
|6 véllalkozasok szamdra az OMV Station
Card Plust ajanljuk, amivel a cégek a tel-
jesitményre és a fogyasztasra is pozitivan
haté OMV-Uzemanyagokat vasarolhatnak.
Alegaldbb 10 jarmUibol 4llg, illetve kilfoldon
is Uzemanyagot vasarlé Ggyfeleinknek az

OMV ROUTEX jelent optimalis megoldast.
Partnereink egyetlen zemanyagkartyaval
hozzéférhetnek a ROUTEX toltéallomas-ha-
|6zathoz, amely 32 orszagban tobb mint
™ 20 000 benzinkuttal
.| vanjelen-soroljaaz
| elénydket Baranyai
.| Zoard Kartyalzlet-
ag-vezetd.

Az OMV ROUTEX
kartya hasznaldi az
OMV Fleet Online
Services valds idejd
flotta- és koltség-
kezel6 alkalmazést
is hasznélhatjak, amivel az OMV Uzem-
anyagkartya-tranzakcioit valds idében
ellendrizhetik, és testreszabottan le is
kérdezhetik.

— Hamarosan atveszi a kordbban hasz-
nalatos Utdijfizetd készUlékek szerepét
a legmodernebb EETS-technoldgidval
ellatott utdijfizetd készalékink (OBU),
amely egyesiti az eurdpai orszagok el-
téré utdijfizetési rendszereinek kezelé-
sét — mutat ra legujabb fejlesztésikre
Baranyai Zoérd.

Baranyai Zoard
kartyalizletag-vezetd
omv

SHELL: gyorsasag és megfizethetoség
A Shell Kartyat Eurdpa 30 orszagdban, tobb
mint 25 000 toltéallomason fogadjék el, 25
orszagban utdijat is fizethetlnk vele.

- Azon tul, hogy Ugyfeleink versenyképes
aron tankolhatnak, barmikor nyomon ké-
vethetik vasarlasaikat, amelyekrél a szamla-
z&siid6szak végén egyetlen gyUjtészamlat
kapnak, ezzel is megkdnnyitve és még at-
lathatobbd téve a vasarldsokat — emeli ki
Volyanszki Zsolt marketingmenedzser.
Akartydval elérhetd szolgaltatasok kozott
szerepel az afa- és jovedékiadod-visszatéri-
tés fuvarozéknak, az autdmentés, valamint
az Ut-, alagut- és kompdijfizetés lehetdsége
is, a visszaélésgyanus tranzakciok pedig
mesterséges intelligencia felhasznélasaval
szlrhet6ek ki. Uj szolgdltatas a flottaazo-
nositas, amely online dsszekottetést kar-
tyaelfogadasi helyeken plusz egy bizton-
sagi elem a chippel és PIN-kéddal elldtott
Uzemanyagkartyaknal.

— A magyar Ugyfelek Nyugat-Eurépaban
mar tudnak Shell
Kartydval LNG-t
(cseppfolyositott
foldgaz) vasarolni.
Nyugat-Eurdpaban
mar lehet elektro-
mos autotoltést Shell
Kartydval fizetni, és
ez a tervek szerint
régidinkban is elér-
hetd szolgaltatds lesz
—foglalja ©ssze a hamarosan megvalosuld
fejlesztéseket Volyanszki Zsolt.

. /’/z

.
Volyanszki Zsolt
marketingmenedzser
SHELL

Gy. 0.

& Fuel cards: Help in the palm of your hand

The fuel cards of filling station chains
are very popular. Why? Because the
service offers tailor-made advantages,
lower costs, transparency, safety and
cashless payment.

MOL cards can be personalised,
they faciltitate buying many prod-
ucts and services, they serve as a
safe payment solution and with
their help the fuel costs of busi-
nesses can be optimised — we
learned from card management
manager Karoly Mosolygd. MOL
Group cards can be used in the
EU to reclaim the VAT and ex-

cise duty in foreign countries.
Zoard Baranyai, card business coun-
try manager of OMV Hungaria Kft.
talked to our magazine about their
fuel card services: to smaller fleets
with maximum 9 vehicles they rec-
ommend OMV Station Card Plus
— this can be used to purchase fuel
in Hungary; businesses that oper-
ate fleets of 10 or more vehicles can
choose the OMV ROUTEX fuel card
for both passenger and commercial
vehicles — these can also be used
abroad, at more than 20,000 filling
stations in 32 countries.

The Shell Card is an ideal solution-
for small, medium-sized and large
fleets alike. They are accepted at
moe than 25,000 filling stations in
30 Euroepan countries; in 25 coun-
tries they can also be used for road
toll payment — marketing manager
Zsolt Volyanszki told our magazine.
Card-related services include the re-
claiming of the VAT and excise duty
in foreign countries, while one of the
new services is fleet identification.
Hungarian Shell Card holders can
now buy liquid natural gas (LNG) in
Western Europe. //
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Nyomonkovetes: hiteles
adatok minden pillanatban

Percre pontos informaciok, azonnal hozzaférheto adatok,
megbizhatosag, koltségcsokkenés: nyomonkaovetés terén ezek a
slagerek a logisztikai és futarcégeknél. Cikkiinkben a WebEye, az
iData és a GS1 osztotta meg a legujabb trendekkel, innovaciokkal
és problémakkal kapcsolatos tapasztalatait.

WebEye: innovativ rendszerekkel
a pazarlas ellen

— A kishaszongépjarmiveket Gzemelte-
t6 cégeknél az dtlagosnal alacsonyabb a
telematika jelenléte, ezért a WebEye kony-
nyen adaptalhaté termékekkel tdmogatja
a digitdlis fejlédést e téren — mondja Téth
Levente, a WebEye Telematics Zrt. kereske-
delmi vezérigazgato-helyettese.
Alegnagyobb nehézséget a nagyhaszon-
gépjarmlvek esetében az egységes euro-
pai utdurendszer hidnya és az utdijak ke-
zelése okozza. Erre
a WebtEye szerint a
megoldas az lehet,
ha minél tébb Ugy-
felének kozvetlen
hozzaférést biztosit
az EETS-hez (Eurd-
pai Elektronikus Ut-
dijszedési Szolgalta-
tas). Altalanos iparagi
kérdés, hogyan lehet
a széllitmanyozasban dolgozék munkajat
megkonnyiteni. Ezt a WebEye egy kimon-
dottan erre tervezett szoftverrel segiti ettd|
az évtdl kezdve.

— Az olyan induld kéltségek, mint a fedélze-
ti eszkdzok és azok kiegészitdi, a kiszallitasi
és beszerelési dij sok kisebb szereplét tar-
tottak eddig tavol a telematikai eszkdzok
hasznalatatol, de nagyobb cégek szamara
is komoly kiadast jelentettek. Uj, fix havidi-
jas elszdmolasi rendszerlink tervezhetébbé
teszi a mikddést a dontéshozdk szamara
—ismerteti Toth Levente, majd hozzéteszi:
- Legtdbbszor abban segftlink tigyfeleink-
nek, hogy a latens pazarldst megallitsuk,
és ne engedjik elgurulni megszerzett be-
vételUket.

Toth Levente
vezérigazgato-helyettes
WebEye Magyarorszag

iData: azonnali reagalas

a valtozasokra

Az elmult évtizedben sokat véltoztak az
Ugyféligények a nyomonkovetés terén. Mig
Trade PYSPY®

magazin

kordbban az elsédleges igény a ,nemki-
vanatos” események kisz(irése, valamint
a munka szervezésének megkodnnyitése
volt, méra sokkal tdbbet kell nydjtania egy
nyomkdvetéssel foglalkozo vallalatnak. gy
van ez az iData Kft. esetében is, amelynek
eréssége éppen abban rejlik, hogy képes
azonnal reagalni a gazdasagi valtozasokra
és az Ugyfelek egyedi igényeire.

— Rugalmas keretrendszerlink — az iTrack
Vizsla — fejlesztésének koszonhetben az
egyedi igényeket akdr par ora alatt ki
tudjuk elégiteni —
mondja Szabd Lajos
dgyvezetd, alapi-
té-tulajdonos.

GS1: Bizalom
mindenek felett

A termesztés, te-
nyésztés, gyartads
soran az élelmisze-
rekbe kerUlé rossz
min&ségu alapanyagok veszélyt jelent-
hetnek egészséglinkre, s egy vallalkozas
vesztét is okozhatjak. Az EU egyre szigo-
rubb jogszabalyokkal teszi egyértelmUivé,
hogy a termékek nyomon kovetésének az
ellatasi lanc legelejétdl a fogyasztd aszta-
13ig kell tartania.

Szabé Lajos
tgyvezetd, alapito-tulajdonos
iData

— A bizalom kiépitése az elsé kapavagas-
nal kezdédik. A vasarlok nagyobb eséllyel
dontenek egy olyan termék megvasarlasa
mellett, melynek a termesztési-tenyésztési
és feldolgozasi szakaszarol is szerezhetnek
informaciokat. Ezeket az adatokat pedig
egyedil a nyomonkdvetés segitségével
lehet megszerezni — mutat ra Vatai Krisz-
tina, a GS1 Magyarorszag Uzletfejlesztési
igazgatdja.

A GS1 szabvanyok a nyilt ellatasi Ianc
legelterjedtebb kereskedelmi szabvany-
rendszerei. Ha a cégen bellli rendsze-
rek ezekre a szabvanyokra épulnek, az
egyreszt gyors és harmonizalt kom-
munikdaciot tesz
lehetévé az Uzleti
partnerek kozott,
masrészt a vallal-
kozdsok kozotti
Uzleti folyamatok
nyomonkovetése
is megoldaodik. A
cég harom éve in-
ditotta Utjdra az Ag-
rarminisztériummal
kdzds Nemzeti Elelmiszer Nyomonkdve-
tési Platformjat.

— Az els6 két év szakmai Utmutatok
megszUletésével zarult, amely a tel-
jes ellatasi lancot lefedi — emeli ki az
eddig szerzett tapasztalatok kapcsan
Vatai Krisztina. A most indulé munka-
csoportok a malomipar, a tésztagyartas,
a sUtdipar és az édességgyartas szerep-
|6ivel ismertetik meg a nyomonkovetési
lehet&ségeket — foglalja &ssze az Uzlet-
fejlesztési igazgatd. /

Vatai Krisztina
lzletfejlesztési igazgatd
GS1 Magyarorszag

Tracking: Credible data at every moment

It is an everyday phenomenon with
logistics and parcel delivery companies
that companies are unabele to keep
track of delays. WebEye Telematics Zrt.
has developed a system that increases
efficiency and parcel recipients can be
informed about the time of arrival with
greater accuracy.

Deputy CEO Levente Téth informed
that the biggest problem for companies
operating large trucks is the lack of a
standard European road toll system
and the management of road tolls.
WebEye's view is that the solution to
this problem is granting direct access

to European Electronic Toll Services
(EETS) to as many of the company's
customers as possible. WebEye's special
software and the related service — users
can subsribe to this by payinga monthly
fee — can make the use of telematics
more popular among goods transport
and parcel delivery companies.

According to Lajos Szabo, owner and
managing director of iData Kft, cus-
tomer needs have chnged considerably
in tracking solutions — formerly the
main things were filtering out ‘unde-
sired’ events and better work organisa-
tion. Today the service must offer much

more and the flexible iTrack Vizsla is
capable of this, the company can satisfy
special needs in just a couple of hours.
Krisztina Vatai, business developemnt
director of GS1 Magyarorszag thinks
that shoppers are more likely to buy a
product about which lots of informa-
tion is available to them from every
stage, and this type of data can only be
acquired by using tracking technology.
GS1standards are the most widely used
in the supply chain. Teaming up with
the Ministry of Agriculture, three years
ago the company launhced the Nation-
al Food Tracking Platform. //
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Mennyit veszit
zon, hogy Ievegc’)’t szallit?

Belegondolt mar abba, hogy mennyi tébbletkdltsége van
cégének a szallitokapacitasok rossz kihasznaltsaga miatt?
AForbes Insights és a DS Smith k6z0s, globdlis felmérést végzett a nemzet-
kozi aruszallitas terliletén, hogy szamszer(sitsék a szdllitokonténerekben
az el6nytelen rakoddsbdl vagy csomagoldsbdl ered§ Ures terek méretét.
Az eredményt a kihasznalatlan szallitdkapacitdsok nagysdganak és kor-
nyezeti-gazdasagi hatdsainak csokkentése érdekében tették kozre.

A DS Smith jelentése tobbek kdz6tt feltdrja, hogy amennyiben nem opti-
malis a csomagolas, annak kdvetkeztében mekkora a termékekkel egytitt
szallitott Ures tér. A globdlis kereskedelemben érintett nagyvallalatok
vezetinek tébb mint egyharmada (34%) elismeri, hogy a termékeket
kétszer akkora méret(d csomagoldsban szallitjak, mint a sziikséges.
Miért kell kezelniink ezt a problémat?

A jelentés szerint a gazdasagtalan rakodas és csomagolds miatt a kon-
ténerekben maradd levegd szallitdsanak becsiilt kdrnyezeti hatasa igen
jelentds, mivel ennek széllitdsaval évente legalabb 122 millié tonna CO,
kerll a levegGbe, ami megkozelit6leg Belgium, Pakisztdn vagy Argentina
éves (O, kibocsétésa’nak feIeI meg.

is jelentGsen csokkentheto lenne a csomagolasok UJragondoIasa révén,
a téma még mindig nem kiemelt fontossdgu szamos felsé vezet6 szama-
ra, hiszen csak egyharmaduk (34%) véltott az optimalizalt csomagoldsi
megoldasra.

Aténylegesen szallitott ,lres tér” cstkkentése vagy minimalizaldsa tébb
millidrd fonttal csokkenthetné a szdllitasi kdltségeket, mely koltségeket
jelenleg a fogyasztéra haritanak vildgszerte. A csomagolds optimaliza-
|dsabdl elérhet6 koltségmegtakaritdsok részben innovdciés projektekre
lennének fordithatok.

Arejtett probléma masik fontos vetiilete

az e-kereskedelemben csapédik le

Ahogy a vasarldi igények és elvardsok fejlédnek, ma mdr nem elég, ha
az online megrendelt termék id6ben és sértetlendl kiszallitdsra kerdil.
A felesleges csomagolas és a dobozon bel(il szallitott leveg6 megzavarja
a fogyasztdt, és negativ mdrkaélményt general.

A vasarléi élmény egyre inkabb kulcsfontossagd megktilonboztetd jegy
a piaci versenyben. Felmérések szerint vilagszerte a vallalatok t6bb mint
89%-a versenyez ezen a téren. Ennek a vasarldi éiménynek fontos részét
képezi a csomagolds, hiszen a termék csomagolasanak mdédja befolya-
solja a fogyasztoi elégedettséget, ezaltal a fogyaszték megszerzését
és megtartdsat. A hétkdznapi vasdrldk preferencidi valtozéban vannak:
51% szdmdra a csomagolasi hulladék fontos kérnyezetvédelmi kérdés, és
ugyanennyien értenek egyet azzal, hogy a papiralapt csomagolds fenn-
tarthatésdga fontosabb szamukra, mint 6t évvel ezel6tt volt.

Minden e-kereskedelemben szdllitott csomagban van kihasznalatlan
térfogat, és a kiildemények 60%-aban a csomagolds tobb mint negyed-

részben Ures. Az Ures teret sokszor l[égparnakkal, papirral vagy egyéb
parnazéanyagokkal toltik ki a Forbes Insights és a DS Smith felmérése
szerint. Sokszor a termékek elsédleges csomagoldsa is tdlméretezett,
ami a teljes ellatdsi lancra hatdssal van. Raaddsul a visszakuldott aruk is
volumenndveld tényezoék.

Kulcsfontossagu szempont, hogy a kihasznalatlan tér csdkkentését, meg-
szlintetését, a beszerzésilanc egészére vonatkozé kihivasnak tekintsk.
Nagyobb hangsulyt kell fektetni a termékek csomagoldsanak optimaliza-
|dsara mar a tervezés soran. A cégek olyan innovativ csomagoldsi meg-
olddsokat vehetnek igénybe, minta DS Smith ,Made2Fit" technoldgidja,
amely egy automatizalt csomagolasi rendszer, amely kikliszobdli a cso-
magon beliili kihasznalatlan teret, és jelentdsen csokkenti a termékek
elmozdulasat a csomagon beliil.

Bizunk benne, hogy a jelentés sokakat a téma behatébb tanulmanyozasara
sarkall, és segitségével a vallalatok még sikeresebbek lesznek, mikdzben

kornyezeti hatasaikat csokkentik.

Haajelenleg haszndlt csomagolas Gjragondoldsa révén optimalizalni
szeretné logisztikai és gyartasi kdltségeit, vegye fel a kapcsolatot
a DS Smith csomagolasi stratégaivall (x)

Elérhet&ségek:

DS Smith Packaging Hungary
sales.hungary@dssmith.com
www.dsmithpackaging.hu
#packagingstrategists

& How much money do you lose by transporting air?

According to a global survey conduct-
ed by Forbes Insights and DS Smith, if
packaging isn't optimal, empty space
is being transported together with the
products — 34 percent of the executives
of large companies admitted that they
are shipping products in packaging that
is twice as big as it would be necessary.
The air that is transported in containers
entails a 122-millon-to unnecessary CO2
emission per year. What is more, reducing
the size of this so-called ‘empty space’
would cut transportation costs by several
billion forints.

Customer experience is more and more
important in the market competition,
and packaging forms an important part
of this. Shopper preferences are changing,
as 51 percent of the survey's respondents

said packaging waste is a serious problem.
At the same time more than one quar-
ter of the box is empty in the case of 6o
percent of parcels delivered after online
orders. If they want to optimise packaging,
companies can use innovative packaging
solutions such as DS Smith ‘MadezFit,
which is basically an automatic packaging
system that eliminates empty space inside
the packaging, and by this also prevents
products from shifting in the packaging.
We hope that the survey's results will make
many companies think and take steps
to reduce their environmental impact. If
you would like to cut your logistics and
transportation costs by optimising the
packaging design of your products, con-
tact the packaging strategists at DS Smith!
#packagingstrategists (x)
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Jol viseli alapanyagainak aremelkedését a tészta, amely
egyszerti elkészithetoségének, valtozatos felhasznalhatosaganak
koszonhetoen minden generacio korében kedvelt. A gyartok
sikeresen nyitnak a fiatalabbak felé, és Gj fogyasztasi
lehetoségeket is bemutatnak. Magyaros vagy olaszos,
hagyomanyos vagy trendi, csaladi vagy egyadagos, fazékba vagy
bogracsba valo: mindenféle tészta van mar a piacon.

tészta népszerlsége egyszerlsé-

ge és sokoldalUsdga miatt toret-

len, dm alapanyagai kozul elébb a
tojas, majd a liszt dra emelkedett meg az
elmultidészakban. Ezen felil az élémunka
és a logisztikai, szallitasi koltségei is ndve-
kedtek, igy a termék
atlagara nétt: az idei
év elején a tészta-
gyartok atlagosan
6-109%-0s dremelést
érvényesitettek a pi-
acon. Ennek ellenére
a tésztaeladdsok no-
vekedést mutatnak.
Ebben a helyzetben
a gyartas hatékony-
saganak novelése kulcsfontossagu.
— A piacvezetd Gyermelyi tészta értékesité-
se folyamatosan nétt az elmult évtizedben,
ennek megfelelen tavaly is rekordforgal-
mat értlink el. A tavaly dtadott Uj Gzemink
a kapacitas dupldzasan tul hatékonysagi
elérelépést is jelent. Fajlagosan kevesebb
élémunkaval és kisebb energiafelhasz-
nalassal készilnek a termékeink, amivel
a koltségnovekedést tompitani tudtuk —

|
kereskedelmi igazgatd
Gyermelyi

TESZTA

nielsen| TRENDEK

mondja Kahn Norbert, a Gyermelyi Zrt.
kereskedelmi igazgatodja.

A piacon korettészta kategoéridban a 4
tojasos tésztak vezetd szerepe egyeldre
megingathatatlan. A kisebb kategoridk ko-
zUl a durumtészta fejlédése folytatodik. A
promaocios értékesités ardnya tovabbra is
- magas.

- Féleg amiatt, mivel
az aruhazldncokban
egy-egy akcio alatta
termékelérhetéség
garantéltabb, mint
akcion kivll - jegyzi
meg Soos Brigitta, a
Soos Tészta Kft. ré-
szérdl.

A cégnél ugy tapasz-
taljak, hogy formatumok tekintetében
tovébbra is az alapformatumok vezetnek:
csiga, boglyas cérna, eperlevél. 2019-ben
a csuszatészta irdnti érdeklédés nétt meg
a piacon.

Ha nemis olyan erésen, mint mas katego-
riakndl, de husvét és karacsony eldtt a tész-

T7777777777777 77777777 71777777

So0s Tészta

tak esetében is tapasztalhatod szezonalitas,
mondja Kovacsné Nagy Krisztina, a Familia-
tészta Kft. reklam- és
marketingvezetdje,
aki hozzateszi:

- Ugyanakkor meg-
felel kereskedelmi
politikédval az év min-
den honapjaban el-
érhetd az egyenletes
eladas. lgy optima-
lissa tehetd az alap-
anyag beszerzése, a
raktarkészlet tartésa
és a munkaeré kezelése.

— A magyar piacon a kereskedelmi mar-
ks termékek részaranya a tapasztalataink
szerint csokken, amiben nyilvan fontos sze-
repe van a realbér-névekedésnek is — flizi
hozz4 Kahn Norbert. - Evek éta megfigyel-
hetd tendencia, hogy a fogyasztdk ismét
felfelé valtanak, egyre nagyobb ardnyban
keresik a megbizhato, j6 minéségu brand
termékeket, ami a Gyermelyi markanak
egy jo hir.

reklam- és marketingvezet6
Familiatészta

Alevesbetétek piacan atalakuléfélben van-
nak a fogyasztdi szokasok: a csalddok lét-
szamanak és Osszetételének valtozasa erd-
sen befolydsolja a piacot, hivja fel a figyel-
met Récz Rébert, az Izski Hazitészta Kft.
kereskedelmi és marketingigazgatodja.

— Természetesen erre is megkerestik a
gyartdi valaszt — drulja el Racz Robert. -
Megujitottuk a cég és termékeink arculatat,
és Uj csomagolasi egységeket alakitottunk

2018 marciusa és 2019 februarja kozott
csaknem 4 szazalékkal kevesebb sza-

raztész-

= roltunk,
mint az ezt meg-
el6z6, azonos pe-
riodusban - 4m ez
még mindig tobb
mint 50 ezer ton-
nanyi arut jelent.
Ertékben ez a for-
galom megkozeliti

Hajnal Dora
ugyfélkapcsolati vezetd
Nielsen

Ertékben nott a szaraztészta

a 35 milliard forintot. Ez az adat kozel
5%-o0s novekedést mutat.

A 2018. marcius — 2019. februari perio-
dust vizsgalva, az adatok csatornak sze-
rinti bontdsabdl kidertil, hogy az értékbeli
forgalom t6bb mint harmada a 401-2500
négyzetmeéteres iizletek eladasaibdl szar-
mazik - az el6z6 idészakhoz viszonyitott
legnagyobb, majd’ 10%-os novekedést is

ezek a boltok érték el. Az 51-200 négyzet-
méter nagysagu boltokban termel6dott a
forgalom t6bb mint 20%-a, ezeket alig le-
maradva kovetik a 2500 négyzetméternél
nagyobb kereskedelmi egységek (20,7%-0s
részesedéssel). A legfeljebb 50, valamint
a 201-400 négyzetméteres iizletek pedig
egy-egy tizedet hasitottak ki az értékbeli
eladdsokbdl. //

¢ Discount supermarkets are becoming more important
tons. At the same time value sales grew by
almost 5 percent to approach HUF 35 bil-
lion. Sales increased the most, by more than

Pasta volume sales dropped nearly 4
percent in the March 2018-February 2019
period, but sales were still above 50,000

10 percent, in the second most important
channel - that of discount supermarkets
- to reach a 20.2-percent market share. //

)
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ki. Az eddigi 500 g-os
5200 g-os kiszerelé-
seink mellett megje-
lentek a felhasznalo-
barat 5x100 g, 2x250
g és 1x250 g csoma-
golasaink is. A visz-
szajelzések nagyon
pozitivak keresked®
és fogyasztoi részrél
egyarant.

A gluténmentes tésztak piaca folyamato-
san nodvekszik Magyarorszagon. Bar alap-
anyagoldalon itt is inkdbb aremelkedés
jellemz6 (a kukoricaliszt dra még stabil, de
az egyéb gluténmentes lisztek dra emel-
kedik), a polci tésztadrak csokkend trendet
mutatnak. Hatterében az erés verseny, a
novekvo kinalat all.

kereskedelmi és marketing-
igazgato
Izsaki Hazitészta

- A gluténmentes
tésztdk széles ter-
mékpalettdja (ar-
ban, kiszerelésben,
felhaszndlt alap-
lisztben) még min-
dig inkdbb a bio- és
egészségboltok
polcain, illetve a
szakwebdruhdzak
kindlatdban jelenik
meg, az élelmiszerlancok polcain még nem
atutéek sem drban, sem szortimentben —
allapitja meg Vaszké Géabor, a CIVITA Food
Kft. igyvezetdje. — Erdekes szinfolt a 200
g-os kiszerelés megjelenése a kindlatban.
A HoReCa-szektor egyre inkabb foglalkozik
a gluténmentes termékekkel, azaz azilyen
irdanyu kereslet kielégitése mara alap lett az
éttermekben, Uizemi konyhakban.

VIAAIIII'I'I

lgyvezeto
CIVITA Food

A Gyermelyi folyamatosan boéviilé elada-
sainak koszonhetéen a régid meghatérozo
tésztalizemévé valt. Maga a marka elsé-

sorban a tésztdhoz koétédik a fogyasztok
fejében, de ezen Gyermelyen véltoztatni
szeretnének:

— Promocidink soran a tészta mellett ma-
sik két kategoridnkat — liszt és tojas — is
szerepeltetjik, tobb kapcsolt aktivitas
szervezésével. Ezzel a Gyermelyi ernyé-
markat kivanjuk erésiteni, ugyanis a marka
forgalmdnak felét mar ez a két kategdria
hozza, mikdzben ismertségik egyelére
még elmarad a tésztdétdl — mondja Kahn
Norbert.

A cég egy masik fontos torekvése a cél-
csoport fiatalitdsa. Ugy latjak, hogy a
tésztat mint konnyen varidlhato, gyorsan
elkészithetd élelmiszert a konyhaban ke-
vésbé jartas fiatalabb korosztalyok szfvesen
hasznaljak.

- A nagyszamu fiatal fogyaszto a katego-
ria jovojét illetéen is szerencsés — hang-
sulyozza a kereskedelmi igazgatd. — Ezt
marketingmunkdank soran is figyelembe
vesszlk, egyrészt az online csatorndnak a
mixben valo felllsulyozaséaval, masrészt a
célcsoport dtpozicionélasaval.

polctiikor 77777+

A cég Vita Pasta durum tésztacsaladja is
egyre kedveltebb a hazai piacon is, ami
nem kis részben a kivald mindségu sajat
alapanyagnak készénhetd.

— A beruhdzédsokat kovetéen az idej év-
ben praktikus, Ujszerl csomagoldsi meg-
oldéssal fogunk megjelenni az év méasodik
felében, amit a késébbiekben kategoria-
bévités is kdvetni fog — enged betekintést
terveikbe Kadhn Norbert.

A Sods Tészta tovabbra is a 8 tojasos leves-
betét kategdridban a legerésebb.

—Idén nincs tervben a szortiment frissitése
— tajékoztat Sods Brigitta. — A csomago-
las tovabbi optimalizacidjara torekszink.
Példaul valtoztattunk a Boglyas cérna és
Boglyas metélt termékink zacskoméretén,
ezaltal sokkal optimalisabb polci kihelye-
zést tudtunk elérni.

Marketingterileten nem varhaté nagy
valtozés 2019-ben, teszi hozza. Tovabbra is
Facebook- és Instagram-kommunikaciéval
érik el fogyasztoik egy részét.

Mimden jd, ha Gyermelyi

A kivalo sajat gyartasu liszt és

a hamisitatlan Gyermelyi tojas tokéletes
harmaéniaban egyesil a Gyermelyi

8y W

T 7

teésztaban. Mi kihoztuk beléle a

legtébbet. Es 6n?
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A ) .
A levesbetétek kozott a csaladok
létszamanak és osszetételének valtozasa
piacbefolyasolo6 tényez6

Tobbet ko

Kuntner Andras
business development

manager/retail
GfK

kulonbozé tésztafélék kozil a du-
Arumtészta’kbél vasaroltak tobbet

a haztartasok, mig a tobbi tészta-
féle volumene szamottevéen csdkkent. A
durumtészta szegmensének mind a va-
sarldi bazisa, mind a vasarlasi intenzitasa
novekedett 2017-hez képest.
A széraztésztak formaja szerint évek 6ta a
legnépszerlibbek a spagetti és makardni,
illetve a kocka- és csuszatésztak.
Tojastartalma szerint az 1-4 tojast tartalma-
76 széraztésztak mennyiségi részesedése
—bar enyhén csdkkend, de még mindig —
a legnagyobb: 2018-ban a héztartasok al-
tal megvett csomagolt szdraztésztak tobb
mint fele ker(lt ki ebbdl a szegmensbdl.

— A Sods Tészta orszagjard korutjat igyek-
szink hatékonyabbd tenni, ezdltal az eléz6
éveknél tobb fogyasztét elérni és bevon-
ni a tésztakdstoldsba — jelzi Soods Brigitta.
— Szeretnénk minél tobb vasarlét meg-
szélitani, beszélgetésre 6sztondzni, hogy
még jobban megismerjik a vasarldinkat
és igényeiket.

Magas minoség generaciokon at
Az Izsaki Hazitészta Kft. elsédlegesen a ma-
gas tojastartalmu, tradicionalis termékek
szegmensében van jelen.

— A gyartott formatumainkbdl adodo a
magas dolgozdi létszam, a naponta tort
friss tojas és a mindségi alapanyag nem
teszi lehetévé, hogy ,arharcos” termékek-
kel lassuk el a piacot — szdgezi le Rdcz Ro-
bert. — Ezért azt az utat valasztottuk, hliek
maradva az elmult 29 évhez, hogy magas
minéségy, a tradiciot kovetd, mégis kor-
szer(i és a maiigényekhez igazodo termé-

A kereskedelmi markak igen nagy részt
hasitanak ki a csomagolt szaraztészta
piacdbdl, és aranyuk minimalisan nétt
is 2018-ban: a kategdria volumenének
61 szdzalékat tették ki a sajat markas ter-
mékek. Népszerséglkhdz minden bi-
zonnyal hozzéjarul, hogy atlagos aruk
mintegy 40 szazalékkal alacsonyabb a
markazott széraztésztakénal.

A kereskedelmi csatorndk kozul évek
Ota a diszkontok részesedése a leg-
magasabb a kategdridban. Ardnyuk a
korabbi évhez képest kissé nétt: 2018-
ban a csomagolt szaraztészta-volu-
men kozel harmada realizélodott disz-
kontban. 7/

ket fejlesztettlink. Ezek az Izsdki piritott
tarhonya (zsiradék hozzaadésa nélkul) és
az Izsaki csipds csipetke. Célunk, hogy jol
elkészithets, magas minéségl termékekkel
lassuk el fogyasztoinkat, szlogenlinkhoz
hlien: Generacidkon at!

A cégnél tavaly elkezd6dott az arculat
meguijitasa, egységesitése. Ezzel 6ssz-
hangban frissitették a weboldalukat, har-
monizaltak az Osszes egyéb megjelené-
stket is.

— Tobb televizids csatornan is megje-
lentlink. Sajtokampanyunk az év végéig
megtervezett, lekotott, dsszhangban az
aruhdzakban szervezett promaocisdinkkal.
Folytatjuk a harmadik éve sikeres nyari
bogracsos promacidinkat is, amelyeket
akciokkal, nyereményjatékokkal egészi-
tdnk ki — sorolja a kereskedelmi és mar-
keting igazgatd. — Marketingtevékeny-
ségeink kozott szerepel harom sportag
tdmogatdsa is.

4
Itink durumtesztara GFK

A magyar haztartasok 2018-ban valamivel kevesebb szaraztésztat

vasaroltak, mint egy évvel korabban - ugyanakkor a szamottevo atlagos
aremelkedés miatt a kategoria forgalma novekedett. Csomagolt szaraztésztat a
magyar haztartasok donto tobbsége vasarol egy év alatt, a vasarloi bazis stabil (92%).
Az atlagos vasarlo haztartas havonta vesz csomagolt szaraztésztat, egy alkalommal
tobb mint 70 dkg-ot. Haztartasonként egy év alatt osszesen 9 kg szaraztésztara tobb
mint 5600 forintot koltiink.

Csomagolt szaraztészta szegmensek
mennyiségi részesedése, 2018

Mennyiségi részesedés (%)

Durumtészta 19

Spagetti/makaroni

Tojas nélkiili

1-4 tojasos

5+ tojasos

Forrds: GfK, ConsumerScan Panel

Kereskedelmi csatornak részesedése a csomagolt
szaraztészta volumenébdl, szazalékban

2017 2018

Hipermarket

Szupermarket

& Hungarians are spending more on durum pasta

In 2018 Hungarian households bought a
bit less pasta than a year before, but val-
ue sales were up due to a price increase.
The buyer base was stable at 92 per-
cent. The average Hungarian household
purchases pasta once a month, more

UELE 5019/
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than 700g per occasion. A household
spends more than HUF 5,600 on gkg
of pastain a year.

Both the buyer base and the buying
intensity grew in the durum pasta
segment in 2018. It is still pastas made

with 1-4 eggs that dominate the market:
more than half of the pasta sold belongs
to this category. The market share of
private label products was 61 percent
(in volume) - they cost 40 percent less
on average than branded products. /

Diszkont

Kisboltlanc

Fiiggetlen kisbolt

Egyéb

Forrds: GfK, ConsumerScan Panel
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,Ez a teszta szivvel
van keszitve, ...

»

»e.. de vagjuk ki, ha nem passzol ide - a gyerekek mindig ram
piritanak, hogy anya, te alland6an ezzel jossz!” - nevet Juhasz
Sandorné, Ica mama, az lzsaki Hazitészta Kft. tulajdonosa,
mikozben kezével a gépbol kigurulo tésztadarabokat simogatja
az iizemben, ahol allunk. Szerintem viszont ennél jobban

semmi sem passzol ide.

ét (lca mama szavaival),tort” csaldd-
Kbél lett egy, még a 80-as években,

amibdl aztan kikerekedett az Izsaki
Hazitészta torténete. Az Ozvegyember egy
filt, az 6zvegyasszony egy lanyt hozott ma-
gaval az Uj hdzassagba. Aztdn mint annyi
mas csaldd, 6k is sajat vallalkozasba fogtak
hazuk pincéjében a rendszervaltozas altal
tagra nyitott vildgban. A gyerekek, Zsolt
és Szilvia, ahogy felnéttek, munkéra je-
lentkeztek, és ma mar a legteljesebb 6ssz-
hangban vezetik az idékdzben nagyra nétt
izsdki,pincét’, ami most mar igazabol két
Uzemegység (a régebbiben készil a cég
egyik emblematikus terméke, az egyesével
podort és 80% paratartalomban eléallitott
ludgége), valamint a raktarépilet. Szilvia
felel¢s a termékekért, a gyartasért, Zsolt
feladatai a pénzligyek és a stratégia.
A jo tészta receptje lca mama szerint egy-
szer(: jO liszt és j6 tojas. A sikeres cég re-
ceptje ennél tobb: szakértelem és meg-
becsulés.
- 80 alkalmazottunk zome nagyon régéta
itt van. Vannak, akik 15-20 éve, vagy még
régebben. Onmagukkal és munkéjukkal

“;‘!‘-.“ ETA

IOKON AT

GENE

szemben igényesek, nagy szakmai tudast

halmoztak fel. Mi pedig igyeksziink meg-
becsulni 6ket. Természetesen anyagilag is,
de — ami ugyanolyan fontos — emberileg is.
Szinte csalddtagként kezeljik &ket — hang-
sulyozza Ica mama.
Az Uzemben naponta 40-50 ezer tojast
hasznalnak fel, 120 mazsa tésztat gyarta-
nak. A gyartéas 40-45%-a exportra kerul, 8
orszagba szallitanak. Van olyan kanadai
partnerlk, amelyik a kezdetektd! hlisége-
sen kitart az Izsaki Hazitészta mellett — az
ottani és az itteni Uj generacié tud épiteni
az el6z6 generaciok egymas irdnti bizalma-
ra és nagyrabecsulésére.
A cég szlogenje — Generacidkon &t — éppen
ezt a folytonossagot fogalmazza meg, ami
ebben a gyorsan véltozo vildagban egyre
nagyobb érték. De magdaban foglalja a jo-
vére 30 éves cég azon torekvését is, hogy a
kedvére valo tésztafélét. Kinek a természe-
tes szinezéanyagokkal készilt, négyszind
durumtészta, kinek a zsiradék hozzdadasa
nélkidl eléallitott piritott tarhonya.
A fokusz azonban tovébbra is a magas to-
jastartalmu, magyar formatumokon lesz.
Hazi jelleg, sok kézimunkéval készilt tész-
- : W tadt nem konnyd
eladni a mai, nyo-
mott aras piacon,
de, tegylk hozza
rogtén: minden-
ki profital beldle.
Es amig a magyar
hdztartasokban

-lelekkel

féznek tydkhuslevest, és hozzdjuk keresik
a hagyomanyos izeket és levesformatu-
mokat, addig a kereslete stabil. Raadasul,
ha latszik a tésztan, hogy kézzel csoma-
golt — mondjuk, a tasak,dugig”van tdmve
cérnametélttel -, az nagyon vonzové tudja
tenni a polcokon is.

Izsakon azonban nem érik be ennyivel. Ha-
rom éve Uj kommunikaciés vonalként indi-
tottdk, hogy tésztaikat szabadtéri sttés-f6-
zéshez, bogracsozashoz kinaljdk — most uj,
csipds variansban is! Ezzel egy Uj fogyasztasi
alkalmat népszerUsitenek, amit szeretnék,
ha a fogyaszték majd hozzajuk kétnének.
A generaciokat tekintve elérefelé is gon-
dolkodnak. Folyamatosan bévitik honlap-
jukat, Facebook- és Instagram-oldalukat,
hogy a fiatalabbak szemében is vonzéva
és trendivé tegyék a markat.
Szervezetben is tulléptek a csaladi Uzlet-
meneten. Ma mar profi értékesitdcsapat
és marketingszemlélet segiti a hosszu
tavu stratégia megvalodsitasat. De nem-
csak a fogyasztok, hanem a kereskeddk
fejével is probalnak gondolkozni, példaul
torekednek egy arpontra hozni a termé-
keiket, hogy kdnnyebben lehessen kezelni
Oket. Ezenfelll partnereiknek évszakokhoz,
szezonokhoz, alkalmakhoz kétédé ajanla-
tokkal szolgélnak — nemcsak a nyari bog-
racsozashoz. (x)

N o

@ ‘We put our heart and soul into this pasta...’

... says Sandorna Juhdsz, the owner of Izsaki
Hazitészta Kft. about the products they
make. She believes that the key to mak-
ing good pasta is simple: quality flour and
quality eggs. The family business employs 8o
people, some of whom have been with the
company for 15-20 years. |zsaki Hazitészta Kft.
uses 40,000-50,000 eggs a day to produce

12,000kg of pasta. About 40-45 percent of
this quantity is exported — they deliver to
8 countries.

They make a wide range of products, but
the focus is on typical Hungarian pastas
made with many eggs. It isn't easy to sell
home-style, artisan pasta in the market today
when prices are low, but as long as Hungarian

families are cooking chicken meat soup, there
will be pasta in it. People like traditional fla-
vours in dishes like this — and this is exactly
what Izsaki pastas offer to them.

Three years ago the company launched a
new product line: pastas for outdoor cook-
ing, e.g. to be used in the classic Hungari-
an cauldron called ‘bogracs’ — now in hot

version as welll Izsaki Hazitészta Kft. has its
own website, a Facebook and Instagram
page, so that young consumers can also
get to know them. A professional sales and
marketing team help to implement the
company’s long-term strategy. To retailer
partners they regularly make seasonal and
occasion-based offers. (x)
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Biztosan ismerik a j6 Greg viccet a ku-
darcba fulladt ENSZ-felmérésrél? Pedig a
kérdés globdlis problémdt feszeget, még-
sem tudja egy nemzet sem megvalaszolni:
,Kérem, mondja meg &szinte véleményét
arra nézve, hogyan lehetne megoldani az
élelmiszerhidnyt a vilag tobbi részén?” A
vildaghéke kedvéért nem részletezem a po-
ént.Viszont a trendeket figyelve, Foldink
globalis helyzetét elemezve tuddsként
(nem szélséséges kornyezetvéddként!)
Osszedll bennem a kép: kevés az eréforras,
dédunokainknak nem lesz tiszta ivovizuk,
és kimért adagokkal kell majd beérntink,
amikor benyujtjak a szamlat pazarlo élet-
modunkért.

Nos, hogy mire volt j6 az aktivista fel-
hangu bevezeté? A minap akadtam egy
BBC-cikkre, mely szerint jelenleg elkép-
zelhetetlen élelmiszertipusokat fogunk 10
éven beldl taldlni az asztalunkon, ha lesz
még asztalunk. 1928 elétt még mindenki

szamara ismeretlen
volt a rdagogumi.
Ahogyan csak az
1930-as években
debitalt a jégkrém.
A robbané cukorka
ehhez képest 20 év
mulva olvadt bizarr
érzetet okozva a
szlleink szdjaban.
Majd az 1990-es
években gydgy-
szeres iz kiséretében torkunkat dblogetd
Red Bull nevti italbdl méra az energiaitalok
ikonikus atyja lett. Az élelmiszeripar tert-
letén a fogyasztoiigények és a kornyezeti
kényszer kozds hatdsara most is paradig-
mavaltas varhato.

ugyvezetd
Expedit Nodum

Mik az élelmiszer-fejlesztések mozgato-
rugoéi? Mindenki szeretne hosszu és mi-

ndségi életet, .
amire  mar {3 j del
megvan azel- T i

vi lehetésége. I LU

A statisztikai hivatal korfaprogndzisai nem
tul biztatdak, ami a népesedést illeti, de
ez a tény hirértékkel bir a gyartdk szama-
ra. Egyik korosztdly sem teheti meg a jo-
vében, hogy ne bizonyitott hatékonység
alapjan vasaroljon élelmiszert. A kivantnal
kevesebb megsziletett gyermeket koril-
tekintéen kell taplalni, a csokkend mun-
kaképes korosztaly szamara pedig mar
nem lesznek elegek az igéretek, hatékony
élelmiszer kell szamukra az egészséghez.
Es gondolték volna, hogy az élelmiszer-
ipar legnagyobb célcsoportja az id6sodé
korosztaly lesz? Na tegye fel a kezét, aki
ezt a piaci szegmenst felmérte, kutatta,
megfigyelte, tervezett rajuk kampanyt,
terméket?

Aki megtette, az sejtette a jovét. /

According to an article published by the
BBC, in 10 years' time there will be food
products on our dinner tables that we can't
even imagine today. Driven by consumer
needs and environmental factors, the food

industry is about to undergo a paradigm
shift. What is the engine of food innova-
tion? Everybody would like to have a long
and healthy life, and the food that we eat
can contribute to living such a life. Since

fewer children are born, it is our obligation
to feed them properly. As there are fewer
people who are in a working age, they must
consume food that keeps them effective.
Would you have thought that one of food

industry’s main target groups will be the
older generations? This also means that
this market segment needs to be surveyed
and targeted with tailor-made campaigns
and products. /

A Familiatészta Kft. valtozatos termékpa-
lettdjdval széles vevéi kort ér el.

—Tradicionalis termékeink tovabbra is na-
gyon kozkedveltek. Az alkalmazott modern
technoldgia egyedi megolddsaival tudjuk
biztositani a kivalé minéséget, tésztaink ha-

zias izét és formajat. Ugyanakkor a tradicio
mellett buszkék vagyunk azinnovacidinkra
is — mondja Kovéacsné Nagy Kriszta.

A cég idén majusban két Uj termékcsa-
laddal is megjelent a piacon. A Level up
Sporttészta: egyedi fejlesztésl termék,
amelyet az egészségtudatos életmodot

kovetdk és sportoldk szamara ajanlanak.
Magas fehérje- és rostanyagtartalommal
rendelkezik, és 50%-ban szénhidratcsok-
kentett termék. Harom formatumban (orsé,
penne, szélesmetélt) kerllt a piacra, egyedi
megjelenésben, ,Erezd magad erésebb-
nek!”szlogennel.

N 2%
YanY

Pasta is popular because it is simple and many
types of dish can be made from it. Recently
the price of eggs and flour have increased,
plus labour and logistics costs have grown as
well, which lead to a 6-10 percent increase in
product prices. Despite this fact pasta sales
were up. Norbert Kahn, director of com-
merce at market leader Gyermelyi Zrt. told
our magazine that they had realised record
sales last year. In 2018 they started production
in a new factory, and this step doubled the
company’s production capacity.

Four-egg pastas continue to dominate the
market, while among smaller segments durum
pasta sales are developing well. The propor-
tion of sales in promotion is high, and Brigitta
Sods from Sods Tészta Kft. thinks the main
reason behind this is that in promotional
periods product access is more guaranteed
than at other times. Krisztina Kovacsné Nagy,
advertising and marketing manager of Famili-
atészta Kft. informed that pasta sales also
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increase a little before Easter and Christmas.
Mr Kahn revealed that the company’s expe-
rience is that the market share of private label
pastas is decreasing.

Robert Racz, sales and marketing director of
Izsaki Hazitészta Kft. told Trade magazin that
the company had reacted to consumption
changes in the soup pasta segment by coming
out with new packaging sizes: in addition to
the 500g and 200g products, now 5x100g,
2x250g and 1x250g variants are also available.
Gabor Vaszko, managing director of CIVITA
Food Kft. spoke to us about the wide range
of gluten-free pastas available to shoppers,
mainly in organic and healthy food shops
and online. Retail chains still haven't made
a breakthrough in this segment, neither in
terms of price nor in their product selections.
Gyermelyi intends to strengthen the Gyer-
melyi umbrella brand - pasta, flour and egg
products belong here. Another important
goal of the company is to make the tar-

get group younger. The company's durum
product range Vita Pasta is now increasingly
popular in the Hungarian market too. In the
second half of the year a practical new pack-
aging solution will be introduced, which will
be followed with category expansion later.
Sods Tészta is the strongest in the 8-egg soup
pasta category. Ms Soos informed us that they
don't plan to launch new products this year,
but they will continue to optimise product
packaging, eg. the bag size of certain Boglyas
products will change, so that on-shelf display-
ing will be more optimal. The company wants
to reach even more consumer with in-store
tasting sessions than before.

Izsaki Hazitészta Kft's main profile is making
traditional products with high egg content.
The fact that they must employ many people
because of the pasta varieties that they make
— the quantity of fresh eggs used daily — and
the high quality product ingredients used
don’t make it possible for them to manu-

facture products that compete with their
price. lzsaki egg barley and Izsaki hot pinched
noodles are traditional products that satisfy
modern needs.

Familiatészta Kft. put two new product ranges
on the market in May: Level up Sports Pasta
has been tailored to contribute to the diets
of people living a healthy and active life. The
product is characterised by high protein and
fibre content, while its carbohydrate content
has been reduced by 50 percent. Pastas in the
company’s Ristorante Italiano range can be
prepared in just 10 minutes, they are E-num-
ber free, containing only natural ingredients.
Innovation work by gluten-free pasta maker
CIVITA Food concentrates on high fibre con-
tent at the moment. Their gluten-free pastas
are free from additives and their fibre content
is above 10g/100g. Packaging-wise they are go-
ingin the direction of smaller products: they
came out with a 200g product for retailers
and a 7og pasta for the HoReCa channel. //



A Familiatészta masik Ujdonsaga a Ristoran-
teitaliano néven megjelend termékcsalad.
Ez azoknak szdl, akik az olasz gasztronémia
szerelmesei, és minddssze 10 perc alatt fi-
nom ételt szeretnének késziteni. A termék
E-mentes, csak természetes alapanyagokat
tartalmaz.

- Otleteink kifogyhatatlanok, fiatal, len-
diletes csapatunk készen all az Uj dolgok
befogadaséra és kozvetitésére, nekik a
munkajuk egyben szivigylk — fogalmaz
Kovacsné Nagy Kriszta. — A marketinget
is ebben a szellemiségben formaljuk és
alkalmazzuk, felkésziilve a jové genera-
cidjara, igy tervezve piaci jelenlétinket a
jovében is.

A gluténmentes tésztakat gyartd CIVITA
Food termékfejlesztéseinek fokuszaban
jelenleg a magas rosttartalom all.

— Adalékmentesen, egy specidlis lisztfrak-
ciot felhasznalva 10 g/100 g feletti rosttar-
talmu gluténmentes tésztat gyartunk —
mondja Vaszkd Gabor. — Kiszerelést illetéen
a kisebb csomagolési egység iranyaba nyi-
tottunk. A kiskereskedelem felé 200 g-os,
a HoReCa felé 70 g-os kiszereléssel jelen-

tlnk meg. Az el6bbi azoknak a csalddok-
nak megoldas, ahol csak egy-két csalddtag
érintett, az éttermeknél az 1adagos egység
a keresztszennyezés kikliszobolését hiva-
tott megoldani.

Magas rosttartalmu kukoricatésztaik a N6k
Lapja Egészség ajanlasaval kerllnek a bol-
tokba, igy a koz6s termék kdzds kommu-
nikaciot is jelent. Emellett mas relevans la-
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pokban is erésitik a markat, és edukacios
cikkekkel tAmogatjék a termék ismertségét,
tudjuk meg az Ugyvezet6tdl. Idén erdsi-
tik az online csatornakat is, elsésorban a
kulonféle kozosségi média adta lehetésé-
geket kihasznélva. Receptekkel, f6zési tip-
pekkel igyekeznek segiteni a szakdcsokat
és a fogyasztokat.

Szalai L.

Nincs grillparty @ grillsajt nelkul!

www.hajdugllsajt.hu
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A tavalyi ,,gyiimolcsgyilkos” év utan jobban

72
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reménykednek a befozoszerek forgalmazoi.

Az innovaciok fo jelszava a cukortakarékossag,
de a tartositassal egyre batrabban kisérletezo
fiatal korosztalyok elérésére, a gyors, kényelmes
elkészithetoség is kiemelt fejlesztési szempont.

beféz6 szezon sikerét
két fontos kilsé ténye-
76 donti el: az id6jaras

és a gyUmolcsmennyiség. A
tavalyi évben a tavasz hideg,
véltozékony és csapadékban
gazdag volt, ami
kedvezétlen hatassal
volt a gyimolcs mi-
ndségére és meny-
nyiségére, kulénos
tekintettel sérgaba-
rackra.

—Ennekellenére a Dr.

lentds részt képviselnek a for-
galomban.

— Tovébbra is a dzsemfixek
csaladja 6rvend a legnagyobb
népszerségnek. Az egészség-
tudatossag egyre fontosabb
szempont, igy a Dr.
Oetker Dzsemfix 3:1
termék mellett do-
bogods szerep jut a
tavalyi év Ujdonsa-
génak, a Dr. Oetker
Dzsemfix 4:1 ter-

- méknek. Ezekkel a

Oetker megtartotta
innovécioinak, széles
termékvalasztékanak és bolti
megjelenésének kdszdnhe-
téen —tudjuk meg Kiss Dénes-
tél, a Dr. Oetker Magyarorszag
marketingvezetdjétdl.

A legnagyobb szegmens
a dzsemfixeké

A piacon tébb trend domi-
nal: a vérosiasodasnak és az Uj
generaciok csatlakozasanak
koszonhetden tovabbra sem
csokken a prémium szereplék
kedveltsége, a haziasszonyok
szivesen teszik probara az Uj-
donsagokat; de a sajat markak
és a csaladi kiszerelések is je-

2019/6

Kiss Dénes

piacvezetd pozicidjat  marketingvezet§
Dr. Oetker Magyarorszag

befé6z6szerekkel cu-
kortakarékos modon
magas gyumolcstar-
talmu lekvérok készithetéek —
mondja Kiss Dénes.

Az egészségtudatossag trend-
jét emeli ki az Ed.Haas Hunga-
ria Kft. marketingvezetdje, Ka-
mocsai Rendta is:

— Egyre fontosabb, hogy sok
z6ldséget és a gyimolcsot fo-
gyasszunk, és a beldlik eltett
lekvarok esetében igenis figye-
link, hogy a gyimolcsok meg-
6rizzék gyimolcsosségiket,
kevés cukrot tartalmazzanak.
Sokan, akik eddig hagyoma-
nyos moédszerrel készitették a
lekvart, zselésitészerek hasz-
nalatat is kiprébaljdk, annak

|

. a1 8 -,

A varosiasodasnak és az Gij generaciok csatlakozasanak koszonheten
tovabbra sem csokken a prémium markak kedveltsége

érdekében, hogy kevesebb
cukor hozzdadaséval készil-
hessen el a lekvar, illetve aki
eddig zselésitdszert hasznalt,
batrabban prébalja ki a cukor-
takarékosabb verzidkat, igy a
Haas Quittin 3:1 zselésitészert
is, mely vezértermékink, s ge-
rincét adja a fogyasoknak, vagy
az extra cukortakarékos Haas
Quittin 41 zselésitészert, mely-
lyel els¢ként jelentlink meg a
piacon, illetve a Haas Quit-
tin Cukor Stop zselésitészert,
mely felhaszndlasaval cukor
hozzaadasa nélkul is sikertl a
lekvar, igy is bestrlsodik, és

ezaltal leginkabb a gyimolcs-
rél szol.

Kényelmes, gyors,
egészségtudatos

A Dr. Oetkernél az idei év in-
novacidja a kategoridban ta-
pasztalhatd két f6 irdnyvonalat:
az egészségtudatossagot, va-
lamint a kényelmes elkészitési
maodot koveti.

- Aprilisban kerilt a boltok
polcaira a Dr. Oetker Bef6z6-
cukor 4:1 termék, amely mos-
tantél még cukortakarékosabb
verziéban nyujt kényelmes,
gyors, ugyanakkor egészség-

A Koronas Cukor termékcsa-
Iad a tavalyi év végén Uj
dizdjnnal lepte meg
fogyasztoit alapter-
mékei tekintetében,
és azidei év sem te-
lik tétlenkedéssel,
hiszen a lekvarfézs,
dzsemkészits, nya- - &
ri kertiparti-szezont -
egy Uj termék beve-
zetésével tette izgalmassa.
A Koronas Cukor termékcsa-
lad legUjabb tagja, a Koronas
Szirupcukor a hazi szorpo-
ket készité fogyasztok ked-
venc terméke lehet, hiszen
felhasznalasaval rendkivl
konnyedén alkothatjdk meg
kedvenc, egyedi szorpjeiket
otthon. Hozzavalok csupan
frissen nyilt bodzaviragok vagy
érett gyogynoveények, tetszés
szerinti izesftok, flszerek, viz és
maga a termék. Az elkészités
rendkivil egyszerd, hiszen a

PR

Az otthon az a hely, ahol
a legfinomabb szorpok késziilnek

4= orat élini hagyjuk,

vizzel felféz6tt cukrot a valasz-
tott virdggal, gyogynoveény-
nyel, fUszerekkel 48
1)
oY majd leszdrjuk, és
w o készis a sajat készi-
tésd szorp.
A Koronas Szirup-
cukor felhasznala-
sahoz, egyedi, ki-
l6nleges szorpok
készitéséhez szamta-
lan recept és vided készllt,
melyek a marka hivatalos
weboldalan, valamint kozos-
ségioldalan is elérhetéek, ta-
mogatva és bemutatva ezzel
a termék széles korl és egy-
szer( felhasznalasat.
A termék bevezetését akciok,
nyeremeényjatékok, valamint
hostesspromdéciok tdmogat-
jak orszagszerte. Receptek,
Otletek és tovabbi termék-
informaciok: www.koronas-
cukor.hu

e
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& The tastiest fruit syrups are made at home

The latest product in the Koronas Sugar range is Koronas Syrup Sugar, which can be
the favourite of everyone who like to prepare home-made fruit syrups. All they need
is elderflowers, herbs, spices water and Koronas Syrup Sugar: the first step is boiling
the water with the right amount of sugar, putting all the other ingredients in it and
letting it rest for 48 hours, before the filtration completes the syrup making process.
You can find several recipes and videos for making special fruit syrups on the brand's
website and social media page. For more information visit www.koronascukorhu.
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A haziasszonyok szivesen teszik probara az ujdonsagokat,
féleg, ha ezekkel csokkenthet6 a cukorigény

tudatos megoldast a kiemel-
kedden magas gyumolcstar-
talmu dzsemek készitéséhez
— informal Kiss Dénes. — Leg-
fontosabb szdmunkra a ter-
mékkinalat elérhetdsége, igy
kommunikacids eszkdzeink-
ben a legnagyobb hangsulyt
az attraktiv bolti masodlagos
kihelyezések kapjék. Online és
sajtokampannyal, receptfiizet-
tel, szérolapokkal tamogatjuk
az inycsiklandé lekvarok és
dzsemek elkészitésének oro-
mét.

Uj, mentes termékek

A Haas a gyimolcs és zoldség
sokrét(i felnasznélasaban nyujt
segitséget a befézdszezonra ki-
alakitott széles portfolidjaval,
mely minden évben bévil Uj
termékkel.

- ldén a Haas Natural glu-
ténmentes és laktdzmentes
GyUmolcsleves sUrité jelenik
meg Uj termékként a piacon,

mellyel kezd$ hdziasszonyok
is konnyedén tudnak nagyon
gyorsan izletes gyimaolcslevest
késziteni — 4rulja el Kamocsai
Rendta. — Masik Uj termékiink a
250 g-os kiszerelésti Haas Clas-
sic Citromsav, mely nagyon
sokoldaluan hasznélhaté fel. A
megfelels kihelyezésre, latha-
tésagrais nagy figyelmet fekte-
tuink, fgy masodlagos allvanyos
kihelyezésekkel tamogatjuk a
bolti megjelenéseket.

Marketingkampanyuk foku-
szaban a Haas cukortakarékos
zselésitészerek allnak. A ter-
mékek kdnnyl hasznalatat
hangsulyozzék ki. Facebook-
oldalukon a Haas Szorp- és Lek-
varkészité Nyari Egyetem ismét
megnyitja kapuit, és a Tlzhely
varazslatok, Etelkészités forté-
lyai és a Hozzavaldk ismeret dra
keretein beltl minden fontos
informécioval ellatjdk az érdek-

|6d6ket.
Sz.L.

&b Little sugar, big taste

Two factors have a big influ-
ence on the market of home
preserving supplies: the
weather and the quantity
of fruit harvested. Last year
there was a cold and rainy
spring, which affected the
quality and quantity of fruits
negatively. Still, Dr. Oetker
could hold on to its mar-
ket leader position, thanks
to their innovations, large
product selection and in-
store presence — informed
Dénes Kiss, marketing man-
ager of Dr. Oetker Magya-
rorszag Kft.

There are several dominant
market trends: premium
products have remained
popular and housewives
like to try new products,
but private label and fami-

ly-size products also have a
considerable share in sales.
Mr Kiss told: jam fixes are
the most popular, and with
the Dr. Oetker Jam Fix 311
and 4:1 products jams and
marmalades can be made
with an exceptionally high
fruitand very low sugar con-
tent. Renata Kamocsai mar-
keting manager of EdHaas
Hungaria Kft. added that as
part of the current health
trend, more people are
using gelling aid products
much less sugar is needed
when making jam. From
the company’s products
demand is the biggest for
Haas Quittin 3:1 gelling aid,
while the Haas Quittin 41
gelling aid product makes
sugar use extra-economical.

This year's new Dr. Oetker
product is Dr. Oetker Pre-
serving Sugar 4:1, which
debuted in April. By using
this making jam requires
even less sugar than before,
while the process is rapid
and comfortable. Thanks
to this product the jams
made at home can have
very high fruit content, in
line with the current health
trend. EdHaas Hungaria Kft.
also launches a new prod-
uct this year: Haas Natural
gluten- and lactose-free
thickener for Fruit Soup. By
using this anyone can easily
make a tasty fruit soup in no
time. Another new product
from the company is 2508
Haas Classic Citric Acid that
can be used in many ways./
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3,2, 1... zero!

Bucsut inthetiink annak az elképzelésnek, hogy a szénsavas
uditoitalok fogyasztasa - magas cukortartalmuk miatt - nem
ajanlott diétazok szamara. A kategoria gyartoi a piaci trendekre
reagalva, egyre szélesebb ,,zero” valasztékkal orvendeztetik meg
a fogyasztokat, arra is ligyelve, hogy a cukor helyettesitésére
hasznalt édesitoszer is minél természetesebb legyen. Ezen
torekvésiikre a vasarlok pozitiv reakcioja sem maradt el.
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z Udit6italok piacan 2018-ban két
Aszémjegyfj novekedés volt érzékel-

hetd, a teljes piac értékben csak-
nem 12%-ot novekedett.
— Ezt a ndvekedést mind a sajat esetlink-
ben, mind a versenytérsaknal elsésorban
az innovaciok ve-
zérelték, ezen beldl
is a zero variansok,
amelyek egyre tobb
emberhez és egyre
nagyobb mennyi-
ségben jutnak el. Ha
a piac o6sszetételét
nézzUk, szinte min-
den mutatd nétt:
tobb fogyasztd va-
sarol a kategoriaban, a meglévék pedig
nagyobb gyakorisdggal és mennyiségben
visznek hdztartasukba a termékekbd! - ta-
jékoztat Pessenlehner Déra, a Coca-Cola
HBC Magyarorszag vasarloi marketing
vezetdje.

VIIIPS s s s s s s s s 2770000
Pessenlehner Déra
vasarloi marketing vezetd
Coca-Cola HBC Magyarorszag

Az Aguarius-Aqua
Kft. szakemberei sze-
rint az egyik legfon-
tosabb kulsé ténye-
76, a jogi kdrnyezet
véltozasa volt, mely
soran a NETA (nép-
egészséglgyi ter-
mékadd) mértéke 7
Ft/literr6l 15 Ft/liter-
re emelkedett 2019.
janudr 1-jétél a 8 g/100 ml-nél magasabb
cukortartalmu Gditéitalok esetében. A
gyartok erre reagalva még tobb termék-
nek csokkentették a cukortartalmat, hiszen
a drasztikus emelést mar nemcsak az eco-
nomy, de mar a mainstream termékek sem
,birtdk el”

— A piac tovéabbra is toretlendl ndvekszik,
és vele egyUtt szerencsére a QUEEN Gdité-
csaldd is a piaci ndvekedés felett teljesit.
A 2018-as Uj termékek szépen hozzaadtak
az alap koélavélasztékhoz, és kannibalizalas

Jencs Balint
Uzletfejlesztési igazgatd
Aquarius-Aqua
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helyett névelni tudtak az alap QUEEN Cola
varidnsunkat is, a markank zaszléshajojat
—ismerteti Jencs Bélint, az Aquarius-Aqua
Kft. Uzletfejlesztési igazgatdja.
A Mérka Uditégyarto Kft. sajat és piaci ta-
pasztalatai is azt tdmasztjak ald, hogy a
fogyasztoi bizalmi index és az egészség-
tudatossag tovabbra is pozitiv tendenciat
mutat, ami kifejezetten kedvez ennek az
impulzivnak mondhato termékkategori-
anak.
- 2017-r61 2018-ra értékben 34%-ot, meny-
nyiségben 37%-ot sikerdlt ndvekedniink,
ami mindennek, va-
lamint az Uj, sajat,
fels6lajosi Gzemink
teljes (m)értékd in-
duldsanak és muko-
désének kdszonhe-
t6. Mindez igazolja
: almunk és terveink
Horvéth;-\drienn létjogosultsagat,
marketingigazgaté és Igy a z6ldmezds
Mirka Uditbgyarco beruhazasunk mar
most masodik etapjahoz ért, elkészilt
raktarunk bévitése és a nyar folyaman egy
Ujabb gyartosort is telepitiink, amitél to-
vabbi ndvekedést varunk, mind belfoldi,
mind a mar megkezdett export értékesités-
ben. A 2017-ben célként kitlizott 100 millié

literes gyartasunk igy mar a kozeljovében
realizdlédhat, amire mind a menedzsment,
mind azimmar b6 80 fére nétt Mérka-csa-
pat méltan blszke — hangsulyozza Horvéth
Adrienn, a Marka Uditégyartd Kft. marke-
tingigazgatdja.

Pezsegnek az izek
— Az élelmiszeripari fogyasztoi trendek a
kiegyensulyozottsag irdnydba mutatnak,
és ez a szénsavas italokra is egyre inkdbb
igaz lesz. A XIXO szénsavas termékei meg-
: jelenésiik ota kulon-
leges dsszetevékkel
készUlnek: olyan uj
generacios frissitod-
ket szerettlink volna
afogyasztok kezébe
adni, melyek sztivi-
aval és gyumolcs-
cukorral készilnek
— hangsulyozza Je-
nei Tamas, a HELL
ENERGY Magyarorszag Kft. kereskedelmi
igazgatdja.
Jencs Balinttdl megtudjuk, hogy izek terén
azelmultidészak egyértelmen az izesitett
kolakrol szélt. A két nagy marka a piacon
sorra dobta piacra a kilénb6z6 izvaridnsait
tobbféle kiszerelésben. Meglovagolva a
kolak,hype”-olasat, a QUEEN is elérukkolt
kétféle izesitett kolaval, a cukros QUEEN
Cola LEMON-nal és a cukormentes QUEEN
Cola Zero Cherryvel, felrdzva a QUEEN fo-
gyasztokat Csipkerdzsika-almukbdl, ami az
elmult par év fejlesztésmentes id&szakat
illette.
Pessenlehner Ddra arra emlékeztet, hogy
Magyarorszagon alapvetéen nagyon nép-
szerliek a citrusos izek, ezért a tavalyi év

Jenei Tamas
kereskedelmi igazgatd
HELL ENERGY Magyarorszag




sldgere véllalatuk életében is egyértelmien
a Coca-Cola zero lemon volt.

— A Fanta esetében az egzotikus izek min-
dig is nagy népszerlségnek drvendtek,
mig mas piaci szerepléknél kifejezetten a
hagyomanyos gydmolcsdk dominalnak.
A zero termékek sikere toretlen a piacon,
a Coca-Cola mérka 2018-ban csak a cukor-
mentes variansokbdl 1,8 szazalékpontos
piacrész-ndvekedést tudott elérni.

A Mérka klasszikus szénsavas palettajaban
a 25 literes, csaladi kiszerelést sz616- és ko-
laizek produkaltdk a legnagyobb néveke-
dést. A legmagasabb értékesitési volument
tovabbra is a nagy vezérek, azaz a 2 literes
sz616 és a meggy képviselik, melyekhez
az elmult 1-2 évben teljes mértékben fel
tudott zarkdzni a narancs is.

— Szénsavas limonadéink kozul a bodzaiz
hozta a legnagyobb névekedést, kb. 95%-
ot mind értékben és mennyiségben. igy
minimalisan megelézte a masodik helyre
befutott szamdcaizesitést. A citrusizek sem
elhanyagolhatd, kb. 50%-0s névekedést
produkaltak. Klasszikus szénsavas tditéink
esetén a cukormentes verzidk kb. 10%-4t
teszik ki a kategoria eladédsainak, novekedé-
stk az elmult évben &tlagosan kb. 309%-0s
volt — avat be Horvéth Adrienn.

Fontosabb lett a kényelem

A Coca-Cola HBC Magyarorszagnal ugy
latjak, a szénsavas Uditditalok esetében
erésen jelen van a markaszeretet. Kilono-
sen igaz ez az Unnepi alkalmakra, amikor
mindenki a legjobbat szeretné az asztalon
tudni.

— Jellemz&en a Coca-Cola izeknél van erés
kapcsolddas, hiszen itt a legegyedibb a re-
ceptura, de mostanra komoly kapcsolo-
dast latunk példaul a tinik és a Fanta kozott
is — jelzi Pessenlehner Déra. — A dragébb
termékek felé valé elmozdulds miatt mar
egyértelmden gyorsabban n¢ a forintbeli
novekedés, mint a literben kifejezett, ami
nagy részben a diszkont haldzatoknak
koszonhetd. A fogyasztok egyre nagyobb
hajlanddsdgot mutatnak arra, hogy a gaz-
dasagos kiszerelésektél a kényelmi termé-
kek felé forduljanak. A véllalatunk esetében
ez utébbit a dobozos termékek fedik le,
amelyeket az otthoni felfrisstlésre szanunk
akar egyeddili, akdr tarsas eseményeken
valé fogyasztésra.

Jenei Tamas arra vildgit ra, hogy az em-
berek nyitottak az Ujdonsagok irdnt, ez az
egyik titka a XIXO brandnek.

— MarkahUség tekintetében mondhatjuk,
hogy a fogyaszték 6rommel kdtelezdd-
nek el a bevélt gyartd mellett a szénsavas
kategoridban is, a XIXO haza tajan ezt az

- i & '- + i g = . A
Egyre tobb fogyaszto vasarol szénsavas uiditot, akik nagyobb gyakorisaggal
és mennyiségben visznek haza a termékekbél, mint korabban

értékesitési volumenben tapasztalt két
szamjegyl ndvekedés tanusitja — fejti ki a
HELL ENERGY Magyarorszag Kft. kereske-
delmi igazgatdja.

Az eladas szerkezetében és a kiszerelések-
ben szignifikdns valtozast nem tapasztaltak
azelmultidészakban, kivéve a fémdobozos
csomagolas felé elmozduld trendeket, hi-
szen egyre tobben tudjak, hogy a kornye-
zettudatossag, fenntarthatdsag tekinte-
tében ez a legoptimalisabb vélasztas.

A Marka Udftok esetében tovabbra is a na-
gyobb, csalddi, vagy otthoni kiszerelések
a befutok. Mindemellett a félliteres kisze-
relésben tapasztalnak szép szamu plusz
keresletet mindegyik kategoridban, aminek
kedvez a folyamatosan béviilé kihelyezett
hitéparkjuk is.

— A korabbi évekkel szemben a diszkon-
tokban sikeres elérelépéseink voltak az
elmult idészakban, amit jelenleg és a jo-
vében is folytatunk. Mindemellett az ed-
digi eredményeinket sikertlt mind a hazai
lancokban, mind a multiknal megerésiteni.
A Mérka Sz616 46 évvel a megsziletése
utan, még most is tud a meggyel és malna-
val karoltve, tobb mint 40%-os névekedést
produkalni. Ugyanekkora eredményként
tekintlink az Uj generacios izekre is, mint
a narancs, jaffa, vagy a kéla, amelyek atla-
gosan szintén 25% felett néttek, kiszere-
léstél figgden. igy elmondhatjuk, hogy
a fogyasztok tovabbra is keresik az tjdon-
sagok mellett is a hagyomanyos, magyar
gylmolcsok izvildgét a szénsavas Gditdk
esetében — jegyzi meg Horvath Adrienn.
Jencs Bélint az elhangzottakat azzal egé-
sziti ki, hogy kutatasaik alapjan, melyet a
szénsavas Udftdital kategoridban végeztek,
arra a kovetkeztetésre jutottak, hogy egy
hatalmas generacios Ur tdtong a kategoriat
féként fogyasztd 14-29-es korcsoport és a
kategoridt fokozatosan elhagyd 50 év felet-
tiek fogyasztasi szokasai kdzott.
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— A fiatalokat a piacvezetd markék vezérlik,
melyek folyamatosan kommunikalnak ne-
kik, az id6sebbek viszont sokkal nagyobb
szamban kotédnek még azokhoz a bran-
dekhez, melyek még a rendszervaltas elét-
ti idékben szilettek és alakult ki bennik
kotédés irdntuk — osztja meg véleményét
az Aquarius-Aqua Kft. Uzletfejlesztésiigaz-
gatdja, hozzatéve, hogy meglatasa szerint
a rendszeres fogyasztok korulbelll kéthar-
mada markah. Ebben a csoportban a ko-
lafogyasztok ardnya tébb mint 50%, akik-
nek a négydtode a piacvezetdt fogyasztja.
Vagyis elég fejnehéz” a piac, nehéz Ujat
mondani vagy mutatni.

Klasszikus izek, izgalmas Gjitasok

A Coca-Cola HBC Magyarorszagnal tavaly
és tavalyel6tt a tinik nagy kedvence volt a
Fanta Instamix, 2018-ban pedig semmi sem
tudta felilmulni a Coca-Cola zero lemon
bevezetésének sikereit. Ezenkivil még a
Fanta eper-kivi zero népszer(sége is t6-
retlen, amelynek bevezetését a fogyasztok
maguk szavaztak meg a véllalat kozdsségi
média fellletein.

—Természetesen az is el6fordul, hogy egy
régi fogyasztoi igénynek hajtunk fejet: idén
bevezettik a Coca-Cola Vanilla zerot. Az
idei nyar kilonlegessége pedig a Sprite
zero menta lesz, amely a hatértalan szabad-
sag és a felhdtlen szorakozas évszakdhoz
csodélatosan illeszkedd Uditéital — avat be
Pessenlehner Dora.

A véllalat tavaly nagyon erds fesztival-
kampdnnyal jelentkezett, amely sordn
belépdjegyet lehetett nyerni kupak alatti
kod feltoltésével. Ez a kampény rendkivil
jol sikerdlt, fgy idén is megismétlik.

Az elmult idészakban a QUEEN Cola Le-
mon és QUEEN Cola Zero Cherry mellett
az Aquarius-Aqua Kft. teljes termékcsaladja
megujult kulsét kapott, felfrissitett cim-
kékkel és folyamatos marketingtdmoga-
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tas kiséretében. [zvélaszték tekintetében
is bévulést terveznek idén a gyimolcsds
izekben, de ennél fontosabb lépés lesz,
hogy megjelennek a 2 literes és a 1,5 li-
teres kiszerelésekben is, ezzel novelve a
fogyasztoi bazist és a marka ismertségét.
Reagalva a cukorcsokkentési hulldmra, a
QUEEN izeiben is egyre tobb lesz a cukor-
mentes valtozat aszpartdmmentesen.

A Mérka Uditégyartd Kft. beruhazasa méso-
dik etapjahoz ért, amely magaban foglalja
mind raktarozasi, mind termelési kapacita-
suk bévitését, melynek kdszonhetéen mar
beléphettek a sajat markas gyartok kozé.

A véllalat a hazai piacra is koncentrdl ter-
mékfejlesztései soran. A klasszikus szén-
savas Uditécsalad Uj tagja a Korte-zsélya,
mely egyszerre illeszkedik a klasszikus
magyar gylimolcsdk sordba, mint a sz8-

- Lt il | : -
Izek terén az elmilt id6szak egyértelmiien az izesitett kolakrol szolt

|6 vagy a meggy, ugyanakkor megfelel
az Ujdonsag, valtozatossag keresésének
is. Egyedi mix. Limonddé ujdonsaguk a
Mélna-citromfd.

A HELL ENERGY Magyarorszag Kft. idén
két Uj, cukor- és aszpartammentes Gditot
vezetett be, friss, nyari izekkel. Az egyik a
malna-menta, a masik a piros szél6, ame-
lyek csomagoldsukban is Uj szint hoztak
a piacra.

- Azinnovécié mind a HELL, mind a XIXO
életében kiemelt jelentéséggel bir, hiszen
sajat italdobozgydrral és toltélizemmel
rendelkeziink, amelynek kdszonhetéen
nagyon gyors lefutdssal valdsithatjuk
meg a megalmodott Uj izeket, termékeket.
Mondhatjuk, hogy ndlunk folyamatosan
zajlik a fejlesztés, és idén mar két Uj zéro
termékkel rukkoltunk elé a szénsavas port-

folionkban, de az Ujdonsagok sora ezzel
még nem ért véget, lesz még Uj termékink
2019-ben a XIXO égisze alatt — vetiti elére
Jenei Tamas.
|dén elinditotték az FMCG-szektor eddi-
gi egyik legnagyobb nyereményjitékat,
amelynek a fédija egy BMW 840d sportku-
pé. Emellett a teljes XIXO portfolio Uj cso-
magoldast kapott, amely nemcsak a designt,
hanem a fellletkezelést is érintette, igy a
szénsavas italok mar kilonleges, soft touch
lakkozasu dobozban érhetdek el.
A Maspex Olympos Kft. csakigy, mint az
elmult években, idén is Uj izzel jelent meg
a piacon.
- A, light"termékek az elmult évben tébb
mint kétszer akkora mértékben tudtak
novekedni, mint
a hagyomanyos
szénsavas Udit6-
italok. Az Apenta Uj
termékbevezetésé-
nél is gondoltunk a
cukormentes Udit6-
italok fogyasztdira
és a Light termék-
csalddunkat bovi-
tettik. Mar kaphato
a boltokban a limitalt kiaddsu Apenta
Light eper-vanilia iz( szénsavas Uditdital
is — nyilatkozza Haldsz Gabor.
A brand manager azt is elarulja, hogy a
TV-csatorndkon maér ldthatd az Apenta
szénsavas Uditéitalainak idei TV-rekldmija.
Budai Klara

Halasz Gabor
brand manager
Maspex Olympos
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Value sales augmented by nearly 12 percent
in the soft drink market in 2018. According
to Dora Pessenlehner, shopper marketing
manager of Coca-Cola HBC Magyarorszag,
the sales growth was driven by product in-
novations, primarily by zero sugar products.
Balint Jencs, business development director
of Aquarius-Aqua Kft. told our magazine:
one of the most important market events
was the public health product tax (NETA)
increasing from HUF 7/litre to HUF 15/litre
as of 1 January 2019 for soft drinks with a
sugar content above 8g/10oml. Sales of the
company’s QUEEN products grew above the
market average. Adrienn Horvath, marketing
director of Méarka Uditégyarté Kft. talked to
Trade magazin about the company’s sales
growing by 34 percent in value and by 37
percent in volume in 2018. Mérka enlarged
its warehouse and will install a new produc-
tion line in the summer. It is very likely that
soon they will reach the 100 million-litre
production capacity that was named as the
target back in 2017.

Tamas Jenei, director of commerce at HELL
ENERGY Magyarorszag Kft. informed us
that carbonated XIXO soft drinks are made
using special ingredients, such as stevia and

i
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fructose. Mr Jencs spoke to our magazine
about the flavoured cola trend, as part of
which QUEEN also put two new prod-
ucts on the market: QUEEN Cola LEMON
made with sugar and sugar-free QUEEN
Cola Zero Cherry. Ms Pessenlehner shed
light on the fact that citrus flavours are
very popular — one of last year’s biggest
hits was Coca-Cola zero lemon. In 2018
Coca-Cola increased its market share by 1.8
percentage points with sugar-free soft drink
variants. From Marka products sales of the
2.5-litre grape and cola soft drinks increased
the most. Volume-wise 2-litre grape and
sour cherry were the best-sellers. As for
fizzy lemonades, sales of the elder version
skyrocketed approximately 95 percent in
both value and volume.

Coca-Cola HBC Magyarorszag's experience
is that fizzy drink buyers are rather loyal to
their favourite products — this is especially
true in the holiday season. More and more
shoppers are buying premium and conveni-
ence products. HELL ENERGY Magyarorszag
Kft. believes that shoppers are open to trying
new innovations. They haven't experienced
significant changes in the structure of sales
or in the size of products, but the company

senses a shift towards the aluminium can
product format.

Marka Uditégyéarté Kft. reported to Trade
magazin that their products had managed
toimprove their performance in the discount
supermarket channel. Marka's grape, sour
cherry and raspberry fizzy drinks are still able
toincrease sales by more than 40 percent, 46
years after the brand’s debut! Aquarius-Aqua
Kft. shared the results of their research with
us: there is a very big difference between
14-29 years old carbonated soft drink buyers
and consumers older than 5o years. Young
consumers are driven by the market lead-
er brands that keep communicating with
them, while older consumers have strong
ties with the brands they got to like before
1990. The company's experience is that two
thirds of consumers are loyal to carbonated
soft drink brands.

Teenagers simply loved the Fanta Instamix
product in 2017 and 2018. The big hit in
2018 was Coca-Cola zero lemon. This year
Coca-Cola HBC Magyarorszag rolled out
Coca-Cola Vanilla zero. This summer’s spe-
cial product will be Sprite zero mint. After
launching QUEEN Cola Lemon and QUEEN
Cola Zero Cherry, Aquarius-Aqua Kft. re-

vamped the packaging design of products.
New fruit flavours are expected to hit the
market this year, and the 2-litre and 1.5-litre
sizes will appear on store shelves. Thanks to
the increase in their production capacity,
Mérka Uditdgyart Kft. is now also manu-
facturing private label products. In the clas-
sic fizzy drink category the company put
a Pear-sage product on the market. In the
lemonade segment Marka's new product is
Raspberry-lemon balm.

HELL ENERGY Magyarorszag Kft. introduced
two new, sugar- and aspartame-free fizzy
drinks this year, in refreshing summer flavours:
raspberry-mint and red grapes. Innovation
is essential for both the HELL and the XIXO
brands, as the company has its own can
factory and filling plant — this means that
it takes little time to come out with new
products. Maspex Olympos Kft. rolled out a
new flavour this year, just like in former years.
Brand manager Gabor Halasz told: sales of
‘light’ products increased twice as fast last
year as classic carbonated soft drink sales.
Apenta also added a new product to its Light
portfolio, so shoppers can already find the
limited edition Apenta Light strawberry-va-
nillain shops.
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Mar az Auchanban is kaphatok
a Nespresso kavegepei

Ujabb mérfoldko érkezett

el a Nespresso életében:
majustol még konnyebben
beszerezhetok az egy
gombnyomasra kiilonleges
kavéélményt biztosito
kavegépek. A marka a vasarlok
kényelmét szem elott tartva
bovitette egyiittmiikodo
partnereinek korét, igy mar az
Auchan iizleteiben is varja a
Nespresso az érdeklédoket.

inéség, kényelem és fenntartha-
tésag - olyan ismérvek, amelyek
mellett a Nespresso a kezde-

tektdl fogva elkdtelezte magat. A marka
kavéismeretét és szakértelmét a kapszu-
lak mellett kavégépeibe is belesdritette,
melyek egyszer( haszndlata, minimalista
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szépsége és kivételes mindsége
nap mint nap garantalja a kilon-
leges kavé élményét. A Nespresso
Boutique-jai, webshopja és elekt-
ronikai viszonteladd partnerei
mellett majustol 11 hazai Auchan-
aruhaz kindlatdban is megtalal-
hatdak a kedvezdbb arfekvésu
Essenza Mini és Inissia kavégé-
pek, de a tejhabos kavéreceptek
kedvel®i szamdra tejhabositoval
ellatott készilékek is elérhetéek
lesznek.

A bevezetés idején, illetve az 6szi
szezonban rendszeres kavékosto-
lassal varjdk majd a kavérajongo-
kat, fgy a 28-féle prémium kavé
magas minéségérél az érdekléddk
= személyesen is meggydzédhetnek

g.l#w‘_.uu —

a Nespresso-pultokndl. A bevezetéssel egy-
idejlleg a kiemelt Auchan-tzletekben in-
gyenes kavékapszula-mintat is kindlnak az
érdekléddknek, igy barki megkdstolhatja
a legujabb Nespresso kavékat a BARISTA
CREATIONS kavékollekciobol, melyeket ki-
fejezetten a tejjel készuld kavékhoz fejlesz-
tettek ki. Legyen sz egy lagy cappuccinérél
vagy egy intenziv cortaddrdl, az Uj kapszuldk
kozott mindenki megtaldlja a kedvenc tejes
receptjével harmonizald kavét*. (*A kdvékap-
szuldk tejosszetevot nem tartalmaznak.)

A 2019-es tervekben tdbbek kdzott az is
szerepel, hogy a kezdeti 11 druhdz mellett
tovabbi Auchan-Uzletekben is elérhetévé
tegyék a Nespresso kavégépeket. (x)

'NESPRESSO.

& ‘Nespresso coffee machines are now also available in Auchan stores

In May Auchan stores started selling
Nespresso coffee machines: favourably
priced Essenza Mini and Inissia coffee
machines can be found on the shelves
of 11 Auchan stores, together with other

machines that also have a milk frother
feature. During the launch and in the
autumn season coffee lovers will have
the opportunity to taste any of the 28
different premium quality coffees at the

Nespresso stands in stores. In selected
Auchan store free coffee capsule sam-
ples are also given away, so that anyone
can try the latest Nespresso coffees from
the BARISTA CREATIONS selection —

developed especially for coffees served
with milk (the capsules themselves don't
contain any milk ingredient). Plans for
2019 include making Nespresso machines
available in more Auchan stores. (x)
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Smoot

Ez, a néhany éve nalunk még
kevésbé ismert kategoria

az elmult idoszakban
megkezdte robbanasszerii
térhoditasat, a legnagyobb
gyartok sorra jelennek meg
a piacon legijabb smoothie
termékeikkel.

SIO-Eckes Kft. mint a hazai gyU-
Amélcslégyérta’s piacvezetd szakér-

t6je a kovetkezéképpen definidlja
a kategdridt: a smoothie gyimolcsokbdl,
z6ldségekbdl, pirékbdl vagy gylimalcsle-
vekbdl készilé termék, siritménybdl vagy
nem sdritménybdl,
mely altaldban nem
tartalmaz hozza-
adott mesterséges

5 adalékot. A készter-

- mék altaldban kevert

= iz, mely a rostoknak

koszonhetéen sdrd

So6s Réka allagy, és sok eset-

kategoria és innovacios beﬂ tartalmaz Vala-
manager . o) e

SIO-Eckes milyen kulénleges

extrat, flszereket,
természetes boostereket, szuperdssze-
tevoket.
— A gyimolcslé kategoria az FMCG-szek-
tor rendkivili fogyasztasi ndvekedésének
egyik legnagyobb nyertese. Mikdzben
egyre tobb gylimolcslevet fogyasztunk, a
pozitiv piaci kdrnyezet hatdsara végre ha-
zankban is megindult az a forradalom — a
folyamatosan névekvd igény az egyre pré-
miumabb, egészségesebb termékek irdnt
—, melyre oly régdta varunk. Sorra jelennek
meg a hitott gyimolcslevek, rendkivali
mértékben né a magas gydmolcstartalmd,
illetve a pluszt nyujté termékek forgalma.
Afogyasztdk egyre nyitottabbak az Uj, pré-
mium kategoridk felé. Az egyik ilyen, rend-
kivili dinamizmussal berobbant kategoéria
a smoothie. Ez, a par évvel ezel6tt még
csak a diszkontok pultjain elérheté, kevés
fogyaszté altal ismert termékcsoport igen
kevés idd alatt megtriplazta a penetraciojat
és a forgalmat egyarant - tajékoztat Sods
Réka, a SIO-Eckes Kft. kategdria és innova-
ciés managere.
A Coca-Cola HBC Magyarorszagnal is ugy
latjak, a fogyasztok egyre inkabb szeretnek
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Az egészségre valo nagyobb odafigyelés és a prémium termékek iranti nyitottabba valas
a fogyasztok részérol szinte berobbantotta a smoothie piacat

és hajlandodk is prémium termékekre kolte-
ni, masrészrél igencsak megndvekedett a
kereslet az egészséges ételek és italok irdnt.
Kozép-Kelet-Eurdpaban az emberek 81%-a,
mig Magyarorszagon 84% probdél fogyni
étrendmaodositas, diéta altal.

— Habdr a smoothie szegmens még csak
a teljes gyimolcslevek kategdria forgal-
manak 2%-at teszi ki,
2017-r6l 2018-ra tobb
mint 37,8%-0s Nno-
vekedést ért el. Bar
2018-ban az elada-
sok tobb mint két-
harmadat tovabbra
is a sajat markas ter-
meékek eladasa fedte
le, az Ujabb markak,
tobbek kdzott a Cap-
py Smoothie megjelenésével is abban bi-
zunk, hogy még tébb eladasi csatorndban
is sikeres lehet ez az egészséges és taplald
kategodria — avat be Pessenlehner Déra, a
Coca-Cola HBC Magyarorszag vasarléi mar-
keting vezetdje.

VIIIIIR rrrrsrsrrs s s ot
Pessenlehner Dora
vasarloi marketing vezeté
Coca-Cola HBC Magyarorszag

Izgalmas izkombinaciok modern
csomagolasban

A SIO-Eckes Kft. rendkivill hosszas terve-
7ést és teszteléseket kdvetéen éppen most,
2019 méjusaban kezdi meg prémium, hi-
ot Ujdonsaga, a SIO Smoothie bevezeté-
sét. A termékeket teljes mértékben a hazai
izlés szerint fejlesztette és tesztelte, annak

érdekében, hogy a leheté legfinomabb,
intenziv iz&lményt biztositsa mindazoknak,
akik szamitanak a SIO minéségére. Az alap-
anyagok kozott a legmagasabb minéség
gyumolcsveléket taldljuk, izgalmas flsze-
reket, kilénlegességeket, melyek 6sszes-
sége egyedulalléan finom kombindcidkat
eredményezett — 100%-ban természetes
Osszetevékkel.

— A SIO szaméra kulcsszempont volt egy
olyan iz bevezetése a legnépszer(ibb man-
gos és piros gyimolcsds kombinaciok mel-
lett, amely megmutatja, hogy hazai gyu-
molcsokbdl is készilhet izgalmas és maga-
val ragadd izkombindcid. lgy sziiletett meg
az Erdei piros bogyos és a Tropusi mangds
izek mellett a Fahéjas Birs varians, amely a
SIO csapaténak az abszolut kedvence lett.
Az Uj termék 0,25 I-es designiiveg csoma-
golasa a legujabb trendeket képviseli, mind
formaban, mind a kérnyezettudatossag
kapcsan, igy reméljik, hogy fogyasztdink
buszkén viszik majd magukkal a hiiték pol-
cairdl - mondja Soos Réka.

Az 0j SIO smoothie-k bevezetését a vallalat
erételjes kommunikaciéval és trade megje-
lenésekkel, kostoltatdsokkal timogatja.

— A Coca-Cola HBC Magyarorszag 2018-ban
vezette be két, nem slritménybdl készilt
termékét a smoothie-k piacéra, amelyek
vegyes gylmolcsds izekben vésarolhatok
meg. A Cappy Smoothie 100%-0s pré-
selt gyimolcslé a legjobb minéségl va-
logatott gyumolcsokbdl készul, cukrok,
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Meg tobb gyiimolcsot!

A magasabb gyiimélcstartalom és prémium termékek iranyaba mozdult a
gyiimolcslépiac. A smoothie szegmens megvetette a labat a piacon, tovabbra
is gyors tempoban novekszik részesedése; kitorni latszik a niche-termék

Hollosi Istvan
product specialist
GfK

statuszbol.

2018. &prilis—2019. maércius id6-
szakban a gydmolcslépiac mé-
rete mennyiségben Iényegében
nem valtozott a megelézé 12 hdnaphoz
hasonlitva, a kategdria forgalma azonban
8 szdzalékkal emelkedett. A forgalomno-
vekedést csak kisebb részben magyaraz-

za az arvaltozas (2019 januarjaval nétt az
aditéitalokra is kirdtt népegészségugyi
termékadd mértéke), a nagyobbik rész
azonban a vasarloi preferencidk valtoza-
séanak kovetkezménye: nétt a dragabb
termékek részesedése a kosarakbdl.

A gyUimolcslépiac prémium irdnyba vald
eltolddasat jelzi a magasabb gytimolcs-
hanyadu (25% feletti) levek ardnyanak
novekedése is.

A legmagasabb gyimolcstartalmu ita-
lok kozul is kiemelkedik a smoothie
szegmens, amely 2018-ban is hatalma-
sat tudott néni; mintegy kétharmadaval
novekedett a forgalma, igy volumenben
ugyan tovabbra is csak a kategdria szlik
1%-4t adja, de forgalmi részesedése mar

tartésitoszerek, szinezékek és izfokozdk
hozzdaddsa nélkil. Ez a,folyékony snack”
kifejezetten egészséges és kényelmes al-
ternativa a napkdzbeni kisebb étkezések-
hez. A Cappy Smoothie mangd-narancs
és piros gytmaolcs izekben, 200 ml-es ki-
szerelésben kaphato, melyek kozil a man-
go-narancs hatféle, mig a piros gyimolcs
izesitésti smoothie nyolcféle gytimolcs
{zharmonidjabol adddik dssze — ismerteti
Pessenlehner Déra.

a 3%-ot kozeliti — kdszonhetéen annak,
hogy a szegmens 4ra a kategoria étlag-
aranak tébb mint négyszerese.

A szegmens novekvo fontossagat mutatja
a kindlati oldal béviilése is: mésfélszeresére
novekedett a haztartasok éltal otthoni fo-
gyasztasra vasarolt drucikkek szamossaga,
ugyanakkor a piac koncentréltsagét jellem-
zi,hogy a 10 legnagyobb forgalmu arucikk
felelés a volumen tébb mint feléért.

A smoothie-k vésarléi bazisa is hatalmasat
nétt, a haztartasok 11,4%-a vasarolt otthoni
fogyasztasra a vizsgalt idészakban szem-
ben az egy évvel korabbi 6,1%-kal. Smoo-
thie-t inni trendi dolog, és ez a vasarlok
szociodemografidjan is meglatszik: mig

A kiilonb6z6 gyiimolcstartalmu szegmensek
mennyiségi részesedése a gyiimolcslépiacon, %

2017. dprilis -
2018. marcius

2018. aprilis -
2019. marcius

Legfeljebb 11% 7

12-24% 33

25-99% 36

100% 24

Forrds: GfK, ConsumerScan Panel

a gyumolcslévasarlok 20%-a budapesti, a
smoothie-vasarloknak a 40%-at teszik ki
a févarosiak. Hasonlé ardnyban felllrep-
rezentaltak a legfiatalabb haztartasok, de
altaldban is elmondhato, hogy a fiatalok
italarol beszélhetlnk. //

& Shoppers want more fruit!

Between April 2018 and March 2019
volume sales didn't change in the fruit
juice market, but value sales augment-
ed by 8 percent. Shoppers started buy-
ing more expensive products than
before. Smoothie sales skyrocketed in
2018: sales grew by two thirds, thanks

to which — despite the segment still
only constituting 1 percent of the
category — its share in sales neared
3 percent.

The buyer base of smoothies also grew
a lot, as 1.4 percent of households
bought smoothie in 2018, while back

in 2017 this proportion was only 6.1
percent. It is a trendy thing to drink
smoothie: only 20 percent of fruit juice
buyers live in Budapest, but in the
case of smoothie this proportion is
40 percent. Smoothie is basically the
drink of young people. //

2019-ben, ahogyan a legtdbb markajuk, a
Cappy Smoothie is folyamatos 360 fokos
marketingtdmogatast kap az év soran, ki-
16nds figyelemmel arra, hogy az ATL és BTL
aranya egyensulyban legyen. ATL-oldalrdl
TV- és radioreklam, kdzosségi média, illet-
ve kozterlleti megjelenés lesz el6térben,
BTL-oldalrél a fokusz az in-store kampéa-
nyokra, dedikalt h(ték kihelyezésére te-
védik majd.

B.K.

& A trendy drink: smoothie

SIO-Eckes Kft.is the Hungarian market leader
fruit juice company. They define smoothie
as a product made from fruits, vegetables,
purées or fruit juices, either from concentrate
or not, which generally doesn't contain ar-
tificial additives. The end product is usually
a thick mix of flavours that often contains
something extra — spices, natural boosters
or super-ingredients.

According to Réka Soos, category and inno-
vation manager of SIO-Eckes Kft, demand is

growing for premium and healthy products
in the fruit juice market. Chilled fruit juices
keep appearing in the market and smoothie
sales are booming: both penetration and
sales have tripled in a short period of time.
Déra Pessenlehner, shopper marketing
manager of Coca-Cola HBC Magyarorszag
revealed that the smoothie segment still
makes up for only 2 percent of sales in the
fruit juice category, sales grew by 37.8 percent
from 2017 to 2018. More than two thirds

of smoothies sales were realised by private
label products; with Cappy Smoothie the
company hopes to be successful in several
retail channels.

In May 2019 SIO-Eckes Kft. put SIO Smoothie
on the market. Ingredients of the premium
product - tailored to the taste preferences of
Hungarian consumers — include the best fruit
juices and exciting spices, and of course 100
percent of them are natural. SIO Smoothie is
available in Red forest fruits, Tropical mango

and Cinnamon quince versions. The stylish
0.25 bottle represents the latest trends and
it is eco-friendly.

In 2018 Coca-Cola HBC Magyarorszag
launched two smoothie products that aren't
made from concentrate: Cappy Smoothie
is 100-percent pressed fruits without sugar,
preservatives, colouring agents or flavour
enhancers. This ‘liquid snack’ is available in
mango-orange and red fruits variants, in
200ml size.”/
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Igényesek és kalandozo kedviiek
a magyar sorfogyasztok

A prémium és szuperprémium sorok eladasanak
novekedése robbanasszerti volt, a tavalyi

évben 24%-kal tobb fogyott, mint 2017-

ben. A kozépkategorias termékek eladasa
csekély mértékben, mintegy 1%-kal csokkent,

a gazdasagos, sajat markas sorok piacanak
szlikiilése tovabb gyorsult. Ez utobbi termékek
piacara a vezeto gyartok tavaly mar 8%-kal
kevesebbet szallitottak. 2018-ban folytatodott

a novekedés az izesitett és az alkoholmentes

sorok értékesitésében is.

Magyar Sorgyartok
Szbvetsége dltal vég-
zett sOrpia-

ci elemzés szerint
2018-ban 1,3%-kal
tdbb, 6sszesen 6,29
millié hektoliter sort
értékesitett Ma-
gyarorszagon az ot
vezetd sorgyartd: a
Borsodi Sorgyar Kft,,

.. ., Gulyas Déra
a Dreher Sorgya- titké?'

Uj sortipusok kiprobaldsara is.
Rengeteg kutatas és fejlesztés
eredménye az, hogy
a sorfogyasztas év-
rél évre felfelé ivel
Magyarorszagon. Ez
a munka az utébbi
években mar egy-
értelmUen a soripar
prémium, illetve szu-
perprémium szeg-
mensét noveli — ta-

rak Zrt, a Heineken Qﬂﬁgyaf Sbrgyartok jékoztat Gulyas Dora,
Hungdria Sorgyarak roversee a Magyar Sorgyartok
Zrt, a Carlsberg Hungary Kft, | Szovetségének titkéra.

valamint a Sorszovetség érté-
keléséhez adatkodzlésével hoz-
zajaruld Pécsi Sorfézde Zrt. A
fenti adatokbdl jol lathatdan a
magyar sérpiacon 2018-ban is
folytatodott a dinamikus atren-
dez6dés az egyes szegmensek
kozott.

Az izesitett sorok 317 ezer hek-
toliterre nétt forgalma 5%-0s
bévilésnek felel meg. Az alko-
holmentes szegmens értéke-
sitése Ujabb cstcsot dontott,
a kategoria mérete 116 ezer
hektoliterre nétt 2018 soran.

A Magyar Sorgyarték Szovet-
sége szerint az id6jaras mellett
a gyartok Ujdonsagok megis-
mertetésére vald torekvése
novelte a sorértékesitést 2018-
ban is.

- Jol lathatd, hogy a fogyasz-
tok nyitottak a lager mellett az

)
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Keresik a kevesebb
alkoholtartalmat

A HEINEKEN Hungaria Sorgya-
rak Zrt. szakemberei szerint a
fogyasztok egyre tudatosab-
ban valasztanak alacsonyabb
alkoholtartalmu termékeket,
mint példaul a radlereket vagy
alkoholmentes soroket. A na-
gyobb vasarléerének kdszon-
het6 véltozas figyelheté meg a
prémium sorok szegmensében
is, tdbben vélasztanak termé-
keket ebben a kategoridban,
ennek kdszonhetden is fejlédik
a sorkategoria.

— A HEINEKEN Hungaria utto-
ré ezen trendekben, példaul a
Soproni Ovatos Duhaj csalad
bevezetésével, vagy az alkohol-
mentes szegmensben a Natur
Zitrone és Soproni Radler ter-

mékekkel, de megemlithetem | bevezettik a Borsodi Mestert,

a Heineken 0.0-t is —
jelzi Geert Swaanen-
burg, vezérigazgato.
Putics Andras, a Pé-
csi Sorfézde Zrt.
kereskedelmi igaz-
gatdja arrdl szamol
be, hogy alapveté
dtalakuldson megy
keresztll a magyar-
orszagi sdrpiac, ami-
nek f6 mozgatdjat & is a pré-
mium termékek irdnti igény
novekedésében latja.
— A Pécsi Sorfézde

az elmult két évben

megujitotta a teljes

és az els6k kozott in-
dult el azon az uton,
hogy kizarélag miné-
ségi alapanyagokbal,
hagyoméanyos tech-
nolégiaval fézi a so-
reit. A min&éségre valé torek-
vés meghozta a gylmolcsét,
stabilan, a piaci n6vekedési
Utemet jelentésen meghala-
do mértékben ndvekszik az ér-
tékesitéstink — emeli ki Putics
Andras.

Tobb és jobb minoségu
sor fogy

A Borsodi Sérgyar Kft. a tavalyi
évben a piaci dtlagot megha-
ladé mértékben tudta novelni
eladésait.

- A pozitiv piaci helyzetet sza-
mos tényezd segiti, példaul
a héaztartasok egyre tobbet
koltenek az FMCG-ben és ez-
zel egyenesen aranyosan a
sorpiacon is. Fontos pozitiv
trend, hogy a fogyasztdk nem-
csak tobbet vasarolnak, hanem
egyre inkdbb a min&ségibb
core és prémium markakat
keresik, illetve egyre tobbet
kisérleteznek is. A fogyasztoi
visszajelzésekre odafigyeld
véllalatként stratégiankat is
ehhez igazitottuk, és 2018-ban

Geert Swaanenburg
vezérigazgatod
HEINEKEN Hungaria

Spiegel Gyorgy
senior brand manager
Borsodi Sorgyar

ami az elmult évek
egyik legsikeresebb
termékinnovécidja
— tajékoztat Spiegel
Gyorgy, a véllalat
senior brand mana-
gere.

- Azt gondolom, kii-
l6nbséget kell tenni
a prémium mingsé-
gl és a prémiumnak
kommunikalt termékek kézott.
Valodi igény a fogyasztok ré-
szérél, hogy a va-
|6ban min&ségibb
termékeket keresik,
de a tudatossagu-
kat sokszor feldlirja a
marketingkommuni-
kacion keresztil tap-
lalt hit, miszerint az
a termék prémium.
Mégis, a tendencia
Udvozits, hiszen az
elmult évekhez képest egy-
re tudatosabbak a vasarlok —
0sztja meg véleményét Putics
Andras. — Kiszerelés tekinteté-
ben a kényelem még mindig
fontos valasztasi szempont,
ezért itt nagy valtozasokat
nem tapasztalunk. Szeretnénk,
ha visszatérne az Uveg, mint
meghatéarozo kiszerelésfajta a
sorok piacan, hiszen ez lenne
afelel¢s dontés, ha a jovénket
nézzUk, de ezt nem segiti sem
a bolti munkaeréhiany, sem a
fogyasztoi kényelem — mutat
ra a Pécsi Sorfézde Zrt. keres-
kedelmi igazgatdja.

— A HEINEKEN Hungarianal
folytatjuk azt a vallaldsunkat,
hogy termékeinket magyar
alapanyagok felhasznalasaval
készitjuk, hiszen ez fontos a fo-
gyasztéinknak és a magyar me-
z6gazdasagban dolgozdknak
is. Tavaly 6sszel megtettik a ko-
vetkezé |épést efelé a Magyar
Okumenikus Segélyszervezet-
tel, a cél, hogy hamarosan Ujra
nagy mennyiségben teremjen



magyar komlé — hangsulyozza
Geert Swaanenburg.

Hoditanak az Gj tipusu
sorozési szokasok

A Sorszovetség egyebek mel-
lett elktelezett a csapoltsor-fo-
gyasztas fellenditésében is.

- 2018-ban ez a szegmens 20
ezer hektoliterrel, 3,6 szazalék-
kal 573 ezer hektoliterre emel-
kedett éves dsszevetésben —
jelzi Gulyas Dora.

A Magyar Sorgyarték Szovet-
ségének titkédra azt is elarulja,
hogy a kézm(ves és nagyipari
sOrok egyltt hatnak egymasra,
ez a tendencia 2018-ban mar
jelentésen megmutatkozott.
Ezenkividl a vasarldk izgalom-
mal koéstolnak alkoholmentes
soroket is.

- A fogyaszték nem
csupén az Ujdonsa-
gokra nyitottak, ha-
nem az ,Uj" tipusu
sordzésre is. Gon-
dolok itt arra, hogy
egyre tobben men-
nek el sorvacsorak-
ra, parositanak ételt
a hozza ill6 sorrel. A
Sorszovetség éltal életre hivott
Sor mi tobb kezdeményezés
egyik vezérelve a gasztrono-
mia, amely minél szinesebb
oldalarol igyekszik bemutatni
a sort. Elsére furcsénak han-
gozhat, de ma mar nemcsak
forralt bort érdemes a kara-
csonyi szezon bekdszontével
elkésziteni, hanem izgalmas
lehet a forralt sort is kiprobal-
ni. Emellett az izesitett sorok
novekvé jelenléte a piacon és
a tagjaink allando elkotelezo-
dése az Ujitasok irant is abba az
irdnyba hat, hogy a fogyaszti
igényeket egyre szélesebb kor-
ben kell kielégiteni - hivja fel a
figyelmet Gulyas Déra.

2019 - a megujulas éve

A fogyasztok az elmult évek-
ben sokkal nyitottabbak lettek,
megkedvelték a valtozatos ize-
ket, és elényben részesitik a
gazdagabb izvildgu prémium
és mindségi soroket. Részben
erre a piaci trendre reagalva,
illetve ezt formélva a Dreher

Szab6 Ibolya
vallalati kapcsolatok vezetd
Dreher Sorgyarak

Soérgyérak 2017-ben meghaté-
rozott egy hosszu tavu straté-
giat, amelynek mentén kivalo
prémium portfélidt alakit ki.

- Ez a fokusz és legfontosabb
orokségink, a mindség iranti
elkotelezddéstink eredménye
tUkrozédott vissza a 2019-es
évkezdésiinkben. Megujult és
prémium kategoriaba Iépett a
Kozel cseh sérmérkank. Januar-
tol Uj recepttel, a Kozel svétly-
hez képest magasabb extrakt-
és alkoholtartalommal, Kozel
Premium lager néven érheté
ela magyar piacon. Tobb mint
egy évtized utdn megvaltozott
zaszléshajo termékiink, a Dre-
her Classic receptje, megjele-
nése és neve, februartdl pedig
mar elérheté a kukoricagriz
nélkul, kizarélag csak
a 3 klasszikus 6ssze-
tevét (drpamaldtat,
komlot és kristaly-
tiszta vizet) tartal-
mazo Dreher Gold. A
kivil-beltl megujuld
termék végleges izé-
nek és csomagoldsa-
nak kivalasztasadban
a magyar fogyasztok
véleményére is nagyban épi-
tettlink — fejti ki Szabd Ibolya, a
Dreher Sérgyarak vallalati kap-
csolatok vezetéje.

o R :
Prémium szegmens, izesitett és alkoholmentes sorok:
ezek mutatjak fel a leglatvanyosabb fejl6dést

A véllalat ujitdsok terén nem
allt meg a Dreher Goldndl.
Bevezették a piacra a tavalyi
DreherFeszten nagy sikerrel
debiitalé Dreher Red Ale-t és
azzal, hogy a Hidegkomlds
receptjébdl is kivontak a ku-
koricagrizt, mostantdl a teljes
Dreher termékportfoliora igaz
a logodban szereplé haromszog
szimbolikdja: kizérélag drpama-
lata, komlé és kristalytiszta viz
felhasznaldsaval készilnek a
variansok.

- Mindez jol mutatja, hogy a
Dreher név 165 év utan is egyet
jelent a hagyomanyokra épilé
innovacidval — mondja Szabd
Ibolya. — Az év hatralévd részé-
ben a megujult Kozel és Dre-
her termékeink prémiumabb
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markavildganak és markameg-
jelenésének erésitése lesz a ko-
zéppontban. A kdzelmultban
indult Utjara a Kozel reklamfilm,
amely kifejezetten a cseh mar-
ka prémium és jatékos vilagat
hivatott bemutatni. Ezt intenziv
kozterileti és digitélis kampany
kiséri. A Dreher markéank eseté-
ben a Dreher Goldhoz kapcso-
|6d6 aktivitdsokra helyezzik a
hangsulyt, de nemrég beveze-
tett termékiink, a Red Ale és a
megujult varians termékcsalad
kommunikalasa is kiemelt fo-
kuszt kap - téjékoztat a vallalati
kapcsolatok vezet®.

A Dreher Sorgyarak mind a Ko-
zel, mind a Dreher esetében
széles koru kostoltatas segit-
ségével szamos lehetdséget

A Magyar Sorgyartok Szovetsé-
ge és a Kraft Sor Egyesulet ko-
705 csapolasaval hivatalosan is
elindult a 2019-es sérszerzon.

— A magyar sorkultdra latva-
nyosan fejlédik, a prémium
sorok egyre nagyobb részt
vesznek ki a kereskedelmi for-
galombdl, és a felelds sorfo-
gyasztas Ugye is j6 Uton jar. Az
évadnyitd rendezvénylnkon
az is bebizonyosodott, hogy a
min&ségi sorgyartas nem va-
rézslat, hanem gondos, nagy
szakmai ismeretet igénylé te-
vékenység, amelyet egyre job-

Prémium sorokkel rajtolt el az idei sorszezon

ban ismernek és elismernek a | Szami, a Kraft S6r Egyesileté-

fogyasztok — mondta
dr. Kéantor Sandor, a
Magyar Sorgyartok
Szdvetségének igaz-
gatdja.

—Nem véletlen, hogy
a tarsasagi esemé-
nyek ,kirdlya” még
mindig a csapolt sor,
hiszen annak a fris-
sessége és izharmo-
nidja adja vissza azt a figyelmet
és gondoskodast, amit a sor-
f6zés mestereitél kap a gyartas
soran —flzte hozza Ali Rawech

Dr. Kantor Sandor
igazgato
Magyar Sorgyartok Szovetsége

nek képviseldje.

Dr. Kantor Sandor
szerint 2019-ben
folytatodni fog a ta-
valy megkezdédott
tendencia. Idén is
egyre tobbet fo-
gunk fogyasztani a
prémium sorokbdl,
tovabb fog néni
az izesitett és ize-
sitetlen alkoholmentes sérok
forgalma, mig az olcsobb, ala-
csonyabb mindségl termékek
fogyasztasa tovabb csokken. 7/

Pulling the first pint together, the Associa-
tion of Hungarian Brewers (MSSZ) and the
Craft Beer Association (KSE) have officially
launched the 2019 beer season. MSSZ pres-

& The beer season opens with premium beers

ident Dr Sandor Kantor told at the event
that premium beers have a growing share
in sales. Ali Rawech Szami from KSE added
that draught beer is still the ‘king' of every

social event. Mr Kantor is of the opinion
that Hungarians will continue to drink more
premium beer in 2019, and sales of flavoured
and alcohol-free beers will also grow. //
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A kornyezettudatossag er6s6dése a jovében tjra
helyzetbe hozhatja az iiveges kiszerelést

biztosit a fogyasztéknak az Uj
receptek szerint kész(l6, gazda-
gabb izvildgu termékek meg-
kostolasara. Hamarosan indul
a nyari szezon is, ami a Dreher
marka esetében egyet jelent az
erés fesztivaljelenléttel — idén
sem csak a szokdsos eszkdzok-
ben gondolkodnak, hanem lat-
vanyos, kreativ és éiményt add
megjelenésekben is.

A beruhazas a fejlodés utja
A Borsodi szamadra a fejlesztés
nem meruUl ki az Uj termékek
bevezetésében.

- Kiemelten fontosnak tartjuk a
tokéletes, mindségi sorélmény
biztositasat a fogyasztoink sza-
mara, és ennek megfeleléen
a partnereinkkel valé egyditt-
mukodést. Ennek érdekében
2018-ban haroméves fejlesztési
programba vagtunk bele, ami-
nek kdszonhetéen megujul a
b&csi sorgyar palackozorészle-
ge, és Uj doboztdltésort Uize-
mellink be idén tavasszal. Ezek
a beruhazasok tovabbi leheté-
séget biztositanak szamunkra
a fejlédésre és fejlesztésekre
— ismerteti Spiegel Gyorgy.

A cég 2019-ben foly-
tatja a tavaly sikeresen
bevezetett Borsodi Szi-
tuk platformot, amely a
mindennapi aprd 6ro-
mok megélésérdl szol.
Idén uj filmekkel jelent-
keznek, illetve még na-
gyobb hangsulyt fektet-
nek a digitalis csatornak-
ra és a fesztivalokra.

— A Staropramen idén
Unnepli 150 éves évfor-
dulojat, ami végigkiséri
az egész éves aktivita-
sainkat. Emellett tovabb
épitjuk a marka és a
gasztrondémia kapcso-
latét, érkezik a Konyhastudio
masodik évada. A Miller mar-
ka mottoja az Eld 4t a meg-
ismételhetetlent. 2019-ben
igyekszink minél tobb ilyen
pillanatot teremteni a fogyasz-
toinkkal, legyen szé fesztival-
rél, kommunikaciordl vagy egy
promociordl — tudjuk meg a
senior brand managertdl.

Kiilonleges izvilag
elegans palackban

A Carlsberg Hungary 2019-ben
folytatja az 1664 Blanc marka
tovabbépitését.

— Ahogy a vasarléi trendek is
igazoljak, a fogyasztok egy-
re nyitottabbak, és keresik az
egyedi, kulonleges izeket. Az
1664 Blanc pedig pont egy
ilyen termék, hiszen amellett,
hogy nem csupdn egy szUret-
len buzasor, hanem kénnyed
és frissitd, egyedi izvildgat a
f6zés sordn hozzaadott édes
narancshéjnak és koriandernek
kdszonheti. Mar a termék meg-
jelenése is kulonleges, hiszen
kék Uvegének elegdns hosszu
nyaka is ritkasdgnak szamft a
sorpiacon — jelzi Pusztai Laszlo,
a Carlsberg Hungary Kft. mar-
ketingvezetdje.

Az Uveges ,hero” termék mel-
|é tavaly bevezetésre kerdlt a
dobozos véltozat is, idén pedig
a csapolt formdban torténd el-
érhetéséget szeretnék tovabb
béviteni.

A minoség
a leghitelesebb
kommunikacios eszkoz

A Pécsi Sorfézdében innovacio-
ban eddig sem volt hidny, hiszen
példaul elséként hoztak ki glu-
ténmentes sor terméket. llletve
latva a fogyasztéi igényt a bu-
zasorre, mar egy éve féznek Pé-

KA

According to a survey conducted by the
Association of Hungarian Brewers, in 2018
beer sales were up 13 percent at 6.29 million
hectolitres in Hungary. The top five brewersin
the country are Borsodi Brewery Kft, Dreher
Breweries Zrt, Heineken Hungaria Breweries
Zrt, Carlsberg Hungary Kft. and Pécsi Brew-
ery Zrt. The association opines that the sales
growth was the result of hot weather and
beer lovers experimenting with new products.
Déra Gulyas, secretary of the Association of
Hungarian Brewers told that consumers are
happy to try beers other than lager.

The experts of HEINEKEN Hungaria Breweries
Zrt. told that more and more shoppers are
choosing beers with low alcohol content, e.g.
radlers or alcohol-free beers. Managing direc-
tor Geert Swaanenburg called our attention
to the fact that HEINEKEN Hungary plays
a pioneering role in this trend with Natur
Zitrone, Soproni Radler and Heineken o.0.
Andras Putics, key account manager of Pécsi
Brewery Zrt. reported that the Hungarian
beer market is undergoing a major trans-
formation, and this process is driven by the
growing demand for premium products. In
line with this trend, the brewery renewed
and upgraded its full product portfolio in
the last two years.

Trade
2019/6
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Last year Borsodi Brewery Kft. saw its sales
increase above the market average. Gyorgy
Spiegel, senior brand manager of the compa-
ny told our magazine: it was important that
shoppers didn't only buy more, but they also
showed increased demand for quality core
and premium brands. In 2018 the company
came out with Borsodi Mester, which proved
to be a very successful innovation. Mr Putics
reckons that shoppers are often looking for
premium products in stores, but they end up
buying beers which are only communicated
to be of premium quality. Mr Swaanenburg
underlined that they continue their efforts to
make beers from Hungarian ingredients. The
Association of Hungarian Brewers does its
best to popularise draught beer consumption
— informed Ms Gulyas. In 2018 sales in this
segment increased by 3.6 percent to 573,000
hectolitres. She revealed that besides liking to
try new products, consumers also want a new
kind of beer drinking experience; this means
that many of them take part in beer dinners,
they pair beers with food, etc.

In 2017 Dreher Breweries decided to imple-
ment a long-term strategy for establishing a
premium beer portfolio. We learned from
Ibolya Szabo, corporate affairs director of the
company, that in January 2019 the Kozel svetly

& Hungarian beer drinkers are sophisticated and like trying new products

product had been replaced with Kozel Pre-
mium Lager in the Hungarian market. Dreher
Classic is now made from a new recipe that
doesn't contain corn syrup and it is market-
ed under the Dreher Gold name. This year
the brewery also put Dreher Red Ale on the
market and started making cold hop product
Dreher Hidegkomlos without corn syrup,
too. In the remaining part of the year the
brewery is going to focus on strengthening
the more premium image of its Kozel and
Dreher products. They will organise many
tasting sessions for both the Kozel and the
Dreher brands. In the summer Dreher will be
present at many festivals — and they will do
it in a creative way that gives festival-goers a
real experience.

For Borsodi innovation work doesn't end with
launching new products: they also want to
treat beer lovers to the best beer experience
possible. Plus in 2018 they started a 3-year
development programme, as part of which
the bottling plant in Bécs was modernised and
anew can-filling line was installed this spring.
The company is the distributor of Staropramen
beers in Hungary, which is 150 years old this
year, so there will be lots of marketing activities
related to this anniversary.

In 2019 Carlsberg Hungary continues building

the 1664 Blanc brand. Laszl6 Pusztai, marketing
manager of Carlsberg Hungary Kft. informed
our magazine that 1664 Blanc is a light and
refreshing unfiltered wheat beer, the special
taste of which is the result of orange peel and
coriander being added during the brewing
process. First the bottled ‘hero’ version was
launched, followed by the can variant last
year, and this year will bring the debut of the
draught version.

Pécsi Brewery was the first to launch a glu-
ten-free beer in Hungary. They have also been
brewing unfiltered wheat bear for a year now.
A special product called Pécsi Spring beer will
only be available in the Pécs region, for a limit-
ed period of time. The brewery is busy trying
to make its quality products available in as
many places around Hungary as possible. They
will also launch a television campaign for pro-
moting the Szalon and Pécsi Prémium beers.
This spring HEINEKEN Hungaria adds the
Soproni Meggy Ale product to the Soproni
Ovatos Duhaj portfolio: this is a top-fermented
beer made with sour cherry. In the autumn the
company will enter the market with Ovatos
Duhaj Porter, the winner of the First Soproni
Beer Contest. They will soon start a campaign
promoting the Soproni, Krusovice and Des-
perados products./



csen szlretlen buzasort, amire
szintén alig van példa. Idén tobb
olyan terméket is foztek, illetve
fognak fézni a kozeljovoben,
amelyek elsédlegesen Pécsen és
kérnyékén, egyszeri alkalommal
lesznek elérhetéek, mint példaul
a Pécsi Tavaszi sor.

- Ennekellenére idén elsédle-
gesen a meglévé portfolionkat
szeretnénk még szélesebb kor-
ben elérhetévé tenni, hiszen
egyre tobb megkeresést ka-
punk a fogyasztéinktol olyan,
Pécstél tavolabbi tertletekrdl
is, hogy keresik az altalunk ki-
nalt egyedi minéséget, a meg-
szokott domping sorok helyett
- jegyzi meg Putics Andras.

A Pécsi Sorfézde elsédleges
marketingkommunikaciodja a
termékeinek a minésége.

— Hiszlink abban, hogy hosz-
szU tavon ez a leghitelesebb
kommunikécios eszkdz. De
ahhoz, hogy addig is minél
tébben megismerjék a termé-
keinket, idén a két f& termék-
vonalunkra, a Szalon sorre és

a Pécsi Prémium termékekre
olyan TV-kampanyt indftunk,
amely ugyanolyan formabonté
lesz, mint maguk a termékeink.
Ezenkivll idén tavasszal még
radioban is hallani fognak ro-
lunk a fogyasztéink —avat be a
kereskedelmi igazgato.

Izgalmas innovaciok,
trendi marketing

A HEINEKEN Hungaria tavasszal
kib&viti a Soproni Ovatos Duhaj
csalddot egy Soproni Meggy
Ale sorrel, amely az IPA-hoz és
APA-hoz hasonldan felséer-
jesztést. Mar a fézés modja is
nagyon kuloénleges, fantaszti-
kus izvildaggal rendelkezik és
elérhetd aron kaphato.

— Emellett 8sszel érkezik az El-
s& Soproni Sorverseny gydzte-
se, az Ovatos Duhaj Porter is,
mar most nagy az izgalom a
fogyasztok korében ezzel kap-
csolatban. Még annyit elarul-
hatok, hogy az alkoholmentes
termékek terén is készulink
Ujitdsokkal, hogy még kényel-
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A sorgyartok érzékelve a piac premiumizalodasat, vezértermékeikhez
is batran hozzanyulnak a recepturatol a pozicionalasig

mesebbé tegylk a fogyasz-
toknak a vasarlast. A célunk,
hogy olyan termékekkel lepjik
meg fogyasztdinkat, amelyek
izgalmasak, magas mingsé-
gliek és az Uj kedvencikké

Az innovativ termékek mel-
lett @ HEINEKEN Hungaria
portfélidjanak a marketingje
is trendi, hamarosan minden-
ki lathatja az Uj Soproni, Kru-
Sovice és Desperados kam-

A tavalyi évben kimagasld
fejlédést ért el a cider kate-
goria, melyben a piacvezetd
pozicidjat tovabb
erésitette a Carls-
berg Hungaryhez
tartozd Somersby
marka, amely a
2018-as NEBIH ter-
mékteszten is elsd
helyezést ért el a

A legkedveltebb cider
megujult kiilsoben

— A Somersby Uj designja
sokkal dinamikusabb, életvi-
dédmabb lett, ennek megfele-
|6en a kampany
Uzenete is az opti-
mista irdnyba mu-
tat majd. A marka
célja a ciderpenet-
racié tovabbi erési-
tése, ezért a szezon
folyaman szdmos

valhatnak — mondja Geert | panyokat.
Swaanenburg. Budai Kléra
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ciderek kedveltsé-
gi rangsoraban. A

Pusztai Laszlo
marketingvezetd
Carlsberg Hungary

rendezvényen és
egyéb helyszinen

tavalyi, dijnyertes
kampdny utan, idén tovabb
tamogatjak a markat, aminek
elsé hulldmaként mar a pol-
cokon is lathato az arculat-
valtas.

taldlkozhatunk
majd a markaval, és kostol-
hatjuk meg a legkedveltebb
cidert — avat be Pusztai Laszlo,
a Carlsberg Hungary Kft. mar-
ketingvezetdje./

and locations. /

& A new look for the most popular cider

Last year Carlsberg Hungary's Somersby cider strengthened its market leader position
in a growing market. Marketing manager Lasz|6 Pusztai talked to our magazine about
the more dynamic and jollier new design of Somersby products. The brand's goal
is to increase market penetration with the help of tasting sessions at various events

B
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Diszkret biztonsag
»azokon a napokon” is

Az elmult idoszakban dinamikusan fejlodott az intim higiénias
termékek piaca. Eladasok tekintetében az egészségiigyi
betétek allnak az elso helyen, de a tamponok és a tisztasagi
betétek is jelentos mértékben hozzajarultak a forgalmi adatok
emelkedéséhez. A kategoriaban a vasarlasi szokasok atalakulni
latszanak, a korabban vezeto eladasi helyszinnek szamité
hipermarketek helyett mar foként a drogériakban keresik a
fogyasztok ezeket a bizalmi termékeket.

84

Procter&Gamble szakemberei arrol
Aadnak hirt, hogy a 2018-as év a tel-

jes szegmensnek novekedést ho-
zott, amiben a P&G Always mérkdja is két
szamjegyU novekedést tudhat magaénak.
Az Always mérka tisztasagi és egészség-
Ugyi betétekkel, illetve felnétt inkontinen-
ciabetétekkel van jelen a piacon. A hol-
gyek kényelmét és higiéniai biztonsagat
aTampax mdérkacsalddjuk biztositja mint a
betétek alternativdja, kiegészitéje.
—2019-ben is innovacidinkra, fogyasztdink
markahdségére épitink, és az & igényeik
szerint alakitjuk terveinket, ezek adjék az
alapot valtozatos marketingaktivitasaink-
hoz. A megvalositdsban természetesen
értékesité partne-
reink is segitenek
benntnket, akiknek
- munkajat csatornak-
ra szabott kindlattal
és aktivitdsokkal ta-
mogatjuk — mondja
Krubl Yvette, a val-
lalat kozép-eurdpai
véllalati kommuni-
kacids managere.
Az Essity Hungary
Kft-nél szintén a piac ndvekedésérdl sza-
molnak be, kiegészitve azzal, hogy az Essity
Libresse markajaval a mésodik legmegha-
tdrozébb gyartoként folyamatos néveke-
dést mutat. Meglatdsuk szerint orszagos
szinten az egészségulgyi betét szegmens a
legnagyobb, ez adja a forgalom kozel felét.
A masodik legnagyobb a tampon szegmens,
2018-ban ez tudott legjobban hozzatenni a
forgalom emelkedéséhez. A piac egynegye-
dét pedig a tisztasagi betétek teszik ki.
— Az egészségligyi betét szegmensben
a duo kiszerelés a legnépszerlibb, de a

L
Krubl Yvette
kozép-eurdpai vallalati
kommunikaciés manager
Procter&Gamble
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nagyobb, quattro kiszerelés névekszik a
legdinamikusabban.
Az éjszakai betétek
megjelenésével a
nék szamara olyan
megoldas jelent
meg a piacon, amely
noveli a biztonsagér-
zetet, nyugodtabb
pihenést biztosit az
éjszaka sordn. Az
éjszakai betétek el-
adésa elérte a teljes piac forgalmanak
egynegyedét és erdteljesebben né, mint
a nappali szegmens - tajékoztat Kowalska
Izabella, az Essity Hungary Kft. junior kate-
goria managere.

— Betéteket és tamponokat elsésorban
drogéridkban vasarolnak az emberek, itt
realizélédik a totdl forgalom kozel fele. A
diszkontok ebben a kategdéridban is gyors
fejlédést mutatnak, és bar a hipermarke-
tek a masodik legnagyobb forgalommal
rendelkeznek, jelentéségik az elmult idd-
szakban visszaesett. A szupermarket csa-

O oA
Kowalska Izabella
junior kategéria manager
Essity Hungary

torna forgalma a legalacsonyabb ebben a
szegmensben, és folyamatos csokkenést
mutat.

A Johnson & Johnson Kft. 2018-ban sikeres
évet zart, és hasonldan jo eredményeket
varnak 2019-t6l is.

—Tavaly mindkét markank a kategériaja
felett tudott néni, és mindent megteszink
azért, hogy ezt a tendenciét idén is foly-
tatni tudjuk. Az egyik kiemelkedd tavalyi
véltozés az 0.b® ProComfort termékeink
megujulasa volt, ami nagyban hozzajarult a
kategoria ndvekedé-
séhezis —jelzi Szabo
Viktoria.

A Johnson & John-
son Kft. kategdria
managere azt ta-
pasztalja, hogy a fo-
gyasztok markahtek
ebben a kategoria-
ban, ha megtalaltak
a jol bevalt mérkat/
terméket, akkor nem szivesen térnek at
masikra.

— A kivancsisag persze itt is megvan, igy,
ha elég erds, kiprébalast tud generélni, de
ebben a kategéridban nem jellemzé a mar-
kak kozti rendszeres valtogatas. A tisztasagi
betétek piaca mar jobban arérzékeny, itt az
akciok jobban befolyasoljak a fogyasztok
vélasztasat — jegyzi meg Szabd Viktoria.

e
Szabé Viktéria

kategoria manager
Johnson & Johnson

Diszkrét és praktikus

Az egészségligyi betét szegmens piacve-
zetd markajaként nemrégen piacra kerult

T —— T

akkor nem szivesen térnek at masikra
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EJSZAKAI BIZTONSAG A LIBRESSE-TOL!

A Libresse Goodnight Extra éjszakai betet akar 10 doran at vedelmet nyujt, Szivargasgatlo szelek

meg akkor is, ha alvas kozben sokat forgolodunk. ——
Friss ébredés,

A termék a béviild vasarléi igényeket elégiti ki, 1j csomagolasa pedig segit meglepetesek nelkul
a tajékozadasban, Nagyobb profitabilitast

: ¥ Sl 4 2 TN, SZEegMens
A terméket bolti kommunikacioval, online kampannyal, mintazassal J

eés kizisseégimédia megjelenésekkel tamogatjuk. Kivalo mindség

Szivrgasgatio
szélek

Szélesebb elsé i ( .

és hatso rész
ELJ Goodnight
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Always Inifinity specialis habmagot tartal-
mazo betét, mely a sajat sulyanak tizszeresét
képes felszivni, puha és vékony, bérgydgya-
szatilag tesztelt termékcsalad. A fogyasztok
a markacsaladon belll szivesen probalnak ki
Uj verzidkat, akar illatositott vagy Ujabb, fe-
hérnem( formédhoz igazodd termékeket.

—Termékeink, akar az Always, akar a Tam-
pax markacsalddok valtozatos kiszerelési
formakban elérhetdek, a véltozd igénye-

ket és felhaszndlasi formakat kdvetve. Ezen
termékkorben Iényeges az is, hogy a cso-
magolas diszkrét és praktikus legyen — is-
merteti Krubl Yvette.

A Procter&Gamble 2019-ben is szamos
Ujdonsagot tartogat termékinnovacioi
mellett, jelenleg is két tarsadalmi felel&s-
ségvallalds kampanyuk fut. Az egyik a #Ne
maradj ki, ne maradj le, mely az Always és
a Magyar Voroskereszt orszagos kampanya

nielsen | TRENDEK| NOI HIGIENIA

A Nielsen altal mért n6i higiéniai termé-
kek forgalmat az egészségiigyibetét,a tam-
pon és a tisztasagi betét hatarozza meg.
__) mircius
- 2019.
februari idészak-
ban t6bb mint az
azt megel6z0, azo-
nos periédusban
termel6dott bevétel
egytizedével emel-
kedett a felsorolt
kategoriak osszesi-
tett értékbeli eladasa. A legutobbi peri-
6dusban ez a forgalom csaknem elérte a
19 milliard forintot.
A széban forgé néi higiéniai termékek
mindegyikébdl a drogériakban fogyott a
legtobb, a legnagyobb értékbeli eladas is
itt figyelhet6 meg.

Nagy Kitti
ugyfélkapcsolati vezetd
Nielsen

Egészségiigyi betét

A harom kategoria koziil az egészségiigyi
betét generalta a legmagasabb értékbeli
forgalmat tavaly marcius és 2019 februar-
ja kozott: forgalma meghaladta a 8 és fél
millidrd forintot. Emellett a vizsgalt két
id6szakban ez volt a legnagyobb ardny-
ban névekedé forgalmu termék az emli-
tett kategoriak kozott: értékben 15,6%-
kal, mennyiségben pedig 14%-kal néttek
az eladasai.

Az egészségiigyi betétek értékbeli elada-
sa a drogéridkban a 2018. marcius — 2019.
februar kozti idészakban kozel egyotodé-
vel emelkedett az azel6tti évhez viszonyit-
va - a forgalom t6bb mint egyharmada
itt keletkezett. Legkisebb piaci részesedé-
se, kevesebb mint 6t szazalék, a 201-400
négyzetméteres iizleteknek volt. A 2500
négyzetméter feletti, a 401-2500 négyzet-
méteres, valamint a 200 négyzetméteres és
anndl kisebb tizletek kozel egy6tod részt

Tobb betét, kevesebb tampon

hasitanak ki az értékbeli eladasbol. A leg-
nagyobb novekedési rataja a 200 és an-
nal kevesebb négyzetméteres boltoknak
volt, a szemlélt periddusban a 20%-ot is
meghaladta.

Tampon

A tampon kategéridja az egészségiigyi
betétnél kevesebb, 5,5 millidrd forintot
szamldl értékbeli eladdsaiban a tavaly
marcius és idén februar kozti id6szak-
ban. Mig az egészségiigyi betét értékbe-
li és mennyiségi forgalma az Gsszes csa-
tornaban nétt, a tampon mennyiségi el-
adasa Magyarorszagon 3%-os csokkenést
mutat. A legnagyobb mérték, csaknem
15%-o0s visszaesés a 2500 négyzetméternél
nagyobb iizletekben ment végbe. Mennyi-
ségi eladas tekintetében kizarolag a 200
és annal kevesebb négyzetméteres bol-
tokban figyelheté meg novekedés. Erték-
ben azonban az 9sszes disztribuicids csa-
tornanal emelkedés lathato az el6z6 id6-
szakhoz képest.

Legmagasabb piaci részesedése ebben a
kategériaban is a drogéridknak van. Ezek-
ben az iizletekben realizalédott ugyan-
is a tamponok értékbeli forgalmanak
44%-a. Ezt kovették a 2500 négyzetmé-
ternél nagyobb egységek tobb mint egy-
6t6dos részesedéssel. A 401-2500 négy-
zetméter teriileti csatorndk 15, a 200

a mélyszegénységben é16 lanyok meg-
segitésére. A kampany célja, hogy a fiatal
lanyokat érinté menstruacids szegénysé-
get enyhitse. Az Always idén kimagaslo
mértékben tdmogatja Magyarorszagon
a Vordskereszt munkajat: a kozel 18 millié
forint értékd adomanyt a szervezet a mély-
szegénységben él6 fiatal lanyok megsegi-
tésére forditja. A jotékonysagi programban
partnertk a Rossmann Uzletlanc.

négyzetméternél nem nagyobb iizletek
16%-ot hasitottak ki a tamponok forgal-
mabdl, mennyiségi eladasban azonban
forditott a sorrend e két csatorna kozott
18% és 15% részesedéssel. Legkisebb piaci
részesedésti csatornanak ebben a katego-
ridban is a 201-400 négyzetméteres bol-
tok bizonyultak.

Tisztasagi betét

A harmadik kategéridra, a tisztasagi be-
tétre 4 és fél millidrd forintot koltottiink,
ami kozel hétszazalékos emelkedést jelent.
A kategoria mennyiségi eladasa 4% alatti
novekedést mutat.

Disztribucids csatornakra bontva is né-
vekve értékeket taldlhatunk a tisztasagi
betét forgalmanak szemiigyre vételekor.
Ez aldl kivételt képeztek a legnagyobb tiz-
letek: itt 2,3%-o0s értékbeli, kozel 5%-os
mennyiségi csokkenést tapasztalunk. A
valtozds a 401-2500 négyzetméteres bol-
toknal a legnagyobb arany1, majd 14%-kal
nétt az értékbeli forgalmuk. Ezzel a kate-
goria értékbeli eladasanak egyotodét ge-
nerdljak. 22%-ot tudhat magaénak a 2500
négyzetméter feletti csatorna. A forgalom
egytizede a 200 négyzetméteres és anndl
kisebb tizletekre jut. A 201-400 négyzet-
méteres boltokbol csupdn a forgalom 3%-
a adddik. A drogéridk piaci részesedése
pedig itt is szamottevo, 45%-os volt. /

& More sanitary pads, fewer tampons

Combined sales of sanitary pads, tam-
pons and pantyliners neared HUF 19
billion in the March 2018-February
2019 period, with like-for-like value
sales having grown by more than 10
percent — informed Nielsen. Drug-
stores realised the majority of both
value and volume sales in all three
segments. Sanitary pad: the annual
market was above HUF 8.5 billion; val-
ue sales were up 15.6 percent and vol-
ume sales augmented by 14 percent.

Sanitary pad value sales by drugstores
were up nearly 20 percent — more
than one third of sales was realised
in this channel. Shops smaller than
200m’” also saw their market share
increase by more than 20 percent.

Tampon: the market was worth HUF
55 billion in the examined period. Value
sales improved in every retail channel
but volume sales reduced by 3 percent.
Drugstores had a 44-percent share in
tampon value sales. Stores with a floor

space above 2,500m’ had a market
share that was bigger than 20 percent.
Pantyliner: sales grew by almost 7 per-
centin value and increased by less than
4 percent in volume to reach HUF 4.5
billion. Sales grew in all channels with
the exception of stores bigger than
2,500m’. The sales growth was the
biggest in the 401-2,500m* channel:
value sales jumped 14 percent to reach
a20-percent share in sales. Drugstores’
share in sales was 45 percent.//
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Megujulasok idoszaka

A Johnson & Johnson intim higiéniai ter-
mékei kozul a fogyasztok kedvence az0.b.®
ProComfort normal tampon, amelybdl, ha-
bar még mindig a 16 db-os kiszerelés a leg-
népszerlbb, egyre tobb vasarlé valasztja a
nagyobb kiszereléseket (32 db, 56 db). Az
0.b.2-bdl kedveltek a ProComfort Night,
vagyis az éjszakai tamponok is, melyek
egyedi SilkTouch™ védészarnyakkal rendel-
keznek a nagyobb védelem érdekében.
—A Carefree® tisztasagi betétek kozil a
Flexiform Fresh termékiink a sztar, melyet
sima és tanga fehérnemvel egyarant lehet
viselni — tudjuk meg Szabo Viktéridtdl.
Avéllalatnal a tavalyi év az 0.b.® mérka meg-
Ujuldsardl szolt, idén pedig a Carefree® kerdl
a kozéppontba, ahol az 6sszes termék Uj
csomagolast kap, a Carefree® Plus termék-
csaldd pedig technoldgiailag is megujul.
- Az enyhe inkontinencia szegmens egyre
jobban né, azonban a vésarlok még min-
dig nem szivesen vasarolnak kifejezetten
erre a problémaéra dedikalt termékeket.
A megujult Carefree® Plus tisztasagi be-
tétek nekik kindlnak alternativat, mert 12
oras illatmegkdtéssel, és extra védelemmel
rendelkeznek — teszi hozza a kategdria ma-
nager, aki azt is elarulja, hogy a jol meg-
szokott marketingaktivitdsok mellett idén
is készllnek az 0.b.® markaval egy nagyobb
fogyasztoi aktivaciora, amelynek izgatottan
varjak a fogadtatasat, eredményeit.

Borbarat alapanyagok

Horvéth Barbara, az Essity Hungary Kft. Lib-
resse senior brand
managere arrél ad
hirt, hogy az egész-
séglgyi betéteik ko-
zUl az egyik legnép-
szerlbb az éjszakai
Libresse Goodnight
termékik. A ndk
egyre inkdbb kere-
sik a bérbardt meg-
oldésokat, ezért nem
meglepd, hogy a tisztasagi betéteik kdzul
a legnépszerbb a Libresse Natural Care,
amely gyengéd, pamutszer( fedéréteg-
gel, valamint bérapold hatdsu, természetes
aloe vera és kamillakivonattal készil, illetve
a Libresse Multistyle, mely rugalmas szélei-
nek kdszonhetden remekil illeszkedik bar-
milyen fazonu alsénemihéz, fedérétege
pedig lagy tejsavat tartalmaz, ezzel is se-
gitve az intim teriletek pH-egyensulyanak
megdrzését.

- Azidei évben kiemelt fokuszt helyeziink
arra, hogy a magyar piacon tapasztalhaté
nagyobb kiszerelés és deovaéltozatok irdn-

Horvath Barbara
senior brand manager
Essity Hungary

polctiikor 77777+

ti igényt kielégitsik, ezért tisztasagi betét
portfolionkat tdbb elemmel is szélesitjik.
Emellett a nagy népszerségnek érvendd
Natural Care és Normal tisztasagi betétein-
ket elérhetévé tesszik a jelenlegieknél ki-
sebb kiszerelésben is, hogy 6szténdzzk
a vasarldkat a termeékek kiprobalasara. Az
éjszakai egészségligyi betét alszegmensen
bell pedig Goodnight Extra termékiinkkel
szeretnénk prémium minéségl megoldast
kindIni a nyugodt éjszakakhoz - nyilatkozza

2019-ben egészséglgyi betét portfdli-
6juk valtozatos ATL- és BTL-tdmogatasa
mellett, Uj hirdetési platformok (pl. Snap-
chat) bevonasaval fogjak tisztasagi betét
szortimentjuk elemeit népszerUsiteni. A
Libresse kommunikacidjaban évek ota
kiemelt jelentéséggel bir az edukacio,
sajat gyartasu tartalmaik mellett az idei
évben is jelentds figyelmet szentelnek a
POME célcsoportnak a,Tudd, hogy értsd!”
kampannyal.

Horvath Barbara.

Budai Klara

& Discreet safety even ‘on those days’

Procter&Gamble’s experts reported to
us that 2018 had brought a sales growth
for the whole segment, and sales of
P&C's Always brand had elevated by
two-digit numbers. Under the Always
brand the company makes pantyliners,
sanitary pads and adult incontinence
pads; their Tampex range adds more
safety and hygiene for ladies to using the
pantyliner and sanitary pad products -
informed Yvette Krubl, communications
PR manager for Central Europe.

Essity Hungary Kft's junior category
manager |zabella Kowalska told our
magazine that sales of the Libresse
brand keep increasing in the category.
She revealed that sanitary pad is the
biggest segment, realising nearly half
of sales, followed by tampons - sales
of these grew the most in 2018 — and
pantyliners that constitute one quarter
of the market. Duo variants are the
most popular in the sanitary pad seg-
ment, but the quattro version is also
expanding dynamically. Shoppers are
buying pads and tampons mainly in
drugstores — they are responsible for
almost half of sales.

Viktéria Szabo, category manager
of Johnson & Johnson Kft. talked to
Trade magazin about both of their
brands realising higher sales than the
category’s average. Last year the ob.*
ProComfort range went through an
overhaul — this step contributed to
the category's expansion. Ms Szabd's
experience is that shoppers are loyal
to brands in the category. However, in
the pantyliner category consumers are
more price-sensitive.

Thanks to its special foam core, recently
launched Always Infinity sanitary pad
canabsorb 10 times more wetness than
its own weight. Consumers like to try
new products from the brand, eg.
scented products or pads that fit the
shape of underwear better. Both Always
and Tampax products are available in
various versions, following changes in
consumer needs and ways of use. In this
product category the packaging has to
be discreet and practical.

From Johnson & Johnson’s intimate
hygiene products consumes like 0.b.°
ProComfort normal tampon the best;
the 16-tampon variant is the most

popular, but a growing number of
women choose the 32- and 56-piece
versions too. Shoppers also say yes
to 0.b° ProComfort Night tampons.
From Carefree® pantyliners Flexiform
Fresh is the star product. In 2019 all
Carefree® products get a new packag-
ing and Carefree® Plus also undergoes
technological renewal: these pantyliners
neutralise odour for 12 hours and pro-
vide extra protection.

Barbara Horvath, Libresse senior brand
manager of Essity Hungary Kft. broke
the news that one of their best-selling
sanitary pads is overnight product Li-
bresse Goodnight. Among pantyliners
Libresse Natural Care is the biggest hit,
which is made with aloe vera and cham-
omile extract. Women also like Libresse
Multistyle, which — thanks to its flexible
edges - perfectly fits with any style of
underwear and contains lactic acid to
ensure preserving the pH value of inti-
mate parts. This year the company will
make Natural Care and Normal products
available in smaller versions, and puts
premium overnight pad Goodnight
Extra on the market, too./
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Szortelen bor vagy gondosan
apolt arcszorzet?

Mig korabban szezonalis terméknek szamitottak a borotvalkozo-,
szortelenitoszerek és -eszk6zok, melyek forgalma a nyari
honapokban megnétt, a hidegebb idoszakban pedig visszaesett,
ma mar egész évben kozel azonos forgalmat generalnak. A
gyartok az aktualis trendeket kovetve szamos ujitassal jelennek
meg a piacon, melyek a gyors és hatékony borotvalkozas

kiilonféle megoldasait kinaljak.

z ALVEOLA Kft. a sz6rtelenité/bo-
Arotvélkozé kategoridban X-Epil

markajaval a néi vonalat képviseli.
Varga Mariann termékmenedzsertél meg-
tudjuk, hogy 2017-hez képest a 2018-as év
értékben és darabszamban egyarant no-
vekedést hozott minden termékkategori-
aban. lgaz ez az X-Epil borotvakra, az X-Epil
szértelenité/gyantazokra és a kiegészitd
termékekre is.
- Az elmult évek-
ben az értékesitési
csatornak kozul a
drogéridk bizonyul-
tak a legerésebbnek,
azonban 2018-ban
abszolut novekedés
volt tapasztalhato a
hipermarketpiacon
is, illetve erésodtiink
az egyéb értékesitési csatorndkban, mint
példaul a nagykerekben is — tajékoztat Var-
ga Mariann.
A termékmenedzser szerint tavasszal az
értékesitésben tapasztalhatd egy felfutasi
id6szak, amikor mindenki felkészul a,sze-
zonra’, majd kévetkezik néhany magasabb
termékdarabszdm-eladasu honap, de a
nyari id6szakot kdvetden sincs drasztikus
visszaesés. A borotvak és a szértelenité-
krémek értékesitése folyamatosan magas
tendenciat mutat, taldn a kicsit speciali-
sabb gyantdzo termékeknél figyelhetd
meg némi szezonalitas.
Pécsi Kdrmen, az Orbico Hungary Kft. trade
marketing specialistdja az elhangzottakat
azzal egésziti ki, hogy a férfi szértelenités
kategdridja, beleértve a borotvékat és a
kUlonbozé testszérzetdpold készilékeket,
jelentésen, tobb mint 209%-kal nétt az el-
multid&szakban. Az elektromos borotvak
piaca szintén gyarapoddst mutatott.
— A Braun 6&szi aktivitdsai kulonosen
erésnek bizonyultak az eladdsok tekin-

Varga Mariann
termékmenedzser
ALVEOLA
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tetében. Ahogy azt a korabbi években
tapasztaltuk, az online piacon tovabbra
is folytatodik a két szamjegyli ndvekedés
mind a férfi, mind pedig a néi szérteleni-
tésben. Tovabba elindult egy szintlépés
a hipermarketeknél is, ahol a Braunnak
sikerUlt a vasarlokat a magasabb kategé-

ridju termékek felé terelni — szamol be
Pécsi Karmen.

Hiiségesebbek a férfiak a bevalt
markakhoz

A Beiersdorf Kft. igyekszik minden korosz-
taly igényeit kiszol-
galni termékeivel,
széles célcsoporthoz
szélnak. Portféliojuk-
ban ennek megfele-
|6en megtaldlhatok
borotvahabok és
borotvagélek is ér-
zékeny és normal
bérd férfiak szama-
ra egyarant, de a ha-

Jager Melinda
értékesitési vezetd
Beiersdorf

A szértelenités noket és férfiakat egyarant
érinti, a modszer ki-
valasztasanal a bor-
tipust és érzékeny-
séget, a tartdssagot,
az arat, a beavatko-
zas kellemetlensé-
gét is figyelembe
kell venni, illetve,
hogy otthon hasz-

Dr. Csécsei Barbara

szakeitkar nalhato vagy szak-

KOZMOS 2t
ember végzi.

A szért a bérfelszin felett eltavolitd el-

jarasok:

— borotvalas: gyors, olcsé, fajdalommen-
tes és otthon is kdnnyen elvégezhets,
azonban a legkevésbé tartds, €s gyakori
kisérdje a sz6rtlisz6gyulladas.

- sz6rtelenitékrémek: nagy terdleten,
gyors eredményt lehet elérni, bdrirri-
tacio kisérheti.

A teljes sz8rszélat eltavolitd eljdrasok:

— gyantazas és epilalas: a szérszalak tovét
is eltavolitjak, végezhetd otthon is, azon-
ban érdemes szakemberrel végeztetni.
Tobb kellemetlenséggel jarnak, tartdsak

Szortelenito modszerek

és hosszabb tavon hatékonyak. Gyan-
tazasnal eléfordulhat égési sérdilés és
bérirritacié. Otthoni hasznalatra elérhe-
téek hideg gyantakis. A gyantazaskor és
epildlaskor szamolni kell dtmeneti idé-
szakkal, amig kb. 4-5 mm-re visszanének
a szrszalak.

A tartés szértelenftési eljarasok:

— elektrolizis: kis tertletek (pl. arc) tartds
szértelenitésére ajanlott. A folyamat soran
a szakember gyenge dramu tlivel egyesé-
vel elpusztitja a sz6rhagymakat.

— IPL: A lézeres sz6rtelenitésnél a kelet-
kezé héenergia szétroncsolja a hagy-
makat. Fényérzékenység esetén nem
hasznalhato, a szér ndvekedési ciklusa
miatt tobb kezelésre van szlkség a tar-
tés eredmény eléréséhez. Mar otthoni
felhasznalasra is elérhetd.

Barmelyik modszert is valasztjuk, minden

esetben célszer( kis bérfellleten prébat

végezni, ha allergias reakciot vagy bér-
irritaciot tapasztalunk, a kezelést felflg-

geszteni és masikat valasztani. Fontos a

szdrtelenités mellett a tertlet megfelels

elékészitése, dpolasa és regenerdlasa. 7/

$#:Hair removal methods

Both women and men are using hair
removal methods. 1. Techniques for
removing hair above the skin's surface:
shaving — this is cheap, fast and pain-
less, but doesn't last very long; hair
removal cream — it works fast on a large
surface, but it can cause skin irritation.

2. Methods for full hair removal: waxing
and epilation - it is effective in the long
run, but best performed by an expert.
3. Long-term hair removal: electrolysis
— best to be used on small surfaces,
eg. facial skin; IPL — laser technology
for destroying the roots of the hair.

It doesn't matter which method you
choose, it is worth testing it first on
a small part of the skin, so that you
can choose another one if it causes
an allergic reaction. It is also key to
pay attention to prepare and ensure
regeneration for the skin part treated.//




gyomanyos borotvakrém is fontos része a
kindlatuknak.

—Természetesen a férfiak korében is talal-
kozhatunk arérzékeny fogyasztodkkal, élta-
lanossagban viszont elmondhatd, hogy a
férfiaknal sokkal jellemzébb a markahdség,
és sokan kitartanak az altaluk megkedvelt
és jol bevalt marka, illetve termékek mellett
—jelzi Jager Melinda, a véllalat értékesitési
vezetdje.

Pécsi Karmen ugy
ldtja, a piac az el-
mult években jelen-
tésen megvaltozott.
Amellett, hogy a ha-
gyomanyos szdrelta-
volitd eszkdzok irant
tovabbra is nagy a
kereslet, a vasarlok
mar a tobbfunkcids
(akdr arcra, hajra, szakdallra, testre is hasz-
nalhato) készilékeket is keresik. A holgyek
egyre nyitottabbak az Ujdonsagokra, 2018-
ban a péar éve berobbant tartds villanofé-
nyes szérteleniték piaca értékben 40%-kal
nétt 2017-hez képest. Féként a hosszu tavu
szértelenitési megoldasok vonzzak a fo-
gyasztokat, illetve azon eszkdzok, amelyek
nem okoznak bérirritaciot.

-

Pécsi Karmen
trade marketing specialista
Orbico Hungary

GLD

GO FOR GREAT

f str8myway str8myway_hungary

Fontos a fiatalok megszolitasa

— Tapasztalataink alapjan az elmult évek-
ben fokozatosan er6s6doétt az a trend, hogy
sok férfi nem mindennap borotvalkozik,
hiszen divatossa valt a borosta és a sza-
kéll'is. Erre reagélva vezettiink be a NIVEA
MEN termékcsalddba két Uj terméket. A
NIVEA MEN Sensitive 3-Day Beard Borotva-
gél hatékony és alapos borotvalkozast tesz
lehetévé még borostas béron is. A borosta-
puhitd formulanak kdszonhetéen biztosit-
ja a kényelmes borotvaélast, akar egyetlen
huzassal. Az érzékeny bérre kifejlesztett
NIVEA MEN Sensitive Skin & Stubble B6r-
és Borostadpold Balzsam pedig egy multi-
funkciondlis termék, amely borotvalkozas
utan after shave-ként hasznalhato, azokon
a napokon pedig, amikor a férfiak nem
borotvalkoznak, a borosta puhitasara és a
viszketd érzés megeldzésére alkalmazha-
té — avat be Jager Melinda.

A NIVEA MEN szortiment zészloshajoja a
NIVEA MEN Sensitive termékcsalad, mely
kifejezetten az érzékeny borli férfiak részére
lett kifejlesztve. A kamillakivonatot tartal-
mazo etil-alkohol-mentes termékcsalad
borotvalkozo, after shave és arcépold ter-
mékeket is magdaba foglal. A NIVEA MEN
Sensitive Cooling csalad pedig a bérirri-

'YEL
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tacio elleni hatékony védelem mellett a
frissit®, Ude érzést is garantélja. 2018-ban
vezették be a NIVEA MEN Sensitive Recove-
ry termékcsalddot, amely a borotvalkozas
soran kialakuld mikrovagasok ellen biztosit
hatékony védelmet.

— Kommunikacios terveink kozott szere-
pel a NIVEA MEN markahU fogyasztéinak
megtartdsa mellett, a fiatalabb célcsoport
hatékony elérése is. Enhez a foci nagyszer(
lehet&séget biztosit szimunkra, hiszen a
NIVEA MEN a Real Madrid labdarugéklub
hivatalos szponzora. Ezt az egyUttmUko-
dést ATL-, BTL- és eladdhelyi kommunikaci-
Oban is hasznéljuk — ismerteti a Beiersdorf
Kft. értékesitési vezetéje.

Népszeriiek a kuponnapok

Az ALVEOLA Kft. legnépszertibb termékei
a leggyorsabb eljdrasnak koszonhetéen az
X-Epil Eldobhaté néi borotvak és az X-Epil
szértelenité krémek, melyekkel par masod-
perc alatt sima bér vardzsolhatd. Hatranya,
hogy hatdsa minddssze 2-3 napig tart.

— Aki nem szeretné nap mint nap ugyan-
azt a muveletet elvégezni, az hosszu tavu
megolddsokban gondolkodik, tehdt vala-
milyen gyanta terméket valaszt. Praktikusak
az X-Epil Hasznélatra kész gyantacsikok,

¥
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ra is képesek, ezzel akar 22 évre elegendé
szértelenitési kezelést biztositanak a tel-
jes testfellletre. A férfi szérteleniték kozal
megjelentek a prémium kategorids, fém-
pengével és szamos kiegészitével elldtott
szakallvago és multifunkcids testszérzet
dpoldk. Osztél varhatdan a prémium kate-
gorias elektromos borotvak fognak meg-
Ujulni — vetiti elére Pécsi Kdrmen.

A vallalat juniusban elinditotta influencer
kampanyat, amelyben ndi és férfi szépség-
apolasi termékekrél tudhatnak meg tébb

illetve azon eszk6zok, amelyek nem okoznak bérirritaciot

melyekhez nincs sziikség semmilyen esz-
kozre, Gnmagaban is hasznédlhatdak. Az

—2019-ben sincs megéllas, szamos ujdon-
saggal jelentkezik a Braun mérka ndi és férfi

90

X-Epil patronos szettek, az X-Epil gyanta-
z6gépek vagy éppen az X-Epil cukorpaszta
hasznélata mar kicsit nagyobb gyakorlatot
igényel, de cserébe tdbb hétig tartd sima-
sagot eredményez. Az elmult 20 év alatt
tébb mint 10 000 db X-Epil gyantazoké-
szUléket adtunk el, és mi sem bizonyitja
jobban a marka népszerlségét, mint az,
hogy a kiilonbdzé hozza tartozd kiegészité
termékek forgalma is folyamatosan névek-
szik — hangsulyozza Varga Mariann.

Az elmult évek tapasztalatai alapjan a tava-
szi és ¢szi kuponnapok kihagyhatatlanok a
marka esetében. Ezenkivil folytatjak az on-
line kommunikéaciot, mely részben marka-
ismertség-noveld, részben eladasdsztonzé
megjelenésekre épdil.

2019 (is) az ujdonsagok éve

Az Orbico Hungary Kft. termékei kozil az
epildtorok emelkednek ki, a vallalat Braun
késziilékével 2018-ban 50%-0s piaci része-
sedést ért el ebben a kategoridban Ma-
gyarorszagon. A férfi szértelenitékészulé-
kek kozil a multifunkciés testszérzetapoldk
eladdsa ugrott meg jelentésen, ebben a
kategoridban kozel 16 000 darab készilé-
ket adtak el.
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szértelenitdcsaldd. Villanofényes szértele-

informaciot kedvenceiktél a fogyasztok.

nitékészilékeink mar akar 400 000 villanas-

Budai Klara
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In the hair removal/shaving category
ALVEOLA Kft's X-Epil brand offers
products to women. Product manager
Mariann Varga told our magazin that
the company’s sales had grown in both
value and volume in every category.
Drugstores constituted the strongest
retail channel, but sales also increased
in the hypermarket channel. Ms Varga
added that sales surge in the spring
and there is no drastic sales decline in
the summer either. Karmen Pécsi, trade
marketing specialist of Orbico Hun-
gary Kft. revealed that sales of men's
products had surged by more than
20 percent. The autumn promotion
campaigns of the Braun brand entailed
a sales increase. There was a two-digit
sales growth in the online channel and
in hypermarkets the brand managed to
steer shoppers toward more expensive
product categories.

Beiersdorf Kft's sales manager Melinda
Jager told Trade magazin that their large
product portfolio satisfies the needs
of all age groups and both sexes. Her
experience is that in general men are
more loyal to brands and the prod-

& Hairless skin or well-groomed facial hair?

ucts that work for them than women.
Ms Pécsi reckons that the market has
changed significantly in recent years.
Demand is still big for traditional hair
removal products, but shoppers are also
looking for multifunctional products
(these can be used to remove beard,
hair and body hair) too. Women want
new solutions: in 2018 sales of intense
pulsed lights (IPL) hair removal devices
jumped 40 percent.

M:s Jager told: they have reacted to the
stubble beard and beard-growing trend
of recent years by putting two new
NIVEA MEN products on the market:
NIVEA MEN Sensitive 3-Day Beard
Shaving Gel and NIVEA MEN Sensi-
tive Skin & Stubble Lotion. The NIVEA
MEN Sensitive range is the flagship
product of the NIVEA MEN product
selection: developed especially for men
with sensitive skin, these products con-
tain chamomile extract and there is no
ethanol in them. In 2018 the company
launched the NIVEA MEN Sensitive
Recovery product line that provides
efficient care for small cuts that occur
when shaving.

ALVEOLA Kft's most popular products
are disposable X-Epil women’s razors
and X-Epil hair removal creams. By us-
ing these smooth skin is guaranteed,
but the effect only lasts for 2-3 days.
Waxing is a more long-term solution;
a good example of this is X-Epil ready-
to-use waxing strips. In the last 20 years
the company sold more than 10,000
X-Epil waxing devices, which shows
the brand’s popularity very well. Sales
of various related accessories also keep
growing.

From Orbico Hungary Kft's products
epilators are the most important: the
market share of Braun products was
50 percent in this category in 2018. In
2019 the Braun brand comes out with
many new products for women and
men alike. IPL devices are now capa-
ble of 400,000 flashes, which means
that they offer a hair removal solution
up to 22 years for the whole body. As
for hair removal devices for men, there
are premium category multifunctional
products. In the autumn new premium
category electric razors will appear on
store shelves. /

BRAUN

Silk-épil

Tokéletesen
sima bor
tet6tol talpig.
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A babaapolasi termékek piacan is hodit az altalanos trend, az
édesanyak a minél természetesebb, mesterséges osszetevoktol
mentes megoldasokat keresik gyermekeik szamara. A termékek
minodsége fontosabb szempont lett az aranal. A gazdasagossag
érdekében a csaladok eloszeretettel valasztanak nagyobb
kiszereléseket, illetve élnek az akciok lehetoségeével, de htiségesek
a bevalt markakhoz. Nehéz, de nem lehetetlen oket atcsabitani.

owalska Izabella, az Essity Hunga-

ry Kft. junior kategdria managere

arrél tajékoztat, hogy a baba torl6-
kend&k piaca értékben és mennyiség-
ben is ndvekedett
az elmult idészak-
ban. A haztartasok
alapveté kelléke
ma mar a torlo-
kendd, kilondsen
a kisgyermekes
csaladok esetében,
igy nemcsak a mi-
néség, de az ar is
dontd szerepet
jatszik a valasztédsban. Az eladéasi csa-
torndk tekintetében a drogéridkat latja
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junior kategéria manager
Essity Hungary

A mai szilék kisbabajuk szamara olyan ter-
méket keresnek, amely nemcsak tokéle-
tesen tisztit és apol, de kornyezetkiméld
maodon allitjdk eld. Sokéves fejlesztés ered-
ményeként igy szlletett meg az Uj Pam-
pers Pure pelenka és popsitorld csalad.
Az Uj Pure a Pampers elsd olyan pelenka-
ja és elsé nedves torl6je, amely prémium
pamut, celluldz és névényi alapanyagu
rostok felhasznélasaval készilt. A felhasz-
nalt pamut fenntarthatdan termesztett
gyapotbdl készUlt, a ndvényi rostok alap-
anyaga pedig cukornad, amelyek kom-
binacidja a legpuhabb érzetet nyUjtja a
kisbabak érzékeny bérének.

A Pampers Pure Protection uj, szivet min-
tazo lukacsos fedérétege azonnal magéba
szivja a nedvességet, és a Pampers tobbi

a legmeghatarozébbnak, jelentdségiik
folyamatosan né.

— Magyarorszagon tovabbra is jellemzé,
hogy az illatositott valtozatokat részesitik
elényben az édesanyak, mig a kulfoldi tren-
dek inkdbb az illatmentes termékek felé
tolédnak, ezéltal a termék sikerének egyik
f6 kulcsa ndlunk a kellemes illat. A pelen-
kapiac értékben és mennyiségben is nétt
a csokkend sziletésszam ellenére. Ennek
egyik oka, hogy a haszndlat kitolodik. A
szokasok valtozésa latszodik a piacon is. A
bugyipelenkak egyre népszerlibbek. Bar
2018-ban a piacnak még csak kdzel egy-
negyedét tette ki ez a szegmens, rendkivdl
dinamikusan ndvekszik. A Libero a bugyi-
pelenka-piacon a 2. legmeghatérozdbb

pelenkdjahoz hasonléan akar 12 6ran ke-
resztll szarazon tartja a kisbabak bérét.
A Pampers Pure Aqua nedves torl6kendd
Ujdonsaga, hogy 99%-ban tiszta vizbdl all,
1%-ban pedig bérbarat anyagokat tartal-
maz a bér megfelelé pH-értékének meg-
tartasa érdekében. A torlékendd alapanya-
ga finom, puha érzetet biztosité pamut.
A Pure Aqua rendkivil puha, illatmentes
torlékenddi tokéletesen és gyengéden
tisztitjdk az Ujszulottek finom bérét, de
hasznalhatdk a kicsik kezének, arcanak
torlésére is.

A babadpolds terén vezetd Pampers
Premium Care termékcsaladja aprilistol
megujult formaban drvendezteti meg
a szUldket és a kisbabakat. A selymesen
puha pelenka mar a szlletés utani el-
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marka, forgalma két szamjegy noveke-
dést mutat. Ez annak koszénhetd, hogy az
Essity kiemelt figyelmet fordit az anyukék
ezen igényének kielégitésére is. Folyamatos
termékfejlesztéseink lehetévé teszik, hogy
magas mindségu termékeket adjunk a ba-
baknak. A Libero Up&Go bugyipelenkak
|égétereszté anyaganak, erés nedvszivo
magjanak és a szivargast akadalyozé vé-
dégatak segitségével a baba bére puha
és szaraz marad. Az elasztikus derékrész
miatt rugalmas, jol illeszkedik barmely ba-
ba pocakjdhoz — egésziti ki Tolgyesi Gréta,
a Libero senior brand managere.

A DunaPro Huggies
termékeinek elada-
sa is ndvekedést
mutat, ami Horvéth
Zita, brand mana-
ger szerint annak is
kdszdnhetd, hogy
egyre szélesebb
korben elérhetd a
marka. A Huggies
pelenkdi mar meg-
vasarolhatdak az Auchan és a Brendon
mellett a Rossmann kiemelt Uzleteiben,
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brand manager
DunaPro

s6 percektél maximalis védelmet nydjt:
Uj, extra finomsagu koldokvédo rétege
hosszu ideig dvja a pici babak koldokét,
kivaléan illeszkedve az Ujszllottek érzé-
keny pocakjara. A pelenka belsejében 3
nedvszivo csatorna vezeti el a nedvessé-
get, amelyek Uj, halos kiképzése lehetd-
vé teszi még a hig széklet felszivasat is,
ezaltal kilonleges komfortérzetet adva a
babanak. A tokéletes szellézés érdekében
a pelenka olyan |égatereszté anyagokbol
készilt, amelyek a megrekedt parét friss
levegdre cserélik.

A megujult Pampers Premium Care pelen-
kdval a babapopsi akar 12 6ran keresztil is
szaraz maradhat, a pelenka telitettségét és
a peluscsere sziikségét pedig nedvesség-
jelzd csik mutatja. /7
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Pampers Pure diapers and baby wipes not only
offer perfect cleaning and care, but they are
also made in an eco-friendly way. Pampers Pure
Protection diapers absorb wetness instantly
and keep babies’ skin dry for up to 12 hours.

Pampers Pure Aqua wet wipes contain 99 per-
cent clean water and 1 percent of the product
is skin-friendly materials that make sure the
skin's good pH value is retained.

In April the baby care market leader range

Pampers Premium Care returned after a
renewal. The silky smooth diaper provides
maximum protection from the first day after
birth. There are 3 absorbing channels inside
the product, absorbing even watery stools.

The diaper is made from special material to
prevent diaper rash by allowing in fresh air.
New Pampers Premium Care diapers have a
wetness indicating strip that makes it easy to
check whether it is time to change the diaper.//
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valamint egyre tobb online aruhaz-
ban is.

- Akisgyerekes anyukak dltaldban kitartanak
az olyan termékek mellett, amelyek mér be-
valtak. A fogyasztokra jellemzé a markahd-
ség, viszont az arérzékenység mar kevésbé.
Ezt abbdl latjuk, hogy ndvekszik a prémium
termékek irdnti kereslet, ami részben annak
is betudhatd, hogy a csokkend gyerekszam
miatt a szUldk igyekeznek minél jobb mi-
néségl terméket vélasztani gyermekeik
szémara — avat be Horvéth Zita. Azt is fon-
tosnak tartja megemliteni, hogy egyre in-
kabb elétérbe keril a természetesség, azaz
a mesterséges dsszetevoktdl mentes, vala-
mint a kényelmi és specialis termékek.

nielsen| TRENDEK

A Nielsen négy babakozmetikai kategori-
at kiilonboztet meg: pelenka, babatorl6-
kendé, babahintépor és babaolaj. Ezek-
re a termékekre egyiittesen csaknem 30
millidrd forintot koltottiink a 2018. mar-
cius - 2019. februari idészak soran.

Pelenka

Alegnagyobb kategéria e négy koziil a pe-
lenka, értékbeli eladasa 21 és fél milliard
forintra rgott a vizsgalt periddusban. Ez
kozel 5%-os névekedés az azel6tti 12 ho-
naphoz képest. A disztribuciods csatorndk
koziil legnagyobb aranyban a 401-2500
négyzetméteres tizletek fejlddtek: 15%-
kal novekedett mind az értékbeli, mind
a mennyiségi eladds az el6z6 év azonos
id6szakdhoz viszonyitva.

Az értékbeli eladas erésen koncentralt:
tobb mint fele a drogéridkban realizald-
dik. Ezekben a boltokban egyébként 5%-
kal emelkedett a forgalom. A 2500 négy-
zetméternél nagyobb iizleteknek 28%-0s
piaci részesedése volt, ez masfél szazalék-
pontos csokkenést mutat az el6z6 perid-
dushoz viszonyitva. Szamottevé még a
401-2500 négyzetméteres csatornak 17%-
0s része.

Babatorlokendo

A babatorl6kend6 értékbeli forgalma a
tavaly marcius és idén februar kozot-
ti idészakban 16%-kal emelkedett. Ki-
ugré mértékd novekedést értek el a 401-
2500 négyzetméter kozti tizletek: érték-
ben 55%-kal tobbet adtak el ekkora bol-
tokban, ez mennyiségben is az azel6tti év
masfélszeresét jelenti. A tovabbi csatornak

— Ide tartoznak példaul a kdnnyen felad-
hat6 és leveheté bugyipelenkak, a stran-
doldshoz és babalszashoz hasznélatos
Uszopelenkak, valamint a leszoktatasban
nagy segftséget nyujto leszoktatd pelenkdk
— ismerteti a brand
manager.

Guba llona, a Hipp
Termeld és Kereske-
delmi Kft. értékesité-
si és marketingigaz-
gatdja megosztja
lapunkkal azt az
észrevételét, misze-
rint a piacon tébb Uj
szerepld jelent meg

marketingigazgato
Hipp

BABAAPOLASI TERMEKEK

Kozel 30 milliard babaapolasra

eladdsdban is pozitiv irdnyu valtozas ment
végbe.

A négy kategdria koziil a babatorlskenddk
piaci forgalma a legkevésbé koncentralt,
az értékbeli eladas kétotode zajlik a drogé-
ridkban. A 2500 négyzetméter feletti és a
401-2500 négyzetméteres lizletek egy-egy
negyedet hasitanak ki a piacbdl.

Babahintopor

Az el6bbiekhez hasonl6 intenzitasu, 42%-
o0s a 401-2500 négyzetméteres boltokban

zajlé ér-
e
li eladés

emelkedése a ba-
bahintéporok ese-
tében. Szamokban
azonban ez a kate-
goria elmarad az
eddigiek milliar-
dos nagysagrend-
jétol, hiszen 350
millié forintnyi forgalmat generalt 2018.
marcius és 2019. februar kozt. Az érték-
beli eladasok dsszességében 7,5%-kal n6t-
tek a kategériaban, azonban két csator-
na adataiban is — egy szamjegy( ugyan,

tgyfélkapcsolati vezeté
Nielsen

az elmultidészakban, rendszerint valamely
részszegmensre fokuszalva, nem pedig at-
fogd termékkinalattal. Szembetling volt a
sajat markak innovacidja, illetve kindlatuk
bévitése azon kategdridkra, ahol kordbban
nem voltak reprezentalva.

— A Hipp Babysanft eladdsok kozott a ned-
ves WC-papir jelentés ndvekedést mutat,
éppugy, mint az Ujonnan bevezetett fi-
guras furdetdk. Van a vasarlok kozott egy
jelentds nagysagrendd csoport, akik a fi-
zet6képességiik korldtai miatt az olcsdbb
termékeket, eleinte pedig a gyermekorvos
altal receptre felirt készitményeket va-
lasztjak, azonban szdmottevd a mindségi
apolasi termékeket valasztok aranya is. Ok

de - csokkenés figyelheté meg. A tobbi
kategoéridhoz hasonlé mértékben, 42%-
kal névekedett azonban a 401-2500 négy-
zetméter teriilet(i tizletek értékbeli for-
galma.

A babahintéporok esetében is a drogéridk
piaci részesedése a legnagyobb (45%). A
200 négyzetméternél nem nagyobb bol-
tokban realizalodott a forgalom csaknem
19%-a, a 2500+ négyzetméteres iizletek-
ben a 17,5%-a. Ezt kévették a 401-2500,
majd a 201-400 négyzetméteres boltok.

Babaolaj

A Nielsen altal mért négy kategéria koziil
ababaolaj generalja a legkisebb forgalmat,
értéke nem éri el a 250 milli6 forintot. Az
el6z6 évhez viszonyitott emelkedés azon-
ban 15%-0s. Ebben a kategoéridban is meg-
figyelhet6 a 401-2500 négyzetméteres iiz-
letek eladasanak latvanyos novekedése.
A drogéridk szerepe a babaolajnal is meg-
kérdédjelezhetetlen a maguk 51%-os piaci
részesedésével. Tobb mint egyotdd rész
jut a 2500 négyzetméter feletti, 19% a 401-
2500 négyzetméteres iizleteknek. A két
legkisebb teriiletii csatorna a maradék ke-
vesebb mint 9%-on osztozik. /

& Nearly 30 billion forints spent on baby care

Nielsen audits four baby care catego-
ries — diaper, baby wipe, baby powder
and baby oil — and combined sales of
these nearly reached HUF 30 billion in
the March 2018-February 2019 period.
Diaper: diaper sales were realised in
the value of nearly HUF 215 billion.
Value sales augmented by almost 5
percent. In 401-2,500m’ like-for-like
value and volume sales increased by
15 percent. Drugstores were responsi-

ble for more than so percent of value
sales — 5 percentage points more than
a year earlier. Baby wipe: the size of
the market increased by 16 percentin
value. 401-2,500m” stores realised 55
percent higher value sales than a year
before. Drugstores realised about 40
percent of value sales.

Baby powder: sales amounted to
HUF 350 million in the examined
period. Value sales jumped 7.5 per-

cent. Value sales by stores with a 401-
2,500m” floor space were 42 percent
higher than in the base period. Drug-
stores had the biggest share in sales
at 45 percent. Baby oil: in the given
period less than HUF 250-million value
sales were realised. Value sales were
up 15 percent. Value sales by stores
with a 401-2,500m’ floor space grew
the most. Drugstores’ share in sales
was 51 percent.//
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N°1 DEZODOR A FOLTOK ELLEN*

BLACK&

INVISIBLE

Selymesen ldagy és puha bor
kozvetlenUl sz&rtelenités utdn is

* Forrds: Forrds: Nielsen Kiskereskedelmi Index - Telies Magyarorszdg,
értékbeni eladdsok a szinmegdrzést biztositd foltmentes dezodorok
piacan (Beiersdorf Kft. szegmentacio), 2018. jan.-2018. dec. éves adatok.
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hajlanddak a prémium markak felarat is
megfizetni, f6ként, ha azok klinikai, illetve
laboratoriumi tesztek altal aldtamasztottan
is min&ségi elérelépést jelentenek a to-
megmarkakhoz képest — jelzi Guba llona.
Hozzateszi: ebben a szegmensben is egyre
nagyobb hangsulyt kap a,mentes” gon-
dolkodés, ezen keresztiil pedig azon ter-
mékek tudatos vélasztasa, melyek a lehetd
legkevesebb potencidlisan allergén, illetve
irritativ Osszetevét tartalmazzak, vagyis a
legkiméletesebb, legbiztonsdgosabb és
legegészségesebb dpolast kinaljak a ba-
baknak.

— A torl6kend6k piacan tapasztalhatod va-
sarléi szempontokat a Libero is igazolja, a
quattro kiszerelések a legnépszertibbek,
hiszen gyorsan fogy, napi haszndlati cik-
kekrél van szo, és az anyukék elészeretettel
vesznek nagyobb kiszerelést a kedvezébb
ar érdekében — jelzi Télgyesi Gréta, az Es-
sity Hungary Kft. Libero senior brand ma-
nagere.

A szakembertél azt is megtudjuk, hogy
a vallalat idén tervezi a Libero Sensitive
és Scented torl6kenddk Ujrabevezetését.
A legnépszerlbb Libero térl6kenddk uj,
modernebb kilsét kapnak, mig a kedvelt
és jol bevélt tartalom valtozatlan marad.
Babaapoldsi termékeiket leginkabb BTL-lel
tdmogatjak. Emellett térekednek a termé-
kek bolti lathatdsagat maximalizalni és
arérzékeny szegmens révén promociokat
biztosftani az anyukdk szédmara.

- Sok népszer kiszereléstink van, olyanok
is, amelyek a hasznalatot segitik, olyanok
is, amelyek &tletesek, figyelemfelhivoak
(tekn&s formaju tégelyben 1évé dpold-
krém vagy foka/vizil6 alaku flakonban lé-
v6 flrdetd), és van, ami nemcsak a baba-
nak szdl, hanem az egész csalddnak (1000
ml-es csalddi habfiird®), illetve nagyobb
életkort gyermeknek (kacsas pumpas mo-
sakododhab). Nagyon népszer(i a pumpas
400 ml-es mosakodogél termékiink, amely
praktikus adagolast tesz lehetévé — rész-
letezi a Hipp Termel6 és Kereskedelmi Kft.
értékesitési és marketingigazgatoja.

Legujabb termékeik a babak ajakdpoldsara
szolgalo stift, a vizilo alaku flakonban beve-
zetett fUrdetd, valamint a nedves WC-papir.
Tavaly kerdlt piacra a 150 ml-es napvédd
spray, 50-es faktorszammal, és jelenleg van
bevezetés alatt a 48 db-os szdraz torléken-
dé. Mindekdzben gondolkodnak tébb, a
német piacon mar kiprobalt, illetve fejlesz-
tés alatt all6 termék bevezetésén is.

— Marketingaktivitasunk tdbb elembdl épul
fel. Az eddigieknek megfeleléen rendsze-
resen kindlunk a vevéknek egyedi, illetve
teljes termékcsoportos akciokat trade mar-
keting megjelenitéssel, de nagyon intenziv
a szakmai hattérrel tdmogatott, edukacids
jelleg média, illetve baba-mama klubo-
kon személyes talalkozok altal 1étrejove
kontaktus is a kismamakkal. Ettél az évtdl
Uj alapokra helyezzik a direkt marketing
aktivitasunkat, kilondsképpen a varandds
kori és kérhazi eléréseinket — mondja Gu-
ba llona.

A DunaPro céljai kozott szerepel, hogy mi-
nél szélesebb korben elérhetévé tegyék a
Huggies nemzetkozileg is sikeres normal
prémium és specidlis pelenkait a magyar
anyukak szamara is. 2019-ben foként eduka-
Cios és eladashelyi marketingaktivitasokkal
terveznek megjelenni.

Budai Klara

N 2%
K

Izabella Kowalska, junior category manager
of Essity Hungary Kft. told our magazine
that both value and volume sales had
increased in the baby wipe market. Her
experience is that among sales channels
drugstores are the most important. Gréta
Tolgyesi, senior brand manager of Libero
added that Hungarian shoppers prefer
scented baby wipes. She revealed that the
diaper market had increased in both value
and volume — despite the fact that fewer
babies were born. Pull-up nappies are in-
creasingly popular: although this segment
only made up for one quarter of the market
in 2018, sales were growing dynamically.
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Libero is the 2nd biggest brand in the seg-
ment (Libero Up&Go products), with sales
increasing by two-digit numbers.

Sales of DunaPro’s Huggies diapers are also
on therise - reported brand manager Zita
Horvath. Besides Auchan and Brendon
stores, the nappies are already available
in selected Rossmann stores and more
and more online shops. Ms Horvath has
found that demand is growing for premium
products; natural product components, the
feeling of comfort and special diapers are
also more important for consumers than
before. llona Guba, sales and marketing
director of Hipp Production and Trade Kft.

talked to our magazine about new market
players, which tend to focus on a single
segment of the market. She mentioned
the innovations of private label products
and their entering new categories. From
Hipp Babysanft product sales wet toilet
paper sales are increasing. A growing num-
ber of shoppers are looking for products
that contain as few allergen and irritative
components as possible.

Essity Hungary Kft's experience is that the
quattro variant is the most important in the
wet wipe category. This year the company
intends to relaunch Libero Sensitive and
Scented wet wipes. They will get a new,

modern look but the product content will
stay the same. Hipp Production and Trade
Kft's latest products are a baby lip balm
stick, a baby wash cream in a hippo-shaped
tub and a wet toilet paper. Last year they
put a 15oml sunscreen spray (SPF 50) on the
market, and they are currently introducing
a 48-piece dry wipe product. DunaPros ob-
jectives include making normal and special
Huggies diapers — these premium products
are already very popular in the international
market — available in as many retail channels
as possible. The company wishes to achieve
this goal by means of in-store marketing
activities and by educating consumers.//
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Irto jo szezont zartak a gyartok

A rovarirtok piacat jelentos mértékben befolyasolja az idojaras,
amely a tavalyi évben a koran bekoszonto és sokaig kitarto nyarral
a gyartoknak kedvezett. Eladasi csatornak tekintetében tovabbra
is a hiper- és szupermarketek allnak az elso helyen, a kiszerelések
koziil pedig foként az aeroszolokat preferaljak a fogyasztok.
Leginkabb a darazsakkal gytilik meg az emberek baja, de a
poloskak és a harlekinkaticak ellen zajlo harc szintén folyamatos

innovaciokra motivalja a cégeket.

rovarirtd és rovarriasztd szerek
Aésszforgalma 2018-ban a Nielsen

piackutatd cég altal mért csatorna-
kon tébb mint 5,68 milliard forintot tett ki.
Ez 37%-0s ndvekedés a 2017-es adatokhoz
képest. Az eladott darabszdm is nétt, de ki-
sebb mértékben, mint a forgalmi értékek.
Az év elsé honapjainak eladasai elmarad-
tak a kordbbi évek atlagatol, de aprilistél
robbanasszerlien érkezett a meleg, aztan
pedig a nyar is elhizddott, ami az 4tlagos-
nal jobb szezont eredményezett.
— ABébolna Bio minden termékcsoportban
jelentésen tudta ndvelni bevételeit 2017-
hez képest. Mivel szezondlis termékekrd|
van sz6, nagyon sok tényez6 befolyasolja
ezt a piacot, de az egyik legfontosabb az
id6jaras. Az utdbbi pér évben azt tapasz-
taljuk, hogy elég nagy kilengések vannak
az idgjarasban. Van, hogy maércius elsé
napjaiban mar itt az
igazi tavasz, és az is
eléfordulhat, hogy
oktober végén az el-
huzddo meleg miatt
a kertek tele vannak
darazzsal, a lak&épa-
letek és kornyékik
pedig példaul me-
zei poloskéval. Hazai
gyartoként ezekhez
a kilengésekhez kell minél jobban alkal-
mazkodnunk, mind a gyartasban, mind a
termékek elérhetdségének biztositasdban
— emeli ki Bajomi Gergely, a Babolna Bio
Kft. értékesitési vezetéje.
A Brands and More Hungary Kft. Zig-Zag
rovarirtd és rovarriaszté termékcsaladja a
kezdeti sikerek utan tovéabbra is néveke-
dést mutat.
—2018-ban kdzel megdupldzodott a forgal-
munk, ami két tényezdre vezethetd vissza:
tobb Uj Uzletlancba is sikertlt a termék-
csalddot belistazni, valamint az is kozre jat-
szott, hogy a szezon kelléen kiegyensulyo-
zott volt. Nagyobb draddsok nem voltak,

Bajomi Gergely
értékesitési vezetd
Babolna Bio

illetve az orszagos
szunyoggyéritési
program mértéke a
megel6zé évhez ké-
pest, szamottevéen
nem nétt — tajékoz-
tat Toth Levente, a
Brands and More
Hungary Kft. marke-
ting- és termékme-
nedzsere.

Kormanik Barbara, a Caola Zrt. pénzigyi
igazgatdja szintén ugy latja, hogy a 2018-
as év iddjarasi viszonyai kedvezden ha-

Toth Levente
marketing- és termékmenedzser
Brands and More Hungary

tottak a rovarirtd és rovarriaszté szerek
kategoridjara. Elmondasa szerint minden
termékuk forgalma jelentésen ndveke-
dett az el¢z6 évhez képest, kilondsen a
Rovatoxx dardzsirtd aerosol és a Rovatoxx
Extra porzdszer ért el kimagaslo eredmé-
nyeket.

Toronymagasan vezet az aeroszol

A Brands and More Hungary Kft. eseté-
ben véltozatlanul a hiper- és szupermar-
ketekben torténik az értékesitések dontéd
tobbsége, azonban folyamatos névekedést
tapasztalnak az alternativ eladasi csatornak,
mint példaul a szaklzletek és a barkacs-
boltok kdrében is.

— A2018-as év legkeresettebb termékei az
aeroszolos dardzsirtdink voltak. A fogyasok
alapjan magasan a 600 ml-es volt a befutd,
ebbdl ugy véljik fontos az ar-érték ardny a
mai tudatos vasarldk szamara. Az arakcidk
ugyan latvéanyos volumenvaltozast nem
eredményeznek az értékesitésben, azon-
ban hatdsuk kimutathaté — tudjuk meg
Toth Leventétdl.

A tavasszal induld
rovarrajzas sok kel-
lemetlenséget tud
okozni. A témaban
fordulhatunk rovar-
irt¢ szakemberhez,
vagy vehetiink ma-
gunk is terméke-
ket. llyenkor mire
figyeljink?
Rovarriasztok
Ezek a termékek arra valdk, hogy el-
riasszak és tavoltartsak az életlinket
megkeserfté rovarokat, pl. az emberi
boron is.

Rovarolé szerek vagy rovarirtok
Akkor hasznaljuk ¢ket, amikor az izelt-
labuak teljes kiiktatasara térekszink.

A rovarriasztok és a rovarirtok két kilon-
b6z6 terméktipus, sokszor teljesen mas
célt és mas modokon érnek el!

Muranyi Istvan
fétickar
KOZMOS

Itt a rovarszezon!

Hasznalat

Fontos figyelembe venni a felhasznélasi
feltételeket, hogy a termék pl. hol hasz-
nalhato: beltéren és/vagy kiltéren.

A termékek az emberi egészségre nem
veszélyesek, de elengedhetetlen, mint
ahogy a tébbi biocid termék esetében
is, hogy hasznalatuk sordn a javasolt
haszndlati Utmutatét maradéktalanul
betartsuk.

A megfelel6 termék

Vélasszuk azt a terméket, amelyet a kel-
lemetlenséget okozo rovarfajra fejlesz-
tettek ki és arra a célra, amire szeretnénk
hasznalni. Magyarorszagon a rovarirtok
és riasztok engedélykotelesek, ezért a
megbizhato termék cimkéjén szerepel
az engedélyszam.

Fontos: A termékeket biztonsdgosan al-
kalmazza! Hasznalat el6tt mindig olvassa
el a cimkét és a hasznalati utasitast! //

& The insect season has arrived!
Insect repellents can be used to keep
away insects, e.g. they can even be ap-
plied to the skin. Insecticides are used
when you want to kill insects. When
using these two product types, you

must comply with what is contained in
the instructions of use. It is best if you
choose products developed especially
for the given insect type. In Hungary
insect repellents and insecticides must

be registered, therefore there is always
aregistration number on reliable prod-
ucts. Important: always use the product
safely! Read the information on the label
and the user's manual before use! //
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Bajomi Gergely Ugy ltja, tovabbra is a dro-
géria kategoria a legerésebb ezen a piacon,
de kis mértékben a diszkont és a fliggetlen
partnerek is erésodtek.

— A terméktipusokat altaldban 5 nagy cso-
portra szoktuk osztani: maszérovar-irtok,
repulérovar-irtdk, molyirtok, elektromos
készlékek és utantolték, valamint a testre
fujhato termékek. A kiszereléseket tekintve
toronymagasan az aeroszolok a legnép-
szerlbbek. A teljes piacon az aeroszolok
adjak az 6sszforgalom kozel felét. A csap-
dak forgalma is évrél évre né, ha erds a
szinyogszezon, akkor az elektromos ké-
szlilékek és utantoltdk forgalma is jelentds
— jelzi a Babolna Bio Kft. értékesitési veze-
téje. Hozzateszi: az utdbbi idében azt latjak
ebben a szegmensben, hogy a dragéabb,
prémiumtermékek forgalma nétt jelents-
sebben. Mindemellett az arakcié és egy
megfeleld kihelyezés is nagymértékben
befolyasolhatja az eladést.

Letisztultsag, természetesség
Bajomi Gergely szerint f6leg a rovarriaszto
termékeknél figyelheté meg egyfajta le-
tisztulds a megjelenésben. Az erét sugarzd
dizdjn helyett megjelenik egy inkabb koz-
metikumokra hasonlitd forma. Ezenfelll
egyre tObb vésarld részesiti elényben a
természetes hatéanyagokat és az irtdszer-
mentes megoldésokat.

— Az idei évben a teljes szinyog- és kul-
lancsriasztd palettankat meguijitjuk. Mind-
egyik termékink Uj csomagolast kap, ko-
vetve a dizajntrendeket. Ujdonsag a ki-
fejezetten gyermekek részére kifejlesztett
Junior szinyog- és kullancsriasztd pumpas
termék, amely mér 6 hénapos kortdl al-
kalmazhato. 2019-re megujitottuk Protect
elektromos szunyogirtd termékcsalddot,
a lapkékkal kaphaté kombinalt készilé-
kink folyadékkal is hasznélhato. Az egyre
nagyobb dardzsproblémara a 2019-ben
megjelend extra nagy méretd, 750 millili-
teres dardzsirté aeroszolunk fog megoldast
jelenteni. Mindemellett az idei évtél mar
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Az aeroszolok az eladasoknak kozel felét adjak, m
részesiti elonyben a természetes hatoanyagokat és az irtoszermentes megoldasokat

széles korben megvasarolhatd két termé-
szetes alapanyagu termékink, a Protect
Natural vakondriaszté golyo és a Protect
Natural pumpds nyestriaszté is — avat be
Bajomi Gergely.

A Brands and More Hungary Kft. szorti-
mentjében a repilé rovarok elleni aero-
szolok generaltdk a tavalyi évben a legna-
gyobb forgalmat, masodik legsikeresebb
termékeik pedig a méaszé rovarok elleni
aeroszolok voltak.

— Folyamatosan jonnek Ujabb és Ujabb
fejlesztésti termékek, egyik legujabb ilyen
termékiink az Olaszorszagban mar bevilt,
szUnyog elleni karkotd, természetes illat-
anyaggal, amely kint mar a gyerekek ked-
vence lett, ezért igyekszink itthon is egy
ilyen Ujftast a piacra hozni —ismerteti Toth
Levente. Azt is eldrulja, hogy az idei év leg-
nagyobb lehetéségét a poloskak elleniin-

novativ médszerekben latjék, hiszen most
is kell szdmitani egy Ujabb invazidra.

Terméknépszeriisités
kihelyezésekkel

A Babolna Bio Kft.-nél 2019-ben kiemelten
foglalkoznak a termékek minél szélesebb
korben torténé megismertetésével, illet-
ve torekednek minél tdbb vevé szamdra
elérhetévé tenni azokat.

- Azidén minden eddiginél nagyobb POS-
és POP-anyagokkal készilink a szezonra.
Az drakciodkat és a kihelyezéseket folyama-
tosan tdmogatjuk figyelemfelkeltd tablak-
kal, plakatokkal. A mar meglévé display-ink
mellett lesznek specidlis, kilon rovarfajra
(szinyog, darazs) készitettek is — mondja
Bajomi Gergely.

A Caola Zrt. trade marketing megolda-
sokkal, kéztik masodlagos kihelyezések-
kel tervezi tdmogatni az eladast, illetve
a markaismertség novelését, valamint a
folyamatos druhazi promaociokra is nagy
hangsulyt fektet majd. Emellett a marke-
tingkommunikaciéjukat print és online
felUletekre is kiterjesztik.

- A ZigZag markanal tovabbra is a BTL-mar-
keting vonalat fogjuk erésiteni, azaz tovab-
bi kihelyezésekkel késziltnk a killonbdzé
szezonokban, illetve a mar jol megszokott
Ujsagos megjelenésekkel is terveziink — jelzi
Toth Levente, a Brands and More Hungary

Kft. marketing- és termékmenedzsere.
Budai K.

& A terribly good season for insecticide and insect repellent makers

Combined sales of insecticides and
insect repellents amounted to more
than HUF 5.68 billion in 2018 - report-
ed Nielsen. In comparison with 2017,
sales skyrocketed, having grown by 37
percent. Gergely Bajomi, sales manager
of Babolna Bio Kft. informed our mag-
azine that they had increased sales sig-
nificantly in every product category.
He added that the weather has a big
influence on sales, and manufacturers
must adapt to changes in the weather
in both manufacturing and ensuring
product availability. Brands and More
Hungary Kft. produces Zig-Zag insec-
ticides and insect repellents. Marketing
and product manager Levente Toth told
that their sales had nearly doubled in
2018, because products became availa-
ble in new retail chains and because the
season was balanced enough. Barbara
Kormanik, financial director of Caola
Zrt.shared the view that the weather in
2018 had been favourable for insecticide
and insect repellent sales. All of their
products realised sales growth, but Ro-
vatoxx wasp spray and the Rovatoxx Ex-
tra repellent powder did especially well.
For Brands and More Hungary Kft. hy-

per- and supermarkets are the most
important sales channels by far, but sales
keep growing in specialist shops and
DIY stores too. In 2018 demand was the
biggest for the company's aerosol wasp
sprays, with the 6ooml variant being the
most popular. Babolna Bio Kft's experi-
ence is that the drugstore channel is the
mostimportant in the market, but dis-
count supermarkets and independent
partners are coming up. Shoppers like
aerosol products the most, these realise
nearly half of total sales. Trap sales are
on the rise year by year, especially when
there are alot of mosquitoes — in these
periods sales of electronic repellents and
refill devices jump.

Babolna Bio Kft's Protect wasp aero-
sol is Hungary's best-selling insecticide.
Poison-free Biostop pantry moth traps
and 150ml Protect mosquito and tick
repellent aerosol are also very popular.
This year the company renews its full
mosquito and tick repellent portfolio,
all products will get a new design. For
children the company developed Junior
mosquito and tick repellent pumps,
which can be applied already from
the age of 6 months. From Brands and

More Hungary Kft's products it was
aerosols used against flying insects that
generated the highest sales last year.
One of their latest innovations is an an-
ti-mosquito bracelet that is already very
popular among children in Italy. This
year the company sees great potential
in fighting the stink bug invasion in
innovative ways, such as freezing them
using aerosol — the product contains no
chemicals and leaves no trace.

In 2019 Babolna Bio Kft. pays special
attention to familiarising as many shop-
pers with their products as possible.
They are preparing for the season with
bigger POS and POP tools than ever be-
fore. There will be special, insect-specific
displays too.Caola Zrt. plans to back
sales and strengthen brand awareness
with trade marketing solutions, includ-
ing secondary product placements
in-store. In-store promotions will also
be implemented, while in marketing
communication print and online media
will be used. Brands and More Hungary
Kft. will focus on BTL tools with the
ZigZag brand, there will be seasonal
product placements and promotional
leaflet presence./
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Kozgytilés

Majus 8-an nagy szamban megjelent tagsag eldtt zajlott az ipartestilet
kozgydlése.

A jelenlévé tagok egyhangulag elfogadtak Kovécs Laszld 2018. évi elndki
és pénzlgyi beszamoldjat — utodbbit a Felligyeld Bizottsag tagjai felllvizs-
galatanak és javaslatanak megfeleléen. Szintén egyhanguan fogadta el a
kozgydilés a 2019. évi koltségvetési és cselekvési tervet is.

A2019. évi cselekvési terv fébb pillérei a lobbitevékenység a borravaldval és
felszolgalasi dijjal kapcsolatos, valamint az dfacsdkkentés kérdéskorében és
a reprezentacios ado felllvizsgélatdban jelentkezé problémak megoldasara,
kapcsolatok dpoldsa a szakmai irdnyito szervezetekkel, aktiv kdzremikddés
a Magyar Kereskedelmi és Iparkamara Agazati Készségtandcsaban, szak-
mai konferencidkon, versenyeken valé részvétel, illetve ezek tdmogatasa,
a VIMOSZ-MVI kozos konzorciumban a munkaeréhiany kezelését célzod
GINOP projekt megkezdése (a palydzat megnyerése esetén).
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Tovabbi varhatd tevékenység, események, programok az év folyaman:
Gundel Karoly-dij jeloléssel, majd a Kitintetési Bizottsdag mUkodésével
Osszefliggd munkak szervezése és elvégzése, a vendéglatasrol szolo éves
statisztikai helyzetjelentés készitése és megjelentetése, az,lzvezetd” cim(
Jakabffy-konyv kiaddsa, cseh—-német gasztrotura. A Gundel Karoly-dijat-
add Gélaebédre idén a Gundel Etteremben kertil sor, novermber 24-én.
Biré Bernadett szakmai titkdr kiemelte, hogy az ipartestilet taglétszama
évi 15 szazalékkal né, és elmondta, hogy a Jakabffy-kdnyv tdmogatésara a
kdzgyulésig 1,6 millio forint gyilt 8ssze szakmai szervezetektdl, éttermektdl,
maganszemélyektdl.

Az MVI Uigyvédje téjékoztatta a kozgyUlést az MVI alapitvanyainak jelenlegi
helyzetérdl, a kdzgylés jovahagyta az ezzel kapcsolatos Ggyintézési folya-
matot. A jelenlévok megvalasztottdk az Ujjaalakuld Etikai Bizottsag tagjait:
elnok Katona Gabor, alelnokok Csucsy Istvan és Balogh Istvan lettek. /

& General assembly

On 8 May members of the Guild of Hungarian Restaurateurs (MV1) gathered for the general assembly. Those
present unanimously said yes to president Laszl6 Kovacs' presidential and financial report for 2018. Members
also gave a green light to the budget and action plan for 2019. It was decided that the Gundel Karoly Award
ceremony and the annual Gala Dinner will be held in Gundel Restaurant on 24 November 2019. Secretary
Bernadett Bird informed that the number of members is growing by 15 percent every year. Members of the new
Ethics Committee were elected: president — Gabor Katona, vice presidents — Istvan Csticsy and Istvan Balogh. //
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MVI-TUTSZ
egyuttmikodeés

A Magyar Vendéglatok Ipartestilete a kordbbi évekhez
hasonléan idén is kdzzéteszi a vendéglatasrol szold éves
statisztikai helyzetjelentését, amely hazai és nemzetko-
zi adatokat felhasznélva mutatja be az dgazat teljesit-
ményét. Ezzel parhuzamosan a Turizmusfejlesztdk és
Tanacsadok Szovetsége szintén készit egy értékelést a
magyar turizmus helyzetérdl, amelynek célja, hogy a
hivatalos értékelések mellett Uj szempontokkal is gaz-
dagitsak a turizmus hazai megitélését. A kutatas kiterjed
a széllashely-szolgaltatasra, az utaztatasra, a vendégla-
tasra és a meghatarozo kinalati elemekre. Mindezekre
tekintettel a TUTSZ egydtt kivdn mUikdédni az MVI-vel a
helyzetértékeld tanulmany vendéglatasrol szolo feje-
zetének kidolgozéasaban.
Az MVI tdmogatja

a turizmusrol szoélo

helyzetértékeld ta-

Mi is

nulmany elkészitését,
amelynek keretében
Kovécs Laszlo (el
nok) és Zerényi Ka-
roly (képviselé-testi-
leti tag, az MVI éves
helyzetjelentéseinek
készftdje) szakmai se-
gitséget nyUjtanak a
kutatads eredményes
megvaldsitdsdhoz.

A tervek szerint a
vendéglatasrol szold
fejezetben felhasz-
nalasra kertl az MVI
éves statisztikai hely-
zetjelentésében sze-
replé elemzések egy
része. Ezek az adatok
azért integralhatok a
TUTSZ turizmusspeci-
fikus kutatdsaba, mert
abban csak a kereske-
delmivendéglatas je-
lenne meg. Ehhez ké-
pest az MVI helyzet-
jelentése foglalkozik a
kozétkeztetéssel és a
munkahelyi vendég-
|atassal is../

az a TBIX?

A TUTSZ hagyomanyte-
remtd szandékkal szakmai
bizalmi index — hivatalos
neve TBIX — rendszeres ki-
szamitasat kezdeménye-
zi. ATBIX egy, a turizmus
szektor vallalkozédsainak
megkérdezésen alapu-
|6 indikator. A TBIX most
elsé izben, majd ezt ko-
vetéen szerves része lesz
a turizmus kézelmultban
tapasztalhaté folyamatait
thkrozni kivano, a TUTSZ
sajat kezdeményezésre ké-
szUl6, dontéshozdknak és a
szakmai kozvéleménynek
egyarant szant tanulma-
nyanak. /

¢ What is TBIX?

TUTSZ has initiated the regular cal-
culation of a confidence index for the
tourism sector, which would be called
TBIX. TBIX would be calculated based
on surveys conducted with the par-
ticipation of businesses in the sector.
From now on the TBIX index will form
part of the TUTSZ study. 7/

& MVI-TUTSZ cooperation

Every year the Association of Tourism Consultants (TUTSZ) evaluates the
situation of the sector. Since the Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI)
annually publishes a report on the hospitality sector’s performance with
lots of statistical data, TUTSZ has decided to cooperate with MVI in writing
their own study’s chapter on the hospitality segment. MVI president Laszlo
Kovacs and the author of the MVI report Karoly Zerényi help the association
in their work. /



Harombol egyet! | | |

ost mar biztos, hogy

a Magyar Vendégla-

tok Ipartestllete ha-
rom alapitvanyanak helyzete
hamarosan rendezédik. A ko-
rabbi tervekkel ellentétben —
mely szerint ©sszeolvasztjak
a jelenleg nem mukods ala-
pitvanyokat, ami igen kolt-
séges, raadasul jogi eljarasi
szempontbol meglehetésen
bonyolult és lassu folyamat
révén valésulhatott volna meg
— hatékonyabb utat vélasztott
a vezetés.
A munkat az MVI jogésza az
alapitvanyok Alapité Okira-
tainak rendezésével, valamint
tevékenységuk felmérésével
kezdte. Mindharom alapitvany-
rol megallapitotta, hogy azok
évek 6ta nem toltik be az ala-
pitd okiratukban meghatéro-
zott alapitvanyi célokat, és nem
folytatnak az alapito okiratban
meghatdrozott tevékenysé-
geket sem. Kuratériumaik a
2014-es Uzleti évtdl kezdo-
déen egyszer sem fogadtak el
az alapitvany muikodésérdl, va-

gyoni, pénzligyi és jovedelmi
helyzetérdl sz6ld beszamoldt
a jogszabdlyban el&irtaknak
megfeleléen. A kuratoriumi
tagok jo ideje elérhetetlenek,
a vellk vald kapcsolatfelvétel
az alapitvanyok jogi helyzeté-
nek vizsgalata sordn sikertelen-
nek bizonyult.

Afentiek alapjan a Magyar Ven-
déglétas Eurdpédban Alapitvany
mUkodtetése a tovabbiakban
nem javasolt, tekintettel arra,
hogy az csupan tovabbi kolt-
ségeket jelentene az alapito
részére, amelyek megtérilése
az alapitvany mukodéskép-
telenségére tekintettel nem
varhat.

A Segély a Vendéglatosokért
Alapitvany alapitvanynak je-
lenleg 1300 000,- Ft. vagyona
van. Annak érdekében, hogy
ez visszaker(ljon az alapitdhoz,
az MVI véltozasbejegyzési ké-
relmet nyujtott be az illetékes
torvényszékhez, modositott
alapitd okirattal, amelyben
rogzitették, hogy az alapitvany
megsz(inése esetén annak jog-

utédja a Felséfoku Vendéglatd
Oktatasért Alapitvany vagy a
Magyar Vendéglatok Ipartes-
tllete.

A Felséfoku Vendéglatd Ok-
tatdsért Alapitvany vagyona
jelenleg 300 000~ Ft, vele
kapcsolatban az MVI véltozas-
bejegyzési kérelmet nyujtott
be az illetékes torvényszéken,
aminek célja az alapitvany
jogszer( mUkddésének hely-
redllitdsa. Ennek érdekében
elfogadasra kerdlt az alapit-
vany Uj alapité okirata, mely-
ben rogzitették az alapitvany
Uj céljait, Uj vezetd tisztségvi-
seléjének a személyét, tovabba

azt, hogy megsz(inése esetére
az alapitvany jogutodija az MVI.
A valtozasbejegyzési kérelmet
a torvényszék befogadta, an-
nak elbirdldsa jelenleg is folya-
matban van./
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& One from three!

Soon the Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI) will settle the matter of MVI's foundations
- but not by uniting them in a single foundation as originally planned, because it would
be costly and legally complicated. The foundation called Hungarian Catering in Europe
will be closed. The Aid to Restaurateurs Foundation will also be terminated, and its HUF
1,300,000 funds will be taken over either to the Foundation for the Tertiary Education of

Catering or to MVL.

At the moment the Foundation for the Tertiary Education of Catering has HUF 300,000 at
its disposal. MV! has already initiated legal proceedings to restore the lawful operations of
this foundation, because MVI's lawyers have found that it hasn't been fulfilling its objectives
and performing the activities laid down in the deed of foundation for years. There is a new
deed of foundation now and new officials have been named. //

Afaszabalyozas itthon és kiilfoldon

Az MVI a Magyar Cukrasz Iparosok
Orszagos Ipartestiiletével egyiitt-
miikodve kozos javaslatot készitett
a vendéglatast érint6 afaszabdlyozas
modositasara. Az anyagot, amelyet
részletesen a cukraszipartestiileti
oldalpéron olvashatjak, Zerényi Ka-
roly, az MVI képvisel6-testiileti tagja
fogalmazta meg; a szerz6 a konkrét
problémakat, valamint a szakma ezek
megoldasara vonatkozé inditvanyait
sorolja fel.

Az anyag nemzetkdzi kitekintést is tartal-
maz, amit fontosnak tartunk megismer-
tetni olvasoinkkal. imel

Az Eurdpai Unid tagallamainak tobb-
ségében alkalmaznak kedvezményes
afakulcsot a vendéglatasra, jellemzéen
az étel- és az alkoholmentes italszolgal-
tatédsra. Ezen orszagokban szinte kivétel
nélkdl valamennyi vendéglatd szolgalta-

tés a kedvezményes adémérték ala van
sorolva. Az alkoholmentes italok tekinte-
tében pedig nem tesznek kilénbséget a
helyben és a nem helyben készitett italok
kozott. Ahol mégis valamilyen megkuldn-
boztetés fordul eld, ott ltaldban konk-
rétan nevesitik azokat az alkoholmentes
italokat, amelyekre a kedvezményes adé-
mérték vonatkozik.

Emellett a kedvezményes afakulcsot al-
kalmazo orszagok dontd tobbségénél —
az élelmiszerekre is vonatkozd kedvezmé-
nyes addkulcsbdl adéddan — nem tesz-
nek kidlonbséget a helyben fogyasztas

és az elvitelre torténd értékesités kozott.
Roménidban az éttermi szolgéltatasokra
5%-o0s afakulcsot alkalmaznak, azonban
a hazai szabalyozassal ellentétben vala-
mennyi vendéglatd szolgaéltatasra vonat-
kozik a kedvezményes adémérték. Annak
ellenére, hogy az élelmiszerekre érvényes
afakulcs Romaniaban is magasabb (9%-
0s), mint a vendéglatd szolgaltatasoké,
mégis az EU-s szabdlyozassal 6sszhang-
ban megoldott az elvitelre torténd érté-
kesités és a helyben fogyasztas azonos
addmeértékkel (5%-os kulccsal) torténd
kezelése./

& VAT rules in Hungary and abroad

The Guild of Hungarian Restaurateurs
(MVI) and the Guild of Hungarian
Confectioners have prepared a joint
recommendation for changing the
VAT regulation of the hospitality sec-
tor. MVI member Karoly Zerényi is the

author of the document, which also
includes international examples. This
reveals that in most European Union
member states there is a preferential
VAT rate applied in the hospitality
sector, typically for serving food and

alcohol-free drinks. In most EU coun-
tries the regulation doesn't differentiate
between alcohol-free drinks prepared
on site or somewhere else in advance,
and between food eaten on site or
bought as take-away. /
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Ipartestuletek kozos javaslata

A Magyar Cukrasz Iparosok Orszagos Ipartestiilete
és a Magyar Vendéglatok Ipartestiilete kozos javaslatot
készitett a vendéglatast érinto afaszabalyozas modositasara.

z 4ltaldanos forgalmi adorol szold

2007. évi CXXVII. térvény (a tovab-

biakban: Afa tv.) médositasanak
eredményeképpen a vendéglatasra vo-
natkozd &fakulcs 2018. janudr 1-jétél 18%-
ra, majd egy évvel késébb 5%-ra csdkkent.
A szolgéltatasnyujtas hidnya miatt viszont
tobbek kdzott az elvitelre torténd értéke-
sités és a hazhozszallitds termékértékesi-
tésnek tekintheték, amelyeknél nem alkal-
mazhato a kedvezményes adoémérték.
Az egyes vendéglatdipari tevékenysé-
geknek megfeleld dfakulcs alkalmazasa a
szabalyozés 6sszetettsége miatt a kezde-
tektdl fogva komoly nehézséget jelent a
vendéglato-véllalkozdsok szamara. A cuk-
raszdakban jelenleg haromféle &fakulcsot
kell alkalmazni. Az 4fa mértéke helyben
fogyasztas esetén 5%, az elvitelre torté-
né értékesités soran az Afa tv. szerint bi-
zonyos cukraszsiteményeknél a 18%-os,
mig minden mas esetben a 27%-0s kulcs
alkalmazando.
Atolcsérben értékesitett fagylalt fogyaszta-
sa jellemz&en mar a cukrészdak és a fagy-
laltozok terlletén beldl megkezdédik. Ha
a vendég nem jelzi elére az elviteli szan-
dékat, akkor az ipartestiletek allaspontja
szerint a tolcsérben értékesitett fagylalt az
afabesorolds szempontjabol elsédlegesen
helyben fogyasztasnak min&siilne. Ugyan-
akkor az adohatodsag éllasfoglalasa szerint
mégsem alkalmazhat¢ a kedvezményes
afakulcs, mert alapvetéen termékértéke-
sitésrél van szo, annak ellenére, hogy pl.
a tolcsér nem tekinthetd a 210/2009. (IX.
29.) Korm. rendeletben el&irt csomago-
lasnak.
A vendéglatas terlletén az egyik legala-
csonyabbak az atlagkeresetek, a nemzet-
gazdasagi atlag kb. 55-60%-at teszik ki.
Miutdn a kedvezményes éafakulcs csak

az étkezbhelyi vendéglatasra vonatkozik,
ezért a tobbi tertleten miikodé vendégla-
té-véllalkozasnal nincs arra lehetéség, hogy
az alacsonyabb 4fakulcsbél adddd tébblet-
forrasokat bérfejlesztésre forditsak. Mindez
komoly bérfesziltséget jelent az dgazaton
belll, mikdzben a munkaeréhidny miatt
a vallalkozasok béremelési kényszerben
vannak.

Az 6sszetett szabélyozasbol addddan nét-
tek a vendéglatd-vallalkozasok adminiszt-
racios teenddi, ugyanis példaul a csomag-
ban értékesitett szolgaltatasok arképzése
soran elkilonitve kell kezelni az egyes
alkoholmentes (helyben és nem helyben
készitett) italokat, hogy részben alkalmaz-
hato legyen a kedvezményes dfakulcs.

A fenndlld problémdék és a nemzetkdzi
gyakorlat ismeretében a szakma az alab-
bi megoldési javaslatokat teszi:

A jelenleg kedvezményes adomérték ald
sorolt vendéglato tevékenységek, illetve
szolgéltatasok esetében a helyben fogyasz-
tas mellett az elvitelre torténd értékesitésre
is vonatkozzon az 5%-os afakulcs. Ehhez
javasoljak a jogszabalyi szinten mar meg-
hatdrozott vendéglatdipari termék kate-
goria esetleges alkalmazasat.

A jelenleg kedvezményes adomérték
alé sorolt vendéglaté tevékenysé-
gek, illetve szolgaltatdsok eseté-
ben az ¢sszes alkoholmentes ital-

ra alkalmazhato legyen az 5%-0s
afakulcs.

A kedvezményes
afakulcs legyen
érvényes az ét-
kez&helyi ven-
déglatas mel-
lett a kozét-
keztetésre,

\

a munkahelyi vendéglatésra és a rendez-
vényi étkeztetésre, valamint az dsszes al-
koholmentes italra.
A kedvezményes &fakulcs legyen alkalmaz-
hato valamennyi vendéglato szolgaltatasra
(étkezdhelyi vendéglatas, kdzétkeztetés,
munkahelyi vendéglatas, rendezvényi
étkeztetés, italszolgaltatas), az 6sszes al-
koholmentes italra és az elvitelre torténd
értékesftésre is.
A megoldasi javaslatok mindegyike azt a
célt szolgdlja, hogy egy életszer(, egysze-
rden alkalmazhato és az eurépai gyakor-
lattal 6sszhangban lévé szabdlyozas jonne
létre. KUlOndsen a cukraszdak esetében ko-
moly elérelépést jelentene, ha a jelenlegi
harom helyett csak egy (5%-0s) afakulcsot
kellene alkalmazni. A kedvezményes &fa-
kulcs kiterjesztése egyuttal tovabbi fede-
zetet biztositana a vendéglatas teriletén
(kiemelten az alacsonyabb arrésszintet
realizélo kozétkeztetésben) dolgozok
béremeléséhez, amely a munkaeréhidny
enyhftése szempontjabdl is kedvezd lépés
lenne. Figyelemmel arra, hogy az alkohol-
mentes italok egy része jelenleg is az 5%-0s
afakulcs ald tartozik, tovabbd a rendezvé-
nyi étkeztetést és a kozétkeztetést folytatd
vendéglaté-vallalkozasok egylttes forgal-
ma nagyjabol 15%-at teszi ki a vendéglato-
helyek 6sszes forgalmanak, ezért vélemé-
nylnk szerint a kedvezményes
adémeérték kiterjesztése nem
okozna jelentés bevé-
telkiesést a koltség-
vetésben. /

N
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& The two guilds made a joint recommendation

The Guild of Hungarian Confectioners (MCIOI) and the Guild of Hungarian Restaurateurs
(MVI) have prepared a joint recommendation for modifying the VAT rules in the hospitality
sector. According to the amendments of Act 127 of 2007 on Value Added Tax (VAT Act),
from 1)anuary 2018 the VAT in the hospitality sector reduced to 18 percent, and a year later
it drops further to 5 percent. Unfortunately the new rules don't apply for food and drinks

sold as take-away or delivered to the buyer's home.

The rules laid down by the VAT Act are rather complex, for instance there are three VAT
rates applied in confectioneries at the moment: 5 percent (food and drink consumed on site),
18 percent (certain baked goods bought as take-away) and 27 percent (in any other case).

Trade 2019/6
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and take-away selling.

What does the trade want? 1. To introduce the s-percent VAT for take-away consumption
to0. 2. To apply the s-percent VAT for all alcohol-free drinks. 3. To introduce the preferential
VAT rate for public sector catering, workplace cafeterias, event catering and all alcohol-free
drinks. 4. To apply the preferential VAT rate for all hospitality services, all alcohol-free drinks

All of the recommendations seek to establish a realistic, practical and simple system that in

line with European practices. Extending the preferential VAT rate would also make it possible
for hospitality business owners to increases salaries — this would be helpful in solving the
problem of the workforce shortage too. //
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Magyarorszag Tortaja 2019

A Magyar Cukrasz Iparosok Orszagos Ipartestiilete immar
tizenharmadik alkalommal hirdette meg a ,,Magyarorszag
Tortaja”, palyazatot az augusztus 20-i nemzeti iinnepiink,
allamalapito Szent Istvan kiraly iinnepe, Magyarorszag
szimbolikus sziiletésnapja koszontésére. Az idei dontos
tortakat majusban valasztotta ki a zsiri.

egyre tobb cukrdszda részvételével

zajlanak az évenkénti orszagtorta-
versenyek.
Az Ipartestllet most is kreativ &tleteket,
magyaros izvildagu, az Unneppel vagy
Magyarorszdggal sszefliggésbe hozha-
to tortékat, recepteket vart, melyek csak
természetes és egészséges alapanyagokat
tartalmazhatnak.
A versenyzok idén is rendkivil izgalmas
kredciokkal neveztek az orszag minden
terlletérdl.
Erdekesség, hogy Gerbeaud Emilre emlé-
kezve négy versenym( s a zserbd Ujragon-
doldsa volt torta formdban. Magyarorszag
jellemzé gyimolcsei — sérgabarack, korte,
eper, malna, birs, dio, sz6l6, cseresznye,
meggy, gesztenye, ribizli — mind meg-
jelentek a receptekben, néhol egy-egy
z0ldség is.

Egyre nagyobb érdeklédés mellett,

A dontos tortakat 2019-ben 31
torta koziil valasztotta ki a zsri,
melyek a kovetkezok:

Akali meggyes mandula —készit&je: Dezse
Gergs (Mészaros Cukraszda, Szombat-
hely)

Emile emléke — készitdje: Dénes llona
(MGvész Kavéhaz, Budapest)

Sopron hiisége — készitéje: Drdvai Ddvid
(Hoffer Cukraszda, Sopron)
Boldogasszony csipkéje — készitéje: Téth
Norbert (Téth Cukraszda, Dunafoldvar)
Kékestetd — készitdje: Ipacs Baldzs (Hiszté-
ria Cukraszda, Tapidszecsd, Budapest)

A szakmai zs(ri kétfordulds értékelés utan
hirdeti ki a gy&ztest. Az els¢ kdrben az ano-
nim nevezett tortakbdl valasztott a zsUri 6t
tortat, majd ujrakdstoljdk azokat, és javas-
latokat tesznek azok tokéletesitésére.

A dontében a tortakat helyben kell elké-
szfteni a versenyzoknek, ahol a zsdri ismét
meghatdrozott jellemzdk szerinti ponto-
zassal valasztja meg a gydztest.
Hagyomanyosan a Magyarorszag Torta-
ja versennyel egy idében rendezte meg

az Egy Csepp Figyelem Alapitvény és a
Magyar Cukrasz Iparosok Orszagos Ipar-
testllete a Magyarorszag Cukormentes
Tortdja versenyt. Ez a megmérettetés
nemcsak a cukorbetegeknek kindl alter-
nativat, hanem azoknak is, akik szeretik
az édességet, de fontos szdmukra, hogy
amit esznek, ne cukorral és finomitott
fehér liszttel készlljon. A program célja
a cukraszok egészségtudatos taplalko-
zas irdnti elkotelezettségének erdsitése
is, valamint Uj, hozzaadott cukor nélkli
receptek és technoldgidk bevezetése a
cukraszatokba.

A hozzadadott cukrot nem tartalmazo tortak
kozott a cukraszok olyan kreacidkkal is ne-
veztek, amelyekben kilonleges alapanya-
gok, a tobbi kdzott homoktdvis, menta,
kardamom vagy éppen rozmaring alko-
tott harmonikus izkombindciot a klasszikus
alapanyagokkal, mint a piros gyimoélcsok,
a gesztenye és a csokoladé. A dontésnél
a f6 szempontok kozott szerepelt a szén-
hidrat- és az energiaérték is.

A Magyarorszag Cukormentes
Tortaja verseny dontosei:

Mandulatorta cukormentesen — Szamos
Marcipan Kft.,, Budapest

Eredendd bdn — Alomsiti, Budapest
Kords-menti Egres — Timar Panzié

és Etterem, Gyomaendréd
Boldogasszony csipkéje — Retk Kézmdives
Cukraszda, Szeged

Cukormentes Kicsi Gesztenye —

A Cappella Cukrészda, Szeged

Mindkét verseny gyéztesét augusztus ele-
jénismerheti meg a nagykozonség, és az
augusztus 20-i Gnnepségeken kostolhatja
meg el&szor. Ezt kdvetden az orszag sza-
mos cukraszdaja arusitja majd./

Akall megayes manduls
® N
Akali meggyes mandula - Dezse Gergé

(Mészaros Cukraszda, Szombathely)

u e

Emite orridkg

bl s

Emile emléke — Dénes llona
(Miivész Kavéhaz, Budapest)

Lo]]
M“"‘*‘"‘.‘ruipk*

o =Y

Boldogasszony csipkéje — Toth Norbert
(Téth Cukraszda, Dunafdldvar)

Kékesteto - Ipacs Balazs
(Hisztéria Cukraszda, Tapioszecsd)

¢ Cake of Hungary 2019

The Cuild of Hungarian Confectioners has announced the Cake of Hungary contest for the 13th time to celebrate the 20 August
national holiday in style. This year’s finalists of the competition were selected in May — from 31 entries. It is interesting that four of
the cakes paid tribute the Emil Gerbeaud, reinterpreting the famous Gerbeaud cake.

In the final the confectioners will have to prepare the cakes on-site. The winners of both competitions will be announced in early August.
People will first get the chance to taste the cakes on 20 August, and afterwards many confectioneries will sell them all over Hungary. //
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Lesz mitol elcsabulni!

A cukrdsz ipartestilet idén is megrendezte az Ev Fagylaltja versenyt,
amelynek célja a jo minéségl kézmives termékek népszerdsitése, va-
lamint, hogy a magyar cukraszat egyre jobb fagylaltokat kindljon ven-
dégei szdmdra. A megmeérettetés tarsadalmi ismertségének novelése
érdekében erdsitették az esemény , fesztival”jellegét. A legizgalmasabb
kategoriaban, a cukraszdak, kézmuves fagylaltozdk versenyén aranyérmes
és igy az Ev Fagylaltja vandorkupa g m PR
gy6ztese Wilheim David (DaCrema b

Fagyizé — Nagyrécse) Il Re Del Pie- e
monte fantazianevU fagylaltja lett.
A mésodik helyre Marsa Eva Heléna
(Vanilia & Gelarto — Nagykdros), a *
harmadikra Kurucz Kinga (Hiszté-
ria Cukraszda — Tapidszecso) kertilt.
A lapzértank utan zajlott verseny
eredményeirél kdvetkezd szamunk-
ban részletesen is beszamolunk.
Az ugyancsak majusban zajlo, 2019.
évi Balaton fagyija verseny gy6z-
tese a gyenesdiasi Bringatanya
lllatos Izabelldja lett. //

eath EtlvEssy

%t A good excuse for eating sweets again!

The confectioners’ guild organised the Ice Cream of the Year competition again. This year the gold
medal went to David Wilheim’s (DaCrema Ice Cream Parlour — Nagyrécse) Il Re Del Piemonte —
thisis Hungary’s Ice Cream of the Year in 2019. Eva Heléna Marsa (Vanilia & Gelarto — Nagykéros)
finished second and Kinga Kurucz (Hisztéria Confectionery — Tapioszecsé) won the bronze medal./

Tul gyorsan reggeliziink

A bonyolultsdgot nevezi meg

liznek. Azonban akik rendszeresen

az egészséges és valtozatos reg-
gelizés elhagydsanak okaként a
magyarok tobbsége — derdl ki a
Kellogg's megbizasabdl tavasszal
készllt, a hazai csaladok reggeli-
zési szokdsait vizsgald orszagos
kutatasbol. Pedig fontosnak tart-
juk a reggelit, csak idénk nincs r3;
a csalddban é16 fiatal felnéttek 30
szazaléka kiis hagyja a nap els6 fo-
étkezését. Ehhez képest kétszer ak-
kora azok tdbora, akik egyszertien
nem éhesek, és ezért nem regge-

teszik, azokat sem kiméli az id6hi-
any, a legtobb felnétt ugyanis csu-
pan 5-15 percet szan a reggelijére,
ezzel szemben a megkérdezettek
tobbsége szerint az idedlis reggeli
hossza 15-30 perc volna.
Leggyakrabban szendvics kerdl a
reggelizéasztalra, de népszerliek
atojasételek és a péksitemények
is, mUzlit, gabonapelyheket vagy
zabkasat pedig minden negyedik
megkérdezett fogyaszt rendsze-
resen. 10-bél 8 felnétt szeretne
| egészségesebben, valtoza-
tosabban reggelizni, illetve
egészségesebb, valtozato-
sabb reggelit kindlni csa-
ladjanak. Ez azonban nem
tdnik konnyd feladatnak,
hiszen a felnéttek tobb
mint fele véli ugy, hogy
bonyolult az egyszerre val-
tozatos és finom reggelik
elkészitése. //

& Hungarians don't have enough time for a proper breakfast
A breakfast habits survey conducted by Kellogg's in Hungary this spring has found that 30 percent of
young adults who live in a family skip breakfast, because they just don't have time for it. The proportion
of those who don't have breakfast because they aren't hungry is twice as big. Every fourth respondents

has cereal or porridge for breakfast regularly. //

’ [44 [ 4

Kevesbol jot!
Méajusban zajlott
Magyarorszag
masodik leg-
fontosabb koz-
étkeztetési sza-
kdcsversenye, az
Etrend Magyar
Konyhafénokok
Egyesilete altal
szervezett Or-
sz4gos Kozétkeztetési Szakacsverseny (OKES). A majus 25-ei
dontében az elsd forduldbdl tovabbjutott 12 csapat mérte dsz-
sze tudasat. A csapatok feladata a magyarorszagi realitdsoknak
megfeleld, nagy adagszamban elkészithetd, étvagygerjeszts,
kivald izharmonidju haromfogdsos menik lefézése volt. A ver-
seny kiemelt célja az ételek modernizalasa mellett az ellatasi
lanc roviditése, a fenntarthatd gasztrondmia tarsadalmi jelen-
téségének fokuszba dllitdsa volt. Az idei év mottdja is erre a
tematikara épul:, Taplalékérzékenység a kozétkeztetésben'
A zsUri vakkostolassal birdlt, és a meniket egy redlisan ala-
csony nyersanyagnormabdl (nettd 350 Ft/f6) kellett elkésziteni.
A szervezék szerint az értékelés alapja nem a kilcsin, hanem a
tartalom volt. A verseny legjobbjanak a Bihari Egyesitett Szoci-
alis Intézmény csapata (Erdelicsné Kelemen Valéria és Gulacsi
Attila) bizonyult (képtnkdn az & versenymdvik), masodik
lett a P. Dussmann Kft,, harmadik pedig a Vattai Tindérkert
Ovoda és Konyha.//

£ Good food from little money!

On 25 May 12 teams competed in the final of the National Public Sector Catering Chef
Competition (OKES). The task was cooking a modern and tasty 3-course meal from
a net budget of HUF 350/person. The Bihar County United Social Institution team
(Valéria Erdelicsné Kelemen and Attila Gulacsi) won the competition. /

Mindenki tehet
az etelpazarlas ellen

Két dijat is nyert a Fazekas Mihdly Gimnazium harom tanuldja
egy az élelmiszerpazarlas csokkentését célzd projektjével egy
dublini nemzetkozi ifjusagi programozéversenyen. A didkok
innovativ kdzdsségi megoldast talaltak ki korunk egyik f6 prob-
lémdjdra: a fejlett orszagokban éridsi mennyiségben keril a
szemétbe olyan étel, ami még fogyaszthatd lenne. A filk altal
megéalmodott FoodOverflow kozdsségi platformon a felhaszna-
l6k megoszthatjédk egyméssal a szamukra feleslegessé vélt élel-
miszert. Az interaktiv felllet szamos kreativ elemet is tartalmaz,
példaul értesitést kuld a feltoltott termék lejarati ddtumanak
kozeledésérdl, vagy éppen térkép segitségével megmutatja, hol
vehetd at az élelmiszer. A platform hasznaldi versenyezhetnek,
illetve jatszhatnak is: ételérmének nevezett pontokat gydjthet-
nek, amelyeket killonbozé kedvezményekre hasznalhatnak fel,
a legtobb pontot gyUjték — példaul éttermek — eredményeikrél
sikeres CSR-munkaként is beszamolhatnak. //

& Anyone can fight food waste

Three students from Fazekas Mihaly Grammar School won two prizes in Dublin with their
social platform FoodOverflow, which fights food waste. On the platform users can share
the food that they don't need with one another. Platform users are also informed about
the expiry date of the food uploaded, see it on a map where the food can be collected,
and they can compete and play games. /
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Megindult a jelentkezés
a Sirha Budapestre!

A nagy sikerti régios szakkiallitas,

az élelmiszeripart, siito- és cukraszipart,
szalloda- és vendéglatoipart, valamint a
csomagoloipart, illetve gasztronomiat

is 0sszefogo Sirha Budapest legkozelebb
2020. februar 4-6. kozott nyitja meg kapuit

a szakemberek elott.

kidllitds legutobb
21 500 szakembert
vonzott 35 orszag-

bol a HUNGEXPO Budapesti
Vasarkdzpontba az érintett
iparagak terdletérdl, akiknek
mintegy 60%-a dontéshozd
poziciéban helyezkedik el
az adott vallalatnal, legyen
az beszerzé, tulajdonos vagy
cégvezetd. A latogatok mint-
egy 300 kiallitd termékeit és
szolgaltatasait tekinthették
meg, akiknek kdzel egyhar-
mada kilfoldrol érkezett, vagy
nemzetkdzi szintéren is tevé-
kenykedik.

A cégeknek a kiallitas irdnti no-
vekvd érdeklédését jol tikro-
zi, hogy a 2018-as rendezvény
mar két pavilont toltott meg,
és ugyan a jovd évi esemény
elsd jelentkezési hatarideje ma-
jus 31. volt, de maris sok kialli-
t6 jelezte részvételi szandékat.
Ez nem is meglepd, hiszen a
Sirha Budapest remek forumot
biztosit a résztvevoknek, hogy
megismerkedjenek az aktud-
lis trendekkel, fejlesszék sajat
véllalkozasaikat vagy kapcso-
lataikat b&vitsék. Ezt szamos
konferencia és el6adas mellett,
tobbek kozott Uzleti taldlkozo-
kat lebonyolitd programok is
szolgaljak.

A kidllitds egyik alapelve,
hogy batran 6sszekapcsol-
ja a hagyoményos szakki-
allitast az ipardgak jelentds
versenyeivel, igy 2020-ban a
konferenciaterem eléadasai
mellett Ujra a Sirha Budapest
lesz a hazigazdaja a Bocuse
d’Or magyar dontéjének, a
hazédnkban masodszor meg-
rendezésre kerllé Internatio-
nal Catering Cup hazai dén-
téjének, a Sirha Budapest
Desszert Versenynek, és még
szdmos rangos bemutatonak
és megmérettetésnek. Ennek
kdszonhetéen az esemény
hatalmas vonzerével bir a
szakemberek szemében, akik
az egyik legfontosabb szak-
mai férumnak tekintik a 2014
6ta megrendezésre kertlé
kiallitast.

A szervezék a szakmai szinvo-
nalra is kiilonos figyelmet for-
ditanak, igy partnereik kozott
szerepel a Trade magazin, a
Magyar Bocuse d'Or Akadé-
mia, a Magyar Pékszovetség,
a Magyar Cukrasz Iparosok
Orszagos Ipartestilete és még
szamos szovetség. (x)

A kiallitas kovetkez6 kedvezményes jelentkezési hatarideje oktdber 31., igy a részvételt fontol-
gatdknak mindenképp érdemes még elétte elldtogatni a www.sirha-budapest.com weboldalra,
ahol minden informécié megtalalhato a rendezvényrél.

& Sirha Budapest: registration has started

The next Sirha Budapest regional-scope food and hospitality
trade show will take place on 4-6 February 2020. Last time 21,500
professional visitors from 35 countries came to the HUNGEXPO
Budapest Fair Centre, and about 60 percent of them were de-
cision-makers in their respective fields. Visitors had the chance

to check out the products and services of about 300 exhibitors
from Hungary and abroad.

Professional competitions will also be part of the programme: in
2020 Sirha Budapest will be the host of the Hungarian finals of the
Bocuse d'Or chef competition and the International Catering Cup,

plus of the Sirha Budapest Dessert competition. There will also be
presentations and business matchmaking events on the agenda. The
next, reduced-price registration deadline is 31 October —prospective
exhibitors are recommended to pay a visit to www.sirha-budapest.
com, for all the information that they need about the event. (x)



www.sirha-budapest.com
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Nyar, tequila, Paloma

A nydr meghdditja a tequildt, a tequila meghdditja a nyarat: a
kordbban jellemzéen shortként és rovid koktélban fogyasztott
népszer italfajtdt — a ma trendjeinek megfelel6en — egyre tébben
isszak long drinkben. De ki csodélkozik ezen a konyakos koktélok
és a jégre 6ntott champagne-ok kordban! Pedig a tequila is azon
kevés italok kozé tartozik, amely szigorU feltételekhez kotve, csak
egy bizonyos terlletrél szarmazhat, és kizardlag a kék agavébol
lehet eléallitani. A nové-
nyek 8-12 év alatt érik el
a megfeleld mindséget
ahhoz, hogy le lehessen
Oket szlretelni.

Nos, ehhez a kilénleges
italhoz fejlesztették ki —
kimondottan a mexikdi
Guadalajardban muko-
d6 Destileria Sierra sza-
mara — a rozsaszin hu-
sU grapefruittal készild
Paloma Lemonade-et.
A latvanyos és egyedi
izvildgu Paloma Marga-
rita koktel keverése egyszerU: toltsik fel a poharat jéggel, majd
ontstink rd 4 ¢l Sierra Tequilat, huzzuk fel Paloma Pink Grapefruit
Lemonade-del és diszitsik egy szelet lime-mal.

A Sierra Tequildt és a Paloma Pink Grapefruit Lemonade-et a
Heinemann Testvérek Kft. forgalmazza. (x)

& Summer, tequila, Paloma

Summer conquers tequila and tequila conquers the summer: more and more people drink
itin various long drinks. Paloma Lemonade was developed for Guadalajara-based distillery
Destileria Sierra; it is made with pink grapefruit and can be used to mix the spectacular
Paloma Margarita cocktail: put some ice in a glass, pour 4cl of Sierra Tequila on itand some
Paloma Pink Grapefruit Lemonade, before decorating it with a slice of lime. Sierra Tequila
and Paloma Pink Grapefruit Lemonade are distributed by Heinemann Testvérek Kft. (x)
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Tomeny konnyedén!
Még nem is volt idénk megszokni a tudatot, hogy a modern vilagban
a borok utan égetett szeszeket is arulni kezdtek kilonbozé méretd és
formaju bag-in-boxokban (meg cold brew kavét, meg energiaitalt,
meg még Pepsi Coldt is), és mar ott tartunk, hogy pouch-up tasakba
is kertilnek a,,tdmények”.
Az italok univerzumaban az alternativ kiszerelési lehetéségeket sok-
szor a gyengébb mindséggel azonositjak. Am ezek hasznaloinak és
terjesztéinek kezébe most Uj érvet adtak az tjdonsa-

( } gokra ny|tottabb kevésbé konzerva-

’ tiv Y- és Z-generaciot

meghodito fenntart-
hatosagi trendek. E
kiszerelésfajtak va-
lasztasakor mar nem
elsésorban az ar-érték
arany befolyasolja a vasar|0| dontést, hanem az, hogy sokkal kisebb
az okologiai labnyomuk, mint az Uvegpalackoké — egyrészt, mert
joval kdnnyebb sulyuk miatt szallitasuk kevesebb energiat igényel,
masrészt Ujrafelhasznalasuk sokkal egyszer(ibb, mint az Gvegeké.
Egyeldre persze minddssze néhdny tucat vallalkozas, néhdny marka
tudatos marketingfejlesztésérdl beszéllink, és egy esetleges atto-
résre sem 3-5 éven belll szdmitunk, de ne felejtstk, az italok alu-

minium- _
- I
Ill
EHD

dobozba
. 1 .' i -\."r__._'

toltését is
el kellett
kezdeni
valahol! /

A\a

&4 Spirit in stand up pouch

After wine, cold brew coffee and energy drink being sold in bag-in-box format, spirits are now
marketed in stand up pouch bags. Many buyers from Generation Y and Z don't associate these
kinds of packaging with lower quality, what matters to young consumers is that their ecological
footprint is much smaller than that of glass bottles. Although only a few dozen spirit compa-
nies are using this packaging type, let's not forget that aluminium cans also had a slow start! //

Csinald magad smoothie

A gazdag vildgban kozel
30 éve népszerlvé valt
smoothie-val joszerével
még csak ismerkedik a
magyar fogyaszté, de a
piacon csak a kodzelmult-
ban megjelent mélyhu-
tott, porcidzott smoothie-

=l

f és piros — terméket a 2017-es parizsi SIAL-on
mutattuk be el&szor. A 750 g-os kiszerelés
6 kis atlatszo zacskot tartalmaz, amelyek
tartalmat nagyjabol 2-3 decinyi, esetleg iz-
lés szerint tdbb gyimolcslével, tejjel, jog-
hurttal vagy vizzel kell 6sszeturmixolni.

A szakember a hazai smoothie-piac sike-
rességét az egészség- és kényelmi tren-

alapanyagokra jéval kevesebbet kellett var-

nunk itthon. A termékfajtat Smoothie Mix
néven tavaly nydron kezdte bevezetni az
ARDO a nagy hazai kereskedelmi lancokba,
és mindjart a leginnovativabb kilénlegessé-
geket: batran és kreativan keverik ugyanis a
gyimolcsoket a zoldségekkel és fliszerekkel.
Mangét és anandszt avokadodval, sutétokkel,
és bazsalikommal, vagy éppen spendttal,
mentaval és fodros kellel, a piros gyiimalcso-
ket céklaval, gyombérrel, korianderrel — az Uj
izekkel kdstoltatasokon is ismerkedhetett a
magyar kozonség.

Trade 2019/6

magazin

- Egynapi vitaminanyag-tartalom egy kis
tasakban — fogalmaz Németh Mirtill, az
ARDO Hungary Kft. Uigyvezeté igazgatdja
-, méghozzd a friss gylimolcs utani lehe-
t6 legfrissebb forméban: gyorsfagyasztva.
Termékfejlesztéink egyelére szinekben
gondolkodtak: a haromféle - sérga, zold

dek népszerliségének tartdssagahoz koti,
azaz hosszu tavon gondolkodik. Németh
Mirtill elmondta, hogy a Smoothie Mixbdl
készUl6 egészséges, természetes, kdnnyen
elkészithetd italokat a nyar folyaman a bu-
dapesti METRO-ban fogjak kdstoltatni, pro-
méciozni.

N 2%

% Do it yourself smoothie!

Last summer ARDO Hungary Kft. rolled out a Smoothie Mix product - frozen smoothie ingredients in standard portions.
Managing director Mirtill Németh told that they creatively mix fruits with vegetables and spices. Three variants — yellow,
green and red — are available at the time being. The 7508 product contains 6 transparent bags, each of which can be used to
make 200-300ml of smoothie if mixed with fruit juice, milk, yogurt or water. Ms Németh added that they would promote

the Smooth Mix in Budapest METRO stores this summer. //


www.heinemann.hu
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Okostojasok

Avilag legokobb barja kétségkivil a tokidi Gomi-Pit bar, amelynek
ablakai egy hulladékfeldolgozdra néznek — nyilvan mondani sem
kell, nem azért, mert itt elviselhetébbek az amugy rettentéen draga
varos ingatlandrai egy vendéglatds szamara. A csak idénként m-
kodd helyre nem kénnyd
bejutni, pedig a,mUsor”
lényege az, hogy a fala-
tozas és sorkortyolgatés
kdzben a vendégek azt
figyelhetik, hogyan mar-
koljak, roppantjéak, gyarik,
préselik a szemetet. A cél
az emberek figyelmé-
nek felkeltése a novekvd
mennyiségl hulladék
problémdjara, parbeszéd
generdldsa a megoldas
koz6s kutatdsa érdekében. A téma anndl is égetébb a sziget-
orszagban, hogy amiota Kina betiltotta a szemétimportot, sok
oriascég egyre nehezebben tudja kezelni a tevékenysége kozben
keletkezd szemetét. Nem erre mondjak, hogy fehér asztal mellett
sok mindent el lehet intézni? /
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Teraszok olasz modra

Manapsag sokat hallani a Kelet-K6zép-Eurdpat is elérd klimatikus
valtozasokrol, amelyek az elkdvetkezendd évtizedekben varhatdan
emelkedé atlaghémérsékletet okoznak majd, igy bévilhet a ke-
reslet a magas muszaki szinvonald, csicskategorias teraszrendsze-
rekre, arnyékoldstechnikai megoldasokra is. A névekvé igényekre,
valamint a kedvezé hazai piaci kornyezetre épitve a tobb mint két
évtizedes szakmai multtal rendelkezé magyar Gege Kft. majusban
- Un. atelier egylttmkodési megéllapodas keretében — hivatalos
képviseleti formaban szakmai partnerségre lépett a kelet-k6zép-eu-
répai piaci szerepének erdsitését tervezd, prémiumkategorias te-
rasz- és arnyékolastechnikai gyartéval, az olasz Gibusszal. Az egy tt-
mukodes kiterjed az olaszorszagl csucstechnologia gyakorlati
7 alkalmazasainak
megismerésére,
a felhalmozott ta-
pasztalatok elsa-
jatitasara és hazai
hasznositasara -
hangsulyozta Sza-
bd Gébor, a Gege
tulajdonos-lgy-
vezetéje./

R
& Eco bar

Gomi-Pit bar in Tokyo is probable the most ‘eco’ bar in the world. The bars windows open to
a waste disposal site and guests can watch the waste being processed while having a snack
oradrink. The objective is to call guests’ attention to the problem of growing waste produc-
tion, in order to start a conversation about the problem and to find a solution together.

N 2

% ltalian-style terraces

In May Gege Kft. entered into a partnership with premium category ltalian terrace and shading
technology company Gibus. The atelier-type cooperation extends to sharing knowledge on
applying the ltalian technology in practice, transferring experience and areas of utilisation in
Hungary - informed Gabor Szabo, owner and managing director of the Hungarian company. //

10 éve a hazai kavépiac meghatérozﬁ szerepldje.

2019-tol mar

a HoReCa-ban is!

el

trewex.hu | caffeservice.hu
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Azsia aranya

rizs nem csupan magas
proteintartalma miatt
izgalmas — ami dltal az

egyik legkivalobb fehérjeforras
-, hanem egyben koleszterin-
mentes is, ami igen jot tesz az
azsidjanak. Eurépdban a XV.

Az elmult 10 év egészséges életmod

trendje magaval hozta a rizs forradalmat.

Az Europai Unidban kb. 3 millié tonna az

éves rizsfogyasztas, melynek novekedéséhez
az is hozzajarul, hogy nalunk is terjednek

az azsiai ételek, a keleties konyha. A rizs

az egyik legegészségesebb koret a salatak
mellett, melyet raadasul batran parosithatunk
barmilyen hussal vagy hallal, de a vegetarianus
és vegan étrendben is kozponti helyet foglal el.

szézad elejéig valddi egzotikus
ritkasdgnak szamitott, azdta vi-
szont megallithatatlan az el-
retorése az étrendinkben.

Az Azsiabol érkezé rizsek nagy-
részt hosszukasak, kevésbé ra-
gacsosak, ezek a fajtak allnak

kozel a hazai izléshez, az itthon
kétlegnépszer(bb fajta a fehér
rizs és a jazminrizs.

Afehér rizs rendkivil sokoldaldy,
hiszen étel, ital, el6étel és desz-
szertis készitheté beldle. Min6-
sége attél fligg, hogy mennyi
benne azidegen anyag, a sérdlt,
toredékszem. Az, A"rizsnek mi-
nimum 90%-ban ép rizsszeme-
ket kell tartalmaznia, igy miné-
ségében ez sokkal jobb vélasz-
tas, mint a,B"rizsek, melyeknél
csak 80% az elvart arany.

A hazai fogyasztas masik felto-
rekvé szerepldje a basmati rizs
egyik fajtdja, a jazminrizs, mely
hosszu szemd, enyhén jazmin-
illatu rizsktlonlegesség, kele-
ties ételekhez kimondottan jol
all. Fézéskor enyhe virdgillatot
araszt, mikdzben a szemek
megpuhulnak, kicsit egymdas-
hoz tapadnak, ezért pélcikaval
is kivaldan lehet enni — aki még
nem probalta, feltétlen kisérle-
tezzen velel

A megfeleld rizs kivalasztasa-
ra nem mindig szanunk elég
id6t, pedig az ételink min&sé-
gét jelentésen emeli, ha kivald
mindségu, az ételhez passzold
valtozatot készitlink. A valasz-
tasnal figyelembe kell venni,
hogy honnan szarmazik a rizs,
hiszen minél inkdbb hozzaérté
kezek termesztették és dolgoz-
tak fel, annal jobb lesza miné-
sége. A délkelet-azsiai gazda-
sag f6 mozgatdérugdja mais a
mez&gazdasag, a Kambodzsan
is kereszttlhaladd Mekong fo-
lyd menti alfold aranybénya,
ahol az arany a rizs. A trépusi
monszun éghajlatd alfoldon
ma is elsésorban rizst termesz-
tenek, igy az onnan szarmazo
fajtakban mindig bizhatunk,
hiszen lassuk be, hogy az ég-
hajlati adottsagok és az 5000
éves multra visszatekinté ha-
gyomanyok mellett az ottani
termeszték biztosan értik a
dolgukat. /

#: Gold from Asia

The health trend of the last 10 years started a rice revolution. Annual rice consumption
is approximately 3 million tons in the European Union. Besides salads, rice is one of the
healthiest side dishes, which can be paired perfectly with any kind of meat, fish, vegetarian
or vegan dish. Rice is rich in protein and free from cholesterol.

White rice can be used in many ways, for making food, drinks, starters or desserts. ‘A’ rice
must contain minimum 9o percent intact grains, while in the case of ‘B’ rice this proportion
is 80 percent. Jasmine rice is becoming popular in Hungary — this variety is more fragrant and
can be eaten using chopsticks. When choosing rice for a dish, we must keep in mind that the
rice grown in the Mekong Delta is as good as gold! We can always rely on the good quality
of rice coming from there, thanks to the climate and 5,000 years of growing traditions. /
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Jo szdjizzel

Ahogy a hazai gasztronomia szinte minden teriiletén,

a fagylaltok és jégkrémek vilagaban is érzékelheto

a prémiumizacio folyamata: egyre tobb a jo és kiilonleges
alapanyagbol késziilo termék a kinalatban, a fogyasztok pedig el
is fogadjak ezek magasabb arat. A cukraszok és a nagy markakat
forgalmazo vallalkozasok, ha lassan is, de alkalmazkodnak

a novekvo szamu ételintoleranciatol szenvedo vasarlo igényeihez.
Korképiinkben a fagylalt- és jégkrémszcéna kiilonbozo teriiletein
érintett piaci szerepl6ket és szakértoket kérdeztiink.

z egy fére juté magyarorszagi jég-

krém- és fagylaltfogyasztas dina-

mikusan novekedett az elmult 5
évben, a palcikas, a multipack, a csaladi
dobozos és a gom-
bocolds termékek
piacan egyarant,
volumenben és ér-
tékben is — elemez
Brodéar Szilvia, az
Unilever Magyar-
orszag Kft. FOODS
marketing igazga-
toja. — A fogyasztok
mindinkabb igény-
lik és meg is fizetik
az igazan j6 minéségu alapanyagokbol
készUlt termékeket, ezt a tavaly beveze-
tett poharas Magnum és Ben&Jerry szu-
perprémium termékeink varakozas feletti
sikere is igazolja. A fogyasztok 40 szazalé-
ka Uj a jégkrém kategoridban: mas desz-
szert helyett valasztotta ezeket a termé-
keket; sokkal kevésbé szezondlisak — még
télen is joval kisebb a fogyasztasi és for-
galmi visszaesés. Ez a fajta tudatos piac-
épités az Unilever f6 stratégiai iranya.
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FOODS marketing igazgatd
Unilever Magyarorszag

izek tertiletén nem csokken az igény az
olyan orok klasszikusok, jol ismert desszer-
tek irdnt, mint példaul a puncs - folytatja
a szakember. Ez tavaly jelent meg a Carte
d'or vélasztékaban is, idei pedig a Carte
d'or Sacher-torta az Ujdonsag. Persze a k-
|6nlegesebb izek népszerlisége is N6 — az
egzotikus, esetleg fliszeres gyimolcsoké
és a sos-édes parositasoké.

Méra a minéség a kordbbiaknal joval eré-
teljesebb fogyasztoi
elvaras — allitja Kis-
fali Attila, a Scholler
markat forgalmazdé
Froneri Polska Sp.
country business
development ma-
nagere. — A modern
fagylalt lagy, krémes
és meglepd, mind
megjelenését, mind
izét tekintve. Az iz-
igények folyamato-
san valtoznak, atalakulnak. Példdul a nem
kimondottan nyari izvilagu fagylaltok, mint
a gesztenye, a dié ma a legkedveltebbek
kozé sorolhatok. Tobb nemzetkozi kiallitas
kozonségét nyligdzte le idei fejlesztésiink,
a fekete kodkusz. A néhany alap- és tradi-
cionalis iz mellett az extrém izdsszetétel és
kilsé egyértelmUen teret hédit a modern
jégkrém- és fagylaltvalasztékban. Ugy vé-
lem, az évtized végére komoly valtozast
mutat a vendéglatd csatorna, a felsé ka-
tegoriads éttermek desszertajanlatdban
mind tobb fagylalt és fagylaltkompozicio
kap helyet.

A kedvezé idéjarasnak kdszénhetéen hosz-
szabb a szezon, kora tavasztol késé &szig
toretlen a fagyaltok népszertisége — véli
Szalai Szilérd, a Haagen-Dazs markét for-

country business
development manager
Froneri Polska Sp.

galmazé Prima Diszt-
ribdcio Kft. tgyve-
zetje. — A ndvekvd
piaccal kéz a kézben
jar a vélaszték nove-
kedése. Folyama-
tosan bévilnek a
mentes kategoridk,
ami egyrészt a ke-
vesebb cukortarta-
lomra vonatkozik,
masrészt a bio-, a
vegan, a laktoz- és szinezékmentes ter-
mékek is f6szerepet kapnak. A min&ségi
jégkrémek szegmense ugyancsak né. Ma
egy modern fagylalt vagy jégkrém nem-
csak az izeivel nyeri meg a fogyasztokat,
de fontos a trendi csomagolas is. El6térbe
kertilnek a magas gyimélcstartalmu jég-
krémek, és minéségi valtozasok érzékelhe-
ték a csokolddésok vildgédban is.
Az elmult néhédny évben a klasszikus kéz-
mUves fagylaltok piacén tapasztalhatok
eltolodasok, de a fogyasztast még mindig
a tradiciok, a tradiciondlis izek hataroz-
zak meg — mutat ra
Gangel Andras az
m-GEL Hungary Kft.
termékfejlesztdje.
- A hagyomanyos
izek kombinacioi —
; barmilyen formaban
*Y ) — keresettek, kedvel-
Cneel Andeac 7 tek, de jol eladhatok
azismert édességek
replikdi (fagylaltba
atlltetett valtozatai), mint a Sacher, a Brow-
nie, a Ludlab is. Idén példaul Sportszelet- és
palacsintaiz(i alapanyagot is kindlunk vasar-
l6inknak, utdbbibdl lehet aztdn Nutellas
vagy Gundel-véltozatot is késziteni.

lgyvezetd
Prima Disztriblcio

termékfejlesztd
m-GEL Hungary

Az eurdpai vasarldk egyre tudatosabban
valasztanak. Keresik a szamukra egészség-,
illetve taplalkozasbioldgiai elényt add fagy-
laltokat, ragaszkodnak a természetes alap-
anyagokhoz, a funkcionalis értékekhez —
dllapitia meg Andok Tamaés, az Aromitalia
markat képviseld Nectar Kft. értékesftési ve-
zetdje. — A klasszikus izek mellett szerephez
jutnak az egzotikus gyimolcsok és a ki-
|6nb6z6 termdéhelyszelektdlt alapanyagok,
mint a pisztacia, mogyord, kakad. A modern



hitéberendezések-
ben a latvényos for-
mavildgu, &m nem
néhany ora alatt el-
adhato fagylaltok je-
lennek meg, emiatt
indokolt és sziksé-
ges a természetes
allomanyjavitok fel-
hasznaldsa a termé-
kekben. A korébbi
trendek is megfordulni ldtszanak: a kemé-
nyftett ndvényi olajok Ujra visszaszoruldban
vannak az allati zsirokkal szemben.

A fogyasztok nyitottak az Uj gydmolcsok,
fliszerek, izgalmas izkombinaciok irdnt — ér-
tékel Szabod Mildn, az Anjuna Ice Pops térs-
tulajdonosa. — Egy mangd, flszeres csoko-
ladé vagy flszeres gyimolcsjégkrém ma
mar siman a legjobban fogyd izek kozott
van. Ma a klasszikus fagylaltkésziték vagy a
multinacionalis mar- e

kak is rd vannak kény- ;
szeritve arra, hogy a
specialis igények
- mint a tejmentes-
ség — irdnyaba moz-
duljanak. Bizom ben-
ne, hogy hozzank is
begyrlzik az az USA
egyes terUletein, il-
letve Ausztralidban
hédito irdnyvonal, hogy a tdmény, édes iz
kergetése helyett merjik kihangsulyozni
és kiérezni az alapanyagok valodi izeit.
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értékesitési vezetd
Nectar

tarstulajdonos
Anjuna Ice Pops

A hazai fagylaltversenyeken olyan fagylaltok
szlletnek, amelyek megalljdk a helytket a
nemzetkdzi szintéren is — hangsulyozza Er-
délyi Balazs, a Magyar Cukrész Iparosok Or-
szagos Ipartestiiletének elndke. — Elen jarunk
K&zép-Eurdpéban, és
véleményem szerint
a vildg élvonaldhoz
tartozunk. A fogyasz-
tok egyre tudatosab-
bak, ami a szakma fej-
|6désének is fontos
mozgatérugdja. A
jové a természetes,
il\g?gl;ar Cukrasz Iparosok valodi termé‘keké' az
Orszagos Testlilete az-vagy-amit-meg-
eszel elv alapjan egy-
re tdbb ember fogja keresni a természetes,
egészséges fagylaltokat.
A variegalt — valamilyen ontettel ,meliro-
zott"— termékek vildgtrendje kipukkadt; a
fagylaltok kezdenek letisztulni, ma a ke-
vesebb variegdlas, a tiszta, érthetd izek
a jellemzék. Megjelentek a termd&hely-

szelektalt csokolddék is a fagylaltokban,
és szerencsére lassan mar elfelejthetjik a
mandulaaromas, sotétzold pisztaciafagy-
laltokat. Kdnnyen hozza lehet jutni kivald
alapanyaghoz, és egyre tdbben haszndl-
jak is ezeket. A novekvé szamu, kiléonbo-
76 ételintolerancidkkal kiizdé fogyasztok
igényeit a hazai cukraszok tdbbsége meg-
prébaélja kielégiteni.

Mindinkabb érvényesil ndlunk az olasz sti-
lus, egyre t6bb a pozzetti vitrin (stllyesz-
tett kortégellyel), és mind tébb a tudatos
fogyasztd is — emeli ki Ipacs Baldzs, a Ma-
gyar Cukrasz Iparosok Orszagos IpartestU-
letének alelndke. — Aki kivald minéséget
kindl, és azt be is tudja izlésesen mutatni,
annak nyert Ggye van! Tovabbra is fontos
szempont a tiszta, erés izek bemutatasa.
Ezt nemes alapanyagok hasznalataval,
magas gyimolcs- pe T
tartalommal érhet-
juk el. Fagylaltjaink
hozzaadott értékét
az noveli, ha sajat
magunk altal készi-
tett variegatét hasz-
nalunk, netan sajat
gyimolcsosbol ké-
szUlé malnafagyit

kindlunk. Trend a e cocts et
nem tul hidegen,

hanem nagyjabdl 10 C fokon kinalt fagy-
lalt, ami komplexebb fogyasztasi élményt
ad. Ehhez pozzetti vitrin és spatula hasz-
nélata sziikséges - itt viszont a tul sok tex-
tura (fagylalt, variegatd, piskota, ropogds
stb.) haszndlata hatrany. Megjelent sok, U}’
klasszikus izkombinaci, kulonleges flisze-
rekkel (példaul tonkababos tejcsokoladé,
vanilia) és a csonthéjasok hasznalata va-
lamilyen savasabb gytmolccsel parban
(példdul mogyoré-sargabarack, mandu-
la-malna, pekandid-passid).

A mindségifagyi nagy része gluténmentes,
és az 6sszes gylimolcsfagylalt tejmentes.
Ezek a szorbetek vegénok, bar magas cu-
kortartalmuak. Hozzaadott cukor nélkuli
fagylalttal kisérletezni inkabb vegyészet,
mint cukrdszat. A hazai vendéglatas fejlédé-
seisinspiralja a szakmat; féleg a tanyérdesz-
szertekben megjelend zoldséghasznalat
gyUrlzik be egyre inkdbb a fagylaltos szcé-
naba. Nem ritka a zeller, petrezselyem, cék-
la hasznélata fagylaltokban. Onallé izként
ugyan nem, de kiegészitve egy édes izzel
abszolut kozoénségkedvencek lehetnek.
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A cukraszdak vildagaban egyszer(sodik a
design, és kevesebb a dekoraci, el6térbe
kerll az iz és a fagylalt minésége — mondja

HoReCa

stratégia .

Mirol szol a

termékfejlesztés?

A fogyaszté 2019-ben Ujdonsagként
azt vérja a fagylaltoktdl és a jégkré-
mektdl. hogy legyenek kézottuk. ..
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el Képolnasi Angeli-
ka, a Culina Systems
Kft. értékesitési és
marketingmunka-
tdrsa. — A modern
kindldeszkdzok egy-
értelmden a szogle-
tes formavildg felé
mennek. Elvards a to-
kéletes és egyenletes
hiités, a halk mUko-
dés, a konny tisztit-
hatdsag érdekében teljesen fel/kinyithatd
elélap, a LED-vildgitas és lehetéség szerint
plusz taroldhely a pultban a kidllitd szint
alatt. A cukraszdai fagylaltbemutatas for-
radalmian Uj eszkdze az INSU fagylaltpult.
Az olasz minimal-designnal készllt eszkdz
eldlrél ugy néz ki, mint az ikonok a telefon
képernygjén, hatul pedig kilonallé rozsda-
mentes fiokokban vannak a fagylaltok, egy-
mastél légmentesen elzarva, ami az izek,
illatok keveredését is megakadalyozza.

értékesitési menedzser
Culina Systems

Az Unilever szdmos, az Uj egészség- és
életmddtrendekhez alkalmazkodd termé-
ket kindl a vilagban — fejti ki Brodar Szilvia.
— A magyar piacon mar kaphaté a tavaly
bevezetett Breyers poharas termékcsalad,
amely jelentdsen csokkentett kaloria- és
cukortartalmu, viszont fehérjében gazdag.
Idén jelentkeztiink a Magnum mandula ve-
gan termékiinkkel, amely mar reklam nélkdl
is hadit, és nagyon pozitiv fogyasztéi vissza-
jelzéseket kapunk a minéségére. Hamarosan
a Carte d'or markanalis jelentkezliink vegén
termékekkel, mind csalddi poharas, mind
gombdcos kategoridban. Ujdonsagaink
még a Magnum Fehércsokoladé & Keksz
és a Dupla Cseresznye, de 2019 igazi szen-
z4cidja a Kinder jégkrémek bevezetése.

Viz- és tejalapu innovacidink egyarant ki-
nalnak Uj izeket, formatumokat — huizza ald
Kisfali Attila. - Néhany az tjdonsagok kazul:
a Kaktus maracuja-szilva, a Milka Mini tol-
csér multi kiszerelésben, a Manhattan al-
ma-sz6lé izben, a Scholler csalad idén mar
10 kulonbozé izben egyliteres kiszerelésben
is megjelenik az Uzletekben. A legnagyobb
idei médiakampanyunk erre az innovaciora
épul. A tavalyi évben sikeresen bevezetett
Mondeléz mérkacsoport termékeinktdl -
Milka, Oreo és Toblerone
—is Ujabb sikereket varunk.
Mi is alkalmazkodunk a
trendekhez, reagalunk
a specidlis igényekre, és
természetesen a dizajn is
fontos szamunkra — vallja
Szalai Szilérd. — Az Alpro Ve-
gén mogyorods csokoladé és
vanilia jégkrém példaul 100
szazalékban novényi, vegan
jégkrém, amely rdadasul
laktéz- és szinezékmentes.
30 szézalékkal kevesebb a cukortartalma,
mindezzel egyltt bAmulatosan gazdag, kré-
mes izvildggal csalogatja magéhoz a vésar-
|6kat. A biojégkrém szintén 6rllten izgalmas
Ujdonsdag, amely kecsketejes pisztacia-, va-
nilia- és csokoladéizekkel lancol magahoz.
Emellett ndlunk is megtaldlhatéak a magas
gylmolcstartalmu jégkrémek, és természe-
tesen az Uj izek is. A Haagen-Dazs mogyo-
révaj és cookies garantaltan egyedi jeges
élményt igér.

Markans a,mentes” fagyalaltok és hozza-
valoik piacanak novekedése — véli Gangel
Andras. - Nincs cukraszda vagy fagylaltozo,
amelyik ne tartana ezekbdl — ilyen keveré-
kekkel is segitjik a fagylaltozok munkajat.

Fontos a garantélt beltartalom (glutén- és
laktézmentesség és hasonlok) mérése és
akkreditalt laboratdrium altali igazolésa is.
Osszességében 2019-t6| ndvekedést varok
a kézmUves fagylaltok piacén.

Az Aromitalia nagy figyelmet fordit a ter-
mészetes alapanyagok feldolgozasara
— érvel Andok Tamds. — Kakadbab alap-
anyagot példaul Madagaszkar, Venezuela
és Ecuador kakadtermdhelyeirél szerziink
be: termd&helyszelektélt étcsokolddé sorbet

csaladunk a vegén étrendet kovetdk sza-
mara is fogyaszthato. Kulonds hangsulyt
fektetlink a vildg egyik legismertebb, olasz
bonbonokat, snackeket és mogyordkrémet
eléallitd véllalata izeinek fagylaltokban tor-
ténd megjelenitésére. A termékfejlesztések
mostanaban a munkaeréhiany athidaldsat
segité termékek elkészitésén folynak.
Tavaly februdrban meghivast kaptunk a
Nemzetkdzi Franchise Szdvetségtdl az
Egyestlt Allamokba — mondja el Szabé
Mildn -, ahol részt vehettiink a vildg 20 leg-
igéretesebb franchise-koncepcidjanak
rendezett versenyen. Nagy élmény volt,
ezutan sikerdlt megtaldlnunk elsé két part-
nerlinket, igy megtettlk az elsé lépést az
almunk felé, hogy Eurépaban 100 Anjuna
mUkodjon a kovetkezd években. //

VS

Per capita ice cream consumption has been
growing dynamically in every segment in the
last 5 years in Hungary, in terms of both value
and volume - we learned from Szilvia Brodar,
FOODS marketing director of Unilever Magya-
rorszag Kft. Growing consumer demand for ice
creams made from high-quality ingredients is
indicated by the great success of the Magnum
and Ben&lerry’s ice creams in tub format, which
were introduced last year.

Attila Kisfali, country business development
manager of Scholler's distributor Froneri Polska
Sp. told our magazine that shoppers want much
better ice creams now than in the past. Modern
ice cream is soft, creamy and surprising - in
both looks and taste. The company’s latest
innovation, black coconutimpressed the visitors
of many international trade fairs. According
to Szilard Szalai, managing director of Prima
Disztribucio Kft. (the distributor of Haagen-Dazs
ice creams), the ice cream season is now longer.

There are more and more free-from ice creams
available - Trendy packaging also matters very
much nowadays. We learned from Andrds Gan-
gel, product developer of m-GEL Hungary Kft.
that classic flavours and their combinations
still dominate in the ice cream market. This
year the company starts offering the Sport Bar
(chocolate) and pancake ice cream ingredients
1o partners.

Tamas Andok, sales manager of the Aromitalia
brand’s representative Nectar Kft. reckons: Eu-
ropean consumers are increasingly conscious,
looking for healthy ice creams in shops, prefer-
ably those made from natural ingredients only.
Besides classic flavours, exotic fruits are also
becoming more popular. Milan Szabé, co-owner
of Anjuna Ice Pops believes that consumers
are happy to try new fruits, spices and exciting
flavour combinations.

Balazs Erdélyi, president of the Guild of Hungar-
ian Confectioners told Trade magazin that the

ice creams created for Hungarian competitions
could be successful abroad as well. He thinks
that Hungarian ice creams are among the best in
the world. Consumers are increasingly conscious
and they want ice creams made from natural
ingredients. The guild’s vice president Balazs
Ipacs added that the Italian style is prevailing
in Hungary - for instance ice cream is often
displayed in pozzetti counters. Those confec-
tioners that offer quality and can present their
ice creams well are sure to be successful. In his
view consumers want strong and clean flavours.
Angelika Kapolnasi, sales and marketing man-
ager of Culina Systems Kft. informed that con-
fectioneries had started focusing more on ice
cream taste and quality - design and decoration
are less important than they used to be. Rec-
tangular shapes are trendy in displaying and
serving. The INSU counter is a revolutionary
new design in presenting ice creams.

Unilever introduced tub ice cream Breyers to

the Hungarian market last year: these prod-
ucts are low-calorie and low-sugar, but they
are rich in protein. Froneri Polska Sp. offers both
water- and milk-based new innovations, e.g.
Cactus-passion fruit-plum, Milka Mini cones
in multipack format, Manhattan apple-grape.
Prima Disztribucio Kft.s Alpro Vegan hazelnut
chocolate and vanilla ice cream contains 100
percent plant-based ingredients, and it is also
lactose- and colouring-free. There is also organic
ice cream in the portfolio.

Mr Gangel senses a strong growth in the market
of free-from ice creams and ingredients. His
company offers such pre-mixes for confection-
eries. Mr Andok told that they pay special atten-
tion to processing ingredients. Their innovation
work concentrates on making products that can
help to overcome the workforce shortage. Mr
Szabd informed that last year they had been
invited to the USA to the competition of the
world's 20 most promising franchise concepts./



Megkevert nyar

Az italfogyasztas trendjeihez remekiil alkalmazkodnak a

nyari koktélok, a frissesség, konnyedség és alacsonyabb
alkoholtartalom jellemzo rajuk. Kedveloik koziil egyre tobben
valasztjak a kevert italok long valtozatat, mindinkabb keresik

az egyedi izeket, és kevésbé van igényiik a mixer nyujtotta
»szinhazi” élményre. A szakma szerint a Gin&Tonic a legnagyobb
favorit. A koktélok hihetetlen soksziniiségét a hozzajuk
korabban nem vagy alig hasznalt alapanyagoknak, a piacon
megjeleno uj italtermékek valtozatossaganak koszonhetjiik.

Koktélok a csucson

Az italvildg legjelentésebb és valdszinl-
leg leghitelesebb fliggetlen nemzetkdzi
magazinja, a Drinks International idén is
kozzétette sokezer bartender megkér-
dezésével készilt felmérésének ered-
ményét, melyek 2019 legnépszertibb
koktéljai. Ime az els6 10 listéjal

z évszaknak megfeleléen a kony-
Any(j, friss koktélok fogjak uralni a

piacot — allitja Piri Attila, Heine-
mann Testvérek Kft. marketingigazgatoja.
— A gin kategdria er6sddése folytatodik,
Uj ginmarkak kertlnek forgalomba. A ka-
tegoriat képviseld koktélok zészldshajdja,
a Gin&Tonic szamtalan Uj variaciéjaval
fogunk talalkozni,
a specialis izvildgu

HokeCa

stratégia

és a kiilonbozd vodkaalapy, frissitd, kevert
italok — igy 1atja Vajda Marton, a Coca-Cola
HBC Magyarorszag prémiumalkohol-port-
folio vezetdje is.

A fogyasztasban
a hangsuly mind-
inkdbb a mindségi
markakra és alap- N
anyagokra helyez- ;
dik, a vendéglato-

helyek egyedi, ma-

45 a
—_—
%
radandd élményt } /ﬁ

nyujté long drinke- Vajda Marton

gineknek és kiegé- 1. Old Fashioned
szit6éik valtozatos - A 2. Negroni
vildgdnak koszon- 3. Whiskey Sour
hetéen. Altaldnos- 4. Daiquiri
sagban az alap-, 5. Manhattan

azaz az egyszer(en 6. Dry Martini
elkészithetd whisky-  piri Attila 7. Espresso Martini
és vodkaalapu long  marketingigazgats 8. Margarita

Heinemann Testvérek

drinkek tovabbra is
meghatarozdak lesznek, akarcsak a klasz-
szikus Mojito és Aperol Spritzis, olyan nya-
ri gylmolcsokkel varidlva, mint példaul a
malna, az eper, a gorégdinnye. A nyar fo-
lyaman tesztjelleggel bevezetjik az Azsi-
aban nagy sikerl Whisky High Ball long
drinkeket, a magyar izlésvildgnak megfe-
leléen édesebb valtozatokkal; kivancsian
varjuk a fogyasztok visszajelzését.

A prémium italok forgalma nemcsak a Ho-
ReCa-ban, a retailben is ndvekszik. Az alko-
holmentes italok terén is latunk elmozduldst
a prémium termékek irdnyaba, ugyanakkor
az alkoholmentes koktélok igazi divatja még
nem ért el benniinket. A fogyasztok a ba-
rokban is mind nagyobb hangsulyt fektet-
nek az organikus alapanyagok hasznélatéra.
Az eddig z&mében az ételkészités soran fel-
hasznélt zoldségek, fliszerek egyre jobban
fellelheték a kilonbozé koktélokban, illetve
infuzionalt szeszekben.

Mi alapjan valaszt a fogyaszto?

Idén nydron vérhatdan tovabbra is nép-
szer(i az Aperol Spritz, a Gin&Tonic, a Mojito

9. Aperol Spritz
10. Moscow Mule
Az Old Fashioned (képunkon) régota

cept szerint 6sszetort kockacukrot kell
Angostura bitterrel ¢sszekeverni, majd
feltolteni jégkockaval és bourbon whis-
key-vel. 7/

& Cocketail Top 10

Prestigious independent magazine Drinks International
asked thousands of bartenders about the most popular
cockeails in 2019. Here is the Top 10: 1. Old Fashioned; 2.
Negroni; 3. Whiskey Sour; 4. Daiquiri; 5. Manhattan; 6.
Dry Martini; 7. Espresso Martini; 8. Margarita; 9. Aperol
Spritz 10. Moscow Mule. //

ket probalnak ajanla-
ni —a barkultdraban
kevésbé ismerds fo-

prémiumalkohol-portfolio
vezetd

Coca-Cola HBC
Magyarorszag

gyasztd szamara is.

A prémiumizacié folyamatat mi is 6rom-
mel fogadjuk: a vendégek keresik, igény-
lik a min&ségi alapanyagbdl, igényesen és
pontos receptura szerint elkészitett italo-
kat, és hajlandok is tdbbet kolteni rajuk.
A fogyasztd szamara egyre fontosabb a
kornyezettudatossag, valamint a termé-
szetes alapanyagok és egészséges italok
irdnti igény. Kulféldon hoditanak mar az
alkoholmentes parlatok is, amelyeknek, bar
még nem igazan jelentek meg a hazai pia-
con, lenne létjogosultsaguk.

Hogy egy parlatra milyen uj italkredciot
lehet felflizni, azt annak ize és alaptulaj-
donsdgai hatdrozzak meg. Ugyanakkor
egy semleges iz( parlattal, példaul vod-
kdval dolgozva, nagyobb a bartenderek
szabadséga.

Szab¢ Didna, a Zwack Unicum Nyrt. brand
managere a Gin&Tonicot a jelenleg legdi-
namikusabban névekvé italkategoriaként
definidlja, alapvetd italtrendként, és izvildga
miatt a forré nyari napokon kivalo frissité
valasztasként tekint ra.

— A nyari koktélok vildagaban is meghata-
rozdak az egészség- és a wellnesstrendek,
valamint a fenntarthatdsag — hizza ala a
szakember, példaként emlitve a szivészal-
mentes koktélok divatjat.
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Mitol mas a nyar?

A nyari koktélokban elétérbe keril a fris-
sesség és a gylimolcsosség — véli Piri
Attila. — A bartenderek jobb min&ségu
alapanyagokkal (gyumolcsokkel) tudnak
dolgozni, mint télen, és a vendégek is
minél kdnnyebb és frissitdbb italokat sze-
retnének fogyasztani. Az elmult években
azt tapasztaltuk, hogy a fogyaszték egyre
inkdbb nyitottak az Ujdonsagokra, sét, ki-
fejezetten igénylik, hogy ajanljak szamukra
azokat — ez szezontdl figgetlen tendencia.
Azt 13tjuk, a bartenderek partnerek az inno-
vacioban, és 8k maguk is szorgalmazzék a
kalfoldi trendek bevezetését.

Egy nyariital sikeressége tobb tényezén is
mulik — mutat ra Vajda Marton -, legfon-
tosabb, hogy frissitd, szomjoltd karakter(
legyen, ugyanakkor egyszerden elkészit-
hetd is, mert csupan néhany alapanyag
szikséges hozza. Fontos az alkoholtartalma
is, hiszen a melegben inkdbb az alacsony
alkoholtartalmu italokra vagyunk, de a tan-
cold buborékok és a szép szinek ugyancsak
magukkal ragadjak az embert.

Nyaron a fogyasztok szivesebben fogadjék
azinnovativ italokat. Eléremutato valtozas,
hogy véget ért a tularaddan édes karibi”
italok egyeduralma, és végre teret nyernek
mas karakter( italok is. A forré napokon a
vendéglatdteraszok csordultig telnek em-
berekkel, akik ebben a kézegben befoga-
dobbak az 6ket éré éiményekre — legyen
az divat, zene vagy gasztrondmia. A torté-
netmesélés is fontos részévé és alakitéjava
valhat az italtrendeknek, ugyanis az is meg-
hatdrozhatja a jovébeni fogyasztasunkat,
hogy mikor, hol, kivel, mit ittunk, és persze
olyanokis, hogy ismeréseink szerint hol jok,
hol kevésbé jok az italok.

A fogyasztdk nyitottabbak a koktélokra a
nyariidészakban Kiss Virdg, a Zwack Unicum
Nyrt. brand managere szerint. — A nyari kok-
télok sok jéggel késziilnek, jellemzé a friss
nyari alapanyagok alkalmazasa: nemcsak a
friss idénygylimaolcsok, de az ehetd virdgok

hasznélata is. Eltérni
a szokésostol — ez
ma a trendi. Nagy
teret hdditanak
idén a pink italok, az
idei nyar egyik ked-
venc itala a Pink&-
Fizz, FutyUl6s Pink
Grapefruitbdl ké-
szUlé kénnyed long
drink. Szdmunkra
tovabbra is fontos a
bitter koktélok tér-
nyerése, gondolok
itt féként az Unicum
Szilva karakterét ér-
vényesité kevert ita-
lokra. A mar népsze-
rd limonadé tipusu
Zwack & Soda mel-
lett nyari Ujdonsa-
gunk az Unicum Szil-
va Corretto. A nyar
kedvelt koktéljai
kozé varom a kavé-

nek réluk. 7/

Lazan, de mas megkozelitésben

Az izesitett szénsavas asvanyvizek meredeken névekvé népsze-
risége elészor koktélalapanyagként vald felhasznalasukat hozta
magaval, majd megjelentek égetett szeszes italokkal premixelt
valtozataik is a piacon. Es mivel a kdzvélemény az egészségtren-
dek velejarojaként kezeli 6ket, természetes, hogy ezek a kevert
italok mind tobb véltozatban vannak jelen az tizletek polcain.
Az égetett szeszes italokkal ,dusitott”gydmolcsizi szodék fele-
annyi kaloriat tartalmaznak, mint a sztenderd koktélok, és szin-
te mindig trendi, ,természetes” alapanyagokbdl készitik éket,
gluténmentesek és nadcukorral, természetes édesitszerekkel
izesitettek. Megjelentek (és egyre sokasodnak) a szénsavval
dusitott alkoholos jegestea-termékek is.

A hard soddnak/seltzernek/ice tea-nek nevezett italok szazaival
taldlkozhatunk az interneten, mar népszer(ségi listak is készdl-

specialisatokra épu-

6 italokat is. Biztos | &% Another kind of refreshment

vagyok benne, hogy
a fogyasztoi igények
valtozdsdhoz a hazai
bartenderek s alkal-

The rapidly growing popularity of flavoured mineral waters led to the market appearance of these
products mixed with various kinds of spirits — they are called hard soda/seltzer. Fruit-flavoured
sodas mixed with spirits contain half as many calories as standard cocktails. Generally they
are made with natural ingredients only, they are gluten-free and contain natural sweeteners.//

mazkodnak.

Mibol tanul a mixer?

Idén a szakma elismert képvisel6i csatlakoz-
tak Mdrkanagykdvet programunkhoz, ezzel
jelenleg lefedjik a legmeghatérozébb alko-
holkategdridkat — mondja el Vajda Marton.
- Mérkanagykoveteink szemindriumokon
osztjak meg tudasukat a bartenderekkel és a
vendéglatods partnerekkel, illetve rendszere-
sen tartanak tréningeket és ehhez kapcsold-
dé kostolokat. Kiemelt eseményekre globdlis
markanagykoveteket hivunk vendégels-
addnak, akik egy-egy kategoriat és markat
nemzetkdzi kontextusba helyeznek. Emellett

palinka- és blendkurzusokat is szervezink.
Ertékesitési kollégainkat is folyamatosan
képezzlk, rajtuk keresztll naprakész infor-
maciokkal tudjuk ellatni partnereinket.
Nydron kuldn long drink ajanlattal latogat-
juk a hazai helyeket — emeli ki Kiss Virdg. —
Folyamatos tréningeket, képzéseket tartunk,
segitlink az italmeniik kialakitdsaban.
Nagyon fontosnak tartjuk az oktatast — sz6-
gezi le Piri Attila. - Markanagykévetiink, Hu-
bai Miklds azon dolgozik, hogy minél tébb
informaciot dtadjon az éltala szervezett tré-
ningeken a bartendereknek whisky és gin
termékeinkrél. /

N

& Mixed Summer

According to Attila Piri, marketing director
of Heinemann Testvérek Kft, light and fresh
cocktails will dominate this summer. The gin
category will continue to strengthen, new gin
brands will appear in the market. Several ver-
sions of the classic gin&tonic will be served,
thanks to the special gin varieties and accesso-
ries. Whisky- and vodka-based long drinks will
also remain popular, just like mojito and Aperol
spritz, combined with summer fruits such as
raspberries, strawberries and watermelon. Sales
of premium drinks are on the rise, and not only
in the HoReCa segment but also in retail. The
alcohol-free cockrail trend hasn't really reached
Hungary yet.

Marton Vajda, premium spirits manager of Co-
ca-Cola HBC Magyarorszag also talked about
the popularity of Aperol spritz, gin&tonic, mo-
jito and various vodka-based refreshing mixed
drinks. The company is happy to see the premiu-
misation process; there is also growing interest
in natural ingredients and healthy drinks. Diana
Szab, brand of Zwack Unicum Nyrt. defined
gin&tonic as the most dynamically growing
drink category. She mentioned that health and
wellness trends are increasingly important in
the world of summer cocktails, together with
sustainability issues.

Mr Piri told that in the summer period bartend-
ers can work with better-quality fruits, therefore

cockeails are fresher and fruitier. In the last few
years they had witnessed consumers becom-
ing more interested in new drinks. Mr Vajda
pointed it out that the success of a summer
drink depends on several factors, such being
refreshing, thirst-quenching and simple to make.
Alcohol content also matters, as in the summer
we tend to prefer low-alcohol drinks. It seems
that the sweet ‘Caribbean’ trend is coming to
an end, and drinks with a different character
are gaining ground Virag Klss, brand manager
of Zwack Unicum Nyrt. added that people are
more willing to drink cocktails in the summer
months than in other parts of the year. It is
an important trend for her company that the

popularity of bitter cockeails is growing, e.g.
mixed drinks made with Unicum Plum. Their
new offering is Unicum Plum Corretto.
Marton Vajda spoke about their Brand Ambas-
sador programme and the best representatives
of the trade joining it. Seminars are organised
to share their knowledge with bartenders and
HoReCa partners. Ms. Kiss talked about their
special long drink offers to bars and restau-
rants in the summer period; they also organise
training programmes. Attila Piri informed that
their Brand Ambassador, Miklos Hubali, is busy
passing on as much knowledge and informa-
tion as possible on whisky and gin products to
bartenders at trainings. /
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Meglodult a baromfiexportunk

Agrargazdasagi
Kutato Intézet

Az Agrargazdasagi Kutato Inté-
zet (AKI) folyamatosan nyomon
koveti, és a rendszeres kiadva-
nyaiban kozreadja a vilag mezo-
gazdasagi és élelmiszeripari ter-
mék piacainak tendenciait.

z Eurdpai Bizottsag aprilisban

megjelent rovid tavu eléreveti-

tése szerint az EU marhahuster-
melése vérhatdan 7,9 millié tonna kordl
alakul 2019-ben, 1 szézalékkal csokken-
het az eléz6 évihez képest. Az Eurdpai
Unidban a fiatal bika ,R3" kereskedelmi
osztaly vagohidi belépési dra 3,63 eurd/
kilogramm hasitott hideg suly volt 2019
dprilisdban, 6 szazalékkal csokkent egy
év alatt. Magyarorszagon a fiatal bika ter-
mel&i &ra 776 forint/kilogramm hasitott
meleg suly volt 2019 4prilisdban, nem val-
tozott jelentésen az elézé év azonos hoé-
napjanak dtlagarahoz viszonyftva. A va-
gotehén ara 2,6 szézalékkal, a vagoiszéé
6,5 szézalékkal emelkedett a vizsgalt id6-
szakban.

*X*
Az Eurdpai Unid baromfihtdsexportja 21
szazalékkal 315 ezer tonnéra, baromfihus-
importja 12 szazalékkal 147 ezer tonnara
emelkedett 2019 elsé két honapjaban az
eléz év azonos idészakdhoz viszonyit-
va. A NAIK AKI vagasi statisztikai adatai
szerint Magyarorszagon 167 ezer tonna
(él6suly) baromfit vagtak le 2019 elsé
negyedévében, ugyanannyit, mint 2018
azonos idészakaban. A KSH adatai alap-
jan Magyarorszag baromfihtsexportja
38 szazalékkal 46 ezer tonndra, baromfi-
hdsimportja 2 szazalékkal 11 ezer ton-
nara emelkedett 2019. januar és februdr
kozott az el6zd év hasonld idészakdhoz
viszonyitva.
A NAIK AKI PAIR adatai szerint Magyar-
orszagon a vagocsirke élésulyos termeldi
ara 3,4 szazalékkal 257 forint/kilogrammra,
a vagopulykaé 2,8 szézalékkal 378 forint/
kilogrammra emelkedett 2019 elsé tizen-
nyolc hetében 2018 azonos idészakdnak
atlagarahoz képest.
*X*
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A Budapesti Nagybani Piacon a 18. héten a
hazai gdmbparadicsom mérettdl fliggéen
430-463, a furtds paradicsom 585-645 fo-
rint/kilogramm leggyakoribb termel&i dron
kerilt a felhozatalba. A belféldi szamdca heti
atlagéra tovabb csokkent, 1150 forint/kilo-
grammra. A Budapesti Nagybani Piacon a
belfoldi kilogrammos kiszerelést gumos zel-
ler dra 34 szazalékkal 291 forint/kilogramm-
ra, a cékla dra 30 szazalékkal 146 forint/kilo-
grammra emelkedett 2019 1-18. hetében
az el6z6 év azonos idészakédhoz képest.

KKK

Magyarorszagon a nyerstej orszagos terme-
61 tlagdra 99,49 forint/kilogramm volt 2019
marciusaban, 4 szézalékkal meghaladta az
eléz6 év azonos honapjanak dtlagdrat. A
nyerstej azonnali (spot) piaci ara Olaszor-
szagban a 7-16. hét kozott 9 szézalékkal
39,5 eurd/100 kilogrammra csokkent. Ma-
gyarorszagon a nyerstej kiviteli dra 94,86
forint/kilogramm volt 2019 marciusaban,
az el6z6 havihoz képest 7 szazalékkal csok-
kent, az egy évvel kordbbihoz viszonyitva 17
szazalékkal emelkedett. A kiviteli &r 5 szaza-
lékkal maradt el a termeléi dtlagartél. /

& Poultry meat export gains momentum

According to the Research Institute of
Agricultural Economics (AKI), in April
the European Commission published
ashort-term forecast that says: in 2019
the EU's beef production will represent
a volume of 7.9 million tons in 2019.

The EU's poultry meat export grew by
21 percent to 315,000 tons, while im-
portincreased by 12 percent to 147,000

tons in the first two months of 2019.
Data from the Central Statistical Office
(KSH) reveals that Hungary's poultry
meat export surged by 38 percent to
46,000 tons, and our import aug-
mented by 2 percent to 11,000 tons
in the same period. Broiler chicken's live
weight price increased by 3.4 percent
to HUF 257/kg.

In the Hungarian market the produc-
tion price of raw milk was HUF 99.49/
kg in March 2019. This price was 4 per-
cent higher than in the 3rd month
of 2018. Raw milk’s export price was
HUF 94.86/kg — down 7 percent from
the February level; in comparison with
March 2018, the export price was 17
percent higher.//

A vagosertés heti vagohidi belépési ara az Europai Unioban
(,E” minGségi kategoria, HUF/kg hasitott hideg stlyban)

2019. 18. hét/

2019. 18. hét/

2018. 18. hét 2019. 17. hét 2019.18.hét 500 e hét [%] 2019.17. hét [%]

Magyarorszag 461 571 571 123,99 99,96
Belgium 374 473 476 127,25 100,50
Bulgdria 461 614 624 13519 101,53
Csehorszag 431 518 525 121,83 101,37
Dania 399 512 519 130,06 101,51
Németorszag 451 573 576 127,75 100,64
Esztorszag 450 480 496 110,17 103,33
Gorogorszag 502 = = = =

Spanyolorszag 444 526 533 120,02 101,34
Franciaorszag 408 489 495 121,16 101,23
Horvatorszag 460 530 567 123,16 107,04
irorszag 440 502 = = =

Olaszorszag - - - - -

Ciprus 639 572 569 88,99 99,47
Lettorszag 446 565 580 130,02 102,75
Litvania 456 567 584 128,08 103,05
Luxemburg 448 - - - -

Malta = = = = =

Hollandia 393 514 517 131,61 100,61
Ausztria 470 561 563 119,78 100,50
Lengyelorszag 435 575 578 132,76 100,56
Portugilia 518 576 579 111,68 100,57
Romania 474 562 577 121,56 102,62
Szlovénia 493 555 571 11577 102,93
Szlovakia 442 560 565 127,80 101,00
Finnorszag 498 529 535 107,58 101,16
Svédorszag 503 525 527 104,68 100,29
Egyesiilt Kiralysag 519 525 530 102,24 100,97
EU 444 545 550 12393 100,88

Az ar tartalmazza a szallitasi koltséget is
Atszdmitva az MNB hivatalos kozéparfolyaman

Forrés: Eurdpai Bizottsag, AKI PAIR
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Jo evkezdet - bizonytalan folytatas

A magyar gazdasag fontosabb
agazatainak novekedése 2019
elso két honapjaban a tavalyi-
hoz képest még gyorsult is, de

a hazai gazdasagi varakozasok
aprilisban mar kétéves mély-
pontjukra keriiltek. Az inflacio
gyorsul, a forint gyenge, a lakos-
sagi allampapirok kamatai mar
emelkednek.

kilonb6zd nemzetkdzi ndveke-

dési eldrejelzések az EU egyre las-

subb 2019, évi fejlédését valdszint-
sitik. [dén a német novekedés mar véarha-
téan csak 0,5-1% kordl lesz, ami rossz hir
a magyar export szamara. Fékezédni fog,
bar még gyors lesz a beruhazasok és a fo-
gyasztas itthoni bévilése is, igy az év soran
a GDP érdemi, a tavalyi 4,9%-rél 3,5% koru-
lire csokkenése varhatd. 2019-re a kormany
3,9%-0s, az MNB 3,8%-0s ndvekedést var,
a piaci konszenzus 3,6%.
Az elsé két hdnapban az ipari termelés 5,2%-
kal (tavaly éves atlagban 3,6%-kal), a kiskeres-
kedelmi forgalom 6,9%-kal (tavaly 6%-kal), az
épitéipari termelés pedig egyenesen 39%-

A GKI prognozisa a 2019-es évre

Megnevezés

2016

kal (tavaly
2 "1 22%-kal)
_ bévilt.
! Gyorsult a kivitel b6-
vilése, az import/
export oll6 pedig 1,4
szézalékponttal szU-
kilt. Ezek az egész
évben vdrhaténal
lényegesen kedve-
z6bb adatok. Idén az
EU-transzferek tovabb emelkednek, de mar
csak 7% korili beruhdzasndvekedést alapoz-
nak meg. A lassuldsra utal, hogy az épit&ipar
szerzédésallomanya februér végén mar mind-
dssze 2,6%-kal volt magasabb az egy évvel
kordbbindl. Raadasul az eddigi aszély miatt
egyelére rosszak a mezégazdasag kilatasai.
Tavaly a brutté bérek névekedése lassan, de
folyamatosan csokkent, az inflacio pedig ten-
dencidjdban emelkedett, igy a redlkeresetek
a 2017. évi 10% feletti Gtemrdl 2018-ban 8%
kérdlire fékezédtek. Idén 5,5-6%-0s dinamika
vérhato. Osszel a kormany altal prognosztizalt-
nal gyorsabb inflacid miatt vérhatéan mintegy
0,5%-0s nyugdijemelésre kertl sor. A fogyasztas
bévilését a gyors béremelkedés mellett témo-
gatja az erés fogyasztdi bizalom és a hitelezési
expanzio. A fogyasztas tavalyi 4,6%-0s bévilése
azonban idén 4% kordlire lassulhat.

Udvardi Attila

kutatasvezeté
GKI

2019

017 I-11. ho

2018

elorejelzés

Az év elején az elsédleges (valodi hazai)
munkaerépiacon dolgozdk széma az egy
évvel korabbindl 80 ezerrel tobb volt, a koz-
munkdsok szama mintegy 40 ezerrel csokkent,
akulféldon dolgozdéké 15 ezerrel emelkedett.
A 3,6%-0s munkanélkuliségi rata kissé kedve-
z6bb az egy évvel korabbindl, a kdzmunka-
sokkal egytt is alacsonyabb az EU-atlagndl,
azonban imméar haromnegyed éve stagnal.

A magyar inflacié az egyik legmagasabb az
EU-ban (hasonldan az ugyancsak latvanyos
béremelkedést felmutaté Romaniahoz), a
maginflacio pedig marciusban mér elérte a
3,8%-ot. A GKl az év sordn elkeriilhetetlennek
tartja a hazai monetaris kondiciok szigorftasat.
Elsé lépésként a jegybank mércius végén 10
bézisponttal emelte egynapos betéti rata-
jat, azonban alapvetéen a véltozatlanul laza
monetaris politika mellett tett hitet. Ennek
kovetkeztében a forint jelentésen gyenglilt.
Ugyanakkor az Allamadossag Kezelé Kézpont
kedvezébb kamatozasu allampapirokat bocsét
ki, ami kbzvetve monetaris szigoritast jelent.
Az inflacié gyorsulasa és tovébb gyengilé
forint esetén lehetséges, hogy az MNB alap-
kamat-emelést is végrehajt az év soran. 2019
végén az alapkamat 1-1,15%-ra emelkedhet.
A magyar gazdasag kiils6 egyensulyéra vonat-
kozd adatokat az MNB jelentésen korrigélta. A
folyo fizetési mérleg tobblete 2018-ban - az
erés belsé kereslet miatt — a GDP 0,5%-dra
csokkent, ilyen alacsony szintre 2011 éta nem
volt példa. Mivel a folyamatok jellege valto-
zatlan, idén elfogyhat a tobblet, sét deficit is
kialakulhat. Ugyanakkor emelkedhet a beér-

1. GDP (%) 1023 104,1 1049 = 103,5 L, .
kez6 EU-transzferek 6sszege. //
2. lpari termelés (%) 100,9 104,8 1036 105,22 103,2
3. Beruhazasok (alloeszkoz-felhalmozas, %) 883 1182 116,5 = 107,0 b Good start of the year, but
4. Epitési-szerelési tevékenység (%) 81,2 1296 1223 1390 109,0 uncertainty follows
5.  Kiskereskedelmi forgalom (%) 104,7 1049 106,0 1069 104,0 Various international growth forecasts predict a slowdown
L, . K in the European Union in 2019. As for Hungary, a 3.5-percent
6.  Kivitel valtozasa (foly6 aron, euréban, %) 1034 108,22 104,2 106,7 104,0 GDP growth islikely after last year's plus 4.9 percent. In the
7. Behozatal valtozasa (folyé aron, euréban, %) 102,3 111,1 107,3 108,4 1060 first two months of the year Hungarian industrial production
e I e increased by 5.2 percent and retail sales were up 6.9 percent.
G Litfbeabeil e sl e cu) %7 81 5 13 40 EU transfers will continue to grow this year, but they will only
Foly6 fizetési és tokemérleg egyiittes entail an investment growth of approximately 7 percent.
% egyenlege (milliard euro) 70 49 H 45 The gross wage increase slowly but steadily kept getting
smaller last year, while the inflation rate was growing, so real
oz '3 . Kok
10.  Eurd atlagos arfolyama (forint) 311,5 309,22 3189 318,0 320,0 wage growth reduced to 8 percent in 2018; for this year a
11.  Allamhéztartasi egyenleg* (millidrd forint) -8483  —19740 14451  —1419* —10000 5.5-6 percent dynamics is expected. While the consumption
. ; growth was 4.6 percent last year, 2019 will only bring a
12.  Brutt6 atlagkereset indexe 106,1 1129 1113 1106 109,0 4-percent rate in this respect.
13. Fogyasztéi arindex 1004 1024 102,8 1032 1032 At the beginning of the year 80,000 more people were
working in Hungary than 12 months earlier. The 3.6-percent
14, FOENYZ},SFO' armdex,az idészak végén 1018 102,1 102,7 103,7** 1035 unemployment rate was lower than the EU's average. How-
(eléz6 év azonos hénap = 100) ever, the Hungarian inflation rate was one of the highest in
15.  Munkanélkiiliségi rata az idészak végén (%) 44 38 36 360 36 the EU, and core inflation reached 3.8 percent by March. If
prices keep rising and the forint will continue to weaken,
*Pénzforgalmi szemléletben, helyi dnkormanyzatok nélkil ** 2019. I-lIl. hé

***2018. Xll- 2019. II. ho

by the end of the year the Central Bank of Hungary (MNB)
can increase the base rate by 1-1.15 percent. /
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Aprilisban 3,9%-kal néttek az arak

2019. aprilisban a fogyasztoi arak at-
lagosan 3,9%-kal magasabbak voltak
az egy évvel korabbinal, deriil kia KSH
adataibdl. Az elmult egy évben a sze-
szes italok, dohanyaruk és az élelmi-
szerek ara emelkedett jelent6s mér-
tékben.

12 hénap alatt, azaz 2018. dprilishoz viszo-
nyitva az élelmiszerek ara 5,2%-kal nétt,
ezen belll az idényaras élelmiszereké
(burgonya, friss z6ldség, gyimaélcs) 20,3, a

liszté 11,2, a péksiteményekeé 9,7, a kenyé-
ré 8,0%-kal magasabb, a tojasé 8,5, a tejé
6,2, a cukoré 3,6%-kal alacsonyabb lett. A
szeszes italok, dohanyaruk ara atlagosan
8,5, ezen belll a dohanyarukeé 12,7%-kal
emelkedett. A jarmdtzemanyagok 6,9%-
kal dragultak.

Egy hoénap alatt, 2019. marciushoz viszo-
nyitva a fogyasztéi arak dtlagosan 0,9%-kal
néttek. Az élelmiszerek ara 0,5%-kal emel-
kedett, ezen belll az idényaras élelmisze-

rek 3,2, a parizsi, kolbasz 2,2, a sertéshus
1,6, a kenyér 1,2%-kal tobbe, az étolaj 1,9,
a tojas és a sajt 1,2%-kal kevesebbe ke-
ralt. A ruhazkodasi cikkek 2,1, a szeszes
italok, dohanyaruk 0,7, ez utébbin belll
pedig a dohanyaruk 1,6%-kal dragultak.
A jarmUidzemanyagok ara 59%-kal lett
magasabb.

2019. januar-aprilisban az el6z6 év azonos
id6szakahoz képest a fogyasztdi arak at-
lagosan 3,4%-kal néttek. /

#4:3.9 percent higher prices in April
According data from the Central Sta-
tistical Office (KSH), consumer prices
were 3.9 percent higher in April 2019

than in April 2018. Food prices jumped
5.2 percent. Seasonal product prices
(portatoes, fresh fruits and vegetables)

grew by 20.3 percent. Flour’s price aug-
mented by 11.2 percent, but the price
of milk dropped 6.2 percent. Alcoholic

drink and tobacco product prices grew
by 8.5 percent. The price of motor fuels
became 6.9 percent higher. /

Megtorpant az élelmiszer marciusban

2019. marciusban a KSH adatai
szerint a kiskereskedelmi tizletek
forgalmanak volumene a nyers
adat szerint 4,9, naptarhatastol

Kiskereskedelmi forgalom volumenindexei* (el6z6 év azonos id6szaka=100,0)

Naptdrhatdstol megtisztitott

kis-
megtisztitva - foként a husvétha- nem kereskedelem
2 i — 0/ - Idészak élelmiszer- - lizemanyag- kiskeres- osszesen,
tas ml ai,:,t , 5,.9% kal,ha,,ladta,meg kiskeres- e;(e‘.’s":’e’f::r' kiskeres- kedelem kiigazitatlan
az el6z6 év azonos id6szakit. kedelem e kedelem —— (nyers) adat
Az élelmiszer- és élelmiszer jellegu
vegyes kiskereskedelmi tzletekben .
o : 2018. marcius 1039 111,1 109,1 107,3 107,3

1,0, a nem élelmiszer-kiskereskedel-
mi Uzletekben és az uzem/anyag—kls— sprilis 1025 1120 1090 1056 1062
kereskedelemben egyarant 14,3%-
kal emelkedett az értékesités naptar- majus 1068 1106 1109 1084 108,1
hatéstol megtisztitott volumene.
2019. januar-marciusban az el¢- ~ Junius 1EE2 2 1073 e 1075
78 év azonos idészakdhoz képest, o

) oy - ; jalius 102,7 107,8 106,8 1056 1059
naptarhatdstol megtisztitva a kis-
kereskede'mi UZ'etek forgalménak augusztus 104,9 112,0 107,9 107,6 107,3
volumene 6,5%-kal emelkedett. Az
élelmiszer- és élelmiszer jellegli ve-  szeptember 103,0 107,7 108,2 105,2 1049
gyes kiskereskedelemben 3,1,a nem ]
élelmiszer-kiskereskedelemben 10,6, oktdber eEg 15 1 17y 187,
az Uzemany?g_kBk,ere,Sked,e',emben november 102,3 1071 107,6 105,0 105,0
11,8%-kal nétt az értékesités volu-
mene. / december 101,0 106,3 1064 1038 1038
“iiFood sales came to a halt in 2018, januar-december 1041 1094 107,5 1066 1066
March
In March 2019 like-for-like retail volume sales grew 2019. januar 1039 1064 107.2 1054 1054
by 4.9 percent; adjusted for calendar effects, the ]
sales growth was 5.9 percent — reported the Central februar 1048 1108 138 1084 1084
Statistical Office (KSH). Food and food-type retail o
sales increased by 1 percent. Both non-food sales marcius 107,0 1143 1143 1059 1049
and motor fuel volume sales grew by 14.3 percent.
In January-March 2019 like-for-like volume sales — 2019. januar-marcius 1031 1106 1118 106,5 106,1

adjusted for calendar effects - surpassed last year’s
level by 6.5 percent.//
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A GfK megvizsgalta az europai
kiskereskedelem alakulasat

A GfK varakozasai szerint 2019-ben a bolti kiskereskedelmi forga-
lom nominalisan 2 szazalékkal no az EU 27 orszagaban (az Egye-
siilt Kiralysag kivételével). A prognézis szerint a boviilés mértéke
Romaniaban (+7,0 szazalék) és Litvaniaban (+5,9 szazalék) lesz leg-
nagyobb. A GfK nemrégiben megjelent és ingyenesen elérheto Eu-
ropai Kereskedelmi Tanulmanyanak 2019-re vonatkozo megallapi-
tasainak részletei az alabbiakban keriilnek részletes bemutatasra.

z eurdpai fogyasztas jelenleg egy-
Amésnak feszUl6 erdk hatdsa alatt

formalodik. Hatassal van ra egy-
részt a Brexittel kapcsolatos bizonytalan-
sag, a kereskedelmi ,hdbord”, valamint a
Kindban és a hozzé hasonlo fontos export-
piacokon jellemzé gyengébb névekedé-
si kildtasok. Masrészrél azonban a mun-
kaerépiac helyzete szilard, a bérek és jo-
vedelmek nagyobb ardnyban nének, és a
nyersolaj dra mérsékelt.
Az European retail in 2019 ¢imU tanul-
many az Eurépa 32 orszdgaban meg-
figyelhetd trendeket és fejleményeket
elemzi, és ad forgalmi elérejelzést 2019-re
vonatkozdan, igy egyben a dontéshoza-
talt segité tdampontot is a kiskereskedelem
szerepl6i, a befekteték és projektfejleszték
szamara.
A kutatds vezetdje, dr. Johannes Schamel
elmondta, hogy a ,GfK az EU 27 orsza-
gédban 2019-re a bolti kiskereskedelem
értékbeli forgalmanak 2 szézalékos ndve-
kedését vetiti elére. E ndvekedés alig va-
lamivel haladja meg az inflacio mértékét,
és gyakorlatilag a tavalyi évben megfigyelt
szinten maradt.”

A tanulmany legfobb
megallapitasai

Vasarléer6: 2018-ban az EU 27 orszaga-
ban él6 minden polgér dtlagosan 16 878
eurd 0sszegU vasarlderével rendelkezett,
ami az ezt megel&z6 évhez képest 3 sza-
zalékos ndvekedést jelez. Az egy fére jutd
vasarlderd leginkabb azokban az orsza-
gokban né, ahol egyébként 4tlag alatti.
,A magyarorszagi vasarléerd 7%-kal nétt
legutdbb, elérve igy a 6654 eurd/f6/év
Osszeget. 2016 Ota Osszesen tobb, mint
20%-kal emelkedtek az elkdlthetd jove-
delmek, elérve az EU 27 dtlaganak kozel
40%-at" — egészitette ki a kdzleményt Kui

Janos, a hazai GfK Industry Sales terdlet
vezetdje.

Forgalmi el6rejelzés 2019-re: Az online
kiskereskedelem folyamatos dinamikus
novekedését latva a GfK az EU 27 orszé-
gaban a forgalmazott hagyomanyos bol-
ti kiskereskedelem (offline) 2 szézalékos
novekedésével szamol. Ezen belil a leg-
nagyobb mértékd béviilést Romanidban
(+7 szazalék) és Litvanidban (+5,9 szézalék)
valoszinGsiti. Magyarorszagra kdzel 3,5% az
elérejelzés, vagyis az eurdpai atlag feletti
UtemU novekedés varhato.

Inflacioé: Az energiadrak 2018 végén indul-
tak esésnek, ami az EU-ban az inflacids rata
mérséklédését sugallta. Az USA-val folyta-
tott kereskedelmi vitdkon tul az eurdpai
gazdasag 2019 elején lathatd gyengtilése
is hiitotte a kdzgazdészok varakozasait.
Végsé soron a varakozasok szerint 2019-
ben alacsonyabb, 1,6 szazalékos inflacios
rataval szamolhatunk az Uniéban. 2019-re
Magyarorszagon 2,8%-0s dremelkedés je-
lezhetd elére, ami még mindig az egyik
legmagasabb az Unid orszagai kozott.

Eladétér: Bar a rendelkezésre &ll6 eladotér
mérete 2018-ban valamennyi vizsgalt or-
szagban nétt, e ndvekedés szamottevéen
alacsonyabb mértékd a kordbbi években
tapasztaltaknal. Az eladétér EU-szerte
végbement bévilését a népességszdm
novekedése ellensulyozta. Ezt figyelem-
be véve, az egy fére jutd eladdtér a 2017.
évi 1,13 m*t 2018-ban sem haladta meg.
Magyarorszag esetében 1,03 m” az 4tlagos
egy fére jutd eladotér mérete, ami meg-
egyezik a 2018-ban mért értékkel, és csak
kissé haladja meg a 2017-est (1,02 m?).

Eladé6tér-termelékenység: Europa-szer-
te nem tortént valtozas tavaly az eladdtér
termelékenysége tekintetében 2017-ben
legjobban teljesité harom orszag soré-
ban. Tovdbbra sem akad e vonatkozé-
saban kihivéra Luxemburg (kb. 7250 €/
m?). A masodik és harmadik helyezett
tovabbra is Norvégia (kb. 6430 €/m?) és
Svéjc (kb. 6220 €/m?). Ahogy az eladdtér
mérete, Ugy az eladotér termelékenysége
orszagonként tovabbra is nagyban eltér: a
vonatkozo értékek annal alacsonyabbak,
minél keletebbre, illetve dél-keletebbre
tekintiink. Magyarorszag e tekintetben
Szlovékiaval, illetve Esztorszaggal és Lit-
véaniaval all egy szinten 3000-3500 €/m?
kozotti tartomanyban, amivel, ha nemis a
sereghajtok kozé, de az eurdpai orszagok
gyengébben teljesitd szegmensébe tar-
tozik. Ez a latszolag alacsonyabb érték 6r-
vendetes ndvekedést takar: a kordbbi évek-
ben az eladétér termelékenysége ennél
alacsonyabb szinten, 2500 és 3000 €/m’
kozott volt. /

& GfK has analysed the European retail sector

GfK’s ‘European retail in 2019" study
analyses trends and developments in 32
European countries, and it makes sales
forecasts for 2019, serving as a kind of
handbook for decision-makers in the
sector. Head of research Dr Johannes
Schamel told: GfK predicts a 2-percent
sales growth in retail in the EU-27 for
2019. This growth will be hardly bigger
than the inflation rate. Some of the
study's findings follow next.

Purchasing power: in 2018 the aver-
age consumer living in the EU-27 had
EUR 16,878 to spend - 3 percent more
money than in 2017. Janos Kui, head of
industry sales at GfK Hungary added

that Hungarian purchasing power grew
by 7 percent to EUR 6.654/person.
Sales forecast for 2019: GfK predicts
dynamic growth in online retail and a
2-percent sales increase in the offline
channelin the EU-27. As for Hungary,
the forecast is a nearly 3.5-percent sales
growth.

Inflation rate: GfK's experts calculate
with a lower inflation rate than in 2018
— the inflation is likely to be around
1.6 percent in the EU-27 this year. In
Hungary prices are expected to get
2.8 percent higher — this would be one
of the highest inflation rates in the EU
countries.

Sales area: the floor space of grocery
stores grew in all the countries ex-
amined in 2018, but this growth was
smaller than in former years. Per capita
floor space was 1.13m’ in 2018 in the
EU-27; in Hungary the same number
was 1.03m”,

Sales area productivity: there was no
change in this respect in comparison
with 2017 — Luxembourg was the No.1
at EUR 7,250/m?, followed by Norway
at EUR 6,430/m? and Switzerland with
EUR 6,220/m”. Hungary belongs to the
same category as Slovakia, Estoniaand
Lithuania, where the sales area produc-
tivity is EUR 3,000-3,500/m> //
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Oriasvarosok -
monstrumok, ahol eluink

Egy évtizeden beliil 38 oriasvaros lesz a Foldon. Mindez olyan val-

tozasokat vetit elore, amelyekre felkésziilni hatalmas kihivast je-

lent majd a vilagnak. 2030-ra bolygonk lakossaganak 60 szazalé-

ka él majd varosban. Az Euromonitor International tanulmanya

nem fest tul biztato képet a jovorol.

eljes gézzel diiborodg a globalis ur-
I banizacié. Az elmult 100 év rend-
kivali véaltozdsokat hozott a véro-
si élet fogalmat illetéen. A multban va-
rosban élni ritka dolog volt: 1900-ben a
vilag lakossaganak minddssze 15%-a la-
kott varosnak mindsilé telepuléseken.
Mindazonaltal a valtozé fogyasztdi szo-
kdsokigen jelentés emelkedéshez vezet-
tek, s 2008-ra bolygdnk populaciojanak
fele mar varosban élt. A folyamat pedig
egyre gyorsul.
Az éridsvarosok mindig is jelentés szere-
pet jatszottak a a cégek szempontjabdl,
hiszen ezeken a helyeken tudtak leg-
inkdbb koncentralodni a lehetéségek a
bevételt, a jOlétet és a befektetéseket il-

letéen. Ugyanakkor a ,fejlédésnek” dridsi
ara van: az extrém kornyezetszennyezés,
az ellehetetlendild kdzlekedés egyre ko-
molyabb nyomast jelent az éridsvarosok
szamara.

Oriasvarosok a vilagban

A vilag 33 oridsvarosabdl 26 fejlédé or-
szagokban taldlhaté. Ez a tény 6nma-
gaban is rdmutat arra, hogy a jovében
a fejlédé orszagok fogjak dominalni az
oridsvaros-szcenariét. Jelenleg az azsiai
csendes-ocedni térség rendelkezik a leg-
tobb dridsvarossal: 33 dridsvarosbol 19 itt
helyezkedik el. Kina és India a regiondlis és
globadlis vezeték: el6bbiben 6, utdbbiban
4 Oridsvarost taldlunk.

A szamok tikrében

Demografia: stagnalo népességnovekedés a fejlett varosokban
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Népességnévekedés egyértelmUien a fejléds vdrosokban vdrhaté a 2017-2030-as id6szak sordn, mig
a fejlett vdrosok lakossdgdnak ardnya nem fog emelkedni, nagyrészt az alacsony sziiletésszamoknak
koszdnhetden. A grafikon fiiggdleges oszlopa a 2017-2030 k6z6tti vdrhatd teljes népességnévekedés
ardnydt mutatja. A narancsszinti oszlopok a fejlédé, a kékek a fejlett vdrosokat jelzik.

)

LELE 501976
[maazin R

AEUHDMDNITDR
#4 INTERNATIONAL

o ’ (4 14

Mi az az oriasvaros?
Oriasvarosnak nevezink minden olyan
urbanizalt konurbaciot, amelynek leg-
aldbb 10 millio lakosa van. Altalaban
ezek az elsédleges csomodpontjai egy
orszagban zajlo befektetéseknek, és
ide koncentralédnak a legmdédosabb
haztartasok is.

Az o6ridsvarosok jolétet, tarsadalmi
diverzitast, gazdasagi novekedést
és innovaciot kinalnak. Vonzzak az
ambiciézus munkavallaldkat, a val-
lalkozdsokat, és széles kor( oktatasi
lehetéségeket nydjtanak. Ugyanak-
kor jellemz&en szenvednek a tulzsu-
foltségtdl, a forgalmi torlédéasoktdl, a
|égszennyezettségtdl és a fizetések
egyenlétlenségeitdl. //

2 What is a megacity?

We call an urbanised conurbanation with a population
of minimum 10 million a megacity. Generally these are
the targets of the biggest investments, and they are also
the places where the most well-off housholds can be
found. They attract workers and businesses, and they
offer good learning opportunities, but also tend to be
crowded and polluted. 7/

2030-ra Jakarta atveszi a vezetést a jelen-
leg a vildg legnagyobb populécioval bird
Tokiotol: 11 év mulva az indonéz févaros-
ban 35,6 milliéan fognak élni.
Népességndvekedés tekintetében az af-
rikai oridsvarosok fognak az élre kerdini.
Afrika az utolsd kontinens, amely atesik
az urbanizacion, s a 2017-2030-as id&szak
alatt itt varhaté a legnagyobb abszolut
novekedés, amelynek sordn Kaird és La-
gos mellett Dar es-Salaam és Luanda is
megjelenik oridsvarosként.

A fejlédé orszagokban tapasztalhatéd né-
pességnovekedés és gazdasagi fejlédés
ellenére a fejlett dridsvarosok tovabbra is
vezetd pozicidt toltenek majd be mind
gazdasagi, mind a fogyasztdk egyre jobb
vagyoni helyzetét illetéen a 2030-ig tartd
id6szak soran. Ugyanakkor az eléregedés
varhatdan szamos kelet-azsiai 6ridsvaros-
ban jelent majd problémdt a vizsgalt id6-
szak alatt (is). A 65 évnél idésebb lakosok
aranyanak ndvekedése els¢sorban olyan
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varosokat érint majd, mint Széul, Peking
vagy Sanghaj.

Gazdasag: felzarkdznak a fejlodoé oriasvarosok

Real GDP Growth
% growth over 2017-2030

A jovo Oriasvarosai
A leendd oridsvarosok szamos kihivas
elétt dlinak, s ez kulondsen igaz a fejlé-

d6 orszagokban lévékre: fejleszteni kell az

e

(6, 8

infrastrukturat, valamint munkahelyeket
és lakdhelyeket kell teremteni annak érde- s II
kében, hogy megeldzhetd legyen a tul- II II
népesedés, a blindzés elterjedése és a tul- o l I l l I ] | -
zott forgaloms(irliség. 2017 és 2030 kozott S CLEE RS gE 255322632883 2282858528¢%
varhatéan hat Uj varos — Bogota, Chennai, 82520EE55855528025°2585¢ Res7 32458
Luanda, Dar er-Salaam és Bagdad - csatla- §5 = 5T TTg50 P &g Zg §352=-
kozik az dridsvéarosok koréhez. Kozulik ot £ 2 3 2 3

M Cvvebiunl B Deeslouiry

fejlédd orszagokban taldlhato.

Source: Euromonitor International from national statistics/Eurostat/OECD/UN/International Monetary Fund (IMF), International Financial Statistics (IFS)
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Konkluzio

Az dridsvarosok olyan urbanus fogyasztdi
piacok, amelyek elképesztd mennyiségu
Uzleti potencidlt képesek koncentralni. A
vildg egyes oOridsvarosai olyan nagyok,
hogy teljesen ardnytalan mértékd nem-
zeti gazdasagi dominancia jellemzi ket,
akér egy viszonylag kisebb foldrajzi te-
rileten is. 2017-ben példaul Thaiféld
GDP-jének tobb mint a fele Bangkokbdl
szarmazott annak ellenére, hogy a varos
minddssze a teljes thai tertletek 1,5 sz&-
zalékat teszi ki.

Az dridsvarosok sulya tovabbra is néni
fog, mivel ezek valhatnak a jové mega-
lopoliszaiva 50-100 millids populacidjuk-
kal. Ahhoz, hogy az ¢ridsvarosok képe-
sek legyenek fenntarthatd névekedésre,
kénytelenek lesznek felvenni a harcot a
tipikus varosi problémakkal (kozlekedés,
bérek kozti eltérés, [égszennyezettség,
blnozés, kilvarosi szegényséq). A fejlé-
dé oridsvarosoknak biztositaniuk kell a
hozzéférést a tiszta ivovizhez, az elekt-
romossaghoz, az oktatdshoz és munka-
helyekhez és egyéb, a tarsadalmi jollétet
biztositd szolgéltatdsokhoz. Afrika elin-
dult ugyan az urbanizacié Ujtan, dm a
gyenge kormanyzas és a korrupcié ha-
talmas gazdasdgi, tarsadalmi és kornye-
zeti problémakat hozhat a kontinensen
kialakulé oridsvarosok szamara. 7/

A fejlédé orszdgok dridsvdrosait dinamikus ndvekedés jellemzi majd 2030-ig, elsésorban a nagy ardny
népességnévekedésnek, a jelentds befektetéseknek és a névekvé béreknek kbszonhetben. A grafikon flig-
g6leges oszlopa a GDP-névekedést jelzi 2017-2030 kézétt. A narancsszinti oszlopok a fejléds, a kékek a
fejlett vdrosokra vonatkoznak.

Oriasvarosok
régiok szerint, 2030

Oriasvarosok fejlettség

szerint 2030-ban Oriasvarosok 2030-ban:

2030-ra

38

Oriasvaros lesz a Foldon.

Ez azt jelenti, hogy
a teljes népesség

9%:-5

driasvarosokban fog élni,

Azsia és
W csendes-Ocedni térséq
= Kozel Kelet és Afrika

= Amerika

= Fejlett = Eurdpa

= Fejlods
A legtébb oridsvaros az azsiai-csendes-
6ceadni térségben taldlhatd 2030-ra.
Ezeket kovetik amerikai és kdzel-keleti,
valamint afrikai tarsaik.

A sort az eurdpai dridsvarosok zarjak.

2030-ban az 6ridsvarosok megoszlasa
egyértelmUen a fejl6d6 orszagokban
lévék felé billenti a mérleget:
afejlett orszagok driasvarosai kevesebb
mint egy negyedét teszik majd ki
avilag 6sszes oridsvarosanak.

és a vilag GDP-jének

15%-

Sriasvarosokbdl
szarmazik majd.

Top 5 orszag, amelyik
alegtobb oéridsvérossal
rendelkezik 2030-ban

China India us

Az 6t legnagyobb népességu
6ridsvaros 2030-ban

w
@

Millions

Tizenegy éven beliil
bolygonk foldtertletének

3%-st

oriasvarosok foglaljak el.

w
S

25 Brazil

Japan
A legtobb oriasvaros Kindban lesz
majd. Ot kéveti India, az Egyesiilt
Allamok, Japén, és végil Brazilia.
A legtobb oriasvaros Kindban lesz
majd. Ot kéveti India, az Egyesiilt

Allamok, Japén, és végiil Brazilia.

L

Karachi Manila  Cairo

Jakarta  Tokyo

Az 6t legmagasabb populacidval
rendelkezd dridsvaros 2030-ra
Jakarta, Tokio, Karachi, Manila és
Kairé lesz: Jakartdban és Tokioban
nagyjabol 35 milliéan élnek majd,
Karachiban 33, Manilaban 32,

Kairéban pedig 30 milliéan.

2 Megacities: Giant cities where we live

In 10 years’ time there will be 38 megacities
on planet Earth. By 2030 about 6o percent
of the planet’s population will be living in
cities — reveals a study made by Euromonitor
International. Just for comparison: back in
1900 only 15 percent of the world’s pop-
ulation lived in cities. Metropolises have
alawaysed played an important role in the
lives of businesses, as it is here that the best
opportunnities are concentrated — just think
of income, quality of life and investments.

From the world's 33 megacities 26 are locat-
ed in developing countries; 19 of these are in
the Asia-Pacific region. By 2030 Jakarta will
take over from Tokyo as the city with the
biggest population, there will be 35.6 million
people living in the Indonesian capital. The
populaation growth will be the biggest in
Africa, the last continent where the urban-
isation process takes place. Besides Cairo
and Lagos, Dar es-Salaam and Luanda will
also emerge as megacities. Metropolises in

develoepd countries will remain important
economic centres and the homes of bet-
ter-off consumers until 2030.

In the 2017-2030 period the population
of the megacities of developing countries
will be growing, while in the megacities
of developed countries the birth rate will
stay low. There will be dynamic growth in
the metropolises of developing countries
until 2030, mainly due to the rapid pop-
ulation growth, major investments and

rising salaries. Future megacities are facing
many challenges, and this is especially
true for those in developing countries:
they must develop their infrastructure,
create jobs and build flats in order to
prevent problems arising from overpop-
ulation, the growing crime rate and the
busy traffic. Between 2017 and 2030 six
cities are expcted to turn into megacities:
Bogota, Chennai, Luanda, Dar er-Salaam
and Baghdad. //
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Kozos Agrarpolitika 2020: fejlesztesek,
generaciovaltas és aggodalmak

Hol tart ma a magyar mezogazdasag? Milyen prioritasok

és kihivasok jellemzik az agrariumot? Milyen fejlesztések,
valtozasok torténtek az elmult években? Es vajon van-e élet a
tamogatascsokkentéseken tul? Tobbek kozott ezekre a kérdésekre
kereste a valasztmajusban a K6z6s Agrarpolitika 2020 cimu

konferencia.

mez&gazdasagi kibocsajtas 2018-
Aban 3,6 szazalékkal volt maga-

sabb, mint az azt megel$z6 év-
ben. Magyarorszag a termelési tényezék
egy munkaeréegységre juto redljovedel-
me alapjan a legjobban teljesité unids
orszagok kozé kerilt — mutatott ra Kis
Miklos Zsolt, az Agrarminisztérium vi-
dékfejlesztésért felelés dllamtitkdra nyi-
to el6adasdban, majd hozzatette: folya-
matosan novekszik a magas hozzaadott
értékd termékek aranya, &m csak akkor
lehet igazan helyzetbe hozni a mezé-
gazdasagot, ha sikerll megallitani a ne-
gativ tendencidkat az élelmiszeriparban,
és Uj palydra allitani 6ket. Az allamtitkar
kiemelte: a ndvekedési folyamat idén is
folytatédik, hiszen a kormany tébb szaz
millidrd forintos tdmogatasa szamos
olyan beruhdzas formajaban valosul
meg, amely komoly segitséget jelent az
agrarium szamara.
— A legfébb prioritdsok a gazdak jove-
delmének stabilizalodésa, az ontdzés fej-
lesztése, a versenyképesség novelése és a
generaciovaltas zokkendmentes biztosita-
sa. Csakhogy, mivel az Eurdpai Bizottsag
tavaly novemberben bejelentette, hogy je-
lentdsen csokkentené a tdmogatdsok mér-
tékét, minden mezégazdasagi szereplének
fel kell készulnie arra, hogy nem feltétlendl
fogjak megkapni a sziikséges pénzt és esz-

-
|
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problémak, a csokken6 EU-s taimogatas, illetve a hazai pénzintézetek
és az agrarszektor kapcsolata

kozt a munkdjukhoz
- figyelmeztetett Kis
Miklés Zsolt, majd
hozzatette: a kor-
many mindent meg-
tesz, hogy az agrar-
pénzek megmarad-
janak, és nem fogjak
elfogadni a bizottsag
csokkentésrél szolo
javaslatat.

Kis Miklos Zsolt
vidékfejlesztésért felelos
allamtitkar
Agrarminisztérium

Megvalosulo vidékfejlesztés

Dr. Viski Jozsef, a vidékfejlesztési programok
végrehajtasaért felelds helyettes allamtit-
kér a vidékfejlesztési
program eredmé-
nyeit és aktudlis kér-
déseit foglalta ssze.
Ramutatott: noha a
2020-as vidékfej-
lesztési programbol
mar csak egy év van
hétra, a végrehajtasi
id6szak 2023-ig tart.
A 2015 6ta tarto pro-
jektben felhasznalt
tdmogatasok mintegy fele beruhéazésra for-
ditédott. A hazai és unios forrdsokbol szar-
mazd tdmogatds 1370-80 millidrd forint, s a
mar megvalosult projektek mellett tovabb-
rais vannak nyitott palyazati felhivasok. Az
] allamtitkar kiemelte:
arendelkezésre &ll6
uniés keret 100%-
ara megszilettek a
tdmogatoi donté-
sek, s ez tobb mint
187 000 nyertes ké-
relmet jelent. Eddig
450 milliard forintot
fizettek ki a gazdak-
nak, s a kifizetések
idén is folytatddnak
a megvaldsuldsok
Utemében.

Dr. Viski J6zsef
vidékfejlesztési programok
végrehajtasaért felelés
helyettes allamtitkar

Agrar egyiittmiikodeést
kotott a K&H és a

Debreceni Egyetem
EgylttmUkodési megallapodast frt ald a
K&H Bank és a Debreceni Egyetem Mez6-
gazdasag-, Elelmiszertudomanyi és Kor-
nyezetgazdalkodasi Kara, hogy a hallgatok
tudésat agrartechnoldgiai eléadéssoro-
zattal tdmogassa. A K&H Agrarbar sorén a
hallgaték az agréarium aktualis kihivasait és
jovébeli lehetéségeit jarjak korbe kiilsés,
az adott terlleten szakért vallalatok segit-
ségével. A program részeként a hallgatok
szakmai tanulmanyuton is részt vehetnek
az el6adasokat tarto vallalatoknal.

AKSH legfrissebb adatai szerint a mezégaz-
dasdg a bruttd hazai termék termeléséhez
3,6%-kal jarult hozza 2018-ban, mikdzben a
nemzetgazdasagi beruhdzasok 4,1%-a és a
foglalkoztatottak 4,8%-a ebbdl a szektorbdl
kerGlt ki. Az élelmiszeripar 1,8%-kal részese-
dett a GDP elédllitasabol tavaly, igy az agrar
és élelmiszeripar egyUttesen 54%-kal jarult
hozz4 a GDP-hez. A magyar agrarium tehat
tovabbra is jelentds sulyt képvisel a hazai
gazdasdgban, azonban a mezégazdasag
és élelmiszeripar fejl6déséhez ma mar el-
engedhetetlen az dgazat jovébelilehetdsé-
geit felismerd szakemberek képzése. //

N 2%

% K&H and University of Debrecen

sign cooperation agreement

K&H Bank and the Faculty of Agricultural and Food
Sciences and Environmental Management of the Univer-
sity of Debrecen have signed a cooperation agreement.
In the K&H Agriculture Bar programme students will
discuss agri-food matters with external experts and visit
companies. The latest data by KSH reveal that agriculture’s
contribution to the GDP was 3.6 percent in 2018; the
food industry’s share from the GDP was 1.8 percent./

Gazdakra mindig sziikség lesz

Akonferencia els¢ kerekasztal-beszélgeté-
se pénzugyi oldalrél kdzelitett az agrarium
aktudlis helyzetéhez. Széba kerulltek a fi-
nanszirozasi problémak, a csokkend EU-s
tdmogatas, illetve a hazai pénzintézetek és
az agrarszektor kapcsolata. A beszélgetés
résztvevoi, Benedek Fllop, az OTP Agrar-
dgazati lgazgatdsaganak vezetsje, Simon
Attila, az MKB Agrarpartner szakmai veze-
téje, Forian Zoltan, az Erste Bank vezetd
agrarszakértéje, Andorka Miklods, a MAPI
stratégiai igazgatoja és Holldsi David, a



Juhasz Csaba
vezetd

Glencore Agriculture
Hungary

teni.

Takarék Csoport ag-
rarigazgatdja egyet-
értettek abban, hogy
a gazdakra mindig
szikség lesz, hiszen
élelemre is mindig
szUkség van, éppen
ezért az EU visszafe-
lé megy”, amikor az
agrartdamogataso-
kat akarja csokken-

donteni.

Logisztikai
kihivasok

kockdzatu helyzetet
teremt a bankok sza-
mara, amikor hitelek-
rél, tAmogatasokrol kell

Juhész Csaba, a Glen-
core Agriculture Hun-
gary Kft. vezetdje az
agrarlogisztika varha-
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A szakérték ugy vélték, a gazdakat minél
elébb fel kell késziteni a varhaté véltoza-
sokra. Sz6 esett a generaciovaltasrol is,
amely a mezégazdasagban zajlik. Simon
Attila kiemelte: nagyon komoly gazdasago-
kat vesznek 4t a fiatalok, akik mar készség-
szinten hasznaljak a precizios gazdéalkodés
technologidit, s mindez egy sokkal kisza-
mithatdbb, dtlathatdbb és alacsonyabb

té valtozasairdl beszélt.
Elmondta: a mezégaz-
daségi arut tdmogatd
fejlesztések elmaradtak
avasutnal. Fedett rako-
dok hidnyaban ériasi az id6jarasi kitettség,
a rakodasi helyek szama pedig limitalt, de
még mindig ez a legolcsobb szallitasi méd.
A belfoldi raktarak ki- és betarolasi kapaci-

Felmérés az élelmiszeripar
digitalizacios helyzetérol

Lezarult a hazai élelmiszeripa-
ri vallalkozédsok digitalizacios
helyzetének feltérképezése.
A Nemzeti Agrargazdasagi Ka-
mara (NAK), az Agrargazdasagi
Kutatd Intézet (AKI) és a Deb-
receni Egyetem Ihrig Kéroly
Gazdalkodas- és Szervezés-
tudoméanyok Doktori Iskola
egyUttmUkodésében szerve-
zett felmérést 2019. majus 17-ig
lehetett kitolteni. A szervezetek
egyuttmUkodésében megvalo-
suld anonim felmérés a hazai

élelmiszeripari vallalkozasok
digitalizacidjanak kérdéseivel
foglalkozik, ezen beldl is az
informatikai infrastrukttraval,
internethaszndlattal, véllalatira-
nyitasi rendszerekkel, dontésta-
mogato és Uzleti elemzd eszko-
z0k hasznélataval és szerepével,
valamint ezek kapcsolatéval az
Elelmiszeripar 4.0 technoldgiai
valtasban.

A kapott eredmények hozzaja-
rulhatnak a fejlesztések megfele-

16 irdnyu elémozditasahoz. /

N I8

% Survey on the state of digitalisation in the food industry

The Hungarian Chamber of Agriculture (NAK), the Research Institute of Agricultural Economics
(AKI) and the University of Debrecen have prepared a study on the level of digitalisation at
Hungarian agri-food companies. Participants could fill out the questionnaires before 17 May
2019. In the future the results can contribute to making progress in this domain. //

tasai alacsonyak,
és sok helyen
csak oldalbillends
autdkat tudnak
fogadni, rdadasul
amunkavédelem
elmaradott szint-
je is komoly prob-
lémat jelent. A
kdzuti fuvarozas
terén nehezité té-
nyezéként jelenik
meg a fuvardijak
trendszerl, va-
lamint a soférok
bérének draszti-
kus emelkedése.
A vizi szallitést il-
letéen is komoly
bizonytalansa-
gok jellemzéek,
hiszen a vizallas
akdr minimalis
valtozésa is nagy
novekedést ered-

gazdasagokat vesznek at a fiatalok, akik mar készségszinten hasznaljak
a precizios gazdalkodas technologiait, hangzott el a konferencian

ményez a régzitett alapdijhoz képes. Igy
a legbiztosabb megoldds még mindig
a vasut marad, dm rendkivil nagy igény
lenne gyorsabb, megbizhatébb rakodasi
lehet&ségekre, és szamos egyéb, a hazai
logisztika egészét érinté fejlesztésre.

Digitalizacio és hagyomany
A konferencian szé esett még a digitalizacié
és az automatizélas gyakorlati megjelené-
si formairdl. Matrai Zoltdn a SmartGazda
projekt kapcséan a precizids gazdalkodas
technolégiai Ujitésait (tavérzékelési ada-
tok, produktivitastérképek, MR, térinforma-
tikai rendszerek) véazolta fel. Szabd Imre, a
BoldAgro tulajdonosa sajat, 30 éve m(ikodé
birtokdnak torténetén keresztil mutatta be,
miként lehet egy farmbdl a leheté legtob-
bet kihozni agrér-, gasztro- és turisztikai
szempontbdl. Két eléadas is foglalkozott
a novényvédelem témakorével. A szakmai
napot a Gépek csatédja cimU kerekasztal-
beszélgetés zarta, amelyen arrél volt sz6,
hogy noha a precizids gazdalkodashoz
szUkséges eszkdzok és technoldgidk mar
elérheték, az ebben rejld lehetéségeket
egyelére még csak nagyon kevesen tud-
jak igazan kiakndzni.

Gyarmati O.

N I

HG Media and Haszon Agrar Magazin
organised a conference in May, titled ‘In
focus: Common Agricultural Policy 2020,
Hungary’s agricultural output was 3.6
percent bigger in 2018 than in 2017 — rev-
elaed Miklos Zsolt Kis, secretary of state
for rural devlopment of the Ministry of
Agriculture in his presentation. He also
told that the proportion of products
with high addede value keeps growing.
The state secretary stressed that thanks
to the government investing several
hundred billion forints in the agri-food
sector, the growth s likely to continue.
In his view the main priorities are making
the income of farmers more stable, im-

proving the country’s irrigation system,
increasing competitiveness and making
way for the new generation.

Dr Jozsef Viski, deputy state secretary
of rural development programmes
summarised the results and the latest
issues of the rural development pro-
gramme. In the project that started
in 2015, about half of the funding was
used for investment purposes. Hungary
and the EU make HUF 1,370-1,380 bil-
lion available to farmers and there have
been more than 187,000 successful
applications for funding. Participants of
the roundtable discussion were Fulop
Benedek — head of OTP’s Agriculture

& Common Agricultural Policy 2020: development, the new generation and worries

Directorate, Attila Simon — head of
MKB Agriculture Partner, Zoltan
Férian — senior agriculture expert of
Erste Bank, Miklos Andorka — stategic
director of MAPI and David Holldsi —
agriculture director of Takarék Group.
They agreed that farmers will always be
needed as everyone must eat, therefore
the EU is ‘going backwards’ by cutting
the budget available to them. The ex-
perts said farmers must prepare for the
changes as soon as possible.

Csaba Juhdsz, country manager of Glen-
core Agriculture Hungary Kft. talked
about the approaching changes in
agricultural logistics. He told that the

Hungarian State Railways had failed to
invest in development for transporting
agri-food products and the storage ca-
pacity of domestic warehouses was
small. As for road transport, problems
include rising service prices and the
drastic increase in driver salaries. Oth-
er conference topics included digital-
isaiton and automation issues. Zoltan
Matrai talked about the SmartFarmer
project and precision farming. Imre Sz-
abo, the owner of BoldAgro used the
example of his own farm to show how
to get the most out of farming from
an agricultural, culinary and touristic
perspective.//
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Gytimolcsozo gyermeknevelés

Europai Friss Kalandok

Tobb mint 3000 kilogramm zoldséget és gyiimolcsot kostoltak
tavaly a magyar gyermekes csaladok az ,,Europai Friss Kalandok”
program keretében. A friss zoldség és gyiimolcs fogyasztasara
0sztonzo kampanyt a Nemzeti Agrargazdasagi Kamara (NAK)

a francia Interfel z6ldség-gyiimolcs szakmakozi szervezettel
egyiuttmiikodve végzi. Az eddigi eredményekrol Gyorffy Balazst,

a NAK elnokét kérdeztuik.

ws — HO/ tart most ez az egészséges étkezésre
Oszténzé akcio?

GyB: — Amig az elsé évben a figyelem fel-
keltését szolgalta a program, és egyes ter-
mékek ismertségét novelte, addig most
jatékos, ugyanakkor informativ aktivita-
sokkal ér el kicsiket és nagyokat. Nagyobb
hangsuly keril - a fogyasztas okozta élve-
zet mellett — a csalddon beldli kilénbozé
generaciok kozotti viszonyra, a fogyasztasi
szokasok dtadasara, valamint a példamu-
tatasra és a kozos csaladi élményekre.

Csaladi korben - egyiitt

&8 - Konkrétan mit szeretnének elérni az Eu-
répai Friss Kalandokkal?

GyB: — A program elsé szamu célja, hogy
aharoméves id6szak alatt érzékelhetéen
néjon a fogyasztas. Masodsorban pedig
elterjeszteni mar hatéves kortdl is, hogy
nagyon fontos az egészségtudatos tap-
lalkozas. Erre 6sztdnzi a gyerekeket az Eu-
ropai Friss Kalandok kordbban mar meg-
ismert két kabalafigurdja is; Frutti és Veggi
jatékosan biztatja a gyerekeket a zoldsé-

gek és gyimolcsok
megismerésére,
és az egészséges
téplalkozasra. A pi-
ros és zold kabala-
figura kettésének
kulcsszerepe, hogy
hangsulyozza a

Gydrffy Balazs kampany fé Gzene-
onox tét: a csalddokban

egyUtt élé nemze-
dékek kdzosen fogyasszanak zoldséget és
gylmolcsot. Ennek fontossagat igazoljak
az Egészségugyi Vildgszervezet kutata-
sai is, amelyek szerint a friss zoldségek
és gyimolcsok fogyasztasa lényeges
szerepet jatszik a gyerekek fejlédésé-
ben, javitja, illetve fenntartja egészségi
dllapotukat.

&5 — Hazdnkban milyenek a fogyasztéi szo-
kdsok?

bicz Anita, akit a vildg legjobb néi
kézilabdazdjanak valasztottak 2005-
ben, és Vincze Otté kordbbi valoga-
tott labdarigo, akik szivikon viselik
a gyerekek étkezési szokasait. Nekik
mi a szereplk?

Vincze Ottd az Eurdpai Friss Kalan-
dok keretében rendezett kulinaris
workshopon elmondta, hogy a csa-
lad életlk egyik legfontosabb része.
Kiemelten fontosnak tartanak min-
dent megtenni azért, hogy sajat és
masok csaladjanak tagjai megdvjak
az egészséglket:

,SzUl6ként fontos, hogy gyerekeinknek po-
zitiv példakat mutassunk, hiszen 6k azok
mentén fejlédnek, alakulnak és véalnak idé-
vel felnétté, majd sztldkké. Ezért is fontos,
hogy otthon a szUléktdl mit Idtnak. A sport

Sport és egészséges taplalkozas

|dén csatlakoztak az Eurépai Friss Kalan-
dokhoz ismert, sikeres sportoldk is: Gor-

és az egészséges taplalkozas ossszefligg.
Egyiket sem lehet elég koran elkezdeni, és

érdemes Gket minél el6bb megismertetni
a kisgyerekekkel”

Gorbicz Anita igy foglalta 6ssze tapaszta-
latait:,Sajnos, sajat példankon is érezzUk,
hogy milyen erés az édességek csabitdsa

a gyerekek szemében egy friss zoldséggel
vagy gyUmadlccsel szemben. De mi nem
adjuk fel, és prébalunk jo példaval
szolgalni, vonzova tesszik a gyere-
kek szamara a friss zoldségeket, gyU-
molcsoket a mindennapokban. Igyek-
szUnk rajuk és az idésebb generécidra
is olyan nevelést szolgald forumokon
keresztUl hatni, mint amilyen az Euré-
pai Friss Kalandok program — és 6rom-
mel vallaltuk el a felkérést!
Elmondota, naluk otthon bevalt trikk,
hogy ha a gyerekek nem szeretnék
elfogyasztani a zoldséget vagy gyu-
molcsot szilard allapotban, akkor pa-
résitik:

"Kisgyermekkorban kilénben sincs na-
gyon mas alternativa. Emellett nalunk
a kertben mindig megtalalhato a sze-
zonnak megfeleld friss zoldség és gyu-
molcs is”

& Sports and healthy eating

This year Anita Gorbicz — voted the world's
best handball player in 2005 - and Ott6 Vince
— former international football player — also
join the European Fraich Fantasy programme.

Mr Vincze told at a European Fraich Fantasy
culinary workshop that parents simply must
show a good example to their children, and
this includes teaching them the love of sports

and the importance of healthy eating. Ms
Gorbicz knows that sweets attract children
more than fresh fruits or vegetables, but she
and husband Orté Vincze don't give up the

fight: they do their best to popularise fresh
fruits and vegetables among children and
their parents. The European Fraich Fantasy is
a good forum for these efforts. //

)
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dapesten pedig
a Friss Zoldségek
és Gyumolcsok
Unnepén, to-
vabbd a Gyerek
Sziget négy hét-
végéjén kalau-
zoljdk el a gyere-
keket Vegapolis
ktlonleges vila-
gaba.

Szintén a Gye-
rek Szigethez
kapcsolodik az
Eurdpai Friss Ka-
landok néven a
6-10 és a 11-14

GyB: — Példaul az idei kampdnynyiténkon
is szoba kerllt a zoldségek és gyimolcsok
kiskereskedelmi trendje. Mint elhangzott,
a magyarok élelmiszer-fogyasztasi rang-
sordban a kavé, a csapviz és az dsvanyviz
utdn negyedik és otodik helyen allnak
a zoldségek, valamint a gydmolcsok.
Utdbbiak vasarlasi intenzitdsa hosszu ta-
von nodvekedést mutat, ugyanis az elmult
években egyre tobbet koltottek rdjuk a
fogyasztok. Ezzel parhuzamosan az is
megfigyelhetd, hogy amikor az embe-
rek élelmiszert vasarolnak, egyre Iénye-
gesebbnek tartjak a termékek egészséges
voltat. Igy a zoldségek és gyimalcsok is
elétérbe kertinek.

- Milyen rendezvényeket és akciokat ter-
veznek?

GyB: - Fruttival és Veggivel az orszag sza-
mos pontjan lehet idén taldlkozni kulon-
boz6 varosok csaladi rendezvényein. A két
mesés hés a roadshow-allomasokon egy
kilon a kampdényra kitalalt tdnckoreografi-
aval varja a csalddok legkisebb tagjait. Bu-

éves korosztaly
szamara meghirdetett rajzpalyazat; a részt-
vevék szabadjara engedhetik fantazidjukat
z6ldségekkel és gyimolcsokkel kapcso-
latosan. Emellett nyolc Uj résszel jelent-
kezik a kdzkedvelt Eurdpai Friss Kalandok
rajzfilmsorozat, amit a Minimax csatorna
sugaroz. Tovabbi Ujdonsag, hogy mér tele-
fonos applikacion is elérhetd Frutti és Veggi
vardzslatos vildga, ahol mindenki szamos
kalandon és érdekes
kihivason keresztul
tapasztalhatja meg a
frissesség erejét.

Nem hagyjuk
abba

- Mivel folytatodik
idén az Eurépai Friss
Kalandok program?
GyB: — A Genera-
li Gyerek Szigeten
nagy szerepe van a
Friss Zoldségek és
Gyumalecsok Unnepe
programsorozatnak.
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Juniusban a kildtogatokat fézéworkshop-
pal, érzékébreszté workshoppal, szinezé-
foglalkozassal, gytimolcspompon-készi-
téssel, virtudlis valdsag jatékkal, fotdfallal,
valamint egy klon Eurdpai Friss Kalandok
témaju tdnckoreografiaval is varja Frutti
ésVeggi. Az esemény utolsd hétvégéjén
ismét csatlakozik hozzéjuk Vincze Otto és
Gorbicz Anita. Ok a szeptember kdzepéig
73jl6 orszagos roadshow gydri dllomdasan
julius 6-an, a Gyoérkéc Fesztivélon is veltink
lesznek. Az év végén megrendezzik kuli-
naris workshopunkat, amelyen ismét Wolf
Andras séf segitségével fognak kilonbozé
finom és egészséges fogasokat elkésziteni
a programon részt vevé gyerek és szi-
leik, Ottd és Anita részvételével. Szeptem-
berben vadonatyj részekkel jelentkezik a
program rajzfilmsorozata a Minimax csa-
tornan. A tavaly év végén kiadott Eurdpai
Friss Kalandok okostelefon-jaték tovabb-
fejlesztett verzidja is elérhetd lesz, amely
még tdbb kalandot és lehetdséget tarto-
gat majd az érdekl6d6ék szamara, ezzel a
csaladok a 60 alkalommal megrendezésre
kertl6 &ruhdzi (Tesco, Auchan) aktivita-
saink keretében is taldlkozhatnak. (x)

& European Fraich Fantasy

Last year Hungarian families tasted more than
3,000kg of fruits and vegetables as part of the
European Fraich Fantasy programme. The
joint campaign of the Hungarian Chamber
of Agriculture (NAK) and French cross-sector
trade organisation Interfel promotes fruit
and vegetable consumption in a playful way.
Our magazine asked NAK president Balazs
Gybrffy about the results.

TM: — What does the campaign focus on in
its current stage?

GyB: - The first year was about raising aware-
ness of the importance of eating fruits and
vegetables, now we place more emphasis
on changing consumption habits, showing
a good example and offering a real family
experience.

TM: = What is your main goal with the Euro-
pean Fraich Fantasy programme?

QyB: - In this 3-year period the main goal is
toincrease fruit and vegetable consumption.
Another objective is to make children above
the age of 6 years understand the importance
of a healthy diet. Frutti and Veggi, the two
central figures of the campaign, teach chil-
dren about all of these in a fun way. Family
members should enjoy fruits and vegetables
together — this is the main message of the
campaign.

TM: — What are the consumption habits like
in Hungary?

CyB: - If we take a look at retail sales trends,
we can see that Hungarians like to consume
coffee, tap water, mineral water and fruits

and vegetables — in this order. The buy-
ing intensity of the latter two is growing
in the long term. People also find it more
important to purchase food that is healthy
than before.

TM: = What kind of events and promotions
do you plan to organise?

QyB: - Families can meet Frutti and Veggi in
many places all over Hungary — they travel
around the country in the form of a road-
show. In Budapest they will bring the special
world of Vegapolis to the Fresh Fruits and
Vegetables Feast and to the four weekends
of the Children’s Island programme series.
Eight new episodes of the popular cartoon
series European Fraich Fantasy will be aired
on the television channel Minimax. What is

more, there is also a Frutti and Veggi smart-
phone app now.

TM: = How will the European Fraich Fantasy
programme continue this year?

GyB: - InJune those who visit the Generali
Children’s Island can participate in cook-
ing workshops, various fruit- and vegeta-
ble-themed fun activities for children, a
virtual reality game and a European Fraich
Fantasy dance choreography. At the last
weekend of the programme series Ottd
Vincze and Anita Gorbicz will also be there.
We will organise a culinary workshop at the
end of the year: supervised by chef Andras
Wolf, children and their parents — together
with Ottd and Anita — will cook tasty and
healthy food. (x)
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Az IFFA Nemzetkozi Husipari Szakvasarrol jelentjiik I F F H
[

A hOInaP hl:lStrendjEI Frankfurt am Main

Vilagszerte novekszik a hasfogyasztas, boviil
a kényelmi termékek kore, mind nagyobb

a hus feldolgozottsaganak foka; mindezek
altal pedig az ipar, valamint a kereskedelem
altal létrehozott érték is. igy aztan kellemes,
optimista hangulat jellemezte az IFFA hat
napjat majus elején Frankfurtban.

ladéds — és minden, ami
Eht]srél és hentesarukrol
sz0l.

Ezzel a mottoval kimondottan
hus és huskészitmények kiske-
reskedelmi értékesitését szol-
gald uj, korszerd Uzletberen-
dezéseiket allitottak ki cégek.
Rendelkezésikre allt az Uj 12-es
csarnok két szintje, amelyek k-
|6n-kilon is nagyobbak, mint
egy futballpélya. Szakérték
pedig naponta tartottak elé-
adasokat a fogyasztasi, vasar-
lasi és értékesitési trendekrdl
a 11-es csarnokban kialakitott
IFFA Forumon.

Akkor kell arat emelni...
Markaépités, kiilonbozni a ver-
senytarsaktol, alkalmazottak
motivalasa, véllalkozasok, cé-
gek adasa és vétele — ezekrdl
a témakrdl szolt a 11-es csar-
nokban kialakitott IFFA Forum
egyik nagy érdeklédéssel ki-
sért el6éadasa, Legsikeresebb
ajanlasok a husos
szakma szama-
ra” cimmel. Fritz
Gempel német
véllalati tanacs-
adé és gazdasagi
medidtor elészor
arra hivta fel a fi-
gyelmet, hogy az
aremeléseket ala-
posan meg kell
tervezni, és kiala-
kitani rajuk vala-
milyen rendszert.
Az alkalmazottak
bére ugyanis no-
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Mér6 és sulyozd
berendezés
marhavagashoz 3D-ben

vekszik, de nagyobb mérték-
ben, mint az eladasokbol eredé
haszon.

,Nem akkor kell drat emel-
ni, amikor sziikséges, hanem
minden alkalommal, amikor
csak lehet”—hangsulyozta. Ah-
hoz pedig, hogy a kereskedék
megfelel® drakat alakitsanak
ki, hdrom dolgot tart szlksé-
gesnek: ,Kalkulalni, szamokat
Osszehasonlitani a versenytar-
sakkal, és megbecsdlni, figye-
lembe venni a vasarlok fizets-
képességét”

Kovetkezd 1épés: ugy kiala-
kitani a hltépultot, hogy az
tdmogassa az aremelkedések
elfogaddsat. Erzékeltetni va-
lamilyen modon, hogy az ér-
emelés dsszefligg az alkalma-
zottak bérének novekedésével.
Tovabbd ezt a tobbletértéket
célszer(i kommunikalni mind
a munkatarsak, mind a vevék
felé. Gempel szerint abban
mindenkinek egyet kell érte-
nie, sét, hinni ben-
ne, hogy,a mi bol-
tunkban kaphato
termékek megérik
az darat, amit ké-
rink értuk”
Hozzéteszi: érde-
mes begyakorol-
ni, hogy batran
kimondjuk az ara-
kat, és rogton hoz-
zajuk tegylink va-
lamilyen indokot,
érvet is. Ajanlja
tovabba a keres-
ked6knek, hogy

készUljenek fel ra, ha a vevék
észreveszik az dremelést és szo-
v is teszik, akkor annak okat el
tudjdk mondani.

Noveljiik a vevok
hajlanddsagat!
JAremelkedést azzal is megin-
dokolhatunk, ha felépitjuk sajat
markankat. Mindent ugy érde-
mes csindlni, hogy noveljik a
vevok hajlandésagat a maga-
sabb dr megfizetésére’— muta-
tott rd Fritz Gempel, és hozza-
tette: Ezzel kapcso-
latban beszélhetiink
az allatvédelemrdl,
fair kereskedelem-
rél, klimavédelemrdl,
prémium termékek
tobbletértékérdl és
hasonlokrdl is”
Tovabbi lehetdség-
ként emlitette a kel-
lemes kiszolgalast a
pultndl, az dnkiszol-
gald részben pedig
kilonleges termékek kinalatat.
Szintén szamit ebbdl a szem-
pontbdl a bolt berendezése, a
személyzet Sltdzete és az aru-
cikkek csomagoldsa. Amikor
az adrakat a vevdk megitélik,
pozitivan befolydsolja &ket
az eléadé szerint az is, ha egy
termék az adott telepllésen,
helyben késziil vagy legalabbis
a kornyéken.

Ami pedig Németorszagban az
aranyokat illeti: diszkontok mU-
kodési koltségébdl 3 szazalék
jut a dolgozdkra, szupermarke-
tekben, ahol pultnal is van ki-
szolgalas, mar18-27 szézalék az
arany, hentesaru-szakizletek-
ben pedig 27-42 szazalék.

Otletek, Gjdonsagok,
parbeszéd

Ami a kidllitdi oldalt illeti,
49 orszag 1039 cége mutatta
be Gjdonsagait, megvaldsitott
Otleteit az Uzletmenet fejlédé-

Richard Clemens
igazgato
Német Elelmiszergyartogép-
és Csomagologép-gyartok

Szovetsége

4.-9.5.2019

séhez a feldolgozas valameny-
nyi fazisdban, mind kisiparosok,
mind nagy husipari vallalatok
szakemberei szamara.
,TUkrozte az IFFA azt is, hogy
konjunktura van a husfeldolgo-
76 berendezések gyartasaban,
ahogyan korszer(i csomagolé-
berendezésekre is egyre tob-
bet koltenek az érintett valla-
latok” — nyilatkozta egy sajto-
tajékoztaton Richard Clemens,
aNémet Elelmiszergyartogép-
és Csomagologép-gyartok
Szovetségének igaz-
gatdja. — ,Az IFFA
a vilag husipardnak
csucstaldlkozdja, ahol
a holnap termelésé-
nek trendjeit mu-
tattak be. Itt alakul
a husagazat jovéje
innovaciok, intelli-
gens megoldasok
és a piaci szerepldk
intenziv parbeszéde
révén!

Maximalis értéket
letrehozni

Legfontosabb trendek, ame-
lyekrél 149 orszag 67 ezer lato-
gatdja téjékozodhatott: digi-
talizélds, okos husfeldolgozas,
élelmiszer-biztonsag novelése
mellett kézzel végzett munka-
folyamatok automatizdldsa,
valamint a feldolgozas fejlesz-
tése darabolastol porcidzasig,
tovabba csomagolésig.
Wolfgang Marzin, a frankfurti
vasarvallalat elndke egy tajé-
koztatén kijelentette:

LA mostani intenziv verseny-
ben minden piaci szereplére
nagy nyomast gyakorol az ar-
harc. Ez a husipari gépek gyar-
tasanal tébbek kozott odaveze-
tett, hogy a cégek higiénikus,
hatékony és gazdasagos feldol-
gozd berendezéseket fejlesz-
tettek ki, amelyekkel maximalis
értéket lehet létrehozni!



Ugyelni kell a részletekre: ha egy szarazarut rosszul zarnak le,
akkor tobb ezer forintos kar keletkezik

A cégek higiénikus, hatékony és gazdasagos feldolgozo berendezéseket
fejlesztettek ki, amelyekkel maximalis értéket lehet létrehozni

a magasabb arszint elfogadasat is

Sikeres magyarok 1:
klipsz és hurok
Békéscsabarol

,Egyszer( terméket gyartunk,
csak nehéz csindlni” - igy mu-
tatja be harminc éve Békéscsa-
ban alapitott, dltala vezetett
Mening Hungary Zrt. nevi
cégét dr. Nagy Laszlo a cso-
magoldanyagok gyartdinak
11-es csarnokdban. Statusza
menedzser és mérndk egy
személyben. O a két magyar
kiallitd egyike.
,Szarazérukhoz klipszet és
hurkot kindlunk. Mind a ketté
olyan kicsi, hogy alig lehet ész-
revenni. De ha egy rud szaldmit
rosszul zarnak le, akkor tébb
ezer forintos kér keletkezik!" -
mondja.

Termékeik majdnem szaz sza-
zalékat kilfoldon adjak el. Kis
szakmat képvisel, vildgszerte
Ot-tiz jelentds gyartd van. Ezen
a hdromévenként tartott vasa-
ron dr. Nagy most hetedszer
allit ki:

,Egyrészt azért fontos kijonni,
mert az ember mindig It Uj
dolgokat. Tajékozddunk, hogy
j¢ irdnyban fejlessziink, és in-
novéacioink piacképesek legye-
nek. Azon kivil, mivel harminc-
Ot orszagba szallitunk, és ide
jonnek partnereink is, Frank-
furtban mindegyikkel tudunk
taldlkozni! Szavait rogton alata-
masztja, hogy szinte végszora
megjelenik egy rokonszenves
szentpétervari Ugyfél, aki hus-
készitményeket gyart, és tobb
mint tiz éve dolgozik egytt a
békéscsabai vallalattal.
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Sikeres magyarok 2:
nyomdagépek
Lengyeltotibol
Nyomdagépek a husiparban
is kellenek. Erre alapitotta a
masik magyar kiallitd cégét, a
Varga-Flexo Kft.-t Varga Endre
1993-ban fidval, Varga Dénessel
egyUtt Budapesten. Nagy telje-
sitmény flexonyomo, lamina-
16, tekercsvagé és kliséragasztd
gépeiket Lengyeltotiban lévé
Uzemk gyartja.

,Nagy teljesitményl gépeink
széles kindlata szamara a ma-
gyar piac kicsi, és csak forgal-
munk fele jut rd. Masik fele ex-
portbdl szarmazik” - tajékoztat
Varga Dénes igazgato, és hoz-
zateszi: Két gépet egybe, lami-
nalot és tekercsvagot a vildgon
csak mi épitunk”
Nyomdagépeikkel régéta a job-
ban profilba vagé disseldorfi
Drupa vasaron szoktak szere-
pelni. Viszont kevés cég gyart
nyomdagépet vevéik, a husipar
beszallitdi szamara. Ezért Oket
céloztdk meg, amikor harom
éve kiprobaltak az IFFA-t. Er-
demes volt kidllitani, ugyhogy
megint eljttek.

Uzletet kétni vasaron sohasem
szoktunk”—mondja Varga Dénes.
-, Jonnek tajékozddni a cégek
fels® vezetdi, velik lehet érdem-
ben targyalni. Arra is nagyon jo
egy ilyen vasar, hogy az ember
benne van a szakma, a piac vér-
keringésében. Partnereinkkel igy
is tartjuk a kapcsolatot, aminek
lényege, hogy tajékozddjunk,
kicseréljuk informacidinkat.”

Bajai Erné

N 2%

& IFFA Meat Show: The meat trends of the future

Since meat consumption is grow-
ing all over the world, the mood
was rather optimistic during the
six days of the International Trade
Fair for the Meat Industry (IFFA)
in Frankfurt in early May. On two
large floors of the new hall No.12
modern store furnishing solutions
for selling meat and meat products
were exhibited.

One of the most interesting pres-
entations at the IFFA Forum in hall
No.11 was about brand building,
how to be different from compet-
itors, how to motivate workers, and
about selling businesses and com-
panies: German consultant Fritz

Gempel told that retailers shouldn't
increase prices only when it is nec-
essary, but every time when it is
possible. In his view retailers need
to do three things if they want to
set the right prices: 1. calculation -
comparing prices with those of the
competitors; 2. arranging the meat
counter in a way that shoppers will
be more willing to accept higher
prices — for instance by commu-
nicating that higher prices mean
higher shop assistant salaries; 3.
informing both workers and cus-
tomers about the added value.

Mr Gempel added that higher
prices can also be justified by the

retailer’s building its own brand.
They can also talk about protecting
animals, fair trade, fighting climate
change and the added value of pre-
mium products. He also mentioned
polite service at the counters and
special products in the self-service
assortment. He revealed that in
Germany 3 percent of a discount
supermarket's operational costs is
workers' salaries, in a supermarket
this proportion is 18-27 percent and
it is 27-42 percent in a butcher’s
shop.

There were 1,039 exhibitors from
49 countries at this year's [FFA.
Richard Clemens, managing direc-

tor of the German Food Processing
and Packaging Machinery Associ-
ation told at a press conference:
IFFA very well reflected the fact
that the meat processing ma-
chinery manufacturing segment
is booming, and companies are
also spending more on packaging
machinery.

What were the most important
trends to learn about for the
67,000 Vvisitors from 149 coun-
tries? Digitalisation, smart meat
processing, food safety, automa-
tion, improved processing tech-
nology and packaging solutions.
Dr Lészlo Nagy, owner and man-

aging director of Mening Hungary
Zrt. — one of the two Hungarian
exhibitors at IFFA — told that they
make clips and loops for cured
meat products. They sell nearly 100
percent of their products abroad.
There are only 5-10 important
manufacturers of such clips and
loops at world level. Varga-Flexo
Kft. is based in Lengyeltd and they
manufacture printing machines
especially for the meat industry -
informed managing director Dénes
Varga. Since the Hungarian market
is small, half of their high-capacity
machines are sold in the interna-
tional market. /
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Randstad Munkaltatoi Markakutatas 2019

Lesz-e a kereskedelemben,
FMCG-ben munkaero?

A munkaeropiaci helyzetet illetoen mar tal vagyunk az olyan
tipikus, valtozast fogado fazisokon, mint a racsodalkozas,
dobbenet, kapkodas, tagadas, apatia. Talan itt lenne az ideje,
hogy elkezdjiink még atgondoltabban tenni a helyzet megoldasa
érdekében. Ebben segit a Randstad Munkaltatoi Markakutatasa,
amit immar hatodik alkalommal mutattak be a Varkert Bazarban
tobb szaz felso vezeto elott. Az eseményre eljott és a vilag
munkaeropiaci trendjeirol beszélt Jacques van den Broek,

a Randstad globalis elnok-vezérigazgatoja.

Mi is a helyzet

a magyar
munkaeropiacon?
Elsé ranézésre kicsit
ijeszté a kép: ebben
az évben az 1955-ben
szliletettek mehetnek
nyugdijba. 141 ezren
vannak. 18 éves gye-
rek, aki most éri el a
felnétt kort: 94 ezren
(KSH). A kormany lat-
vanyos csalddsegité lépéseinek hatdsa jo
esetben is csak 18 év mulva érezteti hatasat
a munkaerépiacon.

Fontos tudni, hogy Eurépa minden orsza-
géban hasonld a helyzet: Hollandidban
példaul évente 100 000 ember hidnyzik.
Nalunk a helyzet azért nehezebb, mert
a migracié egyenlege negativ az utéb-
bi években: sokkal tébben mentek kul-
foldre dolgozni, mint ahdnyan jottek
hozzank.

Mit tegylink?

Baja Sandor
lgyvezetd
Randstad Hungary

A rendezvenyen most is kiosztottak a Randstad Award dijakat
Magyarorszag legvonzébb munkaadéinak

.....

Ebben a kihivésokkal
teli helyzetben a leg-
észszer(ibbnek az tU-
nik, ha a jelenlegi kol-
légdkat megtartjuk.
Nem konnyd, mert a
dolgozok elkotelezett-
ségének csokkenése
vilgtrend: élethosszig
tartd munkahely egy-
re kevésbé jellemzo,
ha akarjuk, ha nem.

Jacques van den
Broek

globalis elnok-vezérigazgatd
Randstad

Mi a munkaltatoi marka haszna?

Bar a kiskereskedelemben és az FMCG-ben
a fogyasztok, vasarlok szokdsaival, elvarasai-
val tisztaban vagyunk, a sajat dolgozdinkrél
még tanulnunk kell. Nem is beszélve arrd|,
hogy hasonldan a fogyasztéi szokdsokhoz, a
dolgozdi elvarasok is gyorsan valtoznak.
Ami biztos a nemzetkdzi szamok alapjan:
Ahol a hir kiszivargott, hogy rosszul bannak
a dolgozokkal, ott a vasarldk 679%-a beszin-
tette az adott termék vételét.

Azok a dolgozok, akik
azonosulni tudnak a
vallalat értékeivel: 76
szdzalékban ajanljak
ismeréseiknek a mun-
kahelyet. Az ajanlas a
tapasztalatok szerint a
legfontosabb toborza-
si forras.

Amelyik cég mun-
kéltatoi hire rossz, at-
lagban 10 szazalékkal
tobbet kell fizetnie a
dolgozdinak.

Ha beruhdznak munkaltatdi markaba, akkor
28 szézalékkal tudjak csokkenteni a fluktu-
aciot.

Melyek a Randstad-felmérés
legfontosabb eredményei az idén?
Nemzetkozi szinten 19 éve, Magyarorszagon
immar hatodszorra készitette el a Randstad
a Munkéltatéi Mérkakutatésat. 32 orszagban,
tobb mint 200 000 munkaképes korban le-
v6 alkotott véleményt az adott orszag 150
legnagyobb munkaltatojarél és egyéb, a
munka vilagat érint6 kérdésekrdl.
Magyarorszagon majdnem 6900 munka-
képes kord mondta el a véleményét, akik
nemre, végzettségre, lakhely szerint rep-
rezentativak voltak. A 25-44 év kdzottieket
felUlreprezentaltdk, hiszen az ¢ véleményik
nagy sullyal esik a latba.
Bar a fizetés és a mun-
kahelyi kdrnyezet to-
vabbra is a legfonto-
sabb kritériumok, azért
eréfeszitéseinknek
koszonhetben latszik,
hogy az alkalmazottak
elégedettebbek, azaz
fontossaguk kismér-
tékben csokkent.

A munka-maganélet
egyensulya nemcsak
a fiatalok, de minden korosztalyban egy-
re fontosabb kérdés. A magyar dolgozdk
nem akarnak tulérazni. Sikereket elérni,
dnmegvaldsitani, elrejutni a 8 6ras idé-
kereten belll szeretnének.

Még mindig hatalmas ellentmondas van e
harom kritérium (fizetés, kornyezet, mun-
ka-maganélet egyensuly) megitélése ko-
z6tt, amit, mi, munkaltatok nyudjtunk, és
amit a dolgozdk elvarnak. Tényleg itt az
ideje a dolgozodk nyelvén beszélni, és nem
masolni a sablonszdveget, amivel dlldsain-
kat hirdetjuk. Egy jo allasszoveg tobbszoro-
zi a hirdetésre jelentkez6k szamat.
Erdekes, hogy a leghatalabbaknak egyre
fontosabb a véllalati tolerancia, a massag
elismerése: a ndk, a megvaltozott munka-
képességuk iranti torédés.

Fontos észben tartani, hogy a munkahely
elhelyezkedésének fontossédga ugrassze-
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A legfontosabb kritériumok versus Eurdpa 2018 2017
2018
attraktiv juttattas 74%
v 59% 75% 74%
munkahelyi kornyezet
J 51% 64% 61%
allas biztonsaga
— 49% 58% 56%
munka-maganélet egyenstilya /T\ 46% 47%
a vallalat pénziigyi stabilitdsa - 32% 47%

Fizetése mekkora részérél lenne hajlandé lemondani?

23%

Preferalt véllalati forma

2% 10% 16% 3% 14% . start up
3% ® 0% ® «v
6% 37% ® 1%5% Helyi csaladi véllalkozas
6%-10% 12% . Multi
® 11%-15% . Non profit, allami
19% ©® 16%-20% 28% ’
@ t6bb mint 20% . Sajat vallalkozas
@ nem tudja 20% ‘ Nincs erds preferencia

7%

rden né. Mig 2 éve még azt mondtuk, hogy
a dolgozok egy jo munkahelyért hajlanddak
messze elmenni, ez méra nagyon megfor-
dult. A dolgozék rajottek, hogy a tobbdras
ingézas naponta nagyon faraszto, és inkabb
a lakhelytk kornyékén keresnek munkat.
Tavaly a felmért lakossag 23%-a valtott
munkahelyet. Azaz, ez az orszagos fluktu-
acios atlag, ami joval az eurdpai dtlag felett
van (19%). Ovatossagra int, hogy a dolgo-
70k 34 szdzaléka készll ebben az évben
munkahelyének valtasara, ha az alkalom
ezt hozza. A tavaly valtott kollégak 47 széza-
léka pedig az idén is valtani szeretne...
Uj kérdés volt, hogy hol szeretnének a ma-

mig masodik helyen (20%) a multinacio-
nalis cégek allnak.

Erdekes kérdés volt ebben az évben, hogy
fizetéstik mekkora részét lennének hajlan-
dok feldldozni a magyarok, ha tudnék, hogy
munkahelytk biztos. Nem meglepd, hogy
nagyon keveset. Majdnem 80 szézalékunk
10% vagy kevesebbtdl vélna meg a biztos
munka tudatdban.

A szektorok népszerlségét illetéen meg-
dllapithatjuk, hogy IT-ban szeretnének a
legtdbben dolgozni (49%), amit a szolgal-
tatokdzpontok kdvetnek (46%). Az FMCG
csak a nyolcadik legnépszertibb (38%), de
a retail szépen zarkozik (36%). Osszessé-

Sajnos a 10 legnépszertibb munkahely
egyike sem az FMCG, sem a kereskede-
lem képvisel6je. A Mercedes, a Lego, az
IBM foglalnak helyet a dobogon, a Nestlé a
12.,a dolgozok 52 szézaléka szeretne naluk
dolgozni. A Randstad nemzetkdzi szabdlya
szerint a Nestlé,6rokos bajnok” cime miatt
a dijat a P&G kapta az idén. A kereskedel-
mi-vendéglatd kategdriaban a Hunguest,
Decathlon és a dm voltak a legjobbak.
Alegismertebb magyar munkaltato dijat a
SPAR kapta 98 szazalékos ismertséggel, egy
tizeddel megelézve a Tescot. /

A Randstad Award 2019 Dij helyezettjei:

gyarok dolgozni. Bar kiegyensulyozotta | gében elmondhato, hogy a mezény na- ;\:igg':zf:;mgunkaadé.a Mercedes-Benz

kép, mégis érdekes, hogy a legtébb hon- | gyon tdmér, a harc a dolgozokért egyre ¢ d

fitdrsunk (28%) sajat vallalkozast szeretne, | élesebb. 2.di Lego
3.dij IBM

& Randstad Employer Brand Research 2019 — Will there be enough workers | kiiléndijak:

in retail trade and in the FMCG sector? Legismertebb munkaadé SPAR

Varkert Bazar hosted the event where  percent more to workers. 4. Investing ~ workers: caring about women and the Leavonzébb munkaadé -

the results of the Randstad Employer  in the employer brand canresultin 28 disabled. It is also visible that the geo- Péizintézet Kateabria K&H

Brand Research were presented for the  percent lower fluctuation level. graphical location of the workplace is ch

sixth time. Jacques van den Broek, glob-  The Randstad Employer Brand Re-  becoming more important to workers. Legvonzobb munkaads -

al CEO of Randstad was also present, to-  search was conducted for the sixth  Last year 23 percent of Hungarians left Energetika és kizmiiszolgdltatds MVM

gether with hundreds of top managers.
What is the situation in the Hungarian
labour market? 141,000 workers will re-
tire this year and 94,000 young people
will reach the age of 18 years. What can
companies do in this challenging situ-
ation? Perhaps the best idea is to keep
the workers they already have. Inter-
national research results have showed
the following: 1. If a company treats
workers badly, 67 percent of shoppers
stop buying their product. 2. 76 percent
of workers that share the values of a
company recommend the workplace
to others. 3. Companies with a bad em-
ployer reputation are forced to pay 10

time; at global level 200,000 workers
in 32 countries were asked about the
given country's 150 biggest employ-
ers and other work-related issues. In
Hungary 6,900 working age people
were interviewed and the 25-44 year
old age group was overrepresented
among them. What did the survey
find? Salary and working environment
are still the most important criteria, but
theirimportance reduced a little - this
indicates that employees are more sat-
isfied. The work-life balance is more and
more important in every age group. It
is noteworthy that the company being
tolerant is important for the youngest

their job for a new one; the average
fluctuation level is 19 percent in Europe.
28 percent of Hungarians would like to
have their own business and 20 percent
wish to work for multinational com-
panies. [T is the most popular sector
(49 percent), followed by services (46
percent); FMCG is only the eighth most
popular at 38 percent, while retail trade
is at 36 percent. Mercedes, Lego and
IBM are the most popular workplaces;
Nestlé is the 12th — 52 percent of work-
ers would like to work there. P&G won
Randstad’s employer prize, and SPAR
was named the best-known employer
(at 98 percent), just ahead of Tesco./

kategéria

Legvonzobb munkaadé -

, , . L. Sanofi-Chinoin
Gydgyszer- és vegyipar kategéria

Legvonzobb munkaadé -

Kiskereskedelem és HoReCa Hunguest
kategoria

Legvonzobb munkaado -

FMCG kategdria PEG

Legvonzobb munkaado - Services Szerencsejaték Zrt.

Legvonzébb munkaadé - Telecom Magyar Telecom

Legvonzobb munkaado -

Transport & Logistics Kuihne + Nagel

Legvonzobb munkaadé - IT Nokia
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Magyarorszag legvonzobb munkaadoja

Mercedes-Benz Manufacturing Hungary Kft.

A kecskeméti gyar a régio egyik legna-
gyobb munkéltatéja. Folyamatos torek-
véslink, hogy biztonségos és egészséges
munkakdrnyezetet teremtstink mintegy
4700 munkavéllalonknak. Ezt tdmogatjak
példaul azok az ergonomikus N
megoldasok, amelyeket a mo-
dern gyartécsarnokainkban alkal-
mazunk, vagy akar az ingyenes
gylumolcsosztas és az influenza
elleni véddoltas a téli hdnapok-
ban. De megemlithetjik a nyari
hénapok forrésdgaban szokasos
vizosztési akcidt —illetve az egyes
Uzemekben elhelyezett automa-
ta ivokutakat — is. Rendszeresen
biztositunk kollégaink szaméra —
a gyar terliletén egy mobil szlrébusz segit-
ségével — megeléz6 sziirvizsgalatokat.

2012 6ta munkatarsaink a Sportosztaly
program részeként ingyen sportolhatnak
kulonbozé partnerintézményekben, pél-
daul uszoddkban, edzétermekben mind
Kecskeméten, mind pedig a kdrnyezd te-

Uwe Oentrich
HR-igazgato
Mercedes-Benz

Manufacturing Hungary

lepiléseken. Sportos kezdeményezéseink
része a gyarterlleten zajlo Mercedes-Benz
futdverseny is, amelyet idén immar 9. alka-
lommal rendeziink meg, és amelyen évrd|

évre sok kollégank vesz részt.

Az egészségmegdrzés mellett
fontos érték szamunkra a csaldd
is: ezért a vallalatvezetés mar tébb
éve egy lizemi 6voda és bolcséde
megnyitasa mellett dontott, mely-
nek nyitvatartasi ideje megfelel a
szUl6k munkaidejének. A nem-
régiben feltjitott Mercedes-Benz
Iskola kapuja pedig méar magyar
kollégdink gyermekei el&tt is nyit-
va all. 2016 &ta Kecskeméten bér-

lakdsprogramot mdkodtetink, hogy tdmo-
gassuk a tavolabb él6 kollégék lakhatdsat.
Meggy6ézédésiink, hogy szakképzett mun-
katdrsaink segitségével a jovében is pré-
mium minéségy autdkat tudunk eléallitani.
Ezért jatszik kdzponti szerepet munkatar-
saink szakmai és személyes fejlédésének
tdmogatasa. Oktatdsi kdzpontunk, a Merce-
des-Benz Academy Kecskemét falai kozott,
,hazon beltl"van lehetéséguk kollégaink-
nak kilonbozé oktatdsokon, képzéseken
és nyelvtanfolyamokon részt vennitk.
Mindezek éltal Uzenetiink egyértelmd: a
munkatdrsak hosszu tavu elkotelezettsége
érdekében versenyképes bércsomagot kell
kialakitani, de emellett szamtalan olyan Ié-
pést tehet a munkaltatd, ami a dolgozok
dltalanos elégedettségét és elkotelezett-
ségét tudja szolgalni’ /

& Hungary’s most attractive employer

‘We keep doing our best to create a safe and healthy working environment for our 4,700 workers in the Kecskemét factory.
Ergonomic solutions on the factory floor, free fruits and regular health screenings all form part of this. Since 2012 workers
can do sports in various partner facilities free of charge in and around Kecskemét. There is a Mercedes-Benz creche, kin-
dergarten and primary school.

In 2016 the company started a flat rental programme for workers who live far from Kecskemét. Education and training
centre Mercedes-Benz Academy gives employees the chance to acquire new knowledge and skills. Our message to workers

is simple: we want to keep them with competitive salaries and conditions that make them satisfied and loyal //

Magyarorszag legvonzobb munkaadoja - 2. dij

,Az idén 87 éves LEGO Csoport, bar a vi-
lag egyik vezetd jatékgyartdja, a mai na-
pig csaldditulajdonban van. Ez a hattéra
skandinav vallalati kulttraval 6tvozve azt
eredményezi, hogy minden munkatars
élvezheti azt a szabadsagot, hogy mun-
kdja sordn megvaldsithassa otleteit és ki-
teljesedjen. Ne feledjik, mi gyartjuk a vilag
egyik legjobb jatékat, ami generaciok 6ta
inspirdlja és fejleszti a jové épitdit — egy
ilyen célért pedig igazan j6 dolgozni.

A munkakdrnyezet a nyir-
egyhazi LEGO gyarban is
tlkrozi a termékink altal
megtestesitett értékeket,
jatékossagot. Nagy hang-
sulyt fektetiink a bizton-
sagra — visszajelzésekbdl
tudjuk, hogy az ergono-
mia és a tisztasag is igen
fontos a dolgozoknak.
Amellett, hogy dolgozdink stabil, verseny-
képes juttatasban részesilnek, szamos
olyan elemet és lehetéséget kindlunk a
juttatasi csomagban, amellyel ki-ki igénye
szerint élhet. A cafeteria és egyéb rend-
szeres juttatasok (kozlekedés tdmogatasa,
kardcsonyi és husvéti ajandékcsomagok)

)

LELE 01976
[maazin R

mellett szamos sportlehetdség
all a kollégdk rendelkezésére.
Mas nyilvdn nem mondhatja el
ezt magardl: van egy hatalmas
dolgozdi boltunk, ahol ked-
vezményes aron lehet LEGO-
termékeket vasarolni.

Abban is biztos vagyok, hogy

Igen lapos vallalati hierarchia
jellemzé a LEGO Csoportra,
kulturéank egyik fontos alapko-
ve, hogy kdzdsen teremtsiink
értéket és vegylk figyelembe
a visszajelzéseket. Otletprogram
mukodik gydrunkban is, amely
soran a dolgozdk részt vesz-

nek az Otleteik kivitelezésében.
Emellett minden visszajelzést,
javaslatot megfontolunk — most
éppen dolgozdi kérésre atalakitottuk
egyes buszvonalaink menetrendjét, hogy
kényelmesebben és révidebb idé alatt
jussanak be a dolgozdk a gyarba. Fontos
ugyanis, hogy ne csak a munkahelyen
érezzék jol magukat a nalunk dolgozok,
hanem a mindennapokban, még az uta-
z4s soran is a lehetd legjobb kortlmé-
nyekkel taldlkozzanak! 7/

csak a mi dolgozoink kapnak
minden évben karacsony el&tt
olyan egyedi, kereskedelmi for-
galomba nem kertlé LEGO-
szettet, amit kifejezetten nekik
gyartunk. Az utébbi években
minden szeptemberben meg-
rendeztlk a LEGO Play Day ne-
v( rendezvényt, amikor egy na-
pon a vilag 6sszes LEGO-dolgo-
z6ja egy munkanapot jatékkal
toltel.

Toth Csaba
HR igazgatd
LEGO

%

%t Hungary’s most attractive employer, 2nd prize

‘Workers of the LEGO factory in Nyiregyhaza can enjoy the advantages of a safe, ergonomic and clean workplace. Besides
a competitive salary, they also get regular employee benefits. Sporting facilities are available to them and workers can buy
LEGO products at reduced prices in the factory shop.

Every September we organise the LEGO Play Day — a workday that our workers spend with playing. The factory runs an
idea programme and the management listens to every idea and feedback coming from employees. A good example of this
is the recent changing of bus timetables, making it simpler and faster for workers to travel to work. It is important to make
workers feel well not only at the workplace, but also in their everyday lives. //
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Magyarorszag legvonzobb munkaadoja - 3. dij

,Az IBM legfonto-
sabb alapértékei
kozé tartozik a biza-
lom a munkavallalok
felé, a befogadas és
a tolerancia, a sok-
szinliség jegyében.
Kortdl, nemtd|, csa-
l&di allapottdl, sze-
xudlis irdnyultsagtol,
egészséglgyi alla-
pottol figgetlendl
mindenki szdmara biztositja a fejl6dési
lehetéséget. Szamos céges juttatasunk
mellett a rugalmassag napjaink egyik
legfontosabb munkakérnyezeti priorita-
sa, amit egy munkaltatd adhat dolgozoi
szamara.

Hisszlk, hogy a j6 markaépités hitelesen
csakis az elégedett dolgozdink segitségé-
vel valdsulhat meg, igy a terlletet integ-
raltan tobb szervezeti egységet ativel6en
kezeljuk. Ezenfelll szdmos projektet ta-
mogatunk, illetve vezetlink, mely a tér-
sadalmi felel¢sségvallalast célozza meg,
mint példaul a Corporate Service Corps
misszio, amelynek keretében &sszel 4 civil
kezdeményezést tdmogattak kollégaink.

Szalay Péter
ligyvezetd igazgatd
IBM Magyarorszag

Intézkedéseink sikerét a dolgozdink elé-
gedettsége alapjan tudjuk mérni, ezért
évente tObbszor kérlink dolgozéinktdl
visszajelzést a munkakdrnyezetiikrdl, a
munkafolyamatokrol, illetve arrél, miként
ftélik meg a vezetSket.

Fontosnak tartjuk az egészséges mun-
ka-maganélet egyensuly kialakitdsat,
ezért igyekszlnk flexibilis elvarasrendszert
kialakitani. Rohand vildgunkban a legérté-
kesebb kincs az id6. A hatékony munka-
végzés innovativ munkamaodszereinkkel
lehetévé teszi, hogy munkavallaldink mi-
nél tdbb idét tolthessenek csalddjaikkal,
egyes juttatasok pedig hozzéjarulnak a
teljes koru kikapcsolodashoz.
Folyamatosan hirt adunk programjainkrol,
terveinkrél a belsé kommunikacios csator-
nakon és a kozodsségi médiaban egyarant.
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Az, Open Door" irdnyelve jegyében barki
megoszthatja Otleteit, kérdéseit vezetdivel,
igy az elmult évben is szamos, dolgozok
altal kezdeményezett projekt valdsult meg.
Tavaly tobb, a dolgozdkat tomorité kozds-
séget is létrehoztunk, igy példaul az IBM
SzUlsi klubot, mely tobbek kdzott a nyari
napkozis tdbort is megvaldsitotta.
Tovabbra is szamitunk munkavallaldink
innovativ Otleteire, szeretnénk bdviteni
a csalddokat tdmogatd programjainkat,
illetve folyamatosan elérhetévé tesziink
szamos oktatasi panelt, programot”’/

& Hungary’s most attractive employer, 3rd prize

IBM'’s core values include trusting workers, inclusion and tolerance. Besides many employee benefits, flexibility is one
of the top priorities in the working environment that an employer can provide to workers. We believe that good brand
building work can only be done with satisfied workers. Several times throughout the year we ask for feedback from
workers about the working environment, work processes and the management.

IBM makes it possible for employees to spend as much time with their families as possible. In line with the ‘Open
Door’ principle anyone can share their ideas with the managers. Last year we established many small communities for
various groups of workers, e.g. the IBM Parents Club. We intend to implement more family supporting programmes

and to organise different training programmes for workers. //

A legismertebb munkaado

S PAR[(Y

A SPAR-ndl munkaltatoi brandépitésért
alapvetéen a HR és Személyzetfejlesztés
felel, szorosan egytttmUkoddve a Kommu-
nikécioval és Marketinggel.

Az elmult évben megtett intézkedések
eredményeképpen a fluktudcios ratank
egy év alatt 6 szazalékponttal csdkkent,
mely igy jelenleg kozel 26%. Az dnként
kilépdk ugynevezett ,exit” interjukon
vesznek részt, amelyek alapjan sikeresen
azonositottuk a munkavallaldink altal
problémasnak itélt terlleteket. Az ezek-
re valaszold cselekvési terviink fontos
szerepet jatszik a folyamatosan csokke-
né fluktuacios szamok elérésében. 2018-
ban a teljes munkavallaloi korre kiterjedd
elégedettségfelmérést végeztiink — ezek
eredményeire épitve a szervezet minden
szintjén szllettek olyan akcidtervek, ame-
lyek megvaldsitasaval a munkavallaldink
korében szandékaink szerint tovabb no-
vekszik a SPAR irdnti elkotelezettség.

Ugyan tdbb mas,
hazankban mUko-
dé vaéllalatnal ki-
vezetésre kerUlt a

kéSZpéﬂZE‘S béren kommunikacios vezets

PP . SPAR

kivali juttatds az

adoterhek jelentés ndvekedése miatt,
addig a SPAR ezen juttatds megtarta-
sa mellett dontott, ami a munkatérsak
versenyképes javadalmazasat szolgdlja.
A SPAR 2019-ben is biztositja a SPAR h-
ségprogramot, melynek keretében januar
1-t6l éves szinten bruttd 120 ezer forintos
készpénzes juttatast kapnak munkatar-

A =%

Maczelka Mark

saink, amely havi szinten brutté 10 ezer
forint bérkiegészités formajaban kerul
kifizetésre. A 2018-ban még valaszthatod
SPAR Ajandékkartya helyét kizérélagosan
a SZEP-kdrtya veszi 4t, a juttatds mérté-
ke pedig valtozatlan marad. Megmarad
a dolgozdk 13. havi juttatasa, valamint
— id6&szaktol figgden 5-10% — vasarlasi
kedvezménye is.

Tobb férumon is lehetéséget biztositunk
munkatdrsainknak otleteik megosztdsa-
ra. Az egyik legfontosabb programunk a
SPAR Otletbérze, melynek keretein beliil
kollégaink a vallalattal kapcsolatos otle-
teiket egy online rendszer hasznalata-
val kildhetik be, majd a birdlobizottsa-
gi dontést kdvetden a legjobb dtletek
pénzjutalomban részesilnek és meg is
valosulnak! 7/

N 29

% Hungary’s best-known employer

‘Thanks to the steps we have taken, the fluctuation rate at SPAR reduced by 6 percentage points to 26 percent in
just one year. Despite the increased tax burden, we have kept the employee cash benefits. As part of the SPAR loy-
alty programme, from 1 January 2019 we give a gross HUF 10,000 extra to workers every month. They also get a 13th
month salary at the end of the year, and they are entitled to a 5-10 percent discount from the price of products we sell.
Workers can share their ideas with us at many forums. One of our most important programmes is the SPAR Idea Fair,
where employees can use an online platform to tell us their ideas — after a jury decides about these, the best ideas are
implemented and the workers behind them get financial rewards. //
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Legvonzobb munkaado - Transport & Logistics

KUHNE+NAGEL

,Piacvezetd pozicid és folyamatos bévu-
lés egy munkaerdhidnyos kornyezetben.
Ez jellemzi a Kihne+Nagel magyarorszagi
mUkodését az elmult &t évben, és eznem
képzelhetd el masként, mint kivald szolgal-
tatasokkal, vonzd munkaltatéi arculattal és
elégedett munkavallalokkal. Jo latni, hogy
a kllvilag is ezt jelzi vissza: idén masodszor
nyertik el sajat kategoridnkban a Randstad
,Legvonzobb munkaadd” dijat.
,AKUhne+Nagel emberkdzpontd cég nyi-
tott vallalati kulturaval ugy, hogy ma mar
csaknem kétezren dolgozunk a csapatban”
- mondta Lanyi Marton, a Kihne+Nagel
Kft. Ggyvezetdje a dij Ujboli megszerzése
kapcsan.

Hisziink benne, hogy munkatarsaink ponto-
san azt a szinvonalat és odafigyelést érdem-
lik, mint amit Ugyfeleink. Kihnésnek lenni
rang, biztonsag, szakmai fejlédési lehetdség.
A szinvonalas munkakornyezet, a legfejlet-
tebb technolégidk haszndlata, a verseny-

képes jovedelem alap. A kithnés kdzdsség
Osszetartasa ezen fell kezdédik.
Tamogatjuk a fejlédést, a tovabbképzést,
Uj szakismeretek megszerzését. J6I mU-
kddnek a belsé karrierutak: csoportveze-
téink, muiszakvezetdink tobbsége egykor
raktarosként kezdett nalunk. Tobb nagy
bazisunk van az orszagban, igy dolgozoink-
nak akkor sem kell feltétlendl munkahelyet
valtaniuk, ha mas varosba koltdznek.
Eletmod- és egészségmegdrzd programok
sorat mukodtetjik. Segitlink egészségeseb-
ben taplalkozni, leszokni a cigarettarol, tob-
bet mozogni vagy néhany kilét leadni. Egyé-
ni és a csapatszinten is tdAmogatjuk a szabad-

idésportot: futdklub
muUkodik, a focizni a

szeret kollégaknak Lanyi Marton
helyszint és edz6tbiz- Gl -
tosftunk a nemzetkzi

céges focikupara vald felkésziiléshez. Gon-
doskodunk a kdzdsen megélt élményekrdl:
csapatépitd rendezvények, csaladi napok,
focikupdk és bajnoksagok, futdversenyek,
kozos bicikliturdk — melyeken dolgozéink
csalddtagjait is orommel latjuk.

Hisszik, hogy Ugyfeleink elégedettsége
munkavallaloink elégedettségével kezd-
dik. Ez jellemzi a Kihne+Nagel vallalatcso-
port minden tagjat’/

& Hungary’s most attractive employer — Transport and logistics

‘At Kithne + Nagel people are in the centre of attention, and we believe that our nearly 2,000 workers deserve the same
level of attention and quality as our clients. What we offer is an excellent working environment, the latest technology and
competitive salaries. We support our employees in acquiring new knowledge and skills.

The company helps workers in following a healthier lifestyle — we assist them in quitting smoking and provide them with
sporting facilities. There are team building events, family days, football tournaments and cycling tours at the company - at
the latter two family members are also welcome. We believe that customer satisfaction starts with satisfied workers. //

Legvonzobb munkaado -
Kiskereskedelem és HoReCa kategoria

2019-ben a Hunguest
Hotels széllodaldnc
nyerte el a Randstad
kiskereskedelmi és
HoReCa kategoria
legvonzobb munka-
addjanak jaro dijat. A
Hunguest Hotels Zrt.
vezérigazgatdja, Hal-
vely Istvan szerint a
megtartas érdeké-
ben a vendégnek a min&ségi vendéglatas,
a dolgozdnak pedig elsésorban a mun-
kaadoi megbecsilés jar. A tarsasag egyik
legfontosabb kuldetése az elkdtelezett és
hiséges dolgozdk megtartasa.

Sajat bériinkdn is tapasztaljuk a munka-
erépiac megvaltozott helyzetébdl adddd
napi nehézségeket. Ma, amikor nem a cé-
gek vélogatnak a potencialis munkavalla-
|6k kozdl, hanem a munkavallalok vannak
abban a szerencsés helyzetben, hogy ¢k
valasztanak munkaltatét, kiemelten fontos
szerepe van a dolgozok megtartasat cél-
76 intézkedéseknek, a munkaltatodi mérka
erésitésének. Azt az elvet valljuk, hogy a

Hiilvely Istvan
vezérigazgatod
Hunguest Hotels

)
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versenyképes munkaltatodi marka kiépi-
tése és fenntartdsa nem kizarélag a HR
vagy a marketingszakemberek feladata,
hanem ugyanugy részt vesznek benne a
részlegvezetdk, sét maguk a dolgozok is,
akik a jo hirneviink legfontosabb kézve-
titéi. Munkatarsaink naponta tapasztal-
jak a cégnél folyd hatékony munkaltatoi
markaépitést mind a széllodakban, mind
a tarsasag koézpontjaban. A dolgozoi vé-
lemények meghallgatdsa, a ma mar rit-
kasagnak szamfto torzsgardatagsag el-
ismerése, a sajat alapitasu dijak rendszeres
kiosztésa csak néhany elem azok kozdl,
amelyekkel kifejezzUk megbecsuléstinket
a munkavallalok felé, és vonzéva tesszik
szamukra munkahelytket, ahol nem rit-
ka — és nyilvdn nem is véletlen — a 35-

HUNGUEST HOTELS

HUNGARY

40-45 éves munkaviszony. A munkahely
elhelyezkedése, a kellemes, sok esetben
csalddias munkahelyi légkor, a belsé kor-
nyezet mind hozzdjarulnak a munkahelyi
és maganéleti egyensuly megteremté-
séhez, ami a fizetés és a kiszamithatdsag
mellett alappillére a munkahely megtartd
erejének.

— K&szdnet azoknak, akik a felmérésben
bizalmat szavaztak a Hunguest Hotelsnek,
és koszonet minden Hunguest Hotels dol-
gozdnak, aki nap mint nap azon dolgozik,
hogy a mindség és az elkdtelezettség a
cég védjegye maradhasson — nyilatkozta
Hulvely Istvan, vezérigazgato. //

N I

%t Hungary’s most attractive employer — Retail and HoReCa

I'Today when there is a workforce shortage, it is of utmost importance to take steps to keep workers and to do successful
employer branding. We listen to the opinions of employees, reward their loyalty and honour their efforts for the company
with prizes. No wonder that some of our workers have been with us for 40-45 years! Hunguest Hotels creates a pleasant

and friendly working environment for them.

Workers can enjoy the benefits of a work-life balance, which is an important factor in keeping them - together with the good
salary. | would like to grab the occasion and say thank you to those who honoured us with the ‘Hungary’s most attractive
employer’ prize in the category, and to all of our workers, who do their best for the company every day’ //
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Legvonzobb munkaado - FMCG kategoria

,A Procter&Gamble buszke munkaltatoi
j6 hirnevére, eréfeszitései igazolast nyer-
tek hiszen idén az FMCG-szektor legjobb
munkaltatdja lett. Hazdnkban a tdbb mint
1500 munkavéllald, kilonbdzd generaci-
Okat és kulonféle igényeket képvisel, egy
kozds pont van, hogy mindenkinek szak-
mailag és emberileg is megfelelé munkat
és kellemes munkakdérnyezetet
kivannak biztositani és azt folya-
matosan fejleszteni.

A P&G karrier- és munkaltatdi a

programja szamos lehetéséget
biztosit munkavéllaldinak. A val-
lalat elkotelezett amellett, hogy
nyitott, befogadd és erdsité kul-
turat épitsen, ahol a nagyszerd
munkat elismerik és jutalmazzak.
A versenyképesség az egyedi-
ségben, a kilonbozd elemek
kombinacidjdban keresendd, hiszen a cég
a szakmai (karriertervezés, rotacio, valtoza-
tossag, tréningek, mentoralas, coaching)
képességek fejlesztése mellett gondosko-
dik a munkavallalok személyes jollétérdl
(rugalmas munkavégzés, cafeteria, rész-
vényprogram, élet- és nyugdijbiztositas,
gylmolcsnapok, irodai masszazs, irodan

VIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIISS
Krubl Yvette
kozép-europai
kommunikacioés menedzser
Procter & Gamble

bellli sportolasi lehet&ség,
kedvezményes sportolasi le-
hetéségek sportklubokban),
emellett a mentalis rekreacio
is nagy hangsulyt kap, igy
minden munkavallald barmi-
kor anonim maodon igénybe
vehet érzelmi és pszicholé-
giai tanacsadast
is (jogi, pénzugyi,
csaladi, egészség-
Ugyi vagy joléti kérdésekben).
Mindezek alapja a versenyképes
fizetés, amelynek része a teljesit-
ményalapu bonusz, illetve egy
kardcsonyi csomag.

Mindez persze nem lenne ha-
tékony, ha a cégkultira nem
lenne 6sztonzé és tdmogato, a
sokszin(iség és befogadas elve a

mindennapok gyakorla-
tdban mutatkozik meg,
és esélyegyenldséget
biztosit minden munka-
vallalénak, a holgyeknek
is, akik szamara biztosi-
tott barmely munka-
kor betdltése a P&G-n
belll, ez biztositja a ne-
mi aranyok egészséges
egyensulyat.

Ennek az egyenjogusagnak a legujabb ele-
me azidén marciusban bevezetett apasagi
célu fizetett tavollét, amelynek keretében
2 honapos fizetett tavollétet biztosit az
Ujdonsdlt apdknak, igy biztositva a csala-
dokban az egyenld tehervallalast, segitve
a dolgozd nék munkaerépiacra valé vissza-
térési esélyeit és az apai szerep erésitését
a csaladokon beltl” 7/

N Y

% Hungary’s most attractive employer — FMCG

‘Procter&Gamble employs more than 1500 people in Hungary. Our career programme gives workers the opportunity to
improve. Ours is an open and inclusive corporate culture, where the personal well-being of employees is also ensured (flexible
working hours, cafeteria, shareholder programme, life and health insurance, sporting facilities, etc.).

We make sure to give women the same opportunities as men get. This March P&G launched a paid dad leave programme,
within the framework of which fathers with a newborn get a 2-month paid leave, ensuring that moms and dads do the
same amount of house- and baby related work. With this programme women have better chances to return to the labour
market, and men get a stronger presence in the family life //

Legvonzobb munkaado - Pénzintézet kategoria

,Az orszag egyik vezetd és
kozel 4000 munkatarsat fog-
lalkoztatd pénzintézeteként
a K&H szémara nemcsak az
fontos, hogy a lakossag és
a véllalatok szamara minél
szélesebb korl pénzigyi
szolgaltatasokat kindljon, hanem hogy a
munkatarsak is megvaldsithassak almai-
kat. Célunk, hogy egyarant példaértékd
szolgaltato és példaértékd munkaltato le-
gyunk. Fontosnak tartjuk, hogy olyan mun-
kahelyet biztositsunk, ahol a versenyképes
munkabér és juttatasok mellett a kollégak
minden lehetéséget megkapnak a folya-
matos szakmai fejl6désre, egy Gsszetart,
j6 hangulatu csapatban dolgozhatnak,
és megvaldsithatjdk a munka-magénélet
egyensulyat — tehdt teljes életet élhet-
nek.

Lehet&ség a folyamatos szakmai fejlédésre!
Munkavéllaléinknak 2018-ban tébb mint
800 képzésfajtat kinaltunk. A képzéseken
tul belsé alldsborzéket is szervezink, mint
példaul a K&H karrier nap, ahol lehetéség
van mas, csoporton bellli terlletek tevé-
kenységébe bepillantani és kapcsolato-

K&H

kat épiteni. A K&H Ujits! nap
pedig a legnagyobb magyar
gondolkodok el¢adasaival és
személyes beszélgetésein ke-
resztll kindl inspiracids lehe-
téséget.

Osszetartd csapat! A kezdetek-
t6l Osztondzzik a rendszeres testmozgast,
ami kivalod lehetéséget teremt a kdzos spor-
toldsra mind a sajat K&H mozdulj! sport-
napunkon, mind a K&H dltal szponzoralt

A K&H Csoport sz&-
mara a munkatarsak
jelentik a legfonto-
sabb eréforrast, és
hisziink abban, hogy
csak elégedett, kells-
en motivalt és magas
szakmai tudéssal ren-
delkezé munkavalla-
l6kkal lehet egy cég
sikeres. A Randstad

Végh Jozsef
HR-igazgatod
K&H Csoport

orszagos tdmegsportrendezvényeken.
Munka-maganélet egyensuly! Kollégdink
szamara biztositott a tavoli és otthoni
munkavégzés lehetdsége. Kozel kétezren
rendelkeznek tavoli eléréssel, és tobb mint
1000 munkatdrsunk eléri sajat mobiltele-
fonjan a céges levelezést és naptart, do-
kumentumokat.

Legvonzébb Munkaadd a pénzigyi szek-
torban dija ezért arra 6szténdz minket, hogy
a K&H a jovében is egy olyan vonzé munka-
hely legyen, ahol mindig lehetéség van a
fejlédésre, a kiteljesedésre, megteremthetd
a munka-maganélet egyensulya, mikdzben
kollégaink egy 6sszetartd, jéhangulaty,
biszke csapat tagjai lehetnek! 7/

N 12

& Hungary’s most attractive employer — Financial institution

'K&H Group employs nearly 4,000 people and it is important for us to be a workplace where employees can make pro-
fessional progress, be part of a good team and benefit from a work-life balance. In 2018 we offered more than 8oo training
opportunities for workers. We also organised the K&H career day and the K&H innovate! day. On the K&H move! sports
day workers have the opportunity to engage in sporting activities with their colleagues.

Workers can do remote work and work from home — nearly 2,000 workers have remote access. We do believe that only sat-
isfied and motivated workers can make a company successful. This prize motivates us for remaining a workplace that always
gives employees the opportunity to develop, spend enough time with their families and to be part of a team that they like. //
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Legvonzobb munkaado - IT

NOKIA

A Randstad ez évi Employer Branding fel-
mérése szerint a legvonzébb [T-cég ma
Magyarorszagon a Nokia. A finn telekom-
munikaciés cég az 5G mobilhalézatok fej-
lesztésére koncentral.

A Nokia 1998 éta van jelen Magyarorszagon
jelenleg 2300 munkavallaléval. Itt mUko-
dik az orszag egyik legnagyobb ICT kuta-
tas-fejlesztési kdzpontja, és a 9 Nobel-dijjal
buszkélkedd Nokia Bell Labs egyik kutato-
koézpontja is Budapesten taldlhato. Az itt
folyd K+F tevékenység a Nokia mobiltech-
noldgiai fejlesztéseire fokuszal. Korulbeldl
100 nyitott pozicié van most is a cégben,
ahol IT és szoftverfejlesztéi munkakorbe
keresnek munkatarsakat.

,Szerencsések vagyunk, mert éltaldban el-
fogadhatd gyorsasaggal és minéségben
tudjuk feltdlteni a kiirt poziciokat. A si-

kereinkhez N
valdszini-
leg hozza-
jarul, hogy
erés a Nokia
brand, és a
finn gyokerekkel rendelkezé cég-
kultdrank népszer(vé tesz ben-
nlnket. Természetesen hallatjuk
is a hangunkat mostanaban, to-
borzasi kampéanyunkkal elsésor-
ban Budapestre koncentralunk,
hiszen itt van a Nokia székhdza a Corvin
negyedben’—mondta Zagyva Béla, a Nokia
Ugyvezetd igazgatdja a dij tvételekor.

Keresik a néi mérnokoket! A Nokia szeretne
minél tobb ndi T-szakembert alkalmazni,
mert hiszik, hogy a vegyes csapatokban

Zagyva Béla
ligyvezetd igazgatod
Nokia

jobban zajlik a munka. Befoga-
do kulturajukban egyébként is
fontos a diverzitas és elfogadas
minden szempontbdl, igy min-
dent megtesznek azért, hogy
a néi munkavallalok is jol érez-
zék magukat a cégnél. Remélik,
hogy a jovében egyre tébb né
vélasztja majd munkahelyének
a Nokiat.

,MUkodtetink egy »Woman
Mentoring Program«-ot is, ahol
a néi kollégak karrierjét tdmogatjuk ki-
fejezetten azzal a céllal, hogy bétrabban
pélydzzanak és véllaljanak kozép- és felsd
vezetéi pozicidkat a cégben. Nalunk nincs
Uvegplafon, csak a tudas és a teljesitmény
szamit”— emelte ki Zagyva Béla./

SPs

& Hungary’s most attractive employer — IT

‘There are 2,300 people working for Nokia in Hungary. One of the famous Nokia Bell Labs research centres is located in
Hungary, too, and there are 100 open positions at the company right now. Nokia is searching for women engineers: we
would like to recruit as many women IT professionals as possible.

Our inclusive corporate culture is about diversity and acceptance. We operate a‘Woman Mentoring Programme’ too, where
we support the careers of women employees with the purpose of making them apply for medium- and high-level managerial
positions at the company. There is no glass ceiling at Nokia, only knowledge and performance matter! //

Az MVM Csoport hazank legnagyobb
energetikai szolgaltatdjaként kilsé és
belsé Ugyfelek, igy a munkatarsak elége-
dettségére torekszik. Az irodai és
termelési kornyezetbeli munka-
végzés tekintetében fontos
szempont az inspiralé ergono-
mikus, biztonsdgos munkaterek
biztositdsa. Mindezen felll tobb
helyen modern, jol hasznalhaté
kozdsségi tereket alakitottunk ki,
és toreksziink arra, hogy ahol ez
még nem alakult ki, ott is sokszi-
n{ és valtozatos munkahelyekké
alakitsuk. A cégcsoport kdzos és
egységes munkaltatdi arculatanak kialaki-
tasan a HR és a kommunikacios szakterilet
egydtt dolgozik.

Az adott gazdasagi és munkaerépiaci
helyzet nagyban meghatérozza a kil-
s6 és belsé munkaltatdi markaépités
lehetséges elemeit. A most megkapott
elismerésnek nagyon ortlink, de lehet
még fejlédni. Fontosnak tartjuk, hogy a
munkavallaléink és potencidlis jovébel
kollégdink mit gondolnak a markardl,
ezért folyamatosan végzinkilyen irdnyu
elemzéseket, hogy még jobb munkahe-
lyet alakitsunk ki.

)

MVM

)
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humaneréforras
vezérigazgato-helyettes

Nagyon sokszinU véllalatcsoport vagyunk,
ahol a juttatasi csomagjainkat ugy épitet-
tuk fel, hogy hatékonyan tudja kiszolgalni
az adott munkavallaléi csopor-
tokat. Lényeges szempont volt,
l hogy a fiatal és a tapasztalt ge-
3 neracio, a févaros és kdrnyékén
vagy éppen vidéki telephelyein-
ken dolgozé, holgyek vagy urak
is megtaldljdk a valaszthato ele-
mek vagy sportoldsi lehetésé-
gek, szabadidés programok vagy
helyszinek kozul a megfeleléeket.
Eppen ezért az egyediségnél
fontosabb szamunkra, hogy a
csomag a torvényi keretek figyelembe-
vételével véltozatos és tobbrétl legyen.
Mind a belsé mind pedig a kilsé kommu-
nikécioban azt tUkrozzik, amilyenek valo-

jdban vagyunk.
Az informaciok
segitenek, hogy
jobbak legytink,
hogy tudjuk mi
az, amin még
javitani, valtoz-
tatni kell!
Elsédlegesen bell kell tovabb javulni, hogy
megtartsuk kivalo szaktudasu kollégdinkat,
akik a munkaltatoi markank legjobb hirvi-
véi. A vallalatcsoport és tevékenységének
ismertsége lehet a zéloga annak, hogy min-
denkit meggyézziink, a vélasztott szakma-
ban hosszu tadvon el tudnak helyezkedni na-
lunk, ahol nemcsak biztos fizetést és stabil
munkahelyet, hanem akdr egy egész élet-
palyat is tudunk biztositani szamukra éppen
ugy, mint jelenlegi munkatérsainknak.'/

N I
VY

‘MVM Group is Hungary's biggest energy and public utilities service provider, where workers can do their job in an inspira-
tional, ergonomic and safe working environment. We have also created modern and comfortable community spaces in our
offices. Our group is a diverse one, where employee benefit packages have been compiled to serve the needs of different
groups of employees. Young and old workers, Budapest dwellers and those living in the country, and men and women can
all find sporting facilities and leisure programmes that they like.

It is key that MVM Group's internal and external communication reflects what the company really is like. We need to
improve further internally, in order to keep the excellent workers that we already have - they are the ambassadors of our
employer brand: what they tell people about the group and what we do can convince future workers that MVM Group
offers a long-term career perspective to them. //
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Green Brands markamarketing

Keét ,Akadémiaval” inditotta
el képzési rendszerét a Green
Brands fiiggetlen nemzetkozi
markamarketing-szervezet
Budapesten. Aprilisban
a magyar fogyasztok
viszonyulasat elemezték
a fenntarthatosaghoz. Majusi
témajuk pedig: ,,Uzlet-e
a fenntarthatosag?”
i szamit zoldnek? Erre kereste a va-
laszt az aprilisi rendezvény elsé elé-
addja, Kozak Akos, a GfK piackutatd
intézet igazgatdja ,Z6ld emberek” cim
eléadésaban.
Témajat az élelmiszer-fogyasztés, tech-
noldgia, illetve az emberek életstilusa és
értékrendje irdnyabol kozelitette meg. Am
barmerrél indult, az derdlt ki, hogy ha a
magyar fogyasztét nem is hagyja hidegen
a kornyezetszennyezés és a klimavaltozas,
kilondsebben nem is izgatja.
Szavak szintjén bolygdnk dllapotéért viszony-
lag sokan aggodnak; egy felmérés vélaszaddi-
nak 24 szazaléka. De ennél joval kevesebben
tesznek is azért, hogy jobb legyen itt éIni.

»Zoldben gondolkozunk -

és mégsem...”

,A tudatos vasarlok Uj piaci lehetéséget
jelentenek a gyartéknak, szolgaltatoknak”.
Ezzel az igéretes megallapitassal kezdte
sarlok Egyesiletének térsalapitdja. A meg-
felel6 fogyasztoi attitlidot, szandékot azon-
ban dnmagaban nem tartja elégnek.
,Példaul a biotermékeket a fogyasztok
46-65 szazaléka kedveli, de csak 4-10 sza-
zaléka vasarolja is. Zolden gondolkozunk,
de torténik valami, és mégsem veszink
z0ld terméket. Példaul ugy alakul az ember
helyzete, hogy kevés az ideje, esetleg in-
kdbb megvér egy akciot vagy pedig szama-
ra az éppen kinalt marka nem az igazi”
Befolydsolhatja a nemleges dontést az ar
mellett informéaciohiany is, amikor a vevd
nem tudja, neki legjobban melyik termék
felelne meg. Az is eléfordul, hogy a vasar-
lasi dontésnél tul sok szempontot kell mér-
legelnie, amihez adott pillanatban nincs
kedve vagy tul faradt.

Arra is felhivta a figyelmet Gulyas Emese,
hogy hidba létezik nyitottsag az dkolodgiai

fenntarthatésag szempontjabol fontos ter-
mékek felé, ha a fogyasztok nem ismerik fel
ezeket. Elengedhetetlen tehdt a zold ter-
mékek esetében is a kreativ marketing.

Kényelem, élmény, elégedettség
Dr. Doérnyei Krisztina Zita, az Idearium
Consulting Ugyvezetdje ,Z6ld csomago-
lasok fogyasztéi megitélése” cimU eléada-
saban arra kereste a valaszt, miért van az,
hogy sokkal tébben gondolkodnak,zol-
den’, mint ahanyan hajlandok megvasa-
rolni a zold termékeket. Megitélése sze-
rint nagyon fontos felkelteni a fogyasztok
figyelmét, tajékoztatni 6ket a termékben
rejlé Ujdonsagroél és elényrdl; kényelmet
nyUjtani, élményt az elégedettség nove-
léséhez. Mérési adatokat idézve arra hiv-
ta fel a figyelmet, hogy az atlagos vésarléi
dontés a boltokban 7 masodpercig tart,
ennyi id6 alatt kell egyértelm informaci-
Ot biztositani arrdl, hogy egy termék zold.
Ez gyakorlatilag széles kdrben ismert és
elismert védjegyek nélkil lehetetlen.

Bankok dilemmai

,Uzlet-e a fenntarthatosag?” cimmel tar-
tottdk a Green Brands Akadémia mésodik
rendezvényét majusban. Elséként Kovacs
Karoly, a Magyar Viz- és Szennyviztechnikai
Szdvetség elndke a beruhazasok életciklu-
sarél tartott érdekes eléadast. ElImondta,
hogy kdzbeszerzésekben 2015 ota alkal-
mazni kell az életciklus-szamitast, ami azt
jelenti, hogy a beruhazasi kdltségek mel-
lett a fenntartasi, felujitasi koltségeket is
figyelembe kell venni. igy egy magasabb
aru beszerzés is lehet elénydsebb a be-
ruhdzok szamara.

Pozsonyi Gabor, a Magnet Bank igazga-
tosagi tagja az értékalapu bankarkodas
rejtelmeibe vezette be hallgatdsagat: sok
bank pozitiv kdrnyezeti/tarsadalmi hatasu
projekteket akar finanszirozni, csakhogy
a jo és a rossz nem mindig valaszthato el
egyértelmuUen. Ezért az értékalapon mU-
kodod bankok idérél idére dilemmakkal
szembesUllnek, amit a hitelezett projektek
tdrsadalmi hatdsdnak mérésével tudnak
feloldani.

Sorger Gabor, a Goodwill Consulting Kft.
igazgatodja azokat a palydzati lehetésége-
ket mutatta be, amelyeknél kilonb6z4
formdakban megjelenik a fenntarthatosag
igénye, elsésorban a tdmogatni kivant cél
tekintetében.

Az eléadasokbdl kialakult dsszkép azt mu-
tatja, hogy a fenntarthatésag egyre inkabb
megkerilhetetlen elvards lesz az lzleti
életben. Ezért a cégeknek érdemes idét
és pénzt dldozniuk arra, hogy érdemben
foglalkozzanak ezzel a téméval.

& Green Brands brand marketing

Independent international brand mar-
keting organisation Green Brands start-
ed its Hungarian training programme
with two ‘Academies’ in April and May.
Akos Kozak, the first speaker at the
April event made an attempt at de-
fining who can be considered ‘green”?
His presentation came to the conclu-
sion that Hungarian consumers are
somewhat interested in the topics of
environmental pollution and climate
change, but they don't care about them
very much.

Emese Gulyas, co-founder of the Con-
scious Shoppers Association spoke
about the market opportunity con-
scious shoppers represent for product
manufacturers and service providers.

She opines that the right consumer at-
titude in itself isn't enough, for instance
46-65 percent of shoppers like organic
products, but only 4-10 percent actually
buy them. It isn't always the price that
makes shoppers buy ordinary products
instead of organic ones; sometimes con-
sumers just don't know which product
suits their needs the best.

Dr Krisztina Zita Dornyei, managing
director of Idearium Consulting talked
about the importance of calling shop-
pers’ attention to what is new or good
about a product; shoppers want con-
venience and experiences to be sat-
isfied. She revealed that on average
shoppers decide which product to
put in their basket in 7 seconds - this

is the time period during which they
must be convinced that the given prod-
uctis green. This is basically impossible
without well-known trademarks.

In May the Academy’s topic was: 'ls
sustainability good business? The first
speaker was Karoly Kovacs, president
of the Hungarian Water and Wastewa-
ter Technology Association. He talked
about the life cycles of investments in
this field. Gabor Pozsonyi, a member
of Magnet Bank's board of directors
gave participants an insight into
value-based banking. Gabor Sorger,
managing director of Goodwill Con-
sulting Kft. gave a presentation about
grant programmes with a sustainability
element.//
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Atalakuldban a hazai

pénzugyi szolgaltatasok piaca

Aprilis végén a tobb mint 400 fos FinTechShow konferencian
bemutattak Magyarorszag fintech stratégiajat és az MNB fintech
programjat, valamint szo esett az azonnali fizetés ujdonsagairol is.
Hatékonyabb bankrendszer, Gj mobilfizetési megoldasok és bankfiok
nélkiili bankok megjelenésére szamitanak a pénziigyi szakemberek.
A konferencian kivalasztottak 2019 legigéretesebb fintech
megoldasat is, amely a csodtol mentené meg a vallalkozasokat.

rendszer Magyarorszagon, 6sztél pe-

dig elstartol a nyilt bankolds az Eurdpai
Unidban. Az Uj szabélyozdi és technoldgiai
lehet&ségek segitségével a magyar fintech
startupok Ujraértelmezhetik a digitalis ban-
kolast, amiben az MNB fintech programja
is segit.

I dén nyéron indul az azonnali fizetési

Keét fintech stratégia is elkésziilt

. Dr. Windisch L4&szl6,
az MNB alelndke a
FinTechShow-t meg-
nyitd beszédében ki-
emelte, az MNB fin-
tech jegybank kivan
lenni. Az MNB ennek
soran sajat mikodé-
sének digitalizalasan
tul stratégiai lépése-

Dr. Windisch

Laszlo
i'f&”é’k ket tett annak érde-
kében, hogy meg-

erésitse a hazai fintech 6koszisztémat és

hozzéjaruljon a bankok és fintech cégek
kozotti partnerségek kialakuldsahoz.

A hazai pénzlgyi koz-
vetitéi rendszer ver-
senyképességének
javulasahoz, a digitélis
Ugyfélélmény nove-
kedéséhez, a szektor
jovedelmezdségének
noveléséhez szamos
ponton hozzajarul-
hat az 4tfogd fintech
stratégia. Ennek érde-
kében elkészilt Ma-
gyarorszag Fintech Stratégidja is a Digitalis
Jolét Program keretében. A stratégia célja
a hazai pénzligyi szektor digitalizaciojanak
felgyorsitasa, kilonos tekintettel a gyorsan
fejlédé pénziigyi technologiai (fintech) meg-
oldéasokra, azok széles kor( alkalmazhato-
sagara — mondta el dr. Gal Andras Levente,
a Digitalis Jolét Program szakmai vezetdje.

Dr. Gal Andras

Levente
szakmai vezetd
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Kinek jo az azonnali fizetés?
- Az azonnali fize-
tési rendszer beve-
zetése minden ma-
gyar, bankszamlaval
rendelkezé lakos és
véllalkozd szamé-
ra elényoket jelent.
Minden olyan fize-
tési helyzetre kor-
szerd megoldast ki-
nal, amelyben most
dontéen készpénzt
hasznalunk, és a megszokott elektronikus
fizetési médoknak is alternativat nydjthat
majd — emelte ki eléadasaban dr. Selmeczi-
Kovécs Zsolt, a GIRO Zrt. vezérigazgatdja.

Bizonyos fizetési helyzetekben, féleg a ki-
sebb szolgdltatoknal, egyéni véllalkozéknal
mindenféle akadély nélkil igénybe veheté
lesz az azonnali fizetés az elsé naptél kezd-
ve. Itt gondolhatunk a fodrdszokra, szere-
|6kre, akik készpénz helyett egy azonnali
atutalds formdjaban mésodpercek alatt hoz-
zdjuthatnak a pénziikhoz. Ehhez elégséges
megadniuk a fizetd félnek a masodlagos
azonositoként szolgald telefonszamukat
vagy e-mail cimiiket. Azoknak a kereskeddk-
nek is kinal elektronikus fizetési megoldast
az Azonnali Fizetési Rendszer, amelyeknek
eddig a kértyas fizetési lehetéség nem volt
elérhetd a magas belépési kiiszob miatt.

Dr. Selmeczi-

Kovacs Zsolt
vezérigazgatod
GIRO

Minden évnek megvan a maga
digitalis pénziigyi slagere
Harom-négy évvel ezel6tt a személyes pénz-
Ugyi megoldasokon, tavaly a banki adatva-
gyon alternativ hasznositasi lehetéségein,
idén mar az azonnali fizetésen dolgoznak
a hazai fintech startupok. Jol mutatja ezt
a legnagyobb hazai fintech seregszemlére,
a FinTechShow-ra bevélasztott idei évi leg-
igéretesebb digitélis pénziigyi megoldasok
Osszetétele is. 10-b6l 5-en az azonnali fizetés-
ben l4tjék a fintech lehet&ségek jovojét.

A szakmai zsUri értékelése alapjan 2019
legigéretesebb fintech megoldasa a pa-
pirmunka nélkdl, 24 6rédn belll gyors-
finanszirozast nyujté startup, a PénTech
lett. A szamlafizetés elmaraddsabol eredd
likviditasi problémakra nyudjtana 100%-ig
online megoldast a tarsasdg. Megolda-
sukkal sokkal kevesebb hazai cég menne
csédbe a késéi szamlafizetések miatt.
—lgaz, a faktoralas dinamikusan novekszik
hazankban is, mégis rengeteg a hidnyossag
a transzparencia, az arazas és a flexibilitas
terén. Ezt tetézi a rendkivil bonyolult je-
lentkezési folyamat sok papirmunkaval és
hosszu tfutési idékkel — mondta el a fin-
tech startup vezetdje, Berényi Benjamin.
Ugyanakkor hidnyzik egy olyan megoldas,
amely kényelmesen, gyorsan és teljes at-
lathatésdg mellett nydjt finanszirozast —
amikor az Ugyfél igényli.

Lépések a bankfiok nélkiili
bankolas iranyaba

Magyarorszagon a 36 hitelintézet kozdl hat
kindlja a bankfidk nélkdli, 100%-ig online
bankszdmlanyitds lehetdségét. 2017 ju-
liusaban indult els¢ként az MKB Bank és
a GRANIT Bank a videochates megolddssal.
Tavaly kdnnyitett a szabalyozason az MNB,
és az idei évtél mar selfie-fotdval is nyit-
hatunk bankszamlat, kéthettink kolcson-
szerzédést barmikor a kanapérél — emelte
ki Bird Gabriella, az MNB f6osztalyvezetéje
eléadésaban.

Személylink azonositdsa a digitalis térben
nem egyszer(, kilondsen, ha pénztgyi
szolgdltatasokat szeretnénk igénybe ven-
ni — pl. online bankszamlat nyitni, online
kolcsonszerzédést kotni stb. A pénzigyi
kdzvetitdi rendszerben a tavollévék kdzotti
szerz6déskotéshez sziikséges Uigyfél-atvila-
gitas és -azonosfitds szabalyozasi hatterét az
MNB 2017-ben megteremtette, igy lehetévé
valt a bankfiok nélkuli bankszamlanyitas,
kolcsonfelvétel.

A technolégia fejlédésének és az Uzleti
igényeknek megfeleléen az MNB tavaly
modositotta a vonatkozo rendeletet, igy az
idei évtél még egyszerlibbé vélik az Ugy-
felek azonositasa, dtvilagitasa a digitalis tér-
ben. A pénzligyi szolgaltatok vélaszthatjk
az un. valods idejl Ugyfél-azonositast, amire
a jelenlegi banki gyakorlat a videdazonosi-
tas alkalmazasa. Az idei évtél lehetdvé valt



anem valds idej Ugyfélazonositas is, amit
a fintech startupok, mint példaul a Revolut,
a TransferWise mar évek 6ta hasznalnak.

Szeptembertol megnyilik a banki
adatvagyon

2019. marcius 14-e 6ta a bankok kotelesek a
fizetési szamlaadatokhoz hozzaférést biztosi-
t6 tesztkdrnyezetet mikodtetni, szeptember
14-t6l pedig szolgéltatasnyujtas céljara az
API-kat elérhetévé tenni a jogosult szolgal-
tatok szamara. Két hazai bank mar jelenleg
is biztosit hozzéaférést az API-khoz a sandbo-
xukon keresztll, am hamarosan tébb mint

40 fizetési szamlat vezetd hazai pénzintézet
APl-jaiis elérheték lesznek — derlt ki a nyflt
bankoldsrdl sz616 szekcidban.

Anyilt bankolds monetizacios lehetdségei-
be a tavalyi FinTechShow gyéztes fintech
startup, az Aggreg8.io vezette be az érdek-
|6ddket. Az Aggreg8.io az elsd fintech Ma-
gyarorszagon, amely megkapta a Magyar
Nemzeti Bank engedélyét a PSD2-nek
(Modositott Pénzforgalmi Irdnyelvnek)
megfeleld szamlainformacios szolgalta-
tas nyUjtasara. A startup olyan adatagg-
regator-platformot épit, amelyen keresztil
a hazai bankok — és akér a kdzmUcégek és
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telcoszolgaltatok — Uigyféladataihoz is hoz-
74 lehet majd férni a GDPR (Altalanos Adat-
védelmi Rendelet) betartdsa mellett.

A szekcidban a Mastercard bemutatta a
nyflt bankoldst tdmogatd szolgaltatéscso-
magjat, ami segit sszekdtni a keresked -
ket, harmadik feles pénzigyi szolgaltatdkat
a bankokkal. A platform tesztelése az Egye-
sUlt Kirdlysdgban és Lengyelorszagban
idén év elején elindult. A tesztelés tapaszta-
latai alapjan kertlhet majd sor a Mastercard
nyilt bankoldst tAmogato szolgéltatasainak
mas — kdztlk a magyar — piacon valé be-
vezetésére. /

& Technology brings major transformation to the Hungarian financial services market

At the end of April more than 400 experts
gathered at the FinTechShow conference,
where Hungary’s fintech strategy and the
fintech programme of the Central Bank of
Hungary (MNB) were presented, and the
introduction of instant payment in Hungary
and the start of open banking in the EU
were also discussed. In his keynote speech
MNB deputy governor Dr Laszlé6 Windisch
talked about the bank's intention to become
a fintech central bank. Besides going digi-
tal, they have also taken strategic steps to
strengthen the Hungarian fintech ecosys-
tem. Dr Andras Gdl, leader of the Digital
Wellbeing Programme told that they had
prepared Hungary’s Fintech Strategy, which

seeks to increase the competitiveness of the
Hungarian financial system and to improve
the digital customer experience.

Dr Zsolt Selmeczi-Kovacs, CEO of GIRO Zrt.
highlighted in his presentation that the in-
troduction of instant payment in Hungary
brings advantages to both consumers and
businesses. Itis enough to think of sole trad-
ers working as a hairdresser or mechanic that
can get their money not in cash, but in the
form of an instant money transfer in literally
just seconds. The system is also the perfect
choice for retailers for whom card payment
was too expensive to introduce.

Five from the 10 startups selected as the most
promising digital financial solutions for the

FinTechShow see the future of fintech inin-
stant payment. The jury decided that in 2019
the best of these was PénTech's rapid financ-
ing solution. This service involves no paper
work and for user businesses it takes less than
24 hours to overcome liquidity problems
arising from late payment — informed head of
the company Benjamin Berényi. Gabriella Bir6,
head of department at MNB informed in her
presentation that 6 from 36 Hungarian credit
institutions offer the service of 100-percent
online opening of a bank account, without
the client having to go to the bank. The first
such service — a video chat solution by MKB
Bank and GRANIT Bank — debuted in July
2017. Thanks to a new regulation introduced

by MNB, from 2019 a selfie is enough to open
a bank account or to apply for a loan from
our homes.

Since 14 March 2019 banks are obliged to
run a test environment that gives access to
payment-related bank account data, and
from 14 September for service providing pur-
poses they must grant access to their APIs
for authorised service providers. Last year's
FinTechShow winner startup Aggreg8.io gave
conference participants an insight into the
market opportunities created by open bank-
ing. Mastercard's representative talked about
their open banking supporting service, which
connects retailers and third-party financial
service providers with banks.//

Elindult nalunk is az Apple Pay

Majus 21-én elindult Ma-
gyarorszagon az Apple Pay
szolgaltatas — els6ként az
OTP Banknal, amelyet var-
hatéan a kévetkezé hetek-
ben tobb pénzintézet is
kovet.

Az Apple Pay lényege, hogy
a felhasznald ugy fizethet a
boltokban (vagy akar az in-
terneten is), hogy a termi-
nadlhoz a bankkartydja helyett
mobilkészilékét érinti oda (ez
lehet iPhone, Apple Watch,
iPad vagy Mac készUlék is).
A hagyomanyostol eltéréen
viszont nem PIN-kédot kell
belitnie, hanem elébb az esz-
kozt kell feloldani, ami iPhone
esetében lehet a FacelD arc-
felismerés vagy a TouchlID ujj-
lenyomat-olvasé.

Apple Pay-jel barhol lehet fi-
zetni, ahol elérheté az érinté-
ses fizetési szolgaltatas, vagy
fel van tlntetve az Apple

Pay logo, igy kilon-
féle Uzletekben, ét-
termekben, taxikban
vagy barmely érinté-
ses fizetésre alkalmas
POS-terminalnal is
hasznalhato. A szolgal-
tatas leegyszerdsiti az
online vasarlas folya-
matat, nincs szikség a
kartyaadatok manualis
kitoltésére, és lehets-
szamldzasi informaciok
egyszer(ibb megada-
sara is. Minden tranzakcio
egyszer(en, a Touch ID, a Face
ID vagy a jelkdd segitségével
végezheto el. Eléfeltétele vi-
szont, hogy az Ugyfél el6tte

regisztraljon a rendszerbe, és
hozzérendelje az eszkézhoz
a kartyajat.

Nem csupan az Apple Wallet
applikacion keresztil lesz le-

het&ség az Apple Pay hasz-
nélatara, hanem mobilbanki
applikaciobdl is — ez példaul
az OTP esetében sajat, Simple
alkalmazasa. 7/

NN Y

%2 Apple Pay launched in Hungary

On 21 May the Apple Pay
service was launched in Hun-
gary, debuting at OTP Bank
and to be followed by more
banks in the weeks to come.

With Apple Pay customers
can touch the payment
terminal in shops not with
their bank card, but with
their mobile device (iPhone,

Apple Watch, iPad or Mac).
Instead of using a PIN code,
customers have to unlock
their phone when paying —
in the case of an iPhone this

can be done by the FacelD
or the TouchlID features. Ap-
ple Pay also simplifies buying
online, as no bank card data
need to be given manually./
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FMCG-markak es a sport -
markaepites és kuldetés «,

Egy jol kivalasztott sportag, esemény vagy sportolo rendkiviil hatasosan képes egy adott markat
erositeni, hiszen a sport a legtobb ember szamara nem csupan testmozgas, de gondolkodasmad,
értékrend és motivacios forras is. Mindezeket felismerve egyre tobb cég hasznalja ki a sportban
rejlo brandépitési lehetoségeket. Sorozatunk harmadik részében a Monster Energy, a Szentkiralyi
Magyarorszag és a Scitec Nutrition osztotta meg veliink, hogyan lehet markat épiteni a

sportszponzoracio eszkozeivel.

nielsen

A markaknak oriasi lehetség
potencialis fogyasztok milli-
6it elérni a sporton keresztiil,
és az uj trendek tovabbi el6-
nyokkel is kecsegtetnek: a néi
sportokhoz pozitiv értékeket
tarsitanak a néz6k, amelyek a
markaértékhez is hozzajarul-
hatnak, illetve az e-sport ver-
senyek szponzoracidja a fiatal
fogyasztok uj csoportjanak el-
érésére nyujtanak kivalo lehetéséget.

A hagyomanyos férfi dominancian és a tra-
dicionalis labdajatékokon, illetve olimpiai
szdmokon régen tilmutat a mai sportéra:
a nbk egyre nagyobb teret nyernek mind
résztvevoként, mind nézdéként, és az e-sport
is vitatott sportagbol megszilarditotta he-
lyét a versenyszféraban.

A foci tovabbra is a favorit,
a nok korében is

A labdartigas tovabbra is a sportok korona-
zatlan kiralya: a Nielsen Sports globalis fel-
mérése szerint a valaszadok 43 szazaléka ér-
deklédik iranta, ez az 6t legnagyobb euro-
pai orszagra vetitve 131 millié focirajongot
jelent. Eurépédban is vezet sport a labda-
rligas; a magyarok 54 szdzaléka érdeklddik,
illetve nagyon érdeklédik a foci irant, ezzel
Magyarorszag a vilagranglista 15. helyén 4ll.
A n6k kozel harmada is figyelemmel kove-
ti a FIFA-vilagbajnoksagot vildgszerte.

Tizb6l hét né ugy tartja, hogy a labdara-
go-vilagbajnoksag kimondottan vonzé ese-
mény. Maga a sportag altaldban minden
harmadik nét tart lazban vilagszerte, mig
a magyar nék kifejezetten kedvelik a focit:

Rausch Tamas
tgyfélkapcsolati igazgatd
Nielsen

tizb6l 5-en kovetik.

2 A tavaly zajlott vébé-
rél a magyarok 90 szé-

zaléka hallott, azonos ardnyban a
nék és a férfiak. A férfiak mintegy
kétharmada, mig a nék 40 szazalé-

ka koveti aktivan figyelemmel.

A noi sportok népszeriisége
dinamikusan no

A néi sportok egyre inkabb el6-
térbe keriilnek: egyre nagyobb kézonséget
vonzanak, egyre tobb sikersztori keriil a fi-
gyelem kozéppontjaba, és a média is gyak-
rabban tematizalja a ndi sportokat. Bar még
nem kapnak ugyanolyan figyelmet, mint a
férfiak, az uj Nielsen Sports kutatds ramu-
tat egy kiakndzatlan résre, amely j keres-
kedelmi lehetGséget jelent a markaknak és
médianak egyarant.

A tenisz és golf sportagak tiintek ki els6ként
a ndi sportok koziil, de az utobbi években a
foci is egyre nagyobb népszertségnek or-
vend. A 2017-es ndi labdaragé-Eurdpa-baj-
noksag 150 millié nézét vonzott. Ez is jol
szemlélteti, hogy milyen kereskedelmi lehe-
téségeket nyujt a néi sportok felé fordulas.
A Nielsen kutatasa szerint, amely 8 nagyobb
piacon zajlott (USA, Egyesiilt Kiralysag, Fran-
ciaorszag, Olaszorszdg, Németorszag, Spa-
nyolorszag, Ausztralia és Uj Zéland), a sport-
rajongok 84%-a érdeklddik a néi sportok irant.
Ezek kozott 51% a férfi, tehat gender szempont-
bl kiegyenstilyozott a néi sportok kozonsé-
ge. A megkérdezettek tobb mint kétharmada
érdeklddik legalabb egy ndi sport irdnt.
Nagyobb az érdeklédés, amikor a férfi és n6i
sportok egy esemény keretében tlinnek fel,

Trendek a sportban: nok és az e-sport

mint példaul a tenisz, triatlon vagy extrém
sportok. A felmérésben szerepl6k 45%-a fon-
tolora veszi a néi sporteseményen vald részt-
vételt, és 46%-uk tobbet nézné a néi sporto-
kat, ha azt ingyenesen kozvetitené a tévé.
A néi sportok nemcsak a rajongétabor és
egyben potencialis fogyasztok elérése miatt
remek lehetdség a piaci szerepl6k szamara,
hanem mindazon pozitiv jellemzék miatt
is, amelyekkel a néi sportokat asszocialjak
afogyasztok. Szerintiik ugyanis a n6i sport
el6remutato, inspiralo, kevésbé pénzvezé-
relt, sokkal csaladbardtabb és tisztabb, mint
a férfi sport. Mindez hozzasegithet a haté-
konyabb markakommunikéciéhoz is.
Azt is érdemes figyelembe venni, hogy hé-
romnegyede azoknak, akik érdeklédnek a
ndi sportok irdnt, legalabb egy markat meg
tud nevezni, amely a néi sportban felti-
nik. 2013 és 2017 k6zo6tt 37%-kal néveke-
dett meg az éves sportsponzoraciok szama
a ndi sportok esetén.

Mind jobban megveti a labat

az e-sport

Egyre nagyobb teret és jelentséget nyer maga-
nak az e-sport: 0j befektetdk, csapatok és a fo-
gyasztas 1j modjai jelennek meg, ezzel egy no-
vekvo e-sport-kultura latszik kirajzolodni.
Az e-sport-fanok egyidejiileg a hagyoma-
nyos sport hivei is. A négy piacon tobb mint
50%-uk érdeklédik valamilyen tradiciona-
lis sport irant is. Négy fejlett piacra nézve
(USA, Egyesiilt Kirdlysag, Franciaorszag
és Németorszag) a felmérésben részt vevé
e-sport-rajongok 52%-a tekinti az e-spor-
tot egy sporttipusnak, és 28%-uk szerint
olimpian is kellene szerepeltetni.
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Az e-sport szerelmesei pedig nemcsak nézni
szeretik a versenyeket, hanem maguk is szen-
vedélyes videdjatékosok, s6t, motivalja Sket
a sport nyomon kovetésére, hogy 6k is fej-
16dni tudnak ezaltal. Az e-sportokat kovetk
egyébként 2-3 kiilonboz6 miifajt kovetnek és
megkézelitéen 5 kiilonboz6 jatékot. A jaté-
kok kéziil a Call of Duty a legnépszeribb: az
amerikai e-sport-fanok 61%-dndl ez a favorit.

Nemek harca az e-sportban

Az e-sport-rajongok kozott férfidominancia
jellemz6: tizb6l 7 e-sport-fan ezt a csapa-
tot erdsiti, bar a nék korében is egyre nép-
szertbb a szamitogépes sport. Tekintve,
hogy Korea és Kina adja a legtobb e-sport-
rajongot, akik mar tobb mint 4 éve kove-
t6k, a nemek eloszlasa valamelyest kiegyen-
litettebb. Koreaban 32%, mig Kinaban 30%
ané az e-sport-fanok kozott. A jatékoktdl
és mufajoktol fiiggéen is megoszlanak az

aranyok. A FIFA-fanok egyharmada példa-
ul né, mig a Counter Strike-rajongdk ko-
z6tt minden 10. rajong6 holgy.

Ha az indittatast vessziik, hogy miért ko-
telez8dnek el a fanok az e-sportok mellett,
akkor leginkabb a szérakoztat6 aspektu-
sat emelték ki a rajongok.

Az e-sportot kovetdk jellemzden a kdzossé-
gi médiaban, leginkabb YouTube-on kove-
tik az e-sport-jatékosokat, illetve csapatokat,
de Facebookon, Twitteren és az él6 vided
streaming oldalakon is aktivan jelen vannak.

Szponzoracio az e-sportban

A trendekkel 1épést tartva és a piaci lehe-
tséget kihasznalva a markak szamos for-
méban megjelentek az e-sporton beliil: csa-
pat- és eseményszponzoraciok vagy éppen
kozvetit6 platformok formajaban. Legin-
kabb a technoldgiai, a jaték- és elektroni-
kai markak 1éptek be a piacra kiillonb6z6

szponzoraciokkal, de az élelmiszer- és ital-
gyartok, illetve a pénziigyi és biztositasi
vallalatok is partnerként igyekeznek meg-
jelenni a versenyeken.

2016 és 2017 soran 600-nal is tobb szponzo-
racios szerz6dést kozottek az e-sportban:
360-nal tobb az IT-szektor fel6l, mig 100-
nal is tobb a kiskereskedelem fel6l érkezett.
Az e-sport-fanok pedig pozitivan fogad-
jak a szponzoracidkat: 50-60% kedvezd-
nek itéli a markak jelenlétét és aktivitasat.
Erdemes tehat a gyartoknak és kereskeddk-
nek egyarant figyelemmel kisérni a sport 0j
trendjeit, mivel nagy lehetdséget tartogatnak
afogyasztok elérésére és elkotelezodésiik fo-
kozasara. A sportesemények, illetve csapa-
tok szponzoracidinak kdszonhet6en egy-
szerre szamos platfomon (online és offline)
van lehetdség a megjelenésre, és a koroszta-
lyokat tekintve is széles kori lehetdség nyilik
a marka tizenetének kommunikalasara. /

#: Trends in the world of sports: women and e-sports

The world of sports today is much more
than the dominance of men, traditional ball
games and the Olympic Games held every four
years. Women have an ever-stronger presence
both as athletes and spectators. What is more,
e-sports have also strengthened its positions.
Footballis still the king of sports: according to
the global survey Nielsen Sports, 43 percent of
respondents are interested in football, which
means that there are 131 million football fans in
the five biggest European countries. In Hunga-
ry 54 percent of people care about football -
Hungary is 15th in the world ranking. At world
level almost one third of women follow the
FIFA World Cup. Five from 10 Hungarian wom-
en are interested in football. Women's sports

attract more and more spectators and are
featured more often in the media. The Nielsen
Sports study has pointed it out that this trend
creates new opportunities for brands and the
media. In football the UEFA Women's Euro
2017 had 150 million viewers. In the 8 impor-
tant markets surveyed by Nielsen, 84 percent
of sports fans are interested in women's sports;
51 percent of these people are men. Women'’s
sports constitute a good market opportunity
because people associate positive things with
it: they think it is progressive, inspiring, less
money-driven, more family-friendly and in
general ‘cleaner’ in comparison with men’s
sports. It is also noteworthy that three quar-
ters of people interested in women's sports

can name at least one brand appearing there.
E-sports are gaining ground worldwide: there
are new investors, teams and ways of consump-
tion. E-sports fans also like traditional sports - in
the USA, the United Kingdom, France and Ger-
many more than 50 percent care about classic
sports too, and 52 percent said they definitely
think e-sports are a kind of sport. Call of Duty
is the most popular from the different games
played: 61 percent of US e-sports fans like it.
E-sports are dominated by men: 7 from 10
e-sports fans are men, but it is important that
in Korea 32 percent and in China 30 percent of
e-sports fans are women - these are the two
countries where there are the most e-sports
fans. Those who follow e-sports typically follow

players and teams in social media and on You-
tube, but they can also be found on Facebook,
Twitter and live stream pages.

Brands are sponsoring e-sports teams and
events: most of the brands that have entered
the market are technology, game and elec-
tronics brands, but food and drink companies,
financial service providers and insurance com-
panies also appear at contests. In 2016 and
2017 more than 600 sponsorship contracts
were signed in the field of e-sports — more
than 360 with partners from the IT sector
and more than 100 with retail companies. It
is noteworthy that 50-60 percent of e-sports
fans think that the presence and activity of
brands is good news.
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Szentkirdlyi Magyarorszag elkote-

lezett tdmogatdja a magyar sport-

nak: 2016-ban inditott utanpodtlas-
képzése, a Szentkiralyi Tehetségprogram
tdmogatast biztosit a sportoldk szamdra,
akik azt sporteszkozre, edzétaborra, vagy
akar egy verseny nevezési dijara fordithat-
jak = mondja van der Wildt Nikolett, a cég
marketingigazgatdja.
Az élsportolok mellett a Szentkiralyi to-
megsport-rendezvényeket is tdmogat, s
mikdzben az egészséges életmadd fontos-
sagara hivja fel a figyelmet, erésiti a marka
iranti elkotelezédést vasarldiban. A Szent-
kiralyi 2016 6ta a Vivicittd varosvédd futds
hivatalos dsvanyvize is.
— A sportolas és az egészségmegdrzés tamo-
gatdsa mellett a tarsadalmi felelésségvallalds
is fontos szerepet tolt be vallalatunk stratégi-
djdban. 2018-ban a Vivicittdhoz kapcsoldddan
jotékonysagi programot indftottunk, amely-
nek kdszonhetéen masfél millio forintot tud-

o
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LG-telefonnal az Antarktiszon

Rakonczay Gébor negyvennégy nap
alatt teljesftette a Déli-sark Expediciot.
Mivel a 917 kilométeres tavon az extrém
sportolénak a masfél hénapos expedi-
ci6 teljes felszerelését maga mogott
kellett huznia egy szanon, nem vihe-
tett magdval tul sok eszkozt. Sziksége
volt azonban valamire, amin keresztUl
tarthatja a kapcsolatot a kilvilaggal, kis
helyet foglal, rdadasul arra is alkalmas,
hogy megorokitse a tura soran latotta-
kat, éppen ezért az LG hazai képviselete
egy G7ThinQ telefonnal inditotta Utnak
Rakonczayt. Bar ilyen kortlmények ko-

zOtt soha nem tesztelték a készlléket,
az igen jol vizsgazott, hiszen sem a
-28 fokos hideg, sem a 40 km/h-s szél
nem fogott ki rajta. //

& With an LG phone on the Antarctica
Gabor Rakonczay crossed the Antarctica in 44 days, walking 917 kilometres. LG's Hungarian representation gave him
an LG G7ThinQ phone to use, which performed very well in the extreme conditions: neither the minus 28°C nor the

4okm/h strong wind caused a problem for the device./
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A Danone és az MLSZ
Grassroots Program szer-
vezésében megvaldsuld
Danone Focikupa a Gyer-
mekekért tornan aprilisban
és majusban 6sszesen 96
csapat mintegy 1200 gyer-
mek labdarigoja verseny-
zett egymassal azért, hogy
Magyarorszagot képvisel-
hesse a torna nemzetkozi
dontdéjén, Spanyolorszag-
ban. A gyézelmet a Vasas,
a Budapest Honvéd és az
Erdi VSE szerezte meg, be-
ker(lve a juniusi orszagos
dontébe.

— Az egészséges életmod
népszerUsitése kulcsfon-
tossagu, hiszen Magyaror-
szagon megtorpant ugyan

Danone Focikupa a Gyermekekert

a tulsulyos és elhizott gye-
rekek aranya, am tovabbra
is minden harmadik 10 év
koruli gyereknél kritikusan
alacsony a kalciumbevitel,
negyediknél pedig a z6ld-
ség- és gylimaolcsfogyasz-
tds is messze elmarad

az idedlis mennyiségtél.
A Danone felel6s valla-
latként szeretné kivenni a
részét a tarsadalmi szem-
|életformalasbol — tudat-
ta Gyergydi-Szabo Anita,
a Danone kiilsé kommu-
nikaciés menedzsere. /

Danone and the Hungarian Football Federation’s (MLSZ)
Grassroots Programme organised the cup tournament
in April and May, with the participation of 1,200 children
in 96 teams. Vasas, Budapest Honvéd and Erdi VSE
qualified for the June final. Anita Gyergydi-Szabo, external

& Danone Football Cup for Children

communications manager of Danone told: promoting
a healthy lifestyle is very important in Hungary, where
every third 10-year-old is characterised by low calcium
intake, and every 4th doesn’t eat enough fruits and
vegetables./

tunk adomanyozni a Szentkiralyi Altalanos
Iskoldnak. Az intézmény az 6sszegbdl torna-
palyat épitett. Idén futdnagykdveteink koz-
remukodésével Osszesen kétmillio forinttal
tdmogattuk a Magyar Bohdcok a Betegekért
Alapitvanyt, a Dévény Anna Alapitvanyt és a
Heim Pal Gyermekkorhaz Fejlesztéséért Ala-
pitvanyt. Egy tébb tizezer futét megmozgato
verseny tokéletes alkalom arra, hogy példat
mutassunk és maximalisan tdmogassuk az
egészséges életmodot, a sportos életvitelt
— tette hozza a marketingigazgato.

Sportolokat képeznek

A Monster Energy is nagy hangsulyt helyez
sportolok tdmogatdsara: az egyik ilyen kez-
deményezésiik a Monster Army, amelynek
keretében a kévetkezd generaciod profi at-
létait képzik.

- Minden fiatal arrél dimodik, hogy olyan
életet élhet, mint egy hivatasos extrém
sportold. Mi tudjuk, hogy ahhoz, hogy ez
az dlom valdra tudjon valni, timogatésra,
batoritasra van szikség. Ez a marketing-
stratégia cégunk alappillére, és az elmult
évek robbanésszerl ndvekedése és piac-
részhéditdsa minket igazol — avat be a cég
gondolkoddsmddjiba Fehér Alexandra,
a Monster kdzép-eurdpai marketingigaz-
gatdja.

A cég szamara kiemelkedéen fontos, hogy
szponzoraltjaik tikrozzék a marka altal kép-
viselt értékeket. A Monster nem csapat-
sportokban vesz részt: a marka egyfajta
dnmegvalositast szimbolizal, igy a cég az
egyéniségeket részesiti elényben.,Blszkék
vagyunk ra, hogy évek éta olyan sporto-
|6kkal dolgozhatunk egyditt, mint Lewis

Hamilton, Connor McGregor vagy Tiger
Woods. Ok mind a sport fenegyerekei és
kitin&en képviselik a markdnkat” — teszi
hozza Fehér Alexandra.

Sportolokkal, sportoloknak

Eurdpa egyik vezetd étrend-kiegészitdket
gyarto cége, a Scitec Nutrition tobb mint
két évtizede szponzordl sportoldkat, csa-
patokat. Ezenfelll 6t éve a Magyar Olimpiai
Csapat hivatalos taplalékkiegészité-beszal-
litdja, harom éve a Gydri Audi ETO kézi-
labdacsapatanak kiemelt szponzora, 2018
ota pedig a Magyar Birkdzo Valogatott is
a Scitec termékeit fogyasztja.

— A Scitec elkdtelezett szponzora kilén-
b6z6 sportversenyeknek is: a Scitec Raw
fekvenyomo és felhuzod versenyeknek, a
Scitec Open nemzetkdzi Uszoversenyek-
nek és a Scitec Superbody testépité ama-
tér bajnoksagnak. Emellett mar nyolcadik
éve rendezziik meg Siéfokon az erésportok
fesztivaljat, a Scitec Muscle Beachet — sorol-
ja Schuster Roland senior brand manager
a cég szponzoracios tevékenységeit.

Am a Scitec ennél is tovabb ment: 2018-ban
megalapitotta a Scitec Institute Sport- és
Tapldlkozéstudomanyi Intézetet, amelynek
célja a sportteljesitmény fokozasa tudo-
manyosan, személyre szabott étrenddel
és sport-taplalékkiegészitdkkel.

— A Magyar Olimpiai Csapat hivatalos tap-
lalkozasi tandcsadojaként Hosszu Katinka
és Baji Baldzs mellett a Scitec szaznal is
tobb olimpikon felkészilését segiti a to-
kidi olimpidra. A Scitec Nutrition kulonle-
ges helyzetben van a sportszponzoracié
tekintetében, hiszen fogyasztoink jelentds
részét sportolok teszik ki. Sportszponzora-
cidinkkal maximalisan tdmogatjuk a marka-
épfitést, hiszen Ugyfeleink az egészséges
életmod népszerUsitését azonnal hozza
tudjék kapcsolni termékeinkhez. Masrészt
amarka arcai, az Un. endorserek kiemelke-
déen eredményesek a fitnesz és a testépi-
tés vildagaban, s sz6 szerint testiket adjdk a
termékekhez, ami kiemelked&en hatékony
a markaépités szempontjabdl - teszi hozza
Schuster Roland.

Gyarmati Orsolya

& FMCG brands and sports: Brand building and mission (Part 3)

Szentk\raly\ Magyarorszag launched the Szent-
kiralyi Talent Programme in 2016, giving financial
support to professional athletes who can use it
for buying sports equipment, going to training
camps or paying competition entry fees — Niko-
lett van der Wildt, marketing director of the
company told our magazine. Szentkiralyi also
SpONSsors mass sporting events, e.g. Szentkiralyi
has been the official mineral water of the Vivicitta
‘save the city run’ since 2016. In 2018 — in con-
nection with the Vivicittd run - they started a
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charity programme that collected HUF 1.5 million
for the Szentkirlyi Primary School, which they
used toimprove sporting facilities. With the help
of the company’s so-called runner ambassadors,
this year they donated nearly HUF 2 million to
the Hungarian Clowns Helping Sick Children
Foundation, the Dévény Anna Foundation and
the Foundation for Developing the Heim P4l Chil-
dren’s Hospital. Monster Energy has an initiative
called Monster Army, within the framework of
which professional athletes of the next gener-

ation are trained. Alexandra Fehér, Monster's
marketing manager for Central Europe told Trade
magazin: it is very important for them to only
sponsor athletes that represent the brand’s values.
They prefer individual athletes to teams, and are
proud to support sporting legends such as Lewis
Hamilton, Connor McGregor or Tiger Woods.

Scitec Nutrition, one of the leading dietary sup-
plement companies in Europe, has been spon-
soring athletes and teams for more than two
decades. Plus they have been the official dietary

supplement supplier of the Hungarian Olympic
Team for five years, and one of the main spon-
sors of women'’s handball team Gy6ri Audi ETO.
We learned from senior brand manager Roland
Schuster that they also sponsor sporting events
such as the Scitec Raw powerlifting competition
or the Scitec Open international swimming com-
petition. In 2018 the company established the
Scitec Sports and Nutrition Science Institute,
the objective of which is to help professional
athletes improve their performance. //
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POPAI talalkozo
a Coca-Colanal

A Coca-Cola HBC Magyarorszag
dunaharaszti bazisan gydltek dssze
majus 9-én a POPAI Egyestlet tagjai.
A tavaszi taldlkozo hdzigazdaja Veres
Csaba, a CCHBC in-store és rendez-
vényaktivacios vezetdje volt, aki el-
séként egy gyarlatogatasra invitélta
a résztvevdket, majd az ezt kdvetd
eléadasokon a vallalat online ke-
reskedelmi és in-store digitalizacios
stratégidiba kapott bepillantast a
szakmai egyestlet. EI6bbi témardl
Kurucz Attila, a CCHBC e-commerce
vezetdje beszélt, a CCHBC maérkdk
szemsz6gébdl ismertetve az elekt-
ronikus kereskedelem aktualis piacét,
csatornait, a nyertes stratégiakat és
digitalis eszkdzoket. Az online terllet
utan az offline Gzletekben vald digita-
lis jelenlétet részletezte elébb Bognar

Gergé, a Béflex kereskedelmi igazga-
téja, majd Harmati Tamas, a vallalat
marketing eszkdzgazdalkodasi veze-
t6je, aki el6adasaban a Béflexszel vald
kdz6s fejlesztéseik tikrében vazolta a
Coca-Cola vasarlashelyi digitalis kom-
munikaciés irdnyvonalat.

Az aktudlis taldlkozo témaival a POPAI
hazai egyestlete folytatta tematikus
évét, melynek mottdja:,2019 - Digita-
lizacio, vagy amit akartok” Az ez évi
taldlkozokon olyan témék kerilnek
megvitatasra kereskedelmi, beszalli-
t6i, POP és piackutatdi szempontbdl,
mint a webshop merchandising, digital
signage kihelyezések, automatizacio,
online promociodk, kijelzék és alternati-
vaik, interakcid és aktivacio, a kozosségi
média, mérések-elérések-tranzakciok,
valamint mobilapplikéciék. /

Fény, homeérséklet,
dekoracio

Avevék szaméra ez a hdrom a legfontosabb dssze-
tevéje a kellemes bolti kornyezetnek, derdlt ki a
Liberis pénzlgyi szolgaltaté 2019-es felmérésébdl,
melyet a cég 1000 vasarld bevonasaval végzett.
A Retail Design World altal kdzolt informéciok sze-
rint a felmérés a boltvélasztas szempontjait vizsgal-
va olyan komponensek fontossagat rangsorolta,
mint a signage, a falak szine, azillat, a hémérséklet,
a zene, a vilagitas és a dekoracio.

A megkérdezettek 83%-a nyilatkozott Ugy, hogy
meglatogatna egy Uzletet, ha az felUjitason esett 4t,
41%-uk pedig nagyobb valdszinliséggel visszatérd
vasarldja is lenne egy ilyen boltnak.

Atanulmany azt is kimutatta, hogy a vasarlok von-
zédnak a modern éplletekhez, a letisztult, egysze-
rd feliratokhoz, a fehér falakhoz, a tisztasag illatéhoz
és a csondes zenéhez. Dekordcio terén a kulturdlis
utaldsokat a retré dizajn és a neonfények kévetik
arangsorban. /

£ POPAI meeting at Coca-Cola

In-store élmény

Az egyesUlt dllamokbeli SONOS prémium
audioberendezéseket gyartd cég man-
hattani zaszldshajo Uzlete nemcsak ma-
gas mindségu termékeivel kényezteti a
fogyasztékat, de magaval a bolt meg-

& .

POPAI Association members gathered at the Coca-Cola HBC Magyarorszag headquarters in Dunaharaszti on
9 May. Csaba Veres, in-store and event activation manager of Coca-Cola HBC was the host, who gave a guided
tour to association members around the factory. Later presentations followed about the online sales and in-
store digitalisation strategies of the company — the three speakers were head of e-commerce Attila Kurucz and
marketing asset manager Tamas Harmati form CCHBC, and Gergé Bognar commercial director from Béflex./

kimaxolva

jelenésével is kulonleges va-
sarloi élményt nyujt. Az Uz-
letben kialakitott hét teszt-
szobaban az audioeszkdzok
minden otthoni felhasznalasa
a hazimozitdl
a sztered ze-
nehallgatasig
kiprébéalhato,
az inyencek

pedig még egy bakelit
lemezgyUjteménybdl is

N

%+ Light, temperature and decoration

The three things mentioned above are the most important components
of a pleasant in-store environment - revealed a survey conducted by
financial service provider Liberis, conducted with 1,000 participants in
2019. 83 percent of respondents said they would visit a store if it was
revamped, and 41 percent opined it was more likely that they would
be regular visitors in such a shop.//

Forrds: www.intotheminds.com

csemegézhetnek az egyik, ,HiFi mene-
déknek”keresztelt szobaban. /

called Hi-Fi Shelter./

& Maximum in-store experience

US premium audio system manufacturer SONOS has a flagship store in Manhattan that offers
a really special customer experience. There are seven test rooms in the store, where all kinds of
home audio system can be tried. What is more, there is even a vinyl record collection in the room

Ha On is szeretne csatlakozni a POPAI zért foruméahoz, az eladashelyi szakma hivatalos egyesiiletéhez, kérjiik, litogasson el
a megUjult www.popai.hu oldalra, vagy kérjen informaciot az info@trademagazin.hu cimen.
>¢ If you would like to join POPAI Hungary Association, please visit www.popai hu o ask for information by writing to info@trademagazin.hu.

ma
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Adoja 1%-aval tamogathatja a POPAI Magyarorszag Egyesiilet nonprofit, kozhasznu céljait az edukacio,

kutatas, ismeretterjesztés és iparagi platform létrehozasa teriiletén. Adészam: 18702886-1-13




KI KEPVISELJE HAZANKAT A KOVETKEZO
SHOP! GLOBAL AWARDS VILAGVERSENYEN?

KIRE SZAVAZNAK LEGTOBBEN TAPOLCAN
A HAZAI FMCGSZAKMA VEZETOI?

KIK LESZNEK A TIZEDIK
MAGYAR POPAI AWARDS POP-VERSENY

WHITE
W

A POPAI Magyarorszag Egyestilet idén is csatlakozik a nemzetkozi Shop! Global
Awards rendezvénysorozathoz, és ismét meghirdeti a vasarlashelyi eszkdzok
hazai versenyét. A nevezett eszkdzok a tapolcai Business Days id6tartama alatt
a konferencia helyszinén kertilnek kiallitasra és zsdrizésre.

A nyertesek indulhatnak a kovetkezé Shop! Global Awards vilagversenyen,
ahova az 0Osszes helyi Shop! és POPAI Awards gy6ztes meghivast kap, az
ottani gy6ztesek pedig bekeriilhetnek az alapité észak-amerikai Shop! online

Ve

Tovabbi informacid: POPAI Magyarorszag Egyesiilet, Katai Ildiko fétitkar,

telefon: (+36 70) 3275-103,

e-mail: ildiko.katai.popai@gmail.com, honlap: www.popai.hu

KATEGORIAGYOZTESEI?

MOST ALKALMA NYILIK
MINDEN POPTERVEZONEK,
POP-GYARTONAK

A MEGMERETTETESRE!

NEVEZZEN A MAGYAR POPAI AWARDS
POP.VERSENYRE, ES MARIS
LATHATOSAGOT, ISMERTSEGET,
KAPCSOLATOKAT SZEREZHET!

IPARAGTOL FUGGETLENUL VARJUK
A LEGJOBB OTLETEK, MEGOLDASOK
BEMUTATASAT.

A KIS MERETU ESZKOZOK ES

AZ INSTALLACIOK IDEN IS KULON
KATEGORIABAN VERSENYEZNEK!

A HAGYOMANYOS
KATEGORIAKON KiVUL YARJUK

A MOBIL, AZ ONLINE ES A DIGITALIS
KAMPANYOK JELENTKEZESET IS!

Szervezo:

PASXY
P&

PART OF THE ShOp) GLOBAL NETWORK
HUNGARY

A VERSENYSZABALYZAT ELERHETO ES A JELENTKEZESI LAP KITOLTHETO A WWW.POPAL.HU HONLAPON.
A NEVEZESI LAP LEADASI HATARIDEJE: 2019. AUGUSZTUS 26.



www.popai.hu

g///77 in-store és out-door

Moszkva, ahonnan
erdemes tanulni

A szocializmus idején jartam eldszor és utoljara Moszkvaban -
az oroszok ezt most ugy emlegetik, hogy a ,,szovjet idoszakban”.
Most marcius végén tértem vissza az orosz fovarosba, a

POPAI Russian Awards display-versenyt latogattam meg, és

a magyarorszagi POPAI Egyesiilet elnokeként vettem részt az

144

europai POPAI-talalkozon.

evés emlékem maradt
az elsé latogatasomrdl,
inkdbb a benyomasokat

tudtam felidézni: szlrkeség,
oriasi épuletek, széles utak, a
boltokban szomoru kinalat, f6-
leg egyforma konzervdobozok
alltak a polcokon, de az tzletek
gyakorlatilag dresnek tintek.

az oroszok egyik tipikus ételét,
a hussal toltott pitét (kispénzi egyete-
mistaként szdba se jott volna étterembe
menni).

Ami valtozatlan, a széles utak és a (most
mar) impozansnak, gyakran monumen-
talisnak tiing éplletek. Azonban egész
mas lett a varos hangulata, ldtvanya. Az
Osszes vildgmarka Uzlete megtaldlhatd

A Huggies koncepcioversenyt hirdetett
a display-gyartok kozott

UELE 5019/

magazin

Csiby Agnes
Egy utcasarkon pirogot ettlink, ek

POPAI Magyarorszag

szer-, ruhdzati, ékszer
és szamos mas tipusu bolt. (Hazi-
gazdénk, az orosz POPAI elntke
elmondta, hogy az élelmiszeripar-
ban a nemzetkdzi lancok szinte
alig tudjak itt megvetni a ldbukat,
szerinte az eltérd mentalitds miatt.
Késébb, egy masik ismeréstél azt
hallottam, hogy az oroszok gon-
dosan ¢rkodnek afelett, hogy egy-egy
kulfoldi vallalat élén lehetéleg csak rovid,
atmenti idére alljon kulfoldi veze-
t8, és az élelmiszeripar se kerdljon
kalfoldi kézbe). A legnagyobb hi-
per- és szupermarketlancok orosz
tulajdonban vannak.

M itt, emellett elegéns és
- __J) 13tvanyos orosz élelmi-

Szin- és formakavalkad

A Russian POPAlI Awards a
POPAI-tagorszagok kozott vildg-
rekordot ért el a 60 POP-gyartd
cég altal nevezett 450 display-vel,
illetve installacidkkal, digitlis meg-
oldasokkal.

Az Amerikdban és Németorszag-
ban korabbi években latott ame-
rikai és nemzetkdzi nevezésekkel
szemben — ahol a benevezett
display-k tobbsége digitalis, vi-
|agito, interaktiv, beszéld, zenéld
vagy éppen mozgd volt (,barmi-
lyen, csak lehetéleg ne hagyoma-
nyos megoldas legyen” filozofidt
kodvetve), Moszkvaban a Russian
Awardson elsésorban a szinek,
szindrnyalatok, az egyszer(, mégis
mutatos formak voltak jellemzdek.
A leglatvanyosabb display-ket a csokold-
dé- és szeszesital-markak szamara készi-
tették.

A Huggies koncepcidversenyt hirdetett a
POP-gyartok kozott. Szamos POP-gyartd

cég egy vagy tobb, dltaldban raklap méretd
display-mintat készitett, amelyek példaul
hangulatos gyerekszobat, gyerekagyat
vagy babakocsit idéztek, és a tervezdk a
fantazidjukat elengedve alkottak valami
igazan egyedit. A kilonleges formak és
a display-k 6sszhatasa igazan megnyerd
volt.

Digitalis jatékok

Vendéglatdink retail turdt szerveztek a
POPAI-delegdcio szamara, és két moszkvai
bevasarlokdzpontban mutattak nekink lat-
vanyos, praktikus, gyakran a jovébe mutatd
kiskereskedelmi in-store megoldasokat.
A Perekresztok, orosz szupermarketldnc
egyik Uzletét a Coca-Cola segitségével iga-
zi,jové boltjava” alakitottak. Digitdlis ital-
display-kre és hiitékre cserélték a hagyo-
manyos masodkihelyezéseket. A digitélis
polcéleken idénként valtozo képek futnak,

™ il R iy e e
A zongora a Diotorat jatssza a Ferrero
és Martell konyak koz6s display-én

mig mas gondoldkon a polcél dllando, de
latvanyosan kivildgitott és az adott marka
logdjat mutatja.

Néhany gondolavég szélére, azaz masodik
(merdleges) gondolavégként kis mélysé-



gy, igy kevés helyet foglald, digitalis koro-
naval, latvanyos ,plusz” vég kerllt. (Meg-
dllapitottuk, hogy ezt viszont slriibben
kell télteni, mint egy szokvanyos gondo-
lavéget, de ottjartunkkor a polcok teljesen
tele voltak).

Tobb interaktiv display-t is bedllitottak:
a Fanta allvany segitségével vicces fo-
tot készithet magardl a vasarlo, a display
billentylzete segitségével feltdltheti a
Facebookra vagy elkildheti maganak
e-mailben. A Burn display-vel zenét lehet
magunknak letdlteni és szintén barhova
elktldeni. A Schweppes display-kijelz&jé-
nek segitségével egyedi koktélrecepteket
allithatunk 6ssze a hangulatunknak és az
alkalomnak megfeleléen, és szintén elkild-
hetjik e-mailben.

Latvanyos sziget a L'Etoil kozmetikai lanc
izletében

A boltatalakitas hatasara a Coca-Cola ku-
|6nb6z6 markainak forgalma egytél egyig
nétt, a tobbségik legaldbb 60%-kal, de
tdbb marka 200% feletti eladdsnodveke-
dést értel.

»Kérek/nem kérek segitséget” feliratu
kosarak egy prémium drogériaban

Két hatalmas és latvanyos kozmetikum-
halozat Uzletében jartunk, a Létoile-ban és
a Zalatoje Jabloko, azaz Aranyalma Uzleté-
ben. A L'Etoile-ban a kedvencem a,Kérek
segitséget” és,Nem kérek segitséget” kék
vagy arany szalaggal elldtott kosar volt,
amit a bejaratnal valaszthat a vevd, és en-
nek megfeleléen ugrik vagy nem ugrik oda
hozzé a segitékész elado.

Mindkettében tore-
kednek a fiatal gene-
racié megnyerésére a
digitélis rekldmok fel-
hasznélasaval, vagy az
Instagramra feltdlthe-
t6 fotokhoz kialakitott,
latvanyos fallal, de az
Aranyalma boltjaban
tobb helyen elhelye-
zett arcfelismeré rend-
szer segitségével igye-
keznek a korosztalynak
megfelels, személyre
szabott rekldmokat
sugarozni. A fésilko-
dé- vagy a sminkasz-
talndl szinte barmelyik
terméket ki lehet pro-

in-store és out-door ZZZ///4

balni és szakmai segitséget kapni, de kilon
takor elé Ulhetnek le a férfiak, igy éket is
batoritjdk a férfias termékek tesztelésére.

Fiirdoszoba gombnyomasra
Abevésarlokdzpont tagas folyosdjan a Pet-
rovics barkacsaruhaz egy olyan digitalis
installaciot allitott fel, ahol az érdeklédék
egy érintéképernyd segitségével kivalaszt-
hatjak, hogy milyen szin, méretl csempét
vagy barmilyen mas burkolatot szeretné-
nek a firdészobajuk vagy konyhdjuk falara
és padldjara, milyen tipusu ajtot képzel-
nek el az adott helyiséghez. Mindez egy
gombnyomasra megjelenik az eléttink
all6 falon és padldn, és be is Iéphetink a
kb. 1 m? alapteriiletd, embermagassagu
,helyiségbe’ hogy kiprébalhassuk, milyen
érzés lesz majd az Uj firdészobdban lenni.
A kivalasztott anyagokat ott helyben meg
lehet rendelni az eladétol.

A kisker-tura végén a nemrég atalakitott
Auchanba vittek bennlinket, ahol a magas
gondoldkat alacsonyabbra, embermagas-
saguakra cserélték, hogy emberibb érzés
legyen a polcok kozott vasarolni. A véasarlok
41(1) dnkiszolgald kasszanal tudnak onalldan
fizetni, emellett persze tébb mint 30 ha-
gyomanyos kasszat is lehet valasztani./

o

Sor- és fociinstallacio a display-versenyen

& Moscow: a place where we can learn a lot

At the end of March | flew to Moscow to
visit the POPAI Russian Awards in-store dis-
play contest, and to participate in the POPAI
meeting as president of the Hungarian asso-
ciation. The shops of all the top international
brands can be found in Moscow, and there
are many stylish Russian food, fashion and
other types of stores. As regards FMCG retail,
the biggest hyper- and supermarket chains
are in Russian ownership.

At the Russian POPAI Awards there were
450 in-store displays, installations and dig-
ital solutions from 6o POP manufacturers

competing — this is a new world record
among POPAI member countries. The most
spectacular solutions were made for choc
olate and alcoholic drink brands. Huggies
organised a concept competition for POP
manufacturers.

Our hosts organised a retail tour for the
POPAI delegation: we visited two shopping
malls where we saw spectacular and often
futuristic in-store advertising solutions. In
cooperation with Coca-Cola, one of the
supermarkets belonging to the Perekrestok
chain was transformed into a ‘future store”

traditional secondary placements were re-
placed with digital displays, various images are
displayed on digital shelf edges, etc.

Many interactive displays were also installed,
for instance by using the one from Fanta cus-
tomers can take a funny photo of themselves,
and post it on Facebook or send it to them-
selves via email. Thanks to the conversion of
the shop, sales of various Coca-Cola brands
grew by minimum 6o percent but some saw
their sales surge by more than 200 percent.
We also visited a shop of cosmetics chain
Zalatoje Jabloko, where facial recognition

technology is used in several places to reach
shoppers with personalised commercials that
suit their age.

DIY chain Petrovich set up a digital installa-
tion which features a touchscreen; shoppers
can use this to select the colour, size, etc. of
tiles they want in their bathroom, what type
of door they intend to build in, etc. When
selected, the design of the bathroom appears
on the wall and floor ahead of us at the push
of a button, what is more, we can even enter
the 1M’ room to make it easier to imagine
what our bathroom will be like.//

2019/6 Trade JEEYA
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Az elmenyszerzes motival

A Kantar-Hoffmann ,, Az év legsikeresebb promocioja” verseny
kapcsan végzett fogyasztoi kutatasaban a budapesti 23-35 és 36-55
éves vasarlok 4 fokuszcsoportjat vizsgalta. A kutatasban részt vevo
fogyasztok a promaciokat négy fo szempont: az altalanos tetszés,

az innovacio, a figyelemfelkeltés és a részvételi hajlandosag mentén
értékelték. Az elvégzett kvalitativ kutatasok célja megismerni a
vasarlok promociokhoz valo viszonyat, valamint feltarni azokat a
tényezoket, amelyek az ezekben valo részvételt 6sztonzik.

2019-es vizsgélat &lta-
ldnos tapasztalatai azt
mutatjak, hogy az el6-

76 évekhez képest a fogyasztok
még tudatosabban kozelitenek
a promdciokhoz, egyre nagyobb
aranyban vesznek részt bennk,
és aktivabban is kdvetik ezeket.
A magasabb részvétel mellett
tébb promdciot meg tudnak
nevezni konkrét marka- és/vagy

terméknév szerint. Szivesen vesznek részt
olyan aktivitdsban, amely a kedvelt vagy
egyébként is megvasarolni kivant termék-

hez kapcsolodik.

tgyfélkapcsolati igazgato

A vésarldk nyitottabbak az Ujdon-
sagra, er6sodott az Uj és/vagy dra-
géabb termékek kiprobalasara vald
hajlanddsag, ugyanakkor azinno-
vativ megoldésok a promdciok
mechanizmusaban nem hatnak
Osztdénzéleg; a mar ismert szaba-
lyokhoz, jatékmenethez sziveseb-
ben igazodnak. A promécidkban
valé részvételt 6sztonzi tobbek
kozott az azonnali nyeremény, a

tobb nyeremény, az ismert mechanizmus,
a pontgyUjtés és a termékkostolds.

Akordbban kedvelt 1-et fizet, 2-t kap tipusu
ajanlatokat ma mar alapvetének tekintik.

Azilyen un.,higiénids tényezének”nevezett
mechanizmusok nem motivaldk, hanem
kiindulasi alapként tekinthetdk. A vasarldk
a promocidkban is a plusz élményt kere-
sik, a részvétel egyik leghangsulyosabb
dszténzéje az élményszerzés. Elménynek
szamit a sporolas, vagy ha meg tudjak torni
a vasarlas egyhangusagéat akar egy kosto-
lassal, akar egy jatékkal. Tovabbi élmény a
meglepetés, a jutalom, vagy ha a promo-
Ci6 beszédtéma lehet a tarsasagban. 7/

& Experiences motivate shoppers

In connection with the ‘Most successful promotion of the
year’ competition, Kantar-Hoffmann conducted a qualitative
consumer survey with 4 focus groups that consisted of 23-35
and 36-55 year old Budapest consumers. The study found
that even more consumers take part in promotions than
before, and they follow them more actively. Consumers are
more willing to try new or more expensive products, but
at the same time innovative solutions used in promotion
campaigns don't motivate them. They like the rules and
games that they already know well. Formerly popular pay
for 1and get 2 offers are now considered to be an ordinary
thing, just a starting point. What shoppers are seeking in
promotions is an experience, e.g. saving money, tasting the
product, a game to play, a gift, etc.//
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Elelmiszer kategéria, BRONZEREM: Nestlé Hungdria
Nestle Gabonapelyhek - Jurassic World: Bukott Birodalom promocio

A 2018. junius 7. és
augusztus 8. kozoétt ENEERLE
zajlé Nestlé Gabo-
napelyhek — Juras-
sic World: Bukott
Birodalom promo-
ci6 keretein belll a
vasarlok ajandék Ju-
rassic World temati-
kdju reggeliz6kana-
lat talaltak minden
promocids csoma-
golasu Nesquik, Cini
Minis, Chocapic, Li-
on és Cookie Crisp,
425-450 g kiszerelé-
sU gabonapehely-
ben. Emellett az

Auchan druhézakban egy héten keresztUl
barmely hdrom darab 375-450 g-os Nest-
|é Gyerek gabonapehely vasarlasa esetén

mo&cios ajandék torténete hosszu
évtizedekre nyulik vissza a Nestlé
esetében, és szinte mindig nagy

Jurassic World dinoszau-
rusztojas alaku reggelizé-
szettet kaptak ajandékba a
fogyasztok augusz-
tusban. A promocié
elsésorban a hiper-
marketek, szuper-
marketek és a disz-
kont csatorndkra
dsszpontosult, ahol
arakciok és masod-
lagos kihelyezések
(dekoralt gondola-
vég, sorvég, raklap)
is kapcsolodtak az
aktivitashoz.

A gabonapelyhek-
ben taldlhaté pro-

népszerlségnek orvend fogyasztdink-
nal. A Jurassic World promécié alatt is ez
volt a tapasztalat, és ezt a fokozott érdek-
|6dést a Nielsen kis-
kereskedelmi piaci
adatai is aldtamasz-
totték, hiszen ebben
azidészakban, a pro-
mocidban részt vevé
markakon +14%-0s
forgalomnovekedést
értek el, az el6z6 év
azonos idészakahoz
képest. (A 2017-es év-
ben egyébként szin-
tén volt egy Gru 3 te-
matikdju promocio,
de a Jurassic World
2018-ban ehhez ké-

A dijat atvette: Németh Levente - PESTIS kiugréan tel-
CCSD specialist (Nestlé Hungaria) ~ jesitett) //

& Food category, BRONZE MEDAL Nestlé Hungaria: Nestlé Breakfast Cereals — Jurassic World: Fallen Kingdom promotion

Between 7 June and 8 August 2018 shoppers
found Jurassic World-themed spoons in
425-4508 Nesquik, Cini Minis, Chocapic,

)

LELE 01976
[maazin R

Lion and Cookie Crisp products. In August

Children’s Breakfast Cereals got a Jurassic

Work dinosaur egg breakfast set. The cam-  promotions and secondary placement were
shoppers who purchased three 375-450g  paign concentrated on hyper- and super-  used too. Sales increased by 14 percent in
markets and discount stores, where price  the promotional period./
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Non-food kategéria, BRONZEREM: Essity Hungary

Gondoskodni Egyutt Jo — Nyerj a Zewaval!

A Zewa évtizedek
ota a gondosko-
dést seqiti az ott-
honunkban, és
legfébb Uzenete,
hogy gondoskod-
ni jo. Sokan még
ma is Ugy gon-
doljék, ez az ott-
honi munka csak
az édesanyak fele-

#GondoskodniEgyiitt)é

Nyer; a Zewdval!

mber 28 - december 28,

A Zewa példaként tekint azokra a csalddokra, amelyekben a sziil6k kézésen
végzik a hazimunkat, és gyermekeiknek is ezt a példat adjdk at.

Vdsdrolj az Auchan druhdzakban 3000 Ft értékben Zewa termékeket,

és nyerd meg értékes ajdndékaink egyikét, hogy még kénnyebb legyen

Az &ltaldnos image
jellegli kampanyon
feltl a Zewa egy
fogyasztéi promo-
cioval is megtamo-
gatta az Uzenetet.
2018. november 28.
és december 28.
kozott zajlé Gon-
doskodni Egyutt Jo
— Nyerj a Zewaval!

a gondoskodds!

|6ssége. De miért
van ez igy? Miért
ne lehetne ez a
felel¢sség kozos a ,
csaladon beltl fér- J
fiak és nék kozott?

NAPI NYEREMENY
SCRCOR vasalé

HETI NYEREMENY

amissel’ porszivé

j @

promocidja kere-
tében, az Auchan
aruhdzakban 3000
Ft értékben vasarolt
barmely Zewa ter-
mékkel a jatékban

FODI)

& Electrolux musogep

jat toltsd fel a

Avasérlast |gamlc bIakkAP Kot helyainét
Aképekillusztraciok.

A Zewa 2018-ban
egy Uj killdetést fogalmazott meg, és egy
altaldnos kampanyt hirdetett: Gondoskod-
ni egyutt jo!

A Zewa nagyra értékeli azokat a csalddo-
kat, ahol Ugy gondoljdk, hogy a haztartas
és az otthoni feladatok elvégzése a férfiak

és nék kozos Ugye.

oldalra.

részt vevok értékes

ajandékokat nyerhettek, melyek a vasarlast
igazold blokk AP-kédjat, helyszinét és id6-
pontjat a www.
zewanyeremeny.
hu oldalra feltol-
ték kozott kerdl-
tek kisorsolasra.
A promocioban
részt vevd vasar-
|6k szédma felll-
multa az el6zetes
célkitlizéseket. 7/

Az Essity Hungary
részérél a dijat
atvette::

Nagy Réka -
costumer marketing
manager

% Non-food category, BRONZE MEDAL: Essity Hungary: Caring Is Best

Together — Win with Zewa!
Zewa believes that doing the house-
work shouldn’t only be the mother’s
task. Between 28 November and 28
December 2018, shoppers who pur-

chased any Zewa product in Auchan
stores for HUF 3,000 or more could
win valuable prices if they uploaded
the AP code on the receipt and other

shopping details to www.zewanyere-
meny.hu. The number of shoppers who
took part in the promotion surpassed
expectations. /

810¢ elonowoud qqasa.la)|!sﬁa| A zy

Kereskedelmi kategéria, BRONZEREM: SPAR Magyarorszdg

A SPAR-ral finomabbak a reggelek'

2018. marcius 5-én egyedulal-
|6 egyUttmkodés kezdddott a
SPAR és az RTL Klub Reggeli cim(
muUsora kdzott. A mdsor Kifézde
rovataban 199 addson keresztdl
a SPAR sajatmarkas termékeibdl
féztek hazai hirességek. A mu-
sor folyaman minden adésban
megjelent egy INTERSPAR-ban
torténé bevasarlasrol szold be-
jatszas is, melyekben szintén az
ételekhez szikséges hozzavaldk
kaptak fészerepet. Az egyUtt-
mUkddés lehetévé tette a SPAR i
valtozatos sajatmarka szortimentjének
prezentalasat, igy bemutatasra kerdlt a
SPAR, Regnum, DESPAR, SPAR PREMIUM,
SPAR Natur*pur Bio, Free From, S-Budget,
és Vital termékek jelentds része. A receptek
hetente mas-mas tematika szerint készul-
tek, az ételek elkészitéséhez pedig a SPAR

az élelmiszerek szakéntdjins!

EEE®

receptvidedkat is készitett, amelyek a SPAR
kozdsségi médiafellletein tul Magyaror-
szag legldtogatottabb gasztroportaljan, a
Nosalty weboldalan és Facebook oldalan is
megjelentek. Az ételreceptek kozUl a leg-
jobbakat a SPAR kulonbdz¢ hetilapokban,
magazinokban is megjelentette. Az aktivi-

tasoknak kdszonhetéen a SPAR sokrétlen,
szamos csatornan adott izelitdt a széles,
kozel 2500 termékbdl allo, sajatmarkas
szortimentjébdl. /

A dijat atvették:
Kévari Gabor, marketing-fémunkatars és Bene
Nikoletta, marketingvezetd (SPAR)

& Retail category, BRONZE MEDAL: SPAR Magyarorszag: Mornings are tastier with SPAR!

On 5 March 2018 SPAR and RTL Klub'’s
television programme ‘Breakfast’ started a
one-of-a-kind cooperation: celebrities were

making food in 199 breakfast shows using  DESPAR, SPAR PREMIUM, SPAR Natur*pur
SPAR private label products as the cooking  Bio, Free From, S-Budget, and Vital prod-
ingredients. The majority of SPAR, Regnum,

ucts were introduced on the show. SPAR

also made recipe videos that were posted in
social media and on Hungary’s most popular
culinary website Nosalty. 7/

2019/6 WELL]
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Kereskedelmi kategoria, BRONZEREM: Rossmann Magyarorszdag — Publicis Groupe Leo Burnett

Rossmann Stilus

Az elmult években
a ROSSMANN egy Uj
promocios vilagot, sa-
jat struktdrat alakitott ki,
ez a mar megszokott,
ismertté és elismertté
valt lojalitdaskampany
2018 8szén Uj forma-
ban jelentkezett. A 2018.
oktober 1-t8l december
23-ig tartdé promocio
sordn barmely Ross-
mann-izletben vagy
a Rossmann Online
Drogéridban legaldbb
4000 Ft értékben tor-
ténd vasarlds esetén
2 800 000 db garan- = ==—-__.
talt nyereményt vagy
kedvezményre jogositd kupont kaptak a
vasarlok.

Ezeket az 4gynem(-, pléd- és lepedékupono-
kat gyUjtve kedvezményes aron vasarolhattak
meg a ROSSMANN STILUS egyedi szettjeinek
darabjait, de természetesen az értékes utaza-

R@SSMANN
g e

si nyeremények sem
maradhattak ki a
nyereményjatékbol:
hetente egy holl¢-
k&i, valamint fédij-
ként egy egzotikus
mauritiusi  utazast
nyerhettek azok, akik
avasarlashoz kapott
kuponnal online jat-
szottak. A kommuni-
kécio teljes vizudlis
vildga, beleértve
az egyedi kollekcio
darabjait és a bolti
kommunikacio ele-
meit is, az adott sti-
lust idézte.

i

A promocié
és a hasznos
ajandékok éltal
a Rossmann ko-
zelebb kivénta
hozni a vasar-
[6kat a méarka-
hoz, amiben a
drogérialanc
jol ismert rek-
l[dmarcai: Lilu
és Arpa Attila
sokat segitet-
tek, valamint a
reklamfilmhez
vélasztott, jol
ismert slager
dallamai is. //

A dijat atvette:
Berta LaszI6 creative strategist
(Publicis Groupe Leo Burnett)

&k Retail category, BRONZE MEDAL: Rossmann Magyarorszag — Publicis Groupe

Leo Burnett: Rossmann Style

From 1 October until 23 December 2018
customers who spent minimum HUF
4,000 in a Rossmann store or in the Ross-
mann Online Drugstore received one

from the 2,800,000 guaranteed prizes or
adiscount coupon. By collecting enough
coupons shoppers could buy bedding
items from the special ROSSMANN

STYLE collection, plus valuable prizes
such as holidays were also drawn. Tele-
vision presenter Lilu and celebrity Attila
Arpa were the faces of the campaign. /
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Online kategéria, BRONZEREM: SPAR Magyarorszdg — Greenroom

Sonkatorpedo

A kardcsony
utédn a legfon-
tosabb szezon
a SPAR szamara
a husvét, amely
nem maradhat
online aktivitas
nélkal.

A cukisagnal talan
csak a retrd jatékok-
ra van nagyobb fo-
gaddkészség a SPAR
kovetdi kozott, ezért
a kereskedelmi lanc
a 2018. marcius 3. és
aprilis 4. kozott zajlé
promocidjahoz alap-
Otletként DévényiTi-
bi bacsit és az egész orszag altal kedvelt
klasszikus jatékmechanizmusat hivta segit-
ségll. A Sonkatorpedd Regnum markarol
57616 nyereményjatékaban a klasszikus té-
véjaték online valtozatat lehetett jatszani. A
jaték soran a jatékosoknak a husvéti sonkat
kellett megtaldlniuk a torpedétablan. A tel-
jes jatékfelllet, illetve a hirdetési kreativok

)

LELE 5019/6
[maazin R

egyontetlen a retrd
hangulatot kozveti-
tették.

A sikeres és sikertelen
taldlatokat videdkban
Dévényi Tibi bacsi
a téle megszokott,
humoros forméban
kommentdlta a jatékmezé
mellett. Ezek a kampényok
altaldban addiktiv jellegik
miatt sikeresek, a felhaszna-
|6k az élmény miatt tértek
Ujra és Ujra vissza a jaték-
térbe.

A promécid soran a jatéko-
sok &ltal leginkabb kedvelt
SPAR ajandékkartyak kerdil-
tek kisorsoldsra, megkdnnyftve ezzel
a husvéti bevasarlast. //

A dijat atvették:

Jungvirt Tamas, account manager (Greenroom),

Fenyvesi Szilvia, online munkatars (SPAR), Gulyas Krisztina,
online fémunkatars (SPAR)

& Online category, BRONZE MEDAL: SPAR Magyarorszag — Greenroom - Ham

Battleship Game

The Ham Battleship Game promotion for
the Regnum brand of SPAR took place
between 3 March and 4 April 2018. Those
who played the game had to locate hams

onaruled grid online. The game itselfand
the visuals had a real retro feel to them.
Tibi Dévényi, the host of the battleship
game’s classic television version made fun-

ny comments during the game on pre-re-
corded videos. SPAR gift cards were drawn
in the promotional period, making the
Easter shopping easier for consumers. //
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Braun villanofényes szortelenito (IPL) PL5124

1dén aprilistdl j termékekkel jelentkezik a BRAUN tartds szértelenitdcsaladja.

A villanéfényen alapulé technoldgia hosszi tavi simasagot biztosit hasznal6i szamara.
400 000 villanassal teljes testfeliileten akar 22 évre elegendd kezelést biztosit.
Biztonsagos kezelés: a késziilék SensoAdapt™ bértonus-érzékelSvel rendelkezik, amely
mésodpercenként 80x elemzi a bér tonusat és ahhoz megfelelen éllitja be a villanasok
intenzitasat. A vezetékes hasznalatnak koszénhet8en pedig a késziilék mindig ugyanazon
a teljesitményen m(ikdik, barmikor rendelkezésre all.
Bevezetés honapja: 2019. aprilis

Kapcsolatfelvétel: Orbico Hungary Kft.

1138 Budapest, Dunavirag u. 2-6.

Kapcsolattartd: Pécsi Karmen trade marketing specialist;
T.:06-1-577-2500; e-mail: vevoszolgalat.hu@orbico.com;
web: https://www.braun.hu/hu-hu/female-hair-removal/
silk-expert-pro

& BRAUN's permanent hair removal range launches a new product
in April. The intense pulsed light technology provides long-term
smoothness to users. Due to the cord operation, the device always
offers the same performance and is available for use at any time.

A 2019-es grillszezonra keriiltek bevezetésre Uj, elére csomagolt termékeink. A prémium min3ségu, gourmet hamburgerzsemlék
méltan valnak a kerti siitogetések elengedhetetlen kiegészitjévé. A mindségi hozzavaloknak koszonhetéen harmonikus izvilaggal,
puha bélzettel rendelkeznek, konnyen vaghatoak, nem morzsalodnak, frissességiik és izitk a min3ségmegdrzési idé végéig

kifogastalan marad.

A Schulstad Gourmet hamburger csalad 3 termékbél all: Bistro: fényes, brioche jellegii hamburgerzsemle;
Boston: fényes, szezam- és lenmaggal szort hamburgerzsemle; Dallas: fényes, szezammal és makkal szort hamburgerzsemle
Termékeink praktikus 4 darabos kiszerelésben elérheték a Metro és Auchan aruhazak polcain. Nettd témeg: 324 g (4x81 g),

kiszerelés: 7x324 g/karton
2019. majus

Lantménnen Unibake Magyarorszag Zrt. Marosan Erika key account manager
T.: 06-30-234-5015; e-mail: erika.marosan@lantmannen.com; web: https://www.lantmannen-unibake.com/

& These premium quality, gourmet hamburger buns are essential elements of every successful barbecue. Thanks to the high quality ingredients used, these buns
are characterised by harmonic taste, they are soft inside and are easy to cut - there are hardly any crumbs.

Growth from .Ki'lqh.:ied'g'e.- ——

innovaciok és kampanyok #7777+

]
Braun MGK7020 Multifunkcios testszorzetapolo

Tavasszal a BRAUN férfi, tobbfunkciods
szértelenitécsalad is megtjult. Uj, akar "
100 perc vezeték nélkiili hasznalatot biztositd

Li-lon akkumulatorral ellatott késziilékek —
minden koériilmények kozott rendelkezésre
allnak. Legyen sz6 szakall, haj vagy testszérzet
formazasardl, kiegészitéinek koszonhetSen
akar 9 teriiletre is megoldast nyujt, ha formazni
szeretné szdrzetét. Osszesen 13 preciz
hosszbeallitasi lehetdség koziil valaszthatunk, taldlja meg a leginkabb megfelel6 stilust!

Bevezetés honapja: 2019. aprilis

Kapcsolatfelvétel: Orbico Hungary Kft. 1138 Budapest, Dunavirag u. 2-6.
Kapcsolattartd: Pécsi Karmen trade marketing specialist; T.: 06-1-577-2500;
e-mail: vevoszolgalat.hu@orbico.com; web: https://www.braun.hu/hu-hu/
male-grooming/stylers-and-trimmers

& The new, Li-lon battery operated devices - they facilitate cordless use up to 100 minutes - are available
for use in any environment. Be it beard, hair or body hair styling, thanks to their accessories the devices
offer a trimming solution in 9 different areas. Users can choose from 13 different length settings.

GfK BRAMND-=
KUTATASOK

HOGY TUDUNK SEGITENI TANULMANYAINKKAL?

» Pontos képet adunk a marka helyzetérol,
azonositjuk annak erésségeit, gyengeségeit

» Meghatdrozzuk a marka értékét a fogyasztok
véleménye alapjan

» Segitiink meghatarozni a marka-fogyaszto kapcsolat
erdsitésénel leghatékonyabb pontjait

INNOVATIV, TOBBSZOROSEN DIJAZOTT, CSELEKVES-
ORIENTALT KUTATASI MODSZEREINKKERT KERESSE
KOLLEGANKATI

Kapcsolat: Bacher Janos, Head of Client Solutions
Tel: +36 1 452 3090, Email; janes bacher@aflccom

2019/6
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Dermaflora Natural Cosmetics 0%
kokuszolajos deo stift

A Dermaflora Natural Cosmetics 0% dezodorok karos és allergén anyagoktdl mentesek,
nem tartalmaznak aluminiumot, parabéneket, alkoholt, allergéneket. A természetes
anyagoknak kdszonhetéen nem okoznak irritaciot, és
nem hagynak foltot a ruhan.

A termékcsalad legtjabb tagja a kdkuszolajas valtozat.
A kdkuszolaj magas laurinsavtartalma baktérium-, virus-
és gombaellenes hatasokkal bir. Kiméletes a honalj

puha béréhez, és egész napra kellemes kokuszos illatot

ALUMIMILIM

biztosit.

Bevezetés honapja: 2019. tavasz
BERMAFLORA

0% |2z

| owid

DEODORANT STIEK

S

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:

online és offline kommunikacid, akciok, POS-eszkdzok
Kapcsolatfelvétel: Florin Zrt. 6725 Szeged, Kenyérgyari
ut 17; T.: 06-62-592-100, e-mail: info@dermaflora.eu,
web.: www.dermaflora.eu

& Dermaflora Natural Cosmetics 0% are free from harmful and
allergens ingredients, they don’t contain aluminium, parabens,
alcohol and allergens. The latest product in the range is the coconut
oil version. Thanks to its high lauric acid content, coconut oil can be
useful in killing bacteria, viruses and fungi.

. ’ . ’

Karavan Grillkorong natur
Karavan Grillkorong paradicsom-oregano
Tihany Grill Camembert vorosafonya-lekvarral

A Karavan és a Tihany grillsajtok magas mindség(i

sajtélményt nydjtanak, igy egy grillpartyn is
élvezhetjiik a sajtok nydjtotta lagy
és krémes karaktert. A Karavan
Grillkorongok esetében a grillezést
kévetben a sajt killsején egy kellemes
kéreg, beliil pedig ellenallhatatlanul
krémes belsé alakul ki. Ujszer(,
praktikus csomagolasanak készénhetéen nagyon egyszer(i és kényelmes a felhasznalasa.
A Tihany Grill Camembert esetében a fliszeres valtozat mellett most az édes izeket
kedvel6knek vezettiik be az (j izvarianst. A vorosafonya-lekvar tokéletesen harmonizal
a kellemes tejszines Tihany izvilaggal. A grillezés soran a vékony penészkéreg kellemesen
megpirul, beliil pedig lagy és krémes belsé alakul ki.
Bevezetés honapja: Karavan: 2019. majus, Tihany: 2019. aprilis
Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: outdoor, eventek, TV, mozi, online, trade
Kapcsolatfelvétel: Savencia Fromage & Dairy Hungary Zrt. Kapcsolattarté: Giczi Csenge brand
manager; T.: 06-30-238-8573; e-mail: csenge.giczi@pannontej.com; web: https://savencia-fd.hu/

& Karavan and Tihany grill cheeses offer the usual high-quality cheese experience characteristic of the
brands, so we can enjoy the cheeses in a soft and creamy version at a grill party too.

Topjoy piiré

Finom gytimolcsos snack a Topjoy-tol!
3-féle izben kaphatd: malna,
Oszibarack-maracuja és ananasz,
100%-0s gyiimdlcstartalommal,

hozzaadott cukor és tartositoszer

nélkil. Tokéletes valasztas cukros
édességek helyett vagy barmikor,
amikor nincs kéznél friss gytimolcs!

Kiszerelés: 120 g

Bevezetés honapja: 2019. majus

| Bevezetési kedvezmények és

tamogatasok: médiatamogatas, POS
Kapcsolatfelvétel:

Maspex Olympos Kft. 6032 Nyarldrinc,

F6 u. 1. Vevészolgalat T.: 06-76-589-580; F.: 06-76-589-505;

e-mail: vevoszolgalat@olympos.hu; web: www.facebook.com/

topjoyitalok; www.instagram.com/topjoy_official

& A delicious fruit snack from Topjoy! The product is available in 3 flavours:
raspberry, peach-passion fruit and pineapple. The products contain 100
L percent fruit, they are made without added sugar and preservatives. It is
the perfect choice to substitute sugary sweets or when there is no fresh
fruit around!

LEEE 5019/6
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! Unicum, Unicum Szilva

Az Unicum palack nyakan hangsulyossa valt a fehér szin, ami a 40-es
| évekre vezethetd vissza. Letisztultabb lett a kércimke is a 20-as évekre
utalva: megn6tt a kereszt mérete, és a piros alapszin mélyebb, elegans
bordé arnyalatot kapott, a dupla arany kdrvonal elhagyasaval a
fehér szin itt is dominansabban jelenik meg.
Az Unicum Szilva frontcimkéje letisztultabba valt: frissilt a
szilva és a tolgyfahordé abrazolasa. A palack nyakan 1évé
keresztikon mérete megnétt erdsitve ezzel az utalast az
Unicum markara. A kupakon dominansan megjelent az
(j bordd szin, melyre arany alnyomatként keriilt ra az
saszaltszilva-agyon, tolgyfahordoban érlelve” felirat.
Bevezetés honapja: 2019. majus
Kapcsolatfelvétel: Zwack Unicum Nyrt. marketing osztaly;
T.:06-1-456-5261; F.: 06-1-201-6106;
e-mail: marketing@zwackunicum.hu;
web: www.unicum.hu,
<& We have given more emphasis to the colour white
on the neck of the Unicum bottle, and the label design
has been revamped. The cross has become bigger, the
colour is a deeper red than before, with a hint of claret
shade. The label of Unicum Plum has also undergone an
overhaul: the plum and oak barrel designs have been given

an update, and the cross symbol on the neck is now bigger.
The new claret colour dominates on the cap.

Signal Long Active Nature Elements
Charcoal White & Detox fogkrém 75 ml

A Signal Nature Elements
termékcsaladot egy Uj varianssal
bévitjiik, mely a mas szépségapolasi
kategoriakban is népszer,
természetes tisztit6 tulajdonsagarol
ismert aktiv szenet tartalmaz. A Charcoal White & Detox

Sii
I [y
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e

fogkrém 92%-ban természetes eredet(i 6sszetevSket tartalmaz*, segit eltavolitani

a foltokat és visszaallitani a fogak természetes fehérségét. Formuldja gyengéd és
cinket tartalmaz, melynek természetes antibakterialis hatasa segit védelmet nydjtani
a lepedékképzédés ellen akar 24 6ran** keresztiil. A terméket azoknak ajanljuk, akik
a szajapolasi rutinjukba is szeretnék bevezetni a természetes eredetti 6sszetevéket.
*A termék viztartalmat is beleértve.

**Rendszeres napi kétszeri (reggel+este) fogmosas mellett.

Bevezetés honapja: 2019. aprilis

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: TVC, digitalis, POS-tamogatas
Kapcsolatfelvétel: Unilever Magyarorszag Kft.

Kapcsolattartd: Schleisz-Fehér Nora category manager T.: 06-30-299-7992;

e-mail: Nora.Schleisz@unilever.com; web: https://www.signalweb.hu

& Say hello to a new product in the Signal Nature Elements range, which contains active charcoal that is
popular in other beauty product categories too, thanks to its natural cleansing effect!

PICK Jubileumi vastagkolbaszok 70g

A PICK marka idén Gnnepli 150. sziiletésnapjat, ennek alkalmabdl a minéség és a
megbizhatdsag egyedilallé koncepcidjanak készonhetden Jubileumi vastagkolbaszok
keriilnek piaci bevezetésre. A termékcsalad harom izben jelenik meg, valamint egy
ugynevezett Jubileumi vastagkolbasz mix kiszerelés is megtalalhaté lesz a boltok polcain,
amely a kozkedvelt csemege és paprikas izvilagot vegyiti. A Jubileumi csemege vastagkolbaszt
a hagyomanyos megjelenés és a kellemesen érett iz jellemzi. A Jubileumi paprikas
vastagkolbasz jellegét a gondosan kivalasztott fiiszerpaprika adja. A Jubileumi csipds
vastagkolbasz egy igazi inyencség, izében kellemes csipGsség érezhetd. A terméket a glutén-
és laktozintoleranciaban szenvedék is fogyaszthatjak, valamint nem tartalmaz izfokozot sem.
Bevezetés honapja: 2019. julius

Kapcsolatfelvétel: Pick Szeged Zrt. Vevészolgalat T.: 06-62-567-045; F.: 06-62-567-362
E-mail: rendeles@pickszeged.bonafarm.hu; WEB: www.pick.hu

& The PICK brand
celebrates its 150th
anniversary this year
by putting Jubilee thick
sausages on the market.
Three flavours will be y ey ' J
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available in the product
range, plus a so-called

e 1 i
Jubilee thick sausage mix . . "‘M._ . "‘M.. e . L)
product will also appear 3
on store shelves. e


www.maspex.hu
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Uj NIVEA Agyagos Tusfiirdok

Elvezd az agyag jotékony hatésait Uj tusfiirdénkkel!
A természetes agyagot tartalmazé mélytisztitd

krémtusfird6k gyengéden és hatékonyan tavolitjak el

a szennyez8déseket a bérrSl. Nem szaritjak ki a
bérodet, és barsonyosan puhava varazsoljak
azt, illatos frissességet kolcsonozve neki
egész napra. A NIVEA (j krémtusfiirdé6i
meglepden izgalmas illatkombinacidkkal,
Gyombér & Bazsalikom, Kék Agave &
Levendula, Hibiszkusz & Fehér Zsalya
verzidban kaphatok.

Kiszerelés: 250 ml

Bevezetés honapja: 2019. januar

Bevezetési kedvezmények és
tamogatasok: Digital, POS
Kapcsolatfelvétel:

Beiersdorf Kft. T: +36 1 457 3900;

e-mail: info@nivea.hu

< The new deep cleansing shower creams contain natural

clay, removing dirt from the skin tenderly and effectively. These non-drying
shower creams make the skin soft to touch, giving it a fragrant freshness for
the whole day.

A természet legfinomabb,
intenziv izei, 100%
gytumolcsbél a hazai izlés
szerint kifejlesztve, prémium
csomagolasban. Harom
intenziv izben érhetdk el
(Erdei piros bogyos, Tropusi
mangos, Fahéjas Birs),

a hiiték polcain.

Kiszerelés: 0,25 I-es liveg,

12 db/karton.

Hutott termék.

2019. majus

ATL, Digital, Trade kommunikacié
SIO- ECKES Kft. Kapcsolattartd: Zelena Adrienn trade marketing
koordinator; T.:06-30-171-8539; e-mail: zelena.adrienn@eckes-granini.com;
web: smoothie.hu
% The most delicious, intense flavours of nature, made from 100-percent fruit with the taste of Hungarian

consumers in mind, in premium packaging. Available in 3 flavours developed and produced in Hungary
(Red forest fruits, Tropical mango, Cinnamon quince).

LEVEL UP SPORTTESZTA
és RISTORANTE ITALIANO

LEVEL UP SPORTTESZTA: + 50 %-kal csokkentett szénhidrattartalom
« fehérjében és rostanyagban gazdag ésszetétel « Ujabb alternativat
nyujt a reform életmodhoz, kimondottan az egészséges és sportos
életvitelhez kapcsolodé taplalkozashoz. « 250 g-os kiszerelés, 18 db/
karton, 3 formatumban: Penne, Ors6, Szélesmetélt
RISTORANTE ITALIANO -Italia izei otthonaban!
« durum szaraztészta (Orsd/Penne) eredeti olasz szoszalappal « csak
természetes anyagokat tartalmaz « gyorsan, 10 perc alatt elkészil « 2 adag
étel « 200 g tészta + 2x20 g szoszpor « 15 db/karton « 3 izli szészalappal:
Arrabiata, Napoletana, Vegetariana

Bevezetés honapja: 2019. aprilis

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:
online marketing, POS-anyagok, ajandék a dobozban
Kapcsolatfelvétel: Familiatészta Kft. Kapcsolattarto:
Kovacsné Nagy Krisztina marketingvezetd;
T.:06-30-475-5969; F: 06-66-424-290;

e-mail: knagykriszta@familiateszta.hu;

web: www.familiateszta.hu

<& LEVEL UP SPORTS PASTA offers another alternative to those
who follow a healthy lifestyle, tailored to contribute to the diets of
people living a healthy and active life. RISTORANTE ITALIANO is durum pasta
(Rotini/Penne) with original Italian sauce base. It contains only natural ingredients
and can be prepared in just 10 minutes.
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Fustli Junior virsli

A Saga Uj Fustli Juniorja a magyar vasarlok korében legnépszer(ibb virslijének egy
kifejezetten a fiatalok igényeire kifejlesztett valtozata. A termékkel a Saga a 12-18
korosztalyt célozza meg. A 70 szazalékban pulykacombhusbdl késziilt Fiistli Junior széja-,
laktoz-, glutén- és natriumglutamat-mentes. A hamozatlan, roppands virsli kellemesen
lagy fiistolésu, 6-8 centiméteres hossziisagaval idedlis méret(i a fiatal fogyasztok szamara.
A Fistli Junior nemcsak az izével és 6sszetételével, hanem egyedi csomagolasaval is az 6
kedviikben akar jarni: négyféle, fiatalos grafikaval kinalja az Gj termékét.

Bevezetés honapja: 2019. majus

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: célcsoport-specifikus social media
kampany, trade megjelenések, kdstoltatasok, &szi orszagos marketingkampany
Kapcsolatfelvétel: Gyarté/Forgalmazo: Saga Foods Zrt.

% Saga targets the age group of 12-18 year olds with the new Fiistli Junior Wiener. Fiistli Junior is made
with 70 percent turkey thigh meat and it is free from soy, lactose, gluten and sodium glutamate.
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Libero Touch
szuperprémium pelenkak

Szuperpuha gondoskodas a babak igényeire szabva.
A legljabb pelenkak tokéletesen illeszkednek

a babakra, extra puhak, maximalis a nedvszivo
képességiik és a szivargas elleni védelmik. A baba
bérének védelmérdl a 360 Pro Skin formula
gondoskodik, ha pedig eljott a peluscsere ideje, azt a
nedvességjelz6 csik megmutatja.

Bevezetés honapja: 2019. aprilis

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:
online, kdzosségi média, mintazas, in-store
kommunikacio

Kapcsolatfelvétel: Essity Hungary Kft.
T.:06-1-392-2100; e-mail: vevoszolgalat@essity.com

& Super soft care tailored to the needs of babies. The latest
diapers fit babies perfectly, they are extra soft, their absorption
capacity is exceptional and they have leakage protection.
The 360 Pro Skin formula takes care of protecting babies’ skin
and a wetness indicator strip signals it when the time has come

to change diapers.
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Chemitat kornyezetbarat tisztitoszerek

A Chemitat kornyezetbarat tisztitoszerek "
Ecolabel tanusitassal rendelkeznek, tehat
kivalé teljesitménylek, és egyben megfeleltek
a legmagasabb kornyezeti elvarasoknak is, igy a
teljes életciklusukat tekintve kisebb kornyezeti
terhelést jelentenek.

Nemcsak beltartalmukban kérnyezetkimélSek,
de a csomagoléanyaguk is 100%-ban
Ujrahasznosithato.

Bevezetés honapja: 2019. tavasz

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:

online és offline kommunikacio, akciok,
POS-eszkozok

Kapcsolatfelvétel: Chemitidt Kft. 2370 Dabas,
Csarnok u. 1-3. T.: 06-29-360-904,

e-mail: chemitat@upcmail.hu, web.: www.chemitat.hu

& Eco-friendly Chemitét cleaners are Ecolabel-certified, -
which means that they are effective and they meet the ==

highest environmental standards too - they put a smaller s

burden on the environment throughout their life cycle. Not | "= R TR
only the content is eco-friendly, but also the packaging that ‘s | o>
is 100-percent recyclable.



www.familiateszta.hu
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Sibero ° fibero

Cﬂ"fmt VPLCO

Ismerje meg a Favorites limitalt kiadaso Comfort
nadragpelenkakat és Up&Go bugyipelenkakat!

Legujabb kollekcionkban a babak kedvencei ihlette
bibajos design talalkozik a mar megszokott Libero

mindséggel, igy nyujt biztonsagot és kényelmet
a legkisebb bajkeveréknek. l


www.libero.hu
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Ajanlja bizalommal vevéinek
a 150 éves PICK marka termékeit.
A tradicié kotelez minket a mindségre.

WWW.PICK.HU


www.pick.hu

