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IT/\unka’tltat()ként is buiszkéen

Talan idén hallottam legtébbszor, de biz-
tos, hogy legtobbektdl a munkaltatdi
marka kifejezést és annak fontossagat.
Ebben a lapszdmban a MagyarBrands
kapcsan irunk errél mint Uj kategoria-
rol, a kovetkezébe pedig mar készitjik a
Randstad Award beszamolét az Employer
Brandingrdl. De szamtalan kutatas kész(lt
és készul folyamatosan a témaban, és hoz-
zuk le a hireket a gyartokrol, kereskeddk-
rél egymas utan.

Nem kérdés, hogy a munkaerépiac kihiva-
sai magasra tudjak emelni a jo markakat, és nagy nehézségek elé allit-
jak a kevésbé jokat. A munkaeré mindségének és sziikséges mennyi-
segének folyamatos szinten tartasa nehéz feladat. A munkabérek el-
vart szintjének tartds biztositasa, a motivacio, a lojalitas fenntartasa
rég volt ilyen nehéz, mint most. Es pont ilyenkor sosem volt ennyire
fontos az elismerés és tudatositas.

Es ez a kérdés nem méretfiiggd. Még egy olyan kis szervezetnél is,
mint a Trade magazin, bizony nagyon fontosak ezek a kérdések. A jo
Csapat felépitésénél annak megtartasa talan még komolyabb feladat,
amely raadasul egy folyamatos munka. A kdrnyezet valtozik, az elva-
rasok valtoznak, és ezzel egyiitt nemcsak mi, de kollégdink is. Erre ér-
demes figyelni, a jo Csapatot Gsszetartani.

Idén a Business Days konferencia a Trade Parlament helyszinére kol-
tozik Tapolcan, a Hotel Pelionba, szeptember 16-20. kozotr. Az Uzleti
kérdésekre fogunk idén is fokuszalni, de lesz idénk kozben, hogy he-
lyet adjunk az aktudlis, kicsit altalanosabb kérdéseknek, amelyek bar
tavolibbnak tlinnek, nagyon gyorsan bebizonyithaté, hogy a min-
dennapi eredményekre is nagy hatéassal vannak. igy lesz sz6 munkal-
tatoi sikerekrdl, fenntarthatosagrol, logisztikai kihivasokrol, genera-
ciovaltasrol és természetesen a piac kihivasairol gyartoi és kereske-
doi szemszogbal.

Bizom benne, hogy talalkozunk szeptemberben személyesen is!

Udvozlettel:
Hermann Zsuzsanna, fészerkesztd

#¢Proud employers

Probably it was this year that | heard the expression ‘employer branding’ the most often in my life, but
itis for sure that the most people mentioned it to me in 2019, speaking about its importance. In the
present issue of Trade magazin we are writing about the topic in connection with the MagyarBrands
prize, as a new category in the award programme. In the next issue of our magazine there will be a feature
about Employer Branding as part of the report on the Randstad Awards. Many studies have also been
prepared about the topic and we keep publishing news items about manufacturers and retailers alike.
Itis obvious that the challenges of the labour market can lift up good brands and cause hardships for
the not so good ones. It is a difficult task to maintain an optimum level in the quality and quantity of
workforce. Giving workers a salary that they find good enough, motivating them and keeping them
loyal have never been as hard as it is now. This is also the time to appreciate the work employers
do in this field.

Being successful in this domain has nothing to do with company size. Even a small business organisation
such as Trade magazin must pay special attention to these things. Perhaps it is even more difficult to
keep a good team together than to build one, a company must work hard to do these successfully.
The environment is changing, just like the expectations, and this means that we and our colleagues
are changing too. This must be kept in mind and a good team must be held together if possible.
This year the Business Days conference will be called Trade Parliament, which will meet in the Hotel
Pelion in Tapolca, between 16 and 20 September. We are going to focus on business issues, but we will
also have the time to discuss topical, more general problems — these might seem a bit less relevant,
but it can be proven quickly that they have a big influence on the daily operations of companies, too.
We will talk about the successes of employers, sustainability, challenges in logistics, the new generation
and market challenges from a manufacturers’ and a retailers' perspective.

I hope to see you in person this September!

Best regards,
Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief
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Husvétra a brazil Nestlé cukor-
mentes csokitojast dobott a pi-
acra, 100 szazalékig Gjrahaszno-
sithatd csomagolasban; a New
York Times szakiréja szerint
csak id6 kérdése, mikor jelenik
meg a Burger King htismentes
hamburgere utdn a McDonald*-
sé is az amerikai piacon

Munkaltatoként is
biiszkén

fi
LANCHID élemény:
Hogy csinaljak azok
a vallalatok, ahol nincs

munkaeréhiany 2019-
ben?

Megvaltozott brit
szokasok

Hireink

Kiemelt témank:

Modern életmod

Diéta és finesz

Hétkoznapibb
gluténmentesek

Novekvo kereslet és szélesedd ki-
nalat jellemzi a grillermékek piacat,
amely, mig nem jonnek divatba a
beltéri grillpartik, erésen idéjaras-
fiiggd marad. E tekintetben a tavalyi
meleg és szaraz nyar kozrejatszott
az eladasok fejlddésében. A jellegé-
nél fogva erésen proméciovezérelt
piacon a markahUség épitésére a
legjobb eszkozoknek az egyedi iz-
variansok, valamint a taplalékaller-
giara figyeld termékek kinalkoznak.

)6 eszkoz
a markaépitésre
a laktézmentesség

Cukor nélkul is lehet édes
az élet, és az étel is!

Kemény kiizdelem
a kereskedok és
a fogyasztdk figyelméért

Etrend-kiegésziték:
er6sodik az
egészségtudatossag

Vissza a természethez

A személyes
felel6sségérzet nem
hegyeket, kategdriat
mozdit
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A konyhai papiraruk piacan a fel-
hasznalasi terliletek boviilése, at-
alakulasa jelentds valtozasokat
hozott. A szalvétak esetében f6-
ként a minta befolyasolja a fo-
gyasztokat a valasztasban, a pa-
pirtorléknél 1ényegesebb szem-
pont a j6 nedvszivo képesség és
a lapszam.

Reflektorban:

MagyarBrands 2018
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markaépitésbdl kivald
Zs(ri vélemény

Nyertesek

Polctiikir

Tobb nap, tobb kolbasz
Reformkor

Egyre kevesebb a lyuk
a sajtpiacon

Természetesebb vizek
felé evez az energiaital
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A ,gyokerek” keresése kdzben az
amerikai olasz szakacsok Ujra fel-
fedezik és Ujragondoljak a kevéssé
ismert, Olaszorszagnak csak egyes
vidékein készitett tésztafajtakat.

Frissitd illatfelhék
a zuhany alatt

A praktikum
feltlkerekedik az
esztétikan

Horeca

MVI
Kemény munkaval
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Orszagos Testilete
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Egyre tobb és tobb vallalat ismeri
fel a sportszponzoracioban rejlé le-
hetGségeket. Egy-egy jol megvalasz-
tott sportolo, csapat vagy esemény
hosszUi tavon képes erésiteni a va-
sarlok markahoz valé kotddését,
hiszen érzelmileg is jobban tudnak
azonosulni egy olyan céggel, amely
fontosnak tartja az egészéges élet-

madot, a kitartast és a teljesitményt.

,Kereskedelmi partnerek, vala-
mint fogyasztok megértésére és
egylittérzésére van szliksége a ha-
zai husiparnak. Mivel nagyon je-
lentds atadasiar-emelési kényszer
érvényesll az agazat szerepl6in
fennmaradasuk érdekében.”

Erdemes alapozni a magyar
fogyasztokra

Z06ldség-gyimolcs:
teret nyernek a modern
csatornak

AKI: Olcsobb a tojas

GKiI: gyorsuld inflacid,
lassuld belfoldi

felhasznalas FMCG-markak és a sport —

markaépités és kildetés
(2. rész)

In-store és out-door P

A POPAI jelenti

KSH

Nielsen

Ertékesités és

uizletfejlesztés

Cherchez la Fogyaszto
A mdlt trendjei, a jovo

e Szines szakmai
hajtoerdi

programok kisérték Az év
legsikeresebb promociodja
dijatadot

,Mara feje tetejére allt
avilag”

Lekaroztik a jovEt Innovéciok és kampanyok
AMC b2 //BENU 49. //Caffe Service 110-111. //Cerbona 48. //Chef Market 43. //Chemitét 59.
//Coca-Cola 93. //Detki Keksz 41. /DS Smith 135. //Diamond Szervezéiroda 14. //Expedit
Nodum 29, 51. //Florin 55. //Gasztvitl 26. //GfK Hungéria 63. //Grabowski 5., 11, 31, 69.,
77..133. //Heinemann 113. //Hungexpo 103. // Jacobs Douwe Egberts b1 //Kometa ‘99
9. //Kotényi 78. //Kérostej 87. //Lidl 27. //Magyar Termék 17. //MagyarBrands 64., 65., 67.
//Maresi 83. //MCS Vagohid 45., 73. //Monster 91. //Nestlé b3, b4., 79. //OMV Hungdria
129. //PICK Szeged 1. //POS Solutiuns 99. //Red Bull 131. //Rise Energy 9s. // Scitec 53.
//Shell 25. // Sole-Mizo 85. // STI Petéfi Nyomda 141. // SuperShop 69. // Thymos 81. //
Unilever 47.,143. //Upfield 39. //Vajda-Papir 101. //Vitamin Szalon 126-127. // Zimbo 75.
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A lapban megjelend irasok és fotdk a kiado ki-
zardlagos tulajdonat képezik. Azok djrakozlé-
se, idézése, vagy barmilyen formaban, elektroni-
kus, illetve nyomtatott médiaban torténd, rész-
leteiben vagy egészében valé publikalasa csak a
kiado el6zetes, irasos engedélyével lehetséges!

BESZELJUNK A LENYEGROL!  i#l Grabowski
Grabowski Kiadd Kft. 1037 Budapest, Bécsi Ut 269. IIl. emelet
Telefon: +36-30/826-4158 // E-mail: info@trademagazinhu
Internet: www.trademagazin.hu

Utcai terjesztésre nem kerdl //El6fizethetd kozvetleniil akiadondl
//info@trademagazin hu // Eldfizetési dij: bruttd 18000 Fe/év //
ISSN: 1788-4179 // Nyomdai eldkészités: Hollos Janos
// Nyomdai elallitds: HTSART Nyomda és Kiado //
Felels vezeté: Halasz Ivan // A Trade magazin nyo-
mott példanyszama 20000, terjesztett példanyszama
19619 példany (2018. I. félévi audit) ‘msmieman

Szaklapunkat ellenérzott kereskedelmi és horeca-
egységek cimlistajara, zartkor(i terjesztésben, postai (iton
kildjiik olvasdinknak!
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3
LANCHID

Hogy csinaljak azok a vallalatok,
ahol nincs munkaerohiany 2019-ben?

bben a kihivasok-
Ekal teli munka-
erd-piaci helyzet-

ben a legkénnyebbnek
tlnik, ha a jelenlegi
kollégakat megtartjuk.
Nem konny(, mert a
dolgozok elkotelezett-
ségének csokkenése
vilagtrend: élethosszig
tartd munkahely egy-
re kevésbé jellemzé, ha

Baja Sandor
ugyvezetd
Randstad

akarjuk, ha nem.
De nagyot tévednek azok a cégek, amelyek a
boldogsagot Osszekeverik az elkotelezettség-
gel. A dolgozdknak tetszik a Michelin-csilla-
gos séf, aki a vallalati kantinban féz, a csala-
di sportnap és az ingyen Turd Rudi. De ezek
miatt nem fognak a cégnél maradni. Ha csak
egy forintjuk van, kérem, koltsék a kdzvetlen
vezetOk képzésére: hogyan valhatnak mene-
dzserbdl igazi vezetdvé. Mert a kettd nem
ugyanaz. Az igazi vezetOk azok, akik moti-
valni, elkotelezetté tudjak tenni a kollégakat,
mgy ha nem jok, akkor megvalnak télik.

A masodik forintot, ha van, akkor lehet az-
tan gyimolcsnapra, szép irodara, szuper ka-
racsonyi partira kolteni.

Ha a toborzas-kivalasztas panaszkodik, hogy
nincs munkaerd, akkor ezt a 4 kérdést tegyék
fel:

1. Minden aktiv és passziv keresési mod-
szert és csatornat tokéletesen hasznalnak-e?
Ugyanis a jeloltek egyre passzivabbak, csu-
pan hirdetésre nem jelentkeznek.

2. A megfogalmazott lUzenet a jovenddbeli
munkavallaloknak tokéletesen illeszkedik-e
az igényikhoz a fizetés, a munkahelyi kor-
nyezet, a fejlédés, a munka és a maganélet
egyensulyat figyelembe véve? A célcsoport

(kor, végzettség) igényeit figyelembe vesz-
sziik-e az Uzenet kialakitasakor, vagy minden
allashirdetésben ugyanaz a szoveg?

3. A toborzésban részt vevok felkésziiltek-e
a cég és maguk eladasaban? Tudjak-e ins-
piralo vezetd és inspiralo vallalat képét kel-
teni?

4. A kivalasztasi folyamart lean-e, a jeloltek
kapnak-e 48 6ran belll visszajelzést, ha akar-
juk ket alkalmazni, ha nem? Az ajanlat ki-
adasa gyors-e, a felmondas és a munkakez-
dés kozotti Ugynevezett pre-onboarding to-
kéletesen meg van-e tervezve és végrehajtva?
Elarulom: ahol ez a 4 pont tokéletesen mU-
kodik, ott nincs is munkaeréhiany. //

NN

shortage in 20197

Thereare four key areas where things
must work well if a company wants
to avoid suffering from the problem
of workforce shortage: 1. All active
and passive methods and channels
must be used, and they must be
used well in searching for work-

ers. 2. The messages with which a
company wants to reach prospec
tive workers must be perfectly in
line with job seeker needs, e.g. pay,
work environment, career options,
work-life balance, etc. 3. People doing
the recruitment must be perfectly

& What do those companies do well that don’t suffer from a workforce

prepared for ‘selling’ the company
and themselves. They need to in-
spire job seekers. 4. The selection
process must be lean, applicants
must get feedback within 48 hours
about whether the company wants
to employ them or not.//

-

Megvaltozott brit szokasok

mikor az Aldi megérkezett az Egyestilt Ki-
Arélységba, a brit szupermarketlancok biz-

tosak voltak abban, hogy nem kell emi-
att aggddniuk. Ezt most, harom évtizeddel ké-
s6bb masként latjak.
Egy csucortoki reggelen 1990 apriliséban Birmin-
gham Stechford nev( kiilvarosaban kiilénos, ide-
gen élelmiszerlanc startolt az Egyesilt Kiralysag
piacan. Csak 600 cikkelemet kinalt, kevesebbet,
mint ma egy sarki kisbolt, nagyon alacsony ara-
kon. Sok termékbdl, példaul vajbol, teabdl vagy
ketchupbdl csupan egyetlen, senki altal nem is-
mert markat tartott.
Megszoktak a vevok a brit élelmiszer-kereskede-
lemben dominald Tesconal és Sainsbury’snél kap-
haté termékek és markak ezrei mellett a finomsa-
gokat, oriasi mélyh(itd ladakat és polcokat, rajtuk
vonzdan friss gyiimolcsokkel és zoldségekkel. Ve-
Itk ellentétben az Aldi kinalata lehangolénak és
vigasztalannak latszott.
A kozvélemény nagy része biztosra vette, hogy
az Aldi kudarcot vall Nagy-Britanniaban, ahol
akkoriban szembet(iné sznobizmussal nagyon
lenézték a diszkontokat. Még inkabb elutasito-
an reagaltak a brit szupermarket-oriasok, ame-

Irade PYFTYS
magazin

lyek 7 szazalékos profitratéja a viligon a legma-
gasabb volt.

,Udvozoljik az Aldi és masok érkezését” —
mondta nyilvanosan a Tesco akkori vezérigaz-
gatoja, David Malpas. — Mi eléggé jol megéliink
a mi piacunkon, 6k pedig élhetnek az dvéken”.
Kijelentése sokaig helytallonak bizonyult. Az-
tan 1999-ben az USA-beli Walmart megvette az
Asda céget, a harmadik legnagyobb brit lancot.
Akkoriban irta a Financial Times cim( napilap,
hogy ,az Aldi nem sok vizet zavart az Egyesiilt
Kirdlysagban, mert a brit fogyasztok nem olyan
arérzékenyek, mint az amerikaiak vagy a konti-
nensen az europaiak”.

2009-ben, kozel hiisz év utan az Aldi piaci része-
sedése csak 2 szazalékot ért el, annyit, mint a Lidl,

amely nem sokkal az Aldi utan jelent meg Nagy-
Britanniaban. Ahogy azonban mult az id6, a né-
met lancok csendben magukhoz szokrattak a
vevoket. Ma mar a brit haztartasok kétharma-
da legalabb egyszer felkeres egy Aldi- vagy Lidl-
diszkontot minden tizenkét hétben, a Kantar
Worldpanel szerint.

2007-ben a brit Co-opot atvette az Aldi, és ezzel
az 6todik legnagyobb forgalmu élelmiszer-keres-
kedelmi cég lett — immar 7,5 szazalékos piaci ré-
szesedéssel. Megkozeliti a negyedik brit Morrison
10,6 szazalékat. A Lidl 5,3 szazalékos részesedés-
nél tart, ami nagyobb, mint a brit Waitrose rész-
aranya. A két diszkont tovabbra is gyorsan no-
vekszik, terjeszkedik, és atlagban hetenként nyit
(j boltot valamelyikik. //

N 2%

# The shopping habits of British consumers has changed

When in April 1990 Aldi arrived in the
United Kingdom, British supermarket
chains were confident that they had
nothing to worry about. Back in 2009
Aldi's market share was still only 2
percent in the UK. However, slowly
but steadily British shoppers started
to frequent Aldi stores. Today two

thirds of British households visit an
Aldi or Lidl stores minimum once in
every 12 weeks.

In 2007 Aldi took over Co-op in the
UK and became the fifth biggest gro-
cery retailer in the country. Currently
Aldi's market share is 7.5 percent. The
fourth biggest player in the market is

Morrisons with a 10.6-pecent market
share. Lidl is at 5.3 percent at the mo-
ment — this share is bigger than that
of British company Waitrose. The two
discount supermarket chains keep
expanding rapidly in the British mar-
ket: on average one of them opens a
new store every week. /



Az OMEK 2019 kiallitis miatt egy héttel korabban!

Kérjuk, foglalja be/at a Business Days 4j idépontjat naptaraban!

2019-2020. parlamenti ciklus
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Tervezett iiléesnapok

Az FMCG-piac minden frakciojanak képviselete mellett folynak
a napirenden beliili és kiviili hozzaszolasok, interpellaciok, vitak, egyeztetések magyar és angol nyelven

2019. szept. 16. 2019. szept. 17. 2019. szept. 18. 2019. szept. 19. 2019. szept. 20.
hétf6 kedd szerda csutortok péntek
13 oratol 9 6ratol 9 6ratol 9 oratol 10 oratol
Gazdasagi Csatornafelosztas: Csatornafelosztas: Csatornafelosztas:  Cikluszaras:
csucstalalkozo: szupermarket, nagykereskedelem, hipermarket, exit,
fenntarthatosag, benzinkuti shop, hazai lancok, diszkont, drogéria, avagy
kornyezetvédelem, patika franchise, e-commerce felkészilés
klimavaltozas nemzeti dohanyboltok a generaciovaltasra

(e, °J

A konferencia 0. napja téritésmentes mindenkinek,
aki keddre napijegyet valt vagy keddel kezdodoen tobbnapos bérletet.

Szallas: Tapolca, Hotel Pelion ~ Szallas: Stimeg, Hotel Kapitany
4 napos részvétel, 3 éjszaka szallassal (+hétf6i részvétel szallassal) 349 000 Ft+afa/f6 299 000 Ft+afa/f6
3 napos részvétel, 2 éjszaka szallassal (+thétf6i részvétel szallassal) 299 000 Ft+afa/f6 269 000 Ft+afa/f6
2 napos részvétel, 1 éjszaka szallassal (+hétféi részvétel szallassal) 269 000 Ft+afa/f6 239 000 Ft+afa/f6
Keddi napijegy szallas nélkul (+hétféi részvétel szallassal) 199 000 Ft+afa /{6 199 000 Ft+afa/f6
Napijegy szallas nélkiil 199 000 Ft+afa/f6 199 000 Ft+afa/f6

majus 31-ig torténo szamlarendezés esetén!

Tovabbi informacio: Justin Sara ¢ Tel.: +36 (30) 697-3165 ¢ justin.sara@trademagazin.hu

A programvaltoztatés jogét fenntartjuk.
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NaturAqua: folytatodik
a korasziilottosztalyok
tamogatasa

A korasziilotrek élettik els6 iddsza-
kat a perinatalis intenziv centru-
mokban (PIC-ekben) toltik, az itte-
ni kortlmények fejlesztését tlizte ki
célul a koraszulote-ellatas elkotele-
zett tamogatojaként a NaturAqua
és egylittm(ikodd partnere, a Ko-
raszllottekért Orszagos Egyestlet
(KORE). A két szervezet harom év
alatt kdzosen az orszag Osszes PIC-ét
csaladbaratabba varazsolja, mindig
alkalmazkodva a helyi igényekhez.
2019. marcius kozepén a Fejér
Megyei Szent Gyorgy Oktatd Korhaz
korasziilote-Ujszulote intenziv részle-
ge valt a tamogatasukkal otthono-
sabba: itt az aralakitasnak koszonhe-
t8en kényelmes butorok, anyatej ta-
rolésara alkalmas h(it6, sterilizalhatd
poharak, baratsagosabb kdrnyezet
varja az édesanyakat. //

& NaturAqua continues

supporting premature baby
units

Premature babies spend the first days of
their lives in a Perinatal Intensive Care Cen-
tre (PIC). NaturAqua and the National As-
sociation for Premature Babies (KORE) are
working hard to make all PICs in Hungary
family-friendly in just three years. In mid-
March 2019 the Szent Gyorgy University
Teaching Hospital in Fejér County inaugu-
rated the latest modernised PIC.//

A

Tesco: nem a ketreces
tojasokra

A Tesco vallalta, hogy 2025-t6l ko-
zép-eurdpai szinten, igy Magyaror-
szagon is, csak szabad, 6kologiai,
mélyalmos és egyéb alternativ tar-
tasbol szarmazo tojast értékesit.

A Tescéban hetente atlagosan kb.
170 ezer db tojas fogy, de ez a szam
a tobbszordsére nd a husvéti és ka-
racsonyi idészakban. Kozorelik, szem
elétr tartva a baromfi allatjéléti
szempontokat, egyre nagyobb meny-
nyiségben talalhatdak meg szabad
tartasbol, mélyalmos és dkologiai
tartasbdl szarmazo tojasok. A meg-
feleld valasztashoz a vasarldkat segiti
a tojasokon talalhatd, jogszabaly al-
tal eléire 11 jegy(i kod. EbbéI kidertil,
hogy az adott tojas milyen tartasbol,
melyik orszagbdl, azon belll is melyik
telephelyrél szarmazik. //

¥ Tesco: no more caged eggs

Tesco has made a pledge to stop sourcing eggs
from caged hens by 2025 in Central Europe —
including Hungary. Tesco stores sell approx-
imately 170,000 eggs a week, but this volume
multiplies in the Easter and Christmas periods.
A growing proportion of these are eggs from

free range, deep litter and ecological farming. //

Trade 2019/5
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Kozel 10%-kal novelte forgalmat a SPAR

A tavalyi évet is kiemelkedd
teljesftménnyel zérta a SPAR
Magyarorszag. Nemcsak a ko-
zel 10%-o0s forgalomnoveke-
dés jelentés eredmény, hanem
az is, hogy 32 milliard forintot
forditott halézatfejlesztésre a
cég, ebbdl 6 Uj SPAR-druhaz
épllt, és 17 Uzletet Ujitottak fel
A két legnagyobb feldjitas a
miskolci Szinvapark Bevasarlo-
kdzpontban, valamint a buda-
pesti Shopmarkban taldlhatd
INTERSPAR-druhazak moder-
nizaldsa volt. Franchise-halo-
zatdnak éves forgalma elérte
a 36 milliard forintot (tavaly
32 Uzlettel bévilt a haldzat),
a Regnum Hustzemé pedig
a 36,4 millidrdot, hangzott el a

Cég marcius 27-ei sajto-
tajékoztatdjan.

2018 végén dsszesen 555
aruhdz tartozott a SPAR
csoporthoz: 348 SPAR és
City SPAR szupermarket,
33 INTERSPAR hipermar-
ket és 174 franchise-Uzlet.
A vallalat 617,6 milliard
forint forgalmat reali-
zalt tavaly, amely 9,8%-
0s novekedés az eléz6
évhez képest./

Az éves SPAR sajtotajékoztatot
tartja (balrél jobbra) Maczelka Mark
kommunikacids vezeto,
Heiszler Gabriella ligyvezeto igazgato

és Szalay Zsolt ligyvezeto igazgato

A\ 129

Sales of SPAR Magya-
rorszag were up nearly
10 percent at HUF 617.6
billion in 2018. The retailer
invested HUF 32 billion in
network development - 6

w: SPAR sales up nearly 10 percent

new SPAR stores were built
and 17 were modernised.
SPAR's franchise network
realised HUF 36-billion
sales (last year 32 new
stores joined). The sales

performance of the com-
pany's Regnum meat pro-
cessing plant was HUF 36.4
billion — SPAR announced
ata press conference on 27
March. 7/

Ujrahasznositott mdanyag palac-
kokbdl készilt palackot hasznal
mostantdl sajat markas hitott
italai és smoothie-jai csomago-
ldsahoz a Tesco. Az un. r-PET-pa-
lackokban kiszereléstél figgden
30-50% az Ujrahasznositott mu-
anyag aranya, amellyel kézép-eu-
ropai szinten 18, Magyarorszagon
mintegy 3 tonndval csokkenti
muanyag felhasznalasat az aru-
hazlanc. Az r-PET-palackok eseté-

ben olyan poliészterrél van szo,

amely részben ujrafelhasznalt,
elsésorban tditéital-palackokbol
szarmazd mlianyag csomagolo-
anyagokat tartalmaz, és maga is
Ujrahasznosithatd, illetve Ujrafel-
hasznalhatd.

A Tesco ezzel is az egyik leg-
fontosabb céljaként kitlizott

,Zart csomagoldanyag korfor-
gast” tdmogatja, ami egy olyan
csomagolasmenedzsment-szisz-
témdt jeldl, amelyben az 6sszes
anyagot Ujra felhasznaljak, Ujra-
hasznositjak, vagy egyéb célokra
hasznaljék fel, nulldra csdkkent-
ve a hulladék mennyiségét. //

N 2%
Yy

Tesco has started using recy-
cled plastic for packaging its
private label chilled drinks
and smoothies. There is 30-

50 percent recycled plastic
in the so-called r-PET bot-
tles. With this step the re-
tailer cuts plastic use by 3

tons in Hungary and 18 tons
in Central Europe. What is
more, r-PET bottles can also
be recycled or reused. //

Erdoirtasmentes kakaotermeléseért
dolgozik a Mars

Az erdék megdrzéséért tesz tovabbi
lépéseket a Mars Wrigley édességgyar-
t6. Akcidterve a 2018 szeptemberében
bejelentett, Cocoa for Generations ne-
v program folytatasa, amelynek célja,
hogy a Mars kakadellatasi lanca 2025-
ig teljes egészében fenntarthatova és
atlathatova valiék A bejelentés éta a
vallalat globalis kakadellatasi lancanak
mar csaknem 24 szézalékan végezte el
a GPS-alapu feltérképezést, egészen az

egyes kakadfarmokig lebontva.

— A Cocoa for Generations program fokuszaban az
ember és a bolygd védelme all. Annak érdekében,
hogy elérjik a 2025-re kit(izott célt, egy erddirtds-
mentes kakadellatasi lanc létrejottét, 100 szazalé-
kos nyomon kdvethetéségre lesz sziikség, és csak

olyan kakadellatasi partnerekkel dolgozunk
majd, akik megfelelnek a Responsible Cocoa
program el6irasainak Mindezt azért tesszuk,
hogy megérizziik az erd6ket a jové szamdra,
hiszen a vildg, amelyet holnapra szeretnénk,
azzal kezdédik, ahogyan ma dolgozunk érte
- mondta John Ament, a Mars Wrigley Edes-
ség globdlis kakadért felel6s alelndke. /

&k Mars working for deforestation-

free cocoa production
Confectionery maker Mars
Wrigley continues the action
plan, Cocoa for Generations,
which they announced in Sep-
tember 2018. The plan seeks to
make Mars’ cocoa supply chain
fully sustainable and transpar-

ent by 2025. John Ament, glob-
al cocoa vice president of the
company told: since the pro-
gramme’s launch they have al-
ready GPS-mapped 24 percent
of the company’s global cocoa
supply chain to farm level. //



Vilagszinti digitalis tovabbképzési

kezdeményezés a Henkeltol

A Henkel digitélis tovabbképzési progra-
mot inditott 53 000 munkavallaldja sza-
mara vildgszerte, hogy felkészitse Gket
a digitalizaciéval kapcsolatos kihivasok
kezelésére A vdllalat jelenleg felméri és
kiértékeli a dolgozok aktudlis tudésat.
Ez szolgal majd az uj digitalis képzési
ajanlatok alapjaul, amelyek egyértelm-
en a jovébeni Uzleti igényeket célozzdk
meg. A digitalis készségekre és tudasra

vonatkozo konkrét tréningek egy Uj tanu-
lasi platformon lesznek elérheték, amely
minden munkatars digitalis ismereteinek
tdmogatasara irdnyul.

- Egy egyre tObb kihivast jelenté és egyre
valtozékonyabb kornyezetben muszdj elé-
reldtdan gondolkodnunk. A digitalizalds
oridsi hatdssal van munkakornyezetiinkre.
Ahhoz, hogy dolgozdink tudasét sziszte-
matikusan fejleszteni tudjuk, tudnunk kell,

hireink 77774

hogy all szervezetiink
e téren. £z az atala-
kulds nem fog egyik
naprol a méasikra be-
kovetkezni, inkdbb
lesz hasonlithatd egy
utazashoz, amely leg-
alabb harom-6t évig fog tartani — mondta
Sylvie Nicol, a Henkel humaneréforrasokért
felel®s alelndke. //

Sylvie Nicol
humaneréforrasokért
felel6s alelnok
Henkel

& Henkel launches worldwide digital upskilling initiative

Henkel has launched a digital upskilling
initiative for its 53,000 employees around

lysing the situation by assessing the digital
knowledge of its employees. This serves

- on a new learning platform - that will
clearly target future business needs. ‘Digi-

environment’ — told Sylvie Nicol, corpo-
rate senior vice president of global human

the world. The company is currently ana-  as the basis for new digital training offers  talisation has a huge impact on our work  resources. //

¢m

Megujult a Kinley termekcsalad

Vérosok ihlették a Kinley-termékek Uj
csomagolasat. Igy a Tonic Water mu-
zsdja a kozmopolita London, a fiszeres
Ginger Ale-¢ a mindig nytizsgé Bang-
kok lett, az Gdité Virgin Mojito palackjat
pedig a fllledt Havanna inspirdlta.

,A Kinley megadja a lehetéséget,
hogy a fogyaszték meginnepel-

hessék a dontéseiket és megkoro-
nazhassak a sajat kilonleges pilla-
nataikat. Ezzel az Gtlettel kerestink
olyan dizajnt, amely a ktlonb6zé or-
szagokat és kulturdkat innepli, és igy
jutott eszlinkbe, hogy a palackokon
varosokat mutassunk be” - mond-
ta Rebecca McCowan, a Coca-Cola

Company kozép-eurdpai dizajn ve-
zetGje.

A megujult forma mellett ezentul 0,25 li-
teres, fémdobozos kiszerelésben is kap-
hat6 lesz a Kinley Tonic és a Kinley Tonic
Ginger, s6t, egy Uj termék is érkezik a
boltok polcaira: a Kinley Tonic Water
zero, cukor hozzdadasa nélkdl. ./

N 12

@ Renewal for the Kinley range
Cities have inspired the new packag-
ing designs of Kinley products: Tonic
e Water's muse was London, Ginger

Ale was influenced by Bangkok and
Virgin Mojito was inspired by Ha-
vana. Rebecca McCowan, global

head of visual identity at Coca-Cola
Company told: the idea celebrates
different countries and cultures. Kin-

ley Tonic and Kinley Tonic Ginger
are now available in 0.25l aluminium
cans too.”/

50 tonnaval csokkenti a cukortartalmat
sajat markas termeékeiben a SPAR

A SPAR az egészséges életmdd
irant elkotelezett vallalatként
— a sajat el6allitasu termék-
csaladja korében - jelentésen
meérsékeli a hozzaadott cukor
mennyiségét, még az idei év-
ben. Mér tavaly kivalasztottak
az elsé korben dtalakitando
termékcsoportok korét -
egyes tejdesszertek, alkohol-
mentes Udité- és energiaitalok
és reggelizétermékek —, idén
pedig a polcokra is kerdiltek az
elsésorban a gyerekek és fiata-

lok &ltal kedvelt Uj 6sszetételU,
hazai fejlesztésd aruk.

— Az egészséges életmod
irant a kezdetek ota elko-
telezett SPAR Ugy dontott,
hogy — a tavalyi éves eladasi
mennyiségeket alapul vé-
ve — 2019-ben legaldbb 50
tonnaval csokkenti a sajat
markas termékei cukortar-
talmat. A SPAR-druhdzakban
2016 oktéberétd| a glutén- és
laktozmentes, a bio- és spe-
cidlis élelmiszereket, illetve a

tudatos taplalkozas termékeit
elktlonitve, szinkddokkal és
piktogramokkal jeldlve ki-
naljuk, ezzel is megkodnnyit-
ve a tajékozoédast. A cukor-
csOkkentett druk kapcsan is
élunk ezzel a lehetéséggel,
az Uj recepturak kialakitasa-
val parhuzamosan Uj kilsét
is kap az érintett termékek
egy része, illetve informativ
kampanyt inditunk Kevesebb
cukor — tdbb vitalitas! szlo-
gennel — mondta Maczelka

KEVESEBB l‘,llKl)R_i fcl
7088 \JTALITAS
|

UN

E=we B @ B & o=

SZABADULI MEG AZ EDES TEHERTOL 2018-BEN MINIMUM 50 TORNAVAL CSOKKENTIOK
SAIAT KERESD OKET

| SPARION INTERSPAR[)

Mark, a SPAR kommunikaciés
vezetdje.

A kampany mellett a Idnc a
pékdruk sétartalmanak csok-
kentését is tervezi./

N

where SPAR products will contain less sugar. Some of these
will also get new packaging and the retail chain launches
a campaign to informs shoppers about the changes, with

%t SPAR cuts sugar content of private label products by 50 tons
This year SPAR is going to use minimum 50 tons less sugar in
making private label products. Dairy snacks, soft and energy
drinks and breakfast products are among the categories

the slogan ‘Less sugar, more vitality’ — told head of com-
munications Mark Maczelka. SPAR also intends to reduce
the salt content of baked goods. //
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Ordog Nora lett az Ooops!
marka nagykovete

A Vajda-Papir Uj reklamfilmjei
életre keltik az Ooops! szlo-
genjét: a,Minden esetre” sz6-
kapcsolat ezdttal Ordég Nora
segitségével telik meg tarta-
lommal.

Az idén 20 éves
Vajda-Papir a ré-
gié meghatarozd
papiripari sze-
repléje. A 2011-
ben sziletett
Ooops! brand a
masodik legis-
mertebb higié-
niai papirmarka
a magyar fogyasztok korében.
A 100%-ban magyar tulajdonu
higiéniaipapir-gyarto vallalat
Uj, markaismertség-noveld
kampanyaval azt szeretné el-
érni, hogy az Ooops! markdhoz
a targetalt célcsoport még job-

ban kotédjon emocionélisan.
Mig a vallalkozas korabbi rek-
ldmfilmjeiben ,hagyomanyos”
modon mutattak be a termé-
keket, most a,Minden esetre”

e 1 : —
szlogenben rejlé rejtett leheté-
ségeket hasznaltak ki.

2019 aprilisatél a toalettpapir- és
papirtorlé-rekldmfilmek kerdl-
nek képernyére, de 6sszel Ujra
felbukkan Orddg Nori a nappa-
likban./

Uj vezetés az ORT-nél

Uj elndke van az On-
szabdlyozd Rekldm-
testiletnek (ORT)
dr. Molnar Kalman,
az Unilever Jogi- és
Véllalati Kapcsolati
lgazgatdja szemé-
lyében. Megyer Ors

21 év utadn visszavo-  Dr. Molnar
nult az elndkségtél, Kalman
és tiszteletbeli el- &%

nokként, valamint a
panaszbizottsdg elndkeként
segiti tovabb az ORT munka-
jat. Mdjustol Gerendi Zsolt az
Uj fétitkar, Fazekas Ildikd pe-
dig igazgatéként a stratégiai
feladatokra koncentral.

- Ors személye ikonikus, nagy
szerencsénk van, hogy szak-
mai tuddséanak, kiegyensulyo-
zott és kiegyensulyozd egyé-
niségének értékeit az ORT

élvezhette. Ugyan-
akkor ikonikus az
is, hogy Molnar Kal-
man személyében
egy olyan vallalat
képviseldje tolti be
mostantdl az elno-
ki tisztet, amely a
vildgon mindenUtt
az Onszabdlyozas
élharcosa, az 6nsza-
balyozési Ggyek f&
tdmogatdja. Rdadasul az Uni-
lever volt az ORT alapitasakor
a hirdetéi oldal f6 szervezéje.
Széval az allanddsag és valto-
zas kivald otvozete jon létre
—hangsulyozta Fazekas Ildiko
fotitkar.

Az ORT Vélasztmanyanak és
Fellgyel Bizottsaganak tag-
jai a rekldmipar kivald és neves
szakemberei./

&% ORT: new leaders

& Nora Ordog named ambassador of the Ooops! brand
The new ‘Every Evening' television commercials of Vajda-Papir's Ooops! brand feature tel-
evision personality Néra Ordég, Ooops! is the second best-known hygiene paper product
brand in Hungary. With the new campaign the 100-percent Hungarian-owned company’s
goal is to achieve stronger emotional attachment between buyers and the brand. //

The Self-regulatory Advertising Board (ORT) has a new president: Dr Kalman Molnar, di-
rector of legal and corporate relations at Unilever. Ors Megyer stepped down as president
after 21 years and will continue working for ORT as honorary president and chairman of
the complaints committee. From May Zsolt Gerendi will be the new general secretary and
Ildiko Fazekas will concentrate on strategic tasks as director. //

Megerkezett Magyarorszagra

Tavaszi nagytakaritas

a Coca-Cola Energy

A Coca-Cola Magyarorszag, a
vaéllalat torténetében el&szor,
a Coca-Cola termékcsaladja
részeként energiaitalt dobott
piacra, jelentették be marcius
28-an.

A Coca-Cola Energy természe-
tes forrdsbol szarmazé koffeint,
guaranakivonatot
és B-vitamint is
tartalmaz, mindezt
taurinmentesen.
Emellett a termék
cukor- és kaldria-
mentes valtozat-
ban is elérhetd
lesz. A termékdud
250 milliliteres alu-

miniumdobozos kiszerelésben
kerll a viszonteladok és élel-
miszertzletek polcaira aprilis
elején.

A Coca-Cola Energy teljesen
Uj vizudlis megjelenitéssel és
magaval ragadé marketing-
kampannyal vezeti be a ter-
mékét. Még az
idei év folyaman
a Coca-Cola
Company tovab-
bi piacokra is ter-
vezi a Coca-Cola
Energy beveze-
tését, elsésorban
Eurépara foku-
szalva ./

CIF modra

Az Unilever cégcsoport
alé tartozé CIF vilagmé-
ret( projektje, melynek
keretében ikonikus,
latvanyosan megtisztit-
hato tereket és éplilete-
ket vardzsolnak tisztava,
idén Magyarorszagra is
megérkezett. Elsé pro-
jektként az Unilever
munkatdrsai és a projekt
kommunikacios partne- -

rének, Magyarosi Csaba vioggernek kévetéi a MAV GyermekvasUt

HUvosvolgyi végallomasanak fogaddéplletét csinositottak ki,

A kampany célja, hogy a késébbiekben tdbb hazai helyszint is be-
vonjon. Ehhez kapcsolddoan pélydzatot hirdettek, melyben olyan
civil szervezetek jelentkezését varjak, amelyek megszéptlésre vard
kozosségi tereket javasolnak /

& Coca-Cola Energy arrives in Hungary

For the first time in the history of the company, Coca-Cola Magyarorszag launched an en-
ergy drink as part of the Coca-Cola product range — it was announced on 28 March. There
is no taurine in Coca-Cola Energy, which contains caffeine from natural sources, guarana
extract and vitamin B. Sugar-free and zero calorie variants will also be available from the
250ml aluminium can product. /

Irade PYFTYS
magazin

&4 Big spring clean done the CIF way

Unilever’s CIF brand has launched a worldwide project, within the framework of
which they clean iconic squares and buildings. The programme has reached Hungary
for the first time: Unilever workers and followers of the project’s communication
partner Csaba Mogyorési cleaned the station building of the MAV Children’s Railway
in Havosvolgy. /
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A minoségi kavezas élmenye

A gasztrondmidban mar egy ideje kibon-
takozdban van Magyarorszagon is a,slow
food"mozgalom, aminek keretében egyre
inkabb a minéségi alapanyagok kertlnek az
elétérbe, mig magdanak az étkezésnek, igy
vele egyltt a kdvézasnak is egyre tobb és
mindségibb id6t szentelnek az emberek.
Ennek eredményeképpen egyre tébben
térnek vissza a szemes kavéhoz, amelyet
otthon &rélnek meg, majd utdna gon-
dosan elkészitenek: nincs is anndl jobb,
mint élvezni a frissen &érolt kavé illatat, és
még jobb, ha ezt otthon tehetjik meg.
A Douwe Egberts Omnia Barista editions
100% arabica kavéi tokéletes valasztas, ha
nemcsak a kedvenc kavézojaban, de ott-
hon is szeretné élvezni a minéségi kavézas
élményét.

A kulénodsen gazdag, de ugyanakkor ki-
egyensulyozott és lagy aromék érdekében
a kdvészemeket lassan porkoltik: hosszabb
ideig és alacsonyabb hémérsékleten, mint
a hagyomanyos eljaras idején.

A klasszikus
Omnia izvildg-
gal ellentétben
egy teljesen Uj
izvildgot kép-
visel a Barista
editions termék-
csaldd a Douwe
Egberts Omnia
a kiméletes, las-
sU porkolésnek és a 100% arabica kavé-
szemeknek kdszonhetden. A barsonyos
Cremoso vagy a lenduletes Espresso
Mezzo mellett a terUletszelektdlt Brasil
varianst is érdemes lesz kiprobalni.

Az Omnia Barista edi-
tions szemes kavéi
UTZ tanusitvannyal
is el vannak latva, ami
szintén a kiemelked®
min&séget tdmasztja
ald Az, UTZ Certified”
egy fenntarthatésagi
program, amelynek
keretében a gaz-
dédk jobb termelési
és mezdgazdasagi gyakorlatokat sajatit-
hatnak el, a gazdédk jobb terméshez, ezzel
magasabb jovedelemhez juthatnak, mél-
tanyos megélhetést biztositva maguknak
és csaladjuknak. (x)

& A quality coffee experience
The ‘slow food” movement has al-
ready reached Hungary too. As part
of this, more and more people return
to whole bean coffee, which offers a
much better coffee experience. Dou-
we Egberts Omnia Barista editions

100% arabica coffees are the perfect
choice for them if they want to en-
joy a cup of top-quality brew in their
homes. Thanks to the slow roasting
process, products in the Barista edi-
tions range taste different — it is worth

trying the silky Cremoso, the dynamic
Espresso Mezzo and the area-select-
ed Brasil variants too! Omnia Barista
editions coffees are UTZ-certified,
which proves that they are produced
sustainably. (x)

Uj hutohazat avattak Gyorben

A 100%-ban magyar tulajdon-
ban 1évé Ice Solution Kft jelen-
t6és beruhdazassal novelte kapa-
Citasat a Gyori lpari Park szom-
szédsagaban 1évé telephelyén:
a legmodernebb eléirdsoknak
és legszigorubb kérnyezeti sza-
balyozdsoknak megfeleld Uj
hitéhazat épitett.

Az Ice Solution Kft. — immar 10
éve az egyik legjelentésebb

nete jelentds allomasa-
hoz érkezett: elkészilt a
tobb mint 3800 raklap
mélyhtott ru raktaro-
zaséra alkalmas, a leg-
modernebb technolo-
gidknak és eléirasoknak
megfeleld Uj hltdhaza.
A t6bb mint 800 millio
forint értékd beruhazas

kozel 10 honap alatt valdsult
meg, nagyrészt onerd és banki
finanszirozas, illetve a beépi-
tett raktari allvanyrendszer és
a kiszolgalast végzé targoncak,
valamint a raktarkezeld szoft-
ver a,GINOP 125-15 Logisztikai
szolgéltato kdzpontok fejleszté-
seinek tAmogatdsa”elnevezésl
palyazat segitségével. /

magyarorszagi hitéhaz lze-
meltetéje, a mélyhUtott druk-

& New cold storage facility in Gy6r

hoz kapcsolédd raktarozasi és
logisztikai szolgéltatdja — torté-

Ice Solution Kft, a 100-percent Hungari-
an-owned company, built a modern cold
storage facility at their premises, located next

to the Gydr Industrial Park. More than 3,800
pallets of deep-frozen goods can be stored
in the new facility that utilises cutting-edge

technology. More than HUF 8oo million was
invested in the project that was completed
in 10 months. /
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Gazda sikersztorik az OTP Agrar kampanyaban

A Szarvasi Mozzarella és a
Pankotai Zrt. utédn a Lipdti
Pékség is fészerepet vallalt
az OTP Agrar kampényéban.
Tavaly juniusban indult Utjara
az OTP Agrar Ujszerd, a Café
Communications éltal jegyzett
kommunikéciés kampanya,
amelyben valédi gazdéak és ag-
rarvéllalkozok sikertérténetein
keresztdl ismerhetd meg, miért
érdemes az OTP Bankot vélasz-
tani a szektor cégeinek Az elsé

kisfilmben a Szarvasi Mozzarella igyvezet6je,
Rohony Miklds beszélt cége torténetérd|,
majd a sertéstenyésztésben meghatarozo
Pankotai Agrar Zrt. volt az OTP Agrar kam-

panyanak fészerepléje.

Akét fenti kisfilmet kdvetéen a Lipdti Pék-
ség vallalt fészerepet az OTP Agrar tavaszi
kampénydban. A tarsasag alapitdja, Toéth
Péter elégedetten szamolt be hdrom év-
tizedes egyUttmUkadésérdl az OTP-vel.
A termékeit mara 220 Uzletben értékesits
vallalkozo a jovében Bécsben irnd tovébb
az OTP Agrarral kdzos sikertorténetét.

A kampany részeként megujult az OTP
Agrar mezégazdasagi és élelmiszeripari
hirportalja a www.szuperfarm hu, valamint
annak Facebook-oldala is./

last June and explains why agri-food
businesses should choose OTP Bank.
In the ad Lipoti's founder Péter Téth
tells about their 30-year cooperation

& Success stories of farmers featured in the OTP Agrar campaign
After Szarvasi Mozzarella and Pankotai
Zrt, it is now Lipoti Bakery's turn to
star in the OTP Agrar communica-
tion campaign, which was launched

with OTP. OTP Agrar's Facebook page
and news website (www.szuperfarm.
hu) also underwent an overhaul as part
of the campaign. //

Ujabb autistanak
biztosit munkat
a SPAR

Az aruhazlanc idén Ujabb autista
fiatalnak biztosit munkat. Az esély-
egyenldség irant régdra elkotele-
zett vallalat a fogyatékkal éléket
éppen Ugy segiti, mint a megvalto-
zott munkaképesseégu kollégakat.
Szakreferens, mentor és férumbe-
szélgetés-sorozat kdnnyiti meg a
csatlakozast a munka értékterem-
t6 vilagahoz.

,Mivel a kereskedelmi munka alap-
vetden fizikai jellegli tevékenység,
igy a munkakoroket ugy alakitot-
tuk ki vagy formaltuk at, hogy a
megvaltozott munkaképességliek
is el tudjak végezni. A SPAR biiszke
arra, hogy ezeknek az embereknek
megfelel6 mindségl munkat tud
biztositani, és rendkivil halas az at-
lagon feluli hiiségukére, példamu-
tatd kitartasukért és szorgalmu-
kért” — mondta Maczelka Mark,
a SPAR kommunikacios vezetdje.
A vallalatndl jelenleg 119 megval-
tozott munkaképességli munka-
véllalé dolgozik, és tiz f6 fogya-
tékkal él6, autista fiatalnak adnak
munkat. //

& SPAR employs one more

autistic person

This year SPAR gives work to yet another
autistic person. Head of communications
Mark Maczelka told: SPAR has created or
changed certain tasks in a way that disabled
people can also perform them. The retailer
is proud to employ these people — there are
119 disabled and 10 autistic workers — and
is thankful for their loyalty, dedication and
diligence. //

Trade 2019/5
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A naturkozmetikumok terén
hoz Ujdonsagot a Pur Eden,
amely bioparfimot kinal.
A francia parfimdérok nem
alltak meg az ellenallhatatlan
illatok tervezésénél, ugyanis a
deovilasztékhoz is fejlesztettek
olyan termékeket, melyek nem
tartalmaznak az egészségre ka-
ros, vitathaté ¢sszetevéket.

A Pur Edennél Cosmos Organic
tanusitvannyal készilnek a de-
zodorok, az dsszetevék tobb
mint 99%-a természetes erede-
tU, és tébb mint 40%-a organi-
kus gazdasagokbdl szarmazik.

A termékek teljes mér-
tékben mentesek az
allati eredetU alapanya-
goktol, és nem végez-
nek allatkisérleteket a
termékekkel és az alap-
anyagokon sem.

A parfimtermékek a
dm Drogéria Uzletei-
ben érheték el./

N I
Y

Pur Eden has put an organ-
ic perfume on the market
and the company’s new
deodorants don't con-
tain harmful ingredients.

Pur Eden manufactures
Cosmos Organic certified
deodorants, as more than
99 percent of product
components are natural

and more than 40 per-
cent of them come from
organic farming. The
products are available in
dm stores./

Ujragondolt zoldség-
és gyumolcsfeldolgozasi program indul

A Nemzeti Agrargazdasagi Ka-
mara (NAK) Elelmiszeripari lgaz-
gatdsaga - az ingyenes szakmai
programsorozata keretein belll
- meghirdeti a,Tanuljunk egytt!
- Z6ldség-gyimolcs feldolgo-
745" elnevezésl rendezvényét.
Az eddig megrendezett esemé-
nyeknek megfeleléen a kdztes-
tUlet célja tovébbrais a lényeges
elméleti alapokon tul a lehetd
legtobb gyakorlati ismeret at-
adésa az adott termékkel vagy
termékkorrel kapcsolatban.

A kamara a gyimolcs- és zold-
ségfeldolgozok gyakorlati prog-

ramjat idén kilon kezdé és hala-
do szinten hirdeti meg. A feldol-
gozassal most ismerkeddk sza-
mara egy 2X2 napos programot
allitott Ossze, ahol az alapveté
ismeretek megszerzésére lesz
lehet6ségik a résztvevéknek.
A tematika gy alakult ki, hogy
a szlikséges informacidkat kell6

részletességgel kaphassdk meg a
program résztvevéi, ehhez pedig
indokolt volt az idétartam bévi-
tése. A terméket el6allitd tagok-
nak — akik az el6z¢ félévekben
mar részt vettek a rendezvényen
- pedig az eléallitas aktudlis kér-
déseire kivanja a koztestilet meg-
adni a vélaszt. /

N Y

programme starts

% Revamped fruit and vegetable processing

The Food Industry Directorate of the Hungarian Chamber of Agriculture (NAK) has an-
nounced launching the ‘Let’s learn together! — Fruit and vegetable processing’ training
programme. Participation is free and there will be two 2-day courses for both beginners
and advanced level participants. Those who enrol and complete the training course will
get both theoretical and practical knowledge.
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Meggy ale
a Sopronitol

Uj, gyimalcsosen (ide
sorkulénlegességgel
jelentkezett a Sopro-
ni: az Ovatos Duhaj
Meggy Ale dprilisban
ker(lt a boltokba.

A Soproni Ovatos
Duhaj Meggy Ale-ben
a meggy édes-fanyar
izjegye domindl -
pontosan ugy, aho-
gyan a magyar fo-
gyasztok igazén ked-

velik A Soproni legujabb dobésa is 100 szaza-
lékban magyar &rpabol készul. A Soproni célja,
hogy az Uj sorrel még nagyobb valasztékot
kindljon, tovabb bévitve az IPA, APA, Démon
sorkilonlegességeket felvonultatd Ovatos

Duhaj csaladot.

,Az ale a hazai sorpiac legdinamikusabban fej-
|6d6 kategoridja, a meggy pedig egyértelmU-
en hazai kedvenc a gylimélcsok kozott, ezért
dontottink ezen kombd mellett” — mondta
Mottl-Molnar Orsolya group brand manager,
aki kitért a termék bevezetését megeléz6 fo-
gyasztoi kutatasokra, amelyek egyértelmden
a meggy ale-t hoztak ki befuténak. ./

& Sour Cherry ale from Soproni

In April Soproni brewery put
new product Ovatos Duhaj
Sour Cherry Ale on the mar-
ket. The sweet and sour beer
specialty is made with 100
percent Hungarian barley.
Group brand manager Orsolya

Mottl-Molnar told: ale is the
most dynamically developing
beer type in Hungary and sour
cherry is one of the most pop-
ular fruits - this is the reason
why the brewery came out
with this innovation. //

Folytatodo Friss Kalandok

Folytatodik az Eurdpai Friss Kalandok, a
Nemzeti Agrargazdasagi Kamara (NAK)
és az Interfel francia zoldség-gyimolcs
szakmakdzi szervezet kdzds kampéanya. A
hdroméves program aprilis 3-ai sajtotajé-
koztatojan a kiskereskedelmilancok egyre
novekvé zoldség- és gyimolcskinalatardl
is sz0 esett.

Atavaly indult hdroméves program kere-
tében az Eurdpai Friss Kalandok orszagos
aruhdazlanci kostoltatdsokat is szervez a
z0ldség- és gyimolcsfogyasztas novelése
érdekében. Gyorffy Balazs, a NAK elno-
ke hangsulyozta: egyelére a nyugdijasok
fogyasztjak a legtobb zoldséget és gyu-
molcsdt, és bar az elmult években sokat
emelkedett a csalddokban a zoldségek és
gyumolcsok fogyasztasa, még mindig ke-
vés ilyen jellegU élelmiszert
eszink.

Turcsén Tande, a GfK Fo-
gyasztdi Panel Szolgélta-
tasok kereskedelmi igaz-
ramutatott: a gyimolcsok
forgalma tavaly 120 milli-
ard forintot tett ki, az azt
megeléz6 évben pedig 117
millidrd volt, a zoldségeké
2018-ban 227 milliard forint,

2017-ben 220 milliard forint. Turcsan Tun-
de lapunk kérésére elmondta: a korabbi
évekhez képest a gyimolcs- és zoldség-
vasarlas helyszine az utcai arusoktdl és
z6ldségesektd! elsésorban a diszkont-
aruhdzakba helyezddott at, de a szuper-
és hipermarketlancok is egyre jobban
odafigyelnek arra, hogy gyimolcs- és
z6ldségvalasztékuk friss, széles kord és
megfizethetd legyen.

Az Eurdpai Friss Kalandok nevid edukdcios
kampany féként a gyermekeket és a gyer-
mekes csalddokat 6sztdnzi a friss zoldség
és gylimolcs fogyasztasara. Az 5 millié eu-
r6 koltségvetést program finanszirozasat
az Eurdpai Unid (EU) 80 szdzalékban val-
lalja, az agrargazdaséagi kamara 1,2 millié
eurd tdmogatasban részesul.

& The Fraich Fantasy continues

European Fraich Fantasy, the joint cam-
paign of the Hungarian Chamber of Ag-
riculture (NAK) and French cross-sector
trade organisation Interfel continues. The
3-year campaign, which was launched
last year, promotes fruit and vegetable

consumption in a playful way. Ttinde
Turcsan, commercial director of GfK
Consumer Panel Services told in a pres-
entation at a press conference on 3 April:
fruit sales were worth HUF 120 billon in
2018 and vegetbales were sold for HUF

227 billion. The main places of buying
them changed from street vendors and
greengrocers to discount supermarkets;
super- and hypermarkets also pay more
attention to sell a large selection of fresh
produce at affordable prices. //

Zwilling konyhai kellékek a SPAR hiiségpromociojaban

Az &ruhdzlanc a Zwil-
ling termékcsaldd
csucsmindségl su-
téedényeivel és f6-
z6alkalmatossagaival
varja a vasarlokat az
aprilis 24-én indulo
és julius 31-ig tarto Uj
pontgyUijté akcidja soran. A német mér-
nokok idétallo, innovativ és esztétikus
konyhai kellékei a gyUjtéfizetekbe ra-
gasztott matricakkal akdr 80 szézalékos
kedvezménnyel beszerezhetéek.

— A ma konyhdja az étkezés és a f6zés
mellett a pihenés, a csaladi és barati be-
szélgetések fontos helyszinévé valt. A t6-
kéletes fogasok elkészitéséhez kiemel-

12 WLl 501975
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kedd mindségu
konyhaeszkdzdk
kellenek. A SPAR
vasarléit mindségi
élelmiszerekkel lat-
ja el a kezdetektdl.
Az azokbol készit-
het6 ebédekhez,
vacsorakhoz most a vallalat a SPAR és a
Zwilling koz0s, Uj hiségakciojanak ko-
szonhetéen kiemelkedd minéségu su-
téedényeket, stitétalakat, serpenydket

és kuktat kinal rendkivil kedvezményes
aron, melyek kell6en idétalléak, masszi-
vak és egyben esztétikusak is — mondta
Maczelka Mérk, a SPAR kommunikacios
vezetdje.

A vasarlok minden elksltott 1000 forint-
juk utédn 1 hiségpontot kapnak, amelyet
gyUjtéfuzetbe ragaszthatnak Ha egy
pontgyUjté flzetben 25 db matricat 6sz-
szegyUjtenek, megvasarolhatjak a 12-féle
Zwilling termék egyikét kedvezményes
aron./

& Zwilling cookware in SPAR’s loyalty promotion

Top-quality Zwilling cookware
are waiting for shoppers in the
point-collecting campaign of
SPAR between 24 April and 31 July.

SPAR customers can buy any of
the 12 durable, innovative and
stylish products at prices reduced
by up to 8o percent if they collect

25 stickers — they get a sticker for
each HUF 1,000 spent, told Mark
Maczelka, SPAR's head of commu-
nications. 7/



Kivalo tligyfélkezelok

A tdbb mint 1500 Uzletet és Ugyfélki-
szolgalasi pontot teszteld és 6500 Ugyfél
véleményét felméré ClientFirst Consul-
ting kihirdette az idei Kivaldsag az Ugyfél-
kiszolgalasban” dijak gy&zteseit. A nagy-
véllalatok kozal a Telenor Magyarorszag
Zrt és a dm Kft. végzett az elsé helyeken,
a kis- és kdzépvallalkozasok kdzott pedig
a DHL és a KIA Motors Hungary Kft. bizo-
nyult a legjobbnak.

A,Legjobb Elmény Szolgéltatd” dijat ha-
rom csoportban itélték oda: a személyes
Ugyfélkiszolgélasban a Diego Kereskedelmi
Kft. gy6ézott, a telefonosban a DHL Express
Magyarorszag Zrt, az elektronikusban
pedig a Telenor Magyarorszag Zrt. nyert.
Atesztvasarlok dsszesitett véleménye alap-

janidén a legjobb csalddbarat kiszolgalast
a Patikaplus Gydgyszertarak nyujtotték, a
legjobb munkahelyi csapat cimét pedig a
Telenor Magyarorszag Zrt. érdemelte ki.

— Az Ugyfélkiszolgdlas szinvonaldnak
novekedése néhany éven belll akar
20-30%-o0s atlagos arbevétel-ndvekedést
is hozhat. A hazai tgyfélkiszolgalasi szin-
vonal javitasat kuldetéstinknek tekintjuk,
minden évben vannak Uj induldink, ebbdl

is 1atjuk, hogy az egyes iparagi szerepldk,
tertlettdl figgetlentl kiemelten kezelik a
terUlet fejlesztését, és az itt kapott ered-
ményeket be is tudjdk épiteni Uzleti stra-
tégidjukba — hangsulyozta Mdzes Istvan, a
szervez ClientFirst Consulting igyvezeté
partnere. /

& Companies offering excellent client service

ClientFirst Consulting tested more than
1,500 shops and places where consum-
ers are served before announcing this
year's ‘Excellence in Client Service’
award winners. In the large companies
category Telenor Magyarorszag Zrt.

and dm Kft. finished first, while DHL
and KIA Motors Hungary Kft. were
the best in the medium-sized business
category. The ‘Best Service Experience’
prize was awarded in three categories:
in personal services Diego Kereskedelmi

Kft. won, in telephone services DHL
Express Magyarorszag Zrt. finished first
and in online services Telenor Magya-
rorszag Zrt. was the best — informed
Istvan Mozes, managing partner of
ClientFirst Consulting. //
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Tobb mint

750 millio forintbol
korszerusitette

ket uizletet a SPAR

A SPAR egy maglddi és egy budapesti
Uzletét korszerUsftette sszesen mint-
egy 752 milli6 forintbdl. Az djjasziletett
aruhdzak modern kulsével és belsé
megjelenéssel, Ujabb szolgaltatdsok-
kal varjak a vasarlokat.

— Célunk, hogy vevéinknek mindegyik
aruhazunkban minél szélesebb aruva-
lasztékot és a legmodernebb szolgalta-
tasokat, példaul a népszer( gyorskasz-
szak rendszerét kinaljuk — mondta Ma-
czelka Mark kommmunikacios vezetd.
Az dprilis 3-an, illetve 11-én megnyilt
aruhdzakban tébbek kozdtt megujult
az eladotér, beleértve a berendezések
komplett cseréjét Mindkét Gzletbe on-
kiszolgalo kasszakat is telepitettek. A fel-
Ujitdsnak koszonhetéen kdrnyezetkimé-
|6 és energiatakarékos technoldgidkra
cserélték az druhdzak komplex vilagitasi
és hiitéstechnikai rendszerét. /

% SPAR modernises two stores

from more than 750 million forints
SPAR modernised a store in Maglod and another in
Budapest from a budget of HUF 752 million. Head
of communications Mark Maczelka told: the stores
opened on 3 and 11 April and had been fully mod-
ernised. They now have self-checkouts too and utilise
eco-friendly energy saving technologies. //

Esszel vagy esz nélkul?

A Xlll. Nemzetkodzi Taplalkozdsmarketing
Konferenciat aprilis kdzepén tartottak a
Debreceni Egyetemen Evés ésszel vagy ész
nélkal. Stratégiak a fogyasztdk taplalkozasi
magatartasanak befolydsoldsara vallalati és
kdz6sségi szinten"témaban. A konferenciat
a Debreceni Egyetem, Gazdasagtudomanyi
Kardnak Marketing és Kereskedelem Inté-
zete szervezte. A konferencia legfontosabb
célkitlizése volt, hogy egy asztalhoz Ultesse
az egészségipar szerepldit, a kutatdkat, az
élelmiszeripar és -kereskedelem képvise-
|6it, a dontéshozokat, a taplalkozassal és
a gasztronémiaval foglalkozd szakembe-
reket.

Alegtobb fogyasztd szaméra a,természetes’
és a,funkciondlis”jelzok hasznélata, vagyis
az az Uzenet, hogy az altaluk megvaésarolt
termék,természetesen egészséges’, egydtt
jelent értéket Ez az 6sszefliggés szoros kap-

csolatban all a fenntarthaté élelmiszer-fo-
gyasztas trendjével, amely nemcsak az
egészséget, hanem a kérnyezet védelmét
is fontos szempontnak tekinti.

Napjaink fogyasztoi személyre szabott ter-
mékelényodket keresnek, amit a technolégia
fejlédése hatékonyan tdmogat. Mig 2015-ben
még,csak”500 millié személy hasznalt vala-
milyen egészséggel kapcsolatos alkalmazast,
addig 2018-ban szamitasok szerint mar tobb
mint 1,5 millidrd személy toltott le valamilyen
egészséqugyi applikaciot. llyen példaul az

élelmiszerszkenner, amely képes kimutatni
az élelmiszerekben taldlhatd tapanyagokat
és azok specidlis Osszetevdit, vagy az okos-
villa (HAPIfork), amely rezgéssel figyelmeztet
arra, ha tul gyorsan esziink. Annak ellenére,
hogy a vasarlék szamara szinte korlatlan
informaciohalmaz all rendelkezésre az
egészséges életmoddal kapcsolatban, a
helytelen életmod kovetkeztében kialakuld
kronikus betegségek soha nem latott mér-
téket dltenek.

Bodi Krisztina, menteshelyek.hu

& Sensible eating vs. silly eating

The 13th Nutrition Marketing Conference
took place at the University of Debre-
cen in mid-April: ‘Sensible eating vs. silly
eating. Strategies to influence the eating
habits of consumers at individual and
community level’ aimed at having the
representatives of the health industry,

research, food industry and retail trade,
decision-makers, gastronomy and dietary
experts sitting around the same table.

Those present talked about shoppers
looking for personalised product advan-
tages and how the technological devel-
opment supports this trend. For instance

in 2018 more than 1.5 billion people were
using some kind of health-related smart-
phone app. In spite of the fact that so
much health information is available to
shoppers, there are more illnesses result-
ing from an unhealthy lifestyle than ever
before. /
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Magyar fejlesztes az év legizgalmasabb

digitalis pénziigyi fejlesztesei kozott

A tobbféle deviza keze-
|ésére alkalmas, azonnali
tranzakcidokat garanta-
|6, QR-kod alapu fizeté-
si szolgadltatast biztositd
BlockBenPay is bekerdlt
a legujabb digitalis pénz-
Ugyi megoldasokat be-
mutatd FinTechShow 10
legizgalmasabb idei fej-
lesztése kozé.

,A BlockBenPay olyan
QR-kod alapu fizetési szol-
géltatds, amely multi-asset
kezelést biztosit, block-
chain alapon. A techno-
l6gia tobbféle deviza ke-

zelésére alkalmas. A virtudlis pénztarcaban 1évé
vagyon tobb eszkdzon tarthatd és kezelhetd.
Statikus vagy dinamikus in-store fizetést tesz
lehetévé, minddssze egy okostelefon segitsé-
gével, és dinamikus online fizetési megoldast
is kindl"— mutatta be a fejlesztést Bodnar Viktor,

a BlockBen Ugyvezet6 igazgatdja.

A BlockBenPay-nek kdszon-
hetéen a kereskeddi termindl
és a pénztarca-szolgéltatd
direktben ¢sszekdthetd, igy
csokkenthetd a fizetésben
részt vevé koztes kiszolgalok
szama és a fizetendd jutalé-
kok, dijak is alacsonyabbak
lehetnek Ez és arendszerhez
torténd dijmentes csatlako-
745 a keresked6i oldalon ki-
l6ndsen a kisvéllalkozasok-
nak lehet elényos. A felhasz-
naloknak pedig csupéan egy
telefon vagy egy okoséra is
elég a fizetéshez /

Rekord osztalék
a Henkelnél

A Henkel éves kozgylilésén, ap-
rilis elején bejelentették: mivel
rekord nagysagu nyereséggel és
profittal zartak a 2018-as pénz-
Ugyi évet, ezért rekordszinty, el-
sObbségi részvényenként 1,85
eurd osztalékot javasolnak.

A Henkel a 2019-es pénzlgyi év-
ben 2—4 szazalék kozotti szerves
arbevétel-novekedést var. A cég
januarban bejelentette, hogy a
tovabbi novekedési lehetdségek
felkutatasahoz, féként a fogyasz-
tasi cikkekkel kapcsolatos Uzlet-
agaiban, valamint a digitalis at-
alakitas felgyorsitasa érdekében
2019-t8l évente mintegy 300 mil-
li6 eurdval noveli ez iranyl befek-

from Hungary

& Exciting digital payment solution

A QR code based digital payment service that can manage vari-
ous currencies, called BlockBenPay, was named one of the top 10
most exciting digital payment solutions at FinTechShow. BlockBen
managing director Viktor Bodnar told: BlockBenPay is a service that
offers multi-asset management using blockchain technology. It
makes static or dynamic in-store payment possible. //

tetéseit. //

& Henkel pays record
dividends to shareholders

It was announced at Henkel's annual share-
holders” meeting that the company had re-
alised record profits in 2018, therefore share-
holders will receive EUR 1.85 per preference
share. For 2019 Henkel calculates with a 2-4
percent organic sales growth. ///

Hazdnk gazdasagi sikereihez
csak jo min6ségu, piacképes,
sikerorientalt termékekkel tu-
dunk hozzajarulni. A védjegyek
tehetik a legtdbbet, hogy a jora, a
kiemelkedére iranyitsak a figyel-
met, hiszen a gyarto jol lathatd,
direkt, pozitiv GUzenetét hordoz-
zak Az Erték és Minéség Nagydij
Tanusitd Védjegy megjelenésé-
vel bévilt a lehetdsége — mér
nemzetkdzi bevezetésre alkal-
masan — azok megmérettetésének és el-
ismerésének, akik a legkiemelkedébbek
Az Erték és Minéség Nagydij Pélyazati
Rendszer célja, hogy elismerje a pélyaza-
ton megfeleld termékek és szolgaltatasok
magas mindségi szinvonaldt, elésegitse a
nemzetkdzi piacon versenyképes termékek
elallitasat, 0sztdondzze azok fejlesztését.
Hozzdjarul a palydzaton mindsitést szerzett
termékek gyartdinak piaci munkdjdhoz, és
segitséget nyujt a fogyasztok mindségtu-
datos valasztasaban.

Az Erték és Minéség Nagydij Pélyéazatra a
Karpat-medence egész teriiletérél lehet pa-
lydzni. Egy palydzo tobb palyazattal is szere-
pelhet, de arra is van lehet6ség, hogy tébb
palydzo kozos palyadzattal induljon a megmé-

Irade PYFTYS
magazin

tulajdonos-tigyvezeté
Diamond Szervezdiroda

rettetésen. Egy palydzatban csak
egy termék/termékcsalad szere-
pelhet, egy termékcsaldd maxi-
mum 10 db termékbdl &llhat.

Az Erték és Min6ség Nagydij Pa-
lydzat a Kiirdi Tandcsanak anya-
gi és szakmai 6sszefogdsaval
valdsul meg, tagjai:a DIAMOND
Szervezdiroda Bt, a Hajnal HUs-
kombinat Kft, a Legrand Magyar-
orszag Villamos Rendszerek Zrt,
a Poli-Farbe Vegyipari Kft, a
ProfessionCert Kft, valamint az erdélyi S.C.
SSM &SIU SRL, amely munkavédelemmel
és tlizvédelemmel foglalkozo cég.

A Pélyazati Rendszer févédnoke dr. Latorcai
Janos az Orszaggydilés alelndke.

Kiemelt tdmogatdja a Miniszterelndkség
Nemzetpolitikaért Felel6s Allamtitkarsaga,

kilhoni tdmogatodja
a Romaniai Magyar

Demokrata Szévet-

Ség.

Stratégiai partnerei: a
Nyugat-Balkan tertle-
tén gazdasagi, kereskedel-
mi és pénzlgyi tevékenységet

folytatd Communautrade — Europe Kft, az
Elelmiszervallalkozok Versenyképességéért
Egyesulet, valamint a Trade magazin.

Az Erték és Minéség Nagydij Palyazatra
2019. majus 24-ig lehet jelentkezni.

Az eredményhirdetés szeptember 10-én
lesz innepélyes keretek kozott az Orszag-
héz Fels6hazi termében.

A palyazati feltételekrdl részletes infor-
maciot a kovetkezd linken taldlhatnak:
www.eminhu (x)

N
Ko

Trademarks can do a lot in calling the
attention to what is good, what is above
the average. The Value and Quality
Award Trademark's objective is to reward
the high level of products and services
participating in the programme, at the
same time also creating a competitive
advantage for these market players.

Products and services can register for

participating in the award programme
from both Hungary and the neighbour-
ing countries. Entering the competition:
a company can submit more entries, but
one entry can only contain one product
range, which consists of maximum 10
products. Organisers of the Value and
Quality Award programme: DIAMOND
Organising Bt, Hajnal Meat Company

Kft, Legrand Hungary Zrt, Poli-Farbe
Chemicals Kft, ProfessionCert Kft. and
from Romania work and fire safety com-
pany S.C. SSM & SIU SR.L.

Entries can be submitted until 24 May
2019. The results will be announced cer-
emonially on 10 September in the Hun-
garian Parliament.

More information: www.emin.hu (x)



Pottyos Fitt kevesebb cukorral

Jeuwie

Az tzletek polcain mar
elérhetd a Fitt Pottyos
csaldd legujabb tagja,
immar harminc sza-
zalékkal csokkentett
cukortartalommal, ugyanakkor
édesitészer-mentesen. A termék
elsésorban azokat célozza, akiknek
a klasszikus fzvildag mellett az is sz-
mit, hogy a nassolds sordn az egész-
ségesebb alternativat valasszak.

Az 1968 éta Magyarorszagon gyar-
tott és forgalmazott Turd Rudi két
évvel ezel6tt vezette be Ujgenerd-
cios fitt verzioit, azoknak is édes ké-

nyeztetést igérve, akik nassolaskor
is odafigyelnek a cukortartalomra. A
formabonto, joghurtos bevonatos
Turé Rudik utdn most megsziletett
a termékcsalad legujabb tagja, a
klasszikus Pottyos fittebb testvére,
az étbevonos Fitt Pottyds, igy az
onfegyelem bajnokainak sem kell
lemondaniuk a jol ismert Turé Rudi
iz&lményrol. /

& Less sugar in Pottyos Fitt

The latest product in the Fitt Pottyos range is already available in shops: it contains 30 percent less sugar
and there is no sweetener in it. With the new product the dairy snack brand targets those shoppers who
like the classic Turé Rudi taste, but it also matters to them to have something healthy if they want a snack./

A Coca-Cola aprilisban piacra dobta a Coca-Cola zero
Vanilla Gditét, amely csak fél évig lesz tagja a portfélionak.
A Coca-Cola zero Vanilla cukor hozzaadasa nélkal, harom-
féle energiamentes édesitészer felhasznélaséaval készil.
Avanilids Udit6ital 0,5 literes véltozata orszagszerte kap-
hato lesz, a csaladi, 1,75 literes kiszerelés pedig a Tesco &ru-
hédzakban lesz megvésarolhatd, jelentette be a cég. ./

Idén is volt
COOP Majusfa futas
L 1 i

Idén immar 28. alka-
lommal rajtolt el aprilis
10-én Szolnok egyik leg-
nagyobb témegspor-
tendezvénye, a Majusfa
futds, amelynek hetedik
éve névadd szponzo-
ra a COOP Szolnok Zrt.
A Kossuth térrél indulva
és oda érkezve 1600, vala-
mint 2500 méteres tavon
teljesithettek az indulok.
Mara valédi hagyomany-
nya, a varos elmaradha-
tatlan programjava valt
az esemény, amely évrél
évre tobb ezer embert
mozgat meg.

hireink 77774

A programnak immar
hetedik alkalommal
volt névaddé szponzora
a COOP Szolnok. Fekete
Tibor, a cég vezérigaz-
gatoja ennek kapcsan
elmondta, hogy tarsa-
saguk szamara — de az
egész COOP rendszer
szamara is — mindig is
kiemelt szempont volt a
gyermekek tdmogatésa,
segitése. ,Amikor latjuk
a sok mosolygos arcot,
nekiink az a valédi visz-
szaigazolas, hogy jo Ugy
mellé alltunk” — emelte
ki./

£ COOP Maypole Run

N 2%
VY

In April Coca-Cola launched Co-
ca-Cola zero Vanilla, a product that
will only be in the portfolio for six
months. Coca-Cola zero Vanilla con-

tains no added sugar. The o.5-litre
version will be available everywhere,
while the 1.75-litre variant will be sold

On 10 April the May-
pole Run was organ-
ised in Szolnok for
the 28th time. COOP
Szolnok Zrt. has been

sponsoring the event
for 7 years. Several
thousand runners
completed the dis-
tance of either 1,600

or 2,500 metres. COOP
Szolnok CEO Tibor Fe-
kete told: helping chil-
dren is a top priority
for the company. /

by Tesco stores. //

Vasarloival egyiitt lesz egyre zoldebb vallalat a SPAR

A SPAR Uzleti filozofidjanak egyik sarka-
latos pontja a kdrnyezettudatos vallalat-

irdnyitas.

— A SPAR évekkel ezel6tt egy belsé fej-
lesztési programot inditott, melynek célja
a felhaszndlt mlianyag csomagolasok és
eladott mUanyagbol készult termékek
mennyiségének a jelentds csokkentése
volt. Jelenleg mar csak kétfajta miianyag
bevasarlotaska érhetd el a vélasztékunk-
ban, ugyanakkor szamos kdrnyezetkimé-
|6 megoldast alkalmazunk: ilyen a papir
szalagfiiles taska, a papir hészigetelds tas-

mint a PP-tipusy, tdbbszor
hasznalatos bevasarlotaska.
2019-ben a mUanyag hészi-
getel®s taskakat is olyan
R-PET mélyhutétaskakkal
valtjuk ki, amelyek Ujrahasz-
nositott PET-palackokbdl
készilnek, a mlanyag sza-
lagfiles bevasarlotaskakbol
pedig olyanokat kindlunk,
amelyek kizardlag biolé-

ka, az Ugynevezett non-woven tobbszor ‘
hasznélatos kornyezetbarat taska, vala-

giailag lebomlé anyagokbdl kertinek
elédllitasra. Az idei év nagy Ujdonsaga-

nak a lebomlé, komposz-
talhato szalagfules taskak,
valamint tovabbi PP- és
R-PET-tipusuy, kornyezet-
bardt taskdk bevezetése
szamit. Ezzel a |épéssel a
bevasarlotaska-kindlatunk
teljesen miianyagmentes-
sé valik — mondta Maczelka
Mark, a SPAR kommunika-
Cios vezetéje. /

& SPAR getting greener together with customers

A few years ago SPAR launched a
programme to cut plastic packaging
use and plastic product sales drasti-

cally. At the moment only two kinds
of plastic shopping bags are available,
while several paper and green, so-called

non-woven bags have been introduced
—informed Mark Maczelka, SPAR's head
of communications. This year's biggest

eco-bags./

step forward on the green path is the
launch of compostable, PP and R-PET
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ks Kiemelt tamogatas

az ontozésfejlesztéshez

Idén 7 vizilétesitmény-beruhazas elékészitésével
folytatodik az dontézésfejlesztés, a feladatokra 594
millié forintot kulonitett el a kormany. A hazai viz-
gazdalkodas 6ntozési célt szolgalé fejlesztési javas-
latairdl sz616 kormanyhatarozat, az dntdzéses gaz-
dalkodas elterjesztése és dsztonzése, a meglévo le-
het6ségek jobb kihasznalasa, az ontdzés fejlesztése
és a mezbgazdasagi teriiletek Ontozési hatékony-
saganak novelése érdekében. Ebben hataroztak ar-
rélis, hogy erre 2020 és 2030 kozott évente legfel-
jebb 17 milliard forintot biztosit az allami koltség-
vetés. A legfrissebb kormanyhatarozat marciusban
szliletett, ez az 6ntdzésfejlesztés 2019-ben megva-
|6sitandd feladatait hatarozza meg. A korabban ki-
alakitott fejlesztési rangsor szerint idén hét vizilé-
tesitmény-beruhazas el6készitését kell elinditani
és 2020. januar 30-ig befejezni annak érdekében,
hogy a 2020-ra meghatarozott 6ntozésfejlesztési
teenddket el lehessen kezdeni. //

¥ Special funding for irrigation
development

This year the development of the country’s irrigation system
continues with preparations for 7 projects. The government
earmarked HUF 594 million for these tasks. Main goals in-
clude the promotion of farming that uses irrigation systems,
better utilisation of existing opportunities, development of
the irrigation system, and increasing the efficiency of irriga-
tion on agricultural land. //

ks Uj palantanevelével
bovitett az Arpad cégcsoport
A szentesi Arpad-Agrar Zrt. 2011 és 2018 kdzote
tobb mint 18 hektar Gveghdzat épitett, 7,75 milli-
ard forint beruhazassal, melybdl 1,8 milliard forin-
tot fedezett palyazati forras. Hozzatette: idén és
jovére tovabbi 1,6 milliard fejlesztést terveznek.
Szegvaron az Uj palantaneveld 1,232 milliard fo-
rintos beruhazassal épilt, 492 millié forintos ta-
mogatassal. Az 1,5 hektdros tiveghaz és 0,7 hek-
taros féliablokk kilon szabalyozhatd hémérsék-
let(i egységekbdl all, pot-megyvilagitasi rendszerrel,
a novényvédelmet is biztositd ontdzékonzolok-

kal, a legkorszer(ibb arnyékolas- és szellézéstech-
nikaval ellatott. //

& Arpad group builds new seed starting
facility

Szentes-based Arpad-Agrar Zrt. built 18 hectares of green-
house space between 2011 and 2018, investing HUF 7.75
billion in the project, from which HUF 1.8 billon was grant
money. In Szegvar a new, 1.5-hectare plus 0.7-hectare seedling
facility was built from HUF 1.232 billion with HUF 492 million
state funding. //

ks 1dén 470 milliard forintra
palyazhatnak a mezogazdasagi

termelok

Idén mintegy 6tven jogcimen 470 milliard forint-
ra palyazhatnak a mez6gazdasagi termelék — ko-
z6lte az Agrarminisztérium. A tamogatas példaul
kompenzalja azokat a tébbletkoltségeket, ame-
lyek a szigorubb eldirasok betartasa miatt kelet-
keznek, és jovedelempotlasként is szolgalnak, hogy
ne szlinjenek meg a kisebb gazdasagok. Az idei ki-
irasban valtozas tobbek kozott, hogy Uj gyiimolcs-
kultdrakra — példaul fuge, kivi — is kérhetd tamo-
gatas, tovabba az is, hogy a jogszer(i foldhaszna-
lattal kapcsolatos nyilatkozatot csak elektroniku-
san lehet intézni. //

X Farmers can apply for funding from a
470-billion-forint budget this year

This year farmers can apply for HUF 470 billion worth of
funding in about 50 categories — announced the Ministry of
Agriculture. One of the changes this year that funding can
also be obtained for growing new fruit varieties such as figs
or kiwis, and that lawful land use declarations can now only
be made online.//

ks Vadhalot gyarté iizem

épiilt Szombathelyen

Aprilis elején dtadtak a szombathelyi Cont-Eco Ke-
ritéstechnikai és Kereskedelmi Kft. nettd 100 mil-
li6 forintos beruhazassal létesitett vadhalét gyartd
lizemét. A harom évtizedes multra visszatekinté
magyar csaladi vallalkozas az erd6-, mez6- és vad-
gazdalkodasban hasznalt elektromos és mechani-
kus keritésrendszerek forgalmazasaval és kiépité-
sével foglalkozik, most atadott lzemiikben pedig

a fejlesztésnek koszonhetéen napi harom kilomé-
ternyi drotfonatbdl késziilt vadhalo gyartasara is
képesek. A berendezéssel a legvaltozatosabb racs-
osztasokat képesek legyartani, harom méter ma-
gassagig 100 méteres tekercshosszban. //

% Game fencing factory built in
Szombathely

Early April production started in Cont-Eco Fence Technolo-
gy and Trade Kft's game fencing factory in Szombathely. The
factory was built from HUF 100 million and its production
capacity is 3 kilometres of wire fence a day. //

ks Termel6i piacteret inditott
a magyar Supp.li startup

éttermeknek

Elinditotta a kis- és kdzepes termeldket éttermek-
kel kozvetlenll 6sszekotd magyar Supp.li startup
online piacterét. A cég 144 millio forintos befek-
tetést kap a Hiventures Kockazati Tékealap-keze-
16t8l. A piactérre killonleges élelmiszerek termelGi
tolthetik fel friss és feldolgozott termékeiket, ame-
lyeket éttermek és séfek megrendelhetnek. A plat-
form fejlesztése mellett a Suppli ellendrzi a feltdl-
tote élelmiszerek mindséget, és a teljes logisztika
lebonyolitasat is magara vallalja.

A cég jelenleg Kozép-Eurdpaban lat el éttermeket,
hosszl tavd célja pedig az éttermi-termelGi ellata-
si lanc megreformalasa egész Europaban. A cég je-
lenleg sajat logisztikai rendszerét tokéletesiti Ma-
gyarorszagon, majd a magyarorszagi tesztelés utan
a Hiventures befektetésébdl az osztrak és a német
piacon fog novekedni. //

# Hungarian startup Supp.li opens
online farmers’ marketplace for
restaurants

Hungarian startup Suppli launched an online farmers’
marketplace for restaurants. The company received a HUF
144-million investment for the project from risk capital man-
agement firm Hiventures. Supp.li also supervises the quality of
products uploaded to the site and takes care of all the related
logistics operations. Currently the online marketplace sup-
plies restaurants in Central Europe. //

16 WL 5019/
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A MAGYAR TERMEK Non

rofit Kft. hirei

ird

Bespajzol nyeremenyjatekbol a Magyar Termek

A védjegyhasznald
cégek nagy érdekls-
désére tekintettel az
idén elészor mar két
0rszagos kozodsségi
nyereményjatékot
szervez a Magyar
Termék Nonprofit
Kft. Benedek Eszter
Ugyvezetd szerint
2018-ban elérték a
maximalis létszamot a 15 csat-
lakozd céggel, 2019-ben pedig
ennél is tdbben szeretnének
részt venni az akciéban, ezért
dontottek Ugy, hogy két orsza-
gos promaocio is lesz az idén.

A tavaszi nyereményjaték apri-
lis kdzepén indult négy céggel
(Aquarius-Aqua, Babolna Bio,
Ceres, Detki Keksz), csaknem 100
promocios termékkel. A Spajzolj
és nyer! kampanyban mindenki
megtoltheti a virtudlis kamrajat
védjegyes arukkal, és akinek
megtelt, az indulhat a fédijért,
mikozben maér egy védjegyes
termékkel is jatszhatnak a va-
sarlok a napi és heti nyeremé-
nyekért. A fédij ezittal egymillié
forint készpénz Az 6szi akcidéban
ugyanez a nyereményjaték fut
majd 15 gyartd termékeinek a
részvételével Az évi két kam-
pannyal nemcsak tobb jelentke-
26 cég igényének tudnak eleget
tenni, hanem a szezonalitashoz

(j’aq’/za&
es nyeyy.

Jitans & premécliban
simstverd Magyar Termihekiosl!

- T

jat toltotteék fel 170

Fek. b

is képesek alkalmazkodni, hiszen
van olyan partnerik, akinek ta-
vasszal, masnak viszont ¢sszel
vagy decemberben van a f6
szezonja.

A Magyar Termék magasra tette
a lécet maganak 2019-re, hiszen
tavaly fenndllasdnak minden
szempontbdl a legeredménye-
sebb orszagos kdzdsségi nye-
reményakcidjat hajtotta végre.
Benedek Eszter elmondta: azon
feltl, hogy a Merre hiiz a SZived?

jatékban minden korabbindl

tébb, 15 védjegyhasznald cég
vett részt, a vasarlok az el6zé évi-
nél 95 szazalékkal tobb, csaknem
133 ezer blokk kéd-

ezer termékrél, ami
111 szazalékos no-
vekedés. Nemcsak
sokkal tobbszor,
hanem az el6z6
évinél joval tobben
is jatszottak, hiszen

FODiJ: 1.000.000 Ft

s 019, dprilis 18 - pdkius 15,

az akcié oldalan
csaknem 29 ezren
regisztraltak, ami 53
szazalékos noveke-
dést jelent. Szerinte
vonzé nyeremé-
nyekkel, azonnali
nyerési lehetésé-
gekkel és szivesen
megvasarolt termé-
kekkel tudtak ennyi-
re aktivizalni a vasarldkat.

A Merre huz a SZIVed? fénye-
reményét, egy Opel Cross-
land-X-et mesébe ill6 torténet
utan kaphatta meg a sajokazai
Dénesné Juhdsz Eva. Annak
rendje-mddja szerint feltoltotte
a Detki Keksz Mese mézes lin-
zerének vasarlasarol szo16 blok-
kon talalhatd AP-kédot az akcid
weboldaldn, azonban a sorsolas
utdn mar nem taldlta azigazold
blokkot Végiil a Tesco tudott se-
giteni neki, és az AP kod alapjan
kidllitotta a blokk hiteles méso-
latat, amivel mar atvehette az
autét. ./

& The pantry is full of prize games at Hungarian Product

For the first time in the histo-
ry of the company, Hungarian
Product Nonprofit Kft. is or-
ganising two nationwide prize
games this year, because of the
great demand from trademark
user companies. The spring prize
game started in mid-April with

nearly 100 promotional products
from Aquarius-Aqua, Babolna
Bio, Ceres and Detki Keksz, and
the main prize is HUF 1 million.
A similar ‘fill your pantry’ type
prize game will follow in the au-
tumn, with the participation of
products from 15 manufacturers

- told Hungarian Product man-
aging director Eszter Benedek.

In the company’s 2018 prize
game, in which 15 trademark
users took part, shoppers up-
loaded the codes of 95 percent
more receipts than in 2017,
more than 133,000. Plus almost

29,000 shoppers registered on
the campaign’s website — in this
respect the growth was a stun-
ning 53 percent. Eva Dénesné
Juhész won the main prize, an
Opel Crossland-X with an AP
code for Detki Keksz's Mese
Honey Linzer product.//
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A SPAR-bal
gyujtotték

a magyar
szivecskéket

Az orszagos nyere-
ményjatékat meg-
elézéen mar az idei
masodik halézatspe-
cifikus akciojat haj-
totta végre a Magyar
Termék. A SPAR Gzle-
teiben mdrcius és ap-
rilis kdzepe kozott tar-
tott ,Piros, fehér, zold”
nyereményjatékban 19
védjegyhasznald cég
csaknem 190 terméke
vett részt. Az akcio-
ban vasarlok mar egy
védjegyes hazai ter-
mék megvasarlasaval
magyar szivecskét
szerezhettek a jaték
microsite-jan, ezzel
pedig részt vehetnek
a napi és heti nyere-
mények sorsolasan.
A legaldbb harom
magyar szivet gyUjték
indultak a fédijért, egy
Electrolux hiitészekré-
nyeért.

A nyereményjaték si-
keréhez hozzdjarult,
hogy az INTERSPAR
Uzletekben raklapos
kihelyezés segitette
az értékesitést. //

#¢ Shoppers were
collecting Hungarian

hearts in Spar stores

Before the nationwide prize
game Hungarian Product im-
plemented its second retail-
er-specific promotion this year.
From the beginning of March
until mid-April 19 trademark
users participated with nearly
190 products in the ‘Red, white
and green’ campaign. Shoppers
who bought from the products
got so-called Hungarian hearts
on the campaign microsite, with
which they entered weekly and
monthly prize draws. 7/
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Profitmaximalizalas automatizacioval

Az nem kérdés, hogy a keresked6k szamara a
jO arképzés legalabb olyan fontos, mint példa-
ul a célzott vasarloi réteg igényét kielégit ter-
mékvalaszték kialakitasa. Egy bizonyos termék-
elemszam felett azonban pusztan hagyomanyos
modszerekkel nem lehet igazan hatékonyan el-
végezni. Az arazasrol, arstratégiarol kérdeztiik
Honza Mayert, a Dataweps CEO-jat.

— Mennyire fontos az drazdsi stratégia egy web-
shop életében? Piaci elényhéz juttathatja azt, aki
haszndlja?

— Az arképzési stratégia ugyanolyan fontos, mint
a megfelelé marketingstratégia, és idealis esetben
annak a része. Mindenkinek van ,valamilyen” ar-
stratégiaja, még akkor is, ha nem igazan foglalko-
zik vele tudatosan. Amikor fogod a beszerzési arat,
és beszorzod 1,5-del, hogy megkapd az eladasi
arat, az is egyfajta stratégia (persze nem a legjobb).
Az arképzési stratégia egyiitt jar az altalanos stra-
tégiaval, és erésen tamogatja azt. Mi a célod? Mi
zajlik kortlotted? Novekszik a piac? Novekedned
kell a piaccal vagy esetleg gyorsabban, mint a piac?

Vagy a célod a legnagyobb piaci részesedés eléré-
se? Maximalis nyereséget akarsz? Prémium markad
van? Azt érdemes tudatositani, hogy ha 5%-kal no-
veled az arat, a nyereséget 50%-kal is novelheted!
— Lehet annyit bukni egy indokolatlanul alacsony
dron, mint egy tul magas drazdson?

— Igen, hatdrozottan! Mindannyian tudjuk, hogy
az arcsokkenéssel novekszik az értékesitések sza-
ma, és forditva. Mindig az idedlis arpontot kere-
sed. TegyUk fel, hogy a cél a profit maximaliza-
lasa, igy keresed azt az arpontot, ahol maxima-
lizalhatod a nyereséget. Ha tdlsagosan noveled
az arat, az értékesités csokken, és a nyereség sem
lesz megfelel6 szinten. Ha tll sokat engedsz az ar-
bol, még ha x-szer tobb terméket is értékesitesz,
a nyereség még mindig elég alacsony lenne (vagy
siman buksz).

— Minden tertiletnek (elektronika, konyv, jatek, élel-
miszer stb.) mds-mds drképzési mechanizmusa
van, masok a vasarloi reakciok, és persze az alkal-
mazhato drrések is. A ti rendszeretek minderre fel
van késztilve?

— Igen, dinamikus ar-
képzési eszkoziink,
a Disivo lényege az
segyablakos” rendszer,
amelyben meghata-
rozhatod az arképzési
stratégiadar, és ezt ko-
vetden magukat az ara-
kat is. A Disivo termé-
kenként eltérd arrést tesz lehetdvé, igy killonboz6
arstratégiat alkalmazhatunk a portfolié barmely
tagjara, a felmerild igények szerint.

— Mennyire kortilményes a rendszer implementdldsa,
és mikortol valik lathatova a mikédes eredménye?
— Ez leginkabb az tigyfél szervezeti fejlettségétdl és
méretétdl fiigg. A leglassabb fogaskerék a legtobb
esetben az tigyféloldali IT. A legtobb online szerep-
16 informatikai csapata esetében ugyanis eleve tobb
honapos betablazas van. De ha nem vagyunk az tigy-
felek IT-csapatara utalva, akkor néhany napon beliil
implementaljuk barmelyik eszkoziinket, és néhany
héten beltil mar lathatjuk is az eredményeket. //

Honza Mayer
CEO
Dataweps

gt

ke Maximising profits with the help of automation

Our magazine interviewed Honza Mayer, CEO
of Dataweps about pricing and price strategies.
— How important is the price strategy for an on-
line shop? Can it create a market advantage for
those who use it?

— The pricing strategy is just as important as
having the right marketing strategy, and in
an ideal situation it forms part of it. Pricing
goes hand in hand with a company’s general
business strategy: What is your goal? What is

happening around you? Is the market growing?
Do you want to grow faster than the market? Is
your main goal a bigger market share? It is good
to know that if you increase the price by 5 per-
cent, your profit can grow by up to 50 percent!
— Can you lose as much with a price that is too
low as with a price that is too high?

— Absolutely! We all know that by lowering
prices sales will increase, and vice versa. One
should always look for the ideal price level.

— Each product category (consumer electronics,
books, toys, food, etc.) has a different pricing
mechanism, and shopper reactions are also dif-
ferent — just like the sales margin that can be
applied. Is your system prepared for all of these?
— Yes, our dynamic pricing tool Disivo is ba-
sically a one-stop-shop system: you can set
your pricing strategy and the prices, and Disivo
can attach different sales margins to different
products, so an individual price strategy can be

used with each member of the portfolio.

— How difficult is it to implement the system and
when do the results become visible?

— It depends on how developed the partner
business’ organisational structure is, and on the
size of its operations. In most cases the part-
ner-side IT system is the wheel that is turning the
slowest. If we don't have to rely on their IT team,
we implement any of our tools in a few days and
the results can be seen in a couple of weeks. ///

Azonnali fizetes kisokos

2019. julius 1-jén elindul az azonnali fizetési rend-
szer Magyarorszagon, amelynek eredményeként a
banki atutalasok a hét minden napjan 5 masod-
percen beltil megérkeznek a fogadé félhez. Az (j
fizetési infrastruktiran megjelend fizetési megol-
dasok elssorban az alabbi f6 fizetési helyzetek-
ben nyujthatnak alternativat: sarga csekkes be-
fizetések, bolti fizetések, webshopoknal torténé
fizetések, maganszemélyek kozotti pénzkiildés.
Az internetes kereskeddk a fizetési opcidk kozot ki-
nalhatjak a kozvetleniil a bankszamla terhére torté-
né azonnali fizetést is (aminek ,elédje” ma a ,fize-
tés banki atutalassal”). Mig napjainkban a banki at-
utalassal torténd fizetésnél az tigyfélnek az internet
bankjaban meg kell adnia az atutalashoz sziikséges
adatokat — a kedvezményezett nevét, a kedvezmé-
nyezett szamlaszamat, az dsszeget, tovabba a koz-
lemény rovatban az elektronikus dijbekérd szam-
[an feltiintetett megrendelési szamot —, 2019. juli-
us 1. napjat kovetden mar nem lesz ezekre szlikség.
A kereskeddk automatikusan 6sszeallithatjak a
banki atutalas inditasahoz szlikséges ,adatcsoma-
got” az Uigyfél helyett, ami az alabbi médokon tor-
ténhet.
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— QR-kéd lefotézasaval inditott banki atutalas:
A banki atutalas inditasahoz szlikséges valamennyi
adatot automatikusan, egy tin. QR-kodba csomagolja
a kereskedd egy QR-kodgenerator programmal. Ha az
tgyfél rendelkezik mobilbanki applikacioval (vagy le-
tolti majd egy Un. harmadik feles fizetéskezdeménye-
zési szolgaltatd mobilalkalmazasat), akkor az applika-
cion keresztlil a QR-kod lefotdzasaval automatikusan
kitoltésre kertilnek a banki atutalashoz sziikséges me-
26k (a kozlemény rovat is!) — a kosar ellenértékének
pontos Osszegével egylitt. Az igyfél feladata csupan,
hogy ellendrizze az adatokat, és amennyiben azok he-
lyesek, akkor a jovahagyasaval nyugtazza a megbizast
a mobilbanki — vagy a harmadik feles fizetéskezdemé-
nyezési szolgaltat6 — applikaciojaban.

— Fizetési kérelemmel inditott azonnali fizetés
(Atutalas):

Amennyiben az Ugyfél nem rendelkezik mobil-
banki applikacioval, vagy nem szokott hozza a
QR-kod fotozasahoz, akkor donthet gy is, hogy
az azonnali fizetési megoldasok kozil a fizeté-
si kérelmet valasztja. Ebben az esetben elegen-
dé lehet csupan a mobilszamat megadnia a ke-
reskedének.

A kereskedé — a szamlavezetd bankjan vagy
harmadik feles szolgaltaton keresztill — az Ugy-
fél mobilszamahoz (Un. masodlagos szamla-
azonositora) hozzarendelt bankszamlara fogja ki-
kildeni a banki atutalashoz sziikséges valameny-
nyi adatot. Az (igyfél az internet bankjan keresztul
latja majd az eldre kitdltott banki megbizast,
amely csak a jovahagyasat kovetben kerll telje-
sitésre. //

% What you need to know about instant payment

On 1 July 2019 the instant payment system
will be launched in Hungary, by using which
recipients get the money after bank transfers
in 5 seconds on any day of the week. After
this date online retailers can offer the ‘instant
payment’ option — at the moment ‘pay with
bank transfer’ is used. Today customers must
provide all kinds of different data in their in-
ternet bank when using this service, but after
1July 2019 this won't be necessary.

Retailers will be able to compile the ‘data
package’ instead of the customer the follow-
ing ways: 1. Bank transfer started by taking a
photo of a QR code - using a QR code gener-
ator programme, the retailer puts all the data
needed for the bank transfer in a QR code,
and with the help of a smartphone app the
customer takes a photo of this QR code to
provide all the data for the bank transfer. 2. In-
stant payment started by a payment request

(money transfer) - if the customer doesn't
have the smartphone app mentioned above,
they can decide to use this form of payment.
All they need to do is give their mobile phone
number to the retailer, who will send all the
data needed for the bank transfer to the bank
account to which the phone number belongs.
The customer can check everything via their
internet bank and the money transfer is made
if they approve. /
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Hogyan tartsd meg a vevodet?

A 2018-as piaci adatok szerint
erdteljesen lassul Magyarorszagon
az online vasarlok szamanak no-
vekedése. Ez egyben azt is jelen-
ti, hogy az e-keresked6k szamara
felértékelodik a visszatéro vasar-
16. A vasarlo megtartasanak egyik
alappillére, hogy elégedett legyen
a webaruhaz szolgaltatasaval, eh-
hez pedig jo eszkoz egy hibatla-
nul m(ikado tgyfélszolgalat. Errdl
és a Call Centerek mtikodtetésé-
ben szerzett tapasztalatokrol kér-
deztiik Kun Szabolcsot, az Arenim
Technologies vezérigazgatojat.

— Sok keresked6nek az a hozzadl-
lasa, hogy ,Call Centerre csak a na-
gyoknak van sziiksége’ Igaz ez?

— A Call Center kifejezés hallatan
amai napig hajlamosak az embe-
rek valamilyen gigaszi rendszerre
asszocialni, ahol tobb szaz em-
ber Ul és szazezrével kezeli a hi-
vasokat. A valdsagban a telefon-
hivasok regisztraciojara és keze-
|ésének konnyitésére mar olyan
esetben is sziikség lehet, ami-
kor egy adott cégnél csak 1 em-
ber kezel telefonhivasokat. Illyen-
kor a rendszer Iényege éppen az,
hogy akar egy emberrel is lehes-
sen kezelni a megfelel6 automa-
tizmusokkal megtamogatva akar
tobb szaz hivast. Ugyanez nem
lehetséges megfelel6 tigyfélszol-
galati szoftver nélkil. Mi az Are-
nimTel Call Center szolgaltata-
sunkkal szamos olyan tgyfelet
szolgalunk ki, akik havonta alig
par fovel tobb ezer hivast tud-
nak kezelni.

— Melyek lehetnek a donté érvek
egy Call Center bevezetése mellett?
— Az ArenimTel idestova 10 éves
fejlesztése és értékesitése so-

ran 17 problémakort
szedtlink Ossze. Ezek !
mindegyike fontos,
de a harom leggyako-
ribb igény, amellyel az
ugyfeleink a leggyak-
rabban fordulnak hoz-
zank, azok az alabbiak:

1. Ne legyen elveszitett
hivasuk! Ha ez mégis
bekévetkezne, akkor
legyen egy rendsze-
riik, amely segit ezzel nyilvan-
tartani és automatikusan ,no-
szogatja” az azért felelds kollé-
gakat, hogy visszahivjak az el-
veszitett érdeklédoket.

2. Legyen egy megbizhato tele-
fonrendszertik, amely sohasem
all le vagy esik ki — sok cég éle-
tében a telefonrendszer kiesése
komoly presztizs- vagy egyene-
sen Ugyfélvesztést okoz.

3. Legyen informaci a telefonos
folyamatok mUkodésérdl, le-
hessen kontrollalni a kapcsold-
dé mUkodést, és lehessen mas
[T-rendszerekkel egységben ke-
zelni, integralni, automatizalni
az Ugyfélszolgalat életét.

— Tudnak mondani olyan konkrét

példat tgyféltapasztalatbol, ami-

4
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Kun Szabolcs
vezérigazgatod
Arenim Technologies

kor a Call Center be-
vezetése szamszer(i-
sithetd eredménnyel
jart?

— Rengeteget. Sok
olyan esetlink volt,
amikor az Arenim
Tel bevezetése eldtt
a megrendel6nk
nem is tudta valoja-
ban mennyi hivast
veszitenek el. Volt
olyan megrendel6nk, akinél 2-3
honapos visszamérés utan kide-
rilt, hogy havi tobb mint 1000
egyedi érdekl6dorol van szo. Mi-
utan ezt kimutattuk, elkezdtek
ugyan a visszahivasok megszer-
vezésével foglalkozni, de még né-
hany honap utan is az latszott,
hogy az elveszitett hivasaik alig
50%-at hivjak vissza. Ezt koveto-
en adtunk az elveszitett hivasok
kovetésére is egy megoldast, és
annak bevezetésével kozel nulla-
ra tudtuk visszaszoritani az ,elper-
gd” hivasok szamat. Mivel a szo-
ban forgd ugyfélszolgalati vonal
a rendelésfelvevdkhoz tartozott,
azonnal szamszer(sithetd volt az
extrabevétel, és az igy mar nem el-
veszitett értékesitési lehetdség. //
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% How to keep your customers?
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Folytatodik

az e-kereskedelmi
piac konszoli-
dacioja

Az egyik legnagyobb, teljes mérték-
ben magyar tulajdonban lévé, ruha-
zati termékeket forgalmazé webaru-
haz jott létre, miutan aprilis elsején a
hdiShop tulajdonosa megvasarolta
a Dressa.hu-t. A tranzakcio pénzigyi
részleteit az érintettek Uizleti titokként
kezelik. A flzi6 végleges lezarasa 2020
elején varhato.

(- DRESSA

A szegedi kozpontt hdiShop — korab-
ban Harisnyadiszkont — webaruhaz mi-
nésegi fehérnem és alséruhazat for-
galmazasaval foglalkozik. A 16 éves
multra visszatekinté webshop a mult
évben 45 szazalékkal novelte forgal-
mat, ami igy meghaladta a 300 mil-
lié forintot. A budapesti székhely(
Dressa.hu min8ségi felséruhazati ter-
mékeket értékesit. A két webaruhaz ta-
valyi dsszesitett forgalma meghaladta a
félmilliard forintot.

— A Dressa.hu megvasarlasa fontos
mérfoldké az élettinkben, ami azon
tul, hogy jelentésen megerdsiti hely-
zetlinket a piacon, lehetdséget kinal
arra is, hogy még szélesebb valaszték-
kal és magasabb szinvonalon szolgal-
juk ki véasarldinkat. Ugy dontoceiink,
hogy a jov8ben a ruhazati kereskede-
lemben jobban csengd Dressa mar-
kanév alatt m(ikodink majd tovabb.
A flziéval a fogyasztok jarnak majd a
legjobban, mivel mindkét webaruhaz-
bol megtartjuk majd a j6 dolgokat, le-
gyen az akar szolgaltatas, akar termék
— mondta el Csanyi Zoltan, a ZV-IM-
PEX Bt. tulajdonosa. //

Market data from 2018 reveal
that the growth in the number
of online shoppers is slowing
down in Hungary. Consequent-
ly, online retailers value return-
ing shoppers more and more.
Well-working call centres can
play an important role in this.
Our magazine interviewed Sza-
bolcs Kun, CEO of Arenim Tech-
nologies about the topic.
—~Many retailers say only large
companies need a call centre. Is
this true?

— When people hear the term
call centre, many of them still

think of a very big system where
hundreds of workers are answer-
ing hundreds of thousands of
calls. Fact is that calls need to be
registered and managed also in
cases when there is only one per-
son for this task at a company.
This job can be made easier by
using our ArenimTel Call Center
software.

— What can be the main reasons
for introducing a call centre?

— After 10 years of innovation
and sales work, ArenimTel col-
lected 17 problem types. All of
these are important, but let me

mention the top 3 partner needs:
1. No lost calls! If a call gets lost,
the company should have a sys-
tem that registers this event and
make colleagues call back the
person.

2. A reliable telephone system
that never stops working or
breaks down.

3. Information available about the
operation of telephone-based
processes and related operations
should be controlled.

- Can you give us an example
when a partner introduced a call
centre and this move translated

into a sales increase?

— There have been many such
cases. For instance thanks to our
measuring services, it turned out
that one of our partners was los-
ing more than 1,000 calls a month.
Even after this had been revealed,
they could only call back 50 per-
cent of lost calls. By starting to
use ArenimTel they became able
to trace lost calls. Since the line
customers were calling belonged
to the order taker staff, obviously
there were more successful orders
after this. /
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% Consolidation process continues

in the e-commerce market

On 1 April the owner of
hdiShop bought dressa.
hu to create one of the
biggest, fully Hungari-
an-owned online cloth-
ing shops. The merger
is expected to be com-
pleted by early 2020.
Szeged-based  hdiSh-
op - formerly called
Harisnyadiszkont - s

an online store selling
high-quality lingerie and
underwear. Last year the
company’s sales exceed-
ed HUF 300 million -
revealed Zoltan Csanyi,
owner of ZV-IMPEX
Bt. Budapest company
Dressahu sells quality
clothing items. /
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Amazon élelmiszerboltok
nyilhatnak Egyesiilt Allamok-
szerte

2017-ben a

lanc felvasarldsaval belépd és azdta is terjeszke-
dé Amazon az Egyesilt Allamok nagyvérosainak
bevésérlokdzpontjaiban tervez élelmiszerbolto-
kat nyitni - allitja a Wall Street Journal. Az elsé Uiz-
let az év végén Los Angelesben nyilhat, azt pe-
dig tovabbiak kévetik a jovo év elejétdl kezdve.
Az Amazon azt is vizsgélja, tudna-e erdsiteni
a Whole Foodsszal kdzvetlenil nem versen-
g6 Uj markat olyan regiondlis lancok felvasar-
lasa révén, amelyek legalabb egy tucat boltot
Uzemeltetnek.

Azélelmiszer-ke-
reskedelembe

: Amazon likely to open grocery stores
all over the USA

Amazon plans to open grocery stores in shopping centres
across the United States, as it looks to expand in the food
business — the Wall Street Journal reported. The first store is
set to open in Los Angeles at the end of the year, and more
are planned to follow from the beginning of next year. «

Az Ahold Delhaize
taplalkozasi platformot vett

Az Ahold Delhaize-hez tar-
tozd Albert felvédsarolta a
FoodFirst Network (FFN)-0t,
a taplalkozas, egészség-
DELHMZE wellness, valamint test-
edzés témadkban szakértd
tandcsadast nydjté online startupot. A kereske-
delmi cég,Hollandidban mindenkit egészséges
életmaodra szeretne 6sztondzni’, igy a felvasar-
las — amelynek pénzlgyi részletei a nyilvanos-
sag eldl rejtve maradtak — stratégidjaba illesz-
kedik.
Az FFN megvaésarlasa csak egy volt az Albert
Heijn elmult években termékeinek egészsé-
gességét ndvelends tett Iépések kdzil: tavaly
vezette be a My Nutritional Value elnevezés(
online eszkdzt, amellyel a vasarldk a beszerzett
termékekben taldlhatd energiat, azok cukor- és
sotartalmat ellendrizhetik; illetve véllalta, hogy
2020 végéig jelentésen csokkenti termékeiben
taldlhaté cukor mennyiségét.

¢ Ahold Delhaize buys online
nutrition platform

Ahold Delhaize’s Albert Heijn banner has bought Food-
First Network (FFN), an online startup that offers tips on
nutrition, exercise, health and wellness. The retailer said
that it had made the acquisition in accordance with its
strategy to ‘inspire everyone in the Netherlands to live a
healthy lifestyle’. The financial terms of the deal were not
disclosed. «

Coca-Cola: 30 millio euro
Uj gyartosorra
Germany mint-

eurds beruhdzassal Uj Uveggyartosort telepit
mannheimi gydrdba 2019-ben, amely elérelat-
hatélag idén &sszel indul el. Az Uj gyartosor
oranként akar 60 00 Uveg feldolgozdsara ele-
gendé kapacitassal rendelkezik, és a visszavalt-
hat¢ Uvegek Ujratoltésével az orszag délnyuga-
ti részén eltertlé Mannheim régiot latja majd el.
A tavaly kb. 22 milli¢ Iadanyi italt palackozd
Gzemben a Coca-Cola, Fanta, Sprite, Mezzo
Mix Uditéket és azok cukormentes valtozatait
0,2,0,33 és 0,5 literes Gvegekbe toltik.

A Coca-Cola Eu-
ropean Partners

sk Coca-Cola to invest 30 million euros
in new production line

In 2019 Coca-Cola European Partners Germany is invest-
ing around EUR 30 million in a new glass production line in
Mannheim. The new glass returnable system has the ca-
pacity of processing up to 60,000 bottles per hour. «

A Carrefour is blockchainnel
teszi kovethetové a tej utjat

‘ A francia szupermarket-

lanc, a Carrefour immar
a markazott tejek gaz-
Carrefour

datdl az asztalig tartd
Utjat teszi a vasarldk sza-
mara kdvethetévé némi
distributed ledger tech (DLT) alkalmazasaval.
A Carrefour Quality Line (CQL) friss mikrosz(irt
teljes tej specidlis, QR-kédokkal ellatott tiveg-
ben keril a htépolcokra. A vasarlok a termék-
cimkét szkennelve még tobb informaciot kap-
hatnak arrél, hogy a termék hol (és hogyan) ké-
szUlt: az okostelefonos app megjeleniti mikor
és hol gyUjtotték be és csomagolték a tejet, a
szarmazasi hely GPS-koordinatait és azt is, hogy
az adott gazdaséag tehenei mit ettek.

A hir egy héttel azutan jott, hogy Emmanuel
Macron egy périzsi mezégazdaségi konferen-
cian felvetette a DLT alkalmazésat a nemzet-
kozi kereskedd partnerekkel — igy Afrikéval —
vald egylttmUkodések sordn a mezégazdasa-
gi sztenderdek érvényesitésének eszkdzeként.

¢ Carrefour uses blockchain
technology to track the path of tea

French retail giant Carrefour is using blockchain technolo-
gy to let consumers trace information about the source of
its milk products. Starting this month, the company will
start selling Carrefour Quality Line micro-filtered full-fat
milk featuring QR codes on the packaging. Consumers will
be able to scan the code with smartphones and access an
interface which will give them a lot of information. <«

51 boltot nyitott
az Aldi miikodésének
elso évében Olaszorszagban

Az olasz piacra egy éve belépd
német diszkontlanc, az Aldi
Eszak-Olaszorszag hat tarto-
manyaban nyitott 51 Uzletet
ez id6 alatt, és boltjaiban 750,
az operacio és logisztika terd-
letén pedig tovabbi 530 fét foglalkoztatott.
Koézleményében az Aldi Italia kifejtette, hogy
egyenlé munkafeltételeket kindl mindkét nem-
nek, illetve mikodése soran érvényre juttatja a
tarsadalmi felelésségvallalas és integracid, vala-
mint a multikulturalizmus irdnti elkotelezettségét.
A vallalat,,nagyon bulszke" olaszorszagi ered-
ményeire, és tovabb kivanja erésiteni jelenlé-
tét 2019-ben.

#: Aldi opened 51 stores in its first year
in Italy

Aldi opened 51 stores in six different regions in northern
Italy during its first 12 months in the country. The German
discount supermarket chain hired more than 750 workers
for its 51 stores, as well as 530 in the operational headquar-
ters and across its logistics operations. «

31 4j lizletet nyit
a Lidl Romaniaban

A Lidl Romania 100 millié
eurds kolcsonrél egyezett
meg a Credit Agricole CIB-
bel, amely 6sszegbdl 31 Uj
lUzletet nyit a diszkontlanc
Romanidban. Az Uj Gzletek
a Vildagbank beruhazasi részlege altal kiadott
EDGE tanusitvannyal rendelkeznek majd, ami
azt jelenti, hogy a sztenderd Uzletekben meg-
szokott értékeknél 20%-kal kevesebb vizet és
energiat hasznalnak majd fel.
A Lidl 2010-ben |épett be a romaniai piacra,
akkor a Tengelmann Csoporttél tobb mint 100
Plus diszkont &tvételével. Mdara tébb mint 240
Uzletet és 4 logisztikai kdzpontot mikddtet a
német lanc.

#:Lidl to open 31 new stores in Romania

Lidl Romania has been granted an EUR 100-million loan by
Credit Agricole CIB. From this sum the discount supermar-
ket chain will open 31 new stores in Romania. These stores
will be EDGE certified, meaning that their water and ener-
gy consumption will be 20 percent lower than those of a
standard store.

Hivatalosan is elindult
a Casino, Metro, Auchan és DIA

kozos szolgaltatoplatformja

Az Auchan Retail, a Casino csoport, a Metro és
a DIA hivatalosan is elinditotta Horizon Inter-
national Services néven kozos targyaldsi plat-
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formjat azutan, hogy a versenyhatésagok an-
nak zold utat adtak. A Horizon szévetség egy
a nagy gyartokkal folytatando targyalasoknak
helyet adé férum, amely 47 olyan eurdpai, azsi-
ai és dél-amerikai orszagot érint, amelyekben a
négy véllalat jelen van.

A tagok az egyttmUikddés hasznat pl. a multi-
forméatumu kiskereskedelem, nagykereskede-
lem, hazhozszéllitas terén élvezhetik, valamint
elényei kdzott emlitik annak lehetéségét, hogy
az abban részt vevok,eréforrasaik 6sszevonasa-
val egy sor kdzds, méretezhetd szolgaltatasra
épitve kiegyensulyozott és innovativ kapcso-
latokat alakitsanak ki.

#: Casino, Metro, Auchan and DIA
officially launch joint services platform

Following approval from the competition authorities, Au-
chan Retail, Casino Group, Metro and DIA have officially
launched a new purchasing platform, called Horizon Inter-
national Services. The cooperation covers 47 countries
across Europe, Asia and South America in which the four
companies operate. 4

Dr. Oetker: lezarult a francia
Alsa akvizicidja

A Dr. Oetker bejelenté-
se szerint lezarult a
francia Alsa akvizicidja
kordbbi tulajdonosatdl,
a Unilever Grouptol.
Afelvasarlas a francia és mas eurdpai, valamint
észak-afrikai piacokra desszert- és sttési alap-
anyagokat gyarto Alsa, tovabbé a Moench mér-
kékon kivil az Alsa egyik Ludres-ben taldlhato
gyartolzemét is érinti. A tranzakcié a munka-
vallalok illetékes képviseldivel folytatott egyez-
tetések és a versenyhatdsagok jovahagydasaval
zarult.

Dr.Oetker
(2)

illeszkedik, és a termékek nagyon jol kiegészitik
annak sajat portfolidjat.

< Dr. Oetker completes

the acquisition of Alsa

Dr. Oetker has completed the buying of French company
Alsa from the Unilever Group. Besides the baking ingredi-
ent brand Alsa and Moench, the deal also includes an Alsa
production site in Ludres. The transaction was completed
after consultation with employee representatives and ap-
proval by the competition authorities. <

A Mondeléz International
az amerikai Uplift Foodba fektet

- Beszallt a
Mondelez, o
International Internatio-

nal a prebiotikus élelmiszereket gyarté startup-
ba, az Uplift Foodba, most elészor a SnackFutu-
res, az édességipari 6rias innovacios és vallalko-
zési kdzpontja révén.

A snackgyartas terén vezetd vallalat kildeté-
sébe az Uplift Food tokéletesen passzol, hiszen
igy egyedulallé lehetéségiik nyilik a funkciona-
lis élelmiszerek kategdridjanak felforgatasara
olyan snackként fogyaszthato termékek piacra
dobdsaval, amely egyben a belek egészségére
koncentral — ezzel pedig bekoszonthet a funk-
ciondlis snackek korszaka.

A SnackFutures az Uplift Foodnak marketing,
disztribucio, K+F, valamint beszerzés terén
nyUjt stratégiai tdmogatast. Az Uplift Food ala-
pitdja szerint az egylttmikddés tovabb erdsiti
majd a vallalatot kildetése teljesitésében, azaz,
hogy a belek szdmara egészséges élelmiszerek
fogyasztasabdl minden vasérlé profitdlhasson.

< Mondeléz International invests
in US company Uplift Food

Mondeléz International has made a minority investment
in Uplift Food, a probiotic food startup. It is the first invest-
ment by SnackFutures, the company’s innovation and venture
hub. Functional snacking is a strategic area for SnackFutures,
because the demand for healthy options is on the rise. <

A Kellogg 1,3 milliard dollaros
uizletet kotott a Ferreroval

W Az Egyesiilt Alla-

mokbeli Kellogg
FERRER‘G Co mega’llapp—
dott a Nutellja-
rol hires Ferreréval a Keebler kekszmarka és
egyéb termékei eladasardl. Az 1,3 millidrd dolla-
ros megallapodas olyan idészakban sziletett,
amikor az élelmiszergyartok a valtozd fogyasztoi
{zléshez és az alacsony cukortartalmu, egészsé-
gesebb termékek irdnti fokozddd kereslethez
igyekeznek igazodni. A Kellogg a jovében mu-
kodésének gerincét képezd ceredlia- és snack-
lUzletdgakra kivan fokuszalni.
2017 ota ez a Ferrero negyedik akvizicidja az
USA-ban, az egyik legfontosabb csokolddé- és
kekszpiacon. A megéllapodds az olasz véllalat
nagy amerikai kereskedelmi ldncokkal szem-
beni targyalasi pozicioit is javitja.
Az 1964-ben Alba varosaban alapitott Ferrero a
vezetést édesapja haldla utan 2015-ben dtvevd
Giovanni Ferrero vezetése alatt agressziv akvizi-
cios kampanyt folytat. A Ferrero Rocher-rol és
TicTac cukorkajarél legismertebb csoport nagy
élelmiszergyartoktol vasarolt meg,elhanyagolt”
markdakat azért, hogy beruhdzas és innovacio
Utjan azokat Ujraélessze.

i Kellogg signs 1.3-billion dollar deal
with Ferrero

US company Kellogg has signed a deal with Ferrero about
selling biscuit brand Keebler and other products to the
manufacturer of Nutella. The USD 1.3-billion deal was con-
cluded because in the future Kellogg will focus on cereal
and snack products. Since 2017 this has been Ferrero’s
fourth acquisition in the USA, one of the most important
chocolate and biscuit markets in the world. <
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Fenntarthato tejfeldolgozot
épitene a FrieslandCampina
Aholland tej-

ipari 6rids, a
"7 ( Friesland-
FrieslandCampinagic ~ CaMpina ke-
resi annak le-
het6ségét, hogy anyaorszagéban fenntarthato
tejfeldolgozo lizemet épitsen, amelyben friss
tejtermékeket, tdpszereket és sajtot gyartana.
Az Uj létesitmény révén a vallalat az egyre no-
vekvé piaci igények kielégitése végett fokoz-
hatna ellatasi lancanak rugalmassagat.
A potencidlis mérete, a fenntarthatéségot és
mUszaki kivetelezését illeté kovetelmények
okén minden valészinliség szerint zoldmezds
beruhazas keretében épulé tizemben feldol-
gozasra kerllé tej a véllalat termel8itd| kerdl
beszerzésre.

¢ FrieslandCampina intends to build
sustainable dairy processing facility

Dutch dairy giant FrieslandCampina plans to build a sustain-
able dairy-processing plant in the Netherlands. The plant will
produce fresh dairy products, early-life and adult nutrition
ranges, and cheese. Milk used in the processing plant will be
supplied by partner farmers of the dairy company. «

Elindult a Co-op elso webshopja

A dijnyertes Digital Goodie
e-kereskedelmi platformot
készit6 finn Digital Goodie
és a brit Co-op technolégi-
o p ai egyUttmukoddésbe kez-
dett. Ennek eredménye-
képpen marcius 22-én a https://shop.coop.
co.uk cimen a Co-op égisze alatt - és a finn fej-
lesztd sajat szolgaltatott szoftverén (SaaS) ke-
resztll — elindult elsé online élelmiszeriizlet és
hazhozszéllitési szolgéltatas. A lehetéséggel el-
séként a London belvarosaban élék élhetnek,
de a tervek szerint hamarosan tovabbi 8 féva-
rosi Uzlet koveti majd a példat.
A Zéré kibocsatasu kerékparokat emberi eré-
vel hajtjak majd a futarok alapvetéen, az elekt-
romos motor csak kisegitd szereppel bir. A mi-
nimum 15 font értékd rendelések 5 fontos ki-
szallitasi dij ellenében két 6ran belll dtvehetok.
A Co-op allitasa szerint szamos Uj, online kez-
deményezést tesztel annak érdekében, hogy
dijnyertes termékeit a vasarlokhoz minél ko-
zelebb vigye.

¢ First Co-op online shop launched

Finland’s Digital Goodie and Co-op UK have started a
technological cooperation. As a result of this, on 22 March
the retailer’s first online grocery store and delivery service
was launched. Currently the service is only available in the
centre of London. Products are delivered by electric bike
couriers in just 2 hours. Orders have to be placed for min-
imum for GBP 15 and GBP 5 is charged for delivery. «
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Hulladékmentes SPAR-gytilés
Hollandiaban
ASPARNeth-

S PA R

rudrban Utrechtben tartotta éves gyUlését,
amelynek f6 téméjat idén a felel6s kiskereske-
delem adfta.

Az esemény kilonlegessége hulladékmentes-
sége volt, amirdl a helyszinen szamos intézke-
déssel gondoskodtak a szervezék: az eldobhatd
eszkdzok fenntarthatd alternativaitol a LED-vi-
lagitdson &t egészen a szelektiv hulladékgydijté-
sig. Az 6sszegy(jtott mianyagbol a SPAR keres-
keddi versenyek dijai, az esemény helyszinének
padlézatdbol pedig kerti butorok készilnek.
Az 6sszejévetelen megmaradt ételeket és a fel
nem hasznalt alapanyagokat helyi élelmiszer-
bankok kaptdk meg és osztotték szét a raszo-
rulok kozott.

£ Waste-free SPAR convention in the
Netherlands

In February Spar Netherlands organised a ‘waste-free’ an-
nual convention that concentrated on the theme of re-
sponsible retail trade. In order to make the event waste-
free, SPAR implemented a number of measures at the
venue, including sustainable alternatives for disposable
items and LED lighting. The retailer aims to recycle the
plastic collected at the event into trophies for its upcom-
ing contests within the retail group «

Norvégiaban mar rovarlisztbol

késziilt kenyér kaphato

A norvég keres-
kedelmi lanc, a
Meny élelmi-
szer-innovacios
torekvéseinek
jegyében marciustol 22 Gzletében részben lar-
valisztbdl készult kenyeret kindl. A durva textu-
raju Mjelmums markaju kenyér 2,1 szézaléknyi,
azaz ciponként kb. 100 larvanyi, fehérjében
gazdag szaritott és 6rolt rovarlisztbél készil.

A fejlesztés — bar sokak szamara pillanatnyilag
hihetetlennek ttinik — 5-10 éven belll feltehe-
téen nem lesz az a klimavaltozas okéan eléttiink
all¢ irdatlan kihivésokat elnézve.

Mas fehérjeforrdsokkal 6sszevetve lathatd,
hogy a larvék Iényegesen kevesebb vizet, he-
lyet és taplalékot igényelnek. Egy kilogramm
protein eléallitdsa tovabba hatodannyi tveg-
hazhatdst okozoé gaz kibocsatasaval jar a larvak,
mint a szarvasmarhdk esetében. Rdadéasul meg-
Ujuld eréforrést jelentenek, hiszen az allatok és
emberek élelmiszer-hulladékabol taplalkoznak.

# Insect-flour bread available in Norway

In March Norwegian retailer Meny started selling bread part-
ly made of larvae flour in 22 stores, to improve its efforts in
food innovation. The coarse-textured bread, branded Mjol-
mums, contains 2.1 percent dried and ground insect flour,
which corresponds to around 100 larvae in each loaf. «
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Carrefour Belgium: 25%-kal
kevesebb so a kenyérben
A Carrefour Belgiumban
bejelentette, hogy a ke-
reskedelmi véllalatcso-
port,Act for Food" kez-
deményezése kereté-
Carrefour ben 25 szazalékkal csok-
kentette kenyereinek sétartalmat, igy kinalva
vasarloinak egészséges élelmiszereket. A bel-
gék atlagosan napi 10 gramm sot fogyasztanak,
ami 5 grammal tébb a WHO altal javasol maxi-
malis mennyiségnél.
A Carrefour tzletekben kaphato kenyerek ize
valtozatlan marad, és a spanyol Formentera szi-
getrél szarmazo tengeri dsvanyok kombindcio-
jat hasznald un. Posidonia folyékony séval ke-
rilnek izesitésre. Ez a s6 a normal sonal 32%-
kal kevesebb, kb. 8%-nyi natriumot tartalmaz.
A kovetkezd 1épés egy sor tovabbi termékka-
tegoria — igy készételek és szdszok, martasok —
sotartalmanak mérséklése lesz.

£ Carrefrour Belgium reduces the salt
content of bread by 25 percent

Carrefour Belgium has announced that it has cut salt in its
range of breads by 25 percent, as part of the group’s ‘Act
for Food' initiative. The retailer aims to offer healthy food
options to its customers with this step. On average, Bel-
gians consume 10 grams of salt per day, which is 5 grams
more than the maximum recommended by the WHO -
the company reported. «

Tropical Mountains: tisztelettel
a kavé is jobb iziive valik

e A kévécserjék, a

pYie
%fﬂg‘% TROPICAL  helyi farmerek és
ﬁﬁ MOUNTAINS  a kornyezet tisz-

NN DR BHIT FUE TARRE

telete mind ész-
bontodan j¢, inyenc kavét eredményez - allitja a
svajci gyokerekkel rendelkez6 Tropical Moun-
tains, amelynek kis csaladi tulajdonban 1évé pe-
rui gazdasagaban ugy vélik, a természet tud
mindent a legjobban.

A véllalat nem haszndl a kdrnyezé okosziszté-
mat esetleg veszélyeztetd vegyszert, a kavé-
szemeket helyi farmerek kézzel szedik, akiket
a vallalat csalddjukkal egyttt megfeleléen ta-
mogat is.

A betakaritott és gonddal kezelt kavébabot
lassan porkolik, gy kiegyensulyozott és egész-
ségesebb kavé készithetd belble, amelyet ve-
géanok is fogyaszthatnak. A termény egy része
Nespresso-kompatibilis kapszuldkba, illetve sa-
jat, bioldgiailat lebomlé kapszuldkba kerdl.

¢ Tropical Mountains: respect makes
coffee taste better

Tropical Mountains believes that respecting coffee trees,
local farmers and the environment all lead to a stunning
cup of coffee, with a flavour that is truly gourmet. In the

coffee manufacturer’s small, family-owned farm in Peru
they believe that nature knows best. Therefore the compa-
ny never uses any chemicals, as they can damage the sur-
rounding ecosystem. 4

eMarketer: 2019 végére
minden masodik amerikai
haztartas

Amazon Prime-tag lesz

Az eMarketer
amaZOI]_COm legfrissebb
Prime prognozisa

szerint 2019
végére az amerikai haztartasok 51,3%-a, azaz
63,9 millié héztartas rendelkezik majd Amazon
Prime-tagsaggal. Ardnyuk 2018-ban még 47,4
szazalék volt. Rdadasul a névekedés titemének
csokkenése az elkdvetkezd néhany évben nem
varhato.

A platform ajénlatai dltal bevonzott alacsonyabb
jovedelm( haztartasok és fogyasztok egyre foko-
z6d6 részvétele tovabbilendiletet ad az Amazon
Prime gyors ndvekedésének az USA-ban.

Az eMarketer az ingyenes és gyors kiszalli-
tdson tul emlitést tesz mas hozzdadott érté-
ket jelenté szolgaltatdsokrol is, igy az Ama-
zon Householdrdl. Ez az ajanlat lehetéséget
ad a tagoknak, hogy a Prime nyUjtotta el6-
nyoket masokkal is megosszak, tovabba cél-
zott kedvezményeket kindl alapveté haztar-
tasi cikkekre, és szll6i médiafeligyelet is el-
érheté benne.

«:eMarketer: by the end of 2019 every
other US household will be an Amazon
Prime member

By the end of 2019, 51.3 percent of US households will be-
long to Amazon Prime, according to a new forecast from
eMarketer. This means 63.9 million households, up from
474 percent of total in 2018. eMarketer has found that
growing participation of lower-income households and
consumers attracted to the platform’s new offerings are
helping fuel Amazon Prime’s rapid growth in the USA. «

Tuladott fagyasztott
élelmiszer-iizletagan

Group bejelenté-

se szerint eladta a
fagyasztott élelmiszerméarkait a kordbban a Lar-
go Foods CEO-ja, Maurice Hickey éltal vezetett
verén nemzeti vagyonalapot is magaba fogla-
|6 konzorcium egy sor potencialis vevé kozdl

a 2 Sisters Food Group
_ A 2 Sisters Food
2sisters \
"] GAHIR
Green lIsle és
Donegal Catch
befektetdi konzorciumnak.
Az Ireland Strategic Investment Fund (ISIF) szu-
kerdlt kivalasztasra — ez bizonyult a 2 Sisters
Food Group anyavallalata, a Boparan Holdings



illeszkedének.

A tranzakcio révén az élelmiszeripari csoport
kozponti elemére koncentralhat, ami nem mas,
mint hogy a véasarloknak mindségi és értékes
termékeket kindljon nap mint nap.

2 Sisters Food Group sells its frozen
food business

2 Sisters Food Group has announced that it has completed
the sale of frozen food brands Green Isle Brands and Don-
egal Catch to a consortium of investors led by Maurice
Hickey, the former CEO of Largo Foods. The transaction
will help the food group to strengthen its balance sheet
and focus on its core strategy. «

Kevesebb novényvédoszer
a Coop Denmark zoldségeiben
és gyiimolcseiben

egy sor intézke-

l dést [éptet élet-

be annak érdekében, hogy zoldség- és gyu-
molcsarujaban 50%-kal csokkentse a névény-
véddszer-maradvanyok mennyiségét. Az Uj
stratégia a mar kordbban megkezdett ezirdnyu
munka folyomdnya.

Avallalat a problémat a folyamat legelején, a be-
szallitokndl kivanja kezelni: el akarja érni a prob-
|émads szerek haszndlatanak teljes mellézését.

A kereskedelmildnc 37, az EU orszagaiban mar
tiltott kemikalia alkalmazasat tette indexre. Bar
a vallalat vezetéje szerint a dén gazdalkodok &l-
taldban jol kezelik a ndvényvéddszerekkel kap-
csolatos tiltdsokat, a helyzet némiképp mds az
EU-n kivilrél érkezé zoldségek és gylimalcsok
esetében.

Felmérések szerint négybdl hdrom dan vésar-
|6t aggasztjak az élelmiszerekben taldlhatd no-
vényvéddszer-maradvanyok.

A Coop Denmark

#: Coop Denmark cuts pesticide residue
in fruits and vegetables

Coop Denmark will introduce measures to reduce pesticide
residue in fruits and vegetables by 50 percent. They will also
take steps to ensure that suppliers stop using problematic
pesticides. The retailer has imposed a ban on 37 pesticides,
which are already prohibited in the European Union. «

A Tesco kidobott szolobol
késziilt gint vezet be

TESCO

A Tesco Uj
Hyke ginjének
kulonlegessé-
ge, hogy kidobott sz616bdl, illetve annak Ujra-
hasznositasaval készil a Richard Hochfeld Ltd.
gyUimolcsbeszallitod és a Foxhole Spirits szesz-
gyartoé egyuttmukodésében.

A beszallitd elmondésa szerint a pakolas so-
ran évente mintegy 1,4 millié kosarnyi cseme-
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gesz6l6 megy veszenddbe. A furtdkrél a ko-
sarak megtoltésekor lenyirbalt” friss gylimalcs
komposztban, éllati takarmanyként, illetve mas
megsemmisitében végzi.

A Foxhole spirits alapfté-igazgatdja elmondasa
szerint abszolut egyedléllé termék sziletett, a
csodds iz és megjelenés mellett fenntarthaté
termelésbdl szarmazik, mégis megfizethetd. A
Hyke gin ize jellegzetes, édes citrusos, sima, fl-
szeres és meglehetésen komplex.

Az ital méarcius 18-tol kizarélag a Tesco 300 Uz-
letében lesz kaphato félliteres kiszerelésben.
Soha jobbkor nem érkezhetett volna a Hyke. A
Tesco szerint ugyanis a gin jelenleg a legnép-
szer(ibb ital, amelynek prémium minéségui val-
tozatai iranti kereslet tavaly kozel 90%-kal ug-
rott meg.

#: Tesco introduces gin made from dis-
carded grapes

Tesco's new gin Hyke is special because it is made from dis-
carded grapes. Hyke gin is the result of collaboration be-
tween the Kent-based fruit supplier Richard Hochfeld Ltd.
and craft spirits producer Foxhole Spirits. Every year around
1.4 million baskets of table grapes are discarded during the
packing process — revealed the supplier. The gin will be sold
exclusively at 300 Tesco stores from 18 March. «

vett részesedést a Carlsberg
" A dén sorgyarto
(w Fl‘Sl}e‘r gi részesedést vasa-
rolt a kinai Jing-A
pekingi Jing-A sorét, de a kézmves és kilon-
leges sorok gyartasat, valamint a marka fejlesz-
A beruhézast a Carlsberg kis volumentinek ne-
vezte, ugyanakkor a tranzakcié pénzigyi rész-

Kinai mikrosorfozdében

Carlsberg kisebbsé-
sorfézdében. A Carlsberg forgalmazni fogja a
tését tovabbra is a kinai cég fogja irdnyitani.
leteirél nem tdjékoztatott.

¢ Carlsberg buys share in Chinese mic-
ro brewery

Danish beer company Carlsberg has acquired a minority
stake in Chinese micro brewery Jing-A. Carlsberg will dis-
tribute beer produced by Beijing-based Jing-A but the Chi-
nese brewer will remain in control of producing its craft
and specialty beers and developing its brand. «

Klimasemlegességre torekszik
a Danish Crown

A Danidban
székel6 hus-

ipari szOvetke-

DANISH CROWN ., . panish

Crown célja, hogy 2050-re klimasemlegessé
véljon, majd 2030-ra a minden egyes kilo-
gramm sertéshusra juté Uveghdzhatasu gazok
kibocsatasat 50%-kal szeretné mérsékelni
2005-hoz képest.
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Ezen tul, a szOvetkezet az egész szervezetre ki-
terjedd, az energidra, vizre, fogyasztasra és cso-
magolasra fokuszald projekteket indit. Kutatok-
kal és mas iparagi vallalatokkal valé egylttm-
kodések elésegitésével innovativ fenntarthato
megoldéasokat kivan feltarni.

A véllalat kovetkezd kezdeményezése a fo-
gyasztokkal valé kommunikacidra és tdmoga-
tasuk elnyerésére irdnyul majd.

¢ Danish Crown has pledged to become
climate neutral

Denmark-based meat processor Danish Crown has pledged to
halve the company’s carbon footprint per kilogram of pork by
2030 if compared with the 2005 level. As part of the effort, the
company will also launch a project that focuses on energy,
water, consumption and packaging at group level. «

Uj-Zélandon robot szedi
a kereskedelmi almat

rcruw'ng Uj-Zéland
60 reen” oo

meszté-exportére, a T&RG Global immdr roboti-
zélta a kereskedelmi alma szedését. A fejlesztés
az egyesdlt llamokbeli Abundant Roboticsszal
folytatott négyéves kozos munka eredménye.
A technoldgia irdnti bizalombdl a T&G anyaval-
lalata két évvel ezel6tt ruhdzott be a technold-
giai partnerbe, amely a gylimolcsfarél vald be-
takaritasat vdkuumtechnolégiaval oldja meg.

A megoldas mérfoldkének szamit a,globalis al-
maipar”fejlédésében, és a T&G-t az anyaorszag-
ban az élbolyba repiti, hiszen az automatizalas-
sal kdnnyebben kielégitheté a globalisan n6-
vekvo élelmiszer-kereslet, kiilondsen a jelenlegi
és jovébeli munkaerdpiaci kihivasok fényében.

#Robotic apple harvester used in New
Zealand

New Zealand’s biggest apple grower and exporter T &G
Global has begun using a robotic harvester for commercial
apple. The technology has been developed in partnership
with US company Abundant Robotics, and this step has
been a significant milestone in the evolution of the global
apple industry. «

Kroger-Pinterest
digitalismarketing-
egyiittmiikodeés

. A Kroger Precision
Marketing, a The Kro-
ger Co. egyik részlege
egylttmikodésbe
kezdett a Pinteresttel.
A partnerség révén a
kiskereskedelmi forgalomba kertlé csomagolt
termékeket kindld markéknak lehetéségiik nyi-
lik a szupermarketlanc éridsi vasarldi bazisa felé
eredményesebben kommunikalni a kdzosségi
platformon.
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FMCG'hiI'Ek a Vllégbél | 3 FMCG news from all over the world

A koézds munka értelmében a hirdeték a
Kroger elsé kézbdl szarmazo adatait hasznal-
hatjak a Pinteresten a vésarlok dontéshoza-
taldnak befolydsoldsa céljabol, valamint a va-
sarloi viselkedés inspirdciotol a vasarlasig tar-
té monitorozasara egy zart lanct mérési rend-
szert létrehozva.

A program elinditasat tavaly nem egy kisér-
leti projekt elézte meg. Ezek egyik legsikere-
sebbje az volt, amely a vasarldkat gérdg jog-
hurt beszerzésére inspirdlta. Az adatok célza-
sanak optimalizélasara irdnyuld kampany sike-
resebb elkotelezédést és jobb eredményeket
hozott a Krogernek. A szdmok 53%-os latoga-
tottsagi ndvekedést mutattak, mig 15%-kal
csokkent a CPE (cost per engagement), azaz
a tevékenység szerinti koltség.

i Kroger teams up with Pinterest in di-
gital marketing

Precision Marketing - a division of The Kroger Co. - has
entered into a partnership with Pinterest: advertisers will
be able to track shopper behaviour from digital inspiration
to purchase. Kroger will work with advertisers to create
engaging moments on the social platform Pinterest.
Brands will be able to target Kroger’s customers within the
environment, with the aim of influencing shopper decision
making. «

Az Aldi felelosen vigyazna
avizre

Az Aldi Nord és Aldi Stid Ujabb
koz6s, ezlttal a viz védelmére
irdnyuld projektet jelentett be,
amelynek homlokterében a
ruhdzati és textil, valamint a
z6ldség-gytimalcs ellétasi lanc
all. A kozésen megfogalmazott vizvédelmi sza-
balyzat célja az ellatasi lancban fennallé kocka-
zatok minimalizaldsa, a vizgazdalkodds optima-
lizalasa és a vizmindség javitasa.

Ezen tulmenden a két véllalat jelezte, hogy
mérsékelni tervezi z6ldség és gyimolcs ter-
mdhelyein a névényvéddszerek hasznalatdt, és
célja elérése érdekében megkezdte a peszticid-
maradvéanyok dtfogd monitorozasat.

A ruhdzati és textilagazatban a diszkontok 2016
oOta toébb mint 12 szazalékkal csokkentették viz-
labnyomukat kdrnyezetbaratabb alapanyagok
hasznélata révén. Rdadasul a csoport felhagyott
kozmetikai és személyes higiéniai termékeiben
a mikromUanyagok felhasznélasaval.

< Aldi to protect water responsibly

Aldi Nord and Aldi Siid have announced the publication
of ajoint water protection policy, which will focus on the
supply chain for fruit and vegetables, as well as on
clothes and textiles. In textiles, the discounters have
been able to reduce their water footprint by more than
12 percent since 2016, by using more environmentally
friendly fibres. «

7-Eleven: japan kényelem
Indiaban

A Japanban lassulé nove-
kedés miatt a Seven & i
Holdings japan stilusu
7-Eleven Uzletet nyit idén
Indidban, a csaladi Uze-
meltetésu kisboltok &ltal
uralt massziv piaci lehetéségeket kihasznalva.
A 7-Eleven egyesult allamokbeli egysége fran-
chise-megallapodasra lépett az indiai Future
Group egyik lednyvallalatéval, a Future Retaillel.
Bar az Uzletek szdma még nem tisztazott, az
elsé bolt Mumbaiban nyilik. Az Uj lokdcidkon
tul, a Future Group egyes meglévd boltjait is
7-Eleven Uzletté alakitja a Seven-Eleven Japan
segitségével.

A kényelmi boltok Indidban Delhi korzetén ki-
vil nem igazan elterjedtek, és néhany kivétel-
tél eltekintve japan kiskereskedelmi szerep-
|6k jelenléte sem jellemzé e piacon a kulfol-
di vallalkozésokat érintd szigoru korlatozésok
miatt. A multibrand-kereskeddknek példaul
kotelezé helyi partnerrel rendelkezni, és a ko-
z0s vallalkozasban részesedésiik maximalisan
51%-ot tehet ki.

i:7-Eleven takes Japanese
convenience to India

Seven & i Holdings will open a Japanese-style 7-Eleven
store in India this year, to exploit the great opportunities in
a market dominated by family-owned small shops, as
growth slows down in Japan. US unit 7-Eleven has signed a
franchise agreement with a subsidiary of Indian company
Future Retail. The total number of stores has yet to be de-
termined «

FamilyMart: arcfelismero
technologia a munkaerohianyra

== FamilyMart

A FamilyMart Co. Yokohaméban arcfelismeré
technolégiat vezetett be bolti pénztarak he-
lyett az orszagos munkaeréhidnyhoz valo al-
kalmazkodas jegyében.

A Panasonic Corp. altal fejlesztett legmoder-
nebb arcfelismerd és képelemzd technoldgia
révén a vasarlék az Ujonnan nyitott Uzletben
regisztralhatjak fotdjukat és hitelkdrtya-adata-
ikat, igy az Uzletbd| személyzet nélkili pénzta-
ron keresztil tdvozhat. A vésarolt drut egysze-
rden egy fellletre kell helyeznitik, amelyeket a
pultnal elhelyezett kamerak a vasarlé arcaval
egydtt regisztraljdk. A fizetés a regisztralt hitel-
kértydhoz kapcsolodo kod beirdsaval torténik.
A tesztid6szakban a Panasonic Corp 4ltal fran-
chise-ban mukodtetett FamilyMart tzlet 1000
— a kozeli Panasonic gyérban dolgozé — vasar-
|6ja kap a rendszerhez hozzaférést. A Panasonic
egy tisztvisel6t rendelt ki az Uizetbe az Uj rend-

szer mUkodésének felligyeletére. A remények
szerint az Uzlet a megszokottnal kisebb stab
nélkdl is eredményesen tud majd mukodni.

A FamilyMart az arcfelismerd rendszert a teszt-
idészak sikeressége esetén mas Uzleteiben is
be kivanja vezetni.

& FamilyMart: fighting the workforce
shortage with facial recognition
technology

In Yokohama FamilyMart introduced checkouts that use
facial recognition technology. The company seeks to make
adjustments as there is a nationwide labour shortage.
With technology developed by Panasonic, customers can
register their photo and credit card information and then
check out items using unmanned registers. «

Terjeszkedo diszkontok
Olaszorszagban
(1 1]

MD

EEER

Tovabb terjeszkedik a Lidl Olaszorszagban.
Legutdbb Toszkdndban nyitott Uj,zold" Gzle-
tet, ahol a mlkddéshez sziikséges elektromos
aram megujulé energiaforrasbol szarmazik, a
vildgitas pedig energiatakarékos LED-beren-
dezésekkel megoldott.

Lombardidban ezzel egyidejlleg az MD lanc
nyitotta meg 169. Uzletét mintegy 900 négy-
zetméternyi eladdtérrel. A tobb mint 2000 sa-
jat markas terméket kindld szupermarketben az
egészséges, vegan és vegetarianus élelmisze-
rek, valamint non-food termékek széles vélasz-
téka fogadja a vasarlokat.

& Discounters open new stores in Italy

Lidl has opened a new ‘green’ store in the Tuscany region:
all electricity comes from renewable sources. At the same
time the MD chain opened its 169th store in the Lom-
bardy region, which has a sales area of 900m* and offers
more than 2,000 private label products. «

33 ujonnan nyilt Dino Polska
lizlet az elso negyedévben

I i A lengyel kiskeres-

kedelmi lanc, a

Dino Polska beje-
lentése szerint 2019 elsé negyedévében 33 (j
Uzletet nyitott, és immadr tulszérnyalta az ezres
boltszamot: mig tavaly ugyanezen idészakban
6sszesen 800 Uzletet Uizemeltetett a cég, idén
madrciusban e szam 1009-re rugott. A cég altal
mUkodtetett teljes eladdtér egy év alatt 305 400
négyzetméterrdl nétt 389 000 négyzetmeéterre.
A vallalat tavaly 634 millio zlotyt invesztalt f6-
leg Uj Uzletekbe és egy Uj logisztikai-disztribu-
cios kdzpontba. Az igazgatdtanacs elndkének
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elmondasa szerint tovabb kivanjak névelni az
Uzlethdlozat strliségét, és fokozatosan Uj terl-
letekre is terjeszkedni terveznek. A cél, hogy a
Dino Polska fenntarthat6 és pénzigyileg sike-
res orszagos halézatta néjon.

#: Dino Polska opened 33 new stores in
the first quarter

Polish retailer Dino Polska reported opening 33 new stores
in the first quarter of 2019. The store expansion means
that Dino Polska now operates a total of 1,009 stores as of
March 2019, compared to 800 at this stage last year. The
total selling area of the retailer is 389,000m up from
305,400m’ square metres a year before. <

Uj Kusmi Tea valogatas Nestlé
Special.T kapszulaba zarva

g@/ﬁ o A Nestlé
A\ e S ial.T
O\ Nestlg,

marka az

orosz gyokerekkel rendelkezé francia Kusmi
Tea-vel térsulva Uj teakapszula-csalddot dob pi-
acra. Az Uj kapszuldk a két mérka vezetd digita-
lis platformjain és a KusmiTea butikokban lesz-
nek elérhetdk Eurdpa-szerte.

Az Uj termékcsaldd egy védlogatas a Kusmi Tea
négy teakeverékébdl, amelyben megtaldlha-
t6 az Anastasia fantazianevd fekete tea, White
Anastasia — egy fehér- és zoldtea-keverék, az
Imperial Label z6ld tea a narancs és a fahéj izé-
vel, valamint a Be Cool, édesgyokér, borsmenta
és mas egyéb ndvényekbdl készilt tea.

£: New Kusmi Tea selection
in Nestlé Specia.T capsules

Nestlé’s Special.T tea machine brand has teamed up with
premium French tea brand Kusmi Tea to create a new
range of speciality tea capsules. The capsules will be availa-
ble in four varieties, Anastasia, White Anastasia, Imperial
Label and Be Cool, all of which are flavours in Kusmi Tea’s
range of conventional tea blends. «

Csomagolasmentes vasarlas a
Carrefour egyik lengyelorszagi
lizletében

A Carrefour Lengyelor-
szagban elséként Byd-
goszczban taldlhatd
boltjdban teszi lehetévé,

hogy a vasarlék egy sor

Carrefour élelmiszert, igy hust, saj-

tot, zoldséget és gylimolcsot, valamint kaposz-
tat és savanyu uborkat sulyra, azaz csomago-
[dsmentesen vaséroljanak. A vasérldk a sajat
bevasarlotaskajukba helyezett termékeket ki-
|6n pultoknal mérethetik le az eladdkkal, ami-
rél egy a pénztarnal scannerrel lehizhaté kéd-
cimkét kapnak.

Aki pedig vasarlas kdzben vagy annak végez-
tével kdvét szeretne inni, az sajat, nem eldob-
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haté pohardbdl/bogréjébdl kortyolhatja a for-
ré italt a Carrefour hipermarketekben mikodé
,Smacznie” bisztrokban.

A lépés a kereskedelmi ldnc mlanyaghulla-
sze. A Carrefour ugyanis 2025-ig Ujrahasznosit-
hato, illetve komposztalhaté sajat markas cso-
magolasra tervez véltani.

¢ Carrefour store in Poland urges
shoppers to bring their own bags

Carrefour Polska has announced that customers in its
store in Bydgoszcz can now bring their own containers and
bags for grocery purchases. It is the first store in the net-
work that lets customers buy products by weight in shop-
pers’ own containers. Plus by 2025 Carrefour wants to
switch to private label packaging that can be recycled or
composted. «

Kis formatumok:

Aldi Local és Lidl Express

Az Aldi Uj for-
matummal
jelent meg
Londonban
Aldi Local né-
ven. A brit f6-
varos Balham negyedében taldlhato lzlet egy
normal Aldi-Uzlet eladéterének a felén muiko-
dik csokkentett — kb. 1500 SKU-t tartalmazo —
aruvalasztékkal. Az Uj Uzletben, a vérosi hely-
szinhez idomulas okén, nem taldlhaték meg a
nagy kiszerelések és akciok — igy autd nélkil is
konny( lesz vésarolni. A széles drukinalat és a
frissaru alapvetd fontossaggal bir az Aldi Local
Uzletekben, hiszen ezek a Shopper Vista adatai
szerint a leginkabb keresett kategoéridk a disz-
kontlanchan.

Az Uzletlanc jelezte, hogy nem kivan attérni
a convenience store szegmensbe, ugyanak-
kor a kis formatumokkal lehetséges a belvaro-
si terjeszkedés, ami — kiléndsen Londonban -
gyakran kihivasokkal terhelt, hiszen nem 4&ll-
nak rendelkezésre nagy, parkoléval rendelke-
26 lokaciok.

A nagy vetélytars, a Lidl, az egyesult allamok-
beli Arlingtonban nyitott kis formatumu Uz-
letet Lidl Express néven. A koncepcio a friss-
aru és kényelmi termékek egyvelegére épil.
Az Uzletnyitds egyszeri alkalomnak tekinten-
dé, de a diszkontlanc szamdra névekedési po-
tencidllal birhat.

£:Small store formats: Aldi Local and
Lidl Express

Aldi appeared in London with a new store format: Aldi
Local is located in Balham and its size is half of a normal
Aldi store, and it sells about 1,500 SKUs. It doesn't sell
bulkier items and there are no promotions. Lidl opened a
small-format Lidl Express store in Arlington (USA), where
mainly fresh and convenience products are sold.
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Kétnapos beszallitoi forumot
tart a Walmart
19-én kerdl

Walmart ;
megren @=

zésre idén a Walmart,Open Call’, ahol tobb széz
ambiciozus beszallitd kap lehetdséget arra,
hogy termékeit személyesen mutassa be az
Egyesdilt Allamok legnagyobb kereskedelmi
vallalatdnak.

Az idei Open Call a vallalat bevalldsa szerint egy
nagyobb, 2018-ban tett vallalds része, miszerint
2023-ig tovabbi 250 millidrd dollar értékben
szerez be az USA-ban gyartott, eléallitott ter-
mékeket. Ez egyben a legfébb érv a rendezés
mellett: a Walmart hisz abban, hogy az ame-
rikai termékek és munkahelyek tdAmogatdsa a
vasarlok, a kozosség és maga a cég szamara
is hasznos.

A legutobbi eseményen 46 &llam 350 vallalko-
zasa képviseltette magat, amelyek kézul leg-
aldbb nyolc termékei az lzletek polcaira ke-
riltek.

Junius 18-

#: Walmart organises two-day forum
for suppliers

On 18-19 June Walmart ‘Open Call’ will take place, an
event where the US retailer’s purchasers will meet face-to-
face with hundreds of aspiring suppliers, who can show-
case their products. In 2018 Walmart made a commit-
ment to purchase an additional USD 250-billion worth of
products made, sourced or grown in the USA by 2023. «

A holland Albert Heijn is
bemutatta hazhozszallito
robotjat
Az Amsterdamban marcius
végén megrendezett Digital
Food 2019 konferencian mu-
tatta be a holland Albert Heijn
Uzletldnc Uj, hdzhozszallito ro-
botjat. A kereskedelmi vallalat
kézleményében eldrulta, hogy a robot egy kisér-
leti program keretében az eindhoveni High Tech
Campuson ,dolgozik” majd a nyér folyaman.
A ldtogatdk az AH To Go alkalmazéson keresztil
adhatjak majd le rendeléseiket, a termékeket
pedig a robot széllitja majd ki.
A robotot a svéjci TeleRetail fejlesztette. Az esz-
kdz Utja virtualis térképen kerdl majd megjele-
nitésre, és szenzorok segitségével kerlli ki az
Utjdban allo akadalyokat.

& Dutch retailer Albert Heijn also int-
roduces a delivery robot

Dutch supermarket chain Albert Heijn has unveiled its
new delivery robot at the Digital Food 2019 conference.
The robot will work with customers as part of a pilot pro-
gramme at High Tech Campus Eindhoven this summer.
Visitors will be able to place orders using the AH To Go
app, and the robot will deliver the items. «
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ss77777 kiemelt téma: modern életmdd

Dieta es finesz!

Harom hir aprilisbol: Husvétra a brazil Nestlé cukormentes
csokitojast dobott a piacra, 100 szazalékig Gjrahasznosithato
csomagolasban; a New York Times szakiréja szerint csak ido
kérdése, mikor jelenik meg a Burger King husmentes hamburgere
utan a McDonald’sé is az amerikai piacon; Okoborvidékké valik
Somlo. Egészség- és kornyezettudatossag, fenntarthatosag,
kényelem, praktikum, sokszinliség - ezek az elvek hatarozzak
meg az életiinkben, de legfoképpen taplalkozasunkban
végbemeno valtozasokat az elkovetkezo néhany évben.

mi a politikdban egyel6re még ke-
Aveseket vonz, az a modern ember

mindennapi életvitelében termé-
szetessé valik: zoldnek lenni!

Mentsiik meg a vilagot

(és magunkat)!

Az aktudlis étel- és italtrendek legfébb mai
iranya az egészségtudat! A fogyasztok és az
igényeiket kielégfteni prébdlo véllalkozésok
most révid id6 alatt probaljak helyrehozni
a tobb évtizednyi tbmegtermelés okozta
,karokat” - nemcsak az emberieket, a ter-
mészetieket is.

Mindenéron egészség — elsésorban ez ha-
tdrozza meg a vildg gasztrondmidjat, és e
trendek nem a,modern” vilag privilégiu-
mai: Brazilidban és Kindban ugyanugy érvé-
nyesek, mint az USA-ban és Eurépaban.
Az egészségtudatossag a fogyasztok életé-
nek szerves része, ami miatt a diéta valaszt-
hat6 — és egyre tébbek szdmara vélasztott
— életmddda valik. Sokkal tudatosabban

Az Gj idok jelképe is lehetne: ,nagyipari”
cukormentes csokitojas Ujrahasznosithato
csomagolasban

keresik a szamukra egészséglk szempont-
jabol fontos ételeket, egy kész rendszerben
értelmezik éket, nem valamilyen divatos
vagy orvos altal javasolt étrend elemeként.
Mar nem kaloriat szamolnak, sokkal inkabb

a termékek 6sszetevdi kdzott egyes alkotd-
elemek meglétét vagy hidnyat keresik, ami
a személyes diétdjuknak megfelel. A ma
embere szinte jobban figyel a bélfloréjara,
mint a testzsirszazalékara!

Szakérték Ugy vélik, a fejlett orszagok atlag-
fogyasztoi egy-két év alatt a mainal joval
tébb gasztrondmiai, valamint az egész-
séges étkezéssel kapcsolatos ismerettel
fognak rendelkezni. (Ami nem is art, fi-
gyelembe véve, hogy alapanyagokrol és
hatdsaikrél mennyiféle, néha egymasnak
is ellentmond¢ informacié él a koztudat-
ban —jocskan megnehezitve a dietetikusok
munkajat.)

Itt a demokracia!

Er6sodik a fogyasztdi tudatossag, amit
megeszink, megiszunk, az mind markan-
sabban kozvetiti identitdsunkat és érték-
rendiinket. Es azis, amit nem, illetve, hogy
mikor nem. A Hismentes Hétfé példaul
annyira jelentés trenddé valt, hogy minden
— példaul valldsi — rasegités nélkil beve-
zették mar New York &llam iskoldiban is.

Ahogy az egészséges étkezés egyre inkabb
mindennapi normaként azonosithato — f6-
leg a40 év alatti generaciok korében — tgy
alkalmazkodik az ipar is, a dragabb réteg-
termékek — a névekvd nagysagrendek mi-
att — olcsobba, elérhetébbé vélnak, és még
tovabb nyitjdk a piacot. Persze ezt a fajta
demokratizalodéast a magyar piac mérete,
,Sajatossagai” és a szocidlis kulonbségek
miatt ndlunk nem egy gyors, mindenhol

Kevesebb élelmiszer-hulladeék

ATesco 2007 6ta lép fel aktivan
az élelmiszer-pazarlas ellen,
azota 204 magyarorszagi aru-
hdzunkbdl mar 174-ben beve-
zettik élelmiszermentd prog-
ramunkat — mondja Hevesi
Ndra, a Tesco kommunikdacios
vezetdje. — Ennek keretében, a
Magyar Elelmiszerbank Egyes(i-
let koordinacidja mellett, tobb
mint 200 jotékonysagi szerve-
zeten keresztll naponta juttat-
juk el az élelmiszer-felesleget
az druhazak kornyékén él6 ra-
szoruldknak. Az elmult négy és
fél évben tobb mint 19 000 ton-
na élelmiszert ajanlottunk fel

jotékony célra — ez 47,5 millio
adag ételnek megfelelé meny-
nyiség. Terveink szerint 2020-ra
minden kozép-eurdpai aruha-
zunk készen all arra, hogy az
élelmiszer-felesleget jotékony
célra dtadja.

Tébb mint két éve mar, hogy
a Tesco egyes szallit6itol olyan
zoldségeket és gylimolcsoket
is atvesz, amelyek ugyan nem
felelnek meg az esztétikai és
méretbeli el¢irdsoknak, de ki-

valo mindséguiek, és
élelmiszer-biztonsa-
gi szempontbdl is
tokéletesen alkal-
masak emberi fo-
gyasztasra: ugyanis
nyugodtan levehe-
tik ezeket a termé-
keket is az druhéazi
polcokrél. A nem
standard zoldsége-

ket és gylimolcsoket a Tesco
kedvezébb daron értékesiti,

amivel a vasarlok s jol
jarnak. A, Perfectly Im-
perfect” kinalattal se-
gitjuk a szallitokat, hi-
szen csokken a meg-
termelt, de el nem
adott arukészletik,
és a vasarléi szem-

Hevesi Nora
kommunikacios vezetd
Tesco

[életet is formaljuk.
A termékcsaldd be-
vezetése Ota a Tesco
kozel 3 millio kg zoldséget és
gyUimolcsot mentett meg. 7/

N

i Less food wasted

Tesco has been fighting food waste since 2007 and since then 174
from the chain’s 204 Hungarian stores have started a food saving
programme — informed head of communications Néra Hevesi.

Working together with the Hungarian Food Bank Association,
every day leftover food is given to people in need via 200 charity
organisations. /

)
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Az 6nként vallalt diétat
folytatok (cukormentes,
vegan) mellett folyama-
tosan novekszik a tap-
lalékallergidval vagy in-
toleranciaval érintettek
szama, akiknek kiemelt
jelentéségu, hogy csak

'

Mentesen élni kényelmesen

tik a kalso allergének-
re (parabén, fémek stb.)
rosszul reagalok szama
is egyre magasabb.

A menteshelyek.hu ne-
kik kinal megoldast: az
oldalon bedllitva a pa-
ramétereket (mentes-

a szamukra el6irt élelmi-
szereket fogyasszak, és
kertljék azokat, melyek
ronthatnak dllapotukon
—allftja Bodi Krisztina taplalkozas-
marketing-szakérté. - lgy mara
mar szinte minden csalddban van
valaki, aki specidlisan taplalkozik
vagy kilonleges diétat foly-

tat. Ez komoly kihivast je-
lent, féleg akkor, ha nem
otthon étkeziink, hiszen
az érintetteknek kdlon
felkészllést és szervezést
igényel utazasaik soran az
étkezés biztonsdga. Mellet-

szakértd
menteshelyek.hu

Badi Krisztina
taplalkozasmarketing-

ség/Uzlettipus/foldrajzi
terllet), listat kapunk az
elérhetd Uzletekrdl.
S6t, letdltve az applika-
ciot azonnal lathatjuk a hozzénk
legkdzelebb esé helyeket.
Az oldal a mentes termékeket - le-
gyen szo6 akar élelmiszerrdl, akar
kozmetikumrol — kinalé helyek
oldala, fgy az ott bemutatott
mentes termékek azonnal
eljutnak a menteshelyek.
hu tudatos életmod irant
érdeklédo, nagy létszamu
kozosségének tagjaihoz a ko-
z0sségi média fellletein is.//

RN

& A free-from life lived comfortably
According to dietary marketing expert Krisztina Bodi,
who follows a special diet. The website menteshelyek.hu can be very useful to these consumers:
by setting the right parameters on the website (allergens, shop type, geographical locations, etc.),
users get a list of shops available at the place they are staying. /

today there is someone in basically every family

Kozos érdekek mentén

Az ALDI vasarléi szaméra egyértelmUen fontos az
egészségtudatossag — mutat rd Bernhard Haider, az
Aldi Magyarorszag ligyvezet igazgatdja. — Az ételinto-
lerancidval érintettek példaul a sajat markas Enjoy Free!
kindlataban tobb mint 100-féle, laktdz- és gluténmentes
termék — koztik tejtermékek, joghurt, sajt, vagy éppen
péksitemeények, reggeli hozzavalok, tészték felvagottak
és édességek — kozul vélaszthatnak.

A fenntarthaté megoldésok alkalmazasa a vasarlok és
a kereskedelmi ldncok kozos érdeke. A vasarlok nem
csupan azt értékelik, hogy az ALDI a fenntarthatésag
uttoréjeként teljes magyarorszagi halézatanak és lo-
gisztikai kdzpontjdnak dramigényét zoldarammal fede-
zi, mUikodése tovabba karbonsemleges, hanem azt is,
hogy az druhazlancunk rendszeresen hasznos tippekkel
latja el a fogyasztokat, hogyan tudnak személyesen is
tenni a fenntarthatdsagért — legyen szé energiahaté-
konysagrél vagy a vizvédelemrél. Tapasztalatunk szerint
egyre tébben figyelnek arra, hogy a megvasarolt druk
lehet6ség szerint fenntarthatd termelésd alap-, illetve
nyersanyagbol készilienek, vagy hogy ne vésaroljanak
egyszer hasznalatos muanyag terméket. Az ALDI ennek a
torekvésnek a jegyében kivezet szamos mlanyag termé-
ket kindlatabol, tovabba 2025-re a sajat markas termékek
esetében 100%-ban Ujrahasznosithaté csomagoldanya-
got fog hasznalni./

N

% Shared interests

Health-consciousness is very
important for ALDI custom-
ers — we learned from Bernhard
Haider, managing director of Aldi
Magyarorszag. Those living with
some kind of food intolerance
can choose from more than 100
different Enjoy Free! lactose- and

gluten-free products. Shoppers also
appreciate the fact that ALDI uses
green electricity to supply Hun-
garian stores and logistics centres
with electric power. ALDI has made
a pledge to use only 100-percent
recyclable packaging for its private
label products by 2025.//

egyforman haté, magatol értetédé folya-
matként kell elképzelni.

A taplalkozas teriletén fokozottan igaz a
kozhely: minden mindennel 6sszefligg; a
taplélkozasi trendek is szervesen illeszked-
nek az dltaldnos tarsadalmi trendekhez.
A ndvényi fehérjék irdnti érdeklédés nem-
csak gasztronomiai kérdés, legaldbb annyira
vannak kdérnyezetvédelmi okai is. A vege-
taridanusok egy — novekvd — hanyada nem
egészségi vagy vallasi okokbdl nem eszik
hust, inkdbb az éllatok védelme motivalja.
A helyi termékek preferaldsa nemcsak gaszt-
ronémiai kérdés, de az 6koldgiai labnyom
csokkentésében is szerepe van. A funkcio-
nalis termékeket pedig féleg azért szeretjik,
mert tudat alatt megnyugtat, hogy egyszer-
re vétkeziink és gyogyitjuk magunkat.
Afogyasztokat mar nem els¢sorban a ter-
mék bonyolultsdga vonzza, fontosabbak
szamukra azok az elvek, amelyek a helyi, az
etikus, a minéségi fogalmak mogott vannak.
A vissza-a-gyokerekhez koncepciénak, a

lokélis termékek fogyasztasanak tobb — a
makrotrendekig visszavezethetd — oka is
van: a helyi termelék tdmogatdsa, a termé-
kek frissessége és jobb ize, nagyobb érték
ugyanazért az arért és a révidebb szallitasi
tavolsagok miatti, a mar emlitett kisebb
Okoldgiai ldbnyom.

Egészség és szellemiség

Az étel bizalmi termékké valik, egyrészt a
,bio" és az ,organikus” alapanyagok, mas-
részt a specidlis igé-
nyeket kielégité aller-
gén- és gluténmentes
vagy szénhidratszegény
termékek irantiigény ki-
alakuldsa miatt.

A bio ma vildgszerte
a legdinamikusabban
fejlédé mezdgazdasa-
gi dgazat: a vildagban
Osszesen tobb mint
70 millié hektéron ter-

mesztett bioélelmiszerek piaca mar meg-
haladta a 100 millidrd dollar forgalmat. Az
ellenérzési rendszerben ma tébb mint 3
milli6 dkoldgiai gazdalkodd vesz részt.
Bio, vega, mentes: 2019-ben kdvetelmény,
hogy ami egészséges, az legyen jo is. A
fogyaszték mar nem fogadjék el, hogy az
egészséges étkezés kisebb élvezeti értékkel
jar: elvarjdk, hogy a taplalkozas szempont-
jabol fontos ételek ugyanolyan finomak
legyenek, mint a,hagyomanyosak’.

A kor szellemében: gyorsan, finomat, egészségeset!

kit
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Az egészséges taplalkozas mar sokak sza-
mara az egyén szamdra meghatdrozott
étkezést jelenti. Skandinavia lakoinak je-
lentés részét nem gydzi mar meg a me-
diterran diéta — f6leg annak tudatédban,
hogy Eurépdban a mediterran orszagok
kizdenek leginkdbb a gyermekkori elhizas

problémajaval —, olyan ételeket ennének
legszivesebben, amelyek az 6 személyes
igényeik szerint kialakitott tdpanyagtarta-
lommal készllnek. Kibontakozéban van a
DNS-kdzpontu étkezés.

Ennél is tobbet igér egy tokioi étterem:
személyes egészségprofilt allitanak fel a

vendégeikrdl, és ez alapjan egyedi sushi-
falatokat készitenek nekik 3D nyomtato-
val.

Azutan, hogy az dzsiai konyha izei és méd-
szerei integralédtak a gasztrondmiaba, mar
az étkezés keleti filozéfdja is hodit — ilyen
alap példaul az ayurveda, amelynek elemei

Az egészség kardinalis kérdés a
magyarok szamara is, s6t, egy-
re inkabb foglalkoztat minket.
Ezt alatimasztja az is, hogy a fo-
gyaszto6i bizalmi index értelmé-
ben 2018 utolso negyedévében
ez volt az egyik f6 aggodalmunk
forrasa. Eppen ezért a hazai fo-
gyasztok is torekszenek arra,
hogy tegyenek jollétiikért. Elso-
sorban a taplalkozasban latjak
ennek gyokerét. A Nielsen felmérése alapjan
a fogyasztok tobb mint fele figyel az egészsé-
ges Osszetevokre a vasarlasok soran, és ezek
prioritast élveznek a valasztasnal.

A fogyasztokat az érdekli leginkabb, hogy mi-
lyen karos anyag nincs az élelmiszerekben. Egy-
re fogékonyabbak az 0sszetevikre és tapanyag-
érték-informacidkra a termékek kapcsan.

Keriilni mindent, amit karosnak
itéliink meg

A Nielsen felmérésébél kidertiil, hogy az em-
berek tobb mint kétharmada atbongészi a cso-
magoldson az Gsszetételt és a tapérték-tabla-
zatot. Bar ez az arany még alacsonyabb, mint
Nyugaton, azért latszik, hogy az Gsszetétel
atlathatosaga fontos a fogyasztoknak. A ke-
let-eurdpai vasarlok kozel 70 szdzaléka hajlan-
do tobbet fizetni egy-egy termékért, ameny-
nyiben az kevesebbet tartalmaz a nem kivant
Osszetevokbal, és tizbol nyolcan, ha tehetik,
helyi, organikus alternativakra esik vélaszta-
suk. Az emberek t6bb mint 70%-a tarsit po-
zitiv érzéseket azokhoz a cégekhez, amelyek
transzparensek a termékeik szarmazasaval
és készitési koriilményeivel.

A bizonyos karos anyagoktél mentes termé-
kek ujradefinialjak a kategériakat, a tejter-
mékektdl kezdve a frissarukig. A tejtermé-
kek esetében ,,mentes” cimkével ellatott ter-
mékek vitték a piaci részesedés egynegyedét,
a frissaruk esetén (zoldség, gyiimélcs, hus)
egyharmadat. A vasarlok mintegy kéthar-
mada voksol az alacsony zsir- és cukortar-
talmu élelmiszerekre, tizb6l hatan pedig a
friss és természetes hozzavaldkat és ételeket
teszik a kosarba.

Daszkal Fruzsina
piackutatasi elemz6
Nielsen

Egészséges termekek a fogyasztoi kosarban

Az is kideriilt, hogy a
fogyasztok killonosen
egy Osszetevd tulzott
bevitelének elkeriilésére figyelnek,
ez pedig a cukor. A megkérdezettek
egy6tode mondta azt, hogy mar ki-
fejezetten tudatosan csokkentia cu-
korbevitelét, minden masodik fo-
gyaszt6 pedig azt tervezi, hogy idén
kevesebb cukrot visz be, és tébb
olyan terméket vesz, amely nem
tartalmaz hozzaadott cukrot. De az is szd-
mit, hogy mivel helyettesitik: mind a kal6ria-
mentes, mind a természetes édesitészerekkel
késziilt termékek eladdsai szignifikansan n6-
vekedtek a tavalyi év sordn: 16 szazalékkal.

A kulcsszavak: zero és bio

Az egészségtudatossag az eladasi adatokbdl is
jol kiolvashato. A fogyasztok havi kiaddsdnak
majdnem fele friss élelmiszerek vasarlasara
megy el. A kényelem az étkezési szokasoknal
még mindig lényegi tényezd, 7%-kal nétt a
gyors és fagyasztott ételek eladasi indexe, az
egészség azonban még mindig feliilirja ezt a
szempontot, ugyanis az egészséges termékek
(pl. gabonafélék, miizli, natar joghurt) elada-
sa 7,8%-o0s pozitiv valtozdst mutat.

A bioélelmiszerek tekintetében is fellendiilt
az értékesités. A napraforgoolaj eladasa csok-
kent: eldszeretettel helyettesitjiik ezt egészsé-
ges alternativikkal, mint példéul a kokusz-
olajjal, lenmag-, tokmag- vagy sz6l6magolaj-
jal; ezen szegmensekre két szamjegyti, 14%-os

értékbeli novekedés jellemz6. Az alapélelmi-
szerek koziil a liszteknél is inkabb a biot ré-
szesitjiik elonyben.

Az italok tekintetében is megfigyelhetd az
egészségfokuszaltsag. A nem alkoholos ita-
lok 9%-0s névekedést mutatnak, és ezekbdl
is az egészséges italok (cukormentes szénsa-
vas iditdk, teak, gyiimolcslevek és vitamin-
vizek) fogyasztasa tobb mint egy6todével
n6tt. Ezek koziil is kiemelkedik a 100%-o0s
gyiimolcslevek eladasi indexe, amely a Niel-
sen adatai szerint fokozottabban nétt a ke-
vesebb gyiimélcstartalma levek értékesité-
si adataihoz képest. A vitaminvizek is na-
gyon felkapottak. A 2015 koriili megjelenés
ota folyamatosan kiugré (évente +50%) az
eladdsok novekedése. A cukormentes szén-
savas italokra és a zero jegestedra is nagyobb
lett a kereslet.

Az j termékeket is nagy részben az egészség-
tudatossag jegyében dobjak piacra. Az italok
tekintetében példaul a zero termékek tobb ize-
sitésben keriilnek az iizletekbe, illetve a n6-
vényalapt termékek is egyre szélesebb kort
novényekbol szarmaznak. Példaként emlitve
megjelentek az olajpiacon a makbol, maria-
tovisbél, diobol vagy chiamagbol szarmazok,
illetve az édesitett termékeket is természetes
anyagokkal probaljak izesiteni.
Mindezekbdl az vilaglik ki, hogy érdemes
odafigyelni az egészségességet célz6 termékek
polcon torténd felsorakoztatasara, hiszen egy-
szerre éri meg iizletileg és reflektal a fogyasz-
tok fokozddo egészség iranti igényére. /

Z#Healthy products in the shopping basket

According to a survey conducted by
Nielsen, more than half of consumers are
already paying attention to healthy ingredi-
ents when buying products. They are most
interested in what unhealthy ingredients a
certain product doesn't contain.

The study reveals that more than two
thirds check the ingredients and the
nutrient value table on a product before
they put it in their basket. Almost 70
percent of shoppers in Eastern Europe
are willing to pay more for a product ifit
contains fewer undesired components.
In the case of dairy products free-from
varieties realised about 25 percent of

sales. Two thirds of shoppers cast their
votes on low-fat and low-sugar products.
It turned out while making the survey
that currently sugar is the big ‘enemy’:
20 percent of respondents said the con-
sciously consume less sugar and every
second Hungarian plans to cut down
on sugar this year.

Sales data also indicate that Hun-
garians are taking health issues more
seriously, as nearly half of consumers’
monthly spending is used to buy fresh
food. Healthy food sales (e.g. cereals,
muesli, yogurt) increased by 7.8 percent
and organic food sales also improved.

Drink-buying has also become more
health-focused. Non-alcoholic drink
sales were up 9 percent and from these
sales of healthy drinks augmented by
more than 20 percent.

Many new products are launched in the
spirit of health-consciousness. For in in-
stance zero-calorie soft drinks are now
available in more flavours than before,
and a wider range of plant-based products
can be bought. The conclusion is that it
would be a good idea for shops to keep
more healthy products on the shelves -
both because they sell well and because
they serve an existing consumer need./
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A hismentes hamburger mar nem hir;
a hamis pulled pork (tépett his)
a kenyérfa gyiimélcsébdl annal inkabb

egyébként mar az ezredforduld kornyékén
megjelentek Eurdpdban.

A Shell toltéallomasainkon tavaly vezetet-
tlk be a deli by Shell mérkat — huizza ald
Konya David, a Shell termékcsoport fejlesz-
tési vezetje —, amely modern kérnyezet-
ben, véltozatos étel- és italkindlattal varja
a betéréket, hiszen napjainkban az tizem-
anyag-kereskedelem mellett a benzinkutak
shopjai is egyre ndvekvé szerephez jutnak.
Aprilistél a vendégek még szélesebb ko-
rének kedvezve, egészségtudatos termé-
kekkel bévitettik kindlatunkat. A marka
nagykdvetével, Fordds Zével kozosen olyan
vélasztékot fejlesztettlink ki, amelyben a ha-
gyomanyos izek kedvel6i mellett a vegan, a
vegetdrianus és a laktozérzékeny vendégek
is megtaldljdk a szamukra megfeleld, izletes

kiemelt téma: modern életmdd 77774

falatokat. A kényel-
mes és idéhatékony
vasarlas érdekében
a polcok elrende-
zése is segiti a be-
téroket, a kilonféle
ételek egymastdl el-

kUIénitve, kU|OﬂbO- \t/eerz?;kcsoport fejlesztési
76 jelzést polcokon  shell

foglalnak helyet. Az ételkindlat kialakitasa
soran egyre nagyobb hangsulyt fektetlink a
fenntarthatdsagra is. Erre kivald példa, hogy
a teljes toltéallomas-halézatunkban meg-
sz(int a mlanyag szivészalak hasznélata,
illetve, hogy a friss szendvicsek mostantol
leboml6 csomagolast kapnak. //
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Es jon a marketing...

A perszonalizalt termék mas megkdze-
litésben is remek hivészénak bizonyul a
fogyasztonak: ugyanugy érvényes ez a
Coca-Cola 100 izvariaciét kindlo vending-
automatdjara, mint a italosdobozokon és
a palackcimkékre irt keresztnevekre vagy
kdszontésekre. A vendéglatasban nemcsak

We introduced the deli by Shell brand at Shell filling station shops last year — underlined David Konya, category
development manager of the company. In April healthy products were added to the deli by Shell food and drink
assortment. Shell also pays special attention to sustainability: they have banned plastic drinking straws across the
whole filling station chain and fresh sandwiches are now sold in degradable packaging./

jaték a rakd-6ssze-magad koncepcid, ha-
nem vonzd dnmegvaldsitasi lehetdség is:
a Panra Bread csak-nekem szendvicsének
Osszedllitdsa éppannyira kreativ szérako-

zas, mint a fagylaltozoban az alapkrémhez
a kiegészitok kreativ 8sszevélogatasa.

A vegetéridnus konyha terjedése me-
gallithatatlannak tlinik, ami egyrészt az

deliby Shel

2019/5 WELE!

magazin
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egészséges életmaodra valod torekvés ré-
sze, masrészt a fenntarthatdsag igényére
épul. Markak, terméktipusok sarjadnak a
hust elhagyok sziikségleteibdl, akik szama
folyamatosan névekszik. Es itt nemcsak a
z0ldségek el6térbe kerdilésérél van szo: a
novényi fehérjék is felértékelddnek sajat
kategorigjukban. Elsére extrémnek tlinhet-
nek, de egy-két éven belll mindennaposak
lehetnek példaul az olivaolajjal vagy éppen
a sz6jaalapu misoval készilé fagylaltok.
A hlvelyes névényekbdl egyre tobb kerdl
felhasznélasra a sUt&iparban: lencse, csi-
cseriborso, bab, igy kevesebb hozzéadott
cukorra van szikség a sitemények, muf-
finok, kenyerek készitésekor.

...meg a termékfejlesztés

Atémara specializalédott nagyvallalkozasok
készitenek ,husokat”: részben ndévényi pro-
teinbdl, részben laboratériumban eléallitva.
A kaliforniai Impossible Foods évek 6ta all
el® husmentes hamburgerek kilonféle val-
tozataival, egyre jobban utdnozva a valddi
marhahus kinézetét, izét és texturajat. A Bur-
ger King példaul, megelézve legnagyobb
vetélytarsait, az 6, huspogacsaikat”hasznal-
va kindlja aprilis 6ta vega burgerét.

A,GasztVital — a Kozétkeztetd” bemutat-
kozojat olvashattuk egy kordbbi szamunk-
ban.

Ugyanazon csapat a GasztVital Fitt marka-
név égisze alatt 2019 elsé negyedévében
elindult az egész napos alakformalé étrend
kiszallitassal, mely rohand vildgunkban ki-
van magas szinvonalu szolgaltatast nyuj-
tani az étkezések terén, megkdnnyitve az
aktiv életet él6k hétkdznapjait. Ha modern
életmodrol beszéltink, akkor ezt a szolgal-
tatast feltétlendl meg kell emlitentink.
Az itt kindlt egész napos meni és a Fitt
ebéd egyarant segitenek az alakformald
és egészségmegdrzé célok elérésében,
ugyanakkor rengeteg idét és energiat
sporolnak fogyasztoik szamadra.

Mitdl mas ez az ajanlat a versenytarsakéhoz
képest?

A kompromisszumok nélkuli elhivatottsag
a szakmai hattérrel, az alapanyagokkal és
a technoldgiaval szemben. Itt nem olcsé
nagytzemi megoldasokkal készult tdmeg-
termékekrél beszéltink. Minden elemében
alapos el¢késziiletek elézték meg az indu-
last. Az étrendet szakdietetikusok allitottak
Ossze, és az indulas elétt probafézések és
kozel 100 f6s (1) el6kdstoldi csapat 5 hetes

)
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A Lidl célul tlzte ki, hogy sajat
markas termékeinek sé- és cu-
kortartalmat 2025-ig dtlagosan 20
szazalékkal csokkenti — mondja
Tézsér Judit, a Lidl Magyarorszag
vallalati kommunikdcios vezetd-
je. — A véllalat termékfejlesztési
stratégidja mar most jelentés

Specialis igenyekre valaszolva

tosan bovitjik laktoz- és glutén-
mentes termékkinalatunkat is,
hogy az ételintolerancidval és
ételallergiaval él6k is tudatosan
és valtozatosan allithassék 6sz-
sze étrendjiket. S6t, a Lidl séfje,
SZéIl Tamas receptjeit is felhasz-
nalva az aruhazlanc most Galld

s6- és cukorcsokkenést ered-
ményezett szamos termék ese-
tében, Ugy, hogy a megszokott
iz&lmény valtozatlan maradt. Mivel vasarlo-
ink életében egyre fontosabb szerepet kap
az egészségtudatos taplalkozas, legujabb
fejlesztéseinkkel arra téreksziink, hogy
minél tobb termékink, minél nagyobb
aranyban tartalmazzon természetes 9ssze-
tevoket, tartosftoszerek, izfokozok, adalék-
anyagok, valamint szinezékek hozzdadasa
nélkul. Hogy a véltozé vasarloi igényeket
magas szinten szolgalhassuk ki, folyama-

Tozsér Judit
kommunikacios vezetd
Lidl Magyarorszag

Nordval, a dietetikus szakérténk
segitségével specidlis étrendet al-
litott Gssze; az aruhdzaink polcain
megtaldlhaté laktoz- és gluténmentes élel-
miszerekbd| — legyen szé akar alapanyagrdl,
félkész vagy kész termékrél — béséges, teljes
értékd, ugyanakkor véltozatos étrend allit-
hato 6ssze. A specidlis étrendet kdvetéknek
az édességekrél sem kell lemondaniuk.
Az druhazlanc véllalasait a legfrissebb ku-
tatasokra és tarsadalmi trendekre adott
valaszként a Lidl Taplalkozaskalauz cim
allésfoglalasaban foglalta 6ssze. //

& Answering to special needs

Judit Tézsér, Lidl Hungary's head of company communication informed that the company would reduce the salt and sugar
content of products by 20 percent until 2015. Since eating in a health-conscious fashion is becoming more important for
shoppers, the company's new innovations contain more natural ingredients and there are fewer preservatives, flavour en-
hancers, additives and colouring agents in them. Lidl also keeps expanding its lactose- and gluten-free product selection. //

tesztje elézte meg

a bevezetést.

Az ételek a leheté legke-

vesebb zsiradékkal ké-

szllnek. Teljesértékd gabonafélék és al-
ternativ reformélelmiszereket felhasznaléd
korettipusok egészitik ki a féfogasokat.
Természetesen minden étel cukor- és ada-
lékanyag-mentes és,reform”, alacsonyabb
glikémids indexd, magasabb rosttartalmu
alapanyagokbol készul.

A csomagolas is egyedi: csucstechnolo-
gias Ujrahasznosithatd anyagbdl, legmo-
dernebb eljardssal, folidval lehegesztve,
Utés- és szakaddsmentesen, ugyan-

akkor a konnyen nyithato ,peel-
technolégia” elényeit kihasznal-
va. Annyira biztonsagos és erds
a csomagolds, hogy akkor sem
folyt ki az étel, amikor vala-
ki min&ség-ellendrzési
okokbdl, tesztelésbdl

foldhoz vagta a dobozt.

A trendek alapjan l&tjuk, hogy a mo-
dern életmod velejaréja a kényelmi, egész-
séges reformkészételek fogyasztasa az egy-
re kisebb konyhakkal rendelkez6 varosi
héztartdsokban. Ugyanakkor a GasztVital
Fitt étrend tokéletes megoldast jelent akar
a konyhaval nem rendelkezé Gzemekben,
irodahazakban is, hisz nem kell hozza més
csak egy mikrd, és maris tehettink valamit
egészségiinkért.

Az étrendekrél és a szolgaltatdsrol min-
den informacié a www.gasztvitalfitt.hu
oldalon. (x)

In the first quarter of 2019 public sector
catering company GasztVital launched
the whole-day healthy menu delivery
service GasztVital Fitt. The all-day menu
and the Fitt lunch can help consumers
stay in shape and remain healthy, at the

save time saving a lot of time, thanks to
the food being delivered to their door.
The menu was compiled by dietitian
experts and the dishes were tested by
nearly 100 people for 5 weeks. Dishes
are made with as little fat as possible,

they are rich in fibres and free from
sugar and additives. The packaging not
only looks good but it is made from re-
cycled material, and it is safe and strong
as well. Learn more about the menu and
the service at www.gasztvitalficthu. (x)
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Irany a minoseg!
A hazai gasztronomiai trendek egyre
gyorsabb Gtemben képesek lekdvetni a
kulfeldi irdnyokat — allitja dr. Andrejszki
Richard, a Chef Market Food Service Com-
pany vezérigazgatdja. — Ezt az eddigieknél
lényegesen gyorsabban torténd valto-
zést egyrészt a fogyasztéi igények kilfoldi
mintakhoz térténé gyors igazodasa, mas-
részt a hazai séfek igényessége indikal-
ja. A Chef Market mindig is 6sztonzbje
kivant lenni azoknak az dtalakulasoknak,
melyek jobb, tudatosabb, mai szoval élve
trendibb gasztronédmidhoz vezetnek.
Cégunk kozvetlentl a felhasznaloktol
gyUjti be az informacidkat arrél, hogy mi-
lyen irdnyba torténik elmozdulds az alap-
anyagok felhasznalasa terén. Egyértelmd,
hogy a tartositoszerekkel, mesterséges
adalékanyagokkal ellatott élelmiszerek
piaca ledldozéban van, a sokkal tudato-
sabban felnévé generaciok mar nem fo-
gyasztanak ilyeneket. Az éttermek egyre
inkabb fiatalodd kdzonsége mar nem bé-
csi szeletért és fritézben silt krumpliért
Ul be valahova, mivel fontos szamukra a

min&ségi, egész-
séges alapanyag,
amelyekbdl az
ételUk készul.

A Chef Market ki-
nalataba az elmult
években folya-
matosan épitet-
tik be azokat a
termékeket, me- Richard

|yek Segl’tik a se- éehZ:fr;\g/\eriittoFood Service
feket ezen ételek Company
elkészitésében. Forgalmazunk példaul
olyan gyUmolcs- és zoldségpuréket,
melyek mentesek minden mesterséges
adaléktdl, frissen kerilnek préselésre
a szUret helyén, igy izUk vetekszik friss
tarsaikkal, felhasznaldsuk pedig sokkal
kdonnyebb a séfek szamdra. Ezenfelll
glutén- és laktézmentes termékva-
lasztékunkat is folyamatosan bévitjuk.
Amellett, hogy egészséges hozzavaldkat
tartunk kindlatunkban, arra is figyeltnk,
hogy egyszerUien és gyorsan felhasznal-
hatoak legyenek ezek a termékek, hiszen
az egyre gyorsuld életmédunk ezt ko-
veteli meg.

Dr. Andrejszki
Richard

lead to a trendier culinary life in Hungary.

& The direction to follow is quality!
According to Dr Richard Andrejszki, CEO of Chef Market Food Service Company, Hungarian restaurants are adopting
international trends much faster than before. Chef Market has always wanted to be a driving force of changes that

The company collects information directly from restaurants about cooking ingredient use. Chef Market has shaped
its product selection in accordance with the latest consumer needs to eat healthy foods made from additive-free
ingredients. They distribute a large selection of gluten- and lactose-free products too. What is more, the company also
pays attention to offer products that can be used in professional kitchens quickly and simply.

Bizonyos értelemben még ennélis érdeke-
sebb a coloradoi Jackfruit Company inno-
vaciodja: a kenyérfa gylimolcsébdl készite-
nek a ma rendkivil divatos pulled porkhoz
(tépett hus) nagyon hasonlité utanzatot.

Chips - kinek a tojas fehérjébal,
kinek a sargajabol

)
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Nemcsak hust, halat is ,reprodukélnak”

z6ldségbdl: a vegdn szemléletl Good
Catch cég hlvelyes zoldségekbdl és al-
gabdl késziti — ezekkel tudjak a tonhalhus
{zét és allagdt a leghUibben utanozni.
Természetesebb persze, amikor a zoldség-
gel a tésztat, rizst utdnozzak. Igencsak jo
vildg johet példaul a karfioltermesztékre:
mar nemcsak otthoni, de ipari szinten
is készul a sajtos-tojasos-daralt karfiolos
,pizzatészta’ vagy reszelt karfiolbdl szamos
valtozatban a fézéskész potrizs. Japanban a
sushirizst az egészséges étkezés jegyében
néhol quinodval is helyettesitik.

Toretlen a sok divatos trendhez kothetd
fermentalt italok sikere. Mind az égetett
szeszek, mind a sorok kozott né az ala-
csony alkoholtartalmuak piaci aranya,
a sorok kozott az alkoholmentesek is
egyre kedveltebbek — még a népszerl
IPA-bol is készll néhdny ilyen termék —,
fogyasztasuk meg is fog nagyon ugrani,
ha egyszer az eredeti izt nem befolyasold
modszert taldlnak az alkohol kivondsara.
Egyre népszerlibbek az alkoholmentes

A snackek elegészségesedésének jegyé-
ben ezrével jelennek meg a kevesebb
lelkiismeretfurdalassal fogyaszthatd, zold-
ség- vagy gyumaolcsalapu ragcsalnivalok
a piacon - ime néhany a legnépszerlibb
alapanyagokbol!

ROOTED
gy Lomped
o el g

= -

Az Uj Jolly Joker a l6tuszmag
- itt éppen pattogtatva



- J6 napot, Mr. Nétrium-glutamat!
— Hogy szolgdl a kedves egészsége, Mrs. Szor-
binsav? Hallott valamit a Szalicil csaldd felé|
mostandban?
— Legyen szép napja, kedves Ndtrium-nitrit!
Az vagy, amit megeszel. Kétszaz
évvel ezel6tt Ludwig Andreas
von Feuerbach német materialis-
ta filozdfus taldn nem is sejtette,
mennyire fején taldlja majd a tap-
lalkozastudomanyi szoget ezzel a
szélloigével.
Ha ,egyek vagyunk az ételeink-

kiklszobdli a karos : .
mellékhatssokat, € [ *_d 1
elimindlja az &r- noaiIn
talmas anyagokat,

figyelembe veszi az dsszetevék egylttes ha-
tasait és részletesen feltérképezi a
testlinkbe juté falatok Utjat egészen
akivant hatés megvaldsuldsdig. Egy
okosélelmiszert Ugy terveznek, akar
egy mesterséges intelligenciaval el-
latott okoseszkdzt vagy a legUjabb
felhékarcolokat.

Nem sci-fi-kategdria, hanem polc-

kel’, akkor 2019-ben sajnos joval
nagyobb valdszinGséggel katlink
Uzletet kdros tartositoszerekkel du-
sitott hamburgerekkel, vagy adjuk
at a helylnket egy koffeintabletta-
nak a villamoson, mint egy ,sziverésit6” HDL
koleszterinben gazdag avokaddnak.

Most mégsem a vészharangot szeretném kon-
gatni — megteszik ezt helyettem rendszere-
sen kdzegészséguigyi szakemberek, orvosok,
fitneszguruk és a WHO —, hanem inkdbb arra
az Uzleti lehet6ségre hivnadm fel a figyelmet,
amely az egészségtelen felszin alatt, az élel-
miszeripar mélyrétegeiben zajl¢ feltartoztat-
hatatlan, pozitiv el6jel valtozasokbdl ered.

Az okosforradalom nemcsak a telekommu-
nikacios eszkdzeinket vagy az otthonainkat,
hanem a taplalkozastudomanyt és vele a min-
dennapi étkezési szokdsainkat is alapjaiban
formélja at. Felemelkeddben van egy Uj trend,
amely elhozhatja az okos-, vagy mas néven
funkcionalis élelmiszerek diadalmenetét.

Eqgy étel vagy ital attdl valik funkciondlis élel-
miszerré, hogy a taplalékbevitelen és elséd-
legesen élettani hatdsokon tul mas pozitiv
hatast is gyakorol az emberi testre. Példaul
fokozza a szervezetiink védekezéképességét,
csokkenti bizonyos betegségek kialakuldsanak
kockézatat, javitja a kozérzetet, oldja a szoron-
gast, vagy egyszer(ien csak szebbé varazsolja a
bérinket. Mindezt tgy, hogy okos tervezéssel

koktélok, a mixerek fokozatosan tanuljak
a terlletet.

A cukros Uditék helyét mind tobbszor ve-
szik 4t az izesitett vizek, ezekbdl sokféle
alkoholos premix véltozat is készdl.

Ma félni a holnap miatt

A fogyasztok fogékonyak a markdak és
cégek tarsadalmi felel6sségvallaldsara.
A fenntarthatdsag komoly hivoszo, és
egyre gyakrabban kerUl teritékre az eti-

ugyvezetd, termékfejleszté
mérnok
Expedit Nodum

rél levehetd realitds az agyfunkci-
okat javitd és mellette fogyast is
eredményezd étel, vagy alterna-
tiv koffeinforrasokat hasznalo és
egyben béréregedést lassito ital,
amelyet dedikéltan egészségmegorzési céllal
fogyaszthatunk hamarosan.

Okos tervezéssel igy valhatnak a legkarosabb
élelmiszerek a testink,tobbfunkcids gydgy-
szereivé”.

Elemz6i varakozasok szerint az okosélelmi-
szerekbe valo befektetés az egyik legmeg-
téril6bb inveszticio lehet a kovetkezd két év-
tizedben. A szektor legnagyobb szerepl6i mar
most dollarmilliokat ontenek human klinikai
vizsgalatokba és termékfejlesztési projektek-
be, hogy funkciondlis ételekkel és italokkal
egészitsék ki a portfolidjukat.

A magyar élelmiszeripari szerepléknek ele-
mi érdekik felismerni a valtozoban lévé fo-
gyasztoi elvarasokat, piaci trendeket és mar
a termékfejlesztés korai fazisaban bevonni
az okosélelmiszerek megtervezésére képes
szakembereket.

Az Expedit Nodumhoz hasonlé cégek segit-
ségével, amelyek human klinikai vizsgélatok-
kal tdmogatjak az otlet sziiletésétdl a termék
sorozatgyartasig tarté folyamatot, a korai be-
lépdk nemcsak az élelmiszeripari forradalom,
hanem a t6zsdei jegyzések élén is talalhatjak
magukat. (x)

kus étkezés, a fenntarthato fejlédés, a,fair
trade”fogalma.

A mdlanyag hasznalata mind az élelmi-
szer-kereskedelemben, mind a vendégla-
tasban jelentésen visszaesik, de a vildgban
termel&dé oridsi mennyiségu élelmiszer-
hulladék csokkentésében is jelentds szere-
pet véllalnak az éttermek és a kereskedelmi
lancok.

Az élelmiszer-hulladék mennyisége Ma-
gyarorszagon is komoly gond, csokkenté-
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sével tobb program is foglalkozik, koztik
olyanok is, melyhez a Nemzeti Elelmiszer-
lanc-biztonsagi Hivatal és az Elelmiszer-
lanc-feligyeletért Felelés Allamtitkarsag
is csatlakozott. A Tesco sajat programot

21. szazadi
ertéekek

A SPAR Uzleti filo-
z6fidjanak egyik
sarkalatos pontja
a kornyezettuda-
tos vallalatiranyi-
tds — huzza ala
Maczelka Mark,
a SPAR kommu-
nikacios vezetsje Maczelka Mark
kommunikacios vezetd
—, a hulladékke- SPAR
zeléstdl a logisz-
tikdn at a reklamtevékenységig egyre
tobb kérnyezetkimélé megoldast alkal-
maz, és vasarloit is bevonja azok mikod-
tetésébe. Ennek kdszénhetéen csokken
a mlanyag csomagoldsok mennyisége,
és egyre tobb Ujrahasznosithatd papir
keril felhasznalasra. Tébb helyen lesznek
elérhet6ek a hulladékiiveg-gyjto szige-
tek és csokken a szérélapok sulya is.
A kezdetektdl elkotelezettek vagyunk az
egészséges életmad irant is. 2019-ben - a
tavalyi éves eladdsi mennyiségeket alapul
véve —legalabb 50 tonndval csokkentjik
sajat markas termékeink cukortartalmat.
Nagy hangsulyt fektetlink az egészség-
tudatos életvitel és a hozza kapcsolédd
termékkinalat népszerdsitésére, vala-
mint az ételintolerancidval élé emberek
segitésére. 2016 oktoberétél a glutén- és
laktézmentes, a bio- és specidlis élelmi-
szereket, illetve a tudatos taplélkozas
termékeit elkllonitve, szinkddokkal és
piktogramokkal jelolve kindljuk, ezzel is
megkonnyitve a tdjékozddast. Idén el-
kezdddtek a kutatasok és vizsgalatok —
tobbek kdzott vasarlodi kostoltatasok és
iztesztek segitségével -, hogy jelentésen
csokkentett sotartalmu sajat markas pék-
aruk kertlhessenek Uzleteinkbe. //

4 21st century values

It is a central element of SPAR’s business philosophy
to make the company’s operations environmentally
conscious — informed Mark Maczelka, SPAR's head of
communications. The company is also dedicated to living
healthy, s in 2019 SPAR cuts the sugar content of private
label products by minimum 50 tons. In October 2016
they started displaying gluten-free, lactose-free, organic
and special foods in stores separately, marked with colour
codes and symbols. This year research work has started
to reduce the salt content of private label baked goods.//
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Egyre tobb a fenntarthatdsag és egész-
séges életmdd irant elkdtelezett, fon-
tos odafigyelni rajuk — hangsulyozza
Kanyd Roland, a dm marketing- és PR-
menedzsere. — A vasarlok egyre tudato-
sabbak, érdekli 6ket a termékek eredete,
eléallitasuk kortlményei, a csomago-
13s jellemzdi, mindennek utananéznek,
mielétt elkotelezédnek egy-egy marka
vagy termék mellett.

A véllalati stratégidban, termékfejlesztés-
ben fontos szerepe van a fenntarthatésagi
szempontoknak és az egészségtudatossag-
nak. Hisszik, hogy a ndvekvé kereslet és a
megnodvekedett figyelem mindségi fejl6-
dést eredményez, az érintettek is egyre kri-
tikusabbak, mindez folyamatos fejlesztésre
és innovacidra 6sztdnzi a piaci szerepldket,
igy természetesen a dm-et is.

A specialis kereslet innovaciora 0sztonoz

Fontos, hogy aki kornyezetba-
rat terméket keres, megtaldlja
Uzleteinkben az alternativakat.
Fontosak az egyértelmd jelzé-
sek, a pontos termékinformaciok
is. Igyeksziink megkénnyiteni a
vasarlok dolgat, a dm-markas
termékeken zold l6here szim-
bélumban tintetjik fel a fenn-
tarthatésagi tudnivalokat.

Az egészségtudatos termé-
kek piaca folyamatosan né, eladasaink
is ezt a trendet kovetik. A dm markaja,

Kanyo Roland
PR-menedzser
dm

kilon métert kapott az Uzlethdldzatban
2017-ben. /

a dmBio kedvelt a vasarlok ko-
rében, a szortiment mara tobb
mint 440 termékbdl all, koz-
tik ételérzékenyeknek szant
ételekkel, alapanyagokkal.
A food kategodriaban nétt a
gluténmentes, cukormentes
termékek és féleg a tejhelyet-
tesiték szama, a fogyasztoi
igényekre és a piaci trendekre
reagalva ez utébbi kategoria

& Special demand motivates for innovation

Roland Kanyo, marketing and PR manager of dm spoke to our magazine about increasingly conscious consumers, who
are interested in the origin of product, how they were made and the characteristics of their packaging. Sustainability and
health-consciousness are vital in dm's business strategy and product innovation work. It is important for the drugstore
chain to serve the needs of those consumers who want to use eco-friendly products. Currently the dmBio product selection
consists of more than 440 products, including foods and cooking ingredients for consumers suffering from food intolerance. //

visz, 6k egy tavaly tavaszi jelentés szerint
egy év alatt 35 szazalékkal csokkentették
az élelmiszer-hulladék mennyiségét, és
tébb mint 7000 tonna élelmiszer-ado-
manyt juttattak el a raszorulékhoz Ma-
gyarorszagon.

Kutatasok szerint az éttermeknek anya-
gilag is megtérdl, ha az ételmaradékok

A legegészségesebb pizzatészta- és f6ttrizs-alapanyag a karfiol

| BA vl colafel o
o while rce

kidobdsa helyett kdltenek arra is, hogy
csokkentsék az élelmiszer-hulladék meny-
nyiséget.

Gyorsan kell, de jo legyen am!

A frissesség, a helyben, friss alapanyagok-
bol készulé ételek népszerlsége oridsi:
nalunk is megjelentek és kedveltek, de a
szomszéd Ausztridban példaul
mar most komoly konkuren-
it jelentenek a munkahelyi
étkeztetdk, valamint a gyors-
és hagyomanyos éttermek
szamara is, akarcsak a szu-
permarketekben kindlt con-
venience csomagok: egy-egy
friss szendvics, ital, kis édesség
dsszecsomagolva.

A legnagyobb benzinkutha-
|6zatok Gzemeltetdi a verseny

Uj terepeként tekintenek a to-go tipusu
buféételekre: csticsszakdcsokat szerzédtet-
nek, a legjobb alapanyagokat hasznaljak,
gourmet szendvicsek, hot dogok, paninik
prémium valasztékat dolgozzak ki.
Rohand életmodunk ennél is nagyobb
hatéssal van a snackek fogyasztasara és
persze fejlédésére. Sokak szamara a snack
nem a nassolast vagy a féétkezések kozotti
energiabevitel egy lehetséges fajtajat je-
lenti, hanem a féétkezés helyettesitését, a
napkdzbeni étkezést. Ennek megfelel6en
ezek kindlata ugyancsak az egészségtren-
deknek megfeleléen alakul: tobb az ala-
csony kaldriatartalmu zoldség, a ndvényi
zsiradék, az extrém alapanyag. Az olajos
magvaknak és a pattogatott kukoricanak
Uj és egészséges alternativdja a lotuszmag
és annak pattogatott véltozata.

Ipacs Tamas

& Diet and fitness

Health-consciousness is the main direction in
food and drink trends at the moment. More
and more consumers follow special diets,
and people aren't simply counting calories
any more: they are looking for the presence
or absence of certain product ingredients, in
accordance with their personal needs. Con-
sumers are increasingly conscious, what we
are eating and drinking tells a lot about our
identities and sets of values.

As a healthy diet is becoming more common,
especially among consumers younger than
40 years, the food industry is adapting to the
trend, making formerly niche products more
accessible, and at lower prices than before.
Dietary trends are in connection with gener-
al social trends as well: increasing interest in
plant-based protein isn't only about gastrono-

o

UELE 5010/5
[maazin R

my; it also has to do with protecting the envi-
ronment and animals. We like functional foods
because when eating them, we feel that we
aren't only eating but also ‘healing’ ourselves.
Food is becoming a thing of trust, on the hand
because of the growing demand for food
made from organic ingredients, on the other
hand due to the fact that more and more
people are eating allergen-free, gluten-free
and low-carb foods. Currently organic food
is produced on 70 million hectares of land
worldwide and the market of these products
has surpassed the USD 100-billion value.

Eating healthy means a personalised diet
for many people these days. For instance
there is a trend that eating should be DNA-
based. A restaurant in Tokyo prepares the
personal health profiles of guests and serves

them 3D-printed tailor-made sushi based
on these. Vegetarian cooking is conquering
the world. This phenomenon is driven by
both the health trend and the sustainability
trend. New brands and product types are
appearing in the market thanks to this. A
growing number of pulses are used in the
baking industry: lentil, chickpeas and beans
are put in baked goods, and due to this less
added sugar is needed when making pastries
and breads. Large specialist companies are
making various ‘meats’ in laboratories, using
plant-based protein. Impossible Foods in
California has been making various meat-
free burgers for years, imitating real beef’s
taste and texture better and better. Another
company called Good Catch uses pulses and
algae to ‘reproduce’ fish. Perhaps it sounds

more natural when vegetable is used to make
pasta and rice. Low-alcohol spirits and beers
are gaining ground. Alcohol-free cocktails
are consumed more frequently than before.
Flavoured mineral waters are taking over
instead of soft drinks made with sugar.
Consumers appreciate the social respon-
sibility efforts of brands and companies.
Sustainability is a buzzword, but people are
also more often talking about ethical eating
and fair trade. Plastic use is reducing drasti-
cally in both retail trade and the restaurant
business — these businesses are also making
serious contribution to reducing food waste
at a global level. For many people snacks are
now replacing main meals during the day. In
line with this, more and more healthy snack
varieties are becoming available. //



egyentazl®On isfSupersStore!

A Trade magazin ujra meghirdeti a SuperStore versenyt Magyarorszagon!

Su

Store
gf b_he Year

minden Magyarorszagon bejegyzett
székhellyel rendelkezo értékesitési pont,
ahol a koncepcionak leginkabb megfelel a
dizajn, a célcsoport igényeivel harmonizal
a killso és belso bolti megjelenés,

az arubemutatas, a személyzet,

a kiszolgalas, és mindez visszakdszon

a kommunikacioban is.

hogy fizikai megjelenése is legyen az
adott palyazatban szerepld értekesitési
pontnak, vagyis csak webshoppal
rendelkezo egységek nem palyazhatnak.
Az iizletek profiljaban nincs megkotes,
egyes kategoriakban

Minden palyamunkaval kapcsolatosan
benyujtott nevezés, foto vagy latvanykép

, a helyszinen, valamint
| aTrade magazin honlapjan.

@ NEVEZES

@ JELENTKEZES

www.trademagazin.hu

Nevezési kategoriak: |

* hipermarket * szupermarket
* diszkont ¢ drogéria
* szakbolt - food
* szakbolt - non-food
* szakbolt - non-FMCG
* nemzeti dohanybolt
* pop-up store * shop-in-shop
* franchise bolt * kisholt
* bevasarlokozpont
* benzinkati shop * webshop

* A kategoriagy6ztesek
viselhetik és kommunikalhatjak
a

+ a Trade magazin altal biztositott
PR megjelenések.

\

A nemzetkdzi szakmai zstri

15 boltkategdriaban itéli oda

a SuperStore dijakat, valamint

a Store of the Year-dijat, amellyel
a gyoztesek korlatlan ideig, de
kizarolag évszam megjeldlésével
viselhetik az elnyert cimet.

+ Osszhatas

+ Koncepcid és megvalositas
osszhangja

* Eredetiség, kreativitas

A szakmai zslirizésre augusztus végén
kerill sor, a SuperStore-okra pedig a
Business Days konferencia galaestjén,
tinnepélyes eredményhirdetés

\ keretében deriil fény.

Tovabbi informaciokat
és az online kitolthetd adatlapot
megtalalja a www.trademagazin.hu
weboldalunkon.
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Hétkoznapibb glutenmentesek

Egyre tobben térnek at a gluténmentes élelmiszerek
fogyasztasara, akar egészségiigyileg indokolt szamukra ez a lépés,
akar nem. Korabban kevés helyen lehetett ezeket a termékeket
beszerezni, raadasul dragan, és az izélményiik sem vetekedhetett
hagyomanyos tarsaikéval. Ma mar sz6 sincs lemondasrol.

A gyartok és forgalmazok befektetettet munkajanak
eredményeképpen elég, ha atugrunk a kozeli szupermarketbe,

és annyira mélyen sem kell mar a zsebiinkbe nyulnunk, hogy egy
izletes gluténmentes finomsaghoz jussunk.

zepanecz Tamas, a Nestlé Hungaria
‘ Kft. mdrka managere rdmutat, hogy

a statisztikai adatok szerint a glu-
ténérzékenység alig tobb mint egyszaza-
léknyi embert érint
a magyar lakossag
korében, de az Uj
taplalkozasi trendek-
nek kdszonhetéen a
gluténmentes élel-
miszerek iranti ér-
deklédés jelent6s.
Hozzéateszi: a ndvek-
v fogyasztoi igény
a gabonapelyhek
piacat sem kerdli el.
— A rendelkezéstinkre 4ll6 Nielsen-adatok
alapjan, elmondhatd, hogy a ceredliapia-
con megtalalhato gluténmentes termékek
azelmult1éves id6szakot figyelembe véve
Osszességében a piaci dtlagos novekedés-
nél magasabb tUtemben néttek. Abszolut
értékben a ndvekedés motorjat a szeletes
termékek irdnti kereslet bévilése bizto-
sitotta, de legnagyobb Gtemben a miizli
szegmens fejlédott 2018-ban. A reggelizé
kategoria jelentds részét add gabonapely-
hek esetében viszont ez az alszegmens két
szamjegyU csokkenést realizalt értékben
és volumenben egyarant. Ebben a kate-
goridban mérjik a portfélionkban talal-
hat6 gluténmentes Corn Flakes csaladot
is, azonban a csokkend piaci viszonyok
ellenére sikertlt megdrizni a pozicidinkat
— avat be Czepanecz Tamas.
Kifejti, hogy a mentes termékek kinalata
ugyan folyamatosan bévil, de még nem
all rendelkezésre olyan széles kort vélasz-
ték, mint az alaptermeékek esetében, ezért
a fogyasztéknak korlatozottabbak a lehe-
téségeik.
— Az eladasi csatorndk tekintetében itt is ér-
vényesUl a kategoridra jellemzé trend, mi-
szerint a diszkont csatorna folyamatosan,

Czepanecz Tamas
marka manager
Nestlé Hungaria

Irade PRYS

magazin

évrél évre fejlédik, ugyanakkor tovébbra
is fontos szerep jut a hipermarketeknek.
Az AC Nielsen adatai alapjan a legnépsze-
ribbek a 31 g-nal nagyobb kiszerelések,
izek esetében pedig a csokis-meggyes és
magvas-gyumolcsos valtozatok. A ndvekvé
kereslet hatdsara szamos Ujdonsdg jelent
meg az év masodik felében, féleg szeletes
és muzli kategoridban. Ezek a termékek
szinte minden esetben a piaci dtlagarnal
dragdbbak — fejti ki a marka manager.

A Cerbona Elelmiszergyartd Kft-nél ugy
latjak, szinte minden kategdridban igény
van a gluténmentes termékekre, igy van
ez a ceredlidk piacan is, legyen szé miz-
lirél, reggeliz6pehelyrél vagy muzlisze-
letrél. 2018-ban a Cerbona gluténmentes
termékeinek forgalma kozel 40%-kal nétt
2017-hez képest.

— A Cerbona szdmadra fontos célkitlizés,
hogy elérhet6 dron kindlja a gluténmen-
tes termékeket, lehetéséget biztositva
azoknak is, akik alacsonyabb jovedelem-
mel rendelkeznek. A vasarlék dontését

befolydsolja a meg-
bizhatosag, aminek
egyik fontos jelképe
a hivatalos glutén-
mentes szimbdlum,
amit a Lisztérzéke-
nyek Erdekképvise-
letének Orszagos
Egyesulete tart kéz-
ben, illetve szigoru
elvarasoknak kell
megfelelni ahhoz,
hogy ezt a szimbdlumot a termékek vi-
seljék. Emellett természetesen lényeges
a megbizhatd, dllandd mindség, a diszt-
ribucio, illetve a kommunikacid is. A Cer-
bona szaméara ez mind kiemelten fontos,
éppen ezért évek ota egylitt dolgozunk
az egyestlettel. 2017-ben elnyertik Az év
gluténmentes terméke dijat, illetve 2018-
ban az ¢szi kampéanyunk is a gluténmentes
termékekrdl szolt — tudjuk meg Mészaros
Baldzstdl, a véllalat értékesitési és marke-
tingvezetdjétdl.

Mészaros Balazs
értékesitési és
marketingvezet6
Cerbona

Nem baj, ha draga

A Ceres Zrt. a hazai gluténmentes, pékipari-
termék-gyartok kozott piacvezetd. A ha-
gyomanyos pékarukon és toast kenyereken
kivil tobbféle gluténmentes élelmiszert is
gyartanak az erre a célra teljesen elktloni-
tett Uzemrészben.

— A gluténmentes termékek fogyasztoi-
nak nagyjabdl haromnegyede egészség-
Ugyi okokbdl kényszerll ezen termékek
fogyasztasara, a tobbiek sajat elhataro-

Bar a mentes termékek kinalata folyamatosan béviil, még nem all rendelkezesre
olyan széles korti valaszték, mint az alaptermékek esetében




zasbol dontenek igy.
A gluténmentes piac r
évente kozel 10%-ot 3
novekszik, ezzel ara-

. o
nyosan ndveked-
nek gluténmentes
termékeladdsaink,
ami évi 5-6%-0s gya-
rapodast jelent — is-
merteti Novak Rita,
marketing manager.
Sandi Gabriella, az FCB Hungary Zrt. junior
termék managere arra hivja fel a figyelmet,
hogy ebben a kategdridban a minéség fon-
tosabb szempontnak bizonyul az arndl.

— Akinek egy marka
bevilt, ragaszkod-
ni fog hozza akkor
is, ha a termék ki-
csit dragabb, mint a
tobbi. A mérkahlség
fokozottan érvénye-
sl ebben a katego-
ridban, hiszen az
egészség mindenki
szamara fontos, és
még mindig olcsébb egészégesen tép-
ldlkozni, mint gyogyszerekre és gydgy-
kezelésekre kolteni — hangsulyozza Sandi
Gabiriella, aki szerint a mentes termékek
atlagosnal magasabb arfekvésébdl ado-
ddan a kisebb, 150, 200, 250 g-os kiszere-
léseket preferdljak a fogyasztok, a tésztak,
a kekszek és a sos snackek kategoridjaban
egyarant.

Az eladasi csatorndk kozdl a Le Venezia-
ne termékek esetében a multinacionalis
lancok generdljak a forgalom nagy részét,
de dinamikus fejl6dést tapasztalnak a dro-
géridknalis, ahol latvanyosan névekvé for-
galomrdl és egyre
szélesebb kindlatrol
lehet beszéIni.

A Glatz Hungary Kft.
marketing manage-
re szintén a glutén-
mentes gabondk és
egyéb alapanyagu

‘

Novak Rita
marketing manager
Ceres

. il
Sandi Gabriella
junior termék manager
FCB Hungary

késztermékek forgal- Habuda-Salyamosy
manak emelkedésé- Rita
rél szamol be. marketing manager

Glatz Hungary

— Ugy tdnik, a liszt-
érzékenység komoly problémavé nétt a
lakossag korében, de ezen tilmenden, az
egészséges fogyasztok szamara is javasol-
jak, hogy minél kevesebb gluténtartalmu
élelmiszert fogyasszanak. Ez lehet a titka a
szegmens dinamikus fejlédésének. Kilo-
nosen igaz ez az Emco muzlikre és muzli-
szeletekre, de kindlatunkban megtalalhaté
aTop Taste gluténmentes piritott hagyma

is. A hozzaadott cukor nélkili termékek is
egyre népszerlibbek, kilondsen praktikus
ez a Wick torokcukorkdk esetében, de a
Brandt, hozzdadott cukor nélkil készitett
kétszersult is egyedili a piacon — tudjuk
meg Habuda-Salydmosy Ritatdl.

A Gyulahus Kft.-nél azt valljak, az egyik
legfontosabb szempont a vésarlok don-
tésfolyamataban, hogy a termék finom
legyen, az plusz érték, ha még mentes is
valamitdl.

—2018-ban 10% felett nétt a cég drbevétele,
ami szamos tényezének volt kdszonhetd.
Toltelékes és majas vonalon termékeink
fejlesztésik pillanatatol kezdve — amely
az1990-es évek elejére nyulik vissza — glu-
tén- és laktézmentesek. Az eredeti receptet
hasznéljuk a mai napig, amely mar tébb
évtizeddel ezel6tt is kerllte az allergén
anyagok felhasznaldsat. A szérazaruknal
— kolbészok, szalamik — torvény szerint
nem tlntethetjik fel a laktoz- és glutén-
mentességet. A fogyasztok szamdra azon-
ban nem evidencia,
hogy a kolbdszok
nem tartalmazhat-
nak glutént és lak-
toézt, igy akdr még ki
is zarhatjak ezeket a
termékeket vasarla-
saik soran. Az a sza-

Gila Eva razarugyarto, amely
marketing manager ; _
Cyulahis felteszi a mentes

séget jelzé logdt a
csomagolasra, elényt élvez a tébbiekkel
szemben, valamilyen szinten megtéveszti
a vasarlot — emeli ki Gila Eva, marketing
manager.

Konnyebben elérhetoek
a termékek

Az Abonett Kft. a termékeit az egészség-
tudatos és a napi kaldriabevitelre figyel&
néknek és férfiaknak javasolja, akik a ha-
gyomanyos kenyerek helyett egészséges
alternativat keresnek.

— A kategoriahoz képest az Abonett na-
gyon jo ar-érték aranyd, nem jellemzé,
hogy az ar miatt mas terméket preferdl-
nanak a vasarlok. Rdadasul olyan erés a
marka ismertsége és kedveltsége, hogy
nagy 6rémunkre kimondottan erés a mar-
kahlség a fogyasztdink korében — ismer-
teti Forgacs Imre.

A kereskedelmi igazgato azt is elarulja,
hogy kereskedelmi politikajuk szerint nem
tesznek kilonbséget a klasszikus Abonett
és a gluténmentes Abonett draiban. A ter-
mékek minden értékesitési csatornaban
megtaldlhatok, orszégos lefedettségik
tobb mint 90%.
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— A multi partnere-
inknél mar évek ota
tapasztalhatd, hogy
a,mentes"termékek-
kel kilon beszerzési
osztaly foglalkozik,
kilon druhazi polcon
helyezik el 8ket, te-
matikus szérdlapon,
Ujsdgban jelenitik
meg a gluténmentes
termékeket. Ez a tendencia egyre jobban
megjelenik az Ugynevezett,magyar” (CBA,
Coop, Redl Hungaria) halézatokban is.

A Hunorganic Kft. Naturbit termékeivel van
jelen a gluténmentes lisztkeverékek koré-
ben, valamint szdraztésztdik és kekszeik is
megtaldlhatok a bol-
tok polcain.

— A Naturbit szama-
ra fontos, hogy a glu-
ténérzékenységben
szenveddk is olyan
izletes és finom ter-
mékeket fogyaszt-
hassanak, amelyek
biztonsagosak, és
ellenérzott kordlmé-
nyek kozott gyartottak éket — jelzi Takacs
Réka, brand manager.

Tapasztalataik szerint a fogyasztok vélasz-
tasdt az ar és a termékek dsszetételének,
minéségének egylttes mérlegelése ered-
ményezi.

- Osszetétel szempontjabdl Uj kapukat
nyitnak a gluténmentes vildgban a ter-
mészetesen gluténmentes, kulénleges
gabonék felhasznélasaval készilt termé-
kek. Cégiink példaul kifejlesztette a MIMEN
termékcsaladjat, amely sok mas termék
mellett, tartalmaz csicseriborsoliszt fel-
hasznaldsaval készUlt gluténmentes tész-
takat — flzi hozza Takécs Réka.

Kiemeli, hogy mig korabban féként spe-
cidlis boltok polcain taldltuk meg az ilyen
jellegl termékeket, mara fokozatosan min-
denki szaméra kdnnyebben elérhetévé
vélnak, mar a nemzetkozi élelmiszerlanc-
hélozatokban is kulon szekcidban jelen-
nek meg a kilonbdzé gluténmentes ké-
szitmények.

Forgacs Imre
kereskedelmi igazgatd
Abonett

Takacs Réka
brand manager
Hunorganic

Annal vonzobb,
minél tobbtol mentes

A Szimita-Trade Kft. White Snack BIO,
gluténmentes, laktdzmentes, vegan jel-
lemzékkel is bird snack termékei a men-
tesség elényén feldl, izgalmas snack
termékek is egyben. A hagyomanyos
burgonyasnackekhez képest kulonleges
alapanyagokbol készilnek, mint példaul:
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lencse, csicseriborso, zoldségek, emellett
magasabb rosttartalommal és kevesebb
zsirtartalommal rendelkeznek.

— Aroppand, sos jelleg ragcsalnivalok pia-
can az Uj izeket, naturélis izeket keresék
Ujdonsdg irdnti vagyat is kielégitik ezek a
termékek. Mig a vasarldk egy része ragasz-
kodik a kedvenc, jol bevélt nassolnivaldhoz,
egy részik mindig Uj izeket keres — mu-
tat ra Szildgyi Tamas
ugyvezetd.

Kiss Dénes, a Dr.
Oetker Magyaror-
sz4g Elelmiszer Kft.
marketingvezetdje
a gluténmentes Vita-
lis Zabkasajuk sikere
alapjan azt er6siti
meg, hogy a glutén-
mentes termékekért
akar magasabb arat
is hajlandok fizetni a vasarlok.

- A Civita Food Kft.

Ugyvezetd igazgatd-
janak megallapitasa
szerint a piacon a ke-
reslet hizza a kinéla-
tot, egyre ng a ter-
mékvalaszték, egyre
nagyobb a szektor
marketingkoltése,
és ez tovabb erdsiti
a ndvekedést.
— A gluténmentes tésztak piacat is hasonlo
trendek hatérozzdk meg. Mar nem elegen-
dé a,csak”gluténmentesség. A vasarldknak
fontos szempont, hogy a tészta egyidejlileg
GMO-mentes, adalékanyag-mentes, magas
rosttartalmu, magas fehérjetartalmu stb. le-
gyen — mondja Vaszkd Gabor.

Kiss Dénes
marketingvezetd
Dr. Oetker Magyarorszag

1177007770 ss0s2007020200 07005000
Vaszko Gabor
ligyvezet6 igazgatd

Civita Food

Kimerithetetlen lehetoségek
a termékfejlesztésben

A Nestlé Hungaria Kft. gluténmentes Nestlé
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zat még megels-
Zi a mézes-mo-
gyords és csokis
pelyheket, ami-
hez azis hozzdjs-
rul, hogy annak a
natur véltozatnak
a legszélesebb a
disztribucidja.

- 2019-ben els6-
sorban a termé-
keink elérhetésé-

: R gén szeretnénk
Osszetétel szempontjabol uj kapukat nyitnak

a gluténmentes vilagban a természetesen gluténmentes,
kiilonleges gabonak felhasznalasaval késziilt termékek

javitani. A jelen-
leg elérhet6 iz-
vilagrol azt gon-
doljuk, talalkozik a fogyasztoi igényekkel,
ezért az a célunk, hogy minél tébb polcon
elérhetéek legyenek, ugyanakkor latjuk,
hogy példaul a szeletes kategoridban ér-
demes tovabbra is folyamatosan dolgozni
az Ujabb lehetéségeken — avat be a Cze-
panecz Tamas.

A Cerbona Elelmiszergyarté Kft. glutén-
mentes termékcsalddja 2018-ban 4 cikk-
elemmel, 2 muzlivel és 2 muzliszelettel
bévilt, ami egyrészt valasz a keresletre,
illetve, mivel méar 4 éve jelen vannak a
gluténmentes termékek piacan, sziksé-
gesnek érezték, hogy bdvitsék a portfoli-
ojukat. Az Uj termékek varakozason felll
teljesitenek, de a kordbbi termékeik no-
vekedése is jelentds.

— 2019-ben is bévil a gluténmentes ter-
mékcsalddunk, célunk, hogy minden ka-
tegoridban kinaljunk a fogyasztoknak glu-
ténmentes alternativat — mondja Mészéros
Baldzs, értékesitési és marketingvezetd.
A Ceres Zrt.-nél folyamatosan dolgoznak
Ujabb és Ujabb termékfejlesztésen, bar a
tavalyi évben szUkitették a gluténmentes
szortimentjuket.

— Szerencsére egyre tobb olyan lisztkeve-
rék van a piacon, amely mar nemcsak a
szokasos rizslisztbdl és kukoricalisztbdl &ll,
és ezekbdl nagyobb eséllyel sikerdl olyan
terméket stni, amely megjelenésében,
izében is jobban hasonlit a normal pék-
arukhoz. Nagyon biszkék vagyunk Gluta
Free Gluténmentes Hamburger zsemlénk-
re, a Gluténmentes Toast szeletekre és a
Gluténmentes Tobbmagvas Toast szele-
tekre. Ezek mar olyan termékek, amelyek
fogyasztasa nem jar lemondassal — hang-
sulyozza Hari Katalin, technoldgiai spe-
cialista.

Elmény az izlel6bimboéknak

Forgacs Imre, az Abonett Kft. kereskedel-
mi igazgatdja arra emlékeztet, mara a top-
listajuk elsé helyén szerepel az Abonett

Gluténmentes Extrudalt, 100 g-os kenyér
forgalma, valamint az &sszes forgalmuk-
nak is mar a 85%-a ezen tipusu termékek
eladdsabdl szarmazik. A vallalat glutén-
mentes termékei AOECS regisztraciéval
rendelkeznek.

— Igyeksziink folyamatosan kovetni a leg-
Ujabb tépldlkozasi trendeket és a valtozod
vasarldi igényeket. Az Utkdzbeni fogyasz-
tasra hozzuk be az egyadagos (4 szeletes)
kiszerelést, és tovabb terveink is vannak
ezzel az,on-the-go"termékcsaladdal - egé-
sziti ki Forgacs Imre.

A Dr. Oetker Magyarorszag Elelmiszer Kft.
tébb termékkategdridban is forgalmaz
gluténmentes termékeket. Kiss Dénes-
t8l megtudjuk, hogy a Dr. Oetker Vitalis
Zabkdsa termékcsalddon beldl a glutén-
mentes valtozat pozitiv fogadtatésra lelt,
és szintén népszer( a Dr. Oetker Ristoran-
te pizza kindlatdban az Uj gluténmentes
véltozat. Ezzel szemben a gluténmentes
sUtési termékeik, a sttépor, a pudingpor
ésa muffin irdnt alacsonyabb érdeklédés
mutatkozik.

A Hunorganic Kft. legnépszer(bb termé-
ke a Naturbit marka ald tartozo Alfa-MIX
univerzlis lisztkeverék.

- A legfrissebb termékeink a MIMEN, azaz
Minden allergéntél MENtes termékcsala-
dunk kozé tartozd nokedli-, gofri és ame-
rikai palacsinta-, pizza-, linzer-pite céllisz-
tek. MIMEN termékeink a multiallergidban
szenved6k igényeit teljes korlien kielégftik.
Kivalo alternativ gabonafélékkel (pl. haj-
dina, koles, barna rizsliszt) és reformalap-
anyagokkal (pl. csicseriborsdliszt, tapioka)
készllnek — téjékoztat Takacs Réka.

— A magas rosttartalmu kukoricatészta
egyedUlallé a gluténmentes termékek ko-
rében, kilénleges beltartalmi értékeinek
kdszonhetéen. Ennek egyedulalldsagat
mar a fogyasztok is felismerték, igy egyre
né ezen termékiink irdnti kereslet — veszi
at a szot Vaszkd Gabor.

A Civita Food Kft. termékfejlesztési tervei
kozott szerepel kilonféle lisztkeverékek
és gluténmentes panir el6allitasa, illetve
izesitett polentat és félkész termékeket is
szeretnének hamarosan kinalni a fogyasz-
téknak.

Megszokott helyett kiilonleges

Az FCB Hungary Zrt. gluténmentes kinala-
taban a legnépszeribb Le Veneziane ter-
mékek a szaraztésztak, ezek kdzul is a Fet-
tuce és a spagetti. A 2016-ban bevezetett
Le Veneziane Grissinik, azaz sos snackek
mindharom izben (natur extra sz(iz oliva-
olajjal, rozmaringos, chia magos) lendule-
tesen fejlédnek.



- Tobb ujdonsaggal is jelentkeziink 2019-
ben: marciusban kerdlt elészor a polcok-
ra a Le Veneziane gluténmentes Lasagne
szaraztészta, valamint a mar piacon lévé
négyféle keksz mellett Uj izként megjelent
a csokidarabos keksz is. Igazi Ujdonség lesz
hamarosan a fagyasztott termékcsalad —
vazolja Sandi Gabriella.

A Szimita-Trade Kft.
kiemelten fontos-
nak tartja az innova-
Cidta mentes termé-
keik vélasztékaban is,
csakugy, mint a kon-
vencionalis snack ter-
meékeiknél. Legujabb
termékfejlesztéseik
olyan alapanyagok
bevonasaval tortén-
nek, amelyek a kevésbé ismert gabonafélék
kozil kerllnek ki.

- Fontos, hogy a vasarloknak Uj izkombina-
ciét nydjtsunk, bar tudomésul kell venniink,
hogy a magyar piacon a snackfogyaszték
nagy része jobban ragaszkodik a megszo-
kott paprikas, s6s, hagymas jelleg( izekhez.
Hosszu évek 6ta a tobb izben is gyartott

Szilagyi Tamas
tgyvezetd
Szimita-Trade

gluténmentes kukoricapehely a legnép-
szer(ibb és a legnagyobb mennyiségben
eladott termékunk — tudjuk meg Szilagyi
Tamastol.

A Glatz Hungary Kft. sem hagyja Ujdonsa-
gok nélkil a fogyasztdkat, Emco protein-
szeletlk hdromféle izben kerll a polcokra,
magas ndvényi fehérje tartalma és a glu-
ténmentesség teszi igazan egészségessé.
A Wick cukormentes
torokcukorka csaldd is
Uj taggal bévl, a Wick
Triple Action cinkkel és
C-vitaminnal dusitva,
feketeribizli sziruppal
toltve.

A Gyulahus Kft.-re jel-
lemzd, hogy tudatosan
figyel az adalékanya-
gok kikerulésére, bar
eddigi termékfejlesz-
téseik soran is inkabb a
technolégiai megoldé-
sokat preferdltak. Bovi-
tették a majtartalmu
készitményeik kinala-
tat, a hagyomanyos és
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majordnnas, illetve a kolbdszfliszeres majas
mellett 2019 elsé negyedévében a siltpap-
rikds darabos méjasukat vezetik be a piacra.
Ez utdbbit csemegepultban, rudban; illetve
6nkiszolgdld pultban, 200 g-os kiszerelés-
ben ajanljak. Tavasszal lenduletbe hozzak
grillkolbasz termékcsaladjukat, amely 2018-
ban Erték és Minéség dijat kapott.

Budai Klara

W sl —
L 1 ] ,",-n_.J: s
Ebben a kategoriaban a minéség fontosabb
szempontnak bizonyul az arnal

RN

Tamas Czepanecz, brand manager of Nestlé
Hungaria Kft. informed our magazine that a
little more than 1 percent of the Hungarian
population are sensitive to gluten, but due
to the new dietary trends there is great
demand for gluten-free foods. The same is
true for the market of cereal products: data
from Nielsen reveals that sales of gluten-free
products grew faster in the last 1year than
the average sales growth in the category.
Mr Czepanecz added that more and more
gluten-free products are introduced to the
market, but there are still fewer available to
shoppers than ‘normal’ products. Hyper-
markets are important in sales, but discount
supermarkets are pushing forward.

Balazs Mészaros, head of sales and market-
ing at Cerbona Elelmiszergyarté Kft. told
Trade magazin that sales of the company’s
gluten-free products had augmented by
40 percent last year. |t is Cerbona’s mission
to offer gluten-free products at affordable
prices. Shoppers want products that are
certified to be reliable — this is attested
by the official gluten-free product symbol
on the products, which is managed by
the Hungarian Coeliac Society and the
products that bear the marking must meet
strict criteria. In 2017 Cerbona won the
gluten-free product of the year prize.
Ceres Zrt. is the market leader among Hun-
garian gluten-free baked goods manufac-
turers. Marketing manager Rita Novak told
us that about three quarters of gluten-free
product buyers are sensitive to gluten. The
company’s sales increase by nearly 5-6 per-
cent a year. Gabriella Sandi, junior product
manager of FCB Hungary Zrt. called our

& Gluten-free products are more common now

attention to the fact that in this product
category quality is more important than
price. Thanks to this, consumers are more
loyal to brands in this category than in oth-
ers. From Le Veneziane products 150g, 200g
and 250 g sizes are the most popular in the
pasta, biscuit and salty snack categories.
Rita Habuda-Salyamosy, marketing manag-
er of Glatz Hungary Kft. opines that flour
sensitivity is becoming a serious problemin
Hungary. Sales of Emco mueslis and muesli
bars and Top Taste products are growing
fast. Products without added sugar are
also increasingly popular, such as Wick
cough drops and Brandt rusks. Gyulahts
Kft's marketing manager Eva Gila spoke to
our magazine about their spreads and liver
patés, which are gluten- and lactose-free.
In the case of sausages and salamis the law
doesn't allow indicating that the products
are lactose- and gluten-free. The problem
is that many consumers aren't aware of the
fact that these products don't contain glu-
ten and lactose, and some of them might
be afraid to buy them.

Abonett Kft's sales director Imre Forgacs
told our magazine that Abonett products
are characterised by an excellent price-val-
ue ratio, adding that shoppers are very loyal
to the brand. Gluten-free and classic Ab-
onett products are marketed at the same
price. Products can be found in the stores
of every sales channel and are available
in more than 9o percent of the country.
Réka Takacs, brand manager of Hunorganic
Kft. introduced their Naturbit gluten-free
products to us — they manufacture flour
mixes, pastas and biscuits. The company's

experience is that the naturally gluten-free
cereals open new horizons in the world of
gluten-free eating. They developed the MI-
MEN product range in line with this trend.
Tamas Szilagyi, managing director of Szimi-
ta-Trade Kft. talked to our magazine about
their White Snack BIO products: these
snacks are gluten-free, lactose-free and ve-
gan. They are made from lentil and chickpea
flour and vegetables, and they contain more
fibres and less fat than traditional potato
snacks. Dénes Kiss, marketing manager of
Dr. Oetker Magyarorszag Elelmiszer Kft.
analysed the success of their gluten-free
Vitalis Porridge and said: shoppers are willing
to pay more for gluten-free products. Gabor
Vaszkd, managing director of Civita Food
Kft. revealed that more gluten-free products
are available in shops than before. He added
that nowadays it isn't enough for a pasta
to be just gluten-free any more, shoppers
also want it to be GMO-free, additive-free,
and to have high fibre and protein content.
Within Nestlé Hungaria Kft's gluten-free
Nestlé Corn Flakes portfolio, sales of the
plain version are the highest. In 2019 the
company plans to improve the availability
of its gluten-free products. In 2018 Cerbona
Elelmiszergyartd Kft's gluten-free product
range came out with 2 muesli and 2 muesli
bar products. More new products will be
launched in 2019. Ceres Zrt. narrowed
down its gluten-free product selection
last year. The company is very proud of its
Gluta Free Gluten-free Hamburger Buns,
Gluten-free Toast Slices and Gluten-free
Multiseed Toast Slices — informed tech-
nology specialist Katalin Hari.

Abonett Kft's 100g Gluten-free Extruded
Bread is the company’s best-selling product
and 8s percent of the firm's total sales are
realised by products of this type. Their
gluten-free products are AOECS-registered.
From Dr. Oetker Magyarorszag Elelmiszer
Kft's gluten-free products Dr. Oetker Vitalis
Porridge and the new gluten-free Dr. Oet-
ker Ristorante pizza are the most popular.
From Hunorganic Kft's products demand
is the biggest for the Naturbit Alfa-MIX
universal flour mix. The company’s MIMEN
products satisfy the needs of consumers
who suffer from more types of allergies.
Civita Food Kft's corn pasta is character-
ised by high fibre content and shoppers
have already realised the product’s high
nutritional value.

FCB Hungary Zrt's most popular glu-
ten-free products are Le Veneziane pas-
tas, especially fettuccine and spaghetti. In
March 2019 the company put a gluten-free
lasagne and a new cookie with chocolate
bits on the market. Szimita-Trade Kft's
latest innovation work focuses on using
lesser-known cereal varieties. Their top
product is the gluten-free corn flakes.
Glatz Hungary Kft's new products are the
gluten-free Emco protein bars, which are
available in three flavours. Another new
product is Wick Triple Action with added
zinc and vitamin C. Gyulahts Kft. now
offers more liver products than before:
in the first quarter of 2019 they launched
a liver paté made with grilled peppers.
The new product is available from the
deli counter and in 200g pre-packaged
version.”/
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Folyamatos megujulas jellemzi
a hazai laktozmentes piacot,
a fiatal termékcsaladokat
és a nagy multa markakat
gyarto, forgalmazo vallalatok
egyarant elkotelezettek abban,
hogy termékfejlesztéseiket
ezen a vonalon is mozgasban
tartsak. Még keresgelik
a fogyasztok a szamukra
leginkabb megfelelo
termékeket az egyre boviilo
piacon. Ami viszont elnyeri a
tetszésiiket, amellett hosszu
tavon kitartanak.

Coca-Cola HBC Magyarorszag

szerint az altaldnos fogyasztasi

szokdsok az egészségesebb ter-
mékek valasztasédnak iranydba tolddnak.
Az egészség- és kornyezettudatos gondol-
kodas fontos trenddé nétte ki magat az
utébbiidében. Elétérbe kerilnek az Uj ét-
kezési trendek, a személyre szabott ételek,
az élelmiszerek eredetének megismerése,
az étel, mint térsadalmi statusz, valamint

egyre erésddnek a kilénbdzd intoleran-
cidk és allergids megbetegedések, és n6

" B =
ot e 85
A mj drynic .tu.-u_-,.

A pozitiv tapasztalatok gyorsan hiiségessé tehetik a vasarlot,
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Pessenlehner
Dora
vasarloimarketing-vezeté
Coca-Cola HBC
Magyarorszag

a mentes termékek
iranti igény.

— Ebben a kornye-
zetben az elmult
években a novényi
alapu italok forgalma
rohamosan noveke-
dett. Uj markankkal,
az AdeZ-zel j6 elér-
het&séget és latha-
tosagot értink el a
2018-as bevezetést
kdvetben, amelyet

sal vagyunk jelen a piacon. 2018 a laktéz-
mentes krémturok esetében is eredmeényes
év volt. Nemcsak az eladasi volumen tu-
dott ndvekedni az eléz6 évhez képest, de
a penetracio is szépen fejlédott. Emellett
kaléndsen orultink annak, hogy akik mar
kostoltdk a laktdozmentes varidnsaink egyi-
két, lojalisak maradnak a termékhez. Ez az
arany 2017-hez képest jelentés novekedést
tudott felmutatni 2018-ban.

Rohony Miklos, a Szarvasi Mozzarella Kft.
export és marketing managere Ugy lat-
ja, a piacot alapve-

idén is tovabb szeretnénk épiteni — jelzi
Pessenlehner Déra, a vallalat vasarldimar-
keting-vezetdje.

Szalay Kitti, a FrieslandCampina Hungaria
Zrt. junior brand managere elmondja: a
tejalapu desszertek piacan jellemzo, hogy
a fogyaszték nemcsak szeretik, de el is var-

jak az Ujdonséagokat
Milli is folyamato-
san keresi az Uj le-
het&ségeket, emiatt
2016 &szén belépett
a laktézmentes szeg-
mensbe is, amivel
nagy sikert aratott.

— Asikerlink azéta is
toretlen, jelenleg 2
izzel, a vanilidssal és
a vanilids-mazsolas-

akar vadonattij markak irant is

. Ennek eleget téve a

. £
Szalay Kitti
junior brand manager
FrieslandCampina Hungaria

téen a trendek és
a laktozérzékenyek
befolyasoljak, akik-
nek novekvd szdma
egyre nagyobb teret
haédit a laktdzmentes
termékeknek. A cég
eladésai ebben a

Rohony Miklos

export és marketing
manager
Szarvasi Mozzarella

szegmensben is no-
vekedtek a 2018-as
évben.

A Savencia Fromage & Dairy Hungary Zrt.
kiemelked& szerepet tolt be a szektorban,
2018-ban a laktdbzmentes eladasok kozel
otodéért volt felelds
Pannodnia és Medve
markdju termékei-
vel.

- Alaktézmentes saj-
tok értékesitésében
évek ota éatlag fe-
letti, két szamjegy
ndvekedés tapasztal-
hato. 2018-ban a ter-
mékkor mar 7%-kal
nagyobb volument
képviselt, mint a teljes lagysajt (camem-
bert, brie) kategdria. A laktézmentes ter-
mékek a tavalyi év sordn valtozd mérték-
ben ugyan, de minden egyes sajtkatego-
rian beltl ndvekedni tudtak — osztja meg
tapasztalatait Kohdnszky Tamas, brand
manager.

A Real Nature Kft. gyartohelyeivel egydtt-
mukodve segiti a fogyasztok igényeinek
kielégitését.

—2018-ban is szamos Uj terméket fejlesztet-
tunk ki, melyek a piacon nagy sikernek or-
vendenek. Folyamatos termékfejlesztéstink-

Kohanszky Tamas
brand manager

Savencia Fromage & Dairy
Hungary
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*A Flora magokbdl nyert névényi olajokbol késziil, amelyiek Omega-3 (alfa-linolénsav) és Omega-6 (linolsav) zsirsa-
vakat tartalmaznak. Az alfa-linolénsav (ALA) és a ITﬁoEy (LA) az egészséges életmod részekéng a valtozatos, kiegyen-
sulyozott étrendbe illesztve hozzajarul a vér normal koleszterin értékének fenntartasahoz. A jétékony hatas napi 2 g
ALA és 10 g LA bevitelével érhet6 el. Forgalmazza az Upfield Hungary Kft.
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nek, régi termékeink
megujuld receptu-
rajanak, csomagola-
sanak és marketing-
kommunikacidjanak
kdszénhetéen elada-
saink a szegmensben
folyamatosan nove-
kednek — avat be de
Gereczné Rudnai Eva,
sales manager.

de Gereczné

Rudnai Eva
sales manager
Real Nature

Lojalisak a fogyasztok

— Egyértelmien kijelenthetd, hogy a lak-
tézmentes sajtok vasarldi atlagosan tob-
bet koltenek sajtra, mint azok a fogyasztok,
akiknek a tejcukortartalom nem szerepel
a dontési szempontjaik kozott. 2018-ban a
laktézmentes sajtok atlagos kilods dra kozel
negyedével haladta meg azokét a termé-
kekét, amelyek nem kommunikéltak sem-
milyen mentességet a csomagoldsaikon.
A laktézmentes sajtok vasarldinak prefe-
renciait elsésorban a specialis igény hata-
rozza meg, ehhez adédik hozza az a tény
is, hogy a tejcukorérzékenyek ugyan egy
dinamikusan béviilé, de az dtlaghoz képest
még mindig egy joval szlikebb termék-
korbdl valogathatnak a sajtpiacon — jelzi
Kohénszky Tamas.

A Savencia Fromage & Dairy Hungary Zrt.
brand managere arra emlékeztet, hogy a
piaci dtlaghoz hasonléan a laktézmentes
sajtok kore is a kényelmi termékek irdnyaba
huz, azaz a fogyaszték egyre inkabb olyan
tipusokat és csomagolasi megoldasokat
keresnek, amelyek megkdnnyitik a min-
dennapjaikat. Ennek a kiszereléstipusnak
kedvez az is, hogy szamos mas élelmi-
szer-kategoéridhoz hasonldan a laktozmen-
tes sajtok piacat is a diszkontok térnyerése
jellemzi. 2018-ban a vésarlasok tobbsége
ebben az értékesitési csatornaban realiza-
l6dott, a ndvekedés pedig toretlen, komoly
kihivasok elé &llitva ezzel a gyartoi markak
forgalmazoit.

A Real Nature Kft. laktézmentes tejtermé-
kekkel, valamint laktézmentes névényi ala-
pu termékekkel van jelen ezen a piacon.
—Ugy tapasztaljuk, a szegmens fogyasztoi
sokkal inkdbb lojalisak, mint a nem mentes
kategdridk esetében, elsésorban a miné-
ség és a pozitiv tapasztalat dominal a va-
lasztasukban, és csak ezt koveti a termékek,
markak drszinvonaldnak vizsgélata — fejti ki
de Gereczné Rudnai Eva.

A sales manager hozzéateszi: ma mar egy-
re tdbb kiskereskedelmi lanc igyekszik a
kategoria eladdtérbeli elkllonitésére is,
megkonnyitve a termékek megtalalasat
a bolti térben. Friss termékek esetében a
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tej és tejhelyettesitd kategdridban a kisebb
kiszerelésU termékek keresettek, ennek
ellenére a termékeket mar nagyobb cso-
magolasban is megtalalhatjuk, gondolva
a hdziasszonyokra, a csalddok ellatasara is.
UHT termékek esetében tovabbra is az 1
literes kiszerelés népszerd.

Természetesség kiviil és beliil

Pessenlehner Dora szerint a kategodria
vasarloi kedvelik az olyan Ujdonsagokat,
mint az online vésarlas, a prémium és friss
termékek, ugyanakkor az egészséges ter-
mékekbdl széles valasztékot igényelnek.

— A ndvényi italok egészségesebb, alacso-
nyabb kaldriatartalmu, kdnnyedebb alter-
nativat jelentenek a tehéntejhez képest. A
fogyasztas ndvekedésének egyik f6 ténye-
z6je, hogy a vasarldk egyre jobban vagynak
Uj izek és alternativ termékek kiprobalasara.

Kevés mérka rendelkezik széles disztribu-
cioval, ezért a vasarldk ahhoz a termékhez
lojélisak, amelyik a legbiztosabban elérhe-
t6, emellett fontos szerepik van a promo-
cioknak és a magas drkedvezményeknek
is — tajékoztat Pessenlehner Déra.

Az AdeZ-t a kornyezetkiméld PET-palackos
csomagoldsa és prémium dizajnja emeli ki
a tobbi gyartd termékei kdzll. Az AdeZ ter-
meékek Ugynevezett ndvényi palack (Plant-
Bottle™) csomagoldsuak, amelyek 30%-ig
novényi alapanyagbdl készilnek és teljes
mértékben Ujrahasznosithatdak.

A Szarvasi Mozzarella Kft -t az a cél vezérel-
te termékfejlesztése soran, hogy azok sza-
mara is kinalhassanak igazi olasz,Szarvasi”
sajtkilonlegességeket, akik nem fogyaszt-
hatnak laktéztartalmu tejtermékeket.

— Kizarélag természetes tejbd| készitjik
minden termékiinket, és melléziink bels-
|Gk minden,trikkot” Nincs ez masképpen
a laktézmentesek esetében sem. A csoma-
golasra nagy hangsulyt fektetink, a nyu-
gati trendeket figyelembe véve, modern
anyagokkal dolgozunk, hiszen el&szor a
kulsé megjelenéssel taldlkoznak leend®
vasarldink — mondja Rohony Miklds.
Szalay Kittitél megtudjuk, azért, hogy minél
tobb fogyasztohoz juttassék el a termékei-

ket, és noveljék a kiprobaldsi aranyt, évente
tobb arpromadciot is szerveznek.

— A Milli markanal szerencsére erés marka-
hiiséget tapasztalunk, ami részben annak
kdszonhetd, hogy a Milli Krémturék mar tébb
mint 50 éves multtal rendelkeznek a magyar
piacon és erds piacvezetd szerepet toéltenek
be, ugyanakkor hidba van jelen tébb mas
erés marka is, laktozmentes tejdesszertet
egyedul a Milli kindl a fogyasztoknak — hiv-
ja fel a figyelmet a junior brand manager.

Valasztékban nincs hiany

A Szarvasi Mozzarella Kft. legnépszertibb
termékei ebben a kategdridban a Laktdz-
mentes Mini Mozzarella és a Laktozmentes
Mascarpone. Ez utdbbi a cég legfrissebb
bevezetése.

— Az idei évben megjelené tjdonsagunk
egyelére legyen meglepetés, de egyet
igérhetek, hogy a Szarvasi Mozzarellatdl
megszokott igényes, finom, kivalé termék
lesz — vetiti elére Rohony Miklds. — Csalddi
kézépvallalkozasként meg kell gondolnunk
minden elkoltott forintot, azonban tud-
juk, hogy nagyon fontos a koztudatban
folyamatosan ott lenni, ezért idén nagyon
széles korl a megjelenésiink, és szinte
minden kommunikaciés csatornan jelen
leszink.

A Coca-Cola HBC Magyarorszag AdeZ
a legkedveltebb alapizek, ugyanakkor a
250 ml-es portfélié is izgalmas Ujdonsag a
fogyasztok szamara. Az egyedi, gylimolcs-
lével kevert novényi alapu italok remekdil
illeszkednek az on-the-go (menet kézbeni)
fogyasztashoz, de akér az étkezések kozotti
nassolashoz is.

— Az AdeZ portfolio izeit egyszerre, tavaly
majusban vezettik be. Ujdonsagok a kdzel-
és tavoli jovében is varhatok, nemcsak Uj
izekkel, hanem akér Uj szegmensek megjele-
nésével is — ismerteti Pessenlehner Dora.
Kommunikacidjuk soran fokuszt helyeznek
a marka megismertetésére és a kiprobalas
Osztonzésére, amelyeket idén szamos ATL-
és BTL-eszkoz segitségével, illetve aktiv ko-
z6sségimeédia-jelenléttel, bolti ldthatdsag
és elérhetdség novelésével is tdmogatnak.
Az év soran terveznek TV-kampdanyokat,
online edukécids videotartalmakat, vala-
mint késtoltatasi kampényokat is.

A hitott szeletes tejdesszertek (Dairy
Snack) piacan a Pottyds marka 43,9%-0s
értékbeni részesedéssel piacvezetd (2018,
ACNielsen). A fogyasztok a laktézmentes
szegmensben is a Pottyds termékeket pre-
feraljdk, amit jol mutat, hogy a laktozmen-
tes Turd Rudikon belil a Pottyds értékbeni
részesedése 70%.



- Tudjuk, hogy nem
mindenki fogyaszt-
hatja az eredeti val-
tozatot. Szamukra
fejlesztettik ki a
Pottyds laktézmen-
tes terméket, mely
izvildgdban meg-
egyezik az ,igazi-
val” azonban nem
tartalmaz tejcukrot.
Fontosnak tartjuk, hogy folyamatosan bé-
vitsik, a fogyasztéi igényekre szabjuk a ter-
mékportfolionkat — mondja Princz Andrea,
a FrieslandCampina Hungaria Zrt. marke-
ting managere.

Avéllalat egyedi fzvildgu Landliebe termé-
keit is sokan megkedvelték az elmult évek
alatt, a marka folyamatosan torekszik arra,
hogy minden téren a fogyasztoi kedvé-
ben jarjon.

— Eppen ezért alkottuk meg a Landlie-
be zamatos eperrel és vanilidval készilt
joghurtok laktézmentes véltozatat is, 500
grammos, Uvegcsupros kiszerelésben. Az
500 g-os mellett 150 g-os kiszerelésben
is elérheté négy iz: epres, malnas, 8sziba-
rack-maracujas és cseresznyés — vazolja
Szalay Kitti.

Princz Andrea
marketing manager
FrieslandCampina Hungaria

Régi markak,
megujulo recepturak
A Savencia Fromage & Dairy Hungary Zrt.

markakat tekintve kategodriavezetd sajtok
tartoznak, mint a kockasajtok piacét ura-

|6 Medve, valamint a lyukas sajtok kézott
6nallo sajttipusként emlegetett Pannonia.
Az értékesitett mennyiségeket tekintve a
tavalyi év soran a Pannonia Eredeti sajt ural-
ta a gyartdi markak piacat, amely harom
kilonbozo kiszerelésben - témb, darabolt,
illetve szeletelt formdban — kindl mindségi
alternativat a laktozérzékeny fogyasztok
szamara.

- A natur Medve kérdobozos sajt évek éta
elérhetd laktézmentes véltozatban is, a ter-
mék folyamatosan ndvekvd népszerliségét
pedig jol jelzi, hogy ez a varians mar al-
lando jelleggel megtaldlhato a diszkont
értékesitési csatornaban is.

A tavalyi év nagy Ujdonséga a Medve Sze-
letem nevet viseld, elérecsomagolt, sze-
letelt termékcsalad piacra vezetése volt,
amellyel a marka egy szamara teljesen Uj
sajtkategoridba Iépett be.

— A Medve Szeletem termékcsalad harom
kilonbodzd varidnst tartalmaz: a Klasszi-
kus a hagyomanyos izek kedveldit, a
Kénnyed iz az alakjukra kiemelten figye-
|6ket, a Zamatos pedig a karakteresebb
izvildagot kereséket célozza. Mindhdrom
termék alapvetéen laktdzmentes, azaz
ezekben a sajtokban az érési folyama-
toknak kodszonhetéen természetes Uton
bomlik le a tejcukor — fejti ki Kohdnszky
Tamds. Hozzateszi: a sajtpiac meghatdro-
76 szerepl6jeként kiemelkedd szereplink
és feleldsséglink van abban, hogy a fo-
gyasztok minél széleskoribb ismeretek-
kel rendelkezzenek a laktdzérzékenység
kérdéskorében, ezért a kommunikacios
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kampdnyainkban figyelmet forditunk a
fogyasztoi edukaciora is.

A Real Nature Kft. laktozmentes tejtermékei
kozil az 1literes, UHT laktézmentes NOM
tej, névényi alapu termékei esetében pe-
dig a Joya termékcsaldd a legkedveltebb
a fogyasztok korében.

2019 elején jelent meg a piacon a Real Na-
ture laktézmentes gorog stilusu joghurt,
a szokasosnal merészebb, 1kg-os kiszere-
lésben, emellett nemsokara megtaldlhatod
lesz a boltok polcain a Real Nature joghur-
tok Uj csalddja, a Real Nature laktézmen-
tes joghurtital 300 g-os csomagolasban,
eper és 8szi-mango izvélasztékban. A Joya
termékcsalad folyamatosan megujul, ami
megjelenik egyfelél a kordbbi termékek
recepturajaban és csomagolasaban, va-
lamint Uj termékek bevezetésében, mint
példaul a mandulaalapu joghurtok, a chia
magos joghurtok, a kokuszalapu UHT
desszert és a Joya mandulaalapu baris-
ta ital.

- Termékfejlesztéseinket, Uj termékeinket is
folyamatosan tdmogatjuk eladasosztonzé
tevékenységeinkkel: promaciokkal, eladds-
helyi és direkt fogyasztdi taldlkozasokra al-
kalmat add rendezvények szervezésével és
azokon valo részvétellel, eladashelyi kostol-
tatdsokkal. 2019-ben is tdmogatjuk termé-
keinket széles korl TV-kampanyunkkal, és
természetesen a kiskereskedelmi lancokkal
karoltve dridsplakatos megjelenésekben is
aktfvan részt vesziink — mondja de Gerecz-

né Rudnai Eva.
B. K.

s

& Being lactose-free is useful in brand building

According to Déra Pessenlehner, shopper
marketing manager of Coca-Cola HBC Mag-
yarorszag, sales of the company’s plant-based
drinks have kept growing in the last few
years. The company's new brand AdeZ was
launchedin 2018 and they plan to strengthen
it this year. Kitti Szalay, junior brand manager
of FrieslandCampina Hungaria Zrt. told our
magazine that shoppers demand new prod-
ucts in the market of dairy snacks. In the
autumn of 2016 Milli entered the lactose-free
segment with great success: currently they
are present in the market with 2 flavours; 2018
was also a good year in the lactose-free cot-
tage cheese cream segment. Miklos Rohony,
export and marketing manager of Szarvasi
Mozzarella Kft. revealed that their sales had
increased in the lactose-free segment last
year. Savencia Fromage & Dairy Hungary Zrt's
brand manager Tamas Kohanszky informed
that in 2018 they had realised nearly 20 per-
cent of lactose-free product sales with their
Panndnia and Medve brands. Eva Gereczné
Rudnai, sales manager of Real Nature Kft.
told Trade magazin: they launched many
new innovations in 2018 and theirs sales are
rising in the lactose-free segment.

Savencia Fromage&Dairy Hungary Zrt's
brand manager revealed that the buyers
of lactose-free cheeses spend more on the
category than ordinary shoppers. In 2018 one
kilogram of lactose-free cheese cost about
25 percent more than ‘normal’ cheese. This
category is also going in the direction of
convenience products. In 2018 the majori-
ty of lactose-free cheese sales was realised
in discount supermarkets. Real Nature Kft.
is present in the market with lactose-free
dairy products and lactose-free plant-based
products. The company's experience is that
consumers are much more loyal in this seg-
ment than in the classic ones. These days
a growing number of shops are displaying
lactose-free products in a separate section.
Coca-Cola HBC Magyarorszag's shopper
marketing manager spoke to our magazine
about plant-based drinks offering a light-
er and lower-calorie alternative instead of
milk. AdeZ products stand out from the
crowd with their eco-friendly (PlantBottle™)
PET bottle packaging and premium design.
Szarvasi Mozzarella Kft. makes all of its prod-
ucts from cow's milk, using no ‘tricks’ at all.
They pay special attention to packaging,

because product looks are important to
consumers. FrieslandCampina Hungaria Zrt's
objective is to make as many shoppers try
their products as possible. They are lucky
with the Milli brand, because consumers
are loyal to them as these cottage cheese
cream products have been available for
more than 50 years.

In the lactose-free category the most
popular Szarvasi Mozzarella Kft. prod-
ucts are Lactose-free Mini Mozzarella and
Lactose-free Mascarpone — the latter is a
new product. Another new product will be
launched this year. Within Coca-Cola HBC
Magyarorszag's AdeZ portfolio almond and
coconut are the most popular flavours, but
shoppers also appreciate the 2soml product
size. These plant-based drinks are mixed
with fruit juice and they perfectly fit into
the on-the-go consumption trend. New
flavours can be expected from the brand
in the future. We learned from Andrea
Princz, marketing manager of Friesland-
Campina Hungaria Zrt. that the Pottyds
brand is the chilled dairy snack market
leader with a 43.9-percent value share in
sales. The company has also developed the

popular product’s lactose-free version that
tastes exactly the same, and within the lac
tose-free Turd Rudi segment Potyos’ value
share is 70 percent. As for the company’s
Landliebe brand, the delicious strawberry
and vanilla yogurts are also available in
500g lactose-free version; the 150g variant
offers four flavours.

In Savencia Fromage & Dairy Hungary Zrt's
lactose-free portfolio we can find market
leader manufacturer brands such as Medve
and Pannonia. Last year Pannonia Original
dominated the market in terms of volume
sales with lactose-free cheese in block,
piece and sliced variants. The plain version
of Medve processed cheese has been availa-
ble for years. Sliced version Medve Szeletem
came out last year in Classic, Light and Deli
versions. From Real Nature Kft's lactose-free
dairy products 1-litre UHT NOM milk is the
most popular, while from the company’s
plant-based products shoppers prefer the
Joya range. In early 2019 they put the Real
Nature lactose-free Greek-style yogurt on
the market in 1kg size. Soon two 300g Real
Nature lactose-free yogurt drinks will appear
on store shelves.//

Trade
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Cukor nelkl is lehet
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edes az elet, es az etel

Magyarorszagon évrol évre boviil a tudatos fogyasztok kore, akik
kiemelt figyelmet forditanak arra, hogy az altaluk megvasarolt
termékek minél egészségesebb osszetevokkel rendelkezzenek.
Ennek hatterében allhatnak mar meglévo egészségiigyi problémak,
de egyre tobben tartjak fontosnak a megelozést, ami étrendjiik
kialakitasaban is megmutatkozik. A hozzaadottcukor-mentes és/
vagy szénhidratcsokkentett termékek hazai gyartoi és forgalmazoi
folyamatos innovaciokkal igyekeznek eleget tenni a novekvo
fogyasztoi igényeknek, termékeik amellett, hogy egészségesek,
mind magasabb élvezeti értékkel is rendelkeznek.

Szikrai Bordszati Kft.-nél azt tapasz-
Ataljék, hogy a legnagyobb mérték-

ben a fogyasztasi szokdsok valto-
z4sa van hatdssal a szénhidratmentes piac
alakulasdra. Informécidik szerint a magyarok
64-72%-a érzi tulsulyosnak magat, és bar a
tényleges adatok ennél kisebb szédmokat
tartalmaznak, az kétségtelen, hogy egyre
tobb az elhizott ember hazdnkban.
- Mivel a gyermekek korében is aggasz-
té méreteket oltott
a tulsullyal kuzdék
ardnya, a termék-
fejlesztéseink sordn
fokozottan figyellink
a fiatal fogyasztokra.
Az eléz8 esztendd-
ben a hozzdadott
cukrot nem tartalma-
76 és a csokkentett
szénhidrattartalmu
gyumolcsszorpok, illetve a 100%-0s gyU-
molcslevek teriiletén voltak jelentds fejlesz-
téseink. Az elébbi esetében a mennyiségi
tobbletértékesités meghaladta a 32%-ot,
de az utébbindl is 20% feletti ndvekedésrél
beszélhetlink — jelzi Torban Laszlo, kereske-
delmi vezeté.
Hampuk Zsolt, az Update Lowcarb Zrt.
termékfejlesztési igazgatdja mindezt azzal
egésziti ki, hogy az aktudlis divattrendek és
egészségpiaci trendek is befolydsoljdk ezt a
szegmenst. ElImondasa szerint a piac folya-
matosan bévil, a piaci szereplék kore is nétt
az elmult években. Az Update termékek for-
galma az elézetes terveket is tulteljesitette.
Az U és U Edesipari Termékgyarto Kft. hozza-
adott cukor nélkuli termékekkel van jelen a pi-
acon ostya és teastitemény kategoériaban.

Torban Laszlo
kereskedelmi vezet6
Szikrai Boraszat

i
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- 2012-ben kezdtik
el a kakads és citro-
mos ostya 180 g ki-
szerelésU, valamint
az étparany 200 g
kiszerelés( termékek
gyartasat és forgal-
mazasat. Ezutan ke-
rdltek fel a palettara

Hullmann

a Mini vanilids kari-  Viktéria
ka 160 g és Daralds kereskedelmi igazgatd
UésU

keksz 180 g terméke-

ink. Mindkét kategoriaban nagyon sikeres
és meggy6z¢é forgalmi fejlédést tudhatunk
magunkénak. Termékeink listdzottsaga or-
szagos szintl — emeli ki Hullmann Viktdria,
az U és U Kft. kereskedelmi igazgatoja.

A Pek-Snack Kft. marketingvezetdje ugy lat-
ja, a szénhidratcsokkentett termékek kate-
a sportos életmod és a divatiranyzatoknak
vald megfelelési vagy iranyitja.

— Ennek tudataban fejlesztettik ki tavaly
a fitt termékcsalddunkat Fitt Family néven.
Atermékcsaldd mindhdrom tagjanak — Fitt
szilvas taska, Fitt kakads csiga, Fitt stangli -
f6 jellemzdje, hogy az atlagos termékekhez
képest alacsonyabb a szénhidrattartalmuk,
élelmi rostban viszont gazdagok - avat be
Nock-Vetd Katalin.

A hozzaadott érték

lényegesebb az arnal

— Egyre tdbben élnek valamilyen intoleran-
cidval, igy az Ugynevezett mentes termékek
forgalma is ezzel egyUtt n6. Azonban ez a
fajta tudatos taplalkozas nemcsak a mar
valamilyen betegséggel, allergiaval vagy
intolerancidval kiizddk kdrében terjedt el,

T,
1S.
hanem egyre téb-
ben megelézésként
vagy egészségmeg-
6rz6 céllal keresik
ezeket a termékeket.
Vagyis ugy tlnik, ez
| egyfajta trend is ma
;}\ az élelmiszer-fo-
gyasztasban, amit
sok szakértd, dieteti-
kus nem is tAmogat.
Divat lett ma a cukormentes, glutén- és
laktézmentes termékek fogyasztésa, még
akkoris, ha az egészséguigyi szempontok-
bol nem is feltétlen indokolt — mondja Rév-
falvi Andrea, a Detki Keksz Kft. marketing
managere.
Avdllalatnal azt tapasztaljak, hogy a cukor-
betegek vagy intolerancidval él6k, akiknek
elengedhetetlen a mentes termékek napi
szintl fogyasztasa, joval drérzékenyebbek,
mint azok a vasarlok, akik ezt a trendet ki-
vancsisagbol vagy divatbol kdvetik. A va-
sarlok elsé csoportjanak napi szinten kell
magukat vagy a csaladot ellatni ezekkel a
termékekkel, mig a,trendkovetok”féleg a
varosi, magasabb jovedelemmel rendel-
kez&k kozil kertlnek ki, és szivesebben
probalnak ki Uj, akdr magasabb arud ter-
mékeket is.
- Ugy véljik, itt még igazi markahlségrol
nem beszélhetlink, a vasarlok mindkét cso-
portja keresi az esetleg mar bevélt termé-
kek mellett az Ujdonsadgokat. Eladasi csa-
tornak tekintetében gy latjuk, a hiper- és
szupermarketek mellett a diszkontok sulya
novekszik dinamikusan e kategoridban -
jegyzi meg Révfalvi Andrea.
Az U és U Edesipari Termékgyarto Kft. ter-
mékeinek elénye, hogy nemcsak a diabé-
teszesek, hanem a csokkentett szénhidrat-
tartalmu taplalkozast elényben részesiték
igényeinek is megfelelnek, a kialakitott
recepturak az egészséges fogyasztok sza-
mara is teljes értékd élvezetet nydjtanak.
— Az emberek egyre tudatosabban taplalkoz-
nak, részletesen ellendérzik a termékcsoma-
goldson szereplé dsszetevdket, ardnyokat,
és tisztdban vannak a kilénbozd termékek
kozotti kilonbségekkel. A termékek édesfté-
sére hasznalt anyagok esetében egyre job-
ban a természetes édesitészereket részesitik
elényben. A cukorbetegségben szenvedék

A

Révfalvi Andrea
marketing manager
Detki Keksz



taplalkozasat nagymértékben megkdnnyiti,
az dltaluk is fogyaszthato ételek palettajat
szinesfti az édesitészerek hasznalata. Azon-
ban az édesitészerek alkalmazasa tekinte-
tében gyakran nagy a bizonytalansag, és
az idénként felréppend megalapozatlan
hirek csak fokozzak a vasarlok tandcstalan-
sagat, ezért fontos, hogy tisztaban legyiink
ezeknek az Osszetevoknek a szerepével, és
ne féljink téltk indokolatlanul — hivja fel a
figyelmet Hullmann Viktéria.

A kereskedelmi igazgatd szerint ez a kate-
goria nem kifejezetten arérzékeny, hiszen
akinek ilyen terméket kell fogyasztania, kény-
telen megvenni, a,divatbol"fogyaszté vasar-
|6 pedig nem az drakat nézi, sokkal inkabb
a termék tipusat, és azt, hogy minél tébb
hozzéadott értéket tartalmazzon. Ugy Véli,
a markahUség er6s, egy kiprobélt és bizonyi-
tott termék vasarlasa folyamatossa valik.

Az egészséges is lehet finom!

A Pek-Snack Kft. széles termékkinélattal
rendelkezik mind a termék tipusat, mind
a termékméretet illetéen.

— Akordbbi fitt termé-
kek tapasztalatai alap-
jan a mini termékek
szénhidratcsokken-
tett valtozata nem
volt annyira sikeres,
mint a darabdarus,
maxi kiszereléstek.
A piaci tendencidk
és felmérések is azt
mutatjdk, hogy di-
namikusan né a kereslet a,darabos’, nem
mini normal termékek irdnt is. Mi is ebbe az
iranyba fokuszaltunk a fejlesztéseknél - ta-
jékoztat Nock-Vet6 Katalin, a Pek-Snack Kft.
marketingvezetdje.

Az Update Lowcarb Zrt. termékeit azok
fogyasztjak, akiknek fontos a csdkkentett
szénhidratbevitel. A jelenleg elérheté tébb
mint 300 termékikbdl, illetve a hdzhoz
széllitott ételeikbdl mindenki megtaldlja
a pénztarcajahozillé valasztékot. A vallalat
szakemberei szerint a vasarloknak lénye-
ges az ar/érték arany, a marka hitelessége
és az innovaciok, valamint kiemelkedéen
fontosak a kényelmi szempontok.

— Az altalanos vasarloi trendek ebben a
termékcsoportban is jellemzéek, azaz a va-
sarlék egyre inkdbb a kényelmi termékeket
igénylik, sokan mar online rendelnek alap-
anyagokat, késztermékeket vagy készétele-
ket. Folyamatosan bévil bisztréhéldzatunk,
ahol szénhidratcsokkentett pizzat, hambur-
gert és egyéb street foodot fogyaszthatnak a
vasarloink — tudjuk meg az Update Lowcarb
Zrt. termékfejlesztési igazgatdjatal.

Nock-Vet6 Katalin
marketingvezetd
Pek-Snack

A Szikrai Boraszati Kft. termékeinek jelle-
gébdl kifolydlag a gyermek, illetve fiatal
korosztély az elsédleges célcsoportja, de
marketingeszkozeikkel jelentds aktivitast
fejtenek ki a kozépkoru és az idésebb va-
sarlok irdnyaba is. Meggyézédésiik, hogy a
gyermekek egészségtudatos nevelésének
legfontosabb helyszine a csaldd.

— Ebben a termékkorben is Iényeges szem-
pont a mindség. A kis élvezeti értékd, nem
megfeleld iz( termékrél kevesebb fogyasz-
to hiszi el, hogy egészséges lehet, ezzel
szemben a jo megjelenési és izd, komoly
min&séget képviseld termékért szfvesen
fizetnek akar tobbet is — osztja meg véle-
meényét Torban Laszl6. Hozzateszi: a hagyo-
manyos kereskedelmi csatornak mellett
egyre tobb szerepet vallalnak a drogéridk,
illetve gydgyszertarak, legnagyobb mér-
tékben mégis a diszkontldancokban nétt
az értékesitésink.

Késziilodés a nyari szezonra

A Maspex Olympos Kft. Apenta szénsavas
Uditéjének frissitd, gyimolcsos izérdl se kell
lemondaniuk azoknak, akik cukormentes
termékeket kivannak fogyasztani. A hozza-
adott cukor nélkuli Apenta Light termékek
eddig 4 izben voltak elérheték a fogyasztok
szamara, 2019-ben tovabb béviilt a Light
termékvonal egy Uj,
limitalt kiadasu fzzel.
Mar kaphat¢ a kiske-
reskedelmi egysé-
gekben az Apenta
Light eper-vanflia iz(
szénsavas Uditdital is. \
— A 2018-ban beve- N
zetett Apenta+ funk- Halasz Gabo
cionalis italainknal is Ki?ﬁ&"éﬁﬁfﬁos
gondolunk azokra a

fogyasztoinkra, akik nem szeretnének komp-
romisszumot kotni a kaloriak és a joizl hidra-
talds kdzbeni vitamin-, dsvanyianyag-bevitel
kozott. 2018 oktobere dta mar két cukor-
mentes Apenta+ termék is megtaladlhaté a
boltok polcain. Az Apenta+ Fit a hétkdznapi
és mozgas kozbenilendulet fenntartdsaban
segithet, mig az Apenta+ Relax termékiink
a nyugodt pillanatok elérésében jarul hozza
mindennapjainkhoz — vazolja Haldsz Gabor,
a véllalat brand managere.

A Szikrai Boraszati Kft. hozzaadott cukrot
nem tartalmazo, 33% gyumolcs tartalmu
gyumolcsszorpjeinek dinamikus noveke-
dése évek ota tart. A 0,7 literes PET-palackos
kiszerelésben gyartott Piroska,light’, illetve
a szintén a 0,7 literes sleeve folids  Fitt” Pi-
roska termékcsaladjuk a legnépszer(bb.
- Alight gyimolcsszorpokkel készilink a
nyarra, konny( koktélok és fagylaltok ké-

www.detkikeksz.hu
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szitéséhez hasznalhatd szorpok fejlesztése
folyik jelenleg — tajékoztat Torban LaszIo.
A Pek-Snack Kft. harom fitt terméke kozUl
a kakads csiga és a szilvas taska minimali-
san magasabb értékesitési adatokat mutat,
mig a stangli lemarad mogottik. Fejleszté-
seik éppen ezért a s6s vonalra irdnyulnak.
Nemcsak a termékek méretében, tipusa-
ban, de izek tekintetében is terjedelmes
portfolidval rendelkeznek.

— A hagyomanyos izek mellett fontos-
nak tartjuk a szezonalitdshoz is kapcsolni
termékfejlesztési folyamatainkat, igy pél-
daul nydron a gyimolcsos izek kertilnek
inkdbb el6térbe. Azt tapasztaljuk, hogy a
hagyomanyos izek a meghatarozdak: édes
vonalon a csokis, barackos és turés viszi a
primet, mig sos kategoridban a pizzas és a
bolognai toltetl pékaruk fogynak nagyobb
szamban.

Azt 13tjuk, hogy a szénhidratcsokkentett
termékek mellett igény van mentes termé-
kekre is, mivel nagyon sok ember szenved
valamilyen ételintolerancidban, ételallergi-
aban. Fontosnak érezziik, hogy bévitsiik a
kindlatunkat, és elérhetévé tegylink a spe-
cidlis étrenddel él6k szamdra is termékeket.
|dei termékfejlesztésiinkben erre fékusza-
lunk — ismerteti Nock-Veté Katalin.

Fontos az edukacio
és a kommunikacio
Az Update legnépszerlibb termékei a
sOs és édes pékstitemények. Vanilids és
lekvaros fankjaik rekordokat dontenek,

és az eperszezonra tobb kategdridban is
Ujdonsagokkal érkeznek. A kdzeljovében
bévitik a kényelmi termékeik korét, azin-
novativ termékeik fejlesztésénél pedig
az agrarium gyokeihez is visszanyulnak
egy 6si buzafajta Ujra kdztudatba eme-
lésével.

— Céglink 2019-ben
Magyarorszag At-
fogd Egészségvé-
delmi Szlréprog-
ramjanak stratégiai
tdmogatdja, és a
programban az
idei évben 185 hely-
szinen dolgozunk
egyutt a magyar
lakossag egészség-
tudatosabba téte-
lén a szakmai szervezetekkel — tajékoztat
Hampuk Zsolt.

Az U és U Kft. hozzdadott cukor nélkili
termékei kozil a legkiemelkeddbb ered-
ményeket a kakaods és citromos napolyi
mutatja, ezt kdveti az étparany, majd a
kekszeknél a Mini vanilias karika és a Da-
ralos keksz.

- 2018 év végén jelentiink meg a napolyi
kategdridban a 65 g-os kiszerelésU termé-
keinkkel kakad, citrom, térokmogyoro és
eper izekben. Tovabbi fejlesztéseket folyta-
tunk ebben a kategdridban elindulva egy
szélesebb izskala, praktikusabb kiszerelés
és prémium megjelenés iranyaban — fejti
ki Hullmann Viktoria.

Hampuk Zsolt
termékfejlesztési igazgatd
Update Lowcarb

A cukormentes keksz kategoridban piac-
vezetd Detki Keksz Kft. 2018-ban Uj re-
cepturaval és megujult csomagoléssal
Cukormentes Edes néven vezette be Ujra
évek dta kdzkedvelt omlods kekszesaladjat.
Avasarlok kezdik megszokni az Uj valtoza-
tot, a termékcsalad forgalma a bevezetés
ota folyamatosan né. Masik tavalyi cukor-
mentes Ujdonsaguk a két izben kaphato
egyre t6bb vasarlo vélasztja ezt a nassol-
nivalét. Gluténérzékenyeknek a KexChips
sOs ropogtatnivalot kinaljgk harom izben,
amely amellett, hogy gluténmentes, csok-
kentett zsirtartalma miatt is népszer( az
egészségtudatos vasarlok korében is.

Az idei év masodik felében a Detki Keksz
szamos Ujdonsaggal rukkol majd elé a tu-
datos fogyasztok szamara: gyerekeknek és
felndtteknek is készld laktozmentes édes-
ségkinélattal.

— Elsésorban a csomagoldson kommuni-
kaljuk a termékeink funkciondlis jellemzdit,
illetve a kdzosségi médidban hivjuk fel a
téma irdnt érdekléddk figyelmét Ujdon-
sagainkra. A 2017-ben bevezetett EgyUtt
lenni jo!image-rekldmfilmink mellett idei
kezdeményezésiink, hogy a,mentes” Uj-
donségainkat is tdmogatjuk tévékampany-
nyal, tavasszal és &sszel, illetve tovabbra
is a kozodsségi médiat hasznaljuk a tévé
mellett f& kommunikacids csatornaként
— mondja a Detki Keksz Kft. marketing

managere.
Budai Klara

N 2%

& Life and food can be sweet without sugar!

There is a growing number of conscious con-
sumers in Hungary who pay attention to buy
products made using healthy ingredients. Many
products are now made without added sugar
and/or with low carbohydrate content. Ac-
cording to information from Szikrai Boraszati
Kft, 64-72 percent of Hungarians feel they are
overweight. Sales director Laszl6 Torban talked
to our magazine about their innovation work
last year,in the domains of no added sugar and
low-carb fruit syrups, and 100-percent fruit juic-
es. Sales of the former surged by 32 percent and
of the latter increased by more than 20 percent.
Zsolt Hampuk, product innovation director of
Update Lowcarb Zrt. reckons that the market
keeps expanding and there are more and more
market players as well. Update products were
selling better than originally planned. U and
U Confectionery Production Kft. makes Nea-
politan wafers and tea biscuits without added
sugar. Sales director Viktoria Hullmann listed
some of the products they manufacture: cocoa
and lemon Neapolitan wafers in 180g size, mini
chocolate coated Neapolitan wafers in 200g
size, 160g Mini vanilla rings and 180g Darélos
biscuits. Katalin Nock-Vet6, marketing manager
of Pek-Snack Kft. told Trade magazin that they
had launched a fit product range called Fitt
Family last year. Fitt baked goods contain much

Trade
2019/5
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less carbohydrate than the average and they
are rich in fibres.

We learned from Andrea Révfalvi, marketing
manager of Detki Keksz Kft. that an increasing
number of consumers are living with some kind
of food intolerance, and due to this fact sales of
free-from products are growing. There are also
many healthy people who decide to eat sugar-,
lactose- and gluten-free products — actually
many dietitians say this isn't a very good idea.
The marketing manager revealed that those
shoppers who must follow a special diet are
much more price-sensitive than those who
just follow the trend. Her experience is that
the most important sales channels are hyper-
and supermarkets, but discount supermarkets
are coming up. Ms Hullmann informed that
a big advantage of their products is that they
can be eaten not only by consumers suffering
from diabetes, but they can also be enjoyed by
those follow a low-carb diet. She reckons that
the category isn't really price-sensitive: those
who must eat this way are forced to buy the
products, while those who do it to be trendy
don’t focus on prices but on the type of the
products and their added values.

Pek-Snack Kft. offers a wide range of products, in
terms of both type and size. They see dynamic
growth in the demand for normal-size prod-

ucts that can be bought one by one. Update
Lowcarb Zrt. markets more than 300 products
at the moment and they also do home de-
livery of meals. They sense growing demand
for convenience products in the market, and
many consumers are already ordering ingre-
dients, products or ready-made meals online.
The company has a growing network of snack
bars, where they serve low-carb pizzas, ham-
burgers and street food dishes. Szikrai Borszati
Kft's main target group is children and young
consumers. They believe that quality is key in
this product category too: few people will be-
lieve thata product is healthy if it doesn't taste
and look good.

Maspex Olympos Kft's Apenta carbonated
soft drink is also available without added sugar:
Apenta Light products can now be boughtin s
flavours. Brand manager Gabor Halasz told our
magazine: since October 2018 Apenta+ func-
tional drinks have also been marketed in two
sugar-free variants — they are called Apenta+
Fit and Apenta+ Relax. Szikrai Boraszati Kft's
most popular product ranges are the 33-percent
fruit content, 0.7-litre PET bottle Piroska Light
fruit syrups and the o.7-litre shrink sleeve Fitt’
Piroska fruit syrups. From Pek-Snack Kft's three
types of fit baked goods the plum and the
cocoa varieties are a bit more popular than

the salty one. Because of this the company
has decided to focus on the salty direction
in their innovation work. The company’s ex-
perience is that besides low-carb products,
there is also consumer demand for free-from
products, so they are now busy developing
free-from products.

Update’s most popular products are salty and
sweet baked goods. Their vanilla cream and jam
filled doughnuts keep breaking sales records.
Soon they will launch new convenience prod-
ucts and will try to bring back an ancient type
of wheat. Uand U Kft's best selling products are
cocoa and lemon Neapolitan wafers, followed
by mini chocolate coated Neapolitan wafers,
Mini vanilla rings and Daralés biscuit. At the
end of 2018 they put a 65g Neapolitan wafer
on the market in cocoa, lemon, Turkish hazel
and strawberry flavours. Detki Keksz Kft. is the
market leader in the sugar-free biscuit category.
In 2018 they relaunched the company’s popular
biscuit with a new recipe and packaging, called
Sugar-free Sweet. They also put the sugar-free
Cookies product on the market last year, in
two versions. Those who are sensitive to gluten
can choose from three types of salty KexChips.
In the second half of 2018 Detki Keksz will in-
troduce lactose-free sweets for both children
and adults./
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Kedves Olvasd!

Ha majus, akkor Gourmet Fesztival, a hazai gasztronémia legnépsze-
ribb rendezvénye. A Chef Market évrdl évre, az itt kialakitott kiilon-
leges VIP helyszinen latja vendégiil partnereit.

Idén, a nagy érdeklédésre valé tekintettel, megnyitjuk kapuinkat és
nyilt napunk keretén beliil lehetéséget biztositunk Onnek is, hogy
részt vegyen kizarélag partnereinknek sz6l6 exkluziv vendég-
latasunkban.

Amennyiben On az FMCG vagy HoReCa szektorban dolgozik, lto-
gasson el VIP standunkra 2019. majus 19-én, hogy részese lehessen
egy fantasztikus élménynek!

A latogatasa soran:

- lehetdsége nyilik ingyenes kdstoléra séfiink altal 6sszedllitott
2x5 fogasos gourmet meniisorbol,

- vendégiink egy pohar italra vagy finom kavéra,

» részt vehet nyereményjatékunkban,

- alapozzuk meg uzleti egylittm(kodésiinket jé hangulatban!

Kérjuk, részvételi szandékat el6zetes regisztraciojaval az alabbi
oldalon jelezze: gourmet2019.chefmarket.hu

Szeretettel vdrjukR,
a Chef Market csapata

Cim: 1024 Budapest, Millenaris Park
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Kemeny kiizdelem a kereskedok
es a fogyasztok figyelmeert

A gluténmentes, laktozmentes és szénhidratcsokkentett
termékek gyartoinal és forgalmazoinal nehezebb helyzetben
vannak azok a vallalkozasok, amelyek az egyéb adalékanyagoktol
valo mentességet allitottak fokuszba termékfejlesztéseik soran.
Az elozo kategoriakban mar viszonylag tajékozottak mind a
fogyasztok, mind a kereskedok. Ezzel szemben az ,egyébmentes”
termékek szerepérol még egyik fél sem rendelkezik kello
ismeretanyaggal, az ezen a teriileten miikodo cégekre sok egyéb
mellett jelentos edukacios feladatok is varnak.

Sédga Foods Zrt. kereskedelmi
Avezetéjétél megtudjuk: a hus-

ipari termékek piacara is kihat az
a tendencia, hogy egyre tdbb magyar
fogyaszté keresi a killonbozé adalék- és
allergénanyagoktol 7
mentes termékeket '
a diagnosztizalt étel-
intolerancidja miatt,
vagy csak azért, mert
szeretne egészsége-
sebben téplalkozni.
- Mivel a Saga ter-
mékei ezeknek az
elvarasoknak tul-
nyomorészt  mar
régebb ota meg-
felelnek, nem kell tartaniuk attol, hogy a
valtozé fogyasztdi szokasok negativan be-
folydsolnak eladdsaikat — avat be Szalayné
Szilvagyi Erzsébet.
Gombér Norbert, a Luxfood Kft. Ugyve-
zetdje arrdl szamol be, hogy termékiik, a
Genuine Coconut kékuszital forgalma jo-
val elmarad a kdrnyez6 orszagokban rea-
lizdl6édo forgalmaktdl, ahol tudatosabbak
és nem annyira arérzékeny pénztarcaval
rendelkeznek a fogyasztok. Ennek okat
egyrészt abban latja, hogy ez a termékkor
még mindig nem élvez elegendd figyel-
met a kereskeddk részérdl, masrészt a ko-
kusz nem kifejezetten szerepel a magyar
emberek ital-, illetve étlapjan.
- Sajnalatos azt latni, hogy az élelmiszerek
a polcra jutds fazisaban dragulnak meg,
és legtdbb esetben nem a termelénél
vagy forgalmazénal csapodik le a haszon
nagyobb része. Kisvarosi polgarként el-
mondhatom, hogy barmely Gzletldnc
,minden mentes”polcai mellett elhaladni

Szalayné Szilvagyi
Erzsébet

kereskedelmi vezet6

Saga Foods

)
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maximum négy, nem tul nagy lépésbdl
all. Nincs kindlat. Ha van is, az centralizalt,
nagyvaroskdzpontu — jelzi Gombar Nor-
bert.

Nehézséget okoz az elérhetoség
és a lathatosag

Az MCS Vagohid Zrt. szakemberei tgy lat-
jak, tovébbra is minden kimutatas szerint a
legfontosabb szempont az &r, és csak ezt
koveti a mindség a vasarloi dontések meg-
hozasa soran.

- Elmondhaté, hogy
az a fogyasztéi cso-
port, amely egész-
ség- és kornyezet-
tudatos, nagyjabdl
Osszecseng azzal a
réteggel, akik életrit-
musuk és preferen-
ciaik alapjan egyre
inkabb a kényelmi ki-
szereléseket, a minél
konyhakészebb termékeket keresik. Pré-
mium termékcsalddunkban tdbb szeletelt
és kockazott termék megtaldlhaté, emellett
a véddgazas, illetve skin csomagoldsokis a
felhasznalok kényelmét szolgaljak — jegyzi
meg Kaladcska Agnes, marketing és sales
manager.

A Luxfood Kft. terméke az elsé 100%-ban
certifikdlt organikus kékuszviz, mely a sa-
jat héjaban fogyaszthatd. Csomagoldsat
és beltartalmi értékeit figyelembe véve
érzékelhetd a kulonbség a feldolgozason
és hékezelésen atesett Tetra Pak, PET- és
aluminiumdobozos kékuszvizektdl, a mi-
nimalisan szikséges csomagoldsnél pedig
biolégiailag lebomlé anyagokat hasznal-
nak.

Kalacska Agnes
marketing és sales manager
MCS Vagéhid

— Arfekvés tekin-
tetében az eladasi
csatorndk és azok
hajlanddséaga a ter-
mék bevezetésére a
legnagyobb problé-
mank. Amennyiben
tobb Uzletldncban és
nagyobb fellleten
taldlkozhatna vele
a vasarlo, ugy az is-
mertség mellett néne a vasarloi kedv is, a
volumennek koszonhetden pedig csok-
kennének a fuvardijak, melyeket tovabb
tudnank érvényesiteni a vasarlok felé. Van
még min dolgoznunk - hivja fel a figyelmet
Gombar Norbert.

A Séga a Fitt szarnyashustermékeivel a va-
lamilyen ételintolerancidban szenvedd&k
mellett azokat a fogyasztokat célozza meg,
akik szeretnének minél egészségesebben
taplalkozni, és lehetéség szerint kerdlik a
szinez6 és izfokozd adalékokat is. A termék-
fejlesztésben fontos a vallalat szamara a
sportos életmdédot folytato, ezért fokozott
fehérjebeviteli igényd vasarlok igényeinek
kielégitése is.

— Ma mdr szinte alapelvérés, hogy a
tovabbfeldolgozott huskészitmények
szdja-, glutén-, laktdz- és natrium-
glutamat-mentesek legyenek. Néhany
éve még ezek a tulajdonsagok kiemeltek
egy-egy terméket a tobbi kozul, mostanra
azonban megfordult a helyzet, hiszen az
az aru kerUl hatranyba, amelyik ezeknek
az elvarasoknak nem felel meg — fejti ki
Szalayné Szilvagyi Erzsébet. — A so- és
zsirtartalom csdkkentésével, a kulon-
b6z6 adalékanyagok elhagyasaval lehet
eleget tenni az egészségtudatos vasarlok
igényeinek, ugyanakkor ezt ugy kell meg-
valdsitani, hogy az Uj termékek izvildga
ne térjen el jelentdsen a megszokottdl.
Errél ugyanis nem szivesen mondanak
le a vasarlok.

Gombar Norbert
ligyvezetd
Luxfood

Egészséges hiisitok

2019-ben szdmos vegan Ujdonsagot ve-
zetett be az Algida a jégkrémpiacra. Ha-
rom markatél harom termékformatum
érkezett: pdlcikds, csaladi és multipack
jégkrémek.
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- A Magnum 1989
&ta magas mindsé-
gu alapanyagairdl|,
az ikonikus rop-
pands csokoladé-
rétegrél és a lagy
jégkrémrdl ismert.
A Magnum él-
ményt pedig mos-
tantdl a vegan ét-
rendet kovetdk is
100%-ban élvezhetik. A Magnum Vegan
Mandula lagy vegan vanilia jégkrém, rop-
pands kontdsben, manduladarabokkal.
A Magnum legkedveltebb varidnsanak
vegan verzidja két formatumban taldlhato
meg a boltok polcain, pélcikas és 4 dara-
bos multipack kiszerelésben — tajékoztat
Purman Fanni, az Unilever Magyarorszag
Kft. brand managere.

A Ben&Jerry's torténete 1978-ban indult
Amerikaban, napjainkra pedig tobb mint
40 orszagban elérheté. A Ben&Jerry’s
jégkrémek gondosan vélogatott 6ssze-
tevékbdl, sok-sok keksz-, sitemény- és
csokolddédarabkaval és szdszorvénnyel
készilnek. Az Uj vegan jégkrémek ugyan-
ezt biztositjak,,csak a tehén nélkal” Amel-
lett, hogy veganok, tejfehérjementesek
is, a tejfehérje-allergidsok is nyugodtan
fogyaszthatjak.

A krémes és csokis finomsagok mellett
két frissité palcikas jégkém is elérhetd
mar a Solerétdl. A Solero termékesalad
az Epres és az Ananaszos Smoothie jég-
krémmel van jelen a piacon. Az Epres
Solero Smoothie egy 35% gyUimdlcstar-
talmu jégkrém, gyimolcsdarabkakkal,
amely minddssze 50 kilokaloriat tartal-
maz.

il

Purman Fanni
brand manager
Unilever Magyarorszag

- Fontosnak tartottuk, hogy bevezessiink
olyan vegan termékeket is, amelyek a gyU-
molcsos izek szerelmeseinek kedveznek, és
ugy gondoljuk, hogy ezekkel kiegészilve
sikerdlt kialakitanunk egy sokszind portfo-
liot a vegén fogyasztdink szamara — hang-
sulyozza Purman Fanni.

Kiemelten fontos
a kommunikacioé

A Sdga az egészségtudatos, mentes ter-
mékeket keres® vasarlok igényeit elégiti
ki Uj termékcsalddjaval, a Fitt-tel. Emellett
hamarosan a boltokba keril a Sdga masik
Ujdonsaga, a fiatalok igényeire kifejlesztett
Fastli Junior, amely vékonyabb és révidebb
lesz a szokdsosnal. A magasabb hustartal-
mu Fustli Juniort a fiatalok szamara vonzo,
négyféle csomagolasban hozzak forgalom-
ba.

A Fitt termékek esetében a Sdga szamara
Uj csatornadkon is kommunikaltak, Fitt ki-
hivas nyereményjatékkal inditottak el Ins-
tagram-oldalukat, illetve tobb influencerrel
is sikeresen egyUttmUkodtek.

— A Séga szorolapokkal is tajékoztatja a
vasdrldkat az Uj termékek elényérdl, va-
lamint kostolokon ismerteti meg dket
az Uj izekkel — mondja Szalayné Szilvagyi
Erzsébet.

Az MCSVagohid Zrt. legnépszerlibb termé-
kei a30% zsirtartalmu dardlthus, a szeletelt
tarja, illetve a hartyazott szeletelt karaj, me-
lyek nemcsak GMO-mentesek, de antibio-
tikummentes hizétakarmany és magasabb
allatjélét is noveli értékiiket.

Idén jelentek meg a piacon skin pack cso-
magoldsu termékeik, amely sertés termé-
kek esetén nem megszokott csomagolasi
forma, viszont még jobban hangsulyozza

a termékcsalad exkluzivitdsat, prémium
mivoltat.

— A teljes GMO-mentesség, az antibioti-
kummentes takarmanyozas hizéfazisban,
illetve a magas allatjélét kombinacioja
egyeduUldlld a magyar piacon, igy a PICK
Friss hus prémium termékcsaldd megis-
mertetéséhez elengedhetetlen az intenziv
kommunikacié és edukalas.

A fogyasztoi edukaciot kiemelten fontos-
nak tartjuk, ezt révid videdkkal, webolda-
lunkon kulén menuponttal, illetve révid
leafletekkel tdmogatjuk — fejti ki Kaldcska
Agnes.

A Luxfood Kft. kindlatdban a Genuine
Coconut kokuszviz, valamint a zéldsparga
és az édesburgonya taldlhaté meg. A ha-
rom termék kozul ez idaig a zoldspéarga
értékesitése a legeredményesebb.
Legfrissebb termékik a Genuine Coconut
Drink & Eat, mely egy sokkal nagyobb, tébb
kékuszvizet tartalmazé, nagyobb kdkusz-
hustdmeggel rendelkezd GIANT kokusz-
didfajta.

- Szérolapokkal és a terméken elhelyezett
logdval igyekszink felhivni a fogyasztok
figyelmét arra, hogy a termékeink mind
olyan - fair trade — méltanyos kereskedel-
mi megallapodasokon alapuld harmadik
orszagban lévé gazdasagokbol érkeznek,
ahol a termeszték tisztességes drat kapnak
a kokuszdiokért, amivel segitjik az ott élék
gazdasagi, edukacios helyzetét és boldo-
guldsat — emeli ki Gombar Norbert.
Amennyiben az értékesitési szamok azt
sugalljdk, hogy érdemes, a kostoltatasok
mellett szeretnének ismert és Uj rekldm-
arcokat is bevonva TV-rekldmban és egyéb
online fellleten is hirdetni.

& Working hard to get the attention of retailers and shoppers

Those manufacturers are in a more difficult
situation than the makers of gluten- and
lactose-free and low-carb products, who
have decided to make products which are
free from other things. Erzsébet Szalayné
Szilvagyi, sales manager of Saga Foods Zrt.
told our magazine: there is a growing num-
ber of consumers who want meat products
that are free from various additives and
allergens. Luckily Saga products have been
meeting these requirements for quite a
while. Norbert Gombar, managing director
of Luxfood Kft. revealed that sales of their
Genuine Coconut drink is much lower in
Hungary than in neighbouring countries,
where shoppers are more conscious and
less price-sensitive. He thinks that retailers
don't give enough attention to free-from
products.

MCS Vagohid Zrt's marketing and sales
manager Agnes Kaldcska told us: price is still
the most important decision-making factor
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for shoppers — quality only comes second.
She added that health- and environmental-
ly-conscious consumers tend to be looking
for convenience products more often than
the average, foods that are as kitchen-ready
as possible. The company can serve them
with these in the meat category. Luxfood
Kft's main product is the first 100-percent
certified organic coconut water that can be
drunk from its own skin. As regards pack-
aging and nutritional value, this product
offers much better quality than processed
and heat-treated coconut waters sold in
Tetra Pak, PET and aluminium packaging.
The company's problem is that few retailers
are willing to list it because of its price. S&-
ga’s Fitt poultry products target consumers
suffering from some kind of food intoler-
ance and those who want to eat healthy
foods made without colouring agents and
flavour enhancers. Today, when so many
products are made without soy, gluten,

lactose and monosodium glutamate, the
needs of health-conscious shoppers can be
satisfied by offering them products which
also have reduced salt and fat content, but
still guarantee a good taste.

In 2019 Algida put many new vegan prod-
ucts on the ice cream market. Magnum
Vegan Almond is soft vanilla ice cream in
crispy chocolate coating, with small almond
bits. The product is available in stick and
4-piece multipack variants. The new vegan
ice creams from Ben&Jerry's aren't only ve-
gan, but they are also free from milk protein.
Solero Strawberry and Pineapple Smoothie
ice creams on a stick are very refreshing. The
strawberry version contains 35 percent of
fruit and fruit bits, and there are only 50
calories in it. Junior brand manager Fanni
Purman stressed: they wanted to launch ve-
gan products for fruit-loving ice cream fans.
With the Fitt range Saga targets health-con-
scious consumers. They will soon also

launch Fustli Junior wieners, these will be
shorter and thinner than the normal version
of the product. Fistli Junior is also charac-
terised by higher meat content. Itis available
in four kinds of attractive packaging. The
most popular products of MCS Vagohid
Zrt. is minced meat with 30-percent fat
content and sliced loin, which aren't only
GMO-free but also antibiotics-free, and they
come from animals bred in good conditions.
This year they also appeared in stores with
products in skin pack packaging, which
stresses the premium quality of these PICK
Fresh Meat products. Luxfood Kft. markets
Genuine Coconut coconut water, green
asparagus and sweet potatoes. From these
three products green asparagus produces
the best sales results. The company’s latest
product is Genuine Coconut Drink & Eat:
thisisa GIANT coconut variant that is much
bigger and contains much more coconut
water and meat. //
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Mentesseg a friss hisoknal?
Egy lepés a tudatosabb taplalkozasert

Az utobbi években jelentosen megvaltoztak a fogyasztoi trendek,
amelyek a husiparra is nagy hatast gyakorolnak. Egyre nagyobb
hangsulyt kap a tudatos taplalkozas, a fogyasztok amellett,

hogy finom ételekre vagynak, egyre tudatosabban odafigyelnek
magukra és csaladjukra, lelkileg és testileg egyarant.

lGl a PICK Friss husokat gyartd MCS

Vagohid Zrt. prémium hustermé-
keivel nyujt segitséget. Megszokhattuk,
hogy a PICK markatermékek a legmaga-
sabb mindséget képviselik, aminek alap-
ja a kivaléd mindségl hus alapanyag. Ezt
a magas minéségu hust mostantdl mar
friss hus formaban is megvésarolhatjak a
fogyasztok.
A Bonafarm Csoport sertésagazataval ko-
70s fejlesztések eredményeként kertltek
polcokra azok a ,PICK Friss hus” logdval
ellatott, magas hozzdadott értékkel ren-

Ehhez a Bonafarm Csoport, és azon be-

delkezé husok, melyek harom egyedilallo
elénye a teljes élettartam alatt kizarolag
GMO-mentes takarmany felhasznalasa, a
felelds antibiotikumhasznalat és a maga-
sabb allatjéléti kordlmények biztositasa.
A glutén-, laktéz- és egyéb allergénmentes
termékek egyre bévild vélasztéka taldlhatd
meg a polcokon. De mi a helyzet azokkal
a,mentességekkel’, amelyek az étel olyan
Osszetevoit zarjak ki, amelyek bar nem valt-
hatnak ki a fogyasztoknal allergids reakcidt,
mégis kifejezetten fontos tisztdban lenni
hatésaikkal, és amelyek étrendiinkbdl vald
kiiktatdsa el6nyds lehet a tudatos fogyasz-
ték szamara?

A biogyumdlcsok és -zoldségek elterjedése
jol példazza, hogy vegy- és permetszerek

esetén ezt mar felismertlk. De mi a hely-
zet az antibiotikumokkal? Az antibiotikum-
maradvanyoktél féként hiustermékek ese-
tében tartanak a fogyaszték. Senki nem
szeretne gyermekének felesleges antibioti-
kumbevitelt generalnia vasarnapi ebéddel.
Onmagdban viszont teljesen megvonni
magunktol a hust azért veszélyes, mert a
j6 min6ségl husok teljes értéki fehérje-
forrdsok, és vitaminokkal 1atjak el a szer-
vezetlinket.

Amit tehetlink, az az, hogy jé mindségu,
nyomonkdvethetd, ellendrzott husokat
vasarolunk.

5 PICK ™

A, PICK Friss hus"markajelzéssel elldtott ter-
mékeket gyarté MCS Vagohid Zrt. szamara
kulcsfontossagu, hogy a vasarldkhoz keriild
hustermékek kiemelkedd minéségliek le-
gyenek, és biztonsagos forrasbol szarmaz-
zanak. A mohdcsi vagohid
és a Bonafarm Csoport
stratégiai partnerségé-
nek kdszonhetéen ma
mar olyan sertéshusokat
kinal fogyasztdi szamara,
amelyek eredete egészen
az allat szliletéséig vissza-
menden bizonyithatdan
ismert, és a teljes élettar-
tam alatt sajat eléallitasu

takarmannyal takarmanyozott allatokbdl
szarmazik.

lgy tehat mér azok a fogyasztok is megta-
laljak a szamukra legmegfelelébb husokat
a nagyobb aruhdazakban, akik kiemelten
odafigyelnek arra, hogy GMO- és antibio-
tikummentes husterméket véasaroljanak.
A termékek kdnnyebb azonosithatdsagat
a csomagoldson megjelend ikonrendszer
segiti.

GMO-\Q)
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Az MCS Vagohid minden egyes beérkezett
sertés esetében teljes mértékben tisztdban
van azok szarmazasaval, takarmanyozasa-
val és nevelésével. Ez a zart, integralt és
szigorian nyomonkdvetett rendszer teszi
lehetévé azt, hogy a fogyasztdk asztalara
teljes mértékben biztonsagos élelmiszer
kerdljon.

A ,PICK Friss hus" logdval ellatott termé-
kek 100%-ban megbizhatd, magyar gaz-
dasdgban, gondosan nevelt sertésekbdl
szarmaznak. (x)

& Free-from fresh meats? One step closer to healthy eating

In recent years consumers have become
more conscious about what they are
eating, and this trend had an impact
on the meat industry too. With is pre-
mium meat products, Bonafarm Group
member MCS Vagohid Zrt. - the man-
ufacturer of PICK Fresh meats — helps
consumers to eat food that is both tasty
and healthy. Products marked with the
‘PICK Fresh meat' logo offer great added
value: the livestock they come from

were fed with GMO-free animal feed
only, antibiotics were used responsibly
in the breeding period and the compa-
ny took care of the well-being of the
animals at the farms.

Thanks to the strategic partnership of
the Bonafarn Group and the abattoir
in Mohacs, MCS Vagohid Zrt. offers
GMO- and antibiotics-free pork meat
to consumers that can be traced back
to the pigs’ birth. In order to make

the identification of products easier, a
system of symbols is used on product
packaging. In the case of each pig arriv-
ing, the abattoir MCS Vagohid knows
exactly where they come from, how
they were fed and bred. This closed,
integrated and traceable system makes
it possible for shoppers to buy safe meat
products: PICK Fresh meat products
are 100-percent reliable Hungarian
meats. (x)

2019/5
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Egyre tajékozottabbak
és képzettebbek
egészségiikkel kapcsolatban
a magyar fogyasztok, akiket a
vallalatoknak éles versenyben
kell megnyerniiik. Ennek
kovetkeztében fokozott
figyelmet forditanak specialis
fogyasztokra és egyéni
igényekre is.

fenti megallapitassal dsszegzi a

londoni kdézpontd Euromonitor

International piackutatd cég az ét-
rend-kiegésziték fogyasztasanak legutdbbi
vizsgalatdt a magyar piacon. Idén febru-
arban kozzétett jelentésiiket a kovetkezd
megallapitassal vezetik be: Valtozd élet-
stilus és demografiai valtozasok befolya-
soljak leginkdbb a fogyaszték egészségét
a vizsgalt idészakban. Novekvé egészség-
tudatossag és dngyoqgyitas, dregedd tar-
sadalom mellett stagnald sziletésszam a
digitalitas terjedésével egytt jarult hozza
ahhoz, hogy megnétt a fogyasztok keres-
lete egészségik védelmét szolgald ter-
mékekre”

Megéllapitjdk a kutatok, hogy a kinéla-
ti piac kulcsszerepléi az utdbbi idében
marketingaktivitadsukat jelentésen novel-
ték. Ez a tendencia véleményk szerint a
kozeljovében is domindl, mert a reklamzaj
egyre nagyobb, mivel tovabbra is fennéll az
eladédsok novelésének lehetdsége. Példa-
ként emlitik, hogy,magyar fogyasztdk sok
hirdetéssel taldlkoznak tévében és utcan
OTC-termékek (beleértve az étrend-kiegé-
szitéket is) egészségre gyakorolt hatdsardl,
kilonosen influenza, tovabba allergidk idé-
szakaban”

Ami a piac varhato alakulasat illeti, ha-
zankban a fogyaszték egészségtudatos-
saganak tovabbi ersodését jelzik elére
az Euromonitor szakértdi, de szerintlk a
kereskedelmi forgalom novekedési Ute-
me lassulni fog. Okat abban latjak, hogy
,Néhany kategodria beérett; bar innova-

i
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ciok és a marketing biztositani fogjak,
hogy a névekedés folytatddjon. Amiben
kozrejtszik a javulod életszinvonal mellett
a szintén er6sd6dd egészségtudatossag
Magyarorszagon!

Kozel 70 vallalatot tomaorit a Magyarorszagi
Etrend-kiegészité Gyartdk és Forgalma-
20k Egyestilete (MEKISZ). Tagjainak egyiit-

S+

FORRADALMIWMTAS:

FINOM!

Sidit

AZ EDZES SZELETE

S Szponzordltillusztracio

A Cerbona idei Ujdonsaga a Sport+ fehér-
jeszelet-termékcsalad, amellyel a muzli-,
majd az energiaszelet utan a fehérje-
szeletek piacéra lépett be a térsasag. Az
alacsony cukortartalmu Sport+ fehérje-
szeletek magas, 30 szazalékos fehérje-
tartalommal késziilnek, ezeknél féleg a
tejfehérje biztositja a szlikséges proteint
a rendszeres sporttevékenységet végzék
szamara. Mindezeken tul a Sport+ fehérje-
szeletek gluténmentesek, igy ezt a termé-
ket az erre érzékenyek is fogyaszthatjak.

A tarsasag a Sport és a Sport+ termékek
piacra dobdasaval folytatta az egészséges,
illetve funkcionalis élelmiszerek korab-
ban megkezdett fejlesztését. A Cerbona
kétéves fejlesztémunka eredményeként
2017-ben jelent meg a természetes mo-
don kevesebb cukrot tartalmazé muz-

tes forgalma lefedi a piac 60 szazalékat.
Tagvallalatai, koztlk importérok is, nem-
csak arra vallaltak kotelezettséget, hogy
megfelelnek a mindenkori jogszabalyi
eléirdsoknak (ez a tagsag alapfeltétele),
hanem arra is, hogy k&zos munkaval se-
gitik az eligazodast az étrend-kiegészits
készitmények piacan — all krédodjukban a
szovetség honlapjan.

Céljuk, hogy tagsaguk tisztességes piaci
feltételek kozott, a fogyasztok érdekeit

likkel és muzliszeletekkel, mig egy évvel
kordbban egyedi fejlesztésti zabszeleteit,
valamint glutén- és laktézmentes miizli-
szeleteit és muzlijeit vezette be.

— A hazai vésarlok is egyre egészségtu-
datosabbak, keresik azokat a termékeket,
amelyek egészségesebbek, és ha elérhet
aron vehetik meg, akkor ezeket vélaszt-
jak — mondta el Mészaros Tamas. A tobb
termékcsoportban is piacvezetd Cerbona
Ugyvezetd igazgatoja szerint a fogyasztok
egyértelmten honordljék az Ujdonsagokat,
alegnagyobb fejlédést ezekkel a termékek-
kel lehetett elérni az elmult idészakban.
Az élelmiszeriparban is csak az tud hosszu
tdvon versenyképes maradni, aki folya-
matosan fejleszti mind a termékeit, mind
a gyartastechnolégigjat. A Cerbonanak
nemzetkdzi versenyben, multinacionalis
cégekkel kell megkizdenie, ezért a hang-
sulyt a folyamatos termékinnovéciora he-
lyezi - tette hozza. /
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Cerbona's innovation this year is the Sport+ protein bar
range, which follows the muesli and energy bar product
lines of the company. Sport+ protein bars have low sugar
content and they are made with 30 percent protein,
obtained mainly from milk protein. Sport+ bars are
gluten-free as well. Managing director Tamas Mészaros
told: Hungarian shoppers are much more health-con-
scious than before and they reward innovations if they
come at affordable prices. Cerbona is the market leader
in several product categories, and the managing director
said that competing with multinational companies can
only be successful with continuous innovation work. 7/



is figyelembe véve
gazdasagosan mu-
kddhessen. Fele-
|6sséget éreznek az
étrend-kiegészitoket
vasarld fogyasztok
irdnt, mivel a cégek
sikeres mUikodése a
fogyasztok bizalman
mulik.

Dr. Horanyi Tamas, a
MEKISZ alelndke szerint ez a piac folya-
matosan novekszik, és jelenleg 40 milliard
forintos nagysagrendre becsulhetd. Kozel 7
szdzalékkal bévult az értékben mért forga-
lom a legutébbi tizenkét hénap sordn az
eléz6 hasonlé idészakhoz képest. A keres-
let bévilése azt is tukrdzi, hogy az emberek
megértik az egészségmegdrzés jelentdsé-
gét, melynek segitségével csokkenthetd a
betegséghez kothetd gydgyszerbevitel”
Hozzéateszi, hogy a kategdria legnagyobb
forgalmu termékei jellemzden a kovetke-
z6k: multivitamin, C-vitamin, magnézium,
szépségvitamin, izlleti készitmények (glU-
kozamin és kondroitin), kalcium, Omega-3,
valamint D-vitamin. Bliszkék arra, hogy a
MEKISZ tagvallalatai megbizhaté termé-
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Dr. Horanyi Tamas
alelnok
MEKISZ

keikkel ott vannak a meghatarozé piaci
szerepldk kdzott.

Expedit Nodum:
hasznossag — bizalom, tapasztalat

Dr. Némedi Erzsé-
bet, az Expedit No-
dum taplalkozastu-
domanyi kutatasok-
kal és funkcionalis
termékfejlesztéssel
foglalkozd cég tgy-
vezetdje tapasztala-

Dr. Némedi

tai alapjan hangsu-

lyozza: Erzsébet

JFunkcionalis élel-  tgyvezets
Expedit Nodum

miszerekkel kap-
csolatos kutatdsaink eredményei arra
utalnak, hogy a legfontosabb a fogyasztd
szamara egy termék segitségével elért
haszon. A hasznossag vagy bizalmi ala-
pon mukodik, vagy egyéni tapasztalat
Utjan alakul ki. Fontos kiemelni azonban,
hogy konzervativ értékrend mentén va-
laszt a fogyaszto. Egyik ilyen értékrend
a hliség, amely ez esetben markahdsé-
get vagy hatdshoz vald hiiséget jelent.
Ezért nagyon fontos térekedni a haté-
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konysagra, felmérni az esetleges kereszt-
hatasokat, és adott esetben ellendrizni
a hatékonysagot human vizsgalatokkal
is. Ez a kutatasalapu fejlesztési trend
megfigyelhetd az innovacioknal, mind
az étrend-kiegésziték, mind pedig a
funkcionalis élelmiszerek piacan. A jové
évtizedek fogyasztdi dontései az aldbbi
motivumok mentén alakulnak: egész-
séges Oregedés, hatékony dsszetevok,
bizonyitott hatas és személyre szabott
taplalkozas irdnti igény.

Dr. Némedi Erzsébet felhivja a figyelmet a
piac bévulésének gyors Utemére: ,Hato-
s&gi adatok alapjan csak 2018-ban 1197 Uj
étrend-kiegészitét hoztak forgalomba. Még
ennél is hosszabb az Ujonnan bevezetett
élelmiszerek listaja

A csomagoldanyagtrendek jelentds része
az dkoszisztéma és kornyezet védelmét
szolgalja. A fogyasztok elészeretettel va-
lasztanak tengerek és dcednok kornye-
zetének védelmére hangsulyt helyezd,
egyszer(, konnyen lebomlé vagy Ujrahasz-
nosithatd csomagoldanyagokat. Legujabb
trend: olyan italok és ételek, amelyeket a
fogyasztd maga tud osszedllitani. Ezt az
irdnyt kovetik példaul a diszpenzids za-

Nem, nincs benne
semmi egészségtelen!

Igen, kikiiszébdliink Onnek
minden kdros mellékhatdast!

I~ TITIE B B

Keresztreakciok?
Mi ezt is figyelembe vesszlik
a tervezéskor!

- N— Y

FUNKCIONALIS

TERMEKE

Hatékonysag? Bizony,
ezt is leellenérizziik Onnek!

Mi torténik az On termékével
a szervezetben?

A mi megolddsunk:

human klinikai tesztek!

‘/—.

Kik vagyunk?
Az On termékének

- megalkotdil

TERMEK. FEJLESZTES.

WWW.EXPEDITNODUM.COM
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Annak ellenére, hogy funkcionalis élelmi-
szereket nap mint nap fogyasztunk, eza
sz6kapcsolat a legtobbiink szamara nem
jelent tul sokat. Pedig a modern élelmi-
szeripar egyik legfontosabb termékcso-
portjanak kdszonhet6 tobbek kozott a
hianybetegségek kialakulasanak meg-
akadalyozasa. Az Elelmiszervizsgalati
Kozlemények cim(i tudomanyos szaklap
legfrissebb szamaban kideriil, hogyan
hatnak, miként késziilnek, milyen jog-
szabalyok vonatkoznak rajuk...

A funkcionalis élelmiszerek olyan készitmé-
nyek, amelyek az alkotoelemeket megfelel
mennyiségben tartalmazzak, dm a hagyo-
manyos élelmiszerekhez képest nagyobb
mértékben hatnak az életfunkciokra, hoz-
zéjarulnak a betegségek megel6zéséhez,
egészségvedd hatdsuak, 6sszességében
tehat kiemelten elényds hatast fejtenek
ki az emberi szervezetre — irjak a szerzék,
azaz Csapd Janos, Albert Csilla és Szigeti
Tamés Janos (a Debreceni Egyetem, a Sa-
pientia Erdélyi Magyar Tudoményegyetem
és a Wessling Hungary Kft. munkatarsai).

A hidnybetegségek ott fordulnak elé a
legnagyobb ardnyban, ahol a taplalkozés
gabonan és hiivelyeseken alapul, és a lakos-
sag nem fogyaszt elegendd mennyiségben
allati eredet( élelmiszereket, féként hust,
valamint friss gyimolcsot és zoldséget.
Az dsvanyi anyagok kdzul a leggyakrabban
acink, a szelén, a vas, a jod és a kalcium, a
vitaminok kozul pedig az A- és a D-vitamin,
valamint a folsavhiany fordul elé, de a ku-
koricat fogyaszté tarsadalmakban gyakori
a niacin hidnya is. Napjainkban kétmilliard
ember szenved vashianyban, 1,9 milliard
jodhidnyban. Az A-vitamin hidnya miatt 250
millio iskolds koru gyermeket veszélyeztet
a vaksag.

A kalciumhiany azokban a populdcidkban
fordul el6 vildgszerte, ahol nincsenek ha-
gyomanyai a tej és a tejtermékek fogyasz-

tasanak, folsavhidny pedig azokban az ese-
tekben alakulhat ki, amikor finomitott alap-
anyagokbol készUlt élelmiszereket fogyasz-
tanak, illetve nem fogyasztanak elegend6
mennyiségben leveles zoldségeket.

A funkcionalis élelmiszerek el&allitasanal
lényeges kérdés az, hogy milyen kiegészité
komponenst kell adni a termékhez, hogy
a kivant funkcionélis — az életfolyamatokat
kilondsen tdmogatd — hatés kialakulhasson
az emberi szervezetben.

A kozismert kiegészitéseken tul (jédozott
s6, a margarin kiegészitése A- és D-vitamin-
nal, vagy a liszt helyredllitasa és megeré-
sitése) szamos modszert kidolgoztak. Az
angolkér megelézése érdekében példaul
megndvelték a tej D-vitamin-tartalmat; a
sulyos idegrendszeri zavarokhoz vezet6
beriberi és pellagra betegségek ellen nia-
cint, tiamint és folsavat adtak a liszthez, a
vérszegénység kikliszobolésére pedig vasat
adagoltak a buzaliszthez.

A fejlédd orszégokban a legfontosabb
népélelmezési cikkeket (burgonyabdl,
gabonafélékbdl és gyimolcsokbo! ké-
szUlt élelmiszereket) mikrotdpanyagokkal,
mikroelemekkel — féként vitaminokkal és
asvanyi anyagokkal dusftjak.
Azsirszegény étrendet igénylé fogyasztok
szamara készitett termékekben nehézséget
okoz a zsiros tejek és tejtermékek helyette-
sitése mas, zsirszegény élelmiszer-alapanya-
gokkal. A zsfros tej ugyanis jelentés meny-
nyiségu zsiroldékony vitamint tartalmaz, és
a zsir kivonasaval a vitaminok szamottevd
részét is eltavolitjak a technoldgiaban. Ha-
sonld a helyzet a his helyettesitése esetén,
valamely novényi eredet(i alapanyaggal,
példaul szojaval. A zsirban oldédd vitami-
nok mennyiségének megtartasa érdekében
mindkét esetben vitamin-, dsvanyianyag-
és esszencidlisaminosav-kiegészitést kell
alkalmazni./

In spite of the fact that we eat func
tional foods every day, many consumers
don't really know what the expression
means. Functional foods are grocery
products that have a bigger impact
on the life functions of the people eat-
ing them, they can help in preventing
illnesses and have a beneficial effect on
the human body in general — we can
read in a recent study published in the
Journal of Food Investigation (authors:
Janos Csapo, Csilla Albert and Tamas
Janos Szigeti).

)

Trade Prerys
[maazin R

Nutritional deficiencies occur the most
often in regions where the basic foods
are cereals and pulses, and people don't
eat enough meat, fresh fruits and vege-
tables. Today 2 billion people are suffer-
ing from iron deficiency at a global level
and 1.9 billion are showing symptoms
ofiodine deficiency. Calcium deficiency
is frequent in those populations where
there are no traditions of milk and dairy
product consumption.

How can functional foods help solve
these problems? Functional foods are

produced by adding extra components
to them, e.g. iodised salt, margarine with
vitamins A and D, milk with vitamin D,
etc. In developing countries basic foods
are fortified with micronutrients and
microelements, mainly vitamins and
minerals. With consumers who must
follow a low-fat diet, it is important
to substitute the fat in milk and dairy
products with the right low-fat food
ingredients, because by extracting the
fat from milk the majority of vitamins
also disappear from these products./

rokupakok is. Fontos tovabba az érthetd
cimke, ami hozzdjarul a jol informalt fo-
gyasztdi attit(id kialakitasahoz. A kelléen
informalt fogyaszté tudésalapu dontése-
ket hoz.

Foldvari Adam, a Walmark marketing-
menedzsere arrél téjékoztat, hogy cégik
eladésai tavaly mind darabszdmot, mind
értéket tekintve 10 szézalékkal néttek az
eléz6 évhez képest gyogyszertarakban. igy
az ottani atlagosan plusz 1 szazalék alatti,
illetve 5 szazalék feletti atlagot joval meg-
haladtak.

Megemliti, hogy az élelmiszereknél |é-
vé kettdsség az étrend-kiegészitéknél is
megjelent: az ismertebb prémium mar-
kak mellett az dsszetétellket masold
olcsébb termékek is jol fogynak. A mar-
kahUség nem tul er8s. Jellemzéen a fo-
gyasztok vagy néhany prémium markat
valtogatnak, vagy csak ar alapjan don-
tenek, és keresnek olcsobb alternativat.
A kivételekhez tartoznak a gyermekvi-
taminok, ahol alacsony az olcsébb ter-
mékek részardnya, mert a szilék igye-
keznek gyerekeiknek a jobb min&ségu
termékeket megvenni. Akkor is, ha mas
termékeknél sajat maguk szamara ala-
csony arakat keresnek.

Felhivja a figyelmet arra, hogy az étrend-ki-
egésziték piaca folyamatosan novekszik,
kilonosen a nagyobb kiszerelések rész-
aranya. De a gyogyszertaron kivili eladdsok
is egyre jelentésebbek, kilondsen drogé-
riakban és webdruhazakban.

Termékeik célcsoportjardl azt mondja:
LA Proenzi és GinkoPrim markakkal inkabb
az idésebb korosztalyt, a Marslakodcskakkal
az édesanyakat, az Idelyn Walurinal és a
Beliema almarkaival pedig a holgyeket
célozzuk meg. A fogyaszték motivacioi
eltérnek, de legfébb céljuk az egészség
és a teljesitoképesség megdérzése. Tovab-
bi innovacios lehetéségeket latunk a mar
aktfv kategoridink pontosabb szegmen-
talasdban, és ezéltal Ujabb célcsoportok
megszolitdsaban.

A magyar piacon harminc éve van jelen a
NATURLAND mérka. Portféliojat ma mar
kozel 400 cikkelem alkotja: torzskdnyve-
zett gydgyszerek, gyodgyszeralapanyag-
készitmények, gydgyhatasu készitmények,
gyégyndvény tartalmu kozmetikai termé-
kek, gydgynovénytedk és -teakeverékek,
étrend-kiegésziték, illdolajok.



Grestydk Attila kereskedelmi igazgatd
beszélgetésiink elején fontosnak tartja
elmondani, hogy az elmult években az
innovaciok kiemelt szerepet kaptak min-
den gyartasi tertileten a NATURLAND-nal.
Komplexebb hatdsy, illetve magas hato-
anyag-tartalmu cikkeket, kulondsen ét-
rend-kiegészitéket fejlesztettek ki. Ezzel
kapcsolatban hangsulyozza:
,Legfontosabb szamunkra, hogy a fogyasz-
tok bizalmat erdsitsiik, mindig szem eltt
tartva, hogy a NATURLAND markanév alatt
mindig kivald, megbizhatd, dllanddan ma-
gas mindségu terméket vasarolnak és biz-
tonsaggal hasznalhatnak!

Hozzateszi: a javuld gazdasagi kornyezet
lehet&séget biztositott arra, hogy kindla-
tukat a prémium szegmensben is bévitsék,
amivel kildnleges vasarloi igényeket is ki
tudnak elégiteni.

Példaként emlit olyan teakeverékeket,
amelyeket magas minéség mellett Ugy
allitottak 6ssze, hogy kilonlegesek, egye-
diek legyenek a hazai piacon. Gyogyndvé-
nyek keverékébdl specializalt termékeket
készitettek, amelyek pozitivan hathatnak
kUldnb6zd panaszok ellen, mint a kolesz-
terin magas szintje vagy reflux tlinetei.

A ,magyar termék”
vagy ,hazai termék”
védjegy megtaldlha-
té tobb NATURLAND
terméken is a boltok
polcain, tovabb eré-
sitve a mindséget,
megbizhatdsagot.
Jgyeksziink meg-
nyerni a fiatal fo-
gyasztdkat is. Ne-
héz a korosztalyt
megszolitani, mivel
a média vildga naluk
foként a kdzosségi
médidra korldtozo-
dik, igy Facebookon,
Instagramon, illetve
otthoni kérnyezetben igyeksziink az Y-, de
féként a Z-generacio figyelmét, kedvét fel-
kelteni termékeink irant.”

Scitec Nutrition: ar, minoség és iz
,Féleg rendszeresen sportolok és egész-
ségtudatos vasarldk vélasztjdk a Scitec
Nutrition Kft. termékeit”— tajékoztat Szabo
Timea, a vallalat brand managere. — El6b-
biek célja egészségik megdbrzése mellett,
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Az elelmlszereknel lévo kettosseg az étrend- kmgeszntoknel is megjelent:
az ismertebb prémium markak mellett az 6sszetételiiket masolo
olcsobb termékek is jol fogynak

hogy izmaikat noveljék, az dltaluk kivana-
tosnak tartott alakot elérjék, illetve meg-
tartsék, vagy teljesitményuket akarjak fo-
kozni. Visszajelzések alapjan tudjuk, hogy
a vasarlasi dontések harom legfontosabb
tényezdje az ar, a mindség és az iz”

Ujdonsagaik kozil elséként emliti, hogy
100% Plant Protein ndvényi fehérje port-
foliojukat kiegészitették egy Uj vanilia-
bandanos izzel. Marine Collagen Powder

\\\ lll
ll (] \\\

499 Ft é52499 Ft kozott

Ev Terméke dij* nyertese sajat markas
étrend-kiegészito kategoriaban!

LIVSANE

Erdsitse immunrendszerét’ a LIVSANE
étrend-kiegészitdk széles valasztékaval!
Vitaminok, dsvdnyi anyagok és tdplalék-kiegészitik

A fogyasztok dontése alapjan

Keresse a BENU2 Gybgyszertar-akban, orszdgszerte tébb mint 300 helyen!
Etrend-kiegészitk: az étrend-kiegészité nem helyettesiti a vegyes étrendet és az egészséges életmddot.
Forgalmazza: LIVSANE Kft. (1089 Budapest, Bldthy Otté u. 9.) 'A C-vitamin hozzdjdrul az immunrendszer normal mikédéséhez.

*Az Inspira Visionary Research 2000 fés kézvélemény-kutatdsa alapjan

www.livsane.hu
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elnevezéssel pedig
mar kaphato Uj kol-
lagénporuk, amely
hidrolizalt kolla-
gén és hozzaadott
C-vitamin-tartalma
révén gyorsan felszi-
vodik és jol haszno-
sul. Aprilisban piac-
ra kerdlt CollaWhey
termékik azoknak
sz0l, akik fehérje- és kollagénbevitellket
egyszerre szeretnék megoldani prémium
min&ségU alapanyagokkal. [dén majustél
kaphat6 a Pump'N'Go 2.0 elnevezésli edzés
elétti formula, amelynek doboza 3-féle izt
is rejt praktikus, egyadagos kiszerelésben.
Szintén majustol elérhetd a LipoLean nev(
kapszulds termék, amely innovativ meg-
oldast kinal a testsuly menedzseléséhez.

Szabo Timea
brand manager
Scitec

i

A kereslet boviilése azt is tiikrozi, hogy a fogyasztok
megértik az egészségmegOrzés jelentségét

o N LTS

Szabd Timea fontosnak tartja, hogy a
Scitecnél nagy hangsulyt helyeznek a fo-
gyasztok, edzék és szakizletek eladdinak
edukacidjara:

,A fogyasztéi edukacioban kiemelt szere-
pet jatszanak kdzdsségimédia-oldalaink,
ahol révid Gzenetekben mutatunk be ak-
tudlis, szezondlis problémakat és azokra
megoldast nyujtod Scitec termékeket!”

Naturprodukt: ismertség —
fiatalok a vevokorben

,Kindlatunk legnépszerlibb termékei a
Lacalut fogkrémek, a Dr. Theiss brand k-
l6nboz6 termékei, illetve a Mucoplant
Dr. Theiss Landzsas Utifl szirup” — tjé-
koztat Farkas Zsolt, a Naturprodukt Kft.
kereskedelmi vezetdje. Hozzéteszi, hogy
termeékeik népszerlsége mindig is toretlen
volt, de a sUr( tévékampanyoknak kdszon-
e T hetSen ismertséglk
: a fiatalabb, egészség-
tudatos korosztalyban,
csalddokban is egyre
nagyobb. Emiatt is no-
vekszik az értékesités, a
megbizhatd mindség
mellett.
Fontos a Naturprodukt
szamara is az innovacio,
megujulds, amirél Far-
kas Zsolt kiemeli:
,Ez nem feltétlendl je-
lenti Uj termék forgal-
mazasat. Példaul idén év
elejétél nagy hangsulyt

fektetlink a Dr. Theiss csalad két folyékony
étrend-kiegészité készitményére (Dr. Theiss
Landzsas utif( Jo éjszakat és Dr. Theiss Lan-
dzsas utifd Echinacea + C-vitamin), amelyek
szinte egyedulalldan cukormentesek, és
gyermekeknek mar 3 éves kortél adha-
tok. Bévitettuk valasztékunkat a vashiany
potldséra szolgald Hibner Iron Vital ter-
mékkel, amelynél az
eddigi 250 ml-es ki-
szerelés mellett mar
elérhetd az 500 ml-es
is. Népszer( Lacalut
szajapolasi csaladunk
is bévil az év koze-
pétdl egy Uj terapids
aggal, amely fogkré-
met és szajvizet tar-
talmaz”

A torokféjasra hasznalatos, fogyasztok altal
mar jol ismert Dr. Theiss Herbalsept nya-
|6ka készitménylk mellett mar elérhetd
a Dr. Theiss Herbalsept nyaloka kdhogés
esetén hasznalhaté valtozata is, amely
méltan egésziti ki a Dr. Theiss meghtilés
elleni termékcsaladot. S itt még nincs vége,
mert a paletta hamarosan tovabb bévdl, de
hogy mivel, az,egyelére maradjon titok!
Hangsulyozza, hogy Magyarorszagon az
edukdcionak fontos szerepet kell jatszania
egy gyogyszereket, étrend-kiegészitdket
vagy kozmetikumokat forgalmazé cég
életében:

,Célunk és hitvalldsunk a prevencié nép-
szerUsitése is!”

Farkas Zsolt
kereskedelmi vezet6é
Naturprodukt

Bajai Erné

& Dietary supplements: increasing health-consciousness

In February London-based Euromonitor
International published a study about the
Hungarian dietary supplement market. It
revealed that Hungarian consumers know
and take care more about their health than
before. Companies have to work hard to
win their hearts. The study found that the
key market players had started stronger mar-
keting activity. This trend is likely to continue
in the near future, as there is room for sales
growth in the segment. Euromonitor’s ex-
perts forecast that Hungarian consumers
will become even more health-conscious,
but they think that the growth rate of retail
sales will slow down a bit in the segment.

There are nearly 70 members of the Asso-
ciation of Hungarian Dietary Supplement
Manufacturers and Distributors (MEKISZ),
combined sales of which cover 6o percent
of the market. MEKISZ vice president Dr
Tamas Horanyi told our magazine that the
dietary supplement market keeps growing
and currently it represents a value of HUF 40
billion. Sales augmented by approximately 7
percent in the last 12 months. This growing
demand shows that people are aware of the
importance of staying healthy. Mr Horanyi

Irade PRYS
magazin

added that the best-selling products are
multivitamin, vitamin C, magnesium, beauty
vitamin, joint products, calcium, Omega-3
and vitamin D.

Dr Erzsébet Némedi, managing director of
Expedit Nodum revealed that the results of
their research work in the domain of func-
tional foods had found: the most important
thing consumers want from a product is
the benefit it can give them. This benefit is
either based on trust or rooted in personal
experience. She called our attention to the
fact that only in 2018 no less than 1,197 new
dietary supplements were put on the market.
Consumers like to buy products packaged in
eco-friendly material. One of the latest trends
is foods and drinks that consumers can com-
pile themselves. It is also important to use
product labels that are easily understandable.
Adam Féldvari, marketing manager of Wal-
mark told Trade magazin that the compa-
ny’s sales in pharmacies were up 10 percent
in terms of both number and value. Both
premium dietary supplements and cheap-
er products copying these are selling well.
Consumers aren't loyal to brands. The market
is expanding and the share of large-sized

products is increasing. Sales in drugstores and
online shops are on the rise. Older consumers
are the target group of Proenzi and Ginko-
Prim products, Marslakocska products target
women, and Idelyn Walurinal and Beliema
are for women.

The NATURLAND brand has been present
in the Hungarian market for 30 years. There
are nearly 400 different products in the port-
folio, from pharmaceuticals through medical
herb containing cosmetics to herbal teas and
dietary supplements. Sales director Attila
Grestyak explained that the most important
thing for the company is to strengthen the
trust of consumers in NATURLAND prod-
ucts. They have recently added premium
products to the portfolio, e.g. special tea
blends against high cholesterol level or for
treating the symptoms of reflux. Many of
their products bear the Hungarian Product
or Domestic Product marking.

We learned from Timea Szabd, brand
manager of Scitec Nutrition Kft. that the
main buyers of the company's products are
people who are doing sports regularly and
health-conscious consumers. Customer feed-
back revealed that the three most important

product buying criteria are price, quality and
taste. New products include the 100% Plant
Protein range, Marine Collagen Powder and
CollaWhey - the latter debuted in April and it
targets consumers who need an extra portion
of protein and collagen. In May Pump'N'Go
2.0 is launched, a pre-training product in 3
flavours. Ms Szabd stressed that the company
is working hard to educate consumers about
dietary supplements.

Zsolt Farkas, sales manager of Naturprodukt
Kft. spoke to Trade magazin about their most
popular products: Lacalut toothpastes, vari-
ous Dr. Theiss products and the Mucoplant
Dr. Theiss ribwort plantain syrup. Sales are
growing steadily and Naturprodukt never
ceases to innovate; however, this doesn't
always mean putting new products on
the market, for instance this year they are
focusing on two Dr. Theiss liquid dietary
supplements (Dr. Theiss Ribwort Plantain
Good Night and Dr. Theiss Ribwort Plantain
Echinacea + Vitamin C), which are sugar-free
and can be given to children from the age
of 3 years. Consumers with iron deficiency
symptoms can use the 2soml and sooml
Hubner Iron Vital product. /
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Vissza a termeszethez

Kiilonleges 6sszetevok, innovativ funkcio

vagy biokészitmény. A kozmetikumok teljes
kategoriajaban a specialisabb termékek hol egy
kisebb szegmensben foglalnak el stabil poziciot,
hol a mainstreamben jarulnak hozza egy teljes
alkategoria novekedéséhez.

kép vegyes, fogyasztoi
oldalrdl viszont két jel-
lemz6 igény kdnnyen

azonosithato e termékek va-
sarldsakor: a természetes 6sz-
szetevok és a kdrnyezetvéde-
lem, mely utébbi fogyasztoi
szempont egyre jelentésebb
aradnnyal van jelen. Piaci sze-
repléket kérdeztiink alterna-
tiv, innovativ, kilonleges ter-
mékeik aktualitdsairdl.

Még tudatosabbak
a vasarlok

A L'Oréal téjékoztata-
sa szerint Magyaror-
szagon a kilodnleges
kozmetikumok pe-
netracidja viszony-
lag alacsony a kor-

nyezd orszagokhoz, B

valamint az Eurdépai | i

ay

— A 'Oréal mint a vilag vezeté
szépségipari vallalata, folya-
matos innovacidkkal is az élen
jar — mondja Vadasz Péter ke-
reskedelmi igazgatd. — A cég
forgalmanak kozel 4%-at kolti
kutatas-fejlesztésre, ami joval
magasabb az dtlagnal. 2018-
ban tobb mint 500 szabadalom
kotheté hozzank. Kiemelném
a Garnier Micellas arctisztito-
vizet, mely jelentésen novelte
az arctisztitok piacat és a kate-
goria hasznaldinak szamaét, és
tobb éve a legtobbet eladott
arcapolasi termék.
Hajfesték kategoria-
ban pedig a Magic
Retouch hajtészine-
z6spray-csalad kony-
nyfti meg a hétkdz-
napokat. A fogyasz-
«  t6i trendek kozott

Unid &tlagahoz ké-
pest, ezt az aranyt
viszont az innovativ,
extra funkciét nyujto termékek
novelni tudjak.

L'Oréal

Vadasz Péter
kereskedelmi igazgato

a természetes alap-
anyagu termékek
irdnti érdeklédés ki-
emelkedd helyen szerepel. Erre
azigényre vezetibe a L'Oréal a

Garnier BIO bérapolasi termék-
csaladot. A vegan formulat tar-
talmazdé termékeket Cosmos
Organic tanusftvannyal latta el
az Ecocert Greenlife a Cosmos
sztenderd alapjan. Termékeink
tobb dsszetevdje is megujuld
forrdshol szarmazik, legtébbjik
a fair trade szabalyai-
nak megfeleld keres-
kedelembdl szarma-
zik. A csomagoléshoz
a leheté legtobb
Ujrahasznositott és
Ujrahasznosithaté
anyagot hasznal-
tunk — nyilatkozza a
szakember. — A 'O-
réal az elmult évek-
ben mind fontosab-
ba valo fenntarthatdsag terén
is komoly |épéseket tett. Az
egyetlen olyan vallalat a vila-
gon, amelyet a CDP ,AAA”" mi-
nositéssel mint a kdrnyezetvé-
delem egyik globalis vezetdjét
hdrom egymast kovetd évben
is elismerte.

A cég tapasztalatai szerinta ma
mar pillanatok alatt elérheté
informaciok tudatosabbd tet-
ték a fogyasztokat. A termék
min&ségén, hatékonysagan,
Osszetevdin és mas fizikai tu-
lajdonsdagain kivil a fogyasztoi
visszajelzések is befolyasoljak

Fair trade kozmetikumokat dobott
piacra a Cactus

Krubl Yvette
kozép-eurodpai vallalati
kommunikaciés manager
Procter&Gamble

A luxemburgi bazist Cactus Uj vegén és termé-
szetes kozmetikumokat vezetett be a piacra,
amelyek egyben méltanyos kereskedelembdl
is szarmaznak. Az Uj,Fair Squared”marka alatt a
vallalat 20 terméket kindl a sampontdl a hajola-
jon, ajakiron, kézkrémen és tusflrdén &t egé-
szen a szappanig, melyek alapanyaga a vilag
legszegényebb régidibdl kerilt beszerzésre.
A mérka a fenntarthato termelést tdmogatja,
és beszallitdinak méltanyos jovedelmet ga-
rantal.

A termékeket mindsitette a Vegan Society, a
Halal és a Natrue, egy természetes és organi-

W Cactus

kus kozmetikumokat népszerdsitd nonprofit
egyesulet, valamint a PETA, ami bizonyiték
arra, hogy a termékeket éllatokon nem tesz-
telték. /

& Cactus launches fair trade cosmetics
Luxembourg-based retailer Cactus has put a new range of vegan
and natural cosmetics on the market, in which products are
Fairtrade certified: Fair Squared offers more than 20 products
including shampoos, hair oil, lip balms, hand creams, shower
gels, and soaps. They are made from ingredients sourced from
some of the world's poorest regions. /
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a vasarlasi dontést, amelyeket
egyre aktivabban is osztanak
meg. Emellett megfigyelhetd,
hogy offline vésarlds alkalma-
val mind tobben hasznaljak
telefonjukat az azonnali infor-
macidszerzésre.

Az oceanok
élovilagat menti
a vilagmarka
Oridsi 1épést tett a
vildag ocednjaiban
taldlhaté mulanyag
szemét felszamolasa-
ra a Head&Shoulders.
A Procter&Gamble
hajapoldsi markdja a
vildagon elséként az
onnan kinyert md-
anyag szemét Ujrafelhaszna-
lasaval gydrtja samponjaihoz
a flakonokat.

- Avilag vezetd samponmar-
kdja nem kisebb célt tlzott
maga elé, minthogy Eurdpa
tengerpartjairél dsszegydjt-
se a mUlanyag szemetet, és
abbol samponos flakonokat
készitsen — nyilatkozza a kez-
deményezésrél Krubl Yvette,
a cég kdzép-eurdpai vallalati
kommunikaciés managere.
— Az els, limitalt mennyisé-
gl termék 2017 nyaran kerdlt
bemutatasra a francia piacon,
amely Ujrahasznositasi szak-
értékkel, a TerraCycle-lel, mely
Eurdpa legnagyobb hulladék-
kezel® cége, valamint a Suez-
zel egyUttmuikodésében va-
|6sult meg. Ezzel a 1épéssel
az elsé hajapolo termék a vi-
lagon, amely tengerbdl nyert
mUanyag hulladékot hasznosit
Ujra — idézi a szakember Virgi-
nie Helias, a Procter&Gamble
fenntarthatdsagért felel6s al-
elnodkének szavait.

A projekt tobb sz&z civil szer-
vezetet és dnkéntest tOmMo-
ritett egybe, hogy az égetd
problémara egytt taldljanak
megoldast. A partnereknek
koszdnhetéen a Head&Shoul-



A fogyasztoi trendek kozott a természetes alapanyagu
termékek iranti érdeklodés kiemelkedo helyen szerepel

ders megtaldlta azt a forradal-
mi megoldast, amellyel részt
vehet a kdrnyezetszennyezés
mérséklésében.

— E termékek piacra kertlé-
se nemcsak a tengerpartokat
tisztftja meg a hulladéktol, de
a vasarlokat is 6sztonzi a kor-
nyezet védelmében
tett személyes er6-
feszitésekre — emeli
ki Krubl Yvette, aki
hozzateszi, hogy a
tengerben 1évé hul-
ladékbol kinyert mU-
anyag csak egy ele-
me a Procter&Gamb-
le fenntarthatdsagért
tett torekvéseinek.
- Nemrégiben je-
lentettlk be, hogy hajapolasi
termékeinek csomagolaséban
25%-ra emeljik az uUjrafelhasz-
nalt mdanyagok aranyat, illetve
a masik 75%-a is Ujrafelhaszna-
lasra alkalmas mulanyag, ami
évi 500 millio palack esetében
mar ldtvanyos mennyiség. Ez
azt jelenti, hogy a tébbi haj-
apolasi marka, igy tobbek ko-
zott a Head&Shoulders, a Pan-
tene és az Aussie csomagoldsa
is fenntarthatobb lesz.

A szakember tajékoztatasa
szerint 2018-ig, egy év alatt
500 milli¢é darab palackban
Osszesen 2600 tonna ilyen
eléallitasu mulanyag kerdlt
felhasznalasra.

A kornyezettudatossag
az innovacio motorja

A szajapolasi kategoriat gazda-
gitja a Target Sales Group Kft.

Juhasz-Tabar
Zsuzsa
termékmenedzser
Target Sales Group

egyik idei bevezetése, melyrél
Juhész-Tabar Zsuzsa termék-
menedzser szamol be lapunk-
nak:

- Egy igazan kornyezettuda-
tos innovaciot vezetink be a
hazai piacra: a teljesen ujra-
hasznositott mUanyagbol ké-
szUlt, BPA-mentes,
biosortével ellatott
Jordan Green Clean
fogkefét felnétt és
gyerekeknek szant
véltozatban is. Mind
tobbet halljuk, hogy
a mUlanyag anyagok
elszaporodasa a ter-
mészetben egyre
sulyosabb problé-
ma, ezért gondoljuk,
hogy a Green Clean egy igazi
attorés lesz a fogkefepiacon.
Ugy hissziik, a fogyasztok a
vasarlasaik soran szivesebben
vélasztanak egy, a konkurenci-
dhoz arban hasonld terméket,
ha tudjék, hogy azzal egy kicsit
Ok is hozzéjarulnak a kornyezet
védelméhez. Ugy gondoljuk,
egyre tobb a kdrnyezettudatos
vasarlo, aki tisztdban van azzal,
hogy ha a manyagokat oko-
sabban hasznaljuk, Gjrahaszno-
sitassal csokkenthetjik a kor-
nyezetre rétt terhet. Meggy6-
z6déstink, hogy a 100%-ban
Ujrahasznositott mlanyagbdl
készilt nyéllel és a 100%-ban
megujuld eréforrasbol (ricinus
névénybdl) eléallitott sortékkel
rendelkezé Jordan Green Clean
fogkefe igazi sikertorténet lesz
amagyar piacon. Természete-
sen a termék csomagoldsanal

is odafigyeltlink a kdrnyezettu-
datosségra, igy az Ujrahasznosi-
tott papirbdl kertl legyértasra
- sorolja az innovacié szamos
elényét Juhédsz-Tabar Zsuzsa,
aki a bevezetés kap-
csan elmondja, hogy
ateljesen 6ko Green
Clean fogkefék fel-
nétt és gyerek vari-
ansait is arakciokkal,
fogyasztoi promoci-
Okkal és vélemény-
vezérek bevondsaval
szeretnék népszerd-
siteni. Florin
A kémiai terhelés
csokkentése a cél

A Florin Zrt. az egészséges koz-
metikumok elk&telezettjeként
a fogyasztok szervezetét éré
kémiai terhelés csokkentése
érdekében folyamatosan javit-
ja termékei 6sszetételét, hogy
azokban minél természete-
sebb alapanyagok keruljenek
felhasznélasra. A Dermaflora

Linczmayer Attila
marketingvezeté

termékek gyartésa soran igy a
kéros, vagy aggodalomra okot
ado alapanyagokat teljes mér-
tékben mellézik, tudjuk meg
Linczmayer Attildtdl, a cég mar-
ketingvezetdjétdl.

- Egyre tobb az ér-
zékeny bord vésarld,
ami sok esetben an-
nak a kdvetkezmé-
nye, hogy a kozmeti-
kumok hasznalataval
tul sok vegyi anyag-
gal taldlkozunk — va-
zolja a szakember.
— A vasarlok részérdl
egyre erételjesebb az
igény a természetesebb, keve-
sebb vegyi anyagot tartalma-
76 kozmetikai termékek irant,
ezért kifejezetten nagy hang-
sulyt fektetlink az antiallergén
Osszetevdk és recepturdk ki-
alakitdsara. Ezen torekvésink
74sz16shajoja a Dermaflora Na-
tural termékcsalddunk, amely
mindenfajta karos és allergén
anyagoktdl mentes dsszetétell

ol IO
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termékeket (dezodorok, sam-
ponok, tusflrdék, testapolok,
folyékony szappanok) tartal-
maz, igy azokat az allergidban
szenveddk vagy érzékeny bo-
rdek is hasznalhatjak.

A mérka egyik legujabb fejlesz-
tése férfi felnasznalok szama-
ra a Dermaflora FOR HIM ter-
mékcsalad, melynek termékei
(dezodorok, borotvahab, after
shave gélbalzsam, arcgél) ki-
fejezetten a férfiak borére
optimalizalt dsszetétellel ké-
szllnek, olyan természetes
hatdanyagok hozzdadasaval,
amelyek védik, apoljdk és
fiatalon tartjdk a bért, anélkal,
hogy barmiféle irritaciot okoz-
nanak.

— A Florin Zrt. szerencsés hely-
zetben van, mert rendelkezik

Megtériil a kutatas-fejlesztés, hiszen a hasznalok sajat boriikon tapasztaljak a karos
vegyi anyagok helyett alkalmazott borbarat alternativakat

sajat fejlesztési részleggel, mo-
dern, j¢l felszerelt laborral, és
emberodltényi tapasztalattal
a hata mogott folyamatosan
a fejlesztés élvonaldban tud
lenni. Elkotelezettek vagyunk,
hogy folyamatosan javitsuk
termékeink Osszetételét, cél
a minél természetesebb alap-
anyagok felhasznalasa, a fel-
hasznalok szervezetét ért kémi-
ai terhelés csokkentése — tette
hozzé Linczmayer Attila.

Forradalmi osszetétel,
azonnali hatas

AYamuna Kft. folyamatosan fi-
gyeli a vilag szépségtrendjeit,
de mindent Ugy emel be sajat
fejlesztései kozé, hogy termé-
keinél a bdérbarét jelzé meg-
maradhasson.

— Sajat fogyasztdink részérdl
nem az innovacioé az elséd-
leges elvéras, hanem hogy a
mar megszeretett kozmeti-
kumokat Uj illatok-
kal mas formaban is
megvasarolhassak,
nem utolsésorban
pedig, hogy a Yamu-
na kozmetikumok
minél hatdsosabbak
legyenek — nyilatkoz-
za Szabd Patricia PR-
és kommunikacios
vezetd. — Innovaci-  (7°°
oinkat mindig egy f&
szempont mentén végezzik:
a termék ne allergizéljon. Né-
hany kozmetikumunk derma-
tolégiailag is tesztelt, igy ezzel
is garantaljuk, hogy vasarldink
bérének egészsége jo kezek-
ben van, ha termé-
keinket vasarolja.
Legujabb biszkesé-
glnk a Beauty Elixir
arckrémcsaladunk,
mely azon elv alap-
jan szuletett, hogy
a fogyasztok nem
érnek rd hdnapokig
varni arra, mig egy
arckrém kifejti a ha-
tasat. Ez az arckém-
csaldd mar 2-3 hét
alatt is fiatalosabba
varazsolja az arcot,
de akar mar egyet-

Szabo Patricia
PR- és kommunikacios
vezet

len reggelen is instant szépitést
végezhetlnk bele. A benne ta-
lalhato TriGen komplex olyan
UjszerGen kombinalt hatoanya-
gokat tartalmaz, me-
lyek a magyar piacon
jelenleg egyeduldl-
|6ak. Ezenkivil tus-
furdéink most kerdil-
tek &t Uj, egyszerUibb
adagolast biztositd
tubusokba, a méltan
kedvelt kézkrémeink
pedig a taskaba is
bedobhato, praktikus
csomagolast kaptak.
A rohano élethez igazodunk,
értéket kozvetitve.

A cég a kdzosségi média fellle-
tein valé kommunikécio soran
vasarloi, valamint bloggerek és
a sajtd szamara nemcsak a ter-
meékekrél oszt meg informacio-
kat, de a gyartasi folyamatokba
is betekintést nyujt.

- Inditottunk egy sajat webol-
dalt, a yamunaelixirhu-t, ahol
vasarlok véleményei is olvasha-
téak, emellett szépségnagyko-
vetlinkkel, Farkashazi Rékéval is
rogzitettlink egy beszélgetést.
Hiszlink abban, hogy l6zungok
helyett igazi eredményeket
és alternativakat kell a vasar-
|6k szdmara kinalni — foglalja
Ossze a cég torekvéseit Szabd

Patricia.
JA.

s

£ Back to nature

Special ingredients, innovative func-
tions or being organic — these char-
acteristics can make cosmetics spe-
cial, alternative or innovative within
the category. On the consumer
side there is definitely demand for
natural product components and
protecting the environment during
the manufacturing process.

According to Péter Vadasz, com-
mercial director of L'Oréal, the
penetration level of special cos-
metics is relatively low in Hungary
if compared with the neighbouring
countries or the average of the Eu-
ropean Union. LOréal plays a pio-
neering role in product innovation.
The company spends about 4 per-
cent of revenues on research and
development. In 2018 L'Oréal had
more than 500 patents registered.
One of their top products is the
Garnier Micellar Face Wash, which
has managed to increase both the
size of the face wash market and

56 Ir?de 2019/5

the number of the category's users.
Currently one of the most popular
trends is using products made from
natural ingredients. As a reaction to
this, LOréal introduced the Gar-
nier BIO skin care product range.
These vegan products are Cosmos
Organic certified, and many of the
product components come from
renewable sources. As much recy-
cled material is used in the
packaging as possible.

Head & Shoulders, hair care brand
of Procter&Gamble is the first in
the world to manufacture plastic
bottles for the brand’s shampoos
from plastic waste collected from
the oceans. Yvette Krubl, commu-
nications manager of the company
in Central Europe informed us that
the world leader shampoo brand’s
first such products had been put
on the French market in the sum-
mer of 2017, in partnership with
recycling specialists TerraCycle

and Suez. She added that enter-
ing the market with this product
doesn't only clean the oceans from
plastic waste, but also motivates
shoppers for making efforts to
save the environment themselves.
Procter&Gamble has recently an-
nounced: they will increase the
share of recycled plastics in the
packaging of hair care products
to 25 percent, and the other 75 per-
cent will also be recyclable plastic.
We learned from Zsuzsa Ju-
hasz-Tabar, product manager of
Target Sales Group Kft. that they
are launching an eco-friendly oral
care innovation: the Jordan Green
Clean toothbrush for adults and
children is made from recycled ma-
terial only, it is BPA-free and the
bristles are organic. The company
believes that shoppers, if sold at
similar price, prefer buying green
products. It is needless to say that
the packaging of the new tooth-

brush is eco-friendly too, it is made
from recycled paper. They hope
that Jordan Green Clean will be
a success story in the Hungarian
market.

Florin Zrt. manufactures Dermaflo-
ra products without using harmful
components or ingredients that
may give reason for concern. Mar-
keting manager Attila Linczmayer
told our magazine that there are
more and more shoppers with
sensitive skin, and this problem
is the result of cosmetic products
containing too much chemicals.
The company’s Dermaflora Natu-
ral product range is made without
harmful materials and allergens, so
allergic consumers and shoppers
with sensitive skin can also use
them. One of the brand’s latest
innovations is Dermaflora FOR
HIM, a product range optimised
for men’s skin, made with natu-
ral components. Florin Zrt. has a

product development department,
with its own laboratory and many
decades of expertise.

The buyers of Yamuna Kft's prod-
ucts aren't primarily focused on
new innovations, but on being
able to buy the cosmetics they
already like in new fragrances and
formats — revealed Patricia Szabo,
PR and communications manager
of the company - and of course
they want products to be very ef-
ficient. The central element in the
company's innovation work is to
develop products that don't cause
allergic symptoms. Some of Yamu-
na's cosmetics are dermatologically
tested. Beauty Elixir facial creams
are the company's latest product
line: these products make the face
look younger in just 2-3 weeks. They
contain the so-celled TriGen com-
plex, which combines elements in
a new way that stand alone in the
Hungarian market at the moment./
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A szeméelyes felelosségérzet nem
hegyeket, kategoriat mozdit

inkabb vélasztékukba kivanjak illeszteni a

Az egészséges életmod kovetoi mellett egyre jelentosebb
aranyt képviselnek azok a fogyasztok is, akik szamara a
kornyezetvédelem nemcsak szlogen szintjén, hanem a
mindennapi életiikben aktiv, gyakorlati cselekvésként is jelen
van. A haztartasi vegyi aruk kategoriajaban 6k mint extrém
tudatos vasarlok mind jobban hozzajarulnak az egyelore még
szlikebb alkategoria dinamikus novekedéséhez.

forgalmazok beszamoldi szerint a
Ahéztartési vegyi aru kategdridjan

beldli ,natur” és koérnyezetbarat
termeékek folyamatosan emelkedé eladé-
sokat produkalnak, a szegmens emellett
szélesed termékkindlattal és folyamato-
san ndvekvs polci jelenléttel kér maga-
nak mind nagyobb teriletet a kategorian
beltl. A hagyomanyos offline csatornak
kozll legnagyobb aranyban a drogéria és
a hipermarket, azokon kivil pedig a szak-
boltok és szupermarketek tesznek hozza
jelentésen ezen termékek értékesitési
szamaihoz.
Petrikovics Zsuzsa, az Unilever Magyar-
orszag brand menedzsere lapunknak
elmondta, hogy az
oko vegyiaru ter-
mékek a hazai piac
1-3%-4t teszik ki, ter-
mékkategorianként
eltéré aranyban, a
hagyomanyos csa-
torndk mellett pedig
az e-commerce ésa
bioboltok s relevans
csatorndk ez arucso-
port esetében.

Petrikovics Zsuzsa
brandmenedzser
Unilever Magyarorszag

- A,z6ld szegmens” évrdl évre két szam-
jegyl ndvekedést mutat, folyamatosan Uj
szerepldk jelennek meg, ezért arra szami-
tunk, hogy a kdvetkezé par évben jelentds
méret(vé valik. Az latjuk, hogy a ndvekvd
igényeknek megfeleléen a polcokon is
egyre nagyobb helyet biztositanak a ter-
mékeknek, a drogéridk és hipermarketek
nagy részében pedig mar kildn szegmenst
alakitottak ki az ko moso- és tisztitdsze-
rek szdmara — teszi hozzé a brandmene-
dzser.

Az FCB Hungary Zrt.
részérél Sélley Ga-
bor kereskedelmi
igazgato is hasonlo
piaci jelenlétrél sza-
mol be:

— A ,natur” vegyi
aruk szinte mar va-
lamennyi csatorna-
ban megtalalhatok,
és tapasztalataink
azt mutatjdk, hogy mind a polci ki-
helyezések, mind a termékek szama is
folyamatosan novekszik. Varakozasaink
szerint a hiper- és szupermarketek utan
hamarosan a diszkont halozatok is egyre

ez 2
Sélley Gabor
kereskedelmi igazgatd

FCB Hungary

kornyezetbarat tisztitdszereket.

Linczmayer Attila, a
Florin Vegyipari és
Kereskedelmi Zrt.
marketingvezetdje
szerint bar a kozme-
tikai kategoéridhoz
képest a tisztito-
szerek piacdn még
kevésbé markans ez
atrend, deittis egy-
értelmden elindult a

‘ . L
Linczmayer Attila
marketingvezetd

Florin

vasarlok ilyen irdnyu

érdeklédése.

— Noha a kdrnyezetbarat tisztitoszerek
forgalmi ardnya még nem szamottevd, a
jelentéségiik folyamatosan né, és a jovo-
ben nagy valészinliséggel egyre nagyobb
piacrészesedést fognak elérni. Egyeldre a
szélesebb valasztékot bemutatni képes, na-
gyobb alapterilet, modern kereskedelmi
csatorndkban jellemzé a jelenlétiik, de re-
méljuk, hogy egyre szélesebb korben lesz-
nek elérheték — fogalmaz a szakember.

A ,,z0ld fogyaszto” motivacioi

Marijana Herbut-Beckei, a Henkel Laundry
& Home Care Uzletdganak marketing-
vezetdje szerint a haztartasi tisztitdszerek
tos vasarloi réteg megjelenése, akik egyedi
fogyasztdiigénytikkel, a termék altal nyuj-
tott ar-érték arany alapjan dontenek.

— Akér tobbet is hajlanddk dldozni, ha az
adott termék képviseli mindazon termék-
elénydket, melyeket elvdr — teszi hozzé a
marketingvezetd. — Emellett egyre inkdbb

v" Kornyezetbarat beltartalom
v" Kdrnyezetbarat csomagolas
v’ Kivalé minéség

v" Kedvez6 ar

Forgalmazza: Chemitat Kft. 2370 Dabas,

Csarnok utca 1-3. Tel.: 29/360-904,
E-mail: chemitat@upcmail.hu, www.chemitat.hu

KORNYEZETBARAT TISZTITOSZEREK
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felismerik az online vasarlas elényeit is, ami
mar a tisztitdszer szegmensben is érzékel-
hetd. Partnereinken keresztil tobb termé-
kiink mar igy is megvasarolhato, jellem-
z8en Budapesten és a nagyvarosokban.
Azonban ezen a teriileten az attérés még
varat magara.

A dontési szempontokrdl és vasarldi mo-
tivaciokroél Petrikovics Zsuzsa igy nyilat-
kozik:

- Altalanossagban elmondhato, hogy a
haztartasi vegyi aru kategoridban még
mindig az ar és a hatékonyséag a legfon-
tosabb dontési szempontok, de megjelent
egy fogyasztoi réteg, amely nyitott a,zold
termeékekre’, és a kdrnyezettudatossagot
elébbre helyezi mas szempontoknal. Az Un.
,201d fogyasztok”egy része belsé tényezdk
altal motivélva (érzékeny bér, Ujszulott ér-
kezése stb.), egészségik érdekében valt
olyan termékekre, amelyek természetes
alapanyagokbol készilnek, és nem tartal-
maznak karos adalékokat. A csoport egy
masik része szamara pedig a kdrnyezet vé-
delme a fontos szempont. Ok olyan for-
muldkat keresnek, amelyek kevésbé szeny-
nyezik a vizet és levegdt, illetve elényben
részesftik az Ujrahasznositott anyagokba
csomagolt, vagy csomagolasmentes ter-
mékeket — tajékoztat Petrikovics Zsuzsa.
Linczmayer Attila hozzéateszi, hogy a kor-
nyezetbarat tisztitoszerek vésarloi jellemzé-
en az alapbdl is tudatosabb, racionalisabb
vasarldsi magatartast tanusito fogyasztok
kozul kertinek ki:

— Jellemz6 rajuk, hogy aki letette a voksat
a kornyezetbardt tisztitdszerek mellett, azt
egy masik, hagyomanyos termék akcidja,
promacidja kevésbé fogja elcsdbitani.

A Frosch termékek hazai forgalmazdja-
ként az FCB Hungary Zrt., értékesitési
tapasztalataibol és fogyasztéi kutatasai-
nak eredményébdl szintén azt latja, hogy
vasarloi sokkal inkdbb tudatos, mint ar és
promaociok dltal befolydsolt fogyasztok. Sél-
ley Gabor, a cég kereskedelmi igazgatdja
szerint torzsvasarldik szamara fontosabbak
a Frosch marka kornyezetbardt jellemzdi,

)
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mint barmilyen mas, eladast befolyasold
marketingeszkdzok.

- Tudjak, mit akarnak vasarolni, és ezért
hajlanddk is tenni. Varakozésaink szerint
a jovében ez a vasarloi réteg tovabb fog
novekedni; egyre tudatosabbak lesznek a
fogyasztok, és egyre kevésbé fogjék hagyni
magukat — gyakran hamis — igéretek altal
befolyasolni — szogezi le a kereskedelmi
igazgato.

A Henkel globalis célkitiizései

A Henkel olyan termékek fejlesztésein dol-
gozik, melyek kivald minéséglek, és tobb
értéket kindlnak fogyasztéknak.

— Innovativ termékeink amellett, hogy
megfelelnek a vasarloi kivanalmaknak,
elétérbe helyezik a kornyezettudatossagi
és fenntarthatosagi szempontokat - fogal-
maz Marijana Herbut-Beckei. — MUanyag
termékcsomagolasainkkal kapcsolatban
véllalatunk ambiciézus célokat fogalma-
zott meg a fenntarthatosag terén. 2025-ig
a Henkel dltal hasznalt csomagoldanyagok
100%-a Ujrahasznosithatd, Ujrahasznalhatd,
vagy komposztalhato lesz. Ugyanezen id6
alatt a Henkel 35%-ban Ujrahasznositott
mUanyagot kivan felhaszndlni az dltala Eu-
ropaban forgalmazott fogyasztasi cikkek
csomagolasahoz.

Avéllalat natur vegyi aru kategoridban idén
a Clin, Bref és a Pur mérkaik uj, ProNature
termékeivel kivdn megjelenni.

- Ugy gondoljuk, termékeinket elsésorban
azok a tudatos fogyaszték fogjak vélasztani,
akiknek nemcsak a termék teljesitménye
szamit, de annak a kornyezetre gyakorolt
hatasa is fontos tényezé — emeli ki Marijana
Herbut-Beckei. — Az Ecolabellel ellatott Clin
és Pur ProNature termékeink csomagolasa
100%-ban Ujrahasznositott mianyaghbdl,
95,5%-ban fenntarthaté termelésbél szar-
mazo, és kdnnyen lebomlé dsszetevékbdl
készllnek, valamint nem tartalmaznak a
vizi kdrnyezetre karos anyagokat. Ezek a
termékek a boltok polcain a markak koz-
kedvelt termékei mellett, Uj szortimentként
jelennek meg.

Az Unilever Gj markajat
tanusitvanyok sora
igazolja

Az Unilever idén vezette be Uj ko
mMoso- és tisztitdszer markajat, a
Seventh Generationt. A termékek
novényi alapanyagokbol készul-
nek, nem tartalmaznak felesleges
adalékokat, igy példaul szinezéke-
ket, optikai fehéritét, foszfatokat,
azillatos varidnsok gyartasanal pe-
dig kizarélag névényiillatanyago-
kat és illdolajokat hasznalnak.

— A marka kuldetése, hogy megérizze a
bolygot a kovetkezé hét generacid sza-
mara, ezért a termék- és csomagolasfej-
lesztésnél a kornyezetbarat megoldasokat
részesitjik elényben —ismerteti Petrikovics
Zsuzsa. — A csomagolas Ujrahasznositott
mUanyagbdl készil, és Ujrahasznositha-
t6, igy nem szennyezzik a kornyezetet Uj
muanyag elédéllitasaval. Nem tesztellink
allatokon, amit a Leaping bunny mindsi-
téslink is igazol, emellett megszereztik
az EU Ecolabel mind&sitését is, ami garan-
cia az alacsony kornyezeti labnyomra és a
magas hatékonysagra. Fontosnak tartjuk,
hogy a fogyasztoknak ne kelljen komp-
romisszumot kotni a ruhdik és otthonuk
tisztasdgaban, ezért olyan formulakat fej-
lesztlink, amelyek felveszik a versenyt a
hagyomanyos termékek tisztitoerejével —
foglalja 6ssze a marka motivacidit a brand
menedzser.

A Frosch is az élovilag
védelméért kiizd

A Frosch termékek tébb mint 30 éve van-
nak jelen az Uzletek polcain, a marka cél-
kitlizése pedig a kezdetek 6ta a kodrnyezet-
barat szemléletmaod.

— Az eltelt évek folyamatos fejlesztései-
nek koszonhetden a termékek, a piacon
szinte egyedulalld médon, mara teljesen
mikro-mUanyag mentesek —hangsulyozza
Sélley Gabor, aki az egyik legfontosabb
innovacioként kiemeli, hogy a termékek
csomagolasa teljes mértékben Ujrafel-
hasznalt mUanyagbol készul, igy ezek le-
gyartasdhoz Uj manyagok eléallitasara
mar nincs szikség. — A kommunikacionk
f6 irdnya jelenleg a tengerek és 6cednok
élévildganak a védelme — teszi hozza —,
tovabba a fenntarthaté fejlesztés és gyar-
tas eredményeként a marka, Németorszag
és Ausztria utan, idén Magyarorszagon is
elnyerte a Green Brands elismerést. Bizunk
benne, hogy ezzel a dijjal egylitt még szé-
lesebb vasarloi rétegek felé tudjuk eljut-
tatni a marka torekvéseit és a felelés kor-
nyezeti gondolkodast.
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a témarol.

A kozmetiku-
mok és mosé-
szerek cimkéjén
is talalhatéak
olyan megjelo6-
lések, amelyek-
rél érdemes egy
kicsit beszélni.

Bio, natur, oko és mentes? |

A Magyar Kozmetikai és Haztartas-vegyipari Szovetség (KOZMOS) 1\":"."

Osszetevo bidnak sza-
mit-e, egy nemzetko-
zi szabvany segit. Az
nehezebb doéntés,
hogy maga a termék
bio-e, a gyartdk alta-
ldban egy nemzetkozi
biomindsitd szervezet

fétitkar
KOZMOS

Bio vagy
organikus

Ez a megnevezés arra utal,
hogy az dsszetevék vagy azok
egy része biogazdalkodasbol
szarmazik. Abban, hogy egy

Muranyi Istvan

kritériumrendszerét
hasznaljak.

Natuar vagy
természetes

Hasonld az értelmezésitt is, ez
amegnevezés arra utal, hogy

s ¥

El) =
atermék dsszete- ED
v8i természetes
forrasbdl szarmaznak (nem
mesterségesen eléallitottak).
A szabvény és a biomindsiték
hatdrozzdk, hogy ez milyen
feltételeknél igaz.

Oko

Ez a megfogalmazas és
a kapcsolédo logok ar-
ra utalnak, hogy a termék
kdrnyezetkimélsd és/vagy
a cég kornyezettudatosan
tevékenykedik. Ennek hasz-

[
label

www.ecolabel.eu

.

>

nalata is kritériumokhoz ko-
tott.

&
mm’ﬂb

Mentes

A mentes allitdsok a kozmeti-
kumoknal csak tényleges és in-
dokolt fogyasztéi informacional
hasznélhatok. Ennek eldontése
és bizonyitasa a gyarto feladata.
Az &llitas viszont nem hozhat
rossz hirbe a piacon jogszerd-
en forgalmazott anyagot vagy
konkurens terméket. //

What the Hungarian Cosmetics and
Household Chemicals Association

& Organic, natural, eco and free-from?
Organic or bio: product compo-
nents or some of them come from

come from natural sources (they
weren't made artificially).

ronmentally conscious.

company’s operations are envi-

statement is concrete and justi-
fied; itis the manufacturer’s task to

(KOZMOS) says about the topic
What are product labels saying?

organic farming.

Natural: product components

Eco: the product has a low en-
vironmental impact and/or the

Free-from: this can only be said
about a cosmetic product if the

make this decision and prove the
statement’s correctness. /

A Chemitat uj, kornyezetbarat
termékcsaladja

Linczmayer Attila elmondja, hogy a Florin-
nal folyamatosan zajlanak a fejlesztések,
emellett az értékesitési adatok is évrdl
évre latvanyos novekedést mutatnak,
igy amikor 2017-ben a véllalatcsoporthoz
kerUlt a hdztartédsi vegyi aru gyartasban
tobb évtizedes hagyomannyal rendelke-
76 Chemitdt Kft,, azonnal megkezdték egy

modern, kdrnyezetbarat termékcsalad ki-
fejlesztését. A termékkinalat hipoallergén
folyékony mosdszerbdl, kornyezetbarat
folyékony fiirdészobai tisztitdszerbdl, WC
tisztitébdl, mosogatdszerbdl, univerzalis
felllettisztitobdl, konyhai tisztitdszerbdl
és ablaktisztitébol all.

— A Chemitat kornyezetbarat termékei
rendelkeznek az Ecolabel tanusitassal,
amelyet olyan termékek kaphatnak meg

Eurdpaban, amelyek kivalo teljesitmé-
nylek, és egyben megfelelnek a legmaga-
sabb kdrnyezeti elvarasoknak, igy a teljes
életciklusukat tekintve kisebb kornyezeti
hatdssal jarnak. Ezek a tisztitoszerek nem-
csak beltartalmukban kornyezetkiméléek,
de a csomagoldanyaguk is 100%-ban Uj-
rahasznosithatd — emeli ki Linczmayer

Attila.
JA.

N 2%

Among consumers living a healthier life there
are more and more who like to buy natural’
and eco-friendly household cleaning prod-
ucts. Sales of these keep growing and shop-
pers can choose from an ever-wider selection
of products. Drugstores and hypermarkets
are important in sales, but specialist shops
and supermarkets also contribute to the sales
growth. Zsuzsa Petrikovics, brand manager
of Unilever Magyarorszag told our magazine
that eco-friendly household cleaning prod-
ucts make up for 1-3 percent of the product
category. Sales of this ‘green’ segment are
increasing by two-digit numbers year after
year. Stores also dedicate bigger shelf space
to these products now than they used to.

Gabor Sélley, sales director of FCB Hungary
Zrt.informed that natural cleaning products
can now be found in every retail channel. The
company's expectation is that soon discount
supermarkets will also start selling eco-friend-
ly cleaners. Attila Linczmayer, marketing man-
ager of Florin Chemical and Trade Zrt. shares
the view that shoppers show more interest
in these products than before. He told that

the share of eco-friendly cleaning products in
total category sales is still small, but this share
keeps increasing. Marijana Herbut-Beckei,
marketing manager of Henkel Laundry &
Home Care opines that an environmentally
conscious group of consumers have appeared
in the category of household cleaning prod-
ucts. These shoppers are willing to pay more
for a product if it has all the advantages that
they expect. They also tend to buy online
more frequently than the average.

Ms Petrikovics explained that in the house-
hold cleaning product category price and
efficiency are still the most important buying
decision factors. However, there is a new
group of consumers, called ‘green consumers,
which has switched to eco-friendly products;
some of them did this because of some kind
of personal motivation (sensitive skin, birth
of a baby, etc.), while others care about the
environment. Mr Linczmayer added that it is
characteristic of shoppers buying these prod-
ucts that they remain loyal to their favourite
products, no matter how heavily traditional
cleaning products are promoted.

@& The feeling of personal responsibility moves not mountains but categories

FCB Hungary Zrt. distributes Frosch products
in Hungary. Mr Sélley told Trade magazin
that the eco-friendly features of these clean-
ers are more important than other factors.
Their buyers know what they want from a
product and stick with it. Ms Herbut-Beckei
informed that besides meeting shopper re-
quirements, Henkel's innovative products also
prioritise environmental and sustainability
considerations. At group level 100 percent
of packaging material used by Henkel will
be recyclable, reusable or compostable by
2025. In 2018 the Clin, Bref and Pur brands
will launch new ProNature products. Clin
and Pur ProNature products marked with
the Ecolabel are packaged in 100-percent
recycled plastic and in 95.5-percent they are
made from components coming from sus-
tainable sources that are easily degrading too.
This year Unilever introduced a new
eco-friendly laundry detergent and cleaning
product brand, Seventh Generation. Products
are made from plant-based components and
contain no unnecessary additives such as col-
ouring, optical bleaching agent, phosphates,

etc. The packaging is made from recycled
plastic and it is recyclable, and the Leaping
Bunny certification proves that the products
weren't tested on animals; they are also EU
Ecolabel certified.

Frosch products have been present on
store shelves for more than 30 years. These
cleaners stand alone in the market because
they are almost completely free from mi-
croplastics. The packaging is made from
recycled plastic. As regards marketing com-
munication, the main direction is protect-
ing sea and ocean wildlife, and sustainable
production. This year the brand won the
Green Brands recognition in Hungary too.
In 2017 Florin bought Chemitdt Kft. and they
started developing a modern, eco-friendly
product range. The Chemitdt range con-
sists of a hypoallergenic laundry detergent
liquid, an eco-friendly bathroom cleaner
liquid, a toilet cleaner, a washing-up liquid,
a universal surface cleaner, a kitchen cleaner
and a window cleaner. The products are
Ecolabel-certified and their packaging is
100-percent recyclable. /
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A legkivalobb
magyar markak

Kilencedik alkalommal adtak at a MagyarBrands elismerést

a legkivalobb hazai magyar markaknak, 2018-ban eloszor a
legkivalobb munkaltatoi markakat is elismerésben részesitették.
A program most mar nemcsak a fogyasztok és iizleti dontéshozok
figyelmét hivja fel a legsikeresebb magyar markakra, hanem

a munkavallaloknak is segitséget nyujt a munkaerépiacon.

MagyarBrands dijazas

A Program 2018-tél mar négy kategoria-
ban értékeli a markakat: kivalod Uzleti, fo-
gyasztoi és munkaltatdi markdk mellett

értékelt harom alaptényezd a kovetkezd:
az identitds, mely a marka kotédését je-
lenti az orszaghoz; a reputacio, amely a
marka elismertségét figyeli a fogyasztok

Kival6 Fogyaszt6i Marka, Kivalo Uzleti Marka, Innovativ Marka és Kivalé Munkaltatéi Marka

az innovativ cégek munkajat is elismerik.
A MagyarBrands kivélasztasra egy mar-
ka nemcsak pélyazati uton jelentkezhet,
hanem a MagyarBrands Szakértéi Bizott-
sag zsUritagjainak jelolései altal, illetve az
adatbdzisok és az aktudlis online kutatasi
eredmények is fontos szerepet kapnak
a kivélasztasban. A MagyarBrands csak
olyan markékat dijaz, amelyek Magyaror-
szadgon szilettek vagy alapitasukban ma-
gyarok vettek részt. Emellett sziikséges,
hogy vagy a marka magyar tulajdonban
legyen; vagy a marka,gydrtasanak” hely-
szine Magyarorszag legyen; vagy magas
,magyar identitas” pontszamot kapjon a
Szakértdi Bizottsagtol.

A MagyarBrands zsUrije mindegyik kate-
gaoriat elészor harom kritérium alapjan
osztélyozza, majd ezutan kategoéridnként
kilonbozé kivélasztasi szempontokat vesz-
nek figyelembe. A szakmai bizottsdg altal
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korében; a markaépités szempontja pedig
a legjobb hazai markaépitési gyakorlato-
kat vizsgalja.

A, Kivalo Uzleti Marka” kategoria pontozasa
soran a tradiciot és a megbizhatdsagot is
figyelembe veszik. Az Uzleti Méarkak kivalo-
sagat bizonyitja, hogy az idei évben gyéz-
tes Uzleti markak atlagos Bisnode-ratingje
90% felett volt. Ez a pénziigyi mutato az
adott vallalat pénzigyi stabilitdsat értékeli,
és dltalanossagban elmondhatd, hogy 70%
felett mar kifejezetten stabil, megbizhaté
vallalatrol beszélhetlnk.

A, Kivélé Fogyasztdi Marka"esetében a ha-
rom kivélasztasi szempont bévil még a
tradicio, azismertség és a kedveltség szem-
pontjaival. 2018-ban a MagyarBrands dijat
elnyert fogyasztoi markak dtlagos ismert-
sége magasabb volt, mint 75 szazalék, ami
jol mutatja a hazai fogyasztok elkotelezett-
ségét a magyar markak irdnt.

Az Innovativ Méarka" kategoridban olyan
hazai markakat dijaznak, amelyek azinno-
vacios lehetéségeket nemcsak a K+F-ben
latjdk, hanem a szervezet kialakitasaban
vagy a marketing- és értékesitési munka-
ban kifejtett kreativitdsban. Az ,Innovativ
Marka" kategéria gydzteseinek a kiva-
lasztdsa a harom alapszemponton tul az
innovativitds és a tarsadalmi hasznossag
mérésével egészil ki.

Uj kategoria 2018-ban -

Kivalé Munkaltatoi Marka

A Programban kivaléan teljesité markak
2018-ban kaptak elészor lehetéséget, hogy
Munkaltatdi kategoridban is megmérettet-
hessék magukat a szakmai bizottsag elétt.
LKivald Munkaltatéi Markanak lenni ma
mar elkertlhetetlen. Mégsem egyszerti fel-
adat, mert ez az épitkezés a marketing, a PR
és a HR terlletek 6sszefogdsat teszi szik-
ségessé. Nagy oromunkre szolgal, hogy a
legkivalébb magyar markdk kdzott tébb
munkaltatoként is joI helytall, ezért koteles-
séglnknek éreztlk a piac figyelmét erre a
szempontra is rairdnyitani’— mondta L&szI6
Géza a MagyarBrands programigazgatdja
az Uj kategoria kapcsan.

A Kivald Munkaltatoi Marka dij elnyeré-
sének az alapfeltétele, hogy a palyazo
markéanak nyernie kell valamelyik alapka-
tegoridban is. A munkaltatéi markak kiva-
lasztdsdban HR-adatok adték az alapot: a
Program vizsgalta a munkatdrsak szamat,
a bérek valtozasat és a fluktuacio mértékét
az elmult egy éven belll. Fontos szempont
volt, hogy az adott vallalat milyen béren
kivali juttatasokat ad, milyen aktivitast vé-
gez a munkaltatoi kornyezet javitasa ér-
dekében, és mennyire fektet hangsulyt a
megtartasra, a meglévé munkaeré meg-
becsulésére.

A MagyarBrands Dijatado és
Markaépités a munkaeropiacon
konferencia

A MagyarBrands dijat elnyert markék a
MagyarBrands Program keretében képzé-
seken, valamint konferencidkon és Gzleti
reggeliken vehetnek részt, ahol a legaktu-
alisabb marketing-, HR- vagy kereskedelmi
témadak megvitatdsa mellett szakemberek

A MagyarBrands kizarélagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!



segitségével megismerhetik a legujabb
gyakorlatokat, és napra kész tudast sze-
rezhetnek.

A tavalyi évhez hasonldan idén is a Mar-
kaépités a munkaerépiacon konferencia
elézte meg a MagyarBrands dijatadé Un-
nepséget. A résztvevok a dél- r
elétt folyaman eléadasokon,
délutan pedig tematikus
workshopokon szerezhet-
tek tudast a munkaltatoi
markaépités témakaorében.
A résztvevik helyzetjelentést
kaptak a 2019-es trendekrd|
a munkaerdipacon, meg-
ismerhették a legjobb gya-
korlatokat a toborzéssal és
megtartassal kapcsolatban.
A konferencia zardsaként
négy MagyarBrands Kivald
Munkaltatéd Mérka dijas méar-
ka vezetdje kerekasztal-be-
szélgetés sordn mutatta be
a munkaltatdi markaépités
legjobb gyakorlatait: Baranyai Eszter a
KOBE kommunikacios vezetdje, Gyimesi
LaszI6 a Mystic Nails Ggyvezetdje, Fulop
Csilla az Agrosprint innovativ és PR-me-
nedzserre, valamint Boros Laszlo Attila
a BUkftird® Gyogy- és Elménycentrum
vezérigazgatodja.

A dijnyertes markak képviselSi szamos jo
példaval bizonyitottdk be, hogy méltdak
az elismerésre.

Baranyai Eszter a K&BE kommunikacios
vezetbje a tavalyi évben dtadott fitnesz-
centrumrol mesélt, amely dolgozéi otlet
alapjan szlletett meg. Egy régdta Uresen
allo raktaréplletet Ujitottak fel, amelyet
egészen komoly gépparkkal rendeztek be:
mintegy 30 kondigép, infraszauna, vala-
mint néhany jatékgép (csocso, darts, asztali
hoki) is helyet kapott a centrumban.
Fulop Csilla az Agrosprint innovacios és
PR-menedzsere elmondta, mennyire nép-
szer(i volt az az ajandékprogram, amelynek
keretében bluetooth-hangszordt, okosoérat,
mobiltelefont kapott az a kolléga, aki ha-
rom hénapon keresztdl hianyzas nélkal,
minden munkanapon megjelent a mun-
kahelyén, pontos munkakezdési idében.
Emellett a hiiséges dolgozdk ragaszko-
déséat egy hlségprogram keretében 3
évenkénti béremeléssel jutalmazzik (az
évenkénti bérfejlesztés mellett), de krizis-
alap is segiti a varatlan esemény, példaul
halaleset miatt hirtelen anyagi gonddal
kizdé munkavallaldkat.

Boros LaszI6 Attila a Bikfiirdé Gydgy- és El-
ménycentrum vezérigazgatdja vallja, hogy
minden esetben a kulcs a belsé kommu-

nikacio, hiszen csak akkor tud eredménye-
sen alulrol felfelé épitkezni egy cég, ha a
vezetdség nyitott a dolgozok véleményére,
és érdeklédnek a munkavallaloik javasla-
tai irdnt. Ezt a marka vezetéi reggelikkel
is demonstrélja: évi két alkalommal az

a meg a MagyarBrands galat

(balrdl jobbra:) Kulcsar Zita, a MagyarBrands zstiritagja (moderator),
Boros Laszl6 (Biikfiirdd Gyogy- és Elménycentrum), Fiilop Csilla (Agrosprint),
Baranyai Eszter (KOBE), Gyimesi Laszlo (Mystic Nails)

igazgatdsag minden részleg dolgozodival
kalon reggelizik, kozben kotetlendl lehet
beszélgetni, kérdezni, rengeteg otlet, fel-
vetés szUletik ekkor.

A Mystic Nails vezet&i szamara kilondsen
fontos, hogy ismerjék a dolgozéik dlmait,
amelyeket kreativ megolddsokkal igyek-
szenek tdamogatni. Kilonleges tletlk egy
kuponflizet bevezetése volt, amelyben
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tobbek kozott olyan kuponok is szere-
peltek, mint,Gyere be egy draval késébb,
aludj egy 6raval tovabb! Gyimesi LaszId
Ugyvezetd elmondta, hogy legujabb kupo-
nuk, a,Menj moziba - egy munkatéarsaddal”
is nagy népszerségnek drvend, amit jél
mutat, hogy legutdbb az
egész raktar egyltt ment
moziba.

Az alabbi példak is jol mu-
tatjdk, hogy a munkaltatéi
markaépités egy beldlrdl
épitkezd folyamat: ha nincs
meg a belsé erd, hidbavald
lesz uj, trendi eszkdzoket al-
kalmazni, kivilrél bevezetni
gyakorlatokat. Kulcsar Zita,
a MagyarBrands zsUritagja a
munkaltatoi markaépitéssel
és munkavallaloi élmény-
tervezéssel foglalkozd Wor-
ki térsalapitdja a dijazottak
kapcsan elmondta, olyan
magas szintl vezetdi fele-
|6sségvallaldssal és humdanus attittddel
taldlkozott a palyazo vallalatoknal, amely
ritka a magyar munkaerépiacon. Kivétel
nélkdl minden dfjazott marka kapcsan
jol latszik, hogy az elsé szamu vezetének
milyen hatalmas szerepe van a vallalati
értékek meghatdrozasaban, és mennyire
szilard alapot képes jelenteni a munkaltatoi
markanak is. /

& The most excellent Hungarian brands

In 2018 the best Hungarian brands have
been rewarded with the MagyarBrands
prize for the ninth time. From 2018 the
MagyarBrand programme evaluates
brands in four categories: business,
consumer and employer brands and
innovative companies can win. Only
those brands are eligible for participa-
tion which were created in Hungary or
Hungarians participated in establishing
it. The brand must also be in Hungarian
ownership or it must be ‘produced’
in Hungary.

When points are given in the ‘Excellent
Business Brand' category, traditions and
reliability are also taken into considera-
tion. The excellence of Business Brands
is proven by the fact that the average
Bisnode rating of this year's winners
was above 90 percent. In the case of
‘Excellent Consumer Brands' the brand
awareness level of MagyarBrands win-
ning brands was above 75 percent in
the Hungarian population.

In the ‘Innovative Brand’ category those
brands are rewarded which think of
innovation work not only as an R&D
activity, but also as something creative
done in the field of company structure
or marketing and sales work. ‘It is inevi-
table to be an Excellent Employer Brand

today. Still, itisn't an easy task because
this type of building work requires co-
operation by the marketing, PRand HR
fields! - said Géza Laszlo, programme
director of MagyarBrands.

Only those companies are eligible for
the Excellent Employer Brand prize
which also win in one of the basic
MagyarBrands categories. When se-
lecting the best employer brands, the
programme evaluates the number of
workers, changes in salaries and the lev-
el of fluctuation in the last few years.
MagyarBrands winning brands can par-
ticipate in training programmes, confer-
ences and business breakfasts, where the
latest trade issues are discussed and the
best experts share their knowledge with
those present. This year's MagyarBrands
award ceremony was preceded by the
‘Brand building in the labour market’
conference. At the end of the confer-
ence there was a roundtable discussion
with the participation of four Excellent
Employer Brand winners.

Eszter Baranyai, communications man-
ager of K6BE introduced the fitness cen-
tre they had built for workers. The idea
came from the company's employees,
and the fitness centre has become a real
community space where workers like to

meet. Csilla Fulop, innovation and PR
manager of Agrosprint spoke about the
success of their gift programme, within
the framework of which the workers
who didn't miss a working day for three
months and always turned up on time
was rewarded with a Bluetooth speaker,
a smart watch and a smartphone.
Laszl6 Boros, CEO of the Biik Health
and Experience Centre believes thatan
employer brand can only be successful
if workers believe that their opinion
matters. The management of the brand
proves this attitude by having breakfast
with the workers of each department
twice a year, when ideas are shared and
discussed. Laszlé Gyimesi, managing di-
rector of Mystic Nails talked about the
coupon book they had introduced for
workers, which contains coupons such
as ‘Come in one hour later, sleep one
hour more’ and ‘Go and see a movie —
with one of your colleagues.

The examples presented above show
that brand building requires internal
motivation and efforts. Zita Kulcsar,
member of the MagyarBrands jury and
co-founder of Worki opines: all of the
rewarded corporate brands are char-
acterised by a high level of managerial
responsibility and a humane attitude. //
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A kiemelkedo magyar
markakat rendszeresen el

kell ismerni

Abban az esetben, ha egy marka hosszu tavon
kivalova akar valni, akkor alapfeltétel, hogy min-
den fontos terileten
teljesitsen. A gyarto éll
a marka mogott, tehat
nyilvan az ¢ filozéfé-
ja és latdsmodja kell
megjelenjen a termék
minden elemében. A
termék mdr ,egysze-
ribb” kérdéskor. Ha a
produktum nem jo, ak-
kor az egész marka nem
tud funkciondlini. A piac
pedig nagyban befolydsolja a terméket és a mar-
katis, hiszen aziparag, az orszag és a versenytar-
sak sajatossagai hatarozzak meg, hova és hogyan
fejlédhetnek. Ez a harom kritérium, illetve ezek
egyidejd minéségi mikodtetése az, ami nyertessé
teszi a dijazottakat.

Az értékelés szempontjai kézil legegyszer(bbnek
taldn a markaépités és a reputacié megftélését
taldltam, mivel ezeknek a szempontoknak jél
lathatoknak kell lennitik. Viszont a tradicié mar
sokkal dsszetettebb, itt minden zs(ritagnak el kell

Dr. Barna Tamas
ligyvezetd igazgato
Republic Group

azsUrizés soran figyelink arra, hogy egy platform
alapjan hozzunk dontést.

AZz3ltal, hogy névekszik az igény a magyar ter-
mékek irdnt, jelentésen névekedett a termelés
volumene, emelkedtek a bevételek, igy a mar-
kdk is tobbet tudnak termékfejlesztésre és user
experience-re forditani. A magyar tarsadalom
pedig alapvet6en nacionalista, szeretjik a hazai
értékeket elétérbe helyezni, és a magyar terme-
1és szignifikéns fejl6désének koszonhetéen a fo-
gyasztoi bizalom is erésebbé valt.

A kiemelkedé magyar mérkdakat rendszeresen el
kell ismerntnk. Ezért fontos, hogy dijakat szerez-
zenek.Viszont a MagyarBrands markak Gnneplése
még lathatdbb kell legyen, ezéltal még blszkéb-
bek lennének a magyar vallalatok erre a dijra. ./

N

& Exceptional Hungarian brands
should be rewarded regularly

If a brand wants to be excellent in the long run, it must
meet three criteria: the manufacturer’s philosophy should
be manifested in every element of the product, the brand
can only function if the product is of good quality, and the
market also has an impact on the product and the brand.
Since there is growing demand for Hungarian products, a
much bigger volume of these is made than before, thanks
to which revenues have increased and companies can in-
vest more in innovation and user experience. //

Erzelmi kotodés a marka

és a fogyaszto kozott

Mit ér a mérka, ha magyar? - tettem fel tavaly
ilyenkor a koltéi kérdést, Ady utan szabadon. A
kérdés idén is jogos, a valasz viszont sokkal egy-
szer(ibb lett: tébbet. Sokkal tébbet.

Egyrészt — és ez a profdnabb megkdzelités —
tobbe is kerlilnek idén a magyar FMCG-markak,
legaldbbis a gyartok szempontjabdl, egyszerlen

Tr"ifde 2019/5 A MagyarBrands kizarélagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!

arBrands 2018 /77

azért, mert ndvekedtek az elédllitasi koltségek is,
példaul a munkaeréhiany és az alapanyagok dré-
guldsa miatt. Masrészt a
keresleti oldalon, a fo-
gyasztoi szokdsokban
is egyre jobban lathatd
egy kedvezd fordulat,
egyre keresettebbek a
valéban innovativ ma-
gyar markak, vildagosan
kirajzolodik egy elmoz-
dulds a prémium hazai
termékek vasarlasa felé.
A két jelenség ugyan-
annak az éremnek a két oldala. A gazdasagi
névekedés, a tobb mint nyolcvan hénapja t6-
retlentl névekedé kiskereskedelmi forgalom, a
béremelések miatti elkdlthetd tobbletjovedelem
egyszerre huzza a keresletet és a kindlatot is. A
hazai gyartok oldalarol ez Uj piaci lehetéségeket
is jelent, ha gondos gazdaként jol safarkodnak a
magyar markékkal, akkor fenntarthato és ked-
vezd Uzleti trendet alakithatnak. Mert egy adott
termék naciondléja igenis lehet dnmagdban vald
érték, ha azt az,6sszetevét” vesszik figyelembe,
amely valéban markava, erés markava tesz egy
terméket. Ez pedig a marka és a fogyasztd kozotti
érzelmi kot6dés. Marpedig épp a globélis érték-
ldncok és a szinte korlatlan (re)produkélhatdsag
kordban fel is értékelédik a,helyi’ a,nemzeti’, az
Lismer6s”. Ha a markanak ezek a jellemzéi a fo-
gyasztok felé mint elényok jelennek meg, akkor
nagyjabol meg is kapjuk az,erés hazai"receptjét.
Tehat dGnmagéaban még nem elégséges a hazai
eredet, ezt le is kell forditani a fogyaszténak, kon-
zisztens és féleg igaz sztori forméjaban. Ennek
a markasztorinak lehet eleme a hagyomany, az
elérhetéséqg, a szerethetéség, az élmény, az at-
l4thatosag, a fenntarthatésag - szinte barmi, ami
a hazai fogyasztéknak most és a jovében is rele-
véns. Ezt a kitartd marketingmunkat és szakmai
kivalésagot dijazza a MagyarBrands. //

Fekete Zoltan
ftitkar
Magyar Markaszovetség

N 2%

£ Emotional ties between brand
and consumer

There is increasing demand for Hungarian brands that are
truly innovative, and more and more shoppers are buying
premium Hungarian brands. The nationality of a given prod-
uct can be a value in itself if we take into consideration the
‘component’ that makes a product a strong brand: the emo-
tional ties between brand and consumer. In the era of global
supply chains and unlimited reproduction capacity, greater
value is attached to what is ‘local, ‘national’ and ‘familiar’ If
these product features manifest as consumer benefits, what
we get is a strong Hungarian brand. This also means that it
isn't enough for a product to be Hungarian, this fact also
needs to be told to shoppers in the form of a story. 7/

A megbizhatosag
mindenekelott

A MagyarBrands egy szakmailag megalapozott
rendszer, amely olyan mérkakat dfjaz, amelyek a
magyar vallalkozasok méltd képviseldi lehetnek
itthon és kulféldon egyarant. Minthogy értéke-
léskor szamomra a leglényegesebb szempont a
brand hosszu tavi megbizhatdsaga, ezért a pro-
jekt altal megjeldlt szempontok kozUl a reputacio
és a kedveltség kérdésének megitélésére forditom
a legnagyobb energiat.

A MagyarBrands cim szerepe a gazdasagi élet-
ben is vitathatatlan: segfti a feltdrekvé méarkakat,
pozitiv visszajelzéssel ta-
mogatja épitkezésiket.
A dijazott markak mini-
mum ennyivel kiemel-
kednek a magyar mar-
kak kozul! Jol kivehetd
bennlk a tudatossig
ésazigény a markaépi-
tésre, de az életteli ver-
senyszellem is &sszekoti
6ket, hiszen a cimért
ringbe kell szllni, és a
flggetlen zsdrit kell meggyézni kivélésaggal,
értékekkel, hatékonysaggal. Optimélis esetben
elébb-utébb minden markdnak meg kell érnie
arra, hogy elinduljon a dijért! //

RN

& Reliability above all

MagyarBrands is a system that rewards high-quality Hun-
garian brands on the basis of professional criteria. When
evaluating, for me the most important thing is the long-
term reliability of the brand, so | focus the most on reputa-
tion and popularity. The prize helps up-and-coming brands
by giving them positive feedback on what they are doing.//

Mérfoldko

A brand az, amit a fogyaszté érez a termék és
szolgaltatas irdnt. Egy j6 markanak rendben van az
emocionalis, funkciona-
lis és racionalis mivolta
is. Sok esetben tapasz-
taljuk azt, hogy ezek &sz-
szessége nem minden
esetben all 6ssze egy
komplex képpé, még
maganal a markatulaj-
donosnél sem. Egy jo
marka ennek harmasa-
rél és a tudatos marka-
zasrol mint folyamatrol
sz6l. A Red Bull sem azért lett a vildg egyik leg-
ismertebb markaja, mert 6nmagaban egy 2 dl-es
kék italt forgalmaz. Ha 6nmagaban a racionalis és
funkcionalis résznél megalltak volna, soha nem
tudtak volna nemzetkdzi markava néni.

A MagyarBrands 2018 dfjazottjaiban a kdzds pont
az, hogy a magyar piacon eljutottak egy komoly
mérfoldkdkoz. Visszacsatolast kaptak ezzel a dijjal,
hogy j6 uton haladnak.

A MagyarBrands dij vizsgalja a tradiciot, a tulaj-
dont, a menedzsmentet, a foglalkoztatast, a re-
putdciot. Ez egy analitikus szemléletmdd, mig a
brand, féleg egy dijazott esetében, nem csupan
erdl kell hogy szdljon. En ezenfelil vizsgalom a
vizudlis keretrendszert, a marka szintl Gzeneteket,
a birtokolt médiafeltletek (pl. weboldalak, social
oldalak) dllapotat és a PR-megjelenéseket is.
Tapasztalatom szerint javul a magyar termékek
mindsége is, én példaul, ha tehetem, biztosan
magyar terméket valasztok. A tejszivvel elldtott
tej és -termékeket kifejezetten figyelem. A kom-
munikacios rész tekintetében viszont vannak hi-
anyérzeteim. Igazan 4tuté, nagy elérésy, kreativ
kampényokkal ritkan taldlkozom.

A MagyarBrands dij egy j6 kezdeményezés, és
most mar sokat is bizonyitott. Mindenki, aki meg-

Hermann Zsuzsanna
ligyvezet6-fészerkesztd
Trade magazin

Hinora Balint
managing director
Hinora Group



kapta, elért egy mérfoldkéhoz, amiazt igazolja sza-
méra, hogy volt és van értelme dolgozni. Viszont
a marketingrész tekintetében én tobb dijazottnl
is sok-sok fejleszteni valot latok. Ennek a terllet-
nek a vallalati kultiraba torténd beépitése és a
markazés professziondlis vitele még varat magara.
Ez még nem az a MagyarBrands generécio, ahol
mindenkinél rendben van a brandépités.

&% A milestone

A brand is what consumers feel about the given product
or service. A good brand is an emotional, functional and
rational entity as well. MagyarBrands winners in 2018 have
minimum one thing in common: they reached a milestone
in their development in the domestic market, they got
feedback with this prize that they are on the right path. My
experience is that the quality of Hungarian products is im-
proving. However, when it comes to communication there
are shortcomings. | hardly come across campaigns that are
really creative and reach a lot of people. 7/

Erték a markaépitésben

Az elmult évek sordn erésodott a magyar ter-
mékek iranti fogyasztdi igény és a tudatossag,
akdrcsak a késztetés a helyben gydrtott termé-
kek vésérlsara. Kiis hasznélja ezt sok vallalkozas:
ma mar egyre tobb termékbdl létezik deklardltan
,magyar”. A MagyarBrands projekt is ezt a folya-
matot erdsiti, lehetéséget adva a helyi markdknak
a pozitiv megkulonboztetésre. A dijhoz komoly
promaocios érték tarsul, az okos véllalatok hang-
sulyosan felhasznaljak kommunikaciéjukban.

A kommunikécié egyébként is elengedhetet-
len, hiszen csak aktivan kommunikalé markak

G r K www.gfk.com

‘ Consumer
‘ Panel

Vasarlasi 1
adatok

2

Célcsoport

Growth from Knowledge

kerllhetnek a birdlobizottsag elé, és csak azo-
kat értékeljik elég jonak és bizalmat érdeml6-
nek, amelyek latszanak,
amelyekrél tudunk véle-
ményt alkotni.

Atermék minésége mel-
lett — PR-szakemberként
- elsésorban kommuni-
kacidja és annak tuda-
tossdga alapjan ftélem
meg a markat, és hogy
betartja-e, amit igér.

Lakatos Zséfia
elndk Mert hidba kommunikal

Magyar PR Szovetség kivaldan, ha kdzben csa-

|6dést okoz és elvesztia
fogyasztok bizalmat.
A magyar markak kultdrank részévé valnak, kdzos
igazodasi ponttd. A legjobbakban kézUllk meg-
bizunk, buszkék vagyunk rajuk, és el6bb-utébb
szoba kerlinek, ha két magyar taldlkozik, barhol
avilagban. 7/

& Value in brand building

The MagyarBrands programme gives domestic brands the
chance to be discriminated positively. As a PR expert | am pri-
marily evaluating brands based on how consciously and well
they are communicating to the consumer, and whether they are
keeping their promises or not. Hungarian brands can become
a part of our culture, serving as a common reference point. //

Tavlatokban gondolkozni
A vildg legelismertebb és legid6tallébb mar-
kéi dltaldnossagban nemcsak széles kérben

TUDNISZE
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ismertek, elterjedtek és relevansak az adott
Uzleti kdrnyezetben, de t6bbnyire fontos térsa-
dalmi értékkel is birnak.
Olyan terlleten, ipardg-
ban vannak jelen, ahol
kénnyen értelmezhetd
és dekddolhatd a fon-
tossaguk, ahol képesek
frappéans és pragmati-
kus megoldésokkal
szolgalni. Szerencsés
esetben példaul ugy,
hogy valamiféle kul-
detéstudat mentén a
tarsadalom valamely
sokasaga szamara jelent6s hatést tudnak gya-
korolni, kivéltani, okozni. A MagyarBrands idei
gyéztesei kozul tobb feltdrekvd marka is igyek-
szik e fenti kritériumok mentén értelmezni és
LJegyezni”tevékenységét és hosszabb tavlatban
is ekképp gondolkodni.

Zs(rizéskor taldn az identitas dimenzi6 az, amely
mentén egy atlagos marketinges, kellé helyisme-
rettel, egy adott marka kapcsan képes eldonteni
ezen marka helyi, piaci bedgyazottsagat, relevan-
cidjat. A legnagyobb fejtorést a nish és/vagy -
adott esetben a - kevésbé ismert ipardgi markéak
reputaciojanak megftélése okozza.

Hosszabb tévon nyilvanvalo, hogy az éles verseny
és a digitalizacié adta transzparens és adatalapu
mUkodés leleplezé hatésu.

marketing- és
kommunikacios igazgatd
KPMG

QETNE AVASARLO

ES A FOGYASZTOIVISELKEDESEK,
DONTESEK MOGOTT REJLO OKOKAT?

Why2Buy médszerrel a Haztartaspanel altal felmért
konkrét vasarlasi adatokat 0sszekétjik a tagok korében
elvégzett - egy-egy specialis kérdéskaérre iranyulo -
ad-hoc megkérdezéssel.

Médszeriinkkel vizsgalhatjuk:
a vasarldsi motivacidkat e a vasarléi viselkedés
valtozasainak okait e termékek értékelését
e az Uj trendek kialakulasanak hatterére

B6vebb informacid: Foldvari Andrea
Email: andrea.foldvari@gfk.com
Telefonszam: + 36 30 619 3359
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MyYsTIC NAILS

A MARKA ERTEK

A MagyarBrands lista egyfajta hazai zsindrmérték.
A, bekeril6" markak adott évi teljesitményét sok
nézépont dsszhatasaként értelmezhetjik, ity mé-
don a teljesitménynélkiliség kizart, legfeljebb
az egyes dimenzidk sulyozasan, mértékén lehet
vitatkozni, de az energiat, az ambiciokat bele kel-
lett az adott markéba tenni../

& Thinking in the long term

The best brands in the world aren’t only well-known and
relevant, but also have important social value. They are ca-
pable of making an impact on a part of the society. Some
of this year's MagyarBrands winners are working on becom-
ing a brand like this, always thinking in the long term. When
jurying, this identity dimension is the factor that can help
evaluators with a bit of marketing knowledge in deciding
about the strength of a brand. //

A fonokom a soforom

Szerintem, kedves olvaso, Te sem tudod jol meg-
tippelni, hogy hany kategoridban hirdetnek gy6z-
test a kdzelgd Asia Best
Employer Brand Awards
versenyen! Nagyjabol
a 70" lenne a helyes
megfejtés. Meglepé,
de értheté. A mun-
kaltatoi marka sikeres
épitése ugyanis egyre
fontosabb téma a vi-
lagban.

Serényi Janos o
tulajdonos, iigyvezeté Ezt jelzi az is, hogy a
igazgato zs{ria marciusi Magyar-

Ertéktrend Consulting Brands dijétadé galan

egy Uj kategdridban is dijazta a legjobbakat. A
rendezvényen a Kivalo Munkaltatoi Marka gyézte-
sei szamos innovativ — jelentds anyagi forrdsokat
nem igénylé - Gtletet mutattak be a sdr(in jegyze-
tel6 nézéknek. Sokak kedvence volt,A fénokom a
sof6érom”elnevezésti program. Ennek keretében
a cégvezetd alkalmanként elviszi a beosztottait a
munkahelytkre. ..

A MagyarBrands Szakért6i Bizottsaga ezuttal is
azon sikeres magyar markéakat rangsorolta, ame-
lyek méltoképpen képviselik a hazai véllalkozaso-
kat. A GfK orszagos fogyasztéi kutatésa nagyon
sok érdekességet tart fel e témakorben, példaul,
hogy a kitiintetett markékat érintéen a marka-
ismertség dtlagosan 75 szazalékos.

Az idei évben gy6ztes Uzleti markak dtlagos Bis-
node-ratingje 90 szazalék felett volt. Ez a pénziigyi
mutaté azt értékeli, hogy egy véllalat mennyire
stabil pénzlgyileg. (70 szazalék feletti mutatéval
mar kifejezetten stabil, megbizhato véllalatrél be-
szélhetiink.) Ez a felmérési eredmény nem csupan
arangos elismerésben részesult cégeknek, hanem
egyben az Uzleti partnereiknek, az tgyfeleiknek, a
vasarliknak és — nem utolsdsorban - az Gjdonslt
,soférjeiknek, valamint azok utasainak”is meg-
nyugtato informdciot jelent. //

N 2%

& My boss is my chauffeur

Successful employer branding work is becoming more and
more important all over the world. For the first time the Ex-
cellent Employer Brand awards were also presented to the
winners at the MagyarBrands award ceremony this March.
One of the most popular winner ideas was ‘My boss is my
chauffeur, a programme in which managers drive employ-
ees to work from time to time...It also tells a lot about the
award scheme that the brand awareness level of Magyar-
Brands winning brands was above 75 percent in the Hun-
garian population. //

A MagyarBrands kizarélagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!

Tobb a markaépito,
kevesebb a potyautas

Ajé marka egy jo torténet. Egy olyan folytatdsos
torténet, amely érzelmileg rabul ejti a fogyasz-
tojat. A sztori karakterei
stabilak, az alapértékek
nem tartogatnak vérat-
lan helyzeteket, a torté-
net kiszamithatd. Mégis
folyamatosan szallit ne-
kink apré meglepeté-
seket, szerethetd vagy
izgalmas fordulatokat.

Dr. Simon Andras L,
tanar A mérkdzas egy tuda-

Budapesti Metropolitan

tos folyamat és ez a
Egyetem

tudatos markaépités a
kézbs a MagyarBrands idei gydzteseiben. Kulon-
b6z6ek a termékek és a szolgaltatasok, eltéréek
a célcsoportok, a markaértékek, a stratégia. De
mindegyikben benne van a meld, a kitartd, szisz-
tematikus és jol megvalositott épitkezés.

Az egyik értékelési szempont a mérkaépitési gya-
korlat. Az viszonylag tiszta sor, hamar tudok don-
teni. Latom, tapasztalom, mérhetd. A legnagyobb
fejtorést egyértelmlen az identitds cimen futé
kritérium okozza. Alig szdmszer(sithetd, érzések-
re, szubjektiv megitélésre épdl.

Egyre tudatosabb maérkaépitést ldtok a magyar
markanal, és drukkolok, hogy végre eltlnjon a
gyakorlat, amikor egy piros-fehér-zold matrica
vagy szalag odabiggyesztésével le van tudva a
nemzeti markadntudat. A tendencia javul: tobb
a valodi mérkaépitd és kevesebb a potyautas. A
MagyarBrands zsUrizésekor feltiing, hogy egyre
tobb a csaladi cég, ami a szememben nagy ér-
ték. Fura 1atni, hogy a csaladi vallalat itthon még
mindig gyakran a kisszer(iség szinonimaja, mikoz-
ben dolldrmillidrdokban mérheté kapitalizacio-
ju csaladi cégek vannak a vildagban. Tudatossag,
folyamatos fejl6dés, értékteremtés, ismertség és
elismertség — ezek nem jénnek és nem maradnak
meg maguktél. A markak tobbsége olyan piacon
van jelen, ahol egymastdl kell elszeretni a fogyasz-
tot. Azt a fogyasztét, akiben a csapodar hajlam és
amarkak iranti hliség egyszerre van jelen. Ebben a
héditasban egyre jobban értékelédnek fel a mar-
kak olyan személyiségvonasai, mint a felel6sség,
akozosség, a szocidlis érzékenység, a nyitottsag.
Ebben e tekintetben biztosan az dtlag felett telje-
sitenek a MagyarBrands dijazottjai. /

KA

&% More brand builders, fewer

stowaways

A good brand is basically a good story. A story with new
episodes that captures the hearts of buyers. | see a positive
trend: there are more and more conscious brand builders
and fewer who want to 'ride free’ | noticed that there are
more family-owned businesses than before among the en-
tries, and | am very happy to see this. Consciousness, con-
stant development, value creation, brand awareness and
recognition — these things don't just come about. In this
competition brand features such as responsibility, the im-
portance of the community, social sensitiveness and open-
ness are becoming increasingly valuable. //




A verseny kikoveteli

a minoségi javulast

A mérka egyarant szél a gyartordl, a termékrél,
a piacrdl, de leginkdbb rélunk, az adott mérka
hasznaléirdl szél. Ami-
kor véasarolunk, nem-
csak funkcionélis tulaj-
donsdgokat veszink
meg, hanem valami
ezeken tUl mutatot: hi-
tet, dnbecsilést, meg
azt a szamtalan elényt,
markaértéket.

Ha megnézziik a dija-
zottak listdjat, azok tébb
kategdridba rendezhe-
t6ék, de ezeken beldl
is nagyon széles teriletet élelnek fel. Méshogy
képez értéket a,fogyasztd’ szamdra a Zeneaka-
démia, a Ziegler Ostya, a Richter Gedeon vagy
a 77 Elektronika, hogy a munkaltatéi markakat
ne is emlitsem. A marketingorientacié, az a fel-
ismerés, hogy nem elég, jéllehet nagyon fontos a
vallalat irdnti fogyasztdi/partneri bizalom, amit az
addigi teljesitményével harcolt ki, a hitelességhez
még egy tovabbi megmérettetésre is sziikség
van. Tehdt, ha Ugy tetszik, kettds bizalomrél van
520, szlikséges egy fogyasztoi/Uzleti partneri, azaz
klsé bizalom, és kell a belsé bizalom, amely bir-
tokdban a véllalat vdllalja a megmérettetést.
Ami az értékelési szempontokat illeti, szamomra
a markaépitési gyakorlat megitélése a legnehe-
zebb az egyes terlletek eltéré marketingkulturdja,
gyakorlata miatt, ugyanis az értékelésnél az adott
terlilet ezen sajatossagait is figyelembe kell venni.
Alegkdnnyebb taldn a reputaciéval kapcsolatos
kérdések megvélaszolasa.

A hazai termékek elényben részesitésének va-
|6ssagarol megoszlanak a vélemények. Régeb-
ben azzal a nem tul bardtségos megjegyzéssel
intéztem el a kérdést, hogy a magyar fogyaszté
nagyon etnocentrikus — a pénztarig. Szerencsére
ez a helyzet véltozéban van. Az FMCG-szektorban
tavaly a felmérések szerint a volumenndvekedés
egy-, az értékbeli ndvekedés hétszdzalékos volt.
Az életszinvonal ndvekedésével tehat ndvekszik
a mindségi szempontok jelentésége. A verseny
kikdveteli a mindségijavulast, figgetlendl a vitat-
hatatlan emocionalis vonatkozasoktdl.

A dijazottak k6z6tt szamos olyannal taldlkozunk,
akik nemcsak itthon, de a vildgon barhol megall-
jak a helytket. Nyugodt szivvel mondhatjuk, hogy
akik megkaptak most ezt az elismerést, megér-
demelték, raszolgaltak eddigi munkajukkal! Ered-
ménykkel és tevékenységukkel példat allitanak
sz&mos, a piaci sikerre éhes cég elé. Ugyanakkor
remélem, hogy a mostani dijazottakhoz hasonlé
teljesitményt nydjtd marka szaladgél még, remél-
hetéleg nem is kevés. 7/

é.;'
Dr. Totth Gedeon
tanszékvezetd féiskolai tanar,
intézetvezeté
Budapesti Gazdasagi Egyetem

& Competition requires quality
improvement from brands

A brand is about the manufacturer, the product, the mar-
ket and about us — the people who are using the given
brand. When we purchase something, we dont only buy
functional characteristics, but also something more: faith,
self-respect and the many advantages that we call brand

equity. As for the evaluation process, for me brand building
is the most difficult to assess, while the easiest is probably
answering the questions related to brand reputation. Mar-
ket competition entails an improvement in product quali-
ty, irrespective of the emotions shoppers attach to certain
products. Among the winners we find several products
that would perform well in foreign markets too. //

Szubjektiven, mégis hitelesen

Ajo marka nyilvanvaldan egyszerre szél magardl
a termékrél, a gyartérdl, a piacrél és a potencia-
lis felnasznalordl. Az el-
mult években kialakult
mar az az elemzési szint,
hogy a gyenge miné-
ségek meg sem keresik
mar a MagyarBrands
vagy SuperBrands ver-
senyeket, mert jol tud-
jak, hogy nem keriilhet-
nek kedvezé helyre.

Dr. Vértes Andras
elnék A MagyarBrands idei

okl gyézteseiben elsésor-

ban az jelenik meg, hogy a cégek erételjesen
elindultak a digitalizacio felé, és egyidejlileg
nagyon fontosnak tartjak a gyors és hatékony
felhasznalhatésagot. A markak sorrendjének
elddntése természetesen egy szubjektiv meg-
itélés. En nmagaban azt a magyar markat, ame-
lyik ismert, de nem fejleszt, nem Iép elére, azt
nem becsulém jobban, mint azt a nem magyar
markat, amelyik viszont mindezeket megteszi. A
piaci szelekcio tobbé-kevésbé mikodik - persze
soha nem egyértelmUen. De ez a szép ebben,
hogy minden értékeld a sajat szubjektumat, a
sajat felfogasat beleteszi ebbe az értékelésbe.
Nalam mindig a haszndlhat6sdg és a potencidlis
tovabbfejlédési lehet6ségek dontenek. Ugyan
van olyan vélemény, hogy a magyar fogyaszto in-
kdbb a magyar termékeket preferalja; én ezt sem
tekintem feltétlendl j6 pontnak. Ugy gondolom,
hogy amennyiben egy termék tdbbet tud, mint
magyar hasonmasa, akkor a fejlédés érdekében
nem az a cél, hogy mégis a magyar terméket pre-
feraljuk, hanem a verseny kiterjesztésével segitstk
hozza a magyar céget, hogy legalabb utolérie,
vagy esetleg meg is elézze kulféldi versenytarsat.
A megftélés szubjektiv, igy nem lehet mindig egy-
értelmtien megmondani, hogy a termék min&sé-
ge jobb-e, vagy csak emocionalis, kapcsolatunk”
hatéasa érvényesil. En mint értékeld megprobalok
elvonatkoztatni az emocionalis hatasoktél, de
nyilvan ez semmilyen értelemben nem megy
tokéletesen. Az elmult évek tapasztalatai alapjan
a MagyarBrands markak nagyon nagy szézalék-
ban,jo teljesitettek”. Nyilvan volt néhany olyan,
amely visszaesett, kiesett a brands megftéléshdl,
de oridsi tobbségik elég hosszu ideje ott van a
piacon, s6t, élen is jér a piaci versenyben. 7/

sk Subjective but credible evaluation
A good brand is about the product, the manufacturer,
the market and its potential user. Evaluating the entries is
a subjective process, but every jury member has different
priorities. For instance | concentrate on usability and the
potential for making further progress. My view is that if a
foreign product is better than a similar Hungarian product,
our task isn't to prefer the Hungarian one anyway, but to
expand the competition in order to assist the Hungarian
company in catching up with or overtaking its foreign com-
petitor. //
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FOGYASZTOI MARKAK TOPLISTAJA 2018 UZLETI MARKAK TOPLISTAJA 2018

A tablak alfabetikus sorrendben mutatjak

LEGINNOVATIVABB MARKAK TOPLISTAJA 2018

A tablak alfabetikus sorrendben mutatjak

A tablak alfabetikus sorrendben mutatjak
a tiz legmagasabbra értékelt markat.

a tiz legmagasabbra értékelt markat. a tiz legmagasabbra értékelt markat.

BERES EGIS ALMOTIVE
GYERMELYI GRAPHISOFT SE BERES

HEREND HUNGEXPO BMC

HERZ KURT CSERPES

NOK LAPJA MEDICOR EGIS

PICK PREZI MOL

POTTYOS RICHTER GEDEON NNG

SOPRONI TRIGRANIT PREZI

TORLEY VIDEOTON RICHTER GEDEON
UNICUM ZWACK SZIGET

MagyarBrands 2018 dijazott fogyasztoi markak abécésorrendben:

FOGYASZTOI BOOKLINE DISZPERZIT G'ROBY
168 ORA BORSODI DON PEPE GUNDEL
24HU BORTARSASAG DR. HERZ GYEREKSZIGET
89.5 MUSIC FM BRENDON DREHER GYERMELY!I
90.9 JAZZY BUDAI EGESZSEGKOZPONT DUMASZINHAZ GYORI EDES
AFOLDGOMB BUDAPEST BABSZINHAZ DUNA AUTO GYORI PILOTA
ABONETT BUDAPEST BANK DUNA HOUSE GYULAI
AGARDI PALINKA BUDAPESTI CORVINUS DUNAKAVICS GYULAI VARFURDO
AGl EGYETEM ELET ES IRODALOM HAJAS
AKADEMIAI KIADO BUDAPESTI ELET ES TUDOMANY HAJDU
ALFOLDI CIPO FESZTIVALZENEKAR ELTE HALASI CSIPKE
ALFOLDI PORCELAN BUDAPESTI JOGASZBAL EQUILOR HASZNALTAUTO.HU
ALFOLDI TEJ BUDAPESTI MUSZAKI ES EROS PISTA HATOSLOTTO
ANDANTE GAZDASAGTUDOMANYI ERZSEBET-UTALVANY HAUSER
APENTA EGYETEM EVA MAGAZIN HAZI ARANY
AQUAWORLD BUDAPESTI OPERETTSZINHAZ EXPERIDANCE PRODUCTION HAZIPATIKA.COM
ARANY ASZOK BUDAPESTI TAVASZI FESZTIVAL EXTREME DIGITAL HELIA-D
ARC KIALLITAS BUDMIL FAMILY FROST HERA
ARS UNA BUKFURDO GYOGY- FARM TOJAS HERBARIA
ARUKERESO.HU ES ELMENYCENTRUM FEMINA.HU HEREND
AUTO-MOTOR CAFE FREI FITOLAND HERZ
BABA CAOLA FONO BUDAI ZENEHAZ HEVESTHERM
BABBO BABABUTOR CARDO FORNETTI HIRKERESO.HU
BAKONY CBA FOVAROSI ALLAT- ES NOVENYKERT HOLLOHAZI PORCELAN
BALATON SOUND CERBONA FOVAROSI NAGYCIRKUSZ HORVATH ROZI
BALATON SZELET CIMERES FRANCIA DRAZSE HOTEL SILVANUS - VISEGRAD
BALFI CONCORDE FULES HUNGARIA (PEZSGO)
BARDI AUTO coor FUSTLI HUNGARORING SPORT
BATZ COSTES GABLINI HUNGUEST HOTELS
BEKESI PALINKA CSABAI KOLBASZFESZTIVAL GALLICOOP HVG
BERES CSEPEL GARDENIA IBUSZ
BIZTOSITAS.HU CSERPES GASTROYAL ILCSI
BLOG.HU CSODAK PALOTAJA GAZDALKODJ OKOSAN! INDEX
BMC DANUBIUS HOTELS GROUP GEPIDA INGATLAN.COM
BOCI DEBRECENI EGYETEM GERBEAUD IPARMUVESZETI MUZEUM
BOCK DETKI GERE ATTILA PINCESZETE JATEKNET.HU
BOMBA DIEGO GRAVIR EXPRESSZ JATEKSZIGET
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PALYAZATI FELHIVAS

Varja a palyazatokat a legkivaldbb magyar markakat elismerd
MagyarBrands 2019 program fogyasztoi, Uzleti, innovativ és
munkaltatdi marka kategoriaban!

Palyazati Urlap és feltételek: www.magyarbrands.hu

A PALYAZAT LEADASI
HATARIDEJE:

2019. MAJUS 3l.

MAGYARBRANDS,

A MARKA ERTEK




/77777 reflektorban: Mag

68

JOBLINEHU

JOFOGAS

JOKENYER

JUTAVIT

K&H

KAALI INTEZET

KAISER (HUS)

KALIFA

KALMOPYRIN
KALOCSAI

KARAVAN

KASCHMIR GOLD
KATEDRA

KATONA JOZSEF SZINHAZ
KATTI ZOOB
KECSKEMETI (BEBIETEL) HIPP
KECSKEMETI (KONZERV)
KINCSEM LOVASPARK
KISTUCSOK

KOLPING HOTEL
KOMETA

KORONAS CUKOR
KOSSUTH KIADO
KOTANYI

KOBE

KREATIV

KURT AKADEMIA
LAKASKULTURA
LAPTOPHU

LIBRI

LIPOTI PEKSEG

LIRA

LIZZY CARD

LUDWIG MUZEUM
MACKO

MADACH SZINHAZ
MAGYAR NARANCS
MAGYAR NEMZETI GALERIA
MAGYAR NEMZETI MUZEUM
MEDVE

MENTAVILL

MESTER

MILLENARIS PARK
MILLI

MINDIG TV

MIZO

MOFEM

MOGYI

MOL

MORA KONYVKIADO
MUZEUMOK EJSZAKAJA
MUPA

MUVESZETEK VOLGYE
NADUDVARI
NATURLAND
NATURMED HOTEL CARBONA
NEGRO

NEMZETI SPORT
NEMZETI SZINHAZ
NEOGRANORMON
NETPINCER
NETRISK.HU

NOBILIS

NOSALTY

NOK LAPJA

NYAKAS

OAZIS

OBUDAI GYEMANT
OFOTERT

OOOPS!

ORSI

OTP

OTP TRAVEL
OTTHON CENTRUM
OTTHON MAGAZIN
OXYGEN WELLNESS
ORKENY SZINHAZ
OTOSLOTTO
PANNONHANDEL
PANNONIA

PAPP LASZLO
BUDAPEST SPORTARENA

PANYOLAI

PARADI ASVANYVIZ
PAZMANY PETER
KATOLIKUS EGYETEM

PECSI SOR

PECSI TUDOMANYEGYETEM

PETOFI RADIO

PICK

PIROSKA
POLI-FARBE
PORT.HU
PORTFOLIO.HU
POSTA BIZTOSITO
POLOSKEI

POTTYOS
PROFESSION

REAL
REALSZISZTEMA
REGIO JATEK
REZANGYAL
RICELAND
RICHTOFIT
ROLAND DIVATHAZ
ROLTEX

SAGA

SALVUS

SAUSKA
SCHWINN-CSEPEL
SEMMELWEIS EGYETEM
SI0

SKYGUARD

SOOS TESZTA
SOOTERS

SOPRONI

SPORT SZELET
STUHMER
SZALLASHU
SZAMOS KOLYOK
SZAMOS MARCIPAN
SZARVASI

SZARVASI MASCARPONE

SZARVASI MOZZARELLA
SZATMARI

SZECHENYI GYOGYFURDO
SZEGEDI PAPRIKA

SZEGEDI SZABADTERI JATEKOK
SZEGEDI
TUDOMANYEGYETEM
SZENT GELLERT GYOGYFURDO
SZENT LUKACS GYOGYFURDO
SZENTKIRALYI

SZEPSY

SZERENCSI BONBON

SZIGET

SZOBI

TERRAN

THEODORA

THERMAL HOTEL VISEGRAD
TiBlI

TIHANY

TIPPMIX

TISZA

TOKAJ OREMUS

TOLLE

TOMI

TORLEY

TRILAK

TROFEA GRILL

UNICUM

UNIVER

UNIX AUTO

VALDOR

VANCZA

VATERA

VENUSZ

VESZPREMFEST
VIGSZINHAZ

VOLT FESZTIVAL
ZALAKERAMIA
ZENEAKADEMIA

ZIEGLER

ZSOLNAY KULTURALIS NEGYED

MagyarBrands 2018 dijazott iizleti markak abécésorrendben:

77 ELEKTRONIKA

A BETON-VIACOLOR
ACE TELECOM
AGROFORG
AGROINFORM.HU
AGROKER
AGROLOG
AGROSPRINT

AGRO-TIPP

AKADEMIAI KIADO
ALBA-ZOCHLING
ALCUFER

ALFOLDI NYOMDA
ALPHA-VET

ALTEO

ALUKOL

ANTENNA HUNGARIA
ANTHERA

ANY BIZTONSAGI NYOMDA

AQUAPLUS

ATEV

AUDITKER
AUTOELEKTRO
AVAPACK

AXIAL

BABOLNA TAKARMANY
BACTOFIL

BAUMGARTNER
BEFAG
BERES-GUMI
BETONSPED
BIOCO
BIOFILTER
BIROPHARMA
BODROGI BAU
BOLAX

Trade Prerys
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)

A MagyarBrands kizarélagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!




MagyarBrands duas a SuperShop'

A MagyarBrands program a sikeres magyar
markékat rangsorolja, és dijazza a magyar
vonatkozéasu markak kozal a legeredmé-
nyesebbeket. A dij odaitélése szamszerUsit-
heté kritériumok alapjan torténik, amelyet
egy dnkéntes, fliggetlen szakértékbdl allé
bizottsdg dontése egészit ki.

A Szakmai Bizottsadg dontése alapjan a
SUPERSHOP KIVALO UZLETI MARKANAK
szamit, a hazai lzleti TOP markak egyi-
keként!

A dij odaitélése soran fontos szempont,
hogy mennyire érezziik magyarnak a
markat, mennyire kotédik az életlinkhoz,
az orszaghoz, értékeinkhez az adott brand.
Az értékelés szempontjai kdzott szerepel a

S0 ENGEEZYE® Sy UNION

,BYTE DOKTOR® (%

markaépités folyamata, a brand ismertsége,
kedveltsége, tradicidja és reputacidja is.
BUszkék vagyunk ra, hogy a SuperShop
elnyerte a MagyarBrands dijat, és a leg-
ismertebb, legkedveltebb tdbbpartneres
hazai hiségprogramként orszadgszerte
16 Partnervallalattal vasarlok millidi sza-
mara nyujthatunk elényoket! (x)

&4 SuperShop
wins a MagyarBrands award!

The MagyarBrands pro-
gramme rewards successful
Hungarian brands. This year
the jury of independent ex-
perts decided: SUPERSHOP
IS AN EXCELLENT BUSINESS

BRAND, one of the TOP
Hungarian business brands!
We are proud of the fact that
SuperShop won the Magyar-
Brands award. SuperShop is
the best-known and the most

Ghinea  iegyhu

——
REGIO| KARCHER KATEDRA' ® ¥oi. PREMIO (feiigen

yelviskola  EmBm 7 ST

aaaaa

popular multi-partner loyalty
programme in Hungary, with
16 partner companies all over
the country. Millions of card
owner shoppers benefit from
our services! (x)

NNNNNNNNNNNNNNNN
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ANAPI FOGYASZTASI CIKKEK PIACAROL

UZLETI DONTESHOZOK RESZERE KESZUL
Az aktudlis hirekrd, a piac valtozasainak

elemzésérdl, a hatékony értékesités érdekében,

Brutt6 2500 Ft/példany, éves eléfizetéssel brutto 18 000 Ft/9 lapszam
Tovabbi informacio:

A MagyarBrands kizarélagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!

2019/5 69



/77777 reflektorban: Mag

70

Trade
2019/5
[magazin}

BORSODCHEM
BRAVOGROUP
B-REKORD

BUDAPEST AIRPORT
BUDAPEST FILM
BUDAPEST PARTY SERVICE
BUDAPESTI ERTEKTOZSDE
CAD-TERV

CEH

CELLSPAN

CELLUM

CENTRAL MEDIACSOPORT
CHS

CLB

CONCORDE

COOL4U

COOPTECH
COPYDEPO
CPP-BUDAPEST
DABASI NYOMDA
DELTA-TECH GROUP
DIAGNOSTICUM
DIAGON

DR DERM EQUIPMENT
DUNA ASZFALT
DUNA AUTO

DUNA ELEKTRONIKA
DUNA-DRAVA CEMENT
DUNAVOX

DURER NYOMDA

EBH INVEST
EDELHOLZ

EGIS

ELECTRON

ELEVEN

ELZETT SOPRON
EMIKA

EQUILOR

ER-FA
ERZSEBET-UTALVANY
EUROKOMAX
EUROSPED
EXTRACTUMPHARMA
FALCO

FEMALK

FERRO-PRESS

FERZOL

FLEXMONT

FOOD BASE

FOREST (BUTOR)
FUTURE FM
FUTUREAL

FUX

FURGE DIAK

GABLINI

GALLICOOP

GALLUS

GANZ

GARTEN
GASZTROMETAL
GHIBLI

GIMEX

GKI

GOLDING REKLAMAJANDEK
GOMEP

GOODWILL PHARMA
GRABOPLAN
GRABOPLAST
GRAPHISOFT PARK
GRAPHISOFT SE
GRAVITAS 2000
GREENPRO

GYOMAI KNER
GYORI AGROKER
GYORI LIKORGYAR
GYORI PLAST

HAGE

HAJDU AUTOTECHNIKA
HALKER

HAPP

HINORA GROUP
HOFEKA

HORVATH RUDOLF
HOVANY
HUMANSOFT
HUNEP
HUNGARIKUM ALKUSZ
HUNGAROCONTROL
HUNGARO-LEN
HUNGAROPHARMA
HUNGAROPRESS
HUNGERIT
HUNGEXPO

I-CELL

INSOMNIA
INTEGRAL

IQ PRESS

IRON-TECH

JANOSIK ES TARSAI
JAS

JASZ-PLASZTIK
JULLICH GLAS

K&V LOGISTIC SOLUTIONS
KALLO- FEM

KATA CNC

KEMIKAL

KESKENY NYOMDA
KESZ

KITE
KOPINT-DATORG
KORDA FILMSTUDIO
KONIG
KOZLONYKIADO
KULCS-SOFT
KUNPLAST-KARSAI
KUHNE

KURT

KVGY

LAKI

LANG

LAPCOM

LAPKER

LAUREL

LILLY HUNGARIA
LINEA

LISS

LOGMEIN

MAFILM

MAGNET BANK
MAGYAR EPITO
MAGYAR MEZOGAZDASAG
MAGYAR PENZVERO
MAGYARMET
MAHIR CITYPOSTER
MAN AT WORK
MARKET

MARSO

MASPED

MASTER GOOD
MASTERPLAST
MATERIAL-PLASTIK
MATRAI EROMU
MATRAMETAL
MATUSZ-VAD
MEDIAN

MEDICOR
MEDIKEMIA
MEGA-LOGISTIC
MEGATHERM
MERKANTIL
MERKBAU

MESTER
METALLOGLOBUS
MFB

MIKROPAKK

MILE

MINICRM

MIXVILL

MKB

MOM

MOTIM

MPL

MULTI ALARM
MULTICONT

MUSZER AUTOMATIKA
MVM

MVM PAKSI ATOMEROMU
MYSTIC NAILS
NEMATECH

NEXON

NIVELCO

NNG

OFFI

OPTEN
OROSHAZAGLAS
OREGLAKI VADFELDOLGOZO
PACIFIC OCEAN
PAGONY

PANADDITIV
PANNONJOB
PANNONPHARMA
PANNON-SAFE
PANNON-WORK

PAPP LASZLO BUDAPEST
SPORTARENA

PATRIA

PAUKER
PENZJEGYNYOMDA
PETISO
PHARMA-PRESS
PI DENTAL

PIAC & PROFIT
PLASZTIK-TRANZIT
PLES

PREZI

RABA

RABALUX
REALSZISZTEMA
REMENYI
RICHTER GEDEON
R-TIME

SALDO
SALGGLAS

SALUS
SANATMETAL
SCINTILLA

SENSO MEDIA
SIO-TRANS

SKY MARKETING
SKYGUARD
SOKORO
SUPERSHOP
SZAMALK

A MagyarBrands kizarélagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!
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SZAMOS CIPO TETRABBIT UBM WABERER’S-SZEMEREY

SZECHENYI KARTYA THERMO EPGEP UJHAZ CENTRUM WEBEYE

PROGRAM TIGRA UTIBER WEINBERG

SZERELVENYBOLT.HU TOLNAGRO UVATERV

SZERENCS TOLNATE VADEX WING

SZINAPSZIS T-PLASZTIK VAJDA PAPIR WINKLER

SZUPERINFO TRADE MAGAZIN VAPORLINE ZALA-CEREALIA

TARAVIS TRANZIT-KER VARDA-DRINK ZALAKERAMIA

TARI‘<I - TRIGO‘ VéS-FEN’\KER 1P TECHNOLOGIES

TATAR PEKSEG TRIGRANIT VEGH-VAR )

TECTON TRILAK VESZ-MONT 2000 ZOLD-KER

TERRAN TUNGSRAM VIDEOTON ZRINYI NYOMDA

TERVAZ TUTTI VISUALPOWER ZWACK

MagyarBrands 2018 dijazott innovativ markak abécésorrendben:

3DHISTECH CYPTEST KITE PREZI

77 ELEKTRONIKA CSERPES LAKICS PRO-FEED

ADEXGO DUNAPACK LOFFICE QUALITY PACK

ADWARE RESEARCH EASYLING LOGMEIN RICHTER GEDEON

AENSYS EASYMATHS MA ESTE SZINHAZ! RIZMAJER

AGRIAPIPE ECO-MOD-SYSTEM MANNA SANATMETAL

AIDAG4 EGIS MARKMYPROFESSOR SEACONEUROPE

ALEX BUTOR ELECTRONIC MAVEN 7 SEMILAB

ALMOTIVE EVOPRO MEDICOR SENSO MEDIA

ALTEO EXPERIDANCE PRODUCTION MEDISO SOFT FLOW HUNGARY

ARH FEMTONICS MEDITECH SOLVO

BARCZY FIREPLACE MEMOQ BIOTECHNOLOGIA

BATZ FIXFOGSOR MESKA SOPRONI IPA

BBS NANOTECH FLAVON MIKROPAKK STARSCHEMA

BERES FOGLAL) ORVOST MINICRM STORIESONBOARD

BIOCO GEODEZIA MOL STRAUSS METAL

BIOEXTRA GEPIDA NANUSHKA STRINGBIKE

BIOHAIR GRANIT BANK NATURLAND SZAMOS KOLYOK

BIOHEAL GRAPE SOLUTION NETLOCK SZEGED SOFTWARE

BITNINJA GREMON SYSTEM NETPINCER SZIGET

BITRISE HAJDU NNG TERRAGRO

BMC HAJDU NOSALTY TRESORIT

BONUSZ BRIGAD HERBARIA ONCOMPASS UBM

BOOKLINE HR FELHO OPTIMONK VAPORLINE

BORTARSASAG ICSEKK ORLAI PRODUKCIOS VERESI PARADICSOM

BREWIE IKRON IRODA VIRGO

BUDAPEST BIKE MAFFIA ILCSI OSZKAR.COM WATT

CELLUM INNOMED PHARMACOIDEA WEBBASE

CHOCOME INTELLIO ZRT PHYLAZONIT WEBEYE

CLEAN-WAY INTELLIPORT POLAR WHITE REPORT

COMINNEX ITRACK GPS POLI-FARBE WM RENDSZERHAZ

CYCLOLAB IVANKA POSEIDON XEROPAN
MagyarBrands 2018 dijazott munkaltatoi markak abécésorrendben:

AGROSPRINT CONCORDE FOOD BASE

BUKFURDO GYOGY- ES DR.HERZ MARKET

ELMENYCENTRUM KOBE MYSTIC NAILS

A MagyarBrands kizarélagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin! 2019/5 Trade S
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Tobb nap, to

Novekvo kereslet és szélesedo kinalat jellemzi

a grilltermékek piacat, amely, mig nem jonnek
divatba a beltéri grillpartik, erosen idojarasfiiggo
marad. E tekintetben a tavalyi meleg és szaraz
nyar kozrejatszott az eladasok fejlodésében. A
jellegénél fogva erosen promociovezérelt piacon
a markahiiség épitésére a legjobb eszkozoknek az
egyedi izvariansok, valamint a taplalékallergiara
figyel6 termékek kinalkoznak.

72

piac két nagy katego-
Ariéja a grillkolbdszoké
(ideértve a rudakat,

grillereket is), illetve
az elékészitett, pa-
colt husoké. Szanto
Zoltan, a PICK Sze-
ged Zrt. senior ter-
mékmenedzsere az
elébbivel kapcsolat-
ban ismertet néhany
rendelkezésére alld
piaci adatot:

- A grillkolbaszok
szignifikdns mértékben bo-
viltek az elmult években. A
kategdria a 2017. évi szezona-
lis (dprilistol augusztus végéig
tartd) idészakanak 1236 tonna-
jarél 2018-ra 1535 tonndra nove-
kedett, ami 24,2%-os fejlédést
jelent. A tavalyi évben a grill-
kolbaszok eladdsa értékben is
jelentésen, mintegy 27%-kal
nétt, és immar meghaladja a
3 milliard forintot.

Az értékesitési csatornak fon-
tossaganak tekintetében is
atrendez6dés tapasztalhato,
teszi hozzd. Mig 2017-ben a

PICK Szeged

e

J‘ '\; |

Szanto Zoltan
senior termékmenedzser

még a hipermarketek vitték
el a grillkolbaszok forgalma-
nak legnagyobb részét, addig
2018-ra a diszkontok
mar 36,2%-at, mig
a hiperek csupan
34,79%-4t adték a kate-
goria volumenének a
piackutatdsi adatok
szerint. A nagy és kis
alaptertlet( Uzletek
részesedései jelen-
tésen nem valtoztak,
elébbiek 21,1%-kal
mig utébbiak 7,8%-kal birtak
2018-ban.

A piac sajatossdga, hogy a
prémiumizalodas
mas élelmiszer-ka-
tegdridkban  mar
egyértelmUen meg-
figyelhetd trendje itt
kétarcu. Ugy probal-
jak ki egyre tobben
és egyre batrabban
a kdlonlegesebb iz-
kombinaciokat, ugy
névekszik a vala-
milyen adalékanyagtél men-
tes termékek vevékdre, hogy

Kométa 99

—

A_nagy kedvencek tovabbra is az olyan klasszikusok,
mint a paprikas, sajtos, fokhagymas grillkolbasz

Trade
2019/5
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Zab Gabor

belfoldi értékesitési igazgatd

ekdzben a piac maga erésen
promocidvezérelt, és a ke-
reskedelmi markak
suilya még mindig
igen magas: tavaly
minden méasodik el-
adott grillkészitmény
valamelyik Ianc sajat
markadja volt. Ebben
a jelenségben min-
den bizonnyal sze-
repet jatszik, hogy a
grilltermékek nem
dllandé tételei a bevasarlo-
listdknak, igy a méarkahUség is
nehezebben épul ki, valamint
egy-egy grillparti egyszerre na-
gyobb mennyiség beszerzését
koveteli meg. A hdzigazdak ugy
akarnak kitenni magukért jo
min&ségy, valtozatos izl ké-
szitmények felkindlasaval, hogy
azért megprobalnak spérolniis
a beszerzésnél.

Kisérletezobb
fogyasztok

A fogyaszté ,felbatorodésat
tobb cég is konstatélta.

- Tapasztalatunk
szerint folyamato-
san erésodik ebben
a kategoridban is a
ktlonlegességek és
a mindségi termé-
kek irédnti kereslet —
mondja példaul Zab
Gabor, a Kométa 99
Zrt. belfoldi érté-
kesitési igazgato-
ja. — Emellett jellemz&, hogy
az azonos fajta termékeknél
népszerU a kisebb kiszerelés,
mig nagyobb sulyd termékek
esetében célszerlibb mix vari-
ansokkal megjelenni.

— Méar tapasztalhato az igény
az egészségesebb életmodot
folytatok részérél az egyedi
izek és a min&ségi dsszetevék
irant — allapitja meg ezzel 6sz-
szecsengbéen Németh Bedta, a
ZIMBO Perbal Kft. marketing-
menedzsere. — Ugyanakkor
termékeinknél igyekeztiink a
megfeleld ar-érték aranyt tar-
tani, mert az arérzékenység

"

Kazai Zsolt
értékesitési vezetd
Wiesbauer-Dunahts

bb kolbasz

még mindig tetten érheté a
valasztasnal.

A promocios ér-
tékesités ardnya a
kategdridban meg-
haladja a 60%-ot, ez
pedig joval az atlag
felett van, jegyzi
meg Kazai Zsolt, a
Wiesbauer-Duna-
hus Kft. értékesitési
vezetdje:

- Mindegyik part-
nerlink Gzletpolitikaja a grill-
termékek folyamatos akcio-
73sa, igy természetes a magas
promaciés arany. Ugyanakkor
tovabbra is az dtlagot meg-
haladéan novekszik a sajat
markas grilltermékek aranya
forgalmunkban. Ugy latjuk, a
fogyasztok megtapasztaltak,
hogy a neves gyartoktol sajat
markaban is egyenletes, kivald
mindséget kapnak. Es ez nem-
csak a grilltermékekre igaz.

A cégnél ugy érzékelik, hogy
a nagy kedvencek tovébbra is
az olyan klasszikus izek, mint
a paprikas, sajtos, fokhagymas
grillkolbasz.

- A magyar fogyaszto szivesen
kiprobal uj izeket, de azutan
visszatér a hagyomanyos ha-
zai izekhez, és az ehhez sokban
hasonlitd osztrak izvildghoz,
flizi hozza Kazai Zsolt. - Az el-
adasok kiegyenlitettek voltak a
kulonbozé izek kdzott, igazén
nagy kildnbséget nem tapasz-
taltunk. Sokaknak fontos a ter-
mékek (glutén-, laktéz-, szdja-)
mentessége, a minél kevesebb
adalékanyag és a minél maga-
sabb valodi hustartalom.

Mindenkinek kedve
szerint

A novekvé kereslet 6sztonzi a
husfeldolgozd cégeket, hogy
megjelenjenek a piacon. Az
MCS Végohid Zrt. 2018-ban
jelentkezett marindlt sertés-
hussal.

- Nem panaszkodhatunk,
termékeink mindig elfogytak
a boltok polcairél - érulja el



Kalacska Agnes, az MCS Vago-
hid Zrt. marketing- és sales me-
nedzsere. — Idén bé-
vitjik a tavalyi szorti-
mentet, Uj izekkel és
kiszerelési forméakkal
jelentkeziink. Ugy
gondoljuk, izesité-
seink kozul mindenki
megtaldlhatja a neki
valot — a magyaros
fzvildgot kedvel&ktd!

szerelmeseiig. Idén magyaros,
brazil borsos-paradicsomos,
borsos steak, dark beer és
mézes-flstds BBQ izesitésu
oldalassal, karajjal és tarjaval is
jelen leszink.

A cég az eddigi vakuumcso-
magolasrél idén attér a véds-
géazasra, ezzel is a vasarlok ké-
nyelmét szolgalva, teszi hozza
Kalacska Agnes.

A PICK Szeged Zrt. kifejezet-
ten a szezondlis grillkolbdszok
piacara nem gyart termékeket,
azonban a grillezésre szintén

Kalacska Agnes
marketing- és sales menedzser

akulénlegesebb izek M Vagohid

gyakran hasznalt virsli kate-
goridban 6k is szamos ilyen
irdnyu fejlesztés haj-
tottak végre. Kutata-
sok aldtdmasztottak,
hogy a virslik egyre
gyakoribb elkészi-
tési modja a sités,
illetve a grillrdcs. A
kulonbozé grillezési
szokasokat figyelem-
be véve fejlesztették
ki a PICK Pickolino
virslicsaladot.

— A PICK Pickolino virslik mére-
tiknél fogva alkalmasak asztali
vagy faszenes grillrdcson tor-
ténd sitésre — hangsulyozza
Szanté Zoltdn. - Hdmozottak,
ennél fogva azonnal sithe-
téek, igy nem sziikséges a fo-
gyaszténak a burkolat eltavoli-
tasaval veszédni. A kifejlesztett
natur és a sajtos iz a kevésbé
fUszeres izek kedvel&inek (pél-
daul a gyerekeknek) is alterna-
tivat biztosit a markéns flsze-
rezés( grillkolbdszokkal szem-

ben. Nemcsak szezondlisan, de
egész évben megtalalhatdak
az Uzletekben, igy az elektro-
mos grillek elterjedésének ko-
szonhetéen a fogyasztoknak
az 6szi-téli idészakban sem
kell lemondaniuk a grillizekrél.
A termékek egyszemélyes 140
g-0s, valamint 280 g-os csalddi
kiszerelésben érhetéek el.

A cég értékesitést tamogatd
marketingaktivitdsai nem csu-
pan egy kategoridra fékuszal-
nak, hanem a PICK markater-
mékek teljes véalasztékara, igy
a grillszezonra kiemelt marke-
tingaktivitassal nem készilnek,
tudjuk meg téle.

Boviilo menteskinalat

A Komeéta grill portfélidja ta-
valyelétt bévilt a Kométa
by Lazar Chef termékvonal-
lal, amely gyorsan népszer(
lett.

— Termékeinket mi is folya-
matosan fejlesztjik a helyes
taplalkozas elvei, valamint fo-

= = 1:,_.__.,._ T T
ok
N

PICK Friss huas :
Marinalt sertéshﬁsok“
5 féle izben

Mize
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gyasztéi igények figyelembe-
vételével, igy az idei szezonban
megujul a Kométa grillkinalata
is — jelzi Zab Gabor. — Grillmix
termékink 240 g-os kiszere-
lésben és 2 Uj variansban, ma-
gyaros és sajtos, valamint ma-
gyaros és fokhagyméas izekben
lesz elérhetd. A Kométa lizeme
teljesen szdjamentes, a gyartas
soran nem kerll az Uj termék-
be se glutén, glutamét és a saj-
tos termékek kivételével laktoz
és tejfehérje sem.

A grilltermékeik értékesitését a
szezon folyaman féként online
és BTL-eszkodzokkel tervezik ta-
mogatni, kiemelten felhasznal-
va a trade marketing eszkdztar
nyujtotta lehetéségeket.

A Wiesbauer-Dunahus a tava-
lyi, tébb mint 300 tonna grill-
termék-értékesitésével valto-
zatlanul a piac meghatarozo
szerepléje.

- |dén egy partneriink sajat
markas grillszortimentjét ké-
szitjuk glutamatmentesen, va-

ati 4
| filLsaor 4
Grillsajtok LA
3 féle izben ‘ - '“’J?j

PICK
Grillezheté Pickolino virsli

o Marinalt csirke termékek
2 féle izben

7 féle izben

Csanyi Pincészet

A grillezett ételek
tokéletes kiegészitoi

a kénnyed villanyi borok

B ond f & l”m i grillszezon

Minden, ami friss
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lamint ugyanigy gyartjuk Wies-
bauer grillereinket is. Egy masik
partnerink részére pedig ezeket
a termékeket sajat markaként
hozzuk forgalomba — beszél az
Ujdonsagokroél Kazai Zsolt.

Otféle izben készlo grillereik-
kel tavaly Iéptek piacra. A da-
ralt, flszerezett, f6tt hisrudacs-

kdk mellett kétféle dsszetétel-
ben 3-3-féle grilltermékbdl 4llo,
650 grammos csaladi csomag-
galis megjelentek a piacon. Az
idei évet a portfolio erésitésére
szanjak.

— A kereskedelmi partnereink
szérolapjaiban torténd, akcids
megjelenésekre fokuszalunk

idén is, mivel ezt tartjuk a leg-
hatékonyabb eladdsosztonzé
eszkodznek — teszi hozza az ér-
tékesitési vezetd.

Megszokott és Uj
egymas mellett

A ZIMBO grillkolbaszokkal van
jelen a piacon, melyek forgalma

tavaly bévult. Grillpalettdjukon
jellemzéen 300 g és 250 g-0s
kiszerelések taldlhatok, ame-
lyekb&l mindenki az izlésének
megfeleléen vélaszthat. A klasz-
szikus izek mellett minden év-
ben igyekeznek valami Ujat is
piacra dobni. Tavaly a sajtos-ba-
conds, mézes-mustaros és ha-

A grillterméket vasarlok szamanak

GFK

boviilése tovabb folytatodott

Kozel 10 szazalékkal boviilt a grillterméket vasarlo haztartasok szama 2018-ban.
A magas vasarloszam-novekedés mellett a vasarlasi intenzitas azonban csokkent.
A kategoriaban meghatarozo szerepet betolto diszkontok térnyerése tovabb

Virag Sandor

account manager

Gk monitorozo ConsumerScan adatbazisabol.

grilltermékek piaca erésen szezo-
Anélis: a legnagyobb mennyiséget

a hdztartasok a junius és augusz-
tus kdzotti 3 honap alatt vasaroljak. A sze-
zon alapvetdéen aprilistdl szeptemberig
tart, azonban ennek a sulya folyamatosan
csokkent az elmult években a ndvekvd
szezonon kivili vasarlasoknak kdszonhe-
téen. A kategdria penetracidja szintén a
junius—augusztusi idészakban a legma-
gasabb. 2018-ban a vizsgalt harom ho-
napban havonta dtlagosan a hdztartasok
kozel 8 szdzaléka vasarolt grillterméket,
havonta 650 grammot.
A tavalyi évben a teljes kategdria meny-
nyiségben mért ndvekedése tovabb
folytatodott, igaz a ndvekedés Uteme
csokkent. Mig 2017-ben a teljes katego-
ria 10 szézalék folotti ndvekedést tudott
elérni, addig 2018-ban a ndvekedés Ute-

me mindossze 3 szazalék volt. A katego-
ria ndvekedése mogott a vasarldoszam
béviilése tovabbra is jelentds tényezd.
2017-ben a penetracio bdvilése mellett
a vasarlasi intenzitas ndvekedése is hoz-
zajarult a novekedéshez, ezzel szemben
2018-ban a vasarlasi intenzitads mar csok-
kent, a vasarlészam béviilése azonban
megkdzelitette a 10 szazalékot. 2018-ban
a haztartasok 25 szézaléka vasarolt leg-
aldbb egyszer valamilyen grillterméket.
Ez az érték kozel 3 szazalékponttal ma-
gasabb, mint egy évvel kordbban. A 12
honap alatt dtlagosan 3 alkalommal,
alkalmanként tébb mint 530 grammot
vasarolnak a magyar haztartasok a kate-
gériabol. gy egy haztartés atlagosan 1,4
kilogramm grillterméket vasarolt 2018-
ben, ami 6 sz4zalékkal alacsonyabb érték,
mint egy évvel korabban.

folytatodott — deriil ki a GfK Hungaria magyar haztartasok privat otthoni vasarlasat

Mind mennyiség, mind forgalom te-
kintetében a diszkontok sulya a legna-
gyobb a piacon. A piacrészik a grillter-
mékek piacan erdsen felllreprezentalt
a teljes FMCG-piaci sulyukhoz képest.
A hipermarketek szintén magas része-
sedéssel rendelkeznek a kategoridban.
A szupermarketekkel egyUtt a hdrom
csatorna a teljes piac mennyiségének
95 szdzalékat lefedte 2018-ban. Az el6-
76 évekkel 6sszehasonlitva a diszkon-
tok piacrésze tovabb ndvekedett, mig
a hiper- és szupermarketek piacrésze
tovabb csokkent.

Demografiai szempontok szerint a kate-
goria vasarloi kozott felllreprezentaltak a
nagyobb csalddok (3+ f6), 50 év alatti hazi-
asszonnyal rendelkezé haztartasok, a nagy-
varosban vagy Budapesten elé haztartasok
és az atlag feletti jovedelmuUek. //

Kereskedelmi csatornak mennyiségi piacrésze a grilltermék

kategoriabol (%)

2017 teljes év 2018 teljes év

Hipermarket 32

- 2018 teljes év

2% 30 évalatt

Haztartasok szamanak megoszlasa haziasszony életkora szerint (%)

Magyar atlag Grilltermékek

8 8

Szupermarket 15

30-39 év

19 27

13
40-49 év

Diszkont 48

18 21

% 50-59 év

Egyéb csatorna 5

21 18

6 60 év vagy a folott

34 27

Forrds: GfK, ConsumerScan Panel

Forrds: GfK, ConsumerScan Panel

& The number of grill product buyers kept growing

5308 per occasion; this means that annual sales

GfK Hungdria's ConsumerScan has revealed
that the number of grill product buyers was
up nearly 10 percent in 2018, but buying in-
tensity reduced. Households buy the biggest
quantity between June and August: in this

Irade PRYS
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period about 8 percent of families bought
grill products, 6s0g a month. Volume sales
grew by 3 percent in the category last year.

In 2018 the number of the category's buyers
augmented by almost 10 percent. Last year 25

percent of households bought some kind of
grill product at least once - this value was 3
percentage points more than a year before. In
the 12-month period families purchased grill
products for 3 times on average, more than

per household were down 6 percent at 1.4kg.
Discount supermarkets were the most impor-
tant sales channel - in terms of both volume
and value - in the grill product category. //
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Nemcsak az eladasok, hanem az elvarasok is nonek a grillpiacon

rom fzt magaba foglald grillmix
csomaggal bévilt a kinalatuk.
— Az izeket folyamatosan ujit-
juk, teszteljik a klasszikus, mar
bevalt receptek mellett - jelzi
Németh Bedta, a ZIMBO Per-
bal Kft. marketingmenedzsere.
- Anépszert klasszi-
kus izvildgokat - saj-
tos, fokhagymas, chi-
lis, stuttgarti — meg-
tartjuk a szezonban,
de fejlesztiinkis. Idén
két Uj - sajtos-baco-
nos és dijoni mus-

a markatermékek. Kézvetlen
maodon pedig a kdzosségi mé-
didban, bejegyzéseken keresz-
tUl tajékoztatjak a vasarldkat az
Ujdonsagaikrol.

—Idén ezek mellett lesz egy na-
gyobb szabasu promdécidnkis
két partner bevona-
saval — tekint elére
Németh Bedta. — A
promocié szamos
csatornan keresztdl
eljut majd a fogyasz-
tohoz, legyen szd
offline (kataldgus,

taros — izvildg mel-
lett E-szdm-mentes
grillkolbaszokat is
kinalunk vasarléinknak. Grill-
készitményeink nagy része
ZIMBO madrkanév alatt kerl
forgalomba, de taldlkozha-
tunk Co-Branding megoldassal
is. Sajat markas értékesitéstink
ebben a szegmensben elenyé-
sz6. Ezzel is er6siteni tudjuk a
ZIMBO markanevet.

A ZIMBO jellemz&en a kereske-
delmi partnerein keresztul épit
markat. A haldzatok ujsagjai-
ban, illetve online fellleteken
kapnak helyet alkalmanként

Németh Beata
marketingmenedzser
ZIMBO Perbal

Ujsdgok, hirdetés,
oridsplakat, citylight),
online (bannerek),
social media eszkozokrél (Face-
book, Instagram), vagy éppen
Uzlettéri tévélancrol.

Hogyan lehet 6tvozni a jol is-
mert tradicionalis termékka-
tegoriat a jelenkor igényeivel?
Erre ad vélaszt a Gyulai Grillkol-
bédsz termékcsaladja.

— Cégiink 2018-ban lépett pi-
acra a Gyulai Minigrill és Grill
termékcsaladdal, mellyel el-
nyertik az Erték és Minéség
kitintetd cimet — Ujsagolja Ta-
méskovitsné Gila Eva, a Gyula-

hus Kft. marketingmenedzsere.
— A hagyoméanyos magyaros
izesités mellett a chili-lime,
sweet chili és tormas kertlt
kereskedelmi forga-
lomba 150, illetve 250
g-os kiszerelésben.
A termékkel a cég
nemzetkdzi piacok
felé is kacsingat. Tul
vannak egy sikeres to-
kioi tesztelésen, ahol
a FOODEX kidllitadson
a torméas-wasabi vari-
ans kifejezetten pozi-
tiv fogadtatasra lelt, de érdekes
maodon a magyaros-paprikas
irdanyvonal is sok késtolot meg-
héditott. A néknél a chili-lime
izesités, a férfiaknal pedig a
sweet chili vonal volt a ked-
veltebb. Sajnos, egyelére em-
bargo ald esik Magyarorszag,
de ennek felolddsaval jo lehe-
téségek nyilnak ott a Gyulai
Grillkolbasz el6tt.

- Hazai tesztelésen a magya-
ros, a tormas és a sweet chili
aratta a legnagyobb sikert,

 JOL INDUL

GRILLSZEZON

B0
-

Tamaskovitsné Gila Eva
marketingmenedzser
Gyulahus

AIDEI NYAR VARHATO SLAGEREI LESZNEK
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a beszerzék ezeket az izeket
vélasztottak be grillpultjukba
—tér ata magyar piacra Tamas-
kovitsné Gila Eva. — Azt tapasz-
taltuk, hogy a vevdk
jobban kedvelik a
vegyes tartalmu cso-
magokat, igy 2019-
ben mi is kindlunk
vegyes kiszerelés(
grillkolbaszmixeket
a Gyulai markanév
alatt.
A Gyulahus 2018 ta-
vaszan nyeremeény-
jatékot szervezett, amelyben
minden termékik részt vett,
igy a grillkolbészok is.
— A grill kategoridra a social
médidban azzal fokuszalunk,
hogy a Facebook-oldalunk
kovetbinek Stleteket adunk,
hogyan és miként lehet pél-
daul feldobni egy-egy csalddi
grillpartit, illetve konyhai tip-
pekkel is segitjik kovetdinket
- jegyzi meg a marketingme-
nedzser.

Sz.L.

E -szam mentes
Gluténmentes

Szbéjamentes
Laktozmentes

Hozzaadott nitritet
nem tartalmaz

ANEPSZERU {ZEK MELLETT UJDONSAGAINK IS:

Idén debiitalnak allergénektdl és E-szamoktdl mentes dj grillkolbdszaink.

3 izben kindljuk 6ket: chilis, sajtos és fokhagymas. Klasszikus szortimentiinket

pedig két Uj izzel bévitettiik: a sajtos- baconos és dijoni mustaros, melyeket
vékonyabb kaliberben kinélunk.

Keresse termékeinket a nagyobb iizletekben!

www.zimbo.hu
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A SPAR Regnum
hustizeme 24 fU-
szerezett grillter-
meékkel készil az
idényre. Ezek ko-
z6tt a hagyoma-
nyos, illetve az
inyenc izvilagu
huséaru egyarant
megtaldlhato.
A kindlatban a
klasszikus és a
legkeresettebb-
nek szamité
sertéstermékek
mellett a flsze-
rezett barany-
és borjuhusok
is szerepelnek.
Szintén nép-
szerlek a voros
husok, kialono-
sen a prémium
kategorias Reg-

num marhabdl, az Angus
érlelt marhasteakbdl, illetve

SAJTOS CSIPOS

> GRILLKOLBASZ

lelt Angus sous-vide marha-
combsteakbd! kerdl egyre
tobb a vasarlok kosaraiba.

A lanc idei, 40 tételbdl allo
grillkészitmény-portfélioja-

ban a kedvezé
arfekvést ter-
mékek mellett
novekszik a
prémium kate-
gorias kinalat is.
A fogyasztok el-
sésorban a klasz-
szikusan magyar
izvildgu pap-
rikds és csipds
készitményeket
részesitik elény-
ben, hasonldan
magas kereslet
mutatkozik a
sajtos termékek
irant. Jo ideje
megfigyelhe-
té tendencia,
hogy a vasarlok
a népesebb osz-
szejovetelekre a
nagyobb csaladi

vagy party kiszerelés( drukat
veszik inkdbb. Egyre fonto-

tett termékeket is, amelyekkel

sokan vasaroljak az el6készi-
id6t takaritanak meg, amit a

szeretteikkel és a ba-
rataikkal tolthetnek.
Grillezéskor sokan
egészitik ki a sUlte-
ket sajtokkal, ezért
a SPAR t6bb tipusu
grillsajtot is kinal,
de emellett példaul
a grillfiszerek, sz6-
szok, saldtadntetek,
balzsamecetek for-

galma is megné ebben az
id6északban. A SPAR Ugyel a
specidlis étrendet igénylé
fogyasztokra, ezért a vélasz-
tékban gluténmentes salata-
ontetrél is gondoskodik.

- A min&ség a grilltermékek

Maczelka Mark
kommunikacios vezeté
SPAR

Felkesziilt a grillszezonra a SPAR

A SPAR a grillszezonra készdl-
ve a tékehusok, a flszerezett
és érlelt husok, illetve a hiské-
szitmények és a grillsajtok ki-
nalatat is évrdl évre béviti.

tekintetében is egyre fonto-
sabb a vasarloknak, ezért a
SPAR folyamatosan szélesiti

vélasztékat. Idén a
bévilést leginkabb
a sajat markas ter-
mékek tovabbfej-
lesztésével érjuk
el. Biszkeségre ad
okot, hogy évrdl
évre egyre tobb
hazai beszallitoval,
gazdalkodd csa-
laddal dolgozunk

egyltt, és ahol lehet, a kil-
foldi husarukat vagy akér a
grillfGiszerkészitményeket
szinvonalas hazai termékekkel
valtjuk ki — mondta Maczelka
Mérk, a SPAR kommunikacios
vezetdje./

SPAR has prepared for the barbecue season

The SPAR Regnum meat pro-
cessing plant has prepared
for the barbecue season
with 24 spiced grill products.
Among these shoppers can
find pork, lamb and beef
products as well - a premi-
um example of the latter is
the Angus aged beef steak.
This year's grill portfolio con-

sists of 40 products. Most
shoppers are looking for clas-
sic pepper-flavoured and hot
grill products in SPAR stores,
but there is great demand
for cheese flavours too.
Head of communications
Mark Maczelka told: SPAR
never stops adding new
products to the grill port-

folio, and this year most of
the novelties are private la-
bel products. The retailer is
proud of the fact that they
cooperate with a growing
number of farmers. They
opt for Hungarian cheese,
spices and meat whenever
they can in the grill product
category. //

a hadrom izben kaphat¢ ér-

sabb a kényelmi szempont is:

s

& More days, more sausages
Zoltan Szantd, senior product manager of
PICK Szeged Zrt. told Trade magazine that
the two biggest segmentsin the grill product
market are grill sausages and meat prepared
for the grill (marinated meats). He revealed
that grill sausage volume sales jumped 24.2
percent and value sales soared by 27 percent,
passing the HUF 3-billion threshold. There has
also been a change in the importance of sales
channels. While back in 2017 hypermarkets
had realised the majority of grill sausage sales,
by 2018 the share of discount supermarkets
was 36.2 percent and hypermarkets were at
34.7 percent only. The market is very much
promotion-driven and the market share of
private label (PL) products is high: last year
every second grill product sold was a PL prod-
uct. This trend also has to do with the fact
they brand loyalty is difficult to build in a cat-
egory that is typically purchased seasonally.
According to Gabor Zab, domestic sales di-
rector of Kométa 99 Zrt, demand is on the
rise for special and high-quality products
in the category. Beata Németh, marketing
manager of ZIMBO Perbal Kft.informed that

Trade
2019/5
[magazin}

consumers who follow a healthier lifestyle
like to choose products made from quality
ingredients that also offer more interesting
flavours. The share of sales realised in pro-
motion is more than 60 percent - told Zsolt
Kazai, sales manager of Wiesbauer-Dunahs
Kft. He added that the share of the private
label products that they make for retail
chains is growing above the average within
the company’s total sales. People still like
classic flavours the most, e.g. pepper, cheese
and garlic flavoured sausages.

Growing consumer demand motivates meat
processing companies for entering the grill
product market. MCS Vagohid Zrt. came
out with a marinated pork product in 2018.
Kaldcska Agnes, marketing and sales man-
ager of the company told us that this year
they would introduce new flavours and
new packaging formats. PICK SZEGED Zrt.
doesn’t make products especially for the
seasonal grill sausage market, but they have
such innovations in the wiener/frankfurter
category. Thanks to their size and the fact
they are peeled, PICK PICKOLINO wieners are

perfect for grilling. Shoppers can find these
products in stores throughout the year. They
are available in 140g and 280g sizes.

The Kométa by Lazar Chef product range
was launched in 2017 and it became pop-
ular quickly. Mr Zab told that this year the
Grillmix product will be available in shops
in 240g size and two new variants, Hungar-
ian-style and cheese, and Hungarian-styles
and garlic. Mr Kazai spoke to us about Wies-
bauer-Dunahds selling more than 300 tons
of grill products last year. This year they are
manufacturing the grill selection of a retailer
partner glutamate-free, and the same is true
for Wiesbauer grillers. Grillers first came out
last year, in five flavours. The company is also
present on store shelves with two types of
650g family-size bags with 3-3 grill products
in each.

ZIMBO Perbal Kft. puts grill sausages on
the market, typically in 300g and 250g sizes.
Besides the classic flavours, they come out
with something exciting every year, e.g. last
year brought the debut of cheese-bacon,
honey-mustard and a three-flavour grill mix

product. Marketing manager Beata Németh
revealed that they keep testing new flavours.
What is more, this year they will introduce
E-free grill sausages too. Most of the com-
pany’s grill products are marketed under
the ZIMBO brand name. This year they will
do a major promotion campaign with two
retailer partners.

Eva Tamaskovitsné Gila, marketing manager
of Gyulahs Kft. introduced the compa-
ny’'s Gyulai Grill Sausage product line to us:
Gyulai Minigrill and Grill came out in 2018,
and in addition to the traditional Hungar-
ian-style product, chilli-lime, sweet chilli
and horseradish variants are also available.
The products can be bought in 1508 and
250g sizes. GyulahUs’ plan is to conquer
international markets with these products,
too. At the FOODEX trade show in Tokyo
visitors liked the horseradish-wasabi variant
very much, but the Hungarian style- pepper
flavour combination also won the hearts
of many people who had tasted it. In 2019
they will launch a Gyulai grill sausage mix
product.”/
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» Eves tagsagi (naptari év): 39 000 Ft+afa/f6.
Az éves berlet 2018. januar 1. és december 31. kdzott érvényes
¢ Ha valaki csak egy-egy Ulesre latogat el: 15 000 Ft+afa/f6/alkalom
e Konferencia 49 00O Ft+afa/f6, TMK vagy POPAI klubtagsagival csak
43 000 Ft+afa;
Kerjik, hogy a berlettel rendelkezé vendégeink is minden klubulés el6tt
kuldjek el regisztraciojukat a letszam pontos meghatarozasahoz.

e Ket darab, éves tagsagi rendelése esetén
a harmadikat ingyen adjuk!

* 10% kedvezmény a Trade magazin altal
megrendezett ,Az év legsikeresebb promacioja®
szakmai esemeény réeszveteli dijabal

Tovabbi
informacioval
a +36 (26) 310-684-es

i X telefonszamon
e 5000 Ft + afa kedvezmeény allunk
a Trade magazin altal megrendezett rendelkezésre.

Business Days konferencia
részvételi dijabol

> Ssemenynaptir 2019,
TMK 2019 Konferencia

Id6pont: 2019. februar 14.,
csutortok 990170

(Az ev trade marketingese

és Az év trade marketinges csapata
dijatadéval egybekotve)

Téma: Mi tudjuk, hogy megéri! - megteériilés
a trade marketingben

Helyszin: BKIK tanacsterem
(1016 Bp., Krisztina krt. 99. VI. em.)

Klubiilesek

Idépont: 2019. aprilis 4.,

csutortok 15%°0-17%

Téma: Piackutatoktol elso kézhal -
Specialitasok a trade marketing haza tajarel
Helyszin: BKIK tanacsterem

(1016 Bp., Krisztina krt. 99. VI. em.)

IdGpont: 20189. junius 6.,

csutortok 15%0-17%

Téma: A marketing pszichologiaja -
Meérd Laszlé pszicholégussal
(grillpartival egybekatve)

Helyszin: Villa Rosa

Idépont: 2018. szeptember 5.,
csutortok 15%-17%

Téma: X, Y, Z masképpen -

Hogy lehet eltalalni az igényeiket?
Helyszin: BKIK tanacsterem

(1016 Bp., Krisztina krt. 99. VI. em.)

Idépont: 2019. november 14.,
csutortok 15%-17%

Téma: Trade marketing 10 év malva -
Merre tartunk?

(POPAI POP Awards verseny

dijatadéjaval egybekatve)

Helyszin: BKIK tanacsterem

(1016 Bp., Krisztina krt. 899. VI. em.)

Beosztas:

'Cég/lntézmény:

Név
Jelentkezni a kitoltott jelentkezési lap visszakiildésével faxon vagy e-mailen lehet.
Cimzett: In-store Team Kft.
Cim: 2000 Szentendre, Petofi S. u. 1.
Telefon: +36 (26) 310-684
Fax: +36 (26) 300-898
E-mail: office@instoreteam.hu

Levelezési cim:

Igen, klubtag kivanok lenni a Trade Marketing Klubban. A 39 000 Ft+afaral,
a 2019. evi tagsagi dijrol sz6lé6 szamlat, kérem, kiildjék el cimemre.

U Igen, részt kivanok venni az junius 6-i iiléesen, az egy alkalomra szolé,
15 000 Ft+afarol kiallitott szamlat, kérem, kiildjék el részemre.

Szamlazasi cim:

™

(] Igen, részt kivanok venni az janius 6- iilésen. Klubtag vagyok, dijfizetési ‘Adészam:
kotelezettségem nincs.
(| Hozzajarulok, hogy a Trade Marketing Klub tajékoztatéihoz, felhiva- {TE'E“’”:
saihoz, hirleveleihez a fentiekben megadott e-mail cimemet hasznaljak.
E-mail:
[Détum:

J ’Aléirés. pecseét:
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A jelentkezés visszakuldése
egyben szamla ellenében

torténd fizetési kotelezettséget
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Hasadnak rendiiletlentil légy hive, oh, magyar - irta egykoron
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eres

Arany Janos Szozat-parddiajaban. Az utodok azota is szot
fogadnak eme intelemnek - bar e 21. szazadi reformkorban
immar sokrétlibbek az elvarasok az ételek , sava-borsaval”
szemben: 6sszetételiikben lehetoleg legyenek minél
természetesebbek, csomagolasukban kornyezetbaratok,
hasznalatukban kényelmesebbek, és - magyar konyha ide vagy
oda - hozzak el a vilag izeit az iizletek polcaira.

fliszerek, szdszok piacan az atla-
Agosnél nagyobb fogyast a nyari

honapok, illetve a majd minden
kategoridban kiemelked&en teljesité de-
cember mutatnak,
mondja Kosaras Bri-
gitta, a Nestlé Hun-
géria brandmene-
dzsere (Maggi).
Tapasztalataik sze-
rint egyre nagyobb
szerepet nyernek
a flszermixek, me-
lyek megkdnnyitik
minden f6zni vagyo
életét. Ezen termékek nemcsak konny
és gyors megoldast jelentenek, hanem
az Uj izek kiprébalasa is sokkal egyszer(b-
bé vilik, hiszen nem kell idét tolteni tobb
fliszer 6sszekeverésével, és biztos a vég-
eredmény.
A grillezés terjed¢ divatjanak természe-
tesen nemcsak a mixek, hanem minden
érintett termékkategdria a haszonélvezéje,
hangsulyozza Hajdics Katalin, az Unilever
Magyarorszag marketingvezetdje (élelmi-
szer kategodria):
— Alapvetéen novekedés tapasztalhatd
minden olyan termékkategoridban, amely
a kerti 6sszejoveteleken szokdsosan elké-
szitett ételekhez kapcsolddik. gy a szoszok
kozul is a kifejezetten ezt az alkalmat meg-
célzd szegmensek, termékek népszerdek.
Bar ezekben a termékkategoridkban is
jelentés a kereskedelmi markak aranya, a
piaci ndvekedést elsésorban a markéazott
termékek vezetik - hivja fel a figyelmet Haj-
dics Katalin. = Mint minden termék eseté-
ben, a kdrnyezettudatos csomagolds egyre
fontosabba vélik ebben a kategdridban is,
az Ujrahasznosithatdsag mara alapvetd el-
varasa lett a fogyasztéknak, vasarldknak.
Kuldondsen a szdszok esetében varhatod
ennek a szempontnak a feler6sodése, mi-

Kosaras Brigitta
brandmenedzser
Nestlé Hungaria
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vel a szészok és dresszingek magyar piaca
mUanyagflakon-tulsulyu.

S ha mar csomagolas: kis mértéku eltolo-
das érzékelheté ugyan a gazdasagosabb
nagy kiszerelés( termékek irdnt, am - az
egyre tobb egy-, illetve kétfés hdztartas
miatt — a kis kiszerelések értékesitése sem
esik vissza drasztikusan, jelzi az Unilever
Magyarorszag marketingvezetdje.

Az értékesitési csatornak kozil a diszkont-
lancok ardnya névekszik, elsésorban a hi-
permarket és tradiciondlis tipusu Uzletek
értékesitésének rovasara. Ezzel egyltt a
diszkontoknak koszénhetéen a PL-termé-
kek fontossaga is N6, mig a tobbi csatorna-
ban a fejl6dést egyértelmen a markazott
termékek biztositjak. A promocios értéke-
sitések ardnya hagyomanyosan magas, eb-
ben elmozdulast egyelére nem latnak az
Unilevernél.

Az egészségtudatossag jegyében

Mivel a fiszerpiacon a fogyasztoi trendek
kozUl egyidejlleg tobb is erételjesen ér-
zékelhetd, a cégek innovacios munkaja
sokrét( és folyamatos.

— Termékfejlesztési munkénkat az elmult
id6szakban alapve-
téen az egészség-
tudatos életmod és
taplalkozés hatéroz-
ta meg — mondja
Galdcz Mérta, a KO-
TANYI Hungéria Kft.
dgyvezetd igazga-
toja. — Jelenleg két,
kulondsen izgalmas
fUszerkeverék-csala-
dunk piaci bevezetése kezdédik. Az utobbi
években megfigyelhetd a vegetarianus/
vegan étrendek novekvd népszerlsége,
atalakulnak a séhasznélati szokasok, egyre
tobb fogyasztd szeretné szabalyozni, mi-
lyen fajta és milyen mennyiségu sét fo-

Galacz Marta
ligyvezetd igazgatod
KOTANYI Hungaria

gyasszon étkezése soran. Ezen trendekre
alapozva hoztuk létre a vegetéridnus éte-
lekhez késziilt Kotanyi Veggy flszerkeve-
rék-csaldadunkat, amely hozzdadott sét
nem tartalmaz. A termékcsaldd hdrom-
féle izben érhetd el (Klasszikus serpenyds
z6ldségekhez, illetve krémekhez, Hot&S-
picy tex-mex ételekhez, valamint Exotic a
curry-rizses ételekhez). Masik Ujdonsagunk
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a kurkumaalapu flszerkeverék-csaladunk,
amely a kurkumafogyasztas Nyugat-Eu-
ropaban mar erésodé trendjére reagal.
KoénnyU hasznalataval, izgalmas izeivel
(répas-gydombéres, citromflves-zoldbor-
sos, chili-kardamom) hozzdadott sé nél-
kil csébitja a fogyasztokat. Természetesen
mindkét termékcsalddunk izfokozdk, tar-
tositdszerek, mesterséges szinezéanyagok
nélkul készdl.

A cég figyelemmel kiséri az 6rléfejes, ma-
lomkiszerelés( termékek szegmensének
folyamatos fejlédését is. Ezt — valamint a
chilipiac bévilését — szem eldtt tartva ve-
zették be az elmult fél évben hdrom chi-
limalmukat. Hamburger-fiiszerkeverékeik
kozul pedig elsésorban a Klasszikus és
Amerikai BBQ keverékek lettek népszertiek
— tapasztalatuk szerint az &zsiai izek egye-
|6re kevésbé elfogadottak a hamburger
szegmensben.

Harom markacsalddjuk poziciondlasa jol
elkilonithetd. Amig Kotanyi markajuk egy
individualista, felfedezd, inkdbb unisex
marka, addig a Horvath Rozi fékuszéban,
az étel szeretettel teli elkészitése mint a
gondoskodas kifejez6dése &ll. Orient
markajukkal pedig egy jo ar-érték aranyt
képviseld terméket biztositanak vasarldik
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Az izfokozok, a tartositoszerek, a mesterséges szinez6anyagok vagy
a hozzaadott s6 hidnya egyre nagyobb vasarl6i kor szamara jelent termékelényt

részére. Markaik pozicionélasa természete-
sen nemcsak a kommunikacioban, hanem
termékportfélié-szinten is megjelenik.

— Kulénosen fontos szamunkra az edu-
kacié — emeli ki Galacz Mérta. — A grill-
szezonban a Kotanyi all ndlunk a kozép-
pontban (tekintve a rendkivil széles kord
fUszerkeverék-rub-pac-hamburger-dobo-
z0s kiszerelés portfoliojara), mig Horvath
Rozi markank esetében havi tematikak
mentén, bloggerek segitségével torténik
a weboldali és social media tartalom me-
nedzsment.

Eladohelyi kommunikacio tekintetében a
mar hagyomanyosnak mondhaté masod-
kihelyezések hasznalata mellett (kardcso-
nyi fészezon, grill, befézés) idén februar—
marciusban rendkivil erételjes, orszagos
POS-kommunikaciéval tdmogattak sikere-
sen futd Horvéth Rozi drpromacidjukat.

Kozelebb a természet(es)hez

Az egészségtudatossag, a kevesebb so-
bevitel mas cégek innovacids munkajat
is mozgatja.

Az Unilever Knorr méarkanak égisze alatt
példaul 3 olyan Uj flszerkeveréket veze-
tett be, amelyek nem tartalmaznak hozzé-
adott sot, tehat azok sétartalma kizardlag a
bennuk taldlhatd Osszetevok természetes
sotartalmara korlatozédik. De a nyari ho-
napok kedvelt id6toltéséhez, a grillezéshez
kapcsolédddan is készilnek Uj Knorr fliszer-
keverékekkel a szezonra.

— Emellett Globus markankat megujitjuk,
melynek elsé lépéseként ketchup termé-
keink Uj, kdrnyezettudatosabb csomago-
lasba kerUltek: az 4tlatszo, Ujra hasznosit-
hatd flakonok jéval kevesebb mUanyagot
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tartalmaznak, mint a korabbiak, mikézben
a valtds sordn a toltétdmegek megndve-
kedtek — informéalja
lapunkat Somogyi
Adém, az Unilever
Magyarorszag mar-
kamenedzsere (Glo-
bus). — Ezenkivul,
mivel a grillszdszok
piacan a legkedvel-
tebb izszegmens a
BBQ, ezt figyelembe
véve a Hellmann's
grillszosz-portfélioban nagyobb sulyt
kapnak ezek a termékek: bevezetiink
egy mézes BBQ-t és egy nagy kiszerelésé
BBQ-szdszt is.

A Globus aprilistél - 5 év sziinet utan — indu-
16, nagyszabasu kommunikacids kampanya-
nak els¢ lépcséjeként egy helyi fejlesztésy,
ketchupfdékuszu rekldmfilmmel taldlkozhat-
nak a fogyasztok. A marka Ujrapozicionala-
sat el¢seqitd, teljesen Uj kommunikacids
koncepcid fokuszéban élvezetes étkezési
pillanatok megjelenitése all. A Globus ke-
tchupokat a rekldmok a hozzé illé hagyo-
manyos és modern ételek nélkilozhetetlen
Osszetevéjeként mutatjak be, vellk a hét-
kdznapi ételek ellendllhatatlan finomsagga
valtoznak. A tévékampany erds digitalis és
trade tdmogatdssal egészul ki.

— ATL-kampanyunkkal egy idében a Glo-
bus méarka bolti kommunikéciodjara is nagy
hangsulyt fektetink, amelynek kbzéppont-
jdban a megujult ketchupflakon éll — teszi
hozza Somogyi Adam. - A nyari honapok-
ban bolti tdmogatasainkat a grill kategori-
ara irdnyitjuk, az erésodé grilltrendeknek
megfelelen.

Somogyi Adam
markamenedzser
Unilever Magyarorszag

Fliszermixek grillezéshez

A Nestlé termékfejlesztései soran igyekszik
a hazai izlésvildaghoz leginkabb ill6 izeket
megtalalni.

- Egy ilyen atfogé fejlesztés eredménye-
ként alkottuk meg legujabb grillflszercsa-
ladunkat, amely 3 Uj taggal béviti a tavaly
bevezetett fliszermix-portfélionkat — arulja
el Kosaras Brigitta. — Mindhdrom termék
tokéletes kiegészitdje a nyari csaladi és
barati 6sszejoveteleknek, kozilik min-
denki megtaldlhatja a maga kedvencét.
Aklasszikus, harmonikus izek kedveléinek a
Grill fGszerkeverék szolgal kedviikre, a BBQ
flszerkeverékiink az er6teljesebb izt ke-
resék kedvence lehet, mig a Grill z6ldség
fliszerkeverékiink még izletesebbé teszi
a koretként vagy féfogasként felszolgalt
z6ldségek izét.

A Grill fiszermixek bevezetését mind ATL-,
mind BTL-kampannyal tAmogatjak, tudjuk
meg téle. Céljuk, hogy a vasarldk a lehetd
legtdbb fellleten taldlkozzanak az Ujdon-
sagukkal.

— A pontos részletek maradjanak most még
titokban, de az biztos, hogy ezuttal is igyek-
szUnk meglepni a fogyasztdinkat — igéri
a Nestlé Hungadria brandmenedzsere.

Ujdonsagok az alapfiiszerek
kozott is

A tematikus csatornak, fézémUsorok ha-
tasa a konyhai divatok terjedésében elvi-
tathatatlan. Ezeknek
koszonhetéen egyre
tobben prébalnak ki
Uj izeket, nyitnak az
Ujdonsagok felé Ba-
rabasné Andrés Eva,
a Szilasfood Kft. ke-
reskedelmi vezetdje
szerint, aki hozza-
teszi:

- Napjainkban na-
gyon eltéréek a fogyasztédi szokdsok. Van-
nak, akik a hagyomanyos magyaros izvi-
lagot kedvelik. Az 6 konyhdjukban alap-
vetéen az olyan mono flszerek kapnak
nagyobb szerepet, mint a paprika, bors,
fokhagyma, majordnna, kdmény.

A gasztronomiai mUsorok hatdsa azonban
az alapflszerek kozott is tetten érhetd. Egy-
re ismertebbek és népszerlibbek a bors-
kilonlegességek és a csipésebb paprikafaj-
tak, amelyek a Szilasfood Kft. kindlatdban is
megtalalhatdak a Lucullus marka vonalan:
Szecsuani bors, Rézsabors, Z6ld Halapeno
chili, Habanero Chili.

— Tavasztol 6szig egyre tdbben sttnek,
féznek a szabadban, a retro szabadtéri
szalonnasutést felvaltottdk a manapsag

Barabasné Andras Eva
kereskedelmi vezet6
Szilasfood



divatos grillpartik minden korosztaly ko-
rében. A husok mellett megjelennek a
z6ldségek, gyimolcsok is a grillrdcson.
A Szilasfood Kft. szortimentjébdl az ilyen
Osszejovetelekre ajanljuk a BBQ fliszerke-
verékeket (Texasi, Mediterran saslik, Ken-
tucky), Grill pacokat (Mexikoi, Ranchero) és
Grill szdszokat (Salsa, Barbecue) — mondja
Barabasné Andrds Eva. — Hagyomanyos
fliszerkeverékeink (sultcsirke, stltkrump-
li, sertéssult, magyaros) és saldtadntet-
poraink (tzatziki, kapros, ezersziget) egész
évben megvasarolhatok a kereskedelmi
hélézatok boltjaiban.

A kisérletezokedyv szolgalataban
A flszerpiacot tovabbra is a szaritott,
zacskos kiszerelés termékek hatarozzak
meg.
— Azt latjuk, hogy egyes fUszerek és fiszer-
keverékek esetében folytatodik a termékek
sulyanak csokkenése, mig az univerzalis
' ételizesité kategoria-
ban a fogyasztok to-
vébbra is a nagyobb
kiszerelésU, kedvez-
ményes ajanlatokat
keresik — mutat ra
Czugéber Nora, a
Lacikonyha Magyar-
orszag Kft. brandme-
nedzsere.
Miutdn a sttés-fo-
7és napjainkban kifejezetten trendi, és
egyuttal folyamatosan novekszik az élta-
lanos tudés a flszerezésrdl és a fliszerek
jotékony, egészségre gyakorolt hatdsairdl,
ezért a fogyasztok egyre tobbet kisérle-
teznek a konyhdjukban. Ehhez pedig a
flszerek egyre szélesebb palettajara van
szUkség.
— Pontosan az Ujdonsagokat, kivalo iz-
kombindcidkat keresd vasarlok igényeinek
megfeleléen inditottuk el idén Uj mustar-
csalddunkat, amelyet az egyedi flszereket
és kilonféle flszerkeverékeket kinalé z-
mester markank alatt hoztunk forgalom-
ba. A kivald mindségl és egyedi recep-
turdju mustarok csemege, mézes, orosz,
cseh és francia izekben vasarolhatok meg
— mondja Czugéber Néra. — A flszerek,
valamint a szdraz és nedves ételizesitok
kategoridja nagyon széles, és szamtalan
valasztési lehetdséget nyuijt a vasarloknak.
Célunk, hogy megkonnyitsik a fogyasztok
vasarlasi dontését az eladas helyén, javit-
suk a ldthatésagunkat, amelyet elsésorban
trade marketing eszkdzokkel, masodlagos
kihelyezésekkel, széles termékvalasztékkal
és versenyképes poziciondlassal valdsi-
tunk meg.

Czugéber Nora
brandmenedzser
Lacikonyha Magyarorszag

Gyorsan, tisztan és egyszeriien

Csicselyné Bird Henrietta, a Thymos Hun-
garia Kft. kereskedelmiigazgatdja két fon-
tos tendenciat is ér-
zékel a grillflszerek
kapcsan. Egyrészrdl,
hogy az id&jards szél-
séséges valtozasai-
nak koszénhetben a
kordbban 4 hénapos
szezon egyre inkdbb
6 honapra (aprilistol

Csicselyné Bir6

Henrietta szeptemberig) hu-
kereskedelmi igazgato 5dik szét 4srészt
Thymos Hungaria ZOdIK Szet, Masreszt,

hogy egyre erésodik
az igény, hogy a grillezés kapcsan meg-
ismert és megkedvelt flszerkeverékek &l-
landd ,statuszt” kapjanak a konyhdkban.
— Ez utébbinak kdszonhetéen a haztarta-
sok szivesen vésarolnak nagyobb, gazda-
sdgosabb kiszerelést a gyakran hasznalt
flszerekbdl és fliszerkeverékekbdl, foéleg,
ha a csomagolds még praktikus és vissza-
zarhat is, mint a Thymos termékeknél a
Big Pack kiszerelések.

—— BIG PACK == BIG PACE

& Szponzoraltillusztracio

A PL kategorianal is jellemzd a mindségi
véltozas, hivja fel a figyelmet: a fejleszté-
seknél fontos, hogy a termék csomagolésa
figyelemfelkeltd, prémiumot tikrozd le-
gyen, minéségi alapanyagokbol készuljon,
és lehetdleg mentes is legyen izfokozotdl
és/vagy tartositdszertdl.

— Atermékfejlesztéseknél fontos szamunk-
ra, hogy mindig valami Ujabbat hozzunk
létre, mint ami a piacon mar megtaldlhato,
legyen szd csomagolasrdl, praktikussagrol,
izvilagrol, vagy akar példaul az egészségrol
- szogezi le. - Idei termékbevezetéseink is
ennek jegyében zajlanak. A rohand vila-
gunkban versenyt futunk az idével, ezért
mar kész Folyékony Flszerpacokkal jelent-
kezlink a piacon, amelyek glutamat- és
tartésitédszer-mentesek. A termékvonalon
5-féle iz (csirke, grill, mézes-pikans, mézes
csirke és gyros), valamint kétféle kiszerelés:

N
-\ FUSZERPAC
) MEZES
b PIiANS
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Pdcoljon gyorsan
és kényelmesen,
stisson adalékanyag
mentesen!
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A sz6szok és dresszingek kozott is ersodnek
a kerti partikhoz kapcsolodo szegmensek
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(90 és 150 g) taldlhatd. A nagyobb kiszerelés
mar visszazarhato, all6 tasakos csomago-
lasban érkezik.

Masik Ujdonsaguk a gyors és kdnnyen
kezelhetd fliszerezés élményét kindlja a
Konyha Tindéreinek. Filteres termékvo-
nalukat 3-féle varidnsban vezetik be: Hus-
leves Fliszerkeverék, Vadas Flszerkeverék
és morzsolt Babérlevél.

— Ebben a filterben minden megtalalhatd,
ami az adott mennyiségU étel elkészité-
séhez sziikséges. Csak bele kell dobni az
ételbe, és mar készis a fliszerezés. A végén

egyszerUen ki kell venni a kész ételbdl az
elhasznalt filtert — ecseteli a termék el6-
nyeit Csicselyné Bird Henrietta. — Ennél
gyorsabb, tisztdbb és egyszeriibb meg-
oldast flszerezéshez el sem lehet képzelni
a felgyorsult vildgunkban!

Pozicionalas tekintetében a THYMOS mérka
ald prémium kategdrias termékek tartoz-
nak, amelyek ugyanakkor drban mindenki
szamara elérheték. Ezeket a termékeket az
akcids Ujsagokon kivil bolti szinten is kilon-
b6z¢ akciokkal és kihelyezésekkel erdsitik.
A cég egy els¢ aras termékesaladdal is jelen
van a piacon. Eza MARCO POLO, amelynek
csomagolasaban idén egy nagy talakulés
kezd&dik, tudjuk meg téle.

Fehéren-feketén

Fokhagymafronton trendvaltas zajlik, arulja
el Domonkos Istvan, a Domi Fokhagyma
Kft. tulajdonos-tgyvezetdje:

— Elelmiszeripari partnereinknél né a fel-
hasznaldsra azonnal kész, zuzottfokhagy-
ma-készitmények irdnti kereslet, mivel ez
egy pénzkiméld és észszerld megoldas. A
fokhagymaellatassal kapcsolatos egyedi igé-
nyeket dltaldban egy személyes beszélgetés

utén, cégre szabottan tudjuk teljesiteni. De
a haztartasok részérél is latunk valtozast a
fontossagi sorrendben: elsé a minéség és
iz&éImény, és csak utdna kovetkezik az erre
kiadott pénz.

Konyhai felhasznaldsra a tubusos zuzott
fokhagyma a sla-
ger, grillszezonban
pedig leginkdbb a
fél kilogramm hu-
sok flszerezéséhez
kimért tasakos ter-
mékeiket keresik,
teszi hozza.

Mivel a gasztrono-
miai kultura folya-
matosan fejlédik, a
fliszerpaprikahoz vagy a borshoz hasonldan
a fokhagymapiacon is elkezdédott egyfajta
belsé szegmentacid: olyan fokhagymafélék
piaci bemutatkozésa, amelyek extra termék-
elényoket tartogatnak a fogyasztéknak.
—Termékpalettankon immar egy sajat alap-
anyagbdl szdrmazo fekete fokhagyma is
szerepel, amely egy igazi kulinaris élvezet,
és mellette mint étrend-kiegészitd is ha-
tékony — mondja az Ugyvezetd-tulajdo-

e
Domonkos Istvan
tulajdonos-tigyvezetd
Domi Fokhagyma
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% A reform era

According to Brigitta Kosaras, brand manager
(Maggi) of Nestlé Hungaria, in the market of
spices and sauces the summer months are
better than the rest, and the same is true
for December. The company’s experience
is that spice mixes are becoming more and
more popular. They are easy to use and they
make it simpler to try new flavours. Katalin
Hajdics, marketing manager (food category)
of Unilever Magyarorszag reckons that the
growing popularity of barbecues is good
not only for spice mixes, but for every other
category affected by the trend. Sauces also sell
better in the barbecue season — the market
share of private label products is significant
in this segment too, but the sales growth is
primarily driven by branded products. What
about retail channels? The sales share of dis-
count supermarkets is growing, mainly to the
detriment of hypermarkets and traditional
shops. This trend also entails a sales increase
for private label products. Many products are
sold in promotional periods.

Mérta Galacz, managing director of KOTANYI
Hungéria Kft. told that their innovation work
focuses on the current health trend. Right
now they are busy putting two very exciting
spice mix product ranges on the market:
Kotanyi Veggy targets those who like to cook
vegetarian dishes, these products — avail-
able in three versions — contain no added
salt; Kotanyi's other new product range is
a turmeric-based one, which is also availa-
ble in three flavour combinations and has
no added salt in it. It is needless to say that
both new product lines are made without
flavour enhancers, preservatives and artifi-
cial colouring agents. In the last six months
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Kotanyi put three chilli mill products on the
market. As for the company’s three brands,
they are positioned differently: Kotanyiis an
individualistic, discovering and unisex brand;
Horvath Rozi products focus on the loving
preparation of food as an expression of caring;
the Orient brand offers great value for money.
Itis important for the company to educate
consumers about spice and sauce use.
Unilever's Knorr brand came out with 3 new
spice mixes that contain no added salt. Knorr
is also preparing for the barbecue season with
new spice mixes. We learned from Adam So-
mogyi, Unilever Magyarorszag's brand man-
ager (Clobus) that they are giving the Globus
brand an overhaul, as a first step of which
ketchup products got a more eco-friendly
packaging — transparent, recyclable plastic
bottles that are also lighter. In the Hellmann'’s
barbecue sauce portfolio they launched a
honey BBQ and a large-size BBQ sauce. In
April Globus started a large-scale communi-
cation campaign, with a brand new concept
that aims at repositioning the brand.
Nestlé’sinnovation efforts are trying to find
the flavours that are in line with the general
taste of Hungarians the most. A result of
this work is the latest grill spice mix from
the company: this adds 3 new products to
Nestlé’s spice mix portfolio that was intro-
duced last year. The Girill spice mix is for
those who like classic flavours, the BBQ mix
can be the favourite of consumers who like
stronger flavours and the Grill vegetable spice
mix makes the vegetables served with grilled
food tastier.

Eva Barabasné Andras, sales manager of Szi-
lasfood reckons that food-themed television

channels and culinary television programmes
are popularising flavours people aren't famil-
iar with yet. Under the company’s Lucullus
brand such products can be found on store
shelves as Sichuan Pepper, Rose Pepper, Green
Jalapeno and Habanero Chilli. Szilasfood Kft.
also offers spice mixes for barbecues (Texas,
Mediterranean shashlik, Kentucky), grill mar-
inades (Mexican, Ranchero) and grill sauces
(Salsa, Barbecue).

The spice market is still dominated by dried
products in paper bag packaging. Nora
Czugéber, brand manager of Lacikonyha
Magyarorszag Kft. told Trade magazin: in
the case of certain spices and spice mixes
prices are reducing, while in the universal
condiment category shoppers are looking for
large-sized products. This year the company
put a new [zmester mustard range on the
market, in Deli, Honey, Russian, Czech and
French versions.

Henrietta Csicselyné Bird, sales director of
Thymos Hungaria Kft. observed two impor-
tant trends in the grill spice market: the for-
merly 4 months long season is now 6 months
long, and there is growing demand for spice
mixes that shoppers got to know in connec
tion with barbecues to be available through-
out the year. This year the company enters
the market with Liquid Spice Marinades —
these are glutamate- and preservative-free.
They are available in 5 flavours and two sizes,
9og and 150g. Thymos Hungaria's spice bag
product line is available in Meat Soup Spice
Mix, Game Spice Mix and Ground Bay Leaves
variants. These bags contain everything that
you need to prepare a certain kind of dish in
any quantity, all you need to do is throw the

bag in and the spicing is done. At the end
of the cooking you just have to take out the
used spice bag. The company markets premi-
um category products under the THYMOS
brand name, while first-price products are
called MARCO POLO.

Istvan Domonkos, owner and managing
director of Domi Fokhagyma Kft. talked to
our magazine about a trend change: the
company’s food industry partners show
growing demand for crushed garlic prod-
ucts. For home use the most popular Domi
product s garlic cream in a tube, while in the
barbecue season shoppers are looking for the
company's paper bag product that can be
used for spicing 0.5kg of meat. Recently new
garlic varieties have appeared in the market,
e.g. Domi has a black garlic product. Since
garlic isn't only a spice but a medical herb
too, the company launched a black and a
white garlic capsules.

Maresi Foodbroker Kft's brand manager Déra
Benczur informed us that they market the
products of premium brands such as Bertolli
olive oil, Maille Mustard, Kikkoman soy sauce,
Tabasco® hot pepper sauce and Felix ketchup.
She revealed that classic flavours like smoky
and hot are still popular at barbecues, but
Asian flavours, for instance soy sauce, are used
more and more widely. Universal marinades
are conquering kitchens, because people
want food preparation to be as fast and sim-
ple as possible. Ms Benczlr told: premium
gourmet franchise networks and delicatessen
shop chains are having an ever-bigger share
of the market, which shows that shoppers
want to choose from more types of products
than before. /



nos. — Tekintettel arra, hogy a fokhagyma
nemcsak flszer, hanem hatéanyagainak
koszonhetéen gydgyndvény is, ezt az ér-
tékes tulajdonsagat tettlk kdzkinccsé, kap-
szuldba zarva. lgy sziletett meg termék-
csaladunk két Uj tagja, a fehér és a fekete
fokhagymakapszula. Az igazolt kutatasi
eredményekre hivatkozva kijelenthetjik,
hogy a hatds nem marad el.

Marketing tekintetében is igyekeznek
elérelépni. Még tobb f6z8s mUsort tdmo-
gatnak, illetve kompetens szaklapokban
hirdetnek, Facebook-kampanyt szerveznek,
és még tdbb promdcids anyagot, termék-
mintat juttatnak el a fogyasztokhoz.

— Célunk, hogy a fokhagymakedvel&knek
mindig a szlogenUnk jusson eszikbe:,Le-
gyen egyszerlen a legjobb, mert az iz Do-
minal”— zérja frappansan mondanivaléjat
Domonkos Istvan.

Megszokottol az egzotikusig

A Maresi Foodbroker kinalatdban prémium
markak termékei taldlhatdak meg, kdzottik
minden olyan is, ami példaul egy grillhus
izesitéséhez kellhet: Bertolli olivaolaj, Maille
Mustér, Kikkoman szdjaszdsz, Tabasco® csi-
pbs paprika szdsz, illetve Felix ketchup.

— Grillezéshez még mindig nagyon kozked-
veltek a klasszikus izek, példaul a fustos, csi-
p&s. De az alapizek kozé sorolhatd a borsos
és mustaros is, mely példaul sertéshusok-
hoz kivaloan illeszkedik. Ezek mellett egyre
tébben probaljak ki
az dzsiai konyhabol
jolismert sz6jaszoszt
a grillpacok, példaul
a teriyaki elkészité-
séhez — osztja meg
lapunkkal tapaszta-
latait Benczur Dora,
a Maresi Foodbroker
Kft. brand managere.
- Egyre inkabb teret
héditanak az univerzélis pacok, amelyek
tdmogatjak a kényelmi konyhat. Minden
fogyaszté célja, hogy minél gyorsabban
és egyszerlibben készitse el az alapanya-
gokat, ezeket egy termékkel meg tudja ol-
dani, nincs sziikség tobbféle alapanyag,
flszer beszerzésére.

A fogyasztdi elvardsok széles tarhazat
jelzi, hogy egyre komolyabb részt ha-
sitanak a piacbdl a Premium gourmet
franchise-hdlézatok és delicatesse-bol-
tok, amelyek széles kinalatukkal csabitjak

Benczir Déra
brand manager
Maresi Foodbroker

A GRILLEZES

ELENGEDHETETLEN

HOZZAVALOI
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az Ujdonséagra éhes fogyasztokat, dllapitja
meg Benczur Déra.

A mérkakismertségének novelése érdeké-
ben a véllalat kiemelt figyelmet fordit arra,
hogy markai tébb helyen is megjelenjenek,
a marketingkommunikacié megfeleléen
érje el a célkdzonséget. Ev elején a tobb
mint 300 éves multra visszatekintd Kikko-
man szdjaszdsznak ismételten tobb hétig
tartd TV-kampanyt szervezett, amely be-
mutatta a szdjaszdsz sokoldalu felhasz-
nalhatosagat. Emellett markaik tdmoga-
tdsara az év folyaman tobb nyeremény-
jaték-szponzoracidt is terveznek népszer(
TV-nyereményjatékokhoz, show-musorok-
hoz, filmekhez kapcsoldddan.

— Az eladéshelyi eszkdzoknek is nagy sze-
repet szanunk, ezért évrél évre tematikus
grill display-vel készultnk, amelyen tdbb
kisebb markankat is felsorakoztatjuk, igy
nyUjtva nekik is megjelenési lehetéséget
— egésziti ki a képet a brandmenedzser.
— Hasznélunk még Ujsdgos akcidkat, ima-
ge-megjelenéseket is. 5+1-es kiskereske-
delmi csomagajanlatainkkal pedig olyan
Uj Gzleteket tudunk elérni, ahol kordbban

nem értékesitettink.
Sz. L.
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Uj célcsoportokat és fogyasztasi alkalmakat céloznak meg a
sajtmarkak a piaci rések kitoltésére. Sikerrel, allapithatjuk

meg, hiszen mind a ,specialis” (lakt6zmentes, light stb.), mind
példaul a grillezéshez kifejlesztett sajtok szegmense novekszik.
A hozzaadott értékkel rendelkezo sajtok ugyanakkor nemcsak a
gyartoi, hanem a kereskedelmi markaknak is lehetoséget adnak

valasztékuk szegmentalasara.

issé csillapodott a sajtpiac hullam-

verése tavaly: az év folyaman az

alapanyagdul szolgalo tej ra kisebb
kilengéseket mutatott a kordbbi években
megszokottnal (csak 2018 utolsd negyed-
évében volt tapasztalhatd kisebb emelke-
dés). Az dllandobb sajtarak egyenletesebb
keresletet biztositottak, bar a hektikussag
nem tdnt el teljesen. Osszességében a
gyartok adatai szerint néhdny szazalékot
nétt a piac tavaly 2017-hez képest.

— Nehezebb névekedni a hagyomanyos
tomegtermékek piacan, a specidlis termé-
kek esetén azonban, ahol az elsé szamu
dontési faktor nem a termék ara, taldn bé-
vilnek a lehetéségek a gyartok szamara

nielsen| TRENDEK

A sajt a harmadik legnagyobb forgalmu
élelmiszer a Nielsen altal mért kilencven
élelmiszer-kategoria kozott. 2018-ban 110
milliard forintot meghaladé forgalmanal
csak a feldolgozott hiis és a sor ért el tobbet.

Sajt — értékben mért - kiskereskedelmi
forgalmabal a bolttipusok piaci részesedése,
(szazalékban)

2017. janudr — 2018. janudr -

Bolttipus 2017. december 2018. december
2500 nm felett 28% 27%
401-2500 nm 52% 54%
201-400 nm 6% 6%
51-200 nm 11% 10%

50 nm és kisebb 2% 2%

Forrds: nielsen

— jellemzi a piacot Nagy Béla, a Kérostej
Zrt. marketing- és PR-vezetdje.

Ha az egyes szeg-
mensek teljesit-
ményét vizsgaljuk,
tovdbbra is a félke-
mény sajtok jelentik
a legnagyobb kate-
goriat, piacuk azon-
ban telitett — szem-
ben tébb kényelmi,
prémium szegmens-
sel, amelyek komoly
novekedést tudnak felmutatni.

- Az egyes sajttipusok volumene kilonféle-
képpen valtozott. A lyuk nélkili félkemény
sajtok teszik ki a piac kozel felét, azonban
ez a szegmens meglehetésen arérzékeny
(gondoljunk itt az alacsony &ru trappistakra

| -
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marketing- és PR-vezetd
Kérostej

Egyre tobb sajat markas sajtot adnak el

Mennyiség szempontjabdl kozel 58 mil-
lio kilo-
gramm
sajt fo-
gyott tavaly.

Ami a trende-
ket illeti, értékben
5 szazalékkal nott
a sajt eladasa a
vizsgalt id6szak-
ban, mig mennyi-
ség szempontjabol

Nagy Kitti
tgyfélkapcsolati vezeté
Nielsen

a sajtpultban), igy nem is tudott ndvekedni.
Ugyanez a stagnalas mondhato el az olyan
tradicionalis sajttipusokrél, mint a fustolt,
2 a nagylyuku vagy
az dmlesztett sajtok
(s6t, utébbi szeg-
mens csokkenésbe
fordult) — ecseteli
Nagy Mariann sales
development ma-
nager a Savencia
Fromage & Dairy
Hungary Zrt. részé-
rél. — Ezzel szemben

sales development manager
Savencia Fromage &
Dairy Hungary

jelentésen emelkedett a szeletelt sajtok
mint kényelmi termékek volumene, illet-
ve a nemzetkdzi — francia és mediterran

- konyhdhoz kapcsolhato friss sajtok és a
nemespenészes lagysajtok is ndvekedni
tudtak.

A félkemény szegmensen bellli véltoza-
sokra hivja fel a figyelmet Toth Ildikd, a
FrieslandCampina Hungdria Zrt. senior
brand managere:

— A trappista sajtok lassan morzsolddo do-
minancidja mellett a kemény, félkemény
sajtok piacan egyre nagyobb szerepet
kapnak az olyan egyéb sajttipusok, mint
a gouda, edami, ementdli tipusu sajtok. Ez

2 szazalékos novekedést regisztralt a
Nielsen kiskereskedelmi indexe. Tovabb-
ra is er6sen koncentralt a sajt bolti elada-
sa: a 400 négyzetméternél nagyobb iizle-
tekben realizalddik a forgalom négyoto-
de. A szupermarketet és diszkontot ma-
gaban foglalé 401-2500 négyzetméteres
csatorna részaranya 54 szdzalékra nétt.

A gyartéi markak pozicidja csokkent, érté-
ket tekintve a forgalombdl 56 szazalék ju-
tott rajuk 2018-ban, szemben az el6z6, azo-
nos idészakban mért 58 szazalékkal. /

Z Growing private label cheese sales

volume sales approached 58 mil-
lion kilograms. Value sales were up
5 percent and volume sales grew by
2 percent. 80 percent of sales were

Cheese is the third biggest food
category from the 9o audited by
Nielsen. In 2018 values sales were
bigger than HUF 110 billion and

realised by stores with a floor space
above 400m” Manufacturer brands’
share in sales was down 2 percentage
points at 56 percent.//

)
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egyrészt az olyan fiatalabb piaci belépdk
fejlédésének koszonhetd, mint példaul a
prémium holland sajtok széles vélasztékat
kinalé Frico marka, masrészt a diszkont csa-
torna térnyerésének, ahol a tradicionalisan
fogyasztott sajtfajtdk mellett szinesebb ki-

nalat jelenik meg félkemény, kemény saj-
tokbdl sajat markanév alatt.

Toth lldiké meglatasa szerint tovabb erd-
s6dott a magasabb arfekvésy, prémium
(2700 Ft/kg arat meghaladd) sajtok irdnti
kereslet. Ezeknek a sajtoknak a fejlédési
Uteme mennyiségben és értékben is je-
lentésen meghaladja a teljes piacét, ol
tikrozve a fogyasztdi szokasokban elindult
véltozasi folyamatot. Az eladés helyét te-
kintve a sajtpult és az dnkiszolgald pult
ardnya most még hasonlé, de utébbi je-
lentésége eldbbi rovasara folyamatosan
novekszik.

Ha az eladds helyén magat a csatornati-
pust értjlk, azt Idthatjuk, hogy a diszkontok
markdnsan novelték sulyukat, immar — a
Savencia Fromage & Dairy Hungary altal
rendelkezésiinkre bocsatott adatok szerint
— jelentésen megelézve a hipermarketek
részesedését. Sikeriik titka tobbek kozott
abban rejlik, hogy sajat markas vélasztékuk-
ban mar rég tulléptek az alapszortimenten:
eredményesen boévitik nemzetkdzi és pré-
mium irdnyba. Nekik is kdszénhetd, hogy
a Private Label mara a teljes sajtpiac volu-
menének kozel felét teszi ki.

polctikor Zz77./4

— Jelenleg a sajtpiacon kilonbozé fogyasz-
toi trendekkel taldlkozhatunk, tobbek ko-
70tt az egészségtudatossag, a kényelem
és a gourmet felhasznélds domindl. Ezek
mellett egy fontos irdnyvonal még a meleg
felhasznalasu termékek irdnti kereslet, va-
lamint az ezekre reagald egyre bévlé va-
laszték. Ide tartoznak
tobbek kozott a pa-
nirozott sajtok, a ser-
penyds és grillsajtok
egyarant, amelyek
innovacioés szem-
pontbdl leginkabb
fokuszt élveznek az
idei évben a Saven-
Savencia Fromage & cia Fromage & Dairy
Dairy Hungary részérél — mondja
Kovécs Orsolya, a cég innovacios projekt
managere.

A,mentes” termékek irdnti kereslet folya-
matosan né, de a sajtok esetén a forga-
lomnak még mindig csekély részét teszi ki,
hivja fel a figyelmet Nagy Béla a K&rostej
részérél, majd hozzateszi:

— Ugyanakkor a specidlis, kilonleges ter-
méktipusok, kiszerelések, izesitések rovid

T7777777777777 777777 7777777777

innovacios projekt manager
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idé alatt is szép eredményeket érhetnek el.
Példaként egyik zaszldshajonkat, a Hajdu
grillsajtot tudnam felhozni. Alig néhany éve
még nem létezett ez a szegmens, ma pe-
dig mar sok szaz tonnas eladasi szamokat
tud felmutatni évente. De ugyanezigaz a
kulonleges ,mini” kiszerelésekre vagy ép-
pen a nagy gasztropakkokra is.

A specidlis termékek jo szereplését meg-
erdsitik Szarvasrol is. Nagy Sandor, a Szar-
vasi Mozzarella Kft. kereskedelmi igazga-
téja kiemeli, hogy e
téren legfontosabb
partnereik a hiper-
és szupermarketek,
ahol leginkdbb to-
rekednek egy-egy
Uj trend felkarolasa-
ra, Uj otletekkel, k-
16N kihelyezésekkel
tdmogatnak ujdon-
sagokat, specidlis

TI777777777777 77777777 77777777

kereskedelmi igazgatd
Szarvasi Mozzarella

termékeket.

— Mivel a Szarvasi Mozzarella gyart light és
laktézmentes termékeket is, ez kiildondsen
szerencsés helyzetet teremt szamunkra - &l-
lapitja meg Nagy Sandor. - Folyamatosan fej-
lesztjik csomagolasainkat. Nagy hangsulyt
helyeziink azok megjelenésére, de fogyasz-
téink nagyra értékelik emellett az olyan in-
novdciokat is, mint a kdnnyen nyithaté vagy
visszazarhaté csomagolasok. Folyamatosan
promotaljuk termékeinket. Természetesen
igen kedveltek az arakcidk, de torekszink
egészséges mértéken tartdsukra.

Legfrissebb Ujdonséguk, a Szarvasi Grill
Mozzarella dprilisban kerdlt az Gzletekbe.
Bevezetését egy két hdnapos, nyeremény-
jatékkal egybekotott kampannyal tdmo-
gatjak. Ennek része lesz tv-, radio-, orids-
plakat-, city poszter megjelenés. A févarosi
villamosokon is megjelenik a reklamjuk, és
nem maradnak el a nyomtatott, online és
bolti megjelenések sem.

A sajtjai kétharmadat exportpiacokon
értékesits Kérostej eldnyére forditja ra-
|atdsat a nemzetkdzi trendekre. Sok eset-
ben élen jar a hazai piacon az Ujitdsokban
— akar Osszetevdk, akar kiszerelés, cso-

magolds vagy éppen Uj terméktipusok
tekintetében.

— Nemzetkdzi szinten is széles, piacké-
pes termékkortnk fenntartasanak alap-
feltétele a folyamatos innovacids mun-
ka, a napi szintl fejlesztések — szogezi
le Nagy Béla. — Ritka az olyan id&szak,
amikor nem jelentkezink uj termékekkel
idehaza vagy kulféldén. Hazai viszony-
latban valészinlleg unikumnak szamit,
hogy Sanghajtol Parizsig sajat standdal,
tébb szaz kilogramm sajttal mutatjuk be
aHajdu, Rona, Talléros és sok egyéb mar-
kanevink alatt a min&ségi sajtokat. Idén
a Hajdu grillsajtokat szeretnénk még ko-
zelebb hozni a fogyasztokhoz, de hogy

»Javulé életkoriilmények és novekvo
bérek eredményezték Magyarorsza-
gon, hogy nétt a kereslet magasabb
mindéségu, dragabb, kiilonleges sajtok
irant, és ezaltal n6tt a forgalom értéket
tekintve.” Ezt emeli ki hazank sajtpia-
carol a londoni székhely(i Euromonitor
International piackutaté cég, és megal-
lapitja:,,A fogyasztok készek arra, hogy
kiprobaljanak termékeket, amelyeket
kordbban nem engedhettek meg ma-
guknak, inyenc élményeket keresve.”

Felhivja a kutatdsi jelentés a figyelmet arra,
hogy a sajt irdnti kereslet szempontjabdl
elényds a grillezés népszersége, ami no-

Az Euromonitor tanulmanya a magyar sajtpiacrol

veli olyan sajtok eladdsét, mint a mozzarel-
la és mas grillezni valé sajtok. Hozzatéve,
hogy ezeket a termékeket nemcsak grille-
zik, hanem salatakkal is keverik, az egész-
séges étkezés Uj trendjeinek jegyében.
,Habar a sajt fejlett, sokszerepl&s piacan
széles a termékvalaszték, a termeldk sok-
féle utat taldlnak ahhoz, hogy fenntartsak
a fogyasztok érdekl6dését”— mutatnak ra
a piackutatok. Példaként emlitik a laktoz-
mentes sajtokat, valaszként a legujabb,
egészséges taplalkozasra iranyuld tren-
dekre és fogyasztéi igényekre.

A kereskedelmi mérkas sajtok piaci ré-
szesedése novekedett, annak kdszon-

hetéen, hogy a kiskereskeddk bdvitették
termékportfolidjukat, egytttmkodve
belfoldi tejipari cégekkel. Hagyomanyos
sajtok kindlata mellett az olyan lancok,
mint az Aldi, a Tesco, a Lidl és a SPAR,
elérhetéveé tettek laktdzmentes varian-
sokat is.

Habar a magyarok arérzékenysége csok-
kent a javuld gazdasagi kortlményeknek
kodszdnhetden, a sajat markas sajtok még
népszerlek, és biznak bennuk a fogyasz-
tok. Az a tény, hogy a lancok drulnak sa-
jat markas sajtokat, feltjitjak boltjaikat
és Ujakat is nyitnak, szintén hozzéjarul az
eladadsok noveléséhez. //

London-based market research company
Euromonitor International has published a
study about the Hungarian cheese market,
which reveals that consumers who now earn

& Euromonitor study on the Hungarian cheese market
more are ready to try new products that they
couldn't afford before. It also calls attention
to the fact that the popularity of barbecues
increases sales of cheese that can be grilled or

used in salads. We can learn that the market
share of private label cheese products has
increased, thanks to retailers adding new
products to their portfolios. Aldi, Tesco, Lidl

and SPAR now also offer lactose-free vari-
ants. Although Hungarian consumers are
less price-sensitive than before, private label
cheese products are still popular. /
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hogyan, az méjus kozepéig hadd legyen
a mi titkunk.

Annyit azért a Kérostej marketing- és PR-ve-
zet6je elarul, hogy a kampany mégé minden
eddiginél jelentésebb online tdmogatast
allitanak. Emellett olyan Uj izekkel jelent-
keznek, mint a levendula- vagy a gyros-fi-
szerkeverék, amelyek egészen bizonyosan
megmozgatjdk a magyar sajtkedvelék fan-
tazigjat.

— A Hajdu joghurtsajt és fistolt termék-
kortink sem marad marketingtéamogatas
nélkdl 2019-ben, itt elsésorban online fe-
lGleteken terveziink aktivitasokat — emliti
meg Nagy Béla.

A magyar piacon a Frico marka széles
izspektrumon kinal sajtokat, kezdve a
viszonylag enyhe fzvilagu lagy Gouda-
val vagy Eddmival, egészen a karakteres,
egyedi izvildgot képviseld flstolt sajtig
vagy Chevrette kecskesajtig.

— Torekszlink arra, hogy sajtjainkat tobb-
féle formaban és helyszinen is elérhetévé
tegyUk a fogyasztok szamara, alkalmat nyit-
va a megismerésre, kiprobaldsra — mondja
Toth lldiko. — Tovabbra is fontosnak tartjuk,
hogy a magyar fogyasztot kimozditsuk a

megszokottbdl, és megmutassuk, hogy
egy Uj sajtfajta beépitése a mindennapi
étkezésikbe —példaul szendvics holland
goudaval — milyen plusz izélményt tud
nyujtani.

A Frico mérka még fiatal a magyar piacon
a fé versenytérsaihoz képest, ezért tovabb-
rais jelentés eréforrasokat allokalnak arra,
hogy a méarkat a sajtfogyasztok szamara

polctikor Zz7/74

ismertté tegyék, kiprobaltassak. A klasszi-
kus médiafellleteken tul Uj csatornakon,
Uj megjelenési formak felhasznalasaval is
erésitik markajelenlétiket.

— Mindemellett a Frico szédmara elen-
gedhetetlen az erés bolti jelenlét, kom-
munikacid is, hisz a sajtkategdridban a
fogyasztok szamara a méarka még kisebb
jelentéségU, a végsd valasztas legtobb-

Nincs grillparty @ grillsajt nelkul!

g LT =i Tug ..._‘
1 § o

‘www.hajdugrillsajt
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sz6r a polcok elétt dllva dél el — jegyzi
meg Toth lldiko.

A Savencia Fromage & Dairy Hungarynél a
diszkontok eléretoré-
se ésabbol adéddan
a sajat markak jelen-
tésége miatt kiemel-
ten fontosnak érzik a
portfélidjukba tarto-
z6 markaik megfele-
|6 tAmogatdasat.

- Marketingtevé-
kenységeink idén
alapvetéen két pil-
lére épulnek — drulja el Kohanszky Tamas

o .
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brand manager
Savencia Fromage &
Dairy Hungarynél

brand manager. — Egyrészt az ismertség-
épfitésre és a kiprobalasosztonzésre kon-
centrélva jelentds fékuszt kapnak az inno-
vacioink, valamint tovébbra is nagy figyel-
met forditunk a tudatos markaépitésre.
Fokuszmarkajukat, a Medvét a korabbi
évekhez hasonldan idén is jelentés mar-
ketingtdmogatéssal segitik, amelynek a
televizios vagy kilterileti jelenlét mellett
része a digitdlis eszkdzok és online platfor-
mok alkalmazasa is.

- Komoly hagyomanyai mellett a Medve
folyamatosan keresi a megujulas lehetd-
ségétis, modern markaként pedig kiemelt
hangsulyt fektetiink az Ujszerd megjelenési
lehetéségek alkalmazdsara — emeli ki Ko-
hanszky Tamas.

Jol alakulnak az Ovértej eladésai a sajtpia-
con: tavaly forgalma 20%-kal nétt 2017-hez
képest, 52019 is igen igéretes értékesitési
adatokkal indult.

— Ertékesitésiink leginkabb a HoReCa-csa-
tornaba koncentralodik, ahol egyértelmd-
en azt tapasztaljuk,
hogy novekszik a
kereslet a konyha-
kész termékekre —
hangsulyozza Carlo
Volpe, az Ovartej Zrt.
Ugyvezetd igazgato-
ja. - Ittis van igény
specialis termékek-
re, mint példaul a
laktézmentes vagy
biotermékek. Ezek esetében a vasarlok
hajlandék magasabb darat fizetni a hozza-
adott értékd termékekért.

A fogyasztok egyre inkdbb tudatdban
vannak a minéség fontossaganak, és ke-
resik a min&ségi termékeket emeli ki Carlo
Volpe. EZért szeretnék azt is tudni, hogy
mi van egy termék mogott, mi a torténe-
te, honnan szarmazik a felhasznalt tej, és
hogy tiszteletben tartjdk-e az erkdlcsi és
kdrnyezetvédelmi szabdlyokat az el6allitas
soran. Az,Ovaértej 1903"markaval tovabbra
is a magas mindségu termékkategoriara
koncentralnak.

— Marketingben a mar meglévé stratégi-
ankat fogjuk kévetni, amely az ATL-, BTL- és
TTL-eszkdzoket kombinalja, mind az,Ovar-
tej 1903, mind a,MammaMia”markdk ese-

tében — mondja az Uigyvezetd igazgato.
Sz.L.
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ligyvezetd igazgatod
Ovartej
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The cheese market became a bit less hectic
last year: the price of milk didn't change as
often as before. Thanks to the rather constant
cheese prices, consumer demand was also
more balanced. Data by cheese manufactur-
ersindicate a few-percent sales growth in the
market for 2018 (in comparison with 2017).
According to Béla Nagy, marketing and
PR director of K8rostej Zrt, sales growth
is more difficult to achieve in the market
of classic cheese products bought in large
quantities. At the same time manufacturers
have better chances for sales growth in the
case of special products. Mariann Nagy, sales
development manager of Savencia Fromage
& Dairy Hungary Zrt. told our magazine that
semi-hard cheese varieties make up for half
of the Hungarian market, but this segment is
very much price-sensitive, so it didn't manage
to expand. On the contrary, volume sales
increased in the convenience category of
sliced cheese products.

Ildik6 Toth, senior brand manager of Fries-
landCampina Hungaria Zrt. called our atten-
tion to the changes in the semi-hard cheese
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segment: Trappist cheese is slowly but steadily
losing dominance, while the Gouda, Edam
and Emmental varieties are gaining ground.
This trend has to do with the market entry of
the Frico brand, which offers a large selection
of premium Dutch cheeses, and with the
conquest of discount supermarkets.

Ms Toth revealed that demand had increased
further for more expensive, premium cheese
varieties (these cost more than HUF 2,700/
kg). Hungarians buy half of the cheese from
the deli counter and the other half are
pre-packaged products, but the importance
of the latter keeps growing. Among sales
channels discount supermarkets are the most
important. It is also because of them that
the market share of private label products is
almost 50 percent in volume.

Orsolya Kovacs, innovation and project man-
ager of Savencia Fromage & Dairy informed
that the main trends in the cheese market
are health-consciousness, convenience and
gourmet products. Another key trend is the
demand for breaded cheese products and
grill cheeses. Mr Nagy added that demandis

also growing for free-from cheese products,
but they still realise only a small proportion
of sales.

Sandor Nagy, commercial director of Szarvasi
Mozzarella Kft. spoke about how hyper- and
supermarkets are adopting the latest cheese
trends, which is beneficial for the company
because they manufacture light and lac-
tose-free varieties too. They keep improving
the packaging of products. The company’s
latest product, Szarvasi Crill Mozzarella, de-
buted in April.

Mr Nagy shed light on the fact that they
sell two thirds of their products in foreign
markets. Kérostej never stops innovating
and the result of this work is new products,
launched either in Hungary or abroad. Ha-
jdu, Rona and Talléros products are regularly
showcased at international trade fairs. This
year the company plans to bring Hajdu grill
cheeses to Hungarian consumers.

Fricois presentin the Hungarian cheese mar-
ket with many different flavours, from the
relatively mild Gouda to the characteristic
goat cheese Chevrette. Ms Toth said: they

want to bring Hungarian consumers out
of their comfort zone, convincing them to
try new cheese varieties: they simply must
know how tasty a sandwich made with Dutch
Gouda can be!

Tamas Kohanszky, brand manager of Saven-
cia Fromage & Dairy Hungary told Trade
magazin: they feel that they need to give
strong support to their brands because of the
growing popularity of discount supermarkets
and their private label products. Their flagship
brand Medve will get major marketing sup-
port with television and outdoor presence,
via digital tools and on online platforms.
Carlo Volpe, managing director of Ovértej
Zrt.informed us that their cheese sales had
increased by 20 percent last year, and 2019
also started with promising sales results.
Their sales are the strongest in the HoReCa
channel, where demand is on the rise for
ready-to-use products. There is demand
for lactose-free and organic products here
as well. With the ‘Ovértej 1903 brand the
company concentrates on the high-quality
product segment. //
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Termeészetesebb vizek fele
evez az energiaital

Annak ellenére, hogy még mindig sokan elhatarolodnak az
energiaitalok fogyasztasatol, a piac folyamatos boviilést mutat.
Egyre tobben keresik a cukormentes, természetes 6sszetevokkel
és hozzaadott értékekkel rendelkezo termékeket. A gyartok ezért
foként ebben az iranyban végeznek innovaciokat, de izek terén

is batran kisérleteznek, tullépve az energiaitaloktol megszokott

tutti-frutti izvilagon.

z Uditdital kategoridban 2018-ban
Ais az egyik legnagyobb noveke-
dést produkdlta az energiaitalok
szegmense. Mind értékben, mind volu-
menben két szamjegyl novekedést ért
el a piac, amit egyedul a jegestedk tudtak
feltlmulni.
A Coca-Cola HBC Magyarorszag éltal forgal-
mazott Monster és Burn markak piacrészt
nyertek, ami elsésorban az innovacionak
és a fogyasztasi alkalmak szélesedésének
volt kdszénhetd.
- Elvonatkoztatva a
kategoria funkciona-
lis jellegétdl, elkezd-
tiink egyéb olyan fo-
gyasztasi alkalmakra
is koncentralni, ame-
lyek felmertlhetnek
Pessenlehner Dora az energiaitalok
vasarloimarketing-vezet6 ka pCSén, eZZGl is
Coca-Cola HBC Magyarorszag % . .
elésegitve az Ujabb
fogyasztok bevonasat — jelzi Pessenlehner
Ddra, a véllalat vasarléimarketing-vezetdje.

en| TRENDEK | ENERGIAITAL

A HELL ENERGY Magyarorszag Kft. szak-
emberei 2018-ban a hazai energiaital-pia-
con szintén két szamjegyld ndvekedést
tapasztaltak.

— A piackutaté cégek
és a sajat méréseink
is azt mutatjak, hogy
tovabbraisaHELL a
legdinamikusabban
novekvd energiaital
marka — tajékoztat
Jenei Tamas, keres-
kedelmi igazgato.
Az Aguarius-Aqua
Kft. Gzletfejlesztési
igazgatdja arra emlékeztet, hogy az ener-
giaitalok penetracidja igen alacsonynak
mondhatd, igy az alkoholmentes Udit6-
italok csaldadjaban még mindig csak ,kis-
iskolds”korban van.

- Az energiaitalokat elutasftok aranya kozel
40%-0s, de tovabbi 25% is csak 1 hénapnal
ritkdbban fogyasztja, tehat van még mit
tenni, illetve alakitani a kategorian, hogy

Jenei Tamas
kereskedelmi igazgatd
HELL ENERGY Magyarorszag

még szélesebb cél-
csoportot tudjon
magaénak. Ennek
ellenére tovébb bo-
vil a piac, de hosszu
tdvon mar nem lesz
tarthaté a kordbbi
évek dinamikdja, ez
teljesen nyilvénvald -
mutat rd Jencs Bélint.

Jencs Balint
lzletfejlesztési igazgatd
Aquarius-Aqua

Markakavalkad

ARISE Energy Magyarorszag Kft.-nél szek-
tor szinten stabil, enyhén ndvekedd piacot
latnak. A RISE energiaitalai a piaci ndveke-
dést meghaladd mérték eladast értek el,
amit idén az elérejelzéseik szerint tovabb
fognak béviteni.

— Atermékkategdria egyértelmuUen sikeres,
s6t, a fogyasztoi trend is kedvezd, azonban
folyamatosan érkeznek Uj szereplék, ami,
ha csak rovid tavon is, de fokuszt vehet el
a tobbi piaci szereplétél. Az elmult évben
is sok olyan probal-
kozas volt, amelyek
nem bizonyultak
életképesnek, arra
azonban alkalma-
sak voltak, hogy
negativ megitélést
adjanak a kategori-
anak — mondja Kiss
Regina, értékesftési
vezetd.

Kiss Regina
értékesitési vezetd
RISE Energy Magyarorszag

Az ener-
giaital
értékbeli
forgalma 2018-ban
30 milliard forint
folott mozgott, és a

kategoriabdl 48 mil-
li6 liternyi fogyott
Hajnal Déra Magyarorszagon a
tigyfélkapcsolati vezetd Nielsen kiskereske-

Nielsen ..
delmi indexe sze-

rint. Mindez jelentés, két szamjegyti nove-
kedést jelent 2017-hez képest. 19 szazalékot

Kozel 50 millid liter energiaital

nétt értékben és 13 szazalékot mennyi-
ségben a kategoria eladasa egy év alatt.

A boltvalasztast illetGen leginkabb a nagy
tizletekben fogy az energiaital: az eladott
termékek kozel fele a 400 négyzetméter-
nél nagyobb boltokban fogy. Az 51-200
négyzetméter teriiletd boltok is jelen-
t0s részesedést tudhatnak magukénak: az

energiaital-forgalom negyede itt keletkezik.
A kiszerelések tekintetében a 201-250 mil-
liliteres termékek fogynak javarészt: 5-bél
4 eladott energiaital ebben a kiszerelésben
keriil a kosarakba.

Leginkabb a gyartoi markakat szeretik a fo-
gyasztok. A forgalombol 91%-os részesedést
hasitanak ki. /

& Nearly 50 million litres of energy drink

and volume sales grew by 13 percent.
Nearly half of energy drinks were
sold in shops bigger than 400m’.
201-250ml energy drinks are the

In 2018 energy drink sales exceeded
HUF 30 billion and represented a
volume of 48 million litres in Hun-
gary. Value sales jumped 19 percent

most popular: 4 from 5 products
were sold in this format. Manufac
turer brands had a 91-percent share
in sales.//
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A jovo

Eurdpaban 30 éves multra tekint vissza
az energiaitalok fogyasztasa, Tavol-Ke-
leten azonban ez ennél joval korabbra
datédlhaté. Az energia- és sportitalok
kiskereskedelmi forgalma évek o6ta
toretlentl szarnyal, 2024-re a globalis
energiaital-piac a joslasok szerint varha-
téan eléria 72 millidrd dollaros méretet
a 7,1%-os CAGR (Compunded Annual
Growth Rate) novekedéssel.
Magyarorszagon az energia- €s sportita-
lok éves forgalma a tavalyi kumulalt év
soran 25 millidrd forint volt, ami meny-
nyiségben tobb mint 41 ezer hektolitert
jelent. Nalunk altalaban népszertiek a
szezonalis termékek, a kilonleges ize-
sitési italok, a limitalt széridk és forma-
bonté csomagolasok.

— Az energiaital-piacra is jellemzéek az
egyéb ital- és élelmiszerpiacokon meg-
jelend trendek. Egy felmérés szerint az
amerikai fogyaszték 65%-a funkciona-
lis hatast var az élelmiszerektd|, 25%-uk
,szuperélelmiszereket” valaszt. Féleg a
testsulykontrollra figyelnek oda, de a
sziv- és érrendszeri betegségek megels-
zése is Iényeges szempont. Ami azon-
ban a legfontosabb, és erre az energia-
ital-piac Ujdonsagai maximalisan képe-
sek lehetnek: azonnali hatast varnak,
de egészségmegdbrzési szempontok
figyelembevételével. Ezek az elvardsok
irdnyitjdk a piacot és minden gyartonak
kdvetnie kell ezt a trendet, amennyiben
versenyképes akar maradni — hangsu-
lyozza dr. Némedi Erzsébet, az Expedit
Nodum, taplalkozastudomanyi kutata-

energiaitala

sokkal és funkcionalis termékfejlesztés-
sel foglalkozo kft. igyvezetdje.
Elmondéasa szerint a jovében nem
[ lesznek ennyire
elktlonuls ter-
mékcsoportok
és célhatasok, a
keveredés lesz
jellemzé, mint
példaul nootro-
pikus italok, han-
gulatjavitd dssze-
tevékkel dusitott
termékek, agy-
funkciokra pozitiv hatasu energiaita-
lok, fogydst eredményez6 energiaita-
lok, tejes energiaitalok, gydmaolcslével
kevert energiaitalok, gydgynovényes
energiaitalok, bio-energiaitalok, ener-
giaital-shotok egészséges verzidi, al-
ternativ koffeinforradsokat tartalmazo
energiaitalok, béroregedést megel6z
energiaitalok, illetve ezek kombinacioi.
Nemcsak az energiaszintre valé hatds a
lényeg, hanem valamilyen plusz funk-
cib, hiszen ,overall sense of wellness”
acél.

—Sok esetben nemcsak az ¢sszetételik
lesz eltérd a jové energiaitalainak, ha-
nem a formajuk, kiszereléstik és allaguk
is eltér majd egymastél és a most szok-
vanyos megjelenési forméaktol (szilard,
poralaky, géles stb). A kevesebb cukrot
tartalmazd vagy teljesen cukormentes
italoké és a természetes dsszetevoké
lesz a jové a kategdrian belll — tudjuk
meg dr. Némedi Erzsébettdl. /

s N
dr. Némedi Erzsébet
ugyvezetd

Expedit Nodum

& The energy drink of the future

In Europe energy drinks have
been consumed for 30 years. Ex-
perts forecast that sales of ener-
gy and sports drinks will a reach
USD 72 billion value by 2024 at
a global level, with a 7.1 percent
compounded annual growth rate
(CACR).In Hungary the size of the
market was HUF 25 billion last year,

at more than 41,000 hectolitres.
Dr Erzsébet Némedi, managing di-
rector of Expedit Nodum Kft. told:
nowadays consumers want instant
efficiency from products, but at the
same time they also want energy
drinks to be healthy. She thinks
that product groups and effects
won't be as separated in the future

as they are now, and their objective
— besides giving energy — will be
to give a ‘sense of overall wellness!
Dr Némedi reckons that in many
cases not only the composition,
butalso the format will be different
(e.g. solid, powder, gel, etc.). Low-
or zero-sugar products made with
natural ingredients will prevail./

Dedk Dora, a Red Bull Hungaria Kft. trade
marketing managere az elhangzottakat
azzal egésziti ki, hogy az energiaital-piac
2017-r8l 2018-ra 13%-ot tudott néni. 2018-
ban is voltak Uj belépdk, és varhatdan
az idei évben is érkeznek Uj energiaital-
brandek.
— Arendelkezéstinkre all6 adatok azt mu-
tatjak, hogy a Red Bull minden csatorndban
az energiaital-piac atlaga felett névekedett
egész évben, volumenben ¢sszességében
27%-ot — tudjuk meg Dedk Dératdl.
Balogh Levente, a Skybaby SD Kft. Ggy-
vezetbje szintén pozitiv elmozduldsrol
szamol be, meg-
toldva azzal az in-
formécioval, hogy
a vevok keresik az
% ) energiaitalokban a
hozzdadott értéke-
ket, ami esetiikben
az arginin, a mate, a
Balogh Levente kékszdl6, valamint
ligyvezetd a kininkivonat, és
Skybaby SO mindezek mellett
termékeikben természetes édesitdszert
hasznélnak.

Tobben valasztanak prémium
termékeket

Deék Dora szerint a fogyasztok hajlanddsa-
ga tovabbrais nd a prémium termékek ird-
nyaban, a fogyasztdi bizalmi index sosem
volt ennyire magas. Ebbél adéddan a Red
Bull Hungaria Kft. mint prémium szerepl®,
azidei évtél ndvekedést var. A kereskedel-
mi csatornakat vizsgalva azt 1atjak, hogy a
hipermarketek sulya csokken, a forgalom
jelentds része a szupermarketekben, illetve
a diszkontokban realizalodik.

— Mi is tapasztalunk kisebb elmozdulast
a mindségi termékek irdnydba. A RISE
energiaitalok mindig is a prémium kate-
goriat képviselték, mi ebben hisziink, de
ugy véljtk, hogy az eltéré minéségu és
pozicionalasu termékeknek is megvan a
piaca. Azon dolgozunk, hogy a fogyasz-
tékat tudatosabba tegyiik, és észrevegyék
a kulonbségeket a beltartalom és a kilsé
megjelenés tekintetében egyarant — fu-
zi hozza Kiss Regina. — Jelentds véltozas
volt szdmunkra, hogy elindult a hiperek-
ben torténd értékesités, ugy gondoljuk,
ez részben annak is kdszénhetd, hogy a
keresked®k egyre inkdbb felismerik a ,te-
hetséges”magyar markakat és egyre tobb
teret biztositanak nekik, amivel végsé so-
ron vasarldik szamara gondoskodnak meg-
Ujuld kinalatrol,

Jenei Tamas arrdl ad hirt, hogy 2018-ban
is a 250 ml-es, fémdobozos kiszerelés(
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termékek voltak a legnépszerlibbek ha-
zankban.

- Ahhoz, hogy megtudjuk, folytatddott-e
a prémium termékek térnyerése 2018-ban,
tisztdznunk kell, hogy mit érttink,prémium
termék”kifejezés alatt. Véleményiink szerint
nem attol valik egy termék prémiummag,
ha a gyartd magas arazasi stratégiat ko-
vet. A HELL prémiumnak tekinti azokat a
termékeket, amelyek gyartasi technolégi-

A fogyasztonak 6nmagaban nem e

djaban, alapanyagok és minéségbiztositasi
rendszer tekintetében a legmagasabb mi-
nositéssel rendelkeznek, valamint a gyartd
kiemelt figyelmet szentel a termékek mellé
allitott marketingtevékenységnek is. Mint
példdul a HELL ENERGY tavalyi, Bruce Wil-
lisszel forgatott reklamfilmje, mely Magyar-
orszagon, az FMCG-piacon egyedulallonak
szamit, hiszen még egyetlen mas marka
sem dolgozott egyUtt,A"kategdrias holly-
woodi vildgsztarral terméke promotdldsa
kapcsan — hivja fel a figyelmet a kereskedel-
mi igazgatd, akinek meggyézédése, hogy
afogyaszténak 6nmagdban nem elég egy
szép dizajnnal ellatott doboz, hanem to-
véabbra is nagyon fontos a beltartalom.
Ramutat: a valamilyen tdbbletet nyUjto
(L-karnitin, BCAA-tartalom) energiaitalok,
mint példaul a HELL ENERGY Active és
Focus forgalmdbdl athatd, hogy vannak
még olyan Ujonnan felmerilé fogyasztoi
igények, amelyeket ki lehet elégiteni, de
alapvetd elvérds, hogy a termékek meg-
feleld koffeinszinttel, aszpartdm- és tarté-
sftoszer hozzaaddsa nélkdl készuljenek.

Az energiaital legyen iitos!

Pessenlehner Dodra fontosnak tartja ki-
emelni, hogy az energiaitalok fogyasztoi
preferencidjaban is komoly tényez6 az
egészségtudatossag. A zero és az alacsony
kaldriatartalmu termékek joval a piac felett

i
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y szép dizajnnal ellatott doboz,
hanem tovabbra is nagyon fontos, s6t, egyre fontosabb a beltartalom

nottek, ezzel is mutatva a fogyasztoi igényt
az erre torekvéd innovaciokra.

— A kis Uzletek impulziv csatornaként
még mindig az egyik legfontosabb részei
az energiaitalok fogyasztasanak, ennek
megfeleléen a szegmens tébb mint egy-
harmadéért felel¢sek. Ebbdl kimagaslo
részt a Nemzeti Dohdnyboltok tesznek ki,
amelyek minden gyarto kilon figyelmét
igénylik a dinamikus névekedésiknek, a
kis kosarértékiknek és
az impulziv fogyaszta-
si alkalomnak kdszon-
hetéen. Ezeket az Uiz-
leteket a Coca-Cola
HBC Magyarorszag is
kitintetett figyelem-
mel kiséri, a jol telje-
sité Uzleteket pedig
specidlis megjele-
néssel és programok-
kal aktivaljuk — tudjuk
meg a vasarléimarke-
ting-vezet6tol.

Jencs Bélint is egyet-
ért abban, hogy a
piacot premiumiza-
cio jellemzi. Ezt az-
zal egésziti ki, hogy
a fogyasztok keresik az Ujdonsagokat és
az egyediséget biztositd terméktulajdon-
sagokat, alapelvaras a funkcionalitds, a
JKick-effect”

—Vagyis az energiaital legyen ,t6s’, len-
ditse 4t a fogyasztdit az aktualis mélypont-
jukon, legyen az barmilyen — fizikai vagy
szellemi — megmérettetés az élettikben,
ami akadalyként tornyosul el&ttik. A lé-
nyeg persze itt is a megkllonboztetés,
az egyediség, mert ma mar nem elég azt
mondani, hogy igyal egy xy energiaitalt és
az erét ad, hogy legyézd az akadalyokat.
Ezek évtizedes klisék, amelyeket a mai Y- és
Z-generacio mar,nem vesz be’, nekik vala-
mivel tobbet kell igérni, hogy felfigyelje-
nek a markadra. Nem szamit, hogy milyen
B-vitaminok vannak az energiaitalodban,
mert a fogyasztokat ez nem érdekli. Ez nem
az a kategoria, amit valaki azért vesz meg,
mert a napi ajanlott vitaminbevitel X%-at
biztositja. Ez tévut, zsdkutca.

Viszont a kategdria bovitése, kiszélesitése
fontos feladat, csak az nem mindegy, hogy
milyen iranyban indul el egy-egy termék-
fejlesztés. Tobb irdnyunk is van, melyek
jelenleg mér tesztelés alatt vannak, és ha-
marosan napvildgot latnak majd — osztja
meg véleményét az Aquarius-Aqua Kft.
Uzletfejlesztési igazgatoja.

Jencs Bélint azt is szlkségesnek tartja
megemliteni, hogy drazas tekintetében

299,

némileg felbolydult a piac a NETA-tSrvény
2019-es szigoritdsa miatt, mert a megno-
vekedett addterhet minden piaci szereplé
maés és mas modon reagdlta le. Ugy latja,
alapvetéen tovabbra is megmaradt a 200
Ft-os |élektani hatdr, ez alatt az ar alatt lehet
volumenben eladni.

Kiilonleges csomagolasok és izek

A Coca-Cola HBC Magyarorszag izgalmak-
kal teli évnek néz elébe, a tavalyi innova-
cidik sikereit latva idén sem szeretnék a
fogyasztokat Ujdonsagok nélkdl hagyni.
A Monster marka utobbi par évének egyik
legizgalmasabb Uj terméke, a Monster
Mango Loco aprilisban érkezett a magyar
piacra. Mind Amerikdban, mind Skandina-
vidban ¢ridsi sikerrel vezették be, kilonle-
ges kulalakjanak és az energiaitalok piacan
abszolut Ujdonsagnak szamito izvildganak
kodszonhetéen tobb partnertknél is a leg-
jobban fogyd Monster termék lett.

A Burn portfélidja nagyban erésédott a
tavalyi Mango érkezésével, igy idén is egy
hasonldan gylimolcsds, a tradiciondlis tut-
ti-frutti izvilagtol elmozduld Uj termékkel,
a Burn Sour-Twist-tel érkeznek.

— Kulon biszkeség, hogy Eurdpan belll
elészor Magyarorszagon vezetjik be ezt
a terméket, hiszen a magyar fogyasztok a
Burn marka életében mindig kitlintetett
figyelemmel birnak — jelzi Pessenlehner
Déra.

A vallalat teljes kord Gditdital-gyartoként
minden fogyasztdi igényt és alkalmat
igyekszik lefedni, aminek egy ujabb lé-
pése a Coca-Cola Hellenic cégcsoporton
belll el6szér Magyarorszagon gyartott Uj
prémium energiaital-marka, a Coca-Cola
Energy bevezetése. A Coca-Cola fzvildagot
és a mar jol ismert és szeretett életérzést
kindlé Coca-Cola Energy természetes for-
rasbol szarmazé koffeint, guaranakivona-
tot és B-vitamint is tartalmaz, mindezt tau-
rinmentesen. Emellett a termék cukor- és
kaloriamentes véltozatban is elérhetd lesz.
A termékdud 250 ml-es, aluminiumdobo-
zos kiszerelésben kerdlt a viszonteladok
és élelmiszerlzletek polcaira dprilis elején
Spanyolorszagban és Magyarorszagon.
A Coca-Cola Energy esetében 2019-ben el-
sésorban a kiprobaldson lesz a hangsuly,
minél tdbb emberhez szeretnék eljuttatni
a markat. Kulonleges, a megszokottdl el-
téré mintaszorasokkal és bevezetd akci-
okkal kivanjak elérni, hogy célkozonségik
latoterébe juttassak a terméket. A Monster
Mango Loco bevezetéséhez adja magét,
hogy eladashelyi kdrnyezetbe hozzak a
mexikoi halottak napja érzését. A kifestett,
viddm koponyédk nemcsak a termékrél fog-



ARAD A POZITIV ENERGIA

ENERGIAITAL NAGYSZERU
COCACOLA IZZEL
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Magas koffeintartalmu. Fogyasztasa gyermekek és terhes vagy szoptaté nék
szadmara nem ajanlott (32 mg koffein / 100ml).Fogyassza mértékkel. A niacin és a B6-
vitamin részt vesz a normal energiatermeld anyagcsere folyamatokban. Fogyasztasa
valtozatos, kiegyensulyozott étrend és egészséges életmdd mellett ajanlott.
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nak visszakdszoénni, hanem sok Uzletben
is taldlkozhatnak majd a véasarlok a Mango

Loco élménnyel.

A kereskedoket is 6sztonozni kell
- Figyelembe véve, hogy elérébb ke-
rilt az egészség a fogyasztéi don- 4
tések sordban, a cukormentes

termékink mellé érkezink
egy Red Bull Zér6 termékkel
megcélozva ezzel az egész-
ségtudatos kdzonséget is.
Emellett a tavalyi év nyari
limitalt termékének sike-
rén felbuzdulva idén is
készilink egy szezona-
lis nyari izzel - mondja
Dedk Déra.

A Red Bull Hungéria Kft.
2019-ben is kreativ, egye-
di marketingaktivitasokkal
készUl, illetve a rendezvé-
nyeik tovabbra is hangsulyos
szerepet kapnak a kommuni-

kdcioban. A bolti megjelenései-
ket prémium eszkozdkkel teszik

még vonzobba.

ARISE energiaital-csaldd 2019-ben tovabbi
2 Uj izzel gyarapodik, melyek igazi kulénle-

gességnek szamitanak majd a piacon.

—Tovabbra is az intelligens” energiaital-
ban hiszink, igy természetes és kiilonle-
ges Osszetevdkkel tessziik hatékonyabba,

izgalmasabba a termékeket, mint a magyar
piacon csak a RISE kinalatdban kaphaté

sarkanygyimolcs- vagy éppen kékszo-
|6-zesitések esetén is, ahol guarana-, shi-
zandra- és zoldtea-kivonatokat hasznalunk.

Alap mérkaértékinknek tartjuk a letisztult,
modern megjelenéshez parositott kifino-

mult és egyedi izvildagot, mely a RISE ener-

giaitalokra oly jellemz6, ezt most is tartjuk
majd — avat be Kiss Regina.
Avdllalatnal idén a keresked®k 6szton-
zésére fokuszalnak, mert bar a RISE
energiaitalok a boltok polcairdl
konnyen és hamar elfogynak,
: 2. jelenleg a terméket a fo-
fish gyasztok jobban ismerik,

mint a kereskedd&k, igy
elsésorban az értékesités

tdmogatasara helyezik a
hangsulyt. Ennek meg-
felelen ar és mennyisé-
gi akcidval és garantalt
ajandékokkal is készul-
nek a kereskedok felé.

— Orszagos médiakam-
panyt szervezink, mellyel
nemcsak életre keltiink, de

meg is Ujitunk egy legendas
korszakot. Az elsé szamu kom-

munikacios platformunk lesz ez,
mellyel az ital kiemelt rekldmot kap
egész évben. Nagy hangsulyt fekte-
tink a social media kommunikaciora is,
és erés POS-eszkdz tdmogatdast adunk a

kereskedelmi pontoknak, melyeken az

vezetd.

els¢ féléves fogyasztdi akcionkat kom-
munikaljuk — teszi hozzd az értékesitési

KA

In 2018 energy drinks produced one of the
biggest sales growths in the soft drink cate-
gory: sales grew by two-digit numbers in both
value and volume; only ice teas performed
better than this. Dora Pessenlehner, shop-
per marketing manager of Coca-Cola HBC
Magyarorszag (they distribute the Monster
and Burn brands) told: their energy drinks
acquired new market share, thanks to the
company's innovation work and the appear-
ance of new consumption occasions. Tamas
Jenei, director of commerce at HELL ENERGY
Magyarorszag Kft. reported that their sales
have also increased by more than 10 percent.
HELL has remained the most dynamically
growing energy drink brand. We learned from
Balint Jencs, business development director
of Aquarius-Aqua Kft. that the proportion
of consumers who say no to energy drinks is
still almost 40 percent, and another 25 per-
cent only drink them once a month - these
numbers show that the penetration level of
the category is still very low.

RISE Energy Magyarorszag Kft's sales manager
Regina Kiss also spoke about a stable, slightly
growing energy drink market. RISE energy drink
sales improved above the market average. She
called attention to the fact that more and
more new players are appearing in the market,
which has a negative effect on established
companies. Déra Dedk, Red Bull Hungaria Kft's

Trade
2019/5
[magazin}

& Energy drinks are going in a more natural direction

trade marketing manager told our magazine
that energy drink sales had grown by 13 per-
cent from 2017 to 2018. She revealed that Red
Bull's sales grew above the market average in
every channel — in volume altogether by 27
percent. Levente Balogh, managing director
of Skybaby SD Kft. opines that shoppers are
looking for added value in energy drinks too,
which the company’s products do offer!

Ms Deak reckons that shoppers are becom-
ing more willing to buy premium products,
therefore Red Bull Hungaria Kft. expects sales
growth in 2019. Ms Kiss added: it was a big
change for RISE energy drinks that they ap-
peared on the shelves of hypermarkets too.
Mr Jenei reported that in 2018 energy drinksin
250ml aluminium can were the most popular
in Hungary. HELL view is that those energy
drinks can be called 'premium’ which have the
highest certification in terms of production
technology, product ingredients and quality
assurance, plus the manufacturer also pays
special attention to marketing activities. HELL
is a good example of this with the commercial
starring Bruce Willis and added value products
HELL ENERGY Active and Focus.

Ms Pessenlehner believes it is important
to mention that health consciousness also
matters to energy drink buyers. Zero- and
low-calorie product sales developed way
above the market average. One third of sales

were realised by small shops, and National
Tobacco Shops had a big partin this. Mr Jencs
spoke about how consumers want energy
drinks to deliver the so-called ‘kick effect,
to help them overcome periods of tiredness
either physically or mentally. In his view it is
animportant task for manufacturers to widen
the category. The company’s innovation work
takes more directions and new products are
about to be launched soon. He thinks that
large volumes can only be sold from products
that cost less than HUF 200.

Coca-Cola HBC Magyarorszag's Monster
brand put a new product on the Hungarian
market in April: Monster Mango Loco. The
Burn portfolio strengthened very much last
year with the Mango product’s launch; this
year they will introduce the brand's Burn Sour-
Twist energy drink. The company's premium
Coca-Cola Energy drink is produced and first
marketed in Hungary and Spain: it offers the
usual great taste and the well-known and
popular feeling. Coca-Cola Energy contains
caffeine from natural sources, guarana extract
and vitamin B — and there is no taurine in this
energy drink. It will be available in sugar-free
and zero-calorie variants too, packaged in
250ml aluminium cans.

Red Bull Hungaria Kft's Red Bull Zero energy
drink targets health-conscious consumers.
What is more, motivated by the success of

last summer’s limited edition product, this
summer they will come out with a seasonal
flavour again. RISE Energy Magyarorszag Kft.
will put two new RISE flavours on the market
this year. The company is using natural and
special product ingredients such as dragonfruit
and black grape to make their energy drinks
more efficient and exciting. Skybaby SD Kft's
Zero product returned to shops with a com-
pletely new design and a more intense taste.
Their classic energy drink will also be more
intense, while the Cool and Bitter products
will receive a new design, too.

Sales data from WATT indicate that exotic
and special flavours are increasingly popular.
Last year they launched MegaWATT, which
contains more caffeine, in banana-kiwi fla-
vour combination. It was so successful that
this summer it is going to be the company’s
limited edition product: WATT Maracuya-Pa-
paya with 4omg/10oml caffeine content will
be available from April to October. In 2019
WATT won PRODUCT OF THE YEAR in the
energy drink category, thanks to the natural
ingredients that can be found in all WATT
products. HELL ENERGY Active is now made
with BCAA and L-carnitine, and it contains 60
percent less sugar than standard HELL energy
drinks. In May summer flavours will return in
new packaging, plus new flavours will also
be launched. ”/



A Skybaby SD Kft. Zero terméke teljesen
Uj dizdjnnal és intenzivebb izvildggal kerl
piacra, a Classic energiaital izvildga szin-
tén intenzivebb lesz, mig a Cool és a Bitter
esetében ugyancsak a dizajn megujulasat
allitjgk kdzéppontba.

—ldén TV-kampanyt, esetleg radio- és bill-
boardrekldmokat terveziink. Az Auchan
és az INTERSPAR Uzleteiben kostoltatasok,
folyamatos drakciok lesznek, és padlo-
matricakat, plakatokat is elhelyeziink a
vasarlditérben. Mindezeken tul havi Face-
book-nyereményjatékokkal is készallnk,
valamint a fesztivalokon is folyamatosan
taldlkozhatnak majd vellink a fogyasztéink
— jelzi Balogh Levente.

A WATT eladdsaiban egyre népszer(b-
bek az egzotikus, kildnleges izesitett
variansok.

— Atavaly bevezetett WATT bandn-kiwi ter-
meékiink el6szor emelt koffeintartalmat ka-
pott, ezért elneveztik MegaWAT T-nak, ami
olyan nagy sikert aratott, hogy a 2019-es
limitalt nydri iztink, a WATT Maracuja-Papa-
ya is e csalddban latta meg a napvildgot.
Aprilistdl oktéberig lesz kaphatd emelt, 40
mg/100 ml koffeintartalommal — tajékoztat
Jencs Balint.

2019-ben a WATT termékcsalad elnyerte az
EV TERMEKE DIfJ 2019-et az energiaitalok
energiaitalban megtalalhato kilonleges,
természetes novényi dsszetevéknek — Ugy,
mint a schizandra, a damiana, a mate tea,
guarana és a zold tea — kdszonhetnek.
— Kommunikacionkban ezen 6sszete-
vékre helyezzik majd a hangsulyt,
hogy elmondjuk, mire is jok ezek,
mert hisziink abban, hogy a jo-
vé energiaitala nem a magas
cukortartalma miatt lesz
népszerd, hanem a ku-
l6nleges, természetes
és egyedi Osszetevék
altal — emeli ki az
Aquarius-Aqua
Kft. Gzletfej-
lesztésiigaz-
gatdja.
A Ccég
2019-

ben Utjara bocsajtja a kozel masfél év | ben a
elékészité munka utdn megsziletett 4j | WTCR

WATT markakommunikaciét, mely egye- | (tUraauté-vi-
dilesz, kilonleges és formabontd, akdrcsak | lagbajnoksag),

a termék maga.

A tavalyi évben megjelent HELL ENERGY
Active a megszokott magas minéségu
Osszetevok mellett BCAA és L-karnitin

melyben elsé magyar
energiaital-gyar-
toként a Honda
gyari csapata-

hozzdadasaval készll, és a norméal HELL nak fészpon-

energiaitalokhoz képest 60%-kal kevesebb | zorai lesz-

cukrot tartalmaz. nek. ™
— A fogyasztok értékelik, hogy a HELL in- B.K N R G

novacioban is élen jar, ezért idén is eléruk-
kolunk Ujabb meglepetésekkel. A megszo-
kott nydri izek megujult csomagolasokkal
és frissité Uj izekkel érkeznek majusban —
tudjuk meg Jenei Taméstdl.

A HELL ENERGY Magyarorszag Kft.
folytatja a tavalyi nagysiker(
Bruce Willis kampanyét, melyhez Uj
kreativokat készitettek. A HELL
dobozok is megujultak az idei
évben, letisztultabb dizajnt

és egyeduldllo, prémium
soft touch lakkozast
kaptak. Marketing-
kommunika-
cidjuk egyik
kiemelked6-
en fontos
része
2019-
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Frissito illatfelho
a zuhany alatt

A tusfiirdok piacan a fogyasztok eloszeretettel valasztjak

a kényelmes megoldast kinal6 termékeket. Ez megmutatkozik
abban, hogy egyre népszeriibbek a kisebb kiszerelések, amelyeket
akar utazasokra, akar sporttevékenység utani gyors felfrissiilésre
magunkkal vihetiink, valamint a férfi szegmensben a tobb
funkciot ellato, zuhanyzasra és hajmosasra is alkalmas

2in1 tusfiirdok. Valasztasnal még mindig kiemelkedo szempont
azillat, de mar nagy hangsulyt kap a vasarlok dontéshozasaban
az is, hogy egy-egy termék milyen osszetevokkel rendelkezik.

z Unilever Magyarorszag Kft. arrdl
Atéjékoztat, hogy 2018-ban a tusfiir-

dépiac értékben nagyobb mértéki
ndvekedést ért el, mint volumenben, tehat
folytatodik a prémiumizécio. A férfi szeg-
mens gyorsabban ndvekszik, volumenben
kétszer akkora mértékben nétt, mint a néi/
uniszex szegmens. Tovabb folytatjak a tér-
nyerést a drogéridk, illetve a diszkontok, f6-
ként a hipermarket csatorna karara. A leg-
nagyobb mértéki ndvekedést 2018-ban a
tavalyi évhez képest a flggetlen kisboltok,
a diszkontok és a drogériak érték el.
— A vésarlok jellemz&en marka, kiszerelés,
fogyasztdi igény és ar szerint valasztanak.
Jellemz¢ rajuk a mérkahUség, azonban a
promaociok hatdsara konnyebben dtcsabul-
nak. Erzékeny a piac a trendekre, Uj forma-

nielsen | TRENDEK | TUSFURDO

A tusfiirdd beletartozik a Nielsen altal
meért hetven haztartasi vegyi aru és koz-
metikum kozott a tiz legnagyobb forgal-
mu kategoriaba. Bolti eladasa megha-
ladta a 21 milliard forintot 2018-ban. Ez
10 szazalékos novekedést jelent az el6z6,
azonos periodushoz képest.

Mennyiség szempontjabol plusz 6 szazalé-
kot regisztraltunk egyik vizsgalt id6szak-
rél a masikra, ezzel 14 millié liternyi volt
a tusfiird6 forgalma tavaly.

A bolttipusok piaci részesedésének
mutatoi szerint a kategdria esetében a
drogéridk silya a legnagyobb, érték-
ben 43%, ami 1 szazalékpontos nove-
kedést mutat 2017-hez képest. A 2500

tumokra, és a fogyasztok szivesen probaljak
ki ezeket, kiilondsen a modern trade csa-
torndkban - avat be
Pusztai Anita, brand
manager.

Az Old Spice a Proc-
ter&Gamble egyik
kiemelt markaja, a
magyar fogyasztdk
eqgyik kedvenc ter-
mékcsalddja. A szeg-
mens egyik megha-
térozd szerepldje-
ként a kategdria ndvekedését tapasztaltdk,
melyben termékcsaladjuk is két szamjegy
novekedést tudhat magaénak.

- Hisztink benne, hogy a magas minéségu
termeékek, a célcsoportra szabott marke-

Pusztai Anita
brand manager
Procter&Gamble

A gyartoi markas tusfiirdoket preferaljuk

négyzetméternél nagyobb iizletek fon-
tossaga azonban 1 szazalékpontot csok-
kent, bar még mindig 6k a masodik leg-
fontosabbak a kategdria forgalmanak
szempontjabdl 29% részesedéssel.

Jellemzé a gyartdi markak magas ara-
nya, a részesedésiik 0,4 szazalékponttal
nétt, igy mar 88% 2018-ban. Kiszerelé-
sek tekintetében pedig a forgalom t6bb
mint kétotodét a 201-250 milliliteres
tusfiird6k adjak, egynegyed rész jut a

tingeszkozok hasznalata és a markahdség
noveli az értékesitést — jelzi Krubl Yvette.
A P&G kdzép-eurdpai vallalati kommunika-
Ci6s managerétdl azt is megtudjuk, hogy a
szakUzletek szerepe felértékelédik, a gyors
és célzott vasarlas felé tolddik el az irany, a
vasarlasi élmény. Az Old Spice termékcsa-
lad minden tipusu lancban a ldncra szabott
termékkinalattal van jelen és &ll a vasarlok
rendelkezésére.

A legfontosabb szempont az illat
LA Juhdsz-Tabar Zsu-
i ' zsa, a Target Sales
X o Group termék ma-
nagere arra hivja fel
a figyelmet, hogy a
zuhanyzas napjaink-
ban mar nemcsak
egy alapveto tisztal-
kodasi tevékenység,
hanem lehetéség a
feltoltédésre, kikap-

Juhasz-Tabar Zsuzsa
termék manager
Target Sales Group

csolodésra.

— Szerintlnk a kulonféle illatoknak eb-
ben kozponti szerepik van, ezért cégiink
portfélidjdban csakis kellemes, finom
illaty tusfirdék szerepelnek, amelyek
hidratalnak és dpoljék a bért. Az inecto
Naturals fenntarthaté forrasbodl szarmazo,
organikus argan- és kékuszolajjal dusi-

301-400
swersonk] 11

= literes
termékeknek, de
a 400 milliliternél
nagyobb kiszere-
1és is szép szam-
ban fogy: egy-
0tod részt hasita-
nak ki a forgalom-
bol. /

Nagy Kitti
tgyfélkapcsolati vezeté
Nielsen

& Hungarians prefer manufacturer brands when buying shower gel
were the main places for buying show-
er gel they realised 44 percent of value
sales. Stores bigger than 2,500m” had a
29-percent share in sales. The market

Shower gel sales were worth more than
HUF 21 billion in 2018 - value sales rose 9
percent. Volume sales were at 14 million
litres and grew by 5 percent. Drugstores

share of manufacturer brands was 88
percent — their share increased by 0.4
percentage point. More than 40 percent
of products sold were of 201-250ml size. /

)
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Novekedtek

a tusfurdoeladasok

Az elmult néhany évhez hasonléan 2018 is kedvezo volt a személyi higiénia
termék szamara. Koztiik a tusfiirdonek is, mivel értékben 13%-kal nott,
mennyiségben pedig 5%-kal. A kategoriaban atlagot meghalado mértékben

Szé6ke Albert

senior product consultant
GfK Hungaria Consumer
Panel Services

tusfurdé jelentds for-
galomndvekedése
mogott meghidzodd

vasarldi habitusokban dramai
véltozds nem tortént, hanem
minden aspektusbdl egy kicsit
jobban szerepelt 2018-ban,
mint egy évvel kordbban. A
penetraciodja 1-2 szazalékpont-
tal javult, de tovabbra is dur-
van 10-bél 7 hdztartés vasérol
tusfurdét. A vasarlasi gyakori-
sag szintén erésddott, most
mar atlagosan 5,2 alkalom/év
(szemben az eléz6 évi 4,9-es
vésarlasi gyakorisaggal). Atla-
gosan most is 570 ml kordli
mennyiség kertl a termékbdl
egy kosarba. Tehat a tusfirdé
fejlédése mogdtt nem valami-
féle jelentds innovacio all, ha-
nem egyszerlen csak a javuld

gazdasagi kdrnyezet (jovede-
lem, vasarloerd).

A kategoria esetében érdekes
a diszkontok fejlédése. A sze-
mélyi higiénia termékekben
- és igy a tusfurdében is — a
diszkontok ugyan hagyoma-
nyosan nem dominansak, de a
csatorna FMCG-n6vekedésével
parhuzamosan erésddnek.
Ez teljesen természetes folya-
mat. Tiz évvel ezel6tt még az
volt az ltaldnos mondas, hogy
hipermarketbe mindenki jar,
manapsag ez mar a diszkon-
tokra igaz, hiszen a napi fo-
gyasztasi cikkek egészét te-
kintve a csatorna éves penet-
racioja 93%, raadasul az éves
vasarlasi gyakorisdga mar 58
(tdbb mint heti egy alkalom),
ami messze a legmagasabb a

a drogeéria és a diszkont csatorna fejlodott.

Diszkont csatorna forgalomrészesedése

tébbi modern kereskedelmi
csatornahoz viszonyftva, sét
gyakorlatilag elérte a kisbol-
tok vasarlasi gyakorisaganak
szintjét.

Némiképp leegyszerUsitve a
képet, ha mindenki gyakran
bemegy a diszkontba, akkor

Forrds: GfK, ConsumerScan Panel

elébb-utdbb elkezdenek ott
is mindent vésarolni, igy tus-
fardét is.
Es valoban, a diszkontok fej-
|6désének mozgatérugdja a
tusfirdében a penetracio no-
vekedése (2018: 23% vs 2017
20%)./

& Improved shower gel sales

2018 was a good year for personal hygiene
products, which category also includes
shower gels. Shower gel sales jumped 13
percent in value and increased by 5 percent

in volume. Seven from 10 households buy
shower gel, on average 5.2 times a year and
a quantity of 57oml. Although discount
supermarkets aren't dominant in personal

hygiene product sales, as their FMCG sales
are strengthening, personal hygiene sales
are getting stronger too. This is a com-
pletely normal process, as the channel’s

penetration is already 93 percent in FMCG
sales and the annual shopping frequency
is above 58 — almost as high as that of
small shops!//

tott, 90%-ban természetes dsszetevéket
tartalmazdé krémtusflrddink krémes al-
laguknak, kellemes illatuknak és hidra-
talé hatasuknak kdszdnhetéen igazan
népszer( termékek vasarldink korében
— jegyzi meg Juhasz-Tabar Zsuzsa. — Bar
kiszerelés tekintetében a 250 ml-es még
mindig a legnagyobb szegmens a tusfiir-
dépiacon, ugy gondoljuk, hogy a dupla
ekkora, vagyis 500 ml-es treaclemoon
tusfirddink népszerlséguket tobbek
kozott ennek az Urtartalomnak is ko-
szonhetik.

A Colgate-Palmolive Kft.-nél Ugy latjak, a
tusfirdépiac mind néi, mind férfi termé-
keket tekintve dinamikus névekedést mu-
tatott 2018-ban.

— A Palmolive marka hasonld dinamikdaval
bir. Blszkék vagyunk rd, hogy 2018-ban a

top markak kdzul a Palmolive produkalta
a legnagyobb forgalmi névekedést a tus-
flrdépiacon —hangsulyozza Farkas-Pogacs
Gabiriella, a Colgate-Palmolive Kft. retail
marketing managere.

Mint mondja, az arérzékenység a tusfirddk
esetében viszonylag kismértékd, és inkabb
promocioérzékenységként nyilvanul meg.
A sajat markds termékek ardnya viszont ala-
csony mas kategoériakhoz képest.

— A vasarlok elsédlegesen a markatermé-
kekben biznak, és parhuzamosan tébb
marka varidnsait hasznaljak. A vélasztas
kiemelt szempontja az illat, amely mellett
egyre fontosabba vélnak az addicionélis
termékel&nyodk, amelyek altal egy-egy ter-
mék ki tud emelkedni a polcon taldlhato
széles valasztékbol - teszi hozza Farkas-Po-
gécs Gabriella.

Izgalmas, Gj osszetevok

ATarget Sales Group a treaclemoon ,one
ginger morning"fantazianevl gyémbéres,
és,wild cherry magic” cseresznyés varian-
sok mellé idén januarban vezette be az
,ice bon bon surprise” kulénleges, cukor-
kaillatu tusfurdét, amely hamar népszerd
lett véasarloik korében.

- Hisziink abban, hogy a vésarlokdzonség
egyre tudatosabban vésérol, és a vélasz-
tdsuknal mar nemcsak az ar, a marka és
az illat az elsédleges szempont, hanem
figyelembe vesznek egyéb tényezdket is,
példaul milyen az adott termék dsszetevo-
listdja, vagy végeztek-e dllatkisérleteket az
eléallitds soran. Céglnk kiemelten fontos-
nak tartja, hogy egy naponta hasznalatos
termék — mint példaul a tusfirdé — csakis
kivald minéségu, ellendrzott dsszetevdk-
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A vasarlok elsodlegesen a markatermékekben biznak,

: - Ll =

és parhuzamosan tobb marka variansait hasznaljak

bél késziljon, amelyet vegan vasarlok is
hasznélhatnak, és allatkisérlet-mentesek.
Az dltalunk forgalmazott inecto Naturals
és treaclemoon tusfirdék is megfelelnek
ezeknek a kivanalmaknak. Az inecto Na-
turals termékek csomagolésa ezen felll
100%-ban Ujrahasznosithaté csomagolds-
bol készult, mert latjuk, hogy a manyagok
hihetetlen mennyiségu jelenléte a ter-
mészetben jelenleg mekkora probléma
—emeli ki Juhasz-Tabér Zsuzsa.

A Colgate-Palmolive Kft. legkedveltebb
termékei kdzott van a marka alappillérét
add Palmolive Olive Milk varians, amely
olivakivonatot és hidratalé tejet tartalmaz.
A masik f6 termékik a Palmolive Milk pro-
tein tusfirdd, amelyet valodi tejprotein-
nel gazdagitottak, igy érzékeny bérlek
szamadra is idedlis vélasztas. Ez a termék
2019-t6l mar 500 ml-es kiszerelésben is
elérheté.

— A Palmolive marka mindig is a termé-
szet ihlette varidnsokat és valodi Ujitdsokat
hozott a piacra. A legujabb termékcsala-
dunk a Palmolive Clay, amelynek formuldja
agyagot is tartalmaz. Az agyag csokkentia
faggyutermelést, javitja a boér vérkeringé-
sét, illetve eltdvolitja az elhalt bérsejteket.
lgy a tisztadlkodas utan bérink puhéabb,
finomabb és tisztabb lesz. A termék ha-
rom varianssal — aloe veraval, rézsaolajjal

és eukaliptusszal — érheté el — tajékoztat
Farkas-Pogécs Gabriella.

Népszeriiek a tobbfunkcios
termékek

A P&G rendelkezésére all6 adatok is azt
mutatjak, hogy a gyors és célzott, egy-
re ritkdbb vasarlas helyezédik el6térbe.
Emellett fogyasztoik a teljes termékcsa-
ladot tekintve az altaluk jol megszokott
illatokat részesitik elényben. Az Old Spice
2in1terméket is kindl, mely a sampon és a
tusfirdé tulajdonséagait egyesiti egy pa-
lackban, igy kénny
és kényelmes hasz-
nélatot biztosit a fel-
hasznalonak.

- Ez atermékis re-
mek példéja, hogy
a vasarlok egyre
nyitottabbak az Uj-
donsagokra, illetve
azokra a termékek-
re, amelyek egyben
tobb funkciot is nyuj-
tanak. Nyartél két Uj illattal gazdagodik az
Old Spice csalad, az Old Spice Captain és az
Old Spice Roamer tusfurdékkel, ez az illat-
csalad teljesen Uj illatjegyeket tartalmazé
cikkelemekbdl fog alini, melyekkel célunk
Ujabb fogyasztdi rétegek megnyerése, a

Krubl Yvette
kozép-eurdpai vallalati
kommunikaciés manager
P&G

A férfi szegmens volumenben kétszer akkora mértékben nott,

mint a n6i/uniszex szegmens

marka ismertségének ndvelése a tusfirdd
szegmensben. Emellett utazashoz idedlis,
mini kiszereléssel (50 ml) is jelentkeziink az
Old Spice csaldd legkedveltebb illatéval.
Ez a termék is remek példa arra, hogy a
vasarlok tobb mint fele mar otthonan kivdl
hasznal tusfirdét, példaul utazéshoz, edzé-
teremben, munkahelyen, igy a praktikum
és konny( szallithatdsag is fontos szem-
pont lett, mikdzben kedvenc termékikrél
ezekben a helyzetekben sem kivannak le-
mondani — fejti ki Krubl Yvette.

Az Unilever Magyarorszag Kft. Baba marka-
janak kindlatdban toretlen népszerliségnek
orvend Magyarorszag kedvenc tusfurddje,
a Baba Lanolin varidns. Markaportfolidju-
kon beliil hangsulyos szerepet kap tovébb-
raisa 400 ml-es, illetve a csaladi, 750 ml-es
méret is. A Baba markat folyamatosan a pi-
aci trendeknek megfeleléen épitik, idén is
jelentkeznek tobb termékinnovaciéval.

- LegUjabb bevezetésiink 2019-ben a Baba
Sport 2in1 egzotikusabb illatd frissité férfi
tusflrdé és sampon, melyet kifejezetten
edzés, sportoléds utan ajanlunk férfiaknak
a felfrisstiléshez és regeneracidhoz. A ter-
mék csomagolasan hangsulyos a vizilabda,
amely magyar kotédés megkilonbozteti
a Baba Sport varidnst versenytarsainktél -

mondja Pusztai Anita.
Budai Klara

RN

& Refreshing scents in the shower cabin

Anita Pusztai, brand manager of Unilever Mag-
yarorszag Kft. told our magazine that in 2018
sales in the shower gel market had grown more
in value than in volume - this means that the
premiumisation process continued. The men's
segment is growing twice as fast as the women'’s/
unisex segment in terms of volume sales. Drug-
stores and discount supermarkets continued
their conquest among sales channels, to the
detriment of hypermarkets. Procter&Gamble’s
Old Spice brand is one of Hungarian consumers'
favourite shower gels. Sales of this range increased
by two-digit numbers last year. Yvette Krub,
communications manager of the company in
Central Europe informed us that specialist shops
are getting more important in sales, and pur-
chases are becoming more targeted and rapid.

Irade PRYS
magazin

Zsuzsa Juhasz-Tabar, product manager of Target
Sales Group called our attention to the fact that
some consumers take a shower not only when
they want to wash themselves, but also when they
want to relax. She thinks that various fragrances
play a key role in this trend. Their inecto Naturals
shower creams contain natural ingredientsin 90
percent — these products are very popular be-
cause they are creamy, have a pleasant scent and
moisturise the skin. Colgate-Palmolive Kft's retail
marketing manager Gabriella Farkas-Pogacs told
our magazine: they are proud of the Palmolive
brand, which produced the biggest sales growth
among top brands in the shower gel market last
year. She believes that shower gel buyers aren't
very sensitive to prices, they are more focused on
buying in promotion. The market share of private

label products s relatively small, but shoppers are
using more brands at the same time.

Target Sales Group’s treaclemoon brand used
to be presentin shops with ‘one ginger morn-
ing’ and 'wild cherry magic, but this January
brought the debut of a third product, ‘ice
bon bon surprise’ It is very important for the
company to market products such as inecto
Naturals and treaclemoon, which are made
from top-quality, certified ingredients that can
be bought by vegan consumers too; it is need-
less to say that animal testing is also out of the
question. Two of Colgate-Palmolive Kft's most
popular products are Palmolive Olive Milk
shower gel with olive extract and hydrating
milk, and Palmolive Milk protein shower gel
that is made with real milk protein - from 2019

the latter can be bought in sooml size too. The
latest product is Palmolive Clay: it is available
in aloe vera, rose oil and eucalyptus variants.
P&G's Old Spice 2in1 product is perfectly in
line with the latest buying trends: it combines
the characteristics of a shampoo and a shower
gel in one bottle. Two new fragrances will be
launched in the summer, Old Spice Captain and
Old Spice Roamer shower gels will hit the shops.
The most popular Old Spice fragrance will also
come out in soml version for travellers. Uni-
lever Magyarorszag Kft's Baba brand is always
popular. Hungary's most popular shower gel is
Baba Lanolin. The company focuses on both
the 40oml and the 750ml product variants.
Their latest innovation is Baba Sport 2in1, a
shower gel and shampoo for men. /
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A praktikum felulkerekedik

az esztetikan

A konyhai papiraruk piacan a felhasznalasi teriiletek boviilése,
atalakulasa jelentos valtozasokat hozott. A szalvétak esetében
foként a minta befolyasolja a fogyasztokat a valasztasban,

a papirtorloknél lényegesebb szempont a jo nedvszivo képesség és
a lapszam. A vasarlok szivesebben vesznek nagyobb kiszereléseket,
amelyeket eloszeretettel szereznek be diszkontokban, de ebben

a termékkorben az arakciok is kiemelt szerepet kapnak.

z Essity Hungary Kft. szakemberei
Aarrél adnak hirt, hogy a hdztartasi

papirtdrld kategodria 9,5%-kal nétt
2018-ban, ami elsésorban a kompakt
(70-120 lapos) szegmensnek kdszdnhe-
t6. A sajat markak sulya jelentds, de min-
denhol enyhén csdkken. A kategdria el-
adésai volumen tekintetében stagnalast
mutatnak.
— A szalvétapiac a korabbi évekhez ha-
sonléan értékben és volumenben is

Forgach Réka
brand manager
Essity Hungary

csokkent. Ez alapjan
feltételezhetd, hogy
a hasznalati szoka-
sok atterelték a for-
galmat a haztartasi
papirtdrlék irdnydba,
melynek kategoria-
ja minden csatorna-
ban né. A ndvekedés
motorja a drogéria,
a hipermarket és a

diszkont csatorna — mondja Forgach Réka,
a vallalat Zewa brand managere.

A papirtorlé kategoéridban a Vajda-Papir
Kft. markatermékei 2017-r6l 2018-ra 30%-
os értékbeni forgalomnovekedést értek el,
amely mellé egy tébb mint 12%-0s mennyi-
ségi ndvekedés is tarsult. [gy a Vajda-Papir
Kft. a markatermékek kdzott piacvezetd
gyarto a papirtorlé kategdridban. (Nielsen
2018DEC adatok alapjan.)

— Ooops! papirtorld
termékeink szélese-
dé portfolivban, mé-
lydilé disztribucidval
egyre tobb polcon
jelennek meg, és az
ezt lekdvetd pozitiv
piackutatasi adatok
arra sarkallnak ben-
ninket, hogy még
tébb &tletlinket va-

Varga Orsolya
marketing manager
Vajda-Papir

POS

Solutions

Az On POS beszéllitdja.

|d6tallo és koltséghatékony POS
megoldasok hullamkarton, mdanyag,
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A konyhai torlok felhasznalasi teriilete boviil,

igy a piac is lassan ennek megfelel6en szegmentalodik

l6sftsuk meg, és a killonbdz6 felhaszndlasi
terUletekre megfelel® terméket kinaljunk
a vasarléknak — avat be Varga Orsolya, a
Vajda-Papir Kft. marketing managere.

A Sofidel Hungary Kft. sales managere sze-
rint az elmult 1,5 év nem volt nyugalmas
id&szak a hdztartas-higiéniai papir kategori-
aban, mivel az alapanyagot jelentd celluléz
25%-ot meghalado, térténelmi drndveke-
désen ment keresztil. Ez a tény minden
szerepl6t jelentésen érintett a gyartétdl a
végfelhasznaldig.

- A Sofidel Hunga-
ry a 2018-as évben
tébb, az anyavallalat
szaméara meghataro-
z6 markaval (Regina
— Wish, Blitz, Expert,
Big One, XXL) jelent
meg a piacon, mely-
nek eredményeit re-
alisan majd a 2019-es
évben lehet értékel-
ni. Innovaciok és irdnymutatas tekinteté-
ben a Sofidel Group az egész vildgon meg-
hatdrozd, és természetesen hazankban is
ambiciozusak a célok — emeli ki Kovacs
Krisztian.

Kovacs Krisztian
sales manager
Sofidel Hungary

Papirtorlok konyhan innen és tul
Kecskeméti Attila, a Magyar Piszke Pa-
pir Kft. értékesitési és marketingvezetdje
szerint sok esetben papirtorlét kezdtek el
hasznalni a haztartasokban olyan funkci-
Okra is, amire korabban a szalvéta volt a
megoldas.

— A papirtorlé vonalon egyre nagyobb
teret nyer az egytekercses, belsé magos,
multifunkcionalis termék, amelynek egyre

Irade PRYS

magazin

tobb varidnsa jelenik meg a piacon. Jél lat-
hatdan a termékfejlesztések a kategdrian
] belll erre a terdlet-
re sszpontosulnak.
Ennek megfeleléen
a fogyasztok elsésor-
ban a2 rétegd, nagy
lapszamu, mikro-
prégeléssel elldtott,
j6 nedvszivo képes-
ségl termékeket
részesitik elényben
a hagyomanyos, ki-
sebb lapszamu, tobb tekercset tartalmazé
csomagokkal szemben. Miutan a kategdria
fejlédési irdnya a praktikum, a funkcionali-
tas irdnydba mozdult el, igy a markahuség
a meglatasunk szerint hatrébb szorult, és
a fogyaszto inkabb az ar-érték arany alap-
jan valaszt terméket — jelzi Kecskeméti
Attila.
A Sofidel Hungary minden évben meg-
Ujuld szalvétavalasztékkal jelenik meg az
Unnepi idészakokban, figyelembe véve az
aktudlis trendeket szinek és mintak tekin-
tetében. Tapasztalataik szerint a szezonalis
szalvétdknal a minta az elsédleges donté-
si szempont, ezért fontos jol felmérni az
igényeket.
— A papirtorlék esetében megfigyelheté
egyfajta igény a szegmentalasra, melyen
belll megkllonbdztethetlink konyhai
(food kontakt), dltaldnos és specidlis fel-
hasznélasra szant termékeket. A Sofidel
Hungary mind a harom terlleten meg-
oldasokat kinal fogyasztdi szamara, mely-
bél kiemelném a BLITZ papirtorlét. Ezt a
termékiinket egy specidlis technoldgiaval
gyartjuk, és kifejezetten fényes, valamint

Aof

Kecskeméti Attila
értékesitési és marketingvezetd
Magyar Piszke Papir

Uvegfellletek tisztitdsara ajanljuk. 2018-ban
az Egyestlt Kirdlysagban az év termékének
vélasztottak — ismerteti Kovacs Krisztian.
Varga Orsolya megallapitja: a papirtorldk-
nél megfigyelhetd szezonalitdsokat a na-
gyobb, innepi stités-fézések és a nyari grill-
id6szak tartjak leginkdbb mozgésban.

— Az Ooops! papirtorlék esetében meg-
van az a fogyasztéi csoport, amely mar
a megszokott minéséghez, mérethez és
nedvszivé tulajdonsdgokhoz, esetleg fix
tekercsatméréhodz ragaszkodik. Uj Ooops!
papirtorlé-termékbevezetéseink ennek a
lojélis fogyasztéi csoportnak a béviiléséhez
jarulnak hozza hosszu tavon. De a papirter-
mékek, papirtorlék korében szintén meg-
taldlhatd az az drérzékeny fogyasztdi réteg,
amely megszokva a havi, akdr negyedéves
gyakorisaggal ismétl6dé akciokat, csak ab-
ban az id6északban vasarol markaterméket.
Szeretnénk a lojélis fogyasztdink mellett az
akciovadasz és arérzékeny markatermé-
ket vasarloknak is kedvezni, ezért a tavasz
folyaman két jol ismert, néi magazinos
kuponos akcio keretein belll is megva-
sarolhatok lesznek az Ooops! termékek
— tdjékoztat a Vajda-Papir Kft. marketing
managere.

Forgéach Réka tapasztalatai alapjan a kony-
hai torl6k felhasznalasi terlilete egyre bévil,
hiszen ezek a termékek nagyszer( segitsé-
get nyUjtanak a haz korlli teenddkben, a
kisallatok gondozasakor, a kertben vagy
akar a gardzsban is. Nem annyira fontos a
rétegszam, sokkal lényegesebb szempont
a nedvszivo képesség. Erre jelenthet meg-
oldast a Zewa Wisch&Weg termékcsalad,
mely a specidlis TAD-technolégidnak ko-
szonhetéen rendkivil j© nedvszivo képes-
séggel rendelkezik.

— A Zewa termékeknél a markahUség a
teljes portfoélidink kapcsan érvényesul,
ami annak kdszonhetd, hogy kiemelked®
ar-érték aranyt képviselnek a termékeink
- hangsulyozza Forgach Réka.

Ujjaéled6 marka, gazdagodo
termékkinalat

Az Ooops! Uj Maxi Design 500 lapos papir-
torléje viddm, magenta pottyds nyomattal
akar szalvétaként vagy papir tanyéralatét-
ként is hasznos és higiénikus megoldas,
de a megszokott haztartasi munkakhoz is
remek valasztas.

— A nyari grillszezonra egy 200 lapos Oo-
ops! Summer papirtorlével gazdagitjuk
majd a valasztékunkat, amelyet amellett,
hogy kivalé nedvszivo képességu, vidam,
napsarga mintajaval a kerti asztal deko-
raciojahoz is haszndlhatjuk — ismerteti a
Vajda-Papir Kft. marketing managere.
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A szezonalis szalvétaknal a minta
az els6dleges dontési szempont,
ezért fontos jol felmérni az igényeket

Avéllalat az Ooops! szalvétakat egy, kettd
és harom rétegben, hagyomanyos és mo-
dern mintékkal és kellemes szinvariaciok-
ban gyartja, hogy a kilénbdzé tinnepi vagy
akar hétkoéznapi alkalomnak megfeleld ter-
méket ajanlhassanak a fogyasztoknak.

— Az Ooops! markat mar harmadik éve
tdmogatjuk televizios és online megje-
lenésekkel is. Rekldamfilmjeink céljaként
a markaismertség novelését tlztik ki.
2019-ben egy Ujabb mérfoldkéhoz érke-
zett az Ooops!, és biszkék vagyunk arra,
hogy markaarcunk Ordég Nora lett - jegyzi
meg Varga Orsolya.

A Zewa Jumbo 325 lapos termékek méretiik
révén kiemelked®en hosszu ideig biztosi-
tanak praktikus tisztasdgot. A Wisch&Weg
termékek pedig a Zewa legjobb mindségét
képviselik konyhai papirtorlé kategériaban.
A kiemelkedé nedvszivé képesség, erés,
dombornyomott tekercsek tobbféle célra
hasznalhatok. Szétfoszlas nélkil nedvesit-
heték, kicsavarhatok a tdbbszori haszna-
latért, és kiemelked&en dorzsolésallok a
hatékonyabb tisztitasért.

- Az idei évben egy teljesen Uj szegmens-
sel bévit'uk a Zevva héztarta’si térlékendé
min&séget kepwselo Wisch&Weg almar-
kanév alatt vezetjik be a piacra. A Zewa
Wisch&Weg Quick Pack prémium min&sé-
gl tasakos torlékendd, melyet a fogyasztok
igényei alapjan fejlesztettlink ki. Egyen-
kénti lapadagolé rendszerrel elldtott, viz-
allé csomagolasu termék, mely higiénikus
megoldast jelent a modern haztartasban.
A 6 kulonbodzé dizdjn illeszkedik az otthon
kilonbdzé helyiségeinez. A termék beve-
zetését széles korl marketingkampdannyal
tdmogatjuk — avat be Forgach Réka.

A Magyar Piszke Papir Kft. jelenleg els6-
sorban a HoReCa-szektor részére gyart
magas szintd higiéniai papirtermékeket.
A cég célul tlzte ki, hogy a kordbban a
kategdridban meghatdrozé mérkat, a Szil-
vidt Ujraéleszti egy korszer(i és jé mindségu
termékcsaldd forméjaban.

—Van 4 tekercses, 60 lapos hagyoméanyos
véltozata, és természetesen van egy 500
lapos, belsé magos, 1 tekercses termék is,
de a legnagyobb Ujdonséag a 18 tekercses,
2 réteg(, 100 lapos, dobozos termék lesz,
amelynek a fogyasztdi csomagolasa teljes
mértékben foliamentes. Ez eurdpai szin-

td Ujdonsdg lesz a piacon, amivel Uttdrd
szerepet kivanunk felvallalni a kategéria
mUanyag csomagoldanyag terhelésének
a csOkkentésében —ismerteti Kecskeméti
Attila. - Ugy dontéttiink, hogy a felélesz-
tett régi nagy markakat egy meghatérozott
Uzletldnccal egyUttmikodésben vezetjik
majd be, ahol azok egyfajta rezervalt mar-
kaként jelennek meg - jelzi az értékesitési
és marketingvezeté.

A Sofidel Hungary Kft. jol ismert termékei
mellett, mint amilyen a Forest Goliat vagy a
Bellis Mini-Maxi a fogyasztok szivesen nyul-
nak az Ujonnan bevezetett termékeikhez is,
mint a Regina Expert vagy a Regina Blitz.
— Igyekszlink olyan termékekkel megje-
lenni, melyek valdban unikalisak és va-
l6di tdbbletet adnak a felhasznaldsanal.
Az Expert az egyetlen magas lapszamd,
3 rétegl nagy g/nm tdmeggel gyartott 1
tekercses papirtdrlé a piacon, mig a Blitz
a 3 rétege mellett valddi megoldast ad a
szdszmentes takaritasra. A REGINA termé-
keink bevezetését a tavalyi évben kezdtik
el, igy a fokusz idén ezek népszerUsitésén
lesz. Emellett a teljes Forest markanév Re-
ginava alakul. Szeretnénk kommunikalni
a fogyasztdink, partereink felé, hogy épit-
kezve a Forest méarka hazai sikereibdl egy
Uj id6észamitast kezdlnk. A Sofidel a vilag
egyik legnagyobb papiripari szerepléje,
amely magyarorszagi termelélizemeiben
fogja gyartani a mar szamos orszagban
népszerl termékeit. A hazai termel&ka-
pacitas nagyon fontos céglnk szamadra,
mivel a Sofidel egyik legfébb torekvése
a fenntarthatdsag és a lehetd legkisebb
kornyezetterhelés elérése — emeli ki Ko-

vacs Krisztian.
Budai K.

& Practicality is more important than product looks

According to Réka Forgach, Essity Hungary
Kft's Zewa brand manager, sales of house-
hold towels grew by 9.5 percent in 2018.
Private label products are important in the
paper towel category, but their share in sales
is shrinking a little. The napkin category be-
came smaller in both value and volume.
Value sales of Vajda-Papir Kft's branded
products increased by 30 percent from 2017
t0 2018, while volume sales were up more
than 12 percent in the paper towel category.
Thanks to this the company is market leader
in the category — told Orsolya Varga, the
company's marketing manager. She added
that Ooops! household towels are available
in more and more versions on the shelves
of many stores.

Krisztian Kovacs, sales manager of Sofidel
Hungary Kft. informed us that in 2018 the
company put Regina - Wish, Blitz, Expert,
Big One and XXL products on the market,
the sales performances of which can only be
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evaluated in 2019. Parent company Sofidel
Group has ambitious goals as regards innova-
tions. Attila Kecskeméti, sales and marketing
manager of Magyar Piszke Papir Kft. is of the
opinion that many households have started
using paper towels instead of napkins. Shop-
pers prefer 2-ply rolls with a large number
of sheets, which also have great absorption
capacity. Practicality is more important to
shoppers than being loyal to brands.

Sofidel Hungary puts seasonal napkins on the
market every year, in the Easter and Christ-
mas periods. In the paper towel category the
company differentiates between kitchen rolls,
general use and special purpose household
towels. Sofidel Hungary offers a good choice
in all three segments, a good example of
this is the BLITZ paper towel that is perfect
for cleaning glass surfaces. Vajda-Papir Kft's
Ooops! household towels already have a loyal
group of buyers. The company launches new
innovations with the needs of this group in

mind. Essity Hungary Kft's experience is that
the kitchen rolls are now used for more things
than before. She reckons that the number of
layers is less important for consumers than
absorption capacity. Zewa Wisch&Weg, due
to the special TAD technology, performs very
well in this respect as well.

Vajda-Papir Kft: the new Ooops! Maxi Design
500-sheet paper towel with its magenta dots
is really cheerful and looks great also if used
as a napkin or plate mat. A new 200-sheet
Ooops! Summer household towel will appear
in shops for the barbecue season. Ooops!
napkins come in 1-, 2- and 3-ply versions,
with traditional and modern patterns, in
pleasant colours. Essity Hungary Kft.: the
325-sheet Zewa Jumbo paper towel can guar-
antee cleanness for a long time. Wisch&Weg
products offer the best Zewa quality in the
category. They can be used for different types
of work around the house. This year's new
product is the Zewa Wisch&Weg Quick

Pack, a kitchen roll with individual sheets,
marketed in waterproof packaging with 6
different designs.

Magyar Piszke Papir Kft. the company’s main
focus is manufacturing high-performance
hygiene paper products for the HoReCa sec
tor. Their plans include reviving the Szilvia
brand with modern and high-quality paper
products: there is a 4-roll, 6o-sheet traditional
variant and a 1-roll, 500-sheet version too.
The biggest novelty will be the 18-roll, 2-ply,
100-sheet product in a box. Sofidel Hungary
Kft.: their best-known products are Forest
Coliat and Bellis Mini-Maxi, but consumers
also like the recently launched Regina Expert
and Regina Blitz household paper towels too.
Expert is a 1-roll, 3-ply product with many
sheets, while Blitz is a 3-ply paper towel. The
REGINA range was launched last year and
this year the company focuses on promoting
it. The Forest brand name will be switched
to Regina./
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Meghivo ipartestiileti kozgyiilésre

Az MVI EIn6kségének nevében Kovacs
Laszl6 elnodk tisztelettel meghivja az
ipartestiilet tagjait a majus 8-an (szer-
dan) 10.00-kor a Budapest Piroska ut-
ca 2-ben megtartandé éves kozgyu-
lésre.

Javasolt napirendi pontok:

— A kbzgyUlés tisztségviselinek megva-
lasztésa

— A 2018-as évi elndki beszémold és azzal

— A2019-es évi koltségvetési és cselekvési
terv, valamint az azzal kapcsolatos hata-
rozathozatal

— Egyebek (pl. Etikai Bizottsag felallitdsa),
a jelenleg futd eseményekrél torténd
tajékoztatds

Akozgyllésen az alapitd és a rendes tagok

birnak egy-egy szavazati joggal. A szava-

zati jogot a tagok nevében az egyes tagok

cégjegyzésre jogosult képviseldi vagy a

megbizd tagok cégjegyzésre jogosult

képviseldi altal alairt, eredeti, bélyegzével
ellatott meghatalmazottjuk Utjan gyako-
rolhatjak.

A szavazati joggal rendelkezé tagok a
napirendi pontok maédositaséra irdnyuld
esetleges inditvanyaikat, illetve a kozgyU-
léssel kapcsolatos egyéb inditvanyaikat a
meghivo kézbesitésétél szamitott 3 (ha-
rom) napon belll jogosultak irdsban, meg-
felelé indokolassal elldtva benyujtani az
Ipartestllethez. //

kapcsolatos hatarozathozatal

- 2018-as évi pénzlgyi beszamold és azzal
kapcsolatos hatarozathozatal

— Fellgyelé Bizottsag beszamoldja és arrol
valé hatdrozathozatal

& Invitation to the guild’s annual meeting

On behalf of the presidency of the Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI), president Laszlé Kovacs invites guild members to the
annual meeting, which will take place on 2 May at 10.00, at 2 Piroska Street in Budapest. If there is no quorum, the new date will
be 8 May, 10.00. At the annual meeting founding and regular members are entitled to vote. Some of the agenda points: electing
new officials, 2018 report by the president, 2018 financial report, Supervisory Committee report, 2019 budget and action plan.//

Etteremturak

Négy éve indult az MVI specidlis gasztrotura-sorozata, amelynek nem-
csak kapcsolatépitd funkcidi vannak, de szakmai tapasztalatszerzésre is
tokéletesen alkalmas, és — ahogy a mellékelt fotdk is mutatjdk — igazan
szdrakoztatd projekt. A tura dllomdésain a tagok jol prosperaléd vagy éppen
a kozelmultban nyilt, sokat igéré vendéglatohelyeket, maskor neves szaka-
csokat keresnek fel. A tdbbnyire havonta rendezett programok célpontjai
kezdetben csak budapesti helyszinek voltak, aztan az alkalmi csoportok
egyre gyakrabban latogattak meg vidéki kollégdakat is.

Nagyszer( éiménynek bizonyult a mércius kézepi simegpragai kirdndulas:
Kalla Kdlmé&nndl vendégeskedett az ipartestileti csapat. Az ezredforduld
legelismertebb magyar szakacsa, a Gundelbdl nyugdijba ment Kalla Kalman
békés, hangulatos kdrnyezetben, kivalé ebéddel kapraztatott el benniinket:
a nagyszer( szarnyasételek mellett tokhalat és muflont is tett az asztalra.
Mint ismeretes, a munkéssagaért Magyar Kdztarsasagi Erdemrend Lovag-
keresztjével jutalmazott séfnek oridsi szerepe van a tradicionalis magyar
konyhakdnnyité modszerek kialakitdsdban; hagyomanyos fogasaink izeinek
megdérzése mellett figyelembe véve az egészséges, korszer( taplalkozas
szempontjait. Az él6 legenda a nap sordn interjut is adott a késziil ,iz-
vezetd” cimU Jakabffy-kdnyvbe.

A turasorozat februdri célpontja a nem sokkal késébb Michelin-csillaggal
kitintetett budapesti Stand volt, ahol Szulld Szabina és Széll Tamas séfek
nyujtottak ebédjikkel maradandd élményt — egyesek szerint az ovék az
orszag egyik legszofisztikaltabb konyhdja!

Ezt megelézéen Bird Lajosnal vendégeskedett az, MVI-kildottség” — a jol
ismert, hihetetlentl profi séf nemcsak a t6le vart zsenidlis izekkel kényeztette
a tucatnyi kollégat, de - a téle megszokott médon - a viddm hangulatrol
is gondoskodott.

A sorozat dllomasairél rendszeresen jelennek meg fotok és élménybesza-
moldk az MVI Facebook-oldaldn; a titkarsdg a jovében is szivesen fogadja a
kirandulasokon részt venni kivano érdekl6dék jelentkezését. //

Stand (Budapest)

% Restaurant tours

The Guild of Hungarian Restaurateurs (MV1) started
a series of culinary tours four years ago. These trips
are perfect for learning new things, establishing new
relationships and having fun. Trips are usually organ-
ised once a month and the last one in mid-March
took participants to Kalman Kalla in Simegpaga.
MrKalla retired from the famous Gundel restaurant

and treated MVI members to a splendid lunch. Back
in February members visited the Stand restaurantin
Budapest, where Szabina Szull6 and Tamas Széll were
cooking for them. MVI's Facebook pages regularly
publishes photos and reports about these culinary
trips. MVI's secretariat is happy to get in touch with
anyone who wishes to participate in the trips./

Buja Disznok (Budapest)



Ujra MVI-NAV ko6z6s konferencia

Ujra kdzos konferenciat szervez a Ma-
gyar Vendéglatok Ipartestiilete és a
NAV Pest Megyei Ad6- és Vamigazga-
tésaga, amelynek keretei k6z6tt majus
29-én az érdekl6d6 vendéglatosok va-
laszt kaphatnak gyakorlati problémai-
kat érint6 kérdéseikre.

A tervezett programban szerepld témdékat
az ipartestulet altal fontosnak tartott prob-
lémdkhoz igazitottak, igy a rendezvény
bizonyéra sokak szamdra nyujt 1ényeges
informacidkat. A NAV-os kollégék a jog-
szabdlyi helyzetrél, az Uj adokornyezetrdl
is tajékoztatast adnak.

Akonferencia idépontja majus 29. (szerda)
10.00 6ra, helye Budapest, Dézsa Gyorgy
Ut 128-132. B. épulet, Konferenciaterem.

A program:

10.00-10.10 Megnyitd

10.10-11.00 Az dltaldnos forgalmi adét érinté

aktualitdsok
El¢ado: Dr. Lambertus Jézsef (osztély-
vezetd), NAV K| Pest megyei Tajékoztatasi
Osztaly

Sokak hozzajarulasaval i}

A tervek szerint idén &sszel jelenik meg
az MVI Jakabffy Laszlo emlékére készlt
kotete. Hogy milyen tipusu kényvrél van
520, azt Kovacs Laszlé elndk fogalmazta
meg.

Ez a kotet semmiképpen sem valamiféle
,emlékkonyv’, a szé klasszikus értelmében,
inkabb tisztelgés egy nagyformatumu em-
ber el6tt, életmUvének és életélvezetének
felfedezése megannyi torténet, kép, recept
tikrében. Hogy az 6rokség él6 legyen!
Hogy felmutassuk, mit is jelentettek, je-
lentenek Laci,vessz&paripdi”: az észinte
vendéglatast, a szakmai aldzatot, a tudas
atadasanak fontossagat és az oridsi életoro-
mot! Soha nem akart méasnak mutatkozni,
mint amilyen volt, nem fordult semmiféle
széllel; az 6, vitorldja” mindig elére nézett.
Nem potolhatjuk, de élhetlink mindazzal,
amit adott.

Iddig tobb mint 65-en csatlakoztak hozzank
(torténetekkel, fotokkal, irdsokkal, partolas-
sal), és még hatalmas mennyiség feljegy-
7és, fotd, recept, Ujsagcikk var feldolgozasra
az elkovetkezend6 rovid idészakban.

Az [zvezetd cim( album alcime: A Jakabffy
iskola — avagy élet- és ételtorténet. A kony-

Téma: A bankkartyas, valamint a kész-
pénzes fizetés soran adott borravald
kezelése. A felszolgalasi dij feltlinteté-
sével, valamint borravald pénztérgépi
és analitikus nyilvantartdséaval kapcso-
latos szabdlyok. A véllalkozés altal Gzleti
partner felé nyujthatd kedvezmények
szabalyai.
11.00-11.10 SzUnet
11.20-11.50 Joévedéki termékek kiskereske-
delme a vendégldtdipari tevékenység ke-
retében
El6add: Bakos Lajos (féosztalyvezetd,
pénzlgydr alezredes)
NAV PMAVIG Jovedéki Féosztaly
Téma: A forgalmazhato jovedéki termé-
kek kore. A jovedéki termékkel végzett
kiskereskedelem fogalma és a tevékeny-
ség végzésének hatosagi feltételei. A jo-
vedéki termékek beszerzésére, készle-

tezésére, értékesitésére vonatkozd sza-
balyok. A levalt vagy sérilt zarjegyekkel
és a jovedéki termékekkel kapcsolatos
ellenérzési gyakorlat.

11.50-12.30 A helyszini ellenérzések sordn

feltdrt hidnyossdgok a vendégldtoipari te-

vékenységet végzé vdllalkozdsok esetében
El6ado: Kuhn Tinde (f6osztalyvezetd)
NAV PMAVIG Operativ Féosztaly
Téma: A foglalkoztatassal kapcsolatos
fontosabb tényallasi elemek és jog-
kovetkezmények. A felszolgélasi dijjal
kapcsolatos jarulékszabdlyok. Az on-
line pénztargép Uzemeltetésével és
az éttermi rendszerekkel kapcsolatos
szabalyok. A borravalé bevételként tor-
ténd kezelése, valamint ado és jarulék
kérdése.

A szervezék minden érdekléd6t szere-

tettel varnak.

% Invitation to a joint MVI-NAV conference

On 29 May the Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI) and the Pest County Directorate of the National Tax and Customs
Administration (NAV) will hold a joint conference. NAV experts will answer the practical questions of bar and restaurant
owners. The topics to be discussed have been recommended by MV, so it is very likely that participants will learn many
useful things. NAV's representatives will also speak about the latest legislative changes and tax regulations. Date and venue
of the conference: 29 May (Wednesday), 10.00, Budapest, Ddzsa Gyorgy Road 128-132. Building ‘B, Conference Room.//
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gyar Kereskedelmi és
Vendéglatéipari Mizeum
és a Magyar Vendéglatok
Ipartestilete. A konyv ké-
szftése soran kdzrem(iko-
dé személyek mindegyike
anyagi ellenszolgaltatas
nélkdl véllalta a munkat,
ezzelis tiszteletlket fejez-
ve ki Jakabffy LészI6 el6tt.
Sajnos a nyomdai terve-
zés, grafikai munkak és kiadas koltségei
nagy anyagi terhet ronak a szervezdkre,
igy a hidnyzd 6sszeget igyeksziink tdmo-
gatasokbodl fedezni.

Ha szeretne On is hozzajarulni a konyv elké-
szitéséhez, s a konyv belsé boritdjan megje-
lenni tdmogatdként, adomanyat barmilyen

vendeolall

it ]
L o

Jakabffy Laszl6 2015 decemberében vehette at
a Gundel-dijat Biro Lajos és Garaczi Janos tarsasagaban

Osszegben 6rommel fogadjuk! Az dtutala-
sokat majus 31-ig varjuk az aldbbi névre és
szamlaszamra: Magyar Vendéglatok Ipar-
testulete, 11706016-20451903. A kdzlemény-
ben kérjik tiintesse fel:,Tamogatas Jakabffy
konyv megjelenéséhez”. A tdmogatasrol
Tamogatasi Igazoldst allitunk ki.,//

N 12

%# With contributions from many

The Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI) plans to publish the book that commemorates the life and work of Laszl6
Jakabffy already this year. MVI president Laszlé Kovacs has revealed: the book pays tribute to the great chef with many
photos and recipes. So far more than 65 people have made contributions with stories, photos, articles or money donations.
The album'’s title will be ‘Taste Leader: The Jakabffy School — A Story of Life and Food, and it will be published in
cooperation by MVI and the Hungarian Museum of Trade and Tourism (MKVM). If you would like to support the
publishing of the book, your donation is welcome! Money can be sent to the following recipient name and bank
account number until 31 May: Magyar Vendéglatok Ipartestllete, 11706016-20451903. //
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Kemeény munkaval

Az ipartestiilet februarban alaposan megfiatalitotta
elnokségét; a testiilet élére Erdélyi Balazst valasztottak.
Arra keértiik az elnokat, beszéljen olvasoinknak szakmai
elképzeléseirol és kozeljovobeli terveirol.

— Midta vesz részt az elndkség munkd-
jdban?

— Két éve vagyok Ugyvezetéségi tag, az
elnoki tisztséget a megujult, megfiatalitott
és rendkivil er6s, 16 f&s Uj elndkség miatt
mertem elvaéllalni. Szeretnénk nagy el6-
deinkhez felnéni és folytatni a mindség
jegyében végzett munkajukat.

— Hogyan itéli meg az ipartesttilet mun-
kdjdt a szakma?

- Az ipartestilet egy szép, nagy csalad. Be-
lUlrél nézve tobbnyire minden rendben
van, tagjaink szerintem lattak a minden-
kori vezetéség kemény munkajat. Kedvezd
kilsé kortlmények kozott oridsi fejlédésen
ment, megy keresztll a hazai szakma, ami-
nek az Ipartestilet a legfontosabb mozga-
térugdja; szakmai versenyek, megméret-
tetések, tanfolyamok mindig el&reviszik
a szakmat. Kivilrél olykor megfogalma-
zddnak kritikdk — az épitd kritikara mindig
szUkség is van —, valdszinlleg olyanoktdl,
akik nem 1atjdk a nap mint nap végzett
munkankat.

—Melyek ma a szakma legéget6bb gond-
jai?

— A legéget6bb a munkaeréhiany. Mar
nem szakemberhidnyrol beszélink, ha-
nem ,dolgozni akard emberek” hidnya-
rol. A cukrasztermékek irdnt az elmult
években nagyot nétt a kereslet, de ezt
a megndvekedett igényt mar szinte alig
tudjuk kielégiteni. A legtdbb vallalko-
zdsban mar régdta olyan megfeszitett
munka folyik, amelybe mind a munkaval-
lalok, mind a tulajdonosok bele fognak fa-

radni elébb-utdbb.
A cukrdszdakban
jelenleg harom-
féle &fakulcsot kell
alkalmazni, harom
kalonbozd rende-
let, illetve torvény
alapjan. A bonyo-
lult és szertedgazd
szabdlyozas szinte
kovethetetlen egy
alkalmazott szama-
ra — ezeken a probléméakon csak kor-
manyzati akarattal lehet segiteni. Sziikség
van a vendéglatasi dgazat tdmogatasara,
példaul egységes, csokkentett afakulcs
alkalmazésara.

A hazai cukraszat ebben a nehéz helyzet-
ben is fejlédik. A vevéi igények is nének,
aki a piacon éllva akar maradni, annak a
mindségi termékek felé kell vennie az
irdnyt. Van még hova fejlédni, dm nincs
miért szégyenkeznlnk. A tovabbfejlédés-
hez a tanuloképzés reformjara és a végzett
ifji szakemberek munkaba,csabitasara”is
szUkség van.

Erdélyi Balazs
elndk

Magyar Cukrasz Iparosok
Orszagos Testiilete

—Mima alegnagyobb elismerés egy cuk-
rdsz szamdra?

— A fiatal kollégdk is lelkesen vesznek
részt a versenyeken, és bar mindenkit a
gy6dzelem vagya hajt, ezekbdl a megmé-
rettetésekbdl a helyezéstél fliggetlendl
mindenki profitdl: a versenyzé latja, hol
tart 6 maga és hol a kollégai, miben kell
még fejlédnie.

A cukrasznak mégis az a legnagyobb el-
ismerés, ha a vendégek szeretik termékeit,

és az 6 Uzletét vélasztjdk. En is szeretek vé-
gignézni egy szép napsitéses délutdnon
a teraszunkon, 1&tni, hogy az asztaloknal
boldog csalddok kostoljdk a termékeinket.
Mosoly, viddmség, gyerekzsivaj — szerin-
tem ezekért a pillanatokért érdemes dol-
gozni.

wx — Melyik szakmai elismerésére a legblsz-
kébb?

- A legnagyobb sikerem az Ev fagylaltja
verseny megnyerése volt 2014-ben; hat di-
jat kaptam a versenyben indulo két fagylal-
tomra — ez olyan volt, mint egy 4lom. Ugy
érzem, ez a gyézelem is nagy hatdssal volt
arra, hogy szakmailag tovébbfejlesszem
magam. Mindezek utdn még jobban is
kellett teljesitentink, hiszen az elvardsok
is néttek vellink szemben.

Az én legkedvesebb terlletem taldn a
fagylalt: olyan,mufaj"ez, ahol batran hasz-
nalhatjuk kreativitdsunkat, naponta Ujra és
Ujra. Szerencsésnek érzem magam, mivel
annyira szeretem a szakmamat, hogy nem
igazan van olyan terdlet, amivel nem szi-
vesen foglalkozom. Kimondottan szeretek
példaul felverteket késziteni, a vajastészta
hajtogatasa pedig remekdl ki tud kapcsol-
ni.

ws — Mik a tervei elnékként?

— Elsédleges feladatunk az Uj székhdz fel-
Ujitdsanak befejezése és a belsd kialaki-
tasa. Oriasi nagy eredmény ez egy civil
szervezettél, ami az elédeink munkdja és
felajanldsai nélkll elképzelhetetlen lett
volna. A jelenlegi tagsagunk is erén feldl
tdmogatja a székhaz munkainak koltsé-
geit, ahol irodakat, cukrasz tanmuhelyt
és egy oktatohelyiséget alakitunk ki. Bi-
zunk benne, hogy a kdvetkezé 50 évben
ez lesz a magyar cukraszat remek hangu-
latU, csalddias, de egyben igazi szakmai
bazisa./

£ With hard work

Balazs Erdélyi was elected president of the
guild in February. We asked him about his
plans.

— How long have you been taking part in the
presidency’s work?

— | have been a member for two years and |
said yes to running for presidency because of
the 16 new and energetic members.

— What is the trade’s opinion about the work
done by the guild?

— The guild is one big family. From the in-
side members saw that the presidency was
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working hard. Thanks to the good economic
environment, the trade underwent great
development, in which the guild played a
big part. From the outside there was some
criticism, but we can build on that too if it is
expressed with a helpful attitude.

— What are the main problems today?

— The biggest problem is the workforce short-
age. Demand has recently increased a lot for
confectionery products, but it is difficult to
satisfy because there aren’t enough workers.
Itis also a problem that three different VAT

rates must be used in confectioneries, and the
rules and regulations are far too complicated.
Trade education should also be reformed.
— What is the biggest appreciation for a con-
fectioner today?

—The biggest reward for confectioners is when
guests love the products they make. | am
happy to see the many smiling faces on the
terrace of our confectionery on a sunny af-
ternoon, when people are eating our desserts.
- Which trade prize are you the most proud of?
— My biggest achievement was winning Ice

Cream of the Year in 2014. That year | won
six prizes with the two ice creams | entered
the competition with! My favourite field of
work is ice cream, where we can be creative
day after day.

— What are your plans as president?

— Our main task is completing the renovation
works at our headquarters. There will be
offices, and a workshop and a classroom for
confectioner students. We hope that the
place will be a real professional centre of the
confectionery trade in the next 5o years.//
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Szakmai = Az ipartestiilet
altalanos alelnoke

versenyek
majusban

- Szeretnénk, ha a verseny
szakmai elismertsége mel-
lett a tdrsadalmi ismertsé-
ge is ndvekedne, ezért az
ipartestilet elndksége Ugy
dontott, tovabb erdsitjik a
verseny fesztival’jellegét —
hangsulyozzék a szervezék
a 2019-re meghirdetett Ev
fagylaltja verseny kifrasa-
ban. - Célunk a klasszikus és
hagyomanyos jé minéségu
kézmuves fagylalt népsze-
rlsitése, a fagylaltkészité
mesterek megismertetése
afogyasztokkal. A versenyt
szdmos szakmai és lakossa-
gi program (fagylaltbemu-
tatok, kostolas, koncert)
kiséri majd, melyekrél a
késébbiekben részletes
tajékoztatast fogunk hon-
lapunkon megjelentetni.
A dontét méjus 23-an a
szombathelyi F téren tart-
jak. A nevezési hataridé ma-
jus 10. — a versenykiirdsban
jelentés véltozasok tortén-
tek, ezért a jelentkezéknek
érdemes azt figyelmesen
elolvasni.

— |dén kilencedik alkalommal
kertl megrendezésre a Gril-
lazs és Mézeskalacs Majalis
Lajosmizsén. A majus 12-én
rendezett égetett, porkolt
cukortorta és mézeskalacs
versenyre és vasarra varjak
az orszag grilldzstorta-készi-
téit és a mézeskaldcsmeste-
reit./

N I

% Trade contests in May

In 2019 Ice Cream of the Year will be-
come a bit more festival-like than in for-
mer years, offering several programmes
(ice cream shows, tasting, concerts) to
consumers. The final will take place on
the Main Square of Szombathely on 23
May. Entries are accepted until 10 May.
On 12 May the Croquant and Ginger-
bread May Feast will take place for the
oth time in Lajosmizse. //

° , .
t éve veszek részt
Oaz ipartestulet
munkajadban.

Kordbban Pest megyei
elndkként dolgoztam,
jelenleg alelndkként az
dltaldnos érdekképvise-
let mellett az,Ev fagyalt-
ja" verseny szervezése és
az lpartestilet Ifjusagi
tagozatanak elinditdsa a
legfébb feladatom. Fon-
tosnak, sét, felelésségemnek érzem a fogyasz-
tok megismertetését a kézmdves cukraszat
lényegével, sajatossagaival.

Eles kontrasztot latok a nagyobb termelési
volumennel rendelkezd, Ugynevezett sit6-
cukraszatok (jellemzéen &k a testilet tagjai),
valamint a széllodai cukraszok, kis volument
termel&k tevékenysége kozott. Létezik egy
csoport, amely nem konstruktivan birdlja a
szdvetség munkajat, hanem szakmai tudasa
piedesztalra emelésével ad nyomatékot nega-
tivkommentjeinek. Az orszagtorta kapcsan ke-
rilnek el® leggyakrabban :
ezek a kritikak, sértve an-
nak készitsit, de barmely
ipartestUleti tagot is.

Aki sajat vallalkozast Uze-
meltet, annak a szakmai
elémenetelen kivil szamos
kihivéssal kell szembenéz-
nie. Az alapanyagarak, hu-
maéanerdéforras, marketing =
csupan egy-egy szegmense a vallalkozdi létnek.
A vélaszték kialakitdsa, szezonalitds, gépbeszer-
zés, palydzatok mind-mind olyan elemei egy
magyar cukraszvallalkozasnak, amelyre kell§
figyelmet kéne forditani. Szerencsére szakmai
fejlédésben, pélyazati eligazodédsban, oktatéasi
anyagokban kell6 segitséget nyUjt a szovetség:
kulfoldi tanulmanyutak, francia mesterkurzu-
sok, szakmai napokon eléadasok szervezésével.
Ertékes tartalommal szeretnénk feltdlteni az Uj

Ipacs Balazs
alelnok

Magyar Cukrasz Iparosok
Orszagos Testiilete

épuletlinket, olyan oktatési bazist kialakitani,
amely az altalanos kurzusok mellett mesterkép-
76 centrumként is funkcionall Komoly fejleszté-
sek folytak és folynak jelenleg is a székhazban;
tobb neves kolléga kdzremUikddésével; szamos
cég nagyértékl gép- és berendezésfelajanlasa
mellett valhatunk profi oktatéhellyé.

A szbvetség minden cukrdsznak biztositja a
tagsag és az azzal jaré elényokkel élés lehetd-
ségét. A sajat szememmel latom, féként vidéki
kollégak tzleteiben, hogy egyre inkabb fejl6-
dunk és zarkdzunk fel a francia, olasz desszert-
kinadlathoz. Szerencsére az arszinvonal is kezd
azokhoz kdzeledni, ami azért nagyszerd, mert
az alapanyagarak és a munkabér is hasonld
szinten latszik beallni.

Tobbszor hallok francia mestereket egy-egy
emblematikus magyar tortarél elismeréen
nyilatkozni, egy Uzletet magas szintlinek ér-
tékelni — taldn ez a legnagyobb elismerés
egy magyar cukrasz szamara. A fiatalokat is
az motivalja legerésebben, ha egy idésebb
mester dicséri munkajukat. Fejlédéstkben
oriasi segitség, hogy egyre t6bb tdmogatést
tudunk nyujtani kulfoldi
stadzsoldsok szervezésé-
ben, kapcsolatrendszerik
kiépitésében kulfoldi kol-
légdkkal. Az ipartestulet
kozremukodésével olyan
szakmai kollokvium alakul
ki, ahol a cukraszok egy-
mast inspirdlva fejlesztenek
tokélyre egy-egy desszer-
tet, megismerik egymas kindlatat, Uzleteik
sikertermékeit. Néhany év, és ez a generacio
Osszetartva, gyakori tapasztalatcserével elindit-
ja és sikerre viszi a hazai cukraszforradalmat!
A kulfoldtél jelenleg leginkabb a csomagolas,
bemutatas tekintetében vagyunk elmaradva,
sajat vallalkozasunkban idém egy részét en-
nek a fejlesztésére probalom forditani, tartds
termékeket fejleszteni, bevezetni és izlésesen
bemutatni./

N 1%

%# The guild’s general vice president

I have been taking part in the guild’s work
for five years. As general vice president my
tasks include organising the ‘lce Cream of
the Year’ competition and launching the
guilds youth branch. | feel that it is my
obligation to familiarise consumers with
artisan confectionery. The guild can help
members with grant programmes and
training materials — we organise study trips

to foreign countries, French master cours-
es and trade days. We plan to turn the
new headquarters into an educational and
training centre; we have already purchased
some of the equipment necessary for this.
I am happy to see that many confec-
tionery shops are making progress and
they serve desserts that represent the
quality we are used to in Italy or France.

| believe that the young generation of
confectioners, who go and learn abroad,
who exchange their experiences with one
another and take the advice of old Hun-
garian masters, will start a confectionery
revolution in Hungary in a few years! My
view is that in comparison with the West,
we are lagging behind in the area of pack-
aging and presentation. //
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Két uj Michelin-csillag

llyen még nem volt, leg-
aldbbis Magyarorszagon:
egyszerre két Uj étterem is
Michelin-csillagot kapott:
a Michelin Kalauz a Stand
és a Babel munkajat érté-
kelte egy-egy csillaggal.
A Standot tavaly nyitot-
ta Szullé Szabina és SZéll
Tamas, akik eredetileg
egyébként az Onyxot is
csillaghoz juttattak, a Ba-
bel konyhdjét Veres Istvan
séf vezeti — neki a hirek
szerint esélye volt mar tavaly is erre
az elismerésre. Kilon 6rom emellett,
hogy a Costes, Costes Downtown és
Borkonyha megérizte az egycsillagos
mindsitést, az Onyx pedig mindkét
csillagat.

Bib Gourmand mindsitése tovabb-
rais a Petrusnak, a Fricskanak és a

Széll Tamas és Szullo Szabina a Standban

Stand 25-nek van, Michelin-ajanlast
a kovetkezé éttermek mondhatnak
magukénak: Alabardos, Arany Kavidr,
AszU, Baltazar, Baraka, Bock Bisztrd
Budapest, Csalogany 26, Fausto’s,
Mak, Nobu, Olimpia, Salon, St. And-
rea, Textura, Tigris, Vendéglé a Kis-
biréhoz, Zéna./

& Two new Michelin stars for Budapest

This has never happened before in Hungary: two restaurants, Stand (chefs: Szabina Szull and Tamas Széll)
and Babel (chef: Istvan Veres) have earned their first Michelin star at the same time. Further good news
is that Costes, Costes Downtown and Borkonyha all kept their star and Onyx held on to its two stars./

Fiatal profik versenye

Rendkivil erés volt a
Jeunes Chefs Rotisseurs
Magyarorszagi Szakécs-
verseny idei mezénye,

=AJAnine wez
mpitition des e
Hu

i

iR tiség voltak. Az

ismert séfekbdl
allé zsdri azt is
értékelte, hogy

ahol nyolc jénev( magyar
étterem fiatal szakacsai
mérték dssze tudasukat.
A magyar Chaine Egyesu-
let dprilisban mar 24. al-
kalommal rendezte meg
ifjusdgi szakdcs nemze-
ti vélogatod versenyét a
METRO Gasztroakadé-
mian. A versenyzdknek
az elbzetesen kihirdetett
mangalica szliz és sza-
lonna alapanyag felhasznélaséval,
valamint a verseny kezdetén is-
mertetett meglepetéskosar alap-
anyagaibdl 3 ora alatt, 4 f6re kellett
egy 3 fogasbdl dlld menusort elké-
szitenidk. A zsUrizés legfontosabb
szempontjai a f6zési technika, a
tisztasag, id6takarékossag, és per-
sze az izhatas, a talalds és az erede-

et
m—

A gyoztes: Dalnoki Bence

thermom 3z adott termé-

- ' kek mennyisé-

~ gével hogyan

Q. gazdalkodtak a
versenyzok.

A verseny leg-
jobbjanak a
Stand étterem
fiatal séfje, Dal-
noki Bence bi-
zonyult, & kép-
viselheti hazén-
kat szeptemberben a Jeunes Chefs
Rotisseurs Competition dontdn a
kanadai Calgaryban. A masodik
helyen Akacs Istvan (Onyx), a har-
madikon Csillag Richérd (Kistlicsok)
végzett, a konyhai munkajat leg-
szervezettebben végzé Spekova
Friderika (Borkonyha) a zsUri ka-
|6ndijat érdemelte ki./

& A contest for young professionals

METRO Gastro Academy was the host of the 24th Jeunes Chefs Rotisseurs competition in Hungary. In
April young chefs from eight top restaurants proved their skills in the contest. Stand’s young chef won the
Hungarian selection,. Istvan Akacs (Onyx) came in second and Richérd Csillag (Kistiicsok) finished third. //

Jelentési kotelezettsegek

)

I
1
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Tobb mint 15 millid sike-
res adatszolgaltatas tor-
tént a Nemzeti Ado- és
Vémhivatal (NAV) online
szamlézd rendszerén ke-
resztll alig tdbb mint fél
év alatt. A Hivatal tajé-
koztatésa szerint a leg-
jobb napokon mar meg-
kozeliti a 90 szazalékot a sikeres szamlainformacio-bekuldés,
de még mindig kiizdenek a tarsasagok gyakran eléforduld
problémakkal. llyen tobbek kozott a hidnyos adatszolgélta-
tas vagy a médositd szamlak helytelen kezelése.

Az eredményes bevezetést kdvetben véget ért a tlrelmi
id6szak, az adoellenérok megkezdték azoknak a térsasa-
goknak a vizsgalatat, amelyek tovabbra sem tudjak magas
Uzembiztonsaggal, valds id6ben eljuttatni szamlaadataikat
az addhatosdghoz. A tarsasagok helyzetét neheziti, hogy
az addhivatal egy még szélesebb korl jelentési kotele-
zettség bevezetését is tervezi. Az online szamlarendszer
tovabbfejlesztése érdekében a NAV janudrban elérhetévé
tette a szamlaadat-specifikacié legUjabb verzidjat, amelyet
majustdl kell kotelezéen hasznalni./

& The obligation to report to NAV

There were more than 15 million successful data providings realised via the Na-
tional Tax and Customs Administration's (NAV) online invoicing system in a little
more than six months. NAV reported that on the best days the proportion of
invoice information sent successfully is nearly 9o percent. The tax inspectors have
started examining those companies that don't fulfil their reporting obligation. /

Jubileumi Mestervacsora

300 vendéggel tinnepelte 50 éves jubileumat &prilis elején
Debrecenben a Magyar Nemzeti Gasztronomiai Szovet-
ség. A gdla alkalméaval tébb olyan kolléga is dijat kapott,
akik munkajukkal meghatarozdan hozzdjarultak a szo-
vetség 50 éves torténetéhez, valamint elismerd oklevelet
szakemberek, akik tevékenységiikkel tdmogattdk a hazai
gasztrondmia és turizmus
fejlédését. A vacsora me-
ndjét Volenter Istvan séf,
a legutdbbi luxembourgi
vildgbajnoksdg nemzeti
szakacs-cukrasz véloga-
N tott kapitdnya prezentdlta
1 4@ Csapataval, amelyben ott
' voltak a nemzeti véloga-
tott tagjai, és korabbi ver-
senyzdi, valamint az Uj mesterek is. Krivacs Andras elnok
kiemelte: 50 év generacidkat Olel fel, korszakok, izlések,
iranyok valtoznak, de az egyetlen jarhaté Ut az,elére’, min-
dig az értékek mentén! /

Krivacs Andras MNGSZ elnok

¢ Celebrating the anniversary with a Masters’
Dinner

The Hungarian Gastronomic National
Association (MNGSZ) is 50 years old
and they celebrated the anniversary with
300 guests in Debrecen, in early April.
ChefIstvan Volenter compiled the menu

of the celebratory dinner - he was the
captain of the Hungarian team at the
chef world cup in Luxembourg. In his
team that cooked the birthday dinner we
could find both old and new masters./



Kozel 200 Best of oklevel

Nagyot fejlédott a 26 éve alapitott Best of Budapest & Hun-
gary (kordbban Best of Budapest) dij: az idei dijataddn mar
egy hijan 200 Best of oklevelet adtak 4t vendéglatéhelyek-
nek 31 kategdridban. A szervezék szamos szakmai kilon-
dijat is odaitéltek. Vomberg Frigyes, aki az utobbi években
a Bocuse d'Or Akadémia keretében coachként segitette
felkészilni a magyar csapatokat, EletmUdijat kapott.

& . ¥ Néhényan a kulondijasok kozdl: Az
év gasztrovallalkozdi: Szterndk Péter

g és Macsinka Janos (Macok Bisztro,
5 Eger), Az év budapesti éttermese:
ot Klasszikus — Tian Hua Ying (Hong
40 MY " Kong),Modern - Gendur Andrés (La
PSS parieNoire). Az évvidéki éttermese:

Marjai Flora, Kvasznicza Ferenc (Pajta, Oriszentpéter), Az év
séfle: Paldgyi Eszter (Costes, Budapest), Az év cukrésza: Szalai
Dora, Chez Dodo (Budapest). Kiilonleges elismerésben ré-
szesUlt a vendéglatds teriiletén felmutatott teljesitményéért
Pohner Adam és Csapody Baldzs (Kistlicsok, Balatonszemes),
valamint Kurké Zsolt és Héder Irma (Sushi Sei, Budapest). //

¢ Nearly 200 Best of diplomas in 2019

The Best of Budapest & Hungary prize has made great progress since 1994: at
this year's award gala nearly 200 Best of diplomas were presented to hospitality
businesses in 31 categories. Some of the winners: Culinary Entrepreneurs of the
Year - Péter Szternak and Janos Macsinka (Macok Bisztré, Eger); Restaurateur of
the Year in Budapest: Classic — Tian Hua Ying (Hong Kong), Modern — Andrés

Gendur (La Perle Noire); Chef of the Year - Eszter Palagyi (Coste)./

Jo itt dolgozni!

Idén mar harmadik alkalommal adtdk
4t hazankban a viladg egyik legnagyobb
HR-szolgaltato cége, a Randstad éltal ala-
pitott, a legvonzdébb munkaltatéknak jaro
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Randstad Award dijat. A kiskereskedelmi és

HoReCa kategdria kilondijat 2019-ben a Hunguest Hotels érdemelte ki, a
széllodalancot vélasztottdk a szegmens legvonzébb munkaaddjanak.

A munka és a maganélet egyensulydra egyre jobban odafigyelnek a ma-
gyar munkavallalok is, amikor minéségileg rangsoroljak a munkaltatdkat.
Véleményik kialakitasakor szamitésba veszik a munkahely elhelyezkedé-
sét, a belsé munkahelyi kdrnyezetet, valamint az dltaluk gyartott vagy az
altaluk nyujtott szolgaltatasok szinvonaldt. Fontos szamukra a visszajelzés,
az eréfeszitéseiket tAmogatd l1égkor és a munkaltatod tarsadalmi felelds-
ségvallalasa is. Am a vildg legnagyobb fiiggetlen munkaltatoi markaku-
tatdsanak legfrissebb hazai adatai tovébbra is azt mutatjak, hogy a hdrom
f& szempont a fizetés, a kiszamithatdsag és a munkahelyi légkér maradt

Magyarorszagon.

Hulvely Istvan, a tarsasag vezérigazgatdja szerint a cég egyik védjegye a csa-
ladias Iégkor. A dolgozok felkésziltségét, hliségét megbecsilik és honoraljak
is, és a fejlesztések sordn figyelnek arra, hogy az Y- és a Z-generacié szamara

is vonzdva tegyék a széllodalancot. /7

&It is good to work here!

The Randstad Awards have been presented for the
third time in Hungary. In the retail and HoReCa
category hotel chain Hunguest Hotel was named
the most attractive employer of 2019. Randstad’s
survey has found that the top three factors based

on which workers evaluate workplaces are salary,
reliability and workplace atmosphere. Hunguest
Hotel's CEO Istvan Huilvely told: one of their
trademark features is the family-like workplace
ambience. //

Meghivo a

nagyvilagvilagnak

A Magyar Franchise Sz6-
vetség kidllitoi pavilonnal
mutatkozik be a vildg legje-
lentésebb franchise-szak-
kiallitasan, a majus 29. és
junius 1. kozott New York-
ban megrendezendé Inter-
national Franchise Expdn
(IFE) — jelentette be dr.
Mandel Katalin, a Magyar
Franchise Szbvetség f6-
titkdra. Az IFE népszer(isé-
gére jellemzé, hogy éven-
te tébb mint 90 orszagbdl
400 franchise-hélézat allit
ki az expon.

A részvétellel a szovet-
ség célja az, hogy a kl-
foldi befektetdk és piacok
megismerhessék a ma-
gyar franchise-halézato-
kat, illetve a nemzetkozi
franchise-rendszerek is
felfigyeljenek Magyaror-
szagra. A fétitkar kiemel-
te, az orszag az elmult
években folyamatos fej-

|6désen ment keresztUl,
és remek piacra Iépési le-
het&séget biztosit mind
az amerikai, mind pedig
az &zsiai halézatoknak,
és hazank ugrodeszkat
jelenthet a Kozép-Ke-
let-Eurépédban terjesz-
kedni kivano rendszerek
szamara is. A Magyar
Franchise Szovetség a
német szovetséggel ko-
z6sen képviselteti magat
az eseményen. /

< An invitation for
the whole world

The Hungarian Franchise Association
will be there with its own pavilion
at the International Franchise Expo
(IFE) in New York, between 29 May
and 1June — announced the associ-
ation’s general secretary Dr Katalin
Mandel. Every year there are 400
franchise networks from more than
90 countries exhibiting at IFE. The as-
sociation’s goal is familiarising foreign
investors and markets with Hungarian
franchise networks. //

Mennyit keres a vendeglatos?

A vendéglatdsban dolgozok felének
anetto jovedelme meghaladja a havi
300 ezer forintot, 12 szazalékuk pedig
500 ezer forintnal is tobbet keres ha-
vonta — derdl ki az Eventrend Global,
a hazai vendéglatasban és rendez-
vényszervezésben mukodd cég-
csoport megrendelésére késziilt fel-
mérésbdl. A valaszaddk 24 szézaléka
nyilatkozott ugy, hogy 200 ezernél
kevesebbet keres. A legtébbet a sé-
fek visznek haza, atlagjovedelmuk eléri
a havi netté 360 ezer forintot. A nék
egyenjogusaga a vendéglatashan
sem érvényesl, és a kiilonb-
ségek nagyok. A férfiak 4tla-
gosan 30 szazalékkal kapnak
tobbet, minta nék, ésjelen- s
tés kilonbség van a vidéken
dolgozok és a budapestiek
jovedelemétlagai kozott is.

A kutatds megéllapitasa
szerint a magyarorszagi
vendéglatdhelyek donté

szakacs
felszolgalo

pultos

Uzletvezetd

tobbségének ndvekszik a forgalma,
jol prosperalnak. A fizetéssel tobb-
ségében elégedettek a dolgozdk, a
legnagyobb munkavallaléi elégedet-
lenség a béren kivuli juttatdsokkal
van. A dolgozok legaldbb 30 szaza-
lékos tobbletjovedelemért véltana-
nak munkahelyet, ha elégedettek a
jelenlegi munkaltatéjukkal. A férfiak
esetében 111 ezer forint az igényelt
pluszjévedelem étlaga, a nék viszont
atlagosan 90 ezer forintért csabitha-
tok at a jelenlegi munkahelyikrél ma-
sik vendéglatohelyre. 7/

A séfek keresnek a legjobban a vendéglatasban
Jovedelematlagok kiilonbdzé munkakordkben, havonta

I 360 000
I 345 000
I 277 000
I 276 000
I 254 000

konyhai kisegit6 NN 236 000

& How much do workers in the hospitality sector earn?

Half of the workers in the hospitality sector earn more than a net HUF 300,000 per month, and 12
percent of them take home more than 500,000 a month — revealed a survey commissioned by Even-
trend Global. 24 percent of respondents said their salary was below 200,000. There is a big difference
between the salaries of workers in Budapest and the countryside. //
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Sok dumas egy csardaban

Mitél lesz zsenidlis egy étterem reklamtablaja? A texasi Arlington-
ban mUikodd mexikdi étterem tacojat tobbnyire a kdrnyékbeliek és
az atutazok ismerik, de Ut menti tablajuk,lzeneteirdl” fél Amerika
hallott mar (és Eurdpéaban minimum a Trade magazin olvasdi). Ta-
lan egy vicces Gtlettel kezd6dott: a ndlunk inkabb csak a filmekbdl
ismert hirdet6tablara nagy bettvel kiirtak egy poént, aztdn még
egyet, ma mdr rendszeresen cserélik a feliratokat: élceket,,bolcses-
ségeket”, szovicceket. Ezek és hordozodjuk szimbdlumma valtak, a
hely cégérévé, bizonyara jobban is, mint maga az El Arroyo felirat.
De, ami igazan profiva teszi a koncepciot, az az, hogy a tabla mar
LJnteraktiv”: az étterem honlapjan kilon aloldalon lehet javasolni a

megfeleld paraméterd szévege- '_J& i
Y.

|
ket, mindent, ami 4 sorba (soron- : l

ként maximum 14 bet(be) bele-
fér. Ami aztan, ha kivélasztjak, és
DD DOGS
SEE POLICE

egy-két napra kikertl a téblara,
remekll posztolhatd az interne-
DOGS AND THINK E
OH NO IT'S THE COPS!

ten; a vendég — nyilvan pozitiv

megkozelitéssel — reklamozza,
JEl.ﬁHE{rrﬂnusnn E‘F[ﬂF‘F']‘I’l_._ﬁ_T:q ‘

ajanlja a helyet ismer&sei teljes
korének. Meg az egész vildagha-
|6nak! 7/

Street food trendek 2019

A szakemberek szerint
idén az amugy is ked-
velt street foodok nép-
szerlisége meredeken
ivel felfelé. Az ameri-
kai szakmai portéalok
elérejelzései nagyon

Osszecsengenek; ime,

az 4ltaluk josolt tren-

. dek!

— A street foodosok Uj témakat keresnek, innovativ termékekkel
probalkoznak.

— N6 a kindlat az egészséges ételekbdl, egyre tobb ételfajtabol
készl vega véltozat, teret kapnak a,husutanzatok”.

- N6 a gasztropiacok és -csarnokok, food courtok, gourmet
fesztivalok népszerUisége.

- Mind fontosabbd vélnak a fenntarthatésagi szempontok, ke-
vesebb a mlanyaghasznalat, népszerlek az Ujrahasznalhato
csészék, poharak, lebomlé papir szivoszélak, komposztalhatd
evieszkdzok.

— A hipermarketek megjelennek a street food Uzletek szerzédé-
ses beszallitéi kozott. /

& Guest slogans promote restaurant

El Arroyo, a taco restaurant in Arlington, Texas is famous all over the USA for its funny road-
side advertising signs. What makes the concept really professional is that the board is now
‘interactive” guests can recommend texts via the restaurant’s website. //

& Street food trends in 2019

1.innovative products appear, 2. a wider range of healthier foods, 3. gastro-markets, food
courts and gourmet festivals become more popular, 4. sustainability’s importance grows,
5. hypermarkets become suppliers of street food joints. //

10 éve a hazai kavépiac meghatérozé szereploje,

2019-tol mar
a HoReCa-ban is!

trewex.hu | caffeservice.hu




Kavera so

A Frei kavézolanc sikerét — legyen ez akar-
mekkora kdzhely — a konkurencidtél va-
|6 kUlonbozésége adja, az, hogy inkabb
a,kavéérzésrél’ mint a, kavézdérzésrél” szol.
Mas Uton indultak, és most itallapjukra a
hazai lancok kozdl elséként felveszik a sort;
a kilonleges kavé mellé persze kilonleges
sort, a magyar HopTop Brewery egy kit(ing
IPA-jat. A fajtat kéthavonta — az évszakok-
hoz is igazodva — cserélik.

A kezdeményezés egyébként a HopTopé
volt. A Café Frei janudrtdl italbar-szinvonalu
alkoholtartalmu kavékat kindl vendégei-
nek, ezt megtudva kereste meg a tulaj-
donosait a sorfézde, ahol mér jo ideje
gondolkodtak azon, hogy a kavés jegye-
ket is mutatd Midnight Express stoutjuk a
kdvézodkban is méltd helyen lenne. A két
brand t6bb hasonld vonasa és a tulajdo-
nosok azonos értékrendszere is segitette
a kdzods gondolkodast.

A HopTop filozéfidja szerint a kuldnleges
izek kostolasa, az egyre inkabb kifejlédd
iz- és illatérzékelés egy Uj vildagot mutathat
afogyaszténak. Sér egy kdvézdban — nem
megszokott megkozelités, de az elsd meg-
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lepddés utan az alapvetéen nyitott gon-
dolkodésu vendégek gyorsan felvették a
ritmust: a kezdeti idészak tapasztalatai alap-
jan a kavékulonlegességekhez hasonldan
kostolgatjak a kullonleges fzvilagu sort is.

A kdzos projekt mindkét cég szdmara eld-
nyos: a Café Frei egy hozza hasonldan in-
novativ, profi partnerrel és egy, ittéré"kon-
cepcidval lett gazdagabb, a HopTop pedig

-

&% Drinking beer right after coffee?

bemutatkozasi lehetdséggel egy a sordk
szamara szokatlan kozegben, és — ahogy
6k fogalmaznak — alternativ kommunika-
Cios lehetéséggel a marketingzajban.

Az egylttmUkodést egyelére az év végéig
szentesitették: tesztidészak ez mindkét fél
szamara, figyelik a fogyast, vasarlasi szo-
kdsokat. Talan igy formalédik a 21. szézad
kédvéhaza? //

Coffee house chain Frei is the first such establishment in Hungary to start serving beer: an excellent IPA by Hungarian craft beer
maker HopTop Brewery. The chain will change the beer type available every two months. Both companies can benefit from
the cooperation: The two company's partnership lasts until the end of the year - this is now a test period for both parties. //
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Lesz magyar okoborvidek

Néhany év mulva a térténelmi Nagy-Somlo
borvidéken — itthon uttéré modon - egy-
ségesen Okoldgiai médon fognak borszslét
termelni. Az 4tallast négyéves képzés eldzi
meg a hegykdzség szervezésében az OMKi
(Okoldgiai Mezdgazdasagi Kutatdintézet)
és a Biocont Kft. kdzremUkddésével.

A legutobbi, 2017-ben végzett felmérések
szerint Eurépdban mar kozel 400 ezer
mez&gazdasagi vallalkozas
foglalkozik biotermeléssel.
A biobordgazat kuldonosen
gyorsan novekszik. B6 tiz év
alatt megnégyszerez6dott a
bioszél6-teriiletek nagysaga
avildgon, és a bioborok nem-
zetkdzi piaca 2022-ig becslé-
sek szerint akar 12-15 szaza-
lékkal is néhet. Itthon elsé
fecskeként a Nagy-Somldi
Borvidék Hegykdzsége 2018.
november 21-i kdzgydlésén

tulnyomo tobbséggel szavazta meg az
attérést okologiai mivelésre. Az 4tallast
tobbek kozott az OMKi is képzéssel tamo-
gatja: a négy éven at tartd oktatast somldi
sz6lészeknek szervezte a hegykdzség. Az
atéllasi folyamat 2023 januarjdban kezdé-
dik, amelynek végén el8reldthatdan 2026-
ra 0koldgiai tanusitvanyt kaphat az elsé
hazai egységesen organikus borvidék. /7

N

% Organic wine region in Hungary

Ina few years' time — probably by 2026 — wine will only be made organically in the Nagy-Somlé wine region. There will be
a 4-year training period before the switch to growing grapes and producing wine organically. The training programme is
going to be organised by the Research Institute of Organic Agriculture (OMKi) and Biocont Kft. Global organic wine sales

are expected to grow by 12-15 percent by 2022./

Palinka, blended

A Coca-Cola HBC Magyarorszag 2017-ben
vasarolta meg a Rézangyal markat, amelyet
most egy magasabb kategdria felé irdnyi-
tanak. Megvaltozik a termék csomagolasa,
valamint a termékportfélidt is racionalizal-
jak. A marka tdbb mint tizendt kilonbo-
z¢ itallal van jelen a piacon. A palinkahaz
egyediségében az is kozrejatszik, hogy
kikiszobolte az adott évi gyimolcster-
mésbdl eredd kilonbségeket — méghoz-
74 hazasitas technolodgidjaval, igy a piacon
taldn egyedulalloként tud allandé magas

min&séget biztosi-
tani. A Rézangyal a
legjobb mindségu,
azonos gyumolcsok-
bl készult palinka-
kat vasarolja meg
neves termel&ktdl,
hogy az eltéré karak-
terekkel rendelkezé,
vagy akar eltéré el-
jarassal készult palinkdk értékeit hazasftsa
a blendmester. A legaktudlisabb fogyasz-
toi igényekre reagalunk, ami tikrozédik
az egyedulallo eljarassal készitett italaink
izvildgaban, a megujult csomagoléasban és
a vendéglatohelyek szamara kinalt miné-
ségi marketinganyagokban és fogyasztdi
aktivitdsokban is. Célunk, hogy a prémium
szegmenst meghaditva tovabbfejlesszik a
hazai palinkakulturadt — mondta Vajda Mar-
ton, a Coca-Cola HBC Magyarorszag Kft.
prémium alkohol portfélié vezetdje. //

Vajda Marton
prémium alkohol portfélié
vezetd

Coca-Cola HBC
Magyarorszag

& Palinka, blended

Coca-Cola HBC Magyarorszag bought the Rézangyal brand in 2017. The company changes the packaging of products and
reduces the product portfolio. Rézangyal products — they have more than 15 spirits in the market — will be positioned
higher than before. Rézangyal sources the best quality palinkas made from a single fruit, and blends them for the perfect
end result — informed Marton Vajda, Coca-Cola’s premium spirits manager. //

Haldoklik-e
a palinkapiac?

Haldoklik a pdlinkapiac — allitja a Palinka
Nemzeti Tanacs (PNT) aprilis eleji, kidltvanya”
—, ha nem huznak zaros hataridén belll éles
hatarokat a palinka és a sajat célra kész(ilt par-
latok kozott, az dgazat a szabadsagharcként
emlegetett idészakot a fegyverletétellel zérja.
Az dgazat a 2015-0s jogszabélyok véltozasa
utan egyedi piaci helyzetet 6rokolt: ellen-
Orzés és felderités hidnyaban feltérképezni
sem tudta, hogy mekkora az az illegalis és
lathatatlan konkurencia, amellyel nap mint
nap meg kell kiizdenie. Azéta szinte stagnal
a palinka forgalma, a bejelentett bérfézdéké
pedig csokkent, mikdzben az alkoholfogyasz-
tas hazankban folyamatosan né.

A PNT szerint a 2010 elétti dllapotok visz-
szadllitdsa lehetetlen, de az dgazatot az is
megmentené, ha a kormany hajlandé lenne
szembesuilni a maganfézés okozta fekete-
kereskedelem létével, és legdlis keretek
kozé szoritand a sajat célra torténd parlat-
készitést. A jelenlegi jogszabalyok ugyanis
nemcsak lehetévé teszik, szinte 8sztonzik is
azillegdlis kereskedelmet azzal, hogy legalis

keretek kozott lehet a fogyasztasi igények-
nél sokkal tobb parlatot eléallitani.

A mindségi palinkdk forgalmazoinak hely-
zetét — tesszik hozza mi — biztosan nem
kénnyfti meg, hogy nem hivatalos szakmai
értékelések szerint a pélinkafogyasztok leg-
nagyobb hanyada messze nem érez akkora
minéségi killbnbséget a jél megcsinalt hazi-
palinka és a prémium termékek kozott, mint
amekkorat draik kozott 1at. Arrdl a témarol
viszont nem készilt még felmérés, hogy az l-
legalis bérf6zdék esetleges felszamoldsa utan
azok célkozonségének mekkora hanyada tér-
ne at a prémium palinkak fogyasztéasara.//

N 12}

%t |s the palinka market really dying?

In early April the National Council of Palinka (PNT) issued a
statement that the palinka market is dying, and it can only be
saved by drawing a line between palinka and distillates made
for home consumption. Since the changes in legislation in 2015
palinka sales have been at a standstill.

PNT reckons this is because of the black market that has emerged
for home-made distillates, as the law in force allows making
much more spirit than one can consume. Let us add that there
is another problem: the majority of palinka drinkers sense no
big quality difference between a well-made home palinka and
premium products - revealed an unofficial survey in the sector./



A valodi sorforradalom

A nagylUzemi sorfézdék
termékeinek piaci tulsulyat
nem fenyegeti a kraft és a
kilonleges sorok konku-
rencidja. A magyar piacon
példaul a kistizemi sorféz-
dék2018-ban csak azért ad-
tak a sorpiac nagyjabdl 3,5
szazalékat, mert a jovedéki
térvény 2017 juliusatol a ko-
rabbi 8 ezer helyett évi 200
ezer hektoliterre emelte a
kistizemi sorfézdék mindsi-
tésekor a felsd hatart, igy a
kordbban nagynak szamité
Pécsi Sorfézde termelését
is ebbe a kategdridba lehet
szamitani. Mégis ugy tlnik,
Golidt megprobalja Davidé-
hoz igazitani épéseit.

A sorizlés fejlédésének, a
szamtalan Uj fajta meg-
jelenésének, a kilénleges
komlok, a gyimolcsok, fu-
szerek és mas érdekes alap-
anyagok alkalmazasanak,
vagy egyszerlien a nem
odaillé ballasztanyagok el-
hagyéasanak kdszonhetéen
a sorivok egy masik vildgot
fedeztek fel, egyre nyitot-
tabbd, igényesebbé valtak
- a nagyoknak tehat, legyen
barmekkora sulyuk, muszaj
alkalmazkodniuk a
fogyasztéiigények
valtozésaihoz. Mar
csak azért is, mert
a fiatalabb korosz-
talyok kevésbé ko-
tédnek az ismert
markdkhoz (meg
dltaldban is ala-
csonyabb benniik a marka-
hség), és a szamukra fontos
min&ségi valtozasokat, ha
Ugy tetszik a premiumizaci-
Ot a specidlisban latjdk, nem
a nagyipariban.

Some things
needed to change.

The brew, comglebely charged.

Es az eredmény: mind tdbb
hirt hallunk az ismert, nagy
markak receptjének megval-
toztatasarol, felturbdzasarol —
csak az idén mar két ilyenrdl
is beszamoltunk. Az itthon a
legnagyobbak kozil a kesz-
ty(t elséként felvevd Dreher
a kulonféle komlézassal ké-
szUl6 termékei és az Uj ale-ek
megjelenése utan kihagyta a
kukoricét kulcstermékébdl, a
Dreherbdl. Aztan marciusban
kiderult, hogy az USA egyik
legtébbet fogyasztott soré-
be, a Bud Lightba sem kerdl
tobbé kukorica.

A legUjabb pedig: recept-
véltéskor a Carlsberg az
évek ota hasznélt Probably
the best beer in the world
(Valdszin(leg a vildg legjobb
sore) szlogenjérél — és igy a
sorrél — mondhatni, elismer-
te, hogy,tulzas" volt. Most a
Nalészinlleg nem a vildg
legjobb sore, ezért meg-
valtoztattuk” szlogennel ve-
zették be az Uj Carlsberget.
A jobb mindséget az Uj ar-
pamalata, az Uj komldk és a
tokéletesebb f6zési eljarasra
hivatkozva igérik. A fogyasz-
tok a remek marketingfogést

This Pazrs, CRulresd
Ther bauloy, changed. |
Th eecipu, £Rarged

Tha label, charged.

a cég 6szinte megnyilvanu-
lasaként élték meg — és ha
a pénzikért még jobb sort
is kapnak, elégedettek lesz-
nek, és nem kérik szamon a
korabbi igéreteket. //

N 28

% The real beer revolution

Thanks to craft breweries, the appearance of numerous new beers, the use of special
hops, fruits, spices and other interesting ingredients have made beer lovers discover
another world, at the same time becoming more sophisticated and demanding. Of
course all of these things mean that large breweries must keep up with the changes.
When Carlsberg decided to change the recipe of its most famous beer, they also
replaced the famous ‘Probably the best beer in the world' slogan with ‘Probably not
the best beer in the world — so we've changed it" Better quality is promised based
on the new barley and hops used, and the new brewing technology. Consumers
reacted to the great marketing move as an honest declaration by the company, and
they will definitely be satisfied if they get a better beer for their money! /

HoReCa
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Jim Beam Black

Aki a kilonlegességet kedveli, a Jim
Beam Black Labelt szeretni fogja. Ez
a rendkivil hosszan érlelt Premium
Bourbon Whiskey kimondhatatla-
nul testes izével kdnnyedén emel-
kedik ki a tobbi whiskey kézUl. Igazi
Jim Beam haladdknak. Nem csoda,
hogy a Beverage Testing Institute

tesztjén a lehetd legeldkelbb név-
vel dijazték: kivételes! A Jim Beam
Black Label gazdag aromajat és
béarsonyossagat annak kdszonhe-
ti, hogy a tokéletességig érlelik
,Aged to Perfection’, ahogy ezt
Kentuckyban mondjdk. Alkohol-
tartalom: 43% Kiszerelés: 0,7 1. (x)

RN

#¢)im Beam Black

Jim Beam Black Label is a Premium Bourbon Whiskey that is aged for a very long time. This is Jim
Beam for the true whiskey connoisseurs! A richly aromatic and velvet smooth whiskey that has
been ‘Aged to Perfection’ as they say it in Kentucky. Alcohol content (ABV): 43%. Size: 0.7 litre (x)

Uj palack kraft soroknek,
aztan mas italoknak

A sorkiszerelés, konzervativ”oldala a
palack és afémdoboz - az anyagban
és formdaban nehéz lenne Ujdonsa-
got felmutatniuk a termékfejleszték-
nek. Igazan jelentds innovéciokra a
sOrok kilsé megjelenésének vila-
géban marad tehdt a cimke, a cim-
kézés terilete. Jelenleg haromféle
cimkét hasznalnak, a ragasztottat,
az dntapadost és a zsugorcimkét
- az utobbi a legdragdbb, ugyan-
akkor jellegénél fogva a
legalkalmasabb eszkoze
a markazasnak.

A szakma egy része a for-
radalmi termékjelzés esz-
kozének most a magara
az Uvegre valé nyomta-
tast tartja. Az O-1, a vildg
egyik — Magyarorszagon
is jelen lévé - vezetd cso-
magoldlveg-gyartd val-

lalata, elészor Eurdpdban mutatta
be 360 fokos palacknyomtatasra ké-
pes berendezését, a kdzelmultban
pedig a BrewExpo American a Kraft
Sorfézdék Konferenciajan legtjabb
termékeit: ezt a szegmenst tartjak
a legalkalmasabbnak a kiszerelés-
fajta hatékony piaci bevezetésére.
A tervek szerint a kovetkezd meg-
hoditando teriletek az RTD-italoké,
dzsuszoké és a kombuchaé. //

£ A new bottle for craft beers and then for other drinks

In the world of craft beers printing on the bottle itself — and not on a label — is one of the last trends.
Recently O-I, the world’s biggest container glass manufacturer, first unveiled its 360-degree bottle
printer in Europe. Recently at the BrewExpo America the company also showcased its latest products.
The next field they wish to conquer is RTD products, juices and kombucha. /
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A szokatlanra gyurnak

A ,gyokerek” keresése
kozben az amerikai olasz
szakacsok ujra felfedezik
és ujragondoljak a kevéssé
ismert, Olaszorszagnak csak
egyes vidékein készitett
tésztafajtakat.
z évezred néhdany évvel ezel6tt
73jl6 elsé tésztaforradalma soran
az amerikai olasz éttermek séfjei
a tészta izesitésében és szinezésében ke-
resték az Ujdonsagot. A termékfejlesztési

versenyben” - feltehetéen a hiperlokalis
és az autentikus hivészavak felerésddése

I :

Es ha mar elSkertiltek, készitéik nem elé-
gedtek meg a szokatlan formakkal, hozza-
valdkban és izekben a legmagasabb szintet
hoztak, olyannyira, hogy a New York Times
az Udv a csucstésztak kordban cimmel je-
lentetett meg cikket a témaban.
Aforrasokat illetéen lehet tradiciokrél be-
szélni, Orokségrél, nagymamak receptjeirdl,
a valosag sokszor mégis egészen mas. — Ma
a nagy felfedezésekhez"a liszten, tojason
és vizen kivul elég a YouTube — vallja a
keleti part sok fiatal kollégat mentorald
tésztaguruja, Marc Vetri —, ez hamarabb
hoz eredményt, mintha a szakacs Olaszor-
szagba latogat, kdnyvekben keresgél vagy
vendég kollégdktol eltanulja a készitést.

Az idei tavasz legnépszerlibb formaja a ca-
soncelli, koretként” pedig a sopressini, de sok
helyen taldlkozni az ochival, amely a ravioli
nem is tavoli unokatestvére, vagy a mallo-
reddussal, amely a népszer( (bar nalunk
szinte ismeretlen) cavatelli rokona: szardi-
niai gnocchinak is nevezik. Ujra felfedezik a
csiga hazanak forméjat idézé, egyik végén
Osszecsippentett lumaconit, amelynek na-
gyobb véltozatait toltik is, valamint a cara-
mellét, amelynek kedveltségében bizonyéra
kdzrejatszik, hogy nevéhez illéen cukorka-
formajuva alakitjak — és egyre bonyolultabb
toltelékeket tesznek bele. A kdzépkori gyo-
kerekkel rendelkezé corzetti, érmék”még lo-

A i

A casoncelli és a spressini a tavasz kedvencei, de népszerti az ochi és a szardiniai gnocchinak is nevezett malloreddus, valamint a sok szaz éves corsetti

is kozrejatszhatott ebben — elékerlltek
elfelejtett vagy legaldbbis csak szikebb
korben ismert tésztafajtak. A tésztafajtan
itt természetesen tésztaformat kell érteni;
azzal mar mindenki tisztaban van, hogy
az ugyanabbdl a nyerstésztabol készitett
kilonbozd formak mas izt mutatnak, nem
beszélve nedvességfelszivo ,képességlk-
rél” vagy tolthetdségukrol.

=

Lehet, hogy a legigényesebbek(?) szama-
ra a lombardiai casoncellihez safranyos
lombard sajtot illik adni, de a prémium
min&séget kindld éttermek nagyobbik
hdnyada is elsésorban a kilénleges for-
makra koncentradl. A ravioli meg a buca-
tini minden étterem étlapjan ott van, a
figyelmet inkdbb a furcsa, ritka, specidlis
tésztak keltik fel.
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tésztaféléktdl a radiatori és a mafaldine is.
Es bar nem formakrdl szol, hadd emlitsiik
meg a hagyomanyosaknal valamivel tdbb
kézi munkat igénylé, mintds"tésztak trend-
jétis, ezeket kiildonb6z6 szind alapanyagok
varidlasaval, esetleg flszerndvények vagy
ehetd virdgok két vékony tésztaréteg kozé
gyurasaval készitik.

Ipacs Tamés
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%t Unusual pasta shapes

Italian chefs in the USA are rediscovering
their roots and reinterpreting lesser-known
pasta varieties, which are made only in certain
parts of Italy. The New York Times has already
published an article about the topic. What
about the sources of this ‘paste revolution”?

Interestingly enough, behind the great dis-
coveries we not only find flour, eggs and
water but YouTube as well, where chefs can
learn about different special pastas and how
to prepare them — revealed East Coast pasta
guru Marc Vetri.

The majority of top restaurants are focusing
primarily on special shapes. Every restaurant
serves ravioli and bucatini, but this spring’s hit
pasta types are casoncelli, sopressini, occhi
and malloreddus (some call this the Sardinian
gnocchi). Lumaconi - often filled in its bigger

version — and candy-shaped caramelle have
also been rediscovered. Corzetti is interesting
because this pasta type can be logoed - given
some kind of embossed decoration. Radiatori
and mafalidne are also rather unusual pasta
varieties that are gaining popularity today. /



Olcsobb a tojas

Agrargazdasagi
Kutato Intézet

A KSH és az AKI Piaci és Arinfor-
maciods Rendszer (PAIR) adatai-
bol még a rovid tavu kiskeres-
kedelmi iizleti dontések elott is
érdemes pontosan tajékozodni.

legutébbi piaci jelentéstkbdl ki-

derll, hogy a Budapesti Nagybani

Piacon a belfoldi kigyéuborka a 7.
héten jelent meg a kinalatban, és termeli
ara négy szazalékkal 580 forint/kilogramm-
ra csokkent 2019 8-14. hetében 2018 azo-
nos idészakdhoz viszonyitva. A belfoldi
berakd uborka a 11. héten |épett a piacra,
és termel6i dra 19 szazalékkal volt alacso-
nyabb (725 forint/kilogramm) 2019 11-14.
hetében, mint az eléz6 év azonos idésza-
kdban. Az Eurépai Bizottsdg adatai szerint
az Unié bortermelése 183 millié hektoliter
kordl alakult 2018-ban.

*X¥%
A KSH adatai alapjan Magyarorszag él6-
marha-exportja 6 szézalékkal nétt 2019 el-
s6 honapjaban a 2018. januarihoz képest.
A fébb partnerek Ausztria és Térokorszag
voltak. Magyarorszag élémarha-importja
67 szézalékkal ndvekedett az idei év elsé
hénapjaban a tavalyi év azonos hénapja-
ban beszéllitott mennyiséghez képest. Az
él6 szarvasmarha kétharmada Romaniabdl
és Hollandidbol szarmazott. Magyarorszag
nettd exportér volt él6 szarvasmarhabol a
megfigyelt hdnapban. A marhahusexport
mennyisége 15 szazalékkal, értéke 13 szaza-
lékkal csdkkent ugyanekkor. A marhahts-
import volumene 21 szazalékkal, értéke 17
szézalékkal nott.
*X¥%

Az Eurdpai Bizottsag adatai szerint az Unid
tojastermékimportja tobb mint a felére (1,1
ezer tonna) csdkkent 2019 janudrjdban az
eléz6 esztendd azonos honapjahoz vi-
szonyitva, mig tojastermékexportja csak-
nem 50 szazalékkal 23 ezer tonndra nétt
ugyanebben az dsszehasonlitasban. Az
Eurdpai Bizottsag adatai alapjan az Unio-
ban az étkezési tojas csomagoldhelyi dra
1276 eurd/100 kilogramm volt 2019 elsé
tizenkét hetében, ez csaknem 20 szédza-
lékkal alacsonyabb az el6éz6 év azonos

id6északanak dtlagardhoz képest. Az AKI
PAIR adatai szerint Magyarorszagon az
étkezési tojas (M+L) csomagolodhelyi ara
20 szazalékkal 25,03 forint/darabra csok-
kent ugyanekkor.
*X¥%

A Tallage francia piacelemzé vallalat tajé-
koztatdsa szerint szamottevéen csdkkent
a buza éra a vildgpiacon a 2019. februdr 8.
— marcius 8. kdzotti idészakban. Az azsiai
piacokon és a mediterran térségben egy-
arant az argentinai kukorica dra volt a leg-

piaci analizisek 77777+

vonzobb marcius elején a majusi szallitdsok
tekintetében, ezt versenyképességben a
fekete-tengeri aru kdvette. A pozitiv ter-
méskorrekcid és az északi félteke élénk
napraforgdmag-eladésai a termény vilag-
piaci aranak gyengulését eredményezték
a vetés eldtti idészakban marcius folya-
man. Az ABARES elérevetitése szerint a
2018/2019. évi szezonban is meghaladna
a globdlis cukorkibocséatés a fogyasztast,
ezzel folytatddna az egy évvel korabbi
trendforduld. ./

NN

& Cheaper eggs

According to the latest market report
of the Agricultural Economics Research
Institute (AKI), Hungary’s live cattle export
grew by 6 percent in the first month of
2019 (in comparison with January 2018). In
the same period our like-for-like live cattle
importsurged by 67 percent; Hungary was
anet exporter of live cattle in this period.
Data by the European Commission

indicates that the EU's like-for-like egg
product import approximately halved
(representing a volume of 1,100 tons) in
January 2019, while egg product export
grew by nearly 50 percent to 23,000 tons.
At the place of packaging, the price of
egg reduced by nearly 20 percent in the
first twelve weeks of the year, to EUR
127.6/100kg. In Hungary the price of M+L

size eggs dropped 20 percent to HUF
25.03/piece.

French market analyst Tallage reported
that wheat'’s price decreased consid-
erably in the world market between 8
February and 8 March 2019. In the Asian
markets and the Mediterranean region
Argentine corn was the most popular in
early March./

A vagosertés heti vagohidi belépési ara az Europai Unioban
(,E” minGségi kategoria, HUF/kg hasitott hideg stlyban)

2019. 12. hét/

2019. 12. hét/

2018. 12. hét 2019. 11. hét 2019.12.hér 000 e (%] 2019, 1. hét [%]

Magyarorszag 476 452 455 95,64 100,74
Belgium 384 351 358 93,20 101,95
Bulgdria 489 502 511 104,52 101,70
Csehorszag 439 439 437 99,45 99,41
Dania 408 418 425 104,02 101,61
Németorszag 467 461 475 101,73 103,07
Esztorszag 452 452 458 101,23 101,23
Gorogorszag 501 - - - -

Spanyolorszag 439 444 451 102,82 101,53
Franciaorszag 421 410 421 100,06 102,78
Horvatorszag 465 444 452 97,35 102,00
irorszag 431 444 443 102,68 99,71
Olaszorszag - - - - -

Ciprus 634 517 518 81,62 100,03
Lettorszag 458 416 422 92,22 101,50
Litvania 470 399 407 86,79 102,04
Luxemburg 458 = = = =

Malta - - - - -

Hollandia 407 397 409 100,48 102,89
Ausztria 473 455 467 98,66 102,74
Lengyelorszag 444 415 433 9751 104,43
Portugilia 514 473 484 94,09 102,37
Romania 452 405 407 90,14 100,51
Szlovénia 484 481 481 99,38 99,93
Szlovakia 460 439 443 96,14 100,73
Finnorszag 489 520 516 105,55 99,18
Svédorszag 519 511 509 98,03 99,66
Egyesiilt Kiralysag 512 510 508 99,34 99,72
EU 453 439 450 99,38 102,40

Az ar tartalmazza a szallitasi koltséget is
Atszamitva az MNB hivaralos kozéparfolyaméan

Forras: Eurépai Bizottsag, AKI PAIR
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GKl-elorejelzés: gyorsulo inflacio,
lassulo belfoldi felhasznalas

A 2019-es évre vonatkozo elso
elorejelzését ismertette a GKI
marcius 27-ei sajtotajékoztato-
jan. A kutatointézet 3,5%-os gaz-
dasagi novekedést prognosztizal,
ami elsosorban a tavalyi, vartnal
magasabb baviilésnek, valamint
a kormanyzat gazdasagélénkito
intézkedéseinek koszonheto.

GKl elemzése szerint a ndvekedést

idén immar harmadik éve a belfol-

di felhasznalas bévilése gerjeszti.
Az inflacié gyorsul, a kiilsé egyensuly rom-
lik, a magyar gazdasagpolitika prociklikus
jellege csak enyhil, de nem sz(inik meg. A
vildggazdasagi konjukturdt illetéen 2019-
ben erételjesebb lassulés és fokozddo bi-
zonytalansag vérhatd. Az EU-ban az EP-va-
lasztdsok kdzeledtével fokozddik a politi-
kai bizonytalansag. A Brexit kapcsan is né
a fesziltség.
Vértes Andrés, a GKI elnoke hangsulyozta: Ma-
gyarorszagon a gyorsuld novekedésnek vége,
de a gyors névekedés idén még megmarad.
Joéval nehezebb vildaggazdasagi és politikai
helyzet van a vildgban és az EU-ban, s ennek
hatédsa természetesen hazankban is érezhe-
t6. A belfoldi felhasznélas huzta és huzza a
magyar gazdasagot, de ez a folyamat egy-
értelmden lassul.

Raléptiink a fékre

A gazdaségi varakozéasokat illetéen az EU
konjunkturaindexe februarban haroméves
mélypontjara esett, s emiatt 2019 elsé ha-
rom honapjaban a GKI konjunkturaindexe is
folyamatosan csékkent. Az Uizleti varakozasok
kézUl idén csak a kereskedelmi bizalmi index
emelkedett. A fogyasztoi varakozasok a ja-
nuari romlas utan a februdr-marciusi korrek-
ci6 révén elérték a tavaly decemberi szintet.
Gazdasagpolitikai téren a GKI szerint emel-
kednek a kockdzatok a magyar gazdasagban,
mikdzben a fiskalis és monetéris politika még
mindig prociklikus. A kormany csalddvédelmi
akcidterve fogyasztasélénkits csomag, mely
rontja a belsé és kilsé egyensulyt, az EU-val
valé viszony belpolitikai megfontoldsokon
alapulé rontasa pedig Magyarorszag vészes
elszigetel¢déséhez vezethet.

Irade PRYS

magazin

A kiskeres-
2 kedelmi
= forgalom
Y\ 2018-ban  6%-kal
emelkedett, ugyan-
akkor a novekedés
Uteme az egyes ne-
gyedévekben fokoza-
tosan csokkent. 2019-
ben a redljovedelem
ndvekedési Gteme is
csokkent, emiatt a kiskereskedelmi forgalom
is lassabban, 4%-kal bévil. A GKI Digital felmé-
rése szerint a magyar online kiskereskedelmi
piac 2018-ban mintegy 4,5%-at adta a teljes
magyar kiskereskedelmi forgalomnak. 2019
végére 5% kordli ardny varhato.

Udvardi Attila

kutatasvezeté
GKI

A belfoldi felhasznalas 6sztonzi

a novekedeést

A GKI 3,2% -os inflaciondvekedést prognosz-
tizal 2019-re. Karsai Gabor vezérigazgatd-he-
lyettes elmondta: az élelmiszer 4,5%-0s ndve-
kedése kis gyorsulds a tavalyi évhez képest. A
szeszes ital és a dohanyaru inflacidja 6% kordl
mozog, ami elsésorban az addemelés kovet-
kezménye. A tartds fogyasztasi cikkek inflacidja
-1% kordl mozog, mig a haztartasi energié

1,5%. Az lizemanyag inflacidja 4,5%, ami kicsit
magasabb a tavalyindl.

A GKl elemzésébdl kider(lt az is, hogy a ma-
gyar gazdasag novekedési palydja szempont-
jabol kozéptavon komoly kockazatot jelent
az orszag EU-n bellli elszigetel6désének,
valamint a kilsé egyensuly 2018-ban beko-
vetkezett ldtvanyos romlasanak — az aktivum
34 millidrd eurdrol 0,6 millidrd eurdra csokke-
nésének — folytatédasa. /

& GKI forecast: inflation speeding
up, domestic use slowing down

At a press conference held on 27 March, GKl presented its first
economic forecast for 2019. GK| foresees a 3.5-percent ecomomic
growth, which will be generated by domestic use — for the third
year in a row. They expect an increase in the inflation rate and
the worsening of the external balance. GKI president Andras
Vértes stressed: the period of accelerating growth is over in
Hungary, but rapid growth will stay with us this year. The more
difficult economic and political situation in the world has an
impact on Hungary too. Retail sales were up 6 percent in 2018,
but the growth rate kept getting smaller quarter by quarter. In
2019 the growth rate of real wages decreased too, due to which
retail sales also expanded slower, by 4 percent. A survey by
GKI Digital has found that by the end of 2019 online retail will
make up for 5 percent of the total retail sector. GKI forecasts a
3.2-percent increase in inflation for 2019. Deputy CEO Gabor
Karsai told: the 4.5-percent food price growth is no big change
from the previous year, but the 4.5-percent increase in motor
fuel prices is a bit higher inflation rate than in 2018./

A GKI prognozisa 2019-re

2016 2017 2018 2019
tény marcius | december |szeptember

GDP termelés 1023 1041 1049 1035 1032 1032
Mezdgazdasag (1) 113,2 919 1053 100,0 100,0 100,0
Ipar (2) 101,0 1034 1032 103,0 103,0 1035
Epitﬁipar (3) 89,7 117,0 1229 108,0 105,0 105,0
Kereskedelem (4) 100,8 1081 1079 106,0 104,0 104,0
Szallitas és raktarozas (5) 105,0 1034 104,6 103,0 103,0 103,0
Informacid, kommunikacié (6) 1058 111,0 107,0 105,0 105,0 105,0
Pénziigyi szolgaltatas (7) 104,0 1041 102,4 102,0 102,0 102,0
Ingatlaniigyletek (8) 103,2 102,7 104,3 103,0 103,0 102,5
Szakmai, tudomanyos, miiszaki tevékenység (9) 106,5 1109 106,5 105,0 104,0 104,0
Kozigazgatas, oktatas, egészségiigy (10) 1015 986 100,2 101,0 101,0 101,0
Miivészet, szorakoztatas (11) 102,7 1033 105,5 102,0 102,0 102,0

« Magnévekedés (2)+(3)+(4)+(5)+(6)+(7)+(8)+(9) 1020 1062 1060 1040 1035 1037
GDP belfoldi felhasznalas 101,0 106,8 107,0 104,5 104,0 104,0

« Egyéni fogyasztas 1034 1041 104,6 104,0 103,5 103,5

+ Alléeszkoz-felhalmozas 894 1168 116,5 107,0 1050 105,0
Kiilkereskedelmi aruforgalom

« Export 1051 104,7 104,7 1050 105,0 1050

« Import 103,9 107,7 107,1 106,3 106,0 106,0
Fogyasztoi arindex (el6z6 év = 100) 1004 102,4 102,8 1032 103,5 103,5
Folyo fizetési és tokemérleg egyiittes egyenlege

« millidrd euro 70 49 3 45 65 65

+ a GDP szazalékaban 61 40 23 32 438 50
Munkanélkiiliségi rata (éves atlag) 51 42 37 35 36 35
Allamhaztartési egyenleg a GDP szazalékiban (ESA)  —1,6 =22 =22 -20 =20 -20

* Forras: KSH, GKI
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Marciusban 3,7%-kal nottek az arak

A KSH adatai alapjan 2019. marcius-
ban a fogyasztoi arak atlagosan 3,7%-
kal magasabbak voltak az egy évvel
korabbinal. Az elmilt egy évben a
szeszes italok, dohanyaruk és az élel-
miszerek ara emelkedett jelent6s mér-
tékben.

12 honap alatt, azaz 2018. marciushoz
viszonyitva az élelmiszerek dra 5,4%-kal
nétt, ezen belll az idényaras élelmisze-
reké (burgonya, friss zoldség, gyimalcs)
21,1, aliszté 12,3, a pékstiteményeké 9,8, a

kenyéré 6,7%-kal magasabb, a tojasé 12,5,
a tejé 7,2, a cukoreé 3,9%-kal alacsonyabb
lett. A szeszes italok, dohanyaruk ara at-
lagosan 8,0, ezen belll a dohanyaruké
10,9%-kal emelkedett. A szolgaltatasokért
3,0, ezen belll a lakasjavitasi és karban-
tartasi szolgaltatasokért 12,4, az Gdulési
szolgaltatasokért 6,0%-kal kellett tdbbet
fizetni. A jarmUUzemanyagok 3,7%-kal
dragultak.

Egy honap alatt, 2019. februdrhoz viszo-
nyitva a fogyasztéi arak atlagosan 0,7%-

kal n6ttek. Az élelmiszerek ara 0,5%-kal
emelkedett, ezen belll az idényaras élel-
miszereké 2,0, a sajté 1,8, a liszté 1,7%-kal.
A szeszes italok, dohanyaruk 1,0, ezen be-
|Gl a dohdnyaruk 1,3%-kal keriltek tobbe.
A szolgaltatésok ara 0,5%-kal nétt, ezen
belll az Gdulési szolgaltatasokért 1,7%-kal
kellett tobbet fizetni. A jarmUidzemanya-
gok 4,2%-kal dragultak.

2019. janudr-marciusban az elézé év azo-
nos id6északahoz képest a fogyasztoi rak
dtlagosan 3,2%-kal néttek. /

#k:3.7-percent price increase in March

According data from the Central Statistical
Office (KSH), consumer prices were 3.7 per-
cent higher in March 2019 than in March

2018. Food prices jumped 5.4 percent.
Seasonal product prices (potatoes, fresh
fruits and vegetables) grew by 21.1 percent.

Flour's price augmented by 12.3 percent,
but the price of eggs dropped 12.5 percent.
Alcoholic drink and tobacco product prices

grew by 8 percent. We had to pay 3 percent
more for services. The price of motor fuels
became 3.7 percent higher. //

Vig februar a kiskereskedelemben

A KSH adatai szerint 2019. feb- Kiskereskedelmi forgalom volumenindexei* (el6z6 év azonos idészaka=100,0)
rualr(l?:;n az.elozo 'ev azonos’ I:O- Naptdrhatdstol megtisztitott kis-
s%a ’a oz V|s.zorly|tva, napta’r a- o nem “ . Kereskedelem
tastol megt|szt|tva az orszagos Idészak élelmiszer- élelmiszer- lizemanyag- kiskeres- oOsszesen,
kisk kedelmi iizlethalézat kiskeres- Kiskeres- kiskeres- kedelem kiigazitatlan

Iskereskedelmi uziethalozat, kedelem kedelem kedelem osszesen (nyers) adat
valamint a csomagkildé és inter-
netes kiskereskedelem forgalmé- 2018. februar 103,9 111 1091 1073 1073
nak volumene 8,4%-kal n6tt. marcius 1069 10538 104,2 107,7 107,1
Az élelmiszer- és élelmiszerjellegl aprilis 1025 112,0 109,0 1056 106,2
vegyes k|skereskedelemben”a for- méjus 1068 1106 1109 1084 1081
galom volumene 4,8%-kal nétt. Az | —— 0o o 073 078 078
élelmiszer-kiskereskedelem 77%-at | %M : : : : :
ado élelmiszerjellegli vegyes Uzle- | jdlius 1027 107 1055 =D 1059
tek értékesitési volumene 5,2%-kal, augusztus 1049 112,0 107,9 107,6 107,3
az élelmiszer-, ital-, dohanyaru-szak- | geptember 103,0 1077 1082 1052 1049
. 3 DA X
uzleteke’ 3'4@ kal ngtt. oktober 1056 1085 104,8 107,0 107,3
A nem élelmiszer-kiskereskedelem

, . ) 1 107,1 1 1 1

forgalménak volumene dsszessé- | _movember 023 o 076 %0 %0
gében 1018%_ka| emelkedett N()\/e_ december 101,0 106,3 106,4 103,8 103,8
kedtek az eladasok az iparcikkjellegUi 2018. januar-december 104,1 1094 107,5 1066 1066
vegyes- (17%), a textil-, ruhazati €s | 5919 januar 1039 1064 1072 1054 1054
labbeli={14%), butor muszakicikic februar 10438 1108 1138 1084 1084
(11%), a hasznaltcikk- (9,7%), a konyv-, - : - : '
szémitastechnika-, egyéb iparcikk— 2019. januar-februar 104,4 108,5 110,4 106,9 106,9
(6,1%), valamint a gyogyszer-, gyo- Fords: KSH
gyaszatitermék-, illatszertzletekben - . o S 5 :
(4.5%) 2019. januar—februarban az el6zé év azonos | és élelmiszer jellegli vegyes kiskereskedelem-
Az arucikkek széles korére kiterje- @oszakljhii)z kefe;t,lnqp.talrhats?tol rr?eg/tlszl; Een g;l a r?.em eIeImlszlfrkklskelie;keldelebm—
d6, a kiskereskedelmi forgalombol tlt\l/a a kis 6er9i/5 E |e mi |L;Z§te Aorg;lalmgna 1gz(y,k,alz uﬂzemar{wa/gli— I/S Ieresle 2 em//en
5,0%-kal részesedd csomagkiildd és volumene 6,9%-kal emelkedett. Az élelmiszer- A4%-kal nGtt az értékesités volumene.
intern kiskereskedelem volume- | . . .

remetes kiskereskedelem volume- | pobyryary was a good month in retail trade
ne 20%-kal emelkedett, folytatva az . o= 4 . :
svek & S bévillést Az i In February 2019 like-for-like retail volume  calendar effects — reported the Central by online shops and mail order companies
CVE Ota t:'ar,to o’vu est. Az uzlem_ sales (combined sales of physical stores,  Statistical Office (KSH). Food and food-  (these have a 5-percent market share)
anyagtoltd allomasok forgalmanak | mail order companiesand online shops)  type retail sales increased by 4.8 percent.  augmented by 20 percent. Motor fuel
volumene 13,8%-kal nétt. augmented by 8.4 percent — adjusted for ~ Non-food sales grew by 10.8 percent. Sales  volume sales rose 13.8 percent. /

Trade
2019/5
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Tobbet koltiink zoldsegre és gyumolcsre

Elkésziilt a GfK Hungaria z6ldség- és
gylimolcsfogyasztasrdl sz616 jelenté-
se a 2000 f6s Haztartaspanel
kutatas és egy 1000 f6s online
megkérdezés alapjan. Az ada-
tok alapjan egyértelmf(ien lat-
szik, hogy a korabbi évekhez
képest a vasarlas helyszine
atrendez6dott - a diszkont
csatorna kiemelkedé fontos-
sagu lett.

Az utobbi években egyre fon-
tosabb mérlegelési szempont
az élelmiszer-vésarlasnal, hogy
egészséges termékeket fogyasz-
szunk, igy a zoldségek és a gyU-
molcsok is még jobban elétérbe
kertlnek. Az egészségtudatossag komo-
lyan megjelent a haztartasok dontési prefe-
rencidit vizsgalva. A kavé, a csapviz és az as-
vanyviz utdn a zéldségek és a gylimolcsok
fogyasztasa a negyedik és 6todik helyen
szerepel a magyarok élelmiszer-fogyasztasi
rangsoraban. Ezen termékek mennyiségi
forgalma csokkent az elmult években, vi-
szont a vasarlas intenzitdsa és 6sszegszer(
forgalmuk is hosszu tadvon névekvd trendet

mutat. A jelentds arszinvonal-novekedések
hatdsa egyértelmUen érezhetd a zoldsé-

gek és gyimolcsok forgalman. Tovabbra
is az a trend lathatd, hogy a nyugdijasok
vasarolnak leginkabb beldlik, de a gyer-

mekes csalddok korében is intenzivebb a
fogyasztas a kordbbi évekhez képest.

A z6ldség és gyumolcsok vasar-
lasanal egyre tobben lettek azok,
akiknek fontos a magyar eredet
amellett, hogy jo ar/érték arany-
ban tudjak megvasarolni az adott
terméket.

Turcsan Tunde, a GfK Consumer
Panel terllet vezet&je hangsu-
lyozta, hogy az élelmiszer-va-
sarlasok esetében a fontossagi
szempontokat figyelembe véve
még mindig az élvezet all az els§
helyen, amivel a megkérdezettek
a mindséget, frissességet és az iz
harmasat jelolték meg mint a leg-
fontosabbat; ahogy a zoldség és gyimalcs
vasarlasanal is ezt tekintik a legfontosabb
szempontnak. /

& We are spending more on fruits and vegetables

GfK Hungaria's Household Panel survey
about fruit and vegetable consumption
revealed that discount supermarkets
had become very importantin buying
produce. Volume sales of fruits and veg-
etables decreased in the last few years,

but buying frequency and the money
spent on this category was increasing
in the long run. For a growing number
of consumers not only the Hungarian
origin of produce matters, they also
prefer a good price-value ratio with

fruits and vegetables. Tiinde Turcsan,
GfK's commercial director — CPS un-
derlined: when buying food, enjoyment
level (quality, freshness, taste) is still the
No.1 factor — and the same is true for
fruits and vegetables as well. //

Megtorpantak a globalis elelmiszerarak

Stagnaltak a nemzetkozi élelmiszerarak
marciusban az ENSZ Elelmezésiigyi és
Mezdégazdasagi Szervezete (FAO) sza-
mitasai szerint. A tejtermékek dragu-
lasa mellett a gabonafélék, névényi
olajok és cukor aranak esése egyen-
sulyozta ki az élelmiszerkosarat.

Az index, amely a legfontosabb mezo-
gazdasagi termények nemzetkozi dranak
véltozasat koveti hdnaprol honapra, 167
ponton zarta a honapot — két ponttal ke-
vesebbel februéri dtlagahoz és 3,6%-kal
tavaly marciushoz képest.

A FAO egyuttal frissitette a globalis ga-
bonatermelésre és -készletekre vonatko-
76 becslését is. A pozitiv korrekciora Kina
2017-es mez6gazdasagi felmérésének jo
eredményei miatt volt szlikség.

A globadlis indexen belll a tejtermékek ara
6,2%-ot emelkedett az elmult hdnapban.
A hdrom hénapja tarté emelkedést a vaj,
sajtok és a teljes tejpor irdnti kereslet no-
vekedése okozta, ami a Csendes-6cedn
térségének sz(ikds exportkapacitasaival
parosult.

)
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A husfélék éra szinte valtozatlan maradt
(+0,4%), dm Kina importéhsége a sertés-,
szarvasmarha- és szarnyashus irant nott.
Ezzel szemben a névényi olajok atlagosan
4,4%-kal lettek olcsobbak, a palmaolaj iran-
ti mérséklédé importkereslet, a nagyobb
amerikai széjaolaj-termelés és a felhalmo-
76d6 kanadai repcekészletek miatt.
2,2%-kal esett a gabonafélék ara, ezen belil
is kuldnosen a buzaé és a kukoricaé, me-
lyeknél a béséges tartalékokrol és az igé-
retes termelési kilatasokrol szolnak a hirek.
Ekdzben a rizs dra valamelyest er6sodott a
nemzetkdzi piacokon.

A cukordrak hasonld mértékben, 2,1%-kal
mentek lejjebb, miutan a jelentésebb ex-
portér orszagokban a vartnal nagyobb ter-
mést takaritottak be. Becslések szerint India
kibocsatasa 8%-ot emelkedik, amivel az or-

sz4g megelézné a vezetd Braziliat a vildg
legnagyobb cukortermel&inek listajan.
AFAO Gabonakészletek és -igények gyors-
jelentése alapjan bdséges lesz a 2018-as
mez&gazdasagi szezon gabonatermése
(2655 millié tonna), bar tavalyihoz képest
1,8%-kal kevesebb.

Az azonos id&szakra szolé gabonakereslet a
szervezet szakért6i szerint eléri a 2683 millié
tonnat, amiben benne foglaltatik minden
idék legnagyobb buzafelhasznalasa is (748
millid tonna). A legfrissebb becslések szerint
a globalis gabonakészletek a 2019-ben z&-
ruld szezonban 11%-kal nagyobbak lesznek,
mint azt kordbban valdszinUsitették, ko-
szdnhetéen Kina tartalékainak.

A gabonafélék nemzetkdzi kereskedelembe
kertil6 mennyisége (412 millié tonna) 2%-kal
lesz kisebb ez eléz6 szezonhoz képest. /

% Food prices stopped growing in March

According to the Food and Agricul-
ture Organisation (FAO) of the United
Nations, the international food price
increase came to a halt in March. The
index, which monitors the prices of the

most important produce month by
month, was 2 points lower at 167 points
than in February. Compared with March
2018, food prices were down 3.6 percent.
Dairy product prices increased by 6.2 per-

cent in March. Meat prices grew by 0.4
percent but vegetable oils became 4.4
percent cheaper. Cereals cost 2.2 percent
less but the price of rice increased a little.
Sugar prices dropped by 2.1 percent. //



A mult trendjei,

»A technoldgiai forradalom, amelyet ma atéliink, mélyebb
nyomot fog hagyni, mint barmely korabbi tarsadalmi valtozas”
- John Diebold, automatizalasi szakérto. ,,Az automatizalas
onmagaban a legnagyobb valtozas az emberiség torténetében”
- Sir Leon Bagit, brit computergyaros. ,,A huszadik szazadban
az emberiség otezer éve stirilisodik” — C. W. Ceram, szerzo.
Mara is érvényes mondatok, akar aktualis LinkedIn oldalakrol is
idézhetném ezeket. De nem, ezeket a gondolatokat kozel 6tven
éve Alvin Toffler gylijtotte ossze. Nincs Uj a nap alatt?

em kell azonban az — amugy leg-
N magasabb szinten allé — amerikai
jovékutatds nagyjait citdlnom, ha
régi klisékkel akarok ékeskedni. Egy magyar

szerzd,
Géza

1979-ben foglalta
Ossze a lehetséges
problémékat. A ter-
mészeti kornyezet,
az éghajlat és az

Kozak Akos energiaforrasok mar
Igazgato akkor is Iényeges kér-
GfK yeg

déssé valtak, pedig
az olajvélsagra csak ezt kovetden kerdlt sor.
A tarsadalom technikai kornyezete alatt
akkor a szamitastechnika és az automati-
zalas keriltek el6térbe, de megjelent mér
a bioldgiai ipardg problematikéja is. De
akkoriban merdlt fel a tarsadalmi egyen-
|6tlenség kérdéskdre is. Széval a témak
mintha ugyanarrél az étlaprol lennének,
csak az izlések és stilusok véltozasa hoz
némi hangsulyeltolodast.
Ha egy kicsit részletesebben tekintink a
mogottiink és eléttlink tornyosuld kérdés-
korokre, akkor a globalis listan szerepel a
vizellatés, a politikai demokratikus beren-
dezkedések fenntarthatdsagaval kapcso-
latos dilemmak sora, a szervezett blindzés
vagy az egészséglgy-menedzsment. De
ide sorolhatjuk az infokommunikacios tech-
noldgidk elterjedésének sebességét, ezek
egy-egy Okoszisztémava vald dsszekapcso-
l6ddsanak esetét is. A vildiggazdasag és az
uralkodd politikai dramlatok egy adott ke-
retrendszerben jeldlnek ki Uj hangsulyokat,
nyomnak le vagy emelnek fel elavultnak
tartott, vagy éppen érdekes témdkat. De
a tartomany adott, a modern kor kihivésai
hosszu tavon végigkisérnek minket.
Pokol Béldnak, a korabban alkotmany-
nyal foglalkozo jogtuddsnak a témdaban

megjelent kdnyve (Pokol, A mesterséges
intelligencia tarsadalma, 2018) jelzi, hogy
nemcsak a programozoknak és adattudo-
manyban dolgozdéknak van véleménye a
jovo digitalis kdrnyezetérdl. Erdemes né-
hany, a kdnyvben idézett fogalmat nekink
is megismerni. Nem pusztan a szavak kdz-
beszédben valé elterjedése okan, hanem
azért is, hogy egy nyelvet beszéljenek a
szakemberek.

Az egyik legtalalobb jellemzéje korunk-
nak — és még inkabb a jové megértésé-
nek — az éllandoé valtozast jelz6 ,becom-
ing” kifejezés. Valdjdban tobbet is elarul
ez az egy sz6, mert arra is utal, hogy a
dolgok (és talan mi magunk is) hogyan
valunk massa, tartalmilag és forméajaban
is. Magam voltam szemtanuja egy tava-
lyi konferencidn a viladg kiborgmozgalma
vezetGje szereplésének (aki egyébként
egy spanyol holgy eredetileg). Ki mond-
ja azt, hogy egy évtized mulva mit jelent
a,kiborgsag’, és mennyire engedjik be
testlinkbe a legujabb technoldgiat? Van,
aki fizikai és mentalis adottsdgainak t6-
kéletesitéséért, van, aki pedig valamilyen
betegsége okan.

A kognifikacio taldn nem szerepel mind-
annyiunk mindennapi szétaraban, de bo-

’
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nyolultsaga ellenére mégis jél irja le azt,
hogy koruléttiink minden okossa valik.
Es ez nemcsak az drakat és a viselheté
technoldgiak sorat jelenti, hanem a nem
ldthatod rendszerek tdmegét is. Waze, az
Uj autdk, a mobiltelefonunk — eléttink —
rejtett funkcioi ide kapcsolhatok. Az lkea
Uj, butorbérlési koncepcidja egyrészt a
megosztas (sharing), masrészt a hozzafé-
rés (accessing) legujabb tertletére enged
bepillantast. Itt korabban sokkal latvanyo-
sabb haladast reméltem és jeleztem elére.
Példaul évekkel ezel6tt gy gondoltam,
hogy a fiatalok nem vasarolnak Uj mobil-
telefont, hanem kialakul egy massziv — méa-
sodlagos — hasznalt piac, mert rajonnek,
hogy ez a fejlédési Gitem nem tarthatd.
Es ennek hatterében lehet akar a kdrnye-
zeti fenntarthatdsag kérdése, akar annak
detektdldsa, hogy a tulhajpolt technika
nem jelent tobbet szdmukra. Ja, hogy té-
vedtem, még nem jelenti azt, hogy nem
lesz igy. Csak talan tévedtem néhany évet,
évtizedet.

Akinek nem tetszik egy film forgatékonyve,
irja azt at. Netflix modellje a digitalis tar-
talmak Ujrakeverésén alapul, és még sok
ablakot fog kinyitni eléttink (Remixing).
Szdmomra az egyik legizgalmasabb ki-
hivads mindamellett az emberek és gépek
interakcidja, ennek szévevényes kapcsolat-
rendszere lesz. A munkahelyi robotizaciot
targyald irodalom mar ma is négy szakaszt
kilonboztet meg, ahol a legmagasabb
szint gyakorlatilag a szimbidzis a két fél ko-
zott. A nagyon tavolba tekintd vagy kells
merészséggel felruhdzott jovokutatok eldtt
felsejlik egy Uj Kezdet (Beginning), ami az
osszemberi kollektiv intelligenciat fogja
otvozni a gépek és a természet tudasaval.
Holnap még nem kell ezzel foglalkoznunk,
de holnaputédn marigen./

& Trends of the past, driving forces of the future

In 1979 Géza Kovacs collected possible
problems of the future, from the fate of
natural resources to social inequalities.
Some of these are being dealt with to-
day as well, for instance water supply
and the sustainability of democratic
political systems belong to this category
— just like the speed at which infocom-
munication solutions are spreading.

In 2019 legal theorist Béla Pokol pub-
lished a book about the digital en-
vironment of the future, titled The
Society of Artificial Intelligence. In this
book the author uses terms such as
‘becoming’ that indicates constant

changes, how things and we people
keep transforming, in terms of both
contentand form. Another important
term is ‘cognification’. this refers to how
everything around us is turning smart.
This isn't only true for devices but also
for many systems around us that can't
be seen. It is enough to think of the
hidden functions of Waze, new cars
and our mobile phones. As for IKEAS
new furniture rental concept, it is based
on sharing and accessing.

Formerly | forecasted that develop-
ment in this domain would be much
faster than it has turned out to be. For

instance years ago | thought young peo-
ple would stop buying new phones, and
asecondary market of used phones will
develop, because they would think that
it is impossible to keep up with this
development rate. | was wrong, but
this prediction can still come true in a
couple of years or decades. For me one
of the most exciting challenges seems
to be the interaction of humans and
machines. Already today experts are
talking about four stages in the devel-
opment of robotics, where the highest
level is practically a symbiosis between
humans and machines. //
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Kozdk Akos (GfK) a digitalizalédasrél

»Mara feje tetejére allt a vilag”

2011-ben kezdtek érzékelhetoen megvaltozni a pénzkoltés
motivumai a magyar fogyasztok korében. Amikor vasarolnak, a
benniik Iévo legerosebb hajtoero, hogy élményt keresnek. Szintén
egyre lényegesebb attitiid az ,,otthonizacio”; azaz torekednek
arra, hogy otthon érezzék magukat a vilagban. K6zben pedig kezd
elotérbe keriilni a kornyezettudatossag is.

fenti trendeket emelte ki Kozak
AAkos, a GfK piackutatd intézet

igazgatdja egy marciusi sajtod-
beszélgetés soran, amelynek témaja: Mi,
magyar piaci szereplék fel tudjuk-e venni a
technoldgiai keszty(it? Merre halad a vildg,
és hol tart Magyarorszag?
,Mindannyiunkat érdekel, hogy mit olvas-
hatunk ki a vasarlderd hosszu tavu trend-
jeibdl, és hogyan alakul digitalis kornyeze-
tdnk. Mi a sok megvalaszolandd kérdésre
keressuk, kutatjuk a valaszokat”— mondta
bevezetésként.
Tevékenységuk fokuszdban a magyar fo-
gyasztok dlinak, akiknek atlagos vasarloereje
6600/6700 eurd/f6/év. Ez az eurdpai atlagnal
valamivel alacsonyabb 6sszeg, és mintegy
felét koltik el a kiskereskedelemben.

Fokuszban a fizetoképes
kozéposztaly

Nalunk is, globalisan is a piac kindlati ol-
daldnak fokuszéban a fizetéképes kdzép-
osztaly all. Létszama vildgszerte 2020-ra el-
érhet 3,8 milliard fét az OECD el6rejelzése
szerint, majd 2030-ra mar 5,4 milliard lesz.
Ami azt jelenti, hogy annyi ember fog el-
kolteni naponta 10 és 100 USA dollar kozotti
dsszeget. Ebbdl jovére Azsia 54 szazalékkal
részesedik, Eurdpa pedig 20-szal. Viszont
2030-ban Azsiaban él majd a tehet6s ko-
zéposztalynak 65 szdzaléka, Eurépdban
pedig mar csak 14 szazaléka.

,Ezek az ardnyok jelzik, hogy a digitaliza-
ci¢ fejlédésének hatalmas lehetdségei
vannak a keresleti oldalon”— mutatott ra
Kozak Akos. —,Magyarorszagon jelenleg
a lakossag 15-59 éves, internetezd kor-
osztalydnak mar 74 szazaléka rendelkezik
okostelefonnal, az asztali szamitégépek pe-
dig visszaszorulnak. Ami a hdztartdsokat
illeti, 85 szazalékukban van okostelefon,
és dinamikusan novekszik a smart tévék
és tablagépek szama is!

A magyar internetezék nagy tobbsége vett
mar valamit online. A net tiz hazai hasz-

)
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naldja kodzil négyen rendszeres (havonta)
online vasarlok. Ok &ltaldban online is fizet-
nek. Jellemzé tipusuk 30-39 éves, felséfoku
végzettségU, dolgozo, magas jovedelmd,
budapesti internetezé.

Smartosodnak az otthonok

A Magyarorszagon vizsgalt kategoridk
kozUl a lakossagi értékesités legnagyobb
aranyban online csatorndkra a kdvetke-
76 kategoridknal tevédott at: repuléjegy
(63%), tovabba udulés, utazas, nyaralds
(61%) esetében. De egyre nagyobb teret
nyer az online bankolas is.

Legkisebb az online ardnya az FMCG-szek-
torban; egyelére a magyar fogyasztok leg-
inkdbb éllateledelt, babadpolasi szereket és
haztartasi vegyi drukat szereznek be a neten.
A GfK legutébbi, 2018-as felmérése sze-
rint az elektronikai cikkek magyarorszagi
piacan a vasarlok legfontosabb elvérasai
sorrendben: élmény, egyszer(ség, pré-
mium kategodria és hatdrtalan vasarlas
nyUjtotta elényok. Megallapitottak, hogy
a piaci versenyben huzoerét jelentenek
az eszkdzok funkcidi mellett az innovativ
megoldasok.

Az eszkdzok és az otthonok smartosoda-
sa oriasi I6kést ad a piacok béviilésének”
- mondta Kozék Akos. —,Hatalmas elada-

si novekedéseket produkalnak a tech és
kommunikacios eszkdzok. A smart termé-
kek piacrésze hazankban volumen alapjan
mar tavaly joval meghaladta az 50 szdza-
lékot. Egyik évrél a masikra a smart home
megoldasok ugrasszerlien ndvekedtek, és
elérejelzések alapjan dinamikus ndvekedés
varhatd még a kozeljovében is!”
Hozzétette, hogy a fébb TCG-szektorok
termékkategoridinak értékesitésében a
magyarorszagi szamaranyok kovetik az
EU-4tlagokat.

Uj modellek és
tudasmenedzsment

Kitért a piackutatas tavlataira is. A GfK Ma-
gyarorszagon 1989 6ta mukadik, és 6 mint
frissen végzett diplomas, az indulds elsé
percétdl ott dolgozik, a valtozasok hiteles
tanujaként:

,Még tizendt éve is hagyomdanyos mod-
szerekkel vizsgaltuk, milyen irdnyban alakul
a kereslet, merre valtozik a kinélat. Méara
feje tetejére 4llt a vildg. Uj szerepldk 1ép-
tek be a piackutatasba, és megjelentek
tandcsadok is. Ahogy pedig a kilonbozé
digitélis eszkdzok fejlédtek, tgy maguk az
Ugyfelek, vevéink egy része is elkezdte ku-
tatni a piacot!

Hangsulyozta, hogy felértékel6dott az in-
formacio és a tudas: Kialakultak model-
lek, amelyekben az adatokat egyre t6bb
szempontbdl dolgozzik fel és csoportosit-
jak. Sok véllalatnal pedig létrejott a tudds-
menedzsment. Ebben a versenyben a GfK
folyamatosan fejleszti kutatasi modszereit,
és megbizhato partnerként éll a piaci sze-
replék rendelkezésére”

Bajai Erné

& ‘The world has turned upside down’

Akos Kozék (GfK) about the digitali-
sation process.

Akos Kozak, managing director of GfK
told at a press meeting in March that
the shopping habits of Hungarians
had started to change in 207, this was
the time when they began seeking ex-
periences when spending money on
products. Another important trend
that prevails is that shoppers want to
‘feel athome'in the world. He revealed
that the average purchasing power in
Hungary is EUR 6,600-6,700 per year,
a bit less than the EU's average.

Mr Kozék told that the digitalisation
process is very likely to become a suc-
cess story on the demand side, as by

2020 there will be 3.8 billion consumers
who belong to the middle class - these
consumers spend between USD 10 and
100 a day. In Hungary 74 percent of
15-59 year old internet users own smart-
phones. The majority of Hungarian in-
ternet users have already purchased
something online, and 4 from 10 buy
something off the internet monthly;
they usually pay online too.

Which categories do Hungarians tend
to buy online? 63 percent buy plane
tickets, 61 percent get holidays this way
and the popularity of online banking
is also on the rise. Online’s share is
the smallest in the FMCG sector. The
managing director added that homes

getting smarter — from a technological
perspective that is — gives great mo-
mentum to market expansion. Last year
the volume share of smart products
was above 50 percent in Hungary. Sales
of smart home solutions are expected
to rise further in the near future.
Akos Kozak told about the world of
market research that it had turned up-
side down. New players have entered
the market and there are consultants
too. With the development of digital
tools, GfK's customers have also started
doing a bit of market research work
themselves. He stressed that the value
of information and knowledge had
increased. //



Lekoroztuk a

Telthaz elott zajlott az elso hazai Microsoft — Kereskedelem

Napja konferencia. A marcius 7-i eseményen az FMCG-piactol

az energiaszektoron at a DIY-szegmensig szamos kereskedelmi
vallalat mutatta be digitalizacios stratégiajat és egyes fejlesztéseik
részleteit, a kiallitasi teriileten pedig tovabbi Microsoft-alapu
partnermegoldasokat ismerhettek meg az érdeklodok.

szoftvervallalat sajat szervezés(
Aszakmai napjanak kézponti témajat

a kereskedelemben is egyre hang-
sulyosabb digitalizacié és az ehhez kap-
csolddo, Microsoft-alapu eszkdzok adték.
ATrade magazin az FMCG-piac elsd szamu
retail szaklapjaként maga is kiemelt figyel-
met fordit a kereskedelmi fejlesztésekre, va-
lamint a digitalizacié és a vasarloi élmény
aktudlis és jovébe mutatd trendjeire, igy
médiapartnerként egyben az esemény
szakmai moderdlasat is biztositotta.

Az online mar nem elég

A konferenciat a Microsoft Magyarorszag
élére marcius 4-én érkezett Ggyvezetd
igazgato, Christopher Mattheisen nyitot-
ta meg.

- A digitalis techno-
l6gidk, mint a mes-
terséges intelligen-
Cia, azloT, a Big Data
és ezek egymashoz
kapcsolddasa Uj
korszakot nyitott az
emberiség torténe-
tében. Ez az id6szak
aretail szamara még
izgalmasabb, a ke-
reskedelem teriletén még jelentésebb
a véltozés. A vasarloknak nagyon magas
elvédrdsaik vannak, fgy pusztan az online
jelenlét ma mar nem elegendd. Minden,
amit ma a vasarléinknak nydjtani szeret-
nénk, ezektdl a technolégiaktdl vélik meg-
valosithatova, és ebben a Microsoft szere-
pe igen jelentés, mindezen eszkdzok birto-
kdban vallalatunk vezetd poziciét foglal el
- fogalmazott Christopher Mattheisen.
Az Ugyvezetd igazgatd megnyitdja utan
Babel Gabriella, a Microsoft Magyarorszag
nagyvallalati Uzletdganak vezetdje a digi-
talizacio koranak legizgalmasabb filozéfiai
aspektusait boncolgatta. A szakember ér-
zékletes példaval élve kifejtette, milyen ne-
héz helyzetben vannak ma a sci-fi szerzék,
ha jovobeli Ujitasokat kell vizionalniuk.

- .
Christopher
Mattheisen
ligyvezetd igazgato
Microsoft Magyarorszag

- Atechnolégia fejl6édésének Gteme sem-
milyen kordbbi sebességhez sem hason-
lithatd — fogalma-
zott. — Ma mar egy
véllalkozéds szamara
nem a pénz és nem
a specialis szaktu-
das megléte jelen-
ti a legfontosabb
belépési kiszobot
a versenyelényt ki-
nald technoldgiak
vildagdba, hanem az
ezekrél valo tudés. A Microsofthoz hason-
|6 nagy markak a leheté leginnovativabb
megoldasokat, a leheté legnagyobb biz-
tonsag mellett kinaljak, igy valt a megujulod
Microsoft kulcskifejezésévé a bizalom.

Babel Gabriella

nagyvallalati izletagvezetd
Microsoft Magyarorszag

Kitekinto

Mller Zsolt, a KPMG kereskedelemért
felelds vezetdje at-
fogd képet adott
arrol, miként lehet
ma megfelelni az
ugyfélelvarasoknak.
Ezeket a személyre
szabottsag, a prob-
lémamegoldas, a
megbizhatdsag, az
id6 és erdfeszités, az
elvarédsok, valamint
az empédtia alappilléreiben rogzitette.

— Mivel a teljes kereskedelem egyetlen té-
nyezén, a vasarlon mulik, kulcskérdés a siker-
hez, hogyan alakitunk ki egy vésarlofokuszu
vallalkozast, és ebben ma az élelmiszer-ke-
reskedelem kiemelked&en teljesit. A digitalis
fogyasztd masképp fogyaszt. A KPMG-nél azt
kutatjuk, hogy a vasarlasi szokdsok valtozasa-
val mi alapjan fog egy élményt igazan jonak
tartani, mitél lesz szamara egy szolgaltatas,
egy brand, egy termék igazén izgalmas -
Osszegezte Miller Zsolt.

A szamos hazai eléadas mellett kalfoldi
szakemberek tapasztalataibdl is inspiré-
l6dtak a résztvevék. Lengyelorszag egyik

Miiller Zsolt
kereskedelemért felelds
vezetd

KPMG

jovot
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legmeghatarozébb kiskereskedelmi sze-
repléje a Zabka élelmiszerlanc, mely 5500
egységével ma Eu-
ropa legnagyobb
convenience lanca-
nak szamit, 2017-ben
kezdett nagyaranyu
digitdlis fejlesztéseit
a vallalat Smart Sto-
re Solutions igaz-
gatdja, Miroslaw
onatd Krzanik mutatta be.
Zabka A cég jelentds vasar-
l6fokuszd megoldasok mellett a menedzs-
ment és az ellatasi 1anc terén is szamos
digitalis eszkdzt illesztett mUkodésébe.

- Tobb fejlesztécéggel dolgozunk, legfon-
tosabb partnereink kdzé tartozik a Micro-
soft és a Synerise. Az dltaluk kinalt szolgal-
tatdsok biztos alapot jelentenek digitdlis
innovacidink szamara. Fejlesztéseinkkel
szeretnénk a régié leginnovativabb retail
lancéva valni - fejtette ki az igazgato.

Jifi Matousek az Adastra Uzleti tandcsado
dzsiai és csendes-6cedni térségért fele-
|6s igazgatdja a kereskedelem terdletén
hasznélatos legalapvetébb loT-eszkdzok
ismertetésével foly-
tatta. Az Adastra a
retailtél a pénzigyi
szektoron és tele-
kommunikacion at
a biztositasig sza-
mos ipari és gazda-
sagi terUletre széllitja
technolégiai megol-
dasait. A Microsoft
arany mindsitésu
partnere a digitali-
7acio szertedgazd komponenseiben vé-
gez fejlesztéseket, igy sok mas mellett Big
Data és mesterséges intelligencia alapu
eszkozoket gyart.

- Hogy ezek kdzul melyeket alkalmazzuk,
két tényez6tél figg: hogyan tudjuk az adott
eszkozt integralni a meglévé mukodési te-
riletre, illetve az adott Uzleti folyamathoz
melyek illeszkednek leginkabb. Altalanos-
sagban elmondhato, hogy az loT-eszkdzok
kompatibilisek barmilyen meglévé model-
lel — fogalmazott a szakember.

Miroslaw Krzanik

smart store solutions

Jiri Matousek
azsiai és csendes-Oceani
térségért felelds igazgatod
Adastra

Minden szegmensben novekedést
general

A hazai fejlesztések kozil elséként az ener-
giaszektor egyik legjelentésebb hazai valla-
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lata, a MOL Fresh Corner és az ahhoz kapcso-
l6do digitalis transzformacio koncepciojat
ismerhette meg a
hallgatoség, melybe
Stekl Laszl6, a cég
fogyasztéi szolgalta-
tasok IT-igazgatoja
adott betekintést.
El6éadasaban az Uj
tipusu digitélis Gz-
leti képességek fon-
tossagat emelte ki,
hangsulyozva a di-
gitalizacios stratégia
készitésének és fegyelmezett megvaldsita-
sanak szlkségességét.

- A digitalizacio csak akkor lehet sikeres, ha
a technoldgiai beruhazasokon tul a véllalat
minden szintje hajlandé elhagyni a megszo-
kott gondolkoddsmaodot, és kilépni a kom-
fortzénabal. Sokszor felmerl a kérdés, hogy
a digitalizacié mennyire a jelenkor hajpja,
illetve mennyire maradandé eredményeket
produkalé rendszer, de egy biztos, a legtobb
retail vallalat ma ebbe a terlletbe invesztl
- fogalmazott a szakember.

Folytatva a hazai fejlesztések sordt, a kovet-
kezé eléadd az élelmiszer-kereskedelem
terlletérd| érkezett. Az Auchan Magyaror-
szag online fejlesztéseit mutatta be Szomo-
lanyi Mark, a cég digitalizacioért és interne-
tes kereskedelemért
felel®s igazgatdja, aki
ismertette a Loginet
Systems Kft.-vel és
a Revolution Soft-
ware Kft.-vel valo
egylttmuikodésben
megvaldsult web-
aruhdz fejlesztési lé-

Stekl Laszlo
fogyasztéi szolgaltatasok
IT-igazgatoja

MOL Fresh Corner

S Sl
Szomolanyi Mark

digitalizacioért és internetes peseit.

kereskedelemért felelds igazgatd ~ _ Valéjéban nem a

Auchan Magyarorszag P
muUkoédési modell

az omnichannel, hanem a vasarlé. A va-
sarloi Utvonalak eltéré dontési pontokat
tartalmaznak, a kihivas az, hogy ezek mind-
egyikében a termék, szolgéltatas rendel-
kezésre dlljon. Fejlesztéseink eredményét
jelzi, hogy tavaly forgalmunk 20%-a mar
mobilapplikaciorol érkezett, ami kiemel-
ked®nek szamit — hangsulyozta az igaz-
gatd, aki moderétori kérdésre valaszolva
hozzétette, hogy az élelmiszerszektorban
online terlleten évente még két szamje-
gyl novekedésre lehet szamitani.

A DIY szegmensbdl a Praktiker esettanul-
manyat ismerhették meg a résztvevék. Hall-
gat Laszlo webshopvezetd konkrét szamok
tukrében vazolta a mesterséges intelligen-
Cia alapu eszkdzeik forgalomra gyakorolt
hatdsat. A hagyomanyos keresked&i érté-

)

LELE 50195
[maazin R

keket és az dnkiszolgald vasarlast a cég a
mesterséges intelligenciara épulé online
keres¢ben és vevészolgalatban 6tvozi.

- Adigitalizacio nem
a technolégidrél sz,
hanem a rugalmas
gondolkoddsmaod-
rol, amely képes al-
kalmazkodnia meg-
valtozott vasarloi
igényekhez — emel-
te ki a szakember,
aki hozzatette, hogy
online l&togatasaik
60%-a mobiltelefonrél érkezik, az ott tor-
ténd vasarlasok ardnya pedig meghaladja
a30%-ot. Két szamjegy ndvekedésiik okat
a cég a mesterséges intelligenciat tartal-
mazo keresében latja.

Hallgat Laszlé
webshopvezeté
DIY

Fejlesztoi aspektusok

Pawel Zybert, a Synerise Uzletfejlesztési ve-
zetbje a mesterséges intelligencia és adata-
lapu, személyre szabott ajanlatok lehetdsé-
geirél beszélt, bemutatva a Zabka, a tobb
mint 5500 Uzlettel rendelkezd, egyik leg-
nagyobb lengyelorszagi convenience store
lanc szédmara kidolgozott fejlesztéseit. A Sy-
nerise vilagszerte 25
orszagban mukodik.
Olyan Uzleti ndveke-
dési megoldésokat
kinal, melyekben az
egyedulallo Al al-
goritmusok kezelik,
elemzik és dolgozzak
fel az Uigyféladatokat.
Technoldgidjukat a
Microsoft Azure fel-
hészolgéltatas tdmogatja.

— A mesterséges intelligencia vezérelte
digitalis megoldasok elényei nem kizaré-
lag az értékesitési eredményekben kézzel-
foghatok, de alkalmazasukkal a mUikodési
koltségek is csokkenthetdk — hangsulyozta
Pawel Zybert.

A BrandLoyalty két szakembere, Christi-
na Daniels product owner — Data tools és
Ellen Kooiman strategy manager az inno-
vativ hliségprogramokban rejlé lehetdsé-
gekrdl tartott el6adast.

— Vildgszerte széllitjuk adatalapu fejlesz-
téseinket partnereink szamara - mond-
ta Ellen Kooiman -, melyekhez eddig 157
millié vasarlo, 51 millidrd tranzakcio és 12
millidrd egyedi SKU tarsul, ezekhez pedig
a Microsoft megoldésai a OneDrive-tél a
PowerBI-ig stabil és kényelmes alapot biz-
tosftanak.

—Nagy 6rom latni in-store alkalmazasaink
eredményeit — vette at a szot Christina

Pawel Zybert
tzletfejlesztési vezetd
Synerise

Christina Daniels
product owner
BrandLoyalty

Ellen Kooiman
strategy manager
BrandLoyalty

Daniels. — Retail partnereink folyamatos
értékesitési ndvekedésrél szamolnak be,
a vasarlok elkdtelez6dése pedig szintén
alland¢ erésddést mutat.

A konferencia zaré szekcidjat Joanna Wie-
wiorowska, a Microsoft kdzép-kelet-eurd-
pai terlletéért felelds retail igazgatdjanak
eléadésa nyitotta. Az igazgato az ,intelli-
gens retail” lehetéségeirdl beszélve Ugy
fogalmazott, hogy a mesterséges intelli-
gencia a szektorban
alapos valtozésokat
hoz ebben az évben,
a siker mértékét pe-
dig a lojalitds jelzi
majd.

- Soha ilyen &ssze-
tett helyzetben és
nagy kihivas elétt
nem allt még a ke-
reskedelem. A szer-
tedgazo platformok
és afogyaszto, aki ma mindent akar és azt
barhol, olyan helyzetet teremtettek a keres-
ked®k szaméra, amelyben mér ma latszik,
aki online-ban is gondolkodik, az nyer, a
Microsoftnal pedig kiemelt kérdés, hogyan
tdmogathatjuk a jové Uzletében a keres-
ked®ket — hangsulyozta a szakember.

Joanna Wiewiorowska
kozép-kelet-eurdpai teriile-
tért felelGs retail igazgato
Microsoft

Nincs tobbé sorban allas

A MediaMarkt és a Linistry egytttmUikodé-
sében létrejott digitélis Ugyfélhivo fejlesz-
tés részleteibe avatta be a hallgatésagot
Sashalmi Zsolt, a MediaMarkt Saturn Hol-
ding Magyarorszag Kft. brandmenedzsere
és Kévari Zsigmond, a Linistry Ugyvezetdje.
— Az dltalunk kifejlesztett alkalmazas jelen-
tésen leroviditi a varakozassal toltott idét; a
felhasznald akar az otthonaban megkezd-
heti a,sorban allast’, a rendszer értesitést
kald, mikor kell elindulni a helyszinre, hogy
ott a legrévidebb idén belll sorra kerdljon
— ismertette Kévaéri Zsigmond.

Sashalmi Zsolt elmondta, hogy a rendszer
bevezetése 6ta eddig 2 millié percet spo-
roltak vasarléiknak.

— Az alkalmazasnak kdszonhetéen tobb
tizezren tOltotték a varakozast druhdzaink-
ban nézel6déssel. Ez alatt az id¢ alatt vasa-



A
Kévari Zsigmond

lgyvezetd
Linistry

Sashalmi Zsolt
brandmenedzser
MediaMarkt Saturn
Holding Magyarorszag

roltak, ismerkedtek a termékekkel és mas
szolgaltatasainkkal. A fejlesztés sikeresnek
mondhatd, igy a jovében Ujabb terlileteket
kapcsolunk be az alkalmazasba — mondta
az 4ruhdzldnc szakembere.

A hazai példak sordt zarta a Tesco és a
KONsys Kft. altal kozdsen kivitelezett di-
gitdlis energiamenedzsment-tdmogatas
bemutatésa. Luzsanyi Péter, az druhazldnc
féenergetikusa a beruhdzas motivacioit,
Baracskai Attila, a fejlesztécég ligyvezetd
igazgatdja pedig az informacidtechnolé-
giai hattér részleteit vazolta.

—Nagy létesitményszamu ldancok szamara
az egyik legnagyobb kihivas olyan ener-
giafelligyeleti rendszert teremteni, mely
képes az egységek egymashoz képesti fo-
gyasztasait rendszerezhetévé tenni. Azt

Baracskai Attila
ligyvezetd igazgatod
KONsys

Luzsanyi Péter
féenergetikus
Tesco

gondolom, mérettél fliggetlentl, minden
vallalkozasnak stratégidban kell kezelnie az
energiamenedzsmentet is, mert anélkl
sok veszteséget generalhat — hangsulyozta
Luzsanyi Péter.

Baracskai Attila az ltaluk kifejlesztett rend-
szer kapcsan hozzétette:

- Az AVReporter Energia Menedzsment
Szoftverben az intelligens méréeszkozok egy
kommunikécios fellleten kapcsolédnak, a
mérési adatokbdl pedig kinyerheték az elva-
rasok szerinti eredmények. Minél kordbban,
akar kisebb lépésekkel is elkezd ebben fej-
leszteni egy vallalkozas, annal hatékonyabb
eredményeket produkalhat mar az elejétdl.
A konferencia zar¢ eléadasaban Camilla
Bonanni, a TechData eurdpai, kozel-keleti
és afrikai régiokért felel&s retail értékesitési
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tandcsaddja mutatta be céguk kereskede-
lem szamara kifejlesztett loT-megoldasait,
kiemelve az RFID-alapu fejlesztéseket. A
TechData a vilag vezet6 [T-disztributora-
ként tobb mint 100 orszagba szallitja 1000-
nél tébb hardver/szoftver fejlesztécég ter-
mékeit.

A szakember kitért
azokra a pontokra,
melyek gyenge md-
kodésével egy offline
Uzlet bevételt veszit-
het, majd bemutatta,
hogyan segitheti az
RFID-technolégia e
problémak kezelését,
és teheti még haté-
konyabbd az Uzlet
mUkodését, fejlesztve egyuttal a vasarldi
élményt és lojalitast is.

— Ahhoz, hogy az loT-fejlesztés valdban
eredményes legyen, el¢szor fel kell ismer-
nUnk boltunkon belil azokat a terlleteket,
ahol az értékesités akadélyokba Utkozik. A
kovetkezd lépés, hogy megtalaljuk azokat
az loT- és analitikai megoldasokat, melyek-
kel a mUikddés nyereségesebb és egyben
mérhetd is lesz — zérta eléadasat.

Camilla Bonanni
europai, kozel-keleti és
afrikai régiokért felelos
retail értékesitési tanacsado
TechData

Jung A.
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£ We were ahead of our time!

There was full house at the first Hungarian
Microsoft - Retail Day conference. On 7 March
the representatives of the FMCG, energy, DIY
and other sectors gathered to learn about the
digitalisation strategies and developments of
companies, while also checking out the Micro-
soft-based tools presented in the exhibition
area. Trade magazin was present as the media
partner of the event.

Christopher Mattheisen, general manager of
Microsoft Hungary opened the conference.
He told: digital technologies such as artificial
intelligence (Al), IoT and Big Data have started
a new era in the history of mankind. In retail
shoppers have high expectations in terms of re-
tail technology too, and Microsoft can help re-
tailers in giving them what they want. Enterprise
Commercial Lead Gabriella Babel was the next
speaker, who analysed the philosophical aspects
of digitalisation. She told that top brands such
as Microsoft can give companies a competitive
advantage by providing them with the most
innovative technological solutions and safety.
Zsolt Miller, KPMG’s director of the retail and
consumer markets sector gave acomprehensive
overview of how customer expectations can be
met. In his view the key factors are personalisa-
tion, problem solving, reliability, time and effort,
expectations and empathy. In Poland Zabka is
one of the most important actors in the market
of FMCG retailers. With its 5,500 stores, the
chain is the biggest convenience retail network
in Europe. The company started large-scale
digital development work in 2017, which was
introduced at the conference by the company’s
smart store solutions director, Miroslaw Krzanik.

Adastra’s engagement manager Jifi Matousek
(he is responsible for operations in Asia and
in the Pacific region) spoke about the most
important loT devices used in retail trade.
Adastra provides technological solutions in
many fields of the industry and the economy,
for instance in the retail, the financial and the
telecommunications sectors. As a Gold Certi-
fied Partner of Microsoft, the company does
development work in various components
of the digitalisation process, for instance they
manufacture Big Data and artificial intelligence
based devices too.

LaszI6 Stekl, head of group IT and digital at
MOL introduced the digital transformation
concept of MOL Fresh Corner. In his presenta-
tion he stressed the importance of new-type
digital business capabilities. He told: digital-
isation can only be successful if in addition
to investing in the technology, every level of
the company structure is willing to think in a
new way, too.

Mark Szomolanyi, Auchan Hungary's digital
and E-commerce director talked about their
development projects, speaking in detail about
their cooperation with Loginet Systems Kft.
and Revolution Software Kft. in launching the
retailer’s online shop. He revealed that last year
20 percent of their sales had been orders via the
mobile app. Laszl6 Hallgat, webshop manager
of Praktiker brought data to illustrate how their
Al technology tools affect sales performance.
He said that digitalisation wasn't about the
technology, but about flexible thinking that
can adapt to changing customer needs. He
revealed that 6o percent of online visits came

from smartphones — and 30 percent of sales
are also realised this way!

Pawel Zybert, business development manager
at Synerise, discussed the topics of artificial in-
telligence and data-based personalised offers
in reference to their client - Zabka, one of the
largest Polish convenience store chains. Syner-
ise operates in 25 countries all over the world,
selling business growth solutions powered by
unique Al algorithms analysing and processing
customer data. The technology is supported
by Microsoft Azure cloud computing service.
BrandLoyalty sent two experts to the confer-
ence, Christina Daniels, product owner - data
tools and Ellen Kooiman, strategy manager.
They gave a presentation about the oppor-
tunities created by innovative loyalty pro-
grammes. All over the world we are delivering
data based solutions to partners' — informed
Ellen Kooiman - ‘with which 157 million shop-
pers, 5.1 billion transactions and 12 billion
SKUs are associated; solutions by Microsoft
such as OneDrive or PowerB| constitute a
stable and comfortable basis for them. ‘It
is real pleasure to see the results of using
our in-store applications’ — added Christina
Daniels. ‘Our retailer partners are reporting to
us about continuous sales growth, and the
loyalty level of shoppers also keeps growing!
Joanna Wiewiorowska, industry solutions di-
rector for retail in Central and Eastern Europe
at Microsoft was the first presenter in the
closing section of the conference. The director
talked about the opportunities created by
‘intelligent retail' and emphasised: retail trade
has never faced a bigger challenge before,

because shoppers now want everything and
they want it everywhere.

MediaMarkt and Linistry teamed up to develop
adigital customer caller. Zsolt Sashalmi, brand
manager of MediaMarkt Saturn Holding Mag-
yarorszag Kft. and Zsigmond K6vari, managing
director of Linistry came to share the details of
this cooperation with conference participants.
By using the application customers can star
‘queuing’ already before they leave home. Since
the app’s launch 2 million minutes of waiting
time has been saved for customers. Tesco and
KONGys Kft. brought their joint digital energy
management support system, called AVReport-
er Energy Management Software. Tesco's energy
team manager Péter Luzsanyi and KONsys Kft's
managing director Attila Baracskai told: one of
the biggest challenges for chains with many
facilities is to build an energy control system
that is capable of systematising the energy con-
sumption of units in relation to one another.

The final presentation of the conference was
given by Camilla Bonanni, EMEA loT retail sales
consultant at Tech Data, who showcased the
range of loT solutions that Tech Data offers for
the retail market. Tech Data is an innovative
solution aggregator in the loT space, with a
rich portfolio of +1,000 hardware/software
vendors and a consolidated footprint in the
IT ecosystem, across +100 countries. In her
presentation, she spoke in detail about those
typical operational scenarios where the ability
of the store to generate revenue is challenged.
Then sheillustrated how RFID technology can
help fix these and improve a store’s profitability,
efficiency and customer experience. /
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Erdemes alapozni

a magyar fogyasztokra

»Kereskedelmi partnerek, vala-
mint fogyasztok megértésére és
egyiittérzésére van sziiksége a
hazai hasiparnak. Mivel nagyon
jelentos atadasiar-emelési kény-
szer érvényesiil az agazat szerep-
I6in fennmaradasuk érdekében.”

A fentieket Eder Tamds, a Magyar Husipa-
rosok Szévetségének tarsadalmi elndke
mondta Budapesten, hagyomanyos, hus-
vét elétti sajtétdjékoztatdjukon.,Még min-
dig viharos vizeken”cimmel adott jelentést
a helyzetrdl; amit jellemez példaul, hogy a
magyar husiparnak a nemzetkdzi verseny-
tarsak nagy tobbségéhez képest dragabb
alapanyagbdl kell dolgoznia. Ugyanis az
élésertés magyarorszagi dtlagara tavaly Uj-
ra egész évben meghaladta az EU &tlag-
arat; ami 2016 kozepe Ota folyamatosan
lényegesen magasabb, mint a nagyobb
nemzetkdzi versenytdrs orszagok arai.

Csokkent az export, kompenzalt
a belpiac

Készitménygyartas esetében stagnalasrol
vagy kis mértékl novekedésrél tudott be-
szamolni, mig a husfeldolgozo és tartdsitd

Atadasiar-emelési kényszerben vannak a husagazat szerepl6i, jelezte Eder Tamas, a Magyar
Husiparosok Szovetségének tarsadalmi elnoke hagyomanyos, hlisvét el6tti sajtotajékoztatojukon

dgazatban valdszinlleg jovedelemcsok-
kenést mutat 2018-ra az dsszesitett ered-
ménykimutatds. Az élésertés ara ugyan
csokkent, dm a husimport ndévekedett, ami
nyomas alatt tartotta a friss hus piacat.
Tavaly az el6z8 évhez képest csak 4,1 sza-
zalékkal tudott néni a hus és huskészit-
mények exportja. Ezt a kordbbi éveknél
alacsonyabb névekedési Uitemet valdszi-
nlleg az afrikai sertéspestis miatt beve-
zetett kereskedelmi korlatozasok okoztak.
Az exportkiesést azonban a belpiaci érté-
kesités plusz 8,6 szézaléka kompenzalni
tudta — volumenben.

,Kdzben viszont egyik évrél a masikra no-
vekedtek a termelési koltségek, példaul az
energia és a csomagoldanyag ara” — mu-
tatott r4 Eder Tamds. —,Ezzel egy idében
a munkabérek 10 szazalékot meghaladd
mértékben emelkedtek. A készitmény-
gyartéknadl pedig az élelmiszerkdnyv sza-
balyainak valtozasa miatt lett nagyobb az
onkoltség’”

Eros, kiméletlen verseny

Két nappal a HUusszovetség sajtotajékozta-
téja utdn az Agrarmarketing Centrum és
a Magyar Mezégazdasag cim( lap rende-

Idén a PLMA vasarra tizenharmadszor szer-
vez k6zosségi stan-
dot az Agrarmarke-
ting Centrum. Tizen-
hat magyar cég allit
ki a mar megszokott
8-as pavilonban, 144
négyzetméteren.
Kinalnak friss és
mélyhdtott élelmi-
szereket, szarazarut,
italokat, kozmetiku-
mokat, egészség- és szépségipari termé-
keket, de konyhafelszerelési, autéapolasi
és kertészeti cikkeket is.

Ondré Péter Ggyvezet igazgatd tajékozta-
tasa szerint a kidllitasi részvétel irdnt olyan

Ondré Péter
ligyvezet0 igazgatod
AMC

AMC-kinalat szalamitol szivoszalig

nagy az érdeklédés, hogy az eredetileg
raktar/konyhanak szant tertleteket is at-
adtak egy kiallitd cégnek.

A magyar kidlliték gazdag kinalatat a ko-
vetkez&k alkotjdk: szaldmi, kolbdsz, fott és
érlelt sonka, virsli, méz, fliszerpaprika-érle-
mény, fagyasztott lepény, 6rolt dio, extru-
dalt termékek, fagyasztott pékaru, édes és
sos leveles tészta, gyimolcskonzery, Udité-
ital, fagylaltpor, italporok, siteményalap-
porok, tovabba tejizesitd szivoszalak.

Fontosnak tartja Ondré Péter a magyar
cégek diplomdaciai tdmogatasat:

,A hdgai magyar nagykovetség munka-
tarsai a kordbbi évekhez hasonldan, idén
is eljonnek a vasarba, és kulon-kilon
egyeztetnek a magyar kidllitokkal arrol,
milyen segitséget igényelnek ahhoz,
hogy bejussanak a holland piacra. Ezzel
nagy mértékben hozzdjarulnak a magyar
kiallitok targyaldsainak eredményessé-
géhez’

& AMC showcases a wide range of products, from salami to drinking straw

This year the Agricultural Marketing
Centre (AMC) will be present at the
PLMA trade show with a collective stand
for the 13th time: 16 Hungarian compa-
nies will showcase their products - from

salami through frozen baked goods to
flavoured drinking straws — on 144m’
in Pavilion 8. AMC managing director
Péter Ondré told: AMC also provides
companies with diplomatic support, as

the diplomats working at the Hungarian
embassy in Hague will go to the trade fair
and discuss with the Hungarian compa-
nies what kind of help they would need
in entering the Dutch market. //

)
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zett,Merre tovabb sertésédgazat?” cimmel
konferenciat szintén a févarosban, a Balna
kereskedelmi, kulturélis, szorakoztatd és
vendéglatd kdzpontban.

Ahol Eder Tamas kedden abbahagyta a
helyzet ismertetését, ott folytatta csutor-
tokon dr. Feldman Zsolt, az Agrarminiszté-
rium allamtitkara, aki elmondta: az dgazat
importja tavaly 411 millié eurd volt, mig az
export értéke meghaladta a 330 millié eu-
rot. A sertéspestis miatt az orszag volumen-
ben kulpiacainak egyharmadat, értékben
43 szazalékat veszitette el. Ezért is fontos
osszpontositani a belféldi piacra.

A hatékonysaggal kapcsolatban rdmuta-
tott, hogy Magyarorszagon a sertés él6-
sulyanak termelési koltsége 2017-ben kilo-
grammonként 1,2 eurd volt, mig az Egyesult
Allamokban 0,73 eurd, Spanyolorszagban
pedig 1,03 eurd. Szintén tavalyel6tt az egy-
ségesen 30 és 120 kilogramm kozétti hizla-
|asi fazisra szamolt takarmanyhasznositasi
érték 3 kilogramm volt, amit a hollandok
és a belgdk mintegy 2,6 kilogrammal ér-
nekel.

Mindezt Ugy summézta, hogy,erds, kimé-
letlen verseny jellemzi az d4gazatot Europa-
ban, és (itéképes koltségszintet kell hozni
az eredményes termeléshez, a talpon ma-
radashoz”.

Elmondta, hogy hazai piacunkon a kihi-
vasok ellenére nétt a termelés: tavaly az
eléz6 évhez képest 3 szazalékkal, 2010 6ta
pedig 1,8 szazalékkal — az orosz embargd és
az afrikai sertéspestis okozta piaci valsag-
helyzetek ellenére. Legnagyobb kihivasnak
az utobbi években az arak ingadozasat
tartja. Viszont évente durvan 10 szézalék-
kal névekszik a keresetek redlértéke, igy a
vasarlderé is. Ezzel egy idében az dgazat
belfoldi értékesitése is majdnem 10 szaza-
lékkal emelkedett:,Erdemes tehat alapozni
a magyar fogyasztokra, és segiteni a tuda-
tos vasarlasban, hogy magyar sertéshust
keressenek a piacon”.

Tudast terjeszt a marketing

Ondré Péter, az AMC Ugyvezetéje tajé-
koztatta a konferencia résztvevdit tavaszi
sertéshusfogyasztas-6sztonzé kampanyuk-
rol. Késtoltatésokat tartottak élelmiszeriiz-
letekben, rendezvényekre is kildtogatnak
Budapesten és tizennégy vidéki telepu-
lésen, ahol 500-600 ezer embert érnek
el. Televizios és radidkampanyok mellett
koztertleteken, nyomtatott lapokban és
az online térben hirdetéseken kivil tudas-
megosztod cikkeket jelentetnek meg. Ezek-
kel kapcsolatban hangsulyozta:
,Marketinglink nemcsak az eladds néveke-
dését szolgdlja és fogyasztasra 0sztonodz,

hanem az azt megala-
pozo tudast is terjesz-
ti, és szakmai informa-
ciokat is kozvetit”

A kdzosségimédia-fe-
lUletek ldtogatdit is
aktivizaljak, tobbek
kozt influencerek
bevonasaval. Kam-
panyuk egyik arca
példaul Marton Ad-
rienn gasztro-musor-
vezetd és privat séf.
Mar most felhivta a
figyelmet a szeptem-
beri OMEK-ra, ahol a
sertésdgazat képvi-
sel6i kivald termékekkel lesznek jelen.

Dragabb virslibol tobbet adnak el
Az el6adasokat kerekasztal-beszélgetés
kovette, amelynek résztvevdi elsésorban
a feldolgozas hatékonysaganak novelését
strgették. Tovabba azt, hogy a készitmény-
gyartas fejlesztése még inkdbb célozza
meg a fogyasztok egyes rétegeit, és ha-
tékonyabban alkalmazkodjon a véltozo
vasarlasi szokésokhoz.

A termel&i szervezetek vezetdi a belfoldi
piac fejlesztését, a kindlat stabilizalasat
szorgalmaztak.

Atermékpalya leggyengébb lancszemének
az alapanyag-ellatast nevezte Giczi Gergely,
az AMC Ugyvezet6-helyettese, majd igy
folytatta:,A feldolgozas pedig mennyiség-
ben még nem eléggé hatékony. Bar ebbdl a
szempontbdl a helyzetet mindendtt javita-
ni kellene. Nemzetkozi 6sszehasonlitasban
a tenyésztéstd| a késztermékek gyartasaig
hatékonysagi mutatoink 50, 60, 70 szézalé-
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kot érnek el. Kilondsen késztermékeknél
kellene tobb innovacié és olyan termékek
kifejlesztése, amelyek beleillenek az egész-
séges taplalkozasba!

Horvath Istvan, a Magyarorszagi Sertés-
tenyésztok és Sertéstartok Szovetségének
elndke szdba hozta, hogy a magyar vago-
hidak nem elég hatékonyak. Hetenként
25-26 ezer vagassal szemben ennél napon-
ta tobbet vagnak egy Uj, korszer( spanyol
vagohidon. Pedig fontos szempont, hogy
magyar husbol igen jo minéségl terméke-
ket allitanak elé a hazai gyartok.

Hollosy Tibor, a Husszovetség elndkhelyet-
tese, egyben a KOMETA 99 (igyvezetd-he-
lyettese és beszerzési igazgatdja egyrészt
az dgazat vallalatainak mérethatékony-
sagat tartja fontosnak. Masrészt a magas
min&ség mellett érvelt azzal, hogy javitot-
tak a virsli min&ségén, és most kilonként
1500-2000 forint kdzotti dron tobbet adnak

el, mint kordbban az olcsébbakbdl.
B.E.

&It is worth building on Hungarian consumers’

Tamds Eder, social president of the
Hungarian Meat Industry Association
has told at the traditional pre-Easter
press conference in Budapest: what the
industry needs is understanding and
compassion from retailers and consum-
ers, because meat processors are forced
to increase prices if they want to stay in
the business. Live pig's average price in
Hungary has been higher than at the
biggest competitors since mid-2016.
Last year like-for-like meat and meat
product export only grew by 4.1 per-
cent. However, in terms of volume the
8.6-percent sales increase in the domes-
tic market compensated for this. Mr
Eder pointed it out that production,
energy and packaging material costs
had increased; salaries in the sector also
grew — by 10 percent.

Two days after the Meat Industry
Association’s event, the Agricultural

Marketing Centre (AMC) and the jour-
nal Hungarian Agriculture organised
a conference in Budapest for the pig
sector. Dr Zsolt Feldman, secretary of
state at the Ministry of Agriculture
told: last year import was worth EUR
41 million in the sector, while export
represented a value of more than EUR
330 million. Hungary lost 43 percent of
its foreign markets (in value) because
of the swine fever. Producing 1kg of pig
(live weight) cost EUR 12 in Hungary
in 2017, while in the USA it cost EUR
0.73and in Spain EUR 1.03. Mr Feldman
stressed that purchasing power had
grown by 10 percent and domestic sales
had been up 10 percent in the sector
— this showed that it is worth building
on Hungarian consumers.

Péter Ondré, managing director of
AMC spoke to conference partici-
pants about the spring campaign that

promotes pork consumption. Tasting
sessions are organised in grocery stores
and at various events, in Budapest and
14 other cities, where the campaign
can reach 500,000-600,000 people.
Advertisements are also supporting
the campaign.

A roundrable discussion followed after
the presentations. Gergely Giczi, dep-
uty managing director of AMC called
raw material supply ‘the weakest link
in the supply chain’ Istvan Horvath,
president of the Hungarian Association
of Pig Breeders and Farmers mentioned
that Hungarian abattoirs aren't efficient
enough with their 25000-26,000
slaughters per week. Tibor Holldsy,
vice president of the Meat Industry
Association and deputy managing
director of KOMETA 99 said: it is of
key importance for the sector to have
companies with an efficient size.//
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Zsendlilés Kertészeti Konferencia, Szeged, marcius 7.

sendiilés

oldség-gyumolcs: teret
nyernek a modern csatornak

Friss aruknal egyre inkabb teret nyernek a modern kereskedelmi
csatornak, mutatott ra Kocsis Eszter, a Nielsen iigyfélkapcsolati
vezetoje el6adasaban Szegeden, az immar 6todik alkalommal
megrendezett Zsendiilés konferencian marciusban. Eloadasa vezette
be a zoldség és gyiimolcs belfoldi értékesitésének aktualis trendjeirol
tartando kerekasztal-beszélgetést a Forras szalloda nagytermében.

ol vésérolt 6n az elmult héten
H z6ldséget vagy gydmolcsot? — Ezt

fogyasztoktdl kérdezte a Nielsen
egy friss kutatas keretében. A valaszadok
80 szazaléka (1) diszkontot, szuper- vagy
hipermarketet nevezett meg. Tiz szazalé-
kuk z6ldség-gytimolcs szakboltot emlitett,
hat piacot, hdrom szézalék pedig 6néllo
élelmiszeriizletet.
A fogyasztok 51 szézaléka hajlandd Uzle-
tet valtani nekik tetsz6 zoldség-gytimalcs
kindlat miatt, hangsulyozta Kocsis Eszter.
Igényesebbek lettek a vevék: a kiszolgalads
min&sége szintén fontos kdvetelménnyé
valt, amikor kivalasztjak vasarlasuk helyszi-
nét. Tizbdl hét valaszaddnak szamit, hogy
ahol vasarol, ott udvarias, szakképzett el-
adok fogadjak.
Ha mar bent van egy Uzletben, akkor jol el-
rendezett kindlatot vart el a megkérdezettek
62 szazaléka a 2018-as felmérés soran; szem-
ben az egy évvel kordbbi 50 szézalékkal.
Szintén a fogyasztok kétharmada szamara
fontos, hogy a polcokon idérél idére legye-
nek Uj vagy innovativ zoéldség-gyimaolcs-
félék, amelyek megkonnyitik életiiket.

Sokan keresik az akciokat

Hiper- és szupermarketekben a kategéria
termékei kozul paradicsombél és banan-
bél nétt legnagyobb ardnyban a forgalom
tavaly az el6z6 évhez képest.

Jelzi a fogyasztok arérzékenységét, hogy
amig mas kategdridknal dtlagosan 35 sza-
zalékuk keresi aktivan az akciokat az Uz-
letben, addig zoldségnél és gylimalcsnél
42 szazalék.

Ha emelkednek az arak, akkor zoldség-gy -
molcs vasarlasait visszafogja — elmondasa
szerint — a valaszaddk fele, és csak a legszUk-
ségesebbeket veszi meg. Ha emelkednek
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az arak, azt kategoridktol figgden a vésar-
|6k 42—69 szazaléka veszi észre. Z6ldségnél
és gylimolcsnél tdbb mint 50 szazalékuk.
Amikor a kutatok a felmérés résztvevéit
arrol kérdezték, hogy legutdbbi vasarladsuk
soran melyik kategoriabdl tettek arut kosa-
rukba, legtdbben tejet és tejterméket emli-
tettek, masodikként pedig zoldséget-gyi-
molcsot, ami online beszerzések esetén
csak a hetedik helyre szorult.

Hol vasarolt 6n az elmult héten z6ldséget,
gyiimolcsot? Bolttipusok aranya a valaszadok
szazalékaban

Bolttipus 2017 2018
Zoldség-gyiimolcs szakiizlet 10 11
Piac 6 6
Fiiggetlen élelmiszerbolt 3 3
Diszkont 25 28
Szupermarket és hazai lanc 29 28
Hipermarket 27 24

Forrds: Niclsen

Aggodnak a dragulas miatt

A Nielsen altal Magyarorszagon mért ki-
lencven élelmiszer-kategdria forgalma
2018-ban az elézé évhez képest 7 széza-
lékkal bévilt; amihez az drak emelkedése
4 szdzalékkal jérult hozza. Haztartasi vegyi
aruknal és kozmetikumoknal a forgalom 8
szézalékkal emelkedett; arra az arvéltoza-
sok 5 szazalékkal hatottak.

Amikor a fogyasztokat aggodalmaikrol kér-
dezték a tavalyi negyedik negyedévben,
akkor legnagyobb ardnyban egészségiiket
emlitették, masodik helyen pedig a névek-
v6 élelmiszerdrak aggasztjak éket.
Zarszoként Kocsis Eszter elmondta, hogy
az dltala hangsulyozott vasarloi elvarasokat
— termékek minésége, udvarias és szaksze-
rd kiszolgélds, valamint innovacié - mind

Saltzer Kornél (Lanchid Klub), moderator

termeléknek, mind a kereskedelmi lancok
szakembereinek érdemes megfontolniuk.

»Hatalmas volumenek
mozognak”

A Lanchid klub tagjaként Saltzer Kornél
moderdlta a keresked&k nyilvédnos ta-
pasztalatcseréjét, amit sajat ismereteivel
inditott:

—Negyven éve dolgozom az élelmiszer-ke-
reskedelemben, és azt latom, hogy mind
a zoldség és gyimolcs termelése, mind
kindlata nagyot javult. A termel&k egy része
hamar felismerte a piac lehetéségeit, és
igazodik is hozzajuk. Beruhdztak, parbeszé-
det folytatnak a kereskeddkkel, és gyorsan
alkalmazkodnak a véltozé igényekhez.
Hozzatette: napjainkban egyre inkdbb
élezédik a lancok versenye. Amit egyrészt

jelez, hogy a z6ldség-gyimdlcs termék-

csoportra a terjeszkedd cégek mindegyike
fokuszal:

- Hatalmas volumenek mozognak, a fo-
gyasztoi arak jorészt korrektek, altaldban
megbizhatd a mindség, bar vannak eltéré-
sek. Széles a valaszték, friss arut sok helyen
naponta széllitanak, és a kinalatot akciok,
kulonlegességek élénkitik. Kivalt diszkon-
tokban tlnik szembe, hogy a friss zoldsé-
geket és gylimolcsoket vonzdan helyezik
ki, amivel vasarlasra 6sztondznek.

Eladashelyi marketing,
kereskedok és beszallitok

Lényegesnek tartja, hogy novekszik az
elérecsomagolt, egalizlt termékek szama.
Jol kezelheté polcrendszereken kinaljak az
arut, és a forgalom egyre bévul:

— Napjainkban a bolti eladast &tletes épi-
tészeti megoldasok mellett vonzé vilagi-
tas és arukihelyezés, hasznos téjékoztatéds



jellemzik. EI6ny®s marketingfogas, hogy
egyes ldncok az eladétérben piacca ala-
kitjak zoldség-gytmalcs részleguket, és
innovéaciokkal, késtoltatassal, permet-
rendszerekkel teszik kellemessé a vésar-
las élményét.

Nagybani: integralni
kellene

Elséként Hazi Zoltan, a Budapesti
Nagybani Piac Zrt. vezérigazgato-
ja kért szot. A termelék kindlatardl
azt tapasztalja, hogy van fejl6dés,
de kicsi:

— A nagybani piac a kis és koze-
pes termel6ké. Célszer( lenne
integralni ¢ket, mert azaltal ha-
tékonyabban mozoghatna az aru.
Esetenként pedig felmerdl a kér-
dés, hogy egy-egy termeld sajat
vagy vasarolt termékeket kinal.
Kitér a beszélgetés soran arra is, hogy ta-
valy alkalmanként kevés volt a hazai éru,
kozben pedig jelentésen nétt az import.
Tapasztalatai szerint a nagykereskeddk va-
sarlasainak mintegy 75 szazaléka importbdl
szarmazik. Ezzel kapcsolatban megjegyzi:
- Ha a kindlatbdl hidnyzik hazai aru, azt a
nagykereskeddk két napon beldl importtal
helyettesitik.

Stratégiai partnereket keres az
Auchan

Annus Kornél, az Auchan Magyarorszag
z0ldség-gyumolcs termeltetdje és beszer-
z6je elmondta, hogy forgalmukon bell
nétt a gyimolcs és zoldség részaranya,
azon belll pedig a magyar termel&ké is:
— Az Auchan rendszeresen felméri a va-
sarlok elégedettségét. Termeltetési prog-
ramot inditottunk, és vevéink véleménye
alapjan alakitjuk termékeinket és az izeket.
Keresslik az egyUttmikodést hazai terme-
I6kkel, és néhanyukkal taldlkoztunk februdr
végén egy beszélgetésre, amit szeretnének
rendszeresfteni. Stratégiai egyUttmukodést
szorgalmazunk velUk, és szeretnénk rovidre
zarni a kapcsolatot termelék és az Auchan
beszerzéi kozott.

Hozzatette, hogy tisztdban vannak a ter-
melési koltségek emelkedésével, latjak az
drakat a piacokon, és 6k is felkésziltek a
varhat¢ draguldsra. Figyeli az arakat, és
amikor példéaul olasz Uj hagymat 140 fo-
rintért lat kitéve, arrél az a véleménye, hogy
letorik az arakat, és a magyar termeldket
irredlis helyzetbe hozzak.

INTERSPAR: legszélesebb valaszték

Katona Jozsef, a SPAR Magyarorszag szor-
timentmenedzsere széba hozta, hogy a

magyar vasarlok akcidvadaszok, ami kilo-
ndsen érvényesil zoldségnél és gyimalcs-
nél.Viszont az utébbiidében emelkedtek a
fogyasztdi drak. Ennek is betudhatd, hogy
a lanc értékben mért forgalman beldl 10

. i
A képen balrél jobbra: Péter Mihaly (Kert-Esz Klub), Ecsedi Istvan (NEBIH),
Katona Jozsef (SPAR), Gall Zoltan (Coop Szolnok), Noszlopy Zoltan (CBA),
Kiss Attila (Szegedi Nagybani Piac), Annus Kornél (Auchan),
Hazi Zoltan (Budapesti Nagybani Piac), Kocsis Eszter (Nielsen)

ik

szazalékkal nétt a zoldség és gydmolcs
részaranya, de mennyiséget tekintve is
tobbet adtak el.

— Mivel az emberek egy része azért, hogy
id6t sporolhasson, elvérja az elérecsoma-
golast, azt koltséges volta ellenére elényds-
nek tartjuk. Amellett ez is egy lehet&ség
arra, hogy altala megkdlénbodztessik ma-
gunkat. AImanal mar volt ra példa.
Megemlitette, mennyire elényds a hiper-
market, ahol az 4rut vonzdan lehet kihe-
lyezni, mert béven jut rd hely. Régebben
egy INTERSPAR z6ldség-gyimdlcs részlege
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elfoglalt 400-500 négyzetmétert is, de az
tul soknak bizonyult, vissza kellett venni
beléle.

Most hiper- és szupermarketjeikben is igye-
keznek felidézni a hagyomanyos piacok
hangulatat. Az INTERSPARBAN
pedig céljuk a Magyarorszagon
elérhetd legszélesebb valaszté-
kot kinalni; amibe beletartoznak
bio- és egzotikus termékek is.

Uj raktar - fel tudjak-e
tolteni?

Gall Zoltan, a Coop Szolnok ke-
reskedelmi vezérigazgatd-he-
lyettese felvetette, hogy dragult
a zoldség-gyimolcs, amelynek
arai részben a nagymértéku afa
miatt magasak. A Coop lakéhely
kozeli boltjainak gyakran kell in-
korrekt drakkal versenyeznitk.
Mindenesetre naluk a kategdria forgalma 12
szazalékkal emelkedett egyik évrél a masik-
ra, mig az egész Coopnal 5 szazalékkal:

— Helyzetlnk tovabbi javulasét célozza,
hogy hitott raktart épitiink Szolnokon,
és oda varjuk majd a zoldség és gyu-
molcs kdzvetlen beszallitasat. Onnan
tervezzik friss aruval ellatni a Coop-rend-
szer egyharmadat. Kérdés, az Uj raktart
fel tudjuk-e majd tolteni megfeleld aru-
val, amit promociés Ujsdgunkba bele-
tehetlnk.

Bajai Erné

& Growing importance of modern channels in fruit and vegetable sales

Eszter Kocsis, Nielsen's retail services senior
manager spoke about the results of the
company’s fruit and vegetable buying hab-
its survey at the sth Zsendilés conference
in Szeged. She revealed that the last time
80 percent of the survey's respondents
had bought fruits or vegetables was in
a discount supermarket, super- or hy-
permarket. 10 percent mentioned the
greengrocer’s, 6 percent said it was at
the marketplace and 3 percent named
the grocery store. It turned out that 51
percent of shoppers are willing to switch
stores if the fruit and vegetable offering
is better in the new one. Shoppers like it
if produce is displayed attractively and
they want top quality products in the
selection, too.

In hyper- and supermarkets tomato and
banana sales grew the most last year.
Shoppers are price-sensitive: 42 percent
are hunting for promotions in the cate-
gory (the average of other categories is
35 percent). When food prices increase,
half of consumers start buying less fruit
and vegetable. When shoppers were
asked which categories they purchased
the last time, most of them mentioned
milk and dairy products, but fruits and
vegetables came second. Nielsen audits

sales in 90 food categories in Hungary,
and they found that the combined sales
of these were up 7 percent in 2018; in
the same period prices rose 4 percent.
Ms Kocsis concluded her presentation
with saying: the most important decision
making factors when buying produce are
product quality, polite and professional
service and innovation.

Kornél Saltzer, a member of the Chain
Bridge Club spoke about the strengthen-
ing competition between retailers, and
that all of them focus on the fruit and
vegetable category. In his view the prices
are fair, products are of rather good quality
and discount supermarkets are experts of
displaying produce in an attractive fash-
ion that makes shoppers buy. Mr Saltzer
reckons that the number of pre-packaged
products is growing. However, while in-
store marketing is making great progress,
the performance of the supply chain is
lagging behind and retailers could have
a better relationship with Hungarian
suppliers. Zoltan Hazi, CEO of Budapest
Wholesale Market Zrt. told: their market is
for small and medium-sized fruitand veg-
etable producers. He thinks that it would
be agood idea to integrate these, in order
to make their operations more efficient.

Mr Hazi revealed that their experience is
that 75 percent of wholesalers' purchases
are imported products.

Kornél Annus, Auchan Magyarorszag's
strategic sourcing manager for fruits and
vegetables spoke about the increase in the
share of fresh produce within the compa-
ny's total sales, and added that the sameis
true for the products of Hungarian grow-
ers. Auchan regularly monitors customer
satisfaction and they want to enter into a
strategic partnership with Hungarian fruit
and vegetable farmers. Jozsef Katona, as-
sortment manager of SPAR Magyarorszag
talked about the bargain hunting habits
of Hungarian shoppers. Thanks to the
recent price increase in the fresh produce
category, the share of fruits and vegetables
in total sales increased by 10 percent at
SPAR; they also sold more volume-wise.
Mr Katona explained that they are trying
to recreate the atmosphere of traditional
marketplaces in their hyper- and super-
markets. Zoltan Gall, deputy CEO of com-
merce at Coop Szolnok believes that fruit
and vegetable prices are high because the
VAT is too high. In Coop Szolnok stores
sales of fresh produce augmented by 12
percent from one year to another; at Coop
level this increase was 5 percent.//
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FMCG-markak es a sport -
markaepites és kuldetés.. .

Egyre tobb és tobb vallalat ismeri fel a sportszponzoracioban rejlo
lehetoségeket. Egy-egy jol megvalasztott sportolo, csapat vagy
esemény hosszu tavon képes erdsiteni a vasarlok markahoz valo
kotodését, hiszen érzelmileg is jobban tudnak azonosulni egy olyan
céggel, amely fontosnak tartja az egészéges életmodot, a kitartast
és a teljesitményt - csupa olyan dolgot, amelyek barmelyikiink
életében komoly értékkel birnak. Sportszponzoraciorol szolo
cikksorozatunk masodik részében ujabb vallalatok mesélnek arrdl,

128

hogyan élnek a sportmarketing eszkozeivel.

z OMV t6bb orszégban is tdmo-
Agat sportoldkat, hiszen a cég

pontosan tudja, hogy a sport
altaldnos értékei 6sszecsengenek az
Uzleti élet elvardsaival: mindkettéhoz
elengedhetetlen a kitartds, a kemény
munka, a tartésan magas szinvonal, a
legfontosabb pillanatokban pedig a
csUcsteljesftmény.
— A sportolékhoz kotédé fogyasztok érté-
kelik a példaképuket tAmogatd cégeket.
Ez kilonosen hasznos olyan markak ese-
tében, amelyek f6 termékei a fogyasz-
tok szemében — a valdsdggal szemben
— sokszor nem kuldnbdznek lényegesen

egymastol — véli Kovats Botond, az OMV
marketing managere.

Hosszu tavon megtériilo élmény

\{

A cég remekil hasz-
nalja a sportmarke-
tinget arra, hogy
novelje a kotddést
a fogyasztoban
egy-egy marka felé,
hiszen tudja, hogy
ha a fogyaszté él-
ményt kot a marka-
hoz, az hosszu tavon
meg fog térulni. Ré-

Kovats Botond
marketing manager
oMV

adasul, ha a cég tevékenysége és a tdmo-
gatott sportag kozel &l egymashoz, akkor
a sportolé még inkabb ndvelheti a vallalat
hitelességét. Igy van ez az OMV kiemelt
szponzoraltjanak, Michelisz Norbert auto-
versenyzének az esetében is.

- Norbi egy fantasztikus (sport)ember,
kivételes tehetség, amellett hogy ext-
rém sportban ér el extrém eredménye-
ket, szeretd csalddapaként is megdllja a
helyét. Pontosan tudja, mennyit szamit a
teljesitmény versenyhelyzetben és a gon-
doskodas a hétkdznapokban. Ezt nyujtjdk a
MaxxMotion Gzemanyagok is. Norbi az au-
tésportban eltoltott éveinek kdszonhetden

Kdz6s sportmarketing-workshopot rende-
zett janudrban a Magyar Marketing Sz6-
vetség (MMSZ) Sportmarketing Tagozata
és a Marketing Dontéshozok Klubja annak
érdekében, hogy a résztvevék koruljarjak
mindazon lehet&ségeket és fejlédési pon-
tokat, amelyeket kivadnatosnak latnak a
sportmarketing tertletén.

Egy kordbbi — nem reprezentativ — felmé-
résbél az derdlt ki, hogy egyelére nagyon
alacsony azon cégek aranya, amelyek foly-
tatnak barmiféle sportmarketinget vagy
sportszponzoracios tevékenységet. Ekoz-
ben a sportpiacon jelen 1évé vallalatok
tobbsége nagyrészt markaépités célja-

Sportmarketing -

’ om0t °

van hova fejlodni
bol és a piaci poziciojuk megerdsitése,
ismertségik novelése okan hasznaljdk a
sportmarketing eszkdzeit. Nagy LaszI6, a
Sportmarketing Tagozat elndke a work-
shopon ugy fogalmazott:,Sajnos hazank-
ban nincs, és szandék sem mutatkozik
egyelére a sportmarketing és azon belUl
is a sportszponzoracids piac méretének,
atlagos tranzakcios értékének, fejlédési
A fentiek tUkrében a workshop célja
egy kozos alldsfoglalas kialakitdsa volt,
valamint azon tényezbék dsszegyjtése,
amelyek 2019-ben jellemz&ek lesznek a
hazai sportmarketingpiacra. Ezek kdzott

szerepelt a szponzoracidban és a TAO-val
kapcsolatos valtozasokban rejlé lehetdsé-
gek jobb kihasznaldsa, a sportmarketing
tudatosabb alkalmazasa, illetve az a tény,
hogy a sportmarketingkampanyok valos
értéket jelenitenek meg marka és fogyasz-
t6 kozott.

Katona Norbert, az MMSZ Dontéshozoi
Klubjanak vezetéje kiemelte: fontos, hogy
valamennyi szerepl® megtaldlja a szamfta-
sat — elégedett legyen a sportolo, a tdmo-
gato és a fogyaszto is, ennek érdekében
pedig hosszu tavu, vonzo, tarsadalmi célu
programokban célszer( gondolkodniuk
a szakembereknek. /

In January the Sports Marketing Commit-
tee of the Hungarian Marketing Associa-
tion (MMSZ) and the Decision Makers Club
organised a sports marketing workshop.

& Sports marketing: there is room for improvement

Previously a survey had revealed that only
a very small proportion of companies do
sports marketing or sponsor athletes, clubs or
sporting events. LaszIo Nagy, president of the

committee told: it seems that there is no in-
tention from stakeholders to learn about the
size, development directions and strategies of
the sports marketing and sponsorhip market

in Hungary. Because of this the workshop's
objective was to form a collective policy and
to collect the possible characteristics of the
Hungarian sports marketing market in 2019.//

)
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hitelesen tudja képviselni a marka fé érté-
keit, azzal, hogy egyszerre védi a motort
és noveli a teljesitményt — hangsulyozza
Kovats Botond.

Az OMV évek ota kiemelt tdmogatdja a
Gy6ri Audi ETO KC-nek, a Telekom Veszp-
rém kézilabdacsapatanak, valamint a
magyar vizilabda-utanpotlasnevelésnek,
hiszen a két kézilabdacsapat az élvonalat
képviseli a néi és a férfi csapatok kozott
Magyarorszagon és nemzetkdzi szinten is,
a vizilabda-utanpdtlas pedig az egyik leg-
sikeresebb magyar sportag szamara neveli
ki a legnagyobb tehetségeket.

Egészségtudatossag és profizmus
A SPAR Magyaror-
sz4g a kezdetek Ota
elkotelezett hive az
egészséges életmod
népszerUsitésének. A
véllalat egészségtu-
datos termékkinala-
taval és a rendszeres
sportolas tAmogata-
saval egyarant part-
nere a professziona-
lis versenyzéknek és a szabadidés mozgas
szerelmeseinek.

Maczelka Mark
kommunikacios vezeté
SPAR Magyarorszag

iy
P

ES/

— A SPAR immar hdrom éve életre hivott
Eletmod Programja a megfeleld taplal-
kozas és az aktiv mozgas kialakitasaval
segiti az egészségtudatos mindennapok
kialakitasat. Az druhazlanc olyan nagysza-
basu sportrendezvények f6 tAmogatdja,
mint Magyarorszag legnagyobb témeg-

TELJESITMENY
VEDELEM \

MAGABIZTOSSAG MINDEN HELYZETBEN

- JOBB MOTORTELJESITMENY"

- TISZTITJA ES TISZTAN TARTJA A MOTORT
- MEGNOVELI A MOTOR ELETTARTAMAT®

*Afelsorolt elénydket a gépjérm, a vezetési szokdsok és
(benzin esetéhen az MSZ EN228,

s a motor miiszaki allapota befolyas

solja. Az el6nydk alapjéul a helyi minimum kbvetelményeket
esotsbon az MSZ EN 690 szabu anyok) teljesitd iizemanyaggal val6 dsszehasonlités szolgalt.
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sporteseménye, a SPAR Budapest Maraton
Fesztival - mondja Maczelka Méark, a SPAR
kommunikécids vezetéje. — A sportban,
az aktiv mozgasban meghatdrozé szem-
pont a rendszeresség. Ha azt tapasztaljak
az emberek, hogy egy vallalat nemcsak
alkalomszer(en, hanem folyamatosan ta-
mogat egyéni vagy kézosségi sporttelje-
sitményeket, érdemesnek gondoljak, hogy
Okis belevagjanak. Ez pedig mindenkinek

jolesik.

Afutofesztival mellett a SPAR tobb verseny-
sportot és eseményt is tdmogat. llyen a
gy6ri rendezési U18-as atlétikai Eurd-
pa-bajnoksag, vagy Klein David hegyma-
sz6 és csapatanak szponzoralasa. A sport-
események tdmogatdsa nemcsak a SPAR
marka regionalis és globdlis ismertségét
noveli, hanem kivalod lehetéséget is bizto-
sit a véllalatnak és helyi partnereinek arra,
hogy izgalmas marketingkampanyokat bo-
nyolitsanak le. Ennek tdbb haszna is mu-
tatkozik: a kampanyokkal, illetve a média
kozremkodésével egyrészt joval nagyobb
nyilvdnossagot kapnak a sportok és kép-
visel6ik, masrészt azimponalo teljesitmény
sokakat cselekvésre 6szténdz, harmadrészt

jo alkalom egyes termékek vagy szolgélta-

tdsok még ismertebbé tételére.

MICHELISZ NORBERT
WTCR autdversenyzé

odv
oMV

Energia
egy jobb élethez.
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Fuss és frissiilj fel!

A Dreher régota él a sportmarketing le-
het&ségeivel. A Vivicittd varosvédd futa-
son, a szeptemberi
félmaratonon vagy
az Ultrabalaton fu-
toversenyen a cég a
Dreher 24 0,0% (ko-
rabbi nevén D24)
alkoholmentes s6-
reivel tdmogatja a
sportolokat.

— Azzal, hogy ilyen
sporteseményeken
jelenlink meg és nyUjtunk relevans marka-
élményt, egyre inkdbb beépll a fogyaszték
fejébe, és természetessé valik, hogy egy
alkoholmentes sor is kivalo alternativaja
lehet az aktiv felfrisstlésnek. Ezek a rendez-

Négyesi Fruzsina
marketingvezetd
Dreher

vények lehetéséget biztositanak, hogy a
marka ismertségét és kiprobaldsat épit-
sik. Mindig az alapjan valasztunk sportese-
ményt, hogy mennyire egyezik a marka és
az eseményt vonzoé résztvevék célcsoport-
ja, illetve hogy maga az esemény meny-
nyire illeszkedik a marka altal megcélzott
fogyasztasi alkalomhoz — mondja Négyesi
Fruzsina marketingvezeto.

A Dreher 24 mérkaval a cég a hazdnkban
egyre nagyobb népszerliségnek 6rvendd
futoversenyeket szponzoralja.

Markaépités és tehetséggondozas
személyre szabva

A Red Bull sport-, mérkaépité és tamo-
gatott eseményein, illetve a szponzoréalt
sportoldkon keresztll kommunikal leendd
és meglévé fogyasztoival.

— A Red Bull nem ugy szponzoral, hogy a
feltintetett logdért cserébe egyszerlien
pénzt ad: arra térekszlink, hogy a tdmoga-
tott sportoldnak a lehetd legtdbbet adjuk

meg annak érdekében, hogy a sportold a
legjobb eredményt érje el, legyen ez se-
gitség kommunikacioban vagy a sport-
szakmai segitség a Red Bull teljesen egye-
di Diagnosztikai és Tréning Kozpontjaban
Ausztridban. Szeretlink még a karrier elején
belépni a kivalasztott tehetség életébe, és
kozos erbvel épiteni 6t, nyomon kovetni
a fejlédését — hangsulyozza Mikola Gabor
sportmarketing manager.

A cég él azzal a gyakorlattal is, hogy spor-
toldit markaépitd eseményeken aktivalja:
példaul Tétka Sandor sprinter kajakos a
Red Bull Vizisprint esemény arca és egyik
versenyz6 résztevéje is. Emellett a Red Bull
minden szponzoralt sportoldjét segiti sajat
kommunikaciojaban, kozdsségi médidja-
nak fejlesztésében.

Azonos értékek, azonos célok

A Sarantis 2018-ban Giannis Antetokounm-
pot vélasztotta az
STR8 marka nagy-
kovetévé. Az NBA
Milwaukee Bucks
csapatdban jatszo
kosarlabddzo ot év-
re szerz6dott a cég-
gel.

— AZért esett a va-
lasztds Giannisra,
mert a marka hit-
valldsa ugyanazon értékeken alapul, mint
amelyeket a 24 éves, rendkivili tehetséggel
megaldott kosarlabdazoé is magaénak vall,
mely szerint minden elérhetd, amennyiben
kitartéan haladunk dlmaink megvalésita-
sanak utjan. Ez a megalkuvast nem tUré,
kitartd hozzaallas inspirdciot nyudjt minden
olyan fiatal szdmadra, aki kell§ szenvedély-
lyel és lelkesedéssel kivanja megvaldsita-
ni céljait — meséli Deli Karoly, a Sarantis

Deli Karoly
marketingmenedzser
Sarantis

% FMCG brands and sports

OMV sponsors athletes in several countries,
because the company is fully aware of the
fact that the values of the world of sport fall
in line with the expectations of the business
world: perseverance, hard work, constant
good quality and a top perfromance in the
most important moments are needed in both
sectors. Marketing manager Botond Kovats
explained that consumers who are fans of a
certain athlete really appreciate the compn-
aines that support them.

An athlete can increase the credibility of the
sponsoring company if the company’s profile
and the kind of sport supported are close to
each other. A good example of this is the
cooperation between race car driver Nor-
bert Michelisz and OMV. As Mr Kovats puts
it: being a father and a top athlete, Norbert
Michelisz knows how important a good per-
fomance is when one is comepting and how

o
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much caring matters in everyday life — and
these two features are exactly what Maxx-
Motion motor fuels offer. OMV has also been
sponsoring handball teams Gy6ri Audi ETO
KC and Telekom Veszprém for years.

SPAR Magyarorszag launched its Lifestyle Pro-
gramme three years ago. The programme
promotes physcial exercise and following a
healthy diet. They also sponsor large-scale
sporting events such as the SPAR Budapest
Marathon Festival — informed head of com-
munications Mark Maczelka. He believes
that the retailer’s regular sports sponsorship
motivates people for doing sports regularly
themselves. SPAR s also sponsor of the U18
athletics European Championship that will
take place in Gy6r and climber David Klein
and his team. Supportins sporting events fi-
nancially creates a great opportunity for SPAR
to implement exciting marketing campaigns.

Dreher has been using sports marketing for
many years. Alcohol-free beer Dreher 24 0.0%
is a sponsor of the Vivicitta run, the Spe-
tember half-marathon and the Ultrabalaton
runing event — revelaed marketing manager
Fruzsina Négyesi. She told that events like
this give the brewery a chance to familairise
people with the brand and give them the
opportunity to try the product. They choose
which events to support based on how much
the target groups of the given brand and the
event overlap.

Gabor Mikola, country sport manager of Red
Bull informed our magazine that their spon-
sorship system isn't the usual ‘I give you money
and you display my logo’; the company’s goal
is to give maximum help to the athletes they
sponsor — this can include communication or
professional sporting help in Red Bull's special
Diagnostics and Training Centre in Austria.

They also invite athletes to brand building
events, e.g. sprint kayaker Sandor Totka was
the face of Red Bull Water Sprint and at the
same time one of the competitors too.
In2018 Sarantis signed a sponsorship deal with
Giannis Antetokounmpo: the NBA basketball
player who plays for Milwaukee Bucks became
the ambassador of the STR8 brand for five
years. We learned from marketing manager
Kéroly Deli that they had chosen him because
the player is a good exmaple of how every
dream can be realised with hard work and
dedication, and this can be inspirational for
young people. A popular and friendly person,
Giannis backed the launch of the AHEAD fra-
gance in 2018 and this year brought the debut
of RISE - these are the two new premium
fragrances from the STR8 brand. In 2019 the
brand is relaunched, returning with a modern
look after the transformation. //



marketingmenedzsere, aki Ugy latja, a cég
szamara abszolUt pozitiv hozadék, hogy
Giannis lett a STR8 nagykovete, hiszen egy
olyan emberrél van sz6, akivel lehet azo-
nosulni, akinek segftségével a fent emlitett
értékeket, Uzenetet konny( eljuttatni a fo-
gyasztokhoz.

— A Giannis nevével fémjelzett 2018-as illat
az AHEAD, valamint az idei RISE a méarka
két Uj prémium illata, tovabba ezt a ha-
tast erdsiti a marka 2019-es Ujrabevezetése,
melynek sordn a teljes STR8 portfélié egy-
fajta metamorfdzison esett at, teljesen uj,
modern kilsét kapott. Ennek kommunika-
ciojaban, fogyasztokkal valéd megismerte-
tésében Giannis aktivan részt vesz, hiszen
markanagykovetként fészereplje az idei
kampanyvidedknak és szdmos kreativon
tlnik fel — mondja Deli Karoly.

A cég a mérkanagykovet kivélasztasanal fi-
gyelembe vette azt is, hogy olyan sportolé-
val szerzédjon, akit kedvel a nagykozonség,
mert kdnny( vele azonosulni, aki mentes a
sztaralllroktdl, és sikerei ellenére,a foldon
jar" Fontos szempont volt tovabbd, hogy a
marka nagykovete nézett sportaghdl ke-
rdljon ki, hiszen igy juttathaté el kdnnyen
széles tomegek felé a marka Uzenete.

Gyarmati Orsolya
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A magyarok kétharmada nem tudja
raszanni magat a sportolasra

Nincs id6m; nincs er6m elkezdeni;
nem talalok megfelel6 mozgasfor-
mat; nem tudom, hogyan vagjak
bele; nincs, aki tamogasson: ezek
a leggyakoribb kifogasaink, ha a
sportrél van szé - deriil ki a Rexona
2019 februarjaban végzett orszagos
lefedettségli online kutatasabol.
A rendszeresen sportolokat az egészség-
megorzés (64%), az dltaldnos alloképes-
ség megdrzése (48%) és a stresszleve-
zetés (35%) motivalja, viszont az alakfor-
malas csupan 29%-ukat hajtja elére.
Bar a magyarok 2/3-a nem sportol, az
eredmények szerint a megkérdezettek
tobb mint 40%-at motivalna, ha kilon-
b6z6 mozgast segitd tippeket-trikkoket
ismerhetne meg, ezért a Rexona tavasz-

2
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szal egy Uj, az embereket megmozgatd
kampaényt indit, amely soran az életlink-
be konnyen beépitheté kihivasokat tel-
jesithetlnk.

— Olyan egyszer(, szorakoztatd, mégis
alacsony eszkdzigényd és nem meg-
eréltetd kihivasokkal készultink a ko-
vetkezd iddszakra, amire barki vallal-
kozhat — edzettségi szinttdl figgetlendl
— mondta Béke-Dajkd Anett, a Rexona
brand managere a most indulé kam-
pany kapcsan. /7

# Two thirds of Hungarians can’t persuade themselves to do sports

According to a nationwide online
survey by Rexona from February
2019, two thirds of Hungarians
don't do sports. From those who
do, 64 percent said they do it to

stay healthy, 48 percent want to be
fit, 35 percent do it as stress release
and 29 percent want to look better.
It is noteworthy that 40 percent of
respondents would welcome sport-

ing related tips and tricks — revealed
Anett Béke-Dajké, Rexona's brand
manager. The company is launching
a physical exercise challenge themed
campaign this spring. //
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Robotok az utcan

A 2018 majusi tesztizem
utan, idén aprilisban az
angliai Milton Keynesben
is elinditotta robotizalt
hézhozszéllitdsat a Co-op.
A Starship Technologies
altal gyartott robotok a
VAros utcait jarva szallitjak
az applikacion keresztul
megrendelt termékeket.

A TechCrunch YouTube
csatornajan kozzétett be-
mutatobol megtudjuk,
hogy ha menetkdzben
atrocitas éri a kis,fickdkat’,
a rajtuk elhelyezett kame-

Forrés: YouTube TechCrunch
rak és érzékeldk jelzik azt
a kdzpontban Ul6 diszpé-
csereknek. A hozzészolasok
kozott taldlunk elégedett
felhasznaldkat és szkep-
tikusokat egyarant. Egy
vicceskedd komment sze-
rint Chicagdban a sarokig
sem jutna, de talan nem
vakmerd joslat, hogy a digi-
talizacio jelenlegi Gtemével
a gyartosorok utan, a robo-
tok a kdvetkezd években
a szolgaltatési piacokat is
egyre nagyobb ardnyban
fogjak meghaoditani. ./

Fesztivaljelenlet

Még ha nem is hivatalosan, de
minden évben a kaliforniai Coa-
chella megnyitasa jelzi, hogy
megkezdédott a fesztivalszezon,
ami az Egyesilt Allamoktol és
Braziliatdl Anglidn és Magyar-
orszagon at egészen Japanig,
aprilistdl szeptemberig egyetlen
zenei szinpadda nyitja a vildagot. A
fesztivalozas népszerd trendjében
lévé lehetéségeket a markakon ki-
vil a retail szegmens is felismerte,
egyedi koncepcidkkal vesz részt a
kilonbdzé ilyen eseményeken.

Tavasszal az Amazon
jelentette be, hogy
az idén aprilis 12-t6l
két hétvégén at zaj-
|6 Coachella zenei és
mUvészeti fesztivalon
Amazon Locker cso-
magatvételi pontot he-
lyez ki, ahova a fesztiva-
lozék az esemény ideje

alatt megrendelhetik a sziikséges
termékeket. Es itt nem elsésorban
az élelmiszerre kell gondolnunk.
Az Amazon az esemény jellegét
és a résztvevok Osszetételét, igé-
nyeit figyelembe véve, specialis
fesztivalajanlatokkal készilt. Nap-
szemUvegek, bérvédd kozmeti-
kumok, rovarirték, kamerak, tele-
fontoltok, dekorkozmetikumok és
még szamtalan mas, ilyen jelleg(
terméket rendelhetnek kdzvetle-
nul a fesztival tertletére kihelye-
zett szekrényhez. /
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%t Festival presence

&k Robots on the street

After a test run in May 2018, Co-op launched its home delivery by robots service
in Milton Keynes (United Kingdom) in April 2019. The robots — manufactured by
Starship Technologies — have small cameras and sensors, and a message is sent
to the control centre if something unusual happens to them while delivering.
See more at the TechCrunch YouTube channel! //

The Coachella music and arts
festival in California marks
the unofficial start of the
festival season. Retail trade
sees great opportunities in
festival presence and some

retailers prepare for these
events with special concepts.
In spring Amazon announced
that from 12 April, at the two
weekends of Coachella, they
will set up Amazon Locker

parcel pick-up points at the
festival. Trendy festival-goers
will be able to order and re-
ceive sunglasses, sunscreens,
cameras mobile chargers
from the festival.//

Irade PRYS
magazin

Amilyen a mosdo, olyan a torolkozo

Ezzel a hasonlattal is élhetnénk a chicagoi
Culinary Visions' élelmiszeripari elemzé
marciusban kdzzétett friss felmérése kap-
csan. A tanulmany egyik legfontosabb
Uzenete, hogy az in-store vizualis meg-
jelenést a vasarld 6sszekapcsolja az dru
frissességével. Az 1500 egyesdlt allamok-
beli vasarld bevonasaval készitett, Fresh
Perspectives Study cimd tanulmanybdl a
Supermarket News osztott meg a keres-
kedelem szamdra hasznos adatokat.

Fontos szam, hogy a megkérdezettek 76%-
a a teljesen feltoltdtt polcok és display-k
lattdn mar kozvetlendl a termék frissessé-
gére is kovetkeztet, 90% pedig magabdl a

display-k, eszkdzok tisztasagabdl is levonja
az erre vonatkozd kdvetkeztetést.

10 vasarlobdl 9 nem szereti, ha a frissaru
korul rendetlenséget lat az Gzletben, ko-
7k 49% fogalmazott Ugy, hogy rendki-
vl fontos a tiszta és rendezett kornyezet
ott, ahol friss élelmiszert vasarol. Ami a
termékek csomagolasét illeti, a megkér-
dezett fogyaszték 85%-a gondolja Ugy,
hogy fontos, illetéleg rendkivil fontos az
atlatszo csomagolds az élelmiszer frisses-
ségének meghatéarozasahoz.

Az in-store adatokon kivil a tanulmany-
bél azis kiderdl, hogy a frissesség kérdése
az online kommunikécioban és a, szajrol

szajra” marketingben is jelen van. A va-
laszaddk 88%-anal a frissaru beszerzésé-
ben az adott druhaz altaldnos hirneve,
megitélése is szerepet jatszik. ./

A\ 1%

& The towel is as clean as the

toilet room

Probably this is what we could say about the results of the
survey conducted by Chicago-based Culinary Visions and
published in March. One of their mostimportant findings
is that shoppers connect in-store visual appearance with
product freshness. The Fresh Perspectives Study (made
with 1,500 US participants) reveals that 76 percent of
respondents think products are fresh if the shelves and
displays are full, and 9o percent think they are fresh if the
displays and tools are clean. 85 percent believe transparent
packaging is key in deciding whether food is fresh or not. //

Ha On is szeretne csatlakozni a POPAI zért foruméahoz, az eladashelyi szakma hivatalos egyesiiletéhez, kérjiik, litogasson el

a megujult www.popai.hu oldalra, vagy kérjen informaciot az info@trademagazin.hu cimen.
3¢ If you would like to join POPAI Hungary Association, please visit www.popaihu or ask for information by writing to info@trademagazin.hu.

Adoja 1%-aval tamogathatja a POPAI Magyarorszag Egyesiilet nonprofit, kozhasznu céljait az edukacio,

kutatas, ismeretterjesztés és iparagi platform létrehozasa teriiletén. Adészam: 18702886-1-13




KI KEPVISELJE HAZANKAT A KOVETKEZO
SHOP! GLOBAL AWARDS VILAGVERSENYEN?

KIRE SZAVAZNAK LEGTOBBEN TAPOLCAN
A HAZAI FMCGSZAKMA VEZETOI?

KIK LESZNEK A TIZEDIK
MAGYAR POPAI AWARDS POP-VERSENY

WHITE
W

A POPAI Magyarorszag Egyestilet idén is csatlakozik a nemzetkozi Shop! Global
Awards rendezvénysorozathoz, és ismét meghirdeti a vasarlashelyi eszkdzok
hazai versenyét. A nevezett eszkdzok a tapolcai Business Days id6tartama alatt
a konferencia helyszinén kertilnek kiallitasra és zsdrizésre.

A nyertesek indulhatnak a kovetkezé Shop! Global Awards vilagversenyen,
ahova az 0Osszes helyi Shop! és POPAI Awards gy6ztes meghivast kap, az
ottani gy6ztesek pedig bekeriilhetnek az alapité észak-amerikai Shop! online

Ve

Tovabbi informacid: POPAI Magyarorszag Egyesiilet, Katai Ildiko fétitkar,

telefon: (+36 70) 3275-103,

e-mail: ildiko.katai.popai@gmail.com, honlap: www.popai.hu

KATEGORIAGYOZTESEI?

MOST ALKALMA NYILIK
MINDEN POPTERVEZONEK,
POP-GYARTONAK

A MEGMERETTETESRE!

NEVEZZEN A MAGYAR POPAI AWARDS
POP.VERSENYRE, ES MARIS
LATHATOSAGOT, ISMERTSEGET,
KAPCSOLATOKAT SZEREZHET!

IPARAGTOL FUGGETLENUL VARJUK
A LEGJOBB OTLETEK, MEGOLDASOK
BEMUTATASAT.

A KIS MERETU ESZKOZOK ES

AZ INSTALLACIOK IDEN IS KULON
KATEGORIABAN VERSENYEZNEK!

A HAGYOMANYOS
KATEGORIAKON KiVUL YARJUK

A MOBIL, AZ ONLINE ES A DIGITALIS
KAMPANYOK JELENTKEZESET IS!

Szervezo:

PASXY
P&

PART OF THE ShOp) GLOBAL NETWORK
HUNGARY

A VERSENYSZABALYZAT ELERHETO ES A JELENTKEZESI LAP KITOLTHETO A WWW.POPAL.HU HONLAPON.
A NEVEZESI LAP LEADASI HATARIDEJE: 2019. AUGUSZTUS 26.
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Cherchez la Fogyaszto

2018-at kétségkiviil a diszkontok és a sajat markak vitték.

A kovetkezot pedig az nyerheti, aki tisztaban van a KPI és

KPP kozti kiillonbségekkel, és uigy ismeri sajat vasarloit, ahogy
Carl Gustav Jung ismerte magat az embert. A hagyomanyoknak
megfeleloen évértékelésekkel és a legfrissebb piaci trendek
részletes ismertetésével zajlott az idei elso Trade Marketing Klub

134

iilés aprilis 4-én a BKIK-ban.

yitd el6adasként a
PMW legfrissebb
innovaciojarol sza-

molt be Szita Péter Ugy-
vezetd igazgatd. A rek-
ldmeszkozok gyartasaval
foglalkozd cég olyan ér-
tékesitésfigyels fejlesz-
tést dolgozott ki, amellyel
megelézhetd az eladdst
blokkold out-of-stock je-
lenség. Az Online Sales
Control rendszer minden
darabra értékesitett ter-
mék esetén hasznalhatd.
Nyomon kdvethe-
t6 vele az dru polci
fogyasa és a facing
aktudlis 4llapota
barhonnan, azonnal.
Az Ugyvezetd igaz-
gatd az innovaciot
valés mérési teszt-
eredményekkel és a
helyszinen, display-n
is szemléltette.

— Tudjuk, mekkora 6sszegektdl esik el
egy-egy marka a nem megfelel6 arufel-
toltés miatt. Ha a vasarld nem taldlja a
keresett arut a polcon, helyettesitd ter-
méket vagy egy masik Uzletet vélaszt. Ezt
a veszteséget az Online Sales Control rend-
szerrel megel&zve, gyakorlatilag nullara
csokkenthetd a készlethiany — fogalmazott
Szita Péter.

Szita Péter
ligyvezeté igazgatd
PMW

0O, diszkont, merre visz az utad?

A diszkontok és sajat markas termékek
nyerték 2018-at. A sikerhez vezetd piaci
mozgasokrol és fogyasztasi szokasokrol
adott részletes elemzést Daszkal Fruzsina,
a Nielsen piackutatasi elemzgje. A gy6-
zelem nem volt varatlan, az el¢zé évek-
ben mutatott folyamatos és dinamikus
novekedés eredménye. A Nielsen kdzre-
mukodésével negyedévente elkészitett
fogyasztoi bizalmi index tavalyi 6sszesi-

i

LELE 50195
[maazin R

Hermann Zsuzsanna, a klub

egyik alapitoja és a Trade magazin
f6szerkesztGje nyitotta meg a
talalkozot

tett adatai szerint nétt a
fogyasztoi bizalom, az év
kozepén tetdzott.

- Regionalis kitekintésben
Magyarorszag tovabbra s
elékeld helyen all a gaz-
daségi teljesitésben, és az
FMCG-piacis minden ne-
gyedévben novekedést
produkalt hazankban —
emelte ki a szakember.
Az offline csatornak egy-
mashoz képesti aranyait
Dészkal Fruzsina a Nielsen
Shopper Trends kutatasa-
nak eredményeivel egészitette ki. A klub-
Ulés résztvevdi egyebek kozott azt is meg-
tudhatték, miként vélekednek a fogyasztok
a kiskereskedelmi lancokrol.

Az elemzé a sajat
markés termékek
2018-as piaci moz-
géasaba az egyes ter-
mékkategoridk szint-
jéig adott részletes
betekintést, emellett
vazolta, hogyan val-
toztak e termékekkel
kapcsolatos vasarloi
vélemények az el-
mult évben.

— A sajat markas termékek ardnya tobb
nagy kategoridban dinamikusan novek-
szik. Emellett er6sodni latszik az a fo-
gyasztdi tendencia, hogy mindinkdbb az
olcsobb markakat részesitik elényben, de
ennek a jovébeli alakulasat egyelére nem
lehet megjésolni - foglalta 8ssze Daszkal
Fruzsina.

Daszkal Fruzsina
piackutatasi elemz6
Nielsen

Aruhazbol szolgaltatoegység

Nemzetkozi kitekintéssel és a vasarloi szo-
kdsok 2019-es trendjeivel folytatta Turcsan
Tunde, a GfK Ggyfélkapcsolati igazgato-
ja. A szakember felhivta a figyelmet az
offline és online vasarlasi szokasok aktiv
monitorozasanak, valamint az omnichan-

nel stratégia alapos
kidolgozésanak sziik-
ségességére.

- A felfokozott ur-
banizaci, a digi-
talis technoldgidk
hatalmas dtemd
fejlédése, illetve az
e-kereskedelemben
jelenlévé rendkivil
nagy arverseny mel-
lett a kereskedelmi egységek bizonyos &t-
alakuldsa figyelheté meg. A hagyomanyos
offline tizletek mindinkdbb kezdenek egy-
fajta szolgaltatoegységgé valni. Ennek a
trendnek a f6 mozgatdja a fiatal vasarldi
réteg, melynél az FMCG-termékek vasar-
lasakor is jelen van a digitalizacio.

A diszkontok hazai piacanak elemzésekor a
szakember kiemelte, hogy a csatorna 2018-
ra a mindennapi bevasarlds helyszinévé is
valt, és mind az ajanlottsaga, mind spontan
ismertsége az el6z6 évekhez képest jelen-
tés emelkedést mutat. Emellett a vasarlok
sokkal magasabb mindséget is tarsitanak
ezekhez.

A vasarloi szokasok aktudlis trendjeit és a
boltvélasztas legfontosabb szempontjait
ismertetve Turcsan Tuinde elmondta, hogy
a lojalitdsprogramok minden korabbinal
fontosabbd valtak a fogyasztok szamara,
emellett pedig jelentésen nétt a szérdla-
pok és akcids Ujsdgok alapjan tajékozoddk
aranya.

Turcsan Tiinde
tgyfélkapcsolati igazgatod
GfK

Megjosolt jovo

ARetailZoom Hungary vezérigazgatoja, dr.
Michalis Christou eléadédséban a predik-
tiv elemzési technikdba (KPP) vezette be
a résztvevdket. Mint az elnevezése is utal
ra, egyfajta elérejelzé rendszer, mely a mult
eredményei alapjan, mesterséges intelli-
gencia segitségével kovetkeztet a lehet-
séges jovébeli torténésekre. A szakember
felvézolta a KPI és a KPP kozotti lényeges
kilonbségeket, kiemelve a KPP elényeit az
elébbivel szemben.

Torténeti kitekintésben, a 60-as évek 2P-
jétél az évtizedekkel egyre tébb P-vel
bévilé marketingmix a 2010-es évekre
eljutott a végtelen P-k kordba, ahogy azt
megfogalmazta dr. Michalis Christou, és ez
annak a kereskedelmi komplexitdsnak az
eredménye, melyet a digitalizacié hozott.
Ebben a kornyezetben csupan KPI-ok alap-
jan dontést hozni, a vezérigazgato szerint
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Az igazsag pillanata a polc el6tt dllva, masodpercek téredéke alatt
érkezik el: a mi termékiink keriil a vasarlé kosaraba, vagy a ver-
senytarsunké? A fogyasztdi dontés egyik fontos eleme a termék
|athatésaga: ki tudunk-e tiinni a tomegbdl?

A termékek csomagoldsa meghatarozé a bolti lathatésag szem-
pontjabél. Ugyanakkor hiba lenne csak az els6dleges csomagolasra
0sszpontositani, hiszen a bolti kindlé6 csomagoldsok vasarldsdsz-
tonz6 szerepe és a vasarlasi dontésekre gyakorolt hatasa nagyon
jelentds. Ennek ellenére akindlédobozok figyelemfelkeltésre torté-
ng tudatos alkalmazdsa még mindig szamos kiakndzatlan lehet§sé-
get hordoz magdban.

Szinek és formak

Egy j6l megtervezett kindlédoboz konstrukcié magnesként vonzza
a vasarlék figyelmét. Mivel a csomagoldsnak aruvédelmi, logisztikai
szempontoknak is meg kell felelnie, a polcokon lathaté kindlédobo-
zok sok esetben tervezési kompromisszumok eredménye: az alap-
vet6 druvédelmi és figyelemfelkeltési funkcidk kozotti optimum. |6
hir, hogy az utébbi terén tett engedményeket az ofszet nyomtata-
si technolégia alkalmazasdaval kompenzalni lehet: figyelemfelkelt§
szinek, tokéletes fényképmingség, felliletnemesités — csak néhany
lehet&ség.

Flexo vagy ofszet?

Egy ofszet és egy flexo technoldgidval gydrtott azonos csomagolds
arat 8sszehasonlitva a flexo nyomtatas minden bizonnyal vonzébb
alternativanak tinhet. Ugyanakkor, ha célunk, hogy termékiink va-
I6ban kittinjon a tomegbdl, az ofszet nyomtatds alkalmazasanak
lehet&sége jelentdsen felértékelddik.

Az igényességet és mindséget sugarzé ofszet kindlédobozok egy
dtlagos formavildgu csomagoldsi megoldds eladdsoszténzd képes-
ségétis megsokszorozza.

Ar/érték aranyt tekintve az ofszet csomagoléanyagok egyértelmi-
envonzé alternativdt jelentenek ott, ahol fontos a termékek ismert-
ségének és a termékek forgdsi sebességének névelése, a termék és
a marka prémium jellegének a kommunikdciéja. Alkalmazhaté a ter-
mékek teljes életciklusa sordn, vagy esetijelleggel, piaci bevezetés-
hez vagy proméciékhoz kapcsoléddan.

Csokkend tételnagysdg

A marketingkommunikdacié a személyre szabott lizenetek kdzve-
titésének iranyaba tolédik, ezért a termékek egyre nagyobb sza-
mu grafikai verzidval keriilnek a polcokra. Ezzel parhuzamosan az
egyes termékverzidk életgdrbéje is egyre roviddil, melyek egylttes
hatasara a gydrtdshoz szlikséges klisé és szerszamkoltségek egy-
re jelent6sebb tényez6vé valnak, kilondsen, ha a szlikséges bolti
figyelemfelkeltést elsegitd tobb szines grafikdval elldtott kinald-
csomagolasrél van szé. llyen esetben mindig érdemes megvizsgalni
az ofszet nyomtatdst mint alternativat. A grafikai médositasok kolt-
sége elenyész6 a flexo technoldgidhoz képest.

Ofszet technoldgia elényei

o tokéletes nyomatmindség, élénk szinek, részletgazdag grafi-
kai megoldasok

o felliletnemesitésilehetdségek (pl. fényes/matt hatas)

e koltséghatékony megoldas szamos termékverzié és ahhoz
tartozo relativ alacsony darabszamok esetén (high mix — low
volume)

o flex6hoz képest alacsony grafikai koltségek

o grafikai médositasok gyors lekdvetése, alacsony koltsége

e rovid gyartasiidék

e 3 és 5 rétegi hullamkarton dobozok esetén is alkalmazhaté
technolégia

e széles méretvalaszték, akdr nagyméretii dobozok is

e specialis kreativ papirok alkalmazhatésaga

e prémium megjelenés

¢ igény esetén FSCtandusitott papirok

in-store és out-door ZZZ///4

A szinek ereje az értékesitésben

Kiknek és mikor ajanljuk az ofszet nyomtatds alkalmazasat?
o Ujtermékek bevezetésekor

e Szezonalis termékek és gyorsan valtozé termékek értékesitésé-
nek 6sztonzéséhez

e Meglév6 termékek piaci életgérbéjének meghosszabbitasara
e Amadrkanév piaciismertségének ergsitéséhez
e Aversenytdrsaktol valé megkiilonboztetés erdsitésére
* Prémium mdrkalizenet er@sitésére
Kihez forduljon és miért?

Ha bizonytalan, hogy az Onék &ltal jelenleg hasznalt csomagolasi
megolddsok képesek-e fokozni a termékek bolti [dthatésdgdt, vagy
csak tajékozédna az alternativ csomagolasi megolddsokral, kérjik,
forduljon a DS Smith csomagoldsi stratégaihoz! PackRight Cente-
riinkben Ondkkel kozésen gondolkodva hozzuk létre a megfogalma-

zottigényeknek legmegfelel6bb csomagolasi megoldast.

Elérhet&ségek:

DS Smith Packaging Hungary
sales.hungary@dssmith.com
www.dsmithpackaging.hu

&% The power of colours in selling products

The moment of truth: the shopper is stand-
ingin front of the shelves and makes a deci-
sion. Will it be your product that they put
in their basket or your competitor’s? It really
matters a lot whether your product can
stand out from the crowd. Product pack-
aging is key as regards in-store visibility. A
well-designed offering box attracts shopper
attention, but often these boxes represent a
compromise between product protection,
logistics and marketing considerations.

The good news is that by using offset print-
ing technology what you get is vivid colours,
perfect image quality and a smooth surface.
It'is true that flexo printing is cheaper, but if
you want shoppers to notice your product in-
store, offset printing is the better choice. Offset
printed offering boxes, which project an air of
sophistication and quality, can multiply the
selling capacity of average packaging solution.
Marketing communication is going in the
direction of personalised messages, so prod-

ucts appear on store shelves with a growing
number of graphic design variants. By us-
ing offset printing technology, modifying
the packaging design of a product is much
cheaper than in the case of flexo printing.
Some advantages of the offset technology: /
perfect print quality, vivid colours, graphical
solutions rich in detail / cost-efficiency in
the case of several product versions - even
if the number of items is relatively low (high
mix — low volume) / lower graphical costs
than with flexo / short manufacturing times
/ a wide range of sizes / premium look / on
demand FSC-certified papers and cardboards
If you are interested in working with us, get
in touch with the packaging strategists of DS
Smith! In our PackRight Centre you and we
will be thinking together to find the packag-
ing solution that suits your needs the best.
Contact us: DS Smith Packaging Hungary /
saleshungary@dssmith.com / www.dsmith-
packaginghu
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mar nem elegendé,
ahogy nevezte: visz-
szapillantotikor-ef-
fektus.

— A KPP-k mint pre-
diktiv elemzési tech-
nikdk navigacios
rendszerhez hasonlo-
an elére kiszamitanak
szamunkra kilonbo-
z6 Utvonalakat. Képe-
sek megadni azokat a

o
Dr. Michalis
Christou
vezérigazgato
RetailZoom Hungary

lehetséges piaci kdvetkezményeket, kon-
kurens termékekhez képesti mozgésokat
vagy fogyasztéi magatartasokat, melyeket
mi elére nem lathatunk. Ezzel lehetévé teszi,
hogy pontos elérejelzések alapjan hozzunk
megalapozott Uzleti dontéseket — foglalja
Ossze a szakember, hozzatéve, hogy a KPl-ok
és KPP-k egytttes alkalmazasa teszi kiilono-
sen eredményessé a tervezést.

Keék és narancssarga

Milyen vasarlék vannak a piaci adatok
mogott? Mi zajlik a polcok elétt, de leg-
inkdbb: mi zajlik a fejekben? A valaszokért
Harcos Andrea, a Kantar-Hoffmann kvalita-
tiv kutatési igazgatdja a Kantar-Hoffmann
NeedScope modelljét hivta segftségul,
mely a Carl Gustav Jung-féle megkoze-
litésbdl kiindulva lefrja a kilonbdzd sze-
mélyiségjegyeket, és feltarja az ezekhez
tarsithato vasarloi attitGidoket és fogyasz-
toi szemléleteket. A NeedScope modell a
személyiségeket hat, szinekkel azonositott
alaptipusba rendezi: piros, bibor, kék, bar-
na, narancssarga, citromsarga.

A szakember el6szor vézolta az egyes
szinekhez tartozo tulajdonsagokat, majd
részletesen ismertette, hogy az egyes tipu-

sok milyen vérmérséklettel, igényekkel és
szkségletekkel vannak jelen a retailben.
— E vasérloi személyiségtipusok kozott 1é-
v6 legfontosabb kilonbségeket az egyes
termékkategodridkhoz vald viszonyuldsok
adjak. Ebben a tekintetben egy fogyasztd
termékkategdridnként akar eltérd szemé-
lyiségtipusokkal is jelen lehet, amiket még
az anyagi helyzet, az életkor és a szocidlis
statuszok valtozasai (kamaszbol fiatal fel-
noétt, fiatal felndtt-
bél tébbgyermekes
szUl6 stb.) is atren-
dezhetnek. A lényeg
azonban, hogy min-
den fogyasztd mo-
gott ott huzddik az
a személyiség, ame-
lyet érdemes minél
alaposabban feltér-
képezni, hogy ezaltal
minél hatékonyabb legyen a mérka pozi-
cionélasa, kommunikdcidja és a retailben
vald értékesités stratégidja — 6sszegezte a
tanulsadgokat Harcos Andrea.

-
-

Harcos Andrea
kvalitativ kutatasi igazgato
Kantar-Hoffmann

Lojalitas ujratoltve

A klubulést zaré eléadasban a SuperShop
lojalitasprogram 2018-as évérél adott be-
szamolot Hovanyecz Norbert Ugyvezeté
igazgatd. A program szamdra a tavalyi év
szamos pozitiv eredményt hozott, emel-
lett néhany terllet is Ujrafogalmazodott,
koztlk a mdjusban élesitett GDPR, amivel
kapcsolatban a szakember megelégedé-
sének adott hangot.

— Ugy gondolom, ez a szabélyozas nem-
csak a maganszemélyek adatkezelésében
jelent nagyobb biztonsagot, de a markéak
és aruhdzlancok marketingtevékenységé-

ben is mindségi valtozast eredményezhet.
Ma mdr a fogyasztok tudatosan kezelik a
sajat adataikat. Elolvassak, mihez jarulnak
hozz4, tudatossdguk pedig a promocio
teljes folyamatéban
tetten érhetd. Bér a
GDPR el6tt nagyon
sok adat volt a cégek
birtokaban, azok mi-
nésége és hatékony-
sédga kérdéses volt.
Ezzel a szabéalyozas-

sal és fogyasztdi tu-

Hovanyecz

datossaggal viszont Norbert
a megszerzett ada-  lgyvezets igazgato
SuperShop

tok sokkal hatéko-
nyabb kommunikaciét eredményezhet-
nek. Aki a hozzdjarulasat adja egy-egy
promaociéban, az a késébbi ajanlatokat is
el fogja olvasni. Az a cég, amelyik ma jol at-
gondoltan gydjti az adatokat, magasabbra
torhet, mint a GDPR el6tt - foglalta dssze
Hovanyecz Norbert, majd kifejtette, hogy
a tavalyi évben a SPAR-ral kozosen létreho-
zott D.a.S. System adatelemzé rendszerk-
ben a hatalyos jogszabalyoknak megfele-
|6en, sajat maguk altal szerzett adatokkal
szamos elemzést képesek késziteni.

- Afogyaszték egyre tobbet és egyre ma-
gasabb minéségu termékekre koltenek. Na-
gyon pozitiv idészakban vagyunk, hogy CR-
rendszerben, kdzvetlen egyedi ajanlatokkal
megszoélitsuk ket. Aki ma nem fejleszti a
kapcsolattartast, azt a varhato recesszié né-
hany lépésnyit visszakényszeritheti a piacon
- hangsulyozta az Uigyvezeté igazgato.

A kovetkezé Trade Marketing Klubulés
mar a nyarkdszontd grillpartival varja a
klubtagokat junius 6-an a Villa Rosa kert-
jében. 7/

& Cherchez la consumer

This year’s first meeting of the Trade
Marketing Club was held on 4 April in
the BKIK building. Péter Szita was the
first speaker who introduced the latest
innovation by PMW. The company de-
veloped a sales monitoring system that
can be used to prevent the out-of-stock
phenomenon. It is called Online Sales
Control and it can be used with any prod-
uct sold by the piece. Brands and retailers
lose a lot of money if the shopper doesn't
find the product on the shelf — they buy
another product or go to another store.
Fruzsina Daszkal, client support execu-
tive of Nielsen analysed the 2018 market
trends in detail. She told that last year’s
winners were discount supermarkets
and private label products. Ms Daszkal
revealed that the consumer confidence
index increased last year, peaking in mid-
2018. Sales in the Hungarian FMCG mar-
ket grew in every quarter. The market

o
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share of private label products is growing
dynamically in several large categories.
Tinde Turcsan, commercial director of
GfK called attention to the necessity of
monitoring offline and online shopping
habits actively, and to the importance
of developing a detailed omnichannel
strategy. She shared the observation
with participants that offline stores are
becoming some kind of service centres.
About discount supermarkets she told
that by 2018 they had turned into plac
es where the daily shopping is done as
well. Ms Turcsan stressed that loyalty
programmes are NOW more important
than ever before.

RetailZoom Hungary CEO Dr Micha-
lis Christou gave a presentation about
predictive analytics techniques (KPP:
key performance parameters): this is an
artificial intelligence-based system that
relies on data from the past to predict

possible future trends. He spoke about
the main differences between key per-
formance indicators (KPIs) and KKPs,
calling attention to the advantages of
the latter. He told: KPPs are capable of
providing decision-makers with possible
market scenarios and consumer behav-
iours, helping in making better business
decisions.

Andrea Harcos, head of qualitative at
Kantar-Hoffmann brought the com-
pany’s NeedScope model to describe
various consumer personality types
and the related shopping attitudes. The
NeedScope model attaches colours to
the different personality types. Ms Har-
cos explained that the most important
differences between these types are their
attitudes to various product categories.
She said that shopper personality is
worth mapping as much as possible,
so that brands can be positioned more

efficiently and they can communicate
better.

The last speaker was SuperShop man-
aging director Norbert Hovanyecz. He
introduced the positive results of the
loyalty programme last year. He opined
that the GDPR regulation can bring qual-
ity changes in the marketing activities of
brands and retail chains. With the new
regulation and increased consumer
consciousness, the data acquired about
shoppers make much more effective
communication possible. It is very likely
that those shoppers who say yes to re-
ceiving information about a promotion
will now actually read the offers they
get. Mr Hovanyecz also talked about
the data analytics system — called Da.S.
System — that they had established with
SPAR last year. The next meeting of the
Trade Marketing Club will take place in
the Villa Rosa garden on 6 June.
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Szines szakmai programok
kisertek Az év legsikeresebb

e /o

promocioja

Idén a 11. évébe lépett Az év legsikeresebb promociodja palyazat.
A Trade magazin altal életre hivott szakmai elismerés ez évi
iinnepélyes dijatadojara aprilis 11-én, az Aquincum Hotel
Budapest kiillontermében keriilt sor. A hagyomanyoknak
megfelelden, a nap folyaman az eseményt szakmai programok
sora gazdagitotta. Az FMCG-piac szereploi 6 kategoriaban
osszesen 29 palyamunkat inditottak a megmérettetésen,

ebbol 20 promocio dobogos helyezést ért el, 2 pedig szakmai

kiilondijban részesiilt.

dijatadd Unnepséget Hermann
AZsuzsanna, a Trade magazin tgy-

vezetd-fészerkesztdje nyitotta
meg. Beszédében az értékelés részleteit
ismertetve kitért a Kantar-Hoffmannal
kozdsen végzett vasarldi felmérés tapasz-
talataira.
— A szakmai zs(rizés
mellett 4 fokuszcso-
portban 6sszesen 32
vasarlotdl gyGjtottak
Ossze a véleménye-
ket. Eza minden év-
ben elvégzett vizs-
galat nemcsak az
egyes palyamunkak
kapcsan ad értéke-
lést, de a teljes trade
marketing szakma
szamara is fontos visszajelzést nyUjtanak.
Altaluk évrél évre nyomon kdvethetdk az
egyes promocidtipusokkal és azok rész-
leteivel kapcsolatos vasarléi vélemények,
illetve azok valtozésai. Megismerjik el-
varasaikat, megtudjuk, milyen elemeit
nem szeretik az aktivacioknak, és még
inkdbb: melyek azok az elemek, amelyek
motivalttd teszik Oket a részvételben. Hi-
szUink abban, hogy ,Az év legsikeresebb
promaocidja’-verseny altal nemcsak a gyéz-
tes csapatok gazdagodnak, de minden
résztvevd, sét, akik ilyenkor a konferencian
hallgatjak a sikereket, kapnak tleteket, ta-
nulnak méasoktdl - fogalmazott Hermann
Zsuzsanna.
Mércius 27-29. koézott rendezte meg idén
a POPAI oroszorszagi szervezete a 15.

Hermann

Zsuzsanna
ligyvezetd-foszerkesztd
Trade magazin

POPAI Awards Russia versenyt Moszkva-
ban, melyre a magyar POPAI Egyesulet
képviseletében Csiby Agnes elndk is kila-
togatott. Elményeit, tapasztalatait a szak-
mai program nyitd eléadéasaként Hermann
Zsuzsanna mutatta be a résztvevéknek.
A POPAI Russia, a 45 orszagban jelenlévé,
chicagdi kdzpontu szervezet oroszorszagi
egyesileteként 2004 6ta mukodik, és jelen-
leg 70 tagot szamlal. A moszkvai szervezet
idei versenyére 60 POP-gyartd dsszesen
450 palyamunkat nevezett, ami vilagre-
kord is egyben. A pdlyamunkakat 100 f6s,
markagyartokbol &ll6 zsUri értékelte. A ver-
seny Ujdonsagaként egy un. koncepcio-
versenyt is hirdettek, melynek sordn egy
adott méarkagyarto irt ki versenyfeladatot
a POP-gyartok szamara.

A fogyaszto mint user

A szakmai programok sorat Steigervald
Krisztidan el6adésa nyitotta. Az Emociondlis
Marketing Kft. Ugyvezetd igazgatdja Gene-
racios elvarasok cimmel a 2010-es évekre
kialakult un.,user alapt gondolkodés"ko-
ré rendezve mutatta be a mai fogyasztéi
elvarasokat.

— Mdra olyan generacids folyamatok ala-
kultak ki, melyek eredménye, hogy nem
didkrol, munkavallalérol vagy vasarlordl
beszélink, hanem egyedi userrél, akinek
a magatartasa sem generacios korbe, sem
tarsadalmi statuszba nem foglalhato be;
mindentdl eltéré. A 2000-es évek dltala-
nos vasarléi magatartasanak lefrdsat mara
felvaltotta a felhasznald, vagyis user alapu
gondolkodas.

dijatadot

Steigervald Kriszti-
an kifejtette, hogy a
megnevezés azt a fo-
gyasztot takarja, aki
kizarélag az énbdl
kiindulva hatérozza
meg a korulotte lévé
vildgot. A trend elsé
énkozpontu képvi-
sel6i az Y-generacioé
tagjai.

— A user mar nem
win-win szituaciot keres, csupan wint.
A sajatjat. Ha olyan promaociét tervezlnk,
amely tulmutat a user alapu gondolkodo
motivacidin, a marka és 6 nem egy nyel-
vet fognak beszélni. A vildg Y-osodik, a mai
fogyasztd nem plusz energiaraforditast, ha-
nem kizarélag hatékonysagot keres. Ez all
a 2019-es trendek fékuszaban — emelte ki
az Ugyvezetd igazgato.

Steigervald
Krisztian
ligyvezet6 igazgatd
Emocionalis Marketing

Elménnyel nagyobb a részvétel
A promaocioverseny
szakmai partnereként
a Kantar-Hoffmann
altal elvégzett fo-
gyasztéi fokuszcso-
portos kutatasrol
Padar Kata ugyfél-
kapcsolati igazgatd
adott részletes érté-
kelést.

A budapesti 23-35
és 36-55 éves vasarlok 4 fokuszcsoportja
a promociokat négy f6 szempont, az al-
taldnos tetszés, az innovacio, figyelemfel-
keltés és a részvételi hajlanddsag mentén
értékelte.

— A szakmai zsUri véleményén tul minden
évben meghallgatjuk magukat a fogyasz-
tokat is. Az elvégzett kvalitativ kutatdsok
célja megismerni a vasarlok promaciokhoz
valé viszonyat, valamint feltdrni azokat a
tényezdket, amelyek az ezekben valé rész-
vételt 6sztonzik.

Az idei 4ltaldnos tapasztalatokat dssze-
gezve Padar Kata kiemelte, hogy az eléz6
évekkel vald 6sszehasonlitdsban, a fogyasz-

Padar Kata
ugyfélkapcsolati igazgato
Kantar-Hoffmann
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tok még tudatosabban kozelitenek a pro-
macidkhoz, és egyre nagyobb ardnyban
vesznek részt bennik.

— A vasarlok promocidérzékenysége és tu-
datossdga még ebben a szikebb vizsgélat-
ban is tetten érheté. A magasabb részvétel
mellett tobb promdciot konkrétan marka-
és/vagy terméknév szerint is meg tudtak
nevezni - fogalmazott az tgyfélkapcsolati
igazgatd, majd a felmérés eredményeit Osz-
szegezve kiemelte, hogy a promocidkban
valo részvétel egyik leghangsulyosabb 6sz-
tonzdje az élményszerzés.

20 mp hlggadtsag

-

LAz Ugyintézé jelent-
kezéséig szives tlrel-
mét kérjuk” 1 perces
varakoztatd zenével
és az ismerds mon-
dattal kezd&édott
Filop Anita, a Call To
Action Hungary Kft.
Ugyvezetd tulajdo-
nosanak prezentaci-
6ja, melyben a telefo-
nos Ugyfélszolgalatok idedlis mUikodésének
alapelveit ismertette.

—Vajon mit Uzen egy cég a fogyasztdinak
ezzel a mondattal? Hogy nincs elég Ugy-
intézéje a vasarlok hivasat fogadni? - tette
fel a husba vago kérdéseket a szakember,
aki a fébb call center benchmark muta-
tokkal és egyéb irdnyadd idSkeretekkel
egyltt az Ugyfelek tlrelmét is konkrét
szamadatokon keresztll szemléltette.
Ebbdl kidertlt, hogy az Ugyfél 30 mp-nyi
id6 alatt vesziti el a nyugalmat, ha nem
éri el a telefonos tgyfélszolgalat munka-
tarsat. A szakember dltal megosztott masik
adat szerint jelenleg 20 mp-es varakoza-
si id6é nem ront még az Ugyfélélményen,
ami, mint FUl6p Anitatol megtudtuk, a
10 évvel ezel6tti 50 mp-rél csdkkent erre
a szintre.

— Egy felmérés szerint kb. 70-80% része
van az Ugyintézéknek abban, hogy az
Ugyfélszolgélattal vald kapcsolatfelvétel
élmeényszer( legyen, ezért killondsen fon-
tos alapos tréningekkel felkésziteni a mun-
katérsakat. Egy cég széamdra minden hivas
a legfontosabb hivas kell legyen — zarta a
legfontosabb alapelvvel el¢adasat.

e
Fiilop Anita
tgyvezet6 tulajdonos
Call To Action Hungary

Mondd el mindennap!

A promocio sikerének titka a megfeleld
kommunikacio. Es hogy mitél hatésos a
markakommunikacio, és milyen médsze-
rekkel lehet hatni a fogyasztokra, abba
Krizs¢ Szilvia kommunikéciés tanacsadod
adott betekintést.

Trade
2019/5
[magazin}

- A kampanyok si-
kere nem merul ki a
tervezésben és lebo-
nyolitdsban, azokat
lattatni is kell. A tu-
datos kommunika-
ci6 és a megfeleld
Uzenet eljuttatdsa-
nak legfontosabb
alapja a folyamatos
és egyszer( kozlés —
hatdrozta meg a szakember el6adésa ele-
jén az alapelvet, hozzatéve, hogy a hosszu
tavu elkotelez6dés hidnya is gyengitheti
egy promocié eredményességét, ezt az
elkotelezédést pedig a fogyasztdbol kival-
tott érzelmek fogjak kialakitani. Ezt kove-
téen ismertette azokat a kommunikacios
alapelveket, melyekkel egy marka tzenete
garantaltan, és ami fontos: hosszu idére
helyet taldl a fogyasztok fejében, itt az inf-
luencer marketing kapcsan a megfelel$
markanagykdvet kivalasztasanak szem-
pontjaira is felhivva a figyelmet.

- A hatékony kommunikaci¢ alapja, hogy
a tartalom és az el6addsmaod dsszhangban
legyen. Ehhez nélkilozhetetlen a kommu-
nikator dnazonossagon alapuld hiteles-
sége, az Uzenetek hatdsos dtadédsa, mert
ezek nélkul nem beszélhetiink hatékony
kommunikacioérél - foglalta dssze Krizsd
Szilvia.

Krizso Szilvia
kommunikaciés
tanacsado

Ms. Trade Marketing

T Laurinyecz Tdnde, a
a Szentkirdlyi-Kékkuti
Asvanyviz Kft. és a
Magyaridité Forgal-
mazo Kft. trade mar-
keting vezet&je nyer-
te a Ms. Trade Marke-
ting cimet februdr 14-
én, aTrade Marketing
Klub 4ltal kiirt Az Ev
Trade Marketingese
verseny idei fordulo-
jadban. A promécioverseny szakmai napjan
a szakember bemutatta pélyajat, valamint
azokat a mérfoldkoveket és inspirdld kdze-
get, melyek szakmai életutjat a dij elnyere-
séig meghatéroztak és
segitették.

Laurinyecz Tiinde 2005-
ben kezdte pélyafuta-
sat a Heineken csapa-
taban, ahol 8 évet tol-
tott, majd ezt kdvetéen
a Szentkirdlyi markanal
folytatta, az dsvanyviz
kategoridban kezdett
dolgozni, a Szentkira-

Laurinyecz Tiinde
trade marketing vezet6
Szentkiralyi-Kékkuti
Asvanyviz

lyi Asvanyviz Kft. és Kékkuti Asvanyviz Zrt.
dsszeolvaddsa dta vezeti a trade marketing
terlletet. 2019 marciusa 6ta pedig Ujabb
kihivasként az Gdit6, jegestea, energiaital,
sportital, gylimolcslé és snack kategdridkkal
bévilt a tevékenységi kdre a Magyaridité
Forgalmazo Kft. révén.

— Hiszek abban, hogy egy marka épité-
séért ugy tudok a legeredményesebben
dolgozni, ha annak minden teriletét alapo-
san megismerem. Nagy oromaomre szolgal,
hogy karrieremet mindkét cégnél folyama-
tos valtozasok és kihivasok gazdagftottak,
melyek sikerekkel és elérelépési lehets-
ségekkel toltotték meg a mindennapjai-
mat BUszke vagyok eddigi pélyafuta'som
melyeket mindig szakma|lag és embenleg
is erés csapatok tagjaként érhettem el —
hangsulyozta a trade marketing vezet®.

Trade Marketing Team 2018

Pessenlehner Déra
shopper marketing

4 e
Galavics Andras
channel marketing

menedzser menedzser
Coca-Cola HBC Coca-Cola HBC
Magyarorszag Magyarorszag

Az Bv Trade Marke-
tingese verseny feb-
ruar 14-i dijataddjan
a Trade Marketing
Team 2018 elisme-
rését a Coca-Cola
HBC Magyarorszag
marketingcsapata
vehette at. A promo-
Cios verseny szakmai
programjaban Gala-
vics Andrés channel
marketing mene-
dzser, Pessenlehner Déra shopper marke-
ting menedzser és Veres Csaba instore- és
rendezvényaktivacids vezeté mutatta be

Veres Csaba
instore- és rendezvény-
aktivacios vezetd
Coca-Cola HBC
Magyarorszag




a csapat sikere mogott huzodd komplex
startégiat.

Veres Csaba konkrét szamokkal vézolta
az értékesitéshez és marketinghez kap-
csolédd legfontosabb mutatdkat, melyek
évrél évre gazdag dijesét is hoznak a val-
lalat szamara.

— Buszkék vagyunk, hogy csapatunk és
stratégiank eredményeképpen idérél idé-
re a szakma elismerését is magunkénak
tudhatjuk — fogalmazott Veres Csaba, aki
a kordbbi évek szakmai dijait is felsorolta
a Superbrandstél az Ev promocidja ver-
senyen at a POPAI Awards Ev Display-e
elismerésig.

Galavics Andras a CCHBC 2018-as marke-
tingstratégidjat részletezve kiemelte:

— Az a stratégiai megkdzelités, mely athatja
az egész vallalatot, lehetdséget ad, hogy
az elképzeléseket maradéktalanul meg-
valdsitva, portfolionkkal vevépartnereink
szamara teljeskord kiszolgalast biztositva,
velUk egy csapatként kozdsen érjink el
sikereket.

A CCHBC marketing- és feladatmatrixat be-
mutatva Pessenlehner Doéra kifejtette:

- Minden csapat egymas szempontjait is
figyelembe véve dolgozza ki koncepcidit,
hogy végul a bevezetések és promadcidk
minden terllet szamaéra sikeresek legyenek.
Mindezen sikereket a széles portfoliot keze-
16, tagolt marketingen bellli rendszeres és
pontos belsé kommunikacidja tdmogatja.

Az arcsokkentés veszélyei
A dfjatadot kisérd szakmai program zaro el6-
addsaban Andreas Christou, a RetailZoom

in-store és out-door ZZZ////

Az év legsikeresebb promocioja elismerései élelmiszer, ital, HoReCa, non-food, kereskedelmi és
online kategoriakban keriiltek atadasra, emellett a Trade magazin, a Trade Marketing Klub és
a POPAI Egyesiilet kiilondijait is kiosztottak. A dobogos elismeréseket

Hermann Zsuzsanna és Padar Kata adtak at. A helyezést vagy kiilondijat elért

promociokat a kovetkez6 lapszamainkban be is mutatjuk. Gratulalunk a nyerteseknek!

Hungary Ugyvezetd
igazgatoja az arazasi
stratégidkon keresz-
tUl adott betekintést,
milyen veszélyeket
rejthet egy promo-
Ci6 a marka szamara,
illetve milyen meg-
oldésokat kinal a cég
ennek megel&zésére.
A RetailZoom ma-
gyar lancokban végzett felmérései szerint
a promocidk szamanak ndvekedését nem
koveti a sikeres proméciok ardnya.

- Magyar lancokon belll az élelmiszerek
kategoridiban az értékesités 29%-a torté-
nik promécioban, vegyi aruk esetében ez

‘R

Andreas Christou
lgyvezetd igazgatd
RetailZoom Hungary

az arany 43%. Ezek alapjan a teljes magyar
piacra vetitve elmondhatd, hogy minden
harmadik termék promaociés aron kerdl ér-
tékesitésre, ugyanakkor a promociok 38%-a
arazas szempontjabdl sikertelen — emelte ki
Andreas Christou. — A kevésbé eredményes
promaociok esetében tobb problémat is reali-
zéltunk, kéztlk az egyre magasabb, 2018-ra a
19%-0s tlagot elérd drkedvezmények mérté-
két, mely a tavalyihoz képest 3,5%-ot nétt.

A RetailZoom altal alkalmazott, mestersé-
ges intelligenciat tartalmazo algoritmust
bemutatva az Ugyvezetd elmondta, hogy
arendszer képes elérejelzéseket is végezni,
javaslatot téve arra az arstratégiara, mely

sikeressé tehet egy adott promociét.
Jung A.

& Exciting trade programmes at the ‘Most successful promotion of the year’ award ceremony

On 11 April the award ceremony of the ‘Most
successful promotion of the year’ competi-
tion was held in Aquincum Hotel Budapest.
FMCG companies were competing with 29
campaigns in 6 categories. Zsuzsanna Her-
mann, editor-in-chief and managing director
of Trade magazin opened the award cere-
mony. In her speech she spoke about the
results of the consumer survey conducted
in partnership with Kantar-Hoffmann: 32
shoppers were interviewed in 4 focus groups.
Ms Hermann explained that a study like this
— which is done every year — doesn't only
evaluate competition entries, but it also
provides important feedback for the trade
marketing profession in general. It becomes
clear which those elements are that shoppers
don'tlike in promotions, and which are those
that motivate them for participation. The
editor-in-chief firmly believes that not only
the winners profit from the competition,
but every participant and conference visitor.
Krisztian Steigervald, managing director of
Emociondlis Marketing Kft. was the first
speaker at the event. He talked about ‘us-
er-based thinking": due to certain generational

processes today we don't talk about students,
workers or shoppers but individual users.
Users' behaviour can’t be described in terms
of the generation they belong to or their
social status, they are absolutely individual.
These consumers describe the world around
them with themselves as the starting point.
Kata Padar, client service director of Kan-
tar-Hoffmann analysed the focus group
research they had done as the partner of
the promotion competition: 23-35 and 36-
55 year old consumers living in Budapest
were interviewed, and the company found
that shoppers are now even more conscious
about promotions than before, and a growing
proportion of them are willing to participate
in them. One of their motivations is getting
some kind of experience from promotions.
Anita Fiilop, owner and managing director
of Call To Action Hungary Kft. introduced
the fundamental principles of a well-working
telephone customer service. She revealed
that after 30 seconds customers lose their
patience if they have to wait for speaking
to someone. A survey has found that the
workers answering customer calls have a 70-

80 percent share in making the conversation
a positive experience for customers, therefore
it is very important to give these employees
good training.

Communication specialist Szilvia Krizs6 spoke
about the importance of making campaigns
'visible, as it isn't enough to plan and imple-
ment them. In her view the basis of conscious
communication and getting the right mes-
sage through is the continuous and simple
passing of information. She added that the
lack of long-term commitment can reduce
the efficiency of promotions; commitment
can be achieved by creating emotions in
consumers. Content and delivery must be in
harmony in order to communicate effectively.
Tinde Laurinyecz, trade marketing manager
of Szentkiralyi-Kékkati Asvanyviz Kft. and
Magyartditd Forgalmazo Kft. won the Ms
Trade Marketing prize in the contest organ-
ised by Trade Marketing Club. She started her
career at Heineken in 2005, where she spent
8 years before moving on to Szentkiralyi.
She believes that she can work the most
efficiently in building a brand if she knows
every aspect of it very well.

In the same competition Coca-Cola HBC
Magyarorszag won the Trade Marketing
Team 2018 title. Channel marketing man-
ager Andras Galavics, shopper marketing
manager Dora Pessenlehner and in-store
and event activation manager Csaba Veres
introduced the complex strategy that lies
behind the team's success. It turned out that
at the company every team develops its own
concept, with taking into consideration each
other’s interests. This way product launches
and promotions can be successful in every
domain. For this regular and precise internal
communication is needed.

Andreas Christou, managing director of Re-
tailZoom Hungary was the last speaker of the
day. He told that Hungarian FMCG retailers
sell 29 percent of food and 43 percent of
household chemicals in promotion. At the
same time 38 percent of promotions aren't
successful in terms of pricing, e.g. by 2018 the
size of price the average discount reached 19
percent, having grown by 3.5 percent since
2017. RetailZoom uses an artificial intelli-
gence-based algorithm to make forecast and
recommend price strategies. /
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Douwe Egberts Omnia Barista editions
termékcsalad

A Douwe Egberts Omnia Barista
editions 100% arabica kavéi
tokéletes valasztas, ha nemcsaka | Liinudyg
kedvenc kavézojaban, de otthon
is szeretné élvezni a mindségi
kavézas élményét.

Akiilonosen gazdag, de ugyanakkor *
kiegyenstlyozott és lagy aromak
érdekében a kavészemeket lassan
porkoltiik: hosszabb ideig és alacsonyabb hémérsékleten, mint a hagyomanyos eljaras soran.
Arucsoport: szemes kavé. Kiszerelés: 450 g. Izvarians: Brasil, Espresso Mezzo, Cremoso
Bevezetés honapja: 2019. majus

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: dedikalt reklamfilm, digitalis és kozosségi
média, Omnia kavézé rendezvénysorozat fesztivalokon orszagosan, eladashelyi
anyagok, eladashelyi kostoltatas,

Kapcsolatfelvétel: Jacobs Douwe Egberts HU. Zrt. Kapcsolattarto: Tasi Dora
markamenedzser; T.: 06-20-221-8800; e-mail: dora.tasi@jdecoffee.com; web: www.omnia.hu

& Douwe Egberts Omnia Barista editions 100% arabica coffees are the perfect choice if you want to enjoy
a quality coffee experience in your home too. We roasted the coffee beans slowly, so that they offer a
rich, balanced and sophisticated flavour experience: they were roasted longer and at a lower temperature
than the traditional method is.

Kinder Jégkrém

A Ferrero és a Unilever a kozelmdltban kozos egytittmiikodésbe kezdtek egy
] jégkrémtermékcsalad bevezetése kapcsan, mely a Ferrero vilagszerte ismert
markajanak, a Kindernek a nevét viseli: 6k a Kinder jégkrémek.

A termékesalad harom termékbdl all, melyek elérhetk 6nallé termékként és
multipack kiszerelésben is.

Tolcséres Kinder Bueno jégkrém: a klasszikus ostyatolcsér, melyet mogyords
tejjégkrém tolt meg tejcsokoladés szésszal, a tetején mogyords-kakads
bevondval és csokoladédarabkakkal.

Pdlcikds Kinder jégkrém: tejes jégkrém
tejcsokoladé-bevonattal.

Kinder szendvics jégkrém: tejes jégkrém ot
kulénbozé gabonafélével.

Bevezetés honapja: 2019. marcius

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:
TV-reklam, online hirdetések, in-store
aktivitas, POS-anyagok

Kapcsolatfelvétel: Unilever Magyarorszag Kft.
Kapcsolattart6: Purman Fanni, junior brand
manager; e-mail: fanni.purman@unilever.com
& Ferrero and Unilever have recently joined forces to

launch a new ice cream product range, which will bear
the world-famous Kinder brand name of Ferrero: say

hello to Kinder ice creams!

Ooops! Maxi Design papirtorlo

Vidam, pottyos magenta mintajaval az Ooops! Maxi Design papirtorlé a haztartasi
munkakon tdl akar szalvétaként vagy papir tanyéralatétként is hasznos és
higiénikus megoldas. A center feed technoldgianak koszonhetéen, ha a
csomagoldanyagon csak kozépen ejtiink egy kis vagast, azon keresztiil

a belsé guriga kdnnyen, egy mozdulattal eltavolithatd, igy a lapok

praktikusan, a tekercs belsejébdl adagolhatdk, és a papirtorl6 tobbi

része védve marad a porosodastol, szennyez6déstél. Az 500 lapos

tekercs 10 normal haztartasi papirtorld tekercs laphosszaval egyenld.

500 lap/tekercs, 1 tekercs/csomag, 6 csomag/gy(jtd,
32 gyljté/raklap

Bevezetés honapja: 2019. marcius—aprilis

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:
TV-reklam, print megjelenések, social media
Kapcsolatfelvétel: Vajda-Papir Kft. T.: 06-1-283-9390;
F.: 06-1-289-0294;e-mail: info@vajdapapir.hu;

web: www.ooops.hu

<& With its happy, dotted magenta design, Ooops! Maxi Design paper
towel isn’t only good for various household works, but it also offers
a practical and hygienic solution if used as a napkin or a plate mat.
Thanks to the centre feed technology, the sheets can be dispensed
from the centre of the roll, and the rest of the paper towel remains

protected from dust and dirt.
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Harom Uj taggal béviil a tavaly bevezetett Maggi
fliszerkeverék-portfélio. Mindharom termék atfogé, hazai
fejlesztés eredménye, igy tokéletesen igazodik a hazai
fogyasztéi igényekhez.

A Maggi Grill fliszermix-termékcsalad tokéletes kiegészitSje a
nyari csaladi és barati 6sszejoveteleknek, hiszen mindenki
kénnyedén megtalalja a maga kedvencét. A klasszikus,
harmonikus izek kedveléi a Grill fliszerkeverékben
talalnak tarsra, a BBQ fliszerkeverékiink az erételjesebb
izt keres6k kedvence lehet, mig a Grill zéldség
fliszerkeverékiink még izletesebbé teszi a koretként vagy
féfogasként felszolgalt zoldségeket.
3 izvarians: MAGGI Grill fiiszerkeverék 30 g, MAGGI BBQ
fliszerkeverék 30 g, MAGGI Grill zoldség fiiszerkeverék 30 g
2019. majus
online, print, ‘

sampling, in-store eszkozok és kihelyezések GRILL 70LDSEG

Nestlé Hungaria Kft. Fogyasztdi Szolgélat ;
T.: 06-80-442-881; web: www.nestle.hu

& There are three new products in the Maggi spice mix portfolio that was introduced
last year. All three of them are the result of comprehensive domestic innovation
work, therefore they are perfectly in line with the taste of Hungarian consumers.

MEGERKEZETT A COCA-COLA ENERGY

A Coca-Cola Magyarorszag, a vallalat torténetében el6szor, a Coca-Cola
termékcsaladja részeként energiaitalt dob piacra. A nagyszer(i Coca-Cola izvilagot és
amar jol ismert és szeretett életérzést kinalja a Coca-Cola Energy, mely természetes
forrasbol szarmazé koffeint, guaranakivonatot és B-vitamint is tartalmaz, mindezt
taurinmentesen. Emellett a termék cukor- és kalériamentes valtozatban is elérhet6
lesz. A termékdud 250 milliliteres aluminiumdobozos kiszerelésben keriil a
viszonteladdk és élelmiszeriizletek polcaira. A Coca-Cola Energy teljesen (j vizualis
megjelenitéssel és magaval ragadé marketingkampannyal vezeti be a termékét, amely
idén aprilistol kaphato Spanyolorszagban és Magyarorszagon.
Bevezetés honapja: 2019. aprilis

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:

360 fokos marketingtamogatas TV-kampannyal és
innovativ eladashelyi kihelyezésekkel
Kapcsolatfelvétel:

Coca-Cola HBC Magyarorszag Kft., Tel.: 06-24-500-500;
web: https://hu.coca-colahellenic.com/hu/

£ For the first time in the history of the company, Coca-Cola
Magyarorszag launches an energy drink as part of the Coca-
Cola product range. Coca-Cola Energy offers the usual great
taste and the well-known and popular feeling. The product
contains caffeine from natural sources, guarana extract and
vitamin B - and there is no taurine in the energy drink.

A Floranak az egyik legnagyobb margarinmarkaként célja felhivni a figyelmet a
novényi alapanyagok fontossagara. Az olivaolaj évszazadok 6ta a mediterran konyha
elengedhetetlen alapanyaga, és most az Uj Flora Olive-val Magyarorszagon is része
lehet a mindennapoknak. Omega-3 és -6 tartalma miatt az egészséges életmod
részeként a valtozatos, kiegyensulyozott étrendbe illesztve hozzajarul a vér normal
koleszterinértékének fenntartasahoz.
2019. aprilis
trade hirdetés, POS, arakciok
Upfield Hungary Kft.

< Being one of the biggest margarine brands,
Flora’s goal is to call shoppers’ attention
to the importance of plant-based
cooking ingredients. Olive oil
has been an essential element
in Mediterranean cooking for
centuries, and now with the new
Flora Olive it can become part of
our everyday diet. Thanks to its Omega
3 and 6 content, it can form part of a
healthy, diverse and balanced diet,
contributing to maintaining the blood'’s
normal cholesterol level.



Negylabu inyenceknek

Akar bent licsorgd, akar csavargo tipus kedvenciink, a Muuske macskatej
kivalé valasztas szamara. A négy kiilonbo6zo iz kell6 valtozatossagot biztosit,
és a termék a macska egészségét is tamogatja.

A superfood trendek miért csak az em-
berek szadmara legyenek kedvezbek?
A macskakedvel6k a legjobbat akarjak
kistigriseiknek, és a Muuske Landguth
allateledel éppen ezt kinalja. Az étrend-
kiegészit§ csemegék csokkentett lak-
toztartalmu tejbdl késziilnek, kdnnyen
emészthetbk, elésegitik a folyadékbe-
vitelt, és erésitik a macska egészségét.
Az egérformdkba csomagolt, friss gyu-
molcsos, krémes, koékuszos és mézes
finomsagok nemcsak izletesek, de
egészségesek is.

Az STl Group két csomagolasi megoldast
fejlesztett ki az Ujonnan piacra dobott
terméknek a macskatulajdonosok meg-
nyerésére.

A kisebb prébacsomag alacsonyabb
vasarlasi kockazatot jelent, az uj termék
kiprobalasara 6sztonzi a vasarldkat. Az
egérformdkba rejtett négy kii-
16nb6z6 izesités egy mutatods,
ivelt kialakitdsu kartondoboz-
ban keril a vasarlok elé, a hat-

lapon részletes informaciot .

nydjtva azoknak, akik elsé al- &

kalommal vasaroljak meg a ter- L
.-~

méket. Az intelligens kivitelezés

lopas elleni védelemmel van ellatva,
ezzel biztositva, hogy az egyes egereket
ne lehessen eltdvolitani. Az Ugynevezett
eurolyuk lehetévé teszi a termékmintak
megfeleld kihelyezését a normal csoma-
golds mellett.

Miutdn a vasarlok meggydézédtek a ter-
mék mindségérdl, a 20 darab macskate-
jet tartalmazé gy(jtécsomagolds még
tobb élvezetet nyujt a kisallatoknak. A
macskat mintazé, félidzott ablakon &t
tisztan lathaté a
csabitd, aranyos
egérforma. Ez a
kdnnyen feltolt-
heté, visszazar-

haté csomagolas
egyben egy prak-
tikus otthoni ter-
mékadagoldként
is funkcionalhat.
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Partner of the Brands

STI Pet6fi Nyomda Kft. | H-6000 Kecskemét | Kiils6-Szegedi Ut 6.
Tel.: +36 76 518 303 | Fax: +36 76 479 440 | servicehu@sti-group.com | www.sti-group.com

PACKAGING POS SOLUTIONS

SERVICES | WWW.STI-GROUP.COM
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Purina DENTALIFE

Marciustél elérhetd az Gj Purina® Dentalife® fogapolé jutalomfalat, 3-féle méretben:
kistestd, kdzepes és nagytest(i kutyak szamara is!

Bordazott kialakitasanak kdszonhetéen megtisztitja még a nehezen hozzaférhetd,
fogkSképzidésnek leginkabb kitett hatso fogakat is. A ragds, pordzus allag alapos,
mechanikai fogtisztitast tesz lehetévé egészen az iny vonalaig. Napi hasznalat

esetén tudomanyosan bizonyitottan csokkenti a fogk8képz8dést és csokkenti

a lepedékképzédést. Nem tartalmaz hozzaadott mesterséges izanyagokat vagy
szinezéket.

Bevezetés honapja: 2019. marcius
Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:
TV-kampany, digitalis kampany, mintaszéras,
instore, arakciok

Kapcsolatfelvétel: Nestlé Hungaria Kft.
Purina Allateledel Uzletag

T.: 06-80-442-881; e-mail: info.hu@purina.
nestle.com; web: www.purina-dentalife.hu

£ Purina® Dentalife® dog treats take care of dogs’ teeth.
They are now available in 3 sizes, for small, medium-
and large-sized dogs! Thanks to the ridges on the chews,
the product cleans the teeth even in the back of the
dog's mouth - these are the most exposed to tartar
buildup.

Coccolino Intense Perfume Deluxe
szuperkoncentralt oblito-termékcsalad

A PARFUMOD VAGY AZ OBLITOD? Elismert parfiimérokkel megalkotott exkluziv illatok
az 6blitddben, melyek garantaltan inspiralni fognak mindennap. Az Gjdonsagok kortars
parfiimkreaciok alapjan késziiltek, és rendelkeznek a Coccolino Intense szuperkoncentralt
termékcsalad minden el8nyével: intenziv illat, kis flakon, konny(i szallithatosag.
Szuperkoncentralt 6blitd, 870 ml

Bevezetés honapja: 2019. majus

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: POS-tamogatas, Ujsagos hirdetések
Kapcsolatfelvétel: Unilever Magyarorszag Kft.

Kapcsolattarté: Hajdu Adam brand manager, Coccolino; T.: 06-70-504-4489; e-mail:
Adam.Hajdu@Unilever.com

1S IT YOUR PERFUME OR YOUR
FABRIC SOFTENER? There are exclusive
fragrances in your fabric softener,
created by some of the best perfumers,
which are guaranteed to inspire you day
after day. The new products are based
on contemporary perfume creations
and they have all the benefits of the
Coccolino Intense super-concentrated
product range: intense scent, small
bottle, easy to take home.

] 3
KOMETA Grillmix

Az idei szezonban megujul a Kométa grillkinalata.
Grillmix termékiik 240 g-os kiszerelésben és 2
kozkedvelt Gj izben, magyaros és sajtos, valamint
magyaros és fokhagymas, lesz elérhetd. A Kométa
izeme teljesen sz6jamentes, termékeik pedig
hozzaadott glutén-, glutamat- és a sajtos termékek
kivételével laktoz- és tejfehérjementesek.

Nettd tomeg: 240 g, kiszerelés: 8x240 g

Bevezetés honapja: 2019. majus

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: eladashelyi
aktivitasok, print megjelenés, online kommunikacié
Kapcsolatfelvétel: KOMETA 99 Zrt.

T.: 06-82-502-445; F.: 06-82-502-441

e-mail: rendelesfelvetel@kometa.hu;

web: www.kometa.hu

<% This season Kométa renews its grill offering. The company’s Grillmix
product is going to be available in 240g size and 2 popular new flavour
combinations, Hungarian-style and Cheese, and Hungarian-style and
Garlic. Kométa’s production facility is 100-percent soy-free, and the
products they make are free from added gluten and glutamate, plus
they are lactose- and milk protein-free too - with the exception of
products made with cheese.
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illetve majonézalapti Globus szészok

mindenféle hdsnak és zoldségnek, de akar
melegszendvicseknek és siilt krumplinak
is kivalo kiegészitdi lehetnek. Nemcsak
grillezéskor, hanem barmikor az asztalra W +7 "? Fr
keriilhetnek, hogy még finomabbé tegyék ételeinket. Inycsiklando, m m&

gusztusos ételfotok teszik igazan vonzéva a modern megjelenésti

termékek csomagolasat. Az all6 tasakos csomagolas jol ismert és
kedvelt elénye, hogy az utolso cseppig kinyomhaté bel6le a szdsz.
Paradicsomos sz6szok: 260 g, Majonézalapti szoszok: 200 g
Bevezetés honapja: 2019. junius

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: dedikalt TV- és
digitalis marketingtamogatas, aruhazi akciok, kostoltatasok, POS
Kapcsolatfelvétel: Unilever Magyarorszag Kft.

Kapcsolattarto: Schmidt Anna, e-mail: Anna.schmidt@unilever.com

&% The Globus dressing brand adds a new product range to the portfolio and enters the sauce market.
Affordable and very tasty tomato- and mayonnaise-based Globus sauces go very well with all kinds of
meats and vegetables, but they can also be used with grilled sandwiches and French fries.

Surf Coconut Splash mososzer

A Surf évrél évre U illatokkal teszi izgalmasabba a
mosast. Coconut Splash mosdszeriinket a természet
inspiralta: fantasztikus kokuszillataval egzotikus
tajakra repit, mikozben ragyogd tisztasagot biztosit
ruhdinknak. Bérgyodgyaszatilag tesztelt. Elérhetd gél
és kapszula formatumban.

Bevezetés honapja: 2019. aprilis

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:
TV-tamogatas, digitalis timogatas, POS-tamogatas,
Ujsagos hirdetések

Kapcsolatfelvétel: Unilever Magyarorszag Kft.
Kapcsolattarté: Petrikovics Zsuzsa brand manager;
e-mail: zsuzsa.petrikovics@unilever.com;

web: https://www.facebook.com/SurfHU/

<& Surf makes doing the laundry more
exciting year after year. Our Coconut
Splash laundry detergent has been inspired
by the scent of nature: with its spectacular
coconut fragrance it takes you to exotic
lands, at the same times making sure
that the clothes become perfectly clean.
Dermatologically tested. Available in gel
and capsule formats.

Vadonatuj izek a Hajdu grillsajtok kinalataban

A Kérostej a Hajdu grillsajtok jovoltabdl az idei szezonban is U] izekkel csabitja a
grillsajtkedvel8ket. Mig a mediterran valtozatot csipetnyi levendulaval, a csipés-chilis
grillsajtot leheletnyi lime-mal gazdagitottak. Az 6tletes raadas a vadonatdj, gyros
fliszerekkel izesitett Hajdu grillsajt. Az (j Hajdu grillsajtok bizonyosan a nyari
grillpartyk elengedhetetlen kellékei lesznek. A hagyomanyos fustélt izek kedvelSinek
6romeére aprilistol megujult recepttel és uj, praktikus kiszerelésben érheté el a tavaly
nagy sikerrel bevezetett Hajdu Grillenyica is.

Bevezetés honapja: 2019. aprilis

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: TV, outdoor, print, online, social media,
POS, nyereményjatékok

Kapcsolatfelvétel: Kérostej Kft. T.: 06-1-239-0892; e-mail: megrendeles@korostej.hu;
web: www.korostej.hu

& With its Hajd( grill cheese products, K8rostej treats consumers to new flavours this year too.
The Mediterranean version is made with a bit of lavender and there is a little lime in the hot-chilli grill
cheese. What is more, Hajdu grill cheese can now also be bought flavoured with gyros spices. From April
Hajdu Grillenyica is made from a new recipe and is marketed in a new, practical packaging.
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Brasilia GALA - professzionalis kavégép

Egy gép, amely mindséget, hozzaértést és maximalis kényelmet nyujt felhasznalojanak.

A modern és elegans dizajn tokéletesen alkalmazkodik barmilyen kérnyezethez. Kénnyii
miikodtetésével és egyszer(i karbantartasaval mindenki kedvence lesz. Uj B16 fézGegysége
garantalja az igazan mindségi és krémes espressot. Elérhetd standard és magasitott
verzidban, egy, kettd vagy harom karral, illetve a kétkaros kompakt valtozatban is.

A gondosan valogatott alapanyagok mellett, RoHS- és WEEE-tandsitvanyok garantaljak
elkotelez8désiinket a legmagasabb kornyezetvédelmi és tjrahasznositasi standardok felé.
Bevezetés honapja: 2019. marcius

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: Adott szerzédési feltételek mellett
ingyenes kihelyezés, betizemeléshez tréning, a szerzédéses id6 alatt folyamatos
szervizhattér, kedvezményes részletfizetési lehetdség

Kapcsolatfelvétel: Forgalmazé: Caffe Service Kft. 2120 Dunakeszi, Berek utca 19.
Kapcsolattartd: Farkas Tibor Horeca tizletag vezetd

T.: 06-70-328-5989;
e-mail:
info@caffeservice.hu

% The Brasilia GALA
espresso coffee machine
offers quality, expertise
and maximum comfort
to users. It is available in
standard and tall versions,
with one, two or three
levers, or in two-lever

compact version.
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THYMOS Filteres Fliszer
és Fliszerkeverékek

A THYMOS Filteres Fliszer

és Fliszerkeverékek a magyar
piacon egyeduilallé termékcsalad.
Ezekben a filterekben minden
megtalalhatd, ami az adott izl és
mennyiségli étel elkészitéséhez
sziikséges, csak bele kell dobni az
ételbe, és mar kész is a fliszerezés,
és a végén egyszer(ien kivenni a
kész ételbdl az elhasznalt filtert.

A termék 3-féle izesitéssel kaphato:
Husleves Fliszerkeverék, 4 db filter/tasak,
Vadas Fliszerkeverék, 4 db filter/tasak,
Babérlevél morzsolt, 5 db filter/tasak

A Filteres Fliszer és Fliszerkeverékeket a fiiszerpolcra ajanljuk kihelyezni

Bevezetés honapja: 2019. aprilis—-majus

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: szaksajtohirdetések, akcios megjelenések
Kapcsolatfelvétel: THYMOS Hungaria Kft. 2890 Tata, Alkotmany u. 4.
Kapcsolattarté: Thymos Hungaria Kft. vevészolgalat; T.: 06-34-586-003,

F: 06-34-586-004; e-mail: thymos@thymos.hu; marcopolo@thymos.hu

£ THYMOS Spice and Spice Mix Bags stand alone in the Hungarian market. These bags contain everything
that you need to prepare a certain kind of dish in any quantity, all you need to do is throw the bagin and
the spicing is done. At the end of the cooking you just have to take out the used spice bag.

ZIMBO E-mentes
grillkolbaszok

PICK Friss hus — prémium szortiment

A PICK Friss hiisokat a Bonafarm Csoport stratégiai partnere, az MCS Vagohid Zrt.
gyartja. A Bonafarm Csoport sertésagazataval kozos fejlesztések eredményeként
a,PICK Friss his” logdval ellatott, magas hozzaadott értékkel rendelkezd hisok
egyediilall6 elénnyel rendelkeznek a hazai piacon. Ezt a teljes élettartam alatt
kizarélag GMO-mentes takarmany felhasznalasa, a felel3s antibiotikumhasznalat és a
magasabb allatjoléti koriilmények egyiittese adja. A 19 termékbdl allé termékesalad
12 terméke védégazas, 7 terméke pedig skin pack csomagolasban érhet6 el. Kényelmi
kiszerelésekben kaphatdak, melyek jellemzéen

500 grammosak. Megtalalhatéak
koztiik szeletelt és kockazott
termékek, illetve daralt

has is.

Bevezetés hdnapja:

2018. december

Bevezetési kedvezmények
és tamogatasok:
szaksajtohirdetések, print és online
megjelenések, in-store aktivitasok,
POS, sajtéesemények, edukald
anyagok, online fokuszi kommunikacié

Kapcsolatfelvétel: MCS Vagohid Zrt. Vevszolgalat T.: 06-62-567-038;

e-mail: pk-husrendeles@pickszeged.bonafarm.hu; web: www.mcs.hu/premium

& From the 19 products in the product range 12 are available in protective atmosphere packaging, while

7 are marketed in skin pack packaging. They are available in convenience packaging, which are typically
of 500g size. Variants include sliced, diced and minced meat.

Mizo Grillsajt

A Mizo termékcsalad uj tagja a Mizo Grillsajt, amely biztos alapja egy gyors ebédnek
vagy vacsoranak. Ujdonsagunk amellett, hogy izletes, gyorsan és sokféleképpen
elkészithetd, akar serpenyében siitjiik vagy grillracson grillezziik, mindig jé valasztas
salatank vagy szendvicseink alapjanak. Sutést kovetGen is megtartja kellemes izét és
texturajat. Natdr izesités mellett, kellemesen fliszerezett és fiistolt izekben is hamar a
csaladi grillezések kedvencévé valik.

400 grammos kiszerelésben natur, hagymas-zoldfiszeres és fiistolt izben kaphato.
Bevezetés honapja: 2019. aprilis

Kapcsolatfelvétel: Gyarté/Forgalmazé: Sole-Mizo Zrt. Ugyfélszolgalat

T/F.: 06-62-574-901; e-mail: rendeles@solemizo.bonafarm.hu, web: http://mizo.hu/

& Mizo Grill Cheese is the new product in the Mizo range. It can form the firm basis of a quick lunch or
dinner. Mizo Grill Cheese is tasty and it can be prepared quickly in many ways. You can fry it in a pan or
grill it at a barbecue - it is always a good choice to have it in a salad or a sandwich.
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Grillszortimentiinket az idei szezonban gy igyekeztiink kialakitani, hogy a legkedveltebb izeket
meghagyva Gjdonsagként E-szam-mentes kivitelben keriiljon a polcokra. 250 g-os kiszerelésben és
vékonyabb bélben kinaljuk vasarldinknak. Az E-szamokon tdl termékiink természetesen nem tartalmaz
szdjat, glutént és laktozt sem (kivétel: sajtos grill). Emellett hagyomanyos 300 g-os csomagolasu grilljeink

mellé két j izt is kinalunk az idei évben: sajtos-baconds és dijoni mustaros izekben, vékonyabb kaliberben

és 250 g-os kiszerelésben.

Bevezetés honapja: 2019. majus
Kapcsolatfelvétel: ZIMBO Perbal Kft.
Kapcsolattartd: Vevészolgalat T.: 06-26-570-524;
F.: 06-26-370-062; web: zimbo.hu

& This season we are trying to shape our grill product selection in a way that the most popular flavours stay, but as a
new feature they will be available in an E-number free version. In addition to the classic 300g grill products, this year
we also offer two new flavours: cheese-bacon and Dijon mustard flavoured sausages, in a thinner variant and 250g size.

144 Tr'é“fde 2019/5



INNOVACIO

RSPURINAF

Dentalife

DAILY ORAL CARE

VEZESSE BE A SZAJAPOLAST
KUTYAJA NAPI RUTINJABA MAR MA

Bemutat] ® DENTALIFE™

fogapolo jutalomfalatot

- Napi hasznalat esetén csokkenti a lepedék-
és fogkdképzodést
- Megtisztitja még akar a nehezen

hozzaférhetd fogakat is
. Ragos, pordzus allaganak kdszonhetben
mechanikusan tisztitja a fogakat

- Nem tartalmaz hozzaadott mesterséges
izanyagokat vagy szinezékeket

. D-vitaminnal és kalciummal az er6s fogakért

Keresse marciustol
a boltokban!

VETERINARY
ORAL HEALTH COUNCIL

VOH

®

HELPS CONTROL
TARTAR

EE‘ PURINA ‘ Az On Kedvence, a mi Szenvedélyiink?

A képek illusztraciok.
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