BUSINESS

[]fﬂﬂ[]g A NAPI FOGYASZTASI CIKKEK PIACAROL

UZLETI DONTESHOZOK RESZERE
ABOUT THE MARKET OF FMCG PRODUCTS
FOR RETAIL AND HORECA DECISION MAKERS
A Z*M 2018 hivatalos lapja

Kiemelt témank Melléklet
Business Days 2018, 3—-4. nap Csomagolas

m a a Z I n Reflektorban Horeca
Magyar Termék Halpiac

T ———

2018. dec.-2019. jan.  XIIL. évf. 12. -XIV. évf. 1. sz. 2000 Ft

A Grabowski kiadasaban

izgalmassa eletunket”

Cimlapinterji Ondré Peéte )
az Agrarmarketing Centr
lgyveRto6 igazgatojav

AGRARMARKETING CENTRUM



www.amc.hu

-

MINDEN PARTNERUNKNEK KELLEMES KARACSONYBUNNEPEKET g™
ES SIKEREKBEN GAZDAG, BOLDOG UJ EVET KIVANUNK! |

GALLICOOP®

ALAPITVA 1989

UNNEPI RECEPTJEINKET KERESSE A WWW.GALLICOOP.HU/RECEPTEK OLDALON.

Q Keressen minket a Facebook-on!

www.gallicoop.hu


www.gallicoop.hu

dm,
N

\TT VAGYOK GNMAGAM
ITT VASAROLO¥

INDULJUNK
EGYUTT!

7
JELENTKEZESET:
dm-egyuttegymasert.hu

{EGYUTT EGYMASERT)
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Egyuttmikodési lehet6séget kinalunk magyar tulajdonban allé cégek szamara, amelyek szépségapolasi,
haztartasi- vegyi aru, valamint élelmiszeripari tertleteken egyedi, innovativ termékek gyartasat
tdzték ki célul. Gy6zzon meg minket, és mi helyet kindlunk a dm polcain!

Bévebb informacié és jelentkezési feliilet: dm-egyuttegymasert.hu
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ITSoIdog Unnepeket!

Azt gondolom, az idei év valéban boldog
Unnepekkel zérhaté. Az adatok tovébbra
is rekordokat mutatnak, még ha van is
egy-két kutatasban gyengulés, az eredmé-
nyek igazan blszkeséggel tolthetik el a kol-
légdkat, vezet6iket és tulajdonosaikat.
Persze az év végi Uinneplés mar csak fizikai-
lag van eléttiink, mert gondolataink mar
javaban a kovetkezd évvel telnek. Fejben
mar lejatszottuk a kdvetkezé 12 honapot,
megtervezve, lebonyolitva és eredmé-
nyekkel zarva. Osszességében mindenki
reménykedik a pozitiv folytatdsban 2019-ben is.

A j6 eredmények sok-sok dfjat hoztak minden téren cégeknek, mar-
kaknak, kollégaknak.

Biiszkék vagyunk, hogy immaron Magyar Termék védjegyes marka-
ként, haromszoros Business Superbrands és kétszeres MagyarBrands
dijasként, tovabba az elsék kozott Erték és Minéség Nagydijasként
kezdhetjiik meg a jové évet. Sok munka van idén is mogottiink. Az
évet a Sirha Budapest hivatalos lapjaként és médiapartnereként szer-
vezett kozel 600 négyzetméteres Future Store bemutato-aruhazzal
kezdtlk, majd Az év legsikeresebb promacidit dijaztuk, és kihirdet-
tUk a SuperStore nyerteseket. Az idei Business Days konferencidn 700
kollégét lattunk vendéqil, dtadtuk a szakmai Eletmddijat, és el6szor
Kereskedelmi Nivodijat a Magyar Termékkel kdzésen meghirdetett
verseny eredményeként; tovabba a Mastercarddal kdzosen Az év ke-
reskeddje elismerésben részestettiik az arra érdemes legjobbakat, és
megunnepeltik a kerek évfordulds markékat és cégeket.

Azt gondolom, az eredmények sokféleképp mérheték, de azidén nem
lehet panasz sem korllményre, sem szerencsére, sem teljesitményre.
Természetesen gratulalunk Partnereinknek minden elért sikerhez, és
kivanjuk, hogy a jové év semmilyen téren ne legyen rosszabb az idei-
néll

Boldog Unnepeket Mindenkinek!

Udvozlettel:

Hermann Zsuzsanna, fészerkeszté

s Happy Holidays!
| think that we really can end this year with happy holidays. Sales data are still at record level
even if some survey results indicate a litle slowdown, and workers, manager and owners can
all be proud of the sales performances.
Although the end-of-year celebrations are still ahead of us, in our heads we are already preparing
for next year's tasks. Basically we got the next 12 months planned to the last detail. Everybody
hopes that the positive trend will continue in 2019 too.
Thanks to their good performance, many companies, brands and colleagues won different
prizes. We are proud to inform you that Trade magazin is now a Hungarian Product trademark
user, a 3-times Business Superbrands winner and a MagyarBrands winner, plus we also got the
Value and Quality Award. Our team worked hard this year. We started 2018 with building
our nearly 6oom? Future Store at Sirha Budapest, where Trade magazin was also the official
journal and the media partner of the trade show. Later in the year we rewarded the most
successful promotions and announced the SuperStore winners. At the Business Days confer-
ence we welcomed 700 participants, we presented the Lifetime Achievement Award and for
the first time the Retail Award of Excellence, in cooperation with Hungarian Product. What
is more, having teamed up with Mastercard, we honoured the Retailers of the Year, plus we
also celebrated the brands and companies that had an anniversary this year.
Results can be measured in many ways, and | think that this year we can't complain about
the conditions, bad luck or sales performance.
Our magazine would like to congratulate partners for their success, and wish them at least
as good 2019 as 2018 was!
Happy Holidays to you all!

Best regards,
I_ Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief
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A mesés gazdasagi kornyezet fo-
é a kovetkezd két évben felhdk
gyllekeznek majd. A megoldan-
do, féképp munkaerdt érintd
problémakat varhatoan egy U
gazdasagi vilagvalsag tetézhe-
ti. A sarkany érkezése azonban
senkit sem ér felkészlletlendl:
a disztriblcios csatornak no-
vekedésrél, emelkedé kosarér-
tékrél és online fejlesztésekrél
sz6tték tovabb a legendas 2010-
es évek végérdl szolo meséiket
a Business Days konferencia
harmadik és negyedik napjan.

Boldog Unnepeket!
-

LANCHID. vélemény:

Navigare necesse est

Hatralé feketegazdasag
Hireink

Kiemelt témank:

Business Days 2018,
2.rész

A

Egyszer volt, hol nem volt:
Business Days 2018 (2. rész)
A legkeményebb piacon is
virulo diszkontok
Szupermarketizacio vs.
diszkontosodas
Németorszag:

szétverheti az Amazon a
nagykereskedelmet is?

Minden korabbinal sikeresebb
évet zar a Magyar Termék véd-
jegyrendszer, nemcsak tagjainak
szamat tudta tovabb novelni,
hanem olyan (j kezdeménye-
zéseket is elinditott, amelyeket
a gyartd és kereskedd partne-
rei is kedvezden fogadtak. 2019
még ehhez képest is a nagy ugras
éve lesz — igéri Benedek Eszter,
a MAGYAR TERMEK Nonprofit
Kft. tgyvezetdje.

Reflektorban:

Magyar Termék /

Magasra teszi a lécet 2019-
ben a Magyar Termék
Magyar Termék védjegyeket
hasznal6 cegek

Melléklet:

Csomagolas

Nemzetkozi

élvonalban a magyar
csomagolastervezok

A 2018. évi
HUNGAROPACK Magyar
Csomagolasi Verseny
dijazottjai

Z6lduld csomagolas
Csomagolasfejlesztés az
élelmiszeriparban

Szerkesztéség

Hermann Zsuzsanna

felelds kiado és foszerkeszté
hermann.zsuzsanna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 527-2852

Szalai Laszlo
fészerkeszto-helyettes
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= szalailaszlo@trademagazin.hu

L’. Telefon: (70) 212-5072

Jung Andrea

Ujsagird
= jung.andrea@trademagazin.hu

Telefon: +36 (20) 484-4889

a

f

L 1

Ipacs Tamas

(jsagird, Horeca-rovat
ipacs.tamas@trademagazin.hu
Telefon: +36 (30) 500-9061
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2016, 2017 és 2018-ban

az Freék és Mindség aBusiness Superbrands
Nagydijat dijat

Czauner Péter

Ujsagird
czauner.peter@trademagazinhu
Telefon: +36 (30) 515-7044

Budai Klara
Ujsagird

o budaiklara@trademagazin.hu
Telefon: +36 (20) 962-5044

Czako Laszlo
forditd
czakolaci@yahoo.com
Telefon: (70) 245-6588

2017,2018-ban

2018-ban elnyerte is elnyerte elnyerte
a MagyarBrands

2017-ben elnyerte PENZOETILES STABIL
aMagyar Termék  VALLALIBIAS & BISHISE
védiegyhasznalatanak jogst  MIMECSITESE ALARIAN



A hazai csomagolasi piac je-
lentds atalakulason megy at.
A valtozasok mozgatdru-
gbja a koltséghatékonysag,
a biztonsag, de egyre jelent6sebb
mértékben jatszik szerepet a kor-
nyezettudatos szemlélet is. A pi-
ac szereplGi szamara az eredmé-
nyesség zaloga a fogyasztoi igé-
nyek szem elétt tartasaban, a
folyamatos kisérletezésben és a
minél szélesebb tevékenységi kor
megvalositasaban rejlik.

Tulzo és aranytalan lenne
a termékdij tervezett
emelése

Hasznos(itott) hulladékok

Polctiikir

Nagy Ur a tradicio a
méjasoknal

Az urolso leheletig
J6 iddk, rossz idok
Egy érzék mind felett

Horeca

IpartestUleti

galaebéd, 2018

MVI

Magyar cukraszdak és
kavéhazak

Igazsagos és édes!

Ertékesités

f Batai Déra (Batai Team Bt.)
médiamenedzser
batai.dora@trademagazin.hu
Telefon: (20) 958-2194

Gratt Marianna
médiamenedzser
grattmarianna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4157

Mizsei Péter

szerkesztéségi és értékesitési referens

mizsei.peter@trademagazin.hu
'j Telefon: (30) 826-4158

Fliszerezésben és csomagolas-
ban meglehet6sen konzervativak
a magyarok, ha majastermékrol
van sz6. Nagy atrendezédésnek
nem lehetlnk tandi, az apro val-
tozasok azonban (példaul a ki-
sebb méretek vagy a gyartdi mar-
kak er6sodése, a ,mentes” termé-
kek iranti fokozottabb kereslet)
jelzik: a vasarlok elvarasai nének
a termékkor irdnt — ez iranyt szab
az innovacioknak is.

25 éve nyitott az elsd
magyar METRO

[tthon

Kozétkeztetés

Ez a szakma szerénységet
kovetel!

Koncepcio

[talvilag

Uzlet és innovécio
Halpiac

Piaci analizisek P

AKI: Novekvo eurdpai
tojasimport

CKI: 1dén még gyors, majd
lassulhat a novekedés
KSH

Tovabbi munkatérsaink

Gazs6 Emese

gazdasagi és HR-vezetd
gazso.emese@trademagazinhu
Telefon: +36 (30) 391-2702

Németh Laszlé
kereskedelmi igazgato
nemeth.laszlo@trademagazin.hu
Telefon: (30) 611-2152

Justin Sara

marketing&event manager

justinsara@trademagazin.hu
. Tel: +36 (30) 697-3165

Molndr Maté Zoltan
marketing&event manager
molnar.matezoltan@trademagazin.hu
Tel: +36 (30) 611-2250
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program program Product of the Year  SIRHA SuperStore POPAI ATMK
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szakmai média- szakmai- kizérolagos szakmai  hivatalos szervezdje tagia tdmogatoja
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Bar Eurépahoz és a vilaghoz ké-
pest kevés hal és tenger gyimol-
cse kertil a magyarok asztalara, a
fogyasztas orvendetesen né. Ez
nemcsak a javulé konjunkttranak
koszonhetd, hanem gasztrond-
miai makrotrendeknek és az er6-
s6do egészségkultusznak is. No

meg a szakma erofeszmesemek

A Trade magazin idei utolso sza-
maban kozétesszik a kdvetkezd
év legjelentdsebb FMCG-szakva-
sarait. Az ajanlas mellett konferen-
ciaszervezok és hazai képviseletek
osztjak meg gondolataikat az ak-
tudlis trendekrdl.

Modern konyha, innovacio,
egészségtrendek:

a SIAL Ujra bizonyitott
Kantar TNS: Fogyasztoi
viselkedés és elvarasok
Milyen kialliast valasszunk
2019-ben?

In-store és out-door P

Ertékesités és

izletfejlesztés

Nielsen: Hipermarketek
és drogériak a ndvekvo
piacon

A blockchain varja, hogy a
kereskedelem felfedezze
GfK Exkluziv: Fogyasztdi
értékek és trendek

megjelenése az étkezésben
Az élelmiszer-eladasok nének
a legjobban a magyar
online kereskedelemben
Reflektorfényben az
élelmiszeripar

Szerves kapcsolatok

PLMA: 020, avagy az offline
kereskedelem nyitasa az
online felé

A POPAI jelenti

LAmikor kommunikalsz, ne
a cégedre — a markadra
gondoljt”

Alegforgalmasabb utcaminden
markanak mast jelent
SuperStore 2018: Negyedik
alkalommal dijaztak a
legjobb boltokat
Innovaciok és kampanyok
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Médiafigyelés Magyarorszag legkorszertibb
médiafigyel6jétd| m wwwimedia.hu

A lapban megjelend irasok és fotdk a kiado ki-
zardlagos tulajdonat képezik. Azok djrakozlé-
se, idézése, vagy barmilyen formaban, elektroni-
kus, illetve nyomtatott médiaban torténd, rész-
leteiben vagy egészében valé publikalasa csak a
kiado el6zetes, irasos engedélyével lehetséges!

Utcai terjesztésre nem kerdl //El6fizethetd kozvetleniil akiadondl
//info@trademagazin hu // Eldfizetési dij: bruttd 18000 Fe/év //
ISSN: 1788-4179 // Nyomdai elkészités: Hollos Janos //
Nyomdai el6allitas: HTSART Nyomda és Kiado // Felelds
vezetd: Halész Ivan // A Trade magazin nyomott példanyszama
lapszamonként 2018-tol 20 000. (Terjesztett példanyszama
22 739 auditdltan - 2017. II. fv. MATESZ audit.) ‘s srie-mata
Szaklapunkat ellendrzott kereskedelmi és horeca-egysé-
gek cimlistajara, zartkord terjesztésben, postai titon kiildjik
olvasoinknak!
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A valtozas teszi
izgalmassa életunket

Ondré Péter juliusban vette at az Agrarmarketing Centrum
(AMC) iigyvezeto igazgatoi székét. Fiatalos lendiilete a cég kom-
munikaciojan is jol érzékelheto. Tobb kampanyt, szamtalan in-
terjut és az év két legjelentosebb kiilfoldi kiallitasat tudhatja
maga mogott. Eddigi tapasztalatairol kérdeztiik.

- Minek kdszénheti dtaits sikerét az AMC
novemberi, kinai bemutatkozdsa?

Q.P: - AzI.Kinai Nemzetkdzi Import Expdra
Magyarorszag diszvendégként érkezett,
ami nem csupan elismerés a magyar agra-
riumnak, komoly kihivast és felelésséget is
jelentett. Onallé Agrarpavilonunk arculata
a magyar tradiciok tiszteletén alapult; egy-
séges vizualis és virtudlis vilagan keresztul
ldtogatdink megismerhették tajegységeink
kivald termékkindlatét és a hazai gazdasa-
gokat. Megjelenéstinkkel a fenntarthato,
természetességben rejl értékekre és a
modern, innovatfv, lehetéségeit kiaknazo
magyar mezégazdasagra fokuszaltunk. A
Budapest latképét megelevenité Nemzeti
Pavilonban az AMC l&tvanykonyhat is tize-
meltetett, ahol Huszar Krisztian kivalo séf
min&ségi hungarikum alapanyagokbdl ké-
szftett izletes kdstoldkat.

- Az expo nyomdn milyen lehetSségek
elétt dll a hazai agrdrszektor?

O.P: = Az expo komoly lenddletet ad a ki-
nai-magyar Uzleti kapcsolatok fejlédésé-
hez, mert agrarminiszteriink, Nagy Istvan
Sanghajban a magyar termékek online
aruhazakban torténé megjelenésérél tobb
targyalast is folytatott az import élelmiszer-
termeékeket forgalmazo halézat, a Cityshop
alapitdjaval és a vilag egyik legnagyobb on-
line druhazaként ismert Alibaba kormany-
zati kapcsolatokért felelés igazgatdjaval,
David Baumgarttal. Miniszter Ur a vildag 500
legnagyobb vallalata kdzétt nyilvantartott
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Greenland csoport elndk-vezérigazgato-
javal, Zhang Yulianggal a magyar élelmi-
szeripari termékek kinai nagyvarosokban
valo népszerdsitésérdl, mig Kina masodik
legnagyobb éleimiszeripari nagyvallalata, a
Bright Food vezetéjével a magyar véllalatok
altal eléallitott termékek kinai fogyasztoi
igényekhez igazitasarol egyeztetett. Kina
jelenleg Magyarorszag 10. legfontosabb
kereskedelmi partnereként olyan lehet6-
ségeket rejt még, amelyekkel élntink kell.
Az AMC a magyar kidllitok kilfoldi esemé-
nyeken, példaul a SIAL Chinédn valé meg-
jelenését 2019-ben is anyagi tdmogatéssal
osztonzi. Honlapunkon, a www.amc.hu
oldalon mar megjelentek a 2019, évi felhi-
vésaink a Biofach, Prodexpo, Gulfood, Pro-
wein, Fruit Logistica kidllitdsokra. Azoknak a
kis- és kozepes véllalkozoknak a jelentkezé-
sét varjuk, akik piacképes mennyiségben és
mindségben eléallitott termékeiket vellink
kdzosen, kedvezményes dron mutatnak be
nemzetkdzi szintereken.

- Mely exportengedélyekrdl tdrgyal a két
orszdg jelenleg?

O.P: - Kina elismeri Magyarorszag madar-
influenza-mentes statuszat, igy a viziszar-
nyasokbol készlt termékek Ujra megjelen-
hetnek az &zsiai orszag piacan, ndvekedési
palydra éllhat a Kindba irdnyuld baromfi-
export. Az importtermékek engedélyez-
tetéséért felelés Kinai Vémhivatal minisz-
terhelyettesénél, Wang Lingjunnal Nagy
Istvan inditvanyozta a sertéshusexport

Eurdpai Unid
Eurépai Tengerligyi
es Halaszati Alap

BEFEKTETES A JOVOBE

Ondré Péter, az Agrarmarketing Centrum
(AMC) ligyvezeto igazgatoja

Ujrainditasat is. Ez fontos lépés, hiszen az
elsésorban a vildg exportpiacaira kijutast
jelent® &szi Sial Parizs kidllitdson — ahol ko-
zel 250 nm-en voltunk jelen — mi magunk
is azt tapasztaltuk, hogy nem lankad a
magyar hustermékek irdnti kimagaslo ér-
deklédés.

- Melyek a magyar mezégazdasdg ki-
fejezetten erds teriletei mind hazai, mind
nemzetkdzi piacokon?

O. P: - Digitalizécids terlleten az agra-
riumban a szantéfoldi novénytermesztés
jar az élen. Az unios csatlakozds 6ta ez a
leginkdbb jévedelmezé dgazat, nem csoda,
hogy itt terjedtek el legnagyobb ardnyban
a preciziés technoldgidk. Hazdnkban idén
kdzepes termés igérkezik, a kdrnyezetlink-
ben tapasztalhatd visszaesések a magyar
gabona irdnti kiilpiaci keresletet emelik. Ez
noveli a hazai piaci drakat is, igy gabona-
termesztéink ez évben is nyereséggel zar-

¢


www.amc.hu

hatnak, ami elénydsen hat a hazai gabona-
dgazat kdzép- és hosszu tavu kilatasaira.

- Milyen dtfogé, az agrdrium minden
tertiletét érinté feladatokban vdllal szerepet
az AMC?

O.P: — Egyrészt belpiaci fogyasztasdszton-
z6 kampanyokat bonyolitunk le kilénféle
termékpalydk mentén, a hazai kkv-k kul-
piaci megjelenésével pedig exportunkat
tamogatjuk. Tekintettel a kiélezett verseny-
helyzetre, a hazai agrarpolitika elsédleges
célja a magyar hatékonysagnovelés sz-
tonzése és az ehhez sziikséges feltételek
megteremtése. Ennek eszkdze a digitalis
technoldgia elterjesztése, azzal a fontos
kitétellel, hogy a kis- és nagyvallalkozasok
kozotti digitalis szakadék nem novelhetd.
A munkaerdhidny mérséklésére strgetd
feladat az okoseszkdzok vildgaban jartas
fiatalok és arra fogékony idésebb generaci-
Ok bevonzésa az agrariumba. Ahhoz, hogy
nagyot léphessiink elére, a tuddsmegosz-
tas és a szemléletformalds a legégetébb
feladat. Tajékoztatnunk kell a magyar fia-
talokat arrél, hogy ma mar nem a séros
gumicsizma, hanem a digitalizalodassal
terjedd, precizids technolégidk jellemzik
a mezégazdasagot. Akik otthonosan mo-
zognak a digitdlis vildgban, megtalaljak
majd szamitasaikat a fizetések terén is. Az
idésebb, agrariumban tevékenyked6 gene-
raciot pedig arrél kell meggy6zniink, hogy
érdemes energiat forditaniuk a precizids
gazdalkodasra, az okos- és infokommuni-
kécids eszkdzok hasznélatanak elsajatita-
sara, mert nem csupan hatékonyabbé és
rentabilisabba valik ezéltal a munkavégzés,
de jelentés mennyiségben csdkkenthetdk
az adminisztrativ terhek és kivalthatok a
monoton munkafolyamatok is.

- Milyen aktudlis feladatai és térekvé-
sei vannak az AMGnek?

O.P: - A halfogyasztéast 0szténzé ,Kapj ral”
marketingkampannyal idén eddig 34 tobb-
napos rendezvényre telepdltink ki. Halas
ételek kostoltatasaval, gyermekprogramok-
kal, szoréanyagokkal és receptfizetekkel
Budapesten, legkdzelebb a Szent Istvan-ba-
zilikdnal, a decemberi karacsonyi vésaron
taldlkozhatnak ismét a latogatok. Novem-
berben megkezdett médiakampanyunk
jové évben tovabb folytatddik, amelynek
keretében hirdetéseinkkel, cikkeinkkel,
reklamfilmjeinkkel és radidspotjainkkal
2019-ben is taldlkozhatnak a fogyasztok.
A promociohoz készitettlink virusvideodkat,
animacios sorozatot, dokumentumfilm- és
gasztrovidedblog-sorozatot, tovabba film-
interjukat is, igy a kampannyal tobb Uton is,
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remélhetdleg hatékonyan tudjuk elémi a
célkdzonséget. A halfogyasztas elényeirdl
és a kampanyrdl szo16 hirekkel kapcsolatos
informaciok a https://wwwfacebook.com/
kapjra/ kdzosségi oldalon, a kampany izgal-
mas halas receptjei pedig a wwwkapjrahu
honlapon taldlhatoak meg.

- A jovSkutatds az élelmiszeriparban is
fontos kérdéseket vet fel Rendelkezésre dlld
eréforrdsok, megtermelhetd élelmiszer-meny-
nyiség, klimavdltozds. A hazai agrdrium mi-
lyen szempontok szerint tekint ezekre a te-
riiletekre?

O. P: — A Trade magazin altal szervezett
Business Days konferencian, ahol az IT

www.kapjra.hu
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térnyerésével foglalkoztunk, vildgosan
latszott, azt mindannyian tudjuk, hogy az
agrariumban meglévé munkaerdhianyt
orvosolni kell, mert kiegyensulyozott és
fenntarthato élelmiszerelldtas nélkul nincs
jovénk. Tudjuk, hogy a 4. ipari forradalom
robbandsszerl fejlédésével Iépést kell tar-
tanunk, Magyarorszagon is at kell dllnunk a
precizids gazdalkodasra. Ehhez mar kevés a
gépek fejlesztése, a termeldk tudasszintjét
kell emelntink, hogy hasznalni tudjak az
infokommunikacios eszkozoket. A vilag né-
pességének élelmezésére mindig sziikség
lesz, igy, ha a nagy multy, kivald magyar
élelmiszeripar tovabbi fejlédését 6sztondz-
zUk, biztosan jo l6ra teszink /

& Changes make life exciting

Péter Ondré was appointed managing
director of the Agricultural Market-
ing Centre (AMC) in July. He told our
magazine that AMC's Chinese debut in
November was a great success. Hungary
was a special guest at the First China
International Import Expo. The Hungar-
ian Pavilion's design represented our
traditions and the values of Hungary's
agri-food sector very well. With the
help of digital devices, visitors could
learn about our country and culinary
culture. What is more, in the pavilion
AMC built an open kitchen too, where
top chef Krisztian Huszar was using
Hungaricum ingredients to prepare
delicious food.

This expo presence can give momen-
tum to economic relations between
Hungary and China. In Shanghai Min-
ister of Agriculture Istvan Nagy negoti-
ated with the founder of Cityshop (a
chain of shops selling imported food)
and David Baumgart, government rela-
tions director of Alibaba about bringing
Hungarian groceries to Chinese online
shops. AMC s going to give financial

support to those Hungarian firms — es-
pecially SMEs — that wish to be present
as exhibitors at SIAL China and other
trade shows in 2019. China officially
considers Hungary to be a country
where there is no bird flu, so water-
fowl products can be imported from
Hungary again. Mr Nagy also suggested
restarting Hungarian pork export to
China to Wang Lingjun, Deputy Min-
ister of the General Administration of
Customs.

Crop farming is the segment of Hun-
garian agriculture that profits from us-
ing digital technology the most, for
instance precision farming is rather
widespread. Demand is on the rise for
Hungarian cereal crops in the interna-
tional market. As for AMC’s roles, the
centre implements campaigns for in-
creasing consumption of various prod-
uct categories in the domestic market.
AMC also helps exporting agri-food
SMEs in entering foreign markets. The
centre promotes the use of digital tech-
nology that can make production more
efficient. It is also among AMC’s tasks to

convince the young generation to work
in agriculture: they must know that it
isn’t about muddy wellington boots any
more, but precision technology with
GPS-controlled combine harvesters
and automated greenhouse systems.

Currently AMC is campaigning to per-
suade Hungarians to eat more fish - this
year they were present at no less than
34 events. They will also be present at
the Christmas fair at the Szent Istvan
Basilica in December, with fish dishes
to taste, children’s programmes and
promotional leaflets. News, informa-
tion and recipes are available at hteps://
www.facebook.com/kapjra/ and www.
kapjra.hu. When asked about the future
of the food industry, Mr Ondré told
that it had been made clear at Trade
magazin’s Business Days conference that
continuous and sustainable food sup-
ply was only possible if there was no
workforce shortage in the agri-food
sector. For this Hungary must utilise
the technology developed as part of
the 4th industrial revolution: precision
farming is the way to go for Hungary./
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Navigare necesse est

torténelem-
konyvek sze-
rint Pompei-
us mondta ezt allitdlag
azoknak a hajosoknak,
akik a viharos idében
nem akartak kihajéz-
ni Sziciliabdl az aru-
val megrakott hajokon
Réma felé. Generaciok-
kal késdbb, felmendik
peldajabdl tanulva az
utédok megalkottak a portolantérképet, ami
valodi attdrest jelentett a hajozasban. A valosa-
got jobban bemutato eszkoz segitségével meg-
tervezhették eldére az ttvonalat, ellendrizhették
helyzetiiket és meghataroztak a helyes iranyt a
kitlizote célhoz, a kovetkezd kikotdhoz. Elkerdl-
hették a veszélyeket, csokkenthették az aggo-
dalmukat az ismeretlen vizek miatt.
Néhanapjan ma is jol jonne egy ilyen részletes
és pontos térkép, hozza egy iranytl, hogy na-
gyobb biztonsaggal kormanyozzuk hajéinkat a
viharosnak talan nem mondhaté, de békésnek
Iim tlind magyar FMCG-tengeren. Valtoznak az

Németh Otto
lizletag-igazgatod
Henkel Magyarorszag

igények, a fogyasztok és vasarlok, a kereskedelmi
szereplok Uzleti modellje és jelentosége, drasz-
tikusan atalakulnak a médiafogyasztasi szoka-
sok. Mindannyian szemtanui, haszonélvezdi, de
adott esetben szenved¢ alanyai is vagyunk a pi-
acaink soha nem l4tott mértékd valtozasanak,
pedig az elGrejelzések szerint a hullamos rész
még csak most jon.

Keressiik ezért bészen a kék dcean stratégiat,
mindekézben megfeledkeziink arrdl, hogy a vo-
ros 6ceanban torténd vitorlabontas és hajozas
alapfeltétele egy jo csapat, fiatalokbdl és vén
tengeri medvékbdl allo, anyagiakkal is megbe-
cslilt matrozok és tisztek Osszesege. Verbuval-
ni manapsag nem konny(, hiszen a netgenera-
cié szdmara egyre kevésbé vonzo a szakma, a

hirnév megszerzéséhez nem kell 4j vilagot felfe-
dezni, elég tigyesen helyezkednUnk a valds és a
virtualis vilagban.

Mindezek ellenére jo szélben, teli vitorlaval su-
hannak a hajok a tengereken, melynek kdszon-
hetéen a szereplok aruk és szolgaltatasok parat-
lan és egyeduilallé termékkinalatahoz biztosita-
nak hozzaférést a fizetbképes vevéknek.
Edesapamként tisztelt nevelapam tengerész-
parancsnok. Téle tudom, hogy a térkép érde-
kes dolog. A kibocsdjtd orszag rendszerint ma-
gat rakja a vilag kozepébe, onnan tekint a vilag-
mindenségre. Nézhetnénk ugyanazt a térképet,
egylitt kijelolve az iranyt, de ez jelen allas szerint
tovabbra is csak dlom marad. Hajozni pedig mu-
szdj, jo szelet mindenkinek 2019-ben is! //
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##Navigare necesse est

History books claim that Pompeius
said the above sentence to sailors
who didn't want to sail off from Sicily
to Rome, because there was a storm.
Generations later the so-called por-
tolan charts was created that made
sailing much safer. Nowadays we

like this to sail the seas of FMCG.
Needs, consumers, shoppers, retailers’
business models, media consump-
tion habits — these are all changing
dramatically. We are witnessing this
process, sometimes we benefit from
it, but there are times when we suffer
from the drawbacks. If we don't want

our boat to sink, we need a good
team of sailors and it isn't easy to
recruit these days, as retail trade isn't
the profession that attracts masses
of young people. Luckily, the FMCG
boats are sailing in good wind at the
moment. To sail is necessary, sail on
sailors in 2019! //

would also like to have something

-

atralo feketegazdasag

ezdjik az elején az év végi tsszefogla-

|6t idén janudr elsején ismét csokkent

néhany alapvetd élelmiszer afaja, telje-
sitve ezzel az agazat régi kovetelését, amely
arra alapult, az alacsonyabb fogyasztdi ar na-
gyobb keresletet és mérsékl6dé feketegazda-
sagot hoz magaval. A 2016-0s sertéshis-afa-
csokkentés révén mintegy 2,2 kilogrammal
nétt a sertéshuiisfogyasztas. Idén a sertésbelsé-
ségek, illetve az élelmezési célra szolgald mel-
|éktermékek afaja csokkent 27-r8l 5 szazalékra,
ahogy a hal értékesitésekor is kevesebb adét
kell fizetni. Az el6zetes szamitasok szerint az
afacsokkentéseknek koszonhetden egy atla-
gos csaladnal legalabb évi 35-40 ezer forinttal
tobb pénz marad.
A nemzetgazdasagban a kibocsatas fele a fel-
dolgozdiparhoz kapcsolodik, melyen belil az
élelmiszeripar a 2017-ben mért 3232 milliar-
dos kibocsatasaval egymaga a masodik legna-
gyobb értéket, 13 szazalékot biztositott a 12
feldolgozodipari agazat kozott. A sikeres élelmi-
szer-feldolgozas fejlesztéséhez pedig 300 milli-
ard forintot igért szétosztani a kormany, amely-
nek palyaztatasa ebben az évben meg is indult.
Ugyanakkor a belfoldi kereslet élénkitését cél-
26 Uj cselekvési program tervezése is megkez-
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dédott, ami mutatja, az élelmiszeripar végeér-
vényesen a stratégiai agazatok kozott szerepel.
A kabitoszer-kereskedelem utan jelenleg az
élelmiszerrel kapcsolatos visszaélések teszik ki
a feketegazdasag legnagyobb szeletét. Eppen
ezért a Nemzeti Elelmiszerlanc-biztonsagi Hiva-
talon belil létrehoztak a kiemelt Ugyek igazga-
t6sagat, hogy visszaszoritsak a visszaéléseket az
agazatban, az (j egység felderitési aranya idén
mar megkozelitette a 95 szazalékot.

Az élelmiszer-kereskedelem jo szivvel tekint-
het vissza 2018-ra. Az elGzetes adatok alapjan
2018 |. félévében a haztartdsok fogyasztasi ki-
adasa egy fére jutdan havonta 88,6 ezer forint
volt, redlértéken 8,8%-kal haladta mega 2017. 1.
félévit. A kiadasok ndvekedéséhez a redlkereset

2018 1. 9,4 szazalékos novekedése is hozzajarult.
Az alapvetd cikkekre redlértékben 11 szazalék-
kal koltotrek tobbet a fogyasztok az elsé félév-
ben, mint egy évvel korabban, és a tendencia a
masodik félévben sem valtozott.

Vagyis az agazat minden szegmensét a tartds
noévekedés jellemzi, de az online kereskede-
lem novekedése alapvetéen atrajzolja a vasar-
lasi szokasokat még az élelmiszer-kereskede-
lemben is. A teljes kiskereskedelmi forgalom-
nak még kevesebb mint 5 szazaléka szarmazik
a webes értékesitésbdl, de elébb-utdbb varha-
tdan robbanasszer( lesz a valtozas, ahogy a na-
pi fogyasztok korosszetétele a fiatalabb, allan-
dé internethasznalok felé tolodik. Ez a végkifej-
let idén ismét egy lépéssel kozelebb kerllt. //

N 2%

& Black economy contracting

Half of the Hungarian economy’s
output comes from the processing
industry, in which the food industry
was the second biggest in 2017 with
a 13-percent contribution, produc
ing a value of HUF 3,232 billion. The
government promises to help the
food industry with HUF 300 billion
and a new action plan is being cre-
ated that aims at increasing domestic

demand for Hungarian groceries.
After drug trafficking, it is various
food frauds that constitute the
biggest part of the black economy.
This is the reason why the National
Food Chain Safety Office (NEBIH)
established a directorate for priority
cases, and the new unit’s efficiency
rate approached 95 percent this year.
2018 was a good year for FMCG reail:

in the first half of the year households
spent 8.8 percent more on FMCG
products than in the same period
of 2017, HUF 88,600 a month. There
was stable growth in every segment
of the sector, and although the share
of online sales from total FMCG sales
was still less than 5 percent, we are
most likely to enter a period of rapid
sales growth in this channel. //
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Uj markaval rukkolt elé a legkedveltebb hazai szarnyashus
marka, a Saga Foods. A fehérjében gazdag, alacsony zsirtartalmu
és magas hustartalmu Fitt marka termékek azoknak szélnak,
akiknek kiemelten fontos az egészséges, a sportos életmaod.

Az 6 napi étrendjiikbe kivaléan beilleszthetd a laktézmentes
Cserpes joghurttal késziilt Fitt virsli és parizsi, valamint a Fitt

csirkemellsonka.

A Saga Foods azt tapasztalja,
hogy egyre nd azoknak a hazai
vasarloknak a szama, akik nem-
csak az élelmiszer-vasarlasaikban
egyre egeszségtudatosabbak,
hanem egész életmddjukkal
igyekeznek megdrizni fittséqu-
ket. Ok azok, akik rendszeresen
sportolnak, mikézben arra is fi-
gyelnek, hogy az ehhez illesz-
kedd etrendjuk egészséges és
valtozatos maradjon. Keresik az

ujdonsagokat, és kedvelt mar-
kaiktol, megszokott boltjaiktol is
elvarjak, hogy uj termékeikkel ki-
elégitsek ezt az igenyuket.

A mindennapi sportolas nagyobb
tapanyagigénnyel is egyutt jar,
azonban fontos, hogy az elége-
tett kaloridt megfelelé maodon
potolhassa a szervezetunk. Erre
tekintettel fejlesztette ki a Saga
a Fitt markatermékeket, ame-
lyek magas fehérje- és sovany

pulykahustartalmukkal ideali-
sak a rendszeresen sportolok
szamara. A Fitt virsli, valamint a
Julienne szeletelésU sargarépa-
val készuld parizsi laktdozmentes,
sovany joghurtot is tartalmaz.

A Fitt markatermékek emellett
egy masik, egyre noévekvd va-
sarlokor, a ,mentes” termekeket
keresdk igényeit is kielégiti. A
glutén-, laktoz- és szdjamentes
Fitt termekeket a taplalékintole-
ranciakban szenveddk is bizton-
saggal fogyaszthatjak. Emellett
a fogyokurazok, diétazok is jol
beilleszthetik étrendjukbe a Saga
Fitt termékeit, ahogyan azok is,
akik egyszerlen csak a kevésbé
fUszeres, szinezekek és izfokozok
nélkuli tiszta izeket kedvelik.
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Dijaztak az Essityt

Az Essity két dijat is nyert a Europe-
an Cleaning and Hygiene Awards dij-
kiosztojan: a Tork EasyCube®-ért el-
nyerte az ,Ev technoldgiai innové-
ciéja’, valamint a ,Legjobb gyakor-
lat — Fenntarthat6sag” dijat. A zsUri
értékelése szerint a Tork EasyCube
azért lett gydztes, mert az Uj loT-plat-
formnak, az Ugyfelek meglatasai fi-
gyelembevételének és az tigyfelek
szamara nyujtott, bizonyitott érték-
nek koszonhetden egy olyan inno-
vacié, amely folyamatosan fejl6dik.
A professzionalis tisztitdtermékek
agazata Eurdpa-szerte tobb millié
embert foglalkoztat, és elengedhe-
tetlen szerepet jatszik a higiénia, a
jollét, az arculat és a munkahelyi
elégedettség terén. A dij célja, hogy
elismerje és jutalmazza a munkaval-
laloi szabalyok, az tigyfelekkel foly-
tatott kapcsolat, a fenntarthatdsag,
az innovacio és az iparagi standar-
dok erdsitésének kiilonbozd teriile-
tein és szintjein megmutatkozo ki-
valosagot. //

A

& Essity wins awards

Essity has won two awards at the European
Cleaning and Hygiene Awards ceremony:
Tork EasyCube® walked away with the priz-
es for ‘Technical Innovation of the Year’ and
‘Best Practice — Sustainability” The jury told
that the Tork EasyCube won because itis an
innovation that keeps developing, e.g. due
to the new loT platform. //

Auchan-futas az

SOS Gyermekfalvak
lakoiért

Vilagméretli szolidaritasi megmoz-
dulasban vett részt az Auchan Retail
Magyarorszag 900 dolgozdja. A kézel-
mdultban zarult, 11 napos ,Auchan-
Run a fiatalokért” elnevezés(i prog-
ram keretében 14 orszagban futottak,
tUraztak vagy gyalogoltak az Auchan
munkatarsai azért, hogy a gyerekek és
fiatalok egészséges taplalkozasat segi-
t6 programot tamogassanak.

A magyar csapat 15 ezer kilométert
futott, és tdbb mint 700 ezer forin-
tot gy(jtote az SOS Gyermekfalvak
javara. Az osszeget az Auchan az If-
jusagért Alapitvany az SOS Gyer-
mekfalvak javara ajanlotta fel, amely
flatalok egészségmegdrzését, egész-
séges étkezését segitd projekteket
finansziroz majd beldle. //

& Auchan run for the
children living in SOS Villages
Within the framework of the 11-day,
T4-country solidarity programme ‘Auchan-
Run for young people, 900 Hungarian
Auchan workers ran 15,000 kilometres and
collected more than HUF 700,000 for SOS
Children's Villages. ///
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Ujrainditja a komlotermelest a HEINEKEN

Kétezerotszaz t& komlo elll-
tetésével a sor legfontosabb
izesitéjének termelése indul
Ujra Magyarorszagon a Magyar
Okumenikus Segélyszervezet
(MOS) és a HEINEKEN Hungdria
kezdeményezésében. A HEINE-
KEN Hunggdria a program elindi-
tasat 30 millio forintos pénzigyi
tdmogatéssal teszi lehetévé, a
megtermelt komlét pedig piaci
aron veszi at.

Az Ultetés elsé napjan jelen volt és a munkalatokba
is bekapcsolodott dr. Nagy Istvan agrarminiszter,
Lévai Aniko, az Okumenikus Segélyszervezet jészol-

gélati nagykovete, Lehel Laszlo,
a szervezet elndk-igazgatdja és
Geert Swaanenburg, a HEINEKEN
Hungdria vezérigazgatdja
(képtinkén,).

- Kastélyosdombo egyenlé az
értékteremtéssel. Oromomre
szolgal a példaértékl kezde-
ményezés, amelyben a Magyar
Okumenikus Segélyszervezet és
a magyar sorgyartasban egyre
tobb innovatfv kezdeményezéssel el6allé HEINE-
KEN Hungéria kivalé partnerek a cél megvaldsita-
saban — hangsulyozta az eseményen Nagy Istvan
agrarminiszter.//

N 12

Upon the initiative of the Hungarian Interchurch
Aid (MOS) and HEINEKEN Hungéria, 2,500 hop
plants have been planted to restart hop farm-
ing in Hungary. The brewing company invests

%t HEINEKEN restarts hop growing in Hungary

HUF 30 million in the programme and will buy
the hops at market price. MOS president-CEO
Laszl6 Lehel and HEINEKEN Hungaria’s managing
director Geert Swaanenburg were present at

the ceremonial planting, together with Minister
of Agriculture Dr Istvan Nagy, who told: it is a
priority objective for the government to increase
agriculture’s competitiveness. //

Elstartolt a dmStart!

A dm kiloénleges, egyedi ha-
zai termékekkel szeretné bo-
viteni kindlatat: novembertél
dmStart! néven termékpalya-
zatot {rt ki. A drogéria célja,
hogy felkarolja az Ujonnan in-
dulé magyar véllalkozasokat, és
még tdbb izgalmas, innovativ
terméket kinaljon polcain a va-
sarléknak. 2019. januar végéig
lehet jelentkezni a palydzatra.

A felhivasra a magyarorszagi
piacon mar fellelheté vagy
roviddel bevezetés elétt allé
termékekkel, markakkal jelent-
kezhetnek magyar tulajdonu
cégek, amelyek szépségapolasi,

haztartasi-vegyi aru, és bioélel-
miszeripari terlleteken egyedi,
innovativ termékeket gyarta-
nak Egy palydzd egyszerre akar
tobb kategodridban és tobb ter-
mékkel is indulhat. ./

‘¢ dmStart launhced!

Drugstore chain dm would like to add special Hungarian products to its assortment, so in
November they launched the dmStart! competition. The aim of this is to find small Hungar-
ian-owned companies that manufacture innovative beauty care, household chemical and
organic food products - businesses can enter the competition until the end of January 2019./

Elkésziilt az orszag legmodernebb papirgyara

Varga Mihaly pénztgyminiszter részvételével
Unnepélyesen megnyitotta a Vajda-Papir Kft. Ma-
gyarorszag elsé és egyetlen higiéniai haztartasi
papirtermékeket eléallitd, integralt gyaregységét
november 9-én Dunaféldvéron. A beruhazast a
Magyar Kormdny 4,5 millidrd forint vissza nem

téritend® tdmogatéashan részesitette. Az 5sszesen
15 millidrdos beruhazas tobb mint 100 Uj munka-
helyet teremtett az elsé Gtemben.
Magyarorszag pénzigyminisztere szerint az Uj
gyar megnyitasa csak egy komoly mérfoldkd
lesz a Vajda-Papir életében, amely a tovabbi fej-
|6déshez tud majd hozzajarulni.

- Kollégdimmal egyutt készen allunk arra, hogy
a fejlesztésben vald egyittmikodésben részt
vegylnk — jelentette ki Varga Mihaly.

— A kulfoldi gyartas mellett mostantdl hazai
kornyezetben is képesek vagyunk az alappapir
eléallitdsara. A papir legmagasabb feldolgozott-
saganak elérése hosszu évek ota kiemelt célunk
volt — fogalmazott a megnyitén Vajda Attila, a
Vajda-Papir Kft. Uigyvezetd igazgatdja. /

N I

Minister of Finance Mihaly Varga was
there at the ceremonial opening of Vaj-
da-Papir Kft.s new hygiene and household
paper product factory in Dunafdldvar

& Hungary’s most modern paper product factory was built
on 9 November. From the project’s HUF
15-billion budget HUF 4.5 billion was gov-
ernment funding. More than 100 new
jobs were created by the investment.

Attila Vajda, managing director of Vaj-
da-Papir Kft. told: manufacturing base
paper in Hungary had been a priority goal
for years.//



Magyar szakember a Danone
hazai leanyvallalatanak élén

Novembertdl Buzasi Daniel veszi 4t a Danone Ma-
gyarorszag Kft. cégvezetdi feladatait. F& feladata
a véllalat magyarorszagi piacvezeté pozicidjanak
megerdsitése, illetve Uj piaci lehetdségek sikeres
kiaknazasa lesz.

Buzési Daniel szakmai palyafutdsat 1999-ben a
British American Tobacco magyar leanyvallalatanal
kezdte, ahol szamos kereskedelmi és marketing-
pozicio betdltését kdvetden, 2008-t6l kereskedel-
mi igazgatoi feladatokat latott el. A BAT Hungary-
nal eltoltott évek utan, egy gydgyszeripari kité-

rét kdvetden visszatért a
British American Tobacco-
hoz, ahol olyan neves mar-
kék vilagszint( megujitdsat
iranyitotta, mint a Dunhill,
a Kent, a Lucky Strike vagy
a Pall Mall.

A Londonban toltott évek utan az elmult méasfél
évben Magyarorszag egyik vezetd PR és kom-
munikdacids igynokségét, az Uniomediat iranyi-
totta./

Buzasi Daniel
cégvezetd
Danone Magyarorszag

& Hungarian manager leads Danone Magyarorszag
From November Daniel Buzasi is the country
manager of Danone Magyarorszag Kft. Mr
Buzasi started his career at British Ameri-

can Tobacco's Hungarian affiliate in 1999,
where he was sales director from 2008 and
later global brand strategy director based in

London. Having retuned to Hungary, he was
leading one of the biggest PR and commu-
nication agencies, Uniomedia for 1.5 years.//

A Zwacknal
az idei kara-
csonyi kam-
pany kozép-

i : pontjabaisa
csaladi értékek kertltek: most bark| rakerilhet
szerettével a mérka egyedi Unicum diszdobozaira.
100 szerencsés — aki november 30-ig feltolti fo-
téjat a karacsony.unicumhu weboldalra - meg-
nyerheti személyre szabott, egyedi diszdobozat.
- A csaldd az, ahonnan az alapvetd értékrendiinket

Kulon

leges karacsonyi
ajandeékkal kesziil az Unicum

megkapjuk, ahonnan elindulunk, és ide is tértink
vissza az igazan fontos pillanatokban. Ezért tartjuk
fontosnak, hogy a mindennapok soran is dpoljuk
ezeket a kotelékeket, az innepek alatt pedig kiilo-
nos figyelmet szenteljink nekik — mondta Zwack
Izabella a vallalat kardcsonyi kampanya kapcsan.
— A csalddunk szamara kiemelten fontos a ka-
racsony és a mostani idészakban koézéppontba
allitott értékek. Oriliink, hogy olyan emberekkel
dolgozhatunkismét egytt, akikre felnézlink - tette
hozz& Zwack Sandor.//
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@ A special Christmas gift from Unicum

values. Sandor Zwack added that the Christ-

hireink #7777

Megjelent
a Lidl negyedik

szakacskonyve

Immaron sorozatban negyedik sza-
kacskonyvével lepi meg advent ide-
je alatt vasarldit a Lidl Magyarorszag
LA Lidl konyha bemutatja: Segit a
séf” cimmel. Az eddigi legnagyobb,
kozel 400 000 példanyban elérhetd
szakacskonyvben Széll Tamas, a Lidl
séfje nem csupan egy gasztronémiai
utazasra invitalja az olvasot, hanem
extra flszerként ot killénleges ,hoz-
zavaloval” igazi élménnyé varazsol-
ja a f6zést. Az idei, tobb mint 70 re-
ceptet tartalmazo, ot fejezetbél allo
gylijtemény olyan kozismert és koz-
kedvelt szerepl6k egytittm(ikodésé-
vel valosult meg, mint Szabd Gyéz6,
Viszkok Fruzsi, Winkler Rébert,
Kiraly Viktor és Szandi.

A korabbi évekhez hasonléan a Lidl
Magyarorszag idén is a leghlsége-
sebb vasarldinak kivan kedveskedni
az Uj szakacskonyvvel, mely kereske-
delmi forgalomba nem kerl, limi-
talt példanyszamban és a Lidl Ma-
gyarorszag hliségakcioja keretében
all a vasarldk rendelkezésére. //

%% Fourth Lidl cookbook

published

Lidl Hungary has published its fourth cook-
book, titled: ‘The Lidl Kitchen Presents:
The Chef Helps. The book is available in
400,000 copies and Lidl's chef Tamas Széll
takes readers on a culinary journey with
more than 70 recipes and celebrity partners
such as Gy6z6 Szabd, Fruzsi Viszkok, Robert

Shoppers can upload there photos to  will receive a personalised Unicum gift box,
Zwack’s karacsony.unicum.hu until 30 No-  featuring their photo. Izabella Zwack told
vember, and from them 100 lucky winners  that it is the family that gives us our set of

Winkler, Viktor Kiraly and Szandi. Shoppers
can only get the cookbook via Lidl’s loyalty
programme. //

mas period is of special importance for the
Zwack family.//
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Uj Real Alfa nyilt a 11. keruletben

Egyre inkabb garantalja
a magyar termék a mi-
néséget, ehhez a Redl
lUzlethdlozat kindlatéval
nemcsak az arcat, ha-
nem az infrastrukturat
is biztositja — mondta
Nagy Istvan agrarmi-
niszter november 29-én, ;

, Nagy Istvan
a Redl Alfa szupermarket  agrarminiszer
atadasan Budapesten. A
miniszter szerint szikséges a vasarldi tudatos-
sag erésitése annak érdekében, hogy egyre
tobben keressék az Uizlet kindlataban is meg-
jelend, magyar termel&ktél szarmazd termé-
keket, amelyek frissek és biztonsagosak.
A Redl Kft 2011-ben véséarolta meg az ingat-
lant, amelyben logisztikai kézpontot ho-

Kujbus Tibor
igyvezetd igazgatd
Real Hungaria

zott létre. A logisztikai
kozpont Biatorbagyra
koltozott, igy a létesit-
ményt a modern igé-
nyeknek megfelels
szupermarketté alaki-
tottdk. A szupermar-
ketben mintegy 15 ezer
terméket kindlnak, ezen
bell tobb mint 500-fé-
le bort.

— ATl keriletben taldlhato ingatlan atalaki-
tasara, korszerUsitésére egymillidrd forintot
forditottunk A szupermarkettel 50 munka-
helyet teremtettiink, és mintegy 150 millio
forintos arukészlettel indulunk — nyilatkozta
Kujbus Tibor, a Redl Hungéria Kereskedelmi
Kft. Ggyvezetd igazgatdja./

& New Real Alfa opens in the 11th district

Minister of Agriculture Istvan Nagy was
present at the opening of a new Real Alfa
supermarket in Budapest on 29 November.

Approximately 15,000 different products
are available in the new shop. Tibor Kujbus,
managing director of Real Hungdria Keresk-

edelmi Kft. told that they had spent HUF
1 billion on the building’s conversion; 50
new jobs were created by the investment./

REGIO

JATEK

UNION

Uzletet nyitott az Auchan Sopronban

Sopronban nyitotta meg
masodik nagyszupermar-
ketét az Auchan. A kony-
nyen megkdzelithetd Uj
aruhaz, amely a véllalat
Uzletnyitasainak soraban
idén a negyedik, novem-
ber7-t6l vérja a vasarlokat
széles élelmiszer-vélasz-
tékkal, lakasfelszerelési

részleggel és online ren-
delési lehetdséggel.

Afriss élelmiszerek mellett
a szezonalis és nem élelmi-
szertipusu termékek, koz-
tUk lakasfelszerelési cikkek
is helyet kapnak a Sopron
Plazéban nyilt 3 ezer négy-
zetméteres druhazban. igy
a havi nagybevasarlast és

a napi beszerzéseket egy-
arant konnyen, egy helyen
intézhetik a csalddok A pi-
aci hangulatot idéz6 és jol
attekinthet Uzlettérben
snackpult is helyet kapot.
Aki otthona kényelmébdl
vasarolna, hazhozszallitast
kérhet az druhdzlanc teljes
online vélasztékabol. /

&k Auchan supermarket opens in Sopron

It was in Sopron that Auchan opened their second large
supermarket in Hungary. From 7 November the new,
3,000m’ supermarket in Sopron Pldza is waiting for cus-

tomers with a large selection of fresh food, seasonal and
non-food products, including home accessories. Online
ordering and home delivery are also possible. //

< VIENNA INSURANCE GROUP
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Uj kereskedelmi igazgaté
az Aquarius-Aquanal

2018 oktéberétdl Uj kereskedelmiigazgato ér-
kezett az albertirsai székhelyd Aquarius-Aqua
Kft-hez, Czifra Andras személyében.

(zifra Andras tébb mint 25 éves kereskedelmi
tapasztalattal rendelkezik Megfordult tobbek
kozott a Marsnal, a Nestlénél és a Chiénal is.
Uzletagi ismerete szertedgazo, 15 évet toltott
az ital szakmaban kilénbozé kereskedelmi
poziciokban, tébbek kdzott a SAB Millernél
6 évet, a Pepsinél 7 évet és lequtdbb a Mar-

kanal 2 évet toltott.
Andrds feladatai kozé
tartozik majd az idén .
15 éves szletésnap- .,-r

jat tnnepld WATT  Czifra Andras
energiaital, valamint  kereskedelmi igazgat

a QUEEN (ditgital Aaereshae

markak tovabbi épitése a belfoldi piacon
éppugy, mint a 23 exportorszagban, vala-
mint Uj termékkategoridk bevezetése is. //

& Aquarius-Aqua’s new sales director

Since October 2018 Andras Czifra has been the new sales director of Aquarius-Aqua Kft. The sales director has more than 25 years
of experience in the world of retail. In the past he already worked for the likes of Mars, Nestlé, Chio, SAB Miller, Pepsi and Marka. //
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A Mars lett az

Rangos szakmai elismeréseket kaptak novem- | dezvényen Magyar Kereskedelemért Nagydijat orszag egyik legjobb
ber 6-4n az Eurépai Kereskedelem Napja alkal- | Kiszella Andrasné, a Nyirzem Zrt boltvezetéje, munkahelye

mabdl a COOP Gazdasagi Csoport dolgozoi. | Kovacs Orsolya, a CO-OP Star Zrt. boltvezeté- Az orszag egyik legjobb munka-
Klauzal Gabor Elismerd Oklevelet vehetett at | je, valamint Rapi Zsolt, az Alféld Pro-COOP Zrt. helyének mindsiilc a Mars az Aon
Pasztor Istvanné az Unié-Coop Zrt kereskedelmi | raktarvezetdje kapott. Elbbi elismerés a ke- novemberi 13-i Legjobb Munka-
igazgatdja, valamint Szabo Laszl6, aTé-Coop Zrt. | reskedelem legrangosabb dfja, utébbi értékét hely dijatadojan.

Miutan a Great Place to Work®
2018 sorozatban mar harmadik
éve dijazta a Marsot mint Europa

elndk-vezérigazgatdja, az AFEOSZ-COOP Sz6- | pedig az adja, hogy azt a boltokban dolgozo
vetség Felligyel® Bizottsdganak elndke Aren- | kétkezifeladatokat kivaldan végzé munkatérsak

AL HUNCIPA LR LD r:': ka p.ha,tjak, nnisg; . egy|k Ieg)obb munkahelyét, aval-
Az idén t|zer?negyed|{< alkalo.mmal megren- lalat most az Aon Legjobb Mun-
dezett esemény keretében minden évben el- kahely cimét is elnyerte, amely
ismerik a szakma legkivélobbjait Az eseményen Nemzetkdzi mérések magyar-
elhangzott: felfelé tartd trendje idén is folytaté- orszagi nyertesei” kategoéridban
dott. Ezzel 2018-ban a hazai kereskedelem for- dijazta a Marsot mint az orszag
galma meghaladhatja a 11,5 ezer millidrd forintos egyik legjobb munkahelyet.
hatart. Az eredmények mellett a rendezvényen A dij, amelynek odaitélése tel-
sok szo esett az dgazat legégetébb problémai- jes egészében egy munkavallaloi
16l is./ kérdoiven alapszik, azokat a val-

lalatokat ismeri el, sorrend nélkdil,
P amelyek a kovetkezd szempon-

On 6 November, which is Europe’s Day in  Laszl6 Szabo president-CEO of T6-Coop ~ manager of CO-OP Star Zrt. and Zsolt Rapi, tok menten teremcenek kiemel-

Commerce and was organised for the 14th  Zrt. received the Klauzal Gabor Certificate  warehouse manager of Alféld Pro-COOP ked6 munkahelyet: hatékony ve-
time in Hungary, Istvanné Pasztor, com-  of Honour. Andrasné Kiszella, store man-  Zrt. were rewarded for their work with the zetes, teljesitménykézpontu kul-
mercial director of Unié-Coop Zrt. and  ager of Nyirzem Zrt, Orsolya Kovacs, store  For Hungarian Retail Grand Prize. // tlra, vonzé munkaltatoi marka és

magas dolgozdi elkotelezettség.
Kerekes Péter a Coca-Cola Magyarorszag | |ievesmimsiorens
’ e oo " e &) Magyarorszagon, a vallalatban je-
UJ ugyVEZEtO IgaZgato,a len Iggvé csalé%ji kultdrac és kUIan—

leges munkakortlményeket mél-

2018 november 1-t6l Kerekes Péter a Coca-Cola | regiondlis innovacios kdzpont
magyarorszagi lednyvallalatdnak Ugyvezetéje Tobb | marketingvezetdje lett. Ezutdn
mint két évtizedes marketing- és vallalatvezetdi | amagyar és roman piacért fe-
palyafutdsat az Unilevernél kezdte, ezutdn a Dre- | lelés marketingigazgatdként
her Soérgyérak Zrt-nél felelt a Dreher és K&béanyai | csatlakozott a Reckitt Bencki-
Vildagos markékért, majd visszatért az Unileverhez, serhez. 2012-t6l a SABMiller/
ahol regiondlis markamenedzserként a Domestos | AB-Inbev csoporton belil
portfélié felelése volt Késébb eurdpai innovacids | dolgozott marketing- és trade-
vezet6vé nevezték ki, majd az Unilever Magyaror- | marketing-igazgatoként Tavaly

Kerekes Péter
ligyvezetd igazgato

szag haztartasi vegyi aru kategériamenedzsere ésa | tért haza Magyarorszagra.//  Coca-Cola Magyarorszig

N I

As of 1November 2018 Péter Kerekes has been
the country manager of Coca-Cola’s Hungari-

%t Péter Kerekes is the new country manager of Coca-Cola Magyarorszag

an affiliate. Mr Kerekes has more than 20 years  ing stints at Unilever, Dreher Breweries Zrt,
of experience in the FMCG sector, follow-  Reckitt Benckiser and SABMiller/AB-Inbev. //

tatja. Ez az elismerés is igazolja a
vallalat elkdtelezettségét dolgozdi
irant, akiket a Mars Munkatarsak-
nak nevez. //

& Mars named one of
Hungary’s best workplaces

On 13 November Mars was named one
of the country’s best employers at the
Aon Best Employers award ceremony.
The award is given to employers based
fully on a survey conducted among
workers. This recognition, which Mars
was granted for the second time, shows
very well how dedicated the company is
to provide workers — whom Mars calls
colleagues — with the best working con-
ditions. //

Két iizemében is fejleszt a Nadudvari Elelmiszer

Avégéhez kozeledik a Nadud-
vari Elelmiszer Kft. T millidrd 790
millio forint értékd beruhdzasa.
A panirizemben a kényelmi
termékek irdanti ndvekvd ke-
reslet kielégitését szem eldtt
tartva, a tejizemben pedig a
,Nadudvari turd” és a turébdl
készitett tovabb feldolgozott
termékek vonaldn névelik a ka-
pacitast A projekt tovabbi célja
az élelmiszer-biztonsagi kocka-
zatok csokkentése, az energe-

tikai rendszer korszerUsitése,a | munkahely jon létre a Nadud-
termékfejlesztések elésegitése, | vari Elelmiszer Kft. Gizemeiben.
és —alkalmazkodva a gazdasad- | A beruhazas varhatdan 2019
gi koérnyezet kihivasaihoz —a | marciusara valdsul meg.

termeléshatékonysag és 1ét- | Az elmult évek alatt elnyert di-
szamhatékonysdag javitasa. jak, a 10 Magyar Termék Nagydij,

a Superbrands és MagyarBrands
dijak, az évrdl évre dinamikusan
novekvé forgalom, valamint a
pozitiv fogyasztdi visszajelzések
sarkalltak a vallalatirdnyitast a
beruhdzasok elindftaséara. //

A projekt finanszfrozasa 25%

sajat eré mellett allami tamo- | ##Nadudvari Food: capacity increase in two factories
gata’s és fejlesztési hitel ]gény_ In March 2019 Nadudvari  product factory. It was also  crease production efficiency.

bevételével valosult meg. A
magyar kormdny a projektet

Food Kft. will complete its  among the project objectives  From the budget 25 percent
HUF 1.79 billion development  to reduce food safety risks, ~ was own resources and HUF
project: they increased the  modernise the energy utili- 627 million was government

627 millio forinttal tamogatta, production capacity of the  sation system, make progress  funding the project created
amelynek kdszénhetéen 20 Uj breading plant and the dairy  in productinnovationandin- 20 new jobs.//
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FUZETEA - téli kiadas

A Coca-Cola HBC Magyarorszag
Kft. az Uj jegestea-markaja alatt
mutat be egy téli limitalt kiadast
azidei évben, amely a FUZETEA
Winter Plum nevet viseli, és 0,5,
valamint 1,5 literes kiszerelésben
kertl a polcokra. Az Uj FUZETEA
varidans melegen is fogyasztha-
té, és a kedvelt téli, szilvas izben
érkezik

— Akkor, amikor a hideg idé nem
taqit, szlikséguink van olyan pilla-

Matskasi Zoltan
marketing-tizemeltetési vezeté
Coca-Cola HBC
Magyarorszag

natokra, amikor kikapcsolhatunk,
felmelegedhetlnk és kényelem-
be helyezhetjik magunkat. Erre
lesz tokéletes valasztas ez az Uj iz
A FUZETEA maximalisan ki szeret-
né elégiteni a szezononként val-
tozé fogyasztoi igényeket, egyedi
izek megjelenésével folyamatosan
megujitva a kategoriat - mondta
Matskasi Zoltan, a Coca-Cola HBC
Magyarorszag Kft. marketing-tize-
meltetési vezetdje. //

& FUZETEA - winter edition
Coca-Cola HBC Magyarorszag Kft.
is putting a new limited edition iced
tea on the market: FUZETEA Winter
Plum is available in 0.5- and 1.5-litre

variants. The new FUZETEA product
can also be drunk hot. Operational
marketing manager Zoltan Matskasi
told: when the weather is cold, we

need moments when we can just
switch off, and get warm and cosy.
The new FUZETEA flavour is the per-
fect choice for this./

Tul a 100 milliardon a dm Magyarorszag

A 2018 oktéberében z&-
ruld gazdasagi évben a
dm forgalma &tlépte a
100 milliard forintot, ezzel
tébb, mint 10 szézalékos
forgalmi novekedést ért
el a tavalyi év azonos id6-
szakahoz képest, hangzott
el a cég oktéber 25-ei saj-
totajékoztatdjan.

Orszagszerte 262 Uzlet all
a vasarlok rendelkezésére.

A dm mindségi expanzi-
6s politikdja idén folytatd-
dott: hét Uj boltot nyitot-
tak, kilencet bévitettek, 6t
koltozott, hetet Ujitottak
fel, tizennyolc boltra Gz-
letképfrissités vart. A jovo
Uzleteinek tervezésénél
még nagyobb hangsulyt
kapnak a kényelmi szol-
galtatasok, tesztjelleggel
hamarosan olyan dm-lz-

let nyilik, ahol kismamasa-
rok is helyet kap majd.

A dm csoport Német-
orszagot is beleszamitva
egyltt ismét atlépte a
10 millidrd eurds hatart, a
konszern ¢sszes forgalma
10 701 millié eurd volt az
elmult gazdasagi évben,
ez a tavalyihoz képest
4,3 szézalékos emelkedést
jelent. 7/

N 2

% Sales above 100 billion for dm Magyarorszag
In the fiscal year ending in October 2018 sales by dm
Magyarorszag exceeded HUF 100 billion, growing by
more than 10 percent from the base period level —
the company announced at a press conference on

revamped. //

25 October. There are 262 dm stores in Hungary — 7
new drugstores opened this year, 9 were made bigger,
5 moved, 7 were modernised and the look of 18 was

Uj SPAR aruhaz varja a vasarlokat
a gyori Rév Centerben

A SPAR 282 millié forintbol Uj szupermarke-
tet épitett a gydri Révfalu varosrészben.
- Uzletfejlesztési koncepcidnk fokuszaban
az Uj egységek megnyitasa és a régebbiek
felujitdsa all, idén 6sszesen 23 millidrd fo-
rintot forditunk ezekre a beruhazasokra
— mondta Maczelka Mark, a SPAR kom-
munikacids vezetéje.

Akényelmes és id6takarékos vasarlast prak-
tikus belsé butorzat segfti, a vallalat aktudlis

koncepcidja szerint kialakitott polcrend-
szer, csemegepult és latvanypékség mellett
az Uzletbe modern berendezéseket telepi-
tettek A bevasarlast 6nkiszolgald kasszak
is gyorsitjdk Az energiatakarékos LED-es
belsé vilagitds mellett a technoldgial, il-
letve a komforth(itést és a flitést korszerd,
energiabarat, hévisszanyerés rendszerrel
oldotték meg. Az lizlethez egy kiilon beja-
ratu SPAR to Go éttermet is épitettek ,//

& New SPAR store opens in Rév Center in Gyér

SPAR has invested HUF 282 million

in building a new supermarket
in the Révfalu quarter of Gydr.
Head of communications Mark
Maczelka revealed that the retail

chain is spending HUF 23 billion on
opening new stores and modern-
ising old ones this year. The new
supermarket in Gyér opened on
22 November and features mod-

ern technology such as self-service
checkout systems and LED lighting.
Italso has a SPAR to Go restaurant,
serving fresh roasts, sandwiches and
salads. //
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Igy reggeliziin

Egy friss, orszagos felmérés szerint szinte
mindenki szokott reggelizni, a magyarok
70 szézaléka mindennap. A nagy tobbség
otthon reggelizik, és magéanak késziti a
reggelijét, de sokan vannak azok is, akik
reggelivel kezdenek az iskolaban vagy a
munkahelyikon.

A reggelizési szokdsok az iskolai végzettség
szerint jelentésen kuldnboznek — egyebek
kozt ez derUl ki abbdl a reprezentativ, or-

k mi

szagos kutatasbol, amely a Kellogg's meg-
bizasabol készilt el.

A legnépszer(ibb reggelinek a szendvics
szamit, tizbél hatan kezdik ezzel a napju-
kat, tizbdl harman-harman esznek vajas
kenyeret, tojast, tejterméket, mig muzlit,
gabonapelyhet, zabkédsat a megkérdezet-
tek negyede fogyaszt. Ezek nem egymaést
kizaré valasztasok, azaz f6 a valtozatossag:
tizbdl heten legaldbb kétféle reggelit val-

£ This is what we have for breakfast

A recent nationwide survey
commissioned by Kellogg's
has found that 70 percent
of Hungarians have breakfast
every day. Most of them do it

athome and 6o percent eat a
sandwich in the morning. 30
percent go for bread and but-
ter, eggs and dairy products.
A quarter of the respondents

eat muesli or breakfast cereals
in the morning. 70 percent of
Hungarians don't always eat
the same thing, they choose
from at least two breakfast

types. For instance those
who have muesli, breakfast
cereals or porridge also like
sandwiches and dairy prod-
ucts.//

hireink #7777

togatnak a mindennapokban. A mizlit, ga-
bonapelyhet, zabkésat fogyasztok fele pél-
daulidénként szendvicset és tejterméket is
eszik reggelire a mizli helyett vagy mellett.
Erdekesség, hogy mig hentesérut (fétt vagy
sult kolbaszt, virslit sth) a valaszaddk 6tdde
szokott tobb-kevesebb rendszerességgel
reggelire fogyasztani, a megkérdezettek
minddssze 1sz4zaléka kezdi a napjat hen-
tesnél.

Superfood Superfood Superfood
Crunchy miizli: Crunchy miizli: Crunchy miizli: =
.mazsola & chiamag kakaé & dio dfonya & lenmag
4LOOgr e LOO gr LOO gr »
o® I ~

SUPERFOOD

e

Hagyomdnyos gabondval (zab, drpa, tonkély, rozs) 6sszekevert

trendi superfood dsszetevok.

No added sugar
Crunchy miizli:

kékusz & kesudio

No added sugar
Crunchy miizli:

sargabarack & tokmag

~

¢

LOO gr

NO ADDED SUGAR
——

Szdritott gyiimdlccsel kevert ropogés miizli,

a természetben el6fordulé cukor finom édességével.
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gazdag

vegdn

nem vegdn
tartalmaz

pdlmaolajat

nem
tartalmaz

mesterséges
szinezéket

nem tartalmaz
hozzdadott
finomitott cukrot
vagy mesterséges

rostban
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nem
tartalmaz
pédlmaolajat

nem
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mesterséges
szinezéket

édesitdszert
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Debrecenben egy kis- | bankkal ko- | .

te,h,erauto ado,mahyo— zo; nap|ele|; i ETELT MENTUNKS

zasaval emelte Uj szintre | miszermentd HOGY ELETET
egyUttmUkodését a Tes- | programjat, £V | MENTSUNK

co a Magyar Elelmiszer- | amelyben a [REAESIE _ .

bank Egyesilettel. Az | 205 magyar- —

Egyesilet az autéval a | orszagi aru-

mentett élelmiszereket | hazbdl mar -

juttatia majd el a rdszo- | 160 vesz részt. Az druhdz- | fogyaszthatd, de mar nem
rulokhoz. lanc célja, hogy 2020-rava- | eladhato élelmiszerek jo-
ATesco évek 6ta mikod- | lamennyi kozép-eurdpai | tékony célti adomanyoza-
teti a Magyar Elelmiszer- | 4ruhézat felkészitseamég | sara./

&k First food saving van starts service
In Debrecen Tesco Association, which
donated a van to the  would take saved food
Hungarian Food Bank  to peoplein need. Every

day Tesco donates left- 160 stores (from the 205
over food to the Hun-  they operate in Hunga-
garian Food Bank from  ry)./

! ,-,,,-i, b Minden Penny Marketben
95 j: -ﬁ;,.:,; . van mar Egészségsziget

. ‘.t- e - Mmiaém Perlmy
e rketben elér-
5 "e&wﬁ. heatékeaetudateos
taplalkozést nép-
Do szerUsité Egész-

2 . ségszigetek, je-
lentette be no-

illetve cukormentesen kell étkeznitk.
—Teljes szivvel tAmogatjuk az egészségtu-
datos életmddot, és bizunk benne, hogy
Egészségszigeteink hozzdjarulnak ahhoz,
hogy egyre tobben dontsenek az egész-
séges taplalkozas mellett. Hiszlink abban,
hogy ha szélesebb termékkinalatot bizto-
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magazin

vember 21-ei sajtbeseményén a lanc.
Az Uzletldnc kiemelt célja, hogy az
egészségtudatos, de akar diétat igényld
vasarloknak se kelljen semmirél lemon-
daniuk: az Egészségszigeteken azokra
is gondoltak, akiknek glutén-, laktéz-,

situnk, javithatjuk a tudatossagot Magyar-
orszagon - a lehetd legjobb eredmények
érdekében pedig szakmai szervezetek-
kel is egylttmkodink — mondta Florian
Naegele, a Penny Market Magyarorszag
Kft. lgyvezetd igazgatdja. ./

& There is a Health Island in every Penny Market store now

On 21 November Penny Market an-
nounced at a press conference that
Health Corners had been created
in all 216 stores. The discount store

chain’s goal with these is to popu-
larise healthy eating and to promote
healthy foods — including those which
are gluten-, lactose- and sugar-free.

Managing director Florian Naegele
told: they believe that if consumers
can choose from more products, they
will buy healthier groceries. //

Ket j virsli a Wiesbauer-Dunahustol

Az 0j Prémium Light virsli és a Prémium Borju
virsli bevezetésével a Wiesbauer-Dunahus Uj
célcsoportokat szolit meg a tudatos taplal-
kozés képviseldi, valamint az inyencek sze-
mélyében, 4ll a cég sajtékdzleményében.

A Wiesbauer-Dunahus Uj Prémium specia-
litsai gondosan valogatott alapanyagokat,
fenséges izeket és természetesen kivalod
mindséget garantalnak. A light termékek

kedveldit kék tonusu cimke tajékoztatja ar-
rél, hogy az Uj specialitas a hagyomanyos
virslikhez képest 30%-
kal kevesebb zsirt tar-
talmaz.

Az Uj termékek 2 paros
és 9 paros kiszerelés-
ben, diszcsomagolas-
ban is kaphatoak./

N Y

available in 2-pair and 9-pair variants. //

& Two new wieners from Wiesbauer-Dunahs

Wiesbauer-Dunahus has put Premium Light and Premium Veal wieners on the market, target-
ing people who follow a healthy diet and gourmet consumers. The delicious new premium
products are made from carefully selected ingredients. Wiesbauer-Dunahts’ new products are
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Régi-uj vezeto a Laurel kotelékében

Ortutay Gyodrgy neve
nyilvdn nem ismeret-
len azok szamara, akik a
cég torzstagjaként mar
tobb éve részt vesznek a
Laurel Szdmitastechnikai

Kft életében. A kiprobalt .
szakember 2006 és 2007 | @ Former Laurel director returns

Gyorgy Ortutay, who used to be Laurel Szamitastechnikai Kft's

foglalkozé cég kereskedelmi és marketingigaz-
gatoi posztjat kapta meg.

Feladatai kdzé tartozik az Uj Uzletek, lehetdségek
ésiranyvonalak felkutatdsa, valamint az Uj értéke-
sitési stratégia kidolgozasa, az Ugyfél-akvizicio, és
a nemzetkozi értékesitési csatorna kiépitése. /

N I
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Segito lavina

Tobb mint 100 tonna terményt ta-
karitottak be ebben az évben a Civil
Iranytdl Alapitvany és a Syngenta Elel-
miszerlavina programjanak résztvevoi.
A tarsadalmi célu program ebben az
évben is sikeresen zarult: a timoga-
tott onkormanyzatok, civil szerveze-
tek és oktatasi intézmények dsszesen

Ortutay Gyorgy kozott Ggyvezetdként i b 6and ot o] 5 ezer csaladnak adrak élelmiszerné-
kereskedelmi és marketing- . ) managing director between 2006 and 2007, returned to the retai vénvekbdl osszedllitott csomagokat.
igazgaté mikodatt, most pedig a and wholesale software company as sales and marketing director. y 8

Laurel kis- és nagykereskedelmi
szoftverek fejlesztésével

From 1 August 2018 he is responsible for finding new business
opportunities and developing a new sales strategy. /

Onkoradiologiai Kozpontot tamogatott
a Del Pierre Central Europe Kft.

A cég vezetSi és munkatdrsai szdmara [

kiemelten fontos, hogy az emldrakkal
kapcsolatos korai felismeréshez és gy6-
gyfté munkdhoz minden télik telhet
segitséget megadjanak Ezért a vallalat
a tavalyi évtél kezdédéen kampényte-
vékenységet folytat, egytttmukodve a
rehabilitacios és tudomanyos tevékeny-
ségeket végzé Emlérak Gydgyitasaért

Alapitvannyal.

A kampany sordn minden egyes Twist
Pink 4x80 g-os kiszerelésy, limitalt kia-
dasu, pink szinli csomagolasban kaphatd oliva-
olajos tonhalkonzervjének eladasi ardbdl a val-
lalat 10 forintot ajanl fel az alapitvany szamadra.
A Twist Pink kampany sikerét bizonyitja, hogy

{Twist)

Egyiitt a mellrdk ellen!

a Del Pierre C. E Kft.
tobb mint 1 millié fo-
rintot adomanyozott
az Emlérék Gyogyita-
saért Alapitvany sza-
mara.

A befolyd 6sszeg egy
részébdl az alapitvany-
nak lehetésége nyilt az
idei év sordn megva-
sarolni egy Uj terapias
eszkozt, amelynek se-

gitségével az Uzsoki utcai kérhdz onkoradioldgiai
kézpontjdban az emlédaganattal m(tott betegek
kezelésének mellékhatdsat tudjak csdkkenteni.
http://twistbrand hu/egyuttamellrakellen. //

KA

% Del Pierre Central Europe: financial support to Oncoradiology Centre

Az Elelmiszerlavina programban idén
34 teleplilésen — dsszesen 45 hek-
taron — vetették el a Syngenta al-
tal felajanlott zoldségvetdmagokat.
A résztvevd dnkormanyzatok, civil
szervezetek és oktatasi intézmények
foldreriiletein burgonyat, cukkinit, fe-
jes salatar, kaposztat, paradicsomot,
paprikat, uborkat, sargarépat, voros-
hagymat, valamint zéldborsért ter-
meltek, amelyet aztan szétosztottak a
kornyéken él6 nehéz sorsti csaladok,
id6s és beteg emberek korében. //

‘\‘I/%
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An avalanche that helps
people

This year more than 100 tons of produce was
harvested by the participants of the Food Av-
alanche programme of Civil Iranyt(i Founda-
tion and Syngenta. Syngenta's vegetable seeds
were planted on 45 hectares in 34 towns and
villages by municipalities and non-govern-
mental organisations. Altogether 5,000 fami-
lies in need received the packs compiled from
the various vegetables grown. ///

Tobb tizezer csaladot
tamogat a Tesco és

a Nestlé
Osszesen 11 millié 200 ezer forintot

Del Pierre C. E. Kft. has teamed up with
the Foundation for Curing Breast Cancer:
from the price of every limited edition,
Twist Pink 4x80g tuna in olive oil prod-

uct sold HUF 10 goes to the foundation.
The company already collected more
than HUF 1 million for the foundation
this way, from which they bought new

therapeutic equipment for the oncoradi-
ology centre of the Uzsoki Street Hospi-
tal. Learn more at http://twistbrand.hu/
egyuttamellrakellen. //

adomanyozott a Magyar Elelmiszer-
bank Egyestiletnek a Tesco és a Nest-
|é. Az adomanyt egy oktdberi joté-

Kiilondijat kapott a Saga Gj honlapja

Az Ev Honlapja szakmai verse-
nyen kilondijat kapott a S&-
ga Foods Uj weblapja, amely
a céqg teljes arculati megujita-
sanak részeként valdsult meg.
A mai felhasznaldi igényeket
kielégité, vided hatterd web-
oldalt egyszerl navigacio,
modern dizjn, interaktiv fel-
épités jellemzi.

A Magyar Marketing Szovet-
ség és az Internet Marketing
Tagozat 4ltal immar 17. alka-

lommal megrendezett Az Ev
Honlapja palydzatra 6sszesen
200 nevezés érkezett, és ezek
kozUl kapta a zsUri kulondijat a
Saga Foods Zrt. Uj markasite-ja,
amelyet az Extreme Net Digi-
talis Ugynokséggel és a Kamé-
leon Reklam Kft-vel valdsitott
meg a sarvari tarsasag.

- 2018 a megujulas éve volt a
Sagéanal. Ennek sordn az egyes
fejlesztések egymassal Ossze-
hangoltan valdsultak meg.

A mérka minden eleme teljes
arculati valtdson ment keresz-
tll, megvaltozott a cég logdja,
a termékek pedig Uj, egységes
csomagolast kaptak, és ennek
a folyamatnak volt a szerves
része a weboldal meguijftasa -
foglalta 6ssze a véltozasokat
Kiraly Zol-
tanné, a
Séga Foods
marketing-
vezetbje. //

& Special award for the new Saga website

The new Saga Foods website won a
special award at the Website of the
Year competition, where there were
200 entries. Saga Foods Zrt.s new

brand site was created by Extreme
Net Digital Agency and Kaméleon
Advertising Kft. Saga Foods marketing
manager Zoltanné Kirdly told: 2018

has been the year of renewal for the
company - there is a new image, a
new company logo and products got
a new, uniform packaging. //

konysagi akcio keretében gyujtot-
ték. A vasarlok a Tesco hipermarke-
tek polcain talalhato Nestlé félkész
ételek, kavék, édességek és allatele-
delek megvasarlasaval vehettek részt
a raszorulok tdmogatasaban, amelyek
értékének egy-egy szazalékar ajanlot-
tak fel jotékony célra.

Az Egyesllet az 6sszegbdl 200 ezer,
vallalati partnerei altal adomanyo-
zott, mentett élelmiszerekbdl készlt
csomag raszorulokhoz valé eljuttata-
sat finanszirozza. Ezek az élelmiszer-
csomagok csomagolashibas, szezo-
nalitds miatt mar nem eladhatd, rak-
taron maradt aruk voltak. //
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Tesco and Nestlé help tens
of thousands of families

Tesco and Nestlé donated HUF 11,200,000 to the
Hungarian Food Bank Association. The money
was collected in the October charity campaign:
1 percent from the price of each Nestlé product
sold in Tesco stores was offered for the good
cause. From this sum the association made
200,000 food parcels for people in need. /
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» Europai Friss Kalandok

tobb mint 14 ezer kilométeren

A hazankban els¢ izben megvalosu-
|6 programmal a Nemzeti Agrargazda-
sagi Kamara (NAK) és az Interfel francia
z06ldség-gytuimolcs szakmakozi szervezet a
z0ldség- és gylimolcsfogyasztas fontossa-
gara kivanta felhivni a csaladok és a gyer-
mekek figyelmét.

Az Eurdpai Friss Kalandok nev(i program-
sorozat els6 évében orszagszerte 15 te-
leptilést érintett Frutti és Veggi, a kam-
pany két kozponti figuraja, akik tobb
mint 14 ezer kilométert utazva hoz-
tak kozelebb a gyimolcsok és zoldsé-

gek szeretetét a
6-14 éves koru
gyermekekhez
és csaladjaikhoz.
Emellett a prog-
ram keretében
megvalosulo Eu-
ropai Friss Kalan-
dok roadshow,
aruhazi megje- - Gy&rffy Balazs
lenések (Tesco, elnsk

Auchan, Coop, NAK

CBA) és a Gyerek Szigeten megrendezett
Friss Zoldségek és Gyimolcsok Unnepe
keretében a magyar lakossag tobb mint
5 szazaléka, mintegy félmillid ember nyer-
hetett bepillantast Vegapolisba, a zoldsé-
gek és gytimolcsok mesés vilagaba és ta-
pasztalhatta meg az egészséges étkezés
oromeét. A kampanyban hazai termeldk
felajanlasa révén kozel 2400 kilogramm
gyumolcsot és 800 kilogramm zoldséget
kostoltattak a gyermekek kozott.

— A kampannyal nemcsak népegészség-
Ugyi célokat kivanunk tamogatni, ha-
nem hazank agrargazdasagi torekvése-
it is. Ugyanis, ha a jelenlegi napi fogyasz-
tast 262 grammroél 460 grammra sikerdl-
ne emelni, az 6nmagaban 730 ezer tonna
termelésbévdilésre és tobb mint 100 milli-
ard forint Uj érték eldallitasara adna lehe-
téséget a magyar gazdak szamara — fog-
lalta Ossze a program els6 éves tapaszta-
latait Gyorffy Balazs, a Nemzeti Agrargaz-
dasagi Kamara elnoke. //

A hideg idé megérkeztével igen
gyakori a megfazas, meghtilés.
Az idei 6sz eddig joval enyhébb
volt a megszokottnal, am a be-
koszoneote télies idojaras mi-
att aktudlis felkésziilni a beteg-
ségmegelGzésre és az enyhébb
lefolyasi meghléses megbe-
tegedések természetes gyogy-
modokkal és gydgyndvények-
kel valé orvoslasara. Egyik el-
terjedt modszer az erélyes iz-
zasztas, amiben a legfontosabb
szerepet a szervezet védekezo-
képessegének fokozasa jatssza.
Megfazas esetén leggyakrab-
ban diaforetikus — azaz izzasz-
t6 hatasu — gydgyndvényekbdl,
harsfaviragbol és bodzaviragbol
készilt gydgyteat fogyasztha-
tunk. A hars és a bodza is jel-
lemzGen gyljtott gydgyndvény,
gyljtésiik az orszag egész teri-
letén folyik. Az évi feldolgozott
drogmennyiség a hars esetében
25-30 tonna, a bodzaviragbol
50 tonna koriili. A bodza ter-
mesztése — bar annak alapve-
t6 célja nem a virag, hanem a
bogyd elbdllitdsa — orszagszer-
te ndvekvd tendencit mutat,
5875 hektéaron torténik.

A meghlléses megbetegedé-
sek kezelésének masik kedvelt

gyogynovénye a kamilla, mely
elsésorban gyulladascsokken-
t6 hatasa miatt hasznos. A ma-
gyar kamillavirag hungarikum,
kivaldo mindsége vilaghird. Jel-
lemz6en az Alfdldon gydjik,
illetve termesztik, termeszté-
se 300-450 hektaron torténik.
A meghlilés megel6zésében, il-
letve a megfazast koveté laba-
dozésban fontosak az erdsitd,
roboral6 tedk. Ezek kozul leg-
jelentdsebb a kivald C-vitamin
forrasként is ismert csipkebo-
gydhus, melyet dnmagaban és
mas gydgynovényekkel — pél-
daul hibiszkusszal - tea forma-
jaban vagy étrend-kiegészito,
vitaminkészitmény formajaban
alkalmaznak.

A hazai gyogynévénydrogok
exportértékesitése mellett je-
lentés belfoldi piacot bizto-
sit a termékek szamara a sza-
ritottfliszer- és gydgyteapiac.
A gydgyteapiac meghataro-
z6 magyar szerepldi mellett
a piacon jelen van szamta-
lan kisebb, helyi termékbazis-
ra épuld lokalis kézmUves cég.
Szakértdi becslések alapjan a
magyarorszagi gydgyteapi-
ac mintegy 4-5 milliard forint
éves forgalmat tesz ki. //
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The joint campaign of the Hun-
garian Chamber of Agriculture
(NAK) and French cross-sector
trade organisation Interfel -
which promotes fruit and vegeta-
ble consumption in a playful way
— reached 15 towns and villages

in its first year in Hungary. Frutti
and Veggi, the two central figures
of the campaign, travelled more
than 14,000 kilometres with the
roadshow, the in-store presences
(Tesco, Auchan, Coop, CBA) and
the Children’s Island festival, to

& European Fraich Fantasy: adventures for longer than 14,000 kilometres

teach more than 500,000 children
and parents about healthy eating.
Hungarian farmers gave 2,400 kg
of fruits and 800kg of vegetables
to the campaign for children to
taste — informed NAK president
Balazs Gyérffy. /

Many people catch a cold now that winter is approaching. If one goes down with
a cold, the best way to overcome it is drinking diaphoretic herbal tea, e.g. tea made
from linden flower and elderflower. These herbs are typically not grown but collected,
usually 25-30 tons of linden flower and 50 tons of elderflower are processed in a year.
Elderflower is grown on 5,875ha in Hungary. Chamomile tea is also good for cold treat-
ment. Top quality chamomile is grown in Hungary, usually it is collected and grown on
the Great Hungarian Plain - it is produced on 300-450ha. Hungarian medicinal herbs
are exported in large quantities. Most of what stays here is used to make herbal tea —
experts estimate the size of the market to be HUF 4-5 billion a year. /

» V4 agrarkamarai: garantalni kell az unios finanszirozas folytonossagat

Hetvenedik Uléstiket tartottak a Visegradi Négyek
(V4) agrarkamarai 2018. november 22-23. ko-
z6tt a lengyelorszagi Czerwiennében. Az iilésen a
Nemzeti Agrargazdasagi Kamarat Eder Tamas élel-
miszeriparért felel6s orszagos alelndk képviselte.

A 2020 utani kozos agrarpolitika kapcsan a
V4 orszagok szervezeteinek képvisel6i kiemelték,
hogy garantalni kell az unids finanszirozas foly-
tonossagat, beleértve a gazdalkodoknak nydj-
tando kifizetéseket, egyenld versenyfeltételeket

kell biztositani a piacon, ami a kdzvetlen kifize-
tések kiegyenlitését jelenti. A Kézos Agrarpoliti-
ka (KAP) nagyobb kornyezeti és éghajlati ambi-
cidi legalabb e politika jelenlegi koltségvetésének
megtartasat kivanjak meg.

Az agrarkamarak képviseldi az afrikai sertéspestis
Ugyében hangsulyoztak, hogy a harmadik orsza-
gok altal a jelentés gazdasagi veszteségeket oko-
26 behozatali korlatozasok formajaban beveze-
tett szankciok fenyegetést jelentenek a sertésaga-

zat szamara. Az EU piacan az allategészségligyi
jogszabalyokon tUlmutato korlatozasok és aka-
dalyok megkérdéjelezik az unids szolidaritas elvét.
A V4 agrarkamarak képviselGi egyetértettek ab-
ban, hogy az élelmiszer-termelés fenntarthato jo-
véje megteremtésének — beleértve az élelmiszer-
biztonsag biztositasat —, egyutt kell jarnia a ter-
mészeti eréforrasok fenntarthatd kezelésének
biztositasaval, de nem tamasztva tdl szigord kor-
nyezeti kdvetelményeket. //

5‘

On 22-23 November 2018 the agri-food cham-
bers of the Visegrad Four (V4) countries met for
the 7oth time in Czerwienne, Poland. The par-

S

ties agreed that the continuity of EU funding
must be ensured after 2020 too, including the
payments to farmers. A level playing field needs

Fva agri-chambers: continuity of EU funding must be guaranteed

to be created in the agri-food market, which
requires the levelling of direct payments. The
representatives of the V4 agricultural chambers

shared the opinion that food production needs
to become sustainable, but environmental pro-
tection rules shouldn't be too strict. /
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A MAGYAR TERMEK Non

A Pa-Comp az egeszseges
taplalkozasban latja a jovot

Uj termékekkel, dizajnnal, lo-
goval és jelmondattal Gnnepli
kozelgd 25. sziiletésnapjat a
Pa-Comp Kft. Az 50
dolgozot foglalkozta-
té és szaznal is tobb
termelének munkat
ado Ujfehértoi csala-
di vallalkozas ered-
ményesen szerepelta
vildg egyik legrango-
sabb élelmiszeripari
kidllitdsan, a parizsi

SIAL-on. Sandor
—,,PACO -1993 igazgato
Pa-Comp

6ta a magos
minéség’, ez lesz az Uj jelmon-
datunk - arulta el Papp Kriszti-
an Sandor tulajdonos-tigyveze-
t6 igazgatd. A jubileum alkal-
mabol megujitjdk logodjukat és
gyartmanyaik dizajnjat, tovab-
ba Uj termékekkel is jelentkez-
nek Jelenlegi fejlesztéseik ke-
retében egy Uj lizemegységet
alakitanak ki, modernizaljdk a
csomagologépeket, és energe-
tikdban is korszerUsitenek.

A csaladi véllalkozas statuszt
mindmaig megdrzd cég fé te-
vékenysége szaraz hivelyesek
csomagoldsa és forgalmazasa;
sUtési alapanyagok, valamint
izesitett kukoricaextrudatumok
elééllitésa és forgalmazasa.
Termékeik minden hazai Uizlet-
ldnc polcain megtaldlhatoak A
kozétkeztetésben is jorészt az
altaluk forgalmazott alapanya-
gokat hasznaljak.

Papp Krisztian

tulajdonos-tigyvezeté

Evente tobb mint tizezer ton-
na alapanyagot dolgoznak fel.
Amit csak lehet, itthonrdl sze-
reznek be, aminem
terem meg, példaul
a mazsola vagy a
kokusz, azt impor-
taljak A sargabor-
sot, napraforgot,
tokmagot, makot,
diét hazai partne-
rekkel termeltetik.
A babféleségeket
és a csicseriborsot
részben termelte-
tik, részben pedig
vasaroljak. A kukoricadardt
pedig teljes egészében hazai
malomtdl veszik

Nagy termékkorik viseli a Ma-
gyar Termék vagy a Hazai Ter-
mék védjegyet. Nemrég tor-
tént—ahdrom év lejartaval - a
meguijitasuk, egyltt Uj termé-
keik sikeres min&sitésével.

- Figyelemmel kisérjik a vasar-
|6i trendeket, épp ezért Parizs-
ba a HoReCa-kiszereléseinket,
illetve a superfoods- és a bio-
termékvonalunkat képviseld
termékeinket vittik A tuda-
tos, egészséges taplalkozas-
ban latjuk a jovét. A kidllitason
megtapasztalt érdeklédésbdl
mar konkrét mongol és litvan
Uzletek korvonalazddnak, és
Romanidbdl is, ahol egyébként
is erések vagyunk, jott két Uj
vevd — mondta el Papp Krisz-
tidn Sandor.

N Y

& Pa-Comp believes that healthy diet is the future

Pa-Comp Kft. celebrates
its 2sth anniversary with
new products, a new de-
sign, logo and slogan. We
learned from Krisztian
Papp, managing director of
the Ujfehérto-based family
enterprise — which employs
50 people — that they are
also expanding their factory,

modernising the packaging
line and the energy utilisa-
tion system.

Pa-Comp packages and
distributes dry pulse
crops, baking ingredients
and flavoured corn extru-
dates. They are present on
the shelves of every retail
chain. The company pro-

cesses more than 10,000
tons of raw material a year,
most of which is sourced in
Hungary. Four of Pa-Comp’s
product categories bear ei-
ther the Hungarian Product
or the Domestic Product
marking. They firmly believe
that the future lies in con-
scious and healthy eating.//

rofit Kft. hirei
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Magyar Kincsek tura
Kecskemeten

Kecskemétre vezetett a Ma-
gyar Kincsek programsoro-
zat 6szi dllomasa. A Magyar
Termék védjegyhasznaloi
és partnerei megtudhattak,
hogy Kecskemét nemcsak
egy mezévarosi hagyoma-
nyait apolo teleptlés, ha-
nem vilagszinvonalu ipari
technologidkkal dolgozd
cégek otthona is.

jottével ismerkedhettek
meg résztvevék, hanem
a tura vendéglatojanak,
a kecskeméti Univernek
a finomsdagaival is. Koz-
tlk olyan termékekkel, az
ivolevekkel vagy a pék-
siteményekkel, amelyek
orszagosan nem annyira
ismertek, mint a cég ételi-
zesitdi, de tapasztalhattak,

A KESZ Kft. izemében l4t-
hattak az épulé Puskas
Stadion soktonnas, de
milliméter pontossagura
gyartott elemeit, és azokat
a csucstechnikdju roboto-
kat, amelyekkel az Gzem
barkivel fel tudja venni a
versenyt az acélszerkezet-
gyartasban, ezért aztan
akar egy kinai hullamvasut
vazszerkezetét is téle ren-
delik meg.

A Klapka-hédzban szakava-
tott vezetdkkel nemcsak
egy gyonyord gydjte-
ménnyel és annak |étre-

hogy legaldbb annyira fi-
nomak.

A délutdni ,autds” prog-
ram elsé dllomasan sokan
kiprébaltédk magukat az or-
szag egyik legjobb gokart-
palydjan, majd pedig test-
kozelbdl ismerhették meg,
hogyan készil egy Merce-
des kezdve onnan, hogy az
acéltekercsbdl kipréselik a
karosszéria elemeit, egé-
szen addig, amig egy kész
autd kétpercenként le-
gordll a gyartdszalagrol,
és megteszi elsé métereit
a tesztpalyan. //

##High-tech Hungarian Treasures tour

in Kecskemét

The autumn leg of the
tour series organised as
part of the Hungarian
Treasures programme
visited Kecskemét. Hun-
garian Product trade-

mark users and partners
had the opportunity to
visit KESZ Kft, where
high-tech robots are
making steel structures
(e.g. for the new Puskas

Stadium), taste delica-
cies made by Univer in
the Klapka House, drive
around a go-kart track
and see how Mercedes
cars are assembled. /
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Kiterjesztett valosag
a kiskereskedeleml;en

A Kosarérték.hu Magazin fejlesztéi
és felhasznaloi oldalrél is megvizs-
galta a kiterjesztett valdsag ésa VR
gyakorlati felhasznalasat — tobbek
kozotr — a kiskereskedelemben.
Z8di Akos, a szegedi CreatIT Solu-
tions tulajdonosa szerint a virtualis
valdsag torténetében 3 nagy mer-
foldkovet tapasztaltak:

— Az els6 2008-ban volt, amikor a
mobiltelefonok mar hasznalhato-
ak kezdtek lenni az AR megjeleni-
tésére. Aztan 2013-ban megjelent
az elsd VR-szemuveg, az Oculus
Rift. A harmadik nagy hullam, ami-
re senki nem szamitott, 2016-ban
jote el, a Pokemon Go nev(i jaték-
kal, amely kivitte az utcara a fiata-
lokat, akik mesebeli ények utan ku-
tattak a mobiljukkal. Ennek a jaték-
nak készonhetden keriilt be az Aug-
mented Reality — AR — a szélesebb
kéztudatba, ekkor ismerkedett meg
az atlagember is a technologiaval.
A VR vs kiterjesztett valdsag verse-
nyében pedig az utdbbit latja kike-
rlini gyézteskeént:

— Bar a virtudlis valosag nagyon lat-
vanyos, mégis maganyosabb mu-
faj, mint a kiterjesztett valosag. Egy

VR-szemUvegben teljesen elszigetel-
jik magunkat a kilvilagtol, mig a ki-
terjesztett valosagban sokkal tobb
kapcsolatot lehet kiépiteni a valos
kornyezettel. Most az AR-fejlesztések
felé tolodnak a piaci igények. Az AR
esetében maga a piac is nagyobb,
tobb a felhasznalasi lehetdség, elér-
het6bb és életszer(ibb a haszndlata,
mint a VR-nek.

A Decathlon mar probalkozik Uj
fejlesztések bevezetésével: Kabarcz
Balazs a lanc kereskedelmi igazga-
toja gy véli, akkor fogjak bevezet-
ni az Uzleteikbe a VR-szemiiveget,
ha technoldgia nemcsak olcsébba,
de fejlettebbé is valik. //

Forrds: Kosdrérték.hu Magazin

2023-ra a top online élelmiszer-
kereskedelmi piac koziil 4 eurdpai lesz

A 10 vezeté globalis online élel-
miszer-kereskedelmi piac kozdsen
majdnem 200 milliard eurét termel
majd 2023-ra, 20%-0s éves fejlddés-
sel szamolva. Kozultk 4 eurdpai. Az
Egyesilt Kirdlysag, Franciaorszag,
Németorszag és Spanyolorszag lesz
varhatdan a legnagyobb forgalmd
piac Europaban.

Az IGD kutatasa szerint a kovetke-
26 5 évben Kinanak 31%-os lesz az
éves novekedési ratdja, és 3,8%-rol
11,2%-ra né majd az online élelmi-
szer-kereskedelmi piaci részesedé-
se. Igy a kinai piac ugyanolyan mér-
tékben né majd, mint az idei év-
ben a 10 vezetd orszag piaca Osz-
szesen. //

& From the top online FMCG retail markets 4 will be European by 2023

According to IGD, calcu-
lating with a 20-percent
annual growth, by 2023
the world’s top 10 online
FMCG retail markets will
produce a value of EUR 200

billion — and 4 of them will
be European. The United
Kingdom, France, Germany
and Spain are expected to
be the biggest markets in
Europe. IGD forecasts that

China’s growth rate will be
31 percent in the next 5
years, with online’s share
in total FMCG retail sales
jumping from 3.8 percent to
112 percent. //

Engedélyezték az elso hazai fejlesztést,
onkiszolgalo pénztargépet

A Laurel A232-es szamon megkapta az
engedélyt az els6, hazai fejlesztésti on-
kiszolgalé rendszerének bevezetésére.
A LAURA-SSC néven futd, dnkiszol-
gald kassza a nemzetkozi rendszerek
aranak toredékéére érhetd el. A meg-
oldas alapja a keresked6k altal mar jol
ismert, tobb mint 5 ezer kasszan futd
Laura kasszaszoftver, amelyben kozel
25 év szakmai tapasztalata és a vilag
vezetd kasszamegoldasainak tudasa
tikrozédik. A szerkezet kis helyigé-
ny(, bevezetési ideje Iényegesen rovi-

debb, mint a hagyomanyos rendsze-
reké. Hasznalata biztonsagos: felszerel-
heté kamera- és aruvédelmi rendszer-
rel egyarant, ami a beépitett ellen6rzé
mérleggel kiegésztilve kontrollalhatova
teszi az értékesités folyamatat.

Az Onkiszolgalo pénztargépek haszna-
latdval novekszik a kasszazona sebes-
sége, gy, hogy kozben a stlyos mun-
kaeréhianyra is megoldas szilethet,
féleg, hogy egy hagyomanyos kassza
helyére két Uj fejlesztésti dnkiszolgald
kassza is elfér. //

ik Augmented reality in retail

A_\",

& First Hungarian self-checkout system gets the green light

Kosarértékhu Magazin has
analysed how augmented
reality (AR) and virtual reali-
ty (VR) can be used in retail.
According to Akos Z4di, the

owner of Szeged-based com-
pany CreatIT Solutions, in the
competition between VR and
AR the latter seems to come
out as the winner: although

VR is rather spectacular, it
is a lonely experience; what
is more, the market of AR is
bigger too and there are more
utilisation opportunities. /'

Laurel has been given the
authorisation to market LAU-
RA-SSC, the first self-check-
out system developed by a
Hungarian company. The new

system runs the Laurel cash
register software — which is
already used with more than
5,000 cash registers — and costs
much less than similar systems

made abroad. Laurels system
requires little space and it takes
much less time to introduce
than other self-checkout sys-
tems. /.

Eletbe lépett a Geo-blocking! Mire figyeljiink?

December 3-atol Iépett életbe a Geo-blocking,
melynek célja az EU bels piacaiban rejl6 lehetd-
ségek kiaknazasa és ezzel egytitt az aruk és szolgal-
tatasok szabad mozgasanak biztositasa.
Osszeszedtilk a 3 leggyakrabban feltett kérdést a
Geo-blockinggal kapcsolatban, és Nagy Sandor, az
Ecommerce Hungary elnoke megvalaszolta 6ket:
1. Milyen magatartasok valtak tilossa?
Példaul, ha egy felhasznalot nem engednek belép-
ni egy adott weboldalra a lakhelye miatt. Ha pél-
daul egy magyar website automatikusan atiranyit-
jaavevot a kilféldi oldalara annak be-

inkon? Valamint kiilonb6z6 arakat
online és offline?

Igen, ez nem tiltott. Az uniods példa
alapjan, nincs annak akadalya, hogy
egy webshop olasz oldalan 70 eurd le-
gyen egy aru, mig ugyanennek a web-
shopnak az osztrak oldalan ugyanez az
aru 95 eurd. Am az osztrak allampol-
garnak is lehetdveé kell tenni, hogy & is
hozzajuthasson olcsébb aron az olasz
weboldalon.

Nagy Sandor
elnok
Ecommerce Hungary

3. Létrehozhatok kiilonb6z6 kam-
panyokat az egyik weboldalamon,
mikozben ezeket a tobbin nem al-
kalmazom?

Igen, ameddig barki vasarolhat errdl
a website-rol. Amennyiben Magyar-
orszagon példaul nénapi akcioé van,
lehet6vé kell tenni, hogy egy szlovak
allampolgar is vasarolhasson, de etté|
még nem vagyok koteles Szlovakia-
ba szallitani. //

N 1Y

leegyezése nélkil. Esetleg, ha egy web-

oldal nem fogadja el egy kulfoldi vevd
bankkartyajat.

2. Alkalmazhatunk kiilonb6z6 ara-
kat a kiilonbo6z6 uniés weboldala-

=} 2018/12-2019/1
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On 3 December the EU's Geo-blocking
Regulation entered into force: it address-
es unjustified online sales discrimination
based on customers’ nationality, place of
residence or place of establishment with-

in the internal market. Sandor Nagy, the
president of Ecommerce Hungary told:
from now on a website mustnt deny
bank card payment by foreign customers.
For example it still isn't forbidden for an on-

% Geo-blocking has entered into force! What shall we pay attention to?

line shop to sell a product for EUR 70 on its
Italian page and on the Austrian website of
the same shop for EUR 95, but Austrian cit-
izens must get access to buy on the Italian
page.//




ks Atadtak a Babolna TETRA
Kft. genetikai kutatobazisat

- SAAT NS B st W

Nagy Istvan agrarminiszter jelenlétében (képtin-
kon) oktéber 30-an atadrak a Babolna TETRA
Kft. baromfi-genetikai kutatobazisat. A Babolna
TETRA Kft. 2014-ben a Vas megyei Uraijfalu koz-
ség hataraban csaknem kétmilliard forintos be-
ruhazassal, a Daranyi Ignac Terv 769 millié forin-
tos palyazati forrasanak felhasznalasaval épittette
meg baromfikelteté tizemét. Olyan (j hibridek ki-
tenyésztésén dolgoznak majd a kutatok és szak-
emberek, amelyek amellett, hogy jobban alkal-
mazkodnak a klimavaltozashoz, jol tlirik a maga-
sabb kornyezeti hdmérsékletet, kiilonleges krém-
szinl tojasokat adnak. //

s

% Babolna TETRA Kft.s genetics
research centre

In 2014 Babolna TETRA Kft. built a hatchery in Uraidjfalu
from a budget of nearly HUF 2 billion, from which HUF 769
million was funded from the Daranyi Ignac Plan. Researchers
are going to be breed new poultry hybrids here. /'

ky Vidékfejlesztési

palyazatok 63 milliard forint
keretosszeggel

Kozel 63 milliard forint keretdsszeggel, harom (j
vidékfejlesztési palyazati felhivast jelentetett meg
az Agrarminisztérium (AM), a palyazatok az élel-
miszer-feldolgozas és a boraszat, az dkoldgiai gaz-
dalkodas, valamint a kiskérédzo-tejagazat szerke-
zetdtalakitasanak tamogatasat szolgaljak. Mintegy
12 milliard forint keretdsszegli palyazati forrassal
szamolhatnak azok, akik okologiai gazdalkodast
folytatnak. //

% Rural development grants with a
63-billion-forint budget

The Ministry of Agriculture has announced three new rural
development grant programmes, with the framework budget
of HUF 63 billion. Food processing, winemaking, ecological
farming and dairy farming are the sectors where financial sup-
port will be made available. //

ks Debrecenben atadtak a

tocoskerti piacot

Az Uj Fénix terv élheté varos programjanak egyik
legfontosabb beruhazasaként elkész(ilt a debrece-
ni tocdskerti piac. A varos nagy lakotelepeinek so-
raban az Ujkerti és a Fényes udvari utan, a 17 ez-

res Tocoskertben is elkészilt a piac: a beruhazas
250 milli6 forintos koltségébdl 200 millié forint
az eurdpai unids tamogatas, amelyet 50 millio fo-
rint sajat forrassal egészitett ki az dnkormanyzat.
A 800 négyzetméter hasznos alapterlletd épilet-
ben — amely z6ldmezds beruhazas keretében ké-
szlilt el — csaknem 70 elarusitohelyet és négy tiz-
letet alakitottak ki. //

¥ Debrecen opens marketplace in
Tocoskert

There are 17,000 people living in the Tocdskert quarter of
Debrecen. From the project’s HUF 250-million budget HUF
200 million was EU money. In the 800m? building there are 70
seller’s stalls and 4 shops. ///

ks Syngenta a fenntarthaté

mezogazdasagért
Idén augusztusban a novényvédo szereket gyar-
to és vetébmagokat forgalmazo Syngenta Orids-
cég bejelentette, hogy konzultacids folyamatot
kezdeményez vilagszerte annak érdekében, hogy
jobban megértsék a nézépontja, illetve egytitt
gondolkodjunk veltk a fenntarthaté mezdgaz-
dasag jovéjérél: ,Atgondolvan a tagabb értelem-
ben vett kornyezetet, arra jutottunk, hogy job-
ban meg kell értenlink, mi a szereplnk, felelés-
séglink egy kozos jovokép megalkotasaban és
megvaldsitasaban.”
o PR

A részletekrél az egyik ilyen, Budapesten rendezett
forumon Matthew Pickard, a Syngenta Magyaror-
szag Ligyvezet? igazgatdja kijelentette: céljuk, hogy
olyan termékeket, technologiakat és szolgaltata-
sokat fejleszthessenek, amelyek pozitiv és elére-
mutaté szerepet jatszanak a fenntarthatd mezo-
gazdasagban és élelmiszerlancban. Az egyezteté-
sek tervezett 2018. november végi zarasat kove-
t6en a Syngenta meg fogja tudni hatarozni, hogy
milyen vallalasokat tegyen, melyek legyenek az el-
sédleges céljai a fenntarthatd mezégazdasag felé
vezetd Uton. A forumok kovetkeztetéseit a 2020
utani idészakra vonatkozé fenntarthatdsagi ter-
viik, a Good Growth Plan kidolgozasaban is hasz-
nalni fogjak, és jovo év elején jelentik be, miként
képzelik a kovetkezd 5 éves vallalati fenntarthato-
sagi tervet. //

# Syngenta for sustainable agriculture

This August crop protection and seed specialist Syngen-
ta announced: the company will start a worldwide con-
sultation about the future of agriculture. At one of these
forums Matthew Pickard, managing director of Syngenta
Magyarorszag told in Budapest that they wish to develop
products, technologies and services that can help to make
agricultural production and the supply chain sustainable.

hireink 77774
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The consultation process ended in November 2018 and the
next step will be developing the company’s 5-year Good
Growth Plan. 7/

ks A kormany kiemelten
tamogatja az élelmiszerek
piacra jutasat

A kormany tdmogatja az élelmiszerek piacra ju-
tasat: 2014 6ta mintegy 230 milliard forint tamo-
gatast kapott az élelmiszeripari szektor belfoldi és
uniés forrasbol, ez pedig 6sztonozte a beruhaza-
sokat is. Az Agrarminisztérium kozleménye sze-
rint a vallalkozasok fejlesztéseinek kdszonhetd-
en a magyar élelmiszeriparban évrél évre né a fel-
dolgozottsag mértéke is. Termelési értékben Ma-
gyarorszag az EU 28 orszaganak rangsoraban a 16,
a V4-en belil a 3. helyet foglalja el. //

& Special government support for the
market entry of food products

Since 2014 the government has financed the food industry
with HUF 230 billion from both national and EU sources.
Thanks to this the level of investment increased and more
processed products are made than before. Based on the value
of food production, Hungary is ranked 16th in the EU-28.//

kw Olajos magvakat szaritanak
Nakon

Olajos magvak feldolgozasara éplt agrarlogiszti-
kai kdzpont a Tolna megyei Nakon a TerUlet- és
Telepuilésfejlesztési Operativ Program 110 millio
forintos tamogatasaval. A kézpontot a helyi 6n-
kormanyzat és a Naki Mezégazdasagi Zrt. dltal ala-
pitott Nakoil Kft. hozta létre. A létesitményt egy
600 négyzetméteres épliletben alakitottak ki, ahol
3,4 tonna kapacitasu szaritoberendezést helyez-
tek el; a kdzpont feladata lesz az olajos magvak be-
gyljtése a termeldkedl, és az, hogy a termést sza-
ritassal alkalmassa tegye a feldolgozasra. A Nako-
il Kft. késdbb 10-15 millié forintos beruhdzassal

olajsajtoloval tervezi boviteni a tevékenységét, a
noveényi olajat 6nalléan értékesitenék. //

&% Oilseeds dried in Nak

An agricultural logistics centre has been built in Nak with HUF
110 million provided by the Territorial and Settlement Devel-
opment Operational Programme, where oilseeds are going to
be processed. The municipality and Nakoil Kft. joined forces
to build the 600m? plant, where 3.4 tons of oilseeds can be

dried. 7/
2018/12-2019/1 WELE
magazin

19



ss7777 hireink

20

FMCG'hiI'Ek . | Vllégb()l | 3 FMCG news from all over the world

A Tesco baviti vegan kinalatat

TESCO A Tesco bdviti

Wicked Kitchen
V & & & & 4 elneVeZéSlj, n(‘j_

vényialapu élelmiszer-vélasztékat, amelyben a
jovében megtaldlhatok lesznek kiilonbdzd pi-
ték, virslis” tekercsek, kovéaszos pizzak, hiitott
desszertek és delikat termékek. A kereskedelmi
ldnc idén a h{tott vegdn termékek értékesité-
sének 25%-0s megugrasat latta, amivel a hus-
mentes élelmiszerek piaca az orszagban 310
milli6 fontra bévalt.

ATesco sajat adataibol is jol 1atszik, hogy egy-
re tdbben vannak azok, akik egy-egy napra el-
hagyjak heti étrendjikbdl a hust. A kibdvitett
vélasztékkal ezeket a vasarlokat szeretné a val-
lalat megnyerni.

¢ Tesco extends its vegan range

Tesco has announced that it is extending its Wicked Kitch-
en plant-based food range to include pies, ‘sausage’ rolls,
sourdough pizzas, chilled desserts, and deli foods.

This year Tesco saw that sales of chilled vegan foods soar
by 25 percent. The value of the meat-free market in the UK
is GBP 310 million. «

Lidl: nincs tobb fekete miianyag

A Lidl kardcsonyig mind a

195 frorszagi és észak-fror-

szagi Uzletében kivezeti a

z6ldség- és gylimolcster-

mékek fekete mlanyag

csomagolasat. A nem Ujra-
hasznosithaté csomagoldst 2019 februdrjdig a
friss haldru, augusztusig pedig a friss hus, puly-
ka és pacolt hustermékek esetében is beszin-
teti, amivel évente tobb mint 65 tonna fekete
muanyag felhasznélasat teszi szikségtelenné.
rorszagban a lanc 2022-ig a mdanyag csoma-
golds aranyat 20 szdzalékkal csdkkenti, 2025-ig
pedig sajat markdas termékeit 100%-ban Ujra-
hasznosithaté csomagoldsban tervezi kinalni.
Tovabbi lépésként pedig betiltja haztartasi ve-
gyi aru, valamint kozmetikai termékkinalataban
a mikrogydngyok hasznalatat.

¢ Lidl: no more black plastic

Before Christmas Lidl Ireland will shun black plastic pack-
aging for fruit and vegetables, across all of its 195 outlets in
Ireland and Northern Ireland. The packaging will also be
removed from fresh fish products by February 2019. The
move forms part of the retailer’s plastic reduction strategy,
and will result in cutting down black plastic waste by more
than 65 tons a year. «

Mar borban is utazik az Alibaba

a vekvé igényt lat-

Alibaba.com s a«kinai e-ke-
reskedelmi 6rids, az Alibaba Group Holding Ltd.
kozel 290 milli6 dollart fektet részvényjegyzés ut-

Az importborok
irdnt egyre no-

jan a kinai bor- és szeszimportér, kiskereskedd
1919.cn-be.

Az 1919.cn azimport mellett bort, sort és ége-
tett szeszes italokat értékesit kozvetlendl a fo-
gyasztoknak. Az import termékek kozott sze-
repelnek Franciaorszag, Ausztrélia, Spanyolor-
szag, Chile, Olaszorszag és az Egyesiilt Allamok
nagy bortermeléitdl szarmazé borok, valamint
helyi szeszes italok. Az Alibaba egyel&re nem
kommentalta a hirt.

Mintegy 23 millidrd dolldros forgalmaval — a
Vinexpo varakozasai szerint — Kina az elkdvetke-
76 6t évben az Egyesiilt Allamok mégétt a mé-
sodik legnagyobb borpiacca néhet.

% Alibaba enters the wine market

Seeing the growing demand for imported wine, Chinese
e-commerce giant Alibaba Group Holding Ltd will invest
almost USD 290 million in domestic wine and spirits im-
porter and retailer 1919.cn. In addition to importing, 1919.
cn sells wine, beers and spirits directly to Chinese consum-
erson its site. 4

Amazon csomagautomatak
az E.Leclerc hipermarketekben

a!n_azon A 2017-ben a

DIA-vel kotott
= megallapodast
kovetéen most az Amazon az E.Leclerckel Ié-
pett egytttmukodésre, amelynek keretében az
e-kereskedelmi érids csomagautomatékat he-
lyez ki a lanc spanyolorszagi hipermarketeiben.
A két kereskedelmi lanc célja e 1épéssel nem
mas, mint hogy Uzleteiket a vasarlék szamara
még vonzdbbd és kényelmesebbé tegyék. Az
Amazon nyilatkozata szerint a spanyol kis- és
nagyvarosokban mar tébb mint 120 csomag-
automata mukodik. Ezek némelyike éjjel-nap-
pal, mésok pedig az Uzletek nyitvatartési idejé-
re korlatozva mukodnek.

s Amazon lockers installed in E.Leclerc
hypermarkets

E.Leclerc and Amazon have partnered and will install Am-
azon lockers (parcel vending machines) across the grocery
retailer’s hypermarket network in Spain. The lockers are
already installed in many stores, and installations will be
completed across the rest of the network soon. According
to Amazon, there are already more than 120 lockers in
Spanish cities and towns. &

Albert Heijn: Appie Fly
a hazaérkezoknek

A hollandiai Albert Heijn Uj
szolgaltatast vezetett be
Appie Fly néven. A szolgal-
tatdssal a kiskereskedelmi
ldnc a rotterdami The
Hague repul&térre érkezd utasoknak akarja
megkdnnyiteni a hazatérést azzal, hogy lehetd-
séget ad az otthoni hit6 feltoltésére. Becsekko-
laskor a helyi fapados Iégitarsasaggal, a

Transavidval utazék online rendelhetnek élelmi-
szert, amelyet aztan landolaskor at is vehetnek.
Az Appie Fly jelenleg két egyardnt 12,50 eurds
Welcome Home" boksz kozili vélasztas lehe-
téségét kindlja fel. A doboz két fé reggelijéhez
elegendd gylimolcsot, joghurtot, croissant-t
és sajtot tartalmaz.

& Albert Heijn: Appie Fly to returning
passengers

Netherlands-based Albert Heijn has introduced a new ser-
vice called Appie Fly: the service aims to help travellers re-
turning home to Rotterdam The Hague Airport to restock
their fridges. As they check in, passengers can order food
online - two ‘Welcome Home' boxes for EUR 12.50 each
- which they can collect on landing. Both boxes serve two
people and consist of breakfast foods. «

Tozsdére megy
a fehérorosz Eurotorg

b A Fehér-
[desporopr g
szagban

ndvekvé gazdasagi stabilitds és egyre inkdbb val-
lalkozdbarat kornyezet kedvez a nem éllami tu-
lajdonu véllalkozasok fellenduilésének. Ezt jelzi az
is, hogy az Eurotorg kereskedelmi ldncot hama-
rosan a tézsdén jegyzik, hiszen a hazéjaban
19 szézalékos piaci részesedéssel bird és a legkd-
zelebbi vetélytarsanal 6tszor nagyobb lanc ha-
marosan benyujtja a nyilvanos jegyzéshez sziik-
séges dokumentumokat Nagy-Britanniaban.

A nyilvanos jegyzésbdl szarmazo tékébol rész-
ben a véllalat kilfoldi devizaaddssagai kerdl-
nek kiegyenlitésre, és a remények szerint a fé
részvényesek megtartjék tobbségi részvénye-
iket. A kereskedelmi ldnc a versenytarsai éltal
le nem fedett kisvarosokban és vidéki terlete-
ken kivan Ujabb Uzletnyitasokkal terjeszkedni.

& Belarusian retail chain Eurotorg
enters the stock market

Belarusian retail chain Eurotorg is about to list its shares in
the London Stock Market. The chain has a 19-percent mar-
ket share in Belarus and it is five times bigger than the sec-
ond best in the market. Eurotorg’s biggest shareholders
plan to keep their stocks. «

Lidl: bringas hazhozszallitas
Ghentben
Lidl Belgium utjara bocsa-
totta Lidl Simpl elnevezé-
st pop-up webshopjat,
amelyben a vasarlok a Lidl
kb. 400 frissaru-terméké-
bél - igy joghurt, feltétek,
z0ldség, hus, hal - rendelhetnek online leg-
aldbb 25 eurd értékben, amelyet a cég bicikli-
vel széllit hazhoz. Jelenleg a szolgaltatés csak a
belgiumi Ghent vérosénak egy bizonyos keru-
letében lakok szédmara elérhetd. A vallalat ezzel

O
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idét kivdn megtakaritani a Ghentben él6 csala-
doknak és didkoknak.

A Lidl Simple 2019 februdrjdig tesztiizemben
mUkodik, de a keresked6 azt tervezi, hogy a
szolgaltatast mas belga varosokra is kiterjeszti.

& Lidl: home delivery by bicycle in Ghent
Lidl Belgium has launched Lidl Simpl a pop-up webshop
that allows users to order from about 400 fresh products
online for minimum EUR 25 and have them delivered to
their homes on a bicycle. At the moment the service is on-
ly available in a certain area of Ghent. «

Nincs tobb sorban allas
a Marks & Spencernél

MARKS ©  er g wobie,
SPENCER

Pay, Go"szolgal-

tatast vezet be
hat Uzletében, amelynek segitségével a vasar-
|6k akér 40 mésodperc alatt ebédhez juthatnak.
Amidta a szolgaltatés elérhetd a Waterside Uiz-
letben, az sszes értékesités tobb mint 20 sza-
zaléka okostelefonon torténik, és az appon ke-
resztUl 6rdnként 170 cikk lel Uj gazdara.
A vasarlonak csak annyi a dolga, hogy az Uzlet-
ben megnyitja az M&S appot, beolvassa a ki-
valasztott termékek vonalkédjat és az Apple
Pay-en vagy M&S.com szamlajan keresztil fizet.
Mivel a véasarlok — kilonodsen az M&S-hez ebé-
dért betérék — nagyon elfoglaltak, igy a véllalat
igyekszik a vasarlasi éiményt a lehetd legjob-
ban felgyorsitani. igy pedig az alkalmazottak-
nak is tobb ideje jut arra, hogy az tzlet mas ré-
szein legyenek a vasarlok segitségére.

£ No more queuing at Marks&Spencer

Marks & Spencer has launched a new ‘Mobile, Pay, Go’ ser-
vice, enabling customers to pick up lunch in under 40 sec-
onds. Since the rollout in Waterside more than 20 percent
of all sales in the store have been made on smartphones,
with 170 items being purchased through the app every
hour. Shoppers simply have to open up the M&S app when
in-store, scan their chosen products and pay for them us-
ing Apple Pay or via their M&S.com account. «

Vasarlasi szokasaikrol
tajékoztatja vevoit az S Group
[ _mm~  Immdr Finnorszagban is atlatjak
a vasarlok, mire is megy el a pén-
zUk, miutan a legnagyobb kiske-
reskedelmilanc, az S Group hoz-
z4férést engedett vasarldinak va-
| B Sérldsi elézményeikhez. Az S
Group évek 6ta gyUjt részletes vasarlasi adatokat
népszer( hliségkartydjan keresztil, amivel az 5,5
milliés Finnorszagban 3,7 millidan rendelkeznek.
Mikézben a véllalat versenytarsai is keresik a
vasarlasi szokasokkal kapcsolatos adatgyUjtés
lehetéségét rekldmjaik minél pontosabb sze-
mélyre szabdsa érdekében, az S Group taldn
vildagszerte az elsé olyan kereskedelmi lanc,

N e
i

amely ilyen pontos fogyasztési adatokhoz ad
a vasarlok szaméra hozzaférést. Voltak fogyasz-
tok, akiket aggasztott a hliségkartyarendszeren
beliil az adatvédelem hianya, de a véllalat nem-
csak a vasarlasi adatokhoz biztosit hozzaférést,
de azokat fokozottan feltgyeli is.

#: S Group informs shoppers about
their buying habits

S Group, Finland's largest retailer, gave customers access to
their shopping history. S Group has been collecting de-
tailed shopping data for years through its popular loyalty
card, which is owned by 3.7 million consumers in Finland
- the country’s population is 5.5 million. <

A SPAR Szerbiaban léphet piacra
SPAR A sPAR a;élel—
miszer-kiske-
reskedelmi csoport, a Mercator S felvésarlasa
révén tervez a szerb piacra Iépni. A terv feltehe-
téleg a tavalyi évben — az Agrokor kordl kiala-
kult helyzet kozepette — vet6dott fel elészor.
Az Agrokor tobbségi tulajdonosénak és legna-
gyobb hitelezéjének, az orosz Sberbanknak
nem igazan all érdekében a kiskereskedelmet
tovabbra is mUkodtetni a Balkanon. Sajtéérte-
stilések szerint a SPAR szerb piac iranti érdek|é-
dését a vallalat expanzids és fejlesztési igazga-
téja is megerdsitette. Brantusato azonban ra-
mutatott, hogy a SPAR akkor |ép a szerb piacra,
ha mar horvatorszagi jelenlétét stabilizélta, és
hozzatette, hogy az Agrokorral kapcsolatos
problémak befolydsoltak a cég régids terveit.

&+ SPAR plans to enter the Serbian market

SPAR is planning to enter the Serbian market by acquiring
local retail grocery group Mercator S. The plan was suppos-
edly first proposed last year, amidst the challenges at
Agrokor, but it was not implemented. SPAR's interest in the
Serbian market was confirmed by the company’s expansion
and development director, Botjan Brantusato.

Uj boltelrendezés a Delhaize-nél

A Delhaize legujabb tzlete
Jfrissitett markapoziciéra
épll” A boltbelsé a vasarlok
elvarasainak és sziikséglete-
inek megfeleléen kerdilt ki-
alakitasra: azaz,,gyors Utvo-
nal"mentén teszi lehetévé a gyors és kényelmes
bevésarlast. Az Uzletben taldlhatd ,Fresh
Atelier"-ben frissen készitett salatak, szendvi-
csek és meleg ételek kaphatok. Helyet ad tovab-
ba a bolt egy hentespultnak és gyerekfoglalkoz-
tatonak is. A megvasarolt z6ldség és gylimaolcs
Ujrahasznosithato textiltdskaban vihet6 haza, a
készleten maradt gylimolcsok és zoldségek pe-
dig frissen facsart gyimaolcslé és leves alap-
anyagaul szolgélnak az élelmiszer-hulladék
csOkkentésének jegyében.

Elséként a Nivelles szupermarket kerilt dtalaki-
tasra, de ezt az év végéig tovabbi 8, majd 2019-

DELHAIZE

hireink 77774

ig tovabbi 36 Uzlet atalakitasa koveti. Az elkd-
vetkezd harom évben a cég mintegy 600 millié
eurdt fog Uzletfejlesztésre forditani.

#: New store concept from Delhaize

Delhaize launched a new concept supermarket: there is a so-
called ‘quick route’ and in the Fresh Atelier fresh ready-to-eat
meals are available. The new store is the outcome of a thor-
ough analysis of customer needs, and is a complete diversion
from Delhaize’s classic store design. After the store in Nivelles,
the retailer plans to open another 8 shops in the same format
by the end of this year, and 36 more by the end of 2019. «

Az Auchan varosi farmokon
termelne arut

Az Auchan France ,j6, egész-
séges, helyi” szlogenjét gon-
dolta a valdségba is atultet-
. ni, amikor tébb szaz hektarnyi
termdfoldet vasarolt ingatlankezeléjén, a Ceet-
ruson keresztdl. A terméfoldek mindegyike va-
lamely Pdrizson kivil elhelyezkedd Uzlet kordl
terdl el, és a vallalat célja nem mas, mint eze-
ket a terlleteken helyi gazdalkoddk és kornyék-
beli lakosok bevondséval az Uzletek szédmara
termelni. A farmok szorosan egytttmukoddnek
majd az Uzletekkel annak érdekében, hogy azo-
kat helyi, kdrnyezetbardt modon elééllitott sze-
zonalis terményekkel 1assék el egy eleddig nyil-
vanossagra nem hozott Uj markanév alatt.

s Auchan to start urban farming

Auchan France has decided to make its ‘good, healthy, lo-
cal’ slogan a reality by buying several hundred hectares of
land, which Auchan hopes to turn into urban farms. The
land is owned by Auchan in the vicinity of stores around
Paris, and the retailer will involve local farmers and nearby
residents in producing for the stores. «

Francia gyiimolcsitalmarkat
vett a Coca-Cola
Coca-Cola az Alizé-

3
Ceetoty
B val a francia Tropi-

co marka felvasarlasardl, ami az italgyarté orids
gylmolcslépiaci ndvekedését hivatott tdmogat-
ni. Ez az elsé francia marka, amelyet a Coca-Cola
megszerzett. A Tropico-italok Franciaorszagban
és Belgiumban dobozban és PET-palackban
kaphatok, és az értékesitésiikbd| szarmazo éves
bevétel tavaly elérte a 34 millié dollart.

Ezzel a Coca-Cola Ujabb lépést tett afelé, hogy az
elmult években folyamatosan béviilé gyimalcs-
lépiac egyik meghatdrozo szerepléjévé valjon.
A véllalat vizsgélja a mérka mds piacokra vald ki-
terjesztését is az elkovetkezé honapokban.

Megallapodott a

¢&: Coca-Cola buys French fruit juice brand
Coca-Cola has acquired the French brand Tropico from
Alizé. Tropico fruit juices are available in drink cartons and
PET bottles in France and Belgium, and their annual sales
amounted to USD 34 million last year. «
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Tesco: nincs tobb
minoségmegorzési datum
A Tesco az élelmi-

TESCO szer-hulladék csok-

-— e e oy s |cntése érdekében

tobb mint szdz z6ldségrél és gytiimolcsrél tavo-
litja el a min&ségmegdrzési ddtumot. Egy nem-
régiben készilt felmérés szerint a vasarlok 69%-
a egyetért a kezdeményezéssel, és a megkérde-
zett 2000 vasarlo fele gondolja Ugy, hogy a,mi-
néségét megdrzi’ cimke eltavolitdsa segithet a
tokéletesen jé élelmiszert hosszabb ideig tarol-
ni. A Tesco jelezte, hogy a véllalat igy segit vé-
sarl6inak az otthoni élelmiszer-hulladék meny-
nyiségét csdkkenteni, ezéltal pedig sporolni.
Nagy-Britannia elsészamu lzletldnca volt az,
amely 2013-ban elséként tette kdzzé az Egye-
sllt Kirdlysagban az altala termelt élelmiszer-
hulladék mennyiségét. Ma mar az élelmiszer-
hulladék-csokkentést illetéen kitlizott céljat
tobb mint 70%-ban teljesitette.

& Tesco ditches best before dates

In order to reduce food waste, Tesco removes the best be-
fore date from more than 100 fruits and vegetables. Ac-
cording to a recent survey, 69 percent of shoppers agree
with this initiative and half of the 2,000 respondents think
that ditching the ‘best before’ date can result in perfectly
edible food being stored longer. «

Az Amazon iizletet nyitna
Nagy-Britanniaban

amazon Az Amazon kassza

nélkdli élelmiszer-

Uzleteket tervez
Nagy-Britannidban nyitni, és ennek érdekében
szamos kisbolt felvasérldsan dolgozik. Az online
kereskedelmi érids — iparégi forréas szerint — 370-
465 m? alapteriilet( (izleteket keres, amely méret
a még most induld Amazon Go Uzletek szdmdra
megfelel. Az Amazon Go digitalisan koveti, mi
kerUlt a bevdasarlokosarakba, fgy azok sorban allas
nélkil, automatikusan szamlézasra kertilnek.
Eddig 4 Amazon Go Uzlet nyilt Amerikéban, az
elnevezés pedig 2016-ban Nagy-Britannidban
kerult védjegyoltalom ala.

< Amazon wants to open stores
in the United Kingdom

Amazon plans to open cashierless grocery stores in the
UK. Amazon is looking to buy 370-465m’ shops which
they would convert into Amazon Go stores. Amazon Go
digitally monitors what ends up in the shopping basket
and these items are billed automatically, so customers
don't have to queue at the checkout. «

Taplalkozasi iranyti
Az organikus termé-

kekre szakosodott Bio-
Planet ,Food Com-

pass’, azaz taplalkozasi irdnytl bevezetését ter-
vezi. A szolgéltatas keretében a vasarlok ingye-
nes, személyre szabott taplalkozési tanacsot
igényelhetnek regisztracio ellenében. Az igény-
|és jovadhagyasat kovetden a vasarldsi elézmé-
nyek elemzésével a programban részt vevé csa-
ladok attekintést kaphatnak taplélkozasi szoka-
saikrol, és dietetikus szakvéleményét is kikérhe-
tik. A szolgéltatas célja a vasarlok korabbiaknal
kiegyensulyozottabb étrendhez segitése.

A Food Compass szolgaltatas elséként Flandri-
aban (Belgium) kerdl tesztelésre 1500 résztve-
v bevonasaval hat honapon at, és siker esetén
a széles kdzonség szédmara is elérhetévé vélhat.

¢ Bio-Planet to introduce ‘food compass’

Organic food specialist Bio-Planet is about to introduce a
‘Food Compass”: a unique platform that provides custom-
ers with free personalised nutritional advice - all they
need to do is register. Customers who consent to have
their purchase data analysed receive weekly nutrition ad-
vice tailored to their families, with the option of getting
advice from a dietitian. The service is first tested in Flan-
ders (Belgium) with 1,500 participants. «

A Lidl 16 iizletet nyit Szerbiaban

ALidl 2018. oktober 11-én
hivatalosan is megkezdte
mUkddését Szerbidban,
amikor is egyszerre 16 Uz-
letét nyitotta meg az or-
szag kilonbozé pontjain.
Az elkbvetkezé honapokban ezeket az Gzlete-
ket tovabbiak kdvetik majd. A vasarldkat 1500
gondosan vélogatott termékbd| 6sszedllitott
kindlattal varjak, amelyben megtalalhaték a Lid|
sajat markdi, illetve helyi beszallitok termékei. A
diszkontlanc idészakos, hetente valtakozd ak-
cidkat is kinal a non-food termékekre.
A sztenderdizélt és a legujabb koncepcio sze-
rint kialakitott Uzletek épitésében 200 hazai al-
vallalkozé, mérnok, és épitési vallalkozas vett
részt. Az Uzletekben pedig tébb mint 1500 al-
kalmazott vérja a vésarldkat.

¢ Lidl opens 16 stores in Serbia

On 11 October 2018 Lidl opened 16 stores in different
parts of Serbia. More will follow in the months to come.
The discount supermarkets sell 1,500 carefully selected
products, including Lidl's private label products and goods
supplied by local manufacturers. <«

A Brexitre késziil a Tesco és az Aldi

TESCO

A Tesco figyelmeztetett, hogy egy megegye-
zés nélkuli Brexitre készllve az élelmiszerkész-
let-felhalmozas lehetéségei,nagyon, nagyon
korldtozottak” Dave Lewis vezérigazgatd szerint

az élelmiszer-ellatas fenntartasa az ,egyetlen és
legnagyobb feladat”a szupermarketek szdméra
most, hogy az Egyesdilt Kirdlysag elhagyni készul
az EU-t. Annak ellenére, hogy stirgésen tervez-
ni kellene a Brexit esetére, Dave Lewis szerint a
helyzetre valo teljes felkészilés mindaddig lehe-
tetlen, amig a targyalasok eredménye legaldbb-
is nem korvonalazédik. A 1dnc jelenleg , készen-
léti" dllapotban mukadik. Szerinte a targyaldsok
vége felé kdzeledve elsésorban arra sziikséges
koncentrélni, hogy a frissélelmiszer-import eldl
az akadalyok elharuljanak.

A Brexitre készllve az Aldi is fontolgatja élelmi-
szerkészletek felhalmozasat, dm a lanc frissaru-
valasztékdnak mérete és eltarthatdsaga ezt na-
gyon megneheziti.

& Tesco and Aldi are getting ready
for Brexit

According to Tesco CEO Dave Lewis, opportunities to
stockpile food in order to prepare for a no-deal Brexit are
‘very, very limited’ He also said that ensuring supplies of
food remain uninterrupted was the ‘single biggest chal-
lenge’ facing supermarkets as the UK prepares to leave the
EU. Aldi is also considering stockpiling food as part of its
preparations for Brexit.

A Coca-Cola beszallt
az ausztral Made Groupba
A Coca-Cola

W' > portfélidjaba
Ujabb auszt-

ral italgyartd
kerdl, ugyanis a véllalat helyi disztributoraval, a
Coca-Cola Amatillal kozdsen 45%-0s kisebbségi
részesedést vasarolt a Made Group-ban.
A Made Group olyan vezeté ausztral tditémar-
kékrélismert, mint a Cocobella, Rokeby Farms,
Impressed és a vallalat elsé markaja, a 2005-
ben bevezetett NutrientWater. A frissen fa-
csart gyimolcsleveket, magas proteintartal-
muU smoothie-kat, probiotikus tejet, kdkuszvi-
zet, ,hidegen fézott kavét” és joghurtokat tar-
talmazo portfoliéjabdl az egészséges italokat
keres6 fogyasztok vélogatnak.

& Coca-Cola acquires stake
in Made Group

Coca-Cola and Coca-Cola Amatil have acquired a 45-percent
share in Australian beverage company Made Group. Founded
in 2005, Made Group now has five brands in its portfolio: Coc-
obella, Rokeby Farms, Impressed, Schnobs and the company’s
first product, NutrientWater (launched in 2005). «

Kantar: a spanyol piacon
a Mercadona vezet

@

MERCADONA

A Kantar World-
panel piacré-
szesedés-adatai
azt mutatjak,
hogy a spanyol

O

LLELE 5018/12-2019/1

magazin



hireink #7777

FMCG'hika a Vllégbél | 3 FMCG news from all over the world

élelmiszer-kiskereskedelem vezeté véllalata, a
Mercadona mér kozel 25%-0s részesedéssel bir
a piacon. Ezt koszénheti az Uzletek dtalakitasa-
nak és modernizaciojanak, a valaszték bovitésé-
nek és a frissaru-kinalat fejlesztése iranti elkote-
lezettségének. A Mercadona beruhdzasainak je-
lenlegi célja egy logisztikai bazis létrehozésa Se-
villa kozelében.

A leggyorsabban fejlédé kiskereskedelmi lanc
az adatok tikrében a Lidl (4,8%). A Carrefour ré-
szesedése 8,4%, a DIA-é 7,7%, az Eroskié 5,4%,
mig az Auchané 3,5%.

Nem szabad ugyanakkor megfeledkezni az
egyes régiokban mikodé kisebb kereskeddk-
rél, akik az elmult évben tovabb néttek, és je-
lenleg a piac 11,8 szazalékat uraljak.

A teljes FMCG-szektor januar és augusztus ko-
z0tt 0,9%-kal bévlt.

£ Kantar: Mercadona is the Spanish
market leader

Data from Kantar Worldpanel show that the biggest Spanish
grocery retailer, Mercadona already has a nearly 25-percent
market share in the country. The fastest developing chain is
Lidl (with a 4.8-percent market share). FMCG sales were up
0.9 percent in Spain between January and August. <

Bemegy a lakasokba a Waitrose
A Waitrose Uj
utakkal prébélko-
zik: legUjabb, un.
in-home hazhoz-
széllitdsi modellje
keretében a sof6r a megrendelt drut a megren-
del6 lakdsaban — akdr annak tavollétében — pa-
kolja ki. Fagyasztott aru a fagyasztéba, minden
mas pedig a konyhapultra kertl. Az USA-ban és
Skandinavidban sikeres ,While You're Away”
szolgaltatas tesztje 100 vasarld bevondsaval
épp folyik London egyik negyedében.

A legalabb 25 fontos koltéssel és minimum
6 kiszallitas megrendelésével a projektbe je-
lentkez6k kapnak egy Yale ,okoszarat’, amely
ideiglenes belépési kodot kild a Waitrose-nak
egy biztonsagos appon keresztll. A kiszalli-
tas teljesitésével torl6dd kddot a sofér akkor
kapja meg a sajat készilékén, amikor a meg-
rendeld otthondhoz ér. Az egyes kézbesitése-
ket a sof6rok mellkasdra szerelt kamera rogzit,i
mely felvétel a kovetkezé munkanapon visz-
sza is nézheto.

WAITROSE

& PARTNERS

Casino Group:
Uj concept store Parizsban
Afrancia Casino Group

GROUHE o
@Sm ,Le4Casino"néven nyi-
e m on MONDE totta meg Uj concept
BE store-jat Pdrizsban, a
Champs-Elysées-n. Az Gizletben ,a digitalis gazda-
gitja és segiti a vasarlo hétkdznapjait’, és a Casino
sajat markdinak, valamint organikus és vegan ter-
meékeknek a széles vélasztékat kindlja, helyet ad
egy csemegeiizletnek, tovabba egy diszkont be-
mutatoteremnek is. A vasarloknak nem sziiksé-
ges a pénztarnadl bajlédniuk és az Uzleten belli
interface-ek segitségével még szélesebb valasz-
tékbol szemezgethetnek. Az in-store élményt ki-
terjesztett valosagélmény fokozza tovéabb.
A concept store jél illusztralja a vallalatnak al-
landé alkalmazkodd készségét a jovébeli fo-
gyasztas elérelatasa és arra vald reagélas érde-
kében egy olyan vildgban, ahol a fizikai és digi-
télis csatorndk immar nem vélnak szét.

¢ Casino Group: new concept store in Paris

Casino Group opened a new concept store on the
Champs-Elysées in Paris, called ‘Le4Casino’ Casino’s own
brands, organic and vegan products are waiting for shop-
pers. Visitors to the store will be able to conduct their
shopping without visiting a cash register and use services
that enable them to use in-store interfaces to browse an
extended range of products. The shop also features an
augmented reality experience. <

Beléphet a Sainsbury
a

A divatéaru- és

héztartasifelsze-

relés-értékesités
mérséklédésével parhuzamosan folyamatosan
bévilé, jelenleg 2,8 millidrd fontos brit szépség-
piacra valé belépés jegyében a Sainsbury 11 tiz-
letében tesztel szépségépolasi cikkeket kinald
polcsorokat, ahol szakemberek is segitik a vasar-
|6kat a dontéshozatalban. Az Uj, druhdzszer( el-
rendezéssel a ldnc a Boots, Superdrug és De-
benhamsszel szall versenybe, és hiszi, hogy az
dltala kinalt markavalaszték minden igényt ki-
elégit, a vonzo kdrnyezet és a kényelmes loka-
ciok pedig betérésre késztetik a szépségapold-
si cikkek irdnt érdekléddket. Az dtalakitds révén
a kindlat 3000 termékre béviilne, ugyanakkor a
mar meglévd vélaszték is nagyobb, markézott
feltletet kapna, két Uizletben Fragrance Shop
parfimeéria is megtaldlhato lesz.

2 In-home delivery from Waitrose

As part of Waitrose's latest service, in-home delivery, the prod-
ucts purchased are unpacked by the driver while the flat's
owner is away. The ‘While You're Away’ service is already a suc-
cess in the USA and Scandinavia, and it is now being tested in
London with the participation of 100 consumers, who need to
spend minimum GBP 25 and place at least 6 orders. «

£ Sainsbury’s plans push into
UK beauty market

Taking on Boots, Superdrug and Debenhams, Sainsbury’s is
testing department store-style beauty aisles staffed with
specialist assistants in 11 stores. The UK beauty market is
worth GBP 2.8 billion and it keeps growing. Sainsbury’s
plan is to double the size of its beauty offering later. «

Uj Walmart
élelmiszer-biztonsagi program
AWalmart bemu-
Walmart tatta Uj, az IBM-
mel fejlesztett és
az elmult 18 hénapban tébb beszallitéjéval ko-
z0sen tesztelt blockchainalapu élelmiszer-biz-
tonsagi programjét. A Walmart Food Traceability
Initiative a friss leveles zéldségek ,szantéfoldtél
az asztalig"torténd, valos ideji kovetésére torek-
szik az IBM Food Trust Network révén, és ezzel
csokkenteni kivanja egy esetleges — a nemrégi-
ben kirobbant és tébb llamra kiterjedt E. coli
fert6zéshez hasonlo — jarvany esetén a fogyasz-
toi egészségkarosodast és veszteségeket.
AWalmart és a Sam's Club a valtozasrol tajékoz-
tatta beszallitéit, és jelezte, hogy kb. egy év all
rendelkezésiikre ahhoz, hogy a terményekrél
57616 digitdlis adatok vagy események rogzit-
sék és biztosftsak azok digitalis nyomon kévet-
het6ségét az IBM-rendszeren keresztil.

: New food safety programme from
Walmart

Walmart launched its new, blockchain technology food
safety programme, which had been developed by IBM and
was tested in cooperation with several suppliers in the last
18 months. Walmart Food Traceability Initiative tracks
fresh leafy vegetables from farm to store in real time, re-
ducing the risk for the spreading of food-borne illnesses
and avoiding massive losses for retailers. <

Digitalis fizetés az olasz LidInél
és Auchannal

/]

A Lid! Italia androidos készilékkel rendelkezé
vasarléi immér Google Pay-en keresztil is fi-
zethetnek. A gyors, egyszer( és érintésmentes
fizetési alternativat nyujté Google Pay a disz-
kontldnc tébb mint 600 Uzletében lesz elérhe-
t6. In-store tranzakciok esetén a Google Pay a
kartyaadatokat nem tovébbitja, hanem virtulis,
egyedi, dinamikus kodot general, amely minden
egyes Uj tranzakcio alkalmaval valtozik.

Az Auchan Retail Italia a PayPallel kotott stratégiai
egyUttmikadést, amely szerint az Auchan online
vésarldi PayPalen keresztll is fizethetnek. A szol-
galtatas egyelére csak Mildno, Bergamo, Piacenza
és Olbia Tempio Pausania tartoméanyban, héna-
pokon bellil pedig mas régiokban is elérhetd lesz.

¢ Digital payment in Italian
Lidl and Auchan stores

Lidl Italia shoppers who own an Android device can now pay
for their FMCG purchases through Google Pay. Google Pay
contactless enables users to pay for their shopping quickly
and easily. Auchan Retail Italia signed a strategic partnership
with PayPal: customers making purchases in the retailer’s
online store can now pay using their PayPal account. «
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Egyszer volt, hol nem volt:
Business Days 2018 (. r¢s2)

A mesés gazdasagi kornyezet folé a kovetkezo két évben felhok
gyiilekeznek majd. A megoldando, foképp munkaerot érinto
problémakat varhatoan egy uj gazdasagi vilagvalsag tetézheti.
A sarkany érkezése azonban senkit sem ér felkésziiletleniil: a
disztribucios csatornak novekedésrol, emelkedo kosarértékrol
és online fejlesztésekrol sz6tték tovabb a legendas 2010-es évek
végeérol sz6l6 meséiket a Business Days konferencia

22

harmadik és negyedik napjan.

r. Feldman Zsolt, az Agrarminisz-

térium mezdgazdasagért felelds

allamtitkéara Elelmiszer-gazdasagi
kihivadsok cimU el¢adédsdval vette kezde-
tét a Business Days konferencia harmadik
napja. A hazai agrarexport jelenlegi és az
élelmiszeripar elmult idészakbeli mutatoi
mellett az dllamtitkar elemezte az élelmi-
szer-gazdasagi folyamatok aktudlis, vélto-
zéban 1évé trendjeit, valamint részletesen
bemutatta az eurdpai uniés és hazai tdmo-
gatdsokat. Az dllamtitkar a szektor kihivasai
kapcsan elmondta:
— Osszetett kockazatrendszerben dolgo-
zunk A dinamikusan noévekvé agrarexport
mogott munkaershiany, bérkoltségnove-
kedés, kiegyensulyozatlan Uzemi struktud-
ra és alacsony tékeellatottsdg jellemzi a
mezégazdasagot. A véltozdban 1évé tren-
dekben a magyar élelmiszer-gazdasag
szempontjabol minden szerepld egymasra
van utalva. Az élelmiszer-feldolgozés lehe-
téségei szoros 6sszefliggésben vannak a
kiskereskedelem lehetéségeivel, a mez6-
gazdaség pedig az élelmiszer-feldolgozok
és -keresked6k dltal kidolgozott termék-
palyaszintek nélkil nem mukoédhet meg-
felelden.
Ezt kovetden Jaksity Gyorgy, a Con-
corde elndke a globaélis és hazai pénz-

Ugyi kornyezet aktualis helyzetének ér-
tékelését a valsagciklusok és azok fiska-
lis, monetaris részleteinek elemzésével
kezdte.

Dr. Feldman Zsolt
mez6gazdasagért felelés
allamtitkar
Agrarminisztérium

Jaksity Gyorgy
elnok
Concorde

— A jelenlegi ciklus végéhez kozeledlink
akar a munkaerdpiaci viszonyokat, akdr a
megszUind kibocsatasi rést nézzik, de tob-
bek kdzott az amerikai hozamgorbébdl is
ez olvashatd ki. Magyarorszagon jelenleg
kedvezéek a monetaris kondiciok, a be-
ruhdzésok pozitiv megtérilése igen nagya-
ranyud, ugyanakkor a 3-49%-0s ndvekedés
és fegyelmezett fiskalis politika mellett az
eladosodas mértéke viszonylag magas, és
az dllamhéztartas strukturdlis egyenlege
is romlik — emelte ki az elnok, aki elem-
7ését azzal zérta, hogy a vélsag ritmusat
a nemzetkdzi politikai viszonyok ergsen

befolydsoljdk majd, melynek mértékét
megbecsulni, eurdpai viszonylatban még
a Brexit miatt sem lehetséges.

A robot mashogy jelent veszélyt
A nap elsé kerekasztal-beszélgetésében
Krizsd Szilvia moderator a kdvetkezd gaz-
dasagi vélsagra valo felkészilésrél, valamint
az agrariumot és kereskedelmet érinté ki-
hivasokrol és lehetdségekrél beszélgetett
a szekcid meghivott szakértéivel.

Dr. Feldman Zsolt az Agrarminisztérium
mezégazdasagért felelds dllamtitkdra kifej-
tette, hogy szélestil6 finanszirozési korrel és
az élelmiszeripar bizonyos terlletein meg-

Dr. Hajdu Balazs
jogi munkabizottsag-vezetd
OKSzZ

Krizso Szilvia
kommunikacios tanacsado

valosult afacsokkentéssel erds az agraraga-
zat tékevonzoé- és hitelképessége, hozzé-
tette ugyanakkor, a munkaeré-megtartas
az egész Eurdpai Unidban kihivas elé allitja
a szektort. A valsagra vald felkésziléssel
kapcsolatban kiemelte:

— Az agrarium vonatkozasaban a magyar
kormény rendelkezik eszkdzrendszerrel, fej-
lesztésekkel a nagyobb hulldmok és inga-
dozasok kiegyenlitésére és kezelésére.

Dr. Hajdu Baldzs, az Orszagos Kereskedelmi
Szdvetség Jogi Munkabizottsdgénak vezetd-
je kitért az un. rendeltetésmoédositasi enge-
dély, plazastop 3 néven is ismert, Uj jogsza-

& Once upon a time... Business Days 2018 (Part 2)

Thursday was the third day of the Business
Days conference and the first speaker was
Dr Zsolt Feldman, state secretary of agricul-
ture from the Ministry of Agriculture. His
topic was food industry challenges and the
state secretary explained that behind the
dynamically growing agri-food expert there
is the problem of the workforce shortage,
increasing salary costs for employers, the
imbalance in the production structure and

)
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not enough capital to invest. Next Gyorgy
Jaksity, the president of Concorde took the
floor. He told that the current economic
cycle is coming to an end. Presently monetary
conditions are good in Hungary and the in-
vestments make great returns, but besides the
3-4 percent growth and the disciplined fiscal
policy he also sees a rather high government
debr, plus the structure of public finance is
worsening too.

A roundtable discussion followed with Szilvia
Krizsé as the moderator. Dr Feldman opined
that one of the biggest tasks at the moment
is solving the problem of not having enough
workers in the sector — and this is true for
the whole of Europe. Dr Balazs Hajdu, head
of the legal committee at the National Trade
Association mentioned the new law that is
known as Mall Stop No.3: retail trade units
with a floor space above 400m? can only be

built, converted or modified with permission
from the relevant authorities. He thinks that
the new regulation might slow down invest-
ment projects and curb growth in retail. Mr
Jaksity expressed his view that the labour
market is able to solve its problems without
help from outside. He warned that although
the cost of investing in robotics returns in a
year, but workers who don't earn won't spend
money either.



Krisan Laszlo
vezérigazgatod
KAVOSZ

Soltész Gergo
igazgatosagi tag
Takarék Jelzalogbank

bélyara, amely a 400 m? feletti, nem épitési-
engedély-kételes kereskedelmi épitmények
atalakitdsat hatdsagi engedélyhez koti.
— Ez az Uj rendelet a beruhdzasok meg-
valositasaban lassitd tényezéként jelenhet
meg, valamint a kiskereskedelmi konjunk-
tura novelését is befolyasolhatja. Ugyan-
akkor még sok értelmezés kdveti majd
jogalkotdi szinten is, de ez mindenképp
kihivas lesz a kdzeljovében a vallalkoza-
sok szdmadra.

Jaksity Gyorgy, a Concorde elndke a vélsag-
kezelés lehetdségeit Eurdpa fiskalis poli-
tikdjan keresztll is vazolta, a munkaerd-
hidnnyal kapcsolatban pedig elmondta:
— A munkaerépiac kilondsebb beavatkozas
nélkdl, 5nmaga is meg tudja oldani a prob-
lémait. Egy robot izembehelyezése az dltala
betoltdtt munkahely 1évi koltségébdl meg-
térdl, igy a vallalatvezetdk ennek elényeit
ki fogjak hasznalni, ugyanakkor érdemes
a negativ vetiletét is figyelembe venni: a
megtakarftott munkabér a kereskedelem
fogyasztasi oldalarél hidnyozni fog.

Pénz van, de nincs kinek adni

A pénzligyi eszkdzok lehetdségeit elemez-
te Krisan Laszl6, a KAVOSZ vezérigazgatdja,
aVOSZ Kereskedelmi Tagozatanak elndke,
aki elmondta, hogy véllalkozdi hitelekbdl
nem lehet tobbet kihelyezni, mert a 700
ezer hazai kkv. zome, mintegy 450 ezer
kényszerbdl, ,nanovallalkozésként” ma-
kodik.

— Emellett 2020-2022 kozott unios palya-
zatok nélkdli idészakra készulhetlnk, igy
ma a téketdmogatas az egyetlen hasznal-
hato eszkdz. A munkaeréhidnyra azonnali
konnyitést a jarulékcsokkentés, a nyugdijas
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szovetkezetek, illetve a kereskedelemben
az automata fizetési modok jelenthetik —
fogalmazott.

Soltész Gergé, a Takarék Jelzdlogbank igaz-
gatosagi tagja hozzatette, hogy a véllalati
hitelezés az elmult két évben két szdmije-
gyl nodvekedést produkalt, és ez a tenden-
Cia varhatéan még fennmarad.

- Ugyanakkor a beruhazas szerényebb a
kérnyezé orszagokhoz képest, és a munka-
eréhianyra sem tudunk gyorsan reagalni.
A pénzlgyi eszkdzok kozll érdemes elsd
korben a még rendelkezésre all6 eurdpai
unios, valamint az allami forrasokat igény-
be venni, és tovabbi szempont kell legyen
a munkaeré megbecsilése. Azt a véllalko-
zast kell tAmogatasi elényben részesiteni,
amelyik élémunkat foglalkoztatna.

Fenntarthato oroklét

A mésodik kerekasztal-beszélgetést Fekete
Zoltan, a Magyar Mérkaszovetség fotitka-
ra, a Lanchid Klub tagja moderdlta, aki a
maérka és storytelling kapcsolatarol, a mar-
karelevanciardl, a gyartoi és sajat markak
egymashoz valé viszonyardl és a fenntart-
hatésag modelljeirdl intézett kérdéseket
beszélgetdpartnereihez. Bevezetdjében
ugy fogalmazott: minden erés méarka egy
erés sztorival indul.

— Nem ugyanazt a torténetet meséljik,
masrészt mégis ugyanazt — kezdte José
Matthijsse, a HEINEKEN akkori vezérigazga-
tdja, aki kifejtette, hogy minden erés marka
a megkulonboztethetdség és egyediség
alapjaira épul, és ezek megtartasaval kell
mindig az adott korban relevansnak lenni.
Afogyasztoi elvarasoknak vald megfelelés
és a fenntarthatd mikddés kulcstényezék
a fennmaradashoz

— A véllalat globalis stratégiajan tul a HEI-
NEKEN hisz a helyi piacban és a helyi in-
novéciokban is. Emellett fontosnak tartjuk,
hogy a mérka Uj, digitélis kereskedelmi mo-
dellekben is jelen legyen.

Minas Agelidis, a Coca-Cola HBC Magyar-
orszag Ugyvezet$ igazgatdja kifejtette,
hogy a gyartéi markdk pozicionélasa a
diszkontokban fontossa valt, de az online
csatornara is kiemelt fokusz kell, igy beru-

Fekete Zoltan
fétitkar
Magyar Markaszovetség

José Matthijsse
akkori vezérigazgatd
HEINEKEN Hungaria

F

Minas Agelidis
ligyvezetd igazgatd
Coca-Cola HBC
Magyarorszag

Noszek Péter
ligyvezet§ igazgatod
Nestlé Hungaria

Sofalvi Attila
ligyvezeto igazgatod
Essity Mars

Venter Zoltan
ligyvezetd igazgatod

hédzasaik 47%-4t a digitalis médidban valo
kommunikacié adja.

— A Coca-Cola 50 éve van jelen Magyar-
orszagon, elkotelezettséglnket a magyar
gazdasdg irdnt befektetéseink és tarsa-
dalmi szerepvallalasaink sora bizonyit-
ja. A fenntarthatdséag tertletén minden
gyartonak van feladata. A Coca-Cola ha-
zankban forgalmazott PET-palackjai mar
most is 100%-ban Ujrahasznosithatdak, a
hazai gyartas soran felhaszndlt mdanyag
mennyisége pedig 15%-kal csokkent
az elmult par évben — emelte ki Minas
Agelidis.

Laszl6 Krisan, the CEO of KAVOSZ and
the president of VOSZ’s retail committee
analysed the financing situation in the sec-
tor. He told that no more enterprise loans
can be placed as about 450,000 from the
700,000 Hungarian SMEs are forced to
operate as ‘nano-businesses’. Gergd Soltész,
member of the board of directors at Takarék
Mortgage Bank added that lending to com-
panies had grown by two-digit numbers it
the last two years, and this trend is likely

to continue. Still, the level of investment
is lower in Hungary than in neighbouring
countries.

Zoltan Fekete, secretary general of Branded
Good Association Hungary and member
of the Chain Bridge Club moderated the
second roundtable discussion. He asked
guests about brands telling a story, brand
relevance, the relationship between brands
and private labels, and sustainability models.
José Matthijsse, then managing director

of HEINEKEN explained that every strong
brand relies on being different and unique.
Besides having a global strategy, the brewing
company also believes in regional markets
and innovations. Minas Agelidis, managing
director of Coca-Cola HBC Magyarorszag
talked about the importance of paying at-
tention to positioning manufacturer brands
in discount supermarkets, but added that
the online channel should also get special
focus — this is why the company spends 47

percent of its advertising budget in digital
media.

Péter Noszek, managing director of Nestlé
Hungaria opined that manufacturer brands
and private labels both have their place
in the market, and added that shoppers
need to be addressed in every channel.
He mentioned that 8o percent of the raw
material used in their Bik factory comes
from Hungarian suppliers. Zoltan Venter,
managing director of Essity informed that
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Ugye, mi jo baratok vagyunk?
Noszek Péter, a Nestlé Hungéaria Ugyve-
zetd igazgatdja szerint a gyartoi és sajat
markak jol megférnek egymas mellett, a
fogyasztékat pedig minden csatorndban
meg kell szélitani. A magyar gazdasag és
a vallalati egyuttmukodések irdnt elkote-
lezett Nestlé Hungaria a foglalkoztatés és a
beszallitok terén is el6térbe helyezi a hazai
eréforrasokat.

— Buki gyarunk 80%-ban hazai beszallitok-
tol vésarol. A Nestlé globdlis szinten évi 1,7
millidrd svajci frankot fordit kutatas-fejlesz-
tésre, szerencsi kutatokdzpontunk fejlesz-
tései pedig Eurdpa-szerte bekerllnek a
termékinnovaciok kozé.

Az Essity markainak diszkontjelenléte var-
hatéan erdsddni fog, tudtuk meg Venter
Zoltantdl, a cég Ugyvezetd igazgatdjatdl,
aki a kihivasok kapcsan elmondta, hogy
mar az influencer marketingben is telitett
piac, emellett tradicionalis problémat je-
lent a polci elérhetéség csdkkenése. Ahogy
fogalmazott, 2-3% out of stock a profit 10%-
atis elviheti.

— Egy markat hosszu id6 és sok pénz fel-
épiteni, de a digitélis vilagban két perc alatt
le lehet rombolni, ezért az algoritmusokra
épuld, digitdlis jelenlétet minden markanak
komolyan kell vennie.

Fontos csatornanak tartja a diszkontokat
Sofalvi Attila is, a Mars Ugyvezetd igazga-
téja. Véleménye szerint a gyartdi és sajat
markak egymast segité, egymast kiegészi-
t6 szerepet jatszanak A storytelling téma-
jdhoz hozzétette, hogy egy marka szamara
az a valodi szintugras, amikor a rola sz6ld
mesét mar masok mondjak.

— Fontos - tette hozzéd —, hogy olyan lgye-
ket karoljunk fel, amelyek hitelessé teszik
markankat, és olyan kontextusba helyezzik
azt, ami mentén igy tovabb beszélnek rola.
Emellett a hazai gazdasdg tdmogatasaban
fenntarthatdsdggal és befektetéseinkkel is
az élmezényben vagyunk

A beszélgetést kdvetéen Hermann Zsuzsan-
na, a Lanchid Alapitvany kuratoriumi elndke
és Matus Istvan kuratériumi tag dtadtak a
Lanchid Klub altal Iétrehozott alapitvany ez

évi tdmogatasait a kivalasztott hatranyos
helyzetU kdzépiskolas didkoknak.

Nem féliink a diszkonttol

A nap masodik fele a kereskedelem kér-
déseit jarta korul, elséként a hipermarket,
diszkont és drogéria csatornédkkal a fokusz-
ban. Strasser-Kétai Bernadett, a Real Nature
tulajdonos-tgyvezetdje és a Lanchid Klub
tagja moderéldsa mellett a diszkontok eré-
sodésérdl, a fogyasztdkkal vald kommu-
nikacié fontossagardl, valamint az egyes
csatornak fejlesztési irdnyairdl beszélgettek
a meghivott kereskedelmi vezetdk.

A beszélgetés egyik bevezetdjeként Tur-
csan Tunde tgyfélkapcsolati igazgato a GfK
adatai alapjan a diszkontok aktudlis piaci
sulyarol elmondta, hogy Magyarorszagon
23,1%-0s arannyal vesznek részt a teljes ke-
reskedelmi forgalomban. A vésarléi meg-
itélések tovabbra is kimagaslok, az eredmé-
nyességi mutatd két szamjegyl novekedé-
si Uttemet mutat, melyhez legjelentésebb
ardnyban a 40 év alatti fogyasztok tettek
hozza. A szakember beszamoldja szerint
a fogyasztéi felmérésekben egyetlen ér-
zékeny pontként a vélaszték jelenik meg
a csatornaval kapcsolatban.

A piaci mozgasok elemzését Kurucz Péter,
a Nielsen kereskeddi kapcsolatok igazgato-
ja a hipermarketek és drogériak szamaival
folytatta. Az dltaldnos fogyasztési trendek
alakuldsat kovetden kitért a hipermarketek-
ben azonositott valtozod vasarlasi szokésok-
ra, a drogéridt jellemzé, mas Uzlettipusoktdl
eltérd fogyasztoi preferencidkra, valamint
bemutatta a sajat markas termékek csator-
nankénti részaranyait. (A Nielsen-elemzés
megdllapitdsairdl bévebben Ertékesités és
Uzletfejlesztés rovatunkban olvashat,)

A drogéria eros, és élvezi

Florian Laszl6, a Rossmann Ugyvezetd igaz-
gatdja a diszkontok erésddése kapcsan ki-
fejtette, hogy nemcsak az egyes csatorndk
piaci ardnya, de az egyes termékkategoridk
csatornankénti sulya is véltozott.

— Ennek ellenére jol kiegészitjuk egymast.
Uzleteink mellett 1évé diszkontok sza-

Strasser-Katai Turcsan Tiinde

Bernadett tigyfélkapcsolati igazgatd
tulajdonos-tigyvezetd GfK
Real Nature

Florian Laszlo
ligyvezetd igazgatd
Rossmann

Kurucz Péter
kereskeddi kapcsolatok
igazgato

Nielsen

munkra is vasarlokat
hoznak - fogalma-
zott Flérian Lészlo.
- Mivel a Rossmann
is folyamatos er6-
sodésben van, le-
het6séglnk van a
hazai viszonyokhoz
igazodd stratégiaval

Jézsa Mariann
cégvezetd

dolgozni, egyebek -
mellett a termékva-

lasztékot is az adott régid igényeihez igazit-
hatjuk A ndvekedés az egész piacon toret-
len, tehat nem egymassal versenyzink.
Adm részérél Jozsa Mariann cégvezetd is
hasonlodan latja:

— Jelent&sen eltér a két csatorna szor-
timentje, igy nem érzem, hogy a disz-
kontok tdmadndk a drogéridkat. Minden
kereskedelmi ldnc tudatosan épiti sajat
markajat, ahogy azt tesszik mi is, ezért
novekedéslinkhdéz a dm mérkak nagy
aradnyban jarulnak hozza Fejlesztéseink az
Uj, egészségkdzpontu és kényelmi trende-
ket célozzék.

their brands are likely to have a stronger
presence in discount supermarkets in the
future. As for challenges, he talked about
how saturated the influencer marketing
segment is, and named the problem of
on-shelf availability. Attila Sofalvi, manag-
ing director of Mars agreed that discount
supermarkets constitute an important re-
tail channel. He thinks that manufacturer
brands and private labels complement each
other. Following the roundtable discussion
Zsuzsanna Hermann, chairperson of the

)
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Chain Bridge Foundation’s board of trustees
and board member Istvan Matus presented
the scholarships to this year's winners of
the foundation’s programme for secondary
school students with a disadvantageous
background.

Work continued with Bernadett Strass-
er-Katai, owner and managing director
of Real Nature and member of the Chain
Bridge Club moderating yet another round-
table discussion. Tiinde Turcsan, GfK's client
service director gave the keynote speech.

She brought data that revealed: the share
of discount supermarkets in total retail sales
is 23.1 percent in Hungary. Sales growth is
above 10 percent in the channel and the
main contributors of this are shoppers older
than 4o years. Péter Kurucz, retail services
director of Nielsen analysed general con-
sumption trends in the hypermarket and
drugstore channels. He shed light on the
consumption habits of hypermarket-goers
and the characteristic consumption pref-
erences of the customers of drugstores.

Rossmann’s managing director Lasz-
16 Florian told in connection with the
strengthening of discount supermarkets
that not only the market weight of individu-
al channels had changed, but also the shares
of various product categories per channel.
Mariann Jozsa, managing director of dm
agreed with him: the product selections
of discount supermarkets and drugstores
differ considerably, so she doesn't feel that
discounters are ‘attacking’ drugstores. She
revealed that dm's own brands have a con-



Lakatos Attila
ligyvezetd igazgato
Azur Drogéria

Czigany Ferenc
kereskedelmi igazgatd
Eurofamily

Jozsa Mariann az online piac kapcsan hoz-
zatette, hogy bér folyamatosan novekvé
forgalmat és magas kosarértéket tapasztal-
nak, az offline Uzletek forgalmat és szerepét
ez még nem veszélyezteti.

Nincs veszély, mig sziik

a valaszték

A drogéridkat a diszkontok erésodése latha-
télag nem hozta zavarba. Lakatos Attila, az
Az0r Drogéria Ugyvezetd igazgatdja is csat-
lakozott az el6tte sz616 két drogériavezetd-
hoz, és a diszkontok melletti elhelyezkedés
elényei kozdl az drak és termékvalaszték
Osszehasonlithatdsagat emelte ki.

— Stratégidnkban markas termékeket ki-
nalunk tartdsan alacsony arakon, ugyan-
akkor az a diszkontokéndl kedvezébb. Az
egyetlen veszélyt az jelentheti, ha a disz-
kont csatornaban szélesedni kezd a port-
folio - fogalmazott.

Strasser-Katai Bernadett felvetésére, mi-
szerint az Eurofamily drstratégidjaval a piac
szamara kihivast jelent, Czigény Ferenc, a
cég kereskedelmi igazgatdja ugy reagalt,
hogy a bolthalézat brand termékek tarto-
san alacsony arakon valo értékesitésével
a sajat piacat épiti, nem a versenytarsak
legy&zését tlzte ki célul.

— Vasarldink a kedvezd arakat és a nagy
valaszték elényeit évrél évre meghdlaljak
- mondta a kereskedelmi igazgato. — Igé-
nyeik feltérképezése nyoman szeretnénk
vasarlasi élményt nyujtani, igy példaul ra-
gaszkodunk ahhoz a mUikddési modellhez,
hogy Uzleteinkben kereskedéket alkalmaz-
zunk, emellett hazai cégként lehetéségiink
van helyi szortiment kialakitasara.
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Szomolanyi Mark
internetes kereskedelemért
felel6s vezetd

Auchan

Heiszler Gabriella
ligyvezet6 igazgatd
SPAR Magyarorszag

Digitalisan elore!

Flggetlendl a diszkontok erésodésétd|,
a kerekasztalnal Ul6 szupermarket- és
hipermarket-vezeték is noévekedésrdl
szamoltak be. Heiszler Gabriella, a SPAR
Ugyvezetd igazgatdja elmondta, hogy az
aruhdzlanc 2017-ben, versenytarsaihoz ké-
pest nagyobb mértékben tudta novelni
piaci részesedését, hozzatéve, hogy ma
a legkisebb Uzletek nének a legdinami-
kusabban.

— Fejlesztésiirdanyaink kdzott az egészség-
tudatos termékkategoria kiemelt szem-
pont, de minden terlleten a vasarloi igé-
nyeknek valé megfelelés all a fokuszban.
2019 masodik negyedévében elinditjuk
online aruhdzunkat is, hogy az ezt az ér-
tékesitési csatornat preferdld vasarldinkat
is megtarthassuk.

Hipermarket csatorndban névekvé pélyan
all az Auchan is, tudtuk meg Szomolanyi
Mérktol, az Auchan Retail Magyarorszag
digitalizacidért és internetes kereskedele-
mért felel6s vezetjétdl. Online csatorndja
szintén erds, és mar szupermarketben is
organikus a cég fejlédése. Az druhazlanc
stratégidjanak kdzéppontjdban a vasarloi
élmény all, melyet egyebek mellett lojali-
tasprogrammal erésitenek.

— Az online csatorna nyitasaval érzékellink
némi kannibalizacids hatést az offline ter-
leten, de azomnichannel vasarléi igények
mellett ma mar nem lehet elmenni —hang-
sulyozta a vezetd.

A kerekasztal-beszélgetést két el6adas
is tarkitotta. Zajer Attila, a TV2 Ugyfélkap-
csolati igazgatdja a TV2 Csoport partneri
egyUttmukodési stratégidjat bemutatva

Zajer Attila Oggy Popov
tgyfélkapcsolati igazgatod alapito-vezérigazgatd
TV2 Prospecto.hu

kitért a médiacég csatornakindlatara,
mUsorstruktdrajara, és beszélt a mara oly
fontos méarkamegjelenés kilonbodzé lehe-
téségeirdl.

ATV2 Csoport stratégiai partnereként Oggy
Popov, a Prospecto hu alapité-vezérigazga-
téja a digitélis szorélapokat, a markak leg-
Ujabb kommunikacids platformjat mutatta
be a jelenlévéknek A szakember kiemelte,
hogy az Uj digitdlis leaflet a papiralapu kival-
tasaval, tobblépéses terjesztés helyett egy
|épésben eljuthat a fogyasztdhoz, egye-
bek mellett olyan alkalmazasi terlleteken
is, mint az Uber és taxik utastere.

Megosztom, tehat vagyok

Akereskedelemi kerekasztal az online csa-
tornaval zarta a csttortoki eszmecseréket.
A Business Days konferencidk sordban idén
elsd alkalommal kapott 6néllo panelt az
e-kereskedelem, mely szekciét Nagy San-
dor, az Ecommerce Hungary elndke, a
G'Roby online Uzletdganak vezetéje és a
Lanchid Klub tagja vezette, aki bevezet6-
jében kiemelte, hogy mintegy 20 évvel az
e-kereskedelem megjelenését kdvetéen,
mara az FMCG-szektor is olyan sulyt ért el
ebben a csatorndban, amirél érdemes és
szlkséges beszélgetni, bizonyos tévhiteket
eloszlatni.

- Az elmult 3 évben felgyorsult a fogyasztéi
igények valtozésa, egy Uj generacié lépett
be a vasarloi korbe, illetve maguk a keres-
ked&k is megvaltoztak fokuszok és mUiko-
dési modellek tekintetében - fogalmazott
a szakember. — Adott tehat a kérdés: kik is
valdjdban az online kereskedelem fogyasz-
toi, és hogyan lehet a tevékenységeket a

siderable share in the sales growth of the
drugstore chain.

Attila Lakatos, managing director of Azlr
Drogéria shared with participants the ad-
vantages of being located next to discount
supermarkets. The chain offers branded
products at low prices for long periods
of time, these products cost less than in
discount supermarkets. Eurofamily’s com-
mercial director Ferenc Czigany revealed
that their main goal isn't beating their com-

petitors, but building their own market
by selling branded products are lastingly
low prices.

The representatives of super- and hyper-
markets around the table also reported
sales growth. Gabriella Heiszler, managing
director of SPAR revealed that these days
sales by the smallest shops are growing the
most dynamically. She announced that in
the second quarter of 2019 SPAR would
launch its online shop. Mark Szomolanyi,

digital and e-commerce director of Au-
chan Retail Magyarorszag also spoke about
growing sales and how strong their online
channel is. He stressed the importance of
offering shoppers a real experience in their
hyper- and supermarkets. Attila Z4jer, client
service director of TV2 gave a presentation
about the group’s cooperation strategy and
talked about the various opportunities for
brands to appear on the channel. Oggy
Popov, founder and CEO of Prospecto.hu

— a strategic partner of the TV2 Group -
introduced digital promotional leaflets, the
latest communication platform for brands.
Thursday’s programme came to an end
with a roundtable discussion on e-com-
merce; this was the first time in the history
of the Business Days conference that the
channel had its own panel discussion. Dis-
cussion was coordinated by Sandor Nagy
as the moderator, who is the president of
Ecommerce Hungary, the head of G'Roby’s
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Tari Annamaria
pszichoanalitikus

Nagy Sandor
elnok
Ecommerce Hungary

lehetd legeredményesebb kiszolgalas ér-
dekében alakitani?

A témainditohoz elészor Tari Annamaria
pszichoanalitikus generaciokrol szolo els-
addsaval csatlakozott. Az Y-, Z- és Alfa-ge-
neraciok legjellemzdébb attitldje egy szd-
kebb csoportba vald bezarkdzas, és annak
értékeihez, véleményéhez vald igazodas. A
kereskedelem, amely ezen alapokon az inf-
luencerekre épitkezik, érzékeny terileten
jar, mert az online tér egyértelmU pozitiv
érzelmei nem garantaltak.

— Az Y- és Z-generacié nemcsak, hogy nem
madrkah(, hanem barmikor értékitéletet és
érzelmet valt, negativ véleményének pedig
kénnyen hangot ad, mindezt a — Andrew
Keen kifejezéséve élve —,szent amatdrok kul-
tuszaban’,amikor mindenki 6nmaga lattata-
sara vagyik — hangsulyozta a szakember.
Emellett a generécios kilonbségek egy ma-
sik attittidje is Uzenet a kereskedelem szama-
ra: a Baby boomerek és X-generacio szivés
elszantsaga, amivel vagyott egy dologra,
mara a multé. Amit az Y-, Z- és Alfa-generacié
azonnal nem ér el, ahelyett mast keres.
Dobra Zsanett, a dunnhumby custo-
mer knowledge leadje, Vasarloi kalandok
E-commerce-foldén c. meséjében a cég
legfrissebb vasarloi kutatdsanak eredmé-
nyeirdl szamolt be. A felmérés azt vizsgalta,
melyek az online csatorndban leggyakrab-
ban vésarolt kategdridk Magyarorszagon,
milyen gyakorisdguak a vasarlasok, vala-
mint mi motivélja az online vasarlas ki-
probaldsat, és melyek a gatld tényezdi.
A dunnhumby adatai szerint az online is
vasarlok koltéseinek fele az e-kereskede-
lemben realizélédik, a megkérdezettek
1/3-a havi rendszerességgel vasarol ezen
a platformon.

T W

Horti Zoltan

Dobra Zsanett
customer knowledge lead online lizletagvezetd
dunnhumby Tesco

— Az e-commerce vezet$ kategdridi az
elektromos eszkozok, ugyanakkor az
FMCG-kategoridk ndvekedése is jol lathatd.
Afogyasztéknal egyre inkdbb né az online
vasarlas kiprobalasa, vésarlasi akadalyokat
és gatld tényezdket pedig csak olyanok
emlitettek, akik még soha nem vasaroltak
ebben a csatorndban. Aki szamara pozitiv
élményt adott, vissza fog térni — emelte ki
Dobra Zsanett.

Tobbcsatornas, vagy sem?

Horti Zoltan, a Tesco online (izletdgvezetd-
je az FMCG online csatorna felé vald nyita-
sat nem érzi késének, ugy véli, b(nmagahoz
képest minden szerepld megfeleld idében
lépett. Ugyanakkor ez nagy feladatot is ré
mindenkire.

—Tudnunkkell, a vevénk mit gondol a ter-
mékeinkrél és rélunk, mert valéjdban mi
is influencerek vagyunk Emellett minden
pillanatunkat annak szenteljuk, hogy ki-
taldljuk jovébeli igényeiket — fogalmazott,
hozzétéve, hogy a Tesco omnichannel fej-
lesztései megeldzik a vasarlok szandékait,
akik a vasarlast sokcsatornas modell helyett
sok esetben még a megszokott médon
kivanjak intézni.

Az online-ba valo belépésrél az Auchan
Retail Magyarorszag digitalizacioért és
internetes kereskedelemért felelés veze-
téje is ugyanezt vallja. Szomoldnyi Mark
elmondta, hogy a hazai és nemzetkozi
példakat, sajat tapasztalataikat, valamint a
technoldgiai fejlesztéseket egybegydijtve a
megfeleld idében egy Auchanhoz méltd
platformmal nyitottak.

— Mi ugy latjuk, hogy a legtébb vasarld
alapvetéen toébbcsatornas’, az online-t
preferdlék raaddsul magasabb igények-

CITIITIIIIIIIIII IS IS IS IIIIIIS/
Szomolanyi Mark
internetes kereskedelemért
felel8s vezetd

Auchan

Ori Gergely
ligyvezeto igazgatd
Jateknet.hu

Vadkerti Réka
értékesitési menedzser
Petissimo

Vadasz lllés
industry manager
Google

kel, tudatosabban vasarolnak. Nem ke-
ralhetd ki, hogy ezeket a technoldgidkat
vasarloi élménnyé alakitsuk — hangsu-
lyozta.

— A korai belépésben még a pénz jelen-
tette a nagy motivaciot — tette hozza Ori
Gergely, a Jateknethu Ggyvezet6 igazgato-
ja. — Akik az elején kapcsolodtak az online
piachoz, teljes szabadsdggal rendelkeztek
mUkodési modellek terén, ugyanakkor ma
szUkséges a vasarlok edukacidja abban,
hogy az online vasarlast minden termék-
kategdériandl batran hasznaljak, emellett
azt gondolom, a valddi omnichannel mU-
kodéstdl is tavol van még a hazai piac.
Az Ugyvezetd kiemelte, hogy a kulfoldi
szerepldk a hazai kereskeddk szémara az
ingyenes, vagy termék araba beépitett,
alacsony szallitasi koltséggel nagy kihfvast
jelentenek.

Kovesd a vasarlot!

Az idén 12. szUletésnapjat innepld Petis-
simo webshop értékesitési menedzsere,
Vadkerti Réka a jelenlévékkel megosztot-
ta stratégidjuk néhany elemét, amelyek
alapjat képezik a piacon valé sikeres je-
lenlétnek:

online branch and member of the Chain
Bridge Club. His main question was: Who
are the shoppers who buy online and how
should processes be transformed to serve
customers with the biggest efficiency? Two
presentations were also on the agenda. Psy-
choanalyst Annamaria Tari spoke about the
typical attitudes of young people belong-
ing to generations Y, Z and Alpha: locking
themselves up in a relatively small group and
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adapting themselves to its values and beliefs.
She revealed that generations X and Y aren't
loyal to brands. Zsanett Dobra, customer
knowledge lead of dunnhumby shared the re-
sults of the company’s latest shopper survey.
The company has found: those people who
also buy online spend half of their money
there; one third of respondents shop on this
platform monthly. In e-commerce the leading
product category is consumer electronics,

but the FMCG categories are growing too.

Zoltan Horti, country online operational
manager of Tesco opined that retailers must
know what shoppers think about them and
their products, because retail chains are also
influencers. Mark Szomolanyi, digital and
e-commerce director of Auchan Retail Mag-
yarorszag was of the opinion that most shop-
pers are already ‘omnichannel buyers, what
is more, those who prefer purchasing online

have higher expectations and shop more
consciously. Jateknet.hu's managing director
Gergely Ori talked about how today’s con-
sumers need to be taught, persuaded to use
the e-commerce channel in every product
category. He reckons that the market is still
rather far from being a real omnichannel one.
Réka Vadkerti, Petissimo’s webshop sales
manager shared with the audience some
of the key elements in their strategy. The
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Egyre tobbszor vasarolunk online

Vasarlas kényelmesen, otthonrdl, idot sporolva? Lassan ez mar
természetessé valik, hiszen évrol évre egyre tobben vasarolnak
az interneten keresztiil. Kezdenek teljesen eltiinni az internetes
vasarlassal kapcsolatos akadalyok, és elotérbe keriilnek az olyan
elonyok, mint kedvezo arak és ar-osszehasonlitas lehetosége,
gyorsasag és hazhozszallitas.

alabb hétszer vasarol mar online. Itt valik
fontossa a kordbbi tapasztalatok szerepe
és hogy a havi koltések kozel fele
athelyezédik az online vasarlasok
irdnyaba.

Teljes FMCG-kategoridban nagy
8szt6nz6 erd a kedvezmény vagy
akér az Gjdonség ereje. Elelmiszer
kategoria esetében a tavalyi év-
hez képest 10 szazalékponttal
nétt azok aranya, akik azért va-
saroltak elészor online, hogy
kiprébaljanak egy Uj tipusu szol-
galtatast. Egy Uj webdruhdz be-
vezetését ezért érdemes minden
mar létezd csatornan/fellleten
hirdetni, hiszen sok vasarlét mar
ezzel bevonzhatunk Ez azonban
foként az élelmiszer kategdridra
jellemzé, a tobbi kategdridban hatéko-
nyabbak a kilonbdz6 kedvezmények vagy
az ingyenes szallitas.

A dunnhumby Shopper Thoughts kutatasi
paneljének legfrissebb adatai azt mutatjk,

13.000

panel tag

18.000
panel tag
8.000

panel tag

12.000

panel tag

Forrds: Shopper Thoughts panel, dunnhumby

hogy a legnépszertibb online vasarolt ter-
mékkategdridk Magyarorszagon az elmult
12 hénap vasarlasai alapjan a haztartasi gé-
pek/elektromos készllékek (53%), a teljes
FMCG-kategoria (44%), illetve a ruhak és
Cip6k (37%) voltak Azok a vésarldk, akik az
elmult 12 hénapban vasaroltak online, a
havi koltéseik majdnem felét mar ott kol-
totték el a teljes FMCG-kategdrian beldl.
Azonban az élelmiszer kategdria kivételt
képez ez ald|, itt még az erre szant havi
kiadasaik nagyobb részét az Uzletekben
koltotték el a vasarlok (73%), igy érdemes
fejlesztések terén erre a kategoridra foku-
szalni.

Fontos kérdés lehet mindenki szamara,

Elelmiszer 13%

Tisztitd- és mosdszerek 8%

Bébiételek, babaapolasi termékek

Egyszer

Mindig lesznek olyan vasarlokis, akik pro-
bat tesznek, de nem térnek vissza a szol-
galtatdshoz vagy nem valnak rendszeres
vasarlova. llyen esetekben a legtdbben
személyes okokat jeloltek meg indokként,
mint példaul a szllési szabadsag letelte
vagy egészségligyi helyzetben bedllt at-
meneti valtozds. Azonban fontos megje-
gyezni, hogy ma mar elenyészé azoknak
az aranya, akik a fizetés biztonsdgossaga-
hoz kapcsolédd aggodalmak (3%), a rossz
tapasztalat (6%) vagy a tul bonyolult rend-
szer (4%) miatt nem vasarolnak online.
Akutatas arra is ravildgitott, hogy az online
vasarlas legfébb elényei az idésporolés és
egyéb kényelmi szempontok, illetve az drak
Osszehasonlithatésaga és az elézetes kuta-
tas lehetdsége, mig a legnagyobb gatja az,
hogy sokaknak még mindig sziksége van
arra, hogy lassa a terméket mielétt meg-
veszi. Itt elényben vannak azok a webdru-
hazak, melyek rendelkeznek Uzlettel, de igy
is fontos hangsulyozni, hogy ezek ugyan-
azok a termékek, melyek a boltokban is
megtalalhatdak, igy a weboldal megbizha-
tébbnak tdnik majd a vasarlok szamara.
Osszességében elmondhatd, hogy a va-
sarlok bizalmat érdemes megalapozni j6
tapasztalatokkal és élményekkel, igy rend-
szeres és aktiv vasarlokka valhatnak az on-
line térben. (x)

Online vasarlasok gyakorisaga az elmtult 12 hénapban, 2018

82% RO
Kozmetikumok 4% I —
[
5% |G

m2-6 alkalommal ® 7-12 alkalommal

Forrds: Shopper Thoughts panel, dunnhumby

hogy mely kategdriat milyen tipusu web-

aruhazakban vésaroljék a leggyakrabban. | % We buy online more frequently

Elelmiszer vagy egyéb haztartasi termékek
esetében az online szupermarketeket va-
lasztotték a valaszaddk, mig kozmetikumok
vagy dllateledel vésarlasakor az arra specia-
lizdlédott webshopokat preferaltdk Web-
aruhdz vélasztésa esetén a legfontosabb
tényez6k a vélaszadodk szamadra az arszint, a
kordbbi tapasztalat és a szallitasi koltség.

Aki mér elkezdett online véasarolni, nagy
valdszinlséggel rendszeres véasarléva va-
lik, a vélaszadok egyharmada évente leg-

According to the latest data from dun-
nhumby’s Shopper Thoughts panel, in
the last 12 months Hungarians liked to
buy the following categories online:
consumer electronics (53 percent),
the full FMCG category (44 percent),
clothes and shoes (37 percent). Those
shoppers who made an online purchase
in the last 12 months, spent nearly half
of their monthly full FMCG budget
online.

However, when it came to buying food,
shoppers still spent 73 percent of their

monthly budget in physical stores. Peo-
ple prefer online supermarkets if they
want to buy food or household prod-
ucts, while they like specialist webshops
when they need cosmetics or pet food.
One third of respondents said they buy
online minimum 7 times a year.

Price discounts or new products/ser-
vices represent great motivation for
buying online in the FMCG category.
In comparison with last year, in the food
category the proportion of those who
bought online for the first time to try

a new type of service was up 10 per-
centage points.

It is really good news that nowadays
only a small proportion of shoppers,
3 percent are worried about payment
safety when buying online; and only 4
percent said the buying process was
too complicated. The survey has also
found that the biggest advantages of
online shopping are saving time and
other convenience factors, plus price
comparison and gathering product
information in advance. (x)
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- Hazankban, kategdridjdban piacvezetd
cégként minél tobb aru belistdzasara torek-
szUnk, tovabba sajat gyartasu termékeink
szamat is noveljik Innovacioink, szakkép-
zéseink folyamatosak Kommunikacionkkal
elsésorban az X- és Y-generaciot szolitjuk
meg, poziciénkat pedig adatgyUjtéssel, és
aktiv, tobb tertletet magdban foglalé on-
line jelenléttel is erésitjik.

Az e-kereskedelem kerekasztal-beszél-
getésébdl természetesen nem hidnyoz-
hatott maga a platform sem, melyet a 20
éves Google részérél Vadasz lllés industry
manager képviselt a konferencian. Az in-
formaciokezeléssel foglalkozd dridscég
szakembere a technolégiai hatteret egy
egységes filozéfidba rendezte:

— A fejlesztéseket az tartja életben, ha az
az informacio, amelyet megjelenitink a
felhasznalonak, szamara relevans. A Google
tébb orszagban mar bevezette azt a tech-
noldgidt, mely segitségével a hirdeték mér-
hetik, hogy a Google Ads hirdetés milyen
foot trafficet tud terelni a fizikai Uzletekbe,
igy jobban elemezheték a digitélis és nem
digitélis vasarloi utvonalak.

A csttortok esti galavacsoran dtadasra
kertltek a Trade magazin &ltal alapitott
SuperStore dij 2018-as elismerései, ezt ko-
vetéen a Trade magazin és a Lanchid Klub
EletmUdijasaként ez évben Pavlova Olga, a
Detki Keksz tulajdonos-lgyvezet6je szak-
mai tevékenységét méltattak, majd az est
tovabbi részében kdszontotték a szlletés-
naposokat.

Legyél gyoztes!

Az utolso, pénteki napon egy kicsit elmoz-
dultuk az FMCG-szektor szamaitdl, trend-
jeitdl, és Hamuban sult pogacsa cimmel
amolyan cégvezetdi Utravaldt, coachingot
igyekeztlink nyujtani bucsuzoul a konfe-
rencia résztvevéinek

Els6ként rendezvényeink &llandé mode-
ratora, Krizs¢ Szilvia muisorvezetd és kom-
munikacios tanacsado, tréner ragadta meg
a mikrofont — mikdzben az ég felé nézett,
és mindkét kezét a feje folé emelte jo par
masodpercig. Aztan persze eldrulta: ne-
ki ez a kabaldja, 6 igy készul fel egy-egy
nagyobb megmeérettetésre, mert ez a
gyakorlat csokkenti a stresszt és noveli az
Onbizalmat.

El6adédsaban — az agykutatasokon alapu-
|6 eredmények ismertetésén, valamint
konkrét példdkon keresztil — sikerhez

A Lanchid Alapitvany ideén is segitett

Szeptember 27-én, a Business Days kon-
ferencia harmadik napjan Hermann Zsu-

.-EJ* V! 4

Hermann Zsuzsanna, a Lanchid
Alapitvany kuratoriumi elncke és
Matus Istvan, kuratériumi tag

zsanna, a Lanchid Alapitvany kuratériumi
elnoke tdjékoztatta a konferencia részt-
veveit az Alapitvany tevékenységeérdl,
valamint arrél, hogy idén &sztél a tavaly
dtjara inditott, tdmogatasban részesulé
egyetemista mellett mar tovabbi hadrom
didk egyetemi tanulményainak tdmoga-
tasa valt lehetségessé. EIndkasszony a
tjékoztatasaban elmondta:

— A Lanchid Klub 2016-ban azzal a céllal
hozta Iétre az Alapitvanyt, hogy olyan
hatranyos helyzetU, tehetséges kozép-
iskoldsok egyetemre jutdsat tdmogassa,
akik gazdasagi terlleten képzelik el kar-
rierjiket. A minimalis elkdtelezettsége a
Lanchid Klubnak, hogy évente legalabb
egy fiatal szamaéra biztositja ezt a lehe-
téséget, azonban a kezdeményezéshez

egyre tébb cégvezetd csatlakozott, igy az
idén 6sszegy(lt 7,5 millié forinttal harom
kdzépiskoldsnak nydjthatunk most segit-
séget, melynek keretében az alapitvany
10 tanféléven keresztUl 250 ezer Ft-tal
tdmogatja az iskolai tanulmanyokat.
Atédmogatottak kivalasztésaban és mentora-
lasdban oroszlanrészt vaéllalt Matus Istvan
kuratériumi tag, aki bemutatva a harom
idei tdmogatottat, beszédében kiemelte:
— Ezek a fiatalok mar most sikeresek. Te-

A Lanchid Alapitvany altal tamogatott
diakok is bemutatkoztak a konferencian

hetséglket szamtalan tanulmanyi ver-
senyen is bizonyftottdk, emellett tdbb
nyelven beszélnek Az alapitvany szamara
nagyon fontos, hogy minél tébb fiatal
elérejutdsat tudja tdmogatni, melyhez
minden csekélynek tliné 6sszeggel ko-
zelebb kertlink

A Lénchid Alapitvany varja tovabbi tdmo-
gatok jelentkezését Munkajukrél bévebb
informacié a www lanchidalapitvany.hu
oldalon olvashaté./

# The Chain Bridge Foundation gave a helping hand again
this autumn again the foundation
supports the studies of already three
students with a scholarship: from
HUF 7.5 million they give them HUF
250,000 per semester for 10 semes-
ters. Member of the board of trustees
Istvan Matus introduced the three

On 27 September, the third day of
the Business Days conference, chair-
person of the Chain Bridge Foun-
dation’s board of trustees Zsuzsan-
na Hermann spoke to conference
participants about the work of the
foundation. She revealed that from

students and added: the foundation
is waiting for donors, so that more
talented students get a chance to
study at a college or university.

More information:
www.lanchidalapitvany.hu 7/

A kerek szilletésnapjukat iinnepl6 cégek koszontése
ezuttal sem hianyozhatott a Galavacsora programjabol

company is market leader in the category
in Hungary and they try to list as many
products as they can, plus they also man-
ufacture a growing number of pet foods.

)
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Google'sindustry manager lllés Vadasz told:
the main goal of their development work
is to provide users with information that is
relevant to them. Google is already using

technology in several countries that adver-
tisers can utilise to measure the food traffic
an advertisement in Google Ads can direct
to their physical stores. At the evening gala

dinner the winners received the SuperStore
2018 awards. Olga Pavlova was presented
the Lifetime Achievement Award of Trade
magazin and Chain Bridge Club.



vezetd rogos és ke-
vésbé rogos (élet)
utakat mutatott
be, kiemelve a szo-
rongas, megfelelési
kényszer aldasos és
artd hatasait, illetve a
magabiztossag sze-
repét a boldogsag-
ban. Ezeket egyrészt
az Uzleti életben, méasrészt Krizshow cimi
talk show-jdban szerzett tapasztalataival
illusztralta. A lejatszott felvételek és a hoz-
zajuk tartozd humoros elemzések meg-
alapoztédk a hallgatdsag jokedvét, egyben
segitették a fé Gzenetek dtadédsat.

Krizso Szilvia
kommunikacios tanacsad6

kiemelt téma: Business Days 2018. 3—4. nap /Z///#

— Mindennel Gzeneteket kildink ma-
gunkrol — figyelmeztetett Krizsé Szilvia.
— Atestbeszédiinket, mimikankat masok
a tudatalattijukkal értelmezik, ez alapjan
szUrik le a véleményUket, igy — sajat ér-
dekinkben - egyaltaldn nem mindegy,
mit mutatunk De — és ez nagyon fontos
— a sajat magunkrol alkotott képet is a
tudatalattink késziti el, amit — ha tudato-
sak vagyunk — meg tudunk véltoztatni,
és ezéltal olyan véltozdsokat inditunk be,
amelyek segitenek elérni céljainkat. Azért
egy-egy adas vagy fellépés elétt, mert el-
képzelem, hogy a végén sikerem van, és
ezzel a jo érzéssel megyek ki a szinpadra,

vagy pédiumra, ami megalapozza azt a
magabiztossagot, ami a siker elengedhe-
tetlen feltétele.

—Tettesd magad olyannak, amilyen lenni
szeretnél, egészen addig, amig nem hi-
szed el magadrdl, hogy olyan vagy, mert
ha elhiszed, olyan is leszel! — idézett egy
amerikai szocialpszicholégust, majd sa-
jat személyes élményeit is megosztva el-
mondta, egy kurzuson réébresztették arra,
hogy az élettél azt kapod, amit elvarsz téle.
Megprobaél ennek szellemében élni, de ez
nem mindig sikerdl, ahogy talk show-ja-
nak vendégei, pl. Geszti Péter, Stohl And-
ras, Alfoldi Robert, Naray Tamas, Jaksity
Gorgy, Brody Janos vagy éppen Csernus

Eletmidij

A Business Days konferencia gélaestjén
dtadtak a Trade magazin és a Lanchid
Klub &ltal 2008-ban alapitott Eletmidij
elismerését, melyet az
FMCG-szakmat képviseld
grémium idén Pavlova
Olganak, a Detki Keksz
tulajdonos-Ugyvezetdjé-
nek ftélt oda.

Baja Sandor, a Lanchid
Klub tagja, a Randstad
Ugyvezetd igazgatdja a
ceremonian e szavakkal
méltatta az Unnepeltet:

— A 2018-as dfjazottunk
egy nagyon érdekes sze-
mélyiség. A cégét évtize-
dek éta, pontosan 27 éve,
1991 6ta vezeti. Egy hagyo-
manyos terméket gyartd
cégbdl, modern, innovativ
get alakitott ki, amely rendelkezik modern
gyartébazissal, marketinggel, kereskedel-
mi szervezettel Egy magyar vallalat, amely
sikerrel vette fel a keszty(it a nagyvallala-
tokkal szemben, sét néhany termékét réla
masolték Eletpélyaja megmutatta: hogy

2018

igenis lehet sikert elérni Magyarorszagon.
10 ezer tonna aru, 4,5 millidrd forintos ar-
bevétel tiszteletre mélto teljesitmény. Cé-

(Balrol jobbra) Hovanszky Laszl6, a Lanchid Klub eln6ke, Hermann Zsuzsanna,

a Trade magazin iigyvezet6-fészerkesztéje, Pavlova Olga, a Detki Keksz tulajdonos-
ligyvezetdje, dr. Koves Andras, a Lanchid Klub feliigyelobizottsaganak elndke,
Rénai Gabor, a kiilondij alapitoja és Baja Sandor, a Lanchid Klub tagja

gét szamtalan dijjal, oklevéllel ismerték el,
a Magyar Termék mozgalom alapembere.
JokedvU személyét sok éve ismerjik, itt
a konferencianknak is allando vendége.
Személyének érdekessége, hogy bar mar
sok évtizede él kozottlink, sziléhelye nem
Magyarorszag. Eppen ennek kapcsan kap-

tam ezt a megtiszteltetést, hogy én mél-
tatom, hiszen ismeretséglnk hosszu évei
alatt mi az 6 anyanyelvén beszélgetiink,
lévén egyetemi tanulma-
nyaimat szUlévarosaban
végeztem. Férjével 24 éve-
sen telepedett le nalunk,
és mara mi lettlink az ott-
hona és hazéja. Evtizedek
Ota elképzelhetetlen nél-
kule a magyar élelmiszer-
ipar. Edesanya és nagy-
mama, azt kivanom Neki,
hogy sikerrel adja majd at
stafétabotjat a cég vezeté-
sében a kovetkezd gene-
racionak.

Az Eletmidij mellett idén
el6szor egy kalondij is fel-
ajanlasra kertlt, melyet a
kiléndijat alapité Rénai
Gabor, a Royal Diamonds tulajdonosa
adott at:

— A kilondij nem mas, mint az az Uzleti
életm(dfj, amelyet kordbban mas neves
személyek, koztiik Demjan Sandor, Esze-
nyi Eniké is magaénak tudhatott, és ez
évben Pavlova Olga kapja./

Lifetime Achievement Award 2018

Athe gala dinner of the Business Days con-
ference Trade magazin and Chain Bridge
Club presented the Lifetime Achievement
Award to Olga Pavlova, owner and man-
aging director of Detki Keksz. Sandor Baja,
a member of the Chain Bridge Club and

managing director of Randstad gave a pres-
entation speech, in which he told: Ms Pav-
lova has been the head of biscuit company
Detki Keksz for 27 years, and she managed
to turn itinto a business that manufactures
modern, innovative products and has a

large product portfolio. 10,000 tons of
products and HUF 4.5 billion worth of
sales speak for themselves. The company
has won numerous awards and recogni-
tions. Olga Pavlova is also a central figure
in the Hungarian Product movement. For

the first time this year, Gabor Rénai, the
owner of Royal Diamonds also presented
a special award to the winner: the business
lifetime achievement award, which has
already been won by Sandor Demjan and
Eniké Eszenyi./

On Friday we walked away from the
FMCG sector a bit and offered some kind
of coaching to conference participants.
Szilvia Krizs6, communication consultant
and trainer grabbed the microphone first. In
her presentation she used real-life examples

to show various roads that lead to success,
talking about anxiety, the urge to live up
to expectations and the role confidence
can play in being successful. She gave an
insight into her talk show, titled Krizshow,
and stressed that we send messages about

ourselves with everything we do. Ms Krizso
believes that if we are conscious, we can
change our mental picture of ourselves,
and by this we can initiate changes that
can help us realise our goals. In her view
it is good tactics to pretend that you are

what you would like to be, until you believe
that you actually are that — and from that
moment on you will be that!

Ottd Németh, vice president of the mar-
keting department at the Hungarian Mar-
keting Association and general manager of

2018/12-2019/1
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Imre is megkUzdottek, vagy még mindig
klzdenek a sajat démonjaikkal, mikoz-
ben a kulvildg nem lat mast, mint sikert
és csillogast.

A végtelenbe, s tovabb

Zaré beszélgetésiink moderatora Németh
Ottd, a Magyar Marketing Szovetség Sport-
marketing Tagozatanak alelndke, a Henkel
Magyarorszag Uzletdg-igazgatdja volt, aki
két nagyszer( sportemberrel érkezett. Ra-
konczay Gabor elsésorban extrém korul-
mények kdzott végrehajtott expedicioirdl
valt ismertté, Klein David pedig az orszag
egyik legjobb hegymaszdja. Mozgdképek-
kel béven illusztralt kalandjaikon keresztdl
a hallgatoséag betekintést nyerhetett abba,
hogyan lehet az akadalyokat leklizdeni és
kijjebb tolni az emberi teljesitéképesség
hatarait.

Klein David maszta meg a legtdbb 8000
folotti csucsot a magyar hegymaszok kozdll.
Szdméra — és a magyar hegymaszosport
szamara — jelenleg a legnagyobb kihivast a
,Himaldja koronaja”jelenti: mind a 14 nyolc-
ezres fécsticsot megmaszni.

— A célom, hogy lehetbleg felérjek a
csucsra, de mindenképpen le is érjek, és
kdzben 6Gnmagammal, a tarsaimmal és

a heggyel harmoni-
kus modon létezzek
- fogalmazta meg
Klein Dévid. - Ez tu-
lajdonképpen érvé-
nyes a,lenti”vilagra
is. A csucsokat nem
legy&zni kell. Ez in-
kabb olyan, mint a
szorfozés: alkalmaz-
kodas a kornyezet-
hez, meglovagolnia
kedvezé kordlményeket. Katarzis helyett
folyamatos reflexio.

Rakonczay Gébor, aki egyetemistakdnt
evezte dt elészor az cednt, elmondta, hogy
kezdetben a kalandvagy hajtotta, majd az
Ujrdzas izgalma. Ma mar arra térekszik, hogy
meghaladja tegnapi 5nmagat - legutobb
Gronlandot szelte at gyalog hosszantiirdny-
ban: a 650 kilométert 29 nap alatt tették
meg. Most a Déli-sarkra készl.

— A hosszu tavu teljesitményeknél a men-
talis eré ugyanolyan fontos, mint a fizikai -
emelte ki Rakonczay Gébor. — Szerencsére
én olyan alkat vagyok, hogy ha mellettem
a profik feladjék, az engem inspirdl, és még
tobbet beleadok Minden rossz korilmény-
bél lehet épitkezni!

Németh Otto
alelnok

Magyar Marketing Szovetség
Sportmarketing Tagozat

LZ Retailytics

Rakonczay Gabor
extrém sportold

Klein David
hegymaszo

Mindkét sportold kiemelte, mennyire &t
kell gondolniuk, mit visznek magukkal az
Utra. Menet kdzben megvéltoznak a pre-
ferencidk, a tulélés érdekében — ahogy az
Uzleti életben is — kompromisszumok sorat
kell kotni.

Abeszélgetés végén Németh Ottd ismer-
tette az Antarktisz-expedicio elékészileteit
és stratégiajat. A végcél: elsbként elérni a
Déli-sarkot a magyarok kozul gyalog. A f6
tdmogatodjuk az RTL Magyarorszag, és az
expedicié mogé allitott marketing is kilon-
leges lesz, igérte Németh Ottd.//

Taldlkozzunk jovére is a Business Days
konferencian, Tapolcdn, 2019. szeptember
24-27. kozott!
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Henkel Magyarorszag was the moderator
of the conference’s last session. He brought
two great sportsmen with him: mountain
climber David Klein and extreme expedi-
tionist Gabor Rakonczay, who talked about
how to overcome obstacles and push your
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boundaries. Mr Klein - the Hungarian who
climbed the most mountains that are more
than 8,000 metres high — made it clear that
one shouldn't beat peaks as they do with an
opponent in many sports; for him climb-
ing is more like surfing, an activity where he

adapts to the environment and does what
the conditions let him do. Mr Rakonczay’s last
achievement was crossing Greenland on foot,
walking 650 kilometres in 29 days. He believes
that mental strength is just as important as
physical strength in these achievements. Even

bad conditions can serve as building blocks
while making the great effort. Currently he
is getting ready to be the first Hungarian to
reach the South Pole on foot. //

See you next time again between 24-27 September
2019 o the Business Days conference in Tapolcal
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A legkemenyebb piacon is
virulo diszkontok

A legnagyobb kihivast jelenté eurdpai Eurdpa: azon piacok, amelyeken a két legnagyobb kereskedelmi cég bir a legnagyobb piacrésszel (%), 2018
élelmiszer-kereskedelmi piacok mindig is

azok voltak, ahol két vezetd kereskedel- &0 LZ
mi véllalat pusztdn méretébdl addddan Realytics
rivalisai folé magasodott. Napjainkban
az effajta dominancia eltndben van, és g %
e dudk kozil a legjobbak is piacrészt ve- D
szithetnek a diszkontokkal szemben. Mig a ks
vezetd piaci szerepléknek a terjeszkedés a & 40
kannibalizacio és a keresleti oldal telitettsé- %
ge okén egyre kevésbé téril meg, addig a 8
diszkontok Uj Uzletnyitasokkal és a vasarlok 20
pénztarcajabdl vald egyre nagyobb része-
sedéssel ndvekednek 4
kS ) he} o © o © o © ©
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. No.kiskereskedd No.2. kiskereskedd
piaci részesedése piaci részesedése

Forrds: L Retailytics

A két vezetd kereskedelmi vallalat és a diszkontok piaci részesedésének valtozasa az egyes
piacokon, 2018-2023 (az adatok szazalékpontban kifejezve)

A vezetd nemzeti szerepldk, bar méret-
gazdasdgossdg terén elényben vannak,
az alacsony népsurliség, a kis piacméret,
mas foldrajzi adottsdgok és az esetleges 3
protekcionizmus bonyolult és draga logisz- 4
tikai infrastruktura fenntartéasat tette szik- a
2
1
0

ségessé az adott orszagokban. A diszkon-
tok pedig helyzeti el6ny(k ellenére alljak .
velUk a versenyt, amit a nemzetkdzi profit, .
a beszerzési volumenek kapcsan kapott N5 l =
kedvezmeények és az alacsonyabb mUiko- S 2
3

LZ

Realytics

Piaci részesedés (%)

dési koltségek tamogatnak Még legkisebb,
sokszor tehetds, élelmiszerre keveset kolté
piacaikon is tirelmesen, koncepcidjukat a
helyi vasarloi preferencidkhoz igazitva épit- 5

gették ismertséguiket, aminek gyimolcsét 9 o o o © o © o © ©
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A diszkontoknak hatalmaban all tehat a T - A 3
piacrombolds — kuléndsen dudlis szerkezet
esetén, ahol a nagy szereplék belekényel- @ Top2 @ diszkontok
mesedtek a fenndlld helyzetbe, és mar a A
s . . . is: la [
nyilvanvalo veszélyre sem képesek gyorsan Forrds: Y e
reagalni./

& Discount supermarkets are flourishing even in the hardest markets

By opening new stores and increasing their  Europe. Multinational discounters cancom-  they are offered when sourcing products  markets with wealthy consumers, discounters
share in people’s FMCG spending, discount  pete with leading national retail chains thanks  (because of the large volumes ordered),and  are patiently shaping their product selections
supermarket chains are expanding all over  to international profit, the lower prices that  smaller operating costs. Even in the smallest  to suit the needs of shoppers. //
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Szupermarketizacio
vs. diszkontosodas

Az értékesités novelésének ujboli beinditasa érdekében a vezeto
diszkontlancok a szupermarketizacio utjara léptek. A folyamat

koltséges, raadasul sikeriiket megirigyelve a szazéves fennallasat
iinneplo Tesco is épp most szallt veliik versenybe 1j, ,,a varosban

legolcsobb” lancaval, a Jack’s-szel.

forgalom novelésének Ujabb len-
Aduletet adand¢, a diszkontok — és
kilondsen a globdlis diszkont-
piacon vezetd Aldi — a szupermarketiza-
ci6 Utjara léptek, azaz a diszkontok altal

kordbban nem alkalmazott, 4m a szuper-
market formatumban

219% volt, ami nem rossz, kiléndsen annak
fényében, hogy az Ujonnan bevezetett
termékek — még ha magasabb arszintet
is képviselnek — nem a leggyorsabban for-
g6 napi fogyasztasi cikkek.

Gondot a féleg HR tertletén megugrd

EXKLUZIV PARTNERUNK AZ Lz RETAILYTICs [ELEEIEES

tartalék rejlik, a folyamatnak megvannak a
maga hatrényai is. Ezekkel az uttoré Aldi
mar részben szembesult.

Sok mulik azon, hogy amint az a diszkon-
tok mUkodési modelljében eredetileg all,
korddban tarthatok-e koltségek, és még
ha idérél idére el is szallnak — ez a szuper-
marketizacio dra —, alatta tudnak-e maradni
a versenytarsak, kilondsen a Lidl koltsé-
geinek Ha az Aldi elvesziti e téren vezeté
szerepét, nem zarhatd ki, hogy a Lidl egy
csapasra atveszi azt, és az Aldit éppen ha-
zai palyan kényszeriti kdvetd szerepbe.

megszokott elemeket
vezettek be. Igy lehet,

Aldi Nord: Belistazott markatermékek szama, 2015-2017

Uj versenytars:
Jack’s

E helyzetben szallt ver-
senybe nem csupéan
az Aldival, de a Lidllel
is Nagy-Britannia leg-
nagyobb kereskedelmi
lanca, a Tesco, amikor
Chatterisben Jack's né-

hogy Uzleteik a helyiige- -
nyekhez jobban alakul- & &
s s |z , N

tak, a vasarlok mar nem 2 am -

. . . 2 =
csupan készpénzzel, de 3 = < -
bankkartyaval is fizethet- g 200 K " . . . -
nek, a kordbbiakndl lénye- 2 = o = -

7 . s ~C [ E r': 1] m -
gesen szélesebb —immar = . 8" B © l
markas,term,ek,eket I/S ta,r_ Belgium Dénia Franciaorszag = Németorszag | Lengyelorszag | Csoport atlaga
talmazo — kindlatbdl va-
205 & 2016 2017

logathatnak, sét, egyes

helyeken az Gzleten belll
kdvéautomatékat is igénybe vehetnek.
Az e téren Uttoré Aldi egyrészt a telitett,
masrészt azon piacokon dontott a szuper-
marketirdny mellett, amelyeken a diszkont
formatum soha nem valt a vasarlok szama-
raigazan vonzova.

A mélyebb valaszték és szélesebb friss-
aru-kinalat egyben koltségesebb, amit a
lanc leginkabb az egyes Uzleteiben fog-
lalkoztatott alkalmazottak szzmanak meg-
ugrasabol érzékelt Kérdés, vajon megéri-e
fokozni a komplexitast az értékesités no-
velése kedvéért.

Eszak...

A 2015 és 2017 kozott eltelt két év alatt a
diszkontlanc két aga bar hasonlo straté-
giat kovetett, merében mas eredményre
jutott.

Mig az Aldi Nord druvalasztékat nemzet-
kozi szinten mintegy 30%-kal bdvitette, a
markazott termékek szamat pedig 145%-kal
novelte CSR Jelentésének szamai alapjan,
addig ez a nemzetkozi forgalom kozel 10
szazalékos novekedését és az SKU-k szama-
nak 30%-o0s emelkedését hozta. Németor-
szagon belll ugyanez az ardny 14%, illetve

)
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koltségek és az jelentette, hogy a valasz-
ték féleg a fokozott odafigyelést igényld
friss arukkal bévilt.

A cég Németorszagban végul megalljt
parancsolt a folyamatnak, és Ujabban in-
kdbb a hetivaltédsban a készlet erejéig tar-
té in-and-out mérkapromaociokat részesiti
elényben, ami segit meghatérozni az allan-
do belistézasra érdemes Uj termékek korét.
Uzletei pedig egyre béviilnek a szélesebb
vélaszték befogadésa érdekében.

...6s dél

Az Aldi Sud haza t4jan ugyanakkor a szu-
permarketizacié elmult két évének fejle-
ményei nem szolgaltattak tul sok okot az
oromre. Az értékesités a valamennyi disz-
kontot figyelembe véve legnagyobb ha-
tékonysaggal mikods véllalat esetében
sokkal lassabban porgott fel, mint az Aldi
Nordndl, ugyanakkor a valaszték sokkal
gyorsabban bévilt

Lehetoség vagy csapda?

Bar a szupermarketizacidéban szimplan az-
zal, hogy Uj termékek kerllnek a polcokra,
a diszkontok szamdra jelentds ndvekedési

ven megnyitotta elsé disz-
kont formatumu Gzletét.
A tervek szerint a vallalat
még az idén 10-15 tovabbi
Uzletet nyit orszagszerte, és akdr a nagy
diszkontoknak is aldvaghat arban, ha ko-
molyan veszi kildetését, miszerint 6 lesz
,a varosban a legolcsébb”.

Nem csoda, hogy a Tesco a Jack's-szel visz-
sza akar vagni. Az Aldi és a Lidl tovabbra
is nyomast gyakorol a brit piacra a teljes
vélasztékot nyujtd kereskeddket arcsok-
kentésre kényszeritve, mikozben agresszi-
ven terjeszkednek és a Big Fourtdl Ujabb
és Ujabb vasarldkat és piaci részesedést
nyernek. Taldn ennek jegyében vértez-
ték fel magukat egy nagyagyuval, hiszen
a Jack’s-et nem mas vezeti, mint az Aldi
kordbbi igazgatdja, Lawrence Harvey.

A véllalkozas sikerérél a forgalom, a mé-
retgazdasagossag és a kozkedvelt, ,szu-
permarketizalédd” német diszkontokhoz
képest talan kevésbé nagyzold formatum
vasarldi fogadtatasa fog donteni.

LZ Retailyt_i_;_;

Olcso és hazai

ATesco eddig minddssze 20-25 millié fon-
tot invesztalt az alapitojardl elnevezett
Jack’s-be, amely 350 beszallitoval dolgo-
zik és mintegy 2600 SKU-t kinal a vasar-
l6knak.
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A Jack’s koncepcidjanak kulcsmotivumai a
,varosban a legolcsobb” ar és a szarmaza-
si hely, amelyeket a vallalat vezére hidny-
potldnak” nevezett a kiélezett versennyel
jellemezhetd piacon.

Az alacsony arat garantalo tényezdk kdzé
tartoznak a Jack’s Fresh Five zoldség- és
gytmaolcscsomagok, a diszkontok att-
rakcioja, a ,kd6zépsé sor’, és megannyi
takarékos megoldas a csomagolastdl,
a boltelrendezésen &t, egészen az 6n-
kiszolgald vagy Scan&Go fizetési meg-
oldésokig. Tizbél nyolc élelmiszer és ital
Nagy-Britannidban kertl el6¢allitésra, ami
a vasarloknak nagyon fontos. Bar a Jack’s
jelenleg nem jelent veszélyt a lényegesen
nagyobb vasarlasi élményt nydjtd Aldi-
ra és Lidlre nézve, ugyanakkor talpon

ey

maradhat a két német 6rids mellett, és
a Tesco szamdra j6 megoldast jelenthet
mas piacokon, példaul Kozép- és Kelet-
Eurépdban. /

NN

& Supermarketisation vs.

discountisation

In order to give new momentum to their sales increase,
leading discount store chains have stepped on the
path of supermarketisation: they started introducing
elements formerly characteristic of supermarkets only.
This is especially true for Aldi, the global market leader
discount store chain. Aldi decided to go in the direction
of supermarkets in saturated markets and in those where
the discount store format never managed to become
attractive to shoppers.

In the 2015-2017 period Aldi Nord stores increased their
product selection by 30 percent and they started selling
145 percent more branded products. These steps resulted
in 10 percent bigger international sales and 30 percent

more SKUs. The same proportions in Germany were 14
percent and 21 percent, respectively. Finally Aldi decided
to put an end to this process in Germany and started
using weekly in-and-out brand promotions instead. As for
Aldi Stid markets, the supermarketisation strategy didn’t
really work out. Sales speeded up at a much slower pace
than in the north, but the product selection expanded
much faster. A lot depends on whether discounters can
keep their operating costs low or not.

It was in this situation that Tesco entered the ring with
Jack’s in Chatteris, its first discount supermarket, which
will be followed by 10-15 more around the United King-
dom. Tesco had to make this move as Aldi and Lidl are
putting great pressure on the British market. At the
moment Tesco is working with 350 suppliers and offers
2,600 SKUs in Jack’s stores. The concept is being the
cheapest in town and selling mainly British products: 8
from 10 foods and drinks are British-made. Although at
the moment Jack's doesn't pose a threat to Aldi and Lid|,
it has the chance to set its feet in the market — even in
Central and Eastern Europe! //

Németorszag: szétverheti az Amazon a nagykereskedelmet is?

Egyre intenzivebben ,udvarol” Német-
orszagban az Amazon az épp konszo-
lidalodé nagykereskedelmi szektor
szerepldinek. Az e-kereskedelmi 6rias
nyomulasa a folyamatot felgyorsithatja
azaltal, hogy a kis és kdzepes szerep-
I6knek Ujabb lépcséfokot kindl, mig
masoknak , nyakat szegi”.

A kicsik szenvednek

A kis szereplék mar ma is komoly harcot
vivnak az egyuttesen 8,3 millidrd eurds
forgalommal biré a Metro AG-vel és a
Transgourmet-vel. Az egyetlen elény,

ami abbdl szdrmazhat, hogy az Ama-
zon piacterén kinaljak termékeiket, a na-
gyobb elérés Ez pedig még mindig tébb
a semminél a ndvekedési lehetdségek
hijan 1évé legkisebbek szamdra, akiknek
elébb-utébb dontenilk kell: dsszeallnak
vagy beolvadnak az egyik nagy szerep-
|6be, esetleg megéllapodnak az Ama-
zonnal.

A nagyokat szakértelmk és vevébazisuk
megvédi az e-kereskedelmi érids nyomu-
lasaval szemben, és az is nekik kedvez,
hogy az Amazon nem lesz képes a rivali-
sok egymassal folytatott versengése foly-

A kiskereskedelmi forgalom alapjan legnagyobb
nagykeresked6k Németorszagban, 2018 (millio euro)

kiskereskedelmi forgalom (millié eurd)

Metro AG
Coop (CH)
Edeka
Handelshof
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Bartels-Langness

Briille & Schmeltzer

tan allanddan fejlesztett és a vevoék 4ltal
megszokott szinvonall vevészolgélatot
fenntartani.

Potencialis célcsoport

Az Amazonnak inkdbb a szokdsos HoRe-
Ca-koron kival, a Németorszagban min-
denhol megtaldlhatdé irodak és eldrusité-
bodék kozott lenne keresnivaldja, mert 8k
nagyobb eséllyel valtananak az Amazon
kindlta kényelem felé.

Az Amazon tehat réerésithet a piac meg-
szilarduldséra, a nagykereskedelmi szek-
tort megrengetni nem lesz képes. ./

L |
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CAGR (éves atlagos novekedési titem) %

Dennre
Rewe Group
Monolith
Lekkereland
Metro AG

Coop (CH)

A CAGR alapjan legnagyobb nagykeresked6k Németorszagban,
2018-2023 (szazalékban kifejezve)
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Realytics
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Bartels-Langness
Handelshof

Briille & Schmeltzer
Dennre

Rewe Group
Monolith
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& Germany: Will wholesale be Amazon’s next victim?

In Germany Amazon is intensifying its
efforts in the B2B channel by courting
wholesalers for cooperations. The whole-
sale sector is experiencing consolidation
and Amazon’s move can speed this up;
offering a stepping stone for some small

to medium wholesalers — and bringing
the end for others. For small wholesal-
ers the only advantage of offering their
products on Amazon's marketplace is
reaching more customers.

Large wholesalers such as Metro AG and

Transgourmet can protect themselves
against Amazon’s pushing forward with
their expertise and buyer base. It is also
good for them that Amazon will be una-
ble to provide the high quality customer
service wholesaler partners are used to

in Germany. Probably Amazon would
be better off if they tried to conquer
the world outside of HoReCa: offices
and kiosks would probably love to profit
from the comfort that Amazon can give
to them.”/

2018/12-2019/1
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Magasra teszi a lecet 2019-ben
a Magyar Termék

Minden korabbinal sikeresebb évet zar a Magyar Termék
védjegyrendszer, nemcsak tagjainak szamat tudta tovabb novelni,
hanem olyan Gj kezdeményezéseket is elinditott, amelyeket a
gyarto és kereskedo partnerei is kedvezoen fogadtak. 2019 még
ehhez képest is a nagy ugras éve lesz - igéri Benedek Eszter,

a MAGYAR TERMEK Nonprofit Kft. iigyvezetdje.

udta tartani az elmult évek dinami-
I kajat, igy 2018 végére 170-re bévi-
tette védjegyhasznaldinak szamat
a MAGYAR TERMEK Nonprofit Kft. Az Uj
tagok rdadasul sokszinlen szélesitették
a meglévé partneri kort, hiszen dsvanyvi-
zes, tej- és édesipari
térsasagok mellett
haztartasi higiéniai
termékeket gyarto,
valamint kozétkez-
tetéssel foglalkozd
cégis megtaldlhato
kozottuk.

A 2019. januar ele-
jéig tartd kozossé-
gi nyereményjaték
csucsot dontott a csatlakozd cégek sza-
maban, hiszen 15 cég szallt be az akci-
6ba, amelynek mar a részeredményei is
minden eddiginél jobbak voltak. Jovére
tobb partnert mar nem vonhatunk be
hatékonyan a nyereményakcidba, gy,
ha még tébben jelentkeznek, akkor akar
két jaték elinditdsan is érdemes lesz el-
gondolkodnunk — mondja Benedek Esz-
ter, aki hozzatette, hogy emellett tovéabbi,
halozatspecifikus nyereményjatékban is
részt vehettek a védjegyhasznald gyartok,
valamint a korabbinadl is tobb, 27 Uzlet-
lanci promociot sikerdl megvaldsitaniuk
a meghatdrozo druhazldncokban a véd-
jegyes termékekkel.

A Magyar Termék 2018 nyaran Utjéra in-
ditotta kereskedelmi forumait, amelye-

ken egy-egy druhazlanc latja vendégul a
védjegyhasznald cégeket, és a kedvezd
tapasztalatok nyoman a METRO és a CBA
utan jovére Ujabb haldzatoknal szeretnék
ilyen rendezvényekkel fejleszteni a part-
nercégeik és a kereskeddk kapcsolatat,
az értékesitési és marketinglehetdségek
kihasznaldsat. A kozds gondolkodasnak,
a tapasztalatok és informaciok megoszta-

Benedek Eszter
tgyvezet6
MAGYAR TERMEK

)
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sanak kivant teret adni a Magyar Termék
a szintén 2018-ban elinditott Agdra kon-
ferencidival is. A két telthazas rendezvény
jol mutatta, hogy a mindenkit érdekl®
aktualis ttmak mellett a személyes kap-
csolatépités lehetésége szintén fontos a
partnercégek vezetbinek.

A Magyar Termék jovére boviti a kdzdssé-
gi programijai palettdjat, és CSR-progra-
mokat is kinal a tagjainak, akik kulcsrakész,
a nonprofit cég dltal szervezett akciokhoz
csatlakozhatnak.

A sikeres bevalt és Uj programjainak foly-
tatdsa mellett a Magyar Termék jovére
szintet akar [épni, és az eredettanusitason
feldl min&ség-
tanusitassal
bévitené a te-
vékenységét.
A megalaku-

széles korben ismert, sok drura alkalmaz-
hato, kiprobalt tanusitasi rendszert ma-
ga mogott tudd mindségjeldlés a hazai
piacon.

A legismertebb eredettanusité védjegy-
rendszer mikddtetsjeként egy ilyen véd-
jegy kidolgozésan és bevezetésén dolgo-
zik a nonprofit kft, amely ebben egyitt-
mukodik az Agrarminisztériummal is —
enged bepillantast a MAGYAR TERMEK
Nonprofit Kft. 2019-es terveibe Benedek
Eszter. Szerinte a kivaldsag elismerésének
mas formait is keresik a gyartok, igy egy
ezt elismerd, hiteles, tlathaté elbirdlasi
szempontokon nyugvo, az elismerés mel-
|é érdemi marketingtdmogatast nyujtd
termékdij alapitasan is gondolkodnak.
Erre 6sztdnzi Oket az is, hogy a 2018-ban
el6szor kiosztott Magyar Termékekért
Kereskedelmi Nivodijnak mar az elsd év-
ben érezték az erejét, amit jol mutatott,
hogy az elismerés a nyertes fogyasztoi
kommunikacidjaban is komoly szerepet
kapott.

MAGYAR TERMEK: MEGGYOZO TENYEK

lasa ota tett

FELDOLGOZASU

170 CEG e

legnagyobb
|épéssel a ter-
mékek kivalo-
sagatis igazold
védjegyet ki-
van bevezetni.
Tapasztalatai
szerint a fo-
gyasztoknak és
a gyartéknakis
lenne erre igé-
nye, mert nincs

AVASARLOK
94%-a ismeri

ezeket a védjegyeket

TERMEK

AFOGYASZTOK 71%-a

ezt az emblémat

a megbizhato eredettel
azonositja

©

4000 TERMEKE

élvezi mar az eldnyét

AMAGYAROK
TOBBSEGE

elényben részesiti a hazai
élelmiszereket

€élelmiszert akar,
leginkabb ezeket a
védjegyeket keresi

A Budapesti Gazdasagi Egyetem Kereskedelem és Marketing Intézetének 2017-es, 550 fds kutatasa alapjan,
a termékek szarmazasi helyét megnézsk kdrében.

& Hungarian Product sets the bar high in 2019

Trademark system Hungarian Product
has had a more successful year than
ever before. By the end of 2018 the
number of trademark users grew to 170
—informed Eszter Benedek, managing
director of HUNGARIAN PRODUCT
Nonprofit Kft. A record-breaking 15
companies have joined the prize game
that lasts until January 2019. Hungari-
an Product also implemented 27 retail
chain specific promotions with prod-

ucts that bear the trademark. In 2018
Hungarian Product launched a series
of forums where retail chains (METRO
and CBA were the first hosts) invite
trademark using companies, and it was
also this year that the Agdra conference
series started.

Next year Hungarian Product sets the
bar even higher, adding quality certifi-
cation to its portfolio. They are coop-
erating with the Ministry of Agricul-

ture in developing the new system, for
which there is demand from both the
manufacturer and the shopper sides.
What is more, Ms Benedek is of the
opinion that manufacturers also want
product excellence to be rewarded in
other forms, so Hungarian Product is
considering the foundation of a credible
and transparent product award scheme
that would also give winners significant
marketing support. //
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VALTOZATOSAN,
iZLETESEN

A ﬂewLofw termékcsalad
tagjai az egészségtudatos
fogyasztok és a diétazok
szamara készult
izletes termékek,
amelyek hozzajarulhatnak
a kiegyensulyozott
és valtozatos
étrend kialakitdsahoz.
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Magyar Termék kereskedelmi forum a CBA-nal

Uj szakmai rendezvénysorozatot in-
ditott 2018 nyaran a MAGYAR TERMEK
Nonprofit Kft. a védjegyhasznaléi és
tizletlanci partnerei kozotti egyiitt-
miikodés fejlesztésére.

A gyartok részérél gyakran elhang-
zik, hogy az Uzletldncoknal nem,
vagy csak ritkdn van lehetéség a
személyes megbeszélésre. A Ma-
gyar Termék ebben is segiteni akar
a védjegyhasznaéldinak, hogy lehe-
téség nyiljon a kdlcsonos elénydkon
alapulé egydttmukodések megtala-
laséra, a j6 megoldasok bemutata-
sara és a problémék megvitatésara
a gyartok és a kereskeddk kozott.
A magyar Uzletldnc az elsék kozott
latta vendégul a beszallitokat egy
ilyen kereskedelmi férumon, ame-
lyen harminc Magyar Termék véd-
jegyhasznald gyartd vett részt, kdztik olya-
nok is, akik még nem partnerei a CBA-nak
Noszlopy Zoltén, a CBA Kereskedelmi Kft.
beszerzésiigazgatdja szerint a meghivottak
orommel fogadték ezt az egyedilallé kez-
deményezést.

- Ez a taldlkozo a CBA szémadra is jo lehe-
téséq, hiszen egyszerre tobb gyartonak
kikérhettlk a véleményét a tervezett fej-
lesztéseinkrdl, akcidinkrdl, illetve informa-
l6bdhattunk a gyartd partnereink termék-
innovacidirol. Uzletlancunknak is az az
érdeke, hogy minél szorosabb legyen a
kapcsolatunk a beszallitokkal, fontos, hogy
kodzdsen tudjunk profitdlni egymas mar-

ketingaktivitasabol, termékfejlesztésébdl.
A napi munka sordn nem mindig jut erre
elégids, ezértis hasznos és folytatando ez
a kezdeményezés — mondta a beszerzési
igazgato.

A CBA foruman az iizletlanc is
megismerhette a gyartok véleményét

A forumon kiértékelték a kozds nyari Ma-
gyar Termék fogyasztdi nyereményjatékot,
megvizsgaltak, milyen hasonld aktivitdsra
lesz lehetéség a jovében. Noszlopy Zoltan
bemutatta a CBA és Prima display-prog-

ramjat, akcios kihelyezési lehetéségeit, va-
lamint a Magyar Termék promécids termé-
tdmogatassal.

A CBA folyamatosan vizsgélja a vasarldi elé-
gedettséget is, és ez alapjan fejleszti
kinalatat. A legutobbi kutatdsukbol
az derilt ki, hogy a megkérdezettek
teljes mértékben meg vannak elé-
gedve példaul a CBA-ban forgal-
mazott szarazaruval, gyimaolcslével,
tejjel, joghurttal, turd termékekkel,
és a felvagottkinalatot is megfelel6-
nek tartjak, ahogyan az édességek
vagy gabonafélék valasztékat is.
Sok vélaszadé megemlitette, hogy
ami egy haztartasba sziikséges, azt
megtaldlja a CBA-ban. A CBA vasar-
|6i egyébként jellemz&en naponta
féznek, mig a Prima-boltok vevéi
kozott sokan hetente tébbszor. A meg-
kérdezettek szivesen vennék a CBA sajat
markas termékkorének fejlesztését, bévi-
tését, amire a lancnak mar megvannak a
tervei./

& Hungarian Product trade forum at CBA

HUNGARIAN PRODUCT Nonprofit
Kft. started a new programme series
in the summer of 2018: retail chains
invite trademark users for a trade fo-
rum to discuss the most important
matters and make their cooperation
more efficient. The first host was CBA,
who welcomed 30 Hungarian Prod-
uct trademark users — some of whom

aren't partners of the retail chain yet.
Zoltan Noszlopy, purchasing director of
CBA Kereskedelmi Kft. told our maga-
zine that the parties analysed the joint
Hungarian Product prize game promo-
tion that had been implemented in the
summer. Mr Noszlopy also introduced
the display programme and promo-
tional product placement opportu-

nities offered by CBA and Prima. CBA
monitors customer satisfaction and
shapes its product selection in accord-
ance with the results. The last customer
satisfaction survey found that shoppers
would like to see more of the retail
chain’s private label (PL) products on
the shelves. CBA already has plans on
extending its PL range. //

Védjegyes cegek a METRO Gasztroakadémiajan

A METRO latta vendégiil 2018 juliusa-
ban a MAGYAR TERMEK Nonprofit Kft.
elsé kereskedelmi férumanak vendé-
geit. AMETRO specialis szerepléje a ha-
zai FMCG-szektornak, hiszen vevékore
eltér a tobbi kereskedelmi lancétdl,
alapvetéen traderek (azaz fliggetlen
kisboltok) és a HoReCa-piac szerepl6i
a vasarléi.

Ez mas értékesitést és marketinget tesz
szUkségessé, ami a beszallitoknak feladat
és lehet6ség is egyben. A férumon részt ve-
vé mintegy 30 gyartd cég kdzott volt olyan,
amelynek kifejezetten erés a HoReCa-célu
eladasa, tdbbeknek pedig itt nyilt alkalma
elészor kozvetlen kapcsolatba lépni a lanc
képviselSivel, hogy a beszéllités lehetésé-
gérdl targyalhassanak.

)

Trade
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A forumon egytt értékelhették kia MET-
RO és Magyar Termék védjegyhasznalok
kdzos majusi trader akcidjat Tulkdn Timea,
a METRO commercial planning managere
ennek kapcsén elmondta, hogy a keres-
ked® partnerekkel kapcsolatot tarté sales
force csapatuk ezt kulon is megtette, igy
a nyereményjatékkal megcélzott vevéik
véleményét megismerve tervezhetik a to-
vabbi akcidikat A megbeszélésen felmerdilt
annak lehetésége, hogy ezek az értékesité-

si kollégak kulon tajékoztatast kapjanak a
Magyar Termék védjegyrendszerrél, az ab-
ban részt vevd cégekrél, amivel a magyar
termékek értékesitési tdmogatdsa még
tovabb fejleszthetd. A METRO budadrsi
Gasztroakadémidgjan tartott forumon felve-
tédott azis, hogy az itt zajlo bemutatékhoz,
séftanfolyamokhoz kapcsolddhatnanak a
védjegyes termékek gyartdi, hiszen itt a
HoReCa-vevéiknek a gyakorlatban mutat-
hatnak be termékeiket. /

& Trademark using companies at the METRO Gastro Academy

InJuly 2018 METRO hosted the first re-
tail forum of HUNGARIAN PRODUCT
NonprofitKft. at its Gastro Academy in
Budadrs. The representatives of METRO
and about 30 companies that manu-
facture products with the Hungarian

Product trademark discussed their joint
trader promotion, which had taken
place in May. Timea Tulkan, METRO's
commercial planning manager told:
their sales force team already talked
about the campaign with retailer

partners, so future campaigns can be
planned in the knowledge of partner
feedback. Another idea that emerged
was trademark users getting involved
in the presentations and courses organ-
ised at the Gastro Academy. //
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Ezzel nyerte el a SPAR a nivodijat és a Birdyt

A SPAR Magyarorszagnal a termékki-
nalat kialakitasakor kiemelt szerep jut
a magyar termel6knek, gyartéknak,
feldolgozdknak, az itteni beszallitok
aranya igen magas.

A hazai beszerzés 90 szazalék kordli, van,
amibdl csak hazai arut forgalmaznak -
mondta az Agdra szakmai konferencian
tartott eléaddsaban Heiszler Gabriella. A
SPAR Magyarorszag
Kft Ugyvezetd igaz-
gatdja azt mutatta
be, mivel érdemelte
ki a céglk az idén
elsé alkalommal at-
adott Magyar Termé-
kekért Kereskedelmi
Nivédijat, Karsay Ju-
dit keramikusmu-
vész Birdyjét.

A Magyar Termék Nonprofit Kft és a Trade ma-
gazin alapitotta elismerést az a kereskedelmi
tarsasag kapja, amely a Magyar Termék véd-
jegyhasznald cégeinek szavazatai alapjan a
legtobbet tett a hazai termékek értékesftésé-
ért, népszerUsitéséért. A csaknem 170 védjegy-
hasznélé minden, Magyar Termék védjegyes
arut forgalmazo kereskedelmi hélézatra sza-
vazhatott meghatdrozott kritériumok alapjan,
a Magyar Termék Kereskedelmi Nivédijat a
legtobb pontot elérd tarsasag kapta.

Az értékelésnél szamitott a Magyar Termék
védjegyes termékek forgalma az adott Uiz-

Heiszler Gabriella
lgyvezetd igazgatod
SPAR Magyarorszag

letldncban, a védjegyes termékek meg-
jelenésére nyujtott fellletekkel, lehet&sé-

[ SSPT———Y

Karsay Judit keramiamiivész Birdyjét kapta
a nivodij nyertese

gekkel valo elégedettség, a kereskedelmi
cégnél a védjegyes termékekre megvalo-
sitott promociok sikeressége, valamint az
Uzletldnc bemutatkozdjanak értékelése.

Heiszler Gabriella a hazai termékek spe-
cidlis tAmogatasai kozott megemlitette a

szupermarketjeik akcios valasztékat be-
mutatd Ujsagban tobb alkalommal két-két
oldalon megjelené Magyar Termék tema-
tikus Osszeallitdsokat, arubemutatodkat,
amelyek 2,5 millié példanyban jutottak el
a vasarlokhoz, mig az INTERSPAR-sz6ro-
lapban egy-egy oldalon 12 millié példany-
ban. Ezenfelll a magyar termékek rend-
szeres megjelenési lehetdséget kaptak
a médiafelUleteiken a hirdetésekben és
a magazinokban megjelend PR-cikkek-
ben, az druhazi specialis kihelyezéseken
és kostoltatasokon, valamint a fogyasztoi
nyereményjatékokban.

A Magyarorszagon 548 Uizletet mUkodte-
t6 (348 SPAR szupermarket, 33 INTERSPAR
aruhaz és 167 kiskereskeddi partnerbolt)
hélézat 2017-ben 562,5 millidrd forint for-
galmat ért el, és ezen belll vannak olyan
termékcsoportok, amelyekben a stratégiai
dontésik alapjan kizardlag hazai arut for-
galmaznak, ilyen példaul a tej — mondta
eléaddsaban Heiszler Gabriella.//

& This is why SPAR won the award of excellence and the Birdy

At the Agdra conference Gabriella
Heiszler, managing director of SPAR
Magyarorszag Kft. told that about 9o
percent of the products they sell come
from Hungarian suppliers. In her pres-
entation Ms Heiszler showed why they
had won the Retail Award of Excellence
— established by Hungarian Product
Nonprofit Kft. and Trade magazin -

and with this the Birdy statue made by
ceramic artist Judit Karsay.

The prize rewards those retailers who
do the most for selling and popularising
Hungarian products (the 170 companies
with products bearing the Hungarian
Product trademark can cast their votes).
Ms Heiszler mentioned that several
times they had dedicated two pagesin

their promotional leaflets to Hungarian
Products - these are distributed in 2.5
million copies, and they did the same
onone page in INTERSPAR promotional
leaflets that reach 1.2 million shoppers.
There are 348 SPAR supermarkets, 33
INTERSPAR stores and 167 partner shops
in Hungary; the combined sales of these
were HUF 562.5 billion in 2017. /7

Kiemelt vedjegyes promaciok a Coopok arubemutatoin

Magyar Termék védjegyes cégek
egyiitt nyujtottak egyedi akcids
csomagot a Tisza-Coop és az Al-
fold Pro-Coop novemberi aru-
bemutatoin. A két kereskedelmi
cég beszillitéinak szervezett be-
mutatkozasi lehetéséget, ahol a
Coopok boltosaival ismertethet-
ték meg kindlatukat, akcios be-
szerzési lehetéségeiket.

A Magyar Termék-es arculattal meg-
jelend hat védjegyes gyarto kiemelt
promaocidja keretében azt kindlta a rendez-
vényen részt vevé kereskeddknek, hogy-
ha mindegyikiktél rendelnek a boltosok,
akkor egy kulon Magyar Termék ajandék-
csomagot kapnak cserébe.

Beldz Krisztian, a mindkét drubemutaton
részt vevé Detki Keksz kereskedelmi igaz-
gatdja szerint a kdzds akcidval mindenki
nyert: a Tisza-Coop és az Alféld Pro-Coop

Trade
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A védjegyhasznalok arubemutatéja
a Tisza-Coop rendezvényén

plusz kedvezménycsomagot tudott kinalni
a rendezvényen részt vevé boltok képvi-
sel6inek, a védjegyes cégeknél plusz for-

galmat generélt a lehetéség, hiszen
enélkul nem okvetlen vésaroltak vol-
na mindegyikiktdl, a boltosok téb-
bet kaptak a rendelésuk fejében, a
MAGYAR TERMEK Nonprofit Kft. sza-
mara pedig edukacids lehetéséget
kinlt a védjegyes termékek és a véd-
jegyrendszer megismertetésére.

A kdz6s Magyar Termék megjelené-
seket szervez6k szerint a boltosok
kedvezéen fogadtdk a csomagajan-
latukat, ezért jovére is folytatni szeret-
nék ezt a kezdeményzést, és nyitottak arra is,
hogy mas kereskedécégek drubemutatdjan
is hasonlo ajanlattal jelenjenek meg. //

Special trademark promotions at the product presentations for Coop stores

& six companies with products that
bear the Hungarian Product trade-
mark offered a special promotional
package at the November product
presentation organised by trading

companies Tisza-Coop and Alféld
Pro-Coop for Coop stores. The man-
ufacturers made the following offer
to Coop stores: if they order products
from all six of them, they get an extra

Hungarian Product gift pack. Feed-
back from the organisers revealed that
store managers reacted positively to
the offer, so the initiative will continue
next year.//
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Agi Nektar Kft.

Bio Fair Trade Kft.

Civita Food Kft.

Apagy-Tész Kft.

Dombegyhdazi EURO TESZ Kft.

Trade
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Aquarius-Aqua Kft. Elsé Pesti Malom Zrt. Malomipari GyUmélcsért‘ Kft. Toldség -
Coca-Cola HBC Magyarorszag Kft. Goodmills Magyarorszag termékek, Pf'annon Paprika Kft. gytmcs
Gramex 2000 Kft. Malomipari Kft. olajok eisberg Hungary Kft.
Herbaria Zrt Kunsagi Malom Kft. Magyar Gomba Kertész Kft.
- NON-FOOD
Jodaqua Kft. Alkoholmentes Szl Malom AE Kapu-Ker Kft
Magyarviz Kft. italok Babolna Elelmiszeripari Kft. N — Kt . Acélszerkezetek
Naturland Kft Csurgdi Rétesgyarto Kft. agevalL. -
: = KA Bonafarm-Babolna Takarmény Zrt. | .
Pannénia Asvanyviz Kft. Ometti AL, Partner in Pet Food Kft. Alaeledel
Pet-Pack Kft. Frigo-hasso Kit Bramac Kft. Eoits
Poloskei Italgyarto Kft. Green)iarﬂq Frgzen Hungary Kft. Melyhkmsn Duna-Drava Cement Kt pitéanyag
Szatmari [zek Kft. H,ES‘,SUtO'pa” Kft ermeke Aigner Zoltan Ev. Republic album
Bergland Hunggdria Kft. Jo-Rétes Kft. Mdller Papir Kft.
Cerbona élelmiszeripari Kft. Pentafrost Kit. Assist-Trend Kft.
Cornexi Food Kft. Sarlfpor]t Z,rt' BellliE Haztartési cikkek
Detki Keksz Kft. TTE" Pefse?t Kft SO_Zdel Hu,ng?ry Kft.
Razisweets KAt - Alba-Méz Kft. V?J a-Papir Kft.
Edességek Aranynektar Kft. Vija-Fa Kft.
Karamell Choco Kft. —
ey Fo—; Klenancz Jozsef Méz Herbadria Zrt.
Lissé Edességgyar Kft. - —
Nagy és fia Méhészeti Kft. Naturland Kft. ot
Prima Maroni Kft. Soliteint Kt Kozmetikai
Natur - Sz Kft. oliteint Kft. ‘
4 & < - termékek
Urban és Urban Kft. CERES 7rt WET Wipe Kft.
Szerencsi Bonbon Kft. Elrado Kft‘ Freesia Hungary Kft.
DOMI Tisztitott Fokhagyma Kft. Kanizsa Péksé it Icopal Kft. Lemezek
Univer Product Zrt. Erelizesitok KisvardaiK ng’r = Kt ek Kisgazda Bt. Disznovény
Félegyhazi Torma Kft. lei\:: :ézi—eKefégrya;r Kf'[ e AXIS Kft. Macskaalom
Gydgygomba Kutatdlabor Kft. Etrend- PY g‘y i Y qu, Kft‘ Corax Bioner Biotechnoldgiai Zrt. [ Novényvédd szerek
HYMATO PRODUCTS Kft. kiegészitok SENVEIEIl AEINYIIN0 NI Babolna Bio Kft. Rovarirtd szerek
el Polus Coop Zrt. Belma Kft. Oktatdsi eszkoz
Mirelit food Kft. p
R [V Fagyasztott husok Abonett Kft. Brilliance Tiszitdszer Gyarté Kft
Mirelite Mirsa Zrt. P P - )
- Cseh Istvanné Tésztagyartd Uzeme Dymol Kft. Veqyi aru
Bivalyos Tanya Kft. -
Csipet Land Kft. Samato Kft.
SO Gyermelyi Zrt Grabowski Kiadd Sajtotermék
H,éZi s Papprie it ) Izsaki Hazitészta Kft. Szdrazéru Métrai Eréma Zrt. Villamos energia
Kiss Torma Kft. Fliszerek Hungaro Pasta Kft. Pécsi Keszty(i Klaszter Ruhdzat
Koch's Torma Kft. Mary-Ker Pasta Kft SZOLGALTATAS
Szegedi Paprilfa Flszer és Omega Bazis Kft. Assist-Trend Kft.
Konzervgyarto Zrt. cobs Tésrta Kt ATW Internet Kft.
Alfoldi Hus Kft. - : 457 &
,O LS Politur Szovetkezet Edesitdszerek Glosz és Tsa Kit.
Aviland Kft. [ ——— InterThermo Kft.
Bako’ny H,US iz Global Green Europe Kft. HunlgasterE. (Hungast csoport)
Bogad-Hus Kft. Ferihegy Kft Kovacs Sirké ev.
eFeF Elelmiszeripari és Ke- Globus)((onéervi — MOM Vizméréstechnikai Zrt.
reskedelmi Kft. e P . Tartésftott Massi Media Kft.
- oster Kft. P
Gallicoop Zrt. His- e e 3 élelmiszerek i
Gazsi Hus Kft. készitmények S prS— F%y - Uj védjegyhasznalok 2018-ban*
Gorzsai Hustizem zegedi Faprika Fuszer es Cégnév Termék/szolgéltatds
- Konzervgyarté Zrt. A —
Syl i Szentmihdlyi Savanyuséag Kft. one - szaraz'a‘ru —
Hajnal Huskombinat Kft. Abaite) Kozos Vallalat Belma Kft. oktatdsi eszkozok
Hungaro-Food 2009 Kft. Alfoldi Tej KFt. Cornexi Food Kft. édességek
Integrél Zrt. Blcskel M ZIT Csipet Land Kft. szdrazaruk
Kaiser Food Kft. Friesland C — Hunaaria Zrt Els® Pesti Malom Zrt. malomipari termékek
Kometa 99 Zrt. r{es an 'ampma ungaria 21t Hajnal Hiskombinat Kft. hiskészitmények
Friss Elelmiszer Kft. o
Master Good Kft. T Tejtermékek Hungaro Pasta Kft. szérazdruk
Mar-Ne-Vall Kft. His- Lactalis Hungaria Kt Hungast Holding Zrt. Ifoz,e}.kezt.etes
Merian Foods Kft. készitmények SRS Ic'opa\ Kft. e{)\towParn lemezek
Nédudvari Elelmiszer Kft. Tejmanufaktira Kft Klsgagda B — d|§znovenyek
S : Lactalis Hungaria Kft. tejtermékek
Ocsi-Hus Kft. Tolnatej Zrt Y o— P
Pa-Comp Kt - Lissé Edességgyar Kft. édességek
Pakozd| FI;enc:S o Aran’yk'oro'r,\a G Magyarviz Kft. dsvanyvizek
: ' Csaladi Tojds Kft. Mar-Ne-Vall Kft. hiskészitmenyek
Pick Szeged Zrt, Ecomotive Kft. Massi Media Kft. grafikai tervezés
S0l ToEen A1 His- Farm Tojés Kft MCS Vagohid Zrt. huskészimenyek
Tam§5| Hds Kﬁ', — készitmények Hirés Farm Kft. Tojés Maller Papir Kft. hdztartsi cikkek
Ta'raws Baromfi- és Elle\mlszenparl Kft. JOhazi Tojas Kft. Pannonia Asvanyviz Kft. Sovanyvizek
Wlesbauer-D,unahus KiE Magyar Tojas Kft. Pannontej Zrt. tejtermékek
ZIMBO’PE,RﬁAL Kft. Negotiator Kft. Szerencsi Bonbon Kft. édességek
MCS Vagéhid Zrt. Pak-To Kft. Tejmanufaktura Kft. tejtermékek
Szimita Trade Kft. Kukoricapehely Szijartd Bt. *2018 végére tsszesen 170 céq hasznalja a Magyar Termek védjegyek valamelyikét
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Dear readers and parners,
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s a result of our successful cooperation,
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Nemzetkozi elvonalban
a magyar csomagolastervezok

Az elmult évben a hazai csomagoloszer-felhasznalas kis mértékben
novekedett. Ertékét tekintve megkozelitette a 600 milliard
forintos forgalmat. A novekedési iitem némiképp alatta maradt

az orszagos GDP 4%-os mértékének, ez azonban nem azt jelenti,
hogy a csomagoldipar nem tartana az iitemet az orszag altalanos
gazdasagi fejlodésével. A statisztikai adatok azt mutatjak, hogy az
elmult évben a termelésboviilés nagyobb része az exporthanyad
boviilését fedezte, mondta el lapunknak Nagy Miklos, a
Csomagolasi és Anyagmozgatasi Orszagos Szovetség fotitkara.

z ipari csomagoloszer-felhaszna-
Ala'sban nagy volumenben jelentek

meg a kilonbozé autdipari beszal-
|itdi megrendeldk, sok csomagoldszer ké-
szUl autdipari alkatrészgyartok szamara. A
fejlesztések fokuszéban elsésorban a ha-
tékonysagjavitd megoldasok allnak, mind
az idétényezé, mind pedig a koltségek te-
kintetében.
A fogyasztoi csomagolds terdletén ndvek-
szik a kereslet a komposztélhatd mianyag
csomagoldszerek irdnt.
— 2017-ben is avathattunk Uj csomago-
|6szer-gyartd Uzemet, mégpedig Békés-
csabdn. Nehéz megszémolni, hany nagy
beruhdzés fejez6dott be a kozelmultban,
ahol ipartelep-bdvités zajlott, vagy éppen
Uj termeld beruhdzasok valosultak meg,
ezek részben unids forrasokbdl, részben
pedig sajat erébdl jottek 1étre. A fejleszté-
sek a csomagoldipar valamennyi dgazatat
érintették — tudjuk meg Nagy Miklostél, a
Csomagolasi és Anyagmozgatasi Orszagos
Szovetséq fétitkaratol.

Csak a valtozas allando

— Bar nem teljesen friss szabalyozas, de
az osszes élelmiszeriparban érdekelt cso-
magoldszer-gyartot érinti az élelmiszerrel
rendeltetésszeren érintkezé csomago-
|6szerekre vonatkozé el6irds, amelynek
betartdsat szigortan szamon kérik a be-
szallitoktdl Ennek a jelentds anyagi vonzat
mellett vizsgalati kdvetelményei is vannak
- hangsulyozza Nagy Miklos. Hozzateszi:
idén fogadta el az Eurdpai Parlament és
Tanacsa a Korforgasos Gazdasag prog-
ramcsomagjat, amely szamos meglévé
eurdpai unios irdnyelvet médosit, illetve
Ujakat dolgoz ki. A hulladék-keretirdnyelv a
UEET 018/12-2019/1
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kiterjesztett gyartdi felel6sség elvét mond-
ja ki, azaz a hatélya alé tartozo termékek
esetében a gyar-
toknak nemcsak a
termékért, hanem a
termékbdl képzddd
hulladékért is felelés-
séget kell véllalniuk
Emellett médositas-
ra kertlt a csomago-
l&si és csomagolasi
hulladék irdnyelv is,
amelyre mar vonat-
kozik a hulladék-keretiranyelv szabalyoza-
sa. A kiterjesztett gyartdi felel6sség elvét
a csomagolasi és csomagolési hulladék
irdnyelv kotelezévé teszi.

— £z azért lényeges szamunkra, mert Ma-
gyarorszagon az Uj kornyezetvédelmi
termékdij torvény hatélybalépésével a
kordbban alkalmazott kiterjesztett gyar-
téi felel6sség elve lényegében megszint,
a csomagolasokra vonatkozd kornyezet-
védelmi szabalyozds a termékdij megfize-
tésével kimerUlt. A gyartoknak semmilyen
tovabbi feladatuk és kdtelezettséglik nem
volt azon tul, hogy termékdijat fizettek A
termékdij 2017-ben korilbeldl 80 milliard
forintos koltségvetési bevételt hozott Sza-
mitasaink szerint valamennyi termékdij és
anyagaram esetében ennek kordlbelll ne-
gyedét forditottdk a hasznositas finanszi-
rozésara. Amig tehdat a kiterjesztett gyartoi
felel6sségrendszerben csak annyi kdltséget
lehet felszamolni a gyartok irdnydba, ameny-
nyibe a hulladékgydjtés hasznosittatasa
ténylegesen kerdl, a termékdijas szabalyo-
745 tObbszordsét terhelte a kotelezettekre.
Ennek jelentdsen &t kell alakulnia az elko-
vetkezendd években - fejti ki a fotitkar.

Nagy Miklos
fétitkar
CSAOSZ

Szintén lényeges valtozast hozott a szek-
torban, hogy a késé tavasz folyaman meg-
jelent az egyszer hasznélatos mUanyag
termékek irdnyelv tervezete is. Ez 11, révid
élettartamu mdanyag termékre vonatkozd
szabalyozast foglal magéaban. A szabdlyozés
alé tartoznak tobbek kozott az italospalac-
kok, a vékony, druhazakban csomagolasi
célra adott mlanyag zacskok, tasakok is,
de kulonos hangsulyt kapnak az egyéb
muUanyag termékek, mint a luftballon és
annak szara, a fllpiszkald, az ivépoharak,
tanyérok, villak, kések, valamint a haldsz-
halé is. Rengeteg feladat hérul a szakmai
érdekképviseletekre, azt kdvetden pedig a
véllalatokra ezen szabalyozasok értelme-
zése, elsajatitdsa, valamint a gyakorlatba
valo atlltetése terén.

Elkallodik az iiveghulladék

Nagy Miklostdl azt is megtudjuk, hogy to-
vabbrais a manyag és a papir csomagolé-
szerek jelentik a meghatdrozd csomagolo-
anyag-fajtakat. E kett6 egyitt kétharmados
részaranyt képvisel, mig a maradék egyhar-
madon osztozik a fém, a fa és az Uiveg cso-
magoloszer felhasznéldsa. Jelenleg a teljes
csomagolasi kibocsajtas 50-55%-a kerl visz-
szagyUjtésre, majd hasznosftasra. A legtébb
anyagfajta esetében megfeleld teljesités fi-
gyelheté meg, jelentésebb problémat elsé-
sorban az Uiveg okoz, mert az Gveghulladék
egy része a lakossag korében elttinik

A hazai csomagoldsi megoldasok terén
a felhasznalok az anyagfelhasznélas to-
vabbi csokkentését, valamint koltség-
megtakaritast kivannak elérni, mikdzben
a csomagolassal szemben tdmasztott ko-
vetelmények egyre gyarapodnak A csoma-
golodszer-gyartok mindezen elvarasoknak
igyekeznek eleget tenni.

- Egy biztos, hogy a fogyasztéi csomagolds
terén a hosszabb eltarthatdsagot kinéld
megoldasok fognak el6térbe kerdlni, a
konnyd, kdnnyen kezelhetd, jarulékos
szolgaltatast is nyujtd csomagolasi meg-
oldasokat keresik elsésorban a fogyaszték
— egésziti ki a CSAOSZ fétitkara.

Magyar sikerek itthon és

a vilagban

A Hungaropack Magyar Csomagolasi Ver-
seny tavaly Unnepelte alapitasanak 50. év-



fordulodjat Ezt a megmérettetést tdbbek
kozott azért is szervezi a CSAOSZ mint a
csomagoldipar nonprofit szervezete, hogy
a csomagoldipar tertletén megjelend Uj
fejlesztéseket széles korben be tudja mutat-
ni, és mielébbi alkalmazasba vételiket el
tudja segiteni. A magyar megoldasok nem-
zetkozi szinten is megbecsilést élveznek.

— A kimutatasunk szerint 1997 és 2006 ko-
z6tt 97 vildgdijat nyertek magyar vallala-
tok Tavaly volt az az év, amikor kivancsiak
voltunk, hogy a novemberi csomagolasi
vildgverseny zsUrijén elérjik-e a blvos sza-

zas szamot, és drommel jelenthetem, hogy
103-ra ndvekedett a vildgdijaink szédma, ami
azt jelzi, hogy jo munkak sziletnek Magyar-
orszagon, és ezt a nemzetkdzi zs(ri tagjai is
elismerik — hangsulyozza Nagy Miklds.

A fétitkar abba is beavat, hogy fogyasztéi
csomagolads terén a legtébb palyamunka
papiralapu karton-, illetve hulldmpapirle-
mez doboz kategdridban kerilt benyuj-
tasra.

- J6 anyagbdl dolgoznak a magyarok, a
tervezék pedig rendkivil kreativak, Eurd-
pa élvonaldban jarak. Otletes, tetszetds,

777 melléklet: csomagolas sZz7zz7.

ugyanakkor technikailag, technoldgiailag
megvaldsithatd megoldasokat mutatnak
be évrél évre. A széllitasi csomagolds terén
szamos olyan megoldéssal taldlkoztunk az
idei versenyen, ahol mind a csomagola-
si mUvelet, mind pedig a szallitdeszkdz
kihasznalasa esetében jelentds koltség-
megtakaritast, illetve hatékonysagjavitast
tudtak elérni a tervezéink — f(izi hozza Nagy
Miklos, aki arra szamit, hogy idén is jé ered-
ménnyel szerepelnek majd a magyar pa-
lydzok a nemzetkdzi mezényben.

Budai Klara

& Hungarian packaging designers are among the best in the world

Miklos Nagy, secretary general of the Hungar-
ian Association of Packaging and Materials
Handling (CSAQSZ) told our magazine that
packaging use had increased a little — but less
than the 4-percent Hungarian GDP growth
rate — in the previous year, representing a
value of HUF 600 billion. 2017 brought the
opening of a new packaging solutions factory
in Békéscsaba. Several major investment pro-
jects have been completed recently, which af-
fected all segments of the packaging industry.
The secretary general added that this year the
European Parliament had given green light
to the Council’s Circular Economy Package,
which modifies several EU directives and

contains new ones that influence the work
of packaging manufacturers. In 2017 the en-
vironmental protection product fee brought
a HUF 8o-billion revenue for the country’s
budget, from which only about one quarter
was used to cover the costs of recycling - in-
formed Mr Nagy. Another important change
in the sector is that late spring the draft of the
EU directive to ban single-use plastics came
out. This regulation covers 11 plastic products
with a short lifespan, such as drink bottles,
plastic bags, balloons, cotton buds, plastic
cups, plates, knives and forks, etc. All of this
means that interest representing organisations
have a lot of work to do, plus companies must

read, understand and start complying with
the new rules, putting them into practice.

Miklos Nagy also spoke to us about the
continued dominance of plastic and paper
packaging solutions: the combined share of
the two packaging types is two thirds. The
remaining one third are aluminium, wood and
glass solutions. Product manufacturers want
packaging companies to create designs from
less raw material and with lower costs, while
the packaging solutions must meet a growing
number of requirements. In the domain of
consumer packaging those designs which
guarantee a longer shelf life are likely to prevail.
The Hungaropack Hungarian Packaging Com-

petition celebrated its soth anniversary last
year. Competition winners tend to perform
well on the international stage too: last year
Hungarian companies passed the magical 100
victory threshold in the WorldStar competi-
tion, having finished first 103 times at world
level so far. Hungarian packaging makers use
good raw materials and the designers are
exceptionally creative. What is more, there
were quite a few transportation packaging
designs competing this year which offer lower
packaging and transportation costs, combined
with increased efficiency. The secretary general
hopes that Hungarian designs will be successful
in this year's international competition too./

s

Smith

Mindeniranybdl szem el6tt

A fogyasztéi dontések tdlnyomd része a
boltban sztiletik. Ha a vasarlok nem talaljak
meg a polcon az On termékeit, nem fogjak
megvasarolni. Az 3XposeR® SRP-t tgy
terveztiik meg, hogy minden iranybol
kit(injén a tdmegbdl. lgy lesz a csomagolds

az eqgyik leghatékonyabb értékesitésnoveld
eszkdz. Egyedi forma, egyedi szinek, egyedi
mdrkalizenet. Formaoltalommal védett design.

|

We are #PackagingStrategists, delivering results.

3XposeR
Figyelmet kovetel
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A 2018. evi HUNGAROPACK Magyar
Csomagolasi Verseny dijazottjai

Az Anyagmozgatasi és Csomagolasi Intézet 1967-ben alapitotta meg
HUNGAROPACK Magyar Csomagolasi Versenyt, amelynek kiildeté-
se — a magyar csomagoloipar onzetlen segitése, az iij anyagok, eljara-
sok széles korii megismertetésével és az alkotok megbecsiilésével -
idotallonak bizonyult még a tarsadalmi-gazdasagi atalakulasok utan
is. Helyes dontésnek bizonyult az is, hogy 1997-ben a Csomagolasi és
Anyagmozgatasi Orszagos Szovetség lépett — a mar profitorientalt
vallalatként miikodo - alapito helyébe.

tavalyi éva HUNGAROPACK Magyar
ACsomagolési Verseny torténetében

két okbdl is rendkivili és dromteli
volt. Egyrészrél nemzeti versenylink 50 éves
lett. A Magyar Csomagolasi Verseny az elmult
évtizedek sordn a nemzetkdzi kozéletben is
szerepet kapott a Csomagolasi Vildagszovet-
ség altal szervezett WorldStar Csomagolsi
Vilagversenyen vald részvételi jog kivivasa-
val. A magyar tarsasagok rendszeresen és
eredményesen vettek részt a vildgversenyen.
Ez hozta a mésodik kiemelked® eseményt a

verseny tavalyi évében: Magyarorszag belé-
pett a 100-asok Klubjaba.

A2017. évi vilagverseny zsUrijét izgalommal
vartak a szovetségnél, mert a CSAOSZ 6sz-
szesftése szerint 96 vildgdijjal blszkélkedhe-

tett az orszag mindaddig. Remélték, hogy
lesz elég hazai nevezd, és bizakodtak, hogy
a zsUri értékeli is a palyazatokat Nem vart
siker korondzta a pélyazatokat, és nemcsak
sikerUlt elérni a blvos 100-as hatart, hanem
meg is tudtak haladni azt.

A2018.évi HUNGAROPACK versenyre 27 val-
lalattél 61 érvényes nevezés érkezett Az 61
nevezéshdl 42 tartozik a fogyasztoi és gyjto-
csomagolas, mig 19 a szallitasi csomagolés
kategoridba.

A versenyen részt vevé 27 véllalat koézul 7
elsé nevezd, visszatéré — tehat egy-egy év
kihagydsa utan, megfelel szintd munka ese-
tén — palydzd 5, és a hosszabb ideje minden
évben pélyazék szama pedig 15,/

& Winners of the 2018 HUNGAROPACK Hungarian Packaging Competition

The Hungarian Association of Packag-
ing and Materials Handling (CSAOSZ)
organised the first HUNGAROPACK
Hungarian Packaging Competition in
1967. Competition winners tend to per-
form well on the international stage too:

last year Hungarian companies passed
the magical 100 victory threshold in the
WorldStar competition. This year there
were 61 HUNGAROPACK competition
entries from 27 companies. 42 works
were consumer and collective pack-

aging solutions, while 19 belonged to
the transportation packaging category.
From the participating companies 7
entered the competition for the first
time, 5 of them made a return and 15
are competing every year.//

HUNGAROPACK 2018 dijat nyert palyazatok

1

— T s —

DS Smith Packaging Hungary Kft.

Electrolux Shiva prémium porszivo csomagoldsa

#: HUNGAROPACK 2018 winners
ﬂ

Dunapack Kft.

Uj fekvdpalackos gyijtécsomagolds Tokaji borokhoz

Nefab Packaging Hungary Kft.

Univerzalis, dsszecsukhato, jrahaszndlhatd acélkonténer

& DS Smith Packaging Hungary Kft.
Packaging for the Electrolux Shiva premium vacuum cleaner

S w
-
=

Prospektus Kft.

Spinflux magneses jdték csomagoldsa

# Dunapack Kft.
New lay-down bottle collective packaging for Tokaj wines

STl Petofi Nyomda Kft.

Magister Products Voyage hiokozmetikumok kartondobozai

& Nefab Packaging Hungary Kft.
Universal, foldable and reusable metal container

Sz.Varians Kft.
Lapidaris NFC kerdmia biléta diszdoboz

&% Prospektus Kft.
Packaging for the Spinflux magnetic toy

# STI Pet6fi Nyomda Kft.
Carton boxes for Magister Products Voyage organic cosmetics

&% Sz.Varians Kft.
Lapidaris NFC ceramic billet gift box
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HUNGAROPACK 2018 kiilondijat nyert palyazatok

% HUNGAROPACK 2018 special prize winners

A HUNGAROPACK 2018
Fenntarthatdsagi dij nyertese

% HUNGAROPACK 2018 A HUNGAROPACK 2018 A HUNGAROPACK 2018
S'ustainabi“ty LU Ipari Kreativitas dij nyertese Marketing dij nyertese

4 2 £ HUNGAROPACK 2018 ## HUNGAROPACK 2018
255:':::2 E:ril:)arg;?zgrl-ll:;sgzatré iKi;té.— Industrial Creativity award winner Marketing award winner
nyekhez fejlesztett csomagolasa Dunapack Kft. Rondo Hullamkartongyarto Kft.
E O e Egypalackos bortok csomagkuldéshez Promocios holland viragkildé doboz
Packaging for compressor used in car air conditioning % Dunapack Kft. % Rondo Hullamkartongyarto Kft.
systems, developed to suit logistics needs Single-bottle wine box for sending as a parcel Promotional Dutch flower sending box

A Trade magazin kiilondijainak nyertesei

% Trade magazin special prize winners

DS Smith Packaging DS Smith Packaging Dunapack Kft.
Hungary Kft. Hungary Kft. Kulacs ajandékdoboza
Essity — Zewa display Torley Excellence pezsgék diszdoboza

% DS Smith Packaging Hungary Kft. % DS Smith Packaging Hungary Kft. # Dunapack Kft.

Essity - Zewa display Gift box for Torley Excellence sparkling wines Gift box for flask

Egyeb kiilondijak és oklevelek

& Other special prizes and diplomas awarded

Az Agrarminisztérium kiilondijainak | Keskeny és Tarsai 2001 Kft. Szentandrési szaldmi és Békéscsabai
nyertesei ChocoMe Delice Carré vastagkolbasz termékcsaldd csomagoldanyaga
csokoladé csomagolasa

# Ministry of Agriculture special prize Rondo Hullamkartongyart6 Kft.
winners Marzek FlexiLog Kft. ,Nincsen eleje” twin-box termékcsalad

2018/12-2019/1 T"ga% 45
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A Csomagolasi és Anyagmozgatasi
Orszagos Szovetség kiilondijainak
nyertesei

## Hungarian Association of Packaging and
Materials Handling special prize winners

DS Smith Packaging Hungary Kft.
Autéklima elészerelt részegységének
csomagolasi rendszere

KOMPRESS Nyomdaipari

és Szolgaltato Kft.

LED-izz6 kartondoboza panordma
ablakkivagassal és betéttel

Mosonpack Kft.
Tanyérkerék és kipkerék szett
széllftasi csomagolasa

Az Elelmiszer Szaklap kiilondijainak
nyertesei

% Elelmiszer trade magazine's special prize
winners

BoxPrint-FSD Packaging Kft.
Hell Energy,can display”

STI Pet6fi Nyomda Kft.
St Hubertus promécios italcsomagolas

A GS1 Magyarorszag Nonprofit Zrt.
kiilondijainak nyertesei

% GS1 Magyarorszag Nonprofit Zrt. special
prize winners

Dunapack Kft.
Nesquik kakadpor polcrakész doboza

VG Komarom Kft.
Grapevine palinkas diszdoboz

A Magyar Grafika Szaklap
kiilondijanak nyertese

% Magyar Grafika trade magazine’s special
prize winner

Mondi Békéscsaba Kft. és
Intergraf Digiflex Kft.

Ownat kutyaeledel termékcsalad
csomagoldeszkoze

Hungarian Plastics Industry
Association special prize winner

& A Magyar Mlianyagipari Szovetség
kalondijanak nyertese

Szkaliczki és Tarsai
Mianyagfeldolgozé Kft.
3D nyomtatott logisztikai télca

LLELE 5018/12-2019/1
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A Munkaadok és Gyariparosok
Orszagos Szovetsége kiilondijainak
nyertese

% Confederation of Hungarian Employers
and Industrialists special prize winners

Dunapack Kft.
Osszecsukhato furdékad csomagolasa

Thermofoam Kft.
Onzéard habtélca

A Nyomda- és Papiripari Szovetség
kiilondijanak nyertese

# Federation of Hungarian Printers and
Paper Makers special prize winner

Mondi Békéscsaba Kft. és
Intergraf Digiflex Kft.
Gina Elite macskaeledel
csomagoldeszkdze

A Packaging Magazin kiilondijanak
nyertese

# Packaging Magazin special prize winner

Mondi Békéscsaba Kft. és
Intergraf Digiflex Kft.
Bravery Puppy csomagoldeszkdze

A PackMarket Portal kiilondijanak
nyertese

& PackMarket Portal special prize winner

Marzek Kner Packaging Kft.
- Marzek FlexiLog Kft.
Helmut Sachers Kaffee
termékcsaldd csomagolasa

A Polimerek Szaklap kiilondijanak
nyertese

% Polimerek trade magazine's special prize
winner

AMCO Csomagolastechnikai
és Konzultacios Kft.
Bioldgiailag lebomld
térkitoltd hab (chips)

Print&Publishing Magazin special
prize winner

& A Print&Publishing Magazin
kalondijanak nyertese

Sz\Varians Kft.
Stihmer desszert csomagolasi csaladja

A Transpack Szaklap kiilondijainak
nyertesei

% Transpack trade magazine’s special prize
winners

Green Packaging Kft.
Autdipari szerelt alkatrész egyutas
hulldmpapirlemez betétrendszere

Mondi Békéscsaba Kft. és
Intergraf Digiflex Kft.
Equil Dog kutyaeledel
csomagoldeszkdze

Szkaliczki és Tarsai
Mdanyagfeldolgozé Kft.
Autodiszité elem logisztikai talcaja

Okleveles elismerésben részesiiltek:

<% Diplomas awarded

Codex Ertékpapirnyomda Zrt.
Euro-lyukas akasztéfules ECL cimke

DS Smith Packaging Hungary Kft.
GPS készulékek gazdasagos
csomagoldsi megoldasa

3xposeR szeletelt kindld

Dunapack Kft.
ELIXOR magnesterapias
matrac csomagolasa

Elvalaszto- és rogzitéelem
mUanyagbutor csomagoldshoz
Az ,igazi" sitéforma —
hulldmpapirlemez télca

Kardcsonyi ajandékdoboz-csalad

Green Packaging Kft.
Autoipari logisztikai talca és
betétrendszer mdanyagbdl

Safe Laser orvostechnikai eszk6z
fogyasztéi csomagoldsa

Keskeny és Tarsai 2001 Kft.
Cardo headset doboz

Thyssenkrupp anyagmintatarté doboz

Mondi Szada Kft. és Intergraf Digiflex Kft.
Skittles termékcsalad csomagoldanyaga

Mosonpack Kft.
Szinterezett fliggdnykarnis
szallitasi csomagoldsa

STl Pet6fi Nyomda Kft.
Ballatine’s Fan Club Edition kartondoboz

TUNGSRAM Operations Kft.
Vegyes gyUjtécsomagolds autdldmpa
kindld display elsé feltoltéséhez



Alkalom szuli a promociot

A GfK alkalmi vasarlasrél sz6l6 felmérése szerint minden vasarlas 40 szazaléka egy adott
alkalom miatt torténik. A karacsony hatasara példaul a csaladok éves FMCG-kiadasaik
10 szazalékat az év utolsé honapjaban hagyjak az lizletek kasszainal.

markatulajdonosok kilonleges alkal-
mak apropdjan elbszeretettel kinal-
nak a vasarléknak egyedi, vonzé ter-

mékcsaladokat és ezeket rendszerint felt(ind
vizudlis elemekkel teszik figyelemfelkeltévé.

Téth Zoltan, az STI Petéfi
Nyomda termékfejlesztési
csoportvezetdje szerint
azonban a sztenderd konst-
rukciok is kivalé alapot
jelenthetnek egy egyed,,
kifejezetten promociés cé-
[0 csomagolas megalko-

Toth Zoltan

termékfejlesztési tasdra. - A legtobb eset-

csoportvezetd f = 5

STI Petéfi Nyomda Kft. ben  piacvezetd cggek
keresnek meg minket

azzal, hogy a mar egyébként is prémium-
csomagolast terméket még inkabb ,tur-
bozzuk fel” az Unnepekre. Ezekben az
esetekben néhany ivelt vagy egyedi konst-
rukciés elem a csomagoldson a hétkoznapi
dobozoktdl eltéré format eredményezhet,

amely segit abban, hogy a termék kiemelked-
jen a versenytarsak kozil az eladasi pontokon.
- mondta Téth Zoltan.

Az STI Pet6fi Nyomda Kft. fejleszté szakem-
bere szerint a multinacionalis cégek mar-
ketingesei elég id6t hagynak a fejlesztési
folyamatokra, a megfelel6 otletek meg-
szliletésére, hiszen mar jellemzdéen év elején
elkildik a termékkel kapcsolatos elvéarasaikat,
informacidkat a nyomda szdmdra. — Javaslom,
hogy a kisebb cégmérettel rendelkez6 mar-
kagyarték, megrendelb6k is hasonléan id6-
ben kezdjék el a tervezést, hiszen nem csak a
kardcsony és a husvét adhat okot a vasarlas-
ra. Az altalunk gyartott Ballantine’s Fan Club
Edition proméciés csomagolasa azideifutball-
vildgbajnoksag idején példaul nem csak a
drukkereket, de a Hungaropack csomagolasi
verseny zs(rijét is lenyligdzte. Az év minden
napja okot ad az linneplésre. - fejtette ki
Téth Zoltan.

—-
STI GROUP

Partner of the Brands

STI Pet6fi Nyomda Kft. | H-6000 Kecskemét | Kiils6-Szegedi Ut 6.
Tel.: +36 76 518 303 | Fax: +36 76 479 440 | servicehu@sti-group.com | www.sti-group.com
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oldiilo csomagolas

A hazai csomagolasi piac jelentos atalakulason megy at.

A valtozasok mozgatorugoja a koltséghatékonysag,

a biztonsag, de egyre jelent6sebb mértékben jatszik szerepet

a kornyezettudatos szemlélet is. A piac szereploi szamara az
eredményesség zaloga a fogyasztoi igények szem elott tartasaban,
a folyamatos kisérletezésben és a minél szélesebb tevékenységi

kor megvalositasaban rejlik.

Hungary sales és marketingigazga-

téja ugy latja, hogy a térséginkben
tapasztalt gazdasagi ndvekedés és az eh-
hez kapcsolédod no-
vekvé fogyasztas a
csomagoldiparban
is novekedési lehe-
téségeket teremtett.
Ezzel parhuzamosan
a globdlis trendek-
nek megfelelen a
csomagoldanyagok
atalakulasa is meg-
figyelhetd, amit a
koltséghatékonysagi szempontok mel-
lett leginkdbb az e-kereskedelem erésodé
térnyerése, az egyre kornyezettudatosabb
mUkodés iranti igény, valamint a csoma-
golasi folyamat erételjes automatizalasi
szandéka vezérel.
— Ezek a trendek természetesen nem érnek
minket varatlanul, a DS Smith, mint azipar-
ag egyik vezetd szerepldje, élen jar a piaci
trendeknek és a valtozo vevéi igényeknek
megfelelé csomagolédsi megoldasok be-
vezetésében — mondja Szabo Levente.
Kolozsvari Gyorgy,
az STI Petéfi Nyom-
da Kft. értékesité-
si igazgatdja azt
tapasztalja, hogy
a kordbban sokat
emlegetett hozza-
adottérték-novelés
a csomagoldipar-
ban egyre inkdbb
teret hodit. Szamos
variaciot igényelnek a megrendelék, a
fellletnemesitéstdl kezdve a kilonleges
folidzasokon at egészen a konstrukcioba
rejtett praktikus vagy biztonsagi megol-
dasokig.
— Jelentds tényezd a megujuld forrdsbol
szarmazo alapanyagok térnyerése, igy a
papiralapu csomagolasok eléretorése a

Szabé Levente, a DS Smith Packaging

e

Szabo Levente
sales és marketingigazgato
DS Smith Packaging Hungary

~
Kolozsvari Gyorgy
értékesitési igazgatod
STI Petsfi Nyomda
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muUanyagokkal szemben. Lényeges sza-
bélyozas kifejezetten a csomagolasi piac
terlletén nem tortént, de 4ltaldnosan
mindenkit érint a GDPR és a NAV szamla-
fellgyeleti rendszerének bevezetése, mely

jelentds véltozasokat hozott az adatkezelés

és a szamlazasi rendszerek terén. Sajnalatos
modon ezt az ipardgat is érinti az egyre
fokozddd munkaeréhiany, komoly kihivés
a megfeleld, jol kvalifikdlt munkaeré meg-
tartasa, illetve felvé-
tele. Ezért a RONDO
a jogszabalyokon tul
is figyelembe veszia
dolgozdk érdekeit,
és sok nem kotelez6
juttatéssal igyekszik
a csaladias jellegy,
hatékony munkakor-
nyezetet fenntartani
és fejleszteni — fejti ki
Miklds Zsolt, a Rondo Hulldmkartongyartd
Kft. Ggyvezetdje.

Miklés Zsolt
ligyvezeté
Rondo Hullamkartongyarté

Torténelmi csticson a papirar
AWanapack Papirfeldolgozo Kft. legutébb
a gyartashoz felhasznalt papirarak draszti-
kus névekedésérdl szamolt be, most arra
hivja fel a figyelmet, hogy az drak térténel-
mi csuicsokon vannak.

— Afeldolgozdk, értheté médon, megszen-
vedik ezt az arszintet, de amig a gazdasag
dllapotédban és a fogyasztasban nem lesz
nagyobb mértékd visszaesés, nem gon-
dolom, hogy ez az arszint valtozni fog. Ez-
zel a nagysagrenddel szamolhatunk a 4.
negyedévre, s6t, a jovo esztenddére is. Ha a
felhaszndlt papirok min&ségét és dsszeté-
telét nézzik, egyértelmien latszik, hogy a
piac fokozatosan elmozdul az alacsonyabb
grammsulyok felé Ez a csomagolasi funkcié
megtartasa mellett alacsonyabb termék-
dijat jelent. Ezzel egyditt egyre nagyobb az
érdeklédés a jo, vagy akar prémium mi-
néségU fehér és fehér mazolt feddrétegl
papirok irdnydban a kelet-eurdpai orsza-

gok piacan is. Ennek
a tendencidnak a
folytatasara szami-
tanak a gyartok ko-
zéptdvon — avat be
Hopka Imre, a cég
tulajdonosa.
Fazekas Attila, a Box
Print — FSD Packa-
ging Kft Ggyvezetdje
szintén a GDPR-ra hi-
vatkozva arra emlékeztet, hogy az adatvé-
delmi szabélyozasra valo felkészilés min-
den cégre jelent6s
feladatokat rott az
elmult idészakban.
A valtozds érintette
a CRM-rendszeri-
ket éppugy, mint
HR-adatbazisaikat.
A jogszabalyvalto-
zas ugyanakkor jo
alkalom volt arra,
hogy attekintsék és
fejlesszék folyamataikat az adatbiztonsag
szempontjabdl.

— Azt latjuk, hogy ma méar nem cégek ver-
senyeznek a megbizok kegyeiért, hanem
stratégiai partnerek halézatai mas hasonld
hélézatokkal A teljes ellatasi lancban kell
gondolkodnunk a csomagolasi piacon be-
Ul is — tajékoztat Fazekas Attila.

Ifl. Keskeny Arpéad,
a Keskeny és Tarsai
2001 Kft. tgyvezetd
igazgatdja kieme-
li, hogy az elmult
években vilagszin-
ten végbement
véltozasok, mint az
egészségtudatos
vasarloi magatartas
megjelenése, a meg-
Ujult élelmiszer-biztonsagi eléirasok, a kor-
nyezetvédelmi eléirdsok, torekvés a gazda-
sag fenntarthatosagara, mind a fogyasztéi
szokdsok megvaltozasat eredményezték,
igy hatdssal voltak a hazai csomagolo-
anyag-gyartasra is.

— Tapasztalataink azt mutatjak, hogy a
megrendeléink sokkal nagyobb hangsulyt
fektetnek arra, hogy termékeikrél vagy szol-
galtatasukrél mit kdzvetit a csomagolds.
Példaul a kézmUves vagy biotermékeket
gyartd kisvallalkozasok fontosnak tartjak,
hogy a dobozok alapanyaga és a design is

Hopka Imre
tulajdonos
Wanapack Papirfeldolgozd

Fazekas Attila
lgyvezetd
Box Print — FSD Packaging

e Y
Ifj. Keskeny Arpad
ligyvezetd igazgatod
Keskeny és Tarsai 2001
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6sszhangban legyen a termék jellemzdivel,
és a felhasznélt anyagok rendelkezzenek
a megfelel® tanusitvanyokkal. Nagyobb
szerepet kapnak a natur hatdst erdsité
alapanyagok is — jelzi if) Keskeny Arpad.

A folyamatos kisérletezés
a siker titka

— A kordbbi sztenderdek teljesen eltlintek,
egyedi igények alapjan szolgaljuk ki a ve-
véink tulnyomo részét. A, pont annyi anyag,
amennyi kell” elve nélkildzhetetlen mar
a tervezésben, mindenki keruli a tulcso-
magolast, ezzel egylitt a felesleges anyag
tobbletkoltséget, termékdijtobbletet,
kornyezetterhelést. Csomagolasi kihivas
lesz az elkdvetkezd években a milanyag
csomagoldanyagok kivaltdsa, mivel egy,
a napokban megjelent szabalytervezet
szerint, a kormany a mdanyag termékek
termékdijanak jelentés emelését tervezi
2019-t8l — hangsulyozza Hopka Imre.

Meglatasa szerint a diszkontldncok is egyre
fontosabbnak tartjdk a polcokra kihelyezett
gyUjtécsomagoldsok kilsé megjelenését,
valamint a kisebb gyartasi szérianagysag
irdnti igény is folyamatosan ndvekszik. Ez
elétérbe helyezte a digitélis nyomtatas

elényeit, ami mostanra mar
olyan technikai hattérrel ren-
delkezik, hogy kezdi egyre in-
kdbb megszorftani az ofszet
ivkasirozott és a flexografikus
nyomtatdst bizonyos tertle-
teken. A rendkividl igényes
nyomatkép, a gyors valtoztat-
hatéséag, az egyedi és testre
szabhato marketinglizenetek
megjelenitése sok terlleten
a digitalis nyomtatés vitatha-
tatlan elényeit hordozza, és
mar az ara is kezd alkalmaz-
kodni a piaci elvarasokhoz.

— Bizonyos szegmensekben
a dudpack, trivpack csoma-
golasok eldr etdrését latjuk,
mashol inkdbb a kisebb adag-
nagysagok felé fordulnak a gyartok Tapasz-
talataink szerint a siker titka, hogy érdemes
folyamatosan kisérletezni a csomagolasi
és logisztikai koltségoptimalizalassal ugy,
hogy figyeljik a célcsoport igényeinek val-
tozdsat. A kereskeddk az egyre figyelem-
felkeltébb és dézsmabiztos csomagolast
preferdljak, és fontos szempont az egyszer(
kihelyezhet&ség is — fejti ki Fazekas Attila.

Csomagol
csomagoléanyagok kivaltasa, mivel a kormany a miianyag
termékek termékdijanak jelent6s emelését tervezi 2019-t6l

If). Keskeny Arpad arra mutat ra, hogy egyre
tobb vasarlo részesiti elényben az online
vasarlas lehetéségét, ami nagyban befo-
lydsolja a csomagolasi trendeket.

— Flggetlendl attdl, hogy az online va-
sarlas legnagyobb elénye a kényelem, a
vasarlok elvarjék az itt vasarolt termékektd|
is az esztétikus megjelenést, ami Uj kihi-
vasokat jelent a csomagoldanyag-terve-

POS

Solutions

Az On POS beszéllitdja.

ldétallo és koltséghatékony POS
megoldasok hullamkarton, mdanyag,

fa és fém alapanyagokbadl.

Kreativan,
hatéekonyan.

http://poss.hu |
+36 30 999 4459

sales@poss.hu
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Nagy Mikloés, a Csomagolasi és Anyag-
mozgatasi Orszagos Szovetség fotitkaratél
megtudjuk, hogy
mivel a legtdbb
csomagoldszer
ara tbmegalapu, a
megrendelék legje-
lent6sebb igénye az
a csomagoldanyag-
gyartokkal szem-
ben, hogy valto-
zatlan mUszaki pa-
raméterek mellett
tovabb csdkkentsék a csomagoldeszkdzok
tomegét. A kereskeddk aruhazi eladotér-
ben gondolkodnak, olyan csomagolasi
megoldasokat latnak szivesen, amelyekkel
a polcok minél hatékonyabban, minél ro-
videbb id6 alatt feltdltheték és emellett
latvanyosak is. Pillanatnyilag féleg az élel-
miszerek és a szeletelt aruk tekintetében
a mlanyag csomagolas jelenti a szinte
kizarélagos csomagolasi format, elég, ha
csak a kulénbdzd vakuumcsomagolt, sze-
letelt husérukra gondolunk, amelyek mind
a vevok, mind a kereskeddk szamara tobb
szempontbol is elénydsek.

Komoly véltozasokat hozhat a piacon,
hogy az Eurépai Parlament oktdber 24-

Nagy Miklos
fotitkar
CSAOSZ

Miianyag helyett biomitianyag

én elfogadott egy jelentést az egyszeri
felhasznalasu muanyagokrél szolo irdny-
elvtervezetrél.

— A biomUanyagok lehetévé teszik a
fenntarthatobb megoldédsokat szamos
termék szamara — mondta Francois de
Bie, az European Bioplastics (EUBP) elndke.
Hozzatette:

— Egyetértiink abban, hogy ahol meg-
valdsithatd, ott fontos az egyszer hasz-
nélatos mlanyag termékek csokkentése,
de ez a higiéniat és az élelmiszer-bizton-
sdgot nem veszélyeztetheti. Egyes egy-
szeri felhasznalasu termékeknek — mint
pl. mdanyag tanyérok és evéeszkdzok
— a biolégiailag lebomlé, komposztal-
haté mlanyagok szerves Ujrahaszno-
sithato alternativat biztosithatnak Ezek
az egészségre és a biztonsagra vonat-
kozoan megfelelnek a szigoru eurdpai
kovetelményeknek és szabvanyoknak,
valamint organikus médon Ujrahasz-
nosithatok az élelmiszer-hulladékkal
egyutt.

A STARFOL Plusz Kft. csaknem 10 éve, az
orszagban elséként kezdte meg a biomU-
anyagok népszerUsitését és forgalmaza-
sat Ebben az évben YAMA sajat markas
termékcsaladjukkal mar nemcsak a B2B

szektort szolitjgk meg, hanem az Uj élet-
modaruhaz termékeivel a lakossagot is.
Hindiné Odor Ménika, a STARFOL Plusz
Csomagoldastechnikai és Kereskedelmi
Kft. Ggyvezetd igazgatdja a mlanyag
csomagoldanyag piacaval kapcsolatban
eldrulja: napjainkban el&térbe kerdltek a
természetes anyagokbol készlt termé-
kek és az ugynevezett 6kohatds, ami az
élelmiszeripari félidk esetében egy spe-
cidlis matt lakk vagy papirkasirozas soran
érhetd el.

— Elsé koérben az anyagtakarékossagra
hivjuk fel a felhasznalok figyelmét. Egy-
részt a kdrnyezeti terhelés csokkentése,
masrészt a kdzelmultban jelentésen meg-
emelkedett kornyezetvédelmi termékdij
mérséklése miatt. Ahol lehetséges, a fosz-
szilis mUanyagok korébdl olyan anyag-
tipusokat ajanlunk, amelyek Ujrahaszno-
sithatok, valamint ahol lehetéség van rg,
Os5ztondzzlk a vasarldkat a biomUanyag
termékek hasznélatara — mondja Hindiné
Odor Ménika, aki hozzateszi: — A biomU-
anyag termékek pillanatnyilag importbol
kerlilnek az orszagba, és reményeink sze-
rint az egyre nagyobb ardnyu felhasznalas
meg fogja teremteni a hazai gyartashoz
is a lehet&ségeket. /

& Organic plastic instead of plastic

Miklés Nagy, secretary general of the Hun-
garian Association of Packaging and Materials
Handling (CSAOSZ) told our magazine that
the main demand from companies is to have
packaging designs that are lighter but have the
same technical parameters as before — this is
because most packaging solutions are priced

according to weight. At the moment plastic
is the most widely used packaging material
with foods and sliced products, but this can
change: on 24 October the European Parlia-
ment gave a green light to imposing stricter
regulation on throwaway plastics.

We learned from Francois de Bie, president

of European Bioplastics (EUBP) that organic
plastics make it possible to manufacture more
sustainable packagings for many products.

STARFOL Plusz Kft. started popularising
and selling organic plastics in Hungary 10
years ago. From this year the company’s own
YAMA product range not only targets B2B

customers but also consumers. Managing
director Ménika Hindiné Odor told: at the
moment the organic plastic packaging prod-
ucts that they market come from import, but
they hope that the growing popularity of
these will lay the groundwork for Hungarian
production./
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z6knek Meglatasunk szerint a kereskeddi
szempontokat nagyban befolydsoljék a
termékek jellemzdi, felhasznalasi terle-
tik és értékik A csomagoldsnak stilusosan
kell képviselnie az adott markéat, hogy a
fogyasztot lenyligdzze és markahUségre
0s57tdndzze — mondja a Keskeny és Tarsai
2001 Kft. Ggyvezetd igazgatdja.

A DS Smith Packaging Hungarynél azt |at-
jak, hogy partnereik csomagoldanyagokkal
szemben tdmasztott elvarasai két, latszdlag
ellentétes irdnyba mutatnak: egyre kolt-
séghatékonyabb megoldasok biztositasara
vagynak azonos vagy jobb teljesitmény
mellett.

— A DS Smithnél cégcsoportszinten be-
vezetés alatt allé PACE megkozelités |é-
nyege, hogy négyzetmétertdmeg alapu
specifikacié helyett a csomagoldanyagok
teljesitményét definidljuk
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Ez a gyakorlatban azt jelenti, hogy a DS
Smith a tényleges felhasznalasnak meg-
felel$ szildrdsagu csomagoldsi megol-
dasokat fejleszt és specifikal, melyeket
nem a felhaszndlt alapanyagok tipusa és
négyzetmétertomege jellemez, hanem
a teljesitménye. A jobb teljesitmény alatt
nem feltétlendl csak a termékeink fizikai
tulajdonségait értjik, hanem példaul azt
is, hogy egy csomagolas mennyire tudja
Osztdndzni a fogyasztdi dontéseket és a
vasarlast. Innovacios térekvéseink egyik
fontos irdnya a csomagolas eladdhelyi
vasarlasdsztdonzé funkcidja. Ezt a szem-
pontot szem el&tt tartva fejlesztettik ki
az 3xposeR® kindlodobozunkat, melynek
piaci bevezetése egy jol ismert, katego-
ridgjdban vezeté magyarorszagi markaval
kozosen tortént. Az 3xposeR® polcra kész
kindlédoboz lényege, hogy az alapvetd

funkciodjan tul a csomagolas figyelemfel-
kelt¢ wobblerként is funkcional, kiemelt
lathatésdgot biztositva a terméknek a
boltok polcain — tudjuk meg Szabo Le-
ventétol.

— Elsé¢sorban az alapanyag-takarékos és
koltséghatékony, méretre szabott dobozok
keresettek az elmult idészakban — habar
jelenleg is sok olyan csomagolast fejlesz-
tink, amely Iényegesen nagyobb a benne
lévé arundl, ezzel kilonds prémium jelleget
kolcsdndzve az drunak Tovéabbra is fontos
elvaras a termék minél komolyabb védel-
me, féleg az egyre gyakrabban el6térbe
kerllé e-commerce, azaz csomagkuldd
szolgalat ltal szallitott dru esetén. Gyakori
kérés még az egyedi forma, ami viszont in-
kdbb az Uzletek polcain kilonbdzteti meg
az eladasra kinalt arut a tobbi portékatol.
A tervezdcsapattal szemben tdmasztott



igény az informacidhordozasra alkalmas
terllet novelése, akdr nagyobb felllet,
behajtogatott lapok,
vagy flzetcimke for-
majaban - jegyzi
meg Toth Zoltan, az
STI Pet6fi Nyomda
Kft. termékfejlesztési
csoportvezetdje.

- Azt is fontos meg-
emliteni, hogy elé-
térbe helyezdédnek
a kilonbozé tipusu
kinald rendszerek és a sajat markas ter-
mékek, valamint a kombinalt, kinaloként
és széllitdi csomagolasként is funkcionald
csomagolédsok Mindent sszevetve a cso-
magolasi igények folyamatosan valtoznak,
és ebben a RONDO Kft. megfelelé partner,
hisz sajat fejlesztérészlegével azonnal tud
reagalni a valtozasokra. Nemcsak a tanusi-
tott min&ségiranyftasi és kornyezetiranyi-
tasi rendszerek er6sodd elvarasok, hanem
a tanusitott fenntarthatésagi rendszerek,
mint példaul FSC megléte is. Ezen a teri-
leten a RONDO Kft. minden vevéi igényt ki
tud szolgalni — tajékoztat Miklods Zsolt.

Toth Zoltan
termékfejlesztési csoportvezets
STI Pet6fi Nyomda

Hodit a kornyezettudatos
szemlélet

A Dunapackndl a biztonsag, egyediség,
kornyezetbarat megoldésok olyan kulcs-
gondolatok, melyek muikodési folyamataik
alapvet6 pillérei. A korforgasos gazdasag
megteremtése céljabdl a fenntarthato fej-
|6dés elémozditasa érdekében nagyon
komoly fékuszt helyeznek az egynemd
csomagolasok tervezésére.

- A jovoben az a cél, hogy partnereinkkel
egyuttmukddve a tarsitott csomagolasai-
kat teljes mértékben egynem gyUjté- és
szallftécsomagoldsokka alakitsuk a konst-
rukcios fejlesztések révén. A papirpiacon
a tiszta cellulézt tartalmazo, Ugynevezett
kraft papirhidny miatt az elmult évtél jelen-
tés dremelkedés volt tapasztalhato az alap-
papirpiacon. A probléma ellensulyozasara
a Dunapack Ujdonsagai kdzé tartozik ezen
elsédleges rosttartal-
mu papirok kivaltasa
100%-ban felhasznalt
Ujrapapirra a hullam-
termék-csomagolas-
ban - hangsulyozza
Zsebd Zsuzsanna, a
Dunapack Kft. mar-
keting fémunka-
tarsa.

—Taldn kevésbé van
szem elétt, de a papiriparban is folyamatos
a technoldgiai fejlédés, melynek eredmé-
nyeként — kissé leegyszer(sitve — kdny-
nyebb papirokkal is lehet hasonlo, vagy
jobb teljesitményli csomagoldanyagokat
gyartani. Ezenkivil jelenleg zajlik a PaPillOn
termékcsaldd piaci bevezetése, melynek
része egy innovativ papirraklap és raklap-
fedd megoldas. A termékek fejlesztése so-
ran olyan megoldast dolgoztunk ki, mely
nagymértékben otvozi a fa és a papir el6-
nyeit, ugyanakkor kikliszoboli a fa ismert
hatranyait — mondja a DS Smith Packaging
Hungary sales és marketingigazgatdja.

A Rondo Hulldamkartongyartd Kft-nél gya-
korlatilag teljes mértékben megvaldsul a
,korkords gazdasag”. A termelési, technold-

Zseb6 Zsuzsanna
marketing fémunkatars
Dunapack

gyarté Uzemet létesit Rétsagon
az indiai Flex Films. A beruha-
zas értéke 23 milliard forint,
ehhez a kormany 2,8 millidrd
forintos tAmogatassal jarul hozza
— jelentette be Szijjarté Péter kilgaz-
dasagi és kulugyminiszter november 21-ei
sajtotajékoztatodjan.

A modern gyartétechnoldgianak kdszon-
hetéen ez lesz az elsé gyar Eurépaban,
amely flexibilis csomagoldanyagot gyart.
A beruhdzassal a cég 170 Uj munkahelyet
teremt Rétsagon.

Indiai csomagoloipari orias Magyarorszagon

Flexibilis mianyag csomagoldanyagot | A Flex Films Azsia mellett Eszak-Ameri-

kdban és Afrikdban is mikodtet
gyarakat, Eurépaban a magyar lesz
a masodik gyara Lengyelorszagot ko-
vetéen. Az egyetlen olyan vallalat, amely
mind a Pepsi Cola, mind a Coca-Cola sza-
mara széllitja sajat termékeit, ezek mellett
biztositja olyan termékek csomagolasat,
mint példaul a Ferrero Rocher, a Nestlé
vagy a L'Oréal.

Ashok Kumar Chaturvedi, az Uflex Ltd. tu-
lajdonosa hozzétette, hogy a Flex Films
Magyarorszagrél latja majd el az eurdpai
és az amerikai piacot. /

Indian company Flex Films is building
a flexible plastic packaging material
factory in Rétsag. The investment is
worth HUF 23 billion and from this

& Indian packaging giant in Hungary

sum the government's contribution
is HUF 2.8 billion — Minister of For-
eign Affairs and Trade Péter Szijjartd
announced at a press conference on

21 November. Flex Films will create 170
new jobs in Rétsag; after the onein Po-
land this is going to be the company’s
second factory in Europe. //
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gia hulladékként keletkezé papirhulladékot
hazai alapanyaggyartd cég részére nyers-
anyagként értékesitik, majd az ebbdl gyar-
tott alappapirbdl Uj terméket éllitanak eld,
igy rendkivil alacsony a kdrnyezetterhelés.
— A tovabbi minimalisan keletkezd hulla-
dékainkat szelektiven gydjtjuk és adjuk at
a hulladékkezel¢knek. Tavolabbi céljaink
kozott szerepel a napenergia hasznositésa,
mivel nagy felllet( Gzemi teténk még ki-
hasznélatlan, és itt komoly tartalékaink van-
nak — flizi hozza a vallalat Ggyvezetdje.
Az STI Pet6fi Nyomda Kft. tanusitott mé-
don az ISO 14001: 2015 kdrnyezetirdnyi-
tasi szabvany szerint a fenntarthatésag
eszmerendszerének megfeleléen végzi
tevékenységeit, tervezi és kivitelezi ter-
mékeit.

- Az energiahatékonysagunk fejlesztésére
tanusitott ISO 50001-es rendszerrel rendel-
kezlink és az energiahatékonysag javitasara
tett eréfeszitéseink elismeréseként 2017-
ben az Ev gyéra versenyt tobbek kdzott
az Energiahatékonyséag kategoriagyézel-
mével zartuk Emellett vevéi kérésre FSC,

PEFC (fenntarthato erdégazdalkodasbol
szarmazo) tanusitvannyal rendelkezé ter-
mékeket is tudunk mar szallitani, illetve
szén-dioxid-sem-
leges (CO,-neutral)
termékek szallitasat
is vallaljuk — jelzi Sze-
bellédi Istvan, az ST
Petéfi Nyomda Kft.
kornyezetvédelmi
managere.

A Keskeny és Tarsai
2001 Kft. tevékeny-
ségének minden fo-
lyamatat kdrnyezetvédelmi szempontok
szerint is racionalizalta az ISO 14001 kdrnye-
zetvédelmi el6irdsainak megfeleléen.

— Torekszlink arra, hogy a gyartas soran
hasznalt alapanyagok ne csupan a miné-
ség, de a kdrnyezetvédelem szempontja-
bolis megfeleljenek a legmagasabb elva-
rasoknak — ismerteti if). Keskeny Arpad.

A Wanapack Papirfeldolgozé Kft. azon
megfigyelésikrél szamol be, hogy a gyar-
tok és a kereskeddk szeretnének gy gaz-

Szebellédi Istvan
kornyezetvédelmi manager
STI Pet6fi Nyomda

dasdgosan csomagolni, hogy az kdrnyezet-
barét is legyen.

- lgy a gazdasagossag Uj értelmet nyer,
mert a meghatarozo szerepldk hajlandok
néhany forinttal tobbet dldozni a csoma-
golasra, ha azzal hozzajarulnak a kdrnyezet
kisebb mértékd terheléséhez A cél a ho-
mogén anyaghdl all6 és teljes kord védel-
met nyujto, Ujrafelhasznélhato és optimalis
anyagmennyiséget igénylé csomagoldsok
tervezése — mondja Hopka Imre.

Novekvo ligyféligények, boviilo
szolgaltatasok

Az STI Petéfi Nyomda Kft tavaly két géppel
bévitette kdzel harminc nagygépbdl allo
parkjat. Az idén ismét ,alapozési munka-
latok zajlanak”a nyomotizemben, érkezik
egy Uj nyomogép.

— A bévités nem allhat meg, hiszen az
igények allanddan nodvekednek. Az egyik
nemrég belizemelt nyomogéplnk pél-
daul lakkozémUijének és hosszu szaritdja-
nak kdszonhetéen gyakorlatilag barmilyen
feltletre képes egy menetben kilénleges

N 2%

& Packaging going greener
According to Levente Szabd, sales and mar-
keting director of DS Smith Packaging Hunga-
ry, the region’s economic upturn has created
growth opportunities in the packaging indus-
try. Packaging materials are changing, due to
the growing popularity of e-commerce, an in-
creasing need for environmentally conscious
operations and the intention to automate
the packaging process. Gyorgy Kolozsvari,
sales director of printing company STI Petéfi
Nyomda Kft. has experienced a stronger need
from partners for added value in packag-
ing solutions, from special films to hidden
security features. Zsolt Miklds, managing
director of corrugated board manufacturer
Rondo Hullamkartongyarté Kft. talked to
our magazine about raw materials coming
from renewable sources becoming more and
more popular, e.g. paper packaging gaining
ground to the detriment of plastic solutions.
Not having enough workers is a problem in
the packaging industry as well.

We learned from Imre Hopka, the owner of
Wanapack Papirfeldolgozé Kft, that prices are
ata historic high. Processing companies have
to cope with this situation. At the same time
the market is going in the direction of lighter
products, which means lower environmental
protection product fees too. Attila Fazekas,
managing director of Box Print - FSD Pack-
aging Kft. talked to Trade magazin about
the changes caused by the GDPR regulation,
which affected both their CRM system and
HR databases. However, changes in the reg-
ulation were a great occasion to review and
improve their processes. Arpad Keskeny Jr,,
managing director of Keskeny és Tarsai 2001
Kft. highlighted the fact that many changes
had occurred in the last few years — from
consumers turning more health conscious
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to the efforts made for a more sustainable
production — and these had an influence on
Hungary’s packaging production too. He add-
ed that partners now pay more attention to
ask for packaging designs that communicate
the values of their products.

Wanapack Papirfeldolgozé Kft.s representative
told that standardised solutions are the past
now: partner needs are served in a custom-
ised fashion. The company’s view is that it is
increasingly important for discount super-
markets to use stylish collective packaging
solutions on store shelves. Box Print - FSD
Packaging Kft.s experience is that duo- and
triopcak solutions are pushing forward in cer-
tain segments, while in others product man-
ufacturers are opting for smaller designs. The
key to success is continuous experimentation
with packaging and logistic cost optimisation,
monitoring changes in target group needs all
the time. Keskeny és Tarsai 2001 Kft's man-
aging director pointed it out that shoppers
also want products bought online to have
nice packaging. This creates new challenges
for packaging designers. What is more, pack-
aging not only must impress consumers, but
also make them be loyal to the given brand.
As far as DS Smith Packaging Hungary sees
it, partners want packaging designs to be
cost-efficient and well-performing. The gist
of the group’s new strategy, which is called
PACE, is that instead of square metre/weight
specifications they define the performance of
the packaging design. Zoltan Toth, the head of
STI Pet6fi Nyomda Kft.'s product innovation
division told our magazine that demand had
increased for light, cost-efficient and custom-
ised size boxes. One of the top priorities has
remained to be product protection, even
more so as a growing quantity of products

is now taken to shoppers by parcel delivery
companies. Partners often want special shapes
too - this differentiates the product on store
shelves better. RONDO Kft. opines that pack-
aging needs keep changing and the company
is ready to react to these changes all the time.
They also make sure that the designs that they
offer to partners are FSC-certified.

Zsuzsanna Zsebd, senior marketing associate
of Dunapack Kft. talked to us about how they
— in cooperation with partners — want to
transform multi-component packaging solu-
tions into single-component collective and
transportation packagings. She added that
due to the kraftliner shortage, they started to
substitute primarily cellulose-based products
with 100-percent recycled raw material in
making corrugated board. DS Smith Pack-
aging Hungary's sales and managing director
spoke about the launch of their PaPillOn
product range, which includes an innovative
fibre pallet, a container and a top deck —
all of them are made from recycled paper.
Production by Rondo Hullamkartongyartd
Kft. practically fully complies with the re-
quirements of the circular economy: they
sell manufacturing waste as raw material,
and the paper made from this is used to
manufacture new products. Other waste is
also collected selectively and given to waste
management specialists. ST Pet6fi Nyomda
Kft. manufactures in accordance with the
standards of the 1SO 140071 2015 environ-
mental management system. Their energy
utilisation meets the ISO 50001 criteria, and
they can also make FSC- and PEFC-certified
packaging designs. Everything Keskeny és
Tarsai 2001 Kft. does meets the I1SO 14001
environmental protection requirements. In
January 2011 they acquired the FSC certifica-

tion and in 2015 they became PEFC-certified.
Wanapack Papirfeldolgozd Kft. made the
observation that both packaging companies
and product manufacturers like economi-
cal solutions that are also environmentally
friendly. If the top stakeholders are willing
to spend a little more on packaging, there
will be a smaller burden on the environment.
Mr Kolozsvari: last year STI Petéfi Nyomda
Kft. bought two new machines and now they
nearly use 30. One of the new machines is
able to provide basically any surface with
lacquer coating. Mr Hopka: Wanapack fo-
cuses on small- and medium-volume in-
dividual orders, offering full collective and
transportation packaging services. There are
also superlight, 0.5-skg paper pallets which
can be loaded up the several hundred kilo-
grams. Mr Szabo: from this September DS
Smith offers the augmented reality (AR)
technology to partners in their PackRight
Centre in Budapest — this can be used to
place packaging concepts in real-life usage
environments. Ms Zseb: Dunapack Kft. can
enter the partner’s production process at
the very beginning of the planning. Packag-
ing solutions are designed especially for the
machines of partners, by this cutting costs
and utilising workforce more efficiently. Mr
Keskeny: Keskeny és Tarsai 2001 Kft. plans to
install production lines in the near future that
ensure the greatest efficiency and continuous
high quality in production. They make several
designs for cosmetics and food companies.
Mr Miklés: Rondo Hullamkartongyarté Kft.
specialises in designing, manufacturing and
selling corrugated board products, plus do-
ing the related customer service work for
partners, too. At the moment they are busy
increasing their production capacity. /



Csokkenteni akarjak a mianyaghulladékot

Oktober 24-én az Eurdépai Parlament
(EP) plenaris lilése megszavazta a m{i-
anyaghulladék mennyiségének vissza-
szoritasat célz6 szigorubb szabalyok-
rél sz616 javaslatot. Eszerint betiltanak
a konnyen és olcson helyettesithetd,
egyszer hasznalatos miianyag termé-
kek arusitasat.

A strasbourgi Glésen jelentés tdbbséggel
elfogadott hatarozat alapjan 2021-t6l be-
tiltanak tobbek kdzott a mianyag fulpisz-
kalokat, evéeszkodzoket, tanyérokat, szivo-
szalakat, italkeveréket és [éggdmbpalci-
kakat, amelyeket kizarolag fenntarthatéd
anyagokbdl lenne szabad késziteni.

A képviselék az Eurdpai Bizottsag erede-
ti javaslataiban szerepld termékek lista-

jadhoz hozzdadtak az,oxidativ bioldgiai
Uton lebomlé mianyagokbol készult”
arukat, példaul zacskokat, illetve az ex-
pandalt polisztirolbdl készult étel- és
italhordokat.

Emellett a tagorszagoknak legkevesebb
25 szdzalékkal csokkentenitk kellene
2025-ig azon egyszer hasznalatos mU-
anyag termékek hasznalatat, amelyek-
nél egyelére nem allnak rendelkezésre
megfelel alternativak. llyenek példaul
a szendvicsek, gyimolcsok, zoldségek
és sitemények csomagolasara hasznalt
dobozok.

A mésfajta manyagokat, példaul az ital-
palackokat kulon kell gydjteni, és 2025-re
90 szdzalékban Ujra kell hasznosftani./

& They want less plastic waste
On 24 October the European
Parliament gave a green light to
new, stricter rules for the reduc
tion of plastic waste in the EU,
which would ban plastic cutlery,

drinking straws, cotton buds, etc.
In addition to this, members states
would also have to cut down on
the usage of single-use plastic
items by minimum 25 percent

— these include boxes in which
sandwiches, fruits, vegetables and
pastries are sold. By 2025 at least
90 percent of PET drink bottles
will have to be recycled./

lakkozasi megolddsokat kivitelezni. Termé-
szetesen mindezt kell¢ sebességen, igy ezt
a technoldégiat koltséghatékonyan tudjuk
a multinacionalis, szeszes italban utazo
partnereink nagy 6rémére kindlni — jelzi
Kolozsvari Gyorgy.

— AWanapackndl a kis- és kozepes szérias,
egyedi megrendeléseket szem eltt tartva
a teljes kord gyjté- és szallitdcsomagolas
kiszolgdlasara koncentralunk (hulldmpa-
pirlemez dobozok, kdztes lapok, élvédsk,
sztreccsfdlia, pant stb). Kiemelném a szu-
perkonnyd, akdr 0,5 kg-5 kg sulyu és tobb
szaz kg teherbirdsu papirraklapok gyartasat,
amelyek az druhazi display-ek tertletén is
haoditani fognak — mondja Hopka Imre.

— Idén szeptembertél a DS Smith buda-
pesti PackRight Centerében is elérhetd
az AR (kiterjesztett valosag) technoldgia.
A mobileszkdzokon futtatott specidlis
AR-applikacio képes a kidolgozott cso-
magolasi koncepcidkat valos felhaszndlasi
kdrnyezetbe helyezni. A vevéi workshopo-
kon alkalmazott technoldgia hasznélatéaval
szimulalhato tobbek kozott a késébbi bolti
kihelyezés, a polckép, valamint a konkurens
termékek melletti elhelyezés — tajékoztat
Szab¢ Levente.

A Dunapack Kft. a csomagoléds komplex
felllvizsgalata vagy akéar mar a tervezé-
si folyamat legelején be tud Iépni vevdi
gyartasi folyamataiba. A csomagolédst mar
kimondottan partnerei gépeire tervezi,
az altaluk javasolt modszerrel kdltség- és

munkaerd-hatékonysagot realizalhat az
Ggyfél.

- Teljes csomagolasi folyamatfelmérést is
végzlink, mely utan workshopok keretében
vevdinkkel kdzdsen hatdrozzuk meg az Uj
csomagolasi irdnyvonalat — tudjuk meg
Zsebd Zsuzsannatol.

If). Keskeny Arpéd elarulja, hogy ¢k olyan
gépsorok bedllitdsat tervezik a kozeljoveé-
ben, amelyek biztositjdk a gyartas soran
a leheté legnagyobb hatékonysagot és
egyenletes mindséget. A kozmetikai és
élelmiszeripari dgazat szdmdra mar jelen-
leg is tobbféle terméket gyértanak, céljuk
a megrendelés dllomany minél szélesebb
kord bévitése.

A Rondo Hulldmkartongyarto Kft. alapve-
t6 tevékenysége a hullampapirlemezek,
csomagoldeszkdzok tervezése, gyartasa,
értékesftése és csomagoldsi rendszerek fej-
lesztése, valamint az ezekhez kapcsolddd
vevészolgalati tevékenységek.

- F6 fejlesztési terlletlink jelenleg a piaci
igényeknek megfeleléen az izemi kapaci-
tas bovitése, belsd tartalékok feltarasaval,
kisebb atépitésekkel és a meglévé gépek
felGjitasaval, valamint Uj berendezések var-
hat¢ Gzembe helyezésével, a régiek cseré-
jével. Idén lezarult az alapanyaggyarté gép-
sorunk teljes felUjitasa, nydron megvaldsult
a 6 szines nyomdagépunk,upgrade’-je, és
a bels6 széllitérendszertink is részben meg-

Ujult — avat be Miklos Zsolt.
Budai Klara
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Csomagolasfejlesztes
az élelmiszeriparban

Az Elelmiszeripari Igazgatosag altal szervezett ,Egyiitt az
élelmiszeriparért” - Csomagolasfejlesztés az élelmiszeriparban

V4

cimii konferencian a szakma neves képviseloi tajékoztattak
a résztvevoket az aktualis szabalyozasokrol, trendekrol és
a csomagoloanyagok szerepérol az élelmiszeriparban.

rendezvényt Keleti Marcell, a
ANemzeti Agrargazdasagi Kamara

élelmiszeripari igazgatdja nyitotta
meg, aki ismertette a vezetése alatt allé
szervezet f6 tevékenységeit, programjait,
valamint a konferencia létrejottének hat-
terét és célkitlizéseit.
Elsé eléaddként dr. Dornyei Krisztina Rita,
az International Business School f6iskolai
tanara, csomagolasi szakérté ragadta ma-
gahoz a mikrofont, aki Alapanyagtol a pol-
cig... és még tovabb - A termékcsomago-
|4s fejlesztésének folyamata cimU expozéjat
a csomagolasfejlesztés nehézségeinek fel-
idézésével inditotta. Ezek kozott emlitette
tobbek kdzott az ipardagban megfigyelhetd
er6s6dé versenyhelyzetet, a szakértelem
hidnyat, a magas koltségeket, valamint az

Keleti Marcell élelmiszeripari igazgato
a NAK f6 tevékenységeirdl és programjairdl beszélt

idézités, projektkoordinacio problematika-
jat, azaz hogy a véllalatok gyakran csak a
termékfejlesztés utdn vagy sokszor annak
nagyon késdi szakaszaban foglalkoznak a
csomagolasfejlesztéssel.

A csomagolasfejlesztés folyamata harom
fazisbdl all:a megrendelé megteszi a sziik-
séges el6készlleteket, majd a kivitelezd
elvégzi a csomagolds fejlesztését, végul
pedig a megrendeld zérja a procedurat a
megujult termék piaci bevezetésével.

- Az el6készilet sordn az elsé fontos 1épés
a piac megismerése. Azt gondolom, min-
denkinek, aki gyart valamilyen terméket,
ismernie kell a sajat piacat. Ezt kovetden
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meg kell hatdrozni a csomagolasfejlesztés
céljat, majd a fejlesztés tipusat és mértékét
— fejtette ki dr. Dornyei Krisztina.

A szakember arra is emlékeztetett, hogy
a folyamatban a feladatkiosztés, valamint
a szUkséges lépések strukturdlt leirdsa is
kulonosen fontos szerepet jatszik, de nem
elhanyagolhatd részlet az elézetes koltség-
becslés sem.

Alternativa lehet a biomiianyag

A konferencia méasodik el6addja Nagy Mik-
|6s, a Csomagolasi és Anyagmozgatdsi Or-
szagos Szovetség fétitkara volt, aki A cso-
magolas szabdlyozasa — az EU csomagolast
érinté modosftott, illetve tervezett irdny-
elvei cimmel féként a csomagoldiparban
felmertld kornyezetvédelmi kérdésekrél
ejtett szot.

— Sok tdmadas éri manapsag a mu-
anyagokat. Ha viszont nem hasz-
nalnank a csomagolasban, akkor
nagyon sok Ujszerd megoldéstol
el kellene kdszéonntnk. A vakuum
véddgazas csomagolas tette azt
lehetévé, hogy szamos termék el-
tarthatésagi ideje Iényegesebb hosz-
szabb lett, mint ezen csomagolasi
megoldas nélkul. Bizonyos esetben
ugyancsak ezek a miianyag csoma-
golasok teszik lehetévé kuldnbozé intelli-
gens csomagoldsi médszerek alkalmazasat,
amelyek arra alkalmasak, hogy a csomagolt
termék allapotardl tdjékoztatast adjanak —
fejtette ki a fétitkar.

Ezt kdvetden beavatta a hallgatésagot,
hogy a vilagon, éves szinten 1,3 milliard
tonna élelmiszer megy veszendébe, Ma-
gyarorszagon az emberek 1,8 millié tonna
élelmiszert dobnak ki évente.

Kitért a csomagolasi és csomagolasi hulla-
dékirdnyelv ismertetésére, amelynek tze-
nete, hogy a jovében ezek begyUjtésére
és hasznositasara nagyobb hangsulyt kell
fektetntnk El6adasat az egyszer haszna-

latos mlanyagtermékek irdnyelvterveze-
tének taglaldsaval folytatta. Megtudhattuk,
hogy az el&irdsok szerint 2030-ra az Osszes,
EU-ban piacra hozott mlanyagtermék-
nek Ujrafelhasznalhatonak vagy koltség-
hatékony médon Ujrahasznosithatonak
kell lennie, 2030-ra a mUanyagok 50%-at
anyagaban kell hasznositani, a mikromU-
anyagok szandékos haszndlatara pedig
korlatozas lesz érvényben. A biomUanya-
gok részaranyat novelni kell, a tervezés-
nél az ecodesignnak kell érvényestilnie, a
szelektiv gydjtés minéségét javitani kell,
emellett az Ujrahasznositod ipar 2030-ra a
2015. évi négyszeresére kell hogy nove-
kedjen, ezzel parhuzamosan a piacét is
fejleszteni kell.

Megfelelo csomagolas — hosszabb
eltarthatosag

B&di Krisztina, a Kométa '99 Zrt. marke-
tingigazgatdja A csomagoldanyag sze-
repe az eltarthatésagban cimmel tartott
eléadast.

A husipar vonatkozédsaban kifejtette, hogy
megoldasra kell tdrekedni annak érdeké-
ben, hogy a husipari termékek megfeleld
frissességben és mindségben jussanak el
a fogyasztékhoz

Afeldolgozott huskészitmények piacan él-
taldban révid szavatossagi ideju, érzékeny
termékek taldlhatok, a gyartok dolgat ne-
heziti a hosszu ellatéasi lanc, valamint az i,
hogy tébbnyire kevés hely jut a termékek
szamara a polcokon. A piacot széles kinalat
és alacsony fogyasztdi informaltsag, tuda-
tosség jellemzi.

— A csomagolas egyik jelentés feladata,
hogy megvédje a terméket, olyan anyag-
bol késziljon, mely a termékkel nem 1ép
reakcioba, nem oldédik ki beléle semmi
(ellendlld a kortlményekkel szemben).
Ezenkivil informéacidhordozasra is alkal-
mas, a kotelezd és az egyéb jeloléseket is
el lehet helyezni rajta — tudtuk meg Bodi
Krisztinatol.

A marketingigazgaté arra is felhivta a fi-
gyelmet, hogy a védégazasnak nevezett
csomagolas elénye, hogy az oxigén meny-
nyiségének termeéktipustol fliggd valtoz-
tatasaval el6 lehet segiteni, hogy az éru a
tartéssagat megdrizze. Ezzel a megoldassal



akar 30 napos eltarthatdsagot is el lehet
érni. A csomagolas masik fontos funkcidja,
hogy a rajta elhelyezett nyomat nemcsak
mutatods és informaciokat hordoz, de a
fénytdl is védi a terméket. A huskészitmé-
nyeket féként véddgazas, vakuum, skin,
celofédn, mUbél, valamint a kollagén és ter-
mészetes belek csomagoldsban taldlhatjuk
meg a polcokon.

Csirketollal is kivalthato

a miianyag csomagolas

Az ebédsziinetet kovetéen Nagy Alexand-
ra, a Pagart Design Kft Ggyvezetdje llt az
eléaddi pulpitusra, és A csomagolésterve-
zés innovativ megoldasai, design trendek
cimU el6adésdban érdekes csomagolasi
megoldasokat prezentalt az egybegy!il-
teknek Elmondta, hogy a csomagolds
megoldasainak trendjei reflektdlnak az
alapanyagokra, a megvaltozott életmaodra
és a designtrendekre. Az alapanyagok te-
kintetében a csomagoldanyagok megsem-
misitése vélik elsédleges szempontta.
Nagy Alexandra ismertette a leginkdbb
elterjedt kdrnyezetbarat megoldasokat a
mUanyag csomagoldsok kivaltasara. llyen
példaul a tejfehérie, a csirketoll, a folyékony
fa, a PCL poliészter, amely bar nem meg-
Ujuld, de néhany héttel a komposztalds
utdn lebomlik, valamint a PHA poliész-
ter, amely biolégiailag lebomld, alkalmas
froccsontésre és foliakészitésre.

A Pagart Design Kft. Ugyvezet6jétsl meg-
tudhattuk azt is, hogy az egyszemélyes ét-
kezés manapsag gyakoribb, mint a csalddi
korben torténd fogyasztas, ennek tikrében
a,kisadagos készételek”-é a jové, az ilyen
tipusu kiszerelések jotékonyan hatnak a
pazarlas visszaszoritasara.

— Az eladdsok meghatarozdja lett a vi-
zudlis élmény. Annal nagyobb értéket

képvisel az aru,
minél tobbet mu-
tatunk, nem csak
a csomagolason. A
designerek dlmai al-
kalmasint hattérbe
szorulnak, ameddig
a kornyezetre nem
artalmas anyagok
nem rendelkeznek
a hagyomanyos
tulajdonsdgokkal,
mint a természetes
érzés, a tapintas
orome, lathatdan 6sszecsapnak az érvek
és ellenérvek — avat be Nagy Alexandra.
A 2019-es designtrendekrél szot ejtve el-
mondta, hogy tobbek kozott az egysze-
rdség, a rajzossag, a pasztellszinek, a mo-
zirekldmok mint illusztracio, a kilénleges
anyagok, formak és a hangsulyos tapérték-
tabldzat jellemzik majd a népszerl csoma-
golasokat.

Ki kell zarni a migracio
lehetoségét

A konferencia programjat Sésné dr. Gazdag
Maria, a Magyar Elelmiszertudomanyi és
Technolégiai Egyesilet Tartositoipari szak-
osztalyanak elndke zérta Elelmiszer-csoma-
goldanyagok megfeleléségénekigazoldsa
cimU eléadasaval.

A fébb csomagoldanyag-tipusok ismer-
tetése utdn a csomagolas funkcioit vette
sorra. Ezek kozott a legfontosabb a ter-
mék megdvasa a sérilésektdl és szennye-
z6déstdl, valamint a romlando termékek
szallithatosaganak elésegitése. Szintén
lényeges, hogy a csomagolés a szezona-
lis termékek folytonos hozzaférhetéségét
is lehetdvé teszi, valamint a felUletén le-
hetéséget teremt a vevok téjékoztatdsara,
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Bodi Krisztina, a Kométa '99 marketingigazgatdja
a csomagoloanyagok eltarthatdsagban betdltott szerepérdl tartott el6adast

és a marketingtevékenységben is jelentés
szerepet jatszik.

Ezt kdvetden a csomagolds egyik kiemel-
kedd problémajara tért ra, a migraciora,
melynek sordn a csomagoldanyagokbdl
idegen anyagok kerilhetnek a becsoma-
golt termékbe.

- Az anyagokat és targyakat olyan médon
kell gydrtani, hogy azok szokasos vagy el6-
relathato felhasznalasi kortilmények kozott
alkotérészeiket ne adhassak at az élelmi-
szereknek olyan mennyiségben, amely
veszélyeztetheti az emberi egészséget,
elfogadhatatlan véltozést idézhet el az
élelmiszer dsszetételében vagy az élelmi-
szer érzékszervi tulajdonsagainak rosszab-
bodésat idézheti el — hangsulyozta Sésné
dr. Gazdag Maria.

Afolytatdsban a minéségbiztositasi iranyel-
vekrél és a mindségellendrzésrél értekezett,
az erre vonatkozd jogszabalyi eléirdsokat
elevenitette fel a résztvevék elétt, majd a
nyomonkdvethetdség fontossagara hivta fel
a figyelmet. Befejezésként a megfelel8séqgi
nyilatkozatrdl, a csomagoléanyagokra vonat-
kozé élelmiszer-biztonsagi, valamint a ter-

méktanusitasi rendszerekrél tdjékoztatott.
Budai Klara

Ny

&k Packaging innovations in the food industry

The Food Industry Directorate has organised
a conference with the title ‘Together for the
food industry’, focusing on the regulations,
trends and packaging materials used in the
food industry. Marcell Keleti, food industry
director of the Hungarian Chamber of Agri-
culture (NAK) opened the conference. The
first speaker was Dr Krisztina Rita Dérnyei, a
college professor at the International Business
School, who talked about the three stages of
developing a packaging design: the customer
makes the necessary preparations, the packag-
ing company develops a solution and finally
the customer puts the product on the market.
She stressed the importance of market knowl-
edge and made it clear that the process can
only be successful if the tasks are distributed
well, and the various steps are described in a
structured fashion.

Miklos Nagy, secretary general of the Hungar-

ian Association of Packaging and Materials
Handling (CSAOSZ) stepped onto the podi-
um next, who said: many people are criticising
plastics, but the fact is that if they weren't
used in packaging, many new-type solutions
wouldn't exist at all. He told the audience that
every year 13 billion tons of food ends up in
the bin at world level; in Hungary people
throw away 1.8 million tons of food per year.
Mr Nagy also introduced the EU's draft regu-
lation on single-use plastics, revealing that by
2030 all plastic products in the EU will have
to be reusable or cost-efficiently recyclable; so
percent of plastics will have to be recycled at
material level by the given year, too.

Krisztina Bodi, marketing director of Kométa
'99 Zrt. talked about the role of packaging in
the shelf life of products. She explained that
the market of processed meats is characterised
by sensitive products with a short shelflife, and

manufacturers’ life isn't made easier by the
long supply chain and the small shelf space
available to them in stores. She called attention
to the advantages of modified atmosphere
packaging — by using this technology prod-
ucts can stay edible up to 30 days. Another
important function of packaging is that the
printing on it carries important information
and protects the meat from the light.

After the lunch break Alexandra Nagy, man-
aging director of Paqart Design Kft. gave a
presentation about innovative and interesting
packaging solutions. She told that packaging
trends reflect the materials used, the new
lifestyle of consumers and design trends in
general. Ms Nagy introduced the most widely
used ‘green’ solutions to substitute plastic
packaging. These include milk protein, chicken
feather, liquid wood and PCL polyester. She
revealed that the more a packaging shows

from a product, the higher its value becomes.
About design trends in 2019 she told that
simple solutions, drawings, pastel colours,
special materials and shapes will characterise
popular solutions.

The programme of the conference ended
with Dr Maria Gazdag Sosné, president of
the preservation industry department at the
Hungarian Association of Food Science and
Technology (METE) talking about the main
functions of packaging, and discussing the
problem of migration, a process in which
chemical compounds from the packaging
are transferred to the food. She also analysed
the various quality assurance guidelines and
quality control procedures, talking about
the relevant legislation too. Finally she spoke
about the importance of traceability, and var-
ious food safety and product certification
systems. //

2018/12-2019/1 WELE 55




777777 melléklet: csomagolas zz7

56

Talzo és aranytalan lenne
a termekdij tervezett emelése

Szeptember végén felkeriilt

a kormanyportalra a
kornyezetvédelmi termékdijrol
sz0lo torvénymodositas
tervezete. A javaslat a miianyag
zacskok esetében a jelenlegi
tomegalapu termékdijtételek
helyett egy differencialt
mértékii, darab alapu dijtétel
alkalmazasat vezeti be.

Ov6 év janudrjatol emelkedik a nagyon

kénnyl mUanyag zacskok és a konny

mUanyag zacskok dijtétele: el6bbi utdn
5 forintot kell fizetni darabonként, utébbi-
ért 20 forintot, mig a bevasarlé mdanyag
zacské termékdija 38 forint lesz az Inno-
Vacios és Technoldgiai Minisztérium (ITM)
tervezete szerint.
Az &ruhazi rekldamujsagok kornyezetvé-
delmi termékdija szintén emelkedne, a
jelenlegi 85 forintos kilonkénti ar helyett
304 forint lesz a jelenlegi allas szerint.
A termékdij-emelkedésrél az érintett sz6-
vetségek képviselbit kérdeztiik.
— A Magyar Markaszovetség és FMCG val-
lalatai elkdtelezettek
a fenntarthatoséag
mellett, ezért fontos-
nak tartjuk a kornye-
zeti terhelés megfe-
lel® szabalyozasat A
kornyezetvédelmi
termékdij modosi-
tasarol azt gondol-
juk, hogy egyrészt
célszer( az iparagat
mélyebben bevonni az elterjesztés vé-
leményezésébe, masrészt érdemes lenne
taldn varni egy kicsit, mert tudoméasunk
szerint az Europai Unio is kulon irdnyelvben
készUl szabdalyozni az egyutas mUanyag
termékek kérdését — mondja Fekete Zol-
tan, a Magyar Mérkaszévetség fétitkara.
Vamos Gyorgy, az Orszagos Kereskedelmi
Szbvetség fétitkara elérebocsajtja, hogy
a széban forgd térvénymaodositas egye-
|6re csak tervezet, és biznak benne, hogy
lesz lehet&ség tovabbi szakmai egyezte-
tésekre.

Fekete Zoltan
fétitkar
Magyar Markaszovetség
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—Onmagaban az a célkit(izés, hogy alacso-
nyabb szintl legyen a hulladékkibocsajtas,
és ennek révén bi-
zonyos kornyezetet
terhel$ csomagolé-
anyagokbdl keve-
sebb mennyiség
keletkezzen, telje-
sen észszer( és ter-
mészetes torekvés.
A kormény kordbban
mar atalakitotta a
termékdijrendszert,
mégpedig oly médon, hogy a korabbi tul-
zottan burokratikus Ugymenetet gordi-

Vamos Gyorgy
fétitkar
OKSzZ

lékenyebbé, kezelhetébbé tette. A vissza-
gyUjtés, valamint az Ujrahasznositds mar
mUkodé folyamat, és az is érthetd, hogy a
mUanyag zacskok kibocsatasat és csoma-
goldanyagként valo felhaszndlasat is korla-
tozni kivanjak. Itt azonban van egy bokke-
né. Mégpedig az, hogy barmilyen valtozta-
tast is szeretne a kormany, a legfontosabb
az lenne, hogy a szlikséges felkészulési idét
biztositsa a csomagoldanyag-gyarto ipar-
nak, a gyartoknak, a beszallitéknak és ter-
mészetesen a kereskeddknek is. A teljes
piacot nagymeértékben befolyasolja, hogy
milyen ardnyban emelnek termékdijat, és
persze az is, hogy tudnak-e idében alter-

A L'Oréal a Sharing Beauty with All fenn-
tarthatdsagi programjaban rogzitette,
hogy jelentés lépéseket tesz a termékek
csomagoldsanak
kdrnyezetbara-
tabbd tételéért, az
er6forrdsok opti-
malizalasaért és a
hulladéktermelés
visszaszoritasaért.
A Csoport 2007-ben
elkotelezte magat
a felel6sségteljes és fenntarthatd termék-
csomagolds tervezése mellett A cél elérése
érdekében harom f6 szabélyt tartanak szem
elétt: a kdrnyezet kimélését, a szikséges
eréforrasok csokkentését és a hagyomanyos
anyagok helyettesitését Ujrahasznosithatd
és bioldgiailag lebomlé alternativakkal.

— Ma bizonyos termékek esetében a
csomagolasban hasznélt mtanyag akar
100%-a Ujrahasznositott lehet — mondta
Philippe Thuvien, a L'Oréal Csoport cso-
magolas- és fejlesztésrészlegének tgy-
vezetdje, utalva a Redken, a Kiehl's és a
Pureology markak Uj samponjénak flakon-
jaira. Osszességében a csomagolasban

Merfoldkovek a L'Orealnal

lévé Ujrahasznositott mdanyag mennyi-
sége 2017-ben 33%-kal nétt.

Ezekhez a fejlesztésekhez nagymérték-
ben hozzdjarult a
L'Oréal SPOT (Sus-
tainable Product
Optimisation Tool)
kifejlesztése, ame-
lyet a Fast Com-
pany vildagmegvaltd
Otletként tlntetett
ki. A SPOT egy olyan
termékértékelési eszkdz, amellyel mérni
tudjak a kozmetikai termékek kdrnyezeti
és tarsadalmi hatdsait. Az eszkdz a termék
életciklusanak minden szakaszat vizsgal-
ja, a javuldst négy tertleten kdveti végig:
csomagolas, a termék dkolodgiai l[abnyo-
ma, 6sszetevok forrdsa és a termék tarsa-
dalmi haszna.

Afenntarthaté csomagolas kialakitdsanak
egy lényeges pontja a termékek el&allita-
sahoz szlkséges eréforrasok korlétozasa is.
Aflakonok és kupakok sulyanak csokken-
tésére irdnyuld kezdeményezések 2008 és
2017 kdzott 5000 tonna nyersanyag meg-
takarftdsat eredményezték //

% Milestones for L'Oréal

L'Oréal made a pledge in its Sharing
Beauty with All sustainability pro-
gramme that the company will make
its packaging designs more environ-
mentally friendly, optimise the use
resources and cut waste production.
Philippe Thuvien, packaging and de-

velopment director of L'Oréal told
that with some products 100 percent
of the plastic used in the packaging
is recycled, referring to the bottles of
new the Redken, Kiehl's and Pureology
shampoos. In total the proportion
of recycled plastic use in packaging

was up 33 percent in 2017. Develop-
ing the L'Oréal Sustainable Product
Optimisation Tool (SPOT) played a
key role in this: this is a production
evaluating system that measures the
environmental and social effects of
cosmetics. /




nativ csomagoldanyagot bedllitani — fejti
ki Védmos Gyorgy.

Az OKSZ fétitkara arra is felhivja a figyel-
met, hogy a papiralapu rekldmhordozokat
érintd valtoztatdsok esetében is szikség
lenne tovéabbi dtgondolasra, a 85 forintrdl
304 forintra torténd emelést tulzott mér-
téklnek tartja.

— Rekldamra szikség van, és az aruhazi
szorolapok és rekldmujsagok tébbnyire
kozkedveltek a vasarlok korében. Termé-
szetesen van maéd a részleges helyettesi-
tésére, példaul internetes fellleten, de ez a
lehetéség nem mindenki szaméra elérheté
— fUzi hozza Vamos Gyorgy.

Nagy Miklds, a Csomagolasi és Anyagmoz-
gatdsi Orszadgos Szovetség fotitkara erésen
tulzénak tartja a tervezett termékdijemelés
mértékét.

— Varatlanul ért,
hogy ezuttal mar
nem tdémegala-
pu, hanem dara-
bonkénti dijtételt
akarnak kiréni. A 15
mikron falvastag-

Nagy Miklos sagnal vékonyabb
fritkar tasakoknak 5 forint
CSAOSZ

lenne a termékdija,
ami gyakorlatilag azt jelenti — 1250 db/
kg tétellel szamolva -, hogy 6250 forint-
ba kerlilne egy kg tasak termékdija (@amit
még 27% afa is terhel). Ez az amugy is
elrettentd 1900 forintos dij tobbszordse,
ami véleményem szerint tulzé és indo-
kolatlan — jelzi Nagy Miklés. Hozzateszi,
hogy a jogszabaly hatdlyba lépése bizo-
nyos régidkban akar elbocsajtadsokhoz
is vezethet, a legjelent&sebb probléméat
mégis abban latja, hogy azok a véllalko-
76k, akik tdbb szazmilliés beruhazasokat
hajtottak végre annak érdekében, hogy
mUanyag alapanyagokra épulé feldolgo-
z6lUzemet hozzanak létre, nagy eséllyel
elveszithetik a vagyonukat vagy annak
egy részét.

— Csomagoléstechnikai oldalrél a mianyag
tasakok betiltdsat egyaltalan nem tdmogat-
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A BS Plastic Trade Kft. f6 profilja a po-
lietilén (flexibilis) csomagoldanyagok,
elsésorban zsugorfoliak, sikfolidk, tasa-
kok és reklamtéaskak gyartésa, valamint
forgalmazasa. Kérnyezettudatos cégként
a tobbszor hasznélhato, j6 mindségu ter-
mékek gyartasat tlzték ki célul, tovabba
a bio mulanyag taskak, tasakok gyartasa-
ban is élen jarnak.

A véllalat hivatalos allasfoglalast adott ki
a torvényjavaslatra vonatkozdan, amely-
ben megfogalmaztak kifogésaikat a ter-
vezettel kapcsolatban, illetve alternativ
megoldasi lehetéségekre is javaslatot
tettek

BUki L&szIo, okleveles vegyészmérnok,
szaktanacsado és markanagykovet arrol
szamol be, hogy a vallalat maximalisan
egyetért azzal, hogy korldtozni kell a
falvastagsdgokat a tasakok és a rekldm-
taskak tekintetében is, a termékdijeme-
[és mértékével azonban nem értenek
egyet.

— A nagyon magas és darabalapu ter-
mékdij bevezetése, véleménylink szerint,
a feketegazdaséagot fogja erésiteni. Mi a

Korlatozasra sziikseg van, de nem
mindegy annak meértéke!

kilogrammalapu termékdijelszamolast
javasolnank, hiszen a kg-ban mért ter-
helésnek van nagyobb jelentésége a
kornyezetre, nem a darabnak — hang-
sulyozza BUki Laszlo.

Véleményk szerint a papiralapu csoma-
goldanyagokkal nem lehet kivéltani ezen
termékeket, mert nincs rendelkezésre al-
16 ilyen mennyiségU papfr, illetve a papir
higiéniai szempontbdl sem megfeleld.
Csomagoldsra nem minden koralmény
kozott alkalmas.

— A BS Plastic Trade nyitott egy szakmai
kerekasztal-beszélgetésre, ahol mind a
szakma szerepldéi (egyetemek, gyartok,
feldolgozok, kereskeddk), mind a kornye-
zetvédelem és a minisztérium képviselte-
ti magat. Cégiink egy mindenki szdmara
megfeleld kornyezettudatos, kdrnyeze-
tet kimélé megoldasra tdrekszik A jelen
térvénymaodositas, amennyiben teljesen
tiltana e termékek hasznalatat, tobb ezer
munkahely megszlinésével jarna, vala-
mint tébb millidrd forint adobevételtdl
fosztana meg az allamot — emeli ki Buki
Laszlo. 7/

BS Plastic Trade Kft. specialises in manu-
facturing flexible polyethylene packaging
materials (wraps, bags, shopping bags
etc.). They make multi-use, high-quality
products. Chemical engineer, special
advisor and brand ambassador Laszl6

& Limitations can be imposed, but the question is to what extent
Biiki has told: the company’s view is that
the very high and item-based new fee
would result in the strengthening of
the black market. They recommend a
kilogram-based tax instead. BT Plastic
Trade Kft. reckons that plastic bags can't

be substituted with paper ones, as there
isn't enough raw material and paper is
less hygienic. The company thinks a
roundrable discussion should be organ-
ised, where all stakeholders would be
present and find a solution together. //

juk, mert ezek a csomagoldszerek megfe-
lelnek az Eurdpai Unid kdrnyezetvédelmi és
jogszabdlyi kovetelményeinek, betiltasuk
jogilag nem lenne megalapozott. Helyet-
tesitésiket tekintve pedig azt gondoljuk,
hogy ezen termékek kivaltdsa jelenleg nem
megoldott. Papiralapu csomagoldszer is
szamitasba johetne, azonban az csak a szal-
litds idejére lenne megfeleld alternativa,
féleg zoldségek, gyimolcsok, valamint

pékaruk esetén, de azok térolasara mar
alkalmatlan. A névényi eredetli komposz-
talhatd zacskok is szoba johetd alternativak,
azonban ezek alapanyaga sem hazai ere-
detli és alkalmazasuk élelmiszer-biztonsagi
kockézatokat is felvet. Az aruk elérecso-
magolédsa pedig a csomagolasi hulladék
mennyiségét ndvelné — hangsulyozza a
CSAOSZ fétitkara.

B.K.

& Environmental protection product fee: a raise would be exaggerated and disproportionate

At the end of September a draft of a
planned amendment to the environmen-
tal protection product fee law appeared
on the government’s website. According to
this, from January 2019 the tax on very light
plastic bags would be HUF 5 per bag and it
would be HUF 20 per piece on light ones; as
for plastic shopping bags, the environmen-
tal protection product tax would be HUF
38 bag if the proposed modifications of the
Ministry for Technology and Innovation
(ITM) gets the green light. The tax on the
promotional leaflets published by retailers

would grow from the present HUF 85 to
HUF 304 per kilogram.

Zoltan Fekete, secretary general of the
Branded Goods Association Hungary
(BGA) told: their view is that it would be
useful from the ministry’s side to involve
the industry in creating the law’s planned
modification to a greater extent. He add-
ed that perhaps the ministry should wait
a lictle, as the European Union also plans
to adopt a directive on single use plastic
items. Gyorgy Vamos, general secretary
of the National Trade Association (OKSZ)

believes that the goal itself — producing less
waste — is definitely good. The problem is
that the government doesn't seem to give
enough time to prepare for the changes for
packaging manufacturers, their suppliers
and retailers. Mr Vamos also called attention
to the fact that increasing the product fee
on promotional leaflets from HUF 85 to 304
is exaggerated: shoppers like these leaflets
and although they can be substituted, e.g.
with online versions, these aren't accessible
for everyone.

Miklos Nagy, general secretary of the

Hungarian Association of Packaging and
Materials Handling (CSAOSZ) remembered
that last year’s plan was to levy a tax of HUF
1,900/kg on plastic bags. The ministry’s new
proposal means that the environmental
protection product fee on 1kg of plastic bag
would be HUF 6,250 — and then there is also
the 27-percent VAT to pay. Mr Nagy thinks
this is exaggerated and disproportionate. He
added that from a packaging perspective
CSAQSZ opposes the banning of plastic
bags, because they comply with the EU's
environmental and legal requirements. //
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Hasznos(itott) hulladékok

Egyre jelentosebb igény mutatkozik mind a vallalatok, mind a
lakossag korében a kornyezetbarat hulladékkezelési megoldasok
alkalmazasara, a szigorodo jogszabalyi kornyezet pedig a

szektor szereploit folyamatos megujulasra, fejlodésre sarkallja.

A begyiijtés mellett az Gjrahasznositas is fontos szempont,
vallalatoknal vagy éppen a haztartasokban jelentkezo kiilonféle
hulladékok a modern technolégiaknak koszonhetoen kivalo
alapanyagot nyujtanak energia vagy akar késztermék eloallitasara.

oflinger Norbert, a HWD Recycling
Kft. stratégiai igazgatdja szerint az

eurépai hulladékfeldolgozok to-

vabbra sem tudjak
P-l -
L.

miatt a kontinensen
ragadt hulladékokat
feldolgozni, igy to-
vabbra is a tulkina-
lat jellemzé szamos
hulladékdramban,
aminek jelentds ar-
csokkentd hatdsa is
van. A szines csoma-
golasi folia esetén mar néhany feldolgozo
negativ arat vezetett be, vagyis pénzt kér
azért, hogy a keletkezett hulladékot dtve-
gye. Ez a folyamat pedig végig fog gyU-
rdzni egészen a hulladék termeléjéig.

— Ezenkivil az USA—Kina kdzott kirobbant
kereskedelmi haborunak is vannak hata-
sai féként a szinesfémpiacon, mivel Kina
védévamot vetett ki az Amerikdbdl ira-
nyuld fémhulladékokra, ezért az amerikai
hulladékkereskedék Eurdpat taldltdk meg
Uj célpiacnak. Az itteni kohok szintén tul-
kinalattal szembesulnek, amit ki is hasznal-
nak a felvasarlasi araik csokkentésére. Ezt
tetézi még az autdiparban szeptembertdl
életbe 1épd, WLTP"tanUsitvany, amely miatt
a gyartok telepein sorban élinak a kész au-
tok, és amely miatt néhol mdszakokat al-
litanak le, igy kevesebb Ujrahasznositott
félkész termékre van sziikség, ami szintén
az arak csdkkenéséhez vezet — hangsulyoz-
za a szakember.

Udvozlendének tartja, hogy a kormany
betiltani tervezi az egyszer hasznalatos
mUanyag zacskok haszndlatat, amely vé-
leménye szerint kezdetben biztosan okoz
majd kényelmetlenséget, de reményei sze-
rint ez jelenti az elsé 1épést tobbek kdzott
a PET-palack betiltdsahoz is.

A szektor szerepl6i szamdra a megfelel®
munkaer$ megtalaldsa jelenti a legna-

a kinai hulladékstop

-

e
. b
e W
Hoflinger Norbert

stratégiai igazgatd

HWD Recycling
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gyobb kihivast. - Sajnos a hulladékkeze-
|ési ipar nem tartozik a legfelkapottabb
ipardgak kozé a munkakeresdk kozott, és
az dtlagbérek sem itt a legmagasabbak,
igy aztadn nehéz jo és féleg dolgozni akard
munkavallalékat talalni. Az automatizalas
pedig nem minden esetben megoldha-
t6, de a jové a megitélésem szerint csak
ez lehet — fejti ki Hoflinger Norbert, aki a
fejlédés lehetdségét a folyamatos meg-
Ujuldsban latja.

- Mindig Ujabb javaslatokat, megoldaso-
kat kell felvazolni a partnereknek, hogyan
csokkentsék a hulladékmennyiségeiket,
és hogyan hozzanak ki még tébbet a hul-
ladékkezelési rendszereikbél. Komplex
megoldasokat kell nyujtani, hogy verseny-
képesek maradjunk — mondja a stratégiai
igazgato.

AHWD Recycling Kft-nél tovébbrais a fo-
lyadékhuték, klimak és hiitéberendezések,
illetve az elektronikai hulladékok atvétele
az elsédleges, ugyanakkor jelentds teret
nyert — f6leg a nyar végével — a killonbozd
POS- és trade marketing anyagok selejtezé-
se. Emellett mindennem hulladék tekinte-
tében partnereik rendelkezésére allnak.
A véllalat idén befejezte Uj telephelyének
megnyitasat, ahol joval nagyobb mennyi-
ségben tudnak hulladékot fogadni. Jelen-
leg egy jelentésebb technoldgiai fejlesztést
hajtanak végre, amely, miutan befejezédik,
gyorsabban és jobb minéségben tudjak
szeparalni a kilonbozé hulladékokat, ezél-
tal remélve, hogy magasabb aron is értéke-
sithetik azokat Hamarosan lezarul a www.
hulladekotkezelunk hu oldaluk tesztiizeme,
ahol hulladékkezelési esettanulmanyokat
mutatnak be.

Nehézségek a szabalyozasban

Az OKO-Pannon Kft. célja a magyarorszagi
hulladékgazdalkodas hatékonysaganak no-
velése, kilondsen a csomagolasi hulladékok
gy(jtésének és Ujrahasznositasanak javitasa.

Mindezt a hulladékgazdalkodas elése-
gitésével és szervezésével, a jogszabaly-
1 alkoté munka szak-
-& mai tdmogatasaval,
- a koz- és magan-
L | szférdban mUkodd
érintettek részére
nyUjtott professzio-
nalis tandcsadassal
és szolgaltatasok-
kal, tovabba a,Zold
Pont” kdrnyezetvé-
delmi védjegy hasz-
nalatdnak az érintett véllalkozésok részére
torténd licencelésével és a célokhoz kap-
csolddod nemzetkdzi szervezetekkel vald
egyUuttmkodéssel kivanja elérni. E célok
arra irdnyulnak, hogy orszagos szinten
elésegitsék a fenntarthato fejlédést és a
kornyezet védelmét.
GoOnNci Bedta, a vallalat Ugyvezetd igazgato-
ja a véltozasokrol szot ejtve kiemeli, hogy
néhany, a piac egészére nem kihaté kedve-
z6 valtozas tortént a kozelmultban, példaul
az, hogy a termékdijas szabalyozas kereté-
ben valamelyest egyszerlisddott az egyéni
teljesités lehetdségének igénybevétele.
— A piac varakozassal tekint az EU korforga-
so0s gazdasagroél szél6 csomagjanak hazai
jogrendbe torténd dtlltetése elé, amelynek
tényleges implementacidja esetén rend-
szerszint( véltozasok kovetkezhetnek be
- tudjuk meg Gonci Beatatol.
Az Ggyvezeté igazgatd felhivja a figyelmet
arra, hogy a piac szerepléit rendkivil nehéz
helyzetbe hozta és tartja a 2012-ben be-
vezetett tdmogatasi rendszer, amely nem
volt képes reagdlni a piaci folyamatokra.
Elmondasa szerint nagy késéssel irtak ki a
palydzatokat és még ennél is nagyobb ké-
séssel tortént meg a finanszirozas. Némileg
mas okokbdl, de hasonld helyzet alakult ki
a lakossagi hulladékgydjtés terlletén is,
ami kulonosen a szelektiv hulladékgyjtés
fejlédését vetette vissza.
— A jelenlegi helyzetben a jogszabalyok
a piacgazdasagban szokatlanul nagy be-
folyassal vannak a hulladékgazdalkodasi
szektor szerepl6ire. Ebbd| kdvetkezéden csak
jogszabalyi valtozasok vélthatnak ki a piac
szerepléibdl jelentdsebb innovativ tevé-
kenységet — jelzi Gonci Bedta.

Gonci Beata

ligyvezetd igazgato
OKO-Pannon

Szigorodo nyomonkovetési
rendszer

A Biofilter Zrt. vendéglatdegységek, aru-
hazlancok és feldolgozo egységek szaméra
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biztositja a hasznalt sitéolaj és az ételhul-
ladék elszallitasat, ezen tulmenden pedig
a konyhék szamdra étolaj-értékesitéssel is
foglalkozik

- 20M-ben a Biofilter Cégcsoport részévé
valt GREENPRO Zrt. szakemberei a lejart
szavatossagu élelmiszerek, allati mellék-
termékek elszallitdsdnak specialistai, ezen
felUl f6 tevékenységi koriiknek szamit még
a zsir- és olajfogo-tisztitas és -karbantartas

is —legnagyobb partnereik kozott vannak
aTESCO és az AUCHAN magyarorszagi aru-
hézai is.

- Mindkét zletdagunk dinamikusan novek-
szik Azt tapasztaljuk, hogy a hazai cégek
mar nem csupan jogszabdlyi kotelezett-
ségiknek szeretnének eleget tenni, de a
kornyezet védelme is fontos értékké kezd
valni szamukra — avat be Dedk Gyorgy, a
Biofilter Zrt. vezérigazgatdja.

A véllalat kdrnyezetvédelmi cégcsoport-
ként fontosnak tartja, hogy kivil-belUl
fenntarthato legyen, ezt folyamatos in-
novacioval, atldthatd mikodéssel és kor-
forgdsos megkozelitésikkel szeretnék a
jovében is tdmogatni. Az altaluk begyj-
tott haszndlt sitéolajbdl biodizel, mig az
élelmiszer-hulladékbdl és allati mellék-
termékbdl 100%-ban biogéz-alapanyag
készl.

Magyarorszagon egy korabbi Euro-
stat-mérés alapjan 1,8 millié tonna
élelmiszer-felesleg keletkezik éven-
te. Ennek nagy része a fogyasztoknal
keriil a kukaba. A termelés a masik
jelent6sebb kibocsajto, de keletkezik
felesleg béven a vendéglatasban, a
kereskedelemben, valamint a mez6-
gazdasagban is.

Mivel nincs folyamatos, éves szintl mérés,
ezért nehéz tendencidt mondani. A sz6-
ban forgd mennyi-
ségek mindenképp
megdobbentéek,
és azt Uzenik, hogy
cselekvésre van
szUkség, megol-
dasokat kell talal-
ni — hangsulyozza
Sczigel Andrea, a
Magyar Elelmiszer-
bank Egyestlet kul-
s6 kapcsolatok igazgatdja.

A Magyar Elelmiszerbank Egyestilet célja,
hogy kapcsolatot teremtsen a felhalmo-
76do élelmiszer-feleslegek és a részorulok
kozott, ezzel el6segitsék az éhezés és az
élelmiszer-pazarlas csokkenését Magyar-
orszagon. Az Elelmiszerbank mikodésé-
vel egyszerre szolgal kdrnyezetvédelmi és
szocidlis célokat. Az egyeslet tobb mint
13 éves fennalldsa ota gyartoktdl, kereske-
delmi héldézatoktdl gydijti be a feleslegessé
valt élelmiszereket, melyek kdzott van-
nak kdzeli lejaratl vagy csomagolashibas
termékek, de akar szezondlisan mar nem
eladhato, kivald min6ségu élelmiszerek is.
2017-ben 9300 tonna mentett élelmiszerrel
tobb mint 300 000 nélkulozét segitettek
rendszeresen. Az Elelmiszerbank a men-
tett élelmiszereket partnerszervezetei se-
gitségével juttatja el a nélkilozékhoz.

Sczigel Andrea

kiilsé kapcsolatok igazgatd
Magyar Elelmiszerbank
Egyestilet

Sziikség van tamogatokra

a mentéshez

— Folyamatosan dolgozunk Uj forrdsok
felkutatasan, varjuk gyartok, kereskeddk

jelentkezését tovabbra is, akik jotékony
célra ajanlanak fel a ndluk keletkezé élel-
miszer-felesleget. A mezégazdasagi fe-
leslegek feltérképezésén, begydjtésén is
dolgozunk, itt is folyamatosan keressik
az élelmiszerek megmentésére nyitott
partnereket — mondja Sczigel Andrea.
Akls6 kapcsolatok igazgatd azt is elarul-
ja, hogy a legfébb nehézség munkajuk
sordn az, hogy mind az Elelmiszerbank,
mind az osztast végzé partnerszervezetek
szamara a mentés jelentds széllitasi, lo-
gisztikai, tarolasi és emberieréforras-kolt-
ségekkel jar. Ezek finanszirozasa nonprofit
szervezetként igen nehéz Nagyon fontos
szamukra, hogy az Elelmiszerbank koltsé-
geinek fedezetére Ujabb és Ujabb tdmo-
gatokat taldljanak, akik a mentést pénzu-
gyileg tudjak tdmogatni, hiszen maga az
élelmiszer minden esetben ingyen van.
10 000 Ft tdmogatdas 300 000 Ft értékd
élelmiszer mentését biztositja.

— Az Elelmiszerbank becslései szerint
hazdnkban kdzel 80-100 000 tonna élel-
miszer-felesleg lenne menthetd, tehat a
keletkezé mennyiség egy kisebb része az,
amely emberi fogyasztasra még alkalmas
és az dtadasa megq is oldhato. A fogyasztoi
felesleg nem tartozik ezek kdz¢, amely na-
gyon jelentés mennyiség és probléma is
egyben — hangsulyozza Sczigel Andrea.
Hozzateszi: a csomagolasok szerepe
élelmiszer-pazarlds szempontjabdl az el-
tarthatdsag biztositasaban van. lgy azok

Nem minden felesleg szemet!

fejlesztése hozzdjarulhat a pazarlas csok-
kentéséhez, azonban azt is figyelembe
kell venni, hogy keletkezé csomagolasi
hulladék hasonldéan karos a kdrnyezetre,
mint a kidobott élelmiszer.

Az Elelmiszerbank azt tekinti menthetd
élelmiszer-feleslegnek, ami még emberi
fogyasztasra alkalmas, dtadhatd, fogyaszt-
hat6sagi vagy minéségét megdrzé hatar-
ideje még nem jért le. Nem tartozik ide az
az élelmiszer, amelyet biolizemanyagnak
adnak 4at, komposztalnak, vagy lerakdba
széllitanak

Nélkiilozhetetlen az edukacio

- Sokat lehet még tenni Magyarorszagon
azért, hogy a fogyasztok és az élelmiszer-
ipar szerepl6i pontosabban megismerjék
az élelmiszer-pazarlas okozta probléma-
kat, a kdros kornyezeti hatasokat, amivel
az élelmiszer megsemmisftése jar, tiszta-
ban legyenek a helyzet sulydval. Fontos
megmutatni, hogy a jelenlegi méd, ahogy
termellink, fogyasztunk, élink, nem fenn-
tarthato, par 10 éves tavlatban Eurépan
belll is érzékelni fogjuk ennek hatasait.
Minél jobban tudatosodik az emberek-
ben, hogy mar eljétt az a pont, ahol lépni
kell, tenni kell a pazarlas ellen, annal na-
gyobb eséllyel szamithatunk véltozésra a
fogyasztéi magatartasban, illetve a piaci
szereplék hozzaallasaban — fejti ki a kiilsé

kapcsolatok igazgato.
B.K.

& Not all surplus food ends up as waste!

According to a survey by Eurostat, 1.8
million tons of food waste is produced
in Hungary every year. Andrea Sczigel,
external relations director of the Hun-
garian Food Bank Association told that
their goal is to reduce the amount of
food that ends upin the bin. Inits 13 years
of existence the association collected
surplus food from manufacturers and
retail chains to help people in need. In
2017 the Food Bank helped more than
300,000 poor people with 9300 tons
of food on a regular basis.

Ms Sczigel explained that the biggest
problem in their work is the high cost
of transportation, storage and human
resources. These are very difficult to
finance for them, being a non-profit or-
ganisation. It is of utmost importance
to find sponsors who would ensure the
continuity of food saving work, as from
a HUF 10,000 donation HUF 300,000
worth of food can be saved. Food Bank
estimates that about 80,000-100,000
tons of food could be saved in Hungary.
The external relations director added that

good packaging solutions ensure longer
shelflife for food products, so with better
designs more food can be saved.

There is still a lot of work to do in Hun-
gary to inform consumers and food in-
dustry companies about the problems
caused by food waste. It isimportant to
explain that the current way of produc
tion and consumption isn't sustainable.
The more people understand that we
must act, the bigger chance we have for
changing the attitudes of consumers and
market players. //
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A piac varakozassal tekint az EU korforgasos
gazdasagrol sz6l6 csomagjanak hazai jogrendbe
torténo atiiltetése elé, amely hatasara
rendszerszintii valtozasok kovetkezhetnek be

— A begyUjtott hasznalt sitdolaj és élelmi-
szer-hulladék elszdllitésa és feldolgozasa
a folyamatosan névekvé mennyiségek-
nek koszonhetéen még Osszetettebb
logisztikai hattér
biztositasat igényli,
mint az elézé évek-
ben. A szabalyozok
is egyre szigorubb
nyomonkdvethetd-
ségi rendszerekben
ellenérzik a hulladé-
kok utjat, a hulladék
termel6jétél a hulla-
dék feldolgozdjiig,
ezért az adminisztracios terhek is nove-
kedtek — jegyzi meg Dedk Gyorgy.

A vezérigazgatd arrdl is beszamol, hogy a
hasznélt stitéolaj gyljtésének kornyezeti
jelentéségét nemcsak a HoReCa-szektor-
ban, de egyre inkabb a lakossagi szektor-
ban is kezdik felismerni. A szelektiven gyuj-
tott mdanyag, papir és fémhulladék utan,
novekvé igény mutatkozik a hasznélt haz-
tartési olaj elktlonitett gydjtésére is, ami
egyrészt a MOL Nyrt-vel dsszefogéasban
a folyamatosan gyarapodd gyUjtéhelyek
szamanak, masrészt pedig a lakosok egyre
tudatosabb dontéseinek kdszonhets. Ma-
ra mar orszagosan 365 MOL-benzinkuton
van lehetéség leadni a hasznalt stitolajat,
emellett egyre tobb hulladékudvar csatla-
kozik a gyUjték soraba.

— A 'hasznalt sitéolaj és az abbol eléallitott
biolzemanyag nyomonkovethetdsége is
kulonds figyelmet kapott az elmult id6-
szakban. 2017 szeptemberében jelent meg a
biolizemanyagok és folyékony bio-energia-
hordozok fenntarthatdsagi kdvetelményei-
rél és igazoldséardl az a kormanyrendelet,
amelynek célja a fenntarthatosagi nyilatko-
zattal kisért termékek nyomonkdvethetdsé-
ge. Ennek kdvetkezményeként 2018 januar
T-jétél mar mindenki koteles felvételt kérni

Deak Gyorgy
vezérigazgato
Biofilter

O
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a BIONYOM nyilvantartasba, aki fenntartha-
tdsagi nyilatkozatot éllit ki Magyarorszag
tertletén — mondja Dedk Gyorgy.

Miianyag hulladékbol termék

A Holofon Zrt. meghatarozo piaci része-
sedésével Magyarorszag egyik vezetd
mUanyag-Ujrahasznosito vallalata. Az at-
vett mUanyag hulladékaik nagy részben
az iparbol és kereskedelembdl, kisebb
részben a lakossagi szelektiv gyUjtésbdl
szarmaznak.

— Polietilén, polipropilén és Gtésallé poli-
sztirol hulladékokat és darélékokat vesziink
at, amelyeket anyagdban hasznosftunk A
kornyezetbarat technoldgidval zajlé folya-
mat eredményeként létrejétt regranulatum
kivald alapanyag a mUtanyag-feldolgozdk
részére, késztermékek eldéllitdsara. Ezek a
mUanyag termékek az élet szinte minden
tertletén el6fordulnak, akér froccsontott
termékek (rekeszek, 1adak, vodrok, kots-
dobozok, kerti berendezések, elektroni-
kai alkatrészek), akar extrudalt vagy fuvasi
termékek (véddcsovek, lemezek, flakonok)
forméjaban — tajékoztat Horvath Adam,
Ugyviteli igazgatd.

A véllalat az idei évben szeptember vé-
géig toébb mint 5500 tonna hulladékot és
daralékot vett &t, ami a tavalyi év azonos

id6szakahoz képest 500 tonndval tobb, de
2016-hoz képest kdzel 1000 tonnaval ke-
vesebb.

— Az 4tvett alapanyag mennyiségét az ér-
tékesftési lehetdségeinkhez megfeleléen
alakitjuk, az idei év majusatol egyértelmi
keresletélénkllést tapasztalunk, ennek
megfeleléen ndveltik a beszerzett hul-
ladékok mennyiségét Az utdbbi néhdny
évben t6bbszor tapasztaltuk, hogy volt
olyan termékiink, amely az adott piaci hely-
zetben szinte eladhatatlannak bizonyult.
Szerencsénkre, jelenleg minden anyagot
el tudunk helyezni, s6t tobb termékink
esetén is ,varolistat” kellett Iétrehoznunk
— fejti ki Horvath Adam.

AHolofon Zrt. a termékportfélidja bévité-
sét tervezi, elsésorban toltott regranula-
tumok gyartasaval. Az Ugyviteli igazgato
tajékoztatasa szerint a cég jelenleg egy K+F
pélyédzat félidejénél tart. A projekt sorén, a
kereskedelmi forgalomban kaphaté WPC
(fa, mlanyag kompozit) termékek alap-
anyaganak, toltéanyaganak és feldolgozasi
technoldgidjanak Ujragondoldsa torténik
annak érdekében, hogy a termék olcsobb,
ezdltal szélesebb korben felhasznédlhato, a
hagyomanyos anyagbdl készilt termékek

kivaltasara alkalmas legyen.
Budai Klara

& Waste made useful by recycling

According to Norbert Hoflinger, strat-
egy director at HWD Recycling Kft,
European waste processing companies
are still unable to process the waste
that got stuck on the continent after
China's waste import ban. There is
an oversupply in certain waste types,
which drove prices down, for instance
in the case of coloured plastic packag-
ing wrap some processing companies
are already asking for money to take
over the waste. The strategy director
welcomed the government’s plan to
ban single use plastic bags. One of the
biggest problems for waste processing
companies in Hungary is recruiting
workers. Automation can solve some
of these problems but not all of them.
Ms Hoflinger believes that only those
companies can stay competitive which
offer complex waste processing solu-
tions to partners. HWD Recycling Kft.
manages waste from air conditioning
and industrial cooling devices, but at
the end of summer they also take over
large quantities of POS and marketing
materials for recycling. This year the
company completed building its new
premises, where they can receive much
more waste than before. At the mo-
ment they are busy with a technologi-
cal development project, the result of
which will be separating various types
of waste faster and in better quality.

OKO-Pannon Kft's goal is to increase
the efficiency of waste management
in Hungary, especially by improving
packaging waste collection and recy-
cling. They wish to do this by promoting
and organising recycling, supporting
legislative work, doing consultancy and
offering various services to partners.
Managing director Beata Gonci told
our magazine that the market has high
hopes about the transposition of the
EU’s circular economy package into
Hungary’s national law, the practical
implementation of which would entail
changes at structural level. She called
attention to the fact that the financial
support system that had been intro-
duced back in 2012 — which was unable
to react to market processes — put mar-
ket players in a very difficult position.
Biofilter Zrt. takes over used cooking
oil and food waste from restaurants
and cafeterias. In addition to this, they
also sell cooking oil to kitchens. CEO
Gyorgy Dedk talked to our magazine
about GREENPRO Zrt. becoming a
member of the Biofilter Group in 2011
— this company is a specialist of deal-
ing with expired food products and
by-products from livestock origin; their
biggest partners include TESCO and
AUCHAN. The company's experience
is that environmental protection is be-
coming more important for Hungarian

companies. From the used cooking oil
the group makes organic diesel fuel,
while 100 percent of the food waste
and animal by-products is turned into
biogas raw material. The CEO added
that the collection of used cooking
oil isn't only important for HoReCa
business any more, as citizens are also
starting to realise the significance of this
from an environmental perspective. As
a reaction to this trend, in cooperation
with MOL Nyrt. Biofilter Zrt. has set up
365 used cooking oil collection points
at MOL petrol stations all over Hungary.
Holofon Zrt.is one of Hungary's leading
plastic recycling companies. Executive
director Addm Horvéth told Trade
magazin that they take over polyeth-
ylene, polypropylene and polystyrene
waste mainly from industrial and retailer
partners, which they turn into plastic
products by using environmentally
friendly processing technology. The
regranulates they make are used to
produce items such as crates, boxes,
buckets and components of electronic
devices. This year the company col-
lected more than 5,500 tons of waste
until September - this is 500 tons
more than in the same period of last
year, but nearly 1,100 tons less than in
2016. Holofon Zrt. plans to expand its
product portfolio, primarily with filled
regranulates. //
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Nagy ur a tradicio a majasoknal

Fliszerezésben és csomagolasban meglehetosen
konzervativak a magyarok, ha majastermékrol
van sz0. Nagy atrendezodésnek nem lehetiink
tanui, az apro valtozasok azonban (példaul

a kisebb méretek vagy a gyartoi markak

erosodése, a ,mentes” termékek

iranti

fokozottabb kereslet) jelzik: a vasarlok elvarasai
nonek a termékkor irant — ez iranyt szab az

innovacioknak is.

z Elelmiszerkényv ta-
valyi szigoritasa a hus-
készitmények kozil ta-

lan a majasokat bolygatta fel a
legkevésbé — a pia-
con lévé termékek
majtartalma szinte
kivétel nélkil eddig
is elérte a 25%-ot.

- Az Elelmiszerkdnyv
szigoritdsanak hata-
sara a majasoknal,
csakugy, mint az
Osszes tobbi érintett
kategdria esetében,
javult az osszetétel, és tobb ‘
informacio kerllt a csomago-

Dandé Szilvia
marketingmenedzser
Kaiser Food

niclsen | TRENDEK | KENOSARU

lasra. Példaul egyértelmd lett,
milyen husfajtabdl készult a
termék —
Szilvia, a Kaiser Food Kft. marke-

allapitja meg Dandé
tingmenedzsere.

Magara talalta
gyartoi marka

A mdjas a huské-
szitmények kozott a
maga 9420 tonnas
forgalmaval kozepes
méret( kategoridnak
szamit, tudjuk meg
Szantd Zoltantdl, a

Pick Szeged Zrt. senior termék-
menedzserétdl, aki piackutatasi

adatokat ismertetve

hozzateszi:
— A kendsaruk piaca a

2017-2018 MAT gordu-
|6 évek 6sszehasonli-

tasaban volumenben
nem valtozott, mig

értékben 5,67%-ot
novekedett, és elérte
al10,6 millidrd forintot, senior termékmenedzser
Ebben a kategdria-
ban is szamottevé a diszkontok
eléretorése. Részardnyuk 2018

konzervativak A na-
tur mellett a majo-
ranna a majas legel-
fogadottabb flszere,
mellette a hagymas
iz az, amelyik vala-
' milyen véltozatban

minden mérkavona-
lon megtaldlhato. A
cégek renduletlentl
kisérleteznek egyéb
{zesitésekkel, és némelyik meg
is veti labat a piacon.

1

Szantoé Zoltan

Pick Szeged

MAT id6szakot tekintve mar

a 37%-ot is meghaladta. Erde-
kesség, hogy ennek ellenére

a PL sulya sorozat-
ban a harmadik éve
csokkenést mutat. A
2018 MAT id&szakra
a kereskedelmi mar-
kak mennyiségi ré-
szesedése 452%-ra
csokkent, szemben
a 2015 julius-2016 ju-
nius éves idészakkal,
amikor is ez az érték
még 49,7% volt.

Fliszerezés tekintetében a ma-
gyar fogyasztok meglehetésen

Sok kicsi sokra megy

Méreteket tekintve az 500-
999 g kozotti majasok
esetében érzékelhe-
t6 egyfajta csokkend
tendencia. Ezen kisze-
relések részaranya a
harom évvel ezel6tti
37%-0s részaranyrol,
34%-ra csdkkent, mig
a 100-249 g kozotti
kiszerelések 37%-rol
39%-ra novelték ara-

Németh Beata
marketing manager
ZIMBO Perbdl

nyukat.
— A jov6ben varakozasaink
szerint a kisebb kiszerelések

10 milliard forintot meghaladé piac
jellemzi a kenémajas-szendvicskrém
kategoriat 2017. szeptember és 2018.
augusztus kozott, ez 6%-os értékbeli
novekedés az el6z6 hasonlo idészak-
hoz képest. Mennyiségben valame-
lyest visszaesett a novekedés 2%-kal,

bar tovabbra tobb mint 9 ezer tonna

Kendmajasok - értékben mért - kiskereskedel-
mi forgalmabdl a bolttipusok piaci részesedése
az elmult két évben, szazalékban

2016. szeptember 2017. szeptember

Hajnal Dora

kendémajas keriilt a vasarlok kosaraba
avizsgalt 12 hénapban a Nielsen kiske-
reskedelmi indexe alapjan.

A sertésbol késziilt kenomajas fogy leginkabb

Az alap-
anyagok
kozott a
sertés dominal 77
szazalékos értékbe-
li részesedéssel. Még
a borjubdl késziilt
kenémidjasbdl fogy
szamottevden, 15%-

A csatornak tekintetében a 401-2500
négyzetméteres {izletekben realizalédik
az osszforgalom kozel fele, emellett pedig
az 51-200 m*-es csatorna és a 2500 m*-nél
nagyobb boltok is szép szamban veszik ki
résziiket az eladasokbol: egyotod-egyotod
részesedéssel.

A kereskedelmi és gyartéi markdk része-
sedését tekintve elmondhato, hogy a gyar-
toit vessziik inkabb, bar a kereskedelmi
markak is jol teljesitenek: a forgalom egy-
harmadat magukénak tudhatjak. /

Bolttipus - - tigyfélkapcsolati vezetd ot vesznek ki a telies " K L.
2017. augusztus -2018. augusztus | ), forealombol 1% 1 & pork liver paté is the best seller

2500 nm felett 20% 19% AKi léseket né 5 ’ Between September 2017 and August 2018 the market of liver
401-2500 nm 47% 48% lszere”ese, . etnezvea 1'00_’249 gram- patés and sandwich spreads was worth more than HUF 10

mos kenéméjas fogy leginkabb: az el- | bilion, Like-for-like value sales augmented by 6 percent but
201-400 nm 10% 9% addsok felét teszik ki. Emellett az 1000 | volume sales reduced by 2 percent and represented a quantity
51-200 nm 19% 19% grammos termékek is jelentSs szeletet ofmore than 9,000 tons. Pork products were the most popular
50 nm és kisebb 4% 5% hasitanak ki, a forgalom egyharmadat with a 77-percent value share. Half of sales were realised by 100-

249g liver patés. We bought almost half of these products in
401-2,500m’ shops. Private labels had a one third market share.//

Forrds: nielsen adJ ak.
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Eva, a Gyulahus Kft
marketing mana-
gere. — Ot-hat éve
dobtuk piacra két
vezértermékink
otvozetét, a Gyulai
Kolbészflszeres
Mdjast. LegUjabb
majasunk a dara-
bos sertésmdjas
sUltpaprika izesi-
téssel, amelyet ridban és 200 ‘
g-os kiszerelésben vezetlink

kaphatnak nagyobb
hangsulyt - mond-
ja Németh Beéta,
ZIMBO Perbdl Kft.
marketing mana-
gere. - Ezt a majasok
esetében is tapasz- L
talhatéd  kényelmi A
megoldasokra vald
torekvés indokolja.

A mai majastermé-
kek 6se Gyulan készult, ahol ‘
az 1980-as évek elején kifej-

lesztett meleg tech-
nolégiai eljarasnak
kodszonhetéen az ad-
digi darabos textura
helyett homogén,
krémszer(Gen kenhetd
majasokat kezdtek el
gyartani.

— Aklasszikus izesités
mellett a Gyulainal is
a majorannas majas
volt sokdig a huzotermék —
idézi fel Tamaskovitsné Gila

- P
Tamaskovitsné Gila Eva
marketing manager
Gyulahus

S Szponzordltillusztracio

be épp most a magyar piacra.
Van kereslet az 500 g-os kisze-

Kevesebb kenosarut
vasarolunk

A magyar haztartasok otthoni privat fogyasztasra vasarolt kenosaru mennyisége

Virag Sandor
senior product consultant
GfK

adatbazisabol.

A kendsaruk (pastétomok és majasok)
mennyiségi részesedése a teljes feldol-
gozott huspiacon belll alacsony, az 5 sz3-
zalékot sem éri el Ezzel szemben a vasarloi
hatokore 80 szdzalék korll mozog, azaz
10 haztartasbol dtlagosan 7 vasarol vala-
milyen kendsarut. Az alacsony részesedés
oka az alacsony vasarlasi gyakorisag. Egy
atlagos haztartds a kategoriabdl egy év
alatt 9-10 alkalommal vasarol. Alkalman-
ként kevesebb mint 300 grammot.

A 2018 szeptemberével végzédé 12 ho-
napot vizsgalva a teljes feldolgozott his-
kategoria enyhén csdkkent mennyiséget
tekintve, ezen belll a kendsaruk esetében
a csokkenés mértéke atlag feletti, kozel

4 szazalékos volt. A csdkkenés mogott
az alacsonyabb vasarlészam és atlagos
kosarméret all. A kendsaru penetracidja 2
szézalékponttal 80 szazalékra csdkkent, az
dtlagos kosarméret pedig kozel 10 gram-
mal 284 grammra csdkkent.

A diszkont csatorna erésddése ebben
a kategoridban is megfigyelheté. Meny-
nyiségi részesedése a kendsarupiacon 5
szézalékponttal nétt a vizsgalt 12 hdnapot
az el6z8 év azonos iddszakaval dsszeha-
sonlitva.

Mivel a kendsaru kategéridnak magas a
penetracidja, de alacsony a vasarlasi in-
tenzitasa, érdemes megvizsgalni, hogy
az intenziv kategériavasarlé haztartasok

csokkent az elmult 12 honapban, ennek oka, hogy kevesebb haztartas és ritkabban
tesz kenosarut a bevasarlokosaraba - deriilt ki a GfFK Hungaria ConsumerScan

miben kulénbodznek az atlagos vasarlok-
tol, 6k hogyan vasaroljdk a kategoriat. A
kategoriavasarldk 15 szézaléka vasarolja
meg a teljes kenésaru-mennyiség felét.
Ez a csoport az dtlaghoz képest tobb mint
hdromszor nagyobb mennyiséget vasarol
kenésarubol. Ennek & oka a magasabb
vasarlasi gyakorisdg. Ennek a vasarloi cso-
portnak a bevasarldkosardba atlagosan
havonta kétszer kerUl kendsaru, és alkal-
manként kozel 30 szézalékkal tobbet va-
sarolnak Demografiai szempontbdl vizs-
galva azintenziv ken&saru-vasarlok kozott
jellemzéen felllreprezentéltak a 2 f&s, illet-
ve az idésebb 50 éves vagy idésebb hazi-
asszonnyal rendelkezé haztartasok. //

Kereskedelmi csatornak mennyiségi részesedése a teljes
kendsarupiacon (értékek szazalékban kifejezve)

MAT Szeptember 2017 MAT Szeptember 2018

Hipermarket 19

Haztartasok szimanak megoszlasa a haziasszony életkora szerinti

bontasban (értékek szazalékban kifejezve), 2017. oktober -

2018. szeptember
14

Szupermarket 22

22

Diszkont

35 -29 év

Intenziv
vasarloi csoport

5

Atlagos
kendsaru-vasarlok

Cash&Carry

1 30-39 év

Kisboltlanc

1

% 40-49 év

Fuiggetlen kisbolt

18

3 50-59 év

Hentes

26

4

Egyéb csatorna

4 60+ év

40

Forrds: GfK, ConsumerScan Panel

Forrds: GfK, ConsumerScan Panel

& We buy less spreadable paté

At the end of September 2018 the share of
liver and various meat patés in the processed
meat market was less than s percent, but 7
from 10 households purchased the category

62 WELHE 5018/12-2019/1
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in the previous 12-month period. However, the
average household buys spreadable patés only
9-10 times a year, 284g per occasion. In the given
period sales reduced by nearly 4 percent, due to

fewer buyers and smaller basket size. Discount
supermarkets strengthened their position in
the category: their volume share increased by
5 percentage points. It is noteworthy that 1

percent of spreadable paté buyers purchase
half of the total volume sold. These shoppers
buy the category twice a month and purchase
30 percent more products than the average. /
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relésre is, de megfér mellette
a100-120-125 g-os toltétomeg
is. Szerintem ez csaladfiggd.
Ha sok a gyermek a csalddban,
batrabban nyul a vasarlé a na-
gyobb kiszerelés felé.
Szezonalitasa leginkabb az is-
kolai id¢szakhoz kotédik, nya-
ron kevesebb fogy majasboél. A
kiszerelési formak kordl a cse-
megepultos csupdn az elada-
sok negyedét-otodét jelenti.
- A kategoriat az olcsobb, ala-
csonyabb arfekvésu
termékek uraljak —
osztja meg lapunk-
kal piaci tapasztala-
tait Garai Andras, a
Gallicoop Zrt. mar-
ketingvezetje. — A
fogyasztok jelentds
része tovabbra is ar-

a kisebb kiszerelést ~Callicoop
tudatosan keresik Probalnak
Ugyelni arra, hogy ne kelljen ki-
dobni az élelmiszert, ezért a cse-
megepultban vasaroljdk meg a
kivant mennyiséget, vagy pedig
a kisebb sulyu kiszerelést veszik
le az 6nkiszolgald polcrdl.

Kitiintetett szerepben
Csomagolasi és izvariaciok —
ezek az innovaciok legkézen-
fekvébb iranyai. A fogyasztok
elvarésai — vasarlderejik no-
vekedésével parhuzamosan
— emelkednek

- Minden cég a maga portfé-
liojahoz szabva tervez innova-
ciokat — mondja Dandé Szilvia.
- Bizonyos termékel&nyok (pél-
daul a laktézmentesség) egyre
inkdbb elvartak a fogyasztok
részérél, ebben az iranyban
mindenképpen érdemes gon-
dolkodni. A kiszerelések tekin-
tetében is vannak lehetéségek,
bar ez a terllet mar nem ad
akkora mozgasteret — ez a ka-
tegodria jéval konzervativabb,
mint a tobbi.

Dandé Szilvia ugy latja, hogy a
gyartéi markak jo helyzetben
vannak a kereskedelmi markdak-
kal szemben:

— A sajat markak egyelére nem
érték el a jé minéségu, ismert
gyartdi markatermékek el-
adésat. Ha megnézzik a top

o o Garai Andras
erzekeny. Vasarldink marketingvezetd

termékeket a piacon, szinte
mindegyik a legjelentésebb
markak valamelyik varidnsa.
Ezen a piacon a Kaiser Food
marketingmenedzsere szerint
az instore promociok a leg-
hatékonyabb eszkdzok, mivel
a vasarlok tisztdban vannak a
vezetd markak mindségével,
termékeivel, tehat egy arakcio
alkalméaval kdnnyebb elcsébita-
ni a konkurens termékeit elény-
ben részesité fogyasztokat.

— A Kaiser majasok
igazi zaszloshajok,
nagy ismertségre
tettek szert a jo és
megbizhatd miné-
ségnek kdszonhetd-
en - hangsulyozza
Dandé Szilvia. - Ha-
bar igyeksziink a Kai-
sert ernyémarkaként
épiteni, ettél figget-
lentil a majasoknak fontos sze-
repik van a portfolidban.

Vezértermék uj
kiszerelésben

A Pick Szeged a prémium és
kozép arkategoriaban a PICK
markaval, az arérzékeny szeg-
mensben a FAMILIA méarkater-
mékekkel van jelen.

A prémium kategoria legked-
veltebb termékei kdzé tarto-
zik a PICK Viaszos Borju majas,
mely az elmult évtizedek alatt
a kategoria meghatérozo ter-
mékévé noétte ki magat a
belfoldi piacon. A termék a
legujabb fogyasztoi elvara-
soknak megfeleléen mester-
séges aromat nem tartalmaz,
ktldnlegesen krémes, kdny-
nyedén kenhet6 allomanyu,
mely utdbbi tulajdonsédga
a hozzaadott tejszinnek ko-
szonhetd. A PICK borjumadjas
deklardltan gluténmentes, gy
gluténérzékenyek is batran fo-
gyaszthatjak.

— A felmertlé vevéi igények-
re reagalva vezettik be 2018
szeptemberében a PICK Vi-
aszos Borjumajas 400 g-os
Onkiszolgalo kiszerelését —
mondja Szantd Zoltdn. — Az U
kiszerelésben lehetésége van
fogyasztéinknak egy az egyben
a csemegepultban kaphaté

Lacikonyha Magyarorszdg Kft.

1068 Budapest, Kiraly w. 80, megrendelesd

cikanyhahu

tel: +1 791 9167, www.laclkonyha hu
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A kiszerelések koziil az 500-999 gramm kozottl majasok részaranya az elmult ez
idoszakban csokkent, miga 100-249 gramm kozottieké nott

viaszbevonatos formdban, de
kisebb méretben megvasarolni
kedvenc majasat, immadr sor-
ban &llas nélkdl is.

A kodzép arkategorids PICK
majasok portfolidja 2016-ban
a PICK Sulthagymas mdjas,
2017-ben a PICK Chilis majas
termékkel bévilt. A termékek
magas minéségy, magas maj-
tartalmuak, izletesek, kdnnyen
kenhet6 alloményuak Mind
csemegepultos 1 kg-os, mind
Onkiszolgald 125 g-os valtozat-
ban megvasarolhatok.

- Mivel idei PICK marketingak-
tivitdsunk f& fékuszpontja

PICKOLINO virslicsalad, amely
bevezetését, illetve szezo-
nalis értékesitését még in-
tenzivebb kereskedelmi és
marketingaktivitassal fogjuk
tdmogatni, mint azt majusban
tettlk, ezért a PICK méjasok
tdmogatésa haldézati Ujsdgos
megjelenésekkel egybekdtott
arakciokra korlatozddik — jelzi
a Pick Szeged senior termék-
menedzsere.

Jol debiitalt a
siiltpaprikas majas
Gyulan a termékfejlesztés to-
vébbra is azon az Uton halad,

amit sok-sok éve
elkezdtek, tudjuk
meg Tamaskovits-
né Gila Evatol.
— A Gyulai Mdjas
és Majorannas
Majas garantal-
tan glutén- és
laktézmentes,
nem hasznélunk
tejszarmazéko-
kat, buzalisztet
a recepturdban
hangsulyozza
a marketingme-
nedzser. - Az Uj
majasoknal sem,
szamunkra
fontos szempont.
A silt paprika
izesitésl termékink a kozel-
multban debutdlt, a Kolbasz-
fesztivélon és Székelyudvar-
helyen kostoltattuk, jo volt a
visszhangja — mind belféldon,
mind kulfoldon. A belistdzas
folyamatban van, reméljik
szélesebb fogyasztdi bazist is
el tudunk érni.
A cég Facebook-oldalan igyek-
szik népszerUsiteni minden ter-
mékkorét, igy a majast is. Ter-
vezik, hogy 2019-ben nagyobb
szerepet kap a méajas készitmé-
nyek kore, de nem feledkeznek
meg a szarazaru- és toltelékes
kategoriarél sem.

- Készllt par majas alapanyag-
ra épitett recept is, amelyet bé-
vitink a kozeljovoben — igéri
Taméskovitsné Gila Eva.

Figyelnek az egészségre

A ZIMBO viaszos borjumajasok
- natur és sllthagymas, 400 g
€5 900 g kiszerelésben — pré-
mium kategoriaba tartoznak A
cégnél Ugy tapasztaljdk, hogy
az egészségtudatossag erdso-
désével érezhetden novekszik
a kereslet a gluténmentes,
laktézmentes, szdjamentes és
mesterséges szinezéket nem
tartalmazo mdjasaik irdnt.

- Atermékfejlesztések a kisebb
kiszerelések iranyaban zajlanak
jelenleg — arulja el Németh
Bedta. — Izekben is igyeksziink
alkalmanként Ujitani, példaul
készilt Gzeminkben kuldn-
leges izvildgu, kolbaszos, ba-
conds, snidlinges borjumajas.
A tapasztalataink azonban azt
mutatjak, hogy a fogyasztok
leginkdbb a hagyomanyos
izeket kedvelik, a szokatlan
izek befogadasa tobb id&t
igényel.

Eladdsosztonzést tekintve
leginkabb a termékek akcids
Ujsagban vald megjelenése
és aruhdzi kostoltatds kom-
binacidja valt be a cégnek,
igy tovabbra is ezt részesitik

N2y

Hungarians are rather conservative when it
comes to the spicing and packaging of their
favourite liver patés. Szilvia Dandé, marketing
manager of Kaiser Food Kft. told trade magazine
that the stricter rules of the Hungarian Food
Book for liver paté — introduced last year — im-
proved the quality of products and made more
product information available to shoppers.
Zoltan Szantd, senior product manager of
Pick Szeged Zrt. informed us that the market
of spreadable patés had stayed put in volume
(9,420 tons) and had grown by 5.67 percentin
value to reach HUF 10.6 billion. The market
share of discount supermarkets in sales was
more than 37 percent. In spite of this fact
the weight of private label (PL) products
has been decreasing for three consecutive
years — it was 45.2 percent in volume. As for
flavours, plain and marjoram-flavoured liver
patés are the most popular.

In product size there has been a negative
trend in the 500-999g segment: its share
used to be 37 percent three years ago, but
it is only 34 percent now. At the same time
100-249g products saw their share grow from
37 10 39 percent. Beata Németh, marketing
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& Traditions rule in the liver paté category

manager of ZIMBO Perbal Kft. told our mag-
azine that they expect small-sized products
to keep increasing their market share. Fva
Tamaskovitsné Gila, marketing manager of
Gyulahs Kft. talked to Trade magazin about
Gyulai Sausage Spiced Liver Paté, a product
launched s5-6 years ago, and the company’s
latest product, which contains grilled pepper
and liver bits. Sales of liver paté from the deli
counter only represent one fourth or one
fifth of total sales. Andras Garai, marketing
manager of Gallicoop Zrt. spoke to us about
the dominance of lower-priced products, as
a large part of shoppers are still very much
price-sensitive.

Ms Dandé is of the opinion that manu-
facturer brands are in a good position in
comparison with PL products. She believes
that in-store promotions are the best tool
for increasing liver paté sales, as shoppers
know very well that the top brands are of-
fering good quality. Kaiser liver patés are real
flagship products, thanks to their constant
high quality.

Mr Szanto revealed the PICK liver patés are
present in the premium and medium-priced

categories, while the company’s FAMILIA
products conquer in the lower-priced seg-
ment. PICK Veal Liver is very popular in the
premium category: this gluten-free prod-
uct contains no artificial flavouring and is
very easy to spread. In September 2018 the
product’s 400g pre-packaged variant was
launched. In the medium-priced category
PICK Live Paté with Roasted Onion came
out in 2016 and 2017 brought the debut of
the PICK Chilli Liver Paté. Both of these can
be bought from the deli counter and in 125g
pre-packaged version.

Ms Tamaskovitsné Gila stressed the fact that
both the classic Gyulai Liver Paté and the
Liver Paté with Marjoram are gluten- and
lactose-free. The company’s liver paté with
grilled pepper has come out recently and
feedback has been positive. Gyulai products
are promoted on Facebook and from 2019
liver patés will receive more attention in the
marketing strategy.

Ms Németh informed us that ZIMBO's plain
and roasted onion liver patés — available in
400g and 900g sizes — belong to the pre-
mium product category. Their experience

is that shopper demand is on the rise for
gluten-, lactose- and soy-free products made
with no colouring. In itsinnovation work the
company is concentrating on smaller-sized
products. ZIMBO also feels that shoppers
like traditional liver patés the most.

Mr Garai told that Gallicoop Zrt. markets
two types of liver paté: turkey live paté and
Nagyi liver paté (this contains both meat
and liver bits); both of them can be bought
from the deli counter and in 120g and 100g
pre-packaged variants, respectively. The
company's liver patés are easily spreadable
and very tasty. In innovation the next step
is going to be developing a turkey live paté
that is free from E-numbers/additives.
According to Janos Volosinovszki, managing
director of Nadudvari Elelmiszer Kft, their liver
patés are available from the deli counter and
in pre-packaged format too, in three flavours:
classic pork liver paté, one made with marjo-
ram and another with chives. The veal liver
paté that they had put on the market in 2017
quickly became very popular. Their products
represent traditional taste and the flavours,
and all of them are lactose- and gluten-free./



elényben. Kozosségi oldala-
ikon (Facebook, Instagram)
folyamatosan kommunikal-
nak termékeikrél. Kilonbozd
receptotletekkel, eredettorté-
netekkel és jatékokkal teszik
vonzdva a tartalmat.

E-mentesség a
kovetkezo lépés

A Gallicoop Zrt. kétféle majast
forgalmaz: pulykamdjast 120
gramm és rud kiszerelésben, il-
letve a mozaikos Nagyi majast,
amely 100 grammos kiszerelése
mellett a csemegepultokban is
megtalalhato rad formaban. Ez
utdbbi hagyoményos, hazias
jellegl, kellemes fustds izg,
mozaikos termék, melyben
mozaikként a méj- és husda-
rabok valtakoznak.

— Jelenlegi termékeink gyartasi
technolégidjat kordbban egy
beruhazas keretén bellil meg-
Ujitottuk — idézi vissza Garai
Andrés. - Ezaltal egyedilélidan
kenhetd, kivald allomanyt ér-

tlnk el az eddigi, igen népszer(
fzvildg megtartasa mellett. Cé-
glnk minden esetben figyeli a
piaci valtozasokat, a fogyasztoi
igények alakuldsat. Az egész-
ségtudatossag jegyében az
E-szammentes/adalékanyag-
mentes pulykamajas kidolgo-
zasa a kovetkezd lépés.

A fogyasztok a Gallicoop mar-
kdval online a mérka hivatalos
Facebook-oldalan, valamint a
gallicoop.hu honlapon taldl-
kozhatnak

- Gasztrovidedinkban megmu-
tatjuk a termékeink felhaszna-
lasaval készithetd egészséges
és kreativ recepteket — mondja
a marketingvezetd. — Emellett
Uj csatorndkat is bevontunk
a kommunikaciéba. Az Ins-
tagramon tervezUink tovabbi
kampdényokat, valamint gaszt-
robloggerek segitségével a fo-
gyasztok egyre szélesebb koré-
vel szeretnénk megismertetnia
mozaikos Nagyi majasunkat és
a pulykamajasunkat.

A vidék ize

A Nadudvari méajasok mind
onkiszolgalopultban,
mind csemege pult-
ban megtaldlhatdak
Harom izben kap-
hatok, a klasszikus
sertésmajas adja
a forgalom legna-
gyobb részét, mel-
lette majordnnas és
snidlinges izesités(
valtozatokat kindlnak.
A forgalom donté részét a ki-
sebb kiszerelésU, 6nkiszolgalo
pultos termékek adjak, tudjuk
meg Volosinovszki Janostol,
a Nadudvari Elelmiszer Kft.
Ugyvezet$ igazgatdjatol, aki
hozzateszi:

— A Nadudvari majasok for-
galma mindkét kategoridban
nétt a tavalyi évhez képest, a
2017-ben bevezetett borjuma-
jasunk pedig hamar kedvelt
lett a fogyasztok korében.
A Nadudvari Elelmiszer Kft.
szlogenje a vidék ize, ennek

Volosinovszki Janos
(igyvezet6 igazgatd
Nadudvari Elelmiszer

polctiikor 77777+

jegyében termékeink a ha-

gyomanyos izeket, a hazai és
a regionalis izvildgot
képviselik Ekdzben
prébalunk a modern
kori fogyasztoi elva-
rasoknak is megfe-
lelni, ezért minden
majasunk laktoz- és
gluténmentes (csak-
ugy, mint kolbésza-
ink és virslitermé-
keink).

A cég kilon marketingkam-
panyt nem allit a majasok mo-
gé, viszont csatlakoztak a Ma-
gyar Termék Nonprofit Kft. altal
szervezett,Merre hiz a szived”
promociohoz Ebben tébbfé-
le termékiikkel vesznek részt,
tobbek kdzott a majasokkal
is, igy népszer(sitve azokat. A
digitélis térben is jelen vannak,
a marka hivatalos Facebook-ol-
dalan folyamatosan kommuni-
kélnak, fizi hozza Volosinovszki
Janos.

3
¥y
\

Sz.L.

2018/12-2019/1 LLELE

magazin

65


www.korostej.hu

v//777 polctikor

Az utolso leheletig

66

Magyarorszagon a ragogumik kozott a leheletfrissito,

mentolos termékek toltik be a vezérszerepet. A telitett piacon

a novekedéshez elengedhetetlen a piaci rések megtalalasa, a
rejtett potencial kiaknazasa. llyen lehet egy gyiimolcsos portfolio
kiépitése, a szines ,fujhatos” bubble gum szegmens erositése vagy
a funkcionalitas kiterjesztése. A markak szama n6, a nemzetkozi
helyzet a kasszazonakban fokozodik.

kasszazondk egyik sztarterméke
a ragégumi, amelynek eladasa az

elmult idészakban mind érték-

ben, mind volumenben kifejezve emel-
kedett.

- Mivel a termék-
kor kozel 95%-a
cukormentes, igy a
népegészségugyi
termékadd nem
gyakorol szignifi-
kdns hatast a piacra,
viszont, ahogy mas
tertleteken is, az
alapanyagarak no-
vekedése mar job-
ban megmutatkozik — jegyzi meg Skiba
Katalin, a Mars Magyarorszag ragdgumi-
ért felelés marketingszakembere. — Evek
6ta a kis, 10 szemes kiszerelésnek van a
legnagyobb részaranya az eladasokbd|,
azonban a nagyobb kiszerelések nove-

) i
Skiba Katalin
marketingszakember
Mars Magyarorszag

nielsen | TRENDEK | RAGOGUMI

kedése évrél évre egyre dinamikusabb.
Mind a zacskds, mind pedig a dobozos
csomagolas iranti kereslet emelkedik,
hiszen a legnagyobb rdgdfogyasztéknak
ezek sokkal praktikusabb és gazdasago-
sabb kiszerelések.

Az elmult id6északban a fizetések emel-
kedése kedvezett a
piacnak.

- A ragogumi-fo-
gyasztas nagymér-
tékben figg az im-
pulz vésarlasoktol,
ez pedig 2018-ban
jelentds ndvekedést
mutatott — mutat
ra Mayer Gabor, a
Mondeléz Hungaria
Kft. Ggyvezetgje. — A ndvekvd fogyasztoi
tudatossag egyre inkdbb a,mentes”termé-
kek, illetve a természetes eredet(i Osszete-
vOk alkalmazésa irdnyaba hat.

.

Mayer Gabor
lgyvezetd
Mondeléz Hungaria

Gyiimolcsozo lehetoségek
Aragégumipiac két f6 kategdridra osztha-
t6, ezek a chewing gum és a bubble gum.
Elébbi jellemzéen leheletfrissits, funkcio-
nélis szerepet tolt be, lapka vagy drazsé
alaky, donté szazalékban cukormentes.
A bubble gum kategodridba tartozo ter-
mékek inkdbb szdrakoztatd, lufifdjasra
alkalmas, szines, jatékos ragogumik, k-
l6nleges csomagolasban, figyelemfelkeltd
kulsével.

- Ardgdgumipiac egyfeldl nagyon telitett,
masfeldl viszont nagy lehetéségeket is rejt.
Az Euromonitor legutébbi Globdlis Régo-
gumi Riportja szerint, mig a chewing gum
kategoria elérte lehetéségeinek maximu-
mat, és néhany éve (mennyiség szempont-
jabol) stagnal, addig
a bubble gum kate-
gdridban van még
hely a névekedésre
- hivja fel a figyel-
met Santa Sandor, a
Chocco Garden Kft.
Ugyvezetd igazgato-
ja. — A két kategodria
globdlis megoszlasa
nagyjabol 30-70 sza-
zalék a chewing gum javara.

Mig vildgszerte tobb régidban is ndvekszik
még a fujhatos rdgodk piaca, Eurdpéaban jel-
lemz&en stagnal, de innovaciok, ujdonsa-

Santa Sandor
ligyvezetd igazgato
Chocco Garden

A ragégumi kategoria tobb mint 14 milliard
forint forgalmat ért el 2017. szeptember és
2018. augusztus kozott a Nielsen kiskeres-
kedelmi indexe alapjan. Ez 9%-os értékbeli

Ragogumi — értékben mért — kiskereskedel-
mi forgalmabdl a bolttipusok piaci részese-
dése az elmult két évben, szazalékban

Kozel egymilliard csomag ragogumi

novekedés a megel6z0 egy évhez képest.
Mennyiségben kozel egymilliard csomag ra-

gogumi
E fogyott,
ami 4%-
os novekedést jelent
a 2016. szeptem-
ber-2017. augusz-

Forrds: niclsen

st g o oo | oyt
2500 nm felett 19% 18% Izrael Tinde A kiilénboz6 boltti-
401-2500 nm 28% 0% ;\Izieelﬁllsc;rnplackutatam tanacsado plllsf)li piaci reszese,-
201400 7 - - désérol elmondhato,
hogy a 401-2500 négyzetméteres csatorna
51-200 nm 23% 23% sulya nétt, az eladdsok két6tode itt torténik.
50 nm és kisebb 1% 10% Az51-200 négyzetméteres bolttipusban fogy

az eladott ragégumik kozel egynegyede.

A cukormentes termékeket viszik a fo-
gyasztok, 96%-os a részesedésiik és kisze-
relés tekintetében az 5-10 darabos termé-
kek adjak az 6sszforgalom haromnegye-
dét, a 10 darab feletti csomagolds része-
sedése pedig egy 6tod. A gyartéi markds
ragogumikat preferdljuk, az eladott ter-
mékek 95%-a ilyen. /

# Nearly one billion packs of
chewing gum

Chewing gum sales amounted to more than HUF 14
billion in the September 2017-August 2018 period. Like-
for-like value sales jumped 9 percent and volume sales
rose by 4 percent to nearly 1 billion packs. Shoppers like
sugar-free products the most: 96 percent of chewing
gum sold was like this. Size-wise 5-10 gum products
realised three quarters of sales. Manufacturer brands
had a 95-percet sales share. //

Trade
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gok esetében itt is van lehetéség piacot
nyerni, hangsulyozza Santa Sandor.

A magyarorszagi fogyasztok, idomulva az
eurdpai trendhez, inkabb a mentolos izeket
preferdljdk, am a gyimolcsos izek kedve-
|6 is stabil tdbort alkotnak Gydmolcsos
izekbdl véltozatosabb portfélié épithetd
fel, igy azinnovaciok
elsésorban ebbdl a
kategoriabdl kertl-
tek ki.

- Orémmel jelent-
hetjik, hogy a ma-
gyar fogyasztoknak

(& \ nagyon izlik a Halls
Zuzana Kubocz gorogdinnyés és Cit-
markamenedzser rus Mix izvariansa, s
Mondeléz

nemcsak a friss izha-
tas miatt, hanem (ami ennél is fontosabb
taldn) a hosszan tarté izélmény miatt — Uj-
ségolja Zuzana Kubocz, a Mondeléz ma-
gyar, cseh és szlovak piacaiért felel¢s mar-
kamenedzsere (ragoégumi és cukorka).
- Fogyasztéink mindig keresik az Uj izeket
—mondja Skiba Katalin. - Ennek tudataban
minden évben térekszink valami uj, izgal-
mas izt behozni az alapvetéen mentolos
dominancidju markak ald. [dén példaul az

nielsen

Airwaves Cherry Menthol
és az Orbit Orange ter-
mékekkel jelentlink meg
a hazai piacon. Emellett
idén egy teljesen Uj, tobb-
nyire gyimalcsos izekbdl
allé markat vezettlnk be,
a Juicy Fruitot. A mérka,
arculatdbol és izvilagabol
kiindulvan, arra hivatott,
hogy feldobja és vida-
mabbd tegye a minden-
napi életet. A mentolosok
kozott is igyekszUnk ujita-
ni, aminek kdszonhetéen
a jovo évben egy egyedi
innovacidval készulink. Errél a jové év
elsé felében tébbet is megtudhatnak az
olvasok.

Fokuszban az élményfaktor

A Mars Magyarorszag piacvezetoként arra
torekszik, hogy novelje a ragd kategoria
- Ezt legegyszertibben az,élményfaktor”
novelésével tudjuk megtenni, amiben se-
githet az élvezeti impulzusok kiemelése
és behozatala a szegmensbe. Ezt hivatott

polctikor z77774

A leheletfrissito, funkcionalis ragok piaca meglehetosen telitett,
fejlodési lehetdség egy friss europai felmérés szerint inkabb
a szines, ,flijhat6s” bubble gum szegmensben van

tdmogatni a mar emlitett Juicy Fruit marka
- mondja Skiba Katalin.

A cég piacvezetéként tobb ismert mar-
kat is épit parhuzamosan, Ugyelve arra,
hogy ezek ne egymads elél vegyék el a
forgalmat.

— Mindegyik stratégiai markank mas-mas
,személyiséget”képvisel, és kulonbdzé lize-
netet kdzvetit a fogyasztok felé — mondja
el ezzel kapcsolatban Skiba Katalin. — A ter-
mékek izvildgukbdl adéddan is mas-mas,
élesen nem elkulonithetd, de kétségtelendl

THE SCIENCE BEHIND WHAT"S-NEXT-

A megfeleld adat hlizza meg a talalgatas és tudas kozotti hatart. A Nielsen
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illetve a természetes eredetii 6sszetevok alkalmazasa iranyaba hat

korvonalazhato fogyasztoi bazissal birnak,
igy a kannibalizacio valds veszélye nem
érezhetd. Az Orbit enyhébb mentolos ize
révén tébb fogyasztot ér el, a marka kom-
muinkdaciojdban pedig az egészséges fehér
mosolyt és magabiztossagot kozvetiti. Az
Airwaves intenziv mentolossagaval hang-
sulyosabb tzenettel bir, olyan atuté erét
ad, ami segit megkiizdeni a mindennapi
kihivasokkal S nem utolsdsorban a Juicy
Fruit maérka, Uj szerepléként, ugyancsak
pozitiv hangulatot sugaroz.

Impulziv termékkorrél [évén sz6 a cég
eladotéri eszkozeivel arra torekszik, hogy
azok révid idé alatt meg tudjak ragadni a
vasarlok figyelmét, segitve a gyors valasz-
tast a termékportféliobdl.

- Mind ATL-, mind BTL-téren haladunk a
korral, igy ndlunk is egyre nagyobb teret
kapnak az online hirdetési feltletek, ugyan-
akkor torekszink a megfelelé médiahang-
suly megtartasara a killonbozé csatornak
esetén, mivel rendkivil széles célcsoportrol
beszéllnk - jelzi a Mars Magyarorszag mar-
ketingszakembere.

A frissités szakértoje

A Mondeléz idén terjesztette ki Halls mar-
kdjat a magyar piacon a ragégumi szeg-
mensre.

- Minden, a kategoriat érinté fogyasztdi
trendet ismerlnk, és igyekszink ki is ak-

nazni a bennuk rejlé
lehet6ségeket (pl.
funkcionalis termékek,
gyermekeknek fejlesz-
tett szortiment sth) A
Halls mindenekel&tt
a frissités terén kivan
szakérté lenni, s a
Halls cukorkékat és
ragobgumikat ennek
jegyében fejlesztjik — szogezi le Mayer Ga-
bor tigyvezeté.

Mint azt lapunknak eldrulja, két vezérelvik
volt a piacra lépéskor. Egyrészt hosszu tévra
terveznek Masrészt szeretnék magukat és
a termékeiket a versenytarsaktél markén-
san megkuldonboztetni. A 2018 masodik
negyedévben tortént piaci bevezetést ko-
vetéen lassan, de magabiztosan ndvekszik
a Halls a rdgébgumipiacon. Ez holdudvarha-
tast gyakorolhat a Halls marka egészére.
— A Halls markat frissité markaként pozi-
cionéljuk, és a csatornatol vagy a céltol
fuggden kommunikalunk Ujdonsagokat
a ragdégumirdl, a cukorkardl vagy épp a fris-
sit6 termékek trendjeirél dltaldban — beszél
a markaépités f6 iranyarél az igyvezetd.
Egy, az Egyesult Kirdlysagban készllt felmé-
rés szerint a ragdgumitermékek 95 szazalé-
ka a kasszazénaban talal vevére. Az ardny
Magyarorszagon is hasonlé. Eppen ezért
a gyartok (szemléletformalasi célzattal)
sokkal inkabb a fogyasztéi promociokra
fokuszalnak az drakciok helyett, ez utob-
biaknak ugyanis nincs érdemi hatédsa az
impulzusvasarldsokra, hizza ald Zuzana
Kubocz A Mondeléz markamenedzsere
hozzéateszi:

—ATL-/BTL-aktivitasaink tekintetében azt
mondhatjuk, hogy az integralt instore és
marketingkommunikacioban hiszink,
hogy elérjuk fogyasztoinkat, és megértes-

stk velUk a Halls ragégumik piaci pozicio-
nalasat. Ami a kasszazonat illeti, a polcrész,
ami elérhetd, rendkivdl limitalt Arra torek-
szink, hogy noveljuk a kihelyezéseinket és
a lathatésagunkat ebben a zonaban, hogy
orszagszerte elérhetévé tegyik legfrissebb,
legizletesebb ragogumitermékeinket.

Siilt krumplitol az extra
savanyuig

A Chocco Garden Kft. a bubble gum ka-
tegodridban versenyez, tulajdondban van
ugyanis egész Kozép-Kelet-Eurépa egyet-
len gdémbragogyara. igy hatékonyan és
kedvez6 &ron tud eurdpai minéséget eléal-
litani. Termelésének majdnem 70 szazalékat
kalfoldon értékesiti.

— Crazy Gummy ragégumi markank ma
mar tdbb mint 15 termékkel képviselteti
magat a hazai és nemzetkdzi piacokon, a
klasszikus, 28 szemes bliszteres csomago-
lasti gdmbragd mellett minidrazsé, silt
krumpli vagy extra savanyu izesitésd rago-
ink is megjelentek a kindlatban — mondja
Sénta Sandor, a Chocco Garden Kft. Ggy-
vezetd igazgatdja.

A cég folyamatosan boviti termékpalettd-
jat, de mindeddig az innovaciok elsésorban
a formdra vagy az izesitésre irdnyultak

— Jovére viszont egy teljesen innovativ,
megkockdztatom, kategdriabontd ter-
mékcsaldddal jelentkezink, a funkciona-
lis ragdkkal, melyek természetes modon
tdmogatjak a kiegyensulyozott, egész-
ségtudatos életmodot — arulja el Santa
Sandor.

Marketingmunkajukkal elsésorban érté-
kesité partnereiket igyekeznek tdmogat-
ni klonbozé promdécids ajandékokkal,
eladashelyi marketinganyagokkal, tudjuk

meg téle zarasként.
Sz.L.

& Until the last breath

Chewing gum is one of the star products
in the cash register zones of stores, sales of
which have been rising in terms of both
value and volume recently. Katalin Skiba,
customer marketing expert of Mars Mag-
yarorszag revealed that almost 95 percent
of chewing gums sold are sugar-free, so the
public health product tax has no significant
influence on the market. She added that
packs of 10 chewing gums have the biggest
market share among products. Gabor Mayer,
managing director of Mondelez Hungaria Kft.
explained that chewing gum consumption
is highly dependent on impulse purchases,
and luckily the number of these was up sig-
nificantly in 2018.

Actually the market can be divided into two
main categories: chewing gum and bubble
gum. Products that belong to the former are
typically breath fresheners in stick or tablet

i
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format, and most of them are sugar-free. Bub-
ble gums are more for fun, they are designed
to be inflated out of the mouth as a bub-
ble, colourful and come in attention-raising
packaging. Sandor Santa, managing director
of Chocco Garden Kft. told our magazine
that the chewing gum category is saturated,
but there is room for development in the
bubble gum segment. Sales-wise chewing
gum has about 70 percent market share and
bubble gum is at 30 percent. Hungarians tend
to prefer mint flavours, but fruit flavours are
also popular. Zuzana Kubocz, brand manag-
er (chewing gum and candy) of Mondelez
reported that Hungarian consumers really
like the watermelon and Citrus Mix versions
of Halls. Ms Skiba spoke to us about shoppers
being on the lookout for new flavours. This
year the company came out with the Airwaves
Cherry Menthol and Orbit Orange products,

plus they launched the Juicy Fruit brand too.
Mars Magyarorszag is the market leader
and they are working in increasing the pen-
etration level of the chewing gum category.
This can be done most easily with raising
the ‘experience factor’ — and the Juicy Fruit
brand can help a lot in this. The company’s
brands have different ‘personalities, therefore
their buyer bases differ too. Orbit is a mildly
mint chewing gum, therefore it reaches more
consumers. Airwaves products have intense
mint flavour, while Juicy Fruit chewing gums
offer a fruit experience.

This year Mondelez extended the Halls brand
to the chewing gum segment in Hungary. The
brand is an expert of breath refreshing and
they plan for the long term in the Hungarian
market. Halls chewing gums want to differen-
tiate themselves strongly from competitors.
Sales have been growing slowly but steadily

since the launch in Q2 2018. A survey con-
ducted in the United Kingdom has revealed
that 95 percent of chewing gums are sold in
the cash register zone, and this is true for
Hungary too. This is the reason why man-
ufacturers focus much more on consumer
promotions than on price promotions, as
the latter has no considerable influence on
impulse buying — underlined Mondelez's
representative.

Chocco Garden Kft. is a key player in the
bubble gum category, and they sell nearly 70
percent of the products they make abroad.
There are more than 15 different products
available under the Crazy Gummy brand,
with extreme flavours such as French fries or
extra sour bubble gum. Next year they are
going to put functional chewing gums on
the market: products that will contribute to
a balanced, health-conscious diet. //
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Nemcsak innovacioban, értékesitésben, hanem - a szélsoséges
idojaras miatt — mar beszerzésben és termelésben is a maximumot
kell nyujtaniuk a gyorsfagyasztott zoldségek-gyiimolcsok
gyartoinak. Ugyanakkor (csakigy, mint a tobbi gyorsfagyasztott
kategoriaban) a sikerhez a piaci koriilmények - a fogyasztoi
divatok, a vasarléero emelkedése — szamukra is kedvezoen
alakulnak. Ehhez persze a kereskedelmi markakkal szemben
kézzelfoghato termékelonyokre is sziikség van.

6 és rossz hir is a gyorsfagyasztott

z6ldségek-gylimolcsok piacdnak az

idei kedvez6tlen, széraz és szélséséges
id¢jards. J&, hiszen a friss termékek alacso-
nyabb terméshozamai is belejatszhattak
abba, hogy élénkdilt a kereslet a termékkor
irant. Ugyanakkor épp az alacsony termés-
hozamok miatt, nehezebb és dragabb be-
szerezni az alapanyagot.

Kifogyo zoldségek

—Talan az egyik leg-
fontosabb novény,
a zoldborsd idén
jelentkezd rendki-
vUl rossz termése
nemcsak belféldon,
hanem egész Eu-
ropaban komoly
gondokat jelentett,
hiszen nagyon nagy
mennyiségi és mind-

Dr. Los6 Adrienn
igazgato
MIRELITE MIRSA

ségi hidnyok keletkeztek — ecseteli a kiala-
kult helyzetet dr. Losé Adrienn, a MIRELITE
MIRSA Zrt igazgatdja. — A helyzetet tovébb
nehezitette a szezonalis gyimaolcsok kordl
kialakult hiany, hiszen szinte valamennyi
gyimolcsfélénél nemcsak mennyiségi,
hanem példaul a magozott meggynél
min&ségi problémak is jelentkeztek, mi-
vel a rengeteg esé miatt a gylimolcshus
fellazult, ami a magozasnal okozott nehé-
zségeket a jo mindség eléallitasaban.

A z6ldborsén kivil nagyon rossz lett a ter-
més zoldbabbadl, csemegekukoricabdl, az
Osszes gyokérféleségbdl: sargarépabdl,
zellerbdl, paszternakbol stb, de a karfiol
és a hagyma is érintett, tudjuk meg Filop
Csillatol, az Agrosprint Zrt. marketing- és
PR-menedzserétdl, aki hozzateszi:

— A kialakult hidnyhelyzet jové tavasszal
fog csucsosodni, és éreztetni a hatasat,
amikor még az Uj termések megérkezése
elétt kidrulnek a raktdrak, és atmenetileg

nielsen | TRENDEK | FAGYASZTOTT ZOLDSEGEK

A fagyasztott zoldségek éves piacmé-
rete meghaladja a 16 milliard forintot
2017. szeptember és 2018. augusztus
kozott, az el6z6 évhez képest értékben
1%-ot csokkent az eladas a Nielsen al-
tal mért adatok szerint. Mennyiségben
az éves forgalom kozel 30 ezer tonna
eladott fagyasztott zoldséget jelent, az
el6z6 évhez képest azonban itt is visz-
szaesést latunk, 4%-kal kevesebb volt a
mennyiségi eladas.

A z06ldségféléket tekintve leginkabb a
z6ldborsé fogy fagyasztott formaban: a
teljes kategoriaeladas kozel harmadat ez
a fajta adja. Népszertiek még a zoldség-

keverékek: a mexikoéi zoldségmix 8%, a

Tovabb koncentralodott a fagyasztott zoldségek piaca

franciasalata-alap 7%, mig az egyéb keve-
rékek 16% részesedést tudhatnak maguké-

__| Kisze-
relés te-
kintetében pe-
dig az eladédsok fe-
le 450 gramm alat-
ti csomagolasban
fogy, miga 751-1000
grammos termékek
is jelentds szeletet
hasitanak ki, két-
6tod a részesedésiik.
Ami a bolti eladést illeti, a koncentracié
mértéke tovabb novekedett, igy mar a 400

Czikora Gsilla
tigyfélkapcsolati vezeté
Nielsen

Jo idok, rossz idok

akar az Uzletek polcaiis. A keresleti hely-
zetben emelkedik majd a termékek ara
is, de viszonylag kis mennyiség mozdul,
mozdithatd. A 2019-es szezon, a piaci arak
alakulasa értékesitési szempontbdl ked-
vezden fog alakulni. Az alapanyagérak is
emelkedni fognak valamelyest, hiszen a
termel®k azok, akik mindig a legkordbban
és a legjobban informéltak, torténjen barmi
akar a gyorsfagyasztott, akér a konzervipari
piacokon.

Fllop Csilla elmondja még, hogy a vésarlok
egyre inkdbb a tobb izt tartalmazé keve-
rékeket keresik, vasaroljak. A kis létszamu
haztartasok miatt a toltésulyok Eurdpa-
szerte csokkennek, a korabbi 1kg standard
kiszereléssel szemben, féleg a skandinav
orszagokban, a csaladi méret mar csak
600-650 g.

- Arakcidkkal komoly forgalomemelkedést
lehet elérni ezen a piacon, a kozeljdvdben
viszont, a hidnyhelyzet miatt, varhatdan
nem fognak az druhdzldncok a gyorsfa-
gyasztott zoldségekkel jelentés mértékben
akciézni — josolja a marketing- és PR-me-
nedzser.

Divatosabb lett a hal

Egy fokkal jobb a helyzet a gyorsfagyasz-
tott haltermékek szegmensében, mivel
az id6jaras annyira nem volt szélséséges,
hogy az él6évizek kiszaradjanak.

- Ez a kategdria az dtlagosndl is nagyobb
mértékben nétt, egyrészt a redlbér emel-

négyzetméternél nagyobb iizletekben fogy
a fagyasztott zoldségek haromnegyede.
Valtozatlan maradt a kereskedelmi markak
piaci pozicidja, a vizsgalt id6szakban 58%
maradt az értékbeni részesedésiik. /

#: Further concentration on the

frozen vegetables market

Between September 2017 and August 2018 the fro-
zen vegetables market was worth more than HUF 16
billion. Like-for-like value sales fell by 1 percent and
volume sales were down 4 percent at approximately
30,000 tons. More than half of sales was realised by
packs smaller than 450g. Three quarters of products
sold were purchased in stores bigger than 400m”.
Private label products realised 58 percent of value
sales in the examined period — there was no change
in this respect. //
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kedése, masrészt a fogyasztok egészség-
tudatossaganak er6sddése miatt — mondja
Sérkozi Attila, a FROSTA Hungary Kft ke-
reskedelmi igazgatdja. — Ugyanakkor az
alapanyagérak foko-
zatosan emelkednek
minden termékkor-
ben, aminek érvé-
nyesitése idénként
nehézséget okoz. A
kényelmi szempont
eléretdrésébdl a fa-
gyasztott termékek
piaca nagymeérték-
ben profitdlhat. To-
vabbra is hisszik, hogy a fagyasztott kész-
ételek értékesitése robbands elétt all!

A fagyasztott haltermékek irdnti kereslet
élénkilését tapasztalta az elmult id6szak-
ban Kovacs Gergely, a Hortobagyi Halgaz-
dasédg Zrt. kereske-
delmi igazgatdja is,
aki az értékesitést
befolydsold ténye-
z6kkel kapcsolatban
elmondja:

— Leginkabb az ab-
raktakarmany-arak
és a bérkoltségek
befolyasoljak az é16
hal mint alapanyag
piaci arat. Emellett a hazai halkészlet ren-
delkezésre allasa is valtozott, a kulfoldi pi-
acok novekvé igényei miatt. A pontybdl
készult haldszlé hungarikumma nyilvani-
tasaval egyre divatosabba valik ismét a
halfogyasztas. Mi is azt tapasztaljuk, hogy
a nyari barati 6sszejovetelek alkalmaval
egyre tobben készitenek haldszlevet és
sUlt halat, ami fokozott keresletet indukal.
A szezonalitds a hazai halfogyasztasban
azonban még mindig meghatéarozo. Sok
hédztartasban a kardcsonyi idészakra kor-
latozddik az éves halfogyasztas, ezért az
értékesitésben a december hénap kiemel-
ked&en fontos, annak zokkenémentes le-
bonyolitasa kulcsfontossagu.

Sarkozi Attila
kereskedelmi igazgatd
FROSTA Hungary

Kovacs Gergely
kereskedelmi igazgato
Hortobagyi Halgazdasag

A magasabb feldolgozottsag felé
mozdul a kereslet

A Mar-Ne-Vall Kft. a fagyasztott termékek
piacan a kényelmi élelmiszerek, azon belll
is els6sorban a baromfikészitmények teri-
letén ért el jelentds sikereket.

— Ertékesitésiinket enyhén befolyasoljak
az alapanyagar-véltozasok, az utobbi évek-
ben a csirkemell és a sajt drdnak mozgasa
volt hatassal az eladasainkra — informalja
lapunkat Markovits L&szlo, a Mar-Ne-Vall
Kft Ugyvezetd igazgatdja. — Mérsékelten
jellemzé ipardgunkban a szezonalitds. Az

polctiikor 77777+
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A kényelmi szempont eloretorésébol

a fagyasztott termékek piaca nagymértékben profitalhat

egyik leginkabb ész-
revehetd jelenség a
nyari idészakban
van, amikor a készre
sUtott huskészitmé-
nyek polchelyeinek
egy részét a fagyasz-
tokban atveszik
a fagylaltok, igy a
fogyasztds enyhén
csokken.

Sokféle fagyasztott terméket forgalmaz a
BA-HA-MA'S Kft, amely a cégcsoportba tar-
toz6 PASSNER Kft-n keresztll gyartoként
is jelen van a piacon. A PASSNER gyorsfa-
gyasztott zoldség- és gylimolcs-terméke-
ket csomagol, és elésitott, félkész hiuské-
szitményeket gyart, ezeket a termékeket
kizarélag a dunakeszi nagykereskedés for-
galmazza, tehét a sajat gyartasu termékek
értékesitése soran szerzett tapasztalatok is
ott jelennek meg.

— Az alapanyagarak valtozédsa id&szaki
dtrendezddéseket generdl a piacon, ami
jellemzéen kimeril abban, hogy egy-egy
alaptermék beszerzésiar-valtozasa esetén
atmeneti elényt szerezhetnek azok a piaci
szereplék, akik ndvekvd drakra szamitva na-
gyobb mennyiségeket készleteztek adott
cikkekbdl, s ezek piacra helyezésével képe-
sek tompitani, de legalabbis idében eltolni
az dremelkedések hatdsadt — mondja Vas
Monika, a BA-HA-MA'S Kft. marketingmun-
katdrsa. — Ezek azonban dtmeneti jelen-
ségek, az arvéltozasoktdl kozéptavon egy
nagykereskedé piaci szerepld sem tudja

Markovits Laszlo
ligyvezet6 igazgatod
Mar-Ne-Vall

magat fuggetleniteni, az alaptermékek Uj
arszinvonaldt dltaldban gyorsan elfogadja
a piac. Az dremelés hatésara bekovetkezé
mennyiségcsokkenést csak olyan termé-
keknél lehet megfigyelni, melyek nem
alapcikkek és/vagy van helyettesité ter-
mékuk véltozatlan arszinten.

A BA-HA-MA'S nagykereskeddként egy-
arant értékesit a fliggetlen boltok, a ven-
déglatés és a kozétkeztetés felé.

— B6vils igényt tapasztalunk a fagyasz-
tott zoldség és gyimolcsfélék, valamint
a magasabb feldolgozottsaguy, kényelmi
termékek irdnt. A kisebb kiszerelések, az
alacsonyabb toltésulyok felé tolddas is jol
latszik az eladasi adatokbdl — emlit meg
néhdany trendet Vas Ménika. — A figget-
len kisboltok szama tovabb csokken, igy a
szektor piaci helyzete tovabb vékonyodik
A kozétkeztetés minimalisan novekszik, az
éttermi vendéglatas, a bifék, a pizzéridk,
cukrészdak forgalma érvendetesen bévil,
adataink szerint a makrogazdasagi haz-
tartasi fogyasztasi mutatok ndvekedését
meghaladd UtemU az dgazat bévilése.
A csatorndk kdzul is ez utdbbi, azaz a ke-
reskedelmi vendéglatds reagal élénken a
promaciokra, ar- és egyéb akcidkra.

Az alapigényeken tul

Dr. Losd Adrienn a fogyasztékat moz-
gatd szempontok kozil a kényelmet, a
gyorsasagot és az egészségtudatossagot
emeli ki:

- Egyre nagyobb a hangsuly azon, hogy
egészséges élelmiszereket fogyasszunk, s
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Bakonyi-Kovacs Krisztina
senior product consultant

Fagyasztott élelmiszerek |GFK
a haztartasokban

A magyar haztartasok 87%-a vasarolt valamilyen fagyasztott zoldséget, gyiimolcsot,

GfK

pizzat vagy hust az elmult 12 honap soran. A felsorolt kategoriak koziil a fagyasztott
zoldségek - a fagyasztott burgonyat nem beleértve a kategoriaba — vasarlokozonsége
a legnagyobb, a haztartasok mintegy 71%-at teszi ki. Fagyasztott hust a haztartasok

kozel hasonlo aranya, 63%-a, mig fagyasztott burgonyat 42%-uk vasarolt a fenti idoszakban.

két legszélesebb kor-

ben vésérolt katego-

ria, vagyis a fagyasz-
tott zoldség és a fagyasztott
hus vasarldi kore enyhén csok-
kent az elmult 12 hdnap soran,
ezzel szemben a fagyasztott
burgonya, pizza és gyimalcs
penetracioja stabil maradt.
A fagyasztott zoldségek ese-
tében nem csupan a legna-
gyobb vasarldi hatokort ér-
demes megemliteni, hanem
ezt a kategoriat vasaroltdk a
haztartasok a leggyakrabban
az elmult 12 honapos ciklus-
ban. Egy magyar haztartas
dtlagosan 6-7 alkalommal,
tehat nagysagrendileg két-
havonta vésarol fagyasz-
tott zoldséget. Legnagyobb
mennyiségben fagyasztott
z6ldborsdt. A masodik leg-
népszerlbb fagyasztott
z6ldség a zoldbab volt, de
népszerliek még — az elmult
12 honapban megvasarolt
mennyiséget alapul véve —a
kulonbozé zoldségkeverékek
is, példaul a mexikdi zoldség-
keverék, a franciasalata-alap.
A sorban szorosan utanuk
kovetkezett a gyalult tok,
morzsolt kukorica, valamint
a brokkoli is.
A fagyasztott zoldség és bur-
gonya vasarléi bazisat de-
mografiai dsszetétel alapjan
osszehasonlitva erételjesen
kiugré kildnbség, hogy mig

a 60 éven fellli haziasszony-
nyal rendelkezé haztartasok
nagy aranyt képviselnek a fa-
gyasztott z6ldség kategoria-
ban (a megvasérolt volumen
37%-at ez a korcsoport adja),
addig a fagyasztott burgonya
esetében joval alacsonyabb
a szerepUk A fagyasztott
burgonya vasarléi bazisa fia-
talabb, legnagyobb részt az
aktiv, dolgozd (30-50 éves)
haziasszonnyal rendelkezé
haztartasok teszik ki, 6sszes-
ségében a mennyiség 52%-at
adjak

A cikkben targyalt fagyasztott
élelmiszer kategoridk kozul
nem meglepd modon a fa-
gyasztott pizza vasarloi ba-
zisa a legfiatalosabb, a haz-
tartdsok altal megvasarolt
mennyiség fele (51%-a) olyan
haztartdsokba megy, ahol a
haziasszony 40 év alatti. Bar
a 60 év feletti korosztaly is
képviselteti magat a vasarlok
kozott, csupan 14%-at adjak
a kategdria volumenének

A fagyasztott termékek pia-
cara altaldanosan elmondhatd,
hogy a sajat méarkas termé-
kek évrél évre egyre inkdbb
teret nyernek 2018 szeptem-
beréig tarté 12 hdnapos pe-
riédusban a fagyasztott gyu-
molcsok kivételével a masik
négy kategodridban néveke-
dett a sajat markas termékek
aranya./

A fagyasztott kategoriak vasarloi hatokore (vasarlo haztartasok

%-aban megadva)

FAGYASZTOTT ZOLDSEG
FAGYASZTOTT HUS
FAGYASZTOTT BURGONYA
FAGYASZTOTT PIZZA

FAGYASZTOTT GYUMOLCS

uMAT 2017 = MAT 2018

Forrds: GfK, ConsumerScan Panel

Eletkor megoszlasa (haziasszony életkora) a magyar haztartasok
altal megvasarolt fagyasztott élelmiszer mennyisége alapjan (2018
szeptemberéig terjed6 12 havi periddus, adatok %-ban megadva)
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Forrds: GfK, ConsumerScan Panel

A sajat markas termékek aranya a fagyasztott kategoriakban
a haztartasok altal megvasarolt mennyiség alapjan

MAT 2017 MAT 2018

Fagyasztott gyiimolcs

78% 73%

Fagyasztott his

63% 66%

Fagyasztott pizza

60% 64%

Fagyasztott burgonya

74% 76%

Fagyasztott z6ldség

70% 71%

Forrds: GfK, ConsumerScan Panel

% Frozen foods in our homes

In the last 12 months 87 percent of Hungarian
households purchased some kind of frozen
vegetable, fruit, pizza or meat. 71 percent of
households bought frozen vegetables (exclud-
ing frozen potatoes), 63 percent purchased
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frozen meat and 42 percent bought frozen
potatoes. The average household took home
frozen vegetables 6-7 times a month - people
purchased the biggest quantity from frozen
peas; the second most popular was green beans.

Households led by women older than 6o years
realised 37 percent of frozen vegetable sales.
As for frozen potatoes, households managed
by women in the 30-50 year age group were
responsible for 52 percent of volume sales.

Probably itisn't a surprise at all that 51 percent
of frozen pizza was bought by households led
by women younger than 40 years. Private label
products are slowly but steadily gaining ground
in the frozen foods market. /




az ételek elkészitésére ugyanakkor ne kell-
jen sok idét forditanunk Eppen ezért az idei
évben vezettik be a ,Parasztreggeli gazda-
gon”termékilinket, mely készétel kilénle-
gességét a gombadval valé kiegészités adja
—emeli ki a MIRELITE MIRSA igazgatdja. — Ez
a termékfejlesztés szintén fogyasztdiigény
alapjan jott létre, hiszen a ,Parasztreggeli”
termékink a készételeink kategoridjaban
a legnépszerlibb termékiink.

A termékkorben igen magas a kereske-
delmi markak ardnya, jelzi Sarkozi Attila.
A FROSTA kereskedelmiigazgatdja szerint
fontos, hogy a markatermékek ne csak
az alaptermékek kdrében legyenek jelen,
hanem a specialisabb — akdr még csak la-
tens — fogyasztdi igényekre is valaszt kell
kindlniuk.

— Ennek szellemében jelentliink meg a
panirozott halak szegmensében olyan
specialitdsokkal, mint példaul a kaporral,
illetve medvehagymaval finoman izesitett,
valamint a tésztabundas hal — mondja. -
Panfrozott termékeink esetében kiemelt
szempont, hogy sttében is elkészithetéek
legyenek, erre ugyanis nagyobb igény mu-
tatkozik Emellett a fogyasztok felé a hal-
fogyasztas elényeit kommunikaljuk, illetve
az MSC-sztenderdeknek megfelel alap-
anyagot hasznalunk, melynek értelmében
kizarélag csak fenntarthaté haldszatoktdl
szerezz(ik be a halainkat. Tudatos vésarldink
elvarasainak megfelelve pedig a gyartas
mar régota a 100% természetes iz prog-
ram keretében folyik: a FROSTA termékek
nem tartalmaznak izfokozot, szinezéket,
aromat. Innovacidink kozé tartozik még,
hogy a Tepsis halfilé termékeknél az alu-
miniumot kicseréltlk egy specidlis kdrnye-
zetbarat papirtdlcara, melyet a termékkel
egyutt lehet behelyezni a sitébe, illetve
mikrohulldmu sttébe.

A cég a hagyoményos marketingeszkzo-
kon tul keresi az Uj lehetéségeket, hisz az
Y-generacié tagjai a még mindig megke-
rilhetetlen TV-kampany mellett igénylik a
személyre szabott és online tajékoztatast.
Ezért is jelennek meg kétszer egy évben
a legismertebb TV-csatornakon reklam-
filmjeikkel. Ezzel parhuzamosan online
kampanyuk is fut, illetve Facebook-olda-
lukon igyekeznek minél kozelebb kerdlni
a vasarloikhoz érdekes posztokkal, hasznos
informaciokkal.

Lehetoségek a trade
marketingben

A Mar-Ne-Vall jelentds hangsulyt fektet az
Ujdonsagokra.

- Innovécios tevékenységink termék- és
csomagolasfejlesztés terdletére is kiterjed,
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A kis létszamu haztartasok szamanak emelkedése miatt a kisebb kiszerelések iranti igény
novekedése egész Europaban, igy nalunk is megfigyelheto

hiszink abban, hogy a jovébeni eladasa-
inkat az ujdonsagokkal generalt vakuum
fogja erésiteni — hangsulyozza Markovits
Laszlo. — Termékfejlesztéseink sordn a ké-
nyelem és a tradiciok mint f& hivészavak
vannak jelen, de vannak olyan fejlesztési
irdnyvonalaink, amely a kilonleges, egzo-
tikus termékek piacra juttatasat célozzak
Mar ebben az évben tobb olyan terméket
is bevezetiink a piacra, amely az elmult id6-
szak innovacids eredményeit mutatja be.

A véllalkozas az elmult években jelents-
sen erésitette marketingtevékenységét,
megujitotta markai arculatat, pozicionalta
termékcsalddjait és PR-kampanyokkal eré-
sitette gyartdi markajat.

— A trade marketing eszkdzok hasznala-
taban jelentds potencidlt latunk Gyartd
cégként szamunkra legaldbb olyan fontos
a B2B partnerkapcsolatok erésitése és no-
velése, mint a fogyaszték irdnydba torténd
kommunikacio. Az utdbbi idészakban tébb
olyan Iépést is tettlink, amely a trade mar-
keting tevékenységiinket hivatott erésiteni
— jelzi az Ugyvezeté igazgatd.

Levesbetéttol a desszertekig

A Nadudvari Elelmiszer Kft. eddig is vélto-
zatos termékszortimenttel képviseltette
magat a fagyasztopultokban: panirozott
husok, hamburger, csevapcsicsa, leves-
betétek, panirozott sajtok és panirozott
zoldségek. 2017 végén azonban egy Uj

termékcsaladot is bevezetett: a Nadudvari
gombdcokat.
- Fagyasztott termékeink forgalma évrél
- évre folyamatosan
nd, Uj mirelit desz-
szertjeink pedig
hamar kozkedveltek
lettek a fogyasztok
kérében — mondja
Volosinovszki Janos,
a Nadudvari Elelmi-
szer Kft. Ugyvezetd
igazgatdja. — Mirelit
termeékeink fejleszté-
se soran fontos szamunkra a hézias, vidéki
izvildg megdrzése, ugyanakkor kiemelt fi-
gyelmet forditunk az egészségtudatossag-
ra, a felgyorsult életmdéd miatti fogyasztéi
igényekre. A Nadudvari fagyasztott ter-
mékek a kényelmi kategodriaba tartoznak,
kénnyen és gyorsan elkészithetéek Igaz ez
az idei évben bevezetett rantott csirkemdj,
rantott csirkecombfilé és rantott ementali
sajt termékeinkre is.
A panirozott zoldségtermékek gyartastech-
nologidjanak kifejlesztésénél fontos szem-
pont volt, hogy az alapanyagként hasznalt
z6ldségeket csak a minimalis, élelmiszer-
biztonsagi szempontokat figyelembe vevé
kezelésnek vessék ala, arulja el. Panirozott
termékeik rdadasul olaj hozzaadasa nélkul
is kistithet&k, megfelelve ezzel a mai kor
egészségtudatos elvarasainak.

Volosinovszki Janos
ligyvezetd igazgatod
Nadudvari Elelmiszer
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- Legujabb termékcsalddunk, a gombdcok
kifejlesztésénél is fontos szempont volt a
magas mindség és a valtozatossag, ennek
megfeleléen kindlunk tirégombdécot, turd-
és szilvatoltelékes, valamint mogyorokré-
mes gombdcot, igy mindenki megtaldlhat-
ja kozottik a szamara megfelelét — sorolja
Volosinovszki Janos. — Az Uj termékcsa-
laddal az is célunk volt, hogy a jol ismert
és kdzkedvelt Nadudvari turébdl egyéb,
prémium kategoriaju tovabb feldolgozott
termékeket is kinaljunk a fogyasztoknak Uj
desszert termékeinket széles korl ATL- és
BTL-kampannyal is megtdmogatjuk, print,
kaltéri, online megjelenésekkel, Facebook-
oldalunkon is.

Célcsoportra szabva

A BA-HA-MA'S Kft. nagykereskedelmi te-
vékenysége soran beszallitéin keresztil
az innovaciék mindegyikével taldlkozik.

— ElImondhato, hogy e szempontbdl a fa-
gyasztott termékkor semmiben sem kilon-
bozik mas termékcsoportoktol — mondja
Vas Moénika. — Az az adott beszallitd Gz-
letpolitikajatdl figg, hogy mely terlletre
helyez nagyobb hangsulyt, akad, aki az
egészség megdrzését, akad, aki a tradici-
okat hangsulyozza fejlesztéseiben eréseb-
ben. A leggyakoribb innovécié azonban
a kényelmi teriileten figyelheté meg, a
termékek el6készitettségében.
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egészségtudat
a tradicionalis izek és a termékek konnyti elkészithetGsége

A termelStevékenységet végzé PASSNER
Kft. esetében a fejlesztés sordn két irany
domindl: a lakossagi felhasznalasra szant
cikkeknél a tradicié, a hagyomany hivoé-
szavak szellemében folynak fejlesztések, a
kozétkeztetés szamdra fejlesztett cikkeknél
a gyors és konny( felhasznélhatosag és
a standardizalas (egalizélas) jatssza a f6-
szerepet.

A cég gyarapodd eszkodztarral épiti marka-
janak ismertségét.

— Ezen a tertleten komoly lehetéségeket
latunk az online fellletetek markansabb
hasznélataban, annal is inkabb, mert itt
B2B értékesitésrél van sz, még nagyobb
a szerepe a pontos targetalasnak — emeli
ki Vas Monika. — A tdmegkommunikaci-
0s eszkdzok medddszdrasa hatalmas, igy
ezeket nem alkalmazzuk Szakkidllitdsokon
vald megjelenések, alacsony példanysza-
mu szaksajtokiadvanyokban elhelyezett
PR-anyagok, hirdetések és direktmarke-
ting-megoldésok jellemzik aktivitasain-
kat. Eladotéri 6sztonzd eszkdzok vonalan
folyamatosan figyeljik a piacot, monito-
rozzuk a felbukkand megoldédsokat. Ennek
eredményeként kijelenthetjik, hogy atité
erejU trade marketing aktivitast eddig egy
madrkatulajdonostol sem lattunk, ugy tdnik,
hogy a terllet vagy egy kissé elhanyagolt,
vagy a fagyasztolddakban elhelyezett — és
igy afogyasztoval kdzvetlen kapcsolatban

nem lévé — termékek értékesitési pontokon
torténd eladastdmogatasa feladja a leckét
a trade marketinges szakembereknek.

Egészségeset, gyorsan

Az Agrosprint gyorsfagyasztott termékei
az,Egészségeset, gyorsan!”szlogent viselik,
amely magaban hordozza az egészségtu-
datossag, természetesség és a kényelem
hivdszavait.

- Afogyasztéi trendeket tekintve elmond-
hatd, hogy a magyar lakossag kérében az
egészséges életmaod irdnti igény folyama-
tosan né - jelzi Fulop Csilla. - Elelmiszer-vé-
sarlasnal fontos szempont, hogy a termék
csomagolasarél konnyen és részletesen
tajékozddni lehessen a termék 6sszetevs-
ir6l, azok tdpanyagtartalmarol.

Mindezek szellemében vezették be a piac-
ra 2018 januarjaban Sprint Smoothie mix
termékeiket. A gyorsfagyasztott Smoo-
thie mixek megalkotdsaval olyan termék-
csalddot kivantak Iétrehozni, amelynek
gyorsfagyasztott zoldség-gydmaolcs mixei
egyenként pozitiv élettani hatassal parosit-
va magasabb hozzaadott értékkel birnak
a fogyaszték szémara.

- A bababarat gyorsfagyasztott zoldségek-
bl allé Sprint Natura, a BIO Sprint Natura,
valamint a Sprint menedzseléséhez, erési-
téséhez mind az ATL-, mind a BTL-eszko-
z6ket alkalmazzuk — mondja Fulop Csilla.
- Kiemelt szerepet kapnak a trade eszkdzok
- kimondottan a termékek megjelenésére
(példaul promocios ajandékok), fogyasz-
tot és kereskeddt Osztdnzé mddszerekre
(ajandékok, engedmények) fokuszalva.

A minoség évszazados
hagyomanya

A Hortobagyi Halgazdasag Zrt. tébb mint
szazéves multtal rendelkezd vallalat, amely
a Vilagorokség részeként szamon tartott
Hortobagyi Nemzeti Park teriletén gaz-
délkodik

— Ebben a természetkdzeli kdrnyezetben a
tradicidk és a mindség megdérzése elséd-
leges szempontok —hangsulyozza Kovacs
Gergely. - Vallalatunk szlogenje is errél ta-
nuskodik: ,A minéség nalunk évszazados
hagyomany!"Meguijult csomagolasu mirelit
biohal termékeink (Gyorsfagyasztott Bio Bu-
sa szelet 600 g, Gyorsfagyasztott Bio Amur
szelet 600 g) gyartasa sordn nem haszna-
lunk glazurt és semmilyen hozzaadott
anyagot, igy a vasarléink 100%-o0s tisztasa-
gu, kivald minéségu elkészitett halhtshoz
juthatnak hozza ellendrzott vegyszermen-
tes magyar 6kolodgiai gazdalkodasbdl.

A véllalatunk Uzletpolitikdja és szerep-
véllaldsa szerint minél tobb értékesitési



ponton kell biztositani a lehet&séget
a vasarléknak, hogy normal piaci dron
juthassanak hozzé a Hortobdagyi Halter-
mékekhez, gyakorlatilag az 6koldgiai
gazdalkodashoz parosuld felarak érvé-
nyesitése nélkul, tudjuk meg a kereske-
delmiigazgatotdl Ezzel az Uzletpolitikaval
szeretnék elnyerni fogyasztéik bizalmat
és megbecsiilését, hozzdjarulva ezzel az
egészséges taplalkozas és a halfogyasztas
népszer(sitéséhez.

A cég kizérdlag sajat termelésbdl szarma-
76, kivalo és dllandd mindségu termékeivel
erdsiti markajat. Néhany éve mar minden
kardcsonyi szezonban kiemelt figyelmet
fordftanak az orszagos rekldamkampanyok
szervezésére, annak érdekében, hogy a
termékeik széles fogyasztdi rétegben is-
mertek maradjanak. BTL-vonalon a valla-
lat folyamatosan jelen van a jelentdsebb
hazai kiéllitdsokon és vasarokon, valamint
szponzoraciokkal is erésiti ismertségét.

- Halgazdasdgunk a nagyobb partnereivel
kozdsen mar tébb mint két éve szervez
rendszeresen trade marketing aktivita-
sokat, amelynek keretében évente tébb

[ s A o : -
Mivel a kereskedelmi markak részaranya magas, a gyartoi markak
specialis termékelonyokkel igyekeznek felhivni magukra a figyelmet

alkalommal bonyolit promaciokkal egybe-
kotott kdstoltatdsokat orszagszerte, ezzel
Osztondzve a halfogyasztast és novelve a
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haltermékek értékesitésének volumenét
- mondja Kovacs Gergely.

Szalai L.

s

£ Good weather, bad weather

Frozen fruit and vegetable product manu-
facturers need to give their best not only
in innovation and sales, but also — due to
extreme weather conditions — in sourcing
and production. Itis both good and bad news
for the frozen fruit and vegetable market
that the weather was dry and extreme this
year: it is good news as smaller fresh produce
yield entailed increased demand for frozen
products, but it is also bad news because it is
more difficult and expensive to source fruits
and vegetables for making frozen products.
We learned from Dr Adrienn Los6, managing
director of MIRELITE MIRSA Zrt. that the very
bad pea harvest caused serious problemsall
over Europe. The situation was made worse
by the shortage of seasonal fruits — what is
more, in addition to quantity issues there
were problems with quality too, e.g. in the
case of pitted sour cherry. The harvest was
also bad in green beans, sweet corn, carrot,
celery, cauliflower and onion- informed Csilla
Fulop, marketing and PR manager of Agros-
print Zrt. She believes that the 2019 season
will develop positively for frozen fruits and
vegetables, in terms of product price and
sales. She added that shoppers show growing
demand for mixes containing more flavours.
Product size is reducing and now the family
size is 600-650g instead of the former 1kg.

According to Attila Sarkézi, sales director of
FRoSTA Hungary Kft, sales in the frozen fish
categories grew above the average, because
Hungarians now earn more than before,
and also due to the fact that consumers
have become more health-conscious. How-
ever, it is also true that manufacturers can
purchase fish at higher prices than before.
Gergely Kovacs, commercial manager with

Hortobagyi Halgazdasag Zrt. has experi-
enced increased demand for frozen fish. His
view is that eating fish is becoming trendi-
er. Hungarian fish consumption is still very
seasonal though, as many families only eat
fish at Christmas.

Mar-Ne-Vall Kft. specialises in frozen conven-
ience products, mainly poultry. Managing
director Laszl6 Markovits told our maga-
zine:in the last few years chicken breast and
cheese price changes affected their sales
performance the most. Seasonality isn't re-
ally characteristic of their market, but sales
drop alittle in the summer. BA-HA-MA'S Kft.
distributes many different types of frozen
products; PASSNER Kft. belongs to the same
group and packages frozen fruits and vege-
tables, plus they manufacture pre-cooked
meat products, which are sold exclusively by
their wholesale store in Dunakeszi. Monika
Vas, marketing manager of BA-HA-MAS Kft.
spoke to us about growing demand by inde-
pendent shops, HorReCa and public sector
catering units for frozen fruits and vegetables,
and convenience products. Demand is going
in the direction of smaller product size and
weight. From the various channels it is Ho-
ReCa that reacts the most strongly to price
and other promotions.

Dr Los6 shared the news that a growing
number of consumers want to eat healthy
food, and they don't like to spend a lot of
time with preparing meals. This is the reason
why MIRELITE MIRSA launched the ‘Hearty
peasant’s breakfast’ product. Mr Sarkézi from
FROSTA called our attention to the fact that
the proportion of private label products is
very high in the product category. In the
segment of frozen breaded fish the company

launched special products, such as battered
fish flavoured with dill and bear’s garlic. The
company makes it a priority to manufacture
breaded products that can be prepared in
the oven too. FROSTA makes its products
from MSC-certified fish sourced only from
sustainable fishing companies, and none
of the products contain flavour enhancer,
colouring or aroma.

Mr Markovits told our magazine that Marne-
vall's innovation work is done with comfort
and traditions in mind. Another develop-
ment direction in which they are going is
putting exotic products on the market.
They also innovate packaging-wise and the
company firmly believes that the engine of
their future sales growth is going to be new
innovations. Already this year they came out
with products which are the result of their
development work.

Néadudvari Elelmiszer Kft. makes frozen bread-
ed meats, hamburger, cevapcici, soup bases,
breaded cheese and vegetable products. At
the end of 2017 the company put Nadudvari
dumplings on the market. Managing director
Janos Volosinovszki talked to Trade mag-
azin about their growing frozen food sales
and the popularity of new frozen desserts.
Nadudvari's frozen products belong to the
convenience category, they can be prepared
quickly and easily. In making frozen bread-
ed vegetable products, the vegetables go
through only the minimum heat treatment,
and the company’s breaded products can
also be prepared without using cooking oil.
Nadudvari manufactures cottage cheese
dumplings, and dumplings with cottage
cheese, plum and hazelnut cream filling.
Being a wholesaler too, BA-HA-MA'S Kft.

gets to know all the latest innovations via
its suppliers. Their experience is that the
most important innovation direction is
convenience products — revealed Ms Vas.
As for PASSNER Kft, innovation works takes
the direction of traditions when developing
products for consumers, while the main
factors when developing products for public
sector catering are quick and easy usage, and
standardisation. We learned from Ms Fiilop
that Agrosprint’s frozen products bear the
‘Healthy food, quick preparation’ slogan.
A growing number of Hungarians want to
eat healthy food, so when buying groceries
it is important for them to have detailed
information on the product packaging about
ingredients and nutritional facts. In January
2018 the company launched Sprint Smoothie
mix products: these frozen fruit and vegeta-
ble mixes for making smoothie offer great
added value to consumers. Other products
of the company include baby-friendly Sprint
Natura, organic BIO Sprint Natura and Sprint
products.

Mr Kovacs told us that the slogan of Hor-
tobagyi Halgazdasag Zrt. is ‘Quality is a
century-old tradition for us! Their frozen
organic fish products (Frozen Organic Big-
head Carp slices 6oog, Frozen Organic Grass
Carp slices 6oog) have a new packaging,
and these products contain no additive at
all. The company’s policy is to make their
products — which basically come from eco-
logical farming — available to shoppers at as
many places as possible, and at lower prices
than most organic products cost. With this
policy Hortobagyi Halgazdasag would also
like to contribute to popularising fish eating
and a healthy diet in general. /
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Egy erzek mind felett

A prémium és kozepes arkategoriaju parfiimoknél disztribucios
csatornanként bizonyos portfolio-atrendezodés tapasztalhato,
forgalmi sulyok tekintetében pedig az online lép fel

kihivoként, mely az értékesitésen tul a markakommunikaciot

is mozgatja. A klasszikus hirdetések korabbi sulyat az aktiv
kozosségimédia-jelenlét és az influencer marketing kezdi atvenni.

76

parfimok év kdzbeni értékesitési
Aeloszlésa’t tekintve kiemelked6 el-

adasokat produkélnak az innepi
id6szakok, mint a Valentin-nap, Nénap,
Anyék napja, de a sorban a legnagyobb
nyertes kétségkivil a december és a kard-
csonyi Unnepi idészak, amely a kategodria
éves forgalmanak kiemelkedd részét adja.
Ez az ardny egyes cégeknél 30% koral in-
dul, bizonyos markaforgalmazoknal pedig
akar az 50-70%-ot is elérheti.
— A karacsony kiugré eredménye részben
azzal magyarazhatd, hogy még az olcsdbb
(Lifestyle), de mindségi parfimok arszin-
vonala is magas az dtlag magyar vevének,
ezért évente egyszer, a legjelentésebb
Unnepkor adja azt
ajandékba — ismer-
teti Matus Péter a
Primér Kozmetikai
Kft Uzletagvezetdje.
- Egyben megfigyel-
heté, hogy minél
dragdbb egy par-
fum, annal kevésbé
hat rd a szezonalitas,
de ez is csak azt je-
lenti, hogy inkdbb 50%-hoz kozel vannak
az eladdsok, mintsem a 70, vagy efolotti
aranyhoz
— A karacsonyi idészakon kivil a parapos
kuponos akciok is jelentés eladasndveke-
dést jelentenek, de ezek nagysagrendje
azért joval elmarad a karacsonyitol — te-
szi hozza Elids Mariann, a Coty Hunga-
ry Kft. customer marketing & education
specialistdja. — Az év végi parfimakciok a
kiskereskedelmi haldzatok nagy részében
tébb hétig is tarthatnak, rdadasul 25-50%-
os kedvezményt jelentenek a fogyasztéi
arbol.
- Mindezeken tul egy-egy Uj, sikeres illat
bevezetésekor is nagyobb mozgas figyel-
heté meg a hozza kapcsolddd aktivitdsok
okdn — tudjuk meg Pirkhoffer Timeatdl, a
['Oréal Magyarorszag kereskedelmi és retail
marketing igazgatojatdl.

Matus Péter
lizletagvezetd
Primér Kozmetika

»
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Az online atrendezheti a sulyokat
Akulonbozd drkategoridk sulya és jelenléte
disztribUcios csatornanként eltérd aranyo-
kat mutat. A prémium termékek értékesité-
se jellemzéen a parfiméridkban erésebb,
a kozepes arkategoridk pedig a drogéri-
dkban teljesitenek jol, ugyanakkor Matus
Péter tajékoztatasa
szerint a kép egyre
arnyaltabb:

- ElImondhato, hogy
mig a drogériak
igyekeznek lefedni a
teljes parfimkinala-
tot, igy itt megjelen-
nek a szelektiv, vagy
masképp mondva
prémium parfimaok
is, ezzel szemben a
parfiméridk szinte 4
teljesen levették a = & B .
polcaikrol Lifestyle
illatokat, nem be-
szélve az egészen ol-
csé alacsony arral rendelkezé termékekrdl.
Ebbdl kovetkezik, hogy a Lifestyle és ennél
olcsobb illatok a drogéridkban sikeresek,
az eladdsok valamivel tobb, mint 80%-a
itt zajlik Elids Mariann a csatornék sulya
kapcsan hozzateszi: — A drogéridk forgal-
maban, mely a Coty illatmarkai szdmara a
legerésebb forgalmat add csatorna, ahol
a markdink forgalma ebben az évben je-
lentds ndvekedést ért el. A hipermarketek-
ben, szupermarketekben pedig inkabb az
olcsébb termékeket keresik a vasarlok.
Pirkhoffer Timea Ugy nyilatkozik, hogy a
prémium kategdria forgalmanak legna-
gyobb része a Douglas, Muller és Marion-
naud lancokban realizélédik.

— Ezenkivul sok kisebb, onallo Gzlet is
foglalkozik illatforgalmazassal, de fon-
tos megemliteni az online értékesitési
csatorna eléretdrését, amely jelenleg a
legdinamikusabban, b&ven két szamje-
gyl novekedést produkadl — teszi hozza.
— Magyarorszag még el van maradva a

nemzetkdzi ardnyoktdl, de folyamatos a
felzarkdzas, igy ettdl a csatornatol tovabbra
is nagyon dinamikus bévilés varhato, és
szerepe is egyre erételjesebb lesz. A csator-
naval azonban vigyazniis kell, mert sajnos
a nem megbizhato forrdsbol szarmazo ter-
mékek értékesitése is eléfordul.

A legnépszertibb illatok

A L'Oréal Magyarorszag portfélidjanak leg-
népszer(bb illatai nemzetkdzi szinten is a
vezetd illatok kdzé tartoznak, tudjuk meg
Pirkhoffer Timeatdl.

— Legsikeresebb illatunk a Lancéme mar-
ka La vie est belle illatcsaldadja, melynek
Julia Roberts a nagykovete. A masik na-
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A prémium termékek értékesitése jellemzden a parfitmériakban
erosebb, a kdzepes arkategoriak pedig a drogériakban teljesitenek jol

gyon sikeres illatcsaldd a Giorgio Arma-
ni Si illatcsaladja, amely idén bévilt egy
kulonleges, piros Uvegbe zért Si Passione
illattal. Harmadikként az YSL marka Black
Opium kulonleges kavés illatait emelném
ki. A kardcsonyi idészakban tébb limitalt,
Unnepi kiadassal készilink mindharom
marka esetében, melyek mar elérhetéek
az Uzletekben, és a jové évbenis sok izgal-
mas Ujdonsagra lehet majd szémitani.

A Coty legnépszerUibb illatmarkai a Mexx
és a Bruno Banani.

— A Nielsen adatai alapjan az év elsé 6 ho-
nap eladasait tekintve a legnépszeriibb
brandek kozott szerepel a magyar piacon
ebben a termékkategodridban — mond-
ja Elids Mariann —, az utébbi 2 évben két
szamjegyU ndvekedést mutatott mind-
két marka. A Bruno Banani idén &sszel a
gyumolcsds-virdgos Daring Woman Uj néi
illattal jelentkezett, mely a Time Release
technoldgidnak kdszonhetden tartdsabb
egy hagyomanyos parfiménél. A férfiak-
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Név J
Jelentkezni a kitdltott jelentkezési lap visszakiildésével faxon vagy e-mailen lehet.

rBeosztés: |
Cimzett: In-store Team Kft. |
Cim: 2000 Szentendre, Petifi S. u. 1. (Cogy/Intézmény: }
Telefon: +36 (26) 310-684
Fax: +36 [26] 300-898 Levelezési cim:

E-mail: office@instoreteam.hu

[_J Igen, klubtag kivanok lenni a Trade Marketing Klubban. A 39 000 Ft+afaral,
a 2019. évi tagsagi dijrol sz6lo szamlat, kérem, kiildjék el cimemre.

Szamlazasi cim:

[_J A februari TMK konferencia részvételi dija 49 000 Ft+afa/fd, klubtagsagi

esetén csak 43 000 Ft+afa/fo. A konferencia kedvezményes dijaral szolo Adoszam:
szamlat, kérem, kiildjék el cimiinkre.
hirleveleihez a fentiekben megadott e-mail cimemet hasznaljak.
E-mail:
Datum: J Alairas, pecsét:

A jelentkezés visszakuldése
Klub egyben szamla ellenében
tortend fizetési kotelezettséget

\ ‘
| | Hozzajarulok, hogy a Trade Marketing Klub tajékoztatéihoz, felhivasaihoz, re'efc’”: } {FBX: }
is jelent. |
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nak a David Beckham madrka j Inspired
by Respect illatdt ajanljuk 40 és 60 ml-es
Eau de Toilette, 75 ml-es Deo Natural Spray,
valamint 150 ml-es Deo Spray kiszerelé-
sekben, a mar masodik éve 30% folotti
novekedést produkald Katy Perry illathdz
portfélidja pedig az Indi Visible néi illat-
valtozattal bévul, a vélasztékban 30 és 50
ml-es Eau de Parfimaoket és 75 ml-es Deo
Natural Spray-t kindlunk Az adidas illatok Uj
prémium vonalat a Born Original képviseli.
A 30 ml-es kiszerelés( két ndi és két férfi
illat kizarélag a Rossmann drogéridkban
vasarolhatok meg.

A Primér Kozmetikai Kft. 34 parfimmarka
kizarélagos disztributora Magyarorszagon.
A portfoliéba olyan vildagmarkak tartoznak,
mint a Gucci, Hugo Boss, Paco Rabanne,
Nina Ricci, Police és a Replay.

— Aklasszikus disztributori feladatok mel-
lett egyik legfontosabb célunk a marka-
épités — emeli ki Matus Péter. — Igyek-
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A karacsony kiugro szezonnak szamit, mivel a parfiimok atlagarszinvonala
meglehet6sen magas a fogyaszt6 pénztarcajanak, viszont az iinnep, az ajandékozas
gesztusa el6segiti a vasarl6i dontés meghozatalat

szink meglévé és leendd vevdinket a
lehetd legkreativabb mddon elérni, a
kategoriara jellemzé kommunikacios
eszkozoktd! eltéré megoldédsokat talal-
ni, mint amilyen a Police egyik legujabb
illatét, a Police To Be Mr. Mrs Beatet pro-
motdld DI tehetségkutatd versenyiink. A
marka image-éhezillé eseményt massziv
digitélis és radidkampéany tdmogatta, az
eredmények pedig magukért beszélnek:
332 versenyz6, 932 feltoltdtt mix, 25 591
szavazat és 370 000 YouTube megtekintés
1hoénap alatt.

Csokken a tévéreklamok aranya

A parfimok kategoridjaban az elmult évek-
ben bizonyos médiaatrendezddés tapasz-
talhatd, tudjuk meg a piaci szerepléktdl.
A klasszikus ATL-eszkdzok kdzott egyre
jelentésebb ardnyt képviselnek az online
hirdetések, azon beldl is a kozdsségi mé-
didban valé markajelenlét. Ugyanakkor

Matus Péter ugy fogalmaz, a kommuni-
kécio formajat nagyban befolyasolja, mely
arszegmensrél beszélink:
- Mig a magasabb aru termékek esetében
jelentds az ATL/digitélis jelenlét és a ma-
gas szinvonalu bolti megjelenés, addig az
olcsébb szegmens esetében az arakcio je-
lentsége megkérddjelezhetetlen. Emellett
nagyon fontos az eladashelyi kommunika-
Ci6, mert jelentés azimpulzusvasarlas mér-
téke a parfim kategdridban, kilénosen,
amikor ajandékként vasaroljak.
Elias Mariann az arakcio hatékony eszkoze
mellett hozzéteszi, hogy mivel érzékszer-
vekre haté termékekrél van sz6, a boltok-
ban a legfontosabb eladést segitd eszkdz
azillatteszter.
- Ezenkivil az illatminta szérdsa is nagyon
hatékony, viszont kéltséges eszkdz, ezért
ott fontos a célcsoport helyes megvalasz-
tasa — fejti ki. — Az online felUleteken vald
kommunikacio részeként a www.adidas-
bodycare.com oldalon mar magyar nyel-
ven is tajékozddhatnak a vasarlok adidas
kozmetikumainkrol.
Pirkhoffer Timea szerint a marketingkom-
munikaciot az egyes termékek célcsoport-
jai is alapvetéen meghatéarozzak:
—Nincs egységes recept, ahogy illat és illat,
célcsoport és célcsoport is kilonbozik Kor-
csoportonként mas-mas elvarasoknak kell
megfelelni, igy egyedileg kell dtgondol-
ni, mi lehet a legmegfelelébb eszkdzmix
egy-egy Uj termék bemutatdsara. Az dltala-
nosan elmondhatd, hogy a leggyakrabban
hasznélt eszkdzok az ATL (TV, online, saj-
t6, OOH) mellett az influencer marketing,
valamint a promocios aktivitdsok, mint az
illatfujas és ajandékcsomag.

Jung Andrea

N 2%

£ One sense above all

Perfume sales are above the average in the
Valentine's Day, Women's Day and Moth-
er's Day periods, but it is December and
Christmas time when sales are the highest.
This is the time when a very large part of
annual perfume sales is realised - for some
companies this means 30 percent, but for
some it can mean 50-70 percent of the
annual sales performance. Péter Matus busi-
ness unit manager at Primdr Kozmetikai Kft.
told our magazine: in part this exceptional
performance before Christmas is due to the
fact that even cheaper (Lifestyle), but good
quality perfumes are considered to be ex-
pensive by the average Hungarian shopper,
so they only buy them once a year as a gift.
Mariann Elias, Coty Hungary Kft.s customer
marketing & education specialist added
that coupon promotions can also increase
perfume sales, although not as much as
they rise in the Christmas period, when
retailers offer perfumes with a 20-25 percent
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discount. Timea PirkhofTer, sales and retail
marketing director of L'Oréal Magyarorszag
told Trade magazin that sales also vitalise
when popular new fragrances are put on
the market.

Premium perfumes typically sell better in
perfume shops, while medium-priced prod-
ucts are doing well in drugstores. Mr Matus
revealed that drugstores are trying to cover
the full spectrum of products, but perfume
shops had taken Lifestyle fragrances and
cheap products off their shelves. Conse-
quently, more than 8o percent of Lifestyle
and cheaper fragrance sales is realised in
drugstores. Ms Eli4s informed that sales of
Coty's products had risen sharply in drug-
stores this year; this channel is the most
important one in the company’s sales per-
formance. Ms Pirkhoffer spoke to us about
the majority of premium category sales being
realised in the Douglas, Miiller and Mari-
onnaud chains, but the online channel is

increasingly important in perfume sales, too.
The most popular fragrances in L'Oréal
Magyarorszag's portfolio are market lead-
ersatinternational level too. La vie est belle
by Lancome is the product range that is
the most popular — its ambassador is Julia
Roberts. Giorgio Armani’s Si range is also
very popular, and this year it came out with
the new product Si Passione. Black Opi-
um from the YSL brand is also very much
sought after. Coty's most popular perfume
brands are Mexx and Bruno Banani. In the
last two years sales of both brands realised
two-digit growth. This autumn Bruno Ba-
nani launched the fruity-flowery Daring
Woman fragrance, the scent of which lasts
longer thanks to the Time Release tech-
nology. Among men'’s products the David
Beckham brand came out with Inspired by
Respect in 4omland 6oml Eau de Toilette,
75ml Deo Natural Spray and 1soml Deo
Spray variants. Primér Kozmetikai Kft. is the

exclusive distributor of 34 perfume brandsin
Hungary, including Gucci, Hugo Boss, Paco
Rabanne, Nina Ricci, Police and Replay. The
company is also busy doing brand building
work, for instance by organising a D) talent
search contest for the latest fragrance by
Police, Police To Be Mr & Miss Beat (332
competitors uploaded 932 mixes, on which
25,501 vVotes were cast).

Mr Matus told that more expensive prod-
ucts are promoted with ATL/digital presence,
plus high-level in-store appearance; sales of
cheaper products can be increased with
price discounts. Ms Elids talked to us about
the importance of in-store fragrance testers
and sample distribution - although the lacter
is rather costly. Ms Pirkhoffer opined that the
different target groups of various products
decide which communication tools work
best. Classic ATL (TV, Online, Press, OOH)
tools and influencer marketing are used
frequently these days. //



A Sirha Budapest }:’:é
KIALLITAS '
HIVATALOS LAPJA
A MAGYAR VENDEGLATOK [
IPARTESTULETENEK (S
HIVATALOS MEDIAPARTNERE ™

MAGYAR CUKRASZ
IPAROSOK ORSZAGOS ===
TESTULETE =
HIVATALOS MEDIAPARTNERE

A HOTEL-RESTAURANT-CATERING SZEKTOR DONTESHOZOINAK [[Fpwsiold simliavimmn



www.coca-cola.hu

80

Ipartestiileti galaebed, 2018

J6 hangulatban telt az MVI idei galaebédje, amelyet — ezuttal mar 6todszor — a 2018-as
Gundel Karoly-dij atadasaval kotottek ossze a szervezok. Idén a szakma a tavaly decemberben
elhunyt kollégara, Jakabffy Laszlora emlékezett. A 7 fogasbol allo meniisort az erre az
alkalomra felkért nyolc szakacs és cukrasz készitette Bicsar Attila executive chef iranyitasaval.
A kozremiikodo séfek mind Jakabffy-tanitvanyok voltak, akik az alkalomra mesteriik kedvenc
ételeit alkottak meg. A masfélszaz vendéget 50 fos személyzet szolgalta ki. A Galaebéd
hazigazdaja Kovacs Laszlo, az ipartestiilet elnoke és Biro Lajos voltak. A kitiintetést idén
Rosenstein Tibor, a budapesti Rosenstein Etterem tulajdonosa vehette at.

igy zajlott az idei galaebéd!

Az linnepi ebéd és az azt kdvetd dijkioszté néhany érdekes momentumat gylijtottiik 6ssze képriportunkban

& The guild’s gala dinner in 2018

There were high spirits at this year’s gala dinner of  last year. Executive chef Attila Bicsar supervised the  Lajos Bird. In 2018 the Gundel Karoly Award went to
the Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI). The  preparation of the 7-course dinner. There were 150  Tibor Rosenstein, the owner of Rosenstein Restaurant
trade remembered Laszl6 Jakabffy, who passed away  guests, the hosts were MVI president Laszlé Kovacsand  in Budapest. /
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Alapitvanyaink

A Magyar Vendéglatok Ipartestilete harom ala-
pitvanyanak hamarosan rendezédik a helyzete.
A kordbbi tervekkel ellentétben — mely szerint
Osszeolvasztjék a jelenleg nem mikodé alapit-
vanyokat, ami igen koltséges, raadésul jogi el-
jarasi szempontbdl meglehetésen bonyolult és
lassu folyamat révén valdsulhatott volna meg
- egy hatékonyabb utat vélasztott a vezetés: azt
az alapitvanyt, melynek szamlajan nincs forras,
megszlnteti (Magyar Vendéglatas Eurdpaban);
a feladatait a masik két alapitvany (Segély a
vendéglatosokért és Felséfoku Vendéglatd Ok-
tatasért Alapitvany) veszi at. Ezeknek rendezik az
Alapité Okiratait, melyekben hatarozatot hoznak
szer(iség és a koltségesokkentés jegyében — az
eddig 3-5f6s kuratoriumok helyett — valdszintileg
egyszemélyi igyvezetés lesz és egy fékurdtor. Az
alapitvanyok az MVI reményei szerint hamarosan
mUkodni fognak, ugyanis szeretnék a rajtuk lévé
Osszegeket a vendéglatas jobbitasa (tudomanyos
tevékenység finanszirozasa, szakmai képzések,
versenyek tdmogatasa, szakkdnyvek kiadasa, ha-
gyomanyok dpoldsa, tanulmanyutak szervezé-
se, tdmogatasa
stb.) érdekében
felhasznalni, il-
letve tovabbi
anyagi tamo-
gatasokat gydj-
teni kilonbozé
célokra a koz-
hasznusag visz-
szadllitasdval. 7/

W

#: Our foundations

The situation of the three foundations of the Guild of Hungarian
Restaurateurs (MVI) will be settled soon. MVI decided to close
Hungarian Catering in Europe, and the Aid to Restaurateurs and
the Foundation for the Tertiary Education of Catering will take over
its tasks. A new Board of Trustees will be set up — instead of the 3-5
member boards there will be one board member and one managing
director. MVI's plan is to get the foundations working soon. //
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Minoségi kapcsolat

Az ipartestiilet év végi galaebédjének egyik foszponzora
a METRO volt - ennek kapcsan beszélgettiink
Bosze Akossal, a cég HoReCa-szegmenssel foglalkozo

célcsoport vezetojével.
&8 - Miért dontottek agy, hogy
tdmogatjdk az MVl gdlaestjének
megrendezését?

- A METRO elkotelezett tdmo-
gatdja a magyar vendéglatas si-
kerének, segitjik és tdmogatjuk
a teljes aktiv HoReCa-tarsadal-
mat és a feltorekvé fiatal gene-
raciokat — példaul az oktatés-
ban vald szerepvallaldsunkkal.
Idén szamunkra is megtisztel-
tetés, hogy Rosenstein Tibor
veheti at a Gundel-dijat. Tibi bacsit nap
mint nap nagy biszkeséggel koszontjik
aruhézainkban. O kitartd szakmai aléza-
ta és a vendégek kiszolgélasaért tett al-
dozatai miatt is méltd példaképe lehet
a fiatal palyakezdéknek. Az eseményen
Jakabffy LaszIérélis megemlékezlink, aki
folyamatos segitségével és jelenlétével
tdmogatta Gasztroakadémiankat, és va-
l6di képviseldje volt a megalkuvas nélkili
fejlédésnek.

- Milyen ma On szerint a hazai ven-
dégldtds szinvonala?

- Orém latni, mennyire szines és valto-
zatos lett hazank gasztrondmidja, bar a
munkaeréhidny nehézzé teszi szinvona-
lanak stabilizaldsat. Ennek tudatdban is
dolgozunk azon, hogy partnereink ma-
gukat és vallalkozasukat fejleszthessék
szolgaltatasainkkal.

- Melyeket tartja a kézelmdlt legjobb
magyar éttermeinek?

- Nehéz ésigazsagtalan lenne 2-3 éttermet
megnevezni; rengeteg pozitiv tapasztala-
tom van budapesti vagy vidéki éttermek-
ben egyarant. Hiszem, hogy egy ilyen va-

METRO

Bosze Akos
HoReCa-szegmensért felelés
célcsoportvezetd

lasztds a vendégeknek is egyre
nehezebb feladat lenne, mert
0rsz4gos szinten szaznal is tébb
igazén jo étterem mukodik, és
szamuk folyamatosan nd!

- Mi a véleménye az ut6bbi
évek gasztrondmiai trendjeirél?
- A gasztrondmiai trendek hi-
hetetlendl dinamikusan fejléd-
nek, valtoznak és szinesednek.
Ezekhez a valtozdsokhoz mi is
hozzdjarulunk kinalatunk fej-
lesztésével és szinesitésével — els¢sorban
husosztalyunk szortimentjébdl a kulonle-
ges vagasu husokat emelném ki.

- Melyik az On kedvenc gasztronémiai
stilusa?

— Mar csak felgyorsult vildagunk miatt is
kedvelem a fast casual koncepcidju ét-
termeket. Rovid étlappal rendelkezd, ké-
nyelmes és elegans, mégsem feszengd
helyek, ahol bepillantést nyerhetlink a
lokalis alapanyagok felhasznaldsaba is.
Nevébdl eredéen gyors kiszolgalast nyuit,
és meghokkentéen j6 minéségu alko-
tasok kerllnek az asztalra, amelyekben
a texturak, szinek és technologidk sora
felfedezhetd.

~Mitvdr Pohner Addmtél a Bocuse d'Or
lyoni déntéjében?

A maga 25 évével Adam lesz a legfiata-
labb versenyzé a lyoni dontében. Korat
meghazudtold tudassal és kreativitdsaval
készil egyltt a teljes csapattal a vildg leg-
hiresebb szakmai versenyére. Bér sorsola-
sa nem kedvezé (1. nap, 2. box), de hiszem,
hogy kiemelkedd lesz a teljesitménye a
séfek elit vilagaban. 7/

& A quality relationship

METRO was one of the main sponsors of the end-of-year gala dinner of the Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI).
Our magazine interviewed Akos B8sze, the company’s target group manager who is responsible for the HoReCa seg-
ment. — Why did you decide to sponsor MVI's gala dinner? = METRO s a dedicated supporter of the Hungarian HoReCa
sector, for instance by playing a role in trade education. We are also proud that Tibor Rosenstein receives the Gundel
Award this year — it is an honour to welcome him in our stores day after day. — What do you think about the quality
of Hungarian gastronomy at the moment? — | am happy to see how colourful and diverse Hungarian gastronomy has
become, but the workforce shortage makes it difficult to stabilise the current level. - What is your opinion on the culinary
trends of the last few years? — They are developing dynamically, changing and offering something different all the time.
METRO also contributes to this trend by offering a bigger and more diverse selection of products than before. - Which
is your favourite culinary style? — | like fast casual restaurants: they don’t have too many dishes on the menu, they are
comfortable, stylish but laid back places, where one can get an insight into how local ingredients are used, too. - How
do you think Adam Pohner will perform in the Lyon final of Bocuse d'Or2 Adém is only 25 years old, so he will be the
youngest competitor in the Lyon final. He is very talented and creative, and he is training hard to give his best in the

final. | think his performance will be superb. //
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Nemzeti Ertékek Konyvkiado szak-
Ama’kat, dgazatokat tematikusan

bemutatd konyvsorozatanak elsé
kotetei a gasztronomia terlletét érintették.
Azismeretterjeszt6 albumok — A j6 magyar
palinka, A j6 magyar sor, A magyar hismi-
vesség, a Mindennapi kenyerink - hagyo-
manyos kézmUves szakmak hazai torténetét
és kivald szerepl6it mutatjak be portréripor-
tokon keresztUl. A sorozat novemberben a
konyvesboltokba keriil6 kdtete cukrdsza-
tunk multjat és jelenét idézi.
Suteményes tradicidink megdérzésében nagy
szerepe van a tradiciokat 6rzé cukraszoknak,
akik szamos torténelmi viszontagsag elle-
nére Ujjaéledtek, és az elmult évtizedekben
mind valasztékban, mind minéségben Ujra
nemzeti értékeink kozé kertltek.
Multja alapjan a hazai cukraszat vildgviszony-
latban is meghatérozoé szerepet toltétt be
- hangsulyozzak a kotet szerkesztéi —, ko-
szonhet6 ez az Osztrak-Magyar Monarchia
nyugalmas, polgari, gyarapodd id6északanak,
amikor Bécs és Budapest fuzidja az édessé-
gek terén is elénydket hozott. Az iparosodds
eredményeképpen a féuri luxusfogyasztas-
bdl a polgari életforma részévé valhatott az

Kozel félszaz oldalas kiadvany jelent meg novemberben Magyar
cukraszdak és kavéhazak cimmel - az eddigi legatfogobb
osszefoglalo a hazai cukraszdak vilagabol: kozel szaz portré a
szakma legkivalobb szereploivel és szamos kultur- és ipartorténeti
iras vezet be a cukraszvilag rejtelmeibe, tobbszaz foto kiséretében.

nuskodnak, hanem azoknak
a csalddoknak a legendariu-
mai, melyek torténeteikben
atorokitették a mult esemé-
nyeit. A Magyar cukraszdak
és kavéhazak cim( kotet
tobb csalddtorténete rogziti
ezt korszakot. Megtudhatjuk
példaul, hogy a hat éve Ujra
mUikodé Suhajda Cukrészda
egykori alapitdja 1914-ben
bonbonjaval elnyerte a Pé-
rizsi Edesség Vilagkiallitas
fédijat, és utana évtizedekig vildgszinvonalu
szakmai munkdt végzett. S6t még Bécsben
is nyitott cukrdszdat, amirdl a mai olvasé
leginkdbb a 2004-es unids belépés kapcsan
hallhatott az egykori rekldmszlogenben...

Az 4llamositas évei megszakitottdk szamos
cukraszdinasztia mUikodését, s ezzel a ge-
neracios lancot, melyek a szerencsésebb
nyugati tarsadalmakban tovabb gyarapi-
tottdk tudasukat és csaladi tékéjiket. N&-
lunk a hetvenes években indulhattak Ujra
szigoru feltételek kozott maszek cukrészdak,
mint példaul a szakma nagyhirt képviseldi,

BiMAEN FOLTAN
MAGYAR CUKRASZDAK
ts KAVEHAZAK

Szervanszky Lész16, Jako Lajos, Pataki Janos
vagy Jagyutt Péter. De olyan kivételes tor-
ténetekkel is taldlkozunk, amikor siker(lt a
legsotétebb torténelmi korokat is dtvészelve
folyamatosan mukddnie egy-egy cukrdsz-
mUhelynek, mint az Auguszt csaldd vagy a
Végvari csaldd esetében.

A rendszervaltds dta csaladi
cukraszdak sokasaga nyilt, és
ma mar két-harom genera-
Cios Uj cukraszdinasztidkkal
taldlkozhatunk Tatabanya-
tol Gybrig, Lajosmizsétdl
Egerig. S ott vannak a fiatal
Ujiték, akik megtanulva a
legUjabb technologidkat
tovabb szélesitették a kina-
latot. A tradiciondlis stitemé-
nyeink — amelyek gyokerei a
Monarchia idejére vezetnek
- kiegésziltek francia tipusu desszertek so-
kasagaval. Truffel és mousse alapt krémek,
fagyasztas, sokkolds lettek az Uj irdnyzatok
meghatarozdi. Vilaghirl csokolddémesterek,
francia desszertspecialistak néttek ki évek
sora alatt a hazai szakmaban. Budapest XIIl.
kertletében készilt a vildg dtven legjobb
élelmiszere kdzé magyarként els¢ként be-
valasztott termék, a fahéjas csokolddéval
bevont piemonti mogyords drazsé.

Kozel szaz portré, kdzel széz torténet a cuk-
rasz szakma vilagabol: szakma-, kultur- és
csaladdtorténeti olvasmany. //

N Y

édességek készitése és fogyasztasa. A19. | % Hungarian confectioneries and cafés
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szazadban Stihmer Frigyes megalapitotta
az elsé hazai cukorgydrat, Dremmel Matyés
az elsé csokolddégydrat, Hossmann Karoly
pedig az elsd cukrdszdat. Széchenyi a Hitel
cimd munkajéban a cukrdszatrél mar 6nallé
iparagként beszél. Az orszag egész teriiletén
nyflé cukrdszdak és kavéhdzak a tarsasagi élet
és a mUvészek kedvelt szintereivé valtak.

A két hdboru kozott virdgzd kavéhazi élet
folyt, s errél nemcsak az irodalmi forrasok ta-
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In November Nemzeti Ertékek
Konyvkiadd published a book with the
title, Hungarian Confectioneries and
Cafés. It contains the stories of almost
100 important personalities from the
history of Hungarian sweets shops and
coffee houses; the book is illustrated
with several hundred photos.

In the years of the Austro-Hungari-
an Monarchy Vienna and Budapest
used to be important centres of the
confectionery world. There were lots

of cafés and confectionery shops all
over Hungary, which also served as
the centres of social life. The peak
period for Hungarian cafés was the
one between the two world wars.
For instance it was interesting to
read in the book that the Suhajda
Confectionery was only six years old
when their bonbon won at the Paris
Confectionery Exposition in 1914!

After World War Il state ownership
ended the era of confectioner dynas-

ties and it was only in the 1970s that
privately owned confectioneries were
allowed to open again, by famous
representatives of the trade such as
LaszI6 Szervanszky, Lajos Jak, Janos
Pataki or Péter Jagyutt. After 1990
this situation changed and new con-
fectioner dynasties were built from
Tatabanya to Gyér and from Lajos-
mizse to Eger. French-style desserts
appeared on the scene in addition to
our traditional cakes and pastries. //

Cukraszdinasztiak portréi és szines emberi és szakmai torténetek: a hazai cukraszat torténete mellett
a konyv foszerepl6i természetesen a kiilonleges cukraszsiitemények




Igazsagos és édes!

korabeli lefrasok szerint
a napolyi kiraly lanya
hatalmas udvartartas-

sal érkezett Magyarorszagra. A
legenda szerint italiai, napolyi
szakdcsok honositottak meg
a hazankban a marcipant és a
grillazst. Matyas kirdly és Beat-
rix lakodalman a szamtalan
finomsag kozott ugyanis egy
marcipanbol készlt sakk-kész-
let és hetedik fogasként egy
grilldzsbol készitett kert — ma-
darakkal, gyimolcsokkel és vi-
ragokkal diszitve — 6rvendez-

E

2018-at a nemzetpolitikai allamtitkarsag Matyas
kiraly-emlékévnek nyilvanitotta. Az Ipartestiilet
igen aktivan részt vett az emlékévhez kotodo
iinnepség programjaiban, legnépszeribb kiralyunk
emléke - valamilyen formaban - a legtobb nagy
cukraszszakmai versenyen megjelent.

mar nemcsak a hazai, hanem
a Kérpat-medencei grillézs-
késziték egyik legjelentésebb
eseménye, szinhelye évek 6ta
Lajosmizse. A grillazsmunkak
archaikus formaikkal, tobb
szazéves tradiciora utalnak.
Arra az id6re, mikor az esztéti-
kum nemes izekkel parosult, és
kézmUves tudas jelent meg a
cukraszati kdlteményekben.

Magatol értetéddnek tlint te-
hat, hogy az idei Grillazs és
Mézeskaldcs Majalis Matyas
kirdlyhoz kotédott: a szervezdk

A grillazs- és mézeskalacsversenyek gyoztesei

tette meg a vendégsereget. A
fejedelmi étkek asztalat azutén
gyakran ékesitették grillazs
diszmunkékkal is, ami szintén
az akkori olasz cukraszok mes-
teri tudasat dicséri.

A cukraszok nem torténészi
szemmel gondolnak Matyas
kirdlyra és feleségére, Beatrix
kirdlynére — mondta Vojtek Eva,
az ipartestilet kommunikécios
felel¢se. — A grilldzs ekkortajt
honosodott meg hazédnkban
is, és lett kivanatos a magyar
nemesi lakomékon. Az Ipartes-
tllet egyik szakmai részlege, a
Magyar Grilldzs Szdvetség és
vezetdje, Rimoczi LaszIo, ki-
lenc év ota szervezdje a Gril-
lazs versenynek, mely par éve

tematikus versenykiirast hirdet-
tek meg, amelynek témédja a
reneszansz vilag. A versenyre
kozel hetven palyamd érke-
zett az orszag minden tajardl,
s6t a hataron tulrdl is: érkeztek
versenyzék tobbek kozott Szol-
nokrol, Budapestrdl, Szlovakia-
bdl, Erdélybdl. A grillazsverseny
gydztese végll a felsérdkosi
Takécs Alexandra Déra lett
Matyas és Beatrix menyegzéje
cimU alkotdsaval. Mézeskalacs
kategdridban pedig az egri Lu-
danyi Judit mdvét vélasztotta a
zs(ri a mezdny legjobbjanak,
mely Matyas kirdly corvindjanak
egy lapjat dbrazolta.

Az Ipartestllet minden évben
meghirdeti a Magyarorszag

tortdja versenyt, melynek ki-
irasa értelmében természetes
alapanyagok felhasznaldsat,
véltozatos texturédk alkalma-
zasat kérik a versenyzéktd|,
egyben elvarva, hogy a tradi-

3

Mﬁgym Cukrdsz [paroso/a Orsza'gos Testiilete Maggm Cukrdsz ]paroso/c Orszm’gos Testiilete Mmgyar Cukrdsz [pmso/a Orsza’gos Testiilete

Osszekotéként liktariumot hasz-
naltak. A torta még rejteget egy
lagy grilldzsréteget is magaban.
A torta zardsat windhabbal
(felvert tojasfehérje cukorral)
oldottdk meg, és hogy szine

2018 B

] | |

b MATHIAS REX e, "{
I -

7

A Matyas-torta és megalmodoi: Dulcz Gabor és Sitkei Balazs

Cio tisztelete, Magyarorszag-
hoz valé kétédése is jelenjen
meg. Erre a versenyre készilt
el a Mathias Rex torta, két ma-
gyar cukrasz alkotdsa; nevé-
ben is tiszteleg egy olyan kor
elétt, ahol az édességeket igen
kedvelték, s6t mulvészi fokon
alkottédk meg cukraszelédeink
—hangsulyozta Dulcz Gabor, a
torta egyik megélmodoja.

Sitkei Baldzs, a cukrdszdud ma-
sik tagja elmondta, hogy a tor-
ta Osszedllitdsakor csak olyan
alapanyagokkal dolgoztak és
olyan texturdk jelentek meg a
stteményben, amelyek abban
a korban mér létezhetettek (ki-
vételt képez a cukor). Igy keriilt
az egyik piskétaba aszalt gyu-
molcs, a masikba vordsbor, és

legyen, egy kis lekvar kertlt
bele, majd megporkolték.

A két kolléga az emlékév kap-
csan dontott gy, hogy a tortat
felajanljak az emlékév rendez-
vényeihez. Ennek megfelelen
felvették a kapcsolatot az em-
lékbizottsag szervezdivel, igy
a Mathias Rex a nagyrendez-
vények dllando szerepléje lett.
Elsé nyilvanos szereplésére az
Akvariumban kerdlt sor, 2018.
juniusban, a Nemzeti Osszetar-
tozas Napjan. Szeptemberben,
a Magyar Népmese napjan a
Vérkert Bazérban talalkozhat-
tak vele a ldtogatok, és zards-
ként novemberben Bécsbe is
eljutott a torta, ahol ugyanugy
meghdditotta a bécsieket, mint
névaddja, Matyas kiraly. /

#¢Just and sweet!

The state secretariat for national policy declared 2018 to be the memorial year of Matthias
Corvinus or as the popular king was also called, Matthias the Just. Legend has it that his wife
Beatrix — the daughter of the king of Naples — brought Italian chefs with her, and it was them
who brought marzipan and croquant to Hungary. The guild of confectioners and the Hungarian
Croquant Association, the president of which is LaszI6 Riméczi, have been organising the Croquant
Competition for nine years. In the last few years Hungarian confectioners living in neighbouring
countries also came to Lajosmizse to compete with their creations. This year's croquant and
honey cake competition had the theme of Mathias Corvinus and the Renaissance, and there
were nearly 70 works competing. Alexandra Déra Takacs from Fertdrakos won the competition
with her croquant, titled The Wedding of Matthias and Beatrix; in the honey cake category Judit
Ludanyi from Eger finished first, with a creation that depicted a page from Matthias Corvinus’
famous codex. Every year the Cake of Hungary competition is also organised and this year two
confectioners, Gabor Dulcz and Balazs Sitkei created the Mathias Rex cake for the contest.//
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25 éve nyitott
az elso magyar METRO

—Hogyan jellemezné a METRO te-
vékenységét és jelenlegi stratégidjdt?
— Céglink 1993 6ta mukodik Ma-
gyarorszagon, mostanra pedig
mar 13 aruhdzzal 4llunk vevdink
szolgélatara. Ez nem csupan a ma-
gas mindségu termékeket jelenti,
de szdmos egyéb lehetdséggel is
hozzajérulunk partnereink sikeré-
hez, csak hogy néhanyat emlitsek,
ilyen példaul a kiszallitasi szolgal-
tatasunk, vagy éppen a digitalis
megoldasaink. Ezek mind azt a célt szol-
galjdk, hogy vasarldink minden téren bi-
zalommal fordulhassanak hozzank, hiszen
a METRO szolgaltatdsokkal és szakmai ta-
nacsokkal tudja segiteni a munkajukat.

- Mindség és széles szolgdltatdsrendszer,
tehdt ezt a két dolgot emelné ki?

—lgen, a kindlat tekintetében, tgy vélem,
kiemelkedd portfélioval rendelkezink, me-
lyet a hazai piacon egyedilallé mindség-
biztositasi és élelmiszer-biztonsagi tanusit-
vanyok, Ugynevezett HACCP-tanusitvanyok
igazolnak. Ezt a felllvizsgélatot egyébként
a partnereinknek is fel tudjuk ajanlani, ezzel
is tdmogatva a megfelelé mikodésiket.
Arukészletiink nagy részét a magyar piac-
rél szerezzik be, a széles kord kindlatunk
mellett pedig a professziondlis gasztrono-
miai igények szerint kialakitott, sajat markas
termékportfolionkra is blszkék vagyunk.
A METRO egyedulallo kompetencidval bir
szamtalan terUleten.

Edesvizi halakbol 30-féle, tengeri példa-
nyokbdl pedig 70-féle faj taldlhatd a kindla-
tunkban, amelyek maximum 72 6ra alatt a
halas pultjainkra kertilnek, de az édesviziek
mar néhany éran belll a polcokon van-
nak. A husvalasztékunk is kimagasl, hiszen

‘‘‘‘‘
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Horvath Imre
vezérigazgatod
METRO

A METRO Kereskedelmi Kft. tobb mint 25 éves multra tekint
vissza a hazai kereskedelmi szektor torténetében, ez ido

alatt mindvégig meghatarozo szerepet toltott be. A kartyas
rendszerérol is ismert vallalat mar a kezdetektol arra torekszik,
hogy minoségi termékeket és kivalo iizleti megoldasokat kinaljon
partnereinek kedvezo aron. Batran allithatom, hogy az egyik
leginnovativabb aruhazlanc vagyunk - mondta Horvath Imre,

a METRO vezérigazgatdja, amikor a vallalkozas tobb évtizedes
multtal rendelkezo nagykereskedelmi tevékenységérol kérdeztiik.

vallalatunk kit(izott célja, hogy a
megszokottak mellett Uj husfé-
léket is megismertessen és meg-
szerettessen a magyar fogyasz-
tokkal. Kozel 25-féle llatfajtabdl
allo kindlatunkban 400-féle ka-
|6nboz6 feldolgozottsagi szintl
terméket taldlhatunk. Nagy busz-
keséglink, hogy 2015-ben mind
a 13 druhdzunk megkapta azt a
tanusitvanyt, hogy,Kivald Miné-
ségU Sertést” arul.

— Mi mindenben tud még a vdllalat a
partnerek segitségére lenni?

— A METRO elkotelezett a fejlett
kereskedelmi technoldgidk és
rendszerek alkalmazasa mellett
is. 2010-ben a vallalat Iétrehozta
Magyarorszagon egyedulallé tu-
daskdzpontjat, a METRO Gasztro-
akadémiat, amelynek az volt a cél-
ja, hogy tdmogassa a HoReCa és a
kiskereskedelmi Ggyfeleink Uzleti
vallalkozasat. A Gasztroakadémia
egyszerre oktato- és rendezvény-
kdzpont, ahol mind a hazai, mind a
nemzetkdzi konyha tradicionalis és
modern oldaldt bemutatjuk. Azéta
is egyre tobb terlleten igyeksziink
tdmogatni a partnereinket. Idén
megismerhették a kifejezetten ven-
déglatohelyek szamara kifejlesztett
és ingyenesen igénybe vehetd
honlapkészitd szolgaltatasunkat,
amivel barki negyed ¢ra alatt jol
haszndlhaté weboldalt készithet
maganak. A februari SIRHA-n pedig
bemutattuk a legfrissebb innovaci-
onkat s, a digitalisan mkodd asz-
talfoglalast, de ezenkivil még sza-

mos mas szolgaltatast is sorolhatnék, mint
példaul a 360 fokos konyhatechnolégiai
szolgaltatasunk, professzionalis szaktanacs-
adas a tervezéstdl a kivitelezésig, vagy akar
az értékkartyaval torténd specidlis fizetési
konstrukcionk.

- Emlitette a SIRHA kidllitdst, amely az
egyik legrangosabb élelmiszeripari szakki-
dllitds. Milyen szerepet téltétt be a METRO
azeseményen?

- AMETRO idén harmadik alkalommal vett
részt ezen a szakmai kiallitdson, ezlttal egy
formabonto, teljes mértékben at- és kordl-
jarhatd standdal képviseltettiik magunkat.
Majdnem 1000 négyzetméternyi terliletet
foglalt el az installacio, ndlunk valogattak
példaul a Bocuse d'Or-dontds séfek is a
versenyfogdsokhoz. Immar 25 éve egyik
legnagyobb partnere vagyunk a magyar
gasztronomiai kdzosségnek, kifogyhatatlan
készleteink, valamint elkotelez6désiink az,
ami elérevisz minket. Kollégaim nem kevés
munkat fektetnek abba, hogy ne csak épést
tartsunk a valtozé gasztrondmiai trendekkel,
hanem adott esetben mi magunk alakit-
suk azokat. Tobb sajat markas termékcsala-

llyen volt az elmult negyedszazad...
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dunkis van, igy példadul a METRO Chefés a
METRO Professional, amelyeket kifejezetten
a professzionalis igényekhez igazitottunk,
és folyamatosan fejlesztlink.

BB 25¢vteltel azelsé hazai METRO-druhdz
megalakuldsa éta. Hogyan lehetne &ssze-
foglalni ezt a negyed évszdzadot?

- A nemzetkdzi METRO Cash&Carry tébb
mint fél évszazada mukodik, egy ilyen nagy
multd marka komoly értékekkel rendelke-
zik. A magyar METRO mar 1993-as alakuldsa
oOta igyekszik megdrizni és tovabborokite-
ni ezeket az értékeket, mindezt Ugy, hogy
kdzben folyamatosan megujul. 2004-re
felépllt a hazai haldzat, mostanra pedig
batran allithatom, hogy az egyik leginno-
vativabb druhdzlancolat vagyunk. Cégiink
igazi erejét a ndlunk dolgozé szakemberek
felkészlltsége és szakmai elkdtelezettsége
adja. A beszerz6ktél az druhazakban dolgo-
76 szakértékon &t az egész orszagot lefedd
terdleti értékesitékig mindenki arra torek-
szik, hogy tdmogassa profi vasarldink Gzleti
sikerét. Ennek érdekében folyamatosan Uj
szolgaltatédsokat vezetiink be. Harom éve
indult a METRO Iroda Webshop, ahonnan
barmit kényelmesen megrendelhetnek
amire egy irodanak sziiksége lehet. A leg-
nagyobb Uzleti hatdsa pedig a vendéglatok-
ra specializdlédott METRO MAX kiszallitasi
rendszeriinknek van.

— ,Siker leszdllitva’ igy hangzik a METRO
MAX szlogenje. Mit érdemes tudni errél a szol-
gdltatdsrol?

— Ez a rendszer 2016-ban debitélt, és mar
akkor is hatalmas lehetéségeket rejtett ma-
gdban. Ez az Ujgeneracios szolgaltatas biz-
tositja, hogy a legszélesebb valaszték kivald
mindségben, szigord nyomkovetés mellett
jusson el a vevék Uzleteibe. Célunk a preci-
zitds, a megbizhatdsag és a maximalis pon-
tossdg, ebbdl nem engedink, rdadéasul olyan
egyediigényekre szabott lehetéségeket biz-
tositunk, mint a személyre szabhato szallitasi
ido, vagy a halasztott fizetés opcioja.

- Tobbszér emlitette, hogy a METRO ki-
emelttdmogatdja a magyar gasztrondmiai
életnek, miben nyilvdnul ez meg?

- Rengeteg energiat forditunk erre, sza-
munkra ez nagyon fontos kérdés, mindig
is az volt. A METRO a f6 szponzora és alap-
anyag-beszallitdja a Bocuse d'Or Akadémia-
nak és a versenyeknek is. Egy(tt dolgozunk
a METRO Gasztroakadémian Pohner Adam
fiatal séftehetséggel, aki hazankat képvi-
seli majd az eurépai dontében Lyonban a
Bocuse d'Or versenyen. Mas neves gaszt-
ronémiai megmérettetéseken is jelen va-

gyunk, idén példaula | D §

Gasztroakadémia adott |
otthon a Chaine des
Rétisseurs vilagszer-
vezet 4ltal szervezett
nemzetkdzi verseny
hazai elévalogatoja-

raciék magazin pedig
idérolidére jelentkezik
a legfrissebb gasztro-
trendekkel.

- Mire a legbisz-
kébb a vdllalat az el-
mult 25 évbs|?

- Nehéz egyetlen
dolgot kiemelni, hi-
szen minden eredmé-
nylnk hatalmas Iépést
jelentett a szamunkra.
Ha mégis mondanom kell valamit, ak-
kor két dolgot vélasztanék. Az egyik egy
nemzetkdzi METRO-kezdeményezés,
a Magénvallalkozok Napjanak hazai adapta-
lasa. Kotelességiinknek tekintjik a vallalko-
zasok tdmogatdsat, 2016 oktéberében pedig
vildgszerte 25 orszagban indult el a METRO
maganvallalkozésokat tdmogatd projektje.
Ett6l kezdve minden évben oktober mésodik
keddjét ennek az innepnek szenteljlk, tobb
ezer partnerlink pedig véltozatos kedvez-
ményekkel vérja a hozzajuk betéréket ebbdl
az alkalombdl a METRO Gasztronapokon.
Evrél évre egyre tobb Partneriink csatla-

‘_u-l--—-dll.‘:.___'..‘l_ o

nak. A METRO Inspi- | R —
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..esilyen a jelen

kozik a kezdeményezéshez, az idén &sszel
mar tobb mint 2800 vendéglatohely vett
részt a METRO Maganvallalkozok Napja ak-
cidiban.

A madsik, amit nagyon fontosnak tartok,
azok a jotékonysagi tevékenységeink.
A Magyar Elelmiszerbankkal és a Magyar
Voroskereszttel is egész évben szorosan
egylttmUkadink, de az Gnnepek alatt
minden évben &riasi élelmiszer- és gyi-
molcsadoményt adunk a Nemzeti Gyer-
mekmentd Karitativ Alapitvany jotékonysa-
gi rendezvényeire, vagy a kdzmédia Jonak
lenni jo! elnevezést kampényara is./

METRO Kereskedelmi Kft.'s CEO Imre
Horvath opines that 25-year-old MET-
RO Hungary is one of the most inno-
vative store chains.

— We entered the Hungarian market
in 1993 and we operate 13 stores at
the moment. METRO not only sells
high-quality products, but also offers
home delivery and digital solutions.
The objective of these is to make sure
that customers can turn to us for help
or advice, no matter what they need.
- Yes, we sell an exceptionally large
selection of products that are certified
to be safe and high quality (HACCP).
We source most of the products we
sell from Hungarian suppliers, and we
are very proud of METRO's private
label product portfolio that targets
professional gastronomy partners. For
instance we sell 30 types of freshwater
fish and 70 different sea fish varieties,
which end up inour stores in maximum
72 hours after catching. - In 2010 MET-
RO established its knowledge centre,
called Gastro Academy, which aims
at supporting the enterprises of retail
and HoReCa partners. It is basically an
educational, training and event cen-

% Hungary’s first METRO store opened 25 years ago

tre. This year we launched a free web-
site-making service. At the SIRHA trade
show in February we presented our
latest innovation, a digital table booking
system. METRO also has a 360-degree
kitchen technology service and does
professional counselling. — METRO
was there for the third time this year,
with a special-design 1,000m’ stand.
The finalist chefs of the Bocuse d'Or
competition did their shopping at us.
My colleagues are working hard to not
only react to, but also to shape culinary
trends. Out METRO Chefand METRO
Professional products are tailored to the
needs of professional HoReCa partners.
— The Hungarian store network was
completed by 2004 and | dare say that
METRO has become one of the most
innovative store chains by now. In 2015
we launched the METRO Office online
shop, which is of great help in cutting
stationery costs and reducing the time
spent with buying office supplies for
partners. One of my favourite METRO
services is the METRO MAX delivery
service. — This new-generation system
debuted in 2016 and it makes sure that
a large selection of products is trans-

ported to partners in the best quality,
tracked throughout the process. Reli-
ability and precision is what we aim at,
and we offer personalised delivery time
and delayed payment options. — We
put alot of energy into this. METRO is
the main sponsor and cooking ingredi-
ent supplier of the Bocuse d'Or Acade-
my and competition. We are working
together with chef Addm Pohner - he
will represent Hungary in the Lyon final
of the competition. This year our Gastro
Academy hosted the Hungarian selec-
tion for the international competition
Chaine des Rétisseurs. — | would like to
mention not one but two things: one
of them was bringing METRO's Own
Business Day initiative to Hungary that
started in 25 countries in October 2016;
every year on the second Tuesday in
October we celebrate our entrepre-
neur partners — this year more than
2,800 HoReCa partners participated.
The other thing is our charity work:
we work in close cooperation with the
Hungarian Food Bank and the Hun-
garian Red Cross throughout the year,
and before Christmas we also support
other charities. //
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Az inyencek hozzajarulasa

Jelentds sikerrel zarult

a Magyar Bocuse d'Or
Akadémia fundraising
vacsoraja, amelynek a
Stand Etterem adott
otthont. Az Akadémia
kdszonetet nyilvanitott
minden résztvevének,
és kihangsulyozta: a
befolyt 6sszeg legjobb
helyre kerdl, a csapat felkészilését és az Akadémia utdnpotlds-nevelését
tdmogatja — egy olyan kuldetést tdmogat, amely rangot ad a magyar gaszt-
ronémianak, és olyan utanpotlasrol gondoskodik, amely a célt tovabb viszi
majd. A Stand konyhdjéban a mult és a jelen Bocuse-versenyzéi talalkoztak.
A szervezék kihangsulyoztak: a Bocuse d'Or nem csupan egy verseny, hanem
egy olyan szellemiség, amely a gasztrondmia igazi értékeit mutatja meg.
Ahogy arrél mar hirt adtunk, az eseményen vald részvétel dra 100 ezer forint
volt, és ahogy a szervezék varték, a helyek gyorsak elfogytak.
Mint ismeretes, a torindi eurdpai vélogaton 8. helyezést elérd, ezzel a lyoni
doéntébe jutd magyar csapat, Pohner Addm és commis-ja, Csillag Richard,
norvég,edzok” segitségével folyamatosan készil, és januar 29-én, a verseny
elsé napjan masodikként mutatja be kredciojat. //
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£ The gourmet’s contribution

The fundraising dinner of the Hungarian Bocuse
d'Or Academy, held in Stand Restaurant, was a
great success. From the money the preparation of

the Hungarian team and the Academy’s trainings
for young talents will be financed. Adam Pohner
will compete in the Lyon final on 29 January. //

Minoségi fejlodés
November végén Gnnepélyes keretek kozott jelentette be a Hungast
Csoport a Hazai Alapanyagok a Magyar Menzan (HAMM) programjanak
bévilését. Csuri Csaba, a cég csoportbeszerzésiigazgatdja egylttmuiko-
dési szerzédést irt ald az Uj tagok — a Detki Keksz Edesipari Kft, a Sole Mizo
és a Szobi Italgyartd Kft. — képviseldivel. A cégcsoport sikerrel palyazott a
Magyar Szolgéltatas Védjegy hasz-
nélatanak jogaiért. Enyedi Csaba
kommunikacids igazgatd kiemel-
te, hogy a 300 Ugyféllel rendelke-
z6 vallalkozas a legnagyobb hazai
4 - kdzétkeztetési cég, amely letisztult
2 . értékek mentén, kdrnyezettudato-
ﬁ T Toam san, friss és egészséges ételekkel
‘-_--— szolgdlja ki 200 ezer fogyasztojat.
Kitlizott céljuk, az értékkdzvetités sikereként konyvelte el a 85-86 szaza-
lékosnak mért fogyasztédi elégedettséget.
Oravecz Mérton NEBIH-elndk azt a folyamatot hizta ala, amelynek része-
ként a szolgaltatok végrehajtottak a kormany célkitlizéseit az egészsége-
sebb kozétkeztetésért. Zoltai Anna, a NEBIH Vendéglatas és Etkeztetés
Fellgyeleti Osztdlyanak vezetdje a beszallitokkal szemben tdmasztott
élelmiszer-biztonsagi és minéségi kovetelmények a kozétkeztetésben
témdjaban tartott el6éadast. Pager Zsolt, a Hungast Csoport Uzletfejlesz-
tésiigazgatdja eléaddsaban a kdzétkeztetésnek a magyar hagyomanyok
megdrzésében vald szerepét elemezte. //

Szakacs VB
Luxemburgban

Lapzartankkal egy idében zajlott a szakacsvilagbajnok-
sagnak is nevezett World Cup Luxembourg 2018 verseny.
Azinterneten kapott elézetes informaciok szerint Nemzeti
Vélogatottunk (képlinkén) sikeresen vette az akadalyokat,
a hidegkonyhai versenyen bronz-, a melegkonyhas prog-
ramban ezlstérmet szerzett. A zsUriértékelésen elmondték,
hogy csapatunk nagyot fejlédott az elmult 10 év soran.
A Békés Megyei Culinary Team ezUstéremmel, a Magyar
Honvédség Katonaszakdcs csapata pedig community
catering kategodridjaban kapott bronz mindésitéssel tért
haza. A magyarok egyéb eredményeirél kovetkezé sza-
munkban szamolunk be./

&% Chef world cup in Luxembourg

The Hungarian team performed very well at the chef competition World Cup
Luxembourg 2018: in the cold dish category we won a bronze medal and the
team brought home a silver medal from the hot dish competition. According to
the jury, the team has made great progress in the last 10 years. /

Az egeszséeges halert

a haltermékvonalon” elnevezésd,

réviden csak HappyFishnek neve- L.“PPﬂﬁSL

zett, a Nemzeti Kutatési, Fejlesztési és Innovacios Hivatal éltal
tdmogatott hdroméves projekt,totdl az asztalig”vizsgélja a
vizeket, Uledékeket, a halakat ért stresszhatésokat, a feldol-
gozési technoldgidkat. A kereskedelemre és a fogyasztas-
ra is hatassal bird kezdeményezés soran tobbek kdzott uj,
koltséghatékony vizsgélati modszereket is kidolgoznak.

A HappyFish egy kdzelmultbeli 4tfogd felmérésének kere-
tében a hazai halastavakban tébb mint 6tszazféle vegyulet
jelenlétét vizsgaltak a tavak vizében, Uledékében és a halak
husaban. ime, a legfontosabb megallapitasok!

A halastavak vizében és Uledékében leggyakrabban és
legnagyobb mennyiségben eléforduld ndvényvédsd szer
a glifozat, de az Uledékek esetében — ahol van vonatkozd
jogszabaly — a hatarérték alatt maradt mindenhol. /

Az ,Uj kockazatkezelési modell-
rendszer fejlesztése a viz- és élelmi-
szer-biztonsag novelése érdekében

£ Quality improvement

At the end of November the Hungast Group an-
nounced that new companies had joined the Hun-
garian Ingredients in Public Sector Catering Kitchens
programme. Csaba CsUri, the group’s purchasing

d% 2018/12-2019/1

director signed a cooperation agreement with Detki
Keksz Edesipari Kft, Sole Mizo and Szobi Italgyérto
Kft. The group has also been granted the permission
to use the Hungarian Service Trademark. /

& For healthy fish

The National Research, Development and Innovation Office (NKFIH) launched a
3-year project called HappyFish, to monitor the path of fish from the lake to the
dinner table. They found that the herbicide called glyphosate can be found in lakes
in the largest quantity, but its volume is below the critical limit.//
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Kipipalva!
Az élelmiszer-véllalkozasok éltal
mukodtetendd onellendrzési
rendszerre vonatkozd kove-
telményekrdél szold 28/2017. (V.
30.) FM-rendelet megijesztette
a szakma egy részét, de aki ed-
dig is jogkovetden végezte napi
feladatait, annak nem jelentett o
tobbletkoltséget és -adminiszt-
raciot a rendelet betartdsa — ér-
tékelt Zoltai Anna, a NEBIH Ven-
déglatas és Etkeztetés Fellgyeleti
Osztalyanak vezetéje. - Onellen-
6rzéshez tervet kell késziteni - kivald mod-
szer egy attekintd tablazat. Fontos, hogy az
adott létesitményben elérhetd és a hatdsag
szamdra is hozzéaférhetd legyen, legaldbb
egy évig.
Az dnellendérzés a kontroll leghatékonyabb
modszere: dllando a jelenlét, és adott a ter-
mékre, tevékenységre jellemzé minden in-
formacio, a lehetéség az id6ben elvégzett
beavatkozésra.
A NEBIH a nyertes-nyertes helyzet létre-
hozésara torekszik, ahol kockazatelemzési

vezetGje
NEBIH

Zoltai Anna
Vendéglatas és Etkeztetés
Felligyeleti Osztaly

rendszerébe be tudja épiteni az dnellen-
6rzési adatokat, ugyanakkor a vallalkozd
szamara is elény a transzparens mdkddés,
hiszen az adatokat szolgaltatd tigy-
felek kockézati besorolasat is csok-
kentheti, és szolgaltatasai, illetve
eléallitott termékei pozitiv megité-
lését kozvetitheti a vasarlok felé is.
Ezzel a lehetéséggel ma nem egy
kozétkeztetd vallalkozas él.

’ Magyarorszagon az élelmiszer-biz-
tonsag mellett f& hangsulyt kapott
a minéség, és a folyamatban elsé
lépésben nem a vendéglatas, ha-
nem a kozétkeztetés érintett.

A minésité rendszer érezheté ha-
tasa az élelmiszer-biztonsag ersodése, az
élelmiszer-eredeti megbetegedések sza-
manak csokkenése, a véllalkozok és lakos-

HokeCa

kozétkeztetés .

sag élelmiszer-biztonsagi tudasszintjének
javuldsa. A rendszer nyitott, és fejleszté-
sekre, képzésekre 8sztdnzi az elmaradt
vallalkozdsokat.

A kozétkeztetés az élelmiszerlanc vége!
A hiba itt jelentkezik, de sokszor nem itt
keletkezik! A kozétkezteté egyre tobb ga-
ranciat var el a beszallitojatol — joggal!
Abeszallitokkal szembeni kdvetelmények
jol definidlhatok. Garantdlt és igazolt le-
gyen az élelmiszer-biztonsagi és dnellen-
Orzési rendszere, termékei nyomon kovet-
hetdk legyenek, pontos kisérédokumen-
tum (gyors és pontos termékvisszahivéd
rendszer), alkalmazzon megfeleld jelolé-
seket és termékspecifikdciét, pontosan
és biztonsadgosan szallitson, és lehetdleg
ellenérzott helyi, hazai, friss alapanyagot
hasznaljon./
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¢ Another box ticked

Last year the Ministry of Agriculture
published decree 28/2017. (V. 30.) on
the self-review systems to be operated
by food industry enterprises, This sys-
tem was set up to make sure that food
businesses meet the quality, food safe-
ty, identification, tracking and marking
requirements for food products.

Some enterprises got a bit worried
in the food industry, but for those
who had already been following the
rules day after day, the new decree
created no extra costs or administra-
tive tasks — told Anna Zoltai, head
of department in the National Food
Chain Safety Office (NEBIH). For the

self-review enterprises must make a
plan — either a handwritten one or
a spreadsheet on a computer — that
they keep implementing. This plan
must be available for minimum one
year to the representatives of the au-
thorities in the building, whenever
they pay a visit.//

Onellenorzes gyakorlati kivitelezése

A hazai és unios rendeletek egyarant sza-
balyozzak az élelmiszer-véllalkozasok altal
mukddtetett 6nellendrzési rendszerre vonat-
kozd kdvetelményeket. Ennek megfelelen a
GasztVital Csoport minden (f6z6- és talalo-)
konyhaja a 2018-as évet mar aktivan mdko-
dé, létesitményekre adaptalt dnellendrzési
rendszerrel inditotta.

A rendszer alapja az élelmiszerek kezelé-
se kozben végzett tevékenységek esetle-
ges élelmiszer-biztonsagi kockazatanak
megszintetése, és mig az ezt tdamogatd
részfolyamatokat eddig is elvégeztink,
de hidnyzott ezek rendszerbe foglaldsa.
Sok élelmezéssel foglalkozé, vendéglatdipari
vallalkozo érdeklédott, hogy miért van erre
sz(ikség, miben mas, mint a mar mindenki
altal mUkodtetett (és nem feltétlendl szeretett)
HACCP-rendszer. Kotelez rossznak és Ujabb
felesleges tehernek érezték, mikdzben ez a
rendszer nemcsak a fogyaszték védelmét, de

az el6dllitok nyugodt, biz-
tonsagos napi tevékenysé-
gétis garantalja.
Arendszer kidolgozasaban
nagy segitséget nyujt a NEBIH &ltal kiadott
GHP mésodik kiaddsa, melynek mellékleté-
ben taldlhato egy vazlat erre vonatkozdan.
Egy kidolgozott, j¢ rendszerrel a hibék ki-
kUszobolhetdk, idében észlelheték és javit-
hatok. A rendszer célja, hogy a benne fog-
lalt ellendrzések napi gyakorlatta valjanak,
minden dolgozd éltal ismert és alkalmazott
egyszerld modon kivitelezhetéek legyenek,
illetve a feltigyelet kisz(irje az esetleges hiba-
kat, és ezéltal elvégezhet legyen a rendszer
valtoztatasa. Ezért nagyon fontos, hogy a ki-
jelolt felel6sok a vizsgalat ald vont terlleteket
fokozott gondossaggal ellendrizzék. Erre a
személyi feltételek is adottak céglinknél, hisz
sajat élelmiszer-biztonsagi menedzserek jar-
jak napi szinten a konyhékat, sét ezenkivl

akkreditélt laborato-
riumban is rendsze-
resen végeztetink
higiéniai, személyi
és készételekre vonatkozo vizsgélatokat. Ha-
bar ezen extra mikorobiolégiai és analitikai
vizsgalatokat a rendeletek nem is teszik ko-
telez6vé, de a,Mindség kompromisszumok
nélkdl”vallalas kotelez benniinket.

Ennek eredményét jol tiikrozi, hogy 2018-ban
a NEBIH a MinGségvezérelt Kozétkeztetés
Program keretében 43, ltalunk ellatott bol-
cséde, iskola és kollégium féz6- és talalokony-
hajan megtartott élelmiszer-biztonsagi ellen-
Orzésének eredményei magasan az orszagos
atlag folottiek. Gasztvital konyhdk 4,3/5 (orszé-
gos atlag 3,1/5). llletve az ellatott intézmények
értékeléseibdl szamolt értékis kiemelkedden
magas eredményt mutat hénaprol hénapra.
Az eredményeink a gasztvital.hu honlapon
folyamatosan nyomon kovethetéek. (x)

& Self-review: how we do it in practice

The GasztVitdl Group started 2018 with having a
self-review system up and runningin every one
of our kitchens (both cooking and serving kitch-
ens). This system has been set up to make sure
that food businesses eliminate the food safety
risks in their operations. In this it was of great

help that the National Food Chain Safety Office
(NEBIH) published the 2nd, revised edition of
the Good Hygiene Practice (GHP) Guide. Itis a
key element of the system to turn the required
inspections into a daily routine, which can be
performed by workers quickly and easily.

GasztVital Group also employs food safety
managers who visit our kitchens every day.
What is more, the company regularly has
hygiene, personnel and food tests done in
accrdited laboratories, in accordance with our
credo, ‘Quality without compromises’. The

results of these efforts are reflected very well by
the fact that the 43 GasztVital kithcens scored
way above the national average in NEBIH's
inspections, with a 4.3/5 mark (the national
average is 3.1/5). Those who are interested can
keep track of our test results at gasztvital.hu. (x)
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Ez a szakma
szerenyseget kovetel!

Az idei Gundel-dij
kitiintetettjét, Rosenstein
Tibort, tobbtucatnyi
interjuban faggattak mar
sikereirol. Mi most azt

kertiik, magarol beszéljen.

— Szinte minden interjiban a ,titokrél”
kérdezik. Mindig ugyanazt a vdlaszt adja?
— A valasz mindig a szakma, a tradicidk és
a vendég tiszteletérdl, a csaldadomrdl, azaz
csupa jo dologrdl szél! Sokat szamit, hogy
nem kritizalom a szakmabelieket; tisztelem
a kollégakat, taldn ezért van, hogy 6k is tisz-
telnek engem. A galdd emberek azok, akiket
nem szeretek, de vellk sem hadakozom, igy
aztan tobbnyire el is kertilnek az ilyenek.

A szakmara is valahogy igy tekintek. Nem
véllaltam aktiv szerepet az Ugynevezett
gasztroforradalomban, mert az elején arrél
szolt, hogy a,lemaradok” durva birdlato-
kat kaptak. Az én elvem az, hogy nevezzik
meg a jokat, és segitsik a tobbieket, hogy
felzarkdzzanak hozzajuk.

Es mindenek felett ott van a vendég! Persze,
nekem is nagyon fontos az elismerés, az tiz-
let, de az igazi SGhmegvalositds az elégedett
vendég — még ha valaki szadmara ez esetleg
kdzhelyesen hangzik is. A vendég elsé hely-
re helyezése biztosan része atitoknak’.

— Minden olyan dij, kittintetés ott van a vit-
rinében, amit eqgy vendégldtds megkaphat!
- Ahogy l4tja, a vitrinemben a gasztroné-
midhoz kdthetd régi targyak vannak. Nagy
tisztelettel fogadom a dijakat, orilok nekik,
és a kilonféle elismerésekkel kapott szdmos
oklevélnek is megvan a maguk helye az ét-
teremben. De soha nem a dijakért dolgoz-
tam: szeretem a munkamat, és nagy ben-
nem a megfelelési vagy — én belll még ma
is ugyanaz a 15 éves kissrac vagyok, aki annak
idején beleszeretett ebbe a szakmdba.

—lgy is megkérdezem: melyik dijat tartja
a legértékesebbnek?

— A szakmaiak kozUl természetesen ezt a
most kapott Gundel-dijat — nemcsak, mert
ez tlinik ma a legrangosabb vendéglatds
elismerésnek, hanem mert a teljes szakma
egésze itélte meg nekem. Megerdsitve ér-
zem a kordbbi dfjaim hitelességét, és vég-
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leg megnyugodtam afelél, hogy
valéban respektdl a szakma. Sem
ezt, sem barmilyen mas kitdnte-
tésemet nem kérddjelezte meg
senki, még az anonimitast ado
interneten sem.

Es még valami! Ez a dij azért is
bir oridsi jelentéséggel szamom-
ra, mert harom évtizede érzem

del Kérollyal: akkor mertltem el
a réla irt konyvekben és éreztem
azt, hogy ezek az én gondolataim, csak
éppen jol formalt mondatokban meg-
fogalmazva.

- Mitél csalddi az étterem, ahol megfordul
az orszdg minden politikusa, a vildg szdmos
hiressége és befér 120 ember?

Kozelség a vendéghez: ez nem a bratyizast
jelenti; megmarad a hdrom lépés tavol-
s&g, hiszen szolgaltatunk, de ugy érezheti
magat, mint otthon. Udvariasan fogadjuk,
szivesen latjuk — ezt érzi is, akarcsak azt,
hogy nincs atverés, a hangulat benséséges.
Ahogy a sziil6 tekint a problémés gyerekre,
mi is jobban odafigyellink a szekans ven-
dégre, kezeljik a problémait.
Arendszervaltas el6tt sem Ugy kezeltem a
vendéglatast, hogy ebbdl kell a sok pénzt
megkeresni, és azota sem csak a pénz vonz.
Mér a legendas Kispipédban is, amit Aubel
Ervinnel csinaltunk, megvolt a személyes
kapcsolatom a vendégekkel, sokan jottek
is utdanam a vendéglémbe.

Gundel magatartésat elsésorban a ven-
déqg tisztelete hatdrozta meg, dm hihetet-
len humanummal fordult a korildtte lévék

Rosenstein Tibor
magam lelki rokonsagban Gun-  tulajdonos

Rosenstein étterem

felé &ltaldban is — beosztottjai és
szakmabeliek felé egyarant. Ha
nem is feltétlentl tudatosan, de
én is mindig igy akartam élni!

— Es mit jelent a hagyomd-
nyossdg?

— Az én generaciom lassan el-
kopik a szakmabdl, szerintem
Kalla Kdlman tudott maig is si-
keresnek maradni konyhdaban.
Becsulom a jo szakacsok Uj ge-
neraciojat, kozlluk sokan tudatosan épitik
magukat, és nagyon szép eredményekkel
dicsekedhetnek — biiszke is vagyok, hogy a
szakma krémje gyakran megfordul nalam.
A Rosenstein marka sem lenne ugyanaz
Robi fiam nélkul, aki nemcsak keresi az Uj
utakat, de kreativ és kitarto is. Mi is hasz-
nalunk minden Uj technolodgiat, csak ép-
pen nem kampanyszerlen. Soha nem
masolom masok ételeit. Még mindig ott
vagyok a konyhdban, azaz az ételekben
benne van az én izvildgom, és a klasszikus
ételek, mint példaul a porkalt is — azok
még mindig én vagyok! Magaméva tettem
ezt a Gundel-mondast: a j6 alapanyagbol
is lehet rosszat f6zni, de jo ételt csak jo
alapanyagbdl lehet.

a Michelin-csillag?

—Ez a szakma szerénységet kdvetel; sok g&-
g6s ember tlnt el stllyesztében az elmult
évtizedekben. Kell persze az elismerés, féleg
a vendégé. De a dijak és az oklevelek korul
én ott latom a sok kis apro csillagot!

Ipacs Tamas

N I

% This profession requires modesty!

Tibor Rosenstein won this year's Gundel
Award and our magazine interviewed
him on this occasion. T. M.: - Every inter-
viewer asks you: What is your secret? Do
you always give the same answer? — My
answer is always about respecting the
trade, traditions and my family. | nev-
er criticise colleagues because | respect
them, so they also respect me. And above
all, there is the guest! Real success for me
is a satishied guest. T. M.: = You have won
every prize one can win in the restaurant
business'- As you can see it yourself, in
my cabinet there are only old gastrono-
my-related objects and not awards. lam
glad to win one but | don't work to win

prizes: | love what | do and | always try
to give my best. T. M.: = Still | must ask:
Which award of yours is the most valuable
to you?- It goes without saying that from
the trade prizes it is the Gundel Award
that is closest to my heart, because it
comes from the representatives of our
profession. What is more, for three dec-
ades now | have felt some kind of spiritual
connection with Karoly Gundel. T. M..-
What makes your restaurant a ‘family
restaurant? - Being close to guests: we
do keep a 3-step distance but they can
feel as relaxed as at home. We are polite
to guests, happy to serve them and there
is a laid-back atmosphere. Karoly Gundel

respected guests and paid attention to
everyone around him - the staff too!
T. M.: = What does it mean that your
restaurant is traditional? — My son Robi
is always looking for new ways to cook,
he is devoted and creative. We are using
new technology but we never copy the
dishes of others. | am still there in the
kitchen and we cook classics too, such
as a good stew! T. M.. — Where can you
go from here? Do you want a Michelin
star? — This profession requires modes-
ty. | like it when my work is recognised,
yes — by guests, for instance. But around
all those awards and diplomas | can see
many lictle stars./



Mit eszel, ha nagy leszel?

e

Az irodai dolgozdk tébbsége a mun-
kahelyén fogyasztja el ebédjét, amit
jellemz&en otthonrdl visz magaval.
Kdlondsen igaz mindez a 18 és 30 év
kozottiekre: ennek a korcsoportnak a
hdromnegyede fogyasztja délben a
magaval hozott ételeket — derUl ki a
felnétt magyar internetez6k munka-
helyi étkezési szokasairdl szolo rep-
rezentativ felmérésbdl. A Profession.
hu és a Wolt Magyarorszag kdzds
kutatasi eredményei szerint az étel-

rendelések sordn is a hazias
izeket részesitjik elényben. Né-
mileg emelkedett, tiz szazalék
azok ardnya, akik hét kdzben
vendéglatohelyen ebédelnek,
Kézel ugyanennyien rendelik
ebédjiket hdzhozszéllitassal,
ami a févarosiakra jellemzébb.
Huszonharom szazalékuk sajat
bevalldsa szerint csak akkor gondol
az ebédvalasztas kérdésére, amikor
megkordul a gyomra.

A kutatds szerint a budapestiek tobb-
sége magyaros ételt vagy valamilyen
salatat vélaszt, ezt kdveti az olasz kony-
ha: 40 szazalék ugyanis a pizzaért és az
olasz tésztakért is rajong. Amig a vidé-
kieknek csak a harmada, a budapestiek
52 szazaléka tgyel arra, hogy rendszere-
sen fogyasszon salatékat vagy alacsony
kaloriatartalmu ételeket. //

% What are you going to eat when you grow up?

Most office workers have lunch in the office and they eat what they brought from home; this is especially
true for 18-30 year old workers — informed a representative online survey made by Profession.hu and Wolt
Magyarorszag. The majority of Budapest office workers have some kind of typical Hungarian dish or salad,

while 40 percent choose pizza or pasta./

A food truckok és a catering

Osszesen tébb mint masfél millidardos
forgalommal zarjdk az évet a hazai
food truckosok: 2018-ban 250 rendez-
vénynapon 6sszesen 750 ezer embert
szolgalt ki150 kocsi, amelyekbdl tobb
mint kétmillio terméket adtak el csak
ebben az évben, 1,8 millidrdos forgal-
mat jelent a food truckok szamadra.
A szegmensben egyre fajsulyosabb
szerepet jatszik a catering szolgal-
tatds, ami a megszokotthoz képest
Ujszer(ibb, frissebb gasztrondmiai va-
lasztékot hoz a piacra. Rdadasul ezek
a 21. szazadi étkez6kocsik mo-
bilitdsuk révén az orszag bar-
mely szegletébe konnyedén
eljutnak a komplett konyhai
technoldgiaval felszerelt egy-
ségeikkel. A piac szerepléinek
gondolkodasat meghatarozza
a mldanyagmentességre és a
kdrnyezettudatossagra vald
torekvés.

A food truck szcéndban egyre tobben
kindlnak egzotikus fzvildagu ételeket is,
a BBQ soha nem latott népszertségnek
orvend, de a top termékek kdzott még
mindig élen jdr a hamburger — értékel-
te a2018-as évet Vad-Horvath Zoltén, a
Magyar Street Food Egyesdlet elndke.
Afood truck cateringben rejlé lehetdsé-
get mar olyan nagy cégek is felismerték,
mint az Opel, a Ford és a Telekom. Emel-
lett sokan mar egy 50 f&s csapat sza-
mara, akar esklvére vagy szilletésnapra
is igénybe vették a szolgéltatast. //
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Mindenki szep,

o [ ’ ’
mindenki egészséges!
Az egészségtudatossag egyre meghatarozobb ele-
me a fogyasztéi magatartdsnak — allitjia a METRO
kozelmultban készdlt trendriportja. A cég alapanyag-
trendekben jartas szakértéi mar év elején azt josol-
tak, hogy 2018 az alternativ hozzavalok éve lesz. Mit
mond az Uveggdmb?

« Afinomitott cukrok helyett el¢térbe kertilnek a csok-
kentett cukortartalmu édességek, melyek irdnt a ven-
déglatasban is észrevehetéen megnétt a kereslet.

+ A vegan, a paleo és az egyéb alternativ étrendek
folytatjdk hoditd hadjératukat, ezért a gyartok és az

éttermek is egyre kreativabb hozzaalldst mutatnak

az alternativ alapanyagok terén.

« Alegujabb trendek szerint a manidkalisztre, a gom-
bara és meglepd modon a szalonnéra érdemes
odafigyelni. A maniokabdl, azaz tapidkabol készilt
liszt a szalonndhoz hasonldan ismét aranykorat éli,
kilondsen a gluténmentes diétat kovetdk és a ve-
gak korében.

« Az egészségtudatos emberek folyamatosan kutatjdk a
lehetd legjobb fehérjeforrasokat, erre pedig az egyik
legjobb vélasztés a kalciumban gazdag, sokoldaltan
felhasznalhato és sokféleképpen izesithetd turd.

« Az egyre népszer(ibb street food helyeken Ujra diva-
tosak a kinai konyha izei, igy példaul a Jianbing nev
kildnlegesség, amely csipds csirkemellszeletekbdl, to-
jasbdl, pacflszernovényekbdl és silt kekszekbo! all.
Egyre tobb taplalékot dusitanak kollagénnel, a hasz-
nos fehérjefajtaval.

- Megjelent a,tapinthato étel"fogalma, mert a fogyasz-
ték egyre fontosabbnak érzik, hogy érzékeljék is az
ételek texturdjat. A szinek és texturak keveredése
fontos elemévé valik a gasztronomianak.

« Gyakran tdnnek fel és szereznek, 15 perces hirnevet”
extrém kulonlegességek, mar csak jé instagramoz-
hatésaguk miatt is. //

& Food trucks and catering

In 2018 Hungarian food trucks realised HUF 1.8-billion sales, 150 trucks serving 750,000 people on 250
event days. Catering service is increasingly important in this segment, bringing a new type of food selec-
tion to the catering market. Zoltan Vad-Horvath, president of the Hungarian Street Food Association
told: large companies such as Opel, Ford and Telekom have already realised the potential that lies in
food truck catering. //

& Everyone’s beautiful, everyone’s healthy!

According to a recent trend report made by METRO, the health trend
is getting stronger among consumers. The company thinks 2019 will
be the year of alternative food ingredients. Instead of refined sugar
use, demand will increase for low-sugar sweets. Vegan, paleo and
other alternative dietary trends continue their conquest. Manioc flour,
mushroom and bacon are some of the hottest trends. Cottage cheese
is the new super source for protein and calcium. More and more
foods are fortified with collagen. ‘Tactile food’ enters the scene: it is
increasingly important for consumers to feel the texture of foods. //
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Egy pohar élete

Az idei, immar harmadik Nagy Bor Teszten,
hazank legnagyobb boros kutatdsdban, ko-
zel 22 000 f6 toltotte ki a kérdbivet. A felmérés
szakmai tdmogatdja, az MTU a borfogyasztassal
kapcsolatos kérdéseket ezittal az utazasi szoka-
sokkal kapcsolatos kérdésekkel is kiegészitette.
A korabbi évekhez hasonldan a vélaszaddk
egyszerl borfogyaszténak (45%), vagy leg-
aldbb érdeklédének (41%) vallottak magukat, de emellett a borbaratok
(119%), a borismerdk (2%) és borszakemberek (1%) is stabil bazist jelentenek.
Legnagyobb részik (27%) hetente tdbbszor fogyaszt bort, 20% hetente
egyszer, 7% naponta — vagyis tdbb mint 50% legaldbb heti rendszeres-
séggel iszik bort. Az otthoni borfogyasztas aranya 50% feletti, amelyet
a vendégség kovet (20%), megeldzve a szdérakozohelyen, étteremben
torténd fogyasztast (14%). Idén is leginkabb villdnyi (61%), egri (55%),
illetve tokaji (509%) borokat fogyasztunk szivesen, és ugyanazon harom
borvidék kdveti a,kedvenceket”— Szekszérd (38%), Badacsony (32%) és
Balatonfelvidék (31%).,Boros” utazast évente egy vagy tobb alkalommal
a vélaszaddk 39%-a tesz. Uti cél tekintetében kiemelkedik Villany (46%
jelolte meg), utdna Tokaj (38%) és Eger (37%) kovetkezik. /

N 29

)1
& A glass’ life

At the third Great Wine Test this year almost
22,000 people filled out the questionnaire. The
survey revealed that 27 percent drink wine sev-
eral times a week, 20 percent drink wine once

aweek and 7 percent have a glass of wine daily.
More than 50 percent do this in their homes,
20 percent when visiting others and 14 percent
in bars and restaurants. /

Akarsz sajtbajuszt?

El¢szor furcsan nézhettek
[} a sajtrél leginkabb a pizza-
ra asszociald amerikaiak a
sajttedral Amig a Sanghai-
ban kitalalt, majd a tobbi
kinai nagyvarost is meg-
hodité divatital extrém
azsiai Otletnek szamitott,
a nagyvilag alig foglal-
kozott vele, dm miutan a
kinai Happy Lemon tedzo-
lanc Uzleteket nyitott New Yorkban és Bostonban, ott is rajottek az izére,
s6t gyors észak-amerikai terjedése utan idén megjelent Eurdpaban is.
A sajttea barmilyen fajta teabdl, tejjel vagy anélkil készithetd jeges ital,
amelynek a tetejére sajthabot dntenek — olyan allagut kell elképzelni,
mint a creme fraiche vagy a kemény cappuccinohab. A receptek szerint
a krémsajtot tejjel vagy vizzel higitjdk és verik fel habosra. A sés és az
édes iz kellemes harméniat adhat — nem csoda, hogy az iz&lményrdl
sokaknak a sos karamella jut eszébe —, bar a vendégeiket nem teainyenc-
ként 14t6 lancokban édestej- vagy sUritett-tej-habbal herélik ki az Ujitast.
Sajtfajta is a tedhoz (vagy az izléshez) vélaszthatd, és a termék a kavék-
kal kapott habok mintdjara diszithetd — neklink legjobban a rézsaszin
Himaldjaso-hintés dtlete tetszett. Természetesen a sajttedt nem szabad
szivoszallal inni, az értdk szerint a 40-45 fokban megddntott poharbdl
kell sztrcsolni; a legjobb, ha sajtbajuszunk marad utana. //

N I

% Do you want a cheese moustache?

Cheese tea has been invented in Shanghai. Chi-
nese chain Happy Lemon — where cheese tea is
served — has already opened tea shops in New
York and Chicago. This year the cheese tea craze
reached Europe too. Cheese tea can be brewed
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from any kind of tea, it is served cold and topped
with cream cheese, sometimes combined with
condensed milk. It forms a tall, frothy head at
the top of the beverage, sort of like whipped
cream in a cappuccino. /

Iteszeink sikerei

A hagyomanyosan franciaorszagi szervezés( borfelismerd
vildgbajnoksag, Championnat du Monde de Dégustation
dontéjében a magyar csapat — két helyezést javitva 2017-es
eredményéhez képest — az el¢keld 5. helyet szerezte meg.
Az évrél évre egyre ndvekvd érdeklédésnek drvendd verseny
dontéjében 23 nemzet legjobbjai, négyfés csapatokat alkot-
va mérték ossze tudasukat és érzékszerveik érzékenységét.
A magyar valogatott harom kordbbi vildagbajnok csapatot,
koztlk a rendezd orszag csapatat is maga mogé utasitotta,
amivel az eddigi legjobb magyar eredményt érte el. A siker-
csapat Osszetétele tavaly dta nem valtozott: szakértdink a
kovetkezdk voltak: Rabcsénszki Laura, Aranyos Attila, Molnar
Levente, Didier Sanchez, a tandcsado Palagyi Krisztina volt.
A verseny so- | !

ran 12 bort kel-
lett beazono-
sitani sz6l6faj-
ta, termd&hely,
évjarat és ter-

melé szerint.

A borok a vi- : ;

lag barmely & | Y i
szegletébdl Els6 sorban a sikercsapat: Molnar Levente,
érkezhetnek, Palagyi Krisztina, Didier Sanchez,
és barmilyen Aranyos Attila és Rabcsanszki Laura

koruak lehetnek, illetve barmilyen fajta sz616bél készilhet-
nek. A magyar csapat 112 pontot ért el, és a rendkivil szoros
versenyben, és csupan harom ponttal, maradt le a dobogdérol.
A versenyt Belgium csapata nyerte.//

& Successful Hungarian wine tasters

The Hungarian team finished at the su-
perb sth place at the wine tasting world
championship in France, called Cham-
pionnat du Monde de Dégustation in
France. There were 24 teams competing
and Hungary — Laura Rabcsanszki, Attila

Muscosecco

A magyarok még mindig az édes pezsg6t pre-
ferdljak, de egyértelm( elmozdulés tapasztal-
hat6 a szdraz, félszaraz izek felé, és nem csak
a dragabb pezsgdk kategoridjaban. A Torley
most huzott egy nagyot: illatos
sz6l6bdl, szaraz iskoldzasban
készilt a Torley tankpezsgd-
csaldd legujabb tagja, a Mus-
cosecco. Cserszegi Flszeres
sz616bdl készilt bort erjesz-
tettek pezsgévé, aminek illa-
tat Irsai Olivér szél6 mustjaval
fokozték, és cukortartalmat 20
g/l-re emelték. Kategoriaterem-
t6 kreativ prébalkozas! /

Aranyos, Levente Molnar, Didier Sanchez
— finished ahead of three former world
champions, including France! The teams
had to recognise 12 wines and tell the
grape variety, where it was grown, the
year and the name of the winemaker. //

& Tank-fermented dry muscat sparkling wine
Torley has put a muscat sparkling wine on
the market: tank-fermented Muscosecco
is made from Cserszegi Fliszeres grapes, to

which Irsai Olivér grapes have been added
to make the product more fragrant. The
sparkling wine's sugar content is 20g/1./
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izlet és innovéci6

Szivmelengeto fankos

torténet

Barmelyik n&i lap kardcso-
nyi szdmaban hozhatna
a sztorit: a kaliforniai Seal
Beachben egy kis fankozo,
a Donut City tulajdonosai,
Stella és férje, John 28 éve
készitik a kdrnyékbeliek
kedvenc siteményét. J
Stella érbetegsége miatt
tobb hétre 4gyba kényszer(lt, és
naponta egyedul fekidt otthon,
mert a kora hajnalban sttni kez-
do férje délutan 3 érandl elébb
nem tudta bezarni a boltot.
Minderrél hamar tudomaést szer-
zett egy vasarlojuk, aki kiposz-
tolta a neten otletét, hogyan se-
githetnek a kornyékbeliek a ked-
ves parnak. Csodalkozott is John,

amikor el¢szér meglatta,
hogy mér reggel 6-kor sor éll az
Uzlet elétt, és viszik tucatszamra
a fankot. John fél 8-ig el is adta
a naponta szokasos 600 darabot
(s6t, a kovetkezd napokban né-
ha még ennél is gyorsabban),
és mehetett haza beteg felesé-
géhez. Az,akcid"kozel két hétig
tartott. Nehéz édesebb fankot
elképzelni, ugye? //

% A heart-warming doughnut story

Stella and her husband, John own a small doughnut place called Donuts City in Seal Beach,
California. When Stella had to stay in bed because of her vein disease, she was all alone in their
home as John could only close the shop at 15:00. One of their customers started a movement
to help them: for two weeks people went to Donuts City in large numbers at 6:00 and bought

all the doughnuts by 7:30, so that John could go home to his wife! //

Mit esziink 30 év mulva

A magyarok szerint harom évtized
mulva a mar napjainkban is nép-
szer( allergénmentes, valamint
bio-, vegan és paleo étrend er6-
sodhet leginkdbb, de a gyorsét-
termi és a készételek, valamint a

z0ldség, gyimalcs és a hazai élel-
miszerek fogyasztasaban is jelen-
tés ndvekedést varnak honfitar-
saink — derdl ki a K&H 600 f6 meg-
kérdezésével tortént reprezentativ
felmérésébdl, amely arra kérdésre

varta a valaszt, hogyan fognak at-
alakulni étkezési szokasaik 2050-re.
— A hus- és tejtermékek esetében
szamolnak a leginkdbb vissza-
eséssel a vélaszaddk, holott az
iparagi elérejelzések szerint glo-
bélisan a husfogyasztas
drasztikusan emelkedhet
az elkovetkezendd harom
évtizedben. Becslések sze-
rint bé 30 év mulva a vildg-
népesség mintegy 30%-kal,
az élelmiszer irdnti kereslet
viszont 70%-kal fog néni. Ez
a datum ugyan messzinek
tlinhet még — huzzék ald a
kutatds szervezdi —, de a szektor
jovoje szempontjabdl mar most
érdemes felkészilni a fogyasztoi
igények, trendek valtozasaira, és
ehhez igazoddan megtervezni a
jov6 beruhdzasait. /

N 2%

% What will we be eating in 30 years’ time?

A representative survey conducted by K&H with 600 participants has revealed that Hungarians
reckon: allergen-free, organic, vegan and paleo food will be popular 30 years from now. Respondents
expect the biggest drop in meat and dairy product consumption, but experts forecast that meat
consumption will surge at global level in the next three decades. By 2050 the world’s population
will be 30 percent bigger, but demand for food will increase by 70 percent.//
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A szakallamra mondod!

A Chicago Department of Public Health (a chicagdi NEBIH)
egy nemrég hozott rendelkezése alapjan a szakallas konyhai
alkalmazottaknak a hajhalé mintdjara szakallhalot kell viselni-
Uk, faggetlentl férfidi diszik hosszatél és rendezettségétdl.
Minthogy a hipster korszak Ujra divatba hozta a szakallt, az
intézkedés meglehetdsen sokakat érint, de a pincérekre és a

! mixerekre természetesen
nem vonatkozik. Bizonya-
ra nem kevés racié van a
dologban — bar ezt most
egy borotvalt képl mondja
—, de érdekes lenne latni,
hogyan reagalndnak egy
ilyen eléirdsra a magyar
kollégék! //

s

%+ Beard net for hipsters!

The Chicago Department of Public Health has recently passed a new decree: kitchen
staff with a beard must wear a beard net at work, irrespective of the facial hair’s length.
The new rule affects many people as there are many hipsters in the Windy City too. //

Minden napra egy banan!

T

Az emberi kreativitds legmeglepébb
eredményei a mindennapok kreativita-
sabdl erednek: ilyet nem lehet egy rek-
ldamkampany tervezése kdzben kitalalni!
Egy dél-koreai E-Mart, Uzlet"kindlatdban
ajanljak a zsenidlis banankiszerelést: a
talcan a gyimolcs kilonbdzé érettségi
fokozatdbol 1atunk hatot — igy a vésarlo
elkerllheti a nehéz dontés kényszerét,
érett banant vegyen vagy zoldet. A dilemma lényegét aligha
kell magyardznil //

&% One banana a day

E-Mart, a South Korean supermarket has launched a new form of banana packaging:
on a tray six bananas are placed alongside one another in order of ripeness. This way
shoppers can avoid buying bananas that are too ripe or not ripe atall! //

[ ]
Spagetti to-go!
A brooklyni Smorgasburg a New
York-iak egyik kedvenc nyari étke-
z8helye — taldn Ugy jellemezhet-
nénk, hogy olyan, mint egy allandé
gasztrondmiai fesztival. Itt mutattak
be a spagettifankot: beldl puha, ki-
vUl ropogds, sajtos, olaszos izekben
készUl — mi kellhetne még a tésztak
rajongoinak? Es akkor még nem is i
beszéltlnk arrdl, milyen jol illik a ma divatos trendekhez: in-
novativ street food, véltozatosan elkészitheté és bizonyos ér-
telemben még fuziods is./

% Spaghetti to-go!

Smorgasburg in Brooklyn is one of New Yorkers' favourite summer eateries. It is a bit like
a continuous culinary festival. This is the place where the spaghetti doughnut made its
debut: cheese on the outside, soft inside and crispy outside, Italian-style flavours — what
else do pasta lovers need? //



Halpiac

hal- és tengergyimolcsei-fogyasz-
Ata’s tekintetében nagy elmaradés-

ban vagyunk a vildgatlagtdl, és
nemcsak a tengerpart hidnya miatt: az
osztrakok példaul kétszer, a csehek mas-
félszer annyit fogyasztanak, mint mi. A ha-
zai termeléstink nagyjét biztosito tégazda-
sagokbdl szarmazo hal zome — mar csak
a technoldgiai sajatossagokbol adéddan
is — féként az &szi lehaldszasok megkez-
désétél a decemberi idészakkal bezarélag
jelenik meg a piacon. Az elmult 20 esz-
tendé fogyasztasndvekedése elsésorban
a feldolgozott, féleg importbdl szérmazd
haldszati termékek és az intenziv Gizemek
termelésébdl tevédik Ossze.

Mitol no?

Sok szakember szerint a kulénbozé 21.
szézadi marketingmodszerek rengeteget
alakithatnak a fogyasztéi szokasokon a hal
mindennapjaink részévé valasaban. Elvben
a piac olcsobb és dragdbb termékeket is
kindl, a haltermékek fogyasztasa nem fel-
tétlendl pénztarca kérdése. Ennek viszont
ellentmondani latszik a tény, hogy a jelen-
legi hazai fogyasztas foldrajzilag rendkivil
egyenl6tlendl oszlik el, de tarsadalom ku-
16nb6z8 jovedelmi csoportjai kdzott is.

Bar Europahoz és a vilaghoz képest kevés hal és tenger gyiimolcse
keriil a magyarok asztalara, a fogyasztas orvendetesen

no. Ez nemcsak a javulé konjunkturanak koszonheto,

hanem gasztronomiai makrotrendeknek és az eros6do
egészségkultusznak is. No meg a szakma erofeszitéseinek.

A kilonféle kdzponti eszkdzokkel is ©sz-
tondzni prébalt fogyasztas no; az talén vi-
tathatd, mekkora szerepet jatszik ebben a
vendéglatds szakmai szervezetek munkdja.
A jelentésebb ndvekedéshez szélesebb
kort 6sszefogasra, étkezési kulturankban
pedig még mindig fokozatos valtozasokra
lenne szUkség.

Az étkeztetésben az emberek névekvd
egészségtudatossaga is érezteti hatasat,
az igényre reagdlva pedig az éttermek-
ben is egyre tébb a halétel az étlapokon.
A vendéglatasban a halas fogdsok minésége
nagyban fliigg az alapanyagtél. Az elmult
két évtized tapasztalata szerint a hal egy-
re jobban benne van a szakma tudataban,
mégis inkdbb csak azok nyulnak hozzé teljes
rutinnal, akik megjartak a kulfoldet, és az ott
szerzett gyakorlatuk alapjan nem félnek téle.
A halak kategéridjdban a csucsgasztrono-
midban trendnek szamito,helyi termék”fo-
galma sem mindig teljesen egyértelmd.

A kereskedelmi lancok érezhet&en érde-
keltek a min&éségibb termékek forgalma-
zasaban is. Néhanyuk a vasarlderd terén
végbement véltozdsokat elégségesnek
itélte ahhoz, hogy komoly fejlesztésekbe
invesztaljon, akar tul az attraktiv halpultok-
rél arult feldolgozott, friss halakon is. Am

HoReCa
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a tehet&sebb rétegek igényeit megcélzd
kinalat még mindig alulreprezentdlt a leg-
tobb Uzlet pultjaiban.

Az elemzék ugy vélik, a halfogyasztas no-
vekedésének, a termelés volumenének
novelése, a kindlat tertleti kiterjesztése,
valamint a piac konyhakész haltermékekkel
vald egész éves folyamatos elldtdsa adhat
jo alapot. Ami mindenképpen jo hir: a piaci
szereplék tobbsége hisz a ndvekedésben
a kovetkezé években.

Hogyan latjdk a trendeket, a piacot és a
fejlédés lehetdségét megkérdezett part-
nereink?

A kereskedo
szemével

A hazai halfogyasztas
tovébbra is szépen
emelkedik (tegytk
hozza: nagyon mély-
rél indultunk) — ele-
mez Sarkozi Attila, a
FROSTA magyaror-

Sarkozi Attila

magyarorszagi szagi kereskedelmi
kereskedelmi igazgatd X .
FROSTA igazgatdja. — A 2017.

Hal pedig van!

Az ENSZ Elelmezési és Me-
z6gazdasagi Szervezetének
(FAQ) jelentése szerint tovabb
bévil a globdlis haltermelés a
kovetkezé évtizedben, annak
ellenére, hogy a tenyésztett
allomany kordbbi robbanas-
szer( novekedése lassul. 2030-
ra a haldszat és az akvakulttra
Osszesitett kibocsatasa 201 mil-
li6 tonnara nd majd. Emlékez-

tet6éul néhany adat: A globdlis
haltermelés 2016-ban 171 mil-
li6 tonna volt, a tengeri hala-
szatabdl 79,3 millié tonna, az
édesvizibd!l 11,6 millié tonna,
az akvakulturdbol szarmazo
fogas pedig 80 millié tonna
volt. Ebbdl emberi fogyasztas-
ra szant mennyiség: 151,2 millié
tonna. A teljes halexport érté-
ke 143 millidrd dollar volt. A j6-

vébeni ndvekedés folyamatos
fejlesztéseket igényel, melyek
magukba foglaljdk a halasza-
ti gazdalkodasi rendszerek
erésitését, a veszteségek és a
hulladék mérséklését, illetve
bizonyos problémak kezelé-
sét, mint az illegdlis haldszat,
a vizek szennyezése és az ég-
hajlatvaltozas.

Idén a takarmanyarak kozve-
tett modon is hatdssal voltak
a hazai haldgazatra. Az Eurépa-
szerte jelentés aszalyproblé-

ma felfelé hajtotta az arakat
— mondta oktéberben Lévai
Ferenc, a Magyar Akvakultura
és Haldszati Szakmakozi Szer-
vezet (Mahal) szévivéje. Bar
itthon hidnyrol nem lehet be-
szélni —ahogyan néhany unids
orszagban ettél tartanak a gaz-
dalkodok —, a dragulas azon-
ban er6sen érezhetd. A piac to-
vabbra is élénk, a jelenleginél
joval nagyobb mennyiséget
is el tudnanak adni a gazda-
sagok. /

& There is enough fish in the seas!

According to a FAO report, global fish production will
grow in the next decade: by 2030 the combined output
of fishing and aquaculture will be 201 million tons (global

fish production was 171 million tons in 2017). Ferenc Lévai,
spokesman of the Hungarian Association of Fish Farmers
and Fisheries Water Management (MAHAL) told in Oc

tober that very dry weather in the summer had driven fish
prices up. There is no fish shortage, though, at least not in
the Hungarian market. /
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évi 6,4 kg/f6s érték igazan jelentés val-
tozas a 2005-2013 id6szak 3-4 kg-os stag-
nalaséhoz, de még a 2015-6s 5,3 kg-hoz
képest is. Tapasztalataink szerint a kereslet
egyre inkdbb eltolédik a minéségi alap-
anyagok irdnyaba. Annak ellenére, hogy
mi csak tengeri halakkal foglalkozunk, az
elsésorban édesvizi halak fogyasztasat ta-
mogato kdzponti kampanyok szinergikus
hatdsat miis élvezzik. A tengeri halak ese-
tében a legjelentdsebb valtozast a lazac-
ban tapasztaljuk, de -
az alaszkai tékehal
esetében is van el6-
relépés, mely semle-
gesebb fzvildga foly-
tén ,belépd szint” a
halfogyasztasban.

Mind a retail, mind a
HoReCa-szektor tébb
halat vésérol télunk,
mint 2 évvel ezel6tt

Béki Andras
beszerzési vezetd
Rozmar Nagykereskedés

- hangsulyozza Béki Andrds, a Rozmar
Nagykereskedés beszerzési vezetdje. - Mig
a 2017-es év inkdbb a HoReCa-szektorban
hozott ndvekedést a terileten, idén pont
a kiskereskedelmi egységekben fogy joval
tébb hal, mint tavaly. A tenger gyimolcsei
kiskereskedelmi értékesitésiink majdnem
megdupldzédott az elmult 2 évben, de jo-
val nagyobb a ndvekedés, ha a rakokat is
ebbe a kategdridba szamitjuk; jol kirajzo-
l6dik az igény a tisztitott, azaz a teljesen
konyhakész termékek irdnt.

A helyi termék fogalma ezen a terlleten
legaldbbis kétséges. Sokszor hallok magyar
halas cégekrél, amelyek ma mar inkdbb
exportra dolgoznak, mivel magasabb drat
kapnak a termékeikért — ezzel viszont a bel-
foldi vasarloerd koszondviszonyban sincs.
Magam is kivancsian varom, hogy alakulnak
majd pl. a pontyérak karacsony elétt.

A hazai halfogyasztas ndvekedése nagyjabol
egyenletes — hiizza ald Bésze Akos, a METRO

A kozetkeztetoi oldal

A halfogyasztas a ki-
egyensulyozott, egész-
séges taplalkozas része;
fgy kozétkeztetéként
— a kozétkeztetésre vo-
natkozd EMMI-rendelet
el6irasa szerint — 10 napos
periédusra vonatkoztatva
a halak fogyasztasat leg-
aldbb egyszer biztosita-
nunk kell elldtottjaink
szamara — magyarazza el
Tothy Judit, a GasztVital
marketingigazgatdja.

— Habar a halhus fo-
gyasztasanak rendkivil
sok pozitiv hatdsa van, a
gyermekétkeztetésben
jelentds kihfvast jelent
elfogadtatni, igy hat
probaljuk minél tobbfé-
leképpen és valtozatos
halfajtakkal kindlni ilyen
jellegl ételeinket.
Legnépszerlbb (gyere-
kek kedvence) kinala-
si formdja a panirozott

halrid vagy halpogdcsa,
melyekbdl csak a mi-
néségi, valodi halfilé-
bdl készitett valtozatot
hasznaljuk. Mar csak a
véltozatossag és a zold-
ségfogyasztas fontossaga
miatt is étlapra kerdlt Uj-
donsagként ezek speno-
tos véltozata is.
Tapasztalatunk
szerint a halak
kinalasakor lé-
nyeges szem-
pont, hogy
az Ujonnan
talalasra kerU-
|6 halételeket
valamilyen is-
mert és mar
kedvelt ételhez hasonld
modon készitsik el, és
az nevében is hasonld
legyen. igy példaul a ha-
las bolognait, halfalatokat
sajtmartasban, tonhalas
pennét és a halpogacsat

Tothy Judit
marketingigazgato
GasztVital

mar kivancsian varjak a
gyerekek, hiszen ezek
husbol készitett valtoza-
tait szfvesen fogyasztjék,
és jo emlékeik kapcso-
l6dnak hozza. Kindla-
tunkban eléfordul még
halvagdalt, halgaluska
is, utobbit a grizgaluska
vagy majgom-
béc  helyett
levesbetétként
lehet alkalmaz-
ni, valamint
halkrémek: szar-
dinia- és tonhal-
krém.

Az ételek Ossze-
allitasara vonat-
kozo kreativitas
mellett természetesen
nagyon fontos az is, hogy
az ételek fliszerezése és
elkészitése harmonikus
izvildgot eredményez-
zen — ehhez kivélo sé-
fekre van sziikség. //

&4 Public sector catering

Eating fish forms part of a balanced and healthy diet, so in line
with the relevant decree of the Ministry of Human Capacities
(EMMI), at least once in every 10 days GasztVitdl must serve
some kind of fish dish to guests — informed Judit Tothy, the
company’s marketing director. Children like breaded fish
fingers and burgers the most, and the company only uses

high-quality real fish fillet to make these; a spinach version is
also served. GasztVital's experience is that children are more
willing to try fish if they get in a form that they already know
and like, e.g. spaghetti Bolognese with fish instead of meat,
penne with tuna, etc. It also helps a lot if the preparation
and the spices used result in a harmonic taste. //
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HoReCa-szegmenssel
foglalkozo célcsoport
vezetéje —, komolyak
a valtozasok viszont
az Y- és Z-generacio fo-
gyasztasi szokdsaiban.
A fiatalok halfogyasz-
tasa kordlbelll dupla-
ja az atlagos magyar
fogyasztoénak, és a
kardcsonykdzpontu-
sag sem jellemzé mar
annyira a piacra. A tenger gyimolcseinek
fogyasztasaban a nyari hédnapokban latunk
emelkedést, ezen belll is elsésorban a rakok
és az egyszer( kagylok teriletén.

Két meghatarozo vasarldi trendet latha-
tunk. Szivesen valasztjdk a steak-halakat
- f6ként a sashimi minéségu tonhalat és a
kardhalat -, valamint a vajhalat és a marlin-
filétis. A vélasztaskor a tudatos fogyasztoi
magatartds terjedése miatt mar nalunk is
preferencidt élveznek a fenntarthaté gaz-
dalkodasbol érkezé halak, jol fogy az arany
durbincs és a farkasstgér. A séfek szivesen
szinesitik fogasaikat tengeri fivekkel, mint
példaul a sziksé fU- vagy algavaridcidkkal,
amelyek nemcsak érdekes {zvilagot adnak
az ételeknek, de rendkivil sok vitamint és
asvanyi anyagot is tartalmaznak.

Bosze Akos
HoReCa-szegmensért
felel6s célcsoportvezetd
METRO

HoReCa

A novekvé fogyasztoi igények folytdn a
natur halak afacsokkenése attételesen a
HoReCa-szegmensben is megmutatko-
zik — értékel Sarkozi Attila. — A vendégla-
tas felsébb szegmense csak alapanyagot
keres, ezért a convenience iranti igény
megall a filénél. Viszont ott, ahol a gyor-
san és netan rugalmatlanul valtozéd meny-
nyiségi igény jelentkezik, ott Iéplink mi
a képbe. Teljesen konyhakész panirozott
hal termékeink a HoReCa majd minden
szegmensében megtalaljak a helylket,
bar azzal nem érulok el nagy titkot, hogy
a volument a kozétkeztetés képviseli. Itt
viszont hatdrozott elmozdulés tapasztal-
hatd a min&ségi termékek irdnyaba, hiszen
most mar az értékesités kdzel 90 szazalékat
a panirozott filé képviseli. A retail termé-
keinkéhez hasonldan ezen a terlleten is
igyekszink 4talini a fenntarthato tengeri
haldszatbol szarmazé alapanyagokra, il-
letve szamUzni az adalékanyagot minden
termékunkbdl.

A HoReCa-szektorban megjelent az igyne-
vezett loin, azaz tdrzs, amit itt nem Ugy kell
elképzelni, mint egy hecktorzset fej nélkil,
sokkal inkdbb, mint egy extra szép halfi-
lét, amely éltaldban egy téglalapra vagott,
vastag haldarab — mutat rd Béki Andras.



Borlap a halhoz

mikor egy ételhez pro-
baljuk megtaldlni a
megfeleld bort, akkor

hdrom dolgot kell figyelem-
be venni: a textUrat, a zama-
tot és az izt — természetesen
nem csupan az ételben, a
borban is. A textura a hal és a
bor témarségére utal, a zamat
az illat- és izintenzitasra. Eze-
ket mérlegelve, eldonthetjlk,
a bor inkdbb kiegészitse az
ételt (példaul a tomorebb hu-
su halat egy testesebb borral
tarsitsunk), avagy attol teljesen
ellsson (egy csersavasabb bor
példaul enyhiti a zsirosabb hal
gazdagsagat).

Ha a halat vagy a tenger gyU-
molcseit a lehetd legegysze-
rbben készitik el, a legjobb
valasztés valéban a fehérbor.
Persze itt is lehetnek alternati-
vak, hiszen a friss rakra jellem-
76 édeskés iz miatt példaul a
kénnyedebb Kiralylanykara,
vagy Cserszegi Flszeresre is
eshet a vélasztés, mig a tonhal
tartalmasabb szerkezete és ize
krémesebb, hozza egy gazda-
gabb texturdju Chardonnay
illik. Ha a rakot erésen fu-
szerezz(k, ahhoz viszont egy
joval aromésabb rizling vagy
egy flszeres Tramini megy
jobban.

A témorebb husu fehér hala-
kat a fehér husokhoz hason-
|6an lehet elkésziteni - roston,
serpenydben sitve, parolva,
vagy éppen rostélyoson. Mi-
nél jobban megstitjik a ha-
lat (azaz grilleztink posirozas
helyett), annal testesebb bort
kell valasztanunk az étel mel-
lé. A gyimolcsos izekben bé-
velkedd, lagy csersav tartalmu

A régi hiedelmet, hogy a halhoz fehér

bort kell valasztani, mar kevesen kezelik
szentirasként. Alabbi cikkiink inyenckedés
helyett inkabb megérteni segit, hogy — elvben
- mi a jo valasztas, hol érdemes (és hol nem)
ellépni a rozék és a vorosborok iranyaba.

rozékkal és vordsborfajtakkal,
mint példdul a Kadarka, bizto-
san nem teszink rossz lora.
A tartalmasabb, zamatosabb
halakat: a lazacot, a tonhalat
és a kardhalat gyakran a vo-
rds husokhoz hasonlitjak, jol
elkészithetdk faszenes grillen,
illetve az emlitett stitési valto-
zatokban is. A grillezett lazac
vagy tonhal, kilénésen, ha
csak félig sutjuk at, olyan tes-
tesebb vorosbort is befogad,
mint a Cabernet Franc vagy
Cabernet Sauvignon, és minél
,2angolosabban” sttik, annal
magasabb csersavtartalmu
bor illik hozza. (A nyers pro-
teinek csakugy, akarcsak a fé-
lig stlt marhahus esetében, a
tonhalndl is lagyitjak a cser-
savas izt.)

A puhabb halak, példaul a té-
kehal és a lepényhal édeské-
sebb, fiatalabb borokat, kivan-
nak” A valasztés persze fligg
az elkészitési modtol is. Egy
fiatal Sauvignon Blanc, eset-
leg egy Pinot Blanc j6 vélasz-
tasnak bizonyulhat.

Az olajosabb halak: a szardella,
a makréla, avagy a szardinia
ugyancsak jol mennek a cser-
savasabb izekhez, ajanlatos
tehat olyan borfajtat véalasz-
tani hozzéjuk, amely ahelyett,

hogy kiegészitené az étel izét,
inkdbb eltt attdl. A bor ked-
vezd csersavtartalma enyhiti a
hal olajosségat, s ezzel egyen-
sulyt teremt. A bor legyen
egyszer( és gyimolcsos izd,
taldn egy fiatal évjaratu Zold
Veltelini, egy Szlirkebarat, egy
szaraz tokaji Furmint vagy
Harsleveld.

A rdkokhoz és a kagylokhoz
- ha nem pezsgét vagy pro-
seccot valasztunk — nehezebb
vOros part taldlni, de ki lehet
prébalni a gydmolcsizekben
gazdag, konnyU Kékfrankost,
esetleg Pinot Noirt, de ennél
is jobb az egri vagy matraaljai
rozét inni hozzajuk.

Az osztriga eredetileg is s6s
izéhez az id6sebb évjaratu
szaraz Szamorodni, Furmint,
Juhfark, esetleg Szurkebarat
illik. A homdr, a tengeri rék,
a kagylo édeskés ize pedig
egy Olaszrizling, Kirdlylanyka
vagy a Cserszegi Fliszeres felé
mutat.
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A martasok, a szdszok tel-
jesen megvaltoztathatjdk a
képet. Egy tomorebb husu
fehér halat, ha citromosan és
paradicsomosan készitlink,
azok savassdga egy tartal-
masabb Sauvignon Blanc-t
vagy Chardonnay-t kivan. Ha
viszont vorésboros, vajas mar-
tasban a vorosbor, amelyben
készul a hal, illetve a szész
nehézkesebb, tartalmasabb
karaktert kolcsondz a halnak.
zei kozott azonban az édes is
megtaldlhatd, amihez viszont
kivaldan illik egy testesebb
Merlot, vagy olyan, amely
gazdag gyimolcstartalmaval
elfedi az enyhe savassagot.
Az erésen fliszerezett, csipOs,
egzotikus alapanyagokbdl ké-
szUl6 dzsiai halételekhez igen-
csak kreativan lehet borokat
valogatni — ez torténetlink egy
kovetkezé fejezete lesz -, de jo
édesborainkat valasztva hoz-
zajuk biztosan nem nyulunk
mellé./

Harom dolgot kell figyelembe venni: a texturat, a zamatot és az izt

N 2%

% Wines to pair with fish

The old belief is that one is supposed to drink only white wine with
fish dishes. By now this opinion is contested. With the following article
we are trying to give a little help in pairing wines with fish. Three things
need to be considered when we are trying to find the right wine for
a dish: texture, aroma and taste - in the case of both the food and
the wine. In the knowledge of these we can decide if we want a wine
that complements the food (light fish with full-bodied wine), or one
thatis completely different from it (fat fish with a light, tannic wine).
Itis true that white wine is the best choice if fish or fruits of the sea
are prepared in the simplest way possible. There are alternatives

here as well, since the sweetish taste that is so characteristic of
fresh crab goes very well with Kiralyleanyka or Cserszegi Fiiszeres
whites, while tuna’s texture and taste call for a creamier and
richer Chardonnay.

Fish fried for a longer time (e.g. grilled fish) is best paired with
full-bodied wines, such as fruity and mildly tannic rosés and reds,
for instance Kadarka. If grilled, salmon, tuna and swordfish can
even be paired with Cabernet Franc or Cabernet Sauvignon. For
crabs and mussels it is more difficult to find red pairs, but a fruity
Blaufrankisch or a Pinot Noir is worth a try. /
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HokeCa

7 stratégia

A halfilé teljesen megmunkalt, legértéke-
sebb része, amely jol mutat a tanyéron, hi-
szen le van vagva a fej fel6li darabja, nincs
elvékonyodd része a farok feldl, sem pedig
a has feldli rész nincs rajta: csak és kizardlag
a prémiumot kapja meg a vevé. Fajtdjt te-
kintve lehet barmibdl, de értelemszeren
a legtoébbet halaszott fajtakbol (tékehalak)
van a piacon a legtébb, azaz kék granétos
hal (ndlunk hoki), saithe, azaz fekete téke-
hal és cod, azaz atlanti tékehal.

A vendéglatosok j& mindségl terméke-
ket keresnek — folytatja a szakember -,
sok esetben porcidzva, hogy ne csak a
friss hal filézésének kérdését oldjak meg,
hanem mar az adagolasét is. Itt nyilvan
nagyban visszakdszon a munkaeréhiany
is, azaz kevesebb emberrel (sok esetben
rosszabban képzett munkaerével) kell ma-

A vendéglatas fels6bb szegmense csak alapanyagot keres

gas, egyre novekvd elvarasoknak megfe-
lelni. A panirozott termékeket ndlunk nem
kimondottan keresik, talan a szallodaipar
és a kozétkeztetés egy szelete az, ahol van
létjogosultsaguk.

A hazai vendéglatdsok més és mas feldol-
gozottsadgi szinten vasarolnak hal és ten-
ger gyimolcse termékeket — emeli ki Bésze
Akos. - Az el6készités mértékét, kiszerelését
nagyban befolyasolja a vendéglatéhely jel-
lege, ételkindlata és vendégkare. Van, aki a
friss, egész, tisztitott hazai és tengeri halakat
keresi, akad, aki mar tisztitott halfilét és tisz-
titott tenger gydmolcseit, illetve olyanok,
akik a konyhakész, adagolt fagyasztott ter-
meékeket keresik, akdr panirozott formaban.
Jelenleg a vendéglétohelyek egyik f6 ope-
racios problémdja a munkaeréhiany, igy a
napi Uzemeltetés megoldaséra egyre tob-
ben keresik a félkész
és kész termékeket.
A ,gasztroforradalom-
ban" részt vevd szak-
emberek mindennapi
feladatuknak érzik a
halfogyasztas fontos-
saganak erdsitését.
A szakmai versenyek-
nél mi sem bizonyitja
jobban, hogy a 2016-
0s budapesti Bocuse
d'Or eurdpai dontéjén
az egyik fogés f6 alap-
anyaga a hazai kecsege
volt.

Hipermarket

Orommel latjuk, hogy
a halfogyasztés folya-
matosan novekszik

Magyarorszagon, és
bizunk benne, hogy
ez a tendencia a jo-
vében is folytatod-
ni fog — osztja meg
tapasztalatait Varga
Laszl6, az Auchan
Retail Magyaror-
szag budadrsi aru-
hézénak igazgatdja.
— Am a szdmok azt
mutatjak, hogy a fogyasztas mind mennyi-
ségben, mind véltozatossdgban elmarad
az eurdpai atlagtol — éves halforgalmunk
hozzavetélegesen 40 szdzaléka még min-
dig az tnnepi szezonhoz kapcsolddik.
Mindemellett azt tapasztaljuk, hogy egyre
tobb vésarlonk nyitott az Ujdonsagokra, az
Uj fajok és a megszokottdl eltérd elkészitési
maoédok kiprobalasara. Az el6szor a buda-
drsi druhdzunkban megvaldsitott élmény-
koncepcidnk egyik f6 célja, hogy ebben a
kisérletezésben segitsik vasarldinkat. Itt
ugyanis a halbisztroban kilénleges halas
menket (pl. tonhal, osztriga, lazac, rdkok)
éppugy kiprébalhatnak, mint szamos friss
halat, a népszerleket és a kildnlegeseket
egyarant, vagy félkész termékeket is va-
laszthatnak. Azt latjuk ugyanis, hogy egyre
tobb vasarlonk keresi a konyhakész vagy
félkész termékeket. Ezért az innepek elétt
idén is nagy mennyiségben kertlnek a
polcokra példaul haldszléalapok és elére
flszerezett, csomagolt halak. Az ilyenkor
leginkdbb kedvelt ponty mellett a tonhal,
a lazac, valamint a szlrkeharcsa, az afrikai
harcsa és a busa a legnépszerlibbek, de
sokan keresik a prémium halkilénleges-
ségeket is.

Varga Laszlo
aruhazigazgato
Auchan Retail Magyarorszag

Ipacs Tamas

& Fish market

Compared with Europe and the rest of the
world, Hungarians eat little fish and seafood,
but it is good news that consumption is
growing. The majority of fish produced in
Hungary comes from lake fish farming, and
it appears in the market in the autumn-win-
ter period. Hungarian fish consumption
has increased in the last 20 years, but this
growth was mainly the result of buying
more processed products (mainly import-
ed ones) and due to the output of intensive
fish farming.

Many experts share the view that various
21st-century marketing methods can have
great influence on consumption habits,
making fish part of our daily diet. Although
fish consumption is on the rise, significant
growth would only be possible with a wid-
er cooperation and major changes in the
culinary culture of Hungarians. With the
health trend getting stronger, more and
more fish dishes appear on the menus of
restaurants. Retail chains are happy to sell
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higher-quality fish products too, but most
shops still operate with a rather small se-
lection of products. It is really good news,
though, that the majority of market players
believe that further growth will take place
in the next few years.

Attila Sarkézi, sales director of Frosta re-
vealed that Hungarian fish consumption was
at 6.4kg/person in 2017, which was much
more than the 3-4kg/person in the 2005-2013
period. The company’s experience is that
demand is shifting towards higher quality.
Although Frosta only has sea fish products,
even they can feel the positive effects of the
government campaign promoting freshwater
fish consumption. Andras Béki, purchasing
manager of wholesaler Rozmar Nagykere-
skedés informed us that both the retail and
the HoReCa sector purchase more fish from
them than 2 years ago. What is more, they
sold twice as much fruits of the sea to gas-
tronomy units than 2 years earlier. Demand
is the biggest for ready-to-cook products.

Akos B8sze, METRO's target group manag-
er-HoReCa spoke to us about great changes
in the consumption habits of generations Y
and Z: young Hungarians eat about twice
as much fish as the average Hungarian. The
company has found that the market is less
Christmas-centred than before and that con-
sumption of fruits of the sea increases in the
summer months.

Mr Sarkézi told about the HoReCa sector
that the VAT cut on fresh fish indirectly has
its effect felt in the HoReCa segment too.
Frosta’s ready-to-cook breaded fish prod-
ucts find their place in every segment of the
HoReCa channel, but their largest buyers are
public sector catering units. These kitchens
have also started going in the direction of
quality products, as breaded fish fillet has
a nearly 9o-perecnt share in sales. Mr Béki
informed that loin products had entered
the HoReCa channel. Loin looks good on
the plate — wit it what the guest gets is only
the premium stuff from a fish. Most loin

products are from various types of cod. He
added that restaurant owners are looking
for high-quality products and they like it
if they get them in portions. Mr Bésze told
our magazine that the type, food offering
and guests of a given restaurant have big
influence on how much processed they want
their fish to be. Since one of restaurants’
biggest problems at the moment is the
workforce shortage, demand is increasing
for ready-to-cook fish products.

What about the hypermarket channel? Laszl6
Varga, store manager of Auchan Retail Magyar-
orszag's hypermarket in Budadrs was happy
to report that fish consumption is growing,
but he added that about 40 percent of their
annual sales is still realised in the Christmas
period. However, the store manager’s experi-
ence is that more and more shoppers like to
try new products and preparation methods.
The Budadrs Auchan is special because it has
a fish bistro, where customers get the chance
to try special fish dishes.
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Novekvo europai tojasimport

Agrargazdasagi
Kutato Intézet

Az Agrargazdasagi Kutato Inté-
zet (AKI) folyamatosan nyomon
koveti, és a rendszeres kiadva-
nyaiban kozreadja a vilag mezo-
gazdasagi- és élelmiszeripariter-
mék-piacainak tendenciait.

A KSH és az AKI Piaci és Arinfor-
maciods Rendszer (PAIR) adatai-
bol még a rovid tavu kiskeres-
kedelmi iizleti dontések elott is
érdemes pontosan tajékozodni.

legutdbbi piaci jelentéstikbdl kide-

rdl, hogy az eddigi 18 magyar hus-

ipari vallalaton felll 6t Ujabb cég ka-
pott exportengedélyt és széllithat Szinga-
purba. A kordbban engedélyezett termé-
kek kore bévilt, igy a marhahus kivitele is
megindulhat. Az Amerikai Egyestilt Allamok
agrarminisztériumanak (USDA) oktdberben
megjelent révid tavu projekcidja szerint a
vildg marhahustermelése két szazalékkal
62,9 milli¢ tonnara bévilhet azidén a 2017,
évihez képest. Az Eurdpai Bizottsdg okto-
berben megjelent révid tavu elérevetitése
szerint az EU marhahustermelése varhato-
an csaknem 8 millié tonna lehet 2018-ban,
1,6 szazalékkal emelkedhet az el6z6 évihez
képest. Magyarorszagon a fiatal bika terme-
16i dra 779 forint/kilogramm hasitott meleg
suly volt 2018 oktéberében, 1,3 szazalékkal
mérséklédott az elézd év azonos hdnapja-
nak atlagardhoz viszonyitva. A vagétehén
ara hét szazalékkal emelkedett, mig a vago-
Usz6é hét szézalékkal csokkent.

*X¥%

Az Eurdpai Bizottsdg adatai szerint az
Unio tojastermékimportja 69 szazalékkal,
21 ezer tonnéra emelkedett 2018. januar—
augusztusban az elézé esztendd azonos
id6szakdhoz viszonyitva. Az import csak-
nem fele Ukrajndbdl érkezett, tobb mint
tizezer tonna 2018 elsé nyolc hénapjaban,
ami jelentésen meghaladta a 2017 azonos
idészakdban beszéllitott mennyiséget.
A KSH adatai alapjan Magyarorszag 2018.
janudr-augusztusban 25 szazalékkal ke-

)
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vesebb héjas tojast (12,9 ezer tonna), ezen
bellil 12 szézalékkal kevesebb (4,2 ezer ton-
na) friss tojast vasarolt a nemzetkdzi piacrdl,
mint az elézé év azonos idészakaban. A
legtobb héjas tojas Lengyelorszagbal (3,5
ezer tonna), Szlovakiabol (2,4 ezer tonna)
és Németorszagbdl (2,2 ezer tonna) érke-
zett Magyarorszagra, emellett a friss tojas
78 szazaléka (3,3 ezer tonna) is e harom
orszaghdl szarmazott a megfigyelt id6-
szakban.

*%%

A Nemzetkdzi Gabonatanacs oktoberi
elérejelzése szerint az EU-ban, Oroszor-
szagban, az USA-ban és Indidban varhatd
a buza terméteriletének névekedése az
eléttink allo szezonban. Az USA agrar-
minisztériuma legfrissebb, novemberi
prognozisaban 1099 millié tonnara jelzi a
kukorica 2018/2019. gazdasagi évi globalis
termését, ami 23 millié tonnaval maradna
el a két évvel ezeldtti rekordtdl, és ugyan-
ennyivel mulna feltl a 2017/2018. gazdasagi
évi termést. /

& Europe imports more eggs

Data from the Agricultural Economics
Research Institute (AKI) and KSH's mar-
ket price information system (PAIR)
informs that in addition to the current
18, five more Hungarian meat compa-
nies have been granted permission to
export their products to Singapore.
What is more, beef has also been put
on the list of export products.

According to data from the Europe-
an Commission, the EU's egg prod-
uct import surged by 69 percent to
21,000 tons in the January-August 2018
period. More than 10,000 tons came
from Ukraine. Data by the Central
Statistical Office (KSH) reveals that
in the same period Hungary import-
ed 25 percent less egg (12.9 thousand

tons) and within this 12 percent less
fresh egg (4.2 thousand tons) than in
the same period of 2017. Most of the
eggs came from Poland (3.5 thousand
tons), Slovakia (2.4 thousand tons) and
Germany (2.2 thousand tons), and 78
percent of the fresh eggs we imported
(33 thousand tons) were also sold by
these three countries. //

A vagosertés heti vagohidi belépési ara az Europai Unioban
(,E” minGségi kategoria, HUF/kg hasitott hideg stlyban)

2018. 43. hét/

2018. 43. hét/

2017. 43. hét 2018. 42. hét 2018.43.hét 000 % e (%] 2018, 42, hét [%]

Magyarorszag 486 463 460 94,80 99,50
Belgium 400 333 337 84,25 101,13
Bulgaria 597 555 557 93,33 100,48
Csehorszag 486 443 442 90,93 99,78
Dania 433 409 410 94,69 100,36
Németorszag 471 454 454 96,40 99,98
Esztorszag 468 482 481 102,58 99,72
Gorogorszag 607 555 - - -
Spanyolorszag 425 440 430 101,30 97,83
Franciaorszag 413 423 421 101,99 99,49
Horvatorszag 477 456 463 97,11 101,62
irorszag 477 451 453 95,03 100,31
Olaszorszag - - - = =
Ciprus 604 605 596 98,62 98,48
Lettorszag 480 455 455 94,76 99,94
Litvania 466 432 434 93,01 100,38
Luxemburg 468 = = = =
Malta - - - - -
Hollandia 421 391 392 93,17 100,26
Ausztria 487 457 - - -
Lengyelorszag 462 433 425 91,97 98,25
Portugalia 475 507 498 105,03 98,34
Romania 493 470 467 94,68 99,28
Szlovénia 500 490 491 98,26 100,35
Szlovakia 501 468 466 93,05 99,66
Finnorszag 486 526 531 109,09 100,87
Svédorszag 564 532 531 94,17 99,76
Egyesiilt Kiralysag 540 536 532 98,59 99,31
EU 463 444 442 9531 99,54

Megjegyzés: az &r nem tartalmaz afat. Az ar tartalmazza a szallicsi koltséget. Atszamitva az MNB hivatalos kézéparfolyaman.

Ures cella: adatvédelmi korlatok vagy adathidny miatt nem kozolhetd adat.

Forrds: AKI PAIR
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Iden még gyors, majd lassulhat
a novekedeés

Mikozben a legtobb elorejelzo
idén 4-4,5 szazalékos novekedés-
re szamit, jovore a kormany ki-
vételével mar csak 3-3,5 szazalé-
kosra. (A GKI idén legalabb 4,2
szazalék, jovore csak 3,2 szazalék
koriilire késziil.) Az EU-transz-
ferekkel finanszirozott beruha-
zasok és a valasztasok altal is
gerjesztett lakossagi fogyasztas
novekedése ugyanis lassulni fog,
s az europai konjunktura is bi-
zonytalan. Egyelore a koltségve-
tési és monetaris politika is laza.
Az EU-kapcsolatok fesziiltek.

masodik negyedévben a régids or-
szagok kozil csak a lengyel nove-
kedés volt gyorsabb a magyarnal.
Magyarorszagon a nyari honapokban foly-
tatédtak az elsé félévre jellemzé folyama-
tok. Az ipari termelés és a kiskereskedel-
mi forgalom névekedési liteme érdemben
nem valtozott. Az épitdipar szarnyaldsa

A GKI prognozisa a 2018-2019-es évre

mikodz-
ben a kereskedelmi
szallashelyek forgal-
mi dinamikdja las-
sult. A brutto kere-
setek bdvilése fé-
kez6dik, az inflacid
gyorsul, igy idén a
tavalyi két szamje-
gydnél valamivel kisebb ttem(, de to-
vadbbra is nagyon magas, 7-8 szazalékos
redlkereset-ndvekedés varhaté. Ez jovére
—féleg a bérkidramlas lassuldsa miatt — 3-4
szazalékra csokken, de tovabbra is gyors
marad. Az inflacio szeptemberben mar he-
tedik honapja gyorsult, s elérte a 3,6 sza-
zalékot. Az év hétralevé részében és jovo-
re hasonld Utem varhato, tobbek kozott a
gyenge forint kdvetkeztében. Mig az idei
elsé negyedévben egy eurdért dtlagosan
még csak 311 forintot kellett fizetni, a har-
madik negyedévben mar 324 forintot.
A bérkoltségek ndvekedésének és az ar-
emelkedésnek az Uteme az EU-n beldl csak
Romdnidban magasabb, mint Magyaror-
szdgon. A munkanélkiliség az egy évvel
korabbihoz viszonyitva még csdkken, az

- meg erd-
o] soor s,

Udvardi Attila

kutatasvezeté
GKI

| s [ v Jasevmn| ws [ g |

eléz6 hénapokhoz viszonyitva azonban
mar megallt a mérséklédés. Igaz, ekdzben
a kézmunkasok szama kedvezd médon
mérséklédott. A hivatalos munkanélkili-
ség Cseh-, Német és Lengyelorszag utan
Magyarorszagon a negyedik legkisebb az
EU-ban. A kézmunkasok szama azonban
még jelenleg is megkdzeliti a munkanél-
kiliekét, veltk egyutt a magyar munkanél-
kiliségi rata az EU dtlaga kordli lenne.

Az addbevételek kedvezden alakultak, a
hatalmas hiany elsésorban az EU-tdmo-
gatdsok megel6legezésének kovetkez-
ménye, beérkezésik idépontja viszont
nagyon bizonytalan. Rdaddsul szamos
koltségvetési-dllami dgazatban - igy az
egészségligyben, az oktatdsban vagy a
szemétszallitdsban — sulyos mikodési za-
varok, likviditasi problémak alakultak ki. Az
EU mdédszertana szerinti hidny —amelyben
nem kell figyelembe venni az EU-transz-
ferek megeldlegezését — feltehetbleg a
tervezettnél valamivel kisebb (de a 2017.
évinél nagyobb), 2,2 szazalék kordli lesz.
Ugyanakkor a magas pénzforgalmi hidny
miatt csak alig csdkkend, az EU elvardsaitdl
elmarado, 73 szazalék feletti GDP-ardnyos
allamaddsség varhato. Jovére immar a gaz-
dasagi ndvekedés lassuldsanak, ugyanakkor
az EU- és 6nkormanyzati valasztasok id6-
szakaban kellene terv szerint 1,8 szazalékra
csokkenteni az llamhéztartas GDP-aranyos
deficitjét. A GKl szerint ennél magasabb hi-

GDP (%) 1023 [ 10477 1042 (L2 any valdszind, a GDP-aranyos dllamaddssag
Ipari termelés (%) 1009 104,38 1036 1040 1045 viszont csdkkenhet. /
Beruhazasok (alloeszkoz-felhalmozas, %) 883 1182 115,8** 112,0 105,0
Epitési-szerelési tevékenység (%) 812 1296 1226 17,0 1050 & Rapid growth this year, slowing
Kiskereskedelmi forgalom (%) 104,7 104,9 106,7 106,5 104,0 down next year
Kivitel valtozasa (folyo aron, euréban, %) 1034 108,2 1051 1050 1050 While most forecasts say growth is going to be at 4-4.5 percent
Behozatal valtozésa (folyo 4ron, euréban, %) 1023 111 1067 1065 1060 this year, for next year experts foresee a3-35 percent growth
iikeresiadeim I i ours 97 a1 e 70 o — with the exception of the Hungarian government. (CKI's
Killkereskedelmi egyenleg (milliard euro) 4 4 i ’ 4 forecast for 2018 is 4.2 percent and for 2019 it is 3.2 percent.)
Folyo fizetési és tokemérleg egyiittes egyenlege 70 51 3 9%+ 60 65 The reason behind the slowdown next year is the lower level
(milliard eurd) of EU-financed investments and the possible reduction in
Eur atlagos arfolyama (forint) 3115 3092 3174 3200 327,0 the consumption of the population in 2019; what is more,
Allamhaztartasi hiany* (milliard forint) 8483 19740  14965™* 15000 10000 the lasting of Europe’s economic upturn is also uncertain.
— - Gross wages will grow by 7-8 percent this year, but in 2019
Brutt atlagkereset indexe 1061 1129 1118 1110 1070 only a 3-4 percent wage increase is likely. In September 2018
Fogyasztoi arindex 1004 1024 1027 1030 1035 the level of inflation reached 3.6 percent. In the 3rd quarter of
QA - aa the year one euro cost 324 forints. The unemployment rate
Fogya”s%tm armdex'az idoszak végén 1018 1021 103,6%** 1035 1037 ) ; . )
(elé26 év azonos hénap = 100) is the fourth lowest in the EU, behind the Czech Republic,
Germany and Poland. However, there are almost as man
Munkanélkiiliségi rata az idészak végén (%) 44 38 3,74 37 36 Y y

public workers as unemployed in Hungary. Using the EU's
methodology, the budget deficit will be around 2.2 percent
this year. The government debt is expected to be a bit more
than 73 percent of the GDP. CKI forecasts a bigger budget
deficit but a smaller government debt for 2019.//

* Pénzforgalmi szemléletben, helyi onkormanyzatok nélkiil
**2018. |, féléy

2018, I-IX. hé

%2018, VI-VIIl. hé dtlaga

A tényadatok forrdsa: KSH, MNB, NGM
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Ot szazalek kozeleben
az elelmiszer-aremelkedes

A KSH gyorstajékoztatdja szerint
2018. oktéberben a fogyasztoi arak
atlagosan 3,8%-kal magasabbak vol-
tak az egy évvel korabbinal. Az elmult
egy évben a jarm(ilizemanyagok és
a dohanyaruk ara nétt jelentés mér-
tékben.

Egy év alatt, 2017. oktdberhez viszonyitva,
az élelmiszerek dra 4,6%-kal emelkedett,
ezen belll az idényaras élelmiszereké
(burgonya, friss zoldség, gyimaolcs) 20,5,
a liszté 7,6, a kenyéré 5,5%-kal magasabb,
a cukoré 20,2%-kal alacsonyabb lett. A

szeszes italok, dohanyaruk dra atlagosan
5,1%-kal nétt, ezen bellil a dohanyéruké
7,3%-kal. A haztartasi energia 1,3%-kal
dragult, ezen belll a palackos gédz 12,7 a
tlzifa 9,5%-kal. A jarmdtzemanyagokért
16,2%-kal kellett tobbet fizetni.

Egy honap alatt, 2018. szeptemberhez
viszonyftva, a fogyasztoi arak dtlago-
san 0,5%-kal néttek. Az élelmiszerek
ara 0,5%-kal emelkedett, ezen belll a
liszt 2,0, az idényaras élelmiszerek 1,9,
a kenyér, valamint a sajt 1,8-1,8, a to-
jas 0,7%-kal dragult, mikdzben a cukor

1,1, a sertéshus 0,8%-kal olcsébb lett. A
szezonvaltas kovetkeztében a ruhazko-
dasi cikkek 2,2%-kal tobbe kerlltek. A
szeszes italok, dohanyaruk ara 1,1%-kal
nétt, meghatarozéan a dohanytermékek
jovedéki adoemelése miatt. A haztarta-
si energia 0,3%-kal dragult, ezen belll
a palackos gaz 3,0, a tlzifa 1,4%-kal. A
jarmudzemanyagokért 1,1%-kal kellett
tobbet fizetni.

2018. januar—oktdberben az el6z6 év
azonos idészakahoz képest a fogyasz-
toi drak atlagosan 2,8%-kal néttek. //

sk Prices were up nearly 5 percent
In October 2018 consumer prices were
3.8 percent higher on average than a year
before. In comparison with October
2017, food prices increased by 4.6 per-

cent. Seasonal product prices (potatoes,
fresh fruits and vegetables) grew by 205
percent. Flour's price augmented by 7.6
percent, but the price of sugar dropped

20.2 percent. Alcoholic drink and tobacco
product prices grew by 5.1 percent. The
price of household energy became 1.3
percent higher. Motor fuels turned 16.2

percent more expensive. Compared with
September 2018, consumer prices elevated
by 05 percent and food prices were up 0.5
percent too. /

Szeptemberben 4,4%-kal nott a kiskereskedelem

2018. szeptemberben a kiske-
reskedelmi (izletek forgalma-
nak volumene a KSH els6 becs-

Kiskereskedelmi forgalom volumenindexei* (el6z6 év azonos idészaka=100,0)

Naptdrhatdstol megtisztitott

kis-
Iése szerint szerint 4,4, naptar- Jserak ol nem sk kereskedelem
G PO Idésza élelmiszer- P lizemanyag- iskeres- oOsszesen,
- :
hatastol megtisztitva 5,4%-kal kiskeres- e:(eilsr’::;,s‘:;r kiskeres- kedelem kiigazitatlan
haladta meg az el6z6 év azonos kedelem Kedelern kedelem osszesen (nyers) adat
id6szakit.
Az élelmiszer- és élelmiszerjelleg(j 2017. augusztus 102,6 1083 1022 104,6 105,4
vegyes kiskereskedelmi Gzletekben  szeptember 1039 12,7 99,7 1064 106,1
3,1,a nem élelmiszer-kiskereskedelmi ;
. . . oktober 104,3 110,0 1069 107,0 106,3
Uzletekben 7,6, az Uzemanyag-kis-
kereskedelemben 5,6%-kal emel- november 1038 1108 1033 1066 106,7
k,edett az ert,ekesmes naptarhatds- — y.comper 1033 113 1048 106,7 1050
t6l megtisztitott volumene. 2018.
januér—szeptemberben a forgalom 2017. januar-december 103,1 109,5 103,1 1056 1053
volumene - szintén naptarhatastol 2018. januar 1044 112,5 108,1 107,8 107,8
megtisztitott adatok szerint — 6,5%- .
w2 februar 103,6 109,2 109,8 106,6 106,6

kal nagyobb volt az el6z6 év azonos
idészakinal. / marcius 1074 1074 105,1 1072 1087
KA . aprilis 102,4 109,8 108,7 106,1 104,4
::Retail sales grew by 4.4 P
percent in September majus 105,5 109,8 108,0 107,7 107,1
In September 2018 like-for-like retail volume sales jnius 103,1 110,9 105,8 106,3 106,8
augmented by 4.4 percent; adjusted for calendar
effects, the sales growth was 5.4 percent - report- julius 101,9 1094 1056 1053 1054
ed the Central Statistical Office (KSH). Food and

. . augusztus 104,5 1101 106,2 106,8 106,3
food-type retail sales increased by 3.1 percent and
non-food sales grew by 7.6 percent, while motor szeptember 1031 1076 1056 1054 1044
fuel volume sales rose 5.6 percent. In January-Sep-
tember 2018 like-for-like volume sales — adjusted 2018. januar-szeptember 1040 1096 1069 1065 1063

for calendar effects — surpassed last year's level
by 6.5 percent./

UL 5018/12-2019/1
100 agazin] / /

Forras: KSH
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Az ipari (Ié)alma ara jelentosen csokkent

2018 szeptemberében a KSH adatai szerint
a mezégazdasagi termeldi arak 2017 azonos
idészakahoz képest 6,2%-kal néttek, amit a
novényi termékek aranak 12%-os emelke-
dése, illetve az él6 allatok és allati termékek
aranak 2,8%-os csokkenése eredményezett.
2018 januar-szeptemberében a mezégaz-
dasagi raforditasi arak 3,5%-kal magasab-
bak voltak az egy évvel korabbinal.

2018 szeptemberében 2017 szeptembe-
réhez képest a gabonafélék dra 15%-kal
nott, ezen belll a buza dra 18, a kukoricaé
12%-kal. A gytimolcsok ara 11%-kal mér-

séklédott. Ezen beliil az alma éra szamot-
tevéen, 39%-kal csokkent, ami elsésorban
az ipari (Ié)alma 2 évvel ezel6tti arszint
kordli értékre valo visszaesésével magya-
razhato. A sz616 ara minimalisan, 0,2%-kal
lett alacsonyabb. A zoldségfélék dra 27, a
paradicsomé 29%-kal magasabb lett.

Az é16 dllatok dra 3,2%-kal csokkent, ezen
belll legnagyobb mértékben a sertésé,
8,8%-kal.

2018 janudr-szeptemberében, az eléz6
év azonos idészakdhoz viszonyitva, a
mez&gazdasagi termeldi arak 2,2%-kal

néttek, ezen belll a névényi termékek
ara 4,8%-kal emelkedett, az é6 allatok és
allati termékeké 2,1%-kal mérséklédott.
A z6ldségfélék dra 11%-kal magasabb, a
gylmolcsoké 10%-kal alacsonyabb volt.
Avagosertés dra 12%-kal visszaesett. A tej
1,5, a tojas 9,4%-kal dragult.

A mezégazdasagi termelés raforditasi arai
3,5%-kal magasabbak voltak, ami a folyd
termel&felhasznalas arszinvonaldnak 3,0
és a mezégazdasagi beruhazasok arszin-
vonaldnak 5,6%-0s emelkedésébdl ado-
dott./

sz Industrial apple’s price dropped considerably

In September 2018 agricultural produc
tion prices grew by 6.2 percent from the
level of September 2017 — reported the
Central Statistical Office (KSH). This

increase was the result of vegetable
product prices growing by 12 percent
and livestock/products of animal origin
prices decreasing by 2.8 percent from

the base period level.

Fruit prices were down 11 percent; ap-
ples’s price plunged 39 percent, mainly
because the price of industrial apple

fell to the level it last had been at 2
years ago. Livestock's production price
reduced by 3.2 percent, with the price of
pig decreasing by 8.8 percent.//

Merseklodott a hazai kkv-k
optimizmusa

A hazai mikro-, kis- és kozépvallalko-
zasok egy évre eléremutaté varakoza-
sait jelz6 K&H kkv. bizalmi index érté-
ke a harmadik negyedévben 10 pontot
csokkent, igy jelenleg 7 ponton all.

— A véllalkozédsok — a jelentésnek mond-
hatd 10 pontos csokkenés ellenére — to-
vabbra is bizakodva tekintenek az eléttik
allé egy évre, hiszen az index egy kisebb
kilengést leszamitva kozel két éve a pozi-
tiv tartomanyban van. A mostani valtozas
hatterében inkdbb az all, hogy az el6z6
negyedévben a vdlasztasokat rendszerint
kovetd felfokozott hangulat visszakorrigalt
egy redlisabb szintre — mondta el Kovacs
Viktor Zoltén, a K&H kkv. marketing f6-
osztély vezetéje. — Jelenleg a cégek gaz-
daségi helyzetét meghatarozd tényezdk
kozll a kdzterhek és a vallalati hitelkama-
tok vart valtozésédnak megitélése romlott,
valamint a vallalkozasok egy jelentds ré-
sze szerint az elmult honapok gazdasagi
intézkedései inkabb negativan hatottak
versenyképességukre — tette hozza Ko-
vacs Viktor Zoltan.

Tovébbra is a kozépvallalkozasok bizalma a
legmagasabb, de tébb mint felére, 36-rdl
15 pontra zuhant. A kisvéllalkozasoknal 18
pontos visszaesés tortént, igy hangulatuk
jelenleg 4 ponton &ll, mikdzben a mikro-
véllalkozésok bizalma 9-rél 8 pontra mér-

séklédott, azaz gyakorlatilag nem valtozott.
Az 4gazatok kdzll tovabbra is az ipari cégek
a legbizakoddbbak, annak ellenére, hogy
38-r6l 26 pontra mérséklédott bizalmuk.
TélUk nem sokkal lemaradva a kereske-
delmi cégek vannak, nekik gyakorlatilag

nem valtozott az el6z6 negyedévhez ké-
pest a hangulatuk (21 pont). A szolgaltatd
és a mez6gazdasagi szektor viszont ennél
joval szerényebben latja a kovetkezd egy
évet (4 és 1 pont), utdbbinal rdadasul 20
pontos visszaesés tortént. /

kkv-k varakozasai agazatonként
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& Less optimistic Hungarian SMEs

According to K&H's latest SME confi-
dence index, small and medium-sized
Hungarian businesses were 10 points
less optimistic in the 3rd quarter of
2018 — the index was at 7 points. Vik-
tor Zoltan Kovacs, the head of K&H

Bank's SME marketing division told our
magazine that despite the considerable
drop, SMEs are still rather optimistic
about the 12 months ahead of them, as
the index has been in the positive zone
for two years now. Medium-sized en-

terprises have remained the most con-
fident, but their index fell too, from 36
to 15 points. The decline was 18 points
in the case of small businesses that were
at 4 points. As for micro-business, the
index went from 9 to 8 points./
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Karacsonyi vasarlas: tobbségben a sporolok

Bar a legtobben nem terveznek
tobbet kolteni karacsonyi ajandék-
ra, mint tavaly, a bevasarlas igy is
megterheli a pénztarcat. A meg-
kérdezettek tobbsége atlagosan
10-50 ezer forintot kolt karacsonyi
ajandékra, és a bevasarlokozpont-
ban tolongani tovabbra is népsze-
rlibb, mint az online vasarlas, de-
riilt ki a J6fogas online kutatasabol.
A Jofogas csapata tobb mint 10
ezer internetezét kérdezett meg
kardcsonyi vasarlasi szokasairol. A
felmérés szerint a felhasznalok leg-
nagyobb része, 38 szézaléka, tobb
mint hat szerettét lepi meg. Az
eredményekbdl az is kider(lt, hogy
a megkérdezettek tobbsége (40
szdzaléka) igyekszik 50 ezer forint
alatt letudni az ajandékvasarlast, de
vannak szép szammal olyanokis (18
szazalék), aki minddssze 5-10 ezer
forintot tudnak (vagy akarnak) e cél-
ra forditani. A valaszadék negye-
de 50-100 ezer forint kozott kolt,
100-200 ezer kdzott 8, 2-300 ezer
kdzott 3, mig 3-400 ezer forint ko-
z0tti 6sszeget 4 szazalék engedhet
meg maganak. Elenyészé szammal ugyan
(2 szazalék), de akad olyan is, aki 400 ezer
forintndl tdbbet szan szeretteire.

Erdekesség, hogy a kitdlték tobb mint fele
(52 szazalék) nem tervezi, hogy tobbet kolt,

igen

embernek T W °

embernek

ttek

Jofogas

mint tavaly, viszont tobb mint egytizediik
(13 szézalék) magasabb 6sszeggel szamol,
mig 35 szazalékuk egyelére nem tudott
errél nyilatkozni. Ugy tlnik, hogy a témeg,
a hosszu sorok és az esetleg épp az or-

runk el6tt elfogyd készletek tovabbra
sem tartjak vissza a fogyasztokat attol,
hogy a kardcsonyi vasarlas klasszikus
formdjat, vagyis a boltokat valasszak.
Mindossze 32 szazalék tervezi, hogy
idén webshopban szerzi be a megle-
petést, mig 68 szazalék a bolt mellett
tette le voksat.

Arra is fény derdlt, hogy a megkérde-
zettek tobbsége (36 szézalék) idében,
mar december elején elkezdi a vasar-
last, sét sokan (30 szazalék) mar &sszel
elinditjak az ajandékvadaszatot. 16 sza-
zalék egy-két héttel az innepek elétt
indul beszerzé kérutra, mig 19 szazalék
vallotta be, hogy mindent az utolsé
pillanatra hagy. /

& Christmas shopping: the
majority tries to economise

Jofogas did an online survey with the participation of
more than 10,000 internet users to find out about the
Christmas shopping habits of Hungarians. 38 percent
of people will buy gifts for more than six people. 40
percent is trying to spend less than HUF 50,000 and
18 percent can (or want) to buy presents for only
HUF 5,000-10,000.

Itis noteworthy that 52 percent of respondents don't
plan to spend more than last year. Only 32 percent
want to buy the gifts online, while 68 percent will go to
physical stores. 36 percent start buying the gifts in early
December, what is more, 30 percent start hunting for gifts in
the autumn. 16 percent only start buying presents for others
1-2 weeks before Christmas and 19 percent do everything
at the last moment./

Evi egymilliard csomag szalvéta

Harommillidrd forintot meghaladé piac
jellemzi a szalvéta kategériat. Ertékben
valamelyest visszaesett az eladas, 3%-
kal csokkent 2017. szeptember és 2018.
augusztus kozott a megel6z6 hasonlé
id6szakhoz képest a Nielsen altal au-
ditalt adatok szerint.

Mennyiségben is csdkkenést latunk (—-8%),
azonban gy is az éves forgalom egymilliard
csomagot meghaladd mennyiséget ered-
ményezett.

A csatornak tekintetében elmondhatd,
hogy a 400 négyzetméternél nagyobb
Uzletekben fogy az eladott szalvétak két-
harmada. A drogéridk részesedése is sza-
mottevd, 15%.

Legjobban az egyrétequ szalvétak fogynak:
tobb mint kétharmad a részesedésiik, kisze-
relés tekintetében pedig a 41-60 darabos
termékek a legnépszer(ibbek, egyharmad

)

Trade
2018/12-2019/1
[magazin)

szeletet hasitanak ki az 6sszforgalombdl,

emellett
ﬂ 2 a 10-20
/ darabos
Y Kkiszerelés is jelents-
sen fogy, egyotod
részt visz el az sszes
eladasbol.
A kereskedelmi mar-
kdk pozicidja javult,
értékben mért piaci
részesedésik 38-rol
39 szédzalékra nétt, de még tovabbra is a
gyartoi markak dominalnak. /
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Rhorer David

ugyfélkapcsolati vezetd
Nielsen

Szalvétak - értékben mért - kiskereskedelmi
forgalmabdl a bolttipusok piaci részesedése
szazalékban

2016. 2017.
Bolttipus szeptember -  szeptember -
2017. augusztus 2018. augusztus

2500 nm felett 30% 27%
401-2500 nm 32% 34%
201-400 nm 6% 6%
51-200 nm 14% 13%
50 nm és kisebb 5% 5%
Drogériak 14% 15%

Forrds: niclsen

&% One billion packs of paper napkin a year

The paper napkin category represents a
value of more than HUF 3 billion. Like-
for-like value sales were down 3 percent
in September 2017-August 2018 and

volume sales dropped 8 percent - still,
more than one billion packs of paper
napkin were sold. More than two thirds
of paper napkins we bought were 1-ply

products. Packs of 41-60 paper napkins
are the most popular. The market share
of private label products grew from 38
to 39 percent (in value)./
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Globalisan diiborog az online kereskedelem

Globaélisan az online kiskereskedelem
forgalma négyszer gyorsabban béviil
a hagyomanyos, offline kereskede-
lemnél, és évente kozel egyotodével
bévil majd a jovében. Az elkovetkezd
par évben az eurdpai piacokon a napi
fogyasztasi cikkek (FMCG) e-kereske-
delmét a munka-maganélet valtozé
dinamikaja, a stiribben lakott teriiletek
és a praktikum iranti fogyasztoi igény
hajtja majd, deriil ki a Nielsen piacku-
taté legujabb riportjabdl.

ANielsen ,Az FMCG e-kereskedelem jové-
beli lehetéségei” cimd riportja 34 piacon
vizsgdlja, melyek a névekedés mogott
huzédoé hajtoerdk, egyben ravilagit arra,
hogy a kovetkezé években az online kis-
kereskedelem dinamikus (évente atlagosan
18,4%-0s) fejlédése varhato. A piackutatd
becslése szerint 2022-re a vizsgalt orszagok
e-FMCG-kereskedelmének éves értékbeli
6sszforgalma 400 millidrd dollart tesz majd
ki. Az eurdpai vasarlok immar tobb mint
negyede (26%) él az online e-kereskedelem
lehetéségeivel. Magyarorszagon a teljes
online piac vasarldinak ardnya 26%, tovab-
bi 8% pedig tervezi a jovébeli internetes
vasarlast. A személyes higiéniai termékek
vasarldi kdrében ez 27% és 6%, élelmiszer
esetén 10% és 5%.

Az online FMCG-termékek értékesitési do-
bogdjan az Egyesult Kirdlysag all, ahol a tel-
jes kiskereskedelem forgalmdbol 6,3 szaza-
lékot hasit ki az e-kereskedelem. A francidk
kdzvetlenll a sarkukban a virtudlis térben,
6,1 szazalékkal. A francidknal a 2000-es évek

eleje ¢ta komplett ,click-and-collect” rend-
szer épllt ki orszagszerte, ahol az online
megrendelt drucikkeket a kivalasztott bolt-
ban, dsszekészitve veszik at a fogyasztok,
igy az alacsonyabb népstrliség dacara is
népszerl az e-kereskedelem intézménye.
A top 6t6s listdra még Svéjc, Olaszorszag
és Hollandia kéredzkedett fel a nyugat-eu-
répai orszagok kozul.

A Nielsen riportja négy olyan kulcstényezét
azonosit be, amelyek az FMCG e-kereske-
delem fébb hajtéersiként miikodhetnek
a jovot tekintve:

1. A ndvekedés alapjai: piacméret, bank-
szamla-elldtottsag, internetpenetracio,
okostelefon-ellatottsag.

2. Makrogazdasagi novekedésdsztonzék:
a véllalkozasinditas egyszerlisége, népsU-
rdség, megbizhatd postaszolgaéltatas.

3. Tarsadalmi gyarapodéast 6sztonzd ténye-
z6k: bizalom, a megtakaritassal kapcsolatos
attitlid.

4. Ellatasi ndvekedési hajtderdk: az FMCG
e-kereskedelemben részt vevé piaci sze-
repldk fejlettségi foka.

— Az eurdpai piacokon tdébb tarsadalmi
folyamat és gazdasagi jelenség is kozre-
jatszik az FMCG e-kereskedelem fejl¢dé-
sében. A szektor béviléséhez hozzaja-
rulnak az eléregedd térsadalmak, a mind
tobb elfoglaltséggal jaro életvitel, illetve
az urbanizacio. A nagyvallalatok éppen
ezért hatalmas 6sszegeket invesztélnak az
e-kereskedelem fellenditésébe — mondta
Mathias Bernhardt, a Nielsen kereskeddi
kapcsolatért felelds globalis vezetdje. — A
magasabb szinvonald online kiskereske-
delmi szolgaltatasok idét sporolnak a fo-
gyasztoknak, ezért is nagyon fontos, hogy
az FMCG-szektorban érdekelt piaci szerep-
|6k mind nagyobb hangsulyt fektessenek
az Un. omnicsatornas, vagyis mind az on-,
mind az offline csatornéikra vonatkozo fej-
lesztésekbe Eurdpa-szerte. /

& Online retail is booming all over the world

According to the Nielsen report ‘Future
Opportunities in FMCG E-commerce),
global online retail sales are growing
four times faster than offfine retail sales,
and they will expand by 18.4 percent
a year in the near future. The report
surveys the markets of 34 countries and
it has found that by 2022 the combined
annual value of the e-FMCG sales in
these countries will be USD 400 bil-
lion. Currently 26 percent of Hungarian
consumers make online purchases and
another 8 percent plan to do so.

Online has the biggest share in FMCG

sales, 63 percent, in the United King-
dom; the UK is followed by France at
6.1 percent. Nielsen has identified four
factors that can be the main driving
forces of FMCG e-commerce in the
future: 1. The basis of growth: market
size, number of consumers’ bank ac-
counts, internet penetration, number
of smartphones owned by consumers;
2. Macroeconomic growth stimulators:
how simple it is to start a business, pop-
ulation density, reliable postal service;
3. Factors that motivate for increasing
wealth: trust, attitude towards saving;

4.Supply growth factors: development
level of market players in FMCG e-com-
merce.

Mathias Bernhardt, global client di-
rector of Nielsen told: large compa-
nies are investing a lot of money in
the development of e-commerce
because the conditions are given for
the growth of FMCG e-commerce in
Europe. High-level online retail services
can save time for consumers, so this is
why it is important for FMCG market
players to invest in their omnichannel
strategy all over Europe. /

A szakemberhiany hatalmas gondot jelent a cégvezetok szamara

Vilagszerte kihivast okoz a megfelel6
munkavallalok felvétele és megtarta-
sa a vallalatoknak, ami veszélyezteti a
napi miikodésiiket — deriil ki az EY fel-
mérésébdl (EY Growth Barometer).

A 21 orszagbol 2766 felsévezeté megkér-
dezésén alapuld kutatas vélaszaddi szerint
céguk novekedése nagymértékben fligg
attél, hogyan teljesitenek a munkaerépia-
con. A gyors novekedésben 1évé kozép-
vallatok fele kivanja emelni alkalmazottai
|étszamat a kdvetkezd egy évben, ezzel
szemben a megkérdezettek 25 szazaléka-
nak mindennapos kihivast jelent a meg-
feleld készségekkel rendelkezd munkaval-
lalok megtaldldsa az EY kutatdsa szerint. A
felsévezetdk ezért vallalatuk hosszu tavu
fejlédése szempontjabdl fontosabbnak

tartjdk a megfelel® alkalmazottak felvé-
telét és kollégaik megtartésat (30%), mint
céglk mikodési hatékonysaganak javitasat
(26%) és a technoldgiai Ujitasok adaptaci-
ojat (18%).

Atandcsadocég munkatarsai egy szakmai
konferencian arra hivtak fel a figyelmet,
hogy a legtdbb hazai tarsasag szervezeti
kultdrédjanak és HR-funkcidjanak is meg kell
valtoznia annak érdekében, hogy biztosi-
tani tudjak eredményességuket rovid és

hosszu tédvon. Az Uzleti igényekhez vald
reaktiv alkalmazkodas helyett a szakma
képviselSinek vezetd szerepet kell vallalniuk
abban, hogy a szervezetiket felkészitsék a
valtozasokra, igy biztosftva a fenntarthato
novekedést. A magasabb szint( HR-md-
kodés ezéltal a munkaeréhidnybol adédo
kockazatokat is sokkal hatékonyabban tud-
ja kezelni, tobbek kdzt adatvezérelt eszkd-
z0kkel és az Uzleti stratégia mentén vald
elére tervezéssel. /

&% Workforce shortage causes great problems for executives

According to the EY Growth Barometer,
which interviewed 2,766 executives in 21
countries, the progress their company
can make greatly depends on how they
perform in the labour market. No less
than 25 percent of respondents told:

on a daily basis they are struggling with
finding the workers that have the nec-
essary skills. 30 percent of executives
said that the long term development of
their company depends on finding and
keeping qualified workers. At a confer-

ence EY's experts called attention to the
fact that the organisational structure
and HR operations of most Hungarian
companies need to change if they want
to remain competitive in both the short
and the long term.//
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Hipermarketek es drogeriak
a novekvo piacon

ELEN A DROGERIAK, LASSULO HIPEREK

Teljes Magyarorszag

Mint azt Kiemelt téma rova-
tunkban is olvashatjak, szep-
temberi Business Days kon-
ferenciank csiitortoki napjan
Kurucz Péter, a Nielsen kereske-
doi kapcsolatok igazgatdja Gyé-
mant félkrajcar: Hol és mire?
cimmel a drogériakrol és hiper-
marketekrol tartott eloadast.
Ennek fobb gondolatait foglal-
juk ossze alabbi cikkiinkben.

annak trendek, melyek a mai kor-

nyezetben csatornatol figgetlendl

igazak, huzta ald Kurucz Péter. llyen,
hogy 14 negyedéve folyamatosan né a fo-
gyasztas mind értékben, mind mennyiség-
ben. Pozitiv a gazda-
sagi és kereskedelmi
kornyezet. Az emel-
ked® redlkeresetek
miatt tobb pénz all
a fogyaszté rendel-
kezésére, amellyel
tudatosabban ba-
nik. Az rtudatossag
a Nielsen kutatd-
sa szerint 1 év alatt
mintegy 10%-ot nétt: 2017-ben immar a
vevék 75%-a mondta, hogy tisztaban van a
vasarolt termékek rszinvonaldval. A prémi-
umizacio jelensége erésddott: nem annyi-
ra tobbet kdltenek, mint inkdbb prémium
termékeket vasarolnak. Fontos elvards lett
a vasarlaskor a kényelem, a komfortérzet is.
Mindezek mellett a fogyasztok szaméra az
is lényeges lett, hogy minél el6bb végez-
hessenek a vasarldssal.

a‘

Kurucz Péter
kereskeddi kapcsolatok igazgatd
Nielsen

Valtozik a hipermarket-vasarlo
Ateljes FMCG-piac 7,4%-kal nétt 2017 julius
€5 2018 junius kozott az elézé év azonos
idészakahoz képest. A hipermarketek eh-
hez képest dtlag alatti, 2,8%-0s ndvekedést
tudnak felmutatni. A drogéridk viszont
1,1%-ot néttek.

Az dtlagos havi koltés élelmiszerre 2017-ben
14%-kal emelkedett 2016-hoz viszonyitva,
ez most korilbelll 49 ezer forint havonta.
Tovébbi trend, hogy a hédztartasok a havi

)
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TELJES MAGYARORSZAG . 74%
HIPERMARKETEK Bl 28%

NAGY SZERVEZETT KERESK. [ 45%

KIS SZERVEZETT KERESK. Bl 31%

DISZKONTOK I 17,9%
DROGERIAK I 11,1%

&

TewesHU N 7.5%
HIPEREK [ 3.5%
NagYsz. K. [ 4,7%
kissz. k. M 3,7%
oiszkontok [ 183%
proceriAK [N 7.3%

nagybevasarlasrél egyre inkdbb atéllnak a
heti, kétheti bevasarldsra.

— A hipermarketben vésarlok esetében
valtozasokat ldtunk — mondta Kurucz Pé-
ter. — Az azonnali sziikségletek kielégité-
sére mar szinte egyaltaldn nem mennek
a fogyaszték a hipermarketekbe. Viszont
készletfeltoltésre vagy kildnleges alkal-
makkor a fogyasztdk a hipermarketeket
veszik szamitasba.

A hipermarketek igyekeznek tartani a lépést
a trendekkel. Felujitjdk az eladdtereket, hogy
nagyobb élményt nyUjtsanak vevéiknek,
marketingjikben az egészség és kényezte-
tés kategdridira fokuszalnak, és 6k a zaszlo-
vivéi az online kiskereskedelemnek is.

Kiemelkedo a hiiség a
drogériakhoz

A drogériavasarlok szempontjai kissé eltér-
nek a klasszikus FMCG-vésarlokétdl. Fonto-
sak ugyanis szamukra példaul a gyorsasag,
a hliségprogramok és a széles sajat markas
vélaszték

08

TELJES HU 6,7%
HIPEREK 0,0%
NAGY SZ. K. 2,4%

KISSZ. K. -2,7%
14,5%
11,2%

DISZKONTOK
DROGERIAK

Forrds: niclsen
A vésarlok lojalitasa egy drogéridghoz Ié-
nyegesen nagyobb. Mig a teljes piacon a
hUlség egy-egy boltldnchoz 19-rél 13%-ra
csokkent, a drogéridk esetében ez az érték
50-r6l 57%-ra emelkedett.
Sikertkbe belejatszik, hogy illenek a mos-
tani trendekbe. Kényelmes bevasarlast
kindlnak, sok kényeztetd termékkel. Erés
sajat markas portféliot kindlnak (benne
egészséges és kényeztetd termékekkel
egyarant), és fejlesztik az online értékesi-
tést is. Folyamatosak ebben a csatorndban
az Uzletnyitasok és -felujitasok.
- Osszességében a két csatornardl elmond-
hatd, hogy a drogériak az FMCG-ndveke-
dés hajtémotorjai: A hipermarketeknek
kizdelmesebb, de képesek felzarkdzni a
trendekhez és hozzajarulni a névekedés-
hez A kényelmes vasarlasi feltételek meg-
teremtése (példaul az online csatorna) és a
kényeztetés (példaul Uzletfelujitasok) biz-
tositdsa kulcsfontossagu mindkét csatorna
stratégidjaban — foglalta 6ssze a Nielsen
kereskeddi kapcsolatok igazgatoja. //

& Hypermarkets and drugstores in an expanding market

At the Business Days conference
Péter Kurucz, retailer services direc-
tor of Nielsen gave a presentation
about drugstores and hypermarkets.
The director revealed that Hungar-
ians had more money to spend
and thanks to this they stated to
buy more premium products. He
added that in line with this, price
consciousness had also increased
- by 10 percent in just one year: in
2017 already 75 percent of shoppers
said that they knew the prices of
products they were buying.

Between July 2017 and June 2018 the
FMCG market expanded by 7.4 per-
cent - sales of hypermarkets grew
by 2.8 percent and sales by drug-
stores augmented by 11.1 percent.
Average monthly spending was up
14 percent in 2017 at approximately
HUF 49,000. One of the trends is
that shoppers switched from one big
monthly shopping to smaller ones
once a week or every second week.
Hypermarkets aren't really used any
more to satisfy daily FMCG product
needs, but they are the place where

shoppers go if they want to stockpile
or if there is some special occasion.
Drugstores’ customers are more
loyal that the average FMCG buy-
er: while in the FMCG market the
level of being loyal to a given retail
chain dropped from 19 percent to 13
percent, with drugstores it increased
from 50 percent to 57 percent. Mr
Kurucz told: drugstores are the driv-
ing force of the FMCG sales growth;
hypermarkets are struggling a bit, but
they can keep up with market trends
and contribute to the sales growth. //



A blockchain varja,
hogy a kereskedelem felfedezze

A blockchain technolégiaban rejlo, még kiaknazatlan lehetoségeket
tarta fel a Budapesti Kereskedelmi és Iparkamara Kereskedelmi
Tagozatanak lll. Kereskedelem, Kereskedelmi Szolgaltatas Osztalya
altal szervezett konferencia, melyet a Kamarai Napok iinnepi
rendezvénysorozat keretében tartottak oktober 16-an.

&zi Zoltén, a Kereskedelmi Szol-
H gaéltatds Osztély elndke meg-

nyitdjadban elmondta, hogy az
eseményt edukacios céllal hoztak létre,
hogy a blockchain technolégiét és az &l-
tala kindlt lehet&ségeket minél szélesebb
korben bemutathassak.
— Napjainkban, amikor a véllalkozasok egy
része még csak a digitalis lehetéségekkel
ismerkedik, ugyanakkor a nyakunkban li-
hegnek az Ujabbnal Ujabb technoldgiak,
kilonodsen fontosnak érezzik felhivni a
figyelmet az ezekben rejlé lehetéségekre.
Mert aki nincs képben, lemarad — hang-
sulyozta.

A mukodési elv

A Kamara éltal meghivott szakérték a
technoldgia alapjaitél a kilonféle szol-
galtatasi és keres-
kedelmi terlleteken
valo felhasznalasig
szamtalan perspek-
tivabol bemutattak
a mechanizmust.
Orszagh Ors, a
Blockchain Kompe-
Orszagh Ors tencia Kdzpont tgy-
Ugyvezgt()' igazgatb-‘hel}./ettes vezetd igazgaté_he_
Blockchain Kompetencia Kézpont P [z
lyettese el6addsat a
kriptovaluta és a blockchain fogalmainak
tisztazasaval kezdte. A kriptovaluta egy
blockchain technolodgidra épulé pénz-
Ugyi szolgéltatas, a blockchain pedig
maga a mukodést biztositd digitdlis me-
chanizmus. A hivatalos megfogalmazas
szerint olyan elosztott f6kdnyv, mely min-
den abban érdekelt szerverén elérhetd,
kdzponti irdnyitas és beavatkozas nélkdl
mukodik, és minden, felhasznald altal el-
végzett valtoztatdshoz a tobbi f6kdnyv
jovahagyésa szUkséges. A tranzakciok
lancként kapcsolddnak egymashoz, igy
visszamendleg nem lehet valtoztatast
végrehajtani. Ez azon tul, hogy koztes
szereplék nélkdli, kozvetlen tranzakcio-

kat tesz lehetévé, az adatok biztonsagat
is garantélja.

— A blockchain technoldgia irant egyre
nagyobb az érdeklédés, mar szociolo-
giai és filozéhai aspektusait is vizsgaljak
Ajelenlegi centralizalt vildg decentralizalt
mukodés felé tart, melyre a blockchain
technolégia kdzponti irdnyitas nélkuli
modellje is rimel — emelte ki eléaddsaban
Orszagh Ors.

Az egészségiigy és az élelmiszer-
biztonsag mar hasznalja

3 A blockchain (vagy
blokklanc) haszna-
latdnak minden-
napi életben vald
felhaszndlasi lehe-
téségeit mutatta
be Trinh Tuan Anh,
a Corvinus Egye-
tem FinTech Cente-
rének vezetdje. Be-
mutatott néhany,
a piacon mar miikddé magyar modellt,
és beszélt a hallgatoival kdzosen fejlesz-
tett egészséglgyi modellrél is. Ez utdbbi
a betegazonositast, a kérelézmények és
a kapott elldtasok egészét teszi elérhe-
tévé barmely egészséglgyi intézmény
és a betegek szdmara. A mechanizmus

Trinh Tuan Anh
FinTech Center vezeté
Corvinus Egyetem
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felgyorsithatja az ellatasi folyamatokat, a
személyes adatok szamara pedig kiemelt
biztonsagot jelent.

—Havan a blokklancnak idészer( és szik-
séges mukodési terilete, azt gondolom,
hogy ez mindenképpen az — emelte ki a
szakember.

Az egyetemi fejlesztésen kivil megemli-
tette az ETHEAL és a TE-FOOD mar md-
kddé, blockchain technoldgian alapuld,
magyar vonatkozasu vallalatait. Az elébbi
egészséglgyi turizmussal, utdbbi élelmi-
szer-biztonsagi tevékenységgel van jelen
a nemzetkdzi piacon.

A kiskereskedelem nagy
lehetoségei

A konferencia harmadik el6adéséban Pa-
taki Gabor, a PreDeem Hungary Kft. tigyve-
zet® igazgatdja el6-
szor a kriptovaluték
piacaba adott rész-
letes betekintést,
vazolva a digitélis
fizet6eszkozokkel
valo tranzakcios le-
het&ségeket, majd
prezentaciojanak
masodik részében
a blokklanc techno-
l6gia kiskereskedelmi alkalmazasara mu-
tatott be konkrét 6tleteket. A szakember
hangsulyozta, hogy a blockchain komoly
Uzletfejlesztési és értékesitésnoveld lehe-
téségeket rejt magaban, mellyel, ahogy
fogalmazott, a digitalisan érett vallalko-
zasok jelentds eldnyre tehetnek szert
versenytarsaikkal szemben.

Pataki Gabor
ligyvezetd igazgatod
PreDeem Hungary

Jung Andrea

& Blockchain is waiting for retail to discover it

On 16 October the Budapest Cham-
ber of Commerce and Industry (BKIK)
organised a conference about the not
yet utilised opportunities offered to
retail by the blockchain technology.
Zoltan Hazi, the president of BKIK's
retail services department opened
the conference. He told: they felt it
necessary to call the attention of the
trade to the opportunities created by
blockchain technology.

Ors Orszégh, deputy managing
director of the Blockchain Compe-
tence Centre clarified the concepts
of cryptocurrency and blockchain:

the former is a financial service that
is based on blockchain technology,
while the latter is the actual digital
mechanism that makes it work. Mr
Orszagh revealed that interest is
growing in blockchain technology,
and experts are already studying its
social and philosophical aspects. He
added that today’ centralised world
is heading in a decentralised direction
and blockchain technology fits into
this very well.

Trinh Tuan Anh, the head of Corvi-
nus University’s FinTech Centre intro-
duced the everyday use of blockchain

technology. He spoke about Hungar-
ian models that are already up and
running in the market such as those
by ETHEAL and TE-FOOD, plus he
talked about the healthcare model
that he is developing with students.
Gabor Pataki, managing director of
PreDeem Hungary Kft. first gave a
detailed insight into the market of
cryptocurrencies, and then came
up with ideas for the practical uti-
lisation of blockchain technology in
retail trade. He told: blockchain offers
great business development and sales
growth opportunities. /
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Fogyasztoi ertekek es trendek
megjelenése az etkezesben

A fogyasztok folyamatos innovaciokkal talalkoznak a piacon, uj termékek,
szolgaltatasok jelennek meg mindennap. Erofeszitésre van sziiksége annak, aki

naprakész szeretne maradni az tjdonsagok vilagaban. Az innovaciok jelentos
része ugyanakkor nem lesz sikeres. Ezekbe invesztalni kockazatos. Technologiai

Bacher Janos
product head | consumer insights
& marketing effectiveness

teriileteken az innovaciok akar 90 szazaléka is kudarcot vall, de még olyan
agazatokban is, mint példaul a napi fogyasztasi cikkek piaca - ahol a folyamatok

Gk altalaban koriiltekintobbek és a piacra Iépést altalaban hosszabb és alaposabb
vizsgalatok eloznek meg -, az innovaciok tobb mint fele sikertelenségre van itélve.

gy-egy innovacio sok okbol lehet
Esikertelen.

A fogyasztok pszicholdgidjaban van
egyfajta ragaszkodas a megszokott dol-
gokhoz, illetve tartézkodds az Ujszerd
dolgokkal szemben. Egy-egy innovacio
esetében nem értékelhetjik dGnmagdban
az adott termék vagy szolgéltatas altal
nyujtott elénydket, minden alkalommal
figyelembe kell venni a fogyaszték élet-
helyzetét, szokasait. Elképzelhet, hogy
az Uj termék vagy szolgéltatas nemiillik a
fogyasztok értékrendjébe, ellentétben all
valamilyen sokak dltal vallott értékkel.

Fogyasztoi értékek és hatasuk

a kialakulo fogyasztoi trendekre
A fogyasztoi értékeket ritkdn kutatjuk,
pedig jelentds szerepik van a fogyasztdi
dontésekben. llyen tekintetben hiany-
potld a GIK Consumer Life nevet visel
kutatasa, mely kdzel 30 orszagban vizs-
gélja egyszerre a fogyasztdi értékeket,
valamint az egyes fogyasztoi trendek
megjelenését, erésségét. A kutatas adatai
j6 alapot adnak a globalis cégek szdma-
ra, hogy a kilénbdzé kultdrdju orszagok
szamara megfelelé médon,csomagoljak”
termékeiket, emellett a lokdlis piacokon
versenyzd cégek szamara is komoly segit-
séget nyujt a megfeleld pozicionalas és
a hozza tartozd kommunikacids irdnyok
meghatarozasaban.

A GfK Consumer Life globalis kutatas 57
olyan értéket azonositott, melyek a fo-
gyasztdi magatartas alakitdsdban fontos
szerepet jatszanak. Az értékek irdnyitjak
az embereket események, torténések
megitélésében. Ezek mentén dontenek a
személyek a kivanatos viselkedési formak
alkalmazasarol és ez befolyasolja valasz-
tasaikat. Az értékek nem kapcsolddnak
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egyes piacokhoz, hanem 4ltaldnosan je-
lentkeznek, ugyanakkor csak hosszu tavon
és nehezen véltoztathatok meg.
Alapvetéen a magyar fogyasztok érték-
rendje sok szempontbdl hasonld a glo-
bélis mintdzatokhoz A lista élén a csalad
védelme és az 6szinteség all (csakugy,
mint a tobbi vizsgalt orszag 4tlagaban).
Ha jellemzé eltéréseket kerestink, akkor
kiemelendd, hogy a 11. helyre rangsorolt
,olntetés — a blnelkdvetdk megbiinte-
tése”36 hellyel kerUlt elérébb hazankban
az dtlaghoz képest. Hasonloképpen eléke-
|6bben rangsoroltak a ,jolét’, a kielégitd
szexudlis élet” és taldn meglepé médon
a,takarékossag” értékei.

Kidbrandito képet fest viszont a ,tanulds”
és a,szerénység” jelentds elmaradésa a
mas orszagban mért helyezéseikhez ké-
pest.

12 globalis trend

Az értékeket természetesen befolyasolja
kornyezetlnk véltozasa, illetve globali-
zalodo vildagunk legfontosabb hajtéerd,
tobbek kézott a demogréfia és gazdasagi
helyzet, a digitalizacio, az Uj Uzleti model-
lek megjelenése. Ugyanakkor az értékeink
szUrik, tompitjdk ezeknek a hatdsoknak
az erejét. E kolcsdnhatasbol alakulnak ki
a fogyasztoi trendek, melyek tobb évre
meghatéarozzak egy adott tarsadalomban
a fogyasztdi viselkedés irdnyait.
Atrendek olyan, jelenleg is megfigyelhe-
t6, hosszu tavu valtozasok melyekrél ugy
gondoljuk, hogy egyre névekvé hatassal
lesznek egy piac jovéjére. Ezek a trendek
fliggetlenek szektoroktol, termékektd,
szolgaltatasoktdl, a fogyasztok altaldnos
viselkedésében érhetéek tetten.
Akutatés 12 olyan globdlis trend megjele-
nésének erésségét vizsgalja, melyek a GfK

amerikai szakértéi szerint napjainkban a
legnagyobb hatéssal van a fogyasztdi vi-
selkedésre. A trendek kdz6tt megjelennek
az egészséges életmaddra, a kdrnyezet-
tudatossagra, a leegyszer(sitendé élet-
vitelre, az élmények gyjtésére, valamint
a biztonséagra (fizikai, pénzugyi és kiber
egyarant) vonatkozd irdnyok is.

A biztonsag trendje

E r6vid cikk terjedelmi korldtai miatt — csak
egyet kiemelve — vélasszuk ez utébbit Mar
csak azért is, mert a globalis aranyokkal
Osszehasonlitva ez az a fogyasztdi trend,
mely a legkevésbé jellemzé a magyarok-
ra. Es hogy miért érdemes akkor pont ezt
vizsgalni? Azaltal, hogy globdlisan kozel
kétszer annyi fogyaszté érintett, mint na-
lunk, feltételezhetSen erdsodés varhatd
e fogyasztdi trend kapcsan Magyarorsza-
gon. De mi jellemzé azokra, akikre ez a
trend az atlagosnal jobban hat?

Ezek a fogyasztok sokkal nagyobb arany-
ban figyelnek példdul arra, hogy csak
megfeleld forrdsbol szarmazoé ételt fo-
gyasszanak, illetve hogy csak megbizhaté
marka termékeit vasaroljak.
Kiemelendd, hogy e habitusuk miatt Ié-
nyegesen aktivabban keresik az Uj termé-
keket és megoldasokat, igy megfeleld
termékekkel néluk sikereket lehet elérni.
Radadasul nagyon komoly mértékben
véleményvezérek is, ami tovabb noveli
értékuket a gyarték szempontjabol.

A Consumer Life kutatasbol kiderdl az is,
hogy az élelmiszer-biztonsagi kérdések-
ben, valamint az egészséges és fenntart-
hat forrasbdl szarmazo élelmiszerekkel
kapcsolatos preferencidk terén a magyar
fogyasztok még eléggé lemaradva kul-
lognak a vilag fejlettebb orszagainak fo-
gyasztoihoz képest.



Az dllitassal egyetértok aranya

Teljes

Magyarorszdgon lakossdg

Aggodom, hogy megbetegszem valami-

A Safe&Secure
trend dltal erésen
érintettek kozott

Mennyire fontosak Onnek

a kovetkezok élelmiszer-fogyasztas sordn
(%, azok ardanya, akiknek fontos)
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GFK

Globalis dtlag
(18, foleg fejlett
orszdg meresi ered-
ményének dtlaga)

Magyarorszdag

lyen nem megfelel osszetételi ételtdl 17% 69% GMO-mentes legyen 48% 42%
vagy italtol

Csak megbizhat6 markaktdl vasarlok ter- 30% 68% :llzlcligsnl);cule(grtartalmu L ELER 56% 40%
mékeket vagy szolgaltatasokat 8y

Mindig figyelem az uj termékeket és szol- 20% 559% Helyi alapanyagbél késziiljén 579% 36%
galtatasokat

Mindent elkvetek, hogy meséljek ma- Alacsony zsirtartalmi legyen 44% 31%
soknak azokrol a termékekrdl, szolgalta- 14% 38%

tasokrol, melyeket igazan szeretek Alacsony sotartalmu legyen 32% 19%

De vajon, ha hosszabb tévon vizsgaljuk
a hazai étkezési szokasokban fennallo
trendeket, akkor milyen kovetkezteté-
sekre juthatunk? Ennek megvalaszolasara
a kétévente elkészilé Etkezési szokasok
c/m tanulmanyt hivhatjuk segitségil,
melynek hosszu idésorai mar a fogyasztoi
szokasok tartds megvaltozasat is képesek
bemutatni.

Naponta tobbszor

Mig a rendszervéltas utani években in-
kabb a napi hdromszori étkezés volt a
legjellemzébb, addig a legutébbi felmé-
rés alkalmaval mar a napi négyszer vagy
még tobbszor étkezdk voltak tobbség-

Forrds: GfK Consumer Life

ben. Az étkezésszam ndvekedése egy-
ben azt is jelenti, hogy minden f&étkezés
esetében tdbben vannak a korabbi idé-
szakhoz képest azok, akik fogyasztanak
élelmiszert ezen alkalmakkor. Tobben
reggeliziink, ebédellink és vacsorazunk,
mint kordbban.

Erdekes ugyanakkor, hogy a fézési gya-
korisdg nem novekszik, s6t az elmult 15
év legalacsonyabb &dtlagos értékét mér-
tik az utolso felmérés soran. Egy dtlagos
magyar felnétt hetente 2,5 alkalommal
f6z Persze tudjuk, hogy atlagember nem
igazan létezik, igy ez a szdm reprezen-
talja azokat, akik aktivan hodolnak en-
nek a tevékenységnek és azokat is, akik
egyaltalan nem is

Az étkezési szokasok valtozasa tetten érhet6 a napi étkezések

szamanak valtozasaban
Napi étkezések szamanak valtozasa

14 17 17 14 15 13
1 1 1 1 0 1
1989 1994 1999 2005 2009 2014

tudnak fézni. A fel-
nétt lakossag kozel
kétharmada allitja
egyébként, hogy
szeret fézni, és ve-

=4 vagy tébb
alkalommal

3 alkalommal
lUk szemben csak
2 alkalommal . . T
12 szazalék véli ugy,
7 laklommal  NOQY analfabéta a
2016 Forrds: GfK Consumer Life kOﬂyhai pra ktikak
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terén. Talan az sem meglepd, hogy a nék
heti tébb mint 4 alkalommal féznek, mig
a férfiak esetében ez a szam nem éri el
a heti egyet.

Az étkezési és f6zési szokésainkat egyre
inkabb befolyésoljak a kilénbdzé kony-
hatechnoldgiai Ujdonsagok, divatos étel-
készitési eljarasok, valamint a konyha-
gépek egyre bévils kore. Igy a gyakran
elhangzd,milesz ma a vacsora?’kérdésre
mar nemcsak az izlésink, az egészsé-
ges taplalkozashoz vald hozzéaélldsunk
és a pénztarcank ad valaszt, hanem az
is, milyen konyhai eszkdzokkel, gépekkel
rendelkezink és milyen Uj eljarast lat-
tunk a kedvenc ,f6z8s" mUsorunkban.
Ennek a tendencidnak megfeleléen a
GfK Etkezési szokdsok tanulmanyanak
idei kiaddsa mar az étkezési és fézési
szokdsok mellett részletes képet nyujt az
élelmiszer-vasarlast meghatarozd szem-
pontokrdl, az egészségtudatossagrol,
valamint a haztartasokban el6forduld
konyhatechnoldgiai eszkdzokrdél is. Az
eredmények megjelenése december-
ben vérhato. //

& Consumer values and trends appearing in eating habits

There are innumerable innovations
launched, but the majority of these aren't
successful, e.g. in the FMCG market more
than half of the new innovations fail. There
are many reasons for this, for instance con-
sumers like to stick with their good old
products and it can also happen that a new
product or service doesn't fit into consum-
ers’ set of values or opposes a value shared
by many people.

The GfK Consumer Life survey studies con-
sumer values and the strengths of certain
consumption trends in 30 countries. It has
identified 57 values that are key in shaping
consumer behaviour. Based on these it can
be seen that Hungarian consumers are sim-
ilar to the global average in many respects.

At the top of the list we find protecting
the family and honesty. One of the char-
acteristic differences is that ‘punishment
- punishing those who commit crimes’ has
been ranked 11th in Hungary, which position
is 36 places higher than the world average.
These values are influenced by the chang-
ing environment, and the most important
drivers of our increasingly global world,
such as demographics, the economic situ-
ation, digitalisation and the appearance of
new business models. At the same time
our vales tone down the strength of these
effects. This interaction is what consumer
trends develop from. GfK's survey examines
the strength of 12 global trends that affect
consumer behaviour the most these days.

One of these is safety — it is interesting that
ina global comparison, this is the consumer
trend that is the least characteristic of Hun-
garians. However, the fact that it is almost
twice asimportant at world level also means
thatitis rather likely that this consumption
trend will strengthen in Hungary. What is
characteristic of consumers who are more
affected by this trend than the average?
They pay special attention to buy prod-
ucts that come from the right source, and
they only purchase the products of reliable,
trustworthy brands. Because of this attitude
they are more actively searching for new
products and innovations.

What consequences can we draw if we
study the trends in the eating habits of

Hungarians in the long run? GfK’s Eating
Habits study reveals that in the 1990s the
typical Hungarian had 3 meals a day, but
today the majority has 4 or 5 meals, or even
more. It is interesting that we don't cook
more often; on the contrary, cooking fre-
quency is lower than it has been ever before
in the last 15 years: the average Hungarian
cooks 2.5 times a week. Nearly two thirds of
Hungarian adults say that they like to cook,
and only 12 percent reckon that they are a
complete failure in the kitchen. This year’s
edition of the GfK Eating Habits survey
also reports in detail on the factors that
affect consumers when buying groceries, e.g.
health-consciousness, kitchen equipment,
etc. The study is published in December.//
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Az élelmiszer-eladasok nonek a legjobban
a magyar online kereskedelemben

Az online élelmiszer-kereskedelem a magyar kereskedelem
legdinamikusabb teriilete, 2017-ben 22,5 szazalékkal novekedett,

" e

és hasonlé boviilés varhato az elkovetkezo idokben is. Egy
atlagos online bevasarlas értéke duplaja a boltiénak - deriilt

ki a Budapesten megrendezett Agora szakmai konferencian,
ahol a kozosségi média és az internet kereskedelemre gyakorolt
hatasarol beszéltek az agazat szakemberei.

z Agora konferencidt masodik al-
Akalommal rendezték meg idén

a Magyar Termék Nonprofit Kft.
szervezésében. A, Keresd a vevét és a dol-
gozot!” cimU programon olyan téméakrol
hallhattak el6adasokat és beszélgetéseket
a résztvevd élelmiszeripari cégek, melyek
egytdl egyig fejlédésik kulcstertletei.

Zajlik az akcioterv megvalositasa
Zsigod Robert élelmiszerlanc-felligyeletért
felel®s dllamtitkar nyitdbeszédében hang-
sulyozta: 2017-ben az élelmiszeripar ered-
ményes évet zart. A nemzetgazdasagban
a kibocsatas fele a feldolgozdiparhoz kap-
csolodik, melyen belil az élelmiszeripar a
maga 3232 millidrdos kibocsatasaval egy-
maga a masodik legnagyobb értéket, 13
szazalékot biztositott a 12 feldolgozdipari
dgazat kozott.

2014 6ta 6sszesen kozel 230 millidrd forint
tdmogatas dramlott az élelmiszeripari szek-
torba hazai és EU-s forrasbdl, ami 6szton-
z6leg hatott a beruhazasokra is — mondta
Zsigd Rébert.

— Mint ismertette: a hazai vallalkozdsok
fejlesztéseinek és a kormany kovetkeze-
tes stratégidjanak koszonhetéen a magyar
élelmiszeriparban évrél évre ndvekszik a
feldolgozottsdg mértéke is. Termelési ér-
tékben hazénk az EU 28-on belll a 16. és
V4 tekintetében a 3. helyet foglalja el, va-
lamint elmondhatd, hogy a 2015-6s évhez
képest a termelési értékunk 3 szazalékos
novekedést ért el.

Az agrartarca allamtitkara felhivta a figyel-
met, hogy a magyar kormany szamos in-
tézkedésével tdmogatja a hazai élelmisze-
rek piacra jutasat. Az élelmiszerek miné-
ségének emelése, a vasarldi tudatossag
fejlesztése, valamint a hatdsagi tevékeny-
ség hatékonysdganak ndvelése érdekében
tavaly juliusban,20 pontos akcidtervet”fo-
gadtak el. A Magyar Elelmiszerkdnyv min6-
ségi el6irdsainak szigoritdsa mellett a terv
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legfontosabb célkitlizése, hogy a magyar
fogyasztok biztonsagos, jo mindséqgu, az

Tavaly az élelmiszeripar eredményes évet zart,
hangstlyozta Zsigo Robert, élelmiszerlanc-
feliigyeletért felelds allamtitkar

egészség megdbrzését tamogatod élelmi-
szerekhez jussanak hozzd, és ezek minél
nagyobb részét a magyar élelmiszeripar
allitsa el a magyar mezégazdasdag éltal
megtermelt alapanyagokbdl.

Az allamtitkér szolt arrél is, hogy egyes
termékcsoportok esetében kialakul, ma-
sokéban tovabb bévul a helyi termékek
kiskereskedelmi értékesitése. Ezt ma mar
nemcsak a kormany vidékpolitikaja 6szton-
zi, de a fenntarthatosag, a révidebb ellatési
lanc okoldgiai szempontjai, valamint a fo-
gyasztok ndvekvd tudatossaga, magasabb
igényei is strgetik.

Egymillié online
élelmiszer-vasarlo

Magyarorszagon 3 millidan vasaroltak
mar online, és kézUllk egymillidan vettek
élelmiszert is az interneten keresztil, és
az egyharmaduk visszatéré online élel-
miszer-vasarlénak szamit mar — mond-
ta Madar Norbert, a GKI Digital vezeté
tandcsaddja a témaval foglalkozo kerek-
asztal-beszélgetésen. Horti Zoltan, a Tesco
online Uzletdgvezetdje szerint jelenleg az
internetes élelmiszer-vasarlok kozil a leg-
tébben kismamak, gyerekes anyak, akik
idét akarnak megspérolni ezzel a modszer-
rel. Bogar Péter, az Online Prima Hungary
marketingvezetdje ehhez hozzatette, hogy

vevokorikben mar sok az 6tvenen fellli,
illetve nyugdijas vésarld is.

Szomolanyi Mark, az Auchan Retail Magyar-
orszag internetes kereskedelemért felel&s
vezetdje szerint kezd kialakulni Magyar-
orszagon a tébbcsatornds vasarlo, aki a
boltokban és azinterneten keresztll egy-
arant vasarol élelmiszert. A szakemberek
egyetértettek abban, hogy a névekedés
gatja az eréforrashiany, problémat jelent
a kiszallitassal foglalkozok megtalalasa és
megtartasa, mert 6k kulcsszerepet toltenek
be a vasarlok bizalmanak tartds elnyerésé-
ben, ugyanis az online élelmiszer-vasarldk
a legkritikusabb fogyaszték.

Az elkdvetkezd évek egyik f6 kérdése az,
hogy foldrajzilag mennyire tud néveked-
ni az élelmiszer-kiszallitas, elér-e a kisebb
telepUlésekig, falvakig is. Az igény meg-
van r, hiszen az éltaldnos internetes va-
sarlasoknak csak a 27 szdzaléka kotédik
Budapesthez, azonban a kiszallitds még
megoldatlan, és valdszinlleg specidlis
modszereket kell keresnie erre az online
élelmiszer-kereskeddknek.

Fiatalok, tiétek a jovo

Tovabbrais az ara dontd szempont a napi
cikkek kereskedelmében, és az akciok jelen-
tik a legerésebb marketingeszkdzt — derilt
ki az Agdra masik szakmai kerekasztalan,
ahol a résztvevék arrdl beszélgettek, van-e
Uj a nap alatt az FMCG-marketingben.
Heiszler Gabriella, a SPAR Magyarorszag
Ugyvezetd igazgatdja szerint a nagyobb
vasarldi dontéseket tulnyomorészt a hazi-
asszonyok, onallo haztartast vezetdk hoz-
zak meg, az Y- és Z-generacio sajat maga
még keveset kolt, és ezt figyelembe kell
venni a marketingeszkozok kivalasztasa-
kor. Ez a helyzet akkor valtozik, ha ennek
a generacionak a tagjai elkezdenek 6nallé
hdztartast vezetni.

Flérian Laszl6, a Rossmann Uigyvezetd igaz-
gatoja ehhez hozzatette, hogy a fiatalok
hatdssal vannak a szlleik vasarlasi donté-
seire, de az  megnyerésik hosszu tavon
kamatozhat az FMCG-szektor cégeinél.
Ugy latja, hogy ugyan minden (j digita-
lis marketingeszkozt érdemes kiprobalni,
de latni kell, hogy ezeknek a koltsége mar
most jelentkezik, viszont a hatdsa egyelére
elenyészé. Vannak azonban olyan hagyo-
manyos rekldmeszkdzok, amelyekkel a
fiatalokat is el lehet érni. Szerinte ezt mu-
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A fogyasztoi dontésekben egyre fontosabb szerepet kap a vasarlasi élmény
és a jo kiszolgalas is, hangzott el az FMCG kerekasztal-beszélgetésen

tatja, hogy az FMCG-cikkeknél példaul a
Glamour- vagy Joy-kuponos napokbdl
magyar Black Friday valt, kiugré hatésuk
lett a forgalomban. Hovanyecz Norbert, a
Supershop Ugyvezetdje szerint az ar és az
akciok mellett fontos marketingeszkdzzé
valt a jutalmazas, amivel vasarlasra lehet
Osztdndzni a fogyasztdkat, és tdrzsvasar-
l6kka lehet tenni 8ket. Szerinte nem lehet
csak arakcidkra épiteni, mert, ha folyton
az arat erodaljak, akkor nem marad forras
az innovaciora.

A napi cikkek forgalmanak mennyisége
egy hatar utdn mar nehezen bévithetd, de
a vasarlasi érték ndvelésének lehetdségei
latszanak a hazai piacon. Heiszler Gabriella
szerint a vasarlok hajlanddk tobbet kolteni
egy-egy termékfajtara, keresik az Ujdon-
sagokat, a magasabb min&séget. Ennek
azigénynek a kielégftéséhez termékinno-
VACiora, széles valasztékra van szikség. A
forgalomnovelés eszkdze lehet az exkluziv
termékek forgalmazasa is. Katona Péter, az

Univer Product
értékesitési
igazgatdja sze-
rinta min&séqi
termékek iranti
igény segiti az
olyan cégeket,
amelyeknek
erés markater-
mékeik van-
nak, de nekik
is folyamatos
innovaciora
van szUksé-
guk, hogy élIni
tudjanak ez-
zel a lehet6-
séggel.
Floéridn Laszlo gy latja, hogy példaul
egyre tobb vasarld hajlandd tobbet fi-
zetni az egészségesebb élelmiszerekért,
az 6ko moso- és tisztitdszerekért, a natur
kozmetikumokért. Toth Agnes, a Nielsen
Ugyfélkapcsolati vezetdje szerint a fo-
gyasztoi dontésekben egyre fontosabb
szerepet kap a vasarlasi élmény és a jo
kiszolgalas is.

Lévai Richard kozdsségimédia-szakértd
el6adasaban arra hivta fel a figyelmet, hogy
a cégek jelenlegi és potencidlis vevdi és
dolgozdi egyarant ott vannak a kdzossé-
gi médidban, csak tudni kell, hogy milyen
eszkdzokkel lehet Gket elérni. Példaként
hozta fel a Facebook csoportok létreho-
zasat és mkodtetését, amelyek lehetnek
cégesek, de a markatdél figgetlen, valami-
lyen szakmacsoportot, érdeklédési kort,
problémamegoldast segitd, 6sszekapcsold
kozosségépitések Ezek a dolgozok tobor-
zasanak és a vevék megnyerésének egy-
arant hatékony eszkozei lehetnek. Lévai

értékesités- és lizletfejlesztés /77774

Richdrd bemutatta, hogyan segithetik a
HR-t a chatbotok, amelyekkel példaul a
toborzas sordn mar elvégezhetik a jelent-
kezdk elészdrését, igy munkat vehetnek
le a szakterUlet vallardl, és az igy jelentke-
z6kben is kedvezd benyomas alakulhat ki
a cégrol.

A kutatdsok azt mutatjak, hogy a hazai
fogyasztok egyre inkdbb keresik a meg-
bizhatd és magyar eredetU élelmiszereket
—mondta a vasarlok korében legismertebb
eredettanusito jeldlést, a Magyar Termék
védjegyet mkodtetd nonprofit kft. igy-
vezetdje, Benedek Eszter. A Magyar Termék
védjegyek ma mar mintegy 170 cég csak-

Egyre inkabb keresettek a megbizhato
és magyar eredetli élelmiszerek,
mondta Benedek Eszter,

a Magyar Termék Kft. tigyvezet6je

nem 4000 arucikkén segitik a fogyaszto-
kat abban, hogy biztosan hazai terméket
vélaszthassanak

Az Agora konferencia résztvevéi megkds-
tolhattdk ezek kozil a Kométa glutén, tej-
fehérje, laktdz, glutamat izfokozo és szdja
hozzdadasa nélkul elééllitott termékeit.
LegUjabb fejlesztésként a kék matricaval
jelolt termékeik 25 szazalékkal csokkentett
sotartalommal készilnek 7/

& Food sales are growing the fastest in Hungarian online retail

Online is the most dynamic channel of Hun-
garian FMCG retail: sales jumped 22.5 percent
in 2017. Hungarian Product Nonprofit Kft.
organised the Agora conference for the third
time, where they discussed the influence
social media and the internet have on retail.
Robert Zsigd, secretary of state responsible
for food chain supervision told in his keynote
speech that the output of the food industry
was HUF 3,232 billion in 2017, contributing
with 13 percent to the processing industry’s
value. Since 2014 the food sector has received
HUF 230 billion worth of funding, from the
national and the EU budgets. In production
value, the Hungarian food industry is ranked
16th in the EU-28; we produced 3 percent
more in value than in 2015. Mr Zsigo called
attention to the fact that last July the gov-
ernment created a ‘20-point action plan’
for increasing the quality of food products,
making shoppers more conscious and raising

the efficiency level of relevant authorities.
During the roundtable discussion Norbert
Madar, senior consultant of GKI Digital told
that 3 million Hungarians have already made
an online purchase and 1 million from these
bought food products on the internet (one
third of them do this regularly). Zoltan Hord,
Tesco's country online operational manager
reckons that most online buyers are young
mothers. Péter Bogar, marketing manager
of Online Prima added they have many
customers above the age of 50. Mark Szo-
molanyi, Auchan Retail Magyarorszag's digital
and E-commerce director opined that there
are more and more multichannel shoppers
in Hungary, who buy food in both physical
stores and online. One of the biggest ques-
tions of the years to come will be whether
FMCG product home delivery will reach
small towns and villages too.

In the second roundtable discussion Ga-

briella Heiszler, managing director of SPAR
Magyarorszag revealed: in most cases it is
housewives who make the bigger buying
decisions in a family. She added that consum-
ers belonging to generations Y and Z don't
spend much on their own yet. Rossmann’s
managing director Laszl6 Florian made the
comment that young consumers have influ-
ence on the buying decisions of their parents.
This means that getting through to them
with marketing messages can pay off in the
long run. Norbert Hovanyecz, managing
director of Supershop shared his view that
inaddition to price and promotions, reward-
ing has become an important marketing
tool that can make shoppers buy, and turn
them into loyal customers. Péter Katona,
sales director of Univer Product Zrt. is of
the opinion that demand for high-quality
products can be of help to companies with
strong brands, but even they need to keep

innovating if they want to profit from this
opportunity.

Agnes Téth, retailer services client business
partner of Nielsen thinks that shopping ex-
perience and quality service are increasingly
important factors in shopper decision-mak-
ing. Social media expert Richard Lévai called
attention to the fact that the present and
potential future buyers and workers of a
company are all present in social media, all
businesses need to know is how to reach
them. He also introduced how chatbots can
help in HR work, for instance in filtering ap-
plicants during a recruitment process. Eszter
Benedek, managing director of Hungarian
Product Nonprofit Kft. told: research has
shown that a growing number of consum-
ers are looking for reliable and Hungarian
products in shops. Today Hungarian Product
trademarks can be found on nearly 4,000
products of 170 companies. //
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az élelmiszeripar

A Nemzeti Agrargazdasagi Kamara 2016 6szén inditotta

el , Elelmiszeripari korkép” rendezvénysorozatat, melynek
keretében élelmiszer-feldolgoz6 tagjai szamara nyujt szakmai
eloadasokon keresztiil informaciot az oket érinto aktualitasokrol.
A jelentos érdeklodésre szamot tarto konferenciat negyedik
alkalommal rendezték meg november 12-én.

programot Gyorffy Baldzs, a Nem-
Azeti Agrargazdasagi Kamara elndke

nyitotta meg. Ismertette a kamara
tevékenységét, az Elelmiszeripari korkép
rendezvény kuldetését.
- Magyarorszagon csokkent az élel-
miszeripari beruhdzasok volumene,
ezzel egyltt még mindig a harma-
dik legnagyobb ipari dgazatnak
szamit — tudtuk meg Gyérffy Ba-
lazstdl, aki arrol is beszamolt, hogy
ez a szegmens oriasi dinamikaval
valtozik — Azt is latjuk, hogy térsa-
dalmi oldalrdl is komoly véltozasok
mentek végbe az elmult idészak-
ban. Eletmodbeli, haztartasvezetési
gyakorlatok valtoztak meg, az étke-
zési szokasaink is dtalakultak Ezeket
nem lehet figyelmen kivdl hagyni,
és a siker érdekében nyitottnak kell
lenni azokra a megoldasokra, ame-
lyek e kihivasokra adhatok.
Az elndk a kamara kildetésnyilatkozatabdl
idézve szot ejtett a tagok tdmogatasanak
szandékardl, annak érdekében, hogy ne
csak kovetdk, hanem innovétorok is le-
gyenek Ennek szellemében erdsiteni és
javitani kell a kutatés-fejlesztési kapacita-
sokat. El6revetitette, hogy a jovében fel fog
értékelddni a hatékonysag, a mindség és az
élelmiszer-biztonsdg, valamint a bioldgiai
alapok kérdéskore.
A program folytatasaként Eder Tamés, a
NAK élelmiszeriparért felelés alelndke a
szervezet élelmiszeripart érinté tevékeny-
ségeibe nyujtott betekintést Részletesen
beszamolt arrdl, mi az, amit tett és tesz a
kamara az élelmiszeripari szereplék tdmo-
gatasa érdekében.
- Az egyik legfontosabb funkcidja a kama-
ranak a tudasatadas, az informalds. A ma-
gyar élelmiszer-gazdasag versenyképes-
ségi problémai kdzott szimomra az egyik
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kiemelt sulyd az a nyelvében és kulturaja-
ban zart tarsadalom, amelynek a szerepl&i
vagyunk. A kollégaink kevésbé nyitottak a
vildgban zajl¢ folyamatokra, nehezebben
jutnak hozzé a legaktudlisabb informdaci-

Papp Gergely, a NAK szakmai foigazgato-helyettese
a legigéretesebb globalis élelmiszer-technologiai innovaciokrol
gylijtott ossze egy csokorral

Okhoz, és nem is mindig kovetik azokat a
tendencidkat, amelyek a vildgban zajlanak.
Azt gondolom, hogy ennek a hidnyossag-
nak a kezelésében lehet jelentds szerepe
a Nemzeti Agrargazdasagi Kamaranak és
élelmiszeripari részének is. Eppen ezért a
kilonbozé informacivdtadasi programjaink
azok, amelyekre kiemelt hangsulyt fektet-
tink az elmult id¢szakban - tajékoztatott
Eder Tamés.

Emlékeztetett a Tanuljunk egytt! prog-
ramjara, amely mind a hazai, mind a nem-
zetkozi élelmiszeripari gyakorlat legmoder-
nebb megoldésait probalja eljuttatni az
érdeklédd élelmiszeripari vallalkozésokhoz
Az aleIndk beszélt a kamara gyakorlatorien-
talt képzéseirdl is, amelynek elsé dlloma-
sa mar lezajlott Csomagolasfejlesztés az
élelmiszeriparban cimmel, és a kdvetkezd
honapokban is terveznek hasonlé rendez-
vényeket.

Egyetlen, egységes, nemzeti
védjegy

Dr. Nagy Istvan, agrarminiszter Az Ujja-
alakult Agrarminisztérium élelmiszeripart
érintd tevékenységei, tervei cimmel tartott
eléadast.

Egyebek mellett arrél is beszélt, hogy az
iparfejlesztés soran a legfébb cél, hogy biz-
tositsak az élelmiszerek kivald szakmai mi-
néségét, ugyanakkor visszaszoritsak a rossz,
gyenge mindség élelmiszerek piacat Fel-
vetett a jelenlévéknek egy megfontolandd
kérdést, mégpedig azt, hogy a vildgban a
kornyezetvédelem terén oridsi problémat
okoz az éserddk irtdsa, az erdlte-
tett palmaultetvények térnyerése.
Javasolta a helyszinen megjelent
kozosségnek, hogy fontolja meg a
palmaolaj élelmiszeripari felhasz-
naldsdnak megsziintetését, 2022-es
hataridével.

Felszdlaldsa utolso perceiben az
Agrarminisztérium els¢ embere ar-
rol beszélt, hogy az utdbbi idében
megndtt az igény a biztonsagos
termékek irant. Mint mondta, csak
akkor lehet megalapozottan don-
teni, ha minden informacié rendel-
kezésre all. A megoldast véleménye
szerint egy allami felligyelet(, nem-
zeti védjegy létrehozdsa jelentené,
amely a vasarlok szamara hiteles lenne, és
valédi garanciét biztositana.

- Ma Magyarorszagon &sszesen 47 ta-
nusitd védjegy és 11 000 olyan megjelo-
|és létezik, amelyeket az élelmiszereken
hasznélnak a gyartok Ehhez képest mi
egy olyan dllami rendszert szeretnénk
létrehozni, amely kivélthatja az 8sszes mi-
néségi emblémat. igy, ha valaki az &llami
rendszer logojat latja, akkor biztos lehet
abban, hogy kivalé mindségu, egészséges
és magyar termékkel van dolga - fejtette
ki az agrarminiszter.

Uj halézat a NAK kotelékében

Afolytatasban Keleti Marcell, a NAK élelmi-
szeripari igazgatdja a NAK élelmiszeripari
igazgatdsadganak tevékenységeit vazolta
fel a konferencia részvevéi szamadra, és az
élelmiszeripari koordinatori halézat bemu-
tatdsara is sort keritett.



— A kamara megalakuldsa utdn elkezdett
egy olyan héldzattal dolgozni, amelynek
tagjai megyei szinten igyekeztek az élel-
miszeripari el6allitokat segiteni. Az én sze-
mélyes tapasztalatom az, hogy csak Ugy
lehet eredményeket elérni, ha megfelel
kommunikaciét folytatunk, ha az eléallitok,
a kdzrem(kodé szervezetek és a dontés-
hozok kdzdsen egyltt tudnak szakmailag
haladni. Ennek alapjan Iétrehoztunk egy
olyan élelmiszeripari koordinadtorhalézatot,
amelynek tagjai megyei szinten latogat-
jak az élelmiszeripari el&allitokat, és hoz-
zak-viszik az informéciokat — jelezte Keleti
Marcell.

A hélézatban 7 koordindtor mUikadik re-
gionadlis szinten, akik augusztus elején ke-
rdltek a kamara kotelékébe, majd egy egy
hénapos felkészitési idészakot kdvetéen
kezdték meg tevékenységiket Az elmult
kozel 10 hét alatt 153 élelmiszeripari el6-
allitot latogattak meg.

- Hiszem azt, hogy a személyes kontaktus
alapjan folyamatosan olyan parbeszédet
tud a kamara fenntartani ezekkel a tagok-
kal, amelynek alapjan be tudjuk csatornaz-
ni a problémdkat a dontéshozok felé, illetve
Ugy gondolom, hogy akar a rovid, akér a
hosszu tavu dontésekben is tudunk segi-
teni — tette hozza Keleti Marcell.

Eheto csomagolasoké a jovo

Az ebédsziinetet kdvetéen Papp Gergely,
a NAK szakmai féigazgato-helyettese eld-
adasdban az élelmiszeripar helyzetének
elemzésére vallalkozott. Egyebek mel-
lett hangsulyozta, hogy a fenntarthatd
élelmiszer-ellatas egyik alapvetd prob-
lémadja a ndvekvé népesség mindségi
fehérjeellatdsanak biztositdsa. Ennek
fedezésére a tudomany és az innovaci-
6s szakemberek Ujabbnal Ujabb meg-
olddsokkal allnak el®. Az Eurdpan kivali
kulturak szokasaibol meritve a rovarok
fogyasztasa egy igéretes megoldast je-
lenthet. A tengerek FoldUink 70 szazalékat
boritjak, igy jogosan felmertlé gondolat,
hogy az ott é16 tovabbi fajokat, Ugymint
a meduzakat vagy az algakat is vonjuk
be tapldlkozasunkba. Az egyik legna-
gyobb érdeklédésnek orvendé lehets-
ség mégis a Petri-csészében szaporitott
izomsejtkultura. A technolégia egyelére
csak borsos dron valésithatd meg, és az
érzékszervi tulajdonsagok terén is tovab-
bi fejlesztésre var.

- A technoldgiai kutatasok egyik igen igé-
retes irdnya az élelmiszerek 3D-s nyom-
tatdsa, amely soran kalonféle porallagu
Osszetevokbdl (olajbdl és vizbdl) izletes,
esztétikus élelmiszereket allithatunk eld.

A technoldgia alkalmazésaval csdkkent-
heté lenne az élelmiszer-hulladékok
mennyisége, mivel a porok eltarthatdsa-
ga hosszu, kdnnyen széllithatéak, barhol
eléallithatdak, és dsszetételtk barmilyen
igényhez kdnnyen igazithato - fejtette ki
Papp Gergely. Hozzatette: a lebomldé cso-
magoldsok tovabbra is meghatarozo vona-
lat képviselnek. A tervezék sok esetben mar
nem is a lebomlasra, hanem a zero-waste
jegyében az eheté csomagolasokra kon-
centralnak

Tomeges elhizas és
fogyokurahobort
A rendezvény zaré eléadasat dr. Forgacs
Attila gasztropszichologus tartotta Gaszt-
ronomiai korkép cimmel. A hallgatésagot
olyan jeles szakemberek munkassagaval
ismertette meg, akiknek a gasztrondmia tu-
domanya sokat kdszon-
het, emellett szdmos
jelentés fogalom ér-
telmezésében nyujtott
segitséget, valamint iz-
galmas felmérések ered-
ményeibe is beavatta az
egybegy!lteket.

— Valtozdéban vannak
az evési szokasok, amit
abbdlis le tudunk szlr-
ni, hogy egyre tdbb az
evészavarral kizdé em-
ber. Csak kapkodjuk a
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Ujabb és Ujabb korképszerl étkezési ho-
bort Uti fel a fejét — avatott be dr. Forgacs
Attila.

Fontosnak tartotta kiemelni a fogyasvagy
jelentéségét. ElImondésa szerint nincs még
egy olyan termék, szolgéltatds, eszme a
modern vildgban, amelyet ennyifélekép-
pen hirdetnének A gasztropszicholégus
atomeges elhizas jelenségére is felhivta a
figyelmet, visszautalva arra is, hogy sikeres
fogyodkura utdn sem ritka az Ujboli suly-
gyarapodas. A kilonbdzd evési zavarokrdl
is hosszasan értekezett, beszélt az ételfobi-
akrol, amelyek kiilonbodzé alapanyagokat
érinthetnek, az étel-neofdébiardl, amely az
idegen izektél és ételektdl vald viszolygas,
az izaverziorél, amely az érintett egy ko-
rabbi tapasztalatan alapul és az orthore-
xiarol, amely egészségesétel-fliggdséget
jelent.

Budai Klara

A NAK altal szervezett ,Elelmiszeripari korkép”
szakmai el6adasain a legfrissebb aktualitasokral

fejinket, hogy milyen

értesiilhetnek az élelmiszer-feldolgozok

& Food industry in the spotlight

In the autumn of 2016 the Hungarian
Chamber of Agriculture (NAK) start-
ed the Food Industry Panorama pro-
gramme series: food processing compa-
nies can listen to presentations to learn
about the latest issues. On 12 November
the conference was organised for the
fourth time and NAK president Balazs
Cyorfty gave the keynote speech. He
revealed that the level of investment
was down in the food industry, which
was still the third biggest industry in
Hungary. He spoke about the impor-
tance of strengthening and improving
R&D capacities.

The next speaker was Tamas Eder,
NAK's food industry vice president,
who reported on what the chamber
had done to support food industry
companies. In his view one of NAK's
most important tasks is knowledge
transfer and informing members about
world trends and innovations. He
talked about the ‘Let’s learn together!
programme, which aims at bringing
the latest best practices from Hungary
and abroad to food companies. Mr
Eder also talked about practical training

programmes organised by NAK, such
as ‘Packaging innovations in the food
industry’.

Minister of Agriculture Dr Istvan Nagy
informed that the main goal of devel-
opment projects was to ensure the high
quality of groceries. He mentioned that
demand had increased for food prod-
ucts that are guaranteed to be safe.
Shoppers can only make well-founded
buying decisions if the necessary data
are available to them. In his view the
perfect solution to this problem would
be a state-owned national trademark
programme. At the moment there are
47 certification trademarks and 11,000
markings used on food products in
Hungary.

Marcell Keleti, NAK's food industry di-
rector took the floor next. He sketched
up the activities of NAK's food industry
directorate to conference participants,
also introducing their network of coor-
dinators. This network of food industry
coordinators consists of experts who
regularly visit food producers at coun-
ty level, making sure that information
exchange is continuous. There are 7 co-

ordinators at regional level who started
working in September after one month
of training. In just 10 weeks they already
visited 153 food companies.

After the lunch break work recom-
menced with Gergely Papp, NAK's
deputy technical director general, who
analysed the state of play in the food
industry. He stressed that one of the
biggest problems in sustainable food
production is providing the planet’s
growing population with quality pro-
tein. Scientists and innovation experts
are working hard to solve this prob-
lem - possible solutions include eat-
inginsects, jellyfish and algae. Another
interesting research direction is the 3D
printing of food, which could reduce
food waste.

The event’s last speaker was gastro-psy-
chologist Dr. Forgdcs Attila, who told:
eating habits are changing and this can
also be seen very well from the fact
there are more and more people suffer-
ing from eating disorders. He also talked
about the importance of people’s desire
to lose weight and the phenomenon of
too many people being overweight. //
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Szerves kapcsolatok

A kozmetikai és haztartasi vegyi aruk piacat az elmult idoszakban
szamos jogszabalyi valtozas és szervezeti atalakulas érintette
mind hazai, mind eurdpai unios szinten, bizonyos témak pedig

a Brexit miatt is fokuszba keriiltek. Ezekrol és egyéb, iparagat
érinto gyartasi, forgalmazasi és fogyasztoi témakrol szolt a
KOZMOS kétnapos visegradi konferenciaja.

112

zidén 25 éves Magyar Kozmetikai
Aés Haztartas-vegyipari Szovetség

oktober 24-25-én tartotta szo-
kdsos, éves konferencidjat Visegradon. A
kétnapos szakmai eseményt a szovetség
fotitkara, Murdnyi Istvan nyitotta meg,
aki koszontdjében
kiemelte, hogy a
szUletésnapon tul
az idei év szamos
szervezeti, szerkezeti
és jogszabalyi valto-
zast is hozott, igy az
esemény egy részét
kiemelten ezeknek a
véltozdsoknak szen-
telik. A konferencian
aziparagat érinté minden hatdsag képvi-
seltette magat, ezért a témakorok a 2017-
es és 2018-as évek vonatkozasaban a teljes
spektrumot érintették.
Az 1. nap el6adésai a kozmetikumokkal
kapcsolatos aktudlis kérdéseket targyaltak,
mely a szokdsokhoz hiven az Eurdpai Koz-
metikai Hatésagi csoport éves beszamo-
l6javal kezdédott. Eléaddsaban az OGYE
munkatdrsa, Hovari Judit a csoport 2018-as
munkadjat foglalta 0ssze, aki a megjelent
2017/2228/EU, 2018/885 és 2018/978 EU ren-
deletek dltal szabdlyozott 6sszetevékkel,
olajokkal, kivonatokkal, nanoanyagokkal
kapcsolatos dontéseket, a CMR-anyagok
Uj szabalyozasait, valamint egyéb 6ssze-
tevékrél szold hatdsagi valtozasokat is-
mertette.

Muranyi Istvan
fBtitkar
KOZMOS

Csokken a kifogasolhato gyartok
szama

A Nemzeti Népegészségugyi Kozpont
Kornyezet- és Taplalkozas-egészségugyi
Féosztaly Elelmezés- és Taplalkozas-egész-
ségulgyi Osztaly részérél Schmidt Richard
osztalyvezetd a kozmetikum szakterUle-
ten végzett kdzegészséglgyi ellendrzések
2018-as részjelentéseinek eredményeirdl
adott beszamoldt. A Népegészségugyi
Hatdsdg a Nemzeti Népegészségugyi

)
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Kézpont altal meghatarozott munkatervi
célpontok alapjan végzi a vizsgalatokat
minden évben mar-
cius 1-t6l december
31-ig. El6adasdban
a forgalomban lévé
kozmetikai termékek
korében ez év szep-
tember 1-ig elvégzett
ellenérzések ered-
ményeit, a gyarto-
Nemzeti Népegészséguigyi helyek ellendrzéseé-
Kézpont nek eredményeit,
valamint a termékinformacios dokumen-
taciokkal kapcsolatos hatésagi tevékeny-
séget ismertette. A gyartéhelyek vizsgalati
eredményeinél Schmidt Richard kiemelte,
hogy a gyartohelyek szdma folyamatosan
emelkedik, ugyanakkor a kifogasolhatok
szama tendencidlisan csokken.

Az Innovacios és
Technoldgiai Minisz-
térium Fogyaszto-
védelemért Felelds
Helyettes Allamtit-
kdrsdganak szakmai
fétandcsadoja, dr.
Torok Zoltan a koz-
metikumokat érinté
fogyasztévédelmi
ellendrzések ez évi
tapasztalatait foglalta 6ssze. El6adésaban
kiemelte, hogy az ellenérzések egyik ki-
induldsi alapjat jelenté RAPEX (Rapid Alert
System for dangerous non-food products)
eredményei szerint Magyarorszag a 4. he-
lyen all a vizsgalatok eredményességét te-
kintve, ami a feliigyelet aktiv és eredmé-
nyes munkajat jelzi. A 2018-as vizsgalatok
soran 6sszesen 140-féle kozmetikai ter-
meéket vizsgaltak, ezek kdzul 120 (sampon,
tusfirds, folyékony szappan, naturkozme-
tikum, pipereszappan, szajviz) vizsgalata
lezarult, 20 terméké (dekorkozmetikum)
pedig jelenleg is zajlik. Az eddigi eredmé-
nyek szerint a 120 kozmetikum kozul 6sz-
szesen 7 nem felelt meg az eléirdsoknak.

Schmidt Richard

osztalyvezetd

Dr. Torok Zoltan
szakmai fétanacsado
Innovacids és Technologiai
Minisztérium

Dr. Kovacs Marta a Nemzeti Népegész-
ségligyi Kbzpont Kornyezet- és Taplalko-
zas-egészségugyi
Féosztalyanak f6-
osztédlyvezetéje a
Nemzeti Népegész-
séglgyi Kozpont
|étrehozasanak kap-
csan beszélt az alta-
lanos kozigazgatasi
rendtartasrol szold
torvény aktualis val-
tozasairdl. Az EMMI
Orszagos Tisztiféor-
vosi Feladatokért Felelés Helyettes Allam-
titkarsag és az Orszagos Kozegészséglgyi
Intézet egybeolvaddsaval 2018. oktdber
T-jével megalakult a Nemzeti Népegész-
ségligyi Kdzpont, melynek vezetdje dr.
Kovécs Attila orszégos tisztiféorvos. Dr.
Kovéacs Mérta részletesen ismertette a
2018 januar 1-én, a kdzigazgatasi hatdsagi
eljaras és szolgéltatas altaldnos szabalyairdl
57616 2004. évi CXL. torvény helyébe [épett
altaldnos kdzigazgatasi rendtartasrol sz6l6
2016. évi CL. térvény kozotti lényeges k-
l6nbségeket.

Dr. Kovacs Marta
f6osztalyvezetd

Nemzeti Népegészséguigyi
Kézpont

Jovobe mutaté trendek

A délutani eléaddsok sorat dr. Fazekas
lldiko, az Onszaba-
lyozd Reklam Tes-
tulet fétitkaranak
influencer marke-
tingrél szoélo els-
adasa nyitotta. A
felvezetésben el-
mondta, hogy a
reklambUdzsé tébb
mint 40%-a digitalis
platformokon kertil
elkoltésre, a fiatal
fogyasztéi réteg pedig maér szinte kiza-
rolag ezen keresztll szolithatd meg, akik
viszont csak az altaluk fontosnak tartott
személynek hisznek, a hagyomanyos rek-
lamok és hivatalos forrasok alig jatszanak
szerepet a fogyasztasukban. Dr. Fazekas
lldikd hangsulyozta, hogy ez erre éplild
influencer marketing szabalyai még nem
maradéktalanul kidolgozottak, igy tébb
pontot is meghatarozott az influence-
rek és a reklamipari szereplék feladatait
illetéen. A GVH vonatkozd szabdlyainak
ismeretén tul kiemelte a brand safety fon-
tossagat, valamint az influencer egyszerre

bbag

il y
Dr. Fazekas lldiko
fétitkar
Onszabalyozé Reklam
Testiilet
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tobb mérkéval vald egyittmikodésének
érzékeny elemeit.

Murdnyi Istvan az IKW német szdvetség és
anémet jovékutatd intézet (Zukunftsinsti-
tut) kozos tanulmanya alapjan a kdvetkezd
30 évben vérhaté fogyasztoi attitidoket és
jelentésebb kozmetikai megatrendeket
vdzolta. A tanulmdny az Uj individualiza-
ci6 kapcsan az onkifejezés er6sodését,
az egyén egy valasztott csoporthoz vald
erés kotédését, valamint a bizalom ird-
nydnak megvaltozasat prognosztizalja.
A jov6ben gyengll az intézményesitett
formakkal szembeni bizalom, és erésebb
lesz a véleményvezérekhez vald igazodas.
Atermészetes nemek szerinti multbéli at-
titlidok a jovében szintén megvaltoznak A
tanulmany egy bizonyos gender eltol6dast
vetit elére, mindezt a szépség szubjektiv
felfogasanak eredményeképpen, ami ma-
gdval hozza majd Uj kozmetikai lehetésé-
gek megjelenését is. Ehhez kapcsolodik
a férfi szépségeszmény revollcidja is,
mely a smink termékek hasznalatdban is
jelentkezni fog. Egy er&teljes, mar ma is
megfigyelhetd trend az idésebb korcso-
portokhoz is kapcsolédik (eziist generacio).
Avérhaté élettartam folyamatos kitolddasa
és a megvaltozott életstilusok magukkal
hozzék az idéskor Uj fogyasztdi attitlidjét,
mely az aktiv, Ujra Snmegvaldsito idésebb
korosztalyokban Uj fogyasztési szokdsokat
general.

Piaci adatok szerint

A fogyasztéi mega-
trendekhez kapcso-
|6dva a Nielsen két
szakembere, Veres
Nora senior piacku-
tatési tandcsado és
Rhorer David tgy-
félkapcsolati vezetd
a kozmetika és haz-
tartds-vegyipar ak-
tudlis piaci trendjeit
mutattdk be. Az elmult évek teljes magyar
FMCG-piac szdmaéra is pozitiv gazdasagi
kornyezetét Rhorer
David makrogazda-
sagi adatokon ke-
resztll értékelte. Az
egészségesen no-
vekvé GDP, az ala-
csony szint( inflacio
és alacsony munka-

Veres Nora
senior piackutatasi tanacsado
Nielsen

)
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Rhorer David nélkuliségi rata ked-
tigyfélkapcsolati vezetd vezd kérnyezetetje—
Nielsen

lent, a Nielsen altal
mért fogyasztasi piacokon a 2018 Q2-es
adatok az el6zé év azonos idészakahoz
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Mogyoroolaj
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viszonyitva eurdpai szinten kiemelkedd,
7,8%-0s FMCG-bévilést mutatnak a ma-
gyar piacon, mely ardnnyal hazénk Ro-
maniaval egyltt az elsé helyen 4ll. Ehhez
novekvé fogyasztdi bizalmiindex tarsul, a
haztartasonkénti havi atlagos koltés pedig
42 800 Ft-rol 48 843 Ft-ra emelkedett. Eh-
hez a piaci erésddéshez kategoridk kozil
az élelmiszerek, csatornak tekintetében
pedig a diszkontok és drogéridk jarulnak
hozza legnagyobb mértékben. Ezek mel-
lett Rhorer David részletes képet adott a
leginkdbb vasarolt termékkategoridk piaci
sulyarél az online és offline csatornak te-
kintetében is.

A makrotrendek bemutatdsat kdvetden
Veres Nora a kozmetikai és haztartas-ve-
gyi aru kategdridinak piaci trendjeit ismer-
tette. A Nielsen a vegyi aruk esetében a
hipermarketek folyamatos csokkenését
azonositotta, melynek f6 oka a drogéridk
és diszkontok erésddésébdl ered. A Niel-
sen adatai szerint a teljes hazai vegyi aru
kategdria, benne a szépségéapolds, a haz-
tartasi, valamint egyéb vegyi aru, az el¢z6
id6szakhoz képest +7%-0s novekedést
realizélt, melyben a szépségapolasi szeg-
mens érte el a legmagasabb eredményt.
Veres Nora részletesen elemezte az egyes
alkategoridk értékbeli eladasait, valamint a
top 10 termékkategdrianal kitért a promo-
Cios értékesitések ardnyaira. A szakember
beszamoldja szerint az értékbeli ndveke-
dést nagymértékben befolydsolta az ar-
szinvonal-emelkedés, mely az alapveté, az
egészség- és kornyezettudatos, valamint a
kényelmi termékek esetében ért el a leg-
nagyobb ardnyt.

Korforgasos gazdasag és

a termékdij kérdései

A konferencia elsé napjat Borsanyi-Bog-
nar Levente, az e-Termékdijhu Kft. szakmai
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Ugyvezetéjének eléadasa zarta. Prezenta-
cidjaban beszélt az Eurdpai Unid altal el-
fogadott korforgdsos gazdasag és az EU
altal jelenleg targyalt egyszer hasznéla-
tos mdanyagokkal kapcsolatos stratégiai
kérdésekrdl, emellett pedig tajékoztatast
adott a hazai minisztériumi rendszerrél
és a termékdij varhatd véltozéasairdl Az
elfogadott korforgasos gazdasag szaba-
lyozasanak Iényege az eréforrasokkal vald
hatékonyabb gazdalkodas, koztlk a primer
nyersanyagok bevondsa helyett, masod-
nyersanyagok hasznélata a gyartasban,
masik eleme pedig a karbonszegény fo-
lyamatok el&térbe helyezése, a lerakott hul-
ladék mint eréforras kezelése. Mindehhez
kiterjesztett gyartoi felel6sséget is csatolt,
melyrél Borsényi-Bognar Levente részle-
tesen beszamolt, kitérve az Eurdpai Unid
altal kitlzott megvalositési célértékekre
a ktlonbozé csomagolasi hulladékok te-
kintetében. A mUanyag stratégian belil a
szakember a hazai szabéalyozas vitatott és
még nem elfogadott kérdéseirdl is szolt,
koztlk a bufékben hasznalt mlanyag evé-
eszkozokre, a vasarlasnal hasznalt manyag
zacskokra, valamint a rekldmhordozé pa-
pirokra vonatkozoé termékdijak mértékérdl.
Cikkink megjelenéséig a Kormany tlésén
dontés sziletett, hogy a hivatkozott ter-
mékek termékdija nem valtozik 2019. ja-
nuar 1-tél.

REACH és CLP valtozasok

A konferencia 2. napja a haztartas-vegy-
ipari termékekkel kapcsolatos kérdéseket
jarta kordl. Czékus Miklds, a Nemzeti Nép-
egészségugyi Kozpont Kémiai Biztonsagi
és Kompetens Hatdsagi Féosztaly munka-
tarsa el6adasdban a CARACAL és a REACH
Bizottsdg aktualis feladatairdl és dontései-
rél szamolt be a jelenlévéknek Ebben rész-
letesen ismertette a Brexittel, a REACH-fe-
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The Male Beauty Revolution

r

* Egyre trendibb lesz a férfiaknal, hogy
jol nézzenek ki.

*  Aférfi kozmetikumok piaca egyre nd

* Férfi smink: Eurdpaban még ), de
Azsiaban mar nem

*  Unisex kozmetikumok, de For Men is

*  Youtube prognozis: a selfie férfi norma

is lesz
*  Masik oldal: #beard a szdrzet
kiemelése és kezelese

lGlvizsgdlattal, tovabba a biztonsagi adat-
lapok, illetve REACH-
és CLP-rendeletek
moédositasaival kap-
csolatos fontos infor-
méciokat. A szakem-
ber a Brexit kapcsan
hangsulyozta, hogy
mind a REACH, mind
a CLP szerinti szere-
pek és kotelezettsé-
gek véltozhatnak A
REACH-rendelet fe-
lGlvizsgalatanak ismertetésekor részlete-
sen kitért az egyes valtozdkra, valamint a
2015/830/EU, biztonsagi adatlapokrdl szold
rendeletének tartalmi médositasaira, korla-
tozasi rendelkezéseire és engedélyezéseire.
A CLP-rendelet esetében az egyes valto-
zasokrol és azok hatélyba lépésének id6-
pontjairdl kdzolt informaciokat Az eléadas
kitért a titdndioxid harmonizalt osztalyoza-
sara vonatkozd tervezet ismertetésére is.

A CLP Uj, VIIIl. mellékletérdl tartott rész-
letes ismertetét a
Kémiai Biztonsagi
és Kompetens Ha-
tosdgi  Féosztaly
munkatarsa, Jaltai
Judit, aki el¢adasa-
nak bevezetéjében
tajékoztatast adott
a CLP 45. cikkérol,
mely a veszélyes ke-
verékek forgalmazdi-
nak, tovabb felhasz-
naléinak és importéreinek megelézési és
gyogyitasi intézkedések segitése céljidbol
eléirja a bejelentési kotelezettséget. A VIIIL
melléklet célja az uniformizalt informaciok
meghatarozott benyujtasi formatumban
torténd bejelentése, mely ezeknek a CLP
hatalya ald tartozé veszélyes keverékeknek
a bejelentését szabalyozza. A rendelet 2020.
janudr 1-t6l vélik kotelezéen alkalmazando-

Czékus Miklos
munkatars

Nemzeti Népegészséguigyi
Kézpont

Jaltai Judit
munkatars

Kémiai Biztonsagi és Kom-
petens Hatosagi Féosztaly
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va, és a szakember kihangsulyozta, hogy
a bejelentéseket a forgalomba hozatal
elétt kell megtenni. Jaltai Judit ezt kdve-
téen részletesen ismertette a melléklet-
ben szereplé eldirdsokat és bemutatta a
bejelentési fellletet.

A biocid termékeket is érinti

a Brexit

A Nemzeti Népegészségugyi Kdzpont
Kornyezet- és Taplalkozas-egészség-
dgyi F&osztaly
Biocid Kompetens
Hatdsagi Osztalya-
rol Szanté Emese
biocid referens a
biocid termékek és
termékcsalddok en-
gedélyeztetéséhez
szUkséges hasznos
tudnivaldkat adott
at a hallgatésagnak,
részletes tajékozta-
tast nyUjtva a szabélyozas dtmeneti id6-
szakarol és a hatdanyagok értékelésének
menetérdl, el6bbirdl hazai viszonylatban
a 316/2013-as korményrendelet ad pontos
eligazitast. Az dtmeneti id&északkal kap-
csolatban Szantd Emese kiemelte, hogy
ez id6 alatt csak létezd hatdanyagot
tartalmazo termék lehet forgalomban,
Uj hatdanyagot tartalmazoé termék csak
a hatdanyag jovahagydsat és termék-
ként torténd engedélyezését kdvetben
kerllhet piacra. A szakember ezenkivil
hangsulyozta, hogy a Brexit a biocid
hatéanyagokat is érinti majd. 2015 szep-
tembere 6ta csak az ECHA 95. cikk szerinti
listdjan szerepl® beszallitoktdl lehet biocid
hatéanyagot vasarolni, az ezen a listan
lévé angol székhelyl cégek (@amennyi-
ben azok nem maodositjak székhelytket)
a Brexitet kdvetden a listarol torlésre ke-
rilnek, és nem vasarolhato télik biocid
hatdanyag.

Szanto Emese
referens

Nemzeti Népegészséguigyi
Kézpont

Haztartasi vegyianyag-
mérgezések

Kirti Eva, a KOZMOS munkatdrsa az akkori
OKK (Orszagos Koz-
egészséglgyi Koz-
pont) és a KOZMOS
koz6s, gélkapszulak-
kal kapcsolatos bal-
eseti adatgyUjtési
projektjének ered-
ményeit ismertette.
A 2016. szeptember
1-én indult és ez év
majus 31-én leza-
rult vizsgalatsorozat a Henkel, a Procter
& Gamble, a Reckitt Benckiser, a Tesco és
az Unilever tdmogatasaval valdsult meg.
A projekt elsédleges célja volt, hogy a
gélkapszuldkkal kapcsolatos mérgezések
hétterét, pontos okait, korilményeit és a
CLP rendeletben leirt termékbiztonsaggal
kapcsolatos intézkedések hatésait feltér-
képezze, hogy ezéltal még hatékonyabb
megel&zést lehessen kidolgozni. A fel-
mérésben dsszesen 39 egészségligyi in-
tézmény szolgaltatott adatokat. Kiirti Eva
az eredmények kapcsan kiemelte, hogy 31
esetbdl minddssze 3 volt csak, amelyiknél
a mosokapszula el volt zarva a gyermek
elél, 28 esetben a gyermek szédmdra hoz-
zaférhetd helyen volt a termék. Az esetek
z6mében a kapszulat a gyermekek kiha-
rapték, és a tartalmat lenyelték Kirti Eva
hangsulyozta, hogy ezek miatt a magas
kockézati tényezét jelentd mérgezések és
beavatkozasok miatt is kiemelten fontos
foglalkozni a témaval. A 26 enyhébb, 6-7
kdzépsulyos és 1 sulyos eset tobb mint
felében az egészségiigyi ellataskor inva-
ziv beavatkozasokra, féként nyel8csé- és
gyomortukrozésre kerUlt sor, melyet a
gyermekeken minden esetben altatadsban
végeztek Afelmérés azt is rogzitette, hogy
az 6sszes érintett gyerek meggyogyult.

A hdztartas-vegyipari termékekkel kapcso-
latos 2016-0s és 2017-es statisztikai adatokat
ismertetett Rabdczki Krisztina, az Egész-
ségugyi Toxikologiai Tajékoztatd Szolgé-
lat munkatarsa. 2017-ben 22 175 mérgezési
eset bejelentése tortént, ennek 7,77%-a
héztartési vegyi anyag eredet(i. Az sszes,
egészséglgyi ellatasban részesilt mérge-
zéses beteg kozill 71 vesztette életét, ebbdl
18 halalat okozta haztartési vegyi anyag.
Raboczki Krisztina részletesen ismertette
a kilonféle vegyi aru-termékcsoportokra
vonatkozd mérgezéses adatokat. Besza-
moldja szerint a véletlenll bekdvetkezett
héztartasi mérgezések kozott a tisztitdsze-
rek, a hypo és a mosdgélkapszulak okozta
esetek a leggyakoribbak.

Kiirti Eva
munkatars
KOZMOS
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A konferencia zarasaként Muranyi Istvan
fétitkar az AISE fogyasztdi szokdsok felmé-
rése alapjan az eurdpai mosasi és tisztitasi
trendekbe adott betekintést. A 2017. okto-
ber-novemberben készitett reprezentativ,
online felmérés 23 orszaghol 461118-65 év
kozotti, mosdszert vasarld fogyasztot szo-
litott meg, és a mosasi szokasokon tul az
alapvetd, tisztasaggal kapcsolatos attit(ido-
ket is feltarta. Az otthoni takarftasi gyako-
risdgrol sz6ld adatok szerint a haztartasok
72%-aban egy héten tobbszor lemossak a
kulonbozé fellleteket, legaldbb egyszer
egy héten a valaszaddk 64%-a kitakaritja a
lakdst/hazat, 52%-a pedig a wc-t.

A mosogatdgép-hasznalattal kapcsolatban
Muranyi Istvan a kategdria szamara fontos
felmérési adatokat osztott meg. A felmérés
szerint a vizsgalt eurdpai haztartasok 64%-a
rendelkezik mosogatogéppel, mellyel 3,1
mosogatas torténik egy héten, 10-bél 8
alkalommal teli géppel. A moséasi adatok
terén a mosasi hémérséklet-valtozasok
szolgaltattak érdekes adattal. Mig 1997-ben
dtlagosan 48 °C-on mostak a haztartasok,
201-re ez 42,7 °C-ra csokkent. A moso-
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Ipari és haztartasi szerekkel tortént mérgezések 2017
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szerek felmérési eredményeihez Muranyi
Istvan hozzatette, hogy a KOZMOS szorgal-
mazza minden kiszerelésl és formatumu
mososzeren a mosasi alkalmak szamanak
feltlintetését az egységarak konny 6ssze-
hasonlithatésaga érdekében, emellett a
szovetség a fogyasztoi termékek esetében
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Forrds: Egészségligyi Toxikoldgiai Tajékoztato Szolgdlat, készitette Baldzs Andrea

a cimkén feltlintetett informéaciok korének
és azok méretének modositasaért is dol-
gozik, mert, ahogy azt az AISE felmérés is
alatdmasztotta, a fogyaszték kiemelkedden
nagy része nem olvassa el a CLP-s el6irdsok

szerinti, sdrln teleirt termékcimkéket.
Jung Andrea

NN

#: Organic connections

The Hungarian Cosmetics and Household
Chemicals Association (KOZMOS) is 25 years
old in 2018. On 24-25 October they organised
their annual conference in Visegrad. General
secretary Istvan Muranyi opened the confer-
ence, who mentioned the many organisational,
structural and legislative changes that had oc-
curred this year. Next Judit Hovari from OGYEI
summarised the European Cosmetics Associa-
tion group’s work, talking about relevant EU reg-
ulations (2017/2228/EU, 2018/885 and 2018/978)
and the new rules for CMR substances.

Richard Schmidt, head of department at the
National Public Health Centre talked about
the results of their inspections performed at
cosmetics manufacturers in 2018. He called
attention to the fact that the number of cos-
metics manufacturers is growing, but there
are fewer problematic ones than before. Dr
Zoltan Torok, senior technical consultant
at the Ministry for Technology and Innova-
tion spoke about the results of consumer
protection checkups. He informed that ac-
cording to the RAPEX (Rapid Alert System
for dangerous non-food products) results,
Hungary is ranked 4th in terms of inspection
success rate. In 2018 140 cosmetics products
were tested, 120 of these examinations have
already been completed and only 7 products
don’t comply with the regulations. Dr Marta
Kovacs, head of department at the National
Public Health Centre introduced the changes
in relevant laws and spoke about why and
how the centre was established, with chief
medical officer Dr Attila Kovacs as its head.
In the afternoon session Dr Ildiko Fazekas,
general secretary of the Self-regulatory Adver-
tising Board (ORT) gave the first presentation.

She talked about influencer marketing and
shed light on the fact that the young genera-
tion can basically only be reached via the dig-
ital platforms, where more than 40 percent
of advertising budgets is now spent. Istvan
Muranyi brought the results of a study made
by IKW and the Zukunftsinstitut in Germany.
This outlines the consumer attitudes and
cosmetics megatrends of the next 30 years. It
forecasts a kind of new individualisation, peo-
ple’s close ties with groups of their choice and
a change in the direction of trust — moving
away from institutionalised forms and going
in the direction of opinion leaders.

From Nielsen Nora Veres, senior client execu-
tive and David Rhorer, international business
consultant spoke about the current market
trends in cosmetics and household chemi-
cals. Mr Rhorer introduced macrotrends and
revealed that in Q2 2018 like-for-like FMCG
sales grew by 7.8 percent in Hungary, which
put Hungary in the No.1 position in Europe,
together with Romania. Average spending
per household increased from HUF 42,800 to
48,843. Ms Veres analysed the market trends
of various cosmetic and household chemi-
cal product categories. Nielsen measured
a continued sales decrease for household
chemicals in hypermarkets, which was main-
ly the result of an improved performance
by drugstores and discount supermarkets.
She added that the drug category in gen-
eral, which includes cosmetics, household
chemicals and other drug products, realised
a 7-percent sales growth, with beauty care
product performing the best.

The first day of the conference ended with
Levente Borsanyi-Bognar, technical managing

director of e-Termékdij.hu Kft. giving a pres-
entation about strategic issues in connection
with the EU's circular economy strategy and
the draft regulation on single-use plastics. He
also spoke about the possible changes in the
environmental protection product fee. The
expert went into details about Hungary's
plastic strategy.

On the second day of the conference work
started with Miklos Czékus from the National
Public Health Centre telling the audience
about the tasks and decisions of the CARA-
CAL and REACH committees. In connection
with Brexit, he stressed that both REACH-
and CLP-related roles and obligations could
change. Judit Jaltai from the Chemical Safety
and Competence Authority Department
started her presentation with Article 45 of the
CLP regulation, which stipulates a reporting
obligation for those who distribute, use and
import hazardous mixtures. The regulation
takes effect on 1 January 2020 and the ex-
pert underlined that the reporting obligation
must be fulfilled before putting the product
into circulation.

Emese Szantd from the National Public
Health Centre informed conference partic
ipants about the authorisation of biocidal
products and product lines, speaking in detail
about the transitional period in regulation
and the process of evaluating components.
She called attention to the rule that in the
transitional period only those products can
be in circulation which contain already ap-
proved, existing components.

Eva Kiirti from KOZMOS introduced the
data collection project of the then public
health authority OKK and KOZMOS about

the washing gel capsule related accidents:
between 1September 2016 and 31 May 2018
a series of laboratory tests were performed
with financial support from Henkel, Procter
& Gamble, Reckitt Benckiser, Tesco and Uni-
lever. The project’s main goal was to find
out about the background and details of
washing gel capsule poisoning cases, and to
map the effects of product safety measures
laid down in the CLP regulation, so that ef-
ficient preventive measures can be put in
place. In the survey 39 health institutions
provided data and it turned out that from
31 cases the laundry detergent capsules were
only locked up in 3 = so most children had
access to them. Krisztina Raboczki from the
Health Toxicological Information Service
brought statistical data from 2016 and 2017
on household chemical products. In 2017
there were 22,175 poisoning cases reported
and 7.77 percent of these originated from
some kind of household chemical.

At the end of the conference general sec-
retary Istvan Muranyi gave an insight into
European laundry washing and cleaning
trends, relying on the representative A.LS.E.
consumer habits survey, which was conduct-
ed online in October-November 2017 (in 23
countries, with 4,611 respondents in the 18-65
age group). It was revealed that 64 percent
of European households own a dishwash-
er, which they use 3.1 times a week. As for
washing laundry, it turned out that back in
1997 people washed clothes at 48°C, but by
2011 this temperature reduced to 42.7°C. Mr
Muranyi told: KOZMOS promotes indicat-
ing the number of washings on all types of
laundry detergent products.
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020, avagy az offline kereskedelem
nyitasa az online fele

PRIVATE LABEL MANLFACTURERS ASSOCIATION

A joslat, miszerint az
online kereskedelem
elsoporheti az offline
értékesitést, bar nem realis,
egyre-masra érkeznek a
kereskedelmi cégekhez

vilagszerte az online

feltartoztathatatlan terjeszkedésérol szolo hirek és jelentések.
Szakértok szerint az e-kereskedelem globalis kereskedelembdl
valo részesedése 2021-ben akar a 75 szazalékot is elérheti, ami
tobb szaz milliard dollart jelent, az offline kereskedelemben
rejlo digitalis potencial pedig mar billio dollarban mérheto.

gy friss tanulmany
Eszerint a potencia-

lis vasarlok tobb-
sége online tajékozodik
a megvasarolni kivant
termékrél még azelétt,
hogy azt valamely Uz-
letben megvenné. Az
online vasarlok nem
elégednek meg a tisz-
tan online vasarlasi él-
ménnyel, mert szamuk-
ra fontos a termékkel
valdé fizikai kontaktus is,
viszont elutasitjdk a vasarlas modjat nagy-
ban korlatozo kizarolag offline beszerzést
is. Itt jon a képbe az 020, azaz,online to
offline’, a sokcsatornas kereskedelem ko-
vetkezd Iépcsdfoka, amelynek jegyében a
keresked6 offline Gzleteiben és kilonbozé
online csatornain 6sszehangolt vasarlasi
élmény nyujt a fogyasztéknak. Eljott a perc
tehat, amikor az e-kereskedelem méar nem
tekinthetd a hagyoméanyos kereskedelem
rivalisanak, sokkal inkdbb kiegészitéjének,
hiszen az online és offline kombinacidja
magasabb bevételt eredményez, mint n-
magaban egyetlen csatorna.
A fogyasztas terén zajlo valtozasokat érz6
és megérté kereskedelmi lancok eleinte az
online platformot a vasarld megszerzésére
hasznaltak, hogy aztan onnan a valés bolt-
ba csabitsak at dket. Az offline vésarlast k-
16nb6z6 elényokkel igyekeztek Osztdndzni
az Uzletben torténd készpénzes fizetéstdl
és aruatvételtdl kezdve a ki-, illetve felpro-
balason, az ingyenes szallitdson 4t egészen
az online druvisszavételig.
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Az 020 egyik nagy elénye az egyszertibb
és hatékonyabb mérkézés az online felU-
leteken vald rekldmozas, a kdzosségi mé-
dia és a mobilplatformok hasznalata révén,
valamint ezek valos idejl adatelemzéssel,
mesterséges intelligencidval vald kombi-
nacidjaval.

Nem elhanyagolhatd masik elénye e
stratégianak, hogy ennek révén a vasarloi
lojalités és a bevétel egyszerre fokozha-
t6, ndvelhetd. Azzal, hogy egy adott ter-
mékrél/szolgaltatdsrél minden informacio
online elérhetd, a vasarldkat gyors és okos
dontések meghozataldhoz lehet hozza-
segiteni. Cserébe, a vasarlok vélasztasait,
preferenciait és szokasait online gyUjté
020 lerdviditheti a termékfejlesztéstdl az
értékesitésig tartd idét.

Ma mdr a legnagyobbak, igy az Amazon
és az Alibaba is az 020 formatumban gon-
dolkodik, mint az e-kereskedelem kovetke-
76 fejlesztési Iépcséfoka. Az Alibaba 2016-
ban kijelentette, hogy az 020 koncepciod
a kiskereskedelem novekedésének kulcsa.

Uj formatum és instore
digitalis szolgaltatasok
az Ahold Delhaize-nél

Az Ahold Delhaize Belgiumban uj Uz-
letformatumot vezetett be, amely friss,
azonnal fogyaszthato és kiegyensulyo-
zott étrendre alapozott fogasokat, friss
gyUmolcsleveket és leveseket, valamint
egy sor digitalis szolgaltatast kinal. A val-
lalat az év végéig tovabbi kilenc azo-
nos formatumu Gzlet nyitdsat tervezi,
amelyek szama 2019 végére 36-ra né.

Az Uj koncepcio alapjan kialakitott Uzlet-
ben a latogatdk akér vasarlas kozben is
feladhatjak online rendeléseiket az tizlet
terlletén kihelyezett kijelzék segitségé-
vel Ezzel szélesebb, a boltban megtalal-
haté 20 000-nél is tobb terméket kép-
viseld drukindlatbdl valogathatnak. ./

% New format and in-store
digital services from Ahold

Delhaize

Ahold Delhaize introduced a new store format in Bel-
gium, which offers fresh, instantly consumable and
balanced diet based foods, fresh fruit juices and soups,
plus numerous digital services, e.g. placing online or-
ders in-store. Nine such store open this year and their
number will grow to 36 by 2019./

PLMA Private Label Trade
Show november 1-13. -
Chicago, Egyesiilt Allamok

November 11 és 13 kdzott kerllt meg-
rendezésre a PLMA Private Label Trade
Show Chicagéban. A 2018-as kidllitason
tébb mint 50 orszag képviseltette ma-
gat, kdzaluk 30 nemzetkdzi pavilon-
nal. A show 1500 céget vonultatott fel
tébb mint 2800 kidllitasi standon, ami
gyakorlatilag az élelmiszer- és nem
élelmiszer-kereskedelemben elérheté
valamennyi ismert termékkategoriat
lefedte.

ZPLMA Private Label Trade
Show, 11-13 November —
Chicago, USA

PLMA Private Label Trade Show took place in Chicago
between 11and 13 November. Last year there were more
than 11,200 participants at the event. This time 1,500
companies were present with more than 2,800 stands,
covering practically all food and non-food categories. //
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Online atlathatosag
blockchain
technologiaval

Egyes eurodpai kiskereskedelmi lancok
belevagnak a blockchain technold-

gia alkalmazasaba. Az online ellatési-
lanc-rendszert Hollandidban az Albert

Heijn, Olaszorszagban pedig a Carrefour
vezette be. A technoldgia segitségével
a vasarlok ellendrizni tudjak az egyes
termékek szarmazasat és Utjat az lz-
letig.

A sajat markas narancslevének block-
chainrendszerben valé nyomonkdve-
tését lehetévé tevd Albert Heijn ezzel
biztositja, hogy a lanchan kaphaté ter-
mékek eldallitasa az emberek és alla-
tok tiszteletben tartdsaval, valamint a
kornyezet kérositasanak elkerilésével
tortént.

Online transparency with

blockchain technology

Albert Heijn in the Netherlands and Carrefour in ltaly
have started using blockchain technology: thanks to
the online supply chains system, shoppers can check
the path of products from the source to the store.//

EU - Teritéken a kettos
élelmiszer-minoség

Az EU tagdllamai a kettés min6ségu
élelmiszerek értékesitésének kivannak
véget vetni azzal, hogy a gyakorlat el-
len irdnyuld keményebb intézkedések
mellett szavaztak Egy, az Eurdpai Bizott-
sag elé megfontolasra kerdilé jelentés a
fogyasztévédelmi és élelmezési hato-
sagok, a fogyasztoi érdekképviseletek
és a Bizottsdg bevondasaval hatarokon
atnyuld és gyors, a potencidlisan nem
megfeleld termékekrél szold informa-
ciok egymas kozti megosztasaval kap-
csolatos egyUttmUkodésre szolit fel.

A politikusok a gyartokat arra kotelez-
nék, hogy termékeik csomagolasan
egységes logot helyezzenek el, amely
a fogyasztédkat arrdl tajékoztatna, hogy
az azonos markaju termékek tartalma
és mindsége megegyezik az Unio va-
lamennyi orszagaban.

A gyartok vélaszul jelezték, hogy egyes
receptek megvaltoztatdsanak legitim
okai lehetnek /

# EU acts against double
standards in food quality

EU member states wish to end the selling of dou-
ble-standard foodstuffs. Currently the European
Commission is dealing with a report that calls for co-
operation between consumer protection and food
authorities and consumer associations, so that fast
cross-border information exchange becomes possible
between member states in this domain. /

Online is elérheto
a Boots Kinaban

Online Uzletet nyit Kindban a Boots az
Alibaba Tmall Global platformjan. In-
duldskor vezetd markait — igy a No7,
Soap&Glory és Boots Cucumber termé-

keket — kindlja a cég az allitésa szerint
,minéségi, nemzetkdzi szépségapolasi
markakra vagyd”kinai fogyasztéknak. A
Boots komoly lehetéséget lat termé-
keinek nemzetkdzi piacra dobaséban
és az Alibaba altal fejlesztett innovativ
technoldgidk alkalmazaséban. A kinai
jelenlét nem egészen Uj a cég szamara,
hiszen anyavallalata, a Walgreens Boots
Alliance idén szerzett 40 szézalékos ki-
sebbségi részesedést Kina legnagyobb
patikalancéban, a GuoDa-ban./

ZBoots opens online shop in
China

Boots opens an online shop in China, on Alibaba’s Tmall
Global platform. At first Boots will make its leading
brands — No7, Soap&Glory and Boots Cucumber -
available to Chinese customers, who want high-quality

beauty care brands. /

Online logisztikai kozpontot

nyitott a Rewe

Online élelmiszer-kereskedelmi tevé-
kenységének kiszolgalasa céljabdl uj
logisztikai kdzpontot nyitott a Rewe. A
véllalat mintegy 80 millié eurdt koltott az
altala Eurdpa egyik legmodernebbjének
nevezett logisztikai bazisra. A beruhazast
és annak volumenét a cég online élel-
miszer-kereskedelmi forgalmanak tavalyi
évben latott fejlédésével indokolta, hi-
szen a meghaladta a 100 millié eurdt. Az
Uj rendszer mUkodtetése koltséghatéko-
nyabb és rugalmasabb folyamatokat tesz
lehetdvé, ezzel egytt a Rewe reményei
szerint az online vasarlokat friss hussal és
sajttal is képes lesz ellatni. 7/

#:Rewe opens an online logistics

centre //

Rewe has invested EUR 8o million in building a mod-
ern logistics base that will serve the company’s online
grocery retail operations. The investment was needed
very much, as last year Rewe’s online FMCG sales were
developing fast, exceeding EUR 100 million. //

Olyannyira, hogy nem kevesebbet, mint 8
millidrd dollart invesztalt orszagszerte Uiz-
letek |étesitésébe. Ugyanebben az évben
az Amazon bejelentette, hogy tobb mint
2000 élelmiszer- és vegyesboltot nyit az

Egyesdilt Allamokban, amelyekben nincs
pénztdr, és mesterséges intelligencia és
érzékeldk segitségével kdvetik le a vésarla-
sokat. AWhole Foods is jol példazza az (iz-
leti érdeklédés elmozduldsat az online és
offline csatorndk kombinéaldsa iranyéba.

A kereskedelem maga dtalakuléban van, és
ma mar a napnal vildgosabb, hogy az 020
a kereskedelmi cégek korében az egyik leg-
népszerbb stratégiava lett. Ebbdl a me-
netbdl pedig senki nem akar kimaradnil

TA.

% 020: offline retail opening to online

Experts say that by 2021 e-commerce’s
share in global retail trade can reach 75
percent, which would mean a value of
several hundred billion dollars. A recent
study has revealed that the majority of
shoppers gather information online
before buying a product in a physical
store. At the same time online shop-
pers also want physical contact with
the product. This is where ‘online to
offline, 020 comes into the picture: it
is the next phase of retail that involves
more channels, when retailers offer a

harmonised shopping experience to
customers offline and on different on-
line platforms.

One of the biggest advantages of 020
is simpler and more efficient branding
by advertising on online platforms, and
by using social media and mobile plat-
forms — plus with the real-time data
analysis of these, combined with arti-
ficial intelligence. Another advantage
of this strategy is that shopper loyalty
and sales revenue can be increased at
the same time.

Today the biggest players such as
Amazon and Alibaba are thinking of
020 as the next development phase
in e-commerce. Since 2016 Alibaba has
invested more than USD 8 billion in
building physical stores. In the same
year Amazon announced that they
would open more than 2,000 brick-
and-mortar grocery stores in the USA,
where there would be no cash register,
and artificial intelligence technology
and sensors would monitor customers
shopping.//
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Modern konyha, innovacio,

egészsegtrendek: a SIAL Gjra bizonyitott

A parizsi Salon International de I’Alimentation (SIAL) tobb mint
50 évvel ezelott azzal a nem titkolt céllal jott létre, hogy a vilag
elso élelmiszerszakkiallitas-halozatava valjon. 2018 oktober
21-25. kozott ismét megnyitotta kapuit Parizsban, mintegy

150 ezer latogato elott. Ezzel s a 21 kiallitasi agazaton ativelo
megannyi inspiraciojaval ujra bizonyitotta, hogy ez a kétévente
megrendezett szakvasar valoban az élelmiszeripar elso szamu

eseményei kozé tartozik.

em meglepd tehat, hogy a mintegy
N 109 orszagbdl érkez 7200 kiallitd

Uj termékkel képviseltette magat
a rendezvényen. A 10 helyszinen egy idé-
ben zajlo, 250 ezer négyzetméteren meg-
szervezett kidllitdson o6t terllettel ismer-
kedhettek az érdekléddk: hustermékek,
cukrdszati termékek, tejtermékek, egyéb
élelmiszerek, valamint italok.
Idén a cuisine moderne, azaz a,modern
konyha"kapott kiemelt figyelmet, a bio- és
diétds zona mellett pedig még a gourmet-
szektor kerdlt rivaldafénybe, amit az a tény
is igazolt, hogy az esemény févédnoke,
egyben szponzora Yannick Alléno volt,
a vildg legjobb séfjeinek egyike. A SIAL
Innovation éltal odaitélt dijak kivalasztasi
bizottsdgaban is részt vaéllalt, valamint &
vélogatta 6ssze a kidllitok azon termékei-
bol dsszedllitott kosarat, amelyhez aztan a
nevét is adta. A séf a kidllitas nyité napjan
személyesen is megjelent a SIALTV-n, ok-
téber 21-én.

25 kiallité a magyar standon

Mint arrél korabbi szamunkban elézetesen
tajékoztatast adtunk, a magyar kiallitéi je-
lenlét is évek 6ta rendszeres, elsésorban a
nemzetkdzi szakkdzonség eldtti bemutat-
kozas és a vevokapcsolatok dpoldsa miatt.
Az Agrarmarketing Centrum igy 2018-ban
mar megnovelt terdleten, mintegy 300
négyzetméteren valositott meg szamos,

i S 1 : . P
Magyaroszag idén kékben. A standokat meglatogatta Zsigo Robert allamtitkar is, képiinkon épp a Mirelite Mirsa standon dr. Losé Jozseffel talalkozott

)
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a lakossagot is célzd szemléletformald, a
magyar élelmiszerek ismertségét eldse-
gité kampanyt, illetve programot. Idén

A magyar Agrosprint smoothie termékét is
kivalasztotta a SIAL innovacios bizottsaga

25 magyar kialliténak volt lehetésége az
arubemutatdasra fagyasztott termékek, tej-
termékek, baromfihus, keksz és stitemé-
nyek, cukrasztermékek, delikdtesz, valamint
az alternativ élelmiszerek tertletérdl.

A korabbi években sikeresen bemutat-
kozd tech zéna Ujra képviseltette magdt,
felsorakoztatva a kkv-k és mikrovallalko-
zasok legUjabb technoldgidit, berende-
zéseit, amelyek tokéletesek a fézéshez és
segitenek a mindennapi feladatokban.
Mindezeken tul egyre fontosabba vélik a

fenntarthatdsdg és a fenntarthatd fejlédés
kornyezeti, gazdasagi és tarsadalmi vonat-
kozasokkal kapcsolatos kérdései, ezért az
ezt a megkozelitést képviseld vallalatok
kuldnos hangsulyt fektetnek a vésarra
megjelenésiikkel.

Ujdonsagok az idei SIAL-on

Mégis miben volt idén mas a SIAL? Mi-
lyen extra elemeket épitettek a rendez-
vénybe?

Ezekre a kérdésekre kerestiik a helyszinen
a vélaszt, hiszen a Trade magazin elkote-
lezett hive és lelkes tAmogatdja évek ta
e kezdeményezésnek.

El6szor is a szervezék kialakitottak egy ugy-
nevezett kostoldteret, ahol a SIAL kiallitoi-
nak italait lehetett kiprébalni.

A mésodik Ujdonség is az italok témakoré-
ben sziletett: egy nyitott kdstolobar, ahol
Latin-Amerika italait mutattak be minden-
nap 10 és 17 6ra kozott.

Az egészségesebb és jobb mingsé-
gl élelmiszerek irdnti igény ihlette az
Alter’'Native Food férum elnevezést kez-
deményezést tobb mint 300 kidllitoval,
szakmai tUravezetéssel és forummal.
Mindezeken tul egy vadonatuj esemény-
nyel is gazdagodott a kidllitds: a szamos
innovativ startupot és Virtualis Valosag
Labort (Virtual Reality Lab) magéban
foglald Jové Laborral (Future Lab), amely
lehet&séget adott a helyszinen a jové
élelmiszertrendjeinek felfedezésére.

Dijazott termékek
Az alabbiakban bemutatjuk azt
al5dijazott, nyertes terméket, —— —
amelyeket szeptember 20-an
vélasztott kiegy szakért6izslri
a fentiek szellemében. i
o ASIAL Innovécio arany dfjat = 2
idén Gordgorszag vitte el
Namaste Water Kefir termé-




kével, mely 100 szazalékban természe-
tes, vegan, vizes gytmolcskefir, amely
rdadasul glutén- és tejmentes. Kétféle
izben készult: gydmbéres és mentés.

o EzUst dijat nyert az Olaszorszagbol

e étkezgtt fag}/asztott—

z0ldség-csalad, mely
I biolégiailag lebomlé

m papirzsakban kertl a

_— fogyaszto elé. Okoldgiai

. "‘g‘*‘:— gazdasagbol szarmazik,

| ésnovényvédbszerma-
radék-mentes Tobbféle
valtozata kozdl vélaszt-
hatunk: borso, zéldbab,
minestrone, szeletelt
cukkini, karfiolviragok,
spendtlevelek, brokkoli, kevert grillezett
z6ldségek, articsdkaszivek, spendt, gril-
lezett padlizsan.

» Bronz dijjal gazda- £
godott egy amerikai, m &
gyermekeknek szant
termék: a fagyasztva
szaritott gyUmolcspal-
cika, amely kifejezetten
kényelmi termék Hoz- !
zéadott cukor nélkul ké-

I .7
Vi sy

szUlt, szérakoztatod grafikds csomagban,
igy barhova magaval vihetik a szilék
Az alabbi gyimdlcsok: gérogdinnye,
mangod, amazoni ananasz, banan kozdl
valaszthatnak a kicsik
Mindezeken felll tobb kitliné termék is
elismerést szerzett.
o Alkoholmentes ital kategodridban egy
L,egyloket(”ital, (one shot drink), mely az
Osszetevékhoz
kapcsoldodo
funkcionalis
hatast nyudjtja,
mint példaul
regeneracio,
felfrissulés, j6 kozérzet. Portugalidbol
szarmazik és az alabbi izekben mutattak
be a kozonségnek: kurkuma és cayenne,
gyombér, aktiv szén.
» Alkoholos kategdridban is
Olaszorszag volt nyertes
egy borékabol és taggi-
asca olajbogyobdl készilt
ginnel. Ez egy alacsony GG
hémérsékleten, vakuum-  Z5=.
ban desztillltital, mely 44 =+
térfogatszéazalék alkohol-
tartalommal bir.
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o Tejtermékek kozl
szintén Olaszor-
sz4g volt a befutd,
Burrata ricotta ter-
mékével. Burrata
ricotta jegyekkel,
apulia bivalytejbdl éllitottak eld.
Szarazdru kategdridban egy szintén
Olaszorszaghol szarmazé kevert rizses
termékcsalad vitte a primet, amely mar-
- kanevéhez hi-
= en: tdbb mint
egy egyszerd
rizs a hozza-
adott egyéb
. “ magvaknak ko-
szonhetéen. A 9 perc alatt elkészithetd,
magas fehérjetartalmu, vegan, glutén-
mentes csaldd tagjai: rizses lencse, rizses
csicseriborso.
Edes kategoriaban egy koreai fermentalt
lekvar gyézott, a Kimchi dzsem. Kuldnle-
gessége abbdl all, hogy eléallitdsa soran
a kimchi gyu-
molcs legjava
és a szdjabab

A g i
-

plréje Kevere- gyt
dik megfelel®

e “em—

%\z eqisesiy ize w gyersfagyaszlell

 Termékeinkben rejlik g

Az Agrosprint Zrt. idén oktoberben a Sial Paris-n sa-
jat standdal képviseltette magat, és mutatta be gyorsfa-
gyasztott termékeit a vildg minden tajarol érkezé vasar-

# s

g

l6knak. Kereskedelempolitikdnk célja B2B piacaink eré-
sitése, Gj trendek felfedezése, illetve 1j piacok fejlesztése.

A hazai htt6ipar vezet6 vallalataként fontos szamunkra
termékkinalatunk diverzifikalasa, olyan taplalkozast

és az egészséges életmédot tdmogat6 termék inno- g
vacidk megalkotasa, amelyek plusz értékkel birnak a | &
fogyasztoknak. Ilyen uj termék innovaciénk a gyors- 4
fagyasztott KIDS Smoothie zoldség és gyiiméles (5
Mix, amely 2018 janudarjaban hazai piaci beveze- E

tésre keriilt. Hissziik, hogy a helyes taplalkozast

mar gyermekkorban sziikséges elkezdeni, ezért

RS

a termék olyan természetes komponensekbdl

keriilt 6sszeallitasra, amelyek kivalé C-vitamin-, A-vi-
tamin-, folsav - és kaliumforrast jelentenek a fejl6dé
szervezet szamara - gyerekeknek kifejlesztett izvilaggal
parositva. A SIAL Paris Kiallitason idén is meghirde-
tésre keriilt a SIAL Innovation Selection palyazat, a

kiallitd cégek leginnovativabb élelmiszertermékeinek
versenye, melyre az Agrosprint is benevezte Sprint KIDS |
Smoothie Mix termékét, mint a versenyen egyediili ma-

gyar termékinnovaciot.

www.sprint.agrosprint.hu

]

""'-—uf.

5Pﬁ? 4 SMoeg

hSres 'tﬂ'*: Tk, eles. re

Nagy megtiszteltetés szamunkra, hogy a SIAL
Innovation Selection palyazaton az Uj termékinno-
vacionkat, a Sprint KIDS Smoothie Mixet a gyors-
fagyasztott termék kategoriaban a leginnovati-
vabb élelmiszer termékek kdzé bevalasztottak.
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aranyban egyméssal ezaltal kilonleges
izvildgot nyujt fogyasztdinak.

o Az év delikatesz
termékének va-
lasztott aioli martas
fekete fokhagyma
hozzdadasaval ké-
szilt Szinezék- és
gluténmentes friss
termék Spanyolor-
szagbol.

o Z0ldség és gyumolcs kategoridban a
bronz dijas, amerikai gyerekeknek ké-
szUlt gydmolcspalcika kapott tovabbi
elismerést.

o Fagyasztott termékek kdzdl a mar szin-
tén dijat nyert fagyasztott zoldségcsalad
papirtasakban volt a legeredményesebb
Olaszorszagbdl, igy egyben kategoridja-
nak is gyéztese lett

» Tenger gyimolcsei kate-
goridban a dijazott egy
spanyol tokhalfilé extra
szUz olivaolajban, amely
gazdag Omega3 savak-
ban, és BPA-mentes cso-
magoladsban lesz kaphaté.
Friss hus kategdridban francia termék
utasitott maga mogé a
. jelolteket: felel6s gazda-
| sagban nevelt nydlhtsz-
' szeletek érdemelték kia
- zsUri elismerését. GMO-
mentes etetéssel, nagy
kardmokban felnevelt
allatok a Bleu-Blanc-
Coeur markanév alatt.

Mind az Ev Alternativ Etele, mind az Ev
Disztribucids Terméke kategdridk nyer-
tese az arany dfjas Namaste vizes gyU-
molcskefir lett, igy a fédij
mellett tovabbi két dijat
is bezsebelt.
Onmagéban is dijat nyert
a kordbban emlitett fe-
kete fokhagyma Eszak-
Franciaorszagbal.

Az Ev alapanyaga egy
olajpogyédmagbdl ké-
szitett liszt lett, mely
gazdag fehérjékben, ros-
tokban és Omega3-ban

o A termékek mellett technoldgiat,
Uj eljarast és eszkozt is dijaztak az
itészek Idén a Super Dali névre ke-
resztelt eszkdz bizonyult kategoridja
legjobbjanak. Ez csomagolt termékek
Osszekeverésénél alkalmazhato a leg-
hatékonyabban, mivel az autoklavban
|évé zart terhelés percenként 45 alka-
lommal rdzza dssze a csomag tartal-
mat Kivaldan alkalmazhato készételek,
konzervek, finomsagok, gydmalcs és
z6ldség, uditditalok, folyadékok, tej,
tejtermékek, fagylaltok csomagolt
eléallitdsa sordn, hiszen sterilizél is a
tulfézést kikertlve.

A kovetkezd parizsi SIAL-ra ugyan most
még két évet varni kell, de a termékfej-
lesztések Uj irdnyainak hireit addig is olvas-
hatjak a Trade magazin oldalain hénaprél
hénapra. ./

Monumentalis standok idejét éljitk Gjra. Orszagok, markak, kozosségi megjelenések varazslatos, kitlinni akaré megoldasait lathattuk a kiallitason

& Modern cuisine, innovation, health trends: SIAL did it again

SIAL Paris took place between 21and 25 Octo-
ber 2018 and about 150,000 people came to
see what 7,200 exhibitors from 109 countries
had to offer. The trade fair covered an area
of 250,000m” in 10 locations. The five main
topics were meat products, confectionery
products, dairy products, other foods and
drinks. This year modern cuisine was in the
spotlight and the event’s chief patron was
Yannick Alléno, one of the best chefs in the
world.

At this year's SIAL Paris the Agricultural Mar-
keting Centre realised the Hungarian trade
fair presence with a 300m?’ collective stand,
where 25 exhibitors showcased their prod-
ucts - frozen foods, dairy products, poultry,
biscuits and cakes, confectionery products,
delicatessen and alternative foods. There was
atech zone again at SIAL Paris, and it became

i
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obvious at the trade show that sustainable
production and development are more and
more important.

What was different this year at SIAL Paris? The
organisers created a so-called tasting zone,
where visitors could try the drinks of SIAL
exhibitors. There was also an open tasting
bar where the drinks of Latin America were
served, between 10:00 and 17:00 every day.
The Alter'Native Food forum featured more
than 300 exhibitors, focusing on healthy,
high-quality food. Visitors also had the
chance to enter the Virtual Reality Lab and
the Future Lab.

This year's SIAL Innovation winners:

« the SIAL Innovation gold award went
to Namaste Water Kefir from Greece, a
100-percent natural vegan water kefir with

fruits, which is gluten- and dairy-free.

+ An ltalian product took home the silver
award: pesticide-free frozen vegetables in
a paper-based bag.

+ The bronze award winner came from the
USA, a freeze-dried fruit popsicle stick to-go
for children, made without added sugar.

Other awards distributed:

+ Non-alcoholic drinks: a functional drink
shot from Portugal that is perfect for re-
generation.

« Alcoholic drinks: an Italian gin made with
juniper and taggiasca olives, with 44 per-
cent abv alcohol content.

« Dairy products: a burrata with ricotta
centre.

« Savoury grocery: rice grain shaped pulses, a
vegan product that is high in protein and is
gluten-free; it can be prepared in 9 minutes.

« Sweet grocery: a Korean Jam with ferment-

ed ingredients — kimchi and soybean paste.

« Delicatessen products: aioli sauce with

black garlic, a fresh product from Spain
that is gluten- and colorant-free.

« Fruits and vegetables: the SIAL Innovation

bronze award winner from the USA.

« Seafood products: sturgeon fillets with

extra-virgin olive oil from Spain; rich in
omega 3.

« Frozen products: the SIAL Innovation silver

award winner from ltaly.

« Meat products: French rabbit cuts from

responsible farms; the rabbits were raised
in large pens and fed without GMOs.

« Alter'Native food, distribution: the SIAL

Innovation gold award winner from Greece.

« Food ingredient: olive seeds flour, rich in

proteins, fibres and omega 3./
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se e Yo s s AZ OSSZES ORSZAG ESETEBEN
Fogyasztoi viselkedés és elvarasok

500-f6s reprezentativ minta a 18 éves és annal idésebb; illetve a
Célok:

18-55 éves korosztalybdl, a kvota médszernek megfeleléen.
A Food 360™ egy tobb orszagra kiterjed6 piackutatas,

FOLDRAJZI HATOKOROK

> Franciaorszag, Spanyolorszag, Németorszdag, az Egyesiilt Ki-
amelyet 2012 6ta a Kantar TNS France minden maso- ralysag és az USA: orszagos

dik évben elvégez a SIAL felkérésére. Ez a 2018 kutatas > Oroszorszag: a legaldbb 100 000 lakosu vagy annal nagyobb

megmutatja, hogy milyen a fogyasztdk viselkedése, varosok

attitidje és mik az elvarasai az élelmiszereket és az > Kina: 1/2/5-as szintd varosok

> Kozel-Kelet (Egyestilt Arab Emiratusok, Bahrein, Omén, Katar
és Szaud-Arabia) és Délkelet-Azsia (Malajzia és Indonézia):
az innovacios teriileteket is, amelyek leginkabb moti- nagyvarosi teriletek

valjak a fogyasztdkat. ONLINE INTERJUK 2018. marcius 6. és aprilis 10. kozott

élelmiszeripar szerepl6it illetéen. Megmutatja azokat

Hpap ot | CANTAR
360¢ :

FONTO SSAG Amiorszégunkbanagazdék
FONTOS OLYAN ELELMISZE- SRSy LW
L, amennyit megérdemelnének 0
500/ inyenc ételek REKET VASAROLNI, AMELYEK

fogyasztasa
Hajlandd lenne tobbet fizetni

jo mindségi 8 4 bioldgiailag lebomlé a termékekért, hogy a gaz-

egyre jobban 46% €lelmiszerek % csomagoldshan vannak 81 dak és termel6k munkdja
85756 3 0/ jobban meg legyen becsiilve

egészséges fogyasztasa 0 ) g 1egy
odafigyel arra, 67 ctierss
ORI hogy izlik 83 jobban tiszteletben tartjik
hogy JO minosegu 55 valtozatos 43% az étel % az allatjolétet
élelmiszereket % Etkezés nagyon finom

2caenli a kiegyensu- 40% élelmiszerek : k
VasarOIJon' 52% lyozott étrend fogyasztasa 83% ::]T:::;Zgolva

; ELELMISZER-GAZDASAGI 92(y
TOP5

icazsic - [FE — 0

UNIVERZUM ELKOTELEZODES | -

(@) /| C%azélelm Sllami i< (S f
B 45 g TOP5 ! 46y enek. PAZARLAS CSOKKENTESE

O (y % % a tarolasi KIBEN 1 anagy!ngz,ﬁ-
O 98 0 nagyobb 45korulmenyekben LEHET BizNI, | 43% gazdasgiés %

e\ 2t o élelmiszeripari
atlathatdsagra van sziikség @ 43%aza|apanya HOGY TEsz ! Vé"alamkp
1

az élelmiszer-eldallitashan N 71 golatilletden _ AMINGSEG | 38 afogyasztéi
ES EGESZSEGES ; 9 szervezetek

9% a gyartasi . S
40 ELELMISZEREKERT 1
1 33% akormény

folyamat soran
m;ﬂ 35% a gyartés . .
e 2 b 1 295 atersted bl ik
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egyre jobban
odafigyel arra,
hogy j6 mindség(i
élelmiszereket
vasaroljon.

IGAZSAG

@ 91% Nagyobb

atlathatésagra van sziikség
az élelmiszer-eldallitasban

egyre jobban
odafigyel arra,
hogy j6 min6ség(i
élelmiszereket
vasaroljon.

IGAZSAG

@ 91% nagyobb

atlathatosagra van sziikség
az élelmiszer-eldallitasban
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a kiegyensu-
59% lyozott étrend
jO mindségi valtozatos
66% élelmiszerek 59% étkezés
fogyasztasa i
kellemes idétol-
hogy izlik 45% tés a csaladdal
65% az étel vagy baratokkal

egészséges annyit enni,
63 o, étkezés 41 9% hogy jollakjon

TOPS5
NAGYOBB
ATLATHATOSAG KELL

61 % az alapanyagok
@ szarmazasét illeten
% 56% az alapanyagok listdja-
ban/termékdsszetételben
43% agyartds
helyszmen
42% a gazdalkodasi/terme-
5@ ési korulmenyekben

35% az alapanyagok hogyan hat-
U JJ nakafogyaszték egészségére

akiegyensu-
54% lyozott étrend
nagyon izletes
54% ételt fogyaszt
jo mindségi
48% élelmiszerek
fogyasztasa

kellemes idétol-
45% tésa csaladdal
vagy baratokkal

hogy izlik
74% az étel

valtozatos
59% étkezés

egészséges
56% étkezés

TOP 5
NAGYOBB
ATLATHATOSAG KELL

kT 50% azalapanyagokl dja-
ban/termékdsszetételben
h—l
4 8% a gazdalkoddsi/
5@ termelési koriilményekben
@ 47 b az alapanyagok
szérmazasét illeten
% az élelmiszer-
41 S0, 1 biztonsagban
I;Eﬂ 40 b a gyartds
nlol 1™\ helyszinén

ICANTAR
TNSa

FONTOSSAG

FONTOS OLYAN ELELMISZE-
REKET VASAROLNI, AMELYEK

A mi orszagunkban a gazdak

és termeldk nem keresnek

annyit a munkajukkal, 730
amennyit megérdemelnének A)

Hajlando lenne tobbet fizetni

jobban tiszteletben tartjak atermékekért, hogy a gaz-
91 % 78 dék és termeldk munkdja
% jobban meg legyen becsiilve

az dllatjolétet

86% ni?csenek

tulcsomagolva

81 bioldgiailag lebomlé
% csomagolashan vannak

ELELMISZER-GAZDASAGI
UNIVERZUM ELKOTELEZODES
TOP5 | 67, Sermatic

KIBEN eléallitok/
46% boltosok

LEHET BiZNI,

HOGY TESZ 3 kis mezdgazdasagi
7% és élelmiszer-

ipari vallalatok

A MINOSEGI
azallami
30% szervek

ES EGESZSEGES
30% afogyasztok

FONTOS AZ ELELMISZER-
PAZARLAS CSOKKENTESE

ELELMISZEREKERT

Forall question // Pour toute question
Food360@kantartns.com
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FONTOSSAG

FONTOS OLYAN ELELMISZE-
REKET VASAROLNI, AMELYEK

89 jobban tiszteletben tartjak
% o clagiils
az dllatjolétet
83 nincsenek
% ..

tulcsomagolva

69 bioldgiailag lebomld
% csomagolashan vannak

A mi orszagunkban a gazdak
és termeldk nem keresnek

annyit a munkdjukkal, 600
amennyit megérdemelnének A)

Hajlando lenne tobbet fizetni
atermékekért, hogy a gaz-
dék és termeldk munkdja

% jobban meg legyen becsiilve

ELELMISZER-GAZDASAGI
UNIVERZUM ELKOTELEZODES
500 oo

kis mezdgazdasagi
50% és élelmiszer-

ipari vallalatok

FONTOS AZ ELELMISZER-

TOP 5 PAZARLAS CSOKKENTESE

KIBEN
LEHET BIZNI,
HOGY TESZ

1
1
1
1
1
AMINOSEGI ! gazdék/
: 41,
1
1
1
1

ES EGESZSEGES termeldk
ELELMISZEREKERT elgallitok/
31% boltosok

30% afogyasztok

Forall question // Pour toute question
Food360@kantartns.com
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odafigyel arra,

hogy j6 min6ség(i

élelmiszereket
vasaroljon.

IGAZSAG

@ 92% Nagyobb

atlathatdsagra van sziikség
az élelmiszer-eléallitasban

egészséges
49% étkezés

valtozatos
41% étkezés

hogy izlik
38% az étel

TOP 5
NAGYOBB
ATLATHATOSAG KELL

s

6 8“0 az alapanyagok listajaban/

termékdsszetételben
59 b az élelmiszer-
biztonsaghan

55 b a gydrtasi
folyamatban

Saudi Arabia /
United Arab
Emirates /
Bahrain /
Qatar/

Oman

a kiegyensilyozott
34% étrend
kellemes idétoltés
32% a csaladdal vagy baratokkal
inyenc ételek
31 9 fogyasztasa
nagyon izletes
29% ételt fogyaszt

jo mindségi
270., élelmiszerek fogyasztasa

ELELMISZER-GAZDASAGI
UNIVERZUM ELKOTELEZODES
40y cmiore™

39 Sener.

TOP 5

KIBEN
LEHET BiZNI,

HOGY TESZ
A MINOSEGI

5 3% az alapanyagok hogyan
Y JJ hatnak a fogyasztok egészségére

@ 52% az alapanyagok
szdrmazdsét illetoen

ES EGESZSEGES
ELELMISZEREKERT
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76 jobban tiszteletben tartjak
% azllatj6létet

64 bioldgiailag lebomlé
% csomagolashan vannak

i k
58% nlln(sene

tdlcsomagolva

84%

FONTOS AZ ELELMISZER-
PAZARLAS CSOKKENTESE

33% afogyasztok

33% akormany

29 nagy mezdgazdasagi
%

és élelmiszeripari

Forall question // Pour toute question

vallalatok, fogyasztok

FO®D

egyre jobban
odafigyel arra,
hogy j6 min6ség(i
élelmiszereket
vasaroljon.

egészséges
69% étkezés

a kiegyenstilyo-
66% zott étrend

52,
37

TOP 5

jO mindségi

63% élelmiszerek

fogyasztasa

hogy izlik
az étel

nagyon izletes
ételt fogyaszt

FONTOSSAG

FONTOS OLYAN ELELMISZE-
REKET VASAROLNI, AMELYEK

71 jobban tiszteletben tartjak
% azallatjolétet

67% ni’ncsenek

tulcsomagolva

59 bioldgiailag lebomld
% [N ELENELRETETS

ELELMISZER-GAZDASAGI

Food360@kantartns.com
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A mi orszagunkban a gazdak
és termelok nem keresnek
annyit a munkajukkal,
amennyit megérdemelnének

3

Hajlando lenne tobbet fizetni
atermékekért, hogy a gaz-

63 dék és termeldk munkdja
% jobban meg legyen becsiilve

IGAZSAG

@ 79% Nagyobb

atlathatdsagra van sziikség
az élelmiszer-eléallitasban

NAGYOBB
ATLATHATOSAG KELL

1@ 50“\1 az alapanyagok listdjaban/
termékosszetételben

4 3% [ /1) %az élelmiszer-
[ biztonsagban

3 5% az alapanyagok
@ szdrmazdsdt illetéen

30“0 az alapanyagok hogyan hat-
nak a fogyasztok egészségére

29(" agyartdsi
N folyamatban

UNIVERZUM ELKOTELEZODES

TOP 5

KIBEN
LEHET BiZNI,
HOGY TESZ

A MINOSEGI

ES EGESZSEGES
ELELMISZEREKERT

dak/
43% g:rzm:hik
37 afogyasztoi
% szervezetek
32% afogyasztok
30% :zzearl\::kmI

2 8 orvostudomanyi
% szakemberek

85%

FONTOS AZ ELELMISZER-
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For all question // Pour toute question
Food360@kantartns.com
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egyre jobban
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71%

egyre jobban
odafigyel arra,
hogy jo mindségi
élelmiszereket
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TOP 6
AJOLEVES AZ...

jo mindség
68% élelmiszerek hogy izlik
fogyasztasa 56% az étel

véltozatos akiegyensiilyo-
60% étkezés 50% zott étrend

egészséges nagyon izletes
58% étkezés 50% ételt fogyaszt

TOP S5
NAGYOBB ATLATHATOSAG KELL

az alapanyagok listdjaban/
termékosszetételben
az
élelmiszerbiztonsagban
atdrolasi
koriilményekben
az alapanyagok
szdrmazasét illetéen
az alapanyagok hogyan hat-
nak a fogyasztok egészségére
agyartds
helyszinén

TOP 5
AJOLEVESAZ...

jo mindségii
61% élelmiszerek
fogyasztasa

egészséges valtozatos
76% étkezés 33% étkezés

a kiegyensu- hogy
73% lyozott étrend 29% izlik az étel

TOPS5
NAGYOBB
ATLATHATOSAG KELL

az alapanyagok listdjaban/
termékdsszetételben

az alapanyagok
szdrmazasét illetéen

a tarolasi
kdriilményekben

a gazdalkoddsi/
termelési koriilményekben
a gyartas
helyszinén
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6 4 jobban tiszteletben tartjék
0h o illaei il
az dllatjolétet

i k
57% nincsenel

tulcsomagolva

54 bioldgiailag lebomld
% csomagolasban vannak

FONTOSSAG

A mi orszagunkban a gazdak
és termeldk nem keresnek
annyit a munkdjukkal,
amennyit megérdemelnének

Hajlandé lenne tobbet fizetni
a termékekért, hogy a gaz-
dak és termel6k munkaja
jobban meg legyen becsiilve

FONTOS OLYAN ELELMISZEREKET

VASAROLNI, AMELYEK

88 bioldgiailag lebomlé
% csomagoldshan vannak

8 2 jobban tiszteletben tartjak
% o allagils
az llatjolétet

8 2 nincsenek
%

talcsomagolva
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@ 84% Nagyobb
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az élelmiszer-eldallitasban

egészséges
70% étkezés

hogy izlik
60% az étel
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40% tés a csaladdal
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fogyasztasa
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TOP 5
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A mi orszagunkban a gazdak

és termeldk nem keresnek

annyit a munkajukkal, 680
amennyit megérdemelnének A)

Hajlando lenne tobbet fizetni

atermékekért, hogy a gaz-
78 dék és termeldk munkdja
% jobban meg legyen becsiilve
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A mi orszagunkban a gazdak
és termeldk nem keresnek

annyit a munkajukkal, 290
amennyit megérdemelnének A)

Hajlando lenne tobbet fizetni
atermékekért, hogy a gaz-

70 dék és termeldk munkdja
% jobban meg legyen becsiilve

88%
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Milyen kiallitast

valasszunk 2019-b

A Trade magazin idei utolso
szamaban kozétessziik a
kovetkezo év legjelentosebb
FMCG-szakvasarait. Az ajanlas
mellett konferenciaszervezok
és hazai képviseletek osztjak
meg gondolataikat az aktualis
trendekrol.

#Which trade fair to choose in 2019?

Madté Szilvia, a BD-Expo Kft. tigyvezetd igaz-
gatéja az EuroClS, a ProWein és a HOFEX
vdsdrokat javasolja a
magyar piac szerep-
I6inek.

Elmonddsa szerint
a legtdébb kidllito
tudatosan készil
egy-egy megjele-
nésre, befektetésnek
tekinti a vdsdri rész-
vételt. A standhelylk
fizikai adottsdgait,
céglik arculatdt és
az dtadando Uzenetet, megvaldsitandd
célokat felmérve tervezik meg standjukat,
ugy, hogy az utolsé négyzetcentiméter is
tudatosan van kialakitva.

— A vdsdrok megdrizték jelent&ségliket
az értékesitésben, de megfelels szintd di-
gitalizdcié nélkil mdr ezek a rendszerek
sem lehetnek életképesek. A kidllitok és a
Idtogatdk is igénylik az dtldthatd, min-

Maté Szilvia
ligyvezet6 igazgatd
BD-Expo

Sy
:_-?:-r

den informdcidt tartalmazd online felti-
leteket, amelyeken tdjékozédhatnak az
drakrol, hatdridékrél. A sajdt felhaszndldi
fiokjukbdl mindent meg tudnak rendel-
ni, koltséget tervezhetnek, adott esetben
vdzlatos ldtvdnytervet Idthatnak az on-
line ,Gsszerakott” standjukrdl. A megfelelé
profiladatok feltéltése segiti a kindlat és
a kereslet eqymdsra taldldsdt, a helyszini
tdrgyaldsok el6készitésével és litemezésé-
vel hatékonyabb lehet a majdani vdsdri
Jjelenlét — fejti ki Mdté Szilvia.

2 Szilvia Maté, managing director of BD-Expo Kft. recom-
mends the EuroCIS, ProWein and HOFEX trade exhibitions
to Hungarian companies. She told that trade shows have
remained important in sales, but both exhibitors and visitors
want the related informative online platforms too, telling
them about prices, deadlines, etc. They plan everything in
their user profile, ordering what they needs, calculating
costs, preparing for business negotiations, etc. /

e yg EuroCIS - 2019.
februar 19-21.,
EuroCIS Dusseldorf

Az EuroSHOP egyik szekcidja, az EuroCIS
tébb mint 10 éve mikodik mar 6nélldan
is mint a kereskedelmi informatika évente
megrendezett nemzetkdzi vasara, ezalatt
pedig teriletét és résztvevéinek szamat is
csaknem haromszorosdara novelte.
Arendezvény konferencidval egybekotve
a legUjabb technoldgidkat, termékeket és
szolgéltatdsokat vonultatja fel a szakmai
latogatdk szamdra.

2018-ban a ldtogatdk szama elérte a 12 000
fot, a kiallitok kozott pedig 29 orszag 470
cége képviseltette magat 13 400 m*en.

B

..... <
EuroCl<

[ LR —
[

SEE YOU

19 —21 FEBRUARY 2015

Az EuroShop egyik szekcioja, az EuroCIS tobb mint 10 éve miikodik mar 6nalléan is —
arendezvény a legtijabb technologiakat, termékeket és szolgaltatasokat
vonultatja fel a szakmai latogatok szamara

)
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# EuroCIS -

19-21 February 2019, Diisseldorf

EuroCIS has been organised independently from EuroSHOP
for more than 10 years. It brings together the latest tech-
nologies, products and services for trade visitors. In 2018
there were 12,000 visitors and 470 exhibitors came from
29 countries, covering an area of 13,400m’. //

ProWein - 2019. marcius 17-19.,
Diisseldorf
ProWine Asia -
2019. majus 7-10.,
Hongkong

A ProWein szakvasar
mind Eurépaban, mind
pedig Azsidban a nemzetkdzi bor- és sze-
szesital-dgazat legfontosabb Uzleti foruma,
amelyen a vildg legjelentésebb kereskeddi
megfordulnak.

2018-ban tébb mint 60 000-en latogattak
ki a dusseldorfi rendezvényre, amelyre
64 orszagbdl tdbb mint 6870 kidllitd ér-
kezett.

A ProWine Asia 2016-ban nyitotta meg
elészor kapuit Szingapurban 7300 l&to-
gatd és mintegy 260 kidllitd szamara. A
kidllitds pozitiv visszajelzéseinek ered-
ményeként egy évvel késébb mar 310
kidllitéval és tobb mint 12 000 szakmai
ldtogatdval Hongkong adott otthont a
rendezvénynek, azota pedig évente valt-
jak a két helyszint.

#ProWein -

17-19 March 2019, Dusseldorf
% ProWine Asia —

7-10 May 2019, Hong Kong

ProWein is the most important wine and spirits trade fair in
both Europe and Asia. In 2018 there were more than 60,000
visitors at the Diisseldorf event, where 6,870 exhibitors were
present from 64 countries. ProWine Asia started in Singapore
in 2016 and Hong Kong hosted the event in 2017 - since

then the two cities take turns as organisers. /
-@ 7-10., Hongkong
'HOFEX. - . .
Azsia vezet6 élelmiszerva-
sara jovére még szélesebb tematikaval
varja az érdekléddket. 15 pavilonban ko-
zel 3000 kidllitd mutatja be termékeit és
szolgdltatasait az érdeklédé szakmai ko-
zonségnek. A két évvel ezeldtti kidllitason
a nemzetkozi kidllitdk ardnya 78%-os volt,
vagyis 10-bél csaknem 8 kidllito kalfoldrél

HOFEX - 2019. majus



érkezett Osszesen 46 orszagpavilon mu-
tatkozott be, koztiik Magyarorszag is.

A HOFEX-szel egy id6ében, de 6nallé pa-
vilonokban kertl sorra a ProWein-csaldd
legfiatalabb kidllitdsa, a ProWine Asia.
Hongkong azért is figyelemre méltd desz-
tinacio, mert az igényes szakmai kdzonség
szamara valdban valami kilonlegességet
kell kindlni a kidllitoknak A magyar liba-
majnak, mangalicaszaldminak és a ma-
gyar boroknak ezért van sikere Hong-
kongban.

#HHOFEX —

7-10 May 2019, Hong Kong

The leading food trade exhibition in Asia is waiting for vis-
itors with nearly 3,000 exhibitors in 15 pavilions. Two years
ago 46 countries came with their own national pavilions,
including Hungary. In 2019 the event will take place at the
same time as ProWine Asia. //

Kakuk Mdrta, a Koelnmesse hivatalos ma-
gyarorszdgi képviseléje a mdr az ipardgban
Jjolismert ISM és Anu-
ga szakvdsdrok mel-
lett tovdbbi szakvdsd-
rokat ajdnl az FMCG-
szektor szerepldi-
nek.

A kélInivdsdrokon év-
rél évre névekszik a

. magyar cégek 6ndllé
Kakuk Marta  —;0006k6ntvals meg-
magyarorszagi képviseld . ) . ’
Koelnmesse je/enese.A novekedés

a magyar ldtogatok
szdmdban is pozitiv eredményeket mutat.
— Akik egy szakvdsdrra eliénnek, azok nem
idét télteni, hanem tdjékozddni szeretné-
nek, hol tart a vildg, az ipardg, melyek az
Ujdonsdgok, melyek a trendek és nem utol-
sésorban nagy szerepet kap a személyes
kapcsolatépités, amit a digitalizdcid, e-vi-
Idg nem vdithat ki és nem is helyettesithet.
Elvdrdsuk, hogy minél tébb orszdg, minél
nagyobb szdmd kidllitdval képviseltesse ma-
gdt, de a mennyiségnél sokkal fontosabb
a mindség — tudjuk meg Kakuk Mdrtdtd,
akinek tapasztalatai szerint a résztvevd
cégek még mindig kevés hangsulyt fektet-
nek a marketingre, annak ellenére, hogy a
marketingcsomag, amelyet vdsdrolnak a
részvételi dij jelentds részét teszi ki A kidllitok
tébbnyire elengedik a marketinglehetésé-
geket, hogy akdr a sajté, akdr a ldtogatok
részére olyan informdcickat osszanak meg,
amelyek névelnék megjelenésiik, részvételiik
sikerességét

2 Mérta Kakuk, the official representative of Koelnmesse in
Hungary spoke to us about the opportunities created by the
ISM and Anuga trade fairs for Hungarian FMCG companies.
Despite living in a digital world, trade fair visitors still value
personal relationships very much. Ms Kakuk's experience

értékesités- és lizletfejlesztés /77774

A kétévente rendezett Anuga egyediilallo médon 10 szakvasar egyidejii megtekintésére ad
lehetGséget, és elsdsorban a jovo trendjeire fokuszal

is that exhibiting companies still place little emphasis on
marketing, in spite of the fact that the marketing package
that they buy makes up for a considerable part of the
participation fee.//

® ISM - 2019. januar
27-30., Koln
Avilag elsé szamu édesség-
mmmm €5 Snackvasara a legrango-

sabb kidllitokat és szakmai
latogatokat vonultatja fel 2019-ben szin-
tén az édesipar nemzetkdzi csomagolasi
és csomagolastechnikai vasaraval, a Pro-
Sweetsszel egy idében kertl megrende-
zésre.
Az ISM kindlatdban a teljes édesipari ter-
mékskala megtaldlhaté. Ez a szakvasar az
agazat képviselSinek jelentds taldlkozdhe-
lye, ahol a jovére vonatkozoan kivalé Uzlet-
kotési lehetéségekkel taldlkozhatnak.
2018-ban 110 000 m? teriileten 73 orszagbdl
1656 véllalat képviseltette magét a rendez-
vényen, a latogatok széama pedig 37 500 f6
volt 144 orszagbol.

& ISM -
27-30 January 2019, Cologne

The No.1 sweets and snacks trade show in the world,
held at the same time as packaging technology trade fair
ProSweets in 2019. In 2018 the trade show covered an area
of 110,000m?’. 1,656 companies from 73 countries brought
their products and services for 37,500 visitors from 144

countries to see.//

@)

L . Akétévente rendezett Anuga
anuga egyedulallé médon 10 szakva-
sar egyidejd megtekintésére ad lehet6séget,
és elsésorban a jové trendjeire fokuszal.
2017-ben 198 orszagbdl mintegy 165 000
latogatd érkezett a 284 000 m*en elter(ilé
vildgelsd élelmiszeripari vasarra, a kidllitok
kozott 107 orszag 7400 vallalata mutat-
kozott be. A kulfoldi résztvevék ardnya

Anuga - 2019. oktober
5-9., Koln

mind a kidllitok, mind a latogatok korében
magas volt.

& Anuga -
5-9 October 2019, Cologne

Anuga is held every second year and it is special because it
unites 10 trade shows under the same roof, focusing mainly
on the trends of the future. In 2017 approximately 165,000
visitors came from 198 countries to be part of the world's
biggest food-themed trade exhibition on 284,000m’ 107
countries sent 7,400 companies to exhibit. /

Simon-Lutring Tiinde, a Messe Berlin ma-
gyar képviseléje az Internationale Griine
Woche és a Fruit Lo-
gistica vdsdrokra hiv-
jafel a figyelmet.

A berlini kidllitdsok
esetében a kidllitok
és a ldtogatok létszd-
ma is nétt az elmult
évben. A ldtogatok a

: : személyes kapcsolat-
Simon-Lutring épitést és a szakmai
Tiinde o
munkatars programokat részesi-
Német-Magyar Ipari és tik elényben, a kidlli-
Kereskedelmi Kamara , A B

tk pedig a kozvetlen

tdrgyaldsi és Uzletkétési lehetSséget.
— A résztvevék nagyon szeretik, hogy a
berlini kidllitdsok mindegyikére egy tgy-
nevezett kommunikdcids online eszkéz, a
Virtual Market Place segitségével fel lehet
elére késziilni, elére egyeztetett idépontokat
lehet szervezni, valamint a kidllitok részlete-
sen bemutatkozhatnak itt, mely a kbvetke-
z6 vdsdrig elérheté minden érdeklédé szd-
mdra — avat be Simon-Lutring Tinde. Mint
mondija, a profi, visszatéré kidllitok szivesen
dldoznak az egyedi standdesignra és egyéb
ldtogatécsalogatd Idtvdnyossdgra. A vissza-
téré kidllitokndl ldthatd a tendencia, hogy
fejlesztik a megjelenéstiket a siker érdekében.
Fontos, hogy a cégek az Ujdonsdgokat, in-
novdcidkat a kidllitdson prezentdljdk a sajtd
és a ldtogatdk felé.

2018/12-2019/1 LLEL
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Az Internatlonale Griine Woche arukinalata: orszagok izei, husok és kolbaszok, fuszerek
gyogynovények és teak, frissaruk és tenger gyiimolcsei, sor, bor és pezsgo, biopiac, kert és
kertépités, mezogazdasagi termékek, haziallatok, vadaszat és horgaszat

% Tunde Simon-Lutring, Messe Berlin's Hungarian rep-
resentative calls readers’ attention to the Internationale
Grline Woche and Fruit Logistica trade fairs. She revealed:
participants really like that they can prepare for these events
using the online communication tool called Virtual Market
Place, fixing dates for meetings and exhibitors introducing
themselves in detail already before the event./

@ Internationale Griine
Woche - 2019.
januar 18-27,, Berlin

Az Internationale Griine Wo-
che, azaz a Nemzetkdzi Zold
Hét a vildg egyik meghataro-
76 élelmiszeripari, mezégazdasagi és kert-
épitészeti szakvésara. A rendezvény aru-
kindlata: orszagok izei, husok és kolbdszok,
flszerek, gydgynovények és tedk, frissaruk
és tenger gydmolcsei, sor, bor és pezsgé,
biopiac, kert és kertépités, mezégazdasagi
termékek, haziallatok, vadaszat és horga-
szat. 2019-ben harmadik alkalommal rende-
zik meg a kiallitas részeként a Professional
Centert, ahol a kiallitok a szakmai latoga-
tokkal kilon tertleten targyalhatnak az
értékesitési és beszallitdi lehetéségekrdl.
2018-ban mintegy 400 000 ldtogaté érdek-
|6d6tt a kidllitds irdnt, és a 66 orszaghdl
érkezett 1660 kidllitd atfogd képet adott
az élelmiszeripar nemzetkdzi piacardl,
valamint a mezégazdasagrol és a kerté-
szetrdl.

# Internationale Griine Woche —
18-27 January 2019, Berlin

Internationale Griine Woche, is one of the top food, agricul-
ture and horticulture trade fairs in the world. In 2019 for the
third time a Professional Center will be part of the programme:
here exhibitors and trade visitors can meet and negotiate in
perfect conditions. In 2018 400,000 visitors checked out the
stands of 1,660 exhibitors from 66 countries. //

Fruit Logistica
FRUIT - 2019. februar
WA 6-8., Berlin
A Fruit Logistica a zoldség- és gydmolcs-
agazat vezetd szakmai vasara, ahol a teljes
termék- és szolgaltataskinalat képviselteti

LELE 5015/12-2019/1
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magat a legjelentésebb piaci szerepléktd|
egészen a kis- és kdzépvallalkozadsokig. Az
ASIA FRUIT LOGISTICA és a CHINA FRUIT
LOGISTICA a berlini FRUIT LOGISTICA va-
sar testvérkiallitasa Azsidban. A kiallitasok
az azsiai térség vezetd taldlkozdhelyévé
noétték ki magukat az elmult husz évben.
A kidllitas egyedilalld forumot biztosit az
Uzleti kapcsolatok hatékonyabbd tételére.
Témakorei: friss zoldségek- és gylimolcsok,
szaritott gyimolcsok, magvak, flszerek,
biotermékek, virdgok, csomagolastechnika,
raktdrozas, szallitas és elektronikus adat-
feldolgozas.

2018-ban csaknem 80 000 ember latoga-
tott el a vasarra 130 orszagbdl, mig a 3200
kidllitd 84 orszaghdl érkezett.

& Fruit Logistica —

6-8 February 2019, Berlin

Fruit Logistica is the leading trade fair in the fruit and veg-
etable sector, with ASIA FRUIT LOGISTICA and CHINA
FRUIT LOGISTICA also being organised in Asia. The trade
show is the perfect occasion for making business relations
more efficient. In 2018 no less than 3,200 exhibitors from 84
countries showcased their products and services to 80,000
visitors from 130 countries. //

Szdnté Gabriella, a HUNGEXPO Vdsdr és
Rekldm Zrt. kommunikdcids igazgatdja a
Sirha Lyon kidllitdst
Jjavasolja.

Ugy Idtja, hogy a cé-
gek tébbsége mdr
nem az azonnali
megtértilést keresi,
hanem felismerte,
hogy a kidllitdsi meg-
jelenés a komplex
sales folyamat egyik
fontos eleme, a direkt
értékesités mellett alkalmas a mdr meglévé
partnerkapcsolatok dpoldsdra, Uj lgyfelek
szerzésére, adatbdzis-bévitésre vagy akdr
munkaeré-toborzdsra is.

— Nincs mindenkire alkalmazhaté dltaldnos
recept, az, hogy egy cég mire dldoz, legin-

VIITIIITIIIT ST IS IS ITTIIITIIIS/
Szanto Gabriella
kommunikacios igazgato
HUNGEXPO

kdbb attdl fiigg, hogy mi a célja a kidllitdsi
megjelenéssel. Azonban megfigyelheté,
hogy egyre né azoknak a szdma, akik a ki-
dllitdsra mint egy specidlis médiafelliletre
tekintenek, népszerdek a kiegészits szol-
gdltatdsok, szponzori csomagok, szakmai
programok tdmogatdsa — tdjékoztat Szdn-
té Gabriella.

5 Gabriella Szanté, communications director of HUN-
GEXPO Vasar és Reklam Zrt. recommends the Sirha Lyon
trade show. Her view is that most companies have realised
by now that trade fair presence forms part of a complex
sales process: in addition to direct selling, relationships
with partners are nurtured, new partners are acquired,
the database is increased and even new workforce can
be recruited. //

Sirha - 2019.
januar 26-30.,
Lyon

A Sirha Lyon az élelmiszeripar, a gasztrono-
mia, hotel és vendéglatas teriletén a vildg
legjelentdsebb rendezvénye.

2017-ben a Sirha Lyon 132 000 m*-es terii-
leten fogadta a 3000 nemzetkozi kidllitot
és a 208 000 szakmai ldtogatot. 2019-ben
a kidllitas terilete tovabbi 10 000 m*-rel
béval.

& Sirha — 26-30 January 2019, Lyon
Sirha Lyon is the most important food, gastronomy and
hospitality trade fair in the world. In 2017 Sirha Lyon re-
ceived 3,000 international exhibitors and 208,000 trade
visitors on 132,000m? in 2019 the trade show is going to
be 10,000m” bigger./

THE WOELD HOSITALITY
& FODO SERNCE EWENT

A Trade magazin
a kévetkezd kidllitdsokat ajdnlja:

% Trade magazin recommends the following trade fairs:

«.... Prodexpo -2019.
PROD februar 11-15.,
Moszkva

A Prodexpdét 2019-ben huszonhatodik al-
kalommal rendezik meg. A tavalyi évben
62 000 latogato volt kivancsi a kidllitasra,
amelyen 100 000 m” terlleten 65 orszag-
bol 2387 vallalat képviseltette magat. A
vasaron tdbbek kdzott alkoholos italok,
noévényi olajok, konzervek, édességek,
péksttemeények, huskészitmények, hal és
tenger gydmolcsei, tejtermékek, valamint
kUldnbozé inyenc ételek taldlhatdok meg
nagyszamban. A Prodexpo legnagyobb
szalonja 2018-ban a 28 orszaghdl érkezett,
440 kiallitot magéaba foglald aszaltgy-
molcs-szalon volt.

& Prodexpo -
11-15 February 2019, Moscow

Last year's Prodexpo attracted 62,000 visitors to see
what 2,387 companies from 65 countries had to offer, on



100,000m’. Alcoholic drinks, vegetable oils, canned food,
sweets, baked goods, meat products, fish and fruits of the
sea, dairy products and gourmet foods are in the centre of
attention at this trade exhibition. /

BIOFACH/

VIVANESS - 2019.
BIOFACH februar 13-16.,

Niirnberg
A BIOFACH ma mér a vildg vezeté bioélel-
miszer-szakvéasaranak szamit, a biokozmeti-
kumokat felvonultaté nemzetkodzi vasarral,
a VIVANESS-szel egy id6ben és egy helyen
rendezik meg.
2018-ban 93 orszagbol 3248 kiallitd vett
részt a rendezvényen, kozultk 275-en a
VIVANESS-en mutatték be termékeiket.
A mintegy 50 000 l&togatd 134 orszagbol
érkezett.

£ BIOFACH/VIVANESS -

13-16 February 2019, Nuremberg
BIOFACH is the world’s leading organic food trade fair,
which is held at the same time and in the same place as
organic beauty product trade show VIVANESS. In 2018
3,248 exhibitors from 93 countries came; the approximately
50,000 Visitors represented 134 countries. /

' Gulfood - 2019.

GHZ ﬂ()d februar 17-21.,
Dubai

A Gulfood a vilag egyik vezetd élelmiszer-
és vendéglatoipari szakkidllitdsa, amely
nemcsak a novekvd emiratusi piac felé
jelenti a legjobb piacra lépési lehetdsé-
get, hanem az egész kdzel-keleti és azsiai
térségre kijutasi pontot jelent. Sikeressé-
gét mi sem bizonyitja jobban, minthogy
szamos kidllitd mar a helyszinen jelentds
Uzletkotési lehetéségrél szamolhatott be,
ami még azilyen jellegUi rendezvényeken
sem gyakori.

értékesités- és lizletfejlesztés /77774

A Gulfood nemcsak a novekv6 emiratusi piac fele jelentl a legjobb piacra lépési lehetoséget,
hanem az egész kozel-keleti és azsiai térségre kijutasi pontot biztosit

rokkel, valamint a vendéglatas terdletén
mUkodo vasarlokkal.

S |FE -
17-20 March 2019, London

One of the world's top food trade shows, where visitors
get the chance to discover the latest trends and to meet
thousands of international manufacturers and brands. At
the same time suppliers have the opportunity to meet the
most important retailers and wholesalers, importers and
exporters, and with HoReCa buyers. //

‘' Tuttofood - 2019.
TUTTOFOOD majus 6-9., Milano
A Nemzetkdzi Elelmiszeripari Szakkialli-
tas 2019-ben Uj kezdeményezésekkel és
workshopokkal varja az érdekl6ddket, mint
példaul a Milano Food City, amelyen a Tut-
tofood kiallitdi bemutathatjdk a termékei-
ket Milané vendégléinek, polgarainak és
a turistaknak.

A Tuttofoodra 2017-ben 141 orszagbdl
80 146 latogato érkezett, és 2850 kiallitd
vett részt rajta.

& Gulfood -

17-21 February 2019, Dubai

Gulfood is one of the biggest food and hospitality trade fairs
in the world that can serve as a gateway to the markets of
the Middle East and Asia. Its success is indicated very well
by the fact that several exhibitors sign major partnership
contracts during the fair — this doesn't happen often at
these types of events.//

. IFE - 2019.
Vizg ol marcius 17-20.,
London

A vilag egyik legjelentésebb élelmiszer-
ipari szakkidllitdsa, amelyen a vésarldknak
lehet&ségik nyilik az aktudlis trendek fel-
fedezésére, valamint taldlkozhatnak tébb
ezer nemzetkdzi gyartéval és markaval. A
beszallitoknak alkalmuk nyilik arra, hogy
taldlkozzanak a legfontosabb kis- és nagy-
kereskeddkkel, importérokkel és exportd-

& Tuttofood -
6-9 May 2019, Milan

In 2019 new features of the major international trade exhibi-
tion will include new initiatives and workshops, for instance
Milano Food City, where Tuttofood exhibitors introduce
their products and services to the restaurants, citizens and
tourists of Milan. In 2017 Tuttofood had 80,146 visitors from
141 countries, to the delight of 2,850 exhibitors. /

21-22., Amszterdam

A sajat markas termékek vasara rendkivl
népszerd mind a ldtogatok, mind a kidllitok
korében, remek alkalmat nyujt arra, hogy
a gyartok személyesen taldlkozzanak az
aruhézlancok vezetdivel.

A PLMA 2019-es ,World of Private Label”
nemzetkozi kiallitédsa tobb mint 2600 ki-
allitd céget fog felvonultatni. A bemutatott
termékek kdzott szerepelnek friss, fagyasz-

@PLMA 2019. majus

tott és hiitott ételek, széraz élelmiszerek és
italok, valamint nem élelmiszer kategoridk,
Ugymint egészség és szépség, haztartas,
konyha, autéapolas, kert és haztartasi cik-
kek A bemutatotér kilon élelmiszer- és
nem élelmiszercsarnokokra tagolédik, ami
segiti majd a latogatdkat az eligazodas-
ban.

HPLMA -

2122 May 2019, Amsterdam

At the 2019 PLMA ‘World of Private Label' international
trade show more than 2,600 companies will showcase
their products and services. Fresh, chilled and frozen food
products, dry goods and drinks, and non-food categories
such as health and beauty, household and kitchen products,
car care and garden products are all featured. //

FachPack - 2019.

szeptember 24-26.,

Niirnberg
A csomagoldstechnikai rendezvény 2019-
ben Uinnepli 40 éves évforduldjat. A Fach-
Pack csodalatos sikertdrténetre tekinthet
vissza. A nUrnbergi kidllitéhelyen 1979-ben
80 kidllitd és mintegy 2000 latogatd vett
részt, a FachPack nevet 1982-t6l viseli.
2018-ban 45 000 latogatd fordult meg a
rendezvényen, és 1644 kidllitot regisztraltak.
Az adatok szerint a kiallitok 92%-a Uj Uzleti
kapcsolatokat létesitett, és 94%-uk elérte
legfontosabb célcsoportjait a FachPack
ideje alatt. A latogatok 98%-a elégedett
volt a kidllitason bemutatott termékekkel
és szolgaltatasokkal, és szintén 98%-a volt
elégedett a tajékoztatassal.

& FachPack -

24-26 September 2019, Nuremberg
In 2019 the packaging technology trade fair celebrates its
4oth anniversary. In 2018 as many as 45,000 Visitors went
to FachPack, where 1,644 exhibitors presented their prod-
ucts and services. 92 percent of exhibitors established new
business relationships during FachPack and 98 percent of
visitors were satisfied with what they got.//
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Eves eseménynaptarunkban igyekeztiink osszegyijteni az FMCG- és HoReCa-szempontbol fontos kiallitasokat, 1 i ;

kat, itth s kiilfoldo ’ sliiik lish si3rulunk ahhoz. h . k % We have tried to collect the important FMCG
programokat, itthon és kiilfoldon egyarant. Reméljiik, ezzel is hozzajarulunk ahhoz, hogy minden kedves and HoReCa exhibitions of 2019 on this page. We
olvasonk eljusson az ot leginkabb érdeklo, szakmailag fontos eseményre. Tovabbi informacio az interneten hope, this will help our readers to find the events
vagy a kiallitasszervezoknél, vasarképviseleteknél érheto el. Rendezvénynaptarunk a www.trademagazin.hu of interest to them. Further info is available from
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A P@PAI

PART OF THE ﬂm GLOBAL METWORK

jelenti

A HEINEKEN-nél
bucsuztatta az evet a POPAI

Az év utolsé POPAI-taldlkozojan, november 8-an a
HEINEKEN latta vendégul az Egyesilet tagjait. A szak-
mai délutan hazigazdai BerkiTimea és Ozoroczy Vikto-
ria voltak BerkiTimea A kevesebb tobb? - POS/POP a
HoReCa-ban cimU el6adasaban bemutatta a HEINEKEN
sajat POS-optimalizalasi modszerét és annak elemeit,
melyek segitségével az értékesitéshelyi eszkdzok teljes
skalajat alakitjak és kezelik A trade marketing veze-
t6 el6adédsaban kitért az egyes HoReCa-pontonkénti
POS-stratégiakra, valamint részletezte a stratégiai mar-
kék lathatosaganak alapvetd szempontjait.

A POPAI Egyestlet, tematikus éveinek sorat folytat-
va, 2019-re ,Digitalizacio, vagy amit akartok” cimmel
hirdette meg a kovetkezd témakort. A POPAI Magyar-
orszag Egyesllet taldlkozoinak kovetkezd allomasat
januar 17-én a Mondeléz biztosftja. //

% POPAI ended the year at HEINEKEN
HEINEKEN welcomed the last POPAI Association meeting on 8 Novem-
ber. Timea Berki and Viktoria Ozordczy were the hosts, and national trade
marketing manager Ms Berki gave a presentation about the brewing
company's own POS optimisation method in the HoReCa channel. The
next POPAI meeting will be at Mondelez on 17 January and the theme
for 2019 is ‘Digitalisation or what you will'. /

A piaci elemzések mar a marihudnaalapt
fogyasztasi cikkek forgalmét is mérik. Leg-
alabbis az Egyestilt Allamok piacain, ahol
a legUjabb FMCG-kategoriaként nevezett
szegmensrél készilt Bloomberg-jelentés
szerint, melyet a ConvenienceStore News
kozolt augusztusban, a kategdria forgalma
2026-ra elérheti az 50 millidrd dollart. Az
adatot Scott Sinder, a NACS tandcsaddja
és a Steptoe & Johnson LLP partnere osz-
totta meg a lappal.

Mindennek az alapjat az a legalizacios
folyamat jelenti, melyben az USA egyre
tobb tagallama engedélyezi a marihua-
na — nemcsak orvosi célu - fogyasztasat,

Elbiivolo tinnepi kirakat

A Fenwick Newcastle
aruhdz, hagyomanyai-
hoz hiven, ebben a
szezonban is latvanyos
karacsonyi kirakatde-
kordcioval nyligozi le
a vasarlokat. Az idei
témat Raymond Briggs
The Snowman c. gye-
rekkdnyve inspirdlta,
az installaciét pedig
a Penguin Random
House kiadé média-

cégével, a Penguin Ventures-zel
egylttmUkodésben készitette a
kényv megjelenésének 40. évfor-
duldja alkalmabdl. Az druhdz kira-
katablakaiban gyonyord diszletek
kozott megjelennek Briggs béjos,

A kirakatablakokban mozgo display-k altal megelevenedik
Raymond Briggs meginditd meséje

Forrés: YouTube, Rachel's Next Adventure

meginditd torténetének jelenetei
a mese mozgo figurdival. A meg-
hato és lenyligozé kirakatdekora-
ciorol készult felvétel megtekint-
heté a https.//www.youtube com/
watch?v=2_yTXalc37g cimen./

& Enchanting shop window for Christmas

Department store Fenwick
Newcastle impresses shop-
pers with a marvellous shop
window decoration in this

Mindennapos FMCG-jelenet: a vasarlo a széles termékkinalatbol
valogat a Las Vegas-i The Source dispensaryben

Forras: Washington Examiner, fot6: AP Photo/John Locher

csatorndkban valo értékesités meghaladta
az 1,3 millidrd dollart, 2018-ra pedig 2 mil-

Christmas season too. This
year's theme was inspired by
a children’s book written by
Raymond Briggs, titled The

Snowman. You can watch the
video about the decoration
at hteps:/ /www.youtube.com/
watch?v=2_yTXaJc37g.”/

Egy csomag ragot és egy doboz marihuanat kérek!

lidardot meghaladé 6sszeget
prognosztizalnak

A ConvenienceStore News
szerint az Uj termékkatego-
ria oridsi lehetéséget jelent
a kényelmi boltok szamara
a jovében, és ahogy Melis-
sa Vonder Harr, az iSEE Store
Innovations marketingigaz-
gatdja fogalmazott, a mari-
hudana atfordithatja a kényel-
mi Uzletek hagyomanyos
,gas-smokes-cokes"kinalatat
a,gas-smokes-tokes” (szleng a marihudnds
‘ cigarettara) harmasara./

az erre épulé ipardg pedig a retailben is
mely az USA-ban az elsék kozott legalizal-
ta a szert, jelenleg mintegy 500 kereskedd
forgalmaz ilyen — eredeti kifejezéssel: rek-
redcios — termékeket. Itt 2017-ben a retail

Accordlng to a Bloomberg report,
published by Convenience Store
News in August, sales in the mari-
juana segment of FMCG products can
reach USD 5o billion by 2026. In the

pozicidkat keres. Washington &llamban, | % & A pack of chewing gum and a box of marijuana, please!
USA a growing number of states are
legalising marijuana. For instance in
the state of Washington 500 retailers
sell these ‘recreational’ products and
for 2018 a sales value of USD 2 billion

is forecasted. Melissa Vonder Harr,
marketing director of iSEE Store Inno-
vations opines that can transform the
‘gas-smokes-cokes’ offering of conven-
ience stores to ‘gas-smokes-tokes'. //

Ha On is szeretne csatlakozni a POPAI zrt forumahoz, az eladashelyi szakma hivatalos egyesiiletéhez, kérjiik, latogasson el
a megUjult www.popai.hu oldalra, vagy kérjen informaciot az info@trademagazin.hu cimen.
3¢ Ifyou would like to join POPAI Hungary Association, please visit www.popai.hu or ask for information by writing to info@trademagazin.hu.

d_% 2018/12-2019/1

Adobja 1%-aval tamogathatja a POPAI Magyarorszag Egyesiilet nonprofit, kozhasznu célj

t az edukicio,

kutatas, ismeretterjesztés és iparagi platform létrehozasa teriiletén. Adészam: 18702886-1-13
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,2Amikor kommunikalsz,

ne a cégedre — a markadra gondol}!”

Arculattervezés, influencer marketing, tartalomgyartas

és kampanytervezés voltak a témai a GPS 2.0
marketingszeminariumnak. A RaM Colosseum szinpadan

Geszti Péter informativ és szorakoztato eloadasait szamos
meghivott vendég gazdagitotta. ,,Ez mind oké, de mikor jon mar
Ordog Nora?” (Geszti P.) Beszamolonk az eseményrol.

Ki vagy, és mi a kildetésed? Miben vagy
jobb a versenytérsaidnal, és mit szeretnél,
hogy gondoljanak rélad? A branding fogal-
maval és alapkérdéseivel kezd6dott a GPS
20 kkv. marketingszeminarium november
9-én. Szinpadon: Geszti Péter.

- Amire egy cég-
nek mindenképp
szUksége van, akar
kétfés kisvallalko-
zas, akar tobbmilli-
ardos nagyvallalat,
az a markaépités
és a kommunika-
cié - hangzott el
az elsé szekcid be-
vezetdjében, ahol
a kommunikacios
szakember bemutatta az arculattervezés
|épéseit, kezdve a jo és rossz markane-
vek ismérveivel, majd a logotervezés sé-
mai kapcsan megnevezte a tervezéskor
felmerllé téves megkdzelitéseket, hibas
szempontokat. A résztvevék szamtalan ér-
tékes gondolatot kaptak a szakembertdl,
aki tobbek kozott olyan részletekre is kitért,

Geszti Péter
kreativigazgatd
Grund

Ordog Néra, mint az egyik legismertebb influencer,
egyebek mellett a hitelesség kérdésérdl is kifejtette allaspontjat

LLELE 5018/12-2019/1
FERAL

ma

mint példaul, hogy miért nézzik meg lo-
gonkat a versenytarsaké kozott.

— A brandépités egyik legfontosabb szem-
pontja, milyen kommunikacids feltlete-
ken fog a marka megjelenni, milyen esz-
kozokhoz kell az arculatnak igazodnia. Egy
branding kampdny soran viszont mindig
tartsuk szem el6tt: annak a feladata az Uj
imazs bemutatdsa, nem az azonnali eladas-
novelés — emelte ki.

Torékeny bizalom

Magyarorszag egyik legismertebb influen-
cere, valamint a téma szakértdi osztottak
meg értékes tapasztalataikat az influencer
marketingrél szélé méasodik szekcidban.
— A hagyomanyos rekldmozas kezd elavult-
ta valni, a jovében a marketingkoltések az
influencer marketing felé fognak tolodni
—mondta Geszti Péter. — Felmérési adatok
szerint a hagyomanyos reklamozasnal két-
szer magasabb értékesitést képes realizaIni
az un.word of mouth, vagyis a szajrol szajra
terjedd rekldm. Emellett a ko6zdsség és az
Ujdonsag ereje, valamint az organikus SEQ,
azaz minél tébben beszélnek a méarkardl
a kozdsségi médiaban, a
Google-taldlatokban, az
annal elékeldbb helyen
jelenik meg; mindazok az
okok, amelyek a jovoben
az influencer marketing
szerepét fogjak még to-
vabb erésiteni.
Hangsulyozta, hogy csak
az 6szinte, hiteles kap-
csolat mikodik; ha az
influencer magara erél-
teti a markat, nem lesz
eredményes az egyUtt-
mUkddés. Ezt az érzékeny
pontot a szakember egy
amerikai felmérés adatai-

— Geszti Péter —

val is aldtdmasztotta: 2016-ban a millenialok
92%-a bizott jobban az influencerek éltali
hirdetésekben, 2018-ban viszont mar 52%
vélaszolta azt, hogy kevésbé bizik ebben
a kommunikacios formaban. A jelenlévék
betekintést nyerhettek az influencer mar-
keting posztonkénti és kommunikacios fe-
lGletenkénti dtlagos arazasaba is, és tobb
exkluziv filmet is ldthattak, amelyekben
influencer kampanyok megrendeléi be-
széltek tapasztalataikrol.

Juhdsz Noémi, a Bug TV influencer marke-
ting szakértdje ismertette egy kampany
altalanos kulcselemeit, valamint a mérka és
a kampany céljainak leginkabb megfelel®
influncer kivélaszta-
sanak szempontjait.
Az egyUttmUkodési
folyamatban a kon-
cepcié minden
részletre kiterjeds,
pontos ismertetése
szUkséges, az elké-
szitett videdkat és
posztokat pedig
minden esetben
értékelni kell, meg-
felel-e a kitlizott céloknak. A gyakori hiba-
kon tul, a lezajlott kampdny értékelésének
szempontjaindl olyan részletekre is kitért,
hogy fellletenként és a kovetdk szama,
Osszetétele alapjan, hogyan kell helyesen
értelmezni a kapott elérési szamokat.

Juhasz Noémi
influencer marketing szakért6
Bug TV

Igy latja az influencer

Orddg Néra ma az egyik legfoglalkoztatot-
tabb influencer. A pddiumbeszélgetésen
elmondta, milyen szempontok szerint ko-
zelit egy megallapodashoz. A hitelesség
kérdése minden esetben az elsék kozott
szerepel:

— Csak olyan markaval dolgozom egyditt,
amit a csalddunk valdban haszndl, igy
ezek mogott a posztok mogott mindig
személyesen én vagyok Ragaszkodom,
hogy pontosan legyenek rogzitve a kam-
pany céljai és a marka elvarasai, mindehhez
pedig legyen szabadsdgom azokat a sajat
gondolataim &ltal kdzvetiteni.

A beszélgetéshez csatlakozott a Woom
Bikes részérél Fodor Fanni és a Stilianos
babauszoda képviseletében Varga Vivien,


https://gps.mivagyunkagrund.hu

akik megrendeléi oldalrol
szamoltak be az Ordog
Noraval vald influenceri
egylttmUikodések tapasz-
talatairol.

Az organikus kapcsolo-
déashoz Ordég Néra hoz-
zatette:

- Ha a termék magabdl
azinfluencerbdl is észinte
lelkesedést valt ki, az meg-
sokszorozza az egyuttmU-
kodés eredményeit.

»AZ egész vilag egy cicas mém”

A szeminarium harmadik része a relevans,
hatékony tartalomgyartas kérdéseit tar-
gyalta. Az eredményes kommunikacio is-
mérveit és a kerllendé elemeket Geszti
Péter szamos pontban dsszefoglalta. Ered-
ményes lesz a poszt, ha megosztasra inger-
|6 tartalommal bir, ha jatékra és kommen-
telésre 0sztdndz, vagy videodt tartalmaz.
Fontos a vizualis tartalmak megfelelé mi-
nésége, Geszti Péter emellett a facebookos
él6 videok készitésének hatékonysagat is
kiemelte, hozzatéve, hogy mint a marke-
ting minden elemét, ezt is atgondoltan,
valdban érdeklédésre szamot tartd ese-
tekben kell hasznélni.

— Mindig markéhoz kapcsolddo, sajat tar-
talmat kell késziteni.Hasznalja batran min-
denki a kreativitasat, mert mindenkinek
van egy jo otlete. Viszont sose veszitsik
szem elél azt, ami-
rél szélni szeret-
nénk — emelte ki a

szakember.
Hogyan ne gyU-
[6ltessik  meg

magunkat vasar-
l6inkkal? provo-
kativ cimmel ér-
kezett a téméhoz
Kovacs Nandor, a

Kovacs Nandor
digitalisrészleg-vezetd
Wavemaker Hungary

A megrendel6i oldal képvisel6i is
beszamoltak az egyiittmiikodések tapasztalatairol

Wavemaker Hungary digitalis
részlegének vezetdje, aki tarta-
lomgyartasrél szol6 eléadasat
olyan alapelvek rogzitésével
kezdte, mint hogy a vasarlast
kovetéen ne zaklassuk tovabb
afogyasztét ugyanannak a ter-
méknek a rossz bedllitasu hir-
detésével, ehelyett termékiink
életciklusa alapjan szamoljuk
ki, vérhatdan mikor lesz az va-
sarléonk szémara ismét aktua-

ki el6éadédsaban.

A harmadik szekciot
Geszti Péter markaszer-
vize zarta, amelyben két
kivalasztott vallalkozas,
egy szépségklinika és
egy rogzitéstechnikai
nagykereskedés kapott
cégre szabott kommu-
nikacioés tanacsokat.

Terv nélkiil

ne épitkezz!

A kampdanytervezés
stratégiai lépéseit be-
mutat6 negyedik, utolsé

in-store és out-door ZZZ////

részt Geszti Péter fontos alapelvvel kezdte:
a marketing vildgaban barmely szakter(let
felé is indul el egy véllalkozas, a marketing-
stratégia, a kommunikacids stratégia és a
kampdnytervezés harmasanak sorrendjét
mindenképpen be kell tartani. A témdahoz
esettanulmanyként az Update marka re-
branding kampdanyaval kapcsolatos tanul-
sagokat adta at a jelenlévéknek
Jobbagy Tamas, a Wavemaker Hungary
kutatdsi vezetdje a témat olyan informa-
ciokkal gazdagitotta, melyek a tervezést
megeléz6 1épéshez, a kutatdsi tevékeny-
séghez nyUjtanak segitséget El6adasa ele-
g jén hangsulyozta, hogy a kutatés
a cég elemi érdeke, melyben a
reprezentativitas nélktlozhetet-
len alapelv, igy annak a marka
fogyasztoin és nem a személyes
kapcsolatokon kell alapulnia.
Részletesen bemutatta a fébb
kutatasi irdnyokat, médszereket

Jobbagy Tamas

kutatasi vezeté

Wavemaker Hungary

lis. A hirdetéseknél a lokalis, pontos célzés
erejét, a szvegezés ismérvei kozll pedig a
torténetmesélés hatékony eszkdzét emelte

és azok alkalmazhatdsagi teru-
leteit, emellett a rendelkezésre
allé adatbazisokat egy csokorba
gyUjtve, kitért arra a szamos le-
het&ségre, melyekkel a kisebb koltségve-
tés cégek maguk is hasznos adatokhoz

juthatnak.
Jung Andrea

A hirdetések minél pontosabb célzasa
kulcstényez6 a sikeres tartalomgyartasban

N Y

& 'When you communicate, think about your brand and not your company!’— Péter Geszti

RaM Colosseum was the venue of Péter Gesz-
ti's GPS 2.0 marketing seminar for SMEs on 9
November. Mr Geszti started out by saying
that no matter how biga company is, it needs
to do brand building and to communicate.
The communication expert introduced the
stages of image creation and talked about
the right logo design. He made it clear that
one of the most important aspects of brand
building is which communication platforms
the brand will use, as the image must suit
the tools used.

Péter Geszti's view is that traditional ad-
vertising is becoming obsolete, and in the
future the bigger part of marketing budg-
ets will be used for influencer marketing.
Surveys have shown that word-of-mouth

can realise twice as big sales as traditional
advertising. The expert stressed that only
honest and credible relationships can work:
if the influencer 'forces’ to brand on them-
selves, the cooperation won't be successful.
Noémi Juhasz, influencer marketing of Bug
TV talked about the general key elements
of a campaign, and spoke about the factors
based on which the best influencer can
be chosen for the purposes of a certain
brand or campaign. Successful cooperation
requires a detailed concept, based on which
the influencer works; each video and post
must be evaluated, whether it meets the
objectives or not.

Television personality Néra Ordog is one of
the most popular influencers these days. She

talked to the forum's participants about the
things she checks before starting a coopera-
tion — credibility is always a priority. She only
works with brands her family really uses. Ms
Ordég makes sure that campaign goals and
brand expectations are set clearly, and she
wants to be able to use her ideas freely for
achieving these.

In the third part of the seminar the topic
was relevant and efficient content making.
Mr Geszti told: those posts will work which
have content that makes users share them,
which makes them play or make a com-
ment, plus those that contain a video. He
stressed that brand-related own content
must be made. Nandor Kovacs, the head
of Wavemaker Hungary's digital division

gave a presentation about content creation,
mentioning important things such as not
bothering customers with advertisements
of a product that they have already pur-
chased. He added that local, precise tar-
geting and storytelling give real strength
to advertisements.

The final part of the seminar was about
the strategic steps in planning a campaign.
Péter Geszti used the rebranding campaign
of Update to illustrate the main principles.
Tamas Jobbagy, head of research at Wave-
maker Hungary gave a presentation about
what should precede campaign planning:
research work. He gave an insight into the
main research directions, methods and the
fields where these can be utilised. /
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Eltéro telepiilésszerkezetek, eltéro vasarloero-index, kiillonb6zo
demografiai jellemzok és csaladonként egyedi fogyasztasi
szokasok. Csak néhany tényezo a sok koziil, mely differencialja
egy marka vagy termék értékesitési eredményeit. Ami az egyik
iizletben miikodo stratégia, az akar egy utcaval arrébb is masként
teljesithet. A miértekre a geomarketing tudja a valaszt.

Trade Marketing Klub november

15-i, ez évi utolso, Trade marketing

utcardl utcéra cimmel tartott Glé-
sének témdjat a lokacios eltérések és az
azokat feltdrd geomarketing-kutatas lehe-
téségei adték, melyek kapcsan Hermann
Zsuzsanna koszontdjében elmondta:
— Gyakran egy ke-
rileten vagy egy
kisvéroson beldl is
oridsi kulonbségek
lehetnek az értéke-
sitési lehetéségek-
ben; ezekhez a kér-
désekhez hivhatjuk )
segitségll a geo-
marketinget, amely
vélaszt adhat arra,
hogyan novelhetd
az értékesités, ha az
értékesitési stratégidkat az adott bolt koz-
vetlen kdrnyezetéhez igazitjuk.
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lgyvezet6-fészerkesztd
Trade magazin

A témaba elséként
Kui Janos, a GfK geo-
marketing-vezetéje
adott betekintést,
ismertetve a geo-
marketing-elemzé-
sek modszertanat,
szempontjait és
felhasznalasi lehe-
téségeit.

geomarketing-vezetd C, ,
GfK A lokacios elemzé-

sek kiindulasi alapja
a potencial, azaz az adott terileten rendel-
kezésre 4ll6, elméletileg elkdlthetd 6sszjo-
vedelem. A legfrissebb novemberi GfK-adat
szerint a kereskedelemrelevans vasarloerd
ma Magyarorszagon a jovedelem 49%-4t
teszi ki, ami eurdpai kitekintésben a 31. hely-
re sorolja hazankat.
— Az eurdpai atlag 46,6%-at értik el idén,
ami 6654 eurdt jelent. Az elmult 5 évben
UEET 018/12-2019/1
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sz(k 20%-kal bévlt az elkdlthetd jovede-
lem, ami a kereskedelem, féként pedig az
FMCG-piac szamara eredményezett jelen-
tés ndvekedést, ennek regiondlis eloszlasa
viszont nem egyenletes — fogalmazott Kui
Janos.

A magasan pozicionalt megyék és varosok
esetében csokkend tendenciat lehet felfe-
dezni, ugyanakkor a szakember kiemelte,
hogy ez minddssze relativ csokkenést je-
lent, a 7,5-szeres kiilonbség az orszagon
belll megmaradt. A 3200 telepdlést meg-
vizsgélva lathaté az elkdlthetd jovedelmek
nagysaga, melynek attekintéséhez a te-
lepUilésszerkezetet is érdemes megnézni.
Kui Janos vasarlderé-index tekintetében
bemutatta a top10 megyét és top10, 5000
fénél magasabb Iélekszdmu telepllést,
emellett az élelmiszer véasarloerd-indexe
oldalardl is bepillantast nyujtott a telepU-
lések kozti kilonbségekbe, mely olvasat-
ban viszont mar csak 3,5-szeres kilénbség
lathato.

- Ateljes jovedelmiink élelmiszerre koltott
hényada orszagos atlagban 27%, de tele-
pllésenként meglehetésen nagy a szords
—tette hozza. — A kereskedelmi véasarlderét
az élelmiszeriizletek szamaval dsszevetve a
geomarketing-attekintés azt mutatja, hogy
vannak még nagyobb potencidllal és ala-
csony boltszammal bird telepllések.

A GfK egyik alapadata szerint az embe-
rek 80%-ban lakéhelylkhoz kozel intézik
a vasarlast. A geomarketing-vizsgalatok
egyebek kozott egyedi lokaciok vonzas-
korzet-elemzését és haldzatfejlesztés-ér-
tékelését végzik; utdbbi arra ad valaszt,
jol hasznélja-e ki az adott bolt sajat és a
lokécio adottségait Emellett feltérképezik
a lehetséges piaci potencialt, meghata-
rozzak a célcsoportot, és optimalizaljak
az értékesitési tertletet. Mindezt geo-
statisztikai modszerekkel, makrolokacios

elemzésekkel, emellett adatgyUjtéssel és
-elemzéssel profilozzdk a lokaciét: milyen
adottsadgokkal rendelkezik, milyen a szi-
nergia és a versenyhelyzet, valamint hol
taldlhatok versenytarsak A mikrolokacion
belll értékelik a lakossagi 6sszetételt, a
lokacio karakterisztikajat, illetve a meg-
kozelithetdséget.

- A geomarketing-elemzések eredményei
szamos terileten felhasznédlhaték — mond-
ta Kui Janos. - igy példaul egy adott bolt
szamdra meghatarozhato, honnan érkez-
hetnek a vasarlok, és a lokécié 6sszpotenci-
aljabdl mennyi vasarlderd juthat. Ezenkivl
segftséget nyujt a lokaciétipusok figyelem-
bevételével a sales force partnerenkénti
idedlis allokaciojaban is.

Az Unilever Magyar-
orszag a GfK geo-
marketing-kutatdsa-
val az out-of-home
piac jégkrém ka-

tegodridjat vette
vizsgélat ald. Nagy
Country CMIBPI Andras Country CMI
HUAD/CEE
Unilever BPI - HUAD/CEE a

jelenlévéknek rész-
letesen bemutatta a kapott eredményeket,
melyek feltarték a cég jégkrémportfélidjan
beldli tertleti kildnbségeket.
Nagy Andrds el6addsaban vézolta azokat a
kérdéseket, melyek a kutatés kiindulépont-
jat képezték A terlleti és régios eltérések
okan azt vizsgaltak, milyen kilonbségek
lathatok vasarloers-oldalrdl, milyen 6ssze-
fliggések vannak az értékesitési adatok és a
rendelkezésre 4116 jovedelem tekintetében,
van-e a gyermekeknek hatésa a jégkrém-
vasarldsra, a turizmus mennyire befolya-
solja a forgalmat, lathatok-e értékesitési
helyenkénti kildnbségek, amennyiben
évente mas termék/maérka van fékusz-
ban, valamint hogyan hat az id6jéras az
értékesftésre.
A jégkrémfogyasztas és jovedelmi viszo-
nyok kérdésében az elvégzett kutatasok
bizonyitottak a vasarlderd és jégkrémfo-
gyasztds kozotti korrelaciot, a gyerekekkel
kapcsolatos valasz ugyanakkor az elézetes
feltételezéseket nem tdmasztotta ald. A ka-



pott eredmények szerint minél magasabb
a gyerekek csalddon belUli arédnya, a jég-
krémek potencidlja annal kisebb.

— Ez az eredmény Osszefliggést mutat az-
zal a statisztikaval, mely szerint Magyaror-
szagon a gyermekvallalds és a jolét tobb-
nyire kizarja egymast — fogalmazott Nagy
Andrds. — A korcsoportonkénti vizsgalat
ugyanakkor tovabbi érdekes adatot is ko-
z6lt, példaul a 60+-0s korosztélyrdl, mely
a legnagyobb Carte d'Or vasarloi réteg-
nek bizonyult. Ezt a lokaciés szempontok
is megerdsitették: ahol tobb a nyugdijas,
ott magasabb a jégkrémfogyasztasi arany.
Hogy az id6jaras hatédssal van a jégkrém-
fogyasztasra, az valdjaban nem volt kérdés
— tette hozza —, az id6szakok és értékesitési
adatok viszonyaban ldthatd, hogy egy 5 ho-
napos idészakablakban az éves forgalom
70-80%-a keletkezik.

A turizmussal kapcsolatos kérdésben a
kutatasi eredmények azt mutattak, hogy
a belfoldi turistak jelenléte nagyobb for-
galomnovelé hatédssal bir, mint a ktlfoldi
latogatoké.

Az Unilever a jégkrémportfolion belll &t
szegmenst kialakitva megvizsgalta, hogyan
hat a markékra a vasarloerd valtozésa. Az
elemzés markanként javaslatot tett az
egyes értékesitési pontonkénti szortiment
és mennyiség kialakitésara, a kutatas lo-
kacié tekintetében egészen kis terlileten-
ként, néhol a véros szintjéig részletezte a
potencialokat.

— A kutatdst azzal a céllal végeztik, hogy
lassuk, milyen médon tudjuk az orszagot
portfolié oldaldrél szegmentalni. Ez le-
hetéséget ad szamunkra az adott vasar-

|6i kodrnyezet szerinti, egyedi értékesitési
koncepciok kialakitasara. Es, bar mar most
is rengeteqg értékes adathoz jutottunk, az
elemzés eredményeinek értékelése folya-
matosan zajlik Ezek a geomarketing-meg-
oldasok vasarlderd tekintetében és straté-
giai fronton, markékra vagy teljes katego-
riara nézve is felhasznalhatdk — emelte ki
Nagy Andras.

A geomarketing-kutatassal az Unilever
eurdpai kitekintésben is megvizsgalta,
hogyan lehet az orszagokat és azon be-
lUli régidkat specifikdltabban célozni. Az
osszehasonlitadsokat makroadatok, telepU-
|ésszamok és telepulésenkénti vasarlderd
alapjan végezték.

Az év utolsé Trade Marketing klubulése
a magyar POPAI Awards dijkiosztéjanak
Unnepi alkalma is. Az ez évi nyerteseket
Katai Ildikd, a POPAI fétitkara hirdette ki,

in-store és out-door ZZZ//4

aki koszontéjében
bemutatta a POPAI
hazai és nemzetko-
zi szervezeteinek te-
vékenységét, céljait,
valamint a dij torté-
netének jelentds
mérfoldkoveit is.

— A POPAI Awards
versenyt, mely mar
15 orszagban kertdl
megrendezésre,
Magyarorszagon idén 9. alkalommal hir-
dettlik meg. Az 5 kategoriara rekordszamu
nevezés érkezett, a palyamunkakat pedig
a hagyomanyokhoz hiven a Business Days
konferencian értékelhették a résztvevok
Az egyes kategoridk gydztesei lehetdsé-
get kapnak a 2019-es GlobalShopon vald
nemzetkdzi megmérettetésre is — ismer-
tette a fétitkar.

IIIIIIIIIIIIIA

fétitkar
POPAI

Jung Andrea
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On 15 November members of the Trade
Marketing Club gathered for this year's last
meeting. The topic was location-related
differences and geomarketing research
revealing these. Zsuzsanna Hermann wel-
comed participants and spoke about how
selling opportunities vary from quarter to
quarter in a city, and about how geomar-
keting can help in increasing sales if the
strategy is tailored to the environment
where the given store is located.

The first speaker was Janos Kui, head of
geomarketing at GfK, who talked about
how geomarketing works: the starting
point is how much money people living
in a given area can spend in theory. In
Hungary the retail-relevant purchasing
power is 49 percent of the income, which
puts the country in the 31st position in
Europe. Mr Kui told that this year we
reached 46.6 percent of the European
average, which is EUR 6,654. In the last 5

years the income that can be spent was
up 20 percent. The trend was negative
in the case of highly-positioned counties
and cities, but the decrease was only rela-
tive as the 7.5-time difference within the
whole of the country has remained. GfK
measured that at national level Hungari-
ans spend 27 percent of their income on
FMCG products.

GfK has found that consumers do 8o
percent of their shopping close to where
they live. Geomarketing analyses the
catchment areas of individual locations
and evaluate network development — the
latter reveals whether the shop utilises its
own and the location’s potentials well. Plus
they also map the existing market poten-
tial, define the target group and optimise
the sales area. All of these are done with
the help of geostatistics, macrolocation
analysis, data collection and analytics. Mr
Kui explained that geomarketing analyses

can be used in many ways, e.g. a shop gets
to know where customers come from and
how much purchasing power they actu-
ally get from the location’s full potential.
Unilever Magyarorszag used GfK's geo-
marketing research to study the out-of-
home ice cream market. Country CMI
BPI - HUAD/CEE Andras Nagy introduced
the results in detail to the club meeting’s
participants. The research revealed that
the higher the purchasing power a family
has, the more ice cream they buy. Howev-
er, a larger proportion of children within
the family means smaller potential for ice
cream products. It turned out that the
biggest buyers of Carte d'Or products are
consumers older than 6o years — this was
also proven by location analysis: where
more old-age pensioners live, the level
of ice cream consumption is higher. It
also came to light that the presence of
domestic tourists increases ice cream sales

more than the presence of foreign tourists.
Unilever separated its ice cream portfo-
lio into five segments and analysed how
the changes in purchasing power affect
various brands. The analysis made brand-
by-brand recommendations on how to
shape the product selection and quantity
as per sales location. Mr Nagy explained
that they had commissioned the study in
order to be able to segment the country
from a portfolio perspective, which gives
them the chance to create individual sales
concepts for locations.

The meeting ended with the POPAI
Awards ceremony: POPAI general secre-
tary lldiké Karai announced the winners
and talked about the record number
of entries — in 5 categories — in the gth
competition. Works were evaluated at
the Business Days conference, and the
category winners will represent Hungary
at the 2019 GlobalShop. 7/
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mastercard.

Elményfozés
a METRO Gasztroakademian

A benniink rejlo inyencet és homo ludenst egyszerre célozta

meg a METRO ,,Gsillogtassa meg fozotudomanyat és nyerjen egy
felejthetetlen élményt a METRO-val” elnevezésii promaciodja.

Az oktober végéig tarto, nagyszabasu nyereményjatékot a
nyertesekkel és a hozzajuk sorsolt hirességekkel zajlo fozoverseny

kovette november 30-an.

jatékban azok vehettek részt, akik
Aa METRO é&ruhédzénak valamelyiké-

ben 2018. szeptember 26. és ok-
tober 22. kozott minimum nettd 3000 Ft
értékben vasaroltak a promocioban sze-
repld termékekbdl, és feltdltottek a jaték
honlapjara egy ételreceptet, mely legaldbb
hdrom promocidban szereplé terméket
tartalmazott. A METRO Gasztroakadémia
altal meghivott zsUri — Bernath Jézsef, Ga-
licz Istvan és Vidak Zoltan — vélasztotta ki
a 8 legjobb receptet, amelyek megalkotdi
egy-egy ismert kozéleti személyiséggel
parban vehettek részt a fézéversenyen, és
nyerhettek értékes De’Longhi, Kenwood
és Braun konyhai gépeket, valamint rész-
vételt a METRO Gasztroakadémia valame-
lyik képzésén.
Akik nem szerettek volna részt
venni a versenyen, de a net-
t6 3000 Ft-ot Mastercard vagy
Maestro bankkartyaval fizették,
megnyerhették a 15 db bruttd
50 000 Ft értékl METRO vasar-
l&si utalvanyok egyikét. Az elsé
3000 vésarlo, aki legalabb nettod
9000 Ft értékben vasarolt bank-
kdrtyaval, azonnali nyeremény-
ként egy bruttd 1000 Ft erteku
METRO vasarlasi utalvanyt
vehetett at.
A jelentés médiakampany-
nyal kisért nyereményjaték-
ban 26 beszallitd vett részt,
tobbféle termékkel.

METRO

A METRO alapanyagai

Akinalt termékek min&ségét
és frissességét kozponti kér-
désnek tekinté aruhazlanc
valasztékkoncepcidjanak ki-
alakitasarél dr Kapolna Bea-
ta HoReCa beszerzési vezetd
szamolt be.

‘‘‘‘‘
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Dr. Kapolna Beata

HoReCa beszerzési vezetd

- A METRO Kereskedelmi Kft. célul tlizte ki,
hogy a nagykereskedelmi piacon sok éves
Cash and Carry piacvezeté stétusza mellett
a HoReCa-szegmensben. Tesszik mindezt
ugy, hogy a piacon egyedilalld
maodon orszagos lefedettséggel,
generalistaként minden termék-
kategoridban relevans termékva-
lasztékkal, professzionalis modon
szolgaljuk ki vasarldinkat. Kiemelt
figyelmet és hangsulyt fektetlink
az ultrafriss — hus, hal és zold-
ség — kategoridkra, fagyasztott
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“\/” CSILLOGTASSA MEG
FOZOTUDOMANYAT

nyelnek, tehat idét és energidt takaritanak
meg felhasznaldiknak.

A valasztékbdvités mellett fontosnak
tartjuk, hogy szolgaltatasokkal (ingyenes
weboldaltervezési lehetéség, online asz-
talfoglaldsi rendszer bevezetése, pénzlgyi
szolgaltatasok, szakmai tanfolyamokon
valo részvétel a METRO Gasztroakadé-
mian) is bévitstk palettankat, igy segitve
HoReCa-partnereinket dnmaguk megki-
|6nboztetésében a piacon. Az § igényeik
kiszolgdldsan dolgozunk nap mint nap,
mert az O sikerlk a mi siker(ink. .

Miihelymunka felsofokon

A METRO Gasztroakadémia te-
vékenységérdl és az elmult ho-
napokban zajlott valtozadsok-
rél Takacs Arpadot, a METRO
Gasztroakadémia vezetéjét
kérdeztk.

— A METRO Gasztroakadémia

és a HoReCa-szegmens szamara
fontos nem élelmiszer termékek
gasztro valasztékara.

Naprol napra tobb mint 60-féle
friss hal, tobb mint 250-féle friss
z0ldség és kozel 150-féle friss
hus valasztékaval igyekszink
minden vasarloi igényt kiszol-
galni. Fékuszalunk a konyha-
kész termékek valasztékanak
bévitésére, mivel ezt tartjuk
kézenfekvé megoldasnak a
HoReCa-szegmens munka-
eré-problémajara. E termékek
tovabb| feldolgozast nem igé-

vezetd

Takacs Arpad
METRO Gasztroakadémia

Magyarorszagon egy egyeddl-
allo latvanykonyhaval rendelkez6
szakmai tovabbképzé- és ren-
dezvénykdzpont, ahol magas szinvonalu
tovabbképzést biztositunk a vendéglatas
kilonboz6 tertletein dolgozd szakemberek
szamara. Kurzusainkkal inspirdciot nydjtunk
nekik, és bemutatjuk a hazai és nemzetko-
zi konyha tradicionalis és modern oldalat.
Tréningjeinken a recepturdk mellett a gaz-
dasagos alapanyag-felhasznalas megismer-
tetésére is nagy hangsulyt fektettink.

Alatvanykonyha kdzel 130 négyzetméteres,
és alegmodernebb technikai eszkozokkel
és konyha| gepekkel lett felszerelve. Egy-

A METRO Gasztroakadémia Magyarorszagon egy egyediilallo latvanykonyhaval rendelkezo
szakmai tovabbképz6- és rendezvénykozpont



www.metro.hu
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szerre 24 f6 oktatasara alkalmas a kialakitott
fézoallomasokon. A konyhai eseményeket
hatalmas Gvegfalon keresztil az érdekl6-
dék is megfigyelhetik.

Képzéseinken kizarélag a METRO altal biz-
tositott, legfrissebb és legkivaldbb alap-
anyagokkal, eszkozokkel, megoldasokkal
dolgozunk.

A rendezvénykdzpont alkalmas szakmai
versenyek, gasztrondmiai rendezvények,
gdla- és borvacsordk rendezésére, partner-
taldlkozok, sajtétédjékoztatok lebonyolitass-
ra, de kivalo helyszint nyujt kitelepdlések,
kilsés helyszinen zajlé rendezvények szer-
vezéséhez és lebonyolitdsdhoz.

A profiknak szant Mesterképzések mel-
lett a f6zést hobbiként (z8 nagykdzon-
séget a Gourmet fézékurzusainkra varjuk.
A Gourmet kurzusok a déluténi, esti, illetve
hétvégiidépontokban olyan trendi téma-
kat mutatnak be és jarnak korbe, mint pél-
daul az otthoni sushikészités, steaksités,
egész halak és a tenger gytimolcseinek
valtozatos elkészitési modjai.

Sok Uj és izgalmas tervvel készalink a
jovében is: tovabb szeretnénk ndvelni a

A kapott hozzavalokbal a versenyzok megtervezték a receptet,
majd az aruhazban megvasaroltak a sziikséges kiegészitGket

Egyiitt iinnepelnek a nyertesek, a hirességek és a zstiri

szakmai oktaték szamat, folyamatosan
inspirdlni a hazai vendéglatasban dolgo-
76 szakembereket, Uj témakat, alapanya-
gokat felkutatni a kovetkezd negyedévre,
fokuszban tartani az Uj termékvalasztékot
és szezonalitast, és tovabbi szakmai ver-
senyeket, bemutatdkat lebonyolitani.

A verseny

A koran reggel gytleke-
26 nyerteseket és hiressé-
geket parokba sorsoltak,
és ismertették a verseny
részleteit. A feladat ke-
mény volt: meghatdrozott
termékkosarbol kellett
elkésziteni a helyben ki-
gondolt fogasokat A ter-
vezésre a versenyzok fél
orat kaptak, utdnairany az
aruhdz, ahol a sziikséges
Jkiegészitéket” lehetett
dsszevalogatni.

Annak érdekében, hogy
a zsUrizés egyszer(bb le-
gyen, a parok otperces
eltolédasokkal kezdték

4 6ras munkdjukat. A f6zés megkezdése
utdn mar mindenki a feladatra fékuszalt.
A 4. ¢6ra végén melegen talaltdk a leves-
bdl, féfogasbdl és desszertbdl alld mendit
a zsUri el6tt, amely az izt, a talalast és az
alapanyag-hasznalatot pontozta. A profi
zsUri reakcidibdl itélve az ételek kivaldan
sikerlltek. A verseny utan Bernath Jozsef, az
itészek ,szovivéje” igy fogalmazott:

- Magas szinvonalu verseny volt, annyira
kiegyensulyozott és szoros, hogy mind-
harmunk értékitélete kellett a kiilonbségek
definidldsdhoz Minden paros készitett leg-
aldbb egy emlékezetes fogast. A szakmai
versenyekhez hasonldan gyonyor talalasu
és fenséges izl ételek szilettek Ha vala-
mi mégis killonbdzott, akkor az a kotetlen
légkor és viddm hangulat.

Aharom szakécs legjobbnak Vago Piros és
Varga Zoltan munkajat értékelte. Ahogy az
eredményhirdetéskor elhangzott: minden-
ki gy&ztes volt — igy aztdn mindenki értékes
dijakkal térhetett haza.

Kovetkezd oldalainkon egy-egy, a verseny-
z6parok 2 fére készult ételsorabdl kivalasz-
tott étel receptjét mutatjuk be leves-f¢-
étel-desszert sorrendben. //

& Cooking was a real experience at the METRO Gastro Academy

METRO's ‘Show off your cooking skills and
win an unforgettable experience with METRO'
promotion campaign took place in October,
and it was followed by a cooking contest on
30 November - with the participation of prize
game winners and celebrities. Shoppers who
spent more than HUF 3,000 on the products
in promotion in any METRO store between
26 September and 22 October 2018 had to
upload a recipe that contained at least three
promotional products to the campaign’s web-
site. The METRO Gastro Academy's invited
jury —Jozsef Bernath, Istvan Galicz and Zoltan
Vidak - selected the 8 best recipes and those
who had sent them in were paired with ce-
lebrities to cook the recipe. Several products

of 26 suppliers participated in the campaign.
Dr Beata Kapolna, head of buying ultra-fresh
at METRO told our magazine that current-
ly they are focusing on strengthening their
positions in the field of delivery to HoReCa
partners. In its product selection METRO pays
special attention to the so-called ultra-fresh
categories — meat, fish, vegetables — and they
also offer a large selection of frozen products
and non-food products that are important
for the HoReCa sector. Every day METRO
stores make 6o types of fresh fish, 250 different
fresh vegetables and nearly 150 fresh meats
available to customers. A growing number
of ready-to-cook products can also be found
on store shelves.

Arpéd Takécs, the heads of METRO's Gastro
Academy informed us that the academy is
a unique training and event centre, where
the representatives of different trades
from the HoReCa segment go to learn
new things and get inspiration. The 130m’
professional kitchen is equipped with the
latest technology and 24 workstations can
be used at the same time to cook. Only the
freshest and the best cooking ingredients
and equipment are used, selected from
METRO’s assortment. The event centre is
perfect for hosting competitions, culinary
programmes, gala and wine dinners, meet-
ings with partners and press conferences.
Masters Courses are organised for profes-

sional cooks and hobby cooks can enrol for
the Gourmet Courses.

But now back to the promotion! First the win-
ners of METRO's recipe game were paired with
celebrities. Then these teams of two went to
do shopping in the METRO store and had 4
hours to cook their recipe. Jury member Jozsef
Bernath told after the competition that each
pair had managed to cook at least one very
good dish. He added that probably the only
difference from professional competitions was
the laid-back atmosphere. The team of Piros
Vagod and Zoltan Varga won, but as it was
told during the announcement of the results:
everyone was a winner at this event that was
also amemorable experience for participants./
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Lajsz Andras és Fabian Richard
Tarkonyos pulykakrémleves

Hozzavalok

1 fej voroshagyma, 2 gerezd fokhagyma (Mezéker), 2 szal poréhagyma, 450 ml
kokusztej, 220 ml tejszin (Milli), 40 dkg pulykacombfilé (Gallicoop), 1 evékandl
magos mustdr, friss tarkony, 100 g shimeji gomba, kis csokor shiso levél

Avoréshagymat, a péréhagymat és a zizott fokhagymét a pulyka-
combbal lepiritjuk, és aszalt paradicsom olajat adjuk hozza. [zlés
szerint sézzuk, borsozzuk A keveréket egy kis kokusztejjel és a
tejszinnel kiforraljuk, parésitjik és atpasszirozzuk. Levesbetétként
magos mustarban pacolt shimeji gombat készitlink, melyhez friss
tarkonyt és poréhagymat vagunk Ezeket kis halomba a tanyé-
rok kdzepére tesszik Serpenydben egy szelet baconbdl chipset
készitlink, amit a gombas kupacok mellé allitunk Koré ontjik a
forré levest, majd shiso levéllel diszitjik.

& Andrés Lajsz and Richard Fabian —Turkey cream soup with tarragon
Cream soup made from turkey onion, flavoured with coconut milk  rooms marinated in mustard and er. Served with fresh tarragon and
thigh fried with different types of and tarragon. Shimeji mush- bacon crisps make it even tasti- leek.”

Hajdu Steve és Juhasz Aron
Pulykahusleves

Hozzavalok

40 dkg pulyka felsécomb (Gallicoop), 4 db sargarépa, 3 db fehérrépa, 20 dkg bébirépa,
1 csomag Ujhagyma, negyed zellergumo, zeller zoldje, 1 csokor petrezselyem, 10 szem
egész bors, s6, 1 db voréshagyma, friss petrezselyem

A megtisztitjuk répakat és a zellert meghamozzuk, a voréshagymat
hamozas nélkil kettévagjuk A hust egy nagyobb fazékban fliszerek
nélkil masfél oran keresztil f6zziik annyi vizben, amennyi ellepi. Hab-
jat leszedjuk, egészborssal izesitjik és f6zziik még egy érat. Ezutan
beletessziik a zoldségeket, és lassu tlizon tovabb f6zzik masfél ordt,
majd kivesszlk a leveshust és a zoldségeket, és leszUrjik.

A megmaradt alaplében blansirozzuk a bébirépat és az Ujhagymat.
A fétt pulykahust kockara vagjuk, leveszoldségekkel a tanyérba
helyezzik, majd kancsobol 6ntjuk ra felforrdsitott levest. A tetejét
céklalevéllel diszitjuk.

& Steve Hajd( and Aron Juhasz — Turkey meat soup
Meat soup made from turkey that is  and then, when the foam is taken off, with  and onion are added. Baby carrots and  afterwards. Decorated with beetroot
cooked for 4 hours, first the meat only  black pepper; later carrots, turnips, celery  spring onion are cooked in the soup  leaves.”

LLELE 5018/12-2019/1
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Kovacs Katalin és Németh Lajos
Almas-gyombéres céklakrémleves

Hozzavalok

4 db cékla, 2 db alma, 2 db kisebb burgonya (Mezéker), 1 kdzepes fej ezlisthagyma,
2 dl céklalé, 2 dl huslé, 0,5 kg darélt pulykacomb (Gallicoop), tejszin (amennyit felvesz
a pulyka) (Milli), 1 csokor petrezselyem, so, friss tarkony

A hagymat olajon megpiritjuk, rahelyezzik a karikéra vagott céklat, ha-
mozott almat, kevés burgonyat, friss gydombért, ezt dsszeforraljuk. Fel-
ontjuk céklalével és huslével, puhdra fézzik és leturmixoljuk. A pulyka
fels6écombot ledardljuk, tejszinnel, petrezselyemmel és séval izesitjik,
olajban megsutjik A leveshez kockara vagott csemegeuborkat adunk,
és céklachipsszel talaljuk.

& Katalin Kovacs and Lajos Németh — Beetroot cream soup with apple and ginger
Beetroots are peeled and sliced, just like  mixed with fried onion and cooked in  whole thing is blended with a blender.  oil with cream, pickled gherkin bits and
the apples and the potatoes, and then  beetroot juice and meat soup. Finally the  Eaten with minced turkey meat fried in  beetroot crisps. //

Bencsik Emerencia és Olveczky Sebestyén
Rose kacsamell csicsokapiirével,
savanyitott siitotokgolyokkal

es kakukkftives Jus-vel

Hozzavalok

40 dkg hizott kacsamell (Szatmdri kacsa), s6, bors, fokhagyma, friss majordnna, kakukkfd,
rozmaring (Lucullus)

Jus: 0,5 kg csontos hus; gyokérzoldségek, 1 ek vaj (Magyar Teavaj); viz/alaplé
Csikokapiiré: 1kg csicsoka, 20 dkg tisztitott burgonya (Mezéker), 20 dkg vaj (Magyar Teavay);
és kevés tejszin (Milli), 1 fej fokhagyma, fél fej voroshagyma, so, bors

Sutétokgolyo: negyed sitétok, viz, vaj, so, fehérborecet

Narancsos dresszing: 3 egész narancs és annak a héja és leve, barnacukor, méz (Nagy és fia Virdgméz), dijoni mustar, balzsamecet
Tabulé: 30 dkg kuszkusz, 1 csokor koriander, 1 csokor petrezselyem, 2 szal Ujhagyma, 1lime héja és leve, 1db leve

A kacsamellet mindkét oldalan flszerezziik Egyoranyi allas utdn boérds felét serpenyében — nem megégetve — megpiritjuk. Kérgesitjik
a masik oldaldt is, pihentetjik szobahémérsékletig, majd médiumra stjik

Az jus-t visszaforraljuk, amig sz6sszéa redukélédik.

Akockéra vagott krumplit és csicsokat feldaraboljuk, izesitjuk, felf6zzik és plrésit-
juk. A stt6tokot savanyitjuk és paroljuk, beléle golydkat formélva diszitjik a tanyért.
Narancsos dresszinget csopdgtetiink rd, aminek alapjat kandirozott narancshéjon
inditjuk, és narancslével, dijoni mustarral, mézzel elkeveriink

Tabulé: Felforralt vizzel ledntjik a kuszkuszt (1kg kuszkuszhoz 1liter viz), lefedjuk,
miutan megpuhul, hozzékeverjik az apréra vagott koriandert, Ujhagymat, petre-
zselymet és a citrusok levét és héjat.

& Emerencia Bencsik and Sebestyén Olveczky — Rosé duck breast with Jerusalem artichoke purée,
pickled squash balls and jus flavoured with thyme

Duck breast flavoured with marjoram,  rare, with various root vegetables around it. Served with Jerusalem artichoke purée  with thyme, coriander, spring onion, parsley,
thyme and rosemary is roasted medium it, and then butter is used to make jus for  and pickled squash balls. Sides: tabbouleh  orange and lime juice. //

2018/12-2019/1 Tr"éi'd_e 141



www.metro.hu

142

~ N
) “\/” CSILLOGTASSA MEG

__—_ FOZOTUDOMANYAT

Nyari Dia és Posta Luca

Zoldséges kacsas rizs, pankomorzsas
sertéskarajjal, wasabis borsopiirével,
savanyitott gombaval

Hozzavalok

Savanyitott gomba: 1 dl fehérborecet, 3 ek rizsecet, 1dl viz, 2 ek cukor (Koronds Kristdlycukor)
1 doboz shimei gomba

Karaj: 30 dkg sertéskaraj (Kometa), Pankd morzsa, Jumbo tojas (Szijdrtd), liszt

Zoldséges rizs: 2 tasak rizs (Uncle Ben’s), 1 bérds kacsamell (Szatmdri kacsa),

4 kis fej hagyma, 1dl narancslé (Hohes C), 3 evékanal szojaszosz (Kikkoman), MARS -
néhany bébikukorica, 1db képia paprika (Mezdker), egy maréknyi cukorborséd

és koriander, s6, bors

Borsopliré: 100 g borsé, vaj (Magyar Teavaj), wasabi, cukor (Koronds Kristdlycukor)

A megmosott kacsamellet stitélemezre helyezzik, kacsazsirt és na-
rancslevet adunk hozza, majd stitében 150 fokon 2-3 éran keresztUl
sUtjuk. A rizst megfézzik, hozzdadjuk a lepiritott zoldségeket.

Az eceteket cukorral felforraljuk, a gombdval Ujraforraljuk, majd hagy-
juk lehini.

A sertésszeleteket sdoldatban 20 percig dztatjuk, majd papirtoriével
felitatjuk a nedvességet. Rantést készitlink a lisztbdl, tojasbol, Pankd
morzsabdl, az ebben megforgatott szeleteket bé olajban kisttjik.

A borsot megfézzik, alaplevet és vajat adunk hozza Wasabival, soval
izesitjuk és 6sszeturmixoljuk, kdretként télaljuk

& Dia Nyari and Luca Posta — Roasted duck with vegetables and rice, breaded pork chops, mashed peas

with wasabi and pickled mushrooms
The duck breast is roasted on an iron It is served with fried vegetables and  canned mashed peas blended with  flour, egg and breadcrumbs and then
plate with duck fat and orange juice.  pickled mushrooms. Also served with  wasabi. The pork chops are coated in  fried.//

Csomor Csilla és Sajo Attila
Creme Brulée

Hozzavalok
6 Jumbo tojas sargéja (Szjjdrtd), 1 dl kavé (Lavazza), 2,5 dl tejszin (Milli), 2,5 dl te] ==
(Riska), 6 evékanal cukor (Koronds Kristdlycukor), V2 tedskanal érolt kardamom
(Lucullus), diszitésként ehetd virdg.

Erés kavét féziink A tejet, a tejszint, az eszpresszokavéval és a kardamommal
egyltt felmelegitjik Kézben egy masik talban a tojassargakat kikevertiik a
cukorral. A keveréket évatosan a tojasokhoz dntjik A formdkat haromne-
gyedig toltjuk krémmel, majd ezeket bedllitjuk egy vizzel félig toltott sitd-
lemezbe. Vizflirdén 180 fokon 50 percig sdtjik, majd 3 6réra hiitébe helyezziik.
Talalas elétt a hideg desszert tetejére karamellizald pisztollyal barna cukrot
piritunk, majd egy ehet virdggal diszitjuk.

& Csilla Csomor and Attila Sajo — Creme Brulée

Milk, cream, strong coffee and carda-  mixed with sugar. Three quarters of  tray half filled with water and baked. is used to caramelise brown sugar
mom are heated, and slowly poured  each glass is filled with this cream, Afterwards they are put in the on the top; decorated with edible
on the egg yolk that has been then the cups are put in a baking fridge. Before serving a heat gun flowers.”

LLELE 5018/12-2019/1
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Keleti Andrea és Muszta Anna
Kavés-meggyes képviselofank

Hozzavalok

Egetett tészta: 1,50 dl tej (Riska), 1,50 dl viz, 1,50 dl olaj (Bunge vajas étolaj), =,
liszt, 4 egész Jumbo tojas (Szijdrtd).

Krém: 0,5 dl tej (Riska), 0,5 dl tejszin (Milli), 2 Jumbo tojas (Szjjdrto), 1 ek.

= b

cukor (Koronds Kristdlycukor) A
Kavékrém: 1 eszpresszé (Lavazza), fél tabla tejcsokoladé, 4 db lapzselatin Re'ge
Diszités: meggy izlés szerint (Szatmdri konzerv), tejszinhab

Atésztahoz a tejet, a vizet és az olajat kevés liszt hozzaadasaval addig keverjik egy
labasban, amig kérget nem siit az edényben bellilre. Hozzaadunk 4 egész tojast
egyesével, jol 6sszekeverjik Ebbdl egy strd, folyékony masszat kapunk, amit hab-
zsdkba toltink Sutépapirra didnagysagu adagokat nyomunk, és addig sttjik, mig
3-4-szeresUkre dagadnak A bent keletkezett leveg&buborékba toltjik a tolteléket.
A tejet tejszinnel fele-fele ardnyban felf6zzlk, lapzselatint adunk hozza, majd
tojassargajaval sUritjuk, a végén csokolddéval és egy eszpresszokavéval izesitjik.
A sUr( krémet 3 érara mélyhltébe tesszik, ettdl egy kemény puding-éllagot
kapunk. Ezt a kemény krémet turmixoljuk, habzsakba dntjuk és megtoltjik vele
a fankocskékat.

Diszitésként citrommal és cukorral felfézott meggyet adunk, mentaval diszitjik

& Andrea Keleti and Anna Muszta — Hungarian cream puffs with coffee and sour cherries

Milk, water and oil are mixed with  pushed through a pastry bag to cre- and egg yolk are added, and in the  thick cooled cream is blended with a
flour and baked a little, then 4 eggs  ate special shapes, which are baked. last phase the cream is flavoured with  blender and put in the pastry bag to
are added to each and this mixture is ~ Milk and cream are boiled, gelatine  chocolate or an espresso. This rather  fill the buns.

Vago Piros és Varga Zoltan

Panna cotta kavékréemmel,
mandulaval és meggyel

Hozzavalok

3 lapzselatin, 4 dl tejszin (Milli), 2 szal vanilia, 1 tdbla fehér csokoladé, 1 tiveg (Rgge
meggybefétt (Szatmdri konzerv), 3 eszpresszokavé (Lavazza), 1 kk barnacukor,

1/2 csomag palcika mandula, kardamom

2 lapzselatint bedztatjuk, 4 dl tejszint a vanilidval és egy tabla fehér csokola-
déval 6sszeolvasztunk, majd jégagyon folyamatos keveréssel visszahtjik
Talalopoharba toltjuk és a hiitébe tesszik

3 eszpresszokavét besdritiink 3 evékandl tejszinnel, a barnacukorral karda-
mommal és egy fél lapzselatinnal, majd ezt is hiitébe tesszik — a végén
a desszertre 6ntjuk.

10 szem meggyet felkockazunk, majd 1,5 dI levével beforraljuk nagyon
slrdre, amivel bepottydztik a panna cottat és a tanyért A blansirozott,
pélcikdra vagott manduldt megpiritjuk, egy részét morzsésra daraljuk —
ezzel diszitjuk.

& Piros Vago and Zoltan Varga — Panna cotta with coffee cream, almonds and sour cherries
Cream, vanilla, white chocolate and  cooled. Coffee is made thicker with  gelatine; when it cools down it is  with sour cherries and roasted al-
gelatine are boiled a little and then  cream, brown sugar, cardamom and  poured on the dessert. Decorated  monds./”/
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Nyero kartyak

A nyereményjaték

és a fozoverseny fotamogatoja

a Mastercard volt -

az egyiittmiikodés motivacioirol
és részleteirol Mondovics
Péterrel, a cég marketing
managerével beszélgettiink.

— Hogy kertil a Mastercard az ,asztalra”?
- Ennek megértéséhez vissza kell nydlnunk
az alapokhoz. A Mastercard a kézhiedelem-
mel ellentétben nem kértyakibocsato, ha-
nem fizetéstechnoldgiai cég, nagy vonalak-
ban a keresked&t kotjuk 6ssze az tgyféllel.
Alapértékként tekintlnk a folyamatos in-
novaciora, aminek f6 célja a fizetés egysze-
rdsitése, gordulékenyebbé tétele. A mun-
kénk alapja a hatékony egylttmuikodés a
kereskeddkkel; az 6 meghatarozé érdekiik a
gyorsabb, biztonsagosabb fizetés, a kasszak
ateresztéképességének novelése — azaz a
kértyahasznalat. Ha a vasarlé gyorsabban
tud fizetni, az egyértelmd pozitiv hatassal
van az lgyfélélményre. Vevének, kereskedd-
nek egyarant érdeke tehat a kartyahasznalat
gyors terjedése.

A Mastercard a B2B-t kiemelt szegmens-
ként kezeli — ide tartozika METRO is —, ahol
egyre inkabb elektronikus irdnyba terelédik
a fizetés. Partnereinkkel szivesen vesziink
részt kozos kartyahasznalat-6sztonzé kam-
panyokban, amelyek célja nemcsak a forga-
lomndvelés, de a vevék 6sztdnzése is a gya-
koribb visszatérésre. [dén nagy drémmel
fogadtuk a METRO kezdeményezését.

— Miért pont f6z6s promdcidt vdlasztottak?
- Kommunikaciénk egyik f6 eleme az él-
ménykdzpontusag, marpedig a kozos f6-
zés mindennapjaink egyik igazan kellemes
élménye. A témaban méreténél, igyfél-

korénél és koncepcidjanal fogva keresve
sem lelhettink volna a METRO-ndl jobb
partnerre. Az druhdzlanc egyre erésebb a
gasztronomidban, és a fézéverseny ezzel
az adottsaggal remekul,rezonal” 13 druhaz
vett részt a az akcidban, vonzodak voltak a
kedvezmények és a nyeremények A vissza-
jelzéseink is igazol-
tdk a dontés helyes-
ségét: a motivaciok
hatékonynak bizo-
nyultak, a promocio
sikeres lett.

Nekunk fontos, hogy
a kdzos kampanyok-
ban a kartyas fize-
téssel kapcsolatos
elényoket ne csak a
Mastercardhoz mint
brandhez kossék, hanem a kereskeddk-
hoz is: ez egy win-win minden fél szamara.
Mondanék egy masik jol mikodé példat
az érintéses fizetés elterjesztése kapcsan:
a kulonféle fesztivalok elsé kartyas fizetési
rendszereinek kialakitadsdban sem anyagi
megfontoldsbol vettlink részt; probaltunk
abban segiteni, hogy a fiataloknak termé-
szetessé valjon a kartya hasznalata, itt ma-
gat a mozdulatot (@hogy hozzaérintjik a
kartyat a terminalhoz) igyekeztiink edu-
kalni — azaz egy mozdulatba invesztaltunk
komoly forrasokat. Ebbél a nap végén a
fesztivalszervezdk, a kereskeddk és végséd
soron az Ugyfél is nyert — legféképpen id6t
és kényelmet.

Mondovics Péter
marketing manager
Mastercard

- Milyen szinergidkat biztosit egyuttmd-
kédésik a METRO-val?

— A promdécié kampéanyanak jé része di-
gitalis fellleteken futott — ez tokéletesen
egybevag azzal, ahogy mi gondolkozunk a
vildgrél. A digitalis eszkzok és folyamatok
fejlédése jocskan atirja a vasarldi élményt.

EgyuttmUkodéstnk a kereskedékkel ott
mUkodik a legjobban, ahol a partneriink
nyitott az innovaciokra, fontosnak tartja
sajat digitalis fejlédését és aktivan tesz az
Ugyfélélményért — Az Ev Kereskeddje ver-
senylnkkel honoraljuk is ezt.

Ahol sUird a kértyahasznélat, ott tapasztala-
taink szerint megné a forgalom, a vasarléd
is tobbet kolt. A rendszer kiépitésével a
kereskedd tevékenysége a logisztikatol a
promaocidkig optimalizalhatova valik A hi-
ségprogramok konnyebben kezelhetdk,
tobb minden tudhatd meg a vevérdl, kony-
nyebben lesz megszdlithatd. Mindez ma
azért kulcskérdés, mert a személyre szabott
kommunikacié tekintélyes versenyelénnyé
vélhat

— Ezen a terlleten hogyan tudjdk tdmo-
gatni partnereiket?

— |dén Utjara inditottuk a bankkartydkhoz
kapcsolédd hlségprogramunkat, amit
széles korben elérhetévé tettlink keres-
kedd partnereink szamara. Az elv nagyon
egyszer(: a bankkéartyas vasarlasaimmal
pontokat gyUijtok, amit a kereskedd part-
nereknél ajanlatokra — nemegyszer élmé-
nyekre — valthatok Ez mar egy teljesen
digitdlis program, amelyet 6ssze tudunk
parositani barmilyen fizetési vagy keres-
kedéi alkalmazassal.

- A gasztrondmidtd! indultunk el; On-
nek melyik konyha, melyik étteremtipus a
kedvence?

- Gyengém a fine dining, de feleségem-
mel — aki nem mellesleg gasztroblogger
- nagyon szeretjik a hiteles indiai és olasz
konyhat igy nyilvan nem meglepé: az ét-
termek kozl is elsésorban az autentikus ki-
nalatot és atmoszférat nyujtokat értékeljik
leginkdbb, ennek megfeleléen valasztunk
itthon és kulféldon egyarant

N W

% ‘Winning cards

Mastercard was the sponsor of the prize
game and the cooking contest. We asked
marketing manager Péter Mondovics about
the cooperation.

- T.M.: How did Mastercard end up on the
dinner table'’? —~Mastercard is not a card
issuer but a payment technology company,
basically what we do is connect retailers
with customers. The B2B segment — where
METRO belongs too - is especially impor-
tant for Mastercard, and here card pay-
ment is slowly but steadily taking over.
We are happy to do promotion campaigns

LLELE 5018/12-2019/1
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with partners, popularising card payment.
METRO’s initiative fitted into this picture
very well. - T.M.: Why did you choose a
cooking-themed promotion? — Experience is
in the centre of our communication strat-
egy and cooking together with others is
definitely a fun thing to do. METRO is the
perfect choice to do anything cooking-re-
lated. 13 stores participated in the campaign
and it was a great success. It is important
for us to see that shoppers associate the
benefits of card payment not only with
Mastercard, but the given retailer too: this

is @ win-win situation for both parties. -
T.M.: What synergies does your cooperation
with METRO create? — The majority of the
campaign’s promotional part was running
on digital platforms — this s in perfect har-
mony with how we think about the world.
Our cooperation with partners works best
where partners are receptive to innova-
tions, and make efforts to offer customers
real experience. We actually reward this
type of behaviour with the Retailer of the
Year award. What is more, let's not forget
that card use makes it easier to manage

loyalty programmes. — T.M.: How can you
help partners in this field? — This year we
launched our loyalty programme that is
tied to bank card use; it is available for a
large number of retailer partners. Shoppers
collect points with their card payments,
which they can convert into offers — often
experiences — at the retailers. — T.M.: We
started off from gastronomy; which is your
favourite cuisine or restaurant type? — | love
fine dining but my wife — who is actually a
culinary blogger —and | do like Indian and
Italian cuisine too. /
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Miert erdemes mindig arajanlatot kérni a molino.hu-tol?

Kérdéseinkre Tarjan Tibor, a Molino Reklam-
ligynokség Kft. tulajdonosa és ligyvezetéje
valaszolt.

i - Immdron 15 éve téretlen fejlédéssel vagy-
tok a piacon. Hogy Idtod a mai rekldmkivitele-
z6i és digitdlis nyomdai piacot?

- Az orszag legnagyobb nyomdai, reklamki-
vitelez6i és reklamfeliilet bérbeaddsi portdljat
Uzemeltetjik Mégis, mivel nyomdai kapcso-
lata mindenkinek van, igy egy igen telitett
piacon kell megfelelni. Sokszor lepjik meg
még nagy ajanlatkéréinket is azzal, hogy ré-
gen bevalt — akar bardti kapcsolatban all6 -
reklamkivitelezéjik/nyomdajuk, drakban és
szolgaltatdsokban sem versenyképesek mar. Mi
hiszlink abban, hogy gyors, szakmailag felké-
szult(!) ajanlatadassal, versenyképes arakkal ki
tudjuk mozditani komfortzénajukbol dket.
&= — Milyen jellegli munkdkndl érdemes min-
denképpen téletek is ajdnlatot kérni?

- Digitdlis nyomdai hattérrel, kiiltéri és beltéri
rekldamhordozékra, ponyvara, rekldamhélora,
matricakra, zaszlokra, tablas és papiranya-
gokra mindenképp. Sajat dekoratérokkel,
szerelécsapattal és alpinistakkal dolgozunk,
igy kultéri és beltéri dekoracidkra, autode-
korra, rekldamtabla-kiszerelésre -telepitésre,

molino.hu

vildgitéberendezésekre érdemes elkiildeni
az ajanlatkérést nekink is!

153 - Mdsik nagy divizi6tok a kiiltéri és beltéri
rekldmfeliiletek bérbeaddsa.

— Orszagosan tébb mint 500 sajat lizemel-
tetési reklamfellletiink van. Epilethalo-,
tlzfal- és dridsplakat-feltleteink bérelhetdk
12m?-t6l 450m?*-es méretig, prémium, jol lat-
hato helyeken. Sajét fejlesztésiink a mobil-
tolté dllomasként funkcionald, megvildgitott
beltéri reklamfellletek, melyek plazékban,
90 fitnessteremben, Auchanokban talalha-
téak Mindegyik feluletiink 6nallo rekldmfe-

ltletként vagy kampanyok kiegészité fellle-
teiként biztositanak nagy kontaktusszamot.
Kozterlleten teljes kor( kampénytervezést
és médiavasarlast biztositunk mas médiu-
mokkal egytttmukddve, a kikerl6 kreativ
legyértasaval egytt, drgaranciaval. (x)

% molino.hu T

& Why is it always a good idea to get a quote from molino.hu?

Tibor Tarjan, owner and managing director
of advertising agency Molino Reklamiigy-
nokség Kft. answered our questions.

T. M.: = Molino has been running for 15 years.
How do you see the situation in the advertising
and digital printing market? - Molino has the
largest printing advertising campaign and
advertising space rental websites in Hungary.
Even though the market is saturated, we
do our best to satisfy partner needs. We
believe that fast and professional quotes,

plus competitive prices can bring partners
out of their comfort zone, to leave their old
advertising/printing partners for us. T. M.
— For what kind of jobs is it absolutely a good
idea to ask for a quote from you too? - Digital
printing and renting indoor and outdoor
advertising space. Molino makes stickers,
flags, plastic boards, displays, etc. We work
with our own decorators, installers and
professional climbers. We decorate cars,
install billboards and lights — some of our

services come ata guaranteed price. T. M. -
Another important Molino division is indoor
and outdoor advertising space rental.— We
own more than 500 advertising spaces all
over Hungary. Partners can rent billboards,
wallscapes and other outdoor advertising
spaces from us, in a size ranging from 12m’
to 450m”. We developed mobile charging
stations that also serve as indoor advertising
space - these can be found in shopping
centres, 90 gyms and all Auchan stores. (x)
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ANAPI FOGYASZTASI CIKKEK PIACAROL
UZLETI DONTESHOZOK RESZERE KESZUL
Bz aktualis hirekrd, a piac valtozasainak
elemzésérdl, a hatékony értékesités érdekében,

Bruttd 2500 Ft/példany, éves eldfizetéssel brutto 18 000 Ft/9 lapszam
Tovabbi informacio:

2018/12-2019/1 Trade
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Negyedik alkalommal
dijaztak a legjobb boltokat

A SuperStore verseny 2018-as elismeréseit idén 15 kategoriaban
itélte oda a szakmai zsiiri. A Trade magazin altal alapitott dijat
az értékesitési koncepcionak megfelel6 dizajnért, a célcsoport
igényeivel harmonizalo kiilso és belso bolti megjelenésért,

az arubemutatasért, valamint a személyzet munkajaban és a
kiszolgalasban visszakoszono kommunikacioért az FMCG-piac
legrangosabb szakmai foruman, a tapolcai Business Days

konferencian vehették at a nyertes palyazok.

beérkezett 31 palyazat szakmai ér-
Atékelésében dr. Mandel Katalin,

a Franchise Szovetség fotitkara,
Vamos Gyorgy, az Orszagos Kereskedel-
mi Szovetség fétitkara, Fekete Zoltan, a
Magyar Mérkaszovetség fétitkara, Vagyi
Erik, az AC Nielsen Piackutatd Kft értéke-
sitési igazgatdja, Csiby Agnes, a POPAI Ma-
gyarorszag Egyesdlet elndke, dr. Torécsik
Mdria, egyetemi tandr és a Trend Inspiracio
vezetdje, Havasiné Katai lldiké, a Trade Mar-
keting Klub alapitd tagja és Hermann
Zsuzsanna, a Trade magazin Ugyvezet6-
f&szerkesztéje vett részt, a kbzonségsza-
vazason pedig tébb mint 5000 leadott
voks dontott a kdzonségdijas Uzletrdl.
A SuperStore verseny palydzoi kozul a
legjobb értékeléssel végzett értékesitési
pont a Store of the Year Hungary 2018 dijat
is dtvehette. //

gf the Year

DUper -

18

Store

A ______DESIGH

A SuperStore 2018 nyertesei:

Palydzati kategoridk

Palydzé neve

Természetben megtaldlhato

Benzinkuti Shop

MOL Nyrt.

Velence, M7 autépalya MOL Shop

Bevasarlokozpont Tesco Global Aruhazak Zrt. Szegedi Tesco Extra aruhaz
Diszkont Lidl Magyarorszag Kereskedelmi Bt. Budapest, Vaci uti 346. szamu Lidl-Uzlet
Drogéria Rossmann Magyarorszag Kft. Budapest, Florian téri Rossmann-iizlet

Hipermarket

SPAR Magyarorszag Kereskedelmi Kft.

Tatabanya, Gydri Gti INTERSPAR-Uzlet

Kisbolt

Morgen Magyarorszag Kft.

Gy0r, Kalvaria Ut

Pop-up Store

Pek-Snack Kft.

Fesztival konténer

Shop-in-Shop

Szega Camembert Kft.

Budadrsi Tesco korzd

Szakbolt - Food

Prémium Kert Kft.

Szeged, Algydi Gt 72.

Szakbolt - non-FMCG

REGIO Kft.

CsOmor, Hatar ti REGIO-aruhaz

Szakbolt - non-Food

Benu Magyarorszag Zrt.

Rozsakerti BENU patika

Szupermarket

CBA-Grand Gourmet Kft.

Budapest, Bécsi Gt

Franchise bolt

Patika Management Kft.

ALMA Referenciapatika

Store of the Year Hungary

Pek-Snack Kft.

Fesztival konténer

Kozonségdij

Tesco Global Aruhazak Zrt.

Hodmezévasarhelyi aruhaz

-
A SuperStore 2018-as elismeréseit a Business Days konferencia galavacsorajan vehették at a gyoztesek
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#: The best stores
honoured for the

fourth time

The jury selected the winners
of the SuperStore 2018 compe-
tition in 15 categories. This prize
rewards points of sale created
with the most innovative con-
cept, honouring those solutions
which meet target group needs
the best and have managed to
achieve a harmony of design,
look and values represented.
Winners received the award at
the Business Days competition
in Tapolca. There were 31 com-
petition entries and more than
5,000 votes were cast to decide
who wins the People’s Choice
award. The overall winner earned
the Store of the Year Hungary
2018 title too. /
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Store of the Year

Hungary
-

sSuper 20
Store
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AZ ORSZAG

VASAROLJUNK BE KARACSONYRA
TOBB TIZEZER

RASZORULO CSALADNAK!

A SPAR és a Maltai Szeretetszolgalat kozos
karacsonyi adomanygyijté akcidja
a SPAR és INTERSPAR druhazakban

2018. DECEMBER 13-18.

Tegyiik szebbé a nélkiiloz6k kardcsonyat tartos
élelmiszerekkel!

Az akci6ban résztvevd tizletek listdja megtaldlhaté a www.adniorom.hu weboldalon.

sPAR[D] [ INTERSPAR[D) ' X e aigiat
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MagyarBrands dljaS a SuperShop!

o

?:é'f{h e
T
Be s f l &

A MagyarBrands program a sikeres magyar
markakat rangsorolja, és dijazza a magyar
vonatkozasui mérkék kozul a legeredmé-
nyesebbeket. A dij odaitélése szamszerdsit-
het6 kritériumok alapjan térténik, amelyet
egy 6nkéntes, fliggetlen szakértokbol alld
bizottsdg dontése egészit ki.

A Szakmai Bizottsdg dontése alapjan a
SUPERSHOP KIVALO UZLETI MARKANAK
szamit, a hazai Uzleti TOP markak egyi-
keként!

A dij odaitélése soran fontos szempont,
hogy mennyire érezziik magyarnak a
markat, mennyire kdtédik az életlinkhoz,
az orszaghoz, értékeinkhez az adott brand.
Az értékelés szempontjai kozott szerepel a

S PA Ry

markaépités folyamata, a brand ismertsége,
kedveltsége, tradicidja és reputacioja is.
BUszkék vagyunk ra, hogy a SuperShop
elnyerte a MagyarBrands dijat, és a leg-
ismertebb, legkedveltebb tdbbpartneres
hazai hldségprogramként orszagszerte
16 Partnervallalattal vasarlok millioi sza-
mara nyujthatunk elényoket! (x)

% SuperShop
wins a MagyarBrands award!

INTERS PA R[N

The MagyarBrands programme
rewards successful Hungarian
brands. This year the jury of
independent experts decided:
SUPERSHOP IS AN EXCEL-
LENT BUSINESS BRAND, one

of the TOP Hungarian business
brands! We are proud of the
fact that SuperShop won the
MagyarBrands award. Super-
Shop is the best-known and
the most popular multi-part-

ner loyalty programme in

Sy ERSTESS  ungary, with 16 partner

oMW companies all over the
= m jegy.hu BEST i BYTE @ UHIOHN  country. Millions of card
REGIO 5 s KARCHER ¥ KATEDRA primio O shoppers benefit

from our services! (x)

2018.

évben a

SUPERSHOP

Kivalé Uzleti Marka kategériaban

elnyerte a MagyarBrands elismerést.

2018/12-2019/1 WELE]
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A DESIGN
Palyazati kategoria: SZAKBOLT — NON-FOOD

Benu Magyarorszag Zrt.
»BENU /| Rozsakerti Patika
atalakitasa”
Rozsakerti BENU patika
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A CBA husz raszorulo
csaladot tamogatott

A magyar iizletlanc az idei
esztendoben is sok segito
programot valositott meg
azeért, hogy minél nagyobb
mértékben tamogathassa
raszorulo honfitarsainkat.

ktober 25-én Oroshdazan ker(lt sor

az egyikilyen programra. A hlivos

id6 bekoszontével megndvekvd
rezsikoltségek jelentds terhet jelentenek a
hatranyos helyzet( csalddok szamara. En-
nek ellensulyozéasara a CBA az Okumenikus
Segélyszervezettel kdzdsen husz csaldd-
hoz juttatott el egyenként kozel dtvenezer
forint értékd csomagot, melyben alapveté
élelmiszerek és haztartasi vegyi aruk kap-
tak helyet.
A csomagokat Fodor Attila, az Uzletldnc
kommunikacios igazgatdja és Gancs Kristof
az Okumenikus Segélyszervezet kommu-
nikacids igazgatdja juttatta el a csalddok
részére, mindenhol nagy érémet okozva
az adomannyal.
Az innepek kdzeledtével még inkabb elkel
a segitség. Ezért novemberben a Nagycsa-
ladosok Orszagos Egyesuletével kozdsen
egy masik nagyszabasu élelmiszerado-
many-gyUjtést is szervezett a lanc jo par
Prima-, illetve CBA-Uzletében.
— Az idei akcionkban, az elmult évekhez
hasonldan, megint jelentés mennyiség
adomanyt siker(lt 6sszegydjtenink, ami-
vel, reméljik, tobb nagycsalddos szamara
tehetjuk kdzosen szebbé a kardcsonyt —
fogalmazott Fodor Attila. (x)

&% CBA helps twenty families in need

On 25 October Hungarian-owned  with food and non-food products.  that in November CBA and the Na-
retail chain CBA, having teamed up ~ CBA communications director Attila  tional Association of Large Families
with the Hungarian Interchurch Aid,  Fodor and the aid's communications  also collected food in many Prima
donated HUF 50,000 worth of parcels  director Kristof Gancs took the parcels  and CBA stores for large families that
10 20 poor families each in Oroshaza,  to the families. Mr Fodor informed ~ need help. (x)
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Palyazati kategoria: DISZKONT

Lidl Magyarorszag Kereskedelmi Bt.
»LIDL 346 - diszkont, Vaci ut”

Budapest, Vaci uti
346. szamu Lidl-izlet

Non-FMCG shop
cabegroy
~—

Super 2o
P

Gore

A _____DESIGN
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Shop-in-Shop
cabegory
~—

Gore
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Drugstore
cabegory

Super 2o
P

Gore

A _____DESIGN

sSuper 20
== gtore

Palyazati kategoria: KISBOLT

‘ Morgen Magyarorszag Kit.
+MORGEN -

Reggeli... Ahogy Akarod... PONT.”
Gy6r, Kalvaria ut
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Dove Limited Edition ajandékcsomagok

A Dove Limited Edition ajandékcsomagok gyonyorii motivumokkal diszitett doboza
mar 6nmagaban is kiilonleges, a benne 1év4 tusfiirdd és testapold paros pedig
gondoskodik a bér hidrataltsagarol és puhasagarol. Kivételes és kiilondsen értékes
személyeknek ajanlva!
Bevezetés honapja: 2018. november

- B Kapcsolatfelvétel:
Unilever
Magyarorszag Kft.;
T.: 06-80-180-144
e-mail:

info@unileverinfo.hu;
i web: www.unilever.hu

& The box of the Dove
Limited Edition gift pack
is decorated with beautiful
motifs. Inside the box
there is a shower gel and
a body lotion, which
make sure that your skin
stays hydrated and soft.
Dedicated to unique and
—— especially valuable people!

GLOBUS
Fahéjas alma

Vissza a gyokerekhez! A GLOBUS legtjabb
terméke és egyben nagy visszatéréje az
almabefétt egy csipetnyi fahéjjal! Enyhén
flszerezett fahéjas izével tokéletes
desszertek készitésére vagy akar azonnali
fogyasztasra is.

Bevezetés honapja: 2018. december

4 q

Bevezetési k

mények és tamogatasok
arkedvezmények, online tamogatas
Kapcsolatfelvétel:

GLOBUS Konzervipari Zrt.

Kapcsolattarté:

Csaszar Lina kereskedelmi asszisztens;
T.:06-70-523-9596;

e-mail: csaszar.lina@globus.hu

& Back to the roots! The latest GLOBUS product is
actually a major comeback too: preserved apples
with a pinch of cinnamon! Thanks to its mildly spicy
cinnamon flavour, the product is perfect for making

desserts or eating as it is.

Hazi Arany - Tészta fliszerkeverék 33 g

A prémium mindségul Hazi Arany Tészta fliszerkeverék 84% z6ldségtartalommal
rendelkezik. Tésztahoz, fétt rizshez, krémlevesekhez, burgonyaételekhez, salatak
ontetéhez, illetve barmely koret izesitéséhez hasznalhato. Elkészitése: a kifétt, még
meleg tésztara szorjuk ra, forgassuk Gssze és par percig hagyjuk allni. Tetszés szerint
olivaolajat adhatunk hozza.

Adagolas: 1 tasak 16 adag. Egy f6re
vetitve 10 dkg tészta + 2 dkg
fliszerkeverék, izlés szerint.

Kiszerelés: 33 g/tasak, 15 tasak/karton
Bevezetés honapja: 2018. szeptember
Kapcsolatfelvétel:

Hazi Piros Paprika Kft.

flszerkevardk
B8, e raboprrtrden)

Kapcsolattartd: Julis Zsanett;
T.:06-79-364-255; e-mail:
kereskedelem@hungarianpaprika.hu;
webshop: haziarany-webshop.hu

& Premium quality Hazi Arany Pasta spice mix
has 84-percent vegetable content. It is perfect
for flavouring pasta, boiled rice, cream soups,

potato dishes, salad dressings and any side dish.

LLELE 5018/12-2019/1
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N NewLine termékcsalad

A NewLine termékcsalad az egészségtudatos
fogyasztok és a diétazok szamara késziilt izletes
termékekbdl all, amelyek hozzajarulhatnak

a kiegyensulyozott és valtozatos étrend

[ Cetes
F el coee

FEHERJEBEM

kialakitasahoz.

Bevezetés honapja: 2018. november

Bevezetési kedvezmények

és tamogatasok:

online és print hirdetések,
akcids megjelenések
Kapcsolatfelvétel: Ceres Zrt.
S E T.:06-96-513-500;
e-mail: kereskedelem@ceressuto.hu;

web: www.ceressuto.hu

¥ el ine

SZENHIDRAT- ) ) .
CEOKKENTETT <& The NewLine product range consists
- of tasty products made for health-
conscious consumers and those trying
to lose weight, which can contribute to
the creation of a balanced and diverse

diet.

MAGLISZTES
TOALT KENYER

SRINT gyorsfagyasztott
ANTIOXIDANS
SMOOTHIE MIX

A Sprint gyorsfagyasztott ANTIOXIDANS
Smoothie mix a sziv- és érrendszer
megfelel6 miikodéséhez elengedhetetlen
antioxidansokat tartalmaz.

Az Antioxidans mix tartalmazza L

a napi gylimolcsfogyasztas o
1,5-szeresét. Adalékanyag-mentes, a
sajat izléstinknek megfelel6en par perc
alatt elkészitheté. Konnyen porciézhaté:
a termék 450 g-os kiszerelése 2 adag
Smoothie-t tartalmaz.

Bevezetés honapja: 2018. januar
Bevezetési kedvezmények és
tamogatasok: online hirdetések, szaksajto-megjelenések, kostoltatas, szponzoracio, PR
Kapcsolatfelvétel: Gyartd/Forgalmazé: AgroSprint Zrt,, T.: 06-59-314-241;

e-mail: sales@agrosprint.hu; web: www.sprint.agrosprint.hu

& The Sprint quick-frozen ANTIOXIDANT Smoothie Mix contains antioxidants which are essential for the
proper working of the cardiovascular system. The mix is made from pomegranate, common sea buckthorn,
black cherries, apple and blackcurrant, and it contains 1.5 times the recommended daily fruit intake.

Nadudvari virsli 80% hustartalommal

Az 4j Nadudbvari virsli 80%-os
sertéshistartalmaval és kellemes,
enyhén fistolt izével a vidék zamatat
idézi. Nemcsak f6zve, de siitve vagy
grillezve is nagyszerd, igy kivaléan
alkalmas a mindennapokban vagy
csaladi, barati 6sszejoveteleken.
Akarcsak a tobbi Nadudvari virsli,
ez is laktdz- és gluténmentes, igy

az ezekre érzékenyek is batran
fogyaszthatjak

Bevezetés honapja: 2018. november
Bevezetési kedvezmények és
tamogatasok: print, outdoor, TV,
online

Kapcsolatfelvétel: Nadudvari
Elelmiszer Kft.; T.: 06-54-480-633;
e-mail: nadudvari@nagisz.hy;

web: nadudvari.com

5 The new Nadudvari wiener recalls the flavours of the countryside with its 80-percent meat content
and mildly smoky taste. Just like all other Nadudvari wieners, the product is lactose- and gluten-free, so
consumers who are sensitive to these can also eat it.
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izmester bébiuborkak tobbféle izben

Felejtse el, amita
savanyusagokrol eddig
gondolt, és probalja ki
az [zmester prémium
savanyusagainkat.

A bébiuborkaink titka,
hogy az alapanyagot
valogatott fliszereket
és z6ldséget
tartalmazd specialis
paclében érleljiik,
amelyet évtizedes
tapasztalatainkra

tamaszkodva folyamatosan tokéletesitiink. Az eredmény pedig egy igazan finom,
ugyanakkor roppanés uborka, melyet nemcsak koretként, hanem partifalatok és mas
fogasok osszetevéjeként is batran hasznalhatunk. Klasszikus izesités(i bébiuborkank
a hagyomanyosabb izvilagot képviseli, mig chilivel és fokhagymaval gazdagitott
termékeink az izgalmasabb, pikans izeket kedvelSket héditjak meg.

Bevezetés honapja: 2018. november

Kapcsolatfelvétel: Lacikonyha Magyarorszag Kft.

Kapcsolattarto: Toth Viktoria kereskedelmi asszisztens; T.: 06-30-267-3727;

e-mail: megrendeles@lacikonyha.hu; web: www.lacikonyha.hu

<% The secret of our baby cucumber is that cucumbers are pickled in a special marinade that contains
selected spices and vegetables; the result is very tasty and crunchy cucumbers.

A jol ismert Gyulai Majas termékesalad
Uj taggal béviilt. A majdarabokat is
tartalmazé készitményiinket a siilt
z0ldségek izével gazdagitottuk, magyaros
izvilaga a lecs6éra emlékeztet. A tobbi
majasunkhoz hasonléan
laktoz- és gluténmentes.
Csemegepultos kiszerelés rudban,
6nkiszolgald kiszerelés: 200 g.

2018. december

Gyulahus Kft. vevészolgalata;
T.: 06-80-522-010, 06-30-684-9943;
F.: 06-66-620-202;

e-mail: inffo@gyulahus.hu;

web: www.gyulahus.hu

& There is a new product in the popular Gyulai Méjas liver paté product
range. The new product contains liver bits and also offers the taste of grilled
vegetables — its Hungarian-style flavours recall the taste of the popular
vegetable stew, lecso. Just like all other liver patés in the range, the new
innovation is lactose- and gluten-free.

Hajdu joghurtsajtok Gj csomagolasban

2018 novemberétél (ij dizajnnal keriilnek a polcokra a Kérdstej joghurtsajtjai. igy nemcsak a Hajdu marka

két éve indult arculati megtjulasahoz csatlakoztak, de megjelenésiikkel még inkabb hangstlyozzak a
prémium mindéséget. A szamos hazai és nemzetkozi dijat nyert joghurtsajtok a nattr valtozat mellett
tovabbra is a népszeri olaszos és gorogos fliszerezéssel keresik a vasarlok kegyeit.

A sokoldalt krémsajt kellemesen savanykas, tiszta izével és selymesen krémes allagaval az inyenceket
héditotta meg. Ertékes sszetevdivel pedig az egészségtudatos vasarloknak is sromet szerzett. Az
innovacios dijjal jutalmazott eljarassal késziilé joghurtsajtok kiemelt szerepet jatszanak a Hajdu sajt
december kozepéig tartd nyereményjatékaban is.

Bevezetés honapja: 2018. november

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: TV, outdoor, print, online, social media, POS, nyereményjaték

Kapcsolatfelvétel: Kérostej Kft.; T.: 06-1-239-0892; e-mail: sales@korostej.hu;
web: www.korostej.hu

& In November 2018 K6rostej yogurt cheese products appeared on store shelves with a new packaging design. This way they
not only joined the image renewal process of the Hajdu brand that had started two years ago, but with their new look they

stress their premium quality even more.
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Saga Fitt Csirkemell Sonka, Virsli, Parizsi

Az Uj Saga Fitt termékcsalad azoknak késziilt, akiknek fontos a fittség és az egészséges
taplalkozas. A szeletelt Fitt Csirkemell Sonkanak és Fitt Parizsinak, valamint a Fitt
Virslinek egyarant alacsony a zsirtartalma, viszont magas a his- és fehérjetartalma.
Mindharom termék szinezék-, sz6ja-, glutén-, laktdz- és natrium-glutamat-mentes,
tovabba nem tartalmaz egyéb hozzaadott izfokoz6 adalékanyagokat sem. A Fitt Virsli
és Parizsi laktozmentes Cserpes joghurttal készil, utobbi pedig julienne szeletelésii
sargarépat is tartalmaz. A Fitt Virsli fogyasztobarat, perforalt kiszerelése lehet6vé teszi
akar az egyadagos étkezést is.

Bevezetés honapja: 2018. oktober

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: ATL, BTL és social media kampany
Kapcsolatfelvétel: Saga Foods Zrt. Vevészolgalat: 9600 Sarvar, Soproni (t 15.;

T.: 06-95-336-108; F.: 06-95-336-444; Z6ld szam: 06-80-955-955; web: www.saga.hu

< The new Saga Fitt product range was created for those consumers who want to be fit and follow a

healthy diet. Sliced Fitt Chicken Breast Ham and Fitt Bologna, plus Fitt Wiener all have low fat content,
but are characterised by high meat and protein content.

AGI Mézes siilt alma, AGl Mézes bodza-lime,
AGI Mézes malna-citromfii

Az Agi sz6rp termékesalad (j kategoridban jelenik meg mézes termékeivel, olyan
izgalmas izekkel, mint a mézes siilt alma, a mézes bodza-lime és a mézes malna-citromf.
Az Uj termék jo ar-érték aranyban novembertd|

mar a polcokon talalhaté, ahol van ra lehetéség, . .
natur szin( kinalokartonos polckihelyezéssel.

Az egyedi izek valédi Gjdonsagot hoznak az - = = !

egyre novekvd szorppiacra. -

Kiszerelés: 0,7 | tiveg palack, letéphetd
kinalokarton, 6 palack/karton, natdr barna
rajzos kinald, 1 év fogyaszthatosag
Bevezetés honapja: 2018. november

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:
social media, nyereményjaték
Kapcsolatfelvétel:

Ital Magyarorszag Kft.

Vevészolgalat:

T.:06-20-381-8865, 06-20-443-6779;

e-mail: rendeles@italmagyarorszag.hu.;
web: www.italmagyarorszag.hu

£ The Agi fruit syrup range enters a new category
with honey-containing products. Exciting flavours
include baked apples with honey, elder-lime with
honey and raspberry-lemon balm with honey.
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