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ilyen érzés?
Ezt kérdezték télem mostanaban tob-
ben is. Milyen érzés Nagydijat kapni?
Atvenni az Orszaghazban? Ha a L&-
nyom kérdezné, azt mondanam, hogy
mosolygds. Ha az Uigyfeleim kérdezik,
azt mondom, hogy buszkeséggel tolti
el az embert. Es ha magamat kérde-
zem, azt mondom, hogy megadja azt
az érzést, hogy egy pillanatra hatra-
délhetlink a székben, feltehetjik a
kezlinket, és magunkban néhany percig mosolyoghatunk.
Blszke vagyok a Csapatomra, akikkel nagy részben az elmult
tobb mint 20 évet egytt toltottik a munka frontjan. Persze
vannak rovidebb idére betérsultak is, akik az Utjuk egy szaka-
széban tartottak csak vellink, és vannak most is olyanok, akik
csak par honapja vagy néhdny éve dlinak a mi ernyénk alatt,
de Ok is mind nagyon fontos kéveit jelentik a mi kis varunk-
nak. Es tudom, hogy Ok is mind nagyon buiszkék ra, hogy idén
szeptember 11-én az Orszaghazban atvehettik egytt az Erték
és Minéség Nagydijat. Sét, a Tudomanyos Ujsagirok Klubja Kii-
l6ndijat is, amely nagyon megtiszteld elismerés szamunkra.
Halas vagyok a Partnereinknek, akik az elmult tébb mint 12
évben szakmai tdmogatést nyujtottak munkdnkhoz, hogy azt
mindig jobban és jobban tudjuk végezni, és folyamatosan hit-
tek benntink és egylttmkodésinkben. Olvasdinknak pedig
kdszonjuk a hosszu évek ota tartd lojalitast és bizalmat, amellyel
megtiszteltek minket az elmult idékben, és bizunk benne, hogy
még jo par évig vellink maradnak.
Udvozlettel:
Hermann Zsuzsanna, fészerkeszté

% How does it feel?

There were quite a few people who asked me this question in the last few days. How does it feel
to win an award? How does it feel to receive it in the Parliament building? If my daughter asked
me, | would say it is an experience with a lot of smiles. If my business partners ask the question, |
tell them that one feels proud. If | ask myself, my answer is that | can lean back in my chair for a
moment and smile for a couple of minutes. To put it briefly, this is how it feels.

I'am proud of my team, the many members of which have been working with me for more than
20 years. Yes, there are also others who only spent a few years with us and then left, and there are
team members who joined us just a couple of months or weeks ago. However, all of these people
played a very important role in ‘building our castle. | know that they are also very proud of the
fact than on 11 September we were presented the Value and Quality Award in the House of Parlia-
ment. What is more, we also won the Special Prize of the Academic Journalists Club - that was
another great honour for us.

| am grateful to our partners who supported us in the last 12 years, making it possible for us to
become better and better in our work, who believed in us and in our cooperation. We would also
like to say thank you to our readers, for their many years of loyalty and trust, and we hope that

they will stay with us in the years to come.

—

Az Erték és Mindség Nagydij Ta-
nUsitd Védjegy megalapitasaval
és bevezetésével bovlilt alehetd-
sége azok megmérettetésének és
elismerésének, akik a kivalok ko-
zott a legkiemelkeddbbek akar-
nak lenni, és ezt nemzetkozi vi-
szonylatban is meg akarjak mu-
tatni. Az elmult évtizedekben so-
kat valtozott a gazdasagi helyzet,
rengeteget fejl6dtek a magyar
termékek, néttek az exportle-
hetdségek, meger6sodtek a ha-
taron tuli magyar vallalkozasok.

Milyen érzés?
E@l“,gﬂ,!?,,—véleményz
Karolj fel Te is vellink egy
kozépiskolast!

Uj plazamérce
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Kiemelt témank: Erték

és Minoség Nagydij

Osszefogés - j6 dontés -
kivald termékek
Mindség és
megbizhatosag hataron
innen és tUl

Ereék és Mindség Nagydij
gyOztesei

Folyamatosan zajlik a bankszek-
torban a digitalis folyamatokra
valo atallas az Ugyfélkezelés te-
rtletén, ami komoly kihivas elé
allija a pénzintézeteket. Emellett
elérelathatdan szintén jelentés
versenyt fog generalni a kiiszobon
allé fintech forradalom, aki lema-
rad a fejlesztésekkel, elveszitheti
ugyfelei és piaca jo részét. A ban-
kok felkésziilten fogadjak a valto-
zasokat, tobb esetben Ujitd meg-
oldasaikkal meg is elézik azokat.

Reflektorban: pénz-

tigyek és informatika

Eles a verseny
a bankok kozott -
aki lemarad, kimarad

Fizetni készpénzzel?
Lassan a mult...

Poletiikir

Torveényszer(i javulas
Konzerv: nyitas
Van benniik spiritusz

Kalandok nyarra, taplalas
télre

Szerkesztéség

Hermann Zsuzsanna

felelds kiado és foszerkeszté
hermann.zsuzsanna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 527-2852

Szalai Laszlo
fészerkeszto-helyettes
szalailaszlo@trademagazin.hu
Telefon: (70) 212-5072

Jung Andrea

Ujsagird
jung.andrea@trademagazin.hu
Telefon: +36 (20) 484-4889

Ipacs Tamas

(ijsagird, Horeca-rovat
ipacs.tamas@trademagazin.hu
Telefon: +36 (30) 500-9061

Cierbrands

Czauner Péter

Ujsagird
czauner.peter@trademagazinhu
Telefon: +36 (30) 515-7044

Budai Klara

Ujsagird
budaiklara@trademagazin.hu
Telefon: +36 (20) 962-5044

Czako Laszlo
forditd
czakolaci@yahoo.com
Telefon: (70) 245-6588

Best regards, 2016,2017 és 2018-ban 2017-ben
2018-ban elnyerte is elnyerte elnyerte 2017-ben e\nyer'[e
Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief az freék és Mindség 2 Business Superbrands aMagyarBrands ~~ aMagyar Termek
Nagydijat dijat dijat védjegyhasznalatanak jogat
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Tavaly szigorodott szabalyozassal,
igényesebb, figyelmesebb fogyasz-
tokkal vag neki a virsli a f8 szezont
jelentd év végének. Az Gsszete-
vékre vonatkozo (j eléirasokat
a piac min&ségi elérelépésként
élte meg, és az idei innovaciok-
ban mindenhol visszakdszonnek
a hozzaadott értékek, legyen az
egészségtudatossag, Uj izek vagy
sokoldalubb felhasznalhatdsag.

Horeca

Mi a teend&?
MVI

A Magyar Cukrasz
Iparosok Orszagos
Testiletének hirei

Mit adnak a szakmai utak?
Koncepcid

Magyar gyerek megragta!
Buborékban utaznak
Budavari borlinnep

Mar nem szUr a pezsgo

Batai Déra (Batai Team Bt.)
médiamenedzser
batai.dora@trademagazin.hu
Telefon: (20) 958-2194

Gratt Marianna
médiamenedzser
grattmarianna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4157

Mizsei Péter

szerkesztéségi és értékesitési referens
mizsei.peter@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4158

Superbrands v 19asxag

MAGYARORSZAG

A Superbrands A MagyarBrands A
program program Product of the Year
kizarolagos kizarolagos verseny
szakmai média- szakmai- kizarolagos szakmai
partnere ésmédiapartnere  médiapatnere

Maér javaban késziilnek a ka-
racsonyi idészakra az égetett-
szesz-gyartok és -forgalmazok,
hogy termékeik impozans kil-
sével jelenhessenek majd meg
az Uzletek polcain az év utolsd
heteiben. A szektor szerepldi egy-
ontetlien a prémium kategoriaju
termékek népszerliségének no-
vekedésérol adnak hirt.

Piaci analizisek P

AKI: Nagyot ugrott
a sargarépa ara

GKI: A vartnal gyorsabb,
de lassuld novekedés

KSH

Nielsen: Eurdpai
viszonylatban ezlistérmes
a hazai kiskereskedelem

Ertékesités és

uzletfejlesztés

Coop Rally: Gjabb
750 kilométer a magyar
termékekeért

Tovabbi munkatérsaink

Siha

Gazs6 Emese

gazdasagi és HR-vezetd
gazso.emese@trademagazinhu
Telefon: +36 (30) 391-2702

Németh Laszlé
kereskedelmi igazgato
nemeth.laszlo@trademagazin.hu
Telefon: (30) 611-2152

Justin Sara
marketing&event manager
justinsara@trademagazin.hu
Tel: +36 (30) 697-3165

Molnar Maté Zoltan
marketing&event manager
molnar.matezoltan@trademagazin.hu
Tel: +36 (30) 611-2250
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A
SuperStore POPAI A TMK
I média-
verseny alapitd . .
P4 tdmogatoja
szervezoje tagja

Termékinnovaciok sora és Uj mar-
kak piacra |épései tették moz-
galmassa a hajapolas kategoria-
ban az év els6 felét, a hatralévod
Oszi-téli idészak pedig tovabbi
Ujdonsagokkal béviti a piacot, és
noveli a markak kozotti versenyt.
A sampon-balzsam szegmens
mellett a hajformazok is készul-
nek az tnnepekre.

Boltom, markam,
mindenem

XV. Elektronikus
Kereskedelem Konferencia,
3.1ész: Az FMCG az

online kereskedelemben is
dinamikusan novekszik

Ha fejlesztés, akkor
food-to-go

In-store és out-door P

A POPAI jelenti
Csak egy szavadba keril
Innovaciok és kampanyok

Hirdet8ink
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Elénkiil a pezsgdpiac, a forgalom-
novekedés elsésorban a palackos
érleléstieknek készonhetd. A va-
laszték gyors (itemben bovill, és
bar a szezonalitas, az év végi fo-
gyasztas tllstlya még mindig fé-
kezi a fejl6dést, de mar a nyari
idszakban is egyre tobb pezs-
got fogyasztunk. Az ital egyik leg-
fontosabb célcsoportjava valtak a
fiatalok, am ez még nem mindig
latszik meg a kiszereléseken.

Elsésorban a beszerzési folyama-
tokat tamogatjak azok a partneri
megallapodasok, amelyeket a ko-
zelmultban hoztak létre egymas
kozott eurdpai kiskereskedelmilan-
cok. A retail fejlesztések emellett
jellemzéen harom terlletet érin-
tenek: online platformok, in-store
modernizacio, valamint a legtjabb
taplalkozasi trendekhez igazodd
sajat markas szortiment bvitése.

BESZELJUNK A LENYEGROL! @ Grabowski

Grabowski Kiado Kft. 1037 Budapest, Bécsi tt 269. IIl. emelet
Telefon: +36-30/826-4158 // Fax: +36-1/480-1036
E-mail:info@trademagazinhu // Internet: www.trademagazin hu

Urcaiterjesztésre nem keriil //El6fizethetd kozvetleniil a kiadondl
//info@trademagazinhu //Eldfizetési dif: bruttd 13500 Fe/év //
ISSN: 1788-4179 // Nyomdai elkészités: Hollos Janos //
Nyomdai el6allitas: HTSART Nyomda és Kiado // Felelds
vezetd: Halész Ivan // A Trade magazin nyomott példanyszama
lapszamonként 2018-tol 20 000. (Terjesztett példanyszama
22 739 auditdltan - 2017. II. fv. MATESZ audit.) ‘s srie-mata
Szaklapunkat ellendrzott kereskedelmi és horeca-egysé-
gek cimlistajara, zartkord terjesztésben, postai titon kiildjik
olvasoinknak!

Aquarius-Aqua b2 //Biopont 43. //Bonduelle 47. //Chef Market
67. // CO-OP Hungary 82-83. // Del Pierre 44. //DS Smith 93. //
Edenred 33. //Essity b4 //Florin 99. //GasztVital 65. //GfK Hungaéria
46. // Grabowski 25., 95. // Gyulahus 29. // Kaiser Food 37. //
K&rostej 91. //Kristinus 74-75. // Magyar Termék 17. // MARS 45.
//METSPA b1, 1. //Nielsen 35. //Pick Szeged 39. //POS Solutions
97. // Spar 9. // Szarvasi Mozzarella 57. // Szentkiralyi-Kékkuti
69. // Unilever 13, b3 // Vajda-Papir 5. // Zwack Unicum 53.

ﬂ Trade magazin E E ;i: E
@trademagazin H é‘ :
(e RyER [=]er=s

Médiafigyelés Magyarorszag legkorszertibb
médiafigyeldjétol m wwwimediahu

A lapban megjelend irasok és fotdk a kiado ki-
zardlagos tulajdonat képezik. Azok djrakozlé-
se, idézése, vagy barmilyen formaban, elektroni-
kus, illetve nyomtatott médiaban torténd, rész-
leteiben vagy egészében valé publikalasa csak a
kiado el6zetes, irasos engedélyével lehetséges!

2018/10
magazin
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LANCHID

Karolj fel Te is veliink egy kozepiskolast!

int ahogy ar-
rol mar tavaly
is hirc adtunk,
a Lanchid Klub térsadal-
mi kildetésének meg-
felel6en megalapitotta
a Lanchid Alapitvanyr,
melynek célja, hogy
olyan hatranyos anyagi
helyzetli kozépiskolasok-
nak adjon lehetéséget a
tovabbtanulasra gazda-
sagi terlleten, akik képességeik alapjan arra érde-
mesek lennének, de mindezt 6nerébdl, csak szii-
|6i tamogatassal nem, vagy nagy nehézségek aran
tudnak finanszirozni.
Nos, ennek a szép, valdban nemes célnak igazan
most latjuk fontossagat, hogy milyen lélekemeld ér-
zés segiteni ezeknek a rendkiviil tehetseéges fiatalok-
nak, és mennyire nem lenne esélytik az elképzelhe-
tetlentll nehéz kortlmeényeikbdl kitomi, s jutni vala-
mire az életben. Valamire, amiré| csak almodnanak.
Olvasva a jelentkezéseket, meglatogatva sok tamo-
gatasra esélyes didkot otthonukban, mindig meg-
dobbent, hogy mit is jelent a tobbszordsen hatra-
nyos helyzet valojaban. Pedig ezek a diakok fan-
tasztikus eredményeket tudnak felmutatni a tanu-
Iﬁban. Azonkivl, hogy jeles tanulok, mindegyikiik

Matus Istvan
kuratériumi tag
Lanchid Alapitvany

rendelkezik legalabb egy, tobb esetben két fels6-
fokl nyelvvizsgaval, sét, megyei, sokszor orszagos
tanulmanyi versenyeken kivalé vagy dobogos he-
lyezést érnek el matematikabdl, idegen nyelvbdl
és mas fontos tantargyakbol. Nem kétséges, hogy
esélylik van a sikeres egyetemi felvételire, de, még
ha allamilag tamogatott képzésre nyernek is fel-
vételit, felmeril a kérdés, hogy mibél finansziroz-
zak a kollégiumot vagy az albérletet, a tankényve-
ket, jegyzeteket, az utazast vagy akarcsak a meg-
feleld étkezést.

Nagy 6rom szamunkra, hogy Tapolcan, az idei
,Business Days” konferencian mar harom olyan di-
akot tudtunk bemutatni a szakma jelenlevé ve-
zetbinek, kiilonbozé cégek tulajdonosainak, akik
most 6sztdl 10 féléven keresztlll, didkonként és fél-
évenkeént 250 ezer forintos tamogatasra jogosultak.
A tavalyi konferencian ,csupan” egy diak tdmoga-

tasarol volt lehetdséglink beszamolni, de mar otta
helyszinen, majd a konferenciat kdvetéen, tobb fel-
ajanlast kaptunk mind cég, mind maganszemély ré-
szér8l, hogy egy-egy diak anyagi tamogatasat, telje-
sen vagy részben atvallaljak, vagy a szakmai gyakor-
lat megszerzéséhez is munkat biztositanak résziikre
a szinid8ben. Részfinanszirozas kovetkeztében to-
vabbi didkoknak tudtunk egyszeri, 100 ezer forintos
egyetemkezdési tamogatast adni.

Abban bizunk, hogy ez idén sem lesz masképpen,
mert ugyan a Lanchid Klub minden Uj tanévre leg-
alabb egy fiatal tdmogatasat biztositja az egyetemi
tanulmanyok alatt, de nagyon sok végzos didk mar
most is bizonyara azon gondolkozik, hogy mi lesz
jovére, hogyan fogjak a tovabbranulast finansziroz-
ni, van-e remény? Mutassuk meg minél tobbnek,
hogy vanl... ,Aki egy embert megment, az egész vi-
lagot menti meg.” (Talmud) //

N (2%

#¢Join us and be the mentor of a secondary school student!

The Chain Bridge Club has established
the Chain Bridge Foundation with the
objective of giving secondary school
students with a disadvantageous social
background the chance to go to uni-
versity. A board of trustees selects the
most talented students from those who
are eligible for a grant, and the foun-
dation will finance their economics-

themed college or university studies.
Weare very glad that this year at the Busi-
ness Days conference in Tapolca we are
going to introduce three students to the
representatives of various companies who
will be there. From this autumn each of
these three students will get HUF 250,000/
semester for a period of 10 semesters. The
programme started with one student last

year, but after the conference more com-
panies and individual decided to become
sponsors of these young talents.

The foundation hopes that more sponsors
willjoin at this year's conference, because
the Chain Bridge Club wants to finance
the studies of minimum one student every
year. ‘He who saves a single life saves the
entire world! (Talmud) //

Uj plazameérce

Uniusban roppent fel elészor, hogy a kormany,

a2012-ben bevezetett Uigynevezett plazastop

torvény utan ismételten szigoritana a nagyobb
lzletek létrehozasat, igy a multik terjeszkedését a
kiskereskedelmi szektorban. A 400 négyzetméter-
nél nagyobb bruttd alaptertlet(i kereskedelmi in-
gatlanoknal mar az épités vagy az atalakitas, vala-
mint minden, nem épitésiengedély-koteles valtoz-
tatas, idesorolandé egy felljitas is, csak a szakha-
tésag engedélye utan kezdheté meg.
A plazastop néven elhirestlt eredeti torvény is
mar jocskan megnehezitette a multik dolgat, a
torvény hatalybalépése ota lényegesen nehezebb
Uj Uzleteket nyitni, még akkor is, ha tobb esetben
sztletett felmentés is a szigoru korlatozas aldl.
Az orszagos illet6ségll, vagyis az tigyeket inté-
26 Hajdu-Bihar Megyei Kormanyhivatal a hoz-
z4 benyujtott 65 kérelembdl 54 esetben hozzdja-
rult, 11 esetben pedig megtagadta a torvény alo-
li felmentési kérelmeket — dertlt ki egy internetes
portal altal kikért adatokbol.
A legtobben nyilvanvaldan Budapesten és Pest
megyében kértek felmentés, mig négy megyében
— Csongrad, Fejér, Heves, Jasz-Nagykun-Szolnok,
Somogy — nem mutatkozott igény erre. Altala-
ban a mar meglévé épitmények bévitésére, fel-

Irade PYEFRn

magazin

(jitasara vagy profilvaltasaval kapcsolatban nyuj-
tottak be kérelmeket. A CBA és a COOP sikere-
sen kérelmezett, minden egyes esetben megkap-
tak a felmentést, a Lidl viszont kétszer elbukott.
Az () modositas még szigoritott egyet az amugy
sem zokkendmentes folyamaton, az Ugynevezett
rendeltetésmodositasi engedélyt akkor kell be-
szerezni, ha 400 négyzetméter vagy az azt meg-
haladé brutto alapteriilet(i épitmény rendelteté-
sének kereskedelmi rendeltetésre valtoztatasat,
vagy kereskedelmi rendeltetésti épitmény jog-
szabalyban meghatarozott atalakitasat tervezik.
Korabban sem volt egyébként tilos plazat épite-
ni, csak ehhez szlikség volt a szakhatésag hozza-
jarulasara is, amely egy bizottsag elézetes vélemé-
nye alapjan dontote.

Az 4ralakitas, illetve rendeltetésmegvaltoztatas
ugyanakkor fészabaly szerint nem igényelt épi-
tési engedélyt, ezért engedélyeztetni sem kel-
lett. A nyari valtoztatas szerint azonban minden
olyan atalakitdshoz engedélyt kell kérni, amely-
nek révén Uj kiskereskedelmi egység jonne létre,
példaul akkor, ha egyik Uzletlanc atveszi a ma-
sik Uzleteit.

Ha jol belegondolunk, nem tortént elmozdulas
a korabbi, a plazalétesités elé komoly fékeket be-
épitd szabalyozasban, annak szelleme érvénye-
stl most mar a betlijében is. De egy szabalyozas
egy unids tagorszagban nem lehet diszkrimina-
tiv, kilondsen nem olyan alapon, hogy preferalja
az egyik csoportot a masikkal szemben. A mér-
ce tehat az azonos elbiralas kell hogy legyen. //

N 2%

& Stricter shopping mall and large store construction rules

It was in June that rumours started
spreading about the government mak-
ing the rules of shopping mall construc-
tion even stricter than stipulated by
the so-called ‘shopping mall stop’ act
of 2012. Retail trade units with a gross
floor space above 400m’ can only be
built, converted or modified (this also
includes modernisation) with permis-

sion from the relevant authorities.

In the past the authority in charge -
the Hajdt-Bihar County Government
Office — granted 54 permissions and
denied 11 from the 65 submitted for an
exemption from the construction rules.
For instance CBA and COOP always
got the green light, while Lidl had to
abort such plans twice. Formerly retail

chains needed no permission for store
conversions or taking over stores from
another chain — now they must apply
for official authorisation in both cases.
One thing is for sure, though, in an EU
member state no regulation should be
discriminative, preferring one group to
another in granting store building or
conversion licences. //
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Nagycsaladosok
iskolakezdésében

segitett az Auchan

2500 nagycsaladban él6 gyermek és
szlileik kaptak tanszereket szeptem-
ber elején a Nagycsaladosok Orsza-
gos Egyesilete és az Auchan szep-
tember 2-an zarult tanszergy(jtd
programjaban, amelyben 6sszesen
kézel huszonkilencezer tanszer gy(ilt
Ossze szeptember elejére az aruha-
zakban kihelyezett gy(ijtédobozok-
ban. A gyUjtésben hétszaznegyven-
nyolc nagycsalados énkéntes vett
részt. A tanulast segité eszkdzoket az
Auchan-aruhazakban vasarlo csala-
dok ajanlottak fel az Auchan Segité

A magyar borokra fokuszal

az ALDI qj borstratégiaja

Az ALDI Magyarorszag borki-
nalatanak dsszeallitdsanal egy-
re nagyobb figyelmet kapnak
a magyar pincészetek legkiva-
l6bb ar-érték aranyu tételei. A
vallalat célja, hogy az Uj bor-
stratégia révén a vasarlok az
ALDI borkinalatat is a folyama-
tosan magas minéséggel azo-
nositsak: barmelyik palackra is
esik a vélasztasuk, min6séget
kapnak, és a pénztarcajukat
sem terheli meg majd a va-

lasztasuk, hiszen az aruhazlanc
borkinalataban a legolcsobb
palack 379 forintba, mig a leg-
dragéabb 1499 forintba kertl az
allando termékek kozl.

A borkivalasztas az ALDI-nal
egy haromlépcsds, vakkds-
tolés folyamat, amely sordn
a szakmai szempontokat és
a vasarlokozonség elvarasait
egyarant figyelembe veszik
Mindemellett az druhazlanc
beszdllité partnereivel a hosz-

szU tavu egylttmUkodésekre
torekszik, marketingtevé-
kenységével erésiteni kivan-
ja partnerboraszatai hirnevét.
A borstratégia fontos eleme
tovabbda, hogy folyamatosan
kovetik az eladasokat és a va-
sarloi visszajelzéseket, és ezek
figyelembevételével alakitjdk
a tovabbi kinalatot, hiszen a
cél tovabbra is a fogyasztoi
igények legmagasabb szin-
ten torténd kiszolgalasa. /

Koz6sség Programjanak keretében.
A pluszban vasarolt felajanlasok
kozott szamos, az iskolakezdéshez

N (28

hasznos eszkoz szerepelt, melyeket
a NOE munkatarsai valogattak at és
rendeztek csomagokba korosztalyok

@t ALDI's new wine strategy focuses on Hungarian wines

ALDI Hungary's wine selec  value for money. The cheap-  HUF 1,499. ALDI selects wines  toring sales and customer
tion will include more Hun-  est winein ALDI's permanent  with a 3-stage blind tasting  feedback, and they shape the
garian wines than before,  selection costs HUF 379 and  process. The discount super-  product selection with these
items that offer excellent  the most expensive one is  market chain keeps moni-  in mind./

szerint a gy(jtés kedvezményezettjei
szamara. A megvasarolt taneszkozok
mellé sokan rovid tdvozlSiizenetet
is mellékeltek.

A segitségnyujtas szervezdi koszo-
nik az adomanyokat, és a sikeres ak-
ciot kovetden tovabbi egylittm(iko-
dést terveznek. //

& Auchan helps large
families to start the school

Early September 2,500 children from large
families received school supplies, as part
of a joint programme by the Association
of Large Families (NOE) and Auchan that
ended on 2 September. Altogether nearly
29,000 school supply items were put in
the collection boxes in Auchan stores. No
less than 748 people living in large families
worked as volunteers in the collection pro-
gramme. //

Emese megujult

Megujult kilsével kerllt az Uzletek polcaira
az Emese természetes dsvanyviz. A mérsékelt
asvanyianyag-tartalmu és kedvezd ard termék
széles korben elérhetd, és elsésorban a csala-
dokat célozza.

Az Uj Emese &svanyviz az Auchan, a SPAR és IN-
TERSPAR 4ruhdzakban és a hazai druhdzlancok
year Uzleteiben kaphato, az 6sz folyaman pedig el-
érhetévé valik a modern kereskedelem tovébbi
halozataiban is. A termék mindségét a Szentkira-
lyi-Kékkuti Asvanyviz Kft garantalja, szénsavas és
szénsavmentes valtozatban érheté el 15 literes
kiszerelésben.

— Az Emese dsvanyviznek csak a kilseje véltozik:
marad a megszokott iz és a kiszerelés. Olyan di-

zajnt valasztottunk, amely illeszkedik
az elképzelésiinkhoz: egy mesés iz,
egy mesés viz — mindez elérhe-

t6 &ron. Ezt szimbolizalja a pa-
lackon a kislany, Emese - tette
hozzéd van der Wildt Nikolett, a
Szentkiralyi-Kékkuti Asvanyviz

Kft. marketingvezetdje./

&% Emese’s renewal

Emese natural mineral water has returned
to shops with a new look. Then new 1.5-li-
tre Emese is available in Auchan, Spar and
Interspar stores and the shops of Hungari-
an-owned chains. Product quality is guaran-
teed by Szentkirdlyi-Kékkuti Mineral Water
Kft. Marketing manager Nikolett Wildt told:
the water’s taste has remained the same, only
the design is new. //

Alkalmazott kiterjesztett valosag a DS Smith Packaging
budapesti PackRight Centerében

Szeptembertél a DS Smith budapesti Pack-
Right Centerében is elérhetd az AR (kiter-
jesztett valdsag) technoldgia. A mobilesz-
kozokon futtatott specialis AR-applikacid
képes a kidolgozott csomagolasi koncep-
ciokat valds felhasznalasi kornyezetbe he-
lyezni. A vevéi workshopokon alkalmazott
technolégia hasznalatdval szimulalhato
tobbek kozott a késébbi bolti kihelyezés,
a polckép, valamint a konkurens termékek
melletti elhelyezés.

A minden kordbbinal élethlibb vizualiza-
ci6 idében meghozott, j6 dontéseket tesz
lehetévé, alkalmazasaval a csomagolds-
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fejlesztési folyamat gyorsabb, alaposabb
és ezaltal koltséghatékonyabb.

A technoldgia a DS Smith budapesti Pack-
Right Centerében kialakitott shopban tesz-
telheté./

& Augmented reality technology in
the PackRight Centre of DS Smith

Packaging in Budapest

From September augmented reality (AR) technology is
available to use in the PackRight Centre of DS Smith in
Budapest. The special app that runs on mobile devices can
put packaging concepts developed in advance into the real
usage environment. For instance in-store product displaying
and planograms can be simulated this way. /




Elelmiszeripari forum Godollon

Hazai és nemzetkdzi vallalatok
vezetdi taldlkoztak a masodik al-
kalommal megrendezett Educa-
tion & Cooperation elnevezési
szakember-talalkozén a Szent
Istvan Egyetem Budai Campu-
sén, az Elelmiszertudomanyi
Kar (SZIE ETK) szervezésében,
augusztus 28-an. A talalkozé f6
célja a kotetlen parbeszéd kiala-
kitdsa a kormanyzat, a véllalati
szféra, a szakmai szervezetek
és a felsoktatasi intézmény
kozott annak érdekében, hogy
az élelmiszermérndk-hallgatok
versenyképes tudassal hagyjak
el az egyetem kapuit.

A taldlkozd mésik célkitlizése,
hogy olyan tovdbbi kutata-

si, termékfejlesztési és egyéb
egyUttmUkodési kapcsolatok
alakuljanak ki, amelyek kol-
csonosen elénydsek lehetnek
mind a vallalati szféra, mind a
SZIE szamara.

Az idei év meghivott diszven-
dége prof. dr. Howard Mosko-
witz, aki eléaddsaban betekin-
tést nyUjtott az élelmiszeripari
marketinginnovacio, termék-
fejlesztési koncepciok altala
kifejlesztett mddszertananak
eredményeibe. /

hireink 77774

Az élelmiszermérnok-hallgatok

versenyképes tudasa allt a szakember-talalkozo fokuszaban

@ Food industry forum in G6doll6

On 28 August the representatives of Hungar-
ian and international companies met at the
Education & Cooperation forum, which was

organised by Szent Istvan University's Faculty
of Food Science. Experts from the govern-
ment, the corporate sphere, trade organisa-

tions and the university discussed how food
industry engineering students can graduate
with the right professional knowledge. //

Természetes és gluténmentes
snackcsaldddal lépett piacra az
ABY-termékeket forgalmazé
Omega Bazis Kft. A funkciondlis
élelmiszereket gyarté labatlani
tarsasag Ugyvezetd igazgato-
ja, Dedk Csaba elmondta, hogy
egyetemi élelmiszer-kutatokkal
egylttmukodve sikerllt olyan
recepturakat kikisérletezni,

amelyekkel nemcsak glutén-
mentes, hanem egyben ter-
mészetes alapanyagokat tar-
talmazd snackeket és egyéb
gluténmentes termékeket
tudnak gyartani. Deak Csaba

ugy Vvéli, hogy a sajtos, szeza-
mos, pizzas és chilis snackjeik
abban is egyediek a piacon,
hogy az izvildguk kozel dll a
tradiciondlis, sokak altal ked-
velt snackekéhez
Az Uj termék érdekében a
tarsasag egymillié eurd érté-
kU beruhdzast valositott meg
gyardban, ahol egy teljes stté-
ipari gépsort he-
lyeztek Gzembe.
A berendezésen
nemcsak glutén-
mentes snacket
tudnak el&alli-
tani, hanem k&-
lapon elésutott,
vékonytésztas
pizza- és tortil-
laalapot is. Ezek
a termékek mar tobb hazai
aruhdzlancban is kaphatok Az
Omega Bézis gluténmentes ke-
nyeret is gyart, és hamarosan
mas pékaruval is megjelenik a
piacon./

A\‘lh

Omega Bazis Kft. — the
company that markets
ABY products - enters the
market with natural and
gluten-free snack prod-
uct lines. Csaba Dedk, the

managing director of the
Labatlan-based company
explained that the cheese,
sesame seed, pizza and chilli
snacks are made using natu-
ral ingredients and taste like

similar traditional products.
The company has invested
EUR 1 million to install a
special production line to
manufacture the new prod-
ucts.”/

Hat éve sikeres
a SPAR Partner Program

A SPAR népszer( és eredmé-
nyes Uzleti modelljéhez idén
szeptember elsejével mar
158 tizlet csatlakozott, egy év
alatt 25 eladohellyel bévilt a
héldézat. Az Uzletdg éves for-
galma kdzel 36 millidrd forint,
és mintegy 1500 embernek ad
munkat. A tarsult Uzletek at-
alakitasakor fontos szempont,
hogy a helyi élelmiszerek is
szerepeljenek a kinalatban.

— Az idén hatéves franchise-
rendszertnk egyértelmu si-
kertorténet. A magankeres-

ked&k azért csatlakoz-
nak hozza, mert ennek
keretében szamos
elényt élvezhetnek:
széles aruvalaszté-
kot, akar heti hatszori
aruszallitast, kiterjedt
marketingtdmogatast
és promociokat, de a
korszer( informatikai
rendszert, valamint a Supers-
hop htségprogramot is hasz-
nalhatjak Ezenkivil a SPAR
sajat tulajdonu bicskei hus-
Uzemébd| kikerald, kivald mi-
néségu, mindig friss és ked-
vezé ard husok a franchise-
Uzletekben is elérhetdek,
Ujabban pedig az ll6i SPAR
enjoy. convenience Gzemunk
kényelmi termékeivel is gaz-
dagithatjdk vélasztékukat
- mondta Maczelka Mérk, a
vallalat kommunikacios ve-
zetéje. //

##SPAR Partner Programme: six years of success

On 1 September 2018 there were 158 stores in the SPAR partner programme — 25
shops joined in just one year. These stores realise annual sales of nearly HUF 36 billion
and employ 1,500 people. According to head of communications Méark Maczelka,
the 6-year-old franchise system is a real success story. Retailers join the programme
because they can enjoy many advantages, from the large product selection to SPAR's

modern IT system. /
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Az Orbit immar
harmadszor
tamogatja az SOS

Gyermekfalvakat

Az Orbit idén Ujra tamogatja az
SOS Gyermekfalvakat, amely a
vér szerinti szlleik nélkdl él6 hat-
ranyos helyzetl gyerekekrél gon-
doskodik. A Gyermekmosoly
kampany célja nemcsak a meg-
felelé szajhigiénia fontossaganak
népszerlsitése, de a gyermekek
egészséges Onbizalmanak tamoga-
tasa is. A harmadik éve futd kam-
panyhoz idén Dombaovari Istvan,
azaz Dombi, a magyar stand-up
comedy mifajanak egyik jelentés
alakja is csatlakozik.

Augusztus 23-tél oktober 7-ig az
Orbit minden termékének elada-
sabol befolyd sszeg 1%-at az SOS
Gyermekfalvaknak adomanyoz-
za. A tavalyi évhez hasonldan, az
Auchan Retail Magyarorszag és az
OMV Magyarorszag is csatlakozik
a kampanyhoz. A naluk vasarolt
Orbit termékek tovabbi 1-1%-kal
novelik az SOS-nek gyjtote ado-
many értékét. //

< Orbit gives financial help
to SOS Children’s Villages for
the third time

Orbit supports SOS Children’s Villages for
the third time. The objective of the Smiling
Children campaign isn't only popularising
proper oral care, but giving children healthy
confidence as well. Between 23 August and
7 October 1 percent from the price of every
Orbit product sold goes to SOS Children’s
Villages. //

Sporolas a Smartkosarral

A technolégiai fejlédésnek kdszonhetden a
trend egyértelmUen az online vasérlas iranya-
ba mutat, igy egyre tobb szupermarket keres-
kedik online platformon. A széles kinalat és
az igen eltéré drak miatt azonban sokszor ne-
héz eldonteni, hogy hol érdemes bevésarolni.
A Start it @K&H inkubdtorban mdkédd Smartko-
sar csapatanak megoldasa egy olyan weboldal,
amelynek segitségével dsszehasonlithatok az
online szupermarketek arai, igy jelentds koltsé-
get megsporolva intézhetdk a bevasarlasok

— A Smartkosar egy olyan platform, ahol a legna-
gyobb online élelmiszerldncok aktudlis kinalata
és arai megtalalhatok, igy a felhasznéldk a ga-
rantéltan legolcsobb kosarat tudjak dsszedllitani

és megvasarol-
ni. A felllet — a
tébbi ar-6ssze-
hasonlité oldal-
lal ellentétben
—-nem egyesé-
vel hasonlitja 6ssze a termékeket, hanem a teljes
vasarloi kosarat nézi. Mivel az egyes kosarak drai
kozott a tesztek alapjan dtlagosan 30%-os eltérés
figyelheté meg, a szolgéltatas segitségével egy
négytagu haztartas akar kéthavi netto atlagke-
resetnek megfelel$ 6sszeget is megspodrolhat
egy év alatt — vazolta fel az augusztus kdzepétdl
elérhetd platform lényegét Wettstein Albert, a
Smartkosar marketingvezetdje. /

Smc:rt

kosar,

& Smart Shopping Basket helps to save money

More and more supermarkets are trading
online too. However, the large selection of
goods and differing prices make it difficult for
shoppers to decide where to buy. The Smart-

incubator -

kosar team — working in the Start it @K&H
developed a platform called
Smart Shopping Basket, where consumers
can find the product offerings and prices of

the biggest online grocery retailers, thanks to
which shoppers can compile the cheapest
shopping basket — informed Smartkoséar’s
marketing manager Albert Wettstein. /

Kresz Magdolna a Coca-Cola Magyarorszag
Uj kereskedelmi vezetoje

Uj kereskedelmi vezetét igazolt
szeptember elsejével a Coca-Cola
Magyarorszag Kft. Kresz Magdolna az
elmult tiz évben a Procter&Gamble
véllalatnal értékesitési tertleten tol-
tott be hazai és nemzetkdzi pozicié-
kat A népszer( kozmetikai termékek
forgalmazasaban, a legnagyobb kis-
kereskedelmi partnerrel érte el ér-

tékesitési sikereit, mig nemzetkdzi
kereskedelmi marketinges tapasz-
talatokat Genfben, a Braun markan
szerzett régidés disztributorokkal
egyuttmukodve.

Az Uj vezeté f6 feladatai kdzé tartozik
a Coca-Cola Magyarorszag értékesité-
si csapataval vald egyGttmukodés és
a kozos stratégiak kidolgozasa. //

& Magdolna Kresz named as Coca-Cola Magyarorszag's new sales director
the last 10 years Ms Kresz was
sales leader of Procter&Gamble.
One of her most important

As of 1 September Magdolna
Kresz is the sales director of
Coca-Cola Magyarorszag Kft. In

Kresz Magdolna
kereskedelmi vezetd

tasks is cooperating with the Coca-Cola Magyarorszag
sales team and developing joint

strategies. //

Korasziilottosztalynak segitett a NaturAqua

8 Trade 2018/10

magazin

Ujabb kérhéz koraszu-
|6ttrészlege valt csa-
ladbaratabba a Kora-
szUlottekért Orszagos
Egyesulet (KORE) és a
NaturAqua jovoltabol
A Szent Janos Kérhdz
perinatélis intenziv
centrumaban augusz-
tustdl Uj firdészoba-

legfontosabb: a korababa gyors gyarapo-
désa és gyogyulasa.

A mobil blokk kialakitasdhoz anyagi tdmo-
gatast nyUjtd NaturAqua a magyarorszagi
koraszulott-ellatds elkotelezett tdmogatdja.
Partnere, a KORE kozrem(kodésével segit
csaladbaratta tenni a kérhazi osztalyokat,
hogy a koraszllott csecsemdk dpoldsa mel-
lett szUleik nyugalmat is szavatolja. //

blokk seqiti a babak | ##NaturAqua helps premature baby unit

édesanyainak helyze-
tét, hogy energidikat
a lehet6 legotthono-
sabb hangulatban tud-
jak arra forditani, ami a

NaturAqua and the National Association for Premature Ba-
bies (KORE) built a new bathroom in the perinatal intensive
care unit of Szent Janos Hospital. From August mothers can
use the new bathroom, thanks to which they can concen-

trate more on taking care of their babies born too early. /



A Henkel véllalta, hogy
az 4ltala hasznalt cso-
magoldanyagok 100
szazaléka 2025-ig
Ujrahasznosithato,
Ujrahasznalhato

vagy komposztal-

hato lesz (kivéve

a ragasztdanya-

gokat). Ugyan-

ezen id6 alatt a

Henkel 35 sz&-
zalékban Ujra-
hasznositott mU-

anyagot kivan fel-
hasznalni az altala
Eurdpédban forgalmazott
fogyasztasi cikkekhez és
termékekhez

Avdllalat tovébb vizsgélja az

olyan megoldasokat is, mint

az Ujratolté rendszerek,

amelyek lehetévé teszik

afogyasztok szémara a

csomagolas Ujrafel-

hasznaldsat A Hen-

kel aktiv mddon

kutatja az olyan

anyagokat, ame-

lyek lehetévé te-

szik a csomagolas

visszajutasat a ter-

mészetbe, példaul

olyan biolégiailag

lebomld anyago-

kat,amelyek megfelelnek a

nemzetkozi komposztalasi
szabvényoknak. /7
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Javaslat az MGYOSZ-tol a hazai
szakképzési rendszer fejlesztésére

A Munkaadodk és Gyaripa-
rosok Orszagos Szovetsé-
ge vezetdi sajtotajékozta-
t6 keretében ismertették
szakképzés-modernizélo
elképzeléseiket, 2018. szep-
tember 19-én a szervezet
székhdzaban. A, Javaslatok
aTudas Alapu Innovativ Gazdasag

Szakképzésének Stratégidjahoz”

cimd eseményen a sajtd mun-
katarsai részletes tajékoztatast
kaptak arrél a révid és hosszu
tavu tervrdl is, amelyet a hazai
szakképzési rendszer fejlesztése
érdekében az MGYOSZ a kozel-
multban megalkotott.

Az MGYOSZ EInokség felkéré-
sére a Szovetség Oktatasi és

Képzési Bizottsaga
megoldasi javasla-
tokat dolgozott ki. A
munkaban szdmos
tagvallalatdnak és
szakmai szovetségé-
nek képviseldje vett
részt. Tanulmanyoz-
ték és Osszegezték a hazai és
kulfoldi jo gyakorlatokat is és
ezeket figyelembe vették az
atfogo javaslatcsomagjuk ki-
alakitdsdban, amely a Magyar
szakképzés felzarkdztatasat és
fejlesztését hivatott elémozdi-
tani, egyebek kdzott a csalddok,
a munkaadodk és az oktatasi in-
tézményekben dolgozdk pozitiv
motivacidjan keresztul

;\‘IZ

Henkel has made a
pledge to use only recy-
clable, reusable or com-
postable packaging ma-
terials by 2025 (with the

exception of adhesives).
In the same period Hen-
kel plans to use recycled
plastic in 35 percent for
making consumer goods

for the European market.
The company is also ac-
tively considering the
introduction of refilling
systems. /

MINOSEG ES LUXUS

EGY DUPLAFALU

POHARBAN!

ATEAZAS ES KAVEZAS STILUSOS KELLEKEI!

* Minden elltt 1000 Ft utin eqy hiségpont dr. A hdségokcd részlete vlamint a észvétli szabelyzot megtallhatdak v spochu webaldolon é a résztve ruhizokbon.

AKAR

82%

KEDVEZMENNYEL!*

ATchibo Cafissimo TUTTOCAFFE Black kavéfdzo kizdrélag oz INTERSPAR druhdzakban elérhets.
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& Suggestions by MGYOSZ to improve the vocational

education system
On 19 September 2018 the
Confederation of Hungarian
Employers and Industrialists
(MGYQSZ) held a press confer-

| SPARION INTERSPARY

ence, where they informed the
public about their plans to mod-
ernise vocational education. The
confederation’s training and

education committee analysed
best practices from Hungary and
abroad before making its com-
prehensive recommendation. /

ZWILLING
J.AHENCKELS

INTERSPAR
AJANLATI*

Pontgyiités: 2018. oktdber 04 - 2019. janudr 30.

Ponthevaltds: 2018. oktober 04 - 2019. februdr 10.

- lletve az drukészlet erejgig.
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Az elmult évekhez hasonldan kdzdsen
szervez almafogyasztast 6sztonzd kam-
panyt az Agrarminisztérium (AM), az Ag-
rarmarketing Centrum (AMC), a Nemzeti
Agréargazdaségi Kamara (NAK) és a FruitVeb
Z06ldség — Gylimaolcs Szakmakdzi Szervezet
és Terméktanacs. Az,ALMA, a természet ol-

talma”szlogent viselé promo-
Cio soran tobbek kozott vidé-
ki nagyvarosokban, almapiac
keretében segitik a termel6k
és a fogyasztok kozvetlen egy-
masra talalasat.
- Akormaényzat célja az egész-
ségtudatos életmad elésegi-
tése, amelynek egyik fontos
eleme a magyar zoldség és
gyumolcs fogyasztasanak
kisgyermekkortol vald 6sz-
ténzése — mondta el a saj-
totadjékoztaton Nagy Istvan (képlinkdn).
Az agrarminiszter hangsulyozta, kiemelt
tdmogatast kap az iskolagyimolcs prog-
ram, amelynek legnépszerlbb terméke az
alma, az 6sszes kiosztott termék kétharma-
dat teszi ki. Kézenfekvd, hogy a gyimaolcs
egészséglnkre gyakorolt hatasat mind

szélesebb korben, roadshow keretében
mutassuk be, hozzdjarulva az egészséges
életmad kialakitdsahoz — tette hozzé a mi-
niszter. Arrél is szolt, hogy Magyarorszagon
jelenleg a tizéves atlagtermésnél mintegy
25%-kal magasabb, 730 ezer tonna koruli
termés varhato, ami az idéjaras késébbi
alakuldsénak figgvényében 700-750 ezer
tonna kozott realizalddhat. //

Ty

Just like in former years, the Ministry of Agriculture, the
Agricultural Marketing Centre (AMC), the Hungarian
Chamber of Agriculture (NAK) and the Interprofessional
Organisation for Fruit and Vegetable (FruitVeB) organise a
campaign to promote apple consumption. As part of ‘AP-
PLE: the protection of nature, apple markets help growers
and consumers find each other in cities all over Hungary.
Minister of Agriculture Istvan Nagy told that this year's apple
yield would be around 730,000 tons.//

Stabilan novekszik az Auchan

A 2017-es Uzleti évben 3,7 szézalékkal
emelkedett az Auchan Retail Magyar-
orszag 20 aruhdzénak és 18 tizemanyag-
tolté dllomdsanak éves brutto forgalma,
jelentette be a cég augusztus 23-ai sajto-
tajékoztatdjan. Az idén 20 éves magyar
Auchan a 2017 &prilis 1. és 2018 marcius 31.
kozotti Uizleti évben 363,5 milliard forintos
forgalmat és 3,8 milliard forint adézott
eredményt realizélt. A vasarlasok szama
43,4 millio volt, amely szintén ndvekvé
tendenciat mutat.

Tavaly tobb tertleten, a hagyomanyos
és az e-kereskedelemben is jelentds fej-
lesztéseket hajtott végre az druhazlanc,
és a stratégia tovabbra is a bévilésre
koncentral Az aruhdzlanc beruhazasait
2017-ben is sajat forrasbdl, kiilsé finanszi-
rozas igénybevétele nélkil fedezte, igy
a tarsasag immar 6todik éve 6nfinanszi-

rozo, mikdzben megdrizte kordbbi ar-
politikajat, amely szerint arra torekszik,
hogy minéségi termékeit a legjobb piaci
aron kindlja.

— A 2017-es eredményeink ismeretében
elmondhatjuk, hogy terjeszkedési stra-
tégiank és tobbcsatornas kereskedelmi
modelltink teljesftették a varakozasainkat:
az Auchan magyarorszagi lednyvallalata
tovabbra is stabilan ndveli piaci része-
sedését, egyre tobb vasarléhoz képes
eljuttatni kimagaslé szinvonall szolgal-
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tatdsait és termékeit a mar megszokott
piacvezetd aron. Mindezeknek megfele-
|6en 2018-ban az innovacié, valamint az
Uj Uzletformatumok, fejlesztések terén
folytatjuk a munkat, és tovabbra is szem

elétt tartjuk azt az alapelviinket, miszerint
sikerlink alapja munkatarsaink elégedett-
sége és munkajuk elismerése — mondta
Dominique Ducoux, az Auchan Retail
Magyarorszag vezérigazgatdja. /

##Stable sales growth for Auchan

In the 2017 fiscal year annual gross
sales of Auchan Hungary’s 20 stores
and 18 petrol stations increased
by 3.7 percent — the company an-
nounced at a press conference on
23 August. Sales reached HUF 363.5

billion between 1 April 2017 and
31 March 2018, and after-tax profit
was HUF 3.8 billion. Last year the
company invested a lot of money
in both traditional forms of retail
and e-commerce. CEO Dominique

Ducoux told: expansion is in the
centre of the retail chain’s strategy,
and they don't need external finan-
cial help for this. In 2018 the focus is
on innovation and developing new
store formats. /
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Sikeresen zarult a Theodora nyari promocios kampanya

Két honap alatt tobb mint 624 ezer kupak-
kédot toltottek fel a fogyasztok, akik kozott
napi és heti nyereményeket is sorsoltak, a

A jaték fodija, egy zér6 karosanyag-kibocsatasu Volkswagen e-up,

és aki megnyerte: Kadar Tamas Csaba

fodij pedig egy zérd kdrosanyag-kibocsa-
tasu elektromos auto volt a Theodora nyari

Ajunius 1-tél ju-
lius 31-ig tartd
jatékban a ha-
gyomanyos és
izesftett Theo-
dora dsvanyvi-

nyertesek; a fédij egy zéré karosanyag-ki-
bocsatasu Volkswagen e-up volt, emellett
mindennap gazdara talalt egy-egy piknik
pakk és egy Strand Fesztival official belépd,
valamint hetente kisorsoltak egy-egy Cse-
pel kerékpart, egy JBL Pulse 3 vizallo Blue-
tooth hangszorét, valamint két 6 részére
52016 wellness hétvégét a BL YachtClub &
Apartmentsben. /

zek kupakjaiban
lévé kddokat le-
hetett felt6lteni.
A kisorsolt ajan-
dékokkal igazi
nyari kikapcso-
l6dasban  és
felfrissilésben
részeslltek a

% Theodora: successful summer

promotion campaign

Injust two months — between 1June and 31July — Theodora
buyers uploaded more than 624,000 bottle cap codes, to
compete for daily and weekly prizes. Prizes included picnic
packs, Pool Festival Official passes, Csepel bicycles, JBL Pulse
3 waterproof Bluetooth speakers and a wellness weekend for
two at the BL YachtClub & Apartments. The main prize was
a zero-emission Volkswagen e-up. //

Italkiilonlegesseg
a Zwacktol madagaszkari
fliszerekbol

Tobbévnyi termékfejlesztés
utdn mutatta be a Zwack leg-
Ujabb italktlonlegességét,
a Kalumba Madagascar
Spiced Gint. A komplex
flszerességet és a citru-
sos frissességet 6tvozd
gyogy- és fliszerndvény-
italt a Kecskeméti Zwack
Palinka Manufak-

turdban gyartjak
tolgyfa horddk-
ban, aszalt figén
honapokon 4t
érlelve. A most
bemutatott kU-
|6nleges zamaty,
borokaparlattal
készilt ital a vi-
ldgon elsék kozt
feliegyzett gydgy-
novényrdél, a ka-
lumbagyokérrél
kapta nevét.

A Zwack csalad tobb mint
200 éves flszer- és gyogyno-
vény-tapasztalattal ren-
delkezik, emellett pedig
folyamatosan kutatja az
Ujabb és Ujabb izvilagu

és aromaju ndvényeket.
LegUjabb termékuk,

a Kalumba 8sszetett
flszerességét és

eredeti izvildgat
17-féle, Mada-
gaszkarrol és
Afrika egyéb vi-
dékeirél szarma-
z6 természetes
flszerndvény
adja — a terdlet
gazdag gyogy-
és flszerno-
vény-kulturajat
sokéves kitartd
munkaval térké-
pezték fel

s

and spices

After several years of in-
novation work Zwack
came out with Kalumba
Madagascar Spiced Gin.
This spirit combines a
complex spiciness with

citrus freshness. Kalumba
is manufactured at the
Zwack Pélinka Manu-
faktlra in Kecskemét. Its
name comes from the first
registered medicinal plant

%4 Special spirit from Zwack with Madagascan herbs

in the world, calumba
root. There are 17 differ-
ent spices and herbs from
Madagascar and Africa
in Kalumba Madagascar
Spiced Gin.”/

Uj Fanta Instamixek

Szeptemberben kertlt piac-
ra a Fanta Instamix hdrom
izvaltozata, a csokolddés, ko-
kuszos vagy malnas narancs.
A recept nagyon egyszer(: egy
félliteres Fanta narancsba kell
belednteni az Instamixek egyi-
két, és kész is az Uj csokis, koku-
sz0s vagy malnas uditdital.

Magyarorszagon elészor tavaly
taldlkozhattunk az Instamixszel
afonya, meggy és gérogdinnye
verzidkban. A termék népsze-
rdsége miatt idén &sszel még

kilonlegesebb fzekkel dobhat-
juk fel az uditét. Az eléz6 évhez
képest szintén Ujdonsag, hogy
a Fanta narancs recepturaja is
megujult: a Coca-Cola valla-
lat globadlis kaldriacsdkkenté-
si torekvéseivel dsszhangban
most mar alacsonyabb cukor-
tartalommal segiti a termék fo-
gyasztoit cukorbevitelik mér-
séklésében.

A Fanta Instamix szeptember
kozepétdl elérhetd orszagszer-
te a készletek erejéig. ./

% New Fanta Instamixes

In mid-September three
versions of Fanta: Instamix
hit the shops - chocolate,
coconut and raspberry-or-

ange. The recipe is simple:
consumers need to pour
the Instamix into a 0.5-li-
tre Fanta orange and they

have a new-flavour fizzy
drink. Fanta orange is now
made with lower sugar
content.”/
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Kivil-beliil megujult a Coccolino

bél az 6blitékbdl az
intenziv frissesség és
illat eléréséhez mo-
sasonként kis adag is
elegendd. Hagyoma-
nyos tarsaihoz képest
kevesebb vizet tartal-
maznak, a formuldnak
kdszonhetden igy a
kisebb flakonméret-
hez magasabb mo-
sasszam tarsul, tehat
kevesebb mUanyag-

hulladék keletkezik — sorolja az innovacio
elényeit Benczik Judit brandmenedzser.
— A maérismert Fresh Sky, Fuchsia Passion
és Sunburst varidnsokat kiegészitettik az
Uj Floral Elixir egzotikus illattal, valamint a
Pure varidnssal, amely az érzékeny bériiek
szamara kindlja a szuperkoncentralt obli-
ték minden elényét. Az Ujrabevezetésben
a marka emblematikus figurdja, a Cocco-
lino maci is fontos szerepet kapott; plUss
véltozatdhoz a kampény promadcidjanak
keretében tdbb partnerinknél is hozza-
juthattak vasarléink

Befejez6dott a Coccolino nagyszabasu
Ujrabevezetési projektje. 2018-ban az 6b-
litémarka Uj csomagolédson tul tovabbfej-
lesztett formulékat is kapott. A flakonok
formaja az Uj kialakitassal nemcsak kényel-
mes fogast biztosft, de a szallitast is haté-
konyabbd teszi, igy az Unilever csokken-
teni tudja a termékek szallitdsabol eredd
szén-dioxid-kibocsatast.

— A hagyomanyos oblitékoncentratum
portfolionk megujulasa mellett Uj termé-
kekkel bévilt a Coccolino Intense szu-
perkoncentralt termékcsaladunk. Ezek-

VILLLIIIIIS IS IS IS IS,
Benczik Judit
brandmenedzser

Unilever Magyarorszag

& Coccolino: renewal both inside and outside

mulas. Brand manager Judit Benczik told:
new products had also been added to the
Coccolino Intense super-concentrated range.

Floral Elixir and the Pure version, which is the
perfect fabric softener choice for shoppers
with a sensitive skin.

Besides the already available Fresh Sky, Fuch-
sia Passion and Sunburst variants, the com-
pany now also offers the exotic fragrance

Coccolino’s large-scale relaunch project has
come to an end. In 2018 the fabric softener
brand got a new design and improved for-

A Soproni megtalalta az orszag legjobb porterfozojét

— Minden finalista remekelt, de
Agoston sore kiemelkedett az iz, a
kdnnyed ihatésag terén, és nem-
csak a szakmai, hanem a civil zsUri
toplistajan is szerepelt. Az dltala hasz-
nalt angol komldk féldesebb jellegU
zamata rendkivil jol passzol a kek-
szes utéizd maldtdhoz - értékelte a
gybztest Lehmajer Viktor, a Soproni
féz6mestere. //

Uj csalddtaggal bévill az elsé hazai nagy-
Uzemi IPA és a barna lager parosa: a Sopro-
ni Ovatos Duhaj csalddba egy porter érke-
zik, amely nem mindennapi kérilmények
kozott sziletett meg. A megszokottdl elté-
réen nem kreativ termékfejleszték gondos
munkajanak és inyenc fogyasztok értékes
visszajelzéseinek az eredményeként fo-
gant, hanem az elsé Soproni sérversenyen,
amelyre 0sszesen 24 nevezés érkezett.

A zsUri a dontd eseményt megel6zd na-
pon vaélasztotta ki a legjobb hét alkotast,
majd a helyszinen ezeket Ujrakdstoltdk a
fogyasztokbol all6 zslrivel egydtt, és ko-
zUluk, szoros kiizdelemben ker(lt ki gy&z-
tesen Stubna Agoston sére.

& Soproni has found Hungary’s best porter maker
were 24 entries and the winner turned
out to be a porter brewed by Agoston
Stubna. Viktor Lehmajer, master brew-
er of Soproni told that a good porter

isn't easy to make, but Mr Stubna’s
porter scored high not only among
professional jury members, but also
among the testing consumers. //

A porter beer has arrived to the So-
proni Ovatos Duhaj product range
in a very special way: the brewery or-
ganised a competition, in which there

Tobb mint 2,7 milliard forintbol korszerusitette ot lizletét a SPAR

A SPAR legutobbi
Uzlet-korszerUsi-
tései soran ha-
rom budapesti,
egy kaposvari és
egy veszprémi
egységet mo-
dernizéltak

— A SPAR Magyar-
orszag folyama-

igényeknek. A vallalat idén 23
milliard forintot fordit fejlesz-
tésekre, amelybdl — tébbek
kozott — harom budapesti és
két vidéki druhazat is korszerG-
sitette. Az 6sszesen tobb mint
2,7 millidrd forintos beruhazas-
nak kdszonhetéen az tzletek
eladotere teljes egészében

megujult Ahol lehetéség nyilt
ra, ott SPAR to Go étteremmel
is bévitettlk szolgaltatasain-
kat, illetve mindenhol kérnye-
zetbarat és energiatakarékos
technoldgiakat alkalmazunk
- mondta Maczelka Mark,
a SPAR kommunikaciés veze-
téje./

tosan moder- | &:SPAR modernises five stores from more than 2.7 billion forints
nizalja Uzleteit, HUF 2.7 billion on the pro-
hogy megfelel- ject, and where it was possi-
jen a legmaga- ble a SPAR to Go restaurant
sabb vésarldi was built in the shops.//

SPAR latest store moderni-
sation project gave five stores

another in Veszprém. Head
of communications Mark
Maczelka told our magazine
that they spent more than

A Budapest |. keriileti, Batthyany téri

SPAR szupermarket 811 millio forintbol
Gjult meg

an overhaul - three in Buda-

pest, one in Kaposvar and
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Harom uizletet nyitott ujra a SPAR

A SPAR hazai piacra [épése 6ta
folyamatosan fejleszt, beruha-
zasai pedig a legmagasabb
fogyasztdi elvarasoknak tesz-
nek eleget. A kordbban CBA
Uzletként mikodo két buda-
pesti és egy erdékertesi aru-
hdz korszerUsitését 6sszesen
810 millio forintbol valdsitot-
tak meg.

— A SPAR hosszu tavu expan-
Zios stratégidjaba jol illeszke-
dik az egykori CBA Uzletek
Uzemeltetésének atvétele,
melyek Baldauf Laszl6 érde-
keltségi korébe tartoztak A
SPAR kilsé és belsé felujita-

sokkal, modern és naprakész
kényelmi szolgaltatasok be-
vezetésével biztositja a kor-
nyékbeli vasarlok mindségi
ellatasat — mondta Maczelka
Mark, a SPAR kommunikacios
vezetdje.

A julius—augusztus folyaman
Ujra megnyitott Uzletek fel-
Ujitott eladoterei a vallalat
legUjabb koncepcidjat ko-
vetik A SPAR Uzletpolitikaja,
hogy az druhdzaiban valddi
élmény legyen a vasarlas, és
magas szinvonaltak legyenek
a szolgdltatdsok Az Gizlethalo-
zat mindenkit vér a franchise

ldncolataba, aki
szeretne egy
mindségi keres-
kedelmi véllalat-
csoport logodja
alatt dolgozni.
Hiszen a hat-
esztendds SPAR

Partner Programhoz torténd
csatlakozas biztonsagos, azon-

nali és kézzelfoghato elényok-
kel jar./

N 2%

SPAR has invested HUF 810
million in modernising two
former CBA stores in Buda-
pest and one Erddkertes.
SPAR's head of commu-
nications Mark Maczelka

%+ SPAR reopens three stores

informed that the trading
areas of the refurbished
stores follow the retalil
chain’s latest concept. SPAR
shops offer a real experi-
ence and high-level servic

es to shoppers. Shops that
wish to become part of this
well-working system can
join the six-year-old fran-
chise scheme, the SPAR
Partner Programme. /

I T o P P P o 7 %
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A kkv.-k érdekében
fejleszt a UPS

A UPS a mai napon bejelentette,
hogy Eurdpa-szerte késébbi cso-
magatvételi lehetdséget vezet be. A
fejlesztés révén az ligyfelek a konti-
nens minden orszagaban, kozel 52
ezer iranyitdszamon még rugalma-
sabban férhetnek hozza a UPS glo-
balis logisztikai halozatanak személy-
re szabhaté megoldasaihoz.

Az eurdpai Ugyfelek mostantél akar
este nyolcig feladhatjak csomagjai-
kat, igy 6sszesen akar nyolc oraval ki-
tolhatjak a termékeik eldallitasat. Az
orszagon belili tranzitid6k tovabbi 8
ezer iranyitdszamon csokkentek, igy
valamennyi UPS termék gyorsabba
valt Europaban.

— A rugalmassag kulcsfontossagt az
eurdpai kkv.-knak, hiszen a cégeknek
biztosra kell mennitik, hogy tigyfele-
ik idében megkapjak termékeiket —
mondeta el Lou Rivieccio, a UPS eu-
ropai elndke. — Az atvételi idd kiter-
jesztése révén az tigyfeleinknek nem
csupan tobb idejilk marad gyartasra
és megrendeléseik teljesitésére, de
az Uzleti novekedésre is jobban kon-
centralhatnak. //

£ UPS develops for SMEs

UPS has announced that they are introduc
ing a flexible parcel delivery service all over
Europe: in nearly every European country
— in almost 52,000 postcodes — people
will have more flexible access to UPS's tai-
lor-made services. Lou Rivieccio Europe re-
gion president of UPS told: flexibility is key
for European SMEs as they need to make
sure that customers get the products in
time.//
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Részmunkaidos
foglalkoztatast
kinal a Tesco

ATesco,Fixen fix"rogzitett részmunkaidds
foglalkoztatas rugalmas feltételeket biztosit
azoknak, akiknek kiemelten fontos a munka-
id6 garantélt kiszdmithatdsaga. A rogzitett
részmunkaidd barmely intervallumban, akdr
heti 6t 6rdban vagy csak hétvégi munkavég-
zéssel is kérhet6, mikdzben a munkavallalo
a kdzvetlen foglalkoztatds minden elényét
is élvezheti.

— Célunk, hogy ezzel a lehet6séggel ta-
mogassuk azokat, akik eddig a nehezen
tervezheté munkavégzés miatt nem tud-
tak munkat vallalni. Itt elsésorban a kis-
gyermekes munkavallalokra, a tanuldkra,
a nyugdijasokra és a masodallast keresék-
re gondolok. A Munka Torvénykdnyvének
el6irdsait kdvetd ,Fixen fix” foglalkoztatési
forma barmely munkakor esetén kérheté.
Kozvetlen foglalkoztatas lévén pedig min-
den juttatds, kedvezmény, munkébajarasi
térités, tovabba a szabadség is jar a munka-
vallaléknak — hangsulyozta Szigeti Barbara,
a Tesco kiskereskedelmi HR-vezet6je. /

& Tesco launches part time job
scheme

Tesco's ‘Fixed to be fix’
part time job programme
offers flexible conditions to
those who like their work
time calculable. They can
ask for 5 hours per week or
only weekend work. Barbara
Szigeti, country retail HR

manager of Tesco told: this
scheme gives those peo-
ple a chance to work who
used to have employment
problems because of tim-
ing issues, e.g. mothers with
small children, students, old
age pensioners, etc.//
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Auchan szupermarket
nyilt Gyorben

Szeptember 20-an a Gyér Plazaban Auchan szuper-
market nyilt, amely kozel 1800 négyzetméteren varja
a vasarlokat. Idén ez mar a harmadik Uj Uzletnyitasa
az druhazldncnak.

A gydri szupermarket az Auchan kozelmultban meg-
nyitott zalaegerszegi és szekszardi, azonos formatu-
mu Uzletéhez hasonldan a napi, gyors bevasarlasra
kindl kényelmes

megoldast. Onli-

ne rendeléssel és

hdzhozszéllitéssal

ugyanakkor itt is

elérhetd lesz a

cég teljes nem

élelmiszer, f6-

ként haztartasi-

gép-valasztéka.

A piaci hangulatot idézé, jol atlathatod Uzlettérben
a széles frissaru valaszték mellett snackpult varja a
vasarlokat, ahol egyebek mellett kavét, fagylaltot,
szendvicseket, siteményt és meleg ételeket lehet
majd kapni.

A harmadik, gydéri Auchan szupermarketet idén még
egy superstore-nyitas kdveti Sopronban. Az druhazlanc
jelenleg 19 hipermarketet, 18 toltéallomast, 3 szuper-
marketet és egy superstore formatumu tizletet, vala-
mint online aruhazat mikddtet Magyarorszagon. /

# Auchan supermarket opens in Gyor

On 20 September an Auchan supermarket opened in Gyér Plaza. The
1,800m” store is the third supermarket of the retail chain in Hungary, after
the units in Zalaegerszeg and Szekszard. Auchan will also open a superstore
this year, in Sopron. Auchan operates 19 hypermarkets, 18 petrol stations, 3
supermarkets and a superstore, plus an online shop in Hungary. //
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Duplajara nétt a Szentkiralyi-Kékkuti Asvanyviz
termelokapacitasa

Uj Gzemcsarnokot és palackozod
gépsort avatott a Szentki-
ralyi-Kékkuti Asvanyviz Kft.
szeptember 19-én szentkiralyi
telephelyén. Magyarorszag

meghatarozé
asvanyviz- és
Uditéipari tar-
sasdga tobb
mint 7 millié
eurd  érté-
kd, onerébdl
megvaldosuld
beruhazaséval
megkétszerezi
termelékapa-
Citdsat.
A cég 2018 elején kezdte meg
kapacitasbévité beruhazasat.
Alig fél év alatt megépult az
Uj, 1500 m*-es zemcsarnok,
és helyére kertlt a vildgszin-

vonalu Krones palackozd
gépsor, valamint a hozza tar-
tozo kiszolgaldberendezések
Az orszag egyik legnagyobb
kapacitdsu palackozé gépso-
ranak Uzembehelyezésével
oranként akar harminckét-
ezer darab Szentkirdlyi &s-
vanyvizet is palackozhatnak,
a minéségellendrzés pedig a

legszigorubb szabvanyoknak
felel meg.

Szentkirdlyon két éve zajlanak
intenziv fejlesztések: tavaly
tobb mint 3 millio eurd értékd
Uj vizkezel§ Gzem létesilt,
majd tébb mint 1,5 millié eurd
értékben megépllt egy uj, 4000
m’-es raktarcsarnok és az ahhoz
kapcsolodd infrastruktira. 7/

& Szentkiralyi-Kékkati Mineral Water doubles

production capacity
Szentkiralyi-Kékkati Miner-
al Water Kft. started using
anew production halland
bottling line in Szentkiraly
on 19 September. Thanks

to the EUR 7-million in-
vestment the company
doubled its production
capacity. A world class
Krones bottling line was

installed in the 1,500m?
hall. From now on 32,000
bottles of Szentkiralyi min-
eral water can come out of
the factory per hour. //

Uj néven folytatja miikodését a Pannontej

A Pannontej Zrt. Savencia Fro-
mage & Dairy Magyarorszag
Zrt. néven folytatja mikodé-
sét, jelentette be a cég szep-
tember 12-én. A névvaltozas
egy hosszabb folyamat le-
zarasa, amelynek elsé 1épése
a francia csaladi tulajdonban
lévé anyavallalat 2015-6s név-
véltasa volt. A hazai véllalat
mUkodése semmilyen forma-
ban nem valtozik.

A magyar vallalat a valtoztatds-
sal azt is hangsulyozni kivanja,
hogy szerves részét képezi a
120 orszédgban, kozel 20 000
alkalmazottat foglalkoztatd
Savencia csoportnak. A cég ve-
zetbi az egységes nemzetkdzi

elnevezés bevezetése mellett
kihangsulyoztdk, hogy tovébb-
rais kiemelten fontosnak tart-
jak a helyi hagyomanyokra és
fogyasztdi szokasokra épuld
sajtgyartast. Eppen ezért, a
véllalat termékportfolidjan a
jovében nem kivannak valtoz-
tatni, valamint a cég éltaldnos
mUkodése (kapcsolattartas,
vezetdség, termelés és ellatasi
lanc) is valtozatlan marad. /

& Pannontej continues
under a new name

On 12 September Pannontej Zrt. an-
nounced that they continue under
the name Savencia Fromage & Dairy
Magyarorszag Zrt. With this step the
company would like to emphasise that
they are now part of the Savencia group,
which is present in 120 countries and
employs nearly 20,000 people. The
product portfolio doesn't change and
the company’s operations remain un-
changed too.

Folytatodik a SPAR Eletméd Program

A SPAR Magyarorszag
a piacra lépése ota ki-
emelt jelentéséget tu-
lajdonit az egészségtu-
datos életmod népsze-
rdsitésének, amelynek
legfontosabb eleme a
mindségi taplalkozas és
az aktiv életvitel. Ennek
megvaldsitdsaban nyujt
komplex segitséget a
SPAR Eletmad Program,
amelynek Ujdonsaga a
2018, szeptember 6-an

A benne [évé ételeket a
munkahelyen és otthon
egyarant gyorsan el le-
het késziteni, de akkor is
j6 tandcsokkal szolgal, ha
a raéérésebb, hétvégi sza-
badnapokon szeretnénk
finomat és egészsége-
sebbet enni. A recepte-
ket képzett és tapasztalt
szakemberek allitottak
Ossze. Takécs Aniko étel-
fotds és food stylist gaszt-
roblogger kdzremkodé-

mint Téth,Bio” Gabor élelmiszer-szakérté
értékes informdacioi egészitettek ki

Az ét&rend cimU konyv alapara 4999 fo-
rint, azonban a SPAR és INTERSPAR &ru-
hézakban 5000 forint felett vaséarlok 1999
forintos, azaz kdzel 60%-os, kedvezmé-
nyes aron juthatnak hozza. /

#:SPAR Lifestyle Programme
continues

On 6 September 2018 a book was published as part
of the SPAR Lifestyle Programme. Titled ét&rend, the
practical guide contains essential recipes for living a
health-conscious life. The recipes were created by the
best experts, with contributions from dietitian Katalin

megjelent ét&rend cimet viseld konyv.

A praktikus és hasznos kiadvany az
egészségtudatos életvitelhez elen-
gedhetetlen étkezési recepteket kinal.

sével készllt a minden étkezést magéba
foglald étrend, amelyet Turcsék Katalin
taplalkozdstudomanyi szakember ter-
méktippjei és tapérték-kalkuldcioi, vala-

Turcsak and food expert Gabor ‘Bio’ Toth. Ec&rend is
available for HUF 4,999, but shoppers spending more
than HUF 5,000 in SPAR and INTERSPAR stores get a
HUF 1,999 discount. /
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» Kampanysorozatok a haz
élelmiszerek népszeriisitéséért

A Nemzeti Agrargazdasagi Kama-
ra (NAK) fontosnak tartja, hogy
a fogyasztok a kivald minéséget
Osszekapcsoljak a magyar eredet-
tel, és hogy er6s6djon a gazdalko-
dok és a hazai élelmiszer-el6allitok
iranti bizalom. Ezeket szem el&tt
tartva a koztestllet szamos esz-
kozzel népszer(siti a magyar ag-
rargazdasagi termékeket, élelmi-
szereket.

A NAK ezen célkitlizés jegyében
példaul tavaly nyaron ,Itthonrol
Otthonra” cimmel létrehozott egy
életmdd témaju Facebook-oldal,
ahol egész évben olyan latdasmod-
formald tizeneteket juttat el szora-
koztatd formaban a fogyasztokhoz,
amelyek segitik a hazai termékekbe
vetett bizalom erdsitését. Ezt kibo-
vitve, 2017 novembere és 2018 ap-
rilisa kézt az ,Itthonrél Otthonra”
nevl iskolai tajékoztatd férumso-
rozata keretében mind a 19 megyé-

ben egy-egy ltalanos, illetve kozép-
iskolaban sszesen 3500 diak hallha-
tott eléadast a mezdgazdasag sok-
szinlségérdl, a tudatos fogyasztasra
fékuszalva, mintegy szaz helyi ter-
melé bevonasaval.

A NAK aktiv részese a Médiaunio
Alapitvany ,A Hazai minden el6tt!”
szlogennel idén elindult tarsadalmi
céli kampényanak is, amely a ha-
zai termékek vasarlasara dsztonzi a
lakossagort.

Ez év tavaszan haroméves edukaci-
6s kampanyt inditott el a NAK az
Interfel francia zoldség-gyimolcs
szakmakozi szervezettel kdzosen.
A részben unids finanszirozast Eu-
ropai Friss Kalandok nev(i program
jelmondata a ,Fedezd fel a zoldsé-
gek és gyimolcsok valddi erejét”,
amit a Vegapolis elnevezés(i uni-
verzumon és fiktiv karaktereken ke-
resztlil tapasztalhatnak meg a csala-
dok legfiatalabb tagjai. //

sk

o Campaigns popularising Hungarian food products

A Nemzeti Agrargazdasagi Ka-
mara (NAK) 2017 tavaszan —
termeléi felvetéseket tamogat-
va — hagymamunkacsoportot
hozott létre, amely mikodé-
sével a magyar hagymaaga-
zat versenyképességének no-
velését célozza. A munkacso-
port hianypotlé szerepet tolt
be a magyar hagyma népsze-
risitésében, a termelés haté-
konyabba tételében. Alapvetd
cél, hogy amely iddszakokban
van hazai aru a piacon, akkor
azt forgalmazzak a kereske-
dok. Ehhez természetesen a
fogyasztdkat is meg kell gyéz-
ni arrél, hogy vélasztasukkal a
magyar termeldket segitik.

A NAK a szakmai segitség-
nyUjtas mellett a hazai és kil-
foldi piaci informacidk gaz-
dalkodokhoz eljuttatasaban,
a piaci szereplok kozotti kap-
csolat ersitésében is tamo-
gatast nyujg, igy példaul asz-
talhoz Ulteti a termelSket és

a kiskereskedelmi aruhaz-
lancok képviseldit. A terme-
|8i versenyképesség novelése
érdekében a hagymamunka-
csoport rendszeresen szervez
fajrabemutatokat és szakmai
konzultaciokat. A hagymafé-
lék tarolhatosaganak fokozasa
és a tarolokapacitas novelése
is sziikséges, hogy a voros-
hagyma mindsége a betaka-
ritdstol 5-6 honapon keresz-
til a piaci igényeknek megfe-
lel6 legyen.

Ma mar a vasarlok a voros-
hagymat egész évben friss
termékként fogyasztjak, ezért
jelentds az import meny-
nyisége is. A hagymaexport
nem jelentds, voroshagyma-
bol mindéssze 1-2 ezer tonna
kertl kulfoldre, féként a kor-
nyezd orszagokba. Fokhagy-
mabol 600-800 tonna az ex-
port, ami jellemz&en szintén
a szomszédos orszagokba ira-
nyul. 7/

The Hungarian Chamber of
Agriculture (NAK) promotes
Hungarian produce and gro-
ceries in many ways. As part
of the ‘From Hungary to our
homes’ programme a lifestyle
page was created on Facebook
last year, while between No-

vember 2017 and April 2018
in all 19 counties students in
one primary and one second-
ary school — altogether 3,500
of them — had the chance to
listen to presentations about
the diversity of Hungarian ag-
riculture, with the focus being

on conscious consumption.
This spring NAK  started an
educational campaign with
French cross-sector trade or-
ganisation Interfel, called Euro-
pean Fraich Fantasy, which is
based on two fictional charac
ters and focuses on children. //

N Y

In the spring of 2017
NAK set up an onion
working  group  with
the aim of making the
Hungarian onion sector
more competitive. NAK
organises talks between

farmers and retailers, plus
there are onion variety
presentations and pro-
fessional  consultations.
Shoppers buy common
onion as a fresh product
throughout the year,and

because of this the level
of import is also high.
Hungary exports 1,000-
2,000 tons of common
onion and 600-800 tons
of garlic a year. //

» Tobb szaz tejautomata megmaradasat segitheti a kamara

kezdeményezésére modosult rendelet

A Nemzeti Agrargazda-

sagi Kamara aktiv kozre-

mUkodésének és az érin-

tett szakminisztériumok

segitd hozzaallasanak ko-

szonhetden enyhiilt tobb

sz4z tejautomatara vo-

natkoz6 szabalyozas, ezal-

tal biztositva tovabbi lize-

meltethetdségtiket.

Az automatak és a NAV

elszamolasi rendszere ko-

zotti adatkommunikacio

biztositasa érdekében 2017 januarjaban ha-
talyba lépett a 31/2016.(1X.2.) NGM rendelet,
amely minden az élelmiszer-értékesitést keze-
|6személyzet nélkill végzd automatat tizemel-
tetd szamara kotelezévé teszi a berendezések
Automata Fellgyeleti Egységgel (AFE) felsze-
relését. A szabalyozasnak megfelelés szamos
nyerstej-automatat lizemeltetd termeld, vallal-
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kozas szamara aranytalan mérték{ terhet ered-
ményezett, a Nemzeti Agrargazdasagi Kama-

ra (NAK) ezért a Pénzlgyminisztériumhoz és
a nemzeti vagyon kezeléséért felelOs tarca nél-
kali miniszterhez fordulva a szabalyozas atala-
kitasat kezdeményezte.

Az Uj szabalyozas szerint elavulasig tizemeltet-
het6 ,az az automataberendezés, amely kiza-
rolag nyers tejet értékesit, és amely vonatko-
z4saban az lizemeltetd a felligyeleti szolgalta-
toval 2018. junius 30-ig megkotott szerz6dés-
sel rendelkezik vagy rendelkezett, és amelyrél
a felligyeleti szolgaltatd megallapitotta, hogy
az AFE nem szerelhetd be. A rendelkezést a
2018. junius 30-i hatalybalépéskor folyamat-
ban 1évé jogviszonyokra és eljarasokra is alkal-
mazni kell”. //

NE

thanks to the chamber’s initiative

In January 2017 a government de-
cree entered into force, according to
which operators had to equip vend-
ing machines with the mandatory
supervision unit (AFE). For many

raw milk producers who operate
such machines the financial burden
of this was too big. NAK asked the
Ministry of Finance to modify the
rules. The ministry said yes and now

& Hundreds of milk vending machines can stay in their place,

vending machines that only sell raw
milk and signed a contract about
this until 30 June 2018 can stay in
their place without the AFE being
builtin them. //
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Uj termékekkel boviilt a Milli
és a Pottyos markacsalad

Két nagy termékujdonsag-
gal is elérukkolt az &sszel a
FrieslandCampina Hungaria Zrt.
Az egyik a gesztenyés Pottyods
Turé Rudi, a mésik pedig a Mil-
li Fitt krémtaro 30 szézalékkal
alacsonyabb cukortartalommal
haromféle izesitésben.
Nyeste-Kallay Daniel marketing-
igazgato szerint ez is mutatja,
mennyire fontos
szamukra, hogy
még a legnépsze-
rbb magyar élel-
miszermarkak ko-
zé tartozd termé-
keiket is dllanddan
fejlesszék, vagy
Uj izekkel gaz-
dagitsak. Ehhez
meglehetésen sza-
bad kezet kapnak a
tobb minF széz’or: Hungiria
szagban jelenlévé
FrieslandCampindtdél, amely a
vilag tejipardnak jelentds sze-
repléje olyan nagy globalis
markékkal, mint a Frico sajtok
vagy a Landliebe joghurtok,
am az egyes piacain nagyon
is lokdlisan mukodik, aminek
mintapélddja a magyarorszagi
tevékenysége is.

A FrieslandCampina Hungaria
Zrt. kozel 6tszaz embert fog-
lalkoztat, éves arbevétele meg-
kozeliti a 30 millidrd forintot.
Termékvalasztékaba 180-féle
tejtermék tartozik, az értékesi-
tett volumen és a termékek 80
szdzaléka hagyomanyosan bel-
foldon készul. A cég matészalkai
Uzemében fejlesztik és gyartjak
tobbek kozott a friss turobol ké-
szUl6 Pottyds és Milli termékesa-

Daniel

Nyeste-Kallay

marketingigazgato
FrieslandCampina

ladot, valamint az Oké! markaju
termékek egy részét.
Nyeste-Kéllay Daniel szerint
hiek akartak lenni a megha-
tarozo itteni markaik gyokerei-
hez, ezért a Pottyos Turd Rudit
vagy a Milli krémturét tovébbra
is magyar gazdaktol felvasarolt
tejbdl itthon allitjdk eld. Csak
olyan kulfoldi alapanyagot
hasznalnak hozzajuk,
amelyet, mint példaul
a kakad, nem lehet
idehaza beszerezni.
A hazai eredet hangsu-
lyozdsa fontos az itt ké-
szUl6 Oké! Rudijaiknal
is, ezért ezeken hasz-
néljak a Hazai Termék
védjegyet.

Még ilyen erés mar-
kék esetében sem al-
hetnek azonban karba
tett kézzel, folyamato-
san fejlesztenilk kell igazodva a
vasarlék valtozo igényeihez. £z
tlkrozédik a mostani termék-
innovécidkban is, hiszen pél-
daul a Pottyos-kedvelk idérél
idére szeretnek megkdstolni
Uj izeket, ezért az eddigi tizen-
egy izvaltozat most egy igazi
&szi csemegével, a gesztenyés
Turé Rudival bévdlt. Lathatd
az is, hogy a fogyaszték egyre
tudatosabbak, mind tobben
figyelnek oda a termékek cu-
kortartalmara, mikdzben nem
akarnak lemondani a kedvelt iz-
vildgukrol és markajukrol sem.
Atavaly bevezetett Fitt Pottyds
Turd Rudi sikere utdn most mar
a Milli krémturdrajongok is va-
laszthatjdk a cukorcsokkentett
Fitt valtozatokat. /

& New Milli and Pottyos products

FrieslandCampina Hun-
garia ZRt. came out
with two new innova-
tions: chestnut Pottyds
Turdé Rudi and Milli Fite
cottage cheese cream
with 30 percent lower
sugar content, available
in three flavours. Mar-
keting director Daniel
Nyeste-Kallay revealed
that their innovation
work is continuous even

with the most popular
Hungarian brands. Fries-
landCampina Hungaria
ZRt. manufactures 180
different dairy products
and 8o percent of them
are made in Hungary.

The marketing director
added that Pottyos Tard
Rudi and Milli cottage
cheese cream are made
from milk purchased
from Hungarian farmers.

Poteyos fans like to try
new flavours and now
with the new chestnut
version they can choose
from twelve. Since con-
sumers are increasingly
health-conscious, the
company decided to
launch reduced-sugar
Milli Fite products after
the success of Fitt Pottyos
Turd Rudi, which hit the
shops last year.//

Szombathelyre keriilt
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a ,Harom a magyar” fonyereménye

Ot kisboltot tizemeltetd kereskedd,
Beszterczi Baldzs nyerte a 450 ezer
forint érték Mol-Uzemanyagkarty4t
a METRO-halézatban lebonyolitott
,Harom a magyar” nyereményjéaték
fédijat. AMAGYAR TERMEK Nonpro-
fit Kft. és a METRO Kereskedelmi Kft.
négyhetes kézos akcidjaban 11 cég
vett részt termékeivel. A kiskereske-
doéket megcélzé nyereményjaték-
ban egyszerre egy-egy kartonnal
kellett vasérolni harom gyarté pro-
macioban szerepld drucikkeibdl. Az
akciot a METRO-Ujsédgokban, aru-
hazi mésodkihelyezésekkel, micro-
site-on, mailben és online hirdették.
A gyértok az akcio ideje alatt érdemi
forgalomnovekedést tapasztaltak
a jatékban szereplé termékekbdl,
a vasarld kiskereskedék pedig ked-
vezéen fogadték a sok, garantalt,
értékes és valaszthato nyeremeény-

kinalatot.

A nyertes a szombathelyi METRO-ba
jar vasarolni heti 6t alkalommal, az

Beszterczi Balazs atveszi
a fényereményt Benedek

Esztert6l, a MAGYAR TERMEK
Nonprofit Kft. iigyvezetdjétdl

akcidba a Mizo tej, a Naturaqua
asvanyviz és a Globus konzerv
vételével kapcsolédott be. A kis-
boltokat mUikodtetd csalddi vallal-
kozas vezetdje a szileitd| vette at
az Uzletet. /

#¢ ‘Three are the Hungarians’ main prize goes to Szombathely

Balazs Beszterci, who oper-
ates five small shops, won
the HUF 450,000 motor
fuel card of Mol in the
‘Three are the Hungarians'
prize game of HUNGARI-
AN PRODUCT Nonprofit

Kft. and METRO Hungary.
The products of 11 com-
panies participated in the
4-week promotion, in which
customers had to purchase
one carton of the products
of any three manufacturers

taking part in the campaign.
Sales of the 11 companies in-
creased in the given period.
Mr Beszterci bought Mizo
milk, Naturaqua mineral
water and Globus canned
food to win.//
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Idén is az Extreme Digital vezeti az e-toplistat

Varkonyi Balazs, az Ecommerce
Hungary elnokségi tagja, tars-
tulajdonosként felallhatott Ma-
gyarorszag legnagyobb forgalmu
online kiskereskedéinek dobo-
gojara. A 10 legnagyobb szerep-
16 listajat idén negyedik alkalom-
mal publikalta a GKI Digital.

2017-ben a top 10 adta a hazai
online kiskereskedelmi forga-
lom 37%-at, ami mintegy net-
t6 135 milliard forintot jelent,
5,5 millié sikeres tranzakciéval.
Az élen allo harmas — Extreme
Digital, eMAG, MediaMarkt —
kozott a lista négyéves torté-
netének legszorosabb ered-
ménye szliletett. Raadasul a
mezény 2017-ben ¢j kihivot is
kapott a cseh Alza.hu szemé-
lyében, aki mindossze 4 ho-
napnyi érdemi magyar jelen-
léttel is felért a lista 8. helyé-
re. A lista szerepléinek tobb-
sége a novekedését a magas

kosarértékli muszaki termé-
kekre alapozza. Ami viszont
azzal a hatrannyal jar, hogy a

cégek igy sokkal nehezebben
Osztonzik Ujravasarlasra a va-
sarl6ikat a termékek hossz(
életciklusa miatt. Valészin(i-
leg ez allhat amogott is, hogy
rendeléseik szama mindosz-
sze 8%-kal tudott emelkedni
2017-ben.

Ezzel szemben az FMCG-cikkek
internetes értékesitésében még
hatalmas kiaknazatlan potenci-

al van. Az Auchan Online mar
miikodésének elsd teljes évében
felért a Tesco mogotti masodik
helyre, komoly kihivas elé allitva
a piacvezetdt. Raadasul a hiper-
marketlancok mogott a haztar-
tasi cikkek és drogériai termekek
terlletén is erésodik a verseny. //.

& once again Extreme Digital has the No.1 spot on the e-top list

GKI Digital published the
ranking of Hungary’s 10
biggest online retailers
for the fourth time this
year. In 2017 the 10 com-

panies featured in the list
made up for 37 percent
of total online retail sales,
in the value of net HUF
135 billion, with 5.5 mil-

Miért érdemes gyartokeént és
nagykereskedoként is nevezni
az év honlapja dijra?

lion transactions. Extreme
Digital was ranked the
highest, followed b eMAG
and Media Markt. As for
the online presence of

Idén is megrendezésre kerlil az év
honlapja dijért folyd verseny, mely
soran rengeteg vallalkozas mutat-
hatja meg a nagykozonség eléet,
milyen az online kommunikacios
stratégiaja, és hogyan teszi élveze-
tessé a célcsoportja szamara az ol-
dalan valé tajékozodast, vasarlast.
Kulon kategériat hoztak létre a
keresked6k — e-kereskedelem és
kereskedelem néven —, valamint
gyartok szamara B2B és markasite
megnevezéssel.

Gyartoknak ki-

|6n ajanljuk a ver-

senyen valo rész-

vételt, hogy a
nyugat-europai

tendenciakat ko-

vetve egyre in-

kabb elkezdjenek
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FMCG retailers, Auchan
has reached the No.2 posi-
tion behind Tesco already
in the first year of Auchan
Online. 7/
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News from Ecommerce Hungary

E-kereskedelmi szovetség
lehet a megoldas az
Amazonhoz hasonlo
gigaszok ellen?

Kozép-Kelet-Europa tobbek kozott azért is ked-
velt cross-border e-kereskedelmi célpont, mert
a gigaszok, mint az Amazon vagy az Alibaba,
egyelére még nem tartja terjeszkedési opcio-
nak. Am ez az egyre kézelebbi jévében minden
valoszinlség szerint valtozni fog, igy érdemes
nekunk is figyelemmel kovetni, Nyugat-Euro-
pa hogyan reagal.

Idén majusban két nagy e-kereskedelmi cég lét-
rehozta az Eurdpai Kiskereskedelmi Szévetséget.
Négy f0 stratégiai terlletre fokuszalnak: strate-
giai partnerség, adat, innovacio, eréforras-bizto-
sitas. A német MediaMarktSaturn és a francia
Fnac Darty e-kereskedelmi csoport vezetésével
kialakitott szovetség batoritja mas kiskereske-
dok csatlakozasat is.

(forras: Ecommerce News)

N . .

& Can an e-commerce association be
the solution in competing with giants
such as Amazon?

One of the reasons why Central Europe is a popular
cross-border e-commerce target is that giants such as Am-
azon or Alibaba aren't expanding in the region yet. This
situation is likely to change in the near future, so it is worth
paying attention to how Western Europe reacts to the
challenge. This May Media Markt Saturn and Fnac Darty
founded the European Retail Association. 7/

Ar vs. gyorsasag: mi a fontosabb
a logisztikai megoldasok terén?

Az Olcsébbat.hu 2018-as kutata-

mar aznap kiszallitasra keriiljenek.

kozvetlentl kommunikalni a cél-
kozonségiikkel.

Oktober 15-éig lehet benevezni a
versenyre a www.azevhonlapja.hu
oldalon. 7/

N 2%

%< Why should both
manufacturers and
wholesalers enter the website
of the year competition?

In this year's website of the year compe-

tition there are individual categories for

trade companies - called e-commerce

and trade — and manufacturers — named
B2B and brand site. Par-
ticipation is  especially
recommended to man-
ufacturers, so that in line
with Western European
trends, they would start
communicating  directly
with their target group.
Registration is possible
at www.azevhonlapja.hu
until 15 October. /

sai alapjan kiderllt, hogy az e-keres-
keddknek majdnem annyira fontos
szempont egy logisztikai szolgalta-
to kivalasztasanal a megbizhatosag,
mint a versenyképes ar.

2017 januarja 6ta pedig tobb mint
egyharmaduknak novekedett
5-10%-kal a szallitasi koltsége, ami
tobbségtiket valasztt elé allitotta: a
szolgaltatas paraméterein sziiksé-
ges-e valtoztatni (azonos aron hosz-
szabb atfutasi idével szallitani), vagy
meghagyni a vasarlok altal elvart je-
lenlegi szinvonalat, és arat emelni.
A kiszallitas gyorsasagara vonatkozo
preferenciaknal még mindig azt ta-
pasztalhatjuk, hogy az e-kereskeddk-
nek fontosabb a kedvezé ar, mint a
magasabb aron torténd gyors kiszal-
litas. 63%-uk semmiképp sem fizet-
ne tobbet azért, hogy a csomagjai

A kozép-, kelet-eurdpai régiora any-
nyira jellemz6 utanvétes fizetésnél
a legtobben (52%) ugy gondoljak,
hogy néhany esetben el6fordul-
hatna probléma, ha nem tudna-
nak készpénzzel fizetni a vasarlo-
ik. Ugyanakkor egy jelentés hanya-
duk (42%) szerint a vasarl6ik tobb-
sége mar rendelkezik bankkartyaval,
igy ez nem jelentene fennakadast. //

& Price vs. speed: What is
more important in the field
of logistics solutions?

The results of a survey by Olcsdbbat.hu
from 2018 have revealed: reliability is almost
as important as the price of the service
when an online shop chooses a logistics
service provider. Since January 2017 delivery
costs have increased by 5-10 percent for
more than a third of e-commerce business-
es. As for the speed of delivery, 63 percent
wouldn't pay more to have the orders de-
livered to customers on the day they have
been placed. //
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ks Uj makiizem
Tiszavasvariban

Atadték a Sotiva Seed Kft. 170 millié forint ércé-
kl beruhazassal létrehozott maktisztitd izemét a
Szabolcs-Szatmar-Bereg megyei Tiszavasvariban.
Sotkoé Gyula tigyvezetd elmondta, a maktermelés-
sel, feldolgozassal és értékesitéssel foglalkozd tarsa-
sag eddig tevékenységét bérmunkaban végeztette,
a tervek szerint a jovoben a teljes makfeldolgozast
Tiszavasvariba szeretnék telepiteni. Ennek els6 be-
ruhazasa egy maktisztitd gép tizembe allitasa volt.
A nyilvanos cégadatok szerint a tarsasag adozott
eredménye két évvel ezelétt egymillio forint, mig
2017-ben mar 97 millio forint volt. //

¢l New poppy seed production plant in
Tiszavasvari

Sotiva Seed Kft.s poppy seed cleaning plant in Tiszavasvari
was built from HUF 170 million. Managing director Gyula
Sotkd told: in the future they would like to do all stages
of poppy seed processing in Tiszavasvari — this was the
first step. 7/

ks Atadtak a hajdananasi
szocialis szovetkezet
vagohidjat

A Hajdunéanasi Tartésitd és Epité Szocidlis Szover-
kezet vagohidja, az dnkormanyzati tulajdonban
1évo telken épilt kétszaz négyzetméteres lizem
78 millio forintba kerilt, a pénz hatvan szazaléka
tamogatas, 40 szazaléka pedig dnkormanyzati 6n-
er6 volt. A szocidlis szovetkezet jelentés feldolgo-
26 tevékenységet végez, amelynek Ujabb allomasa
a most atadott vagohid. A vagohid hetente hisz
sertés vagasara alkalmas, bérvagast is vallal. A va-
gohidra hat (j munkast vettek fel. //

&% Abattoir of the Hajdunanas social

cooperative opens

The abattoir of the Hajdunanas Preserving and Building
Social Cooperative was built from a budget of HUF 78
million, from which 40 percent was contributed by the
municipality and 60 percent was state funded. Every week
20 pigs can be slaughtered at the new abattoir, where six
people work.//

ks Elindult az MFB kkv.-knak
szant kamatmentes
hitelprogramja

Szeptember kozepétd| igényelhetik a kis- és ko-
zepes vallalkozasok (kkv.) a nulla szazalékos ka-
matl eurdpai unids forrasu hitelt technolégiai
korszer(sitésre a Magyar Fejlesztési Bank Pon-
tokon. A hitelprogram keretosszege 60 milliard
forint. A hitelt eszkozbeszerzésre, technoldgi-
ai korszer(sitésre és kezd vallalkozasok beindi-
tasara is fel lehet venni. A felvehetd hitelosszeg
minimum 1 millié forint, maximum 50 milli6 fo-
rint; a kezd6 vallalkozasok maximum hiteléssze-
ge 25 millio forint. Az tigyfelek orszagszerte 642
MFB Ponton érdeklddhetnek, illetve nyUjthatjak
be hiteligénylésiiket. //

N 2%

% MFB launches interest-free loan

programme for SMEs

SMEs can apply for the interest-free loans of the Hungarian
Development Bank (MFB) at the 642 MFB Points. The
budget of the EU-source programme is HUF 6o billion.
Loans between HUF 1 million and 50 million can be used
for buying machinery, technological development and
starting new businesses. /

ks Hiit6haz és
gyiimolcsfeldolgozo épiil
Szécsényben

HUt6haz épil a Nograd megyei Szécsényben az
onkormanyzat és a budapesti székhely( Hazikd
Farm Kft. k6z6s beruhdzasaban 2019 tavaszara 140
millié forintbdl; a telephelyen jovo nyarra a kft. egy
gylimolcsfeldolgozé épitését is tervezi. A 2016 juli-
usaban kozosen létrehozott HaziCool Kft. 115 mil-
i6 forintos tamogatast nyert el a Terletfejlesztési
Operativ Program (TOP) palyazatan.

Bertényi Gabor, a Haziko Farm Kft. alapitoja és tu-
lajdonosa kozlése szerint a HaziCool Kft.-ben 51
szazalékos tulajdonos Szécsény dnkormanyzata,
44 a Haziko Farm, és négy az Agri Kulti Nonpro-
fit Kft. tulajdona. A hlitéhaz év végére megépll,
az engedélyezések és a probalizem utdn tavasz-
tol mlikodik. A hlitéhazzal egy telephelyen a Ha-
ziké Farm Kft. 2019 nyarara gyiimolcsfeldolgozot
is épit 400 millié forintos beruhazasban a vidékfej-
lesztési program 50 szdzalékos tamogatasaval, ahol
tartositoszer-mentes, frissen préselt gylimolcslevet
allitanak eld. //

i Cold storage and fruit processing
plant to be built in Szécsény

The municipality and Haziko Farm Kft. will build a cold
storage and processing facility in Szécsény from HUF
140 million. Construction works are scheduled to end
by summer 2019. Joint project company HaziCool Kft.
was granted HUF 115 million funding from the Regional
Development Operative Programme (TOP). /
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ks Beadhat6k a timogatasi
kérelmek a Pest megyei piacok

fejlesztésére

Szeptember elejétdl adhatjak be tamogatasi ké-
relmeiket a Pest megye terlletén |évé helyi pia-
cok fejlesztését tamogato palyazati felhivasra az
onkormanyzatok. A kormany Pest megye célzott
fejlesztését szolgald 80 milliard forintos tamoga-
tasi programjanak keretében dsszesen kétmilliard
forint keretdsszegig minimum 10, maximum 150
millio forint igényelhetd piaci elarusitdhelyek [é-
tesitésére, fejlesztésére, a piaci infrastruktira ki-
épitésére.

A palyazat elétérbe helyezi a helyi termelék és a
helyi termékek piacra jutasat, ezzel tamogatja és
6sztonzi a rovid élelmiszer-ellatasi lancokat is. //

% Funding applications can be
submitted for modernising marketplaces
in Pest County

From September municipalities can apply for funding
to modernise marketplaces in Pest County. Within the
framework of the HUF 2-billion government programme
municipalities can get sums from HUF 10 million to 150
million. The project gives priority to ensuring the market
access of produce by local farmers. /

ks A baromfidgazat is kevesebb

unios forrasra szamithat

Sok valsagot megélt és tllélt a baromfiagazat, de
lehet, hogy ismét nehézségek elétt all, mivel var-
hatoan 2021-tél csokkenni fognak az unios agrar-
tamogatasok, amire fel kell kész{ilni — mondta Far-
kas Sandor, az Agrarminisztérium parlamenti al-
lamtitkara a Libatenyészték Szakmai Konferencia-
jan. Az allamtitkar Ugy vélekedett: varhatéan 10-12
szazalék kordli lehet majd a visszaesés az unids ag-
rartamogatasokban, de hozzatette, az errdl sz6l6
targyalasok még nem fejez6dtek be. //

i Poultry sector can count on less EU
funding

It is likely that from 2021 less EU money will be available
for the poultry sector — informed Sandor Farkas, state
secretary of the Ministry of Agriculture at a conference
organised for geese farmers. Funding may decrease by
10-12 percent in the sector. /
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FMCG'hiI’Ek a Vllégbél | 3 FMCG news from all over the world

» A Lidl digitalis kalandozasai
Europaban

» Erosit a Walmart a virtualis

valosagban

Kétuj,vir-

tudlis va-

l6saggal
0sszefliggd szabadalmat nyujtott be nemrég
a Walmart — ezek az otthonrdél vasarlas élmé-
nyét Ujftandk meg. A szabadalom benyujtasa
nem feltétlenll jelenti azt, hogy a Walmart
hasznélniis fogja ezeket a technoldgidkat, de
mindenképpen jelzi, hogy készul a j6vére.
Az egyik szabadalom egy olyan VR headset és
szenzorokkal elldtott keszty( kettése, amely
segitségével a vevok a virtudlis valdsagban
érintkezhetnének a Walmart druhazzal. A ma-
sodik taldlmany egy olyan logisztikai rendszer,
amelyben elosztokdzpontokban dolgozé ro-
botok készitik el szdllitasra a vevék éltal vir-
tudlis valésagban virtudlis kosarakba tett ter-
mékeit. Ugyanez a taldlmany,okos” polcrend-
szert haszndlna, amely valds idében mutatna
a raktaron lévé termékeket.

: Walmart strengthens presence in
the virtual world

Recently Walmart has filed two patents regarding virtual
reality shopping. They describe a system in which users
wear a VR headset and sensory gloves to get an in-store
experience in their own homes. Orders placed via the VR
program go to a fulfilment centre, where robots prepare
orders to submit for shipping. «

» Lengyel fejlemények
A SPAR Polska 15%-0s forga-
lomnovekedésrél szamolt
be az idei év elsé felében,
6sszesen 550 millié PLN-
rél van szoé. Tavaly ugyan-
ebben az idészakban 483
milli6 zloty volt az dsszfor-
galom. A javulé mutatdt elsésorban az atla-
gos bevasarlas értékének ndvekedésével, va-
lamint a négyzetméterre vetitett haszon no-
vekedésével magyardzzak.
Kézben a brit Tesco bejelentette, hogy 13
veszteséges lengyel druhdzat bezérnak, ezzel
2200 munkahely is megszUinik. A cég tajékoz-
tatta a dolgozokat, szakszervezeteket és az il-
letékes hatésagokat a lépésrdl.

& News from Poland

Spar Polska reported a 15-percent increase in sales for
the first half of 2018, in the value of PLN 550 million. Last
year sales were at PLN 483 million in the same period. At
the same time Tesco announced the closing of 13
loss-making Polish stores, making 2,200 people redun-
dant. «

» Uj elosztokozpontot nyit
az X5 csoport Moszkvaban

Az X5 Retail Group, Orosz-
orszag vezetd élelmiszer
retail vallalata bejelentette
13 500-adik Uzlethelyiségé-
nek megnyitadsat. Ez valéjdban egy elosztékdz-
pont, ahol a,perekrestok.ru” oldalrél j6vé ren-
deléseket dolgozzak fel és szdllitjdk a vevékhoz.
A Perekrestok moszkvai és Moszkva kérnyéki va-
sarloit fogjak innen kiszolgalni.
Az Uj csarnok 4400 négyzetmeéteres, akar 20 000
féle terméket képes kezelni, teljes kapacitason
600 ember és 70 jarm fog dolgozni.
A Perekrestok Online weboldal 2017 4prilisaban
allt mikodésbe, egy idében az X5 elsé hibrid
Uzlethelyiségével, amely egyszerre volt szuper-
market és raktar online rendelt aruk atvételéhez.
A platformot jelenleg megkozelitéleg 1000 va-
sarld hasznalja naponta, az atlagos koltés 3000
rubel feletti 6sszeg.

& X5 Group opens new distribution
centre in Moscow

X5 Retail Group, the No.1 FMCG retail company in Russia,
has announced the opening of their 13,500th store, which is
actually a distribution centre where orders coming from the
website perekrestok.ru are processed and delivered to cus-
tomers in the Moscow region. The new hall is 4,400m’ large,
it can manage 20,000 different products and employs 600
people and 70 vehicles. «

» A 7-Eleven Dél-Koreaban nyit
automata boltot
Dél-Koredban nyitja
meg elsé, teljesen
automatizalt Uzlet-
helyiségét a 7-Ele-
ven. A bolt kialakita-
sa egy 10 méter
hosszU expresszvonatra hasonlit, 6t darab aru-
sitd automatdbdl all, 200 termék vélaszthato. Az
o6t kategoria: italok, snackek, készételek, feldol-
gozott élelmiszerek és egyéb (nem élelmiszer)
termékek.
A vésarlok betapladlhatjak a termékszamot a
gépbe, vagy a kdzponti kioszkban vélaszthatjdk
ki, amit szeretnének, a fizetés kizarolag hliség-
kértydval vagy bankkdrtyaval torténhet. A bol-
tokban mikrohulldmu stté és forrd vizes blokk
is talalhato.

#: 7-Eleven opens fully automated store
in South Korea

7-Eleven is opening its first fully-automated stores in
South Korea. The store is designed as a 10-metre long ex-
press train, and consists of five vending machines with
200 products, which are divided into five categories:
drinks, snacks, prepared meals, processed food and non-
food products. «

Spanyolorszdg:Megérke-
zett Madridba a www.
lidlonline.es. Az online
feltleten tobbek kozott
ruhdkat, haztartési cik-
keket, valamint kilonle-
ges ajanlatokat lehet ta-
laIni. Az online druhaz egyeldre csak weboldal-
ként érhetd el, applikacioként nem. A szolgélta-
tas most csak Madridban Gzemel, a tesztlizem
utdn fogja a Lidl Spanyolorszag a tovébbi ter-
jeszkedést folytatni.
Olaszorszdg: A Lidl 6sszefog a Tasty gasztro web-
oldallal. F6z6s videdkat fognak kozosen készi-
teni és megjelentetni, amelyekben a Lidl Italia-
ban kaphato alapanyagokat fogjak felhasznalni.
Ddnia: Megjelent a Lidl Plus app, amely egy di-
gitalis torzsvéasarloi program. Az applikdcidban
van boltkeresé, exkluziv ajanlatok és digitalis
sorsjegyek is. A fizikai boltokban is lehet hasznal-
ni, le lehet vele olvasni a vonalkddokat a pénz-
tarndl, és a blokkot is el tudja raktarozni. A Lidl
Plus mar mdkodik Ausztridban és Spanyolor-
szagban - ez a két orszag teljesitett legjobban
a Lidl szémara 2017-ben.

¢ Lidl’s digital adventures in Europe

Finally www.lidlonline.es has arrived to Spain. At the mo-
ment the service is only available in Madrid. In Italy Lidl has
teamed up with culinary website Tasty, making cooking
videos together, using ingredients sold by Lidl Italia stores.
In Denmark the Lidl Plus app has been launched, it is basi-
cally a digital consumer loyalty programme; Lidl Plus had
already been running in Austria and Spain. «

» A lengyel Carrefour
optimalizalja a logisztikajat
ACarrefourlengyel
lednyvallalata koz-
leményben tudat-
ta, hogy tavaly 2
millié kilométerrel
csokkentették jar-
mUflottajuk meg-
tett kilométereinek szamét, egy Uj fuvarvezérlé
rendszer bevezetése utan.
Az Uj rendszer bevezetésével a teherautdkban
Iévé hely jobb kihasznaldsat, illetve az Uresjara-
tok csokkentését érték el. Nemcsak a logisztika
hatékonyabbd tételével csokkenti a kdrosanyag-
kibocsatast (és a koltségeit) a lengyel Carrefour:
fokozatosan lecserélik a hiitéket hatékonyabb,
szén-dioxiddal mdkadd hitékre, illetve a vilagi-
tast LED-es izzokra. A teljes Carrefour csoport el-
kotelezte magat a CO,-kibocsatas jelentds csok-
kentésére, 2025-ig 40%-kal csokkentenék a ki-
bocsatast 2010-es értékekhez képest.

Irade PYEFRn
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Lengyelorszagban kozel 900 boltot Gzemeltet
a francia retailérids, kozte vannak hipermarke-
tek, szupermarketek, és egyéb kisebb boltok.
20 bevésarlokdzpont és kdzel 40 benzinkut is
hozzéjuk tartozik.

& Carrefour optimises logistics operati-
ons in Poland

Carrefour’s Polish affiliate has announced that the compa-
ny’s vehicles had driven 2 million kilometres less last year,
after the introduction of a new transportation manage-
ment system. Thanks to thy system trucks make better use
of their loading space and they ran less empty. Carrefour is
also gradually replacing refrigerators with more efficient
new models and introducing LED lighting. <

» Hipermodern
Amazon aruhaz Koreaban

Az Amazon egyezsé-

get kotott a Hyundai

Department Store
aruhazlanccal, melynek keretében hamarosan
futurisztikus, dronokat és pénztart sziikségtelen-
né tévo technoldgidkat is alkalmazé aruhazat
fognak épiteni.
Az druhaz 2020-ban nyilik a tervek szerint. A
hazhozszallitast dronok végzik majd, mestersé-
ges intelligencia seqiti a vevok tdjékozddasat az
éplleten belll, valamint az USA-ban mar hasz-
nélatos ,Just Walk Out” technoldgia segitségé-
vel pénztér hasznalata nélkil lehet majd elhagy-
ni az éplletet.
A két véllalat tovabbi k&zos technoldgiai Ujita-
sokat is tervez, felhdalapu tagsagplatformot, vé-
sarlasi szokasokat elemzé rendszert is fognak
fejleszteni.

# Hypermodern Amazon store in Korea

Amazon has signed a cooperation agreement with the re-
tail chain Hyundai Department Store, within the frame-
work of which by 2020 they are going to build a store using
futuristic technological solutions. Plan is that home deliv-
ery will be done by drones and artificial intelligence tech-
nology will help customers in finding their way around the
store. Cash registers will be replaced with the Just Walk Out
technology that is already used in the USA. «

A Flipkart mesterséges
intelligenciaval erosit

India legna-

gyobb on-

line druha-

73, a Flipkart
megvasarolta a Liv.ai mesterséges intelligenci-
aval foglalkozo start-up céget, mely olyan prog-
ramot készitett, amely beszédet alakit irott szo-
veggé, tiz, Indidban hasznélatos nyelven. A vé-
teldrat nem arultdk el.

A Livai-t integraIni fogjék a Flipkart hangtech-
nolégidval foglalkozo részlegébe, amelyben
a beszéddel irdnyithato vasarlasi élményt fej-
lesztik. Az Uj technika ebben nagy segitséget
nyujt, tekintve, hogy Indidban rengeteg nyelv
és nyelvjaras van hasznalatban.

A Flipkart nagy rivélisa, az Amazon is a hangfel-
ismerésen alapuld technoldgiaban erésit, f6 ter-
méke az Alexa virtudlis asszisztens.

& Flipkart buys artificial intelligence
startup

Flipkart — the biggest online retailer in India - has acquired an
artificial intelligence startup, called Liv.ai. Liv.ai developed
software that transforms speech into text, in 10 different lan-
guages spoken in India. The buying price wasn't revealed. «

» A Co-op nagy iitemben
terjeszkedik
A Co-op brit szupermarket-
lanc 21 Uj boltot nyitott
2018-ban, és 34 Uj tizlethe-
lyiség épitésére adott be
engedélyeket.
Az utdbbi hét év legna-
gyobb UtemU ndvekedé-
sét teljesitette a Co-op szupermarketldnca idén,
7,8%-kal néttek az eladédsok. A piaci részesedés
0,3%-kal nétt, most 6,6%-on &ll.
A,The Co-operative Group’, réviden Co-op brit
fogyasztdi szdvetkezet, tobb mint 4,5 millié tag-
ja/tulajdonosa, valamint 70 000 alkalmazottja
van. Elelmiszer-kiskereskedelemmel, lakossagi
aramszolgaltatdssal, biztositasi és jogi szolgal-
tatasokkal is foglalkoznak, tobbek kozott. Eléd-
jét tébb mint 170 éve alapitottak.

&z Co-op expands rapidly

British supermarket chain Co-op opened 21 new stores in
2018 and asked for building permits for 34 new shops. Sales
by Co-op jumped 7.8 percent this year, with the retailer’s
market share growing by 0.3 percent to 6.6 percent. Co-op
is a cooperative that has more than 4.5 million owners/
members and employs 70,000 people. «

» A Kroger 2025-ig
megszabadul
a nejlonzacskoktol

Az amerikai retail
orias, a Kroger Co.
bejelentette, hogy
2025-ig a cég mind
a 2800 szupermar-
ketjében megszin-
tetik a nejlonzacs-
kok hasznalatat. A cég évente 6 millidrd egyszer
hasznalatos nejlonzacskét bocsat ki.
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A terv szerint el6szor az északnyugati QFC
ldncban sziintetik meg a zacskdhasznalatot,
majd a tdbbiben. El¢sz6r papirzacskot fog-
nak ajanlani, majd Ujrahasznalatos zacskot
1 vagy 2 dolldrért — a cél a vevdket raszok-
tatni a tobbszor hasznalatos zacskok hasz-
nélatara.

Egyre tobb nagyvallalat igyekszik csokkente-
ni a szemétkibocsatast, féleg a manyagot.
A Disney, Starbucks, Marriott és McDonald's
is el fogjak hagyni a mUianyag szivdszalakat,
a Dunkin’Donuts 2020-ig kivezeti a poliszti-
rén poharakat.

#: Kroger to get rid of plastic bags
by 2025

US retail giant Kroger Co. has announced that they
would stop using plastic bags in all of their 2,800 super-
markets by 2025. Kroger’s annual single-use plastic bag
output is 6 billion at the moment. First paper bags will be
offered to customers, but later reusable bags will be
made available. «

» USA: a Costco tamogatja
az Apple Pay fizetést

Nagy lé-
pést tett
az USA-
ban az

Apple: A Costco mostantél mind a 750 druha-
zéban elfogadja az Apple Pay szolgéltatéast. A
Costco szeretné benzinkutjaira is kiterjeszte-
ni a szolgdltatast, de ennek a bevezetése még
varat magara.

Nemrég a CVS és a 7-Eleven-nel is hasonlo
megéllapodast sikerult kdtnie az Apple-nek.
A CVS-szel kotott megallapodas kulondsen
értékes, mert a CVS sokaig ellenallt a kezde-
ményezésnek, és sajat alternativ fizetési rend-
szer bevezetését is fontolgattdk. Az eBay-jel is
sikerlilt hasonlé megallapodast kotni nemré-
giben, ezzel az online feliileteken is nagyot |é-
pett elére az Apple Pay.

Mar 30 orszagban hasznéalhaté a szolgalta-
tds, tobbek kozott az Egyesdlt Kirdlysagban,
Ausztrélidban, Kindban, Japanban és Brazi-
lidban.

i Costco adopts Apple Pay
in the USA

In the USA Costco has begun accepting Apple Pay follow-
ing its recently completed deployment of contactless
payment equipment throughout its network of 750
stores. The company also is planning to offer contactless
payment at its gas stations.

S
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Ruhat is arul
az Amazon Braziliaban

Az Amazon

amazon -
") te, hogy
E— mostantél

sportfelszerelést és ruhat is drusitani fog brazil
oldaldn keresztil. Tobb ezer gyartd terméke
kerult fel a valasztékba, nyéri papucsok az
Alpargatastol, Levi's farmerok vagy akar helyi
ruhatervezék, mint példaul Reinaldo Louren-
co termékei. Az Amazon éltal az orszagban
arult termékek tdlnyomo tébbsége kiilsé mar-
kaké, akik maguk juttatjék azokat el a vevok-
hoz.

2012-ben kezdte meg mUkoddését az Ama-
zon az orszagban, és bar a ndvekedés toret-
len, Brazilia helyi retail éridsvéllalatai nem Ul-
nek tétlendl, hanem folyamatos fejlesztések-
kel probaljak elkertlni, hogy az Amazon ha-
zai palyan hattérbe szorftsa 6ket.

2 Amazon starts selling clothes in
Brazil

Amazon has announced that they start selling fashion
and athletic apparel in Brazil. They will sell the products
of several thousand manufacturers, including
Alpargatas, Levi's and local brand Reinaldo Lourenco.
The Amazon marketplace in Brazil is a virtual platform
that brings together products from different brands and
retailers of different brands. «

12%-kal nottek

a bioélelmiszerek eladasai
Daniaban

A Nielsen legujabb tanulmanya szerint, az
idei év 24-ik hetéig tarté id6szakaban 12%-kal
n6ttek a bioélelmiszerek eladésai a dén bol-
tokban és szupermarketekben, 2017 ugyan-
ezen id6szakdhoz képest. A mért idészakban
a hagyomanyos élelmiszerek eladdsai mind-
0ssze 0,5%-kal néttek. A tanulmany szerint
a bioélelmiszerek jelenleg az ¢sszes eladas
8,7%-4t képviselik.

A legtébb bioterméket a koppenhégaiak fo-
gyasztjak, az 6sszfogyasztas 32%-at, de az or-
szagban mindenhol nétt az értékesités.
Déniaban mas orszagokkal 6sszehasonlitva
magas a biotermékek fogyasztasa, tovabbd a
kormany idén kdzel 150 millié eurds tdmoga-
tasi csomagot jelentett be a biotermeldknek.

& Organic food sales grew by
12 percent in Denmark

According to a recent survey by Nielsen, like-for-like or-
ganic food sales were up 12 percent in Denmark in the
first 24 weeks of 2018. In the same period sales of tradi-
tional groceries only augmented by 0.5 percent. At the
moment organic foods have an 8.7-percent share in total
food sales. «

Sajat ceggel szallit hazhoz
Romaniaban a Carrefour
A Carrefour tovéab-
sarolt a roman
Bringo hazhozszal-
|itasi platformban.
A francia retail val-
rolt tobbségi tulajdonrészt (51%), ezt most 70%-
ra novelte. A plusz 19% részesedést a helyi As-
cend Netsolution vallalattél vasarolta, 200 ezer
euro értékben, ennek értelmében a Bringo ssz-
a Profitro elemzésében. A Bringdnak 2017-ben
212 ezer eurd 6sszbevétele volt, 788 ezer eurd
veszteséget termelt.
A Carrefour 17 éve van jelen Roménidban, és ko-

bi részesedést va-
carrEfDur lalat tavaly vasa-
értéke nagyjabdl 1 millié eurdra becsilhetd, all
zel 17 000 embert foglalkoztat.

#: Carrefour’s own company does home
delivery in Romania

Carrefour has acquired further share in Romanian home
delivery platform Bringo, increasing its ownership share to
70 percent. Bringo is worth about EUR 1 million, according
to Profit.ro. Last year the company generated a EUR 788,000
loss. «

Spanyol divat Kinaban

INDITEX

Az Uterqle, a Zara testvérmarkaja is megje-
lent a kinai Tmall online platformon (mely az
Alibaba Group ala tartozik) — a nyitassal a kinai
prémium kategorids divatcikkek piacéra lépve.
Az UterqUe-nek nincs még fizikai boltja Kina-
ban, de a cég bejelentése szerint ezen révide-
sen valtoztatni fognak.

Az UterqUe anyavallalata, a ruhaipari ¢rias In-
ditex tobb mint 7448 boltot mUkodtet vildg-
szerte, nyolc f6 mdrka tartozik hozza: Zara, Zara
Home, Massimo Dutti, Bershka, Pull and Bear,
Stradivarius, Oysho és az emlitett Uterqlie. Most
mar mind a nyolc marka termékei kaphatok a
Tmall platformon.

Tébb spanyol divatmarka is jelen van a Tmallon,
példaul a Desigual, Mango és a kozmetikai ter-
mékeket aruld MartiDerm.

& Spanish fashion brand enters
the Chinese market

Zara's sister brand Uterq(ie has entered the Chinese market
via the online platform Tmall, which is owned by Alibaba
Group. Uterqie also plans to open physical stores in the
country. Several Spanish fashion brands are present on
Tmall, such as Desigual, Mango and cosmetics brand
MartiDerm. «

A Walmart
az Amazon labara lép

Walmart

A Walmart utat nyitott magénak az Amazon ha-
gyoményos erésségének szamité e-konyv pi-
acon. A japan Rakuten Kobo vallalattal kozos
projekt keretében mikodésbe Iépett a Walmart
eBooks oldal. Mdr most tdbb mint 6 millid
konyv kaphatd, NYT bestsellerektél kezdve gye-
rekkonyveken &t figgetlen muvekig.

Az Amazon Audible szolgéltatashoz hasonlé-
an az Uj aruhaz is nyujt havi eléfizetést han-
goskonyvekre. A Walmart viszont jelentésen
olcsébb lesz: Mig az Amazon Audible havi
14,95 dollar, a Walmart eléfizetése minddssze
9,99 USD.

A Walmart vésarldi applikacion keresztll is hoz-
zéjuthatnak az e-kdnyvekhez, illetve a Kobo e-
olvasékon is vasarolhatnak — ezek mar megje-
lentek a boltokban. A Kobo Aura nev( olvasé
mar 1000 fizikai eldrusitohelyen kaphaté.

Ezzel egyltt nagy feladat lesz megszorongat-
ni az Amazont ezen a piacon. 2016-ban az USA-
ban a papiralapt konyvek 38%-at, az e-konyvek
75%-4t és a hangoskdnyvek 95%-3t az Amazo-
non keresztil vasaroltak.

£ Walmart steps on Amazon’s toes

Walmart has entered the e-book market - this segment is
traditionally one of Amazon’s strongholds. In cooperation
with Japanese company Rakuten Kobo, they launched the
website Walmart eBooks where already more than 6 million
books are available. Plus while the monthly subscription to
the Amazon Audible service is USD 14.95, at Walmart it on-
ly costs USD 9.99. «

A thai Central Group

Vietnamban terjeszkedik
A thaifoldi

CENTRAL Group central Group
tébb mint 500
VIETNAM millié dollart
készil befektetni Vietnamban a kévetkezo 5 év
soran. A cél megtriplazni az Uzlethelyiségek sza-
mat, hogy legaldbb 750 legyen miikédésben. Lé-
tezd brandeket is készllnek erésiteni, példaul a
Big C hipermarket és plazaformatumot, illetve Uj
retail boltokat is terveznek nyitni — névekszik a
kereslet és vasarloerd az orszagban, és nem csak
az élelmiszerek piacan.

Irade PYEFRn
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Az egyik Ujdonsag a LookKool ajandékbolt,
amely 2017 végén indult, de mar 26 bolt van
nyitva. Kozben megnyilt az elsé kozmetikai dru-
héz, a Hello Beauty és a Home Mart barkécs-
aruhaz.

A vietnami kozéposztly jelenleg a lakossdg
13%-at teszi ki, de a varakozasok szerint 2026-
ban mar 36%-ra fog néni ez a szam. A népesség
is ndvekszik: a jelenlegi 95 milliorél az elérejel-
zések szerint 2050-ben 120 millié lakosra né Vi-
etnam lélekszama.

£ Thai company Central Group expands
in Vietnam

Thai company Central Group is getting ready to invest
more than USD 500 million in Vietnam in the next 5 years.
The goal is to triple the number of shops to minimum 750.
They intend to strengthen existing brands such as Big C
hypermarkets and malls, and to open new stores as well.
Purchasing power and consumed demand are on the rise in
Vietnam. «

A Starbucks és a Nestlé
7 milliard dollaros

uzletet kotott

SANS —
52\ Nestle.
A megallapodas értelmében a Nestlé az egész
vildgra megkapta a Starbucks sajat kavé- és
teamarkainak eladasi és disztribUcios jogait. Ide-
tartozik minden Starbuckshoz tartozé brand, az

egész szemes kaveétol a kavékapszulakig.

Ezzel az Uzlettel ikonikus kavémarkak fognak
0ssze. A Nestlének olyan fontos méarkai vannak
mint a Nescafé, Nespresso és a Dolce Gusto.
A Starbucks mérkai tobbek kozott: Starbucks
(6rolt és egész kavé, K-Cups és Via Instant),
Seattle’s Best Coffe, Starbucks Reserve, Teavana
és Torrefazione ltalia.

Nem tartoznak a megallapodas hatélya ala az
Gditék: tovabbra is a PepsiCo a disztributora
ezeknek. A Starbucks Gditéi mar hatalmas, évi
2 millidrd dollaros forgalmat hozo tzletté fej-
|6dtek.

¢ Starbucks and Nestlé sign
7-billion-dollar deal

Nestlé bought the rights to sell and distribute Starbucks’
own coffee and tea brands all over the world. The deal sees
iconic coffee brands joining forces. Nestlé’s brands include
Nescafé, Nespresso and Dolce Gusto. Starbucks owns the
Starbucks (ground and whole bean coffee, K-Cups and Via
Instant), Seattle’s Best Coffee, Starbucks Reserve, Teavana
and Torrefazione Italia brands. «

200 uj boltot tervez nyitni
Nigériaban a japan Miniso

| A Miniso 2019 végéig
200 Uj boltot fog nyitni

M I N I Nigéridban.
A japan héztartdsi és
o == fogyasztasi cikkeket
SOU gyarto designer valla-
latot a japan designer,
‘gﬁljﬂﬁ Junya Miyake és Ye
Guo Fu kinai Gzletem-
ber alapitottak. A véllalat divatmarkaja egyre na-
gyobb népszerliségnek 6rvend vildgszerte, a
termékkorben megtaldlhatoak haztartési cik-
kek, kozmetikumok, ruhazati kiegésziték, iro-
daszerek, digitalis eszkdzok, ajandékok, jatékok,

konyhai eszkdzok is, tobbek kdzott.

Alapitdsa éta a Miniso nagy nemzetkozi terjesz-
kedésbe fogott, ma mar tobb mint 2900 boltot
mUkodtet tobb mint 60 orszagban.

£ Japanese company Miniso to enter
the Nigerian market with 200 shops

Japanese household and consumer goods company Miniso
will open 200 new shops in Nigeria until the end of 2019.
The company’s fashion brand is more and popular all over
the world. Presently Miniso has more than 2,900 stores in
more than 60 countries all over the world. «

Elelmiszert kezd arulni
Mexikoban az Amazon

Tobbek ko-
amazon e
] ket, édessé-

get és bort
is elkezd drulni az Amazon Mexikéban. Az online
vasarlasok ardnya elhanyagolhaté az orszagban,
de komoly ndvekedés varhato, ezért mind az
Amazon, mind a versenytarsak komoly befekte-
tésekkel igyekeznek helyzetbe hozni magukat.
A mexikoi oldalon (mely 2015-ben indult) kavét,
tedt, lik6roket, bort és sort, szarazarut, snackeket
és édességeket lehet kapni.

Az USA-ban tavaly |épett az online bevésarlas
piacédra az Amazon, miutan 13,7 millidrd dolla-
rért megvasarolta a Whole Foods Market céget.
Két ¢ran bellli szallitast igérnek, illetve a vasar-
|6k a Whole Foods boltban is felvehetik a meg-
rendelt drut.

£ Amazon stats selling food in Mexico

Snack, confectionery products and wines - all of these and
other products will be available from Amazon in Mexico.
Online food shopping isn’t big in Mexico yet, but major
sales growth is expected, therefore both Amazon and its
competitors are investing in online grocery shopping. <

A Myntra fizikai boltokat nyitna

MYATEA .o

Az indiai Flipkart divatarukat és kozmetiku-
mokat online forgalmazé alvéllalata, a Myntra
100 fizikai eldrusitohelyet tervez nyitni a ko-
vetkezé két évben. A cél a marka tovabbi is-
mertetése, illetve a fogyasztéi bizalom erési-
tése. Az elsé bolt valészintleg Bengaluruban
fog nyilni — itt van a Myntra féhadiszéllasa.
Ananth Narayanan vezérigazgato kdzlemé-
nye szerint jelenleg franchise-tzemeltetéket
toboroznak, illetve India fontosabb varosai-
ban lehetséges Uzlethelyiségeket keresnek,
plazékban és féutcakon.

A Myntrat 2007-ben alapitottak, 2014-ben
vasarolta meg a Flipkart. A Flipkartban idén
szerzett 77%-os részesedést a Walmart,
16 millidrd dolldros tzlet keretében.

£ Myntra to open physical stores
Myntra, the fashion and cosmetics shop owned by Indi-
an online retailer Flipkart, wants to open 100 physical
stores in the next two years. The first one is likely to open
in Bengaluru, where the company is seated. Myntra was
founded in 2007 and acquired by Flipkart in 2014. «

A Walmart jatékokkal erosit

Walmart

A Walmart Stores Inc jelent&sen béviteni fog-
ja a jatékok valasztékat Uzlethelyiségeiben a
karécsonyi szezonra — elsésorban a nydr ele-
jén megsztnt Toys R Us vevait igyekszenek
elcsabitani majd.

A Walmart druhézaiban 30 szazalékkal nétt a
jatékvalaszték, az online kindlat pedig 40%-kal.
Exkluziv, csak naluk kaphatd jatékok is vannak,
példaul a DC Comics Justice League Batmobile.
Tobb mint 2000 boltban szeretnének olyan
jatéksarkot kialakitani, ahol a gyerekek kipro-
bélhatjak a jatékokat, mielétt a szilék meg-
vennék ezeket. Most el6szor kiskoru,influen-
cerekkel”is szerz6dott a vallalat, azaz olyan
gyerekekkel, akik a kozodsségi oldalakon jaté-
kokat prébélnak ki, ezzel sz(kitve a legnép-
szer(ibb kardcsonyi jatékok listajat.

: Walmart strengthens portfolio
with toys

Walmart Stores Inc will increase the number of toys sold in
stores by 30 percent, while the toy products selection is
growing by 40 percent online. The company would like to
create toy corners in more than 2,000 stores, where children
get the chance to try the toys before parents buy them. «
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Az Erték és Minéség Nagydij Tanusité Védjegy megalapi-
tasaval és bevezetésével boviilt a lehet6sége azok meg-
mérettetésének és elismerésének, akik a kivalok kozott a
legkiemelkeddbbek akarnak lenni, és ezt nemzetkozi vi-
szonylatban is meg akarjak mutatni. Az elmdlt évtizedekben
sokat valtozott a gazdasagi helyzet, rengeteget fejlédtek a
magyar termékek, néttek az exportlehetéségek, meger6-
sodtek a hataron tuli magyar vallalkozasok. Egyre fonto-
sabb szerep jut azoknak a megkiilonboztet6 jelzéseknek,
amelyek kiemelkedé eredményekre és teljesitményekre
hivjak fel a figyelmet.

Az Erték és Minéség Nagydij kitlintetd cim azon aruk, szolgéltatésok,
gazdasagi szervezetek elismerése és dijazasa, amelyek tevékenysé-
gk soran bizonyithatoan elkotelezettek a minéség Ggye irdnt, és
kiemelt fontossagot tulajdonitanak az egyetemlegesen jé miné-
ségU termékek elddllitasanak, illetve szolgaltatasok nyujtasanak. A
palyazat dijazottjai olyan példaértékd modelleket jelenitenek meg,
amelyek hozzajarulnak a gazdasag fejlesztéséhez.

Az Erték és Min6ség Nagydij Palyazat 2018-ban a DIAMOND Szer-
vezdiroda Bt. (a védjegyalapitok megbizésédbdl a pélyazat szer-
vezési és lebonyolitasi teenddit koordinald és végzd szervezet),
a Hajnal Huskombinat Kft, a KOMI Kft, a Legrand Magyarorszag
Villamos Rendszerek Zrt, a Poli-Farbe Vegyipari Kft, a Profession-
Cert Kft. és az erdélyi mez&csavasi székhelyd SSM & SIU Kft. anyagi
és szakmai dsszefogasaval valdsult meg. Ok alkotjék a palyazat
legmagasabb dontéshozd testlletét, a Kiirdk Tandcsat.
Akiirokat az Erték és Minéség Nagydij Tanusito Védjegyrdl, a meg-
mérettetés soran szerzett személyes benyomasaikrdl, valamint a

palyadzat targydnak biztonsdgossagat, Ujszerliségét, gazdasagi
hasznossagat, energiatakarékos, kdrnyezetbarat megoldésok al-
kalmazasat, megfelelséget igazold tanusit-
vanyok, szakvélemények meglétét, szakértdi
allasfoglalasokat, szellemitulajdon-védelmi
tudatossagot, forgalomba hozatal jogsza-
balyi feltételeit, fogyasztonak kinalt plusz
elényoket, pénztgyi adatok hihetéségét,
megfelelségét, kreativ Otleteket, jovébe
mutatd megoldésokat, valamint minéség-
irdnyitasi rendszer alkalmazasat.

Ugy gondolom, minden olyan elismerés
fontos, amely viseléjének pozitiv megku-
|6nboztetését jelenti, mellyel kiemelkedik
a hasonlok kozul, valasztasi igényt generdl, ami végsé soron piaci
és Uzleti elényodket is jelenthet. A fogyaszto felé egyértelmd jelzés,
vasarlasra 6sztondz, segit a tudatos vélasztasokban.

Az Erték és Minéség Nagydij elnyerésére széles termékkdrben
lehet jelentkezni, amelyek a gazdasag szinte teljes palettdjat fel-
Olelik. Ez évi dijazottaink legnépesebb csoportja az élelmezéshez
kapcsolddik, ami tobb témakort is feldlel, az élelmiszereken tul az
étrend-kiegészitdket és az éttermi vendéglatast is.

A szolgaltatasok korét szeretnénk a kdzeljovében szélesiteni, sét
a specidlis szolgaltatdsoknak is lehetéséget kell adni a megméret-
tetésre. Terveink kozott szerepel a munkahelyi biztonsag, munka-
védelem és tlizvédelem témakordk bekapcsoldsa is a pélyazati
rendszerbe./

Kiss Karolyné
lidiko

ligyvezet6 igazgatd
DIAMOND Szerveziroda

dontéseiket meghatarozd szempontrendszertkrél kérdeztik

& Joining forces — good decision — excellent products

With the establishment of the Value and
Quality Award certification trademark,
those companies, products and services
which aim at being excellent among the
so many good ones have another chance
to prove their worth. Value and Quality

SzervezGiroda Bt, Hajnal Hiskombinat
Kft, KOMI Kft, Legrand Magyarorszag
Villamos Rendszerek Zrt., Poli-Farbe
Vegyipari Kft, ProfessionCert Kft. and
Mezdcsavas-based SSM & SIU Kft. teamed
up — both professionally and financially

& The Valueand Quality Award is a meas-
urement and a guidance that we use to build
a brand that expresses real values. With this
scheme the objective is to reward high-qual-
ity innovative products and services, making
consumers more conscious in their choices
and achieving recognition. Evaluation was
done in five rounds and the jury was con-
sidering all evaluation aspects when making

a decision. A wide range of products and
services are eligible for taking part in the
Value and Quality Award programme. This
year most of the winners came from the
food sector — this category involves dietary
supplements and restaurants too. In the
future we plan to add new services to the
programme portfolio, together with the field
of workplace and fire safety. /

Award winners can serve as role models
that contribute to the development of
Hungary's economy. In 2018 DIAMOND

— to implement the Value and Quality
Award programme. Our magazine asked
the organisers about their experiences. /

Az Erték és Minéség Nagydij Tanusité Védjegy mérce és egyben
Utmutato, mellyel olyan méarkat épitink, amely valds értékeket
fejez ki. Célja tobbes, a mindségi, innovativ termékek, szolgalta-
tasok dfjazasa, a vasarldi tudatossag formalasa és az elismertség
megteremtése, vagyis az orszag hatarainak atlépésével kozelebb
ker(ilni ahhoz a jovéképhez, hogy az Erték és Minéség Nagydij Ta-
nusitd Védjegy elészor regionalisan, majd tavolabb is kdzismertté
valjon. Feltiintetése hordozzon olyan kozvetlen pozitiv (izenetet,
amely gazdaségi sikerekhez vezet.

Akiirt palydzat szigoru kdvetelményekre épll. A birdlat sincs mas-
képp. Az értékelés ot zstriforduldban rostajelleggel zajlott. Az ér-
tékelési szempontok alapjan dontdttem, tehat figyelembe vettem
a palyézati dokumentacio tartalmi és esztétikai megjelenését, a

)

Trade
2018/10
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Hisszlk, hogy ez az elkotelez6dés maga-
sabb mindségl termékeket eredményez,
amely erésebb vallalatokat teremtve biztos
és tisztességes megélhetést biztosit dolgo-
zbinak.

A legfébb szempontjaim a termék piacké-
pessége, Ujdonsaga, a gyartd altal hozza-
adott értéke voltak

Ugy gondolom, hogy ez a dij a fogyasztdk

Somogyvari Janos T ) . i
lgyvezetd szamara legaldbb annyira fontos, mint a ter-
KOMI mék eléallitéja szamara, csak masképpen. A

fogyasztonak ez egy jelzés, hogy amit éppen meg kivan vasarolni,
az egy olyan termék, amely min&ségét tekintve kiemelkedik a ha-
sonlo termékek kozdl. A gydrtd szamara pedig egy megerdsités
arra, hogy jo uton halad.

Meglatasom szerint az elismerés elnyeréinek kdzos jellemzéje a
termékek el6dllitasdhoz vald hozzaallasuk: mindannyian felismer-



ték, hogy maradandoét csak ugy alkothatnak, ha azt az elérhet6

legmagasabb min&ségben teszik.

Alegnagyobb érdekl6dés egyértelmdien az élelmiszeriparban volt. De

jelentés volt még a kozmetikumok gyartodinak részvétele is. Mérnok-

ként ordltem neki, hogy taldlkozhattunk épitéipari termékekkel is. //

£ We do believe that dedication results
in better product quality, which leads to
having stronger companies that guarantee a
steady and fairincome to employees. | really
think that this award is just as important

companies — to them it serves as feedback
on their work. Interest from companies was
the biggest in the food industry this year,
but cosmetics manufacturers also entered
the programme in relatively large numbers./

for consumers — as guidance - as for the

Az Erték és Min6ség Nagydij Tanusito Védjegy szigoru kdvetel-
ményrendszerre épll, amely az alapanyagoktdl a gyartastech-
nolodgidig sok mindent magéban foglal, a
torvény altal szabott kritériumokra épitve.
Egy mindségi elismerés minden gyartot
inspirdl, még jobb és érdekesebb tervek és
fejlesztések létrehozasdra sarkall.

Abirdlas meghatérozott szempontokra épil,
de kuldnleges vagy extra szempontokat is
keresve birdlunk Mi élelmiszergydrtéként
rendkivil fontosnak tartjuk az egészséges
élelmiszer-6sszetevéket, a kdrnyezetcent-
rikus szemlélet megvaldsuldsat, az energia-
hatékonysagot, az innovativ megoldasokat.
Fontos szempontnak tartjuk a palyazo tarsadalomra, gyermekekre
is kihato szemléletformald tevékenységét.

Az étrend-kiegészitéknél és a natur kozmetikumoknal magas szin-
vonal és nagy érdeklédés volt tapasztalhatd. Viszont a szolgaltatéds
kategoridban nagyon szép, szivet melengetd palydzatokat lattunk
és dijaztunk A szolgdltatasi szektor rendkivil szertedgazd rengeteg
kiaknazatlan lehetéséggel. Ordmmel fogadjuk errél a terletrd| is
ajelentkezéket. En személy szerint varnam szellemi szabadfoglal-
kozasuak jelentkezését is. //

Hajnalné Raucsik
Krisztina

ligyvezetd igazgatd

Hajnal Hiskombinat

kiemelt téma: Erték és Min6ség Nagydij #7777+

és szolgaltatds rendelkezzen olyan védjeggyel, amely kiemelked6
mindséget és innovativitast jelképez.

Ez az elismerés éppolyan fontos a dijazot-
taknak, mint a fogyasztoknak, csak mas-mas
megfontoldsbdl. A dijazottak szamara azért,
mert szakértdi forum is elismeri a termékeik/
szolgaltatasaik magas mindségét és kiemel-
kedd szinvonalat, és ezt egy tanusitd véd-
jeggyel is tudjak igazolni. A fogyasztok sza-
mara meg pont ez a tanusfté védjegy, amely
az adott terméken vagy szolgaltatast leird
dokumentumon talédlhato, igazolja a kiemel-
kedd mindséget és a megbizhatdsagot.
Akik dtvehették ezt a dijat, mar,egy klubba tartoznak’, hiszen
mindannyian tudjdk, hogy mit jelent elnyerni ezt a dijat és a ta-
nusité védjegy hasznélati jogosultsagot, igy ez egy olyan kapocs,
amely 6sszekoti Oket, és ezaltal egymas termékeit/szolgaltatasait
részesftik elényben. /

gl

Balint Agnes
ligyvezetd igazgatd
ProfessionCert

5% Value and Quality Award set the goal of
honouring the high quality level of winner
products and services, contributing to their
competitiveness in international markets and

services rewarded with this trademark, while
to consumers it proves that they get top
quality and reliability for their money. Win-
ners ‘join a club), which sort of connects

% The Value and Quality Award uses strict
criteria to evaluate entries, including many
things from product ingredients to produc
tion technology. Being a food company, we
focused on healthy ingredients, environ-

mental protection, energy efficiency and
innovative solutions when evaluating entries.
There were many dietary supplements and
natural cosmetics among the competitors,
and the quality level was really high. //

them and can lead to their preferring one
another's products/services. /

motivating them for continuous innovation.
Companies see their high-quality products/

Enis az értékelési szempontok alapjan hoztam meg a déntéseimet.
Az Erték és Minéség Nagydij Tanusito Véd-
jegy a fogyasztonak egyfajta bizonyiték,
hogy a termék megfelel a 21 szézad elvara-
sainak, és garantalja a legmagasabb szintd
mindséget, segitséget nyujt a szinvonalas
termék/szolgaltatas kivalasztasdban, mig a
termelének vagy szolgaltaténak gazdasagi
novekedési sikert eredményezhet.

Szabé Zoltan Enis egyetértek abban, hogy a versenyben az

Gy6z6 élelmiszeripar képviselte a legnagyobb arany-

Sl ban magat. A kézmUvességet és a szolgalta-
tdsok korét szeretnénk a kdzeljovében szé-

lesiteni, lehetéséget adva ezen dgazatoknak is a megmérettetésre.

Amit talan hidnycikknek mondanék, az a bérdiszmivesség. /

Az Erték és Minéség Nagydij célja, hogy elismerje a palyazaton
megfelel termékek és szolgaltatasok magas mindségi szinvonalat,
elésegitse a nemzetkdzi piacon valo versenyképességet és 85ztd-
nozze a folyamatos fejlesztést Kildetése, hogy minél tébb termék

<] My view is that the Value and Quali-
ty Award is a kind of proof for consumers
that the given product meets 21st-century
requirements and guarantees top quality. It

helps them choose the high-quality product
or service from the many available. In the
near future we would like to see more artisan
products and services among the entries. //

2018/10

23



r77777 kiemelt téma: Erték és Mindség Nagydij

24

Minoseg és megbizhatosag
hataron innen és tul

A Magyar Gazdasag Unnepén, szeptember
11-én az Orszaghaz fels6hazi termében ad-
tak at az Erték és Min6ség
Nagydij Palyazat kitlinteté-
seit. Osszesen 46 palyazo 51
palyazata érdemelte ki az
Erték és Minéség Nagydij
Védjegy kitlintetést, koztiik
a Trade magazin is.

Az Unnepségen beszédet
mondott és a kitlintetése-
ket dtadta: Latorcai Janos,
az OrszaggyUlés alelndke,
Potapi Arpad Janos nemzet-
politikaért felelds allamtitkar
és Farkas Sandor, az Agrar-
minisztérium miniszterhe-
lyettesi feladatokat is ellatd
allamtitkdra. A megjelenteket Kelemen Hu-
nor, a RMDSz elndke is kdszontotte.

- Ugy gondolom, hogy egy kicsiny orszag
gazdaségi versenyképessége csak jo miné-
ségl termékekkel valosithatd meg. A kivalo
min&ség elismerésének taldn a leglatvanyo-
sabb eleme a tanusito védjegy. Egy ilyen egy-
értelmd, jol lathatd jelzés pozitiv itmutatést
ad a fogyaszténak vésérlasaihoz, ugyanakkor
a dijazottat is magasabbra emeli a gazdasagi
élet szerepldi kdzott. Ezért tartottuk mi, kifrdk
olyan fontosnak, hogy itthoni és hatdrain-
kon tul mUkodo szervezetekkel 6sszefogva
intenziv kommunikéciét folytassunk az Erték
és Minéség Nagydij Palyazat ismertségének

bévitéséért és a kilhoni véllalkozasok palya-
zati lehetéségeiért — hangsulyozta Kiss Ka-

Az Erték és Mindség Nagydij palyazat kiir6i tanacsa

rolyné, az Erték és Mindség Nagydij Palyézati
Titkdrsag Ugyvezetd igazgatdja.
A dijnyertes palyazatok hazank 12 megyéjé-

érintve. 2018-ban 9 erdélyi és 3 erdélyi kap-
csolattal rendelkezé pélyazat is kiérdemelte
az Erték és MinGség Nagydij
Kitintetd Cimet.

A dijazottak kdzott szere-
pelt a Trade magazin is,
amely immadr 12 éve latja
el szakmai informéciéval
az FMCG-piac doéntésho-
z6it. A piac egyetlen audi-
talt szaklapjaként hénaprol
hénapra igyekszik eleget
tenni Olvasoi és Partnerei
elvérasainak.

- Nagy megtiszteltetés
szamunkra, és munkank
elismerése, hogy atvehet-
tlk az Orszaghdzban az
Erték és Minéség Nagydijat, tovabba a
Tudomanyos Ujsagirok Klubja Kiléndijat
is — mondta Hermann Zsuzsanna, lapunk
Ugyvezetd-fészerkesztéje. /

& Quality and reliability in Hungary and its neighbouring countries

On 11 September, the Day of Hungarian
Economy, the building of the Hungar-
ian Parliament was the venue where
the winners of the Value and Quality
Award received their prizes: 51 entries
from 46 applicants were rewarded with
the award — among them Trade magazin
too. Karolyné Kiss, managing director
of the Value and Quality Award Secre-
tariat told at the ceremony that a small
country like Hungary can only be com-

petitive economically if it manufactures
high-quality products. This quality level
is acknowledged with the certification
trademark. Now the programme’s goal
is to raise awareness of the Value and
Quality Award programme in both Hun-
gary and the neighbouring countries.

One of the winners this year was Trade
magazine, which has been providing
FMCG decision-makers with news and
information for 12 years. What is more,

the magazine also won the Special
Prize of the Academic Journalists Club
- informed Trade magazin'’s managing
director and editor-in-chief Zsuzsanna
Hermann. It is needless to say that not
only the magazine but also our partners
can be proud of winning the two pres-
tigious prizes, since we couldn’t have
won without the professional coop-
eration that we have had with them
for years.//

2018-ban a Trade magazin elnyerte az Erték és Mindség Nagydijat, igy a védjegy hasznalatara is jogosultta valt,

valamint elnyerte a Tudomanyos Ujsagirék Klubja Kiilondijat is. Eziton mondunk készonetet Partnereinkenk és Olvaséinknak,
hiszen a veliik évek 6ta folyd szinvonalas szakmai egyiittmiikodés nélkiil aligha sikeriilhetett volna ezt a rangos elismerést kiérdemelni

)

Trade
2018/10
[magazin|




ErtekdesMi

NOSES

,‘§®“§’63 Nagydijas

A0
292" a Trad

e

[
magazin!
A napi fogyasztasi cikkek piacarol iizleti dontéshozok részére késziil.
Az aktualis hirekrol, a piac valtozasainak elemzésérol szol, a hatékony

értékesités érdekében.

Nyomtatott megjelenés évente 9 alkalommal, lapszamonként audita

Tovabbi informacio:

Itan 20 000 példanyban



www.trademagazin.hu

Az Erték es Minoseég
Nagydij gyoztesei

A Kiirok Tanacsa dontése alapjan a legkiemelkeddbbnek itélt palyazatok elnyerték az Erték és
Minéség Nagydij, angolul: Value & Quality Award kitiintetd cimet és ezzel egyiitt az Erték és
Minoség Nagydij tanusito védjegy egyéves dijmentes hasznalatat. A dijat magyar és angol nyelvii,
Sarkany Gabor és Balazs Karoly grafikus miivészek altal tervezett Kitiinteto Diszoklevél, valamint az
Erték és Min6ség Nagydij emblémajaval diszitett, a Hollbhazi Porcelangyar Kft. alkotogardaja altal
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készitett egyedi iparmiivészeti trofea tanusitja.

(Tdbldzatunkban az FMCG-szektort érinté pdlydzatokat néhdny mondatban bemutatjuk — a szerk.)

& Winners of the Value & Quality Award

Value & Quality Award winners have also earned the right use the certification trademark for a year, free of charge.

AGM Beton Zrt. / SYCONS Kft.
Sajtolhat6 vasbeton alagut keretelemek és a hozzajuk tartozo
sajtolasi technolégia

¥4 Pressable reinforced concrete tunnel elements and
the related pressing technology

AGROVIR Kft.

AgroVIR 2 vezetdi informacios rendszer
Az AgroVIR egy innovativ vezetéi informacids szoftver, amely az agrér-
agazat szerepléit komplex szemléletvaltassal segiti a dontéshozatalban.

% AgroVIR 2 management information system

ALBADENT Fogaszati Kft. /Denti System Kft.
FIXFOGSOR Protézisrogzités-rendszer
miniimplantatumokkal

¥ FIXFOGSOR Denture fixing system with mini implants

ALFOLDI-HUS Zrt.

Svabfoldi pulykakolbaszok csemege és csipds izesitésben

A Svéabfoldi pulykakolbaszok érlelésszabalyozoval készilt fustolt, fél-
szaraz termékek El6dllitasuknal a felhasznélt hus kizérélag pulykahus,
a szlikséges zsiradékot marhafaggyudval helyettesitették.

N 2% . . .
& Schwabland turkey sausages in delicatessen and hot versions

Andrea Kft.

Praktikum és funkcionalitas a bébi- és
gyermekruhazatban

% Practicality and functionality in baby and children's clothing

ASOCIATIA SPORTIVA SZASE KLUB

Generaciokon ativel6 hagyomany6rz6 sportmozgalom
orszaghatarok nélkiil

N 2% . . "
& Cross-generational, cross-border sports movement for preserving traditions

Balazs-Diak Kft.
»Ugyesedni” online jatéktér

% Become more skillful’ online playground

Trade
2018/10
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BioCo Magyarorszag Kft.

BioCo,100% szerves” étrend-kiegészito termékcsalad

A BioCo,100% szerves'termékcsaladot fejlesztett magasabb el&éllitasi
koltséggel és kisebb, de jol felszivodd hatdanyag-koncentréacioval, ezzel
parhuzamosan pedig segiti a fogyasztok és viszonteladok edukaciojat.

£ BioCo 100% organic’ dietary supplement product range

BOGLAR CHAMP S.R.L. (Ro)

Termesztett gombak:

Fehér és Barna Csiperkegomba (Champignon),

Laskagomba (Pleurotus)

A Boglar Champ Kft. 2002-es alapitasa 6ta folyamatosan azon dolgo-
zik, hogy a szildgysagi gombatermesztés ne csak Romanidban, hanem
nemzetkdzi megitélésben is rangot vivjon ki maganak. A célkit(zés
sikerét az bizonyitja, hogy 2018-ban tervek szerint 12 millié kg étkezési
gombat fog termelni a céq.

2 Culeured mushrooms: White and brown common mushroom (Champignon), oyster
mushroom (Pleurotus)

Budapest Gyogyfiirdoi és Hévizei Zrt.
Palatinus Gyogy-, Strand- és Hullamfiird6

% Palatinus Medicinal Spa, Swimming and Wave Pool

Clearservice Kft.
»Itthon Otthont Teremtiink” Program

£ 'We establish homes in Hungary’ programme

CO-OP Hungary Zrt.

»,COOP J6t J6 Aron” 4 tojasos szarvacska és spagetti
szaraztészta (500 g-os kiszerelés)

A COOP J6t J6 Aron termékcsalddjaban talélhaté ez a termék, amely a
gyarto (nemzetkdzi szinten is kimagasld minéségbiztositasi rendszerrel
mUkodd) high-tech gyértastechnoldgidja alapjan, sajat megbizhato,
magyar alapanyagokbol készil El6allitasukhoz helyben feltort, friss
tojast hasznalnak, mely a legmagasabb minéségi szintet jelenti a tész-
takategdridban.

- coop high quality at a good price’ 4-egg elbow (chifferi) and spaghetti pastas

(500g size)



CO-OP Hungary Zrt.

»,COOP J6t J6 Aron” fiistolt, érlelt szeletelt szalamimix (80 g-os
véddgdzas csomagolasu kiszerelés)

A COOP Jot J6 Aron termékesalddjaban talalhato a Pick Szeged Zrt.
altal gyartott 80 g-os kiszerelés(, védégédzas csomagolasy, szeletelt
penészes szaldmimix. Min6ségi, ellenérzétt alapanyagok és fliszerek
hozzdadasaval, hagyomanyos fUstoléssel és érlelési eljdrassal készul.

s coop high quality at a good price’ smoked and aged, sliced salami mix (8og protec-
tive atmosphere packaging)

CO-OP Hungary Zrt.

»COOP Jot J6 Aron” Haztartasi és egészségiigyi papiraruk

A COOP J&t J6 Aron termékcsaladjat erésiti a Vajda-Papir Kft. 4ltal
gyartott 3 rétegl 6x10 db-os, 100 db-os, 200 db-os csaladi kisze-
relésd, a 4 rétegl prémium 6x10-0s kiszerelés( papir zsebkendd,
valamint a 2 rétegl 2 tekercses torlépapir és 24 tekercses toalett-
papir. A termékek a gyartd minéségbiztosftasi rendszerrel mikodé
gyartastechnolégidja alapjan teljes egészében Magyarorszagon
készilnek Ennek koszonhetéen az emlitett COOP sajat markas hi-
giéniai papiraruk minésége teljes mértékben megegyezik az azonos
paraméter( gyartoi markatermékekkel.

s coop high quality at a good price’ household and sanitary paper products

Csehiné Sikos Maria Csaladi gazdalkodo

Ostermelo

Hagyomanyos hazi trappista sajtcsalad

A gazdasdag a kezdeti egy tehénbdl nétte ki magat 20 fejéstehénnel
mkddd gazdasagga (Papa, Kisalfold). A termékek eléallitasanal is a
legfontosabb térekvés, hogy egészséges kézmUves termékek keriilje-
nek a fogyasztdk asztaldra.

% Traditional homemade Trappist cheese product range

CSOMIEP Beton-és Melioracios
Termékgyarto Kft.

Keretelemek négyszdg keresztmetszetii atereszek épitéséhez
¥ Framework elements for building square-shaped culverts

Deka Union Kft. /

Lidl Magyarorszag Bt.

»Cimeres”, illetve ,Husfarm friss” izesitett stitnival6 kolbaszok

A hagyomanyos, tradiciok ltal készitett kolbaszt a Deka Union Kft. kicsit
modositotta, kilonbozé izesitésekkel latta el, mint a baconos, a fok-
hagymas vagy nem utolsésorban a mézes. Ez utébbi otletét az ési XVI.
szazadi receptekbdl meritették, ahol a huisokat még mézzel izesitették.

% Cimeres' and "Hsfarm friss’ flavoured sausages to fry

DENT-ART-TECHNIK Kft.
Virtualis tervezés és a gyartas folyamata az implantacids protetikaban

% Virwal planning and manufacturing in implantation dental prosthetics

.C. DEMIART S.R.L. (Ro)
Fabal késziilt Kegyszobrok

5 Wooden devotional statues

DIEMER SRL (Ro)

SigNature ranctalanité arckrémek organikus és egészséges
alapanyagokbal

A SigNature brend Uj trendet akar megteremteni a piacon. Felajanlja
a magas mindségu organikus, egészséges, biztonsagos, kornyezet-
barat és anyagilag elérhetd kozmetikumok alternativajat.

& SigNature anti-wrinkle face cream, made from organic and healthy ingredients

kiemelt téma: Erték és Min6ség Nagydij #7777+

DORA NATURA Kft.

Dora Natura - 13 bérapolé krém
A piacon egyedilallé bérapold krémben 13 kilonleges hatdanyag:
gyogynovények, olajok, vajak, vitaminok és fézetek optimélis keve-
réke taldlhaté meg. Rendkiviil sokoldalt hatékonységa miatt a csaldd
mindennapjainak alapveté kelléke.

7L Dora Natura - 13 skin care creams

FAN GROUP Kft.

Hentes virsli

A Hentes virsli egy mUbélbe tltott, hispépet tartalmazo, fézéssel hé-
kezelt, kellemes f(iszerezés( készitmény.

Az alkalmazott tartds bélnek kdszonhetéen a virsli hiitében térolva
hosszabb ideig eltarthatd, mint mas hagyomanyos mubeles virslik.

4 Butcher's wiener/frankfurter

Foldijo-Gasztro Kft.
+SEKLER” markanevii - BAKE’'N'ROLL - Faszenes kerti kiirtos-
kalacs-siito eszkoz otthoni hasznalatra

5 SEKLER’ - BAKEN'ROLL - charcoal chimney cake maker for home use

GéSz Gaal és Sziklas Kft.

Flavon termékcsalad

A napi rendszeres zoldség- gylimolcs fogyasztas jelentésége kdztu-
dott A cég egy tudomanyosan megalapozott dsszetétell, magas haté-
anyag-tartalmu, kellemes iz0, gél dllagu termékcsaldddal segit ennek
megvaldsitasaban.

% Flavon product range

Grabowski Kiado Kft.

Trade magazin, FMCG B2B szaklap

Egy lap két csatorna: kereskedelem és HoReCa, napi fogyasztasi cikkek
piacarol Uzleti dontéshozok részére, 20 000 nyomott példanyszam lap-
szamonként évi 9 alkalommal, MATESZ altal auditaltan, folyamatosan
ellendrzétt, orszagos adatbdzis, névre sz016 terjesztés, magyar-angol
nyelv{ cikkek, honlap, hirlevél minden munkanap, szakmai rendezvé-
nyek, videodk, osszefoglaldk, trademagazinhu a fontosabb napi szakmai
hirekkel és a digitdlis magazinnal, Facebook-oldal, YouTube-csatorna,
nemzetkozi szakkidllitdasokra angol nyelven Trade magazin Global mel-
léklet.

% Trade Magazin, FMCG B2B trade magazine

Gyori Likorgyar Zrt.

Pannonhalmi Sz616- és Torkolypalinka Termékcsalad

A Gy6ri Likérgyar Zrt. tulajdonaban 1évé pannonhalmi Palinkarium a
régmult tapasztalataira épitve, de a technolégia fejlédését felhasznélva
allitja el6 termékeit mindazok szamara, akik a minéségi italokat keresik.
Ezen elvek alapjan készilt el a Pannonhalmi Sz616- és Torkolypalinka
termékesalad is, mely a jovében zaszléshajé lehet a kilfoldre irdnyuld
értékesitésben.

¥ Pannonhalmi Grape and grape marc palinka product range

GYULAHUS Kft.

Gyulai Mini Grillkolbasz termékcsalad

Hagyomdnyos és mégis trendi! A ,Gyulai” izvildgot kévetd, de a nem-
zetkdzi izvildgra is kitekintd grillkolbdszcsalddot tobbféle kiszerelése,
izgalmas izvalasztéka nem véletlendl teszi népszer(ivé a fogyasztok
korében. Valtozatosan elkészithetd, grillen, serpenyében stitve, akar
fézve is fogyaszthatd, de beilleszthetd a glutén- és laktézérzékenyek
étrendjébe is.

*Gyulai Mini Grill Sausage product range

)
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HOLZ CENTER S.R.L. (Ro)
MARK kiil- és beltéri nyilaszarék

5 MARK outdoor and indoor doors and windows

llcsi SZEPITO FUVEK Biokozmetikai Kft.

RadioSkin Professzionalis naturkozmetikum krémcsalad

A gyogyité sugarkezelések mellékhatésaként kellemetlen gyulladas,
bérpir jelentkezhet. Az Orszagos Onkolégiai Intézet Sugarterapias
Kdzpontjdban végzett konvenciondlis bérapoldkkal dsszehasonlitd
klinikai vizsgélat* kimutatta, a természet erejét hordoz6 llcsi RadioSkin
professzionalis naturkozmetikum hasznélataval hasonlé eredmény és
bérnyugtatd hatds érhetd el, mint a vizsgélatban szereplé konvencio-
nalis, dexapantenol hatdanyagu bérépoléval.

¥ RadioSkin Professional natural beauty cream product range

Lidl Magyarorszag Bt.

+HUSFARM” termékcsalad - nyulak

A Lidl Magyarorszag Bt. szeretné a magyar piacon méltanytalanul mel-
l6z6tt nydlhust szélesebb kdérben a vevéivel is megismertetni és meg-
szerettetni. A nydlhus nagyon gazdag fehérjében (17-20%) esszencialis
aminosavakban, aminek hasznosuldsa 30%-kal jobb, mint a csirkehusé.
Kiemelked&en magas B-vitamintartalma is. Nagyon alacsony zsir, kolesz-
terin és energiatartalmanak koszonhetéen a diétas étrendet kovetdk,
a vitaminallergidsok és a gyerekek is nyugodt szivvel fogyaszthatjak.
% HUSFARM’ product range - rabbits

Lidl Magyarorszag Bt.

»Chef Select” Hiitott készételek

A Chef Select Magyarorszag els6 sajat markas készételcsaladja, amelynek
termékei nem tartalmaznak tartdsitoszert és hozzaadott adalékanyagot.
A magyaros, nemzetkozi, illetve tonhalas izekben kaphaté termékekbdl
konnyedén izletes és taplalo egytalétel készithetd. 2018 marciusatdl mar
gluténmentes variaciéja is elérhetd a termékeknek.

% Chef Select’ chilled ready meals

Lidl Magyarorszag Bt.

Kézmiives sorok termékcsalad

Magyarorszagon egyedilallé sajat markas kistizemi sorcsalad, mely
Magyarorszagon is készil. A craft beer” kategéria folyamatos nép-
szer(isodése miatt sziikségessé valt egy kivalo ar-érték aranyu ter-
mékcsalad létrehozésa, mely igy széles vasarloi kor szaméra valik
elérhetévé Kifejezett cél volt, hogy magyar lizembdl szarmazzanak
a termékek, hogy ezzel igy is tdmogatast kapjon a nemzetkozileg is
egyre sikeresebb magyar,craft beer”hazai ismertsége.

5 Craft beer product range

Manhertz Erzsébet Szocialis Alapitvany
Profil kialakitasa az id6sgondozasban

% Creating a profile in old age care

Palyazo cime: MICS FOOD Kft.

MicsFood Franchise

A MicsFood Franchise Magyarorszag elsé 100%-ban hazai koncepcioja.
Akizarolag prémium alapanyagokbél dsszedllitott ételek mindséguik-
ben, arculatukban és koncepcidjukban nemcsak szinesitik a hazai
utcai étkezési szokasokat, de akar az egész orszag streetfood piacanak
megreformalasat megvalositd modszerré is valhatnak.

5 MicsFood Franchise
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MUREXIN Epitéanyaggyarto és
Kereskedelmi Kft.

Murexin Szekszardi Gyar -
energiahatékonysagi beruhazas

# Murexin Szekszérd Factory - energy efficiency development project

Natural Immune Control System Zrt.

One Year Product szdjban oldodé Granulatum étrend-kiegészito
termékcsalad, One Year Product Kapszulas étrend-kiegészito termék-
csalad, valamint: Médium-term termékcsalad

A kornyezeti tényezok hatéssal vannak az emberi szervezetre, ezért nap-
jainkban a mindennapi éléfléra-bevitel kiemelkedd jelentéségu. A termék-
csaldd alapja az inulin és éléflora, amellyel a mikrobiom helyes visszadllitésa
a cél. A hozzaadott vitaminok felszivodasahoz, atalakitasahoz és egyes
vitaminok termeléséhez elengedhetetlen az egészséges mikrobiom-6sz-
szetétel, mely az asvanyi anyagok felszivodasaban is szerepet jatszik.

¥ One Year Product mouth dissolving granules dietary supplement product range,
One Year Product capsule dietary supplement product range,
plus: Medium-term product range

NATURLAND Magyarorszag Kft.

NATURLAND Melliora krém

A népi gyogyaszat évszazados tapasztalatait és a legmodernebb kutaté-
sok eredményeit 6tvozve gyartjak a recept nélkil kaphatd NATURLAND
gyodgyhatasu készitményeket. A méhméregtartalmu Melliora krém al-
kalmazhatd enyhe panaszok orvosi feltigyelet nélkil vald kezelésére,
izuleti gyulladasok, reumatikus, izom- és izlleti fajdalmak, valamint
kdszvény és isidsz esetén a fajdalom csillapitasara.

& NATURLAND Melliora cream

Obudai Danubia Zenekar Nonprofit Kft.
A ZENE AZ KELL... az Obudai Danubia Zenekar Ifjisagneveld,
zenei ismeretterjeszto tornatermi koncertjei

5 WE DO NEED MUSIC...children’s and educational concerts by the Obuda Danubia
Orchestra in school gyms

OrtoProfil Prod Romania Kft. (Ro)
Csoda sisak - a koponyaformalé ortézis

£ Wonder helmet - cranial reshaping orthosis

Panyolai Szilvorium Zrt.

Panyolai Simple Quintessence (SQ)

A termékcsalad a Panyolai Szilvorium Zrt. méig legkedveltebb termékcsa-
ladja. Tobb mint egy évtizede a mindségi gytimolcspalinkak kézkedvelt
és elismert megtestesitéje, a szatmari régio évszazados tradicidit kdvetd
mestermive. A Panyolai Szilvérium Zrt. az erésebb italok irdnti igény ki-
elégitésére gydrtja az SQ sorozatot. Elsé osztalyd gylimolcsdkbél készdl,
nagy odafigyeléssel, 52% alkoholtartalommal és 0,5 literes kiszerelésben.
& Panyolai Simple Quintessence (SQ)

Petry S.R.L. (Ro)

Kiralyleanyka - fehér bor

A hagyomanyos modszerekkel készil6 Kirdlylednyka szarmazasi helye az
Erdély szivében taldlhatd Kikallé mente. A szarmazasi helyen megtermett
Kirdlylednyka borsz6l6t hasznéljdk a gyimolcsfavirdg-illata félaromas
fehérbor elééllitdsdhoz. A helyi borsz6l6 felvésarlasa révén tdmogatjak
a helyi termel6ket és a kistérségi gazdasagokat.

& Kiralyleanyka - white wine

Petry Retail SRL
Petry Bistro Grill & Wine
b Petry Bistro Grill & Wine



Primacom SRL (Ro)

Erdélyi szaritott huskiilonlegességek

Az erdélyi szaritott huskulonlegességek kizérélag természetes
alapanyagokbdl, natur fliszerek felhasznaldsaval, teljes mértékben
kézzel készilnek Alapul az eredeti, 1879-es csaladi receptes konyv
szolgal.

& Special dried meat products from Transylvania

Sarkozi Laszlo EV.
Aluminium alapanyagbél gyartott
lamellas szerkezetek

N 2% L
2 Aluminium lamella structures

Sole-Mizo Zrt.

Mizo Coffee Selection

A Mizo Coffee Selection kavécsalad 100% arabica kadvébdl és finom
Mizo tejbdl készill Kellemes izének és aromainak megdérzésérél a
Tetra Pak legmodernebb, egyedi formdju, visszazarhato Prisma do-
boza gondoskodik. A 9 kilénlegesség barmelyikét barhol, barmikor
lehet fogyasztani, ezt a lehetéséget tokéletesen fedi a termékcsalad
jelmondata:

Vidd magaddal a kdvézds élményét!

% Mizo Coffee Selection

Palyazo cime: SPQR 2014 Kft.
Lo-lovas természetes kapcsolata
aTexas Ranchon

kiemelt téma: Erték és Mindség Nagydij /77774

Welovebeauty Kft.

Collagen Cocktail kollagén&hialuronsav&elasztin komplex
folyékony étrend-kiegészito

A Collagen Cocktail kollagén & hialuronsav & elasztin komplex egy innovatfv
szépségapoldsi étrend-kiegészité 9600 mg hidrolizalt kollagénnel. A maxi-
malis bérfeszesité hatds érdekében készitményt a folyékony kollagén mellett
hialuronsawval, elasztinnal, A- és C-vitaminnal, biotinnal és cinkkel dusftottak

& Collagen Cocktail collagen&hyaluronic acid&elastin complex liquid dietary supplement

Welovebeauty Kft.

Collagen Cocktail anti-aging arcapolé komplex

A Collagen Cocktail anti-aging arcapolo komplex egyedilallo és innovativ
Osszetételének kdszonhetben egyszerre gondoskodik a bér dpolasardl,
hidratéltsagarol és feszességérdl. A benne levé kollagén, hialuronsav,
elasztin, Plankton EPS, arganolaj, olfvaolaj és aloe vera jelentésen segiti
a rancok és barazdak csokkenését, valamint ldthatoan javitja a bér tex-
turdjat, fokozza annak teltségét, feszességét.

& Collagen Cockeail anti-aging face care complex

YAMUNA Kft.

Szé6lomagolajos fiird6- és testapolo csalad

A finomitott szélémagolajat sokoldalisdga igazi kinccsé avatja a ter-
mészetes gydgymaodok és kozmetikumok kedveléinek korében, ezért
is véalasztottak a bérapold csaldd alapjdul. Kiemelkedéen gazdag anti-
oxidansokban, esszencidlis zsirsavakban és E-, C-, D-vitaminokban. A
Yamuna Szélémagolajos flrdé- és testapold csalad tagjai nem tartal-
maznak parabéneket, SLS-t, és szinezékeket sem.

## Harmony of horse and rider at the Texas Ranch

#% Grapeseed oil bathing and body care product range

¥ A 2018-ban bevezetésre kertilt Gyulai Grillkolbasz termékcsalad a magyar biralokat is meggydzte

Hagyomanyos,

megis trendi

A 150 éves gyulai husipar évforduldjat
Gnneplé Gyulahus Kft. a Parlamentben
veheti 4t legUjabb elismerését. Az egyik
legfiatalabb termékcsaladunk 6tvozi a
tradiciot és a XXI. szézadi fogyasztok el-
varasait. A Gyulai Grillkolbasz termékek
fejlesztése valddi piaci igényekre épuil.
Tobb forduldban teszteltik mind ha-
zai, mind nemzetkdzi piacokon, miel6tt
piaci bevezetését véglegesitettik.

Hagyomanyos, mégis trendi. A ,Gyu-
lai" izvildgot kdvetd, de a nemzetkdzi

izpreferencidkra is kitekinté grillkolbasz-
csaldd. Tobbféle kiszerelése, izgalmas
izvalasztéka méltan teszi népszerlivé
a fogyasztok korében. Valtozatosan el-
készithet6, grillen, serpenydben sltve,
akar fézve is fogyaszthatd, igy kdnnye-
dén beilleszthetd glutén- és laktézér-
zékenyek étrendjébe is.

Nagy 6rém szamunkra, hogy hazai és
nemzetkozi birdlatokon folyamatos
visszajelzést kapunk termékeink mi-
néségérdl. (x)

& Traditional and trendy
One of Gyulahus Kft's latest product
ranges is Gyulai Crill Sausage. These
products combine traditions with the
needs of 21st-century shoppers. They are
available in many flavours and sizes. The

sausages can be prepared in different
ways, on a grill, in a frying pan or they
can be cooked. These products fit into
the diets of gluten- and lactose-sensitive
consumers. (x)
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Eles a verseny a bankok kozott —
aki lemarad, kimarad

Folyamatosan zajlik a bankszektorban a digitalis folyamatokra
valo atallas az iigyfélkezelés teriiletén, ami komoly kihivas elé
allitja a pénzintézeteket. Emellett elorelathat6an szintén jelentos
versenyt fog generalni a kiiszobon allo fintech forradalom, aki
lemarad a fejlesztésekkel, elveszitheti ligyfelei és piaca jo részét.
A bankok felkésziilten fogadjak a valtozasokat, tobb esetben ujito
megoldasaikkal meg is elozik azokat.

digitalis atalakulds izgalmas és
Atermékeny id6szak a bankszféra

életében. Ebben a vetélkedésben
minden bank szinte egyszerre indult a
startvonalrdl, a haladéds mértéke azonban
eltéré.
— Az OTP Bank mar szdmos eredményt
tud felmutatni, elég csak a teljesen online
igényelhetd folyo-
szamlahitelre vagy
személyi kdlcsonre,
a papirmentes Ugy-
intézést el6térbe
helyezé digitélis ala-
iropadokra, a vided
banki szolgéaltatasra
vagy a varosi élet ki-
hivésaira vélaszt add
Simple applikaciora
gondolnunk De em-
lithetjik még a tavalyi évben indult, dm
igencsak uttéré OTP eBiz-t is, amely vallal-
kozdknak kindl digitélis pénzigyi és lizem-
viteli szolgaltatdsokat. Az elmult néhany
évben a technoldgiai Ujdonsagok miatt
a fogyasztéi igények jelentésen és gyor-
san valtoztak Harom éve indult el az OTP
Bank digitdlis transzformaciés programija,
amelynek célja, hogy jobb digitalis Ugyfél-
élményt, koltséghatékonyabb mikodést és
automatizalt folyamatokat vezessink be.
Ugy latjuk, hogy innovécids szempontbdl
komoly lépéselényt jelent a magyar pia-
con, hogy Uj megoldasaink tilnyomo ré-
szét Magyarorszagon alkalmaztuk el&szor,
mig kozvetlen versenytdrsaink, tébbnyire
lednybankok, amelyek fejlesztéseiket el6-
szor anyaorszagukban (pl. Ausztria, Olasz-
orszag) vezetik be, és akar éveket is varnak
a magyarorszagi kiterjesztéssel — fejti ki Fi-
scher Andrés, az OTP Bank Retail Innovacié
Fbosztalyanak vezetéje.
A Budapest Banknal is folyamatosan zajla-
nak a digitdlis fejlesztések Ezek legtobbszor

Fischer Andras
fosztalyvezetd

OTP Bank

Retail Innovacio
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a test &learn elven mukddnek, azaz mindig
szem el6tt tartjak, hogy egy-egy Ujdonsa-
got hogyan fogadnak az Ugyfelek.

— Els¢sorban az Ugyfélvisszajelzésekre, az
Ugyfélélmény ndvelésére figyellink, és nem
az éppen aktudlis, nagy felhajtassal jaro je-
lenségekre. Az elmultidészakban szamos
innovativ digitalis megoldast tettlnk el-
érhetévé lgyfeleink
részére. Tavaly telje-
sen megujitottuk az
internetbankunkat,
amely Ugyfélbarat
feliletet kapott,
bevezettik Ugyfél-
szolgdlatunkon a
voice miningot, az-
az a hangelemzést,
amely segitségével
hatékonyabban mérhetjik Ugyfeleink
elégedettségét, idén junius elején pedig
elindult a Budapest Bank Mobilfizetés,
amely egy szolgaltatofiiggetlen, a Buda-
pest Mobil Internetbankba épitett szol-
géltatds. A robotika, az automatizacio is
megjelenik a stratégidnkon belll, ezen a
téren is folynak fejlesztések — tudjuk meg
Fatér Gyulatol, a Budapest Bank lakossagi
Uzletdgvezetdjétdl.

A kovetkezd idészak tervei kdzott szere-
pel az online szamlanyitas és hiteligénylés
bevezetése, valamint a Budapest Internet-
bankot és Mobil Internetbankot is tovabb
fejlesztik, amelyek igy Ujabb funkcidkkal
bévilhetnek majd.

Az MKB Bank az elmult években tobb olyan
fejlesztést is megvalositott, melyek tgyfe-
leik digitalis kiszolgalasat céloztdk meg.

— A mar szinte minden banknal elérheté
mobilbanki applikacié mellett bevezettik
az MKB Pay-t, amellyel egy virtualizalt bank-
kdrtya segitségével mar a mobiltelefonos
fizetés is elérhetévé valt. Elsdként léptink
piacra a videochaten keresztili szamlanyi-

Fatér Gyula
lakossagi tizletagvezetd
Budapest Bank

tas szolgaltatasunkkal, mellyel barhonnan,
konnyen szamlat nyithatnak leendé tgy-
feleink. A bankfidkjainkban lehetéség van
mar tableten, biometrikusan aldirni a szer-
z6déseket, amelyeket elektronikusan jut-
tatunk el tgyfeleinknek Junius vége, julius
eleje folyaman — két és fél éves elékészits
munka utdn —lecseréltik a teljes banki in-
formatikai alaprendszertinket, amely to-
vabbi digitalis banki
megoldasok egy-
szer(ibb bevezeté-
sét teszi lehetévé a
jovében.

Hosszu tavon az at-
allas legnagyobb
elébnyeként az tgy-
felek érzékelik majd,
hogy minden egyre
gyorsabban torténik
- mondja Hetényi
Mark, az MKB Bank lakossagi és digitélis
vezérigazgato-helyettese.

Hetényi Mark
lakossagi és digitalis
vezérigazgatd-helyettes
MKB Bank

Varazsszavak: gyors, kényelmes,
koltségkimélo

A digitalizacié fontos stratégiai cél a K&H
esetében is. Kiemelt figyelmet forditanak
arra, hogy mind Gzletmenetuk, mind pe-
dig szolgdltatasaik megfeleljenek korunk
digitalis kivanalmainak, éppen ezért folya-
matosak a fejlesztések.

A tavalyi és az idei évben a K&H mobil-
bankot és K&H e-bankot hasznalé tUgyfeleik
szamos Ujitassal taldlkozhattak.

— Ezek egyike a K&H
mobiltarca szol-
galtatds, amelynek
keretében android
operacids rendsze-
rd telefonnal és K&H
Mastercard bank-
kartyaval rendelke-
z6 Ugyfeleink akar
a mobiltelefonjuk-
kal is tudnak fizikai
POS-termindlnal fizetni, igy nem kell min-
dig maguknal tartani a bankkartydjukat.
De fontos megemliteni a K&H e-portfolio
alkalmazast prémium és privat banki tgy-
felek szdmadra, a teljesen online személyi-
kdlcson-folyodsitast a K&H e-bankon keresz-
tul, valamint a biometrikus alairast is, amely
mar a teljes fidkhaldzatunkban muikodik

Martin Jarolim
lakossagi tizletagért felelGs
vezetd

K&H Bank



— tajékoztat Martin Jarolim, a K&H Bank la-
kossagi Uzletagért felelds vezetdje.

A GRANIT Bank kezdetektd| a digitélis Gzleti
modell mellett kdtelez6dott el. Nem tart
fenn fidkhélézatot, az elektronikus értéke-
sitési csatornakra fokuszal.

— Tapasztalataink szerint a magénszemé-
lyek igénye az elmult idészakban jelen-
tésen megndtt a
gyors, kényelmes,
innovativ és kedve-
76 dijazasu digitélis
banki szolgéaltata-
sok irant, amit a
bank tUgyfélkérének
gyors GtemU bévi-
lése is jelez. Pozitiv
visszhangot valt ki
Ugyfeleink korében,
hogy tdbb banki innovaciot elséként
vezettlink be 2012-ben mér elindult a vi-
dedbankos Ugyintézés, elséként kuldtlink
applikécidban a szokvanyos dijas banki
SMS-ek helyett ingyenes internetes iSMS-t
a banki tranzakciokrél. A BME hallgatdinak
kifrt mobilapplikacio-fejlesztési palyazat
egyik nyertes megoldasanak megvalo-
sitasaval pedig lehetévé tettlk, hogy a
kartyabiztonsag fokozéséra az applika-
cidban barki egy érintéssel zarolhassa,
majd Ujra aktivalhassa is a bankkartyajat,
amely azonnal keresztUlfut a rendszeren
és érvénybe Iép. Eurdpéban is elséként
tettlk elérhetévé 2016-ban a bankkartya
digitalizalasan alapuld Mastercard MDES
technoldgidjy, érintéses mobilfizetést, és
tavaly nyaron elséként nyitottunk lakossa-
gi bankszdmlat a megujult VidedBankon
keresztUl videos tgyfél-azonositassal és
elektronikus alairassal, azaz az Ugyfelek-
nek mar nem kell a szamlanyitdshoz sem
bankfivkba mennitik. Ugyfeleink a lakos-
sagi bankszamlak tobb mint harmadara
szerz6dnek ezen a médon. Folyamatosan
dolgozunk a mobiltelefonra optimalizélt
szolgéltatasaink megujitédsan és tovabbi, a
piacon elséként kiprobalhato, egyedulalld
megoldasok fejlesztésén — avat be Hankiss
Laszl6, a GRANIT Bank stratégiai és elem-
zési vezérigazgatd-helyettese.

ATakarék Csoport egyik legfébb elénye a
személyesség, a kozvetlenség. A hazai ban-
ki kdrnyezetben a Takarék Csoportnak arra
kell térekednie, hogy kiszolgalja azoknak
az Ugyfeleinek az igényeit is, akik nyitottak
a digitalizaciora, és egyben azokét is, akik
kistelepuléseken élnek, és a rendszeres
személyes kapcsolattartast is igénylik.

- Az elmult évben szamos innovativ megoldast
vezettlink be, melyeket a digitdlis kor és az U]
Ugyfél-generacio altal tdmasztott kihivasok ih-

Hankiss Laszlo
stratégiai és elemzési
vezérigazgatd-helyettes
GRANIT Bank

lettek. Ilyen innovacio a négy keréken guruld
bankfdk orszagutakra allitdsa - Eurpaban elsé-
ként -, a teljesen automatizalt, Ggyintéz6 nélkli
bankfiok, a Takarék Smart Point megnyitasa, a
videdhivasos azono-
sitassal kiegészitett
online szamlanyitasi
szolgaltatés bevezeté-
se, valamint a mobil-
telefonos applikacio,
amely elinditasaval a
takarékok is beléptek
az okostelefonokkal
pénzlgyeket intézhe-
t6 platformok piacéra.
Itt azonban a Takarék
Csoport természetesen nem all meg, a jové-
ben tovéabbi fejlesztéseket és innovacids meg-
olddsokat terveziink bemutatni — avat be lllés
Zoltan, a Takarék Kereskedelmi Bank tizletfejlesz-
tési igazgatosaganak tigyvezetd igazgatoja.

lllés Zoltan
ligyvezet6 igazgatod
Takarék Kereskedelmi Bank
Uzletfejlesztési igazgatdsag

A fintech forradalom
eloszobajaban

A K&H Banknél a fintech forradalom terU-
letén folyamatos véltozasra szamitanak,
meglatasuk szerint azonban ezek a valto-
zasok nem lesznek forradalmi, révid tadvon
mindent felboritd hatdsuak.

— Afintech cégek és az Uigyfelek elvarasai
altal generdlt Uj igényeket megoldasokat
folyamatosan figyeljik, és lehetéségeink
szerint igyekszink beépiteni ezeket a di-
gitalizacios fejlesztési terveinkbe — mondja
Martin Jarolim.

A GRANIT Bank szolgéltatasait eleve digi-
talis platformokra hozta létre, igy terhes
orokség nélkul tud tovabblépni, a valds
Ugyféligényekre dsszpontositani és az
Ugyfélvisszajelzések alapjan fejleszteni.

— Ezt segitette a mobilbankolasi szoka-
sokat feltérképezd legutébbi, bankunk
Facebook-oldaldn hozzaférhetd és barki
altal kitolthetd internetes felmérésink is.
A kozel 1000 vélasz megerdsitette a bank
altal kijelolt szolgaltatasfejlesztési palyat,
és azt a szandékunkat, hogy a jévében a
mobilbankolas fejlesztésére Hsszpontosit-
sunk — jelzi Hankiss Laszlo.

ATakarék Csoport is felismerte, mennyire
jelentés az Ugyfélélmény szerepe az Ugy-
felek bizalma és érzelmi kotédésik meg-
nyerésében.

— Az Uzleti modell része kell hogy legyen
a direkt kommunikacids csatornak bevo-
nasa a kozvetlen értékesitésbe. Fontos,
hogy ezek az elérhetéségek mindig ak-
tudlisak legyenek, amit Ugy érhetlink el a
legkdnnyebben, hogy az Ugyfelet érde-
keltté tessziik az elérhetéségi adatai frissen
tartdsdban — hangsulyozza lllés Zoltan.
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Az MKB Banknal azon a véleményen van-
nak, hogy a fintech forradalom hdrom
dologra ad lehetéséget a bankoknak A
fintech cégekkel vald kdzds munkanak ko-
szonhetden, a technoldgia segitségével kd-
zelebb keriilhetnek az Uigyfelekhez és jelen
tudnak lenni killonbdzé élethelyzeteikben,
azaz akkor tudnak adni megoldésokat sza-
mukra, amikor valdban szikséguik van ra.
A Big Data és a mesterséges intelligencia
segitségével az lgyfeleik szamara személy-
re szabott ajanlatokat tudnak nyujtani, a
klasszikus banki szolgaltatdsokon tul pe-
dig olyan szolgaltatasokkal is meg tudnak
jelenni, amelyekkel erésitik a bizalmat és
emelik az Ugyféléiményt.

- Az otlettdl egészen a piaci bevezetésig
mentoralunk, finanszirozunk és tdmoga-
tunk fintech startupokat az MKB Fintech-
lab inkubéacids programjanak keretében.
A feltorekvd cégek kozul tobben az MKB
Pénzlgyi Csoport stratégiai partnerévé,
beszallitdjava is valnak — tudjuk meg Pe-
reczes Janostdl, az MKB Fintechlab tgy-
vezetdjétd|.

A Budapest Bank tapasztalatai szerint a
fintech cégek a legtdbb esetben egyditt-
mUkodésre torekszenek a bankokkal, nem
csupdn 6nallo tevékenységet folytatnak,
igy a piaci szegmenseket jellemz&en a
partnerségi viszonyok befolydsoljak. A Bu-
dapest Bank is tdbb fintech céggel mdiko-
dik egyttt annak érdekében, hogy digitalis
jelenlétét erdsitse.

- A digitalizalédo piacon egyre tobb ver-
senytarshoz kell majd ,alkalmazkodni” a
jovében, 6sszességében azonban a val-
tozasokon az Ugyfelek és a banki szereplék
is nyerni fognak — osztja meg véleményét
Fatér Gyula.

Az OTP Bank folyamatosan keresi az Uj
irdnyokat és lehet6ségeket, szakemberei
vizsgaljak az Ugyféligényeket és elemzik
a megjelend fintech cégek megoldésait.
Sajat fintech véllalkozésokat is inditottak,
emellett keresik az egylUttmukodés lehe-
t6ségét meglévd fintechekkel is.

— K6z6s szamunkra az a cél, hogy a ban-
ki szolgéltatdsokat még gyorsabban, ké-
nyelmesebben és mindemellett bizton-
sagosan tudjuk nyujtani, legyen szé egy
Uj applikaciordl, fizetési platformrol vagy
egy csalasmegel6zd rendszerrél. Ennek
szellemében inditottunk startup akcele-
ratort: elsé programunkra tobb mint 200
nemzetkdzi és hazai startup jelentkezett,
amelyek kozil a kivalasztasi folyamat vé-
gén 8 cég kapott lehetéséget arra, hogy
a bank szakembereivel egyUtt valdsitsa
meg a fejlesztéseket — avat be Fischer
Andras.
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A bankok folyamatosan boévitik digitalis szolgaltatasaikat

A bankok mint pénziigyi
kozmiiszolgaltatok

Az OTP Bank szakemberei fontos valto-
zasnak taldljak, hogy a bankoknak a sza-
balyozoi valtozésok kdvetkezményeként
meg kell nyitniuk rendszereiket a pénz-
Ugyi-technolégiai cégek elétt. A hitelin-
tézetek igy egyfajta,pénzlgyi kdzmUszol-
galtatok”is lesznek, vagyis egy alap-infra-
strukturat fognak nyujtani, amire harmadik
felek raépithetnek szolgéltatasokat.

— A piaci véltozésokra, csakugy, mint a sza-
balyozd hatdsdgok altal rank rott kotele-
zettségekre lehetéségként tekintlnk, és
mindent megteszink, hogy minél tébbet
hozzunk ki bel6luk Ez a PSD2 jelentette val-

tozasokra is igaz: Ugyfeleinknek
Uj értéknovelt szolgaltatésokat
tudunk elérhetévé tenni az ed-
digieknél egyszertibb modon
— jelzi Fischer Andras.

Az MKB Bank szémara digita-
lis nagybankként kiemelten
fontos, hogy az open banking
szolgdltatdsok meghatarozo
szerepl6i legyenek.

— A magyar piacon elséként
Sandboxot biztosftunk az ér-
dekléddk szamara. Az 85z fo-
lyaman oktdberben élesbe all
PSD2 megfelelés szerinti API
platformfejlesztéstnk, illetve a digitalis
piac igényeinek megfeleléen dolgozunk
az APl kataldgusunk bévitésén is. Jelenleg
tobb olyan fejlesztésen munkalkodunk,
amelyek mar épitenek az open banking-
re és olyan értéket képviselnek, amelyek
tulszarnyaljak az eddig megszokott, hazai
piacon meglévé zart banki szolgaltataso-
kat — emeli ki Hetényi Mark.

A Budapest Banknal szintén rajta vannak az
eléirdsoknak megfeleld kapcsolodasi felU-
let kialakitdsan és olyan szolgaltatdsokon is,
amelyek a hagyomanyos bankolason tuli
szolgéltatasok elérését is lehetévé teszik
Ugyfeleik szdmara. Ezek vérhatdan jovére
jelennek meg.

— A modern szamlavezetd rendszerek jel-
lemzdéje a7/24 6rés kiszolgalds, a skalazha-
tdsédg, a sokcsatornas és partneri hozzéfé-
rések tdmogatdsa és az Ugynevezett tobb-
rétegU IT-architektirahoz vald kapcsolodas
lehet&sége - fejti ki a Takarék Kereskedelmi
Bank Uzletfejlesztésiigazgatdsaganak Ggy-
vezetd igazgatdja.

A GRANIT Bank 2014-ben az orszagban el-
séként adta ki — akkor még pilot jelleggel
- a szamlainformacids banki API-jat, majd
ezt kovetden egy kkv-kat célzo felhd alapu
konyveld rendszer szamara is elérhetévé
tették.

— Igy mi a PSD2-t megelézve jottiink ki az
open API-val, és erre a tapasztalatra a PSD2
eszkodztaraval szamos tovabbiizgalmas - a
pénzlgyek intézését és kézben tartdsat
egyszer(ibbé tevd — szolgaltatas fejlesz-
tését tervezzik a kdvetkezd idészakban
— tdjékoztat Hankiss LaszIo.

A K&H Bank, ahogy eddig is, most is a le-
het6 legnagyobb mértékben igyekszik
megfelelni az eurépai unids szabalyozas-
nak. A nyflt bankoldsra alkalmas informa-
tikai megoldasaikat a PSD2 szabélyozassal
Osszhangban fejlesztik, és folyamatosan
figyelik, hogy ezekre Ugyfeleik hogyan
reagalnak Ezen reakciok alapjan donte-

nek Ujabb szolgaltatdsok bevezetésérdl.
B.K.

N 2%

The switch to digital processes in customer
management is continuous in Hungarian
banks. This creates great challenges for them.
Andras Fischer, OTP Bank’s head of innova-
tion - retail banking told our magazine that
customer needs changed a lot due to the new
technological solutions of the last few years.
OTP Bank started its digital transformation
programme three years ago, the goal of which
is to offer a better digital customer experi-
ence, ensure more cost-efficient operation
and develop automated processes.

We learned from Gyula Fatér, head of con-
sumer at Budapest Bank that the bank had
already made several innovative digital solu-
tions available to customers. Last year they
gave a complete overhaul to their online
banking service, and introduced voice mining
in customer service to measure customer
satisfaction more efficiently. What is more,
this June the Budapest Bank Mobile Pay-
ment service was launched. Development
projects are also being implemented in the
field of robotics.

According to Mark Hetényi, chief digital, retail
and strategy officer of MKB Bank, in recent
years they launched a mobile banking app,
plus MKB Pay — a mobile payment solution
via a virtual bank card service. MKB Bank was
the first to give customers the chance to open
a bank account by means of video chat. After
two and a half years of preparation, at the
end of June and the beginning of July they
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set up a completely new IT system, so that
they can introduce further digital banking
services in the future.

Martin Jarolim, the head of K&H Bank's retail
banking division informed us that last year
and this year K&H mobile bank and e-bank
users had the chance to start using many new
services. One of these is the K&H mobile wal-
let service — customers with Android phones
and a K&H Mastercard can use this to pay at
POS terminals with their smartphones. The
K&H e-portfolio application is for premium
and private customers. Biometric signature
verification is now also possible in all K&H
branches.

LaszI6 Hankiss, managing director of strat-
egy and analysis at GRANIT Bank told: they
have no physical branch network, and their
experience is that consumer demand has
increased greatly for fast, comfortable, in-
novative and cheap digital banking services,
so the number of their customers is growing
fast. They started offering a video banking
affairs management service back in 2012. By
using GRANIT Bank’s Video Bank service,
customers can open a bank account from
their home or workplace, because video
customer identity verification and e-signa-
ture are used.

Zoltan lllés, managing director of Takarék
Kereskedelmi Bank’s business development
directorate spoke to Trade magazin about
the many innovative solutions that they had

introduced in 2017. These include the branch
on four wheels, the first fully automated
branch with no clerk, opening the Takarék
Smart Points, opening a bank account on-
line in combination with a video call and
a smartphone app. However, the Takarék
Group won't stop here, as they plan to launch
further innovative solutions in the future.
K&H Bank expects constant changes in the
area of the fintech revolution, but they reckon
that these changes won't turn everything
upside down in the short term. GRANIT
Bank has recently conducted a survey on
the mobile banking habits of consumers.
The nearly 1,000 answers have made it clear
that the bank’s innovation work should fo-
cus on this direction in the future. Takarék
Group has also realised how important the
customer experience is, therefore they want
to involve direct communication channels
in direct sales.

MKB Bank is of the opinion that the fintech
revolution provides banks with three oppor-
tunities: they can get closer to customers,
with the help of Big Data and artificial intelli-
gence technology they can make tailor-made
offers to them and provide services that
strengthen trust and improve the customer
experience — we learned from Janos Pereczes,
managing director of MKB Fintechlab.
Budapest Bank cooperates with numerous
fintech companies in order to strengthen
its digital presence. OTP Bank has launched

its own fintech enterprises and they are also
looking for cooperation opportunities with
fintech companies. They even launched a
startup accelerator: more than 200 interna-
tional and Hungarian startups have applied
for taking part in the first programme.
OTP Bank's experts believe that it is an im-
portant change that banks must open their
systems to financial technology companies
— this way they will turn into some kind of
financial public utility service providers'. It
is very important for MKB Bank to play a
key role in open banking services. They are
the first in the Hungarian market to offer
Sandbox to customers. The bank is also busy
expanding its API catalogue. Budapest Bank
is also working on developing the connection
platform required by the new rules and they
are developing services that go beyond the
traditional banking services.

Takarék Kereskedelmi Bank believes that
modern bank account management systems
are characterised by 7/24 service, scalability,
multichannel and partner access support and
the possibility to connect with a multilayer
IT architecture. GRANIT Bank was the first
in Hungary to make their bank account in-
formation APl public in 2014, so the system
of open banking brought nothing new to
them. K&H Bank develops its open bank-
ing IT solution in accordance with the PSD2
regulation, and they keep monitoring how
customers react to these./



A pénziigyi szolgaltatasok digitalizalodasa, azaz a készpénzrol

"o

a teljes készpénzmentességre torténo atallas vilagszerte tisztan
lathato tendencia. A digitalis megoldasok legfobb elonye, hogy
mind az id6-, mind a koltségtényezok tekintetében hatékonyabban
kezelhetjiik pénziigyeinket. A szegmens szereploi az elmult
idoszakban szamos ujitassal jelentkeztek, és a folytatas is sok
izgalmas technikai vivmanyt tartogat a felhasznalok szamara.

an Schulman, a PayPal elndke sze-
rint a készpénz még hosszu ideig
jelen lesz a hétkdznapokban, még
akkoris, ha évrél évre egyre tobbet hasznal-
juk a készpénzmentes megoldésokat.
— A magyar piacot tekintve azt 1atjuk, hogy
az utanvét még mindig igen népszerd. A
PayPal és az Ipsos 2018-as Nemzetkdzi Fo-
gyasztéi Kutatésa szerint belféldi webshop-
bol torténd rendeléskor minden mésodik
alkalommal készpénzzel torténik a fizetés a
csomag atvételekor, és a magyarok 20%-a
ezt a fizetési modot
vélasztja kulfoldrél
torténd  vasarlas
esetébenis A felmé-
résbél az is kiderdl,
hogy a magyar fo-
gyasztok belfoldiva-
sarlas soran harom f6
szempontot vesznek
felelds tigyvezetd igazgatd ﬁgye|embe a fizetési
PayPal mad kivalasztasakor:
a kényelmet, a biztonsagot és a széles kord
ismertséget — tajékoztat Marcin Glogowski,
a PayPal kozép- és kelet-eurdpai régidért
felelds Ggyvezetd igazgatdja.

kozép- és kelet-eurdpai régidért

Edenred,

Az Edenred Magyarorszag Kft. 45 éve foglal-
kozik béren kivili juttatasi megoldasokkal
vildgszerte és 25 éve hazankban. Utalva-
nyaikat kdvetéen elsd juttatdsi kartydjukat
8 éve vezették be a magyar piacra, majd
2014-ben Mastercard alapU juttatasi kar-
tyakra tértek &t

— A kdrtyds megjelenés az ligyfelek szama-
ralényegesen csdkkentette a havi megren-
deléssel, kiosztéssal,
széllitassal és addi-
cionalis koltségekkel
jaré adminisztraciot,
ami az utalvanynal
elkertlhetetlen volt,
a felhasznalok pedig
ortlhettek a sokkal
egyszerlbb és széle-
sebb kort felhaszna-
lasnak — tudjuk meg
Balazs Krisztidn Ugyvezetd igazgatétdl, aki
hozzéateszi: — Az elmult évek tapasztalatéra
alapozva elmondhatjuk, hogy a magyar-
orszagi cégek esetében sziikség van digi-
talis megoldasokra, hiszen az Uj generdciok
hozzaallasa, tudédsa és elvardsai mind ez
irdnyba mutatnak Multinacionalis, nagy

ligyvezet6 igazgatd
Edenred Magyarorszag

a kartyaalapu juttatdsok hazai szakértdje!

25 éve a cafeteria piacon az innovacio szolgalataban.

Vilagszerte 1,5 millié elfogaddhelyi partner ismerte fel
az Edenred hozzdadott értékét, ami mérhetd forgalomban

és a vevék elégedettségében is!

Csatlakozzon a hazai elfogadodhelyi halézat tobb,

mint 100 000 tagjahoz most.

Vdarjuk, hogy felvehessik Onnel is a kapcsolatot!

Edenred Magyarorszag Kft.
+36 1 413 5410

bevaltok-hu@edenred.com

létszamu partnercégeinknél kifejezetten
olyan fejlesztésekkel értik el a legjobb
hozzdadott értéket, mint a mobilapplika-
ciok vagy az ujjlenyomatos autentikacio. A
kisebb vallalkozésok esetében a digitaliza-
cidra valé igény inkadbb a szellemi foglal-
koztatottaknal hangsulyosabb.

Koles Kristof, a Telenor Magyarorszag Zrt.
senior termékmenedzsere azt tapasztal-
ja, hogy az Ugyfeleik egyre nyitottabbak
ezen a téren, legyen sz6 SMS-alapu meg-
oldasokral, mint példaul a mobilparkolds,
vagy a tébbféle mobilfizetési megoldast
dsszefogd Telenor Wallet alkalmazas. Evrdl
évre dinamikusan né az ezeket hasznald
Ugyfeleik szédma.

- A Magyarorszagon megfigyelheté, nagy-
aranyu érintésmentes fizetés azt mutatja,
hogy a lakosség felkészilt az uj techno-
|6gidk hasznalatdra. Ezt tdmasztjak ald a
fesztivalokon lathatd készpénzmentes
megoldésok is, vagy éppen a kis forgal-
mu kereskeddk szamara kifejlesztett olyan
megoldasaink, mint a Vodafone ReadyPay,
amely egy Ingenico mPOS terminalra
épul — mondja Sdrmay Bence, az Ingenico
Group Magyarorszagért felelds értékesitési
igazgatdja. — Viszonylag hamar nagy valtas
varhato a kartyas fizetésekrél a mobilte-
lefonnal végrehajtott fizetésekre, példaul
a Google Pay, az Apple Pay vagy akar a
bankok sajat megoldasain keresztll. Az In-
genico tdmogatja ezeket a torekvéseket,
és szorosan egyUtt dolgozunk az érintett
piaci szereplékkel annak érdekében, hogy
termindljaink optimalizalva legyenek a leg-
Ujabb fizetési médokra is.

ed
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A Telenor Magyarorszag Zrt. tobb olyan
megoldast kindl, amelyek célja, hogy az
okostelefon pénztarcaként is miikddhes-
sen, kivaltva a készpénz és a bankkéartya
hasznalatét.

- Mobilfizetési megoldasainkat a Telenor
Wallet okostelefonos alkalmazas fogja 6sz-
sze, amely egy mobilszolgéltaté-fliggetlen,
barki szaméra elérheté mobiltdrca. Szamos
fizetési megoldast
tesz elérhetévé ké-
nyelmesen, biztonsa-
gosan, egy helyen. A
MasterPass funkcio-
val a felhasznélok
mobilszamuk meg-
adasaval vasarolhat-
nak online, bankkar-
tyaadataik megadasa
nélkil; de az alkalma-
745 érintéses fizetést is lehetévé tesz a Te-
lenor MobilPass szolgaltatassal NFC-képes,
androidos mobiltelefokon. Nemrég visel-
hetd érintésmentes fizetési megoldéssal
jelentkeztlink. A Wallet karkétével okostele-
fon nélkdl is gyorsan, egy mozdulattal lehet
fizetni az érintésmentes POS-terminaloknal,
ugyanugy, mint egy PayPass bankkartyaval
— emeli ki Kdles Kristof,

Az Ingenico Group jovére tervezi bevezetni
PinOnGlass megoldasukat, amely lehetévé
teszi a keresked®k szamdra, hogy alacsony
koltségszinten Iépjenek be az érintésmen-
tes fizetések vildagdba.

— Szintén nagyon szoros egyUttmukodé-
stink van a Google-lal olyan Android alapu
Uzleti alkalmazasok fejlesztésében, amelyek
az Ingenico biztonsagos fizetési megoldasat
alkalmazzék A kézelmultban jelentettik be
a vildg elsé nyilt Android alapu terminaljat,
amelyben helyt kapott egy teljes értékli POS
fizetési megoldas. Ez azt jelenti, hogy a ke-
reskedd barmilyen Google Play druhazban

senior termékmenedzser
Telenor Magyarorszag

)
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elérhetd applikéci-
ot telepithet koz-
vetlenUl a fizetési
terminalra, ami ko-
rabban nem volt
lehetséges — avat
be Sdrmay Bence.

Az Edenred Ma-

gyarorszag Kft az

elmult két évben

szamos olyan di-

gitalis Ujitast ve-

zetett be, amely a

bankkartyak hasz-

nalatdndl mar szin-
tén elérhetd.

- Az a tapasztala-
tunk, hogy egyszer(, kényelmes, self-ser-
vice megoldasokat varnak el télink a kar-
tyahasznalok Ennek érdekében bevezetjik
a,tranzakcios értesités” szolgaltatasunkat
az Edenred Pro alkalmazasunkban, amely
azonnali értesitést kuld a kartyabirtokosnak
a sikeres vagy sikertelen tranzakciokrol, il-
letve aktudlis egyenlegérél. Szintén mobil-
applikacionk hasznélatét teszi kdnnyebbé
az ujjlenyomatos beazonositas, amellyel
belépési adatok megadésa nélkul tudja a
kartyabirtokos hasznélni az egyenlegle-
kérdezés, PIN-kod emlékeztetd, kértyale-
tiltds és tovabbi funkciokat — jelzi Balazs
Krisztian.

Az elmult néhany évben szamos Ujdonsa-
got vezetett be a PayPal is, tdbbek kozott
azt, hogy szamos piacon, koztlk Magyar-
orszagon is elérhetévé valt az oldaluk a
fogyasztok anyanyelvén.

- Ugyancsak népszer( szolgaltatdsunk a
Visszatéritett visszakuldés, ugyanis néha
eléfordul, hogy atvételkor derdl ki, hogy az
online vésarolt drucikk nem egészen olyan,
mint amire szamitottunk llyen esetekben
az &ltaldnos felhasznalasi feltételekben
foglaltaknak megfeleléen megtéritjik a
visszaszallitas koltségét — mondja Marcin
Glogowski.

Koles Kristof elmondasa szerint a vallalko-
zasok szamdra egyre fontosabba valik az
Uzleti folyamataik mérhet&sége, az dltaluk
hasznalt megoldasok barhonnan, barmi-
kor, lehetéleg mobileszkozokrédl torténd
elérhetésége. Ennek érdekében nyitottak
a technologiai Ujitasokra, legyen sz6 mo-
bilapplikacio-fejlesztésrél, szenzor alapu
felligyeleti megoldasrél vagy éppen sze-
mély/jarmu feligyeletrdl.

— Mivel gyakran egy Ujabb koltségelemet
latnak ezekben a beruhazéasokban, a mi
feladatunk, hogy megmutassuk szamukra

azokat az Uzleti el6nydket, amelyeket ezek-
nek az innovatfv megolddsoknak a haszna-
lata révén el tudnak érni. Az okostelefonos
készpénz-helyettesitd fizetési megolda-
sok nemcsak a felhasznalok hétkodznapjait
koénnyitik meg, de a feketegazdasag vissza-
szoritdsaban is szereplk van. Ezen a téren
mobilszolgaltatoként miis sok lehetéséget
latunk; példaul az Uzleti Uigyfeleink szamara
is mobilalapt, biztonsagos, konnyen hasz-
nalhaté fizetési megoldésokat tervezink
kialakitani a mar megléved, felhdalapu
irodai és mobileszkdz-menedzsmentet
biztositd szolgaltatasok mellett — fejti ki a
Telenor Magyarorszag Zrt. senior termék-
menedzsere.

Altalanos tendencia, hogy az emberek vi-
lagszerte egyre kevesebb idét szeretnének
pénzkuldéssel vagy fogadassal tolteni, to-
vabba tartézkodasi helytél és napszaktol
fuggetlenll akarnak vasérolni, ahogy ép-
pen kedvUk tartja.

— A kordbban emlitett kutatasbol az is ki-
derll, hogy az online vésarlasra hasznalt
eszkdzdket tekintve a magyar piacon
tovédbbra is az asztali szamitdgépek és a
laptopok a legelterjedtebbek, de az inter-
neten vasarld fogyasztok 44%-a mar az
okostelefonjat is hasznalja erre a célra, és
ez az arany folyamatosan névekszik Ennek
megfeleléen a webshopoknak a mobil-first
szemlélet alapjan kell optimalizélniuk a va-
sarlasi folyamatot, ha tartani akarjak a lé-
pést a technikai innovaciéval — emlékeztet
Marcin Glogowski.

Az Ingenico Group szakemberej azt ta-
pasztaljdk, hogy az
online kasszadk és
a POS-terminalok
egyre szorosabban
muakodnek egydtt.
Sok esetben a két
eszkdz mar Ossze-
kapcsolodik, tehét a
kasszan megjelend
0sszeg mar rogton
a terminalon is lat-
szik, nincs szlkség

Magyarorszageért felel6s
értékesitési igazgato
Ingenico Group
kulon beltni.
—Innen mér csak egy lépés, hogy a két esz-
kozbdl egy legyen. Az ilyen Uj készilékek
felhdalapon mikoddnek majd, és mindig a
legfrissebb szoftver fut majd rajtuk — vetiti
elére a cégcsoport Magyarorszagért felelés
értékesitési igazgatoja.

Sarmay Bence az NFC fizetési lehet&sé-
gek kiemelkedd szerepére is felhivja a fi-
gyelmet: mar az 6sszes Ingenico terminal
tdmogatja az NFC fizetéseket, sét a leg-
Ujabb eszkdzeik mar kifejezetten az NFC
koré éptlnek



Az Edenred Magyarorszag Kft. tavolabbi
céljai és tervei kozott szerepel egy sor olyan
fejlesztés, amelyek mar valoban Y-genera-
Ciossa teszik kartyakat és a legmodernebb
banki és piaci kihivasoknak felelnek meg,
mint példaul a mobil- és az érintésmentes
fizetés vagy akér az egyedi igényekre sza-
bott kartydk.

— Rendelkezésiinkre 4llnak az Eden-
red nemzetkdzi haldzatdban olyan kész
benchmarkok, mint az Edenred Pay, egy
sajat mobil fizetési rendszer, de szamos or-
szagban vezették be az ApplePay rendszert
is. Termékfejlesztéseink mellett dolgozunk
Paypass rendszeren is, de nem all messze
a teljesen virtudlis kdrtya gondolata sem

reflektorban: pénziigyek és informatika /77774

a megvaldsitastdl Jelenleg juttatasi kar-
tydinkat teljesen az Ugyféligényekre tudjuk
szabni, mind az elfogaddhelyek korében,
mind abban, hogy kartydink a leheté leg-
kozelebb kertljenek tuddsszintben egy
banki megoldashoz — fejti ki a vallalat

Ugyvezetd igazgatdja.
Budai K.

& Paying in cash will soon be history..

According to PayPal president Dan Schulman,
cash will be part of our everyday life for along
time. Marcin Glogowski, general manager
of PayPal in Central Eastern Europe told: a
survey that the conducted with Ipsos in 2018
revealed that when Hungarians are buying on-
line from a domestic webshop, every second
time they pay in cash when the goods arrive;
20 percent pay the same way when making a
purchase in a foreign online shop.

The digitalisation of financial services —
switching from cash to non-cash forms of
payment — is happening all over the world.
Edenred Magyarorszag Kft. has been working
in the field of non-salary benefits for 25 years
in Hungary. Eight years ago the company
introduced these to the Hungarian market in
card format, and from 2014 they started of-
fering Mastercard-based benefits — informed
managing director Krisztian Balazs. Kristof
Koles, Telenor Magyarorszag Zrt.s senior
product manager has had the experience
that partners are more and more open to

nielsen

SMS-based solutions such as mobile parking
or the Telenor Wallet payment system. We
learned from Bence Sarmay, country sales
manager of Ingenico Group that the large pro-
portion of contactless payments in Hungary
indicates that consumers are ready for using
new technologies. Another good example
of this is Vodafone ReadyPay, developed es-
pecially for retailers with a smaller turnover.
Telenor Magyarorszag Zrt.s mobile payment
solutions are united in the Telenor Wallet
smartphone app — this solution can be used
by anyone, no matter which provider's mo-
bile service they subscribe to. Several forms
of payment are possible, in a secure and
comfortable fashion. The MasterPass and
Telenor MobilPass functions, plus the Wallet
bracelet are also available to customers. In-
genico Group plans to launch the PinOnGlass
solution next year: this will make it possible to
retailers to offer contactless payment at alow
cost. Recently the company has announced
the debut of the first Android open source

POS terminal. In the last two years Edenred
Magyarorszag Kft.introduced the ‘transaction
notice’ service in the Edenred Pro applica-
tion, plus they came out with a fingerprint
identification solution for the mobile app,
with the help of which card owners can use
various bank card functions without having
to provide identity verification data.

In the last few years PayPal introduced many
new services, e.g. their website has been
made available in many markets — includ-
ing Hungary — in the language of the given
country. Another popular PayPal service is
return shipping refund. Mr Koles told Trade
magazin that it is becoming increasingly
important for enterprises to measure their
business processes, and to have access to the
solutions they use no matter where they are.
Thanks to this they are open to trying new
technologies, although many still only see
the relatively high cost of introducing these.
Itis a general trend that people would like
to spend less time with sending or receiving

money, and they want to shop no matter
where they are or which part of the day it
is. Mr Glogowski revealed that their survey
had found: most Hungarian still buy online
from desktop computers or laptops, but 44
percent also use their smartphone for this
and this proportion keeps growing.

Mr Sarmay’s experience is that cooperation is
strengthening between online cash registers
and POS terminals. It only takes one more step
for the two to merge and become a single
device. These new tools will be characterised
by cloud-based operation and the latest soft-
ware will run on them. Mr Balazs talked to us
about innovations that will turn their cards
into Y-generation models, with functions such
as mobile and contactless payment. Systems
like the parent company’s Edenred Pay are
available to them, but Apple Pay has also been
introduced in many countries. The company
is busy developing a paypass system too. At
the moment they can already fully customise
non-salary benefit cards to partner needs.
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Tavaly szigorodott szabalyozassal, igényesebb, figyelmesebb
fogyasztokkal vag neki a virsli a fo szezont jelento év
végének. Az 6sszetevokre vonatkozo (j elGirasokat a piac
minoségi elorelépésként élte meg, és az idei innovaciokban
mindenhol visszakoszonnek a hozzaadott értékek,

legyen az egészségtudatossag, uj izek vagy sokoldalubb

felhasznalhatosag.

virslipiac aktuélis trendjeinek
Aelemzése elétt érdemes 2017 au-

gusztusaig visszamenni. Ekkor
|épett hatdlyba ugyanis az Uj Magyar
Elelmiszer Kényv, amely tobbek kdzott
szabdlyozza a huskészitmények esetében
a minimum hustartalmat és csontokrol
mechanikusan lefejtett his mennyiségét.
Elébbi minimum 51%, utdbbi maximum
10% lehet a virsli kategdridban, igy azo-
kat a termékeket, amelyek nem teljesitik
ezen kritériumokat, nem lehet virslinek
nevezni.
A véltoztatds nyoman bizonyos — donté
részben baromfibél készilt — termékek ki-
ker(ltek a virsli kategoridbol. A Pick Szeged
altal rendelkezésre bocsatott adatok szerint
a piacon az élelmiszerkonyvi kategorian

nielsen | TRENDEK | VIRSLI

Tobb mint 33 ezer tonnat vasaroltak a
magyar fogyasztok az egyik legjobban
keresett huskészitménybél, a virslibol
a2017. augusztus-2018 juliusi idészak
alatt. Ez a kategoria kozel 42 milliard

M forint
2 bevételt
hozott
az tuzleteknek,
ami 15 szazalékot
jelent a feldolgo-
zott his 288 mil-
liard forintos tel-
jes piacan beliil.
Virslinél értéket
tekintve plusz 10
szazalékot regisztralt a Nielsen kiske-
reskedelmi indexe egyik kumulalt év-
r6l a masikra.
Kiemelked6 a decemberi tinnepi szezon
forgalma, ami 2017-ben az éves virsli-
eladas 12 szazalékat adta.

Hajnal Dora
tgyfélkapcsolati vezeté
Nielsen

kiviili termékek (EKK)
részaranya 2017-ben
2713%-ra nétt, de az
Elelmiszerkdnyv elé-
irdsainak megfelel®
virslik igy is az el-
adasok kozel 73%-at
adtak.

— Alapanyag tekin-
tetében egyébként
a sertés alapu virslik
enyhe novekedést, ezzel parhuzamosan
a baromfivirslik mérsékelt csdkkenést
produkdltak. Az egyéb alapanyagbdl
gyartott virslik részesedése tovabbra sem
szamottevd — flizi hozza Szantd Zoltan,
a Pick Szeged Zrt. senior termékmene-
dzsere.

Szanto Zoltan
senior termékmenedzser
Pick Szeged

33 ezer tonna virsli

Az 6nkiszolgald és a csemegepultnal tor-
ténd értékesités megoszlasa a teljes forga-
lombél tovabb koncentralédott: Ertéket
tekintve 81 szazalék jutott az onkiszolga-
l6ra, ami egy szazalékponttal magasabb a
tavalyi hasonl6 id8szakhoz képest, a for-
galom 19 szazaléka pedig a csemegepult-
nal realizalodott legutobb augusztus—ji-
lius kozott.

Ha a bolttipusok sulyat nézziik, akkor a
trendek azt mutatjak, hogy a virsli érték-
ben mért forgalmanak kozel negyede bo-
nyolddik a 2500 négyzetméternél nagyobb
tizletekben, 53% pedig a szupermarketeket
és diszkontokat magaba foglalé 400-2500
négyzetméter alapteriilett boltokban.

u javulas

Osszességében tavaly az eladasok stagndl-
tak 2016-hoz képest, értékben viszont kozel
7%-0s ndvekedés volt megfigyelhetd.

A markagyartok oriilnek

A markatermékek gyartéit ez a valtozas
nem, vagy kevésbé érintette, hiszen a fo-
gyasztoi elvarasok a brandek irdnt amugy
is magasak — 6sszetevok tekintetében is.
— Az élelmiszerkdnyv
szigorodasanak valo
megfelelés minden
husipari gyarto sza-
mara nagy feladat
volt, de ma mér biz-
tosan kijelenthetjuk,
hogy ennek nyoman
nem érzékeltink ne-

Szalayné Szilvagyi

Erzsébet gativ valtozast az el-
kereskedelmi vezet§ adasainkban — erésiti
Saga Foods

meg Szalayné Szilva-
gyi Erzsébet, a Sdga Foods Zrt. kereskedel-
mi vezetdje.

Kiemelkedd szezont zart 2017-ben a Ko-
méta 99 Zrt is, az el6z6 évnél is magasabb
értékesitéssel.

— Pozitiv visszajelzés ez szamunkra, mert
ebbdl azt latjuk, hogy a fogyasztok megér-

Ezzel egy id6ben valtozatlan maradt a
gyartoi és kereskedelmi markak pozici-
6ja: el6bbiek értékbeli részesedése 59 szé-
zalék, utobbiaké pedig 41% volt a vizsgalt
idészakban. /

Virsli - értékben mért - kiskereskedelmi forgalmabol
a bolttipusok piaci részesedése, szazalékban

2016. augusztus 2017. augusztus
—2017. julius  —2018. julius

2500+ nm 25% 24%
401-2500 nm 50% 53%
201-400 nm 8% 7%
51-200 nm 14% 13%
50- nm 3% 3%

Forrds: niclsen

33,000 tons of wiener and frankfurter

percent. It is noteworthy that 12 per-
cent of total sales was realised in De-
cember. 81 percent of the wiener and
frankfurter that Hungarians bought
were pre-packaged products. The 401-

Between August 2017 and July 2018
Hungarians purchased more than
33,000 tons of wiener and frankfurt-
er. Sales were worth nearly HUF 42
billion and in value the growth was 10

2,500m’ retail channel was responsible
for 53 percent of value sales. 59 percent
of the products sold were manufactur-
er brands, this means that private label
products had a 41-percent share. //
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tették és egyetértenek azzal az Uttal, ame-
lyet a Kométa valasztott, miszerint csakis
kizarélag magas
beltartalmi értékd
és kitiné minéségu
termékek jelenhet-
nek meg a Kométa
markanév alatt —
hangsulyozza Bodi
Krisztina marketing-
igazgato. — Az Elel-
miszerkodnyv valtoz-
tatdsa véleményiink
szerint eléremutato és szikséges volt,
hiszen ez biztositja azt, hogy a fogyasz-
tok megfeleld tdjékoztatast kapjanak, és
a polcokon elérhetd termékek mindsége
javuljon. Természetesen ezek a véltoztata-
sok a Kométa termékeket nem érintették,
hiszen a gyartds sordn mi mar azt meg-
elézéen is az abban meghatdrozottnal
magasabb standardokat alkalmaztunk.
A szabdlyozds mddosuldsat Gyuldn is
Udvozlik.

— Az Elelmiszerkényv szigoritasa a Gyu-
lahus Kft. szamdra nem okozott kulénd-
sebb problémat, virsli termékink el&tte
is ilyen beltartalmi értékekkel készilt

Bodi Krisztina
marketingigazgato
Kométa

— tdjékoztat Tamas-
kovitsné Gila Eva, a
Gyulahus Kft. mar-
ketingmenedzsere.
— A piaci szereplék
mind kereskeddi,
mind fogyasztoi ol-
dalrél elfogadték az
adremeléslinket.
Hasonlé gondolato-
kat fogalmaz meg Ka-
zai Zsolt, a Wiesbau-
er-Dunahus értékesi-
tési vezetdje is:

— Béar néttek az at-
adasi araink, a fo-
gyasztok véltozatla-
nul keresték miné-
ségi termékeinket
a piacon. Az élelmi-
szerkdnyv-valtoza-
sok nem befolyésol-
tak eladasainkat, hisz
a Wiesbauer virslik eddig is megfeleltek
a magasabb mindségi elvarasoknak A
virslieladasok idei novekedését figye-
lembe véve a tavalyindl is erésebb sze-
zont varunk.

Tamaskovitsné
Gila Eva
marketingmenedzser
Gyulahus

Kazai Zsolt
értékesitési vezetd
Wiesbauer-Dunahs

polctikor Zz77./4

Megnézik, mit vesznek

A kiszerelési variansok kozul Kaiser Food
tapasztalatai szerint a csemegepult pia-
ci részesedése csokken, az dnkiszolgaloé
folyamatosan né.

- Az utobbi iddben
a kézepes méretd ki-
szerelések (330-480
g) aranya novekszik
a legjelentésebben,
bér a kis kiszerelés(
termékekbdl még
igy is tobb a cikk-
elem - jegyzi meg
Dandé Szilvia, a Kai-
ser Food Kft. marketingmenedzsere. — A
sertés szegmensen belll a frankfurti virsli
tovéabbra is a legnépszerlbb. A virslipia-
con az olcsébb, nem feltétlendl a ming-
ségi virslik képezték a volumen jelentés
részét. Az Elemiszerkdnyv hatalyba lépése
utdn azonban, annak érdekében, hogy a
termék tovabbra is a virsli kategodridban
maradhasson, dtlagban javult a minéség,
ennek megfelel6en valamelyest a polci
arak is emelkedtek.

Ertékesitési csatorndk tekintetében to-
vébbra is a diszkontok a legnagyobb su-

Dandé Szilvia
marketingmenedzser
Kaiser Food
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lydak, kézel 40%-kal, tudjuk meg Szanto
Zoltantdl. Ezt a hipermarketek kovetik,
mintegy 22%-0s részesedésiikkel. A large
organised és a small organised Gzletek ko-
zel azonos részaranyban (korulbell 16%-
kal) jarulnak hozzé a kategodria forgalmahoz
a cég adatai szerint.

— A virslinek nem nevezhetd rudak/palci-
kék és a prémium min&ségu, magas arfek-
vés( virslik a legnépszerlibbek. A kdzepes
mindségi és arfekvési kategoridk iranti
igény csokkent — osztja meg tapasztala-

tait lapunkkal Garai Andrés, a Gallicoop Zrt.
marketingvezetdje.

Bar az eladasok igen nagy részét, mintegy
40%-at értékben a kereskedelmi markak
teszik ki, az innovacios kedv toretlen.

- Folyamatosan jelennek meg Uj termékek
a piacon, sét mar on the go virslifélék is
elérhetdk a piacon, amelyek mind-mind
hozzédjarulnak a kategodria folyamatos, de
kismértékd béviléséhez — mondja Weisz
Janos, a Papai Hus Kft. kereskedelmi igaz-
gatdja. — JO hir a gyartoknak az is, hogy

az egészségtudatos vasarlok kore egyre
né. Mind tobben megnézik a csomago-
lasokon feltlintetett mentességeket és a
hustartalmat. Az a gyarto lesz a verseny
gybztese, aki ennek megfeleléen a legjobb
termékajanlatot tudja a piacon kinalni.

Inspiraciot ad az Gj virsli

A PICK SZEGED Zrt. markatermékeinek
(PICK, HERZ, FAMILIA virslik) gyartasa ki-
zarélag sertéshus és/vagy marhahus
alapanyagok felhasznélasaval torténik,

Gyakrabban, de kevesebb virsli kertil

a bevasarlokosarakba

Enyhén csokkent a magyar haztartasok altal 2018 elso félévében megvasarolt
virsli mennyisége. A hattérben részben a kisebb vasarloi kosarak, részben

a vasarlok csokkeno szama all. A kategoria értékesitésében a legjelentosebb sulya
tovabbra is a diszkont csatornanak van - deriil ki a GfK magyar haztartasok
otthoni privat fogyasztasat immar 25 éve monitorozo Haztartaspanel adataibol.

Virag Sandor
account manager
Gfk

Avirsli tovabbra is az egyik legnépszer(ibb
feldolgozott hustermék, a magyar haz-
tartédsok azonban némiképp kevesebbet
vasaroltak 2018 els¢ felében, mint az egy
évvel kordbbi azonos idészakban. A vizs-
galt hat hénap alatt tiz hdztartasbol kilenc
vasarolt valamilyen virslit, dtlagosan 7 alka-
lommal, alkalmanként tébb mint fél kilét.
Akategdria enyhe zsugorodasa mogott a
kisebb vasarldi kosarak és az alacsonyabb
vasarldszam all.

A kimért és a gydrilag csomagolt termé-
kek kozul a kimért termékekbdl hazavitt

mennyiség csdkkent, és ezéltal e szeg-
mens veszitett is mennyiségi piacrészese-
désébdl. A kimért — és a kereskeddk altal
csomagolt — termékek egyUttes mennyi-
ségi piacrésze 39 szazalékra esett vissza.
Ennek oka az alacsonyabb kosérméret
volt

A kategériat dtlagosan ugyan 7 alkalom-
mal vasaroltak a vizsgélt 6 honap alatt a
héztartasok, azonban a haztartasok kdzel
fele kevesebb mint 4-szer vasarolt virs-
lit. A ténylegesen 7-8 alkalommal vasarlo
héztartédsok aranya 9 szazalék A legaldbb

9 alkalommal vésérlé haztartasok aranya
32 szdzalék

A kereskedelmi csatornak kozdl 2018 elsé
felében a kategodridban legnagyobb suly-
lyal rendelkezé diszkont csatorna ndvelte
leginkabb a piacrészét, ezzel szemben a
hipermarketek és szupermarketek piaci
részesedése erésen csokkent.

A kategoria magas vasarléi hatokorének
kdszonhetéen nincsenek erésen felll-
vagy éppen alulreprezentalt csoportok
a virslivasarlok korében a vasarldszam
tekintetében. //

Az egyes kereskedelmi csatornak mennyiségi piacrészének alakulasa a virsli
kategoriaban (az értékek szazalékban kifejezve), 2017. els6 félév és 2018. els6 félév

Haztartasok szamanak megoszlasa vasarlasi gyakorisag szerint (az
értékek szazalékban kifejezve), 2018. els6 félév

Vasarldsi alkalmak szama Haztartdsok szamanak megoszldsa

1-2 alkalom 25

2017. janudr-junius 2018. janudr-junius

Hipermarket 18

3-4 alkalom 21 Szupermarket 19

5-6 alkalom 13 Diszkont 36

7-8 alkalom 9 Kisboltlanc 14

9-10 alkalom 8 Fliggetlen kisbolt 5

11-20 alkalom 18 Hentes 2

21+ alkalom 6 Egyéb csatorna 5

Forrds: GfK Hdztartdspanel Forrds: GfK Haztartdspanel

& Hungarians buy less wiener and frankfurter, but they do it more often

According to the GfK Household Pan-  average 7 timesand more than o.skgper  furter bought from the deli counter de-
el, in the first half of 2018 Hungarian ~ occasion. Behind the category’s small ~ creased to 39 percent. Although the cat-
households purchased a bit less wiener  shrinking we find smaller shopper baskets ~ egory was purchased 7 times on average,
and frankfurter. In this period 9 from  and fewer buyers. half of the households bought it less than
10 households bought the category,on  The volume share of wiener and frank- 4 times. Only 9 percent of families did buy

38 WELE 5018/10
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wiener and frankfurter 7-8 times in the
6-month period. Discount supermarkets
were the No.1 choice for buying wiener
and frankfurter, and the channel’s share
even increased a bit. /
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fgy mindegyikik megfelel a szigoritott
MEK-szabélyozasnak. A céq idei év legfon-
tosabb innovécidja a majusban bevezetett
PICK PICKOLINO virsli, amely kellemesen
fUstds iz, és harmonikus flszerezésy,
sertéshus felhaszndldsaval készls, hamo-
zott virsli. Fogyasztdbarat, 140 grammos,
vakuumcsomagolt kiszerelésben 60 napos
min&éségmegorzési idével
kindljak vésarloiknak Tovab-
bi elénye, hogy zfokozot
nem tartalmaz, ezenkivUl
glutén- és laktézmentes.

— A PICKOLINO virsli piaci
bevezetését intenziv, in-
tegralt rekldmkampannyal
is tdmogattuk — idézi visz-
sza Szanto Zoltan. - Kam-
panyunkkal szerettiik volna
afogyasztoinknak bemutat-
ni, hogy a PICKOLINO virsli
mindenhogyan finom, ins-
piraciot adni ahhoz, hogy
a megszokott elkészitési
modtdl eltérden is el lehet
késziteni. A TV-kampdny
mellett orszagos oridspla-
két és citylight megjelené-
seink voltak junius hénap-
ban, mig a kampany egé-
szét végigkisérte az online
kampdany. Az eladdshelyen
is kiemelt megjelenést biztositottunk a ter-
méknek, kiegészftve célzott kereskeddi és
vasarloi promociokkal.

Megtudjuk téle, hogy az év végi szezonra
két tovabbi Ujdonsaggal is készilnek, ame-
lyeket az iskolakezdési id6szakban tervez-
nek piacra vezetni. Az egyik a PICKOLINO
virsli nagyobb, vakuumcsomagolt 280 g-os
,Csaladi” kiszerelése, amely oszthatd cso-
magoldsban kertl forgalomba. A méasik a
PICKOLINO SAJTOS virsli, mely az alapter-
mék sajttal izesitett valtozata.

- Uj termékeink bevezetését még intenzi-
vebb kereskedelmi és marketingaktivitassal
fogjuk tdAmogatni, mint azt majusban és
juniusban tapasztalhattak a fogyaszték —
igéri a senior brand manager. — A f6 Uize-
net mellett a kommunikaciés hangsuly
a PICKOLINO termékcsalad Uj tagjainak
megismertetésén lesz

Uj termékcsalad az
egészségtudatosaknak

A Séga Foods Fustlije a hazai virslipiac meg-
hatdrozé markdja, amellyel a cég tavaly két
szamjegy( ndvekedést ért el.

- Ezis azt mutatja, hogy a ndvekvd jove-
delmeket a vésérlok egyre inkabb a ma-
gasabb min&ségu élelmiszerekre fordit-
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jak, és kedvelik a szarnyashusbdl készilt
termékeket — mondta Szalayné Szilvagyi
Erzsébet, a Sdga Foods Zrt. kereskedelmi
vezetdje, aki a virslipiac f6 szezonjanak
szamitd decemberben tovabbi ndveke-
désre szamit.

Az immar 18 éves Fistli marka kiszélesi-
tésével tovabbi termékek kerlltek be az

A szabdlyozas szigorodasaval a termékkor atlagminGsége javult,
polci ara emelkedett

ernyémarka ala. A pulykahusbol készult
Bécsi inyenc virsli, tovabba a BBQ Fistli is
a Fustli markat tdmogatja. A BBQ Fustlit
eredetileg csak a grillszezonban akartak
forgalmazni, de sikere l4ttan a kindlat al-
landd része marad, tudtuk meg Szalayné
Szilvagyi Erzsébettdl.

Az idei szezon eddigi legnagyobb dobésa
tehat a BBQ fzesftésd Grill FUstli volt, de
mas terlleten is jelentkezett innovéacioval a
cég. A Fstliizek kozUl a sajtosnak ndvelték
a sajttartalmat, a csipds izek kedveldinek
pedig zold és piros, eredetileg Mexikobdl
szarmazo jalapeno-paprikdval készitik ked-
venc csipés Fustlijiket. Majusban Uj cso-
magolast kaptak a Sdga termékei, ma mar
valamennyi virslitermék Fistli markanév
alatt kerdl a boltok polcaira.

— Oszre is tartogatunk meglepetést: olyan
Uj termékcsaldddal jelentink meg a piacon,
amivel elsésorban a leginkabb egészségtu-
datos vasarldkat célozzuk meg — engedett
bepillantast terveikbe a hazai piac vezet
szarnyashusmarkajat gyartd sarvari cég
kereskedelmi vezetdje.

A Saga Uj markajanak bevezetését integ-
ralt marketingkommunikdaciés kampany-
nyal kivdnja megtamogatni. Ezenfelll a
Fustli, ahogy eddig minden évben, Ujra

marketingtdmogatast kap az év utolsé
id&szakaban.

A Saga az idén megujitotta a honlapjat,
ezenfelll pedig ndvelte aktivitasait a ko-
z0sségi médidban is.

Minden szinten minoség

A Papai Hus értékesitésének gerincét a ka-
tegoridban a Papai juhbeles
virsli teszi ki,

— Termékeink piaci jelen-
|étét stabilnak itéljik meg,
évrél évre ndvekedd meny-
nyiségi eladdsokat tudunk
felmutatni a virslipiacon —
jelzi Weisz Janos. — Az idei
szezonra Uj termékekkel is
készaltuink mind az dnkiszol-
galopultba, mind a cseme-
gepultba (hogy pontosan
mik lesznek ezek, még egy
darabig maradjon megle-
petés). Ezért az eddigieknél
is erésebb, jo szezonra sza-
mitunk.

A kereskedelmi igazgatd ki-
emeli, hogy termékeik nem
tartoznak a legolcsébbak
kdzé, és tovabbra sem az el-
sdaras kategoridban kivan-
nak versenyezni. Min&ségi
termékeket szeretnének
gyartani, és a fogyasztok szamdra kedve-
76 ar-érték ardnyu termékeket kinalni.

— Prébaljuk ugy alakitani a jelenlegi szor-
timentinket és az Uj termékfejlesztéseket
is, hogy azok a legmagasabb igényeket is
kielégitsék — mond-
ja Weisz Janos. —
Persze fontos, hogy
megfeleléen szeg-
mentdljuk a cél-
kdzonséglinket, és
termékeink relevans
fogyasztoi igények-
neknek feleljenek

Weisz Janos
kereskedelmi igazgat6 meg. Ennek meg-
Papai His felel6en termékfej-

lesztési terveinkben vannak kifejezetten
magasabb arfekvést képviseld termékek,
ésvan olyan is, amely a kisebb pénztércdju
fogyasztéknak probal a kedvére tenni.

A Papai Juhbeles virsli mellett masik nép-
szer( termékuk a Bakonyi virsli. Mindkét
termék fékuszban marad, de természe-
tesen Ujdonsagaik megismertetésére is
hangsulyt helyeznek az év végi szezon-
ban. Az drakciok mellett kulonféle mar-
ketingeszkdzoket is alkalmaznak majd a
fogyasztok figyelmének felkeltése érde-
kében.



Tormas, sajtos, hamozott

A Kométanalis jé év végi szezonra szamita-
nak, hiszen a fogyasztok igénye egyre eré-
sebb a kivaléo mindségu termékek irdnt.
— Az év végi szezon klasszikusan a modern
trade Uzleteiben csapddik le leginkabb, bar
a termékeink irdnti kereslet ndvekedését
minden csatornaban tapasztaljuk — hang-
sulyozza Bodi Krisztina.

A Kométa termékek magas min&séguk mi-
att szintén nem az arharcos szegmensben
szerepelnek. A cég ugyanis a kivalé alap-
anyagok hasznalata mellett folyamatosan
fejleszti termékeit, hogy azok ne csak élve-
zeti értékikben legyenek kiemelkeddek,
hanem beltartalmi értékeik is a magas
min&séget képviseljék.

- Azidei évben Ujdonsagunk a 25%-0s s6-
csokkentés: negyedével vettik vissza kék
matricaval jeldlt termékeink sétartalmat
ugy, hogy az izélmény valtozatlan maradt
— szamol be aktudlis innovaciojukrol a mar-
ketingigazgatd. — Idén emellett a méltan
népszer( Bécsi virsli csalddunkat tormas,
sajtos és hamozott virslivel bévitjik Termé-
szetesen ezek az Ujdonsagok is csokkente-
tett sotartalommal kerdlnek gyartésra.

A Kométa termékek kivald mindségét és
izeit folyamatosan koéstoltatasokkal bi-
zonyitjdk a fogyasztéknak Az idei évben
kommunikaciéjukban kiemelkedé szere-
pet kap a sdcsokkentett termékek bemu-
tatdsa, melyet ATL- és BTL-eszkdzokkel is
kommunikélnak. Ezenkivil nagy hangsulyt
fektetnek az eladashelyi aktivitasokra.

Online otletek

A Gallicoop Zrt. 2017-
ben nagysagrendileg
300 tonna pulyka-
virslit értékesitett.
Szilveszteri forgalma
mintegy 15-20%-kal
magasabb az éves
atlagnal. A Gallicoop
a prémium katego-
ridban magas mi-
néségU frankfurti és
hdmozott fUstolt virslivel versenyez, mig
a kedvezé ar-értékl aranyu termékei a
Gallicoop Fincsli markanév alatt vasarol-
hatok meg.

—\Véleményink szerint a jovében e két vég-
let fog dominalni: a virsli kategoridbdl ki-
kerlt,rudak’, és a prémium minéségu, ma-
gas arfekvés virslik lesznek szilveszterkor
is a legnépszerlibbek — tekint elére Garai
Andras. aki mindemellett hangsulyozza:
—Nalunkis a minéségi gyartmanyok kerul-
nek elétérbe. Ugy érzékeljik, hogy egyre
nagyobb az igény az adalékmentes termé-

Garai Andras
marketingvezetd
Gallicoop
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Nem annyira az izek, inkabb a fogyasztasi alkalmak szinesitése

és az egészségtudatos taplalkozas az innovaciok mozgatorugoi

kekre. Termékfejlesztéseink soran elsésor-
ban ezeket az er6s6dé vasarloi igényeket
vesszUk figyelembe, valamint folyamatosan
részt veszlink halozatok altal kifrt tendere-
ken is. Két termékunk all bevezetés eltt:
egy prémium mindségu roppands, és egy
E-szam mentes virsli.

A marketingvezetd elarulja, hogy év vé-
gére egy influencer kampanyt terveznek,
ahol bloggerek és véleményvezérek be-
vonasaval a Facebookon és azInstagramon
mutatjak meg, milyen valtozatosan lehet
késziteni pulykdbdl Ginnepi ment és parti-
falatkdkat egyarant.

- Az egyik legfontosabb pillér a megfele-
|6 mindségu tajékoztatas a termékeinkrdl,
ezért nagy hangsulyt fektetink arra, hogy
az alkalmazott online eszkozok kielégitsék
ezeket azigényeket — emeli ki Garai Andras.
— Facebook-rajongodink szdma dinamiku-
san novekszik, jelenleg tébb mint 50 ezres
kozdsséglinknek sajat gasztrovideod-tarta-
lommal is inspiracidt nydjtunk Dosso Gabi
gasztroblogger haziasszonyunkkal tobb re-
ceptotletet is kidolgoztunk, amelyek a Face-
bookon, az Instagramon és a gallicoop.
hu-n is elérhetéek.

Lightos sikerek

Teljes mértékben sikeres — igy jellemzi a
tavaly decemberi szezonjukat Kazai Zsolt.
A Wiesbauer-Dunahus ugyanis értékben
és mennyiségben is tobb mint 15%-kal n6-
velte eladésait az el6z6 évhez képest.

— Valtozatlan a népszerlisége a juhbélbe
toltott Bécsi virslinknek, és dinamikusan
novekszik a bél nélkdli, hdmozott, frankfurti
virslink forgalma — részletezi az értékesfté-
si vezetd. — Kiszerelésben az 6nkiszolgald
szegmensben minden suly megtaldlja a

fogyasztoit a 170 grammos kiszereléstél az
1000 grammosig.

Kazai Zsolt idei Ujdonsdgaik kozul kiemeli
Light virslijuket, amely egyedulallé a ma-
gyar piacon. A 30%-kal kevesebb zsirtar-
talmu termék 170 grammos kiszerelésben
kaphato.

- Kulénosen szilveszterkor népszerd borju-
virslinket is elérhetévé tettiik 170 grammos
kiszerelésben az eddigi 800 g mellett Na-
gyon pozitiv fogadtatasra talalt mindkét 170
grammos termékiink a fogyaszték korében.
Lesz Ujdonsagunk a szilveszteri szezonra is
— igéri.— Miutan a Nielsen adatai szerint a
Wiesbauer virslik piacvezeték voltak érték-
ben 2017-ben, igyekszink megdrizni ezt a
poziciot: minden virslinkre nagy hangsulyt
fektetlink az év végi szezonban is. Hogy
hogyan, az egyelére maradjon még a mi
titkunk.

Ujdonsagok Gj szegmensekben
Atavaly év vége a tervezettnél is jobb for-
galmat hozott a Kaiser Foodnal: 10%-0s
novekedést értek el a tavalyi hasonlo id6-
szakhoz képest, tudjuk meg Dandé Szilvi-
atol. A marketingmenedzser hozzateszi:
— Ami az idei szezont illeti, nagy erével
készullnk rd innovacidkkal, ennek meg-
feleléen ebben az évben még jelentésebb
novekedésre szamitunk Elsésorban a virsli-
piacon jelenink meg Ujdonsagokkal, akti-
vitdsokkal, hiszen ez az az id6szak, amikor
a fogyaszték igazén érdeklédnek a kate-
goria irant, felfigyelnek az Ujdonsagokra,
hajlanddk idét szanni a kivalasztdsra. Olyan
szegmensekben lesznek termékbeveze-
téseink, ahol eddig nem tudtunk jelentés
szerepet betolteni, illetve készilink egy
igazan egyedi csomagoldssal is.
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A tavalyi sikereken felbuzdulva az idei év végi szezonra a markacsaladok tobbsége boviilni fog

Az eladasok segitésére in-store akciokat
mindenképpen terveznek, de online kam-
pannyal is szeretnék tdmogatni a piaci be-
vezetéseket, drulja el Dandé Szilvia.

Technoloégiai Gjitasokkal az
egészségesebb termékekért
A Gyulahus idei éve a gyulai husipar 150
éves jubileumardl szél. A tavaszi nyere-

meényjatékkal egybekotott kampdany dsszel
is folytatddik az online térben. Ez kapcso-
l6dik a Magyar Termék Nonprofit Kft. altal
szervezett promacidhoz is, ami 2019. janudr
3-ig tart.

— Aziskolakezdés a kends és toltelékes druk
forgalmat is meglenditi, gyakran gondban
vannak az anyukdk, hogyan oldjak meg
gyermekiik valtozatos étkeztetését Szamos

fogyasztdi teszt igazolja, hogy a gyerme-
kek inkdbb a homogén készitményeket
szeretik, kilonosen a majas, virsli és parizsi
készitmények népszerlek korikben - jelzi
Tamaskovitsné Gila Eva. — A Gyulai Majas
és virsli termékcsaladunk glutén- és lak-
tézmentesen készilnek, igy az esetleges
taplalékintoleranciaban szenved&k szama-
ra is megoldast nyUjtanak.

A cég termékfejlesztései soran torekszik a
minél kevesebb adalékanyag hasznélatéra,
inkabb technoldgiai ujitadsokat alkalmazva
hoznak ki Uj termékeket. Virsliszezonban
féként markaboltjaikban juhbeles virslit is
kinalnak Termékportfolidjukban sajat mar-
kds és gyartéi markas termékek egyarant
szerepelnek Lédig, 180 g és 360 g-os dnki-
szolgalépultos kiszerelésben forgalmazzak
virslikészitményeiket.

— Facebook-oldalainkon villamjatékokat
szervezink kovetdinknek, ami kapcsan
megUnnepeljik a gyereknapot, az isko-
lakezdést vagy az apak napjat — beszél
online aktivitasaikrol a marketingmene-
dzser.

Szalai L.

KA

In August 2017 the new Hungarian Food Book
entered into force, which specifies the mini-
mum meat and mechanically deboned meat
contents of meat products — in the wiener/
frankfurter category the former is 51 percent
and the latter is 10 percent. Thanks to the
changes in the regulation certain — typically
poultry — products can't be sold under the
‘wiener/frankfurter’ name any more. Zoltan
Szanto, senior product manager of Pick Sze-
ged Zrt. informed us that the market share
of products made from pork had increased
alittle. Volume sales stayed put last year but
value sales were up nearly 7 percent.

We learned from Erzsébet Szalayné Szilvagyi,
sales manager of Saga Foods Zrt. that the new
rules didn’t have a negative effect on their
sales. According to Krisztina Bodi, marketing
director of Kométa 99 Zrt,, 2017 was a superb
year for the company and the new regulation
meant no change for the company, as their
standards in production had already been
higher before the changes were made in the
food book.

Eva Taméskovitsné Gila, marketing manager
of Gyulahts Kft. told Trade magazin that
their wieners/frankfurters had been made
with the now required higher meat content
already before the new rules took effect. Zsolt
Kazai, sales manager of Wiesbauer-Dunahus
revealed that in spite of the fact that they had
increased prices, sales didn’t suffer. Wiesbauer
wieners/frankfurters had also met the new
quality requirements before the changes in
the food book.

Szilvia Dandé, marketing manager of Kaiser
Food Kft. told: the company’s experience
is that the market share of pre-packaged
products is growing to the detriment of wie-
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& New regulation brings improvement

ners/frankfurters sold from the deli counter.
Recently sales of 330-480g products have
been growing the fastest. Mr Szanté reported
to us that among retail channels it is still dis-
count supermarkets where the most wiener/
frankfurter products are sold — they have a
40-percent share in sales, followed by hyper-
markets at 22 percent.

Andras Garai, Gallicoop Zrt.s marketing
manager opines that those products are the
most popular which don't qualify as wiener/
frankfurter and premium products also sell
well. Demand for medium-price products
decreased. Although 40 percent of value sales
are realised by private label products, com-
panies don't stop innovating. Janos Weisz,
commercial director of Papai Hus Kft. let us
know that new products keep appearing in
the market, and even on-the-go type wieners
and frankfurters are available.

PICK SZEGED Zrt. manufactures branded
products (PICK, HERZ, FAMILIA) using only
pork or beefingredients. The company’s most
important innovation this year is PICK PICK-
OLINO. This pork wiener was launched in
May, its taste is pleasantly smoky, with har-
monic spicing. The product is available in
140g vacuum-packed variant, with a 6o-day
shelf life. PICK PICKOLINO doesn't contain
flavour enhances and it is gluten- and lac-
tose-free. Soon Pick Szeged Zrt. will put the
280g, family-size version of PICKOLINO on
the market, plus PICKOLINO CHEESE will
also appear on store shelves.

The Fstli products of Saga Foods are one
of the top brands in the wiener/frankfurter
market, sales of which grew by two-digit
numbers last year. New products were added
to the portfolio of the umbrella brand, such

as turkey wiener Bécsi Inyenc and BBQ Fiistli.
The company had originally intended to sell
the latter in the barbecue season only, but it
became so popular that it stayed in shops.
Séga products received a new packaging in
spring. This autumn the company will put
a new product range on the market, which
targets health-conscious shoppers.

The majority of Papai Hus Kft.s sales is real-
ised by wiener/frankfurter in sheep casing
(Papai Juhbeles products). Volume sales are
growing year after year and new Papai HUs
products will hit the shops already this year.
Inits innovation work the company focuses
on both more expensive premium products
and affordable ones as well. Besides Papai
Juhbeles, Bakonyi wiener is another popular
product of the company. In marketing these
two products will be in the spotlight, but
Papai His will also put great emphasis on
familiarising shoppers with new products.
Demand for Kométa wieners and frankfurt-
ers is growing in every retail channel. The
company only uses the best ingredients in
production and they never stop innovating.
Recently they have cut the salt content of
products marked with a blue label by 25
percent, while product taste remained the
same. This year three new products will come
out in the wiener range, Bécsi: horseradish,
cheese and peeled wieners are going to be
launched. The new products are also char-
acterised by reduced salt content.
Gallicoop Zrt. sold 300 tons of turkey wiener
in2017. Sales at the end-of-year period exceed
the average by 15-20 percent. In the premium
category the company is present with high
quality frankfurter and peeled, smoked wie-
ner, while in the value for money category

they market Gallicoop Fincsli products. The
company senses growing demand for addi-
tive-free products, therefore innovation work
is going in this direction. They are about to
introduce two new products to the market:
a premium quality cracking wiener and an
E-free product.

Last December Wiesbauer-Dunahs in-
creased sales from the December level in
the previous year by more than 15 percent.
The company's wiener product in sheep cas-
ing, called Bécsi, has remained popular, and
sales of the peeled frankfurter are growing
dynamically. This year they came out with
a product that is unique in Hungary: Light
wiener contains 30 percent less fat and it is
available in 170g size. Wiesbauer-Dunahts
has also put the 170g version of the popular
veal wiener on the market — formerly it was
only available in 8oog variant.

At the end of last year sales of Kaiser Food
Kfts wiener and frankfurter products aug-
mented by 10 percent. They are preparing
for this year's high season at the end of the
year with new innovations in the category.
The plan is to enter segments where they
haven't been present before. Sales will be
supported with in-store activities and an
online campaign.

Gyulahus Kft's liver paté and wiener/frank-
furter products are gluten- and lactose-free.
In its innovation work the company makes
great efforts to use as few additives as possi-
ble. They adopt new technological solutions
instead, and come out with new products by
using these. Gyulahts Kft. manufactures both
branded and private label wieners and frank-
furters. These products are sold in bulk and
in 180g and 360g pre-packaged variants. //
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Konzerv: nyitas

Folyamatosan nonek az elvarasok a konzervvel szemben. Legyen
egészséges, finom, konnyen nyithato, és bizonyos szegmensekben jo
pont, ha magyar eredetii. A gyartok felveszik a kesztyiit: a piacon sok az
ujdonsag mind 6sszetevokben, mind csomagolasban. Egyre tobb piaci
szereplo ismeri ugyanis fel: a markatermékeknek nem elég prémiumnak
lenniiik — a piacon tapasztalhato arharcban annak is kell latszaniuk.

vasarlasi kedv élén-
kulése a konzervek
piacara is

kedvezden hat. Az
arszinvonal ugyan-
akkor termékkoron-
ként eltérd iranyok-
ban és amplitudéval
ingadozik, hiszen az
alapanyagok vilag-
piaci dra, legyen sz6
z0ldségrél, husrdl,
halrél, szamos ténye-
76 miatt folyamatos
véltozésban van. Eh-
hez a piac mar hoz-
zaszokott.

— Az eurdpai ten-
dencidkhoz hason-
|6an itthon is egyre
erésebb a huvelye-
sek szegmensének
novekedése, kozu-
lUk is féleg a babok,

Szirbek Andras
marketingigazgato
Bonduelle Central Europe

Nemes Tibor
tulajdonos
Import Trade Hungary

s& népszerlsége emelkedik
— informalja lapunkat Szirbek

Andrés, a Bonduelle
Central Europe Kft.
marketingigazga-
téja. — Pozitiv képet
mutat a Magyaror-
szagon hagyoma-
nyosan erés cseme-
gekukorica is.

Az emelkedd eladd-
sokért meg kell dol-
gozni, hangsulyozza
Nemes Tibor, az Im-
port Trade Hungary
Kft. tulajdonosa:

- Az Import-Trade
Kft. konzervelada-
si adatai az elmult
években folyamatos
novekedésben van-
nak Ez azonban csak
a nagyon aktfv érté-
kesitéi munkanak

5705705 babok és csicseribor- | kdszonhetd, ugyanis a kon-

)
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zervpiac folyamatosan csok-
ken, mivel a h(itott és frissaru
szegmens évrél évre erésddik
a konzerv karéara.

Ujat kell

mutatni

Ma mar kozismert
alapelv, hogy a
z6ldségekbdl szar-
mazd rost, vitamin
elengedhetetlen ré-
sze az egészséges

flexitdrinusoknak. Ebben az

esetben a fehérjesziikséglet a

hivelyesekbdl potolhatd, és

nem kell lemondani az izekrél
sem —mondja Szirbek Andras.

- Ez a trend lassan Magyaror-

szadgon is tetten érhetd, amire

raerésitenek a konyhai muso-
rok, receptek és az internet.

Az egészségtudatos taplalko-

zas térnyerése pozitiv hatassal

van a tonhalkonzervek forgal-
mara is.

— Egyre t6bb vasarloban si-
kerdl tudatositani,
hogy a tonhalkon-
zervek tartoésitoszert
nem tartalmaznak,
igy tokéletes alterna-
tivai lehetnek a friss
halaknak, melyek-
hez leginkabb csak

téplalkozasnak. Ez
a szempont a hazai
vasarlorétegnél s
egyre fontosabb, bar
az er6s étkezési tradicidk miatt
térnyerése lassu.

- Egy Ujabb trend szerint
Nyugat Eurépaban sokan
hagyjak el vagy helyettesitik a
husféléket, akar végleg, akar
csak alkalomszer(en, hetente
egyszer-kétszer, ezeket hivjak

A tenger életereje

Megujult kiilsd, valtozatlan belsd - a megszokott magas minéségben

Takacsné Racz

Zsuzsanna
kereskedelmi igazgato
Del Pierre Central Europe

egy-egy tengerparti
nyaralds soran jut-
hatnak hozza a ha-
zankban él6, tenger
gylmolcseinek szerelmesei
— allapitjia meg Takacsné Réacz
Zsuzsanna, a Del Pierre Central
Europe Kft kereskedelmiigaz-
gatdja.

Berényi Laszlo, a Globus Kon-
zervipari Zrt sales managere el-
s¢sorban az adalékanyag-men-
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tességet emeli ki az er6s6dd
fogyasztéi szempontok kozul.
— Egyre nagyobb teret nyer-
nek az,egyszemélyes’konzer-
vek is — emlit meg egy masik
trendet. — Ezeket, amikor nincs
idénk ebédelni, akar a munka-
helytinkon is elfogyaszthatjuk.
A sajat markas termékek pozi-
cioi valtozatlanul eré-
sek— A PL szortimen-
tek mar nemcsak
alapkonzervekbdl
allnak, hanem olyan
kilonlegességekkel
is szinesitik, mint pl.
ananasz vagy gyu-

taink alapjan megfigyelhetd,

hogy a szallitds miatt praktikus

konzervcsomagolast egyes
termékeknél (példaul a gom-

banal) felvaltja az Gveg, hogy a

prémium, j6 minéségl termé-

keket meg lehessen mutatnia
vasarloknak.

A kereskedelmi markak er6-
s6dése mindaddig
torvényszerd, amig
a diszkont csatorna
erételjesen novek-
szik hazankban.

— A diszkontokban
azonban a zoldség-
konzerv kategoria

molcskoktél — jegyzi
meg Molnar Zsolt, a
Foltin Globe Kft. key
account managere. — A meg-
hivasos tenderek arra enged-
nek kovetkeztetni, hogy egyre
nagyobb figyelmet fordita-
nak a ldncok arra, hogy (pél-
daul meggy, zoldborsd, uborka
esetében) magyar szarmazasu
termékek kertljenek a boltok
polcaira. Az értékesitési ada-

Foltin Globe

)
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Molnar Zsolt

key account manager

nem olyan széles és
latvanyos, mint mas
Uzletekben - f(zi
hozza Szirbek Andrds. — Ré-
adasul ebben a kategoéridban
még kevés az igazi marka, és
féleg id6szakos jelleggel je-
lennek meg. A gyartdi mar-
kak szamara a f6 promocios
és markafdékusz valtozatlanul
a hiper- és szupermarket csa-
tornaban zajlik

Egyediségre torekedve

A Del Pierre Central Europe Kft.
folyamatosan bdéviti és innoval-
ja szortimentjét a vasarldi igé-
nyek figyelembevételével. En-
nek tkrében, idén &sszel a Ma-
gyarorszagon egyedulalld Twist
marka teljesen megujul.

Az Uj trendeket és fogyasz-
toi igényeket figyelembe vé-
ve egy letisztult és egységes
Twist markaarculat sziletett. A
termékek csomagolédsa egysé-
gesen sargaba,Oltozott’ a nap-
sUtés szinével a Twist termékek
energiat, életéromot és der(t
sugaroznak. A markalogo szin-
tén megujult, amely lagyabb és
ndiesebb lett.

— Idén szeretnénk tébb Uj ter-
mékkel is megjelenni a piacon,
mind kiszerelés, mind izesités
tekintetében - tekint elére
Takédcsné Récz Zsuzsanna, a
cég kereskedelmi igazgato-
ja. - Tobb irdny fejlesztéseket
tervezlink az egészségtudatos
taplalkozas jegyében, igy idén
6sszel bevezetjik a csokkentett

zsirtartalmu 3x60 g-os Twist
light tonhal termékiinket. To-
rekszlink az egyediségre, hogy
mind kiszerelésben, mind mi-
néségben kilénbdzziink a kon-
kurens termékektél. Ertékesitési
csatornaink kozt megtalalhato-
ak mind a hipermarketek, mind
a diszkonthalézatok, de a hazai
lancokban is évrél évre sikerdl
novelnlnk a jelenlétlnket.
Marketingstratégidjukban
kiemelt szerepet kap az on-
line csatorndk kiaknazasa,
valamint a haldzatspecifikus
tailor-made promadciok szerve-
zése, tudjuk meg. Igyekeznek
minél tobb masodlagos kihe-
lyezéssel felhivni a figyelmet
termékeikre.

- Nemcsak a termékfejleszté-
sek, hanem a marketing teru-
letén is szeretnénk innovaciot
végrehajtani az idei évben
— teszi hozza Takécsné Racz
Zsuzsanna. — Igyekszink ATL-
és BTL-eszkdzoket egyarant
beépiteni marketingmixtink-
be, ezek ardnya azonban mar-


www.gfk.com/hu

kanként, termékkategdridnként
valtozd. Az online vildg lehetd-
ségeit kihasznalva torekszink
arra, hogy marketingeszkozeink
tarhazat folyamatosan bovit-
stk, ugyanakkor fontosnak tart-
juk az olyan hagyomanyos mar-
ketingeszkdzok tovabbi hasz-
nalatat is, mint a kostoltatasok,
leaflet megjelenések vagy épp
display-proméciok.

Gozzel parolt ujdonagok
A Bonduelle méar most is szé-
les valasztékat nyUjtja a zold-
ségkonzerveknek a legjobb
mindségben, a szuperédes
Gold kukoricétél a Bon Menu
5205705 babokon &t a csicse-
riborsodig vagy a bébirépaig,
kilonbdzé méretekben, a
csaladi kiszerelésig bezérdlag.
Az Ujdonsagok piacra dobdsa
folyamatos: nemrég vezették
be Uj, kis kiszerelésU Inspira-
Ci6 termékcsalddjukat, amely
praktikus méret( egyadagos
megoldast nyujt egy salatahoz
vagy pizzara.

— A Bonduelle misszidja, hogy
a zoldségek még inkdbb a min-
dennapi taplalkozas részévé
véljanak, mert egészségesek
és élvezetesek — fogalmazza
meg Szirbek Andras. — Ezen
a terlleten mindig is mi vol-
tunk a kategdria nagykovete,
és a legjelentésebb innovacidk
hozzank kotédnek Magyaror-
szagon is.

|dén tovabb folytatjdk a g&éz-
zel parolt termékeik bévitését,
amelyek most egységesen Va-
peur néven lesznek elérhetdk
bab, lencse és mas termékek-
kel Ezzel a technoldgiaval a
z6ldségek még jobban meg-
6rzik eredeti tulajdonsagukat,
ropogodsak és frissek maradnak.
Ebben az Uj termékcsaladban
vezetik be Magyarorszagon el-
séként a hozzdadott cukor nél-
kli zoldborsot, amely nemcsak
gézben parolt, hanem édes, ro-
pogos és zsenge is, arulja el a
marketingvezetd.

- A Bonduelle mindig is a leg-
aktivabb és a leglathatobb
marka volt a kategdridban, ami
ezutdn sem fog valtozni — igéri
Szirbek Andrés. — Folyamatos a

jelenlétlink az egyre megha-
tarozobb digitalis csatornakon
is. Az elmult években szamos
internetes kampanyunk zajlott,
és a sajat digitélis fellleteink
egyre népszerlibbek, koztik
az Uj Instagram-oldalunk is. A
YouTube-csatornankon lévé
recepteket szintén sokan ko-
vetik, a legutébbi Szinek kam-
pannyal atléptik az 1 millios
0sszes nézdszamot. Szamos
séffel, bloggerrel és mas influ-
encerekkel dolgozunk egyltt,
akik egyre tébben az arcukat
és a tudasukat is adjak, hogy
minél tébb inspirdciét adjunk
a fogyasztéknak

100% olasz

A Foltin Globe Kft elsésorban a
gyumolcskonzervek, a bab-, a
paradicsom- és a halkonzervek
szegmenseiben foglal el erés
pozicidkat.

— Torekszink arra, hogy bi-
zonyos markdink ald (ilyen
példaul a Top Fruits) kizéro-
lag kdnnyen nyithaté doboz-
tetével ellatott (easy-open)
termékek tartozzanak, ezzel
ugyanis jelentésen noévelni
lehet a méarkahUséget — jelzi
Molnar Zsolt. — Idén tavasszal
jelent meg a piacon Uj para-
dicsom-termékcsalddunk: a
Pregod’oro termékek 100%-ban
olasz paradicsomokbdl készUlt-
nek, és olyan kdzkedvelt kon-
zervek tartoznak bele, mint a
passzirozott, hdamozott egész,
illetve darabolt paradicsom
400 g-os, valamint HoReCa-ki-
szerelésben.

Eladdsosztonzés terén a Foltin
Globe alapvetéen az Ujsdgos
megjelenést preferdlja, amit ha-
vi arakciokkal erésitenek, teszi
hozzé a key account manager.

Egészségtudatos
portfolio

A Globus Zrt. nemrégiben indi-
totta Utjara legUjabb egészség-
tudatos portfoliéjat, GLOBUS
Vital markanév alatt.

— Minden termékfejlesztésnél
elsédleges célunk a vésar-
I6k igényeit figyelembe véve
olyan termékeket létrehozni,
amelyek valodi konnyitést
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nydjtanak a mindennapi élet-
ben — hangsulyozza Berényi
Laszl6. — A legUjabb termék-
csalddunkban ilyen a Quinoa
és a Tonkoly, melyek aztatasi
és fézésiidé nélkil azonnal fo-
gyaszthatd forméban Ujdonsag
a piacon.

Markaikat 360°-ban tdmogat-
jak, tudjuk meg téle, igy lehe-
téségeikhez mérten minden
médiatipusban megjelennek.
Ebben nagy segitségikre
vannak markanagykoveteik:
Kovéacs Lazar Chef és Pasztor
Annais.

— A markatdmogatas mellett
a bolti megjelenést is az adott
id6szak kommunikaciés kam-
panyanak stilusaban és lze-
netei szerint épitjuk fel - fUzi
hozzé a sales manager.

Legjobb reklam

a minoség

A Glatz Hungary Kft. elsésor-
ban zoldség és gylUmolcs-
konzerveket, illetve kilonféle
hal- és tenger gyimolcsei
konzerveket forgalmaz szé-
les mindségi spektrumban.
A z6ldség-gyimolcs konzer-
vekkel elsésorban a kozile-
ti igényeket elégitik ki nagy
kiszerelésekben és speciélis
cukormentes valtozatban,
vagy a gasztronomia részére
szallitanak olyan kilonlegessé-
get, mint az articsdka. A tonhal
aremelkedése az ¢ konzervki-
nalatuk egy részét is érintette,
részben a halaszati feltételek
és a szallitasi koltségek miatt,
drulja el Habuda-Salydmo-
sy Rita, a Glatz Hungary Kft.
marketingmenedzsere, aki
kiemeli:

— A halkonzervpiacon tapasz-
talhaté &rharc ellen csakis spe-
cialitdsok és prémium miné-
ségl termékek bevezetésével
tudjuk felvenni a harcot. Idén
vezettlk be a Larsen kagylo-
és pisztrangkonzerveket, az
Excelsior tonhalsalatat, és egy
kis szinet utan Ujra szerepel
kinadlatunkban a Nuri szardinia.
Ez utébbit a Glatz cég tulajdo-
nat képezé portugal izemben
gyartjuk, egészen kilonleges
mind&séget képvisel: sok kézi
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munkaval készul, és csak a
legjobb min&ségl szardinia
kertlhet a dobozba.
A John West tonhal-
és lazacsalatakat
praktikus villaval el-
ldtott csomagolas-
ban kinaljuk, azon-
nal fogyaszthato a
kdnnyU ebéd vagy

Nuri szardinia példaul az Origo
Tafelspitz tesztjén kimagaslo
eredményt ért el, ad-
ja hiral buszkén Ha-
buda-Salydmosy Rita.
A top mindségu
hal- és tengergyU-
molcs-konzerveket
elsésorban arakciok-
kal és leaflet megjele-

vacsora, akar glu- Habuda-Salyamosy Néssel tdmogatjak
ténmentes valto- Rita
Zatban is. Szerepe| marketingmenedzser Modern
, L, Glatz Hungary .
még kinalatunk- csomagolasban

ban izlandi | Can fustolt téke-
halmaj, valamint a népszer(
Sywan flszeres silthering és
izesitetthering-termékek. Az
Excelsior apritott tonhal ked-
vezd araval minden tonhalas
saldta gazdasagos kiegészitdje
lehet.

A cégnél azt valljdk, hogy
legjobb reklam a minéség. A

Innovacié nélkul a gyartok
nem tudndnak létezni, vallja
Nemes Tibor. Az Import-Trade
Kft. tulajdonosa ugy latja, hogy
a konzervpiacon jelenleg két
f6 irdnyban folyik a fejlesztés: a
termékek Osszetevdinél a tren-
di alapanyagok hozzdadasa a
jellemzé, mint példaul hajdina,
chia, gydmbér, arénia. A cso-

magolasban pedig az ugy-
nevezett pouch csomagolas
eléretorése konstatalhatd —
szinte minden pépesithetd
élelmiszert beletdltenek eb-
be a modern megoldasba.

— Logisztikailag praktikus, a
vasarlok szeretik, és az ipari
felhasznaldk is egyre inkdbb
keresik. Az Giveg konnyen torik,
ezért nagyobb odafigyelést
igényel, ez a csomagolas vi-
szont nem veszélyes a dolgo-
z6kra, és szemétként is kisebb
helyet foglal — ismerteti né-
hany elényét Nemes Tibor.

A tobbek kozott a Novofruct
markat is forgalmazo cég el-
sésorban a vasarlds helyén
hasznél eladasdsztonzé esz-
kozoket: druhazi prospektuso-
kat, masodkihelyezéseket és

kostoltatdsokat.
Sz. L.

N 2%

Increased consumer spending
has had a positive influence on
canned food sales too. Andras
Szirbek, marketing director of
Bonduelle Central Europe Kft.
spoke to our magazine about
the strengthening of the beans,
beans in sauce and chickpeas
segments. Tibor Nemes, the
owner of Import Trade Hun-
gary Kft. added that sweet corn
sales are traditionally strong in
Hungary. The company’s sales
performance has been improv-
ing in recent years, thanks to
the very hard work of sales
managers — canned food is
losing ground against cooled
and fresh foods.

The growing popularity of
healthy eating has a good
effect on canned tuna sales.
Zsuzsanna Takacsné Racz, sales
director of Del Pierre Central
Europe Kft. told our magazine
that more and more shoppers
realise: canned tuna contains
no preservatives, so they can
perfectly substitute fresh fish
in one’s diet. Laszl6 Berényi,
Globus Konzervipari Zrt.'s
sales manager talked to our
magazine about the conquest
of single serve canned foods.
Private label (PL) products have
remained strong in the market.
Zsolt Molnar, key account man-
ager with Foltin Globe Kft. in-
formed us that the company’s
PL product selection now also
includes special products such

& Canned food: opening

as pineapple or fruit cockeail.
He explained that retail chains
now pay bigger attention to sell
products made from fruits and
vegetables grown in Hungary.
In the case of certain products
(e.g. mushrooms) canned prod-
ucts are replaced with jarred
products. Although discount
supermarkets play an ever-big-
gerrole in canned food sales, in
these shops the canned vegeta-
ble product selection is not as
large as in other store formats
— revealed Mr Szirbek.
Bonduelle offers many premium
quality canned vegetables, from
super sweet Gold corn through
Bon Menu beans in sauce to
chickpeas or baby carrots, in
many different sizes. Recent-
ly Bonduelle has launched a
small-sized product line, called
Inspiracio. Bonduelle’s mission
is to make healthy and tasty
vegetables part of Hungarians'
daily diet. This year the com-
pany continues to add new
steamed vegetable products to
the portfolio, which are mar-
keted under the Vapeur name.
Thanks to the technology used,
these vegetables preserve their
original characteristics, staying
crispy and fresh.

Del Pierre Central Europe Kft.
has decided to give a complete
renewal to the Twist brand this
year. Products got a uniform
new yellow colour and a new
logo. This year they are going to

put afew new products on the
market. Autumn brings the de-
but of the low-fat, 3x360g Twist
light tuna product. One of Del
Pierre’s goals is to market prod-
ucts that are unique, in terms of
both size and quality. As regards
sales channels, Twist products
can be found on the shelves of
hypermarkets, discount store
chains and the shops of Hun-
garian-owned retail chains. In
marketing the company puts
special emphasis on online ac-
tivities, and on retailer-specific
tailor-made promotions.

Foltin Globe Kft. has strong
positions in the canned beans,
tomatoes and fish segments.
Brands such as Top Fruits are
sold in easy-open format. This
spring they came out with a
new tomato product line:
Pregod'oro products contain
100-percent [talian tomatoes
in purée, peeled whole and
chopped variants; the products
are available in 400g and Ho-
ReCa sizes. Foltin Globe’s main
marketing tool is promotional
leaflets, which they combine
with monthly price discounts.
Globus Zrt. has recently
launched a health-conscious
product portfolio, under the
GLOBUS Vital brand name.
The Quinoa and Spelt prod-
uctsin this range are something
completely new in the market:
they can be consumed without
having to soak them in water

or cook them. Globus Zrt's
brand ambassadors are Chef
Lazar Kovéacs and Anna Pasztor.
They give a 360-degree market-
ing support to brands.

Glatz Hungary Kft.s marketing
manager Rita Habuda-Salyamo-
sy told our magazine that their
main products are canned veg-
etables, fruits, fish and fruits of
the sea. This year the company
put Larsen canned mussels and
trout, Excelsior tuna salad and
Nuri sardines (once again) on
the market. John West canned
tuna and trout salads come
with a plastic fork, so that they
can be consumed instantly after
buying these products are avail-
able in gluten-free version too.
Glatz Hungary firmly believes
that the best advertisement
is good product quality. For
instance Nuri sardines scored
high in the Origo Tafelspitz test.
Import-Trade Kfts experi-
ence is that the so-called
pouch packaging has started
to conquer the canned food
market — it can be used with
everything that has a purée
format. It is very practical
from a logistic perspective
and shoppers like it. While jars
break easily, pouches require
less care, what is more, they
takes up less space as garbage,
too. The company is the dis-
tributor of many brands, in-
cluding Novofruct. They like to
advertise in-store the most.//
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Van benntik spiritusz

Mar javaban késziilnek a karacsonyi idoszakra az
égetettszesz-gyartok és -forgalmazok, hogy termékeik impozans
kiilsovel jelenhessenek majd meg az iizletek polcain az év

utolso heteiben. A szektor szereploi egyontetiien a prémium
kategoriaju termékek népszeriiségének novekedésérol adnak hirt,
és megtudjuk toliik azt is, hogy ajandékozas esetén fontosabb
szempont a fogyasztok szamara a minoség, mint az ar, valamint
szivesen veszik a kiilonbozo tarsitott termékekkel, korsokkal,
poharakkal, kelyhekkel kiegészitett diszdobozos csomagolasokat.

Zwack Unicum Nyrt. szakemberei
Aszerint a szegmensben a retail te-

rdletén novekedés figyelheté meg,
mig a HoReCa-ban csokkentek az elmult
évben az égetettszesz-eladasok.
- A retail piaci el-
addsok értékben
jobban néttek, mint
volumenben, ez egy-
részt a kisebb areme-
léseknek koszonhe-
té, masrészt annak
is, hogy a fogyasztok
elkezdtek olcsobb
markarol dragabbak-
ra véltani. Az elmult
években az alkoholpiacot legnagyobb mér-
tékben az addvéltozasok (jovedéki ado, NE-
TA) befolydsoltak. A jové évben is lesz egy
NETA-emelkedés, amely bizonyosan meg-
mutatkozik majd az drakban is, igy a keresle-
tet is befolyasolni fogja. A kérdés inkabb az,
hogy milyen mértékben — jelzi Palcsé Sara,
a véllalat marketingigazgatoja.
Nagy Andortdl, a
Pernod Ricard Hun-
gary key account
managerétél meg-
tudjuk: a vildagon 28
Md liter spirits kate-
goridju szeszes italt
iszunk meg, ez a
szam az elmult évek
soran enyhe nove-
kedést mutatott.
Ebben nincs benne a bor, a sor, a pezsgs,
a vermut, valamint az RTD-italok sem. At-
lagban tehdt, gyerekekkel, aggastyanokkal,
muszlimokkal és egyéb antialkoholistakkal
egyUtt 3,77 | szeszes italt iszunk egy évben,
1fére vetitve.
— A Pernod Ricard portfélidja nagyon erds.
Magyarorszagon az elmult években szin-

Palcso Sara
marketingigazgatd
Zwack Unicum

Nagy Andor
key account manager
Pernod Ricard Hungary

te minden markankkal sikertlt néveke-
dést elérnlink A piaci viszonyok véltozasa
minden esetben kihivast jelent szamunkra,
ilyen lesz a 2019. januar 1-jére bejelentett
NETA-emelés is. Mindannyiunk munkajat
(logisztika, kereskedelem, marketing) nagy-
mértékben megneheziti a partnereink szo-
kdsostdl eltérd igénye, ugyanis mindenki
szeretné a készleteit megndvelni még az
addemelés elétt - fejti ki Nagy Andor.

A Heinemann Testvérek Kft. informacioi
szerint a vezet6 kategoridk (sorrendben:
palinka, keser(, vodka, whiskey, rum) ara-
nya jelentésen nem valtozott, de amig a
pélinka kategoria csdékkent, addig a whis-
key, kiilondsen az amerikai whiskey piaca
novekedett.

— A Jim Beam Whiskey a Nielsen piackutato
felmérései alapjan a HoReCa mellett érték-
ben és volumenben a retail kategéridban is
a vezeté whisky marka pozicidjaba lépett.
A Nyugat-Eurépat évek 6ta meghatdrozo
gintrend elérte hazankat is, észrevehe-

téen novekedett a
kategdria, de a pia-
ci részesedése még
mindig alacsony a
vezet$ kategoridk-
hoz viszonyitva —
tudjuk meg Horvath
Eriktol.

Avéllalat kereskedel-
mi igazgatdja szin-
tén emlitia NETA-val
kapcsolatos valtozasokat, ugy véli a 2019.
januar 1-jével hatalyba [épé rendelkezé-
sek hatéssal lesznek az idei év végi és a
jové éves forgalmak alakuldsara egyarant.
Hozzateszi: az amerikai termékekre kivetett
extra tarifa kdzéptavon dremelést eredmé-
nyezhet, amennyiben a torvény hosszu ta-
von érvényben marad.

Csabai Tunde, a
DunaPro brand ma-
nagere Ugy latja, az
elmult egy évben az
utobbi évek folyama-
tos torvényi valtoza-
sai utan stabilizalodni
latszddott az égetett
szesz piaca. Elmon-
désa szerint a leg-
nagyobb kihivast a
parallel értékesités jelenti cégik szamaéra.

Horvath Erik
kereskedelmi igazgatod
Heinemann Testvérek

Csabai Tiinde
brand manager
DunaPro

Erosodnek a prémium markak

Hadsz Domotor, a Coca-Cola HBC Magyar-
orszag Rézangyal portfélidjanak brand
managere arrol szamol be, hogy bar tobb

A kiskereskedelmi piac arérzékenysége a prémium markak térhoditasa miatt

némileg csokkent, de a NETA jové évi emelése igy is befolyasolni fogja a keresletet
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trend és tendencia is érezhet, ami min-
denképpen egyértelmden kijelenthetd:
az égetett szesz
piaca prémiumiza-
l6dik Ez a jelenség
a 4P minden ele-
mén megvalosulni
|&tszik, igy az izek
és csomagolas, az
arpont, az értékesi-
tési csatorndk és a
kommunikacio te-
kintetében is.

— Az eladésok szerkezetében tovédbbra is
a klasszikus izeké a véleményvezér-szerep,
am ezen a kategorian belll elég nagy a
jatéktér ahhoz, hogy elébe menjink és
kiszolgaljuk az egyre magasabb elvara-
sokkal rendelkezd piaci és fogyasztoi igé-
nyeket. Mint ahogy lenni szokott, a tren-
dek elsé korben a HoReCa csatorndban
csapddnak le, ezen beldl is a legnagyobb
valtozast a prémium HoReCa csatorndban

brand manager
Coca-Cola HBC Magyarorszag

érezz(ik Ebben a csatorndban egyre gyor-
sul atempd, és jelentds igény mutatkozik
a folyamatos innovéciéval és termékfej-
lesztéssel kapcsolatban, valamint ebbdl
fakaddan az edukacio is mind nagyobb
szerepet kap — hangsulyozza Hadsz
DOmMotor.

A Heinemann Testvérek Kft-nél az alap-
markak er6sodését tapasztaljdk az izesitett
véltozatokkal szemben.

— Aretail csatorna arérzékenysége némileg
csokkent a prémium markak térhéditasa-
nak kdszonhetden. A kategdridkat vezetd
brandek er6sédésének hatasara a kereske-
delmi markék visszaszorulasa tapasztalha-
6. A vezetd markak szempontjdbdl mind a
retail, mind a HoReCa csatorna kiemelten
fontos, mig a prémium termékek szem-
pontjabodl a markaismertség er6sodése a
HoReCa kategoridra fokuszal — mutat ra
Piri Attila marketingigazgaté.

Nagy Andor azt tapasztalja, hogy a disz-
kontok az olcsébb, 0,5 literes kiszerelése-

nielsen | TRENDEK | EGETETT SZESZ

ket részesitik elényben, a C+C a HoReCa
szektorra helyezett fokuszaval az 1 literes
italokat helyezi el6térbe, mig a szupermar-
ketek és hipermarketek féként a 0,7 literes
véltozatokat preferdljak.

— A Pernod Ricard ismert markéakkal ren-
delkezik, ugymint a Ballantine’s, a Chivas,
a Jameson, a Becherovka, az Absolut stb.
Jelenleg a kereskedelmi markékhoz mérjik
magunkat. Bar az druhazlancok sajat mar-
kds termékei is egyre figyelemreméltdbb
eredményeket érnek el - mondja a Pernod
Ricard Hungary key account managere.
Kiszerelések tekintetében mar évek 6ta
trend, hogy a kisebb kiszerelések egyre
népszerlibbek a fogyasztdk korében, f6-
leg a trafikok és szupermarketek polcain
sikeresek ezek a termékek.

— Az altalunk forgalmazott égetett sze-
szeknél jelentésebb az on-trade csator-
nas értékesités, ott viszont alapvetden a
nagy kiszerelések mikodnek jol — avat be
Csabai Tinde.

Az égetett szeszes ital kategoriaban ki-
lenc szegmenst vizsgal a Nielsen, ezek a
gyomorkeserii, vodka, whisky, palinka,
likér, vermut, rum, gin és brandy. Ko-
ziiliik a palinka, a gin, a whisky, a rum

az élelmiszerpiac atlagos novekedését is
meghaladé pozitiv valtozast az elmult
egy év folyaman, a Nielsen eladasi ada-
tai alapjan.

A nagy képet nézve azt latjuk, hogy érték-
ben t6bb mint 87 milliard forintot koltot-
tek a magyarok égetett szeszes italra 2017
juniusa és 2018 majusa kozott, ez 9 szaza-
1ékos novekedés az el6z6 év azonos id6-
szakahoz képest. Legnagyobb mértékben
a gyomorkesertik, a whiskey és a palinka
tettek hozza ehhez a névekedéshez: ez a
3 kategoria a novekedésnek tobb mint 80
szazalékaért felels.

A mennyiséget tekintve a 2%-os noveke-
dés kozel 190 ezer hektolitert és tobb mint
92 milli6 eladott iiveget jelent.

Az égetett szeszek koziil a gyomorkese-
riiknek van a legnagyobb részesedése: az
utobbi egy évben a teljes égetettszesz-for-
galom 27 szazalékat tette ki, ezt kovette
avodka 23, és a palinka 17 szazalékos ré-
szesedéssel.

és a gyomorkeseri kategoriaknal latunk

Nagyot ugrott a tomények fogyasztasa
a gyomorkeserti, a whiskey és a palinka miatt

Az égetett szeszeket altalanossagban te-
kintve a keresletben eltolddas lathato a
M legna-

Ez] v

alapte-

riilet( (2500 nm-nél

nagyobb) boltok-

tél a kozepes mé-

retiek (2500-401
nm) fele, mig a 401

Hajdu Csongor nm-nél kisebb bol-
tgyfélkapcsolati vezeté tok arénya stabilan
Nielsen

40% koriil maradt
az utdbbi 2 év tekintetében.
A kategdriak kozott azonban jelentds kii-
l6nbségek vannak. Mig példaul a likérok
kategoridjat nézve a koltések harmado-
lédnak a 2500 nm-nél nagyobb, a 2500-
401 nm kozotti, valamint a 401 nm-nél ki-
sebb tizletek kozott, addig a whisky ese-
tében a hipermarketekben realizalodik a

forgalom tobb mint fele. A kozepes terii-
letti értékesitési helyek leginkabb a gin és
vermut eladdsaiban kiemelkedden fonto-
sak: 57 és 43%-o0s részesedéssel. A kisebb
teriilet(i iizletek is jocskan kiveszik részii-
ket az eladdsokbdl: a palinka-, a brandy-,
arum- és a vodkaeladdsok kozel fele a 401
nm-nél kisebb teriilett boltokban reali-
zalodott. /

A legnagyobb valtozast mutato égetett
szesz kategoriak értékbeni eladasa az elmult
két évben, forintban

2016. junius—  2017. junius—

Egetett szesz 5015  ndius 2018, majus
Gin 0,66 milliard 0,87 milliard
Whisky 9,5 milliard 11,4 milliard
Rum 2,3 milliard 3,0 milliard
Gyomorkeseri 20,7 milliard 24,0 milliard
Palinka 13,3 milliard 14,7 milliard

Forrés: niclsen

& Bitter, whiskey and palinka boost spirit sales

190,000 hectolitres and more than
92 million bottles of spirit were sold.
Bitter had the biggest share in spir-
it sales at 27 percent, followed by
vodka with 23 percent and palinka
at 17 percent. Hypermarkets realised
more than 50 percent of whiskey sales.

Between June 2017 and May 2018
Hungarians spent more than HUF 87
billion on spirits, 9 percent more than
in the base period. Bitter, whiskey and
palinka were responsible for more than
80 percent of the sales growth. Volume
sales augmented by 2 percent — nearly

2,500-401M” stores were the most im-
portant in gin and vermouth sales,
with 57-percent and 43-percent shares,
respectively. Almost half of palinka,
brandy, rum and vodka sales was
realised in shops with a floor space
below 401m?>//

)
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— Enis meg tudom erdsiteni, hogy a pré-
mium markak ndvekednek a leginkabb,
ezért is érzékellnk egyfajta felfelé valtast,
a fogyaszté, ha megengedheti maganak,
akkor gyakran egy magasabban pozicio-
nalt méarkara vélt. Ez egyébként megfelel
a nemzetkdzi trendeknek: globalisan is
elmondhato, hogy a piacok néhany te-
ruletet kivéve stagnalnak, viszont ezen
belll a prémium markak jelentésége né
mindenhol. Csomagoldsban pedig egyre
tobb markanal jelennek meg a szezondlis
csomagolasu/designnal elldtott termékek,
ezek mindig izgalmat hoznak a megszokott
markak életébe — flizi hozza Palcso Sara.

Az arnal fontosabb minoség

A DunaPro brand managere szerint ajan-
dékozas esetén a fogyasztok kevésbé arér-
zékenyek A kiemelt innepiidészakokban,
mint a kardcsony, szilveszter és husvét az
emberek kdnnyebben dldoznak pénzt akar
dragdbb, minéségibb italokra is.

— A karacsonyi idészak minden spiritfor-
galmazdé szamdra fontos. Probaljuk akkorra
(is) id&ziteni a limitalt kiszereléseket, 6sz-
szecsomagoldsokat és extra hozzdadott
értéket biztositani a fogyasztok szamara
- hangsulyozza Csabai Tiinde.

— A kardcsonyi id6szakban a hozzaadott
érték a legfontosabb, a fogyasztok don-
tésében elsédleges szerepet tolt be. Azt
tapasztaljuk, hogy a fogyasztok nem a
legolcsébb terméket keresik, a marka ér-
téke jelentds szerepet jatszik dontéstikben,
parhuzamosan a kereskedelmi index és
a fogyasztéi bizalmi index pozitiv irdnyd
véltozasaval — osztja meg tapasztalatat
Horvath Erik.

Hadsz Domotor is egyetért abban, hogy
az ajandékozas mint vasarlasi alkalom az
égetett szeszek piacan kiemelkedd fon-
tossaggal bir.

— Ezen ajandékozasi alkalmak legfébb kép-
visel6je a karacsony, igy a legtdbb mérka
épit az alkalomra és tervez vele, hiszen je-
lentés volumen érhet6 el altala. A vasar-
|6k minden id6&szakban arérzékenyek — ez
kardcsonykor sincs masképp —, csupan az
arérzékenységi sav tolddik feljebb a jellem-
z6en hozzdadott értékkel bird diszdobozok
kapcsan - jelzi a Coca-Cola HBC Magyar-
orszag Rézangyal portfélidjanak brand
managere.

— Az druhézakban a standard arkategoriaju
markak kozul a vevék nagy része a hasonld
min&ségUt, de olcsdbbat részesiti elény-
ben. A magasabb arkategdériandl mar az
internet is szamitasba jon, néhany kattin-
tassal akdr orszagos arkorképet is kaphat a
fogyasztd. Ebben az esetben annal a part-

polctiikor 777774

Egyre tobb markanal jelennek meg a szezonalis csomagolasu/designnal ellatott,

limitalt termékek, ezek mindig izgalmat hoznak a megszokott markak életébe

nerlinknél veszik meg a kivalasztott kilon-
leges szuperprémium vagy ultraprémium
alkoholos italt, ahol azt olcsdbban kinaljak
— flizi hozza Nagy Andor.

A Zwack Unicum Nyrt eladasainak szintén
fontos részét teszi ki a karadcsonyi és a hus-
véti idészak, mindkettére sokat készilnek,
és szamos markajuk kap ilyenkor tinnepi
csomagolast.

Diszdobozok versenye

AHeinemann Testvérek Kft. altal forgalma-
zott kategoridkban a vallalat szakemberei
szerint a fogyasztasi alkalmak alakitasa és
a megfelelé partnerszegmentacié az el-
sédleges cél.

- Figyelembe véve a piaci igények alaku-
lasat, a kdnnyebb és felfrissité italok, long
drinkek és az egyszer(ibb koktélok irdnyaba
megy a piac. Az utolsd negyedévben a Jim
Beam White, Black, Maker's Mark Whisk(e)yk,
a Beluga Vodka, a Sierra Tequila, a Berent-
zen likérok és a Stroh rum is killénbozé
hozzaadott értékd promécids csomagok-
kal jelenik meg a polcokon — avat be Piri
Attila.

A Coca-Cola HBC Magyarorszag Rézangyal
portfolidjanak brand managere arra emlé-
keztet, hogyha az ember a kardcsonyi id6-
szakban besétal barmelyik retail egységbe,
azt latja, hogy a diszdobozok és termékki-
helyezések versenye zajlik

— Kiemelten fontosnak tartjuk mind mar-
ka-, mind kereskedelmi oldalrél a neve-
zést az idei versenybe is, hiszen igen fel-
készultek vagyunk, megfelel6en innovativ
és széles az eszkdztarunk, valamint remek
végrehajtod csapattal dolgozunk a legfébb
ajandékozasi alkalom kihasznélasara. Ez
a felkészlltség természetesen a kon-

kurens cégekre is igaz, igy a megfeleld
onbizalommal, dmde kivancsian varjuk
az Unnepi idészakot — tajékoztat Hadsz
DOmMOotor.

A DunaPro szintén évrél évre készil a fo-
gyasztok szamara szezondlis ajanlattal, de
ez nem csak a téli innepek szezonjara kor-
latozddik. A nyéri fesztivalszezon vagy a
husvét épp olyan jo lehetéségeket hordoz
magaban.

— Az idei karadcsonyi idészakban harom
markank esetében is — Bacardi, Martini,
Bombay Sapphire — taldlkozhatnak majd
a fogyasztok limitalt kiadasokkal és dssze-
csomagolasokkal, és bizunk benne, hogy
ezek osztatlan sikert aratnak — mondja Csa-
bai Tinde, brand manager.

A Pernod Ricard minden kategdriat és mi-
néségi szegmenst magaba foglald portfo-
lioval rendelkezik

— Nélunk megtalalhaté a néhany ezer fo-
rintos Ballantine’s Finesttél a 2 000 000
forintos Ballantine’s 40 éves is, de emlit-
hetném a nagyon gazdag Chivas Regal
skét whisky vagy Havana Club kubai rum
vélasztékunkat is. Tehat mindenki meg-
taldlja az igényeinek és a lehetéségeinek
legmegfelel6bb kardcsonyi ajandékot —
avat be Nagy Andor.

Avallalatndl a decemberiforgalom egy at-
lagos honap haromszorosa, de a key ac-
count manager elmondasa szerint vannak
olyan markaik, amelyekbdl ilyenkor akér az
5-6 szorosat is eladjak. Szezondlis ajanla-
taik kozott szerepelnek a nagyon népszerd
papirdobozos, fémdobozos és poharas ki-
szereléseik Ezek a nagy markaik esetében
- mint a Ballantine’s, a Chivas Regal, a Ja-
meson és a Becherovka —idén is elérheték
lesznek.
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A diszkontok a 0,5 literes kiszereléseket részesitik elonyben,

a C+C a HoReCa szektorra helyezett fokuszaval az 1 literes italokat helyezi el6térbe,
mig a szupermarketek és hipermarketek féként a 0,7 literes valtozatokat preferaljak

Egyedi ajanlatok:

csemege a gyujtoknek!

A Zwack Unicum Nyrt-nél nagy hang-
sulyt fektetnek arra, hogy a véllalat ha-
gyomanyaibdl téplalkozzanak az inno-
vaciok is.

Az Unicum esetében kiemelt id&szak a ka-
racsony, hiszen erés a marka ajandékoza-
si funkcidja. A 0,5 I-es Unicum és Szilva,
egyedi, kizarélag a karacsonyi idészakra
kifejlesztett fém diszdobozban, mig a 0,7
l-es Unicum és Szilva 2 pohérral, egyedi
dobozban vérja mind a gyUjtéket, mind
pedig azokat, akik kilonleges ajandékkal
szeretnék meglepni szeretteiket.

A Zwack Unicum Nyrt. Hubertus marka-
csaladjanak mindharom 0,5 I-es varidnsa,
egyedi papirdobozban kerdl polcra a ka-
racsonyi idészakban, megujult arculattal,
korldtozott mennyiségben. Szintén a kész-
let erejéig lesz kaphaté karacsonykor a 0,7
l-es Hubertus, 1 poharas diszdobozban.
A villalat legUjabb innovacidja, a Kalum-
ba Madagascar spiced gin, amely mada-
gaszkari vad flszerekkel gazdagitja a gin
izviladgat, kulonleges, egyedi diszdobozos
kiszerelésben is megtaldlhaté lesz a boltok
polcain az Unnepi idészakban.
Akaracsony hagyomanyosan a Baileys-ér-
tékesités f6 iddszaka. A véllalatnal fontos-

nak tartjak, hogy a vasarldik az innephez
méltd és egyedi kindlattal taldlkozhassa-
nak Az altaldnosan elérhetd diszdobozuk
idén két fagylaltostalkat fog rejteni, emel-
lett minden nagyobb lancnak tailor made
akciodt is biztositanak: a Tescéban a 0,7 I-es
Baileys-hez egy 0,2 I-est kap ajandékba a
vasarld, a SPAR-aruhazakban egy triffeles
csokis dsszecsomagolas fog megjelenni,
mig az Auchan druhdzaiban a reklamfilmre
utald csokiszarvas lesz a termékhez cso-
magolva.

— Bér a rumok igazi id6szaka a nyar, a ka-
racsonyi,rally”-bél a Captain Morgan sem
maradhat ki. A szokdsoknak megfeleléen
mind a Spiced Gold, mind pedig a White
rum 1-1 korsoéval 6sszecsomagolva fog a
polcokon megjelenni. Es ne feledkezziink
meg arrdl, hogy Eurdpa-szerte a prémium
italok kozul a leggyakrabban valasztott
ajandék a whisky, a legnagyobb ajandé-
kozési periddus pedig a kardcsony. Nem
véletlen, hogy mint minden whiskymarka,
a Johnnie Walker is nagy figyelmet szentel
ennek az idészaknak A hagyomanyosnak
mondhato Red Label és Black Label fém
diszdobozok és 2 poharas ajandékcsoma-
gok mellettidén a Johnnie Walker Double
Black és a Johnnie Walker Gold Label Re-
serve varidnsokbdl is lesz olyan diszdoboz,
mely az ital mellett két whiskyspoharat is

tartalmaz - fejti ki Palcso Sara.
Budai Klara

Ny

& They've got the spirit

According to the experts of Zwack Unicum
Nyrt, spirit sales are growing in the retail
channel but they are decreasing in HoReCa.
Marketing director Sara Palcso told that in
retail value sales increased more than vol-
ume sales. She added that the public health
product tax (NETA) would increase next
year and this step is likely to have an influ-
ence on spirit prices. We learned from Andor
Nagy, key account manager of Pernod Ricard
Hungary that 28 billion litres of spirit is drunk
at world level in a year — that is 3.77 litres/
capita. The Pernod Ricard portfolio is very
strong, and sales of practically every brand
grew in Hungary in recent years. He revealed
that most partners would like to increase the
stock level before the NETA becomes higher
on 1January 2019.

Heinemann Testvérek Kft.s sales director Erik
Horvath informed our magazine that the
leading spirit categories are palinka, bitter,
vodka, whiskey and rum (in this order). Niels-
en data show that in addition to HoReCa,
Jim Beam Whiskey has become the leading
whiskey brand in retail too, in terms of both
value and volume sales. The gin trend has
finally reached Hungary, but the market share
of this spirit is still rather small. We learned
from Tiinde Csabai, brand manager with
DunaPro that the spirits market stabilised
in the past year.
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DOmoor Hadsz, brand manager of Coca-Cola
HBC Magyarorszag's Rézangyal portfolio re-
ported that more trends prevail at the same
time, but the market is definitely undergoing
a premiumisation process. As for the struc-
ture of their sales, it is still classic flavours
that dominate. Attila Piri, marketing director
of Heinemann Testvérek Kft. revealed that
the retail channel had become a little less
price-sensitive, thanks to the conquest of
premium brands. Mr Nagy's experience is
that discount supermarkets prefer cheaper,
o.5-litre products, the C+C channel likes 1-li-
tre spirits and super- and hypermarkets sort
of specialise in 0.7-litre products. Pernod
Ricard's famous brands include Ballantine’s,
Chivas, Jameson, Becherovka, and Absolut.

Parallel to this process, private label products
lost ground. Ms Csabai told us that in spite of
the growing popularity of small-sized prod-
ucts, DunaPro’s products tend to be selling
better in the large-sized segment because
the spirits that they distribute are typically
purchased in the on-trade channel. Ms Palcso
agreed with the observation that sales of
premium brands are growing the fastest, in
line with international trends. Ms Csabai ex-
plained that shoppers are less price-sensitive
when buying spirits as a present to someone.
In accordance with this, the Christmas period
is very important for every spirit distributor.

Mr Horvath reckons that in this period added
value is what matters the most when con-
sumers decide which spirit to put in their
basket. Mr Haasz is of the opinion that shop-
pers are price-sensitive even in the Christmas
period, but gift box editions can convince
them that a given spirit is worth buying. Mr
Nagy added: when buying a standard-price
brand in a shop, the majority of customers
pick the one which offers basically the same
quality but at a lower price. When buying
higher-priced spirits, they often go online
to check what is on offer.

Ms Palcs6 informed that the Christmas
and Easter periods are important in sales
for Zwack Unicum Nyrt. too.

Heinemann Testvérek Kft.'s experience is
that the market is going in the direction of
light, refreshing drinks, long drinks and sim-
ple cocktails. In the last quarter of 2018 Jim
Beam White, Black, Maker's Mark Whisk(e)
ys, Beluga Vodka, Sierra Tequila, Berentzen
liqueurs and Stroh rum will be present on
store shelves in value-added promotional
versions. Coca-Cola HBC Magyarorszag is
also preparing for the end-of-year high season
with gift box editions and special product
placements. For DunaPro the summer festival
season and the Easter period are also very
important. As for Christmas, this year they
are coming out with limited edition Bacardi,

Martini and Bombay Sapphire products.
Pernod Ricard’s portfolio contains all catego-
ries and quality segments, from Ballantine’s
Finest that costs only a few thousand forints
to HUF 2-million 40-year-old Ballantine’s.
Sales in December are 3 times bigger than
in the average month, what is more, in the
case of certain brands they can be 5-6 times
bigger. Seasonal offers include carton box and
aluminium box versions, and of course those
when the bottle of spirit comes with glasses.
Christmas is a key period in the life of Zwack
Unicum Nyrt. 0.5-litre Unicum and Unicum
Plum will be available in aluminium gift box,
while the o.7-litre versions will be marketed
in a special box that contains 2 shot glasses.
The company’s latest innovation is Kalumba
Madagascar spiced gin — this will also be sold
in special gift box version before Christmas.
Baileys traditionally sells well in the Christmas
period. This year the gift box will have two ice
cream cups inside, plus tailor made promo-
tions will popularise the brand in Tesco, Spar
and Auchan stores. Shoppers will find Cap-
tain Morgan rums — Spiced Gold and White
Rum - packaged with a pint glass. Johnnie
Walker Red Label and Black Label whisky will
be marketed in aluminium boxes and with
2 shot glasses, plus Johnnie Walker Double
Black and Johnnie Walker Gold Label Reserve
gift boxes will come with 2 shot glasses. //
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Kalandok nyarra, taplalas telre

Termékinnovaciok sora és j
markak piacra lépései tették
mozgalmassa a hajapolas
kategoriaban az év elso felét,
a hatralévo oszi-téli idoszak
pedig tovabbi ujdonsagokkal
baviti a piacot, és noveli a
markak kozotti versenyt.

A sampon-balzsam szegmens
mellett a hajformazok is
késziilnek az iinnepekre.

Henkel beszamolodja szerint a di-
Anamikusan noévekvd hajapolasi

kategOria szamara az idei év a
szamtalan innovacioval, bevezetéssel és
Uj markak piacra lépésével kiemelt izgal-
makat hozott.
— Az év méasodik felében mi is egy Uj mar-
kat mutatunk be a
hazai kbzonségnek,
amely egyedulallo
termékigéretével,
megjelenésével igazi
kulonlegesség lesz a
polcokon — tajékoz-
tat Gydri Abigél juni-
or brandmenedzser.
— Ez a Nature Box Uj
vegan, szilikon-, pa-
rabén- és mesterséges szinezékektdl men-
tes formuldt tartalmazo haj- és testapolasi
termékcsaladunk, mely 100%-osan hide-
gen préselt olajokkal készul. A termékek
részben Ujrahasznositott csomagolasban
kertlnek az Gzletekbe. A marka ot varidns-
sal kindl megoldast a kilonbozé haj- és
bérproblémakra: az avokaddolaj regene-
rélja és tapldlja a bort, a barackolaj fényessé
teszi a hajat és simdva a bért, a mandula-
olaj dusabb hatést biztosit a hajnak, ill. az
érzékeny bér dpolédsara szolgal, a kokusz-
olajas varianst a hidratalt hajért és bérért,
a makaddmdio-olajjal készult terméket
pedig a taplalt borért kindljuk.

Gyori Abigél
junior brandmenedzser
Henkel

Uj erére kaptak a formazok

Gyori Abigél tdjékoztatasa szerint a hajfor-
mazdk szegmensének tobbéves csdkkend
trendje 2018-ban megfordulni latszik, az
év eddigi részében a kategéria piaca no-
vekedést mutatott. A piac nagy részét a
hajlakkok teszik ki, de kismértékd elmoz-
dulds mar megfigyelhetd a zselék, gélek,

)
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waxok, hajhabok iranyaba is, igy az év elsé
felében a Henkel sok Ujdonsagot vezetett
be ezekben a szegmensekben.

— A hajlakkok termékcsoportjiban piac-
vezetd hajformédzd maérkankkal, a Tafttal
(Nielsen, YTD 2018 id&szak, hajformazas
piac) a lehetd legszélesebb disztribucioval
vagyunk jelen. Csatornak tekintetében a fia-

talabb célcsoport féként a drogéridkban,
szupermarketekben vasarol hajformazé
termékeket, mig az idésebb korosztaly a
hipermarketekben, hazai lancokban keresi
ezeket Ezértis tekintjuk kulcsfontossagunak
a széles disztribuciot és a széles kord kom-
munikaciot — fejti ki a junior brandmene-
dzser, hozzatéve, hogy a hajlakk szegmen-

Szinezd Gjra!

A hajfestékek piaca a Henkel beszdmoloja
szerint évrdl évre ndvekvd adatokat hoz,
csatorndk tekintetében egyre inkabb a
drogéria felé tolodik a hangsuly, a polci
aranyok pedig tlkrozik a piaci sulyokat.
A mérkagyartok a
szegmens kindla-
tat a divattrendek,
és Ujabban a nyari
fesztivalszezon sze-
rint alakitjak Allan-
do fogyasztoi igény
az apolas, a hosszan
tartd hatads, vala-
mint az egyszerd
hasznalat.

Innovativ formatum. Domjan Déra, a Hen-
kel brand managere a kategodria legtjabb
bevezetéseivel kapcsolatban kiemelte,
hogy idén a Schwarzkopf Live portfélid
kibévitésével a marka tovabb erdsitette je-
lenlétét a szines hajszinezék piacan. A sz3-
mos Uj divatszin mellett egy Uj, innovativ
formatumot is bevezetett. A Schwarzkopf
Live Paint It! hajszinezé krétdit a fesztiva-
lok ideje alatt hatalmas siker dvezte. Az Uj
tipusu termék segitségével egyszerdien és
gyorsan elkészitheték a szines tincsek, a szi-
nezés pedig egy hajmosassal eltavolithatd.
Formulakat tekintve a Henkel az év elsé
felében a Schwarzkopf egyik Ujdonsagaval,
a #Pure Colorral jelentkezett. A marka elsé
tartos, gél dllagu hajfestéke az intenziv és
hosszan tarté szineredmény mellett gaz-
dag dpolast és hidratalast nyujt. Ezt kdvet-
ték 2018 masodik félévében a Palette port-

Domjan Dora
brand manager
Henkel

foli¢ uj drnyalatkollekcidi, a PALETTE ICC
FASHION COLLECTION Violett réz, Meleg
ragyogo bézs, ill. Ultra hamvasszéke drnya-
latai, valamint a PALETTE DELUXE GOLDEN
SEDUCTION Karamell aranyszékéje, Arany
sotétszékéje és Csokoladéja, az Uj szinek
mellett a termék a hosszan tarté ragyoga-
sért mélyapold hajpakolast is tartalmaz.

Extrém szinek. Legyen sz6 100%-0s 6sz-
hajszéal-fedésrél, ammaonia- és parabén-
mentes kivitelrél, vagy akar a néhany haj-
mosasig tartd hajszinezékrél, a Bedrock
Kft. magas minéségben és kedvezd éron
kinalt Joanna hajfestékei kdzott minden
vasarld megtaldlja a szamara legkedve-
z6bb varidnst. A marka hajszinezé port-
mékei a Joanna Pastel Color és Fluo Color
hajszinezdi voltak, melyek 4-4 kozkedvelt
szinarnyalatban (pink, turkiz, farmerkék,
ezist, valamint pink, voros, turkiz és so-
tétkék) érhetdk el.
A termékek nem
tartalmaznak am-
moniat, igy a haj
nem kérosodik a
festés soran. A 30
ml-es kiszerelés(
tasakok kényelmes
és egyszer(i hasz-
nalatot tesznek
lehetévé. A kapott
szindrnyalatok legalabb 10-15 hajmosasig
tartanak Emellett a marka a kategoria-
ban a Joanna Naturia Color termékcsalad
szindrnyalatainak bdvitését is tervezi. /

Gilanyi Noémi
brandmenedzser
Bedrock

% Give your hair new colour!

Henkel reported to our magazine
that the hair dye and colouring mar-
ket keeps growing. The weight of
drugstores is growing among retail
channels. Constant consumer needs
include care, a long lasting effect and
simple use. Henkel brand manager
Déra Domijan talked to us about how
the Schwarzkopf brand strengthened

its presence in the market of hair
colour products by expanding the
Schwarzkopf Live portfolio. The com-
pany also introduced a new, innovative
format to the market: Schwarzkopf Live
Paint It! chalk dye was a great success in
the summer festival season. In the sec-
ond half of 2018 new hair colour shades
came out under the Palette brand.

Bedrock Kft.'s Joanna hair dyes offer
the ideal solution to every shopper
need. As for the company’s hair colour
products, the hit products this summer
and spring were Joanna Pastel Color and
Fluo Color - both of them are available
in 4 popular tones. The products con-
tain no ammonia and the 3oml bags
facilitate use. /




sében a limitdlt kiadasy, feltling, szokatlan
csomagolasu termékek a jol ismert mérka-
név alatt kiilondsen csabitdak, a fogyasztdk
szamara. Ennek megfeleléen a Taft az év
hatralévd részében a limitalt kiadasu Glam
Styles hajlakkokkal boviti kindlatat. Az Uj
termékvaridcidkkal a marka a kilonleges
alkalmak frizurdihoz kindl inspiraciot.

Gydri Abigél szerint a kilonbozé hajfor-
mazd spray-k, waxok, férfi zselék szintén

Osszességében a Nielsen altal auditalt 6t
hajapolo kategoria értékben mért kiske-
reskedelmi forgalma 6 szazalékkal emel-
kedett 2017. julius-2018. junius soran az
¢l6z6 hasonl6 idészakhoz viszonyitva. Ti-
zenkét havi egyiittes piacuk meghaladta
a 30 milliard forintot.

Az egyes kategoridkat vizsgalva lathat-

juk, hogy
2 minden
kategd-

ria novekedett ér-
tékbeni eladas te-
kintetében. A bolt-
tipusok sulyat ille-
téen tovabbra is a
drogéridk vezetnek:
mind az &t katego-
ria értékben mért
forgalmabdl rajuk jut a legnagyobb rész.
A drogéridk hasitjak ki az értékben mért
forgalom legnagyobb szeletét: ez 72 sza-
zalékot jelent a hajfestékeknél, a hajbal-
zsamnal, hajlakknal, hajformazénal és
samponnal az eladasok tobb mint felét.
A 2500 négyzetmétert meghalado egysé-
geknél a legnagyobb részt a hajbalzsamnal
és a samponnal regisztraltuk kozel egy-
harmados részesedéssel, aranyuk azon-
ban az el6z6 hasonlé id6szakhoz képest
csokkent.

Veres Nora
senior piackutatasi tanacsado
Nielsen

széles kdrben népszerlek és nagyon trend-
érzékenyek.

- Idén a fényes, trendi hajformazas hodit
—teszi hozza. — Minél egyszer(ibben minél
feltlinébb frizurdt alkotni — ezt az igényt a
Got2b markank elégiti ki.

Népszerii illatokban

A természetes hatdanyagok és az intenziv,
finom illat a hajépolasi termékek kdrében

A hajapolok piaca meghaladja a 30 milliardot

A szupermarketeket és diszkontokat ma-
gaban foglal6 401-2500 négyzetméteres
csatorna piaci részesedése a legnagyobb
hajlakk (16%) és sampon (11%) esetén.
Ha a 400 négyzetméter alatti bolttipuso-
kat nézziik, akkor a fentiekhez hasonléan
a hajlakknal és a samponnal talaljuk a leg-
nagyobb, 14 és 11 szazalékos részaranyt.
Erés a gyartoi markak pozicidja: a hajapo-
16 kategoridk értékben mért forgalmabdl
tobb mint 90 szazalékot vittek el az elmult
12 hénap alatt, ez az el6z6 évhez képest 1
szazalékpontos csokkenést jelent.
SAMPON. Bolti forgalma meghaladta
a 13 milliard forintot a legutdbbi julius-
junius iddszakban, a novekedés mérté-
ke t6bb mint 7%. Mennyiségi értékesités
szempontjabol azonban stagnalt a kate-
goria. A gyartdi markdk sulya tovabbra
is nagyon erds: az eladasok 93 szazaléka
ilyen sampon volt az utébbi két évben.
HAJFESTEK. Ez a masodik legnagyobb
hajapolasi kategoria tobb mint 9 milliar-
dos forgalommal. Ertékben 4%-ot nétt,
mig mennyiségben 3 szazalékot csokkent.
Ebben a kategoériaban a legerdsebb a dro-
gériak salya értékbeli eladast tekintve. A
hajfesték kiilonos ismertetGjele, hogy eddig
csak gyartoi markakat forgalmazott beldle
amagyarorszagi kiskereskedelem, azonban
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is jelenlévd fogyasztodi igények. Erre véla-
szolnak az Unilever 2017-ben bevezetett
Dove Nourishing Secrets, kedvelt illatok-
ban készllt termékcsalddjanak legujabb,
hajapolasi tagjai.

— Ebben az évben a Dove Thickening Ritual
Samponnal a Dove Restoring Ritual Sam-
ponnal bévitjuk a portfélidt. Elébbi leven-
dulaolajjal és rozmaringkivonattal segit a
vékonyszalu hajat dussa vardzsolni, utobbi

az utobbi 12 honapos periddusban megje-
lent néhany sajat markas termék is
HAJLAKK. Ebben a kategériaban latha-
t6 alegkisebb novekedés az el6z6 12 havi
periédushoz viszonyitva. Ertékét tekint-
ve 2%-0s novekedést, mennyiségben 3%-
os csokkenést latunk.

A 2017. jalius-2018. junius piac mére-
te tobb mint 3 millidrd forint. Hajlakk-
nal a gyartéi markak részardnya alacso-
nyabb, mint a samponnal: 84 szazalék az
elmult tizenkét honap alatt; 1 szazalék-
ponttal kevesebb, mint az el6z6 hasonld
id@szak soran.

HAJBALZSAM. Tizenkét honapos piac-
meérete kozel 3,5 milliard forint. Ebben a
kategoriaban novekedett azonban a leg-
tobbet az értékesités: 8 szazalékot érték-
ben. A gyartéi markak itt is erések; 93 sza-
zalékos a részesedésiik az értékben mért
forgalombol.

HAJFORMAZO. 2 milliérd forintos for-
galma az el6z6 tizenkét honapos iddszak-
hoz képest 5 szdzalékos novekedést mutat.
Mennyiségi eladas tekintetében azonban
kozel 1 szazalékos csokkenést regisztralt a
Nielsen kiskereskedelmi indexe.

A gyartéi markak piaci részesedése ér-
tékben 86 szazalék mind az idei, mind a
tavalyi 12 honap soran. /

Hajapolo szerek — értékben mért —
kiskereskedelmi forgalmabdl a bolttipusok
részesedése, a 2017. julius-2018. junius
idészakban, szazalékban

Rolti < Haj-
r PO festék

Haj- Haj-

Hailakk -
’ balzsam formdzé

2500 nm felett 26 19 18 26 23

401-2500 nm 11 3 16 8 8
201-400 nm 2 1 3 1 1
51-200 nm 6 4 8 3 5
50 nm és kisebb 2 1 3 1 2
Drogéria 52 72 53 60 61

Forrds: nielsen

##Hair care products: the size of the market is now bigger than 30 billion forints

Combined sales of the five hair care
categories Nielsen monitors realised
6 percent higher value sales between
July 2017 and June 2018 than a year ear-
lier. The size of the 12-month market
exceeded HUF 30 billion. Drugstores
had the biggest share from sales in all
five categories — actually 72 percent
in hair dye sales and more than half in
the case of the other four categories.
Manufacturer brands realised more
than 9o percent of value sales in the
examined period — there was a 1-per-
centage point decrease in comparison
with the base period.

SHAMPOO: retail sales were worth
more than HUF 13 billion, having
grown by more than 7 percent in
value, but there was no change in
volume sales. Manufacturer brands
were responsible for 93 percent of sales
in this period. HAIR DYE: the annual
market is worth more than HUF 9
billion, and while value sales got 4
percent better, volume sales dropped
3 percent. Almost exclusively manu-
facturer brands are distributed. HAIR
LACQUER: the sales growth was the
smallest in this category in the ex-
amined period. Value sales were up 2

percent, but volume sales were down,
with a minus 3 percent performance.
Manufacturer brands had an 84-per-
cent share. HAIR CONDITIONER: the
size of the market neared HUF 3.5 bil-
lion. Values sales grew the most in this
category, by 8 percent. Manufacturer
brands are strong in this category too:
they had a 93-percent share in value
sales. HAIR STYLING: the annual
market is worth HUF 2 billion and in
the examined period value sales rose
5 percent, while volume sales declined
by 1 percent. Manufacturer brands
realised 86 percent of sales. //
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pedig a kékusz- és kurkumaolaj-6sszete-
vOkkel a sérilt haj dpolasét szolgalja - t&-
jékoztat Andavolgyi
Bianka, Dove junior
brandmenedzser.
- Tovabbi Uj termé-
keink, a Dove Volu-
me Lift sampon és
balzsam, ill. a Dove
Radiance Revival
sampon és balzsam
a két fontos fogyasz-
téi igényre is valaszt
adnak: a Volume Lift a vékonyszalu, le-
lapuld hajat simdava, dussa, élettel telivé
varazsolja, a Radiance Revival pedig segit
fényessé és ragyogova tenni azt.

A szakember felmérési adatokra hivatkozva
elmondja, hogy a magyar nék kdzel 60%-a
festeti a hajat rendszeresen. A marka ennek
figyelembevételével fejlesztette ki a Dove
Advanced Hair Series prémium termék-
csaladjaba tartozo hajapoloit, az Uj Dove
Colour Care Vibrancy termékeket, melyek
Colour Revitalizert és kollagént tartalmaz-
nak Mindezeken tul Andavolgyi Bianka a
marka legnépszerbb termékei kozott emliti
a Dove széraz sampont is, mely frissité illatu,
és tartast ad a hajnak

Andavolgyi Bianka
junior brandmenedzser
Unilever Magyarorszag

Az élénk szinekért

— A Bedrock Kft. 2018 lll. negyedévében egy
olyan Uj hajfestés, illetve hajszinezés utan
hasznalatos termékcsaldd bevezetését ter-
vezi, melynek alkalmazasaval hosszu ideig
megdrizhetd a hajszin intenzitdsa és frisses-
sége, tovabba elkerlilheté a székitett ha-
jon megjelend,sargdsodas”. Az Ultra Color
System készitményei sampon, balzsam és
spray forméban lesznek elérheték — tajé-
koztat Gilanyi Noémi brandmenedzser.

Termékbevezetés jotékonysaggal

Az év végi hajapolasi bevezetések kdzott
megtalaljuk a Target Sales Group inecto
Naturals markajat is. A hidratdlo kokusz- és

A Magyar Kozmetikai és Haztartas-vegyipari Szévetség (KOZMOS) a témarol

Mire figyeljiink a hajfestésnél?
Informacio: A kozmetikai gyartdk csak
olyan termékeket hozhatnak forgalom-
ba, amelyek nem
veszélyesek az em-
beri egészségre. A
cégek minden
termék esetében
a cimkén, a ter-
mék dobozan vagy
a hasznalati Utmu-
tatoban a bizton-
sdgos hasznalatra
vonatkozd tajé-
koztatast és eléirasokat tesznek kozzé.
Allergia: A hajfestékek hasznalata bizton-
sagos. Azonban ritka esetben eléfordul-
hatnak allergids reakciok, ezért minden (j
termék hasznalata esetében fontos meg-
gy&zédniarrél, hogy a mi esetiinkben nem
okoz-e véletlenul allergias reakciot.

fétitkar
KOZMOS

B&rpréba: Minden hajfesték esetében
kotelezd a fogyasztdkat figyelmeztetni és
eléirni egy elézetes bérprébat, amivel ki-
zarhatjuk az esetleges allergias reakciot.
A bdrprobat 48 éraval a termék haszndla-
ta elétt kell elvégezni a bér egy kicsi, de
jol megfigyelhetd részén (pl. a ful mogé
kenve, vigydzva arra, hogy késébb se mos-
suk le). A termék nem hasznalhato, ha az
alkalmazas helyén a termék 48 éran belll
barmilyen rendellenes reakciot okoz.

A bdrprobat minden Uj termék hasznala-
ta el6tt el kell végezni, akkor is, ha el6tte
mar festettik a hajunkat, de kilonosen
akkor, ha kordbban mar volt allergias
reakcionk.

Fontos tudni azt is, hogy a hajfestékek
nem ajanlottak 16 év alatt.

A fekete henna alkalmazésa pedig to-
vabb noveli az allergia kialakuldsanak a
veszélyét /

NI
s

What the Hungarian Cosmetics and
Household Chemicals Association
(KOZMOS) says about the topic

What to pay attention toin hair dying?
Cosmetics manufacturers can
only market products that are
guaranteed not to cause harm to

arganolajat tartalmazo csaldd mellé a cég
idén &sszel bevezette a termékek bam-
buszkivonatot tartal-
mazd variansait.

— A samponbdl és
hajkondicionalébdl
allé csalad els6-
sorban a hajszer-
kezet er@sitésére,
és a vékony, tartas
nélkuli haj problé-
majara kinadl meg-
oldast — ismerteti

Tabar Zsuzsa
termékmenedzser
Target Sales Group

users. Because of this they provide
detailed information on product
ingredients and usage on the pack-
aging. Hair dyes are safe to use, but
when someone tries a new product
they must make sure that it causes
no allergic reaction. If it does, you

should never use it again. Such re-
actions can be prevented with a
so-called skin test: applying some
of the product to the skin 48 hours
before use. Hair dye use isn't rec-
ommended to consumers younger
than 16 years.//

Tabar Zsuzsa termékmenedzser. — A
bevezetésre egy szeptemberben indult
CSR-kampannyal erésitliink ra: minden
promocios nyakcimkével elldtott inecto
sampon és hajkondicionald utdn 30 Ft-ot
a Rex Kutyaotthon szaméra adomanyo-
zunk, illetve, ha a vasarld beregisztral a
honlapunkra, tovabbi 70 Ft-ot kap az Ala-
pitvany. A kampannyal a jétékonykodas
mellett allatkisérlet-mentes marka lévén
a felel6s dllattartasra szeretnénk felhivni
a figyelmet.

Jung Andrea

KA

g Adventures for summer, nourishment for winter

According to Abigél Gydri, junior brand
manager with Henkel, this year ushered in
many new innovations, product launches
and market entries for brands. In the second
half of 2018 Henkel also put a new brand
on the Hungarian market: Nature Box is a
vegan, silicone-, paraben and artificial colour-
ing-free hair and body care product line. The
products are available in five versions, they
are made with 100-percent cold-pressed
oils and marketed in packaging that is partly
made from recycled materials.

In connection with the end-of-year product
launches Ms Gyéri told: although sales had
been diminishing in the hair styling segment

56 2018/10

for years, 2018 brought market growth so
far. Hair sprays (lacquers) constitute the
biggest part of the market, but gels, waxes
and foams are coming up. Women in every
age group are buying hair spray and the
company’s Taft brand is market leader in
this category. Young shoppers tend to buy
the product in drugstores and supermarkets,
while older customers prefer to get them
in hypermarkets and shops belonging to
Hungarian retail chains. In the remaining
part of the year Taft will introduce limited
edition Glam Styles hair spray to the market.
In 2017 Unilever launched the latest hair care
products in the Dove Nourishing Secrets

range as a reaction to consumer demand
for products with natural ingredients and
intense fragrance. Dove junior brand man-
ager Bianka Andavolgyi informed that Dove
Thickening Ritual Shampoo has lavender oil
and rosemary extract, while Dove Restor-
ing Ritual Shampoo contains coconut and
turmeric oil. Since statistical data show that
nearly 60 percent of Hungarian women dye
or colour their hair regularly, Unilever devel-
oped the new Dove Colour Care Vibrancy
products, which are manufactured with
Colour Revitalizer and collagen.

Bedrock Kft.s latest product is also for dyed
or coloured hair: in the third quarter of 2018

they are putting a new product range on the
market that helps to retain the hair colour’s
intensity and freshness, plus to avoid blonde
hair ‘going yellow’ - revealed brand manager
Noémi Gilanyi.

We learned from Target Sales Group’s prod-
uct manager Zsuzsa Tabar that they had
launched the bamboo extract versions of
the inecto Naturals range this autumn. The
shampoo and the conditioner strengthen
the structure of the hair. They support the
launch with a CSR campaign too, which
started in September: from the price of
each product sold 30 forints go to Rex
Dog Shelter. //
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Mi a teendo?

szakmai szervezetek javaslataikkal a
Aminéségi hazai turizmus fejl6désé-

hez kivannak munkajukkal hozza-
jarulni. Az MVI vezet6ségének javaslataibol
Zerényi Karoly készitett 6sszefoglaldt — en-
nek legfontosabb informacioit oszt-
juk meg most olvaséinkkal.

Avendégldtds terletén tapasztalha-
td munkaeréhidny enyhitésére az MVI
a szegmensben alkalmazott hazai és
nemzetkézi,jo gyakorlatok” sszegydj-
tését javasolja.

Magyarorszagon az elmult néhany
évben a munkaerépiacon egyszerre
van jelen munkanélkiliség és mun-
kaeréhiany. Mikozben a munkanél-
kuliségi rata orszagos viszonylatban
egyre alacsonyabb, addig az Ures al-
lashelyek szama és aranya emelkedd
tendenciat mutat. A szallashely-szolgal-
tatds, vendéglatas tertletén az Ures allas-
helyek szama 2018 elsé negyedében meg-
haladta a 2600-at. Ebben a munkaerépiaci
kérnyezetben a vendéglatohelyek tobbsé-
ge szamdra komoly probléméat jelent év-
rél évre a szakképzett munkaerd hidnya.
A lehetéségekhez mérten a vendéglatod
vallalkozasok igyekeznek hatékony meg-
oldasokat taldIni a fennalléd munkaerdhiany
kezelésére. Ennek keretében szamos hazai
és nemzetkdzi j6 gyakorlat sziletett, ame-
lyek a munkaeréhiany kezelése szempont-
jabol kiemelt jelentéséggel birnak.

Az ipartestulet szerint el kellene végezni a
reprezentdciot terhel6 addterhek cskken-
tésének kbltségvetési hatdsvizsgdlatdt, és en-
nek alapjdn javaslatokat megfogalmaznia
doéntéshozok felé.

Az elmult években a személyi jovedelem-
add és az egészségugyi hozzdjarulas csok-
kentésének kdszonhetéen mérséklédott
a reprezentacio utan fizetendd kozteher
mértéke. Ugyanakkor a juttatd szaméra
nettd 100 Ft reprezentativ jelleg kiadasra
tovabbi 79 Ft addt és jarulékot kell fizetni,
ami még mindig jelentdsen korldtozza a

A Magyar Turisztikai Szovetség egyik stratégiai célja hianypotlo
kutatasi-elemzési feladatok elvégzése, illetve az agazatban
végzett felmérések eredményeinek szakmai vitara bocsatasa.
Ennek érdekében az MTSZ felkérte a kotelékébe tartozo szakmai
szovetségeket, hogy jelezzék, milyen kutatasi-elemzési projektek
elvégzését tartjak indokoltnak. Az MVI 5 javaslattal is élt.

véllalkozédsok mozgésterét. A reprezentd-
ciot terhel® adok jelentés csokkentéséhez
célszer(i megvizsgalni a korabbi évek gya-
korlatat, valamint esetlegesen nemzetkozi
kitekintést végezni.

Fel kell térképezni a vendégldtdsrdl rendsze-
resen k6z6lt KSH-adatok kbrét, és meghatd-
rozni azok bévitésének lehetségeét.

A vendéglatdhelyre vonatkozdan kozolt
KSH-adatok kore (forgalom alakulésa, for-
galom megoszlasa, vendéglatohelyek sza-
ma) a szallashely-szolgéltatdshoz képest
joval szikebb, ezért nem kénnyd a ven-
déglatas teljesitményérdél alapos elemzést
késziteni. Erdemes megvizsgalni, hogy a
KSH jelenlegi adatgydjtése alapjan milyen
vendéglatasra vonatkozd adatokat lehetne
orszagos és terlleti statisztika vonatkoza-
saban rendszeresen kdzzétenni.

A vendégldtohelyek zenefelhaszndldsdra
vonatkozé hazai dijszabdst célszerli lenne
egyszerdsiteni.

A vendéglatéhelyek zenefelhasznalast
érintd szerzdi jogdijai 2015-ben atlago-
san 19,5%-kal csokkentek az el6zd évihez
képest, valamint az egyeztetéseknek ko-
szonhetben tobbek kozott sikerllt elérni
a gépzenei és az élézenei jogdijak egyUt-
tes kezelését és az egyedi gasztrondmiai
rendezvények kedvezébb jogdijfizeté-
sét. Ugyanakkor a jogdijak meghataro-
z&sa tovabbra is rendkivil dsszetett és
nehezen atlathato, ezért célszer( lenne
javaslatot tenni egy rendszerszin-
td atalakitasra. Egy nemzetkdzi ki-
tekintéssel feltérképezhetdk azok
a dijszabasok, amelyek a hazainal
egyszerlibben és tlathatébb mo-
don kezelik a jogdijfizetést.

Az MVI kiemelten fontosnak tartja a
vendégldtdipari szakképzéssel kapcso-
latos munkaadai elvdrdsok felmérését
és azok Gsszevetését a képzési kovetel-
ményekkel.

A jelenleg zajlé munkaerépiaci fo-
lyamatok rairanyitottak a figyelmet
a vendéglatasban is tapasztalhato
szakemberhidnyra. Az elmult években
egyre tobb kritika érte a szakképzési
rendszert, hogy az iskolakbol kikertlé
fiatalok felkészlltsége nem igazodik
a munkaerdépiaci igényekhez. Ennek
megfeleléen az egyes vendéglatdipari
képzések (kiemelten a szakacs, cukrasz
és pincér szakképesités) reformjanal a
pedagdgiai szempontokon tul indokolt
a munkaaddi elvardsokat is figyelembe
venni. Erdemes lenne felmémi a piaci
igényeket, amelyek azutédn dsszehason-
lithatok a jelenlegi képesitési kdvetelmé-
nyekkel. /7

#:What are the tasks?

One of the strategic goals of the Hun-
garian Tourism Association (MTSZ)
is doing research and analysis work,
plus discussing survey results with
stakeholders in the sector. MTSZ
has asked trade associations to make
recommendations about possible
research and analysis projects, and
the Guild of Hungarian Restaura-
teurs (MVI) has made the following
5 suggestions.

1. Collecting Hungarian and interna-
tional best practices for solving the
problem of the workforce shortage.

In the 1st quarter of 2018 there were
more than 2,600 unfilled positions in
the accommodation and hospitality
sectors. 2. Analysing the budgetary
consequences of the possible cutting
of the tax on representation expens-
es, and based on the results making
recommendations to decision-mak-
ers. At the moment there is a 79-for-
int tax and contributions on every net
100 forint spent on representation.

3. Examining what kind of data the
Central Statistical Office (KSH) regu-
larly publishes about the hospitality

sector and specifying which areas
should be added to the list. 4. Sim-
plifying the system of fees that hotels,
bars and restaurants must pay for
playing music. Right now the system
of music use rates is too complex and
difficult to understand. 5. Surveying
the expectations of employers in
connection with trade education
and comparing them with the edu-
cational requirements. The training
system is often criticised for not tak-
ing into considerations the real needs
of the sector.//



Kozgytilés

Az MVI majusban megtartott tisztujitd kozgyllésén a résztvevék modo-
sitottdk az ipartestilet alapszabalyat, majd ezt kdvetden benyujtottak
a Févarosi Torvényszékhez. ATorvényszék a modositdsok néhany ele-
mének pontositésat kérte — a hozott végzés szerint a kozgyUlést meg
kellett ismételni a modositott alapszabdly elfogadasahoz.

A Kovdcs Laszlo altal elndkolt kdzgylésre augusztus 21-én ker(ilt sor, ahol a
szavazas utan a testllet tobbek kdzott megvitatta azokat a lehetéségeket,
amelyek megoldast jelenthetnek a Polgdri Torvénykonyv bizonyos pont-
jainak egyszerUsitésével felmer(lt ellentmondéasok megsziintetésére.
Zerényi Karoly ismertette az MTSZ altal kért szakmai kdzremUikodés
kapcsan az MVI kutatési terlletekre vonatkozd javaslatait, és az ehhez
szUkséges modszertant (Iasd kilon anyagunkban). 7/

# General assembly meeting

In May the guild's Articles of Association was
modified. Then the document was submitted
to the Budapest-Capital Regional Court, which
asked MVI to make some of the modifications

more precise. The general assembly met again
on 21 August, when members had to vote
once more in order for the new Articles of
Association to pass.//

A tisztelet fokozatai

Ahogy arrol mart hirt adtunk, az MVI és az MKVM kényvet ad ki Jakabffy
Laszlo, a sokak dltal a 21. szézad Gundel Kérolyanak tartott vendéglatos
szakember tiszteletére és emlékére, egylittmUikddésben a csaldddal, a volt
pélyatarsakkal, kollégakkal, tanitvanyokkal, Uizlettarsakkal és baratokkal.
A szervez6k legutobbi megbeszélésén elhangzottak szerint a konyv
keményfedeles lesz, hozzavetélegesen 160 oldal terjedelmd, fogyasztéi
ardt 4 ezer Ft kordli 6sszegre pozicionaljk. A rendelkezésre allo idé
rovidsége miatt a kiadoi szerepet a MVI és az MKVM vallalja fel sajat
finanszirozasban, illetve a befolyd adomanyokbdl.

Az MVI 80 szakdcsnak, bardtnak kuldott felkérést, kozalik a vallalkozo
séfek lef6zik a Jakabffy-receptek kdzul kivalasztott fogdst — a képeket
ezekrél Bakesy Arpad fogja késziteni.

A tervek szerint az emlékkdnyv az MVI november 25-i Gundel Karoly
dijdtado gélaebédjére készil el, ott kerdl innepélyes bemutatédsra és
értékesitésre, a késébbiekben pedig akar a tartalom osszedllitdsdban
kozremukodo éttermekben is megvasarolhato lesz.

Ajelenleg Spanyolorszagban dolgozd Kovacs Lazar, akiigazan kozel allt
Jakabffy Laszléhoz, mar-mar kul-
tuszépité javaslattal kereste meg
a szakmat. Facebook-bejegyzésé-
ben ezt irta:,Ma mesterem, tani-
tom Jakabffy LaszI6 képe felker(lt
a konyham faldra. Biszkén tisztel-
gek munkassaga eldtt, hogy téle
tanulhattam, vele dolgozhattam
14 évig... Kérlek benneteket, aki
— — szeretne segiteni, 0ssza meg ezt
a posztot, hogy minél tobb olyan
helyre eljuthasson, ahol kdvetnék a tisztelgés e formajat, és kiraknak
Jakabffy Mester arcképét konyhajuk, vendéglatohelyiik falara”

Lazar fgéri, magat a képet is elkildi az erre vallalkozoknak. A szakma lat-
hatéan gondoskodik réla, hogy a Mester emléke sokaig élien bennink. //

& Paying tribute
The Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI)
and the Hungarian Museum of Trade and

Arpad Bakcsy will photograph these dishes
for the book. Plan is that the book will be

Tourism (MKVM) are going to publish a book
about Laszl6 Jakabffy. MVI asked 8o chefs to
cook one of Mr Jakabffy’s iconic recipes and

launched at MVI's annual gala dinner on 25
November 2018, when the Gundel Karoly
awards are presented. /
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Ipartestiileti
Galaebed 2018

Az MVIidén mar 8. alkalommal megrendezett hagyomanyos
évzaro Galaebédijével a tavaly decemberben elhunyt Jakab-
ffy Laszlo emlékének addzik a szakma, az § munkassaga elétt
tisztelegnek azok a szakacsok — tébbségében tanitvanyai - is,

A galaebéd szervezibizottsaga

akik az ebédet elkészitik. A rendezvény tradicioi szerint az ebéd
szervezébizottsaga altal felkért kollégék az ételsor egy-egy ele-
mét készitik el, amit az 6 nevikkel fémjeleznek az étlapon.
Akik lapzartankig mar biztosan elvallaltak a felkérést: Adam
Csaba, Bicsar Attila, Feke Zoltan, Gydrffy Arpad, Jaszai Tibor,
Varju Viktor — igazi nagy nevei a szakmanak. A ment a Mester
kedvenceibdl 4llitjak 6ssze, olyan fogasokbol, mint példaul a
kocsonya, a rdc fogas, a solet, a sllt kacsa hizott kacsamajjal
toltve és a kimaradhatatlan turogombac.

A 8. gélaebéd idépontja 2018. november 25, vasarnap 12 6ra,
helyszine pedig ismét az Obolhaz a budapesti Kopaszi gaton.
A mUsorvezetd Bird Lajos lesz.

Mint ismeretes, Jakabffy Laszlonak kezdetektd| fészerep jutott
az ipartestuleti galavacsorak, késébb -ebédek szervezésében,
valamint annak a Gundel-dijnak az alapitdsaban és gyakorlati
megvaldsitasdban, amelyet rendre a galarendezvény soran
adnak &t a dijazottaknak.

A belépdjegy ara 24 000 Ft, MVI-tagoknak 22 000 Ft.//

& The guild’s gala dinner in 2018
This year the Guild of Hungarian Restaura-
teurs (MVI) is going to organise its annual
gala dinner for the 8th time. The event
will pay tribute to the life and career of
chef LaszI6 Jakabffy, who passed away

last December. The venue is going to be
Obslhaz on Kopaszi Dam, at 12:00, Sunday,
25 November 2018. Lajos Bird will be the
host, tickets cost HUF 24,000 but for MVI
members they are only HUF 22,000.//
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Tehetséggondozas

A tehetségeket a cukrasz szakmaban is észre kell venni - vallja Vojtek
Eva, a sweeTEN program projektfelelse. A projekt célja a jol képzett,
egyre korszer(ibb tudassal biré fiatal cukraszok korének bovitése és
tarsadalmi és szakmai elismertetésiik a munkaerépiacon.

A hazai szakmai berkekben nagy vita zajlik a szakképzésrél. Sokan
mondjdk el véleményuket, de kevesen vannak, akik tovabblépnek a
kritikdkon és tesznek is azért, hogy a szikséges valtozasok létrejojje-
nek. Az Ipartesttlet e kevesek kdzé tartozik; elkdtelezett és tevékeny
résztvevéje a mindségi cukraszképzéseknek — az e gondolat men-
tén elinditott sweeTEN programrél Vojtek Eva beszélt lapunknak.
— Szervezetlink nagy figyelmet fordit a szakmaban dolgozdk tovébb-
képzésére, ezen belll is a palyakezd6 fiatalok korszer( tudasbévitésére.
Szémos sikeres mobilitasi programon vagyunk tul — szamok nyelvére
lefordftva: 254 cukrdsz jart tdmogatasunkkal kulféldon, hogy meg-
ismerkedjen az aktudlis trendekkel. Mindez min&ségi valtozasokat
inditott el a szakmédban.

Kisérleti program palyakezdé fiataloknak

A sweeTEN egy kisérleti program — pilot project —, idétartama 1év.
F6 feladata 10 kivélasztott tehetség szakmai kompetencidinak fejlesz-
tése mlhelymunka révén. Pilot projektlink segitségével létrehozunk
egy szakmai fejleszté mUhelyt, ahol a bevont hazai tehetségek a jo
képességU hatdron tuli magyar fiatalokkal vald kapcsolatépitésen,
valamint a személyi és szakmai fejlédésen tul lehetéséget kapnak
arra, hogy a szinergidk hatasaira épitve kooperativ szemléletet sajatit-
sanak el. A program tematikdja a fenntarthato fejlédést szolgdlja.
A csapat felhivés, ajanlas utjan all ossze. A felhivas nyitott, de szamos
feltételhez kotott. A képzés egyeldre non-formalis, bizonyitvanyt
nem ad. A program tematikdjdban szerepel a hagyomanyos magyar
cukraszati termékek megismerése éppugy, mint reformvaltozataik
kidolgozésa.

Lehet&séget kindlunk sztdzsolasra francia mestereknél, részvételre
hazai tanfolyamokon. A résztvevok a szakmai ismereteken tul kommu-
nikécios és véllalkozasi ismereteket is elsajatithatnak. A havonta egy-
szeri taldlkozasra felkészilten kell érkezni, minden gyakorlati 6ranak
kijelolt tematikdja van, melyet felkészilt mentorok irdnyitanak. //

Az ipartestulet
altalanos alelnoke

2010-ben keriiltem a sz6-
vetség elnokségébe - szi-
vesen vallaltam a felkérést,

Kiss Zoltan alelnok,

Magyar Cukrasz Iparosok
Orszagos Ipartestiilete

mert ugy lattam, igy tudom
alehet6 leghatékonyabban
segiteni a min6ségi cukra-
szat hazai fejlesztésének
ligyét. Ma, bar e feladat-
kor rengeteg munkat és
id6t igényel, ugy érzem,
jé iranyba tartok. Ugy
gondolom, az ipartestiilet
nem egy elitista kor, hanem
egy nagy huzéerével ren-
delkez6 szervezet, ahova
segitségért fordulhatnak
a kollégak.

Cukraszként én veszek részt
a Magyar Elelmiszerkdnyv
Bizottsag suté- és cukrasz-
ipari termékekkel foglalkozd
szakbizottsdganak munkaja-
ban, ahol olyan hagyomany-
6rz6 termékek dsszetételének
,kodifikalasaval”foglalkozom,
mint a dobostorta, Eszterha-
zy-torta, rigdjancsi, indidner,
krémes, francia krémes.
Blszke vagyok a szerepemre
a cukrdsz mestervizsgéak rend-
szerének dtalakitasaban; hoz-
zam tartozik egyebek kozott a
gyakorlati feladatsorok kiala-

kitasa. Szeretnénk visszaadni
a mestervizsga intézményé-
nek régi rangjat, szinvonalas
tanfolyamokat szervezni — a
jovében csak valdban nagy
felkészUltségU kollégak fogjak
tudni megszerezni a mesteri
cimet. Gyakorlati vizsgat ten-
ni csak az ipartestulet Uj szék-
hédzanak cukrasz tanmdhelyé-
ben lehet majd. Szeretnénk a
haboru uténi kdzpontositas
altal okozott karokat helyre-
hozni, és a magyar cukrészat
mult szdzad eleji vildghirne-
vét Ujra kiharcolni.

Az &ltalam irdnyftott lajosmi-
zsei Kiss Cukraszda tradici-
oOkra épitd, mindségkdzpon-
tu Uzlet. Tehat ugyanolyan
elv alapjan dolgozom, mint
amit a ipartestiletben is
képviselek: kotddink a ha-
gyomanyokhoz, ugyanakkor
termékeinkben mindig ott
az innovativ 6tlet, a modern
szellem. Altalanos cukrdszat-
ként mUkoddink, mindenféle
klasszikus cukrésztermékeket
készitiink. Ha ki kell emelnem
valamit, hdt a mennyasszonyi
tortdinkra vagyunk a leg-
biszkébbek — a feleségem
igazi specialistdja ezek diszi-
tésének.

Figyelek a kulfoldi trendekre,
és az észszerliségnek megfe-
lelé médon alkalmazkodom
is hozzdjuk, sokat tanultam
példaul az ipartestulet 4ltal
szervezett francia tanulmany-
utakon. Mindenekelétt azt,
hogy itthon is érdemes az 6
szemléletiknek megfeleléen
ragaszkodni a receptekben
meghatéarozott technoldgiai
el6irasok betartdsahoz. //

& Taking care of talents

Eva Vojtek, project manager of the sweeTEN programme talked to our magazine about their
objective: to have more well-trained young confectioners with the latest knowledge and skills.
The guild pays special attention to give modern knowledge to young talents. sweeTEN is a pilot
project that lasts for 1 year. It aims at improving the professional competences of the selected
10 young confectioners. The programme is open to anyone but there are many requirements to
be met. For the time being participants don't get a diploma at the end of the course. They will
give participants the chance to do internships in France and learn at various courses in Hungary.
Participants will meet once a month and they need to come to the classes well-prepared. //
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& The guild’s general vice president

It was in 2010 that | became a member of the presidency. | think that the guild has a
real driving force in the trade and it is a place where confectioners can come for help.
I'am proud of my role in developing the new system for masters exams. In the future
confectioners can only do the exam in the confectioner workshop of the guild’s new
headquarters. | manage the Kiss Confectionery in Lajosmizse, where we respect traditions
but make sweets and desserts that are modern and innovative. We are most proud of
the wedding cakes that we make. | follow the latest international trends and adopt them
if they suit our concept — for instance | learned a lot at the guild’s study trip to France./



A Magyar Cukrasz Iparosok Orszagos Ipartestiilete 11 éve

sikeres palyazoja a Tempus Kozalapitvany altal kezelt Erasmus+
mobilitasi programoknak. Céljuk, hogy tagjaik vilagot lassanak,
ismereteik boviiljenek és a megszerzett tudast sikeresen
tovabbadjak. A tapasztalatok beépitése a napi munkaba minoségi
valtozasra ad lehetdséget, amellyel a cukrasz szakma tarsadalmi
megbecsiiltsége is novekszik. A lapzartank utan zajlé szeptember
végi szakmai Ut elott érdemes megismerkedni az elmult bo

évtized tapasztalataival.

— Palyazati tdmogatassal 2007-2018-ig
tartd idészakban 306 cukrész, szakokta-
t0, szakoktatdsban munkahelyet bizto-
sitd vallalkozo jarta a hires olasz, német,
francia cukraszmesterek termel&izemeit,
sajatitotta el a trendi sitemények készité-
si technoldgidjat vagy ismerkedett meg
Uj alapanyagokkal — sorolja Vojtek Eva,
az utazasok szervezésében és vezetésé-
ben f&szerepet jatszé ipartestilet sajto-
fénoke.

A francia terlleten tapasztaltak hasznos-
sagat talan Szo Gellért példéja igazolja
legjobban. A kétszeres,Magyarorszag tor-
taja" nyertes eredményeihez bizonyitha-
tdan jarult hozza a kilfoldi tanulmanyut.
A program més, személyi sikert is hozott:
Gellértet valasztotték az Erasmus+ prog-
ram év arcanak. Vasléczki Orsolya, aki
2016-ban a cukormentes kategdridban,
2017-ben a Magyarorszag tortaja verse-
nyen lett elsé helyezett, szintén mobilitasi
program keretében, egy francia muihely-
ben sajatitotta el a francia desszertkészi-
tés rejtelmeit.

— Cukraszmesterként és szakoktatdként is
rengeteg informacioval, szakmai tapasz-
talattal gazdagodtam. Technikai- és tech-
nolégiai Ujdonsagokat ismerhettem meg
elméletben és a gyakorlatban is. Szamta-
lan élménnyel és inspiracids gondolattal
tértem haza, s igyekszem ezt a szakmai
fejlédést mihamarabb tanuldimnak &tad-
ni és desszertmhelyemben is alkalmazni
—mondta Czo6mpoly Eleondra, aki kétszer
nyerte meg a szombathelyi Karneval tor-
taja versenyt.

— Olaszorszagban a szakmai képzése-
ket idés mesterek tartottak — szamolt be
tapasztalatairdl Szele Gergd (Mészaros
cukraszda, Szombathely). - Nagyon meg-
fogott a cukrdszmesterek szeretete a szak-
majuk irdnt; az a nagymértékd tisztelet és
aldzat, amelyet a munkéjuk — azaz maga

az életlk — irdnt tanusitanak. Szamomra
orok élménynek bizonyul az a szemlélet,
amelyet az id&s olasz kollégék képvisel-
nek. Hasonlo a tanuldk hozzaélldsa is. A
toszkan vidék egyik vendéglatdipari is-
koldjaban lattuk, hogy mar a gyerekek is
ezt a példat kdvetve nének fel. Tisztelik
a tanéraikat, mar ilyen fiatalon elkotele-
zettek a szakmajuk irdnt, és motivaltak,
ambicidzusak.

A szakmai ismeretek bévitésén tul azon-
ban mast is adnak ezek az utazasok.

— A velem utazékban én ugyanazt az el-
hivatottsagot lattam, mint az id&s olasz
mesterekében — dllitja Endrédi Roland
(Horvath cukraszda, Budapest). — Hoz-
zajuk hasonlénak képzelem el 20-30 év
mulva magyar kollégdimat is; a személyes
beszélgetések sordn ugyanazt az aldzatot
lattam a szemUkben —a muahelybdl és a
szakiskolabol érkezettében egyarant.
Vojtek Eva meggy6zédése, hogy az kap-
ta a legtdbbet a kilfoldi utazasoktdl, aki
ezt a szemléletet megértette és magaéva
tudta tenni./

& What are study trips good for?

The Guild of Hungarian Confectioners has been taking part
in Erasmus+ mobility programmes for 11 years. Thanks to
this members can go abroad and learn new things, which
they can use in their work. What are the experiences so
far? We learned from Eva Vojtek, the guild’s head of press
relations that between 2007 and 2018 306 confectioners,
trade teachers and entrepreneurs who receive students
to learn the trade in practice went to study from famous
confectioners in Italy, Germany and France.

Two-time Cake of Hungary winner Gellért Sz6 is a good
example of how one can profit from trips like this (he went
to France to learn about the latest trends, ingredients and
technologies). However, these trips can give more than just
professional knowledge. Roland Endrédi (Horvath Confec-
tionery, Budapest) spoke to our magazine about the old
Italian masters, how they are still completely dedicated to
their work, having spent decades in the confectioner trade.
They still love what they are doing and Mr Endrédi believes
that those who go on these trips have the same attitude
about their profession. //

Mﬁgyar Cukrdsz [paroso/a Orsza'gos Testiilete Mmggm Cukrdsz ]paroso/a Orszm’gos Testiilete Mmgyar Cukrdsz ]/mroso/a Orszdgos Testiilete

Mit adnak a szakmai utak?

A magyar csoport a Zanin cukraszdaban...

...és a Calderon Patisserie-ben

Szele Gerg6 a Roberto Catinari
csokoladémanufaktiraban

A toscanai Gustar oktatokozpont
diszasztala az ott késziilt termékeinkkel

Higiénikus kiszolgalas - Guerlande (sds-karamellas

siitemény, mogyoros tejcsokimousse-szal)
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Budapest desszertje

A Magyar Csokoladé és Edesség Szovetség éltal elsé
izben meghirdetett Budapest Desszertje versenyt a
Szamos Marcipan édessége nyerte, amelyet Nagy
Péter mes-
tercukrdsz
készitett.
A megmé-
rettetésre
13 cukrasz-
da jelent-
kezett, a
beklldott
desszertek
kozUl a szakemberekbdl és laikusokbol alld zsari
vélasztotta ki a gyéztest. Idén a verseny kodzponti
témdja a monodesszert, f¢ alapanyaga a sz616 volt.
A szervezdk szempontként hatdroztdk meg, hogy a
desszert megfeleljen a kdzizlésnek, barki dltal otthon
is elkészithetd legyen, és az eladasi ra ne legyen
tébb, mint ezer forint. A versenyt ezentul minden
év szeptemberében megrendezik.
A szdvetség célként fogalmazta meg, hogy prébal-
ja megvaltoztatni a magyarok édességfogyasztasi
szokasait, hogy vélasztasaikban a mennyiségi szem-
pontok helyett a minéségiek kerekedjenek feldl. //

Sikeres gasztrorandi a BGE-n

Sikerrel zarult az idei Gasztro-

randi, a Felel&s Gasztrohds és

a Budapesti Gazdasagi Egye-

tem (BGE) kozds szervezé-
sében. Az immaron hetedik
alkalommmal megrendezett
termel&-étterem taldlkozon

38 kidllito, kozotttk 25 ter-

melé mutatta be portékajat

az érdekléddknek. A rendez-
vényeken ezUttal is szorpok,
lekvarok, mézek, tésztak, kolbaszok és
egyéb huskészitmények, tejtermékek,
biozoldségek, helyi termeldk altal ter-
melt alapanyagbol készitett tovabbi
kézmUves termékek sorakoztak a ki-
allitok asztalain. A Gasztrorandi ko-
rabbi gyakorlatdhoz hasonléan meg-
jelentek kornyezetbarat termékeket
vagy szolgaltatasokat kindld cégek
is, tobbek kozott komposztalhatd
csomagoldanyagokkal, Gjra hasznal-
hato textilszalvétdkkal, de még brin-
gas ételfutarokkal is taldlkozhattak az
érdekl6dok.

A Felelés Gasztrohds Alapitvany altal
2015-ben életre hivott esemény célja,
hogy elinditsa a parbeszédet, meg-
konnyitse a beszallitdi egylttmUko-
dések kialakulasat a hazai termeldk,
koérnyezetbarat szolgaltatést nyujtéd
cégek és a vendéglatohelyek kozott.
Akezdeményezéshez idén is partner-
ként csatlakozott a Budapesti Gazda-
sagi Egyetem, amely felel&s felséokta-
tasi intézményként kiemelt figyelmet
fordit a felel&s oktatas-kutatas mellett
tobbek kozbtt a tudatos életmadd nép-
szerlsitésére is./

& The Dessert of Budapest

The Hungarian Chocolate and Confectionery Association has organised the
Dessert of Budapest competition for the first time. There were 13 confectioneries
competing and the winner turned out to be a Szamos Marzipan dessert. //

& Successful gastro date at BGE

This year's Gastro Date, organised by the Responsible Gastro Hero Foundation and the Budapest Business
School (BGE) was a great success. Organised for the 7th time, there were 38 exhibitors at this farmer-restaurant
meeting, from which 25 were growers. Some of the exhibitors presented environmental products or services.//
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Sok allatvedo valik vegava
Szeptember mésodik hétvégéjén rendezték Buda-
pesten a 22. Vegetaridnus Fesztivalt. Az ingyenes
rendezvény taplalkozasi szakemberek el6adasait, ve-
getarianus

ételkosto-

|6kat, dko-

és  bio-

szemlélet(

termékbe-

mutatokat

kinalt, nem

csak vege-

taridanusoknak. A két napon orvosok és sportoldk
is beszéltek a vegetdrianus életforma elényeirdl. A
kornyezettudatos szemlélet( csalddi rendezvényen
sz6 volt a gyermekek egészséges taplasardl, a glu-
ténmentes étrendrél és a kornyezetvédelem és a
vegetarianizmus 6sszefliggéseirdl is. Volt,féz8szoba’,
ahol izletes ételek elkészitését tanulhatjak meg a
latogatok. A szakemberek szerint a vegetaridnus
életmddot az egészségi, kornyezetvédelmi és etikai
megfontoldsok mellett egyre tobben valasztjdk az
allatok védelmének gondolataval. /

Csatlakozhat a jotékonysagi kampanyhoz!

EgyUtt enni j6, de egymadsért enni még
jobb — errél sz6l a Magyar Elelmiszerbank
szeptemberben indu-

16 Egylink Egymasért

kampénya, amelynek

célja, hogy interaktiv
adomanygyUjtéssel

segitse a raszorulok
élelmiszer-elltasat az

6szi-téli id6szakban.

A hetedik alkalom-

mal elinduld kez-
deményezéshez

nagyon egyszer(en

lehet csatlakozni —

ehhez az év végéig tart¢ idészakban
mindossze a kampanyban részt vevé
éttermek egyikében a jotékonysagi
ment kell vélasztani. A kampdanyban
részt vevd vendéglatohelyek listdja és
a kampany részletei az Elelmiszerbank
honlapjan tekintheték meg. Az Egylnk
Egymasért kezdeményezéshez tavaly

csatlakozo 57 résztvevének kdszon-
hetéen — éttermek, menzak, lelkes
szervezok, akik 14
véllalati sttivasart
és 22 egyéni akciot
valositottak meg a
programjuk kerete-
in belll - 6sszesen
5 milli¢ forint ado-
many gyuUlt dssze.
Az adoménybol az
Elelmiszerbank ko-
zel 90 ezer nélkulo-
78 szamara mentett
élelmiszert és nyuj-
tott ezéltal segitséget a nehéz &szi-téli
hénapokra. A Magyar Elelmiszerbank
folyamatosan vérja az Uj belépdk —
tudatos véllalatok, éttermek, menzék
—jelentkezését, akik a kozdsség Gssze-
fogo erejével részesei szeretnének len-
ni az éhezés és az élelmiszer-pazarlas
elleni kizdelemnek.

£ Many animal rights activists end up vegetarian

The 22nd Vegetarian Festival took place at the second weekend of Septem-
ber in Budapest. During the two days many experts gave presentations,
participants had the chance to taste foods and try various products. /

&¢Join the charity campaign!

It is great to eat together, but it is even better to eat for one another — this is what the Hungarian Food Bank’s
campaign is about, which is called Let's Eat for Each Other and commences in September. The campaign's
objective s to collect food in an interactive fashion for those who need it badly in the autumn-winter period. //



Legjobb street foodosaink

Kozel félszaz budapesti és vidéki vendégla-
téegység részvételével zajlott az elsé olyan
hazai street food ,bajnoksag’, amelynek
gybztese mdr a 16 orszag versenyzdinek

részvételével zajlo European Street Food
Award versenyen is képviselheti hazank
utcai gasztronémigjat.

Az évrél évre mind jelentésebbé valo
megmérettetésen idén hét kategoridban

tiz dijat osztottak ki. A kategdriagy&ztesek
a kovetkezok lettek: Hamburger/szendvics:
Kandallo, Husimado: Bp BARbg, Nemzet-
kozi: Tolcsibe, Magyaros: Cupékos, Vegan:
Vegan Love, Pizza: Manu+,
Edesség: Niceroll, Kdzonségdij:
Kdrtés Legenda; Beauty kilon-
dij: Market BDPST. A Berlinben
szervezett eurdpai csucsver-
senyen az Osszetett elsé dijat
elnyeré Cupékos vesz részt.
Susanszky Adam, a legismer-
tebb magyar street food marka,
a Zing Burger alapitoja szerint
a hazai valogatén lathatd volt,
hogy a klasszikus ételek mar jé szinvona-
IGak, az Ujitdsok azonban még elmaradnak.
A szakember bizik abban, hogy a kreativitas
és jo technoldgia ,beszivarog”a magyar
piacra./

#Hungary’s best street food places

Nearly 5o street food joints competed in the first Hungarian
street food championship, the winner of which will represent
Hungary at the European Street Food Award contest in Berlin,
where the winners from another 16 countries will also be
there. Category winners:

Hamburger/sandwich: Kandallé, Meat lover: Bp BARbg, In-
ternational: Tolcsibe, Hungarian style: Cupakos, Vegan: Vegan
Love, Pizza: Manu+, Confectionery: N'iceroll, Consumers
choice: Kiirtés Legenda; Beauty special award: Market BDPST.
The overall winner Cupakos will go to the Berlin contest. /

Sorok es komlok

Az utébbi években a gasztroforradalom-
nak és egyben a kézmuves sorok forra-
dalméanak kdszénhetéen kialakult egy
olyan fogyasztoi réteg, amelynek fontos,
hogy mit iszik, és
mit eszik. A fo-
gyasztok a miné-
ségi termékek fe-
|é orientalddnak, s
ezaltal egyre tob-
ben nyulnak a kéz-
muves sorokért a
boltok polcain, sok
régi sérmfaj is re-
neszanszat éli. A kézmdlves sorok valasz-
téka nagy Utemben né, s egyre tobb Uj,
izgalmas termék jelenik meg a piacon —a
vasarlonak néha nagyon kevés kapaszko-
dodja van a valasztashoz. Az Amerikdbol Eu-
ropaba, majd az egész vildgba begyir(izé
sorforradalomnak készonhetéen rengeteg
Uj izjiegyekkel rendelkezé komldfajta kerdilt
a sorfézék 1atdkorébe. Ezek az alapanya-

gok Ujragondolt arcot adtak a sdrnek, nem
csoda, hogy ha lassabb atfutési idével is,
de a legnagyobb sorgydrak is kilénbozé
komlézasu soroket dobnak piacra. A soér

szines és sokrét(
ital, a felhasznélha-
to izesiték széma
szinte végtelen, a
sorfézé (meg né-
ha a marketinge-
sek) kreativitasan
mulik, mit hoznak
ki beldlik.

A kézmUves sorok
kozUl az idei nyér slagerei elsésorban az
IPA, az APA és a gylmolcsos sordk voltak.
Az IPA (India Pale Ale) s6roket az erdtel-
jes, kesernyés izek kedveldi fogyasztjak,
ezek izvildgat a kuldnbozd komlofajtak
valtozatos izei és aromdi uraljak. Az APA-t
(American Pale Ale) az IPA-t¢l leginkdbb a
kozepesen széraz, kevésbé intenziv utdiz
kulonbozteti. /

& Beer and hops

The selection of craft beers available in Hungary is growing
fast. Thanks to the beer revolution many new hop varieties
are now used by brewers. Only by hopping many different
beer flavours can be achieved. This summer the biggest

hits in the craft beer market were various IPAs and APAs.
India Pale Ales are characterised by bitter taste, dominated
by various hop types. American Pale Ales have a drier, less
intense aftertaste than IPAs.
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Harc az egészséges
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taplalkozasert
ATapldlkozas, életmdd, testmozgds, azaz
TET Platform 2006-ban alakult meg azzal a
céllal, hogy a lehet6 legszélesebb kord kon-
szenzuson alapuld egydttmUkodésben cse-
lekedjen az elhizas ellen, a kiegyensulyozott
életmdd és taplalkozas megvaldsitasa érde-
kében. A Platform kildetéseként fogalmaz-

ta meg a vezetd és meghatarozd vélemény-
formalova és informéacios kdzpontta valast
Magyarorszagon a testmozgas, életmaod és
taplalkozas tertletén. Céljai megvalodsitasat
széles korli dsszefogassal a témadban érintett
és dolgozd, tenni akaro felelés kormany-
zati szervek, tuddsok, civil szervezetek és
élelmiszeripari vallalatok segftik.

ATET Reggeli szakmai forumsorozat ele-
meként szeptember kdzepén rendezett
kerekasztal-beszélgetés,Egyszer(, de mégis
komplex probléma: zsirok és szénhidratok
a taplalkozasunkban” cimmel zajlott Bu-
dapesten. A téma és az azzal kapcsolatos
egészségligyi, pszicholdgiai és szocioldgiai
problémék miatt idénként kesernyéssé valo
szakmai eszmecsere soran attekintették a
hazai lakossagi felmérések — koztik a TET
Platform — ide tartozé adatait, és valaszt
kerestek arra, hogyan lehetne a bizonyité-
kokon alapuld eredményeket, javaslatokat
hatékonyan kommunikélni a média, koz-
vetve pedig a nagykozonség iranyaba. Al-
taldnos igényként fogalmazodott meg az
illetékes hatdsagok irdanymutatasa, valamint
a fogyaszték megfeleld edukalasa és a harc
a szajhagyomany és a bulvarsajté altal ter-
jesztett tévhitek ellen.

ATET Platform szakmai vezetéje, Antal Eme-
se altal moderalt beszélgetésbdl nemcsak a
kerekasztal kdzremUikodéi vették ki aktivan
résziket, de a szakmai kdzonség szamos
tagjais./

& Fighting for a healthy diet

‘Fating, lifestyle and exercise’ — the TET Platform was es-
tablished in 2006, with the objective of fighting obesity by
promoting a balanced lifestyle and diet. In mid-September
TET Platform organised a roundtable discussion in Budapest
about fatsand carbohydratesin our diet. Participants also tried
to come up with ideas for communicating credible and useful
information about the topic to the public. The discussion was

/' moderated by Emese Antal, expert leader of TET Platform. //
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wrzars kozétkeztetés

Magyar gyerek megragta!

64

vendéglatd és a kozétkeztetdi
Aszakma Zoltai Annat, a NEBIH Ven-

déglatas és Etkeztetés Felligyeleti
Osztédlydnak vezetdjét a GHP (Good Hy-
giene Practice — J6 Higiéniai Utmutato)
Otletgazdajaként és az 6sszedllitdsahoz
sziikséges szakmakozi egylttmuikodés
megvaldsitéjakéntismerte meg. Projektjei
sikerében minden bizonnyal kdzrejatszik,
hogy a szakember nem a biintetésben Iat-
ja a problémak megoldasat.
A kozétkeztetés mindségének javitasa-
hoz hdrom, most mar évek 6ta jol mUiko-
dé rendszert épitettiink fel - mondta el a
Zoltai Anna. — A |étesitménymindsitések,
a készétel érzékszervi birdlatok, valamint a
kozétkeztetési szakdcsversenyek szervezé-
se és tdmogatasa a lehetd legobjektiveb-
ben, a teljes nyilvanossag elétt zajlik.
A Minéségvezérelt Kozétkeztetés Program-
ban az értékelés a kilonbodzé témaék sulya-
tol figgd pontozassal torténik, a teljesit-
mény az elérheté maximum pontszam 90
szazalékatdl kivald eredményt jelent, 80-89
szazalék kozott jot, és igy tovabb: tehat 60
szdzalék alatt a produkcio elégtelen.
2018. augusztus végéig 6563 mindsitést
végeztlnk el (3979 féz6- és 2584 talalo-
konyha), tdbb mint 1500 000 fogyasztd
érintettségével. Az elsé mindsitések ide-
jén ezek fele még nem jelentkezett be az
élelmiszer-feltigyeleti rendszerbe.
2017 juniusdban aztdn hatdlyba |épett a
torvényi rendelet: kozétkeztetés kizardlag
olyan létesitménybdl végezhetd, ame-
lyet az élelmiszerlanc-feliigyeleti szerv az
élelmiszer-higiéniai, élelmiszer-biztonsagi
és élelmiszer-minéségi szempontok érté-
kelése alapjan mindsitett, vagy amelynek
mindsitésére irdnyuld eljaras folyamat-
ban van.
Maga a vizsgaélat egy elére be nem jelen-
tett, mindenre kiterjedd 5-6 6ras szemle,
amely utan konzultalunk, majd egy tébbol-
dalas szakmai értékelést készitlink, szamba
véve a problémak, hibak két f& csoport-
jat: az Uzemeltetésieket és a beruhazast
igényldket.

UELE 5015/10
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2015 oktoberében indult a NEBIH Mindségvezérelt
Kozétkeztetés Programja, amely a konyhak
élelmiszer-biztonsagi és -mindségi szempontok szerinti
minositését épitette be a kozétkeztetés vizsgalati rendszerébe.
A program iranyitojat, Zoltai Anna osztalyvezetot a
metodikarél és az elmalt harom év eredményeirol kérdeztiik.

Ahol nem érték el a 80 szazalékos ered-
ményt, egy, a hibdk kijavitasara vonatkozd
intézkedési tervet kérlink — és ha a hiba-
kat felszamoltak,
késébb Ujramindsi-
tésre kerUl sor, kdz-
ben a honlapunkon
fejlesztés alatt, jobb
min&ségre palyazik”
stdtuszban szere-
pelnek, mikdzben
a 80% folotti ered-
ményeket azonnal

Zoltai Anna
osztalyvezetd

NEBIH Vendéglétds kdzzétesszUk. Aki
és Etkeztetés Feluigyeleti . o
Osztaly nem egyUttmUko-

dé, nem intézkedik
a szUkséges valtozasokrol, annak eredmé-
nyeit kozzétesszik, sét, Budapest agglo-
merdacidjaban mar el6fordult olyan is, hogy
tajékoztattuk a szolgéltatast megrendeld
telepulések polgarmestereit. Mindezek
jobb mddszernek bizonyulnak minden
blntetésnél, és gyors eredményt hoz-
nak.
Hogy van miért dolgoznunk, azt a sza-
mok egyértelmden igazoljak — az eddigi
3 évben végrehajtott vizsgalatok soran az
eredmények igy alakultak a fé6z6-, illetve
talalékonyhdkon szazalékban: kivalé 6,8/11,
j6 30,1/36, kdzepes 38,1/33, gyenge 17,3/15,
elfogadhatatlan 7,7/5. Eszlelhetd, hogy a
vizsgalatok utan elindulnak a pozitiv folya-
matok. A hidnyossagok kétharmada tajéko-
zatlansagra vezethetd vissza, ezért gyorsan

orvosolhatd, amiben azonnali segitséget
jelent szakvéleményiink és a GHP haszna-
lata. A legszembe6tlébb, hogy 2016-ban az
ételmérgezések szama a kozétkeztetésben
a felére csokkent, tavaly tovabb apadt, idén
pedig mar alig fordult el& ilyen.

Sok hibdra és fejlesztendére vilagit ré a 2013
Ota lezajlott 1300 mend érzékszervi vizsga-
lati adatainak elemzése. Egyértelmd, hogy
a hosszu széllitds nagysagrendeket ront
az ételek minéségén. Az infrastruktdranak
mar tobb cégnél részei a kordbbinal némi-
leg modernebb eszkdzok, de az ételkészi-
tés technoldgidja a régi. A tésztak tulfét-
tek, a zoldségek a levesekben kilénbdzé
dllaguak, a hus széraz, a fézelékek pedig
tovabbra is a ma mar tulhaladott, agyon-
lisztezett modon készllnek.

Meggydzddésem, hogy a piac szerepléi-
nek képezni kell szakembereiket, és a sa-
jat rendszerUkre kidolgozott receptek és
modern technolégidk alkalmazasaval kell
min&ségibb ételeket féznidk.

ANEBIH tdmogatja a kozétkeztetd szakmat.
Tevékenységunk elismerését jelzi, hogy mi-
nésitéstinknek szerepe van a tédmogatasra
aspiralé pélyazatok elbiralasaban. Es ami
ugyancsak lényeges: atdolgoztuk a GPH-t,
masodik kiaddsa szamos Uj, hasznos infor-
méaciot tartalmaz — elérheté a NEBIH hon-
lapjan. /

& Quality-driven public sector catering

The ‘Quality-driven Public Sector Catering Programme’ of
the National Food Chain Safety Office (NEBIH) started in
October 2015. With this programme the office integrated the
food safety and quality based qualification system of kitchens
into the supervision of public sector catering units. Head
of department Anna Zoltai has managed the programme,
and our magazine asked her about the method used and
the results achieved. She told that the programme utilises a
point-based evaluation system, and the kitchens which get
less than 6o percent of the points fail.

Until the end of August in 2018 NEBIH did 6,563 assessments
— these kitchens serve more than 1.5 million people. The
inspections are unannounced and take 5-6 hours to perform.
Kitchens that scored less than 8o percent of the points

available had to submit a plan for correcting the mistakes;
when this is done, NEBIH pays a visit again to examine the
kitchen. Those places that don't cooperate and don’t correct
the mistakes see their names made public.

It is good news that two thirds of the problems detected
originated from a lack of information, so they could be
solved quickly. Ms Zoltai's experience is that the longer it
takes to deliver the food which has been cooked, the worse
its quality becomes. She believes that market players need
to train their workers, and create recipes and adopt modern
technologies to cook better quality food. NEBIH supports
the public sector catering trade and has recently reviewed
the Good Hygiene Practice (GPH) guide, to contain even
more useful information. //



kozétkeztés 2

Uj szelek a kozétkeztetésben

A hazai kozétkeztetési szcéna egyik legujabb és legambiciozusabb
szereploje kétségkiviil a GasztVital Tarsulas. A vallalkozas elso
orszagos bemutatkozasara egy miskolci szakiskolaban kiépitett
modern, nagykapacitasu fozokonyha felavatasakor keriilt sor.

sajtotajékoztato elétt a konyha re-
Amekul felszerelt helyiségeit korul-

jarva magatél értetédévé valt sza-
munkra a cég szlogenje: GasztVitdl — A Koz-
étkeztetd! A Miskolci Szakképzési Centrum
Diosgyér-Vasgyari Szakképzé Iskola és
Kollégium kampuszéban taldlhato kony-
hakomplexum maximalis kapacitdsa napi
10 000 f6, és mar az indulaskor napi 8000 f&t
lat ell Ez ma az orszag egyik legnagyobb és
legmodernebb kozétkeztetési konyhaja.
Az iskolakezdés el6tti innepélyes dtadasra
a varos és az ellatott intézmények vezetdi,
valamint a szakma és a média jeles kép-
viseli el6tt kerdlt sor. Sallai Laszlo, a pol-
garmesteri hivatal oktatdsi és koznevelési
biztosa megerdsitette: az allami oktatasi
koncepcid megvaldsitdsahoz elengedhe-
tetlentl sziikség van a GasztVitdléhoz ha-
sonlé infrastrukturafejlesztésekre.
Nos, a Miskolc kozétkeztetésére korabban
kifrt palyazat soran vallalt beruhdzas 85 mil-
li6 forintos értékével szemben a GasztVitdl
csoport mar most 370 millié forintot fekte-
tett a terlletbe. A varosban a kozétkeztetési
feladatokat 2017 dprilisa 6ta a csoport oszlo-
pos tagja, a Kérhaz és Menzaétkeztetés Kft.
latja el. A most dtadott konyhat elsésorban
helyi vallalkozok bevonasaval Ujitottak fel, a
munkalatok kozel 1 évig tartottak.

Demeter Laszlé Tothy Judit
operativ igazgatd marketingigazgato
GasztVital GasztVital

Az dsszesen 101 talaldsi pontot magéaba
foglalé tertleten a feladat szépségét az
ellatottak széles spektruma adja — hang-
sulyozta Demeter Laszl6, a csoport operativ
igazgatoja. — A legfiatalabb ellatott 8 hona-
pos, mig a legid6sebb 102 éves. Az ellatast
biztosito f6zokonyhak strukturaja fokozato-
san kerdlt atalakitasra (mikdzben konyha-
bezérdsra nem kerilt sorl).

A GasztVitdl Csoport hitvalldsa: Minéség,
kompromisszumok nélkul, ez allandé ma-
gas szolgdltatdsi mindséget jelent, elége-
dett fogyasztokkal — folytatta a szakem-
ber. — Ha ezt elértlk, akkor, és csak akkor
mondhatjuk el magunkrél, hogy mi va-
gyunk a GasztVital - A Kozétkeztetd. Ugy
gondoljuk, hogy ez a jelzé mar véllalha-
t6, gy a konyhamegnyitdssal egy idében

orszagosan is bemutatkozik a GasztVital
Tarsulds.

A csoport mar az elsé évben is komoly
eredményeket tudhat magéaénak. Sajat élel-
mezési programot és vallalatiranyitasi rend-
szert vezettek be, elindult az dnellendrzés
folyamata, megszereztek minden szikséges
ISO-mindsitést (HACCP, 9001, 14001, 18001,
22000, 28001, 50001). Biszkék arra, hogy a
Nébih mindsitéseiben a GasztVital konyhdk
atlageredménye 4,3 pont (a maximalisan
megszerezhetd 5 pontbdl), mikdzben az
orszagos altaldnos kozétkeztetd konyhai
atlag 3,1 Intézményeikben havi rendszeres-
séggel mérik fogyasztoik elégedettségét,
amelyek tlaga 4,74.

Tothy Judit, a GasztVital marketingigazga-
téja a cég mindségi szolgéltatasanak ga-
ranciairdl is beszélt lapunknak. A GasztVital
Tarsulds magasan képzett csapatot gyUj-
tott, amelyet egy professzionalisan mu-
kodd szervezet segit munkdja lehetd leg-
hatékonyabb végzésében. A legkorszeriibb
véllalati rendszereket és konyhatechnolé-
giai berendezéseket hasznaljuk, kollégaink
garantalt mindségu alapanyagokkal dol-
goznak, az étel utjat dokumentalva kovetik
végig. Es amit az ellatottak kdzvetlenl is
tapasztalhatnak: a szakmajukat szeret6, az
alapanyagokat tisztel szakacsok és dié-
tas szakdcsok, a munkajukat irdnyfté séfek
igyekeznek az ételeket tobbféle formaban,
véltozatosan elkésziteni, hogy minél job-
ban megkedveltessék a kicsi és nagyobb
gyerekekkel a friss, egészséges élelmisze-
reket. (x)

Az allami oktatasi koncepcié megvaldsitasahoz sziitkség van a GasztVitaléhoz hasonl6 infrastrukturafejlesztésekre

& A wind of change in public sector catering

GasztVital Tarsulas is one of the newest and
most ambitious players in the Hungarian
public sector catering segment. The new
company debuted at national level with a
modern, high-capacity kitchen built for a
vocational school in Miskolc, the Miskolc
Vocational Education Centre Didsgyér-Iron-
works Vocational School and Dormitory. In

GasztVital's kitchen 10,000 portions of food
can be cooked a day and they already serve
8,000 people every day! GasztVital group
has already invested HUF 370 million in the
city's public sector catering. The group’s oper-
ations director Lasz6 Demeter told: member
company Korhaz és Menzaétkeztetés Kft.
serves food at 101 locations in Miskolc, feeding

everyone from an 8-month-old baby to a
102-year-old person.

GasztVital Group's credo is: Quality without
compromises. They have their own catering
programme and business management sys-
tem, and have acquired all ISO certifications
(HACCP, 9001, 14001, 18001, 22000, 28007,
50001). GasztVital is proud of the fact thatin

the assessment system of the National Food
Chain Safety Office (NEBIH) they have scored
4.3 points out of 5, while the national average
is 3.1 Marketing director Judit Tothy talked
to our magazine about how their dedicated
chefs prepare food from high-quality ingre-
dients in many ways, so that children get to
like fresh and healthy dishes. (x)
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Buborekban utaznak

J6 masfél évtizede kezdtek Eurépaban trendszeriien elterjedni
a pezsgobarok. Néhany ,elso fecske” bukasa utan ugy tinik -
a buborékos italok novekvo népszeriisége vagy a jol miikodo
koncepciok fellelése miatt —, végre nalunk is megjelentek az
életképesnek tlino lizleti modellek.

vet sikerllt megvaldsitania a Royal-
sektnek 2017 nyardn: megnyitottdk
elsé pezsgdbarjukat, a Red N'Cafe&Cham-
pagne-t a budapesti Vordsmarty téren. —
[tthon kizardlag a pezsgdre alapozva nem
rentdbilis egy pezsgébar izemeltetése, de

Egy csaknem 10 évig dédelgetett ter-

A Red N’ Cafe&Champagne-ban a vendégek tobbsége

kifejezetten a magyar pezsgé6kre kivancsi

egy jol dtgondolt valasztékkal szép sike-
reket lehet elérni — 4llitja Foridn Szabd
Rébert, a Royalsekt Zrt. Pezsgépincészet
marketingigazgatdja.

A béarban a francia champagne-ok mellett
a hangsulyt a magyar tradiciondlis és tarta-
lyos érlelést pezsgdkre helyezik. A vendé-
gek tébbsége kifejezetten a magyar pezs-
gbkre kivancsi, nekik kostolémentket is
ajanlanak, amelyek 4-5 fajta megismerését
teszik lehetévé. A pezsgdk mellett nép-
szer(iek a pezsgdalapu koktélok is, ezekbdl
kétségkivdl itt taldlhato a varos legszine-
sebb vélasztéka. A pezsgé mellé kdnnyd
falatokat, magyaros vegyes izelitéket, egy-
szer(ibb ételeket és siteményeket kinal-
nak, valamint olasz kavékulonlegeseket.
A Royalsekt majdnem teljes valasztéka kap-
hato a barban — a Szent Istvan és a Szov-
jetszkoje Igrisztoje markak is —, egy pohar
pezsgd ara 700-3000, egy palacké 2000-
100 000 forint kdzdtt mozog. A vendégek
90 szazaléka kulfoldi, akik feltehetéen ott-
hon is sokkal gyakrabban fogyasztanak
pezsgdt, pihenésik idején akar mar reg-
gelihez is kérnek egy-egy poharral. Kilén
kostoldsorokat ajanlanak azoknak a vendé-

Irade PYEFRn
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geknek, akik a kildnboz6 pezsgdkészitési
eljarasokkal szeretnének megismerkedni,
vagy éppen szivesen hasonlitjdk ¢ssze a
magyar, olasz vagy francia pezsgoéket.

Elsésorban a tradiciondlis modszerrel
készitett pezsgdkre koncentral a tervek
szerint mar idén hélozattd béviulé The
Champagne Bar kon-
cepcio, am ezekben
az Uzletekben csa-
polt sor és égetett
szeszes italok részei
lesznek a valaszték-
nak. Az otletgazda
Barany Péter, a Bre-
bis Magyarorszag
Kft. Ugyvezetbje ki-
emelte: ezek a barok
kizarélag franchi-
se-rendszerben fog-
nak mkodni, egysé-
ges enteridrrel, drak-
kal és szortimenttel,
valamint poharaztatott — koztik a legjobb
francia — pezsgdkkel. Az elsé egység oktd-
beri szamunk megjelenésével egy idében
nyilik a févarosi Jaszai Mari térnél, és még
idén eqgy Liszt Ferenc téri bisztrd és egy
romkocsma belsé pultjat épitik at az eléirt
stilusban, tavasszal pedig Debrecenben és
Szegeden nyilik The Champagne Bar.

A ldnc Uzleteinek valasztéka cham-
pagne-okbdl, tradicionalis érlelést magyar
vendégpezsgdkbdl és a cég Brebis pezs-
g6jébdl all, egy pohdr ital dra 900-5000
forint. A vendég egyedien széles, 16 fajta-
bol &llé champagne-kinélatbdl valaszthat;
igazi kilonlegességeket kodstolhat dssze.

A szervez6k a min&ségi italok mellé miné-
ségi falatokat kinalnak, tébbnyire tengeri
ételeket, és készllnek tematikus estékkel
is, amikor lazacot, osztrigat parositanak a
pezsgbkkel. Folyamatosan lesznek vendég-
pezsgdk a szortimentben, amelyek csak
az adott hénapban lesznek elérhetdk, és
havonta szerveznek bemutatokat vagy
kostoldkat.

A szamos kilfoldi best practice kozdl a mi
kedvencink a strd fillérre épité barcelo-
nai Can Paxiano bar, amelynek tulajdonosa
szerint egy atlagos pezsgébar sikere nem
flgg az egyedi berendezéstdl, a draga po-
haraktdl, libéridba bujtatott pincérektdl;
egyszerlien csak pezsgd és snack sziksé-
ges ahhoz, hogy az Gzlet aranybanya le-
gyen. Nos, a Can Paxiandban kozel 15 éve
dllando a telthdz! A pezsgdk decijéért mi-
néségtdl fliggéen 450-700 forintnyi eurdt
kell fizetni (palackkal valamivel olcsébb).
Nem francia champagne-t drulnak persze,
am a barban kaphatd cavak még a leg-
finnyasabb vendégnek sincsenek ellenére.
Az alacsony italar oka: a cavakat a barnak

A Can Paxiano tulajdonosa

a stirdi fillér elvét koveti

palackozzak, igy még a cimke és a specialis
lezaras koltségeivel sem kell szamolni. A
bar dekoracidja a szendvicsek alapanya-
gaul szolgald remek spanyol sonkék a pult
felett, a hirverés eszkdze pedig a szajpro-
paganda./

& Bubbly businesses

Champagne bars have started popping up all over Europe
about 15 years ago. After a couple of failed efforts viable
business models have finally appeared in Hungary as well.
In the summer of 2017 Royalsekt opened its first champagne
bar on Vorosmarty Square in Budapest, called Red N Cafe&-
Champagne - told marketing director Robert Férian Szabé.
They serve traditional French champagnes and traditional
and tank-fermented Hungarian sparkling wines. Guests can
also have a bite of food and Italian coffee specialties in the
bar. A glass of champagne/sparkling wine costs between HUF
700 and 3,000, while HUF 2,000-1000,000 needs to be paid
for a bottle. About 9o percent of guests are from abroad.

The Champagne Bar is a concept that focuses on tradition-
al-method sparkling wines and if everything goes according
to plan, The Champagne Bar will turn into a network this
year. Péter Barany, managing director of Brebis Magyarorszag
Kft. told: the bars will operate in a franchise system. The
first bar will open in October, nearby Jaszai Mari Square in
Budapest. Two more Budapest units will follow this year
and spring will bring the opening of bars in Debrecen and
Szeged. Champagnes, bottle-fermented Hungarian sparkling
wines from Hungarian cellars and Brebis will be served, for
HUF 900-5,000 per glass. As for the food, the selection will
be strong in fruits of the sea./
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Elblivolé diszletek kozott

A Borfesztivalt dr. Nagy Istvan
agrarminiszter nyitotta meg

200 borasz hozta el termékeit

Az Ital Magyarorszag kostoloval iinnepelt
meghivott partnereivel

A Balaton bor 50 borasz kollektiv terméke

Irade PYEFRn

magazin

Budavari bortinnep

Az europai viszonylatban is kiilonleges, évente tobb tizezer
latogatot vonzo Budapest Borfesztivalt idén mar 27. alkalommal
rendezték meg a Budai Varban. Az elbiivolo , diszletek” kozott
zajlo szeptemberi boriinnepen 200 boraszat tobbezer borat
kostolhattuk. A latogatokat szamos szakmai és szorakoztato
programmal is kényeztették a szervezok.

ok napsutés, jo programok, széles
Sbor— és ételvalaszték: idén sem pa-

naszkodhattak a Borfesztival latoga-
toi és kiallitoi a,felhozatalra” és az idjaras-
ra, Magyarorszag borészainak szine-java
optimalis koralmények kozott kindlhatta
kostoldsra legjobb termékeit.
Ami a gasztronémiat illeti, jol megfértek
egymas mellett a hagyomanyos fesztival-
konyha, a modern street food és a gour-
met kilénlegességek is. A bort jol kiegé-
szit& sajtok tébb standon is, kemencében
stott ételek, tipikus food truckos fogasok
is, min&ségi édességek —izgalmas kinalat
varta a kulindris élvezeteket is kereséket.
Aki teritett asztalndl kivanta elfogyasztani
ebédjét vagy vacsordjat, az is megtehet-
te azt a Barokk kapu alatti kényelmes és
exkluziv Budapest Terrace-on.
Arendezvénytidén a fesztival torténeté-
nek leggazdagabb zenei programja tette
még izgalmasabba. A nagyszinpadon és
harom pédiumszinpadon sok népszerd
el6ado és fiatal tehetség tette nehezen
felejthetévé a kellemes estéket. A négy
nap programjat mas-mas stilus ihlette,
jelezve, hogy a Borfesztivalon mindenki
megtaldlja kedvenc zenéjét és borat is.
Elsé nap a kdnnylizenéé volt a fészerep,
pénteken a vildgzene képviseldi szora-
koztattédk a kozdnséget, szombaton ke-
rilt megrendezésre a Magyar Jazz Napja,
a zéronap pedig a népzenéé és néptancé
volt — a kiilonbozé stilusok hangulatahoz
leginkabb ill6 bortipusokra ajanlast is ka-
pott a kdzénség.
A borfesztival egyik leglatvanyosabb
programelemét, a hagyomanyos SzU-
reti Felvonuldst a Budai Varban idén is a
Fond Budai Zenehézzal kézosen valodsi-
tottdk meg a szervezék. A felvonuldson
borvidékeink eléljaroi, hagyomanyérzéi,
a borrendek, és persze a borrégiokbol
érkez6, egyedi népviseletbe 6ltozott
néptanc- és hagyomanydrzé egylttesek
vettek részt.
|dén a Balaton-régié volt a jelképes f6-
vendég: a Borfesztival a Balatonra és a to

korul taldlhatd boraszatokra, borokra pro-
bélta felhivni a figyelmet a,Balaton MOST”
program keretében. A rendezvényen tébb
mint 20 balatoni bordsz mutatta be ter-
mékeit.

Kiloénleges szakmai programnak bizonyult
aVinAgora Taste of Hungary, amelynek el-
sédleges célja, hogy szigortan valogatott
borokon keresztil felhivja a figyelmet a
magyar borok sokszinlségére, a helyi
sz6l6fajtak és hazai borstilusok sajatossa-
gaira. A rendezvényen killitd boraszatok
az orszag osszes termdhelyét, és szinte
Osszes széldfajtajat és bortipusat lefed-
ték. A zavarba ejtéen sokszind kinélatban
valé eligazodasban kapott segitséget az
érdeklédé; minden kategodrianak egy-egy
csticsmindség borat lehetett prébalni. A
projekt izgalmas élményt nyujtott a ha-
zank borkultdrajat még kevésbé ismerd
kulfoldi vendégeknek, de hasonldan nagy
élmény volt a legjobb izeket keresé hazai
fogyasztoknak is.

|dén is zajlottak Borpar szakmai kdstoldk,
ahol jatékos kostoloprogram keretében az
elére meghirdetett borpéarok bemutata-
sdval a bordszok szakmai érdekességeket
mutattak be a ldtogatdknak. A vendégek
megtapasztalhattak példaul, milyen mo-
don jelennek meg a borban a dilék sa-
jatosségai, a kulonbozé évjaratok vagy a
fahordds érlelés. A parokat egymas mellett
kostolva viszonylag kdnnyen érzékelhets-
vé valtak a borok karakterét meghatarozd
legfontosabb tényezdék hatdsai.
Aboraszok a borparokat,egyet fizet — ket-
tét kap”rendszerben kostoltatték, tehat az
egyik bor ingyenes volt. A borparok fel-
lelhetéségérdl specidlis flizet tajékoztatta
az érdekléddket, a résztvevd standokndl
személyesen a bordsz vagy egy megfele-
|6en jartas szakember vezetésével késtol-
hattunk.

Az Ermes Borok Hazéban a Savoyai tera-
szon a Borfesztival kozonsége személye-
sen taldlkozhatott azoknak a magyar pin-
cészeteknek a boraival, amelyek az idén
juniusban megrendezett 19. VinAgora
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Szamos szakmai program szinesitette
az eseményt

Ader Janos koztarsasagi elnok alland6

vendége a Borfesztivalnak

A kiilonféle gasztronomiai stilusok jol

megfértek egymas (és a bor) mellett

A Jotékonysagi Borarverésen

7,7 millio forint folyt be

A Borfesztivalt idén 45 ezren latogattak meg

Irade PYEFRn
magazin

Nemzetkdzi Borversenyen érmet nyertek.
Hazankbol és tovabbi 12 orszaghbdl 545
bor versenyzett a VinAgora Nemzetkdzi
Borversenyen, melyek k&zul 6 Champion
dijat, 4 nagyarany, 73 arany és 87 ezUst-
érmet vittek haza a magyar boraszok.
Ujra be lehetett GIni a fesztivalhoz katédo,
rendre a nyitds eldtti napokra szervezett
Boregyetem szinvonalas kurzusaira, ame-
lyek ezuttal a,Balaton MOST” programjara
épitve a t6 kordli jellegzetes fajtakkal, boré-
szokkal, szakmai szervezetekkel ismertette
meg az érdeklédéket. Olyan izgalmas kér-
dések kerlltek megvitatasra, mint példaul,
hogy mely fajtdknak van jovéje a Balaton
koruli borvidékeken, hogyan befolydsoljdk
fejlédésiket a betegségek és a klimaval-
tozds; az el6addsokat borkdstoldk tették
igazan élvezetessé.

Az impozénsan kialakitott Butlers Borkviz
Bar interaktiv sdtorban szémtalan, borral
kapcsolatos érdekességgel talalkozhatott
alatogatd. A NEBIH Borészati és Alkoholos
Italok Igazgatdsaganak szakemberei a ha-
misitas elleni klizdelem és a tuddsmegosz-
tas, ezzel a vasarloi tudatossag erésitése
jegyében tobb jatékos feladattal élltak az
érdekléddk rendelkezésére.

Idén mar 19. alkalommal kertlt meg-
rendezésre a Jotékonysagi Borarverés,
amelyre vallalkozok és magdnszemélyek
37 kdlonleges tételt ajanlottak fel. A be-
folyt 6sszeggel ezuttal a Magyar Maltai
Szeretetszolgadlat kezelésében lévé godi
Tophdz nevl intézményt tdmogathattak,
ahol kétszaz fogyatékos embertarsunk éli
mindennapjait.

Zilai Zoltén, a Budapest Borfesztivalt szer-
vezé Magyar Sz6l6- és Borkultura Nonpro-
fit Kft. Ugyvezetdje a zards utani elsé szam-

vetésben lapunknak
elmondta, hogy a
magyar bor nagy
dnnepén a négy nap
alatt kozel 45 ezer 13-
togato vett részt, 160
boros — sajat, illetve
kollektiv — standon
200 bordsz mutatta
Kfigvfif tS(;b'Ié- és Borkultdra be termekeit. A ren-
dezvény fétamoga-
tdja a SPAR volt. A szervezdk a hazai ter-
meékekre koncentréltak elsésorban, kilfoldi
borok kozul olyanok kaphattak helyet a
standokon, amelyekkel mar taldlkozott a
magyar Uzletekben a fogyaszto.
Az Ggyvezetd szerint a tavalyinal is jobb
min&ségu szolgdltatasokkal vartdk a ven-
dégeket, nem lehetett gond a tisztasag-
gal, a terliletet rengeteg novény diszitette,
esténként az épitkezésben érintett falfe-
lUleteket fényfestéssel dekoraltak. Tobb
tizezer ember étkezését sikertlt magas
szinvonalon megoldani: minden eddiginél
szinesebb volt a kinalat, kisebb egységek-
ben, tdbb helyen, nagyobb valasztékban
lehetett kdstolni a mai trendek mentén
készitett utcai, barbeque vagy éppen
népi ihletést ételeket. Az AMC Kapj ra!”
halfogyasztast 6sztonzé kampdanya kere-
tében ismert és kevésbé ismert magyar
halfajték izeit hasonlithattdk 6ssze az ér-
deklédok.
A szervezék biszkék arra, hogy a feszti-
valon idén Nagy Istvan agrarminiszter is
latogatast tett, és mas minisztériumok is
magas szinten képviseltették magukat.
Ahogy ismeretes, Ader Janos kdztarsasagi
elndk minden évben elldtogat a rendez-
vényre. //

Zilai Zoltan

# Wine festival in Buda Castle

This year the 27th Budapest Wine Festival was organised in
Buda Castle. Visitors had the opportunity to taste thousands
of wines made by 200 wineries. There were entertainment
and professional programmes as well. As for the food se-
lection, the representatives of traditional festival cooking,
modern street food and gourmet cuisine were all present.
Live music was played on the main stage and three smaller
stages. On the first day pop music was in the limelight, on
the second day world music took the stage, the third day
was Hungarian Jazz Day and the fourth day was dedicated to
folk music and dance. One of the festival’s biggest spectacles
was the traditional Grape Harvest Procession, organised in
cooperation with Fond Buda Music House.

This year the special guest of the festival was the Lake Balaton
wine region, with more than 20 winemakers from the region
being present. The goal of the VinAgora Taste of Hungary
programme was to call attention to the diversity of Hun-
garian wines and the special characteristics of local grapes
and wine styles. Wine Pair tasting sessions also took place:
winemakers presented very interesting choices to tasters,
who could try the wine pairs in a ‘two for the price of one’
system. A special leaflet informed tasters about where they

could find the wine pairs, and at the stand the winemaker
himself or an expert led the tasting.

In the House of Medal Winner Wines on the Savoy terrace
festival visitors could taste the wines that won medals at the
19th VinAgora International Wine Competition: 545 wines
of 12 countries were competing, and Hungarian winemakers
walked away with 6 Champion grand prizes, 4 grand gold
medals, 73 gold medals and 87 silver medals. Zoltan Zilai,
managing director of the festival organiser Magyar Sz616- és
Borkulttira Nonprofit Kft. informed our magazine that this
year 45,000 people visited the Budapest Wine Festival and
at 160 stands 200 wineries showcased their products. The
event’s main sponsor was SPAR and the organisers concen-
trated on Hungarian wines — only those foreign wines were
served at the stands which are available in Hungarian shops.
The managing director added that services surpassed even
last year’s level, everything was squeaky clean and there were
lots of plants and flowers. We learned that the organisers are
proud of the fact that Minister of Agriculture Istvan Nagy
paid a visit and the representatives of other ministries also
went to the Budapest Wine Festival. Hungarian president
Janos Ader also comes every year. /
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Mar nem szur a pezsgo

"

Elénkiil a pezsgopiac, a forgalomnovekedés elsésorban a palackos
érlelésiieknek koszonheto. A valaszték gyors iitemben boviil,

és bar a szezonalitas, az év végi fogyasztas tulsulya még mindig
fékezi a fejlodést, de mar a nyari idoszakban is egyre tobb pezsgot
fogyasztunk. Az ital egyik legfontosabb célcsoportjava valtak a
fiatalok, am ez még nem mindig latszik meg a kiszereléseken.

A piac meghatarozo képviseloit kérdeztiik.

hazai pezsgépiac egyértelmien
Aélénkul, a palackban erjesztett

pezsgdk forgalma két szamjegy
novekedést mutat, ezzel parhuzamosan
a tartalyos erjesztéslieké is par szézalékos
emelkedést produ-
kal — elemez Tulik
Agnes, aTorley Pezs-
gdpincészet marke-
ting- és kommuni-
kacids vezetbje. — A
kinalatot egyre tébb
kisebb pincészet
tradicionadlis tech-

Tulik Agnes i feor
marketing- és kommunikacios ﬂOlOg|aVa'| készdlt
vezett terméke is szinesi-

Torley Pezsgdpincészet

ti. A borédszok mind
szivesebben prébaljak ki magukat ezen a
terlleten; a magyar pezsgd reneszanszat
éli. A piacon egyfajta uptrading folyamat
figyelheté meg: a fogyasztok 2014-t6l egy-
re tudatosabban dontenek, és mindinkdbb
a magasabb arfekvésy, jo mindségu pezs-
g6ket valasztjdk. A magyarok még mindig
az édes pezsgdt preferdljak, de egyértel-
mu elmozdulas tapasztalhaté a széraz,
félszaraz izek felé, és nem csak a dragabb
pezsgdk kategoridjaban. N6 a rozé pezs-
g6k népszerlsége - vildgviszonylatban a
pezsgdpiac kdzel 10%-at uraljak.

A magyar pezsgéfogyasztasra tovabbra
is jellemz6 a szezonalitds — évtizedek be-
idegzddése ez —, az éves mennyiség kozel
felét novemberben és decemberben vasa-
roljak meg. Am az edukécionak koszénhe-
téen egyre tébben fogyasztanak pezsgét
étkezések soran aperitifnek vagy egy-egy
fogas kiséréjeként is, a kardcsonyi szezon
utan a masodik legerésebb idészak pedig
a harom nyari hénap.

Ahazai pezsgbpiac fajta- és a mérkavalasz-
téka jelentésen nétt az elmult években —
véli Foridn Szabd Rébert, a Royalsekt Zrt.
Pezsg&pincészet marketingigazgatdja —,
mara tobb szdzra tehetd a pezsgdkészi-
téssel is foglalkozd pincészetek szama; a
palackos érlelésti pezsgdk értékesitésének

aranya novekvé tendenciat mutat. Ezzel
egyltt a teljes pezsgéfogyasztas messze
nem nétt Ugy, ahogy
e tények ismere-
tében varhatnank,
ugyanis az Uj belé-
pok szinte kizarélag a
pezsgdpiramis felsé
szazalékdban gon-
dolkodnak, és els6-
sorban tradiciondlis,

Férian Szabo

Rébert prémium kategoridju
marketing igazgatd termékekkel je|en_
Royalsekt

nek meg a piacon. A
fogyasztok tobbsége azonban nem ebbdl
a kategdriabdl valaszt, hanem a két leg-
nagyobb piaci szerepld 800-1500 Ft kozotti
ard termékei kozul — ebbe a kategdridba
tartozik a Royalsekt teljes portfélidja is.

Pozitiv valtozasok

A pezsgdk és a habzoborok hazai fogyasz-
tasa a korabbi idészakban érzékelheténél
lassabban csokken — hangsulyozza Gés-
par Miklés, a Ga-
ramvari Szélébirtok
Vinarium Kft. keres-
kedelmi igazgatdja.
— A buborékos italok
termékviélasztéka je-
lentdsen boévilt az
utébbi években, ku-
l6nosen a habzo- és
gyongyozdboroké,
ilyen itala mar majd-
nem minden jelen-
tésebb termelének van, de a minéségi sz6-
ras is itt a legnagyobb. Ez a tankpezsg&k

Gaspar Miklos
kereskedelmi igazgatd
Garamvari Sz6l6birtok
Vinarium

irdnti keresletre gyakorol jelent6s elszive”

hatast, elsésorban a fiatalabb korosztalyok
célcsoportjaban. A minéségi, palackos ér-
lelés( pezsgék iranti igény ezzel szemben
az utdbbi néhany évben folyamatosan nétt
— 8vi 15-20 szazalékrol beszélink —, és ez a
folyamat varhatdan tovabb is tart majd.

Ez utébbi kategodria versenytarséanak a leg-
jobb brut proseccokat tekinthetjik, a mi-

néségi gyongydzéborok nem konkuralnak
a mi pezsgdinkkel.
Pozitiv véltozasokat tapasztalunk a ma-
gyar pezsgdkultiraban, dm a pezsgékro
még mindig kevés ismerete van az atlagos
fogyaszténak. Az édes pezsgdk iranti do-
minans igény valamelyest mérséklédott
(féleg a palackos érlelést kategdridban),
kialakuléban van egy egyértelmden a sza-
raz (brut, brut nature) termékeket kedvelé
fogyasztdi réteg. A piacon egyre tdbb, ki-
valé brand van jelen, és mar egyre tébb
champagne is célpiacnak tartja Magyaror-
szagot — célcsoportjuk féleg a 30-35 év fe-
letti, az 4tlagosndl magasabb vésarloerdvel
rendelkezd fogyaszto.
A tradiciondlis, azaz palackos erjesztésu
és érlelésti pezsgdk piacan negyedik éve
folyamatos néveke-
dést érziink — erdsiti
meg Prisztavok Zol-
tén, a Kreinbacher
Birtok kereskedelmi
és marketingvezeté-
je.— Efolyamat egyik
motorja a gasztroné-
o k Zolch mia, de a borszakiiz-
ke:;'iez:elan:‘; mﬁ:t:;" letekben is nagy az
vezets érdeklédés. Azt lat-
Kreinbacher Birtok JUk, hogy a peZSgé—
piac minden kategoéridban fejlédik. Becs-
léseink szerint a tradicionalis pezsgdék hazai
értékesitése évente 200-250 ezer palack
— ebben a szegmensben a Kreinbacher
a legerésebb szerepld, igazdn szamotte-
vé vetélytarsként a Torley és a Francois, a
Garamvari és a Sauska termékekre tekin-
tdnk.
A kostoldkon és a valddi kézonségtalalko-
zonak szamitd fesztivalokon nagyon sok
pezsgbkedveldvel taldlkozunk. Kevéssé
konzervativak, sokkal inkdbb nyitottak az
Ujra, példaul nagyon szivesen kostolnak a
francia Champagne régiébdl, illetve a hazai
Ujdonsagokat is kiprobaljak. Ezek készitdi
kozUl azok lehetnek sikeresek, akiknek si-
kerlt az elmult évek min&ségi ugrasaval
|épést tartaniuk.
A kordbbiakhoz képest egyre tobben lat-
nak fantaziat a pezsgdkészitésben és -for-
galmazasban - igy latja Szabd Adam, az Ital
Magyarorszag Kft. marketingigazgatdja —,
ami mar 6nmagéban is segitheti a szezona-
litds csokkenését, illetve igy egyre tobben
probélhatnak ki nekik szant termékeket.
Ma meleg nyari estéken egyre gyakrabban
bontunk ki egy-egy palack j¢ hideg pezs-
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gdt, és lassan felnd
egy olyan generacid,
amelynek a pezsgd
mar nem szezonalis
termék.

A Freixenet pezsgdk
célcsoportja elsésor-
ban A és B statuszu
fogyaszto, aki atlag
feletti képzettséggel
és érdeklédéssel ren-
delkezik a pezsg6ket
illetéen, tehat példdul mond neki valamit a
Cava kifejezés. Ebbdl a kategoridbol egyéb-
ként inkabb csak kisebb markak talalhatoak
a piacon; konkurencianak inkdbb a Hun-
gariat és a Mionettot tekintjk.

Szab6 Adam
marketingigazgato
Ital Magyarorszag

Izek és izlések

A tankpezsgék forgalma az elmult évben
stagnalt, de a palac-
kos érlelésl pezs-
gbk szegmensében
robbandsszerl no-
vekedés tapasztal-
hato — értékel Barany
Péter, a Brebis Ma-
gyarorszag Kft. igy-
vezetbje. — Szinte
minden hénapban
sziletik Uj marka, a
bordszok tébbségé-
nek szortimentjében szerepel a pezsgd,
ezek megismerésére viszont fel kell készi-
teni a fogyasztdkat. Hogy még mindig az
édes pezsgdt vasarolja a tobbség, az vé-
leményem szerint a fogyasztok jelentds
részénél inkdbb valamiféle beidegzédés:
igy szocializalodtunk! Ugy vélem, az édes-
pezsgdé-fogyasztokat nagyon kénnyen at
lehet terelni a félszaraz kategoridba. Jo
hirként jott egy nemzetkozi kereskedelmi
lanc képvisel&jétdl: ndluk nydron a szaraz
pezsgd 2 egymast kovetd honapban is at-
vette a vezetést az izek kozott.

Figyeltnk a fiatal célcsoportok igényeire;
elsésorban az & koreikben sikeres a Torley
fehér palackos pezsgdécsalddja, az Excel-
lence — mutat rd Tulik Agnes. — Példaként
emlithetnénk a BB-t is, amely stabil miné-
ségben, modern méarkaképpel van jelen a
piacon. A BB Cuvée csomagoldsa a fiatal
felndttek igényei szerint Ujult meg, és egy
szaraz rozé is helyet kapott a szortiment-
ben. Termékfejlesztéstinkben a fajtapezs-
gdék er6teljesebb megjelenése mutatkozik,
illetve limitalt pezsg&specialitdsokat kina-
lunk a kuldnlegességek kedvel&inek.

A ,gasztroforradalomnak” készonhetéen
egyre tobb helyen kinalnak tradicionalis
eljarassal készUl6 hazai pezsgbket az éte-

Barany Péter
ugyvezetd
Brebis Magyarorszag

lek mellé. A kordbbiakhoz képest komoly
elérelépés, hogy tobb vendéglatohely fel-
vallalja a pezsgd poharaztatédsat, hozzaérté
személyzet kindlja a pezsgdket, sét, egy-
re tobb széllodaban elérheté a pezsgds
reggeliis. A kommunikaciéban a hangsuly
eltolédott az online irdnyéba, kilondsen a
fiatal korosztalyok esetében, akik szivesen
hasznaljak a kdzosségi médiat.

A fogyasztasi szokasokat tekintve talan
konzervativ ital a pezsgd, de kilséségei-
ben egyre kevésbé - dllitja Foridn Szabo
Robert -, a figyelmes vasarld érzékelheti a
cimkék, dugok, kapszuldk, kartonok sokszi-
nlségét. A Royalsekt mar 4 éve tdmogatja a
legjelentdsebb hazai fesztivalokat, aminek
célja elsésorban a fiatalok megszolitésa,
valamint a szezonalitds csokkentése. Ennek
mar a kiskereskedelemben is érzékelheté a
hatdsa, hiszen, ha ez a rendkivil impulziv
célcsoport megkedvelte a méarkat, raada-
sul meg tudja fizetni és kbnnyen hozzafér,
akkor az év tobbi részében is keresi nyari
italat. Persze nem szabad megfeledkeznia
hagyomanyosan tobb pezsgét fogyasztd,
id6ésebb korosztalyokrol sem; az idén 10
éves Szent Istvan pezsgé marka a jubileum
alkalmabdl hamarosan teljesen megujult
dizajnnal, izgalmas Uj fzvariaciokban kerdl
az Uzletekbe.

A pezsgd ez elmult években kategoriaszin-
ten nyitott az Uj célcsoportok, igy a fiata-
lok irdnyaba is — erésiti meg Szabd Adam
is. — Ez megjelenik mind a kiszerelésben,
amivel elsésorban egy életérzést nyujtanak
a markak, mind a beltartalomban, ami a
fogyasztdi attit(idok figyelembevételével
kerdl kialakitasra.

A prémium szegmens

Az ar-érték ardny meghatérozé szempont
a dontésben; a vildg legnagyobb borverse-
nyén 97 pontot szerzd Prestige Brut pezs-
g6nk 5500 Ft kordli polci arat elfogadjak
a Kreinbacher kedvel6i — mondja Priszta-
vok Zoltan. — A fesztivalokon pohdrral is
kinaljuk a luxusterméknek szamitd cham-
pagne-okat, igy a fogyasztok megismer-
hetik a kiilonbozé stilusokat anélkil, hogy

komolyabb 6sszeget koltenének egy konk-
rét markara. A nyerspezsgéhoz tovabbra
is komolyan vonzédik egy réteg, a legsza-
razabb stilus kedvel&i ugyanakkor az ext-
ra brut pezsgéket is szivesen fogyasztjak.
Mivel a brut nature roppant érzékeny, és
degorzsalas utan révidebb idén beldl el
kell fogyasztani, egy extra brut cukortar-
talma viszont optimalis egyensulyt ad, és
a termék jobban eltarthato.

A tradicionalis pezsg&knél nem érzink
szezonalitast; természetesen az innepek
elétti honapok erések, de a nydr is hason-
|6 forgalmat general. Ebben segit, hogy
sok vendéglétds felismerte, érdemes po-
harazni a pezsgbinket. A gasztrondémia-
ban azonban vérat magéra a megfelel
arazas, jelenleg a polci arhoz képest nagy
arkulonbséggel rendelheté egy-egy pa-
lack, ilyenkor az ar-érték arany is torzul. Ha
az arakat megfeleléen pozicionalndk, a je-
lenleginél sokkal jobb forgalmat lehetne
elérni. Ha 10-12 ezer forint folé draznak egy
palack tradicionélis pezsgét, a mas arszin-
vonalhoz szokott gasztroturistadknak ez fel
sem tlnik, am a hazai fogyaszté ismeri a
polcérakat, ezért kdnnyen lehet, hogy in-
kdbb csak szakizletben vasarol és otthon
fogyaszt.

A tradiciondlis pezsg&ket és a gydngyo-
z6borokat egyre tébben fogyasztjak a jol
megszokott izeikért ,szezonon”kival is —
huzza ala Gaspar Miklos is —, ezt az eladdsi
szamokban is érezzik. Ennek ellenére ka-
racsonykor, szilveszterkor (a szlletés- és
névnapokat nem tekintem kuldnleges al-
kalmaknak) a prémium termékek forgalma
is megtobbszordzédik.

Vannak sikeres probélkozasok a fiatalabb
korosztalyok érdeklédésének felkeltésére
—ilyen a kdnnyen értelmezhetd, friss té-
telek megjelenése, a pezsgé koktélalap-
anyagként valé haszndlata, kdnnyedebb,
jatékos csomagolasok — ezéltal is csok-
kenteni probdlva a szezonalitds hatasait.
A nyerspezsgé-divat is tartja magat. Ez-
zel pdrhuzamosan és mas szegmensek
igényeire alapozva jo Gtletnek tartom az
ice-pezsgdkhdz hasonld kezdeményezé-



seket is. Ezek a nagy markak esetében a
legsikeresebbek: Uj fogyasztdi korrel tudjak
béviteni a jol pozicionalt prémium termé-
kek piacat.

A horeca szerepe

Az idei évben inditott, direkt disztribucids
rendszertinknek készénhetéen egyre job-
ban fejlédiink az on-trade szegmensben,
amit eddig csak nagykereskedelmi partne-
reinken keresztul szolgaltunk ki — emeli ki
Szabd Adém. - Ez a csatorna 10-12 széza-
lékat adja teljes értékesitéstinknek. Mivel
tébb mint 1000 SKU van a portfolionkban,
ezért lényegében teljesen le tudjuk fedni
a piac e részét.

Egy pezsg6 akkor konzervativ termék, ha a
célcsoportja is az — szogezi le Barany Péter.
— Ezt mi, mérkatulajdonosok tudjuk legin-
kdbb szabalyozni. Ha a célzott kommunika-
Cio a szabadsagrdl, az alkalom nélkili pezs-
g6zésrdl szol, akkor nem lesz konzervativ.
A prosecco kategérianak nagy szerepe van
abban, hogy a fogyasztok fogékonyak az
év kdzbeni pezsgdzésre. Céglink minden
kommunikéciodja arrél szél, hogy a pezsgd
nem Unnepi ital; idén 14 zenei fesztivélon
kindltunk a forrd nyéri éjszakakon jégbe
hitott, poharaztatott pezsgdt. Ertékesité-
stinkben a horeca arédnya 85-90 szazalék.
Partnereink tdbbsége poharral is kindlja a
pezsgdinket, ezzel is lehetéséget teremt-
ve a hétkodznapi fogyasztasnak. A horeca a
pezsgd népszerUsitésének elsé és egyben
legfontosabb dllomasal

Forgalmunk nagyjabol 60 szazaléka a ven-
dégldtasban realizalodik — fejti ki Priszta-
vok Zoltan. — Pezsgbink elsésorban a top
gasztrondmidban népszerlek, féként Bu-
dapesten, de vidéken is egyre tobb Uzlet
nyitott a tradicionalis pezsgék szerepel-
tetésére az itallapon. A masodik fontos
értékesitési pontot a szakizletek jelentik
— az Uzletek vasarloi korében minden kor-
csoportbol a borfogyasztasban igényes és
vélasztasaikban egyre tudatosabb vevék
koncentralddnak. A social media statiszti-
kékbdl azt latjuk, hogy a fiatalok jelentik az
egyik meghatéarozé célcsoportot; Faceboo-
kon a 25-35 kozottiek ardnya 36%, a 35-44
éveseké pedig 37%. Instagramon viszont
a fiatalok felé tolddik az ardny; kdvetdink
519%-a 25-34 év kdzotti, 27%-a 35-44 éves.
Ajelentésebb rendezvényeken is nagy az
aranyuk a kdzonségben.

Jovokeép

A piacvezetd Torley sikerei azt bizonyftjak,
hogy ,nagytizemi” kortilmények kozott is
készitheték olyan italok, amelyek barmikor
felveszik a versenyt a vilag elitjével — véli

Tulik Agnes. - Toreksziink a fogyasztéi igé-
nyek minél tokéletesebb kiszolgalasara, és
kovetjik a nemzetkdzi és a hazai trende-
ket: tobb Ujdonsaggal és limitalt pezsgdku-
|6nlegességgel is készullink tobb markank
esetében is.

Bizunk benne, hogy az elkdvetkezendé 2-3
év a,hétkdznapi” pezsgdfogyasztas tovabbi
novekedését hozza, és Nyugat-Eurdpdhoz
hasonléan nalunkis divat lesz pezsgét inni
— hangsulyozza Féridn Szabod Robert. — Az
innovativ kiszerelésfejlesztés legnagyobb
gatja a jelenlegi szabdlyozési kornyezet. A
pezsgd palackozésara vonatkozo szigord
szabdlyok nem teszik lehetévé a megszo-
kott kiszerelési formatol torténd eltérését,
még ha a vildgban erre szamos példa is
akad, és a hazai fogyasztok is bizonyara
pozitivan fogadnak

He 2
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Termékeink forgalma a piacra kerulé uj
évjaratoknak és a legjelentésebb borver-
senyeken elért dijaknak (példdul a Brut
Nature 2015 Vinagora Champion-elisme-
rése) kdszonhetéen jelentésen emelkedett
—mondja Gaspar Miklds. — A ndvekedés a
szamunkra legfontosabb piaci szeg-
mensben, a horeca piacon volt a leg-
szembetdndbb — termékeink 45-50
szazalékat itt értékesitjik —, ami azért
is drvendetes, mert itt nap mint nap
versenyeznink kell a tdbbi tradicio-
ndlis pezsgével. A horeca vonal to-
vabbi erdsitése érdekében szakmai
rendezvényeket tdmogatunk, egyedi
kostolokat szervezlnk, frissitjik a ta-
jékoztatd kiadvanyainkat; fontos ez,
mert a kovetkezé minimum 3 évben
még jelentds potencidl és piaci bévilés
van a szegmensben.
Ha a nyugati orszagok tapasztalataibdl
indulok ki — 6sszegez Barany Péter —, ak-
kor pezsgé itthon is szép jové el6tt 4lll Az
ottani trendek nagyon szépen épulnek a
magyar fogyasztok felé is. Az innovativ cso-
magolas helyett sokkal fontosabbnak tar-
tom az egységes hétkdznapi pezsgdzésrél
526l kommunikéciot. Amig az embereket
nem szoktatjuk ra a hétkdznapi pezsgdzés-
re, addig inkdbb pezsgévasarlokrol beszél-
hetlink, mint pezsg&fogyasztokroél. /

& Sparkling wine isn’t too fizzy any more

According to Agnes Tulik, marketing and communications
manager of Torley Sparkling Wine Cellar, the Hungarian
sparkling wine market is vitalising, as sales of bottle-fermented
sparkling wines are growing by two-digit numbers, and sales of
tank-fermented sparkling wines also being on the rise. There
is an uptrading process taking place in the market: a growing
number of consumers are buying more expensive, high-quality
sparkling wines. Robert Forian Szabd, marketing director of
Royalsekt Zrt. Sparkling Wine Cellar told Trade magazin the
majority of new market players are only producing pricey
premium quality products, and because of this consumption
doesn't grow fast enough — the majority of shoppers choose
a sparkling wine from the HUF 800-1,500 price category.
Miklos Gaspar, sales director of Garamvari Vineyards Vinarium
Kft. underlined that sparkling wine consumption is now
decreasing slower than it had done before. The company’s
experience is that the growing selection of fizzy drinks is taking
away buyers, especially young consumers, from the segment
of tank-fermented sparkling wines. Zoltan Prisztavok, sales
and marketing director of Kreinbacher Estate informed us:
sales of traditional sparkling wines have been growing for
four years, and this growth is driven by bars and restaurants,
although demand has been great in wine shops too. Adam
Szabo, marketing director of Ital Magyarorszag Kft. told our
magazine that slowly but steadily the sparkling wine market
is becoming less seasonal. The target group of Freixenet
sparkling wines is primarily status A and B consumers, who
are more interested and knowledgeable about sparkling
wines than the average consumer, e.g. they are familiar with
the term Cava.

We learned from Péter Barany, managing director of Brebis
Magyarorszag Kft. that sales of tank-fermented sparkling wines
remained unchanged in the last year, but sales of bottle-fer-

mented products skyrocketed. He thinks that it would be
very easy to convince those who like sweet sparkling wine to
start buying semi-dry products. Ms Tulik talked to us about
the success of their white-bottle Torley product Excellence
among young consumers. BB is also a stable market player,
and recently a dry rosé variety came out under this brand.
Mr Férian Szabd spoke to us about Royalsekt sponsoring the
biggest festivals in the last four years, in order to reach young
consumers and to reduce the seasonality of the category. Mr
Szabé agreed with the fact that the category turned towards
young consumers a bit in the last few years.

Mr Prisztavok explained that price-value ratio is a key el-
ement in shopping decisions. At festivals the company is
selling champagnes by the glass, so that consumers can
get to know different styles without having to invest a lot
of money in buying various brands. Mr Gaspar talked to
Trade magazin about the growing number of people who
drink champagnes and sparkling wines ‘out of season’ too.
Still, sales of premium category products multiply around
Christmas and New Year's Eve.

Market leader Torley's success proves that such drinks can be
made even with large-scale production which can compete
with the best products in the world. Royalsekt hopes that
daily’ sparkling wine consumption will continue to increase
in the next 2-3 years. Sales of Garamvari Vineyards Vinarium
products grew the fastest in the HoReCa segment, where
they sell 45-50 percent of products. In order to strengthen
this line further, the company is sponsoring trade events and
organises tasting sessions. Brebis Magyarorszag's representa-
tive concluded with the message that sparkling wine is about
to have a great future in Hungary. All producers need to do
is to persuade shoppers that sparkling wine can be drunk
on any day, not only when they are celebrating something.//
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Harmonia és m

A Balaton déli partjanak lankain talalhato Kéthelyen

a borkeészités haromszaz éves hagyomanyra tekinthet vissza.
Az itteni dombok, erdok védte sz016 az agyagos talajnak és
a harapnivaloan tiszta levegonek koszonhetoen tokéletes
alapanyag kivalé minoségli magyar borok eloallitasahoz.

Ezt a kiildetést vallalta fel a Kristinus borbirtok, élén Florian
Zaruba ligyvezetovel, aki karriert, palyat és orszagot valtva,
negyvenévesen érkezett a birtok élére.

&= — Hogy kerUl egy sikeres vendégldtds mult-
tal rendelkezé német marketingszakember
egy balatoni bordszat élére?

Florian Zaruba karriert, palyat és orszagot
valtva érkezett a Kristinus borbirtok élére

Florian Zaruba: A gyerekkori almom hozott
ide Kéthelyre. Kozel husz évig dolgoztam a
marketingszakmaban, sikert sikerre halmoz-
tam, de éreztem, hogy valami hidnyzik az
életembdl. Egy masfélmilliés, kozmopolita
varos kdzepén egyre inkdbb elkezdett hi-
anyozni a természet. Nem véletlenil van
erdémérndki diplomdm is. Négy évvel
ezel6tt a masik szenvedélyem, a vadaszat
miatt Somogyba ldtogattam, és eljutottam a
Kristinus borbirtokra is. Azonnal beleszeret-
tem a helybe. A somogyi ldtogatdsom utan
nem sokkal, Bécsben taldlkoztam a birtok
tulajdonosaval, és egy tébboras beszélgetés
utdn meg is hoztam a dontést: felhagyok az
eddigi életemmel, és koltozom!

=8 — Mekkora tertileten termel, illetve mek-
kordrdl vdsdrol fel sz616t a Kristinus? Mely
fajtdkban Idtnak kiugrdsi lehetSséget a k-
zeljévében?

UELE 5015/10
magazin

Jelenleg 55 hektaron termellink, és nem-
rég telepitetttink 2,5 hektarnyi furmintot.
Szortimentiinkben a sauvignon blanc, a
chardonnay, az irsai, a sérga muskotaly, a
merlot, a cabernet sauvignon , a caber-
net franc, a szlrkebarat és a kékfrankos a
kiemelt tételek. Az, hogy miben latjuk a
kiugrasi lehet&séget, sokkal komplexebb
kérdés. Nagymértékben fligg attdl, hogy
az adott tételt a hazai piacra vagy exportra
szanjuk. Mi a Kristinusnal ugyanis egyre
nagyobb hangsulyt fektetlink az exportra.
A hazai piacon nagyobb mennyiségben
eladhatok a nemzetkozi fajtak, de termé-
szetesen a magyar fajtak is szépen fogynak.
Az Irsai Olivér példaul egy olyan fajta, ami
az dzsiai piacon is nagyon kedvelt. Ezek
mellett nagy hangsulyt fogunk fektetni a
Kékfrankos népszerdsitésére is.

&5 — Mekkora mennyiségben készitenek
bort?
Orémmel tapasztaljuk, hogy a Kristinus
borok egyre népszerlibbek, évente tobb
szazezer palackot értékesitiink. A taroldka-
pacitasunk egymillio liter, és értékesitésben
is ez a cél. A termelésre rendelkezésre allé
tertlettink mar megvan 101 hektarig! Ennek
a bévilésnek volt az elsd, kisebb lépése a
2,5 hektarnyi fur-

mint telepitése.

&5 — Hovd pozicio-
ndind a Kristinus
borokat a hazai
piacon?

Célcsoportunknak
tekintink minden-
kit, aki kedveli a
mindségi borokat,
a csucsgasztrono-
miat. Eppen ezért
kommunikélunk
a szakmai és a li-
fe style sajtéban,

inoség

a kdzosségimédia-fellleteken. Sajat hon-
lapunk tartalmét, webshopunk kinalatat
folyamatosan frissitjik, promocidkat szerve-
zlnk. Ott szeretnénk lenni a lanykéréseken,
az évfordulékon, a nydresti beszélgetése-
ken, a csaladi vacsorakon, a vitorlasokon
és a nyaralok kertjeiben is, hogy boraink
a legértékesebb pillanatokban tokéletes
kisérdk, tarsak lehessenek. Ezeknek a pilla-
natoknak az ize lehet merlot vagy chardon-
nay, mindenki a sajat izlése szerint valaszt,
a lényeg, hogy minket valasszon.

=3 — Milyen szerepet jdtszik a bordszat teve-
kenységében Gasztro Mihelydik?

Gasztro Mdhelylnk nem ismer kompro-
misszumot az alapanyagok minéségében,
a talalas esztétikdjaban és a helyi termé-
kek irdnti elkotelezettségében. Vendégeink
nem &tlagos menuvel taldlkoznak, hiszen
az altalunk kindlt mend strukturdja a ha-
gyomanyos eléétel-leves-féétel-desszert
felosztas helyett a borainkat koveti. gy, aki
minket meglatogat, az a miirsainkhoz, ro-
zénkhoz, vagy a SAS cuvée-nkhez kap étel-
ajanlast. A degusztacios menink hét fo-
gasban, egy Krisecconkhoz ajanlott amuse
bouche felvezetésével mutatja meg, mit
gondolunk mi a konyhamdvészetrél. Foga-
saink az évszakhoz ll, prémium minéségu
helyi alapanyagok felhasznalasaval készil-
nek, 0sszességében a kilonlegesebb izek,
az izgalmas kombindciok falatjait kindljuk
modern, mégis otthonos kornyezetben.
De legyen sz6 zartkor(, csalddi, barati vagy
munkahelyi rendezvényrél — borbirtokunk
mindenki el6tt nyitott.

&= — Mit érdemes tudni élménykomplexu-
muk tovdbbi szolgdltatdsairol?

A boraszat szolgaltatasaiban kulcsszerepet kap az élménykozpontusag


www.kristinus.hu

Maganak az élménykdzpontisagnak kulcs-
szerepe volt, amikor a borbirtok szolgélta-
tasainak koncepciojat terveztiik. Borbirto-
kunkon alapszolgéltatas a pinceldtogatds
és a finom borok kostoldsa. De van lehe-
téség lovaskocsi-turara, golfozasra, roman-
tikus hangulatt piknikezésre, turdzasra a
sz6lében, igény esetén pedig sajat autobu-
szunkkal megoldjuk a transzfert a kdrnyék
programjaira, firddibe; széval szamtalan
ajanlatunk van. A vadaszat, a csucsgaszt-
rondmia mellett a kulturdlis programokra
is komoly hangsulyt fektetlnk. Jelen va-
gyunk a nagy latogatottsagnak érvendé
rendezvényeken, fesztivalokon, de vannak
sajat kezdeményezéseink is. llyen példaul a
jotékonysagi célu terepfutas, amelyet idén
immar harmadik alkalommal rendeztink
meg, tobb szaz résztvevével. Bordszatunk
épuletében kialakitottunk egy tiz, fran-
ciadggyal felszerelt designszobabdl 4llo
Vinotelt, igy az érkezé vendégek azonnal
a bordszati és gasztrondmiai élmények ko-
zé csOppennek, és egy koncert, egy mozi
vagy egy kellemes vacsora utan nem kell
autoba Ulnidk, és hazaindulni, hanem foly-
tatodhat a kaland, az élményszerzés.

& — Milyen aktudlis trendeket érzékel ma a
borpiacon?

Trendtdl figgetlenil fontos az dllandd, ma-
gas minéség biztositasa. A fogyasztok a bor
min&sége mellett egyre érzékenyebbek a
csomagolasra, a designra is, és erre mi is
nagy hangsulyt fektettnk.

=8 —\Vannak-e aktudlis hivészavak vagy
termékfejlesztési irdnyok, amelyek On sze-
rint biztosan megmozgathatjdk a fogyasztd
fantdzidjdt?

Csabitd és meggyéz6, magaval ragado, él-
mény, varazs, szellé, csobbanas, napsités,
Balaton.... - és folytathatndm a sort. A bor-
fogyasztok egyre tudatosabban vélasztanak;
a legfontosabb tehdt a magas minéség, a
megfeleld ar-érték arany megtalalasa és per-
sze az innovacio. (x)
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Izelité 2018-ban borversenynyertes borainkbol

A taster of our competition winner wines in 2018

Piripio 2017
Halvany hagymahéj szinében rézsaszin villa-
nasok emlékeztetnek egybdl a friss malnara.
Visszafogott illatdban jon is a piros bogyos
gylmolcsok izgalmas és elegans karaktere.
Nem tolakodd, nem tulzé. Friss, élénk, gyi-
molcsos. Késtolva finom nyelvhegyi csipés-
ség, apré buborékok adnak még tébb lendi-
letet a frissit6 kortynak. Konny( gylimolcs-
salata mellett idedlis tars lehet.

& Piripi6 2017

Pink flashes in its light onion skin colour exciting and elegant

red berry notes. Fresh, vivid and fruity.

Pinot Noir 2015 (Sommelier Line)

Tiszta, tUkros, halvany intenzitasu rubint szi-
nét téglas reflexek és széli szinez6dés teszi
még komplexebbé. Tiszta, visszafogott illata
jocskan valtozik levegd hataséra. Osszetett
illatdban az érett eper és a piros bogyos gyu-
molcsdk mellett avarossag és boros jegyek
is megjelennek. Kézepes testd, szaraz, ko-
zepesnél magasabb savérzet, kdzepes tan-
nin és alkohol jellemzi. Leginkdbb konfitalt
kacsamell, kacsa carpaccio mellé ajanljuk.

& Pinot Noir 2015 (Sommelier Line)
Complex scent with ripe strawberry and red berry notes. A
dry, mildly tannic wine.

Sauvignon Blanc Selection 2016

Tiszta, tUkros, szalmasarga szinét arany villa-
nasok tarkitjak. A pohdr falén lassan lecsorgd
,labak’, nagy beltartalmi értékre engednek
kovetkeztetni. lllata kozepesnél érettebb és
kifejez6bb. Erett sarga alma és széna mellett
a korte és egy kevés marcipan bukkan fel.
Széraz, magas savai frissességet adnak a ko-
zepes alkoholl bornak. Fiatal, hosszu érlelési
potencidllal rendelkez bor. Legmegfelelébb
vélasztds egy citromos-tejszines csirke mellé.

& Sauvignon Blanc Selection 2016
Its scent is riper and more expressive than the average. Ripe
yellow apple, hay, and pear when tasting it.

SAS 2015

Halvanyrubin szin( klasszikus bordeaux-i hé-
zasitas, meleg, fliszeres, szegfliszeges, borsos
illatdban csokolddé, vanilia és erdei bogyds
gyumolcsok. Konnyd, gyiimolcsos karakterét
a puha tanninszerkezet és kozepes savérzet
kerekiti tovabb. Kézepes utéizében meggy
és cseresznye, pici alkohol-édességgel paro-
sul, nyoma sincs benne lekvéros jegyeknek.
Ozgerinc, meggymértas és szalvétagombdc
lehet az idedlis pérja.

#1SAS 2015
Classic Bordeaux cuvée, with a light and fruity character.
Cherry and sour cherry dominate in its aftertaste.

Merlot Sommelier 2015

Kézepesen intenziv rubint sziny, tiszta érett
illatdban érett cseresznye, meggy, fekete
csokolddé és finom foldesség jelenik meg,
arnyalatnyi kokusszal és meleg hordéfu-
szerekkel. Szdraz, kdzepes savérzet mellett
selymes tanninszerkezet, kozepes alkohol
és test jellemzi. Az alig érett fekete szeder
mellett bogyds gyimolcsok és hosszan
tarté utdizében finom fas karakter jelenik
meg. Par évig még biztosan fejlédni fog a
palackban. Szarvasgerinc barna martassal
az idedlis tarsa.

i Merlot Sommelier 2015

Scent of sour cherry, cherry and black chocolate in the nose.
A pleasant tannin balance, medium alcohol level and body.
It will make progress in the bottle in the next few years.

Sauvignon Blanc 2017
Halvény citromsarga szinében kénnyed cit-
romreflexek, kozepesnél intenzivebb illata-
ban zold fliszerek, bodza és uborka. Széraz,
frissité, kozepesnél magasabb savérzettel
és egyensulyos alkohollal. Zold sparga és
z0ld alma mellett vagott flves jegyek utal-
nak a fajta napjaink oly divatos karakterére.
Leheletnyi kesernyés lecsengése igazan iz-
galmas aperitifborra teszi, de kénnyedén
0sszhangba keriil egy friss kevert saldtaval
télalt konnyl halétellel is.

& Sauvignon Blanc 2017

Green herbs, elderflower and cucumber notes in the scent.

It is a very exciting aperitif wine. Recommended with fresh
salads and fish.

Sargamuskotaly Selection 2017

Halvany citromszind, tiszta kifejez6 illa-
tdban egyértelm a friss gylimolcs és az
aromatikus szél6fajték sajatosan intenziv
sz6l6cukros karaktere. Szaraz, kozepesnél
magasabb savérzet, kozepesnél picivel
kénnyebb test és alkohol jellemzi, hosszu
lecsengéssel, melyben a friss gylimolcsok
a sargadinnye és a barack dominal. Segit
Ujraértelmezni a lesajnélt illatos fajtakat, ra-
szolgdl a szelekciérangra. Gylimolcssalata
mellé ajanljuk.

# Sargamuskotaly Selection 2017

A dry wine with an acid level a bit above the usual. A long

aftertaste is dominated by fresh fruits, melon and peach.

Drink it with a fruit salad.

& Harmony and quality

Wine has been made in Kéthely - located south of Lake Balaton
- for 300 years. Our magazine interviewed the managing director
of Kristinus Wine Estate Florian Zaruba.

My childhood dream brought me to Kéthely. Having spent 20
years in marketing | felt that it was enough and | started to miss
nature. Four years ago | visited Somogy County on a hunting
trip, came to the Kristinus Wine Estate too and fell in love with it.
At the moment we are growing grapes on 55 hectares and recently
we planted 2.5 hectares of furmint grapes. Our top products
are Sauvignon Blanc, Chardonnay, Irsai Olivér, Sargamuskotaly,
Merlot, Cabernet Sauvignon, Cabernet Franc, Sziirkebarat and
Kékfrankos.. Kristinus focuses more and more on export, and we
think that Irsai Olivér and Kékfrankos can be successful abroad.
We sell several hundred thousand bottles of Kristinus wines a year.

Our storage capacity is 1 million litres and this is the target in sales
too. We now have enough land to grow grapes on 101 hectares.
Our target group is everyone who likes quality wines and top
gastronomy. This is the reason why we communicate in the
trade and lifestyle press, and in social media. We regularly update
the contents of our own website and online shop, and we keep
offering promotions.

Our Gastro Workshop knows no compromises when it comes
to ingredient quality, the aesthetics of serving food and dedica-
tion to local produce. Our menus are based on Kristinus wines.
The degustation menu is made up of seven courses and tells
everything that we think about the art of food and cooking.
We offer exciting flavours and food combinations in a modern
but friendly environment. Our wine estate is the perfect venue

for family parties, the gatherings of friends and corporate events.
Visitors can see the cellars and taste our wines, can enjoy horse-
drawn carriage tour through the wine estate, play golf, have a
romantic picnic, go hiking in the wineyard, or try the spas of the
region. (They can use our shuttle service to get there) Hunting.
Hunting, top gastronomy programmes and cultural programmes
are also available. There is a 10 double room Vinotel in the building
of our winery where guests can stay.

Itis a big challenge for every winemaker to deliver the required
high quality all the time. How products look also matters more
and more.

Wine lovers make their choices more consciously than ever before,
therefore quality comes first, followed by a good price-value
ratio and innovation. (x)
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Agrargazdasagi
Kutato Intézet

Az Agrargazdasagi Kutato Inté-
zet (AKI) folyamatosan nyomon
koveti, és a rendszeres kiadva-
nyaiban kozreadja a vilag mezo-
gazdasagi- és élelmiszeripariter-
mék-piacainak tendenciait.

A KSH és az AKI Piaci és Arinfor-
maciods Rendszer (PAIR) adatai-
bol még a rovid tavu kiskeres-
kedelmi iizleti dontések elott is
érdemes pontosan tajékozodni.

legfrissebb kdzleményikben meg-

allapitjak, hogy a Budapesti Nagy-

bani Piacon a 35. héten a sargaré-
pa és a petrezselyem 250, illetve 1000 fo-
rint/kilogramm leggyakoribb termel&i dra
178 és 167 szazalékkal meghaladta az el6-
76 évi azonos hetit. A gumos zeller 155 fo-
rintos darabara ugyanakkor nem valtozott
egy év alatt.

*X¥%
Az Amerikai Egyesilt Allamok agrarminisz-
tériumanak (USDA) augusztusban megje-
lent elérevetitése szerint az USA tojaster-
melése mintegy 3 szazalékkal emelkedhet
2018 harmadik negyedévében az el6z6 év
azonos idészakédhoz képest.
Az Eurdpai Bizottsdg adatai szerint az unié
tojasimportja 114 szazalékkal, 17 ezer ton-
nara emelkedett, mig tojasexportja mint-
egy 12 szazalékkal 101 ezer tonndra csok-
kent 2018. januar és junius kdzott az eléz6
év hasonl¢ idészakahoz képest.
A KSH adatai alapjan Magyarorszag 2018.
janudr-juniusban 29 szazalékkal kevesebb
héjas tojast (9,7 ezer tonna) vasarolt a nem-
zetkdzi piacrél, mint az el6z6 év azonos
id6szakaban. Ugyanekkor Magyarorszag
héjastojas-exportja 6sszesen 56 szazalékkal
emelkedett (6,6 ezer tonna).
*X¥%

Az Eurdpai Unié vonatkozasaban a Nem-
zetkdzi Gabonatanacs elemzdi augusztus
végi prognoézisukban mar szamoltak — a
juliusi mellett — az augusztusi héhulldm ter-
méscsokkentd hatasaval is, amely elsésor-

ok
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rott a sargarépa ara

ban a déli, keleti és délkeleti tagorszagok
kukoricaallomanyait sujtotta, és Unid-szerte
a 2017. évinél hét szazalékkal kevesebb, 60,4
millié tonna kukoricatermést helyeztek ki-
latasba.
*X¥%

Az OECD-FAQO kozéptavu projekciodja szerint
a vilag sertéshustermelése 10 szézalékkal

131 millio tonnara emelkedhet 2027-re a
2017. évi mennyiséghez viszonyitva.
Magyarorszagon a hazai termelés( vago-
sertés termeldi dra afa és szallitasi koltség
nélkil 467 forint/kilogramm hasftott meleg
suly volt 2018 juliusédban, ami 13 szézalékos
csokkenést jelentett az egy évvel kordbbi
atlagarhoz képest./

& Carrot’s price surged

Data from the Agricultural Econom-
ics Research Institute (AKI) and KSH's
market price information system
(PAIR) revealed that on the 35th week
at the Budapest Wholesale Market
the price of carrot (HUF 250/kg) and
parsley (HUF 1,000/kg) exceeded
that of week No. 35 in 2017 by 178

percent and 167 percent, respectively.
The European Commission report-
ed that between January and June
2018 the EU's egg import soared by
114 percent to 17,000 tons, while
egg export dropped 12 percent to
101,000 tons. According to KSH, in
the same period Hungary purchased

29 percent less egg (9,700 tons) from
the international market than a year
earlier; our egg export jumped 56
percent to 6,600 tons. The produc
tion price of slaughter pig — without
VAT and transportations costs —
was HUF 467/kg in July 2018, down
13 percent from the base period. //

A vagosertés heti vagohidi belépési ara az Europai Unioban
(,E” minGségi kategdria, HUF/kg hasitott hideg stlyban)

2018. 33. hét/

2018. 33. hét/

2017. 33. hét 2018. 32. hét 2018.33.hét 000" et (%] 2018, 32, hét [%)

Magyarorszag 542 476 499 92,06 104,67
Belgium 454 378 409 90,09 108,13
Bulgaria 632 552 554 87,71 100,50
Csehorszag 518 449 466 90,01 103,67
Dania 472 409 421 89,12 102,79
Németorszag 532 479 507 95,25 105,71
Esztorszag 480 466 475 98,86 101,78
Gorogorszag 617 - - - -

Spanyolorszag 537 485 496 92,34 102,07
Franciaorszag 480 426 430 89,59 101,02
Horvatorszag 530 474 500 94,28 105,45
irorszag 497 440 - - -

Olaszorszag 605 = = = =

Ciprus 643 652 658 102,46 101,02
Lettorszag 512 468 490 95,71 104,53
Litvania 527 456 436 82,77 95,57
Luxemburg 524 466 - = _

Malta 663 - - - _

Hollandia 464 404 433 93,36 107,10
Ausztria 542 489 512 94,36 104,56
Lengyelorszag 519 463 484 93,24 104,49
Portugilia 605 557 563 93,06 101,02
Romania 572 496 505 88,35 101,79
Szlovénia 546 507 521 95,35 102,80
Szlovakia 529 486 508 96,14 104,60
Finnorszag 476 506 510 107,02 100,82
Svédorszag 550 520 523 9523 100,58
Egyesiilt Kiralysag 559 531 537 96,08 101,20
EU 520 467 485 93,13 103,88

Megjegyzés: az &r nem tartalmaz afat. Az ar tartalmazza a szallitasi koltséget. Atszamitva az MNB hivatalos kézéparfolyaman.

Ures cella: adatvédelmi korlatok vagy adathiany miatt nem kozolheté adat.

Forrds: AKI PAIR



A magyar gazdasag 2018 maso-
dik negyedévében a vartnal és
a legtobb EU-tagallamnal gyor-
sabban boviilt, ugyanakkor ez
a dinamika az EU modszertana
szerint szamitva a masodik ne-
gyedéve lassul. A piaci elorejel-
zések szerint az idén négy sza-
zalék feletti GDP-boviilés

(a GKI 4,2 szazalékra emelte
elorejelzését) jovore harom sza-
zalék kozelébe mérséklodik,
ami az ennél kevésbé fékezodo
régioban mar az alacsonyabbak
kozé szamitana.

dén Magyarorszagon a leggyorsabban

az épitbipar, a mezégazdasag, az info-

kommunikaciés dgazat és a kereskede-
lem béviil, de ezen belll az épitdipar szér-
nyaldsa a magas bazis miatt kisebb lesz a
tavalyinl. Tavalyhoz képest varhatéan az
ipar is lassul, még javuld mésodik félév ese-
tén is; féleg a jarmUiparban zajl6 atalakulds
és piaci bizonytalansag miatt. Pozitivum vi-
szont, hogy az Audi itteni termelése taldn
mar tul van a mélyponton. A piaci szolgal-
tatdsok — féleg a kereskedelem és a turiz-
mus — gyorsan bévilnek. A beruhdzasok
bévilése a masodik negyedévben felgyor-
sult, a masodik félévben azonban a nagyon

A GKI prognozisa a 2018-as évre

magas ta-
valyi be-
ruhazasi
szint miatt mar csak
minimalis boévilés
varhato.

A bruttd keresetek
dinamikdja csak na-
gyon lassan csokken,
az inflacio gyorsul,
igy idén a tavalyi két
szamjegynél valamivel kisebb Gtem(, de
tovabbra is nagyon magas, 7-8 szazalékos
redlkereset-novekedés varhatd. Az immar
hatodik éve tart6 fogyasztasbéviilés 4,5 sza-
zalékkal feltehetéleg idén éri el csticspontjat,
a vasarolt fogyasztas pedig ennél is gyor-
sabban, 5,5 szazalékkal bévl.

A munkanélkiliség 2017 végéhez viszonyit-
va mar alig csokken, de ekdzben a kdzmun-
kasok szama kedvezé modon mérséklédik.
A hivatalos munkanélkiliség Cseh- és Né-
metorszag utan Magyarorszagon a harma-
dik legkisebb az EU-ban. A kézmunkasok
szama azonban még jelenleg is csaknem
eléri a munkanélkuliekét, vellk egyditt a
magyar munkanélkiliségi rata az EU 4tlaga
kordli lenne.

Az inflacio juliusban mar 6todik honapja
gyorsult, s elérte a 3,4 szdzalékot. Ez Ro-
mania és Bulgdria utdn a harmadik leg-
magasabb az EU-ban. Az év soran némi
tovabbi emelkedés lehetséges, tobbek ko-
z0tt a gyenge forint kdvetkeztében, éves
atlagban harom széazalék kordli Gtem va-
l6szind. ./

Szerzénk

kutatasvezetd
GKI
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In the 2nd quarter of 2018 the Hungarian economy grew
faster than expected — and faster than most EU member
states — but if calculated with the EU methodology, the
dynamics have been losing speed for two consecutive
quarters. According to market forecasts, this year's more
than 4 percent GDP growth will reduce to around 3 percent
next year. Inflation is growing and it reached 3.4 percent
in July, real wages are expected to increase by 7-8 percent
and the consumption growth will peak at 4.5 percent. In
comparison with the end of 2017, the unemployment rate
is hardly decreasing, although the number of the so-called
public workers is reducing (but there are still almost as many
public workers as unemployed people). //

Kulcsfontossagu a szakképzett
munkaero megbecsiilése

A lakossag is tisztan érzékeli mar, hogy
a szolgaltatd szektorokban sok a hidny-
szakma és jelentés a munkaeréhiany.
A magyarok tébb, kilénbozé tipusu
szakma esetében is nehéznek tartjék a
megfelelé szakemberek megtalalasat.
|detartozik a szakorvos (84%), a villany-
szereld (82%), a fest6-mazold (80%), a
héztartasigép-szereld (79%) — derult ki
a Cofidis Hitel Monitor orszagos repre-
zentativ kutatdsanak friss adataibal.

A vdllalati oldal is szakemberhidnyrol
szamol be. 2018-ban az Ures allashelyek
aranya, a kommunikacié / pénzigyi, biz-
tositasi tevékenység / ingatlanigyletek
/ szakmai, tudomanyos mUszaki tevé-
kenység terileteken 3,6 szézalék, ami
2017-ben a 3,2 szédzalékos aranyhoz
képest ndvekedést mutat a KSH adatai
szerint. A magyarorszagi hidnyszakmak
listajat mar hatodik éve a szakmunka-
sok vezetik, masodik helyen a soférok,

GDP (%) e 1022 1040 1015 U2 a harmadik helyen pedig a mérmoksk
Ipari termelés (%) 107,5 1009 104,8 1035 104,0 allnak. A tiz |eg nehezebben betolthetd
Beruhazasok (lléeszkéz-felhalmozis) (%) 107,1 85,1 1167 17,1 1120 munkakor kdzott van: az adminisztrativ
o . ) munka, az irodai asszisztens, a konyveld,
Epitési-szerelési tevékenység (%) 103,0 81,2 1296 1191 114,0 . J .

a mUszerész, a vendéglatdipari szakem-
Kiskereskedelmi forgalom (%) 1058 1047 1049 1069 106,0 ber az orvos. a gépkezelé és soféroket

! ! !

Kivitel valtozasa (folyé aron, euréban, %) 107,0 1034 108,2 104,8 105,0 is nehéz talalni. /
Behozatal valtozasa (folyo aron, euroban, %) 104,6 1023 11,1 106,2 106,5 $tis key to reward skilled
Kiilkereskedelmi egyenleg (milliard eurd) 86 9,7 81 42 70

workers and professionals

Eurd atlagos arfolyama (forint) 3099 3115 3092 3156 3190 The latest Cofidis Loan Monitor survey has revealed that
i q A . . it is difficult for Hungarians to find specialist doctors (8
Allamhéztartasi hiany* (milliard forint) 12186 8483 19740 14910 15000 ung pe (84
percent), electricians (82 percent), painters (8o percent)
Brutto atlagkereset indexe 1042 106,1 1129 1119 110,0 and home appliance repairers (79 percent). Companies
have al lained about the lack of skilled work
Fogyasztéi drindex 999 1004 1024 1025 1030 ave also complained about the lack of skilled workers

and professionals. For six years the demand has been
the biggest for skilled labourers, drivers and engineers./

A tényadatok forrdsa: KSH, MNB, NGM
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Augusztusban is 3,4%-kal nottek az arak

2018. augusztusban a fogyasztoi arak -
ahogy juliusban is - atlagosan 3,4%-kal
magasabbak voltak az egy évvel korab-
binal a KSH adatai szerint. Az elmult egy
évben a jarmiiiizemanyagok és a dohany-
aruk ara nétt jelentés mértékben.

12 hénap alatt, 2017. augusztushoz viszo-
nyftva az élelmiszerek ara 4,1%-kal emel-
kedett, ezen bellil az idényaras élelmisze-
reké (burgonya, friss zoldség, gyimaolcs)
14,5, a szdraztésztaé 9,5, a vaj, vajkrémé
84, atojasé 7,5, a tejtermékeké 6,0, a liszté
5,1%-kal magasabb, a cukoré 23,6%-kal
alacsonyabb lett. A legnagyobb mérték-
ben, dtlagosan 7,1%-kal az egyéb cikkek
(gyogyszerek, jarmdtzemanyagok, illet-
ve lakéssal, hdztartassal és testapolassal

kapcsolatos, valamint kulturalis cikkek)
dragultak, ezen belll a jarmdizemanya-
gokért 16,3%-kal kellett tobbet fizetni. A
szeszes italok, dohanyaruk ara atlagosan
4,6, ezen belul a dohanyaruké 6,2%-kal
nétt. A szolgaltatasok ara 1,7%-kal emelke-
dett. A haztartasi energia 1,6%-kal dragult,
ezen belll a tlzifa ara 13,5, a palackos gazé
10,3%-kal nétt, az elektromos energia, ve-
zetékes gaz és tavflités dra nem valtozott.
A ruhdzkodasi cikkek ara ugyancsak valto-
zatlan maradt. A tartés fogyasztasi cikke-
kért 0,2%-kal kevesebbet kellett fizetni.

2018 juliusédhoz viszonyitva, 1 hénap alatt,
a fogyasztoi drak atlagosan 0,1%-kal nét-
tek. Az élelmiszerek ara &sszességében
nem valtozott, ezen belll a vaj, vajkrém

2,1, a szaldmi, szarazkolbasz, sonka 1,1, a
sertéshus 0,7%-kal dragult, mikdzben a
parizsi, kolbasz 2,2, a liszt 2,0, a cukor 1,1%-
kal olcsobb lett. A fogyasztasi fécsoportok
koézul a legnagyobb mértékben, 0,3%-kal a
szolgaltatasok ara emelkedett, ezen beldl
a nyari fészezonbol addddan az Gdulési
szolgdltatasok ara 1,1%-kal nétt. Az egyéb
cikkek ara 0,2, a haztartasi energiaé 0,1%-
kal lett nagyobb. A szeszes italok, dohany-
aruk és a tartds fogyasztasi cikkek dra atla-
gosan nem valtozott. A nyari kidrusitasok
kovetkeztében a ruhazkodasi cikkekért
1,9%-kal kevesebbet kellett fizetni.

2018. januar-augusztusban az el6z6 év
azonos idészakdhoz képest a fogyasztoi
arak dtlagosan 2,6%-kal néttek. /

:i: Consumer prices grew by 3.4 percent in August too

In August 2018 consumer prices were
3.4 percent higher on average than a
year before, just like July. In compar-
ison with August 2017, food prices
increased by 4.1 percent. Egg’s price

rose by 7.5 percent and butter/dairy
spread’s price grew by 8.4 percent.
Dairy product prices augmented
by 6 percent, but the price of sugar
dropped 23.6 percent.

Motor fuels turned 16.3 percent more
expensive. Alcoholic drink and tobacco
product prices grew by 4.6 percent.
Services were provided for 1.7 percent
more. The price of household energy

became 1.6 percent higher. Compared
with July 2018, consumer prices elevat-
ed by 0.1 percent and food prices didn't
change. In January-August 2018 con-
sumer prices increased by 2.6 percent./

Ot szazalék felett a kiskereskedelem novekedése

A KSH elsé becslése szerint 2018.
juliusban a kiskereskedelmi iiz-

Kiskereskedelmi forgalom volumenindexei* (el6z6 év azonos id6szaka=100,0)

letek forgalmdanak volumene a Naptdrhatdstol megtisztitott Kis-
nyers adat szerint 5,4, naptar- dsnak . e . i kereskedelem
. .. . , Oszal élelmiszer- 7 i op lizemanyag- iskeres- dsszesen,
hatastol megtisztitva 5,3%-kal kiskeres- e;:’s'l:'éjﬁ' kiskeres- kedelem kiigazitatlan
haladta meg az el6z6 év azonos kedelem kedelem kedelem osszesen (nyers) adat
|doszak|At. - 2017. 4prilis 1005 1062 1014 1030 1037
Az élelmiszer- és élelmiszer jellegl -
. . majus 102,8 1126 104,4 106,5 1073
vegyes kiskereskedelmi tzletekben
2,2, a nem élelmiszer-kiskereske- ~ unius 1038 1084 1049 1057 1052
delmi Uzletekben 9,2, az Uzem-  julius 101,9 107,8 103,6 1044 104,2
anyag-kiskereskedelemben 5,6%-kal  augusztus 1020 1073 1022 1040 1047
emglke,dett az.ertlekesnes e szeptember 103,6 11,8 99,7 106,0 1056
hatastél megtisztitott volumene.
B, oktober 104,2 1099 1069 1069 1063
2018. januar-juliusban a forgalom
volumene = szintén naptérhatéstél november 103,8 1108 1033 1066 106,7
megtisztitott adatok szerint — 6,7%-  december 1034 11,2 104,8 106,7 105,0
kal nagyobb voltaz el6z6 évazonos 1017 janusr-december 1030 1092 103,1 105,4 1052
iddszakinl. 7 2018. januar 104,5 1125 1081 107,8 107,8
<2 Retail sales up more than 5 februar 103,6 109,2 109,8 106,6 106,6
percent mércius 1074 107,4 105,1 107,2 1087
InJuly 2018 like-for-like retail volume sales augment- aprilis 102,4 109,8 1087 106,1 104,4
ed by 5.4 percent; adjusted for calendar effects, the =
sales growth was 5.3 percent — reported the Central majus 1055 1 1oEl 17 1
Statistical Office (KSH). Food and food-type retail janius 103,1 1109 1058 106,3 106,8
sales increased by 2.2 percent and non-food sales o
. julius 102,2 1092 1056 1053 105,4
grew by 9.2 percent, while motor fuel volume sales
rose 5.6 percent. In January-June 2018 like-for-like 2018. januar-julius 104,13 109,8 107,2 106,7 106,7

volume sales — adjusted for calendar effects — sur-
passed last year's level by 6.7 percent. //

Trade PYST
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Dragultak a gabonak

A KSH adatai szerint 2018 juniusaban a
mezégazdasagi termel6i drak 1,2%-kal
néttek az el6z6 év azonos id6szakahoz
képest, amit a ndvényi termékek aranak
4,5%-0s novekedése, valamint az é16 al-
latok és allati termékek aranak 4,0%-os
csokkenése eredményezett.

2018 juliusdban 2017 juliusdhoz képest a
gabonafélék dra 13%-kal emelkedett. Ezen
belll a buza éra 79, a kukoricédé 16%-kal.

A gyUimolcsok dra 22%-kal visszaesett. A
meggyfélék és a szilva ara 51, illetve 42%-
kal csokkent, az 6szibaracké pedig 34%-kal
nétt. A zoldségfélék ara 12, a burgonyaé
45%-kal lett magasabb. Az él¢ éllatok ara
5,5, az allati termékeké 0,6%-kal csokkent. A
vagosertés ara 13%-kal volt alacsonyabb.
2018 januar-juliusdban az el6z6 év azonos
id6szakahoz viszonyftva a mez6gazdasagi
termeldi drak 0,3%-kal néttek, ezen beldl

piaci analizisek 77777+

a novényi termékek dra 1,7%-kal emel-
kedett, az él6 dllatok és allati termékeké
2,0%-kal mérséklédott. A zoldségfélék dra
2,7%-kal volt tébb, a gyimdlcsoké 7,6%-
kal volt kevesebb.

A vagodsertés dra 13%-kal csokkent. A fel-
vasarlasi ar azonban - janudr 6ta — emelke-
dé tendencidt mutat, a kilogrammonkeénti
342 forintrél 375 forintra nétt. A tej dra 2,4,
a tojas dra 11%-kal lett magasabb. /7

% More expensive cereal crops

In July 2018 agricultural production
prices grew by 1.2 percent from the
level of July 2017 — reported the
Central Statistical Office (KSH). This

increase was the result of vegeta-
ble product prices growing by 4.5
percent and livestock/products of
animal origin prices decreasing by 4

percent from the base period level.
Compared with July 2017, the price
of cereal crops augmented by 13 per-
cent. Wheat cost 7.9 percent more and

corn’s price was up 16 percent. Live-
stock’s production price reduced by
5.5 percent, while products of animal
origin cost 0.6 percent less. /

Biztato a magas lizleti potenciallal biro hazai kkv.-k digitalizaltsaga

A vizsgalt kkv.-k jelentds része intenziv,
tobbcsatornas online jelenléttel bir, és nyi-
tott azinnovativ megoldasokra is - deriil
ki az UniCredit Bank és az Inspira Research
kozos, a hazai kis- és kézépvallalkozéi
szektort elemz6 reprezentativ Uzleti Po-
tencial kutatasabol. A céges honlap alap,
awebshop, a hirlevelek és a bankkartyas
fizetési rendszer is egyre gyakoribb, de
egyes jovotechnoldgiakkal kapcsolatban
még 6vatosan nyilatkoznak. A legnagyobb
fejlesztéseket a vallalatiranyitasi, szam-
lazasi, logisztikai és ligyfélnyilvantartasi
rendszerek terén tervezik.

Az UniCredit Bank és az Inspira Research
reprezentativ kutatas keretében kis- és ko-
zépvallalkozédsok cégvezetbivel vagy tulaj-
donosaival készitett interjukat.

A magas Uzleti potenciéllal - féleg a ma-
gasabb arbevétellel is — rendelkezd kkv.-k
,szUken" értelmezik az innovécio fogalmat,
és csak az olyan, technoldgiai Ujitdson ala-
puld megoldasokat tekintik innovacionak,
mint amilyen példaul egy CRM-rendszer
fejlesztése. Az olyan terlleteket, mint a
cégen bellli kommunikacié fejlesztése
és a humanerdéforras tervezése szintén in-
novacios terlletnek tekintik, de az elmult
években ezek automatizalasara és digita-
lizacidjara még nem kerdlt sor.

A legnagyobb Uzleti potenciallal rendel-
kez& cégek tobbcsatornds és intenziv on-
line jelenléte kimagasld. Vallalati honlapja
(85%) szinte minden vallalkozasnak van, de
haszndljék az online platformokat, féleg a
Facebookot (68%) és elterjeddben van mar
a LinkedIn (23%) is. Sajat vagy bérelt online
webdruhdazat a cégek 26%-a mUkodtet, és
8%-uknak sajat blogja is van.

A kutatasbol az is kider(lt, hogy a csaladi
véllalkozésok szamara kiemelten fontos,
presztizsérték( és szinte sziviigy a céges
honlap. Feltling, hogy az altaluk mUkodte-
tett weboldal mennyivel nagyobb tudasu.
Ok szinte minden tipikus céges honlapfunk-
ciét nagyobb ardnyban épitenek bele a hon-
lapba, mint a nem csaladi véllalkozasok.
Nagyobb arbevételli cégeknél a honlapon
lényegesen gyakoribb funkcié az tzletke-
resé, az online arlista, illetve a cégrél meg-
jelent cikkgyUjtemény. A legpotensebb
(diamond) cégek gyakrabban publikaljdk
céges adataikat, kozoInek arlistat, de rit-
kdbban alkalmaznak hirleveleket, illetve
sajtokdzlemény-gydjteményt.

A magas Uzleti potencidllal bir¢ vallalkoza-
sok 45%-a hallott mar vagy van elképzelése
a fintechrél (nem banki online fizetésrél), de
csak 10%-uk hasznalja és tovabbi 20%-uk
tervezi a jovében hosszu tadvon hasznalni.
A f6 korlatot az jelenti, hogy az eléz&ekkel
ellentétben az Ggyfelek minddssze 7%-a
lenne hajlandd hozzéférést is biztosita-
ni banki, pénzugyi, kdnyvelési adataihoz
— vagyis a szenzitfv adatokhoz. A fintech
hasznélataval szemben a f& aggélyt az

jelenti, hogy a cégeknek csak nagyon kis
hényada (5-10%-a) lenne hajlandé egy kl-
s6, nem banki online szolgéltatd részére
megadni a banki és kdnyvelési adatait.

A csaladi vallalkozésoknak nyilvanvaléan
minden beruhazést, innovaciot alaposan &t
kell gondolni, és ez meq is latszik visszafo-
gott modernizacios politikdjukban. A nem
csaladi vallalkozasok digitalizacids igénye
ezzel szemben hatvényozottabban jelen
van a logisztikai nyilvantartasok, a vallalati
pénzlgyi tervezés, a szamldzasi rendszer,
a készlet- vagy raktarkezeld és a véllalat-
irdnyitasi rendszerek terén.

A magas Uzleti potencidllal biré vallalkozasok
a kdvetkezd 6t évben féképp a termék- és
szolgéltatasfejlesztés korszerUsitése, Uj ter-
meék létrehozasa (39%), eléallitd folyamatok
fejlesztése (37%), Ugyfélnyilvantartéds, CRM
(31%), véllalatirdnyitasi rendszer bevezetése
(29%) terén terveznek fejlesztéseket.

A nagy arbevétell (700 M HUF felett) cé-
geknek égetden fontos a korszerd, digita-
lizalt vallalatiranyitdsi rendszer telepitése,
a kisebb arbevételliek (51-700 millio HUF
kozotti) inkabb az Ggyfélnyilvantartasra,
CRM-rendszerre helyezik a hangsulyt. 7/

& Promising digitalisation level of Hungarian SMEs with a high business potential

According to the results of UniCredit
Bank and Inspira Research’s Business Po-
tential study, Hungarian SMEs with a high
business potential are of the opinion that
only new technology-based solutions
qualify as innovation such as developing a
CRM system. Multichannel and intensive
online presence are characteristic of these
businesses.

85 percent have a website, 68 percent use
Facebook and 26 percent run an online

shop. 45 percent of companies with a
high business potential have heard about
fintech, but only 10 percent use it; anoth-
er 20 percent plan starting to adopt it in
the long run. However, only s-10 percent
of enterprises would be willing to make
their bank and accounting data available
to a non-bank online service provider.

Family business have to think twice be-
fore investing in any type of innovation,
so it doesn't come as a surprise that

non-family businesses show stronger
signs of going digital in fields such as
logistics, financial planning, invoicing,
stock management and business man-
agement systems. With a revenue above
HUF 700 million companies strongly fo-
cus on buildinga modern, digital business
management system. Companies that
make HUF 51-700 million are concen-
trating more on customer relationship

management, on having a CRM system./

Trad
2018/10

79



g///77 piaci analizisek

80

oOllehet, az elsé negyedévinél valame-

lyest alabbhagyott a lendUlet, mérté-

ke tovabbra is szamottevé.
A mennyiségi eladas 3,5 szazalékkal nétt
az el6z6 év utolsé negyedévéhez képest
a magyar kiskereskedelemben, mig Eu-
ropaban dtlagosan enyhe csokkenés volt
tapasztalhato (-0,1%). Mérséklédott a ha-
zai élelmiszereket, haztartasi vegyi drukat
és kozmetikumok piacat érintd arszinvo-
nal-novekedés hatdsa: a vizsgalt idészak-
ban 4,3 szézalékon allt negyedéves osz-
szehasonlitasban. Eurdpaban az értékbeli
novekedést gyakorlatilag ez adta: 2,5%-kal
novekedett az arszinvonal-valtozas haté-
sara a piac.

A hazai élelmiszerpiac 6sszességében ér-
tékben 74 szazalékkal bovilt; hatalmasat
l6dult a vegyi druk piaca: ndvekedési Ute-
me 94 szazalék volt.

— Latszolag lassult a hazai FMCG-piac
novekedési liteme az elsd negyedévhez
képest, de — kiklszobolve a husvét elsd
féléves hatasat — az elsé hat honapban
Osszességében 8%-ot ndvekedett a piac,
ami egyértelmU gyorsulast jelent a 2017-es
teljes éves 6%-hoz képest — mondta Ko-
vacs Gergely, a Nielsen Ggyfélkapcsolati
vezetdje. — Ha kitart a bérek ndvekedési
Uteme, a fogyasztoi bizalom és a napi fo-
gyasztasi cikkek piacanak béviilése is var-
hatoan tartja a bévilésnek ezt a szintjét a
kovetkezd negyedévekben is.

A kiskereskedelem értékbeli névekedési
iiteme néhany eurdpai orszagban

(2018 mdsodik negyedéve 2017 mdsodik negyedévé-
hez viszonyitva, szazalékban)

Ertékbeli  Arszinvonal- Mennyiségi

viltozas  valtozds  vdltozds
Szlovakia -04 3,7 —4,1
Belgium -0.2 2,0 -22
Ausztria 0,1 09 -038
Olaszorszag 03 1,0 -07
Svajc 06 18 -12
Dania 09 12 -03
Csehorszag 09 38 -29
Franciaorszag 10 15 -05
Németorszag 12 18 -07
Gorogorszag 17 02 15
Egyesiilt Kiralysag 19 17 06
Finnorszag 2,0 2,0 0,1
Norvégia 22 16 06
Eurdpai atlag 24 25 0,1
Hollandia 26 35 -09
Portugalia 27 16 1,03
Spanyolorszag 31 40 -09
Svédorszag 31 16 16
Lengyelorszag 34 17 17
irorszag 35 0,1 34
Magyarorszag 78 43 35
Torokorszag 16,6 13,7 29

Forrds: nielsen

Europai viszonylatban ezuistérmes
a hazai kiskereskedelem

Az europai (2,4%-0s) atlagot messze tulszarnyalva 7,8 szazalékos
értékbeli novekedéssel a magyar kiskereskedelem a masodik a kon-
tinens kiskereskedelem-forgalmat nézve 2018 masodik negyed-
évében. Az elozo év azonos idoszakaval 6sszevetett eredménynél
csak Torokorszagban regisztralt magasabb forgalmat a Nielsen
»Growth Reporter” cimu, negyedévenkénti europai elemzése.

Kontinenstink 21 vizsgalt orszagabdl
19-nél nétt a kiskereskedelem forgalma
értékben, negativ tartomanyban csupéan
Szlovakia és Belgium mozgott. A leg-
nagyobb ardnyu névekedést, a kordbbi
negyedévi adatokhoz hasonldan, ismét
Torokorszagban mérték (+16,6%), ahol
ehhez — az inflacids adatokkal egybeva-
gdan - nagyban hozzéjarult a két szam-
jegyd arszinvonalvaltozas-hatas. Majd ko-
vetkezik Magyarorszag (+7,6%), Irorszag
(+3,5%), Lengyelorszag (+3,4%) és Svédor-
sz4g (+3,1%). A sereghajté a mar emlitett
Szlovakia (-0,4%), 6t elézi Belgium (=0,2%),
Ausztria (+0,1%), Olaszorszag (+0,3%) és
Svajc (+0,6%).

Latvanyos a visegradi orszagok névekedé-
sének lassuldsa, elsésorban Szlovakidban,
de Csehorszagban és Lengyelorszagban is
ez atrend ajellemzd. A V4 orszagai kozil a
magyar mellett a lengyel kiskereskedelem
kerUlt be a kontinensszint( top 5-be a ma-
sodik negyedévben. A cseh piac hatulrdl
a hetedik (+0,9%), mig negativ eredmé-
nyével Szlovakia végzett utolsoként.

Az eurdzéna gyenge év eleji teljesitmé-
nye utdn a gazdasagi ndvekedés Uteme
hasonldan alakult a masodik negyedév-
ben: minddssze 42,2 szazalékkal bévilt
éves 0sszehasonlitdsban (Gsszevetve a
+2,4%-0s elsé negyedévi eredménnyel).
Mindemellett az eurdpai orszagok na-
gyobb piacain nagyrészt egészséges a
gazdasagi kornyezet. A kiskereskedelem
bévilése a helyi piaci sajatossagok, szél-
séséges iddjarasi kortilmények és szezo-
nalis hatasok folytan valamelyest kevésbé
kiszamithato. Ebbdl az kdvetkezik, hogy
Eurdpa-szerte az értékbeli ndvekedés a
masodik negyedévben lelassult, mig 2017
elsé negyedéve dta eldszor a mennyiségi
eladas enyhén csokkent. 7/

s Sales growth in Hungarian retail trade was the second fastest in Europe

Retail sales grew by 7.8 percent in
Hungary in the 2nd quarter of 2018.
This rate was much bigger than the
European growth average of 2.4 per-
cent and the only country ahead of
Hungary in this respect was Turkey
- we learned from Nielsen's Growth
Reporter survey. In the examined
period volume sales increased by 3.5
percent in Hungary, while the Euro-
pean average was minus 0.1 percent.

Food sales expanded by 7.4 percent
in Hungary and drug sales jumped
9.4 percent.

Gergely Kovacs, client executive
of Nielsen told: if the salaries keep
growing, consumer confidence will
continue to increase and the FMCG
market expansion won't slow down
in the next few quarters. Retail value
sales were up in 19 from the 21 coun-
tries audited — the two exceptions

were Slovakia and Belgium. Sales grew
the most in Turkey, by 16.6 percent,
and second-placed Hungary was
followed by Ireland (+3.5 percent),
Poland (+3.4 percent) and Sweden
(+3.1 percent). In general we can say
that the value sales growth somewhat
slowed down in the 2nd quarter all
over Europe, and for the first time
since the 1st quarter of 2017 volume
sales decreased a little. //
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Hallgat a kozossegi médiara és csaladi
terméket keres a magyar fogyaszto

Uj termék vasarlasakor a magyar fogyasz-
tok egyotode lehetdleg az egész csalad
szamara hasznalhat6 termékeket vasarol,
mig a tobbfunkciés termékekre egytize-
diik kivancsi. A kényelmi szempont, bar
aranyaban nétt, még mindig csupan 100-
bol 7 magyar szamara volt a f6 indok a
legutdbbi vasarlaskor, mig az egyéni, sze-
mélyre szabott termékek pedig csupan a
vasarlok 5%-ahoz taldlnak utat, deriil ki
a Nielsen piackutat6 és -elemz6 vallalat
legujabb jelentésébdol.

A hazai fogyasztok kozel harmada, az eu-
répai dtlag egynegyede keres, de egyelé-
re nem taldl az életliket kdnnyebbé tevd
termékeket. Azonos mértékben (24-24%)
nyilatkoztak Ugy, hogy kevés az egyszer(ien
hasznélhato arucikk, lehetne tobb, a kisebb
haztartasok igényeihez igazitott termék
(eurdpai atlag 16%, magyar atlag 17%), és a
kontinens egytizede, hazankkal egyetem-
ben, kilonleges igényeket kielégitd ter-
mékeket szeretne l4tni a boltok polcain.
A technoldgia és az internet hétkdzna-
pokba vald bedgyazottsdga kimagaslo
szerephez jut a vasarlasi dontések soran.
Hazénkban 2020-ra a haztartasok hdrom-
negyede csatlakozik majd a vildaghalora,
és az egy fére jutd mobiltelefonok szama
1,19-r61 1,21-re emelkedik. Ez tovabbi ka-
pukat nyit meg az online vasarlas elétt.

A Nielsen 2018-as felmérése ramutat ar-
ra, hogy a magyarok leginkabb divatérut,
kulonféle utazasokat, szamitastechnikai
eszkdzoket és kdnyvet vasarolnak online,
ugyanakkor erételjesen jon fel az étel-haz-
hozszallitds — ez utdbbit 100-bdl harminc
magyar fogyaszté kiprobalta mar.

A praktikum irdnti egyre ndvekvd keres-
let olyan, a hétkdznapokat megkonnyité
termékek és szolgéltatasok garmadaja
elétt nyitotta meg a kaput, mint példaul
a kész- vagy on-the-go ételek, irodai vagy
otthoni kiszallftasi lehetdségek és az ,on
demand” szolgaltatasok. Globalisan a va-
laszadok harmada (33%), itthon egyne-
gyede jar étterembe vagy rendel ételt.
- A magyar fogyaszték nyitottak az in-
novativ termékekre, kbzel egyharmaduk
kifejezetten keresi az életét megkdnnyité

termékeket — mondta Kurucz Péter, a Niel-
sen kereskeddi kapcsolatok igazgatdja.
— Emellett az eurdpai atlagnal nagyobb
mértékben hat rank a kozdsségi média
ereje: mig az eurépaiak egyotdde, addig
a magyarok egyharmada szentel figyel-
met a kozdsségi médidban megjelend,
termékekkel kapcsolatos tartalmaknak.
Jollehet, régionként eltérd a praktikum
irdnti igény szintje, a Nielsen hat f6bb
tényezét azonositott be, amelyek vildg-
szerte jelen vannak, amikor az életlinket
megkonnyité termékek irdnti keresletrd|
beszéllink. Ezek pedig a kovetkezék: ur-
banizacio, zsugorodd haztartasméret,
zsufolt varosi kozlekedés, valtozd nemi
szerepek, generacids igények és a tech-
noldgia hétkdznapokba vald bedgyazott-
sdga./

#Hungarian shoppers rely on opinion in social media and purchase

family products

When buying a new product, one
fifth of Hungarian consumers pur-
chase something that can be used
by the whole family. It is interesting
that about one third of Hungarian
consumers are searching for prod-
ucts that would make their lives
easier, but they can't find any. By
2020 three quarters of Hungarian
households will have internet access

and the number of per capita mobile
phones will increase from 1.19 to 1.21.
Nielsen's 2018 survey showed that
Hungarians like to buy fashion items,
holidays, IT devices and books on-
line, but food and drink buying is
more and more frequent — 30 per-
cent of Hungarians have already or-
dered groceries online. Péter Kurucz,
senior manager of retailer services

with Nielsen, is of the opinion that
Hungarian consumers are open to
buying innovative products. The in-
fluence of social media is stronger
on Hungarian shoppers than the
European average: only one fifth of
European shoppers rely on opinion
about products in social media,
while the same proportion is one
third in Hungary. //

Osszefogasra buzdit a Tej Terméktanacs

Mélykuti Tibor, a Tej Terméktanacs
elnoke szerint 2018 nyara szélsésé-
ges id6jarast hozott Eurépaban. Mar
most latszik, hogy a tejtermel6k csok-
kentik allatallomanyukat, mivel sajat
takarmanybdl nem tudnak elegendé
készletet felhalmozni, sokan jelent6s
osszeget kénytelenek takarmanyva-
sarlasra forditani.

A nyari honapok rendkivil szaraz id6jara-
sa miatt a tejtermelés eurépai ndvekedé-
si Utemének visszaesésére kell szamitani.
Vérhato a téli takarmanyhiany, valamint a
tehénkivagasok ndvekvé széma, amelyek
kovetkeztében tobb régidban kevesebb
lesz a nyers tej. Ekdzben az immar méso-
dik éve abnormadlisan magas nemzetkozi
zsirarak allandoésulni latszanak.

A piaci folyamatok hatdsara emelkedett a
nyers tej — szerzédéses, illetve spot (azon-

nali) — &ra az Eurdpai Unidban és a kornye-
76 orszagokban. Idehaza 2018 juliusdig a
felvasarlasi tlagar és az alapar is stagnalt,
illetve csokkent, mindekdzben a kiviteli ar
egy hénap alatt Ujra jelentésen nétt (kb.
115-120 Ft/kg-ra). Unids 6sszevetésben igy
sajnos Ujra romlik a hazai nyers tej drpozi-
Cidja, valamennyi kdrnyezé orszag felva-
sarlasi ara magasabb a hazainal. Ezen igen
,Csabitd” kulpiaci nyerstej-arak miatt jelen-

tés dremelési nyomas alatt vannak a hazai
feldolgozok. A Tej Terméktanacs felhivja az
dgazati szereplék figyelmét, hogy a jelen-
legi helyzetben a hazai nyerstej-arualap
megvédése elképzelhetetlen a termékpa-
lya mindannyi szerepléjének dsszefogésa
nélkul. A tejtermeléknek, a feldolgozoknak,
a kis- és nagykereskeddknek, illetve a fo-
gyasztéknak egyforman érdeke, hogy a
hazai tejdgazat stabil maradjon. 7/

& Dairy Board urges for acting together

Tibor Mélykuti, president of the
Milk Interbranch Organisation and
Dairy Board has told that the due
to the extremely dry weather in
the summer of 2018, dairy farmers
couldn’t grow enough animal feed,
therefore they will reduce the num-
ber of cows that they keep. Conse-
quently, the price of raw milk has

augmented in the European Union.
In Hungary the purchasing price
had stagnated or decreased until
July 2018, but in just one month
the export price grew considera-
bly, to about HUF 115-120/kg. This
means that the price position of
raw milk produced in Hungary is
getting worse at EU level — milk is

purchased from farmers at higher
prices in all neighbouring countries.
The Dairy Board supports domestic
products with intensive marketing
activity, and at the same time calls
the attention of those working in the
sector to the fact that the position
of raw milk can only be defended
with all stakeholders joining forces. //
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Coop Rally: jabb 750 kilométer
a magyar termekekert

A Metsa Tissue Hungary Kft. gyozelmével fejezodott be
idén a Coop Rally, amelynek mintegy 300 versenyzoje

8 helyszinen ismerkedhetett meg az FMCG-szektort
képviselo cégekkel. A 2018-ban immar tizenharmadszor
megrendezésre keriilt szakmai program célja, hogy a
COOP Gazdasagi Csoport bemutassa hazai beszallito
partnereit, és felhivja a figyelmet a magyar élelmiszer-
feldolgozas értékeire. Dr. Nagy Istvan, agrarminiszter

a COOP Csoport célkitlizésével egyetértve - elodjéhez

A Coop Rally 2018 dijazottjai

hasonloan - vallalta a program fovédnoki szerepét.

szeptember 12-13-4n

lebonyolitott Coop

Rallyn a résztvevék a
hazai élelmiszer-kereskedelmi
piacon évi mintegy 2 ezer mil-
lidrd forintot kitevd termékér-
tékesitést és a COOP Csoport-
tal egyUtt tobb mint 50 ezer
munkavallalot képviseltek. A
szakmai programon kézel 100
élelmiszeripari, kiskereskedel-
mi, szolgdltatd- és médiacég
csapata tobb mint 105 autéval,
3 médiabusszal jarta végig a
Nyugat-Magyarorszagon kije-
[6lt Utvonalat.
A verseny zaréeseményén
az eddig elért eredményeket
méltatta Pekd Laszlo. A CO-OP
Hungary Zrt Igazgatdsaganak
elndke beszédében elmondta:
azt kovetden, hogy tébb mint
egy évtizede elhatédroztak,
hogy a Coop Rally segitségével
amagyar termékeket allitjdk az
érdeklédés kdzéppontjaba, az
évrél évre megrendezett ese-
mény mara elérte hatdsat.

— A Coop Rally egy mérka, egy
brand lett, és elértlik a kezde-
tekkor magunk elé kit(izott cé-
lokat — fogalmazott.

— A Coop Rally azt tdzte ki ma-
ga elé, hogy hirét viszi a kivalo
magyar termékeknek, a miné-
ségi, hazai élelmiszerek jelen-
tette értékeknek — mondta el
az Unnepségen Bognar Lajos.
Az Agrarminisztérium élelmi-
szerlanc-felligyeletért felelds
helyettes dllamtitkdra kifejtette:
mara a magyar €élelmiszerek a
megbizhatdsagot, a mindséget
jelentik.

Az eseményen elhangzott: a
magyar termékek népszerdsé-
ge, a vasarloi tudatossag sokat
javult az elmult id6északban, am
sok még a teendd ezen a té-
ren. Eppen ezért a kereskedel-
mi lanc jovore is folytatja azt a
munkat, amelyet a Coop Rally
révén tobb mint egy évtizede
megkezdett, és 2019-ben az or-
szag keleti felén rendezik meg
a szakmai programot. /

N 2%

Gyermelyi Zrt.

.
Varos/Location: \

Gyermely

Eves forgalom (2017)/Annual turnover HUF:
22,7 milliard forint

Ismertebb markanevek/Well-known brands:

Gyermelyi

Toth Béla

elndk-igazgatod

,A Gyermelyi Vallalatcsoport magyar magéntulajdonban van. Ev-
tizedek Ota egy sikeres vertikalis integraciot mikodtetink, igy az
alapanyaggyartastol kezdve kontrollaljuk a termékpalyakat. No-
vénytermesztéssel, baromfitartassal, takarmanygyartassal, tojastermeléssel, malmaszat-
tal és tésztagyartassal foglalkozunk. Tésztagyartasban és tojastermelésben piacvezetdk
vagyunk Magyarorszagon, de a malomiparban is dobogos helyezéssel birunk. Az egyes
termékpalyak eurdpai szinten is magas miszaki szinvonalon, j6 méretgazdasagossaggal
mikodnek. Folyamatosan fejlesztjiik tevékenységeinket. Idén 9 milliard Fr-ot meghala-
do beruhazassal egy korszer(i takarmanygyarat és egy (ij tésztagyarat is izembe helyez-
tlink. A tésztagyarto kapacitasunk ezzel mar meghaladja a teljes magyar piac méretét.
A Coop Rally egy jo lehetéség arra, hogy megmutassuk a szakmanak az Uj, eléremuta-
t6 technoldgiai megoldasokat alkalmazo tizemeinket, illetve a verseny alatt mi is bete-
kinthettink mas agazatokban dolgozé cégek munkajaba. A verseny a magyar termékek
népszerUsitése mellett jo alkalom a partnerkapcsolatok épitésére is.”

N

'%k" ‘Gyermelyi Group is Hungarian-owned. We have been running a successful vertical integration for years, controlling
product paths right from raw material production. We are the market leading pasta and egg producer in Hungary. This
year we are investing more than HUF 9 billion in development projects. Coop Rally is a superb opportunity to show the
trade our factories and the progressive technology that they utilise!

St - »

Gyori Likorgyar Zrt.

Varos/Location:
Gyor RE

GYORI LIKORGYAR ZRT

9

Eves forgalom (2017)/Annual turnover HUF:
6,3 milliard forint

Ismertebb markanevek/Well-known brands:
Alaska Vodka, Ferencz keser(, Snapsz gytimélcsparlatok

Barabas
Attila
vezérigazgatd

,Céglink 1884-es alapitasaval mar tobb mint 130 éves muiltra tekint
vissza. A 100%-ig magyar tulajdonban lévé Gyéri Likérgyar Zrt. a
hazai piac egyik legnagyobb szeszesital-gyarto és -forgalmazo val-
lalata, értékesitd haldzata orszagos lefedettségll. Termékpalettank
rendkiviil valtozatos, aminek koszonhetden a fogyasztok széles rétegeit szolgaljuk ki.

& Coop Rally: another 750-kilometre drive for Hungarian products

82

The Metsa Tissue Hungary
Kft. team won the 13th Coop
Rally, the 300 participants of
which visited 8 locations to
get to know various FMCG
companies better. Minister
of Agriculture Dr Istvan Nagy
was the patron of the event.
On12and 13 September 2018
nearly 100 teams with 105
cars and 3 media buses drove
around West Hungary in the
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Coop Rally. At the closing
ceremony Laszlé Peko, a
member of CO-OP Hunga-
ry Zrts board of directors
told that the programme has
become a brand by now and
it has reached the goal it set
at the outset: promoting ex-
cellent Hungarian products.
Lajos Bognar, deputy sec-
retary of state from the
Ministry of Agriculture

spoke about Hungarian
food products standing for
reliability and high quality.
He told that the popularity
of Hungarian products had
grown and shoppers had
become more conscious,
but there was still a lot of
work to do. This is why there
will be a Coop Rally in 2019
as well, somewhere in East
Hungary. /

Tobbek kozott olyan termékekkel buszkélkedhetiink, mint az Alaska Vodka, a Ferencz
keser(i vagy a Snapsz termékcsaladunk. Termékeink kivald mindségliket kiilonleges
gyartastechnoldgidinknak kdszonhetik. A kdzel 400 ezer liternyi fahordds érlelékapa-
citasunk, valamint sajat gyogy- és fliszerndvény-kivonatolo tizemiinknek készonhetd-
en, egyes termékeinknél az alapanyag-el6allitas és -gyartas minden mozzanatat kéz-
ben tarthatjuk. A CO-OP Hungary Zrt-vel a kapcsolatunk mar hosszu évek ota to-
retlen. Ordmiinkre szolgal, hogy tébb év elteltével ismételten egyik hazigazdai lehe-
tlink a Coop Rallynak, amelynek keretében a hazai élelmiszer-termeldk, -feldolgozok,
a kormany és a COOP egy csapatként 1ép fel a mindségi magyar termékek érdekében.”

N 2%

"Z.l»" ‘Gyri Likérgyar Zrt, which is 100-percent Hungarian-owned, was established in 1884. We are one of the biggest spirit
producers and distributors in Hungary, with a sales network that covers the whole of Hungary. We have a nearly 400,000-li-
tre wooden barrel aging capacity and our own medicinal herb and spice extraction facility. Our company is happy to be
among the hosts of the Coop Rally once again!
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COOP Szolnok Zrt.

Varos/Location:

GyOr-Ménféesanak

Eves forgalom (2017)/Annual turnover HUF:

27 milliard Ft

Ismertebb markanevek/Well-known brands:

Vitaj6© (Okos Flelmiszerek Kft. - franchise megallapodés alapjan)

Fekete Tibor A COOP Szolnok Zrt.idén Uinnepelte 72. sziiletésnapjat. A cégcso-
vezérigazgat6  port ma mar 10 megyében, toébb mint 150 boltot tizemeltet, 1750
embernek biztositva munkat és stabil foglalkoztatdi hatteret. Boltmegjitasi progra-
munkkal szeretnénk megfelelni a kor kereskedelmi és vasarloi igényeinek. Fejlesztése-
ink kozponti elemei az innovativ technologiai megoldasok alkalmazasa, a kornyezet-
védelem és az energiahatékonysag, a korszer(i valasztékpolitika és a vasarlasi éimény fo-
kozasa. Nagy hangsulyt kapnak Uzleteinkben a hazai eléallitast termékek, az egészség-
tudatos és reform élelmiszerek, a mindségi friss aru, a félkész és készaru csoport cikkei.
A Coop Rally mez6nyét 2018. szeptember 12-én az idén teljesen feldjitott gyér-mén-
fécsanaki COOP ABC-ben lattuk vendégil, ahol betekintést nyerhettek a COOP Szol-
nok cégcsoport munkajaba, az aktualis fejlesztéseinkbe, és egy kis idére részesei lehet-
tek a COOP Szolnok-csaladjanak.”

:74!:\:' “COOP Szolnok Zrt.is 72 years old this year. The group operates more than 150 shops in 10 counties, giving work to 1,750 people.
Hungarian-made products, healthy foods, high-quality fresh products - all of these categories are in the limelight in COOP Szolnok stores.

We are glad that on 12 September 2018 COOP Rally participants visit the recently modernised COOP ABC store in Gyér-Ménfdcsanak.

Vajda Papir Kft.

Varos/Location:
Dunaféldvar

Eves forgalom (2017)/Annual turnover HUF:
36 milliard Ft

Ismertebb markanevek/Well-known brands:
Ooops), Sindy, Vanessa, Clarissa, Star

Vajda papir

Vajda Attila A kizérolag magyar tulajdond, gyartdi és kereskedelmi mérkés higié-
figyvezété niai-, haztartasi papirtermékeket eldallité és forgalmazé nagyvallala-
1gazgato tunk csaknem 20 év alatt valt nemzetkozi vallalatcsoportta. A duna-

foldvari, a budapesti és a norvégiai tizemeinkben egyiittesen 500 f6t meghaladd létsza-
mot foglalkoztatunk. A Coop Rally egyik allomasaként biiszkén lattuk vendégul a verseny
résztvevdit az idén Gsszel izembe allo legljabb, Magyarorszagon els és egyetlen higié-
niai haztartasi papirtermékeket eldallitd integralt dunafdldvari gyaregységiinkben. A 18
hektaros tertileten épult, 26 ezer négyzetméteres gyarunkban kdrnyezetvédelmi és ener-
giahatékonysagi szempontbdl is a legmodernebb, vilagszinvonall technologiaval indul
be a gyartas. lgy mostantdl hazai kérnyezetben is képesek lesziink az alappapir eléallita-
sara, és feldolgozokapacitasunk ezzel a beruhazassal tobb mint szazezer tonnara né, ami
mind a gyartoi Ooops! markankkal fémjelzett termékeink, mind a nemzetkézi viszony-

latban is értékesitett sajat markas termékek tovabbi toretlen fejlddését teszi lehetévé.”
N _

%‘»" ‘VAJDA PAPIR Kft. is a Hungarian-owned company that manufactures branded and private label hygiene and
household paper products. We have factories in Dunafoldvar, Budapest and Norway, where we employ more than
500 people. The 26,000m* modern and environmental production facility in Dunafoldvér will be one of the stops in
the Coop Rally. Itis the first and only hygiene paper product factory in Hungary.’

4

MCS Vagohid Zrt.

Varos/Location:

Mohacs

Eves forgalom (2017. 04-12.)/Annual turnover HUF:
27,9 milliard Ft

Ismertebb markanevek/Well-known brands:

Pick Friss his

Pokos Gergely ,Cégiink Magyarorszag legfiatalabb és egyben Kézép-Eurdpa leg-
vezérigazgatd  modernebb vagohidjat tizemelteti 2017 4ta. Biiszkék vagyunk arra,
hogy kivaléo mindség(i tékehtstermékeinket PICK Friss his marka-
név alatt kinalhatjuk partnereinknek és a fogyasztoknak. Fontos szamunkra, hogy tud-
juk, termékeinkkel kifogastalan magyar huskészitmények eléallitasahoz jarulunk hozza,
igy példaul a Pick Szeged Zrt. altal gyartott felvagottak, szalamik alapanyagat is mi biz-
tositjuk. A hazai eléallitast élelmiszerek legalabb olyan jo mindségben készilnek, mint
barmely import aru, fzvilaguk pedig utanozhatatlan, ezért is hissziik, hogy a magyar ter-
mékeket vasarlok sosem banjak meg valasztasukat.
A Coop Rally éppen erre szeretné felhivni a figyelmet, ezért nagy 6rommel csatlakoz-

tunk allomasként a szakmai programhoz.”
NN
5!:\" ‘MCS Vagohid Zrt. is Hungary's youngest and the most modern abattoir in Central Europe, which was established in
2017. We are proud of the fact that we can market our top-quality meats under the PICK Friss brand name. It feels great to be
part of the Coop Rally, an event that calls attention to the good quality of Hungarian food products!

MCs Vagohid

~

~
~
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Varos/Location:

Zalaszentgrot

Eves forgalom (2017)/Annual turnover HUF:
116 milliard Fe

Ismertebb markanevek/Well-known brands:

Coca-Cola HBC
Magyarorszag

Coca-Cola, Fanta, Sprite, NaturAqua, Cappy, Fuzetea

Minas Agelidis ,A Coca-Cola volt az elsé »nyugati« tditdital Magyarorszagon: ép-
figyvelelté pen 50 éve, 1968-ban kezdték meg a palackozasat. A Coca-Cola HBC
1gazgato Magyarorszag zalaszentgroti és dunaharaszti telephelyekkel ma az

orszag legnagyobb élelmiszer-feldolgozo és italforgalmazo vallalata, az egyik legnépsze-
ribb és legnagyobb munkaltatd és adofizetd. Vallalatunk eddig 120 milliard forintot fek-
tetett be Magyarorszagon és — a hazai piac ellatasa mellett — 26 orszagba exportal ter-
mékeket. Ezek eléallitasahoz kétharmad részben hazai alapanyagokat hasznalunk, igy a
kozvetlenul foglalkoztatott 1100 munkatars mellett, tovabbi 13 000 embernek biztosi-
tunk megélhetést Magyarorszagon. Ma mar a valtozatlanul kdzkedvelt Coca-Cola mel-
lett tobb mint 90-féle terméket forgalmazunk, koztiik asvanyvizet, kavét, energiaitalt,
gylmolcsleveket, sét a legismertebb prémium szeszes italokat is. Szinte barmilyen fo-
gyasztasi alkalomra tudunk italt kinalni vasarldinknak: sporthoz, szérakozashoz, étkezés-
hez vagy egyszer(ien csak a felldiiléshez. Amellett, hogy szamos cukormentes és csok-
kentett kalériatartalm( terméket értékesitiink, alkoholmentes italaink atlagos kaléria-
és cukortartalmat 2020-ra a felére csokkentjik a 2010. évi értékhez képest.”

N I8

%!:\" “Coca-Cola was the first western soft drink in Hungary: bottling started in 1968. So far Coca-Cola HBC Magya-
rorszag, which has factories in Zalaszentgrot and Dunaharaszti, has invested HUF 120 billion in Hungary. The prod-
ucts made here are exported to 26 countries. Two thirds of the ingredients we use in production are sourced in
Hungary. This way we not only employ 1,100 people but help to make a living for another 13,000. Besides Coca-Cola
we market more than 9o different products.’

Vylyan Sz6l6birtok és Pincészet

Véros/Location:

Kisharsany

Eves forgalom (2017)/Annual turnover HUF:
686 millo Ft

Ismertebb markanevek/Well-known brands:

Wy

Vylyan

Debreczeni
Monika
birtokigazgatd

,Féleg a magyar borokrol nyilatkozom, hisz azokat ismerem jol. A
90-es évektd| kezdve rengeteget valtoztak, javultak a magyar bo-
rok, sokkal kiegyenlitettebb a minéség az egyszer(ibb kategoriak-
nal is. A megjelenés, az arculatok is egyediségre torekszenek, és nemcsak a borok, de
a csomagolasuk is rangos kiilféldi dijakat hoznak hazanknak. Ugy gondolom, hogy a
magyar borok a kovetkezd évtizedben bekertilnek a nemzetkozi borkereskedelembe
a niche piaci kategoriaban.”

:-:E/;' ‘Hungarian wines have changed a great deal since the 1990s. Not only the quality of wines has improved, but also their

design. | think that in the next decade Hungarian wines will be able to enter the world of international wine trade in the
niche market category!

Kop-Ka Zrt.

Varos/Location:
Tamasi fn

Eves forgalom (2017)/Annual turnover HUF:
4,4 milliard forint
Ismertebb markanevek/Well-known brands:

Viola Szabolcs
elnok-vezér-
igazgatd

LA Kop-Ka Zrt. tobb mint hét évtizede folytatja kiskereskedelmi te-
vékenységét, amely soran mara a legnagyobb COOP-halozat lett
Tolna megyében. 40 tzletben, 260 kollégank varja meglévé és leen-
d6 vasarloinkat. Megitéléstink szerint a vasarldink tudatosan keresik és valasztjak a jo
mindségli hazai élelmiszereket, ennek tiikrében nagy dromiinkre szolgl, hogy az idei, az
immaron 13. alkalommal megrendezett Coop Rally célallomasa lehettlink, mivel tarsa-

sagunk is elkotelezett tamogatdja a magyar termékek népszerdisitésének.”

N

?!:" “Kop-Ka Zrt. has been active for more than 70 years and today it is one of the biggest Coop networks in Tolna County:
we have 40 shops with 260 workers. Our experience is that shoppers are consciously looking for high-quality Hungarian
products, so we are pleased to be one of the destinations in the 13th Coop Rally that promotes Hungarian groceries!

N e = e = = = e e =
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Boltom, markam, mindenem

Elsosorban a beszerzési folyamatokat tamogatjak azok a partneri
megallapodasok, amelyeket a kozelmultban hoztak létre egymas
kozott europai kiskereskedelmi lancok. A retail fejlesztések
emellett jellemzoen harom teriiletet érintenek: online platformok,
in-store modernizacio, valamint a legijabb taplalkozasi
trendekhez igazodo sajat markas szortiment bovitése.

z elmultidészakban stratégiai part-
Anerségek sora jott létre eurdpai re-
tail ldncok kozott.
Az egyik ilyen jelentés egyUttmkodést
aTesco és a Carrefour kototte. A megélla-
podas célja egyesiteni a két vallalat erejét
mind a gyartdi, mind a sajat markas termé-
kek beszerzési folyamataiban. A partner-
ség a nemzetkdzi beszallitdi targyaldsokon
tul kiterjed marketinggel és adatgyUjtéssel
kapcsolatos feladatokra is.
Horizon néven alakult egy masik, tobb kis-
kereskedelmi lancot tomoritd szovetség.
A Casino, az Auchan Retail, a Metro, a DIA és
a Schiever Group éltal létrehozott egytt-
mUkodés keretében a vallalatok nemzet-
kozi piacokon beszallitdi kapcsolatokat
és beszerzési folyamatokat érinté tevé-
kenységekben dolgoznak majd egytt.
Az Auchan Retail emellett megkezdte a
kodzods munkat az Origine France szovet-
ségével; sajat markas termékeinek francia
eredetét ettdl kezdve a szovetség védje-
gye igazolja. A védjegyhasznalathoz a retail
lancnak biztosftani kell, hogy a termékek
Osszetevdinek legaldbb fele francia beszer-
zés(, valamint az orszagban megy végbe
a teljes feldolgozas.
Szintén Franciaorszaghoz kapcsolodik egy
masik friss partnerség, melyet a Carrefour
és a Systeme U jegyez A két cég Gtéves
beszerzési megallapoddsa magaban fog-
lalja hazai termékek, nemzetkdzi markak

Els6sorban a beszerzési folyamatokat tamogatjak

a legujabb stratégiai egytiittmiikodések

)

Trade
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és francia mez&gazdasagi termékek be-
szerzésével kapcsolatos stratégidkat.

Németorszagban az Aldi Nord és az Aldi
Sud noveli sajat markas termékekkel kap-
csolatos egylttmUikodését Az LZ (Lebens-
mittel Zeitung) &ltal kozolt informaciok sze-
rint a kozods beszerzésen kivil a stratégia
része a termékek egységes dizajnja is.

Expanziok, in-store
fejlesztések

Az egylttmUkodési megallapodésok
mellett az eurdpai élelmiszerldncok
kalonbozo fejlesztésekrdl is hirt ad-
nak.

Az Aldi Nord egy 5,2 millidrd eurds
beruhdzéssal megkezdte a cég tor-
ténetének eddigi legnagyobb mo-
dernizécidjat, a Carrefour pedig az
online mUkddési terlletre kotott
megallapodésardl szamol be. A
PLMA (Private Label Manufacturers
Association — Sajat Markas Termékgyartok
Szdvetsége) kozlésében idézi Alexandre
Bompardot, a Carrefour vezér-
igazgatojat, aki bejelentette,
hogy a véllalat e-kereskedelmi
tevékenységének nagyaranyu
fejlesztésére egytttmukodést
irt ald a Google-lal és a kinai
Tencent nagyvallalattal.

Mig a Carrefour az online pia-
con terjeszkedik, a Lidl jelen-
leg Franciaorszagban tervez
tovéabbi expanzidt. A PLMA hi-
vatkozik Michel Bieréra, a Lidl
France igazgatdjara, aki a cég
két szamjegyl ndvekedésével
kapcsolatban hozzatette, hogy

a Lidl az elmult idészakban 600 francia-
orszagi Uzletét Ujitotta fel, és még ebben
az évben tovabbi 100 dtalakitasat tervezi.
Az igazgatd az Uzletldnc szamait ismer-
tetve kozolte, hogy a Lidl nem egészen
1500 Uzlettel van jelen Franciaorszagban,
és szandékaik szerint ez a méret 1800
egységre bévilhet Az Gzletszamon tul a
boltok alaptertletét is ndvelni kivanjdk a
jelenlegi atlag 900 m?-rél 1400-ra, ugyan-
akkor ezzel egyUtt nem tervezik az 1700
SKU szamu termékvalaszték bévitését, a
nagyobb alaptertlet( Gzletekben inkdbb
— egyebek mellett — a bor- és huskinalatot
kivanjak kiemelni. A beszamold szerint az
értékesités noveléséért a Lidl folytatja a
radios és televizids hirdetésekre forditott
jelentds mértéku koltéseit.

Erosodik az angolok bizalma

A bor az egyik f6szerepldje a sajat méarkas
termékek piacanak az Egyesult Kirdlysag-
ban is. A termékkategdria sajat markas
kindlata folyamatosan noveli piaci része-
sedését az orszagban. Az IRl piaci elem-
76 cég adatai szerint a kiskereskedelmi

A retail lancok kiemelt szegmensként kezelik és

fejlesztik sajat markas borkinalataikat

markak borai — koztik a szupermarketek
sajat markai, valamint a harmadik féltél
szarmazo termékek — az Egyesult Kirdly-
sagban az elmult évben 9%-ot erésoddtek.
Osszehasonlitasként a markagyartoi borok
értékesitése 2017-ben minddssze 1% -kal
nétt Az IRl jelentése szerint az Egyesult
Kirdlysdgban 5 eladott borbdl 1 sajat mar-
kés termék.

A brit sajat markas kiskereskedelmi for-
galomrdl az IRl ltal készitett jelentésbdl
az is kiolvashaté, hogy az ismert gyartoi
markdak drdnak emelkedése mind tobb brit
fogyasztét tol a kereskedelmi markak felé.
APLMA altal kozzétett IRI-adatok szerint az
Egyesult Kirdlysdgban negyedik éve foly-
tatja novekedését a sajat markas piac, a



A sajat markak amszterdami szakkiallitasan (World of Private Label),

a legujabb bébiétel-kinalatban mar nemzetek konyhai, nemzetek izei is megjelentek

2017-es 1 szézalékpontos erésodéssel igy
mara a teljes brit kiskereskedelmi piac 52%-
at teszi ki.

Prémium kategoriat épitenek

Az IRl egyik jelentésében arrél is beszamol,
hogy a retail ldancok Eurépa-szerte, fékusz-
ban a vasarloi igényekkel, sajat markas ter-
mékeik fejlesztését a prémium kinalat ird-
nyaba olyan termékkategdridkban végzik,
mint a hitott készételek, az egészséges
snackek és altaldban az egészségesebb
élelmiszerek, valamint a szépségdpolasi
termékek.

Ezt a fejlesztési irdnyt tlkrozte a majus
29-30-4n Amszterdamban megrendezett
World of Private Label nemzetkdzi sajat
markas szakkiallitas is, ahol a PLMA legfris-
sebb informacioi szerint tdbb mint 15 000
szakmai ldtogato ismerkedett a legujabb
termékfejlesztésekkel, markakkal, élelmi-
szerekkel. A kidllitas remek platform az ak-
tudlis, piaci potenciallal bird élelmiszer-kis-
kereskedelmi trendek feltérképezésére, és
a PLMA beszamoldja szerint az ez évi ki-
allitdson egyértelmUen a prémiumizacio
kerilt kdzéppontba. A szdvetség éllitasa
szerint ma 10 Uj sajat markas termékbdl 1
a prémium kategoridban jelenik meg.

Az egészség novekvo trendje

A 2018-as kidllitdson a prémium termé-
kek mellett nagy hangsullyal volt jelen
az egészséges élelmiszerek kindlata is.
A gyartok kiemelked&en nagy szamban
mutattak be legujabb vegan, gluténmen-
tes, laktdzmentes, valamint biotermékeiket.
Mintegy 600 kiallitd bioélelmiszerrel, 370
kidllitd gluténmentes, mintegy 260 gyar-
té vegetarianus és 230 cég vegan termék-
kel érkezett az eseményre. A kidllitas New
Product Expo részlegében bemutatkozo
Ujdonsagok tobb mint 40%-a szintén bio-,
vegan és mentes termék volt. A PLMA &ltal

kdzolt adatok szerint 2016-ban a bioélelmi-
szerek europai kiskereskedelmi forgalma
33,5 millidrd eurdt tett ki. Az Euromonitor
szdmaira hivatkozva a szovetség kozol-
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a mindenmentes és bioélelmiszereknek.
lgy példaul a francia Naturalia bolthalo-
zat, melynek egyik legUjabb parizsi tzlete
100%-ban vegan termékeket kindl, valamint
a Coop Switzerland, mely két Gzletében
is kizarélag vegetarianus élelmiszereket
forgalmaz, benne sajat Coop Karma mar-
kdjanak vegetarianus szortimentjével.

Felelos fejlesztések

A prémiumizacié és egészséges taplalko-
zas trendjei mellett megfigyelhet6 egy har-
madik, egyre hatdrozottabb jelenlét is: a
kdrnyezettudatos kereskedelemé. A kidllitd
gyarték non-food fejlesztései kdzott a ve-
szélyes anyagok alternativéjat jelentd, Ujra-
hasznositott, kornyezetbarat megoldasok a
kozmetikai termékek dsszetevdi kozott épp
Ugy megtalalhatdk, mint a csomagolasok

és egyéb haztartasi eszkdzok sordban.
Jung Andrea

te, hogy a glutén-, va-
lamint laktdzmentes
termékek globalis kis-
kereskedelmi forgal-
ma a 2016-0s 6 milliard
eurorol 2021-re elérheti
a 10 millidrd eurdt,

Amellett, hogy az Uzlet-
lancok egyre nagyobb
szamban valaszolnak
sajat markas termékki-
nalatukban a legujabb
taplalkozasi trendekre,
egyes lancok kulon Uz-
leteket is dedikalnak

Az lizletlancok sajat markas élelmiszer-fejlesztései

a legujabb taplalkozasi trendekre is valaszolnak

KA

Recently European retail chains have
signed many strategic partnership
agreements. One of these is a cooper-
ation that Tesco and Carrefour started.
Their objective is to unite the strengths
of the two companies in the domains of
product manufacturing and purchasing
private label products. The partnership
also extends to tasks related to market-
ing work and data collection. Casino
Group, Auchan Retail, Metro, DIA and
Schiever Group have also launched a
cooperation project, under the name
Horizon, as part of which the retailers
join forces in managing the partner-
ships with suppliers and purchasing
processes in the international markets.
In Germany Aldi Nord and Aldi Sud
have strengthened their cooperation
in the field of private label products.

Besides the cooperation agreements,
European FMCG retail chains are also
busy realising development projects.
For instance Aldi Nord has started
the company’s biggest modernisation
project ever, with a budget of EUR 5.2
billion. At the same time Carrefour has

& My shop, my brand, my everything

signed a cooperation agreement with
Google and Chinese company Ten-
cent, the aim of which is to conquer
the world of e-commerce. Lidl plans
to strengthen its presence in France:
recently they have modernised 600
stores in France and plan to do the
same with another 100 soon. There
are nearly 1,500 Lidl stores in France
and the chain would like to have 1,800
in the near future. They also wish to
increase the floor space of shops from
the average 9oom’ to 1,400m’.

In the United Kingdom wine is one of
the most important products in the
private label market. According to data
from IRI, sales of the private label wines
of retailers increased by 9 percent last
year. In the same period sales of brand-
ed wines only improved by 1 percent. In
the UK 1 from every s bottles of wine
sold is a private label product. Another
IRI'report informs that all over Europe
retail chains are developing their private
label product selection in the segment
of premium products, in categories
such as cooled ready meals, healthy

snacks, healthy foods in general and
beauty care products. This innovation
direction was reflected by the inter-
national trade fair World of Private
Label, held in Amsterdam on 29-30
May. According to information from
PLMA, more than 15,000 trade visitors
were present, learning about the latest
products and services.

Manufacturers brought a large number
of healthy foods to the trade fair, intro-
ducing the latest vegan, gluten- and
lactose free and organic products. In
the New Product Expo section of the
trade fair more than 4o percent of the
debuting products also belonged to
these categories. PLMAS calculation is
that in 2016 the European retail sales
of organic foods represented a value
of EUR 33.5 billion. Their estimation is
that sales of lactose- and gluten-free
products can grow to EUR 10 billion by
2021 from the EUR 6 billion value back
in 2016. In addition to the trends of pre-
miumisation and healthy eating, there
is a third trend as well: environmentally
conscious retail trade. /
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XV. Elektronikus Kereskedelem Konferencia, Visegrdd, 2018. junius 5—6. (3. rész)

Az FMCG az online kereskedelemben

Is dinamikusan novekszik

Az Ecommerce Hungary altal szervezett XV. Elektronikus
Kereskedelmi Konferencia masodik napjan egy kiilon kerekasztal-
beszélgetést szenteltek az online kereskedelemben is évrol évre
egyre meghatarozobb FMCG-szektornak. Az okoseszkozok
elterjedése alapjaiban valtoztatta meg a fogyasztoi szokasokat,
elvarasokat, és a folyamatnak még mindig csak az elején jarunk.

kerekasztal-beszélgetést Hermann
AZsuzsarma, lapunk f&szerkesztdje

vezette, aki emlékeztetéként is-
mertette azokat a szamadatokat, amelyek-
kel illusztralta az FMCG-szektor helyzetét
az online kereskedelmi piacon beldil.
— A GfK hdztartéspanele alapjan a haztar-
tasok fogyasztasanak teljes online kolté-
sén beltl az FMCG-koltés egy szazalékot
tesz ki. Az ¢ kutdsuk és elemzésik alapjan
megallapithatd, hogy az offline és az on-
line kereskedelem a kategdridk véasérlasa
szempontjabdl nem mutat tul nagy k-
|6nbséget — mutatott rd bevezetjében.

Multichannel a sorpiacon

A beszélgetés elsd hozzaszoldja Reinhardt
Vivien volt, aki 2017 juliusa ota tolti be a
Heineken e-kereskedelmi menedzseri po-
Ziciojat.

— 2004-ben léptink be a magyar piacra,
és a legnépszeribb markéank, a Soproni a
magyar fogyasztok kedvenc sére. A masik
pedig a Heineken, valamint ezeken kivl
még tizenketté marka tartozik hozzank.
Az értékesitéstink kilencvendt szazalékat
Magyarorszagon gyartjuk, arra pedig k-
l6ndsen blszkék vagyunk, hogy magyar
alapanyagokat hasznalunk, és itthon, a
soproni sorgyarban készllnek ezek a ter-
mékek — mondta el Reinhardt Vivien, aki
azt is hozzatette, hogy a magyar sérpiac
volumenének huszonkilenc szézaléka tar-
tozott hozzajuk 2017-ben, a masik két nagy
sorgyartoval fej-fej mellett harcolnak az el-
s@ségért.

— A Heineken régota foglalkozik az e-ke-
reskedelemmel és a digitalizacioval a
nemzetkdzi porondon, a magyarorszagi
ledanyvallalatnal viszont az én érkezésem-
mel indult el ez a folyamat tavaly nyaron.
Véllalatunknak mindenekel6tt az a f6 cél-
ja ezzel a terUlettel, hogy ne maradjon
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le a versenyben, és partnereivel egydtt
tanuljon, illetve fejlédjon. Mi nemcsak
e-commerce-rél beszélink, hanem om-
nichannelrél is, mert azt szeretnénk elérni,
hogy a fogyasztdkat és a partnereket is
alehet6 legrelevansabb csatorndkon ke-
resztll tudjuk megszdlitani — mutatott
ré a Heineken hazai e-commerce mene-
dzsere, aki szerint egy gyarto is tud online
promaociok terdletén egytttmikodni az
e-kereskeddkkel.

- Példaul kozdsen adtunk ajandékpoharat
egy bizonyos mennyiség vasarlasa felett,
de a Black Friday-ba is beszalltunk, mert
a kozhiedelemmel ellentétben nemcsak
ruhakkal vagy kozmetikai termékekkel le-
het sikereket elérni, tehat az FMCG-nek is
meg kell probalni racsatlakozni — hivta fel
a figyelmet Reinhardt Vivien, aki rémuta-
tott az integralt gondolkodds fontossagara,
ami szintén az omnichannelre vezet vissza:
lényeges, hogy a fogyasztét minden léte-
786 modon elérjék, és ne egy csatornara
koncentréljanak minden Gzenettel, hanem
minden csatornan keresztil célozzak meg
a fogyasztét.

Az arnal fontosabb a jobb
kiszolgalas

— Az FMCG-szektor az egyik legjobban fej-
|6d6 dgazat lesz2018-ban a teljes kdzép-ke-
let-eurdépai régioban — kezdte hozzaszéla-
sat Nagy Sandor, az Ecommerce Hungary
elndke, a G'Roby Ugyvezetbje. A kutatdsok
és a sajat tapasztalataik is azt mutatjak,
hogy méar nem az ér a legfontosabb egy
online vasarld dontésénél, hanem nagyon
sok esetben inkdbb a jobb kiszolgalas.

— Ezalatt értjik a teljes folyamatot onnan-
tél, hogy a webdruhaz jol hasznalhato egé-
szen odaig, hogy a futér idében érkezik
és a kivant minéségben tudom &tvenni a
terméket. Miis Ugy latjuk — nemcsak a KSH

mondja —, hogy valéban jobban élink A
sajat vasarloink is tobbet koltenek, tobbet
jarnak vissza, tartalmasabbak a kosaraik,
keresik a markasabb termékeket, és kicsit
premizalddott a vélasztasi preferencia, vala-
mint sokkal tdbb az Uj vasarld - tette hozza.
Szerinte nagyon fontos a stratégia minden
online keresked életében, hogy a keres-
kedelmet egy komplett 6koszisztémanak
tekintse, és & mint kereskedé meg tudjon
felelni az &sszes helyzetben.

- Minket az Uzleteink tovébbra is nagyon
jol kiegészitenek, de egy teljesen kiilon ki-
szolgald raktarat mikodtetlink az online
aruhdzra — fogalmazott Nagy Sandor, aki
kiemelte, hogy a G'Roby tovébbra is jol all
vasarlokkal, nagyon jo weboldalt sikertlt
épitenitik Remek kommunikacioval b6-
ven az ipardgi atlag folott van a konverzids
ratajuk, amit igyekszenek megtartani.

- Nyilvan egy picit megzuhanunk, amikor
nagyobb témegu Uj vasarldt akvirdlunk
a weboldalra kilénbdzé marketingkam-
panyokkal, de még ez a megzuhanas is
béven a 3,6-es iparagi dtlag alatt van - je-
gyezte meg.

Az lgyvezeté rdmutatott, hogy a G'Roby
egy kicsit mindig méas a piac tébbi szerep-
|6jéhez képest. Szeretnek innovativak lenni
és kiprobalni teljesen Uj dolgokat, ezaltal
picit szembe is menni nemcsak a tradiciok-
kal, hanem éltalaban a piac éppen aktualis
irdnyaval.

- Mi nem dobtuk ki a telefont, a mai napig
is ebben a nagyon digitalizalédott vilagban
a forgalmunk tizennyolc szazaléka ezen
az eszkdzon keresztll bonyolddik, azaz a
rendelésfelvétel itt torténik Ebben az eset-
ben nemcsak az idésebb korosztalyra kell
gondolni, mert sok olyan élethelyzet van,
amikor sokak szamdara egyszer(ibb a rende-
lésnek ez a formaja. Ezt ki lehet és ki is kell
hasznalni, hogy a forgalmat névelni tud-
juk - hivta fel a figyelmet a hagyomanyos
eszkozok fontossagara Nagy Sandor.
|dén futott fel a tavaly elinditott csomag-
futar-szolgéltatasuk, amivel ebben a szeg-
mensben szintén Ujitonak szamitanak Nem
sajat logisztikdval szolgaljak ki a vésarlokat,
hanem egy logisztikai partnerrel egyUtt-
mukodve. Az Ugyvezetd kiemelte, hogy
ezzel az a céljuk, hogy a vasarlok ne csak



a nagybevasarlasok esetén gondoljanak
Uzlethdldzatra, hanem, ha szikséguk van
valamire, akkor megrendelik, és révid idén
belll at tudjék venni egy atvevéponton,
vagy nagyon alacsony
szallitasi koltséggel az
otthonukban.

—Van egy szupermo-
bil alkalmazasunk,
amivel a piac élén
tudtunk maradni. Ta-
laltunk egy olyan te-
riletet az emberek
életében, amiben
tudunk segiteni egy
alkalmazéssal. Ra&-
jottlink a sajat kuta-
tasainkbdl, hogy az
emberek tobb mint
a fele valamilyen lista
segitségével intézi a
vasarlast. Erre fejlesz-
tettink egy olyan
applikaciot, amellyel
ezt a hagyomanyos
maodszert akar ki is lehet valtani — mond-
ta el Nagy Sandor.

Sulyos szempontok

a hazhozszallitasnal

— Az Uj applikdcionkra nagyon blszkék
vagyunk, mert ez ugyanazzal a tudassal
fog rendelkezni, mint a webshop - kezdte
hozzaszolasat Fléridn Laszlo, a Rossmann
Magyarorszag Uigyvezet® igazgatdja, aki ki-
fejtette, hogy vallalatuk teljes szortimentje
elérhetd a webshopon keresztil. A Ross-
mann kozel hdromezer 4tvételi ponttal ren-
delkezik, és mostandban tesztelik, hogy a
boltokat miként tudjak bekapcsolni ebbe
a hélézatba, amitdl a flexibilitas tovabbi
novekedését varjak

- A kiszallitds minden létez6 formajat mi is
alkalmazzuk A Magyar Postaval dolgozunk
a kezdetektdl, ez is tette lehetévé, hogy az
elsé pillanattol kezdve orszagosan tudjunk
mUkoddni. Nagyon fontos, hogy az orszag
140 nagyobb telepllésén idékapura szal-
litsunk, igy itt ketté-harom-négy 6ras in-
tervallumokat lehet kérni. Remélem, hogy
bévilni fog az ilyen telepilések szama —
mondta el Floridn Laszld. A Rossmann a
févarosban és az agglomeracioban teszteli
a feldras expressz kiszallitast, ami négyoras
idéintervallumot jelent.

— Lehet, hogy ezért, de ez a szolgaltatas
egyelére még nem tul népszer( - jegyez-
te meg.

A drogéria-parfliméria halézat Ugyvezetd-
je rdmutatott, hogy esetlkben nem ugy
néz ki az online és az offline ardnya, mint

mashol. A tapasztalat azt mutatja, hogy a
vasarlok a nehéz, nagyobb sulyd terméke-
ket rendelik hazhoz, ezzel szemben példaul
a baba- vagy a haztartési termékeket in-

Az FMCG-kerekasztal résztvevoi Nagy Sandor, az Ecommerce Hungary elnoke,
Szomolanyi Mark, az Auchan Magyarorszag digitalis és e-commerce igazgatoja,
Reinhardt Vivien, a Heineken e-kereskedelmi menedzsere

és Florian Laszlo, a Rossmann Magyarorszag ligyvezetd igazgatoja voltak,
Hermann Zsuzsanna, a Trade magazin tulajdonos-fészerkesztéje moderalasaval

kdbb a fizikai Gzletekben véasaroljdk meg a
fogyasztok Kulondsen igaz ez a kozmetikai
termékekre, mert itt még mindig fontos,
hogy a vasarlé ki tudja bontani, meg tud-
ja szagolni a megvasarolni kivant arut.

Atlagrendelés: 54 termék, tobb
mint 20 ezer forint

Az Auchan Magyarorszag Kft. kozel hu-
szonharomezer napi bevasarlasi cikket
forgalmaz Budapesten és agglomeracios
terUletén, igy kozel ezer irdnyitdszamot fed
le ezzel a szolgaltatassal Reggel 8 és este
10 dra kozott lehet rendelni, kétdrés idd-
ablakokra széllitanak sajat logisztikaval.

— A vésarldink dtlagosan 6tvennégy ter-
méket vasarolnak meg egy rendelésben,
tébb mint hiszezer forint értékben, és ne-
kiink ezt pontosan ki kell tudni szallitani.
Azonban idénként eléfordulhat, hogy ezt
nem tudjuk megtenni. Erre van egy olyan
opcionk, hogy a vasarld egy helyettesité
terméket valaszthat, illetve el is utasithatja
mar magat a helyettesités tényét Ez a lehe-
t6ség nagyban megkulonboztet benniin-
ket a versenytdrsaktol - hivta fel a figyelmet
Szomoléanyi Mark, az Auchan Magyarorszag
Kft. digitélis és e-commerce igazgatdja. Ra-
mutatott arra is, hogy naluk a vasarlas pilla-
natdban megjelolt ar a kiszallitas napjan is
érvényes. Ez azért fontos, mert az Auchan
Magyarorszagnal kozel haromezer termék
van folyamatosan akcidban.

- Ez egy olyan szolgéltatéds, hogy amit
igértnk, azt megtartjuk — tette hozza. Az
online rendeléseik kilencvenot szazaléka
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hazhozszallités, de elindultak mar a click
and collect megoldasok felé is, ennek ér-
dekében hdrom pontot nyitottak a féva-
rosban. Itt meg lehet rendelni és &t lehet
venni a terméket a kivélasz-
tott idépontban.

— Teljes vésarlasi élményt
nyudjtunk, ami azt jelenti,
hogy minden kedvezmény
ugyanugy bevélthatd az
online shopokban, mint az
offline-ban. Mar a kezdetek-
tél olyan funkcidkat kina-
lunk a vasarldknak, hogy
akar el is lehet menteni a
bevéséarlolistakat, igy a ko-
rabbi rendeléseket egyet-
len mozdulattal vissza lehet
emelni a kosarba — mondta
el Szomoldnyi Mark.

- Szolgaltatésban szeret-
nénk az élre kertlni és ott
is maradni. Miutan ez egy
teljes vasarloi Utvonalat és
élményt lefedd business —
minden elemét sajat megoldéssal intézziik
-, ezért befolyasolni tudjuk azt az élményt,
amikor a vasarlo taldlkozik azokkal a ter-
mékekkel, amelyeket kordbban megren-
delt Mindemellett olyan magasan képzett
sofér kollégdkat alkalmazunk, akik igény
esetén akar a spajzig vagy a h(itdig is be-
viszik a terméket, de az ajtdban vissza is
lehet adni. Ez egy olyan szolgaltatas, amit
egy offline boltban sem kaphatunk meg
- hivta fel a figyelmet az Auchan Magyar-
orszdg e-commerce igazgatdja, aki azt is
hozzatette, hogy véllalatuk nem szereti a
feladatokat kiszervezni. Létrehoztak egy
harminc f6bdl 4llo call centert, amely az
Auchan teljes omnichannel csatornajat
lefedi, és egy id6ben képes foglalkozni a
szupermarket vasarldival és az online ren-
delésekkel.

- Az a célunk, hogy a vélaszték tekinteté-
ben hozzuk az Auchan imidzsét Jelmonda-
tunk pedig, hogy a teljes vasarléi élményt
le kell tudnunk fedni, és képesnek kell len-
nUnk minden egyes pontjat irdnyftani és
befolyasolni — foglalta ¢ssze.

A fogyaszto kivancsi, sokat var el
és tiirelmetlen

— Olyan fogyasztékkal vagyunk kortlvé-
ve, akiket ez a digitalis technoldgia ren-
geteg mindenre hatalmaz fel. Ok a leg-
magabiztosabb vasarlok, akikben hdrom
fontos tulajdonsagot lehet azonositani:
kivancsiak, sokat varnak el és tlrelmetle-
nek — kezdte prezentéciojat Vadasz lllés, a
Google industry managere. A szakember
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kifejtette, hogy mivel
az interneten szinte
minden informacio
elérhetd, ezért a fo-
gyasztok szinte min-
dent meg is akarnak
tudni. Ez a trend azt
mutatja, hogy min-
den dontésinknek
megalapozottnak
kell lennie. A kutata-
sokbdl az derdl ki, hogy az emberek ma-
napsag mar a legegyszerlibb dolgokra is
rakeresnek a vildghalon.

Vadasz lllés

industry manager
Google

- Kordbban a marketingesek dontotték el,
mi az alacsony, illetve a magas bevonddasu
termék Mara ez is megvaltozott, ezt most
mar a fogyaszté donti el, kikertlt a marke-
tinges szakma kezébdl — mondta Vaddsz
lllés. Szerinte a mai fogyaszték mar nem-
csak kivancsiak, hanem kovetel6zoek, sokat
akarnak, és elvérjak, hogy a technolégia
révén a markak és a kereskeddk képesek
legyenek személyre szabottak lenni akkor,
amikor erre szikséglk van. Mindezt ugy,
hogy nem akarjék Ujra és Ujra elmondani,
hogy mire van sziikséguk, hanem elvarjak,
hogy ezt tudjak.

A bizalom eszkozei

Dr Horvéth Attila, a BIG FISH Internet-tech-
noldgiai Kft. elektronikus fizetések Uzlet-
dganak vezetgje
a vasarlok hazai és
kulfoldi fizetési szo-
kdsait mutatta be.

— Husz éve dolgo-
zunk Magyarorsza-
gon azért, hogy az
elektronikus ke-
reskedelem minél
jobban, minél szin-

Dr. Horvath Attila
elektronikus fizetések
lzletaganak vezet6

BIG FISH

Megjelent az online nemzetkozi
kiskereskedelmi cégek TOP 30-as listaja

A Logate, adatelemzéssel és -kezelés-
sel foglalkoz6é nemzetkozi vallalat, a
Planet Retail RNG-vel és a The World
Retail Congress-szel egyiittmiikodés-
ben elkészitette az un. Internationali-
sation Retail Indexet, amelyben azt a
30 kiskereskedelmi vallalatot mutat-
ja be, melyek a lokalis értékesitésbol
sikeresen léptek online nemzetkozi
piacokra.

Az online vasarlas térnyerésével a kis-
kereskedelem szémara egyre fontosabb
az orszaghatarokon bellli szolgéltatasok
nemzetkodzi piacokra vald kiterjesztése,
melyet a Logate altal dsszedllitott lista
szerepldi, a legujabb digitalizacios tren-
dekkel, sajat tevékenységiikben sikeresen
hajtottak végre.

Alista elkészitésénél olyan alapvetd szem-
pontbdl vizsgalték a cégeket, hogy azok
hogyan, milyen szolgéltatasokat kindlnak
kulfoldi vasarloik szamara. Elérheté-e kina-
latuk tobbféle nyelven, és a pénznemek

Helyezés Kereskedelmi cég Index

kozUl vélaszthato-e sajat valuta? Emellett
nézték a fogyasztokkal vald kommunikaci-
ot, egyedi igények kezelését, a mobilnézet-
re valé optimalizélast, ill. applikaciot, vala-
mint azt is, hogyan tdmogatjék a rendelési
folyamatokat, igy példaul rendelkeznek-e
automatikus cimkitoltéssel.

E kritériumok alapjan Eurdpa legeredmé-
nyesebb online kiskereskeddi kozott meg-
talaljuk a brit asost, a német Zooplust és
HelloFresh-t, ill. a francia Sephorat. A Top
30-as rangsorban a megkerulhetetlen sze-
replék mellett megjelentek Uj kihivok is.
A Boohoo, a Topshop és a Zalando olyan
versenytarsak mellé kezdenek felzarkozni,

mint az Amazon, a Walmart, a Walgreens
Boots Alliance és a Tesco.

A PresseBox német lap szerint az online
nemzetkozi piacok tovabbra is nagy n6-
vekedési potencialt jelentenek a kiskeres-
kedelem széméra. A lap idézi az Ecom-
merce Foundation 2017-es eurdpai e-ke-
reskedelmi jelentésének adatait, melyek
azt mutatjak, hogy 2016-ban az eurdpai
cégek minddssze 18%-a értékesitett online
feltleten is, mikdzben tobb mint 70% ren-
delkezett weboldallal, tovabba az eurépai
fogyasztok 33%-a vasarolt kulfoldrél, és
ezek tobb mint 25%-a volt tobb hataron
atnyuléd.

& TOP 30 list of international online retailers published

Logate, Planet Retail RNG and The
World Retail Congress have prepared
the so-called Internationalisation Retail
Index, which introduces those 30 online
retailers that advanced from the local
market to the international market.
When compiling the list, experts ana-

Helyezés Kereskedelmi cég

lysed what kind of services they offer to
buyers from abroad, e.g. Can customers
choose from more languages on the
website? Do they have the chance to
pay in their country’s currency?, etc.

Among Europe’s most successful online
retailers we can find asos (UK), Zooplus

Index Helyezés

and HelloFresh (Germany) and Sephora
(France). In the ranking there are also
up-and-coming stars such as Boohoo,
Topshop and Zalando, which are now
starting to compete with the likes of
Amazon, Walmart, Walgreens Boots
Alliance and Tesco. /

Kereskedelmi cég Index

Forrds: logate.com
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vonalasabban folyjon. Fejlesztiink dizéjnt,
mobilapplikaciot, egyedi webdruhazat,
valamint az elektronikus fizetésben segit-
juk az Ggyfeleinket. Ezen belll a Payment
Gateway — a 2009-es elsd tranzakcid ota
— mostanra négyszaz webaruhaz jellem-
z6en tobb fizetési szolgaltatod fizetési mixét
kezeli — kezdte bemutatkozasat dr. Hor-
vath Attila. A szakember el6szor a gyorsan
valtozd hazai fizetési piacot mutatta be,
majd feltette a kérdést, hogy kiben bizik
az Ggyfél?

— Szerintem mindenki azt prébalja elémi,
hogy abban kereskedében, webdruhazban

bizzon a fogyaszto, akinél éppen vésarol. A
nagy, zold, hdrombetUs bank raszoktatta
a piacot arra, hogy csak akkor vagy biz-
tonsagban, ha az adataid megadasakor
atmentél egy banki fellletre, és abban a
pillanatban a kereskedéhdz semmi kdzod.
Szerintem az érettség ma mar eljutott egy
olyan fokra, hogy igenis megprébélhat-
nank ott-tartani az Ugyfelet, és egységes
élményt adva végrehajthatna a fizetést is,
ami a zardéaktusa a vasarlasnak — vetette
fel a BIG FISH munkatarsa. Eddig ezt az
akadélyozta meg, hogy olyan sulyos sza-
balyoknak kellett megfelelni, ami a hazai
webdruhazaknak
felesleges és ir-
redlis nagysagu
energiabefekte-
tést jelentene.
— A vésarlok bizal-
manak elnyerésé-
hezazisnagyban
hozzajarul, ha is-
merés kornyezet-
ben vasarolhat-
nak és fizethet-
nek, valamint, ha
a sajat devizane-
mukben l4tjdk a
végosszeget Ezaz
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vagyis dinamikus valutavaltds az offline ter-
mindaloknal marismert, de egyre tobb szol-
galtaténal kezd ez a funkcid megjelenni
a virtudlis termindlokon is — mutatott rd a
szakember, aki kitért a részletfizetés lehetd-
ségére is. A Mastercard az elmult években
komoly sikereket ért el ezen a terlleten,
megprobaltak a fizetési szolgaltatdkon ezt
a funkciét megjeleniteni. Ebben az esetben
egy automatikus részletfizetési megoldast
kindlnak annak a vésarlénak, aki Mastercard
kdrtydval fizet

— A keresked&nek minddssze annyi a dol-
ga, hogy kérje ezt a fizetési funkciot a
szolgdltatotdl. Ebben az esetben mi nem
veszitiink, ugyanugy megkapjuk a teljes
Osszeget — hivta fel a figyelmet, majd ki-
tért a készpénz még mindig meghatéarozd
szerepére, amiben Magyarorszag eurdpai
6sszehasonlitasban valahol a kdzépkatego-
riaban helyezkedik el. Az el6ad¢ kifejtette,
hogy ma mar van lehet6ség a készpénz
bevondsara az e-kereskedelembe. Ebben
az esetben a vasarld a fizetéskor kap egy
QR-kédot, amit letdlthet vagy kinyomtat-
hat, majd ezt egy Relay, SPAR-Uzletben
vagy egy OMV-kuton leolvassdk, és meg-
torténik a készpénzes fizetés. Ekkor a keres-
kedé kap egy visszaigazolast, hogy teljesdlt
a tranzakcio, lehet szolgaltatni.

ugynevezett DCC,

Ladé Balazs

NN

FMCG sales are growing dynamically online too

On the second day of Ecommerce Hungary's
conference the FMCG sector was analysed at a
roundtable discussion, which was moderated
by Zsuzsanna Hermann, our magazine’s edi-
tor-in-chief. She pointed it out that according
to the GfK Household Panel survey, FMCG's
share from households' total online spending
is 1 percent.

Vivien Reinhardt, e-commerce manager of
Heineken Hungary told: the brewing com-
pany started focusing on e-commerce last
summer. Their goal is reaching consumers
in the most relevant channels, so besides
selling online they also concentrate on an om-
nichannel strategy. Ms Reinhardt believes that
a manufacturer can cooperate with online
retailers in the domain of online promotions,
e.g. Heineken Hungary gave away free beer
glasses above a certain quantity of product
bought, and they also joined the Black Friday
campaign. She stressed the importance of
integrated thinking — consumers need to be
reached in every possible way, it isn't enough
to be present in just one channel with every
message.

According to Sandor Nagy, president of Ecom-
merce Hungary and managing director of
G'Roby, the FMCG sector is going to be one
of the fastest developing industries in Central
Europe in 2018. Survey results and the com-
pany’s experience indicate that price isn't the
most important decision-making factors any

more when buying online, as in many cases
quality service matters more (this means the
whole process, from entering the website to
the goods being delivered). Mr Nagy's experi-
ence that Hungarians are spending more and
buying higher-quality products than before,
and there are more new buyers as well.
G'Roby’s conversion rate is way above the
sector's average and the managing director ex-
plained that they are a bit different than other
market players: they like to be innovative and
try completely new things, going against the
traditions and market trends a little. A good
example of this is that 18 percent of G'Roby's
sales are orders placed via telephone. Last year
they launched a parcel delivery service, offered
in partnership with a logistics company. The
company also has a smartphone app to help
customers in doing their shopping.

Lasz6 Florian, managing director of Rossmann
Hungary revealed that they are very proud of
the drugstore chain’s new app. He told that
each item Rossmann sells is available online
too and they have nearly 3,000 points where
purchased good can be collected. The com-
pany uses all forms of delivery, cooperating
with the Hungarian Post. In Hungary's 140
biggest towns 2-, 3- and 4-hour time slots are
available to customers in the case of home
delivery. At the moment Rossmann is testing
half-price express delivery in Budapest and
its surroundings, but so far the service hasn't

#: 15" E-commerce Conference, 5-6 June 2018, Visegrad (Part 3)

been very popular, perhaps because it works
with a 4-hour time slot.

Mark Szomolanyi, digital and E-commerce di-
rector of Auchan Magyarorszag Kft. informed
that they offer nearly 23,000 FMCG products
onlinein and around Budapest, orders can be
placed from 08:00 to 22:00 and deliveries are
made by the company; using 2-hour time slots.
The average shopper orders 54 products for
more than HUF 20,000.

About 95 percent of orders are delivered to
shoppers' doors, but Auchan has started test-
ing a click and collect solution as well, with
three pick-up pointsin Budapest. Auchan pro-
vides a full shopping experience online - this
means that every coupon or price discount
can be used in the online shop too. Each
element of the buying process is managed
by Auchan, so no partners are involved. Since
they don' like to outsource tasks, the retail
chain built a 30-strong call centre team that
covers every retail channel where Auchan sells.
According to lllés Vadasz, industry manager
of Google, consumers are empowered to do
alot of things by the digital technology. They
are very confident, curious, have high expec-
tations and are impatient. Shoppers want to
know everything because basically all infor-
mation is available on the internet. Because of
this they check out even the simplest things
online. These days shoppers want brands
and retailers to use technology for making

personalised offers whenever they need it.
Dr Attila Horvath, the head of BIG FISH Inter-
net-technoldgiai Kft.s electronic payment di-
vision gave a presentation about the payment
habits of shoppers in Hungary and abroad.
About the company he told: they have been
developing design solutions, smartphone
apps, online shops and electronic payment
solutions in Hungary for 20 years. The com-
pany’s Payment Gateway solution — launched
in 2009 — manages the payment mix of 400
online shops. In his view consumers are now
mature enough for online shops to try to
keep them on the website when the time to
pay comes (instead of being directed to the
platform of a bank).

Shoppers also trust an online shop more if
they see the sum that needs to be paid is
in their own currency - this service is called
dynamic currency conversion (DCC). Paying
in instalments is now also possible online for
Mastercard holders. All retailers have to do
is ask for this type of payment from their
service provider. Dr Horvath added that cash
payment is still popular among Hungarians
and today it is possible to pay in cash when
someone is buying online: shoppers geta QR
code for paying, which they can download or
print out, and this is scanned in a Relay, SPAR
or OMV shop and the payment is made, after
which the retailer is informed of this and they
provide the service.//
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Ha fejlesztes,
akkor food-to-go

90

A food-to-go szolgaltatas egyre
jelentosebb trend a retail
innovaciok soraban. Az offline
kiskereskedelem a vasarlok
megtartasat nem kizarolag

a digitalizacio vivmanyaival
biztosithatja, a fogyasztoi
élmények érdekében egyéb
szolgaltatasok is pozitiv
érzelmekkel tolthetik meg a
vasarlas folyamatat. Ennek
egyik novekvo népszeriiséggel
biro lehetosége az eladotérben
elhelyezett, helyben
fogyaszthato készétel-

és italkinalat.

icola Knight, az IGD senior re-
N tail elemzéje egyik legfrissebb

tanulmanyaban a dublini Fresh
The Good Food Market Uzletek sikeres
food-to-go koncepciéjat bemutatva, atfo-
g6 elemzést ad arrdl, milyen modszerekkel,
megolddsokkal akndzhatjak ki a retail tiz-
letek ezt a feltdrekvében lévé trendet.
A tanulmany szerint a helyben fogyaszt-
hato friss készételek és italok kindlata erés-
sége lehet az olyan Uzleteknek, amelyeket
mas termékkategoridakban a diszkontlan-
cok és a webdruhdzak szorongatnak.

Az utrechti Jumbo Foodmarktban

a La Place latvanykonyhaja néveli a vasérl6i élményt (Foto: retailanalysis.igd.com)

Hogyan érdemes?

Knight szerint a sikeres food-to-go szolgél-
tatas kialakitadsdnak van néhany alapveté
szempontja, melyet érdemes szem eldtt
tartani. Az Uzletben a food-to-go terdlet
kapjon kozponti helyet, a stand kommu-
nikacidjaban pedig a frissesség kiemelt
hangsulyt. A frissen késziilt ételekkel az
Uzlet nyUjtson valtozatos, széles kindlatot A
food-to-go rész kozvetlen kodrnyezetében
legyen kihelyezve a bolt,mindenmentes”
és superfood vélasztéka az egészségtu-
datos vasarlok szamadra, valamint legyen
elérhet6 az Uzletben magas mindségu
sor- és borkinalat is. A lojalitdsprogram
a foodservice-ben is nydjtson személyre
sz616, exkluziv ajanlatokat, egyedi drakat,
a tobbi termékkategdridhoz hasonldan
e-mailen vagy mobilapplikacion keresztul.
A koncepcidban a retail torekedjen olyan
partneri kapcsolatokra, amelyekkel tovébb

Az IGD tanulmanya szerint a dublini Fresh The Good Food Market iizletek

food-to-go szolgaltatasa remek példa a koncepciora (Foto: retailanalysis.igd.com)
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szinesitheti kindlatat, amilyen példaul egy
mindségi, helyben porkolt kavék széles va-
lasztékat nyujto kavézo.

A food-to-go fejlesztésekben bator ki-
sérletezésre buzdit az IGD szakembere. A
latvanyos, esztétikus, szemet megragado
kihelyezéseken kindljunk meleg ételeket,
friss saldtakat, desszerteket a hagyoma-
nyosak mellett Uj izekben és formakban
is; Uj otletekkel és kuldnlegességekkel a
vasarlok kdnnyen megszolithaték Emellett
a kornyezettudatossagot és tudatos vasar-
last tAmogatva, az Uzletben a lehetd leg-
kisebb legyen az elérecsomagolt aruk kore,
a vasarld maga donthessen a megvasarolni
kivant mennyiségrél, és erre az elényre az
aruhaz kulon kijelzékdn kommunikalva is
felhivhatja a véasarlok figyelmét; ez tovabb
emeli az Uzlet exkluzivitasat.

Nyero koncepciok

A dublini Fresh The Good Food Market mel-
lett az IGD 6sszegy(jtott néhdny tovabbi
sikeres retail-foodservice fuziot, melyek ki-
emelked&ek a koncepcid megvaldsitdsdban.
Az utrechti Jumbo Foodmarkt és La Place
partnerségben mukodtetett foodservice
szolgéltatdsa mind megjelenésében, mind
kinalatdban jelentds. A helyben fogyasztast
nemcsak a tertlet mentén kialakitott Gl6-
helyek 6sztonzik, hanem egy latvanykonyha
is hozzéjarul a fogyasztoi éiményekhez.
Torontoban, a Maple Leaf Gardensben ta-
lalhatd azimmar hét éve mikodod Loblaws,
melynek széles kindlatdban Mark Russell
séf helyben megadlmodott ételei is szere-
pelnek. A nyitott konyha mellett, ahol a
vasarlok kovethetik az ételek elkészitését,



A bostoni Roche Bros szupermarket food-to-go részlege a napi szintti
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A torontoi Maple Leaf Gardensben miikodo Loblaws President’s
Choice nevii bemutatokonyhajaban a legtjabb sajat markas termékek

is megkostolhatok (Foto: retailanalysis.igd.com)

étkezések helyszinévé valt (Foto: indulgeinspireimbibe.blogspot.com)

a hely masik kulénlegessége az un. Presi-
dent’s Choice bemutatdkonyha, melyben
a retailerek ismertethetik meg a fogyasz-
tokkal legujabb kinalatukat, sajat markas
termékeiket.

A bostoni Roche Bros szupermarket mar
belvarosi elhelyezkedésével is elényds
helyzetben van, de foodservice ter(lete ki-
emelt forgalmat is vonz az Uzletbe. A tobb-
szintes druhazban a food-to-go utcaszinten

lév kialakitasaval a napi szintl étkezések
egyik kdzponti helyszinévé valt, tovabbi
kulonlegességei pedig a borbdr, valamint
az un. Tasting Bar; utdbbiban kilonbozé
ételktlonlegességek kostolhatok 7/

& Innovation focuses on food-to-go

Food-to-go services are one of the top trends
in the domain of retail innovations. Offline
retail trade can use not only digital solutions
to keep customers, but also various services
that give customers a better shopping expe-
rience. A good example of this is selling food
and drinks in the trading area of shops for
on-the-spot consumption. The latest study

of Nicola Knight, senior retail analyst with
IGD, introduces the successful food-to-go
concept of Dublin-based Fresh The Good
Food Market shops.

Mr Knight reckons that the in-store food-
to-go services should have a central location
in-store and communication about it should
focus on freshness. Right next to the food-to-

g0 area the shop’s free-from and superfood
product selection needs to be displayed. It is
best if the store also sells premium wines and
beers. As for the retailer’s loyalty programme,
it should also make personalised, exclusive
offers to customers in the food service seg-
ment, via e-mail or a smartphone app.

IGD's expert believes that shoppers can easily

be reached with new ideas and special foods
or drinks. It is also key to support environmen-
tal protection efforts, so the shop should sell
as few pre-packaged products as possible,
with shoppers having the chance to decide
how much they wish to take home from what.
In the study IGD collected more examples
for successful retail - food service fusions. //
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Miénk a hulladék, miénk a felelosseég

A londoni Regent Streeten all
a vilag elsé pazarlasmentes di-
vatUzlete. A Bottletop teljes bel-
s¢ kialakitasat PET-palackokbdl,
hasznalt autdbgumikbol és alu-
miniumdobozokbdl fejlesztet-
ték A 3D nyomtatoéval gyartott
enteriérhoz 60 000 flakonbol
készult mlanyag szalat hasz-

Az etikus luxus” filozofidjat
vallé Uzlet az altala kinalt
termékek esetében is ki-
emelt figyelmet fordit a kor-
nyezettudatossagra és etikus
Uzletpolitikara. A szokatlan és
eléremutatd kezdeménye-
zéssel kapcsolatban a cég
tarsalapitdja, Oliver Wayman

a Forbes magazinnak Ugy
nyilatkozott, szeretnék ra-
iranyitani a figyelmet arra,
hogy a legujabb technolégiai
innovaciok, mint a robottech-
nolégia és a 3D nyomtatas, a
kornyezetvédelem érdeké-
ben is sikerrel alkalmazhato
fejlesztések /

néltak, a padlét 75 Ujrahasz-

s

nositott autégumibdl nyom- | %¢ Our waste, our responsibility

tattdk, a mennyezet pedig
3500 Ujrahasznositott alumi-
nium Uditésdobozbol készilt.

A kozeli jovo
A Westfield nemzetkdzi bevésarlokoz-
pont-csoport Destination 2028 cimmel
bemutatta a jové aruhazardl szolé el-
képzelését. A vizid 2028-ra a bevasarlé-
kodzpontot mikrovarosként jeleniti meg,
mely nem csupan vasarlasi lehetéséget
biztosit, de egyéb szolgéltatasokkal és
Osszetevékkel egyfajta kdzosségi térként
is funkcional majd. A Westfield 4ltal meg-
almodott koncepcidban az ember és ter-
mészet kapcsolata dominal. A kertekkel,
vizi folyosokkal gazdagitott bels térben
az Uzleteken kival kilonféle wellness-

Bottletop on Regent Street in
London is the first zero-waste
shop in the world. The inte-
rior is fully 3D-printed, using

materials from 60,000 PET
bottles, 75 car tyres and 3,500
aluminium cans. Bottletop
follows the philosophy of

részlegek is helyet kapnak,

a mellékhelyiségekben pe-

dig lehetéség lesz olyan

diagnosztikai elemzésekre

is, mint a hidratacio vagy a

vitaminszint.

Az elképzelést azon elézetes

felmérésekre alapozva fej-

lesztették, melyekben a fo-

gyasztok novekvé egészség-

tudatossagardl kaptak vissza-

jelzést. Az eredmények 6ssz-

hangban vannak az Innovation Group
2017-es, Transcendent
Retail c. jelentésével, mely-
ben az amerikai millennia-
lok korosztalyanak 49%-a
nyilatkozott Ugy, hogy ér-
dekelnék az Uzletekben
nyUjtott egyéb kozosségi
és wellness szolgaltatdsok
is, a megkérdezettek tobb
mint fele pedig azt mondta,
nagyobb valdszintiséggel
latogatna el olyan bevasar-
l6kdzpontba, ahol lehets-

ethical luxury and they also
focus on sustainability. As
co-founder Oliver Wayman
told Forbes magazine: they

bevasarlokozpontja

would like to show that tech-
nologies such as 3D printing
and robotics can be used to
reduce waste.

KEPEK FORRASA: www.jwtintelligence.com

ség van sport- és spaszolgaltatasokat is
igénybe venni.
A kdrnyezeti innovaciok mellett a jové
bevasarlokdzpontjdban természetesen
jelen lesznek a technoldgiai tjdonsdgok
is, mint példaul a retinaszkenner, mely-
nek segitségével az Uzletek informaciét
kapnak a fogyasztok kordbbi vasarlasairdl
és bevasarldlistairdl. A mesterséges intel-
ligencidra épulé megoldasok személyre
szabott ajanlatokkal gyorsitjak fel a vasar-
lassal toltott idét az druk megtaldlasatdl a
leggyorsabb fizetési lehetéségekig. ./

& The shopping centre of the near future

International shopping centre Westfield
has presented its vision about the store of
the future with the title Destination 2028.
In Westfield's concept the relationship
between people and nature dominates.

The shopping centre of the future is a
microcity that offers not only shopping
opportunities but also serves as a kind of
community space. Westfield developed
the concept based on the results of a

survey they had conducted beforehand.
The results were in accordance with the
Transcendent Retail report of the Inno-
vation Group from 2017. In this report
49 percent of millennials said they would

be interested in using community and
wellness services provided in shopping
centres. New technological solutions will
also be present in the shopping centre of
the future. /

Ha On is szeretne csatlakozni a POPAI zért foruméahoz, az eladashelyi szakma hivatalos egyesiiletéhez, kérjiik, litogasson el
a megujult www.popai.hu oldalra, vagy kérjen informaciot az info@trademagazin.hu cimen.
¢ If you would like to join POPAI Hungary Association, please visit www.popai.hu or ask for information by writing to info@trademagazin.hu.

Adéja 1%-aval tamogathatja a POPAI Magyarorszag Egyesiilet nonprofit, kozhas
kutatas, ismeretterjesztés és iparagi platform létrehozasa teriiletén. Adészam: 18702886-1-13
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Figyelmet kovetel

Minden iranybdl szem elott

A fogyasztoi dontések tulnyoma része a boltban
szliletik. Ha a vasarldk nem talaljak meg a polcon

az On termékeit, nem fogjak megvésérolni.

Az 3XposeR® SRP-t Ugy terveztiik meg, hogy minden
irdnybd kitlinjtn a témegbél. igy lesz a csomagolds
az egyik leghatékonyabb értékesitésnovels eszkoz.
Egyedi forma, egyedi szinek, egyedi markalizenet.
Formaoltalommal védett design.
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Csak egy szavadba kerul
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Alkalom, megkiilonboztetés,
kivancsisag. A Trade
Marketing Klub
meghokkento promocios
megoldasokat bemutato,
szeptember 6-i lilésének
eloadasai a meghokkentésen
kiviil végiil masban is
osszhangot talaltak: minden
stratégia egyetlen szobol
indult. Es ahogy az iilésen
elhangzottak bizonyitottak,
a fogyasztok megszolitasahoz
néha egy szo is elegendo.

A megfelelo.

eghokkentd kampéanyokat, k-
|6nleges kihelyezéseket és ha-
gyomanyostol eltéré kommu-

nikacios stratégidkat vonultatott fel az
6szi szezonnyitd Trade Marketing Klub,
amelyen a megszokott formuldkkal bat-
ran szakito stratégak mutattak be, hogyan
emelték ki markaikat a rekldmzajbdl; mi-
lyen elvek mentén, milyen eszkdzokkel
vontadk termékeikre a fogyasztok figyel-
mét.

A Coca-Cola HBC kilonleges kihelyezései
mogott komplex stratégia all. A sajatos
nézépont, amely a markakommunikaciot
jellemzi, nemcsak brandenként, de azon
belll kiszerelésenként is egyedileg meg-
hatdrozza a markakommunikaciot Ezt a
stratégiai gondolkodast mutatta be Veres
Csaba, a Coca-Cola HBC in-store- és ren-
dezvényaktivacios vezetéje.

— 2017-t8l Uj szemlélettel kezdtuk vizs-
galni bolti kihelyezéseinket/aktivacioin-
kat, a markaink mogott huzodé filozéfia
egyfajta reformacion ment &t — kezdte
a szakember. — A funkcionalitds és az
élménynyujtds mentén megvizsgaltuk
a Coca-Cola brandjeit a kilonbozd csa-
torndkban, és e két faktor csatornankénti
ardnya megmutatta a legfontosabb stra-
tégiai pontjainkat Az eredmények tikré-
ben a hiper- és szupermarket csatornéra
és a horeca Uzletekre mint legmagasabb
arbevétel mellett a legnagyobb éiményt
generalé terlletekre kezdtuk aktivacioin-
kat Osszpontositani.

Irade PYEFRn
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Veres Csaba, a Coca-Cola HBC in-store- és

rendezvényaktivacids vezetdje

Okostechnologiaval szerelve

A cég arégota hasznalt alap display-i mel-
lett megjelent az sszetettebb prémium
kihelyezésekkel is, a kommunikdcids stra-
tégiat pedig a fogyasztasi alkalmak szerint
alakitotta. Egyrészt az innepek, szezonalis
alkalmak, kiemelt sportesemények egyes
display-k kialakitdsdban, formajaban is
visszakdszontek, emellett pedig a tavalyi
évben a Coca-Cola megkezdte exclusive
gondolavégek, display-ek kihelyezését is.
Az LCD-kijelzékkel és vilagitd polcokkal
szerelt fa-, fém- és Uvegtexturakbdl llo
megjelenések egyedileg, az adott bolti
kornyezethez igazitva kerliinek kiépitésre.
Legfrissebb innovacioként ezek a display-k
okostechnoldgidval mUikods, tavolrol vezé-
relhetd multimédias eszkozt is kapnak, igy
azon akar éranként Uj tartalom jelenitheté
meg, kozvetlen helyszini beavatkozas nél-
kal. A 2019-re tervezett tartds, prémium ki-
helyezéseken egyszerre tobb érzékszervre
haté mechanizmusok lesznek.

Szegmentalt fogyasztas

A Coca-Cola egyedi marketingszemléle-
te az Un. fogyasztasialkalom-térképen is
tetten érhetd. A cég a nap 24 érdjat a hét
minden napjan,24/7" a fogyasztasi alkalmak
és az egyes fogyasztoi életmodok szerint
osztotta fel, ezekhez a ,mikroesemények-
hez"pedig a kiilénbdz6 brandeket és azok
egyes kiszereléseit tarsitotta. Az igy |étre-
jovs ,Coca-Cola-matrixban” minden ter-
mékhez egyedileg meghatdrozott ATL- és
BTL-kommunikéciot rendelt.

- Ebben az 6sszetett végrehajtasi tervben
a szegmentalt szemlélet és a kommunika-
cid minésége képviseli a fokuszt — mondta
Veres Csaba. — A magyar fogyasztok igénye-
sek; a piacon mindig aktudlisnak, frissnek,
értékteremtdnek kell lenni. Ennek kulcsa

a hosszu tavu stratégia, valamint partne-
reinkkel vald hatékony egytttmUkodé-
stink

Mi kell a nonek?

A Rossmann 2013-as ATL-megjelenése
egyedi latésmaoddal kezdte épitenia mar-
kat, amely egy izgalmas, éveken &tiveld
egylttmUikodésben oltott testet, amellyel
a fogyasztok a mai napig is taldlkoznak a

Varga Anita, a Rossmann

marketingigazgatéja

drogéria kampanyaiban. Az Arpa Attilaval
vald brandépités kezdeti épéseirdl és a
megvaldsitasrol Varga Anita, a Rossmann
marketingigazgatdja beszélt

— ARossmann 2013-ig els¢sorban drakciok-
kal kommunikalt, a globalis ATL-stratégia
nem képezte részét a markajelenlétnek,
éppen ezért hatalmas jelentdsége volt,
amikor ebben az irdnyban is megkezd-
tik a markakommunikaciot — kezdte
eléadasat a szakember. — Mindezt a ha-
gyomanyostdl és kézenfekvotdl eltérd
maodon szerettlik volna; a meghokkentd
megoldast kerestik. A markakép kialaki-
tasat egyetlen szdra alapoztuk: megki-
|6nboztetés. Azt a format kerestlk, mely
megklldnbdztet a versenytarsaktdl, és
egyedivé teszi a méarka piaci jelenlétét.
Ezt egy ismert személyiséggel kivantuk
megvaldsitani, és a megkuldnboztetés
mar ezen a ponton kulcsszerepet kapott.
Szakitva az egyértelmuvel, gy dontot-
tank, klasszikus szépségl holgy modell
helyett egy férfi szemén &t fogjuk bemu-
tatni a nék vilagat.

A média fenegyereke

Szémtalan karakter és ismert ember neve
felmerdlt, a marketingcsapat valasztésa
végul Arpa Attilara esett.

— Tisztdban voltunk vele, hogy megosztd
személyiség, de intufcionk azt sugta, 6 az,
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akit kerestink — avatott be a részletekbe
Varga Anita. — Dontéstink beigazolddott;
az Attilaval valo k6zds munka minden elé-
zetes elképzelést feltimult. A, Tudjuk mire
vagysz” platform remekdl mikodik a férfi
karakterrel, a marka szaméra kiemelten si-
keres. A Horgonyt fell promocionk példaul
nemcsak minden terven felll teljesitett,
de a hozza kapcsolédo rekldmfilminkkel
szakmai dijat is nyertink.

Az 4tfogd markakommunikacio része az
online platformok hasznalata, koztik a
YouTube-é, ahol a Rossmann sajat csa-
torndjan olyan tartalmakat is megjelentt,
melyek edukécids jelleggel mutatjék be a
fogyasztoknak a drogéria kilonbozé ter-
mékeit Ehhez sziikségessé valt egy néi ka-
rakter is, igy a marka legujabb egyittma-
kddésének keretében szinre Iépett Lilu, akit
avidedmegoszton 1évé Szépségnapldban
lathatnak a fogyasztok.

Szabalyok mentén - szabalyok
nelkiil

Varga Anita eléadéasaban ugy fogalmazott,
hogy a brandépités és markajelenlét tekin-
tetében fontos az a plusz, aza meghokken-
t6, de hiteles elem a kommunikacioban,
amellyel a fogyasztonal kialakitja az érté-
kes megkulonboztetést Hozzétette, hogy
egy celebritdssal vald kdzos munkét csak
hosszu tavra, minimum 3-5 éves tartamra
lehet tervezni, bar ez a marka szdméara nagy
kockazatot is jelent.

— Evekre el6re nem lehet kiszamolni,
megjoésolni, hogyan fog vélekedni a
kozvélemeény az adott személyiségrél, de

ha jol valasztunk, annak rendkivuli ereje
lehet a marka életére. Az Arpa Attilaval
készitett kampdnyaink o6ridsi szerepet
jatszanak az elmult évek folyamatos, két
szamjegy( ndvekedésében —ismertette
Varga Anita.

Csak a jo reklam a jo reklam

Es hogy a meghdkkentés potencialjan tul
milyen kiaknazhat¢ lehet&ségekkel birnak
a rekldamok, abba adott bepillantést a Pro-

Szabo Orsolya, a Progressive

ugyfélkapcsolati-igazgatoja

gressive Rekldmiigynokség két szakembe-
re, Szabo Orsolya Ugyfélkapcsolati igazgatod
és Hlavacsek Béla stratégiai vezetd.
Hlavacsek Béla el¢adédsanak elején ossze-
foglalta, milyen lépések mentén lehet el-
késziteni a tokéletes markalzenetet:

— A rekldam komplex feladata a konver-
7i6, vagyis a potencialis vasarldkat tény-
leges koltésre 6sztondzni, mindezt Ugy,
hogy észrevetetjik és megkilonbdztetjik
magunkat a piacon, Uzenetlinket pedig

A megszokott formulakkal batran szakité stratégak mutatkoztak be a szeptemberi klubiilésen
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Hlavacsek Béla, a Progressive

stratégiai vezetoje

emlékezetesen adjuk at. A kommunikaci-
Oban éppugy nem éllhatunk meg a mar-
kaismertség épitésénél, mint ahogyan az
eladéshelyi rekldm sem hatékony megfe-
lel¢ el6készités nélkul. A fogyasztok mai
ingerklszobéhez mar nem egyszerlen
rekldmot — meghokkentd rekldmot kell
készitenUnk —, hivta fel a figyelmet a szak-
ember, aki a push és pull stratégiak kozul
az er6szakosabb push alkalmazasa helyett
az organikusabb pull hatéds nyujtotta lehe-
t6ségek kiakndzasat javasolta:

— Olyan tartalmakat kindljunk, amelyek
egyébként is érdeklik a fogyasztot.
Néhany példan bemutatta, hogyan lehet
kialakitani a kivancsisagot, hogyan valosit-
haté meg a hatékony Uzenetétadas, vala-
mint milyen aktivitasokkal érheté el, hogy
a markat késébb is kdvesse a fogyaszto.
- A legértékesebb fogyaszté a kivancsi fo-
gyaszto, aki nemcsak megnézi izenetiin-
ket, de keresi is a marka informacioit — zarta
Hlavacsek Béla.

A jo kérdés

Hogy hogyan tehet6 kivancsiva a fogyasz-
t6, arrdl néhany, a Progressive altal készitett
kampanyon keresztil adott értékes gon-
dolatokat Szab¢ Orsolya.

- Ha kivancsiva akarunk tenni egy fogyasz-
tot, felfedezésélményt kell szamara adnunk.
Ezt Ugy érhetjuk el, ha mi magunk s végig
megylnk azon a fogyasztasi Utvonalon,
amelyen a potencialis vasarloink Tegylnk
fel érvényes kérdéseket, az azokra adott
valaszokbdl pedig megismerjik a valédi
motivacidkat — fejtette fel a kampanyter-
vezés titkat a szakember.

Az éltala bemutatott promociok sorat a
Voltaren emulgél nyitotta, mellyel a gydgy-
szert szedd, 60+-0s, digitalisan latszolag
nem elérhetd korosztalyt kivantdk meg-
szolitani. Az alapkérdés megfogalmazésa
adta a kampany egyik legfontosabb elemét:
az 55 év feletti ndk és férfiak szamara indftott
Voltaren Orszagjard Szeniortancprogramot.



A kampény kiemelkedd sikerét nemcsak a
forgalmi eredmények és az elnyert eziist Ef-
fie-dij mutatja, de a markatol figgetlendl
az orszagban tovabbi 33 szenior tancklub is
alakult. Szintén a Progressive jegyzi az Ev leg-
sikeresebb promadciodja verseny non-food

kategdridjanak elsé helyét elnyerd Senso-
dyne Rapid relaunch kampényt, valamint a
Comedy Central Készhelyzet c. misoranak
Uj évadbeharangozd promaocidjat.

—Kampanyaink sikerét azzal értik el, hogy
teret engedtlnk sajat kivancsisdgunknak,

in-store és out-door ZZZ////

igy a fogyasztét is azza tehettik — fogal-
mazott Szabo Orsolya.

A kévetkezé Trade Marketing Klub-(ilés no-
vember 15-én ker(il megrendezésre.

Jung Andi

s

& One word is enough

On 6 September members of the Trade Mar-
keting Club gathered to listen to presenta-
tions about unusual promotion campaigns,
special product displaying ideas and new-
type communication strategies. Each strat-
egy presented started with one good word.
Csaba Veres, in-store and event activation
manager of Coca-Cola HBC talked about the
unique strategic viewpoint of the company
when it comes to brand communication. He
revealed that the company had adopted a
new approach in 2017 in in-store product dis-
playing and activations, and the philosophy
behind their brands changed. They started
concentrating on the hyper- and supermarket
channels and on HoReCa units, because these
realise the highest sales revenue and offer the
biggest shopper experience.

In addition to the company’s usual displays,
they have started using more complex,
premium in-store placements, while the
communication strategy has been shaped
in line with consumption trends. Holidays
and major sporting events influenced the

design of certain displays, plus exclusive de-
signs turned up in stores, with LCD screens,
lighted shelves, etc. As the latest innovation,
these displays are now equipped with re-
mote-controlled multimedia devices that
utilise smart technology. Coca-Cola divided
the 24 hours of the day into consumption
occasions based on various consumer life-
styles, and attached the different brands
and the relevant product sizes to each of
these ‘micro events'. In the Coca-Cola matrix
that they created this way there is a specific
ATL and BTL communication for each and
every product.

Rossmann’s ATL campaign in 2013 had started
building the brand with a special perspective,
which materialised in an exciting cooperation
that lasted for years: marketing director Anita
Varga talked about their working together
with Attila Arpa. She revealed that up until
2013 Rossmann had mainly communicated
with price promotions. What was the focal
point of the new global ATL strategy? Being
different from competitors. They felt that a

famous person could help in this, and instead
of a beautiful lady they opted for a man -
shoppers got a picture about the world of
women through his eyes. The marketing
director told: they knew that Attila Arpa
divided public opinion, but teaming up with
him was an absolute success.

Using online platforms forms part of the
comprehensive brand communication,
including YouTube where Rossmann’s
channel publishes content that educates
consumers about how to use certain
products. A female character was nec
essary for this task, so Rossmann recruit-
ed television personality Lilu. Ms Varga
opines that working with a celebrity can
only be done in the long run, planning
for a 3-5 year period. However, this also
means a great risk for the brand as no
one can tell what people will think about
the given person a few years from now.
Still, if the right person is picked for the
campaign, that can strengthen a brand
very much.

Client service director Orsolya Szabd and head
of strategy Béla Hlavacsek from Progressive Ad-
vertising Agency gave an insight into how to
come up with the perfect brand message. The
head of strategy explained that the complex
task of advertisements is conversion, making
potential buyers spend their money in a way
that the company differentiates itself in the
market and conveys its message in a memo-
rable fashion. Today brands need to surprise
shoppers,and Mr Hlavacsek is of the opinion
that they should create content that interests
consumers regardless of the brand or its goals.
Ms Szabd talked about how to make shop-
pers curious. Her view is that this objective
can be realised by giving them the experience
of discovery. She brought promotion cam-
paigns realised by Progressive to illustrate her
thoughts, e.g. the Voltaren Travelling Senior
Dance Programme for men and women
above the age of 55 years, the Sensodyne
Rapid relaunch campaign, etc.

The next Trade Marketing Club meeting will
be on 15 November. //

POS

Solutions

Az On POS beszéllitdja.

ldétallo és koltséghatékony POS
megoldasok hullamkarton, mianyag,
fa és fém alapanyagokbol.

Kreativan,

hatékonyan.

http://poss.hu |

+36 30 999 4459

sales@poss.hu
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Kaiser Mini sertés virsli, Kaiser Mini baromfi
virsli, Kaiser Mini debreceni kolbasz

Ujdonsag a virslipiacon! Egyedi és praktikus csomagolas. A termékek hordozhaté zacskéban
lesznek talalhatok a polcokon, kiilonleges megjelenésiik igazan figyelemfelkeltd. Kétféle
virslit (baromfi és sertés), illetve egyféle kolbaszt kinalunk modern csomagolasban.
Bevezetés honapja: 2018. november

Bevezetési k
kiséri
Kapcsolatfelvétel: Gyarté: MECOM Group s.r.o,; Forgalmazé: Kaiser Food Kft.
Kapcsolat: megrendeles@kaiserfood.hu

q

mények és ta asok: A termékek bevezetését digitalis kampany

& New innovation in the wiener market! Special and practical packaging. Products will be available on
shelves in portable bags - this unique design will definitely catch consumer’s eye. We offer two kinds of
wiener (poultry and pork) and one type of sausage in the modern packaging.

Himalaya Olivas extra taplalo krém -
ujdonsag

Uj termékkel béviilt a kozkedvelt Himalaya taplalé krémek kinalata.

A Himalaya Olivas extra taplalé bérapold krém hosszan, tartésan hidratalja, mélyen
taplalja a bért. Az olivaolaj intenziv hidratalast biztosit, a mandulaolaj segit a gyorsabb
felszivodasban. A rizskorpakivonatbdl nyert névényi ceramid mélytaplalast biztosit.
Csabito illata és textdraja miatt nék és férfiak szamara is kivalé bérapolasi alternativa
az év barmely idészakaban.

Tervezett értékesitési csatornak: drogériak, hipermarketek.

Bevezetés honapja: 2018. szeptember

Kapcsolatfelvétel: Creative World Kft.

Kapcsolattarté: Kiss Zoltan ligyvezetd T.: 06-1-784-2494; F.: 06-1-784-76-49;

e-mail: info@creativeworld.hu;
web: www.himalayaherbals.hu

& A new product has come out under the popular
nourishing cream brand, Himalaya. Himalaya Olive
extra nourishing skin cream provides long lasting
moisture with deep nourishment. Olive oil
ensures an intense moisturising effect

and almond oil enables faster absorption.

Rice bran based plant ceramides take care

of deep nourishment.

[
Twist LIGHT tonhaltorzs olivaolajban 3x60 g

A Twist
markatermékek
idén Gsszel megujult
arculattal, a
megszokott magas
mindségben keriilnek
a boltok polcaira.
Termékportfolionkat
folyamatosan bévitjiik, forgalmazott

termékeinket innovaljuk a fogyasztoi igényeknek megfelelGen.
1dén 8sszel bevezetésre keriil a magyar piacon egyediilall6 Twist light tonhaltérzs
olivaolajban 3x60g termékiink.
A Twist light tonhaltorzs remekil beillesztheté a diétas étrendbe, valamint tokéletes
valasztast jelent az egészségtudatos taplalkozas kovetSinek.
Bevezetés honapja: 2018. oktdber
Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: BTL, eladashelyi kommunikacio,
in-store eszkozok, Facebook- kampany, termékajanlok
Kapcsolatfelvétel: Del Pierre Central Europe Kft.; T.: 06-1-301-0560; F.: 06-1-301-0561;
e-mail: sales@delpierre.hu WEB: www.twistbrand.hu

& Twist products return to shops this autumn with a new design and the usual high quality. We keep
expanding our product portfolio, so this autumn also brings the launch of Twist light tuna in olive oil, a

product that is unique in the Hungarian market.

-
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Bonduelle

Jhl
Boqdueﬂe

Vapeur Gozben parolt
konzerv zoldségcsalad

Az Uj Bonduelle Vapeur termékekhez a kivalod

mindségli zoldségeket leszedés utan rovid idén belal —+ .

e L e Vapeur
g6zben paroljuk, igy a z6ldségek jobban megérzik b1
friss iziiket, természetes sziniiket, ropogdssagukat. :‘- z"""ﬂf aﬂ.’dbomf “ﬁ""'
A Bonduelle Vapeur csalad tagjai: zsenge z6ldborso i ""q .

2-féle kiszerelésben, cannellini fehérbab, vorésbab, "
egész zoldbab, csicseriborso és lencse, tartdsitoszer K_‘_ "_;,.J
és hozzaadott cukor nélkiil késziilnek. p—
A Bonduelle Vapeur zéldségkonzervek idealisak

koretként, salatahoz, felhasznalasuk kénny(i, gyors, egyszerdi.
Bevezetés honapja: 2018. szeptember

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: online / social felliletetek /
TV-szponzoracié / PR

Kapcsolatfelvétel: Bonduelle Central Europe Kft.; web: www.bonduelle.hu

& New Bonduelle Vapeur products are made from top quality vegetables, which are steamed after
harvesting, so that they preserve their fresh taste, natural colour and crunchiness better. The Bonduelle
Vapeur range consists of the following products: young peas in 2 variants, cannellini white beans, red
beans, green beans, chickpeas and lentils.

N .. . .
Himalaya Proteines samponcsalad

A megujult Himalaya samponok természetes szdja- és blzaproteint tartalmaznak,
melyeknek kdszonhetGen 5 f6 elényt biztositanak: « Erésitik a hajat « Csokkentik a
hajtéredezést « Segitik csokkenteni a hajsérilést « Taplaljak a hajat « Simitjak a hajat
A samponok mindegyike névényi hatéanyagokkal apolja a hajat, legyen sz6
hajtoredezésrdl, korpas, spréd, sériilt, tartas nélkili hajrol vagy egyszertien
mindennapos hajapolasrél. Parabén-, szintetikusszinezék- és asvanyolajtol mentes
formula. Elérhet6 200ml és 400ml kiszerelésben. Tervezett értékesitési csatornak:
drogériak, hipermarketek.

Bevezetés honapja: 2018. szeptember

Kapcsolatfelvétel: Creative World Kft.

Kapcsolattarto: Kiss Zoltan tigyvezetd; T.: 06-1-784-2494; F.: 06-1-784-76-49;

e-mail: info@creativeworld.hu; web: www.himalayaherbals.hu

@ New-formula
Himalaya shampoos
contain natural soy
and wheat protein,
offering 5 important
advantages to users:
strengthening the
hair, reducing split
ends, making the

Clirmabera

3

\‘ hair less damaged,
S
b

5,
F

nourishing and
improving hair
texture.

! WATT Blue & Black berries

Uj, téli izvarazslat, dobozba zarva. Az idei téli szezonban is a WATT energiaitalokhoz
méltdan egy kiilonleges izkombaval jelenik meg a marka. Az erd6k legmélyérdl
szarmazo, friss és illatos bogyos gytimolesok teljes
izkavalkadja megjelenik ebben a limitalt kiadasban.
Watt Blue & Black berries. Energia a téli napokra.
A téli limitalt iz koffeintartalma: 32 mg/100 ml.
Kiszerelés: 0,25 |

Eltarthatosag: 1 év

Bevezetés honapja: 2018. oktdber

—

WATT

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:
kozosségi média, eladashelyi eszkozok,
kiskeresked8i motivacids program
Kapcsolatfelvétel: Aquarius-Aqua Kft.

T.: 06-53-571-123/105 mellék;

e-mail: rendeles@aquarius.hu;

web: www.wattenergydrink.com;
Facebook/Instagram: wattenergy

& This winter the WATT energy drink brand rolls out a special
flavour combination once again. This limited edition product
treats consumers to fresh and fragrant berries from the depth
of the forest, offering a whirlwind of flavours. Watt Blue & Black
berries. Energy for the winter days.
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Don Francesco Integrale

Don Francesco Integrale teljes kiorlésti durumdarabdl késziilt tésztaja finom és egészséges étkezést jelent.

Az Integrale penne, spagetti és fusilli tésztaink 6sszetéveszthetetlen jellemzéje aranyos szine, természetes forrasa a rostoknak.
Olyan durumlisztbél késziil, amelyet kiilonleges eljaras soran nyeriink a Goodmills malmokbdl. Ez a teljes ki6rlésii durumdara
garantalja a legjobb izt és az ,al dente” llagot. Egy adag Don Francesco Integrale teljes kiorlés(i durumdarabol késziilt tészta
az emberi szervezet szamara lényeges rostok napi sziikségletének 20%-at biztositja. Magyar termék.

Bevezetés honapja: 2018. oktober

Bevezetési ked ények és tamogatasok: akciok, nyereményjatékok

Kapcsolatfelvétel: Mary-Ker Pasta Kft.

Kapcsolattartd: Stroblné Mészaros Tiinde kereskedelmi irodavezetd; T.: 06-27-351-740; F.: 06-27-200-302;

e-mail: dunakesziteszta@dunakesziteszta.hu; web: www.dunakesziteszta.hu

& Our Integrale penne, spaghetti and fusilli pastas are made from durum wheat flour that is produced in Goodmills mills using a special process.
This wholemeal durum wheat flour guarantees the best taste and ‘al dente’ texture.

. A ’ ’ ’ 7 ’ .
Apolas zsiros utoérzet nélkiil

A NIVEA nemrégiben megalkotta a gyorsan beszivodo, intenziven taplalé Care
krémet, mely bérédet puhava és rugalmassa varazsolja, mikdzben kiilénleges ndies

TNIVEA Baby My First Cream

A NIVEA megalkotta a baba érzékeny bérének megfelelé univerzalis testapolét,
mely mar az elsé naptol hasznalhaté a csoppség arcara, testére és popsijara is.

illataval kényezteti érzékeid. Sokunk kedvence egy Uj, kifejezetten szaraz és érzékeny Az asvanyiolaj-mentes, kdnny(i texturaji krém természetes eredet(i napraforgo-
bériieknek kifejlesztett bérnyugtato verzidban is elérhetd. A NIVEA Care Bérnyugtatd és mandulaolajjal gazdagitott formuldja hatékonyan védi a baba bérét a kiszaradastdl,
Krém viaszkristalyokkal és aloe veraval intenziven taplalja és nyugtatja a bért 24 6ran mikdzben minden sziikséges tapanyaggal taplalja azt.
keresztil, a Care krémtSl megszokott, zsiros utoérzet nélkiil. Kiszerelés: 150 ml, 30 db/karton
Bevezetés honapja: 2018. augusztus Bevezetés honapja: 2018. oktober
B ési ked ények és tamogatasok: TV, Digital, Print, Sampling, POS Kapcsolatfelvétel: Beiersdorf Kft.;
Kapcsolatfelvétel: Beiersdorf Kft. T.: 06-1-457-3900; e-mail: info@nivea.hu;
T.: 06-1-457-3900; e-mail: info@nivea.hu web: www.NIVEA.hu

web: www.NIVEA.hu .
<& NIVEA has created the universal body cream that

& NIVEA has recently created the rapid absorption is just perfect for the sensitive skin of babies. This
and intensive care Care cream, which makes your product can be used on the body, face and bottom of
skin soft and flexible, at the same time pampering the newborn from day one. The light-texture cream
your senses with its special, feminine fragrance. is free from mineral oil and its formula contains
The favourite of many is now also available in a natural sunflower seed and almond oil, protecting the
new, skin soothing version, developed especially baby’s skin from going dry and providing it with all the
for those with dry and sensitive skin. nourishment it needs.

&

L I

Zold uta sikerhez

[ www.ecolabel.eu

v’ Ecolabel minésités

Kornyezetbarat
ablaktisztitd Urd6szobai mosogatdszer
750ml tisztitoszer 500ml

. 750ml

Chemitat Kft. 2370 Dabas, Csarnok utca 1-3. Tel.: 29/360-904,
E-mail: chemitat@mail.datanet.hu, www.chemitat.hu
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Zewa papir zsebkendo

Minden Zewa papir zsebkendé mosogépbiztos lett, ha véletlenil a zsebben felejtjiik,
mosas utan sem fog sz6sz6lni.

Zacskds (10x10/9, 90) és dobozos kiszerelés

Bevezetés honapja: 2018. szeptember

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: teljes korli marketing és bolti aktivitas

Kapcsolatfelvétel: Essity Hungary Kft.; e-mail: vevoszolgalat@essity.com

& All Zewa facial
tissues are now
washing machine-
proof: if we leave
them in the pocket
by accident, there
won't be any lint on
the clothes.

A rovid idé alatt népszeriivé valt PICK Pickolino
virsli mar sajtos izvéaltozatban is elérhetd!
A kivalé mindségu, sertéshus felhasznalasaval
késziilg, burkolat nélkli, Pickolino sajtos virsli
izletességét a karakteres fiistos iz és sajtdarabkak
harmonikus egyvelegének koszonheti. A termék
amellett, hogy finom, gyorsan és sokoldaltian
elkészithetd. Grillezhetd, hagyomanyosan vagy
tasakban is fézhetd, de akar felbontas nélkiil a
mikrohullamu siitében is melegithetd.
A termék nem tartalmaz izfokozét, emellett a
gluténmentes is.
2018. oktober
TV-reklam, online hirdetések,
oriasplakatok, szaksajtohirdetések, in-store aktivitas, kostoltatas, POS-anyagok
Pick Szeged Zrt. VevGszolgalat; T.: 06-62-567-045; F.: 06-62-567-362;
e-mail: rendeles@pickszeged.bonafarm.hu; web: www.pick.hu
& PICK Pickolino wiener became popular very fast and now the product is also available in cheese version!

The top quality, no-casing, cheese-flavoured Pickolino pork wiener gets its taste from the harmonic
combination of the characteristic smoky flavour and small bits of cheese.

[ | . e v .
HAJDU ZOLDFUSZERES VAJKREM, 200 g

Friss fuszerek illatos keverékével

inycsiklandéan krémes, kdnnyed allaguk mellett kellemes, enyhén savanykas
izvilagukrél is ismertek a Hajdu vajkrémek. Miutan az 1 kg-os zoldf(iszeres valtozat mar
korabban is kedvelt volt a beszerz6k korében, szeptembertdl (j taggal béviilt a csalad.
Az Uj, tégelyes kiszerelés(i 200 g-os zoldfiiszeres Hajd( vajkrémhez is a mar megszokott
friss, harmonikus izl fliszerkeveréket hasznaltak fel a gyarté Kérostejnél. Ennek
legfontosabb dsszetevéi a metél6hagyma és a petrezselyemlevél.

Bevezetés honapja:

2018. szeptember

Kapcsolatfelvétel: Gyartd/

Forgalmazo: K6rostej Kft.;

T.:06-1-239-0892;

e-mail: sales@korostej.hu;

web: www.korostej.hu

& New 200g Hajdd butter spread
with green herbs in a tub contains
the well-known, fresh and harmonic
tasting herb mix of Koréstej Zrt.
The main components of this mix is

chives and parsley leaves.
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Dove Nourishing Secrets Invigorating Ritual
Kézkrém és Nourishing Secrets Restoring

Ritual Kézkrém

A Dove Nourishing Secrets Invigorating Ritual kézkrém apolja a bért, mikézben friss
és tiszta illataval az érzékeket is kényezteti. A hidratal6 kézkrém gyorsan felszivodo
formulaja avokaddolajat és koromvirag-kivonatot tartalmaz, mely dsszetevék
gondoskodnak a sima és gyonyor(i borrél.

A Dove Nourishing Secrets Restoring Ritual kézkrém kokuszolajat és a mandulatejet
tartalmaz. Természetes Gsszetevdi segitenek

helyredllitani a kézbdr allapotat, kényeztetik az

érzékeket, hogy bére puha és sima legyen.

Bevezetés honapja: 2018. februar

Kapcsolatfelvétel: Unilever Magyarorszag Kft.

Kapcsolattartd: Szabd Réka brand manager, Dove

Skin & Masterbrand T.: 06-70-866-9228; e-mail:

Reka.Szabo@unilever.com;

web: www.dove.hu

< Dove Nourishing Secrets Invigorating Ritual hand cream

nourishes the skin, while its fresh and clean scent is pleasant

to smell. Thanks to its natural components, Dove Nourishing

Secrets Invigorating Ritual hand cream helps to restore

the original condition of the hand skin, at the same time

pampering the senses too.

¥ PICK Pickolino virsli 280 g

Most mar elérhetd nagy, 280 g-os
kiszerelésben is a népszert Pickolino
sertésvirsli. A csomagolas gy lett
kialakitva, hogy kozépen, fiiggélegesen
két részre lehet tépni, anélkiil, hogy
megbontanank a terméket, igy, ha
nem kivanjuk egyszerre elfogyasztani
az Osszes virslit, elég csak az egyik felét
kibontani. A kivalé minéségli, sertéshis
felhasznalasaval késziil6, burkolat nélkiili,
karakteresen fiistolt Pickolino virsli
amellett, hogy nagyon finom, gyorsan és sokoldaltian elkészithetd. Tobbek kozott
grillezhetd, hagyomanyosan vagy tasakban is f6zhetd, mikrohullamu siitében is
melegithetd. A termék nem tartalmaz izfokozdt, emellett glutén- és laktézmentes.
Bevezetés honapja: 2018. szeptember
Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: TV-reklam, online hirdetések,
oriasplakatok, szaksajtohirdetések, in-store aktivitasok, kostoltatas, POS-anyagok
Kapcsolatfelvétel: Pick Szeged Zrt. Vevészolgalat; T.: 06-62-567-045; F.: 06-62-567-362;
e-mail: rendeles@pickszeged.bonafarm.hu; web: www.pick.hu

<& Popular Pickolino pork wieners are now also available in large, 280 size. The product is made using

high-quality pork, it has no casing and its taste is characteristically smoky. Pickolino isn’t only delicious,
but it can also be prepared quickly in many different ways.

Schauma szarazsamponok

A Schauma szarazsamponok
kifejezetten a haj két hajmosas kozotti,
azonnali felfrissitésére & dusitasara
lettek kifejlesztve. Hosszantarto
csodalatos illatot, azonnali frissességet,
és dus hatast biztositanak.

Kiszerelés: 150 ml

Bevezetés honapja: 2018. augusztus
Bevezetési kedvezmények és
tamogatasok: POS-tamogatas,
Ujsaghirdetés

Kapcsolatfelvétel:

Henkel Magyarorszag Kft.;
T.:06-30-570-8225;

web: www.schwarzkopf.hu

£ Schauma dry shampoos have been developed
for providing instant freshness and volume to the
hair between two washes. They guarantee a long
lasting amazing smell, instant freshness and long
lasting volume.
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Prébalja ki W
az (), mosogépbiztos ﬁ
Zewa zsebkendoket!

D Gondoskodni jo

Ujdonsag a Zewatol!

A megszokott puhasag és eré mellett mostantdl az 6sszes Zewa zsebkend6 moségépbiztos! Vagyis tébbé
nem probléma, ha mosdaskor véletleniil ott felejtiink egyet valamelyik ruha zsebében. A zsebkendé nem
fog szétfoszlani a mos6gépben, kellemetlen pillanatokat okozva a teregetéskor.

On se maradjon le a Zewa innovativ Gjdonsagarol!

ezetest jelentds marketingtdmogatas kiséri:
TV, onli sek, kozosségi média, PR, sampling, in-store kommunikacié.

Essity Hungary Kft. Informacids vonal: 06-1-392-2100
www.zewa.hu
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