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Kbvessik a jo példat

Vannak, akik a nehézségek ellenére is helyt
alltak, és prosperalé cégeket adnak at az U
generacionak. llyen ember dr. Csikai Mikl6s,
az Arpad-Agrar Zrt elndk-vezérigazgatoja,
aki a szentesi paprika brandrél mesélve fel-
tarta életdtjat, megosztotta a hallgatosag-
gal a tapasztalatait.

A Zsenduilés Konferencia Gjdonsaga, hogy
az eddig kicsit elhanyagolt gyim®élcster-
mel6k most kilon blokkot kaptak, ahol
megbeszélhették a magyar gyimélcster-
mesztés jovojét, és a kiilféldi vendégek el6-
adasaibdl inspiraciot nyerhettek a hazai
agazat megujitasahoz.

A fiatal, lendtiletes Kelemen Péter mode-
ralasaval lezajlott el6adasok szintén azt
jelezték, érdemes felemelni a fejlinket,
hogy észrevegyik a kulfoldi példakbol
a hazankban is alkalmazhat6 elemeket
A fejlesztés a gyiimolcstermesztésben is
kiemelt fontossagu: a magyar kutatéallo-
masok megujitasaval, finanszirozasaval kil-
foldon is versenyképes fajtak nemesitésére
lesziink képesek.

Hol és kinek?

-ben a haztartadsok napi fogyasztéasi

cikk kiadasaik  %-at frissarura (pékaru,
z6ldség, gyumaolcs és friss hus) koltotték.
Ez derult ki a konferencia masodik napjan,
a piacnak dedikalt napon, Csillag-Vella
Ritanak, a GfK Hungaria tigyfélkapcso-
lati igazgat6janak el6adasabol. A rossz
hir az, hogy a friss z6ldség-gylima®dlcsre
forditottkiadasok ~ -rél  -reenyhén
csokkentek A vasarlok kedvenc zoldsé-
geiket (burgonya, voroshagyma, paprika,
paradicsom) és gytiimolcseiket (gorog-
dinnye, alma, banan, barackfélék) tovabb-
ra is szivesen vasaroljak meg hipermar-
ketekben, de folyamatosan er6sodik a
diszkontaruhazak pozicioja. A kdzelség,
a kényelem és a kedvezd arfekvés miatt
egyre nagyobb kosarértékek jelennek
meg a diszkontokban, és atalakul vasar-
I6k6z6nséguk is.
A vasarloi motivacié megértésében a
piackutatas mellett a keresked6k segitsé-
gére lehet a marketing és a pszicholdgia
is. Az idei Zsendulésen dr. Forgacs Attila
gasztropszicholégus, egyetemi docens
remek eladasa segitett abban, hogy
megértsiik, mi alapjan valaszt a vasarlo,
miért pont az adott ételt, az adott markat
részesiti elényben, és hogyan befolyasol-
hatjuk dontésében ugy, hogy ne érezze
magaét kellemetlendil, elénye is szarmaz-
zon a dontésébdl, és Ujra visszatérjen
hozzank vasarolni.

Pényai Réka

UCLE 2018/5

magazin

A Zsendiilés-dij 2018 dijazottjai balrél-jobbra: Kocsis S. Sandor (Méra Zoltan hlyett vette at),

Veres Attila, Kelemen Péter, Dr.Csikai Mikl6s, Nagy Zoltan és Ungerbauer Gyorgy

(a képrdl hianyzik: Heged(s testvérek, Mdra Zoltan)
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& Digitalisation and cooperation: the future of the horticulture sector

is year Szeged was the host of the
annual Zsendiilés conference, which
was organised for the 4th time. Deputy
state secretary Dr Zsolt Feldman told
in his keynote speech: although fruit
and vegetable consumption dropped
in the last few years, the government’s
market protection measures can play a
role in motivating shoppers for buying.
As part of another state programme,
almost 560,000 pupils in 2,242 schools
are served various fruits and vegeta-
bles 3-4 times a week. is year the
government will spend HUF 6 billion
on supporting growers' cooperatives.
Mihaly Péter, a member of Kert-Esz
Club Hungary Association (they or-
ganised the conference), opined that
2018 will be the year of development
and investment in the horticulture
sector. State secretary (responsible for
agriculture and rural development)
Zsolt Miklds Kis added that the Prime
Minister's O ce has given a positive
answer to 4,700 investment plans in

the sector, granting HUF 98 billion to
these projects. e state secretary re-
vealed that the Hungarian Chamber
of Agriculture (NAK) is studying how
the tax system can be changed — the
27-percent VAT on fruits and vegeta-
bles hinders the development of the
horticulture sector.

Aniké Juhasz, director general of the
Agricultural Economics Research Insti-
tute (AKI) spoke about the importance
of precision farming. She underlined
that the digital knowledge and skills
of fruit and vegetable growers must
be improved. Sandor Baja, managing
director of Randstad Hungary Kift.
revealed: Hungarian employees are
among the most unprepared in the
world when it comes to the challenges
of digitalisation. By now the proportion
of unskilled workers grew to 52 percent
(15 years ago it was 28 percent).

Dr Miklds Csikai, president-CEO of
Arpad-Agrér Zrt. told the story of the
Szentes paprika brand and shared his

professional experiences with the au-
dience. It was new about this year’s
Zsend(ilés conference that fruit grow-
ers had their own section, where they
could discuss the future of Hungarian
fruit farming, and they also had the
chance to get inspiration for a renewal
in the sector from the presentations of
foreign speakers.

On the second day of the conference
Rita Csillag-Vella, client service director
of GfK Hungéria informed participants
that households spent 28 percent of
their FMCG budget on fresh products
(baked goods, fruits and vegetables,
meat) in 2017. Itis bad news that a little
less money was spent on fresh fruits and
vegetables than in 2016. Consumers
like to buy these products in hyper-
markets, but the position of discount
stores keeps strengthening. Culinary
psychologist Dr Attila Forgécs gave a
presentation on which factors influence
the decision making of shoppers when
buying.
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Premio Sirena d’Oro Sorrentoban, tizenhatodszor

Az Olasz Kiilkereske-
delmi Intézet meghi-
vasara szerkesztdsé-
glink aprilis 5-e és 8-a
kozott a dél-olaszor-
szagi Sorrentéban részt vett a Premio
Sirena d'Oro olivaolaj-talalkozén és
-dijatadon.

Az eredetvédett (DOP), a védett féldrajzi
megjeldlésti (IGP) és a bioter-
melés( olivaolajok idén . al-
kalommal megrendezett nagy
presztizsli nemzeti dijataddja
a sorrent6i 6nkormanyzat, az
UNAPROL - az olasz oliva-
termeszték szovetsége —, a
Premio Sirena d’Oro partnerei
szervezésében, az Olasz Kul-
kereskedelmi Intézet kozre-
mikodésével valdsult meg
azzal a céllal, hogy a min6ségi
olasz olivaolajat minél szélesebb kérben,
igy a magyar piacon is megismertesse a
belfoldi és a nemzetkézi kbzonséggel.

A . Sirena d'Oro gydzteseit marcius -
an, az olasz képvisel6haz sajtétermében
hozték nyilvanossagra egy sajtotajékoztatd

SIRENA
D'ORO
RIMTO

keretében. A dobogon Lazio, Umbria, Cam-
pania és Puglia régiéi is helyet kaptak.

A meghivott Gjsagirék (kbztik a Trade
magazin képvisel6je) altal egy szakértbk
vezetésével lezajlott elemz8-kostolé kere-
tében odaitélt sajtokulondijat az Azienda
Agricola San Salvatore nyerte el, extrasz(iz
bio-olivaolajaval (képiinkon).

—Napjaink kihivasa, hogy a fogyasztdk hoz-
zééllasanak megvaltoztatasa-
val az olaj egyszer(i ételizesit6-
b&l magas egészségmeg6rzd
és érzékszervi értékkel biro,
valédi étellé valjon — emelte
ki David Granieri, az UNAPROL
elndke. — A dij egyik f6 célja,
hogy felhivja a figyelmet arra
a kilénbségre, amelyet a mi-
ndségi termékek jelentenek.
Az olasz mez6gazdasag olyan
kivaldsagait hivatott kiemelni,
amelyek sajnos gyakran valnak csalas és
hamisitas targyava Tobb mint ~ jegyzett
fajtaval, valamint a DOP és IPG extrasz(iz
olivaolajok eur6pai dominanciajaval Olasz-
orszag az oliva-biodiverzitas orszaga Erre
kell 6sszpontositani, kiemelni az egyedi

termékek kilonlegességeit, felhivni a fi-
gyelmet az értékiikre, és megismertetni
6ket a nemzetkozi piacokkal.

Vilagszertejavula  /  -asolivaolaj-ter-
meld évad teljesitménye, az IOC —a Nem-
zetk6zi OlivaolajTandcs— . novemberi
hivatalos adatai szerint a vilagviszonylat-
ban el6allitott termékmennyiség millié

ezer tonnara tehetd.

Kdszonet és elismerés illeti az Olasz Intéze-
tet a meghivasért és a kivald szervezésért

Batai Déra

s Premio Sirena D'oro in Sorrento,

for the sixteenth time

e Italian Trade Agency (ICE-Agenzia) invited journalists
—among them a representative of Trade magazine — to Sor-
rento, to the Premio Sirena d'Oro olive oil summit and award
ceremony between 5 and 8 April. At the event organised by
the Italian Olive Growers' Association (UNAPROL), protected
designation of origin (PDO), protected geographical indica-
tion (PGI) and organic olive oils were competing for the 16th
time, in order to promote high-quality Italian olive oils in
Italy and abroad — told UNAPROL president David Granieri.

e Sirena d'Oro winners were announced at a press con-
ference held in the Italian parliament building on 28 March.
Olive oils from the Lazio, Umbria, Campania and Puglia fin-
ished in the Top 3. According to data from the international
olive council (IOC) from November 2017, 2.9 million tons
of olive ail is produced at world level. //

A mai, tudasalapu piacgazdasagban egy-
re inkabb a szellemi eszk6zok lettek azok
az értékek, amelyek
a versenyelény leg-
fontosabb forrasaiva
véltak A gyartoknak,
szolgaltatoknak ele-
mi érdekik, hogy
kilébnb6z6 megmé-
rettetéseken szerzett
elismerésekkel, véd-
jegyekkel hivjak fel
termékeikre a figyel-
met. Az Erték és Mi-
néség Nagydij TanGsito Védjegy a kiilénbo-
z6 nivos mindsitések egyik alternativaja

— Az er@s piaci verseny 6sztonzéleg hat a
véllalkozésok mindség iranti elkdtelezett-
ségére is. Egyre tobb termék rendelkezik a
jogszabalyi megfelelGségen tdl magasabb
mindségi szinvonallal, és az ezt jelz6 emb-
[émaval, de még tavol vagyunk a téllink fej-
lettebb gazdasagu orszagok gyakorlatatdl
— hivja fel a figyelmet Kiss Karolyné Ildiké,
a palyazat szervezésével és lebonyolitasa-
val a védjegytulajdonosok altal megbizott
Diamond Szervez6iroda Bt. tulajdonos-ligy-
vezetdje. — Ott tudjak, hogy egy minéség-

tulajdonos-ligyvezetd
Diamond Szervezgiroda

tandsitd vedjeggyel ellatott terméknél
biztonséagot, kiemelkedd minGséget,
egészséget vasarolnak.

Az elmult évek alatt megnétt a ma-
gyar termékek exportlehet6sége,
és a vallalkozasok exporttdrekvése
is. Ezért az alapiték ugy dontottek,
hogy Uj min6ségtanisitd védjegy meg-
alapitasaval és bevezetésével biztositanak
tovabbi lehetdséget a tudatos minéségpo-
litikat folytatd véllalkozasoknak és a tudatos
fogyasztoknak egyarant Az Erték és MinG-
ség Nagydij TanUsit6 Védjegy is a kivalosa-
got fogja képviselni korszer(i, nemzetkozi
viszonylatokra is bevezetheté médon. Az
elnevezés a vilag minden nyelvén ugyan-
azt jelenti.

Az Erték és MinGség Nagydij Palyazatra
méjus -ig lehet jelentkezni. A palyazok

\ palyazati fécsoportban szinte a gazdasag

teljes teruletén mutathatjak meg tala-
lékonysagukat és szakértelmiket A
Kiirék Tanacsa dontése alapjan az 6t
zs(riforduldn keresztill legkiemel-
ked@bbnek itélt palyazatok elnyerik
az Erték és Min6ség Nagydij kitiin-
tet6 cimet, melyet diszoklevél tanusit
és hollohazi porcelan tréfea szimbolizal
A pélyazat eredményhirdetése, az Erték és
Min6ség Nagydij Tanusito Védjegy haszna-
lati joganak és a kiilonbdz6 kilondijaknak
az dtadésa szeptember -én lesz az Orszag-
haz fels6hazi termében Uinnepélyes keretek
kozott. A tanusito védjegy pozitiv reklam,
felhasznalasaval visel6jének az erkolcsi elis-
merésen tul gazdasagi el6nyoket is jelent.
A fogyasztonak pedig egyértelm(i utalast
nyUjt tudatos vasarlasaikhoz. (x)

N
¥

Itis an essential interest of product manu-
facturers and service providers to call the
attention to their products with various
certificatesand trademarks. e Valueand
Quality Grand Prize Certification Trade-
mark can definitely create a competitive
advantage for market players. e Dia-
mond SzervezGiroda Bt. is commissioned

by owners to implement the Value and
Quality Award programme in the market.
Owner and managing director Ildiké Kiss
Karolyné informed that entries are ac-
cepted in 47 categories, until 25 May 2018,

e winners will have to get through five
rounds of jurying successfully. On 11 Sep-
tember the results of the Value and Qual-

ity Grand Prize Certification Trademark
will be announced at an award ceremony,
held in the building of the Hungarian Par-
liament. Winners will be able to profit from
the business advantages created by the
trademark — even at international level —
while conscious consumers can rely on it
when deciding which product to buy. (x)

2018/5
[maazin]

125



rr77777 Ertékesités- és lzletfejlesztés

126

A SPAR megnyitotta Magyarorszag egyik
legnagyobb kapacitasu hidegkonyhai tGizemet

Mar tobb mint 100 &ruhazéban kinal a SPAR
friss szendvicseket és salatakat. Azért, hogy

az élelmiszerlanc minden Gzletét el tudjak latni,
avallalat egy Gj lzemet épitett UllGn.

SPAR Magyarorszag lé-
pést tart a valtozo fo-
gyasztoi trendekkel, és

alkalmazkodik a gyorsulo élet-
modhoz. Vasarldinak szélesebb
kor( kiszolgélasa, valamint a
frissesség és kivaldo minGség

alland¢ biztositasa miatt don-
tott (gy a vallalat, hogy ezeket
a kényelmi termékeket sajat Uj,
korszer(i lizemegységében
allitja 6ssze a jov6ben. Az
milliard forintbdl épitett,
négyzetméteres ull6i izemet
marcius végén adtak at.

A legmagasabb élelmi-
szer-biztonsagi kovetelmé-
nyeknek megfeleld létesit-
mény két csomagoldsorral
kezdte meg mikodését. A
véllalat 0ll6i logisztikai kdz-
pontjanak teriiletén Iévd SPAR
enjoy. convenience Uizemben
alegmodernebb technoldgia-
val késziilnek a hidegkonyhai
élelmiszerek.

A hét 6t napjara tervezett
gyartas soran — kezdetben —
naponta tonna majonézes
salataés  ezer szendvics ke-

ril majd az tzletekbe innen. A
jol ismert és kedvelt szalamis,
rantott hisos vagy korozéttes
szendvicsek mellett feltlinnek
izgalmas Ujdonsagok is, mint a
hal nuggets-es, a tojaskrémes
variacio vagy a gorog perec.

A salatak széles kinalataban
az almas-sajtos-kukoricas, az
erdélyi vagy a tabani mellett
természetesen megtalalhato
a klasszikus és népszer( fran-
ciasalata is.
A vallalat révid tavu célja az,
hogy minden SPAR, City SPAR
s INTERSPAR aruhazat ellassa
az Ullén késziil6 termékekkel.
A fejlesztést a SPAR dner6bdl
valésitotta meg. Az els6 fazis
munkahelyet teremtett, a
masodik kéros bdvités soran
tovabbi munkatarsakat vesz-
nek fel. A SPAR tervei szerint
a novekvd gyartasi kapacitéas
mellett  éven belil mar
csomagolésoron késziilnek a
termékek az orszagos Uzlet-
halézatnak.
Afejlesztési tervek kozott fon-
tos helyen all az enjoy. mér-

=}
=
=
=
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UZEM

kanévvel ellatott termékek
valasztékanak folyamatos, a
vevli igényeknek megfelel§
bévitése. A tervek szerint a
convenience lUzemben ké-
szUl6 szendvicsek és salatak
mellett ezért olyan termékek
is elérhet6ek lesznek, mint a
salatadntetek, a h(itott leve-
sek, italok és tortaszeletek,

valamint a kaveék, a haskészit-
mények, a pékaruk, a sushik,
illetve a probiotikus joghurt-
italok Ezen termékkategoriak
bevezetésének oka a meg-
valtozott fogyasztasi szoka-
sokban keresendd, ugyanis
manapsag egyre n6 az igény
a gyors és kényelmes étkezési
lehet8ségek irdnt. (x)

£ SPAR opens high-capacity sandwich and salad making facility

SPAR Hungary is selling
fresh  sandwiches and
salads in more than 100
stores. e retail chain
built a new production
facility in UIlG, in order to
be able to supply every
shop with tasty cold
food. Production started
at the end of March in
the 1500m? production
plant, the result of a HUF
12-billion investment. e

latest technology is used
to prepare and package
SPAR enjoy. convenience
products. Every day 4 tons
of mayonnaise salad and
20000 sandwiches are
made here,

SPAR Hungary’s short-tem
goal is to be able to supply
all SPAR, City SPAR and
INTERSPAR  stores with
products from UllS. e
new production facility

has already created 50
jobs. Plan is that in 3 years'
time there will already
be 4 production lines in
the factory instead of the
2 they have now. SPAR
also intends to add new
products to the portfolio,
eg. salad dressings, cold
soups, drinks, cakes, cof-
fee, meat products, baked
goods, sushi and probiotic
yogurt drinks. (X)



JDE - Kapszulaba zart siker

Europa a fanatikus kavérajongok kontinense. A mindségi kavé szerelmeseit
foként Skandinaviaban és Hollandiaban talaljuk. Ok jarnak a Statista kavé-
fogyasztasi felméréseinek élmezdnyében, amely szerint egy f6 atlagosan 10 kilo-
grammnyi mennyiséget fogyaszt el egy évben. A kavé elkészitésére mar sajat
otthonunkban is szamos lehetdség kinalkozik - legyen az igény espresso, lungo
vagy koffeinmentes -, a JDE kinalataban barki megtalalhatja az izlésvilaganak

megfeleld tipust és aromat.

Vilagsiker

Nem csupdn a Jacobs Douwe Egberts
(JDE) kavékapszuldi hoditottdk meg a
vildgot, hanem a termékcsalad csoma-
goldsais. A szerkezeti és grafikai elemek
harmoniaja 2017-ben meggydzte a
WorldStar csomagolasi verseny zs(rijét,
igy a kecskeméti Petéfi Nyomdaban
gyartott LOr csomagolas vitte haza a hén
ahitott nemzetkozi elismerések egyikét.

A L'Or csomagolast a 2017-es WorldStar vilagversenyen is
elismerték

Egyediilallo megjelenés

Az STI Pet6fi Nyomda szakemberei igy
tervezték a csomagolast, hogy paratlan
latvanyt nyujtson a boltok polcain. A
kilonleges, haromszog formaju ablak-
kivagason at a vasarlé megtekintheti

az aranyl6 kapszulakat. A termékcsalad
szamara készilt konstrukcié az egyedi
betétmegoldas altal teljes biztonsagot
nyujt a kapszuldk szamara, tobbek kozott
a szallitds soran, de akar leejtés esetén is.
A doboz automatizalt gyartésorokra ter-
vezett, ezaltal egy rendkivil hatékony
megoldast nyuijt.

Ha innovativ és figyelemfelket6 cso-
magolasi megoldésra van sziiksége,
keresse az STI Pet6fi Nyomda Kft.
szakembereit!

—-
STI GROUP

Partner of the Brands

STI Pet6fi Nyomda Kft. | H-6000 Kecskemét | Kiils6-Szegedi Ut 6.
Tel.: +36 76 518 303 | Fax: +36 76 479 440 | servicehu@sti-group.com | www.sti-group.com

PACKAGING POS SOLUTIONS

SERVICES | WWW.STI-GROUP.COM
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Az év els0 POPAI-talalkozoja

A GfK latta vendéguil mérci-
us -énazegyesilet tag-
jait az év els6 POPAI-iilésén.
A talalkozo f6 témajat a
POS-anyagok megtértilé-
se és azok tervezhet@sége
képezte.

Az els6 el6adasban Fold-
vari Andrea, a GfK shopper
kutatasokkal foglalkozo
munkatarsa a cég ame-
rikai példatarabol muta-

A talalkoz6 méasodik el6-
adasaban Bene Nikolet-
ta, a SPAR Magyarorszag
marketingvezet6je be-
mutatta az aruhazlanc
in-store megoldasait,
POS-eszkozeit és a vallalat
in-store kommunikaciés
szemléletét, melyek mind
hozzajarulnak a SPAR-Uiz-
letek vasarlasonkénti
kosarérték-ndveléséhez.
Bene Nikoletta konkrét

kozoket foglal magaba a
lanc bolti kommunikéaci-
0ja, tovabba milyen sza-
balyokat alkalmaznak a
kihelyezésekre. Az el6-
adasokat kovet6 kotet-
len beszélgetés soran a
jelenlévé marketingkom-
munikacios szakemberek
megvitattak a témaban
felmer(ilt kérdéseket.

A POPAI Magyarorszag ko-

tott be néhany, a témaval
kapcsolatos kutatasi ada-
tot. El6adasaban kitért a

példakkal szemléltette,
milyen terlleteket és esz-

vetkezd talalkozoja majus
-én, az Unilever Magyar-
orszagnal lesz. /

vasarlokkal valo leghata-
sosabb talalkozasi pon- |
tokra, valamint megosz-
totta a nemzetkozi intézet
POS-eszkdzok tervezésé-
vel kapcsolatos gyakorlati
tanacsait this.

GfK was the host of this
year’ first POPAI meet-
ing. On 22 March the
main topic was the re-
turns made by POS ma-
terials and how to plan
e first speaker

& isyear's first POPAI meeting

was GfK's product con-
sultant Andrea Foldvari,
who shared internation-
al experiences in POS
tool planning and use.
Nikoletta Bene, SPAR’s
head of marketing was

the second presenter:
she introduced the re-
tail chain’s in-store solu-
tions. POPAI Hungary's
next meeting will be at
Unilever Hungary on 10
May. /

A Shop! Global Awards dijazottjai

A Shop!immaér . alkalommal adta at a chi-

cagoi GlobalShopon a Global Awards dija-

kat Az idei versenyben a szakmai szdvetség
palyazatbdl valasztotta ki a legjobb  -et

a POP-display-k, bolti pormdciok, boltdizajn

és termékmegjelenités teriletén.

Idei dijazottak:

— Alkohol és dohanyéru, Nem tartds kihelyezés:

Bud Rock Fridge Gydrté: Score Group, Megbizo: Am-

bev (AB Inbev)

— Alkohol és dohanyaru, Tartés kihelyezés: Mort

Subite Summer Mini Brew House International Disp-

lay. Gyarto: Bish Creative Display, Megbizd: Gutenberg

Networks

— Kategdriamenedzsment: Wonderland by Myer.

Gyarto: IdeaWorks by Y&R Megbizd: Myer

— Elektronika, Nem tartés kihelyezés: HP Printer

Brand Blocking Unit. Gydrt6: Convert Communica-

tions, Megbizo: HP Australia Ltd.

— Department Store Design kategdria: Wonderland

by Myer. Gyért6: Ideaworks by Y&R, Megbizd: Myer

— Digitalis, mobil és interaktiv média: Discover

The world. Gyarté: Cheil Germany GmbH, Megbizo:

Samsung Germany

— Elelmiszer, Tartds kihelyezés: KitKat Bus. Gydr-

t6: Grupo Advance, Megbizo: Nestle Argentina

— Elelmiszer, Nem tartds kihelyezés: Frito-Lay
Summer Fun Picnic Table Display. Gydrto: Bish Crea-
tive Display, Megbizo: Frito-Lay Inc.

— Mass Merchants, Non-Food, Tartds kihelyezés:
Wonderland by Myer. Gydrtd: IdeaWorks by Y&R.
Megbizé: Myer

— Mass Merchants, Non-Food, Nem tartos kihe-
lyezés: Trenzinho Pampers. Gydrtd: Neo Pack Displays,
Megbizé: Procter & Gamble

— Shopper Marketing kampdny, Nem tartds:
Reinventing Retail InStore — HP Premium Product

GlobalShop 2018

Marcius - . kozott kerlilt megrendezésre
Chicagéban (USA) az idei GlobalShop. Az
Uzletberendezés, in-store marketingkom-
munikécio és vasarléi éimény djdonsagait
felvonultatd szakmai eseményen a legujabb
POS- és merchandising fejlesztések és dizaj-
nujdonsagok kozott megtekinthet6k voltak
kirakatberendezési trendek, interaktiv és vir-
tudlis valosag élményeszkdzok, FMCG- és
non-FMCG-iizletberendezések, butorok,
vilagitéeszkdzok, ill bemutattak a legujabb
trendekhez igazodd arukinalé rendszereket
és egyedi display-megoldasokat is.

Akovetkez6 GlobalShop ~ jlnius - -
én lesz a megszokott chicagdi helyszinen.
¢ GlobalShop 2018

On 27-29 March the GlobalShop trade show — a retail
design, planning and merchandising expo — took place
in Chicago. Visitors had the chance to see the latest
innovations, learn about new trends and technologies.

e next GlobalShop will be organised on 25-27 June
2019, once again in Chicago.

Launch. Gydrt6: Convert Communications, Megbizo:
HP Australia Ltd.

— Signage és Grafika, Nem tartds: Vodafone Retail
Christmas Campaign 2016. Gyarté: Haygarth, Meg-
biz6: Vodafone UK

— Specialis lizlet koncepcidk: Samsung Pop-Up
Store. Gyart6: Cheil Germany GmbH, Megbizé: Sam-
sung Germany

— Vizudlis Merchandising és kirakatrendezés: Win-
dow Display Galaxy S8. Gyarté: Cheil Brazil, Megbizo:
Samsung Electronics — Brazil Telecom Division. 7/

& Shop! Global Awards winners

For the 8th time Shop! honoured the best POP displays, in-store promotions, shop design and product presentation

solutions at the Global Shop trade fair in Chicago.
Awards.  is year's winners:

— Alcohol and Tobacco, temporary display: Bud Rock Fridge.

ere were 69 competition entries from which 14 won Global

— Alcohol and Tobacco, permanent display: Mort Subite Summer Mini Brew House International Display

— Category Management: Wonderland by Myer

— Consumer Electronics, temporary display: HP Printer Brand Blocking Unit

— Department Store Design category: Wonderland by Myer
— Digital, Mobile and Interactive Media: Discover the world

—Food, Grocery and Convenience, permanent display: KitKat Bus

—Food, Grocery and Convenience, temporary display: Frito-Lay Summer Fun Picnic Table Display
— Mass Merchants, Non-Food, permanent display: Wonderland by Myer

— Mass Merchants, Non-Food, temporary display: Trenzinho Pampers

— Shopper Marketing Campaign: Reinventing Retail In Store — HP Premium Product Launch

— Signage and Graphics, temporary display: Vodafone Retail Christmas Campaign 2016

— Special Store Concepts: Samsung Pop-Up Store

— Visual Merchandising and Window Dressing: Window Display Galaxy 8./
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in-store és out-door Zzzzz+

omnichannel stratégiaban

Az elmult 4 évben a fogyasztok hagyomanyos hliségprogramok
iranti elkotelezddése folyamatosan csokken, irja a SessionM
egy 2017-ben késziilt tanulméanyaban, a Retail Touchpointsra
hivatkozva. Hasonloképpen nyilatkozik az eMarketer is,
amely egyik elemzésében leirja, hogy azzal egyitt, hogy a
hliségprogramokban val6 tagsag bévil, a programokban val6
aktiv részvételek szama csokken. Ennek okait a szakértdk
nagyrészt abban latjak, hogy a hagyomanyos lojalitasprogramok
nem tesznek a valddi, tartos fogyasztoi kapcsolat Kialakitasaért.
Az altaluk legjobbnak itélt programok eréssége abban all, hogy
képesek mély kapcsolatot kiépiteni.
ASessionM altal a témaban keszitett | A Starbucks-recept
tanulmany példan keresztilmu- | Ami éve e-mailen keresztiil mikddott,
tatja be a hiiségprogramok ered- | az hlségprogram tekintetében ma mar
meényes startégiait. elavultnak szamithat, mondjak a szakér-

ték A levélen keresztill kiildott ajanlatok
helyett a mobiltelefonos alkalmazasok
jelentik az els§ szamd kommunikaci-
0s csatornat. A mobilapplikacio sikere a
maérka profiljara szabott fejlesztésben és
a fogyaszték szamaéra kinalt egyedi ajan-
latokban, élményekben rejlik.

A Starbucks My Starbucks Rewards prog-
ramjat az egyik legjobb mobilos élmény-
nek tekintik Ezt nemcsak a h(iségprogram-
jdnak mobileszkdzre valo integralasaval
vivta ki, hanem azzal is, hogy egyszerd,
konny( hasznélata kényelmet teremt a
fogyasztd szamara. A rendelési funkcidval
a vasarlo altal leggyakrabban rendelt ital
kerdl els6ként listazasra, amely egyetlen
kattintassal Ujbol megrendelhet§, és az
ital néhany perc malva mér a legkozeleb-
bi Starbucks kavézdban vérja a fogyasztot

0SG @mmw

Mi

ezzel
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A mobilos vasarlasokért jutalomcsillagok
jarnak, melyek a kavézdéban tetszéleges
italokra és ételekre bevalthatok.

A Sephora-élmények
Még ha a fogyasztok
egy csoportja ugyan-
azért a markéaért is ra-
jong, egyéni igényeik
és preferenciaik me-
rében eltéréek lehet-
nek Van, aki inkabb az
ajandéknak oriil, mig
maést az ingyenes szal-
litas vagy az arkedvezmény csabit vasarlas-
ra. A legeredményesebb elkdtelez6dést a
vasarlo altal kivalaszthato extra elény je-
lenti, ahogy az példaul a Sephora Beauty
Insiders programjaban is megtalalhato.
Fogyasztoik az éves vasarlasi 6sszegek sze-
rint kiilonbozé hliségszintekre keriilnek, és
szintenként kiilénb6z8 elényodk kozll va-
laszthatnak Emellett a marka létrehozta a
Rewards Bazaar internetes felilletét is, ahol
minden kedden és csuitortokon Uj jutalmak
varjak a vasarlokat, akik hiségpontjaikért itt
is valaszthatnak a személyre szabott ked-
vezmények és élmények koziil A Sephora
altal kinalt éimények kozott termékmintak
és szlletésnapi ajandék mellett olyan ki-
vételes ajandék is szerepel, mint  napos,
VIP-fesztivalbelépd.

A Taco Bell jaték

Alegtobb hlségprogram vasarlasért jutal-
maz, a vasarlas feltétele nélkiili, kozvetlen
élménnyel ritkdn élnek a markak. Pedig a
szakérték véleménye szerint a fogyasztdi
elkotelez6désnek a méarkacélok 6sszhang-
javal kifejlesztett, kiilonleges élmények a
leghasznosabb eszkdzei. Példa r4 a Taco
Bell jatéka, mely sikeresen 6tvozi a méarka
lojalitasprogramijat a jatékkal és kozdsségi-
média-élményekkel.

ATaco Bell Explore jatékapplikacio lényege
az elért szintek kdzosségi médiaban — Fa-
cebookon, Twitteren, Instagramon — vald
megosztasa Az elsd szint teljesitéséért egy
ingyen Taco Bell italt kapnak a felnasznalok,
tovabbi feladvanyok megoldasa utan pe-
dig  dollar érték(i ajandékkartyat vagy
a fogyasztd szamara fenntartott helyet a
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lanc egyik éttermében. Az elemz&k szerint
az ilyen tipusu stratégiak hatékonysaga két
szamjegy( eredményekben realizalhato.

A Harley-Davidson sztori

A hiiségprogramok nemcsak az alacsonyabb
art termékek esetében miikddnek eredmé-
nyesen, a magasabb érték(i kategdriaknal is
hatasosan hasznalhatok, ahogy az példaul a
Harley-Davidson motorok esetében latha-
t0. Bar a marka f6 termékei nem tartoznak a
gyakran vasarolt aruk kozé, a marka komoly,
elkotelezett rajongotaborral bir. A HOG,
vagyis Harley Owners Group program lét-
rehozésaval a brand
massziv vevdi bazist
alakitott ki. A program
egy kozosség épitését
tlizte ki célul, s a cél-
kit(izés eredményes-
ségét egy megjelent
tanulmany szamai
ala is tdmasztjak: a

csoporthoz csatlakoz6 markarajongok at-
lagosan  %-kal kdltenek tébbet a Harley-
Davidsonndl, mint azok, akik nem tagjai ennek
a csoportnak (Clifton, Rita; Simmons, John;
Ahmad, Sameena ( ), Brands and bran-
ding; The economist series ( nd ed), Bloom-
berg Press).

AHOG. killénboz6 szintl tagsagot kindl,
mindegyikhez kiilonb6z6 élmények, ajan-

dékok tartoznak a legegyszer(ibb kit(iz6t6l
az exkluziv eseményeken valo részvételen
at egészen a kdzuti assistance szolgéltatésig.
Ez a komplex stratégia a szakért6k szerint a
mar er6s markak esetében miikodik sikeresen,
ugyanakkor bizonyitja a vasarloi igények, va-
gyak és életmdd alapos ismeretének erejét.

Partnersegben

A vasérlok fogyasztasi szokasait, igényeit
és életmaodiat kutatva kdnny(i beleesni ab-
ba a hibaba, hogy mindent kizarolag az
adott markan at vizsgalunk Ez besz(kitheti
a latoteret, és igy korlatozhatja a hliség-
programhoz kidolgozott lehet8ségeket.
A szélesebb l1atokorhoz j6 eszkoz lehet a
program partnerekkel val6, kozos kialakita-
sa, amivel egylitt még a marka lathatosa-
gais novelhetd. A Harley-Davidson ennek
lehet&ségét kihasznalva, a Best Western
Hotelsszel egytttmdkddésben is kidolgo-
zott egy hliségcsomagot, a Best Western
Ride Rewardsot. A haromszint{ csomag a
Harley-Davidsont hasznaldk életmaodiara
alapozva kerilt kidolgozasra: a tébbnapos,
hétvégi motoros tdrakra kinalnak a szallo-
dalanccal kozos élményeket és elényoket,
mint példaul kedvezmény a szobaarakbdl,
motormosasi lehetdség vagy frissité meg-
érkezéskor. A Ride Rewards programhoz
mar tébb mint fogyaszté csatla-
kozott, és éves ndvekedési liteme, a ta-
nulméany szerint, meghaladjaa %-ot
Tartds, hossz( tavu fogyasztoi elkotelez6-
dést tehat egyedileg kidolgozott hliség-
programokkal lehet kialakitani, amelyek a
fogyasztok egyéni igényeit a markahoz kap-
csolodd kényelmi funkcioval, felhasznal6i
élménnyel, ajandékokkal és magas szint(i
kiegészitd szolgaltatasokkal elégitik ki

Jung Andrea

& Loyalty building as part of an omnichannel strategy

According to a study by SessionM —
which referred to Retail Touchpoints —
from 2017, in the last 4 years consumers
have been losing interest in traditional
loyalty programmes. eMarketer reported
similar news, saying that programmes
have more participants, but the number
of active consumers reduced. e Ses-
sionM study introduced 5 examples of
e cient loyalty programmes.

Mobile apps have become the No.1 com-
munication channel. e My Starbucks
Rewards programme by Starbucks isn't
simply a loyalty programme for mobile,
because its order function makes life eas-
ier for the co ee chain's customers. Just
atap on the screen, and by the time the
customer gets to the nearest café, their
favourite brew is already waiting for them.
In Sephora’s Beauty Insiders programme
shoppersare putintodi erent categories,

based on the sum they spend in Sephora
shops a year. In these groups they can
benefit from di erent advantages. e
brand has also created the online plat-
form Rewards Bazaar, where new rewards
are waiting for shoppers for their loyalty
points every Tuesday and ~ ursday.

e Taco Bell Explore game successfully
combines the loyalty programme with
playing and social media experiences.
Users of the app can share their game
results on Facebook, Twitter and Insta-
gram.  ose who reach the first level get
afree Taco Bell drink, and at higher levels
they are entitled to receive USD 100
worth of gift cards or seats reserved for
them in one of the chains restaurants.
Harley-Davidson is a brand that has
many fans. e company started the
H.0.G. — Harley Owners Group pro-
gramme to build acommunity of them.

Fans of the brand that belong to the
group now spend 30 percent more
on average at Harley-Davidson than
non-members.  ree membership lev-
els are available to consumers, each of
these come with di erent experiences
and gifts. Experts say that this complex
strategy works well in the case of brands
that are already strong.
Harley-Davidson has also entered into
cooperation with Best Western Hotels:
Best Western Ride Rewards is basically a
3-level package for Harley-Davidson rid-
ers, who can benefit from lower room
rates, bike washing facilities, etc. More
than 130,000 Harley owners have al-
ready joined the programme, and their
number is growing by more than 10
percent a year. Conclusion: long-term
consumer loyalty can only be built us-
ing tailor-made programmes. //



Legyen az On boltja is
SuperStore!

A Trade magazin ujra meghirdeti a
Magyarorszagon!

A versenybe benevezhet minden Magyarorszagon bejegyzett
székhellyel rendelkez értékesitési pont, ahol a koncepcionak
legink&bb megfelel a dizéjn, a célcsoport igényeivel harmonizal a kiils

és bels bolti megjelenés, az arubemutatas, a személyzet, a kiszolgalas,

és mindez visszakdszon a kommunikécioban is.

Fontos kritérium, hogy fizikai megjelenése is legyen az adott
palydzatban szerepl értékesitési pontnak, vagyis csak webshoppal
rendelkez egységek nem palyazhatnak. Az lizletek profiljaban nincs
megkotés, egyes kategdridkban az élelmiszerbolt egyiitt versenyezhet
egy ruhazati bolttal, nemzeti dohanybolttal, vagy akar patikaval.
Minden palyamunkaval kapcsolatosan benyuijtott nevezés, foto vagy
latvanykép kiallitasra kerill a Business Days 2018 konferencia ideje
alatt, a helyszinen, valamint a Trade magazin honlapjan.

Nevezési kategoriak:
@ hipermarket
@ szupermarket

@ diszkont o,

@ drogéria Palya,zat,ok
@ szakbolt - food benyujtasi

@ szakbolt - non-food Ly,

@ szakbolt - non-FMCG hatarideje:

@ nemzeti dohanybolt
@ pop-up store

@ shop-in-shop

@ franchise bolt

@ kisbolt

@ benzinkiti shop

@ bevasarlokopont

Tovabbi
informaciokat
és az online kit6ltheté s
adatlapot a
weboldalunkon
megtalalja.
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) Nevezés
A versenyben részt vehetnek lanchoz tartozg és fliggetlen
boltegységek, értékesitési pontok is, akar Gjonnan éplilt, akar
atépitett boltok. Nevezhetnek bolttulajdonosok vagy bérl k, akar
gyartdi markatulajdonosok, épitészek, dizajnerek, kivitelez k,
kozosen vagy onalléan.

) Dijak
* A kategdriagy ztesek viselhetik és kommunikélhatjak
a SuperStore 2018 cimet
« a Trade magazin altal biztositott PR-megjelenések.

@ Elbiralas
A nemzetkdzi szakmai zs ri 14 boltkategéridban itéli oda
a SuperStore dijakat, valamint a Store of the Year-dijat, amellyel
agy ztesek korlatlan ideig, de kizarolag évszam megjeldlésével
viselhetik az elnyert cimet.

A szakmai zs i elbiralasi szempontjai:

» Osszhatés = Koncepcio és megvaldsitas dsszhangja

» Eredetiség, kreativitas

A Facebook-oldalon megjelen palyazatok koziil a legtobb
szavazatot kapott nevezés kozonségdijban részesil.

A szakmai zs rizésre augusztus végén keriil sor, a SuperStore-okra
pedig a Business Days konferencia galaestjén,

innepélyes eredményhirdetés keretében deriil fény.

) Jelentkezés:

Jelentkezni kizar6lag a megadott linken, elektronikus formaban
lehet a www.trademagazin.hu cimen magyar és angol nyelv ,
frasos palyamunkaval.

A verseny
szervez je:
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! Schar Pan Blanco,

m

Pan Rustico,
Pan Multigrano

Gluténmentes szeletelt kenyér, megujult
csomagolasban, Uj recept szerint.

A j6lismert Schar Pan Blanco és Pan Rustico
receptje megujult. Az 0j kenyerek beliil puhak,
kivil ropogosak! A Pan Blanco fehérkenyér és
Pan Rustico sotétebb tésztaju kenyér mellett elérhetd
egy harmadik, a Pan Multigrano magvas kenyér, amely
lenmagot, napraforgémagot és

olyan hasznos &svanyi anyagokat tartalmaz, mint a vas, magnézium és cink.
Kiszerelés: 250 g, 6 db/karton

Bevezetes honapja: 2018. &prilis

Kapcsolatfelvetel: Dr. Schar/ASIX Distribution Kft.

Kapcsolattarté: Miskolczi Zita brand manager; T.: 06-30-670-5836; F.. 06-1-280-1434;
e-mail: z.miskolczi@asix-kft.hu; web: www.schaer.com/hu

<& Popular breads Schar Pan Blanco and Pan Rustico are now made from a new recipe. ey are soft
inside and crispy outside! Besides white bread Pan Blanco and the slightly darker Pan Rustico, now a third
product is also available: Pan Muligrano is made with linseed and sunflower seed, and it also contains
useful minerals such as iron, magnesium and zinc.

NESCAFE 3inl
Sweet & Creamy

A NESCAFE piacvezet6 szerepét tovabb
er@siti egy hianypotlo termékvarians
bevezetésével idén tavasszal.

A NESCAFE 3inl Sweet & Creamy egy
kualonlegesen finom illatd, krémesen édes
és kellemes kavé iz(i kavéspecialitas.

Az 0j varians krémesen édes izével bet6lti
a jelenleg lefedetlen igényt az azonnal
0ld6do kavék piacan, igy a NESCAFE széles
portféliéjaval minden fogyasztoi izlésnek
tud termékvarianst ajanlani.

Kiszerelés: 170 g; 10 db stick/tasak
Bevezetés honapja: 2018. marcius
Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: POS-eszkdzok, aruhazi akciok

és kihelyezések, kreativ kozterileti késtoltatas, orszagos kozterileti kampany,

online kampéany

Kapcsolatfelvétel: NESTLE Hungaria Kft. Nestlé Fogyasztoi Szolgalat;

T: 06-80-442-881; e-mail: info@hu.nestle.com

NESCAFe

BWE

& NESCAFE 3inl Sweet & Creamy isa co ee specialty characterised by an exceptionally special aroma,
creamy sweetness and a pleasant taste. e product is a real gap-filler in the instant co ee market. .

Mega Cola 2,51

2,5 l-es, Cola-iz(i, csokkentett energiatartalmd, szénsavas
udit6ital cukorral és édesitGszerrel. A gazdasagos kiszerelés
mellett termékel6nyként kiemelnénk, hogy a cukor mellé
nem a hagyomanyos édesitészereket, hanem szuklarézt
hasznalunk a gyartas folyaman, ami kerekebbé teszi az izeket.
Kellemes klasszikus Cola-iz csdkkentett energiatartalommal
j6 vélasztas lehet azoknak, akik a kellemes édes iz mellett
odafigyelnek a bevitt kalériaértékre is.

izélményét fokozhatjuk poharba 6ntve 1-2 narancsszelettel.
Bevezetés hdnapja: 2018. aprilis

Bevezetési kedvezmények és tdmogatasok:
rendezvényszponzoraciok, eladashelyi kostoltatasok
Kapcsolatfelvétel: Vacer Trade Kft.

Kapcsolattartd: Nemes Jozsef; T.: 06-30-958-9394;

e-mail: kereskedelem@kedvencmarka.hu;

web: www.kedvencmarka.hu

<5 Cola-flavoured 2.5-litre, low-calorie, carbonated soft drink Mega Cola is
made with sugar and sweetener. It o ersa pleasant, classic cola taste and
thanks to being a low-calorie product, it is the perfect choice for those who
like soft drinks but also pay attention to their calorie intake.

Tr?de 2018/5

! Borsodi Mester

A Borsodi Mester kétféle koml6 és kétféle malata
felhasznélasaval készil. A tiszta malatabol f6zott
mindségi vilagos sor kulénlegessége, hogy a

Borsodi sorf6z6i szabad kezet kaptak a receptura
oOsszedllitasaban: ,mindannyiunk életében vannak
olyan pillanatok, amikor szeretnénk valami
kuldnlegessel megjutalmazni magunkat. A Borsodi
Mester esetében kifejezetten arra torekedtiink, hogy
egy olyan sort alkossunk, amely az ilyen pillanatokat
még tokéletesebbé teszi. Bliszke vagyok ra, hogy olyan
sort sikerult késziteni, amely mélté a Borsodi Sorgyar
45 éves torténetéhez és kiildetéséhez” — mondtael
Németh Andras, a Borsodi sérf6z6 mestere.
Bevezetés honapja: 2018. aprilis

Bevezetesi kedvezmények és tamogatasok: TV, OOH, Digital, Horeca illetve
Key Account Trade aktivitasok

Kapcsolatfelvétel: Borsodi Sorgyar Kft. 3574 Bécs Rakoczi u. 81.

T: 06-80-911-034; e-mail: vevoszolgalat@molsoncoors.com; web www.borsodi.hu

o)
SOD|ESTER

MESTER |

<& Borsodi Mester is brewed using two hop varieties and two types of malt. What is special about this
high-quality lager, made from pure malt, is that Borsodi's brewing masters were given complete freedom
in creating the recipe.

SNACKI &GO! Husgolyé 100 g

A Saga Snacki &GO! tébbszorosen dijazott marka, Uj termékkel béviti portfolidjat.
Az 0j, pulykahusbol késziilt hisgoly6 formabontd, poharas csomagolasanak
koszonhetden barmikor barhol fogyaszthat6 akar hidegen,

akar melegen. Glutén-, lakt6z- és szojamentes,
igy az ételintoleranciaban szenveddknek

is megoldast nydjthat a mindennapi

étkezésekre.

Az On the go kiszerelés egyedulallé a
haskészitmény kategoriaban.

Bevezetés honapja: 2018. majus

Bevezetési kedvezmények és tdmogatasok
Integralt marketingkampany fiatal célcsoportra
fokuszaltan, bevezetéskor ajandék curry-, illetve
barbacue-szdsszal

Kapcsolatfelvetel: Saga Foods Zrt. Vev@szolgélat;
T..06-95-336-108; F.. 06-95-336-444;

e-mail: info@saga-foods.hu; web: www.saga.hu

& Shga Snacki@Go — the winner of many awards — has added a new product to the portfolio. New turkey
meat balls are marketed in a revolutionary plastic cup packaging, so that the meat balls can be eaten
anywhere and anytime, either cold or hot. e product is gluten-, soy- and lactose-free.

.

Praktikus, formabontd, stilusos és ergonomikus
palackban a Mizse szénsavmentes
1,516s2,0 | dsvanyviz.

2018. marcius

Majus — nyereményjaték, BB-, FB-kampany,

on-pack kommunikécié

Magyarviz Kft;
e-mail: vevoszolgalat@magyarvizkft.hu;

web: primaveraviz.hu.

& Mizse still mineral water in 1.5- and 2-litre size, in a practical,

revolutionary new, stylish and ergonomic bottle.



Piacvezetéként folyamatosan
toreksziink arra, hogy minden kavékedveld
izlésére legyen egy termékiink.

A magyarok igazan édesen és
tejesen szeretik kavéjukat.

Ezért tavgsszal bevezetjuk
az U NESCAFE SWEET & CREAMY-t.

NESCAFE.

SWEET & CREAMY

K(‘JL(“)NLEGESEN
FINOM ILLATU

It all starts with a

& www.nescafe.hu EFIwww.facebook.com/Nescafe.HU I d ESCAFE
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Ooops! Excellence 2 tekercses 3 retegU
papirtorlo

Prémium min6éségd, haromrétegd, rendkiviili nedvszivo képességli papirtorlé. Minden

.TopjoyVitaminO,BI

A Topjoy az elmult években az egyik
legnagyobb gytimélcslémarkava nétte ki
magat. Termékkinalatunkat a fogyaszto6i
igényeknek megfelel6en bévitjik

id6rél idére. Uj termékvonalunkat

azon fogyasztoknak ajanljuk, akik
szamara fontos az egészséges életmod!
Az 0j Topjoy Vitamin 6sszetevSinek
koszonhetben természetes béta-karotin
forrés, élelmirost-forrés, illetve C- és
E-vitamin forras. Harom izben kaphat6:
malna, 6szibarack, eper, 0,3 I-es PET-
palackban. A termékek tartdsitdszer- és
édesit6szer-mentesen késziilnek. A kis Uveges Topjoy-okrdl mar ismert kupaktzenetek
az Uj termékeken is megjelennek.

Bevezetes honapja: 2018. marcius

Bevezetési kedvezmenyek és tamogatasok: TV, Facebook, Instagram, POS

apré és nagyobb héztartasi feladatban tokéletes tars. A 2 tekercses, 6sszesen 150 lapos
kiszerelésben +180%-kal hosszabb papir van egy tekercsen, mint az Ooops! Sensitive

2 tekercses papirtorl6 terméknél. Gyuimaolcsos prégelési. Kereskedelmi kiszerelés:

160 csomag/raklap

Bevezetés honapja: 2018 aprilis-majus

Kapcsolatfelvétel:
Vajda-Papir Kft.
T..06-1-283-9390

& Premium quality, 3-ply paper
towel with an exceptional
absorption capacity. It is the

perfect choice for cleaning
tasks both small and big. In

Kapcsolatfelvétel: Maspex Olympos Kft. 6032 Nyarlérinc, F6 u. 1. the 2-roll 150-sheet size Ooops!

Vevdszolgélat: T: 06-76-589-580; F.: 06-76-589-505; e-mail: vevoszolgalat@olympos.hu; Excellence there is 180 percent

WEB: www.facebook.com/topjoyitalok; www.instagram.com/topjoy_o cial more paper towel on one roll

& anks to its ingredients, new Topjoy Vitamin is a natural source of beta-carotene, fibres, vitamin than in the case of the Ooops!

CandE. e product is available in three flavours, raspberry, peach and strawberry, in 0.3-litre PET Sensitive 2-roll product. Made

bottle packaging. with fruit embossing.

[ | . . . | , - .

PICK Pickolino virsli 140 g HERZ Gala GMO-mentes snidlinges karaj 90 g
A kivalé mindségU, sertéshus felhasznalaséaval készuld, A j6l ismert HERZ Géla sonkéak Ujdonséaga, hogy mostantél GMO-mentes
kellemesen fliszerezett és karakteresen fuistds termeléshdl szarmaznak. Az eddig megszokott magas minéség, finom iz, kiemelkedd
Pickolino virsli a PICK marka alatt keriil bevezetésre. hustartalom nem valtozik. A Géla termékcsalad Uj tagja, a Snidlinges karaj tovabba
A burkolat nélkili Pickolino virsli amellett, hogy mesterségesszinezék-, széja- és gluténmentes.
nagyon finom, gyorsan és sokoldaltan elkészithetd. A magyar piacon egyedulallé termékel&ny-kombinacidknak és a HERZ Gala csalad
Tobbek kozott grillezhetd, hagyoményosan vagy népszeriiségének kdszénhetden az tjdonséag gyorsan kedvelt lesz a fogyasztok kérében.
tasakban is fézhetd, a csomagolashoz felhasznalt MinGségmegGrzési id6: 36 nap.
specidlis folianak kdszénheten mikrohullama Bevezetés honapja: 2018. majus FTel w il
suit6ben is melegithetd. A termék nem tartalmaz Bevezetési kedvezmények és "“'H;.‘ " “-._
izfokoz6t, emellett a glutén- és laktdzmentességének tamogatasok: akcios megjelenések ;{n{g".':'
készonhet6en a glutén- és laktozintoleranciaval Kapcsolatfelvétel: Pick Szeged Zrt. ML)
érintett fogyasztoi kor részére is biztosit valasztési Vev6szolgalat: T.: 06-62-567-045;
alternativat. F: 06-62-567-362;

Bevezetes honapja: 2018. méjus e-mail: rendeles@pickszeged.bonafarm.hu;

Bevezetesi kedvezmények és tamogatasok: TV-reklam, online hirdetések, web: www.herz.hu

oriasplakatok, szaksajtohirdetések, instore aktivitasok, kdstoltatasok, POS-anyagok és
fogyaszt6i promacio.

Kapcsolatfelvétel: Pick Szeged Zrt. Vevészolgalat; T.: 06-62-567-045; F.: 06-62-567-362;
e-mail: rendeles@pickszeged.bonafarm.hu; web: www.pick.hu

& Well-known HERZ Géla hams are now made
with a GMO-free production process. e high
product quality, delicious taste and high meat
content have stayed the same. Shoppers can also

% High-quality Pickolino wieners are made from pork and they offer a pleasantly spicy and tryanew product n the Gala range: Pork chop with
characteristically smoky taste experience. e product is lunched under the PICK brand name. It contains chives is made without artificial colouring and it is
no flavour enhancers, and it is gluten- and lactose-free. soy- and gluten-free.

XIXO Cola, XIXO Cola Zero, XIXO Lemon,
XIXO Orange

Az idei év nagy Ujdonsaga a tébbszords dijnyertes XIXO mérka prémium szénsavas Uiditéinek

15 literes PET-palackos kiszerelésii gyartasa. A Lemon, Orange és Cola, valamint a cukormentes
Cola Zero termékek aprilistol mér elérhet6k. Az 0j termékcsalad bevezetését nagyszabasu szikszoi
gépsorberuhdzas és hosszas fejlesztés eldzte meg, hogy az extra keménység(i dizajnpalackba
tokéletes, hosszan tart6 szénsavassaggal bird italok kertiljenek.

A 250 ml fémdobozos kiszerelés tavalyi rendkiviil sikeres debiitalasa azt bizonyitja, hogy a

XIXO szénsavas portfélidja irant erés a fogyasztéi igény.

Bevezetés honapja: 2018. aprilis

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: TV-szpot-, print-, outdoor-, online és mobilkampany,
termékajanlok, in-store eszkdzok, rendezvények sth.

Kapcsolatfelvétel: Hell Energy Magyarorszag Kft.; e-mail: info@xixo.hu; web: www.xixo.hu

& One of this year's top new products is the 1.5-litre PET bottle version of XIXO premium carbonated soft drinks. e XIXO
brand has already won several awards.

134 Tr?de 2018/5
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.Signal White Now CC Bright fogkrém 75 ml

Idén tavasszal Uj varianssal bévitjik a Signal White Now fogkrémek portféliéjat a
kompromisszumok nélkiili fogfehéritésért. A legujabb Signal White Now CC Bright
egy fogkrémben egyesiti a szinkorrekcidt, az polést és a védelmet a fehér és
gyonyoriien apolt fogakért. A Signal White Now CC Bright segit eltavolitani a feltleti
elszinez&déseket, Blue Light technoldgijanak kdszonhet6en a fogak fehérebbek mar
az els6 fogmosastol*. A Signal all-in-one
formulaja aktiv asvanyi dsszetevivel

WHITE segit erésiteni a fogzomancot,
‘NUE;{‘E\* cinktartalmanak kdszénhetden pedig

CC o segft védeni a foginyt.
oy N T
£ 7" P *az azonnali fehéritd hatas atmeneti és
optikai

Bevezetes honapja: 2018. marcius
Bevezetési kedvezmények

es tamogatasok: POS, print, digital,
kuponok

Kapcsolatfelvetel: Unilever
Magyarorszag Kft.; T.: 06-40-400-400;
e-mail: info@unilever.com

¢+ enew Signal White Now CC Bright toothpaste

comhines colour correction, care and protection for
white, beautiful and healthy teeth.

| | .. . ..
Watt energiaitalok Uj lendiletben

Kiszerelés: 0,25 |
Bevezetés honapja: 2018. méjus
Bevezetési kedvezmények és tAmogatas: fogyaszt6i promdcio, kozésségi média, print

WATT has also been created, in banana-kiwi flavour. is is one of Hungary’s strongest energydrink.

Aquaria tuditoitalok

Tovabb bdviilt az Aquaria termékcsalad,
mindemellett egységes, szines designnal
szépitettik palackjainkat. A frissité grapefruit-
és malnaiz(i italok val6di gyimoélcstartalommal
és természetes asvanyvizzel készlilnek, izvilaguk
lenduletet ad a mindennapokban.
Energiaszegény, valamint természetes
szinezékkel késziilt.

Kiszerelés: 1,51

Bevezetés honapja: 2018. méjus
Kapcsolatfelvétel: Aquarius-Aqua Kft.;

e-mail: rendeles@aquarius.hu

T. 06-53-571-123/105 mellék

<& New products are available in the Aquaria range, plus
we have also had a new, colourful and uniform-look
designed for our bottles. e refreshing grapefruit- and
raspberry-flavoured drinks are made with real fruit juice
and natural mineral water.  eir taste gives you dynamism
on busy workdays. Low-calorie products, made with
natural colouring.

Tr?de 2018/5
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Y Chiefs protein italok, "

Uj lendiiletet vett a Watt energiaital, ugyanis egységes kiilsével és szuper Gjdonségokkal kecsegtet a polcokon.

A fogyasztdk igényeihez igazodva két 0 ZERO iz jelent meg, melyek a Classic ZERO és Fehéreper-Guava ZERO.
Megvalésult a 40 mg/100 ml ko eintartalm( MEGA WATT banan-kiwi izesitéssel, mely erejével jelenleg Uttors a
magyar piacon. A szellemi aktivitasért felelds gliikuronolakton és inozitol dsszetevékkel, valamint az eddigiekben is
hasznalt ndvényi kivonat erejével bombasztikus energiaital sziiletett. Termékeink ezentdl tartésitoszer-mentesek.

Kapcsolatfelvétel: Aquarius-Aqua Kft.; e-mail: rendeles@aquarius.hu; T: 06-53-571-123/105 mellék

<& Watt energy drink has new momentum, as products can now be found on store shelves with a uniform look and in super new versions.
Two new ZERO products have been launched: Classic Zero and Pineberry-Guava ZERO. What is more, 40mg/100ml ca eine content MEGA

pudingok

A Chiefs mérka Gj, innovativ termékeket képvisel,
amelyek a svajci és ausztriai bevéasarlokdzpontok
L,Functional Food” szektoraban magasan piacvezet6
poziciét toltenek be. Azok a termékek, amelyeket
korabban csak a testépitésre specializalodott
boltokban lehetett kapni, mostantél megtalalhat6ak
aszupermarketek polcain is, a tej ésa

sajt mellett. Az eredeti shakek 330 ml-es
kiszerelésben, 9 izben kaphatdak, mint példaul
akrémesen gylimélcsos bandn, a jeges Café Latte
vagy a klasszikus csokoladé. A ,Snacking-Trend”™hez
igazodva mar a Chiefs elképesztden izletes pudingjai is elérhetdek,

kiadds, 200 g-os kiszereléshen. Ezek a finomsagok természetesen laktozmentesek,
szénhidratcsokkentettek és hozzaadott cukrot nem tartalmaznak.

Bevezetés honapja: 2018. februar

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: Bolti akcid, kozosségimédia-kampany,
kostoltatasok, sampling, out-door kampéany

Kapcsolatfelvétel: Chiefs AG / Chiefs Distribution GmbH

Kapcsolattarté: Bakos David, Varga Adam; T.: 06-46-788-259; e-mail: szia@chiefslife.hu;
web: www.chiefslife.hu

<& New, innovative products are sold with the Chiefs brand name, which are market leaders in the Functional
Food sector of shopping centres in Switzerland and Austria. Products that used to be available only in shops
specialising in body building can now also be found on the shelves of supermarkets.

AT EPEIN o i !ﬂl‘ﬂ-‘:

WAIT

THERET EEiNE

Kifejlesztettiik +25%-kal ndvelt ko eintartalmu*
energiaitalunkat, mely egyedi, banan-kiwi izesitést
kapott. A MEGA WATT-ra keresztelt energiaital Uj
oOsszetev6i, az inozitol és glukuronolakton raadésul
erdsitik az italban talalhat6 ko ein hatasat, és a
szellemi aktivitasért is felel6sek. 40 mg/100 ml
ko eintartalmaval Magyarorszag egyik leger6sebb
energiaitala lett. Ajanljuk mindenkinek, akinek
bombasztikus energialoketre van sziiksége.
*A Watt Classic energiaital (32 mg/100 ml)
energiaitalhoz képest
Kiszerelés: 0,25 | Eltarthatdsag;: 1 év
2018. majus
Aquarius-Aqua Kft.;

e-mail: rendeles@aquarius.hu;
T: 06-53-571-123/105 mellék

<k We have developed a new energy drink that has 25 percent higher ca eine content* and is available
in banana-kiwi flavour. s energy drink is called MEGA WATT and its new ingredients, inositol and
glucuronolactone, strengthen thee ectof theca eine in the drink, plus they also have a beneficiale ect
on mental activity. *incomporisan with Watt Classic energy drink (32 mg/100 ml)



covszer voll, hol nem voll...
Chlezek, probatelelel: es a fele Firalysag

lescs credmenyek, valos aggodalmak

Az FMCG-piac legnagyobb hazai konferenciaja,
kozel 100 eloadéval, 500 szakmai dontéshozdéval — magyar-angol nyelven

2016 S7€,Uf€7725€f 25-26
Tapolca, Fotel C/)e/zon

Részvételi dij:
kedvezmennyel vehet részt

299 000 F t+afa/f6 A mdjus 31-ig torteno

A részvételi dij az étkezés kozterheit 2 szamlarendezés esetén!

nem tartalmazza. " Mair most foglalja le
Rovidebb tartézkodas esetén (. A & J, i
: g P az idépontot a naptaraban!
egyedi arat biztositunk.

TAMOGATOK: Sone
s\ Nestle.

Jo étellel teljes az élet

erhrdmls

MAGYARORSZAG

JELENTKEZESI LAP —J Igen, részt kivanok venni a konferencian az alabbi adatok alapjan: Jelentkezési hatarid6: 2018. szeptember 5.

Név: l Beosztas: l Cég: l Addszam:

Levelezési cim: l Szamléazasi cim:

Telefon: Fax: l [ E-mail:
r} Nem kérek egyagyas [*1 POPAI-tag vagyok/TMK-tag r 1 MagyarBrands 2017 és/vagy Superbrands 2018 és/vagy r 1 Trade magazin-el6fizeté Datum: ]
ést, igy j — vagyok és ezzel jogosult — Product of the Year 2018 dijazott vagyok, igy jogosult | — vagyok, igy jogosult vagyok atum:

) elhelyezést, igy jogosult vagyok
5000 Ft +afa kedvezményre

10000 Ft + afa kedvezményre 5000 Ft + afa kedvezményre vagyok 5000 Ft + 4fa kedvezményre . N
Alairas, pecsét:

D Hozzajarulok, hogy a Trade magazin tajékoztatdihoz, felhivasaihoz, hirleveleihez a fentiekben megadott e-mail cimemet hasznaljak.

Erkezés: r} 09.25. r} 09.26. r} 09.27. B 09.28. | Ajelentkezési lap visszakiildése egyben szdmla ellenében tortend fizetési kotelezettséget is jelent.
— — — A jelentkezés lemondasat csak irdsban, legkésbb 2018. szeptember 5-ig tudjuk elfogadni. Amennyiben a

Tavozas: | ]09-25-{ J09.26. [ J09.27. {J09-28- lemondas ezutén érkezik meg, Ugy a részvételi dijat teljes egészében leszamlazzuk.

Tovabbi informéci6; Németh Nikolett  Tel.: +36 (30) 495-6127  nemeth.nikolett@trademagazin.hu
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A Burn Energiaital jol ismert termék a magyar piacon.
Korabbi sikeres izvariansok mellé idén egy egzotikus
Gjdonsagot kinal a fogyaszténak. Az Gj Burn Mango
egy igazi karibi felfrisstilést idéz6 hangulatot araszt
dobozba zéarva. Ezen energiadUs Ujdonsag természetes
mangokivonatot és ko eint tartalmaz, igy az 0j Burnnel
barmely jo buli még tovabb tarthat!

Kiszerelés és gy(ijténagysag: 250 ml x 12.
Elhelyezés: Energiaital-szekcio
Eltarthat6sag: 2 év

2018. &prilis

online és mobilkampany, termékajanlék, sampling,

in-store eszkdzok, rendezvények, influencerek
Coca-Cola Hellenic Magyarorszag Kft.

<& Burn Energy Drink is a well-known product in the Hungarian market. Popular flavour combinations
launched earlier are now joined by an exotic new variant. New Burn Mango o ers consumers real
Caribbean refreshmentinacan.  is energy-rich new product contains natural mango extract and
ca eine, so any party will last longer with the new Burn!

A kedvelt Hajdu parenyica iz siitésre készen...

Igazi csemegével indul a szezon a sajtrajongdk
szamara, hiszen U] taggal béviilt Magyarorszag
vezetd grillsajtcsaladja. Az Gj grillenyica mindent
felvonultat, amit izében csak egy bukkfan fistolt
parenyica nyGjthat, mikdzben vérbeli grillsajtot
alkotott a gyartd Kérostej. TOLT
A sajt felhasznalhat6 grillezett vagy silt 3
sajtszeletként valtozatos kdretekkel; szendvicsekben,
de akar kulonleges fézelékfeltétként, fustolt hisok
helyett is kival6an megéllja a helyét. A
Hajdu grillenyica elsépré, sosem latott
sikert aratott az el6zetes kostolasi
teszteken, igy biztosan sokak kedvencévé
valik mar a tavaszi iddszakban is. A termék 2018
aprilisatol érhetd el az lizletekben.
2018. aprilis

KGrostej Kft.; T.: 06-1-239-0892; e-mail: sales@korostej.hu;
web: www.hajdusajt.hu
< eseason starts with a real treat for cheese lovers, because Hungary's market leading grill cheese

range came out with a new product. Grillenyica from K6rostej has everything that a beech wood smoked
parenyica cheese can give, and at the same time it is also perfect for grilling.

Grillenyica

! Rehab Peach / Monster Energy

A Monster Energy portfélidja Uj izzel b6vil, méghozza

SVERGY ICETTE

i

a Rehab szénsavmentes teas kategoriaba érkezik

az Uj termék. A Monster Rehab Peach 500 ml-es
szénsavmentes energiaital barackos izvilaga a fulleszt6
nyéari napokon tokéletesen frissit és rehidratal.

A kimerit6 napokon segit legy6zni a faradtsagot, fokozza
az éberséget és felporget.

Kiszerelés: 500 mIx12 db

Polcelhelyezés: Energiaital-, illetve jegestea-szekcid
Eltarthatésag: 2 év

Bevezetés honapja: 2018. aprilis "\-'I.¢| N 51_. E’f{
Bevezetési kedvezmények és tdimogatasok: online és 3 i
mobilkampany, termékajanlék, sampling,
in-store eszkozok, rendezvények, influencerek

Kapcsolatfelvetel: Coca-Cola Hellenic Magyarorszag Kft.

<& A new flavour becomes part of the Monster Energy portfolio, and the new product arrives to the Rehab
non-carbonated tea category. With its peach taste, Monster Rehab Peach 500ml still energy drink is the
perfect refreshment and thirst quencher on hot summer days. On hard days it helps to fight fatigue,
making consumers more energetic and focused.

Regina Blitz
héaztartasi
papirtorld

Az 0j, innovativ Regina Blitz minden
haztartasban megtalalja a helyét.

A specidlis gyartasi technoldgianak
készénhetben kivaldan alkalmas a
fényes és tvegfeluletek tisztitasara és
pormentesitésére, hiszen nem hagy
,sz0szoket” a hasznalat utan. A termék

HO DUSTY

RESIDUE ) kizarélagos gyartoja és forgalmazéja a
CLEAN AND ABSORB &2 Sofidel cégcsoport.
1M & FLASH

Egytekercses kiszerelés(, 100 lapos,
3 rétegli termék.

Bevezetés honapja: 2018. tavasz

Bevezetesi kedvezmenyek és tamogatasok: Extra marketingmegjelenések,
Uzletlanci akciok, fogyasztoi nyereményjaték

Kapcsolatfelvetel: Sofidel Hungary Kft. T.: 06-33-517-510;

e-mail: customerservice.hungary@sofidel.com

< New and innovative Regina Blitz does its job in every household. Due to the special manufacturing
technology it is perfect for cleaning shiny and glass surfaces, because it leaves no dusty residue after usage.

Sunny szénsavas uditéital-csalad 0,5 I-es kiszerelesben

A Sunny Radler egy 0,0%-o0s alkoholtartalmua gyimélcs- és sorizl szénsavas tdit6ital cukorral és
édesit@szerrel, mely tartalmaz gyumolcsstritményt, gyimolcsaromakat, ill. kiillénboz6 sorizeket.
A pilseni jellegl citrom-, grapefruit- és meggyizeken kivil aprilist6l kaphat6 lesz barna soros iz(,
karamellbe hajlo citromizzel és buzasoros jellegl malnaizben is. A Sunny Apple Spritz, 5%-0s
gyumolcstartalmu, almasdritményb6l készuil6 szénsavas tdit8ital cukorral és édesitdszerekkel.
Aprilistél kaphatd lesz Grape Spritz véltozatban, mely fehérsz616 izben lehet kedvence a klasszikus
sz616izt kedvelSknek.

Bevezetés honapja: 2018. aprilis

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: rendezvényszponzoraciok, eladashelyi késtoltatasok
Kapcsolatfelvétel: Vacer Trade Kft.

Kapcsolattart6: Nemes Jozsef; T.: 06-30-958-9394; e-mail: kereskedelem@kedvencmarka.hu;

web: www.kedvencmarka.hu

& From April Sunny Radler is available in brown beer, caramel and lemon, and wheat beer-like raspberry flavours.
Also from April, Sunny Apple Spritz can be found in shops in white grape-flavoured Grape Spritz version too.
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