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MKilatasok 7

- Sokan sejtették, masok masra szamitottak, voltak, akik
reménykedtek, de mindig csak a végeredmény sza-
mit. A korménypart tovabbra is 2/3-ban fogja vezetni
az orszagot a kovetkezd ciklusban. Minket viszont
szakmailag az érdekel, hogy mit jelent ez az FMCG-pi-
ac szamara, milyen gazdasagi kovetkezmények és
politikai tdamogatdsok vagy gatak varhatok. A piac
érezhetden jo, gyartoi és kereskeddi eredmények
sok helyen mesébe ill6k, de kérdés, hogy ez hogy

lesz fenntarthato a kdvetkezékben az Uj kormany, az

Uj stratégia, az Uj tervek kapcsan.

Nem kordbban, mint majus 24-én, a Business Dinner rendezvényiinkén szeretnénk errél
beszélgetni meghivott vendégeinkkel, kdztik politikai szakértékkel és gazdasagi szak-
emberekkel. A kétords beszélgetés persze nem tul sok ilyen nagy témékra, de bizunk
benne, hogy érdekes, izgalmas és hasznos idét tudunk egyditt eltélteni. Az eseményrdl
bévebben a 119. oldalon olvashat, és ugyanitt jelentkezhet is.

Atémat persze majd vissziik tovabb is, hiszen a Business Days 4 napos konferenciankon,
amely az FMCG-szakma dltal ldtogatott események legnagyobb konferencidja minden
év szeptember utolsé hetében, folytatni fogjuk. Addig majd 5 hénap fog eltelni az Uj
kormanytagok bejelentését kdvetden, és mar az 6szi Ulések induldsan is tul leszink,
igy biztos vagyok benne, hogy lesz mirél értekeznlnk. Ezért is vélasztottunk idénre
specialis témat, hiszen az elmult par évben indult és még most is tapasztalt mesés
eredmények mellett nemzetkézi szinten mar hallani aggodalmas hangokat, igy tud-
nunk kell, hogy itthon mire szamithatunk. Ennek fényében négy napon &t meséliink
majd, amely Ugy kezdédik, hogy: Egyszer volt, hol nem volt... - Vitézek, probatételek
és a fele kiralysag. Mesés eredmények, valés aggodalmak.

Ont is varjuk szeretettel, és majus végéig specidlisan nagy kedvezménnyel foglalhat
helyet a konferencidra. Az eseményrél bévebben a 135. oldalon olvashat, és ugyanitt
jelentkezhet is.

Udvozlettel:

Hermann Zsuzsanna, fészerkeszté

& Perspectives

Many predicted it, some forecasted a different outcome, others were hopeful about another kind
of result, but only the facts matter. The governing party will have a 2/3 majority in Parliament in the
next four years. What we are most interested in is what this means for the FMCG sector, what kind of
economic consequences, political support or obstacles can be expected. At the moment the market is
in good shape, the results of many manufacturers and retailers are superb, but the question is whether
this will be sustainable in the months to come, with a new government, a new strategy and new plans.
On 24 May we would like to discuss all of these at our Business Dinner with the invited specialists — among
them many political and economic experts. Two hours isn't much for such a big topic, but we do hope
that we are going to spend an interesting, exciting and useful time together. You can read more about the
Business Dinner event on page 119 and you also find the registration information there.
We will continue discussing the same topic at the 4-day Business Days conference, which is the biggest
conference of the FMCG trade in Hungary, and is held on the last week of September every year. By
then 5 months will have passed under the reign of the new government, so | am sure that there will be
many things to talk about. This is the reason why we have selected a special theme for this year, as in the
last few years the business results were like they came from a fairytale, but some are already worried at
international level, so we need to know what we should count on here in Hungary. In the light of this
you will be told tales for four days: the conference’s title is going to be ‘Once upon a time...Knights, trials
and half the kingdom. Fairytale-like results and realistic concerns.
We are looking forward to seeing you and until the end of May you can book your place for the confer-
ence with great discount. Read more about the Business Days and find out how to register on page 135.
Best regards,
I_ Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief
)
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A gluténmentes termeékek pia-
canak alakulasat az ételintole-
rancia alakitja. A gyartok és for-
galmazdk célja, hogy az érzéke-
nyek szdmara megkonnyitsék az
étkezést. Bar az intoleranciaban
szenveddk szama nem valtozik
lényegesen, a kinalat folyama-
tosan béviil, hogy az étkezésiik
valtozatos lehessen, s szinte vala-
mennyi termékkorben talaljanak
szamukra megfeleld alternativat.
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kus, illetve nyomtatott médiaban torténd, rész-
leteiben vagy egészében val6 publikalasa csak a
kiado elézetes, irasos engedélyével lehetséges!

A kozmetikumok kategoriaja-
ban az innovativ és kiilonleges
termékek rendre meghoditjak
a fogyasztokat, ami a kategoria
eredményeiben is megmutatko-
zik. Osszedllitasunkban olyan kii-
lonleges Osszetevdjli és felhasz-
nalasu termékeket mutatunk be,
melyek bevezetései a legfrissebb
szépségapolasi trendekre és spe-
cidlis fogyasztoi igényekre vala-
szolnak.
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A késon jott tavasz hamar fel-
lenditheti a grillhskészitmeények
iranti keresletet. A kereskedel-
mi markak erés pozicioi miatt
a gyartok rakényszertilnek, hogy
elsésorban a prémium szegmens-
re dsszpontositsak termékdjdon-
sagaikat. Az egészségtudatos
szemlélet er6sodésével a grill-
partikon is egyre nagyobb sze-
rep jut a zoldségeknek, gombak-
nak, salataknak.
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A héztartasi papiraruk kategoriaja-
ban a szalvétat tovabb gyengitette
a konyhai papirtorlék erésodése.
A papirtorlok szegmensében né a
nagymeéret( kiszerelések, a prémi-
um termékek, valamint a sokrét(i
felhasznalas aranya. A szegmens
2018-ban is szamos innovacioval
és széles korli marketingtamoga-
tassal erdsiti a kategoriat. Fokusz-
ban a fogyasztoi szokasok és a
markahUség kiépitése all.
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Mi az oka a street food népsze-
rliségének? Mik a szegmens ma-
gyar specialitasai? Milyen stilu-
sok lehetnek népszertiek itthon?
Ezekre a kérdésekre keressiik a
valaszokat cikkiinkben.

Az elmUlt 4 évben a fogyasztok
hagyomanyos hiségprogramok
iranti elkotelezédése folyamato-
san csokken, frja a SessionM egy
2017-ben késziilt tanulmanyaban,
a Retail Touchpointsra hivatkoz-
va. Hasonléképpen nyilatkozik az
eMarketer is, amely egyik elem-
zésében leirja, hogy azzal egylit,
hogy a hliségprogramokban vald
tagsag bovl, a programokban va-
6 aktiv részvételek szama csokken.

A nagyvallalatok is
osztonzik a kkv.-szektor
digitalizaciojat

AKI: Nagyot csokkent a

tojasar A GDPR hatéasa a

) marketingfolyamatokra
GKI: A magyar gazdasag

valasztasok idején Miért nincs munkaerd-
hiany egyes cégeknél?
KSH

Digitalizacio és dsszefogas
— a kertészeti agazat jovéje

In-store és out-door P

A POPAI jelenti

Ertékesités és

iizletfejlesztés

Kedvezé iranyba mozdult el

a hazai sertésagazat

, Lojalitasépités
2017-es trendek és '18-as ) _ P L

) ) _ omnichannel stratégiaban
varakozasok a hazai

FMCG piacon (1. rész) Innovacidk és kampanyok
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Fokuszban a kerteszet?!

emcsak azért
mondom,
mert itt a
tavasz, és minden-
ki kivanja a primért,
hogy a kimertilt vita-
minkeészleteket po-
tolhassa, hiszen nem
telhet el hisvét Ugy,
hogy a sonka mellé
ne keriiljon friss cse-
megehagyma, roppa-
nos honapos retek vagy mar hazai zéldpaprika.
Es nem is csak azért, mert az gazat a 2014~
2020-as unids tamogatasi ciklusban kiemelten
fejlesztendé teriiletként szerepelt, ami néhany
tizmillidrdot ért a kertészek szamara, amit Uveg-
hazépitésre, gépbeszerzésekre, valamint energe-
tika-korszerUsitésre forditanak idéntdl.
Hanem azért is, mert ebben az id6szakban, a
szezon indulasa el6tt, van két kiemelt esemé-
nye a kertészeti agazatnak.
Az egyik esemény a Berlinben mar 26. éve meg-
rendezésre keril6 Fruit Logistica szakkiallitas.
Ezt a kidllitast a szektor vilagkiallitasanak is ne-
Iﬁzhetjﬂk. Itt minden orszag képviselteteti ma-

Racz J6zsef
franchise-tulajdonos
Vitamin Szalon

gat, igy Magyarorszag is jelen van évek ota egy
szép kis standdal, amely ugyan nem nagyobb,
mint mas orszagok egy-egy céginstallaciéja, de
ott vagyunk, és megmutatjuk magunkat év-
rél évre!

A masik esemény egy hazai konferencia, a Zsen-
diilés, amelyet marcius elején, mar 4. alkalom-
mal rendezett meg Szegeden a Kert-Esz Klub
Magyarorszag Egyestilet. A hianypétld kertésze-
ti konferencia célja, hogy mindenki elsé kézbdl
értestilhessen az agazatot foglalkoztatd aktua-
lis kérdésekrdl. Idén a négy f6 agazati probléma
keriilt az asztalra, Ugymint a fejlesztések hatasa
a versenyképességiink javulasara, az agazat ké-
zimunkaeré-igényessége, ami mara a vidék né-
pességmegtarto ereje helyett atfordult fejleszté-

si korlatta, az agazati szerepl6k addzasi rendsze-
rének reformja és az afa mértékének csokkenté-
se. Az afa kérdése minél hamarabbi megoldast
slirget, mert az agazatban még miikddd 27%-os
afa sok visszaélésre ad lehetéséget. A konferen-
cia masodik napja a piacé — az el6adok és a ke-
rekasztal-beszélgetés résztvevéi belfoldi piaca-
inknak a kilfoldi aruval szembeni megtartasa-
hoz sziikséges teendéket jartak korl.
Osszességében megallapithatjuk, hogy ameddig
ebben az dgazatban az afa mértéke nem csok-
ken le a tobbi friss aru szintjére (5%), addig a
szektort nyomaszto feketézés miatti aranyta-
lansagok nagyban befolyasoljak a tobbi prob-
[éma megitélését, igy nem relevans azok elem-
zése sem. //

N 2%

g Horticulture in focus?

Spring is the time when two im-
portant events take place in the
horticulture sector. One is the
Fruit Logistica trade fair in Berlin
(it was organised for the 26th time
this year), where Hungary was also
present with a national stand. The
other is the Zsenduilés conference,

which was organised for the 4th
time in early March by Kert-Esz
Club Association. Szeged was the
host and participants discussed all
the important matters in the sec-
tor. The VAT situation needs to be
resolved as soon as possible, be-
cause the current 27-percent rate

is a hotbed for frauds. Experts also
talked about what should be done
to protect the domestic markets
from foreign produce. As a con-
clusion we can say: until the VAT
isn't reduced to at least 5 percent,
the black market will continue to
flourish in the sector //

-

Az innovator

arcius végén elment Demjan Sandor, a

magyar gazdasag elmult negyven évé-

nek meghatarozo alakja, a szovetkeze-
ti mozgalom, a kisvallalkozasok, altalaban a val-
lalkozasok Utjat tlizon-vizen at egyengetd Uzlet-
ember.
Nemcsak az egyik leggazdagabb magyar, vagy
éppen a Westend vagy a Pélus Center megal-
modoja és kivitelezéje volt, hanem egy Ujfajta
életforma meghonositdja. Az egykori AFESZ-
bolt pultja mégil dlmodta meg a plazavaroskép,
-lét és -vasarlasi format, pontosabban szélva fel-
ismerte, ahogy a Skalaval utat nyitott a szocialis-
ta tervgazdalkodas kozért szisztémajat tdmoga-
t6 kereskedelmi rendszerében, Ugy honositotta
meg az amerikai mall-rendszer(, vagyis hatalmas
bevasarldtéren, tobb szaz tzlet kinalatat egyesitd,
szabadidds programokat is kinald aruhazi format.
Az ABGjellegli vagyis Onkiszolgald modon mU-
kodo Uzlettipus bevezetésekor szerezte elsé ta-
pasztalatait, az atcorést az ikonikus Skala hozta
meg, igaz, ellenséget is szerzett, az akkor hihetet-
lennek szamitd 99 forintos priméreper-arakkal -
a hazai ennek tobbszorosébe keriilt — kivivta ver-
senytarsak haragjat is.
A 80-as évek spontan privatizacioja helyett a re-
formokra akkor mar nyitott gazdasagi vezetés
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a formalédo kétszintl bankrendszer elsé keres-
kedelmi bankjanak vezetését juttatta neki, majd
ezutan keriilt kozel az Andrew Sarlos fémijelez-
te észak-amerikai befektetécsoporthoz. Az Ut-
jaik azonban elvaltak, és Demjan Sandor az ak-
kor mar szétesGben lévé szovjet utddallamok-
ban felhasznalva mindazokat, akik korabban jo
kapcsolatot apoltak a helyiekkel, Uj hidféallaso-
kat épitett ki, amelynek emblematikus Iépése volt
a Kamaz teherautogyar megvasarlasa. Az utod-
allamok megkertilhetetlen gazdasagi tanacsadoja
lett, hogy visszatérve Magyarorszagra megindit-
sa az észak-amerikai rendszer alapjan megalmo-
dott kiskereskedelmi megujulast. A siker dobbe-
netesen volt, mert nem egyszertien az elsé Polus
plazat, hanem egy életformat adott megfizethe-

t6 aron mindenkinek. A jét, olcsén elve pedig si-
kert fialt. Ezek utan pedig Gjabb ingatlanfejlesz-
tési projektek kovetkeztek, a Westend az egyko-
ri palyaudvari dzsumbuj helyére varazsolt hotelt,
mozit, lizletet, a Nemzeti Szinhdz pedig olyan te-
rleten épilt, ahova estefelé kevésbé merészked-
tek az emberek.

Innovator volg, killdetéstudat és egyéb alllirok
nélkil, jol érezte magat a bérében. Egykori lelenc
gyerekként mindenért meg kellett kiizdenie, ép-
pen ezért képes volt orllni mindannak, amit ka-
pott, és mindannak, amit adhatott, mert nem
akarta elfelejteni, hogy honnét jortt.

Most, hogy elment, itt maradt Budapesten mind-
az, amit megalmodott, mert elég merész volt ah-
hoz, hogy ha kellett, 19-re még kért egy lapot. //

KA

£ The innovator

Sandor Demjan, one of the most impor-
tant Hungarian businessmen of the last
40 years died at the end of March. He
wasn't only a member of the financial
elite, but also someone who established
a new way of life: he was the first to
build US-style malls, where people not
only shop but also spend their free time.
Mr Demjan was there when the first

self-service shops opened and in the
second half of the 1980s he became the
director of the first commercial bank of
the socialist era.

After the political transformation he
worked as an economic advisor in for-
mer socialist countries. Later he started
real estate development projects in
Hungary, for instance it was him who

built giant mall WestEnd and the new
National Theatre. He was an innovator
who didn't feel that he had a special
mission to accomplish. Growing up
as an orphan, he had to fight hard for
everything, so he was able to appreci-
ate the things he had and was always
glad to give — he never forgot where
he came from./
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Uj koncepciéval nyitott

uzletet az Auchan

Az Auchan Retail Magyar-
orszag egy, hazankban
még Ujdonsagnak sza-
mitd, de az USA-ban és
Nyugat-Eurépaban mar
bevalt, a vasarlok igényei-
hez az eddigieknél is job-
ban alkalmazkod¢ tzlet-
koncepciot valdsitott meg
Kébanyan, amely mar a
vallalat megujult imazsa-
val vdrja vasarloit.

Az elsé hazai nagyszu-
permarket kategoriaju,
ugynevezett ,Auchan
superstore”’-formatumu
Uzletben a szupermarke-
tek kinalatanal jelentésen
szélesebb druvaélasztékot
és innovativ vasarlasi
megoldésokat kindlnak
kedvezé drakon. A friss
élelmiszer mellett szezo-
nélis és nem élelmiszer
tipusu termékek is helyet

kapnak a polcokon, igy a
havi nagybevasarlast és a
napi szlikségletek beszer-
zését egyarant konnyen,
egy helyen intézhetik a
csalddok Az Auchan éru-
hazlancnal most beve-
zetett, egyedulalld ,click
& collect” szolgaltatassal
pedig a pénztari sorbanal-
l&s is elkertlhetd, hiszen
az interneten megrendelt
termékeket az druhaz egy
erre a célra elkilonitett ré-
szén is 4t lehet venni.

- Az Uj koncepcio szerve-
sen illeszkedik terjeszke-
dési stratégidnkba, amely
a mar megszokott ked-
vezé drak mellett a tébb-
csatornas kereskedelem
megvaldsitasat, vasarldink
még magasabb szinvonall
kiszolgalasat, ezaltal piaci
jelenlétiink tovabbi erésité-
sét tlzte ki célul - mondta
el az Unnepélyes megnyi-
ton Dominique Ducoux, az
Auchan Retail Magyaror-
szag vezérigazgatoja./
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% Auchan opens new-concept store
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Auchan Hungary real-
ised a new store con-
cept in Kébanya, one
that had already been
tested in the USA and

Western  Europe.  The
‘Auchan superstore’ of-
fers a bigger selection of
products than ordinary
supermarkets and inno-

vative shopping solu-
tions, at favourable prices.
Customers don't even
have to queue if they use
the ‘click&collect’ service.

Auchan Hungary CEO
Dominique Ducoux told:
the new concept forms
part of the chain’s expan-
sion strategy. /

Az MNKSZ-hez igazolt a Real

A Redl Hungdria belépésével jelentdsen
megvaltozott a Magyar Nemzeti Keres-
kedelmi Szévetség ereje, tagjainak bruttd
arbevétele meghaladja immar az évi 1000
millidrd forintot.

ARedl Hungéria Kft, amelynek orszagosan
tébb mint 2000 kiskereskedelmi egysége
élelmiszer-ellatasi szempontbdl meghata-
rozé szerepet tolt be a hazai élelmiszer-ke-
reskedelemben, 2017 oktéberében |épett
ki az OKSZ-bdl.

Az MNKSZ a kezdetektdl fogva azt tlizte
ki célul, hogy a vallalkozdsok mUkodését
meghatarozo és befolydsold jogszabalyi
kornyezetben érvényesiljenek a hazai ke-
reskedék érdekei. A munkaeréhidny és bér-
helyzet 2018-ban is ezrével fogja bezarasra
kényszeriteni a hazai kereskedelmi egysé-
geket, és ezt a folyamatot csak korményzati
eszkozokkel lehet fékezni. A béremelés

szUkségességét egyetlen vallalkozas sem
vitatja, azonban a bérterhek tovabbi je-
lentds csdkkentésére van sziikség kilono-
sen a magas személyi jelleg( raforditassal
Uzemeld dgazatokban. Az MNKSZ a hazai
kereskedelmi tevékenységet folytatd val-
lalkozasok egyik legfontosabb érdekképvi-
seleti szervezete lett, ezért dlldspontja nem
hagyhatd figyelmen kivil a kereskedelmi
vallalkozasok jovéjét befolyasold egyezte-
tések soran. (x)

Redl joins MNKSZ

With Real Hungaria becoming a member the Hungarian
National Trade Association (MNKSZ), the organisation
became considerably stronger: the combined gross sales
of members no amount to more than HUF 1,000 billion
a year. Real Hungaria Kft. has more than 2,000 shops all
over Hungary and they quit the National Trade Associa-
tion (OKSZ) in October 2017. MNKSZ has become one of
the most important interest representing organisations in
Hungarian retail trade. (x)
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Megujitott egyuttmiikodesi megallapodas
szer-feldolgozasi és -csomagolasi eljarasok elis-
meréssel birnak az 4gazatban és a vildigon egy-
arant. A hazai tejagazat elkotelezett az Ujitasok,
a fogyasztoi igények kielégitése, a tejtermeldk,
a feldolgozodk, a kereskedék és a beszéllitdkkal
torténd kapcsolat kialakitdsa mellett. 7/

Ismételten megujitotta egytttmUikddési meg-
dllapodasat a Tetra Pak Hungdria Zrt. és a Tej
Szakmakozi Szervezet és Terméktandacs. A Tetra
Pak Hungaria Zrt. szamara kiemelten fontos a
tejdgazat alapos ismerete, hiszen csak a tejpiac,
illetve a tejpiaci szerepldk helyzetének, igényei-
nek megértésével tud partnerei szamara olyan
megoldasokat nyujtani, melyek hozzajarulnak
versenyképességuk néveléséhez.

Mélykuti Tibor a Tej Szakmakozi Szervezet és Ter-
méktandacs elndke az alairds kapcsan elmondta,
hogy a kiemelt partolo tag altal nyujtott — kor-
nyezeti szempontokat szem el6tt tartd — élelmi-

i Cooperation agreement renewed

Tetra Pak Hungaria Zrt. and the
Milk Interbranch Organisation
and Dairy Board renewed their
cooperation agreement. Tibor
Mélykuti, the president of the
Dairy Board told that the Hun-

garian dairy sector is dedicated
to innovating, satisfying con-
sumer needs and establishing
good relations between dairy
farmers, processing companies,
retailers and their suppliers. /

Uj iizletagvezet6 a Henkel Magyarorszagnal

Lukas Hajek vette at a Henkel
Magyarorszag Laundry & Home
Care Uizletdaganak vezetését. Ira-
nyitasa ald tartozik a teljes mo-
sO- és haztartdsi tisztitdszer
tertlet mikodtetése, melyhez
tobbek kozott olyan jol ismert
markak tartoznak, mint a Persil,
Silan, Tomi, Somat és a Bref
Lukas Hajek az év elején Guray
Yildiz Uzletdg-igazgatétodl vet-
te 4t a részleg vezetését Glray
Yildiz a véllalaton belll Torokor-
szagban folytatja palyafutasat.

Lukds Hajek Henkel-
karrierjét 2003-ban, a
Laundry & Home Care
Uzletdgban, senior key
account menedzserként
kezdte a Cseh Koztarsa-
sagban. Ezt kovetden
az Uzletadgon belll tobb
orszagban is — Balti alla-
mok, Romania, Bulgaria,
Moldova - dolgozott
mint, értékesitésiigazga-
t6, category menedzser
és (izletdg-igazgato.

(Laundry

»
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Lukas Hajek

lzletagvezetd

& Home Care)
Henkel Magyarorszag
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%+ Henkel Hungary:
new business unit

director

Luka$ Hajek has been ap-
pointed the new director
of Henkel Hungary’s Laun-
dry & Home Care business
unit. Mr Hajek started
working for Henkel in 2003
as senior key account man-
ager in Laundry & Home
Care in the Czech Republic.
Later he worked in several
countries as sales director,
category manager and
business unit director. /
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Ismét Felelos
Tamogato Védjegyet
kapott a Tesco

A Tesco ismét elnyerte a Magyar
Adomanyozéi Forum altal odaitélt
Felel6s Tamogatd Védjegyet. A val-
nésitd cimet az aruhazlanc 2013 és
2015 utan mar harmadik alkalom-
mal kapta meg.

— Nagyon ortllnk, hogy egymas
utan harmadik alkalommal is meg-
feleltiink a Felelés Tamogatéi Véd-
jegy hasznalat feltételeinek, hiszen
ez az elismerés is jelzi, jo Uton hala-
dunk tarsadalmi felelésségvallalasi
programjaink kialakitasakor, fejlesz-
tésekor — értékelte Hevesi Nora, a
Tesco kommunikacios vezetdje az
elismerést.

A Tesco tarsadalmi felelésségvalla-
lasi stratégiaja a kdzosségi értékek
fejlesztésére helyezi a hangsulyt. //

& Tesco gets the Responsible

Supporter Trademark once
again

Once again Tesco earned the right to use
the Responsible Supporter Trademark of
the Hungarian Donors Forum - for the
third time after 2013 and 2015. Tesco’s head
of communications Néra Hevesi told: they
are happy to be reassured that the compa-
ny is on the right path as regards its CSR
strategy. //

Dinamikusan fejlodik a Mizse forgalmazoja

Tavaly a Magyarviz Kft. az 4s-
vanyvizpiac dtlagos ndvekedé-
sének tdbb mint haromszoro-
sat érte el az eladott palackok
szamat tekintve, olvashato a
cég sajtokodzleményében.
A piaci érték feletti eredményt
leginkdbb az asvanyvizcég
zaszléshajdja, a Mizse (mint
a legnagyobb novekedést
produkaléd marka) értékesi-
tett darabszamanak 19%-os
emelkedése adta.

A szénsavmentes dsvanyvizek
térnyerését kdvetve — 2,5 mil-
liard forint beruhdazéssal —
Ujabb gyéartdsorba fektettek,
amelyen ezentdl a modern
és kornyezetkiméldbb robo-
cop (négyzetes) palackokba
toltik 1,5 literes mentes marka-
termékeiket. igy éves szinten
mar tébb mint 300 millié pa-
lack elddllitasara lesz képes a
cég.

A rendhagyd négyszogletl
forma statikailag kivalo, stabil,
az alakja miatt nem nyomo-
dik 6ssze, ezért kdnnyebben
szallithato. Raktarozas szem-
pontjabdl pedig oriasi elény,
hogy kdzel 20%-kal jobb hely-
kihasznalassal bir. Az Uj tech-
nologidanak kdszénhetéen a
szamitogép-vezérelt t6ltdso-
ron a toltési veszteséget sike-
rilt kozel O-ra csokkenteni.

— Ismereteink szerint jelenleg
egyedul a Magyarviz Kft. hajt
végre komolyabb kapacitas-
noveld beruhdzast a magyar
asvanyvizpiacon az idén.
A tébb honapos installalast
és néhany hetes tesztelést
kovetden marcius kozepétdl
indult a gyartas, amellyel to-
vabbi husz Uj munkahelyet
teremtettlnk — tette hozza
Balog Zoltan kereskedelmi
igazgato./

N I

Last year sales of Mag-
yarviz Kft. were three
times bigger than the
market average if the
number of bottles sold is
considered. The engine of
growth was Mizse prod-

% Mizse’s distributor is developing dynamically
ucts, with their sales up 19
percent. 1.5-litre, still min-
eral waters — the branded
products — are now mar-
keted in robocop (rectan-
gular) bottles. This is the
result of a HUF 2.5-billion

production development
project. Commercial di-
rector Zoltan Balog told
that this type of bottle is
easier to transport and
takes up about 20 percent
less space. //
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A Facebookon valasztottak ki
a Fanta uj izét

Rajongoi kezébe adta
a marka jovéjét a Fan-
ta: 32 ezer Facebook-
felhasznalo vélasz-
totta ki az Gditdital Uj
izvaltozatat. Marcius
kdzepétdl orszagszerte
kaphatd az uj, cukor-
mentes Fanta Eper-Kivi
Zero.

Magyarorszagon el-
s¢ alkalommal a fo-
gyasztok donthettek a
Fanta Gditéital-marka
kovetkezd izvaltoza-
tarél: novemberben
a Facebook-rajongok
vélaszthattak, hogy
idén tavasszal az ana-
ndsz-maracuja vagy a Cu-
kormentes eper-kivi kerdl-

a szavazatok kétharmada
az utobbi izvéltozatra esett.

Magyarorszagon is
elkotelezett amellett,
hogy hozzasegitse
fogyasztoit cukorbe-
vitelik csokkentésé-
hez Ehhezilleszkedik
a Fanta Eper-Kivi Ze-
rois, mely nem tartal-
maz cukrot.

Az Uj Fanta Eper-Kivi
Zero izvaltozat be-
vezetd kampanya
aprilis 2-an indult, a
televizids reklamfilm
mellett erés digitélis
és  kozdsségimé-
dia-tdmogatassal, il-
letve Puskéas Peti és
a fiatalok korében
népszer( tovabbi influen-
cerek és vloggerek bevo-

jon a boltok polcaira.Végul | ACoca-Colavildgszerte,igy | nasaval /

@ Facebook users selected the new Fanta flavour

No less than 32,000 Face-  dle of March new, sugar-free  this combination instead of  a television commercial and
book users voted to decide  Fanta Strawberry Kiwi Zero  pineapple and passion fruit.  strong digital and social me-
which is going to be the new s available all over Hungary. ~ From 2 April a campaign pro-  dia presence; influencers and
Fanta flavour: from the mid-  Two thirds of voters wanted ~ motes the new product, with  vloggers are also involved. //
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Harommilliard forintos beruhazas
a Saga Foodsnal

Tizmillio eurds be-
ruhdzasi tervet ha-
gyott jova a Saga
Foodsndl az Uj
tulajdonos. A ha-
roméves beruha-
zasi programjaban
megujitjia a két
sarvari Uzemegy-

el&dllité moder-

nebb részleg mellett ezt is
olyan csucslizemmé akarjék
fejleszteni, amellyel a szar-
nyas sonkak piacan is az élre
tornek A program részeként
olyan sonkagyartast valosi-
tanak meg, amely a fogyasz-
tok és a kereskedelemi Ian-
cok minden igényét ki tudja
elégiteni a sonkakbdl.

- Lezarult az elmult évek at-
alakitasi folyamata, amely-

e 97 Keleti Zsolt
ségének egyikét. veurigazgato

A FUstli virsliket SagaFoods

bél a sarvéri Séga
Foods Zrt. meger6-
sodve kerdlt ki, és
Uj tulajdonosanak
tdmogatdsaval a
folyamatos termék-
fejlesztések mellett
Ujra jelentés tech-
nolégiai beruha-
zésokba kezdhet -
mondta Keleti Zsolt
vezérigazgato.

Az idén induld program
eredményeként a hazai pi-
ac vezetd szarnyashus-mar-
kdja tovabb fejleszti a ter-
melését, és a virsli utdn a
baromfisonka-piacon is az
élre akar torni.

A cég 2017-ben 8,8 milli-
ardrol 9,2 milliard forint-
ra névelte a forgalmat.
A 312 dolgozét foglalkoz-
tatd tarsasag addzés elét-

ti profitja 69 millio forintot
tett ki, ami 111 milliés nove-
kedést jelent az el6z6 évi-
hez képest. A sarvari cég
tulajdonosét, az angol Ber-
nard Matthews csoportot
2016 6szén vasarolta meg
az angol Boparan Hol-
dings./

&4 Three-billion-forint
investment by Saga

Foods

The new owner of Saga Foods gave
a green light to a EUR 10-million,
3-year investment plan. One of the
two production plants in Sarvar will
be completely modernised. CEO
Zsolt Keleti informed that with the
new development Saga Foods Zrt.
- in addition to the wiener segment
- wants to become a leader in the
poultry ham market too. The com-
pany’s sales grew from HUF 8.8 bil-
lion to 9.2 billion in 2017. Saga Foods
employs 312 people. /
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Csokkentett sotartalmu
termeékek a Komeétatol

£

A Komeéta a kék cimkével jelolt
termékei sétartalmat 25%-kal
csOkkentette Ugy, hogy azok
{z&élménye valtozatlan maradt,
jelentette be a cég 4prilis 10-ei
sajtotajékoztatdjan.

— Célunk, hogy minél maga-
sabb beltartalmi értékd ter-
mékeket gyartsunk, és elke-
raljuk a szikségtelen adalék-

“OMETA

anyagok hasznalatat.
Magyarorszagon a
sobevitel tobbszo-
rose az ajanlottnak,
ezért dontottink a
csOkkentett sotartal-
mu termékek gyartasa
mellett Hiszen mi, itt a
Kométanal, csak olyan
termékeket készitlink, amit a
sajat csalddunknak is szivesen
kinalunk — mondta el Giacomo
Pedranzini a cég lgyvezetd
igazgatoja (képlinkon).

Afejlesztések eredményeként,
a Kométa termékei kivaldan
beilleszthetbek a helyes, val-
tozatos és tudatos életmodot
kovetdk étrendjébe. /

£ Products with reduced salt content from Kométa

Kométa reduced the
salt content of products
marked with a blue la-
bel by 25 percent, but
their taste has stayed

the same - the com-
pany announced at a
press conference on 10
April. Managing director
Giacomo Pedranzini told:

the salt intake of Hungar-
ian is way too high, this is
why Kométa decided to
manufacture such prod-
ucts.”/
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Mosodszerflakonok
ujrahasznositott miianyagbol

A Henkel bejelentette, hogy
megallapodast kotott a Waste
Free Oceans (,Hulladékmentes
Oceanok”) alapitvannyal az éce-
anok és folyok manyaghulladé-
kdnak 6sszegyijtésérdl és azok
tébb mint egymillié flakonna
torténd atalakitasardl, amelyet
a vdllalat Lovables elnevezé-
st mosdszer markajahoz fog
felhasznalni. Ez az eddigi leg-
nagyobb a civil szervezet 4ltal
kotott egyittmikodések kozott,
és legaldbb harom évre szdl.

A partnerek célja, hogy egyt-
tesen annyi mlanyagot tavolit-
sanak el a folydkbal, tavakbdl,
tengerekbdl és dcednokbdl,
amennyi évente 100 tonna
felhasznéalhat6 ujrahasznosi-
tott anyag elééllitdsdhoz ele-
gendé.

Ujrahasznosftas utan a mdanyag
a Lovables mosészermarka fla-
konjaiban kerdl felhasznalasra.

Az idén bevezetendd Lovables
olyan kulénlegesen finom mo-
sast tesz lehetévé, amely meg-
Orzi a szbvetek minéségét és a
szineket, ezzel védve a vasarlok
kedvenc ruhéit. /

& Laundry detergent bottles

from recycled plastic

Henkel has announced that they entered
into a minimum 3-year partnership with the
Waste Free Oceans foundation: plastic waste
will be collected from oceans and rivers to
make more than 1 million plastic bottles,
which the company will fill with Loveables
laundry detergent. Henkel will put Loveables
detergents on the market this year. //
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A Bravos uj nyereményjatékkal jelentkezik 2018. méjus 2. és julius 15. kozott. A vasarlok a matricazott
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Rondo csomagoldsok a nyugat-europai piacon

oldsegek-gyiimolcsok eseteben is
nélkiilozhetetlenek a fotominoségi nyomatok

A nyugat-eurdpai piacon az
aruk csomagolasara vonatko-
zdan is magasak a min&ségi
kovetelmények, hiszen sok-
szor ez befolyasolja a vasarlok
dontését. Az innovativ csoma-
golasok elédllitdsa azonban kii-
lonleges technikakat igényel,
féleg az egyre népszerlbb,
kornyezetbarat hulldmkarton
esetében.

A Rondo konszern Eurdpé-
ban 6 gyérban éllit el6 magas
mindségl és funkcionalitdsu
hulldmlemez csomagoldsokat
prémium termékekhez — a zold-
ség-gylmodlcs szektorban is —,
melyek féleg a nyugat-eurdpai
Uzletlancokhoz kertinek.

A véllalat hazankban elséként
vasarolt Masterflex nyomda-

gépet, amelynek kdszonhetden a cso-
magoldsokat akdr 6 szines nyomattal is el
tudja latni. A fekete hattér eleinte kihivast
jelentett — tekintettel a,washboard effek-
tusra”—, a flexo géppel azonban mér szinte
fotdomindéségl nyomatokat tudnak produ-
kélni. A gyartdk célja, hogy a csomagola-
sok a zoldségek-gylimdlcsok esetében is
hivogatok legyenek, ebben pedig a Rondo
testre szabott, egyedi megoldasokkal nyujt
partnereinek segitséget. (x)

& Fruit and vegetable packaging:

photo-quality printing is necessary
Rondo manufactures top-quality, high-functionality
corrugated board packaging solutions for premium
products in 6 European factories, including fruits and
vegetable products. In Hungary Rondo was the first
to install a Masterflex printing machine that can print
packaging with up to 6 colours for premium products,
in photo quality. Rondo offers tailor-made solutions to
partners in fruit and vegetable packaging. (x)

.Minket is lehet szeretni” —
mondjak a girbegurba zold-
ségek a Penny Market plakat-
jan. A diszkontlanc ugyanis
aprilistdl a nem szabvanyos
méret(, formdju zoldségeket
és gylmolcsoket is dtveszi a
magyar gazdaktdl, és ezeket
- kulon jeldlve és hirdetve —
barki kdnnyen megtalédlhatja
majd kedvezé dron, jelentet-
te be a Penny marcius 23-ai
sajtotajékoztatdjan. Ez persze
nem jelenti azt, hogy ezek a
termékek ne lennének ki-
valé mindségliek, csupan
kilsejuk miatt olcsdbban
juthatunk hozzéjuk, réadasul
a hazai termel&ket is tdmo-
gathatjuk a megvasarlasuk-
kal.

- A magyar gazdasagnak sta-
bil bevételre van sziiksége an-
nak érdekében, hogy fejléd-
hessen. Ezért is dontottink
Ugy, hogy atvessziik a masod-
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z0ldségeket és gylimolcsoket
is a gazdaktol els6ként a ma-

délkodésban, de egyuttal a
munkahelymegdrzéshez és
-teremtéshez is hozzdjaru-
lunk Magyarorszagon - fo-

1 MINKET IS LEHET | galmazott Jens-Thilo Krieger,

IZEREI'NI'

a Penny Market Ggyvezetdje.
Czervan Gyorgy agrargazda-
sagért felelds allamtitkar el-
ismer&en nyilatkozott a Penny
|épésérdl:

— A magyar gazdasag és a
munkahelyteremtés szem-
pontjadbdl kivételes kezde-
ményezésrél van szo. Bliszkék
vagyunk ra, hogy Magyaror-
szagon vonzo piaci kdrnyeze-
tet tudunk teremteni azoknak

kozul fgy nemcsak tamogat- | szivikon viselik a hazai gazdék
juk 6ket a fenntarthaté gaz- | sorsat./

osztalyba sorolt, girbegurba | gyarorszagi diszkontlancok | azéruhazlancoknak, amelyek

‘We can be liked, too! - say
the  not-so-perfect-looking
vegetables on Penny Market's
poster. Why? Because from
April the discount supermar-

ket chain is selling good-qual-
ity fruits and vegetables that
arent of standard size or
shape, at very good prices —
it was announced at a press

conference on 23 March.
Penny Market's managing
director  Jens-Thilo  Krieger
added that that they are the
first discounter chain to take

over 2"-class produce too
from Hungarian farmers. This
step helps to preserve jobs
and makes farming more sus-
tainable. //


http://www.rondo-ganahl.com/hu
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Uj marketingvezet6 a Coca-Cola Magyarorszagnal

Czigler Katalin lett a
Coca-Cola Magyaror-
szag Kft. 0j marketing-
vezetdje. A szakember
harom éve dolgozik a
vallalatnal, ahol mar-
ciusi  kinevezését
megelézden keres-
kedelmi vezet&ként
tevékenykedett Czig-
ler Katalin Leszkay-Ko-
vacs Rendtat valtja, aki

Czigler Katalin
marketingvezetd

Coca-Cola
Magyarorszag

a jovében a vallalaton belll regionalis port-
foliofejlesztésért lesz felelds.

A szakember karrierjét az USA-ban, a Fran-
chise Management Services Inc-nél kezd-
te. Pénzlgy szakon mesterdiplom4ajat a
Pécsi Kozgazdasagtudomanyi Egyetemen
szerezte, az USA-ban pedig egyéves szak-
mai gyakorlaton vett részt. A Coca-Cola
Magyarorszag Uj marketingvezetdje a
magyar és az angol mellett folyékonyan
beszél horvatul is. Kordbban a Henkelnél
nemzetkdzi markamenedzsereként, va-

lamint Procter&Gamble szdjapolas és néi
higiénia Uzletdg régiods kategdriamene-
dzsereként dolgozott. //

& Coca-Cola Hungary’s new
marketing manager

Katalin Czigler was named as the new marketing manager
of Coca-Cola Magyarorszag Kft. Ms Czigler has been with
the company for three years. She started her career in the
USA, at Franchise Management Services Inc. Formerly she
worked for Henkel as international brand manager, and
she spent time in the ranks of Procter&Gamble as region-
al category manager of oral care and women's hygiene. //

Folytatja az expanziot a SPAR

ldén tavasszal Kecskemé-
ten és Budapesten nyitott
egy-egy Uj druhazat a SPAR
Magyarorszag. A vallalat to-
vabbi 6t szupermarketjét
pedig kivil-beltl meguijitotta,
hogy még inkdbb kiszolgalja
a megvaltozott fogyasztoi
igényeket. A modernizacids
programjara 2018-ban eddig
tébb mint 2,1 milliard forintot
fordftott a SPAR

— A SPAR az idei évben 23 mil-
lidrd forintot fordit fejleszté-
sekre, amelybdl a kordbban
nyitott Uzletek korszerUsitése
mellett Uj druhdzak épitése-
re is lehetéség nyilik. Célunk,
hogy a novekvd vasarldi
kedvet a megvaltozott igé-
nyeknek megfeleléen szol-
galjuk ki — mondta Maczelka
Mark, a SPAR kommunikacios
vezetdje.

N 2%

¢ SPAR continues its expansion

A most megnyitott és fel-
Ujitott Uzletekkel egyutt
jelenleg 346 SPAR és City
SPAR szupermarket, 33
INTERSPAR hipermarket és

147 franchise Uzlet tartozik a
SPAR-csoporthoz. A tarsasag
13 ezer munkavallaléjaval Ma-
gyarorszag egyik legnagyobb
foglalkoztatoja. //

This spring SPAR Hun-
gary opened new stores
in Kecskemét and Bu-
dapest. Five more su-
permarkets were fully
modernised. The mod-

ernisation  programme
continues in 2018 — so
far SPAR invested HUF
2.1 billion in the pro-
ject in 2018. Head of
communications  Mark

Maczelka told: they will
spend a total of HUF
23 billion on develop-
ment this year. SPAR
Hungary employs 13,000
people. //

Az iparagi vallalasokat is ellenorzi az ORT

Egyes iparagak altal tett vallala-
sok megvaldsitasat nemzetkozi
monitoringprogramok kere-
tében ellenérzi az ORT (On-
szabdlyozd Reklam Testilet).
llyen volt az EU Pledge valla-
lasok vizsgdlata, amely 98%-0s
megfelelést mutatott a social
media és 99%-0t a sajat hon-
lapokat tekintve.

Az EU Pledge az élelmiszerek
reklambtidzséjének 80-%-at
kitev® vezetd élelmiszergyartd
cégek 2007-ben tett és azdta
kétszer bévitett véllaldsait je-
lenti. A lényeg tovabbra is az,
hogy a nem gyerekeknek (12
év alattiaknak) szant termé-
keket nem is rekldmozzdk

szamukra. Mig ko-
rabban elsédlegesen
a tomegmeédidban
kozzétett reklamok-
ra vonatkozott a ko-
telezettségvallalasuk
— ahol a kdzdnség

digitdlis platform
(YouTube-csatorna,
Facebook-oldal) el-
lenérzése volt. Azt
vizsgaltuk, hogy azok
tartalma elsédlege-
sen a gyerekeknek
J sz0l-e, azok szamé-

aranyaban hata- g '\
rozzak meg, hogy Fazekas Ildiké
alapvetéen felndtt  foitkar

ORT

célcsoportnak rek-
ldmoznak —, a méra kibévitett
vallalds a reklamozok sajat di-
gitdlis platformjaira is kiterjed,
ahol viszont a tartalomra, a
kreativ megvalositésra helye-
zik a hangsulyt.

— Az ORT feladata 15 vallala-
ti/marka honlap és 15 sajat

ra vonzé-e? — avat
be a vizsgalat szem-
pontjaiba Fazekas

ldiko fétitkar. — Milyen a képi
vildg, a szinek, szereplé és kor-
nyezet? Milyen a zene? Jaték
esetén mennyire egyszer( ko-
vetni az instrukciokat? — ezek
mind-mind fontos szempon-
tok voltak, amelyek alapjan el-
dontottik, hogy 12 év alattia-
kat céloz-e, elsédlegesen az &
szamukra vonzé-e az adott
oldal. 7/

N 2

#: ORT checks the pledges made at industry level

The Self-regulatory Adver-
tising Board (ORT) does
the  industry-by-industry
monitoring of the im-
plementation of pledges
made. For instance the ex-
amination of the EU Pledge

commitments —voluntary
limiting  advertising  to
children - showed that
98 percent of companies
complied with the rules
in social media and 99
percent passed as regards

their own websites. Gen-
eral secretary lldiké Fazekas
told that ORT analysed 15
brand/corporate websites
and 15 own digital plat-
forms (YouTube channel,
Facebook page).//

15
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Lendiiletben az 50 eves OMNIA

EGY SZULETESNAP,
AMI 6552£Huz MINKET!

Jubileumi jatékot hirdetett hazadnk egyik
legkedveltebb kdvémarkaja: 50 éves szlle-
tésnapja alkalmabdl az OMNIA orszdgosan
tébb mint 3000 nyereményt sorsol ki vasar-
|61 kdz6tt. A Jacobs Douwe Egberts Hu Zrt.
legkedveltebb hazai kdvémarkaja, a kiemel-
ked6en magas elismertségnek drvendd, im-
mar 50 éve a piacon 1évé OMNIA jubileumi
évfordulojat a fogyasztoival egylitt szerette

volna megunnepelni. Ezért nagyszabasuy,
orszagos promociot hirdetett, amelyben a
teljes termékportfolidja részt vesz, rdadasul a
kisorsolasra ker(il6 ajandékok szama is meg-
haladja a 3000-et.

A marciusban kezd6dd és majusig tartd ak-
tivitds sordn minden hénapban szamos nye-
remény taldl gazdara, a f6dij pedig egy SEAT
Arona személygépkocsi./

(i)" n |”"

N Y

%+ 50-year-old OMNIA keeps going forward
One of Hungary’ most popular cof-
fee brands, OMNIA organises a prize
game to celebrate its 50" anniver-

sary. Jacobs Douwe Egberts Hu Zrt.
will draw no less than 3,000 prizes in
the March-May period among those

who buy any OMNIA prod-
uct. The main prize is a SEAT
Arona.//
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Unicum Szilva limitalt
kiadas Halott Péenzzel

Az Unicum 2010 éta minden ta-
vasszal megujul, és a polcokon
az eredeti mellett egy limitalt
kollekcid is helyet kap. Az idei
év azért rendhagyo, mert ez az
elsé alkalom, hogy —az Unicum
mellett — az Unicum Szilva is
limitalt kiadasban kerdl a pol-
cokra. A széria tovabbi kilon-
legessége, hogy az exkluziv
palackbol, amelynek csoma-
goldsan a Halott Pénz zenekar
tagjai szerepelnek, minddssze
10 000 darab készilt. A nép-
szer(i formacié munkassaga
tokéletesen illeszkedik az Uni-
cum ,Csak pozitivan!” hitvalla-

sahoz, emellett pedig a barat-
sag is meghatarozé szerepet
jatszott a két sikeres magyar
marka egylUttmikodésének
megszUletésében.

A kuldnleges kooperacié az
egész évre kiterjed, és még to-
vabbi meglepetéseket is tarto-
gat, mi tébb, egy harmadik, a
fiatalok korében szintén kedvelt
hazai markaval, a Dorkdval is ki-
egészilt: a kilonleges palack-
kal egy idében bemutattak
az Unicum, a Halott Pénz és a
Dorko kdzos, ,Benned minden
+van'fantazianevd, limitalt kia-
dasu fesztivalkollekcigjat is. //

& Unicum Plum limited edition with Halott Pénz

Bogdan Adam
a Pepsi arca lett

12 év utadn elészor ismét ma-
gyar futballistdval dolgozik
egyUtt a Pepsi, hiszen az Uj
kaldriamentes Pepsi Lime és
Wild Cherry izek megjelené-
séhez kapcsoléddan Bogdan
Adam lett az tiditémarka arca.
A foci mint téma természete-
sen nem idegen a brand sza-
mara, hiszen az évek soran
sokat tett a vallalat globélis és
hazai szinten is azért, hogy a
termék neve 6sszekapcsoldd-
jon az egyik legnépszerlbb

csapatsporttal, azonban évek
ota Bogddn az elsé magyar
focista, aki a marka arcaként

jelenik meg itthon.

Akampany célja, hogy a marka
két j terméke, a kaloriamentes
Pepsi Lime és Wild Cherry mél-
té médon bemutatkozhasson
a hazai piacon. Az izgalmas Uj
izek mellé Uj szlogen is tarsul:
Torj ki a megszokasbol!’, amely
a komfortzéna elhagyasara, Uj
élmények kiprobélasara buz-
ditja a fogyasztokat. /

This spring not only a lim-
ited edition Unicum series
hits the shops, but for the
first time a Unicum Plum
special edition too. Mem-
bers of the pop group

Trade 2018/5
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Halott Pénz are featured on
the exclusive bottle, from
which only 10,000 are
made. The band's music
and style are in perfect har-
mony with Unicum’s ‘Stay

positive! philosophy. What
is more, the company and
Halott Pénz have also co-
operated with Dorko, to
release a limited edition
festival series of sneakers. //

#: Adam Bogdan is the new face of Pepsi

After 12 years Pepsi is
working with a Hungar-
ian  professional  footbal-
ler again, as Adam Bog-

dan advertises the new
zero-calorie  Pepsi  Lime
and Wild Cherry products.
For years now the brand has

been working hard at both
global and domestic level
to associate Pepsi with the
most popular team sport.//



Bruce Willis a

HELL ENERGY reklamarca

A HELL ENERGY torténetének
egyik legnagyobb lépéseként,
a magyar brandek kozl elsé-
ként, egy ,A" kategdrias, holly-
woodi sztérral, Bruce Willisz-
szel kotott rekldmszerzédést.
A megallapodas nemcsak a
HELL életében szamit egye-
dalallénak, hanem hazai szin-
ten is, hiszen mas magyar cég
még nem dolgozott egytt egy
jelenleg is aktiv, vilagszerte is-
mert hollywoodi sztarral.

— A HELL ENERGY marka a di-
namizmust, az erét és a mind-
séget képviseli. Mindenképpen
olyan személyre volt sziksé-
gunk, aki megtestesiti mind-
ezen értékeket. Amikor el-
kezdtik tervezni a projek-
tet, tobb név is felmerdlt,
végul Bruce Willisre esett
a valasztasunk, hiszen 6
egy olyan karakter, akit a
vildg mindenpontjan is-
mernek, és a neve garan-
cia a legjobb min&ségre
— mondta Pantl Péter, a
HELL ENERGY marke-
tingigazgatdja. — A vildg-
sztérra épuld kampany
egyszerre indul a HELL

kozel 50 exportorszagaban,
kihasznalva a 360 fokos kom-
munikacié adta lehetésége-
ket, kilonds tekintettel a social
media csatorndkra. Emellett az
Uzletekben és plakatokon is ta-
lalkozhatnak majd fogyasztoink
Bruce Willis arcéval.

A Bruce Willisszel készilt rek-
[dmfilm dprilis 2-an debutalt
Magyarorszagon és a vildg
szamos orszagaban.

A 100 szazalékban magyar tulaj-
donu energiaitalgyart6, a HELL
ENERGY jelenleg a vildg kozel
50 orszagéban van jelen és na-
pi 4,5 millié doboz Gditditalt
gyart szikszdi Uzemében. /

Teljes
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Ujrahasznosithatosagra
all at a Nestle

A Nestlé arra torekszik,
hogy 2025-re kizaro-
lag ujrahasznosithato
vagy Ujrafelhasznalha-
té csomagoldanyagot
hasznaljon, jelentette
be a cég aprilis 10-én.
A Nestlé vizidja szerint
semmilyen csomago-
l6anyag nem végez-

Ennek érdeké-
ben harom ki-
emelt terlleten
szandékozik 1é-
péseket tenni a
Nestlé: a véllalat
megszunteti a
nem Ujrahaszno-
sithatd mdanya-
gok hasznadlatat,

Mark Schneider
heti hulladéklerakdban e erigazgaco szorgalmazza a
vagy szemétként, igy @ NestléSA. nagyobb mér-

muanyagok sem.

Mark Schneider, a Nestlé SA.
vezérigazgatdja elmondta:

- Jelenleg a mlanyaghulla-
dékok jelentik a vilag egyik
legnagyobb fenntarthatdsagi
problémdjat, a megoldas pedig
kozos fellépést igényel. Olyan
technoldgidkat dolgozunk ki,
amelyekkel egyre nagyobb
mértékben mozdithatjuk el®
a hulladék csokkentését és Uj-
rahasznositasat. Célunk, hogy
2025-re kizérélag Ujrahaszno-
sithatd vagy Ujrafelhasznélhato
csomagoldanyagokat hasznal-
junk.

tékben Ujrahasz-
nosithaté anyagok hasznéla-
tat, illetve felszdmolja vagy
modositja az dsszetett, kom-
bindlt hasznélatu csomagolé-
anyagokat.
A cég aktiv szerepet vallal
azon orszagok hatékony hul-
ladékgydjtést, kivalogatast és
Ujrahasznosftast célzé megol-
dasainak kidolgozasaban, ahol
mukodik Emellett megfelel®
tajékoztatast biztosit az Ujra-
hasznosithatésagrél a termék-
csomagolasokon, ezzel segft-
ve a fogyasztokat a megfeleld
hulladékgydjtésben. 7/

&4 HELL ENERGY advertised by Bruce Willis

HELL ENERGY is the first

stands  for  dynamism,

director Péter Pantl. The

N Y

Nestlé wants to make all

% Nestlé moves on to full recycling
issues the world is facing

ble plastics, encourage the

Hungarian brand to ad-
vertise its products by a
1*-class Hollywood star,
Bruce Willis. Since the
HELL  ENERGY  brand

strength and quality, the
company needed a fa-
mous person who can
represent all of these val-
ue — explained marketing

360-degree campaign will
start at the same time in
nearly 5o countries, with
special focus on social
media./

of its packaging recyclable
or reusable by 2025 — the
company announced on 10
April. ‘Plastic waste is one
of the biggest sustainability

today. Tackling it requires a
collective approach’ - told
Nestlé CEO Mark Schnei-
der. Nestlé SA. will focus
on eliminating non-recycla-

use of plastics that allow
better recycling rates and
eliminate or change com-
plex combinations of pack-
aging materials. /
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344 szervezet
palyazott a Tesco
programjara

A Tesco ,On vélaszt, mi segitiink”
palyazati programjara orszagosan
61 korzetbdl dsszesen 344 szervezet
adta be jelentkezését. Idén valameny-
nyi, a szavazasi szakaszba bekertilé
szervezet tamogatasban részestl, igy
a Tesco még tobb jotékony célu he-
lyi koz0sségi kezdeményezés megva-
|6sulasat tudja segiteni. Kdrzetenként
a legtobb szavazatot gy(ijté szervezet
400 ezer, a masodik 200 ezer, a har-
madik pedig 100 ezer forint taimoga-
tast kap programja megvaldsitasahoz.
A nyertes palyazokat — a Magyar
Adomanyozéi Forum altal felkére
szakérték elézetes szakmai biralata
utan — az aruhazlanc vasarldi szava-
zassal valasztjak majd ki majusban,
az eredményt pedig junius végén
hirdeti ki az aruhazlanc. //

344 organisations applied
for Tesco’s support

In Tesco's "You choose, we help’ programme
344 organisations from 61 regions applied
for project funding. This year all applicants
who qualify for the voting stage will be
financed. Projects winning the most shop-

pers votes — after pre-selection by the Hun-
garian Donors Forum — in a given region will %
get HUF 400,000, the runners-up will receive
HUF 200,000 and HUF 100,000 will go the

A Nielsen altal mért 9o haztartasi vegyi aru és kozmetikum
koziil a forgalom szerinti top 10 kategoria — értékben mért — piaci részesedése
a régiokban, 2017. februar - 2018. januar soran (szazalékban)
Kategoria poc bt EK ‘ ENY DK DNY
est megye
m 1 14 12
Osszes kategoria atlaga 35 20 ?
20 14 13
Feldolgozott his 34 19
. 19 14 11
Sajt 40 16
20 14 1
Sor 33 20 3
19 16 13
Szénsavas iidito 31 21
18 16 10
Klasszikus gyiimolcslé 37 19
o 17 15 12
Asvanyviz 36 20
L 18 16 13
Kave 32 21
18 16 13
Tejfol 31 2
1 1 m
Gyiimolcsjoghurt 36 19 ? >
21 17 13
Kutyaeledel 31 18
Forrds: Nielsen
Megjegyzés:
Az északkeleti Nielsen-régiot Borsod-Abatij Zemplén, Hajdu-Bihar, Heves, Nograd és Szabolcs-Szatmar-Bereg megye alkotja.
Eszaknyugat: Fejér, Gydr-Moson-Sopron, Komérom-Esztergom, Vas és Veszprém megye alkotja.
Délkelet: Bacs-Kiskun, Békés, Csongrad és Jasz-Nagykun-Szolnok.
Délnyugat: Baranya, Somogy, Tolna és Zala.
% Market share (in value) of the Top 10 best-selling household chemicals and cosmetics across the regions, from the 9o categories
audited by Nielsen, in the February 2017 and January 2018 period (indicated in percentage)

third-placed programmes. //

Innovacios dijat kapott a QUALITY PACK

Még nincs egy éve, hogy
megkezdte a gyéartast
Szikszon Magyarorszag
elsé aluminiumitaldoboz-
gyara, a QUALITY PACK
Zrt. maris Eurdpa-szintd
szakmai elismeréssel
biszkélkedhet innovativ
termékének, az ujjbegy-
gyel kénnyen nyithatd
aluminium italdoboz-
tetének kdszdnhetben.
Az EURO CanTech 2018
nemzetkdzi innovacios
dijat az italdobozgyartok,
toltélzemek és nemzet-
kozi beszallitok eurdpai
mUszaki konferencidja-
nak keretein belll adték 4t méarcius 20-an,
Mildndban, a Marriott Hotelben.

AHELL ENERGY ultramodern technologi-
aval felszerelt aluminiumitaldoboz-gyéra
évente 1,2 millidrd darab 250 ml-es alumi-

Irade PYEFYS
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nium italdoboz és doboztetd gyartasara
képes. A teljes mértékben automatizalt
gyartéberendezés masodpercenként
50 darab, azaz percenként 3000 dobozt
és tetdt gyart le. A QUALITY PACK 2017-

ben olyan innovéaciot
vezetett be, mellyel a
fémdobozok felnyita-
sdnak mechanizmusat
kdnnyitették meg. Az
Ujitdsnak kodszonhe-
téen a nyitofll speci-
alis kialakitasa miatt a
fogyasztok ujja, kdrme
védve van a doboz fel-
bontdsa kdzben. //

& QUALITY PACK
wins innovation

award

QUALITY PACK Zrt. started
manufacturing aluminium drink
cans in Szikszd one year ago. On
20 March the company won the EURO CanTech 2018
innovation award for its easy-open drink can. HELL EN-
ERGY's ultramodern factory produces 1.2 million 2s0ml
aluminium drink cans and lids a year. QUALITY PACK's
innovation protects consumers’ fingers and nails while
opening the can. //
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Nott a SPAR arbevétele 2017-ben | Kampany a felelos allattartasért

Az elmult évek tendencijat
folytatva tavaly ismét sikeres
Uzleti évet zért a SPAR Magyar-
orszag: a forgalmi ndvekedés-
nek kdszonhetéen a vallalat
piaci részesedése jelentésen
emelkedett. 2017-ben belsé
folyamatai fejlesztése mellett
folytatta a meg- .
kezdett beruha-
zasokat: 4 Uj &ru-
hazat adott 4t, és
21 Uizletet moder-
nizélt a vallalat.
A tavalyi eszten-
dé legnagyobb
z6ldmezés pro-
jektje Erden va-
l6sult meg, itt
nyflt meg a 33.
INTERSPAR hiper-
market.

A cég a 2017-es évben 562,5 mil-
lidrd forint forgalmat realizalt,
amely 8,9%-os novekedés az
el6z6 évhez képest. 2017. decem-
ber 31-én 344 SPAR szupermar-
ket, 33 INTERSPAR hipermarket,
valamint 142 franchise-Uzlet tar-
tozott az élelmiszerldanchoz. /

A csoportképen (balrol jobbra): Horvath Ferenc, élelmiszeripari
cégvezetd, SPAR Magyarorszag; Heiszler Gabriella, iigyvezeto
igazgato, SPAR Magyarorszag; Kissné Szabo Katalin, UllG Varos
polgarmestere; Dr. Bognar Lajos, élelmiszerlanc-feliigyeletért
felelds helyettes allamtitkar; Szalay Zsolt, igyvezeto igazgato,
SPAR Magyarorszag; Dr. Sziics Lajos, Pest Megye

7. valasztokeriilet, orszaggyiilési képvisel6

&4 SPAR’s sales up in 2017
SPAR  Hungary realised
HUF s62.5-billion sales in
2017 - this performance

was 8.9 percent better than
in 2016. On 31 December
2017 the chain consisted of

344 SPAR supermarkets, 33
INTERSPAR  hypermarkets
and 142 franchise stores. 7/

Laboratériummal,
start-up program-
mal és virtudlis
valdsaggal erdsiti
kindlatat az idei SIAL Périzs. A
vilag vezetd élelmiszer-inno-
vacios szakkidllitasa, mely 2018,
oktober 21-25. kerll megren-
dezésre, egy 3 részbdl allé Fut-
ure Lab koncepciodt jelentett be
idei kindlataban.

A Future Lab komplex program-
ja a legnagyobb élelmiszer-la-
boratériumot kinalja az inno-
vaciokat keresd szakemberek
szamara. Egyik részét a Food
Lab platformja jelenti, ahol a
kozeli jovo élelmezési prob-
lémadira keresik majd az olyan
megoldasokat, mint amilyen az
Uj, alternativ tdpanyagforrasok

SIAL

elédllitésa vagy a
mesterséges in-
telligencia élelmi-
szeripari alkalma-
zasanak lehetéségei. A Future
Lab méasodik eleme a Rising
Start-up koncepcio, mely a SIAL
és az IDEFI-ECOTROPHELIA ha-
l6zat egyUttmUikodésében 50
indulé eurdpai élelmiszeripari
véllalkozéds szamara kinal le-
het&séget az eseményen vald
bemutatkozasra, befektetdi és
vasarléi partnerkapcsolatok ki-
alakitasara. A koncepcio harma-
dik eleme pedig a Virtual Reality
Lab, melyben a Laval Virtual/Ea-
sycommal kozdsen mutatja be,
hogyan fogja a virtualis valosag
forradalmasitani a mindennapi
taplédlkozast /

-

Aprilis 16-4t6l kampanyt
inditott a Partner in Pet
Food (PPF), amelyben a
felelds allattartds és az &l-
latmentés fontossagara
hivja fel a figyelmet. Az,1
Ft+1%"nevet visel6 kam-
panyban olyan sztarok
alltak az Ggy mellé, mint
Horvéth Eva misorveze-
t6 és Nagy Laszlo kézi-  ppr
labdazé. Magyarorszag
egyik ismert macskaeledel-mar-
kdja, a Prevital fontosnak tartja ezt
a kildetést, és igyekszik segftsé-
get nyUjtani hozza.

— Azért esett a vélasztésunk a
Noé Allatotthonra, mert mar

Szitai Adam

kereskedelmi igazgatd

régdta figyelemre mél-
to munkat végeznek az
allatmentés teriletén.
Blszkén tdmogatjuk a
tevékenységuket ele-
dellel, valamint 1forint-
tal minden megvésarolt
Prevital termék utan -
ismerteti a jotékonysa-
gi kampany céljat Szitai
Adam, a PPF kereske-
delmiigazgatdja.
Aprilisban és méajusban minden
megvasarolt Prevital termék utan
1Ft kertl a Noé Allatotthonhoz,
amely szeretettel varja az 1%-0s
adofelajanlasokat is az dllatbara-
toktol. /

¢k Campaign for responsible pet ownership

On 16 April Partner in Pet Food (PPF)
launched a campaign for responsible pet
ownership and saving pets. The campaign is
called "HUF 1+1% and commercial director
Adam Szitai told that they selected the Noé

Pet Shelter to be the beneficiary of the cam-
paign. In April and May 1 forint from the price
of each Prevital product bought will go to the
shelter, which is also happy to accept 1% tax
donations from those who care about pets./

Azelmdlt pdr hénapban t6bb el-
ismerésnek is 6rvendhettiink. De-
cember 6ta haszndlhatjuk
aMagyar Termék megne-
vezést a Trade magazin
esetében, felttintethetjik
aBisnode AA mindsitését,
és egylitt tinnepelhettiink
egy hete a MagyarBrands
2017 dij dtvételekor.
Ezekre az elismerésekre
nagyon biszkék vagyunk
Megfelelni a Magyar Ter-
mék védjegynek, mindsit-
tetni pénztigyi stabilitd-
sunkat abban a kérben,
amelybe Magyarorszdgon
csupdn a cégek 1,75%-a
tartozik, és 47 kittintetett,
MagyarBrands-dijas cég-
gelegyitt dlini a dobogdn
fantasztikus érzés.

Ezek a visszajelzések megerd-
sitenek minket abban, hogy jo

Elismerés a cégnek,
bizalom az iigyfeleknek

PENZOGTILEG STABIL
VALLALNOZAS & BISNODE
MINOSTESE ALKPJAH

AA

b

Uton jdrunk. Természe-
tesen a jovében mind-
ez még jobban inspirdl
bennlinket, hogy csak
a legjobbnak érdemes
lenni, minéségben, el-
kotelezettségben, loja-
litdsban, hitvalldsban.
K6szonjiik az eddigi bi-
zalmat, melynek igyek-
sziink megfelelni a tovdbbiakban
sl

N I

tween 21 and 25 October
2018 a complex, 3-part
Future Lab concept will
also be on the agenda.
Food Lab, Rising Start-up
and Virtual Reality Lab will

This year's SIAL Paris pro-
gramme has been made
more exciting with the
addition of a laboratory, a
start-up programme  and
a virtual reality feature: be-

offer interesting program
choices  for  innovation
specialists, up-and-coming
food businesses and those
interested in  progressive
technological solutions. /

&% Recognitions for the company, partners can trust

us even more

In December Trade magazin had earned the right to use the Hungarian Product trademark,
later we got the Bisnode AA rating (only 1.75 percent of Hungarian companies belong to this
category) and a week ago we won the MagyarBrands 2017 prize. All of these recognitions
inspire us to do our work even better in the future. Thank you for putting your trust in us! //
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A MAGYAR TERMEK Non

Atoltdzteti valamennyi termé-
két a magyar piac elsé sza-
mu szarnyasmarkdja, a Séga,
emellett megujitja a logdjat
is, valamint harommillidrdos
beruhazasi prog-
ramba kezd.
Afogyasztok
kéonnyebb
tdjékozo-
dédsa és a
markaimazs
noévelése ér-
dekében telje-

sen Uj csomagolassal jelenik
meg a Saga Foods. Szalayné
Szilvagyi Erzsébet értékesi-
tési vezetd szerint az elmult
évek folyamatos fejlesztései
nyoman elérkezett az idé,
hogy a Sdga-termékek egy-
séges megjelenésy, f& marka
fékuszy, a boltok pultjaiban
mar messzirél felismerheté
csomagolast kapjanak. A le-
tisztult és modern Uj dizajn
takrozi a sarvéri cég innova-
tivitdsat, és seqiti a vasarlo-
kat abban, hogy egy pillanat
alatt kivalaszthassék a keresett
Sdga-termékeiket.

Avdltozas azért is szembetling
lesz, mert a Saga Uj méarkalogdt
is kap. Az egységes Uj dizjnnal
a vasarlok azonnal be tudjak
azonositani egy aruval teli hi-
tépultban a Sdga-termékeket,
és a csomagolas szinei alap-
jan azt is rogton tudjak, hogy
melyik a hagyomanyos és
melyik a magasabb minésé-
g0 virsli, parizsi vagy sonka
—frjale az Uj dizajnvalasztas se-
gité hatésat Szalayné Szilvagyi

Megujul a Saga

Alogo- és csomagoldsvaltas a
beteljesedése az elmdult évek
termék- és marketingfejlesz-
téseinek, amelynek eredmé-
nyeként a piacon mar 6nallé
kategoriava fejlédo
Fustli marka ala
kerl a Saga
valamennyi
virslije, és a
kindlat ha-
marosan Uj
termékekkel is
bévil. A Fustlihez
hasonldan a tavaly bevezetett
Flstlizer mérka alatt forgalmaz-
zak a Séga parizsijait. A sonka-
termékeknek pedig a Royal lesz
az ernyémarkaja, ez ald kerult
a népszerl selyemsonka is.
Az Uj csomagolasokon mar
ott lesz a Hazai Feldolgozésu
Termék védjegy is, hiszen a
Saga tobb termékére megsze-
rezte a hazai eredetet tanusfto
mindsitést. Ezzel az eddigiek-
nél is jobban akarja hangsu-
lyozni, hogy aki Sagat vesz, az
Sarvéron készilé, megbizhatd
és mindségi szarnyasterméket
tesz a kosaraba.
A Sagédnal nemcsak a cso-
magolas Ujul meg, hanem a
sonkatermékek gyartasa is.
A cég tulajdonosa ugyanis
tizmillié eurds beruhdzasi ter-
vet hagyott jovd, amely révén
a cég a virsli utdn a baromfi-
sonka piacén is az élre akar
torni. A fejlesztések részeként
olyan gyartast valdsitanak
meg, amely a fogyaszték és a
kereskedelmi lancok minden
igényét ki tudja elégiteni a

rofit Kft. hirei

TERMEK
% r2d\rzd

Ko0zos akcioban a védjegyes gyartok

Az elmult nyolc év legnagyobb ko-
z6s marketingakciojét szervezte meg
a MAGYAR TERMEK Nonprofit Kft.
Az idén Uj rekord sziletett: 15 cég
vesz részt a jatékban, amelynek né a
nyereményalapja és a reklambidzsé-
je is. — A tavalyi akciéban kozel 19
ezren jatszottak, sokan visszatéréen,
egy jatékos atlagosan kozel négy
koddal. A promécios oldal 1dtoga-
téinak 14 szazaléka regisztralt, ez a
konverzios rata kimagaslo eredmény.
A cégek minimdlis 6sszegért vettek
részt termékeikkel egy nagyszabasu
nyereményjatékban. A sikert mutatja,
hogy a csatlakozé gyarték szama az
idén megdupldzodott — emelte ki
Benedek Eszter, a MAGYAR TERMEK
Nonprofit Kft. igyvezetdje.

Az idei ,Merre hiz
a SZIVed?" nye-
reményjaték au-
gusztus koézepén
indul és december
Végéig tart, a nye-
reményekért azok
indulhattak, akik
a résztvevd tarsa-

ségok — az Aquarius Aqua, az Agi
Nektar, a Bdbolna Bio, a Cerbona,
a Ceres, a Duna-Drava Cement, a
Detki Keksz, a Globus, a Gyulahus,
a Mary-Ker Pasta, a Nadudvari, a
Saga, a Sofidel, a Szerencsi Bonbon,
az U és U — tobb mint kétszaz
védjegyes termék kézil vasarolnak
egyet, és az ezt bizony(té blokk kod-
jat feltoltik a jaték kilon weboldalan.
A jatékban Ujitds, hogy online sze-
rencsekerékkel sorsoljék ki az ajan-
dékokat, és senki sem tavozik Ures
kézzel, a felajanlott kedvezmények,
a napi nyeremények mellett hetente
egy Samsonite béréndét, havonta
Bsszesen négy csaladi wellnesshét-
végét és — fényereményként — Opel
Crossland X-et sorsolnak ki../

A 2017-es jaték fodijanak nyertese a Suzuki Vitaraval

##)oint promotion by trademark using manufacturers

HUNGARIAN  PRODUCT
Nonprofit Kft. implemented
the biggest marketing cam-
paign of the last eight years,
and last year brought a new
record: 15 companies took
part in the company’s 7th

prize game. Nearly 19,000
people played the game and
the average player sent in al-
most 4 codes. What is more,
14 percent of the promo-
tional website's visitors regis-
tered — told Eszter Benedek,

managing director of HUN-
GARIAN PRODUCT Non-
profit Kft. This year's “Which
way your HEART goes? prize
game will start in the middle
of August and will finish at
the end of December. //

Magyar Termék Csomagok
75 ezer ujszilott csaladjanak

Erzsébet.

sonkakbol. /

Saga, the No.1 poul-
try product brand in
the Hungarian market
changes the packag-
ing of products, has a
new logo and invests
HUF 3 billion in de-
velopment.  Erzsébet
Szalayné Szilvagyi,
sales manager of Saga
Foods told that the
new packaging design
reflects the innova-

& Saga’s renewal

tive character of the
Sarvar-based compa-
ny, and it helps shop-
pers to find the Saga
product they need
faster.

All Saga wieners are
now sold under the
Fuistli brand, Saga Bolo-
gna products are mar-
keted with the Fstliz-
er brand name and
hams belong to the

Royal umbrella brand.
The new packaging
will bear the Product
Processed in Hungary
trademark too. More
good news from Saga:
the company’s owner
gave the green light to
a EUR 10-million invest-
ment project — the goal
of this is to become the
No.1 in the poultry
ham market too. //

Marciustol 10 honapon keresztil
orszagosan 75 000 Ujszulétt csa-
ladjdhoz jutnak el a Magyar Termék
védjegyet hasznald kis- és kozép-
vallalatok marketingkommunika-
ciés anyagai, termékei a Magyar
Termék Csomagokkal. A MAGYAR
TERMEK Nonprofit Kft. és a Promo-
Box Kft. 6sszefogédsanak koszon-
hetéen az Ujszilottek csalddjai a

nekik dtadott BabaCsomagban
kéthavonta mds-mdas magyar-
orszagi vallalat termékmintajat
kapjak meg, a MAGYAR TERMEK
Nonprofit Kft. altal 6sszedllitott
edukécios anyag mellett. A Baba-
Csomag valamennyi kérhdz szu-
|észeti osztalyan keresztdl jut el a
magyar csalddokhoz gyermekiik
szUletésekor. 7/

# Hungarian Product Packages for the families of

i

20 Trade PR

magazin

75,000 newborns
From March the families
of 75,000 newborn babies
will receive so-called Hun-
garian Product Packages
for a 10-month period.

The package will con-
tain  marketing material
and products from the
trademark-using ~ SMEs.
HUNGARIAN PRODUCT

Nonprofit Kft. and Pro-
moBox Kft. will cooperate
to send a new package to
these families every second
month. 7/


www.amagyartermek.hu

Szarnyas minoseg
uj csomagolasban

h www.saga.hu * facebook.com/sagaminoseg
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» Edukacios kampany a zoldség-

és a gyumolcsfogyasztasért

A francia szakmakozi szervezet, az Interfel
és a Nemzeti Agrargazdasagi Kamara ko-
20s kampanyanak célja a gyermekek egész-
ségének megdrzése. A két szervezet ezzel a
kezdeményezéssel kivanja vonzoéva tenni és

novelni a zoldség- és gylimolcsfogyasztast
a gyermekek és a gyermekes csaladok koré-
ben Magyarorszagon. Az Eurdpai Friss Ka-
landok cim(i kampany Frutti és Vegj, a prog-

ram két figurajan keresztil, jatékos médon
hivja fel a figyelmet arra, hogy a zoldségek
és gylimolcsok nemcsak finomak és egész-
ségesek, de fogyasztasuk egyben szérakoz-
tato élmény is.
: — Az Eurdpai Friss Kalan-
dok kampany elsésorban
a6—14 éves kor( gyerme-
kekre fokuszal, ugyanak-
kor mellettiik igyeksziink
megszélitani a csalado-
kat és az idGsebb gene-
raciot is, akik még meg-
brizték a zoldség-gyii-
molcs fogyasztas és fel-
hasznalas hagyomanyos
kultdrajag, és képesek azt
atadni a jovo generacio-
janak. Arra buzditjuk a
szlil6ket és a nagyszUld-
ket, hogy vegyenek részt
ebben a kampanyban, és
osztozzanak a gyermekuikkel, unokajukkal
az0ldség- és gytimolcsfogyasztas élményé-
ben — hivta fel a figyelmet Gydrffy Balazs,
a NAK elnoke. //

;_\1

French cross-sector trade organi-
sation Interfel and the Hungarian
Chamber of Agriculture  (NAK)
launched a joint campaign, to make

% Educational campaign to promote fruit and vegetable consumption
fruit and vegetable consumption
more attractive to children and fam-
ilies in a playful way. The campaign
is called European Fraich Fantasy, it

is based on two fictional characters,
Frutti and Veggi and focuses on 6-14
year old children — told NAK presi-
dent Baldzs Gyérffy. //

A Nemzeti Agrargazdasagi Kamara (NAK) aprilis 4-én nyi-
totta meg Kecskeméten a megujult Bacs-Kiskun megyei
igazgatdsagat. A megyében mintegy negyvenezer tagja van
a kamaranak — munkajukhoz, fejlesztéseikhez, tgyintézé-
stikhoz értékes segitséget ny(jt a koztestiilet. A kecskeméti
igazgatdsagi éptiletében a falugazdaszok, referensek imma-
ron itt is modern kornyezetben fogadhatjak a térség gaz-
dalkoddit, cégeit.

A Kamara a hagyomanyos falugazdaszi irodak, fogaddhe-
lyiségek mellett Ujszertl, komplex szolgaltatasként kezdte el
a NAK Szolgdltatd Kozpontok kialakitasat, koztilik a kdzel-
multban orszgosan hetedikként Gydngydson, nyolcadik-
ként pedig Papan nyilt iroda. Itt tébbek kozt tajékoztatasi,
tanacsadasi szolgaltatasokat is biztositanak a gazdalkodok-
nak, vallalkozasoknak, kiils6 szakmai partnerek bevonasaval.
A Kamara falugazdaszai 2014 6ta kozel 1000 milliard forint-
nyi forras lehivasahoz segitették hozza a gazdalkoddkat.
A t6bb mint 700 f8s orszagos kamarai falugazdasz- és szak-
tanacsadd-haldzat kiilonféle szolgaltatasokkal is tiamogatja a
kozel 400 ezres tagsagot. A koztestllet folyamatosan fejlesz-
ti az ehhez sziikséges infrastrukturalis hatteret, aminek ke-
retében 4prilisban Gyomaendrédon is megnyitotta a meg-
Gjult és kibévitett falugazdasz irodajat. //

N 2%
¥

On 4 April NAK opened its
modernised Bacs-Kiskun County
directorate in Kecskemét. NAK
has approximately 40,000 mem-
bers in the county, who will be
able to manage their affairs in an
ideal environment at the new

directorate. The chamber has
started creating Services Centres
too, from which the seventh
opened in Gyongyds and the
eighth is waiting for farmers in
Papa, with useful information
and advice. //

» Majustol mukodik az orszagos jégkarmeérséklo rendszer

A Nemzeti Agrargazdasagi Kamara
(NAK) egy sajtotajékoztatd kereté-
ben mutatta be azt az Eurdpaban is
egyedulallo, talajgeneratoros mod-
szerre éplld, orszagos jégkarmérsék-
|6 rendszert, amelyet a tervek szerint
2018. majus 1-jén allitanak tizembe.
A dunaharaszti rendezvényen a saj-
t6 munkatdrsai mlikodés kozben is
megtekinthették a manualis és az
automata talajgeneratort.

— Magyarorszagon az elmult 35 év
megfigyelései alapjan a teljes mez6-
gazdasagi kar mintegy 20 szazalé-
kat a jégkar tette ki. Ugy gondoljuk,
hogy most egy olyan programot
inditottunk el, amely a termeldk
szamara is komoly segitséget tud
majd a jovében nydjtani. A szandé-
kunk az volt, hogy egy orszagos le-
fedettségy, teljesen egységes mi-
kodeési szerkezetli megoldast talal-
junk — hangsulyozta a jégkarmen-

Irade PYEFYS

magazin

tesitd rendszerre utalva Gyorffy
Balazs, a Nemzeti Agrargazdasagi
Kamara elndke, aki hozzatette, hogy
ezek a technologiak teljes egészé-
ben ezlst-jodid légkorbe juttata-
san alapszanak. Kiilénbség mind-
Ossze abban van, hogy ezt milyen
modszerrel — rakétaval, reptlégép-
pel, helikopterrel vagy talajgenera-
torral — teszik meg.

— Egy ilyen tipust védekezésben
elkoltote minden egyes forint 32-
33 forint termelési értéket képes
megvédeni, tehat Osszességében
minden esztendében az éves kama-
rai tagdijbevétel tizszeresét, mintegy
50 milliard forintot tudunk megov-
ni — emelte ki GyOrffy Balazs. A NAK

elndke, aki hozzatette: — A rendszer
kiépitésének kétmilliard forintos
koltségébdl mintegy 1,8 milliardot
a Vidékfejlesztési iapmr

Programbol tudunk
finanszirozni. A ma-
jus elsejével induld
jégesGszezonra ez a
rendszer mar mu-
kodobképes lesz —
mondta el Gy6rffy
Balazs, aki azt is hoz-
zatette, hogy az éves
mUkodési koltség a
becslések szerint
varhatéan 1,5 milli-
ard forint kortl ala-
kul majd. Ezt a kar-

enyhitési alapbdl kivanjak finanszi-
rozni, igy az a gazdaknak semmilyen
pluszkoltséget nem fog jelenteni. //

£ National hailstorm protection system operational from May

NAK organised a press confer-
ence in Dunaharaszti to intro-
duce how the national hailstorm
protection system works. The
system will be operational from 1

May 2018. NAK president Balazs
Gyérffy told: in the last 35 years
about 20 percent of agricultural
damage was caused by hail-
storms. The new nationwide sys-

tem, which shoots silver iodide
into the air if necessary, will pro-
tect 32-33 forints of production
value with every forint invested
in it. It cost HUF 2 billion to build

the system and annual operation
will be possible from HUF 1.5 bil-
lion by the state. Each year HUF
50-billion worth of crops will be
saved by using the system. //



ks Gyiimolcsfeldolgozé és
sliiritménygyarto iizem épiil
Tornyospalcan

Kozel otmilliard forintos beruhazassal gytimalcs-
feldolgozot és stiritménygyarto lzemet épit a
Hungarian Juice Company Kft. Szabolcsban,
Tornyospalcan. A 2019 kézepére elkésziilé tizem-
ben tobb mint szaz munkavallalot fognak foglal-
koztatni, és a tervek szerint mintegy hatszaz tér-
ségi mez6gazdasagi termel6 altal termelt gyu-
molcsot — elsésorban almat és meggyet — fognak
hosszu tavon atvenni. Mar az elsé termelési év-
ben az lizem 60-80 ezer tonna alma és 3 ezer ton-
na meggy feldolgozasara lesz képes. A sliritmény
gyartasan kivll gyumolcsplirét és gyimalcsleve-
ket is eléallitanak majd a gyarban, amely termékei
98 szazalékat exportra szanja. //

% Fruit processing and concentrate
production factory to be built in
Tornyospalca

From a budget of nearly HUF 5 billion Hungarian Juice
Company Kft. is building a fruit processing and concentrate
production factory in Tornyospalca. Production will start in
the middle of 2019. About 100 people will work in the new
factory, which will buy mainly apple and sour cherry from ap-
proximately 600 growers in the region. 7/

ks Rovidesen indulhat az

aszaly-elorejelzo rendszer

Aprilis kézepétd| mar miikddik az aszaly-elérejelz8
rendszer. Az Orszagos Viziigyi FOigazgatosag altal
mUkodtetett elOrejelzés célja a mezOgazdasagi ka-
rok megel8zése, évente ugyanis mintegy 50 milli-
ard forintos kar ered az aszalybol; ez tébb mint az
arvizi vagy vizmindségi kar. //

¥ Drought prediction system to be
launched soon

From mid-April the national drought prediction system
is operational. The General Directorate of Water Man-
agement (OVF) runs the system that aims at preventing
damages in  agricultural production caused by extremely
dry weather — the loss amounts to approximately HUF 50
billion a year. ///

ks Modern sertésvago

és -feldolgozo épiil
Sarrétudvariban

Kategériajaban Kozép-Eurdpa legmodernebb
sertésvagd és -feldolgozo tizeme épiil meg a
Hajdi-Bihar megyei Sarrétudvariban a Kurucz
Cégcsoport kivitelezésében. A sertésvago és
-feldolgozd tizemet harommilliard forintbol épi-
tik meg, a koltségek felét eurdpai unids tamo-
gatas biztositja, 50 szazalék pedig 6nerd. A cég-
csoport évente 140-150 ezer sertést allit eld,
3200 hektaron — 2200 hektar Magyarorszagon,
1000 hektar Romaniaban — szantéfoldi novény-
termesztést folytatnak. //

& Modern pig slaughtering and processing
facility to be built in Sarrétudvari

Kurucz Group are to build one of the most modern pig
slaughtering and processing facilities in Central Europe. The
project will be realised in Sarrétudvari, from a budget of HUF
3 billion - half of this sum is EU funding. Kurucz Group's an-
nual output is 140,000-150,000 pigs. //

ks Egyuttmiikodik az

agrartarca a méhészekkel
Stratégiai keretmegallapodast kotott az agrartar-
ca és a méheészek egyeslilete. A megallapodas tar-
talmazza, hogy a méhészek és a kormany tovabb-
ra is egymassal szovetségben kivannak dolgozni,
egylittmUkddnek a szakmai kérdésekben.

A méhészeti 4gazat a Magyar Méhészeti Nemzeti
Program keretében 2010-t8l kozel 10 milliard fo-
rint — felerészt hazai koltségvetési forrasy, felerészt
uniés finanszirozast — tamogatasban részesult,
ami segitette a technoldgiai megujulast, a méh-
egészségiigyi védekezések, eljarasok fejlédését, a
méhészeti kutatasokat és a méhészek szakmai to-
vabbfejlédését. //

¥ Ministry of Agriculture cooperates with
bee keepers

The Ministry of Agriculture and the association of Hungarian
bee keepers have signed a strategic cooperation agreement.
Within the framework of a development programme that
started in 2010, the apiculture sector received nearly HUF
10 billion — half of this budget was EU money. //

ks 90 millio forint

sziirkemarhara

A Magyar Szlirke Szarvasmarhat Tenyészték Egye-
stilete bruttd 300 ezer eurd, mintegy 90 millio fo-
rint unids forrast nyert el a fajta histermékeinek
harmadik orszagbeli promécidjahoz. A tamoga-
tasnak koszonhetéen a fajta fenntartasaére fele-
|8s egyestlet Uj értékesitési csatornat talalhat a
kilonleges értékdl, hagyomanyos magyar élelmi-
szereknek. A tdmogatas lehetéséget ad a magyar
szirke szarvasmarha megismertetésére és a ter-
mékek bemutatdsara Szaud-Arabidban, Kuvait-
ban és Svajcban. //

Hungarian grey cattle promoted from
90 million forints

The Association of Hungarian Grey Cattle Breeders suc
cessfully applied for HUF 90-million funding from the
European Union for promoting meat products in third
countries. Products made from the meat of Hungarian
grey cattle will be popularised in Saudi Arabia, Kuwait and
Switzerland. 7/
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ks Unids forrasok is segitették

a tavalyi beruhazasi rekordot
Az alacsony bazis és az unios forrasok bearamla-
sa, illetve koltségvetési megelSlegezése miatt az
elemzdket nem lepte meg a beruhazasok tava-
lyi rekordméret(i novekedése, és idén csak a ma-
gasabb bazis miatt szamitanak mérsékeltebb no-
vekedési titemre. A KSH jelentése szerint minden
id6k legnagyobb novekedési titemével, 16,7 sza-
zalékkal néttek a beruhazasok 2017-ben az eld-
28 évi 16,0 szazalékos visszaesést kovetden. A fel-
dolgozdiparban mar csak 1,9 szazalékos volt a
beruhdzasok novekedési liteme a negyedik ne-
gyedévben, mig a kereskedelemben, az informa-
ciokommunikacioban és a mezégazdasagi beru-
hazasokban mar visszaesés kovetkezett be éves
Osszevetésben. //

% EU money also contributed to last year’s

investment record

According to a report by the Central Statistical Office (KSH),
the level of investment was up a never-before-seen 16.7 per-
centin 2017, after the 16-percent decline in 2016. However, in
the processing industry the investment growth rate was only
1.9 percent in the 4th quarter and the investment rate was
negative in retail and agriculture. //

kw Elkésziilt a Digitalis Agrar
Stratégia szakmai tervezete
Elkésziilt Magyarorszag Digitalis Agrar Stratégi-
ajanak szakmai tervezete; a dokumentum tarsa-
dalmi vitat kovetden, még a tavasszal a kormany
elé kertilhet. Az elsé agazati digitalis stratégia ré-
vén hatékonyabban és magasabb szinvonalon
termelhetnek a gazdak.

Az adatok szerint az ,alapok megteremtése”
hektaronként két euré6 megtakaritast is hoz-
hat, de egy intelligens gépsor bevezetése mar
40-50, mig, ha jarminavigacios szintig mend
adatgydjtést vezetnek be, akar 80 eurd is le-
het a koltségesokkentés, mikdzben a hozamok
emelkednek.

A btiza hozama precizios gazdalkodassal 7-17,
a kukoricaé 2-9, a napraforgdé 6-10 szazalék-
kal novelhetd, a technoldgia a kertészetben, az
allattenyésztésben és az erdészetben is kinal le-
het6ségeket. //

¥ Digital Agriculture Strategy drafted

Hungary’s Digital Agriculture Strategy has been drafted and it
will be presented to the government this spring. Data reveal that
the introduction of intelligent machinery can cut production
costs by EUR 40-50/hectare. With precision farming 7-17 per-
cent more wheat can be produced on the same size of land. ///
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Markazott tartalomkampanyt
inditott a Coca-Cola

Az egész nap a tele-
fonjan 16go millen-
niumi generacionak
inditottak allo for-
matumu videdso-
rozatot ,SEEN” cim-
mel. Az epizodok
négy fiatal szem-
pontjabdl mutat-
jak be a tizenévesek
életét, dramait, be-
leshetiink a szerep-
|6k okostelefonjaba.
Lathatjuk példaul,
hogyan reagal egy lany, amikor
egy haverja kerek-perec megkér-
dezi: ,Akkor most jarunk?” A so-
rozat a Coca-Cola tiniknek fej-
lesztett platformjan, a WOAH-n
fut, illetve videdhirdetésekkel is
tamogatjak aprilis 6-atdl. Vajon
mi jatszodik le a masik fejében,
vagy az okostelefonja képerny6-
jén, amikor mar percek 6ta nem
valaszol az tizenetre, de latjuk a

chatablakban, hogy elolvasta
azt? Hanyféleképpen fogalmaz-
za meg egy tinilany a valasza,
mieldte végil ranyom a kuldés
gombra? A fillk is pletykalnak és
tanacsot kérnek, ha létfontossa-
gu lizenetvaltasrol van sz6? Ezek
a kérdések inspiraltak a marka
kampanyat. A hatperces, allé
formatumu — vagyis vertikalis
képernyére fejlesztett — epizo-

dok minden érintett szempont-
jabol megmuratjak, mi min-
den zajlik le az tizenet elolvasa-
sa és a valasz elkildése kozorte.
Négy barat, négy telefon, négy
nézépont: egy kerek torténet.
A, SEEN" Alex, Ella, Jake és Nina
telefonjan keresztil a legme-
nébb slagerek ttemeire, egyfaj-
ta mobil valésagshow-ként mu-
tatja be a mai fiatalok életét. //

N 2%

% Branded content campaign from Coca-Cola

Coca-Cola released a series of videos for the millennial gener-
ation, titled ‘SEEN' The episodes are about the everyday life of
teenagers, from the perspectives of four protagonists, Alex, Ella,
Jake and Nina. It runs on Coca-Cola's WOAH platform, which

has been developed especially for teenagers. Video ads have
also been supporting the series since 6 April. The 6-minute epi-
sodes utilise the latest pop hits and are basically like some kind
of reality show for mobile. 7/

Tobb mint 50 000 latogato az idei

Anuga FoodTecen

24
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A Kélnben immar nyolcadik alkalommal meg-
rendezett és a vilag egyik legnagyobb nemzetkozi
ital- és élelmiszeripar-technolégiai szakkiallitasat
rekordszamu latogaté kereste fel. A haromévente
megtartott rendezvényen a vilag vezeté dontés-
hozéit és az élelmiszergyartok képviseldit valto-
zatos programmal vartak a szervezék, amely foly-
tatta sikertorténetét: mind a teriilet, mind a kial-
litdk szamanak novekedése 13 szazalékos, vagyis
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két szamjegy( volt, de a latogatoké is jelentSsen,
mintegy 11 szazalékkal bévilt. A marcius 20-23.
kézott megtartott rendezvényen az érdekl6dok
megismerhették az élelmiszer- és a beszallitoipar
legtjabb fejlesztéseit, innovacioit.

Az Anuga FoodTec 2018 szervezdje a Koelnmes-
se GmbH. A cég tigyvezetd igazgatdja, Katharina
C. Hamma szerint az Anuga FoodTec koncepcio-
ja egyedulallé és sikeres. Az idei latogatéi rekord
elsésorban a kiilféldi érdekléddknek koszonhetd,
ezen belll pedig Oroszorszag, Kina, Lengyelorszag,
Dél-Korea és Dél-Amerika a legjelentésebb. //

4/ More than 50,000 visitors at this
year’s Anuga FoodTec

Cologne hosted the Anuga
FoodTec trade exhibition
for the eighth time. There
were a record number of
visitors at the event which
is organised every three
years. This year 13 percent
more exhibitors showcased

their products and services
to 11 percent more visitors
between 20 and 23 March.
Koelnmesse GmbH!s man-
aging director Katharina C.
Hamma told: the fair’s con-
cept is unique and highly
successful. 7/

Uzenetet ingyen
wifiért cserébe

Az okos kommunikacios eszkozoket hasznald
magyarok tobb mint fele hajlando lenne sze-
met hunyni a reklamok felett az ingyenes wi-
fiért cserébe — dertl ki a PushAir legfrissebb
kutatasabol. A felhasznalodk jellemzéen a be-
jelentkezd képernydn hajlanddak a reklam-
fogyasztasra, de ha 15-30 percenkeént kelle-
ne megnéznitik egy-egy tizenetet, akkor sem
mondananak le az ingyenes internetelérésrol.
A megkérdezettek donté tobbsége bonge-
szésre és a kozosségimeédia-feltileteken torténd
sz0rfozésre hasznalna a lehetdséget, leginkabb
a kozterlleteken és a kozintézményekben.
A reklamizenetekért cserébe ingyenes wifi-
elérést biztositd magyar startup, a PushAir, sa-
jat felmérése alapjan a hazai okoskutyu-hasz-
nalok 58 szazaléka hajlandé lenne a mindségi,
széles savii ingyenes wifiért cserébe reklamo-
kat fogadni eszkdzén, mig ezt a lehetdséget
100 valaszado kozil csak 42 utasitotta el ka-
tegorikusan. A megkérdezettek 29 szazaléka a
bejelentkezé képernydn talalkozna legszive-
sebben a reklamokkal, szazbol hét ember akar
negyedoranként is elviselne egy-egy rovid lze-
netet a szolgaltatasért cserébe, mig 19 szazalé-
kuk szamara a 30 percenkénti megszolitas tii-
nik elfogadhaté ,arnak” a széles savd, vezeték
nélkuli internetelérésért cserébe.

— Magyarorszagon — féleg a fiatalabb genera-
cidk korében — ma mar szinte teljesnek mond-
hato6 az okos mobilkommunikaciés eszko-
20k penetracidja. Okosmobillal a valaszadé-
ink mindegyike rendelkezik, de donté tébb-
ségliknek laptopja vagy tabletje is van. Ez a
trend, illetve az, hogy ma mar az internet a
mindennapok elengedhetetlen velejardja lett,
magaval hozta a mindségi wifiszolgaltatasok
iranti igényt is. A széles savi droenélkdli in-
ternetelérésért pedig gy tlnik egyre kisebb
ar a felhasznalok részérél megnézni egy-egy
reklamuzenetet — emelte ki Zsadanyi Istvan, a

PushAir magyar startup Ugyvezetdje. //

& A message in return

for wi-fi service

According to the latest
study by PushAir, 58 per-
cent of Hungarian using
smart communication de-
vices would watch adver-
tisements if they got free
wi-fi service. The majority
said they would use the
opportunity for browsing
and using social media,
mostly in public spaces
and state institutions.
PushAir is a Hungarian

startup providing free wi-fi
service to those who are
willing to watch commer-
cials in return. Most users
would prefer watching a
commercial when  sign-
ing in to use the service,
but they can also imagine
watching an  advertise-
ment every 15-30 minutes
while using the service —
we learned from managing
director Istvan Zsadanyi. //
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Vasarloi élmény a kiskereskedelmi
uzletagban (1. rész)

Vevocentrikus vilagunkban a vasarloi élmény javitasa kiemelt
fontossagu, kiilonosen a retail és az e-kereskedelem szektoraiban.
Az e-kereskedelem elterjedése ezt radikalisan megvaltoztatta - és
ezzel forradalmasitotta a vasarlok és kiskereskedok kapcsolatanak
minoségét. A Customer Contact Week (CCW) Digital kiadvanyaban
olvashato, Brian Cantor altal jegyzett tanulmany alapjan késziilt
cikkiink elso része a vasarloi élmény ujszerii megkozelitésével

foglalkozik.

retail vallalatoknak egyedi kihivas-
Asal kell szembenéznitk: nem tud-

jak kézben tartani az 6sszes fontos
részletet, nem mindig tudjék ellendrizni az
altaluk arult terméket vagy a logisztikat,
szallitast. Ugyanakkor a vevék szemében
tovabbra is 6k a felel6sek az egész élmé-
nyért.
Amelyik Uzlet erésiteni szeretné kapcso-
latat vevéivel, vagy Ujakat szeretne be-
vonzani, kezébe kell vegye az irdnyitést.
Ki kell hasznalniuk azokat a lehet&sége-
ket, amelyeken keresztll szoros, értékes
és hosszU tavu kapcsolatot alakithatnak
ki vevéikkel. Igyekeznitk kell markajukat
megszerettetni vellk
Ez a tanulmdny bemutatja, hogyan lehet
egy ilyen kiskereskedelmi brandet felépiteni.
Felhivja a figyelmet a csapdakra, és bemu-
tatja a leghatékonyabb megoldasokat.

Keriiljiik el a csapdat

Kénnyd abba a hibdba esni, hogy a vasar-
asi folyamatot 6sszemossuk az egész retail
fogyasztoi élménnyel. llyenkor sok Uzlet
kizarélag a vasarlasi éiményre dsszpontosit.
Arengedmeényeket hirdetnek, vasarldiknak
segitenek kdnnyen és gyorsan megtaldlni
a terméket, a fizetési folyamatot minél ké-
nyelmesebbre szabjdk.

Azzal, hogy csak maganak a vésarlasi tranz-
akcionak a részleteit csiszolgatjak, szem
el6l tévesztik azt az értéket, amit a vevod az
adott vasarldson tul jelent a cég szémadra.
Ez az érték dltaldban tovabbi vésarldsokban
mutatkozhat meg, de ezen felll is értékes
a vevd. A vasarlék ugyanis megosztjék él-
ményeiket barataikkal, csalddtagjaikkal és
kollégaikkal. Digitalis korszakunkban sza-
zakkal, ezrekkel, sét akar, kovetdk” millidival
is kicserélhetik tapasztalataikat.

Menijiink tovabb: a vevészolgalat draga do-
log. Ha egy elégedetlen vasarlé kapcso-

latba lép az Ugyfélszolgélattal, az Gzletnek
idét, energiat és forrasokat kell a probléma
megoldasara széannia.

A vasarlo élettartamértékének (angolul
Customer Lifetime Value) felismerése a

vevékkel vald kapcsolat Uj, mindségibb
megkozelitését teszi lehetévé. A vasarld
teljes élettartamat veszi figyelembe a cég
szempontjabol, egy adott vasarlasi esemé-
nyen tdlmenden is.

|detartozik a vasarld dsszes kozvetlen és
kozvetett élménye, érintkezési pontja. A
marketingstratégia megteremtése, az érté-
kesitési eréfeszitések, a vasarlasi folyamat,
az utankovetés, a vasarld megtartasara és
visszahoditdsdara irdnyuld eréfeszitések.

Minden potencidlis érintkezés (minden
csatorndn — boltok, emberek, dnkiszolgéld
rendszerek) ide sorolhaté.

A jo, a rossz és az ut

Ajo hir, hogy a vallalatok tisztdban vannak
ezeknek a kezdeményezéseknek a fontos-
sagaval.

Ma madr kijelenthetd, hogy a fogyasztdi él-
meény nem csupan divatos zsargon, mellyel
tanacsaddk és guruk dobdldznak, hanem
kiemelkedd fontossagu az Gizletek szamara.
Redlis utat mutat, amelyen kereszt(l vésar-
|6inkkal értékes, valds kapcsolatot kialakitd
és apold szervezetté lehet vélni.

Arossz hir, hogy a legtébb cég nem rendel-
kezik a szUkséges el6feltétellel: mindségi
informacidval a vasarlordl Nincs semmi-
lyen mdédszerik arra, hogy megismerjék
vevoiket. Mdsok nincsenek felszerelkezve
egy Uzlet-vevé kapcsolat elkezdésére vagy
az,utazas’ megfigyelésére.

Egyesek csak felszinesen latnak bele fo-
gyasztéi bazisukba. Demogréfiai és tranz-
akcios szempontok alapjan tudnak vevéket
azonositani, de semmilyen viselkedési vagy
érzelmi finomsagot nem tudnak érzékel-
ni. A megszerzett adatok kovetkezetessé-
gét ellendrizni kell, majd a rendszer bels
felhaszndlodi szamara elérhetéen, szerve-
zetten elraktarozni — minden csatorna és
érintkezési pont szaméara hozzaférhetd
maodon.

Azok a cégek, amelyek képesek egységes,
csatorndkat 6sszefogd adatbazist készite-
ni minden egyes vasarlojukroél, sokkal na-
gyobb eséllyel fognak javitani a vasarldi
élményen. Mélyebb és tartdsabb kapcsola-

tot alakitanak ki vasarléikkal. (Folytatjuk)
Mirdé Andrés

& Shopper experience in the retail sector (Part 1)

It is very important to improve the
shopper experience in both classic
retail and in e-commerce. A study by
Brian Cantor, published in Customer
Contact Week (CCW) Digital intro-
duces new approaches to the shop-
per experience. The study says that
retailers are facing a new challenge:
they can't control all the important
details, but shoppers still think that
it is the retailer who is responsible for
the whole shopping experience. Re-
tailers need to get the control back
and build their own brand.

First and foremost retailers shouldn't
forget that they mustn't only focus on
transactions, because shoppers share
their experiences with colleagues,
friends and family. Realising that cus-
tomers represent value in this respect
(Customer Lifetime Value) can make
a new, higher-quality approach to
the relationships with shoppers pos-
sible. This takes into consideration
all the direct and indirect experienc
es of customers, focusing on every
touchpoint possible (every channel
- shops, people, self-service systems).

Shopper experience is not simply a
buzzword any more, but a key part
of retailers’ strategies. The problem
is that many who are aware of this
don't have the necessary prereg-
uisites: quality information about
customers. Retailers that are able to
build a shopper database that covers
all the different channels will have
much better chances for giving shop-
pers a better experience. They will be
able to establish a deeper and more
lasting relationship with their cus-
tomers. (To be continued). /
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» Forradalmasitja a hazhoz-
szallitast az Amazon Key
lentette, hogy az

amazo
USA-ban taldlhato

Osszes vasarldjara kiterjeszti az Amazon Key
szolgéltatast.

A bejelentés egy hdnappal az Amazon ma-
sodik legnagyobb felvasarlasat kovetden tor-
tént: tdbb mint 1 millidrd dollaros tzlet ke-
retében megvasarolték a high-tech bizton-
sagtechnikdval foglalkozo Ring véllalatot. Hat
hénappal ezelétt indult az Amazon Key pré-
baszolgéltatdsa 37 amerikai vdrosban és azok
kornyékén.

Az Amazon Key segitségével a vasarlék anél-
kil kaphatnak kézhez kildeményeket az ott-
honukban, hogy otthon kellene lennitk.
A futar egy egyszer hasznalatos kdddal jut
be a hdzba az Amazon Key okoslakaton ke-
resztil.

Az Amazon beje-

Amazon Key to revolutionise home
delivery

Amazon has announced that they will extend the Ama-
zon Key service to all US customers. Amazon Key is an
in-home offering that allows delivery people to drop off
packages inside customers’ homes through keyless entry
technology. The announcement came just one month
after Amazon’s buying high-tech security technology
company Ring for more than USD 1 billion. «

» Alkoholos italokkal
kisérletezik a Coca-Cola

Japanban
interjuban Jor-

f\ ge Gardufio, a

Coca-Cola Japan elntke elmondta, hogy a val-
lalat kisérletezik az Uj alkoholos Chu-Hi itallal.
A Chu-Hi egyfajta konzervital, amely kizarélag
Japanban ismert, és magaban foglalja az alko-
holt, amelyet hagyomanyosan a shochd nevd
desztillalt italbol készitenek szénsavas viz és ize-
siték hozzdadasaval. Ez lenne az elsé alkalom,
hogy a globdlis italok 6ridsa az alkohol szeg-
mensbe koltozik a cég 125 éves torténetében.

A véllalat hon-
lapjan készitett
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— Kordbban még nem teszteltlink az alacsony
alkoholtartalom kategéridjaban, de ez egy pél-
da arra, hogyan folytatjuk a fé terlleteken kivili
lehetéségek feltarasat — mondta Garduno, aki
szerint a japan piac hihetetlendl dinamikus, eré-
sen versenyképes és az innovacion alapul.

Bar az Uj alkoholtartalmu italokat Japanban pro-
béljdk meg forgalmazni, Gardufio nem tartja va-
|6szintinek, hogy az italt a vildgpiacra is beve-
zessék.

— Nem hiszem, hogy a vildg minden tajatél el-
varhaté lenne a Coca-Cola ilyen jelleg jelenlé-
te — tette hozza.

A Coca-Cola szdmos olyan terméket gyart, ame-
lyek kifejezetten a japan piacon vannak, bele-
értve a tea- és kdvékészitmények széles valasz-
tékat, valamint a Coca-Cola Plust, amely hozza-
adott rostokat tartalmaz.

#: Coca-Cola to launch an alcoholic
drinkin Japan

Jorge Garduno, president of Coca-Cola’s Japanese division
has revealed that they plan to enter the market with Chu-Hi
alcopops. Chu-Hi is a canned alcoholic drink traditionally
made from a distilled beverage called shochu, sparkling wa-
ter and flavouring. This would be the first time in the
125-year history of the brand to come out with an alcoholic
drink. The president added that it isn’t likely that the new
product will get an international launch. «

» Olasz Pennybe olasz arukat
A Penny Market Italia
/'7 a Fior di Pasta marka-
jelzéssel forgalmazza
azon termékeket,
melyeket Olaszor-
szagban gyértottak
hazai nyersanyagok-
bol, és ezéltal egyszer( izeket kindlnak megfi-
zethetd dron. A marka egy Uj logoét is kapott,
amely egy malmot abrazol, ezzel is szimboli-
zélva az olasz tésztagydartd mesterek hagyoma-
nyat és tapasztalatat. Rdadasul a csomagolas
polcfelismerése konnyebbé valik az egyedi
tésztakhoz kapcsolddd szinkddok diverzifika-
cidjaval: barna a teljes kiérlést tésztafélékhez,
kék a korpas, sérga a tojasos tésztakhoz. A ter-
mékcsaldd az elkovetkezd honapokban to-
vabb bévil, példaul szészokkal, sima és toltétt
tésztakkal, valamint gnocchival és lasagnaval.

PPENNY
(/MARKET

% Italian products in Italian Penny stores

Penny Market Italia sells the products which are made in Italy
from domestic ingredients under the Fior di Pasta brand
name. The brand now also has a new logo and colour-coded
packaging. More new products are about to enter the market
in this range in the next few months. «

» Sri Lankan boviilne tovabb
a SPAR

__SPARIY

A SPAR Inter-
national am-

biciézus tervekkel vagott neki a Sri Lanka-i piac
meghaoditasanak, melynek céldatumat 2033-
ban hataroztak meg. A bévitést a Spar Sri Lanka
Ltd., a SPAR South Africa és a Ceylon Biscuits
Limited egydttmUkodése irdnyitja. A partnerség

eredményeként az elsé SPAR szupermarket az
orszag févarosadban, Colombdban nyilt meg.

A szupermarket 1000 négyzetméteren varja a
vasarlokat, és nagy hangsulyt fektetnek a friss
élelmiszerekre, a zoldségek és gyimolcsok szé-
les vélasztékara, de természetesen megtalalha-
téak a SPAR sajat markds termékei is, amelyek
helyileg beszerzett dsszetevék felhaszndlasa-
val készilnek.

— Nagy 6rémunkre szolgél, hogy partneriink
a Ceylon Biscuits LTD a SPAR mdrkat egy ilyen
dinamikus piacra hozza - fogalmazott Tobias
Wasmuht, a SPAR International tigyvezetd igaz-
gatoja.

— Ez egy nagyon izgalmas id6szak az dllanddan
véltozé élelmiszer-kiskereskedelmi kdrnyezet-
ben. Killdetéslink a hatékony ellatési ldnc me-
nedzsmentje, a készletbeszerzés, a promoci-
0s és marketingtdmogatdsa — mondta Wayne
Hodson, a Sri Lanka SPAR vezérigazgatdja.

4+ Spar to expand further in Sri Lanka

Spar International opened its first supermarket in the coun-
try’s capital city, Colombo. The 1,000m’ store also sells the
chain’s private label products, which are made from ingre-
dients sourced locally. Spar International’s managing direc-
tor Tobias Wasmuht told that they are glad to cooperate
with Ceylon Biscuits LTD in such a dynamically developing
market. €
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» A L'Oréal megvasarolja
a ModiFace kozmetikai

céget
_ A Torontéban
UO R EAI_ 11 évvel ez-
PARIS elétt alapitott
ModiFace 3D

virtudlis sminkeket és bérdiagnosztikai szol-
gdltatdsokat kindl, felhasznélva a sajatos know-
how-t, amely nyomon kdveti az arcvondsokat
és a szineket. A vallalat kozel 70 mérnokat fog-
lalkoztat, kutatdkat és tuddsokat. A bejelen-
tett akvizicio a LOréal digitdlis gyorsitasi stra-
- Nagy 6rommel fogadjuk a ModiFace-t a
L'Oréalnal, amely vildgszinvonalu csapatéval,
technoldgidjaval és a szépség-tech innovaci-
Ok terén elért eredményeivel tdmogatja az in-
novativ szolgdltatasokkal kapcsolatos szép-
ségélmény Ujbdli felfedezését — nyilatkozta
Lubomira Rochet, a 'Oréal digitalis vezérigaz-
gatdja, aki hozzétette, hogy a felvasarlassal a
L'Oréal a szépségipar Uj oldalanak uttoréje, és
innovativ szolgaltatdsokkal és tapasztalatokkal
szolgalja Ugyfeleit.

A ModiFace a L'Oréal Digital Services Factory
részévé valik, amely a csoport markainak j di-
gitalis szolgaltatasait tervezi és fejleszti.

— Ez afelvésarlds oridsi lehetéség a ModiFace-
nek, hiszen a mesterséges intelligencia (Al)
76 évtizedekben nagy lehetdségeket rejt a
szépségipar szamara — nyilatkozta Parham
Aarabi, a ModiFace alapitdja és vezérigaz-
gatdja.

& L'Oreal to acquire beauty tech
company ModiFace

ModiFace was established 11 years ago in Toronto and of-
fers 3D virtual makeups and skin diagnostic services.
L'Oréal’s chief digital officer Lubomira Rochet told: with its
world-class team, technologies and sustained track
record in terms of beauty tech innovations, ModiFace
will support the reinvention of the beauty experience
around innovative services. ModiFace will be part of
L'Oréal’s Digital Services Factory, a dedicated network to
design and develop new digital services for the group’s
brands. «

» Pecsétes PL-termékek

az olasz Lidl diszkontokban

A Lidl Italia uj FDAI-
vonala a Filiera Agricola
Italiandval, az olasz
mez&gazdasagi lanc-
cal valé egyuttmuko-
dés eredménye. Min-
den termék az ,FDAI -
Firmato dai agricoltori italiani” pecsétjét hor-
dozza, ami azt jelenti, hogy az elsédleges
nyersanyagok széz szazalékban olasz erede-
tlek és nyomon kovethetéek. A pecsét ga-

TTALINMY

h Tary Marghariio
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rantalja a szocidlis védelmet, azaz az értéklanc
mentén torténd méltanyos elosztast, tisztelet-
ben tartva a dolgozok, a fogyasztok és minden
érintett szerepl6 jogait.

A referenciak kézé tartoznak a Carnaroli IGP
rizs, lucaniai buzatészta, az IGP toszkdn olaj és
a kalabriai citrusfélékbdl készult gyimolcslé,
melyeket a min&ség és az atlathatdsag szem-
pontjabdl is magas szinvonallra emeltek.
A termékcsalddot tébb mint 600 kiemelt Lidl
Uzletben fogjék forgalmazni Olaszorszagban
majus 3-tél, korlatozott kiadasban.

A kezdeményezés része a kiskereskedd elkote-
lezettségének novelése a fenntarthatdsag és a
helyi termékek irdnyaba, atldthatd ellatasi lanc
alapjan, erés etikai elvekkel. A Lidl Italia tdbb
mint 2000 terméket kinal, melyek 80 szazalé-
kat Olaszorszagban gyartjak.

& PL products with a seal in Lidl Italia
stores

Lidl Italia’s new FDAI product line is the result of coopera-
tion with Filiera Agricola Italiana, a company that supports
and promotes Italian agricultural entrepreneurs. The range,
which bears the brand ‘FDAI - Firmato Dagli Agricoltori
Italiani’ (signed by Italian agricultural manufacturers), will
be distributed in limited edition in over 600 Lidl shops in
Italy, starting from 3 May. «

» Hipermodern édességgyarat
nyitott Bahreinban a Mondeléz
International

AMondeléz

OHdEléz Internatio-
g International ® 3l sprilis-
ban adta 4t

Uj, csUcstechnoldgids keksz- és édességgydrat
Bahreinban. A 90 milli¢ USD értékd tizemben
tobbek kozott Oreo kekszet és Barni piskotat
fognak gyartani, tovabbé logisztikai kézpont-
ként fog tizemelni az Obol-orszagok és néhany
afrikai orszég kiszolgélasara.

Az Uj, 250 000 m*-es gyar évi 45 000 tonna
kapacitasu. Ez a cégcsoport masodik legna-
gyobb beruhazasa Bahreinban az utébbi tiz
évben: 2008 6ta Kraft sajtot és Tang tUditéport
gyartanak az orszagban.

#: Mondeléz International opens
hypermodern sweets factory in Bahrein

In April Mondeléz International opened a new, state-of-
the-art, 250,000m’, 45,000-ton production capacity
sweets and biscuit manufacturing plant in Bahrein. The
company invested USD 90 million in the factory that pro-
duces iconic brands, including Oreo cookies and Barni
soft cakes, for local consumers and also serves as a hub
for exports. «

» A regeneralodasra
és a vitalitasra osszpontosit
a SPAR Ausztria

Az osztrak élel-
S PA RICY R
OSTERREICH tavalyi ,Weni-
ger vom Zucker — mehr Genuss” (kevesebb cu-
kor, tobb élvezet) cukorcsokkentd kezdeménye-
7ését kovetéen az idén arra koncentral, hogy az
tUgyfelek szaméra a regenerélddasra és a vitali-
tasra 6sszpontositd termékeket nyujtson. Az IN-
TERSPAR-okban forgalmazott termékcsalad
tébb mint 165 kilénbdzé terméket tartalmaz,
koztlk kiegészitéket, vitamintablettdkat és hal-
olajat, de természetesen beletartoznak a funkci-
onalis élelmiszerek és a szuperfoodok is. A SPAR
célja ezzel az, hogy a vésérlok szémadra egysze-
riibbé és kényelmesebbé tegye az egészséges
és taplald termékek megtalalasat.
A SPAR Ausztria a kézelmultban igéretet tett
arra, hogy kornyezetvédelmi és egészséguigyi
okok miatt az év végéig eltdvolitja a palma-
olajat az 6sszes sajat markas termékébdl.

¢ Spar Austria concentrates
on regeneration and vitality

This year the Austrian retail chain focuses on serving custom-
ers with products that can help them regenerate and become
more vital. The 165-product range sold in Interspar hyper-
markets includes vitamins, fish oil, functional and superfoods.
Spar’s goal is to make it simpler and more comfortable for
customers to buy healthy and nourishing groceries. «
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Az athuzott buzakalasz
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a minoseg jelképe lett

A gluténmentes termékek piacanak alakulasat
az ételintolerancia alakitja. A gyartok és
forgalmazok célja, hogy az érzékenyek
szamara megkonnyitsék az étkezést. Bar

az intoleranciaban szenvedok szama nem
valtozik lényegesen, a kinalat folyamatosan
boviil, hogy az étkezésiik valtozatos lehessen,
s szinte valamennyi termékkorben talaljanak
szamukra megfelelo alternativat. Népszeriiek
és keresettek lettek a gluténmentes diétak,
receptek, boviil a szolgaltatasok kore is.

amar azintoleranci-
dban szenveddknek
nem kell lemonda-

niuk a kulonleges fogasokrol,
édességekrdl, hiszen renge-

teg alapanyag és késztermék
all rendelkezésre.

A dm széles valasztékot ki-
nal a vasarloknak: kenyereket,
liszteket, kuilonféle tejitalokat,

Tartositoszer- és gluténmentes
pékaruk az Omega Bazistol

Nemzetkozi
tendencidk azt
mutatjak, hogy
a mai modern
gluténmen-
tes élelmisze-
rek mar tob-
bet tudnak, az
ABY'S termé-
kei példaul a
tartositoszer-,
tojas- és lak-
tozmentesek is
egyben. Ujdon-
sagaik abban is
egyediek lesz-
nek a piacon,
hogy az izvildguk hasonlo a

Természetes és gluténmen-
tes termékujdonsagokkal je- | hagyomdényos pékarukhoz
lenik meg a piaconazOme- | vagy azigazi olasz pizzalap-
ga Bazis Kft: kovon elésitott, | hoz

Nvékonytésztas” pizzalapot, Termékeik garantaltan biz-
tortillat, sos snack- és kenyér- | tonsagosak, ezt igazolja az
csaladot kindl a gluténérzé- | athuzott blzakaldsz szimbo-
keny vasarloknak. lumanak hasznélata is. (x)

zabpelyheket, ropogtatni va-
|6kat, desszerteket, de akar
félkész ételek is szerepelnek a
kindlatban.
— A dm sajat mar-
kaja, a dmBio ter-
mékei kedveltek a
vasarlok korében,
a szortiment mara
tébb mint 440 ter-
mékbdl &ll, koztik
ételérzékenyeknek
szant termékekkel.
Hisszik, hogy a n6-
vekv kereslet és a megndve-
kedett figyelem mindségi fej-
|6dést eredményez, az érintet-
tebbek is egyre kritikusabbak,
mindez folyamatos fejlesztésre
és innovaciodra 6sztdnzi a pia-
ci szerepléket. A piac
dinamikusan né, a
dm eladdsai is ezt a
trendet kovetik Fo-
lyamatos a bévilés
nalunk is — tudjuk
meg Kanyd Roland-
tol, a dm Kft. marke-
ting- és PR-mene-
dzserétdl.

menedzser
A Kométa-termékek dm
jelenléte folyamatosan eréso-
dik a piacon, igy értékesitéstik
is évrél évre emelkedik. Eré-
nytk, hogy hozzdadott glutént
nem tartalmaznak, igy azok
fogyasztdsa a gluténérzékeny-
ségben szenveddk szaméra is
ajanlott.
- Azonban a mentes
termékek fogyaszta-
sa kifejezetten a vala-
milyen érzékenység-
ben, ételallergiaban,
ételintolerancidban
érintetteknek java-
solt, azok fogyasz-

Bodi Krisztina
marketingigazgato
Kométa '99

Kanyo Roland

marketing- és PR-

sodjanak meg minden eset-
ben panaszaik okardl — avat
be Bodi Krisztina, a Kométa
‘99 Zrt. marketing-
igazgatdja.

A Cerbonéanal a
gluténmentes ter-
mékek forgalma
boévilt a legna-
gyobb mértékben.
A gluténmentes
muzliszeleteik két
év alatt a legnépsze-
rdbb termékeik kozé
kertltek 2017-ben méar mind
mennyiségben, mind eladasi
értékben a legjobban fogyd
Ot termék kozott szerepelnek
a Cerbona kindlatdban. A for-
galom latvanyos ndvekedése
és a kereskeddi ta-
pasztalatok szerint
egyre tobb nem
gluténérzékeny, de
gluténkerulé fo-
gyasztd vasarol a
Cerbona mentes
termékeibdl, sokan
pedig egyszerlien
azért veszik, mert
egészségesnek és
finomnak talaljak.

— Fontosnak tartjuk, hogy
mindenki szamra elérhetd
aru, ugyanakkor finom men-
tes termékeket kindljunk. Az
egészségtudatosabb vasarlok
altaldban hajlandok tébbet fi-
zetni az ilyen termékekért, de
nekik sem mindegy,
hogy mennyivel dré-
gabbak az ilyen élel-
miszerek, igy esetUk-
ben is fontos, hogy
ezek a termékek ne
kerUljenek sokkal
| tobbe a hagyoma-

tdsa a nem érintet-
tek esetében nem
jelent hozzdadott
értéket. Fogyasztdinknak azt
tanacsoljuk, hogy bizonyo-

Mészaros Tamas
ligyvezet6 igazgato
Cerbona Elelmiszergyart6

nyos élelmiszerek-
nél — hangsulyozza
Mészaros Tamas, a
Cerbona Elelmiszergyartd Kft.
Ugyvezetd igazgatdja.


www.abyhungary.hu

Tadej Ornik, a CEE & CIS ex-
port key account managere
arrol szamol be, hogy a véllalat
magyarorszagi értékesitése no-
vekedett az elmult években, in-
novécioiknak, illetve a fogyasz-
tokra fokuszald aktivitdsaiknak
kdszénhetéen meg tudjdk riz-
ni piaci pozicidjukat, sét folya-
matosan javitanak is rajta. Ter-
mékeik megtalalhatdak minden
magyar Uzletldnc polcain.
—Termékvélasztékunk minden
szegmenst lefed, de a legfébb
specialitasunk a pékéruk, a ki-
|6nféle alapvetd és prémium
szeletelt kenyerek, zsemlék/
kiflik és egyéb specialitasok,
mint példaul a kilonféle olasz
Ciabatta kenyerek és a Bon
Matin édes zsemlék — fejti ki
Tadej Ornik Hozzateszi: — Ami
a termékek min&ségét és biz-
tonsdgossagét illeti, ezeken a
terlleteken nem kotink komp-
romisszumokat. Véleményem
szerint a fogyasztok érzékelik
ezt, és ezért tudunka Nolmar-
ka lenni a magyar a piacon.

Tul az ingerkiiszobon

A Ceres Zrt. a hagyomanyos
pékdrukon és toast kenye-
reken kivil tobbféle glutén-
mentes élelmiszert is gyart az
erre a célra teljesen elkilonitett
Uzemrészben.

- A gluténmentes piac évente
kozel 10%-ot novekszik, ezzel

ardnyosan novekednek glu-
ténmentes termékeladésaink,
ami évi 5-6% gyarapodast je-
lent — tajékoztat Hari Katalin,
technoldgiai specialista.

A véllalat szakemberei Ujabb
és Ujabb termékek fejlesztésén
dolgoznak.

— Szerencsére egyre tobb
olyan lisztkeverék van a piacon,
amely mar nemcsak a szokasos
rizslisztbdl és kukoricalisztbdl
all, és ezekbdl nagyobb esély-
lyel sikerdl olyan terméket
sttni, amely megjelenésében,
izében is jobban hasonlit a
normal pékdrukhoz. E termé-
kek dra nem mindenki szdméra
megfizethetd, emiatt megtar-
tottuk olcsébb arfekvés( ter-
mékeinket is (amelyek kicsit
szarazabbak és tdmdrebbek).
Folyamatosan arra térekszink,
hogy ezen termékek min&sé-
ge elfogadhatdbb legyen. Na-
gyon buszkék vagyunk Gluta
Free Gluténmentes Hamburger
zsemlénkre, a Gluténmentes
Toast szeletekre és a Glutén-
mentes Tobbmagvas toast
szeletekre egyaradnt. Ezek mar
olyan termékek, amelyek fo-
gyasztasa nem jar lemondas-
sal — jelzi Hari Katalin.

A Civita Food Kft. Ugyvezetd
igazgatdja ugy latja, a glutén-
mentes piac dinamikusan fej-
|6dik, nbvekedését alapvetben
két tényezé generalja: egyrészt
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A piac mérete atiitotte a szakmai ,ingerkiiszobot”

a lisztérzékenységben szenve-
dék aranyanak és szamanak
novekedése, masrészt az, hogy
sokan az egészséges étkezés
illetve egyfajta diéta részeként
fogyasztjak a glutén-
mentes termékeket.
- Mig 10 évvel ezel6tt
a lakosség alig 1-2%-
a fogyasztott ilyen
készitményeket, ad-
dig ma mar ez akar
a 8-10%-ot is elérheti
—emeli kiVaszkd Ga-
bor, aki azt is fontos-
nak tartja, megem-
liteni, hogy a gluténmentes
termékek a szakboltok mellett
ma mar minden élelmiszerbolt
polcan is megtaldlhatok, sét
a nagyobb élelmiszerlancok
mar sajat markas termékként

Vaszkoé Gabor
ligyvezetd igazgatd
Civita Food

is gyartatjak, tartjak ¢ket Ez is
mutatja, hogy a piac mérete
atatotte a szakmai ingerkU-
szObot”.

A gluténmentes tésztak piacat
. is hasonld trendek
hatérozzak meg. Egy-
re kevésbé elegend6
a gluténmentesség.
A vasarloknal fon-
tos szempont, hogy
a tészta egyidejlileg
GMO-mentes, ada-
lékanyag-mentes,
magas rosttartalmu
és magas fehérjetar-
talmu is legyen.

— Az eladésaink dinamikusan
novekednek, kdszonhetben
annak, hogy termékeink mi-
nésége, illetve ar-érték aranya
a vasarloi elvarasokkal abszolut

Eurdpa vezet6
gluténmentes termekei

Glutéenmentes,
ugyanakkor zletes
termékeket gyartani - ez
a Schar ceg célkitizeése
immaron 30 éve. Széles
termeékvalasztekuk
minden étkezésre kinal
gluténmentes megoldast.
www.schaercom
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Az emblematikus athuzott buzakalasz mint a gluténmentesség nemzetkozi jelzése
az emberek szamara azt jelenti, hogy egy jobb és egészségesebb terméket tartanak a keziikben

taldlkozik — mondja az Ugyve-
zet6 igazgato.

Mar nem csak
bioboltbdl

Az Abonett Kft 1986-ban kezd-
te el az Abonett extrudalt ke-
nyerek gyartasat.

— Mar ez id6 tajt kezdett eré-
sodni a gluténérzékenység
(colidkia) mint betegség pon-
tosabb kiszlrése, il-
letve megismerése. A
benne szenveddknek
nem &llt rendelkezés-
re alternativ lehet6-
ség a hagyomanyos
sUtdipari kenyerek
kivaltdsara. Ezen a
helyzeten valtozta-
tott céglnk — tajé-
koztat Forgacs Imre,
az Abonett Kft. kereskedelmi
igazgatdja.

Az alapizek induldsa mellett a
Gluténmentes Kukoricas Extru-
dalt Kenyér gyartasa 1987-ben,
a Gluténmentes Extrudalt Ke-
nyéré pedig 1989-ben indult
el, és az Ujabb izek mellett
szolgaljdk ki azéta a specidlis
igényeket.

Az Abonett Kft-nél ugy gon-
doljak, a termékkategoria f6
fogyasztobazisat, a diagnoszti-
zéltan beteg emberek alkotjak,

Abonett

Irade PYEFYS

magazin

Forgacs Imre
kereskedelmi igazgatd

akik a szigoru diéta betartésa
érdekében azilyen jellegU ter-
mékek fogyasztasara kénysze-
rilnek Napjainkra csak fokozo-
dik ezen specidlis élelmiszerek
irdnt az igény. Ugyanakkor
megfigyelhetd, hogy az Gzlet-
lancokon beldl egyre nagyobb
teret hodito, kifejezetten glu-
ténmentes élelmiszereket fel-
vonultatd polcszekcidkban,
jelenleg még igen
alacsony valaszték-
ban képviseltetik
magukat a magyar
eredet( és egyben
j6 mindségu termé-
kek.

- Afenti két glutén-
mentes valtozatunk
a kezdetekkor az el-
adasi toplistankon
az eladott csomagszamok
tekintetében még az utolsod
helyeken helyezkedett el. A
2000-es évek kdzepétdl azon-
ban ugrasszer( valtozas tortént
a termékek forgalmaban, ekkor
éreztlik, hogy tovabb kell [ép-
nunk a termékfejlesztésben. A
két alaptermékiink utan, a bio
kukoricas valtozat készilt el.
Majd a gluténmentes termé-
kek forgalmi szamai évrél évre
meghaladtak a standard ter-
mékeink forgalmi adatait. Mara

W i

a toplistank szerint az elékeld
elsé helyre Iépett fel az Abo-
nett Gluténmentes Extrudalt
Kenyér 100 g forgalma, vala-
mint az ¢sszes forgalmunknak
is mar a 45% -a ezen termékek
eladdsabol szarmazik — fejti ki
Forgacs Imre.

Bakos David, a DBAV Interna-
tional Group Kft. tulajdonosa
arra hivja fel a figyelmet, hogy
afogyasztoknak egy-
re inkdbb a termékek
eredete és az élelmi-
szerek Osszetevdi a
fontosak. Az emb-
lematikus athuzott
buzakaldsz mint a
gluténmentesség
nemzetkdzi jelzése
az emberek szédmara
azt jelenti, hogy egy
,jobb” és ,egészségesebb” ter-
méket tartanak a kezikben.
Ebbdél adoddan a vasarlok
hajlanddak tdbb pénzt kiadni
a mindségi ételekért. Az Euro-
monitor statisztikdja szerint a
free from”termékek forgalma
2012-ben 1,3 millidrd eurd vol,
ami 2017-re elérte a 2,9 milliard
eurot.

- Az egyre szélesedd glutén-
mentes valasztéknak kdszon-
hetéen a lisztérzékenységben
szenveddk is kdnnyebb hely-

tulajdonos

Bakos David

DBAV International Group

zetbe kerdltek. Ma mar nem-
csak reformhazakban, biobol-
tokban hozzaférhetbek ezen
termékek, a szuper- és hiper-
marketekben is meg tudjuk
Oket vasarolni — mondja Bakos
Dévid, akitél megtudjuk azt is,
hogy termékeik a 2018-as év
elejétdl kaphatdak Magyar-
orszagon. Ertékesitésben ha-
vi szinten sikerl ndvekedést
produkélnia csapatuknak Ter-
mékhozzaférést illetéen egyre
tobb megkeresést kapnak, igy
a nagy érdeklédésre valé te-
kintettel szeretnének Magyar-
orszag-szerte terjeszkedni és
minél tdbb ember szamara el-
érhetévé tenni termékeiket.

Folyamatosan boviilo
termékpalettak

Az Abonett Kft. 2014-ben jelent
meg a koleses Abonett kenyér-
rel. Az Uj termék gyartasdhoz,
illetve a valasztékbdvitéshez
mindenképpen hozzdjarult a
kereskedelmi partnereiknél
fellépd igény ezen termékek
irdnyaban, valamint az, hogy
kezdeti gluténmentes csomag-
szam-értékesitésiik megtizsze-
rez6dott az évek alatt.

- Céglunk a gluténmentes
termékek fejlesztése soran
is torekszik az Abonett-ter-
mékekre jellemzdé
egyéb jotékony tu-
lajdonsagok meg-
tartdsara, ugymint
a magas rosttarta-
lom, mesterséges
adalékanyagoktdl
és a tartdsitdszerek-
tél vald mentesség,
valamint az alacsony
kaloria- és sotarta-
lom. A fogyasztdi, illetve ke-
reskedelmi partnerek fokozott
igényeire tdmaszkodva bdvi-
teni fogjuk a gluténmentes
vélasztékunkat — arulja el For-
gacs Imre.

A 2017-es évben megvalo-
sult egyik nagy beruhazasuk
eredményeképpen egy olyan
Uj Uzemegység atadasara ke-
rdl sor, amely kifejezetten az
Uj, gluténmentes élelmiszerek
kifejlesztését és bevezetését
hivatott szolgalni a jovében.



—2017-ben fogalmazdédott meg
bennlnk, annak a lehetésége,
hogy prémium minéségu fe-
hérjekészitmények forgalma-
zasaval foglalkozzunk. Piacku-
tatdsunk eredményeként erre
a legalkalmasabbnak a svajci
Chiefs AG termékeit talaltuk —
avat be Bakos David.

A DBAV International Group Kft.
folyamatosan nodvekvé termék-
palettdja részeként laktdz- és
gluténmentes fehérjeitalokat,
fehérjepudingot, fehérjeizo-
latumot, valamint egy 100%-
ban természetes, vegan és
szojamentes fehérjeropit kinal.
Készitményeik a testsulyszaba-
lyozast elésegitd élelmiszerek
csoportjat erdsitik, és az egész-
ségtudatos életmodot folytatd
embereket célozzak meg. 2018
masodik felében tobb Uj, inno-
vativ termék magyarorszagi
piacra dobasat tervezik a svajci
Chiefs AG-n keresztal.

A CIVITA magas rosttartal-
mu kukoricatésztdja hosszas
termékfejlesztés eredménye-
képpen sziletett meg, és 2017-
ben a gasztrondmiai Oscarnak
szamitd Great Taste Award me-
zényében csillagos elismerést
kapott, a birdk pedig az egy-
szerlen fzletes mindsitéssel jel-
lemezték A termék 2018 év ele-
jén kerdlt a boltok polcaira.
—Tésztank magas rosttartalma
az egyedi malomipari tech-
nolégianak kdszonhetd, nem
pedig hozzdadott rostot jelent.
A magas rosttartalmu liszten
kival a CIVITA-tésztak csak vi-
zet tartalmaznak, igy barmi-
lyen ételintolerancia esetén

batran fogyaszthatok A ki-
I6nleges technoldgia igy egy
olyan tésztat eredményezett,
melynek rosttartalma az atla-
gos haromszorosa. Egyedlalld
termék kerUlt hat a piacra, hi-
szen a gluténmentes termékki-
nalatban ilyen paraméterekkel
egyik termék sem rendelkezik.
A portféliénkat pedig tovébbi

méke dijat a Lisztérzékenyek
Erdekképviseletének Orszagos
Egyesiletétdl, a vildg legna-
gyobb élelmiszeripari kidllitasan,
a SIAL-on pedig a leginnovati-
vabb élelmiszerek kozé valasz-
tottak a Cerbona gluténmentes
poharas muzlijét

A Cerbona a latvanyosan no-
veked6 eladdsok hatdséra 2017

Agl

uténmentesség mell

ett a vasarloknal fontos szempont,

hogy a tészta egyidejiileg GMO- és adalékanyag-mentes,
magas rost- és fehérjetartalmu is legyen

gluténmentes és egészséges
termékekkel tervezzik bévite-
ni, melyeket részben sajat ma-
gunk fejlesztiink és gyartunk
majd, részben Eurdpa legjobb
mindségét kindld — alapanyag-
ként az altalunk 6rolt lisztet
felhaszndald — gyartoitdl vélo-
gatunk ki, és tesszik elérheté-
vé itthon is — avat be Vaszko
Gabor.

A Cerbona mentes termékeit a
gluténérzékenyek teljes bizton-
saggal fogyaszthatjék, minésé-
guket igazoljak az elnyert hazai
és nemzetkozi elismerések. A
Cerbona csokolddés-meggyes
gluténmentes muzliszelete kap-
ta az Ev Uj Gluténmentes Ter-

6szén egy Uj gyartdcsarnoka-
ban gluténmentes szeletsort
helyezett Gizembe, ami lehet6-
séget nyUjt a termelés ndvelé-
sére és a tovabbi kinalatbévi-
tésre is. Ezt kihasznélva az idén
két Uj gluténmentes szelettel
lépnek piacra, és a gluténmen-
tes muzlikindlatot két Uj izesi-
téssel bovitik

— A Cerbonénal az elmult évek-
ben a gluténmentes termékek
fejlesztése volt a legfontosabb
innovaciok egyike. A glu-
tén- és laktézmentes csokola-
dés-meggyes és magvas-gyu-
molcsds mizliszelet izében és
alacsony draban is kiemelkedik
a hasonlo termékek kozdl, a

kiemelt téma: modern életmdd Z77774

csokoladés-malnds poharas
muzli pedig egyedi csomago-
laséval barhol és barmikor egy-
szerlien fogyaszthatd. A teljes
kiérlés( rizsbél és kukoricabol
készUlé mogyorokrémmel tol-
tott parna azoknak a gluténér-
zékeny fogyasztéknak készult,
akik nem akarnak lemondani
a megszokott édességekrél —
emeli ki Mészaros Tamas.

Tovabbra is fontos
az edukacio

Bodi Krisztina elmondasa sze-
rint a feldolgozott huskészitmé-
nyek kategoridja egy kevésbé
innovativ tertlet. A fogyasztok
jellemzéen kedvelik a tradicio-
nalis termékeket és izeket, igy
a kindlat is lassabban véltozik,
mint mas kategoriakban.

- Tapasztalataink alapjan a fo-
gyasztok egyre tudatosabbak,
és mi ezt a tudatossadgot eld
kivanjuk segiteni azzal, hogy
termékeinken pontos infor-
maciokat tintetlnk fel az 6sz-
szetevékkel kapcsolatban is.
Orémmel tapasztaljuk, hogy
egyre nagyobb a kereslet a
min&ségi termékek irdnt, egy-
re népszer(ibbek a magas hus-
tartalmu termékeink A Kométa
élenjaro az Ujitdsokban, mind a
mentes termékek, mind a ma-
gas hustartalom esetében el-
s6k kozott jelentlink meg ilyen
termékekkel a piacon, és azidei
évre is egy fontos Ujitassal ké-
szUlUnk. Fejlesztéseink irdnyat
minden esetben az egészsé-
ges taplalkozas jeldli ki - jegyzi
meg a vallalat marketingigaz-
gatdja.


www.chiefslife.hu
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A huskesmmenyek kozott is megjelentek a glutenmentes variansok,
bar a tradicionalis izek kedveltsége miatt a kinalat lassabban valtozik

ldén tobb kategoridban szé-
lesitik kindlatukat, bevezetés
alatt all Gold termékcsaladjuk,
melyben a hagyomanyos ter-
mékeket kiemelkedé mindség-
ben kinaljak. Jelenleg a mes-
terséges szinezéket nem tartal-
mazd Gold Fust izesitést Olasz
felvagott és a sertéshusbol és
marhahushol készilt Gold Fust
izesités( Parizsi szerepel a port-
folivjukban.

A dm kindlatdba Ujdonsagként
exkluziv markak kerultek be, a
német Schnitzer bio- és glu-

ténmentes termékcsaldd mar
a drogéria polcain is megtalal-
hato. A gyartoi és sajat markak-
nak koszonhetden szinte vala-
mennyi termékkdrben taldlnak
szamukra megfelel&t az ételér-
zékeny vasarlok Folyamatosan
né a gluténmentes termékek
kore és a termékek fejlesztése
szintén toretlendl halad.

- A mindség és megbizhato-
sag elsédleges szempont a
termékek eléallitdsakor, dmBio
termékcsalddunk alapanyagai
ellenérzott dkoldgiai gazdal-

kodasbdl szarmaznak, a termé-
keknél figyellnk arra, hogy a
csomagolas és eldallitas a leg-
kevésbé terhelje a kornyezetet,
hiszen ez egyre t6bb tudatos
vasarlénal fontos szempont a
vélasztasnal. A termékek aru-
sitasa mellett a dm szamara
fontos az egészséges élelmi-
szerek népszer(sitése, illetve
az edukacio, hogy a vésarlok
tudjak, melyik alapanyag mire
hasznalhato, milyen lehetésé-
geik vannak. Kihasznaljuk azo-
kat a csatornékat, ahol az em-
bereket edukdcios tartalmakkal
szolithatjuk meg. Fontos, hogy
kénnyen el lehessen igazodni
a termékek kozott, bio és glu-
ténmentes tajékoztatd polc-
csikokat alkalmazunk a bol-
tokban, hogy biztosan meg-
taldlja mindenki, amit keres, de
a csomagolasokon is elérheté
a tajékoztatds — hangsulyozza
Kanyo Roland.

A CEE & CIS minden szegmenst
lefed, de kiemelten koncentral-
nak a pékarukra.

- J6 minéségu gluténmentes
kenyeret késziteni nagy kihivas,
de ahogy a termékeink is bizo-
nyitjak, mi tudjuk, hogyan kell
{zletes gluténmentes kenyeret
stni.Nem pusztan termékeket
allitunk el6, hanem arra is na-
gyon odafigyellink, hogy milyen
a termékek tapértéke, és hogy
mindségi alapanyagokat hasz-
naljunk (pl. pszeudogabonakat
sth).Idén harom Uj kenyeret do-
bunk piacra az alap termékvona-
lon - Pan Blanco (fehér kenyér),
Pan Multigrano (fehér kenyér
magokkal) és Pan Rustico (teljes
ki¢rlésti/barna kenyér). Az Ujra
bevezetett Pan Blanco és Pan
Rustico mindsége sokkal ma-
gasabb, mint a kordbbi recept
alapjan készitett ugyanezen
termékeké volt, és mar renge-
teg pozitiv visszajelzést kaptunk
réluk a fogyasztoktél a kostol-
tatasok sordn. Ezek az innovativ
kenyerek mostantol Ujra elérhe-
ték a magyar Uzletek polcain —
tudjuk meg Tadej Orniktd!.

Budai Klara

N 2%

People suffering from gluten intolerance don't have to quit eating
tasty food any more, as there are many ingredients and special
products available to them. According to Roland Kany6, mar-
keting and PR manager of dm Kft, they offer a large selection
of gluten-free products to customers: breads, flours, milk drinks,
oatmeals, snacks, desserts, etc. Private label dmBio products are
very popular - there are already more than 440 of them. Kométa
products contain no added gluten, so they can be consumed by
people sensitive to gluten. Kométa '99 Zrt.s marketing director
Krisztina Bodi revealed that sales of their products keep growing
and their presence in the market gets stronger year after year.
Tamds Mészaros, managing director of Cerbona Elelmiszergyarté
Kft. told our magazine that sales of their gluten-free products
increased the fastest. By 2017 their gluten-free muesli bars ended
up in the company’s top 5 products, in terms of both volume
and value sales. Retailers say that more and more shoppers who
arent gluten intolerant are also buying these special Cerbona
products. Tadej Ornik, export key account manager of CEE & CIS
revealed to us that the company’s sales were up in Hungary in the
last few years. They are present in the shops of every Hungarian
retail chain. The company specialises in baked goods, basic and
premium sliced breads, bread rolls, ltalian Ciabatta breads and
Bon Matin sweet buns.

Besides traditional baked goods and toast breads, Ceres Zrt. also
manufactures various gluten-free foods. Technology specialist
Katalin Hari told Trade magazin that the gluten-free market is
expanding by nearly 10 percent a year, and sales of the company’s
products grow by 5-6 percent per annum. Ceres Zrt. is very proud
of their Gluta Free Gluten-free Hamburger Buns, Gluten-free
Toast Slices and Gluten-free Multiseed Toast Slices. Gabor Vaszko,
managing director of Civita Food Kft. is of the opinion that the
market of gluten-free products is developing dynamically: more
people are sensitive to gluten than before and those who follow
a healthy or special diet also like these foods. For instance 10
years ago only 1-2 percent of the population were eating these
products, today this proportion is 8-10 percent. It is noteworthy

Trade 2018/5
magazin

& The crossed grain has become a symbol of quality

that being gluten-free is less and less enough from a product:
shoppers want them to be GMO- and additive-free too, and to
have high fibre and protein content as well.

Abonett Kft. started manufacturing Abonett extruded crack-
erbreads in 1986. Sales director Imre Forgacs told our magazine
that they started manufacturing Gluten-free Corn Extruded
Crackerbread in 1987 and Cluten-free Extruded Bread in 1989.
The company believes that demand is on the rise for these special
products nowadays. Still, the proportion of Hungarian-made
gluten-free products is very low. About 45 percent of Abonett's
sales is realised by gluten-free products.

David Bakos, the owner of DBAV International Group Kft. called
our attention to the growing importance of product origin and
ingredients for consumers. The emblematic crossed grain, the
international symbol of gluten-free products, says to consumers
that the given product is ‘better’ and ‘healthier’. Because of this
shoppers are willing to pay more for these foods. According to
statistical data from Euromonitor, sales of ‘free-from’ products
represented a EUR 13 billion value in 2012, which grew to EUR 2.9
billion by 2017. Mr Bakos added that today gluten-free products
aren't only available in small specialist shops any more, but also
in hyper- and supermarkets. The company’s foods have been
available in Hungary since early 2018.

In 2014 Abonett Kft. came out with Abonett bread made with
millet. It is the company’s goal to make gluten-free products
with high fibre content, no artificial additives and preservatives,
and low calorie and salt content. Abonett Kft. plans to add new
products to its gluten-free portfolio. In 2017 the company built a
production plant where only gluten-free foods will be developed
and manufactured. DBAV International Group Kft. markets the
premium quality products of Swiss company Chiefs AG. They have
lactose- and gluten-free protein drinks in the portfolio, together
with protein cream puddings, protein isolates and 100-percent
natural, vegan and soy-free protein sticks. More new, innovative
products made by Chiefs AG will appear in Hungarian shops in
the second half of the year.

CIVITAs high-fibre corn pasta won a star at the prestigious Great
Taste Award in 2017. The product appeared on store shelves in
early 2018. It is important to tell that the high fibre content - 3
times more fibre than the average — isn't the result of adding fibre
to the product. CIVITA pastas are made from high-fibre flour
and water only, using special technology. The company plans
to introduce more gluten-free healthy products to the market.
Cerbona’s chocolate and sour cherry flavoured gluten-free muesli
bar won the Gluten-free Product of the Year prize of the Hungarian
Coeliac Society, while at the SIAL trade fair Cerbona gluten-free
muesli in a plastic cup was named one of the most innovative
foods in the world. In 2017 Cerbona built a production hall where
exclusively gluten-free bars are made. Thanks to this step, they
launched two new gluten- and lactose-free bars and two new
flavours in the gluten-free muesli range this year.

Kométa'99 Zrt.s experience is that when it comes to buying meat
products, consumers like traditional products. Still, demand is
increasing for free-from and high meat content products. This year
new innovations will be launched in several categories. The Gold
product range is already being introduced. This range consists of
traditional products in top quality: Gold Smoke Flavoured Olasz
cold cuts and Gold Smoke Flavoured Bologna made from pork
and beef are free from artificial colouring. New productsin the dm
portfolio now include exclusive new brands such German organic
and gluten-free Schnitzer products. The drugstore chain keeps
adding new products to the selection of gluten-free foods. dmBio
products are made exclusively from ingredients sourced from
ecological farming. dm also pays attention to manufacture and
package products with the smallest ecological footprint possible.
CEE & CIS covers all segments, but their main focus is baked goods.
This year they are launching three new breads: white bread Pan
Blanco, white bread with seeds Pan Multigrano, and wholemeal/
brown bread Pan Rustico. Pan Blanco and Pan Rustico are now
made from new recipes, and the company has already received
lots of positive feedback on their high quality from consumers
at tasting sessions./



AHANY EMBER, ANNYI
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Laktozmentes termekek
a te(l)jhatalom arnyékaban

Magyarorszagon a laktozmentes tejtermékeket fogyasztok
kore egyre boviil. Egy csaladon beliil, ha valaki laktozérzékeny,
akkor manapsag mar jo eséllyel a csalad tobbi tagja is egyre
tobb laktozmentes tejterméket fogyaszt. Tobbek kozott
ennek a tendencianak koszonheto, hogy az utobbi években a
laktozmentes tejtermékek piaca folyamatosan novekszik.

Sole-Mizo Zrt. a laktozmentes tej-
Atermék kindlatat ugy alakitotta ki,

hogy a laktdzérzékeny fogyasztok
igényeit a leheté legnagyobb mértékben
prébalja kielégiteni.
— Az alaptermékeken
kivil, mint a tej, tejfol,
turo, sajt, mar laktoz-
mentes desszerte-
ket, joghurtokat, tej-
italokat, kavékat és
kenhetd termékeket
is kinadlunk, hogy lak-
tézérzékeny fogyasz-
téink is gond nélkdl
részesei lehessenek ezen finomsagok altal
nyujtott éiIményeknek — mondja Szentesi
Sandor, a véllalat kereskedelmi igazgatdja.
A Pannontej Zrt adatai alapjan egyértel-
mUen megfigyelhetd a laktézmentes ter-
mékek iranti keresletndvekedés.
— Ennek nemcsak az all a hatterében, hogy
egyre tobb ételintoleranciat diagnoszti-
zalnak, hanem az is
jellemzé, hogy ha
legaldbb egy sze-
mélynél megallapi-
tanak érzékenységet,
akkor a haztartasban
vele egyltt élék is
hajlanddak ennek
megfeleléen étkezni.
Ez azt eredményezi,
hogy sokan fogyasz-
tanak laktozmentes tejtermékeket olyanok
is, akiknek nincs intolerancidjuk, csak a ve-
lUk egyUtt éléknek — jelzi Gadbor Andrea,
marketingigazgato. Hozzateszi: a sajtok ko-
zUl a préselt és a lagy sajtok nem, vagy csak
nyomokban tartalmaznak laktozt, viszont a
friss és az dmlesztett sajtok tartalmaznak,
ezért ezekben a szegmensekben érdemes
laktdzmentes termékbevezetésekben gon-
dolkodni.

Szentesi Sandor

kereskedelmi igazgatd
Sole-Mizo

Gabor Andrea
marketingigazgato
Pannontej

Papp-Mile Noémi, az ALPRO ndvényi alapu
termékeket forgalmazé Foodnet Zrt. brand
managere arra hivja fel a figyelmet, hogy
a laktézmentes termékek piacat nagy-
ban befolyasolja, hogy egyes kutatasok
szerint Magyarorszag lakossagéanak 1/3-a
laktézérzékeny vagy laktézintolerancidban
szenved, illetve manapsag egyre tobben
— koztik sok gyermek is — érzékenyek a
tejfehérjére. Mindezek mellett a tudatos
fogyasztok és egészséges taplalkozas el-
terjedése mozgatja ezt a piacot.
— Az ALPRO termékek egy specialis szeg-
menst képeznek a laktézmentes termékek
kozott, hiszen 100%-ban névényi alapu ter-
mékek, amelyek természetesen laktoz- és
tejffehérjementesek, igy nemcsak a laktéz-
érzékenyek, de a tejfehérje-érzékenyek, va-
lamint a vegetaridnus és vegan étrendet
kovetd fogyasztok szamara is megoldast
kinalnak Ezek a fogyasztéi trendek erésdd-
nek, amelyek a névényi kategoria noveke-
dését és a marka er6sodését eredményezik
- tudjuk meg Papp-Mile Noémitdl.

=1 A Joya, NOM és Hap-
J py laktdozmentes
termékeket forgal-
mazo Real Nature
Kft-nél ugy latjak,
hogy egyfelél a vélt
és valos ételallergiak,
masfeldl az egész-
ségesebb taplal-
kozas felé iranyuld
torekvés noveli a
laktézmentes, illet-
ve tejhelyettesité termékek piacéat Egyre
nagyobb ardnyu itthon is az egészséges
taplalkozas iranyvonalat kdvetdk ardnya, a
laktozmentes termékek irdnti kereslet rész-
ben a diagnosztizalt, nagyobb részben a
vélt, de orvosilag nem diagnosztizalt étel-
allergidk, illetve tej- és laktézérzékenység
kovetkeztében né.

'}

de Gereczné
Rudnai Eva
sales manager
Real Nature

— A folyamatos innovacidinkkal, termék-
paletta szélesitésével és mélyitésével el-
adasaink a fogyasztoi igények gyors és Uj-
szer( kiszolgalasaval folyamatosan tovébb
bévilnek, termékeinket a hazai fogyasztok
minden aruhazldnc boltjadban megtaldl-
hatjék — avat be de Gereczné Rudnai Eva,
sales manager.

Kényelmi termékek az innovaciok
célkeresztjében

Ahogy a Naszalytej Zrt. elmult 25 éve a
laktdzmentes tejtermékek fejlesztésének
jegyében telt, Ugy ez az elmult 4-5 évre
még inkdbb igaz, hiszen az elmult par év-
ben a laktézmentes tejtermék-portfolidjuk
kozel kétszeresére bévilt Az alapvet6 tej-
termékek utan a kényelmi és desszertter-
mékek felé vették az irdnyt, egyre inkdbb
a fogyasztéik folyamatos visszajelzéseire
épitve.

- Fontos szamunkra,
hogy mindig olyan
termékkel jelenjtnk
meg a laktézmentes
tejtermékek piacan,
melyek hidnyoztak
kordbban a laktoz-
érzékenyek konyha-
jabol, vagyis hidnyt
potlod termékekkel
tdmogassuk a lak-
tozérzékenyeket. Annak ellenére, hogy
az elmult kozel 5-6 évben ez a szegmens
rohamos fejlédésnek, bévilésnek indult,
a termékkindlat is ennek megfeleléen ki-
szélesedett, még mindig vannak lehet&sé-
gek ezen a terlileten — hangsulyozza Péter
Katalin, a Naszalytej Zrt. kereskedelmi és
marketing managere.

Legutobbi termékfejlesztéseik — Magic Milk
laktézmentes gyimolcsjoghurtok, Magic
Milk laktézmentes kaukézusi kefir, Magic
Milk laktézmentes tejszin 2 az 1-ben — utdn
az idei, 2018-as év elsé befutdja a Magic
Milk laktozmentes biotej 0,01 g laktdztar-
talommal. Az Uj termékik egyszerre két
szegmenst céloz meg; egyrészt a biotej-
termékek fogyasztéit, masrészt mindazokat
a laktézérzékenyeket, akiknek a laktéz-to-
leranciaszintje eddig nem engedte meg a
hazai piacon elérhetd laktdzmentes tejek
fogyasztasat. A 0,01 g/100 g laktéztarta-

Péter Katalin
kereskedelmi és marketing
manager

Naszalytej



lommal ugyanis a hazai piacon jellemzé
laktoztartalom 1/10-ét tudjak garantalni.

A rizs és a kokusz veri a szojat

Az elmult évek fejlesztései a kordbbi jellem-
z6en dontden szdjaalapu termékpalettat
mas, az egészségre jotékony hatast gyakor-
16 ndvényi alapu termékekkel ndvelték Ma
mar nemcsak a nyugat-eurépai, de a hazai
piacon sem a szdja az elsédleges névényi
alapu tejhelyettesitd termékkategdria.

— Hazankban a fogyasztok kdrében don-
téen a rizsalapu termékek aratjdk a leg-
nagyobb sikert, melyek k&zott Joya ter-
mékcsaladunkkal kiemelkedd pozicidkat
foglal el. A szdjaalapu termékek mésod-
lagosak, ezt kdvetik a kdkusz-, mandu-
la- és zabalapu termékek. Joya termék-
csaladunk intenziv termékfejlesztésen
ment keresztll az elmult idészakban:
nemcsak gluténmentes zabitalainkat ve-
zettik be, de a kdkusz- és mandulaalapu
UHT-italaink mellett idén megjelendnk
a piacon Joya mandula-, illetve kdkusz-
alapu fagylaltjainkkal, amelyek a tejalapu
fagylaltokkal azonos, krémes, kényeztetd
élvezeti értéket adnak fogyasztéinknak,
egyuttal az arra érzékenyeket mentesitve
az ételintolerancia kellemetlen mellék-
hatasaitol.

Kicsit tobb mint egy éve vannak jelen
Joya markajuk vonalan kékuszalapu jog-
hurtkulturés termékekkel. Ezt a vonalat Uj,
Ausztridban 1-2 hdnapja kaphaté Joya 400
g-os kokuszalapu, chiamagos termékekkel
bévitik ki trépusi és meggyes-vanilids iz-
ben az év masodik negyedévében, tudjuk
meg téle.

— F6z6krémjeink eddig is nagy sikert arat-
tak a fogyasztok korében, 2018-ban Joya
termékcsaladunk 3 Uj, UHT fézékrémmel
bévilt: kdkuszalapu, zabalapu és Uj szdja-
alapu fézékrémekkel. Joya 1 literes UHT
termékeink palettdjanak legsikeresebb
izeit Uj, 200 ml-es termékcsaladdal bévi-
tettUk, megkonnyitve a fogyasztok valasz-
tasat, akar utkdzben valé fogyasztasaban a
termékhez csomagolt szivoszallal zabital,
rizsital, kokusz- és mandulaitalunk vélasz-
tékdban. Desszertkategdridban a kordbbi
szbjaalapu termékpalettat bévitjik kokusz-
alapu csokoladés desszertlinkkel - sorolja
fel de Gereczné Rudnai Eva.

Hangsulyosabb edukacio

A Pannontej Zrt. célja, hogy minden fo-
gyasztéi igényt a leheté leghatékonyabban
elégitsenek ki, ezért fontos szamukra, hogy
minden kategodridban széles termékvalasz-
tékot tudjanak ajanlani a laktozérzékeny
fogyasztéik szamara is.

I S, SR EAL
A laktézmentes termékek piaci perspektivai
tejtermékeket, akiknek nincs intoleranciajuk, csak a veliik egy haztartasban éloknek

- Ezt igazolja, hogy a kulcstermékink, a
Medve sajt laktézmentes forméban is el-
érhetd, valamint tovabbi innovaciokat is
tervezlink az év sordn bevezetni, amelyek
szintén ebbe a trendbe illeszkednek Az
edukaciot is kiemelten fontosnak tartjuk,
hiszen sokan nem tudjak, hogy szdmos
olyan sajt van a piacon, amely természe-
tes modon laktézmentes. Ezen a terle-
ten Ugy terveziink Iépéseket tenni, hogy
a természetesen laktézmentes termékeink
esetében a csomagoldson jol lathatdan
felhivjuk a figyelmet erre a termékelényre
— jelzi Gabor Andrea.

matosan a fogyasztdi igényeknek megfele-
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t javitja, hogy olyijlnok. is sokan .fogyasztanak ilyen

— Jelenleg a nagysiker( Mizo Coffee Selec-
tion termékcsalddunk kindlatat bévitettiik
hdrom Uj laktézmentes és egyben cukor-
mentes kadvéval Az év elsé felében ennek
a hdrom Uj terméknek a piaci bevezetésén
dolgozunk, és természetesen vannak fej-
lesztés alatt Uj laktézmentes termékek is,
amelyek az év masodik felétél lesznek el-
érhet6ek fogyasztoink szamara — tajékoztat
Szentesi Sandor.

A Foodnet Zrt-nél szintén folyamatosan
bévitik az Alpro szortimentet a tejhe-
lyettesiték — bio ndvényi italokkal — és a
joghurthelyettesiték — kényelmi, kisebb
kiszerelés(i csomagoldsban - szegmen-
sében egyarant.

|6en béviti.

Budai K.

& Lactose-free foods: in the shadow of dairy products

The market of lactose-free dairy prod-
ucts has been growing in recent years.
Sandor Szentesi, sales director of Sole-
Mizo Zrt.informed us that the company
has created a lactose-free dairy product
selection that not only has basic prod-
ucts such as milk, sour cream, cottage
cheese and cheese, but also desserts,
yogurts, milk drinks coffees and spreads.
Data from Pannontej Zrt. reveal a rise
in demand for lactose-free products.
This has to do with the fact that if one
person is diagnosed as lactose intolerant
in a family, other family members often
start to follow a lactose-free diet, too —
our magazine learned from marketing
director Andrea Gabor.

Noémi Papp-Mile, brand manager of
Foodnet Zrt. — they are the distribu-
tors of ALPRO plant-based products
— called attention to the fact that ac-
cording to research data, 1/3 of Hunga-
ry’s population is sensitive to lactose or
lactose-intolerant, and more and more
people (among them many children)
suffer from milk protein allergy. AL-
PRO products are 100-percent plant-
based, so they are completely free from

lactose and milk protein. Real Nature
Kft. distributes Joya, NOM and Happy
lactose-free products. Sales manager
Eva Gereczné Rudnai spoke about how
many health-conscious consumers have
started eating lactose-free dairy prod-
ucts. The company continues to inno-
vate and to add new-type products to
their portfolio; products can be found
in the shops of every retail chain.
Naszalytej Zrt. doubled the size of its
lactose-free dairy product portfolio in
the last few years. Sales and marketing
manager Katalin Péter talked to Trade
magazin about their latest innovations:
Magic Milk lactose-free fruit yogurts,
Magic Milk lactose-free Caucasian kefir
and Magic Milk 2in1 lactose-free cream.
2018 brought the debut of Magic Milk
lactose-free organic milk (with 0.01g
lactose content). The new product tar-
gets two segments, consumers who
like organic foods and lactose intoler-
ant people who are very sensitive to
lactose (most lactose-free products in
the domestic market contain 10 mores
lactose than this).

Today soy isn't the No.1 plant-based

milk substitute any more. For instance
in Hungary products made from rice
are the most popular, and Real Nature
Kfts Joya products have strong posi-
tions in this segment. Joya gluten-free
oat drinks have been put on the market
recently, and in 2018 almond- and co-
conut-based ice creams will appear on
store shelves. In the second quarter of
the year 400g Joya coconut-based yo-
gurt with chia seeds will hit the shops,
in sour cherry-vanilla flavour. This year
3 new UHT cooking creams will also be
introduced to the market, these are
coconut-, oat- and soy-based creams.
Pannontej Zrt's key product Medve
cheese is available in lactose-free version
too. This year the company will launch
further innovations. Recently Sole-Mizo
Zrt. has added 3 new products to the
popular Mizo Coffee Selection range:
all of them are lactose- and sugar-free
coffees. More new lactose-free dairy
products will come out in the second
half of the year. Foodnet Zrt. keeps
launching new Alpro products: organic
plant-based drinks to substitute milk
and yogurt substitutes too. /
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Lehetoségek tarhaza a cukor-
es szenhidratmentes szektorban

Nalunk is folyamatosan novekszik a kereslet a ,mentes”
termékek irant. Ez nem csupan egy divathullam, hanem annak
a jele, hogy az emberek egyre nagyobb figyelmet forditanak

a tudatos taplalkozasra. Fokozottabb érdeklodés mutatkozik
a szénhidratcsokkentett élelmiszerek irant is. A fogyasztoi
igényekre reagalva a gyartok és forgalmazok keresik a
lehetoségeket arra, hogy mind szélesebb korben kinaljanak
egészséges perspektivat a vasarlok szamara.

Nyirfacukor Kft. meglatasa szerint
Aa cukor- és/vagy szénhidratmentes

termékek kategdridja tovabbra is
nagy népszerliségnek orvend, amelyet
a specialis étrendekkel kapcsolatos k-
[6nbozé  trendek
tovabb erdésitenek.
Az importalt termé-
kek ardnya érezhe-
téen nétt az elmult
id6szakban, ami
komolyabb kihivas
elé dllithatja a hazai
gyartokat.
Csere Marton, mar-
ketingvezet&tdl
megtudjuk, hogy eladasaik a kordbbi év
azonos idészakédhoz képest néttek az elsé
negyedévben, és hasonldan biztatd a kép
az év hatralévd részére nézve is.
A Glatz Hungary Kft. szakemberei azt ta-
pasztaljdk — kilondsen nagykereskedd
partnereik részérél -, hogy a legnagyobb
igény a,minden mentes”termékekre len-
ne, szerepel is kindlatukban tojas-, glu-
tén-, éleszté- és laktdzmentes termék,
de elmondésuk szerint természetesen a
minden mentes receptiranak meg is van
azara.
- Az olyan klasz-
szikusok esetében,
mint a kétszersult
vagy a Pagen Krisp-
rolls svéd ropogos
kenyér, szintén van
igény csokkentett
cukortartalmu  és
rostdus valtozatok-
ra. Ne feledkezziink
meg a torokdpold
cukorkakrol sem, a cukormentes Wick bon-
bonok gy apoljak a torkot és csokkentik

Csere Marton
marketingvezetd
Nyirfacukor

Habuda-Salyamosy
Rita
marketingmenedzser

Glatz Hungary

Irade PYEFYS

magazin

a fajdalmat, hogy kdzben nem terhelik a
szervezetet felesleges cukorbevitellel. Az
Emco miizlik kindlatdban is szerepelnek a
kordbban bevezetett gluténmentes miz-
lik és szeletek mellett csdkkentett cukor-
tartalmu, light & crispy”termékek is — fejti
ki Habuda-Salydmosy Rita, marketing-
menedzser.

Az URBAN terméke-
ket forgalmazo U és
U Edesipari Termék-
gyartd Kft. hozza-
adott cukor nélkdli
termékekkel van je-
len a piacon ostya
és teastitemény ka-
tegoridban.

—2012-ben kezdtik el
a kakaos és citromos ostya 180 g kiszerelé-
sd, valamint az étparany 200 g kiszerelés(
termékek gyartasat, forgalmazasat. Ezutan
kerlltek fel a palettara a Mini vanilias kari-
ka 160 g és Daralos keksz 180 g termékeink.

Hullmann Viktoria
kereskedelmi igazgatd
U és U Edesipari Termékgyarto
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A specialis étrendekkel kapcsolatos
kilonbo6zo trendek tovabb erositik a cukor- és/vagy

Mindkét kategdridban nagyon sikeres és
meggydz6 forgalmi fejlédést tudhatunk
magunkénak Termékeink listdzottsdga or-
sz4gos szint( - téjékoztat Hullmann Viktoria,
kereskedelmi igazgato.

Portfoliobovités a trendiség
jegyében

A Nyirfacukor Kft-nél folyamatosan dol-
goznak Uj 6tleteken, minden forgalomban
kaphato termékiik dllando felllvizsgalat
alatt all, igy 2018-ban is szamos fejleszté-
siik eredménye lathaté majd a polcokon.
A csomagolasokat kényelmesebbre és
tartésabbra, a dizéjnt pedig aktudlisabbra
szabjak tobb termékikdn, valamint Ujdon-
sagokkal rukkolnak elé az Oligo Life marka
égisze alatt a husvéti szezont kdvetden.
— Bar a mésodik méarkénk eddig kevéssé
volt ismert, idén erre fektetlink nagyobb
hangsulyt, itt lehet komolyabb portfélio-
bévitésre szamitani. Ezt a markat azért in-
ditottuk el 2017-ben, mert a Nyirfacukor
marka mellé szikséglnk volt egy 4ltala-
nosabb, a trendforduldkat kezelni képes
brandre, amely kevésbé koti meg a kezlin-
ket a termékkoncepciok kapcsan — mondja
Csere Marton.

— Cukorhelyettesité alaptermékeinknél
teljes egészében attériink a visszazarhato
doypack csomagolasokra, és természete-
sen a dizajnt is frissftettUk Megujitottuk
lekvarjaink cimkéit is, és hamarosan a bol-
tokba kertilnek a fejlesztett recepturaju ku-
koricagolydink, amelyek a még tébb hoz-
zdadott érték mellett teljesen
Uj arculatot is kaptak A Panna,
hidegen készithetd krémpu-
dingporainkiis Uj recepturaval
kerllnek a boltokba az év utol-
sO negyedévére — flizi hozza a
marketingvezetd.

Nyitas a fiatal
korosztaly felé

Az U és U Edesipari Termék-
gyarto Kft termékeit korabban
fruktdzzal édesitette, de 2014
Gsze Ota talltak a maltittal tor-
ténd édesitésre a sokkal ked-
vezébb élettani hatas elérése
érdekében.

— Cégunk termékeinek el6-
nye, hogy nemcsak a diabé-
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Mennyire édesszajuak a magyarok?

Bar nemzetkdzi Osszehasonlitdsban édes-
szaju hirében &llnak a magyarok, ez csak
részben igaz. A Coca-Cola Magyarorszag
meghbizdsabdl készilt friss, orsza-
gos kutatas szerint gyakran esziink
édességet, am a felndttek kozott
kisebbségben vannak azok, akik a
tUrds csuszara, a palacsintara vagy
éppen a kdposztas tésztara cukrot
hintenének, viszont a kévét, tedt a
tobbség édesitve issza. Ha Uditdrdl
van sz6, a cukormentes vagy csok-
kentett cukortartalmu véltozatokat
is egyre tobben vélasztjak.

A nemrégiben létrehozott www.
okoscimke hu edukécios weboldalon
szakértéi tartalmak, videok és tippek ta-
ldlhatok, hogy tudatosabb dontéseket
tudjanak hozni a vasarlds alkalmaval a
fogyasztok.

A kutatds és az okoscimkehu bemutato
sajtéesemeényén Szlcs Zsuzsanna diete-
tikus ismertette a kutatds eredményeit,
Niklos Laszl6 a Coca-Cola Magyarorszag
Ugyvezetd igazgatodja a vallalat fogyasz-
t6i edukacidban betoltott szerepét mu-
tatta be.

A kutatadsbol kiolvashato, hogy a magyar
fogyaszték kétharmada az 6sszes kategd-

ria kozul féként az Uditéitalokndl nézi meg
a cimke tartalmat, mégpedig azért, mert
egészségtudatosan akar fogyasztani.

1 N e
- Ez megerésitett minket abban, hogy az
a stratégia, amelyet 2013-ban, 2014-ben el-
inditottunk, jé irdnyba halad, és 6rommel
jelenthetem, hogy ma Magyarorszagon a
Coca-Cola portfélidjanak az 50 szazaléka
alacsony vagy zéro kaloria és cukortar-
talmu termék — mondta Niklos Laszlo.

A Coca-Cola Magyarorszag Ugyvezetd
igazgatdja azt is eldrulta, hogy a vallalat
Osszes markaja rendelkezik zérd varidns-
sal. Janudrban vezették be a Fuzetea-t,
amelynek kilenc {ze kdzul hdrom cukor-
mentes. Az alapizek is stevidval édesitet-

tek, tehat ezek is kdzepes vagy alacsony

kaloriatartalmu termékekként vannak
nyilvantartva.

— Eréfeszitéseinknek kdszonhetden 2014
és 2018 kozott a vallalat altal kibocsaj-
tott kaloridt 14 szazalékkal sikerilt csok-
kententink. 2015 és 2017 koz6tt 11 olyan
terméket vezettlink be, amely alacsony
vagy zéro kaldriatartalmu termék, és ezt
a trendet tovabb folytatjuk Csak 2018-
ban 12 zérd és alacsony kaldriatartalmu
terméket dobunk a piacra, és ez nem-
csak azt jelenti, hogy Uj Gditditalokat
vezetlink be, hanem a meglévéket is
Ujraformaljuk — hangsulyozta Niklos
Laszlo. 7/

& Do Hungarians have a sweet tooth?
According to a recent survey commissioned by Coca-Co-
la Hungary, Hungarians often eat sweets, but when it
comes to having soft drinks, more and more people prefer
no-sugar or low-sugar products. At the recently launched
educational website www.okoscimke.hu consumers find
useful information on how to make healthier choices
when shopping.

At a recent press event dietitian Zsuzsanna Szdcs intro-
duced the survey’s results e.g. that from all categories
two thirds of Hungarians check the label information on
soft drinks. Coca-Cola Hungary managing director Laszlo
Niklds told that 5o percent of Coca-Cola’s portfolio is
low- and no-sugar products. In 2018 the company put 12
such products on the market, for instance new product
Fuzetea is available in 9 flavours, from which 3 are sugar-free
and the rest are sweetened with stevia. /
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A Nestlé egyik ikonikus édességmarka-
jaban debutal a vallalat vildgelsd inno-
Vacioja, a pordzus szerkezetl cukor.

Az ezzel készllt cso-
kolddé a hasonlo
édességekhez ké-

pest 30%-kal keve- i
sebb cukrot tartal-
maz, de ugyanolyan
édesnek érezzik,
mint a hagyomanyos
terméket Mindezt kizarélag természetes
hozzavalodkkal, édesitészerek hasznalata
nélkdl érték el a Nestlé kutatoi. A 2016-
ban bejelentett tudomanyos attoréshdl
a Nestlé svdjci, brit és cseh szakemberei
egy év alatt formaltak kereskedelmi for-
galomban kaphaté édességet.

A korszakalkot¢ felfedezés a kovetkezd
hetekben a Nestlé egyik ikonikus csoko-

W i
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Edes élet — kevesebb cukorral

ladémarkajaban, az 1936-ban megjelent
Milkybarban debital az Egyesdlt Kiraly-
sag és [rorszag boltjainak polcain.

A Nestlé arra to-

em rekszik, hogy to-
Milicybar vabbra is javitsa
W a gyermekeknek
T kindlt édességei
tédpanyagtartal-

mat és Osszeté-

- telét, hogy azok
konnyebben beilleszthetéek legyenek
egy kiegyensulyozott étrendbe. Ezért a
kozeljovdben a gyerekeknek kinalt to-
vabbi csokoladémarkaiban, igy a Ma-
gyarorszagon forgalmazott termékek
esetében is hasznalni kivanja az Uj tech-
nolégiat a cukortartalom csokkentése
érdekében, a nagyszerl iz megtartasa
mellett. /

& A sweet life — with less sugar
Aerated, porous sugar has debuted in
one of Nestlé's iconic confectionery
brands, Milkybar, in the United King-
dom and Ireland. Made with Nestlés new

structured sugar, the product contains
30 percent less sugar than comparable
bars, but it tastes just as sweet. Only
natural ingredients — water, sugar and

milk powder - were used to modify the
sugar's structure. Nestlé's goal s to further
improve the nutrient content and com-
position of sweets made for children. //

Pitei

A hagyomanyos kristalycukor helyett hasznalhato,
élettanilag kedvez6 hatast cukorvariansok kinalata egyre szélesebb

teszes fogyasztok, hanem a csokkentett
szénhidrattartalmu taplalkozast elényben
részesiték igényeinek is megfelelnek, illetve
a magyar élelmiszerpiacon még mindig
meghatarozo arérzékenység figyelembe-
vételével, elérhetd dron tudnak hozzajutni
a mar régdta ismert és elfogadott URBAN
min&séghez — jegyzi meg Hullmann Vik-
toria.

A véllalat szeretne a fiatal korosztaly felé
is nyitni, ennek érdekében 2018. masodik
felében megjelennek 4-féle izesitésben
egy 65 g-os ostyaszelettel, amely szintén
a hozzaadott cukor nélkuli kategoria kép-
viseléje lesz.

— A kiszerelés és a terméktipus lehetévé
teszi kasszazonds megjelenések, benzin-
kutak, fitnesstermek polcain torténé meg-
jelenést, ami céglink szamdra egy Ujabb
célpiac elérése lesz

Ennek a terméknek egy tovabb fejlesztett
véltozata a 6 grammos, egyenként cso-
magolt ostya, szintén a négy izesitésben,
amely egy 200 g-os kiszerelt cscomagolas-
ban jelenik meg. A termékkel a gasztro-
szegmenst is prébaljuk majd elérni, a fen-
tebb felsorolt célpiacok mellett. A megjele-
nés 2018. masodik felére varhatd — egésziti
ki a kereskedelmi igazgato.

Innovaciok a mentesség jegyében
Habuda-Salydmosy Ritatol megtudjuk,
hogy a Glatz Hungary Kft. nemrég vezet-
te be a Brandt kétszersultek markacsa-
ladjaban a laktdozmentes és csokkentett
cukortartalmu valtozatot, kordbban pedig
a Pagen Krisprolls kétszersilt hozzaadott
cukrot nem tartalmazo, rostos valtozatat.
Az elmult id6szak innovaciéirdl szot ejt-
ve arrél is beszamol, hogy a Wick torok-
cukorkak cukormentes csaladja cseresz-
nyés {zzel bévilt, az Emco gluténmentes
mogyoroszeletek pedig immar prémium
kiadasban, csdkkentett cukortartalommal,
tobb gydmalccsel és laktdzmentes valto-

zatban készulnek.
Budai Klara

& Many opportunities in the sugar- and carbohydrate-free product sector

Demand s on the rise for ‘free-from'’ products
in Hungary too. Not only those consumers
show interest in these products who have a
health reason to do so, but also consumers
who pay a special attention to what they are
eating. Nyirfacukor Kft.s marketing manager
Marton Csere told our magazine that the pro-
portion of imported products has increased
recently, and this poses a real challenge to
Hungarian manufacturers.

Rita Habuda-Salyamosy, marketing manager of
Glatz Hungary Kft. revealed to our magazine
that according to the company’s wholesaler
partners, demand is the biggest for free-from-
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everything’ foods such as the egg-, gluten-,
yeast- and lactose-free products that they
distribute. Other products of the company
include Swedish crispbread Pagen Krisprolls,
Wick bonbons and Emco mueslis. U és U
Edesipari Termékgyarto Kft. is the distributor
of URBAN products. They are present in the
market with sugar-free products in the wafer
and tea biscuit category. Sales director Viktdria
Hullmann talked to us about their 180g cocoa
and lemon wafers, 160g Mini vanilla loops and
180g Daralos biscuits.

Nyirfacukor Kft. keeps realising new ideas, and
after Easter new products appeared under the

Oligo Life brand. This year they will give strong-
er support to this second brand (launched in
2017) than before. With sugar substitute prod-
ucts they are returning to resealable doypack
packaging, and the packaging design has also
been updated. The labels of jam products have
been redesigned too and soon new-recipe ex-
truded corn balls will hit the shops. Panna cold
cream pudding powders are also made from
a new recipe from the last quarter of 2018.

Formerly U és U Edesipari Termékgyart6 Kft.
sweetened its products with fructose, but
in 2014 they switched to maltitol, which has
better health effects. URBAN products aren't

only suitable for diabetes patients, but also for
people on a low-carb diet. The company tries
to reach the young generation too with its
products, so in the second half of 2018 they
will put a 65g wafer bar on the market, in 4
flavours, which is made without added sugar.
Glatz Hungary Kft. has recently introduced the
lactose-fee and low-sugar version of Brandt
rusk. Earlier they put the fibre-rich, no added
sugar version of Pagen Krisprolls on the market.
Wick bonbons are now available in sugar-free
cherry variant and Emco gluten-free hazelnut
bars are made in a premium low-sugar, more
fruits and no-lactose format. /
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Nem mellékes kiegeszitok

A vitamintermékek fogyasat alapvetoen egy évszakos ingadozas
jellemzi, foként Oszi és év eleji cstcsokkal. A fogyasztok jelentos
része valamilyen egészségiigyi elony elérése érdekében vagy
valamilyen varhato egészségiigyi kockazat csokkentése érdekében
hasznal vitaminokat vagy specialis hatoanyagokat (pl. ginkgo biloba,
omega-3). E két fogyasztoi csoportnak koszonhetoen a vitamin
kategoria értékesitése a nyari honapokban sem csokken dramaian.

SCITEC Magyarorszag szakemberei
Aszerint a specialis hatéanyagok és

a monokomponensUl termékek
(D3-vitamin, K2-vitamin, cink, krémium
stb.) eladésait nagymértékben befolya-
solja a vasarloi edukacio, mely dltalaban
autodidakta médon torténik. A szélesebb
ismeretekkel rendelkezé vasarlok biztosab-
ban kiigazodnak a specidlis hatéanyagok
kozott, és altaldban
tartosabb fogyasz-
toknak bizonyul-
nak.
— A vitamintermé-
kek piaca ndvekvé
trendet mutat, és
eladasaink alapjan
ez a nbvekedés var-
hatéan nem lassul
az elkovetkezd két
évben. A novekvd
trend hatterében leginkabb a helyes tap-
lalkozasi mintézatok felismerése, a tudatos

Szasz Maté
kozép-eurdpai kereskedelmi
igazgato

SCITEC Kft.

taplalkozas szélesebb korl elterjedése és a
szektor irdnti bizalom fokozddasa all - tud-
juk meg Szasz Matétdl, a vallalat kozép-eu-
ropai kereskedelmi igazgatéjatol.

Innovaciok fejlett technologiaval
A Scitec Nutrition Eurépa egyik vezetd
sport-taplalékkiegészité gyartdja. A valla-
lat szdmdra fontos, hogy a piaci trende-
ket lekdvesse és a fogyasztdi igényeket
kielégitse — mindezt min&ségi termékek
bevezetésével Termékpalettajanak egyik
jelent&s képviselbje az a termékcsoport,
amelyet a kdznyelvben vitaminoknak és
dsvanyoknak hivunk Valéjaban ebbe a
csoportba tartozik a klasszikus multivita-
minokon és vitaminkészitményeken felUl
szamos olyan hatéanyag, melynek pozitiv
hatdsa van az egészségre. Idesoroljuk az
omega-3 termékeket, a kilonbodzd ndvé-
nyi kivonatokat, mint pl. yucca, mariatovis,
bromelain, petrezselyemkivonat, lenmag-
olaj stb.

— Az oldhat¢ vagy folyadék formatumd ter-
mékek népszerlisége né, izvildaguk és old-
hatdsaguk javul. Kulon emlitésre méltd in-
novacios irdny a specialis, mentes termékek
megjelenése, gondoljunkitt allergénmen-
tes vagy vegan formuldkra. Az organikus
termékek iranti kereslet is fokozdédik, ennek
kielégitésére azonban rendkivil fejlett tech-
noldgidra, szigoru technoldgiai fegyelemre
van szikség - fejti ki Szasz Maté.

A Scitec a kdzelmultban mutatta be ki-
fejezetten élsportolok szamdra kifejlesz-
tett versenyzdi termékvonaldt, az Athletic
Line-t, melyben egy emelt dézisy, specidlis
multivitaminkészitmeény is megtalalhato.
Szintén a kdzelmult fejlesztése a Scitec

Ao T

A kiilonféle vitamin- és asvanyianyag-termékek
szezonalis csticsai eltérnek egymastol

Aprilisban meglédul, majusban pedig te-
tozik a fogyokuras készitmények értékbeli
eladasa, amely enyhe mértékben, mint-
egy 2 szazalékkal boviilt az el6z6 évi azo-
nos idészakhoz képest, deriilt ki a Nielsen
modern kereskedelmi lancok szkennelt
adatait regisztral6 adatbazisabol.

A vizsgaltiddintervallumban kézel masfél
millidrd forint értékben fogytak sulykont-
rollt célzé készitmények, amelyek kozott
a kapszula és a por a legnépszer(bb for-
matum.

Készil a,beach body"-ra a magyar: apri-
lisban és majusban a teljes éves értékbeli
forgalom tobb mint egyotddét vasaroljuk
fel. Viszonyitasul: decemberben a méjusi
forgalom felét hozza a kategoria, ellenben
az év végi Uinnepek utan januarban ismét
fellendul az értékesités.

Sulyos milliok fogyokuras készitményekre

A fogyokuras készitmények kozott a kii-
|6nféle kapszuldk a legnépszerlibbek: az
értékbeli eladasok mintegy felét teszik
ki; 45 szazalékkal ezlistérmesek a porok,
vagyis shake-alapok. A folyadékok, olda-
tok, pezsgétablettdk és ampullas termékek
részesedése elenyészé.

A szkennelt adatokbdl az is kiderdl, hogy
az értékesitések kilenctizede a drogéri-
akban torténik, a csatorna jelentésége
folyamatosan névekszik. A sulykontrollt
elésegité termékek piacan erésen domi-
néalnak a gyartoi markék, a kereskedelmi
markak részesedése mindossze 11 szazalék.
Kiszerelések tekintetében a kapszuldknal
a nagyobb (60 db feletti) csomagolas iré-
nyaba tolddik a piac, ugyanez vonatkozik a
shake-alapokra is: a porok esetében a 350
grammnal nagyobb kiszerelés a vonzo.

Afelmérésbdl azis kidertl, hogy a cél érde-
kében az étrend tudatos atalakitdsara vok-
sol a magyarok 81 szazaléka. A fogyokuras
készitmények, tgymint shake-ek, tablettdk,
porok, a valaszaddk 10 szazaléka szerint je-
lentenek redlis sulykontrollopciot. //

& Many millions spent on weight
loss products

Wight loss product sales gain momentum in April and peak in
May, when Hungarian purchase more than one fifth of annual
sales — reported Nielsen. Like-for-like values sales have grown
by 2 percent. In the examined period Hungarians spent almost
HUF 15 billion on various weight loss products. Capsules
realised half of total sales and the powder format (base for
making shakes) had a 45-percent share. About 90 percent
of products are sold by drugstores and manufacturer brands
dominate in the market, as private label products only have
an m-percent share. Demand is shifting towards large-sized
capsule products (containing more than 6o capsules) and
powders weighing more than 350g. /
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Green Series termékcsaladja, mely kulon-
leges tisztasaguy, kilonlegesen koncent-
ralt, nagy potenciald organikus névényi
hatdanyagokat tartalmaz tokéletesen tiszta
formaban. E termékcsaldd egyik kiemelke-
dé terméke a Vita Greens & Fruits, egy 37
organikus névényi Osszetevot tartalmazd
specialis vitamin- és antioxidans-termék,
egy valdsagos super food.

Osszetevodivatok

Kadlok Nelli, a Rossmann Magyarorszag
Kft. PR-menedzsere Ugy latja, a vitaminok
és étrend-kiegésziték piacat erds szezo-
nalitas jellemzi, az &szi-téli idészakban
megnodvekedik az egészségmegdrzé és
immunrendszert erésité készitmények fo-
gyasztasa, de ezt tovabb befolydsolja az
id6jaras (pl. hideg tél), illetve az influenza-
jarvany mértéke, ki-
alakuldsanak id¢sza-
ka. Tavasszal viszont
a fogyokuras készit-
mények irdnt né a
kereslet. Azonban
egyre tobb olyan
termék van a pia-
con, amelyet egész
évben ugyanolyan
intenzitassal vasarol-
nak a fogyasztok, ilyenek az idegrendszert
nyugtaté termékek, hajerdsitd, bérszépitd
készitmények stb.

— A 2017-es évben a Rossmann béven a
piac ndvekedése felett tudott ndveked-
ni, mind az étrend-kiegésziték, mind a
vitaminkészitmények terén. A fogydkuras
termékek piaca teljes Magyarorszagon
szerényebben, csak 0,8%-kal bévult ér-
tékben, de darabban visszaesést mutat.
A Rossmanndl mindkét érték ndvekedést

Kadlok Nelli

PR-menedzser
Rossmann Magyarorszag

Az okosételek olyan teljes értéku folyé-
kony ételek, amelyek optimalis aranyban
tartalmaznak minden fontos 6sszetevét,
beleértve a tdpanyagokat, a rostokat, a
vitaminokat és dsvanyi anyagokat.

Emellett segitenek megévni a kornye-
zetet, mivel elkészitésik soran nem ke-
letkezik ételhulladék, a csomagolédsuk
pedig alacsony kornyezeti terheléssel
jar. Ezzel szemben a hagyomanyos ét-
kezés soran csak Magyarorszagon kozel
kétmillio tonna élelmiszer kerl a kukaba,
az Eurépai Unié pedig évente mintegy
88 millié tonna élelmiszer-hulladékot

Okosételek tudatos fogyasztoknak

termel, amelynek az értéke megkozeliti
a 143 milliard eurdt.

Az étkezést helyettesitd elsd okosétel
2014-ben, az Egyesult Allamokban je-
lent meg egy szoftvermérnok taldlma-
nyaként, az elmult két évben pedig sz&-
mos eurépai marka sziletett. Ezek kozdl
elséként a cseh ChiaShake érkezett meg
hozzénk, amelynek a kilonlegessége,
hogy minden terméke gluténmentes,
a vegan valtozatai pedig laktézmente-
sek is — az ilyen ételekre pedig egyre
nagyobb igény mutatkozik a magyar
piacon is./

& Smart foods, conscious consumers

Smart foods are liquid foods with an optimal proportion of all the important ingredients, including nutrients, fibres,
vitamins and minerals. No waste is produced when they are made and they have green packaging. In Hungary 2
million tons of food ends up in the bin a year, in the European Union 88 million tons of food is wasted per annum.
The first meal-substituting smart food on the Hungarian market is Czech product ChiaShake. //

mutat. A 2018-as évben tovabb folytatjuk
a novekedést, de teljes piaci adatok még
nem allnak rendelkezéstinkre — mondja
Kadlok Nelli.

A PR-menedzser azt is eldrulja, hogy fo-
lyamatosan piacra kertlnek uj termékek,
nagyon nagy a valaszték, de mar nehéz
megtaldlni azt a terméket, ami valami, Ujat
is tud”. A gyartok a kilénbodzé 6sszetevs-
ket kombinaljak, a mennyiségeket varidljak
A fogyodkuras piacon évek 6ta nem volt
olyan Ujdonsag, amely egy nagyobb boo-
mot eredményezett volna. Kordbban voltak
olyan felkapott, Uj 6sszetevdk, amelyek ké-
pesek voltak novekedést generdlni, most
inkdbb a piac egészében ndvekszik, mivel
a vasarlok egyre egészségtudatosabbak.

Az edukacio me-ghalalja magat: a szélesebb ismeretekkel rendelkezé vasarlok biztosabban
kiigazodnak a specialis hatoanyagok kozatt, és altalaban tartdsabb fogyasztoknak bizonyulnak

A szellemi frissességtol
a barnulasig

ATarget Sales Group a tetesept taplalékkie-
gészitdket 2016 végén, 2017 elején kezdte
bevezetni a piacra.
— A 2017-es év eladasi adataibol tgy lattuk,
hogy a fizikai és szellemi erénlétre hatd
Ginkgo Ginseng taplalékkiegészitére volt
L a legnagyobb keres-
let az év soran. Sike-
reihez valodszintileg
hozzéjarult, hogy
hatdanyag kombina-
cidja nagyon egyedi,
kevés hasonl6 dssze-
tételd termék talal-
haté a polcokon, és
az ar-érték aranya is
kivalo — fejti ki Kra-
mer Maria, a Target Sales Group tetesept
marka brandmenedzsere.
A2017-es év masik sikerterméke a gyomor-
égés elleni rdgotabletta, mely ugyan csak
az év kozepén kerllt a polcokra, eladasi
volumene alapjan mégis a masodik he-
lyet vivta ki magdnak a vallalat portfolio-
jaban.
— A gyomorégés elleni ragodtablettdn
kival az 85z folyaman megfazas esetén
hasznalatos orrkendcs, immunerdsitd
vitamin-komplex és orrspray-k keriltek
forgalomba tetesept markanév alatt,
a nyari szezonra pedig az egészséges
barnulas elésegitésére karotint és anti-
oxidansokat tartalmazé étrend-kiegé-
szitével készullink — tdjékoztat Kramer
Maria.

Kramer Maria
brandmenedzser
Target Sales Group



Vitaminvizek

AViwa product Europa Kft. funkciondlis vi-
taminvizei minéségi alternativat kindlnak
azok szamara, akik a megfelelé mennyi-
ségU folyadékbevitel mellett szervezetik
vitaminraktaranak gondozasara is jelentds
figyelmet forditanak.

— A kor kovetelmé-
nyeinek megfele-
|6en sztividval és a
mindennapokban
hasznos vitamin- és
asvanyianyag-0sz-
szetétellel allunk fo-
gyasztoink szolgala-
tara — hangsulyozza
Kaszas Attila, a valla-
lat Ugyvezetdje.

A VIWA Vitality vorosafonya szénsavmentes
vitaminviz azok szamara kész(ilt, akik egész-
séges modon szeretnék novelni vitalitasukat,
hogy energikusan nézhessenek szembe a
mindennapok kihivasaival. A VIWA BODY
PROTECTION narancs-maracuya fzvilagu, aloe
vera tartalmu Uditéital, mig a VIWA C-1000
egy C-vitamin-bomba, amely rendszeres fo-
gyasztassal hosszu idére feltolti a szervezet
C-vitamin raktdrait. A VIWA EVERYDAY Multivi-
tamin vitaminviz izében a grapefruit domindl,
ahogy a neve is mondja, ez az ital egy igazi
vitaminbomba, amely egész napra feltolti a
szervezetet energiaval. A VIWA IMMUNITY
C-1000 ZERO citromizd, szénsavmentes, O
kcal-as Gdit6ital sztividval és C-vitaminnal
frissességet biztosit, és segit szervezetlink
megerdsitésében és karbantartdsaban.

Kaszas Attila
igyvezeté
Viwa product Europa

Szupergomba

Egyes meghatdrozasok szerint a szuper-
élelmiszerek olyan élelmiszerek, amelyek
kimagasléan nagy koncentracioban tartal-
maznak olyan tdpanyagokat, vitaminokat,
mikroelemeket, amelyek az emberi szer-

K4 2 % 1 o o
Az olyan szuperélelmiszerek, mint példaul a gomba, kimagasléan nagy koncentracioban
tartalmaznak olyan tapanyagokat, vitaminokat, mikroelemeket, amelyek az emberi szervezet
egészséges miikodéséhez elengedhetetlenek

vezet egészséges mikodéséhez elenged-
hetetlenek A leggyakrabban emlegetett
szuperélelmiszer az 4fonya, féként magas
antioxidans- és C-vitamintartalma miatt.
A szuperélelmiszerek k&zé leggyakrabban
amagas antioxidans tartalommal biré bo-
gyo6s gyumolcsoket, olajos magvakat, zold-
ségeket (brokkoli, kdposztafélék, kelbimbd
stb), citrusféléket, a tengeri halakat (lazac,
makréla, szardinia stb) és a magas kakao-
tartalmu csokolddékat soroljdk. Ehhez a
népes csoporthoz csatlakozott a 2000-es
évek végén a csiperkegomba is.

- 100 gramm csi-
perkegomba fede-
Zi a napi riboflavin
(B2-vitamin) bevi-
tel 24%-4t, a niacin
(B3-vitamin) 18%-4t,
a pantoténsav (B5-vi-
tamin) 15%-3at, a D-vi-
tamin 5%-4t. Asvanyi

Vattamany Agnes ey
marketingreferens anyagokat illetéen a
Bio-Fungi

réz 16%-at, a szelén
13%-at, foszfor és a kalium 9-9%-at — tajé-
koztat Vattamany Agnes, a Bio-Fungi Kft.
marketingreferense.

kiemelt téma: modern életmdd 77774

A frissgomba-piacon folyamatosan bévdl
a Bio-Fungi Kft. kindlata, elsésorban az eg-
zotikus gombadkat illetéen. Ez a nyari sze-
zonban a sarga laskagombdt, télen pedig a
déli tékegombat jelenti. A késztermékeket
illetéen a kozelmultban két Uj termékcsa-
ladot vezettek be.

- Amigo — a mi gombénk (www.amigom-
bankhu) markanév alatt futnak 120 gram-
mos szendvicskrémeink, amelyeknek magas,
55%-0s a frissgomba-tartalma, csak termé-
szetes Osszetevdket tartalmaznak, valamint
tartositoszer és szinezék nélkdl készilnek.
Jelenleg két izben, natur és csipds izben kap-
hatdak Ezenkivil szintén Amigo —a migom-
bank mérkanév alatt taldljak meg a nagyaru-
hazak polcain szaritott gombdinkat, fehér és
barna csiperkegombdt, laskagombdt, sdrga
laskagombat és déli tokegombat. A szaritott
gomba nagy elénye, hogy a szaritas sordn az
izanyagok jelentésen koncentralédtak, igy
fUszerként is kivaldak; nincs mellékize; széraz,
hivos helyen sokdig eltarthato; konyhakész
termék; tartdsitdszert és mesterséges szi-
nezéket nem tartalmaz; természetes élel-

miszer — tudjuk meg Vattamany Agnestél.
Budai K.

N 2%

% Important supplements

According to the experts of SCITEC Magyar-
orszag, sales of special active ingredients and
mono-component products (vitamin D3,
vitamin K2, zinc, chromium, etc.) are greatly
influenced by shopper knowledge — con-
sumers tend to learn about such products
by themselves. Maté Szasz, head of CEE sales
told our magazine that the vitamin market is
expanding, because more and more people
are health-conscious and they also trust the
sector more than before.

Scitec Nutrition is one of Europe’s leading
sport nutrition and dietary supplement com-
panies. One of the most important product
types they sell is vitamins and minerals — this
is the group where omega-3 products, various
vegetable oils (e.g. Yucca, milk thistle, lin-
seed etc.) also belong. Mr Szasz revealed that
there is growing demand for free-from and

organic products. Recently Scitec launched
a product line that was developed especially
for professional athletes, called Athletic Line.
Products in the Scitec Green Series range
contain very clean, concentrated, high-po-
tential organic active ingredients. One of
these is Vita Greens & Fruits that contains
37 organic herb components.

According to Nelli Kadlok, PR manager
of Rossmann Magyarorszag Kft, the mar-
ket of vitamins and dietary supplements
is very much seasonal: sales surge in the
autumn-winter period for products that
strengthen the immune system, while in
the spring weight-loss products are pop-
ular. In 2017 sales of Rossmann developed
above the market average. At a national
level weight-loss product sales only rose
by 0.8 percent, what is more, fewer prod-

ucts were sold than in the previous year.
Target Sales Group introduced tetesept die-
tary supplements to the Hungarian market
at the end of 2016 and in early 2017. Last year
consumers demand was the biggest for the
Ginkgo Ginseng dietary supplement — we
learned from tetesept brand manager Maria
Kramer. Another success product of last year
was the chewing tablet against heartburn.
Viwa product Europa Kft.s functional vita-
min waters are the perfect choice for those
consumers who pay special attention not only
to their liquid intake, but also to their body's
vitamin level. Managing director Attila Kaszas
stressed that products are sweetened with
stevia. Products include the VIWA Vitality
cranberry vitamin mineral water, the soft drink
VIWA BODY PROTECTION in orange-ma-
racuya flavour with aloe vera, while VIWA

C1000 is practically a vitamin C ‘bomb’.
On the list of so-called superfoods we find
cranberries and other berries, oilseeds, vege-
tables (broccoli, cauliflower, Brussels sprouts,
etc.), citrus fruits, sea fish (trout, mackerel,
sardines, etc.), chocolate with high cocoa con-
tent and common mushroom. We learned
from Agnes Vattamany, marketing specialist
of Bio-Fungi Kft. that 100g of common mush-
room contains many from all the vitamins (B2,
B3, Bs, D) and minerals (copper, selenium, phos-
phorus, kalium) a person needs a day. Recently
the company has put two new mushroom
product lines on the market: 120g Amigo — our
mushroom sandwich spreads with s5-percent
fresh mushroom content, made exclusively
from natural ingredients; and also under the
Amigo - our mushroom brand name they
started selling various dried mushrooms. //
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Kényezteto kiilo

A kozmetikumok kategoriajaban az innovativ és kiilonleges
termékek rendre meghoditjak a fogyasztokat, ami a kategoria
eredményeiben is megmutatkozik. Osszeallitasunkban olyan
kiilonleges 0sszetevaoijti és felhasznalasu termékeket mutatunk
be, melyek bevezetései a legfrissebb szépségapolasi trendekre
és specialis fogyasztoi igényekre valaszolnak.

Henkelnél hajfesték kategodridban
Aa Schwarzkopf #Pure Color ter-

méke jelenti az idei év innovativ
bevezetését.
— A haj szegmensen belll, legyen sz6 dpo-
lasrél vagy festésrdl, az egyik leggyakoribb
elvarés a hidratalas
— ismerteti Domjan
Dora, a Henkel Ma-
gyarorszag Kft. junior
brandmenedzsere. -
Az Uj #Pure Color gél
allagy, tartés hajfes-
ték elsésorban erre
kinal megoldast kak-
tusz és aloe vera 6sz-
szetevdivel, valamint
az Aquaxyl technoldgidval. A termék masik
f6 elénye a forradalmi gélallag, melynek ko-
szonhetéen a hajfestés rendkivil egyszer-
vé valik, megakadalyozza a csdpogést, igy
a hajfestés nem jar felfordulédssal. A tartds
hajfesték dllaganak és felhasznaldsi modja-
nak innovacidjaval prébélunk a mai rohand
vildg fogyasztéi igényeire valaszolni. A be-
vezetést a marka erés digitalis kampannyal
tdmogatja, a fogyasztd szamos fellleten
taldlkozhat a marka videdival, bannereivel,
ezenkivil hagyomanyos bolti POS-eszko-
zOkkel is.

Domjan Déra
junior brandmenedzser
Henkel Magyarorszag

A kozmetikai piac rendkiviil kompetitiv, ezert a klnalatbol csak egyedi,
kiilonleges termékekkel lehet kitiinni

AHenkel arc- és testapoldsi kategoridjadban
3 Ujdonség is bemutatkozik

— A kozmetikai piac rendkivil kompetitiy,
ezért a kindlatbdl csak egyedi, kilonleges
termékekkel lehet ki-
tdnni — mondja Ist-
van Katalin, a Henkel
Magyaorszag Kft. se-
nior brand és trade
marketing mene-
dzsere (Body, Oral,
Skin care & Fragran-
ces). — A fogyasz-
tok egyre inkdbb a
természetes, tiszta,
kdrnyezettudatos
termékeket keresik, amelyekért készek
magasabb drat is fizetni. A Henkel, vala-
szolva a fogyasztoi igényekre, bevezette
a Barndngen prémium, autentikus svéd
szépségapolasi markat, mely a termé-
szetes, északi Osszetevék és az elegdns
csomagolas tokéletes elegyével az un. la-
gom életstilust képviseli. A flrdéshez és
testapolashoz kinlt termékeink un. Cold
Creamet, torpemalnat, nyirfavirdgot és
bodzavirdgot tartalmaznak Arcdpolas
szegmensben a Diadermine prémium
markankkal vagyunk jelen, mely Francior-
szagban kifejlesztett, magas min&ségu,

Istvan Katalin
senior brand és trade
marketing menedzser
Henkel Magyarorszag

nlegessegek

egyedi készitmény. Aprilisban kerdl be-
vezetésre a forradalmian Uj, Nobel-dijas
Rejuvinol technolégidval kifejlesztett Dia-
dermine Age Supreme termékcsalad a 45
éven fellliek szamara. A forradalmi attorést
hozé egyedi formula képes az dregedés és
a kornyezeti traumak okozta DNS-kéroso-
dasokat kijavitani.Ennek eredményeként a
bér Ujra helyes aminosav-sorrendd kolla-
gén- és elasztinfehérjéket tud szintetizalni.
Ez adja vissza a bér rugalmassagat, barso-
nyossagat, és tolti fel, ill. simitja ki a rdnco-
kat. A markdk és termékek ismertségét a
digitalis kampany mellett influencerek és
markanagykdvetek kozremUikodésével no-
veljik Offline-ban célzott fogyasztdi pro-
mociokkal, szaktandcsadassal, termékmin-
takkal és nyereményjatékokkal tdmogatjuk
a bevezetést.

Agyag, szovet, cukor

A LOréal folyamatos innovaciokkal béviti
a dinamikusan fejlédé arcapolés katego-
riat, melynek kiskereskedelmi forgalma, a
L'Oréal altal rendelkezéstinkre bocsatott
adatok szerint, 2017-ben 11%-kal nétt 2016-
hoz képest. (Nielsen, orszagos adatbazis,
teljes Magyarorszag, kozénségcikkpiac,
2017 teljes év)

— Ez az eredmény az arcmaszkok di-
namikus eléreto-
résébdl is fakad,
ami értékben tobb
mint 100%-kal no6-
vekedett 2016-hoz
képest. (Nielsen,
orszagos adatbazis,
teljes Magyarorszag,
kozonségcikkpiac,
2017 teljes év) — tajé-
koztat Sajtos Eszter,
a l'Oréal Magyarorszag Kft. trade marke-
ting menedzsere. — A kategoria fejlédé-
sének motorja a L'Oréal Paris és a Garnier
marka trendekhez igazodd bevezetései.
A L'Oréal Paris Clay agyag 6sszetevdvel és
a maszkok kozott Ujdonsagként, tégely-
ben jelent meg, a bevezetés idészakaban
3,5%-0s piacrészt elérve a teljes arcapolasi
piacon. (Nielsen, 2017. marcius) A marka
alatt bevezettik a hialuronsavas feltélté-
gyongydkkel rendelkezd Revitalift Filler
maszkot is.

A Garnier Tissue szovetmaszk 2017 sla-
gere lett, mar a bevezetés idészakaban
3%-0s piacrészt ért el darabban a teljes
arcépolasi piacon. (Nielsen, 2017. februar)

Sajtos Eszter
trade marketing menedzser
L'Oréal Magyarorszag



A fekete” trendben a Garnier Pure csa-
|&d aktivszén- és afonyatartalmu 3 in 1
terméke vesz részt. Idei legnagyobb be-
vezetésiink a 'Oréal Paris Sugar Scrub
termékcsaldd, mely egy tégelybe zart
cukorradir. A termék Uj dimenziét nyit
a fogyaszték szamara. 100%-ban termé-
szetes eredet(, hdmlasztd hatdsu cuk-
rokat, valamint kivimagot, kakadvajat és
szélémagolajat tartalmaz A fogyasztok
véleménye szerint a cukorradirok illata
és hatékonysdga leny(igdzé. A marciusi
bevezetés teljeskord médiatdmogatast
kapott, és az in-store megjelenéseink
fokuszaban is a termék all. A kategoria-
ban fontos a kiprobalas lehetésége, igy a
mintaszéras kampdanyaink massziv része.
A Garnier marka megujitotta hidratald
termékcsalddjat, és bevezette a 96%-
ban természetes eredet( dsszetevdket
tartalmazé Botanical arcépold csalddot,
az azonnali megoldasok igényére pe-
dig a BB krémet, Micellds vizet és a 3in1
Botanical Balm balzsamot kindlja, mely
utébbi 150 ml-es kiszerelésben aprilisban
ker(l piacra. Erzékeny bérre késziilt fej-
lesztéseiknél idén a Mixa Hyalurogel és
az Anti Imperfection termékcsalad lesz
fokuszban.

Prémium arcapolas juventus
vizzel

A Caola prémium arcapolasi termékcsa-
ladja szamos kildnleges dsszetevét tar-
talmaz.

- Fogyasztoi elvaras
a természetes hato-
anyagok hasznélata
és allati eredet(i 6sz-
szetevék mellézése,
igy fejlesztéseink
a vegan termékek
irdnydba torténnek
— tdjékoztat Szeles
Orsolya, a Caola Zrt.
marketing- és ter-
mékmenedzsere. — Emellett a multifunk-
cionalitds is alapelvarassa valt. Példaul hid-
ratalas mellett elvart a borregenerald vagy
ranctalanité hatés, valamint a nap elleni
védelem.

Az anti-aging szépségapolasi termékek
hasznélatandl megfigyelhetd a fiatalabb,
26-38 éves korosztaly felé torténd elmoz-
dulds. Ezt a trendet a legUjabb, Caola Skin
Revival arcfiatalitod termékcsalad fejlesz-
tésénél is figyelembe vettiik A prémium
termékek kiilonleges hatdanyagainak egyi-
ke a juventus viz, amely magas dsvanyi-

ez IV
Szeles Orsolya
marketing- és
termékmenedzser

Caola
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anyag-tartalma révén fokozza a bér tap-

anyagel
biborka

latésat. A szemranc elleni szérum
svirdg-kivonatot tartalmaz, mely

egy természetes antioxidans. A termékek
emellett vitaminokkal, bioflavonoidokkal
és algakivonattal készilnek, ugyanakkor
nem tartalmaznak parabént, szilikonolajat,
kéolajszarmazékot és mesterséges szine-
z8anyagokat. A termékcsalad prémium
csomagolasa az elmult évben Hungaro-
pack csomagolési dijat nyert. Kovetkezd
bevezetéseink junius korll varhatdak, me-
lyek kampanyaiban nagy hangsuly lesz a
social médian, azon belll is az influencer
marketingen.

Csigagél és ,fekete” trend
A Dr. Organic marka legutébb Skin Clear

Marinova

néven, természetes
gyUimolcssavakra,
szalicilsavra és tea-
faolajra épuls, zsi-
ros, problémas bér
kezelésére komplex
arcapolasi rendszert
vezetett be.

— A vésarlék folya-

Annamaria matosan igénylik
brandmenedzser . scidkat, €
Presto-Pilot az INNovaclioKat, es

2019 juniusaban életbe lép a kozme-
tikai allitasokat szabalyozé 2013-as
eurdpai unios rendelet technikai ut-
mutatdja. Ennek kapcsan Muranyi Ist-
vannal, a Magyar Kozmetikai és Haz-
tartas-vegyipari Szévetség (KOZMOS)
fétitkaraval beszélgettiink.

Murdnyi Istvan: — A 2013-ban hatélyba Ié-
pett kozmetikai rendelethez 2017 juliu-
saban az Eurdpai Unid kiadott egy nem
kotelezd érvényl technikai Utmutatot,
melyben 4ltaldnos Utmutatdsokat és
konkrét példakat rogzit a valds termék-
informaciok és a tisztességes piaci maga-
tartas terén.

&5 — Milyen konkrétumokat szabdlyoz?

MI: - Elsésorban azt, hogy a mentes és a
hipoallergén allitasok milyen esetekben
kommunikalhatok a terméken és egyéb
fellleteken, hirdetésekben. A szabalyozas

lényege a pozitiv markakommunikacio
0sztonzése és a negativ visszaszoritasa.

ddt a mentes dllitd-
sokra?

Ml: — Még nem
minden vildgos, de
van egy-két egyér-
telm( dolog, pél-
daul olyan 6ssze-
tevérdl szolé men-
tességet nem lehet
majd a cimkén fel-
tintetni, amely eleve mindenki szdmara
tiltott, hiszen az nem marketingelény.
Egy masik példa kimondja, hogy a kom-
munikdcioban nem lehet éIni a parabén-
mentes kifejezéssel, mivel a konzervalasra
haszndlt parabén vegylletcsoport egy
részét egy kordbbi unids eljaras betiltotta,

Muranyi Istvan
fotitkar
KOZMOS

Keszil a szovetsegi allasfoglalas

a csoport mas tagjainak hasznalatat meg
engedélyezte. Altalaban a jévében nem
lehet befeketiteni konkurens termékeket
és abban taldlhaté 6sszetevéket, ha azok
jogszer(ien vannak a piacon.

- Mit térténik ebben 2019 juniusdig?

MI: = A technikai Utmutaté 2019 juniu-
saban |ép hatélyba, addig a reklametikai
kodexben megfogalmazott altaldnos sza-
bélyok szerint kell eljarni. Jelenleg a tech-
nikai Utmutatd kdzos értelmezése zajlik,
melynek végén a KOZMOS kiad majd egy
allasfoglalast, amirél a hazai piaci szerep-
|6ket téjékoztatni fogja. Bar az Utmutatd
nem kotelezd érvényl jogszabaly, de a
Fogyasztovédelem és az ANTSZ asze-
rint végezheti majd az ellenérzéseket,
amelyek féleg a kereskedéknél tortén-
nek majd, de fontos, hogy a kérdésben
a felelés személyé lesz a felelésség. ./

In June 2019 a technical document on cos-
metic claims (related to the EU Cosmetics
Regulation of 2013) will enter into force.
Istvan Muranyi, general secretary of the
Hungarian Cosmetic and Home Care As-

& The association’s statement is already being prepared
sociation (KOZMOS) told our magazine
that the document regulates what can be
said and where about the free-from and
hypoallergenic characteristics of cosmet-
ic products. The goal is to foster positive

brand communication and fight negative
communication. For instance a product
mustn’t claim that it doesn't contain a
certain ingredient if the given component
is forbidden to be used by everyone. Until

June 2019 KOZMOS will publish a state-
ment — based on their interpretation of
the technical document — on the rules
to be followed in practice by Hungarian
market players. /
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a természet kifogyhatatlan a kivalo és Uj-
szer( hatdanyagokbdl — mondja Marinova
Annamiaria, a Presto-Pilot Kft. Dr. Organic
brandmenedzsere. — 2018-ban érkezik
az aktiv szénre épuld termékcsalddunk,
amelyben fekete szinU arclemoso, arcra-
dir, arcpakolas, sampon és kondicionald,
valamint fekete fogkrém talalhato. A fenn-
tarthaté erdégazdalkodasban termesztett
tolgyfakbdl eléallitott aktiv szén megkéti a
bér felszinére rakddott szennyezédéseket,
ezért idedlis megoldas a varosokban élék
szémdra és a stressz okozta bérproblémak
enyhitésére. Modern, trendi megjelenése
ésillata alapjan a férfi célcsoportot is sze-
retnénk célozni ezzel a termékcsaldddal.
Masik kulonleges hatdanyagunk a csiga-
gélkivonat Az erre éplilé arcapolési csala-
dunk az éti csiga kivonatanak kiemelkedd

1 e .J*&L =
A természetes hatoanyagok hasznalata
novekvé elvaras a test- és arcapolasi termékkel szemben

tulajdonsagait haszndlja fel, melyet a csiga
termel sérllés esetén sajat bére és haza
megujitdsara. A csigagélkivonat egyedi
Osszetételét vegyi Uton, laboratériumban
nem is lehet elééllitani. B6rmegujitd hata-
sanak kdszonhetden tokéletes anti-aging,
bérfeszesitd hatdanyag, de helyredllitd ha-
tasdnak koszonhetéen alkalmas az aknéra
hajlamos bér kezelésére, hegesedés csok-
kentésére is.

Hazai gyartas, allatkisérletek
nelkiil

A hazai Yamuna 15 éve késziti kozmetikai
termékeit, melyek megtaldlhatok a dm,
Rossmann és Mller drogéridkban, valamint
a Tesco és Auchan hipermarketjeiben.

- Osszetevéként olyan dijnyertes hato-
anyagokkal dolgozunk, mint az azonnali

hatast kivaltd rubixil, mely a tavalyi InCos-
metic nyertes ranctalanitd hatdanyaga
lett, emellett termé-

g keinket az Ecocert
_ min&ségu Easilianc-
LB R il egéstjiikki-is-
g merteti Kajtar Zsolt,
- a Yamuna Kft. alapi-

toja. — Egyre tobb a
tudatos vasarlé ma
Magyarorszagon,
akiket portfolionkkal
teljes mértékben ki
tudunk szolgalni. Krémjeinknél természetes
hatéanyagokat 6tvoziink a modern tech-
nologidval, tovédbba Ugyelink rd, hogy
kozmetikumainkba semmilyen allergiza-
|6 Osszetevd ne kerlljon, a hatdéanyagokat
ennek megfeleléen valasztjuk Nem hasz-
nalunk allatkisérletek altal fejlesztett hato-
anyagot, ebben a magyar piachoz képest
is Uttdrék voltunk és vagyunk 15 éve. Mar
veganok szamara is kinaljuk SLS-mentes,
kézzel készitett szappanjainkat. Tobb éve
novényi peptidekkel, hévizi gyodgyiszap-
pal és a ma mar sldgernek szamité avo-
kadoolajjal is dolgozunk Nagyon sokan
keresnek meg benntnket kilonféle bér-
problémakkal, mert termékeink évek ota
fennallé panaszokra is tudnak megoldast
kindlni. Szdmos rendezvényen, aktivitas-
ban megjelentink idén, most példaul a
Danone Actividval van egy nagy egyutt-
mUkddésink. A Yamuna Farkashazi Ré-
két valasztotta szépségnagykodvetének, 6
nemcsak a plakatjainkon, hanem a havonta
megrendezendd Beauty Klubunkban is je-

len lesz, és képviseli markank filozofidjat.
Jung A.

Kajtar Zsolt
alapito
Yamuna

N2

& Pampering special products

In the hair dye category Henkel's innovation
this year is Schwarzkopf#PureColor. Déra
Domjan, junior brand manager of Henkel
Magyarorszag Kft. told our magazine that one
of the most important consumer expecta-
tions in the hair segment — be it care or col-
ouring — is moisturising. The new #PureColor
is a lasting colorant in gel format, made with
cactus and aloe vera components, utilising
the Aquaxyl technology. In the facial and
body care category Henkel is putting 3 new
products on the market.

Katalin Istvan, senior brand and trade
marketing manager (Body, Oral, Skincare
& Fragrances) informed us that a growing
proportion of consumers want natural, pure
and environmentally conscious products —
and they are willing to pay a higher price for
these, too. Reacting to this demand, Henkel
put authentic Swedish premium beauty care
brand Barningen on the market. Products
recommended for bathing and body care
contain the so-called Cold Cream. The com-

Irade PYEFYS
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pany is present with the premium brand
Diadermine in the facial care segment; this
product was developed in France. April brings
the debut of the Diadermine Age Supreme
range, which utilises the Nobel Prize-winning
technology Rejuvinol and targets consumers
older than 45 years.

Eszter Sajtos, trade marketing manager of
L'Oréal Magyarorszag Kft. informed us that
their like-for-like facial care product sales grew
by 11 percent in 2017. Face mask sales surged
by a stunning 100 percent in value. LOreal
Paris Clay instantly earned a 3.5-percent share
in the segment after its launch. Tissue mask
Garnier Tissue acquired a 3-percent market
share (calculation: number of products sold)
in the period of its introduction. This year’s
biggest product launch from the company is
the 'Oreal Paris Sugar Scrub line, 100-percent
natural products which smell superb and
are very efficient. In this category it is very
important for consumers to have the chance
to try products, so distributing product sam-

plesis key. The Garnier brand came out with
96-percent natural facial care range Botanical.
Consumers with sensitive skin will be treated
to the Mixa Hyalurogel and Anti Imperfection
product lines this year.

Caola's premium facial care range contains
several special components. Orsolya Szeles,
marketing and product manager of Caola Zrt.
revealed to us that their innovation work fol-
lows the vegan direction. Multifunctionality
has also become a fundamental expectation
by now. Anti-aging Caola Skin Revival con-
tains juventus water, the high mineral content
of which is beneficial in nourishing the skin.
Product components also include vitamins,
bioflavonoids and algae extract, and products
are free from paraben, silicone oil, petroleum
and artificial colourings.

Annamaria Marinova, Dr. Organic brand
manager of Presto-Pilot Kft. talked to us
about their recently launched complex facial
care system, Skin Clear. She revealed that
the company'’s active coal-based product

line will come out in 2018 — it will consist
of black face wash, face scrub, face mask,
shampoo and conditioner, and black tooth-
paste. It is interesting that they also target
men with this product range. Presto-Pilot
also has a product line that utilises snail
gel extract, which has perfect skin renewal
characteristics.

Zsolt Kajtar, the founder of Yamuna Kft.
spoke to our magazine about their cos-
metic products, which are available in DM,
Rossmann and Miiller drugstores, plus in
Tesco and Auchan hypermarkets. Product
components include the instantly effective
anti-aging rubixil and Easilianc. Their creams
combine natural ingredients with modern
technology, and Yamuna makes sure that
no allergens end up in the cosmetics they
make. It is very important to mention that
they don't use product ingredients developed
with the help of animal testing. The compa-
ny’s SLS-free, hand-made soaps are now also
available to vegans. //
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V.4

MagyarBrands: élesedik
a verseny a hazai markak kozott

A legkivalobb magyar markakat elismero MagyarBrands Dij
atadasara 2018. aprilis 12-én iinnepélyes keretek kozott keriilt
sor. A MagyarBrands Program célja rairanyitani a fogyasztok

és a piac figyelmét a legsikeresebb magyar markakra, a
legnépszeribb, vezeto termékekre és szolgaltatasokra, valamint
a legujabb, innovativ fejlesztésekre. Ezért teszi minden évben
mérlegre a hazai brandek teljesitményét, és dijazza ezek koziil a
legeredményesebbeket. A nyolcadik alkalommal meghirdetett
MagyarBrands Programban minden korabbinal élesebb volt a
verseny, tavalyhoz képest 5-15%-kal kellett jobb teljesitményt
felmutatniuk a nyertes markaknak.

nyolcadik alkalommal meghirde-
Atett MagyarBrands Programra re-

kordszamu palyazat érkezett, ami
jol mutatja a MagyarBrands jelentségét,
hiszen a dij nemcsak a fogyasztéknak je-
lent aktiv segitséget, hanem a résztvevd
markék szdmara is, a markaépitésiik soran.
A dijazottak kozott megtaldlhato a tobb
mint 90 éve alapitott, harom generacion
ativel tetécserépgyartd Terran Kft. is.,Mar
az elsé alkalommal is 6riltink ennek az
elismerésnek, de a mostani, negyedik al-
kalom még inkabb igazolja, hogy j¢ uton
jarunk. Sikertl évrél évre elnyerniink a
fogyasztok és a szakma bizalmat, ennél
jobb visszajelzése nem is lehetne a mun-
kdnknak. Nemzetkdzi nagyvallalatként,
sokszor Ujitd szerepben, innovativ meg-
oldédsainkkal elért eredményeink adjak az
erejét a Terrdn markanak”— mondta Gédi
Attila, a Terrdn Kft. Ugyvezetd igazgatdja a
MagyarBrands elnyerése kapcsan.

MagyarBrands-dijazas

A Program harom kategdridban értékelia
markakat: kivald Uzleti és fogyasztéi mar-
kadk mellett 2016 ota az innovativ cégek
munkajat is elismerik. A MagyarBrands ki-
vélasztasra egy marka nemcsak palyazati
uton jelentkezhet, hanem a MagyarBrands
Szakértdi Bizottsag zsUritagjainak jeldlései
altal, illetve az adatbazisok és az aktudlis
online kutatasi eredmények is fontos sze-
repet kapnak a kivélasztasban. A Magyar-
Brands csak olyan markékat dijaz, amelyek
Magyarorszagon szllettek, vagy alapita-
sukban magyarok vettek részt. Emellett
sziikséges, hogy vagy a marka magyar
tulajdonban legyen; vagy a marka ,gyar-
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marka elismertségét figyeli a fogyasztok
korében; a markaépités szempontja pedig
a legjobb hazai markaépitési gyakorlato-
kat vizsgalja.

A Kivélo Uzleti Marka” kategoria pontozasa
soran a tradiciot és a megbizhatdsagot is
figyelembe veszik.

A Kivalé Fogyasztéi Marka” esetében a
hdrom kivélasztési szempont bévil még
a tradicio, az ismertség és a kedveltség
szempontjaival.

A, Kivalé Fogyasztéi Marka"kategoridjanak
egyikidei gy6ztese a REGIO JATEK. A mérka
mogott allo vallalat szaz szazalékig magyar

—

Nyolcadik alkalommal adtak at a MagyarBrands dijakat

tasanak” helyszine Magyarorszag legyen;
vagy magas,magyar identitas”pontszamot
kapjon a Szakértéi Bizottsagtdl A 2017-es
MagyarBrands Programban a kiemelt pa-
lydzati érdeklédésnek kdszonhetéen a be-
jutasi kiiszob sokat emelkedett: a fogyasz-
téi és Uzleti kategoridban 6%-kal, innovativ
kategoridban pedig 15%-kal magasabb
pontszamot kellett elérnitik a versenyzd
markaknak

A MagyarBrands zsUrije mindegyik kate-
goridt eldszor hdrom kritérium alapjan
osztélyozza, majd ezutan kategoéridnként
kulonbdzé kivélasztasi szempontokat vesz-
nek figyelembe. A szakmai bizottsdg altal
értékelt harom alapkategdria a kovetke-
76: az identitds, mely a mérka kotédését
jelenti az orszaghoz; a reputacio, amely a

A MagyarBrands kizarélagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!

tulajdonu, tobb mint 27 éve meghatarozo
szerepet tolt be a hazai jatékpiacon, és je-
lenleg a 34 druhdzon tul webshopon ke-
resztll is értékesiti a termékeit. ,A REGIO
JATEK legfébb értékei kozott szerepel a
hagyomanyos magyar jatékmarkak meg-
Orzése és fejlesztése, ezért nagy dSrommel
és blszkeséggel tolt el bennlinket, hogy
ebben az évben a MagyarBrands Dijat is
atvehetjuk Fontosnak tartjuk a magyar ja-
tékkereskedelem folyamatos fejlesztését,
igy a hagyoményos, magyar identitdshoz
tartozo jatékok is megtaldlhatoak Gzle-
teinkben. llyen példaul a diavetitd, az 50
éves eredeti Gazdalkodj okosan! tarsasjaték
és a gyerekkorunkbol jol ismert fém kutya-
hédzpersely is"— mondta el Gyaraki David, a
REGIO JATEK marketingvezetdje.
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Noi vezetok kerekasztal-beszélgetése nyitotta meg
a MagyarBrands Galat (balrdl jobbra): Ivanka Katalin (IVANKA),

Kénig Erika (Danubius Hotels Group), dr. Razs6né Szérady Csilla
(4jHAZ Epitéanyag), Rozsas Monika (Alfoldi Tej)
és Szornyi Krisztina (HVG Extra)

Az,Innovativ Marka"kategoridban — mely
2016-ban el&szor kerllt dijazésra — olyan
hazai markakat dijaznak, amelyek azinno-
Vacios lehetéségeket nemcsak a K+F-ben
latjdk, hanem a szervezet kialakitasaban
vagy a marketing- és értékesitési munka-
ban kifejtett kreativitasban. igy az a marka
palydzhatott sikeresen, amelyik folyama-
tosan Ujft meglévé termékein; vagy olyan
Uj terméket, szolgaltatast fejleszt, amely
megvaltoztatta a fogyasztdi szokdsokat,
vagy Uj fogyasztoi igényeket elégit ki; vagy
Uj technoldgidt vezetett be; vagy egye-
di, Uj értékesitési csatorndkat, szervezeti
megolddsokat haszndl, illetve Uj, kreativ
marketingeszkdzoket alkalmaz Az, Inno-
vativ Marka" kategoria gyézteseinek a ki-
valasztasa a hdrom alapszemponton tul az
innovativitds és a tarsadalmi hasznossag
mérésével egészul ki

A MagyarBrands Program

és Dijatado

A MagyarBrands Dijat elnyert mérkak a Ma-
gyarBrands Programban vehetnek részt,
amely a BrandExcellence Akadémiaval
kodzdsen nyUjt szakmai tdmogatast a dij-
nyertes markaknak.

Ahazai markak szamara jelent6s kihfvassal
jar a nemzetkdzi markékkal valo l1épéstar-
tas, az aktudlis marketingtrendek koveté-
se, a digitalizaciéval egydtt jard folyamatos
megujulds. Ezért a MagyarBrands Program
igyekszik mindebben tdmogatni a dijazott
markak munkajat, kiemelt figyelemmel a
markaépitéshez kapcsolddod témakorok-
ben. A Program ezért résztvevd markai sza-
mara szakmai képzéseket szervez, megjele-
nést biztosit szamukra szakmai konferenci-
akon, valamint Uzleti reggeliken valo rész-
vételhez, a legaktudlisabb marketing- vagy
kereskedelmi témdk megvitatdsdhoz.

Ez az indittatas hozta |étre az aprilis 12-én
megrendezett ,Markaépités a munka-
erépiacon” konferenciat, melynek meg-
almoddi kozott a MagyarBrands mellett
megtaldlhatjuk a Superbrands és a Brand-

Laszl6 Géza,
a MagyarBrands
programigazgatdja

Excellence programokat is. A markak kom-
munikaciés szakemberei és HR-vezetdi a
délelétt folyaman eléadasokon és gyakor-
lati workshopokon szerezhettek tudast
arrdl, mit varnak az alkalmazottak, amikor
munkaltatot valasztanak, és ezzel szemben
mit kindlnak a munkaltatok. A résztvevék

reflektorban: MagyarBrands 2017 /Z7///.

helyzetjelentést kaptak a 2018-as trendek-
rél a munkaerépiacon, megismerhették
a legjobb gyakorlatokat a toborzassal és
megtartassal kapcsolatban, valamint a
markaépités-kerekasztalbeszélgetés sordn
HR- és kommunikacios vezetdk beszélgeté-
sét hallgathattdk meg a stratégiaépités és
bevezetés-lizemeltetés kapcsan.

A Konferencia zarasaként négy Magyar-
Brands dijas marka n&i vezetéje mutatta
be legjobb munkavallalo-barat gyakorlatait:
az Alféldi Tej, a Danubius Hotels Group, az
Ivanka és az UjHaz Centrum Uigyvezetd asszo-
nyaitdl kaphattak Utmutatast a megjelentek
Mindezek utan tinnepélyes keretek kozott
kerdlt sor a Dijak dtadasara.

A dijazott markak képviseldi az tnnepi
mUsor sordn a Guessous Mesi Trio kivéte-
les zenei produkciéjat és Simon Méarton
szlemmereléadasat hallhattdk, valamint a
galavacsoran folytattdk az Gnneplést. /

A MagyarBrands Program harom kategoriaban dijazta a markakat:
Kivalo Fogyasztoi, Kivalo Uzleti Marka és Innovativ Marka

& MagyarBrands: stronger competition between Hungarian brands

On 12 April 2018 the MagyarBrands
Prizes were ceremonially presented
to the winners, the best Hungarian
brands. The goal of the MagyarBrands
Programme is to call the attention of
consumers and the market to the most
successful Hungarian brands, the most
popular products and services, and the
latest innovations. Competition was
stronger than ever in the 8th Mag-
yarBrands Programme, winner brands
had to perform 5-15 percent better
than last year. Roof tile manufacturer
Terran Kft. was among the winners for
the fourth time, and managing director
Attila Godi told our magazine that
their innovative solutions give strength
to the Terran brand.

The programme rewards brands in
three categories: business, consumer
and innovation. MagyarBrands only
honours those brands which were
created in Hungary or Hungarians
participated in establishing them.
The brand must also be in Hungarian
ownership, or it must be ‘manufac-
tured’ in Hungary or it must score

high in ‘Hungarian identity’ points.
The MagyarBrands jury evaluates all
three categories based on three cri-
teria: identity, reputation and brand
building.

An Excellent Business Brand also gets
points for traditions and reliability. In
the case of an Excellent Consumer
Brand traditions, being well-known
and liked are considered too. One of
the winners in this category was toy
selling company REGIO JATEK. Head
of marketing David Gyaraki told that
the company is 100-percent Hungar-
ian-owned, it has been a key market
player for more than 27 years and
sells products in 34 stores and in its
online shop. Mr Gyaraki added that
REGIO JATEK works hard to preserve
traditional Hungarian toy and game
brands, so they are very happy to have
won the MagyarBrands recognition.
In the Innovative Brand category —
which was established in 2016 — those
brands were honoured which not only
do R&D work, but are also creative
in forming the company’s structure,
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and in marketing and sales work. The
winners were selected based on not
only the three fundamental criteria,
but also taking innovativeness and
social usefulness into consideration.
MagyarBrands winners get the chance
to participate in the MagyarBrands
Programme, which in cooperation
with the Brand Excellence Academy
gives professional support to the
winners. It is difficult for Hungarian
brands to keep up with international
ones, so the programme organises
training programmes for participating
brands and takes them to conferences
and business breakfasts. This is the
reason why the ‘Brand building in the
labour market’ conference was organ-
ised on 12 April by the MagyarBrands,
Superbrands and the Brand Excellence
programmes. The conference ended
with three female managers of three
MagyarBrands winners, Alfoldi Tej,
UjHaz Centrum and Ivanka, talking
about their employee-friendly best
practices After this the prizes were
presented to the winners. //
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Igy itéltek ok!
gy itéltek ok!

A legkivalobb hazai brandeket minosito

és dijaz6 MagyarBrands program keretei

kozott idén mar nyolcadszor keriiltek
kivalasztasra olyan magyar vonatkozasi markak,
amelyek a szakérto zsri szerint a magyar
vallalkozasok mélto képviseloi lehetnek

itthon és hatarainkon tul egyarant.

agyarorszagnak sztksége van sok jo és életképes ha-
Mzai markara, ezek kivalasztasaban jelentds szerepe van

a védjegyek tultelitett vildgaban is egyedulallé, folya-
matosan fejl6édé MagyarBrands programnak. A MagyarBrands a
kozvélemény elismerését, bizalmat kozvetiti egy-egy hazai marka
felé. Olyan érték, amit a vasarléi dontésének meghozatalaban
jatszott szerepe miatt a marka tulajdonosa kozvetlen Gzleti ha-
szonra valthat.
A zs(ri néhany tagjat dontéseik motivaciojardl, valamint szemé-
lyes benyomasaikrol kérdeztik /

& The jury have decided!

The best Hungarian brands have been named for the eighth time within the framework
of the MagyarBrands programme. This prize expresses the recognition of the public and
the trust of the people in Hungarian brands. It is real value which can be converted into
business profit, due to the role it plays in shoppers’ decision making. //

A tudatos markaépités eredményei

Az értékelési szempontrendszerem alapjai nem valtoznak: a miné-
ségi és megujulni képes, kivald reputacidval rendelkezé branding
megoldasokat részesitem elényben. Mind-
azondltal évrél évre valtoznak és fejlédnek a
fogyasztéi elvarasok, amelyek erételjes ha-
tassal vannak a markaépitési gyakorlatokra
is. 2018-ban az Uj generacidk és a digitaliza-
ci6 okozta attitlidvaltozasokra kell a piacnak
leginkdbb reagélnia. Az Y- és Z-generacié
tekintetében sok marka kiszkodik a hite-
lességi faktor hidnyaval, meglatdsom szerint
ezt nagyon fontos feloldani.

A markadinamika Iényegében dsszefoglalja
azokat a tényezéket, melyeket egy markaépitési metddusnak bizto-
sftania kell a brand szamara. A Republic Group a kezdetektdl fogva
branding Ugyndkségként miikddott, éppen emiatt szamomra
a markadinamika egyfajta keretrendszerként mikddik zsdrizés
kodzben is. A magyar markak egyértelmlen komoly fejlédésen
mentek keresztll. Egyre tdbbszor jelennek meg a nemzetkdzi
szintéren, aminek nagyon ordlok.

Ugy latom, hogy a magyar kkv-szektor rengeteget fejlédott az
elmult 2-3 évben, ennek kdvetkeztében egyre tobb marka nyit a
pozicionalds, valamint a tudatos markaépités felé. Biztos vagyok
benne, hogy ez nagy hatéssal lesz a fiatal markak fejlédésére.
Az induld vallalatok esetében szerintem érdemes eltekinteni a
kommunikaciéba, médiafoglalasba befektetett kdltségvetés nagy-
s&gatdl, hiszen egy kisebb marka nem tudja felvennia versenyt a
nagyobb, akar nemzetkdzi hatterd vaéllalatokkal. A fiatal brandek
kapcsan azt nézem meg mindig, hogy megfelelé minéségu-e a
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Barna Tamas
ligyvezetd igazgato
Republic Group

termék, piaci résre reflektdl és izgalmas-e, illetve fontos szempont,
hogy odafigyeltek-e a professzionalis megvalositasra.

A MagyarBrands kitlintetettjeit a termék vagy szolgaltatds ma-
ximalis mindsége és megbizhatdsaga koti dssze. Nyilvanvaldan
vannak kilénbségek a kitintettek kdzott, hiszen kimondottan di-
verz markékrél van szo. A lényeg, hogy mindegyik a sajat tertletén
magas szinvonalat képviseljen brand és branding értelemben is.
Minden évben gondolatébreszté szakmai megbeszélések és vitdk
folynak, melynek eredményeként a MagyarBrands a fogyaszték
és a markak szamara is értéket teremt Orommel veszek részt a
bizottsdg munkajaban, mivel Ugy gondolom, hogy a magyar mar-
keting és branding szektor prominens képvisel&ivel dolgozhatok
egyutt, és sokat tanulhatok téluk. //

& The results of dedicated brand building work

Consumer expectations are becoming higher year after year, and this trend influences
the brand building process too. In 2018 the market needs to react to the attitude
changes caused by the new generation of consumers and digitalisation. | think that
Hungarian brands have made serious progress and some of them have even entered
the international market. The SME sector developed well in the last 2-3 years and more
brands do conscious brand building work than before.

When it comes to evaluating young brands, what | focus on is product quality, wheth-
er the brand is exciting enough and the communication is done professionally. Mag-
yarBrands winners have one thing in common: the top quality and reliability of the
product or service. | am happy to take part in the jury’s work as | can learn a lot from
other members — all of them are great marketing and branding experts. //

’ o ’ ’
Markanacionalé
Mit ér a marka, ha magyar? — taldn ez az Ady-parafrazis fejezi ki leg-
témodrebben a zs(ritagok dilemmait a MagyarBrands értékelések
soran. De drnyalhatjuk is: mitél magyar egy
marka? Milyen tulajdonséagai teszik magyar-
ra? A tradicio, az innovacio, az alapanyag, a
receptura, vagy egyszerlen csak a gyartasi
helyszin? Van-e sajatos magyar markaérték?
Egyaltaldn, jelent-e értéket, ha egy marka
magyar? Kétféle, elsé latasra ellentmondo
vélaszt kindlok ezekre a kérdésekre.
Egyrészt egy adott marka,nacionaléja” 6n-
magaban még nem feltétlendl érték, hanem
csak adottsag, termékjellemzé. Igen, vala-
mikor ez is lehetett a min&ség egyértelm jele, 1asd svajci éra,
német autd, japan tévé. De mara, a globalis értéklancok kordban,
a markdak nagy részét mar barhol meg lehet tervezni, barhol le
lehet gyartani, és barhol lehet fogyasztani, vagyis elég viszony-
lagos lett az eredet kérdése. Kivald magyar markak készilnek
kulfoldon is, kilhoni alapanyagbdl, és mi fogyasztok mégis ma-
gyarnak tartjuk ezeket.
Masrészt a,nacionalé”igenis lehet dnmagéban valé érték, ha azt
az ,0sszetevét” vesszik figyelembe, ami valdban markava, erés
markava tesz egy terméket. Ez pedig a marka és a fogyaszté ko-
zOtti érzelmi kotderd. Marpedig épp a globalis értéklancok és a
szinte korlatlan (re)produkalhatésag kordban fel is értékelédik a
,helyi’ a,nemzeti’ a,tradiciondlis” Ha a markanak ezek a jellem-
z6i (product feature) a fogyasztok felé mint elénydk (consumer
benefit) jelennek meg, akkor nagyjabdl meg is kapjuk az,erés
hazai méarka” receptjét. Tehat dnmagaban még nem elégséges
a hazai eredet, ezt le is kell forditani a fogyasztonak, konzisztens
és féleg igaz torténet formajaban. Ennek a markasztorinak lehet
eleme a hagyomany, az elérhetéség, a szerethetdség, az élmény,
az atlathatdsag, a fenntarthatdsdg — szinte barmi, ami a hazai
fogyasztoknak most és a jovében is relevans.

Fekete Zoltan
fétitkar
Magyar Markaszovetség
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Ezt a kitarté marketingmunkat és szakmai kivaldsagot dijazza a
MagyarBrands, ezzel komoly erkdlcsi és Gizleti tamogatast bizto-
sitva az er6s hazai markaknak ./
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& The nationality of a brand

What is the worth of a brand if it is Hungarian? Or we could also ask: What makes
a brand Hungarian? The nationality of a brand isn’t a value in itself, it is just a prod-
uct characteristic. For instance excellent Hungarian brands are manufactured abroad.
However, the nationality of a brand can turn into value if we take into consideration
those ‘components’ that can transform a product into a strong brand: the emotional
ties between the brand and consumers. All in all, the Hungarian origin of a product
isn't enough in itself, it needs to be told as a story to consumers, preferably in the form
of a true story. The MagyarBrands programme rewards this kind of work and profes-
sional excellence. //

Mit ér a marka, ha magyar

A MagyarBrands program szakmai keretek kdzott irdnyitja rd a
figyelmet a hazai markapéldaképekre. Fontos ez, hiszen a ma-
gyar fogyasztok igénye folyamatosan né
a j6 min6éségl hazai termék irdnt. A prog-
ram professzionalis hattere, atfogd szem-
pontrendszere és hagyomanyai révén segit
biztos kapaszkoddkat talalni az allanddan
valtozo piaci helyzetben.

Szamomra dontéseket hozni a projekt
zsUrijében felel6sség és megtiszteltetés.
Ertékeléskor a leglényegesebb szempont-
nak a brand hosszU tavu megbizhatdsagat
tartom, de dréommel fogadom a piacérzé-
keny szegmensekben egy-egy fiatal mar-
ka eléretorését is. Nekik is van esélyiik a legjobbak kdzé keruini.
Ugy gondolom, hogy a legjobb magyar markak listajan nincs
markdans kildonbség az elérébb és a hatrabb allok kozott. A
jok dnmagukban jok, nem csupan masokkal 6sszehasonlitva.
Akik pedig mar tobbedszer nyerik el a MagyarBrands elisme-
rést, azokra a folyamatos fejlédés, a termék és a marketing
folyamatos fejlesztése, az Uzleti sikeresség fenntarthatdsaga
jellemzé.

A j6 magyar markék a nemzetkdzi piac mindségi mércéjét tart-
jak szem el6tt, és ennek megfeleléen fejlesztenek a lehetdségeik
szerint. Optimalis esetben minden magyar markanak meg kell
érnie arra, hogy ringbe szélljon a dijért Es ha a megmérettetés
eredmeényeit a helytkon kezeljuk, nyilvanvald, hogy a sikert kom-
munikalnia kell a nyerteseknek /

Hermann

Zsuzsanna
lgyvezets-fGszerkesztd
Trade magazin
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& What is the value of a brand if it is Hungarian?

The MagyarBrands programme puts exemplary Hungarian products in the spot-
light. This is very important as Hungarian consumers show growing demand for
good quality domestic products. When evaluating, one of the most important fac-
tors for me is the long-term reliability of the brand, but | am also happy to see young
brands making a breakthrough. Good Hungarian brands measure themselves with
international standards and do development work accordingly. In an optimum case
each Hungarian brand should reach a level of development where they compete
for this prize.//

Brand az, amit a fogyaszto érez

Az elmult évek sordn sokat véltoztak értékelési modszereim. Idén
mar 16 éves Uigynokségi mult van mogottem, ebben a szakmaban
par év is sokat szamit. Egyre nagyobb rélatéssal rendelkezem a piac-
ra, a tendencidkra és ez némileg dtgondoltabba teszi az értékelési
szempontrendszeremet. Egy dolog viszont mindig véltozatlan: a
marka titka maga az tgyfél.
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Brand az, amit a fogyaszté érez a termék és szolgadltatas irdnt. A
marka a végeredmény, a markazas maga a folyamat Itt dltaldban

51épcsét szoktam megkuldnboztetni. Az el-

s6 az,awareness’, hallottam-e egyaltalan az
adott markardl. A masodik a,consideration”,
hogy igen hallottam, és van mar rola vala-
/ milyen benyomdasom. A harmadik a trial’,
e,-‘ 5! kapcsolatba keriiltem a méarkaval, ajanlatot
(] kértem, kiprobdltam. A negyedik a repertoire,
’, aTOP 3 vaélasztasi alternativam kozott szere-
Hinora Balint pel az adott témakorben, és az 6tddik a main
managing director brand, a kategdriaazonosité brand. B2B mar-
Hinora Group
kak esetében a 3-as Iépcsé sokszor hidnyzik,
és a repertoire kovetkezik, de egy markaéletutat eszerint szoktam
vizsgalni. lgy természetesen van killénbség a markadinamikaban
és az egyes életszakaszok soran alkalmazott eszkdzrendszerben.
Az &t évvel ezelbtti helyzethez képest kardinalis, pozitiv valto-
zast nem latok Van természetesen fejlédés, de a vallalati kultura,
gondolkodas még mindig sok esetben akadalyozza a megfeleld
marka- és marketingstratégia-épitkezést. Magyar piacbdl felnévé,
komoly tradiciéval rendelkezd, szorgos vallalatokrol beszéltnk,
amelyek szép eredményeket értek el a sajat piacukon. A nemzet-
kozi markakhoz képest érezhetd lemaradas brand szempontbdl;
elfogynak sok esetben mind az anyagi, mind a humanerdéforras
tekintetében.
Erdekes kérdés, hogy egyaltaldn mitél mérka egy maérka, mikor
kovetkezik be az a szakasz, amikor mar markarél beszélhetink.
Sajnos sokan azt gondoljdk, hogy mar markanak szédmitanak, de
még messze vannak ettél — am ezt el tudom nézni.
Sok céget nem ismertem: ez vagy az én hidnyossagomra hivja fel a
figyelmet, vagy az adott markak hidnyos marketingtevékenységére.
Természetesen a B2B piacokon ez megbocsathato, ha specialis
szegmensekrél beszéltnk

RN

& Brand is how consumers feel about a product or
service

I think what we call a brand is basically how consumers feel about a certain product or
service. The end result is the brand and branding is the process. | usually differentiate
between five stages here: awareness, consideration, trial, repertoire and main brand. In
the case of B2B brands the 3rd stage is often missing.

Comparing the present situation with what things were like five years ago, | don’t see
any positive change. There has been some kind of development, but corporate culture
and thinking are still very often an obstacle to proper brand building and marketing
strategy formation. May be it is my fault, but there were many companies that | didn't
know at all; still, it can also be that it is their marketing strategy that isn't efficient
enough.”/

Miénk, szeretjiik és biiszkék
vagyunk ra

A magyar markakat identitas, reputacio és markaépités szem-
pontjabdl vizsgaljuk a zsdrizés soran, és ehhez adddnak még a
kulonbdzé kategodrianként vizsgalt egyéb attribdtumok, mint az
innovacio, tradicio, megbizhatdsag és tarsadalmi hasznossag. Be-
vallom, mivel ennyi szempontot kell figyelembe venni, a zs(rizés
sokszor feladja a leckét nekiink Ugyanakkor ez egy lélekemelé
feladat, mert j6 érzés latni, hogy egyre tobb markara lehetlink
buszkék, egyre tobb vallalat erésiti a magyarsagtudatot markajaval
és annak kommunikaciojaval. Ez utébbi nekem PR-szakemberként
kiléndsen fontos.
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Az objektiv mérdszamok utan a zsdri elé
mar egy sz(rt lista kerdl, és itt jelentds szere-
pet kap a szubjektivitdas. Ahhoz, hogy én egy
markat MagyarBrands elismerésre javasol-
jak, az kell, hogy amikor megldtom a nevet,
megdobbanjon a szivem. Hogy érezzem,
ez a marka a miénk, szeretjik és blszkék
vagyunk ra. Ettél lesz egy marka magyar és
elismerésre érdemes, hogy rezonal velink,
magyar emberekkel. /

Lakatos Zséfia
elnok
Magyar PR Szovetség

N

&1t is ours, we like it and are proud of it

We examined Hungarian brands from the following perspective: identity, reputation
and brand building. Since we do this in several categories and many other characteris-
tics are also considered — such as innovation, traditions, reliability and social usefulness
— being a jury member is sometimes isn't easy at all. At the same time it is a great
feeling to see that we can be proud of a growing number of brands. /

Neuzer, Cserpes, Takler

Immar nyolcadik évébe lépett a MagyarBrands program, és ennyi
id6 alatt persze sok minden megvaltozott. Jottek Uj markak, ami
) klassz dolog, hiszen nem lehet, hogy mindig
ugyanazok nyerjenek Vannak, amelyek nem-
csak a MagyarBrandsként nem szerepelnek,
hanem meg is szintek Oket ugyan sajnaljuk,
de tudjuk, ilyen az élet.
Ami azonban szamomra talan a legfonto-
sabb pozitivum, hogy egyre tobb a Ma-
gyarBrands markak kozott a csaladi cég. Ahol
az alapitdk valamikor elkezdték kicsiben, és
mara ipardguk, szektoruk ismert és elismert
szerepldi lettek. Akik elég &rultek voltak ah-
hoz, hogy azt gondoljak, meg tudjak val-
toztatni a vildgot, és sikerdlt is nekik. Hogy miért gondolom ezt
fontosnak? Mert azt gondolom, 6k a magyar gazdasag megbizhatd
kozkatondi. Akik nélkul nem lehet semmiféle csatékat hosszabb
tdvon megnyerni. Akik neviket adjak ahhoz, amit csinalnak, akik
a semmibdl felépitettek valamit. Akik nélkil még ott sem tarta-
nank, ahol most tartunk.
A cimben kiemeltem k&zlUuk hdrom emblematikus szereplét, de
Ok csak a jéghegy csucsa. Ma mar tobbtucatnyian kaptak Magyar
Brands cimet, és remélem ahogy mulnak az évek, még tébben
lesznek

Nyomarkay Kazmér
fészerkesztd

K&K Kis és Kozép-
vallalkozasok magazinja

N 2%

& Neuzer, Cserpes, Takler

The Magyar Brands programme is eight years old and many things have changed by
now, new brands appeared on the scene and old ones disappeared. What matters
to me the most is that there are more and more family businesses among the com-
petition entries. Why is this important? Because without family enterprises no eco-
nomic battle can be won in the long run. The three brands in the title are emblem-
atic Hungarian brands in my opinion — but they are just the tip of the iceberg.//

Magas presztizsii megmeérettetés

Lathatdan jo otletnek bizonyult, hogy a MagyarBrands program
szervezdi a kdzelmultban egy Uj kategdridval, az innovativ mar-
kdk legkivalobb képviselSivel bévitették a jutalmazottak korét. A
rendkivil magas presztizsli fogyasztdi, valamint az Gzleti meg-
mérettetés mellett helyet kdvetelt magénak egy olyan terilet is,
amely érzékelhetéen egyre fontosabb szerepet sajatit ki maganak
a fogyasztdi, a vasarléi dontési szempontok kozott.

Irade PYEFYS
magazin

Avevék mindig is megkuldnbdztetett figyelmet forditottak az Uj és
az Ujabb tipusu termékekre, szolgéltatasokra. Az elmult évek nem-
zetkdzi trendjei mindemellett azt bizonyitjak,
hogy a vasarlét ma mar ennél is tobb érdekli.
Szamara megkildnbdztetett vonzerdt jelent,
ha a kindlat mogott egy olyan cég all, ame-
lyik ismert és elismert a folyamatos innovativ
munkaja révén. Ez egyben azt is jelenti, hogy
a vallalatoknak érdemes, szinte kotelezd az
ilyen iranyu tevékenységukrol is folyamato-
san tajékoztatni a célcsoportjaikat.

A mobiltelefonja révén az,En mindent tud-
ni akarok, és mindent meg is fogok tudni!”
tipusy allandd novekedésben 1évé vasarldi
kor dontéseit alaposan befolyésoljak az innovaciét érinté informa-
ciok Ok a jobbnal jobbat, a korszerlibbnél korszer(ibbet akarnak
vasarolni. A dontéseiket jorészt az hatdrozza meg, hogy az adott
Ujdonsag mogdtt milyen tudomanyos megallapitas van. (Ez még
akkor is lényeges, ha mondjuk az érintett személy a mogottes
kutatasi folyamatot nem teljesen érti)

A folyamatos Ujitasok, fejlesztések tertletén sikeres cégek mar-
ketinges, kommunikacios szakemberei tudnak még valamit: Az
innovativ markdk Gnmagukban is épitik az irdantuk nyitott kor egy
részének személyes markdjat is. A,Szeretem az Ujdonsagokat, de
nem leszek kisérleti nydl” meggy&zédési vasarldk mellett mind
tobben képviselik a,Nekem az elsék kdzott van a helyem”gondol-
kodési modot. Maganszemélyként ugy érzik, hogy a szamukra oly
fontos trendiség egyik alapkdvetelménye a bizonyitottan Uj és jo
dolgok kiprobaldsa, hasznélata. Céges vasarloként pedig — tdbb-
nyire jogosan — arra gondolnak, hogy az innovativ megoldasok
gyors hasznositasaval jelentds piaci versenyelényhoz juthatnak.
Nem véletlen, hogy immar tobb vildagcég foglalkoztat olyan kom-
munikéacios specialistat, akinek elsédleges feladata a véllalat inno-
vacios tevékenységének, eredményeinek a célcsoportok nyelvére
torténé leforditasa.

Minden orszag gazdasadganak érdeke, hogy az Ujdonsagokrdl, az
értékes fejlesztésekrdl minél tobb sz essen. Ezért is drvendetes,
hogy MagyarBrands altal hagyomanyosan dijazott fogyasztéi és
az Uzleti markak mellett immdr kilon kategdridban kerilhetnek
reflektorfénybe az innovativ markak is. //

Dr. Serényi Janos
tulajdonos, tigyvezetd
igazgatod

Ertékerend Consulting

& A high-prestige competition

It seems to be a very good decision that the organisers have added the category of
‘innovative brands’ to the competition’s programme. Shoppers have always paid spe-
cial attention to new and new-type products and services. However, in recent years
consumers have become even more attracted to brands with a company behind them
that is well-known and prestigious because of the innovation work that they do.
Buying decisions are influenced by the ‘science’ behind the new product or service.
What is more, innovative brands are also building the personal brands of many con-
sumers who are open towards them: more and more shoppers say ‘My place is among
the first who try the new products’. It is the interest of each country’s economy to talk
as much as possible about novelties and exciting innovations. This is why it is great that
Magyar Brands now also rewards innovative brands. //

Alkalmazkodas a valtozo
kornyezethez

A zsUri munkdja egyrészt rutin, masrészt kreatfv tevékenység. Egy-
részrél az emberben kialakul egy rutin, minek hol kell, érdemes
utananézni, ugyanakkor elkapja a biralét egyfajta, a feladat jelen-
tette izgalom: ha ennek az elébb ennyit adtam, akkor most nem
kell-e tobbet, kevesebbet adnom annak. llyenkor segit a honlapok
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tanulmanyozdasa: ez a multkor is ilyen volt, ez fejlesztett, de talén
nem a legszerencsésebben, az valami nagyon tetszét talalt ki.
Véltozik a kdrnyezet, ezt érezzlk, és a hozza
valé alkalmazkodas a palydzok jo részét is
jellemzi. Széval meg lehet prébalni rutinbdl
lenyomni, de a szakmai érdeklédés ugysem
hagyja békén az embert.

A dontésemben egyértelmU szerepe van
a markadinamikénak, ugyanakkor redlisan
kell megftélni azokat a markakat is, amelyek
nem olyan trendi, vagy nem olyan latvanyo-
san és jol épithetdk Talan hiba, de kdnnyen
,megbocsatom” egy fiatal magyar marka-
nak a,habzsolast’, amikor kicsit Ugy indul,
hogy én akarok a top lenni, ide nekem az oroszlant is! Meg lehet
kulonbodztetni a tulzott lelkesedést, a vasarlot hilyfteni kivanod
,5zédelgd” feldicséréstél.

A marketingorientacio a kilonbozé terlleteken, nem utolsésorban
az adott terlleten tapasztalhatd fogyasztdi/vasarloi elvarasoktol
fuggden némileg eltér, dm Osszességében a vallalatok marke-
tingkulturdja fejlédik. A jo gyakorlat dtvétele, adaptélasa folya-
matosan megfigyelhetd, de ezt a piaci verseny, azt gondolom, ki
is erdszakolja. Ha van kilénbség a kitlintetettek kozott, akkor az
inkdbb az egyes tertletek fejlettsége” és marketingkulturaja ko-
z6tt tapasztalhatd. Hogy effektive milyen mindségjavulés, ne adj
Isten, stagndlas vagy romlds kdvetkezett be egy-egy tertleten,
azt az illetékes szakemberek tudjak megmondani, nagy a baj, ha
ilyen kivilalloknak is mint jomagam, feltlinik. Markamenedzsment
szempontjabdl is egy fejlédé igyekezetet latok.

Es hogy visszatérjek a zs(ri munkajara: én sajndlom, hogy mar
befejezédott! /

N 2%

# Adapting to the changing environment

We, jury members can feel that the environment is changing, and adapting to the new
conditions is characteristic of a large part of competition entries. Brand dynamics is an
important factor in my decision, but one also needs to judge those brands realistically
which aren't so trendy or easy to build.

My view is that the marketing work of companies is improving in general. Adapting
best practices is happening, but | also think that to a certain extent market competi-
tion forces companies to do this. From a brand management perspective | also see the
efforts of companies to make progress. Let me add that | really like the work | have to
do as a jury member! //

Dr. Totth Gedeon
tanszékvezetd féiskolai tanar,
intézetvezetd

Budapesti Gazdasagi Egyetem

Magyar identitas

Egy zs(ritagnak is lehetnek kedvenc méarkai, de a targyilagossagot
biztositja, hogy nem &tletszer(en, pillanatnyi hangulat alapjan
dontiink, hanem nagyon szigoru szabalyok
alapjan. Az én esetleges szubjektivitdsom, a
markahasznalaton tul, a trendépités megité-
lésekor johet eld: szeretem I4tni, ahogy egy
marka fejlédik Az ftélethozatalom, pontoza-
som soran oridsi szerepet kap a markadina-
mika. Amit a kampanyokban figyelek,,mé-
rek’, az az, ami a markat mozgatja. llyenkor
persze elkerilhetetlen az utolsé benyomas
ereje — akdrcsak a valasztasoknal, a kampa-
nyok hajrajaban hallott Uzenetek jobban
megmaradnak az emberben.

Hibdk eléfordulhatnak a markakommunikécioban, dm egy indulé
vagy fiatal véllalkozasnal mar a joszandékot is érdemes értékelni;
a,rutintalansagot”el lehet nézni. Annal kevésbé tudom viszont

Vagvolgyi Mihaly
managing partner
Deeplnsight
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megbocsatani a rekldmetikai hibdkat — bar lehet, hogy elsédle-
gesen ez nem is az én feladatom, hanem a fogyasztdé.

Ugy latom, az elmult években itthon minden iparagban nagyot
fejlédott a markdk kommunikécidja; fogyasztdcentrikusabbak
lettek, prébalnak egyedit ajanlani.

Ami a MagyarBrands kitlintetettjeit leginkdbb 6sszekoti, az a
magyar identitas. A kilonbséget az jelenti kozottik, mennyire
tudnak nemzetkdzivé, a hatarokon is tul sikeresen prosperaléva
valni — valéjaban ez utébbi a végsd cél minden 21 szazadi magyar
marka szlletésekor is./

RN

& A Hungarian identity

| like to see when a brand is making progress — in evaluating entries brand dynamics
is an important factor for me. There can be mistakes in brand communication, but in
the case of a new enterprises these mistakes aren’t judged so harshly. On the contrary,
I simply can’t tolerate mistakes made in the field of advertising ethics. What connects
Magyar Brands winners the most is their Hungarian identity. The difference between
them can be whether they can enter the international market or not.///

Tobb meccset kell megnyerni,
mint vesziteni

Minden zsUritag valéjaban nehéz helyzetben van. Egyrészt
barmennyire ismerjik a magyar gazdasagot, mindig taldlunk
az értékelendd cégek kdzott olyat, amely-
rél keveset vagy semmit nem tudunk Ko-
rébban az volt a megkdzelités, hogy egy
kicsit nézzUnk utdna, most inkdbb az az
ajanlds, hogy ne értékeljik Szerintem ez
jobb. Biztos lesz valaki mas, aki tdbbet tud
réla, s ez valdsdgosabb értékelésekhez
vezet. Masrészt nem koénnyU az értéke-
|és sordn elszakadni a jol ismert, ,bevalt”

Dr. Vértes Andras , b ) , )
elndk cégektdl. Pedig szamos esetben mar van

GKI

jobb naluk En prébaélok erre figyelni, nyil-
van, hol sikerdl, hol nem.

Fontosnak tartom persze a tartésan magas szinvonalat is. Mert a
brandingben igazabdl az a gydztes, aki évtizedeken &t képes a
topon maradni. Magyarorszagon a sokszori rendszervaltas miatt
persze nagyon kevés ilyen cég van (példaul a Tungsram, a Me-
dicor vagy a Pick). Végul is a markadinamika egy viszonylag Uj
cégnél nagyon fontos, de egy régebbinél nem feltétlendl. Egy
fiatal magyar marka hoditsa a piacokat, ott kisérletezni is szabad,
ami persze veszteségekkel is jarhat. A végeredmény szamit: tobb
meccset kell megnyerni, mint vesziteni.

A magyar gazdasag elég lassan kecmergett ki a pénzigyi vilag-
valsagbol Az EU-pénzeknek is hala, azért most mar elfogadhaté
palyan vagyunk Ez meglatszik a cégek teljesitményén is. Javult a
mindség, sokkal tébb potencidlis gydztes toporog az ajto elétt,
és probal bejutni a legjobbak kozé. Van értéke a markanak, s ez
alegjobb hir a fogyaszténak Még inkdbb batoritani szeretném a
hazai cégeket arra, hogy probaljadk meg atugrani a kétségtelendl
létezé akadalyokat, mert megéril //

KA

& One has to win more matches than they lose

n branding those are the real winners who can stay at the top for decades (e.g. Tungs-
ram, Medicor, Pick). Brand dynamics is very important in the case of a relatively new
company but it isn't necessarily so with older companies. A new Hungarian brand
should aim at conquering markets. This takes experimenting which can result in losses,
but only the end result matters: one has to win more matches than they lose. Brands
have value these days and this is really good news to consumers. | urge Hungarian
companies to try to overcome obstacles, because it really pays offl /
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FOGYASZTOI MARKAK TOPLISTAJA 2017

A tablak alfabetikus sorrendben mutatjak

a tiz legmagasabbra értékelt markat.

UZLETI MARKAK TOPLISTAJA 2017

A tablak alfabetikus sorrendben mutatjak
a tiz legmagasabbra értékelt markat.

LEGINNOVATiIVABB MARKAK TOPLISTAJA 2017

A tablak alfabetikus sorrendben mutatjak

a tiz legmagasabbra értékelt markat.

BERES AXIAL Al AUTOMOTIVE
BORSODI EGIS BBS NANOTECH
HEREND FEMALK CELLUM
MOL GRAPHISOFT PARK IVANKA
NOK LAPJA GRAPHISOFT SE LOGMELN
OTP KURT NNG
PICK NEXON ONCOMPASS
POTTYOS PREZI PREZI
SZAMOS MARCIPAN RICHTER GEDEON RICHTER GEDEON
UNICUM ZWACK SZIGET

= MagyarBrands 2017 dijazott fogyaszt6i markak abécésorrendben:

FOGYASZTOI BUDAPESTI MUSZAKI ES EXTREME DIGITAL HERZ

168 ORA GAZDASAGTUDOMANYI FAMILIA TESZTA HEVESTHERM
AGARDI PALINKA EGYETEM FEMINA.HU HOLLOHAZI PORCELAN
ALFOLDI CIPO BUDAPESTI OPERETTSZINHAZ FHB BANK HORVATH ROZI
ALFOLDI PORCELAN BUDAPESTI TAVASZI FESZTIVAL FIGULA HOTEL SILVANUS - VISEGRAD
ALFOLDI TEJ BUDMIL FONYODI HUNGARORING SPORT
AMODENT BUKFURDO GYOGY- ES FOREST HUNGUEST HOTELS
ANYUKAM MONDTA ELMENYCENTRUM FORNETTI HVG
APENTA CAFE FREI FOVAROSI ALLAT- ES IBUSZ
ARANY ASZOK CAOLA NOVENYKERT ILCSI
ARC KIALLITAS CARDO FOVAROSI NAGYCIRKUSZ INDEX
ARS UNA CBA FRANCIA DRAZSE IPARMUVESZETI MUZEUM
ARUKERESO.HU CERBONA FULES JASDI
AUTO-MOTOR CIMERES FUSTLI JASZTEJ
BABA CONCORDE GARDENIA JATEKSZIGET
BAKONY coopP GAZDALKOD) OKOSAN! JEGBUFE
BALATON SOUND COSTES GEPIDA JOFOGAS
BALATON SZELET CSABAI GERBEAUD JOFOGAS.HU
BARDI AUTO CSABAI KOLBASZFESZTIVAL GERE ATTILA PINCESZETE JOKENYER
BATZ CSEPEL GRIFF GENTLEMEN'S JUTAVIT
BAV CSERPES G'ROBY K&H
BEKESI PALINKA CSODAK PALOTAJA GUNDEL KAALI INTEZET
BERES DANUBIUS HOTELS GROUP GYERMELY!I KAISER
BETADINE DAUBNER GYONGY PATIKAK KALIFA
BIZTOSITAS.HU DETKI GYORI EDES KALMOPYRIN
BMC DIEGO GYORI PILOTA KALOCSAI
BOCI DISZPERZIT GYULAI KANIZSA PEKSEG
BOCK DOCKYARD GYULAI PALINKA KARAVAN
BOMBA DON PEPE GYULAI VARFURDO KASCHMIR-GOLD
BONBONETTI DR.HERZ HAJAS KATEDRA
BOOKLINE DREHER HAJDU KATONA JOZSEF SZINHAZ
BORSODI DUMASZINHAZ HAJDU SAJT KECSKEMETI
BORTARSASAG DUNAKAVICS HALASI CSIPKE KISTUCSOK
BRENDON ELET ES IRODALOM HASZNALTAUTO.HU KOLPING HOTEL
BUDAI EGESZSEGKOZPONT ELET ES TUDOMANY HATOSLOTTO KOMETA
BUDAPEST BABSZINHAZ ELTE HAZIPATIKA.COM KONYARI
BUDAPEST BANK EROS PISTA HELIA-D KORONA TESZTA
BUDAPESTI CORVINUS EGYETEM ERZSEBET-UTALVANY HELL KORONAS CUKOR
BUDAPESTI EVA MAGAZIN HERA KOSSUTH KIADO
FESZTIVALZENEKAR EXPERIDANCE PRODUCTION HEREND KOTANYI
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KOBE OTP TRAVEL
KREATIV OTTHON MAGAZIN
LEGLI OXIGEN HOTEL ZEN & SPA
LIBRI OXYGEN WELLNESS
LIPOTI PEKSEG ORKENY SZINHAZ
LIRA OTOSLOTTO
LISS PANNONIA
LUCULLUS PANYOLAI
LUDWIG MUZEUM PARADI ASVANYVIZ
MACKO PAZMANY PETER
MADACH SZINHAZ KATOLIKUS EGYETEM
MAGYAR FOTOGRAFIAI PECSI TUDOMANYEGYETEM ~
MUZEUM PEK-SNACK N Y E RJ E N 0 N IS
MAGYAR NARANCS PETOFI RADIO ’
A 150 EVES GYULAIVAL
MAGYAR NEMZETI GALERIA PIROSKA -
MAGYAR NEMZETI MUZEUM POLI-FARBE Az idén 150 éves Gyulai mdrka a sziiletésnapjdt fogyasztoi
MAGYAR POSTA PORT.HU proméciéval tinnepli. A promdcié 2018. mdjus 2. és junius 30.
MAGYAR TERMESZET_ PORTFOLIO.HU kozott kertil lebonyolit(isra, mechanizmusa AP-kédfelt(jltésen
. 2 . . alapul. A nyereményjatékban minden Gyulai termék részt vesz.
TUDOMANYI MUZEUM POTTYOS A nyereményjdatékban részt vevé fogyasztok kozott hetente 15 db
MARKA PRAKTIKA MAGAZIN kolbdszkddex kertil kisorsoldsra, az 1 500 000 Ft-os fédij és
MEDVE PRIMA PEK a 15 db wellness hétvége pedig a promdcio végén taldl gazddra.
MENTAYILL PR(?FESSION‘ A kampanyt figyelemfelkelté proméciés termékmatricdk,
MILLENARIS PARK REALSZISZTEMA tévé, rdadid és online hirdetések tdmogatjdk. Reméljiik, hogy
MILLI REGIO JATEK a vonzoé nyeremények és az egyszert
mechanizmus sikert arat a vdsdrlékndl,

MINDIG TV RICELAND és a megnovekedett forgalomnak készénhe- oy
MIZO ROVITEX téen On is profitdl nyereményjdtékunkbdl!
MOL SAGA Eppen ezért kérjiik, rendelésekor vegye B
MOMERT SALVUS flgyelembe afentl'eket! facebook.com/gyulahus
MORA KONYVKIADO SAUSKA

. .. : . SZINHAZAK EJSZAKAJA UNIX AUTO
MUVESZETEK VOLGYE SIO 708 VALDOR
NANUSHKA SKY‘GUAtRD TAKUER VANCZA
NATURLAND SOOS TESZTA TRIETAL VASS SHOES
NATURMED HOTEL CARBONA SOOTERS VATERA

TETRAN
NEGRO SOPRONI VENUSZ
NEMZETI SPORT SPORT SZELET THEODORA | VESZPREMFESZT
N A - THERMAL HOTEL, VISEGRAD
NEMZETI SZINHAZ STUHMER" THUMMERER VIDANET
NI?OGRANORMON SZABAD FOLD 8l VIGSZINHAZ
NETPINCER SZAMOS MARCIPAN VISEGRADI
NETRISK.HU SZARVASI MASCARPONE VUL VISTA
NOSALTY SZARVAS| MOZZARELLA TISZA VOLT FESZTIVAL
NOK LAPJA SZEGEDI SZABADTERI JATEKOK TOKAJ OREMUS WIZZ AIR
NYAKAS SZEGEDI TUDOMANYEGYETEM TOLLE wu2
OFOTERT SZENTKIRALYI TOMI X-EPIL
OO0OPS! SZEPMUVESZETI MUZEUM TORLEY ZENEAKADEMIA
OPERA SZEPSY TRINAT ZIEGLER
ORSI SZERENCSI TROFEA GRILL ZSINDELYES
oTP SZIGET UNICUM ZSOLNAY KULTURALIS NEGYED
I\/B re [ . ’ ’ ’ ’ ’
Sk MagyarBrands 2017 dijazott tizleti markak abécésorrendben:

3B HUNGARIA AGRIKON-ALFA AGROKER AKADEMIAI KIADO
77 ELEKTRONIKA AGRO-BEKES AGROLOG ALBA-ZOCHLING
A BETON-VIACOLOR AGROFORG AGROSPRINT ALBERTFALVI CERNAZO
AGRIKON KAM AGROINFORM.HU AGRO-TIPP ALCUFER
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ALEX FEMBUTOR
ALFOLDI NYOMDA

ALL YOU CAN MOVE
ALPHA-VET

ALUKOL

ANTENNA HUNGARIA
ANTHERA

AQUAPLUS

ATEV

AUTOELEKTRO

AXEL

AXIAL

BABOLNA TAKARMANY
BACTOFIL
BAROMFI-COOP
BAUMGARTNER

BE LIGHT

BEFAG

BERES-GUMI
BETONSPED

BILK

BIOFILTER

BIOGAZ UNIO

BIOKOM

BIRO

BIROPHARMA
BODROGI BAU

BOLAX

BORSODCHEM
B-REKORD

BUDAPEST AIRPORT
BUDAPEST FILM
BUDAPEST PARTY SERVICE
BUDAPESTI ERTEKTOZSDE
BUSZESZ

CAD-TERV

CAPTURE ZRT

CENTER INVEST
CENTRAL MEDIACSOPORT
CHS

CONCORDE ALAPKEZELO
COOL4U

COOPTECH

DABASI NYOMDA
DELITY BUTOR
DIAGON

DOMINO TRANS
DUNA AUTO

DUNA ELEKTRONIKA
DUNA-DRAVA CEMENT
DUNAVOX

DURER NYOMDA

EBH INVEST

EGIS

ELCON

ELEVEN

ELSO PESTI MALOM
EPKAR

VAN Trade PYSFYS
magazin

ERZSEBET-UTALVANY
EURO-ELZETT

EUROPA KONYVKIADO
EUROSPED
EXTRACTUMPHARMA
FADDIKORR

FALCO

FEMALK

FERCOM

FERRO-PRESS

FERZOL

FLEXMONT

FOREST

FULL SCREEN

FUTURE FM

FUTUREAL

FURGE DIAK
GALLDORF
GALLICOOP

GALLUS

GANZ

GANZAIR

GARTEN

GARZON
GASZTROMETAL
GAZEK SAFETY EXPERT
GIMEX

GKI

GLOBAL EXPORT-IMPORT
GOLDING REKLAMAJANDEK
GOODWILL PHARMA
GRABOPLAN
GRABOPLAST
GRAPHAX
GRAPHISOFT PARK
GRAPHISOFT SE
GRAVITAS 2000
GRAVITAS-2000
GREENPRO

GRIFFSOFT

GUMIFLEX

GYOMAI KNER

GYORI AGROKER
GYORI LIKORGYAR
GYORI PLAST

HAGE

HAJDU AUTOTECHNIKA
HALKER

HETECH TREND
HIDROFILT

HINORA MARKETING GROUP
HOFEKA

HORVATH RUDOLF
HOVANY
HUMANSOFT

HUNEP

HUNGARIKUM ALKUSZ
HUNGAROCONTROL

HUNGARO-LEN
HUNGAROPHARMA
HUNGAROTRUCK
HUNGERIT
HUNGEXPO
HUNGRANA

I-CELL

I-CELL MOBILSOFT
IFUA HORVATH & PARTNERS
ILONA MALOM
INFOGROUP
IN-FOOD 2000
INTEGRAL

1Q PRESS

JANOSIK ES TARSAI
JASZ-PLASZTIK
JUVAPHARMA
JULLICH GLAS

KATA CNC

KEMIKAL

KEROX

KESZ

KITE

KOD KFT.
KOPINT-DATORG
KORDA FILMSTUTIO
KONIG
KOZLONYKIADO
KULCS-SOFT
KUNPLAST-KARSAI
KUHNE

KURT

KVGY

LA FIESTA PARTY SERVICE
LAKI

LANG

LAUREL
LEMEZTECHNIKA
LILLY HUNGARIA
LINEA BUTOR
LOGMEIN

MADS

MAFILM
MAGISZTER-S
MAGLYA

MAGYAR EPITO
MAGYAR MEZOGAZDASAG
MAGYAR PENZVERO
MAGYARMET
MAHART

MAHIR CITYPOSTER
MAN AT WORK
MARKET

MARSO

MASPED

MASTER GOOD
MASTERPLAST
MATERIAL-PLASTIK

MATRAI EROMU
MATRAMETAL
MATUSZ-VAD
MEDIAN

MEDICOR
MEDIKEMIA
MEDIMPEX
MEGAHOLZ
MEGATHERM
MELO-DIAK
MERKANTIL
MERKBAU

MESTER
METALOBOX

MILE

MINICRM

MIXVILL
MOBILBOX
MOTIM

MPL

MULTI ALARM
MULTICONT
MUSZER AUTOMATIKA
MVM

MVM PAKSI ATOMEROMU
NADOR RENDSZERHAZ
NEXON
NITROGENMUVEK
NIVELCO

NNG

NOVIA

OFFI

ONGROPACK
OPTEN
OROSHAZAGLAS
PAGONY
PANADDITIV
PANNONPHARMA
PANNON-WORK
PAPP LASZLO BUDAPEST
SPORTARENA
PATRIA

PAUKER

PEMU
PENZJEGYNYOMDA
PETISO

PETOFI NYOMDA
PETRANYI-AUTO
PIAC & PROFIT
PIKOPACK
PLASZTIK-TRANZIT
POLYAX

PREZI

PRO-FORM

PTA DIAMOND
PURECO

RABA

RABALUX

A MagyarBrands kizarélagos FMCG-médiapartnere a Trade magazin!
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REMENYI TRIGRANIT
REVESZ TRANS TRILAK
RHONE VET TUNGEVA]
RICHTER GEDEON TUTTI
ROTTE UJHAZ CENTRUM
R-TIME o ;
SALDO URBAN ES URBAN
SALGGLAS UTIBER
SALUS VADEX
SCINTILLA VAJDA PAPIR
SEPTOX VAPORLINE
SOATLAND VARDA-DRINK
SOOI VAS-FEMKER
EZKM/;LLAKAET'AL VESZ-MONT 2000 . ———
SZATMARI MALOM VIDEOTON 25%-kal csokkentettik
SZECHENYI KARTYA VISUALPOWER a kék matricaval jel6lt termékeink
PROGRAM VITAFORT so6tartalmat Ggy, hogy az
SZERENCS VT PLASTIC ;
SZINAPSZIS WABERER'S-SZEMEREY izélmény valtozatlan.
TARKI WEINBERG '93
HIEN]s WEST HUNGARIA
TERRAN WiNG
TOLNAGRO ZALA-CEREALIA
TOLNATEJ )
TPLASZTIK ZALAKERAMIA
TRADE MAGAZIN ZOLD-KER
TRANZIT-KER ZRINYI NYOMDA
TRIGO ZWACK

= MagyarBrands 2017 dijazott innovativ markak abécésorrendben:
3DHISTECH DELTA SMART CITY IVANKA POCKETGUIDE
5 PERC ANGOL DO3D KUHNE PODIART
77 ELEKTRONIKA DRUKKA STARTUP STUDIO LAKICS POLI-FARBE
ADWARE RESEARCH EASYLING LOFFICE PRECOGNOX
Al AUTOMOTIVE EASYMATHS LOGIPIX PREZI
ALTEO ECO-MOD-SYSTEM LOGMEIN RICHTER GEDEON
ALUINVENT EGIS MA ESTE SZINHAZ! RIZMAJER
AQUAPROFIT ELCON MAKERY RUKKOLA
ARCHENERG KLASZTER EVOPRO MARKMYPROFESSOR SAMEBUG
ARH EXPERIDANCE PRODUCTION MAVEN 7 SANATMETAL
BALABIT FEEDLAB MEDICOR SEMILAB
BARCZY FELFOLDI MEDISO SENSO MEDIA
BATZ FEMTONICS MEDITECH SHARP3D
BBS NANOTECH FIREPLACE METAPAY SMARTVINEYARD
BERES FOGLALJ ORVOST MINICRM SOFT FLOW HUNGARY
BITRISE FUX MOL SOLVO BIOTECHNOLOGIA
BMC GENOID NANUSHKA STORIESONBOARD
BONUSZ BRIGAD GEODEZIA NATURLAND STRINGBIKE
BOOKLINE GEPIDA NEOSTRATUS SUGAR!
BORTARSASAG GRANIT BANK NETPINCER SYNETIQ
BREWIE GRAVITY NEXTENT SZEGED SOFTWARE
BUDAPEST BIKE MAFFIA HAJDU NNG SZIGET
CELLUM HC LINEAR NOSALTY TCT GROUP
CHOCOME HR FELHO ONCOMPASS TRESORIT
CLEAN-WAY ICSEKK OPTOFORCE VAPORLINE
COMMINEX ILCS! ORLAI PRODUKCIOS IRODA VIRGO
CYCLOLAB ILONA MALOM OSZKAR.COM WEBEYE
CSERPES INNOMED PHARMACOIDEA WHITE REPORT
DEBUGME ITRACK GPS PHYLAZONIT XEROPAN
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Felszall

a fust

A késon jott tavasz hamar fellenditheti a grillhuskészitmények
iranti keresletet. A kereskedelmi markak eros pozicioi

miatt a gyartok rakényszeriilnek, hogy elsosorban a

prémium szegmensre osszpontositsak termékajdonsagaikat.

Az egészségtudatos szemlélet erosodésével a grillpartikon is egyre
nagyobb szerep jut a zoldségeknek, gombaknak, salataknak.

ar a gyarték mindent megtesznek,
hogy zart téri alternativakat is kinal-
janak, a grillezés tovédbbra is foként

szabadtéri esemény, igy a termékkor szezo-
nalitdsa még mindig erds és iddjarasfiggod.

Uj, prémium grillcsalad

A grillkolbészok értékesitése meghaladja
a marinadozott htsokét, ez utdbbi ardnya
azonban jelentdsen megnétt az dsszes
grillterméken beldl.

niclsen| TRENDEK | GRILLKOLBASZ

A grillkolbasz iranti kereslet emelkedik:
értékben 10, mennyiségben pedig 8 szaza-
lékkal tobbet adtak el a boltokban 2017.
februar és 2018. januar kozott az el6z6
hasonlo idészakkal 6sszevetve. A keres-
letbéviilés eredményeképp a piac forgal-
ma meghaladja a 2,6 milliard forintot,
és tobb mint 1300 tonnat értékesitenek
a szegmensbol.

Tovébbra is erésen koncentralt a kiske-
reskedelmi forgalom, a vizsgalt id6szak-
ban a grillkolbaszok eladdsainak 92%-a
400 négyzetméternél nagyobb boltokban
realizalddott. 42 szdzalék jutott a 2500
négyzetméternél nagyobb teriiletd iiz-
letekre, 50 szdzalék pedig a 2500 és 400
négyzetméter kozotti tizletekre. A fenn-
maradé 8 szazalék forgalom egyenléen
oszlott el a vizsgalt idészakban a 400-
200, valamint a 200-50 nm teriilet{ tiz-
letek kozott.

Az eladas jellemzéen a késé tava-
szi-nyari hénapokra, majustdl augusz-
tusra koncentralodik. A vizsgalt 2017.
februar-2018. januar kozotti idészak-
ban az értékbeli forgalom t6bb mint

Ha nyar, akkor grill

hdromnegyede (76%) realizalédott eb-
ben a négy honapban.

Ertékben
2 5 szaza-
lékkal,

mennyiség szem-
pontjabdl pedig 1
szazalékkal nétt a
grill fliszerkeverék
kiskereskedelmi
forgalma 2016. de-
cember-2017. no-
vember kozott, az
el8z6 hasonl6 id6szakhoz viszonyitva.
Az éves piac mérete értéket tekintve el-
érte az 550 milli6 forintot, mennyiség-
ben pedig a 96 tonnat.
Ami a bolttipusok stlyat illeti: a grillkol-
baszhoz képest kevésbé koncentralt a grill
fiszerkeverékek kiskereskedelmi eladdsa.
A 400 négyzetméternél nagyobb csator-
nak a teljes, értékben mért forgalombdl 72
szazalékkal részesedtek a vizsgalt iddszak
soran, ami egy szazalékpontos novekedés

Grillfliszer

Czikora Gsilla

piackutatasi elemzd
Nielsen

& Summer is the high season for grill products

Demand for grill sausage is on the rise:
value sales jumped 10 percent and
volume sales increased by 8 percentin
the February 2017-January 2018 period.
Sales exceeded HUF 2.6 billion and
1,300 tons. The concentration level
was high as store bigger than 400m’
were responsible for 92 percent of
grill sausage sales. 76 percent of sales
were realised in the late spring — early
summer period.

Grill spice: value sales rose 5 percent
and volume sales augmented by 1 per-
centin the December 2016-November
2017 period. Sales were worth HUF 550
million and represented a quantity
of 96 tons. Shops with a floor space
above 400m” had a 72-percent share
from value sales — 1 percentage point
more than a year earlier. 56 percent
of total sales were realised from May
to August.

Grill cheese: demand kept increasing for
this product category, as value sales soared
by 40 percent and volume sales grew by
a hefty 35 percent between January and
December 2017. Sales went above HUF
1 billion and nearly reached 400 tons.
91 percent of the grill cheese sold was
purchased in the 401-2,500m’ channel -
there was a 2-percentage sales increase.
61 percent of grill cheese value sales was
realised between May and August. //

— A hazai szokasokat és izlésvilagot figye-
lembe véve céloztuk meg marinddozott
husainkkal a belfél-
di piacot — mondja
Weisz Janos, a Pa-
pai Hus Kft. keres-
kedelmi igazgatdja.
— A kezdeti prébal-
kozasainkat, Ujitasi
kisérleteinket mara
mar letisztult ter-
mékkor valtotta fel.
A marinadozott hu-
sokat csontosan és csont nélkl, talcas és

Weisz Janos
kereskedelmi igazgatd
Papai Hus

az el6z6, hasonld idészakhoz képest. A
kisebb, 200 és 50 nm kozotti tizleteknél
enyhe csokkenés figyelheté meg: 17-r6116
szazalékra mérsékl6dott részaranyuk.

Az eladas ennél a kategorianal is tipiku-
san a késd tavaszi-nyari honapokra vagy-
is a majustol augusztusig tarté honapok-
ra koncentralodik, a teljes formalom 56
szazaléka esik a f6szezont jelenté hona-

pokra.

Grillsajt

Tovabbra is novekszik a grillsajt iranti ke-
reslet: értékben 40, mennyiségben 35 szé-
zalékkal tébbet adtak el a boltokban 2017.
januar-2017. december kozott az el6z6 ha-
sonlé iddszakkal dsszevetve. A kereslet-
béviilés eredményeképp a piac forgalma
meghaladja az 1 millidrd forintot, meny-
nyiségben pedig majdnem 400 tonnat ér-
tékesitettek.

Erésen koncentralt a kiskereskedelmi for-
galom: Erték szempontjébél a forgalom 91
szazalékat a szupermarketet és diszkontot
magéaban foglal6 401-2500 négyzetméte-
res egységek vitték el, a legutobbi kumu-
lalt év alatt — ez 2 szazalékkal tobb, mint
az el6z6 azonos idészakban. A maradék
9 szazalékon osztoznak a 400 négyzet-
méteres és kisebb boltok.

A grillsajt fogyasztasa is a késé tavaszi-
nyari honapokra koncentralddik, vagyis
- csakugy, mint az el6z6 két kategoria -
a majus és augusztus kozotti idészakban
realizalodott a teljes értékbeli forgalom
majdnem kétharmada, 61 szazalék, 2016
és 2017 nyardn egyarant. /

Irade PYEFYS
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vodros kiszerelésben, magyaros és gyrosos
izesitésekben allitjuk eld.

Ugyanakkor a Papai Husnal is egyelére a
magyaros és a sajtos grillkolbdszok teszik
ki az értékesitett mennyiség nagy részét. A
valtozatossagot kedveld vasarlok szamara
mix csomagot is kindlnak Ezek a grillkolba-
szok 400 g-os, vékuumcsomagolt kiszere-
lésben kerilnek kereskedelmi forgalomba.
Uj, prémium szegmensbe pozicionalt Gar-
dengrill termékcsalddjuk pedig 300 g-os
talcas kiszerelésben és harom izesitésben,;
natur, szaritott paradicsomos-sajtos, vala-
mint jalapeno paprikds-chilis valtozatok-
ban keril a boltok polcaira.

— A termékeink értékesitését eladashelyi
rekldmeszkozok segitségével kivanjuk eré-
siteni — flizi hozzé Weisz Janos. — A kereske-
delmi hélézatok kataldgusaiban valo rész-
vételen tulmenden masodlagos kihelye-
zésekkel is jelen leszlink az Uzletekben.

Egyiittmiikodésben a sztarséffel
A szezonalitasbol fakaddan a grilltermékek
esetében nagy az impulzusvasarlas sze-
repe, igy jelentés a promdcios eladasok
részesedése. Azt természetesen egy gyarto
sem lathatja elére drakcidja idézitésekor,
L hogy az adott héten,
‘ hétvégén milyen
lesz az id6jaras.
- Tapasztalatunk
szerint folyamato-
san erésodik ebben
a kategodridban is a
kulonlegességek és
a mindségi termékek
iranti kereslet — oszt-
ja meg lapunkkal pi-
aci benyomasait Bédi Krisztina, a Kométa
'99 Zrt. marketingigazgatdja.
A cég tavaly vezette be grilltermékcsalad-
jan belll a Kométa by Lazar Chef termék-
vonalat, amely gyorsan népszerd lett, arulja
el a marketingigazgaté. Az idei évben is
tébb Ujdonsdgon dolgoznak Kovécs Lazér
séffel, ezek hamarosan kaphatok lesznek a
boltok polcain.
— A grilltermékeink értékesitését a szezon
folyaman féként BTL-eszkdzokkel tervezzitk
tdmogatni, kiemelten felhasznalva a trade
marketing eszkoztéar nyUjtotta lehetésége-
ket — hangsulyozza Bodi Krisztina. — Bizunk
benne, hogy idén is sok fogyaszté fogja
megtalalni kedvenc termékét a Kométa
grillkinalataban.

Bodi Krisztina
marketingigazgat6
Kométa '99

Husrudak a legkivalobb
alapanyagokbol

izek tekintetében, mint oly sok mas hus-
kategdrianal, a magyaros fliszerezés (fok-

polctiikor 77777+

a gyartokat prémium grillcsaladok kialakitasara 6sztonzi

hagymas, paprikas, borsos) poziciéi a grill-
piacon is megingathatatlanok, mellettiik a
sajtos varians népszerl még.

— A magyar fogyaszto szivesen kiprobal
Ujdonsagokat, de azutan visszatér a hagyo-
manyos hazai izekhez, vagy a hozza meg-
lehet&sen hasonlitd osztrak izvildighoz —
mondja Kazai Zsolt, a
Wiesbauer-Dunahus
Kft. értékesitési ve-
zetéje. — Sokaknak
fontos a termékek
mentessége (glu-
tén, laktdz, szdja),
a minél kevesebb
adalékanyag és a mi-
nél magasabb valodi
hustartalom.

A cég termékfejlesztési erdfeszitései idén
egy Uj termékcsaladban oltenek testet. A
Griller csalddba dardlt fustolt, fétt husrudak
tartoznak, amelynek eléallitdsa soran vélo-
gatott mindségU sertéshust dardlnak és
fUstolnek, majd az eltarthatésag novelése
érdekében hékezelik Igy nemcsak szebb,
gusztusosabb kilsét, hanem intenzivebb,
teljesebb izt is nyernek. Az elkészités lénye-
ges része a gondosan kivélasztott flisze-
rek hasznélata. Az Uj termékcsalad sajtos,
BBQ-s, borsos, mézes-fokhagymds és pap-
rikas flszerezéssel kerll az Uzletekbe.

- Miutan a grillezés csaladi, barati program,
ezért idén kétféle Csaladi csomaggal is piac-
ra Iépunk - folytatja Ujdonsagaik ismerte-
tését Kazai Zsolt. — A 650 grammos kisze-
relésekben megtalalhatdak legnépszertibb
grilltermékeink, mint a Stuttgarti grillkolbasz
és a Sajtos grillkolbész, valamint Griller Uj-
donsagunkis. A pikdnsabb izek kedvel&inek

Kazai Zsolt
értékesitési vezetd
Wiesbauer-Dunahts

pedig egy csipds grillcsomagot allitottunk
Ossze haromféle grilltermékinkbdl.
Eladasdsztonzés tekintetében az eddig
leginkdbb bevalt szorélapos, akcids meg-
jelenésekre helyezik idén is a hangsulyt.

Hus mellé vagy hus helyett
A nyari grillszezonban az inycsiklando
husok elengedhetetlen tarsai a grillezett
gombak, zoldségek és a friss saldtak Habar
nalunk a grillpartit még inkabb a husok-
: kal kapcsoljak Ossze,
az egészségtudatos
hozzaallas elbreto-
résével a zoldségek
grillezése is kezd di-
vatba jonni.
- A hazai havi zold-
ségfogyasztas tiz-
ezer tonndkban

Led6 Ferenc
elndk mérhetd. A kife-

DéIKerTESZ . . ,
jezetten grillezés

céljara vasarolt mennyiségek — bar ilyen
jellegUi felmérés ismereteink szerint nem
készilt — vélhetéen még nem szamot-
tevéek — jegyzi meg Ledo Ferenc, a Dél-
alfoldi Kertészek Szovetkezetének (Dél-
KerTESZ) elndke, aki egyben a FruitVeb,
Z6ldség-gyimolcs Szakmakdzi Szervezet
elnoki tisztét is betolti. — Ma mar létezik
néhany, grillezéshez ajanlott termék — pél-
daul nagy kalapu, grillezéshez is alkalmas
portobello csiperkegomba, a magyar pia-
con nemrég megjelent gémb cukkini és
a salatakészitéshez nélkilozhetetlen, k-
l6nbdz6, elérecsomagolt zoldségmixek.
Azonban ezek egyelére a piaci réseket
igyekeznek kitolteni, a vasarlok még csak
most ismerkednek vellk.
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Tobben és tobb grilltermeéket vasarolunk GFIZ

Tiz szazalék feletti iitemben novekedett a megvasarolt grilltermékek

B

s ‘ ;5.":

mennyisége 2017-ben. A vasarloszam boviilése mellett jelentosen nott a
vasarlasi intenzitas is, azaz tobben vasaroltak és korabbiaknal tobbet a

3 kategoria termékeibol. A kategoria forgalmaban meghatarozo szerepet betolto

% diszkontok piacrésze novekedett - deriil ki a GfK Hungaria magyar haztartasok

Virag Sandor
account manager
GfK

grilltermékek piaca erésen szezo-
Anélis: a legnagyobb mennyiséget

a haztartasok junius és augusztus
kozotti 3 honap alatt vasaroljak. A szezon
alapvetéen aprilistdl szeptemberig tart,
azonban ennek a sulya folyamatosan csok-
kent az elmult években a béviilé szezonon
kivli vasarlasoknak kdszonhetéen. A kate-
goria penetracidja szintén a junius—augusz-
tusi id6szakban a legmagasabb: 2017-ben a
vizsgalt hdrom hénapban havonta dtlago-
san a haztartasok 7 szazaléka vésarolt grill-
terméket, havonta kozel 790 grammot.
Atavalyi évben a teljes kategdria mennyi-
ségben mért ndvekedése tovabb folyta-
tédott Bar 2016-ban a piacbévilés Gteme
megtorpant, 2017-ben a teljes kategoria
ismét 10 szazalék folotti fejlédést tudott
elérni. Azonban a ndévekedés mértéke
tovabbra is elmarad a korabbi években
tapasztaltaktél, amely példaul 2015-ben
még meghaladta a 35 szazalékot.
A vasarlészam boévilése tovabbra is fon-
tos tényezd a kategdria ndvekedésében,
am a haztartasok vasarlasi intenzitdsanak
novekedése 2017-ben egy hajszallal ugyan,
de megel&zte a penetracié bévilésének

Haztartasok szamanak megoszlasa
a haziasszony életkora szerint, 2017
(az adatok szazalékban kifejezve)

30 év alatt 8 10
30-39 év 19 27
40-49 év 18 17
50-59 év 20 22

60 év vagy
afolott

35 24

Forrds: GfK Hdztartdspanel

Utemét. 2017-ben a haztartdsok 23 szaza-
léka vasarolt legaldbb egyszer valamilyen
grillterméket. £z az érték 5,4 szazalékkal
magasabb, mint egy évvel kordbban. A
12 hénap alatt dtlagosan 2,7 alkalommal,
alkalmanként kozel 540 grammot vasa-
rolnak a magyar héztartédsok a katego-
riabol. igy egy haztartas atlagosan 1,45
kilogramm grillterméket vett 2017-ben,
ami 5,8 szazalékkal magasabb érték, mint
egy évvel kordbban.

Mind mennyiség, mind forgalom te-
kintetében a diszkontok sulya a leg-
nagyobb a grilltermékek piacan, piac-
részik erésen felllreprezentdlt a teljes
FMCG-piaci sulyukhoz képest. A hiper-
marketek szintén magas részesedéssel
rendelkeznek a kategdridban. A szuper-
marketekkel egyUtt a hdrom csatorna a
teljes piac mennyiségének 95 szazalékat

Grilleztink

privat otthoni vasarlasat monitorozo Haztartaspanel adatbazisabol.

Kereskedelmi csatornak mennyiségi
piacrésze a grilltermék kategoriabol,
2016-2017 (az adatok szazalékban kifejezve)
Hipermarket 38 32
Szupermarket 16 15
Diszkont 41 48

Egyéb csatorna 4 5

Forrds: GfK Haztartdspanel

lefedte 2017-ben. Az el6z6 évvel dsszeha-
sonlitva a diszkontok piacrésze jelent6-
sen nétt, mig a hiper- és szupermarketek
piacrésze csokkent.

Demogréfiai szempontok szerint a kate-
gOria vasarldi kozott felllreprezentéltak
a nagyobb csalddok (3+ f6), fiatal, 40 év
alatti haziasszony vezette haztartasok, a
nagyvarosban vagy Budapesten él6 haz-
tartasok és a magas jovedelmek 7/

GFK

Kereskedelmi csatornak mennyiségi piacrésze a grilltermék kategoriabol

3832

Hipermarket

1615
. O

Szupermarket

2016 | 2017

4148 415

Diszkont Eqgyéb csatorna

Haztartasok szamanak megoszlasa a hdziasszony életkora szerint (2017)

Magyar atlag 8

30 év

alatt

Grillterntékeket 10
vasarlok

GfK Haztartaspanel | Adatok szazalékban

19 18 20 35

30-39 40-49 50-59 50 év
éves éves éves folott

27 17 22 24

© GfK 2017

& More shoppers are buying more grill products

GfK Hungaria’s Household Panel survey has
revealed that volume sales of grill products
increased by more than 10 percentin 2017, and
more shoppers purchased more products in
the category than in the previous year. In 2017
23 percent of households bought some kind of

grill product at least once; this proportion is 5.4
percent bigger than in 2016. In the 12-month
period households purchased the category 2.7
times, buying s40g of products per occasion.
There is strong seasonality in the grill product
market: households purchased the largest

quantity in between June and August. This is
also the period when the category’s penetra-
tion is the highest — on average 7 percent of
households bought grill products, nearly 790g
amonth. We buy most of our grill products in
discount supermarkets, and the second most

important channel is hypermarkets. In 2017
these two channels and supermarkets were
responsible for 95 percent of volume sales.
Discounters' share from sales grew consider-
ably, while that of hyper- and supermarkets
decreased.”/
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A grillezés divatja er6s, ma mar a z6ldség-, sa

A DéIKerTESZ féként friss fogyasztasu
z6ldségtermékekkel van jelen a piacon.
Kindlatdban egyarant megtaldlhatdak a
lédig és a csomagolt termékek Zoldségei
mintegy 60%-4t mar csomagolt forméban
értékesiti.

— Evrél évre né a csomagolt termékek ara-
nya. A fogyasztok egyre inkabb preferaljdk
a ready-to-eat termékeket, ezért prébalunk
mi is nagy figyelmet forditani a praktikus-
sagra és a kényelemre — hangsulyozza
Ledd Ferenc. — Példaul TV-paprikabdl, he-
gyes erds paprikabol és paradicsombol
allo vélogatasunk Piknik csomag néven
van jelen az druhdzlancokban. Kifejezet-
ten grillezéshez ajanljuk nagyméret( kapia
paprikakbol &ll6 1kg-os Grill csomagunkat.
A grillszezon idején az druhdzldnci marke-
tingkampdanyokban szinte kivétel nélkl

lata- és gombaforgalmazok is szamitasba veszik

szerepelni szokott ez a kapia grillcsomag,
de mas zoldségeinket is szfvesen ajanljuk
a partikhoz A grillezett paradicsom moz-
zarelldval, bazsalikommal szintén népszerd
nyari étel.

|dén az étkezési paradicsom esetében
varnak jelentds mennyiségi ndvekedést,
a szortimentjik is bévil koktélparadicsom-
mal és datolyaparadicsommal.

— A fogyasztéi trendek azt mutatjak, hogy
a furtos paradicsomnal jobban kedvelik a
vasarlok a kis méret(, édesebb iz paradi-
csomfajtakat, ezt az igényt probéljuk most
kielégfteni — jegyzi meg ennek kapcsan
az elnodk

Marketingkommunikdaciojukat a nyari idé-
szakban tudatosan épitik a grillszezonra.
— Gasztromagazinok kapcsolédo rovatai-
ban szoktunk megjelenni, az eladasdsz-

tonzés eszkdzei kdzll pedig a promocids
Ujsagok grillajanlataiban vald megjele-
nést, akciokra vald felhivast alkalmazzuk
- mondja Ledd Ferenc. — A POS-rekldmok
szerepe is jelentds: a bevasarlokdzpontok
szezondlis grillrészlegén, display-ken vald
kihelyezés is vasarlasdsztonzé hatdssal bir.
Atavalyi év sordn druhazlanci késtoltatassal
igyekeztlink megismertetni a termékeinket
a nagykozonséggel.

Emellett részt vesznek a FruitVeB Szak-
makozi Szervezet altal szervezett,Napon-
ta 3x3 az egészségért!” programban is,
amely immaéron egy évtizede 6sztonzi a
fogyasztdkat a zoldség-gyimalcs fogyasz-
tas novelésére.

Gombaajanlatok

A Bio-Fungi Kft. termékpalettajarol a nya-
ri grillszezonra ajanlja a fehér, 6 darabos
grillgombakat, a nagy, nyilott kalapu bar-
na portobello gombdékat vagy a nagyobb
levell laskagombdt. A gomba egyik el6-
nye, hogy gyorsan atsul, és a rovid sitési
idének koszdnhetéen kellemesen izletes,
szaftos marad.

- Ugyanakkor cégiink mindegyik gomba-
terméke remekdl hasznosithato grillezés-
hez — hangsulyozza Vattamany Agnes, a
Bio-Fungi Kft. marketingreferense. - Tapasz-
talataink szerint a fogyasztas névekszik. A
hagyomanyos fehér csiperkegomba mel-
lett egyre keresettebbek a kiilonlegesebb
gombdk is. A gomba egyébként a grille-
zés masik kedvelt ételével, a hamburgerrel
szintén kivaldan kombinalhato, akar egy
nagy kalapu portobello gombdt is hasz-
nalhatunk a hispogdcsa helyett, de akar
készithetlink fele dardlt hus, fele aproéra va-

NN

& The barbecue grills are already sizzling

Although manufacturers do their best to offer
alternatives for the autumn-winter period,
barbecues have remained a spring-summer
thing, so the category of grill products is very
much seasonal and sales performance de-
pends on the actual weather too. Grill sausage
sales are bigger than marinated meat sales,
but the proportion of the latter has increased
within total sales. Janos Weisz, commercial
director of Papai Hus Kft. told our magazine
that their marinated meats are sold both with
bone and deboned, on tray and in plastic
containers, in Hungarian-style and gyros-style
versions. The majority of the company’s vol-
ume sales is realised by Hungarian-style and
cheese grill sausages, in 400g vacuum-packed
format. Newly launched Gardengill products
are available in three flavours, in 300g tray
version.

According to Krisztina Bodi, marketing direc-
tor of Kométa 99 Zrt, shopper demand is on
the rise for special and high-quality products.
Last year the company launched the Kométa
by Lazar Chef product line, which quickly be-

s
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came popular. This year they are also working
on many new products with chef Kovacs
Lazar - these will be available in shops soon.
Hungarians like their grill products in Hun-
garian style (garlic, paprika, pepper) and
cheese-flavoured. We learned from Zsolt
Kazai, sales manager of Wiesbauer-Dunahs
Kft. that Hungarians are glad to try new prod-
ucts, but afterwards they return to the good
old flavours. Many consumers are looking for
gluten-, lactose- and soy-free grill products,
they prefer products with few additives and
high meat content. This year the company
puts a new product range on the market:
Giriller products not only look nice but taste
delicious too; cheese, BBQ, pepper, honey
and garlic,and paprika versions are available.
Two family-sized products are also launched
this year, 650g Csaladi grill products contain
something tasty for each family member.

Slowly but steadily vegetables are also finding
their way to the barbecue grill. Ferenc Ledd,
president of the Southern Great Plain Hor-
ticulturist Cooperative (DélKerTESZ) told

Trade magazin that Hungarians eat tens of
thousand tons of vegetables a month, but
not much of this quantity is purchased for
grilling purposes. DélKerTESZ's top products
in the market are fresh vegetables. They sell
products in bulk and packaged too - 6o
percent of their vegetables belong to the latter
category, because consumers prefer ready-to-
eat products. The cooperative tries to satisfy
this demand with solutions such as the Piknik
pack (various peppers and tomato) or the
1kg Grill pack (large kapia peppers). Grilled
tomatoes are also more and more popular.
DéIKerTESZ's experience is that shoppers
prefer small and sweet tomato varieties, so
they are adding such tomato types to their
product portfolio this year.

Agnes Vattamany, marketing specialist of
Bio-fungi Kft. told our magazine that for
barbecues they recommend their pack of
6 white grill mushrooms, brown Portobello
mushrooms and oyster mushrooms. A great
advantage of grilling mushrooms is that they
can be prepared quickly, and thanks to this

the mushrooms stay juicy and tasty. The com-
pany feels that consumption is growing and
the demand for special mushroom varieties is
on the rise. Ms Vattamany added that grilled
mushrooms are perfect to combine with
hamburger, for instance if they are chopped
and mixed with the meat, the calorie intake of
burger eaters gets lower, while vitamins D and
B, plus antioxidants are also consumed. She
added that consumers should never forget:
farmed mushrooms should never be peeled,
just quickly washed under running water.
Last year Eisberg Hungary Kft. sold 7,200 tons
of ready-to-eat salads. Key account manager
Zsuzsanna Loczki revealed to us that sales
data indicate it very well how demand is
growing for convenience products. From
March the company’s salads are available in
new packaging, which makes the salads more
visible to consumers, because nothing gets
the message through better than the sight
of fresh salad. From May to August Eisberg
markets the 280g Grill mix product; in July it
is made more special with fennel./



gott gomba felhasz-
nalasaval sajat bur-
gert Ezéltal csokken
a napi kaloriabevitel,
tovabbi tapanya-
gokat visziink be a
szervezetbe, mint a
D-vitamin, B-vitamin
és antioxidansok,
gazdagitjuk az étel
izét és csokkentjik
a sotartalmat, tehat egészségesebben
taplalkozunk.

A gomba méretétdl fliggden a kisebbe-
ket egészben, a nagyobbakat negyedel-
ve nydrsra huzhatjuk, a nagy kalapuakat
egészben grillezhetjik Kivalo kiegészitsje
a husoknak és egyéb zoldségeknek S6t, sa-
latakba a csiperkegombdt nyersen is hasz-
nalhatjuk és fogyaszthatjuk Ne felejtstk el,
hogy a termesztett gombat ne hdmozzuk,
csak folyd viz alatt gyorsan oblitstk le.
Marketingmunkajukban fontos szerep jut a
recepteknek, amelyekkel segitik a vésarloikat,
tippet adnak nekik, milyen kdnnyen és sokol-
daltan felhaszndlhaté a termesztett gomba.
— Gasztrondmiai honlapunkon (www.
gombarecepthu) is rengeteg, grillezés-

3 R .
Vattamany Agnes
marketingreferens
Bio-Fungi

Hajd

Csak a,“yt;mmbf

sel kapcsolatos Otletet és receptet lehet
taldlni, amelyeket Facebook-oldalainkon
is megosztunk — teszi hozzd a cég mar-
ketingreferense. — Prébaljuk inspiraini a
fogyasztokat, hogy, mivel a termesztett
gomba egész évben frissen elérhetd,
ezért batran haszndljak minden étke-
zésnéll

Salatak valami plusszal

Tavaly az Eisberg Hungary Kft 7200 tonna
konyhakész salatat
értékesitett.

- Az eladasi sza-
mokbodl egyértel-
mden latszik, hogy
a konyhakész, illetve
a kényelmi termékek
irdnti kereslet évrél
évre novekszik — al-
lapftja meg Loczki
Zsuzsanna, az Eis-
berg Hungary Kft. key account manage-
re. — Idén marciustol céglink termékei Uj
csomagolasban jelentek meg. A tervezés
soran a legfontosabb szempont az volt,
hogy a leheté legtobbet mutassuk meg a
salatabdl, hiszen nincs mit takargatnunk!

Loczki Zsuzsanna
key account manager
Eisberg Hungary

£ Ay ey

polctiikor 77777+

Eqgy friss saldta latvanyanal pedig semmi
nem adja vissza jobban fogyasztoinknak
az Uzenetet.

Az Eisberg salatdk nem grillezhetéek, de ki-
valo kdretek minden flszeres grillétel mel-
lé. Egyik legnagyobb elényik a kényelem,
az azonnali felhasznalhatdsag.

— Alkalmazkodunk a fogyasztoi igények-
hez és szokasokhoz, a nyari grillszezonra
is készulink Majustél augusztus végéig
kaphatd a 280 gramm kiszerelés( Eisberg
Grill mixtink, amelynek dsszetétele alkal-
mazkodik a nyari szezonhoz — mondja a
key account manager. — JUliusban édes-
koménnyel tesszik valtozatossa.

A nyari szezon soran a marketingeszkdzok
kozll kihagyhatatlanok a termékujdonsa-
gokat, szezonalis mixeket és a legujabb
z0ldségspirdlokat bemutatd bolti kostolta-
ték, a rendezvényeken vald megjelenések
és termékbemutatok.

- A grillszezonra Uj receptekkel, tletekkel
készllunk — reméljuk, partnereink bevona-
saval. Ugy érzem, a grillpiac huskészitmé-
nyeivel kiegészllve valodi meglepetések-
kel szolgalhatunk majd — arulja el végezetil
Loczki Zsuzsanna.

Szalai L.
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Az egészséges étel az egészséges osszetevoknél kezdodik -
nem csoda, ha a fliszerpiac innovaciodinak egyik jelszava

a természetesség és ,mentesség”. A monofiiszerek kozott
a klasszikusok pozicioi erosek, a konyhai divatok inkabb

a mixekre hatnak: egyre tobb kész megoldast kinalnak a
kiilonféle stilusokat kiprobalni vagyok szamara.

altozatos, sokrétl piac a fiszereké,
Vamely a fézési-sttési szokdasok, di-
vatok,lakmuszpapirja”
— A piacon a mennyiségi eladasok sta-
bilitdsa mellett értékbeli ndvekedést
figyelhetink meg
— jelzi Galdcz Marta,
a Kotanyi Hungaria
Kft Ugyvezetd igaz-
gatdja. — Ezen belll
is a flszerkeverékek
esetében tapaszta-
lunk dinamikusabb
fejlédést, elsésor-
ban a klasszikus
husételek, nemzet-
kozi ételek és grillszegmens esetében. A
fliszermalom-kiszereléseknél is évrél évre
né a piac, ennek érdekében portfélionkat
ebben a szegmensben is fejlesztjik A piac
szerkezetét illetéen a nemzetkdzi és hazai
lancok mellett a kisebb fliggetlen Uzletek
isjelentés sulyt képviselnek, ezért fontos,

Galacz Marta
ligyvezet6 igazgatd
Kotanyi Hungaria

hogy ezen Uzletek kiszolgalasara is megfe-
lel6 megoldast tudjunk nyujtani.

Arérzékenyebbek a monofiiszerek

Folyamatosan bukkannak fel olyan trendek,
amelyek erésen befolyasoljak az egyes ter-
mékek, izvaridnsok eladasat.

— llyen példaul a jo
par évvel ezelétt be-
robbant zoldflszer
,Orllet"vagy a kony-
hai divatnak szamito
keleties fzvildg el-
terjedése is — mond

példékat Szikora Do-
Szikora Dora ra, a Nestlé Hungaria
brandmenedzser brandmenedzsere.

Nestlé H ari ,
estie rlunearia — Ennek ellenére azt

latjuk, hogy a hazai fogyaszték altal legked-
veltebb, klasszikus'izek tovabbra is stabilan
vezetik az eladasi listakat.

Fogyasztéi kutatdsaik eredmeényei alapjan
a flszerkeverékek piaca nem tartozik a leg-

inkdbb proméciovezérelt konyhai katego-
riak kozé. Jellemzden tervezett a vasarlas,
ahol a kivélasztas soran sokkal nagyobb
hangsulyt kap a gyarté megbizhatdsaga,
az alapanyagok minésége. Legnagyobb
ardnyban sztenderd tasakos, 30-40 g-os
kiszerelések uraljak a piacot, legyen sz6
markazott vagy sajat markas termékrél.

— Aflszerkeverékektdl eltéréen a monofU-
szerek piacdn még kiélezettebb a verseny
- hivja fel a figyelmet Szikora Déra. — Ez
eqgy sokkal arérzékenyebb kategdria, és
kevésbé lehet olyan termékelényoket fel-
sorakoztatni, mint példaul az Osszetettebb
flszermixek esetében.

Mentesek divatja

Minden évszaknak megvannak a maga
flszerei. Mig kardcsony és husvét elétt in-
kébb a stiteményekhez val6 édesfliszereké
a terep, a nyar,husosabb” ez a grillpartik,
bogracsozasok idészaka.

— llyenkor jelentés mennyiségi ndveke-
dés tapasztalhatd a tobbféle izesitési
grill fGszerkeverékeinknél, melyek kdzott
megtalalhaté a kilonleges grill szalonnas
vagy a pikans csirke (paprikas) izesitésy,
tovabbd a kilénbozé tipusu hiusokhoz és
az elmaradhatatlan stltkrumplihoz ajanlott
flszersoinknal is — mondja Csicselyné Bird
Henrietta, a Thymos Hungaria Kft. kereske-
delmiigazgatoja. — Amifuggetlen viszont a

Ertékben 2 szazalékkal nétt, mig meny-
nyiség szempontjabol 1 szazalékkal csok-
kent a fiiszerek kiskereskedelmi forgal-
ma 2017. februar és 2018. januar kozott
az el6z6 hasonlo idészakhoz viszonyit-
va. Az éves piac mérete értéket tekintve
meghaladja a 18 millird forintot, meny-
nyiségben pedig a 3400 tonnat a Nielsen
adatai alapjan.

Enyhén emelkedtek az atlagarak. A fiisze-
rek mennyiségi eladdssal stlyozott 4tla-
gos kilogrammonkénti fogyasztéi ara a
vizsgalt id6szakban 5409 forint, ez ha-
rom szazalékkal tobb, mint egy évvel ko-
rabban.

A bolttipusok sulyat illetéen a fliszernél
kevésbé koncentralt az eladas a Nielsen
kiskereskedelmi indexe alapjan. A 400
négyzetméternél nagyobb csatorndk stlya

ovekvo ertekbeli eladas

tovabb er6sodott, a teljes, értékben mért
forgalombdl 62 szazalékkal részesedtek
2017. februar és 2018. januar kozott, ez ket-

td szaza-

erzon ,
O] 1ékpont-
tal ma-

gasabb, mint az
el6z8, hasonlé id4s-
szakban. A kisebb
uzletek kozott eny-

he csokkenés figyel-
Hajnal Déra heté meg: 21-r6l 20
tgyfélkapcsolati vezeté szazalékra csokkent

Nielsen , ,
részaranyuk. /

Fliszerek — értékben mért - kiskereskedelmi
forgalmabal a bolttipusok piaci részesedése,
szazalékban

2016. februdr-  2017. februdr-

Bolttipus 2017. janudr 2018. janudr
2500 nm felett 28% 28%
401-2500 nm 32% 34%
201-400 nm 9% 9%
51-200 nm 21% 20%

50 nm és kisebb 10% 9%

Forrds: niclsen

& Growing value sales

Spice value sales grew by 2 per-
cent, but volume sales decreased
by 1 percent between February
2017 and January 2018. The size of

the annual market is bigger than
HUF 18 billion and 3,400 tons - re-
ported Nielsen. There was a 3-per-
cent rise in the volume-weighted

average price, which reached
HUF 5,409/kg. Shops bigger than
400m’ realised 62 percent of spice
value sales.”/
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szezontdl: az egész-
séges, természetes
vagy adalékanyag-
tol mentes flszerek
irdnti igény folya-
matos novekedést
mutat. Ez sajnos mar
nem csupan divat:
egyre tébb azon fo-
gyasztok szama, akik
valamilyen dsszete-
vére allergiasok
Afogyasztéi divatokon kivil az alapanyag-
arak vildgpiaciingadozasa is piacbefolyaso-
16 tényezé tud lenni. A fokhagymatermékek
elmult idészakban tapasztalt arvaltozasai
mogott példaul ez éll, tudjuk meg Domon-
kos Istvantél,a DOMI
Fokhagyma Kft. Ggy-
vezetdjétol:

- A nemzetkozi ke-
reskedelemben a
tavalyi magas fok-
hagymadrak utan,
ahogy vérhato volt,
nagymeértékd ar-
csokkenés kovetke-
zett be. Ez a hazai
fokhagymatermel6k eladasi arait is jelen-
tésen befolyasolta. Ennek eredményeképp
mi is csokkenteni tudtuk a feldolgozott
fokhagymatermékeink arait.

Csicselyné

Biro Henrietta
kereskedelmi igazgatd
Thymos Hungaria

Domonkos Istvan
ligyvezetd
DOMI Fokhagyma

Ujdonsagok szaritott
paradicsommal

A Kotanyi Hungéaria tobb mérkacsaladja-
val igyekszik minden fogyasztoi igénynek
megfelelni. A Kotanyi marka a prémium
és felsé-kozép, a Horvath Rozi a kozépsé,
mig az Orient marka az also-kozép arszeg-
mensben versenyez.

— Az alacsonyabb arpoziciéju termékek
stabil teljesitménye mellett érezhetéen
er6sodik a kereslet a magasabb hozzdadott
értékd termékek irdnt. Ez hatdrozza meg
innovacios munkank iranyat — szogezi le
Galacz Mérta.

Tavaly tébb sikeres termékbevezetés lett
ennek eredménye. A hamburger-termék-
csalad a kiskereskedelem mellett a HoRe-
Ca-szegmensben is jol debtélt, emellett a
nemzetkdzi ételekhez hasznalatos Secret's
of flszerkeverékek irdnt is fokozddo ér-
deklédés tapasztalhatd a piac részérél. Az
év végén a sutési szegmensben vezettek
be tobb Uj terméket, példaul a reszelt
narancs vagy citromhéj pétlaséara hasz-
nalhatd, természetes dsszetevékbol alld
Citronett és Orangina termékeket, vala-
mint az Agartine-t, amely 1009 -os névényi
zselésité.

— Jelenleg 3-féle (fokhagymas, olivés és
chilis) szarftott paradicsomos flszerkeve-
réklink bevezetése zajlik - arulja el az tigy-

ﬁaradiqsomus-

dymds

ey
& Szponzordlt illusztracio

vezeté igazgatd. — Az év masodik felében
természetesen tovabbi termékinnovaciok-
kal fogjuk szélesiteni kinalatunkat.
Kommunikaciéjuk fékuszaban elsésorban
Kotényi és Horvath Rozi markaik allnak. Ta-
valy a Kotanyi markat sikerrel tdmogato
JIzek, szinek, Provance” nyereményjatékuk
kommunikécidjadban out-door, online,
print, display és POS marketingeszkdzoket
egyarant alkalmaztak.

— ATL-vonalunkon hangsulyos az online
eszkdzok hasznélata. A 2017 tavaszan in-
dult Kotanyi YouTube csatornankon az itt
taldlhato sajat gyartasu recepttartalmaknak
és egyéb promdcids kommunikacioknak
tavaly tobb mint 2 milliés nézettsége vol,
mig a social medidban 2016-o0s induldsa
Ota mar tébb mint 60 000-en kdvetik Hor-
vath Rozi markankat. A Kotanyi marka Face-
book- és tavaly indult Instagram-feliilete is
egyarant népszer( — sorolja Galdcz Méarta.
—Idén majusban mutatjuk be Horvath Rozi
markank Uj weboldalat, amellyel fogyasz-
toitartalom-kdzpontd, a népszerivé valt
social media feltlettinkkel szorosan integ-
ralt oldalt kivdnunk létrehozni.

Uj szegmensekben

Ha élelmiszerekrdl, ételekrdl és f&zésrél
van sz0, a fogyaszték egyre tudatosab-
ban vélasztanak a termék tartalmahoz,
tapértékéhez, alapanyagaihoz kapcsold-
do informaciok alapjan. Egyre fontosabb
szempontta valik, hogy milyen 6sszetevék
vannak egy-egy termékben, elétérbe ke-
rilnek az otthonrdl is ismert alapanyagok
és a kiegyensulyozott taplalkozas.

— A fogyasztok ezen igényeire vélaszolva
egyre tobb Maggi termékink ker(l a bol-
tokba megujult recepturaval, amelyekhez
a konyhdban is megtalalhatd, a fogyasztok
szamara ismerds és kedvelt alapanyagokat
hasznalunk A tasakokban lévé dsszetevék

polctikor Zz77./4

hosszu eltarthatdsdgat szaritéssal bizto-
sitjuk, igy nincs sziikség tartésitdszer hoz-
zdadaséara — huzza ald a Nestlé Hungaria
brandmenedzsere. — Megujult termék-
kortink zaszldshajoja a MAGGI Ujratdltve
alap termékcsalad, amelynek kordbbi re-
cepturait 2017 marciusa ota fokozatosan
cseréljuk le.

Kutatasaik eredményei alapjan a szaritott
allagu termékekhez képest az Uveges sz6-
szok fogyasztoi megitélése lényegesen po-
zitivabb; a fogyasztok egészségesebbnek
tartjdk ezeket a termékeket. Erre reagélva
2018 év elején beléptek az Uveges sz6sz
kategdridba 3 Uj termékkel. A Bolognai, a
Bazsalikomos-fokhagymads és a Gombds-
Olivas sz6szok autentikus, mediterran iz-
vildgot képviselnek.

2018 majusatol két Uj MAGGI alappal gazda-
godik a termékcsaldd: a MAGGI Lasagne és
a MAGGI Gyros csirkefalatok alapja segitsé-
gével otthon is villamgyorsan elkészitheték
ezek a kozkedvelt ételek

— 2018 majusa jelentdés mérfoldkd a
MAGGI életében: a 8 fzvaridnsbol allé
MAGGI Flszerkeverék-termékcsalad be-
vezetése révén még egy Uj kategoriaval
bévil valasztékunk — informalja lapunkat
Szikora Ddra. — A legnépszerlbb zeket
kinald MAGGI fliszermixek természetes
alapanyagokat tartalmaznak, és attrak-
tiv, modern designnal kerllnek a boltok
polcaira.

Ki akarjak probalni

A Thymos Hungaria Kft. palettajan folya-
matosan né az olyan termékek szama,
amelyek valamitél mentesek vagy teljesen
tiszta, natur termékek Ezek eléallitasi kolt-
ségei magasabbak, mivel igen sok kritéri-
umnak kell megfelelnitk, hogy kizarhato
legyen érintkezéstik barmilyen allergizald
tényezével.

— Erre az igényre reagélva kezdtik el a
gyartani a tobb, természetes zoldséget
tartalmazd natrium-glutaméat-mentes étel-
izesiténket, amely a,Konyhatlindér”nevet
kapta, valamint a szarftott zoldségkeveré-
kinket, amely csak szaritott zoldségeket
tartalmaz és még 10-féle Natur flszert is
- mondja Csicselyné Bird Henrietta.

A cég évek Ota gyart tobb eurdpai orszag-
ban jelenlevé nemzetkdzi druhazldncnak
sajat markas termékeket.

— Ezen a piacon is az a tapasztalatunk,
hogy egyre érezhetébb az igényeknél és
az elvardsoknal is a mindség felé torténd
elmozdulas - jegyzi meg a kereskedelmi
igazgatd. — A Thymos altal gyartott sajat
markas termékek a prémium kategoriat
képviselik, igy nem okoz gondot nekiink
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Valamiféle fiiszert, izesitot természetesen minden haztartas hasznal,
am az egyes fliszerszegmensek (alkategoriak) kozott mar markans
kiilonbségek lathatok, deriil ki a GfK Haztartaspanel adataibol.

Szdke Albert
senior product consultant
GfK

A flszerek, ételizesiték esetében meg-
kulonboztetjik az a) univerzalis ételize-
sitét (vagy ,konyhanyelven” delikétot,
vegetat), b) bouillont (kocka), ¢) fiszer-
keveréket és a d) monofUszereket (igy
példaul paprikat, borsot, majorannat,
rozmaringot stb). (A s6 technikai okok-
bol nem szerepel a vizsgalatban, ugyanis
a kategdriat a GfK a Haztartaspanelen
nem méri).

Az valamennyi alkategoridra igaz, hogy
az elmult években penetraciéndveke-
dést nem értek el: fliszerkeveréket stabi-
lan a haztartasok kozel kétharmada vésa-
rol, és hasonlo szintd vasarloi hatdkorrel
bir az univerzalis ételizesité és a bouillon
is. Ez utdbbi két szegmenst azonban sza-
mos korabbi vasarldja elhagyta.

A vésarlasi gyakorisdg esetében hason-
|6 trendet latunk, mint a penetracional:

Forgalom megoszlasa a haztartasok életciklusa szerint, 2017

(az adatok értékalapon, szazalékban kifejezve)
FMCG

Nyugdijas (65+ év)

Univerzalis
ételizesito

Bouillon  Fiiszerkeverék Monofiiszer

Empty nester (50-64 év)

Felnétt gyermek nélkiili (35-49)

Csalad, gyermek (13-18 éves)

Csalad, gyermek (6-12 éves)

Csalad, gyermek (-5 éves)

Fiatal, gyermek nélkiili

flszerkeverék tovabbra is kozel negyed-
évente kerll a kosarakba; univerzalis
ételizesit6ét és a bouillont pedig egyre

Eves penetracio
(az adatok szazalékban kifejezve)

2015 2016 2017

Univerzalis étel-

o 64,8
izesito

64,0 59,2

szer-kétszer belenyuld) vasarlok hagyjak
el, hanem altaldban véve akarki, azaz al-
taldnos visszaesésrél beszélhetiink. A mo-

a vasarlasi gyakorisdg némi ritkulasa.

Bouillon (kocka) 66,6 63,8 632

sigyakorisadg-adatok parhuzamban van-

Fliszerkeverék 62,7 64,2 633

Monofiiszer 92,0 91,6 90,4

trendjével. Szdmos egyéb kutatdsbol

Forrds: Haztartdspanel, GfK

tudjuk, hogy csodkken azoknak a szama

Eves atlagos vasarlasi gyakorisag

2015 2016 2017

Univerzilis étel-

P 45 43 39
izesitd

akik sosem féznek, és kismértékben azoké

Az egyes demografiai csoportok kilénbo-

Bouillon (kocka) 4,5 43

z6képpen viszonyulnak ezekhez a flszer-,

Fliszerkeverék 36 36

ételizesité-szegmensekhez.

Monofiiszer ) 75 74

Az otthoni sttés-f6zés az idésebb korosz-

Forrds: Hdztartdspanel, GfK

talyok eréssége, és ez természetesen meg-

kevesebbszer vesznek a vasarlok, tehat e
két szegmenst nemcsak az alkalmi (egy-

nofliszer szegmense esetében is lathatod
Ezek a csokkend penetracios és vasarla-
nak a f6zési szokasok enyhén csokkend
hazénkban is, akik szivesen, illetve akik
rendszeresen f6znek Ellenben né azoké,

is, akik sajat bevallasuk szerint egyaltalan
nem tudnak fézni.

nyilvanul a flszer- és ételizesité-hasznalat-

Forrds: Hdztartdspanel, GfK

ban is. A bouillon forgalmanak 38 szézaléka
a nyugdijasok altal eszkdzolt vasarlasokbdl
addédik (ami roppant magas a nyugdijasok
25 szazalékos teljes FMCG-piaci részese-
déséhez képest). Az empty nesterek ko-
rében még elér egy atlagos poziciot, de
valamennyi fiatalabb demogréfiai csoport-
ban gyenge a szegmens iranti kereslet.
Ugyan az univerzalis ételizesité és mono-
fUszer szegmenseknél szintén a két id6-
sebb korcsoport feltlindexelt, de legaldbb
nyugdijas-dominancia nélkul.

A tobbi szegmenssel szemben a flszer-
keverék joval fiatalosabb demogréfiai
profillal bir. Ez azonban nem jelenti azt,
hogy a fiatalabbak extrém mddon von-
z6dnédnak ehhez a szegmenshez, és hogy
a fiszerkeverékkel lehetne 6ket bevon-
zani és megtartani. A fszerkeverékben
a fiatalabb korosztélyok szerepe egysze-
rden csak azért jelentésebb, mint a tobbi
fUszer, ételizesité kategodrianal betoltott
szerepUk, mert a nyugdijasok nagyon in-
tenziven hasznaljak a tdbbi szegmenst, és
ezéltal némiképp visszafogottan alkalmaz-
zak a flszerkeverékeket. //

& Spices and condiments

According to the GfK Household Panel
survey, all households use some kind of
spice or condiment. None of the subcatego-
ries managed to increase their penetration
levelin the last few years: about two thirds
of households buy both spice mixes and
so-called universal condiments (delikat,

vegeta) and boullion (cube).

Spice mixes are purchased every three
months, while universal condiments and
bouillons are bought less and less frequent-
ly. Mono spices are also purchased a bit less
often. These negative trends are in line with
the trend that fewer people are cooking at

home regularly than before. What is more,
the proportion of those consumers who
never cook is growing.

Those who belong to the older generations
aresstill cooking at home, so it isn't surprising
that 38 percent of bouillon sales is realised
by old-age pensioners (their share in total

FMCG sales in 25 percent). It is interesting
that unlike other segments, the spice mix
category has a much younger demographic
profile. The reason for this is that old-age
pensioners are using the other segments
very intensely, so they simply utilise less
spice mix in cooking. /




megfelelni ezeknek az elvarasoknak sem,
ennek kdszonhetéen ma mar egyre tébb
felkérést kapunk konkrétan prémium mi-
néségl PL-termékek gyartasara.

>

Az izrél szol...

& Szponzoriltillusztracié

Az év vége egy Uj id6szamitas kezdete volt
aThymos életében, mivel teljes arculatval-
tas indult el termékeiknél. Céljuk az volt,
hogy az Uj csomagolassal lendUletes, izgal-
mas, ki akarom probalni” érzést keltsenek.
— Bévilt a vélasztékunk is. Minden, Uj
csomagolasban megjelent flszerkeveré-
kiink mar +10% gratiszos kiszerelésben,
aromazard csomagolasban oldalt felbon-
tast el6seqitd bevagdssal kerllt az Uizletek
polcaira, és igen rovid idé alatt sok Uj fo-
gyasztot is sikerilt ezekkel az Ujitdsokkal
megnyernink magunknak - dllapitja meg
Csicselyné Bir¢ Henrietta. — Mellettiik nagy
sikere van az idei év egyik Ujdonsaganak,
a zoldflszersonknak is.

Masik Ujdonsaguk, hogy alapfiszereikbdl
ugynevezett,Big Pack”kiszereléssel jelen-

tek meg ebben az évben, aminél fontos
szempont volt — a kedvezdbb fogyasztdi
ar kialakitédsa mellett —a praktikus, vissza-
zarhaté csomagolas is.

Fehéren, feketén

A DOMI Fokhagyma Kft. palettdjan az étter-
mek részérél az 1 kilogrammos, a lakossag
részérél a tubusos és tasakos kiszerelések
forgalma mutat novekedést.

— Nem véletlen, a felméréseink igazol-
tak, hogy a kényelmi szempontok, és a
min&ség iranti igény kerll folyamatosan
elétérbe, féleg, ha ezekhez kedvezd arak
is kapcsolddnak — flizi hozza Domonkos
Istvan.

A szegmensben Uj tendencia, hogy a feke-
te fokhagyma mint kuriézum egyre inkdbb
a figyelem kozpontjaba kerdl. Igaz, hogy
ara tobbszordse a hagyomanyos fokhagy-
maénak, de a fokhagymaimadok tudjak,
hogy milyen hatdssal van a szervezetre,
amellett, hogy kulindris élvezet is.

Ezt a trendet legUjabb innovacidjuk ese-
tében is figyelembe veszik, tudjuk meg az
Ugyvezetétol:

- Uj értékesitési csatornakat fogunk ki-
épiteni, és ebben a fekete fokhagymanak
kiemelt szerep jut Tobbet errél most még
nem szeretnénk elarulni.

Idei terveik k&zott szerepel egy webdru-
héz kiépitése, és az online marketingre is
raerésitenek termékeik széles korli megis-
mertetése érdekében.

Szalai L.

RN

& Flavours create taste

According to Marta Galacz, managing direc-
tor of Kotényi Hungaria Kft, spice volume
sales remained stable in the market, while
value sales augmented. Sales developed the
most dynamically in the spice mix category.
Sales have been growing for years in the
spice mill segment — this is the reason why
the company decided to expand its port-
folio here. Dora Szikora, brand manager of
Nestlé Hungaria told our magazine that year
after year new trends influence the market,
e.g.she mentioned the recent popularity of
Oriental flavours. Research conducted by
the company has found that spice mixes
are the least promotion-driven category.
Packaging-wise 30-40g paper bags domi-
nate, be it branded product or private label.
She added that competition is very strong
in the category of mono spices.

Each season has its special spices, for in-
stance Christmas and Easter are the periods
when sweet spices used for baking cakes
sell well, while summer is the time when
the spices used at barbecues are popular.
Henrietta Csicselyné Bir, sales director
of Thymos Hungaria Kft. The director’s
experience is that demand keeps growing
for healthy, natural or additive-free spic-
es. We learned from Istvan Domonkos,

managing director of DOMI Fokhagyma
Kft. that the price of garlic had elevated
in the international market last year, but
this year brought a big price drop - this
trend influenced the sales performance of
Hungarian growers too.

Kotanyi Hungaria tries to satisfy all kinds
of consumer needs with several product
ranges. In the Kotanyi brand there are
premium and upper-medium products,
Horvath Rozi spices represent the medi-
um category, while in the lower-medium
segment we find the Orient brand. At the
moment they are busy introducing 3 types
of dried tomato spice mixes (garlic, olive
and chilli). These products are perfect for
preparing shaksuka, chilli corn soup or
focaccia. Further new innovations will hit
the market in the second half of the year.
Product component is an increasingly im-
portant factor for consumers when decid-
ing which products to buy. As an answer
to this trend, more and more of Nestlé
Hungaria's Maggi products are made from
anew recipe, with dried ingredients instead
of utilising preservatives. A good example
of this is the renewal of MAGGI Ujratdltve
bases that started in March 2017. In early
2018 three new sauces in a jar entered

the market: Bologna, Basil and Carlic, and
Mushroom and Olives. May 2018 brings
the debut of two new MAGGI bases:. Also
this May MAGGl launches a spice mix line
with 8 products. The MAGGI spice mix
range was developed in Hungary and was
designed to meet the taste of Hungarian
consumers.

Thymos Hungaria Kft. is manufacturing a
growing number of free-from and pure,
natural products. The Konyhatiindér prod-
uct is a condiment free from sodium glu-
tamate. Thymos Hungaria also has a dried
vegetable mix and 10 types of Natur spice
products. Thymos Hungaria's PL products
represent premium quality. At the end of
last year they gave products a new design
and put new spices on the market. Each
spice mix in the new packaging is available
in "+10% free’ version, in resealable pack-
aging that retains product aroma. This
year's novelty, the herb salt product is very
popular already.

DOMI Fokhagyma Kft.s sales are growing
in the 1kg format among restaurant part-
ners and in the tube and bag format in
shops. The company plans to build new
sales channels and black garlic will play a
vital role in this./
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Az energiaital-piac tovabbra is az egyik legdinamikusabban

novekvo

alkoholmentes szegmens. A piac a prémium termékek

iranyaba tolodik, az alacsony arfekvésii energiaitalok sulya
csokken. EImondhato, hogy a kategoria fogyasztoi egyre jobban
ismerik a termékek funkcionalitasat, és egyre tudatosabban
azonositjak a megfelel6 fogyasztasi alkalmakat. Fokozodo igény
mutatkozik az izesitett termékek irant, és a ZERO cukortartalom,
valamint a magasabb koffeintartalom is jelentos szempontta

valik a vasarlasi dontések soran.

piacon az alkoholmentes kategdria

atlag folotti ndvekedést mutat.

— Ennek oka egyrészt az, hogy a
felnovekvé fiatal generacié szamara a ka-
tegoria jol ismert és
elfogadott, masrészt
a termékinnovaciok-
nak készonhetéen az
egyéb italkategoriak
fogyasztoi is évrdl
évre nyitottabbak
kiprébalni az ener-
giaitalokat. A BURN
€s MONSTER eseté-
ben mindkét marka
az el6éz6 év eredményei folott tudott telje-
siteni — tdjékoztat Ivady Gabor, a Coca-Cola
HBC Magyarorszag Kft. kereskedelmi kiva-
l6sag vezetdje.

Az Aquarius-Aqua Kft. 2017-ben - az ed-
digi hagyomanyokhoz hilien - ismét egy
Ujabb toltégéppel
bévitette meglévd
gépparkjat, melyet
kevesebb, mint 1
év leforgasa alatt a
megndvekvd piaci
igények miatt idén
tavasszal egy kétszer
nagyobb kapacitasu,
Osszesen évi 230 mil-
lio doboz legyartasa-
ra képes toltégépre cserélt.

- Mennyiségi eladdsok terén a WATT mar-
kank tovabbra is a masodik legnagyobb
piaci szerepld a valddi energiaitalok kozott
— hangsulyozza Jencs Balint, marketing-
menedzser.

JeneiTamas arrdl szamol be, hogy a piac-
kutatok visszajelzései szerint az eladott
darabszam tekintetében egy szam-
jegyUl novekedés volt 1athato a teljes
piacon.
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kereskedelmi kivalosag vezeté
Coca-Cola HBC Magyarorszag
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marketing manager
Aquarius-Aqua

- Nagyon sok versenytérs eladasi értékei
csokkentek, a HELL azonban tovabbra is
tartja a két szém-
jegyl emelkedést,
fokozva ezzel piac-
vezetd szerepét. A
HELL mind a numeri-
kus disztribucioban,
mind a piacrészese-
désben novekedni
tudott - tudjuk meg
a HELL ENERGY Ma-
gyarorszag Kft keres-
kedelmi igazgatojatol.
A RISE Energy Magyarorszag Kft. értékesi-
m  tésivezetdje szintén
arrél ad hirt, hogy a
kereslet tovabbra is
jelent6és a termék-
kategoria irdnt, sét
a fogyasztdi trend
is kedvezd, azonban
felhivja a figyelmet
arra, hogy egyre
tobb Uj szereplé je-
lenik meg a piacon,
ami meglatdsa szerint 6sszességében min-
denki szdmara kedvezétlen hatast ered-
ményez.
— Sok olyan prébalkozast latunk, melyek
nem életképesek a piacon, arra azonban al-
kalmasak, hogy negativ megitélést adjanak
a kategdridnak — emeli ki Kiss Regina.
Dedk Déra azon a véleményen van, hogy
az energiaital-piac 2017-ben tovabb boévilt,
igaz, a nbvekedés lassulni latszik.
- 2017-ben kisebb mértékben nétt a kate-
gdria a termékszortiment optimalizacio-
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kereskedelmi igazgatd
HELL ENERGY Magyarorszag

értékesitési vezetd
RISE Energy Magyarorszag

janak kdszénhetden az egyes lancoknal. A

top brandek értékesitése nagyon szépen
alakult 2017-ben, ami féként annak tud-
hato be, hogy nétt a fogyasztdk vasarlasi
kedve, illetve a bizalmiindex is. A tenden-

cia azt mutatja, hogy a fogyasztok egyre
jobban hajlanak a prémium termékek
felé. A gazdasag élénkilésének kdszon-
hetéen az emberek megtehetik, hogy
min&ségi termékek felé forduljanak, és
Red Bullt vegyenek le a polcokrdl, ezt ala-
témasztja, hogy minden meghatarozé
csatorndban két szamjegyl novekedést
értlink el az el6z6 évhez képest — mondja
a Red Bull Hungaria Kft. trade marketing
managere.

- Az egészségtudatosabb vasarlasi szoka-
sok ebben a kategoridban is érvényestlnek.
A cukormentes értékesftett termékek no-
vekedése kétszer akkora volt, mint a cukrot
tartalmazé termékeké. A tudatossag nem-
csak a cukortartalom csokkentésére irdnyul,
hanem hogy a termék funkcionalitasa valé-
ban mUkodik Az energiaital hatékonysaga
nemcsak a koffeintartalomtdl fiigg, hanem
mas, a Red Bullban megtaldlhaté nélku-
|6zhetetlen 6sszetevdk is befolyasoljak az
élénkité hatdsat — osztja meg tapasztalatait
Dedk Déra.

Kiss Regina ezt azzal egésziti ki, hogy meg-
latasa szerint a fogyasztok nem rendelkez-
nek megfelel$ informécidval a termékek
mindségét illetéen. Sokan fogyasztanak
olyan termékeket, melyek alapvetéen nem
felelnek meg a kategoria elvardsainak, és
hatdsaban sem érik el a kivant szintet. Még-
is a fogyasztok azzal a tudattal vaséroljdk az
adott terméket, hogy 6k energiaitalt, tettek
a kosarba”

- Bizunk abban, hogy a kereskedd&k felis-
merik a,tehetséges” magyar markakat, és
egyre tobb teret biztositanak nekik, vala-
mint biztositjdk a vasarloik szamara a friss,
megujuld kindlatot — mondja a RISE Energy
Magyarorszag Kft. értékesitési vezetdje.

A Coca-Cola HBC Magyarorszagnal azt
tapasztaljak, hogy a kategoria fogyasztdi
szivesen probdlnak ki Uj izeket és limitalt
kiaddsu termékeket.

— A leggyakrabban vasarolt kiszerelés
tovabbra is a 0,25 literes dobozos. Az
energiaitalok értékesitésében tovabbra
is a kisboltok jatszanak kiemelt szere-
pet, hiszen kis kiszerelés( és azonnali fo-
gyasztasra szant termékekrél beszélink A
csatornan belll a nemzeti dohdnyboltok
sulya 2017-ben is tovabb er6sodott — tud-
juk meg a vallalat kereskedelmi kivéaléséag
vezet6jétdl.
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Az Aquarius-Aqua Kft. WATT markaja meg-
taldlhatd az 6sszes hazai kiskereskedelmi
egységben, a legtdbben allandé szorti-
menttel, 1-2 ldncban in-out jelleggel.

— Ezt ma Magyarorszagon rajtunk kivil
csak a piacvezetd tudta megugrani, a
tobbiek nem. Erre biszkék lehetlink, az
eredmények minket igazolnak — emeli ki
Jencs Bélint. Hozzateszi: — Ugyan a kate-
goria globdlis osztrak megteremtéjének
koszonhetéen tovabbra is verhetetlen az
alap klasszikus iz, a tutti-frutti, a WATT ese-
tében mi a kilonleges izesitések emelke-
dését tapasztaljuk Masodik legnépszertibb,
egyedi izlink, a fehéreper-guava ma mar az
alapiztink 60%-4t tudja magaénak, mig a
szintén toretlen népszerlségnek drvendd
gorogdinnye-egres termékink is 40%-at
hozza a vezetd tutti-frutti iz forgalmanak.
Népszerliséglket mi sem bizonyitja job-
ban, mint hogy az elmult 3 évben sorra
nyertUk kategoridnkban az év terméke dija-
kat Az izesitett termékek tehat fokozatosan
teret nyernek, emellett egyre né a ZERO
cukor termékek kereslete és a magasabb
koffeintartalom iranti igény is.

Az Aquariusndl Ugy latjak, hogy a CAN
mint kiszerelési forma még mindig a re-
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neszanszat éli, igy nemcsak energiaitalokat,
hanem Udit&italokat, jegesteadt, gyimalcs-
italokat és funkciondlis italokat is terveznek
tolteni nemcsak 0,25-6s, de 0,33-as és 0,50-
6s méretekbe is.

A HELL ENERGY Magyarorszag Kft. szak-
emberei szerint mar azokban a csatorndk-
ban is, ahol korabban csak 1-1 cikkelem
volt megtalalhato, mind a markatermé-
keknél, mind a sajat markas termékeknél
felfedezhetlink az alapterméken kivdl,
izesitett vagy limitalt sorozatu terméke-
ket. Ez bizonyitja, hogy az innovéciok na-
gyon jol mikoédnek az energiaital-szeg-
mensben.

- Az energiaitalok fogyasztéi célcsoportja
nagyon nyitott az innovaciokra. A piacon
megjelent HELL Strong Focus energiaitalt
— amely szinte azonnal hatalmas eladasi
szamokat produkalt a tavaly tavaszi be-
vezetése utan — elészeretettel vélasztjdk
a szellemi munkat végzék, valamint a felsé-
oktatasban tanuldk A fogyasztok a kitliné
min&ségu és jo ar-érték ardnyd terméke-
ket preferdljak, és nagyon fogékonyak az
olyan termékek irdnt, amelyek valamilyen
plusz funkcionalitast is adnak — fogalmaz
Jenei Tamas.

Trade magazint!

" 5 kirmﬂfk"'
uj “t“kﬂﬂ e

A 2018. évi laparaink:
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Az idén 15 éves sziletésnapjat Gnnepld
WATT mérka az eseményhez méltdan tel-
jes megujuldson esik at.

- Megujul a dizajn, és tébb Uj izzel jelentink
meg allando és szezondlis jelleggel is. A
recepturakbol kikertlnek a tartositdsze-
rek, amit a vadonatuj toltésorunk nyujtotta
technoldgia tesz lehetévé. Ezzel tovabb
noveljik versenyképességlnket a pia-
con, hiszen ma mar alapelvéras ebben a
szegmensben a tartdsftoszer-mentessség
- mondja Jencs Bélint.

Az Aquarius-Aqua Kft. idén két Uj ZERO ter-
mékkel is el6rukkol a két legjobban fogyo
izbdl: a classicbol és a fehéreper-guavabol.
Ezen feldl kiadnak egy 25%-kal magasabb
koffeintartalmu, MEGAWATT-nak keresztelt
extra terméket is bandn-kiwi izkombinaci-
oban, amely az idei slagertermék lesz.

- De, hogy meg ne szakitsuk a limitalt kiada-
sainkat sem, a nagysiker( téli limitalt, frozen
cherry"-nket a trépusi hangulatokat idéz6 és
a WATT maérkahoz hden igazan kilonleges
és egyedi,mango-rebarbara’ izkombinacié-
val valtjuk, ez lesz az idei nyari limitalt iziink
- hangsulyozza a marketing manager.
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A NAPI FOGYASZTASI CIKKEK PIACAROL
UZLETI DGNTESHOZOK RESZERE KESZiL.
Az aktualis hirekrdl, a piac véltozasainak
elemzésérdl sz6], a hatékony értékesitds érdekében,
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A véllalat 2018-ban egy igazan kulonleges
promaocioval innepelia WATT 15, szllletés-
napjat. Majus—junius hénapban futo or-
szagos promaciojuk keretében minden
WATT energiaital nyitéfule 1000 Ft-ot ér,
amennyiben azt valaki beviszi egy Players-
room, Playmax vagy Sportfactory Uzletbe
és ott levasarolja.

Boviil a cukormentes portfolio

A Coca-Cola HBC Magyarorszagnal ugy lat-
jak, hogy a tudatos életmad és taplalkozas
hatésa az energiaital kategdridban is meg-
jelent, a cukormentes szegmens szerepe
egyre nagyobb a magyar piacon.

— Ezekkel a trendekkel 6sszhangban a 2018-
as évben a MONSTER portfoliét cukormen-
tes és alacsony kaldriatartalmu termékek-
kel bévitjuk. Valamint a BURN portfolidban
is Uj, izgalmas innovaciot valdsitunk meg
- tudjuk meg Ivady Gabortol.

A MONSTER és a BURN is, lifestyle brand”,
vagyis mindketté egy meghatéarozott élet-
stilust kozvetit és képvisel a fogyasztok felé.
Alegalkalmasabb eszkdz a markaépitésre
az olyan események, rendezvények vagy
sportoldk tAmogatdsa, amelyek/akik hite-
lesen képviselik a markakat.
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Az egészségtudatosabb vasarlasi szokasok ebben a kategoriaban is érvényesiilnek: a cukormentes
értékesitett termékek novekedése kétszer akkora volt, mint a cukrot tartalmazé6 termékeké

- Mind a MONSTER, mind pedig a BURN
markan téreksziink olyan fogyasztdi pro-
mocidkat megvalodsitani, ami kilonleges
élményt biztosit a fogyasztok szamara az-
altal, hogy kdzelebb hozza a fogyasztokat
a marka nagykoveteihez — egésziti ki a ke-
reskedelmi kivalosag vezetd.

ELENKITI A TESTET ES A SZELLEMET

Kampanyfilm hollywoodi
sztarral

AHELL - ahogyan minden évben — a nyari
honapokban kétféle, limitalt kiadasu Sum-
mer Cool termékkel Iép piacra, melyek idén
a Sour Cherry és a White Peach izesités(
energiaitalok lesznek.
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— Emellett készilunk a labdarugdé-vilag-
bajnoksagra is, melynek kapcsan HELL
Football Fanatic elnevezés(, limitélt szé-
rias terméket dobunk piacra — jelzi Jenei
Tamas.

A HELL ENERGY torténetének egyik leg-
meghatdrozébb kampanya bombaként
robbant aprilis 2-4n. A mar most hatalmas
sikerrel futd reklamfilmben a Bruce Willis
kapott fészerepet. A kommunikéacié nem-
csak Magyarorszagon fut, de a cég kozel
50 exportorszagaban is taldlkozhatnak a
kampannyal a fogyasztok.

— AHELL az integralt marketingkommuni-
kacié hive, az Uj kampdény soran is ennek
megfelelden tervez, igy nemcsak reklam-

filmjében, hanem az online, az out-door
és in-store fellleteken is taldlkozhatunk
a hirességgel — téjékoztat a kereskedelmi
igazgato.

A RISE energiaital csaldd két j izzel gya-
rapodott, melyek igazi kildnlegességnek
szdmitanak a piacon. Legujabb, 20%-kal
tobb koffeint tartalmazé sarkanygydmal-
csos valtozatuk hatalmas siker a fogyasztok
korében, rdaddsul Magyarorszagon ilyen
{zesitést csak a RISE kindl a vasarloknak. Ha-
sonldan kuldnleges az Uj kékszélés ener-
giaital is, mely illataval, izével er6sen hozza
a jellegzetes RISE izhatést.

— Az Uj izek varakozason felll szerepeltek a
fogyasztéi teszteken, és ennek kdszonhe-
téen nagy a fogyasztoi érdeklédés, amit,
bizunk benne, hogy egyre tobb keresked
is felismer. Még az idén tervezzik kihozni
két ZERO termékinket, melyek kilonle-
ges izkombinaciéval és dsszetétellel fognak
rendelkezni — fejti ki Kiss Regina.

A vallalatnal elsésorban a kereskeddi 6sz-
ténzésre fékuszélnak, mert RISE energia-
italok a boltok polcairél kdnnyen és hamar
elfogynak, jelenleg a fogyasztok jobban
ismerik, mint a kereskedék, igy elsésor-
ban az értékesités tdmogatdsra helyezik
a hangsulyt.

A Red Bull Hungaria Kft-nél fontosnak
tartjak, hogy reagéljanak a fogyasztoi igé-
nyekre, azaz a tutti-frutti iz mellett mas ize-
sitésekkel is jelen legyenek a piacon, ezért
2018-ban is készllnek egy Uj limitalt kiadasu
kokusz-afonya iz( termékkel.

— Azidei évben szintén tobbféle kreativ és
innovatfv marketingkampannyal és ren-
dezvénnyel készulink Marciustél megta-
lalhato a polcokon a Neymar Jr arcaval ella-
tott, limitalt kiadasu Red Bull, amely az idén
harmadszorra vildgszerte megrendezésre
kertl6 a Neymar Jr's Five futballbajnoksa-
got népszerUsiti, és lehetéséget ad barki
szamara, hogy Neymarral egy csapatban

jatszhasson a braziliai dontében — avat be

Dedak Déra.

Budai Klara
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Energy drinks is one of the most dynamically
growing alcohol-free drink segments. Co-
ca-Cola HBC Magyarorszag Kft.'s commercial
excellence leader Gabor Ivady informed us
that the young generation knows this cat-
egory well and they like the products too.
Both the BURN and the MONSTER brand
performed better in 2017 than in the previous
year. We learned from Balint Jencs, market-
ing manager of Aquarius-Aqua Kft. that in
terms of volume sales, their WATT brand
is the second biggest market player among
real energy drinks. The company is now able
to manufacture 230 million cans of energy
drink a year.

Tamés Jenei, director of commerce at HELL
ENERGY Magyarorszag Kft. reported that
market researchers had found: there was a
one-digit sales growth in the energy drink
market if calculated in number of products
sold. HELL managed to keep up the two-digit
sales growth, strengthening its market leader
position. RISE Energy Magyarorszag Kft.s sales
manager Regina Kiss also spoke about how
big the demand s for the category, but called
attention to the fact that more and more new
players are appearing in the market, which has
anegative effect on everyone. Ddra Deak, Red
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Bull Hungaria Kft.'s trade marketing manager
told our magazine that sales continued to
increase in 2017 but the growth slowed down
alittle. She reckons that more consumers are
buying premium brands than before. Red Bull
sales were up in every important channel.

Ms Dedk added that sales of sugar-free
products improved twice as fast as sales
of sugar-containing energy drinks. Ms Kiss
reckons that consumers don't have enough
information on product quality; this is the
reason why many people drink products that
don't meet the category’s requirements. She
hopes that retailers will give more space to
‘talented’ Hungarian brands on store shelves.
Mr Ivady's experience is that energy drink
buyers are happy to try new flavours and
limited edition products. The most frequently
purchased product format remains to be the
0.25-litre can. Small shops have remained im-
portant in sales, and national tobacco shops
have bettered their positions, too. Mr Jencs
revealed that the WATT brand is present in
all retail chains, in most shops with a constant
product selection, while in 1-2 chains they
have an IN-OUT-type presence. He added
that tutti-frutti is still the most popular fla-
vour, but WATT's experience is that special

flavours are coming up. There is also growing
demand for ZERO sugar energy drinks and
products with higher caffeine content. Mr
Jenei shared the news that innovations work
very well in the energy drink segment. For
example the HELL Strong Focus product is
a popular choice among consumers who
do intellectual work and among university
students. Consumers prefer products with a
good price-value ratio and they like energy
drinks with some kind of extra functionality.
The WATT brand celebrates 15 years with a
new product design. There are no preserva-
tives in the new recipes — this is made possible
by Aquarius-Aqua Kft's brand new produc
tion line. Two new ZERO products are put
on the market this year, in classic and white
strawberry-guava versions. Plus the company
also launches MEGAWATT, which contains 25
percent more caffeine, in banana-kiwi flavour
combination. The summer limited edition
product is going to be the mango-rhubarb
WATT energy drink.

Coca-Cola HBC Magyarorszag's view is that
due to the spreading of a more conscious
lifestyle and diet, the sugar-free segment s in-
creasingly important in the Hungarian energy
drink market. In line with this trend, sugar-free

and low-calorie products appeared in the
MONSTER portfolio in 2018. An exciting new
innovation will appear in the BURN portfolio
t0o. Both MONSTER and BURN are so-called
'lifestyle brands'.

HELL - just like in recent years — launches two
limited edition Summer Cool products. This
year these are going to be Sour Cherry and
White Peach energy drinks. For the football
World Cup the company is preparing with
another limited edition energy drink, HELL
Football Fanatic. On 2 April the new HELL
ENERGY television commercial was first aired,
which stars Bruce Willis. The campaign is
implemented in nearly 5o countries.

RISE energy drinks are now available in two
new flavours: the dragonfruit flavour contains
20 percent more caffeine (no other company
markets this flavour in the Hungarian market),
while the black grape variant is the other
new product. This year the company plans
to come out with two ZERO products as well.
Red Bull Hungaria Kft. is going to enter the
market with a limited edition coconut-blue-
berry product. Since March another limited
edition Red Bull product has been available in
shops, with the face of football star Neymar
Jron the can.”/
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Izorzok

A szénsavas uditok piaca 2017-ben értékben csaknem két
szamjegyti novekedést ért el, melyet elsosorban a kola izesitési
szénsavas iiditok sikerszériaja tamogatott. A globalis trendek
egyre inkabb az egészségtudatossag iranyaba mutatnak, ezt

a szabalyozasok tovabb erositik. A szénsavas iiditok piacan

a cukor- és kalériamentes kategoria novekedése évrol évre
egyre jelentosebb. Ezzel egyiitt a fogyasztok ragaszkodnak
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a megszokott izekhez.

Févérosi Asvanyviz- és UditSipari
AZrt. a kélapiacon a Pepsi mérkaval

van jelen, amely a tavalyi évben
kimagaslo eredményt ért el azdltal, hogy
a piac ndvekedésének Gteménél gyorsab-
ban sikerdlt ndvelni eladasait.
Buzder-Lantos Ni-
koletta elmondasa
szerint markaik az
{zesitett Uditd szeg-
mensben is novel-
ni tudtak értékbeni
piacrésziket.
- El6z6 évhez ha-
sonléan tovabb
csokkentek az izesi-
tett Gditd szegmens-
ben a B markak, mig
a prémium markak néni tudtak. Alapve-
téen a teljes szénsavas Uditd kategoridjat
prémiumizacios trend jellemzi, a ndveke-
dés motorjat a prémium markak biztosftjak
— avat be a marketingvezetd.
Azt is fontosnak tartja kiemelni, hogy a cu-
kor- és kaloriamentes termékek irdnti keres-
let egyértelmen novekszik A fogyasztok
egészségtudatossaga egyre inkdbb tdmo-
gatja azt a trendet, hogy a szénsavas Udit6t
gyarto6 cégek a kevesebb cukrot tartalmazéd
varidnsokra helyezik a hangsulyt. Tovabbra
is elvaras a fogyasztok részérél a megszo-
kott iz, emiatt kiemelt fontossagu, hogy a
cukormentes formula ugyanazt az izt és
élvezeti faktort biztositsa, amelyet a ha-
gyomanyos variansok.
Ivady Géabor, a Coca-Cola HBC Magyaror-
szag Kft részérél kiemeli: a szénsavas Gdi-
téitalok eladasa 2017-ben a kordbbi évvel
ellentétben ndvekedett, ami a szokatlanul
meleg nydrnak is volt kdszonhetd. Az érté-
kesitett mennyiség (a 400 nm feletti hiper-
és szupermarketek kasszaadatai alapjan)
2,9%-kal volt magasabb az el¢z6 évinél.

Buzder-Lantos
Nikoletta

marketingvezetd
FAU
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— Céglink ezen a ndvekvd piacon mennyi-
ségben 5,4%-os, értékben pedig 9,3%-0s
novekedést tudott elérni 2017-ben az eléz6
évhez képest. A Coca-Cola HBC Magyaror-
szag ezzel tovabbra is piacvezeté maradt
mind mennyiségi, mind értékbeni részese-
dését tekintve — tajékoztat a kereskedelmi
kivaldsag vezetd.

- Ha a szénsavas
udititalok egészét
nézzik, ,tankonyv
szerint” az izesitett
asvanyvizek is ide
sorolandok. Persze a
legtobb kereskedd
az asvanyvizek ka-

Jencs Balint
marketing manager
Aquarius-Aqua

és ott is jeleniti meg
ezeket a termékeket.
Elelmiszerkdnyvi besoroldsuk alapjan azon-
ban mégis Uditéitalnak szamitanak, mert
{zesftett dsvanyviz mint olyan hivatalosan
nem is létezé termékkategdria — fejti ki vé-
leményét Jencs Balint, az Aquarius-Aqua Kft.
marketing managere. Hangsulyozza: mégis
fontos réluk szot ejteni, hiszen ez a kategoria
hozta szamukra is a legnagyobb névekedést
az elmult évben, tovabb novelve piacvezetd
pozicidjukat ebben a szegmensben.
Horvath Adrienn, a
Marka Uditégyar-
to6 Kft. marketing-
igazgatdja szerint
a tavalyi keresletet
nagymértékben
befolyasolta a (féleg
nyari) idéjaras, ami
olyannyira kedvezé
volt, hogy a tébb
piaci szerepl6jéhez
hasonldan bérgyartd partnertiknél is ka-
pacitas-, ezaltal kiszolgalasi nehézségek
léptek fel a szezon kdzepére.

Horvath Adrienn
marketingigazgatd
Mérka Uditégyarto

- Mindezek kezelése mellett azonban
még igy is sikeresnek mondhatjuk a teljes
évet, hiszen a mara a 26 SKU-val rendelke-
76 szénsavas Udité kategdridnk Osszesen
5%-0s ndvekedést tudott produkalni, mind
mennyiségben, mind értékben. Ebben
fontos szerepet jatszott az, hogy az utolséd
negyedévben mar a vadonatuj, felsélajosi
Uzemiinkben tudtuk ezek egy részét pa-
lackozni — emeli ki a marketingigazgato.
A Fruitful-Company
Kft. termékei irdnti
kereslet fokozatosan
né. Teimel Barbara,
marketing manager
szerint ez a tendencia
annak is koszénhetd,
hogy a fogyasztok
egyre inkabb odafi-
gyelnek az egészség-
tudatos életmaodra,
ehhez kapcsoléddan pedig a természetes
Osszetevokkel rendelkezd termékekre.
Hasonldan pozitiv kép rajzolédik ki Haldsz
Gébor, a Maspex Olympos Kft. brand mana-
gerének beszamoldjabdl is, aki szerint ered-
ményeik is igazoljak Gditditalaik kedveltsé-
gét, hiszen a mélnas, a bodzas vagy éppen
a grapefruitos Uditdik sajat izcsoportjukban
piacvezetd termé-
kekké valtak (Forras:
Nielsen Kiskereske-
delmi Index — Teljes
Magyarorszag, érték
eladasok a szénsavas
uditsitalok piacan,
gyartéi markakat
figyelembe véve a
2017. februar-2018.
janudr kozotti ido-
szakra vonatkozd kumuldlt adatok szerint
a Maspex-Olympos Kft. részére szallitott
adatok alapjan.)

Teimel Barbara
marketing manager
Fruitful-Company

\

Halasz Gabor
brand manager
Maspex Olympos

Nagyito alatt a termékosszetevok
A magyarorszagi Uditdital-piacon beldl el-
sésorban a hagyomanyos kélaiz dominal,
ami a piac donté hényadat adja, ezért a
HELL ENERGY Magyarorszagnal ugy latjak,
olyan innovaciokra, amelyek a tengeren-
tulon sikerrel jarnak, a hazai piac mashogy
reagal.

— Az eredményekbdl jol 1dthato, hogy a do-
bozos kiszerelés XIXO megjelenése hozzd
tudott adni a piachoz, a fogyasztok jol fo-



gadték, és preferaljdk a kisebb kiszerelés,
fémdobozos csomagolast — hangsulyozza
JeneiTamés, kereske-
delmi igazgaté.
Tapasztalataik sze-
rint a fogyasztok lo-
jalisak a markéhoz,
amelyet megszok-
tak és fogyasztanak,
igy a piacra 1épé Uj
szerepléknek min-
denképpen valami
HELL ENERGY Magyarorszag extra tartalommal
kell megjelennilk. A XIXO szénsavas udi-
téitalok esetében ez a stevia és a fruktdz
(gyimolcscukor) felhasznéldsa. A minésé-
get keresé fogyasztoknak az is fontos, hogy
mindezek mellett a valasztott termékek
tartositdszer-mentesek is legyenek.

- AzI1atjuk, hogy a kiszerelések tekintetében
a 25 literes kiszerelés mar csak a co-brand és
az elsédras kategoriaban fog megmaradni.
Alogisztikai koltségek emelkedésével, a vo-
lumenértékesités 1,5-2,25 liter kdzotti cso-
magolasban fog jol mikodni a kdvetkezd
években. A vezetd
kélaiz mellett a fo-
gyasztok az exkluzi-
vabb {zmixekre is ve-
v6k — mondja Nemes
Jozsef, a Vacer Trade
Kft tulajdonosa.
Jencs Bélint szerint
erételjesebb figye-
lem Ovezi egy-egy
szénsavas Uditdital-
ban a gylimolcstartalom, illetve az aromak
aradnyat, a mesterséges édesitészerek le-
valtasat természetesre vagy természetazo-
nosra, illetve a szinezékek helyettesitését
természetes szinezékekkel.

— Magyarorszag vezet6 kereskedelmi mar-
kas gyartojaként eimondhatjuk, hogy még
mindig a tipikus magyar {zek, azaz a kola és
a narancs a dominénsak az elsédras szeg-
mensben. Feltlinik egy-egy kilénlegesebb
iz, de nemigen él meg még egy szezont —
tudjuk meg az Aquarius-Aqua Kft marketing
managerétél — A jobban mikodé és mar
bevalt Uzleti modell, hogy kereskedelmi
partnereink a legnagyobb,A”-markagyartok
Ujdonsdgait szeretnék viszontlatni a sajat
markds valasztékukban, meglovagolva ez-
zel a mérkagyarték nyujtotta marketing- és
médiatdmogatas okozta hullamokat

Jenei Tamas
kereskedelmi igazgatd

AN
iy WE N
Nemes Jozsef
tulajdonos

Vacer Trade

Megdonthetetlen kolauralom

— A kola mellett meghatarozo a narancsizl
szénsavas italok ardnya, melyek szerepe az
elmult években folyamatosan né — jegy-
zi meg Buzder-Lantos Nikoletta, aki a pa-

lackozasi modok tekintetében arra hivja
fel a figyelmet, hogy a nagy kiszerelésu
termékek tovabbra is az eladasok jelen-
t8s részét képezik A legnagyobb, 2 liter
feletti kiszerelések eladdsdnak motorja
leginkabb az alacsonyabb &rkategoriaju,
B markak, illetve sajat markas termékek.
Tovébbra is kiemelkedd a hipermarketek
és szupermarketek sulya, az elmult évben
a diszkontlancok esetében beszélhetiink
csupan megugrasrol.

A Coca-Cola HBC
Magyarorszag szin-
tén azt erdsiti meg,
hogy a szénsavas
aditéitalok kozott
tovabbra is a kdla-
izeknek van a leg-
nagyobb sulyuk,
amelyek még no-
vekedni is tudtak a
2017-0s évben.

— A véltozatok szempontjabdl egyre na-
gyobb szerep jut a Coca-Cola termék-
csaladban is a z&szléshajo Coca-Cola zero
variansnak, amely 2017-ben sszességében
két szamjegyU, 15% kordli ndvekedést ho-
zott volumenben. A kiszereléseknél egy-
re fontosabb szerep jut a kis méreteknek,
ugymint a 0,33 literes dobozos, valamint a
4 db-os multipack dobozos termékeknek
egyarant — emeli ki lvady Gébor.

A Fruitful-Company Kft. az eladasok szerke-
zetében a legnagyobb névekményt a pet-
rol csatorndban tapasztalja, de megldtasuk
szerint emellett sokat nétt a kiskereskedel-
mi és HoReCa-csatorna is. Teimel Barbara
azt is eldrulja, hogy a cégiiknél rendelke-
zésre all6 adatok alapjan a kiszereléseket
vizsgdlva a 0,5 literes PET népszerlisége
nétt leginkabb.

A Mérka Uditégyarto Kft-nél gy tapasz-
taljdk, hogy nagymértékben befolyasolja
a fogyasztok vélasztasat a marka imidzse
és még inkdbb az eredete is.

A marketingigazgatd azt is eldrulja, hogy
jelentés novekedést az elmult évben a
diszkontokkal szemben véllalatuk legin-
kdbb a hiper- és szupermarketekben ért
el. Ehhez a 2,5 literes termékek piacra do-
bésa, illetve a Marka Zéro (kordbban Fitt)
csalad tébb mint 20%-0s megerésddése
jarult a legnagyobb mértékben hozza, nem
megfeledkezve a szintén lenduletben lé-
v6, két szamjegyl ndvekedést produkald
limonadékrol sem.

- A szénsavas Uditék mai napig kedvenc
izébdl, a ,kola-tortabdl” mi is egyre na-
gyobb szeletet tudunk vagni — tavaly ez
az iz hozta a legnagyobb pluszt a Mérka
CSD kategodriaban, amit a megujult recep-

Ty
Ivady Gabor

kereskedelmi kivaldsag vezeté
Coca-Cola HBC Magyarorszag
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turdnak és csomagoldsnak, a sajat gyartasi
produktumnak (is) kdszéonhetlnk — teszi
hozza Horvéath Adrienn.

Frissito ital koffeinérzékenyeknek
A Coca-Cola termékcsaldd idén marcius-
tél két Uj taggal is bévilt Bevezették a Co-
ca-Cola zero Lemont, amely frissitd citromos
izben kerilt a polcokra, és kalériamentesen
garantalja a mar megszokott prémium mi-
néséget A masik nagy Ujdonsaguk az uj kof-
feinmentes Coca-Cola zero varians, amely
kaloridk és koffein nélkil kindlja a Coca-Cola
{z&élményt a fogyasztoknak.

— Utébbi Ujdonsagot kifejezetten az ott-
honi fogyasztasi alkalomra szanjuk a ma-
gunkra szant idé kiegészitéjeként, amit a
koffeinérzékenyek is batran fogyaszthat-
nak. Ezek mellett a Fanta és Sprite termék-
csalad is Uj, kilonleges izekkel készil az
idei évre — drulja el lvady Gabor. — Az év
sordn a kategorian belul kiilonbdzé kom-
munikacios fokuszaink lesznek, és termé-
szetesen idén is készllink a fogyasztok
szamara vonzd promociokkal és ajanla-
tokkal, valamint kifejezetten a HoReCa-csa-
torndba is érkezik majd egy Ujdonsag.

A QUEEN reneszansza

Az Aquarius-Aqua Kft. 2018-ban a QUEEN
termékcsaladjat béviti Uj izekkel a 2,5 literes
csaladi kiszerelésben, valamint megjelen-
nek egy kisebb kiszereléssel is, melyben
meglévd izeiket Uj, de klasszikus magyar
izekkel, valodi gyimolcslevet tartalmazéd
szénsavas Uditditalokkal egészitik ki.
— Ezenkivil megujitjuk a 2,5 literesek cim-
kéit, felfrissitjik az arculatot, s6t még a lo-
génkat is,megigazitjuk”kicsit, hogy az 1986
Ota létezé magyar marka mélté legyen régi
nagy hiréhez! Ennyivel tartozunk fogyasz-
téinknak, akik 2017-ben Magyarorszagon
1év alatt dtlagosan 2 palackkal vasaroltak
a 2,5 literes QUEEN Udit6inkbdl. A QUEEN
termékcsaldd idei megujuldséra pedig a
koronat az fogja feltenni, hogy megjele-
nunk teljesen Uj termékkategoériakban is,
melyek talan logikus valasztékbévilést je-
lenthetnek, de meglepetéseket is fognak
okozni a piacon - tajékoztat Jencs Bélint.
Avéllalat 2018-as zészlajéra a,lathatdsag'-ot
tlzte ki. Ez elsésorban eladdshelyi marketin-
get jelent, erésiteni fogjak a polci pozicidikat,
masodkihelyezéseiket, és novelik az egyéb
POSM-eszkdzok szamat. Ezen felll mar dol-
goznak a QUEEN marka Ujrapozicionalasan is.
- Sok még az eléttink allo feladat, de én
pont az ilyen kommunikaciés kihivasok mes-
terének tartom magam, iméadok alkotni és
,megkredini”egy Uj markat. Nincs is annal
nagyobb szakmai eredmény, mint amikor a
2018/5 WELLS
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fogyasztéid pontosan Ugy,rezonalnak”vissza
a kommunikaciédra, mint ahogy te azt el-
vartad t6lik Mamorfté érzés. Ezért dolgozom
minden nap - fejti ki a marketing manager.

Bovul a kalériamentes kinalat

A fogyasztéi trendeket tdmogatva 2018 ele-
jétdl a Févarosi Asvanyviz- és UditGipari Zrt.
béviti a Pepsi marka kaldriamentes kinala-
tat Két Uj kélaiz keriilt bevezetésre Lime és
Wild Cherry izekben. Az Uj izek népszer(si-
tése érdekében szamos véleményvezér allt
a kampény mellé, akik arra 6szténoznek,
ezekkel az Uj, izgalmas fzekkel torjik meg
a mindennapok rutinjat.

—ldén a Mirinda portféliot is boévitjik, a
szezonban Mirinda Vérnarancs kerul be-
vezetésre két kiszerelésben — mondja Buz-
der-Lantos Nikoletta.

A 2018-as évben az elmult idészakhoz ha-
sonldan szamos kommunikacios eszkozt
felhasznalnak kampényaikban. A hagyo-
manyos ATL-megjelenések dllando részévé
valt a Cinema Cityvel torténd egytttmuiko-
désbdl fakadd mozis megjelenés.

— Digitalis platformon mindig nyitottak
vagyunk a legujabb formatumok, lehets-
ségek haszndlatéra, azonban a f6 fokusz

tovéabbra is a social media. A bolti meg-
valositas tovabbra is kiemelt fokuszt élvez
egész évben, a nyar pedig hagyoméanyosan
a BTL-kampanyokrdl, fesztivalok, bulik ta-
mogatasarol szol. 2018-ban ezek mellett két
tovabbi markankat, a Mirindat és a 7UP-ot
is bevonjuk a kommunikacionkba — egé-
sziti ki a marketingvezeté.

Fiatalodik a Marka

Alegnagyobb valtozast a Mérka életében
a 2017-es év vége, 2018-as év eleje hozta:
az Uj Uzem elinduldsaval a teljes paletta
megujult — a formavilagtél kezdve a de-
signon &t a recepturak egy részéig. Ezek
végeredménye mostanra egytél egyig mar
a polcokra kerdlt.

—Természetesen nem Ulink a tovabbiak-
ban sem karba tett kézzel, és mar most dol-
gozunk Ujabb izgalmas izvildgon, mellyel
a batran kisérletezé és a valtozatossagot
keresd,,bevallalds'fogyasztdinkat célozzuk
meg — hangsulyozza Horvéath Adrienn.

A Médrka marka idén 45 éves — ez, illetve a
megujuldsa kapja a f¢é fokuszt a vallalat idei
— Célunk a Marka divatba hozdsa, a mar-
kaimage fiatalitdsa, a markaismertség

novelése a 35 év alattiak korében is, az Uj
csomagolas bevezetése a kdztudatba, a
forgalom novelése mellett — tudjuk meg
a marketingigazgatotol.

Elen az innovaciéoban

A HELL ENERGY Magyarorszag Kft. életének
fontos mérfoldkove lesz idén, a tavalyi év-
ben nagy sikerrel bevezetett, 250 milliliteres
kiszerelés(i szénsavas Uditék — a XIXO Le-
mon, Orange és Cola, valamint a cukormen-
tes Cola Zero termékek — PET-palackos, 1,5
literes kiszerelés(i gyartasa, melyek aprilistol
lesznek elérheték a fogyasztdk szamara.

— A dobozos kiszerelés rendkivil sikeres de-
butaldsa azt bizonyitja, hogy a XIXO szén-
savas portfélidja irant erés fogyasztdi igény
van. Mivel a XIXO évek éta az innovécioban
is élen jard marka, a jovében is ehhez hiien
fogja fejleszteni termékkinalatat — emeli ki
Jenei Tamas.

A cég szakemberei a kimagaslo ar-érték
aranyu termékekben latjak a jovét, leg-
fontosabb Uzenetik, hogy a XIXO ma-
gyar markaként kivald minéséget nyujt
elérhetd aron.

- Mindig is elkdtelezett tdmogatdi voltunk
a sporteseményeknek és szamos sport-

N 2%

& Flavour preservers
Carbonated soft drink sales grew by two-digit
numbers in 2017, primarily due to the excel-
lent performance of cola products. Nikoletta
Buzder-Lantos, marketing manager of Fvarosi
Asvanyviz- és Uditdipari Zrt. (they are present
in the cola market with Pepsi products) told
our magazine that their brands managed to
increase their value share in the segment of
flavoured soft drinks too. She talked to us about
the premiumisation process that is taking place
in the market, and mentioned the increased
demand for sugar-free and low-calorie soft
drinks. Gabor Ivady, commercial excellence
leader of Coca-Cola HBC Magyarorszag Kft.
highlighted the fact that volume sales of car-
bonated soft drinks jumped 2.9 percent in 2017
(say the data from hyper- and supermarkets
bigger than 400m?). Coca-Cola’s sales got 5.4
percent better in volume and improved by 9.3
percent in value.

According to Balint Jencs, marketing manager
of Aquarius-Aqua Kft, technically flavoured
mineral waters also belong to the soft drink
category. The company increased its market
share in this segment, staying the market leader.
Adrienn Horvath, marketing director of Marka
Uditdgyarté Kft. told our magazine that today
there are 26 SKUs in the company’s carbonated
soft drink portfolio and the combined sales
of these were up 5 percent in both value and
volume. Barbara Teimel, marketing manager of
Fruitful-Company Kft. informed us that con-
sumer demand for their products is gradually
rising. This is the result of consumers paying
more attention to living healthy than before.
Gabor Halasz, brand manager of Maspex Olym-
pos Kft. announced to us that their raspberry,
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elder and grapefruit soft drinks became market
leaders in their own flavour groups.

HELL ENERGY Magyarorszag Kft. is of the
opinion that the cola flavour dominates the
Hungarian market. Commercial director Tamas
Jenei revealed that the can-format XIXO prod-
uct’s appearance added something new to
the market, and consumers welcomed the
new format. XIXO soft drinks are made with
stevia and fructose. Jozsef Nemes, the owner of
Vacer Trade Kft. revealed to us that they think:
the 2.5-litre product size will only stay alive in
the co-brand and first-price categories. In the
next few years 1.5-2.25-litre products will do
well volume sales-wise. Mr Jencs added that
being Hungary’s leading private label product
manufacturers, their experience is that cola
and orange are still the most popular soft drink
flavours in the fist-price segment.

Ms Buzder-Lantos called our attention to
the significant share of large-sized products
in sales. Sales of carbonated soft drinks big-
ger than 2 litres are driven by lower-priced
B brands or private label products. Among
sales channels hyper- and supermarkets are
dominant, but sales grew in discount su-
permarkets last year. In 2017 volume sales
of Coca-Cola zero products augmented by
about 15 percent. Ms Teimel told our mag-
azine that sales of Fruitful-Company Kft.s
products developed the fastest in the petrol
station channel. Packaging-wise the popular-
ity of o.5-litre PET bottle grew the most. Ms
Horvath from Mérka Udit8gyart Kft. talked
to us about the successful launch of 2.5-litre
products and the strengthening of the Marka
Zér6 (formerly Fitr) range by more than 20

percent — both of these contributed to the
company’s realising considerable sales growth
in hyper- and supermarkets.

This March two new products came out in the
Coca-Cola product line: zero-calorie Lemon and
caffeine-free Coca-Cola zero. The latter's target
is mainly home consumption. In addition to
these, the Fanta and Sprite product lines are
also launching special new flavours this year. In
2018 Aquarius-Aqua Kft. is concentrating on the
QUEEN brand, as new flavours will hit the shops
in 2.5-litre size, plus smaller products will also
appear on store shelves, in already existing and
classic Hungarian new flavours, made with real
fruit juice. The company revamps the brand's
image and changes the logo a bit. In 2017 con-
sumers purchased 2 bottles of 2.5-litre QUEEN
soft drinks on average. The brand, which has
existed since 1986, plans to appear in completely
new product categories this year.

Ms Buzder-Lantos spoke to our magazine
about how Févarosi Asvanyviz- és Uditdipari
Zrt. launched the zero-calorie version of Pepsi
in early 2018. Two new cola flavours entered the
market, Lime and Wild Cherry. Many opinion
leaders have joined the company’s promotional
campaign to popularise the exciting new fla-
vours. This year a new product will be added
to the Mirinda portfolio too. Blood orange
tasting Mirinda Vérnarancs is going to hit the
shops in two sizes.

Ms Horvath informed our magazine that at the
end of 2017 and in early 2018, when production
started in the new factory, the whole product
assortment went through a complete overhaul,
from bottle design to labels to recipes. At the
moment the company is busy developing new

flavours - the kind of flavours that target so-
called ‘daring’ consumers.

Last year HELL ENERGY Magyarorszag Kft.
launched 250ml carbonated soft drinks - XIXO
Lemon, Orange and Cola, plus sugar-free Cola
Zero products. In April these soft drinks appear
on store shelves in 1.5-litre PET bottle variant
too. Mr Jenei opines that the successful de-
but of the can version proved that consumer
demand is high for XIXO's carbonated soft
drink portfolio.

This spring Fruitful-Company Kft. is putting
Almdudler Raspberry on the market, in 0.5-litre
and 1.5-litre sizes. Besides Almdudler Original
and Almdudler Sugarfree, natural raspberry
juice containing Almdudler Raspberry will
also be present on the shelves of Hungarian
shops. Its natural characteristics, stylish design
and refreshing taste will make it a real treat to
thirsty consumers.

Vacer Trade Kft.introduced three new product
lines to the market in 2017. After the flavoured
mineral water market, with mineral water brand
Sun Aqua they entered the lemonade category
100, in three flavours. Mr Nemes informed that
first-price POP! 2.5-litre sugar-free products are
available in 11 flavours. Their medium-priced
Mega Colas Classic version can be found in
shops since April. Mr Halasz from Maspex
Olympos Kft. told us that they continue the
communication campaign they started in 2017
for Apenta carbonated soft drinks, which are
made from natural mineral water. The product
portfolio is so big that basically everyone can
find a flavour they like. This year the brand
plans strong presence in social media and other
modern platforms.//



agnak. Magyar élsportoldink épp olyan si-
keresek a vildg élvonaldban, mint a XIXO
magyar markaként a globalis brandekkel
szemben — ezt kivanjuk majd hangsulyozni
azidei nagyszabdsu kampényunkban is -
jelzi a kereskedelmi igazgato.

Sikeresek az izmixek

AVacer Trade Kft. hdrom Uj termékcsaladot
inditott a tavalyi évben. A Sun Aqua &s-
vanyviz markajukat beléptették az izesitett
asvanyvizek utan a limonadé kategéridba
is hdrom izben.

— Els6aras kategdridban a 2,5 literes POP!
cukormentes termékcsaldddal 11 izzel va-
gyunk jelen. Itt a klasszikus izek mellett
mixizekkel is sikeresen probalkoztunk Egy
frissitett termékinkkel beléplink a kozepes
arkategorias kolak piacérais egy Mega Cola
nevl modern dsszetétell termékcsaladdal,
melynek els¢ Classic tagja aprilis elejétdl
elérheté — avat be Nemes Jézsef.

A tulajdonos elmondasa szerint 0,5 lite-
res kiszerelésben a Sunny Apple Spritzcel
kedvezé fogadtatasra leltek, melyhez az
idén egy fehérszél6s Grape Spritz valto-
zatot tarsitanak, szintén alkoholmentes
kivitelben.

>
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Természetes malnaiz

A Fruitful-Company Kft. idén tavasszal az
osztrak piacbevezetéssel parhuzamosan
a magyar piacra is bevezeti az Alimdudler
Malna Uditét 0,5 literes és 1,5 literes kiszere-
lésben. Az AiImdudler Original, AiImdudler
Cukormentes tditék mellett igy a kdzel-
jovében a természetes malnalevet tartal-
mazo Almdudler Mélna is megtaldlhato
lesz az Uzletek polcain.
—Természetességével, megnyerd termék-
dizdjnnal és frissitd malna izével ide szin-
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foltja lesz kindlatunknak — mondja Teimel
Barbara.

Az idei évben is nagy hangsulyt fektet-
nek az eladéashelyi és vasarlasdsztonzd
promociokra, akcidkra, melyet tavasszal
és nydron Almdudler markajuk esetében
nagyszabdasu sampling kampdannyal egé-
szitenek ki. Partnereikkel karéltve termék-
mintakkal szolitjdk meg a fogyasztdkat
benzinkutakon, drogéridban, mozikban,
kulturdlis eseményeken és ételszallitd cé-
geken keresztil.

izek mindenkinek

A Maspex Olympos Kft-nél a természetes
asvanyvizzel készilé Apenta szénsavas
udititalok tavalyi kommunikacidjanak
folytatasat tervezik 2018-ban is.

— Mar 1athato a televizidkban a 2017-ben
debitdlt rekldamfilmink Az Apenta egyik
legnagyobb eréssége tovébbra is portfo-
lidjanak szinessége, igy batran allithatjuk:
,Mindenkinek van egy iziink!" - hivja fel a
figyelmet Haldsz Gabor.

A marka 2018-ban is nagy hangsulyt fektet
a kozosségi médiara, és nyitott az Uj, mo-
dern megjelenési fellletekre.

Budai Klara

HAZAI
TERMEK
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A Magyar Sorgyartok Szovetségének (MSSZ) tajékoztatasa szerint
tagjai mintegy 2%-kal tobb sort értékesitettek tavaly a hazai
piacon, mint az azt megel6z6 évben. A novekedés mértékénél
jelentosebb a piac atrendezodése. Folytatodik a ,,prémiumizacio”,
azaz a fogyasztas a prémium, minoségi sorok iranyaba mozdul el.

avaly ismét csokkent a gazdasagos,
olcsd kategoriaju sorok forgalma,
mikdzben jelentdsen, 10%-kal nétt
a kozépkategoridju, mainstream sorok el-
addsa. A GDP és a vasarlderd ndvekedése
elésegiti ezeket a folyamatokat, ugyan-
akkor felhajto erével bir az innovacié is
a sorfézésben. A piacon erésodik a pré-
- ’ mium szegmens ki-
nalata.
A Borsodi Sorgyar
Kft-nél az elmult év-
ben kedvezé irdnyu
véltozasokat tapasz-
taltak a hazai sor-
piacon. Ezek pozitiv
hatdsa érzékelheté
volt a Borsodi ered-
ményeiben is.
— Nagyszer( évet tudhatunk magunk mo-
gott, a tavalyi kivald sdrszezon és a kedvezd
piaci trendek pozitiv irdnyba befolydsoltdk
a teljesitményiinket, és ezenfelll sikerllt a
piacrésziinket is névelni — mondja Oz Tibor,
a Borsodi Sorgyar Kft. értékesitési igazgatdja.

értékesitési igazgato
Borsodi Sorgyar

Az id&jaras komoly hatdssal van a sorel-
adasra. Tavaly ilyen szempontbdl szeren-
cséje volt a gyartéknak, a kifejezetten me-
leg nydrnak kdszonhetden jol alakultak az
o ) eladésaik.
. Palkd Andrés, a Hei-
| neken Hungdria Zrt.
marketing és trade
. marketing igazga-
| tdja szerint ehhez
hozzatartozik, hogy
dltaldnossagban
megfigyelhetd volt
a jobb vasarldi han-
gulat az elmult évek
makrogazdasagi
adatai javuldsanak koszonhetden, hiszen az
embereknek tobb elkdlthetd jovedelmik
maradt, melyet el6szeretettel forditottak
szorakozasra, kikapcsolddasra.
- Az emberek nem a fogyasztott termékek
volumenét ndvelik, hanem inkdbb kategé-
riaban Iépnek feljebb, igy az elmult évben
a prémium és mainstream kategdria no-
vekedésével parhuzamosan a gazdasagos,

marketing és trade
marketing igazgato
Heineken Hungaria

sajat markas kategoridban csokkenést fi-
gyelhettink meg — fejti ki Palkd Andras.

A Vacer Trade Kft. a citrom, grapefruit és
meggy lager izesitést termékei mellé 2018-
ra két Uj fzzel készul: karamell-citrom, amely
a barna sor {zvildgahoz hasonlit és egy mal-
naizzel, amely pedig a buzasor izjegyeit
hordozza magéban.

— Piaci felméréseink alapjan azt latjuk, hogy
egyre népszerlibb az izesitett sorok kate-
godridja a holgyek és a fiatalok kdrében.
Erre a rétegre ala-
pozva vezettik be
a piacra a tavalyi év
soran a Sunny Radler
0,0%-0s gyimodlcs-
és sorizd szénsavas
uditéitalunkat. Ezzel
Uj kategdridt nyitot-
tunk a hazai piacon,
illetve mar Romania-
ban és Szlovakidban
is j6 fogadtatésra leltink Mivel a termék
Osszetétele eltérd a szokdsos izesitett sor-
tél, hisz egy jo Uditsitalbol indul ki sorizzel
parositva, a fogyasztasa sem korlatozdédik a
nyari csucsszezonra. Bizakodasra okot add
forgalma volt a téli hdnapokban is - llapit-
ja meg Nemes Jozsef, a cég tulajdonosa.

Schillinger Attila arrél szamol be, hogy ma-
napsag a lager a slager. £zt jelzi a kozép-
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tulajdonos
Vacer Trade

Aprilis elejétd| orszagszerte kaphato a
Borsodi Sorgyar legujabb kilonleges-
sége, a Borsodi Mester. Az Uj termék
Németh Andrasnak, a véllalat sorfézé
mesterének egyedi recepturdja alapjan
készilt a cég fennallasanak 45. évfordu-
[6ja alkalmabal.

A Borsodi Mester kétféle komld és kétféle
maldta felhasznaldsaval készll. A tiszta
malatabol f6zott mindségi vilagos sor
kulonlegessége, hogy a Borsodi sorfézoi
szabad kezet kaptak a receptura dssze-
allitasaban.

A vallalat fennalldsanak 45 éves évfordu-
|6ja és az Uj termék kapcsan Vuleta Zsolt,
a Borsodi Sorgyar Ugyvezetd igazgatdja
is a hagyomany és az innovacio jelentd-
ségét emelte ki:

Mester termekkel unnepel a 45 éves Borsodi

— Az idei jubileum alkalmabol egy olyan
innovacioval szerettlk volna megdrven-
deztetni a hazai sorkedvel&ket, amely
egyarant tdmaszkodik a Borsodi sorf6zé
hagyomanyara, de ugyanakkor kilon-

leges Uj izt is hoz — igy szlletett meg
a Borsodi Mester. Biiszkék vagyunk r3,
hogy B&cson immar 45 éve ugyanolyan
magas mindségben gyartjuk az orszag
egyik legkedveltebb sorét Ennek alapja
a munkatarsaink tudasa és tapasztalata,
ezért is biztuk sorf6zd mestereinkre Uj
sorlnk elkészitését Biztos vagyok benne,
hogy sokak tetszését elnyeri majd. /7

#:Borsodi celebrates 45 years with

a masterful product

From April Borsodi Brewery’s latest beer specialty, Borsodi
Mester is available in shops. The new product was cre-
ated by master brewer Andras Németh to celebrate the
brewery’s 4sth birthday. Borsodi Mester is made using two
hop varieties and two types of malt. Borsodi's managing
director Zsolt Vuleta told about the new product that
they are celebrating traditions with a new innovation. 7/
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kategoria két szamjegyl erésddése, amire
az utdbbi években nem volt példa. Nagyot,
25%-ot ugrott az alkoholmentes sorok irdn-
ti kereslet, és Ujra ndvekedésnek indult az
izesftett sorok piaca.

- Nem mehetlnk el sz nélkil az Uj sor-
tipusok széles kord
megjelenése mel-
lett sem. llyen az
IPA, amelybdl tavaly
nyaron gyakorlati-
lag sorhidny alakult
ki, akkora volt ra a
kereslet. A soriparra
jellemzé megfontolt
innovacio talalkozott
egy azonnali igény-
nyel. Hosszabb tavon arra szamithatunk,
hogy be fog élini egy egyensuly a fejlesz-
tések Uteme és a piaciigények szerkezete
kozott. Ami biztos: van nyitottsadg az Ujra
- hivja fel a figyelmet a Magyar Sérgyartok
Szovetségének (MSSZ) igazgatdja.
AHeinekennél szintén azon a véleményen
vannak, hogy az elmult par év kézmUves
sorforradalmanak koszénhetéen a magyar
fogyasztok ma mar nemcsak nyitottabbak
Uj sorok kiprébaldsara, hanem el is varjak
az innovacidkat és a Magyarorszagon ke-
vésbé ismert sortipusokat.

— Ezeknek a véltozo fogyasztoi igényeknek
igyekeztliink megfelelni a tavalyi évben. A
nagy sorgyartok kozil a Soproni markank-
kal sikertlt elséként az amugy kézmuves
korokbolismert, IPA (azaz Indian Pale Ale)
tipusy, hidegkomlos, felséerjesztést sort
kifejlesztentink és piacra dobnunk a Sop-
roni Ovatos Duhaj IPA-val, mely az elvara-
sainkat messze tulteljesitve a fogyasztdk
nagy kedvencévé valt, ezenkivil nemzet-
kozi dijat is nyert. A Beers of Europe pré-
mium sorkollekcionkkal, melyet a tavalyi
nyar elején vezettiink be, is az Uj igények
kielégitése volt a cél. A kdzkedvelt cseh
Krusovice és osztrak Edelweiss mellé be-
vezettiink két belga sorkulonlegességet s,
a spontdn erjedésy, egyedi technoldgidval
készilé meggyes Mort Subite Krieket, mely
a tavalyi nyar nagy slagere volt, illetve a
legendas apatsagi sort, az Affligemet. A
szezon végén még az olaszorszagi Udiné-
bél szarmazo, vildgos lager sorrel, a Birra
Morettivel egészitettlk ki a portfoliot.
Palkd Andréstél azt is megtudjuk, hogy a
sorkdlonlegességeken kivil az alacsony
alkoholtartalmu és alkoholmentes sorok
piaca is jelentésen bévilt a tavalyi év fo-
lyaman, ez nagyrészt az egészségtudatos
fogyasztok szamanak ndvekedésével ma-
gyarazhato. Ezt a szegmenst is prébalja
a vallalat kiszolgdlni, a Natur Zitrone és a
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igazgato
Magyar Sorgyartok Szévetsége

Soproni alacsony alkoholtartalmu és alko-
holmentes radlerek mellett mar a Heineken
00, alkoholmentes valtozataval is, melyet
szintén tavaly vezettek be.

A Borsodi Sorgyar Kft. 2017-ben tovabb
szélesitette kinalatat, innovacidkkal, Uj
termékekkel készUlt fogyasztodi szamara.
Bévitették a Borsodi termékcsaladdot a
Borsodi Tlzes és Jeges termékeikkel, va-
lamint a Borsodi Nitroval, Magyarorszag
elsé, nitrogénnel dusitott csapolt vildgos
sorével 2017 Ujdonsaga volt a Hoegaarden
Rose, szlretlen buzasor is a malna izgalmas
nyari izével.

— A gyUmolcsizesitésd soreink, a Borsodi
Friss termékcsaldd tagjai — melyek az alko-
holos mellett elérhetéek alkoholmentes
véltozatban is — kedveltek a fogyasztok
korében, ezért igyeksziink Uj izvaridnsokkal,
recepturaval is megorvendeztetni a sor-
kedvelSket — tajékoztat Oz Tibor.

A Magyar Sorgyartok Szovetségének sta-
tisztikdibol az latszik, hogy valamelyest
visszaszoruléban van a vendéglatohelyi,
kulondsen a csapolt sor fogyasztasa.

— Ezt a trendet szeretnénk megforditani,
hiszen egyrészt a csapolt sérok révén itt ta-
lalkozhat a fogyaszto a legfrissebb sor izél-
ménnyel, masrészt a csapolt sorok tdlnyo-
mo tdbbségét itthon gyartjuk, ezért nagy
kér lenne pont ezen a fronton visszalépni.
Fontos szamunkra a magyar vendéglatas
sikere, szeretnénk hozzdjarulni az éttermek,
vendégldk, pubok fennmaradasahoz a mai
nehéz munkaerépiaci helyzetben. Mivel
ez kozos érdeklnk a kistizemi fézdékkel,
egyltt léptink fel e helyek védelmében,
és kértik a kormdanyzattol a vendéglato-
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helyi csapolt sor afacsokkentését — fejti ki
Schillinger Attila.

A Borsodi és a Heineken szakemberei
egyetértenek abban, hogy a legjobb iz-
élményt egy frissen csapolt sor adja, ezért
nagy hangsulyt helyeznek a mindségi csa-
polt sér fogyasztasanak népszerUsitésére,
és arra, hogy kivaléd minéségl csapoldbe-
rendezésekkel 1assék el a vendéglatdipari
egységeket.

A Borsodi eladasai leginkabb a nagy aru-
hédzlancokban, hipermarketekben néttek
latvédnyosan, annak koszonhetden, hogy
a kordbbinal is nagyobb hangsulyt fektet-
nek a partnereik minél szélesebb kord és
rugalmasabb kiszolgélasara.

A Heineken Hungaria Zrt. marketing és
trade marketing igazgatdja ugy latja, a
magyar fogyasztok legnagyobb szamban
még mindig a dobozos kiszerelést vélaszt-

jak, ezért vezette be a vallalat januarban az

Edelweisst ebben a csomagoldsban is.

- Azidei szezonra bevezetjik a csapolt Aff-
ligemet is, igy a magyar fogyasztdk végre
optimalis formajaban is megkdstolhatjék a
belga sorkulonlegességet — hangsulyozza
Palké Andrés.

Az MSSZ megéllapitasa szerint globalis
trend az alacsony alkoholtartalmu és alko-
holmentes sorok térnyerése. Az innovacio-
nak koszonhetd, hogy ma mar tébbségben
vannak a valéban sorizG alkoholmentes
sorok Egyre tobb helyen épiilnek be ezek
a sorok a sportos életmddba hidratélo, re-
generdlo italként. Ujra felfedezik, hogy a sér
természetes alapanyagokbdl készul: arpa,
viz, komld, éleszté. Enhez lehet még hoz-
zaadni olyan osszetevéket, amelyek még
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kozelebb hozzék a sért a modern, sportos
életmodot preferdlékhoz Megjelentek pél-
daul az elsé proteintartalmu soérék Ugyan-
csak terjedében van a gluténmentes sor,
ami jo hir az erre érzékenyeknek.

— Ami a sortipusokat illeti, bizonyéra eré-
sodni fog az IPA szegmens, és megjelen-
hetnek a kdnnyebb komlézasy, gyimaol-
csosebb illati American Pale Ale-ek, de
akar a savanyu sorok is, ami tévedés ne
essék, nem egy izhiba, hanem egy sor-
kategoria, amely reneszanszat éli — vetiti
elére Schillinger Attila.

A Borsodi Sorgyér 2018-ban tinnepli fenn-
allasanak 45. évforduléjat Erre az alkalomra
készilt az aprilistdl mar orszagosan, tve-
ges, dobozos, KEG-kiszerelésben is kaphatd
Borsodi Mester, amely Németh Andrés, a
véllalat sorfézé mesterének egyedi recep-
turdja alapjan készlt.

A hagyomanyt és innovaciot 6tvozé Bor-
sodi Mester recepturajat tekintve kétféle
komlo és kétféle malata felhasznaldsaval,
hagyomanyos eljarassal készult. Az ered-
meény egy mindségi vildgos sor, 5% alkohol-
tartalommal és egyedi aromaval, tokéletes
habbal koronazva.

— A Borsodi Mestert szanjuk idén a sorpa-
lettdnk zaszloshajojanak. Németh Andrds
sorfézé mestertink, a Mester megalkotdja
személyesen is részt vesz a kommunikdaci-
Oban, megjelenik a rekldmjainkban. Rész-
vétele azért is fontos szamunkra, mert
szakértelme és tudasa a Borsodi Sorgyar
hagyomanyait és mindségét jelképezik
szamunkra és a fogyasztok szamara egy-
arant — emeli ki Oz Tibor.

2017 méltan nevezheté a HEINEKEN Hun-
géariandl az innovacio évének, és idén is
ezt a vonalat szeretnék folytatni. A Natur
Zitrone grapefruitos valtozatanak receptu-
rajat javitottak, illetve Uj izkombinacidval,
mangod-citrommal is bévil a termékcsalad.
Mindkét Uj iz 100%-ban természetes alap-
anyagokbodl készil, és a novényi eredetd,
természetes édesitészernek, a stevidnak
koszonhetden alacsonyabb kaldriatartal-
mu is.

— Mig a Gosser Natur Zitrone radlerei a
tropusi, citrusos izvildgot kdvetik, addig a
Soproni radlereink inkdbb a hazai izek ird-
nyaba hajlanak. Blszkék vagyunk, hogy
miutan 2016 6ta a Soproni Klasszikust ki-
zardlag magyar arpabol f6zzUk, tavasztoél
kaphatdak azok a Soproni meggy-citrom
és bodza-citrom iz( radlereink, melyek-
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Kozel 2 milliard forintot kolt Sopron-
ban kapacitasfejlesztésre a HEINEKEN
Hungaria. Ebbél a kdvetkezd két évben
korszer( gyartosor, erjesztétankok, Uj
készdruraktar és kiszolgald helyiségek,
logisztikai fejlesztések készilhetnek el.
A vallalat torténetének legnagyobb be-
ruhazésaval a Soproni Sérgyar 30 sza-

Reégios kozpont lehet Sopronbol

zalékkal boévitheti gyartasi volumenét,
amivel példaul konnyebben kielégitheti
a Soproni IPA Ovatos Duhaj iranti névek-
V6 keresletet is.

— AHEINEKEN hosszu tavu elkotelezédé-
sét mutatd beruhdzéssal a 123 éves Sop-
roni Sorgyar a hazai sorgyartas regiondlis
fellegvara lehet Részben azzal, hogy ter-
mékei gyartasa soran elényben részesiti
a jo min6ségU hazai alapanyagokat és
a hazai beszallitokat. Részben pedig az-
zal, hogy a hazai innovaciora épitve mar
nem csupan koveti a fogyasztdi trende-
ket, hanem a hazai nagylizemi sérgyartas
trendformald mihelyévé valik — kozolte
José Matthijsse, a HEINEKEN Hungaria
vezérigazgatoja (képlnkdon). /

HEINEKEN Hungaria is to spend
nearly HUF 2 billion on increasing
its production capacity in Sopron.
When ready, Soproni Brewery’s
output will be 30 percent bigger.

SOPI‘OH can turn into a reg|onal centre

HEINEKEN Hungaria’s managing
director José Matthijsse told: the
size of the development project
shows the brewing company’s
commitment to the Hungar-

ian economy. She added that
123-year-old Soproni Brewery has
the chance to become a regional
stronghold of the Hungarian beer
industry. /

hez kizardlag Magyarorszagon termett
meggyet és bodzavirdgot hasznalunk.
Ezenfelll a Beers of Europe portfélio-
ja is béviil, a Krusovice Svetlé és Cer-

né utan a cseh kiralyi sér hidegkomlés
variansaval, a Lezdkkal — avat be Palkd
Andras.

Budai Klara
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According to the Association of Hun-
garian Brewers (MSSZ), members sold 2
percent more beer in 2017 than in 2016.
Sales of cheap beers kept decreasing
and mainstream beer sales grew by
more than 10 percent. Borsodi Sorgyar
Kfts sales director Tibor Oz told our
magazine that they had an excellent
year. Andras Palko, marketing and
trade marketing director of Heineken
Hungaria Zrt. reckons that people aren’t
simply buying more beer, they started
buying higher-category products.
Vacer Trade Kft.'s owner J6zsef Nemes
told Trade magazin that two new fla-
voured products will be launched in
2018, a brown beer-like caramel-lem-
on and a wheat beer-type raspberry.
Last year a 0.0-percent the fruit and
beer-flavoured Sunny Radler soft drink
came out, which created a new cate-
gory in the Hungarian market. MSSZ
director Attila Schillinger informed us
that lager is the biggest hit these days.
This is well-indicated by the fact that
sales of medium-category beers grew by
two-digit numbers. Demand for alco-
hol-free beer jumped 25 percent. There
are many new innovations available in
shops, such as IPA — consumers are
open to trying new products.
Heineken's view is that consumers not
only like but actually want new inno-

vations from brewing companies. The
company’s top-fermented Ovatos Du-
haj IPA (India Pale Ale) was an instant
success among beer lovers and won an
international prize too. In addition to
Krusovice and Edelweiss, Heineken also
started distributing Mort Subite Kriek
and Affligem, plus Italian lager Birra
Moretti. Last year brought the debut of
Heineken 0.0 too, an alcohol-free prod-
uct. Borsodi Sérgyar Kft. added Borsodi
Tiizes, Borsodi Jeges and Borsodi Nitro
to the portfolio last year — the latter
is Hungary's first nitrogen-enhanced
draught beer. The brewing company
is the Hungarian distributor of un-
filtered, raspberry-flavoured wheat
beer Hoegaarden Rose. Borsodi Friss
fruit-flavoured beers are available in
both alcohol and no-alcohol versions.
Statistical data from MSSZ show that
draught beer consumption is decreas-
ing a little. The association will do
everything to turn this trend around,
as the majority of draught beers are
made in Hungary, plus they would also
like to improve the positions of bars and
restaurants with this. MSSZ wants to
convince the government to cut the
VAT on draught beer. Experts agreed
that a glass of fresh draught beer gives
the best taste experience, so this beer
type must definitely be popularised.

MSSZ has revealed that one of the
global trends is the growing popularity
of low-alcohol and no-alcohol beers.
More and more places sell gluten-free
beer too. Mr Schillinger predicts the
strengthening of the IPA segment
and the spreading of lightly-hopped,
fruit-fragranced American Pale Ales.
Borsodi Brewery is celebrating its 45th
birthday in 2018. KEG-packaged Borso-
di Mester has been created by master
brewer Andras Németh for this occa-
sion. Borsodi Mester is made using two
hop varieties and two types of malt.
This high-quality beer has a special taste
and 5-percent abv alcohol content. Mr
Németh will personally take part in
promoting this year’s flagship product.
His expertise and knowledge commu-
nicate the traditions and the quality of
the brewing company to consumers.
2017 was the year of innovation at
HEINEKEN Hungaria and they don't
stop this year either. Natur Zitrone’s
grapefruit version is now made from
a new recipe and a mango-lemon
version has been put on the market.
Both products are 100-percent natural
and are sweetened with stevia. Soproni
Klasszikus is brewed with Hungarian
barley, while the Beers of Europe range
welcomes a new member: cold-hopped
Krusovice Lezak. /
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Furdunk az illatokban ..

Toretlen a tusfiirdo kategoria novekedése. A kis és nagy

82

o 1

kiszerelések aranya valtozoban, a 250 ml feletti Grtartalom
novekvo eladasokat produkal. A kedvezo piaci mutatok az
innovaciokra is pozitivan hatnak, 2018-ban a markagyartok
szamos Uj bevezetéssel szélesitik a kinalatot.

tusflrdépiac 2017-ben is folytatta
Aévek Ota tartd novekedését mind

értékben, mind mennyiségben. A
madrkagyartdk tajékoztatasa szerint megin-
dult a verseny a 250 ml alatti és az a feletti
kiszerelések kozott, a nagyobb Urtartalmuak
megkezdték az erésddést, féként a hiper-
marketekben és drogéridkban, a kisebb ki-
szerelések némileg vesztettek piacukbdl.
- Szegmenseket nézve, mind a néi, mind a
férfi tusfirdék piaca névekedett az elmult év-
ben, és a nagyméret( kiszerelések térnyerése
mindketténél megfigyelhetd — kezdi Molnar
Zs6fia, az Unilever Magyarorszag Kft. Skin,
hair category managere. — Markak tekinte-
tében a Baba tovabbra is a legkedveltebb
tusfirdémarka a magyar fogyasztok korében,
piacvezetd szerepe megkérdéjelezhetetlen
(Nielsen, 2017.1V. negyedévi adatok alapjan).
— ANIVEA szamara is sikeres volt a tavalyi
év; a kategdria novekedésének mértékét
meghaladta tusfirdéink novekedése, igy
a teljes piacon a masodik legjelentésebb
markava valtunk. (Nielsen 2017 FY vs. 2016
FY) — téjékoztat Jager Melinda, a Beiers-
dorf Kft. marketingvezetéje. — Bizunk ben-
ne, hogy mind a NIVEA, mind a kategdria
novekedése 2018-ban is folytatddik.

DO

A tusfiirdd beletartozik a Nielsen al-
tal mért hetven haztartasi vegyi aru és
kozmetikum kozott a tiz legnagyobb
forgalmu kategdriaba. Bolti eladasa
majdnem 20 milliard forintot ért el
2017. februar és 2018 januarja kozott.
Ez 7 szazalékos novekedést jelent az
el6z6, azonos periodushoz képest.
Mennyiség szempontjabol plusz 4 szaza-
1ékot regisztraltunk egyik vizsgalt id6-
szakrol a masikra, ezzel tobb mint 130
ezer hektoliternyi volt a tusfiirdé for-
galma 2017 februdrja és 2018 janudrja
kozott.

A bolttipusok piaci részesedésének

Extra arérzékenység
- A tusfurdépiac
rendkivil kompeti-
tiv. A fogyasztok ar-
érzékenyek, és a va-
sarlasok jelentds ré-
sze promaocios aron
torténik — mondja
Buza Andrea, a
Colgate-Palmolive
Magyarorszag Kft.
retail marketingme-
nedzsere. — 2017-ben a tusflird kategoria
kozel 8%-0s értékbeni ndvekedést tudott
elérni (Nielsen kiskereskedelmiindex, 2017
FY vs. 2016 FY), amellyel a piac egyik meg-
hatdrozd markajaként a Palmolive is sike-
=5 resen lépést tudott
tartani.
— Csatorndk fontos-
sagat tekintve a dro-
géridk nottek a leg-
nagyobb mértékben
a hipermarketek ro-
vasara — teszi hozza
Istvan Katalin, a Hen-
kel Magyarorszag Kft.
senior brand és trade

Buza Andrea
retail marketingmenedzser
Colgate-Palmolive Magyarorszag

Istvan Katalin
senior brand és trade
marketing menedzser
Henkel Magyarorszag

Nott a tusfiirdo forgalma

mutatoi azt titkrozik, hogy tusfiirdénél
némileg valtoznak a vasarlasi szokasok.

=
__J isa 2500
négyzet-

méternél nagyobb
tizletek piaci része-
sedése 33 szdzalék-
rol 31-re csokkent
egyik vizsgalt évrél

Veres Nora a masikra. Ugyan-
piackutatasi tanacsadé akkor szupermar-
Nielsen

ketet és diszkon-
tot magdban foglalé 401-2500 csator-
nak részesedése 14 szazalék, a drogériak

marketing menedzsere. — A Henkel a pia-
cindl gyorsabb Gtemben nétt, ami piac-
rész-ndvekedést eredményezett, féként az
Uj Barndngen markanknak kdszonhetden,
de a klasszikus Henkel tusfirdémarkankkal,
a Faval is sikereket tudtunk elérni.

- A forgalmazott tusfurdék tobb mint fe-
lét a modern keres-
kedelmi csatornakon
keresztll vésaroljdk a
fogyasztok. A natur,
bio- és mentes ter-
mékeket vasarlok
korében ezek kozdl
is a drogériahaldza-
tok képviselnek ma-
gasabb aranyt - te-
szihozza Linczmayer
Attila, a Florin Vegyipari és Kereskedelmi
Zrt. marketingvezetdje.

Linczmayer Attila
marketingvezeté
Florin

A legnépszeriibbek

— A Dove néi tusfurdd kategoridban toret-
len a népszerlsége a Dove Deeply Nou-
rishing, klasszikus
Dove illattal rendel-
kez6 tusfirdénknek
- tdjékoztat Szabd
Réka, az Unilever Ma-
gyarorszag Kft. Dove
brand menedzsere. —
Sokak kedvence lett
a Dove Go Fresh Re-
juvenate krémtusfur-
do korte és aloe vera

-
Szabo Réka
Dove brand menedzser
Unilever Magyarorszag

részardnya 3 szazalékponttal novekedett,
40 szazalékrol 43 szézalékra.

Stabil tovabba a gyartéi markak ma-
gas aranya is, bar két szazalékponttal
csokkent a részesedésiik egyik vizs-
galt id6szakrol a masikra, 89-rél 87
szazalékra. /

& Shower gel sales increased

Shower gel sales were worth HUF 20 billion in the February
2017-January 2018 period; value sales were up 8 percent
and volume sales got 4 percent better at 130,000 hecto-
litres. Shopping habits are somewhat changing: the share
of stores with a floor space above 2,500m” fell from 33
percent to 31 percent, while drugstores’ share grew from
40 percent to 43 percent. Manufacturer brands had 87
percent of the market. /

Irade PYEFYS

magazin



illattal is. Nagy sikerrel mutatkozott be a
Dove Nourishing Secrets termékcsalad is,
legkedveltebb termékiink pedig a Dove
Glowing Ritual bértaplald tusfirdé 16tusz-
virdg-kivonattal és rizstejjel. A Dove férfi
kategdridjanak legnépszerlibb termékei
kozé tartozik jelenleg a Dove Men+ Care
Extra Fresh, valamint a Clean Comfort tus-
flrddk, egyarant 250 ml-es kiszerelésekben,
tovabba kiemelten kedvelt a természetes
hatdsu Minerals&Sage varians is.

— A teljes piacon a
nagy kiszerelésd,
csaladi  termékek
(250 ml-nél nagyobb
kiszerelések) részese-
dése mar tobb mint
50% - jelzi Jager
Melinda. - Ez a szeg-
mens a NIVEA-nal is
fokuszban van; leg-
sikeresebb termé-
keinkbdl elérhetévé tettik az 500 ml-es
kiszerelést is.

- Alegnépszertibb tusfurdé termékink, a
250 ml-es kiszerelést Fa mellett az uj, 400
ml-es Barndngen markat jelentés noveke-
dése a legkeresettebb Henkel tusfirdék
kozé emelte — mondja Istvan Katalin.

— Egyre népszerlbb a Palmolive Gourmet
termékcsaldd, amely kilonlegesen kré-
mes allagaval és csdbité illataval szamos
fogyasztd kedvencévé valt az elmult évek-
ben — ismerteti Buza Andrea. — Az orszag
legkedveltebb Palmolive termékei (Nielsen,
2017 FY) valtozatlanul a Palmolive Natu-
rals tusfirdécsaladbol kertilnek ki, amelyek
szinte mar a marka ikonjaiva valtak.

— A 250 ml-es kiszerelésben kaphato Der-
maflora tusflrdék kozal leggyakrabban
az aloe veras illatot valasztjak Termékeink
forgalmanak folyamatos névekedése po-
zitiv visszajelzés a fogyasztoktdl — mondja
Linczmayer Attila.

P00sssss7ss717072777 30080900
Jager Melinda
marketingvezetd

Beiersdorf

A bevezetések éve

g = - |dén tavasszal
mind a férfi, mind
a néi szegmensben
W4 bevezetjik az Uj Do-
‘4 vetusfirdhabokat,
h 1 melyek egyel&re ki-
V' zardlag a dm Uzle-
tek polcain lesznek
megtalalhatok 200
ml-es kiszerelésben,
rézsaolajos, illetve ar-
ganolajos varidnsokkal — ismerteti Anda-
volgyi Bianka, az Unilever Magyarorszag Kft.
Dove junior brand menedzsere. — A Dove
Men+Care Clean Comfort és Extra Fresh

4 |
Andavolgyi Bianka
junior brand menedzser
Unilever Magyarorszag

férfi tusfirdéhab testre és arcra, valamint
tusoldshoz és borotvalkozashoz is hasznal-
hato. Ezeken fell a férfiak szamdra beveze-
tett legujabb termékiink a Dove Men+Care
Charcoal + Clay tusfurdd, mely szenet és
agyagot tartalmaz.

— A Fa avegan trendre vélaszként februar-
ban piacra dobta az idei év kilonlegessé-
gét, az Island Vibes termékcsaladot, az elsé
100%-ban vegan Fa tusfirdéket, dedkat és
a Fa elsé radirozds tusfirdéjét egzotikus
illatokban és dizajnnal — téjékoztat Istvan
Katalin. — A Fa vegan tanusitvannyal ren-
delkez6 termékeire rendkivil szigoru sza-
balyok vonatkoznak. Az dsszetevék nem
tartalmazhatnak hust, halat, allati mellékter-
meéket, tojas-, tej- és méhészeti termékeket,
tovabbd ismert dllati eredet(, genetikailag
maodositott élélényeket (GMO) vagy gé-
neket sem juttathatnak a termékekbe.
—2018-ban yj illatokkal gazdagftjuk a NIVEA
tusflrdékinalatat —ismerteti Jager Melinda.
— Aholgyek részére a NIVEA Sunshine Love
tusflrdét ajanljuk, mely dpold aloe verét
tartalmaz, és modern, atlatszé flakonban
keriil a polcokra. A termék egyediségét il-
lata is garantdlja, hisz a kedvelt NIVEA na-
poz¢ illatdt kapta. A férfiaknak két uj, fas
illatjegyU tusfurdét vezetlink be, a Deep
és a Rock Salt variansokat, melyek olyan
természetes dsszetevdket tartalmaznak,
mint a mikrofinomsagu agyag és fekete-
szén, a polcokon pedig férfias, fekete szin
csomagolasban lesznek majd elérhetdk.

polctiikor 77777+

Teret nyertek a nagyméretii kiszerelések

— Azidei évben a Palmolive szamos Ujdon-
saggal lepi meg a fogyasztékat — mondja
Buza Andrea. — Januértdél az erdei gyi-
molcsos illatd Palmolive Gourmet Berry
Delight krémtusfurdd boéviti a Gourmet
termékcsalddot, innovacioként kertilnek
bevezetésre a Palmolive Aroma Sensations
So Luminous és So Fabulos tusfiirdék, ame-
lyek egy cseppnyi olajjal teszik élvezete-
sebbé a furdést.

— Idén tobb termékfejlesztéssel is készU-
lGink a kdrosanyag-mentes Dermaflora 0%
termékcsalddban — tajékoztat Linczmayer
Attila. — Kindlatunkban hamarosan meg-
jelenik az argédnolaj—-mézes termékcsalad
is, a tusfirdd mellett sampon, testapolo,
folyékony szappan, deo stift és kézkrém

termékekkel is.
Jung A.

& Showered with fragrances

The sales growth continued in the
shower gel market in 2017, in terms of
both value and volume. Zséfia Mol-
nar, skin and hair category manager of
Unilever Magyarorszag Kft. told our
magazine that both women'sand men’s
products realised a sales growth, and
large-sized shower gels started to gain
ground in both segments. Baba re-
mained to be the most popular shower
gel brand in Hungary (Source: Nielsen,
December-January 2017). Melinda Jager,
marketing manager of Beiersdorf Kft.
informed us that 2017 was a good year
for NIVEA too, sales of their products
grew faster than the category's average
— NIVEA became the second biggest
brand.

According to Andrea Buza, retail mar-
keting manager of Colgate-Palmolive
Magyarorszag Kft, the shower gel mar-
ket is very competitive. Consumers are
price-sensitive and a large proportion
of purchases is made in promotion.
Katalin Istvan, senior brand and trade
marketing manager of Henkel Magya-
rorszag Kft. revealed that drugstores
realised the biggest sales growth among
retail channels, to the detriment of

hypermarkets. Attila Linczmayer, mar-
keting manager of Florin Vegyipari és
Kereskedelmi Zrt. added: more than
half of the shower gel sold was bought
in modern retail channels.

We learned from Réka Szabo, Dove
brand manager of Unilever Magya-
rorszag Kft. that Dove Deeply Nour-
ishing shower gels are very popular in
the category of women’s products. The
Dove Nourishing Secrets range debuted
successfully and Dove Glowing Ritual is
the company’s most popular product.
Men like the Dove Men+Care Extra
Fresh and the Clean Comfort shower
gels, in 250 ml size. NIVEA reacted to
the latest market trend — the growing
popularity of family-sized products - by
putting the sooml variant of their most
popular shower gels on the market.
The new 4ooml Barnangen shower
gel is one of the most popular Henkel
products in the category. Palmolive
Gourmet shower gels are increasingly
popular, while the Palmolive Naturals
range has become an iconic product.
From Florin's 250ml Dermaflora shower
gels the aloe vera version is the best
seller.

Bianka Andavolgyi, Dove junior brand
manager of Unilever Magyarorszag Kft.
told Trade magazine: this spring they
come out with new Dove shower foams
for both women and men - they will be
available in dm stores only. Their latest
product for men is Dove Men+Care
Charcoal+Clay. Ms Istvan spoke to us
about the launch of the Fa Island Vibes
range — 100-percent vegan Fa shower
gels, deodorants and the first scrub
shower gel from Fa.

Ms Jager talked about the new prod-
ucts this year: NIVEA Sunshine Love
for women, and the NIVEA Deep and
Rock Salt products for men. Ms Buza
revealed that January brought the de-
but of Palmolive Gourmet Berry Delight
shower cream. Palmolive Aroma Sensa-
tions So Luminous and So Fabulous are
also new innovations. Mr Linczmayer
broke the news that more innovations
can be expected in the Dermafiora 0%
range — these products are free from
harmful components. Soon an argan
oil and honey product line will be
launched (shower gel, shampoo, body
lotion, liquid soap, stick deo and hand
cream).//
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A haztartasi papiraruk kategoriajaban a szalvétat tovabb
gyengitette a konyhai papirtorlok erosodése. A papirtorlok
szegmensében no a nagyméretii kiszerelések, a prémium
termékek, valamint a sokrétii felhasznalas aranya.

A szegmens 2018-ban is szamos innovacioval és széles koru
marketingtamogatassal er0siti a kategoriat. Fokuszban

a fogyasztoi szokasok és a markahuség kiépitése all.

haztartasi papiraruk kategorija-

ban a szalvétak és papirtorlék egy-

mashoz képest eltéré eredménye-
ket produkaltak 2017-ben. A markagyartok
beszamoldi szerint, mig a szalvétak piaca
folytatta a korabbi évek enyhén csékkend
tendencidjat, a papirtdrlék nem veszitettek
a ndvekedés lendiletébdl.
— Az idei évben is
hasonlé trendekre
szamitunk — mond-
ja HegedUs Eszter,
az Essity Hungary
Kft. brandmene-
dzsere. — A szalvéta
szegmensben, ahol
els¢sorban az (inne-
pi id&szakok eladésai
kiemelkedéek, kivitel
szempontjabdl, a piac tobb mint felét az

-
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brandmenedzser
Essity Hungary

Konyhai torlokendok — értékben mért -
kiskereskedelmi forgalmabol a bolttipusok
piaci részesedése szazalékban

2016. februdar- 2017. februdr-

Bolttipus 2017. januar 2018. januar
2500 nm felett 29 28
401-2500 nm 41 41
201-400 nm 5 5
51-200 nm 10 10
50 nm és kisebb 4 4
Drogériak 1 12

1rétegl termékek képviselik, ugyanakkor
ezek részardnya, a tobbréteglek javara,
folyamatos csdkkenést mutat. A konyhai
papirtorlék piaci dsszetételét vizsgélva
azt latjuk, hogy azt jelentds részarannyal
a kereskedelmi markak uraljdk, igy ott a
gyartoi markak kozott szoros a verseny. A
Zewa a konyhai papirtorlék szegmensében
2017-ben is megdrizte piacvezetd szerepét.
(Nielsen, 2017, magyar konyhai papirtorlé
piac, értékben)

- A szalvétak kategdridjanak évek éta tartd
stagnalasat/enyhe mértékUl csokkenését a
papirtorlék eléretdrése okozza, amelyek
egyes felhasznalasi terlleteken a szalvétak
helyettesité termékeként Iéptek el — ma-
gyardzza Szilva Bence, a Sofidel Hungary
Kft. marketingasszisztense. — Emellett azért

Egyre népszertlibb a konyhai torlokendo

Kiemelkedden teljesitett a konyhai tor-
16kendd kategoria: bolti eladasa érték-
ben is, mennyiségben is nétt, sokoldalu
felhasznalhatosaga miatt toretleniil no-
vekszik piaca, allapitotta meg a Nielsen
kiskereskedelmi indexe.

A konyhai t6rlékendd tizenegymilliar-
dot meghaladé forgalma majdnem 8 sza-

zalékos
) érték-

[ beli és 4

| - J , ’

& = ' szazalékos meny-
o - nyiségi noveke-

>

—— dés eredménye. A
w. kategoria er6sen

koncentralt, jolle-

Rhorer David het, a 400 négyzet-

tgyfélkapcsolati vezeté méternél nagYObb

N. l 7 .
e csatornak egyiittes

piaci részesedése értékben 70 szazalékrol

az Unnepi idészakokban tovabbra is magas
a kereslet, hiszen a funkcié mellett elétérbe
kertilnek a dekoraci-
6s szempontok is. A
konyhai papirtorlék
szegmensében a
2-3 réteqgU, kisebb
lapszamu, 2-4 teker-
cses termékek mel-
lett az egytekercses,
dn. jumbo tipusd,
nagy lapszamd, bel-
s6& magos kiszerelés(i
termékek is kimagaslo, 10% feletti ndveke-
dést mutatnak évrdl évre.

— A vasarloi igények valtozasa, illetve a
kosarértékek novekedése az 1 tekercses,
500 lapos termékek
ugrasszerd ndve-
kedését hozta — is-
merteti Varga Orso-
lya, a Vajda-Papir Kft.
brandmenedzsere
-, valamint szembe-
tiné az egyre ma-
gasabb lapszamy,
2 tekercses kiszere-
|ések iranti kereslet
fejlédése is. A Nielsen piackutatasi adatai
egyértelmen mutatjak ezen szegmens di-

777777,

marketingasszisztens
Sofidel Hungary
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brandmenedzser
Vajda-Papir

69 szazalékra valtozott. A 2500 négy-
zetméternél nagyobb iizletek jelentGsé-
ge 1 szazalékponttal csokkent, ugyan-
ennyivel javult viszont a drogéridk po-
zicioja.

A gyartéi markak er8sodtek, értékben
mért piaci részesedésiik 37-rél 38 szdza-
lékra nétt, de még tovabbra is a kereske-
delmi markdk domindlnak.

Bér a normal kiszerelés(i konyhai torl6k
is novekedést mutatnak, a nagyméretd,
un. ,jumbo” termékek a kategoria 4tla-
gat meghalad6 mértékben, 13 szdzalék-
kal novelték eladasaikat. /

Z:Kitchen towel: growing popularity

Last year kitchen towel values sales
grew by nearly 8 percent to go above
the HUF 11-billion level, while volume
sales were up 4 percent. The market

share of stores bigger than 400m’
dropped from 70 percent to 69 per-
cent. Manufacturer brands strength-
ened from 37 percent to 38 percent,

butitis still private label products that
dominate. Sales of jumbo’ products
improved above the market average
- by 13 percent.//
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+180%-kal
hosszabb papir*
egy tekercsen

*+180% extra papirhossz egy tekercsen dsszehasonlitva az
Ooops! Sensitive 2 retegud 2 tekercses papirttridveal.

Vajda-Papir Kft.

1239 Budapest, Ocsai ut 8.

: Telefon: +36 1283 9390

Ooops! Excellence =i, Email: info@vajdapapir.hu
2 tekercses, 3 rétegl papirtérld - Web: www.vajdapapir.hu



www.vajdapapir.hu
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namikus novekedését, amelyhez az Ooops!
madrka termékei is jelentésen hozzajarulnak.
A papirtorlé kategoridban cégiink termékei
2016-16l 2017-re 25%-0s értékbeni forgalom-
novekedést értek el, ami a gyartdi markak
kozott abszolut értékben is a legmagasabb
novekedés. (Nielsen, 2017, konyhai papir-
torlék, magyar piac, értékben)

— A konyhai papirtorlé kategoriat a jo ar-ér-
ték ardnyu termékek irdnti kereslet és a tu-
datos vasarlas jellem-
zi elsésorban. Az XXL
és gazdasagos kisze-
relések népszerlisége
tovédbbra is toretlen,
ami varhatdan a no-
vekedés egyik mo-
torja lehetidénis, de
emellett erds vasar-
16i igény mutatkozik
az innovativ, kreativ
megoldasokra is. Ezt igazolja Renova Red
Label szines és nagyméret konyhai torlé
egyre szélesebb disztribucioja is — tajékoztat
Gerencsér Attila, a markat forgalmazé Car-
boferr Zrt. FMCG-Uzletagvezetdje.
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FMCG-tizletagvezet
Carboferr

— A papirtorlék felhasznalasi terilete egy-
re bévll — ismerteti a fogyasztoi szokdsok
valtozasat HegedUs Eszter. — Mar nemcsak
a konyhaban, de a haztartds mas pontjain,
kertben, gardzsban stb.is hasznos segitsé-
get jelentenek A megndvekedett haszna-
lat miatt igy fontossa vaélt, hogy egy-egy te-
kercs hosszabb ideig elég legyen, tobb la-
pot tartalmazzon. Tapasztalataink alapjan a
rétegszam helyett lényegesebb szempont
a nedvszivo képesség lett. A Zewa kony-

hai papirtorléi kozott a Jumbo 325 lapos
termék a legnépszerlibb, mérete révén,
egyetlen tekercs is kiemelkedden hosszu
idejU hasznalatot biztosit. A Wisch&Weg
pedig a Zewa legjobb minéségét képviseli
a kategdridban. A rendkivili nedvszivé ké-
pességU, erds, dombornyomott tekercsek
szétfoszlas nélkul nedvesithetdk, kicsavar-
hatodk, magas dorzsallosagukkal egytt igy
tobbszor is felhasznalhatok.

— Egyik sikertermékiink az Ooops! Maxi 1
tekercses, 2 rétegUi papirtorl6, amely 500,
sz8szmentes, belllrél is téphetd lapjaval
hosszan tarté, gazdasdgos megoldas kony-
hatdl a gardzsig — tajékoztat Varga Orsolya.
— Mésik népszerU papirtorlé-varidnsunk az
egyre szélesebb disztriblcioval rendelke-
26 Ooops! Duo XXL 2 tekercses, 2 rétegU
papirtorlé 220 puha, kivald nedvszivo, de-
korativ lappal.

— Szalvétak esetében hétkdznapi hasznélat-
ra a fogyasztok inkdbb az 1rétegU, nagyobb
lapszamu termékeket keresik — ismerteti
Szilva Bence —, sokszor fehér alapon egy-
szer(, aprobb mintaval, mig az Unnepi
szezonokban a tobbrétegl termékek a
népszerlek, teritékhez illeszkedd szinben
vagy Unnepi mintakkal. Szalvétaportfoli-
onkban az 1 réteg(, fehér alappapirbdl,
tébb szinnel nyomtatott, 33 X33 cm-es és
30x30 cm-es termékek a legnépszerlibbek.
Korszer( gyartasi technoldgiank lehetésé-
get ad, hogy alacsony ar mellett is magas
mindséget biztositsunk. Ez teszi termékein-
ket egyedivé a hazai piacon.

Gerencsér Attila szerint a szalvétapiacon
tapasztalhatd negativ tendencidk ellenére,

sokkal tudatosabbak a vasarlok az inne-
pi és kuldnleges alkalmakon hasznélatos
szalvétak esetében.

— A Carboferr fogyasztasi adatai emellett
azt is mutatjak, hogy a vevék mar nem-
csak a funkcionalitast veszik figyelembe.
Egyre nyitottabbak inspirald és esztétikai
élményt is nyujto termékvariansokra, ahol
a minéséggel és csomagolassal szembeni
elvarasok jelentésen magasabbak — mond-
ja az Uzletdgvezetd.

MarkahUség tekintetében a papirtorlék és
a szalvétak cégenként is vegyes képet mu-
tatnak Az Essitynél a teljes Zewa portfélid
egyrészt erés markah( fogyasztdi bazissal
bir, ugyanakkor a cég tapasztalatai azt mu-
tatjak, hogy az arakciok jelentésen befolya-
soljdk a vasarloi dontést.

A Sofidel Forest markdja is hasonlo tapasz-
talatokrél szémol be. Mig az innepi idésza-
kokban drakcidk nélkdl is kiemelkedéek az
eladasok és toretlen a marka irdnti érdek-
|6dés, szezonon kivil nem lehet kifejezett
markahuségrél beszélni.

AVajda-Papirnal kiemelt terlilet a fogyasztoi
lojalitasépités. A termékfejlesztési tevékeny-
ségét a vasarldk visszajelzései alapjan végzi.
— Célunk, hogy noveljik az Ooops! mar-
kank irdnti elégedettséget, valamint Uj
vasarlokkal béviljon markahd felhaszna-
|6ink tdbora. Kutatasaink megerdsitik, hogy
egyre tdbben ragaszkodnak prémium mi-
néségl termékeinkhez — fogalmaz Varga
Orsolya.

A szakember emellett kiemeli a csomago-
las informaciotartalmanak és esztétikdjanak
fontossagat is:
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Az innovativ Regina kéztorlok
széles valasztéeka mar Magyarorszagon is elérheto!
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— Arra torekszink, hogy az Ooops! termé-
kek jol észreveheték legyenek a polci ki-
nalatban, és a markahU vasarlok mellett
az akcidvadaszok is egybdl felismerjék
ezeket.

A fogyasztoi bazis ndvelése és a vasarldi
igények kielégitése érdekében a papir-
torlék és a szalvétak szegmense 2018-ban
is innovaciok soraval gazdagitja a piaci
kinalatot. Az Essitynél megujul a teljes
Wisch&Weg szortiment, papirtorléik még
erésebbek és nagyobb nedvszivod képes-
séglek lesznek.

A Sofidel a tavalyi évben a teljes Forest
markat megujitotta (a szalvétak kivételével,
ez az idei év elsé felében vérhatd). Az Uj
arculat és csomagolas mellett portfoliojat
Uj termékekkel gazdagitotta, idén pedig
megkezdte a nemzetkdzi piacon mar is-
mert és elismert Regina marka hazai be-
vezetését papirtorlé kategoridban.

— A kategoridban 6t termékkel jelentink
meg idén — tajékoztat Szilva Bence. — A
Regina XXL és Regina Wish 2 tekercses pa-
pirtdrlék, amelyeket kimondottan kony-
hai felhasznalasra terveztlink, a Regina Big
One, Regina Expert és Regina Blitz pedig a
héz koruli tevékenységekre szolgald, uni-
verzélis termékek A hazai piacon egye-
dulallé Expert magas lapszamanak (230),
1 tekercses kiszerelésének és 3 rétegének
kdszonhetben kivald nedvszivéd képessé-

g4, a Blitz — amely a Sofidel kizarélagos
terméke — pedig lehetévé teszi fényes és
UvegfelUletek szOszmentes tisztitasat.

— |dén tavasszal az Ooops! Excellence 2 te-
kercses, 3 rétegU papirtorlét hivjuk életre
— ismerteti a Vajda-Papir ez évi Ujdonsa-
gait Varga Orsolya. — Az Uj termék kivalo
nedvszivé hatasy, emellett egy tekercsén
180%-kal tobb a feltekercselt papirhossz,
mint az Ooops! hagyoméanyos, 50 lapos
termékén.

A Carboferr 4ltal forgalmazott Renova
markanal kreativ csapat gondoskodik a
szezonalis és tematikus termékek folya-
matos megujitdsan. A cég idén, husvét
alkalméabol egy Uj, illusztracids elemeket
magaban foglald, 3 rétegl szalvétakollek-
Ciot vezetett be, emellett ebben az évben
megjelenik egy Value Packkel is, amelyben
amarkdra jellemzé, egyedi dizajnelemeket
kombinaljak.

— Z&sz16shajonk, a prémium kategorias Re-
nova Red Label 1tekercses, szines, nagymé-
retd, dizajn konyhai torlénk tavalyi nagy si-
kerétidén egy Ujabb diszkontldncban vald
belistazassal kivanjuk folytatni — tajékoztat
Gerencsér Attila. — A vasarléi élmény foko-
zasa érdekében a termékfejlesztés soran
tovabbra is nagy hangsulyt fektetiink a
dizéjnelemekre, a szinek jatékara és arra,
hogy egyedibb, személyre széldbb cso-
magolasokkal kindljuk termékeinket Ennek
jegyében, a piaci igényekre reagalva, beve-
zetlink egy tavaszi és nyari, limitalt kiadasu,
XXL, 2 tekercses konyhai papirtorlét is.

A héztartédsi papiraruk széles kord marke-
tingtdmogatast kapnak.

Az Essity a Zewa markat online megjele-
nésekkel, bolti kommunikacidval, kupo-
nokkal és arakciokkal timogatja a kate-
goridban.

A Sofidel a Regina marka ismertségének
novelésére akciokkal és fogyasztoi pro-
mociokkal extra marketingtdmogatéaso-
kat tervez.

6rzése érdekében idén is csatlakozunk a
Magyar Termék Kozosségi Nyereményja-
tékhoz, ahol 2017-ben a fédijat, egy Suzuki
Vitara gépkocsit épp a cég Forest Szofi min-
tas szalvétdjaval nyerte meg a szerencsés
vasarld — téjékoztat Szilva Bence.

Az Ooops! Maxi papirtdrlét az Ooops! Ex-
cellence toalettpapirral egyttt aprilistol
majusig televizids rekldmmal tdmogatja
a Vajda-Papir, emellett tovabb erésiti a
marka online jelenlétét is. A YouTube-on
(www.youtube com/ooopsmagyarorszag),
az Ooops! Facebook-fellletén, valamint
blog oldalan (http://legjobbanyuka.blog.
hu/) szérakoztato, érdekes és hasznos tar-
talmakat kindlnak a fogyasztéknak.

— Aprilistdl juliusig véltozatos nyeremény-
jatékokban lesz résziik az online oldalain-
kat kdvetdknek, amelyeket aprilisban egy
in-store, aruhdzi kornyezetben elhelyezett
fellleten, hostessaktivitassal kiegészitve is él-

vezhetnek a vasarlok — mondja Varga Orsolya.
Jung Andi
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In the category of household paper products
napkins and towels performed differently in
2017: napkin sales continued to decrease slow-
ly, but paper towel sales kept growing. Eszter
Hegedus, brand manager of Essity Hungary
Kft. told our magazine that they count on a
similar trend this year. She revealed thatin the
paper napkin segment 1-ply products repre-
sent more than half of the market. However,
the market share of these is shrinking as 2-and
3-ply paper napkins are gaining ground. In the
kitchen towel market private label products
dominate, but Zewa has stayed the market
leader in the segment (in value).

We learned from Bence Szilva, marketing as-
sistant of Sofidel Hungary Kft. that the stag-
nation/small decline of the napkin category
is the result of paper towels breakthrough, as
these products can substitute napkins as well.
In the paper towel category 2-3 ply, few-sheet,
2-4 roll products are popular, together with
1-roll jumbo kitchen towels — sales of the latter
grow by more than 10 percent every year.
Orsolya Varga, brand manager of Vajda-Papir
Kft. spoke to us about the surge in sales of
1-roll, s00-sheet products and the growing
demand for many-sheet, 2-roll products. In
the paper towel category value sales of the
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company’s Ooops! products jumped 25 per-
cent from 2016 to 2017. Attila Gerencsér, the
head of Carboferr Zrt.'s FMCG business unit
informed that the paper towel category is
characterised by demand for products with
a good price-value ratio and conscious buy-
ing. XXL-size products are more and more
popular.

Ms Hegedus called attention to the fact that
paper towels aren’t only used in the kitchen
any more, but also in the garden, garage, etc.
Thanks to this it has become important for
rolls to consist of more sheets. From Zewa
kitchen towels the 325-sheet Jumbo prod-
uct is the most popular, while Wisch&Weg
has the best absorption characteristics. Ms
Varga told us that Ooops! Maxi 1-roll, 2-ply,
500-sheet paper towel is the perfect solution
around the house. Another popular product
of the company is Ooops! Duo XXL 2-roll,
2-ply, 220-sheet paper towel.

Mr Szilva opines that consumer prefer 1-ply,
many-sheet paper napkins for everyday use.
From their napkin products 1-ply, 33x33cm
and 30x3ocm, white products printed with
more colours sell the best. Mr Gerencsér be-
lieves that shoppers are very conscious when
buying napkin in the holiday season (Easter,

Christmas, etc.) or for special occasions. They
don'tjust focus on functionality, but also on
design, quality and packaging.

What about brand loyalty? Essity's full Zewa
portfolio has a very loyal buyer base, but
the company's experience is that price pro-
motions strongly influence sales. Sofidel’s
Forest brand reported similar experiences.
Vajda-Papir has found that a growing number
of shoppers want premium quality prod-
ucts. The company’s goal is to make Ooops!
products easily noticeable on store shelves,
so that bargain hunters spot them instantly.
As for new innovations in 2018, Essity renews
the full Wisch&Weg assortment, paper tow-
els are going to become stronger and have
bigger absorption capacity. Last year Sofidel
completely revamped the Forest brand: prod-
ucts not only got a new image and packag-
ing, but new products were also launched.
This year the Regina brand will be launched,
with products in 5 categories — Regina XXL
and Regina Wish 2-roll kitchen towels, and
Regina Big One, Regina Expert and Regina
Blitz universal paper towels to be used all
around the house.

This spring Vajda-Papir puts the Ooops!
Excellence 2-roll, 3-ply paper towel on the

market. The new product has 180 percent
more paper (in terms of paper length on the
roll) than the classic 50-sheet Ooops! paper
towel. Carboferr’s brand Renova launched a
3-ply, illustrated napkin collection this Easter.
A Value Pack will also come out this year, with
the brand's characteristic design elements.
Their flagship product, the premium category
Renova Red Label 1-roll, coloured, large-sized,
designer kitchen towel was very successful last
year. Reacting to market demand, Carboferr
will put spring and summer limited edition
XXL 2-roll paper towels on the market.
Household paper products are backed with
large-scale marketing support. Essity’s Zewa
brand is supported with online ads, in-store
communication, coupons and price promo-
tions. Sofidel promotes the Forest brand with
joining the collective prize game of Hungar-
ian Product — the winner of the main prize,
a Suzuki Vitara, was a Forest Szofi napkin
buyer last year. Vajda-Papir uses television
commercials to promote Ooops! Maxi paper
towel and Ooops! Excellence toilet paper in
April and May. The brand’s YouTube channel,
Facebook profile and the blog http://legjob-
banyuka.blog.hu will strengthen Ooops!'s
online presence. //



A HOTEL-RESTAURANT-CATERING SZEKTOR DONTESHOZOINAK

AZ EGYEDISEG
A RESZLETEKBEN
REJLIK.

Szemeélyre szabott kavecukor?
Idén ingyen megtervezzik!

K:f kavécukor.hu

A Sirha Budapest )’
KIALLITAS Vedher
HIVATALOS LAPJA

A MAGYAR VENDEGLATOK
IPARTESTULETENEK @
HIVATALOS MEDIAPARTNERE

MAGYAR CUKRASZ :
IPAROSOK ORSZAGOS ==
TESTULETE
HIVATALOS MEDIAPARTNERE

2018. majus A Grabowski
XIIL. évf. 5. szam kiadasaban

__\ORON4g
UKOR:


www.kavecukor.hu

Munkank veleje

Az MVI-nek a Magyar Turisztikai Szévetséghez
kuldott bemutatkozo levelébdl két fejezetet
kiemelten fontosnak tartunk tolmécsolni ol-
vasoinknak is.

Megolddsra vdré problémdk a szévetség mun-

kdjdban

- a vendéglatasra vonatkozo dfaszabalyozas
egyszerUsitése, optimalizalasa

+ a GDPR-ra valo felkészilés hatékony tdmo-
gatasa

- a reprezentaciot terheld adok mérséklése

- munkalgyi kérdések:

o a vendéglatdhelyeket érinté munkaers-
hidny kezelése — tdbbek kozott a munka-
idokorlatok eltdrlése (a napi 12 oran felli
munkavégzés lehetévé tétele k6zOs meg-
egyezés alapjan)

o a kotelezd egybefliggd szabadsag kiada-
satol valo esetenkénti eltérés lehetdségé-
nek megteremtése

- a vendéglatdipari szakképzés megujitasa
— egyUttmUkodve a Vendéglatas-turisztika
AKT-val

- vendéglatas-fejlesztési stratégia kidolgo-
zasa

- a vendéglatas allami irdnyitdsdnak meg-
erésitése

Eredményeink, amelyekre a legbliszkébbek va-

gyunk

- a standolasi torvény eltorlése (2008)

- a jovedéki torvény modositésa — bontott
alkoholos italok tarolaséanak rendezése
(2013-2014)

- Gundel Karoly-dij alapitasa 2014-ben

- a szerz6i jogdijak csdkkentése (hattérjelleg
él6- és gépzene egylttes kezelése, egyedi
gasztronémiai rendezvények)

- az Afa tv. médositasaban vald aktiv kozre-
mUkodés — vendéglatas afakulcsanak csok-
kentése

- aktiv parbeszéd és egylttmuikodés kialaki-
tdsa az ellendrzé hatdsagokkal (NEBIH, NAV)
és az Artisjus Magyar Szerzéi Jogvédd Iroda
Egyesulettel

- statisztikai helyzetértékelés készitése éven-
ként a vendéglatasrol. /

#: The essence of what we do

In the following you can read excerpts from two important chap-
ters in the introductory letter the Guild of Hungarian Restaurateurs
(MVI) sent to the Hungarian Tourism Agency (MTU). Problems
waiting to be solved « simplifying and optimising the VAT rules
in the hospitality sector « supporting the preparation for the
GDPR « cutting the taxes on representation expenses « reforming
hospitality trade education, in cooperation with the Sectoral Skills
Council (AKT). Results we are most proud of - modification of the
excise tax legislation - rules for storing alcoholic drinks in bottles
after opening (2013-2014) « founding the Gundel Karoly Award
in 2014 « cutting authors’ rights fees (lower music rates for bars
and restaurants) contributing to the modification of the VAT
law — lower VAT in the hospitality sector.//
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Hianyszakmak

Az MVI megfogalmazott egy levelet
a BKIK szakképzési igazgatoja részére,
amelyben az ipartestlet azt kéri, hogy a
szakacs és pincér szakmakat vegyék fel a
hidnyszakmék kozé, egyben felajanlotta
a lehetéséget a vendéglatds mas szak-
mai érdekvédelmi szervezeteinek, hogy
csatlakozzanak a kezdeményezéshez.
Ennek jelentésége a kovetkezékben
rejlik:

A szakképzésrél sz616 torvény 81. §-dban
meghatarozott, a kamara mellett mdko-
d6 févarosi, megyei fejlesztési és képzési
bizottsdg a gazdasagi igényekre alapozva
megyénként legfeljebb 20, az adott me-

gyében 6sztondijra jogositd hidny-szak-
képesitésre minden év marcius hé utolsd
munkanapjaig tesz javaslatot a szakképzé-
sért és felnéttképzésért felelés miniszter
részére. Azok a szakkdzépiskolai illetve
szakgimnaziumi tanulok, akik hidnyszak-
mat valasztanak, a Szaboky Adolf Szak-
képzési Osztdndijrol szold 252/2016. (VIIL,
24.) Korm. rendelet alapjan 6szténdijban
részesilnek, melynek 6sszege a tanulma-
nyi eredménytél figgden havi10-50 ezer
forint lehet. Az 8sztondij folydsitasdnak
tovabbi feltétele, hogy a tanuld tanulma-
nyait dllamilag tdmogatott nappali, iskolai
rendszer( szakképzésben folytassa.
Tehét ha egy szakma felker(l a hidny-szak-
képesitések kozé, akkor a tanuldk nem
csak a tanulmanyi szerz6dés alapjan jo-
gosultak tdAmogatasra, hanem 6sztondi-
jatis kapnak. Mivel az 6szténdij mértéke
a tanulmanyi eredménytél figg, igy ez
0sztdnz6 arra, hogy jobban tanuljanak.
Az eddigiek alapjan elmondhato, hogy
azon szakmak esetén nétt a beiskoldzasi
mutato, amelyeket hidnyszakméknak nyil-
vanitottak./

%

% A shortage of professionals

The Guild of Hungarian Restaurateurs
(MVI) has worded a letter to the di-
rector of the Hungarian Chamber
of Commerce and Industry’s (BKIK)
educational director, asking them to
put the cook and waiter professions

on the list of trades for which there
is great demand. Secondary or vo-
cational school students who decide
to study trades mentioned on this list
are entitled to receive a monthly grant
of HUF 10,000-50,000, depending on

how the good the person’s academic
results are — states a ministerial decree.
Another criterion of being eligible for
the grant is that the student studies
in a state-financed institution's regular
programme. //

Nemzetkozi sommelier-vizsga

A Nemzetkozi Sommelier Szévetség (ASI)
ebben az évben is meghirdette a nem-
zetkdzi sommelier-vizsgat, amelyet ebben
az évben mar masodszor rendeztek meg
Magyarorszagon — a zs(ri elndke Kovacs
Laszl6, az MVI elndke volt. Ezen a meg-
mérettetésen az ASI rendes jogu tagjai
altal benevezett sommelier-k vehetnek
részt.

Avizsgat alapvetden két szabalyzat szerint
bonyolitjdk. Az egyik a rendezdknek irja
el6 teljes részletességgel a verseny mene-
tét, mig a masik a versenyzékre vonatkozd
el6irasokat tartalmazza. A vizsga elméleti
és gyakorlati feladatokbdl allt. A négy el-
méleti anyagot (kozte a nyolcvankérdéses
tesztet) frasban, a két gyakorlati feladatot
szoban kellett teljesiteni.

Ebben az évben sok jeldlt indult a sikeres
vizsga reményében, 75 sommelier kdzdl
57-en sikeresen végeztek. Magyarorszagrol

harman indultak neki a feladatnak, és min-
den varakozést felulmuldan teljesitették
a kovetelményeket! [gy mindharman ASI
Sommelier Diplomat kapnak, Arany Dip-
loméat Horvath Maté (Mak Bistro) - 6 lett
egyébként a marciusban rendezett
Ev Sommelier-je verseny idei gyéztese is —
és Kovacs Norbert (Hotel Steirerschldssl),
EzUstot Récz Imre (Mék Bistro). A diploma
ataddsa juniusban lesz a Continental Hotel
Budapest kulontermében! /

& International sommelier exam

The International Sommelier Association (ASI) organised
this year's international sommelier exam in Hungary — for
the second time. Laszlo Kovacs, president of the Guild of
Hungarian Restaurateurs (MVI) was the jury’s president.
No less than 75 sommeliers took the exam and 57 of
them passed. All 3 Hungarian sommeliers were successful:
Mété Horvath (Mak Bistro) and Norbert Kovécs (Hotel
Steirerschlossl) both got a Gold Diploma, while Imre Racz
(M&k Bistro) earned a Silver Diploma. //



Dr. MVI

Zerényi Karoly az MVI elméleti szakembere, 0 késziti az
ipartestiilet szamara fontos szakmai hattéranyagokat és
javaslatokat, tovabba gazdasagi elemzéseket, a felmérések
kiértékelését, a tagsag szamara 0 ,forditja” a szakma
tevékenységét meghatarozo szervezetek rendeleteinek,
utmutatasainak nyelvezetét kozérthetore. Megkérdeztiik, hogyan
latja 0 a hazai vendéglatas jellemzo kérdéseit.

& — Mik voltak a szakma szdmdra legfon-
tosabb eredmények az elmult években?

— A vendéglato-vallalkozasok gazdasagi
és pénzigyi mozgasterét tekintve ko-
moly eredménynek szamit az afakulcs
csOkkentése. Ennek kdszdnhetden tdbb
forras all rendelkezésre a bérek emelé-
sére és a mUkadtetéssel 6sszefliggd fej-
lesztések finanszirozasara. Ugyanakkor a
2017-ben hatélyba lépett &faszabalyozas
alkalmazasa bonyolult, és szamos eset-
ben nehézséget jelent a vendéglato-val-
lalkozdsok szamara, ezért minél hama-
rabb szikség lenne annak médositasara.
Az 4fakulcs csokkentését megeldzden a
jovedéki torvény modositasaval sikertlt
megoldani a bontott alkoholos italok ta-
roldsanak problémadjat is, amelynek ko-
szonhet&en egy életszer( szabdlyozas
jott létre. Emellett fontos eredménynek
tartom a szerzéi jogdijak jelentés mérté-
kU csokkentését és a dijszabds évrél évre
torténd felllvizsgélatat. Utdbbit illetéen
az MVI képviseletében rendszeresen részt
veszek az Artisjus Magyar Szerzdi Jogvé-
dé Iroda Egyesulettel folytatott szakmai
egyeztetéseken. Természetesen az ed-
digieken kivil a szakma szamara meg-
hatarozdak a Bocuse d'Or versenyeken
elért nagyszer( eredmények is, amelyek
rairdnyitottak a nemzetkozi figyelmet a
magyar gasztronémia és vendéglatas mi-
néségi teljesitményére.

& — Milyen a szakma kapcsolata az dllami
irdnyitdssal, illetve az ellenérzé szervezetek-
kel?

— A vendéglatd szakmai szervezetek ér-
dekképviseleti tevékenysége szempont-
jabdl kiemelkedd jelentéséggel birt, hogy
az allamigazgatas-
ban 2011-t8l néhany
éven keresztll egy
minisztériumon
beltl mikodsd ven-
déglatdipari osz-
télyhoz lehetett
fordulni a felmera-
|6 problémakkal.
Ebben komoly val-
tozast hozott a mi-
nisztériumi terllet
megszintetése és a Magyar Turisztikai
Ugynokség létrehozasa. Az MVI-nek és
mas szakmai szervezeteknek is igazodni
kellett az Uj szervezeti feldllashoz, azon-
ban a kordbbiakhoz képest korilménye-
sebb adott szakmai kérdésben az illetékes
dontéshozok elérése. Ebben elérelépést
jelentene, ha az MTU szervezeti struktd-
rajaban a vendéglatas kilonalld modon
is képviseltetve lenne. Ettél figgetlendl
az MVI a vendéglato-vallalkozdsok érde-
keit szem el&tt tartva torekszik a lehetd
legjobb egylttmkodésre az MTU-vel és
az ellendérzé szervezetekkel is. Ennek ke-
retében nagyon jo a kapcsolat az MVI és

Zerényi Karoly
szakmai tanacsado
MVI

a NEBIH kozott, valamint nemrégiben a
NAV-val is elindult egy kdlcsonos parbe-
széd. Emellett az elmult néhany év alatt
kifejezetten jo egyUttmUikodés alakult ki
az MVI és az Artisjus kozott is. Ugy gon-
dolom, hogy az értelmiségi parbeszédre
és a magas szinvonall szakmai munkara
alapozva érdemes a jovében is tovabb
dolgozni a vendéglatas érdekében.

&2 - Hogyan ldtja a szakképzés helyzetét?

— Ez egy nagyon Osszetett kérdés szak-
mai és pedagdgiai szempontbdl egy-
arant. A jelenleg zajlé munkaerépiaci
folyamatok rairanyitottak a figyelmet a
vendéglatasban is tapasztalhatd szak-
emberhidnyra. Az elmult években egyre
tobb kritika érte a szakképzési rendszert,
hogy aziskoldkbdl kikertld fiatalok felké-
szUltsége nem igazodik a munkaerdpiaci
igényekhez. Ebben tobbek kozott eld-
relépést hozhat az MKIK 4ltal koordinalt
Vendéglatas-turizmus Agazati Készség
Tandcs létrehozasa, ahol a munkaltatdi ol-
dal képviselbinek javaslatai alapjan igye-
keznek majd egy Uj szakképzési strukturat
|étrehozni. A kilonbdzé képzéssel dssze-
fliggd dokumentumok atdolgozasanal
fontos szempont, hogy meghatarozzak
azokat a tanuldsi eredményeket, ame-
lyek 6sszhangban vannak a szakmai el-
varasokkal. Mindazonaltal véleményem
szerint az egyes vendéglatoipari képzé-
seknél a kongruens foglalkoztatast célzo
specidlis tudads mellett nagyobb hang-
sulyt kellene helyezni a jovében a transz-
fertudas irdnti munkaerépiaci igények
kielégitésére is.

&R — Mit jelent a szakma szdmdra a fenn-
tarthatdsdg kérdése?

- E téma a vendéglétasban tébbek kozott
az élelmiszer-veszteségek csokkentésén
keresztll értelmezhetd. A szakma tevé-
kenységet érinté élelmiszer-veszteségek
csokkentésének lehetéségeirdl az utdb-
biidében egyre tobb forumon lehet ta-
jékozodni, ez is tAmogatja a torekvést,
hogy minél tobb hazai vendéglatohely
tudatos médon foglalkozzon ezzel a té-
maval. 7/

& Dr MVI

Karoly Zerényi prepares important back-
ground materials and recommendations
for the Guild of Hungarian Restaurateurs
(MVI1). Our magazine asked him about how
he sees the Hungarian restaurant business
at the moment.

T.M.: = What were the most important events
for the trade in the last few years?

— The VAT cut was an important step for-
ward: thanks to this restaurant businesses
have more money to increase salaries and

finance development projects. However, it
must also be mentioned that that the VAT
regulation, which entered into force in 2017,
is too complex to implement in practice. It
was also an important achievement that
Artisjus lowered the music use rates for bars
and restaurants.

T.M.: — What is the relationship of
the trade with state authorities like?
How do restaurants get on with supervising
authorities?

— Creating the Hungarian Tourism Agen-
¢y (MTU) entailed great changes, as the
tasks formerly belonging to the ministry
were delegated to MTU. It would be great
help if the hospitality sector had a separate
department within the agency's structure.
MVI and the National Food Chain Safety
Office (NEBIH) have a good relationship,
and we have started a constructive dialogue
with the National Taxand Customs Admin-
istration (NAV) recently.

T.M.:= How do you see the situation of trade
education?

- This is a very complex issue, both from a
professional and a pedagogical perspective.
There is a lack of workforce in the sector and
the education system was criticised in the
last few years. The Hungarian Chamber of
Commerce and Industry (MKIK) improved
the situation by establishing a special coun-
cil, which tries to harmonise the needs of the
market with the system of trade education.//
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Udvozsljik az olvasokat a Magyar
Cukrdsz Iparosok Orszagos
Ipartestilete nevében.

Nagy 6rémunkre szolgél, hogy ro-
vatunk indul a Trade magazinban,
hiszen ez kivald lehetéség arra, hogy
megmutassuk szervezetlnket, cél-
kitlizéseinket, programjainkat az
FMCG- és a horecaszektor legszéle-
sebb platform-
jan, a szakma
legelismertebb
magazinjdban.
Célunk, hogy
a  min&ségi
cukraszdai ter-
mékekre  és
szolgaltatasra
irdnyftsuk a fi-
gyelmet, ezal-
tal is katalizaljuk
azt a fejlédést,
amely mar évek 6ta elindult a hazai
cukrészatban is. Megmutatni a ma-
gyar cukraszat értékeit, 6sztdndzni a
szakmat a tradiciok tisztelete mellett
az innovaciora, a fejlesztésre, az
egyre tudatosabb vasarléi igények
magas szinvonalu kiszolgaldsara. Ak-
tudlis programjaink és feladataink
mellett szeretnénk megismertetni
az olvasokat az elmult években el-
ért jelentds eredményeinkkel is.
Bizunk benne, hogy nem vagyunk is-
meretlenek a Trade magazin olvasdi
szamara, hiszen legsikeresebb pro-
jektjeink — a Magyarorszag Tortéja
verseny és az Ev Fagylaltja verseny
—nagy szakmai presztizsnek és mé-
diaérdeklédésnek drvend évek ota.
Ez utébbira fokuszalunk elsé rova-
tunkban is, hiszen a cukrészdak és
a vendégek nagy oromére vissza-
vonhatatlanul itt a tavasz, elindult
a fagylaltszezon! /

Selmeczi Laszlo
tigyvezet6, tarselnok
Magyar Cukrasz Iparosok
Orszagos Ipartestiilete
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¢ Introduction

I would like to say hello to the readers on be-
half of the Guild of Hungarian Confectioners.
We are glad to have our column in Trade magazin
from now on, because it is a great opportuni-
ty to show what we are doing, to speak about
our goals and to share our programmes with
you in the most prestigious magazine of the
trade. Let me hope that you, dear reader, aren't
completely unfamiliar with us, as our most
successful projects — Cake of Hungary and
Ice Cream of the Year — have raised great
media interest and earned professional prestige
for years.”/

Irade PYEFYS
magazin

Az Ipartestiilet
szakmai
elnoke

Horvéth Ferenc 2015-ben lett az Ipartestilet
szakmai elndke. Azzal a kikotéssel vallalta a
feladatot, hogy jelentésen megvaltoztatja
az lpartestUlet szervezeti felépitését. Kiter-
jesztette a szervezet tevékenységi korét, és
ktlon feladatkoroket delegélt az elndkség
tagjainak. F6 feladatként a tagsag novelését,
ezzel egyUtt egy orszagjard korut terveit és
egy érdekérvényesité hald kiépitését jelolte
meg. A szervezet tarsadalmi szerepvallaldsa
erésodott. Regnalasa alatt az Ipartestdlet fo-
kozottan igyekszik a tagokat fejlédési, tanuldsi
lehetéségekhez juttatni.

Szakmai napokat, kurzusokat, valamint szakmai
taldlkozokat szerveziink — mondta el az elnok.
— A hazai érdekképviseleti, szakmai szerveze-
tekkel kivald kapcsolatot dpolunk, didkokat
fogadunk az Erasmus+ program keretén belul.
2017-ben német cukrdszokat lattunk vendégdl,
de szlovak és osztrak kollégakkal is folynak az
egyeztetések a kozds munkarol.
Legfontosabb feladatunk jelenleg az Uj szék-
haz felépitése és az ezzel kapcsolatos munka
megtervezése. Fontos, hogy a megyei veze-
ték is hangsulyosabb szerepet vallaljanak,
hiszen a tagsagot és a potencidlis tagokat 6k

Azidei Ev Fagylaltja verseny majus 15-én keril
megrendezésre a szegedi Virdg cukraszdaban.
A verseny célja a jo mindségu klasszikus és
hagyomanyos kézmUves fagylalt népszerd-
sitése. A megmeérettetés tobb kategdridban

ismerhetik a legjobban,
a helyi problémakra ne-
kik kellene megtaldinia
helyes valaszokat ugy,
hogy az 6sszhangban
legyen az Ipartestilet
céljaival.

Ugy vélem, a szakma
problémainak nagy
része mar nem regio-
nalis, hanem orsza-
gos — itt a gazdasagi
élet adta fel a leckét.
Legégetdbb gond a szakmaban fellépd
munkaeréhidny és a szakoktatds helyzete.
Idesorolom még a jogszabalyi kornyezet
allando véltozésait, az alban fagylaltozok
megjelenését és a fusizok folyamatos je-

Horvath Ferenc
szakmai elnok

Magyar Cukrasz Iparosok
Orszagos Ipartestiilete

Ev Fagylaltja 2018

lenlétét.

&4 The guild’s vice president who is
responsible for trade matters

Ferenc Horvath became
the guild's vice president re-
sponsible for trade matters
in 2015. He told our maga-
zine that back then his main
task had been recruiting
new members, but he had
also intended to focus on
building an interest repre-
senting network. Under his
leadership the guild makes
great efforts to give confec-
tioners the opportunity to
train themselves and learn

ESE

fagylaltok.

new things. The guild is or-
ganising trade days, courses
and professional gather-
ings. At the moment they
are busy building their new
headquarters. Mr Horvath
informed us that they estab-
lished an ice cream working
committee, which will lay
down the requirements of
making quality ice cream,
and hopes to have them
included in the Hungarian
Food Book.

zajlik egyrészt cukraszdak
és fagylaltozok, masrészt az
alapanyaggyarték és -forgal-
mazok kozott. Mas-mas alap-

anyagokkal készilt fagylal-
!= tokkal nevezhetnek a palya-
z6k a kizérdlag hagyoményos
alapanyagokat engedélyezé
és a fagylaltbézisok haszna-
latdt is megengedé kategd-
riakban, és kulon kerdlnek
elbirdlasra az ugynevezett
mentes, azaz hozzdadott-
cukor-, glutén-, laktoz-

és tejfehérjementes

Ahogy az eléz6 években, a,versenymUveket”
a szakmai zsUrin kival kdzonségzsUri is érté-
keli. (Képlnk a tavalyi versenyen készilt) //

#¢1ce Cream of the Year in 2018

In 2018 the Ice Cream of the Year competition
will take place in Virag Confectionery in Szeged.

Confectioneries, ice cream parlours and distribu-
tors will be competing in several categories. The

contest’s objective s to popularise high-quality
classic and traditional artisan ice cream. /
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SIGEP 2018

Idén 39. alakalommal keriilt megrendezésre a vilag egyik
legjelentosebb Fagylalt, Cukraszat, Siitoipar és Kavé Vasara,
a SIGEP az olaszorszagi Riminiben, amelyrol Ipacs Balazs,

a szovetség Pest megyei elnoke hozott beszamolot.

6bb mint 209 000 latogatd, 1250
I kiallito, dlland szinpadi programok,
hatalmas tdmeg, zsufoltsag jellemzi
az egész kidllitast. A sokasag ellenére jol
szervezett a kozlekedés, a kdzeli hotelek-
bol busszal, vonattal, taxival vagy autéval is
elérhet6 a Fiera (igy hivjak a kidllitas terlle-
tét). Mindenki itt van, aki a fagylaltos szak-
maban szamit; a kidllités kozel fele csak a
gelatonak van szentelve. Gépek, alapanya-
gok, kiegésziték — a nagy cégek egymast
tullicitdlva versenyeznek,
hogy kié a legnagyobb,
legimpozénsabb stand.
A helyi illetéségl Mec3
dltaldban elsé ebben a
kategdridban, de jelen-
tés a Fabbri1905 és a Pre-
Gel standja is.
A gép- és kiegészitét
gyarté nagyobb vallalatok
rendre egy-egy hiresebb
olasz cukrdsz vagy
fagylaltos &ltal krealt ter-
mékkel mutatjak be a vit-
rinjuket, berendezésket.
Az Orion idén Iginio Massari, az
IFI Gianluca Fusto, az lceteam1972
pedig Giacomo Schiavon remek-
mUveivel héditott. A Fusto desz-
szertjeit kilométerekrél meg lehet
ismerni: végletekig kidolgozott
formak, ardnyok, diszités és sti-
lus. A legkomolyabb fagylaltokat
az lceteam1972 standon lehetett
késtolnil Mar a demonstracio is
leny(ig6z6: mattfekete Ciam poz-
zetti pult (stllyesztett kortégelyes,

dai termel6tdl, a yuzu Japanbdl, a fekete
szezdmmag Vietnambol érkezett.
Ha mdr a sztarokndl tartunk, nem mehe-
tlink el sz6 nélkil Roberto Rinaldini mellett.
Standjan bonbonok, macaronok, fankok
izléses, stilusos bemutatdsa ,rinaldinis’,
k azaz pink-fekete iskola-
zésban.
Egyébként két megha-
tarozd szin uralta a kialli-
tast: a fekete és az arany.
Fagylaltok, tolcsérek,
desszertek, kiegészitdk
- mind feketében pom-
paztak, rajtuk egy-egy
arany disszel, ezzel is su-
gallva az értékiket. Jel-
lemzé volt a tuladagolt
lUszter hasznélata, mely
minden kidllitasnak lehetne a védjegye, hi-
szen itt a legcsillogobbnak, legtrendibbnek
kell lenni. Designban, Uzletberendezésben,
kiszolgdloi munkaruhadivatban az olaszok
az élen jarnak, nem vitds! Szégletes, letisz-
tult formdju, nagy Uvegfellletd stitemé-
nyes- és fagylaltosvitrinek, sokszor faval
vagy mas nemes anyaggal kombinalva,
olyan formatervezéssel, mintha 6nallé
designbutort csodélnank.
A fagylalt mellett kiilon-kilon részlegben
szerepelt a desszert, a csokoladé és a ka-
vé. A Callebaut csokolddé cég idén latha-
téan rderdsitett a fagylaltos vonalra. Tébb
vitrint toltdttek meg csokoldadéfagylal-
tokkal, az alapnak szamito ét-, tej- és
fehéren kivil szerepelt a mar kotelezé
karamellds vagy sz6ke csoki, amelyet 6k
Gold fantazianévvel illetnek. Terméhely-
szelektalt véltozatok és izkombinaciok
(tuti tipp: a Sao Thomé-passio, valamint a
Velvet-lime parositas) sora, azonban nem
taldlkozhattunk a Rubyval (a természetes
rézsaszin csokoladéval), ami a 2019-es év
nagy durrandsa lesz.

i 4

amely a legmegfelelébb a fagylaltok ta-
rolasara), amelybe egy ugyancsak matt-
fekete Cattabrig Effe6 lett beépitve (egy
vertikalis Ustos fagyasztd, mint a régi idék

soleves h(itésU fagylaltos rendszereiben).
Az alapanyagok eredetisége és tiszta izei
bombaként hatottak a ldtogatdra, és az ok
nem meglepd: a pekandio a legjobb kana-

Két fontos nemzetkdzi verseny is zajlott a
SIGEP ideje alatt, a Gelato World Cup és a
Ladie’'s World Pastry Champion, mindketté
francia sikerrel zérult. /

4 SIGEP 2018

SIGEP, the International Trade Show of Ar-
tisan Gelato, Pastry, Bakery and Coffee was
organised for the 39th time this year in Ri-
mini. Balazs Ipacs, Pest County president of
the Guild of Hungarian Confectioners was
there and shared his experiences with our
magazine. There were 209,000 visitors and

1,250 exhibitors at the trade fair. Nearly half
of the event was dedicated to ice cream,
with such giants present as Mec3, Fabbritgos
and PreGel. However, not only ice cream
stepped on the stage — Fusto’s desserts can
be recognised from a thousand metres and
Roberto Rinaldini’s stand was full of breath-

taking bonbons, macarons, doughnuts, etc.
The two dominant colours were black and
gold at SIGEP. Since Italian design is world-fa-
mous, it is needless to say that visitors had the
chance to see the best shop interiors, work
clothes and the like. Desserts, chocolate and
coffee had their own sections at SIGEP. Inter-

estingly enough, this year chocolate company
Callebout realised a strong ice cream pres-
ence. They filled several glass cabinets with
various types of chocolate ice cream. The
trade show also hosted two important in-
ternational competitions, Gelato World Cup
and Ladies World Pastry Championship. /
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Ujdonsagok a versenyszabalyzatban

Mint ismeretes, 2018-ban Torindban rendezik
a Bocuse d'Or nemzetkdzi szakacsverseny
eurdpai dontéjét. Magyarorszagot a junius
11-12-én rendezett versenyen Pohner Adam,
és commis-ja, Csillag Richérd
képviseli. A nemrégiben nyil-
vanossa tett versenyszabaly-
zatbdl kiderdl, hogy az eddig
megszokott 14 adag helyett
mindkét ételt 15 adagban kell
elkésziteni, ami kizar bizonyos
elrendezési formakat. A vege-

PIEMONTE TOF

(Bersrnte

EURCPE 2018
0, ITALLA

tarianus tanyérnak lesz egy titkos alapanyaga,
amelyet nem lehet el6re tudni, viszont elére
kiadtak a piaclistat, azaz hogy milyen alap-
anyagokbol lehet majd vélogatni a versenyt
megel6zé napon. A kotelezé hasz-
nalt alatéten kell majd lennie egy
side dishnek, valamint az olasz ha-
gyomanyoknak megfelel6en egy
szészosedénynek is. A kontinens-
bajnoksag zsUrijének elndki tisztét
Sz€llTamas, a 2016-o0s Bocuse d'Or
Europe gyéztese tolti be. /

& Some new competition rules
In 2018 Torino will be the host of the
European final of the Bocuse d'Or
chef competition. Adam Pohner and
his commis, Richard Csillag will repre-

sent Hungary in the final, which will
be organised on 11-12 June. Instead of
the former 14 portion-requirement,
this time chefs will have to prepare 15

portions from both dishes, which makes
certain arrangement types impossible.
The vegetarian dish will have a secret
ingredient. //

Hagyomany és Evolucio

Aprilis elején zajlott a VII. Hagyomany és Evo-
lUcid selejtezbje a Szinergia Szakiskola Taver-
na Tagintézményében. A selejtezd résztvevoi
harcsaételt talaltak, a kifras szerint leveses
martasban, szabadon valaszthaté kiegészi-
tokkel. A szervezdk elképzelése szerint a

klasszikus aromaparositasok szolgalhattak
kiindulasi alapként, de fontos szempont volt,
hogy megjelenjen a személyesség.

A dontébe tizen jutottak: Csertd Richard
(Borkonyha/Budapest), Egeté Hunor Zol-
tan (Kolldzs/Budapest), Hangya Zoltan
(Veszely Csarda/Békéscsaba), Huszar Krisz-
tidn (FAma/Budapest), Kelemen Roland
(Hunguest Hotels/HajdUszoboszlo), Pilter
Tamas (Alabardos/Budapest), Sandor L&-
rinc (Borkonyha/Budapest), Németh Akos
(Rézkakas/Budapest), Farkas Jézsef (Fat
Mama/Budapest), Katona Ervin (Rézkakas/
Budapest). A dontét aprilis 22-én szervezik,
ugyancsak a Szinergiaban. /

N

&4 Tradition and Evolution

Jakabffy Laszlo
emlekeére

A Magyar Vendéglatok Ipartes-
tllete, egylttmUkodve a Magyar
Kereskedelmi és Vendéglatdipari
Mudzeummal, a Jakabffy csaladdal,
valamint a tanitvanyokkal és a ba-
ratokkal kdnyvet tervez kiadni a ta-
valy decemberben elhunyt Jakabffy
Laszl6 emlékére. A kiadvanyban
felidézik majd a sokak altal példa-
képként kezelt kolléga életutjat, és
a Jakabffy-iskoldbdl kikertlt neves,
elismert séfek
és vendéglatos
szakemberek
emlékeznek
vissza tanito-
jukra, kolléga-
jukra egy-egy
személyes él-
mény és jellem-
76 recept fel-
elevenitésével.
A szakma to-
vabbi tervekkel is készil arra, hogy a
nagy tekintély szakember emléke
fennmaradjon — példaul emléktabla
allitédsaval. Mindezek megvaldsitasat
a szervezék tamogatasokbdl kivan-
jak megoldani, melynek részleteit a
késdbbiekben hozzak nyilvanos-
sagra.//

Jakabffy Laszlo

N

¢ In memoriam Laszlo
Jakabffy

The Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI), in
cooperation with the Hungarian Museum of Trade
and Tourism (MKVM), the Jakabffy family, students

Early April Szinergia Trade School’s Tav-
erna Member School was the host of
the qualifiers for the 7th Tradition and
Evolution contest. Ten chefs qualified for
the final, which takes place on 22 April:

Diakverseny

A hazigazda csapata nyerte az immar 38.
alkalommal megrendezett BVHSZC Gun-
del Karoly Szakképz6 Iskoldja Nemzetkozi
Ifjusagi Gasztrondmiai Versenyt, amelynek
idei téméja a gasztronémia és a sor kap-
csolata volt. Masodik lett a Soproni SzC
Szakképzd Iskola — 6k gyézedelmeskedtek
a szakécsok versenyében is —, harmadik

Richard Csertd (Borkonyha/Budapest),
Hunor Zoltan Egeté (Kollazs/Budapest),
Zoltan Hangya (Veszely Csarda/Békésc-
saba), Krisztian Huszar (Fama/Budapest),
Roland Kelemen (Hunguest Hotels/Ha-

Immenstadt,
voltak még a
ételt a Kecske

munkat.

jdUszoboszl6), Tamas Pilter (Alabardos/
Budapest), Lérinc Sandor (Borkonyha/
Budapest), Akos Németh (Rézkakas/Buda-
pest), Jozsef Farkas (Fat Mama/Budapest),

Ervin Katona (Rézkakas/Budapest). /

pedig a Német Staatliche Berufsschule

akik a cukraszversenyben
legjobbak. A legjobb hal-
méti SZC Széchenyi Istvan

Szakkozépiskola készitette, a BGE KVIK
Kara végezte a legszervezettebb konyhai

A verseny févédnoke a Pannon Gasztro-
némiai Akadémia elndke, Csapody Baldzs
volt, és a zsUriben is a vendéglato szakma

N

The host team won the 38th interna-
tional youth gastronomy competition
organised by BVHSZC Gundel Karoly
Vocational School. This time the topic
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&% Competition for students

was the relationship between gastron-
omy and beer. Soproni SzC Vocational
School finished second and Staatliche
Berufsschule Immenstadt from Ger-

many got the bronze medal. The
competition's chief patron was Pannon
Gastronomy Academy president Balazs
Csapody.”/

and friends plan to publish a book in memory of
Laszl6 Jakabffy, who passed away last December.
There are also plans by the representatives of the
trade to place a commemorative plaque. /

meghatdrozd alakjai vettek részt, akik ko-
zUl tdbben is az Ecseri Uton végeztek.

Arendezvénnyel parhuzamosan a Magyar
Vendéglatok Ipartestllete szervezett telt-
hdzas szakmai konferenciat. //




Ketcsillagos
étterem
Budapesten

Mércius végén Budapest adott ott-
hont a gasztronémiai vildg egyik
legrangosabb eseményének, az
eurdpai Michelin Guide dijatadé
Unnepségnek. A Varkert Bazarban
megrendezett eseményen derUlt
ki, kik kapjak Ausztria, Csehorszag,
Gorbgorszag, Lengyelorszag és
Magyarorszag Michelin-csillagait.
Itthon megtartotta a csillagot a
Borkonyha, a Costes Downtown
és a Costes, az orszag elsd két Mi-
chelin-csillagos étterme pedig az
Onyx lett./

& Two-star restaurant in
Budapest

At the end of March the prestigious European
Michelin Guide award ceremony took place in
Budapest's Varkert Bazar. Borkonyha, Costes
Downtown and Costes kept their Michelin stars,
while Hungary's first restaurant honoured with
two Michelin stars became Onyx. //
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A Tork horeca-nagykovete

Sipos Norbert, a Lajvér Bisztrd konyhafénoke
lett a Tork horeca-nagykdvete. Franciaorszag-
ban toltott kdzel egy évtizedes tapasztalatat
hozta haza csomagjdban a szekszardi borvidék
szfvében taldlhat6 Szalkara.

,Konyhaféndkként szamomra a higiéniai termé-
keknél a 3 f6 szempont a termékek minésége,
koltséghatékonysaga és adagolhatdsaga. Fontos,
hogy egy beszillito tobb feladatra is megoldast
kindljon. Ebben a Tork verhetetlen. A Bisztrd kony-
hajabdl szamuztik a hagyoményos konyharu-
hakat, melyek magas tisztitasi koltségeik mellett
tObbszdri hasznalat utdn kevésbé higiénikusak.
Naponta egy eldobhato Tork séfkend6ével dolgo-
zom — ezen még a facanlevest is tudjuk szdrni,
illetve a forrd serpenyét is batran foghatjuk ve-
le, mert 250 fokig h6allo. A konyhaban éltaldban
helysz(ikében vagyunk, ezért kézenfekvé, hogy a
séfkendd adagoldjat magnessel is tudjuk rogziteni
az inoxfeliletekre, példaul a hiitére. Hordozhatd
allvanyon tartjuk a kék torlépapirt, amely nem
szakad, nem sz6szdl, igy a folyadékok gyors fel-
itatdsa, husok lecsepegetése mellett még a forrd
serpenyd kitdrlésére vagy a nedves petrezselyem
kifacsardsara is alkalmas. Talaldsnal és a vendég-
térben egyarant adagolds Xpressnap szalvétat

A

hasznalunk, ami higiénikusan, egyszerre csak 1
szalvétat adagol minden alkalommal. A kézmo-
sashoz fert6tlenitd folyékony szappant és konyok-
karos Tork adagolét valasztottunk, majd laponként
adagolhato Reflex papirral torlink kezet! (x)

& Tork’s horeca ambassador

Norbert Sipos, head chef of Lajvér Bisztrd in Szalka has become Tork's
horeca ambassador. He told that one of Tork's biggest strengths
is offering solutions to many problems. They don't use traditional
kitchen towels in the bistro any more. Mr Sipos uses one Tork dis-
posable hand towel a day — for many tasks, from filtering soup to
holding a hot frying pan. An Xpressnap dispenser is used for serving
and guests. Kitchen staff wash their hands with disinfectant liquid
soap and dry them with Reflex paper towel. (x)
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Bloody Mary vacsora

A Bloody Mary idétlen idék ota az
USA 6t legkedveltebb koktélja kozé
tartozik, nincs olyan kevert ital a vil-
gon, amelyet tébbféle valtozatban ké-
szitettek el a profik. Sok helyen egyik
dllando diszitéeleme lett a zellerszar,
emellé késébb erdspaprikat, olajbo-
gyot is tettek. Az amerikaiak amugy
is természetesnek veszik, hogy friss, jo
minéségui zoldséget, esetleg egyebet
is taldInak palcika-
ra szurva koktél-
jukon/ban/alatt/
felett, és mivel a
Bloody Maryhez
kifejezetten kony-
ny( ,zakuszkat”
késziteni, kony-
nyen elfogadtak,
hogy az ital mellé
kerGlt még szalon-
na, savanyu ubor-
ka, garnéla, sajt is.

BG fél évtizede még mokas mania-
ként mutattuk be a vildg,legnagyobb”
Bloody Maryjeit, &m a divat nem mu-
l6nak bizonyult, annyira, hogy ,ipari-
lag”is alkottak hozza segédeszkdzt:
palcdk és fémtdk helyett specidlis
kellék segiti a barpult mogott allok
dolgédt, ami - stilszer(ien definidlva -
egy kiforditott koktélesernyévazra
hasonlit. /

Egy recept anatomiaija
Az étel Osszekoti az embereket — ez tény. A jaték is ilyen.
Egy amszterdami mivészeti féiskola, az Academie Ar-
temis hallgatdja, Leonie Anholts diplomamunkéjaban
kdprdzatos modon otvozte a kettét.

Az Egy recept anatomidja cim( tarsasjatéka alapja a
domind, amelynek minden kéve — gyantéba ,ontott”
fliszerek — egy-eqy receptet képvisel a jatékhoz csatolt
szakdcskonyvben.
A gybztes a domind
szabdlyai szerint le-
rakott kovek kozdl az
utolséval meghata-
rozza, milyen étel ké-
sz(ljon a csalddnak,
bardti tarsasagnak.
Persze a jatékszabdly
feltehetéen rugal-
masan kezelhet6, a
részleteket a jatéko-
sok masképp is meg-
hatarozhatjék. /

&4 The anatomy of a recipe

& Bloody Mary for supper

In the USA Bloody Mary is
often served with high-qual-
ity fresh vegetables. In many
bars the cocktail is decorated

with celery sticks, hot pepper
or olives. Since it is very easy
to prepare some kind of finger
food that can be paired with

Blood Mary, the next step in
this trend was serving bacon,
pickled gherkin, shrimp and
cheese with it, too./

Food connects people - this is a
fact. Leonie Anholts, a student of
Academie Artemis in Amsterdam
combined these two elements bril-
liantly in her graduation project:
board game ‘The Anatomy of a Rec-

ipe’is based on the domino game,
with each piece - spices inside solid
wax — representing a recipe in a
cookbook. The last, winning piece
decides which dish the family will
cook.”/

Habuizenet

Am ezuttal nem a kavéén, hanem
a sorén: a Beer Ripples segitségével
mar a soron is lehet ,lzenni” — mas
kérdés, hogy az elsé kettd hatdsa
miatt esetleg mast iratunk a har-
madikra, mintha a kédvébadl innénk
ugyanennyit! Az eszkdz malataalapu
Jtintdval”mkodik, és nem olcsé: bér-
leti dija 3000 dollar egy évre. De ne
felejtsik, nemcsak egyfajta jatékrol

Irade PYEFYS
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van sz6 — rekldmcélokra is hasznal-
haté:,logdzni”lehet vele az italt a sor
vagy a hely nevével, esetleg valami
specialitast kinalni a valasztékbdl, és
ez utébbi maris azt jelenti, hogy a
gép koltségeinek egy-egy részét még
a beszallitdk is kifizethetik. Es ha méast
nem, ra lehet irni a habra, példaul,
hogy ezt a sort a pult mellett Gl& fickd
kaldil 7

& Message in
the foam

Beer Ripples is a new
printer-like device that
will craft a message in a
beer's frothy head. The
device usesa malt-based
ink and a simple touch-
screen interface. It's not
cheap: USD 3,000 plus
an annual subscription,
but let’s not forget that
it can also be used for
advertising purposes,
e.g. putting a logo in
the foam, etc./

Végtelen siilt krumpli

Hinné, hogy 2018-ban kdzdnséges krumplibdl lehet
olyan — majdnem — kdzdnséges ételt sttni, ami
aztan a fél vilag elétt hiressé teszi készitdjét (az
interneten legaldbbis)? Nos, az ausztraliai Harajuku
Gyoza japan étteremben egy lab hosszusagu silt
krumplit sttnek. A pépet egy krumplinyomohoz
hasonlité eszkézon nyomjak 4t — nem kell, hogy
a végeredmény szabdlyos egyenes legyen —, ami
a forré olajban pillanatok alatt megsdl, és igen
ldtvanyosan talalhaté. Egyszerd, dm anndl krea-
tivabb otlet, ami 6ridsi hdjpot jelent az ,egyszerd”
fast casual Uzletnek. 7/

N 2%

% The longest fries

Japanese restaurant Harajuku Gyo-
za in Australia is serving foot-long
fries. These special fries are made by
sending potatoes through a potato

press before being thrown into the
fryer. Itisasimple but very creative
idea that generates great hype for
the fast casual restaurant. /



CHEFMARKET

MEGHIVO

Kedves Partneriink és leend® Partneriink!

Ha a vendéglatasban dolgozol, ldtogass el
hozzdnk a Chef Market VIP Standra a
2018. majus 17-20. kozott megrendezésre kerild
OTP Gourmet Fesztivalon.

- Legyél a vendégiink egy kis izelitdre, vagy
egy pohar italra.

« Ismerd meg professzionalis
szolgaltatasainkat.

« Talalkozz kollégainkkal.

« Alapozzuk meg lizleti egylittmikodésiinket
j6 hangulatban!

Szeretettel varunk,
a Chef Market csapata.

Cim: 1024 Budapest, Kis Rokus utca



www.chefmarket.hu
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Hid k
A jo fagylalt alapja a minoségi alapanyag és a frissesség, azaz
nalunk is el lehet késziteni. Meg is teszik ezt a hazai fagylaltozok

10-15 szazalékaban - értékel egy sikeres fiatal magyar cukrasz,
akit a legujabb fagylalttrendekrol kérdeztiink.

A fagylaltok teriletén a fejlédést itthon
is ugyanazok a trendek hatdrozzak meg,
mint a vildgon barhol méashol - allitja Ipacs
Baldzs, a Cukrész Ipartestilet Pest megyei
elndke, az Andréssy uti Hisztéria Cremeria
tulajdonosa. — Ez azt jelenti, hogy a divatot
az olaszok diktdaljak; a jelentds versenye-
ken is szinte csak ezzel a stilussal
lehet eséllyel indulni.
Toretlentl hodit a fekete szin
trendje, legyen sz6 fagylaltrol
vagy tolcsérrél — ez kdkuszdio
hamujaval készul, ami nem val-
toztatja meg a termék izét. A
latvényt annal inkdbb: Eurdpa
legjelentésebb fagylaltvasara,
az olaszorszagi Riminiben ren-
dezett SIGEP egyik érdekes pro-
jektje volt az illusztraciénkon is
lathatd vitrin, amelyben a szlirke és fekete
kozotti drnyalatu fagylaltok blvolték el a
latogatdkat.

A cukraszok ma leginkabb az édes-(gyu-
molcs)savas izek parositasaval alkotjak az Uj
izeket. A legmagasabb mindségi kategori-
aban a, tiszta izek”a legnépszerdbbek, ami
azt jelenti, hogy a fagylaltokhoz az autenti-
kus termdéterdletek legjobb termékeit hasz-
naljdk — kinai fekete szezdmot, vietnami
matcha tedt, kanadai pekéndiot, de a man-
gd, a passion fruit és még a sés karamella is
tokéletes forrasokbol szarmaznak.

Ipacs Balazs
Pest megyei elnok
Cukrasz Ipartestiilet

A texturék szerepe felértékel6dott — foly-
tatja a szakember. — A fagylalt mar nem-
csak,hideg nyalat’, nemcsak egy homogén
krém; a ma benne lévé alkotdelemek kozdl
a roppandsak a leglényegesebbek, de a
variegatok sem vesztettek jelentéségik-
bél. Ma ezeket, ahogy a kulonféle széra-
Wy tokatis, sokszor kimondottan
' egy-eqgy izhez gyartjak. Am a
fagylalt egyediségét sokkal in-
kdbb az adja, ha a cukrdsz ma-
ga taldlja ki és késziti el ezeket
a kiegészitéket.
Meggyézddésem - hangsu-
lyozza Ipacs Baldzs —, hogy egy
fagylaltozd megitélésében az
alapizek min&sége jelenti a leg-
fontosabb tdmpontot a vendé-
gek szédmdra. Ez azt jelenti, hogy
a csokoladé, a vanilia, a citrom, az eper kell
hogy tokéletes legyen, mert hidba készi-
tlnk melléjik vonzé kilonlegességeket, a
hibatlan kulcsfajtak nélkal nem lesz elég
vendégink. Es itt Ujra visszatértiink az
alapanyagok kérdéséhez: az epret vagy a
valodi citromlevet, akdrcsak a divatos pisz-
tacidt nem lehet kisajndlni a termékbdl. A
jo fagylaltért eljonnek a fogyasztok, azaz,
amit elvesztettlink a réven, azt megnyerjik
avamon.
A fagylalt frissen mutatja meg a legjobb
arcat. Ezért a fagylaltkészitésben szamom-

Feketézo
cukraszok

A cukraszok vildagaban tavaly az év
egyik legnagyobb durrandsa kétség-
kivil a fekete fagylalt New Yorkbol in-

dulé divatja volt. Nick Morgenstern,
egy népszerl cukrasziizlet tulajdo-
nosa kezdte el kutatni a kokuszdié
héjabol készule, az élelmiszeripar-
ban is hasznalt aktiv szén cukraszati
alkalmazasanak lehetéségét. Nos, a
divatbdl vildgtrend lett, annyira, hogy
idén méar Eurdpa legjelentésebb fagy-
laltvésaran, az olaszorszagi Riminiben
rendezett SIGEP-en a sok latvanyos
vitrin kozott is a sziirkétél-feketéig
projekt okozta az egyik legnagyobb
wow-élményt. /

&% Black ice cream

Last year's black ice cream craze commenced in
New York. It was Nick Morgenstern who started
experimenting with coconut ash, a form of activated
charcoal, to create the new ice cream that is really jet
black. At the SIGEP trade fair in Rimini one of the big-
gest sensations was the ‘from grey to black’ project.//

Szinergiak

Ahogy a gasztrondomia
mas terUletein, a fagylal-
tok megitélésében is a
legfontosabb a jé iz, majd
rogton ezutan kovetkezik
a fogyasztasaval jaré ka-
land. A kreativ cukraszok
nemcsak az izek, szinek,
allagok varidlaséval probal-
nak Ujdonsagokat, egyedi
termékeket késziteni, de
az izgalmas koritéssel” is:
kiegésziték, kuldnleges
anyagu — perec-, lepény-

és fanktészta, kirtéskalacs és
lepény, japan mochi és ameri-
kai karamellizalt kukorica, keksz
és brownie, meg ki tudja, még
micsoda — és formdju tolcsé-
rek, mas trendi termékekéhez
— hamburger, spagetti, pizza,
sushi—hasonlo télalsi formak.

Erdekes trend az alkoholos
fagylaltoké is, bar a szakembe-
rek szerint ez olyan technolo-
giat igényel, amely miatt a ter-
mék csak révid ideig tekintheté
frissnek. A legtébb varidcioban
jol kiaknazhatdk a fagylalt és a
tébbi elem szinergiai./

& Synergies

Creative confectioners
try to create new prod-
ucts not only by mod-
ifying the taste, colour
or texture of ice cream,

but also by using cones
made from a special ma-
terial (pretzel, doughnut,
chimney cake, biscuit,
brownie, etc.) or having a

special shape, or by serv-
ing ice cream like it was
another trendy product
such as hamburger, spa-
ghetti, pizza or sushi./
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Szezonon innen es tul

J6 hira gyimalcsalapu fagylaltok készité-
inek, hogy ma mar létezik olyan modern
technoldgidval gyartott termék,
amely képes tokéletesen helyet-
tesiteni a friss gyimolcsoket — véli
Andrejszki Adridn, a Chef Market
kereskedelmi igazgatoja.

A francia Ponthier gyimolcspu-

rék és pépek megszintetik a sze-

zon fogalmat. A csak természetes

tasakuk révén konnyd a hasznalatuk. A
fagylalt elédllitdsakor megsporolhato a
gylmdlcsok valogatasa-
ra, tisztitasara és feldolgo-
zésara forditott munkaidé
és energia.

A Chef Market szakértdi
ugy latjak, hogy a cukra-
szatban végérvényesen
utat tor az egyedi tap-

}

alapanyagokbol készilt, a zamatos

Andrejszki Adrian

lalkozasi szokasoknak és

gyumolcsok feldolgozasaval elé-  ereskedelmi igazgato igényeknek megfelel®
allitott purékkel az év barmelyik — Chef Market valaszték, valamint az

id6szakdban kénnyedén potol-
hatok az adott periédusban természe-
tes formajukban elérhetetlen idénygyu-
molcsok.

Az aszeptikus csomagoldsban forgalom-
ba kertlé gyimalcspirék rendkivil hosz-
szU szavatossagi idével rendelkeznek, és
praktikus kiszerelésuk és visszazarhato

egészségtudatossag.
A cég a gyimolcspurék parjaként for-
galmazasba hozta a zoldségpuréket
is, melyek izgalmas alapanyagai lehet-
nek az egyre trendibb zoldségalapu
fagylaltoknak. Ma mar szamos nagynev(
cukraszda tart a valasztékaban zoldég-
{zesitésd hisitéket. 7/

£ Before and after the season

Adrian Andrejszki, sales director
of Chef Market shared really good
news with us for those who make
fruit-based ice creams: 100-percent
natural Ponthier fruit purées and

concentrates from France do away
with the concept of the season, as
they can perfectly substitute fresh
fruits. The products are marketed
in resealable aseptic packaging and

have a very long shelf life. Chef
Market's expert told that vegetable
purées are also available, from which
exciting ice cream varieties can be
prepared. //

Sodrasban

A thai sodort fagylaltot igazan latva-
nyos modon allitjak eld, raadésul a vég-
eredmény — bizonyédra nem tudatosan
— szamos elemében megfelel a leg-
modernebb fagylalttrendeknek. Annal
tudatosabb viszont, hogy a médszert

kezdi dtvenni a vilag, és egyre tobb he-
lyen taldlkozunk a technolégiaval: egy
=25 Celsius fokra fagyasztott lapon, spa-
tuldk segitségével apritjdk-keverik a hoz-
zavalokat, a masszat vékonyan elkenik,
majd felhengerelik — mindezt a vasarlo
szeme el6tt.

A divat K6zép-Eurdpaba is begylrizott:

a SIGEP Budapest 2018 szakkiallitdson egy

dunaszerdahelyi magyar
véllalkozé mutatta be az
altala készitett specialis
alapanyagot és forgal-
mazott berendezéseket.
A fiatalember elmondta,
hogy a rendezvényen
tébben is érdeklédtek az
Ice Roll irdnt; érthetéen
nem a franchise-jogok
érdekelték dket, hanem
a gépek./

& Rolling

Thai rolled ice cream is made in
a spectacular fashion and the
end result is in harmony with
the latest ice cream trends. The
world is starting to adopt the

technology: cutting and mixing
ingredients on a -25°C metal plate
using spatulas, before the whole
thing is spread out and strips are
taken from it to make rolls. At the

SIGEP Budapest 2018 trade show
a Hungarian entrepreneur from
Dunaszerdahely was present with
ingredients and technology for
making Ice Rolls.
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ra a prioritasi sorrend: frissesség, aztan
megint a frissesség, és utdna a technolo-
gia. Ugy gondolom, Magyarorszagon ma
a fagylaltot arusito Gzletek 10-15 szazaléka
képviseli a csucsmindséget. Ha konkrétan
kell az értékesités rentabilitdsat meghata-
roznom, azt mondanam: prémium miné-
ségU fagylaltot 220 Ft, a févarosban 270 Ft
folotti aron vagy felette lehet eladni — ez
alatt az 8sszeg alatt igazan jo termék alig-
ha készitheté.

Meggyézédésem — hlizza ald beszélgets-
partnertink —, hogy gasztronémiai szem-
pontbdl mar nincs akkora kildnbség
Kelet-Magyarorszag és az orszag masik
fele kozott; a fagylaltokat illetéen is né a
fogyasztok igényessége, tudatossaga. Nem
véletlen, hogy egymas utan zarnak be az
igénytelenséget jelképezd alban fagylal-
tozdék (gondolom, a fagylalthoz kicsit is
értéknek ez utdbbiak intézményét nem
kell ktlon bemutatnom).

Es hogy az értékesités formajardl is beszél-
junk: aki Olaszorszagban jar, latja, hogy a
legjobb Uzletek nem latvanypultbdl aruljdk
termékeiket, hanem sullyesztett tégelyek-
bél, ami lehetévé teszi, hogy a fagylaltot az
idedlis -9 °C-0s hémérsékleten tartsak. Mint
tudott, a latvanypult =12 és 14 °C kdzotti
hémérséklettel mikadik, és a tartalyok nagy-
jabol 5 szézalékos dontése miatt a termékbe
még kulon stabilizatorokat is kell keverni.
A prémium fagylaltozékban az is egyértelm,
hogy nem kanalat, hanem spatulat hasznal-
nak, mert a gombdcozassal elkerilhetetlen,
hogy plusz viz kertljon a fagylaltba. //

& Cold days

According to Baldzs Ipacs, Pest County president of the
Guild of Hungarian Confectioners, it is the Italians who
are setting the ice cream trends. In the premium segment
the most important flavours are chocolate, maracuja
and raspberry. The colour black continues its conquest,
be itice cream or cone. Confectioners are creating new
flavours by pairing sweet and sour tastes. It is a new
thing that ice cream isn't simply a homogenous cream
any more, there are more textures featured in it, from
which the crispy components are the most important.
Mr Ipacs stressed that an ice cream parlour is judged
based on the quality of its basic products — chocolate,
vanilla, lemon, strawberry, etc. need to be perfect. It is
needless to say that good ice cream can only be made
from quality ingredients.

The president believes that good ice cream is first and
foremost fresh; the second most important criteria is the
technology used making it. He opines that 10-15 of ice
cream places sell top quality in Hungary. Premium quality
ice cream costs minimum HUF 220-270/ball. Mr Ipacs
added that the ideal storage temperature for ice cream
is -9°C — this is the reason why in Italy the best shops sell
ice cream not from display freezers, because in these the
temperature is between -12 and -14°C, but from special
metal containers. Premium ice cream parlours don't
use scoops because with them a bit of water ends up
in the cold delicacy, they work with spatulas instead. //
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A massag elfogadasa

A Neked MUNKA, nekem
ALOM egy orszagos kez-
deményezés, amely le-
hetéséget ad fogyatékos
emberek és munkaltatok
kotetlen talalkozésara. Cél-

ja nem a munkakozvetités,
hanem annak szemlélteté-
se, hogy fogyatékkal is van
mad teljes életre és valddi,
értékteremtd munkavég-
zésre. Felhivja a figyelmet
arra, hogy csupén aprobb
szervezési valtoztatéssal,
biztonsdgi megolddsok
bevezetésével is zokkend-

mentesen bevezetheték a
munka vildgaba a fogyaték-
kal él6 emberek.

Ennek keretében a Vaci ut-
cai Szamos Gourmet haz
csokoladémestere, Haraszti
Andor fogadta
a hallassérult
Giczy Klarat,
aki jeltolmacs
segitségével
kivaldan elsa-
jatitotta An-
dor instrukci-
oit a csokoladé
temperdldsardl, a marcipé-
nos sitemények elékészité-
sérdl és diszitésérdl. Ezutan
a kdzos élményeikrél és az
elvégzett munkafolyama-
tokrol Németh Orsolya, egy
|atéssérdlt résztvevd inter-
juvolta meg 6ket, a Magyar
Televizié Esély cimU mUso-
rahoz./

& Accepting that others are different

‘Just a job for you, but
a dream for me’ is a
nationwide initiative
that gives disabled
people the chance to
meet employers. The
goal is to show that

even those living with
some kind of handicap
can live a full life and
do work that creates
value. As part of the
programme, Andor
Haraszti — chocolate

master of the Szamos
Gourmet house on
VAci Street — met deaf
person Klara Giczy in
his kitchen and taught
her a few things about
his job./

New York legkisebb

etterme

Elvben nehezebb
bejutni a queen-
si Indo Java ne-
vl élelmiszerizlet
Jéttermébe”, mint
New York felkapott
vacsorazodhelyeire,

leginkdbb azért, mert csak keddenként mukodik, és akkor is
csak egyetlen asztalndl lehet enni. Egyértelm( tehdt: a Warung
Selasa (mert neve is vanl) a varos legkisebb étterme, amely
egy indonéz termékeket arusito, két polcsoros kisbolt egyik
sarkdban lett kialakitva. A hazias indonéz konyhdt 10 éve kinalé
tulajdonos azt biztosan megigérheti a vendégeinek, hogy a

legjobb asztalt kapjak. /

# The smallest restaurant in New York

Indo Java is a grocery store in Queens,
New York, which turns into a restau-
rant every Tuesday. There is only one
table in the restaurant that is called

Warung Selasa and serves Indonesian
food. You're always guaranteed the best
seat in the house in the city’s smallest
restaurant! /

Dizajntrendek 2018

Utdnaolvastunk az interneten,
milyen trendek szerint alakitjak
az éttermek enteriérjét 2018-ban
a nagyvilagban; ime azok, amelyek
szerintlnk a leglényegesebbek!

— Minimdl, de eleven stilus

J6 megkozelités az, ha az étterem
enteriérjét a végletekig leegysze-
rdsitik, hogy minden a felszolgalt
ételrdl szélhasson, de valljuk be, a
minimal dizajn tdbbnyire hideg,
nem tul ihletett kdrnyezetet jelent.
Ugy tdnik, a prémium vendégla-
tas is elérkezett arra a telitettségi
pontra, amikor néha mér,szenved”

" ®

avendég a purita-
nizmus kultuszatol.
2018-ban enyhdil a
nyomas: a stilu-
son belUl is felér-
tékelddik a kulon-
féle dizdjnelemek
szerepe — fények,
dvatosan adagolt
szinek, tradiciona-
lis alapanyagok se-
gitenek markéansan
megkilonboztet- -
hetévé tenni az egyébként nem
tulbonyolitott kulsét.

— Egyedi tapétdk és falfestés

Tapétakrol és falfestésrél kilon-ki-
[6nis irtunk mdr; alkalmazésuk idén
mar egyértelmU trendet jelent. E
diszitéelemek felerésitik a vendég
impresszidit, tdmogatjak, gyakran
meg is hatarozzak egy-egy étterem

enteriérjét. Akadnak, amelyek di-
daktikusan probaljdk atvinni tizene-
tlket, masok akér egy masik vilagba
is elvisznek. Két enteriér hasonlithat
egymasra, de az egyedi tapétdk és
falfestések szinte soha.

— A szivdrvdny szinei
Megallithatatlanul terjed a szin-
pompas ételek divatja — feltehe-
téen féleg azért, mert remekal
posztolhatdk az Instagramon és
a Facebookon —, az irdnyzathoz
olyan nevek is csatlakoznak, mint
példaul a Starbucks. Mindez ma-
gaval hozza a butorok, a szerviz,
a dekordcié szinesedését
is. Az év kedvenc szinei a
dizéjnerek szerint a méz-
sargak, a ,poros” kékek és
az olivazoldek.

— Meleg hatdsu fa minde-
nen

Az étteremvilag valasza a
szabalyos, homogén szine-
zés(, sulyos fabu-
torra idén a nyers
hatasu fa. Azt ol-
vastuk, hogy 2018-
ban a tolgy, a kéris
és a dio a trendi.

— Nem hagyomd-
nyos uléalkalma-
tossdgok

Nagy valészind-
séggel a kozos
asztalnak az elmult
évtizedben népszer(vé valt intéz-
ménye volt az elinditdja a hagyo-
manyostol eltérd tldbutorok Uj di-
vathulldamanak. Mindez jol illik az
élménykeresés trendjébe; fotelek,
divanyok, kilonleges fa ,épitmé-
nyek”vagy barmi, ami nem meg-
szokott egy étteremben — viszont
a tokéletes kényelmet biztosita-
niuk kell. 7

& Design trends in 2018

the restaurant decoration

- Minimalist style that is really
alive — Very often minimalistic
design solutions are excellent for
emphasising the importance of
food, but they can also be very
‘cold’. This trend is an excellent
solution to this problem.

- One-of-a-kind wallpapers and

* wall painting - This type of dec-

oration makes the impressions
guests get stronger and define
the interior of a restaurant.

- Colours of the rainbow
- Foods of many colours are
increasingly trendy — in part
because they look good when
posted on Instagram and Face-
book - and this trend entails

becoming more colourful too.
- Lots of wood used - In 2018
oak, ash and walnut are trendy.
- Non-traditional seating furni-
ture - This trend perfectly fits into
guests’ current search for experi-
ences - any sofa or armchair that is
unusual in a restaurant works well. //



Az itélet napja

Aprilisban mar kilencedik alkalommal
rendezték meg a VinCE Budapest Wine
Show-t. A ldtogatok a mesterkurzusokon
tul a magyar borvildg klasszikusaival és Uj
szerepldivel is ismerkedhettek a kostoldte-
remben. A borszakma szavazott az orszag
legjobb borbérjaira és boros szolgaltata-
saira. A legjobb borlap kategdria nyer-
tese a budapesti Borkonyha, ugyancsak
masodszor lett a legjobb boros szélldshely
kategdriaban a badacsonyi Hotel Bonvino.
A legjobb borbdr dijat a budapesti Carpe
kapta, a legeredményesebb boraszat a vil-
lanyi GUnzer Zoltan Pincészete, a legjobb
komplex turisztikai szolgaltatast nyujtd
pincészetnek pedig a Kristinus Borbirtok
bizonyult. A legjobb borbeszerzé cimet
Balogh-Fazekas Arpad, az Auchan munka-
tarsa nyerte el, mig a legjobb tour operator
aTaste Hungary lett. A legeredményesebb
borkereskedés idén a Bortarsaséag. /

£ Prize winners announced

VinCE Budapest Wine Show was organised for the ninth time
in April. As part of the programme, the wine trade voted on the
best Hungarian wine bars and wine-related services. Borkonyha
in Budapest won the prize for the best wine list, while Hotel
Bonvino in Badacsony was named best wine-themed place of
accommodation. Carpe in Budapest was voted the best wine
bar and the ‘best wine trader’ prize went to Bortarsasag. /

Balaton Open

Formabontd parlat- és palinkaversenyt tar-
tottak Zamardiban: kizarolag nok biralték a
balatoni palinkakat: nék biraltak rdadasul
olyan, méltatlanul mell&zott alapanyagok-
bl készulé pélinkdkat, mint az alma, a cse-
resznye, a kék sz6l6 vagy a torkoly. A hu-
szonkilenc holgy 130 mintat kostolt egy Uj
értékelési modszerrel: 20 helyett 40 pontos
biralati rendszerben zsdriztek. A szervezé,
Pach Gabor szerint a gyengébbik nem
szaglasa és izérzékelése is meghaladja a
férfiak e képességeit, és a nék valdban
szigorubban értékelnek. A Balaton Open
szervezdi minden kategoériagyéztes keres-
kedelmi tételbdl megrendelnek 250-250
palackkal, és azok a nyari szezonban mar
elérhet6ek lesznek a topart emblematikus
vendéglatohelyeinek kinalataban. /7

% Balaton Open

Zamardi was the host of a special distillate and palinka
competition: only women were in the jury that evaluat-
ed the entries. Organiser Gabor Pach told: 29 female jury
members tasted 130 samples of Balaton region spirits and
rated them in a 40-point system. The organisers of Balaton
Open ordered 250 bottles from the manufacturers of each
category winner, to sell them in the summer high season.”/
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Velence, a bormarka

Az Etyek-Budai borvidék figyelemre mélté régidja Velence — sokaig ismeretlen tertlet
volt sz616- és bortermelés szempontjdbdl, pedig a Velencei-t6 kozelségének kdszonhe-
téen kedvezd adottsagokkal rendelkezik: Pazménd, Nadap, Sukord és Pakozd granitos
talaja, valamint a déli parti agardi szél6teriletek talaja is kivald minéségu. A tertlet kii-
l6nlegessége, hogy mivel a mori borvidék felél hlivosebb fuvallatok dramlanak, a borok
elengedhetetlen kellékei, a savak nem égnek el.
Ennek koszonhetéen az itteni borokra jellemzé
a szép savgerinc.

Uj markaként jelenik meg most az Ital Magyar-
orszag Kft. altal forgalmazott Velence bor: egy
6t borbdl all6 kollekcio, amely Irsai Olivért, Cser-
szegi Flszerest, Z6ld Veltelinit, Velence Fehér
Cuvée-t, Rosé Cuvée-t tartalmaz. Kozultk az Ir-
sai Olivér és a Rosé Cuvée kivaldan szerepelt a
2017-es VinAgora Nemzetkdzi Borversenyen. //

& Velence, the wine brand

Velence forms part of the Etyek-Bu-
da wine region. Despite its good
characteristics, it was neglected
for quite a while by the Hungarian

the shelves of shops: Irsai Olivér,
Cserszegi Fliszeres, Griiner Veltlin-
er, Velence White Cuvée and Rosé
Cuvée.”/

wine community. Velence wine now
enters the market as a new brand,
distributed by Ital Magyarorszag
Kft. A s-wine selection turns up on

Kavévalogatas

A Nespresso amilyen rendszeres-
séggel kindl Ujdonsagokat kavéi
izében, annyira ritkan valtoztat azok
értékesitésének koncepcidjan — pél-

daul a kiszerelésen. Igy taldn még
kellemesebb a meglepetés, hogy

a cég most kuldnleges kavécsoma-
gokat mutat be: a hdrom- és 6tdarabos
reggeli Intense kavévalogatasokat, az
Intense Triopackot és az Intense Kavé-
valogatést. /

& Coffee selection

Areally pleasant surprise from Nespresso — they came out
with a special coffee selection: 3- and 5-piece Intense packs
for morning consumption, called Intense Triopack and
Intense Coffee Selection. //

Cseh hangulatban

Akinek a cimébdl nem lenne egyértelmd, azoknak elmondjuk, hogy elsésorban a sérnek és
a cseh kulturanak hodol az elészor dprilisban megjelent, Hetedik Lépcsé cim kiadvéany: a
Sorgyari Capriccio féhése, Francin szerint ez a lépcséfok az a hely, ahol a sor ideélis hdmér-
sékletre hil. A lap negyedévente kerll majd az olvasé elé, elsé szamat féként olyan soro-
z6kben terjesztik majd, ahol kis és kdzepes méretli cseh sorfézdék termékeit kinaljak —ami
nem meglepd, hiszen a lap tulajdonosa a kilénleges cseh sérdket importdld Orvos Miklds,
aki a Rékoczi Uti Hrabal sorozét is,jegyzi” A vezetd szerkesztd Vétek Gyorgy, az ismert hazai
sorszakiré lapunknak elmondta, hogy a Hetedik Lépcsé ké-
szit6inek célja a tudatos sérfogyasztok tudasanak bévitése
az egyre véltozatosabb izekben hozzaférhetd italrdl, illetve
sOrok, sorfézdék bemutatdsa és a témahoz kapcsolddd
legérdekesebb, legaktudlisabb,hirek”tolmacsolasa. A lap
ara 620 Ft, azaz egy korso Postfizinské sor (errdl a fézdérél
mesél Hrabal fentebb emlitett regénye) éra./

#1n a Czech mood

Hetedik 1épcsd (The Seventh Step) is the title of a new quarterly magazine
dedicated to beer and Czech culture. The firstissue came out in April and can
be found mainly in beer bars where the beers of small and medium-sized Czech
breweries are sold — this doesn't come as a surprise at all, as the magazine’s
owner is Czech beer importer and Hrabal beer bar’s owner Miklés Orvos. The
editor-in-chief is famous beer writer Gyorgy Vétek. /
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Street food

Mi az oka a street food
népszeriségének? Mik

a szegmens magyar
specialitasai? Milyen stilusok
lehetnek népszeriiek

itthon? Ezekre a kérdésekre
keressiik a valaszokat alabbi
cikkiinkben.

A street foodnak nemhogy definicidja,
joszerivel még elfogadhatd magyar ne-
ve sincs, talan az a legegyszer(ibb, ha az
angol elnevezés forditasabdl indulunk ki,
tehat utcan is fogyaszthato, ,utcan at”is
értékesitett ételekrél van szé. Egyre inkdbb
levetkdzi kordbban kapott stigmadit, hiszen
fokozatosan életlink részévé valik.

Hogy miért lesz egy alapvetéen plebejus
étkezési forma rendkivil gyorsan fejl6dé
gasztronémiai irdnyzattd? Mert szinte to-
kéletesen illeszkedik a legfontosabb 21.
szazadi étkezési trendek legtobbjéhez:
igénytnknek megfelelé véltozatossag,

egészséges opciok,
nemzeti konyhak ku-
l6nlegessége és sok-
félesége, helyi termé-
kek hasznalata — és
akkor az édességek
és italok vilagat még
csak kozvetve emlitet-
tuk. Emellett abszolut
megfelel felgyorsult
életritmusunknak, hi-
szen szeretnénk gyor-
san megvenni étellin-
ket, lehet6leg széles
kinalatbol kivalasztva,
és ugyanolyan fontos, hogy gyorsan is fo-
gyaszthassuk el azt. Annyira divatos lett,
hogy otthon is utdnozzak, és street food
szakacskonyvek jelennek meg (még food
truck témakorben is). Az dsszefliggéseket
bizonyara tizen tizféleképpen elemzik, ele-
meznék, de megkockéztatjuk: ma azok a
hosszabb tavon is népszer( nemzeti kony-
hak, amelyekben a gasztrondmiai tradicidk
szerves része az utcan étkezés.

A vallalkozdsok szempontjdbdl fontos,
hogy nem kell a hagyoményos éttermek
nyitasi és mUkodtetési koltségeivel szamol-
niuk, kisebb a munka- és a vendégtertlet,
igy a bérleti dij is alacsonyabb és a forga-
lom sem annyira valtozo.

Magyarorszagon a street food szcénat azis
alakitja — ha ugy tetszik, magasabbra pozi-
ciondlja -, hogy szamos jé nev séf prébél-
ja ki a muUfajt, killdnbozé okokbol. A,draga

Street food ételek a rendezvény-vendeéglatasban

Az elmult évek legnépszeribb
mUfaja a street food, amely a
rendezvények vildgaban is
hodit — allitjia Semsei Rudolf,
a Budapest Party Service
Ugyvezetd igazgatdja. — Gi-
gantikus méret( huspogacsak,
Boston hot-dog, kenyérlangos,
burrito, greensha-
ker saldtabar, pan-
cake az édessza-
juaknak és joféle
kézmdves sor, ki-
valoé specialty cof-
fee; trendi, kdzben
egyszerl, mégis
izgalmas fzekkel
teli étkezési forma.
Hogyan is mUko-
dik ez a rendez-
vényeken? Pont uUgy, mint
amikor az utcai arusoktol
megvesszik az ételeket. Jar-
tunkban keltiinkben kilonbo-
z6,station”-6knél jot ehetlink.
Ez a rendezvények vildgaban

Semsei Rudolf
ligyvezetd igazgatod

Budapest Party Service

is azt jelenti, hogy a frissen, a
vendég szeme lattara készult
ételt magunkkal visszik és
utkozben elfogyasztjuk.

Olyan tipusu eseményekhez
ajanljuk, ahol fontos, hogy a
vendégek minél tdbbet be-
szélgessenek, ismerkedjenek
egymassal és mind-
ekodzben jol széra-
kozzanak. Elsésorban
kotetlen partnertalal-
kozdkhoz, nyari kerti
partihoz vagy privat,
csaladi eseményhez
ajanljuk ezt a kotet-
len étkezési format.
Kisebb adagok jel-
lemzik, amelyek el-
sésorban az izekre
és az exkluzivitasra helyezik a
hangsulyt. Ennek kdszénhe-
téen magasabb kategoridju,
protokoldrisabb eseményeken
is kedvelt forma. Nagy el6nye,
hogy nem koti a vendégeket

Ultetési rend, legtdbbszor ko-
nyokléasztaloknal vagy ugy-
nevezett magasitott biszt-
roasztaloknal fogyaszthatjak
el az ételt.

Annak ellenére, hogy az étke-
zés nem kotott formdban zaj-
lik, kiemelten fontos a street
food ételeknél az izek tokéletes
harmonisja, kidolgozottsaga, a
kivaléd minéségu alapanyagok
és az eredeti, 6tletes ételkon-
cepcio. Fontos kiemelni, hogy
a street food jellegli fogadasok
magas élémunkaigények, hi-
szen az ételek minden egyes

eleme a vendég elétt, a hely-
szinen készdl.

2018 legnépszerlbb trend-
jei a street foodok vilagaban:
bioalapanyagok haszndlata
(kiemelten a husok és hus-
készitmények), vegetarianus
és vegan fogdsok street food
véltozata (vegan pad thai,
vegan dan dan tészta és az
elmaradhatatlan vegan fala-
fel), fUstolt halas street food
ételek és a kulonleges, kevés-
sé ismert zoldségek hasznélata
(elsésorban a keleti régiobdl
érkezé zoldségek). /7

N 1%

&+ Street food dishes in event catering

Street food has been very
popular in recent years, so
it doesn't come as a surprise
that street food is conquer-
ing the world of event gas-
tronomy too — our magazine
learned from Rudolf Semsei,
managing director of Buda-
pest Party Service. The com-
pany recommends this type

of catering for events where
itisimportant to have guests
chatting and getting to know
each other as much as pos-
sible, e.g. informal meetings
with partners.

Typically small portions are
served, and the focus is on
taste and exclusivity. One
great advantage is that no

fixed seating arrangement
ties guest to their place. It
must be mentioned that
preparing street food re-
quires lots of people work-
ing on-site. Important street
food trends in 2018: organic
ingredients, vegetarian and
vegan dishes, smoked fish
and special vegetables. //
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& — On szerint mi a street food?

— Sokan azt gondoljék, hogy az utcai ét-
kezés a mai kor vivmanya, azonban mar
évszazadok ota létezik. Kordbban ezt a
szokast nem a pozitiv élményekhez tar-
sitottak, hiszen az
ilyen helyeken elsé-
sorban a szegények
étkeztek, akiknek
sajat otthonukban
nem volt fézdalkal-
matossag. Napjaink-
ban ez a felfogas
megvaltozott, ma
mar egy kifejezetten
népszer( étkezési
formardl beszélink,
amikor szines és jo minéségu,a la minute
fogasokat ehetlink. Street food kategdridba
azokat a vendéglatoegységeket sorolhat-
juk, ahol olyan ételeket kindlnak, amelyek
konnyen, akér sétalva is fogyaszthatdak.
Ezek az egységek tobbnyire az utcéra nyil-
nak, és minimalis belsé féréhellyel rendel-
keznek.

Bosze Akos
horeca szegmensért felelés
célcsoport vezetd

METRO

"

& — Melyek azok a gasztronémiai irdny-
zatok, amelyek jelenleg népszertiek a hazai
street food piacon?

— Az ,esti gyros” soha nem fog kimenni a
divatbol, de 6rom Iatni a sokszint felhoza-
talt és a tobbféle stilust képviseld vendég-
latohelyek pulzalasat. Olyan ez, mint egy
olvasztotégely, amelyben a rengeteg iz,
kultura és illat keveredésébdl végl izgal-
mas fogasok szlletnek. A kinalat egyre b6-
vUl, az orosz specialitdsoktdl kezdve a pho
levesen &t egészen a magyaros kolbédszokig
minden megtaldlhato. Kilon kiemelném
avegdn vonalat, amely a valtozd vendég-
igények miatt évrél évre komolyabb sze-
repet kap.

& — Milyen termékeket kindl a METRO a stilus
képviselGinek?

— A street food irdnyzatot kdvetd vendég-
latéegységek szamdanak robbandsszer(

A street food napjaink egyik legfelkapottabb kifejezése,

az iranyzat pedig toretlen népszeriiségnek orvend a fiatalok
korében. Ma mar kifejezetten trendinek szamit séta kozben
»harapni valamit”, de vajon mikor és hogyan alakult ki
valojaban az utcai étkezés szokasa, és merre tart most?

Bosze Akost, a METRO Kereskedelmi Kft. horeca szegmensért
felelos célcsoport vezetojét tobbek kozott errol kérdeztiik.

novekedése kivald inspirdciot jelentett a
vallalkozdk szamara, hiszen ekkora verseny-
helyzetben minden kreativitasukra sziikség
volt. A METRO csapata azon dolgozik, hogy
az aruhdazakban, valamint a kiszallitasi szor-
timentben minden igényt kielégité kinalat-
bél lehessen vélasztani. Szamtalan termék
megtalalhaté a megfeleléen feldolgozott
husoktél kezdve a tisztitott zoldségeken &t
az Uj METRO Chef sajat markank alatt kindlt
— profiknak fejlesztett — alapanyagokig.

&= — Milyen hatdssal van egymdsra a street
food és a hagyomdnyos éttermi vendégld-
tds?

— A két szegmens egymast tdmogatva
halad elére, mikdzben tudatosan figyelik
egymast és tanulnak is a masiktol.

&2 — Hogyan tudja tdmogatni a METRO a
street food képviseldit?

— A vallalat elkotelezett a magyar ven-
déglatas fejlesztése irdnt, igy az alap-
anyagok mellett segitséget nyujt a szek-
tor 6koszisztémajanak fejlesztésében is.
Gasztroakadémidnk szines képzési ter-
ve és elismert oktatdink lehetévé teszik,
hogy partnereink nap mint nap teljes ko-
rd ismeretekkel gazdagodjanak, példaul
a technikai Ujdonsagok vagy a valtozo
vendégigények kapcsan. HACCP terve-
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A street food, és ami mogotte van

zési segédletlink barki szdmara elérhetd
a weblapunkon, de igény esetén van le-
het&ség személyes konzultacidra is. Idén
egy Uj, egyedi weblapkészité szolgaltatas-
sal is igyeksziink hozzajarulni vendéglatod
partnereink sikeréhez. A honlapkészitével,
amelynek teljes hatterét és koltségeit a
METRO allja és partnereinek ingyen bizto-
sitja, barki akar negyedora alatt elkészitheti
vallalkozésanak jol hasznélhatd, sajat netes
felUletét.

&R — Mi a véleménye arrdl, hogy a neves
szakdcsok is elészeretettel fordulnak a md-
faj irdnydba?

- Az, hogy a magyar top gasztrondmia sza-
mos képviseldje valasztja ezt az irdnyt, nem
csupan az Uzleti érdekeknek tudhato be,
de azt a célt is szolgdlja, hogy formalédjon
a kozizlés. A szakemberek ezzel probaljak
megmutatni, hogy igenis érdemes jobb
alapanyagokbdl készilt ételeket fogyasz-
tanunk rdadasul mindezt megfizethet$
aron. Példanak emlithetném akér Bird
Lajost vagy Wolf Andrést, akiknél a ven-
dégek komoly kulinaris élményben része-
stlhetnek.

2 - Merre halad most a street food, On
szerint hova fejlédhetnek a food truckok?

— A Food Truck szovetség dltal szerve-
zett rendezvények szama folyamatosan
bévil, és ezek az események elképesztd
latogatottsaggal birnak. A nagykozonség
szamara akkor lesz igazan élvezheté ez a
fajta vendéglatas, amikor egy mindenki
szamdra elfogadhato terlletfoglalasi sza-
balyozas kialakul. Hosszu folyamat lesz,
de hiszem, hogy ez is nagyban hozzajarul
majd a magyar vendéglatas szinvonaldnak
emelkedéséhez. (x)

N 12

i Street food — and what is behind it

Young people just love street food and
our magazine has decided to ask Akos
BGsze, horeca target group manager of
METRO Hungary about how this style
developed and

Many people think street food de-
veloped in the modern age but it has
existed for centuries. It is a very popular
style of eating nowadays, and people
can have wide range of high quality
dishes this way. In most street food
joints only a few guests can sit down,
guests tend to eat what they buy on
the go. The ‘evening gyros will never go
out of fashion, but there are many other
dishes available, from Russian specialties

to pho soup to Hungarian-style fried
sausage. Let me add that the vegan
line is getting stronger year after year.
METRO’s team is working hard to
offer a large selection of street food
ingredients to partners, both in stores
and delivered to their door. We sell
everything, from processed meats to
ready-to-use vegetables to profession-
al cooking ingredients sold under the
METRO Chef brand name.

At our Gastro Academy partners can
learn about the latest technologies and
guest needs. Our HACCP planning as-
sistance is available to everyone on
our website and on demand we also

offer personal consultation. This year
METRO launched its website making
service to help restaurant owners es-
tablish their online presence.

In Hungary this isn't simply a business
decision, but also a way to shape the
taste of guests These top chefs are try-
ing to show that it is beneficial to eat
food made from quality ingredients,
made available at relatively low prices.
More and more programmes are or-
ganised by the Food Truck Association
and these are very popular as well. In
the long run food tracks will make great
contribution to improving the quality
of Hungary’s culinary sector. (x)
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valtozatban” csucséttermek masodik vo-
nalas egységében specidlis korilmények
kozott tesztelik Uj koncepcioikat, esetleg
élikmeg a,f6 helyen"nem megvaloésithatd
hobbijaikat. Ennél sajnos sokkal gyakoribb,
hogy a kreativ, innovativ kollégdk megfe-
lel6 téke, esetleg kvalitasaikhoz illé munka
hijan igy alakitanak ki sajat vallalkozast.
Az is magyar specialitassa valik, hogy a
street food a kordbbindl nehezebben fog
konkuralni a hagyomanyos vendéglatéssal,
mert legtdbb formajat — akdrcsak a kozét-
keztetés egészét —nem érinti az 5 szazalék-
ra csokkentett éttermi afa kedvezménye.
Persze a street food kategoridba tartoznak
avasari és a,fesztivali"ételek is, de ezeken a
terUleteken is a nemzetkdzi gasztrondmia
bevonasa jelenti az Ujdonsagot: a jellegze-
tesen magyar ételfajtédkkal kapcsolatban

igazi innovaciokkal ritkan taldlkozhatunk —
meglehet, a kolbdsz kevésbé alkalmas utcai
fogyasztasra, mint képzeljik, a ldngosnak
meg nincs még kirobbandan innovativ Uj
valtozata.

A kategdria kulonbozé Uzleteit lehetet-
len 6sszehasonlitani, de a szegmens mar
csak nagysaga révén sem tudja elkertlni
az egyre gyakrabban megjelend szubjektiv
Osszehasonlitasokat. A stilusokat illetéen
mar itthon is szamtalan érdekességré| sza-
molhat be a média, de ha a hazai street
food vildgat jellemezve kulcsszavakat kel-
lene meghatéroznunk, azok a kdvetkezék
lennének: nemzetkdzi konyha; hamburger
és csirke; Azsia, barbecue; hisgolyo, street
food,udvarok’, food truck. Nos, jévére biz-
tosan még okosabbak leszink! /

Ipacs Tamés

& Street food

Why is street food so popular and how
can this culinary style develop so fast? The
answer is simple: because it perfectly har-
monises with the majority of 21"-century
eating trends — diversity, healthy choic
es, national specialties, use of regional
products, etc. What is more, street food
perfectly matches with today’s rapid pace
of life. Street food has become so trendy
that the style is also practiced in homes
and street food cookbooks are published.

From an enterprise’s perspective it is im-
portant that a street food business takes
less money to start and turnover is less
prone to fluctuation.

Street food-wise Hungary is a special place,
because this culinary style is positioned
higher than in other countries. The reason
of this is that famous Hungarian chefs like
to try their hand at street food for various
reasons. Another special Hungarian char-
acteristic is that it is going to be harder for

street food to compete with traditional
restaurants than before, because most
forms of this style don't benefit from the
s-percent VAT on restaurant services. It
is practically impossible to compare the
various types of street food joints. Several
styles exist in Hungary, let’s list some of
the characteristic key terms: internation-
al cuisine; hamburger and chicken; Asia,
barbecue; meatballs, street food ‘courts,
food truck../

Modern vendeéglatas

A Magyar Street Food Egyestlet 6ssze-
sen 150 ellenérzott minéségu buféko-
csit tart szamon az orszagban. GAzolt
tészta, lecso, pho leves és dridspala-
csinta — szinte mar nincs olyan étel,
ami ne lenne food truckbdl is kaphato.
Az utébbi fél évben a kdzos munkaba
kapcsoldodd 20 uj food truckbdl por-
tugal és kubai nemzeti ételeket, hu-
muszfalafelt és Azsia legnépszer(ibb
street foodjait is lehet vésarolni.

Az egyesllet vezetdi bliszkék arra, hogy
tagjaik csatlakoztak a manyagmentes
mozgalmunkhoz, tehat ék is csak le-
bomlé eszkdzoket hasznalnak a cso-
magolashoz és talaldshoz a rendezvé-
nyeken. Az el6remutatd és fenntarthato
vendéglatashoz fontos a kdrnyezettu-
datossdg, a minéségi alapanyag, és ter-
mészetesen a kilalak is, mondjak. 7/

&% Modern catering

The Hungarian Street Food Association has 150 food
trucks registered in Hungary. These sell all kinds of
food, from pho soup to giant pancakes. In the last six
months 20 new food trucks hit the roads of Hungary.
The association's leaders are proud of the fact that
members have joined their plastic-free movement./

Nincs kivetel!

A street food kategoridval kapcsolatos hi-
giéniai, élelmiszer-biztonsagi feladatokat
altaldnossagban ugyanazok az eléirdsok
szabdlyozzak, mint az 6sszes tObbi ven-
déglatoizletre vonatkozdkat —, mindez
a legegyszeribben a NEBIH most aktua-
lizélt, a szervezet honlapjardl is letolthetd
Higiéniai Utmutatéjabol nyomon kévet-
heté — mondta el lapunknak Zoltai Anna,
aNEBIH Vendéglatés és Etkez-
tetés Felligyeleti osztalyanak
vezetbje. — Persze a vendégla-
tds nem egy homogén kdzeg,
vannak kilénbségek az egyes
Uzletfajtak teenddi kozott. Az
élelmiszer-biztonsagi kocka-
zatok szempontjabdl a street
food kategdridjaban elény,
hogy a folyamatos forgalom
miatt alacsonyabb a tultérolas
kockazata, és nincs, vagy ke-

Zoltai Anna
osztalyvezetd
NEBIH Vendéglatas

és Etkeztetés Feliigyeleti
osztaly

vesebb a fogyasztoi
edénykezelés, igy
kisebb az ezzel jard
a fert6zés veszélye
is. Ugyanakkor a kis
alaptertletl Gzle-
tekben gyakran tul
sokféle alapanyagot
hasznélnak, ami no-
veli a keresztfertzés
veszélyét.
Ugyan az értékesitési forma sze-
rint nem lehet engedményeket
tenni, lehet viszont a kindlat
alapjan! Végtére is a vega éte-
lek értékesitéséhez nem kell his-
elékészité és hiitd, és ahol nincs
z6ldség és gytimolcs, ott nincs
szlkség ezek el6készitsjére. Fon-
tos a volumen és a nyitvatartas —
24 6ras lizemelésnél nagyobb a
kockazat. Kilonbséget jelent az
alkalmazott technoldgia is: mas

pl.a gyros és mas
a szaldmis zsem-
le igénye.

Nincs kulonb-
ség a street
food tipusu és
a hagyomanyos
vendéglatas ko-
zOtt a strukturalis
és a személyzeti
feltételek tekin-
tetében, bar az, hogy az elébbihez nem
feltétlendl kell szakdcs, némileg egysze-
rUsiti a helyzetet. Igazolni kell, hogy a
munkatars egészséges, és belépés utan
egy hénapon beldl ki kell 6t oktatni a
higiéniai, sét a megfeleld magatartasi
szabalyokra is, hiszen ezek is jelenthet-
nek élelmiszer-biztonsagi kockazatot.
A munkatarsnak tudnia kell, milyen szin-
td problémakat kell jelentenie — ahogy
mondani szokték: a szalmonella nem olvas
jogszabalyokat. //

& No exceptions!

The National Food Chain Safety Office (NEBIH)
hasrecently updated its Hygiene Guidelines, which
can be downloaded from the office’s website, and
itreveals that basically the same hygiene and food

safety rules govern the street food category as oth-
er bars and restaurants — there are no exceptions!
For instance there is no difference between a street
food joint and a restaurant in terms of structural

and personnel conditions. Street food places don't
necessary need a cook to work there: all they
have to prove is that the person who prepares
the food is healthy and was taught the related

hygiene and behaviour rules in the first month of
employment. Workers also need to know which
type of problems they must report - salmonella
doesn't read the regulations. //




Uj, trendi arculatot
kap a Chef Market

A Chef Market egyik alapértéke a fejlodés iranti elkotelezettség,
Magyarorszag meghatarozo élelmiszeralapanyag-ellato
vallalkozasaként nyitott a folyamatos megujulasra. Tobbek kozott ez
0sztonozte az uj, innovativ, az eddiginél kozvetlenebb és szerethetobb
arculat létrehozasat. A miértekrol és hogyanokrol kérdeztiik

Deak Tamast, a cég kereskedelmi vezérigazgato-helyettesét.

—Mi a koncepcid az arculatvdltds mogétt,
miért éreztétek szlikségesnek ezt a lépést?

- Az a célunk, hogy a vevéinkhez és a be-
széllitdinkhoz is innovativ, a trendeknek
megfeleld modon tudjunk szolni és még
jobban kifejezziik vizudlisan is, hogy kik is
vagyunk mi.

Fontosnak tartjuk, hogy piaci sulyunknak
megfeleléen behozzunk olyan trendeket,
arculati elemeket, amelyek a fejlédéstinket,
a haladé gondolkodésunkat tikrozik — ez a
szempont volt a legfontosabb a logo és a
kozponti arculati elemek megalkotdsanal.
A logét piros-fehér szintre véltoztattuk,
mert ez egy nagyon felt(ing, az érzékszer-
vek szédmara konnyen befogadhatd péro-
sitds. Nem véletlen, hogy sok vildigmarka
is ezt a kombinaciot hasznalja hatalmas
sikerrel. SzerettUk volna, ha mar maga a lo-
gbis beszédes, ezért kiegészitettik azt egy
,vallalati marka” pozicionaldssal: The food
service company. Azért valasztottuk az an-
gol kifejezést, mert Ugy gondoltuk, tdmo-
rebben és hatarozottabban kifejezi azt az
irdnyt, amit képviseltnk.

— Es a séfek, akik kissé szokatlan, viszont
izgalmas szitudcickban szerepelnek az ar-
culaton? Honnan jétt az étlet?

— Szerettik volna, ha a vevéink magukra
ismernek, és azonosulni tudnak azzal, amit
latnak. A séfeket mi egyben hésoknek,
sztaroknak is tartjuk, akik munkajukkal nap
mint nap élvezetesebbé teszik életlinket
— ezt a koncepciot szerettik volna képi si-
kon is megmutatni. Kivalasztottunk hat ka-
raktert, akikrél ugy gondoljuk, hogy nagy
részben lefedik a hazai szakma szine-javat.
Rajuk épitettlk fel a koncepciot. Az ize-
net, amit emellé tarsitunk, pedig egyszer(
és kdnnyen érthetd: még a sztarok is a
Chef Markettél rendelnek alapanyagot az
alkotasaikhoz. Az egészet szerettiik volna
divatossa, dinamikussa, de egyben hét-
kodznapiva is tenni. Ezért esett a valaszta-

sunk a rajzolt, képregényszer( hatterekre,
ami kifejezi a munkajukbdl drado kreativi-
tast, és vonzdva teszi a szakmat az Ujabb
generacié szamara is. Bliszkék vagyunk ra,
hogy a koncepciét itthon alkottuk meg,
magyar szakemberekkel dolgoztunk, a
modelljeink is nagyrészt magyarok, az
eredményt mégis nemzetkdzi szinvona-
lUnak érezzik.

— Gondolom, az idézités sem véletlen.
Mdijus 17-20. k6zdtt ker(l megrendezésre
az OTP Gourmet fesztivdl, amelynek dl-
landd résztvevdi vagytok egy elég komoly
VIP megjelenéssel.

- lgen, pontosan ugy terveztik, hogy a
Gourmet fesztivalra mindennel készen le-

SZUPERHOZZAVALOK
ETTERMEKBE!
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CHEFMARKET

THE FOOD SERVICE COMPANY

gylink, és ott mar bemutathassuk az Uj ar-
culatot. Mindig nagy erékkel késziltink erre
amegjelenésre, de idén ez még inkdbb el-
mondhatd, izgatottan vérjuk a fogadtatast.
Méjusban cégiink életében el&szor egy
szélesebb korl kommunikacids kampanyt
is megszerveztiink, melynek keretében ori-
asplakatokon, radiohirdetésekben és ter-
mészetesen kilonbdzd on-line fellleteken
népszerdsitjik a szolgéltatasainkat. Ennek
elvalaszthatatlan része a szintén megujuld
weboldalunkis. Az arculatvaltassal egyditt a
webshopunk s dtalakul — rendkivil felhasz-
naldbarat lesz, ahol a partnereink pillanatok
alatt megrendelhetik a szamukra megfele-
|6 termékeket, amelyeket természetesen
mar masnap ki is viszlink szamukra. Vevéink
kényelme és elégedettsége érdekében az
orszag egész teriiletére széllitunk minden
nap, igy biztositva a friss alapanyagot min-
den partnerlink részére. Szeretnénk, ha a
vevoink éreznék, hogy a Chef Market vila-
ga kordlottik forog, hiszen van, ami nem
valtozott: a vevékdzpontusag tovabbra is
a legfontosabb kildetésunk. (x)

N Y

Our magazine interviewed Tamas Deak,
commercial director of Chef Market,
one of Hungary's biggest food ingredi-
ent suppliers.

T. M. = What is the concept be-
hind changing Chef Market's image?
Why did you feel you had to take this step?
- Our goal is to communicate with our
customers and suppliers in an innova-
tive fashion, and to express who we
are visually. We wanted to use trendy
image elements that reflect the com-
pany's development and progressive
thinking. We opted for a red and white
logo because it is instantly noticeable

¢ Chef Market’s new, trendy image

and added the ‘positioning’: The food
service company.

T. M. - What about the chefs of the new
image who are featured in unusual but
interesting situations? Where did the idea
come from?

— The plan was to make our customers
recognise themselves and identify with
what they are seeing. We think that chefs
are heroes, real stars who make our lives
better with their work. The message is
simple: even stars buy the ingredients
they use for their creations from Chef
Market. Chef Market is proud of the fact
that we created the concept in Hungary,

worked with Hungarian experts and our
models are also Hungarian — while the
result represents international level.

T. M. - | guess the timing wasn't by ac-
cident either. The OTP Gourmet Festival,
where you will have a VIP presence, will be
organised between 17 and 20 May.

— Absolutely, we wanted to be ready
before the Gourmet Festival, so that the
new image can debut there. We will also
implement a large-scale communication
campaign in May, popularising our ser-
vices on various platforms. This involves
the launch of a new, really user-friendly
website, t00. (x)
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Nagyot csokkent a tojasar

Agrargazdasagi
Kutato Intézet

Az Agrargazdasagi Kutato Inté-
zet (AKI) folyamatosan nyomon
koveti, és a rendszeres kiadva-
nyaiban kozreadja a vilag mezo-
gazdasagi- és élelmiszeripariter-
mék-piacainak tendenciait.

A KSH és az AKI Piaci és Arinfor-
maciods Rendszer (PAIR) adatai-
bol még a rovid tavu kiskeres-
kedelmi iizleti dontések elott is
érdemes pontosan tajékozodni.

Alegutdbbi piaci jelentésbdl kiderl, hogy
az agrarimportunk négyotode tiz EU-tag-
orszagbol érkezett 2016-ban és 2017-ben
is. Az import vonatkozasaban az 6t leg-
fontosabb partneriink — Németorszag
(1132,4 milli¢ eurd), Lengyelorszag (682
millié eurd), Szlovakia (558,4 millid eurd),
Hollandia (429,2 millié eurd) és Ausztria
(420,4 millié eurd) — részesedése a teljes
agrarimport értékébdl 57 szazalékot ért
el 2017-ben.

Az Eurdpai Bizottsag révid tavu eléreve-
titése szerint a kdzosség juh- és kecske-
hustermelése csaknem két szazalékkal
917 ezer tonnara emelkedhet 2018-ban
az eléz6 évihez képest. Az import 10 sza-
zalékkal bévilhet 2018-ban, és elérheti a
197 ezer tonnat. A juh- és kecskehUsexport
35 ezer tonna (+5 szazalék) kordl alakulhat
azidén. Az egy f6re jutd juh- és kecskehus-
fogyasztas az el6z6 évihez hasonldan 1,8
kilogramm lehet 2018-ban.

A KSH adatai szerint Magyarorszag juh-
dllomanya 1,146 millio egyed volt 2017.
december 1-jén, minddssze fél szazalék-
kal nétt a 2016. decemberihez képest. Az
anyajuhok létszama +1,2 szazalékkal 810,4
ezer egyedre véltozott. Az el6z6 évinél 1,5
szazalékkal tobb barany kerllt a nemzet-
kodzi piacra 2017-ben.
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Az Eurdpai Bizottsag elbrevetitése szerint
a kozosség vezetd tojastermeld orszégai
kozil Franciaorszagban (+1,0 szazalék),
Németorszagban (+1,4 szazalék), az Egye-
sdlt Kirdlysdgban (+2,0 szazalék), Lengyel-
orszagban (+2,0 szazalék), Olaszorszagban
(+2,4 szazalék), Hollandiaban (+7,2 szazalék),

Spanyolorszagban (+8,1 szazalék) és Ro-
manidban (+12,5 szézalék) emelkedhet a
tojaskibocsatas 2018-ban. Magyarorszagon
az étkezési tojas (M+L) csomagoldhelyi dra
2018 februérjdban 30,51 forint/darab volt,
csaknem 28 szazalékkal csokkent ugyan-
ebben az 6sszehasonlitasban. /

& Major drop in egg’s price

Data from the Agricultural Eco-
nomics Research Institute (AKI)
and KSH's market price information
system (PAIR) revealed that 80 per-
cent of Hungary's agri-food import
came from 10 EU countries; our five
most important import partners
were Germany, Poland, Slovakia,

the Netherlands and Austria with
a combined share of 57 percent in
2017.

There were 1146 million sheep in
Hungary on 1 December 2017. Ac
cording to the European Commis-
sion, the EU's goat and sheep meat
production will grow by 2 percent

t0 917,000 tons in 2018. Per capita
consumption is forecasted to be
1.8kg just like in 2017. In Hungary the
price of M and L size eggs was HUF
30.51/piece at the place of packaging
in February 2018 — this price is 28
percent lower than it was in the
second month of 2017./

A vagosertés heti vagohidi belépési ara az Europai Unioban
(,E” minGségi kategoria, HUF/kg hasitott hideg stlyban)

2018. 11. hét/

2018. 11. hét/

2017. 11. hét 2018. 10. hét 2018 11.hér oL (%] 2018, 10. hét [%]

Magyarorszag 508 508 489 96,39 96,29
Belgium 428 412 391 91,26 9497
Bulgaria 553 490 488 88,37 99,64
Csehorszag 476 450 446 93,72 99,25
Dania 451 410 408 90,63 99,67
Németorszag 501 487 471 94,13 96,80
Esztorszag 462 455 460 99,66 101,25
Gorogorszag 546 497 - - -

Spanyolorszag 477 435 440 92,21 101,18
Franciaorszag 467 419 418 89,52 99,67
Horvatorszag 499 491 474 95,04 96,54
irorszag 509 434 - - -

Olaszorszag 554 = = = =

Ciprus 554 636 634 114,55 99,67
Lettorszag 471 479 467 99,20 97,57
Litvania 479 491 465 97,02 94,63
Luxemburg 499 487 469 93,97 96,40
Malta 678 - - - -

Hollandia 445 423 415 93,34 98,28
Ausztria 499 501 - - -
Lengyelorszag 474 471 454 95,66 96,22
Portugalia 535 513 514 96,14 100,28
Romania 85 453 451 93,04 99,66
Szlovénia 505 513 496 98,26 96,79
Szlovakia 500 478 470 93,93 98,36
Finnorszag 466 492 491 105,49 99,92
Svédorszag 547 524 527 96,40 100,53
Egyesiilt Kiralysag 535 506 508 94,96 100,41
EU 486 466 457 94,11 98,01

Megjegyzés: az &r nem tartalmaz afat. Az ar tartalmazza a szallitsi koltséget. Atszamitva az MNB hivatalos kézéparfolyaman.
Ures cella: adatvédelmi korlatok vagy adathiany miatt nem kozolheté adat.

Forrds: AKI PAIR
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A magyar gazdasag valasztasok idejen

A magyar GDP 2014-ben, a be-
ruhazas és a fogyasztas 2017-
ben haladta meg a pénziigyi vi-
lagvalsag elotti szintet.

zipar 2015-ben, a kiskereskedelem

2016-ban, az épitdipar 2017-ben ér-

te el ezt, a pénzlgyi szektor azon-
ban még most is nagyon messze van t6-
le. 2017-ben a magyar gazdasag a vartnal
kissé gyorsabban, négy szazalékkal bévilt,
ami lényegesen gyorsabb az EU dtlaganal,
de a régidban kozepes ttem.
A GKI Gazdasagkutatd Zrt. nem valtoztat
2018. évi 3,8 szazalékos GDP és 9 szazalé-
kos beruhazési elérejelzésén, a fogyasztas
varhatd bévilését viszont 3,5 szazalékrol
négy szazalékra emeli. A GKI korabbi el6-
rejelzéséhez képest harom szazalékrél 2,7
szazalékra csokkenti idei inflacids, négy
szazalékroél 3,7 szézalékra munkanélkuli-
ségi prognozisat.
A csucsra jaratott magyar ndvekedés is csak
kdzepes a régioban, s jelentds részben az
EU-tdmogatésok, valamint a vélasztasi élén-
kités kdvetkezmeénye. Szamos nemzetkozi
intézmény (OECD, IMF, EU) is arra hivja fel a
magyar kormany figyelmét, hogy a mos-
tani, viszonylag jo években kellene megala-
pozni a tartésan fenntarthatd névekedést.
Konkrétan az EU-forrdsoktol valé tul erés
fliggés lazitésara, az EU-ban magas éllam-

héaztartasi hidny csokkentésére, az intéz-
ményrendszer piacgazdasdgi szemléletl
dtalakitdsara és a versenyképesség javita-

saralenne

szUkség,
figyelem-
be véve, hogy a bel-
s kereslet altal haj-
tott ndvekedés ront-
ja az egyel6re kivalo
kilsé egyensulyt is.
A magyar gazdasag-
politika harom jel-
legzetes problémaja
a verseny kiiktatdsa, a human téke erézidja
és a nemzetkozi elszigetelédés. A vélasz-
tasok utédn a magyar Eurdpa-politika, ezen
belll az eurd bevezetéséhez vald viszony
Ujragondolasara lesz szikség, ami szik-
ségképpen ki kell hogy hasson a magyar
modellre is.
2018-ban immadr hatodik éve tart a fogyasz-
tas bévilése. A redlkereset ndvekedése a
tavalyi tiz szézalék utdn 4,5 szézalék kordlire
lassul, a fogyasztasé viszont — mivel a lakos-
sag igyekszik kisimitani vasarlasait, varako-
zasai kedvezdek, hitelfelvételi hajlandosaga
pedig erésodik — lényegében valtozatlan
(négy szazalék) marad.
A 2017-ben Ujraindult beruhdzasi ciklus
hatésara tavaly 17 szézalékos volt a beru-
hdzasok novekedése, idén kilencszazalé-
kos volumenbdviilés varhato. A 2016-ban

Udvardi Attila

kutatasvezeté
GKI

A GKI prognozisa 2018-ra

2014 2015 2016 2017 2018
tény szeptember december  marcius
GDP-termelés 104,2 1034 102,22 104,0 103,8 103,8 103,8
Mezdgazdasag 117,4 959 1099 91,0 105,0 1050 105,0
Ipar 105,8 108,1 101,0 103,9 105,0 105,0 104,0
I‘:pit&ipar 110,7 102,5 89,5 1316 112,0 110,0 110,0
Kereskedelem 103,8 104,2 101,2 106,2 105,0 105,0 105,0
Szallitas és raktarozas 102,7 101,3 105,5 104,5 103,0 103,0 104,0
Informacid, kommunikacio 104,4 101,3 105,7 106,1 104,0 106,0 106,0
Pénziigyi szolgaltatas 96,7 1015 100,4 100,7 102,0 102,0 102,0
Ingatlaniigyletek 101,8 100,0 1031 1023 102,0 1025 102,5
Szakmai, tudomanyos, miiszaki tevékenység 105,5 102,8 107,5 107,2 104,0 104,0 106,0
Kozigazgatas, oktatas, egészségligy 101,0 1002 101,7 98,7 101,0 100,0 100,0
Mlivészet, szérakoztatas 106,0 100,8 102,9 105,0 102,0 102,0 104,0
GDP belfoldi felhasznalas 1055 101,2 101,6 106,0 104,5 1055 105,0
Egyéni fogyasztas 1024 103,4 103,8 104,1 103,0 1035 104,0
Alloeszkoz-felhalmozas 1123 1019 89,4 1168 109,0 109,0 109,0
Kiilkereskedelem
Export 109,1 1085 103,4 1071 106,0 106,0 106,0
Import 111,0 106,4 102,9 109,7 107,0 108,0 107,5
Fogyasztoi arindex (el6z6 év = 100) 99,8 99,9 1004 102,4 103,0 103,0 102,7

Forrds: KSH, GKI

19,2 szédzalékos beruhézasi rata 2017-ben
21,5 szazalékra nétt, idén pedig 22,5 sza-
zalékra emelkedhet, elérve a vélsag elétti
szintet. 2018-ban — részben az EU-forrdsok
hatésara — minden &gazatban élénkilnek
a beruhazasok.

A 2016. évi, stagnalasnal alig jobb ndveke-
dés utan 2017-ben érdemben emelkedett
az ipari termelés, igaz az utolsé negyed-
évben mar jelentds lassulast mutatva. 2017-
ben a mezégazdasdg GDP-termelése 9 sz3-
zalékkal, a brutto kibocsatas volumene 5
szazalékkal csokkent. A visszaesést elsésor-
ban a rossz idéjaras, masrészt a nem meg-
felel® termelési szerkezet magyarazza. Val-
tozés idén sem vérhatd. A kiskereskedelmi
forgalom 2017-ben 4,9 szézalékkal boévilt,
idén 4,5 szézalék koruli bévilés varhato.
Az aruk és szolgaltatasok kivitele 2015-2016-
ban a behozatalndl gyorsabban bévilt. Ez
a belfoldi kereslet élénkilése nyoman 2017-
ben megfordult, a kivitel GDP-ben mérve
71 szazalékkal, a behozatal 9,7 szazalékkal
emelkedett. 2018-ban 6, illetve 7,5 széza-
lékos dinamika véarhaté. A kiilkereskedelmi
aruforgalom tobblete 2017 utan 2018-ban is
mérséklddik (@ 2016. évi 9,7 millidrd eurdrol
8,1 majd hétmillidrdra), a szolgaltatasoké
viszont tovabb emelkedik. A cserearanyok
idén a tavalyi 0,4 szdzalékhoz hasonldan,
0,5 szazalékkal romlanak. 7/

KA

% Hungary’s economy at the time
of the parliamentary elections

According to GKI Economic Research Zrt, GDP growth
will be 3.8 percent and the investment rate will increase
by 9 percentin 2018 in Hungary. The level of consumption
will improve 4 percent, the inflation rate will be 2.7 percent
and the unemployment rate will be 3.7 percent. Even this
record-level economic growth constitutes a medium per-
formance in the region, and it is mainly the result of the
influx of EU money and the government’s steps to vitalise
the economy before the elections. Typical problems of the
Hungarian economy are that competition is killed, human
capital is eroding and that the country is becoming isolated.
2018 is the sixth year in a row that consumption has been
growing. Real wages will increase by 4.5 percent. Industrial
production was up in 2017, although the growth slowed
down in the fourth quarter. Agriculture’s contribution to the
GDP dropped 9 percent and the gross output was down 5
percent last year. Unfortunately no positive change can be
expected this year either. Retail turnover expanded by 4.9
percent and this year is likely to bring a 4.5 percent growth.
In 2017 Hungary’s export of products and services increased
by 7.1 percent (measured as a proportion of the GDP) but
import developed even faster, by 9.7 percent. In 2018 this
dynamics is expected to be 6 percent and 7.5 percent, re-
spectively. Just like in 2017, in goods foreign trade’s surplus
will continue to decrease this year (from the EUR 9.7 billon
in 2016 to EUR 8.1 billion to EUR 7 billion), but in services
the surplus will rise. //
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Atlag felett novekedtek az élelmiszerarak

2018. marciusban a fogyasztéi arak at-
lagosan 2,0%-kal magasabbak voltak
az egy évvel korabbinal a KSH adatai
szerint. Ezen id6szak alatt a legna-
gyobb mértékben a szeszes italok,
dohanyaruk, valamint az élelmisze-
rek ara nétt.

12 hénap alatt, 2017. marciushoz viszonyit-
va az élelmiszerek ara 4,1%-kal emelke-
dett, ezen belll a tojas 27,0, a vaj, vajkrém
14,2, a szaraztészta 11,1, a tejtermékek 6,9,
a tej 59, a kenyér 5,6%-kal dragult. A cu-
kor 18,1%-kal olcsébb lett. A legnagyobb
mértékben, dtlagosan 6,8%-kal a szeszes
italok, dohanyaruk dra nétt. A haztartasi

energia 1,4, ezen belll a tlzifa 13,3, a pa-
lackos gaz 5,4%-kal dragult, az elektromos
energia, vezetékes gaz és tavf(ités ara nem
valtozott. A szolgaltatédsok ara atlagosan
1,1, a ruhazkodasi cikkeké 0,3%-kal emel-
kedett. Az egyéb cikkekért (gyogysze-
rek, jarmUidzemanyagok, illetve lakassal,
héaztartassal és testapoladssal kapcsolatos,
valamint kulturdlis cikkek) 0,4, ezen beldl
a jarmUuzemanyagokért 2,0, a tartos fo-
gyasztasi cikkekért 1,2%-kal kevesebbet
kellett fizetni.

2018 februarjadhoz viszonyitva, 1 hénap
alatt, a fogyasztoi arak atlagosan 0,1%-kal
néttek. Az élelmiszerek ara 0,3%-kal emel-

kedett, ezen bellil az idényaras élelmisze-
rek (burgonya, friss zoldség, gyimalcs)
3,8, a szdraztészta 1,7, a péksitemények
1,2%-kal tobbe, a tojas 6,5, a cukor 2,8%-
kal kevesebbe kerUlt. A ruhdzkodasi cik-
kek dra 1,6, a szolgaltatasoké 0,2, a szeszes
italok, dohanyarukeé 0,1%-kal nétt. A haz-
tartasi energia ara nem valtozott. A tartos
fogyasztasi cikkek ara 0,2, az egyéb cikke-
ké 0,5%-kal mérséklédott, utdbbin beldl
a jarmuduzemanyagokért 1,1%-kal kellett
kevesebbet fizetni.

2018. januar-marciusban az el6zé év azo-
nos id6északahoz képest a fogyasztoi rak
dtlagosan 2,0%-kal néttek. /

“t:Food price increase above the average

In March 2018 consumer prices were
2 percent higher on average than
a year before. In comparison with
March 2017, food prices increased
by 4.1 percent. Egg’s price soared by

27 percent and butter/dairy spread’s
price rose 14.2 percent. Dairy prod-
uct prices augmented by 6.9 percent
and bread cost 5.6 percent more.
Sugar became 18.1 percent cheaper.

Alcoholic drink and tobacco prod-
uct prices grew by 6.8 percent. The
price of household energy got 1.4
percent higher. Services were pro-
vided for 1.1 percent more. Motor

fuels turned 2 percent less expen-
sive. Compared with February 2018,
consumer prices elevated by 0.1 per-
cent and food prices edged up 0.3
percent./

Eros volt a februar a kiskereskedelemben

2018. februarban a KSH elsé becs-
lése szerint a kiskereskedelmi
lizletek forgalmanak volumene

Kiskereskedelmi forgalom volumenindexei* (el6z6 év azonos id6szaka=100,0)

Naptdrhatdstol megtisztitott

“ “ e kis-
anyers és a naptarhatast6l meg- Kereskedelem
. ”, . z . , . nem . . .
tisztitott adatok szerint egyarant Idészak élelmiszer- élelmiszer- lizemanyag- kiskeres- (Osszesen,
o vz kiskeres- Kiskeres- kiskeres- kedelem kiigazitatlan
6,5 %-kal haladta meg az el6z6 év kedelem kedel kedelem osszesen (nyers) adat
azonos id6szakit cdeem
Az élelmiszer- és élelmiszer-jellegld 5917, februsr 1023 1049 979 103,2 1017
vegyes kiskereskedelmi Gzletekben ]
; . . Arci 104,0 111,3 102,0 106,3 1049
3,8, a nem élelmiszer-kiskereske- [narcius
delmi Uzletekben 8,5, az lUzem- aprilis 1006 1050 1013 1026 1032
anyag-kiskereskedelemben 9,8%-kal . 102 1099 1044 1052 1060
emelkedett az értékesités naptarha- MY ' ’ ’ ’ ‘
tastol megtisztitott volumene. 2018, junius 1036 1083 1049 1057 1052
Januar—februgrb,an a forgalom VO,_ i 1020 1078 . vy 1042
lumene — szintén naptarhatastol
megtisztitott adatok szerint — 7,1%- augusztus 1021 107,3 1022 1040 1047
kal nagyobb volt az el6z6 év azonos csentember 1037 18 %96 1060 1056
id&szakinal. 7/ P
oktober 104,1 1099 107,0 1069 1063
:i:February was a strong
month in retail trade D 1038 1107 1033 1066 106,7
In February 2018 like-for-like retail volume sales december 1032 1m3 104,38 106,7 1050
augmented by 6.5 percent; adjusted for calendar o 1030 1089 1031 1053 1050
effects, the sales growth was the same - report- 2017. januar-december ' ' ' ' '
ed the Central Stausucgl Office (KSH). Food and 2018, janudr 1045 1125 1081 1078 1078
food-type retail sales increased by 3.8 percent
and non-food sales grew by 8.5 percent, while februar 10338 1085 1098 106,5 1065
motor fuel volume sales rose by 9.8 percent. In
January-February 2018 like-for-like volume sales 2018. januar-februar 104,1 1105 1089 1071 107,2

— adjusted for calendar effects — surpassed the
previous year's level by 7.1 percent.//
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Februarban 4,9%-kal novekedtek a mezogazdasagi termeloi arak

2018 februarjaban a KSH adatai

szerint a mez6égazdasagi terme- E
16i arak 4,9%-kal novekedtek az
el6z6 év azonos id6szakahoz
képest, ami a névényi termékek
aranak 6,2, illetve az él6 allatok
és allati termékek aranak 2,6%-
os novekedésébdl tevédik ossze.
2018 februdrjaban 2017 februdrjahoz
képest a gabonafélék dra 18%-kal
emelkedett. A zoldségfélék ara 16,

a burgonyaé 18%-kal volt alacsonyabb.
A paradicsom felvasarlasi ara jelentésen,
35%-kal nétt, piaci ara viszont 32%-kal

csokkent. A felvasarlasi arban a dragabb
és kisebb méret( fajtak vannak tobbség-
ben, ez okozza az dremelkedést.

= Az él6 dllatok termeldidr-szintje

0,8%-kal mérséklédott, az allati ter-
mékeké 10%-kal magasabb lett. A
vagodsertés ara 7,5%-kal visszaesett,
felvasarlasi ara 357 forint/kilogramm
volt. A vagocsirke dra 0,6%-kal nétt.
A tej dra 7,7, a tojasé 22%-kal volt
tobb.

2018 januar—februarjdban az el6z6
év azonos idészakdhoz viszonyitva
a mezégazdasagi termeldi drak 2,6,

ezen belll a névényi termékek dra 3,0, az
él6 allatok és allati termékeké 2,09%-kal
emelkedett. /

:l: February brought a 4.9-percent production price increase in agriculture

According to data from the Central Sta-
tistical Office (KSH), in February 2018
agricultural production prices were 4.9

percent higher than in the same period
of 2017. This rise was the result of the
price of vegetable products growing

by 6.2 percent and livestock/products
of animal origin prices increasing by
2.6 percent from the base period lev-

el. Cereal crops cost 18 percent more,
but slaughter pig’s price dropped 7.5
percent to HUF 357/kg./

Halvanyabb az optimizmus a nagyvallalatok korében

Enyhén mérsékl6dott az optimizmus
a hazai nagyvallalatok kérében - jelzi
a K&H nagyvallalati novekedési index
elsé negyedéves eredménye. A legna-

o]
gyobb hazai cégek éves varakozasat =
jelzé6 mutaté 1 ponttal csokkent, igy o2
jelenleg 11 ponton all. A
— Az elsé negyedévben 1 ponttal mérsék- .

|6dott a hazai, 2 millidrd forint feletti éves
arbevétel(, nem éllami nagyvallalatok egy
évre el6re tekinté varakozasait mutatd K&H
nagyvdllalati ndvekedési index, igy jelenleg
11 ponton &ll. Az enyhe csdkkenés annak
tudhatd be, hogy az eléttink allé egy évre
a cégek sajat éves ndvekedésiket illetéen
szerényebb varakozassal birnak, mikdzben a
gazdasagi kérnyezettel kapcsolatban érdem-
ben nem valtoztak elképzeléseik sem 1 éves,
sem 3 éves id6tavra vonatkozdan — mutatta
be a K&H nagyvallalati névekedési index fé
adatait Patrick Van Overloop, a K&H Uzleti
ugyfelek divizio vezetéje.

Avisszafogott varakozasok a pénziigyi ered-
ményekre is fennallnak: 3,2%-rél 2,8%-ra
mérséklédott a vart éves drbevétel-ndve-
kedés mértéke, mikozben a tervezett pro-
fitndvekedés 2,2%-rol 1%-ra zsugorodott.
Ezzel egy(itt a dolgozdi étszam bévitésének
szandéka is visszafogottabb lett, a tavalyi év
végén jellemz6 20%-hoz képest jelenleg a
nagyvallalatok 16%-a gondolkodik dllomany-
névekedésben. Mindez azonban nem fogja
vissza a beruhazasi kedvet, hiszen az eléz6
negyedévhez képest 42%-rél 54%-ra ugrott

mérséklodo nagyvallalati varakozasok

ML IDA03 s 201503

201601

IoEq3

o7 201703 Hragt

makro részindex —uvallalati részindex  —nagyvallalati nvekedési indax

Tarrhs: HBH nagyvallalatl nivehodtsi index, 2018 Q1

a kovetkezo egy év soran fejlesztésben gon-
dolkodd cégek ardnya.

A szektorok kozUl az ipari cégek tekintenek
leginkdbb optimistan elére, 6k étlag feletti
varakozassal birnak (13 pont), ezzel szemben
a kereskedelmi szektorban enyhe visszafo-
gottsag tapasztalhato, itt ugyanis 2 ponttal
csokkentek a varakozéasok (10 pont). Az iparag

»5??

mellett a cégméret is nagymértékben meg-
hatdrozza a vallalati kildtasokat: jelenleg a 10
millidrd forint feletti éves arbevétell cégek
a legbizakodébbak (14 pont). A 2-4 milliard
forint éves drbevétel( vallalatok az dtlaggal
kozel azonos alldsponton vannak, mig a 4-10
millidrd forint éves arbevételli cégek vara-
kozasai 14-r6l 9 pontra mérséklédtek. /

¢k Less optimistic large companies

Large companies have turned a bit less
optimistic in Hungary, according to
K&H's corporate growth index: there
was 1-point drop to 11 points. Pat-
rick Van Overloop, the head of K&H’s
business banking division told: the in-
dex shows the business expectations
of privately owned Hungarian compa-

nies with annual sales revenue above
HUF 2 billion. The small decrease is
the result of firms calculating with
smaller growth for themselves, but as
regards the economic environment,
their expectations didn't change, nei-
ther in a 1-year nor in a 3-year per-
spective. Companies’ sales growth

expectations fell from 3.2 percent to
2.8 percent, and they are now thinking
in a1-percent profit growth instead of
the former 2.2-percent increase. All of
this doesn't hold back the investment
willingness, which jumped from 42
percent to 54 percent in a quarterly
comparison. //
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ba mozdult el

a hazai sertésagazat

Foldmuveléstgyi Minisztérium fél
Aévtizeddel ezel6ttindftotta el a ser-

tésdgazatot tdmogatd kampanydt,
amelynek marketing- és kommunikacios
feladatait az Agrarmarketing Centrumra
(AMC) bizta. A kampany idén, februdr ele-
jén, a Sirha Budapest rendezvényen indult,
alkotdelemei kdzott a televizids és radio-
rekldamok, az online és print hirdetések,
PR-cikkek, a kulfoldi kiallitasok és belfoldi
rendezvények, kostoltatasok és kozterileti
hirdetések egyarant megtaldlhatdak — fo-
galmazott kdszéntéjében Dardczi Laszlo, az
Agrarmarketing Centrum lgyvezetéje.
A sertésagazat kérdéseit taglald konfe-
rencia nyitod eléadasat Czervan Gyorgy,
a Foldmuvelésigyi Minisztérium agrar-
gazdasagért felelds allamtitkara tartot-
ta, aki kihangsulyozta, hogy a hazai ag-
rarium kibocsatdsa 2010 6ta ndvekszik,
2017-ben pedig térténelmi rekordot ért el.
— Az 4gazatban a beruhdzasok is kedvezéen
alakultak, emellett 2017-ben minden idék
legjobb eredményét mondhatjuk magun-
kénak az agrarkulkereskedelem tertletén is,
az dgazat 8,9 millidrd eurds értéket mutatott,
s6t azis elmondhatd, hogy tartdsan 2012 6ta
8 millidrd eurd kordl van az dgazat export-
értéke — hangsulyozta az allamtitkar.

Az export hivoszava a GMO-mentesség
Kiss Gyorgy, a Magyar Fajtatiszta Sertést Te-
nyészték Egyesiletének elndke a genetikai
hattér fontossagat taglalva jelezte, hogy a
kilonféle fajtéknak és genetikai jellegzetes-
ségeknek mindnek megvan a maga sze-
repe és helye ebben az 4gazatban, amely
az utdbbi idében oridsi fejlédésen ment
keresztll nem csupéan hazankban.

— A magyar sertéstenyésztés célja az iz-
letes, egészséges és arban versenyképes,
sertéshustermelésre alkalmas hizok el6-
allitasa — emelte ki Kiss Gydrgy.

Irade PYEFYS
magazin

Az Agrarmarketing Centrum (AMC) sertéshus fogyasztasat
0sztonzo kampanyanak keretében megtartott ,,Merre

tovabb sertésagazat?” cimii konferencian a szakemberek
megallapitottak, hogy a kedvezo piaci folyamatok, az export
és a beruhazasi kedv élénkiilése, valamint az egyes szabalyozoi
dontések — mint példaul az afacsokkentés — hatasara kedvezo
iranyba mozdult el a hazai sertésagazat.

Nagy Tibor, a Bonafarm Zrt agrérigazgatdja ar-
rél beszélt, hogy az orszag legnagyobb feldol-
gozoipari cégeként évi félmillios hizdsertés-ki-
bocsétasukat 900 ezerre emelve meghatérozod

tényezéivé kivannak vélni a kozép-kelet-eu-
répai régidban, ennek kapcsan eléadasaban
taglalta a cég 2021-es sertésintegracios terveit,
tovabbfejlesztési Uizleti modelljét is.

— Az élelmiszeriparban elengedhetetlen
az értékek kozvetitése, a cégek legfonto-
sabb feladata, hogy a fogyasztok modern,
egészséges életébe bekapcsolddjanak a
termékeikkel — hivta fel a figyelmet Pro-
hdszka Balazs, a Kométa 99 Zrt gazdasdgi
igazgatdja, aki azt ismertette, hogy a feldol-
gozas terlletén a nyereségesség miként
garantéalhatd, hangsulyozva, hogy hazank
GMO-mentessége az export hivdszava.

Negyven szazalék felett a magyar
fogyasztoi vasarloero-index

— A GfK Hungéria évrél évre jelentést ké-
szit Eurépa 42 orszaganak vasarléerejérdl,
igy adatokkal tudjak aldtdmasztani, hogy
az utébbi években igen jelentésen meg-
nétt a hazai fogyasztdi vasarlderd. Hazank
egyre el6keldbb helyen all azon a listan,
amelynek egyik végén Lichteinstein, a ma-
sik végén pedig Ukrajna talalhato, mivel
2014 6ta a magyar vasarldersi index 6-10
szazalékos évi ndvekedésének eredmé-
nyeként mar 40 szazalék feletti a magyar
fogyasztoi vasarlderé-index mértéke. A
haztartasok friss termékre 2017-ben 901 mil-
lidrd forintot koltottek, aminek harmadat
adta a friss husaru vasarlasa — szamolt be
az aktudlis sertéshusfogyasztasi trendek-
rél Csillag-Vella Rita, a GfK tUgyfélkapcso-
lati igazgatdja. Kiemelte, hogy a mintegy
négymillié magyar csalad dtlagosan he-
tente kétszer, két kilogramm friss husarut
visz haza fogyasztasi céllal.

A kerekasztal-beszélgetésen a versenyké-
pességet befolydsold tényezdkrél Tarpataki
Tamas, a FoldmUveléstigyi Minisztérium
agrarpiaci féosztéalyvezetéje, Babati Zoltan,
a Vagadallat- és Hus Szakmakdzi Szervezet
és Terméktandacs elndke, a Babati és Tar-
sa Kft. Ugyvezeté-tulajdonosa, valamint a
konferencia el6addi arrél beszéltek, hogy
a fogyasztoi bizalom erésitése, a terme-
lékenység novelése, a hozzdadott érték
emelése, a genetikai fejlesztések, a jobb
szervezettség, menedzsment és hatékony-
sag, tovabba a piac pontosabb ismerete - a
minéségi termékek mellett - mind hozza-

jarul a versenyképesség noveléséhez.
Lado B.

& Hungarian pork sector: going in the right direction

As part of the pork consumption pro-
motional campaign planned by the Min-
istry of Agriculture and implemented
by the Agricultural Marketing Centre
(AMC), a conference was organised to
discuss the way forward for the sector.
The first speaker was AMC managing
director Laszl6 Dardczi, who spoke
about how the campaign started at
this year's SIRHA Budapest and contin-
ued on various platforms. Secretary of
state Gyorgy Czervan stressed that the
output of Hungarian agriculture had
been growing since 2010 and reached
arecord level in 2017. In 2017 the value

of agri-food export was EUR 8.9 billion.
Gyorgy Kiss, president of the Hungari-
an Purebred Pig Breeders' Association
(FSE) told: the objective of Hungarian
pig breeders is to produce meat that is
tasty, healthy and isn't expensive. Tibor
Nagy, Bonafarm Zrts director of agri-
culture talked about increasing their
slaughter pig production from 500,000
10 900,000. Baldzs Prohaszka, chief fi-
nancial officer of Kométa ‘99 Zrt. intro-
duced how profitability can be granted
in the processing phase.

Rita Csillag-Vella, client service direc-
tor of GfK revealed that Hungarian

households spent HUF 901 billion on
fresh products in 2017, and one third
of this sum was used to buy fresh meat
products. About 4 million Hungarian
families purchase 2kg of fresh meat on
average, twice a week. A roundtable
discussion on competitiveness closed
the conference, with the participation of
the speakers, plus Tamas Tarpataki, head
of department at the Ministry of Agricul-
ture and Zoltan Babati, president of the
Livestock and Meat Interprofessional Or-
ganisation and Marketing Board (VHT)
and owner-managing director of Babati
és Tarsa Kft./
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2017-es trendek és '18-as varakozasok

a hazai FMCG-piacon . res)

A GfK Hungaria Piackutato Intézet marciusban tartott szokasos
évértékelo rendezvényén a cég szakemberei 6sszefoglaltak a hazai
FMCG-piac 2017-es eredményeit, bemutatva makrogazdasagi
adatokat, a csatornak, ill. kereskedelmi és gyartoi markak
aranyainak alakulasat, tovabba a fogyasztast befolyasolo
demografiai jellemzoket. Eloadasaikban az intézet munkatarsai
megosztottak 2018-as évre sz6l6 prognozisokat is. Beszamolonk
elso részében a fobb gazdasagi mutatokat, az FMCG-piac forgalmi
alakulasat, valamint a demografiai mozgasokat ismertetjiik.

r. Kozék Akos, a GIK tgyvezetd
Digazgat()ja eléadéasaban a kiskeres-

kedelem és a fogyasztés kornyeze-
tét meghatarozé mutatdk mellett, a Bécsi
Nemzetkozi Gazdasagkutato Intézet adatai
alapjan bemutatta a magyar szamokat eu-
ropai és régios 6sszehasonlitasban is.
— Altalanossagban
elmondhato, hogy a
piac szerepl&i szama-
ra az elmult években
kedvezéen alakult a
kiskereskedelem és a
fogyasztds mozgasa
— kezdi a szakember.
Dr. Kozak Akos -A kiskereskeﬂdelmi
iigyvezetd igazgatd trendek 2014-t61 2017-
GfK ig impressziv, 5%-ot
meghaladé adatokat mutatnak, és azt 1at-
juk, hogy a kdvetkezd 2 évre a 4-5% koruli
éves ndvekedési Utem fenntarthatd lesz.
Makroadatokat vizsgélva, dvatos becsléssel
a kovetkezd évekre 4% kordli GDP-noveke-
dést lehet elérejelezni, idei varhatod Gteme
pedig hasonld a régid tdbbi orszagdhoz.
- A fogyasztoi arak alakuldsanak jelenlegi
trendje a 2020-ig 2,8-2,9%-0s varhato inf-
lacioval jénak nevezhetd - folytatta Kozak
Akos, hozzatéve, hogy hasonlé adatokkal
szamos orszagot taldlunk a régidban. —
Szlovékia Magyarorszaghoz képest jelen-
tésebb mutatokkal bir, leginkdbb Romania
és Lengyelorszag ndvekedési Gtemével
hasonlithato 6ssze a magyar gazdasag.

Fogyasztasi potencial és bérek
Kozak Akos el6adasaban elmondta, hogy
Magyarorszagon a 8-9 ezer milliard Ft-ra
tehet¢ kiskereskedelmi forgalom mellett a
héztartasok fogyasztasa majdnem a dup-
l4ja, 18,250 milliard Ft.

Irade PYEFYS

magazin

- Fogyasztasi potencidlt tekintve ennek a
koltésnek kb. a 45-50%-a megy a teljes retail-
be A fogyasztasban 2018-ban 4,2, 2019-ben
pedig 3%-0s ndvekedés tarthato, 2020-ra pe-
dig a nemzetkdzi elemzék ezt a szamot 2%-
ra mérséklik — tette hozza az Uigyvezetd.

A brutto atlagbér Magyarorszagon tavaly
kozel 8%-kal ndvekedett, 2018-ra 7%-0s
emelkedéssel 319 300 Ft-os bruttd atlag-
kereset prognosztizalhato, 2020-ra pedig
brutté 358 700 Ft-ra szamitanak az elemzdk.
Az adatokbdl az derdl ki, hogy a nettd at-
lagbér a bruttéhoz képest dinamikusabban
novekszik, ami kulonosen a kiskereskedel-
mi cégeket fesziti.

Kozak Akos zarasként elmondta, hogy a ma-
gyar gazdasag azon szegmense, amely a
fogyasztasi bévilést taplalja, az elkdvetkezd
2 évre is erés marad, és 2020-ig a haztarta-
sok végs¢ fogyasztasa ndvekvé részarany-
ban jérul hozzé a GDP novekedéséhez

Vasarloero

Kozelitve az FMCG-piachoz, Kuntner And-
ras, a GfK Gizletfejlesztési menedzsere a haz-
tartasok koltésérél és a csatorndk részese-
désérdl beszélt

—2017-ben az 1fére juto elkolthetd jovede-
lem 6204 Euro/fé/év volt, folytatva a felfelé
fveld palyat — kezdte beszamoldjat a szak-
ember, bar Magyarorszag pozicidja nem
valtozott — Az eurdpai orszagok kozott, eb-
ben a tekintetben a 30. helyet foglaljuk el, az
atlaghoz képest 44,5%-o0s indexszel. A haz-
tartasok koltési szerkezetének legnagyobb
részét tovabbra is az FMCG 27%-kal és a re-
zsikoltségek 219%-kal teszik ki. A megtermelt
pluszjovedelem lehetdséget nydjtott, hogy
egyéb terlleteken, igy egészséguigyi szol-
galtatasok, szabadidé, ruhazat és technikai
eszkodzok terén ndvekedjen a koltés.

Sajat markak, akciok

El6adasanak masik részében Kuntner And-
ras ratért az FMCG-piac jellemzdire.

- 2017-ben, ha enyhén is, de tovabb nétt
a sajat markds termékek vasarldsi aranya
az Uzletekben; értékbeni forgalmuk 25-ré|
26%-ra emelkedett Ez a ndvekvd trend a
kornyezé orszagok-
ban is megfigyelhe-
t8. Az akcids érté-
kesités részesedése,
nemcsak hazénk-
ban, de Ausztriat
leszémitva, a régio
mas orszagaiban is
enyhe csokkenést
mutat. Magyarorsza-
gon ennek aranya
2016-r61 2017-re 29-r6| 28%-ra csdkkent. Az
akcios vasarlasokban féként a gyartoi mar-
kék jatszanak jelentds szerepet — hangzott
Kuntner Andras tajékoztatésa.

A szakember beszédmoldja szerint az el6z6
évhez képest a vasarlas gyakorisadga 5,4%-
kal csokkent, ugyanakkor a kosarérték 7,8%-
kal nétt.

Kuntner Andras
tzletfejlesztési menedzser
GfK

Csatornak aranya

Eléadésanak zard részében Kuntner Andras
a kiskereskedelmi csatornak 2017-es része-
sedéseinek valtozasairdl beszélt.

— A legnagyobb aranyt a hipermarketek
képviselik a csatornak kozott, 24%-os arany-
nyal. A diszkontok toretlen fejlédéssel, 2016-
rél 2017-re 2%p-o0s ndvekedést produkaltak,
ezzel részesedésik elérte a 21,2%-ot. A fo-
gyasztoi generaciok 40 év alatti csoportja
elsésorban a modern kiskereskedelmet
tdmogatja. Naluk 2017-ben a legnagyobb
novekedést, a teljes FMCG tekintetében, a
diszkontok érték el, aranyuk 20,9%-ra emel-
kedett. Emellett a hipermarketek 32,5%-0s
részesedéssel megdrizték vezetd szerepl-
ket Elelmiszereknél vizsgalva ugyanakkor
a korosztalyban a hipermarketek 32,8%-0s
aranya majd 6%p-os csokkenést mutat, a
diszkontok viszont kdzel 7%p-tal 24,1%-ra
erésodtek. A fiatal vasarloi csoport food
kategoridban a szupermarketek és a kisebb
alapterdletd boltok ardnyéban is kozel 3, ll.
utdbbi 2%p-os emelkedést hozott, része-
sedésiik igy 19,3 és 12,2%-ot ért el Ehhez
képest a korcsoportnal a non-foodban to-
vabb novekedett a hipermarketek ardnya,



de a legszembedtldbb a drogéridk 2. helye
ebben a felosztasban. A hiperek 33,4%-0s 1.
helyét kozel 20%-os részesedéssel kdvetik
— zarta el6éadasat Kuntner Andras.

Demografiai valtozasok
Csillag-Vella Rita Ugyfélkapcsolati igazga-
té és Turcsan Tunde Uzletfejlesztési mene-
dzser eléadasukban a hazai demografiai
valtozésokrél és azok vasarlasi szokasokra
gyakorolt hatasairdl beszéltek.
Elemzését  Csil-
lag-Vella Rita 8ssze-
hasonlitd adatok-
kal kezdte. A KSH
adatai szerint, mig
1980-ban az 50-65
év kozottiek szama
1864 004 6 volt, ez
a szam 2 067 786-ra
nétt 2017-ben. Az
1165 haztartasok sza-
ma az 1970-es 590 207-hez képest 2017-re
megdupldzddott, 1217 138-at regisztraltak.
— Magyarorszdg népessége 2017-ben
9797 5616 volt, 2030-as eldrejelzések mar
csak 9 047193 fével szamolnak — ismerteti
az Ugyfélkapcsolati igazgatd. — Egy masik
beszédes hazai adat a 65 év felettiek ara-
nyardl azt jelzi, hogy a 2011-es 16,7/%-hoz
képest becslések szerint 2060-ra eléri a
33%-ot, mig a 0-14 évesek aranya akkor
mindossze 13% lesz, a 2011-es 14,6%-kal
szemben. Tobbek kozott ezen adatok mi-
att, az FMCG-piacnak a jovében érdemes
lesz Uj szempontok szerint kategorizalni a
célcsoportokat — jelezte a szakember, aki
beszamoldjat a generacidkutatas aktualis
6-0s felosztasaval zarta.

Gsillag-Vella Rita
tgyfélkapcsolati igazgatod
GfK

Ujrafogalmazott célcsoportok

A kovetkezd el6addsban Turcsdn Tunde
az FMCG-piac széméra legfontosabb 2
korcsoport, az aktivan dolgozé és fizet6-
képes keresletet biztositd,baby boomerek”
és X-generacio sajatossagait ismertette.
— Ma mér nem elég csak korcsoportokrol
és generacios kilonbségekrdl beszélni -
hivta fel a figyelmet a szakember. - Vannak
olyan nemzetkdzi trendek, melyek korcso-
portokon &tivel® fogyasztdi tendencidkat
mutatnak, igy a marketingkommunikacié
is mas stratégiat igényel.

Ezt kdvetben bemutatta azt a 3 nagy, glo-
balis, Magyarorszagon is jelenlévé trendet,
mely tervezhetéség szempontjabol rele-
vans informacidkkal 1atja el az FMCG-szek-
tort. Az egyik, un.,Late motherhood" cso-
port az elsé gyermeket 31 éves kor utan
vallalo felndtteké, a masikat a 35 év feletti,
aktivan dolgozé egyedilallok jelentik, mig
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a harmadik a,Silver professionals’, az 55-64
év kozotti, aktivan dolgozok trendje.

- Egy 4tlagos ma-
gyar haztartadshoz
viszonyftva az 1 f6-
re jutd FMCG-kol-
tés az egyedulallo,
aktfv felnétteknél a
leginkabb kiugro, a
vasarlasok gyakorisa-
gat tekintve pedig a
Silver professionals

FIIIIIIIIIII IS IS IS IS IIIIIIIII/
Turcsan Tiinde
tzletfejlesztési menedzser

GfK mutat kimagaslo
adatot - tette hozzéd Turcsan Tunde. —

Csatorndkat tekintve a Late motherhood
esetében a hipermarketeknek és diszkon-
toknak van nagy szerepe, a 35 év folotti
egyedilallokndl a szupermarketek és a
diszkontok jelentésége egyértelm, mig

idrains

afinr 2011

16821508

Glabalizhcd Drg itz et Hiperkonnekintis

Forrds: GfK Hungdria

a Silver professionals szamara a kis, fig-
getlen boltok a leghangsulyosabbak.

A vasarlasi Osszetételt tekintve a Late
motherhood és az egyedulallok csoportja
az élelmiszerre forditott koltéseinek egy ré-
szét un.,out-of-home”fogyasztésra forditja,
és elsésorban convenience termékeket va-
sarol. Ezzel szemben a Silver professionals
korosztalyban a magyar atlaghoz képest
joval magasabb az alapveté és friss élel-
miszerek vasarlasanak aranya.

— Az Uj globalis trendeknek Magyarorsza-
gon is nd a létjogosultsaguk, és mivel az
egyes csoportokon belll jelentés eltérések
vannak, az FMCG-piac szédmara kilondsen
fontos a fizetéképes keresletet jelenté kor-
csoportok alapos feltérképezése — zarta el6-

addsat a GfK Uzletfejlesztési menedzsere.
Jung A.

& Trends of 2017 and expectations for 2018 in the Hungarian FMCG market (Part 1)

GfK Hungaria Market Research Institute
held its annual FMCG year evaluating
conference in March. GfK managing
director Dr Akos Kozak told in his pres-
entation that retail trends between 2014
and 2017 showed an impressive, more
than s percent increase. A 4-5 percent
turnover growth is expected in the next
2 years. The GDP growth is likely to be
around 4 percent in the next few years.
As for consumer price trends until 2020,
the inflation rate will be 2.8-2.9 percent.
Annual retail sales in Hungary amount
to HUF 8,000-9,000 billion. Consump-
tion growth is expected to be around
4.2 percent in 2018 and 3 percent in
2019. Mr Kozak closed his presentation
with telling: the segment of Hungarian
economy that drives the consumption
of households will remain strongin the
next 2 years.

GfK business development manager
Andras Kuntner was the next speaker,
who revealed that per capita income to
spend was EUR 6,204 last year. Hungary
is ranked 30th in Europe in this respect,
with the national index representing
44.5 percent of the average. House-
holds spend 27 percent of their budget

on FMCG products and 21 percent is
used to cover utility costs. The market
share of private label products grew
a liccle in 2017, from 25 to 26 percent.
Share of sales in promotion: there was a
1-percent drop in 2017 to 28 percent last
year. 31.8 percent of personal hygiene
products and 39.1 percent of laundry
detergents and cleaning products were
purchased in promotional periods in
2017. In the fresh food category the
share of promotional sales was 23.8
percent, just like in 2016. Shopping
frequency was down 5.4 percent but
the basket value grew by 7.8 percent.

What about the market shares of dif-
ferent retail channels? Hypermarkets
realised 24 percent of sales, and dis-
count supermarkets improved their
position by 2 percentage points to 21.2
percent. Consumers younger than 40
years like modern channels of retail;
in this group the FMCG sales share of
discounters increased the most in 2017,
10 20.9 percent. However, hypermarkets
remained to be the leading channel
with a 32.5-percent share. If only food
products are considered, hypermarkets’
share was 32.8 percent (down 6 percent-

age points), while discounters were at
24.1 percent (up 7 percentage points).
GfK's client service director Rita Csil-
lag-Vella and business development
manager Tlnde Turcsan analysed de-
mographic changes and their influence
on shopping habits in their presenta-
tion. Ms Csillag-Vella told that Hunga-
ry's population was 9,797,561 in 2017,
but by 2030 this number is forecasted
to decrease to 9,047,193. In 2011 the
proportion of citizens older than 65
years was 16.7 percent, and the esti-
mation is that by 2060 this ratio will
reach 33 percent.

Ms Turcsan talked about what is
characteristic of baby boomers and
the Generation X. She made it clear:
today it isn't enough to talk about age
groups and generational differences,
asinternational trends reveal cross-age
group consumption trends. This means
that a new type of marketing commu-
nication strategy will be needed. The
business development manager also
introduced 3 global trends which are
influential in the FMCG sector too: late
motherhood; ‘active singles’ and ‘silver
professionals’. //
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A nagyvallalatok is osztonzik

(2N A N 4

a kkv.-szektor digitalizaciojat q. s

A negyedik ipari forradalom hatasaként jelentkezo digitalizaciot

a hazai kis- és kozépvallalkozok sem keriilhetik el, ha
versenyképesek akarnak maradni. A szektor digitalis fejlettségét
vizsgalo cikksorozatunkban arra keressiik a valaszt, hogy a hazai
nagyvallalatok milyen eszkozokkel tudjak segiteni ezt a folyamatot.

Vodafone szdméra a digitélis
Atranszformécié tdmogatasa ki-

emelt terllet, ezért az Gzleti part-
nereknek személyre szabott és csomag-
ban elérhetd szolgaltatasokat is kindlunk.
llyenek példdul az loT-megoldasok, ame-
lyeknek egyik legnagyobb elénye, hogy
egyedi problémakra lehet megoldast
taldIni segitségukkel. Erésségink ezen
a téren a konnektivitds, vagyis két pont
kozott torténd adatatvitel biztositdsan
tul szamos alkalmazast kindlunk szakérté
partnereinkkel kdzdsen az adatok méré-
séhez szlikséges eszkdzok — szenzorok,
specidlis adatgyUjték, routerek — telepité-
sére, valamint az adatok mérésére, illetve
interaktiv, felhasznélébarat megjelenité-
sére. Az ehhez szikséges infrastrukturat
képesek vagyunk
egyben, févallalko-
zdsban, rugalmas
egyszeri és havidi-
jas kifizetési konst-
rukciéban felajan-
lani Ugyfeleinknek
- tudjuk meg Kirdly
Istvantdl, a Vodafo-
ne Magyarorszag

Kiraly Istvan
vallalati szolgaltatasok

lzletag, . . .
vezérigazgato-helyettes val |a|at| SZOlga Ita-
Vodafone Magyarorszg tasok Uz|eta'génak

vezérigazgato-helyettesétdl.

A véllalat a kkv-k igényeire szabva is fej-
leszt szolgaltatdsokat. llyen példaul a
ReadyPay, amely a kis- és kozépvallalatok
életét megkdnnyitd, elektronikus fizetést
biztositd megoldds. A mobilkommunikacié
mellett népszerlek az Ugyfelek korében a
felhészolgdltatdsok, illetve az adathalozati
vagy M2M-megoldasok is.

ATelenor Magyarorszag Zrt. ltal kindlt le-
het&ségek is széles skdlat fednek le, a digi-
talis szamlatol kezdve az Uizleti felhasznalok
igényeit kielégité, legujabb csucskészilé-
keket tartalmazo készilékportfolion &t az
M2M- és felhészolgaltatasokig.

— Af6 vezérelvink az, hogy megértsiik az
Ugyfeleinket, és az igényeiknek megfele-
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|6en, személyre szabva tudjuk megkonnyi-
teni a munkajukat a legujabb megoldasok-
kal A céges készilékflottdba példaul egy
olyan online fellleten tudnak tgyfeleink
Uj késziléket vagy kiegészitdket rendelni,
amely kifejezetten konnyen és egyszerden
hasznalhaté mobilrélis. Ma mar nélkiléz-
hetetlen, hogy az tUgyfeleink mobilrdl is
barhonnan biztonsdgosan hozzaférhesse-
nek az Uzleti alkalmazasokhoz, bizalmas Uiz-
leti informaciokhoz Az MDM-, vagyis mobil
eszkdzmenedzsment szolgaltatasainkkal
a céges IT-szak-
emberek tavolrdl is
hatékonyan tudjak
kezelni és karban-
tartani a vallalati
mobilflottdt, a Mi-
crosoft Office 365 és
OneDrive szolgélta-
tasokkal pedig a val-
lalkozdsok rengeteg
idot és veszédséget

Dr. Piller Gabor
lizleti értékesitési

és marketingigazgato
Telenor Magyarorszag
takarithatnak meg — mondja el dr. Piller
Gabor, a Telenor Magyarorszag Zrt. (izle-

ti értékesitési és marketingigazgatdja

Gyorsan boviilo M2M-piac

Kirdly Istvan szerint manapsag mar Ma-
gyarorszagon is kevés cég van, amely nem
hasznél valamilyen M2M-megoldast. llyenek
lehetnek tobbek kozott a flottakdvetd rend-
szerek, a riasztok, érzékeldk, jelzéberende-
zések, vagy épp az online pénztargépek.
- Altalanossagban kijelenthetd, hogy a
mai adatorientdlt vildgban szinte mindenki
mérni és elemezni szeretne valamit a kor-
nyezetében, vagy az (zletmenete soran,
annak érdekében, hogy javitsa hatékonysé-
gat, optimalizalja folyamatait, vagy jobban
megértse Ugyfelei igényeit. Kirdly Istvan
tovabbi bévilésre szamit. Erre komoly ha-
tassal lesz az Uj technoldgidk bevezetése,
mint példaul az NB-loT, mely lehetévé teszi,
hogy a haldzatba kapcsolt eszkdzok ala-
csony savszélességen kommunikaljanak
egymassal.

ATelenor Magyarorszag Zrt. is régota kinal
M2M és loT megoldasokat, ami sokféle, a
véllalatok munkavégzését megkonnyitd
szolgaltatast tesz majd lehetévé. Tobbek
kozott az online pénztargépek piacan,
kilonbozd szallitméanyozasi és m-health
projektekben nyujtanak szolgaltatasokat.
A connected car teriiletén rejl6 lehet&sé-
geket egy tavaly indult pilotprogram ke-
retében mérték fel.

— Komoly lehetéséget latunk a gépjar-
mUflotta-Uzemeltetés koré szervezédd
o6koszisztéma kiépitésében: példaul
Uzemanyagfogyasztas-optimalizalas;
Uzemanyag-, szerviz- és alkatrészajan-
latok; gépjarmimentés, segélyszolga-
lat, gépjarmu- és utasbiztositas terén.
A személyvédelem és -fellgyelet is ko-
moly fejlédésen megy keresztil: veszé-
lyes vagy tavoli munkahelyeken dolgozé
munkatarsaink egészség- és balesetvé-
delme is jelent&sen javithato loT-eszkod-
76k alkalmazasaval — emeli ki dr. Piller
Gabor Uzleti értékesitési és marketing
igazgato.

Jon az 5G-technologia

Ahamarosan bevezetésre ker(lé 5G-tech-
noldgidra utalva a Telenor szakembere ra-
mutat, hogy ennek segitségével egységnyi
terlleten még tobb felhasznald szaméra
lehet majd széles savu mobilinternet-kap-
csolatot biztositani. A hdlozati késleltetés a
mostani toredékére, néhany milliszekun-
dumra csokken. Ez kulcsfontossagu lesz
példaul sofér nélkali jarmivek vezérlése
vagy interneten keresztll végzett tdvm-
tétek elvégzésekor, hiszen ilyenkor nagyon
fontos, hogy az utasitasok késleltetés nélkdl
érjenek célba.

— Az agrarszektorban elészeretettel hasz-
naljak mar mais az loT-megoldasokat au-
tomatizélasra, minéségbiztositasra és mé-
résre, az 5G-hdlozat bevezetésével tovabbi
fejlédés varhatd ezeken a terlleteken is. A
napi életben azokhoz a terlletekhez tesz
majd hozza sokat, ahol nagy strségben
jelennek meg eszkdzok. A Vodafone véra-
kozésai szerint Uj haldzat megjelenésével
a vallalatok tovabb novelhetik majd haté-
konysagukat, versenyképességiiket — jo-
solja a Vodafone Magyarorszag Vallalati
Szolgaltatasok Uzletdganak vezérigazga-
té-helyettese.



A legelonyosebb egy cégtol
szoftvert vasarolni

A Kulcs-Soft Szamitastechnika Nyrt. szak-
emberei kdzel harom évtized tapasztalatat
és tudasat sUritették szamldzo szoftverjeik-
be. Pontosan tudjak,
hogy mire van szik-
sége egy vallalkozas-
nak a kezdetekkor, és
egyszerlien bévithe-
t&é megoldasokkal
szolgdlnak a fejlédés
minden egyes sza-
kaszaban felmerll®
igényekre is.

— A legkisebbekre,
az indulé véllalkozéasokra is gondoltunk a
most startold, ingyen hasznélhaté Ujgene-
racios BizXpert szamldzonkkal, amelyet az
allanddan mozgdasban 1évé, eddig szédmla-
tombot hasznald Ugyfeleink igényére szab-
tunk. Buszkék vagyunk a nalunk dolgozo
profi szakembereinkre, akik nyomon ko-
vetik az dllanddan véltozd jogszabalyokat,
és odafigyelnek arra, hogy ezekre a szoft-
verek idében és hibamentesen felkészil-
jenek — mondja Szab¢ Ervin, a Kulcs-Soft
Szamitastechnika Nyrt. vezérigazgatoja
arra a kérdésre, hogy cégiik milyen egye-
di megoldasokat kindl partnerei szdmaéra.
Hozzateszi: nagy valtozas lesz a vallalko-
zasok szamara az idén juliustol induld KO-
BAK-hoz, a NAV kotelezd online szamlazo
bekdtés rendszeréhez torténd adatatviteli
megoldas, amivel kapcsolatban ugy gon-
doljék, hogy a hazai piacon meghatarozé
szakérték, hiszen azon az elsé pillanattdl
fogva nagy erékkel dolgoznak.

Szabo Ervin a Kulcs-Soft éltal kindlt,integ-
ralt Ugyviteli megoldasokrol” elmondja,
hogy sok véllalkozés kilénb6zd progra-
mokban tartja nyilvan a készleteit, egy
masikban pedig szamlaz, ezzel megne-
hezitve a sajat munkajukat. Az integralt
Ugyviteli megolddsok”termékik biztositja
az értékesités, beszerzés és a kapcsolddd
folyamatok naprakész nyilvantartasat egy
helyen. Mindehhez terméktdmogatasi
szolgdltatés is tarsul, funkciofrissitésekkel,
tuddsbazissal és egy tobb mint hisz fés
Ugyfélszolgélattal.

- Egy modern, mai igényekre tervezett
szoftver mar tele van olyan automatizmu-
sokkal, amelyek megkdénnyitik és meggyor-
sitjak a munkat. A legelénydsebb, ha egy
cégtdl vasaroljuk meg ezeket a szoftvere-
ket, mert azok egymassal jol és hatékonyan
kommunikalnak a megegyez adatstruktu-
ra miatt. A masik fontos dolog, hogy ezek a
szoftverek magyar fejlesztékkel, magyar igé-
nyekre, magyar jogszabalyokhoz legyenek

Szabo Ervin
vezérigazgatd
Kulcs-Soft Szamitastechnika

igazitva, igy Ugyfeleink vallardl ezt a terhet
is levesszlk, teljes mértékben megnyu-
godhatnak és bizhatnak a mikodésiikben
—sorolja a szamlazo, készletkezeld, konyveld
és bérszamfejté programok hasznalatanak
elényeit Szabo Ervin.

Sokat érnek a naprakész adatok

— A Szintézis cégcsoport mar 1996-ban fel-
ismerte az integralt vallalatirdnyitasi rend-
szerek (ERP) fontossagat, és 6nallo ledny-
véllalatot alapitott erre a tevékenységre,
a Szintézis ERP Kft-t. Mindig térekedtink
arra, hogy ne csak a nagyvallalatok sza-
mara, hanem a kkv-szektor résztvevéinek
is elérhetévé tegylk ezt a fajta integralt
véllalati szemléletet. Hosszas kivalasztasi
folyamatot kdvetéen nyertik el az dltalunk
forgalmazott termékek képviseletét. Két
stratégiai partnerrel dolgozunk egytt, a
nagyvallalatiszoftver-megoldasokat kinald
INFOR Globallal és a magyar ERP-gyartod
Revolution Software Kft-vel — tudjuk meg
Voros-Marton Andreétdl, a Szintézis ERP Kft.
Ugyvezetd igazgatdjatdl.

— A naprakész, mindenki szamara elérheté,
azonos adatok felbecsilhetetlenek Gyors
reagalast biztositanak, és magasabb szint(
Ugyfélkiszolgalast tesznek lehetévé. A veze-
té szamdra attekinthetd, vildgos informa-
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cidkat nydjt a napi, vagy akar a stratégiai
dontésekhez, mélyrehatobb elemzések
tarhazat adja a ke-
zébe. A felhasznélo
szamara egyértelmu
utasftasokat bizto-
sit, és a mar emlitett
automatizmusokkal,
tomeges funkciokkal
gyorsabb munka-
végzést —emeli kiaz
ERP elényeit Voros-
Marton Andrea.
Szamtalan innovativ megoldas jelent meg a
piacon, flzi hozza, amelyek egy jol miikodé
ERP-rendszerrel egyttmikddve idét, pénzt
és munkaer6t sporolhatnak meg. Egyik ilyen
fejlesztés a PRICER ipari kijelzé rendszer,
amelynek segitségével a gyartasi informa-
ciék megjelenitheték, és ezaltal elkerilheték
az emberi feledékenységbdl adddo kérese-
mények, a gyartasi instrukciok frissitésével
pedig felgyorsithatok a munkafolyamatok. A
PRICER zért rendszerének biztonsagos kom-
munikacidjat kétirdnyu infravords technold-
gia garantélja. A kijelz6k képesek szoveget,
képet, vonal- és QR-kddokat megjeleniteni,
tartalmukat pedig kozvetlendl ERP rendsze-
rébdl lehet megjeleniteni.

b e

Voros-Marton
Andrea

ligyvezet6 igazgatojatd
Szintézis ERP

Ladé Balazs

& Large companies also contribute to the digitalisation of the SME sector

How can large companies support
SMEs in going digital? Istvan Kiraly,
Vodafone Hungary's enterprise busi-
ness unit director told our magazine
that they offer tailor-made solutions
to business partners, made available to
them in packages. A good example of
this Vodafone's loT solution — one of
the company’s strengths in this domain
is connectivity: besides ensuring that
data is transmitted from one point to
another, they also install the necessary
devices for measuring data and display-
ing them in an interactive, user-friendly
fashion.

Dr Gabor Piller, sales and marketing di-
rector of Telenor Hungary informed us
that they offer a wide range of services
to partners, from the electronic bill to
the latest smartphone models to MaM
and cloud services. Their philosophy is
understanding partners and making
their work easier with solutions tailored
to their specific needs. Mobile device
management (MDM) services can be
used by partners' IT experts to manage
and maintain mobile phone fleets.
Mr Kirdly is of the opinion that most
Hungarian companies are already using
some kind of M2M solution, e.g. fleet
tracking systems, online cash registers,
etc. In today’s data-focused world
everyone wants to measure and ana-
lyse something, in order to increase the

company’s efficiency and to optimise
processes. The introduction of NB-loT
will make it possible for devices forming
a network to communicate with one
another at low bandwidth. Dr Piller re-
vealed that Telenor Hungary has been
making M2M and 0T solutions available
for along time — these can make it easier
for companies to do their work, e.g. they
offers services in the fields of online cash
registers, m-health projects, etc. Last
year a pilot programme analysed the
opportunities lying in the connected
car technology. When asked about the
soon-to-be-launched 5G technology,
Telenor’s expert pointed out that it will
make it possible to provide more users
with wideband mobile internet service
on a given territorial unit. Vodafone's
expert believes that at the beginning
5G's effect won't be palpable in every-
day life; instead it will entail the rapid
spreading of connected devices forming
a network. The technology’s biggest
advantage is that practically there is no
transmission delay.

Kules-Soft Szamitastechnika Nyrt.s CEO
Ervin Szab¢ talked to Trade magazin
about their new-generation invoicing
software, BizXpert. This product was
developed to satisfy the needs of those
partners who are always on the go. The
CEO told about the company’s ‘inte-
grated business administration software’

products. By using these companies can
manage their daily sales, sourcing and
other operations at the same place. It
is needless to say that these products
come with support, updates, a knowl-
edge base and a 20-member customer
service team. Mr Szab6 added that the
best is if an enterprise buys all software
products from the same IT company,
because this way it is guaranteed that
they communicate well and efficient-
ly with one another, thanks to their
matching data structure.

Andrea Voros-Marton, managing di-
rector of Szintézis ERP Kft. talked to
our magazine about how Szintézis
group had realised the importance of
integrated enterprise resource plan-
ning (ERP) systems already in 1996,
and established a company, Szinté-
zis ERP Kft, to specialise in this field.
They work in partnership with INFOR
Clobal and Revolution Software Kft.
Ms Voros-Marton stressed the impor-
tance of the latest data being available
to everyone at the company: this guar-
antees rapid reaction and higher-level
of service provided to customers. She
mentioned an innovative solution that
works well with an ERP system - the
PRICER electronic shelf label for indus-
trial use, e.g. to display manufacturing
information in order to prevent the
occurrence of damages. /
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A GDPR hatasa
a marketingfolyamatokra

2018. majus 25-tol valik alkalmazanddva az Eurdpai Parlament és
Tanacs 2016/679 rendelete (Altalanos Adatvédelmi Rendelet, masnéven
GDPR), amely jelentos mértékben megvaltoztatja a természetes
személyek adatainak védelmére vonatkozo jelenlegi szabalyozast.

116

z immadron minden unios tagal-
Alamban egységes és kozvetlendl

kotelezéen alkalmazandd szaba-
lyozds a jelenlegi magyar szabdlyozasnal
lényege-
sen szigo-
rubb, és
nagysagrendekkel
sulyosabb birsag-
szankcidkat helyez
kildtasba. gy a cé-
geknek a jovében
még nagyobb fi-
gyelmet kell fordita-
niuk arra, hogy csak
akkor kezelhetnek személyes adatot, ha
az adott személyes adat vonatkozédsaban
az adatkezelés célja, mddja és idétartama
egyértelmUen meghatéarozhato, az adat-
kezelésre megfelel$ jogalappal rendel-
keznek, tovabba megfeleld biztonsagi
intézkedésekkel Ovjak a személyes adato-
kat. Emellett minden esetben csak addig
és olyan modon kezelheték a személyes
adatok, ameddig és ahogyan az az adatke-
zelés célja figyelembevételével sziikséges
és indokolt.

St

PI7777777777 77577777777 III777
Dr. Sziics Laszlo
cégtars

PwC Legal

Személyes adat és adatkezelés

Miel6tt a GPDR marketingfolyamatokra vo-
natkozod konkrét hatdsara térnénk ki, két
fogalmat sziikségesnek tartunk tisztazni. Az
egyik fogalom a személyes adat fogalma.
Személyes adatnak minésil minden olyan
informacio, amely alapjan a természetes
személy (érintett) kdzvetett vagy kdzvetlen
modon beazonosithatd, amely informacid
egy konkrét érintettre visszavezethetd. Itt
nemcsak a névre vagy e-mail cimre kell
gondolni, hanem minden olyan informé-
cidéra, amely az adott személy szokasaira
irdanyado, ideértve példaul a vasarlasi gya-
korisdgot, a vasarolt termékek dsszetételét,
a megrendelt termék méretét, esetenként
funkcigjat. A vasarloi kosarakbol ugyan-
is szamos esetben lehet kdvetkeztetni az
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érintett fogyasztd személyes jellemzdire,
akar egészségi dllapotara, testi, fizioldgiai
vagy viselkedési jellemzdire is.

A masik fontos fogalom az adatkezelés.

Az adat-
2 kezelés
folyama-

ta a személyes adat
felvételétél egészen
az adat torléséig tart,
és lényegében min-
den, a személyes
adat felhasznélasa-
val végzett muve-
letet magdba foglal,
ideértve az adatok lekérdezését, rendsze-
rezését, dsszehangoldsat, tovabbitasat.

Dr. Mezei Péter
tgyvéd
PwC Legal
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Altalanos vagy kozvetlen?

A marketingfolyamatok eredményességé-
nek egyik fontos tényezdéje, hogy az érté-
kesitend® termékre vagy szolgéltatdsra vo-
natkozo Uzenetet a cégek milyen modon
juttatjak el a fogyasztékhoz. Amennyiben
a marketingUizenet plakat vagy TV-/radio-
reklam utjan jut el, gy e folyamattal Gssze-
flggésben jellemz&en nem merilhetnek
fel adatvédelmi aggalyok. Amennyiben
azonban a marketinglzenet konkrét fo-
gyasztok részére kdzvetlenll kertl meg-
kuldésre, Ugy mar szdba jonnek bizonyos
adatvédelmi kérdések.

E vonatkozasban kérdéses, hogy mi miné-
stl kozvetlen marketingkommunikacionak.
[tt nem csupdn a levélben vagy e-mail Ut-
jan eljuttatott Gzenetre kell gondolnunk,
hiszen kozvetlen kommunikaciot valé-
sft meg az az esetkor is, amikor az adott
(beazonositott, beazonosithatd) érintett
szocidlis média fellletén (adatlapjan, hir-
folyamaban) jelennek meg kilonbdzé mar-
ketingcélzatu felhivasok, informaciok.

A fentiekben mar emlitettiik, hogy az ada-
tok kezelése kizarélag egyértelmien meg-
hatarozott cél elérése érdekében lehetsé-
ges. Az adatkezelés kezdetekor a pontos

cél ismerete elengedhetetlen, hiszen az
érintett részére még azt megelézéen vila-
gos és atlathato tajékoztatast kell nyujtani
az adatkezeléshez kapcsolddo célrdl, hogy
megadna személyes adatait.

Igazolt hozzajarulas

Az adatkezelés jogalapja korében fontos
megemliteni, hogy mig a jelenlegi reklam-
torvény elbirdsai alapjan reklam kozvetlen
Uzletszerzés (direkt marketing) médszeré-
vel kizarélag akkor kuldhetd, ha ahhoz az
érintett el6zetesen egyértelmden és kife-
jezetten hozzajarult; addig a GDPR szerint
a kozvetlen Uzletszerzési célu adatkezelés
adott esetben jogos érdeken is alapulhat,
amelyhez - a jogos érdek igazolhaté fenn-
alldsa esetén — nem kell az érintett hozza-
jaruldsa. Ez csak egy a szamos olyan kérdés
kozdl, amely tekintetében a GDPR és a je-
lenleg hatdlyos, egyelére nem maédositott
hazai adatvédelmi szabdlyozas egyméasnak
ellentmond, és igy a piaci szereplék a jog-
szer(l mUkodés kialakitdsa soran bizonyta-
lansdggal szembesilhetnek.

Ha az adatkezelés hozzdjaruldson alapul,
Ugy pedig az adatkezel&nek képesnek kell
lennie annak igazoldséra, hogy az érintett
adatainak kezeléséhez hozzdjarult. Ez a
gyakorlatban azt jelenti, hogy amennyi-
ben a hozzdjaruldsat az érintett példaul
egy telefonos megkeresés korében szo-
ban vagy gombnyomadssal kifejezve adja
meg, Ugy elézetesen végig kell hallgatnia
az adatkezeléshez kapcsolodo részletes
tajékoztatast, majd ezt kdvetden nyilatkoz-
nia kell arrél, hogy azt megértette, és arra
tekintettel hozzéjarul adatai kezeléséhez.
llyen esetben bizonyithatdsagi okokbdl
praktikusan a teljes hivas, illetve beszél-
getés hanganyagat meg kell 6rizni mind-
addig, amig az érintettre nézve adatkezelés
torténik.

Hasonlo logika irdnyadd abban az esetben
is, ha az érintett frasban jarul hozza adatai
kezeléséhez Irasbelinek tekinthetd az az
esetkor is, ha az érintett egy elektronikus
platformon aktiv magatartassal (pl. Gres
jelélénégyzet bepipalasaval vagy ,hozza-
jarulé gomb” megnyomasaval) kifejezve
jarul hozza adatai kezeléséhez, azonban
ittis bizonyfthatd modon kell megtortén-



nie az el6zetes tajékoztatasnak, tovabba a
hozzajarulas kifejezett megadésanak ké-
s6ébb is rekonstrualhatd és bizonyithatd
(véltozatlanul visszaidézhet6) médon kell
megtorténnie.

Jogalap az adatkezeléshez

Gyakran eléfordul, hogy a kordbbi célok
mellé Uj célok épllnek be a marketing-
stratégidba. Ha ilyen esetekben az adatok
felhasznélasanak célja is valtozik, bévl,
Ugy Uj adatkezelési cél(ok) megjelenésé-
rél beszélhetlink, amely(ek)hez szintén
megfeleld, kulén adatkezelési jogalap (pl.
hozzdajarulas) sziikséges, tovabba ugyan-
Ugy kotelezé az adatkezelést megelézden
részletesen tajékoztatni az érintetteket
ezen Uj" adatkezelés GDPR-ben rogzitett
lényeges kortlményeirdl. A célokat nem
lehet kiterjesztéen értelmezni vagy 6ssze-
mosni, igy pl. kuldn kell arrol tajékoztatni a
fogyasztot, ha a kereskedd direkt marke-
ting tevékenységet végez, és ezzel egyide-
jlleg a vasarloi szokdsokat is vizsgalja, un.
,2automatizalt adatkezelésen (profilalkotas)
alapuld dontéshozatalt”végez; ezeket nem
lehet egységesen egyféle marketingcélu
adatkezelésnek tekinteni.

Emellett amennyiben az adatkezelé profil-
alkotédson alapuld dontést hoz az érintett
fogyasztokat érintéen (pl. véasarlasi szoka-
saik alapjan szegmentalja 6ket, és egyedi
ajanlatokkal keresi meg &ket, vagy a szeg-
mentacié alapjan dont bizonyos éket érin-
t6 Uzleti feltételekrdl stb), amely dontés
rdjuk nézve joghatassal jarna vagy ket ha-
sonloképpen jelentés mértékben érintené,
ugy azilyen,profilozasra’ csak a GDPR-ben
rogzitett konkrét jogalapok fennalldsa mel-
lett kerllhet sor. E jogalapok az érintett és
az adatkezel® kdzotti szerzédés, unids vagy
tagallami jogi felhatalmazas, illetve az érin-
tett kifejezett hozzajarulasa lehetnek.

Nem szabad a vasar

Amennyiben a jogszerlien kezelt sze-
mélyes adatokat az adatkezel barmely
cimzett részére 4tadja, tovabbitja, ugy az
adatkezel6 érintett részére nyujtott tajé-
koztatasanak ki kell terjednie az adatatadas,
tovabbitas kortilményeire is. Ez a gyakorlat-
ban esetenként nagyon Osszetett feladat.
Egyrészrél ugyanis a szabdlyozas a kozds
adatkezelésre, illetve az adatfeldolgozasra
vonatkozo elirdsok korében szamos fel-
tétel egylttes fennallasat teszi kotelezévé,
ugyanakkor az érintett részére a tajékozta-
tasnak tovabbra is konkrétnak és atlathato-
nak kell lennie. A lényeg leegyszer(sitve az,
hogy ilyen esetekben az érintettnek min-
dig tudnia kell, hogy a személyes adataival

mely adatkezel6 cégek, milyen célbol és
milyen id&tartamban végeznek adatke-
zelési mUveleteket, ideértve az adatok t&-
rolasat is. Az Eurépai Gazdasagi Térségen
(EGT) kivilre torténd adattovabbitasokra
pedig még szigorubb specidlis szabalyok
vonatkoznak.

Afentiek alapjan az is egyértelm(, hogy a
GDPR a személyes adatokat tartalmazo fo-
gyasztdi adatbdzisok,szabad” értékesitését
és felhasznélasat tiltja. Ez a tilalom még ab-
ban az esetben is irdnyado, ha az adatbazist
értékesitd cég az adatokat nyilvanos, min-
denki szamara elérheté forrasboél gyUjtotte
Ossze. Ennek kovetkeztében megfeleléen
fennallé adatkezelési jogalap nélkil sem
a cégnyilvantartasbol, sem a telefonkdny-
vekbdl, sem a kamarai adatbazisokbol, sem
a céges honlapokrél 6sszegyUjtott adatok
nem hasznalhatoak fel szabadon tovabbi
marketingcélokra.

Szigorodik a biintetés is

Az Uj szabdlyozas a 2018 majus 25-ét ko-
vetden végzett adatkezelési miveletekre
iranyadd. Ez lényegében azt is jelenti, hogy
az adatkezel6 cégeknek erre tekintettel is-
mételten meg kell keresnitk a fogyasztdi-
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kat, és a GDPR elvarasainak megfeleld tar-
talommal kell tajékoztatniuk 6ket az altaluk
végzett adatkezelések GDPR-ben rogzitett
lényeges kortlményeirdl. Amely adatke-
zelések esetében a jogalap az érintettek
hozzéjarulasa, ott pedig ismételten be kell
szereznilk e hozzdjaruldsokat a marketing-
célU adatkezeléshez, amely hozzajarulas-
nak mar az el¢bbi, a GDPR-nek megfelels
elézetes tajékoztatason kell alapulnia.
Ahozzdjaruldson alapuld adatkezelés ese-
tén az érintett jogosult a hozzajarulasat
barmikor, indoklas nélkil visszavonni. llyen-
kor az adatkezelé kdteles az adatbazisbdl
az érintett fogyaszté adatait haladéktalanul
tordini.

A GDPR kiterjedt, és sok tekintetben a
jelenlegi el6irdsoknal szigorubb szaba-
lyait a tagallami szinten kijellésre kerdil
feligyeleti hatdsdgok (Magyarorszagon
varhatoan a NAIH) fogjak érvényesiteni,
amelyek jogsértés megallapitasa esetén a
jelenlegi magyar szabalyozas éltal lehetévé
tett legfeljebb 20 millié forint 6sszegU bir-
sag helyett mar akar 20 milli¢ eurd 6sszegd,
illetve a jogsérté vallalkozas elézd évivildg-
szintl forgalmanak legfeljebb 4%-aig terje-
do 6sszegU birsagot is kiszabhatnak.//

NN

As of 25 May 2018 companies must
change their data management pro-
cedures in accordance with the new
rules of the General Data Protection
Regulation (GDPR) of the European
Union. The new regulation is much
stricter than the rules already in effect in
Hungary. What is more, if the rules are
broken, in the future the authorities will
impose bigger fines than they do now.
This means that companies will have
to pay closer attention to managing
personal data.

Before analysing the actual effect of
GDPR on marketing processes, let's
clarify two concepts: 1. personal data
—any information that can be used to
identify a person directly or indirectly
(e.g- name, e-mail address, information
on the given person’s habits, etc.); 2.
data management — this process lasts
from registering data to deleting them,
and basically includes each personal
data-related operation, together with
the systematisation and transfer of
such data.

Animportant element in the efficiency
of marketing processes is how compa-
nies get their product/service message
through to consumers. If this marketing
message is sent directly to consumers,
certain data protection issues might
arise. |t must also be made clear what
qualifies as marketing communication,
because marketing messages that ap-
pear in a consumer’s news feed in social
media are also considered to be direct

% GDPR’s influence on marketing processes

communication. Itisimportant to note
that data can only be managed in order
to reach a clearly defined goal.

When talking about the legal basis for
data management, it must be men-
tioned that according to the GDPR,
when data management is done in
connection with implementing direct
marketing, it can be based on legitimate
interest for which the target person's
consent isn't required. This is a change
in regulation, as the advertising law that
is currently in effect in Hungary stipu-
lates: direct marketing methods can
only be used to get a message through
to consumers if the target person has
given their consent in advance. If data
management is based on consent, the
data manger must prove that the giv-
en person has given their consent. In
practice this means that if the consum-
er agrees to receive direct marketing
messages in a telephone conversation,
they need to listen to detailed informa-
tion on how their personal data will be
managed and declare that they have
understood everything and agree to
their data being managed.

It often happens that new objectives
become part of a marketing strategy.
If the purpose of data use also changes,
the target persons need to give their
consent again, and they must listen to
detailed information once more before
they say yes to the new terms. Objec-
tives can't be interpreted extendedly:
this means that if a retailer does direct

marketing and at the same time exam-
ines the shopping habits of customers,
these two things don't qualify as data
management with the same marketing
purpose.

If the data manager transmits legiti-
mately managed personal data to any
third party, the data manager must
inform the person concerned (the
consumer whose data is managed)
about how and why data is passed on.
In practice this can be a very complex
task, but one thing must always be
guaranteed: the person concerned
must always know which data man-
agers work with their personal data,
why and for how long they are doing
it — this includes data storing infor-
mation as well.

The new regulation refers to data man-
agement operations carried out after 25
May 2018. This means data managing
companies must contact consumers
again and — in accordance with what
is contained in the GDPR — they must
inform them about the conditions of
data management as required by the
GDPR. If consumer consent is needed
for certain marketing operations, it
must be obtained again. In Hungary it
is very likely that the National Authority
for Data Protection and the Freedom
of Information (NAIH) will make sure
that the GDPR rules are applied in real
life. Fines can be imposed up to EUR
20 million (at the moment the biggest
fine is HUF 20 million)./
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Miért nincs munkaerohiany
egyes cégeknel?

Immar 6todik alkalommal csatlakozott hazank a Randstad
Munkaltatoi Markakutatasahoz, amelyet a vilag harminc
OECD orszagaban készitenek el. Ezek az orszagok adjak a vilag

v s

GDP-jének 75%-at. Hasonl6an az el6z6 évekhez, a munkaero-
piaci trendek gyorsan valtoznak, és van néhany kiilonosen
érdekes eredmény. Osszességében megallapithatjuk, hogy

a munkavallaloikért keményen dolgozo cégeket

az alkalmazottak fel- és elismerik.

8szonhetéen néhany kereskedelmi
Kcég eréfeszitésének, a kereskedelem

vonzereje nagyot nétt. Mig két évvel
ezel6tt a munkavallalok minddssze 23%-a
nyilatkozta, hogy el tudnd magét képzel-
ni kereskedelmi dolgozdként, mara ez
az arany
32%-ra
nétt. Er-
dekes az FMCG, a
gyartdi oldal hely-
zete. A vélsadg el-
muldséval ugy tint,
hogy a dolgozokra
is tobb figyelem
iranyul (@ vonzerd
35-r6l 40%-ra nétt
tavaly), azonban az élelmiszeripari cégek
elkényelmesedni ldtszanak, és attraktivita-
suk csokkent 38%-ra ebben az évben.
Az 6sszképet vizsgalva elmondhatd, hogy
az eddig sztarnak tartott 4gazatok (auto-
ipar, gydgyszergyartas, szolgaltatasok)
vonzereje nem nétt, sét csokkent, ugy
tdnik kicsit hatraddltek, addig a tobbi te-
rdlet, mint a logisztika, a kereskedelem, a
pénzigyi dgazat, amelyek hatrabb voltak,
mara sokat fejlédtek, ezaltal az egész me-
z6ny tomorebb lett: a dolgozokért foly-
tatott harc tehat élesebbé valt, ami nem
meglepd.
A kiskereskedelem helyzete nagyon ér-
dekes. Mig egyes lancok erds fizetéseme-
léssel, a munkaidé rugalmas, a dolgozok
helyzetét figyelembe vevé szervezésével
nagyon jé min6ségl munkaerdt tudnak to-
borozni és nincs is hidnyuk, addig jelentds,
profiknak gondolt vezeté kereskedelmi cé-
gek még arra se kivancsiak, hogy a munka-
vallalok mit gondolnak roluk! Hidba probal-
ja a Randstad (eddig ingyen) megmutatni

Baja Sandor
ligyvezet6 igazgatd
Randstad Hungary

Irade PYEFYS

magazin

a rajuk vonatkoz¢ kutatdsi eredményeiket,
még udvarias vélaszt sem kaptunk évek
ota. Csak azt halljuk, hogy nem taldlnak
munkaerét. Ugye nem csodalkoznak, ha
elarulom, hogy a vezetdség érdeklédése/
involvalédasa az employer branding kér-
déseibe szoros kapcsolatban all a cégeknél
tapasztalt munkaeréhidnnyal.

Eros fluktuacio

A Randstad ez évi tanulménya soran
8200 magyar munkavallalot kérdezett
meg preferenciairdl, hogyan keresnek
munkat, miért valtanak, miért marad-
nak, milyen csatornakon keresnek. Ez a
nagy szam lehetévé teszi, hogy nemre,
végzettségre, beosztasra, életkorra igen
biztos, statisztikailag reprezentativ ered-
mény szilessen.

Erdekes az, hogy tavaly a megkérdezettek
23%-a véltott munkat, és még kulondsebb
szam, hogy 33% gondolkozik ezen ebben
az évben. Mindig csodéalkozom azon, és
kétkedve fogadom, ha azt hallom, hogy

W faliGsiald
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valamelyik cég (nem egy tavoli
eldugott zsdktelepllésen) 1-2% fluktudciot
vall be. A mai vildgban nincsenek azembe-
rek roghoz kotve, szeretnének uj dolgokat
megismerni.Ha ennek természetes embe-
ri oldalat belatjuk, akkor nem sértédink
meg rajta, ha a kolléga elhagy benninket,
hanem készillnk ra és terveziink ezzel. 10-
15%-o0s fluktudcioig a jelenség természetes,
nem koros, s6t az ennél kevesebb fluktua-

A Randstad Award Dijatadon
el6adast tartott llonka Jankovich,
a Randstad korabbi igazgatoja is

Hogyan keresnek a magyarok
munkat?

;>

valtott munkaltatot az
elmult egy évben

SO
33%

tervezi, hogy
munkaltatot valt a
kovetkez6 egy évben

Forrds: Radstad

személyes
kapcsolatok/ajanlas

allaskeres6 weboldal
(pl. Monster)

Google
Facebook

vallalat karrieroldala

tervezi, hogy munkaltatot valt
@ munkaltatoét valtott



A legvonzobb munkaltatok Magyarorszagon 2018-ban

a for!t.istad Employer Brand toPllsta;a szerint: Pénzintézet: Budapest Bank

(Zardjelben a 2017-es helyezések)

1 Mercedes-Benz (2.) Energetika és kozmiiszolgaltatas: MOL

2.1BM (4.) Gyogyszer- és vegyipar: B. Braun Medical

3. Bosch (5.) , Ipar és termelés: KUKA Robotics
Legvonzobb ;

4. Nokia Solutions and Networks (10.) munkaadé: | Kiskereskedelem: IKEA

5. KUKA Robotics (-) FMCG: Coca-Cola

6. Samsung Electronics (6.) Telekommunikacio: Vodafone

7.1EGO (3.) Szallitmanyozas és logisztika:

8. Coca-Cola (-) Kithne + Nagel

9. Siemens (-) Legismertebb Lidl

10. British Telecom (BT Roc) (7.) munkaado:

értékesités- és lizletfejlesztés /77774

Nivodijasok
(Olyan vallalatok, amelyek kategoriajukban

5 éven beliil haromszor nyertek. A nivé

2 évig kikertilnek a legjobbak versenyébdl, és kiilon
kategoriaban kapnak elismerést.):

Legvonzobb munkaado:
Audi Hungaria

Legismertebb munkaado:
Tesco

Legvonzobb munkaado - Kiskereskedelem:
dm

Ci¢ inkdbb kéros, hiszen nincs egészséges

Uj hulldm a cégnél, ami akér a kreativitas,

a flexibilitds, a megujulés rovésara is me-

het. 10-15% fol6tt azonban mar el kell gon-

dolkoznunk arrél, hogy a legfontosabb, a

Randstad tanulményéban taldlhaté 5 val-

tasi okbdl mi torténik nalunk

+ Mia helyzet a fizetésekkel?

- Mennyire terveziink tudatosan karrier-
utakat (és nem csak a fehérgallérosokrdl
van sz6)?

« Mennyire ismerjik el a kollégdkat (nem
anyagi elismerésrél beszélink)?

- A szervezet nem ajanl egyaltaldn vagy
csak kevés egyéb juttatast.

- A vdllalat nem nyujt kihivast a dolgo-
z6inak.

Mi fontos a munkavallalonak?

Hogyan valtoznak a munkahely kivalaszta-
sanak kritériumai? Mindendtt a vildgon a
fizetés az elsé szamu feltétel, de a munka-
helyi kérnyezet jelentésége gyorsan né. Es
ez nem feltétlenul keril pénzbe, hanem
elsésorban a vezetdk eréfeszitésébe. A
kollégdinkat meg tudjuk-e kozeliteni ugy,
mint az Ugyfeleinket? Erdekes jelenség
az is, hogy a véllalat pénziigyi egészsége
egyre fontosabb. Azt gondoljuk, hogy az
emberek nem hiszik, hogy a gazdasagi fel-
lendUlés orokké fog tartani, és jobb sta-
bil helyen lenni, ha jon a vihar... Nagyon
fontos és évek dta tartd trend az erés me-
nedzsment kérdése. Az emberek sikeres,
inspirdld, motivalo vezetdkkel szeretnének

egyUtt dolgozni. Nagyon csodalkozom,
hogy elsé szdmu vezeték még mindig
sokszor az arnyékban szeretnek lenni, és
nem értik meg, hogy ha nincs informacio
réluk az interneten, legyen az a LinkedIn,
egyéb publikaciok, a véllalati honlapon
Onéletrajz, akkor ez taszitja a potencialis
munkavallaldkat.

Osszességében megallapithatjuk, hogy a
dolgozdi elvarasok sorrendje (fizetés, mun-
kahelyi kdrnyezet, a munkahely stabilita-
sa, pénzigyi stabilitds, munka-magéanélet
egyensulya) nem taldlkozik azzal, hogy mit
kindlunk mi, munkaltatok: pénzigyi sta-
bilitast, technologiai fejlettséget. Ez azért
fontos, mert amikor hirdetjik az alldsainkat,
nem a munkavallalok igényét probaljuk ki-
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elégiteni, nem az 6 kérdéseikre valaszolunk
A kereskedelem és az FMCG tradicionalisan
a legmarketingorientéltabb terlletek egyi-
ke. Pontosan tudjuk, ki, mikor, mennyiért,
hogyan vasarol, fogyasztja el a termékun-
ket, de a dolgozonkrol még mindig csak
nagyon keveset tudunk.

A munkaltatéi marketing pedig életbe-
vago. Kétszer annyi mindségi jelentkezét
kap, akinek j6 a markaja, az emberek fele
még magasabb fizetés esetén se dolgozna
a rossz markaju cégeknél, akiknek dsszes-
ségben 109%-kal tdbb bért kell ugyanazon
munkaért fizetnitk Az emberek 96%-a
szerint fontos, hogy a cég kulturajaval
azonosulni tudjanak, és a munkahelyet el-
hagyok 80%-a nyilatkozta azt, hogy a cég
kulturdja miatt is hagyta el a cégét Sokszor
tapasztalunk olyat, hogy két szomszédos
cég kozdl, akik hasonlo fizetési struktu-
rat alkalmaznak, az egyik nem tapasztal
munkaeréhidnyt, a masik annak ellenére,
hogy jo fogyasztéi markéja van, egysze-
rden lasszéval sem tud munkast fogni a
munkaltatoi markdaja miatt.

A Randstad altal felmért 150 legnagyobb
munkaltaté kozil a legeldkelébb helyre az
élelmiszeripari cégek kozil a Coca-Cola ke-
rdlt, a 10. helyet szerezve meg az abszolut
versenyben: a munkavallalok 56%-a szeretne
kolas lenni. 14. lett a Nestlé (53%). A legel-
kelébb helyen a kereskedelemben az IKEA
(35. abszolut helyezést, 47% szeretne naluk
dolgozni), az élelmiszer-kereskeddk kozdl a
Lidl a legvonzobb (38,5% szeretne naluk dol-
gozni). Kereskedelmi nivédijat kapott dtéves
teljesitménye miatt a dm Drogerie Markt.
Osszességében a Mercedes lett az idei
Randstad Award nyertese, az Audi nivo-
dijat kapott 5 éves teljesitménye miatt.
Mésodik az IBM, harmadik a Bosch. A szek-
torok tekintetében a telekommunikacios
cégek orrhosszal nyertek a szolgéltato- és
a gyégyszeripari cégek elétt /

o TR e

A legjobban teljesit6 szektorok Magyarorszagon,

ismertség (awareness) és vonzosag (attractiveness) alapjan

magas
L, gyogyszeripar telekc:m
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Forrds: Radstad
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Hungary has taken part in the Rand-
stad Employer Branding survey for
the fifth time. The survey is con-
ducted in 30 OECD countries, which
produce 75 percent of the world’s
GDP. Retail trade has become more
attractive to workers: two years ago
only 23 percent said they would work
in this sector, but by now this pro-
portion grew to 32 percent. Last year
40 percent of respondents fancied
working for FMCG manufacturers,
but this year only 38 percent did.
Some retailers increased salaries con-
siderably and introduced a flexible
working time policy, and these steps
gave them the chance to choose from
very good job applicants. However,
there are also retailers who don't even
want to know what workers think
about them — and they are surprised
that they can't recruit new workers!
Managers who aren't interested in
employer branding find it more dif-
ficult to find new employees.

Randstad's survey interviewed 8,200

Hungarian workers about looking
for work, why they want a new job,
why they stay where they are and in
which channels they search for jobs.
Last year 23 percent switched jobs, this
year 33 percent plan to do so. As for
workforce fluctuation, 10-15 percent is
a normal rate, but there are problems
if this proportion is higher. The study
has revealed that the s most important
reasons for wanting a new job are: 1.
salary, 2. career opportunities, 3. the
management’s knowledge about work-
ers, 4. the company offers no or few
benefits, 5. no challenges for workers.
How do job choice criteria change?
All over the world salary is the No.1
factor, but workplace environment is
becoming more and more important.
Workers also care more about healthy
finances when they choose a workplace
than before. It is also important that
people want to work with successful
and motivating managers. The problem
is that when a company advertises jobs,
what they offer doesn't match with

& Why is there no workforce shortage at certain companies?

what job seekers want (their expecta-
tions). Those companies which engage
in successful employer branding get
twice as many applicants as others, for
instance half of the people wouldn't
even work for bad-brand companies
for more money. 96 percent of workers
say it is important to identify with the
company's corporate culture.

From the 150 biggest employers sur-
veyed by Randstad Coca-Cola was
ranked the highest in the 10th position
- 56 percent of workers would like to
work for the company. Among retailers
IKEA was the best, they finished 35th in
the overall ranking — 47 percent want
to work for the company; as for grocery
retailers, Lidl was the most attractive
(38.5 percent of people would work
for them). For their s-year excellent
performance dm Drogerie Markt was
given an excellence award. Mercedes
won this year's Randstad Award, ahead
of IBM and Bosch; Audi also got an
excellence award for their 5-year good
performance.//
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Program:
Moderator: Krizsd Szilvia

17.00-18.00 Erkezés, regisztracié
18.00—20.00 Kerekasztal-beszélgetés meghivott szakeértékkel

DR. CHIKAN ATTILA — KOZGAZDASZ, EGYETEMI TANAR

DR. MRAz AcosToN SAMUEL — POLITIKA! SZAKERTO

DR. PARRAGH LASZLO — GAZDASAGI SZAKEMBER, A MAGYAR KERESKEDELMI ES IPARKAMARA ELNOKE

DR. ToTH CSABA — POLITIKAI SZAKERTO

VALAMINT TOVABBI MEGHIVOTT VENDEGEINK
20.00-22.00 Vacsora
A vacsoran részt vesznek meghivott szakértok és a Lanchid Klub tagjai:
Hovanszky LAszLo ELNGK (MeTspa); DR. Anbics JEnG (Carneol); Basa SAnDOR (RannsTap); BEnEDEK LAszLo
(VisonTa PRoUEkT); DR. Boros PETER (GENETIC IMMUNITY); DR. CsiRszkA GABOR (EsTraco); CsonGoval TamAs
(DeLeca); Fazexas ENDRE (Pex-Snack); FEKETE ZoLTAN (MArkaszOveTseG); FoLDESI GYORGY (BINzAGR); GYENES
Anoras (Sciec); HAzi Zowtan (Nacveani Piac); HERMANN ZsuzsANNA (TRADE MAGAZIN); JUSTIN ISTVAN (APis);
Keoves Ferenc (Partier IN PeT Foor): DR. Kozak Akos (GrK); br. Koves Anpras (NT); KRizso SziLvia
(Krizsow); Kussus Tisor (ReAL); MayaR PETER (TRapeover); pR. MikLosvart Geza (MAGYUSZ): Podr ZoLtan
(Puratos); RAcz Jozser (Premium Kert); SoFaLvi ATTiLA (Mars); Séskuti Gyoray (NestLE); SoLtész Gerad | |||||
(FHB/Ostoros); STrAssER-KATAI BERNADETT (ReaL NATURE); SzAUTNER PETER (FRIESLANDCAMPINA); SzEKACS [ il
TiBor (ALp)); SziLAGv LAszLo (Forwarp ProcRess ConsULTING); DR. TiMAR IMRE (TANNER TrADE); TOTH ZOLTAN :
(MiNDZ); VuLETA ZsoLt (Borsop); ZsiNkd BAUNT (HD Grour); bR. FiscHer Béva; Kuti Ferenc; MATus ISTVAN;
Murany! LAszL0; SaLTzer KornEL; Sereal GYORGY; SoLtész GABOR; SzALOKYNE ToTH JupiT; TARsoLY JOzSEF

Részvételi dij: 49900 Ft+ afa

Idépont: 2018. majus 24. Jelentkezési hatarido:

Helyszin: Aquincum Hotel Budapest a4
(1036 Budapest, Arpad fejedelem Utjia 94.) 2018. majus 17.

Tovabbi informacio: Németh Nikolett marketingmenedzser: nemeth.nikolett@trademagazin.hu

Név: Beosztés:

Cégnév:

Szamlacim: IAdészém:

Levelezési cim:

Telefon: lFax:

E-mail:

Déatum, alairas:
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Digitalizacio és osszefogas —

a kerteszeti agazat

A Zsendiilés IV. Kertészeti Konferencian részt vevok mindegyike
egyetértett abban, hogy az agazat sikerének kulcsa a lehetoségek
felismerése és kihasznalasa, az integralt egyiittmiikodés és a

kertészetek digitalizacioja.

" ss i
YSenan ér

IV, Kertészeti Konferencia
Szeged 2018

ar a zoldség-gyimolcs fogyasztas az
B utdbbi években némileg visszaesett,

a Szegeden megrendezésre kerUlt
Zsendulés Kertészeti Konferencia vissza-
térg el6addja, dr. Feldman Zsolt helyettes
allamtitkar szerint a kormény piacvédé
tdmogatasai segitik a fogyasztasdszton-
zést. Kiemelt figyelmet kap tobbek ko-
z6tt a gyermekek egészséges életmaodra
nevelése az iskolazdldség- és gyimolcs
program keretében. 2242 iskoldban kozel
560 000 kisdiak kap heti 3-4 alkalommal
paprikat, paradicsomot, almat, kortét és
idénygydmolcsoket.
Dr.Feldman Zsolt a konferencia nyité el6-
adasdban elmondta: nem véletlen, hogy a
kormany az idei évben kdzel 6 milliard fo-
rintot szan a termeldi szervezédések tamo-
gatdsara. A helyettes dllamtitkar a spanyol
és a holland szervezddéseket emlitette
példanak, ahol az integralt egyittmUko-
dés segitségével a megtermelt zoldség
és gylmolcs kozel 60%-at értékesitették
a termel6i szervezédések Kdzéptavon Ma-
gyarorszagon is ez az 6sszefogas biztositja
majd az alkuerét és ezaltal a stabilabb jo-
vedelmezéséget.

A beruhazasok éve

Az idei év a fejlesz-
tések, beruhazasok
éve lesz — dllapitotta
meg a konferenciat
szervez$ Kert-Esz
Klub Magyarorszag
Egyesilet egyik
tagja, Péter Mihaly.
Az Ullési paradi-

Péter Mihaly
tag csomtermeld sza-

Kert-Esz Klub Magyarorszag

Egyesiilet vait megerdsitette
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Kis Miklés Zsolt agrar-vidékfejlesztésért
felel6s allamtitkar is. Az dllamtitkér eléada-
saban kiemelte: ed-
dig tébb mint 4700
kertészeti beruha-
zasi kérelmet tdmo-
gatott a Miniszter-
elndkség, melynek
eredményeképpen
mintegy 98 milli-
ard forint tdmoga-
tas felhasznélasaval
valosulhatnak meg
kertészeti fejleszté-
sek az orszagban. Csongrad megye ebbdl
az 6sszegbdl kdzel 10 millidrd forintban
részesul, amelyet tobbek kozott kertésze-
ti gépbeszerzésre, Ultetvénytelepitésre,
gomba- és hitéhazak, illetve tveg- és
féliahdzak létrehozésara, valamint a bo-
raszati agazat fejlesztéseire fordithatnak
a térség gazdalkodoi.

A Zsendilés Kertészeti Konferencia egyik
nagy elénye, hogy a résztvevék interakti-
van koézremUkodhetnek az eléadésok utani
kerekasztal-beszélgetésekben. A negyedik
Zsendulésen sem maradhatott ki a zold-
ség-gylmolcs termékek 27 szazalékos
afédjanak kérdése, mint a fejlesztések egyik
gatja. A Nemzeti Agrargazdasagi Kamara
vizsgédlja az adorendszer dtalakitdsanak le-
het6éségeit — tdjékoztatott Kis Miklos Zsolt,
aki elmondta még, hogy az 4talakitashoz
tobb eurdpai orszag, koztik Lengyelorszag
példajat is figyelembe veszik

.
Kis Miklos Zsolt
agrar-vidékfejlesztésért
felel6s allamtitkar
Miniszterelnokség

Egybites felhasznalok?

Ma mar megkerilhetetlen a kertészetek-
ben a precizids gazdélkodas, ez az alap.
Juhéasz Aniko, az Agrargazdasagi Kutatd
Intézet féigazgatdja szerint a mezégazda-
sagban a digitalizacié negyedik korszakat
éljuk, ami tullép a preciziés gazdalkoda-
son, hiszen mar informacidatadas is torté-
nik a kapcsolatrendszerekben. Hazankban
munkajuk sordn a termel&knek kdzel fele
hasznal GPS-t, negyediik pedig tabletet.

C N X 4K

jovoje

A kiskereskedelmi blokk
moderatora Saltzer Kornél volt

Juhdsz Aniké kiemelte, hogy a digitélis is-
mereteket mindenképp boviteni kell, hi-
szen a mezdgazda- R .
sagban egyre tobb —
érzékeld, robot és
drén jelenik meg,
ezek kezeléséhez pe-
dig nem ért a meg-
feleld el6képzettség.
Jellemzé Magyaror-
szagra az az adat,
amit a féigazgatd
asszony eléadésara
vélaszként Baja San-
dor, a Randstad Hungary Kft. gyvezetdje
ismertetett: a magyar munkavallalok a
vildagon az egyik legfelkészuletlenebbek
a digitalizacio kihivasaival szemben. Baja
Sandor azt is elmondta, a szakképzetlen
munkaerd ardnya a cégeknél a 15 évvel
ezel6tti 28 szazalékrol mara 52 szazalékra
nétt. Az 6 munkajuk azonban 5-10 év mul-
va automatizalodni fog. Ez a tény felveti a
kérdést: vajon hova dramlik a felszabadult,
szakképzetlen munkaeré? A mezégazda-
sagba? A szolgaltatd szektorba?

Juhasz Aniké
féigazgatod
Agrargazdasagi Kutato
Intézet

Dr. Csikai Miklds: Zsendiilés életmiidij
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Az ALDI Magyarorszag piacra lépése ota fontosnak tartja, hogy iizleteiben lehetoség szerint magyarorszagi
termeloktol szarmazo, mindségi szezonalis zoldség-gyiimolcs valasztékot kinaljon vasarloi részére.

Az aruhazlanc emiatt a teljes magyar zoldség-gyiimolcs szezonban minden, itthon is megtermelheto fajtat
hazai termeloktol szerez be. Az ALDI-nal biiszkék vagyunk arra, hogy a magyar szezon kezdetétol a végéig
(a déligyiimolcsok kivételével) minden termék, amely az ALDI Piacterén kaphato, Magyarorszagon termett.

arcius kozepétdl mar megjelent

az ALDI Uzleteinek Piacterén a

hazai paradicsom, amelynek
vélasztéka a honap folyaman tovébb bé-
vUlt. Magyar tv-paprika pedig mar mar-
cius elejétél kaphatd volt a boltokban.
Aprilisban — ahogy a magyar termékek is
beérnek — érkeznek a hazai primér zold-
ség-gylmolcsok, mint példaul a hegyes
erés paprika és a zoldhagyma, késébb, a
hénap kozepétdl pedig a magyar sparga
is megjelenik a kindlatban. A hazai eper
varhatéan majustdl lesz kaphato.
Akindlat bovitése érdekében az druhdzlanc
kivalaszt néhany, a vasarlok szamara érde-
kesnek és kedveltnek igérkezé terméket,
amelyekrél megdllapodast kot a beszalli-
toékkal, hogy exkluzivan az ALDI szdmdra
termeljék meg ket. igy példaul az idei
évben talalkozhatnak a vésarldk a piacon

nagy sikernek érvendd husparadicsommal,
a magyar minidinnyével vagy a galia sdrga-
dinnyével is. Mindemellett bévil majd a
paradicsomok valasztéka, szélesebb lesz
a kinélat koktélparadicsomokbol.

Az druhazlanc altal megéllapitott magas
min&ségi elvarasokat — amelyek maxi-
malisan megfelelnek a jogszabalyi kdve-
telményeknek, sét, bizonyos pontokon
szigorubbak is azoknal - a termel&k mind
elfogadtdk. A Helyes Mez&gazdasagi
Gyakorlatot tanusito, nemzetkozileg is
elfogadott Global GAP. (Good Agricultu-
ral Practice) szabvany pedig mar az ALDI
2008-as piacra |épése 6ta elvaras minden
z6ldség-gytimolcs beszallitétdl.

Az ALDI szoros, napi kapcsolatot dpol a ter-
mel&kkel. Fontos, hogy az elvart minéségi
kritériumokat a beszalliték hosszu tavon
teljesitsék, hiszen a vasarloi elégedettség

és a magyar zoldség-gylimolcs termékek
egyre novekvd kereslete mindkét fél ér-
deke. A napi szintli min&ségi visszajelzés
alappillére a folyamatos fejlédésnek és
elérehaladasnak. (x)

Y

Zod

Ever since entering the Hungarian market, it has been a pri-
ority for ALDI Hungary to sell high-quality seasonal fruits
and vegetables supplied by Hungarian farmers. This is the
reason why in the Hungarian fruit and vegetable season
ALDI purchases every variety that can be grown in Hungary
too from domestic farmers.

In order to offer a bigger selection of Hungarian fresh fruits
and vegetables in ALDI stores, the discount supermarket
chain is cooperating with farmers, who grow special tomato
and melon varieties exclusively for the chain. All ALDI fruit
and vegetable suppliers have been complying with the Glob-
al GAP. (Good Agricultural Practice) standard since ALDI's
market entry in 2008. The chain is in touch with growers on
a daily basis, making sure that they get consumer feedback
on the quality of produce for the best possible results. (x)

Sy

Trade
2018/5
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Kovessiik a jo példat

Vannak, akik a nehézségek ellenére is helyt
alltak, és prosperdlé cégeket adnak &t az Uj
generacionak llyen ember dr. Csikai Miklos,
az Arpad-Agrar Zrt. elndk-vezérigazgatdja,
aki a szentesi paprika brandrél mesélve fel-
tarta életUtjat, megosztotta a hallgatdsag-
gal a tapasztalatait.

A Zsendulés Konferencia Ujdonsaga, hogy
az eddig kicsit elhanyagolt gyumolcster-
mel&k most kilon blokkot kaptak, ahol
megbeszélhették a magyar gyimolcster-
mesztés jovéjét, és a kulfoldi vendégek eld-
adasaibol inspirdciot nyerhettek a hazai
dgazat megujitdséhoz.

A fiatal, lendiletes Kelemen Péter mode-
ralasaval lezajlott el6addsok szintén azt
jelezték, érdemes felemelni a fejinket,
hogy észrevegyik a kulfoldi példakbdl
a hazadnkban is alkalmazhato elemeket.
A fejlesztés a gyimolcstermesztésben is
kiemelt fontossagu: a magyar kutatdallo-
masok megujitasaval, finanszirozasaval kil-
foldon is versenyképes fajtdk nemesitésére
leszlink képesek.

Hol és kinek?

2017-ben a héztartdsok napi fogyasztasi
cikk kiadésaik 28%-at frissarura (pékaru,
z6ldség, gylimolcs és friss hus) koltotték.
Ez derult ki a konferencia médsodik napjan,
a piacnak dedikalt napon, Csillag-Vella
Ritdnak, a GfK Hungdria Ugyfélkapcso-
lati igazgatdjanak eléadasdbdl. A rossz
hir az, hogy a friss z6ldség-gytimolcsre
forditott kiaddsok 2016-r6l 2017-re enyhén
csOkkentek. A vasarlok kedvenc zoldsé-
geiket (burgonya, voréshagyma, paprika,
paradicsom) és gyimolcseiket (gorog-
dinnye, alma, banan, barackfélék) tovabb-
ra is szfvesen vasaroljak meg hipermar-
ketekben, de folyamatosan erésodik a
diszkontaruhdzak pozicidja. A kozelség,
a kényelem és a kedvezd arfekvés miatt
egyre nagyobb kosarértékek jelennek
meg a diszkontokban, és atalakul vasar-
|6kdzONségUk is.
A vasarléi motivacio megértésében a
piackutatds mellett a kereskeddk segftsé-
gére lehet a marketing és a pszicholdgia
is. Az idei ZsendUlésen dr. Forgacs Attila
gasztropszichologus, egyetemi docens
remek eléaddasa segitett abban, hogy
megértsik, mi alapjan vélaszt a vasarlo,
miért pont az adott ételt, az adott markat
részesiti elényben, és hogyan befolydsol-
hatjuk dontésében Ugy, hogy ne érezze
magat kellemetlenul, elénye is szarmaz-
zon a dontésébdl, és Ujra visszatérjen
hozzénk vésarolni.

Pényai Réka
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A Zsendiilés-dij 2018 dijazottjai balrol-jobbra: Kocsis S. Sandor (Mora Zoltan helyett vette at),
Veres Attila, Kelemen Péter, Dr.Csikai Miklos, Nagy Zoltan és Ungerbauer Gyorgy
(a képrol hianyzik: Hegediis testvérek, Mora Zoltan)
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& Digitalisation and cooperation: the future of the horticulture sector

This year Szeged was the host of the
annual Zsendulés conference, which
was organised for the 4th time. Deputy
state secretary Dr Zsolt Feldman told
in his keynote speech: although fruit
and vegetable consumption dropped
in the last few years, the government’s
market protection measures can play a
role in motivating shoppers for buying.
As part of another state programme,
almost 560,000 pupils in 2,242 schools
are served various fruits and vegeta-
bles 3-4 times a week. This year the
government will spend HUF 6 billion
on supporting growers’ cooperatives.
Mihély Péter, a member of Kert-Esz
Club Hungary Association (they or-
ganised the conference), opined that
2018 will be the year of development
and investment in the horticulture
sector. State secretary (responsible for
agriculture and rural development)
Zsolt Miklos Kis added that the Prime
Minister's Office has given a positive
answer to 4,700 investment plans in

the sector, granting HUF 98 billion to
these projects. The state secretary re-
vealed that the Hungarian Chamber
of Agriculture (NAK) is studying how
the tax system can be changed - the
27-percent VAT on fruits and vegeta-
bles hinders the development of the
horticulture sector.

Aniké Juhasz, director general of the
Agricultural Economics Research Insti-
tute (AKI) spoke about the importance
of precision farming. She underlined
that the digital knowledge and skills
of fruit and vegetable growers must
be improved. Sandor Baja, managing
director of Randstad Hungary Kft.
revealed: Hungarian employees are
among the most unprepared in the
world when it comes to the challenges
of digitalisation. By now the proportion
of unskilled workers grew to 52 percent
(15 years ago it was 28 percent).

Dr Miklos Csikai, president-CEO of
Arpad-Agrar Zrt. told the story of the
Szentes paprika brand and shared his

professional experiences with the au-
dience. It was new about this year's
Zsend(ilés conference that fruit grow-
ers had their own section, where they
could discuss the future of Hungarian
fruit farming, and they also had the
chance to get inspiration for a renewal
in the sector from the presentations of
foreign speakers.

On the second day of the conference
Rita Csillag-Vella, client service director
of GfK Hungaria informed participants
that households spent 28 percent of
their FMCG budget on fresh products
(baked goods, fruits and vegetables,
meat) in 2017. Itis bad news that a little
less money was spent on fresh fruits and
vegetables than in 2016. Consumers
like to buy these products in hyper-
markets, but the position of discount
stores keeps strengthening. Culinary
psychologist Dr Attila Forgacs gave a
presentation on which factors influence
the decision making of shoppers when
buying./
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Premio Sirena d’Oro Sorrentoban, tizenhatodszor

Az Olasz Kiilkereske-
delmi Intézet meghi-
vasara szerkeszt6sé-
glink aprilis 5-e és 8-a
kozott a dél-olaszor-
szagi Sorrentéban részt vett a Premio
Sirena d'Oro olivaolaj-talalkozén és
-dijatadon.

Az eredetvédett (DOP), a védett foldrajzi
megjelolési (IGP) és a bioter-
melésU olivaolajok idén 16. al-
kalommal megrendezett nagy
presztizs nemzeti dijadtaddja
a sorrentdi onkormanyzat, az
UNAPROL - az olasz oliva-
termeszték szbvetsége —, a
Premio Sirena d'Oro partnerei
szervezésében, az Olasz Kul-
kereskedelmi Intézet kozre-
mukodésével valdsult meg
azzal a céllal, hogy a min&ségi
olasz olivaolajat minél szélesebb korben,
gy a magyar piacon is megismertesse a
belfoldi és a nemzetkozi kdzdnséggel.

A 16. Sirena d’Oro gy&zteseit marcius 28-
an, az olasz képvisel6haz sajtdtermében
hoztak nyilvanossagra egy sajtétajékoztatd

keretében. A dobogdn Lazio, Umbria, Cam-
pania és Puglia régidi is helyet kaptak.

A meghivott Ujsagirdk (kdztik a Trade
magazin képviseldje) altal egy szakérték
vezetésével lezajlott elemzd-kodstold kere-
tében odaitélt sajtokulondijat az Azienda
Agricola San Salvatore nyerte el, extrasz(iz
bio-olivaolajaval (képlinkon,).

—Napjaink kihivésa, hogy a fogyasztok hoz-
zadlldsdnak megvaltoztatasa-
val az olaj egyszerU ételizesits-
bél magas egészségmegdérzé
és érzékszervi értékkel bird,
valodi étellé valjon — emelte
ki David Granieri,az UNAPROL
elndke. — A dij egyik 6 célja,
hogy felhivja a figyelmet arra
a kilénbségre, amelyet a mi-
néségi termékek jelentenek.
Az olasz mez&gazdasag olyan
kivalésagait hivatott kiemelni,
amelyek sajnos gyakran vélnak csalas és
hamisitas targyava. Tobb mint 530 jegyzett
fajtéval, valamint a DOP és IPG extrasz(iz
olivaolajok eurépai dominanciajaval Olasz-
orszag az oliva-biodiverzitas orszaga. Erre
kell ©sszpontositani, kiemelni az egyedi

termékek kilonlegességeit, felhivni a fi-
gyelmet az értékikre, és megismertetni
6ket a nemzetkdzi piacokkal.

Vilagszerte javul a 2017/2018-as olivaolaj-ter-
meld évad teljesitménye, az IOC —a Nem-
zetkdzi Olivaolaj Tanécs — 2017. novemberi
hivatalos adatai szerint a vilagviszonylat-
ban eléallitott termékmennyiség 2 millié
900 ezer tonndra tehetd.

Kdszonet és elismerés illeti az Olasz Intéze-
tet a meghivasért és a kivalo szervezésért.

Batai Dora

#:Premio Sirena D’oro in Sorrento,

for the sixteenth time

The Italian Trade Agency (ICE-Agenzia) invited journalists
- among them a representative of Trade magazine - to Sor-
rento, to the Premio Sirena d'Oro olive oil summit and award
ceremony between 5and 8 April. At the event organised by
the Italian Olive Growers’ Association (UNAPROL), protected
designation of origin (PDO), protected geographical indica-
tion (PGI) and organic olive oils were competing for the 16th
time, in order to promote high-quality Italian olive oils in
Italy and abroad - told UNAPROL president David Granieri.
The Sirena d'Oro winners were announced at a press con-
ference held in the Italian parliament building on 28 March.
Olive oils from the Lazio, Umbria, Campania and Puglia fin-
ished in the Top 3. According to data from the international
olive council (I0C) from November 2017, 2.9 million tons
of olive oil is produced at world level. //

A mai, tuddsalapu piacgazdasagban egy-
re inkdbb a szellemi eszkdzok lettek azok
az értékek, amelyek
a versenyelény leg-
fontosabb forrasaiva
valtak A gydrtoknak,
szolgéltatéknak ele-
mi érdekik, hogy
kilonbozd megmé-
rettetéseken szerzett
elismerésekkel, véd-
jegyekkel hivjak fel
termékeikre a figyel-
met. Az Erték és Mi-
néség Nagydij Tanusitd Védjegy a kilonbo-
76 nivés mindsitések egyik alternativéja.

— Az erés piaci verseny 0sztdnz6leg hat a
véllalkozasok minéség iranti elkdtelezett-
ségére is. Egyre tobb termék rendelkezik a
jogszabalyi megfeleléségen tul magasabb
min&ségi szinvonallal, és az ezt jelz6 emb-
lémaval, de még tavol vagyunk a télink fej-
lettebb gazdasdgu orszagok gyakorlatatél
— hivja fel a figyelmet Kiss Karolyné Ildiké,
a palyazat szervezésével és lebonyolitasa-
val a védjegytulajdonosok altal megbizott
Diamond Szervezéiroda Bt tulajdonos-tigy-
vezetdje. — Ott tudjak, hogy egy minéség-

tulajdonos-ligyvezetd
Diamond Szervezéiroda

tanusitod védjeggyel ellatott terméknél
biztonsagot, kiemelked® min&séget,
egészséget vasarolnak

Az elmult évek alatt megnétt a ma-
gyar termékek exportlehetésége,
és a vallalkozasok exporttorekvése
is. EZért az alapitok ugy dontottek,
hogy Uj minéségtanusfto védjegy meg-
alapitésaval és bevezetésével biztositanak
tovabbi lehetdséget a tudatos mindségpo-
litikat folytatd vallalkozasoknak és a tudatos
fogyasztoknak egyarant. Az Erték és Min6-
ség Nagydij Tanusitod Védjegy is a kivalosa-
got fogja képviselni korszer(i, nemzetkozi
viszonylatokra is bevezetheté médon. Az
elnevezés a vildag minden nyelvén ugyan-
azt jelenti.

Az Erték és Mindség Nagydij Palyézatra 2018,
majus 25-ig lehet jelentkezni. A palyazok 47

\ palyazati fécsoportban szinte a gazdasag

teljes terlletén mutathatjdk meg tala-
lékonysagukat és szakértelmuket. A
Kiirék Tandcsa dontése alapjan az ot
zsUrifordulén keresztil legkiemel-
kedébbnek {télt palydzatok elnyerik
az Erték és Minéség Nagydij kitiin-
teté cimet, melyet diszoklevél tanusit
és hollohézi porceldn tréfea szimbolizal.
A palyézat eredményhirdetése, az Erték és
Min&ség Nagydij Tanusité Védjegy haszna-
lati jogdnak és a kilonbozé kulondijaknak
az dtaddsa szeptember 11-én lesz az Orszag-
haz fels6hazi termében innepélyes keretek
kozott. A tanusitd védjegy pozitiv reklam,
felhasznalasaval viseljének az erkolcsi elis-
merésen tul gazdasagi elényoket is jelent.
A fogyaszténak pedig egyértelmd utalast
nyUjt tudatos vasarlasaikhoz. (x)

A\‘I'/‘
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Itis an essential interest of product manu-
facturers and service providers to call the
attention to their products with various
certificates and trademarks. The Value and
Quality Grand Prize Certification Trade-
mark can definitely create a competitive
advantage for market players. The Dia-
mond Szervezdiroda Bt. is commissioned

by owners to implement the Value and
Quality Award programme in the market.
Owner and managing director Ildiko Kiss
Kérolyné informed that entries are ac-
cepted in 47 categories, until 25 May 2018.
The winners will have to get through five
rounds of jurying successfully. On 11 Sep-
tember the results of the Value and Qual-

ity Grand Prize Certification Trademark
will be announced at an award ceremony,
held in the building of the Hungarian Par-
liament. Winners will be able to profit from
the business advantages created by the
trademark — even at international level -
while conscious consumers can rely on it
when deciding which product to buy. (x)
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A SPAR megnyitotta Magyarorszag egyik
legnagyobb kapacitasu hidegkonyhai tizemét

Mar tobb mint 100 aruhazaban kinal a SPAR
friss szendvicseket és salatakat. Azért, hogy

az élelmiszerlanc minden iizletét el tudjak latni,
a vallalat egy Gj iizemet épitett Ullon.

SPAR Magyarorszag lé-
pést tart a valtozo fo-
gyasztéi trendekkel, és

alkalmazkodik a gyorsulo élet-
modhoz. Véasarldinak szélesebb
kord kiszolgaldsa, valamint a
frissesség és kivald mindség

alland¢ biztositasa miatt don-
tott Ugy a vallalat, hogy ezeket
a kényelmi termékeket sajat uj,
korszerli Uzemegységében
allitja 6ssze a jovében. Az 1,2
millidrd forintbol épitett, 1500
négyzetméteres Ull6i Uzemet
marcius végén adtak at.

A legmagasabb élelmi-
szer-biztonsagi kovetelmé-
nyeknek megfelel$ létesit-
mény két csomagoldsorral
kezdte meg mukodését. A
vallalat Gll&i logisztikai koz-
pontjanak tertletén lévé SPAR
enjoy. convenience lizemben
a legmodernebb technolodgia-
val készilnek a hidegkonyhai
élelmiszerek
A hét 6t napjara tervezett
gyartas soran — kezdetben —
naponta 4 tonna majonézes
salata és 20 ezer szendvics ke-
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rdl majd az Gzletekbe innen. A
jol ismert és kedvelt szaldmis,
rantott husos vagy kordzottes
szendvicsek mellett feltlinnek
izgalmas Ujdonsagokis, mint a
hal nuggets-es, a tojaskrémes
variacio vagy a gorodg perec.

A salatdk széles kinalatdban
az almés-sajtos-kukoricas, az
erdélyi vagy a tabani mellett
természetesen megtaldlhato
a klasszikus és népszer( fran-
Ciasalata is.

A vdllalat rovid tavu célja az,
hogy minden SPAR, City SPAR
és INTERSPAR aruhézat ellassa
az Ullén készils termékekkel.
A fejlesztést a SPAR 6nerébdl
valositotta meg. Az elsé fazis
50 munkahelyet teremtett, a
masodik kords bdvités soran
tovabbi munkatérsakat vesz-
nek fel. A SPAR tervei szerint
a ndvekvé gyartasi kapacitas
mellett 3 éven belll mar 4
csomagolésoron készilnek a
termékek az orszagos Uzlet-
hélézatnak.

A fejlesztési tervek kozott fon-
tos helyen all az enjoy. mar-

kanévvel ellatott termékek
vélasztékanak folyamatos, a
vevdi igényeknek megfeleld
bévitése. A tervek szerint a
convenience Uzemben ké-
szUl6 szendvicsek és salatak
mellett ezért olyan termékek
is elérhetéek lesznek, mint a
saldtadntetek, a hiitott leve-
sek, italok és tortaszeletek,

valamint a kavék, a huskészit-
mények, a pékaruk, a sushik,
illetve a probiotikus joghurt-
italok Ezen termékkategoridk
bevezetésének oka a meg-
valtozott fogyasztasi szoka-
sokban keresendd, ugyanis
manapsag egyre né az igény
a gyors és kényelmes étkezési
lehetéségek irdnt. (x)

% SPAR opens high-capacity sandwich and salad making facility

SPAR Hungary is selling
fresh  sandwiches and
salads in more than 100
stores. The retail chain
built a new production
facility in Ull6, in order to
be able to supply every
shop with tasty cold
food. Production started
at the end of March in
the 1,500m’ production
plant, the result of a HUF
1.2-billion investment. The

latest technology is used
to prepare and package
SPAR enjoy. convenience
products. Every day 4 tons
of mayonnaise salad and
20,000 sandwiches are
made here.

SPAR Hungary’s short-tem
goal is to be able to supply
all SPAR, City SPAR and
INTERSPAR  stores with
products from Ull6. The
new production facility

has already created 5o
jobs. Plan is that in 3 years’
time there will already
be 4 production lines in
the factory instead of the
2 they have now. SPAR
also intends to add new
products to the portfolio,
eg salad dressings, cold
soups, drinks, cakes, cof-
fee, meat products, baked
goods, sushi and probiotic
yogurt drinks. (x)


www.spar.hu

JDE - Kapszulaba zart siker

Europa a fanatikus kavérajongok kontinense. A mindségi kavé szerelmeseit
foként Skandinaviaban és Hollandiaban talaljuk. Ok jarnak a Statista kavé-
fogyasztasi felméréseinek élmezdnyében, amely szerint egy f6 atlagosan 10 kilo-
grammnyi mennyiséget fogyaszt el egy évben. A kavé elkészitésére mar sajat
otthonunkban is szamos lehetdség kinalkozik - legyen az igény espresso, lungo
vagy koffeinmentes -, a JDE kinalataban barki megtalalhatja az izlésvilaganak

megfeleld tipust és aromat.

Vilagsiker

Nem csupdn a Jacobs Douwe Egberts
(JDE) kavékapszuldi hoditottdk meg a
vildgot, hanem a termékcsalad csoma-
goldsais. A szerkezeti és grafikai elemek
harmoniaja 2017-ben meggydzte a
WorldStar csomagolasi verseny zs(rijét,
igy a kecskeméti Petéfi Nyomdaban
gyartott LOr csomagolas vitte haza a hén
ahitott nemzetkozi elismerések egyikét.

A L'Or csomagolast a 2017-es WorldStar vilagversenyen is
elismerték

Egyediilallo megjelenés

Az STI Pet6fi Nyomda szakemberei igy
tervezték a csomagolast, hogy paratlan
latvanyt nyujtson a boltok polcain. A
kilonleges, haromszog formaju ablak-
kivagason at a vasarlé megtekintheti

az aranyl6 kapszulakat. A termékcsalad
szamara készilt konstrukcié az egyedi
betétmegoldas altal teljes biztonsagot
nyujt a kapszuldk szamara, tobbek kozott
a szallitds soran, de akar leejtés esetén is.
A doboz automatizalt gyartésorokra ter-
vezett, ezaltal egy rendkivil hatékony
megoldast nyuijt.

Ha innovativ és figyelemfelket6 cso-
magolasi megoldésra van sziiksége,
keresse az STI Pet6fi Nyomda Kft.
szakembereit!

—-
STI GROUP

Partner of the Brands

STI Pet6fi Nyomda Kft. | H-6000 Kecskemét | Kiils6-Szegedi Ut 6.
Tel.: +36 76 518 303 | Fax: +36 76 479 440 | servicehu@sti-group.com | www.sti-group.com

PACKAGING POS SOLUTIONS

SERVICES | WWW.STI-GROUP.COM
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Az év elso POPAI-talalkozoja

A GfKlatta vendégil marci-
us 22-én az egyesdilet tag-
jait az év els@ POPAI-ilésén.
A taldlkozo f6 témdjat a
POS-anyagok megtérilé-
se és azok tervezhetésége
képezte.

Az elsé eléadasban Fold-
vari Andrea, a GfK shopper
kutatdsokkal foglalkozé
munkatarsa a cég ame-
rikai példatarabol muta-
tott be néhany, a témaval
kapcsolatos kutatési ada-
tot. Eléadasaban kitért a

A taldlkozd mésodik el6-
adasadban Bene Nikolet-
ta, a SPAR Magyarorszag
marketingvezetdje be-
mutatta az aruhazlanc
in-store  megoldasait,
POS-eszkozeit és a vallalat
in-store kommunikéacios
szemléletét, melyek mind
hozzdjarulnak a SPAR-Uz-
letek vésarlasonkénti
kosarérték-noveléséhez.
Bene Nikoletta konkrét
példékkal szemléltette,
milyen terlleteket és esz-

kozoket foglal magaba a
ldnc bolti kommunikéaci-
dja, tovabba milyen sza-
balyokat alkalmaznak a
kihelyezésekre. Az el6-
adasokat kovetd kotet-
len beszélgetés sordn a
jelenlévé marketingkom-
munikaciés szakemberek
megvitattdk a témaban
felmerdlt kérdéseket.

A POPAI Magyarorszag ko-
vetkez6 talalkozdja méjus
10-én, az Unilever Magyar-
orszagnal lesz. //

vasarlokkal valo leghata-
sosabb taldlkozasi pon-
tokra, valamint megosz-
totta a nemzetkozi intézet
POS-eszkdzok tervezésé-
vel kapcsolatos gyakorlati
tanacsait.

&% This year’s first POPAI meeting
GfK was the host of this
year's first POPAI meet-
ing. On 22 March the
main topic was the re-
turns made by POS ma-
terials and how to plan
this. The first speaker

was GfK's product con-
sultant Andrea Foldvari,
who shared internation-
al experiences in POS
tool planning and use.
Nikoletta Bene, SPAR's
head of marketing was

the second presenter:
she introduced the re-
tail chain's in-store solu-
tions. POPAI Hungary's
next meeting will be at
Unilever Hungary on 10
May.//

A Shop! Global Awards dijazottjai

A Shop!immar 8. alkalommal adta &t a chi-
cagdi GlobalShopon a Global Awards dija-
kat Az idei versenyben a szakmai szovetség
69 pélydzatbdl valasztotta ki a legjobb 14-et
a POP-display-k, bolti pormocidk, boltdizajn
és termékmegjelenités teriletén.

Idei dijazottak:

— Alkohol és dohanyaru, Nem tartés kihelyezés:
Bud Rock Fridge Gyért6: Score Group, Megbizo: Am-
bev (AB Inbev)

— Alkohol és dohanyaru, Tartés kihelyezés: Mort
Subite Summer Mini Brew House International Disp-
lay. Gyarto: Bish Creative Display, Megbizd: Gutenberg
Networks

— Kategériamenedzsment: Wonderland by Myer.
Gyarto: IdeaWorks by Y&R Megbizd: Myer

— Elektronika, Nem tartds kihelyezés: HP Printer
Brand Blocking Unit. Gydrt6: Convert Communica-
tions, Megbizo: HP Australia Ltd.

— Department Store Design kategdria: Wonderland
by Myer. Gyért6: Ideaworks by Y&R, Megbizd: Myer
— Digitalis, mobil és interaktiv média: Discover
The world. Gyarté: Cheil Germany GmbH, Megbizo:
Samsung Germany

— Elelmiszer, Tartds kihelyezés: KitKat Bus. Gydr-
t6: Grupo Advance, Megbizo: Nestle Argentina

— Elelmiszer, Nem tartds kihelyezés: Frito-Lay
Summer Fun Picnic Table Display. Gydrto: Bish Crea-
tive Display, Megbizé: Frito-Lay Inc.

— Mass Merchants, Non-Food, Tartds kihelyezés:
Wonderland by Myer. Gydrtd: IdeaWorks by Y&R.
Megbizé: Myer

— Mass Merchants, Non-Food, Nem tartos kihe-
lyezés: Trenzinho Pampers. Gydrtd: Neo Pack Displays,
Megbizé: Procter & Gamble

— Shopper Marketing kampdny, Nem tartds:
Reinventing Retail InStore — HP Premium Product

GlobalShop 2018

Marcius 27-29. kézott ker(lt megrendezésre
Chicagdban (USA) az idei GlobalShop. Az
Uzletberendezés, in-store marketingkom-
munikacié és vasarldi éimény Ujdonsagait
felvonultato szakmai eseményen a legujabb
POS- és merchandising fejlesztések és dizaj-
nujdonsagok kdzott megtekinthetdk voltak
kirakatberendezési trendek, interaktiv és vir-
tudlis valdsag élményeszkozok, FMCG- és
non-FMCG-Uzletberendezések, butorok,
vildgitoeszkdzok, ill. bemutattak a legujabb
trendekhez igazodd &rukinalé rendszereket
és egyedi display-megoldasokat is.

A kovetkezé GlobalShop 2019. junius 25-27-
én lesz a megszokott chicagéi helyszinen.

¢ GlobalShop 2018

On 27-29 March the GlobalShop trade show - a retail
design, planning and merchandising expo — took place
in Chicago. Visitors had the chance to see the latest
innovations, learn about new trends and technologies.
The next GlobalShop will be organised on 25-27 June
2019, once again in Chicago.

Launch. Gydrt6: Convert Communications, Megbizo:
HP Australia Ltd.

— Signage és Grafika, Nem tartds: Vodafone Retail
Christmas Campaign 2016. Gyarté: Haygarth, Meg-
biz6: Vodafone UK

— Specialis tizlet koncepcidk: Samsung Pop-Up
Store. Gyart6: Cheil Germany GmbH, Megbizé: Sam-
sung Germany

— Vizudlis Merchandising és kirakatrendezés: Win-
dow Display Galaxy S8. Gydrt6: Cheil Brazil, Megbizé:
Samsung Electronics — Brazil Telecom Division. 7/

& Shop! Global Awards winners

For the 8th time Shop! honoured the best POP displays, in-store promotions, shop design and product presentation
solutions at the Global Shop trade fair in Chicago. There were 69 competition entries from which 14 won Global

Awards. This year's winners:

— Alcohol and Tobacco, temporary display: Bud Rock Fridge.

— Alcohol and Tobacco, permanent display: Mort Subite Summer Mini Brew House International Display

— Category Management: Wonderland by Myer

— Consumer Electronics, temporary display: HP Printer Brand Blocking Unit

— Department Store Design category: Wonderland by Myer
- Digital, Mobile and Interactive Media: Discover the world

- Food, Grocery and Convenience, permanent display: KitKat Bus

- Food, Grocery and Convenience, temporary display: Frito-Lay Summer Fun Picnic Table Display
- Mass Merchants, Non-Food, permanent display: Wonderland by Myer

— Mass Merchants, Non-Food, temporary display: Trenzinho Pampers

— Shopper Marketing Campaign: Reinventing Retail In Store — HP Premium Product Launch

— Signage and Graphics, temporary display: Vodafone Retail Christmas Campaign 2016

— Special Store Concepts: Samsung Pop-Up Store

— Visual Merchandising and Window Dressing: Window Display Galaxy S8.//
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Adéja 1%-aval tamogathatja a POPAI Magyarorszag Egyesiilet nonprofit, kozhasznu céljait az edukacio,

kutatas, ismeretterjesztés és iparagi platform létrehozasa teriiletén. Adészam: 18702886-1-13
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omnichannel stratégiaban

Az elmult 4 évben a fogyasztok hagyomanyos hiiségprogramok
iranti elkotelezodése folyamatosan csokken, irja a SessionM

egy 2017-ben késziilt tanulmanyaban, a Retail Touchpointsra
hivatkozva. Hasonloképpen nyilatkozik az eMarketer is,

amely egyik elemzésében leirja, hogy azzal egyiitt, hogy a
hiiségprogramokban valo tagsag boviil, a programokban valo
aktiv részvételek szama csokken. Ennek okait a szakértok
nagyrészt abban latjak, hogy a hagyomanyos lojalitasprogramok
nem tesznek a valodi, tartos fogyasztoi kapcsolat kialakitasaért.
Az altaluk legjobbnak itélt programok erdssége abban all, hogy
képesek mély kapcsolatot kiépiteni.

SessionM éltal a témdban készitett
AtanulményS példan keresztul mu-

tatja be a hliségprogramok ered-
ményes startégiait.

A Starbucks-recept

Ami 8 éve e-mailen keresztll mikodott,
az hliségprogram tekintetében ma mar
elavultnak szamithat, mondjak a szakér-

ték A levélen keresztil kildott ajanlatok
helyett a mobiltelefonos alkalmazasok
jelentik az els¢ szamu kommunikaci-
6s csatornat. A mobilapplikacio sikere a
marka profiljara szabott fejlesztésben és
a fogyasztdk szémara kindlt egyedi ajan-
latokban, élményekben rejlik.

A Starbucks My Starbucks Rewards prog-
ramjat az egyik legjobb mobilos élmény-
nek tekintik Ezt nemcsak a hliségprogram-
janak mobileszkdzre vald integralasaval
vivta ki, hanem azzal is, hogy egyszerd,
kénnyU hasznalata kényelmet teremt a
fogyasztd szamara. A rendelési funkcioval
a vasarlo altal leggyakrabban rendelt ital
kerdl elséként listdzasra, amely egyetlen
kattintdssal Ujbol megrendelhetd, és az
ital néhdny perc mulva mar a legkdzeleb-
bi Starbucks kavézdban vérja a fogyasztét.
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A mobilos vasarlasokért jutalomcsillagok
jarnak, melyek a kdvézdban tetszéleges
italokra és ételekre bevalthatok.

A Sephora-élmények
Még ha a fogyasztok
egy csoportja ugyan-
azért a markéért is ra-
jong, egyéni igényeik
és preferencidik me-
rében eltéréek lehet-
nek Van, akiinkabb az
ajandéknak oral, mig
mast azingyenes szal-
litds vagy az arkedvezmény csabit vasarlas-
ra. A legeredményesebb elkdtelezédést a
vasarlo altal kivalaszthatd extra elény je-
lenti, ahogy az példaul a Sephora Beauty
Insiders programjaban is megtaldlhato.
Fogyasztoik az éves vasarlasi Osszegek sze-
rint kilonbozd hiségszintekre kertlnek, és
szintenként kilonbdzd elényok kozul va-
laszthatnak Emellett a mérka létrehozta a
Rewards Bazaar internetes fellletét is, ahol
minden kedden és csttortokon Ujjutalmak
varjak a vasarlokat, akik hliségpontjaikért itt
is valaszthatnak a személyre szabott ked-
vezmények és élmények kdzul. A Sephora
altal kinalt élmények kozott termékmintak
és szlletésnapi ajandék mellett olyan ki-
vételes ajandék is szerepel, mint 3 napos,
VIP-fesztivalbelépd.

A Taco Bell jaték

Alegtobb hilségprogram vésarlasért jutal-
maz, a vasarlas feltétele nélkili, kdzvetlen
élménnyel ritkdn élnek a markak Pedig a
szakértdk véleménye szerint a fogyasztdi
elkotelezédésnek a markacélok 6sszhang-
javal kifejlesztett, kuilonleges élmények a
leghasznosabb eszkdzei. Példa ra a Taco
Bell jatéka, mely sikeresen otvdzi a marka
lojalitasprogramijat a jatékkal és kozodsségi-
média-élményekkel.

ATaco Bell Explore jatékapplikacio 1ényege
az elért szintek kozdsségi médidban - Fa-
cebookon, Twitteren, Instagramon — valé
megosztasa. Az elsé szint teljesitéséért egy
ingyen Taco Bell italt kapnak a felhasznalék,
tovabbi feladvanyok megoldésa utan pe-
dig 100 dollar értékd ajandékkartyat vagy
a fogyasztd szamara fenntartott helyet a
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lanc egyik éttermében. Az elemzék szerint
az ilyen tipusu stratégidk hatékonysaga két
szamjegyl eredményekben realizalhaté.

A Harley-Davidson sztori

A huiségprogramok nemcsak az alacsonyabb
ard termékek esetében mukddnek eredmé-
nyesen, a magasabb érték( kategoridknal is
hatdsosan hasznélhatdk, ahogy az példaul a
Harley-Davidson motorok esetében l4tha-
t6. Bar a marka f6 termékei nem tartoznak a
gyakran vasarolt druk kozé, a marka komoly,
elkételezett rajongdétéborral bir A HOG,
vagyis Harley Owners Group program lét-
rehozésaval a brand
massziv vevéi bazist
alakitott ki. A program
eqgy kdzosség épitését
tlzte ki célul, s a cél-
kit(izés eredményes-
ségét egy megjelent
tanulmany szdmai
ald is tdmasztjak: a

csoporthoz csatlakozd markarajongok at-
lagosan 30%-kal kéltenek tobbet a Harley-
Davidsonnal, mint azok, akik nem tagjai ennek
a csoportnak (Clifton, Rita; Simmons, John;
Ahmad, Sameena (2004), Brands and bran-
ding; The economist series (2nd ed), Bloom-
berg Press).

A HOG. 3 killonbdz6 szintl tagsagot kindl,
mindegyikhez kilonbdzé élmények, ajan-

dékok tartoznak a legegyszerUibb kit(iz6to|
az exkluziv eseményeken vald részvételen
at egészen a kdzUti assistance szolgaltatasig.
Ez a komplex stratégia a szakértdk szerint a
mar erés markak esetében mukodik sikeresen,
ugyanakkor bizonyitja a vasarléi igények, va-
gyak és életmdd alapos ismeretének erejét.

Partnerségben
A vasarlok fogyasztasi szokasait, igényeit
és életmaodjat kutatva kdnnyd beleesni ab-
ba a hibdba, hogy mindent kizérélag az
adott markan at vizsgalunk Ez besz(kitheti
a latdteret, és igy korlatozhatja a hlség-
programhoz kidolgozott lehet&ségeket.
A szélesebb 14tékorhoz jo eszkoz lehet a
program partnerekkel vald, kozos kialakita-
sa, amivel egyltt még a marka ldthatosa-
gais ndvelhetd. A Harley-Davidson ennek
lehet&ségét kihasznalva, a Best Western
Hotelsszel egytttmkodésben is kidolgo-
zott egy hliségcsomagot, a Best Western
Ride Rewardsot. A hdromszint(i csomag a
Harley-Davidsont hasznalok életmaodijara
alapozva kerult kidolgozésra: a tdbbnapos,
hétvégi motoros turdkra kindlnak a szallo-
dalanccal kozos élményeket és elénydket,
mint példaul kedvezmény a szobaarakbdl,
motormosasi lehetdség vagy frissité meg-
érkezéskor. A Ride Rewards programhoz
mar tébb mint 130 000 fogyasztd csatla-
kozott, és éves ndvekedési Uteme, a ta-
nulmany szerint, meghaladja a 10%-ot.
Tartds, hosszu tavu fogyasztoi elkotelezd-
dést tehat egyedileg kidolgozott hiiség-
programokkal lehet kialakitani, amelyek a
fogyaszték egyéniigényeit a markédhoz kap-
csolddo kényelmi funkcidval, felhasznéléi
élménnyel, ajandékokkal és magas szintl
kiegészité szolgéltatasokkal elégitik ki
Jung Andrea

& Loyalty building as part of an omnichannel strategy

According to a study by SessionM —
which referred to Retail Touchpoints —
from 2017, in the last 4 years consumers
have been losing interest in traditional
loyalty programmes. eMarketer reported
similar news, saying that programmes
have more participants, but the number
of active consumers reduced. The Ses-
sionM study introduced 5 examples of
efficient loyalty programmes.

Mobile apps have become the No.1com-
munication channel. The My Starbucks
Rewards programme by Starbucks isn't
simply a loyalty programme for mobile,
because its order function makes life eas-
ier for the coffee chain’s customers. Just
a tap on the screen, and by the time the
customer gets to the nearest café, their
favourite brew is already waiting for them.
In Sephoras Beauty Insiders programme
shoppers are put into different categories,

based on the sum they spend in Sephora
shops a year. In these groups they can
benefit from different advantages. The
brand has also created the online plat-
form Rewards Bazaar, where new rewards
are waiting for shoppers for their loyalty
points every Tuesday and Thursday.

The Taco Bell Explore game successfully
combines the loyalty programme with
playing and social media experiences.
Users of the app can share their game
results on Facebook, Twitter and Insta-
gram. Those who reach the first level get
afree Taco Bell drink, and at higher levels
they are entitled to receive USD 100
worth of gift cards or seats reserved for
them in one of the chain’s restaurants.
Harley-Davidson is a brand that has
many fans. The company started the
H.O.C. - Harley Owners Group pro-
gramme to build a community of them.

Fans of the brand that belong to the
group now spend 30 percent more
on average at Harley-Davidson than
non-members. Three membership lev-
els are available to consumers, each of
these come with different experiences
and gifts. Experts say that this complex
strategy works well in the case of brands
that are already strong.
Harley-Davidson has also entered into
cooperation with Best Western Hotels:
Best Western Ride Rewards is basically a
3-level package for Harley-Davidson rid-
ers, who can benefit from lower room
rates, bike washing facilities, etc. More
than 130,000 Harley owners have al-
ready joined the programme, and their
number is growing by more than 10
percent a year. Conclusion: long-term
consumer loyalty can only be built us-
ing tailor-made programmes. //



Legyen az On boltja is
SuperStore!

A Trade magazin ujra meghirdeti a
Magyarorszagon!

A versenybe benevezhet minden Magyarorszagon bejegyzett
székhellyel rendelkezd értékesitési pont, ahol a koncepcidnak
leginkabb megfelel a dizajn, a célcsoport igényeivel harmonizal a kiilsé
és belsd bolti megjelenés, az arubemutatas, a személyzet, a kiszolgalas,
és mindez visszakdszon a kommunikacidban is.

Fontos kritérium, hogy fizikai megjelenése is legyen az adott
palyazatban szerepld értékesitési pontnak, vagyis csak webshoppal
rendelkezd egységek nem palyazhatnak. Az lizletek profiljaban nincs
megkétés, egyes kategdriakban az élelmiszerbolt egyitt versenyezhet
egy ruhazati bolttal, nemzeti dohanybolttal, vagy akar patikaval.
Minden palyamunkaval kapcsolatosan benyuitott nevezés, foté vagy
latvanykép kiallitasra keril a Business Days 2018 konferencia ideje
alatt, a helyszinen, valamint a Trade magazin honlapjan.

Nevezési kategoriak:
@ hipermarket
@ szupermarket

@ diszkont o,

@ drogéria Palya,z_at,ol_(
@ szakbolt - food benyu ]taSI
@ szakbolt - non-food Ly,
@ szakbolt - non-FMCG hatarlde]e'

@ nemzeti dohanybolt
@ pop-up store

@ shop-in-shop

@ franchise bolt

@ kisbolt

@ benzink(ti shop

@ bevasarldkopont

Tovabbi
informaciokat
és az online kitolthetd Store
adatlapot a ;
weboldalunkon
megtalalja.

Super 20
Store

A DESIGN

Su

Store
gf the Year

er 26i
Store

A _____DESIGN

) Nevezés
A versenyben részt vehetnek lanchoz tartozo és fliggetlen
boltegységek, értékesitési pontok is, akar tjonnan éplilt, akar
atépitett boltok. Nevezhetnek bolttulajdonosok vagy bérlék, akar
gyartoi markatulajdonosok, épitészek, dizajnerek, kivitelezok,
kdzésen vagy 6nalléan.

) Dijak
* A kategoriagydztesek viselhetik és kommunikalhatjak
a SuperStore 2018 cimet
+ a Trade magazin altal biztositott PR-megjelenések.

@ Elbiralas
A nemzetkozi szakmai zsUri 14 boltkategdriaban itéli oda
a SuperStore dijakat, valamint a Store of the Year-dijat, amellyel
a gybztesek korlatlan ideig, de kizardlag évszam megijelolésével
viselhetik az elnyert cimet.
A szakmai zsri elbiralési szempontjai:
¢ Osszhatas * Koncepcié és megvaldsitas 6sszhangja
» Eredetiség, kreativitas
A Facebook-oldalon megjelend palyazatok koziil a legtobb
szavazatot kapott nevezés kdzonségdijban részesiil.
A szakmai zsurizésre augusztus végeén keril sor, a SuperStore-okra
pedig a Business Days konferencia galaestjén,
Unnepélyes eredményhirdetés keretében deriil fény.

) Jelentkezés:
Jelentkezni kizarélag a megadott linken, elektronikus formaban
lehet a www.trademagazin.hu cimen magyar és angol nyelvd,
irasos palyamunkaval.

A verseny
szervezdje:

AN

OPEN
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Schar Pan Blanco,
Pan Rustico,
Pan Multigrano

Gluténmentes szeletelt kenyér, megujult
csomagolasban, (j recept szerint.

A jol ismert Schir Pan Blanco és Pan Rustico
receptje megujult. Az (j kenyerek belil puhak,
kivil ropogésak! A Pan Blanco fehérkenyér és
Pan Rustico sotétebb tésztaju kenyér mellett elérhetd
egy harmadik, a Pan Multigrano magvas kenyér, amely
lenmagot, napraforgémagot és

olyan hasznos asvanyi anyagokat tartalmaz, mint a vas, magnézium és cink.
Kiszerelés: 250 g, 6 db/karton

Bevezetés honapja: 2018. aprilis

Kapcsolatfelvétel: Dr. Schar/ASIX Distribution Kft.

Kapcsolattarté: Miskolczi Zita brand manager; T.: 06-30-670-5836; F.: 06-1-280-1434;
e-mail: z.miskolczi@asix-kft.hu; web: www.schaer.com/hu

& Popular breads Schar Pan Blanco and Pan Rustico are now made from a new recipe. They are soft
inside and crispy outside! Besides white bread Pan Blanco and the slightly darker Pan Rustico, now a third
product is also available: Pan Muligrano is made with linseed and sunflower seed, and it also contains
useful minerals such as iron, magnesium and zinc.

NESCAFE 3in1
Sweet & Creamy

NESCAEE

A NESCAFE piacvezetd szerepét tovabb
erGsiti egy hianypotlé termékvarians
bevezetésével idén tavasszal.

A NESCAFE 3in1 Sweet & Creamy egy
kulonlegesen finom illatd, krémesen édes
és kellemes kavé izii kavéspecialitas.

Az (j varians krémesen édes izével bet6lti

ajelenleg lefedetlen igényt az azonnal
old6do kavék piacan, igy a NESCAFE széles
tud termékvarianst ajanlani.

Kiszerelés: 170 g; 10 db stick/tasak
Bevezetés honapja: 2018. marcius

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: POS-eszkozok, aruhazi akciok
és kihelyezések, kreativ kozteriileti kdstoltatas, orszagos kozteriileti kampany,
online kampany

Kapcsolatfelvétel: NESTLE Hungaria Kft. Nestlé Fogyaszt6i Szolgalat;

T: 06-80-442-881; e-mail: info@hu.nestle.com

& NESCAFE 3in1 Sweet & Creamy is a coffee specialty characterised by an exceptionally special aroma,
creamy sweetness and a pleasant taste. The product is a real gap-filler in the instant coffee market. .

Mega Cola 2,51

2,5 l-es, Cola-iz(i, csokkentett energiatartalm, szénsavas
ditdital cukorral és édesitdszerrel. A gazdasagos kiszerelés
mellett termékelényként kiemelnénk, hogy a cukor mellé
nem a hagyomanyos édesitészereket, hanem szuklarézt
hasznalunk a gyartas folyaman, ami kerekebbé teszi az izeket.
Kellemes klasszikus Cola-iz csdkkentett energiatartalommal
jo valasztas lehet azoknak, akik a kellemes édes iz mellett
odafigyelnek a bevitt kalériaértékre is.

izélményét fokozhatjuk poharba dntve 1-2 narancsszelettel.
Bevezetés honapja: 2018. aprilis

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:
rendezvényszponzoraciok, eladashelyi kostoltatasok
Kapcsolatfelvétel: Vacer Trade Kft.

Kapcsolattartd: Nemes J6zsef; T.: 06-30-958-9394;

e-mail: kereskedelem@kedvencmarka.hu;

web: www.kedvencmarka.hu

& Cola-flavoured 2.5-litre, low-calorie, carbonated soft drink Mega Cola is
made with sugar and sweetener. It offers a pleasant, classic cola taste and
thanks to being a low-calorie product, it is the perfect choice for those who
like soft drinks but also pay attention to their calorie intake.

T

m

Irade PYEFYS
agazin

Borsodi Mester

A Borsodi Mester kétféle komlo és kétféle malata
felhasznalasaval késziil. A tiszta malatabol fézott
mindségi vilagos sor kiilonlegessége, hogy a

Borsodi sorf6z8i szabad kezet kaptak a receptira
Osszedllitasaban: ,mindannyiunk életében vannak
olyan pillanatok, amikor szeretnénk valami
kulonlegessel megjutalmazni magunkat. A Borsodi
Mester esetében kifejezetten arra torekedtiink, hogy
egy olyan sort alkossunk, amely az ilyen pillanatokat
még tokéletesebbé teszi. Bliszke vagyok ra, hogy olyan
sort sikertilt késziteni, amely mélté a Borsodi Sorgyar

45 éves torténetéhez és kiildetéséhez” — mondta el
Németh Andras, a Borsodi sorf6z6 mestere.
Bevezetés honapja: 2018. aprilis

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: TV, OOH, Digital, Horeca illetve

Key Account Trade aktivitasok

Kapcsolatfelvétel: Borsodi Sorgyar Kft. 3574 Bécs Rakoczi u. 81.

T: 06-80-911-034; e-mail: vevoszolgalat@molsoncoors.com; web www.borsodi.hu

¢ Borsodi Mester is brewed using two hop varieties and two types of malt. What is special about this

high-quality lager, made from pure malt, is that Borsodi’s brewing masters were given complete freedom
in creating the recipe.

SNACKI &GO! Husgolyo 100 g

Az Uj, pulykahtsbol késziilt hisgolyo formabonto, poharas csomagolasanak
koszonhetéen barmikor barhol fogyaszthaté akar hidegen,

akar melegen. Glutén-, laktdz- és szdjamentes,

igy az ételintoleranciaban szenved6knek

is megoldast nydjthat a mindennapi

étkezésekre.

Az On the go kiszerelés egyediilall6 a
huskészitmény kategoriaban.

Bevezetés honapja: 2018. majus

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:
Integralt marketingkampany fiatal célcsoportra
fokuszaltan, bevezetéskor ajandék curry-, illetve
barbacue-szosszal

Kapcsolatfelvétel: Saga Foods Zrt. Vevészolgalat;
T.:06-95-336-108; F.: 06-95-336-444;

e-mail: info@saga-foods.hu; web: www.saga.hu

& Saga Snacki@Go - the winner of many awards — has added a new product to the portfolio. New turkey
meat balls are marketed in a revolutionary plastic cup packaging, so that the meat balls can be eaten
anywhere and anytime, either cold or hot. The product is gluten-, soy- and lactose-free.

r=

Praktikus, formabonto, stilusos és ergonomikus
palackban a Mizse szénsavmentes —
1,51és2,0 | asvanyviz.

2018. marcius

Majus — nyereményjaték, BB-, FB-kampany,

on-pack kommunikacioé

Magyarviz Kft.; e

e-mail: vevoszolgalat@magyarvizkft.hu; ey
i

web: primaveraviz.hu. 3 4

¢ Mizse still mineral water in 1.5- and 2-litre size, in a practical,

revolutionary new, stylish and ergonomic bottle.


www.borsodi.hu

Piacvezetéként folyamatosan
toreksziink arra, hogy minden kavékedveld
izlésére legyen egy termékiink.

A magyarok igazan édesen és
tejesen szeretik kavéjukat.

Ezért tavgsszal bevezetjuk
az U NESCAFE SWEET & CREAMY-t.

NESCAFE.

SWEET & CREAMY

K(‘JL(“)NLEGESEN
FINOM ILLATU

It all starts with a

& www.nescafe.hu EFIwww.facebook.com/Nescafe.HU I d ESCAFE
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Ooops! Excellence 2 tekercses 3 rétegti
papirtorlo

m
Topjoy Vitamin 0,3 | = = =

A Topjoy az elmult években az egyik
legnagyobb gyiimolcslémarkava nétte ki

magat. Termékkinélatunkat a fogyasztoi Prémium mindség, haromrétegt, rendkiviili nedvszivé képességli papirtorlé. Minden

igényeknek megfelel6en bovitjik apré és nagyobb haztartasi feladatban tokéletes tars. A 2 tekercses, dsszesen 150 lapos

idérd| idére. Uj termékvonalunkat kiszerelésben +180%-kal hosszabb papir van egy tekercsen, mint az Ooops! Sensitive

azon fogyasztoknak ajanljuk, akik 2 tekercses papirtorl6 terméknél. Gyiimolesos prégelési. Kereskedelmi kiszerelés:

szamara fontos az egészséges életmod!
T 160 csomag/raklap

Az \j Topjoy Vitamin Osszetevéinek L, . Lo

L Y ) , . Bevezetés honapja: 2018 aprilis-majus

koszonhetéen természetes béta-karotin

Kapcsolatfelvétel:

Vajda-Papir Kft.
T.:06-1-283-9390

forras, élelmirost-forras, illetve C- és
E-vitamin forras. Harom izben kaphato:
malna, Gszibarack, eper, 0,3 |-es PET-
palackban. A termékek tartésitoszer- és & Premium quality, 3-ply paper

édesitészer-mentesen késziilnek. A kis tiveges Topjoy-okrdél mar ismert kupakiizenetek . .
towel with an exceptional

az (ij termékeken is megjelennek. . . .
) 8) absorption capacity. It is the

Bevezetés honapja: 2018. marcius perfect choice for cleaning

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: TV, Facebook, Instagram, POS tasks both small and big, In
the 2-roll,150-sheet size Ooops!

Excellence there is 180 percent

Kapcsolatfelvétel: Maspex Olympos Kft. 6032 Nyarlérinc, F6 u. 1.
Vevészolgalat: T: 06-76-589-580; F.: 06-76-589-505; e-mail: vevoszolgalat@olympos.hu;

WEB: www.facebook.com/topjoyitalok; www.instagram.com/topjoy_official more paper towel on one roll

N L . . N _— f |
& Thanks to its ingredients, new Topjoy Vitamin is a natural source of beta-carotene, fibres, vitamin than in the case of the Ooops!

Cand E. The product is available in three flavours, raspberry, peach and strawberry, in 0.3-litre PET
bottle packaging.

Sensitive 2-roll product. Made

with fruit embossing.

[
PICK Pickolino virsli 140 g HERZ Gala GMO-mentes snidlinges karaj 90 g

kellemesen fliszerezett és karakteresen fiistds
A burkolat nélkili Pickolino virsli amellett, hogy
Tobbek kozott grillezhetd, hagyomanyosan vagy
tasakban is fézhetd, a csomagolashoz felhasznalt
specialis folianak koszonhetéen mikrohullami

stitdben is melegithetd. A termék nem tartalmaz

koszonhetden a glutén- és laktdzintoleranciaval

alternativat.
Bevezetés honapja: 2018. majus
Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: TV-reklam, online hirdetések,

fogyasztoi promocio.

e-mail: rendeles@pickszeged.bonafarm.hu; web: www.pick.hu

no flavour enhancers, and it is gluten- and lactose-free.
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A kivalé min8ségu, sertéshus felhasznalasaval késziils,

Pickolino virsli a PICK marka alatt keriil bevezetésre.

nagyon finom, gyorsan és sokoldaltan elkészithetd.

izfokozdt, emellett a glutén- és laktézmentességének

érintett fogyasztoi kor részére is biztosit valasztasi

oriasplakatok, szaksajtohirdetések, instore aktivitasok, kdstoltatasok, POS-anyagok és

Kapcsolatfelvétel: Pick Szeged Zrt. Vevészolgalat; T.: 06-62-567-045; F.: 06-62-567-362;

& High-quality Pickolino wieners are made from pork and they offer a pleasantly spicy and
characteristically smoky taste experience. The product is lunched under the PICK brand name. It contains

A jolismert HERZ Gala sonkak jdonsaga, hogy mostantdl GMO-mentes

termelésbél szarmaznak. Az eddig megszokott magas minéség, finom iz, kiemelkedd
hustartalom nem valtozik. A Gala termékcsalad Uj tagja, a Snidlinges karaj tovabba
mesterségesszinezék-, szdja- és gluténmentes.

A magyar piacon egyedlallé termékel6ny-kombinacioknak és a HERZ Gala csalad
népszeriliségének koszonhetden az tjdonsag gyorsan kedvelt lesz a fogyasztok korében.
Min8ségmeg0rzési id6: 36 nap.
Bevezetés honapja: 2018. majus
Bevezetési kedvezmények és

tamogatasok: akcios megjelenések

Kapcsolatfelvétel: Pick Szeged Zrt.
Vevészolgalat: T.: 06-62-567-045;

F: 06-62-567-362;

e-mail: rendeles@pickszeged.bonafarm.huy;

web: www.herz.hu

& Well-known HERZ Gala hams are now made
with a GMO-free production process. The high
product quality, delicious taste and high meat
content have stayed the same. Shoppers can also
tryanew product in the Gala range: Pork chop with
chives is made without artificial colouring and it is

soy- and gluten-free.

XIXO Cola, XIXO Cola Zero, XIXO Lemon,
XIXO Orange

Az idei év nagy Ujdonsaga a tobbszoros dijnyertes XIXO marka prémium szénsavas tiditinek

1,5 literes PET-palackos kiszerelés(i gyartasa. A Lemon, Orange és Cola, valamint a cukormentes
Cola Zero termékek aprilistol mar elérheték. Az Uij termékcsalad bevezetését nagyszabasu szikszoi
gépsorberuhazas és hosszas fejlesztés el6zte meg, hogy az extra keménységli dizajnpalackba
tokéletes, hosszan tartd szénsavassaggal bird italok kertiljenek.

A 250 ml fémdobozos kiszerelés tavalyi rendkiviil sikeres debuitalasa azt bizonyitja, hogy a

XIXO szénsavas portfolidja irant ers a fogyasztoi igény.

Bevezetés honapja: 2018. aprilis

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: TV-szpot-, print-, outdoor-, online és mobilkampany,
termékajanlok, in-store eszkozok, rendezvények stb.

Kapcsolatfelvétel: Hell Energy Magyarorszag Kft.; e-mail: info@xixo.hu; web: www.xixo.hu

5 One of this year’s top new products is the 1.5-litre PET bottle version of XIXO premium carbonated soft drinks. The XIXO
brand has already won several awards.


www.xixo.hu
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Signal White Now CC Bright fogkrém 75 ml

Idén tavasszal ] varianssal bévitjik a Signal White Now fogkrémek portfdlidjat a
kompromisszumok nélkiili fogfehéritésért. A legtijabb Signal White Now CC Bright
egy fogkrémben egyesiti a szinkorrekciot, az apolast és a védelmet a fehér és
gyonyorien apolt fogakért. A Signal White Now CC Bright segit eltavolitani a feliileti
az els6 fogmosastol*. A Signal all-in-one
formuldja aktiv asvanyi dsszetevével
segit erdsiteni a fogzomancot,
cinktartalmanak koszonhetéen pedig

segit védeni a foginyt.

*az azonnali fehérit6 hatas atmeneti és

optikai

Bevezetés honapja: 2018. marcius
Bevezetési kedvezmények

és tamogatasok: POS, print, digital,
kuponok

Kapcsolatfelvétel: Unilever
Magyarorszag Kft.; T.: 06-40-400-400;
e-mail: info@unilever.com

& The new Signal White Now CC Bright toothpaste

combines colour correction, care and protection for
white, beautiful and healthy teeth.

Watt energiaitalok uj lendiiletben

Kiszerelés: 0,25 |
Bevezetés honapja: 2018. majus

Bevezetési kedvezmények és tamogatas: fogyasztdi promocid, kozosségi média, print

WATT has also been created, in banana-kiwi flavour. This is one of Hungary's strongest energydrink.

Aquaria iiditoitalok

Tovabb béviilt az Aquaria termékcesalad,
mindemellett egységes, szines designnal
szépitettiik palackjainkat. A frissité grapefruit-
és malnaiz(i italok valodi gyiimolcstartalommal
és természetes asvanyvizzel késziilnek, izvilaguk
lendiletet ad a mindennapokban.
Energiaszegény, valamint természetes
szinezékkel készilt.

Kiszerelés: 1,51

Bevezetés honapja: 2018. majus
Kapcsolatfelvétel: Aquarius-Aqua Kft.;

e-mail: rendeles@aquarius.hu

T: 06-53-571-123/105 mellék

< New products are available in the Aquaria range, plus
we have also had a new, colourful and uniform-look
designed for our bottles. The refreshing grapefruit- and
raspberry-flavoured drinks are made with real fruit juice
and natural mineral water. Their taste gives you dynamism

on busy workdays. Low-calorie products, made with

natural colouring.

Irade PYEFYS
FERAL

ma

1 Chiefs protein italok,

Uj lendiiletet vett a Watt energiaital, ugyanis egységes kiilsével és szuper (jdonsagokkal kecsegtet a polcokon.

A fogyasztok igényeihez igazodva két Uj ZERO iz jelent meg, melyek a Classic ZERO és Fehéreper-Guava ZERO.
Megvaldsult a 40 mg/100 ml koffeintartalmi MEGA WATT banan-kiwi izesitéssel, mely erejével jelenleg tttoré a
magyar piacon. A szellemi aktivitasért felelés gliikkuronolakton és inozitol 6sszetevékkel, valamint az eddigiekben is

hasznalt novényi kivonat erejével bombasztikus energiaital sziiletett. Termékeink ezentdl tartésitdszer-mentesek.

Kapcsolatfelvétel: Aquarius-Aqua Kft.; e-mail: rendeles@aquarius.hu; T: 06-53-571-123/105 mellék

& Watt energy drink has new momentum, as products can now be found on store shelves with a uniform look and in super new versions.
Two new ZERO products have been launched: Classic Zero and Pineberry-Guava ZERO. What is more, 40mg/100ml caffeine content MEGA

pudingok

A Chiefs marka 0j, innovativ termékeket képvisel,
amelyek a svajci és ausztriai bevasarlokdzpontok
»Functional Food” szektoraban magasan piacvezetd
poziciot toltenek be. Azok a termékek, amelyeket
korabban csak a testépitésre specializalodott
boltokban lehetett kapni, mostantdl megtalalhatoak
a szupermarketek polcain is, a tej és a
sajt mellett. Az eredeti shakek 330 ml-es
kiszerelésben, 9 izben kaphatdak, mint példaul
a krémesen gylimélcsos banan, a jeges Café Latte
vagy a klasszikus csokoladé. A ,Snacking-Trend"-hez
igazodva mar a Chiefs elképesztéen izletes pudingjai is elérhetSek,

kiadds, 200 g-os kiszerelésben. Ezek a finomsagok természetesen laktozmentesek,
szénhidratcsokkentettek és hozzaadott cukrot nem tartalmaznak.

Bevezetés honapja: 2018. februar

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: Bolti akcio, kdzosségimédia-kampany,
kostoltatasok, sampling, out-door kampany

Kapcsolatfelvétel: Chiefs AG / Chiefs Distribution GmbH

Kapcsolattarté: Bakos David, Varga Adam; T.: 06-46-788-259; e-mail: szia@chiefslife.hu;
web: www.chiefslife.hu

% New, innovative products are sold with the Chiefs brand name, which are market leaders in the Functional
Food sector of shopping centres in Switzerland and Austria. Products that used to be available only in shops
specialising in body building can now also be found on the shelves of supermarkets.

MEGA WATT Banan-Kiwi gy
WAIT

THIRET SHiNE

Kifejlesztettiik +25%-kal novelt koffeintartalmu*
energiaitalunkat, mely egyedi, banan-kiwi izesitést
kapott. A MEGA WAT T-ra keresztelt energiaital (j
Osszetevdi, az inozitol és gliikuronolakton raadasul
erdsitik az italban talalhaté koffein hatédsat, és a
szellemi aktivitasért is felel6sek. 40 mg/100 ml
koffeintartalmaval Magyarorszag egyik leger6sebb
energiaitala lett. Ajanljuk mindenkinek, akinek
bombasztikus energialGketre van sziiksége.

*A Watt Classic energiaital (32 mg/100 ml)
energiaitalhoz képest

Kiszerelés: 0,25 | Eltarthatdsag: 1 év

Bevezetés honapja: 2018. majus
Kapesolatfelvétel: Aquarius-Aqua Kft.;

e-mail: rendeles@aquarius.hu;

T: 06-53-571-123/105 mellék

5 We have developed a new energy drink that has 25 percent higher caffeine content* and is available
in banana-kiwi flavour. This energy drink is called MEGA WATT and its new ingredients, inositol and
glucuronolactone, strengthen the effect of the caffeine in the drink, plus they also have a beneficial effect

on mental activity. *incomporisan with Watt Classic energy drink (32 mg/100 ml)



covszer voll, hol nem voll...
Chlezek, probatelelel: es a fele Firalysag

lescs credmenyek, valos aggodalmak

Az FMCG-piac legnagyobb hazai konferenciaja,
kozel 100 eloadéval, 500 szakmai dontéshozdéval — magyar-angol nyelven
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A részvételi dij az étkezés kozterheit ) ) szamlarendezés esetén!
nem tartalmazza.

Rovidebb tartézkodas esetén
egyedi arat biztositunk.

Mair most foglalja le
az idépontot a naptaraban!
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JELENTKEZESI LAP —J Igen, részt kivanok venni a konferencian az alabbi adatok alapjan: Jelentkezési hatarid6: 2018. szeptember 5.
Név: l Beosztas: l Cég: l Addszam:

Levelezési cim: l Szamléazasi cim:

Telefon: Fax: l [ E-mail:
r} Nem kérek egyagyas [*1 POPAI-tag vagyok/TMK-tag r 1 MagyarBrands 2017 és/vagy Superbrands 2018 és/vagy r 1 Trade magazin-el6fizeté Datum: ]
ést, igy j — vagyok és ezzel jogosult — Product of the Year 2018 dijazott vagyok, igy jogosult | — vagyok, igy jogosult vagyok atum:

) elhelyezést, igy jogosult vagyok
5000 Ft +afa kedvezményre

10000 Ft + afa kedvezményre 5000 Ft + afa kedvezményre vagyok 5000 Ft + 4fa kedvezményre . N
Alairas, pecsét:

D Hozzajarulok, hogy a Trade magazin tajékoztatdihoz, felhivasaihoz, hirleveleihez a fentiekben megadott e-mail cimemet hasznaljak.

Erkezés: r} 09.25. r} 09.26. r} 09.27. B 09.28. | Ajelentkezési lap visszakiildése egyben szdmla ellenében tortend fizetési kotelezettséget is jelent.
S — — — — A jelentkezés lemondasat csak irdsban, legkésbb 2018. szeptember 5-ig tudjuk elfogadni. Amennyiben a
Tavozas: [ ]09.25. [J 09.26. [J 09.27. [J 09.28. | lemondas ezutan érkezik meg, Ugy a részvételi dijat teljes egészében leszamlazzuk.

Tovabbi informacio: Németh Nikolett « Tel: +36 (30) 495-6127 « nemeth.nikolett@trademagazin.hu
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g/7777 innovaciok és kampanyok

A Burn Energiaital jol ismert termék a magyar piacon.
Korabbi sikeres izvariansok mellé idén egy egzotikus
Ujdonsagot kinal a fogyasztonak. Az tj Burn Mango
egy igazi karibi felfrisstilést idézé hangulatot araszt
dobozba zarva. Ezen energiadis Ujdonsag természetes
mangokivonatot és koffeint tartalmaz, igy az tj Burnnel
barmely jo buli még tovabb tarthat!

Kiszerelés és gy(jtdnagysag: 250 ml x 12.
Elhelyezés: Energiaital-szekcid
Eltarthatdsag: 2 év

2018. aprilis

online és mobilkampany, termékajanlok, sampling,

in-store eszkdzok, rendezvények, influencerek

Coca-Cola Hellenic Magyarorszag Kft.

& Burn Energy Drink is a well-known product in the Hungarian market. Popular flavour combinations
launched earlier are now joined by an exotic new variant. New Burn Mango offers consumers real
Caribbean refreshment in a can. This energy-rich new product contains natural mango extract and
caffeine, so any party will last longer with the new Burn!

A kedvelt Hajdu parenyica iz siitésre készen...

Igazi csemegével indul a szezon a sajtrajongdk
szamara, hiszen (] taggal béviilt Magyarorszag
vezetd grillsajtcsaladja. Az (j grillenyica mindent
felvonultat, amit izében csak egy biikkfan fiistolt
parenyica nyujthat, mikozben vérbeli grillsajtot
alkotott a gyart6 Kérostej.
A sajt felhasznalhato grillezett vagy siilt
sajtszeletként valtozatos koretekkel; szendvicsekben,
de akar kiilonleges fézelékfeltétként, fiistolt hisok
helyett is kivaléan megallja a helyét. A
Hajdd grillenyica els6pré, sosem latott
sikert aratott az el6zetes kostolasi
teszteken, igy biztosan sokak kedvencévé
valik mar a tavaszi id8szakban is. A termék 2018
aprilisatdl érhetd el az tizletekben.
2018. aprilis

Kérostej Kft.; T.: 06-1-239-0892; e-mail: sales@korostej.hu;
web: www.hajdusajt.hu
& The season starts with a real treat for cheese lovers, because Hungary’s market leading grill cheese

range came out with a new product. Grillenyica from K8rostej has everything that a beech wood smoked
parenyica cheese can give, and at the same time it is also perfect for grilling.

Rehab Peach / Monster Energy

A Monster Energy portfdlidja Uj izzel bévil, méghozza

SVERGY ICETTE

i

a Rehab szénsavmentes teas kategoriaba érkezik

az j termék. A Monster Rehab Peach 500 ml-es
szénsavmentes energiaital barackos izvilaga a fiilleszté
nyari napokon tokéletesen frissit és rehidratal.

A kimeritd napokon segit legy6zni a faradtsagot, fokozza
az éberséget és felporget.

Kiszerelés: 500 mIx12 db

Polcelhelyezés: Energiaital-, illetve jegestea-szekcid
Eltarthatdsag: 2 év

Bevezetés honapja: 2018. aprilis

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: online és
mobilkampany, termékajanlok, sampling,

in-store eszkozok, rendezvények, influencerek

Kapcsolatfelvétel: Coca-Cola Hellenic Magyarorszag Kft.

5 A new flavour becomes part of the Monster Energy portfolio, and the new product arrives to the Rehab
non-carbonated tea category. With its peach taste, Monster Rehab Peach 500ml still energy drink is the
perfect refreshment and thirst quencher on hot summer days. On hard days it helps to fight fatigue,

making consumers more energetic and focused.

Regina Blitz
haztartasi
papirtorlo

Az (j, innovativ Regina Blitz minden
haztartasban megtalalja a helyét.

A specialis gyartasi technoldgianak
koszonhetben kivaléan alkalmas a
fényes és tivegfeliiletek tisztitasara és
pormentesitésére, hiszen nem hagy

MO DUSTY »520szoket” a hasznalat utan. A termék

RESIDUE L kizarolagos gyartdja és forgalmazoja a
CLEAN AND ABSORE L Sofidel cégcsoport.
IH A FLASH

Egytekercses kiszerelésti, 100 lapos,
3 rétegli termék.

Bevezetés honapja: 2018. tavasz

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: Extra marketingmegjelenések,
tzletlanci akciok, fogyasztoi nyereményjaték

Kapcsolatfelvétel: Sofidel Hungary Kft. T.: 06-33-517-510;

e-mail: customerservice.hungary@sofidel.com

£ New and innovative Regina Blitz does its job in every household. Due to the special manufacturing
technology it is perfect for cleaning shiny and glass surfaces, because it leaves no dusty residue after usage.

Sunny szénsavas iiditoital-csalad 0,5 I-es kiszerelésben

A Sunny Radler egy 0,0%-0s alkoholtartalmu gytimalcs- és soriz(i szénsavas uditéital cukorral és
édesitészerrel, mely tartalmaz gyimélcss(iritményt, gylimolcsaromakat, ill. kilonbdzé sorizeket.
A pilseni jellegli citrom-, grapefruit- és meggyizeken kiviil aprilistdl kaphaté lesz barna s6ros iz(,
karamellbe hajlé citromizzel és buzasoros jellegli malnaizben is. A Sunny Apple Spritz, 5%-os
gyumolcstartalmd, almastiritménybdl késziil6 szénsavas tiditSital cukorral és édesitészerekkel.
Aprilistél kaphaté lesz Grape Spritz véltozatban, mely fehérsz616 izben lehet kedvence a klasszikus
sz616izt kedvelSknek.

Bevezetés honapja: 2018. aprilis

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: rendezvényszponzoraciok, eladashelyi kostoltatasok
Kapcsolatfelvétel: Vacer Trade Kft.

Kapcsolattartd: Nemes Jozsef; T.: 06-30-958-9394; e-mail: kereskedelem@kedvencmarka.hy;

web: www.kedvencmarka.hu

& From April Sunny Radler is available in brown beer, caramel and lemon, and wheat beer-like raspberry flavours.

Also from April, Sunny Apple Spritz can be found in shops in white grape-flavoured Grape Spritz version too.

m
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