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A jaték csak
most kezdodik!

Keresd gyermeked kedvenceit,
es teljesitsetek az FC Barcelona
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A promocidban 23 féle kartya gyljthetd dssze. ™,
Egy csomag 7 kartyat tartalmaz. ¢
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A kartyaval 6sszecsomagolt NESQUIK kakad italporok a készlet erejéig érheték el az tzletekben. e


www.facebook.com/Nesquik.HU/

Az Osszetevdket keresd a venusz.hu/termekek oldalon.

A laktozmentes Vénusz margarinok tisztan novenyi alapuak,
mert névényi zsirok felhasznalasaval készulnek, és allati zsiradékot
(pl. tejzsirt), tovabba tejet vagy egyéb tejszarmazékot nem tartalmaznak.
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Egyelore minden jo

Minden pozitiv piaci mutaté az egekben.
Naponta kapjuk az Uj hireket a vilagbél és
kicsiny hazank piackutato, elemzé szak-
embereitdl, hogy sok-sok év eredményeit
dontjik meg sorra, és még mindig szérnyal
afogyasztas, a bizalmiindex, a konjunktura,
a véllalatvezeték bizalma.. Es bar révid tavu
kildtasokra vonatkoznak ma mar a megal-
lapitésok, még mindig pozitivan viszonyul
mindenki a kovetkez6 12 honaphoz. Nalunk
pedig, mire a kévetkezé szamot postazni
fogjuk, épp zajlani fognak a valasztasok, és mar a kovetkezé 4 év elsé
napjait éljik.

Ahadny oldal, annyi jéslat, igéret, terv révid tavra és hosszu tvra egyarant.
De minket a politika csak pont annyira érdekel, amennyire beleszél a
gazdasag torténéseibe, és kdzvetlendl a mi szakteriletlinkbe Remény-
kedjtink, hogy semennyire, vagy ha mégis, az csak pozitiv lesz. De a
remény egy dolog, a valds életet meg majd meglatjuk.

Ami biztos, hogy ezzel a témaval fogunk foglalkozni majus 24-én a
Business Dinner vacsorankon — A gazdasag (és) politika kihivasai a
kovetkezd négy évben cimmel. Ismét olyan szakembereket hivunk,
akikkel érdemben lehet a témardl beszélni, egy-egy izgalmas rész-
terlletrdl talan kicsit vitatkozni is.

De ne felejtstik el, hogy szeptember végén, a Business Days konfe-
rencian mar az is ki fog dertlni, hogy a mai nap fgéretei mesébe ill6k
voltak-e csak, vagy akdr szdamba vehetdk is lesznek. Ezt a gondolatsort
folytatjuk majd akkor ott, de el6zetes témafelvetéseket a kdvetkezd
szamban mar kdzreadunk.

Es persze bizzunk benne, hogy akkor is azt mondhatjuk: egyelére
minden jo.

Udvozlettel:

Hermann Zsuzsanna, fészerkesztd

#:So far so good

All positive market indicators are high in the sky. Every day we receive the news from the
world and information from Hungarian market research experts and analysts: we keep
breaking old records one after the other, consumption is still flying high, together with
the confidence index, the economic sentiment index and CEOs' optimism...Although
the forecasts only refer to the short term, everybody is still optimistic about the next
12 months. By the time the next issue of Trade magazine will come out, Hungary will
be in the middle of the parliamentary elections and we will be living the first days of
the next 4-year period.

Different websites make different forecasts for both the short and the long term. We are
interested in politics just as much as it interferes in business matters, more precisely in the
affairs of our specific field. Let’'s be hopeful that this won't happen or if it will, the effect
is going to be positive. We can only hope and we will see how things turn out in real life.
One thing is for sure, we are going to discuss this topic on 24 May at the Business Din-
ner — the events title will be ‘Economic and political challenges in the next four years'.
We are inviting experts who can give a valuable insight into the important matters, and
perhaps there will even be a debate about the most exciting topics.

Let's not forget about the Business Days conference either, which will take place at the
end of September, where we will already know whether the promises of today were from
a fairytale or actual reality. We are going to discuss this and many other things there,
but in the next issue of our magazine we will already publish the preliminary topics.

Perhaps it is best if we stay optimistic and think that we will be able to say: so far so good.
Best regards,

I Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief I
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Az idén harmadik alkalommal
megrendezett Sirha Budapest
kiallitasra tobb mint 20 ezer
szakmai latogato volt kivancsi.
A régio legjelentésebb élelmi-
szeripari, sitd- és cukraszipa-
ri, szalloda- és vendéglatdipari,
gasztrondmiai, valamint a cso-
magoldipari seregszemléjére 15
orszag tobb mint 300 kiallitoja
hozta el termékeit, szolgaltata-
sait, innovacioit.

Egyel6re minden jo
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A (munka)erd legyen
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Czako Laszlo

forditd
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A lapban megjelend irasok és fotok a kiado ki-
zarélagos tulajdonat képezik. Azok Gjrakozlése,
idézése, vagy barmilyen formaban, elektroni-
kus, illetve nyomtatott médiaban torténd, rész-
leteiben vagy egészében val6 publikalasa csak a
kiado elézetes, irasos engedélyével lehetséges!

Majd 100 m*t néteidén a Future
Store terUlete. A februar 7-9. ko-
z6tt megrendezett Sirha nem-
zetkozi szakkiallitason immar
5. alkalommal, kézel 550 m*-en,
a Trade magazin ismét bemu-
tatta a legfrissebb, részben ed-
dig mashol még nem latott aru-
hazi technoldgiakat és FMCG-
Ujdonsagokat.

Az 6todik Future Store

Reflektorban:

Az Ev Terméke 2018

Készongik Az Ev
Terméke Dij 2018
nyerteseit!

A zs(iri szemszogebdl
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Vaj: nincs baj

Szeletes csokik minden
alkalomra
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A tavalyi év egyik rekordja (amirdl
a gyartok, forgalmazok szivesen
lemondtak volna) a vajhoz fliz6-
dik. A kiugré mértékd aremel-
kedés zavart okozott a piacon,
mégsem fordultak el nagy to-
megek a terméktdl — a vaj meg-
itélése az utobbi években sokat
javult, pozicioi stabilak, és szamos
innovacio teszi még érdekesebbé
a fogyasztok szemében.

Magabiztos dezodorpiac
szélesedo kinalattal

Beruhdznak a jovobe
a mosdszermarkak

Az iddjaras kezében
Horea

MV

Cukraszkongresszus

Itthon

Otlet és innovécié

Koncepcio

Italvilag

Kellem és praktikum

Tovabbi munkatarsaink
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Justin Sara

junior marketingmenedzser
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Gazs6 Emese

gazdasagi és HR-vezetd
gazsoemese@trademagazin.hu
Telefon: +36 (30) 391-2702

Utcai terjesztésre nem keril // El6fizethetd koz-
vetlenil a kiadonal // info@trademagazin.hu
// Eléfizetési dij: bruttd 13500 Fr/év //
ISSN: 1788-4179 // Nyomdai el8készités:
Hollds Janos // Nyomdai el&allitas: HTSART
Nyomda és Kiad6 // Felel8s vezetd: Halasz Ivan
// A Trade magazin nyomott példany-
szama lapszamonként 2018-tél 20 000.
(Terjesztett példanyszama 22 804 audital-
tan — 2017. . fv. MATESZ audit.) ‘esta-man
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Az el6z6 évi eladasi ada-
tok tovabb erésitik a dezo-
dor kategoria onbizalmat.
A novekvé piacon szélese-
dik a termékkinalat, a gazdag
marketingtamogatasok még
biztosabb alapokra helyezik
az Uj bevezetések sikerét.

Begy(ir(izott a mindség

Piaci analizisek

I

AKI: A tojasimport
segitett

CKlI: Az elmUlc 8 év”
és a,majdnem elmult
8 év”

KSH

Nielsen

Ertékesités és

iizletfejlesztés

A hazai cégvezetdk
szamara az Uizleti
kockézatok jelentik
a legfbb kihivast

Czauner Péter

Ujsagird
czauner.peter@trademagazin.hu
Telefon: +36 (30) 515-7044
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Ipacs Tamas
Ujsagird, Horeca-rovat
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Telefon: +36 (20) 277-5072

Fodel

tartalom és impresszum ZZ7Z7/./4

A hazai kavépiac tendenciai egy-
értelmUien a mindség javulasanak
és a fogyasztoi igényesseg ndveke-
désének irdnyaba mutatnak. Fo-
lyamatosan valtoznak a kavéfo-
gyasztasi szokdsok, n6 az egyedi
kavék iranti igény, nalunk is eré-
sodnek az Uj kavékészitési trendek.
A blendek egyre valtozatosabbak,
kiszoruloban vannak a tilporkolt
izek. A piac néhany nagy szerep-
l6jétd kértlink elemzést.

| e i

Berlin a 2018-as Fruit Logistica ki-
allitas id6szakara a globalis frissaru
agazatanak févarosava valt. A feb-
ruar 7-9-e kozott megrendezett
szakvasaron 80 orszag 3100 kial-
litdja mutatkozott be a vilag min-
den tajarol érkezd 75 ezer szakmai
latogatonak.

,Meg kell 6rizniink

regionalis pozicionkat”

JovBbeni agazati
trendekre fokuszalt a

2018-as Fruit Logistica

In-store és out-d P

A POPAI jelenti

Hogyan 6rizhetik meg a tobbdi-
menzios kereskedelemben latha-
tosagukat és piacukat a retail tiz-
letek? Van-e mod visszacsabitani
a vasarlokat az tizletbe, és milyen
iranyba fejleszt az offline keres-
kedelem? Retail és instore jovo-
kép cimmel, ezekre a kérdések-
re kereste a valaszt a februar 15-
én megrendezett, hagyomanyos,
éves ,Szerelmem a trade marke-
ting” konferencia.

Eldre, a digitalizacioba!

Innovaciok és

kampanyok

Hirdet8ink
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Atalakulds alatt az Update-birodalom

Sikermarka uj

Uj markanév alatt, teljes atpozicionalast jelentett be Schobert
Norbert, az Update életmod és markanév alapitdja. A mostantol
Update LOW CARB néven kaphato termékek nemcsak meg-
jelenésiikben valtoztak, de ettol az évtol a disztribucios
csatornak terén is nagyaranyu atalakitast kezd a vallalat. Az uj
izleti stratégiarol és a kapcsolodo kommunikacios kampanyrol
Schobert Norberttel, a Norbi Update Lowcarb Zrt. tulajdonos-
ligyvezetojével és Geszti Péterrel, a Grund Kommunikacios Kft.
kreativ igazgatojaval beszélgettiink.

=8 — Mi inditotta el az dtalakuldst, és melyek
a mdrka uj célkitdzései?

Schobert Norbert: — Az atalakulds sziksé-
gességét tobb tényezd generalta. Eszre-
vettik egyrészt, hogy az elmult
15 év alatt az Update név on-
magaban is erdssé valt, és mar
nincs sziiksége a személyem-
hez valé kozvetlen kotédésre.
Masrészt az elmult idékben az
életmddprogram is egységesi-
tésre kerllt, nem utolsdsorban
pedig mar tobb mint 10 éve
gy6ézkoddnek, hogy a retail ha-
|6zatokban is legyenek Update-
termékek Ott eddig csak a Mizo
Update pudingja és Turé Rudija
volt megtaldlhatd, teljes termék-
kinalatunkkal viszont kizérdlag
a sajat franchise boltjainkra
koncentraltunk. Mivel méra
mar tdbb mint 330 termékkel
rendelkeziink, és jogosultak vagyunk ezek
10%-4t retailben is forgalmazni, elérkeztiink
arra a pontra, hogy kivélasszuk azt a 30-33
termékinket, melyekkel nyitunk mas keres-
kedelmi csatorndk felé is.

Geszti Péter: — Norbi 6szténdsen megérez-
te, hogy véllalata elért egy olyan szintre,
ahol nagyon komoly tovabblépési lehe-
téség van, amit egy atfogo stratégiaval ki
lehet akndzni. Nagyon orlltem, hogy ezzel
a feladattal megkeresett, mert egy Uigynok-
ségnek ritkan van lehetésége egy nagyon
ismert marka meguijitasan dolgozni. Meg-
vizsgalva kozelebbrdl is az Update brandet,
Uzleti oldalrél szamos lehetdséget fedez-
tem fel benne. A termékek sokkal jobbak
annal, mint amit ltaldban tudnak réluk az
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emberek, és joval tobben fogyasztjdk majd,
ha egy Uj koncepcid mentén a marka felné
ahhoz a nagysagrendhez, ami potenciali-
san benne van.

Schobert Norbert, a Norbi Update.fowcarb Zrt. tulajdonos-iigyvezetdje (jobbra)
és Geszti Péter, a Grund Kommunikacios Kft. kreativ igazgatoja (balra)

Sch.N: - Ajelenlegi 100 6néll6 Update-bolt
kiskereskedelmiforgalma 1 évben 5 millidrd
Ft. Ugyanennyi az ételszallitasé és a tejtermé-
keinké egytttesen, igy dsszesen egy 10 mil-
lidrdos cégrél beszéluink. Péterék alaposan
megvizsgaltak, és azt mondtak, hogy még
tizszer ennyi van benne, ezért alakitsunk ki
erre egy komplex stratégiat. Ok fogalmaz-
tdk meg az egész marka lényegét is: ez egy
létrend, azaz: ,Update-bél van minden jo,
és mindenbdl van Update”, valamint ragasz-
kodtak hozzé, hogy Update LOW CARB le-
gyen a markanév, ami nemzetkozi szinten is
kifejezi, mit kindlnak a termékeink.

&5 — Hogyan épll fel a stratégia, és milyen
elemeket érint ez a megujulds?

utakon

G. P: - El&szor is nagyon alaposan fel kel-
lett mérni a markédhoz kétédéd pozitiv és
esetleges negativ konnotacidkat. Komoly
tervezésre volt szikség, hiszen Norbi és
Réka ismert emberek, az Update pedig
szintén ismert marka. A szamtalan elény
mellett van ezekkel kapcsolatban mégis
egy keveredés a fogyasztok fejében, amit
helyre kell tenni. Kutatasokat végeztink,
mélyinterjukat készitettink a vallalat veze-
téivel, végul pedig egy kdzponti gondolat
mentén felépitettlk az Uj markaképet. Az
LEgyél jol, legyél jol” szlogen egységbe
foglalja a mozgdasban gazdag életmodot
és az egészséges taplalkozast, ami igy az
egész marka legfébb Gzenete lett Az ar-
culatvaltas érinti a termékek csomagolasét,
az Update-boltok designjat, va-
lamint kiegésziti azt a most futd
kampdnyt, mellyel bemutatjuk
a fogyasztéknak, milyen kiter-
jedt élelmiszeripari rendszer all
a brand mogott.

Sch. N.: = Az Uj csomagoldssal
olyan méltd megjelenést sze-
rettlink volna kialakitani, amivel
nemcsak hazai viszonylatban,
de nemzetkozi piacon is kitU-
nink a kinalatbol Ennek sikerét
mi sem bizonyitja jobban, mint
hogy a kampényt megelézden,
még a tavalyi év végén 20%-
os forgalomnovekedést reali-
zaltunk.

&= — Milyen el6nyGkkel jdr az Update LOW
CARB termékek belistdzdsa?

Sch. N: — A GfK 2017-es felmérésébdl az
derdlt ki, hogy az Update-termékek eddig
750 000 embernek segitettek a fogyasban
Magyarorszagon. Ez az eredmény jél mutatja
a markanév ismertségét is. A legfontosabb
vasarloi rétegben, a 18-49-es korcsoport-
ban vagyunk a legerésebbek, igy termékeink
versenyképes arakkal, a kdzepes-prémium
szegmensben forgalomnodvekedést hoz-
hatnak. Emellett egy kategdriahianyra is
megoldast kindlunk. llyen rendszerszintd,
mindségi, szénhidratcsokkentett termék-
kinalat ugyanis jelenleg nem taldlhat¢ a
polcokon. Probélkozasok ugyan vannak, de
ugy gondoljuk, hogy a vasarlék szamara egy
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&8 — A rekldmkampdny sordn hol lehet majd
taldlkozni a mdrkdval?
GP: — Mint minden nagy mérka, az Up-

egységes, megbizhatd kollekcidnak ott kell
lennie a retail haldzatokban, amihez jol szer-
vezett kdzponti logisztikank biztosftani tudja

magyarorszagi egészség- és bioboltban is
elérheték leszlink a MediLine-on keresztdl.
Ezenkivil bizonyos lancokkal mar folynak

a készletezést, a pontos ki-
szallitast, valamint a teljes
ellatasi lanc finanszirozasat.

e — i jellemzi a termékek
elédllitdsi folyamatait?

Sch. N.: — Termékeinket
megbizhatd mindségkeze-
lés mellett, élelmiszeripari
szakemberek kdzrem-
kodésével, folyamatosan
fejlesztjik. Az elkészllt
élelmiszerek szamtalan
bevizsgaldson mennek
keresztil, és kontroll mé-
résekkel is erésitjik a gyar-
tast. Ezeknek a fejlesztések-
nek koszonhetéen egyes
termékeink gluténmen-
tes véltozatban is meg-
taldlhatok, nemrég pedig
legUjabb innovacidinkat,
az alacsony szénhidrattar-

date LOW CARB is belépett
a televizids hirdeték kozé,
igy a kampany elsd, aprilisig
tartd szakaszaban rekldm-
filmekkel is tdmogatjuk a
projektet. Ezenkivil a cso-
magolasra mint rendkivil
fontos rekldmfelUletre is nagy
hangsulyt fektetlink, tovabba
erételjesen jelen vagyunk az
online fellleteken, és a web-
oldalt is megujitottuk. A ko-
z6sségi média fellletein Nor-
binak megmaradtak a sajat,
személyes jellegl posztjai,
de emellett kildn is épitjuk
a brandet. Minden eréfeszi-
téstink arra irdnyul, hogy az
Uj kontdsbe csomagolt tar-
talomban az emberek észre-
vegyék a hitelességet, éppen
ezért a rekldmfilmekben va-
l6di Update LOW CARB fo-

talmu burgonyakészitményeket szabadal-
maztattuk. Mindemellett batran ki merem
jelenteni, hogy egy Update LOW CARB ter-
meék hasonléan finom, mint egy hagyoma-
nyos receptura szerint készilt, csak a hizasrol
mondunk le, nem az izekrdl.

s — \ely Idncok kezdik meg az Update LOW
CARB termékek forgalmazdsdt, és vdrnak-e Uj
partnereket franchise hdlézatukba?

Sch. N: - Elsé korben tavasszal indulunk a
teljes Rossmann hélézatban kiemelt kihe-
lyezéssel, 1 hdnapon belil pedig az dsszes

a targyalédsok, valamint 6rommel vérjuk a
tovabbi megkereséseket is. Nem kivanunk
azonnal mindenhol ott lenni, az igényeket
egyenletes (temben, folyamatosan szeret-
nénk kiszolgalni. Sajat bolthaldzatunk ezzel
parhuzamosan ndvekszik. Jelenleg tobb,
mint 30 Uj Uzletlnk van nyitas alatt, igy a
franchise partnerek szama idén eléri a 130-
at. Egyik kit(izott célunk, hogy Magyarorsza-
gon 200 Update LOW CARB Uzlet legyen.
Ehhez egy Uj, kisebb méretl pékség-kon-
cepcidt is kidolgoztunk, amit mar 5 millié
Ft-bol meg lehet nyitni.

gyasztok szerepelnek. Ez egy tudatos
dontés volt.

Sch. N: - Az 4talakulds sordn azt a dontést
hoztam, hogy én a hattérbe vonulok, a
tovabbiakban kizérélag a cég irdnyitasaval
foglalkozom. Réka marad az Update arca
és nagykovete, aki folytatja tevékenysé-
gét, és rendszeres fellépésekkel erdsiti a
markat. Az Uj stratégia célja, hogy meg-
fontolt, tudatos munkaval és komoly szak-
kiemelkedd, még sikeresebb markat hoz-
zunk létre. (x)

& Changes are underway in the Update empire

Norbert Schobert, the founder of the Update
lifestyle and brand has announced: in the
future products will be marketed under the
Update LOW CARB name. Our magazine
interviewed Norbert Schobert, owner and
managing director of Norbi Update Lowcarb
Zrt. and Péter Geszti, creative director of
Crund Kommunikacios Kft. about the new
business strategy and the related communi-
cation campaign.

T. M.: = What started the changes and what
are the new objectives of the brand?
Norbert Schobert: — There were many factors
that made the changes necessary, and one
of these was that after 10 years | let myself
to be convinced to enter the shops of retail
chains with Update products. Today we have
more than 330 products and we are entitled
to sell 10 percent of these in stores other than
Update shops.

Péter Geszti: — | see several great business
opportunities in the Update brand. These
products are much better than people gener-

ally think and more shoppers will buy them
if they are available in new channels of retail.
N. Sch.: - At the moment 100 Update shops
realise HUF 5-billion sales in a year. Another
HUF s billion comes in from food delivery and
dairy products. Péter says there is 10 times
more money in there. It was also his company
that came up with the new strategy and the
Update LOW CARB brand name.

T. M.: = How does the new strategy look like
and what elements are affected by the re-
newal?

P. G.: = The slogan tells it all: Eat well, feel
welll This is the message of the brand, which
combines an active lifestyle with healthy eat-
ing. Products got a new packaging and the
design of Update shops also went through
an overhaul.

N. Sch.: = Thanks to the new packaging
design, sales grew by 20 percent already at
the end of last year, before the campaign
even started.

T. M.: = What are the advantages for a shop if

they start selling Update LOW CARB products?
N. Sch.: —A GfK survey from 2017 revealed
that so far Update products have helped
750,000 Hungarians to lose weight. The
brand is the strongest in the 18-49 age group,
so our products can realise a sales growth
in the mid-premium segment with their
competitive prices. What is more, presently
no shop offers this wide a selection of low-
carb foods.

T. M.. - How are the products manufactured?
N. Sch.: - Update LOW CARB products un-
dergo many tests and quality inspections; we
even do control examinations to make sure
that the production process meets the high-
est quality standards. Certain products are
already available in gluten-free version. Those
who choose Update LOW CARB product
only say goodbye to gaining weight, not to
traditional, good flavours.

T. M.: = Which retail chains will start selling
Update LOW CARB products? Do you need
new partners for you franchise network?

N. Sch.: - In the spring our products will ap-
pear on the shelves of Rossmann drugstores,
and one month later they will be present in
every Hungarian organic and health shops
via MediLine. As for our franchise partners,
their number will reach 130 this year. Our
goal is to have 200 Update LOW CARB shops
in Hungary.

T. M.: = During the advertising campaign
where can we come across the brand?

P. G.—Just like all big brands, Update LOW
CARB uses television commercials. We also
pay special attention to product packaging
asa communication platform. The brand has
a strong presence online too. Authenticity
is of utmost importance for Update LOW
CARB, 50 real consumers are featured in the
commercials.

N. Sch.: - | decided to take a step back as
a person, as the face of the brand, and will
focus only on managing the company. My
wife Réka will remain the face and ambas-
sador of Update. (x)
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A (munka)ero legyen veled!

felmérések sze-

rint a kiskeres-
kedelmi forga-

lom folyamatosan bé-
vil. Ez az 6romteli tény
azonban egyre na-
gyobb kihivas elé allitja
az értékteremteési lanc
valamennyi szerepléjét
abban a tekintetben,
hogy a novekvé forga-
lomhoz szlikséges hu-
maner&forrast is rendelkezésre tudja allitani. Az
egyre égetébb munkaeréhiany minden teriileten
érezteti hatasat a termeléstél a kereskedelemig.
A problémara mindenki azonnal sorolja a klisé-
ket: a meglévé munkaeré megbecstilése, a mi-
néségi munkaerd emelkedd aranak megfizetése,
és persze automatizalni, ahol lehet. Elméletben
ez nagyon jol hangzik, de Ugy tinik, a gyakor-
lat még nem igazan mutatja, hogy a munkal-
tatdknak sikerilt volna alkalmazkodniuk az Uj
mlyzethez. Az igazi paradigmavaltas még nem

Szilagyi Laszlo
lizleti coach
Forward Progress Consulting

kovetkezett be, a vallalatok tébbsége még nem
tudta feldolgozni, hogy a korabban erésen kina-
lati piac mara mar keresletibe fordult at, és valo-
di versenyt kell futni a meglévé dolgozdk meg-
tartasaért csakigy, mint az Ujak megszerzéséért.
Egyel6re sokan a ,csinaljunk valamit, hogy las-
sak, de ne keriljon sokba” elv mentén haladnak,
és nem is érnek el valodi eredményt. Kizarélag a
munkavallalok valédi igényeinek megismerésén
alapulé tudatos Iépések biztosithatjak azt, hogy
a meglévd dolgozok tovabbra is maradjanak, il-
letve Gjak jojjenek. Igen, el kell fogadni, hogy ma
mar a dolgozdkat nem egyszerlien alkalmazni,
hanem megnyerni kell. A nehézségeket fokoz-

za, hogy a kérdés mar nemcsak a bérrdl szol: a
munkakortlmények, a munkaeszkozok vagy az
idébeosztas egyre fontosabb tényez6vé valnak,
ezeket az elemeket kell 6tvozni egy valodi mo-
tivacios rendszerrel a mikoddképesség megor-
zése érdekében.

A jévében a munkaltatoi versenyképesség egy-
re erbsebben befolyasolja majd egy vallalat ered-
meényességi potencialjat, igy rovidesen elérkezik
az id6, amikor a klasszikus markak tdmogatasa
mellé fontossagban felzarkézik a munkaltatoi
marka épitése is. Mert az ismert idézetet kissé
atalakitva, nem lesz elég j6 munkaltatdnak lenni,
hanem annak is kell majd latszani... //

& May the (work)force be with you!

Surveys show that retail sales
continue to grow. This is a good
thing, but at the same time the
trend creates an ever-bigger chal-
lenge for all members of the supply
chain: growing sales require more
workers. It seems that employers

the new situation of the workforce
shortage yet.

Let's make it clear that only know-
ing the real needs of employees can
lead to a situation where employers
take the right steps to keep exist-
ing workers and recruit new ones.
What is more, it isn't all about the

salary any more: work conditions,
how working time is organised
and a good motivation system
also matter a lot for workers. In
the future competitiveness as an
employer will have greater influ-
ence on the business performance

haven't really managed to adapt to

of companies. //

Az ellenorzés novelése eredményt hozott

kormany év eleji értékelése szerint magyar

élelmiszer-gazdasag stlyos valsagon van tul,

és mara Europa harom leggyorsabban fejlé-
d6 mezégazdasaga kozé keriilt. Ebben jelentds sze-
rephez jutottak a gazdak, akik jocskan fejlesztettek,
és 2010-2017 kozott 34 szazalékkal névekedtek a
beruhazasok a mezégazdasagban.
De gyarapodtak a jovedelmek, nétt a vasarldkedy,
ami piacot hozott, és csdkkentek a forgalmi addk
is, ez utobbi folyamat 2014-ben az é16 és félsertés
addesokkentésével indult. A korhoz egy évvel ké-
sébb a marha és juh koztes termékei is csatlakoz-
tak, 2076-ban a sertéstékehus, 2017-ben a friss tej,
a baromfihUs és a tojas allt be a sorba, idén pedig a
hal és a sertés élelmezési célra alkalmas vagasi mel-
|éktermékei és belsOségei is bévitették a tarsasagor.
Az 5 szazalékos afakulcs bevezetése egyébként ér-
demben jarul hozza az adott agazatok fehéredésé-
hez. Az jol érzékelhetd, hogy az adocsokkentés pil-
lanataban a kereskedé tovabbadja a fogyaszto felé
az arcsokkenést, de ennek tartdssaga a piaci erévi-
szonyoktdl és tendenciaktdl erésen befolyasolt. Pél-
da erre a baromfipiac, ahol az addcsokkenés hata-
sat semlegesitette a madarinfluenza okozta nehéz-
ség, vagy a tojas esetén a nyugati vegyszerezés ko-
vetkezményeként fellép6 hiany novelte az arakat.
Az élelmiszerek forgalmi addjanak csokkentése jol
érzékelhetd folyamat, ami a koltségvetési mozgas-
tér, a szakmai érvek és a fogyasztoi hatdsok mentén
zajlik. Az élelmiszerek afacsokkentésének folytatasat
tartja az egyik legfontosabb célkitlizésének a Nem-
zeti Agrargazdasagi Kamara (NAK).

Sty
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Az els6 harom negyedév KSH-adataibol az szlirhetd le,
hogy a négy fonél tobbet foglalkoztatd élelmiszeripa-
ri cégek termelésének volumene két szazalékot meg-
haladdan nétt. Ez kértlbelll fele a teljes ipar hason-
|6 mutatéjanak. Az élelmiszeripar belfoldi értékesité-
sének novekedése is 2-2,5 szazalék korll mozog. Ez
azért jo hir, mert azt jelenti, hogy a hazai eredet( ter-
mékek megtartottak el6z6 évi belpiaci részesedésii-
ket, ami az elmUlt masfél évtizedben ritkan fordult el6.
Az dgazat szamara az egyik legfontosabb koltségté-
nyezét jelentd mezdgazdasagi alapanyagok terme-
|6i ara idén januarban a tavalyi minusz 3,2 utan 2,1-
del novekedtek az egy évvel korabbiakhoz képest.
Hasonlé mértékl az élelmiszeripar belfoldi értéke-
sitési aranak valtozasa is, mig az exportarak emelke-
dése ettdl elmaradt. Mivel a masik jelentds koltség-
tényezd, a munkabér is atlagosan tobb mint 10 sza-
zalékkal novekedett, viszonylag nagy biztonsaggal
allithatjuk, hogy az élelmiszeripar egészének ered-

ményessége romlott 2017-ben. Az Elelmiszer-fel-
dolgozdk Orszagos Szovetsége szerint a fejlédéshez
szlikség lesz ndvekvo koltségeik atadasi arakban va-
16 elismertetésére és a 300 milliard forintos unios ta-
mogatas hatékony felhasznalasara is.

Jelentds eredményeket hozott, hogy 2015-tél az ag-
rar-élelmiszeriparban az afacsalasok visszaszoritasa
érdekében is bevezették az elektronikus kézdti aru-
forgalom-ellenérzé rendszert (EKAER). Az Eurépai
Bizottsag szerint a szisztéma sérti az unios alapelvet,
amely az aruk Unién bellili szabad, akadalymentes
aramlasat garantalja, viszont a pénziigyi kormany-
zat szerint is nagyon fontos szerepet tolt be a fekete-
gazdasag letorésében, a modszert raadasul — éppen
a hatékonysaga miatt — tobb unids orszag atvette
mar. A lapnak agrar-élelmiszeripari szakemberek el-
mondtak, hogy tobb agazatban 20-40 szazalékos-
ra becstilték a feketegazdasag részesedését, ez mos-
tanra a felére csokkent. //

N 2%

&% More controls bore fruit

Between 2010 and 2017 the level of
investment grew by 34 percent in ag-
riculture. In 2014 the VAT on live and
half pig was reduced, and one year
later beef and lamb followed. In 2016
pork meat, in 2017 fresh milk, poul-
try and eggs saw their VAT go down;
in 2018 fish came next. Introducing
the 5-percent VAT rate contributed
greatly to the whitening of these sec-
tors. The Chamber of Hungarian Ag-
riculture (NAK) opines that the VAT

reduction should continue. Domestic
food sales were up 2-2.5 percent in the
first three quarters of 2017 - reported
the Central Statistical Office (KSH).

In January 2018 the production price
of agricultural raw materials aug-
mented by 2.1 percent if compared
with January 2017. Since salaries also
increased, by more than 10 percent on
average, it is practically sure that the
competitiveness of the food industry
decreased. It was an important step

forward in 2015 that the Electronic
Public Road Trade Control System
(EKAER) was introduced: this was
great help in the fight against VAT
fraud. Although the European Com-
mission says the system violates the
EU’s principle of the free movement
of goods, agri-food experts told our
magazine that the share of the black
market used to be 20-40 percent in
the sector before the EKAER and by
now this share halved. /
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Miskolcon kiizd a
SPAR az élelmiszer-

pazarlas ellen

Miskolcon folytatja a SPAR Magyar-
orszag Kereskedelmi Kft. és a Bay
Zoltan Alkalmazott Kutatasi Koz-
hasznt Nonprofit Kft. a korabban
mar sikeres élelmiszer-pazarlas elle-
ni akciojat. A szervezdk a miskolci
INTERSPAR hipermarketben varjak
a vasarlokat marcius—aprilis honap-
ban, akik informacidkat és otlete-
ket kaphatnak az élelmiszermentés-
re vonatkozdan.

— Az akcidval az a célunk, hogy fel-
hivjuk vasarloink figyelmét, milyen
sokat tehetnek 6k is egy-egy tuda-
tos dontéssel. Aki egy kozelebbi
szavatossagi idej(i terméket vasarol,
mar tett egy lépést a pazarlas ellen
- mondta Maczelka Mark, a SPAR
kommunikacios vezetdje.

A rendhagyé kezdeményezés az Eu-
répai Unié tamogatasaval indult it
jara 2016 juliusaban. A STREFOWA
(Strategies to Reduce and Manage
Food Waste) nemzetkozi program
a legjobb megoldasokat keresi az
élelmiszer-hulladék keletkezésének
megelGzésére és a hulladék kezelé-
sének modjara. //

% SPAR is battling food
waste in Miskolc

SPAR Hungary and Bay Zoltan Nonprofit Kft.
continue to fight food waste in Miskolc. The
organisers are waiting for customers in the
INTERSPAR hypermarket in Miskolc in March
and April, with information and ideas about
how to save food. Head of communications
Mark Maczelka told: the goal is to call shop-
pers’ attention to how much they can do to
reduce food waste with conscious decisions.//

Sikeres Gulfoodot zart a Korostej

Eredményesen zarult a
Kérostej szamara az idén
23. alkalommal megren-
dezett dubaji Gulfood
kiallitas, a vildg egyik leg-
nagyobb élelmiszeripari
rendezvénye. Februdr 18.

és 22. kozott tobb ezer ) Al i
latogatd ismerkedhetett py. Rias Naboulsi
meg tobbek kozott a  tulajdonos

Kérostej

kedvelt Hajdu kashkaval
sajttal, a krémfehér sajttal, valamint az Ujdon-
sagnak szamité grillenyica fustolt grillsajttal.
A kidllitds ideje alatt 6sszesen 300 kilogramm
sajtot fogyasztottak el az érdekléddk a Kérostej
kindlatdbdl — dertl ki a cég kdzleményébdl.

— Nagy 6rém szamunkra, hogy 2010 éta 6nal-
|6 standdal képviselhetjik Magyarorszagot a

kidllitason, raadasul idén lehetéséget kaptunk
a hivatalos kataldgusban is megjelenni. A ha-
gyomanyos kedvencek mellett nemzetkozi
szinten is innovativnak szamitd termékekkel
jelentiink meg — mondta dr. Riad Naboulsi, a
Kérostej csoport tulajdonosa.

A dubaji World Trade Centerben 120 orszag
tobb mint 5 ezer kidllitdja vett részt az ese-
ményen. /

N 2%

7t KOrostej's successful presence at

Gulfood

The 23rd Gulfood trade fair  products during the fair.

in Dubai - held between
18 and 22 February — was
successful for K8rostej. They
brought Hajd kashkaval,
feta type and smoked grill
cheeses — visitors ate 300kg
of the company’s delicious

Owner Dr Riad Naboulsi
told: they have been present
at Gulfood since 2010. This
year more than 5000 exhib-
itors from 120 countries were
there in Dubai's World Trade
Centre./

A fliszeresebb, testesebb gril-

Az Uj grilltermékek elédllitdsa
soran a valogatott minéségu
sertéshust dardljak, fustolik,
és az eltarthatdsadg novelése
érdekében hékezelik Ezéltal
nemcsak szebb, gusztusosabb
kilsét, hanem intenzivebb, tel-
jesebb izt nyernek a termékek.

Az Uj termékek irdnyadd izei: a
sajtos, a BBQ, a borsos, a mézes-
fokhagymas és a paprikas.

A Wiesbauer-Dunahus Uj grille-
reit izléses, 200 grammos vaku-
umcsomagolasban kinaljdk a
Wiesbauer partnerei az Uizletek
hitépolcain./

lerek kedvelSi mostantol 6t dj |
inycsiklandozo terméket ta- |
ldInak a Wiesbauer-Dunahus
kindlatdban. Az Ujdonsagokat
Németorszagba és Ausztridba
is exportaljak.

Germany

Wiesbauer-Dunahus
launched five delicious
new grill products, which
will also be marketed in
and  Austria.

has  Thanks to the carefully se-
lected pork and the special
production method used,
these grill products not
only look but also taste

better. The 200g products
are available in cheese,
BBQ, black pepper, hon-
ey-garlic and paprika ver-
sions.//
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A Tesco tamogatasaval
kapott eredetvédelmet
a makoi hosszu TESCO

A Tesco, a szallitoi és a
Nemzeti Agrargazdasagi -
Kamara osszefogasanak
koszonhetoen kapott
foldrajzi eredetvédelmet

a makai hosszu
petrezselyemgyoker.

Az aruhazlanc kinalataban
igy mar négy, oltalom alatt
allo, tradicionalisan magyar
mezogazdasagi termék
szerepel.

makoi hosszu petrezselyemgyokér
Aeredetvédelmének megszerzését
az 4ruhazlanc egyik munkatarsa
kezdeményezte, aki az Eurdpai Unidnak
benyujtott pélydzati anyag kidolgozaséra
az egyik termel&t kérte fel. Az oltalom alatt

—
v _fq,r_ ] T
Y

o

A

allo foldrajzi

jelzés feltétele, hogy

az adott termék a megjelolt ré-

giébdl szérmazzon, ott végezzék az elé-

allitasi folyamat minden lépését, amely a

helyi termel®k tuddsan és tobb évtizedes

tapasztalatén alapszik. Az eredetvédelem

tovéabbi kritériuma, hogy az élelmiszer

egyedi és bizonyitott tulajdonsagokkal

rendelkezzen. A makdi hosszu petrezse-

lyemgydkér esetében ezek az Eurdpéban

egyre kevésbé jellemzd, jellegzetesen hosz-

szU, egyenes gyokértest, flszeres illat és iz,

valamint a hosszabb térolhatdsag.

A Tesco kindlatédban a makdi hosszu pet-

rezselyemgyokér az egyetlen tipus, amely
A

A L S e

lédig .
termékként

kaphato, igy konnyl megkildnboztetni
az egyéb tipusoktol. Az druhdzldnc mar
évek ota forgalmazza a fajtat, és évente
kortlbeldl 450 000 kilogrammot értéke-
sit beléle.

ATesco szamara fontos a killdnleges vagy
tradicionalis magyar élelmiszerek népsze-
rdsitése és a hazai termelék tdAmogatésa.
A makdi hosszu petrezselyemgyokér mel-
lett igy mas, oltalom alatt 4ll élelmiszerek
is megtaldlhatok a kindlatdban:
az Uzletekben szentesi fehérpap-
rikat, gonci kajszibarackot és ma-
kéi voréshagymat is taldlhatnak
a vasarlok. (x)

g S

& Tesco helped the Maké
parsley root to be granted
origin protection

Tesco, farmers and the Hungarian Chamber
of Agriculture (NAK) have teamed up to
earn a protected designation of origin for
the long parsley root of Maké. A product
can only get the protected designation of
origin marking if it originates from the giv-
en region, all the stages of production take
place there and it has unique and proven
characteristics. Tesco sells about 450,000kg
of the long parsley root of Makd in a year.
For Tesco it is very important to popularise
special or traditional Hungarian food prod-
ucts, and to support Hungarian farmers.
Other origin protected foods are also avail-
able in Tesco stores: white pepper from Sz-
entes, apricot from Gonc and onions from
Mako. (x)
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Sziirovizsgalatok

a Flora pro.activ
tamogatasaval

Az elmdlt nyolc évben, 1500 hely-
szinen félmilliénal is tobben vettek
részt Magyarorszag atfogd egész-
ségvédelmi sz(irprogramjanak osz-
szesen 6 millié vizsgalatan. Az Uni-
lever, a Flora margarinok gyarto-
jaként, a kezdetektdl tamogatja a
komplex sztréprogramot, killono-
sen a népbetegségnek szamito sziv-
és érrendszeri elvaltozasok korai fel-
ismerése érdekében.

Ennek elismeréseképpen a kezde-
ményezés elsé nyolc évének ered-
meényeit attekintd a IX. Népegész-
ségligyi Konferencian Dankovics
Gergely, a program igazgatdja em-
léklapot adott at a sz(iréprogram
egyik elsé Arany fokozatl ftamo-
gatdja, a Flora pro.activ képvisel6-
jének: Kés Nikolettnek, az Unilever
kategoriamenedzserének.

A 74 szakmai szervezet Osszefoga-
saval, eurépai unios iranyelvek alap-
jan megvaldsulo sz(iréprogram ke-
retében 2020-ig tovabbi tobb szaz-
ezer magyar vehet részt az ingyenes
vizsgalatokon. //

i Health screening with
support from Flora pro.activ

In the last 8 years more than 500,000 Hun-
garians underwent 6 million health checks at
1,500 locations. Unilever — the manufacturer
of Flora margarines — has been supporting the
complex nationwide screening programme
since the beginning. To honour this support,
programme director Gergely Dankovics has
handed over a commemorative plaque to
Nikolett Kds, Unilever's category manager
and the representative of Flora proactiv. ///

4t a DanubeTruck

tisztségét.

Zakany Zoltan a Bu-
dapesti
Egyetem Kozlekedés- Zakany Zoltan

ligyvezet0 igazgatod
DanubeTruck

zett dlplomat 1994~ Magyarorszag

Uj ligyvezet6 a DanubeTrucknal

Februér elejétél Za-
kany Zoltdn vette

Magyarorszag Kft.
Ugyvezetd igazgatdi
M{Uszaki

mérnoki Kardn szer-

tél tobb haszongép-
jarmU-kereskedésnél
is megfordult. Dolgo-
zott értékesitéként, az
Ugyfélszolgalat teru-
letén, kereskedelmi
igazgatd munkakor-
ben, kézrem(kodott
Uj kirendeltség bein-
ditasaban, legutdbb
pedig egy személy-

auto-kereskedést iranyitott
Ugyvezetd igazgatoként. 7/

& Danube Truck’s new

managing director

As of 1 February Zoltan Zakany is the
new managing director of Danube
Truck Magyarorszag Kft. Mr Zakany,
who had earned a degree in trans-
portation engineering in 1994, left his
position as managing director of a car
dealership for the new job. //

Villamtoltés a Real Hungarlanal

Villdamtoltébol és gyorstolték-
bol éll6, az e-autdsok igényeit
példaértékien kiszolgalo al-
lomast — ugynevezett HUB-ot
— |étesitett az MVM Partner
Zrt. és a Redl Hungaria Kft. az
Uzletlanc Kondorosi Uti telep-
helyén a févarosban.

— Célunk, hogy az év végéig —
a gyorstolték mellett — orszag-
szerte még legaldbb tovabbi
husz villamtoltét helyezziink
ki, ezzel is elésegitve Magyar-
orszag elektromos gépjarmu-
vel torténd atjarhatosdganak
megteremtését. Ezen toltéal-
lomésok kihelyezése soran to-
vabbra is el6nyben részesitjik
a harom toéltéallomasbdl &lld
konstrukcidt, amelyet azonban
a helyszinen rendelkezésre 4116

villamosenergia-teljesitmény,
illetve a partnerek Uzleti igénye
is befolydsolhat — hangzott el a
kozos sajtotajékoztaton Szila-
gyi Zoltantol, az MVM Partner
Zrt_elektromobilitas osztalya-
nak vezet6jétdl.

- Egy eurdpai szintl modern
szupermarketet hozunk létre
a 1. kerUlet frekventalt részén,
ami a legkorszer(ibb technold-
gidk felhasznélasaval kerl ki-
alakitasra — mondta el Kujbus

Kujbus Tibor, a Real Hungaria
iizletlancvezetdje és Szilagyi
Zoltan az MVM Partner
elektromobilitas-osztalyvezetoje

Tibor, a Redl ligyvezetd igazga-
t6ja az Uinnepélyes avaton. /

&k Ultra-fast e-vehicle charging from Redl Hungéria

MVM Partner Zrt. and Real

Hungdria Kft. built a sta-
tion with ultra-fast and fast
electric vehicle chargers - a
so-called HUB - at the re-
tailer's premises on Kon-
dorosi Road in Budapest.

Zoltan Szilagyi, the head of ~ Redl managing director

MVM Partner Zrt.s e-mo-
bility department told that
they plan to install another
20 ultra-fast chargers in
other parts of the country
until the end of the year.

Tibor Kujbus added that
they are building a state-of-
the-art supermarket in the
1™ district and the e-car
charging station is part of
this concept. /
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Innovaciobol is jo

A 100 szdzalékban ma-
gyar arpabol készilé
Soproni utan tavasszal
kerllnek a boltokba azok
a meggy-citrom, illetve
bodza-citrom iz Soproni
Radler, alkoholos és alko-
holmentes sorok, ame-
lyekhez kizérolag Magyar-
orszagon termett meggyet
és bodzavirdgot hasznal fel
a HEINEKEN Hungaria. A
cég magyar beszallitdkra
épité Uzletpolitikdja nem
csupdn a hazai alapanya-
gokra terjed ki, hanem az
egyéb szolgdltatdsokra
és az innovativ technold-
gidkra is. A vallalat &sszes
beszallitdinak jelenleg 85
szézaléka magyar, aranyuk
tovabb néhet a jovében -

[ [ 4 [ X X

hangzott el a tarsasag be-
szallitoi egytttmikodések
témdaban megrendezett f6-
ruman.

— Beszallitok és nagyval-
lalatok egymdsra vannak
utalva a hazai piacon, dm
kettejik egyUttmukodését
a gazdasdgi kdrnyezet is
befolyasolja. Ezért érdemes
ezt az egylttmuUkodést

jon egy kis hazai

haromszogesiteni, a kor-
manyt is bevonva. K6z8s
érdekink, hogy minél tébb
magyar beszallitd, minél
nagyobb hozzdadott érté-
ket képviselve kertljon be
a nagyvallalatok beszallitéi
lancédba - fogalmazott Jo-
sé Matthijsse, a HEINEKEN
Hungdria vezérigazgatdja
a forumon. /7

& Innovation in cooperation with Hungarian suppliers

This spring Soproni Radler beer
products - in both alcoholic and al-
cohol-free versions — will appear on
store shelves in sour cherry-lemon and

elder-lemon  flavour  combinations.
HEINEKEN Hungaria uses exclusive-
ly Hungarian fruits in making these

beers. At the moment 85 percent of

the brewery’s suppliers are Hungari-
an. Managing director José Matthijsse
told: the proportion of Hungarian sup-
pliers is likely to grow in the future. /

Oriasi érdekl6édés a jubileumi

Magyar izek Vasaran

Arossz idd ellenére is mintegy 7500 ldtoga-
té volt kivancsi a marcius elsé hétvégéjén
megszervezett Magyar [zek Tavaszi Vaséara-
ra, ahol tébb mint ezer hamisitatlan hazai
élelmiszertermékbdl tudtak valogatni az
érdekl6ddk, emellett szines gasztrondmiai
és kulturalis programok vértak éket. A hely-
szinen arusito kis- és 6stermeldk visszajelzé-
se alapjan mintegy 125 milli¢ forint 6sszeg(
vasarlas valosult meg a két nap alatt.

A Magyar Izek Tavaszi Vasaranak 6 té-
maja az Agrarmarketing Centrum sertés-
kampanydhoz kapcsoléddan a sonka- és
hustermékek voltak, szamos gazda jelent
meg a friss fustolt arukkal, kolbaszokkal,
husvéti csemegékkel Emellett azonban
a kézmves termeldk a hazai finomsagok
legszélesebb skalajan mozogva kinéltak
portékdjukat, 6sszesen tobb mint ezerféle

magyar termeket felvonultatva.

— Nagyszer( érzés, hogy
kdzremUkodhetlink az ere-
deti forrasbol szérmazo, ha-
zai kézmdives finomsagok
népszer(sitésében, és a ko-
z6nség pedig egyre inkabb
értékeli a torekvéseinket, a
magyar termékeket — hang-
sulyozta Pap Krisztidn, a Ma-
gyar izek alapitéja.

& Many people visited the Hungarian Flavours Fair

In spite of the bad weather about 7,500
people visited the Hungarian Flavours
Spring Fair at the second weekend of
March. Visitors could choose from more

than 1,000 typical Hungarian foods, and
they also had the chance to take part in
culinary and cultural programmes. The
fair's main theme was ham and meat

products, in line with the Agricultural
Marketing Centre's pork promotion
campaign — we learned from Krisztian
Pap, the fair's founder. //

Rondo Hullamkartongyarto Kft.
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Meghirdették az Erték és Mindség Nagydij

ldén el&szor, 47 féka-
tegoridban hirdették
meg az Erték és Min6-
ség Nagydij Pélyaza-
tot,amely az 1998-ban
bevezetett és 20 éven
4t meghirdetett Ma-
gyar Termék Nagydij
tanusfté védjegy tradi-
cidira épllve képvisel
a kimagaslo mindséget a ha-
tarainkat atlépve — jelentette
be az Erték és Minéség Nagydij
Palyazat Kifroi Tandcsa marcius
9-én, a Benczur Hazban tartott
Unnepélyes sajtotajékoztaton.
A meghirdetett 47 palydzati f6-
csoport érinti tobbek kozott a
vendéglatast, az épité-, a bu-
tor-, és élelmiszeripart, a me-

z6gazdasagot, a
szabadid&s és kul-
turdlis tevékeny-
ségeket, rendez-
vényeket, az okta-
tast, az orvostech-
nikai és kozmetikai
szegmenst, vagy
akér a ruhazati és
sporttermékek
gyartasat is. De lehetdséget
kapnak helyi kézosségek is
tevékenységeik megméret-
tetésére.

A pélyazati rendszer kiemelt
tdmogatdja a Miniszterel-
nokség Nemzetpolitikdért
Felel¢s Allamtitkarsaga, kil-
honi tdmogatdja a Romaniai
Magyar Demokrata Szdvet-

ség. A palydzathoz és a Kiirok
Tandcsa munkdjahoz szakmai
segitséget nyujt a Szellemi
Tulajdon Nemzeti Hivatala.
Az Erték és Minéség Nagydi
Palyazat nemzetkdzi megjele-
nésének legfontosabb része a
hatdrainkon tuli egyGttmUko-
dés. A Kiirok torekednek arra,
hogy a Karpat-medencében
legaktivabban miikodé val-

Palyazatot

lalkozésok bekapcsolddjanak
a palydzati rendszer munka-
jaba.

Az 1. Erték és Min6ség Nagy-
dij Palydzat kitlntetéseit, a
tanusitott,minéség jelképét”
- melyre majus 25-ig lehet pa-
lyazni — az Alkotok Unnepén,
a Parlament Felséhazi Ter-
mében adjak 4t szeptember
n-én./

N Y

announced

& Value and Quality Grand Prize Competition

On 9 March the Value and
Quality Grand Prize Com-
petition was announced
for the first time, in 47
categories — these include
hospitality, agriculture and
the food industry. The

programme builds on the
traditions of the Hungar-
ian Product Crand Prize
trademark programme that
started in 1998. An impor-
tant element of the scheme
is cooperating with enter-

prises based in neighbour-
ing countries. Entries are ac-
cepted until 25 May and the
winners are going to receive
the prize on 11 September,
in the building of the Hun-
garian Parliament. /

Az MNKSZ tagja lett
a kereskedelmi Agazati
Parbeszéd Bizottsagnak

A Magyar Nemzeti Kereskedelmi Szdvetség 2017 oktoberében
kérelmet nyujtott be a kereskedelemi APB-hoz annak érdekében,
hogy a jovében a hazai kereskedelmi tevékenységet folytatd val-
lalkozasok érdekei is érvényesilhessenek az dgazati egyeztetések
soran. Az APB részvételt megallapito bizottsaga a térvény szerinti
reprezentativitasi vizsgalatot kovetden elfogadta az MNKSZ tag-
felvételi kérelmét, igy 2018. februdr 22-t6l tagja a kereskedelmi

Agazati Parbeszéd Bizottsagnak.

— A Magyar Nemzeti Kereskedelmi Szdvetség magasabb szintre
lépett a szakmai érdekképviseleti tevékenységben — mondta el
Neubauer Katalin, a szovetség fétitkara. — A kereskedelmi dgazat
és mas dgazatok helyzetét, fejlédését, gazdasagi és munkadgyi
folyamatait érintd kérdésekkel az Agazati Parbeszéd Bizottsagok
hivatottak foglalkozni. Az APB-k mUikddési kereteit a 2009. évi LXXIV.
torvény az dgazati parbeszéd bizottsdgokrol és a kdzépszintli szo-
cidlis parbeszéd egyes kérdéseird| sz616 torvény hatérozza meg.
Az MNKSZ célja, hogy aktiv APB-tagként még tobbet tegyen a

hazai kereskedelem fejl¢déséért.

Az MNKSZ tagsédga folyamatosan bévil,
mert egyre tObb hazai kereskedelmi te-
vékenységet folytatd vallalkozas felismeri,
hogy minden eddiginél nagyobb szikség

g

van érdekeik képviseletére — tdjékoztatott

a foétitkar. (x)

MNKSIZ

& MNKSZ becomes a member of the Sectoral Dialogue

Comm|ttee

Since 22 February 2018 the Hungarian Na-
tional Trade Association (MNKSZ) has
been a member of the Sectoral Dialogue
Committee (APB). MNKSZ general secre-
tary Katalin Neubauer told: the association
has reached a new level in representing the
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interests of the trade, and they feel that
they can do more for the progress of Hun-
garian retail trade in the ranks of APB. The
number of MNKSZ members keeps grow-
ing as trade businesses are starting to realise
that they need interest representation. (x)

Husz szazalékkal nott a
Lidl borexportja

Kozel 15 millié palack
magyar bort értéke-
sitett a Lidl Magyar-
orszag 2017-ben,
amelynek mintegy
felét exportalta kul-
foldre. Az eurdpai
vasarlok a Kirdly-
lednykat, a Tokaji Furmintot
és a Szlrkebaratot keresték
a leginkdbb — derdlt ki a Lidl
Wine Expo Hungaryn, ahol 21
borvidék 366-féle bora kozul
valasztottdk ki a nemzetkozi
szakérték azokat, amelyek
2018-ban kerllnek majd fel
Eurépa-szerte a Lidl druhdzak
polcaira. A rendezvény célja,
hogy a Lidl Magyarorszag a
magyar borok Eurépan belli
népszerUsitésével tdmogassa
a hazai bortermel&ket, ami-
nek eredményeként tavaly

kesitettek, és mintegy 7 mil-
li6 palack bort exportaltak a
magyar boraszatok Eurépaba
az adruhdazlancon keresztil.
Az elmultidészakbanigen je-
lentés forrasok alltak rendelke-
zésre a sz616- és bortermeldk
fejlesztési elképzeléseinek
megvaldsitasara, a Kormany
tovabbra is stratégiai partner-
ként tekint rajuk — hangsulyoz-
ta a Lidl Wine Expo Hungary
megnyitéjan Font Sandor, a
Parlament Mez6gazdasagi
Bizottsaganak elndke.

14,9 milli¢ palack bort érté- LB.
s Lidl's wine export grew by 20 percent
L|d| Hungary sold 14.9  where 366 wines from 21 agriculture ~ committee

million bottles of Hun-
garian wine and from
this quantity 7 million
bottles were purchased
in Lidl stores abroad.
This was revealed at the
Lidl Wine Expo Hungary,

wine regions were show-
cased for Lidl's European
sourcing managers. At
the opening ceremo-
ny of the event Sandor
Font, president of the
Hungarian  Parliament’s

told: the prestige of
Hungarian wines grew
considerably in  both
Hungary and in Europe.
Winemakers are strate-
gic partners of the gov-
ernment.//



4,2 milliard forintbol épiil meg Tatan
a legiijabb INTERSPAR

Mintegy 5200 négyzetméte-
res Uj hipermarket épitését
jelentette be a SPAR A kor-
nyezetkimél® technologidk-
kal megtervezett INTERSPAR
varhatdan 2019 nyaran nyilik
meg Tatan. A 34. magyaror-
szagi INTERSPAR 68 munka-
helyet teremt majd.

— A SPAR az idei évben 23 mil-
lidrd forintot fordit fejleszté-
sekre, amelybdl Uj druhdzak
épitésére is lehetdség nyilik
Tata és térsége nagy vasarlo-
erével rendelkezik, ezért don-
tottiink egy korszer( hiper-
market megépitése mellett,
amely az egykori Tatai Atlé-
tikai Club palydjanak helyén
fog megvaldsulni — mondta
Maczelka Mark, a SPAR kom-

munikacios vezetdje.

Az 5200 négyzetméteres
INTERSPAR mellett 2600 négy-
zetméteren kilonbozd Uzle-
tek, szolgaltatok kapnak he-
lyet. A kiilsé megjelenésében
is esztétikus, kdrnyezetbarat
anyaghasznalat a tervek sze-
rint kdrnyezetkiméls belsé
technologidkkal fog kiegé-

szUIni. A tatai
INTERSPAR
aruhdz  Uj
szolgéltata-
sai kozul ki-
emelkedik a
SPAR to Go
étterem, ahol
frissen kész(lt
melegételek,
pizzak, grill-
ételek, sultek,
szendvicsek,
saldtdk  és
Gdit6k gazdag kindlatabol
valogathatnak majd az aru-
hazba betérék Az Uj tatai hi-
permarketben a gyorsabb be-
vasarlast dnkiszolgald kasszak
fogjék segiteni. A latogatokat
egy 450 féréhelyes parkolo fo-

Bencsik Janos, a térség orszaggyiilési képviseldje;
Michl Jozsef, Tata varos polgarmestere és
Heiszler Gabriella, a SPAR Magyarorszag
igyvezet0 igazgatoja Tatan, az INTERSPAR
beruhazas szandéknyilatkozatanak iinnepélyes
alairasan, 2018. marcius 7-én

gadja, valamint elektromos-
auto-toltd allomas és kerék-
partarold is épal.

A beruhdzas oOsszértéke
csaknem 4,2 milliard forint,
amelyet a SPAR 6nerébdl
fedez. /

£ New INTERSPAR store to be built in Tata from

4.2 billion forints
SPAR has announced that
they are going to build a
5200m’ new hypermar-
ket in Tata, which will
utilise green technologies.
The new store — the 34
INTERSPAR in Hungary —
will create 68 jobs. Head

of communications Mark
Maczelka told: in addi-
tion to the store, various
shops and service provid-
ers will also be present on
2,600m” There will be a
SPAR to Co restaurant
as well. In the hypermar-

ket self-service checkouts
are going to make shop-
ping faster. Customers
can leave their car in the
450-space  parking lot,
where there will also be
an e-vehicle charging sta-
tion.//

A Kometaval

A futéssal kapcsolatos esemé-
nyek mellett 2018-t6l a kerék-
parozast, mégpedig a Pannon
Cycling bicikli-versenycsapatot
is tAmogatja a Kométa, jelen-
tette be a cég februar 22-ei
sajtotajékoztatojan.

— A Kométa mint felel&s élel-
miszeripari gyartd a helyes
életmaod elkdtelezett tdmo-

tekernek

gatdja. Nekink nemcsak az iz
a szenvedélyink, hanem a jo
taplalkozas elésegitése mel-
lett a sport, a mozgas, a helyes
életmdd is. Hiszen a megfeleld
taplalkozas mellett a sport az,
amivel a legtdbbet tehetlink
egészséglnkért — mondta
el a cég vezetdje, Giacomo
Pedranzini.

A Kométa mint vallalat elsédle-
ges céljaul tdzte ki zaszlajara a
fiatal generacio aktiv életmddra
és helyes taplalkozasra vald ne-
velését. A Pannon Cycling Team,
Magyarorszag elsé és egyetlen
100%-ban magyar versenyzékbdl
allé kontinentalis kerékpdrcsa-
paténak tdmogatdsa ezen elvek
mentén kerUlt kivalasztasra./

N I

% Riding with Kométa

At a press conference on 22 February
2018 Kométa announced that they have
become a sponsor of professional cycling
team Pannon Cycling Team. Managing di-
rector Giacomo Pedranzini informed that
not only tasty products are their passion,
but also a physically active lifestyle. Pan-
non Cycling Team is Hungary's first and
only 100-percent Hungarian professional
cycling team.//
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Karbonsemleges lett
az ALDI

Karbonsemleges lett az ALDI Ma-
gyarorszag, azaz klimavédelmi pro-
jektek tdmogatasaval ellentételezte
az operativ m(ikodésébdl (Scopef,
Scope?) szarmazo Uveghazhatasi-
gaz-kibocsatasat. Ebben partneriik
a Carbon Solutions Global Ltd.

Az ALDI DEL vallalatcsoport nem-
zetkozi klimastratégiaja szerint a
cégcsoport valamennyi orszagban
mUkodé leanyvallalata 2020-ra az
eladotéri négyzetméter aranyaban
30 szazalékkal csokkenti az Uveg-
hdzhatast gazok kibocsatasat a
2012-es bazisévhez képest. //

% ALDI has become carbon
neutral

ALDI Hungary's operations have become
carbon neutral: by supporting climate pro-
tection projects, the company has offset
the greenhouse gas emission resulting from
its operations (Scopel, Scope2). By 2020
all ALDI affiliates belonging to the ALDI
SOUTH group will cut their greenhouse gas
emission by 30 percent per square metre
from the 2012 level. ///

Ismét boviil az
#énjovom program
Tavaly év végéig harminckét civil
szervezet nyUjtotta be palyazatat a
Coca-Cola HBC Magyarorszaghoz,
kozllik 10-en nyerték el a vallalat
tamogatasat egynapos, kifejezetten
munkakeresd fiatalokat célzd tré-
ningek megtartasara. A nyertesek
dsszesen mintegy 400 fiatalt képez-
nek ingyenesen marciustol 15 fés
csoportokban.

Az #€énjovém képzési programot a
Coca-Cola HBC Magyarorszag ta-
valy inditotta el olyan 18-30 év ko-
zotti fiatalok korében, akik nem
vesznek részt allami oktatasban
vagy felndttképzésben és inaktivak.
Cél, hogy 2020-ig 8000-en vegye-
nek részt az elhelyezkedést segitd
tréningeken. Ezeken tobbek kozott
dnismeretre, allasinterju-helyzetek
és a visszajelzések kezelésére tanit-
jak a fiatalokat, gyakran a Coca-Cola
HBC Magyarorszag munkavallaloit
is mentorként bevonva. //

# Coca-Cola’s #énjovém
programme expands further
Until the end of last year 32 non-governmen-
tal organisations submitted their applications
for funding to Coca-Cola HBC Magyarorszag,
and from these 10 won the budget for organ-
ising 1-day trainings for young job seekers.
The winners train about 400 young people
in groups of 15 from March. Coca-Cola’s
#énjovém (‘my future’) training programme
started last year for 18-30 year old young
people, who qualify as NEET (Not in Educa-

tion, Employment or Training). ///
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Elfogynak a

teriiletek?

Szinte alig maradt bérbe adhatd
ipari és logisztikai ingatlan Magyar-
orszagon, miutan 2017-ben a bér-
be adott bruttd ipari ingatlanteri-
let az elézé évihez képest 44 szaza-
lékkal, abszoluit piaci rekordnak sza-
mitd 617 ezer négyzetméterrel néte
— hangzott el az MLSZKSZ szerve-
zésében megrendezett janudr végi
Nemzetkozi Kozlekedéslogisztikai
Konferencian. Otezer négyzetmé-
ternél nagyobb bérléi igényt a piac
nem tud mar kielégiteni, annak el-
lenére, hogy tavaly 117 ezer négy-
zetméternyi Uj ipari ingatlant adtak
at hazankban, és jelenleg is mint-
egy 115 ezer négyzetméternyi —
mar bérlére talalt — tertlet van fej-
lesztés alatt.

A dinamikusan bévild piacon a
megfeleld fejlesztési teriletek hia-
nya, a munkaerdhiany és az épité-
si koltségek emelkedése ugyanak-
kor visszavetheti a tovabbi fejlesz-
téseket. //

# Running out of industrial
and logistic space?

In 2017 617,000m? more industrial space was
rented in Hungary, 44 percent more than in
the previous year. This means that there is
hardly any more industrial and logistic space
that can be rented - informed the Associa-
tion of Hungarian Logistics Service Centres
(MLSZKSZ) at a conference held at the end of
January. Presently 115,000m? of new industrial
property is being developed, but this space
has already been booked by tenants. //

A szél hajtja majd a
Jack Daniel’s malmara

avizet

Eves villamosenergia-felhasznalasa-
nak 90 szazalékat szélenergiabol fe-
dezi majd a Jack Daniel'st is gyartd
Brown-Forman a jévében. A valla-
lat célkitlizése, hogy 2023-ra 15 sza-
zalékra csokkenti az Uveghazhatast
okozd gazok kibocsatasat. Ezért
is kotott most megallapodast a
Kansas allamban talalhaté Solomon
Forks szélfarmmal.

Az 50 ezer hektaron eltertilé Solo-
mon Forks szélfarm teljes kapacita-
sa 160 megawatt lesz, a kivitelezé-
si munkalatok idén kezdédnek és
2019-ig befejezédnek. //

#)ack Daniel’s will be made
using wind power

In the future 90 percent of the energy used
by Brown-Forman - they produce Jack
Daniel's and other spirits — will come from
renewable sources: the distilled beverage
company has signed a cooperation agree-
ment with new Kansas wind farm Solomon
Forks. /'
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Masodik a magyar kiskereskedelem forgalmanak

novekedése Europaban

Ertékben 8,2 szdzalékkal nétt
a magyarorszagi kiskereske-
delem forgalma 2017 utolsd
negyedéve soran az el6z6 év

azonos iddszakahoz képest
a Nielsen altal mért élelmi-
szer- és vegyidru-piacon. Ez
majdnem az eurdpai atlag

kétszerese, amely a vizsgalt
iddszakban 4,4 szdzalékon
allt, 2012 els6 negyedéve 6ta
nem volt ilyen magas.

A kiskereskedelem értékbeli ndvekedési titeme néhany eurépai orszagban
(2017 utols6 negyedéve 2016 utols6 negyedévéhez viszonyitva, szazalékban)

Ertékbeli valtozds

Arszinvonal-véltozds | Mennyiségi valtozas

Eurdpai atlag 44 26 18
Svéjc 1,60 020 1,40
Finnorszag 1,74 3,19 -1,45
Belgium 1,80 2,10 -0,30
Svédorszag 2,00 3,00 -1,00
Dania 2,20 2,80 —-0,60
irorszag 2,20 0,60 1,60
Ausztria 2,49 233 0,16
Norvégia 2,50 -0,22 2,72
Franciaorszag 2,77 1,36 1,41
Hollandia 293 3,19 -0,26
Olaszorszag 3,07 1,34 173
Németorszag 3,72 3,20 051
Egyesiilt Kiralysag 3,98 1,18 2,79
Spanyolorszag 5,30 2,10 3,20
Lengyelorszag 6,00 1,98 4,02
Csehorszag 6,11 5,45 0,67
Gorogorszag 6,40 0,60 5,80
Portugalia 6,68 3,82 2,86
Szlovakia 7,53 3,47 4,06
Magyarorszag 820 4,65 3,55
Torokorszag 16,79 12,28 451

Forrds: Nielsen

N 2%

In Q4 2017 like-for-like re-
tail sales growth was 8.2

percent (in value) in the
Hungarian market of food

% Hungary’s retail sales growth was the second biggest in Europe
and drug products. In the
same period the European

average was plus 4.4 per-
cent.”/

Februarban is lehet karacsony a dm-mel

Kardcsonykor hirdetett kdzos ,"

nyereményjatékot a dm és a
FIAT, a nyertes februdrban
gordulhetett haza vadonat-
Uj FIAT 500L tipusu autdjaval.
A szerencse Keményné Nagy
Erikdnak kedvezett, aki Zala

megyébd jatszott. Az év vé- 3
gi nyereményjatékra 4435 vasarlo regisztralt, a ‘
legtébben Budapestrél prébaltak szerencsét

— Karacsonykor a dm sajat
markds termékcsomagjai
kedvelt ajandékok, jatékunk
egyik f6szerepléi is ezek a ter-
mékek voltak. A dm szereti
idérél idére meglepni a va-
sarlokat egy-egy kulonleges
nyereménnyel, hogy érezzék,

fontosak szamunkra — mondta el Kanyé Roland,
a dm marketing- és PR-menedzsere. //

N I8

% Christmas in February with dm

It was before Christmas thatdmand ~ Zala County, took home the brand

FIAT organised a prize game and the
winner, Erika Keményné Nagy from

new FIAT sool in February. Roland
Kanyo, dm's marketing and PR man-

ager told: 4,435 shoppers registered
for the game, which focused on
dm'’s private label gift packs. /
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Kolnben jart a Szamos Marcipan

Ajanudr végén Kolnben megrendezett ISM
nemzetkdzi édesség- és snack-szakvasaron
1647 kidllitd és kdzel 38 ezer érdekl6d6 vett
részt. A Szamos Marcipan idén sajt stand-
dalvoltjelen a rendezvényen. A cél elsésor-
ban a megujult termékpaletta és az egyedi
fejlesztések tesztelése volt, valamint a lehet-
séges stratégiai partnerek érdeklédésének
feltardsa. Jutott ugyanakkor id6 az iparagi
trendek feltérképezésére is, amirél Kelényi
Kolos a Szamos Marcipan Kft. kereskedelmi
és stratégiai igazgatodja szamolt be.

- A minéség mindig divatos, és reméljuk
nem is megy ki a divatbdl soha - foglalta
Ossze az alapanyag-kindlattal kapcsolatos
tapasztalatait Kelényi Kolos. — Ugyanakkor
a gyartok figyelme az idei kidllitason szer-
zett tapasztalataink szerint a csomagolas
irdnyaba mozdult el. Tébb kreativitast 1at-

tott vagy kisebb kérnyezeti terhelés
anyagokkal dolgozzanak a gyartok,
ugyanakkor ne kelljen kompromisz-
szumot kotni a kilcsin kardra.

A csomagolasbeli valtozdsok ma-
sik huzéereje a funkciondlis élelmi-
szerek kategoridjanak fejlédése az
édességek piacan. Sportszeletek,
kirandulashoz kinalt energiaszele-
tek, instant uzsonnak, éhségcsok-
kent& harapnivalok voltak idén a
legnépszer(ibbek a kidllitdson. 533
Uj terméket mutattak be idén a ki-
allitok, kdztlk a Szamos Harcipan
markanevd Uj energiaszeletét.

— A Harcipan jol illeszkedik abba a trendbe,
hogy az édességeket, snackeket az élveze-

teken tul plusz funkcioval is ellassuk, iga-
zodva a fogyasztok életmodjabol fakadd
elvarasokhoz — mondta Kelényi Kolos. //

& Szamos Marzipan visited Cologne

hattunk csomagolasban és kiszerelésben,
mint termékfejlesztésben.

A csomagolds esetében a latvany és a fo-
gyasztok figyelmének felkeltése mellett gaz-
dalkodasi és kornyezetvédelmi szempontok
is szerepet jatszanak Cél, hogy Ujrahasznosi-

At the end of January Cologne was the
host of international sweets and snacks
trade fair ISM. Szamos Marzipan was
present with its own stand - 1647
exhibitors presented their products
and services to nearly 38,000 visitors
at ISM. Szamos Marzipan Kft.s director

of sales and strategy Kolos Kelényi told
our magazine that manufacturers have
started focusing on packaging.

The category of functional foods is
now an engine of innovation in the
sweets market. No less than 533 new
innovations debuted at ISM and one

of these was energy bar Harcipan
by Szamos. The director also spoke
about the important trend of com-
municating the quality if ingredients
used in production, and not only in
the case of premium products but
also with average sweets. //

Atadtak , Az év fogyasztovédelmi

referense” dijakat

A Fogyasztévédelmi Referens
Egyesulet (FORE) az orszagban
dolgoz6 tobb mint 2000 fogyasz-
tovédelmi referens munkajanak
elismerése és presztizsének no-
velése céljdbdl 2017-ben hirdette
meg,Az év fogyasztovédelmi re-
ferense”dij palydzatot.

A Benczur Palota Disztermében
2018. februar 28-4n megtartott
dijdtadon Gyaraki Jozsef, a REGIO
Jatékkereskedelmi Kft. alapito-
Ugyvezetdje a vallalkozas tobb
évtizedes sikertorténetének
bemutatasa mellett ismertette
a fogyasztévédelmi referensek-
nek a véllalat mindennapjaiban
betoltott nélkildzhetetlen sze-
repét. A palydzat gydztesei Var-
konyi Beatatdl, a Birdld Bizottsag
elnokétdl, a Danone vallalati kap-

csolatokért felelds igazgatdjatdl
vették at,Az év fogyasztovédel-
mi referense” 2017 évi dijat. A di-
jazottakat Suhajda Zsuzsanna, a
FORE egyik alapitéjanak, a Rele-
vancia Tandcsado Irodanak tigy-
vezetdje mutatta be. Ahogyan
arra Lendvai Szabolcs, a FORE
elndkségi és birdlé bizottsdgi
tagja ramutatott, a palyazatok
elbirdldsandl elényt jelentett a
munkaltatd ajanlasa./

& ‘Consumer protection manager of the year’ awards

presented

In 2017 the Consumer
Protection Manager As-
sociation (FORE) decid-
ed to reward the efforts
of Hungary's more than
2,000 CoNsumer protec
tion managers by organ-

ising the ‘Consumer pro-
tection manager of the
year’ competition. The
award ceremony took
place in the ceremonial
hall of Benczur Palace on
28 February 2018. Win-  gary./

ners received their prizes
from Beata Varkonyi, the
chair of FORE's evalua-
tion committee and ex-
ternal corporate relations
director of Danone Hun-

A Fogyasztévédelmi Referens Egyesilet
»-Az év fogyasztovédelmi referense dij”
pdlydzatanak 2017. évi gybztesei

A kereskedelmi kategdridban a dijot Hédosi Zoltdan kapta, aki
15 éve dolgozik a REGIO Jatékkereskedelmi Kft.-nél. 2014-ben
onként jelentkezett a fogyasztévédelmi referens képzésre, azzal
a céllal, hogy a mindennapi rutinhoz specidlis fogyasztovédelmi
tuddst tarsftson. Ennek is koszénhetd, hogy a REGIO-dijazott dltal
vezetett pécsi aruhazdban, ahol tavaly 400 000 fogyaszté fordult
meg és 110 000 vasarlast bonyolitottak le, 2017-ben nem volt
fogyasztoi panasz.

Az élelmiszer-el6dllité kategoridban a dijot Oldal Balint, o
BUNGE Névényolajipari Zrt. termékbiztonsdgi koordindtora kapta,
aki 2014-t6 latja el a vallalkozasnal a fogyasztévédelmi referensi
feladatokat. A fogyasztodi kommunikacios eljdrast a vallalkozas

a minéséguguyi rendszerébe épftette be, a fogyasztdi panaszok,
kérdések intézése osztdlykdzi munkaval a fogyasztovédelmi
referens koordinalasa mellett torténik.

A kézmUszolgdltatdsi kategoridban Galambosi Adrienn,

az EOn Ugyfélszolgdlati Kft. fogyasztévédelmi referense vette

&t a dijat, aki a Panasziroda Fogyasztévédelmi referens csoport
tagjaként végzi a munkdjat. Ennek soran hozzajarul a fogyasztdi
Ugyek intézésének fejlesztéséhez, visszajelzéseket adva a csoport
tobbi tagjénak.

Az év fogyasztdvédelmi referense 2017. évi Kilondijaban
részesult Lipsiczki Andrea, a Bauhaus
Szakdruhazak Kereskedelmi Bt.
Ugyfélszolgdlati referense és Jod Timea,
a Szinga Sport Kft. tgyfélszolgdlati
munkatdrsa. Mindkettojuk eréssége,
hogy fogyasztévédelmi referensi
feladataik ellatasa soran sikeresen
adjdk ¢t munkatdrsaiknak a
megszerzett fogyasztévédelmi
ismereteiket, és céljuk a békéltetd
testUlettel vald jé kapcsolat kialakitésa
és fenntartdsa. (x)
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Uj titkar az

Edességgyartok

Szovetségeénél

Marcius 5-tél Intédy Ga- ‘
bort nevezték ki a Ma-

gyar Edesség-
gyartok Szovet-
sége szervezeti
titkaranak.

A kommunika-
cids és Uzleti
tanacsado szak-
ember korabban
tébbek kdzott az

munikacios, illetve mar-
ketingterUletek vezetd-

jeként. Szocio-
l6gus, tovabba
pék-cukrasz
szakmai vég-
zettséggel ren-
delkezik

Elédje, Benke
Anna tovéabbra
is az édesipar-

IBM-nek, Voda- Intédy Gabor ban, immar a
4 szervezeti titkar Lt A
fone—n.ak €S Az o Edessegayiriok gyartoi szek—
SABMiller-nek  szsvesége torban folytatja
dolgozott kom- karrierjét. //

Megujult a GURU

Marciustél teljesen megujul a Poty-
tyds GURU. Nemcsak a csomagolas
és a logo valik lazédbbé és dinami-
kusabbd, hanem a megszokott
karamelliz mellett két Uj valtozat is
érkezik a boltokba. A kdkuszos izesi-
tésti kakads, a ribizlis pedig joghur-
tos boritast kap.

- Egy olyan terméket szerettlink vol-
na megalkotni, amely mar az elsé
harapasnal azt nyUjtja, amit varunk
téle. Azt hiszem, ezt sikerUlt is elérni.
Azt szeretnénk, ha a fiatalok is ra-
kapnénak arra az élményre, amit a
kulonbdzé texturaju Osszetevéknek
kodszonhetéen egy GURU adhat. El-
sésorban az ¢ kedvukért valtoztat-
tuk meg a korabbi dizjnt és nyul-

iranyzathoz, mint a graffiti— mondta
Szabd Andrea, a Pottyds senior mar-
kamenedzsere. //
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Manufacturers: new secretary

From 5 March Gabor Intddy has been the secretary of the Association
of Hungarian Confectionery Manufacturers. Mr Intédy used to work for
IBM, Vodafone and SABMiller in the past, as a manager in communica-

tion and marketing areas. //

%! Association of Hungarian Confectionery

tunk az olyan klasszikus street art

Pottyds  GURU

returns is
March completely renewed.
Not only the packaging design
and the logo have become

& Updated GURU

more laid back and dynamic,
but two new flavours are also
launched. The coconut ver-
sion comes in cocoa coating,

ety

while the redcurrant variant is
covered in yogurt — revealed
Andrea Szabd, senior brand
manager of Péttyos. /

Teritéeken a magyar sertéshiisagazat

Sajtotajékoztatot tartott a Magyar Hus-
iparosok Szovetsége, ahol az eléadok be-
széltek az dgazat helyzetérdl, a husokrol és
huskészitményekrdl, valamint arrél, hogy
az Unnepi készilddéskor mire érdemes
odafigyelnie a fogyaszténak a megfelel®
termék kivalasztasakor.

Eder Tamas, a szervezet tarsadalmi elndke
elmondta:

—2017-ben a magyar sertésallomany sajnos
megint egy kicsit, egész pontosan mintegy
1,2 szazalékkal csokkent, tehdt a jelenlegi
allomany létszama nagyjabol 2,8 millional
tart.

A szervezet vezet6je szerint ennél nagyobb
probléma, hogy a kocalétszdm nagysaga is
171 ezerre sz(ikilt A tavalyi évben 4,756 millié
sertést vagott a magyar husipar, ez 17 sza-
zalékos novekedést jelentett egy év alatt,
mig az Eurépai Unid vagasszama 260 millid
kordl alakult. A szakember kiilon is felhivta a
figyelmet az 4facsdkkentés piactisztito ha-
tasara. 2014 Ota — az él6sertés és a félsertés
afdjanak csdkkentését kovetden — egymil-
lidval, 27 szézalékkal nétt a vagaslétszam,
mikdzben a sertések szama 4,5 szézalékkal
csokkent.

A hus- és baromfihus-dgazatra utalva Eder
Tamas kiemelte, hogy itt az Gsszesitett

Irade PYETIA
magazin

teljesitmény kicsit csok-
kent ugyan, de ebben a
donté szerepet jatszott a
baromfi-influenza gazda-
sagi hatdsa.

— Magyarorszdgon egyet-
len hatosag felelds az élel-
miszerladnc-biztonsagért,
ez pedig a Foldmuvelés-
Ugyi Minisztérium, amely
hattérintézménye — a Né-
bih - éltal 1atja el ellendrzé-

si és szemléletformalédssal kapcsolatos fel-
adatait Maga az élelmiszerldnc-biztonsag
Osszetett, szerepldi a hatdsag, a vallalkozas
dr. Bognér Lajos, a FoldmUveléstgyi Mi-
nisztérium élelmiszerlanc-feligyeletért
felel¢s helyettes allamtitkara (képlinkon).

A szakpolitikus kiemelte, hogy az élelmi-
szerlanc rendkivil Osszetett, tobbszereplds
rendszer, amelynek hatékony és kiegyen-
sulyozott mUikddéséhez elengedhetetlen,
hogy valamennyi szerepl§ tisztdban le-
gyen sajat jelentéségével, lehetdségeivel,
illetve kotelezettségeivel. //

N Y

The Hungarian Meat Industry Fed-
eration (MHSZ) organised a press
conference, where president Tamas
Eder spoke about the meat indus-
try's last 12 months. He revealed
that the number of pigs decreased
by 1.2 percent to 2.8 million. Last
year 4.756 million pigs were slaugh-
tered in Hungary — 1.7 percent more

% Hungarian pork sector in the limelight

than in the previous year. The pres-
ident called attention to the fact
that since 2014, when the VAT on
live pig and half pig was reduced,
the number of slaughters grew by 1
million (27 percent).Dr Lajos Bognar,
deputy secretary of state from the
Ministry of Agriculture spoke about
how the ministry and its background

institution, the National Food Chain
Safety Office (NEBIH) work together
to guarantee the safety of the food
supply chain. He underlined the fact
that all members of the food chain
need to be aware of their signifi-
cance, opportunities and obligations
if we want a well-working and bal-
anced supply chain.//



A MAGYAR TERMEK Non

Lakossagi piacra fejleszt
a DOMI Fokhagyma

Attorésre készill a DO-
MI Fokhagyma Kft. A
fokhagyma-feldolgo-
zassal tobb mint 22
éve foglalkozé tarsa-
sag az FMCG-piacra
koncentradlva nem-
csak a natur zuzott, a
husokhoz, siltekhez
vagy éppen fasirthoz
kinalt, flszerezett - tu-
busos, tasakos - ter-
mékeivel jelenne meg.
Egy olyan, hosszabb eltarthato-
sagi idejd tisztitott fokhagymaval
szeretnének még az idén piacra
lépni, amely mér a haztartasok
szdmara dnmagaban is vonzo le-

ligyvezetd

het, nem beszélve a vendéglétéd-
helyekrél. A termék forgalmazasi
jogdra azigényt mar két orszag-
ban elére jelezték.

A DOMI Fokhagyma Kft. jelen-
legi napi feldolgozokapacitésa
1,5 tonna. A kezdeti idékben a
tisztitott fokhagyméra a husipar
igénye 6ridsi volt, igy a feladat
a technoldgiai fejlesztés, folya-
matos korszer(sités volt hosszu
évekig. 2013-ban jelentek meg
a tubusos natur és flszerezett
zUzott fokhagyma termékekkel,
ezzel elnyerték az OMEK Elelmi-
szer Dijat is. Domonkos Istvan,

Domonkos Istvan

Domi Fokhagyma

a cég ugyvezetdje
szerint ezekkel a ter-
mékekkel jelentésen
leegyszerisodik, kony-
nyebbé valik a husok
sUtés el6tti fliszerezé-
se, pacoldsa.

A cég ma tizféle ter-
méket kinal mintegy
huszféle kiszerelés-
ben, és ugyan az ér-
tékesités nagy része
még mindig a hus-
ipar felé irdnyul, egyre nagyobb
szeletet hasit ki a gasztronomia a
zUzott fokhagyma termékekkel.
A cégazidén létre hozza webdru-
hazat, amelyen keresztll a meg-
ndvekedett lakossagi igényeket is
gyorsabban tudja kezelni. It mar
a fekete fokhagyma mint kilon-
legesség is rendelhetd lesz.
Domonkos Istvan tgy véli,az élel-
miszer-kereskedelemben egyre
fontosabba valik a termék eredete.
A magyar vasarlok példaul a hazai
izeket szeretik — ezért amig lehet,
hazai alapanyagbdl dolgoznak, és
ha ez mér nem elegendd, akkor
azon, egyetlen eurdpai termelétol
vasarolnak, amely a leginkdbb a
magyarhoz hasonlé fokhagymat
képes elddllitani. Ugyanakkor az
Ugyvezetd szerint az élelmiszer
bizalmi kérdés is: aki megteheti,
megvalogatja, mit vasarol, és a
hazai feldolgozasu termékek irant
nagyobb a bizalom. Ezért tartja &
is fontosnak a MAGYAR TERMEK
Nonprofit Kft. védjegyeit és miné-
sitési rendszerét, hiszen ezek jelzik
a megbizhatdsagot és a termék
eredetét. /

rofit Kft. hirei

Legyen malacod!
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- virtualis hizlalas, valodi disznoto

Barki felnevelheti sajat malacét
Cégénydanyadon a Legyen Ma-
lacod! program keretében. A 2017
augusztusaban alakult Szatmar
Farm Szocialis, Mez6gazdasagi és
Ertékesitd Szdvetkezet program-
jaban a szervezet sertésbértartast
vallal: a csatlakozok tetszéleges
szamu malacot vasarolhatnak
és hizlaltathatnak fix koltségért.
A malac fejlédését mindenki onli-
ne — webkameran — kévetheti.

A MAGYAR TERMEK Nonprofit
Kft. fontosnak tart minden olyan
kezdeményezést, amellyel bévi-
teni lehet a hazai dllattenyésztést,
hiszen ezzel Uj munkahelyek j6-
hetnek Iétre, és az itt mikodod
husipari cégek is tébb magyar

" - \
Benedek Eszter és Nagy Istvan,

a Foldmitivelésiigyi Minisztérium
parlamenti allamtitkara

a Legyen Malacod! programot
bemutato sajtotajékoztaton

alapanyaghoz juthatnak - indo-
kolta Benedek Eszter, a tarsasag
Ugyvezetdje, miért csatlakoztak
az elsék kézott a Legyen Malacod!
programhoz. Ennek eredménye-
ként ndvekedhet a magyar ere-
detl élelmiszerek kindlata is../

pr\vdird

& Breed your own pig! - Virtual breeding, real-life pig slaughter

In Cégénydanyad anyone
can breed their own pig
virtually: those who take
part in Szatmar Farm Co-
operative’s program can
follow the breeding pro-
cess of the pig they have
bought online, with the

help of a web camera. For
HUNGARIAN PRODUCT
Nonprofit Kft. it is impor-
tant to support initiatives
that can create jobs in the
livestock farming sector
and provide meat pro-
cessing companies with

Hungarian raw material
— told Eszter Benedek,
managing  director  of
Hungarian Product. This
is the reason why they
were among the first to
join Szatmar Farm’s pro-
gramme.//

Fogyasztovédokkel erosit a Magyar Termék

Egylttmikodési
megallapodast ko-
tott a Fogyasztové-
dék Magyarorszagi
Egyesulete (FOME)

FOME

TERMEK Nonprofit Kft.
védjegyeinek megbiz-
hatésagat, ahol a ter-
mék és szolgdltatas
eredetét, jogszaba-

és a MAGYAR TERMEK Nonprofit
Kft. A megallapodas értelmében
a FOME nem csupan segiti az ere-
detmegjelolé védjegyek népsze-
rlsitését, de a szervezet szakértéje
részt vesz az egyes termékeket mi-
nésité Tanusitasi Dontébizottsag
munkdjaban is. Az egylttmuU-
kodés tovabb erdsiti a MAGYAR

lyoknak valé megfelelését fligget-
len szakértdi vizsgalat tanusitja.

A 2003-ban alakult FOME célja,
hogy el6ésegitse a fogyasztok ér-
dekeinek védelmét, a hatékony és
gyors jogorvoslatot, a megfeleld
tajékoztatast, az informaciohoz

jutés lehet6ségét és a fogyasztoi

oktatast. /

A

market

Garlic processing compa-
ny Domi Fokhagyma Kft.
has been active for more
than 22 years. This year
they plan to enter the
market with a long shelf
life peeled garlic prod-
uct that can attract not
only restaurants but also
households. t was in 2013
that DOMI Fokhagyma
Kft. came out with plain
and spiced crushed garlic

products in tube for-
mat. Managing director
Istvan  Domonkos  told
us that with the help of
these it is much simpler
to marinate meat before
roasting.

Today the company mar-
kets 10 different products
in 20 formats. Most of
their buyers are still from
the meat industry, but
more and more restau-

% DOMI Fokhagyma develops products for the consumer

rants buy crushed garlic
from them. This year
DOMI Fokhagyma Kft.
opens its own online
shop. Mr Domonkos be-
lieves that the trademarks
and the certification
system of HUNGARIAN
PRODUCT Nonprofit Kft.
are very important, be-
cause they communicate
reliability and  product
origin.//

e Hungarian Product teams up with consumer protection organisation

HUNGARIAN PRODUCT
Nonprofit Kft. has signed
a cooperation agreement
with the Hungarian As-
sociation of Consumer
Protection Organisations

(FOME), with the pur-
pose of providing con-
sumers with more infor-
mation about products.
FOME will help to pop-
ularise the designation of

origin  trademarks, and
the association’s expert
will also participate in the
work of Hungarian Prod-
uct’s product certification
committee. /

Uj védjegyhasznal6 partnereink:

Icopal tetéfedd, vizszigetel6 rendszerek

Lissé édesipar, cukorkak

Cornexi Food
Massi Media

mzli és muzliszelet, gabonapehely

grafikai tervezés, nyomdai szolgaltatasok, reklamkihelyezés
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» Cel a tisztességes kereskedelmi

18

gyakorlatok erositése

ANAK dr. Csorbai Attila elnokletével létrehoz-
ta az Agrar- és Elelmiszer-kereskedelem Orsza-
gos Osztalyt, amely a kereskedelemmel foglal-
kozé vallalkozasokra fokuszal. Az osztaly szak-
mai feliigyeletét Eder Tamas, a NAK élelmiszer-

iparért felelés alelnoke latja el.

A nyitd tanacskozason tébbek kozote szo-
ba keriilt a hazai védjegyek helyzete, illetve a
Magyar Elelmiszerkdnyvvel kapcsolatos fel-
vetések, a kiskereskedelmi lancok beszallita-

si kovetelményeivel kapcsolatos
észrevételek, tovabba a korrekt
beszallitoi szerz6dések sziiksé-
gessége. De példaul a gongyole-
gek, rekeszek, raklapok kereske-
delmi hasznalatanak problémai
is megjelentek az Ulésen. Emel-
lett az osztaly tagjai tajékozta-
tast kaptak az Europai Unio-
ban a tisztességtelen kereskedel-
mi gyakorlatok felszamolasaért

folyd munkarol, amiben a Nemzeti Agrar-
gazdasagi Kamara is hatarozottan képvise-
li allaspontjat, jelentds nemzetkdzi szakmai
szervezeteken keresztll. Az elmUlt években
folytatott eurdpai felmérések és konzultaci-
ok is ravilagitottak arra, hogy az élelmiszer-
ellatési lancban jelenlévé tisztességtelen ke-
reskedelmi gyakorlatok negativan befolyasol-
jak a lanc mlikodését és a szerepldk poziciod-
it az agrar-élelmiszeripari termékek piacan. //

— A hazai kertészeti agazat alapanyagaron mintegy 400 mil-
liard forint termelési értéket allit el6 évente — ez moder-
nizacioval, a szabalyozas észszerUsitésével és fokozottabb
marketingtevékenységgel akar kétszeresére is novelhet —
hangzott el a Nemzeti Agrargazdasagi Kamara Kertészeti és
beszallitdipari orszagos osztalyanak alakulé tlésén, Duna-
harasztiban.

A Martonffy Béla vezetésével felallt osztaly szakmai teve-
kenységét Zaszlos Tibor, a NAK mezégazdasageért felel6s
alelnoke felligyeli. Az osztalyon beliil 6t alosztaly jote lét-
re: a z6ldségtermesztési alosztalyt Ledd Ferenc (a FruitVeb
elnoke), a gylimolcstermesztési alosztalyt Takacs Ferenc
(a NAIK Gytuimolcstermesztési Kutatointézetének osztaly-
vezetdje), a disznovény alosztalyt Lukacs Zoltan (a Magyar
Fadpolok Egyestiletének elndke), a gyogyndvény aloszealyt
Czirbus Zoltan (a Gyogynovény Szovetseég és Terméktanacs
elnoke), a sz6l6termesztési alosztalyt pedig Molnar Akos
(a Magyar Szél6szaporitbanyag TermesztOk Szovetségé-
nek alelnoke) vezeti. //

N 2%
Y

NAK has established the Agriculture
and food trade department, with Dr
Attila Csorbai as the head and NAK
vice president Tamas Eder supervising
the work. At the department’s first

Objective: to strengthen fair trade practices

meeting the topics discussed includ-
ed trademarks, matters related to the
Hungarian Food Book, the supplier
conditions of retail chains and the
necessity of having fair supplier con-

tracts. Members were also informed
about the work the European Union
does to end unfair trade practices, in
which NAK also has it say via interna-
tional professional organisations. //

Hungary's horticulture sector produces in the value of HUF 400 billion a
year. This sum can be doubled with modernisation, simplifying rules and
strengthening marketing work — it was said at the first meeting of NAK's
Horticulture and suppliers department in Dunaharaszti. Béla Martonffy is
the head of the department and NAK vice president Tibor Zaszl6s super-
vises the work. /'

» Marhahusfogyasztast 6sztonzo
kampanyt indit a NAK

-1 -
-4
-

— Bér a husallomany no-
vekszik, ez nem jelenti fel-

ben 864 ezer volt, 2010 6ta
majdnem 200 ezerrel nét,

» Tovabbi afacsokkentést
szorgalmaz a NAK Elelmiszer-
feldolgozasi osztalya

tétlentl a fogyasztas bo-
vilését. Jelenleg fejenként
2-2,5 kilogramm marha- és
borjahust esziink évente,
ami az egészségligyileg in-
dokolt mennyiség csupan
harmada. Ezért déntottiink
amellett, hogy kampanyt

Gyorffy Balazs

Az Agrargazdasagi Kutatd
Intézet adatai szerint azon-
ban tavaly 106 ezer szar-
vasmarhat vagtak le ha-
zankban, ami 2,5 szazalék-
kal maradt el a 2016-ban
regisztralttdl. A NAK most
elinditott kampanyanak az

inditunk a marbah asfo- 70 acélja, hogy a fogyasztok, il-
gyasztas népszerlisitéséért.  NAK letve a nagykozonség meg-

Célunk, hogy a hazai mar-
hahUsfogyasztas megkozelitse az uni-
0s atlagot, ami 6-8 kilogramm évente
— mondta Gyérffy Balazs, a Nemzeti
Agrargazdasagi Kamara (NAK) elno-
ke a kampanynyit6 rendezvény sajto-
tajékoztatojan.

A szarvasmarhak szama a KSH nyilvan-
tartasa szerint Magyarorszagon 2017-

ismerhesse a marhahs szé-
lesebb kor(i felhasznalasi lehetSségeit.
Emellett a kamara szakemberei a his-
marhatartéassal, a szarvasmarhak hazai
feldolgozasaval, valamint a marhahu-
sok kilonbozé részeinek vasarlasaval,
tarolasaval, elkészitésével és fogyaszta-
saval Osszefliggd érdekes és hasznos in-
formaciokat adnak at a jovében. //

N 29

Balazs Gyorffy, president of
the Hungarian Chamber of
Agriculture (NAK) told at the
campaign launch press confer-
ence: Hungarians eat 2-2.5kg
of beef a year, which is only
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one third of the quantity rec
ommended by doctors. The
campaign’s goal is to get closer
the European Union's average
of 6-8kg per capita annual beef
consumption. Last year 106,000

% NAK launches campaign to promote beef consumption

cattle were slaughtered in Hun-
gary, 2.5 percent less than in
2016. NAK's campaign aims at
teaching consumers about the
many ways beef can be used in
the kitchen. 7/

Loso Jozsef vezetésével megalakult
Nemzeti Agrargazdasagi Kamara
Elelmiszer-feldolgozasi orszagos
osztalya. Legfontosabb célkitl-
zéstik, hogy feltérképezzék a ha-
zai védjegyek helyzetét, valamint
az élelmiszerek afacsokkentésé-
nek folytatasa, hiszen ennek gaz-
dasagfehérit6 hatasa megkérdoje-
lezhetetlen, és hatékonyan javitja
a legalisan m(ikodo piaci szerep-
|6k versenyképességét.

Az osztaly tagjai inditvanyoz-
tak, hogy az agazat szerepldi
nagyobb beleszolast kapjanak
az Elelmiszerkényv médosftasa-
ba, emellett az egységes csere-
gongyoleg bevezetési lehetdsé-

gének vizsgalatat is napirendre
tlizték. Szakmai tevékenységik
feliigyeletét Eder Tamas, a NAK
élelmiszeriparért felelGs alelnoke
l4tja el, aki elmondta: az Elelmi-
szer-feldolgozasi osztaly létsza-
mat tekintve kicsi — a 400 ezres
tagsagbol alig tobb mint 27 ez-
ren foglalkoznak f6- vagy mel-
|éktevékenységként élelmiszer-
feldolgozassal —, ugyanakkor
komoly gazdasagi sullyal ren-
delkezik. Ezért kiemelt jelentd-
séggel bir, hogy az élelmiszer-
ipari szerepl6k szakmailag meg-
alapozott javaslatai, érdekei
megjelenjenek a kamarai don-
téshozatalban. //

NI

% NAK’s Food processing department wants further

VAT cuts

Jozsef Los is the head of
NAK's Food processing
department, the most im-
portant goals of which are
to analyse the Hungarian
trademark  situation and

to continue reducing the
VAT on food products.
The department’s work
is supervised by NAK
vice president Tamés Eder
who told: among the

chamber’s 400,000 mem-
bers there are only about
27,000 food processing
businesses, but  their
economic significance is
great.//



ks Dan biotechnolégia Pécsett
Kétmilliard forintos beruhazassal kutatasi és fej-
lesztési kozpontot hoz létre a dan székhelyl Foss
biotechnoldgiai vallalat Pécsett, ahol egy kétezer
négyzetméteres épliletben 88 magasan kvalifikalt
munkavallalé foglalkoztatasat tervezik.

A Foss 1956-ban alakult Daniaban; a vallalat a fej-
lesztési és gyartasi tevékenységét a skandinav or-
szag mellett Kinaban és Magyarorszagon végzi.
A vilagkereskedelemben forgalmazott gabona
80 szazalékat, az Osszes tej 85 szazalékat a cég al-
tal kidolgozott modszerrel tesztelik.

¥ Biotechnology from Denmark in Pécs

Denmark-based biotechnology company Foss establishes
a research and development centre in Pécs from a budget
of HUF 2 billion. In the 2,000m? building 88 highly qualified
people will work. Foss’ method is used to test 80 percent
of the cereal crops and 85 percent of the milk sold world-
wide. 7/

ku Legel6 helyén napelempark
Kétszer 50 hektarral bévitik a hodmezévasarhe-
lyi ipari parkot, ahol tdmogatjak mezégazdasagi
gépgyartassal, élelmiszeriparral foglalkozo vallal-
kozasok megtelepedését. Egy gyenge termdhe-
lyi adottsagokkal rendelkezé 300 hektaros mezo-
gazdasagi terileten pedig napelemparkot hoz-
nak létre.

¥ Solar farm to be built on agricultural
land

Two 50-hectare areas will be added to the territory of the
Hodmezévasarhely industrial park, where agricultural ma-
chinery production and food industry enterprises are wel-
come. A solar farm is going to be created on 300 hectares of
agricultural land that isn't fertile enough. //

ks A Zalaco 150 Gj

munkahelyet teremt

A Zalaco Sutéipari Zrt. 836 millié forint vissza nem
téritendd készpénztamogatas mellett sszesen
4 milliard forint értékli zalaegerszegi beruhaza-
saval haromszorosara béviti termelési kapacita-
sat. A cég a két — dsszesen 2500 négyzetméter-
nyi — termel8csarnok és egy 1500 négyzetméteres
raktar felépitésével, a korszer(i termelésiranyitasi
rendszer kialakitasaval, mintegy 150 Uj munkahe-
lyet teremt 2020-ra.

A vallalat jelenleg tobb mint 550 munkavallalot
foglalkoztat, mintegy 60 magyarorszagi tizletében
négyszazféle terméket értékesit, évente hétmillio
kilogramm kenyeret készit.

i Zalaco creates 150 new jobs

Baking company Zalaco Sttdipari Zrt. has received HUF
836-million non-refundable financial support for their HUF
4-billion development budget, from which they are going to
triple their production capacity. The company will build two
production halls with 2,500m?” of floor space and a 1,500m’
warehouse. By 2020 about 150 new jobs will be created with
the investment. //

ks Uj hiitécsarnokkal béviilt

az oreglaki vadfeldolgozo

Atadrék az Uj hiitécsarnokot, a hat allami erdégaz-
dasag tulajdonaban évé, tavaly 1,76 milliard forin-
tos arbevételt eléré Somogy megyei Oreglaki Vad-
feldolgozo Kft.-ben. Az Gj, 125 millié forintos hi-
telb6l megvalosult 415 négyzetméteres hlitdcsar-
nokra nagy szlikség volt, hiszen régota bértarolasra

kényszeriiltek, ami megndvelte a koltségeket.

ik Game meat processing company
in Oreglak gets new cold storage
warehouse

Oreglaki Vadfeldolgozo Kft. has built a new cold storage
warehouse: from a HUF 125-million loan a 415m? hall was con-
structed. The company — which realised HUF 1.76-billion sales
last year — needed the new cold storage space very much. /

ks Hszmillid eurds beruhazas

Oroshazan

Haszmillio eurébol épitenek Uj kemencét az
O-I Manufacturing Magyarorszag Uvegipari Kft.
oroshazi gyaraban, a beruhazas varhatdan majus
elejére fejezddik be. A beruhazas koltségeit sajat
forrasbol fedezi a cég, de a Nemzetgazdasagi Mi-
nisztérium palyazatan 12 éves idészakra vonatko-
z6 adocsokkentést nyertek el, cserébe 25 személy
foglalkoztatasat vallaltak a kévetkezd 5 évben.

A kft. évente 110 ezer tonna befGttestiveget és
Uvegpalackot gyart. A varhatéan harom hénapos
leallas alatt mintegy 28 ezer tonnaval csokken a
termelés, aminek csak egy kis részét hozza vissza
az indulds utani hatékonyabb gyartas.

¥ Twenty million euro investment in
Oroshaza

A new furnace is being built from EUR 20 million in the
Oroshaza glass jar and bottle factory of O-I Manufacturing
Magyarorszag Uvegipari Kft. The project will be completed
by early May and it involves no state funding, although in ex-
change for employing 25 people for 5 years the company will
get a 12-year tax cut. //

ks Kapacitast bovit

az Urban és Urban

Uj gyartotizemmel bviti kapacitésat az Urban és
Urban Kft. a Nograd megyei Rétsagon; az Uj napolyi-
gyarto és -csomagold technolodgiaval tiz tonnaval
novelik a jelenlegi 22 tonnas napi kapacitast. A fej-
lesztéshez 432,3 millié forintot nyert el a tarsasag
a gazdasagfejlesztési és innovacids operativ prog-
ram (GINOP) palyazatan a Széchenyi 2020 Prog-
ram keretében. A kft. 2014-ben mar kétmilliard fo-
rintnal tobbet koltott a rétsagi ipari parkban muiko-
d6 telephelyére

i Urban and Urban to increase
production capacity

Urban and Urban Kft. will build a new factory in Rétsag:
thanks to the new Neapolitan wafer production and pack-
aging facility, the presently 22-ton daily output will grow by
10 tons. From the development budget HUF 4322 million
comes from the Széchenyi 2020 Programme. ///
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ks Tobb mint 100 milliobal

fejleszt a Rubin

Szazmillié forintnal tobbet kolt ¢j paprikadrlemé-
nyére a Rubin Szegedi Flszerpaprika Feldolgozo
Kft. Ennek mintegy 78 milli6 forintos részét vissza
nem téritendd uniods forrasként nyerték el. A fej-
lesztés révén lesz szinét stabilan pirosan tart6 a
paprikadrlemény.

A cég a paprikadrlemény mellett tobbek kozott
2011 &ta kisérletezik flszerpaprika-magolaj el6-
allitasaval, amelybdl tavaly 1900 litert, mig egy
évvel korabban 1700 litert értékesitettek, idén
pedig mintegy 40 szazalékos béviilésre szami-
tanak.

A kft. tgyfelei elsésorban Gzemi fliszerpapri-
kadrlemény-felhasznalok, de néhany éve mar
megkezdték a lakossagi termékek piaci beve-

Zetését is.

% Rubin spends more than 100 million
on development

Rubin Szegedi Fliszerpaprika Feldolgozd Kft. invests more
than HUF 100 million in its new ground paprika, from which
HUF 78 million is EU funding. Last year the company also sold
1,900 litres of pepper seed oil and this year they calculate with

a 40-percent sales expansion. //

ks Bovil a mélykuti
viziszarnyas-vagohid

Osszel megkezdédhetnek a probavagasok a
Hunent Viziszarnyas Feldolgozd Zrt. mintegy
12,6 milliard forintos beruhazassal épulé Uj vi-
ziszarnyas-vagohidjan. A magyar kormany altal
4,4 milliard forinttal tdamogatott zoldmezs beru-
hazassal mintegy 350 j munkahelyet hoznak lét-
re a fels6-bacskai varosban.

Az Uj izem alapkovét mult év szeptember 15-én
rakak le, és az épitkezés elsé litemét idén szep-
tember végeére szeretnék befejezni, akkor kezdéd-
nének a prébavagasok. A tervek szerint novem-
berben mar teljes kapacitassal mikodhet a va-
gohid, ahol egy tizéras mliszakon 50 ezer kacsat
dolgozhatnak fel. A vagohid mellett készil egy
feldolgozdlizem, egy hitd- és fagyasztohaz és egy

szennyviztelep is.

£ Waterfowl processing plant in
Mélykut to be expanded

This autumn production will start at Hunent Viziszarnyas
Feldolgozd Zrt's new waterfowl processing plant, which
is being built from HUF 12.6 billion. The government fi-
nanced the project with HUF 4.4 billion. About 350 new
jobs will be created with the investment. Plan is that from
November 50,000 ducks will be processed in a 10-hour
shift. //
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A magyarok tobb mint negyede
nyitott az uj fizetési technologiara

A Mastercard friss kutatasa sze-
rint az eurépaiak egynegyede, a
magyar megkérdezetteknek pe-
dig a 27 szazaléka szeretne mar
okosoraval, karkétdvel, kulcstar-
toval vagy egyéb viselhetd esz-
kozzel fizetni.

A Mastercard és Maestro kar-
tyakkal egy érintéssel végrehaj-
tott fizetések Osszege az elmult
évben 145 szazalékkal néee, és
Eurépaban is egyre tobben fi-
zetnének viselhetd eszkozok se-
gitségével. A folyamatos bévi-
|és mellett évrél évre egyre jobb

azinnovativ eszkdzok fogyasztoi
megitélése. Legnagyobb mér-
tékben a visszaélésektd| valo fé-
lelem csokkent.

Az ABN AMRO Bank a Master-
carddal egyiittmukodve az egyik
elsé eurdpai szolgaltato, amely
lehetévé teszi ligyfelei szamara,

hogy a foly6szamlajukhoz kap-
csolt viselhetd eszkdzok segitsé-
gével a vilagon barhol tudjanak
fizetni. A Mastercard célja, hogy
a kovetkezd 5 évben az egyérin-
téses technoldgia legyen vilag-
szerte az dltalanosan elfogadott
fizetési mod. //

N I .
&% More than a quarter of Hungarians would use the new

payment technology

According to a recent sur-
vey by Mastercard, one
quarter of Europeans and
27 percent of Hungarians
would like to pay with

a smart watch, bracelet,
keychain or other wearable
smart device. In coopera-
tion with Mastercard, ABN
AMRO Bank is among the

first in Europe to make it
possible for customers to
pay using wearable devic
es linked to their current
account. //

A gyors kiszallitasra és a szeles valasztékra
helyezi a hangsulyt az Alza

A cseh Alza.cz trenddiktal6 és piacvezetd az e-kom-
mersz terliletén, amit nemcsak a nett6 820 millio
eurds tavalyi rekord arbevétel igazol, hanem az a
rengeteg innovacio és Ujdonsag is, amelyet az e-ke-
reskedelem piacara ez idaig bevezettek. llyen pél-
daul a Bitcoin és Litecoin fizetési opciok, vagy az
elekcromos autok online értékesitése. Uzleteik hét
kozben és hét végén is nyitva tartanak, és a meg-
rendeléseket is kiszallitjak, de az atvételre az dn-
kiszolgalo AlzaBoxokat is hasznalhatjak a vasar-
|6k. Ezeken tll a cég egy kilonleges Alza Prémium
Klubtagsagot is kinal a fogyasztoknak. A jatékok
és hi-tech eszkdzok szerelmeseinek megnyitot-
tak az Alza TechZone-t, és az elsé non-stop 6nki-
szolgal6 boltot, valamint Pragaban és Pozsonyban

egyedi Apple Uzletek is varjak a marka rajongoit.
A technologiai Ujitasairdl kdzismert Alza webaru-
haz most egy kilonleges Ujitassal is eléallt, 2018.
marcius 19-t6l Magyarorszagon is elfogad Bitcoint
fizetdeszkozként, igy az dsszes online aruhazban le-

hetévé valik a kriptovalutas fizetés. //

£ Alza focuses on fast delivery and a
large selection of products

Czech company Alzacz is a  market, eg. payment options

A Mall Group régios elso
online kereskedelemben

A kozel 100 ezer féle termékbdl allé valasz-
tékot kinalo egyik legnagyobb hazai web-
plazat, a Mall.hu-t tizemelteté Internet
Mall Hungary Kft. tobb mint 12 éve jelent
meg hazankban, a Csehorszagban megha-
tarozé szerepet betolté Internet Mall A. S.
leanyvallalataként.

Az anyacég tobb webaruhazat miikodtet
Magyarorszagon kivill Lengyelorszagban,
Szlovakiaban, Szlovéniaban, Horvatorszag-
ban és a régid mas piacain. A hatékony va-
sarléi kiszolgalast az 55 000 m*-es, legmo-
dernebb Ipar 4.0 robottechnologiaval fel-
szerelt kozponti cseh raktar mellett 1 hazai
raktar és 2 budapesti atvételi pont bizto-
sitja.

A hazai webplaza 2017-ben, a dinamiku-
san fejl6do tgyfélkiszolgalasnak koszon-
hetden elnyerte a Superbrands Dijat, az
Arukeresé.hu 4ltal inditott, ,Az Orszag
Boltja” mindségi és népszerliségi verse-
nyen pedig a ,Webplaza” termeékkatego-
ria 2. helyén végzett. A Mall Group 2017-
re Kozép-Kelet-Europa legnagyobb online
kereskedelemmel foglalkozd csoportja-
va valt, mig a Mall.hu Magyarorszagon az
e-kereskedelmi rangsor 3. és 4. pozicidja
kozott mozog. //

% Mall Group is the No.1 online

retailer in the region

Internet  Mall Hunga- 55,000m? warehouse

trendsetter and market leader
in the domain of e-commerce.
This is indicated by not only
their record net sales of EUR
820 million last year, but also
by the many innovations and
new solutions they have in-
troduced to the e-commerce

such as Bitcoin and Litecoin,
selling e-cars online. Shops
are open at weekends too and
orders are delivered in these
periods too, but shoppers can
also use AlzaBoxes to pick up
the goods they ordered. ///

ry Kft. operates one of
Hungary’s biggest online
shops, Mallhu. Its par-
ent company the Mall
Group also has online
shops in Poland, Slova-
kia, Slovenia and Croatia,
with a state-of-the-art

in the Czech Republic.
In 2017 the Hungarian
affiliate won the Super-
brands recognition. By
2017 Mall Group be-
came the biggest online
retailer in Central and
Eastern Europe. //’

1,2 milliard euro felett a hazai online kiskereskedelem

A hagyomanyos kiskereskedelemhez képest —
amely 6 szazalékkal bévilt tavaly — tovabbra is
haromszoros sebességgel, mintegy 18 szazalékkal
néte a hazai online értékesités, a szektor 2017-ben
atlépte a 360 milliard forintos forgalmat. Az gaza-
ton beliil az Osszérték 4,3 szazaléka szarmazik az
internetes értékesitésbdl.

A piac egészére jellemzé, lassuld ndvekedés elle-
nére a magyar piacon muikodé webaruhazak 83%-
a eredményesebb évet zart a tavalyi évben, mint
egy évvel korabban. Ebben nagy szerep jutott a ka-
racsony elétti egy honap kiemelkedd teljesitmé-
nyének. Az utolsé negyedéves domping ugyan-
is a Black Friday akciok hatasara egyre inkabb mar
csak az Unnepek elétti, szlik 4-5 hetes id6szakra
koncentralédik.

=l 2018/4
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Az akcidban részt vevé boltok magas aranya és a
minden korabbinal nagyobb méreteket 6lt6 mar-
ketingverseny olyan varakozasokat keltett a lakos-
sagban, ami egyértelm(ien az oktéberi-novembe-
ri vasarlasok visszatartasat eredményezte. Kijelent-
hetd tehat, hogy a Black Friday hazankban is elfog-
lalta a tengerenttlon mar régéra birtokolt helyét,
a teljes negyedik negyedéves online koltés tobb
mint otode, kdzel nettd 27 milliard forint ezen a
napon realizaloédott.

A GKI Digital felmérése szerint a marketing szere-
pe itt is elengedhetetlen, és tovabbra is meghata-
rozb az arverseny, bar a fogyasztéi elvarasok mar
nem csak az arhoz kotédnek. A magyar vasarlok
valtozatlanul igénylik a személyes bolti atvételt,
ezért a tisztan online keresked aruhazak is egyre
nagyobb aranyban nyitnak hagyomanyos lizletet
vagy atvételi pontot. Az Gsszesités ramutat arrais,
hogy terjednek ugyan az online fizetési megolda-
sok, de tovabbra is a készpénz a meghatarozo. //

& Hungarian online retail’s value exceeds 1.2 billion euros

While sales increased by 6 percent
in traditional retail, online retail sales
soared by 18 percent in Hungary
last year, passing the HUF 360-billion
threshold. From total sales the share
of e-commerce was 4.3 percent. 2017

was a better year for 83 percent of
Hungary's online retailers than 2016.
The month before Christmas, this is
also the period when the Black Friday
takes place, played a great role in this
good performance. For instance more

than one fifth of the 4th quarter’s total
online spending, HUF 27 billion was
realised on Black Friday. A survey by
GKI Digital has revealed that marketing
activity is of key importance in this seg-
ment too. //




Sokat olvasunk mostandban arrél, hogy a ca-
feteriajuttatdsok mennyire fontossd vdaltak az Uj
munkaeré vonzdsdban, a munkaeré megtar-
tdsdban és a fluktudcié csokkentésében.

Maga a cafeterigjuttatds kétségtelentl egy-
re népszerlbb a dolgozdk kérében, de vajon
szdmit-e a megjelenési formdja, szdmit-e az,
hogy milyen szolgdltatdsokat kap a felhasz-
ndlé a juttatds mellé2 Vajon a munkavdl-
laldsban most nagy szerepet vdllald vagy
éppen sorra kerGl6 Y-, Z-generdcidé hogyan
gondolkodik a ,trendi” cafeteriajuttatdsrél?
A multinaciondlis cégeknél dolgozd egyre
tébb kilféldi munkavdllald, tébbségében
fiatal dolgozdk szdmdra mi a fontos2 Elma-
gyardzni a magyar addzdsi jogszabdlyokat
vagy a kezUkbe adni egy olyan szolgdltatds-
csomagot, amely egyszerien haszndlhaté,
innovativ és szadmukra is rendkivil attraktiv.

Ezeket a kérdéseket tesszUk fel magunknak
idérél idére az Edenrednél annak érdeké-

Hol tartunk most,

A kordbbi plasztik kartya mégott ma mdar egy
Mastercard technolégia van. Ez a kdrtya
mindenben megfelel a modern kor kdvetel-
ményeinek: egyszer( a haszndlata — POS-ter-
mindlon mUkodik és biztonsdgos — PIN-kéddall
védett. Kartydink CVC-kéddal az interneten
is hasznalhatéak, mdr nincsenek zsebek, te-
hat a felhaszndldk szémdra egyszerd meg-
olddst tudunk nyUjtani (nem kell a kilonféle
zsebek egyenlegein gondolkodniuk). A kdr-
tyabirtokosok tranzakcidés és egyéb szam-
lakezelési dij nélkdli kartydjuk mellé kapnak
online Ugyintézési fellletet és ingyenesen
letéltheté mobil applikdcidt is, de szikség
esetén call centfer is rendelkezésikre All.
Az Edenred kdrtydk felhaszndldsi modjat és
a hatdlyos adétérvényeknek megfeleld el-
koltését szerzédéses elfogadohelyi partne-
reink, illetve a hattérben futé modern banki
technoldgia segitségével gy tudjuk szabd-
lyozni, hogy Ugyfeleink is nyugodtak lehet-
nek, hogy olyan cafeteriamegolddst vdélasz-
tottak, amely a mindenkori jogszabdlyoknak
megfelel. Kartydink kUlfoldi haszndlata, vala-
mint a készpénzfelvétel — 6sszhangban a jog-
szabdlyi eléirdsokkal - nem engedélyezett.

cafeteria Y-generacidja
— Edenred kartyak

ben, hogy modern, a mai kor kivénalmainak
leginkdbb megfelelé megolddsokat tudjunk
nyujtani.

Az Edenred Magyarorszdg 2010-ben, elsé-
ként a magyar piacon — és taldn az euré-
pai orszdgok kozott is — szakitott a papir-
alapu juttatdsokkal, és elinditotta kartya-
alapU cafeteriatermékeit. Az akkori kdr-
tydk még inkdbb csak ,,plasztikok” voltak,
tehdt tényleg csak a megjelenési forma
volt kartya, de ez a |épés egy Uj korszakot
nyitott meg a cafeteriajuttatdsok piacdn.
A kdrtyds megjelenés viszont mar akkor is
sok elényt hozott magdval mind az Ugyfe-
lek, mind pedig a felhaszndldk szédmdara.
Az Ugyfelek sz&dmdra Iényegesen csdkken-
tette a havi megrendeléssel, kiosztdssal,
szdllitdssal és addiciondlis kdltségekkel jaréd
adminisztrdciot, ami az utalvanyndl elkerdl-
hetetlen volt. A felhaszndaldk pedig 6rilhet-
tek a sokkal egyszerlbb és szélesebb kord
felhaszndldsnak.

2018-ban?

Egyre inkdbb a digitdlis kiszolgdlds kap
hangsulyt a fejlesztéseinkben, hiszen a kar-
tyabirtokosaink tébbségének is ez az elvard-
sa. Az a tapasztalatunk, hogy egyszerd, ké-
nyelmes, self-service megolddsokat varnak
el t6lunk a kdrtyahaszndldk. Ennek érdeké-
ben bevezetjlk a ,tfranzakciés értesités”
szolgdltatdsunkat az Edenred Pro alkalma-
zasunkban, amely azonnali értesitést kild
a kdrtyabirtokosnak a sikeres vagy sikertelen
franzakciodkrdl, illetve aktudlis egyenlegUkrdl.
Szintén mobil- applikdcionk haszndlatat teszi
majd kénnyebbé az ujjlenyomatos beazo-
nositas, amellyel belépési adatok megadd-
sa nélkdl tudja a kartyabirtokos haszndini
az egyenleglekérdezés, Pin-kdd-emlékez-
tetd, kdrtyaletiltds és tovdbbi funkcidkat.
Nemrégiben vezettlk be szintén az Edenred
Pro mobilalkalmazdsban, hogy a legnépsze-
rGbb funkcid — az egyenleg megtekintése —
mellett folyamatosan megijelenitjik az elfo-
gaddhelyi akcidkat.

Az Edenred Magyarorszdg egy stabil, egy-
re bévilé nemzetkdzi céghdldzat része, igy
a fejlesztésekben minden esetben haszndljuk

a kulfoldi példakat, amelyek szintén a digi-
talizdcid és a minél egyszerGbb, gyorsabb
felhaszndléi élmény irdnydba mutatnak.

Mindamellett, hogy szdmos technikai fejlesz-
tésen dolgozunk, folyamatainkban minden-
képpen figyelembe vesszik az unids szabdlyo-
z&sokat, most leginkdbb a kdzeljovében élet-
be I€pd GDPR-rendelet alkalmazdsat készitjik
elé, ami megkoveteli t6lUnk, hogy ne csak
a felhaszndldi éiményt (UX — user experien-
ce-t) tartsuk szem elétt, hanem felhaszndléink
adatait kérUltekintéen védjik, és garantdljuk
szdmukra a legmagasabb adatbiztonsdgot.

Tavolabbi céljaink és terveink kozott szerepel
egy sor olyan fejlesztés, amely mar valéban
Y-generdcidssd teszi kartydinkat és a legmo-
dernebb banki és piaci kihivasoknak felel
meg: ezek kozdtt emlitjk meg a mobil- és
az érintésmentes fizetést vagy akdr az egye-
di igényekre szaboft kdrtydinkat. Célunk,
hogy a piac leginkdbb innovativ szerepldje
maradjunk, és taldljunk megolddst az egyedi
igényekre ugyanugy, mint az dltalénos piaci
kihivasokra.

Cafeteria

egy kartyan!
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Az Unilever befejezte
a Quala care divizidjanak
megvasarlasat
?‘E oY Az/('lee,t - amelyet elészor 2017
‘ﬂ.:t% ;ﬁ majusaban jelentettek be - az
f@;ﬁ"; Unilever szdmara szamos veze-
=EE 16 latin-amerikai markanév
Unilever megszerzését jelenti tobb ka-
tegoriaban, Ugymint a Savital,
az eGo, a Bio-Expert, valamint a Fortident fog-
krémet és az Aromatel szovetkondiciondlot.
- Az ilyen mérkak befogaddsa megszilérditja a
hajapoldsban betoltott vezetd pozicionkat, vala-
mint hozzdjarul a szaj- és férfidpolasi lizletdgunk-
hoz, kiegészitve a meglévd kindlatunkat — mond-
ta Paul Polman, az Unilever vezérigazgatoja.
Az Unilever tavaly tobb Iépést tett a testapo-
lasi egységeinek bdvitéséért, beleértve az
olyan bér- és hajapoldsi termékeket eléallito
véllalatok felvésarlasat, mint a Sundial Brands,
a Schmidt’s Naturals dezodoros markakeres-
ked& vagy a Carver Korea kozmetikai cég.

% Unilever completed buying Quala’s
care division

With this move — which was announced in May 2017 -
Unilever acquired leading South American brands such
as Savital, eGo, Bio-Expert, Fortident and Aromatel. Uni-
lever CEO Paul Polman told: buying brands like these
strengthens the company’s positions in several catego-
ries, such as hair, oral and men’s care. «

Szerbiaban a Maxi nyerte a
My Choice-dijat
szag Kereske-

£ mad

delmi és Iparkamaraja azokat dijazza, akik a leg-
inkabb tiszteletben tartjak a legjobb nemzeti
termékeket és markékat. A felmérésben tobb
mint 1900 ember vett részt 10 varosban. A szu-
permarket kategéridban az Ahold Delhaize
Maxi Uzletldnca lett az els6, amelyet a helyi kis-
kereskedd Tempo kovetett.

A Delhaize az egyik vezetd élelmiszer-
kiskereskedd Szerbidban a Mercator-S, és az
Univerexport mellett. Az Euromonitor Inter-
national kutatasa szerint 2017-ben a szerb kis-
kereskedelmi piac viszonylag magas Gitemben
nott a gazdasag javulasanak, valamint az elér-
hetd jovedelmek és a fogyasztoi bizalom no-
vekedésének kdszénhetden.

A szerb turiszti-
kai szervezet,
valamint az or-

& Maxi wins My Choice Award in Serbia
The programme of the Serbian tourism organisation and
the country’s Chamber of Commerce and Industry re-
wards those who do the most for domestic products
and brands. More than 1,900 consumers in 10 cities par-
ticipated in the survey. In the supermarket category
Ahold Delhaize’s Maxi chain finished first. «

A Lidl 200 millios beruhazast
hajt végre Irorszagban

A német élelmiszerldnc
a 2000-es frorszagi piacra
|épése ota a legnagyobb
beruhdzasat készil végre-
hajtani, a kovetkezé hona-
pokban mintegy 200 mil-
lié eurdt forditanak széamos projektre. A Lidl
nemcsak az Uzlethélézatéba fektet be, hanem
egy Uj elosztokdzpontot is Iétesit. A véllalatnak
154 (izlete van az [r Kdztarsasagban, és az ir élel-
miszer-arbevételbd| tobb mint 10 szazalékkal
részesedik.

A 2018-as év legnagyobb projektje Newbridge-
ben, a Co Kildare-ben taldlhaté Uj elosztokoz-
pont lesz, amelynek koltsége kortlbeltl 80 mil-
li6 eurd. Az Uj létesitmény kivitelezése — amely-
nek tervei harom héttel ezel&tt késziltek el — a
kovetkezé honapban kezdédik, és harom Aviva
stadion méret( lesz. A Lidl szerint az Uj eloszté-
kozpont j6 hir az fr élelmiszer- és italbeszallitok
szamara, mivel a hazai termékekbdl szarmazd
vasarlasok értéke tébb mint 700 millié eurdt tett
ki a tavalyi évben.

% Lidl to invest 200 million euros in Ireland

Lidl is going to invest EUR 200 million in Ireland in the
months to come. One of the development projects is build-
ing a new distribution centre in Newbridge from EUR 80 mil-
lion. Construction works will start next month. Lidl operates
154 discount supermarkets in Ireland and already has a
10-percent share in grocery retail sales. Last year Lidl sold
Irish products in the value of more than EUR 700 million. <

Terjeszkedéssel nott
a SPAR Ausztria

S P A RI(Y

OSTERREICH lanc a tavalyi
évben 14,64 milliard eurds brutté arbevételt ért
el, ami 6,5 szazalékos ndvekedést jelent az el6-
76 évhez képest. A SPAR azt dllitja, hogy ezt a n6-
vekedést a sajat Uzletek boévitése, valamint
40 horvétorszagi Billa-tizlet megszerzése hajtot-
ta. A csoport hazai piacén, Ausztridban az érté-
kesités 4,6 szdzalékkal, 6,7 milliard eurdra nott.
|dékozben nemzetkozi, Olaszorszagra, Szlovéni-
ara és Horvatorszagra kiterjedd muveletei
10 szézalékkal 5,36 millidrd eurdra néttek.

A csoport tavaly 650 millio eurot fektetett be halo-
zataba, és portféliojaban jelenleg 175 INTERSPAR
hipermarket, 2689 SPAR és EUROSPAR Markets,
210 Hervis sport kiskereskedd és 29 bevasarlo-
kézpont taldlhatd. Ami a jovét illeti, a SPAR Auszt-
ria 2018-ban tovabbi 700 millié eurdt kivan befek-
tetni, ez Uj olaszorszagi forgalmazasi kézpontot
és tovabbi kulfoldi terjeszkedést foglal magaban.

Az osztrak élel-

A SPAR Ausztria tovabbfejlesztette sajat markait,
és mar tébb mint 5000 terméket kindl e kategori-
aban. A privat cimkével elldtott termékek értéke-
sitése tavaly 7,4 szazalékkal nétt, az alacsony &ru
S-Budget kdzel 10 szézalékkal, a SPAR Natur bio
marka 20, a SPAR Premium pedig 29 szazalékkal.
— Sajat markainkkal rendkivil sikeresek és nap-
rakészek vagyunk — mondta Gerhard Drexel, a
SPAR Ausztria csoport vezérigazgatdja.

& Spar Austria keeps expanding

Austrian FMCG retailer SPAR realised gross EUR 14.64-bil-
lion sales revenue in 2017, 6.5 percent more than in 2016.
The growth was driven by expanding existing shops and
acquiring 40 Billa stores in Croatia. Last year the retail chain
invested EUR 650 million in its network, which at the mo-
ment consists of 175 Interspar hypermarkets, 2,689 Spar
and Eurospar stores, 210 Hervis sports shops and 29 shop-
ping centres. In 2018 Spar Austria plans to invest another
EUR 700 million in expansion. «

A Nestlé tobbségi részesedést
szerzett a Terrafertilben

SOmANE — A svijci
<\ Nestle., e
>>= lentette,

hogy t6bbségi részesedést szerzett a latin-
amerikai Terrafertilben, amely természetes,
szerves és ndvényi alapu élelmiszereket ter-
mel. Az ecuadori székhely( cég széles ter-
mékportfélidval rendelkezik — beleértve a
Nature's Heart markat —, és a vildg legna-
gyobb perui foldicseresznye-vasarldja.

A Nestlé nyilatkozata szerint az élelmiszeripa-
ri tdrsasdgot tovabbra is az alapitok — David,
Raul és Daniel Bermeo testvérek — vezetik,
akik 2005-ben alapitottak az tizletet. Ok ugy
l&tjdk, hogy a svéjci cég befektetése lehetévé
teszi szamukra a tovabbi terjeszkedést. A val-
lalat jelenleg négy gyarral mUkadik Ecuador-
ban, Mexikéban, Kolumbiaban és Chilében, és
mintegy 400 alkalmazottat foglalkoztat.

A Nestlé szerint ez az Uizlet lehetéséget bizto-
sft, hogy tovabb béviljenek a természetes, és
a bioélelmiszerek teriletén, kilondsen Latin-
Amerikaban, az Egyesilt Allamokban, vala-
mint az Egyesult Kirdlysagban.

#: Nestlé buys majority stake
in Terrafertil

Swiss company Nestlé has announced acquiring a major-
ity share in Ecuador-based health foods company Ter-
rafertil, which has a large portfolio that includes the Na-
ture’s Heart brand. Then founders will continue to lead
the company, which has factories in Ecuador, Mexico,
Columbia and Chile and employs 400 people. «

Irade PRSI
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A korrigalt tzemi eredmény (EBIT) 9,1 sza-
zalékkal emelkedett 3,172 milliard eurdrol

A METRO AG az elso
negyedévben is novekedett
A német
y E T Ia G kiskereske-
d6 METRO

AG bejelentette, hogy értékesitése az elsé ne-
gyedévben 0,2% -kal, 10,1 millidrd eurdra nétt,
a tavalyi hasonlé idészakédhoz képest 0,8% no-
vekedést produkélva. A kamatfizetés, ad6zas
és értékcsokkentés eldtti lzemi eredmény
(EBITDA) - az ingatlantgyletekbdl szarmazd
bevételek kivételével — 9 szazalékkal nétt, igy
elérte a 608 millid eurdt, azaz egy részvényre
jutd eredmény kozel kétszeresére, 0,64 eurdra
nétt, az eléz6 év azonos idészakahoz képest.
— A 2017/18-as év elsé negyedévében az ér-
tékesités és az EBITDA pozitiv alakuldsat értik
el, kivéve az ingatlantgyletekbdl szarmazé be-
vételeket, annak ellenére, hogy az értékesitési
napok szdma kevesebb volt, mint az eléz6 év-
ben — mondta Olaf Koch, a METRO AG elndke.
- Osszességében az els6 negyedévben elértik
a kereseti célkitlizéseinket, és tovabbra is elkd-
teleztik magunkat a 2017/18 pénzlgyi évre
vonatkozd irdnymutatasunkhoz.

A METRO nagykereskedelmi Gzletdaga min-
den szegmensben 1 szdzalékos névekedést
mutatott, kivéve Oroszorszagot és a hazai pia-
cot, ahol ez a szam 2,2 szazalék volt. A bejelen-
tett értékesités 0,6 szazalékkal, 8,1 milliard eu-
rora nétt, de az vallalat széllitasi Uzletdga ,na-
gyon pozitiv lendlletet” mutatott, és az érté-
kesités tobb mint 28 szdzalékkal, 1,3 milliard
eurdra nott.

A METRO Real Hypermarket tizletdga hasonlé-
an teljesitett, mint az el6zd évben: az értékesi-
tés 0,5 szazalékkal, 2 milliard eurdra csokkent.
A METRO azonban megjegyezte, hogy a Real
tovabbra is nagyon jél szerepel az online Uiz-
letdgban, a forgalom itt mintegy 45 szazalék-
kal nétt, elérve a teljes értékesités 2 szazalékat.

& Metro AG reports growth for the first
quarter

German company Metro AG has announced that sales
were up 0.2 percent in the 1st quarter at EUR 10.1 billion;
like-for-like sales increased by 0.8 percent. Earnings before
interest, taxes, depreciation and amortisation (EBITDA)
rose 9 percent to reach EUR 608 million. Metro AG presi-
dent Olaf Koch told: they met the targets set for the 1st
quarter of the 2017-2018 fiscal year. Metro’s wholesale busi-
ness line realised a 1-percent growth in every segment, with
the exception of Russia and the domestic market, where the
increase was 2.2 percent. 4

A FrieslandCampina megvette
kinai leanyvallalatat

( A holland
) tejtermel6
< céq, a Fries-
FrieslandCampingaip 2n9CamPr

na bejelen-

tette, hogy 100 szdzalékos részesedést szerez ki-
nai lednyvallalatdban, a Friesland Huishan Dairy-
ben (FHD). A 2015 aprilisdban létrehozott kdzds
vallalatban ezzel a [épéssel most méar minden
részvényt megszerzett a holland cég. A tranzak-
cié pénzlgyi feltételei nem kerdltek nyilvanos-
sagra.

Az FHD a holland Lady markanév alatt gyartja
és értékesiti a helyi eredet(i csecsemétapszer-
formulat Kindban. A Shenyang kozelében, Lia-
oning tartomanyban taldlhaté Gzemben tea-
és kavékrémeket gyartanak mas Friesland-
Campina cégek szamdra. Tavaly szeptember-
ben a holland véllalat bejelentette, hogy a
cégcsoport bevétele 10,7% -kal, 6,1 milliard
eurdra emelkedett az év elsé felében.

% FrieslandCampina acquires

its Chinese affiliate

Dutch dairy company FrieslandCampina has announced
acquiring a 100-percent share in its Chinese affiliate Fries-
land Huishan Dairy (FHD). FHD was established in April
2015 and manufactures and sells infant formula under the
Lady brand name, plus tea and coffee creamers for other
FrieslandCampina affiliates. «

Henkel-rekord a 2017-es
pénziigyi évben
A 2017-es pénzigyi év
20,029 milliard eurds

arbevétele Uj rekord
a Henkelnél. Az érfo-

lyamhatdsok és a felvasarldsok/befektetés-
megszintetések hatdsainak kiszrése utani
szerves arbevétel erésen, 3,1 szazalékkal no-
vekedett.

Az Adhesive Technologies Uzletdg nagyon
erés, 5 szazalékos szerves arbevétel-nodveke-
dést ért el. A szerves drbevétel-ndvekedés a
Beauty Care Uzletdg esetében 0,5 szazalékos
volt. A Laundry & Home Care zletdg pedig
2,0 szazalékos névekedésrél szamolt be.

A csoport szerves ndvekedéséhez Ujra dtlagon
felll hozzajarultak a fejl6dé piacok, 5,3 szézalé-
kos jelentés ndvekedést mutatva a szerves el-
adasokban. Az érett piacok 1,5 szézalékos po-
zitiv szerves novekedést mutattak fel az elada-
sok teriletén.

3,461 milliard euréra. Mindhdrom Gzletdg
hozzéjérult ehhez a névekedéshez.

s Henkel’s record breaking
2017 fiscal year

Henkel realised record breaking EUR 20.029-billion sales
revenue in the 2017 fiscal year. The company’s organic
sales growth was a strong 3.1 percent in this period.
Henkel's adjusted operating profit (EBIT) was up 9.1 per-
cent at EUR 3.461 billion. «

A SPAR Eszak-irorszag
hatékonyabba tette a hiitott
aruk szallitasat

A SPAR UK

S PA R[OS
frorszagi

7 ;ﬂf& fof f-?‘DM franchise
tulajdono-

sa, a Henderson Group fejlesztette hiitékam-
réjat aThermo King hit6 cég éltal kifejlesztett
fenntarthaté berendezésekkel. Az Uj Thermo
King SLXi 300 Whisper egységek segitenek a
Henderson Groupnak — amely a mikodteté-
je az észak-irorszagi SPAR és az EUROSPAR (iz-
leteknek — a hémérséklet-érzékeny termékek
széllitdsaban. A SPAR szerint ezek a készUlékek
alacsonyabb tizemanyag-fogyasztés és foko-
zott hémérséklet-szabélyozas mellett is haté-
konyabb telematikai és kommunikaciés ké-
pességekkel rendelkeznek. A Whisper zaj-
csokkentd készlet segft a készilékek hang-
szintjének csokkentésében is, ami lehetévé
teszi a Henderson szamara, hogy tovabb
csokkentse a széllitds sordn bekovetkezd za-
varokat.

- Tébb mint 120 éve forgalmazunk élelmi-
szer- és élelmiszeripari termékeket a kiske-
reskedelmi szektor szamadra, a mlkaddésink
hatékonysdga és fenntarthatésaga mindig
is kulcsfontossagu volt a stratégiankban —
mondta Pat McGarry, a Henderson Group lo-
gisztikai igazgatoja.

& Spar Northern Ireland transports
refrigerated products more efficiently

Spar UK’s Northern Ireland franchise owner, Henderson
Group, has upgraded its refrigerated delivery fleet with
sustainable units developed by the refrigeration compa-
ny Thermo King. The new, more efficient Thermo King
SLXi 300 Whisper units will help the Henderson Group,
which operates the Spar and Eurospar outlets in North-
ern Ireland, with the delivery of temperature-sensitive
products. «

2018/4 Tréd
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Gasztrofovaros harom napra

Az idén harmadik alkalommal megrendezett Sirha
Budapest kiallitasra tobb mint 20 ezer szakmai latogato
volt kivancsi. A régio legjelentosebb élelmiszeripari, siito-
és cukraszipari, szalloda- és vendéglatoipari, gasztronomiai,
valamint a csomagoldipari seregszemléjére 15 orszag tobb
mint 300 kiallitéja hozta el termékeit, szolgaltatasait,
innovacioit. A Budapesti Vasarkozpontban megtartott
kiallitas szakmai partnere az Agrarmarketing Centrum,
kiemelt szakmai partnere a METRO, kiemelt
médiapartnere a Trade magazin volt.

megnyitén Nagy Istvan, a Fold-
Am(ivelés[)gyi Minisztérium (FM)

parlamenti dllamtitkara hangsu-
lyozta:
— Egy orszag gasztrondmiaja csak akkor
lehet jo, ha az alapanyagokat az agrarium
folyamatosan és jo
mindségben tud-
L+ ja biztositani. A jo
gasztrondmiahoz
Magyarorszdgnak
megvannak a fold-

| rajzi adottsagai, az

! egyéb feltételeken
azonban még lehet,
és kell is, tovabb ja-
vitani.
Elengedhetetlennek nevezte példaul a
szaktudas bévitését, a kreativitds és az
innovacié szélesebb kord alkalmaza-
sat. Mint mondta: szemléletvéltasra van
szUkség, amelynek kdzéppontjdban
a mindségi termelésnek, a kdrnyezet-
tudatossagnak és az élelmiszer-bizton-
sagnak kell allnia,
a foldmdvelésugyi
tarca céljaival 6ssz-
hangban.
Ganczer Gébor, a
Hungexpo Zrt. ve-
zérigazgatdja azt
emelte ki, hogy
a kidllitassal kap-
csolatos  kordbbi
szkeptikus hangok
is elhallgattak mostanra, és a Sirha Bu-
dapest,nemcsak a vendéglatdipari szak-
ma legnagyobb, hanem egységesen a
legtdmogatottabb seregszemléjévé
valt"Kulon sikernek nevezte, hogy mos-
tantdl a cukrasz- és pékipar szerepléi is
a rendezvény nélkilozhetetlen résztve-
véi lettek.

Nagy Istvan
allamtitkar
Foldmiivelésiigyi Minisztérium

Ganczer Gabor
vezérigazgatod
Hungexpo

LCEE 5018/4
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Egymasra talalas szoftveres
segitséggel

A Sirha Budapest 2018 a Sirha nemzet-
kozi halozat legnagyobb eseménye, a
lyoni alapité rendezvény utan. Es nem
csupan méretei (az idei kiallitds méar 30
ezer négyzetméteren varta az érdekl6-
déket), hanem jelentésége miatt is. Ide-
haza ma mar a Sirha Budapest az a féorum,
amelyre az érintett dgazatok elhozzak a
teljes kindlatukat, és ahol lehet&ség nyilik
a legfrissebb trendek megismerésére, Uj
beszallitdi megéllapodasok elékészitésére
és az Uzletek megkotésére.

A kidllitadson ezuttal is rengeteqg talal-
kozdt bonyolitottak le, idén harmadik
alkalommal is a kalon erre a célra kifej-
lesztett szoftver segitette a vallalkozasok
egymasra taldlasat, illetve az elézetes
idépont-egyeztetéseket. A programra a
megnyitd napjaig csaknem 100 cég jelez-
te részvételét, koztlk szallodaldncok, mul-
tinacionalis kereskedelmi vallalatok, bu-
torkésziték, csomagoladstechnikai tizemek,
élelmiszergyartok, biotermékek el&allitdi,
konyhai felszerelések gyartoi. (A program
szervezbi az Enterprise Europe Network
és a PRIMOM Alapitvany voltak)

A Magyar Pékszovetség, illetve a Magyar
Cukrész Iparosok Orszagos Ipartestilete
2018-t6l a Sirha Budapest kiéllitas szakmai
tdmogatodi, ennek kodszonhetben az idei
kiallitdson a kordbbindl is tobb cukrédsz és
pék kiallitd, valamint latogato vett részt.

Versenyek futoszalagon

A rendez&k nagy hangsulyt fektetnek a
kidllitas folyamatos meguijitasara, ezért
szamos Uj elemmel bévilt a kinalat a
két évvel ezelSttihez képest. A Magyar-
orszagi Rendezvényszervezék és -szol-
galtatok Szovetségének egylttmUiko-
désével rendezték meg az International

Catering Cup elnevezésU verseny hazai
dontéjét, amelyen a résztvevd csapatok
szamos képességukrél adtak szamot a
szervezéstél kezdve a logisztikdn at az
ételek eldkészitéséig és talalasdig. Az
idehaza els¢ alkalommmal kiirt verseny
gyéztese az Albatros-Expo Catering Kft.
(Kasuba Laszlo, Balazs Gergd, Volenter
Istvan) lett.

Ugyancsak Ujdonsag volt az Orszagos
Kozétkeztetési Szakdcsverseny, ahol az
induldk hazai alapanyagokat tartalmazo,
elére meghatarozott élelmiszerkosarbol
készitettek tradicionalis izeket képviseld
ételeket, a modern gasztronémia jegyé-
ben. A verseny legjobbja az Eurest Buda-
pest csapata volt.

Az immar hagyomanyos Sirha Budapest
Desszert Verseny gydztese Berta Gréta és
K&rosi-Fehér Emese lett, akik a Kempinski
Hotel Corvinus Budapest cukrészatanak
hirnevét dregbitették eredménytikkel. A
Kolonics Zoltan 4ltal szervezett program
mar az elsé Sirha Budapest dta élvezi a
cukrész szakma kiemelt figyelmét, melyet
g az elkészUlt mivek
X magas mindsége
és a zsUriben he-
lyet foglald neves
cukraszok jelenléte
is indokol.

A legnagyobb ér-

deklédéssel vart
Hamvas Zoltian esemény ezuttal a
elndk Bocuse d'Or ma-

Bocuse d'Or Akadémia oy ez
gyarorszagi dontéje

volt. A kiélezett versenyben a balaton-
szemesi Kistlicsodk Etterem séfhelyette-
se, Pohner Adam diadalmaskodott, igy
6 képviselheti majd Magyarorszagot a
verseny eurdpai dontdjén Torindban,
és — siker esetén — a 2019-es lyoni vilag-
dontén. A konyhai és a kostold zsUriben
Osszesen 24 séf foglalt helyet, koztlk a
két évvel ezeltti eurdpai dontd gydz-
tese, Széll Tamas is, aki Torindban a zsUri
elndke lesz.

Nagy siker volt a Magyarorszag soros
elndksége tiszteletére a Magyar Turiszti-
kai Ugynokség és a Magyar Bocuse d'Or
Akadémia altal meghirdetett V4 mend, a
tagorszagok jellegzetes alapanyagaival,
valamint a V4 MenUk Hete, amelynek ke-
retében a kidllitdson bemutatott fogaso-
kat a kezdeményezéshez csatlakozo ét-
termekben barki megkdstolhatja februar
12. 65 18. kozott.



Dijazott innovaciok

A szakmai programok kdzott élénk ér-
deklédés kisérte a Gasztrodesign 2018
elnevezés( rendezvényt és a hozza kap-
csolodo kerekasztal-beszélgetést, ahol
szakemberek és érdekléddk vitattdk meg
a vilag vezetd szallodas és éttermes de-
signtrendjeit.

Jzleld meg a vildgot, formald at az izlé-
sed!”cimmel Magyarorszagon most el6-
sz6r rendezték meg a nemzetkdzi szakmai
korokben ma mar fontos férumnak sza-
mitd Omnivore-t (@amelyet ezUttal Omni-
vore Budapestnek neveztek), amelyen az
orszag leginnovati-
vabb séfjei tartottak
45 perces eléadéso-
kat, bemutatva sajat
gasztronémiai latés-
maodjukat, és azokat
a technikai megol-
dasokat, melyeket
késdbb a nézdk
is alkalmazhatnak
munkajuk soran.
AHungexpo Zrt.ésa
Trade magazin idén harmadik alkalommal
rendezte meg a Sirha Budapest innovaciods
termékversenyt, amelyben a kiallitas téma-
jahoz illeszkedd innovativ megoldasokat ér-
tékelte a szakmai zsUri.

Részletes beszamoldnk a 32-34. oldalon
olvashaté./

Lot »

Hermann

Zsuzsanna
tigyvezetd-fészerkeszté
Trade magazin

¢ Sirha Budapest, 2018: A culinary

capital for three days

Already the third Sirha Budapest trade show was organised
this year at the Budapest Fair Centre. There were more than
20,000 trade visitors at the event, to see what more than 300
exhibitors from 15 countries had to offer. At the opening
ceremony Istvan Nagy, secretary of state at the Ministry of
Agriculture underlined: a country’s gastronomy can only be
good if it is continuously supplied with high-quality produce
by farmers. Hungexpo Zrt.s CEO Gabor Ganczer stressed
that by now Sirha Budapest has become not only the biggest
but also the most supported event of the hospitality trade.
Sirha Budapest 2018 was waiting for exhibitors and visitors
already on 30,000m” Many meetings were held at Sirha
Budapest and special software had been developed for
businesses before the trade fair, to help them find business
partners. Almost 100 companies registered for the match-
making programme, which was organised by Enterprise
Europe Network and PRIMOM Foundation. From 2018 the
Hungarian Baker Association and the Guild of Hungarian
Confectioners are official supporters of Sirha Budapest, and
thanks to this there were more bakers and confectioners
present at the trade exhibition than ever before.
Compared with the previous Sirha Budapest two years ago,
there were many new programmes, such as the Hungarian
final of the International Catering Cup competition — won
by Albatros-Expo Catering Kft. (LaszI6 Kasuba, Gergd Balazs,
Istvan Volenter) or the Public Sector Catering Competition,
in which the Eurest Budapest team finished first. Gréta
Berta and Emese Kérosi-Fehér (Kempinski Hotel Corvinus
Budapest) won the Sirha Budapest Dessert Competition,
which was organised by Zoltan Kolonics. It is needless to

kiemelt téma: Sirha Budapest 2018 visszatekint6 /77777

kukoricateszta

A Sirha szakkidllitdson mutatkozott be
a viladg elsé magas rosttartalmu (szari-
tott), igy gluténmentes kukoricatésztaja,
amelyet egy magyar csaladi vallalkozas
tobbéves kutatémunkaval kisérletezett
ki. A CIVITA magas rosttartalmu kukorica-

Magyar fejlesztés a vilagelso

tészta 2017-ben a gasztrondmiai Oscarnak
szamf{to Great Taste Award mezényében
csillagos elismerést kapott.

A termék csak kukoricalisztet és vizet
tartalmaz, magas (@ hagyomanyosnal
haromszor t8bb) rosttartalma az egyedi
gyartasbol készilt lisztnek koszdnheté.
A megvalodsitas a kézmlves mindség
és a korszer( gyartastechnologia 6t-
vozete. Fontos az egy kézben tartott
J[farm-to-table” termelési folyamat, a
kukoricafeldolgozds minden fazisa egy
kézben, egy telephelyen torténik A ter-
mékhez csak GMO-mentes termelésbd|
szarmazo kukoricat dolgoznak fel. //

The world's first high-fibre, glu-
ten-free corn flour pasta debuted
at Sirha Budapest. Itis called CIVITA
and it was developed by a Hungar-

& A Hungarian innovation: the world’s first high-fibre corn flour pasta
ian family enterprise. The product
only contains corn flour and water,
but its fibre content is three times
bigger than the average, thanks to

the special production technology
used to make the flour. Only GMO-
free corn is used to produce CIVITA
pasta./

Népszertusitik a sertéshust

Koéstoltatasokkal igyekszik népszerd-
siteni a sertéshust az Agrarmarketing
Centrum (AMC) és a Vagdallat és Hus
Szakmakozi Szervezet és Terméktanacs
(VHT), jelentették be a Sirha Budapes-
ten rendezett kdzos sajtotajékoztatdju-
kon. Az aprilis 30-ig tartd kampanynak
tobbek kozott a SPAR és az Auchan is
helyet biztosit. A kdstoltatasok mellett

a husvéti idészakban médiakampanyt
is szerveznek.

A rendezvény keretében Daroczi Laszlo,
az AMC Ugyvezetdje és Babati Zoltan, a
VHT elndke egytittmikodési megallapo-
dast irtak ald, amely szerint kolcsonos té-
jékoztatassal, adatszolgaltatassal, isme-
retek és eredmények megosztasaval ki-
vanjak stabilizalni a sertésagazatot. /

Pork is promoted

The Agricultural Marketing Centre
(AMC) and the Livestock and Meat
Interprofessional Organisation and

Marketing Board (VHT) announced at
Sirha Budapest that until 30 April 2018
tasting sessions will be used in Spar, Au-

chan and other stores to popularise pork
consumption. In the Easter period a me-
dia campaign will back the initiative. //

say that the Hungarian final of the Bocuse d'Or generat-
ed the greatest attention: Adam Pohner, the sous chef of
Kistlicsok Restaurant in Balatonszemes won the contest, so

he will represent Hungary in the European final in Torino.
For the third time, Hungexpo Zrt. and Trade magazin or-
ganised the Sirha Budapest innovation competition. //

2018/4 WELL!
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Megoldascsomagokat kinalnak

A Sirha 2018 szakkiallitas
egyik — elhelyezésében is -
kozponti szereploje

a METRO Kereskedelmi Kft.
volt. Megjelenésiikrol,

uzleti elképzeléseikrol,
ujdonsagaikrol Horvath Imrét,
a cég vezérigazgatojat
kérdeztiik.

Hogyan keriilt stratégiajuk
fokuszaba a gasztronomia?

A kiskereskedelmi és a vendéglatd szeg-
mens egyarant fontos szamunkra, dm a
két terllet mas di-
namikaval fejlédik.
A forgalmunkban
most hozzavetdle-
gesen 40 szézalékot
képviselé horeca
rendkivil jelentds
potencialt hordoz,
de az itthon mUko-
dé 50 ezer kiskeres-
kedelmi vallalkozas
tébbsége is kapcsolddik a METRO-hoz.

A hazai vendéglatas és a METRO horeca
terlletének parhuzamos fejlédése a szi-
nergidk j¢ kihasznalasat is bizonyitja. A
vendéglatasnak ma mar meghatarozo
szerepe van abban, hogy Budapest Euré-
pa egyik legkeresettebb utazasi célpontja.
Ugyanakkor termékvalasztékaval és szol-
gdltatasaival ezt a folyamatot a METRO na-
gyon jol tudja tdmogatni. Ha a standunkon
korilnéz valaki, inspirdld vélasztékot lat.
Eppen azimént erésitették meg a Bocuse
d'Or versenyre itt bevasarld” séfek, hogy
amit a szakdcsok kordbban nem taldltak
meg, vagy éppen idegenkedtek téle, az
ma mar mindennap elérheté szamukra
a METRO-ban.

Horvath Imre
vezérigazgatod
METRO

Hogyan tudnak megfelelni
a folyamatosan novekvo minoségi
elvarasoknak?

Kozvetlentl a termelétdl vasarolni — ez
ma egy olyan Uzleti modell, amit Magyar-
orszagon néhany tucat étterem tud csak
megengedni maganak. A mi szereplnk
az, hogy a hulldmzo alapanyag-minéség
a tobbieknél se jelentkezzen probléma-
ként: megtalalni, illetve kinevelni azokat
a helyi és kilfoldi beszallitdkat, akik kons-

Irade PYETIA
magazin

tans médon tudjak biztositani az dru ma-
gas mindségét. Ezeket aztan a METRO t6bb
mindennel tdmogatja, példaul kommuni-
kdcioval, kalfoldi piacra jutdsuk, illetve mi-
néségbiztositasi rendszerik kialakitdsanak
segitésével.

A METRO rendre a Sirha
legnagyobb kiallitoja!

Ez a stand min&séget, megbizhatésagot,
szakértelmet sugaroz; visszajelzésekbdl azt

-
METRO

A hazai vendéglatas és a METRO horeca teriiletének
parhuzamos fejlodése a szinergiak jo kihasznalasat is bizonyitja

latjuk, hogy vevéinknek tetszik a megjele-
nésink, és racsodalkoznak, mire képes a
METRO, és mennyi aspektusat nem ismer-
ték eddig tevékenységlinknek. A kapcso-
latépitésnek is megfelel terep ez, hiszen
j6 benyomast tehetiink azokra a szakem-
berekre is, akik eddig esetleg nem voltak
partnereink.

Akuldetéstinket szeretnénk véasarldinkban
tudatositani, arra keresstik a valaszokat, mi-
képp tudjuk partnereink Uzletét segiteni,
hogyan jarulhatunk hozza sikerikhoz. Ezt
a 9 szigetet 360 fokos koncepcionak hivjuk,
ahol a METRO teljes,megoldas-csomagjat”
mutatjuk meg: b6 fele termékekrdl, masik
része szolgaltatasokrol szol. Az utdbbiak

kozott alapnak tekintjik a HACCP-tanacs-
adast pénzlgyi és finanszirozasi megolda-
sokat, jogi segitséget nyujtunk Megismer-
kedhet az érdekl6dd a tavaly bevezetett és
Budapest utdn mar vidéken is népszerU-
vé valt Metro Max kiszallitasi rendszerrel,
amely a kordbbi szisztéma atpozicionaldsat
jelenti a piac 21. szézadi elvérdsainak meg-
feleléen. Buszkék vagyunk a profi vendég-
latast kiszolgald konyhai eszkdzeinkre és a
kapcsolédd szolgaltatasi elemekre: kon-
zultalunk, tervezink, épittink
megrendeldink igényeihez és
lehetéségeihez igazodva, sét,
mar részt vesziink mindennek
a finanszirozasaban is.

Mit emelne ki
ujdonsagaik koziil?

Az idei év nagy innovacio-
ja a két, el¢szor a Sirhan be-
mutatott digitalis termékunk.
Altaldnos problémakra keres-
tdk a megoldast; egyik, hogy
Magyarorszagon az éttermek
tébb mint fele nem rendelke-
zik internetes bemutatkozasi
lehetéséggel. Sajét fejlesztés(i programunk
alkalmazésaval szakértéink minddssze 10
perc alatt téritésmentesen elkészitik a
vendéglatéhely weblapjat. Par nap alatt
itt a kidllitdson 300 ilyen készUlt, de ez a
szam terveink szerint 2 hénap mulva eléri
a kétezret. Ehhez kotédik a masik téma s,
az asztalfoglalas kérdése: a mikodé rend-
szerek alkalmazasa nem kis koltséget rétt
az éttermekre — t6link ezt ugyancsak in-
gyen kapjak.

A kovetkezd hénapokban Ujabb és Ujabb
digitalis termékekkel jelentkeziink, azaz a
METRO alaposan fel fogja zavarni az &llo-
vizet a vendéglatas digitalizacidjanak te-
raleténis./

& Offering solutions in packages

METRO Hungary was one of the most
important participants at the Sirha 2018
trade show. We asked CEO Imre Hor-
vath about their presence and plans.

- Both the retail and the hospitality
segments are important for us, but
these two sectors are developing
at different speeds. At the moment
the Horeca sector represents ap-
proximately 40 percent of our sales
turnover. The progress made by
Hungary's hospitality sector and the
development of Metro's Horeca line

indicate a good utilisation of synergies.
METRO Hungary's roleis to find or train
those suppliers in Hungary and abroad
who can continuously provide us with
high quality products. We support
these suppliers in every way possible,
e.g. communication, entering foreign
markets, quality assurance system.

This stand projects quality, reliability
and expertise; feedback from our cus-
tomers shows that they like our pres-
ence here at Sirha. We call this 9-is-
land complex the 360-degree concept,

where we present Metro’s full package
of services. Half of our presence is about
products and the other half is about
services. Our visitors can learn about
the Metro Max delivery system.

By using METRO's own website design
software, our experts can make a web-
site for a bar or restaurant in just 10
minutes. So far 300 such websites were
made during the Sirha trade fair, and in
2 months' time there will be 2,000. We
also offer a free table booking applica-
tion to bar and restaurant owners. //


www.metro.hu

METRO

PROFESSIONAL

- T FEDEZZE FEL MEGUJULT
A i SAJATMARKA KINALATUNKAT!



www.metro.hu

/7777 kiemelt téma: Sirha Budapest 2018 visszatekint6

28

A Sirha teret adott a hazai

gasztronomia legnagyobb versenyeinek

A kozétkezteteés legjobb szakacsai

Budapesti csapat gyézelmével zarult a
Kozétkeztetési Szakacsverseny. A Sirha
Budapest kidllitds adott otthont febru-

ar 9-én a ,Kozétkeztetési Szakacsverseny
2017-2018" orszagos dontéjének, amelyen a
régios el6dontok 12 gydztes csapata mérte
Ossze tudasat a nyilvanossag elétt. A ver-
seny orszagos dontéje dr. Fazekas Sandor
foldmuveléstigyi miniszter févédnoksége
mellett, a Nemzeti Elelmiszerlanc-bizton-
sagi Hivatal (Nébih) és a Kozétkeztetdk,
Elelmezésvezetdk Orszagos Szdvetsége
(KOZSZOV) kdzds szervezésében zajlott.

A kozétkeztetési gasztrokupa irdnyadd
témdja idén a,Tavaszvaro ételek a hagyo-
many és a megujulas jegyében” volt. A
haromfordulés versenyben ¢sszesen 52
csapat indult. A verseny nyilvanos zardak-

kordja — a f6zé&stél a talaldson at a zsUrizé-
sig — bévelkedett a latvanyossagokban. A
kihivast az Eurest Budapest csapat nyerte a
selymes csicsdkalevesbdl, savanyitott zold-
ségekkel talalt spendtos harcsabol és spar-
gaval megbolonditott eperkrémesbdl &llé
menUjével. Masodik helyen az Eurest Gydr
paros végzett, mig a dobogd harmadik fo-
kdra a Hungast Pécs csapat allhatott.

A dontésok ételsorait neves szakértékbdl
allo zsdri — példaul Szatmari Janos, Gulyas
Kéroly, Wolf Andras, Vomberg Frigyes és
Ambrus Gyorgy — értékelte. A birdldk a
____———

e —

@;

kotelezéen el6irt kritériumok mellett azt
is figyelembe vették, hogy a versenypro-
duktumok hozzajarulnak-e a hagyomanyos
izek, ételek modernizalasahoz, az étkezési
kultura fejlesztéséhez, illetve a tavaszi év-
szak gasztrondmiai sajatossagainak és szo-
kdsainak megismertetéséhez.

A kozétkeztetési szakacsversenynek né a
respektje a gasztrondmiai szakman beldl,
az ételek elkészitéshez rendelkezésre alld
6sszeggel kapcsolatos fenntartasok ellené-
re is. A latvanyosan télalt fogasok nyilvan-
valdan nem allnak tadvolabb a munkahelyi
étkeztetés valdsagatol, mint a Bocuse ver-
senyek tanyérjai az dtlagéttermek vilaga-
ban latottaktol A kreativan dsszedllitott
mendsorokra jo volt ranézni — ez latszott
az azokat szemlélé érdekléddk arcan. A
lehetd legjobb kezekbe kerllt versenytdl
sokat varunk a jovében is.

& The best chefs in public sector catering

Eurest Budapest was the team that won
the "Public Sector Catering Compe-
tition 2017-2018' on 9 February. The
National Food Chain Safety Office
(NEBIH) and the National Associa-
tion of Public Sector Catering Service
Providers (KOZSZOV) organised the

competition. In three rounds 52 teams
competed, from which 12 reached the
final that was part of the Sirha Budapest
trade exhibition’s programme.

The runner-up was Eurest Gyér and
the bronze medal went to Hungast
Pécs. The best experts were members

of the jury that evaluated the men-
us cooked by participants, e.g. Janos
Szatmari, Karoly Gulyas, Andras Wolf,
Frigyes Vomberg and Gyorgy Ambrus.
In the culinary trade the prestige of the
public sector catering competition is
growing. //

Rendezvénygasztronomiai Bajnoksag

A Sirha Budapest elsé napjan zajlott az
|. Magyar Rendezvénygasztrondémiai Baj-
noksadg — az International Catering Cup -
Hungary Selection — verseny. A nemzetkozi
megmeérettetés célja a szakma megujitdsa
az Uj kulindris inspiraciok felfedezésén ke-
resztul. A kihivas a magyar versenyzéktél is
azt kdvetelte meg, hogy kilonbozd aspek-
tusokbdl kdzelitsék meg egy fogadés, egy
rendezvény vendéglatoi szolgéltatasait. A
jeldlteknek tobb terileten is bizonyftaniuk
kellett tudasukat a probatételek soran:
konyhai el6készités, ételek elkészitése, az
ételkredciok szallitasa és az ételek prezen-
taldsa. A verseny soran a kovetkezé ételeket
kellett télalni: hideg el&ételként kacsa- és
libamaj, meleg eléételként rakmarta-
sos pisztrang, a féétel sertéshus, a desz-
szert pedig mangos csokoladés édesség.
A Magyarorszagi Rendezvényszervezdk és
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-szolgéltatok Szovetsége és a Hungexpo
szervezésében megvaldsuld magyar baj-
noksagra négy rendezvénygasztronémiai
cég kvalifikdlta magét. A versenyzok kézott
az idei és kordbbi Bocuse d'Or versenyek
részvevoivel is taldlkozhattunk A gy&ztes
Albatros-Expo Catering Kft. (Kasuba Lasz-
|6, Baldzs Gergd, Volenter Istvan) lett — 6k
fogjak hazankat képviselnia 2019-ben meg-
rendezésre kerllé 6. International Catering
Cup nemzetkdzi versenyen —, utdnuk a
sorrend a kovetkezd volt: Budapest Party
Service Kft, Fody Event and Party Service
Kft, La Fiesta Party Service Kft. //

& Event Gastronomy Championship

On the first day of the Sirha Budapest
trade exhibition the 1st Hungarian Event
Gastronomy Championship: Interna-
tional Catering Cup - Hungary Selection
contest was organised. Four event gas-

tronomy companies qualified for the
finaland the winner turned out to be the
Albatros-Expo Catering Kft. team (LaszI6
Kasuba, Gergé Balazs, Istvan Volenter).
They will represent Hungary at the 6th

International Catering Cup in 2019. The
silver medal went to Budapest Party
Service Kft, Fody Event and Party Service
Kft. took home the bronze medal and La
Fiesta Party Service Kft. finished fourth./



Pohner Adam f6z
a Bocuse d’Or europai dontojén

A Sirha Budapest legnagyobb érdeklédés-
sel vart eseménye kétségkivil a Bocuse
d'Or magyarorszagi dontdje volt, ahol
tObbszaz nézé kovethette a versenyt. A
versenyzék nem voltak konnyU helyzet-
ben, hiszen Széll Tamas és az eurdpai gydz-
tes, majd vildgbajnoki negyedik helyezett
magyar csapat nagyon magasra tette a
lécet. A nulladik napon a versenyz&k Elek
Richérd, Garai Adam, Haraszti Zsolt, Poh-

ner Adam, Veres Istvan és Volenter Istvan a
kdzel 1000 négyzetméternyi METRO-stand
erre kijelolt piacterén valogatték az alap-
anyagokat.

A kostold zsUriben olyan nemzetkdzi ki-
valésagok is helyet kaptak, mint Enrico
Crippa, akinek Piazza Duomo nev( étter-
me az Olaszorszagi Albdban hdrom Mi-
chelin-csillaggal buszkélkedhet. De itt volt
Henrik Norstrom is, aki 2001-ben mésodik
lett Lyonban. AV4-ek is képviseltették ma-
gukat, a zstriben helyet kapott egy cseh,
egy szlovak és egy lengyel séf is. Enrico
Crippa mellett Szé&ll Tamas és Hamvas Zol-
tan foglaltak helyet az elnoki székekben, de
pontozott tobbek kdzott Szulld Szabina és
Sérkozi Akos is.

A versenyzdk két ételt készitettek el, egy
hus- és egy vegetdridnus témat. Kdtelezd
alapanyagokkal dolgoztak, a hustélhoz a
borjuszlz, a csllok és a veld volt megadva,
a vegetdridnus témahoz pedig a rizotto rizs,
a gorgonzola és a flrjtojas. A vegetéridnus
ételhez kisorsolt meglepetés-6sszetevdk a
metél6hagyma és a borso voltak. A kiélezett
versenyben a balatonszemesi Kistiicsok Ette-
rem séfhelyettese, Pohner Adam diadalmas-

kodott, igy 6 képviselheti majd Magyarorsza-
got a verseny eurdpai dontéjén Torindban, és
- siker esetén —a 2019-es lyoni vilagdontén. A
képzeletbeli dobogdn a masodik helyet Vo-
lenter Istvan, a harmadikat Veres Istvan fog-
lalhatta el — 6k harman osztoztak a legjobb
konyhai munka és a legjobb tanyérok dijain is.
Az Uinnepélyes eredményhirdetésen a zsUri
elndke, Enrico Crippa és Széll Tamas is el-
ismeréen beszélt a résztvevék munkajarol,
mindketten egyetértettek abban, hogy fel-
készult, eltokélt, aldzatos séfeket lattak, szé-
pen, tisztan versenyezni. Mielétt kihirdette,
ki léphet a dobogd legfelsé fokara, Hamvas
Zoltan azt is bejelentette, hogy juniusban
Torindban Széll Tamas is a zsUri elndke lesz
az eurdpai valogaton. /

& Adam Pohner will represent Hungary in the European final of Bocuse d’Or

One of Sirha Budapest's highlights was
the Hungarian final of the Bocuse d'Or
chef competition. Several hundred peo-
ple were cheering for the country’s best
chefs, who were cooking from ingredi-
ents purchased at the 1,000m’ stand of

METRO Hungary. Competitors had to
prepare a meat and a vegetarian dish.

Adém Pohner, the sous chef of Kistlicsok
Restaurant in Balatonszemes won the
final, so he will represent Hungary in the
European finalin Torino. Istvan Volonter

finished second and Istvan Veres won the
bronze medal. When the results were cer-
emonially announced, jury president En-
rico Crippa and Tamas Széll (the winner
of Bocuse d'Or Europe in 2016) praised
the performance of the finalists. /
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Desszertverseny

A szakkidllitds nyitonapjan kertlt megren-
dezésre a Sirha Budapest Desszert Verseny.
A megmérettetés a szakembereknek ki-

vant lehetéséget biztositani tehetségik
bemutatasara, illetve tapasztalatgyUjtésre.
Averseny —immar harmadik alkalommal —
Magyarorszag egyik legelismertebb kreativ
cukrdszanak, Kolonics Zoltannak a szerve-
zésében zajlott.

A versenyzék honapokon keresztil toké-
letesithették versenymunkaikat a szpon-

zorok 4ltal biztositott magas minéségu
alapanyagok felhasznélaséaval. A kove-
telmények idén, akarcsak legutébb gyu-
molcsds desszertet, tanyérdesszertet és
artisztikai munkat is el6irtak 2018-ban a
tapasztaltabb cukraszok mellett egészen
fiatalok is képviseltették magukat, és a
versenyz6k kozott éttermi, széllodai és
cukraszdai szakemberek is szerepeltek. A
zsUriben a szakma olyan kivalosagai Ultek,
mint Andrész Zoltan, Korponai Péter, M&zas
Istvan, Nicolas Coffin, Pesti Istvan, Sarkozi
Akos és Veszely Attila.

Averseny gydztese és az Artisztikai kilon-
dij tulajdonosa Berta Gréta és Kérosi-Fehér
Emese lett, a masodik helyet és a Legszebb

tanyér kilondijat Faredi Krisztian és Karolyi
Zsuzsanna vitte haza, a harmadik helyet
pedig Bulejka Gabriella és Varga Déra sze-
rezte meg./

& Dessert competition

The Sirha Budapest Dessert Competition
took place on the last day of the trade fair,
which was organised for the third time by
Zoltan Kolonics, one of Hungary's most

famous creative confectioners. Gréta Berta
and Emese KGrosi-Fehér won the compe-
tition and they also went home with the
special prize for artistry. Krisztian Firedi

and Zsuzsanna Karolyi were the runners-up
and won the special award for the best
plate dessert. The bronze medal went to
Gabriella Bulejka and Dora Varga. //

Magyarorszag Tortaja

A Magyarorszag Tortaja projekt évrél évre
egyre nagyobb népszerliségnek érvend,
egyre tobb cukraszda verseng a rangos
cimért, és magat a nyertes tortat hatal-
mas érdeklédés kiséri minimalisan egy
éven keresztil A Magyar Cukrasz Iparosok
Orszagos Ipartestilete mar tizenkettedik
alkalommal hirdette meg a pélyédzatot az
augusztus 20-i nemzeti innepunk, allam-
alapité Szent Istvan Uinnepe, Magyarorszag
szimbolikus sziletésnapja kdszontésére.
Idén is Uj, kreativ Otleteket vart az Ipartes-
tulet, féleg magyaros izvildgu, az Gnnep-
pel vagy Magyarorszaggal ¢sszefliggésbe
hozhat¢ tortakat, recepteket, amelyek ki-
zarodlag természetes és egészséges alap-
anyagokat tartalmazhatnak.

A dontés tortak kivalasztasat a Sirha Buda-
pest kiallitds szakmai programjaként tar-
tottdk meg februdr 9-én. A nevezett torta-
kat vitrinekben allitottak ki, a kozonség is
megtekinthette 6ket. A k6zdnség lelatordl,
kivetité segitségével kdvethette az ese-
ményt, melyet Pataki Adam cukraszmester
moderalt. A zs(rizés folyaman a verseny-
76k és a latogatok is lathattak, hallhattak
a versenymunkak értékelését.

Idén 28 torta kozul valasztotta ki a zsUri a
dontés tortakat — holtverseny miatt ezuttal
hatot Budapesti nem kerdilt a legjobbak k-
76, két vidéki cukraszda viszont, a balatonfu-
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redi Bergmann és a komaromi Janoska két
tortat is delegalhatott a verseny kdvetkezd
forduldjaba. Mellettik a dunafdldvéri Téth
Cukrédszda és a nagykérosi Vanilia & Gelar-
to egy-egy tortdja jutott az elsd 6 kdzé.

ﬁﬂdq

Magyarorszag Tortdjat augusztus elején
ismerheti meg a nagykozonség, és az au-
gusztus 20-i Unnepségeken kostolhatja
meg elészor. Ezt kdvetden az orszag sza-
mos cukraszddja arusitja majd./

& Cake of Hungary

The Guild of Hungarian Confectioners
organised the Cake of Hungary contest
for the 12th time, to celebrate national
holiday 20 August in style. New and cre-
ative ideas were welcome by the guild,
especially those that were likely to meet
the taste of Hungarian cake eaters. From

the 28 entries the jury selected the final-
ists at the Sirha Budapest trade show
on 9 February. Six cakes qualified for
the final - these were also exhibited in
glass cabinets at the trade fair. Bergman
confectionery from Balatonfired and
Janoska from Komarom both sent two

cakes to the final. Téth Confectionery
from Dunaféldvar and Vanilia&Gelarto
from Nagykéros also competed in the fi-
nal. The public will learn who the winner
is in early August and people will have
the chance to taste the Cake of Hungary
on 20 August for the first time. //
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Ismet sikeres innovaciokkal
versenyeztek a kiallitok

Februar 7-én, a Sirha Budapest 2018 kiallitas megnyitojat kovetoen keriilt sor a helyszinen
a harmadik Sirha Budapest Innovacios Termékverseny dijatadojara.

z okleveleket és egye-

di Gvegdijakat Ganczer

Gébor, a Hungexpo
vezérigazgatdja, a verseny ki-
iréja, Nagy Istvan, az FM par-
lamenti dllamtitkdra, valamint
Hermann Zsuzsanna, a Trade
magazin f&szerkesztéje és
egyben a verseny zsUrielndke
adtdk at.

A szakmai kidllitdshoz kapcso-
l6do versenyre csak a kidllitdk
nevezhettek, innovaciojuk-
nak megfeleld 5 kategoria-
ban. A hataridére beérkezett
26 palyazat mindegyike meg-
felelt a kifrdsnak, igy a szakmai
zsUri értékelése utan meg-
szllettek az eredmények. A
kategoriadk elsé helyezettjei
a helyszinen vették at az ot
nagydijat, a dobogdsok az
elismerd okleveleket, majd
a zsUri képviseldi a kidllitok

standjain személyesen adtak
4t a tobbi pélydzénak a rész-
vételt igazold oklevelet.

—EzUton is gratuldlunk minden
palydzénknak, hiszen idén is va-
l6di innovéciokkal jelentkeztek
a kidllitdk, és olyan otleteket,
tébb esetben mar sikeresen
bizonyitott terméket, techno-
l6giat vagy szolgéltatast ismer-

Hermann Zsuzsanna, a zsliri elnoke,
a Trade magazin foszerkesztoje gratulal a nyerteseknek

hettlink meg, amely nemcsak
a hazai piacon, de nemzetkozi
szinten is érdeklédésre tart sza-
mot — hangsulyozta Hermann
Zsuzsanna. — Bizunk benne,
hogy 2020-ban a kovetkezd ver-
senykiirasra is hasonldan magas
szamban érkeznek majd neve-
zések, és sokan bemutatjék Sket
a kovetkez¢ Sirha kiallitason.

A verseny dobogosainak palya-
munkait a kidllitds Innovacios
standjan is megtekinthették a
latogatok

KA

innovations once again

On 7 February the award ceremony of
the 3rd Sirha Budapest Innovation Com-
petition took place at the Sirha Budapest
2018 trade fair. The diplomas and prizes
were presented to the winners by Hun-
gexpo CEO Gabor Ganczer, secretary
of state at the Ministry of Agriculture
Istvan Nagy and Trade magazine edi-
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¢ Exhibitors entered the competition with successful

tor-in-chief Zsuzsanna Hermann. Only
Sirha exhibitors were eligible for entry
and 26 innovations competed in 5 cat-
egories. Ms Hermann stressed at the
award ceremony: among the entries
there are products, services and tech-
nologies which have the chance to be
successful even in foreign markets. /

A palyamunkakat az Innovacios Standon tekinthették meg a latogatok

Sirha Budapest 2018
INNOVACIOS VERSENY — INNOVATION COMPETITION
ELELMISZER ES ITAL
ARANYERMES palyazata
GOLD MEDAL WINNER innovation

Rubin Szegedi Paprika Feldolgozo Kft.

Fliszerpaprika-magolaj / Seasoning pepper seed oil

A Rubin fliszerpaprika-magolaj el@allitasa nélkil6z minden vegyszerrel torténd tisz-
titasi és finomitasi eljarast. A kizarélag hidegen sajtolt, gravitacios tlepitéssel nyert
olaj képes megdrizni értékes beltartalmat, bioaktiv komponenseit. /

Rubin seasoning pepper seed oil is made without using any chemicals for cleaning or
refining. The oil is cold pressed and sediment is removed with the help of gravitation.
Thanks to this the oil preseves its valuable ingredients and bioactive components.

EZUSTERMES palyazata
SILVER MEDAL WINNER innovation

Fino-Food Kft.

Emelt fehérjés tejtermékcsalad / Protein-enriched product range

Friss tejbél készult, koncentrélt, +30% tejfehérje tartalmi termékek, natdr és izesi-
tett valtozatban. Tovabba csokkentett cukor- és zsirtartalommal készlt termékek.
| These products are made from fresh milk, they are concentrated and contain +30%

milk protein. The products are available in plain and flavoured versions. They are
low-fat and low-sugar products as well.

Panyolai Szilvorium Zrt.
Panyolai Rubinszilva / Panyolai Rubinszilva

A Panyolai Rubinszilva agyas technoldgiaval készllt palinka. Klasszikusan agyasnak
az aszalt gylimalcson érlelt palinkat nevezziik. A Panyolai Rubinszilva ezzel szemben
friss szilvaagyon érlelt szilvapalinka, s ezaltal kilonlegesnek szamit az agyas palinkak
kedveldi szamara. / Panyolai Rubinszilva is plum pdlinka made using the fruit bed tech-
nology. Classic fruit bed pdlinka is aged on dried fruits. What makes Panyolai Rubin-
szilva pdlinka special for pdlinka enthusiasts is that it is aged on a fresh plum bed.

BRONZERMES palyazata
BRONZE MEDAL WINNER innovation
m-Gel Kft.
Dia-Wellness tortakrém expressz / Dia-Wellness cake cream express

Csokkentett szénhidrattartalmU. Gyorsan egyszer(ien elkészithetd, fagyaszthat tej-
szinkrém eléallitasahoz. / Low-carb product. It is fast and easy to prepare, and it can
be used to make freezable cake cream.
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CSOMAGOLOIPAR ES LOGISZTIKA SZALLODAIPARI
ARANYERMES pélyazata TERMEKEK

GOLD MEDAL WINNER innovation

ARANYERMES palyazata

Starfol Plusz Kft. GOLD MEDAL WINNER innovation
Innovativ, 100%-ban lebomlo, komposztalhat6 palmalevél talaloeszkozok /
R&S Kft.

Innovative, 100% degradable, compostable palm leaf tableware
[ . Lt , . ROBBE&BERKING barkoffer / ROBBE&BERKING bar trunk
Az elhullott palmaleveleket begy(jtik, majd kiilonbozé méretli és fazont exkluziv

talaldedényeket készitenek belSle. Elelmiszer-biztonsdgosak és nem igényelnek Mobil exkluziv barszekrény, kézzel kalapacsolt eziistozott eszkozokkel.
tovabbi kezelést, mint a laminalas. / Dropped palm leaves are collected and used to | Exclusive mobile bar cabinet, with hand-made, silver-coated tools.
make exclusive tableware items of different sizes and styles. They meet food safety
standards and need no further treatment, just lamination.

EZUSTERMES palyazata
SILVER MEDAL WINNER innovation
Quadro Byte Zrt.

Meniiazonositas / Menu identification

Kérhazakban a kijelolt ételek azonosithatdsaga valdsithatd meg. Talalaskor nem kell
kilon kézzel irni a diétakat azonositd kartyakat, hanem kinyomtathaté etikett for-
majaban, egyénileg rakeril a beteg talcdjara. / Designated foods can be identified in
hospitals. When served, there is no need for hand-written diet type identifying cards,

they can simply be printed and placed individually on the trays of patients.

MAGYAR TERMEKEK

FUSZERPAPRIKA MAGOLA3J - ORLEMENY * DARA
EDES, CSIPOS, FUSTOLT ES BIO VALTOZATOK

www.rubinpaprika.hu

A kategoriak elso helyezettjei a helyszinen vették at az 6t nagydijat
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A dijak atvevoi és a dijak atadoi a harmadik Sirha Budapest Innovacios Termékverseny iinneplésén. M-Gel: Antalicz Miklos ligyvezeto igazgato;
Fino-Food: Szommerné Egyed Linda iigyvezet6 igazgato; Panyolai Szilvérium: Lakatos Gergely vezérigazgato6; Rubin Szegedi Paprika Feldolgozo:
Szokol Lajos iigyvezet6 igazgatd; Inno-Szinergia: Kasza Sandor ligyvezet6 igazgat6; Zila Kavéhaz: Zila Laszl6 mestercukrasz; JET Hungary: Fiizesséry
Erik gazdasagi igazgat6 és Farkas Sandor Zsolt miiszaki igazgat6; Quadro Byte: Siposné Bodon Viktoria iizletag-igazgatd; Maxiz: Bodi Levente

okl. HACCP rendszergazda; Starfol Plusz: Hindiné Odor Ménika iigyvezetd igazgato; Rill&Son: Rill Adam iigyvezetd igazgatd; Ganczer Gabor, a
Hungexpo vezérigazgatoja, a verseny kiirdja, Nagy Istvan FM parlamenti allamtitkar és Hermann Zsuzsanna, a verseny zslirielnoke

Sirha Budapest 2018
INNOVACIOS VERSENY — INNOVATION COMPETITION

SUTOIPARI ES CUKRASZATI
TERMEKEK
ARANYERMES palyazata
GOLD MEDAL WINNER innovation

Zila Kavéhaz Kft.

Zila’l Love Cake’ Tortaforma / Zila 'l Love Cake’ cake mold

Az egyedi szilikon tortaformaval barmilyen torta belsejébe tehetlink sziv format
gy, hogy a tortat barhol megvagva, a szelet oldala sziv format mutasson. / This
special silicone cake mold can be used to create a heart shape inside any cake, in a
way that no matter how the cake is cut, the side of the slice will show a heart shape.

EZUSTERMES palyazata
SILVER MEDAL WINNER innovation

Inno-Szinergia Kft.
Napraforgémagos snidlinges minizsemle /
Mini bread rolls with sunflower seeds and chives
Glutén- és allergénmentes. Elesztdmentesen és tojasmentesen kialakftott textura.
Nem keményité alapl a technoldgia és a beltartalom. 30 napig friss érzet. / Glu-
ten- and allergen-free. Made without using yeast and eggs. The technology and the
nutrional value aren't starch-based. Stays fresh for 30 days.

BRONZERMES palyazata

BRONZE MEDAL WINNER innovation

Inno-Szinergia Kft.
Amarella desszert /| Amarella dessert

Glutén- és allergénmentes. Készre sutot, teljes értékii étkezésre ajanlott desz-
szert. Nem igényel h(itést, hidegen és melegen is finom. / Gluten- and allergen-free.
Ready-baked dessert recommended for full-value meals. Requires no cooling, and it is

deliciuos eaten both cold and warm.

Sirha Budapest 2018
INNOVACIOS VERSENY — INNOVATION COMPETITION
TECHNOLOGIAK

ARANYERMES palyazata
GOLD MEDAL WINNER innovation

Maxiz Kft.
eHACCP-es online HACCP naplo6zas kivaltasara alkalmas innovativ digitalis
platformu napldzasi rendszer / eHACCP - innovative, digital-platform record
keeping system to replace HACCP paperwork with online HACCP record keeping

80%-0s hatékonysag érhetd el a napi HACCP dokumentécid soran. Ezzel egyiitt
biztonsagosabb (tavfeltgyelet), hitelesebb az ellenérzés dokumentalasa (fénykép,
id6bélyegzd). Innovativ megoldasok: QR- és vonalkddolvaso, kiilsé alairas, OCR
scanner, hangalapU txt rogzités. / 80% efficiency can be reached in the daily
HACCP documentation work. It is safer (remote supervision) and more credible in
documenting controls (photo, time stamp). Innovative solutions: QR and barcode
scanner, external signature, OCR scanner, voice-based txt recording.

EZUSTERMES palyazata

SILVER MEDAL WINNER innovation

Quadro Byte Zrt.
Webes ételrendeld rendszer kozétkeztetdknek /
Online food ordering system for workplace and school cafeterias s

Iskolakban, munkahelyeken akar otthonrol is lehet tobb meniibél vélasztani,
online rendelni, készpénzkimél&en, atutaldssal fizetni. A rendelések automatikusan
kertilnek a féz6helyre, igy az adminisztracié csokken. / Dishes can be chosen from
several menus for schools and workplaces from one’s home. The food can be ordered
on-line and paid for with a bank transfer. Orders are automatically delivered to the
place of cooking, so less administration is required.

BRONZERMES palyazata
BRONZE MEDAL WINNER innovation
JET Hungary Kft.

Beerjet 6 mobil sércsapol6 berendezés
| Beerjet 6 mobile beer dispenser systemt

6 sort 7 masodperc alatt csapol veszteség nélkdl. /
6 beers are poured in just 7 seconds and not a drop is lost.
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A Wanzl altal képviselt TOMRA gongyoleg-
visszavalto felismeri a kiilonb6z6
gongyolegeket, szortirozza, és ha kell,
kompaktalja is

Az Opel a kis- és kozépvallalatok szamara
kinalt 0j szolgaltatasat, az Opel Business Class
Service-t mutatta be

A Future Store bejaratat a svajci record
automata ajtok és a Wanzl eGate motoros
kapurendszere biztositotta

Az aruhdz bejaratanal a Wanzl legujabb
bevasarlokocsi- és guruloskosar-kinalata

Az otodik Future Store

tura elsé dllomasan az Opel a kis-
Aés kozépvallalatok szaméra kinalt

Uj szolgéltatasat mutatta be. Az
Opel Business Class Service egyedi meg-
oldédsokat nyujt a vasarlas és szervizelés
terlletén. A kijelolt értékesitési és szerviz-
tandcsadd kozvetlen vonalon hivhato, a
hibamegallapitast max. 120 percen belll
megkezdik, a hozom-viszem szolgaltatds-
sal pedig egyeztetés szerinti helyen veszik
at és viszik vissza az autdt a cég munka-
tarsai. Az autéleadds minden nap 0-24
ordban biztositott, tovabba a kiterjesz-
tett tesztautdparkkal a személyautodk és
a haszongépjarmdvek is kiprébalhatok.
Az druhaz bejérata elétt elhelyezett, Wanzl
altal képviselt, TOMRA gdngyoleg-vissza-
valtd a folyamatos fejlesztéseknek ko-
szonhetéen ma a legprofesszionalisabb
technoldgiaval rendelkezik mind a betét-
dijas, mind a nem betétdijas géngydlegek
visszagyUjtésére Ez annak a 360 fokos ka-
merarendszernek kdszonhetd, mely az itt

Majd 100 m>-t nétt idén a Future Store teriilete. A februar

7-9. kozott megrendezett Sirha nemzetkozi szakkiallitason
immar 5. alkalommal, kozel 550 m*-en, a Trade magazin ismét
bemutatta a legfrissebb, részben eddig mashol még nem latott
aruhazi technologiakat és FMCG-ujdonsagokat. A tematikusan
berendezett iizletben turavezetés mellett lehetett megtekinteni,
aruszallitastol a kasszaig, a kiillonb6zo eladast tamogato
eszkozoket és termékinnovaciokat.

bemutatott T9-es gépben is megtaldlhatd.
A felismeré technolégia lehetévé teszi
barmilyen forma és anyag beazonosita-
sat Egyidejlleg felhasznalhatd betétdijas
Uveg, PET, fémdoboz és nem betétdijas
Uveg visszagyUjtésére is. A nagyméret(
kijelz6n promdciok és reklamfilmek is
megjelenithetdk, a gép altal nyomtatott
nyugtaval pedig akciokhoz kapcsolédd
kupon is generélhaté.

Az automata nyildszard ma mar alapve-
t6 fontossagu egy modern éplleten, igy
a Future Store-bdl sem hidnyozhatott.
A vizszintesen nyilé automata ajtdkkal,
melyeket a svajci record magyarorszagi
képvisel&je, a record Ajtd kindl, ndvelhe-
t6 az éplilet biztonsaga, latvanyossa és
vonzova tehetd a portdl, igy emeli az Gz-
let presztizsét, tovabba segiti az épuletek
klimatizalasat is, ami koltségmegtakaritast
eredményezhet. A svajci record piacveze-
t6i tapasztalattal, az orszag egyik legna-
gyobb maérkafliggetlen szerviz cége, mely

Az eisberg
teljes
portfolidjanak
legtjabb
- termékeit
2 hoztael,
" koztiik a Green

tandcsadassal, tervezéssel és kivitelezéssel
tdmogatja az épliletek modernizaldsat,
szerviz szolgaltatédsuk pedig napi 24 oras
rendelkezésre &llassal biztositja a folya-
matos és zokkenémentes Uzemeltetést
a hét minden napjan.

Kapuk, kocsik, kosarak

Az druhdzba a Wanzl eGate motoros ka-
purendszerén keresztUl |éptlnk be. Az
automatikusan nyilé karok akadalymen-
tes athaladast biztosftanak, és a tdbbféle
riasztasi funkciora bedllithatéd radarnak ko-
szonhetéen, kontrollaljak a bejarati zonat.
A kapu ezenkivil szamlalo és vevéfrek-
vencia-elemzd szoftverrel is kiegészithetd,
illetve kijarati kapuként is funkcionalhat.
Az aluminiumoszlopok fellleti szine, va-
lamint az Uvegkar felirata és szine a cég
arculatdhoz igazithato.

AWanzl Salsa mUanyag bevasarlokocsija-
nak Uj generacidjat innovativ formakiala-
kitas és csendes gurulas jellemzi. A benne
lévé gyerekilés az aprobb aru szamara
taroldrekesszé is alakithatd, a kosar ele-
jén lévé kisarucikk-elvalasztd pedig segit
az aruk igény szerinti rendszerezésében.
A kocsi PET-tartéval is kérheté, vagy akar
kosar alatti tarold funkcidval is ndévelheté a
kapacitasa. Arculati elemek és promocios
kommunikacié megjelenitésére alkalmas
a kosar eleje, mindkét oldala, valamint a
Promobox rekldmfogd és betéti zarrend-
szer. A Salsa 95,150, az év kdzepétdl pedig
mar 200 literes Urtartalommal is rendel-

£ Tobb helyen

is sikerrel
kostoltatta
termékeit

isb
az eisberg A Wanzl YourTable Cool dllvany egyszerre

. ) standunkon
Drink turmix-

z6ldségeket

tobbféle, akar szezonalis termék
prezentalasara is alkalmas, mellette a
Bizerba labonallo mérlege is bemutatkozott

A Szintézis Pricer elektronikus polecimke
fejlesztése az interaktiv térképen megmutatja,
hogy a keresett aru hol talalhat6 az tizletben
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Bakeoff
pékarukinalo

| modularis
rendszere
intenziv termék-
megjelenitést

. és maximalis
atlathatdsagot
biztosit

A Fino Food, a
Fino +30%-kal
emelt fehérjés
tejtermékcsaladdal
Uj kategoriat
teremtett a hazai
piacon

A Bizerba biztonsagos onkiszolgald
kenyérszeleteldje a vevék kényelmét szolgalja,
kilondsen az on the go részlegeken

A Pek-Snack elhozta teljes portfoliojat,
kostoltatta tj termékeit, és bemutatta
a bolti butor-megoldasait

heté. A Wanz| kis alaptertlet( Uzletek
szamara kindlja még az egy tartévazba
helyezheté 1vagy 2 kosaras Pick-up rend-
szerét, ezeken kivil a bejaratnél a hizha-
t6, gurulds kosarak és a gyerekek szamara
gyartott, kis méret(i Tangolino bevasarlo-
kocsik is helyet kaptak.

Vevotajékoztatas bejarattol

a polcokig

A Szintézis a tavalyi év egyik legnagyobb
retail innovaciojat hozta el az idei Future
Store-ra. A Pricer elektronikus polccim-
kék hadiipari technolégidt hasznalva, két-
irdnyd kommunikaciéra képesek; adatot
fogadnak és informaciot kiildenek Ennek
és a Pricer hdromszdgezési modszerének
egylttesével a Pricer képes meghatarozni
az egyes cimkék, tehat az egyes termé-
kek pontos helyét. A vasarlé az tzletben
elhelyezett kioszkon, vagy telefonos app-
likdcion keresztll befrja a keresett termék
nevét, a Pricer pedig az interaktiv térképen
megjeleniti a polchelyet, ahol az taldlhatd.
A fejlesztés egyedilallo a bolton belli
termékek helymeghatérozasaban, és mél-
tan nyerte el a 2017-es Retail Technology

Award (RETA) legjobb vasarloi élmény”

kitintetését.

Az innovativ polccimkéket a Wanzl Your-
Table Cool asztaldn lehetett megtekinteni,
ahol az Eisberg legujabb innovaciodja var-
ta a latogatokat egy kis kostoldval. Az Uj,
Green Drink névre keresztelt saldtamixszel
a zold turmixok készitése egyszertivé valik.
A keverékben mosott és szeletelt romai
saldta, sérgarépa, fodros kel, rukkola, va-
lamint bébispendtlevelek taldlhatdok. A
Green Drinkbdél és valamennyi Eisberg
salatabol kulonféle gyumolcsokkel, fi-
szerekkel, magvakkal, tejjel, joghurttal,
novényi italokkal, tedval vagy akér bor- és
gyumolcsecetekkel végtelen variacioban
készithetdk turmixok A 25 éves Eisberg évi
7200 tonna készterméket allit elé Gyalon,
melynek kozel fele exportra kerUl. Piac-
vezet$ szerepét folyamatosan erdsitve
hamarosan Uj csomagolassal lepi meg
fogyasztoit.

A csemegepultot kivéve, a Future Store
boltberendezéseit, bemutatd és kinald
eszkdzeit, asztaltdl a polcig, a Wanz! biz-

tosftotta. A cég YourTable Cool megoldasa
a hitést igénylé, convenience termékek
legstilusosabb kindléja. Az asztal szamos
tartozékkal rendelkezik, melyekkel jelen-
tés drumennyiség jelenitheté meg egy
fokuszpontban, formajat tekintve pedig
rendelhetd szigetkialakitassal és fali val-
tozatban is. A teljes hitéfelllet -1 és 5°C
kozotti hitéstartomanyt biztosit. A hi-
tés propangazzal torténik, és mikodés
kdzben nem termelédik kondenzviz. Az
asztalhoz kommunikacios feltletek ren-
delheték, melyek szerszammentesen
szerelheték Az asztal vazrészének és a
butorlapnak a szine vélaszthaté. Az alap,
hitéegység nélkdli YourTable asztalcsalad
is hasonldan flexibilisen kezelhet butor-
csalad, kivaloan alkalmas tematikus valto-
70 értékesitési zondkhoz.

A YourTable Cool mellett kerUlt elhelye-
zésre a Bizerba zoldséges 6nkiszolgald
mérlege, mely mindent tud, amit az el6-
dei, igy példaul a termékek automatikus
csoportba foglaldsat is. A dizajnos megje-
lenés Ujdonsaga, hogy nem vesz el helyet
a termékektdl a pulton, mert sajat 1dban
all, és kis helyet foglal.

Frissaruk hidegen, melegen

A tdra kdvetkezé 3 dllomdsan a frissaruk
Ujdonsagai kozott szemezgettiink Elsé-
ként a Pek-Snack helyben sutétt, Uj ter-
mékeit kdstolhattak meg a résztvevdk. A
Pek-Snack fagyasztott pékaru értékesitésé-
vel foglalkozik immar 20 éve, és tobb mint
1500 partnerét szolgalja ki orszagszerte.
Emellett a cég meghatarozd szerepet tolt
be Horvatorszagban is. 70 termékbdl 4llo
allando szortimentjében megtaldlhatok

mini és maxi termékek, pizzaszeletek,
kenyérldngosok, valamint készre sttott
muffinok, fankok is. Az Ujtermék-fejlesztés
sordn nagy szerepet kapnak a partnerek
visszajelzései és folyamatos piackutatasi
eredményeik, igy legujabb innovacidjuk,
a Fitt termékcsaldd mindharom terméke,
a fitt kakads csiga, fitt magvas stangli és
fitt szilvas parna, csokkentett szénhidrat-
tartalommal és magas élelmi rosttal kertl
a pékségek polcaira.

A Pek-Snack termékeit a Wanzl Bakeoff
pékarukindld moduléris rendszerén le-
hetett megtekinteni. Az intenziv termék-
megjelenitést és maximalis atldthatdsagot
biztosité butorzat 1 méter széles tornyai
tetszéleges darabszémban sorolhatok
egymashoz. Egy torony 3 vagy 4 kinalé-
szintbdl és 1 szervizmodulbol all. A kinald
szinteken LED-vilagitas biztositja az aru
erételjes megjelenitését Az egységek aj-
tajai garazsajtohoz hasonldéan nyflnak, és
a gazrugos mechanikaval lassan, Gnma-
guktol zarodnak vissza. A kindlé szintek fa-
polccal és osztott mlanyag talcakkal vagy
Omlesztett druhoz illeszked talcaval igé-
nyelhetdk, legalul morzsatalca taldlhato. A
szervizmodulok szemetes, keszty(itérold,
papirzacské és akar porszivo elhelyezését
is lehetévé teszik, magukba a modulokba
pedig hiitéegység vagy fltott polcegység
is integralhatd.

A pékérurészleg felszereléséhez tartozott
a Bizerba 6nkiszolgald kenyérszeleteldje,
melyen a vasarld sajat maga éllithatja a
szeletvastagsagot és a vagasi sebességet.
Ezzel a megoldassal a helyben szeletelés
biztonsdgos, és a vevd kényelmét szolgal-

ja, kulondsen az on the go részlegeken.

* I1dén kozel 550 négyzetméteren epult fel a Future Store stand,
amely tobb mint 600 szakmai latogatot fogadott a kiallitas 3 napja soran
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AFino kampanyarca, Wossala Rozina
féz6show-ja sok vendéget vonzott

A Future Store standot idén is 25 f6s csoportokban,
szakmai tliravezetés soran lehetett megtekinteni

A pékéru utan a Fino-Food tejhtéjéhez
érkezett a tura. A 100%-ban hazai, csala-
di tulajdonban Iévé Fino-Food Kft. kozel
negyedszazados torténete soran a ha-
gyomanyos értékek megdérzése mellett
mindig kiemelt figyelmet forditott az in-
novaciora, igy szlletett a hazai piacon Uj
kategdriat teremtd Fino +30%-kal emelt
fehérjés tejtermékcsalad. Az emelt fehér-
jetartalom nagyban hozzéjarul a napi fe-
hérjeszlikséglethez Kulon jelentéséggel
bir, hogy a termékek alapanyaga kizardlag
sajat forrasboél szarmazik A Fino-Food ter-
mékei egyedi megjelenéstikkel is hamar
felhfvjak a vasarlok figyelmét.

A Future Store frissarukinalatdban a ZIMBO
is megjelent praktikus és feltiiné csoma-
goldsu termékeivel. A csomagolasfejlesz-
tések, mint a Freshbox, lehetévé teszik,
hogy a csomagolas konnyen nyithatd
és visszazarhato legyen, igy a termékek
mindig frissen kertinek az asztalra. A mar-
kans, piros logo, a tiszta szinkddolds és
az egyértelm jeldlések segitik a vasarlot,

= ! A Future Store
frissaru-

3 E kindlatiban a

% ZIMBO bemutatta
legtijabb
csomagolas- és

7 termékfejlesztéseit

hogy kedvenc termé-
keit gyorsan és egy-
szerlien megtaldlja.
A ZIMBO 1960 ota
gyartja huskészitmé-
nyeit, és idén 10 éve
a cég a BELL Food
Csoport tagja. A cég
egyike azon kevés
gyartoknak Magyar-
orszagon, amely sza-
lamit, kolbaszféléket,
vorosarukat és felva-
gottakat allit eld, va-
lamint kdnnyU snac-
keket és grilltermékeket is kinal. Termékeit
a legszigorubb higiéniai kdvetelmények
mellett késziti a Németorszagban, Len-
gyelorszédgban és Magyarorszagon lévé
5 gyartotizemében.

Higiénikus innovaciok, jubilalo
szépség

A frissaruk utdn a tura a non-food termé-
keknél folytatddott, ahol elséként az Essity
innovacioival lehetett megismerkedni.
A tavaly tézsdére 1épd SCA-bdl atalakult
Essity kivaléd minéségl markait mindenki
ismeri: a Zewa, Libero és Libresse markéak
a néwvaltozas utan is a megszokott miné-
séget kindljdk a fogyasztéknak A Future
Store-ban szamos Uj terméket mutatott
be a cég. Ezek egyike a Zewa egyedul-
allo, prémium, 5 rétegU toalettpapirja, a
Justl. A nedves toalettpapiroknal egy Uj,
Aloe verds valtozattal bévilt a valaszték,
a papirzsebkenddknél bevezetésre kertlt
a Zewa Softis Protect és a Zewa Soft&-
Sensitive, valamint Idthato volt a 2 Uj ka-

P A Bizerba informacios

1 kioszkja minden

& termékrol részletes
adatokkal segit
eligazodni akar a
termékosszetevok, akar
az allergénanyagok stb.
tekintetében - de akar o

Az Essity szamos Uj terméke bemutatkozott
a Future Store standjan értékesitéstamogato,
promocios eszkozokkel egyiitt

A Zewa Just1 j, 5 réteg(i toalettpapirja is
helyet kapott az Essity Gjdonsagai kozott

tegoriat épitd termékik, a Zewa Classic
és Zewa Protect nedves kéz- és arctorld
kendd is. A Future Store-ban a Zewa al-
tal kifrt dizdjnpélydzat gy&ztes terméke is
bemutatkozott, melynek témdja a nedves
és normal WC-papir egyUttes kihelyezését
biztositd eszkodz volt.

A Future Store non-food szegmensének
masik képviseldje a megujult Schwarzkopf
maérka volt. A Schwarzkopf 120. évforduldja
alkalmabdl Ujragondolta a brandet, és a
most februdrban indulé kampéanyaval, a
példa nélkdli #createyourstyle-lal jelent
meg. A marka Uj Uzenetével az dnkifejezés
fontossagat és szabadsagat hirdeti. Valto-
zatos kommunikaciés motivumaival és Uj
rekldmjaval olyan kulcstémakat jar korbe,
mint a diverzitas vagy az autentikussag. A

jolismert brand modellekkel, nemzetk&zi

Schwarzkopf influencerekkel, valtozatos
kozosségek, kulonbodzd életkord és sze-
xudlis orientéltsagu csoportok tagjaival
karoltve kezdett radikélis irdnyvaltasba.

Mindent tudo6 csemegepult

Szeletel6vel, beépitett mérleggel, aug-
mented reality (kiterjesztett valdsag)
cimkemegoldassal és digitalis kioszkkal
varta a ldtogatodkat a Bizerba innovativ
csemegepultja. A digitélis bolti kioszk, a
retailpunto minden termékinforméciot
a vevé rendelkezésére bocsat kijelzdjén.
A csemegepultba helyezett polccimkék-
rél egy letoltheté mobilapplikacioval a
kiterjesztett valosag altal nyujtott olyan
tobbletinforméacidkat lehet megtekinte-
ni, mint az allergének, termékosszetevék
vagy receptajanlatok Az Uj, EcoDrive ener-
giatakarékos motorral mUikodé, CeraClean

A Bizerba csemegepult

kiterjesztett valosag
(augmented reality)
cimkéje segitség

a vasarloknak.
Amennyiben a Bizerba

Applikaciéval beolvassak

a cimkét, receptet,
termékosszetevoket,

vagy akar
nyomonkovetési
informaciokat is
kaphatnak

A hajapolasi termékek teljes valasztékat hozta el
a Henkel, és természetesen legujabb, februarban
indult Create Your Style promécidjat

ugyfélhivasra is alkalmas
sorszamkiadoval is
rendelkezik

A Bizerba CeraClean bevonatu kézi
szelet6je kdnnyen tisztithatd, és EcoDrive
energiatakarékos motorral miikodik
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A Canter borhaz

¢ legtjabb kinalatat
a Wanzl VinoTech
modularis

| allvanyon

mutatta be,
illetve kostoltatta
a latogatok
szamara

A Bizerba
csemegepult
tobb innovaciot
tartalmazott,
mint példaul az
eladofelismerd

meérleg El6sz6r a Future Store-ban keriilt bemutatasra

a Wanzl Connect modularisan épithetd, nydjthat segitséget, példaul a webshopban
szoftveralap(i rendszere rendelt aru szelektalt osszegylijtésében

A Wanzl collect-kocsija sokak szamara

bevonatu kézi szeleteld rogton mérlegeli
is az arut, igy mindig a kért mennyiséget
lehet leszeletelni. A csemegepult PC alapu
mérleggel felszerelt, igy adatbazis-tarolds-
rais alkalmas, felismeri az eladot, marke-
tingtartalmu cimkét nyomtat, és termék-
informaciok alapjan akéar allergénszUrést
is tud végezni.

Teljes digitalizalas

A Wanzl Magyarorszag hazdnkban elsé-
ként a Future Store standjan mutatta be az
6naélld Wanzl Connectet, mely egy olyan
szoftveralapu rendszer, aminek segitségé-
vel az izlet &sszes folyamata kdzponto-
sitva ellendrizhetd és iranyithatd. A Wanz|
egy rovidebb, és igény esetén, hosszabb
tdrdn mutatta be a rendszer 3 alappillérét:
a Customer Connectet, a Smart-trolleyt

és a Store Managementet. A Customer
Connect applikacion keresztll a vasarld
az Uzletben kdnnyen megtaldlja a listdjan
szerepl® termékeket, mikdzben személy-
re szabott promacids ajanlatokat kap, a
telefonnal beszkennelt druk pedig azon
keresztil is kifizethet6k. Az RFID-taggel
elldtott Smart-trolley bevasarldkocsik és
kosarak az druhazban elhelyezett érzé-
kel6kon keresztll informaciokat adnak
a bolton belili eseményekrél és a vevék
vasarlasi szokasairdl. Erme hasznélata he-
lyett a bevasarldkocsi visszavitelét kupon-
rendszer 8sztonzi.

A Store Management olyan informéacios,
kommunikacios és vezérlékdzpont, ahol
az aruhdaz 6sszes adata egy fellleten va-
lik dttekinthetévé, segitségével a dolgo-
z6 mindig célirdnyosan irdnyithatd oda,

ahol sziikség van ra. Az adatok riportok
formajdban elemezhetdk, ami igy tovabb
seqiti a kereskedét a vevéi szokdsok jobb
megismerésében és a folyamatok opti-
malizaldsaban.

Friss élvezetek

A technoldgiai innovaciok utan frissité-
ként a legujabb élelmiszer-Ujdonsagokba
lehetett belekdstolni. Elséként a Canter
Borhaz boraiba. A Canter Borhaz Eurdpa
egyik legmodernebb boraszataként éplilt
fel 4500 m?-en, Zankan. Az elmult par ho-
napban nemcsak kindlata bévilt, de Uj
cimkéket is kaptak a borok. Sajat kezelé-
sU széldterUletei Tihanyban, Dorgicsén
és Somlon talalhatdk, mintegy 110 hek-
tar terUleten. Kiemelked® borcsalddjukat
a Magnus borok adjak, melyek a fajtara

SZEMREVALO FALATOK

A nemzetkdzi, svajci hatterd Eisberg

cég és marka 1992 dta létezik
Magyarorszagon, igy a magyar vallalat és
ezaltal a brand 2017-ben Unnepelte a 25.
szUletésnapjat.

Meghatarozé partner a McDonald’s,
melynek hazai és ausztriai éttermeit
az Eisberg latja el konyhakész
salatamixekkel.

Minden kiskereskedelemben kaphatd
Eisberg salatatermék Kivalé Magyar
Elelmiszer min&sitéssel rendelkezik.

Az Eisberg uj, Green Drink névre
keresztelt salatamixével a z6ld turmixok
készitését egyszerlivé és nagyszerivé
varazsolja. Végtelen variacioban
készithetlink a Green Drinkbdl és
valamennyi Eisberg salatabdl turmixokat,
amelyeket gazdagithatunk még kulonféle
gyumolcsokkel, flszerekkel, olajos
magvakkal, tejjel, joghurttal, névényi
italokkal, teaval vagy akar bor- és
gyumolcsecetekkel.

A salataturmixok fogyasztasaval noveljik
a zOldségbevitellinket, szinesitjik a
folyadékfogyasztasunkat, szervezetiinket
értékes vitaminokkal és asvanyi
anyagokkal latjuk el, raéadasul fenséges
izkavalkadban is részink lehet.

Az Eisberg piacvezetd szerepét
folyamatosan erésiti: idén a farsang
jegyében feldobja salatait spiralformaju
z6ldségekkel, és hamarosan Uj
csomagolassal lepi meg a fogyasztoit.

K6szonjlk a fogyasztéinknak,
hogy 25 éve kitartanak
mellettink.

it
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A Future Store
standon kertlt
bemutatasra

a Nestlé 4j
allateledel-
markaja,
aBeyond
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A Nestlé kavé- és édességinnovacioi is
bemutatkoztak a Future Store-ban

A Nestlé Dolce Gusto kavégépeit és IegUJabb
kapszulait nemcsak bemutatta,
de kostoltatta is a Future Store standon

A Nestlé Maggi markajanak legtjabb termékei
és promaciodja is megjelentek, hasonldan a
cerealia markainak innovaciéihoz

jellemzé illat- és zamatanyagokat gazda-
gon tukrozik, igy mutatjak meg a balatoni
termo&helyek sokszinliségét és értékeit.
A Canter Borhaz borai a standon a Wanz
Vinotech modulos bordllvanyan kerultek
kihelyezésre.

Az allvany mind fali kihelyezésre, mind
gondolakialakitasra alkalmas, és akar gon-
dolavégként is funkcionélhat 3 szinten
prezentdl: a felsd szint dontott kihelyezést
tesz lehetévé, biztositva a bor beazono-
sithatdsagat, a kozépsd szinten a fekvd
tarolds erdteljes druhatast eredményez, az
also szint pedig kartonos kihelyezésre al-
kalmas. A felsé részen futd informacios zo-
na az adott borra vonatkozd informacidkat
teszi a vasarld szémadra elérhetévé Egyéb
méretl Uvegek kihelyezésére adapterek
dllnak rendelkezésre. A fakeretek elegéans
dizdjntartozékok.

A Nestlé a Nescafé® Dolce Gusto® kavéi-
val frissitette fel a ldtogatdkat, kozben a
kihelyezett drugondoldn a cég legfrissebb
termékinnovacioit lehetett megtekinteni.
2018-ban kerll bemutatasra a legujabb
automata Dolce Gusto gép, a Lumio, va-
lamint a Nescafé® Dolce Gusto® Espres-
so Generoso és Café au lait intenso kavéi
is.

A Nestlé markai kozul szinte mindegyik
Ujdonsaggal érkezett a Future Store ki-
allftasra. A prémium kavéélményre vagyodk
szamara készult Uj Nescafé Gold és Gold
Barista, ezenkiviil bevezetésre kerdl a kof-
feinmentes Nescafé Gold Decafo, valamint
a Nescafé Azera. Az elmult években, az
eredeti receptirahoz képest, a Nesquik ka-
kad italpor cukortartalma tobb mint 50%-
kal csokkent, a termék édesitészert nem

tartalmaz, emellett rostforras és glutén-
mentes. A Nestlé CHEERIOS OATS gabona-
pehely a kiegyensulyozott reggelit teljes
kiérlést zabbal teszi gazdagabba. A natur
mellett fahéjas és vordsafonyas valtozat-
ban is megjelentek A Nestlé CORN FLAKES
kukoricapelyhek natur, mézes-mogyords
és csokis izesftésben, gluténmentes val-
tozatban is elérheték, és 5-féle vitamint
tartalmaznak.

Az édességportfolioban is szamos inno-
vacio kerllt bemutatésra. Uj termékcsa-
laddal, a BALATON Ujhulldmmal bévilt
a marka, ezenkivil bevezetésre kerilt a
KIT KAT Bites, a BOCI csoki pedig 3 j iz-
zel jelentkezett: tejcsokoladé joghurt izl
krémmel toltve, fehér csokoladé kokusz
iz( krémmel, illetve a tej- és fehér csokola-
dé kombinacidjaval készult,tarka”varidns-
sal. A Nestlé forradalmi Ujdonsdaga, a rubin
csokoladéval készult KitKat Chocolatory
Sublime Ruby szelet pedig a tervek szerint
még idén megérkezik a magyar polcokra
is. Az Uj MAGGI paradicsomos szdszokkal,
a bennk taldlhatd nagy paradicsomda-
raboknak készénhetden, igazi autentikus
tésztaéletek készitheték A MAGGI alapok
és levesek mostantél nagyobb, 5-6 adagos
kiszerelésben is elérhetdek, a ParPerces
termékek pedig, az egyik legnagyobb Uj-
donsdgai a markanak. 3-féle dzsiai izvila-
gu instant poharas tészta és 3 klasszikus
poharas készétel (hagymas krumpliparé,
bolognai spagetti és bacon izd krumpli-
puré krutonnal) igazodik a hazai fogyasz-
toi izléshez.

A standon mutatkozott be a Nestlé Purina
Uj tagja a Beyond allateledel is, melyet a
céqg sajat gyaraban allitanak elé. Az eledel

" Zero

teljes kiérlésd arpa, zab és rizs kombinaci-
6jabdl készil, nem tartalmaz hozzaadott
mesterséges szinezéket, izanyagot és
tartositdszert.

Megoszthato oromok

A MARS Magyarorszag minden markdja
innovacioéval jelentkezett a kiallitdson,
melyekbdl kdstolot is adtak a résztve-
véknek Az Uncle Ben's rendkivili Ujitasai
a Ready-to-heat, vagyis,Maris kész"rizsek,
melyek gyorsan elkészithetd, természetes
alapanyagokbol készilt, kdnnyd ételek, és
orszagosan 5 izben kaphatok. Januartdl
bevezetésre kerilt a Bites termékcsaldd,
mely 3 valtozatban, Snickers, Twix és Mars
markakon érheté el A Bites termékekkel a
MARS célja tdmogatni és kialakitani a fo-
gyasztasi alkalom alapjan meghatarozott
polcképeket, ami segiti az elére eltervezett
vasarlast, és erésiti a teljes édesség kate-
goria tovabbi ndvekedését.

Az Orbit és Airwaves esetében is meg-
alkotdsra kertlt a ,Tokéletes bolti meg-
valésitas” koncepcidja, mely az idei év
kiemelt fontossagu programja a Mars
életében. Ez a stratégiai irdnymutatas a
masodkihelyezések és polckép-kialakitas
mellett a kasszan megjelend termékek
leghatékonyabb elhelyezési elveit mu-
tatja meg, hogy azok még inkabb 0szt6-
nozzék a vasarlast.

Az dllateledel kategdria az FMCG-kate-
goridk felett teljesitett az elmult évek-
ben. A névekedés egyik forrasa a szuper
prémium termékkor, amely kétszer gyor-
sabban né, mint az éllateledel kategoria
maga. A Mars folyamatosan dolgozik azon,
hogy a kategdria ndvekedéséhez hozza-
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Piaci bevezetés
elétt mutatta
be szakmai
partnereinek

a Future Store
standon a
Coca-Cola
legtijabb,

A Coca-Cola

4 feltiind display
megjelenése a
teljes portféliot
a legtjabb

termékekkel

A Lavazza teljes kiskereskedelmi portfolidja
megjelent a jov6 aruhazaban polci
kommunikaciéval egyiitt
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egyltt

mutatta be SmartWater

A Coca-Cola Fuze Tea mindharom izesitését
markajat

kostoltatta standunkon
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A Smarttable digitalis megoldasai nagy
sikert arattak vendégeink kérében, mivel sok
tobbletinformaciot nydjtottak a megjelend
cégekré|

A MARS Bites termékek és az Orbit ragok k6zos megjelenése
mar a jovébeli polcos megjelenés gondolatara utalt.
A bemutatobol az Uncle Ben'’s tjjdonsagok sem hianyozhattak

A MARS allateledel markai ujtermekkel és U]
eladas6sztonz6 eszkozzel is bemutatkoztak

Tomegeket vonzott a Lavazza
késtoltatopult standunkon

jaruljon, igy idén elsésorban a prémium
termékeire fokuszal. A PerfectFit kutya-
termékkor bevezetése az idei év inno-
vacidja a kutya szaraz kategoriaban. Uj,
innovativ polci és polcon kivili eszkdzeik
edukacioként és navigacioként is szol-
gélnak, amelyeket a Future Store-ban is
bemutattak.

Szélesedo portfolio

A Coca-Cola idén is sok ujdonsaggal
gazdagitotta a Future Store vélasztékat.
A Coke Can Display meglep6 formajaval
és a termékek megvildgitasaval attraktivan
mutatja be a termékeket, mikdzben a fo-
gyasztasi alkalmat is kommunikélja. A Co-
ca-Cola Multipackekbdl épitett installaciok
eléseqitik, hogy a vasarldk ne csak a mar-
kdra, de a kihelyezés helyére is innovativ
markaként tekintsenek. A jové druhazaban
felépitett kihelyezés mar a Valentin-napra
készilt: egy oridsi Coca-Cola sziv kerdlt a
Future Store-ba. A Coca-Cola csokkentett
cukortartalmd, illetve cukormentes kinala-
ta egyre bévul. A zéré cukortartalmu king-
lat részeként megjelent a Fanta zero és a
Sprite zero is. I[dén tovabbi két Ujdonsag is
érkezik még, az Uj Coca-Cola zero Lemon,
és az Uj koffeinmentes Coca-Cola zero.

Mar szinte hagyomany, hogy minden
alkalommal a Future Store-ban debUtél-
nak az Uj kiszerelések, markabdvitések a
Coca-Cola portfolidjabadl, igy ez idén sem
maradt el. BUszkén mutattak be a vizek
piacat fellendits, izgalmas, prémium
és innovativ markat, a SMARTWATER-t.
A kivalé termék megfizetheté aron, a mai
kor egészségtudatos, trendi, innovaciot
keresd igényeinek kielégitésére kertl a

A Bizerba altal
, kinalt SuperSmart
kassza megkonnyiti
! avasarlas végén
a termékek
0Osszegzését
amérleg és
termékfelismerd
kamerak,
szenzorok 7
segitségével

]
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boltok polcaira. A termék mércius 9-én
kerilt forgalomba Magyarorszagon.
Idén mar a Coca-Cola képviseletében volt
jelen a Lavazza portfdlidja a Future Sto-
re-ban. A véllalat 25 év tapasztalattal ren-
delkezik a kapszulds kavéfézérendszerek
és termékek gyartasa, illetve értékesitése
terén is, és minden piaci szegmensben
jelen van: az otthoni, a vendéglatéipari és
az irodai kadvékészités terén egyarant.

Vasarlaskonnyito
kasszamegoldasok

A tura végén a kasszak felé vettik az
irdnyt, ahol els¢ként a Bizerba Super-
smart kasszdjat lehetett megismerni.
A kassza Scan&Shop megoldasa jelen-
tésen csokkenti a pénztaros munkaers-
igényt, valamint a fizetés idejét. A vasarlas
befejezésekor a vevd betolja a kocsijét,
vagy beteszi a kosarat egy suly- és vizu-
alis ellendrzé terminal ala. Ez a vasarlas
soradn beszkennelt termékeket 6sszeha-
sonlitja a vizudlis ellendrzé altal felismert
termékekkel és a mérleg altal mért sullyal.
Amennyiben a rendszer nem tapasztal
eltérést, tovabb engedi a vevét a kasz-
szahoz, kozben a termékek listajat is oda
tovabbitja. A vevé igy a termékek kipa-
koldsa és kasszanal torténé beszkennelés
nélkdl fizethet és tdvozhat az tzletbdl.
A Supersmart kassza tovabbi elénye,
hogy a mobilapplikacié hasznalatéval ér-
tékes adatokhoz juthat az Uzlet az adott
fogyasztd vasarlasi szokasairdl, melyek ké-
s&bb célzott marketingkommunikaciora
is felhasznélhaték

= Azels6 magyar

| fejlesztésii
automata kasszat
a Laurel mutatta
be. A megoldas
mar kétkasszas
lzletben

is gyorsan
megtérilé
beruhazas

A Laurel dltal forgalmazott Bluetooth alapd,
beltéri kommunikacios eszkéz a nagyobb
tizemcsarnokban, raktarban vagy boltban
dolgoz6 kollégak kommunikaciojat segiti

toknak A cég legujabb, sajat fejlesztésu
Onkiszolgald pénztargépe itt mutatkozott
be el6szor. Az eszkdz kivéaldan kezeli és
tompitja a vasarldi csicsokat. Hasznala-
ta mellett jellemz&en 4, de akér 8 dnki-
szolgéld kasszara elegendd egy segité
személy, ami kevesebb bérkdltséget je-
lent, valamint segit a meglévé dolgozok
atcsoportositasaban is.

A Laurel a bolti kommmunikacidra is ho-
zott eléremutatd megoldast. A Vocovo
fejhallgatérendszer egy olyan speciélis
eszkdz, mellyel tobb ember egyidejl
egyUttes kommunikacioja is lehetséges,
igy a boltban 8-10, de akdr 30 munkatars
is kommmunikalhat egymassal, folyama-
tosan. A rendszer hasznalata hatékony
Ugyfélszolgélatot, gyorsabb kiszolgaldst
és problémamegoldast eredményez, nem
utolsésorban pedig koltségkiméls.
Végul a Laureltél megtudhattuk, mi-
lyen elénydket kindl az Ultinous fejlett,
videoanalitikai technoldgidja a kereske-
dék szdmara. Az egyszer(en és koltség-
hatékonyan, barmilyen boltivméreten
megvaldsithatd rendszerrel a vasarldi
mozgasokat, cselekvéseket valds id6-
ben lehet értékelni. Ennek elemzésével
kdnnyen atlathaté az Gzlet gyengébben
teljesitd, problémas pontja, a rendszer
altal gyUjtott adatok pedig kdnnyen
kombinalhaték a meglévé analitikus in-
formaciokkal.

Az 5. Future Store tUrdja itt ért véget. Ko-
szonjlk a részvételt minden kedves 13-
togaténknak! 6. Future Store standunkra
varunk mindenkit szeretettel 2020-ban, a

kovetkezd Sirha kiallitason!
Jung Andrea

A Laurel bemutatta

azt a vevokovetd
kamerarendszert,
amely segiti a
i bolti dolgozok
14§ hatékonyabb
E munkajat
és a vevok

= kényelmesebb
kiszolgalasat



¢ Future Store for the fifth time
International trade fair SIRHA Budapest took place between 7 and
9 February. Trade magazine built a soom’ shop, called Future Store,
where never before seen technologies and FMCG innovations were
presented. Visitors had the chance to look around the store in the
form of guided tours. The tour started with Opel, whose Business
Class service offers tailor-made solutions to small and medium-sized
enterprises in both purchasing vehicles and maintenance and repair.
Partners can call their personal sales and maintenance consultant
directly. They deal with any vehicle problem without having to
wait more than 120 minutes.

At the entrance of the store there wasa TOMRA reverse vending
machine from Wanzl. The Tg model is equipped with a 360-degree
camera system, and the recognition technology makes it possible
toidentify any shape, so the machine can be used to return bottles
with a deposit on them, PET bottles, cans and bottles without
a deposit. These days automatic doors are very important in
modern buildings. It is needless to say that visitors could enter
the Future Store through these! Horizontally opening automatic
doors, provided by record Door - the Hungarian representative
of Swiss company record - can increase security and make the
entrance comfortable and stylish.

‘Shoppers' entered the store through the Wanzl eGate entrance and
exit system, which guarantees that customers can pass through
uninterrupted, at the same time controlling the entrance zone
and calling attention to irregular shopper behaviour. Swivel
arms open automatically thanks to the sensor that is
integrated into the system, and many types of alarm
functions can be set, e.g. if the customer wants

to exit the store here. The new generation of
Wanz| Salsa plastic shopping trolleys have an
innovative design and they run very silently,
without making that metallic noise. Salsa
shopping trolleys can be ordered in 95- and
150-litre versions, and from the middle of
the year a 200-litre size will also be available.
Szintézis has brought one of the biggest retail
innovations of last year to the Future Store.
Pricer electronic shelf labels utilise military tech-
nology that makes two-way communication possible.
Combining this with Pricer’s triangulation method, the
solution is able to locate individual labels in-store, so it
basically shows where certain products are displayed. The
innovative shelf labels were mounted on the Wanzl YourTable
Cool system, on which one of the products displayed was Eisberg's
new Green Drink salad mix. In this new mix we find washed and
chopped Romaine, carro, kale, rucola and baby spinach leaves.
Shoppers can make an infinite number of smoothies from Green
Drink! Wanzl YourTable Cool is the most stylish way of presenting
cooled convenience products. This presentation table has a wide
range of accessories, which can be used to present products that
don'trequire cooling. Bizerba's self-service fruit and vegetable scales
was placed next to Your Tabe Cool. It can put products into groups
automatically. What is new about the design is that it takes away
no space from the products on the counter, because the scales
stands on its own, so it uses little space.

The next 3 stops in the guided tour were presenting new fresh
products. Pek-Snack has 70 products in its portfolio, mini and
maxi products, pizza slices, fried bread slices, muffins, donuts, etc.
Their latest innovation is the Fitt product range that is perfectly
in line with today’s modern lifestyle. Pek-Snack’s products were
presented on the Wanzl BakeOff baked goods display system.
The modular system facilitates attractive and intensive product
presentation. LED lighting guarantees that the products are pre-
sented in an impressive fashion. Modular units have 3 doors that
open individually, and just like a garage door they slide into the
shelf when open. Also in this section visitors could see Bizerba's
self-service bread slicer. Everyone can set the slice width and the
cutting speed on this stylish bread slicer.

In Fino-Food's dairy product refrigerator visitors found the prod-
ucts of the Fino+ product range — these dairy products contain
30 percent extra protein and have created a new category in the
market. This extra 30 percent protein in the products greatly con-
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tributes to one’s recommended daily protein intake. Future Store's
fresh product selection didn't lack delicious meat products either.
ZIMBO products have a practical and eye-catching packaging.
Packaging innovations such as Freshbox make it possible for ZIM-
BO products to be opened and closed very easily. The products
preserve their special flavour and scent, and the packaging also
makes sure that ZIMBO meat products - salamis and sausages, red
meat products and cold cuts, snacks and grill products - always
appear fresh on the table.

Next tour participants in the Future Store moved on to the non-
food product section. Essity (formerly SCA) and its premium
quality brands need no introduction: Zewa — the market leader in
the hygiene paper product category, Libero - a well-known name
in the diaper market and Libresse - a top feminine hygiene brand.
Each of these brands came to the Future Store with something
new to show, eg. Zewa's premium, 5-ply toilet paper called Just1.
Celebrating its 120th anniversary, Schwarzkopf reimagined the brand
and they brought their new campaign — which started in Febru-
ary - to the Future Store. The campaign is called #createyourstyle

Our Partners in the Sirha Budapest 2018 Future Store:

BIZERBR
canter
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and it celebrates individuals and confidence. The brand presented
several new products in the Future Store, for instance new hair
dye Pure Colour and the new premium hair care brand Beology.
Bizerba's innovative deli counter system had many spectacular
features. The digital in-store kiosk provides customers with all
product information on its screen and printed on small sheets of
paper. From the shelf labels displayed in the deli counter, with the
help of a downloadable app visitors got access to extra information
offered via augmented reality technology. The deli counter itself
is equipped with PC-based scales. Bizerba's new manual slicer
has a CeraClean surface and it doesn’t simply cut products but
weighs them as well.

It was in the Future Store that Wanzl Connect made its Hungar-
ian debut. It is a software-based system that can help to control
all the processes in a store centrally. The 3 pillars of the system
are Customer Connect, Smart Trolley and Store Management.
Customer Connect: by using an application the customer signs
in and organises the shopping process the way they like it. Smart
Trolley: shopping trolleys and baskets are equipped with RFID tags,
50 they not only carry products but also gather very important
information for retailers. Store Management: the Wanzl Connect
Store Manager system is a centralised platform that serves as the
software-based information, communication and control centre
of the store managers of the future.

After these technological innovations Future Store visitors had
the opportunity to taste some of the latest foods and drink great
wines. Canter Wine House is one of Europe’s most modern win-

\ Nestle.

J6 étellel teljes az élet
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eries, producing on 4,500m’ in Zanka. Canter’s premium range is
Magnus wines, which are rich in the fragrances and flavours that
are characteristic of the grape variety, presenting the many faces
and values of the Lake Balaton wine region. Canter wines were
displayed in an attractive fashion using the Wanzl VinoTech system.
This system can be mounted on the wall or form a gondola - it
can even be turned into a gondola end. It presents wines at 3 levels.
NESTLE kindly refreshed visitors with NESCAFE®* DolceGusto®
coffees; while sipping, they could check out the latest product
innovations. Basically all Nestlé brands have come to the Future
Store with a new product. NESCAFE Gold and Gold Barista offer
a premium coffee experience. Those who prefer decaf coffee can
choose NESCAFE Gold Decaf, and the new member of the family
is NESCAFE Azera.
In the last few years the sugar content of NESQUIK chocolate drink
powder was reduced by more than 5o percent, the product contains
no sweetener, it is an excellent source of fibre and it is gluten-free.
Anew product range was put on the market under the BALATON
brand: BALATON Ujhul\ém isavailable in 4 flavours, with a youthful
and more modern packaging design. There was a revolutionary
innovation too: Nestlé is the first company in the world to market
ruby-coloured chocolate: KitKat Chocolatory Sublime Ruby. New
MAGGI tomato sauces give dishes a real Mediterranean flavour.
Nestlé's Purina brand could also be found in the Future Store:
the new product in the range is Beyond pet food. Beyond
products don't contain added wheat, they are made from
a combination of wholemeal barley, oat and rice.
Every MARS Hungary brand was present on the
shelves of the Future Store. Uncle Ben's launched
a special innovation: Ready-to-heat rice prod-
ucts. This innovation fits very well into today’s
rapid pace of life, because the product can
be prepared quickly, it is very tasty and it
is made from natural ingredients. The new
product is available in 5 flavours. In January

products. In the pet food category the company focuses
on premium products. Innovative Perfect Fit dog foods are
going to be introduced this year.
Coca-Cola brought many new innovations to the Future Store
this year as well. Coca-Cola’s low sugar and no sugar product
selection keeps growing. As part of the zero sugar product line
they now market Fantazero and Spritezero too, in addition to the
popular versions of Coca-Cola. This year two new innovations will
debut, Coca-Cola zero Lemon and caffeine-free Coca-Cola zero.
The company proudly presented SMARTWATER, an excitingand
innovative premium water that is guaranteed to cause a sensation
in the market. Lavazza coffees were also there in the shop as part
of the Coca-Cola family.
At the end of the guided tour the group approached the check-
out. Bizerba’s SuperSmart cash register is a Scan&Shop solution
which can reduce a shop’s need for cashiers significantly: when
they finished shopping, the customer arrives at the visual control
terminal with their shopping basket or trolley. This tries to compare
the products scanned previously with the products recognised by
the visual control terminal, and with the weights measured by the
scales. If the system detects no mismatch, the customer can move
on to the cash register and the list of products is also sent there.
The customer can pay without having to take the products out
of the basket/trolley and leave the store.
Laurel brought its self-service checkout system to the Future Store.
Also in the checkout zone the company showcased the Vocovo
headset system. It is a special solution that makes it possible
for more people to communicate with each other at the same
time. Users can communicate continuously with 8-10 or up to
30 colleagues in-store. The company’s Ultinous technology is an
advanced video analytics solutions for in-store use. The system can
be used to monitor and evaluate the movements and actions of
customers in real time. /

SMARN7ZABLE record the company put the Bites product range on
H#CREATEYOURSTYLE Szintézis the market in 3 versions, under the Snickers, Twix
- informatikai zt. & TOMIRA and Mars brands. ‘The perfect in-store implementa-
r i (4 ion’ i i
. tion’ concept has been created for Orbit and Airwaves
ULTINOUS Q‘ viresol Vacova ' P and Arw
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Ismet ijdonsagok a

A februari Sirha Budapest kiallitason a MARS Magyarorszag

is bemutatta ujdonsagait a Trade magazin Future Store standjan.
Az itt szerzett tapasztalatokat, ujdonsagokat, valamint

a kiskereskedelmet is atalakito valtozasokat osszegeztiik.

MARS mind az édesség, mind pedig

az allateledel kategdriaban megha-

tarozo szerepet tolt be, utdbbiban
piacvezeté pozicidban van. Emellett
pedig egyre nagyobb hangsuly ker(l az
élelmiszer kategdriara is, hiszen az idei
évben egy valédi termékinnovacidval
jelentkezik.
A hazai rdgdégumipiac meghatarozé sze-
repléjeként a MARS évrél évre Uj kihiva-
sokkal szembestil, annak érdekében, hogy
folyamatos novekedésben tudja tartani
mind a kategdriat, mind pedig a méarka-
kat. Igy kidolgozésra keriilt a ,Tokéletes bolti
megvalositas”koncepcioja, amely kiemelten
fontos szereppel bir az idei évben a MARS éle-
tében. £z a stratégiai irdnymutatas, a masod-
kihelyezések és polcképkialakitds mellett, a
kasszan megjelend termékek leghatékonyabb
elhelyezési elveit mutatja meg annak érdeké-
ben, hogy még inkdbb vésarldsra 6szténézzon.
Meghatérozott irdnyelvek mentén, a vasar-
l6k viselkedését lekovetve, egy racionalizalt
termékkorrel valdsul meg a tokéletes bolti
kihelyezés, a megérdemelt ldthatosagot biz-
tositva ezzel a MARS ragdknak Ennek kdszon-
hetéen a jovoben szignifikdns ndvekedést
prognosztizélnak a kategdridnak.
— Csokoladé kategoriaban az utobbi évek
be, mely az M&M's mellett tovabb erésiti a
,megosztas” fogyasztasi alkalmat — mondta
Séfalvi Attila, a MARS Magyarorszag piaci igaz-
gatdja. — Decemberben zajlott az el6beve-
zetés a Tesco Uzleteiben, majd janudrban
orszagosan is megkezdtik az Uj, falatnyi ki-
szerelésben kaphato Bites termékcsalad for-
galmazasat. Amellett, hogy nagy figyelmet
forditottunk arra, hogy megtartsuk a jol ismert
és népszerd izvilagot, a Snickers, Twix és Mars
Bites csomagok az Uj kiszereléssel egészen U]
élményt kindlunk a fogyasztoknak
A magyar vasarlok kdrében az Uncle Ben’s
édes-savanyu szoszai és rizsei hatalmas nép-
szerliségnek drvendenek. A folyamatos ndve-
kedésnek kdszonhetéen pedig lehetdségiink
nyilt arra, hogy a piacon rohamos Utemben
terjedd Uj fogyasztéi igényekhez is igazodni
tudjunk A ,Ready-to-heat’, azaz ,Maris kész"
rizsek igazi Ujdonsdgot jelentenek a marka
életében és a hazai piacon is. A rohand min-
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dennapokban gyorsan elkészithetd, ugyan-
akkor izletes és taplalo ételekre vagyunk, a
klasszikus rizs helyett viszont sokszor valami

izgalmasabbat keresnénk Ezen igényeknek
felelnek meg a természetes alapanyagokbdl
készult,Méris kész"rizsek, melyek a magyar
vasarlok izléséhez igazodva 6tféle valtozatban
kaphatdk orszagosan.

Az dllateledel kategoria az FMCG-kategoriak
felett teljesitett az elmult években, a szuper
prémium termékkor pedig ennek a kétsze-
resét produkélta. A PerfectFit kutya termék-
kor bevezetése az idei évinnovacioja a kutya
szaraz kategoéridban. A PerfectFit teljes kord
védelmet biztosit a kutyak és cicék szdmara
az egészséges életért.

A kategdria ndvekedésének felgyorsitasa-
hoz gondoskodni kell a potencialis kategd-
riak lathatésagarol, vonzéva kell tenni Gket
a polcon.

MARS-tol

- A polci megjelenités fejlesztésével szeret-
nénk az llateledel-vasarlast élménnyé alaki-
tani és a kategoridt, vélasztékot dttekinthet-
vé tenni a vésarlok szaméra. Uj, innovativ polci
és polcon kivili eszkdzeink edukécioként és
navigacioként is szolgalnak A jutalomfalat
kategdrianak — mintimpulz termékkornek —
kiemelt szerepe van ebben — hangsulyozta
az igazgato.

Az idei Sirha Budapest kidllitdson a Trade
magazin Future Store standjan a MARS
Magyarorszdg minden kategdridban
a legujabb innovacioval jelent meg -
nemcsak a termékek, de az eladashelyi
kommunikacios elemek tekintetében is
-, amelyek a jové druhdzaban kerdltek
bemutatésra.

— Azidei Sirha kidllitason elészor vettlink
részt a Trade magazin Future Store stand-
jan — mondta Sofalvi Attila. — A szakmai szin-
vonalat és a kiallitok névsorat tekintve idén
is remek kidllftast Idthattunk, ahol a Future
Store-ban bemutatott innovaciok egy Uj és
kihivdsokban gazdag kereskedelmikornyeze-
tet vetitenek elére. Mér a kozeljovében talal-
kozhatunk olyan technoldgiai megoldésokkal,
amelyek nemcsak a vasarlast konnyitik majd
meg, hanem a gyartokat is Uj kihivasok elé
allitjak Sokkal direktebb, célorientéltabb és
,kényelmesebb" lesz majd a vasarlas a bol-
tokban, a fizetés varhatdan egyre automati-
zéltabb lesz, ami egylttal azt is jelenti majd,
hogy azimpulz termékeket gyartd cégeknek
szamolniuk kell azzal, hogy a kasszazénak at-
alakulasaval j helyeken és 4j modokon érjék
el a potencidlis fogyasztokat. (x)

&% New products in every category from MARS

At the Sirha Budapest trade fair in Febru-
ary MARS Hungary presented new prod-
ucts in Trade magazin's Future Store. We
asked Attila Sofalvi, market director of
MARS Hungary about their experiences
at the stand and about the spreading of
digital technology.

- Being one of the most important
companies in the Hungarian chewing
gum market, Mars faces new challenges
every year. This is why the company has
developed the ‘Perfect in-store implemen-
tation’ concept, which plays a key role in
the life of Mars this year. This strategic
guidance - in addition to how secondary
placements and planograms should be
done - explains how to display products
most efficiently in the cash register zone.
Following a test period in Tesco stores last
December, the nationwide debut took
placein January. Bites is one of the biggest
chocolate innovations in recent years. The

concept is to make it easier for consum-
ers to share their Snickers, Twix or Mars
chocolate with others. Products taste the
same as before, but the new small cube
format and the packaging offer a new
consumption experience. — Hungarian
shoppers like Uncle Ben's sweet and sour
sauces and rice products very much. With
the sales of these growing, we had the op-
portunity to serve new consumer needs.
Ready-to-heat rice products — available in
5 versions — can be prepared very quickly,
they are tasty and nourishing plus they
are more exciting than the classic rice.
The pet food category has been perform-
ing above the FMCG average in the last
few years. What is more, sales of super
premium products have been developing
at twice the speed.

Introducing the Perfect Fit dog food range
is this year's innovation in the dry dog
food category. Perfect Fit gives compre-

hensive protection to cats and dogs for
a healthy life. By improving the on-shelf
presence of products, we intend to turn
the pet food buying process into an ex-
perience.

At this year's Sirha Budapest trade show
MARS Hungary was present in Trade
magazin's Future Store with its latest in-
novation in every category - and not only
in terms of products, but also as regards
POS communication.

This was the first time that our products
were there on the shelves of the Future
Store at Sirha. The innovations presented
in the shop forecast a new retail envi-
ronment that will be full of challenges.
Soon we will see technological solutions
in shops which won't only make shopping
easier, but will also pose new challenges
to manufacturers. Shopping will become
more direct, target-oriented and comfort-
able in the stores of the future. (x)


www.mars.hu
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www.mars.com/hungary/hu/brands/food.aspx

PRODUCT OF THE YEAR HUNGARY 2018

A fogyasztok dontése alapjan

KOSZONTJUK
AZ EV TERMEKE DiJ
2018 NYERTESEIT!

A Product of the Year a vilag legjelentésebb innovacios termékdijazasi rendszere, amely a fogyasztok dontésén ala-
pul. A dijat 31 évvel ezel6tt Franciaorszagban adtak at el6szér, mara pedig — hazankkal egyutt — a vilag tébb mint
40 orszagaban van jelen és kozel 3 milliard fogyasztot ér el. A legnépszeriibb termékeket maguk a hazai fogyasz-
tok valasztjak ki a GfK Hungaria altal végzett 2000 f6s kozvélemény-kutatas keretében. A dijra minden évben Uj
és innovativ termékekkel valamint szolgaltatasokkal lehet nevezni, amelyeket el6szér egy szakmai zs(ri pontoz.
A szakmai grémium altal kivalasztott termékek kategoriakba sorolva indulnak a kdzvélemény-kutatason, és a fogyasztok kate-
goriankeént valasztjak meg az év termékeit.

ALDI Teljes kiorlésii rozsos buci ALDI Bio Vegan Mandulaital

Bioital kategéria

90 g / Aldi Sokmagvas rusztikus
baguette 250 g

Teljes kidrlésii pékaru kategoria

Rusztikus kinézetl, finom puha bélzet(i és ropogds héjd, telies kidriési lisztbd Laktézmentes vegan mandulaital Arabica kavéval feltuningolva - az abszolut

keszlilt, rozsos buci. Egy teljes értéki reggeli nélkilézhetetlen része. A sokmag- trendi valasztas! A termék csomagolasa rendkiviil praktikus - felnyitas utan
vas rusztikus baguette ropogés héjazat alatt isteni finom magvakkal dusitott puha a pohar teteje visszacsukhato és az ivonyilason kényelmesen és igény szerint
bélzetet tartalmaz, amely frissen siitve inycsiklandd illattal csabit. fogyaszthato az ital. 3 izben kaphat6: Machiato, Kurkuma, Matcha.

ALDI Kokardas termékcsalad ALDI Focaccia Grande

Tejtermék-csalad kategoria Kenyérfélék kategoria

Uj, magyar design, praktikus, kénnyen kezelheté csomagolasban, amellyel

egyértelmlien szerették volna a termékek hazai, magyar forrasara felhivni Focaccia kicsit masképpen. A szenzacids Ujitasnak kdszénhetéen a Focaccia
a figyelmet. A termékek a tejtermékek kozott kivald minéséget képviselnek. belsejében margarinos, paradicsomos, fliszeres toltelék teszi teljessé az izél-
A Kokardas csalad tagjai: Kancsos tej 1,5%, 2,8% és 3,5% 11, valamint zsirsze- ményt. Frissen slitve, azonnal fogyaszthato.

gény tehénturd 500 g.

Hivatalos kommunikacios partner: DEEPINSIGHT GFK new Kizarélagos FMCG szakmai partner:



www.poy.hu

ALDI: Kokardas

es Az Ev Termekei

Februar kozepén jelentette

be az ALDI Magyarorszag
Elelmiszer Bt. az Alfoldi Tej
Kft. ,,Kokardas” markajanak
megvasarlasat. Az aruhazlanc
10 éves hazai torténete soran
eloszor szerez tulajdonjogot
egy magyar brandben, amellyel
évek ota sikeresen miikodik
egyiitt, raadasul a Kokardas
tejtermékcsaladja immar két
egymast koveto évben is Az Ev
Terméke dijazottja. A marka
megvasarlasaval az ALDI kozel
kétszeresére novelve kivanja
boviteni a Kokardas kinalatat.

Az ALDI mar 2008-as piacra lépése 6ta arra
torekszik, hogy minél tébb hazai terméket
kinaljon Uzletei polcain, ezért kiilondsen a
friss tej, a tdkehus és a zoldség-gylimolcs
terlletén magyar beszéllitoktol vasarol
termékeket. Az Uzletlanc beszéllitdja mar
a kezdetek ota az Alfoldi Tej Kft, amely
2015-ben hozott létre egy, a tejtermékek
piacan egyedi markat, a kizarélag az AL-
DI Uizleteiben kaphato Kokardas brandet,
amely piros-fehér-zold kokéardaval szimbo-
lizalja, hogy az Alfoldi Tej 100%-ban magyar
alapanyagot dolgoz fel, Magyarorszagon,
magyar munkaerével.

A Kokardas tejtermékcsaldd immar ma-
sodszor nyeri el Az Ev Terméke Dijat,
amelyet a GfK Hungaria 2000 f&s kodz-
vélemény-kutatasa alapjan itéltek oda.
A 1,5%-0s, 2,8%-05s €s 3,5%-0s zsirtartal-
mu, egyliteres tejekbdl, valamint az 500
grammos, zsirszegény tehénturébdl allé
valogatds mellett a Kokardas 150 és 850
grammos kiszerelésben kaphaté gyu-
molcsjoghurt-termékcsalddja az izesitett
joghurtok kategorianyertese.
Az ALDI sajat markds termékei 6sszesen
hét kategodridban szerezték meg Az Ev
Terméke Dijat. A laktézmentes valogatas,
T vagyis a mascar-
pone krémbdl, a
friss sajtbol és a
lagysajtbol allo
szelekcio, vala-
mint a 2,8%-0s
laktézmentes tej
a laktézmentes
termékcsalad ka-
tegoria dijazott-
jai. A bio juh- és
kecskesajt kate-
godria nyertesei
az ellendrzott
okoldgiai gazda-
sagbdl szarmazo,
bio juh- és kecs-

reflektorban: Product of the Year 2018 /77774

ketejbdl 8-féle izben készUulé sajtspecia-
litdsok.

A bioitalok k6zott diadalmaskodd ALDI
bio vegan, arabica kavéval feltuningolt
mandulaital macchiato, kurkuma és mat-
cha izben kaphato. A teljes kiérlésd pék-
aruk két nyertese az ALDI teljes ki6érlésu
rozsos bucija, illetve sokmagvas rusztikus
baguette-je, amelyek az,Azon melegében’
latvanypékségeiben érhetéek el. A kenyér-
félék nyertese, az ALDI Focaccia Grande
egy valddi innovécio, margarinos, paradi-
csomos, flszeres toltelékkel. (X)

q

% ALDI: Kokardas and Products of

the Year

In the middle of February ALDI Hungary announced their
buying Alfoldi Tej Kft.s dairy product brand, ‘Kokardas'.
Kokardas dairy products have won Product of the Year
in two consecutive years. With acquiring the brand, ALDI
wishes to nearly double the number of Kokardas products
offered in stores.

ALDI entered the Hungarian market in 2008 and since then
has been selling as many Hungarian products as possible.
Alfldi Tej Kft. created the Kokardas brand — dairy products
sold exclusively in ALDI stores — in 2015. Among Kokardas
products we find 1.5-, 2.8- and 3.5-percent fat 1-litre milks,
500g low-fat cottage cheese products and 150g and 850g
fruit yogurts.

ALDI’s private label products won Product of the Year in
seven categories. Among the winners we find the discounter
chain's lactose-free dairy product selection, 8 types of cheese
made from organic sheep and goat milk, and various ALDI
organic drinks and special breads. (X)

47


www.aldi.hu

PRODUCT OF THE YEAR HUNGARY 2018

A fogyasztok dontése alapjan

ALDI Bio juh- és kecskesajt

Bio juh- és kecskesaijt kategéria

Ellen&rzétt 6kolégiai gazdasagbdl szarmazd, bio juhtejbdl és bio kecsketejbdl
készitett sajt-specialitadsok igazi inyenceknek. A sajtok dsszesen 8 féle izva-
riansban érhetéek el: Friss juhsajt (natur, metél6hagymas), Juh camembert
(natur, borsos), Friss kecskesajt (natdr, metéléhagymas), Kecske camembert
(natur, borsos) - hetente valtozo kinalattal!

ALDI Laktozmentes termékcsalad

Laktézmentes termékcsalad kategoéria

A termékcsalad tobbféle laktézmentes inyencséget tartalmaz - mint a mascar-
pone krém, a friss sajt és a lagysaijt - a gyarté célja az volt, hogy az intoleranci-
abeteg, laktozérzékeny és egészségtudatos vasarldi szamara alternativ laktoz-
mentes termékeket kinaljon. A laktézmentes UHT-tej 2,8%-o0s zsirtartalommal
azoknak a fogyasztéknak szodl, akik a laktézmentes kategéridban nem csak a
sovanytejet szeretnék fogyasztani.

Szafi Free termékcsalad

Gluténmentes alapanyagok kategéria

A termékcsalad mind a 23 tagja gluténmentes termék, amely alapja a megszokot-
tél eltéréen nem kukoricalisztbdl, rizslisztbél, vagy burgonyalisztbdl all, és emel-
lett tojast sem kell hozzaadni a receptekhez (pl. nokedli, palacsinta, piskéta ké-
szitésekor), igy az 6sszetett ételérzékenyek is fogyaszthatjak. A fejlesztés soran
szem el6tt tartottak azt is, hogy a termékek zsiros magérleményektél, hozzaadott
cukortdl, illetve olajtél mentesek legyenek. Olyan glutén-, tej-, tojas-, széjamentes
ételek készithetbek a lisztkeverékekbdl, amelyek zsirszegények, igy a diétazok
is kdnnyen beilleszthetik étrendjikbe. Vegan ételek készitésére is alkalmasak.

ALDI Kokardas Gyumolcsjoghurt
termékcsalad

izesitett joghurtok kategéria

Uj, magyar design, praktikus, kénnyen kezelheté csomagolasban, amellyel
egyértelmiien szerették volna a termékek hazai, magyar forrasara felhivni
a figyelmet. A kokarda a fehér alapon diszkréten, de karizmatikusan viszi at az
lizenetet. A termékek a tejtermékek kozott kivald minéséget képviselnek.

Dr. Oetker Vitalis Zabkasa
termékcsalad

Instant zabkasa kategéria

A Dr. Oetker Vitalis Zabkasa tokéletes valasztas azok szamara, akik a regge-
liben is a lendlletet és az energiat keresik. A forré viz hozzaadasaval 3 perc
alatt elkészithet®, azonnal fogyaszthato izletes reggeli csokoladés, malnas és
klasszikus izekben kertilt a piacra. Ezt kdvetéen béviilt a kinalat almas-fahéjas
és bananos izekkel. Valamennyi termék chia magot* is tartalmaz.

* aztékzsalyamag (Salvia hispanica)

Hajda Uveges Krémsaijt

Sajtkrém kategéria

A sajtkedveldk ritkan talalkozhatnak ennyire toké-
letes izvilagu, paratlanul krémes sajttal. Az (ve-
ges Hajdu krémsajt minéségi sajt felhasznalasa-
val készil. Klasszikus sajtkrémes szendvicsekhez
ajanljuk, de sitéshez-f6zéshez is az inyencek
vélasztasa lehet. Csomagolasa egyedi, praktikus
és innovativ a sajtok kdzott: esztétikus, visszazar-
hato és ujra felhasznalhato.

Hivatalos kommunikacios partner: DEEPINSIGHT

Gfl( "ew Kizarélagos FMCG szakmai partner: =
magazin

Trade
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Az Ev Terméke Dij nyertese a sajtkrém kategériaban a GFK Hungaria
2000 fos kozvélemény-kutatasa alapjan.
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A fogyasztok dontése alapjan

LIDL Chef Select magyaros
készételek és Chef Select
nemzetkozi készételek

Készétel termékcsalad kategodria

iy =
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A Chef Select Magyarorszag elsé sajatmarkas készétel-csaladja, amelynek
termékei nem tartalmaznak tartésitészert és hozzaadott adalékanyagot. A ma-
gyaros és nemzetkozi izekben kaphat6 termékekbdl kdnnyedén izletes és tap-
1al6 egytalétel készithetd, amely praktikus és kényelmes megoldast jelent akar
ebédre vagy vacsorara. A magyaros izek: Bacskai rizseshus, Székelykaposzta
és Csirkepaprikas. Nemzetkozi izek: Penne Arrabbiata, Penne Bolognese, Me-
diterran Rizotto, illetve Mexikoi chilis csirke.

LIDL Freeway Up
Winter Edition

Energiaital kategéria

A téli izek kedvel6i szamara alkottdk meg a Freeway Up
energiaital fahéjas- szilvas izesitési kiadasat, mely a koffe-
in élénkit6 hatdsa mellett téli hangulatot is nyujt fogyasztdja
szamara. A szezonalis termék a hiivds hénapokban kinal
megoldast a felfrissiilni vagyok szamara.

Milupa Lactofidus tapszerek

Tapszer kategdria
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A Milupa 2017 6szén vezette be az egyedilallé Lactofidus fermentacids elja-
ras alkalmazasaval el6allitott, szabadalmaztatott Lactofidus™+ formulat tar-
talmazo, tejalapt anyatej-kiegészitd tapszereit. A Lactofidus™+ formulaban a
fermentalt alapanyagok mellett D-vitamin (csontok megfelel6 fejl6déséért); vas
(kognitiv képességek normal fejlédéséért); alfa- linolénsav (omega-3 csoportba
tartozo zsirsav az agy / idegszdvet normal fejlédéséért); valamint élelmi rostok
(oligoszacharidok) talalhatok.

A csecsemd legjobb taplaléka az anyatej, 6 hénapos korig a kizarélagos szoptatas a
legegészségesebb taplalasi méd. Alkalmazéasa elétt olvassa el a termék cimkéjét és
kérje egészségligyi szakember tanacsat.

LIDL Pilos Jumbo turodesszert

Sajatmarkas turodesszert kategéria

49% félzsiros tehénturébol, és min. 23% kakads bevonattal boritott turédesz-
szert, amely eredetinek szamit egész Eurépaban. Valddi turobol készilt, en-
nek kdszénhetéen gazdag fehérjében, kalciumban, és kdnnyen emészthetd.
A termék a népszer( Pilos turédesszert nagyobb kiszerelési valtozata, amely
édeskés-savanykas izvilagaval kellemes élményt nyuijt.

LIDL Alesto Hantolt porkolt chilis
napraforgémag

Porkolt napraforgémag kategoéria

A népszerii Alesto-marka tagjaként kerilt forgalomba, le-
tisztult és izléses csomagolasban. A praktikus, kis kisze-
relésnek kdszoénhetéen a termék azonnal fogyaszthatd és
kénnyen szallithaté. Egyedi izvilaga tokéletesen illeszkedik
a magyar konyhahoz, ezért hazias ételek izgalmas kiegé-
szit6je lehet, de akar 6nmagaban vagy alkoholos italok ki-
séréjeként is fogyaszthato.

Poli-Farbe Platinum termékcsalad

Beltéri falfesték kategoria

A Poli-Farbe Platinum beltéri falfesték magas minéségi kdvetelményeknek
megfeleld, egyszeriien felhasznalhato, egyrétegli, moshatd, csepegésmentes,
kornyezetkimél6 termék. A falfesték recepturaja 2014-ben elnyerte a Magyar
Termék Nagydijat. A termék formaldehidmentes, az egyrétegliségnek kdszon-
hetéen pedig kevesebb az anyagfelhasznalas, és ezaltal a munkaid6é-raforditas
is. 2018 marciusatol a beltartalmi értékékek megtartasaval, de teljesen megu-
jult kiils6vel talalkozhatunk.

Poli-Farbe — Szinnel, Iélekkel

Hivatalos kommunikacios partner: DEEPINSIGHT
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PRODUCT OF THE YEAR HUNGARY 2018

A fogyaszték déntése alapjdn

Dipankrin Optimum

Emésztést elésegité gyogyszer kategodria

Segitség két falat kozott!

A Dipankrin Optimum 3 enzim egylttes hatasaval segiti az emésztést, csokkenti
a teltségérzetet és a puffadast.

www.dipankrin.hu

120 mg pankreasz-por tartalmu, vény nélkiil kaphaté gyégyszer.

Gyartd: Richter Gedeon Nyrt. 1103 Budapest, Gyémrdéi ut 19-21
Gyodgyszerbiztonsagi Osztaly: +36 1 505 70 32, drugsafety@richter.hu

A KOCKAZATOKROL ES A
MELLEKHATASOKROL OLVASSA EL
A BETEGTAJEKOZTATOT, VAGY
KERDEZZE MEG KEZELOORVOSAT,
GYOGYSZERESZET!

Mizo Coffee Selection termékcsalad

Kavéital kategoria

2017 tavaszan az Uj Mizo Coffee Selection termékcsaladdal bévilt a Mizo ter-
mékcsaladja. A MIZO Coffee Selection névre keresztelt, 6 kiilonb6zé kavéki-
l16nlegesség — Espresso, Laktozmentes Cappucino, Flat White, Americano, Me-
lange, Kapuciner minden tagja valédi, 100% arabica kavébol késziil,100 % Mizo
tejjel, Tetra Pak Prisma visszazarhatdé dobozokban. A termékcsalad szineiben
és megjelenésében is prémium éiményt képvisel6 dizajnt kapott.

HOGYAN VALASZTANAK A FOGYASZTOK

Jelentkezési lap kitoltése, elkildése:
www.azevtermekedij.hu/lepesrol-lepesre

Zs(ri szavazas — Kategoriak véglegesitése
GfK Hungaria Piackutato Intézet — Kozvélemény-kutatas
Eredményhirdetés — dijatado gala

Kapcsolatfelvétel: Product of the Year Hungary Kift.:
T.: (1) 887-4868;

E-mail: info@productoftheyear.hu;

Web: www.azevtermekedij.hu

SPAR Veggie by Neni termékcsalad

Novényi szendvicskrém kategoria

A SPAR Veggie by NENI termékeket elsésorban keleti fliszerezés(i, hismentes
ételek alkotjak, amelyek rendkivil finomak. Megtalalhaté kdzéttik mindenféle
tavol- és kozel-keleti étel, a baba ganushtol kezdve, a labanén vagy éppen a
muhammaran keresztll, egészen az egzotikus krémekig, a falafelig és a humu-
szig. Csupa-csupa egzotikus, keleti iz. A termékcsalad szamos kilonleges és
izletes készitményt kinal, mint példaul a paradicsomos- bazsalikomos, illetve
tofus-currys krémsajt, a szezammagos padlizsankrém, a diés paprikamartas,
vagy a kilonféle izesitésl csicseriborsokrémek.

Bondex Vintage termékcsalad

Krétafesték és wax kategoria

E'

A Bondex Vintage Effect olyan vizbazisu dekorfesték, ami minden fafellletre
alkalmas, kérnyezetbarat, gyorsan szarad, nincs kellemetlen szaga, és kdnny(
alkalmazhatésaganak készonhetéen elézetes tapasztalat vagy gyakorlas nél-
kil is elérhetjiik vele a kivant patinas hatast. A régies hangulatot idéz6 vintage
stilushoz leginkabb kdzelalld fehér és sziirke szini festékek szamtalan médon
alkalmazhatok és kombinalhaték egymassal vagy a waxokkal. A Bondex Metal
és Patina Effect Wax-ok kiemelik a targyak domborulatait, éleit, elfedik a karco-
lasokat és foltokat, valamint méhviasz tartalmuknak készdnhet6éen taplaljak a
fa szalait. Szaradas utan vizlepergetd felliletet hoznak létre.

Rama Classic csészés margarin

Margarin kategéria

; : . i O Y
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2017-ben meguijult az 6sszes Rama csészés margarin. A Rama termékek mo-
dern kontdsbe bujtak, amely hangsulyozza a margarin névényi eredetét, koz-
tik a magas minéség( repceolaj hasznalatat. A csomagolason kivil a belsé is
véltozott: a Rama Classic margarin Uj, magasabb zsirtartalmu recept alapjan
készil, hogy még finomabb legyen.

Gﬁ( ne@ Kizarélagos FMCG szakmai partner: T de
magazin

Hivatalos kommunikacios partner: DEEPINSIGHT
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& From the jury’s perspective

Az Ev Terméke mara Magyarorszag egyik legismertebb és legeredmé-
nyesebb dijazasi rendszerévé nétte ki magat az elmult hat év eredmé-
nyei alapjan. Paradox modon éppen ezért kicsit
gondban is vagyok, amikor a zs(ri elnokeként
rovid jelentést kell adnom kozos projekelinkrdl.
Hiszen mar régdta nem ,kezdeményezésrdl” van
sz6, egy sokat igérd, de sok kezdeti munkaval is
jaro Uj projektrél, hanem egy mara kiforrott, jol
bejaratott, stabilan j6 nev(i rendszerrdl.

Nem Ujdonsag ma példaul az, hogy az idei meg-
mérettetés is kimagasldan jo eredményekkel za-
rult, mert idén dsszesen 21 brand viselheti biisz-
kén Az Ev Terméke titulust. Nem Ujdonsag az
sem, hogy kialakult a megmeérettetésen induldk-
nak egy ,kemény magja’, azok a cégek, melyek évrél évre élni kivannak a
dij pozitiv hatasaval, etikus marketingeszkdzként is kezelve azt. Ezeknek
a vallalkozasoknak kilonosen fontos a részvétel a hazai markaértékelé-
si megmérettetésen, mert kiegyensUlyozott és konzisztens markaépité-
stik fontos eleme a folyamatos jelenlét a kiilonféle dijazasi rendszerekben.
Ami viszont idén mindenképpen névum, az a megszokottak mellett az
Ujabb innovativ kategoriakban tortént sikeres nevezések szama, ilyen
volt példaul a tapszer és a festék, emellett tobben is sikerrel rigtak lab-
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Fekete Zoltan
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Magyar Markaszovetség
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A krétafesték 6s wax kategéria gyéztese.
A GfK Hungaria 2000 f&s
kozvélemény-kutatasa alapjan.
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daba az innovativ szolgaltatasok terén. Tovabba az is érdekes, hogy az
idei dijazottak kozott fellilreprezentaltak a teljesen (j termékek, ez egy-
értelm jele a vasarloerd erésodésére vald gyorsabb reagalasnak, az in-
tenzivebb markatulajdonosi innovacidnak és termékfejlesztésnek. Azt
is nagyon jé latni, hogy évrol évre egyre erételjesebben vannak jelen a
bio- és dkotermékek, a funkcionalis élelmiszer kategoriak, vagy éppen
a fogyasztok ételérzékenységét figyelembe vevd termékek.

A fogyasztdk szamara egyre fontosabb a kiszamithatdsag, a megbizha-
t6sag, a folyamatos innovacio és termékfejlesztés, a gyartoknak pedig
mindennek koltséghatékony mddon valé kommunikalasa. A beneve-
zett termékek zsUrizése, elévalogatasa konszenzusosan tortént, de Az
Ev Terméke Dijat végs soron a fogyasztdk itélték oda a gybzteseknek,
az & egyre erGteljesebb és tudatosabb véleménylik dontott — mind-
annyiunk, a gyartok, a kereskeddk és a fogyasztok javara. //

N 2%

fst Product of the Year has become one of Hungary’s best-known and most
successful product excellence award programmes in the last six years. This
year 21 brands earned the right to bear the Product of the Year logo. It is note-
worthy that completely new products are overrepresented among this year's
winners — this is the sign of brand owners reacting faster to the strengthening
of the purchasing power, innovating and developing products more intensely.
Year after year more organic products, functional foods and groceries target-
ing consumers living with some kind of sensitivity enter the competition. It
was the jury who had done the pre-selection of entries, but basically consum-
er opinion decided which products became Product of the Year./

Az Bv Terméke Dij idei jeldltjei jo attekintést adtak az FMCG-szektor sok-
szinliségérél és trendjeirdl, mint példaul az egészséges taplalkozas, amely
az idei palyazok korében is sokaknal megjelent. Az iparag irant elkote-
lezett ember szamara mindig jolesd érzés latni a vallalkozoi kreativitas
gylmolcseit, az Uj, innovativ termékek megjelenését, amelyekb&l most
ismét egyre tobb talalhatd a piacon.
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A termékekkel és online vasarlassal kapcsolatos
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Az elmdlt évek alatt megnovekedett fogyasztoi tudatossag érezhetben
megmaradt a fogyasztoban, igy a termékmindség megkilonboztetése a
korabbinal is nagyobb jelentGséget kap a cégek
stratégidjaban. Ehhez kézzelfoghato segitséget
nyUjt a POY is, mert érdemi viszonyitasi pontot
jelent a valogatd, érdeklédd fogyasztok szama-
ra. Minden ilyen elismerés kiemeli a terméket a
témegbdl, bizalmat ébreszt a vasarlékban, erdsiti
a lojalitast, tAmogatja a markaérték megorzésé,
és ami ugyancsak Iényeges: inspirdlja a gyartokat.
A dij kilon eréssége az, hogy a valodi vasarloi
megitélést tiikrozi. A kiskereskedelemben folyd
hatalmas versenyben egyre tobb marka kozil kell
kitinni minden szegmensben. A POY olyan dij,
amelynél a kisebb hazai gyartok és az ismert mar-
kak egyenld esélyekkel versengenek a zs(iri és a fogyasztok szavazataiért.
A Trade magazin mint a Product of the Year kizarélagos FMCG-média-
partnere minden évben elséként mutatja be a nyertes termékeket —
idén is nagy orommel tesszlk ezt, gratulalva egyUttal a nyerteseknek! //

Hermann
Zsuzsanna
ugyvezet6-fészerkesztd
Trade magazin

% This year's nominees for Product of the Year (POY) reflect the diversity of
the FMCG sector and the latest trends very well. POY can help consumers
decide which product to take from the many off the shelves: those which
bear the marking are more likely to be noticed by shoppers. What is more,
they also trust these POY-winner products more. It is a real strength of the
prize that it reflects real consumer opinion. Trade magazin is happy to be the
first to present this year's winners. Congratulations to them! //

Idén eldszor veszek részt ebben a nagyszer(l palyazatban mint zstiritag.
Miutan megismerkedtem a palyazattal, hatarozottan mondtam igent
a zslriben valo szerepvallalasra. A MAGYOSZ
igazgatdjaként munkam soran folyamatosan fi-
gyelem, mennyi energiat és szenvedélyt fektet-
nek be a hazai gydgyszergyartok az innovaci-
Oba, a fejlesztésbe. A magyar gydgyszergyartas
nem csupan az egyik legrégebbi hagyomannyal
bird iparag Magyarorszagon, de egyben a legin-
novativabb feldolgozdipari 4gazat, a szektor tel-
e i je5 kutatas-fejlesztési kiadasa 2016-ban 65,4 mil-
Dr. lllés Zsuzsanna  |ird forintra becsiilhetd.

igazgato
MAGYOSZ

Aztis Grommel tapasztaltam, hogy az idei palya-
zatban egyre inkabb elétérbe kerlltek az egész-
séges élelmiszerek. A magyar lakossag kiemelten érintett a kardiovasz-
kulris és a daganatos betegségekben, amelyek kialakuldsahoz jelentds
mértékben hozzajarul az életmodd, ezen beliil is a helytelen taplalkozas.
Fontosnak tartom, hogy a gyogyszeripar mellett az élelmiszeripar is ki-
emelten foglalkozik e probléma kezelésével, és termékfejlesztésekkel ki-
vannak megfelel valaszokat adni e tarsadalmi kihivasra.

Egyértelmlien az egészséget szolgalo termékek irant latom a legnagyobb
érdeklédést, igy barmit, ami az egészségtudatosabb életvitelt szolgalja,
orommel latok a versenyben személy szerint én is.

Nagyon boldog voltam, amikor hazai termelék termékeit is ott lactam
a nagy, sok esetben nemzetkdzi hattérrel bird cégek termékei mellett,
hiszen nagy sziikség van ezekre a kkv.-kra nemzetgazdasagi szinten is.
Amikor kdstoltam, vizsgaltam a készitmeényeket, igyekeztem kizarolag az
érzékszerveimre hagyatkozni, arra, amit latok, érzek. Az innovaciot keres-
tem, annak minden aspektusaban. Kerestem az Ujitast a termékek meg-
jelenésében, tartalmaban, probaltam értékelni az dtletet.

Ha a POY sikerének titkat kellene megfejtenem, azt mondanam, hogy
a fogyasztok bevonasa a kulcs: a felhasznaldk involvalasa nemcsak az
adott készitmények piaci sikerét tiikrozi, de egy reprezentativ lakossa-
gi minta visszajelzést adhat a fejlesztéknek is arra, hogy mire mutatko-
zik valds igény.

A palyazatnak szerepe van a piaci szereplék tovabbi Ujitasokra 6szton-

Irade PYerys
magazin

zésében, ami nemcsak a megjelenésben megmutatkozo fejlesztést jelen-
ti majd a joviben, hanem valodi innovaciot is. Marpedig ebben, mi ma-
gyarok, kiemelkedden jok vagyunk: a gyogyszeripar mellett is valameny-
nyi terlleten, az egész vilagon bizonyitottak az (jitd szelleml magyar el-
mék az elmult évtizedekben, évszazadokban! //

% This is the first year that | am a jury member and | was glad to see that there
were quite a lot of healthy foods among the competition entries. My view is that
in addition to the pharmaceutical industry, the food industry also makes efforts
to improve the general health condition of Hungarians with its innovations.
When | was tasting the products, | tried to rely only on what | tasted, saw and
felt, focusing on anything that was new — product look, contents, etc. | think
the secret behind the success of Product of the Year (POY) is the involvement
of consumers! This step not only helps to see the market success of the given
product, but a representative consumer sample can be a feedback for product
developers on real consumer demand. POY can also motivate market players for
innovating — and let’s not forget that we Hungarians are really good at it!

Az Ev Terméke Dij ismertségének komoly névekedése jol mutatja a ke-
reskedelmi sajat markas termékek erés pozicidjat a piacon. Ezek a cégek
igen hatékonyan ki tudjak hasznalni a dijban rej-
|6 marketingpotencialt.

A kategoriak szamanak idei emelkedése az én ol-
vasatomban azt jelenti, hogy n6 az érdeklédés a
dij irdnt. Feltling, hogy az élelmiszerek kozott az
idén sok volt a pékaru és a ,kence” — ez utdbbi-
ak kozil pedig, orilok, hogy végre sok volt a ha-
gyomanyos izvilagtdl elrugaszkodd, itthon kilon-
legesebbnek szamito termék. A trendek ismere-
tében lassan aktudlis lenne a ,mentes” termékek
kategoria létrehozasa is.

Az idén versenyz6 termékek szinvonala nagyon
magas volt. Annak is nagyon oriilok, hogy talalkoztam néhany olyan ter-
mékkel is, amely a magyar piacon tjdonsagnak szamit. Ugyancsak 6rém-
teli, hogy lassan, de biztosan, mondhatni ,foltokban” nalunk is megje-
lennek a nemzetkozi trendek elsé fecskéi. Ugyanakkor észre kell venni —
legalabbis e dij alapjan —, hogy az Ujdonsagok hazai bevezetése erésen
kotddik a kereskedelmi lancok sajat markas terméksorozataihoz. Szerin-
tem azzal, hogy a lancok megismertetik a vasarlokat ezekkel a termé-
kekkel, elobb-utdbb raszokratjak az inkabb konzervativnak szamité ha-
zai fogyasztdkat az Ujdonsagok kiprobalasara, segithetik a hazai gyartd-
kat az Uj termékek batrabb piacra dobasaban. Legalabbis reménykedem
ebben! Az innovaciok fejlédése igényli a fogyasztdi nyitottsag kialakulasat.
A POY zslrizése nem valamiféle vakkdstoltatas, a zs(iritagok vélemé-
nyét ohatatlanul befolyasolja az adott markardl meglévé percepcidjuk,
a mérka fejlédési Utjanak ismerete és az ebbdl fakadé bizalom. En ma-
gam igyekszem ugyanakkor a leheté legnagyobb nyitottsaggal, elfogu-
latlanul allni a feladathoz.

A zslirizés szamomra egyaltalan nem t(inik rutinszer(i tevékenységnek,
igazi megtiszteltetésnek és inkabb a munkam egyik napos oldalanak te-
kintem. Az idén is azzal a céllal vagtam bele az zs(irizésbe, hogy elsé sza-
mU szempontként a termékek innovativ mivoltat fogom értékelni. Azt
is fontosnak éreztem szem elétt tartani, hogy illeszkedik-e az adott ter-
mék a globalis piacon megfigyelhetd, eléremutatd innovacios trendek
valamelyikébe. //

NN

s To me this year’s increase in the number of categories sends the mes-
sage that there is growing interest in the Product of the Year (POY) award. |
couldn’t help noticing that in the food category there were lots of breads and
spreads this year. | think soon we should create the ‘free-from’ category too.
This year the professional level of the competition was exceptionally high.
In Hungary the introduction of new products is in close connection with
the private label product ranges of retail chains — this is indicated very well
by POY. By familiarising shoppers with these innovations, retail chains can
motivate Hungarian manufacturers to be braver in launching new products.
For me jurying isn't a routine activity: it is a real honour for me and the sunny
side of my work! /

Szoll6si Réka

ligyvezetd igazgatod
EFOSZ




UJDONSAG A LIBRESSE-TOL!

Az uj Libresse Ultra Goodnight egészségiigyi betét akar 10 éran at nyujt Szivargasgatlo szélek

védelmet az éjjel, még akkor is, ha alvas kdzben sokat forgolodunk. . , ,
Friss az ebredés,

Az Uj termék a boviilé vasarléi igényeket elégiti ki, Uj csomagolasa pedig meglepetések nelkul

segit a tajékozodasban. Nagyobb profitabilitast

Termékhevezetés latvanyos bolti kommunikacidval, online szegmens

kampannyal, mintazassal és kozosségimédia megjelenésekkel. Kivalé min6ség

Szivargasgatlo
szélek

e §
P

Szélesebb elso - ( .

és hatso rész .
ELJ Goodnight
MAGABIZTOSAN JeAtE



www.libresse.hu
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Szeletelodo cerealiapiac

Egyre tobb, méretében még kicsi, de komoly potenciallal
rendelkezo szegmens nyer teret a cerealiak piacan a nagyok
mellett. A reggelizésbe az instant kasak vittek Gj szint, a
napkozbeni éhségcsillapitasra pedig immar sokféle szelet kinal
egészséges alternativat. Az innovaciokat keresik és értékelik a
fogyasztok, igy nem csoda, ha tjdonsagokban idén sem lesz hiany.

56

z eléz6 évek ltvanyos novekedése
Auta’n tavaly némileg mérséklédott

a ceredliapiac fejlédése, mikdzben
szerkezeti dtalakulasa folytatédott.
— A piac legnagyobb részét adé tradiciona-
lis gabonapelyhek csupan minimalis plusz-
szal zartak, rdadésul a muzli szegmens is
csokkent 2016-hoz
képest — ismertet
néhany piackutatasi
adatot Czepanecz
Tamas, a Nestlé Hun-
garia Kft. markame-
nedzsere. — Ugy lat-
juk, hogy a klasszikus
mizlik csokkenését
nem tudta kom-
penzélni a ropogods/
granola tipusu termékek ndvekedése. A
korabban (két szamjegyl ndvekedésével)
szintén hizdéagnak szamité muzli- és gabo-
napehely-szeletek is belassultak Itt féleg a
mzliszeletek veszitettek 2016-hoz képest.
Vannak viszont olyan Uj szegmensek, ame-
lyek egyel6re kicsik, de fejlédéstik dinami-
kus. Czepanecz Tamas haromiilyet is kiemel:
a zabkdasakat, amelyek szinte ,berobbantak”
a piacra, aztdn a magasabb arponton ér-
tékesithetd energia- és proteinszeleteket,
valamint a gyimolcsszeleteket.

Czepanecz Tamas
markamenedzser
Nestlé Hungaria

Zabbol vesznek

Alapanyagok tekintetében az elmult idé-
szak sztérja, a zab tovabb ers6dott Tobb
formdban is megkedvelték a fogyasztdk: a
zabkasak, a magasabb zabtartalmu, ropo-
g6s mizlik és azimmar két éve toretlendl
fejlédd zabszeletek, illetve maga a natur
apro és nagy szemU zab is az atlagos piaci
novekedési Gitem felett teljesit.

— A tavalyi év trendjei kdzul ki szeretném
kiemelni a gabonapelyhek esetében a
fahéjas iz tovabbi ndvekedését, a muzlik
kategoridjaban a ropogds variansokat,
amelyek teret tudnak nyerni a fogyasztoi
kosarakban. A szeletek esetében a 35 g-nal
nagyobb kiszerelésl termékek nodveked-
nek els¢sorban — sorolja Czepanecz Tamas.

Trade 2018/4
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Egészség az alapoktol

Az Uj szegmensek erésddése mutatja, hogy
a fogyaszték nyitottak az Ujdonsagokra. Ez
a gyartokat erételjes innovacios munkara
dszténzi.

— A vasarlok egyér-
telmden honoraljak
az Ujdonsagokat, a
legnagyobb fejls-
dést ezekkel a ter-
mékekkel lehetett
elérni a piacon az
elmult id&szakban,
erre mutatnak pél-
dat a Cerbona zab-
szeletei, gluténmentes termékei és Sport
muzliszeletei — mondja Hajduvari Szilvia,
a Cerbona Zrt. marketingmenedzsere.
Az egészséges alapanyagok hasznalata
egyre erésebb trend. A Cerbona példaul
tavaly csokkentette jelentésen tobb mizli-
szelet és muzli cukortartalmat természetes
maodon. Més cégek,hozzdadott cukor nél-
kal"varidnssal jelennek meg.

- Mi a termékeink-
ben nem zartuk ki
teljesen a cukrot,
de nagymértékben
csokkentettuk -
mondja Vida Robert,
az Usovsko Hungary
Kft Ugyvezetd igaz-
gatdja. — Mi az édesi-
tészerek haszndlatat
zartuk ki teljesen! Ezt
céltudatosan tesszilk Meg vagyunk gy6z6d-
ve arrél, hogy a jové minket igazol majd.
Amizlik esetében az egészségtudatossag
sokszor bizonyos Osszetevék térnyerésén
is mérhetd.

- Ugy latjuk, hogy a muzlik népszerd izei
mellé — mint a csokoladé és eper — felzar-
koznak a kulonféle, mogyordt és dioféléket
tartalmazo termékek —jelzi az Emco miz-
liket forgalmazo Glatz Hungary Kft. marke-
tingmenedzsere, Habuda-Salydmosy Rita.
— A disfélék kedvezé élettani hatésai, gaz-
dag vitamin- és dsvanyianyag-tartalmuk,

Hajduvari Szilvia
marketingmenedzser
Cerbona

Vida Rébert

ligyvezetd igazgatd
Usovsko Hungary

a,jo" zsirsavak jotékony hatdsa koztudott,
a di6- és mogyordszeletek népszerlisége
egyre né.

— A Nestlé gabonapelyhek esetében ter-
mékfejlesztési irdnyelv, hogy a termékek
ne csak finomak és magas minéségliek, de
egyre kedvezébb Osszetételliek és tapér-
tékdek is legyenek — mondta el Czepanecz
Tamds. — 2012 és 2016 kozott 23%-kal csok-
kentettUk a gyermekeknek szant gabona-
pelyhek és 24%-kal a Fitness gabonapely-
hek hozzdadottcukor-tartalmat. Emellett
a gyermekeknek készilt gabonapelyhek-
ben a teljes értékl gabona az elsé szamu
Osszetevd, illetve 9 hozzdadott vitamin és
asvanyi anyag is taldlhaté bennik

Szuper osszetevok

Kiszerelések tekintetében a felgyorsult
életmodnak kdszonhetéen megnétt az
egyadagos, gyorsan elkészitheté termé-
kek irdnti igény.

Ezek a szempontok vezérelték a Dr. Oet-
kert, amikor 2017 tavaszan nagy sikerrel ve-
zette be a Vitalis Zabkasa termékcsalddot.
2017 65zén a mar sikeres harom termék, a
Klasszikus, Csokolddés és Malnas utdn két
Uj, gyimolcsos izvaridnssal szélesitették a
termékvonalat, és idénre is tobb Ujdonsa-
got terveznek.

— A nagy sikerre val¢ tekintettel és a fo-
gyasztdi trendeket kovetve 2018 tavaszan
bevezetjik a piacra
harom izvaridcioban
a Dr. Oetker Szuper-
kdsa termékcsa-
lddot — informalja
lapunkat Varga Esz-
ter, a Dr. Oetker Kft.
trade marketing- és
kategdriamene-
dzsere - Ezek a ter-
mékek Ugynevezett
,szuperfood”-okat
is tartalmaznak, mint példaul chiamag,
vorosafonya, lenmag. Fontos szempont
volt a termékkategodria bévitésénél, hogy
olyan addiciondlis Gzenetet is kdzvetitse-
nek, mint a laktézmentesség, emellett
ételérzékenyek szadmara is fogyaszthatdk
legyenek.

Varga Eszter
marketing- és kategoria-
menedzser

Dr. Oetker

Ott lenni mindenhol

A Nestlé gabonapelyhekkel szemben nagy
varakozasok dvezik a 2018-as évet.

— Miis érzékeljik, hogy fogyasztoink sok
esetben keresik az instant megoldasokat,



és az egyadagos kiszerelések felé fordulnak
Azon vagyunk, hogy le tudjuk kdvetni eze-
ket az Uj igényeket — drulja el Czepanecz
Tamas. — Idén a legnépszerlibb markainkat
kisebb kiszerelésben is fogjuk értékesiteni,
nénk noévelni.

A Nestlé a megszokott erds ATL-jelenlét
mellett nagyobb hangsulyt helyez az onli-
ne kommunikaciora. Céljai kdzott szerepel
a fiatalabb generaciok megszolitasa, ket
leginkdbb ezen a fellleten tudjék hatéko-
nyan elérni.

— BTL-kommunikaciénkat tovabbra is a
globdlis licence promdcidinkhoz fogjuk
igazitani, melyekbdl idén eggyel tobb hul-

CEREALIAK

nielsen| TRENDEK

ldamot terveziink 2017-hez képest — jelzi a
markamenedzser. — Ezenfelll a display-sza-
mainkban is jelent&s elérelépést akarunk
elérni. Az e-kereskedelem fejl6dését is fo-
kozatosan nyomon kovetjik, ezen az izgal-
mas terlleten is tobb projektet szeretnénk
megvaldsitani.

Uj gyartosor és kerek évfordulo

A ceredliapiacon a Cerbona 2017-ben
novelni tudta a forgalmat, ezen belll a
zabszeletek és a gluténmentes szeletek
értékesitését sikerilt egészen kiugréan
béviteni. Az sszel megjelent Uj termék-
csoport, a Sport mizliszelet is nagyon jol
debutalt.
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— Folyamatosan né a kereslet a glutén-
mentes termékek irdnt, amelyek irant
mar nemcsak a gluténérzékeny, hanem
a gluténkerlld vasarlok is érdeklédnek —
mondja Hajduvari Szilvia. — Az értékesités
novekedésére reagélva céglink 2017 végén
teljesen Uj, gluténmentes szeleteket kész(t6
termel&csarnokot és gyartésort helyezett
Uzembe.

A cég idén a crunchy termékcsaladjanak
meguijitasat és bovitését tervezi.

— A Cerbona szadmara kilonleges év 2018,
hiszen a marka idén 30 éves, amit erés mar-
ketingkampdannyal, sziletésnapi termékek-
kel teszlink emlékezetessé a vasarldink sza-
mara — fgéri a marketingmenedzser. — ATL-

Tobb mint 22 milliard forint bevételt értek
el az élelmiszeriizletek 2017. januar-de-
cember kozott gabonapelyhekbdl és -sze-
letekbdl, miizlibol, tovabba a szezam- és
miizliszelet kategoriabol. Tobbek kozott
ezt allapitja meg a Nielsen kiskereskedelmi
indexe. A novekedés mértéke 5 szazalék,
az el6z6 kumulalt évhez viszonyitva.

Ha az egyes kategoridkat nézziik, az egyik
kategérianal kedvezé trendek rajzolod-
nak ki: névekedést regisztraltunk érték-
ben és mennyiségben a gabonapehelynél
és -szeleteknél, a miizli- és szezamszelet
kategérianal az értékbeni eladas nétt, mig
a mennyiségbeni csokkent egyik kumu-
lalt évrdl a masikra. A miizli értékbeni
eladasa 4 szazalékkal, mennyiségbeni el-
addsa 6 szazalékkal kevesebb a tavalyel6t-
tinél. Gabonapelyheknél és -szeleteknél
érték és mennyiség szempontjabodl is no-
vekedett a bolti eladas (6 és 3 szdzalékos
a novekedés).

Ami alancok sajat markas termékeit ille-
ti: gabonapelyhek és -szeletek tavalyi for-
galmabol 36 szazalék jutott rajuk (-1%p
az el6z6 évhez képest). Miizlinél 51 szd-
zalék (+1%p), mig a szezam- és miizlisze-
leteknél 49 szdzalék (-3%p) .
Gabonapelyhek és -szeletek. Kiskeres-
kedelmi forgalmuk 2017. januar-decem-
bere kozott tobb mint 12 milliard forint
volt, ez 6 szazalékkal tobb, mint az el6z6
hasonl6 id6szak alatt.

A modern bolttipusokra, vagyis a 400
négyzetméternél nagyobb iizletekre jut
a kategoria bevételének 77 szazaléka. Egy
évvel kordbban ez 76 szazalék volt. A csa-
tornak sulya javarészt valtozatlan: egye-
diil a 2500+ m?-es lizletek jelent8sége

Gyorsan boviilo piac

csokkent 2 szdzalékponttal, a 401-2500
nm-es iizletek jelentésége pedig 3 szaza-
lékponttal nétt.

Miizli. Eves piaca csékkent, 3,5 millidrd
forint volt a vizsgalt idészakban. Ertékben

- ez 4 sza-

,
zalékos
vissza-

esést jelent. Meny-
nyiség szempont-
jabol megtorpant

alendilet, az el4z6
évi 3%-o0s emelke-

Hajnal Déra déshez képest 6 sza-

ugyfélkapcsolati vezetd zalékos csékkenést

Nielsen K , .
regisztralt a Nielsen

kiskereskedelmi indexe.

Itt is 77 szazalékkal emelkedik ki a 400
négyzetméternél nagyobb iizletek érték-
ben mért piaci részesedése. Ez 1 szdza-
lékponttal kevesebb, mint tavalyel6tt.
Szembettinik a szupermarketet és disz-
kontot magéaban foglalé 401-2500 négy-
zetméteres lizletek magas, 52 szazalékos
piacrésze, ami magasabb az el6z6 hasonld
id6szakban mért 51 szazaléknal.
Szezam- és miizliszeletek. Bolti elada-
suk 2017. januar-december kozott hat-
milliard forint forgalmat ért el. Itt a no-
vekedés mértéke értékben 8 szazalék, mig
mennyiség szempontjabodl 4 szazalékkal
csokkent a kategoria.

A bolttipusok jelentdsége a kovetkezkép-
pen valtozott: a 2500 négyzetméternél na-
gyobb iizletek értékben mért piaci része-
sedése 2 szazalékponttal csokkent. Nem
valtozott a szupermarketet és diszkontot
magaban foglal6 401-2500 négyzetméte-
res boltok mutatdja, mely 48%. A 201-400

Cerealiak — értékben mért — kiskereskedelmi
forgalmabal a bolttipusok piaci részesedése
2017. januar-december kozott, szazalékban

Gabona- Szezam- és
Bolttipus  pelyhek és  Miizli miizli-
-szeletek szeletek
2500 nm felett 30 25 16
401-2500 nm 47 52 48
201-400 nm 6 6 5
51-200 nm 13 15 26
50 nm és kisebb 4 2 4

Forrds: niclsen

négyzetméteresek részaranya 6 szazalék-
rol 5-re csokkent. Az 51-200 négyzetmé-
teres boltoknal 2 szazalékpontos nove-
kedést mértiink. Ezzel egy id6ben pedig
az 50 négyzetméteresnél kisebb csatorna
aranya tovabbra is 4 szdzalékon allt. /

& A rapidly growing market

Grocery stores sold breakfast cereals, cereal bars, muesli,
sesame seed and muesli bars for more than HUF 22 billion
in January-December 2017. Like-for-like value sales were
up 5 percent. Last year 36 percent of breakfast cereal and
cereal bar sales were realised by the private label products
of retailers (down 1 percentage point from 2016); this ratio
was 51 percent in the muesli (up 1 percentage point) and 49
percent in the sesame seed/muesli bar (down 3 percentage
points) categories.

Breakfast cereals and cereal bars: in the examined period
sales exceeded HUF 12 billion, having grown by 6 percent.
Stores bigger than 400m?’ realised 77 percent of sales —
1 percentage point more than in the base period.
Muesli: the annual market contracted a little to HUF 3.5
billion. Value sales dropped 4 percent and volume sales
reduced by 6 percent. The market share of 400m’ and
bigger stores was 77 percent (down 1 percentage point).
Sesame seed and muesli bars: sales were worth HUF
6 billion, with value sales increasing by 8 percent but
volume sales decreasing by 4 percent. The value share of
stores bigger than 2,500m’ dropped 2 percentage points,
while that of the 401-2,500m? channel stayed 48 percent. //
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és BTL-kampannyal, eladdshelyi és online
marketingeszkdzokkel egyarant készultink.

Kevesebb cukor, tobbféle gabona
A korabbi évekhez hasonldan tavaly is ki-
valo évet zért a ceredliapiacon az Orbico
Hungary, a Kellogg's termékek forgalma-
zbja. Mint azt Pattzai Szabolcs, az Orbico
Hungary Kft. senior account and category
managere elmondja, a legnagyobb néve-
kedést a Disney-licences termékekkel érték
el, valamint bevezették a Tresor terméket,
amely egyedulallé Ujdonsag a termékpa-
lettdjukon.

- Tobb Ujdonsagot tervezink az idei év
soran, és meglévé termékeink egy része is
megujul mind csomagolasaban, mind ¢sz-
szetételében — vetiti elére Pattzai Szabolcs.
- Uj termékeink megfelel valaszt adnak
az egészségtudatos szegmens fejlédésére,
de nem feledkezlink meg azokrdl sem, akik
valami egyedi finomsagokra vagynak.
Hasonldan a piac tobbi szerepldjéhez, a
Kellogg's is koveti az egészségtudatos tren-
deket, és kevesebb cukorral, toébb teljes
kiérlést gabonafélével jelentkezik. Az Or-
bico Hungary elsésorban BTL-eszkdzokkel
tdmogatja a markat.

Van benniik kakao

Az Emco mizlik is j6 évet zartak, elsésor-
ban az Uj szeletes termékek bevezetésének
kdszonhetden, de természetesen a glu-

ténmentes termé-
kek is valtozatlanul
népszerlek, jelzi
Habuda-Salydmosy
Rita.

— A marka tulajdo-
nosa folyamatosan
\ kinal Ujdonsagokat,

Habuda-Salyamosy ~€lsésorban prémium
Rita kategoriaju terméke-

marketingmenedzser
Glatz Hungary

ket. igy a legUjabb
ropogds muzlik
esetében a csokis-mogyords muzli im-
mar kétszer annyi kakadt, egyharmaddal
tobb csokolddét tartalmaz, és a csokolddét
a porkolés utdn adjak a mizlihez — oszt
meg részleteket lapunkkal a marketing-
menedzser. — A mogyords muzli 50%-kal
tébb mogyordt tartalmaz, mazsola nin-
csen benne. Cukortartalma 10%-kal ala-
csonyabb, mint kordbban, csakugy, mint
az epres-mandulds és afonyds-malnas
muzlink esetében.

Az Emco mizlivonal vezérhajéi a glutén-
mentes muzlik és szeletek Ezeket a termé-
keket a,mentes"férumokon kommunikal-
jak, példaul a Centrdl Média ,Egészségre
fell” magazinjdban, vagy a ,Meglepetés
Mentes Konyha" receptujsagban. A glu-
ténmentes Emco muzlik régdta kaphatok
az ismert ,egészséges” online kereskedé-
sekben és az offline Uzletek egészséges
polcain.

Egyedi iz és kiszerelés

Az Usovsko Hungary Kft. Fit Reggeli Zabka-
sdja a termék bevezetése dta toretlen sikerrel
van jelen a piacon, amiVida Robert vélemé-
nye szerint f6leg az izvildganak és a praktikus
csomagolasanak kdszonhetd. A szelet kate-
goridban jelentésen emelkedett a Fit Glu-
ténmentes és Fit BIO termékek eladdsa, de a
legnagyobb fejlédést a Fit Fruit 40% gylimal-
csot tartalmazd mizliszelet hozta. Bz féleg
az er6teljes TV-reklamkampanynak és a ter-
mék egyediségének, izvildganak az érdeme.
— Kdvetve a piaci trendeket és vasarloi
igényeket, a jovében is sok Uj termékkel
készullnk, amelyekkel még ebben az
évben fogunk megjelenni - tekint elére
az Ugyvezetd igazgatd. — Terveink kozott
szerepelnek Uj zab- és granolatermékek is,
igy bévitve tovabb egészséges és finom'’
termeékszortimentlinket. Mar a polcokon
van legfrissebb Ujdonsagunk, a Fit Reggeli
Rizskasa, amely inulint tartalmaz, glutén-
mentes, és persze nagyon finom. Innova-
cionk fontos szempontja, hogy probalunk
egyedit alkotni mind izvildagban, mind ki-
szerelésben és csomagolasvariaciokban.
Elsédleges céljuk, hogy ,Fit” termékeikkel
az Osszes értékesitési helyen jelen legyenek
—ezen erds és aktiv értékesitési csapattal
dolgoznak. Jol sikerilt legutdbbi nyere-
ményjaték-kampanyuk, amelyet ebben
az évben biztosan megismételnek.

4

Szalai L.
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After the spectacular expansion of the last
few years, the sales growth slowed down a
lictle in the market of cereal products in 2017.
At the same time the restructuring process
continued. We learned from Tamas Cze-
panecz, brand manager of Nestlé Hungaria
Kft, that sales of breakfast cereals only in-
creased a little and the muesli segment even
contracted a bit. However, there are new
segments which are small at the moment
but they are developing dynamically: Mr
Czepanecz mentioned porridges, energy
and protein bars, and fruit bars.

As for product ingredients, oat, the star of
recent years kept strengthening its position
— consumers like to eat it in many different
formats. In the breakfast cereal segment the
cinnamon flavour continued its expansion,
while in the muesli category crispy variants
developed well. Among bars sales of prod-
ucts bigger than 35g increased the most.
Discount supermarkets performed very well
in basically all cereal product categories.
The strengthening of new segments indi-
cates that consumers are open to trying
new products. Szilvia Hajduvari, marketing
manager of Cerbona Zrt. told our magazine
that sales of Cerbona’s oat bars, gluten-free
products and Sport muesli bars have de-
veloped very well recently. Robert Vida,

Irade PYETIA
magazin

managing director of Usovsko Hungary Kfc.
spoke to us about reducing the sugar con-
tent of products significantly. What is more,
the company stopped using sweeteners in
production.

According to Rita Habuda-Salyamosy, Clatz
Hungary Kft.'s marketing manager, not only
the always popular chocolate and strawberry
muesli flavours are doing well these days,
because products containing various types
of nuts and walnuts are coming up. The
company's Emco muesli products aren’t only
healthy but practical as well. Mr Czepanecz
revealed to us that they had cut the sugar
content of children’s breakfast cereals by 23
percent and that of Fitness breakfast cereals
by 24 percent between 2012 and 2016.
Demand has increased for single-portion
products that can be prepared rapidly in
the Hungarian cereal product market. This
is what motivated Dr. Oetker to launch the
Vitalis Porridge product line in the spring
of 2017. In the autumn of the same year
two new fruit versions joined the already
successful Classic, Chocolate and Rasp-
berry product trio. Spring 2018 will bring
the debut of the Dr. Oetker Szuperkasa
line with 3 products, which contain su-
perfoods such as chia seeds, cranberries
or linseed — informed trade marketing

& New segments becoming more important in the cereal product market

and category manager Eszter Varga.
There are great expectations about Nestlé
breakfast cereals in 2018. Mr Czepanecz
talked to our magazine about launching
the smaller versions of their most popular
products this year. Besides the usual strong
ATL presence, online communication will
become more important for Nestlé in 2018.
They also plan to place more displays in
stores.

Cerbona’s sales increased in the cereal prod-
uct market in 2017. Ms Hajduvari told Trade
magazin that demand keeps growing for
their gluten-free products, and not only by
consumers who are sensitive to gluten but
also by ordinary shoppers. The company
reacted to this trend by building a brand
new production plant for manufacturing
gluten-free bars at the end of 2017. In 2018
Cerbona will update its crunchy product
range and new crunchy products will also
appear on store shelves. Cerbona is 30 years
oldin 2018 and it will celebrate with a strong
marketing campaign.

2017 was a superb year for Orbico Hungary,
the distributor of Kellogg's products — in-
formed Szabolcs Pattzai, senior account
and category manager of Orbico Hungary
Kft. Sales of products licensed from Disney
grew the most. The company also put the

brand new Tresor product on the market.
This year's new products will be an answer
to the current health trend. Orbico Hun-
gary's marketing communication primarily
uses BTL tools.

Emco mueslis also had a good year, mainly
thanks to the introduction of new bars;
gluten-free products have also remained
very popular. Ms Habuda-Salyamosy told
that the chocolate-hazelnut muesli now
contains twice as much cocoa, one third
more chocolate, while there is 5o percent
more hazelnut in the hazelnut muesli and
it sugar content is 10 percent lower. Emco’s
flagship products are gluten-free mueslis and
bars, and these products are communicated
at ‘free-from’ forums such as health maga-
zines and recipe collections.

Usovsko Hungary Kft.s Fit Breakfast Por-
ridge has been hugely successful ever
since its launch — Mr Vida believes that
the key to its success is taste and practical
packaging. Sales of Fit Gluten-free and Fit
BIO bars soared, but the sales increase was
even bigger in the case of Fit Fruit muesli
bars with 4o-percent fruit content. The
latest innovation from the company is Fit
Breakfast Rice Pudding - it is made with
inulin and is gluten-free. This year a prize
game will promote products. /
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A tavalyi év egyik rekordja (amirol a gyartok, forgalmazok
szivesen lemondtak volna) a vajhoz flizodik. A kiugro mértéki
aremelkedés zavart okozott a piacon, mégsem fordultak el
nagy tomegek a terméktol - a vaj megitélése az utobbi években
sokat javult, pozicioi stabilak, és szamos innovacio teszi még
érdekesebbé a fogyasztok szemében.

em tudni, milyen szamokkal zart
volna tavaly a vajpiac, ha (a tej-
zsir vildgpiaci drdnak novekedése
miatt) nem emelkedik drasztikusan az dra.
Hiszen példaul a piac egyik meghatérozo

gyartdja, a Sole-Mizo Zrt. igy is mintegy
5%-kal tobb vajat és vajkrémet értékesitett
2017-ben, mint az eléz6 évben.

— Az elmult években a fogyasztasi szokasok
megvaltoztak, egyre népszerlibbé valik a vaj

és a vajkrém a héztartdsokban - allapitja
meg Szentesi Sandor, a Sole-Mizo Zrt. ke-
reskedelmiigazgatdja. — Szerencsére egyre
tobb fogyasztd ismeri fel a tejzsir hasznos-
sagat, arrél nem is beszélve, hogy sokkal
finomabb, mint a helyettesitd termékek Ezt
a trendforduldt észlelték a margaringyartok
is, és egyre kozelebb kivanjak pozicionalni
termékeiket a vajhoz Gondolok itt a,vaj iz(
margarinokra’, de vannak olyan gyartok, akik
termékeiket annyira a tejtermékek kdzé po-
zicionalnak, hogy laktézmentesként hirde-
tikannak ellenére, hogy a tej nem szerepel
alkotoelemként a termékosszetevék kozott.

,-/
Az atalakulo etkezeési szokasok befolyasoljak |G|«
a kenheto feltetek iranti keresletet

A haztartasok étkezési szokasai lassan ugyan, de valtoznak. Tobbek kozott
kevesebbet ,,szendvicseziink”, kevesebb siiteményt készitiink otthon, mint
évekkel ezelott. Ennek szemléletes példaja a kenyérre kenhetg, illetve
siitéshez-fozéshez hasznalt margarinok és tejalapu készitmények (vaj, vajkrém,
sajtkrém stb.) teljes volumenének évek ota tarto csokkenése. Ugyanakkor e

Turcsan Tiinde
business development manager
GfK

2017-ben a margarin, illetve tejalapu
kenhetd és sit6/f6z6 zsiradékok piaca
6 szazalékkal csokkent az el6z8 évben a
hdztartdsok altal vasarolt mennyiséghez
képest, ami az er6teljes dremeléseknek
kodszonhetd. Az &rszinvonal jelentés no-
vekedése a forgalmazott érték 2 szézalé-
kos novekedését eredményezte a teljes
piacon a teljes 2016. évvel dsszevetve. Az
atlagarak névekedése egyarant megfi-
gyelheté a mérkazott és a kereskedelmi
markds termékek korében, kivaltképp a
vajaknal, ahol az aroll6 6sszébb zarult, és
a relativ arkdléonbség minimalisra csok-
kent. Mindezek kdvetkezménye, hogy a
vaj kategoria vasarldinak szama orszagos
szinten 5 szazalékkal esett vissza 2017-ben
az azt megel6z8 évhez viszonyitva. A va-

sarldszam mérséklédéséhez legnagyobb
mértékben a diszkont csatorna jarul hoz-
73, ugyanis az dremelkedés itt kimagas-
|6an nagy volt — elérte a 32 szdzalékot - a
tobbi csatornahoz képest is.

A vajak esetében nagyobb mértékben
csak a tégelyes sajtkrémek veszitettek a
vasarloik korébdl 2017-ben, az e kategd-
ria termékeit kosarukba helyezd vésarldk
szdma 7,8 szazalékkal csdkkent.

A kereskedelmi markak és a markazott
termékek viszonyat elemezve nem latha-
té jelentds valtozas. Egyedil a szendvics-
fejlédés annak okan, hogy itt a diszkont
csatorna Uzleteiben forgalmazott keres-
kedelmi markak adtak a teljes kategdria
forgalménak 76 szézalékét 2017-ben). /

termékcsoporton beliil is folyamatos atstrukturalodas zajlik — deriil ki a GfK
haztartasok fogyasztasat monitoroz6 Haztartaspanel adataibol.

2017 vs 2016
%-os vdlt. Total HU

Vaj -50%
0,6%
~7,3%
1,2%
~0,7%
3,7%

PENETRACIO

Vajkrém

Tégelyes sajtkrémek

Korozott

Margarin

Szendvicskrémek

2017 vs 2016
%-os vdlt. Total HU

Vaj 231%
2,6%
9,2%
82%
58%
03%

ARSZINVONAL

Vajkrém

Tégelyes sajtkrémek

Korozott

Margarin

Szendvicskrémek

Forrds: GfK

& Changing eating habits influence the demand for spreads

Slowly but steadily the eating habits of house-
holds are changing. For instance we make
fewer sandwiches and bake cakes at home
less often. Volume sales of margarine and dairy

spreads (butter, butter spread, cream cheese)
dropped 6 percent in 2017, mainly because of
the sharp increase in prices. Also due to this
value sales managed to grow by 2 percent.

The number of butter buyers reduced by 5
percent, primarily because of shoppers who
visit discount supermarkets where butter
prices soared by 32 percent. Cream cheese

productsin a plastic cup lost even more buy-
ers: the decrease was 7.8 percent. As for the
relationship between private labels and brand-
ed products, there was no visible change. //



A fogyasztok tovabbra is legjobban a 100
g-os teavajat kedve-
lik, de folyamatosan
né a nagyobb kisze-
relésd vajak iranti
kereslet is. Az alapiz
dominanciaja mel-
lett egyre tobben
vasaroljak a csokken-
tett zsirtartalmu, va-
lamint az {zesitett és
sOs vajakat is — tehat

.
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kereskedelmi igazgatd
Sole-Mizo

a kereslet szinesedik.
A Sole-Mizo Zrt. Gazda markacsaladjdhoz
tartozd vajkészitmények nagy sikereket ér-
tek el a piacon.

— Gazda termékeinket azon fogyasztéink
igényének a kielégitésére fejlesztettik,
akik tradiciondlis, hagyomanyos izeket
keresnek, fontos szamukra, hogy amit fo-
gyasztanak, ,E"-mentes legyen — drulja el
Szentesi Sandor. — K+F csapatunk jelenleg
is dolgozik olyan vaj és vajkrémek fejleszté-
sén, amelyek a piaci trendeknek, fogyasztoi
igényeknek megfelelnek mindségben és
csomagolastechnikailag is. Ezeket a termé-
keket csak az év masodik felében tervez-

zUk a piacra bevezetni. Termékeink piaci
bevezetéséhez eladashelyi 6sztonzdket,
POS-eszkdzoket és termékkostolokat ter-
vezink.

A Nadudvari Elelmiszer Kft. termékpaletta-

jan a kenyérre kenhet6 alternativak kozdl

az E-mentes vajkrém, valamint sajtkrém és
korozott szerepel.

— Ezeknél a termékeknél a tej és a vaj dranak
ingadozasa kdzvetlendl nem érzékelhets,
mivel ezek magasabb hozzdadott érték,
a mai kor egészségtudatos taplalkozésaba

Nadudyarl

Nadudvari E-mentes tejtermékekkel

jol beilleszthet termékek, igy forgalmuk

folyamatosan névekszik — jegyzi meg Vo-
losinovszki Janos, a Nadudvari Elelmiszer
Kft Ugyvezetd igaz-
gatdja. — Masrészt a
vaj dranak drasztikus
emelkedése hatdssal
van a vaj helyettesi-
té termékeinek, igy a
vajkrémeknek a for-
U B calmarais.

A cég termékei
150-180 g-os kisze-
relésben kaphatoak,

ligyvezet6 igazgatod
Nadudvari Elelmiszer
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A sajt- és szendvicskrém kategoria érték-
ben mért forgalma 2017. janudr és decem-
ber kozotti idészakban kozelit a 8 milliard
forinthoz, mig mennyiségben mérve kozel
5000 tonnat adtak el a kiskereskedelem-
ben. Ertékben mérve ez 8%, mig meny-
nyiségben 5%-o0s a novekedés a tavalyi év
azonos idgszakdhoz képest.

A csatornak értékben mért részesedése
alapjan kijelenthet, hogy nagyon kon-
centralt a sajt- és szendvicskrém katego-
ria kiskereskedelmi értékesitése: a forga-
lom t6bb mint fele a jellemzden szuper-
marketeket és diszkontokat magéaba fog-
lalé 401-2500 m? alapteriiletd boltokban
realizélédik. Altalanossagban stabil ma-
radt azonban a csatornak értékben mért
részaranya az el6z6 év azonos iddszaka-
hoz képest, csupan az 51-200 m? alapte-
riiletl boltok részesedése novekedett to-
vabbi 1 szazalékponttal a tobbnyire hiper-
marketeket magdba foglalé 2500 m? feletti
tizletek rovasara. A kereskedelmi markdk
részaranya szintén 1 szdzalékponttal, 47%-
rdl 48%-ra névekedett a vizsgalt id6szak-
ban értéket tekintve, mig mennyiségben a
piac tobb mint 56%-a kereskedelmi mar-
kak eladasabol jon.

A vajkrém kiskereskedelmi eladdsa 2017.
janudr-december kozott megkozelitette a 7
millidrd forintot, mig mennyiségben 4400
tonndt meghalad6 forgalmat regisztralt a
Nielsen kiskereskedelmi indexe. Ez értéket
tekintve 7, mig mennyiség szempontjabdl

Egyre tobb kenyérre kerul vaj- és szendvicskrém

s

2 szazalékos novekedést jelent ez az el6z6
év azonos idészakdhoz képest.

Csatornak tekintetében a vajkrém eseté-
ben mar sokkal kevésbé koncentralt pi-

acrol be-
2 szélhe-
tink. A
401-2500 m*-es {iz-
letek 40%-os része-
sedésén tul jelentds
forgalom realizalo-
dik a 2500 m?-nél
nagyobb iizletek-
ben is, értékben
mérve a forgalom
27%-a jut ezekre az iizletekre. A csator-
nak értékben mért részaranya valtozatlan
maradt a tavalyi év azonos idészakdhoz
képest. SO- és zsirtartalmat tekintve di-
namikus, két szamjegyt névekedést értek
el értékben a csokkentett zsir- és sotartal-
mu termékek, azonban ezek a szegmensek
még elenyészd részarannyal rendelkez-
nek a teljes kategdrian beliil. A kereske-
delmi markdk részardnya 3 szdzalékpont-
tal, 42%-ra emelkedett értéket tekintve
az el6z6 azonos id6szakhoz viszonyitva,
mig mennyiségben 5 szazalékpontot no-
vekedve, 54%-ra nétt a sajat markas ter-
mékek részesedése.
A taré alapt szendvicskrém értékben
mért forgalma 12%-kal novekedett 2017.
janudr és december kozott az el6z6 azo-
nos id6szakhoz képest, ami igy kozelit

I
Horvath Fanni
senior piackutatasi tanacsado
Nielsen

a kétmilliard forinthoz, mig a mennyi-
ségben regisztralt 9%-os novekedés ha-
tasdra a piac meghaladta az 1100 tonnat.
A csatornaelosztast tekintve rendkiviil
koncentralt az eladds: az értékben mért
forgalom 66 szdzaléka realizalodik a 401-
2500 m’-es iizletekben, azonban a 2500
m?-nél nagyobb boltok részardnya 1 sza-
zalékponttal, 18%-ra emelkedett. A ke-
reskedelmi méarkak értékben mért rész-
aranya 51%-rol 52%-ra névekedett. /

& More sandwiches made with
dairy spreads

Cheese and sandwich cream: in January-December 2017
value sales neared HUF 8 billion and volume sales were
close to 5,000 tons. Value sales increased by 8 percent and
volume sales grew by 5 percent from the base period level.
The 401-2,500m” channel was responsible for more than
half of sales. Private label products gained 1 percentage
point to reach the 48-percent share in value sales; in terms
of volume PL products had a 56-percent share in sales.
Butter spread: sales were worth almost HUF 7 billion
in value and approached 4,400 tons in volume. Value
sales jumped 7 percent and volume sales augmented by
2 percent. The market was less concentrated than in the
case of cheese and sandwich creams: the 401-2,500m’
channel’s share was 40 percent. Sales of low-salt and low-fat
butter spreads grew by two-digit numbers. Private label
products’ value share grew by 2 percentage points to 42
percent and in volume PL products’ market share rose by
5 percentage points to 54 percent.

Cottage cheese-based sandwich cream: value sales
surged by 12 percent to get close to HUF 2 billion, while
volume sales got 9 percent bigger to go above the 1,100-
ton level. The 401-2,500m? channel’s share in sales was 66
percent. Private label products saw their sales share grew
from 51to 52 percent./

Sajt- és szendvicskrém értékben mért
forgalmanak csatornaeloszlasa 2016. januar
és 2017. december kozott, szazalékban

Vajkrém értékében mért forgalmanak
csatornaeloszlasa 2016. januar és
2017. december kozott, szazalékban

Tuaro6 alapu szendvicskrém értékben mért
forgalmanak csatornaeloszlasa 2016. januar
és 2017. december kozott, szazalékban

Bolttipus 2016 2017 Bolttipus 2016 2017 Bolttipus 2016 2017
2500 nm felett 24 23 2500 nm felett 28 28 2500 nm felett 17 18
401-2 500 nm 51 51 401-2500 nm 39 40 401-2500 nm 66 66
201-400 nm 7 7 201-400 nm 10 9 201-400 nm 6 6
51-200 nm 14 15 51-200 nm 18 18 51-200 nm 9 8
50 nm és kisebb 5 5 50 nm és kisebb 5 5 50 nm és kisebb 2 2

Forras: niclsen

Forrds: niclsen

Forrgs: niclsen

N 2%
Y

We don't know how the butter market would
have performed last year if product prices
didn't increase sharply. Even in these con-
ditions Sole-Mizo Zrt. sold 5 percent more
butter and butter spread than in the previous
year. Sales director Sandor Szentesi told our
magazine that butter and butter spread have
become more popular in recent years. This is
the reason why margarine companies have
started putting ‘butter-flavoured margarines’
on the market.
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Shoppers still like 100g butter the most, but
demand is growing for larger products. More
and more customers are looking for low-fat
and salty butters. Sole-Mizo Zrt.s Gazda but-
ters are very successful in the market. These
products target consumers who like traditional
flavours and it is important for them to eat
E-free foods. The company will introduce new
butter products in the second half of the year.
Nadudvari Food Kft. makes E-free butter
spread, cheese spread and korozott (cot-

tage-cheese spread with paprika and other
spices). Managing director Janos Volosinovszki
informed us: these products are characterised
by high added value and fit into the current
health trend very well. Products are available
in 150-180g sizes, so they are also ideal for
smaller households. Nadudvari Food Kft. has
experienced no change in consumer taste in
the last few years: shoppers still like their plain
butter spread the most.

Glatz Hungary is the distributor of Mari-

lussy's peanut butters. Marketing manager
Rita Habuda-Salyamosy told our magazine
that Marilussy’s peanut butters are made from
top-quality Argentine peanuts. Peanut butter
is still considered to be a special product in
Hungary, but its popularity is growing: Glatz
Hungary’s peanut butter sales increased by
two-digit numbers last year. The company
successfully launched the soog variant, so
now crunchy and creamy Marilussy's peanut
butters are available in 3508 and s00g sizes./



melyek kisebb haztartdsok szamara is ided-
lisak [zek tekintetében 6k nem tapasztaltak
valtozast az elmult években: legkedveltebb
a natur vajkrémuk.

— Vajkrémeink forgalomnovekedésének
mozgatérugdja egyrészt az, hogy egy-
re fontosabb az egészséges életmdd a
vasarlok szamdra, masrészt tudatos mar-
kaépitésink, melynek kodszonhetéen a
markaismertségink és piaci jelenlétiink
folyamatosan er6sédik — mondja Volosi-
novszki Janos. — A Nadudvari Elelmiszer Kft.
évek 6ta nagy hangsulyt fektet E-mentes
termékcsaladjara: folyamatosan jelen va-
gyunk ATL-kampdnyokkal, idén pedig egy
nyereményjatékot is tervezink e termék-
csalad koré.

A kenhetd termékek piacdnak kicsi, de
igéretes szegmense a mogyorévajé, ahol
a Glatz Hungary a Marilussy’s markat for-
galmazza. A foldimogyorévaj termékel-
nevezése hivatalosan tartalmazza a vaj
kitételt, ennek ellenére kizardlag novényi
alapanyagokbdl készul, természetesen leg-
nagyobb ardnyban foldimogyorobdl.

— Erdekes modon a Marilussy’s mogyoro-
vaj aratis emelniink kellett 2017, de ennek

természetesen semmi koze a tejtermékek
draguldshoz - szdgezi le Habuda-Salya-
mosy Rita, a Glatz Hungary Kft. marke-
tingmenedzsere.
— A Marilussy’s mo-
gyordvaj a legjobb
min&ségl argentin
foldimogyorobdl ké-
szUl. A kedvezétlen
terméseredmények
miatt tapasztaltunk
tébb mint 10%-0s
alapanyag-dremel-
kedést.

A foldimogyordvaj
még mindig kilonlegességnek szamit, de
egyre kedveltebb a magyar fogyasztok ko-
rében is. Ezt aldtdmasztja, hogy a Glatznal
az elmult évben is két szamjegyl ndveke-
dést tapasztaltak az eladdsokban - igaz,
ehhez piaci aktivitdsaik is hozzajarultak.

— Sikeres volt az 500 g-os kiszerelés beve-
zetése, igy a ropogos vagy krémes Marilus-
sy's mogyorévaj immar elérhetd 350 g-os
és 500 g-os valtozatban is — idézi vissza
Habuda-Salydmosy Rita.

Mivel a mogyorévaj nem csupan kozvet-
len fogyasztasra kivald (példaul fehér toast
kenyéren és valamilyen jam kiséretében),

marketingmenedzser
Glatz Hungary
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hanem a sutés-fézéshez is, ezért a Glatz
Hungary elsésorban receptujsdgokban
és internetes receptoldalakon tdmogatja

a markat.
Sz. L.

&)s

Smith

Miért fontos, hogy listaja els6 helyén

szerepeljen a csomagolas?

Az éves szinten kozel 20 millid liter
nyers tejet feldolgozé Abaujtej
Ko6z6s Vallalat azzal kereste meg
cégiinket, a DS Smith Packaging
Hungaryt, hogy az U4j Gomolya
sajt termékiik bevezetéséhez ké-
szitstink polcrakész csomagolast.
Feladat:
Mar meglévé, korabbiakban hasz-
nalt polcrakész csomagolés kolt-
séghatékony atalakitasa a hasz-
nalhatésdg megtartdsa mellett.
Amire 6sszpontositottunk:
Atgondoltuk, hogy a meglévé
konstrukciot hogyan tudnéank tgy atmé-
retezni, hogy a masodlagos csomagolas
esetében koltséget lehessen megtakari-
tani. Mindezt a folyamatot sikeriilt ugy
megoldanunk, hogy az uj kinalét kony-
nyebben lehet 6sszehajtogatni.
Eredmény:
« Az attervezéssel 29%-o0s koltségmegta-
karitast értlink el.
« A csomagolasi folyamat 12%-kal rovidiilt.

« N6tt a gomolyasajt hozzaférhetésége a
polcokon.

« Jol érvényesil a termék vonzd csoma-
golasa.

A megfeleld kialakitasu csomago-
las noveli az értékesitést, csokken-

ti a koltségeket és fenntarthatob-
ba teheti vallalata miikodését.

Konzultdljon csomagolasi stratégainkkal!
We are # Packaging Strategists,
delivering results.

www.dsmithpackaging.hu )

& Why should packaging be top
of your agenda?

Dairy company Abaljtej Kozos Vallalat — they process 20
million litres of milk a year — asked DS Smith Packaging
Hungary to design shelf-ready packaging for their new
Gomolya cheese.

Task: Cost-efficient transformation of the existing packaging.
What we focused on: Resizing the packaging and at the
same time making it easier to fold the new offering box.
Result:

+ Cutting packaging costs by 29 percent.

+ The packaging process became 12 percent shorter.

+ Access to Gomolya cheese increased on the shelves.
The product’s attractive packaging attracted shoppers' at-
tention. Consult our packaging strategy specialists! We are
# Packaging Strategists, delivering results.
www.dsmithpackaging.hu (x)
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Szeletes csokik minden alkalomra

A csokoladé, mivel nem alapélelmiszer, érzékenyen reagal a
kereslet valtozasaira. Kiilonosen igaz ez a szeletes csokira, amely
egy kifejezetten impulziv kategoria a csokipiacon beliil. A lokalis
markak elsosorban a nosztalgiara, a retro életérzésre épitenek,
mig a globalis ernyomarkak a fogyasztasi alkalmak szélesitésével,
modernebb, izgalmasabb izekkel és osszetétellel, limitalt
kiadasokkal igyekeznek fenntartani a fogyasztok érdeklodését.

tabil pillére a csokoladétermékek pia-
Sca’nak a szeletes formatum, amely,

bar megsinylette a gazdasagi valsag
okozta keresletcsokkenést, az elmult id6-
szakban az egyik legdinamikusabban fej-
16d6 kategorianak bizonyult.
— A ndvekedés mo-
torjait a piacvezetd
markak termékein
tulmenden az iz-
variansok és forma-
tumbeli Ujitdsok ad-
jak — mondja Mayer
Gébor, a Mondelez
Hungéria Kft. Ggy-
vezetd igazgatdja.
— A vasarlders egy-
értelmlen meghatarozd tényezd a kereslet
alakuldsaban. A szeletes csokik fogyasztoi
kifejezetten arérzékenynek mondhatok,
szemben a tobbi szegmenssel. Erre kedve-
z6tlendl hat a nyersanyagok dranak emel-
kedése, ami az utdbbi években kilondsen
a mogyoros termékeket érintette.

Mayer Gabor
ligyvezetd igazgato
Mondelez Hungaria

Kulcsszerepben a kisebb egységek
Mayer Gabor szerint a termékkdr impul-
zivitdsabol fakaddan egyeldre inkdbb az
egydarabos kiszerelések dominalnak az
osszecsomagolt (multipack) formatu-
mokkal szemben. Szintén elsésorban az
impulzivitds az oka, hogy az eladasi csa-
torndk kozil az elére tervezett vasarldsok
szinhelyeivel, azaz a modern csatorndkkal
szemben a lakéhelykozeli Gzletek (hazai
lancok, fuggetlen kisboltok) és a benzin-
kutak vannak kedvezébb helyzetben.

De sulyuk nem csupan a vasarlasi szoka-
soknak koszonhetd, teszi hozza Kende
Gyorgy, a Mars Magyarorszag Ertékesitd
Bt customer marketing expertje. A forgal-
mazdk nagy energiat fektetnek a kisebb
csatorndk, benzinkuthaldzatok fejleszté-
sére.

— Erre a ndvekedési pélyéra allva a MARS
itt is kategoria feletti eredményt tudott
hozni, elsésorban az M&M'’s és a szeletes
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kiszerelések értékesitésének kdszonhetden
— hangsulyozza Kende Gyorgy.

A Nestlénél Uj termékek bevezetésekor mar
eleve terveznek a benzinkutakkal, tudjuk
meg Tompe Judittdl, a Nestlé Hungaria
markamenedzserétdél.

— Nem csupan értékesitiink: POS-eszko-
zeinkkel a marketinglzenetek eljuttatdsara
is hangsulyt fekte-
tdnk, hiszen a ben-
zinkutakon évente
tobb millié embert
érink el — huzza ala
a csatorna fontossa-
gat Tompe Judit.
Ugy latja, hogy pola-
rizélédik a piac, ezzel
egyUtt afogyasztas a
prémium termékek
felé tolodott el. A prémiumizacion kivil - s
ezzel 6sszefliggésben — az egészségtuda-
tos trendek is egyértelmUen érzékelhetdk
az utdbbi években a piacon, teszi hozza.

i I |
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Tompe Judit
markamenedzser

Nestlé Hungaria

Uj fogyasztasi alkalmak

Az egészségtudatos tapldlkozés nagy ki-
hivas minden édességkategdridnak, igy a
szeletes csokiknak is.

—Két olyan, erésen ndvekvd szeletes kate-
goria is van, amely tulajdonképpen kanni-
balizdlja a szegmenst: az egyik a tejszelet, a
masik pedig a gyimolcs-, illetve mizlisze-
let — hivja fel a figyelmet Santa Séndor, a
Chocco Garden tgyvezetéje. - Innovacioik-
nak kdszonhetden néhany év alatt 6nalld,
jelentés termékkategoriakka fejlédtek.
Milyen valaszai vannak erre a szeletes
csokinak? Kende Gyorgy a MARS részérdl
egy fontos, piacformald trendet emel ki: az
alkalomalapu fogyasztasban rejlé lehetd-
ségek felismerését és az ennek megfele-
|6 portfélid megteremtését — amit aztan
természetesen a piaci szerepl&k mind ki-
helyezésekben, mind kommunikdciéban
tdmogatnak.

- A,sharing” és ,gifting” kategoria egyre
nagyobb szerepet kap, atlag feletti no-

vekedést hozva az elmult évben — jelzi
Kende Gyorgy. — Eppen ezért a MARS is
azon dolgozik, hogy
folyamatosan bévi-
16 és erésodd port-
folioval jelenjen meg
a piacon, és partne-
reinket is arra biztat-
juk, hogy a polcokon
is 6nallo terlleteket
biztositsanak ennek
a feltorekvé szeg-
mensnek.

— A szeletes csokoladék piacvezeté markai
korében egyeldre ritka az egészségtuda-
tossdg megjelenése. Erre a differencialés-
ra inkdbb az Uj belépdk épitenek, a piac
egészét tekintve sz(ik fogyasztoi csoportot
célozva (kézmdves,
paleo, nyers, diabe-
tikus termékeken
keresztil) — allapitja
meg Czifra Pamela,
a Mondelez Hun-
garia Kft. brandme-
nedzsere (szeletes
kategdria). — Sokkal
inkdbb tendencia a
portfélidk Uj izekkel
vald bovitése, valamint a kiszerelések val-
toztatdsa, mini (20-25 g) vagy maxi (60 g
és afeletti) termékek piacra vezetésével.

Kende Gyorgy
customer marketing expert
Mars Magyarorszag

[

Czifra Pamela
brandmenedzser
Mondelez Hungaria

Globalis és lokalis markak

Versenyelényt jelenthet viszont a,térténel-
mi"multra visszatekinté brandek esetében
a retro életérzésen alapuld markaépités.
— A Sport szelet esetében mindez kiemel-
kedd jelentéséggel bir, hiszen a mérka mar
1953 éta jelen van a magyar piacon — idézi
fel Czifra Pamela. — A portfolié hagyoma-
nyos elemekbdl &ll, ennek ellenére lzlet-
méretébdl fakaddan megkérddjelezhetet-
len uralkododja a szeletes piacnak Tavaly
harom év utan ismét bevezetésre kerUlt
egy limitalt iz a Sport szelet portfolidjan
belll, amely Sport #2 (Kettds) névre hall-
gatott.

A Milka szeletes csokik, kozvetitve az er-
nyémarka alapvetd értékeit, jobban kovetik
a divatos trendeket, tudjuk meg a brand-
menedzsertdl. Itt folyamatos az innovacio
és az izgalmas izkombinacidk megjelenése
(példaul a Milka Oreo vonalon). 2017 tavasza
Ota ezek a termékek elérhetéek multipack
kiszerelésben is. Ami megkulonbdzteti a
Milka szeletes szegmenst az ,anyamar-
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Valtozatlan a csokoladek
iranti kereslet

A csokoladé tovabbra is kedvelt és szivesen vasarolt terméknek bizonyul a
haztartasok korében, hiszen szamuk az elmult harom évben stabilan tartotta
magat, 2017-ben pedig tizbal tiz haztartas (egészen pontosan 98,7 szazalék)
nyilatkozott ugy, hogy vasarolt valamilyen csokoladét.

P7777I7I7I7I7I7I7777777777777
Bakonyi-Kovacs Krisztina
senior product consultant
GfK

A héztartasok privat vasarlasait immar 25
éve folyamatosan monitorozd GfK Haz-
tartdspanel szerint a csokoladétipusok
kozUl a téblds csokolddé vasarldi hato-
kore hagyomanyosan a legnagyobb — a
2017-es adatokat figyelembe véve éves
szinten eléri a 91 szazalékot —, még akkor
is, ha az elmult hdrom évet alapul véve
egy lassan csdkkend trend rajzolédik ki
Ezzel ellentétben - a jelenleg alacsonyabb
vasarléi hatdkorrel bird két szegmens - az
ajandékot tartalmazo tojasok és a,falat-
kak” (snackek) penetracidja folyamatosan
emelkedik.

A fiatalok korében nyero

a meglepetéstojasok és falatkak
szegmense

E két utdbbi szegmens szocioprofiljat
megvizsgalva latszik, hogy vasarlokdzon-
ségukben a fiatalabb korosztalyok aranya

A csokoladészegmensek vasarloi
hatokorének alakulasa, 2015-2017

(az adatok a haztartasok szazalékaban
megadva)

2015 2016 2017

csokoladé total 989 98,6 98,7

szeletes 87,1 87,1 86,8

tojas ajandékkal 37,7 37,0 383

praliné 77,2 76,8 76,3

szezonalis 85,0 850 84,4

Jfalatkak” 40,7 41,0 426

tablas 937 92,7 913

Forrds: Hdztartaspanel, GfK

magasabb, mint a teljes csokolddészeg-
mensen belll Egyben a gyermeket is ne-
vel6 haztartdsok aranya is magasabb a
meglepetést tartalmazé csokolddétojasok
és a,falatkak”vasarldi korében az dtlaghoz
képest, ami nem meglepd a két szegmens
kinalatat figyelembe véve.

Mindkét szegmens esetében jelentds
sullyal bir a fiatalabb vasarlok6zonség
szamara is vonzé hipermarket csatorna.
Afalatkak esetében a hipermarket és disz-
kont csatorna sulya évrél évre né, mig
2017-ben a héztartésok éltal megvasarolt
falatkdk mennyiségének 39 szazaléka szar-
mazott valamely hipermarketbdl, addig
ez az arany 32 (2016), illetve 28 szdzalékra
(2015) rugott a megelézé két évben. Ha-
sonlé mértékben emelkedett a diszkont
csatorna részesedése a szegmensen bell:
két év alatt 19 szazalékrol 2017-ben mar 30
szdzalékra nott.

A meglepetéstojasok esetében is viszony-
lag magas a hipermarket csatorna meny-
nyiségi részesedése (2017-ben 29 szazalék)
a csokolddépiacon magaénak mondott 22
szazalékos részesedéséhez képest. Mind-
azonaltal ez a piaci részarany az elmult két
évben stabil maradt.

A két kiemelt szegmens vasarlékorének
bévilésén tul a volumen alakuldséra a va-
sarlasi intenzitds ndvekedése is pozitivan
hatott. Tehat nemcsak tobb vasarldja volt
az itt elemzett két szegmensnek, hanem
egy-egy haztartds a meglepetéstojasok
esetében atlagosan 4 szazalékkal, illetve
a falatkak esetében 10 szdzalékkal na-

gyobb mennyiséget is vasarolt egy-egy
beszerzés soran. Ezzel egyidejlleg a tel-
jes csokoladépiacon minddssze fél sza-
zalékkal emelkedett a haztartdsonként
megvasarolt mennyiség. A két mutatd
pozitiv valtozasa tehat egyUttesen ho-
zott mindkét szegmensben atlag feletti
volumenbdvilést.

A szeletes csokoladék piaca viszonylagos
stabilitdst mutat 2017-ben a haztartasok al-
tal megvasarolt mennyiség alapjan. Ezzel
szemben a szegmensen belll némi at-
rendez6dés tapasztalhato a kereskedelmi
csatornak sulydban a hipermarketek és
a diszkontok javara. Mig 2016-ban e két
csatorna részesedése a szeletes csoko-
|adék piacdn — a haztartasok altal meg-
vasarolt mennyiség alapjan — egyUttesen
36 szazalék volt, addig 2017-ben elérte a 43
szazalékot Mindkét csatornéra igaz, hogy
az egy-egy héztartds éltal megvasarolt at-
lagos mennyiség nétt, nem pedig a csa-
torna vasarloi hatokore bévilt. A vasarlasi
intenzitds ndvekedése pedig elsésorban
a vasarladsonkénti mennyiség novekedé-
sének kdszonhetd, és a vasarlasok gya-
korisdga nem valtozott szamottevéen.
Atlagosan 3 szazalékkal névekedett a
szeletes csokoladék atlagara 2017 soran,
mig 2016-ban a termékek kilogrammijaért
2806 Ft-ot fizettlink, addig ez a szam 2017-
re 2895 Ft-ra emelkedett. A hipermarket
csatorndban a teljes piacon mért tlagos
szeletes csoki arhoz képest 5 szazalékkal
dragédbban, mig a diszkontokban 11 széza-
lékkal olcsdbban vasaroltunk 7/

&% No change in the demand for chocolate

In 2017 98.7 percent of Hungarian house-
holds purchased some kind of chocolate
— reported the GfK Household Panel.
Chocolate in tablet form is purchased
by 91 percent of households, but the
segment’s share is decreasing a bit, while
the shares of smaller segments such as
chocolate eggs with a gift inside and
‘snacks’ is increasing.

More young consumers buy these two
segments than old ones, and the share of
hypermarkets is bigger in their case than
the category’s average. As regards volume
sales 39 percent of snacks and 29 percent
of surprise eggs were sold in hypermarkets
— sales in the channels were up 7 percent
from the 2016 level in both segments. Itis
noteworthy that the two segments not

only had more buyers, shoppers also took
home more chocolate per occasion: by
4 percent from surprise eggs and by 10
percent from snacks.

The market of chocolate bars was rela-
tively stable in 2017 if we examine volume
sales. There was a bit of restructuring sales
channel-wise: while back in 2016 discount
supermarkets and hypermarkets were

responsible for 36 percent of chocolate
bar volume sales, by 2017 this proportion
reached 43 percent. In 2016 we had to pay
HUF 2,806 for one kilogram of chocolate,
but by 2017 this price grew to HUF 2,89s.
In the hypermarket channel we could buy
chocolate bars at 5 percent higher prices
than the average; in discount supermar-
kets they were 11 percent cheaper.//
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Polarizalédik a piac, mikozben a kereslet
a prémium termékek felé tolodik el

katél’ hogy a kommunikacidban termé-
kenként egyedi figurdk, karakterek kertltek
bevezetésre.

— ATL-kampdnyaink a teljes évet dtolelik,
hiszen a versenytdrsi kdrnyezet aktiv a teljes
évben. A kampanyok mellett nélkilézhe-
tetlen elemek a bolti marketingeszkdzok,
amelyek egyrészt segitenek izgalmat kel-
teni a fogyasztok korében, masrészt integ-
ralttd teszik a marketingkommunikaciot az
eladotérben — mondja Czifra Pamela. — A
bolti prémiumok és ajandéktargyak a sze-
letes szegmensben kevésbé jellemzéek,
az eladasosztonzés legfontosabb eszko-
zei dltaldban az esernyémarka-aktivitasok,
szeletes vasar tipusu akcidk, bolton beldli
masodlagos kihelyezések, illetve kilonbo-
76 mérték( drkedvezmények.

Referenciaizek és limitalt
kiadasok

A MARS életében a legfrissebb csokola-
déinnovacio a Bites (Snickers, Twix, Mars)
termékcsalad, mely a szeletes termékek
nagyfoku ismertségére és kedveltségére
alapozva a sharing kategoridban is Uj le-
hetéséget kindl a fogyaszték szamara. A
Bites termékek a referenciaizek recepturajat
tovabbuviszik, ugyanakkor kiszerelésiknek
koszonhetden teljesen Uj élményt biztosi-
tanak a fogyasztasuk soran.

— Ahogy minden évben, Ugy idén is tobb
markaja vonalan limitalt kiadasu izekkel
jelentkezik a MARS, amelyek mindegyike

a sajat markajuk tdmogatasat és erdsité-
sét hivatott segiteni — jelzi Kende Gyorgy.
— Marketingtdmogatdas szempontjabdl to-
vabbra is nagyon erés médiajelenléttel ké-
sz(link, a megszokott TV-hirdetéseken tul
fokozatosan névekvé szamu online aktivi-
tassal. Mindemellett pedig természetesen,
minden aktivitdsunk mégé meghatéarozod
bolti eszkdzoket biztositunk.

Megfiatalitott imazs

A Nestlé globalis és lokalis markaval is kép-
viselteti magat a szeletes csokik kozott. Glo-
bélis méarkaja, a KitKat a tavalyi évben re-
cepturavaltason ment keresztil: tobb tejjel,
tobb kakaoval és kevesebb cukorral készil.
Ennek kodszonhetéen a KitKat kdnnyebben
beilleszthetd a kiegyensulyozott étrendbe.
Ezen kivil idén kerult bevezetésre a KitKat
Bites, két izesitésben is, valaszul az egyre
novekvd igényekre a,sharing” termékek
irant.

— ABALATON markénk alatt 2017 végén ve-
zettitk be a BALATON Ujhulldm termékcsa-
ladot négy izzel, ezaltal még mindségibb,
fiatalosabb valasztasi lehetdséget kindlva
fogyasztéinknak — mondja Tompe Judit.
A cég mindkét meghatdrozd szeletes
markajat is tdmogatja idén, tobb hulldm-
ban tervezve ATL- és BTL-aktivitasokat is
az év folyaman. A KitKat markaépitése és
tdmogatésa kozponti irdnyelvek mentén
torténik, de a BALATON esetében lehetésé-
guk van helyileg kitalalni és megvalésitani
kampanyaikat, tudjuk meg a markamene-
dzsertdl.

— A BALATON régi, tradiciondlis marka,
mely magas ismertséggel rendelkezik, hi-
szen mar az 1950-es évek 6ta jelen van a
magyar piacon. Célunk, hogy a fiatalabb
korosztaly is jobban megismerje, magaé-
nak érezze a markat, ezért az idei kampa-

nyainkban is erre fékuszalunk - arulja el
Tompe Judit — Emellett fontosnak érezzik,
hogy az egészséges életmoddot is tdmogas-
suk, és olyan sporteseményeket szponzora-
lunk, mint a Balaton-4tUszas és kilonbozd
futdesemények.

Nagyban gondolkoznak

A Chocco Garden az ostyaszelet szegmens-
ben van jelen a piacon, hdromféle izben
kaphato Piruetti ostyaival.

— £z a kategdria erésen impulziv, ezért
,5zem elétt” van, jo helyen: benzinkutak-
nal, kasszazéndkban. Ugyanakkor az is
észrevehet6, hogy —
kilondsen az ostya-
szeletek vildgaban
— a vasarlok eléggé
markahtek, minden-
kinek megvan a ma-
ga kedvence, amitél
nem nagyon térel —
hivja fel a figyelmet
Santa Sandor. — A mi
36 grammos ostya-
szeleteink, amellett, hogy nagyon finomak,
méretben is nagyobbak az dtlagosnal, ami
remélhetdleg sok vasarlé kedvencévé teszi
majd Sket.

A Chocco Gardennél az ernyémarkédban
hisznek UzenetUk a szeletes és az &sszes
tébbi kategdria esetében is ugyanaz: fi-
nom, j6 minéségl termékeket kindlnak
fogyasztéiknak, jo ar-érték ardnyban.

— Ez a szeletes csalddunk is azért szile-
tett, mert megmentettink egy régi hazai
finomsagot, a henger alaky, illetve lapitott
csavart ostyat (szintén Piruetti néven talal-
kozhatunk velUk az Uzletekben) és azok
mellé szantuk a szeleteket — arulja el az
Ugyvezetd igazgato.

Santa Sandor
ligyvezetd
Chocco Garden

Szalai L.

& Chocolate bars for every occasion

Chocolate bars constitute a stable pillar of the
chocolate product market, which has been one
of the most dynamically developing categories
recently. According to Gabor Mayer, managing
director of Mondelez Hungaria Kft, besides
the products of leading brands, the engine of
growth was new flavour combinations and
product formats. Chocolate bar buyers are
very much price-sensitive — unlike those pur-
chasing other segments in the category. Small
shopsin residential areas and petrol stations are
important sales channels for chocolate bars.

Gyorgy Kende, customer marketing expert of
Mars Magyarorszag Ertékesit$ Bt. told Trade
magazine that companies are putting a lot of
work into developing these channels. MARS
was able to increase sales above the average
in these channels too, mainly due to the good
performance of M&M's and chocolate bar
products. Judit Tompe, product manager of
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Nestlé Hungaria informed us that they give
special attention to petrol station shops when
launching new products: they reach several
million customers there every year. Her expe-
rience s that there has been a shift in demand
in the direction of premium products.

The healthy eating trend is big challenge for
the chocolate bar category. Sandor Santa, man-
aging director of Chocco Garden called our
attention to the fact that both dairy snacks and
fruit/muesli bars cannibalise the segment. How
can chocolate bars live up to this challenge?
Mr Kende thinks there are opportunities in
occasion-based consumption, and the ‘sharing’
and ‘gifting’ categories play a more and more
important role in sales. Pamela Czifra, brand
manager of Mondelez Hungaria Kft. is of the
opinion that few leading brands come out with
products that are in line with the health trend
— itis more the territory of new market players.

So-called retro brands can have a competi-
tive advantage in the chocolate bar market.
Ms Czifra told our magazine that a good
example of this is Sport bar, which came out
with a new, limited edition product last year,
called Sport #2 (Ketts). Milka chocolate
bars follow the latest trends more closely
than other Milka products, coming out
with new innovations and exciting flavour
combinations regularly, e.g. in the Milka
Oreo line. Since the spring of 2017 these
products have been available in multipack
format too.

The latest chocolate innovation from MARS
is Bites products (Snickers, Twix, Mars): these
offer consumers a new choice in the sharing
category. Bites products are made using the
same recipes as the classic chocolate bars, but
their formats give people a completely new
consumption experience.

Nestlé — just like Mondelez - is present in the
chocolate bar category with both global and
local brands. Since last year KitKat has been
made from a new recipe, using more milk and
more cocoa, but less sugar. In the BALATON
range Ujhullam products were launched at the
end of 2017, treating consumers to four new
flavours — in the usual high quality and with
a youthful and dynamic image.

Chocco Garden is present in the wafer bar
segment with three different Piruetti prod-
ucts. This is a real impulse category, which
means that products need to be placed where
shoppers can't miss them: in petrol station
shops and in the cash register zones. Shop-
pers are rather loyal to brands in the wafer
bar category. Chocco Garden’s 36g wafers
aren’t only tasty but are also bigger than other
wafers, which can make them the favourites
of many people.//
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Az egészségtudatossag jegyében a fogyasztok egyre inkabb
igyelnek a megfelelo mennyiségti folyadékbevitelre. Ez és a
forro nyar kiugro évet jelentett tavaly az asvanyvizpiacnak.

A kis kiszerelések erosodése jelzi az impulzivitas térnyerését,

az izesitett vizek pedig tovabb szélesitik a célcsoportot.

Azzal egyiitt, hogy az értékesitési csatornak koziil a diszkont

a legerosebb, 6sszességében a gyartoi markak sikeres
innovacioikkal és hatékony kommunikaciojukkal nyerésre allnak
a kereskedelmi markakkal szemben.

Magyar Asvanyviz, Gyimalcslé és
Uditéital Szévetség adatai szerint
hazénkban évrél évre né az egy
fére jutd dsvanyvizfogyasztas, amely 2017-
ben az elmult évek viszonylataban kima-
gaslé volt; elérte a 125 liter/f6 értéket.
Amellett, hogy egyre inkdbb jellemzé a
tudatos és egészséges életmddra vald
torekvés, az dsvanyvizfogyasztast a me-
leg nyari hénapok is erésen befolydsol-
jak.2017-ben a kildndsen meleg nydrnak
kodszonhetden ez tobb mint 12 szazalékos
értékbeni és 8 szazalékos volumenndve-
kedést jelentett a természetes dsvanyviz
értékesitésében 2016 ugyanezen idésza-
kahoz képest.
— Az asvanyvizpiacot tovabbra is a ter-
mészetes dsvanyvizek piaca dominalja.
Evrél évre meghigyelhetd, hogy értékben
- dinamikusabban
fejlédik ez a szeg-
mens, ami a ma-
gasabb arfekvésu
termékek térnyeré-
sét jelzi. Az izesitett
dsvanyvizek piacan
is folyamatos nove-
kedés tapasztalhatd.
2017-ben fordulatot
jelentett, hogy a
markézott termékek
novekedése joval
felllmulta a sajat markas termékekét —
tolmécsolja a Nielsen altal mért adatokat
van der Wildt Nikolett, a Szentkiralyi-Kék-
kuti Asvanyviz Kft. marketingvezetdje
(Forras: Nielsen, teljes Magyarorszag, ér-
ték- és volumeneladdsok az dsvanyvizek
piacan a 2016. januar-december és 2017.
januar-december kozotti, valamint 2016.
junius—augusztus és 2017, junius—augusz-
tus kozotti idészakra vonatkozd kumulalt
adatok).

marketingvezetd
Szentkiralyi-Kékkuti
Asvanyviz
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A Coca-Cola HBC Magyarorszag Kft-nél
Ugy 1atjak, az dsvanyviz piacan a tavalyi év-
ben egyértelmUien nagyobb Gtemben nétt
az arbevétel, mint az
eladott literek szama,
ami azt jelenti, hogy
a fogyasztok a dra-
gabb termékek felé
mozdultak el
—Teljesen Uj szerep-
16r61 nem szémolha-
tunk be a 2017-es év
kapcsan, de akadtak
olyan versenyzék,
akik lathatoan el-
kezdtek — kilondsen az izesitett viz piacan
—fejlédni — mondja Ivady Gébor, a véllalat
kereskedelmi kivaldsag vezetbje.

A MARKA szakemberei szintén a katego-
ria sikerességérél szamolnak be, amelyet
személyes tapasztalataik is igazolnak.

- 2014-ben bovitet-
tuk a portfolidonkat
a csendes, oxigén-
nel dusitott izesitett
vizekkel Az elmult
harom évben lassan,
de biztosan nove-
kedtek az eladasaink,
6szintén szolva, k-
|6ndsebb stratégiai
fokusz nélkal. Ugy
gondoljuk, hogy az egyre pozitivabb bizal-
mi index, a megfelel§ mennyiségU és mi-
néségl folyadékfogyasztasra vald torekvés,
valamint az egyre trendibb ready-to-go
elvards a fogyasztok részérél pozitivan
befolydsolja az eredményeket — emeli ki
Horvéth Adrienn, a Marka Uditégyarto Kft.
marketingigazgatoja.

Egyértelm( névekedésrél ad szamot Ne-
mes Jézsef is, aki eldrulja, hogy a Sun Aqua
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kereskedelmi kivaldsag vezeté
Coca-Cola HBC
Magyarorszag

77777

marketingigazgato
Mérka Uditégyarto

fokozddo disztribuci-
Ojaval talan a katego-
ria ndvekményéhez
képest is nagyobb
mértékben tudtak
forgalomemelkedést
realizélni.

-Tegylk hozzé, hogy
nem elhanyagolhaté
kiulsé tényezd volt a
tavalyi 3-4 héten ke-
resztll tartd 35-38 fokos idéjaras. Ez a normal
szezonhoz képest is nagy kihivas elé llitott
bennlnket. Ennek ellenére 48 oran bell
is 98%-0s kiszolgalast biztositottunk part-
nereink részére — hangsulyozza a markat
forgalmazé Vacer Trade Kft. tulajdonosa.

— A Maspex Olympos Kft. kozkedvelt Apen-
ta markdja idén februarban Uj termékcsa-
laddal jelent meg az dsvanyvizpiacon. Az
izesitett vizek kozott népszerl Kubu Wa-
terrr pedig bemutatta a szénsavmentes
Kubu Waterrr forrasvizet — tudjuk meg Var-
konyi Vilmos group brand managertél.
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tulajdonos
Vacer Trade

A Fonte Viva Kft-nél Ugy tapasztaljak, hogy
az utobbiidében a mindségi termékek ke-
riltek elétérbe.

- Az a tény, hogy a
heti bevdsarldsok
nének, mig a ha-
vi bevasarlasok kis
mértékben csok-
kennek, az olyan ter-
mékekre, mint az as-
vanyviz, nem jelent
feltétlentl jot, hiszen
egy hatos zsugor in-
kdbb az autés, nagy-
bevasarlasok alkalmaval kertl a kosarakba
- mondja Csakabonyi Narcisz

A vallalat Ugyvezet&je azon a véleményen
van, hogy az egészséges életmodra valo to-
rekvés trendje tovabbra is erésen motivélja
a szénsavmentes dsvanyviz iranti keresletet,
és féként a természetesen jé izl dsvanyviz
szamithat novekedésre a szénsavmentes
piacon.

— Az dsvanyviztipusokat tekintve a mentes
vizek szegmense fejlédik a legerételjeseb-
ben, ez adja a teljes forgalom tobb mint
50 szazalékat. A mentes és savas dsvanyvi-
zek kdzel egyharmada a hipermarketekben
kerdl értékesitésre, emellett ndvekszik a
szupermarketek részesedése (20%), mig
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group brand manager
Maspex Olympos



a diszkontok sulya
csokkenést mutat —
flzi hozza Csékabo-
nyi Narcisz.

A Nielsen adataira
hivatkozva Kozék
Krisztina kiemeli,
hogy 2017-ben az
értékesités literben
3,4%-ot emelkedett
2016-hoz képest, mig
a palackszam ugyan-
ebben az idészakban 4,1%-kal nétt, ami a
kisebb kiszerelések felé torténé elmoz-
duldst jelzi. Mindemellett megfigyelheté,
hogy a gyartdi markdk erésodtek a sajat
markaval szemben, piacrésziik mennyiség-
ben 43:57% a markak javara.

- Az id6jarési té-
nyezék mellett az
is komoly kihivast
jelent az egész piac
szamara, ha el6-
re kiszdmithatatlan
modon kiesik egy
szerepld, vagy rovi-
debb ideig nem tud
szallitani valamely
cég. 2017-ben ez az
eset allt elé — emlékeztet a Magyarviz Kft.
marketingvezetdje.

Balogh Zsoka szerint Magyarorszagon az
asvanyviz az elmult években az egyik leg-
dinamikusabban névekvé, legtdbbet va-
sarolt élelmiszer volt a lakossag korében,
az In-Food 2000 Kft éltal forgalmazott Vos-
lauer marka is évek &ta tarto stabil nove-
kedési trendet mutat.

- A fogyasztok szamdara egyre fontosabb a
vizmindsége, dsszetétele, véalasztasuk so-
ran ez a szempont sok esetben megelzi
a termék arat — jelzi a marketingvezetd.
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igyvezeté
Fonte Viva
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marketingvezetd
Magyarviz

A piac szerepl6i egyetértenek abban, hogy
a vasarlok fogékonyak az Ujdonséagokra,
amelyek kulcsfontossdguiak a szegmens
fejlédésében. A piacon folyamatosan je-
lennek meg a kiulénlegesebb izvildgot,
valamint izmixeket tartalmazo termékek,
de a hazai fogyasztok korében tovabbra
is a citrusos és a bogyods gydmalcs alapu
izesitések a legkedveltebbek

— Az izesitett piac (tulszarnyalva a ter-
mészetes piac ndvekedését) tovabbra is
dinamikusan fejlédik, 2017-ben ez a szeg-
mens mar a forgalom kdzel egy6todét adta
- tudjuk meg van der Wildt Nikolettdl.

- Az izesitett kategdria ndvekedésére még
évekig lehet alapozni. izek kdzil a citrom,
bodza, mélna viszi a forgalom nagy részét

az erdeivel egydtt, amit a roman piacunkra
készitettlink, de nagyon j¢ fogadtatdsa van
itthon is. Az idei szezonra egy Uj mix-izzel
készilink — &rulja el Nemes Jézsef
Horvath Adrienn szerint a kifejezetten nya-
ri, citrusos sikerizek mellett olyan tovabbi
gyUimolcsok, illetve azok kombinacioi is
teret nyernek, melyek az tditéitalpiacon
mar jol mUkddnek, és onnan adaptalodnak,
mint példaul az é esetiikben az eper-guava
vagy a meggy-granatalma egydttese.
— Az izesitett vizek megfelel¢ alternativat
jelentenek a cukrozott Uditéitalok helyet-
tesftésére és az dsvanyvizfogyasztas mono-
tonsaganak oldasara En mégis azt vallom,
hogy nincs jobb szomjolté egy nagy pohar
asvanyviznél — hangsulyozza Csakabonyi
Narcisz.
lvady Gabor arrél szamol be, hogy az ize-
sitett vizek hatalmas fejlédésen mentek
keresztll 2017-ben, 9,5%-kal tdbb arbevé-
telt hoztak a kiskereskedelemben, mint az
ezt megelézd évben. A hagyomanyos izek
mellett a bodza is népszer( lett, a vasarldk
korében pedig egyre fontosabb szempont
a termékek kaloriatartalma.
— Szamos Uj iz kerll bevezetésre évré| év-
re, azonban nagyobb részik nem marad
tartdsan a polcokon — flizi hozza Kozak
Krisztina.
Az In-Food 2000 Kft. idén gérogdinnye iz(
termékkel lepi meg a fogyasztoit, amely a
magyar izléshez kimondottan kozel &ll.
- Mivel egyre nyil-
vanvalobb trend a
csokkentett vagy
nullkalorids termé-

. kek kindlata, beveze-
s tnk a piacra harom
o s Uj fzesftett, kaldria-

-

mentes dsvanyvizet
is, melyek sem cuk-
rot, sem édesitészert
nem tartalmaznak.
Ezeket a népszer( citrom, grapefruit és
voros afonya izben kinaljuk — tajékoztat
Balogh Zsdka.
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marketingvezeté
In-Food 2000

A Szentkiralyi-Kékkuti Asvanyviz Kft. 2018-
ban is a piaci trendeknek és az asvany-
vizfogyasztasi szokdsoknak megfeleléen
folytatja a termékfejlesztést. A Theodora
ismét Uj izzel, a hazai piacon egyedulalld
eper-menta izesitéssel jelentkezik A termék
mar elkészilt, marciustdl megtaldlhatd a
boltok polcain. Emellett a Szentkirdlyi &s-
vanyviz idén a kilsét tekintve Ujul meg.

— A HoReCa-szegmensben Uj, exkluziv
Uveges terméket dobunk a piacra, tovab-

polctiikor 77777+

ba az év sordn a PET-palackos termékek
is Uj, szebb és erdsebb, illetve logisztikai
szempontbol optimdlisabb format dltenek
majd. Természetesen készullnk tovabbi
innovaciokkal 2018-ban, de ezekrél csak
késdbb szamolhatunk be — jelzi van der
Wildt Nikolett.

Fejlesztéseik masik része a markakommu-
nikéciohoz kapcsolddik A Szentkirdlyi egy
olyan vizfogyasztast kdvetd applikéciot fej-
lesztett, amely a tudatosabb folyadékpot-
lasra 6szténzi az embereket, ezzel is hozza-
jarulva az egészségesebb életmodhoz.

- 2016-ban egységes portfélidépitésbe
kezdtink. A Szentkirdlyi egy igazi love
brand, egy magyar sikersztori. Az egész-
séges életmdd nagykdveteként idén is fon-
tos szerepet kap a sport a marka életében,
mindemellett a vasarloknak is szeretnénk a
kedvében jari egyedi nyereményjatékok-
kal, tailor-made aktivitasokkal. A tavalyi 110
éves évforduldt kdvetden, a Balaton-felvi-
dék kincse, aTheodora idén még inkabb a
szUl6foldjéhez, a Balatonhoz kétédik majd.
A nyari promocidban Ujdonsagként 2018-
ban az izesitett vizek is szerepet kapnak
— arulja el a marketingvezeté.

A Coca-Cola HBC Magyarorszag tébb in-
novacioéval is tervez a 2018-as évben. Az
izesités nélkdli dsvanyvizek kozott egy
teljesen Uj kategoridba lépnek be egy
olyan termékkel, amely tobb orszagban
mar nagy sikert aratott. Emellett tervez-
nek HoReCa-innovécidval is, marciusban
egy kozkedvelt prémium markat mutat-
nak be fogyasztdiknak Az izesitett vizek
piacdt sem hagyjak magéra, azonban itt a
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megszokott izcsere helyett valami egészen
massal késztlnek.

— ANaturAqua egyik fé tulajdonsaga, hogy
tiszta, semleges {zzel rendelkezik, ezért re-
mekdl parosithatd borokhoz Tébb éve ta-
pasztaljuk, hogy a kilonleges és minéségi
borokat felvonultatd rendezvényekre el6-
szeretettel hivnak minket, és miis szivesen
veszlink bennlk részt. Ez az a platform, ahol
talan a legtdébb fogyaszto talalkozhat ve-
link — mondja Ivady Gabor.

Emellett az idei évben is folytatjék a kora-
szUlotteket tdmogatd kampéanyukat, me-
lyet 2016-ban kezdtek el.

— Amit idén még inkdbb erdsiteni szeret-
nénk, az a NaturAqua termék magyarorsza-

Magyarorszag legnagyobb kapaci-
tassal rendelkezd dsvanyviz- és Gdit6-
ital-gyartdja, az
Aquarius-Aqua Kft.
piacvezetd a sajat
markas izesitett
vizek szegmensé-
ben. Albertirsai te-
lephelyén talalha-
té PET-toltésorain
akar napi 3000000
palack gyartasa-
ra is képes, mely
tobbszordse a legtdbb hazai gyartod
kapacitasanak A cég 2017-ben érte el
piaci fejlettségének azt a fokat, amikor a
100%-ban magyar Uzletemberekbdl allo
tulajdonosi kor a,brandépitést” hataroz-
ta meg a fenntarthaté Uzleti nGvekedés

k
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marketingmenedzser
Aquarius-Aqua

gi gyartasanak kommu-
nikdcidja, hiszen a vizet
Zalaszentgréton palac-
kozzuk, és onnan juttat-
juk el az orszag minden
pontjara — f(izi hozza a
kereskedelmi kivalésag
vezetd.
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A Marka Uditégyar-
to Kft. az izesitettviz-
tri¢jat mostantdl az uj,
felsélajosi Uzemében
palackozza.

— A kedvelt izeket emeltik at elsé korben,
a recepturakat ebben az esetben is any-
nyiban médositottuk, hogy még inkabb
megfeleljenek a tudatos életmodot foly-
taté fogyasztoink szamara. Hosszas kutaté-
munkanak és fejlesztésnek kdszdnhetden
sikerUlt Ugy és olyan steviaval is részben
édesiteni ezeket a termékeket, melyek
mindemellett, illetve ennek ellenére nem
tartalmazzék a nagy éltaldnossagban ta-
pasztalt és,hirhedt”kesernyés utodizt — fejti
ki Horvath Adrienn.

A sajat gyartas, a tobbi Mérka termékhez
hasonldan, ebben az esetben is csoma-
golasvaltast jelent. Mind a palackformaval,
mind a cimkék és kupakok szinvildgaval tel-

és a sajat markas piacon valo verseny-
képesség megdrzése érdekében.

Az elmult 20 évben szerzett széles kord,
nemzetkdzi piaci tapasztalatok alapjan
gondosan 6sszeallitott Uj brandportfolio
els¢ zaszldshajoja az AQUARIA termékcsa-
lad, amely a jol bevalt, és az,A"markak mi-
néségével versenyzo, de azoknal 20-25%-
kal kedvezébb aru izekkel jelentkezik idén.
— Fejlesztéseink tovabbi fazisaban fel-
élesztjlk Csipkerdzsika-adlmabdl a
nemzetkozi iTQi (International Taste &
Quality Institute) mindsitésen ,Superior
Taste Award ***” dfjat kapott VERITAS
markankat is, mely az Uj markapirami-
be U], kilonleges izvildgaval — arulja el
Jencs Bélint, az Aquarius-Aqua Kft. mar-
ketingmenedzsere. //
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Aquarius-Aqua Kft. is the Hungar-
ian market leader in the segment
of private label flavoured waters.
At the company’s Albertirsa plant
3,000,000 bottles can be filled in a
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day. In 2017 the firm started brand
building work. The flagship prod-
uct of the new brand portfoliois the
AQUARIA product line: these waters
are characterised by ‘A" brand quality

but are 20-25 percent cheaper. Mar-
keting manager Balint Jencs told: the
VERITAS brand will return to fill the
‘mainstream’ position in the compa-
ny’s new brand pyramid. 7/

jesen Uj lenduletet kaptak a termékek, me-
lyek palettdjat tovabbi izekkel és funkcidk-
kal is b&viteni kivanjak a kozeljovében.

— Amegujulds mellett a kategdridra jellem-
z6 lendlletességet kivanjuk az Uj, beveze-
tésre kertil®,Dinamica”albranddel erésiteni
- teszi hozza a marketingigazgato.

A Fonte Viva Kft-nél az idei évben két
brand termékik, a Fonte Verde és a Baba-
qua markaismertségének novelését tizték
ki célul Ennek érdekében nem a termék-
innovaciot tartjak elsédlegesen fontosnak,
hanem az innovativ marketingeszkdzok
és Otletek kidolgozasat és alkalmazasat.

— A marketingstratégidnk a divat vilagara, a
trendiségre épul, ezt kommunikalja a mérka
koévetkezetesen minden médian. Folyamatos
nyereményjatékok futnak a Facebook-olda-
lon egész évben, amelyeket online hirdeté-
sekkel, illetve rekldmspotokkal, magazinmu-
sorokban valé megjelenésekkel tdmogatunk
- mondja Csékabonyi Nércisz

A Magyarviz Kft. a szezon kihivasaira véla-
szul 2018-ban Uj gyartdsort allit Gzembe.
— Cégilnk innovéciodja a méarkatermékek
— Mizse, Primavera —1,5 literes szénsav-
mentes termékeinek formabontd, prak-
tikus palackba csomagolasa, melyet az Uj
beruhazas tesz lehetévé — emeli ki Kozak
Krisztina.

A Mizse méarka 2017-es kampanya a DMBP
virtudlis valdsag kategoridjaban ezistérmet
szerzett, ezért a jol bevalt metddusukat,
ami a csomagolason torténd kommunika-
Cio, CLP-, BB-, Facebook-kommunikacié és
promaocio, megtartjak idén is.

- A Mizse mérka a csalad vize, az egydtt
toltott kdzods aktivitdsokra, jatékra, szo-
rakozasra, kikapcsolddasra helyezzik a
hangsulyt. Ezért is vélasztottak ki a Mizse
kabalaallatat, a polipot a fogyasztok, akivel
2018-ban is fognak taldlkozni - teszi hozza
a marketingvezetd.

A Mizse mellé a Primavera marketing-
tdmogatésa idén erdteljesebben bekap-
csolédik.

A Maspex Olympos Kft. februartdl a Kubu
Waterrr markajaval az eddigi izesftett vizek
mellett a természetes dsvanyviz piacan ki-
nal Uj terméket a 0,5 literes szénsavmentes
Kubu Waterrr forrasvizzel. A viz UNESCO-vé-
delem alatt all¢ terlletrdl szarmazik, csekély
asvanyianyag-tartalmd, igy idedlis gyakori fo-
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gyasztasra is. A termék membrannal ellatott,
cseppmentes sportkupakkal kerdil a polcokra.
— Aviz gyerekek szamadra is valtozatossa és
izgalmassa tételére négy killdonbozd cimkét
készitettlink, mindegyik egy-egy vizi alla-
tot dbrdzol — tajékoztat Varkonyi Vilmos.
A Kubu a gyerekeknek sz6l6 TV- és az anya-
kat célzo folyamatos Facebook-kommu-
nikécio mellett tavaly nydron YouTube-vi-
deokat készitett a Veled Kerek nydri tdbor
résztvevéivel.

Atermészetes dsvanyvizzel készild Apenta
szinte minden évben elérukkol valamivel.
Idén igazi ujdonsaggal, 750 ml-es funkcio-
nalis italokkal jelent meg.

— Az Apenta+ Focus a B-vitaminok és a cink
mellett ginkgo- és guaranakivonatot is tar-
talmaz Az Apenta+ Antiox termék szelénnel,
cinkkel, E- és C-vitaminokkal van kiegészitve.
Az Apenta+ Fit pedig a B-vitaminokon és
a C-vitaminon felll palackonként 750 mg
L-karnitint is tartalmaz — ismerteti az Ujdon-
sdgokat Haldsz Gabor, brand manager.

A Sun Aqua termékeket forgalmazo Vacer
Trade Kft. az idei innovacios lehetéséget
a 0,5 literes {zesitett vizek tovabbfejlesz-

Sun Aqua
[zesitett Asvanyviz
Termékcsalad

& Szponzordltillusztracio

tésében és a nem kedvelt 6sszetevék (pl.
tartositoszer) elhagyasaban, kicserélésé-
ben latja.

— Atavalyi évben elinditottunk egy Sun
Agqua Kia Racing Team autéverseny-csapa-
tot, amelynek két fiatal holgy tagja nem-
zetkdzi és hazai szintéren, férfi mezényben
probdlja megmutatni tudésat, és igyekszik
sikereket elérni. Az idén is,a sikeres nék, a
férfiak kdzott is megélljak a helylket” Gize-
net koré alakitjuk a marketingkommunika-
cionkat — tudjuk meg Nemes Jozseftdl.

Tobb TV-csatorna és radiémsor is be-
szamolt a csapat sikereirdl, az idén is ilyen
maodon tlinnek fel, elsésorban a médidban
(TV, radio, print). Ezeket a megjelenéseket
tovabbiTV-s, brandmegjelenésekkel terve-
zik kiegésziteni.

Az In-Food 2000 Kft-nél az izesitett vize-
ket tekintve a Voslauer Balance termék-
csoportja idén nagymértékben megujul.
A tavalyi csomagoldsvaltds utdn idén a
cimkére kerul sor.
— A Balance esetében még egy forradalmi
valtozassal készullnk. Idén tavasztdl min-
den Balance iz cukortartalma, 30-50% sza-
zalékban csokken. fgy 100 ml kalériatartal-
ma mar 10 kcal ald esik, ami a termékeket
még vonzobba teheti az egészségtudatos
vasarlok korében — jelzi Balogh Zsoka.
AV6slauer marka elkdtelezte magat a ma-
gas mindség és a szinvonal, megjelenési
terUletet tekintve pedig a divat irdnydban,
amit a véllalat teljes kommunikacidjaban,
illetve nyereményjatékaik soran is hang-
sulyoz.

Budai Klara
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According to data from the Hungarian Mineral
Water, Fruit Juice and Soft Drink Association,
per capita mineral water consumption keeps
growing in Hungary, and in 2017 it reached
125 litres a year. Thanks to the hot summer
weather, sales were up more than 12 percent in
value and 8 percent in volume in comparison
with 2016. Nikolett van der Wildt, marketing
manager of Szentkiralyi-Kékkuci Mineral Water
Kft. told our magazine that natural mineral
waters continue to dominate the market, with
sales growing steadily and more expensive
products gaining ground. Flavoured water sales
are also on the rise. In 2017 the sales growth
of branded products was bigger than that of
private labels.

Coca-Cola HBC Magyarorszag Kfts commer-
cial excellence leader Gabor Ivady informed us
that consumers started buying more expensive
products. Adrienn Horvath, marketing director
of Marka Udit8gyarto Kft. revealed that in
the last three years sales of their products
have been growing slowly, but steadily. Jozsef
Nemes, the owner of Vacer Trade Kft. (they are
the distributor of Sun Aqua waters) spoke to
usabout being present in more channels than
before with their products; in 48 hours they
guaranteed 98-percent delivery to partnersin
the hot summer months. Maspex Olympos
Kfts popular Apenta brand put a new prod-
uct range on the market in February. Among
flavoured waters they launched still spring
water Kubu Waterrr — we learned from group
brand manager Vilmos Varkonyi.

Fonte Viva Kfts experience is that high-qual-
ity products have started to play a more im-
portant role recently — informed managing
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director Narcisz Csakabonyi. She added that
the current health trend drives the sales of still
mineral waters, which now realise more than
50 percent of total sales. About one third of
mineral waters is sold by hypermarkets and
supermarkets have a 20-percent share. Krisztina
Kozak, marketing manager of Magyarviz Kft.
quoted Nielsen data, according to which sales
were up 3.4 percent calculated in litre and grew
by 4.1 percent if the number of bottles is con-
sidered. Branded products have a 57-percent
market share in volume. In-Food 2000 Kft. is
the distributor of the Vslauer brand. Market-
ing manager Zsoka Balogh told Trade magazin
that the company’s sales are growing firmly.
Consumers now care about water quality and
product composition more than before.
Citrus and berries are still the most popular
when it comes to buying flavoured mineral
waters. This segment is developing dynami-
cally and in 2017 it already represented one
fifth of sales. The segment has the potential
to expand for years. Slowly exciting flavour
combinations such as strawberry-guava or sour
cherry-pomegranate are also gaining ground.
Flavoured waters are the perfect alternative to
soft drinks made with sugar. Retailers' revenue
from flavoured waters increased by 9.5 percent
in 2017; the calorie content of products has
become more important for consumers than
before. Several new flavour combinations are
introduced to the market by manufacturers,
but most of these don't stay on store shelves
for a longer period.

In March 2018 Szentkirdlyi-Kékkati Mineral
Water Kft. put the strawberry-mint Theodora
on the market. In the HoReCa segment a new,

exclusive glass-bottle product is launched.
PET-bottle products will soon become nicer
and stronger; what is more, their shape will be
more optimal from a logistic perspective. In
addition to these new developments, Szent-
kiralyi also had a new smartphone app made
that monitors consumers’ water consump-
tion, motivating them for more conscious
water drinking habits. By now Szentkiralyi
has become a real ‘love brand, a Hungarian
success story.

In2018 Coca-Cola HBC Magyarorszag will enter
abrand new category with a mineral water that
has already been successful in many countries.
In March the company will launch a popular
premium brand in the HoReCa segment. Since
NaturAqua mineral water has a clean, neutral
taste, it can be paired perfectly with wines. For
many years now the brand has been invited
to take part in top wine events. NaturaAg-
ua is made in Zalaszentgrot and Coca-Cola's
plan is to stress the Hungarian origin of the
product more in its communication. Marka
Uditdgyértd Kft. now bottlesits flavoured wa-
ter trio at a new plant in Felsélajos. Thanks to
long research and innovation work, products
are partly sweetened with STEVIA in a way that
there is no bitter aftertaste. Products also got
a new design. In addition to this renewal, the
company wishes to reflect the dynamism of
the category with the launch of a new brand,
Dinamica.

This year Fonte Viva Kft.'s goal is to familiarise
more consumers with their Fonte Verde and
Babaqua brands. The company will use inno-
vative marketing tools and ideas to realise this
goal. Itis interesting that the marketing strategy

is built around the world of fashion and being
trendy — this is what is communicated in every
media channel. Magyarviz Kft. starts using a
new production line in 2018. This step makes
it possible to put the 1.5l still mineral waters
Mizse and Primavera — the company’s branded
products - in an unusual and practical new
bottle. Mizse is positioned as the mineral water
of families, so its communication focuses on
fun times spent together.

In February Maspex Olympos Kft. put the 0.5
still spring water product Kubu Waterrr on
the market. This water comes from an UN-
ESCO-protected area and is characterised by
low mineral content. The product is marketed
in bottles equipped with a membrane and a
leak-proof sports cap, and it is available with
four different product labels to make it more
exciting for children. Under the Apenta brand
the company came out with 750ml functional
drinks, e.g. Apenta+ Focus, Apenta+ Antiox,
Apenta+ Fit - we learned from brand manager
Gabor Halsz. This year Vacer Trade Kft. focuses
on improving 0.5l flavoured Sun Aqua waters
and on leaving out or replacing unpopular
product ingredients such as preservatives. Last
year the company founded the Sun Aqua Kia
Racing Team, the two young women members
of which are working hard to prove them-
selves against men drivers in both Hungary and
abroad. In-Food 2000 Kft's Voslauer Balance
product range will go through a major renewal
this year. Products won't only get a new label,
but from spring the sugar content of Balance
products reduces by 30-50 percent; thanks
to this, 100ml of water will contain less than
10 kilocalories. //
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Magabiztos dezodorpiac
szélesedo kinalattal

Az elo6z06 évi eladasi adatok
tovabb erositik a dezodor
kategoria onbizalmat.

A novekvo piacon szélesedik
a termékkinalat, a gazdag
marketingtamogatasok még
biztosabb alapokra helyezik
az Uj bevezetések sikerét.

teljes piacra vonatkozéan a marka-
Agyérték] szamjegyl novekedés-
rél szamolnak be mind értékben,
mind mennyiségben.

- Béra2016-0s évhez
képest a mennyiségi

74

novekedés némileg
lelassult, még igy is 1
év alatt kozel 28 mil-
lié darab dezodort
vasaroltak a magyar
fogyasztok — tajé-
koztat Patai Noémi,
az Unilever Magyar-
orszag junior brand-
menedzsere, hozzatéve, hogy a drogéridk

Patai Noémi
junior brandmenedzser
Unilever Magyarorszag

nielsen | TRENDEK | DEZODOR

A dezodor a hatodik legnagyobb forgal-
mu kategoria a Nielsen altal mért nyolc-
van haztartasi vegyi aru és kozmetikum
koziil, kiskereskedelmi forgalma meg-
haladja a 18 milliard forintot. A Nielsen
altal mért vegyi kategoriak rangsoraban

Dezodor - értékben mért — kiskereskedelmi
forgalmabal a bolttipusok piaci részesedése,
szazalékban

soipus il 200
2500 nm felett 32 30
401-2500 nm 9 9
201-400 nm 2 2
51-200 nm 6 5
50 nm és kisebb 2 2
Drogéria 49 51

Forras: niclsen

aranyanak gyors ndvekedése mellett a hi-
permarketek, melyek az értékesités 1/3-at
adjék, enyhe csokkenést mutattak az el6z6
évben. - A masodik leggyorsabban novek-
vé csatorna a diszkont, dm ezek az Uzletek
még mindig csak kis részét teszik ki a ka-
tegodria teljes értékesitésének — fejti ki a
junior brandmenedzser.

— Az egész éves forgalmi eloszlast te-
kintve elmondhato,
hogy a karadcsonyi
Unnepek kdrnyéke
egyre fontosabb
ennél a kategdri-
anal is — emeli ki
Istvan Katalin, a
Henkel Magyar-
orszdg Kozmetika
Uzletdganak senior
trade és brand mar-
ketingmenedzsere.
— A tavalyi adatok szerint a teljes kate-
goria 15%-kal nétt az tnnepi idészakban,
2016-hoz képest Ertékesitési csatornakat
tekintve a drogéridk egyértelmd domi-
nancidja mellett ugyan néhany szaza-
|ékkal kevesebbet teljesitettek, de még
mindig jelentds sullyal szerepelnek a hi-

Istvan Katalin
trade és brand marketing-
menedzser

Henkel Magyarorszag

Ertékben és mennyiségben is

a mosdszer, toalettpapir, 6blit6, pelenka
és tusfiird6 utan a hatodik helyen all.

2 A kate-

goria ér-

téket te-
kintve 5, mennyi-
séget tekintve 3 szé-
zalékos novekedést
produkalt 2017. feb-
ruar és 2018. janu-
ar kozott. Viszonyi-
tasul: a hdztartasi
vegyi aruk és koz-
metikumok kiskereskedelmi forgalma az
adott id6szakban érték szempontjabdl at-
lag 5 szazalékkal nétt, mig mennyiséget
tekintve szinte stagndlt az el6z6 hasonld
id6szakhoz viszonyitva.

Veres Nora
piackutatasi tanacsado
Nielsen

permarketek. A nagyobb diszkontérok
arédnya jelenleg a legkisebb ebben a
felosztésban.

Fej fej mellett

A férfi dezodorok szegmensében az Old
Spice izzadasgatlo termékei Osszességé-
ben tekintve kovették a piaci mozgésokat.
Az Orbico Hungary Kft. mint a Procter &
Gamble Corporate disztributora éltal ren-
delkezésiinkre bo-
csatott informaciok
szerint 2017-ben a
stift, a roll-on és az
izzadasgatld spray
forgalma emelkedett
az eléz6 évhez ké-
pest, a gél formatum

ugyanakkor csokke-
néssel zarta az évet.
Bartha Gusztav, az
Orbico Hungary key account menedzsere
emellett a disztribucios csatornak forgalmi
aranyarol hozzatette:
— A drogériak és diszkont drogériak (ha-
zai hdztartasi, vegyi és kozmetikai boltok)
forgalma névekedett, mig a szuper- és hi-
permarketeké nem véltozott.

TIIIIIIIIIIIIIIIIIII IS
Bartha Gusztav

key account menedzser
Orbico Hungary

nott az eladas

A dezodor kiskereskedelmi eladdsa er6sen
koncentralt. A drogéria és a 2500 négyzet-
méternél nagyobb csatorna egyiitt elvitte
az értékben mért éves forgalom 81 szdza-
lékat a legutobbi két kumulalt év soran.

Tovabbra is erések a gyartoi markak; az
értékben mért forgalombol 97 szazalék
jutott rdjuk a vizsgalt id6szakokban. /

£ Both value and volume sales

increased

Annual deodorant sales are worth more than HUF 18 billion
ayear. In the February 2017-Janaury 2018 period value sales
rose by 5 percent and volume sales jumped 3 percent.
Retail sales are very much concentrated: drugstores and
shops bigger than 2,500m? were responsible for 81 percent
of value sales in the last two years. Manufacturer brands
are still very strong as 97 percent of deodorants sold (in
value) in the examined period were branded products. /
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A kiilonbozé tipusok népszerliségérdl az
Orbico sajat adatai alapjan Bartha Gusztav
a kovetkezéket mondja:

— A body spray és az izzadasgatlé spray
tébb mint 50%-ot, a stift kdzel 30%-ot tesz
ki, mig a roll-on és a gél osztozik a maradé-
kon az Old Spice portfolio forgalmaban.
Az adatokbdl jol latszik, hogy a legnép-
szer(ibb spray-formatum a kategodria tébb
mint 509%-at adja, emellett Bartha Gusztav
hozzateszi:

— lllat és izzadasgatlé dezodorok két alka-
eltérés a férfi és n6i vasarlok kozott Mind-
két nemnél az izzaddsgatld termékek no-
vekednek dinamikusan.

Az Unilever sajat eladasi adatai is a spray-k
(korulbelll a kategoria felét jelentd) nép-
szer(iségét tdmasztjak ald, mindemellett
a tobbi formatum is emelkedé eredmé-
nyeket mutat.

— N6knél kilonosen népszerliek a golyds
dezodorok, mig férfiaknal a stiftek — teszi
hozza Patai Noémi. — A pumpés dezodo-
rok irdnti kereslet viszont az utébbi idében
csokkent. Az egyéb forméatumok, mint az
izzaddsgatld parndk és kristalyos dezodo-
rok alig 1%-at teszik ki a piacnak, dm ezek
egyre inkdbb névekednek

A Sarantis Hun-
gary Kft. dezodor
kategoridja a leg-
nagyobb értékbeli
novekedést, a maga
29%-aval, a hazailan-
cokban realizalta.

— Ezenkivil a nem-
zetkdzi lancok és a
drogéridk esetében
19%-0s emelkedésrél
beszélhetiink — szdmol be 2017-es ered-
ményeikrél Csapd Anna, cég marketing-
asszisztense.

Csap6 Anna
marketingasszisztens
Sarantis Hungary

Huséges férfiak

A ndék jellemzéen tdébb szempontot fi-
gyelembe vesznek vasarlas soran, és szi-
vesebben prébalnak ki Uj terméket illat,
vagy egységar/kiszerelés tekintetében,
mig a férfiak inkabb markahtek; a bevalt
terméket nem cserélik le masik brandre,
vagy tipusra.

- Mig a spray mindkét nem szédmdra a leg-
kedveltebb formatum (a termékhasznalok
kozel fele ilyet hasznal) — fejti ki Istvan Ka-
talin —, addig a n6k esetében a roll-on, a
férfiaknal pedig a stift all a masodik helyen.
Ezt a felhasznaldk kozel harmada hasznél-
ja. Kijelenthet, hogy mindharom termék-
szegmens no, kdzuluk leggyorsabban a
spray-k.

— A fogyasztok elvarjak, hogy a dezodor
ne csak védjen az izzadastdél, de azillata is
legyen kellemes, valamint dpolja a bért —
ismerteti a fogyasztdi elvasarokat Csapd
Anna. — Ha ezeknek megfelel a termék,
akkor a vésarléd markah lesz.
Ugyanakkor tapasztalataink azt mutatjak,
hogy a mérkahtséget egy kedvezébb fo-
gyasztdi ar jellemzéen felll tudja irni. Az
eladasok nagy része a promociok és az ak-
ciok soran realizalodik

— Az Unilevernél azt latjuk, hogy az elsé
dontési pont markahU fogyasztok eseté-
ben maga a mérka, kevésbé markahtek
esetében viszont a formatum - vézolja a
vasarlasi folyamatot Patai Noémi. — Ezt ko-
vetéen olyan szempontokat vesznek figye-
lembe, mint a ruha védelme és az illat. A
termék egységar-kiszerelés aranyat ennél
a pontnal értékeli a fogyaszto, és igy hozza
meg a végsé dontést. A dezodor katego-
ridban jelentds a rutin vasarlok szama is.
Ok rovid idét tdltenek a polc elétt, és a
megszokott terméket emelik le.

lllat vagy izzadasgatlas?

Az izzadasgatlok és illatdezodorok meg-
0szlasardl, és a parhuzamosan mindkét
termékkort hasznélok ardnyardl a piac
szerepldi eltérd tapasztalatokrél szamol-
nak be.

— Az Unilevernél jelentds atfedést figyel-
tlink meg a két termékkaor hasznaldi kozott,
am valoszindsithetd, hogy kis ardnyban
vannak azok a fogyasztok, akik tudatosan
vélasztanak izzadasgatld vagy illat dezo-
dor terméket — mondja Patai Noémi. — A
ndéi piacon a drogcsatornaban figyelhetd
meg az illatdezodorok jelentésebb ndve-
kedése.

Az Orbico - sajat adataibol kiindulva — par-
huzamos hasznélat helyett inkdbb 4tallas-
rél beszél.

— Azt 1atjuk, hogy az illatdezodor szegmen-
se csokken, sok fogyasztd valaszt inkdbb
izzadasgatlo terméket, igy az folyamatos
novekedéssel viszi elére a kategoridt —
mondja Bartha Gusztav.

—Meglatasunk szerint az illatorientdlt valto-
zatokat elényben részesitik a fogyasztok az
izzadasgatlokhoz képest — szamol be Csa-
pd Anna. — Forgalmi adatainkat vizsgélva
megfigyelhetd, hogy mind a ndi, mind a
férfi termékek kdzott a deo spray fragrance
a legnépszertibb alkategoria.

- Ugy gondoljuk, a kindlat mara annyira
kiszélesedett, hogy a fogyasztonak a k-
|6nb6z6 igényeihez nem szikséges egy-
szerre t6bb terméket hasznélnia — fejti ki
Tabdr Zsuzsa, a Target Sales Group Kft. ter-
mékmenedzsere, hozzatéve: — A piacon
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megtalalhatok mar a sokféle szempontnak
egyszerre megfeleld termékek. A Soft&-
[ ,  Gentle dezodorokkal
- és izzadasgatlokkal
példaul elsésorban
azokat a vésarlokat
célozzuk meg, akik
aluminiumsd-men-
tes, természetes 6sz-
szetevdjU, kellemes
illatu  termékeket
keresnek.

Tabar Zsuzsa
termékmenedzser
Target Sales Group

A kategoria szereti az innovaciot
Az er6és dezodorpiac a gyartokat idén is
Uj bevezetésekre 0sztdnzi, emellett foly-
tatédik a sikertermékek tdmogatésa is.
— AXE mérkdnkon 2017-ben bevezetésre
ker(lt Uj izzaddsgatlo termékcsalddunk ae-
roszol és stift varidnsai a megszokott fekete
helyett fehér szinben hivjak fel magukra a
vasarlok figyelmét — ismerteti Patai Noémi
az Unilever fokusztermékeit és bevezeté-
seit. — A n&i dezodorok piacan a tavalyi év
legsikeresebb Uj varidnsa egyértelmien a
Dove mérkank Go Fresh korte és aloe vera
illaty izzaddsgatloja volt. A termék meg-
lep&en frissitd illatat médiatamogatassal,
PR-tevékenységgel és in-store megjelené-
sekkel is népszerdsitettik Ezenkivil a Dove
Men+Care mérka alatt is Uj termékcsalddot
vezettlink be: a DM+C Elements dezodorok
szintén a frissességet keresé fogyasztokat
célozzék meg. Széles portfélionknak ko-
szonhetéen pedig idén is tobbféle vasarloi
igényre hozunk Uj termékeket mind ndj,
mind férfi szegmensben.
— A Henkel dezodor termékeit a Fa mar-
kanév alatt forgalmazza, melyek hosszu,
sikeres multra tekintenek vissza a hazai és
a nemzetkdzi piacokon egyarant - mondja
Istvan Katalin. — Dezodor portfélionkon be-
il a legkdzkedveltebbek a Fa illat spray-k,
de izzadésgatldink Ujdonsagai is egyre eré-
sddnek a piacon. Az idei év nagy Ujdon-
sdga vegan termékcsaladunk, a Fa Island
Vibes termékek bevezetése, melyek ez év
februdrjatol elérhetdk a boltokban. Az Uj
tusfurdék, dezodorok, izzadasgatlok, va-
lamint a Fa elsé radirozds tusfirdéje ha-
rom egzotikus illatban és 1009%-ban vegan
dsszetétellel keriilt forgalomba. — Evrél évre
né a vegan életformat valasztok szama, és
ez a testapolas terén is egyre nagyobb re-
levanciat nyer, kilénosen a fiatalabbak ko-
rében. Uj termékcsalddunkkal elsésorban
Oket kivanjuk megszdlitani.
— A Sarantisnal nagy hangsulyt kapnak Uj
illatbevezetéseink, ezért jellemzéen azok
markdink zaszloshajoi. Igy a tavalyi Gjdon-
sagaink vannak fokuszban: a STR8 Hero, a
2018/4 LLEL
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B.U. Absolute me és a Denim Tribe, vala-
mint a BU Passion Uj illata. Ezenkivil nagy
hangsulyt helyeziink a BU in action zero%
termékiinkre, mely aluminiummentes, és
maximalis védelem mellett engedi a bért
lélegezni. Férfi termékeinknél Ujdonsag a
STR8 Ahead prémium illata, emellett beve-
zettUk a Denim performance-t, mely 72 6ran
at teljes védelmet biztosit izzadas ellen, és
nem hagy foltot a fekete és fehér ruhakon.

ATarget Sales Group portféli¢jat elsésor-
ban a specidlis igényeket kielégits és ter-
mészetes alapanyagu termékek képezik

— A Perspirex izzaddsgatldkat azok sza-
mara fejlesztették, akiknek a nagyon erés
verejtékezés mindennapi kellemetlensé-

get okoz - tdjékoz-
tat Kramer Maria, a
cég termékmene-
dzsere. — A termék
sikeres, értékesitési
mutatoi folyamatos
noévekedést mutat-
nak. Ezenkivil az
aluminiumsé-men-
tes Savoderm Med
markankat, mely-
nek roll-on termékei az érzékeny bériek
szamara kinadlnak természetes megol-
dést, szintén erdsodés jellemezte az el-
mult évben. Idén ennek a férfiak szama-
ra készult termékvonaldt vezetjik be.

TIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIES

termékmenedzser
Target Sales Group

— 2017-ben a Target Sales Group aero-
szolos dezodor szegmensének legnép-
szer(ibb terméke a Soft&Gentle Active
elnevezés( varians lett — mondja Tabar
Zsuzsa, a marka termékmenedzsere. — Az
aluminium, alkohol és allergén anyagok-
tél mentes, Soft&Gentle dedk csalddjaban
a tavalyi év végén bevezettik a roll-on
formakat is, amelyek mar izzadasgatlo
termékeknek min&stlnek. lllatuk meg-
egyezik a spray termékekével, igy megta-
lalhaté bennik minden, amit a fogyaszték
igényelhetnek.

A kategoria erés marketingtdmogatéassal
tovabbi ndvekedésre dsztondzhetd, ami-
hez a markagyartok jellemzéen komplex
stratégiaval kozelitenek.

Az Orbico Hungary a Procter & Gamble Old
Spice ernyémarkéjaban kiemelt in-store
feladatként jeldli ki a tokéletes bolti meg-
jelenés kialakitdsat és megdrzését, valamint
a kategoria értékbeli részesedésnek meg-
feleld polci részaranyok kialakitasat. Bartha
Gusztav hozzateszi:

— Tovébbi szUkséges elemnek tartjuk a
keresztvasarlasokat 6sztdnzd, masodla-
gos kihelyezéseket és a figyelemfelkeltd
POS-eszkozoket, melyeknek jelentds va-
sarlasdsztonzd hatdsa van.

Az Unilever dezodor kategoridjanak na-
gyobb markait ATL- és BTL-csatornakon

egyarant tdmogatja, mert, ahogy azt Pa-
tai Noémi elmondta, a TV még mindig az
egyik legnagyobb elérést biztositd mé-
dium, igy tovabbra is fontosnak tartjak
erejének kihasznalasat.

— Adigitélis csatorndk a j6 célozhatdsag
miatt fontosak a kampdanyainkban — foly-
tatja. — Az utébbi években egyre tobb,
nagy marka hasznal PR-eszkdzdket is
termékeik tAmogatasara, és ez nalunk
is egyre nagyobb szerepet kap, vala-
mint a fogyasztdi nyereményjatékok is
j6 eszkdznek bizonyulnak a vasarlasdsz-
tonzésre.

A Sarantis Hungary a vasarlok figyelmét
az Uzletekben eladashelyi aktivitasokkal,
masodlagos kihelyezésekkel és latvanyos
polcvégekkel kivanja még inkabb raira-
nyftani a BU, STR8 és Denim markakra,
emellett egy integralt kommunikacio ke-
retében tobb TV-kampannyal is tdmogatja
a brandeket.

— Tapasztalataink azt mutatjak, hogy a si-
kerhez ezeken tulmenden a trendkovets,
prémium csomagoldsok is nagyban hoz-
zajarulnak — mondja Csapé Anna marke-
tingasszisztens —, de a hagyomanyosnak
tekinthetd print megjelenésekkel és onli-
ne marketingmegoldésokkal is erésitjik
a jelenlétet. Ezenkivil a mérkaismertség
novelésére tobb online nyereményjatékot,
hostess promociot és mintaszordst is ter-

veziink ebben az évben.
Jung Andrea
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In 2017 sales kept growing in the deodorant
category. Brand manufacturers reported a sin-
gle-digit sales growth in both value and volume.
Noémi Patai, junior brand manager of Unilever
Magyarorszag told our magazine that Hungar-
ians bought nearly 28 million deodorants in 1
year. Hypermarkets' have a 1/3 share in sales,
but the share of drugstores has been increasing
rapidly. Katalin Istvan, senior trade and brand
marketing manager of Henkel Magyarorszag's
Beauty Care division underlined the fact that
the Christmas period is becoming more and
more important in deodorant sales. Last year
the category expanded by 15 percent at this
time of the year.

We learned from Gusztav Bartha, key account
manager of Orbico Hungary — corporate
distributor of Procter & Gamble - that sales
of Old Spice stick, roll-on and antiperspirant
spray products grew in 2017 in comparison
with 2016, but sales of gel sticks were down.
Mr Bartha added that body spray and antiper-
spirant spray realise more than 5o percent of
sales, while sticks are at nearly 30 percent. From
Unilever's deodorants it is also sprays which are
the most popular (they represent about half of
the category). Ms Patai informed that women
prefer roll-on deodorants, while men like stick
products better. Sales of Sarantis Hungary Kft.'s

Irade PYerys
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deodorants soared by 29 percent (in value) in
the shops of Hungarian-owned retail chains. In
multinational chains and drugstores sales were
up 19 percent — informed marketing assistant
Anna Csap0.

As regards brand loyalty, manufacturers’ ex-
perience is that women consider more factors
when buying and they like to try new products
or fragrances, while men are more loyal to prod-
uctsand brands. Ms Istvan told that deodorant
sprays are the most popular among both wom-
en and men. Ms Csap6 added that consumers
want products not just to protect them from
sweating, but also to have a pleasant scent and
to care for the skin. She opines that the majority
of deodorant sales is realised in promotion.
Ms Patai revealed to us that for brand loyal
consumers the No.1 factor is the brand itself
when deciding which product to buy, while
those who are less loyal to their brand tend
to make a decision based on product format.
Itis interesting that the representatives of com-
panies have very different experiences about
what proportion of consumers use antiperspi-
rant deos and what proportion opt for fragrance
products; the same can be said about those who
use both product types. Unilever's experience is
that the user groups of the two product types
overlap. Instead of parallel use, Orbico spoke

to us about switching from fragrance deos to
antiperspirant products. Sarantis' view is that
shoppers prefer fragrance deodorants to anti-
perspirant ones. Zsuzsa Tabar, product manager
of Target Sales Group Kft. explained to us that
there are products in the market which satisfy
different needs. Soft&Gentle deodorants and
antiperspirant products target those consum-
ers who want aluminium-free products with a
pleasant scent.

Unilever launched a new AXE antiperspirant
product range in 2017. In the women's deo-
dorant market the new Dove Go Fresh pear
and aloe vera antiperspirant deodorant was
very successful. A new product line was put
on the market in the Dove Men+Care range:
DM+C Elements target men who want deo-
dorants that can refresh them. Among Henkel's
Fa deodorants the most popular are fragrance
sprays, but new antiperspirants are also gaining
momentum in the Hungarian market. This year's
novelty is Fa Island Vibes products (shower gels,
deodorants, antiperspirant deos), which have
been available since February. Sarantis focuses
on the new products launched last year: STR8
Hero, B.U. Absoluteme, DenimTribe and the
new BU Passion fragrance. Besides these, the
company heavily promotes BU in actionze-
r0% - this deodorant is aluminium-free, gives

maximum protection against sweating and
lets the skin breathe. Among men’s products
the STR8 Ahead premium fragrance and 72-
hour protection Denim performance are the
new products.

In the Target Sales Group portfolio we can most-
ly find deodorants that satisfy special needs
and products made from natural ingredients.
Product manager Maria Krdmer informed us
that they developed Perspirex antiperspirant
products for those who tend to sweat heavily.
The company's aluminium-fee Savoderm Med
roll-on deodorants are the perfect solution for
consumers with a sensitive skin. In 2017 English
brand Soft&Gentle Active became the most
popular product in the company’s aerosol de-
odorant segment - these deos are aluminium-,
alcohol- and allergen-free; at the end of last
year the product’s roll-on format appeared on
store shelves.

Orbico Hungary promotes Procter & Gamble’s
Old Spice with a perfect in-store presence.
Unilever backs its biggest deodorant brands
in both ATL and BTL channels — it is still
television commercials that can reach the
most consumers. Sarantis Hungary also uses
television campaigns, but POS activities and
secondary placement are also key in grabbing
shoppers’ attention. //
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Beruhaznak a

jovobe

a mososzermarkak

Viszonylag telitett a mososzerek piaca, a gyartok és

forgalmazok mégsem iilnek olbe tett kézzel. Megtériilo

innovacios irany az okolagiai labnyom csokkentése és a vasarlok
kornyezettudatossaganak fejlesztése, valamint a minél egyszeriibb
hasznalat, emellett nagy potencial rejlik a finommosodszerekben és
a kiilonleges illatvariaciok kifejlesztésében is.

ar telftett a piaca, nem éllt le az utob-
B bi években sem a mosdszerek elada-

sainak fejlédése. A legnagyobb szeg-
menst a kategdrian bell a gélek jelentik, a
folyamatosan csokkend jelentdségl porok
és a dinamikusan fejlédé kapszulak elétt.
— A kategoria teljes
novekedéséhez a
hagyomanyos mo-
soszerek kategoria-
jajarult hozza, mivel
afinom mososzerek
2017-ben csokke-
nést mutatnak az
el6z6 évhez képest
- mondja piackuta-
tasi adataik alapjan

Deregi Klaudia
brandmenedzser
Henkel Magyarorszag

nielsen | TRENDEK | MOSOSZER

Kozel 41 milliard forintért adtak el
mosdszert a kiskereskedelemben a
2017-es év soran; ez valamivel tobb,
mint 1 szazalékos novekedést jelen-
tett a boltok bevételében, az el6z6 ha-
sonlé évhez viszonyitva. Mennyisé-
get tekintve nem kovetkezett be val-
tozas a Nielsen kiskereskedelmi in-
dexe alapjan.

A Nielsen altal mért 78 haztartasi vegyi
aru és kozmetikum forgalom szerinti
rangsorat vezeté mososzer forgalma to-
vabbra is eléggé koncentralt. Amig a ve-
gyiaruk osszes értékben mért forgalma-
bél a 400 négyzetméternél nagyobb iiz-
letekre atlagosan 48 szazalék jutott 2017-
ben, addig mosdszernél 65 szazalék. Egy
szazalékponttal kevesebb, mint egy év-
vel ezelé6tt.

Deregi Klaudia, a Henkel Magyarorszag
brandmenedzsere (Tomi, Biopon).

Csatornak és promaciok

Szirbucz Tamas, a P&G termékeinek diszt-
tional account managere sajat eladasi
adataikbdl Ugy latja, hogy a vasarldk a na-
gyobb kiszereléseket részesitették elény-
ben 2017-ben a vasérlasaik soran.

— Mig ugyanis értékben 1,6%, mennyiség-
ben 2,9%-kal nétt az eladasunk, addig da-
rabban kifejezve csak 0,1%-ot — indokolja
meg Szirbucz Tamas, aki hozzateszi: az
elmult években a piaci szereplék arverse-
nye azt eredményezte, hogy a prémium
termékek darszinvonala megkozelitette

Tovabb uraljak a kozmetikai és vegyi aru
kategoriak forgalmat a mososzerek

Stagnalt a 200 négyzetmeéteres és kisebb
boltok részaranya; mig a drogériak sulya

S 2 szaza-
tal emel-

kedett a legutobbi
naptari évre.

Erésitik pozicidju-
kat a gyartdi mar-
kak. Piaci része-
sedésitk - érték
szempontjabol -
93 szézalékot tett
ki 2017-ben. Ez 2 sz4zalékponttal maga-

sabb, mint a 2016-0s év sordn. //

VIIIIIIIII557s s 71 s T TSI
Vargyas Szilard
piackutatasi tanacsadd
Nielsen

& Laundry detergents continue to

dominate in the drug category
In 2017 nearly HUF 41 billion worth of laundry detergent
was sold in shops. Value sales grew by a bit more than

a kozépkategorias
termékekét. Igy a
vasarlok viszonylag
alacsony tobbletra-
forditassal lényege-
sen jobb terméket
vihettek haza.

— Az arakciokat ked-
velik a vésarlok, de
a tapasztalatunk az,
hogy egyre inkabb a
j6 Min6ségl termékek irdnt érdeklédnek,
és ezen a téren a mi termékeink kivalo meg-
oldast jelentenek a vasarlok szamara - hivja
fel a figyelmet a national account manager.
A mososzer — kildndsen a nagy méretva-
ridnsai — tipikusan promaocidban vasarolt
kategoria. Az drakciok és masodlagos kihe-
lyezések komoly forgalmi pluszt hozhatnak
egy-egy Uzletnek

— Ateljes kategdria volumenének nagyja-
bl 2/3-4t promaocidban vasaroljdk — jelzi
Petrikovics Zsuzsa, az Unilever Magyaror-
szag Kft. brandmenedzsere, aki az értéke-
sités koncentraltsagardl szélva kiemeli:

Szirbucz Tamas
national account manager
Orbico Hungary

1 percent but volume sales remained stable. While in the
drug category 48 percent of sales is realised by shops bigger
than 400m?, in the case of laundry detergents this channel
realised 65 percent of sales (down 1 percentage point).
Manufacturer brands strengthened their position: their
market share was up 2 percentage points at 93 percent./

Mososzer — értékben mért —
kiskereskedelmi forgalmabél a bolttipusok
piaci részesedése, szazalékban

2016. januar- 2017. janudr-

Bolttipus december december
2500 nm felett 36 35
401-2500 nm 30 30
201-400 nm 5 4
51-200 nm 10 10
50 nm és kisebb 4 4
Drogéria 15 17

Forrds: niclsen
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— A legnagyobb csatorna tovabbra is a
hipermarket, amely azonban évrél év-
re veszit a sulydbol. A legdinamikusabb
novekedést a dro-
géria csatornaban
tapasztaltuk, emel-
lett a diszkontok is
novekedni tudtak.
A preferdlt kiszerelés
a csalddmeérettdl és
a vasarlds helyszi-
nétél fagg, allapit-
ja meg Petrikovics
Zsuzsa.

— Mivel nehéz termékekrél van sz6, a na-
gyobb kiszereléseket elsésorban a hipermar-
ketekben véséroljak, ahova autéval érkeznek,
illetve az e-kereskedelemben is népszerd-
ek, amelynek esetében a hdzhoz szallitas
segit elkerdlni a cipekedést — flizi hozza.

[ o PPN A
Petrikovics Zsuzsa
brandmenedzser

Unilever Magyarorszag

Idot és pénzt sporolhatnak

A megkérdezett piaci szerepldk szerint
még komoly piaci potencial rejlik a finom-
mosdszerekben. A divathulldmokkal spe-
cidlis anyagu ruhdk is érkeznek, amelyeket
a fogyasztok egyelére leginkabb hagyo-
manyos mososzerekkel mosnak Hogy ez
véltozzon, komoly edukacios marketing
szUkséges.

— Innovacidink f6
irdnyvonala a mo-
soszerek esetében a
kornyezetvédelem
és a fenntarthatdsag,
valamint a koncent-
raltabb mosderd, ki-
valo folteltavolitas —
informalja lapunkat
Vékdsy Bernadett, a
Henkel Magyaror-
szag brandmenedzsere (Persil). A magas
min&ségi elvarasok mellett fontos szem-

Vékasy Bernadett
brandmenedzser
Henkel Magyarorszag

pont, hogy a mosdszerek a mai, rohand
vildagban” idét és pénzt sporoljanak a va-
sarloknak.

— Ennek érdekében elengedhetetlen a fo-
lyamatos innovacio, melyben az élen ja-
runk! —hangsulyozza Szirbucz Tamds. — Az
Ariel mososzerkapszulank 3 az 1-ben meg-
oldast nyujt, hiszen egyedlélld médon a
piacon folttisztitd és szinvédé adalékkal
is rendelkezik

Az Ariel mérka kilonféle varidnsai kozul a
kapszuldkbol adjik el a legtdébb darabot,
tudjuk meg téle.

- Ezis jelzi, hogy a vasarlok szamara egy-
re fontosabb szempont az egyszer( hasz-
nalat, és ezért hajlanddak tébbet is fizetni
a termékért. A kapszula mellett szdl az is,
hogy nem kell tovabbi adalékanyagokat
hozzdadni — ecseteli a termékelényoket
az Orbico szakembere.

Még kompaktabban

Az Unilever sajat kutatasaibol az derdl ki,
hogy a fogyaszték két-harom hasonld arka-
tegoriaju és tisztitasi hatékonysagu markat
véltogatnak, attél figgden, hogy melyik
kindlja a legjobb ajanlatot a vasarlas pil-
lanataban. A kategdrian belll nyitottak az
Ujdonsagok kiprobalasara, amennyiben az
Uj termék extra elényt és/vagy jobb ar-ér-
ték aranyt kinal.

A cég tehat a piac trendjeinek, a vasarldi
szokasoknak alapos feltérképezésére ala-
pozza innovacidit. Surf markajuk példaul
kozel 5%-0s részesedést ért el a beveze-
tést kdvetd évben, ami a varakozasaiknak
megfeleld.

— A Surf portfolion beldl is a gélek a leg-
népszerlibbek, hasonldan a piaci trendek-
hez — mondja Petrikovics Zsuzsa. — A Color
termékeink generaljék a legnagyobb for-
galmat, mivel a hdztartdsokban harombdl
kétszer szines ruha kerdl a mosdgépbe.
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Az innovacidk kdzott mindenekelStt azt
kell megemliteni, hogy az Unilever részt
vesz egy iparagi kompaktalasi projektben,
amelynek sordn a folyékony mosdszerek
koncentraciojat 30%-kal novelik a tisztitasi
hatékonysadg megtartasa mellett A kezde-
ményezés célja, hogy fenntarthatobbé te-
gyéka mosodszergyartast: 30%-kal kevesebb
folyadékot hasznélnak fel minden egyes
mosdszer gyartasa soran, 33%-kal csok-
kentik a gyartas soran keletkezé muanyag
hulladékot, és 10%-kal alacsonyabb a szal-
litdssal kapcsolatos kornyezetterhelés.

— Emellett a Surf minden évben Uj, izgal-
mas illatokkal teszi valtozatosabbd a mo-
sast — teszi hozza az Unilever brandme-
nedzsere.

Fontos az edukacio

Kornyezetbarat termékeket kindl Souldrops
markanév alatt a Monsun Kft. Bona Richard,
a cég Ugyvezetdje Ugy latja, Nyugat-Eurd-
paval Osszevetve nagy piaci potencial rejlik
az 6kotermeékekben. Ennek kiakndzésahoz
azonban elkerilhetetlen az edukécio.

— A vasarlok kdrnyezettudatossagat felvila-
gositd kampannyal lehet névelni, ami azt
hivatott kommunikalni, hogy mit jelente-
nek a kilonbdzé kornyezetbarat cimkék
- huzza ald Béna Richard.

A cég Souldrops markanév alatt egyeldére ki-
zérélag mosdgéleket kindl Legnagyobb vo-
lument az univerzalis és a sensitive termékek
generaljak, ez utébbi latvanyosan erésodik.
— Az idei évben cégiink az Ujrahasznositott
flakonok iranyaba mozdul el - kozli az Ugy-
vezeté —, illetve hdrom mosogéliink és ha-
rom mosogatoszerink esetében az EU Eco-
label cimke megszerzésére fokuszalunk.
A marketingeszkozok kozll a cég elsésor-
ban online edukdciéval és PR-ral probélja

tdmogatni kiskereskedelmi partnereit.
Jung A.

& Laundry detergent brands are investing in the future

Although the laundry detergent market is sat-
urated, sales have kept developing in the last
few years. Gels constitute the biggest segment
in the category, followed by the segment of
powders that is becoming less important and
dynamically developing capsules. According
to Klaudia Deregj, brand manager of Henkel
Magyarorszag (Tomi, Biopon), the category of
traditional laundry detergents contributed to
the general growth, because sales of so-called
fine detergents dropped in 2017.

Tamas Szirbucz, national account manager
of Orbico Hungary Kft. - the distributor of
P&G products - told our magazine that shop-
pers preferred large-sized products in 2017:
the company’s sales were up 1.6 percent in
value and grew by 2.9 percent in volume, but
calculated in actual products only 0.1 percent
more laundry detergents were sold. Laundry

detergent is typically purchased in promotion
— especially the large formats. Zsuzsa Petrik-
ovics, brand manager of Unilever Magyarorszag
Kft. informed us that about 2/3 of volume sales
is realised in promotion in the category. Hy-
permarkets are responsible for the majority of
sales, but the shares of drugstores and discount
supermarket are growing.

Experts say there is still great potential in fine
laundry detergents. Bernadett Vékasy, brand
manager of Henkel Magyarorszag (Persil) told
Trade magazin that the main directions of their
innovation work are environmental protection,
sustainability, more concentrated washing ef-
ficiency and stain removal. In addition to the
high quality of products, it is also important
to offer consumers laundry detergents that
can save them time and money. Mr Szirbucz
told that their Ariel detergent capsuleis a3 in

1solution: it contains stain removal and colour
protection additives too. Gel products are the
best-sellers among Ariel laundry detergents,
and this indicates that simple use isimportant
for shoppers; actually so important that they
are willing to pay a higher price for these.

A Unilever survey has revealed that shoppers
purchase 2-3 different brands, which have sim-
ilar cleaning efficiency and belong to the same
price category. They choose the product that
represents the best solution at the moment of
buying. Consumers like to try new products
i they give them extra advantages and/or a
better price-value ratio. The company’s Surf
brand acquired a nearly 5-percent market share
already in the year following its market intro-
duction. Gel products are the most popular
from the Surf portfolio. Color products are the
best-sellers and the most popular variant is. As

for their innovation work, Unilever takes partin
anindustry-level project that aims at increasing
the concentration of liquid laundry detergents
by 30 percent, in order to make laundry deter-
gent production more sustainable.

Monsun Kfts managing director Richard
Bona told our magazine that they market
environmentally friendly products under
the Souldrops brand name. He believes that
awareness raising campaigns could make con-
sumers more environmentally conscious. The
company only sells laundry detergent gels with
the Souldrops brand name. Universal and
sensitive products realise the biggest sales in
terms of volume. This year the company focus-
es on recycled plastic bottles, and with three
laundry detergent gels and three washing-up
products they plan to earn the right to use
the EU Ecolabel marking. //
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A rovarirtok piaca nehezen tervezheto, az 6kologiai és idojarasi
valtozasok jelentos hatassal vannak a kategoriara. Mig a poloskak
és harlekinkaticak megjelenése uj piacot nyitott, a sziinyogok
csokkeno elofordulasa negativan befolyasolta az eladasokat.

A tavalyi év eredményeirol és az ez évi varakozasokrol kérdeztiik

a szegmens képviseloit.

Nielsen 2017-es adatai szerint a

kategdria mind értékben, mind

mennyiségben csdkkent.
— Arovarirté szerek piacat 2 nagy csoportra
bontva vizsgaljuk, igy a teljes szegmensen
belll megkilonboztetjik a rovarirtd és a
rovarriasztd szerek alkategoridit — kezdi
Bajomi Gergely, a
Bdbolna Bio Kft. ér-
tékesftési vezets-
je.— A Nielsen 2017.
egész évre vonatko-
z6 adatai szerint a
teljes piac eladésai
a kovetkezék szerint
alakultak: a rovar-
irték értékben 5,3%-
kal csokkentek, mig
volumben 6,7%-kal lett kisebb a piacuk, a
rovarriasztd szerek esetében pedig ennél
is nagyobb csdkkenés volt tapasztalhato:
értékben 14,7%-ot, mennyiségben 13,7%-ot
estek vissza.
A szUkulé piacon a Babolna Bio volt az
egyetlen, amely névelni tudta az eladasait
és piaci részesedését is, ezzel 2017-ben &
lett a piacvezetd gyartd.
— Ennek a csokke-
nésnek legfékép-
pen az atlagosnal
gyengébb szezon
all a hatterében -
teszi hozza Rajcsits
Patrik, a Henkel
Magyarorszag Kft.
brandmenedzsere -,
amit tobb tényezd is
befolydsolt. Az egyik
ilyen ok, hogy az elmult évben tébb, allami-
lag finanszirozott, kdzponti szinyogirtas is
tortént az orszag stratégiai tertletein. Egy
tovabbi ok, hogy 2017-ben nem volt jelen-
t&s arviz az orszag terlletén, mindezen
felll, a kiszamithatatlan id&jarasi viszonyok
sem kedveztek a szinyogok és kullancsok
nagyfoku elterjedésének.
— Ez a testre haszndlatos termékek forgal-
maban mutatkozott meg leginkabb — ve-

értékesitési vezetd
Babolna Bio

TIIIIIIIIIIIIITIIIIIIIIIZIIIIS

brandmenedzser
Henkel Magyarorszag
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szi &t a szot Tremmel Nora, a Brands and
More Hungary Kft. cégvezetdje —, ame-
lyekbdl ezen okok
miatt joval keve-
sebb fogyott. Ennek
a teljes kategoridra
gyakorolt negativ
hatdsat a kozben
a dardzsirtok irant
megndvekedett ke-
reslet sem tudta el-
lensulyozni.

- Az ilyen tényezék
a szunyogriasztok forgalmat alapjaiban
befolyasoljak, emiatt ez egy nagyon ne-
hezen tervezhetd piac — erdsiti meg Ba-
jomi Gergely. — Mi 20 évre visszamen&en
elkészitettink egy belsé elemzést. Ebben
figyelembe vettlik az 8sszes eladési adatot,
az adott periddusok atlaghémérsékletét, az
arvizek szamat, mértékét, és azt lattuk, hogy
egyszer sem volt egyik évrél a masikra meg-
egyezd vagy akar hasonlé adat, minden
év eltért egymastol. Volt olyan, amikor mar
majusban eladtuk az el¢z4 év teljes meny-
nyiségét, és volt, hogy még szeptemberben
is gyartani kellett a terméket.

cégvezetd
Brands & More

Az eladdsi eredmények szerint az aeroszol
szegmens stabilan hizza a piacot.

— A Nielsen adataibdl az l4tszik, hogy a tel-
jes piac 50%-4t az aeroszol viszi — részletezi
Bajomi Gergely. — Az elektromos készilé-
kek ardnya, bar évrél évre véltozik, altala-
ban 23-25% koril mozog, ezeket kovetik a
csapdak 21-22%-kal, a porozé pedig 3%-kal
vesz részt a teljes forgalomban.

- A fogyasztok elésorban az egyszerlien
alkalmazhaté és gyors hatasu termékeket
valasztjak — mutat ra Szeles Orsolya, a Caola
Zrt. marketing- és termékmenedzsere. — Az
elektromos rovarirtok féként a megelézés-
ben vesznek részt, de ha azonnali megol-
dasra van szUkség, az aeroszolok jelentik
azt a segfitséget, ami azonnal elpusztitja a
kellemetlen rovarokat. A gyartok ezen fo-
gyasztéi szempontok mellett a praktikus

kiszerelések alkalmazasara is torekednek.
Ezt tdmasztja ald a pumpas és aeroszolos
termékek irdnti folyamatosan novekvd ke-
reslet is.

— Az el6z6 évhez képest gyengébb sze-
zon tovabbd az dtlagosan megfigyelheté
szegmenssulyokat is jelentésen befolya-
solta — vildgftjia meg mas oldalrol Rajcsits
Patrik. — Mig altaldban a szorosan vett sze-
zonban termékeink kdzott a bérre kenhetd,
ill. elektromos termékek értékesitése van
elétérben, szezon utdn — a szeptember-
tél vett idészakban — pedig az aeroszolok,
csapdak és molyirtok értékesitése erésodik
A 2016-0s szezonhoz képest egy elmozdu-
l&s volt ebben is megfigyelhetd, a szeg-
menssulyok mar julius kozepe-vége felé
kezdtek eltolddni az aeroszolok, csapdak,
molyirtok piacanak iranyaba.

Mig sok FMCG-kategodria eredményét és
szezonalitdsat a fogyasztoi szokasok hatd-
rozzék meg, addig a rovarirtok piacat egy
mindezektdl fliggetlen erd befolyasolja.
— Nehéz pontos hatédrokat huzni, mert
sokféle termékrél és szezont befolydsold
kortlményrél beszélink — folytatja Bajo-
mi Gergely —, de dltaldnosan elmondha-
t6, hogy a szezon marciusban kezdddik a
maszérovar-irtékkal, ezt kdvetden, majus
kordlindul el a reptilé rovarok irtdszereinek
forgalma (ekkor elsésorban a légyirtéké).
Junius-julius korll belép a szinyogriaszto,
azt kovetden a dardzsirtd, ami kitart a szlre-
tig, szeptember-oktobertdl tavaszig pedig
atveszik a piacot a ragcsaléirtok. A maszo-
rovar-irtéknal a tavasz az eladasi csucs, a re-
pUl& rovaroknal a nyar, mig a rdgcsaloknal
az 6sz és tavasz. Fontos kiemelni, hogy a
szezonok kozott jelentds atfedések van-
nak; az utébbi 2-3 évben darazsirtét pél-
daul mar majustél nagy mennyiségben
értékesitiink, 6sszességében nézve pedig a
Nielsen adatai azt mutatjék, hogy az egész
kategdridnak tobb mint felét a repdlé ro-
varok irtészerei adjak.

— Az értékesitésitéseink nagy részét a mi
portfélionkban is a repulé rovarok elleni
termékek teszik ki — fizi hozza Rajcsits
Patrik.

— Fentieket kiegésziteném a molyirtokkal
— mondja Tremmel Néra -, ahol az dpri-
lis-majus tekinthet fészezonnak, amikor
a téli ruhdkat elcsomagoljak a haztarta-
sokban. Sajat adataink azt mutatjék, hogy
kategoriank legforgalmasabb hdnapjai a



junius és julius, majd az eladas augusztusra
mérséklédik, szeptemberben pedig mar
alig mérhetd. Tapasztalatunk szerint egyéb-
ként a repllé rovarok jéval tobb gondot
okoznak, mint a maszok, Ujabban pedig a
poloskdk megjelenése valtoztatott az ed-
digi piacon.

- Kijelenthetd, hogy 6koldgiai okokbdl
Uj piacok nyilnak a szegmensben — eré-
siti meg Bajomi Gergely. — A nyar évrdl
évre melegebb, a csapadékeloszlas nem
egyenletes, éghajlatunkban megjelentek
a monszunszer( esék, amelyek hatdssal
vannak a rovarvilagra is. Erésodést latunk a
darazsak jelenlétében és a maszé rovarok-
nal, irtdszereik emelkedd eladdsokat mu-
tatnak Ezenkivil néhédny éve a poloska és
a harlekinkatica is rendkivili mértékben
elszaporodott. Erre fejlesztettlink ki egy
szintelen, szagtalan rovarirtd permetet,
illetve a Protect Rovarirtd Extra spray-t,
mely az egyik legerésebb szer a portfoli-
onkban, és az Gjonnan megjelent rovarok
ellen is hatdsos. Ki kell még emelni az 4gyi
poloskat, mely még nagy problémdt jelent
mostandban; erre a Bdbolna Bionak szintén
van terméke.

- Alegtobb gyartd altaldban mércius kor-
nyékén megkezdi az elsé beszallitasokat
partnerei felé, viszont, ha az idei februdr
vége-madrcius elejére gondolunk, az ak-
kori zord kortlmények bizonytalanna te-
hetik a kategdria szezonkezdését, melyet
a marcius kdzepi, tavaszias iddjaras vala-
melyest kompenzalni latszik — nyilatkozza
Rajcsits Patrik —, ennek ellenére erés évben
reménykedunk, gyartéi oldalrdl mindent
meg fogunk tenni a fentiek érdekében.

Nem az ar szamit

Az eladési adatok azt mutatjék, hogy a ter-
meékek népszeriségét nem az drakciok be-
folydsoljak.

— A Babolna Bio irtészermentes, Biostop
ernyémarka ald tartozd termékei, melyek
jelent&s erét képviselnek a piacon, évrél
évre emelked6 eladédsokat produkélnak
— ismerteti Bajomi Gergely. — Tapaszta-
lataink szerint ez nem &r fliggvénye; az
irtoszermentes megoldésok vésarlasarol
elsésorban a felhasznalds helye dont. A
belsd lakdterekben, konyhaban, ruhés-
szekrényben elényosebbek az ilyen tipusu
termékek, mert nem a levegébe juttatott
permettel, hanem kihelyezett ragasztds
csapdakkal gydjtik és pusztitjk el a ro-
varokat. Altalanosan elmondhato, hogy
a kategodria eredményeit a problémak
megjelenése, a szezonalitds, valamint a
fogyasztdi tapasztalatok befolyasoljdk A
promociok csak az arérzékeny vasarlokat

szolitjgk meg, de nincsenek kihatassal az
egész szegmensre.

— A Vape portfoli¢ értékesitésének nagy
részét az elektromos és a bérre kenheté
termékek teszik ki — tajékoztat Rajcsits
Patrik. — A Nielsen 2017. janudr-szeptem-
ber idészakaban szamitott adatai alapjan
mindkét alkategdridban piacvezeté volt a
Vape marka, ebbdl generdlédik piaci része-
sedéslink nagy szézaléka. Megfigyelheté,
hogy a kategoria termékei tobbnyire szik-
ségtermékek, de ez nem azt jelenti, hogy
kulonbdzé promdéciok nincsenek hatas-
sal a kategoria és értékesitések fejlédésére.
Egy irdnyftott szegmenspromaocio is képes
kiugro forgalmat generalni, valamint egy
range, azaz az egész termékportfoliora ki-
terjedd akcio esetében is megfigyelhets,
hogy a vasarlok esetenként olyan termé-
kekbdl is betaraznak’, amelyekre éppen
akkor nincs szUkséguk.

- Tapasztalataink szerint egy promaociéval
extra eladdsokat lehet valamelyest gene-
ralni, de a kategoriat nem noveli, a szezon-
hatés sokkal erésebb —teszi hozza Tremmel
Néra. — Ha fenndll egy probléma, a termék
promaécio nélkdl is elfogy, és ha valami be-
valt, ahhoz késébb is ragaszkodnak Nem-
rég bevezettiik ZigZag termékcsalddunkat,
melyet a magas hatéanyag-tartalom és mi-
néségi csomagolds miatt a vasarlok kedve-
z6en fogadtak Ezenkivil a szinyogriasztd
spirdl, a darazsirtd aeroszolok, a gyertyak,
valamint a bérre kenheté termékek is ered-
ményesen szerepelnek portféliénkban.

— Eladasi adataink
alapjan, a legkere-
settebb termékink
a Rovatoxx Extra
porzdszer 100 g-os
kiszerelésben, amely
hatékony védelmet
biztosit a rejtett
életmaodot folytatod
maszo rovarok el-
len — mondja Szeles
Orsolya. - A poloska-
invazié egyre nagyobb probléméjara is ezt
a szerlinket kindljuk Emellett a 200 ml-es
€5 400 ml-es kiszerelésben is kaphaté Ro-
vatoxx légy- és szunyogirtd aeroszol és
Rovatoxx darazsirtd aeroszol is népszerd
a vasarlék korében. Eladasi szamok tikré-
ben a tavalyi évben a legnagyobb ndve-
kedést a rovarriaszto termékunk, a Biorep
szunyog- és kullancsriasztd spray mutatta.
Ebben az évben célunk, hogy a Rovatoxx
termékcsaldd minél tobb értékesftési csa-
tornan keresztll elérhet6 legyen a fogyasz-
ték szamara, szeretnénk terjeszkedni tdbb
kiskereskedelmi egységben.

marketing- és termékme-
nedzser
Caola

Minden szezon mas és mas,
de altalanossagban az eladasok tobb mint
felét a repiil6 rovarok elleni szerek teszik ki

Uj problémakra Gj termékek

A gyartok, bizva a kategdria erésddésé-
ben, idén is szamos Uj termékkel szélesitik
a kinalatot.

— A Babolna Biondl idén is sok termékbe-
vezetéslink lesz — kezdi Bajomi Gergely.
— Egyik a Vakondriaszté golyd, mely az év
egyik sikerterméke lehet, és a retail halo-
zatokban varhatoan aprilistél a polcokra
kerUl Bevezetjiik Protect Nyestriaszto per-
metdnket, valamint dardzsfészkekhez da-
razsirté hab aeroszol innovacionkat. A nagy
mennyiségben értékesitett, hagyomanyos
BioStop Iégyfogd szalagunkkal a nagyobb
halozatokban is megjelentink Uj, 4 darabos
kiszereléssel, ragcsaloirtd portfélionkat pe-
dig egy Uj egér-, és patkdnycsapdaval egé-
szitjuk ki, mely egy illatanyagot kibocséatd
sajtimitacidval csalogatja a ragcsalot.

— A Henkelnél ebben az évben elsésorban
portfélionk megerdsitésén dolgozunk, ill.
azokra a szegmensekre fokuszélunk, ahol
er6sek vagyunk — vazolja Rajcsits Patrik.
— Innovécidink kozil kiemelném a Vape
illatmentes elektromos szinyogriasztojat,
valamint ebben az évben a bérre kenheté
termékek piacan is készulink innovéaciéval,
mely az érzékeny bérieket fogja targetal-
ni, és varhatoan aprilis végén kerul majd
a polcokra.

— A vasarlok igénylik a nagyobb valasztasi
lehetéséget, igy idén tovabb bévitjik port-
folionkat teljes elektromos, hangyairtd és
molyirtd szortimenttel — tdjékoztat Trem-
mel Nora. — A rdgcsaloirtok piacén idén
bevezettlink AROX mérkanéven egy fran-
cia—-lengyel ragcsaldirtdt, mely megfelel
a marcius 1-jén életbe lépett Uj, eurdpai
unios eléirdsoknak.
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Egy Uj, eurdpai unios eldiras alapjan
2018. marcius 1-tél jelentésen csokken a
lakossagi forgalomba hozhaté rdgcsalé-
irt¢ szerek maximalis hatéanyag-tartalma
és kiszerelése.

A Babolna Bio és a Brands & More rendel-
kezéslinkre bocsatott informacioi szerint
a maximalis hatéanyag-tartalom 0,003
szazalék, forgalmazhato kiszerelés pedig
egérirtoknal 50 g, patkanyirtok esetében
pedig 150 g lehet. A valtozas a szerek mi-
néségét és hatékonysagat nem befolya-
solja, ugyanakkor a kisebb kiszerelések
miatt nagyobb figyelmet kell forditani
az elegendd mennyiségu csalétek be-
szerzésére.

— A kevesebb hatéanyag-tartalom és
kisebb méret miatt a fogyasztdi arak is

kismértékben csokkennifognak — nyilat-
kozza Bajomi Gergely. — A Bédbolna Bio
gyartosorait atallitottuk, a belistdzasok
megkezdddtek; a vasarlok marciustol
mar az Uj kiszerelés PROTECT termé-
keinkkel taldlkoznak az Gizletekben. Ezek-
rél a valtozasokrél a nyomtatott sajtén
keresztdl, valamint a termékcsomagola-
son tajékoztatjuk Gket.

Tremmel Noéra (Brands & More) el-
mondta:

— A marciustél hatélyos Uj eléirasoknak
megfeleléen piacra Iéptink az uj ha-
téanyag-tartalmu, AROX ragcsaldirtd
szerrel, ezenkivil pedig kordbbi BIOTOX
termékeink, melyek jelenleg Ujraenge-
délyezés alatt allnak, szintén elérhetédk
lesznek néhany hénapon beldl. 7/

New regulation by the European
Union - which entered into force
on 1 March 2018 - reduces the
maximum active ingredient con-
tent (0.003 percent) and size (50g

A mérkék marketingtdmogatésat idén tobb
gyarto is Uj platformokon erdsiti.

— A Bédbolna Bio masodlagos kihelyezé-
seken folyamatosan jelen van szezonnak

against mice and 150g to kil rats)
of rodent repellent products. From
March shoppers can find Babolna
Bio's PROTECT products on store
shelves in a format that complies with

the new regulation. Brands& More's
AROX product is already compatible
with the new rule, while EU-compat-
ible BIOTOX rodent-repellents will be
available again a few months’ time.//

megfeleld termékeivel, ezzel is elésegitve
a forgalomnovekedést — ismerteti Bajomi
Gergely. — Ezenkivil edukécios jelleggel
szoréanyagokat is szoktunk kihelyezni, és
immadr 3. éve részt vesziink a Magyar Ter-
mék kdzdsségi promocids nyereményjaté-

kdban. Idei éviink a kdzosségi médiaban
(blog és Facebook) is és a hagyomanyos
médiaeszkdzokon is elsésorban az edu-
kaciorol szél, mert olyan problémakrol és
termékekrdl van sz6, amelyek igénylik a
bévebb ismeretet.

— ATL-tdmogatas tekintetében egyre na-
gyobb fokuszba kerilnek a millenialok,
azaz az Y-generacio — tajékoztat Rajcsits
Patrik — Ok rendkiviil fogékonyak a digi-
tlis tartalomra, amire mi is szeretnénk ra-
erésiteni, ezért kiterjesztett digitalis tdmo-
gatast tervezink idén tobb méarkénkra is,
emellett hagyomanyos BTL-aktivitdsokkal
is tervezlnk, in-store és out-door terilete-
ken egyardnt megerdsitett lathatdsagot
igyekszink biztositani a Vape markanknak.
Ezeken kivil té- és folyopartokon is taldl-
kozhatnak majd a fogyaszték a markaval,
és szponzoraciés megjelenéseink is lesznek
a szezonban.

— A Caola rovarirtd termékeinek eladasat
masodlagos kihelyezésekkel tdmogatjuk
ebben az évben — mondja Szeles Orsolya.
— A mérkaismertség novelése érdekében
a folyamatos &ruhdzi promaociokra is nagy
hangsulyt fektetiink, marketingkommu-
nikacionk pedig emellett print és online
felUletekre is kiterjed majd.

— ZigZag termékcsalddunkat bolti aktivita-
sokkal tAmogatjuk — nyilatkozza Tremmel
Nora —, ahol termékeink masodlagos ki-

helyezéseken is jelen lesznek.
Jung Andrea
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According to data from Nielsen, both value
and volume sales decreased in the category
of insecticides and insect repellents in 2017.
Gergely Bajomi, sales manager of Babolna
Bio Kft. spoke to our magazine about the
5.3-percent value sales drop in the insecti-
cide segment and the 6.7-percent decrease
involume sales. As for insect repellents, value
sales plummeted by 14.7 percent in value and
fell 13.7 percent in volume. Still, Babolna Bio
managed to increase sales and market share
alike, becoming the market leading manufac-
turer in 2017. We learned from Patrik Rajcsits,
brand manager of Henkel Magyarorszag Kft.
that the main reasons behind the general
sales decrease in the market were the state-fi-
nanced mosquito control programme and the
fact that there was no major flood in 2017.
Néra Tremmel, managing director of Brands
and More Hungary Kft. added that much
less on-body products were sold because of
these reasons.

Sales results show that aerosol products are
the main driver of sales: they make up for
50 percent of the total market. The share of
electronic devices is around 23-25 percent,
these are followed by traps at 21-22 percent
and powder products’ share is 3 percent.
According to Orsolya Szeles, marketing and
product manager of Caola Zrt, consumers
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are primarily looking for products which are
simple to use and work rapidly. Electronic
insect repellents are best to prevent the ap-
pearance of insects, but once they are there
aerosol can help get rid of them the fastest.
Mr Bajomi told Trade magazin that the season
starts in March when crawling insects appear,
in May flying insects show up, and in June-July
mosquitoes need to be repelled, together with
wasps and hornets, until September-October.
From the autumn until spring the focus is on
killing rodents. It must be emphasised that
the seasons can greatly overlap. Ms Trem-
mel added that April and May are the high
season for moth repellents. The company’s
experience is that flying insects cause much
more problems than crawling ones. Mr Bajomi
explained that due to ecological reasons new
segments appear in the market. The company
experiences a growth in the number of wasps
and hornets, and they say there are more
crawling insects too. Babolna Bio developed
a colour- and odourless, very strong insect
repellent spray, Protect Insecticide Extra Spray,
which also works against new ‘enemies’ such
as stink bugs and harlequin ladybirds. Mr Ra-
jcsits revealed to us that most manufacturers
start supplying partners with products around
March. His company is hopeful that 2018 is
going to be a good year.

Sales data reveal that the popularity of
products isn't really affected by price pro-
motions. Sales of Bibolna Bio's poison-free
Biostop umbrella brand are growing year
after year. People like to use pesticide-free
products more in the rooms, kitchen and
wardrobe. Basically it isn't price but the in-
sect problem’s appearance, seasonality and
consumer experience that have the biggest
impact on sales. Mr Rajcsits revealed that
the majority of Vape sales are realised by
electronic products and repellents applied
to the skin. Vape was a market leader in
both categories in January-September 2017
— reported Nielsen. Ms Tremmel talked to
our magazine about the importance of sea-
sonality in sales. Recently they have put the
Zig Zag range on the market: the products
are characterised by high active ingredient
content and quality packaging. Based on
sales data, Caola Zrt.s most popular product
is Rovatoxx Extra 100g powder — we were
informed by Ms Szeles — which guarantees
efficient protection against crawling insects
that hide. Rovatoxx 200ml and 40oml aero-
sol are it the perfect solutions against flies
and mosquitoes. Sales of the company’s
Biorep mosquito- and tick-repellent were
growing the fastest last year.

What about new product launches? Babolna

Bio will come out with an Anti-mole Bulbs
this year, they are going to put the Protect
Anti-marten Spray on the market and an
anti-wasp foam aerosol product will also
be launched. New innovations from Henkel
include the Vape odour-free, electronic mos-
quito-repellent and at the end of April they
will also launch an insect repellent product
targeting users with sensitive skin. Brands and
More Hungary Kft. keeps expanding its port-
folio with a full electronic insect repellent, ant
and moth killing assortment. EU-compatible
French-Polish anti-rodent product AROX was
also launched this year.

Babolna Bio strongly uses secondary place-
ment to increase sales. This year they focus
on educating consumers, in both social
media (blog, Facebook) and traditional
media. In 2018 Henkel Magyarorszag Kft.
concentrates on those consumers who be-
long to Generation Y, who are the easiest
to reach via digital means. It is interesting
that people will come across the brand on
riverbanks and at lakesides too. Caola Zrt.
also believes in supporting products with
secondary placement, plus in communi-
cating with consumers in print media and
online. Brands and More Hungary Kft. uses
in-store activities and secondary placement
to sell more Zig Zag products. //
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| Modern Vallalkozasok

Programja

Akkv.-k digitdlis felzarkdztatdsa érdekében Iétrehozott Modern Val-
lalkozasok Programjdhoz kapcsoldddan marcius 8-an egyeztetésre
kerdlt sor az MVI és a program képvisel&i kozott.

Az MKIK Modern Véllalkozésok Programja projekt szakmai vezetdje,

Czimbalmos Levente tajékoztatta az MVI képviseldit arrél, hogy a

Nemzeti Fejlesztési Minisztérium altal tavaly szervezett, Turisztikai

vallalkozasok digitalis fejlesztési lehetdségei cimU szakmai férumon

elhangzottak alapjan a szakmai parbeszéd folytatasara és az egytt-
mUkodés kereteinek megvitatasara kezdeményezték a taldlkozot.

Aturisztikai dgazat szerepldivel valé kapcsolatfelvétel keretében az

MVI-vel is egyeztetni kivantak a vendéglaté vallalkozésok elérése

érdekében. Fontos kiemelni, hogy a programhoz kapcsolédé projek-

tekben a Ko6zép-Magyorszagon kivili véllalkozasok vehetnek részt.

Az MVI 6rommel vette a megkeresést, hiszen a tagsag korében is

szamos vidéki véllalkozas taldlhatd, amelyek szaméra a program éltal

kindlt fejlesztési lehetéségek megfeleld alternativét jelenthetnek.

A Modern Véllalkozasok Programija éltalanos ismertetésének kere-

tében elhangzott tébbek kdzott, hogy az abban vald részvételhez

elézetes regisztracio szikséges, amelyet kdvetden kerilhet sor a

véllalkozast érinté ingyenes tandcsadésra. A tanacsadast kdvetden

egy fejlesztési terv készul, valamint lehetéség adddik a Digitélisan

Felkészilt Vallalkozas (DFV) mindsités megszerzésére is. A DFV mindé-

sités +5 szézalék vissza nem téritend® tdmogatast jelent a vonatkozo

GINOP-pdlyazatokban. A jelenlegi konstrukciok kézil a vendéglatd

vallalkozdsok szamara elsédlegesen az Uizleti szoftverek, hardveresz-

kozok, véllalatirdnyitads GINOP 32.2 palyazat lehet érdekes, amelyre
legkésébb 2019. marcius 9-ig lehet jelentkezni. Eddig két, munka-
helyi képzéseket célzd pélydzati konstrukcio is megjelent mar.

A program képviseléi a

vendéglatd vallalkozasok

elérése érdekében az alab-
bi egytttmUikodési lehetd-
ségeket vetették fel:

—részvételi lehetéség a
Modern Vallalkozédsok
Programija altal szervezett
rendezvényeken,

- szakmai konferencian va-
|6 részvétel, ahol az MVl is
érdekelt,

— szakmai forumokon torté-
né megjelenés,

— taglistan keresztlli meg-
keresés. /

& Modern Enterprises Programme

On 8 March the representatives of the Guild of
Hungarian Restaurateurs (MVI) and the Mod-
ern Enterprises Programme of the Hungarian
Chamber of Commerce and Industry (MKIK)
met. Project manager Levente Czimbalmos
told MVI's representatives that they wish to
enter into talks with the guild, in order to reach
hospitality businesses that can be interested in
taking partin the programme. MVI welcomed
the idea as there are many SMEs in the country
— those located in the Central Hungary region

Sl
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aren't eligible for participation — which could
profit from this development opportunity.
Those who wish to be part of the programme
need to register first; in the next stage SMEs
receive free counselling, then a development
plan is made and enterprises can qualify as a
Digitally Prepared Enterprise (DFV) — these
will be entitled to get +5 percent non-refund-
able financial support in Economic Develop-
ment and Innovation Operative Programme
(GINOP) funding programmes. //

Az Ev
Vendéglose 2018

Az EvVendéglése dij az MVI ltal alapitott és odaitélt kitiintetés,
amelyet 2018-ban Dudas Szabolcs és Dudas Szilard, az Anyukam
Mondta Etterem tulajdonosai kaptak.

A Dudas testvérek Kovacs Laszl6 elnokkel (mvi.hu)

A dij odaftélésénél mindenkor kiemelkedd szempont az ered-
ményesen végzett munka, a vendégléstarsadalom tekintélyét
Oregbitd, tisztességes szakmai magatartas és a példamutatd
kozéleti tevékenység. A dijazott olyan vendéglés kell hogy le-
gyen, aki szakmaszeretetével, tudasaval példaképul szolgélhat a
felndvekvé generacidk és a palyatdrsak szamara. Az elismerésre
nem csak ipartestileti tagok palyazhatnak. A kitlintetettek a dijat
azidén 26. alkalommal megrendezett Turisztikai Dijdtad6 Galan
vették at. Az innepségen az MVI-t Kovacs Laszlo, Semsei Rudolf,
Répolthy Istvan és Bird Bernadett képviselte. //

# Restaurateur of the Year in 2018

In 2018 Szabolcs Dudas and Szilard Dudas,
the owners of Anyukam Mondta Restaurant
won the Restaurateur of the Year prize of the
Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI1). The

winners received the prize at the 26th Tour-
ism Award Ceremony Gala, where MVI was
represented by Laszl6 Kovacs, Rudolf Semsei,
Istvan Rapolthy and Bernadett Biro. /

Magyar Vendéglatok
Ipartestiilete
- Képviselettel szolgalunk

Legyen On is részese
eredményeinknek,
élvezze az els6 sorbol a vendéglésok
érdekeinek képviseletét!

Kérdéseit Bir6é Bernadett szakmai titkar
az info@mvi.hu e-mail cimen varja.



Gasztrotura Bolognaba

A Magyar Vendéglatok Ipartestilete a Coninvest Kft-vel ko-
z6sen ismét gasztroturat szervez Olaszorszagba.

l[dépont: 2018. aprilis 18. (szerda) — &prilis 22. (vasérnap)
izelité a programbol:

Carpigiani fagylaltgyar-latogatas,
interaktiv Masterchef cukraszbemutaté

FICO - a vilag legnagyobb kistermeldi és
Eurdpa legnagyobb fedett piaca, mintegy 30 ezer m*en

Lamborghini gyar és muzeum - tesztvezetéssel egybekotve,
ebéd Fabio Lamborghini tarsasagaban

A programban szamos mas érdekes gasztronémiai szakmai
program is szerepel majd: tésztakészité workshop, ecetgyar-la-
togatas, bor- és proseccokodstoldk, de lesz az elmaradhatatlan
a varosnézd tlra is.

Részletes informaciodk: Bird Bernadett (info@mvi.hu), Kucsera
Zsofia (zsofia.kucsera@coninvest.hu). /

& A culinary trip to Bologna
The Guild of Hungarian Restaurateurs
(MVI) and Coninvest Kft. are organising
a culinary trip to Italy. Participants will
visit ice cream company Carpigiani, food-
themed park FICO and the Lamborghini

factory and museum between 18 and 22
April 2018. Other culinary events will also
be part of the programme. More informa-
tion: Bernadett Bir6 (info@mvi.hu), Zsofia
Kucsera (zsofia.kucsera@coninvesthu). 7

Emlektabla-koszoruzas

Minden évben Gun-
del Janos sziletés-
napjahoz kotédden,
marciusban tart ko-
szoruzasi innepsé-
get az MVI, a Buda-
pesti Kereskedelmi
és Vendéglatoipari
Muzeum, valamint
a Gundel csaldd a
hires vendéglés di-
nasztia alapitéjanak
tavaly juniusban fel-
avatott Akadémia
utcai emléktablaja-
nal.

A szUk kord megemlékezésen
Kovacs Laszlé elndk kdszontot-
te a megjelenteket — a csaladot,
kollégakat és a sajtd megjelent
képviselbit. Beszédében el-
mondta, hogy a hagyoméanyok
dpoladsat mindig is fontos fel-
adatanak tarté Ipartestilet az
elédjeként tartja szamon a Szal-
lodédsok és Vendéglésok Ipartar-
sulatat, amelynek Gundel Janos
35 éven keresztll volt az elndke,
majd késébb 6rokds diszelndkké
vélasztottak. Kiemelte, az egész
szakma szamara fontos a kor-
szerd magyar vendéglatdipar
és idegenforgalom egyik meg-
teremtéjeként elismert nagy
eléd emlékének méltd megln-
neplése és az altala létrehozott
hagyomanyok dpoldsa.

Az elndk megemlékezésében
méltatta Gundel Janos szakmai
tevékenységét, aki szamos érdek-
védelmi és szakért6i szervezet-
ben viselt kiilonbozé tisztsége-
ket: egyebek kozt az Allandd Bor-
vizsgalod Szakértébizottsagban,
a Vendéglés Szovetségben, a
Budapesti Kavés Ipartarsulatban.
Nevéhez flizédik a vendéglato-
ipari szakma képesitéshez vald
kotése, a szervezett vendéglatds
szakképzés elinditdsa, nemzet-

A Gundel csalad

kozi szakmai kapcsolatok kiala-
kitasa.

Kovécs Laszlo felhivta a figyel-
met arra, hogy Gundel Janos az
6svendéglés alaptipusat jeleni-
tette, és jelentds szerepet jat-
szott a zsiros és erdsen flszeres
magyar konyhdnak a finomita-
saban, megreformélésaban. Mik-
szath Kalman szavait idézte:,Ugy
vezette dolgait, mintha nem is
fizet6 fogyasztokat fogadna he-
lyiségeiben, hanem szivesen
latott kedves vendégeket, akik-
nek jovoltardl gondoskodni nem
Uzlet, hanem magyaros vendég-
szeretet”.

Az elndk nem mulasztotta el
megemliteni a nemrég elhunyt
Jakabffy Laszlo szerepét az em-
léktdbla otletének megvalosi-
tasaban és a megemlékezések
rendszeressé tételében.

A csaldd részérél dr. Gundel
Janos, a BGE professzora mél-
tatta rovid visszatekintésben
a csalddalapitd szerepét a ma-
gyar gasztronémiaban. Kovacs
Laszlon és Gundel Janoson ki-
vl az emléktablan Kiss Imre,
az MKVM igazgatdja, valamint
Dala Nagy Katalin, a BVHSZC f&-
igazgato-helyettese helyezett el
koszorut. /

& Wreath laying ceremony at the memorial plaque

Every March the Guild of Hungarian Restaurateurs
(MVI), the Hungarian Museum of Trade and Tour-
ism (MKVM) and the Gundel family remembers
Janos Gundel with a wreath laying ceremony at his
memorial plague in Akadémia Street.

In his speech MVI president LaszI6 Kovacs spoke
about the role of Janos Gundel in the creation
of modern Hungarian hospitality and tourism.

He called attention to how Mr Gundel reformed
Hungarian cuisine — which had used lots of fat
and strong spices before — to make it lighter.
On behalf of the family BGE professor Dr Janos
Gundel talked about his ancestor’s achieve-
ments. MKVM director Imre Kiss and BVHSZC
deputy director general Katalin Dala Nagy also
paid tribute. 7/
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7 Magyar Cukrasz Iparosok Orszagos Ipartestiilete

Cukraszkongresszus

2018. februar 26-28. kozott cukraszokkal volt tele a napfény
varosa, Szeged: a Magyar Cukrasz Iparosok Orszagos
Ipartestiilete a Hunguest Hotel Forrasban tartotta meg 22.

Kongresszusat.

hdromnapos programsorozat
Anemcsak a hivatalos kozgydilés le-

bonyolitasarél szolt — jé hangulatu
szakmai talalkozd volt, informaciogydjtés,
fehér asztal melletti beszélgetések, kikap-
csolddas, és persze a fergeteges hangu-
latu Cukrdsz Bél tette igazi élménnyé az
eseményt.
Az elsé nap déleléttjén rekord mennyisé-
gu, 28 kiallitd cég mutatta be termékeit és
szolgéltatasait. Délutan zajlott a Cukrész
Kozgydilés.
Az Ipartestilet éves Kozgyllését az NGM
helyettes allamtitkdranak és a tarsszerve-
zetek koszontbje nyitotta, amelyben Gdvo-
z06lték a cukrdszok kozotti 6sszefogast.
Selmeczi L&szl6, az Ipartestilet Ggyveze-
téje és tarselndke beszédében nagy hang-
sulyt helyezett a tavaly kitlizott célok meg-
valdsulasanak kérdésére és az Uj célok és
feladatok témdjara.

Ugyvezet6i beszamolo

—Tavaly az elnokség Uj jovképet terve-
zett, amelyben az ipartestilet elsédleges
céljait és jelentdségét is Ujrafogalmazta.
Udvozoljik az dfacsokkentést, de tovabbra
is hangsulyozzuk, hogy a szektor szdmara
eredményt az hozhat, ha a kedvezményes
afa minden vendéglatétermékre és szol-
galtatdsra vonatkoztathato lesz — hang-
sulyozta Selmeczi Laszlo.

- Szadmos tanulmanyutrél adhatunk hirt,
hiszen az elmult években a Leonardo és az
Erasmus+ mobilitasi projekt tdmogatasaval
kozel 240 szakember jutott el kulfoldre a
Jifelong learning” jegyében: ezeknek az

-
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A tovabbiakban is csak egyiitt tudunk hatékonyan tenni
a szakmaért - fogalmazott Selmeczi Laszlo tarselnok
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utaknak a hozadékai
azitthon tartott telt-
hazas mesterkurzu-
sok, melyeket Relais
Desserts-tag meste-
rek tartanak.

- De nemcsak a ma-
gyar cukraszok utaz-
tak sokat, hazénk is
sok neves mestert
fogadott az elmult
évben. Februdrban
az olasz Amalfibol
érkezett hozzank
Andrea Pansa cuk-
részmester, hogy
bemutassa a part-
vidék tradicionalis
cukrasztermékeit.
Mérciusban fogadoé-
partnerként is részt
vettlink az Erasmus+
programban, elsé kdrben olasz szakokta-
tok csoportja érkezett hozzank egy hétre,
akiket dprilisban a didkok kovettek, 6ket
harom hétig mentoraltuk. A méltan hires
Denis Matyasy, francia cukrdszmester ta-
valy ismét elldtogatott hozzank. Majusi
mesterkurzusara ismételten tuljelentkezés
volt, és tébb mint harmincan vettek részt a
két és fél napos tanfolyamon. Természete-
sen a jovoben is szamos kurzust kivanunk
szervezni a fejlédni vagyd cukraszoknak.
— A Magyar Cukrasz Iparosok Orszagos
Ipartestilete és a Kereskedelmi és Ven-
déglatoipari Muzeum kozos projektjeként
immar tobb éve nagy sikerrel fut a Kortars
Cukraszat rendezvényso-
rozat. A nyari id6szakot
kivéve minden hoénap
utolsé szerdajan Kiss
Imre mUzeumigazgatd
és Vojtek Eva beszélget
a meghivott vendégek-
kel, és kostoloval egybe-
kotott beszélgetéseken
vehetnek részt az érdek-
[6dék. Megismerked-
hetnek a mult, a jelen és
az Uj cukraszgeneracio
képviselSivel. Az elsd al-

A kozgylilés végén Horvath Ferenc
szakmai elnok adta at
a kitiintéseket és okleveleket

kalomtdl telthazzal fut a rendezvény, ami
jol mutatja, hogy a fogyasztok felé iranyuld
kommunikécios nyitasunk sikeres és szik-
séges, igény van ra a vendégek részérél
is. Célunk, hogy megismerjék az élenjard
magyar cukraszddkat és
kivalo termékeiket, és ke-
ressék azokat a cukrasz-
dakban is.

Mindennapi munka
- Mind a fogyasztok,
mind a min&séget kép-
viseld cukraszok védelme
érdekében az Ipartestilet
létrehozott egy Ugyneve-
zett fagylalt munkabizott-
sagot a fagylalt élelmi-
szerkodnyvi irdnyelvének
kidolgozasara, valamint
az alban jelenség megfé-
kezésére. Kommunikaci-
onkban is nagy hangsulyt
fektettlnk e témara, sza-
mos platformon jelentek
meg cikkek és interjuk a
téma kapcsan.

Majus végén tartottuk egyik legrangosabb
eseményiinket, az Ev Fagylaltja versenyt.
A szegedi Klauzal téren elhelyezett vitrinek-
ben ismerhette meg a versenyfagylaltokat
a szakmai és a nagykozonség, és a latva-
nyos zsUrizés is itt zajlott.

Természetesen tavaly sem maradt el a Cuk-
rasz Junialis. A kotetlen, jatékos versenyek-
kel és nevetéssel teli rendezvénynek ismét
a lajosmizsei Tanyacsarda adott otthont.
Ahogy mindig, tavaly is szamos lehetésé-
get nyUjtottunk a cukraszoknak a talélko-
zasokra; az évente tébb alkalommal meg-
rendezésre ker(il6 szakmai napjainkat nagy
érdeklédés dvezte.

Legnagyobb és legjelentésebb projek-
tdnk tavaly is a Magyarorszag Tortaja ver-
seny volt, amely mar tavasszal elindult
a zsUrizési korokkel, de értelemszerlien
nyaron, féként augusztusban teljese-
dett ki. A verseny egyik altaldnos célja,
hogy termékfejlesztésre 6sztdndzzon,
inspirdlja a kollégékat. Sajnos, béven
vannak még renitens cukraszdak, ame-
lyek a recepteket nem betartva, azokat
megmasitva élnek vissza a Magyarorszag
Tortdja nyUjtotta lehetéségekkel. Az Ipar-
testUlet mind a fogyasztok, mind a brand
védelme érdekében meg fogja tenni a
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Eletmiidij
A kongresszus keretei kozott kapott életmiidijat

a szakma altaldanosan elismert ,,nagy oregje”,
Borbély Béla cukrdaszmester.

Cukraszok generdcioi tekintenek példaképként Borbély Béla
cukrdszmesterre és festémuvészre. Béla bacsi szamos sikeres
cukrasz oktatdja, mentora. Ahogy emlegetik: miivésze szakma-
janak, de jol banik a tollal és az ecsettel is.

1955-ben kertilt a csak néhdny évvel kordbban dllamositott Stih-
mer gyarhoz, igy a mesterséget még az ott dolgozd békebeli
szakemberektd| tanulhatta. Akkoriban a termékeket — egészen
a hatvanas évekbeli gépesitési hulldamig — jorészt kézzel készi-
tették. A magyarkonyhaonline.hu-n megjelent énvallomasa
szerint elébb a keménycukraszat — idetartozott a csokoladé, a
cukorka és a keksz — mesterfogasait sajétitotta el, csak azutan
tanulta ki a siteménykészités fortélyait.

Csokolddémestere a Gerbaud-mUhelybdl kerdlt ki. El6bb az
Astoria, majd a Gundel vezetd cukrasza lett, aztan a Hyatté, a
Forumé. Nemzetkozi cukraszversenyeken képviselte hazénkat,
kulfoldi szallodak versengtek érte. Felépitette a moszkvai Eszter-
hézy cukraszdat, majd 13 évig babaskodott a Szamos-birodalom

)

Eletm(idijat idén Borbély Béla cukraszmester-festémiivész kapott

Tobb, féleg a szakmanak szant kiadvanya — Tortakdnyv, Desszert-
kényv, Bonbonkdnyv, Mestercukrasz — jelent meg bdséges fény-
képanyaggal és sajat grafikdival, amelyekre, akdrcsak egész cuk-
raszmunkdassagara, a gondossag, a precizitas €s a mindség irdnti
feltétlen elkotelezettség jellemzé. /7

# Lifetime Achievement Award

old masters. Later he became the pastry
chef of Astoria, Gundel, Hyatt and Forum.
He established the Eszterhazy confection-
ery in Moscow. Mr Borbély is the author

Master confectioner Béla Borbély was hon-
oured with a lifetime achievement award
at the congress. He started working in the
Stithmer factory in 1955 and that was the

elinditasanal.

place where he learned the trade from the

several trade books as well. /

szikséges Iépéseket, hogy kiszlrje a si-
lanyitokat.

2015-ben - Juhész Zoltan békési cukrasz-
mester kezdeményezésére — tagjaink 800
szelet siteményt ajanlottak fel jotékony-
sagi célra, melyeket a Békési Madzagfalvi
napokon, jétékonysagi stiteményarusitas
keretében értékesitettek. Ekkor 440 ezer
forint gydlt 6ssze egy defibrillator készi-
lékre, amelyet Békés Danfok Udulokoz-
pontban helyeztek el. Ezt az eredményt
2017-ben sikerdlt tulszarnyalni, a tavalyi
madzagfalvi napokra tagjaink 2500 darab
siteményt ajanlottak fel, amelyek arusi-
tasabol 1045 000 Ft gydlt Ossze — ezzel
a Viharsarki Koraszulottmenté Alapitvany
eszkozbeszerzéseit segitették.

Uj és jelentds projektiink volt az Edes
Kiegyezés kollekcio, mely 6 darab desz-
szertbdl all, 3 magyar, 3 osztrak korabeli
sitemény receptjeit aktualizalja, modern
kontosbe oltdztetve. A receptek standar-
dizéltak, mindenki koteles a lefrdshoz és az
eléirt méretekhez alkalmazkodni.

A jovo alapozasa

Bizunk benne, hogy sikereinket és a fejl6-
dést az a valtozas is tetéznifogja, amely az
Ipartestiletlink jovéképét Uj alapokra he-
lyezte. Ez pedig nem mas, mint az Ipartes-
tUlet Uj székhdza, ahol sajat bemutato-kép-
z6mUhelyben egyre tébb tanfolyamot
és szakmai programot fogunk rendezni.
Hosszu tavu célunk, hogy a mesterkép-

zésben és OKJ-s képzésben is részt tud-
junk venni. Oriasi a szakképzett és 6nalld
munkavégzésre képes munkaerd hidnya,
tennink kell annak érdekében, hogy ez ne
igy legyen a jovében. Tennink kell azért,
hogy motivalt és szakmailag jol felkészult
cukrdszokat, utédokat neveljen ki a szakma.
Ennek érdekében részt vesziink az Agazati
Készségtanacs munkajaban is.

A fogyasztoknak, a vevéknek azért kell
programokat szerveznink, hogy meg-
mutassuk a mindségi kézmdves cukra-
szat szEépségét, és igényt keltstink ra. Célul
tdztUk ki, hogy a nemzetkdzi porondon
is elismert legyen a magyar cukraszat. El
kell érnlink, hogy az elmult években le-
zajlott gasztroforradalom a cukrdszatban

is felgyorsuljon. A folyamat elindult, és mi
lehetlink az igazi katalizatorai.

Rendkivil aktiv évet hagytunk a hatunk
mogott, melynek sikere kdzds munka
eredménye. A tovébbiakban is csak egytitt
tudunk tenni a szakmaért, hogy megis va-
l6suljon jovoképunkben megfogalmazott
célunk: legyen trend cukraszdéba jarni!
A beszdmoldt kévetéen, a kbzgylilés végén
kitiintetések, elismerések dtaddsdra kertilt
sor. A K6zgyilés utdn este él6zene, tdncpar-
kett, tdncbemutaté vdrta a Cukrdsz Bdlra
érkezbket. Magdt a vacsordt egy nem min-
dennapi desszert zdrta: a vendégek megkds-
tolhattdk a Sirha Budapest Desszertverseny
legjobb tdnyérdesszertje cimet viseld kiilén-
legességet. /7

N I

% Confectioners’ congress

Between 26 and 28 February 2018
members of the Guild of Hungarian
Confectioners gathered for their 22nd
annual conference in Hunguest Hotel
Forras in Szeged. In the morning of the
first day 28 companies showcased their
products and services. In the afternoon
the general meeting took place. Laszlo
Selmeczi, managing director and vice
president of the guild spoke about the
things achieved last year, and about this
year's new goals and tasks.

He stressed that the guild's presidency
welcomes the VAT cut, but would like
to add that only a comprehensive VAT
reduction could bring more palpable
positive results. In the last few years
almost 240 Hungarian confectioners

had the chance to go on international
study trips. Famous foreign masters such
as Andrea Pansa from ltaly and Denis
Matyasy from France visited Hungary
to teach at master’s courses. In coop-
eration with the Hungarian Museum of
Trade and Tourism, the guild’s has had a
successful project, called Contemporary
Confectionery - Eva Vojteck chats with
invited guests and the audience can
taste sweet delicacies.

For the protection of consumers and
those confectioners who do high
quality work, the guild has set up an
ice cream working committee. At the
end of May the Ice Cream of the Year
contest was organised. Confection-
ers had many opportunities to meet

and discuss matters on trade days.
The Guild of Hungarian Confectioners
has new headquarters, where there is a
room dedicated for demonstration and
education work. As the lack of skilled
workers is a great problem in the sector,
the guild does its best to help the trade
train motivated and skilled confection-
ers. Programmes are also organised for
consumers, so that they can learn about
the beauty in artisan confectioner work;
by this the guild wishes to create demand
for top quality products. Following Mr
Selmeczi's report some representatives
of the trade were honoured with awards
and diplomas. In the evening participants
had a good time at the Confectioners
Ball./
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Piemontei husokkal foznek

2018-ban az olaszorszagi Torindban rendezik a Bocuse d'Or nemzetkozi
szakacsverseny eurdpai dontdjét. Mint ismeretes, Magyarorszagot a
junius 11-12-én rendezett versenyen Pohner Adam, a balatonszemesi
Kistlicsok étterem séfhelyettese és
commis-ja, Csillag Richérd (képtin-
kon) képviseli — parosunk az elsé na-
pon negyedikként kezdi meg mun-
kdjat. A verseny kotelezd hozzavaldi
ezuttal is vendéglatd orszag alap-
anyagai lesznek, a szakdcsoknak a
hustélhoz idén a Fassona Piemon-
tese marhafilét, valamint piemon-
ti borjumirigyet kell hasznalniuk.
A torindi kontinensbajnoksag zsu-
rijének elndki tisztét Sz&ll Tamds, a
2016-0s Bocuse d'Or Europe gyéz-
tese tolti be. /

&% Cooking meat from Piemonte

In 2018 Torino will host the European final of
the Bocuse d'Or international chef competition.
The event will be organised on 11-12 June and
Hungary’s representative will be Adam Pohner,

sous chef of Kistlicsok in Balatonszemes, with
Richard Csillag as his commis. For preparing
the meat dish chefs will have to use meat from
Italy’s Piemonte region. //

Costes, negyedszer

2009, 2012 és 2016 utan ismét a e
Palagyi Eszter séf dltal vezetett
Costes kapta a Volkswagen Ev
Etterme dijat. A kompromisz-
szumok nélkul dolgozé séf
torekszik arra, hogy az eddi-

ginél is,,magyarosabb” kony- t‘
hat vigyen, mindezt a Costes e

stilusdhoz igazodd, haladé felfogasban. Az orszag legjobb ét-
termei kozé e guide-ban - sorrendben - a kovetkezdk kerdltek
még: Borkonyha, Onyx, Babel, Costes Downtown, Stand25, Fama,
MAK, St. Andrea Borbar, Olimpia, Anyukdm Mondta, Arany Kaviar.
Az év ifju séftehetségének Kovacs Pétert, a Tama séfjét, az év
séfjének Barna Addmot, a St. Andrea Borbar f6szakacsat valasz-
totték. Az Ev Innovativ Konyhéja dijat a Toth Szilard és Sajben
Csaba séfparos vezette Innio, az Ev Legigéretesebb Konyhdja
dijat a Huszar Krisztian irdnyitotta Fama, az Ev Street Food dijat
pedig a Dudas Szilard és Dudas Szabolcs testvérpdr éltal jegy-
zett miskolci pizzabar, a Pizza, Kavé, Vilaghéke kapta. A Friedrich
Wilhelm Raiffeisen Eletm(i Dijat Rosenstein Tibor vehette at.//

& Costes, for the fourth time

After 2009, 2012 and 2016, once again
Costes — led by chef Eszter Palagyi —
won the Volkswagen Restaurant of the

Tama was named best young talent
of the year. Chef of the year became
Adam Barna, the head chef of St. An-

Halban nagy!

A BGE két hallgatdja és egy finn egyetemista — Csukas Norbert és Ramocsai
Barbara, illetve Jonna Rostedt (képlinkén a finn ldny k6zépen) — végzett
az elsé harom helyen az Olivier Roellinger nemzetkdzi szakacsverseny
kelet-eurdpai dontéjében. A 2010 éta évente rendezett verseny célja a
fenntarthatdsag népszerlsitése, a veszélyeztetett tengeri élélények, kivalt-
képp a halak élévildaganak megdérzése. A magyarorszagi megmérettetésen
6 nemzet 8 képviseldje mérte Ossze tudasat. A versenyzék fenntarthato
termelésbél szarmazo hal
vagy mas tengeri él6lény
felhaszndldsaval készitet-
ték el kétféle versenyéte-
ket

— Amost elért eredmény
isigazolja, hogy nemzet-
kozi szinten is kiemelke-
dé gasztronomiai képzés
folyik egyeteminkdn —
mondta a verseny utan
dr Lugasi Andrea, a BGE KVIK dékanja. — A Fenntarthat¢ Vendéglatas
Kari Kivalosagi Kozpontunk stratégidja kiemelt hangsulyt helyez a tu-
rizmus-vendéglatas terlletén a tudomanyos ismeretek bévitésére és a
szemléletformaldsra, természeti értékeink megdérzésére.

Dr. Sdndor Dénes, a BGE KVIK Vendéglatas Intézetének munkatérsa
szerint mar dnmagaban nemzetkozi elismerés a tény is, hogy a BGE
egy ilyen rangos nemzetkdzi szakdcsversenyt rendezhet a valdban
nemzetkdzi szintU, versenyképes technikaval felszerelt, nemrégiben
modernizélt tankonyhajan. 7/

drea Borbar./

Hulladekcsokkentes

Az élelmiszerlancban felmerllé problémak megoldasara
inditott kerekasztalbeszélgetés-sorozatot a Nemzeti Elelmi-
szerlanc-biztonsagi Hivatal (Nébih) élelmiszer-el&allitdk és
-forgalmazok mellett, karitativ szervezetek, hatosagi szakem-
berek, valamint a jogalkotéi oldal képvisel&inek részvételével.
A marciusban Budapesten megrendezett elsé talalkozé té-
maja az élelmiszer-hulladékok csokkentése volt.

A Kerekasztal egyik legfontosabb témdja a lejart minéségmeg-
Orzési idej(, de élelmiszer-biztonsagi kockazatot nem jelentd
tartésabb élelmiszerek és élelmiszer-6sszetevék kezelésének,
hasznosithatdsaganak kérdése volt. Felmerdlt tovabba a kilon-
boz6 lejarati idok jobb elkilonitése, vagy esetleges alternativ
jeloléssel valo kiegészitése, valamint a fogyasztok hatékonyabb
tajékoztatasa is. A fo-
rum résztvevéi egyet-
értettek abban, hogy
az élelmiszer-hulladé-
kok csdkkentése terén
kulcsfontossagu a fo-
gyasztdi tajékozottsag
emelése. A szemlélet-
formalast pedig érde-
mes mar gyermekkor-
ban elkezdeni./

Year prize. Péter Kovacs, the chef of

& Great in fish!

& Reducing food waste

Two BGE students and a university student from
Finland — Norbert Csukas, Barbara Ramocsai
and Jonna Rostedt — finished in the first three
places in the Eastern European final of the OI-
ivier Roellinger international chef contest. The
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competition has been organised since 2010 and
its goal is to popularise the concept of sustaina-
bility and to preserve the natural habitat of fish.
Six nations sent 8 chefs who had to cook two
dishes from fish and other fruits of the sea./

In March the National Food Chain Safe-
ty Office started a series of roundtable
discussions — for food producers, sell-
ers, charity organisations and the rep-
resentatives of various authorities — to

talk about the most important issues
in connection with the supply chain.
Participants gathered for the first time
in Budapest, and the main topic was
cutting food waste. /



Kekszképmas

Cukraszdai termékperszonalizacié a szd szoros értel-
mében: a Parker’s Crazy Cookies kaliforniai pékség be-
kuldott fotdk alapjan készit kekszet a képen szerepld
személyekrdl. .

Nem druljak
el, szamito-
gép vagy egy
dgyes kezU
cukrasz alkot-
ja meg a su-
teménykari-
katurakat, de
feltehetéen
,k6z6s munkarél” van szé. A vevé megfeleld testet
(illetve mozdulatot) rendelhet a fejhez, sét, kérheti
egyes részletek — frizura, ékszer, szemuveg, specidlis
kiegésziték — dbrazoldsat is. A megrendelés minimalis
mennyisége 150 darab, ami 150 dollarba kerdl (nagyja-
bol 38 ezer forint). A kildnleges édességet tdbbnyire
csaladi innepekre és céges ajandékként rendelik. //

& Cookie portrait

Personalising sweets in the literal sense
of the word: California bakery Parker’s
Crazy Cookies makes cookies that actu-
ally look like you. All you have to do is
send a photo and they turn the person

in the picture into a cookie. Customers
can select a pre-design body from their
catalogue. Minimum 150 cookies must
be ordered and this quantity comes at
a price of 150 dollars. //

Lézerrel markazott
gyumolcsok

Bar Magyarorszagon egyre ritkdbban latunk eredetigazo-
lasra szolgalo kis matricdkat gylimolcsokon, zoldségeken,
télink nyugatra ezek jelentésége egyre né — mostana-
ban annyi trendelemzéssel szérakoztattuk olvaséinkat,
hogy ezuttal killon nem is taglaljuk, miért. Ezeket valtja
ki a |ézeres karcoldsnak a spanyol LaserFood cég éltal
kidolgozott modszere, amely kornyezetbaratabb, a jel-
zés nem veszhet el, és Ujdonsagértéke miatt egyeldre
igencsak figyelemfelkelté. Képlnk egy londoni piacon
készdlt, de lattunk stockholmi tudésitast is, ahol a szu-
permarketekben az avokdddk és burgonyak jelentds
hanyadan taldlhat¢ igazold tetovalas. //

4 Fruits branded with laser

Spanish company Laser Food de-
veloped a new method, which
marks the skin of fruits and vege-
tables using laser. This eco-friendly
technology eliminates the need for

traditional labels such as stickers.
What is more, by using this new
method the labels can't get lost and
the marking really catches the eye
of customers.//
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Kornyezettudatos vendegek

A Tork egy friss kutatadsa alapjan a
vendégek 55 szdzaléka z6lden gon-
dolkodik: preferdlja, sét tudatosan
keresi a fenntarthatd vendéglato-
helyeket és éttermeket; a fiatalabb
generacié még tudatosabb e tekin-
tetben. A felelds forrasbol beszerzett
élelmiszerek mellett a vendéglatast
kiegészité szolgaltatasok és a fel-
hasznélt eszkozok mindsége is be-
folydsoljak az étteremrdl kialakitott
benyomast. A vendéglatds az olyan
apré, am fontos részletekkel is meg-

mutathatja vendégeinek elkotele-
zettségét, mint példaul a teriték.
Az étterem 6koldgiai labnyomanak
csokkentéséhez ajanlja a Tork natur
szalvétajat. Ettermi kdrnyezetben,
tomeges felhasznélas esetén a tex-
tilszalvétak eléallitasa és folyamatos
tisztitdsa nagyobb terhet jelent a
kdrnyezet szamdra, mint a papir-
szalvétdk hasznélata. A Tork FSC és
EU 6kocimkével rendelkezé natur
szalvétdja fehérité és festékanyag
hozzdadasa nélkil készil 100 széza-
lékban visszaforgatott,
felelés erd6gazdalko-
dasbol szarmazo alap-
anyagbol. Bioldgiai
uton lebomlik, kom-
posztalhato, de még
csomagoldanyaga is
visszaforgatott karton.
A kornyezettudatos
vendéglatohelyek sza-
mara a Tork a szalvétak
emblémazasi lehetdsé-
gétis kinalja. (x)

According to a recent survey by Tork, 55 percent of
guests are thinking in a ‘green’ way: they prefer or
consciously look for sustainable restaurants and other
hospitality units. Tork can contribute to a restaurant’s
efforts to reduce its ecological footprint with its natural

% Environmentally conscious guests

paper napkins. These products bear the FSC label and
EU Ecolabel. They are made without bleach or dye, and
100 percent of their components come from sustainable
farming. On demand Tork can deliver the napkins with
restaurant name and logo. (x)

Az Instagram aldozata?

Az utébbi idében taldn nem is volt olyan
trendelemzésiink, amelyben ne emlitettik
volna, hogy télink nyugatra az étterem- és
kavézotulajdonosok, cukraszok, pékek nem
kis hanyada mennyire probal alkalmazkodni
a kozosségi médidban magukat megélé uj fo-
gyasztdi generaciok internetezési szokasaihoz.
Ez legtdbbszor a kinlt termékek - sokszor er6l-
tetettnek tind - 1atvanyossa(?) tételét jelenti.
Az Instagram-mania egyik 4ldozata a klasszi-
kus croissant. A Bécsbol szarmazo, 19. szazadi

édesség életében” voltak a rajongoi altal elfogadott kényszervaltozasok, de Do-
minique Ansel dltalunk is megénekelt, Magyarorszagon is utanzott cronutja mar
sokat elvett a stitemény eredeti jellegébdl. Amikor viszont 3 éve a Taco Bell reggeli
tacojat croissant-tésztaba tette, senki nem a cukrdszsiiteményre asszocialt.

A croissant-nak az Instagram-maniaval érkezé mutacioi szivarvanyosak, impresszi-
vek, csak éppen azt veszik el a croissant-tél, ami annak az egyik legnagyobb értéke,
a dekadens egyszerséget. A Uj desszertek kordban értékelniink kell a kreativitast
és sokszinlséget, de van, amire érdemes vigyaznunk! //

. ..
& A victim of Instagram?

Classic croissant has become one of the victims of
the recent Instagram craze. The croissant muta-
tions that we can see on Instagram are spectacular

¢ and impressive, but they simply kill what is best

about it: the decadent simplicity. Creativity and
diversity must be valued indeed, but we should
also leave the things which are already good as
they are intact! /



www.tork.hu

HoReCa

7 trend

A Starbucks elso aruhaza

Midta az alapité Howard Schultz néhédny éve visszatért az akkor mély
hulldmvolgybe kerllt Starbucks 1anc élére, érdemes figyelni azokat a
kreativ, néha vératlannak tiné Uzleti kisérleteket, amelyekkel a nagy
guru rendre eléall (és tobbnyire sikereket ér el).

llyen a februdrban mikodését
megkezdd, prémium terméke-
ket értékesité, dllitdlag Eataly”
stilusura tervezett — food hall
tipusu — Starbucks ,nagyaru-
haz’, amely természetesen a
cég kdzpontjanak helyet add
Seattle-ben nyilt, és amely-
bél akdr ezret is kész épiteni a
lanc a kozeljovében — benniik
latvanypékségekkel, koktélo-
zokkal, ,szatocsboltokkal” és
hasonlokkal. /7

KA

&4 Starbucks opens first
Reserve store

This February Starbucks opened the first of
1,000 planned upscale Starbucks Reserve
stores. The new shop opened in the compa-
ny’s home town Seattle. The food hall type
store also serves food from a bakery, cockrails
from a bar and houses a ‘grocery store’. /

Sorturistak Nirvanaja

Nem tudjuk, milyen érzésekkel bucsuznak a borisszak a 4-5 csillagos
borhotelektél, de az biztos, hogy az Eurdpa legismertebb kézmdves-
sOr-gyartoi kozé tartozd skét BrewDog fézde sdérhotelébdl biztosan
nehéz szivvel fognak kicsekkolni a sérinyencek.

A skét BrewDog Eurdpa egyik legismertebb, szuperprémium kraft
soroket készité fézdéje. Termékeik 60 orszagba jutnak el — hozzank is
-, és 2017-ben megépitették masodik Uizemiket az ohiobeli Colum-

busban.

A skociai aberdeenshire-i f6zdét most egy Uj, 300 hl-es masodik f6z6-
hédzzal bovitik, emellett nyilik 2019-ben a sérbaratok mennyorszaga,
Eurdpa elsé sdrhotele, a Doghouse. A jorészt kbzosségi finanszirozas-
bol épuld szélloda mind a 26 szobdjaban sércsapbol érkezik a lehetd
legfrissebb BrewDog sér, de a nagyon szomjasoknak a zuhanyozdba
is beépitettek egy frigdt! A termelés még az agybdl is kdvethetd, mert
a szobdk az Uzem belsejére néznek, de az érdeklédék (ki nem?) reggeli
utan sétat is tehetnek tartalyok kozott. //

& A nirvana for beer tourists

Famous Scottish craft brewery BrewDog — their
products are available in 6o countries, includ-
ing Hungary — has announced plans to build
the world’s first craft beer hotel at the brewery's
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headquarters in Aberdeenshire, Scotland. The
DogHouse, as the 26-room hotel will be called, is
scheduled to welcome guests from the first half
of 2019. It will feature beer taps in the rooms. //

Onellenorzés

A tavaly megjelent, nagyon
rovid és egyszerl Az élelmi-
szer-véllalkozéasok altal mu-
kodtetendd onellendrzési
rendszerre vonatkozé kdve-
telményekrél szold 28/2017.
(V. 30.) FM-rendelet meg-
ijesztette a szakma egy ré-
szét, de aki eddig is jogkove-
téen végezte napi feladatait,
annak nem jelent a rendelet
betartédsa tobbletkoltséget
és tobbletadminisztraciot —
értékelt Zoltai Anna, a NEBIH
Vendéglatas és Etkeztetés
Fellgyeleti Osztalyanak ve-
zetéje. A szakember minden
lehetd forumon valaszolja,
magyarazza a felmerild ér-
telmezési problémakat.
Eddig is el6iras volt az élelmi-
szer-biztonsag, a minéség, a
nyomon kovetés, az azono-
sitas és a jelolés. A
rendelet ezeket ne-
vesiti és foglalja 6sz-
sze. Ujdonsag a ter-
vezés és a rendszer.
Egyszer kell dtgon-
dolni, és mindenki
szembesil vele,
hogy egyszer(bb,
atlathatobb lesz az,
amit eddig is csi-
nalt. AHACCP-rend-
szer egy Onellenérzés, amely
az élelmiszer-biztonsagrol
sz0l — itt ennél tobbrél van
sz6, mert Onellenérzéssel fi-
gyelni kell a nyomon kovet-
het6ségre, a mindségre és a
termékjeldlésre is.

Az dnellenérzéshez tervet
kell késziteni; a Iényeg, hogy
atgondolt legyen — akar egy
kockés flzetben, akar egy
szamitdégépen —, amit az-
tan folyamatosan végrehaj-
tanak. Kivalé mdédszer egy

Zoltai Anna
osztalyvezetd
NEBIH

attekinté tablazat. Fontos,
hogy az adott |étesitmény-
ben elérhetd és a hatdsag
szémara is hozzaférhetd le-
gyen, legaldbb egy évig.

A jogszabaly 5. § (3) bekez-
dés b) pontja egyértelmien
arrél rendelkezik, hogy az
élelmiszer-véllalkozd kocka-
zati besorolasa — amely alap-
ja az ellen6rzési gyakorisag
meghatérozésanak — médo-
sithato. Ez azt jelenti, hogy
a NEBIH-hel megallapodast
koté jogkdvetd partnerek va-
lamivel ritkdbban szamithat-
nak helyszini ellenérzésre.
ANEBIH térekszik arra, hogy
egy nyertes-nyertes helyze-
tet hozzon létre, ahol nem
csak a NEBIH tudja a kocka-
zatelemzési rendszerébe be-
épiteni az dnellendrzési ada-
tokat, hanema val-
lalkozd szamdra is
elény szarmazhat
a transzparens mU-
kodésébdl, hiszen
az egyrészrél az
adatokat szolgélta-
té Ugyfelek kocka-
zati besorolasat is
csokkentheti, mas-
részt pozitiv meg-
itélést jelenthet a
véllalkozok szolgéltatasait
és eldallitott termékeit va-
sarlok felé is. Tekintve, hogy
az 6nellendrzési vizsgalatok
rendkivil sokrétliek lehet-
nek — beleértve a takarités
ellendrzését egy egyszerd
checklistédval, ugyanugy,
mint az akkreditdlt labora-
tériumban végzett termék-
vizsgalatot —, ezért a meg-
allapodasok megkdtésében
a fokozatossag elvét kivénja
a NEBIH megvaldsitani.//

& Ministerial decree on self-reviewing

Last year the Ministry of Agriculture
published decree 28/2017. (V. 30.) on
the self-review systems to be operated
by food industry enterprises. Some en-
terprises got a bit worried in the food
industry, but for those who had already
been following the rules day after day,
the new decree created no extra costs
or administrative tasks — told Anna
Zoltai, the National Food Chain Safety

Office’s (NEBIH) head of department.
For the self-review enterprises must make
a plan - either a handwritten one or
as a spreadsheet on a computer — that
they keep implementing. This plan must
be available for minimum one year to
the representatives of the authorities in
the building, whenever they pay a visit.
NEBIH makes great efforts to create a
win-win situation. /



#YouToo, Johnny!

A Diageo mércius 8-an, a nemzetkdzi nénapon
viszi piacra leghiresebb markaja, a Johnnie Wal-
ker,n&i"valtozatat, a Jane Walker Black Labelt.
Stephanie Jakoby, a marka elndkhelyettese
nemcsak a néi egyenjogusagrol, a nemi sze-
repek aktudlis valtozasairdl nyilatkozott az Uj ital
bevezetésével kapcsolatban, de kiemelte azt is,
hogy a Johnnie Walker 12 késtolomesterének
fele né, ahogy a markaval foglalkozd marketing-
stab vezetdi is. A 250 ezer palackos tétel ajan-
lott &ra palackonként 34
dollér,amibdl 1 dollarnyit
nok jogaiért sikra szallo
szervezetek kapnak.

Erdekes marketing-
otlet, amelyrél j6 ideig
beszélni fog az italvilag
(taldn még utanozni is),
és amelyrdl a kivilallok
konnyen azt hihetik,
hogy a whiskyt akarjak
promotalni vele a néi
vasarlok korében. /7

& #Youtoo, Johnny!

On 8 March Diageo launched the female version of Johnnie Walker:
Jane Walker Black Label. Stephanie Jacoby, vice president of the
brand told in connection with the launch that nearly 5o percent
of the brand's 12 expert blenders are women, and there is female
leadership across the marketing team. 250,000 bottles of Jane
Walker will hit the shops at a price of 34 dollars per bottle.

Felsoerjesztésii Dreher

A sorforradalomra, a minéségi kézmdves sérok meg-
jelenésére a nagy sorgyarak a vildigon mindenhol
a helyi piac sajatossagainak megfelel6en reagéltak.
Nalunk, ahol a fogyasztok tulnyomd hanyada csak
az elmult fél évtizedben szembeslilt azzal, hogy a la-
geren kivil mas tipusu sorok is léteznek, drérzékeny,
am nyitott és kivancsi honfitdrsaink szdmara Gdit6
véltozatossagot jelentenek a vildgtrendekhez al-
kalmazkodni prébalo, kilénleges alapanyagokkal
vagy nalunk ritkdbban alkalmazott technoldgidval
készllt/csapolt tomegsorok. Lathatdan az érté vagy
éppen 6njeldlt médiabeli itészek sem mindig tud-
nak igazan mit kezdeni vellk, ezért van, hogy néha
legkonstruktivabb kritikaként olyasmi hangzik el,
hogy,ebbdl palackonként 10 forinttal tobbet kéltve
rd jo sort is lehetett volna késziteni”. Mindekozben
hétkdznaponként a sorfesztivalok rendszeres ven-
dégeinek nagyobbik fele is keresi éket a polcokon
vagy frissen csapolva a sorézékben.

HokeCa ’
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Objektlv megmeérettetés

Idén maérciusban 12. alkalommal kerdilt
sor a CBA mar tradicionalissa valt tavaszi
borversenyére.

— Az évenkénti megmérettetés célja a
kivald minéségl borokbdl 4llo kinalat
megteremtése, valamint az ezt eléallitani
képes hazai borészatok piacra jutasanak
tdmogatdsa — emelte ki Fodor Attila, az
Gzletlanc kommunikacios igazgatodja.
Az Gzletldnc borvélasztékanak pozicio-
néltsagat hangsulyozza a verseny Uj el-
nevezése: |. Prima borverseny. A CBA az
eredményhirdetés utan a legkivalébb
tételekbdl fogja a Prima boltkategoria
2018-as borkinalatat kialakitani.

A szakember elmondta, hogy a 111 ha-
zai boraszat 830 nevezett bora kozUl

— elévalogatas utan — 560 tételt vizsgalt
vakkostoldssal a bordsz szakma krémie.
Nemcsak a mar ismert, j6 nevU boré-
szatok kildhették el tételeiket: a biralt
borok 20 szdzaléka fiatal, feltdrekvé
bordszok muhelyébdl kerult ki. A ki-
vélasztott borok tulnyomo tébbsége
arany-, illetve eziistérmes, a legjobbak
jelenhetnek meg az tzletlanc kinala-
taban.

Ujdonsag volt idén, hogy a Magyar Bor
Akadémia védnoksége alatt zajlo ver-
senyen a nyolc birdlobizottsdg egyike
kizarélag holgyekbdl allt.

A Prima borverseny az orszag legna-
gyobb kereskedelmi borversenye.

— Ez a magyar borvaldsag, az objektiv
megmérettetés! — fogalmazott taldldan
Vincze Arpad, a CBA féborésza -, nem
a pincék kis mennyiségben elééllitott,
kilonleges tételei versenyeznek, hanem
a kereskedelemben is kaphato tételek.
Fontos, hogy a legjobbnak kivalasztot-
taknak jelentés piacot tudunk biztosi-
tanil

& Commercial wine competmon

This March retail chain CBA organ-
ised its traditional spring wine com-
petition for the 12th time. Commu-
nications director Attila Fodor told:

the contest’s new name 1st Prima
Wine Competition reflects the posi-
tioning of the chain’s wine selection.
He added that 111 Hungarian wineries

entered the competition with 830
wines. About 20 percent of the wines
evaluated by the jury were entries by
up-and-coming young winemakers./

Mi sokat varunk a Dreher lapzartank utén piacra
kerdlt, felséerjesztésy, kellemesen kesernyés
izvildagu, ale tipusu sorétél. A Dreher Pale Ale
kétféle drpamalatabol, pétanyag hozzdadasa
nélkul készul, és a felsGerjesztést sorok
taboréat erdsiti. Ez a tipus abban tér el a
megszokott lager soroktdl, hogy az élesztd
az erjedés végén nem az erjesztétank aljan
gyllik 6ssze, hanem felemelkedik a s6r
tetejére, az erjesztést pedig magasabb
hémérsékleten, kb. 15-21°C -on végzik, a
megszokott 10-14 °C helyett. Mig a lagertd|
,eqgyszer(l’ tiszta izeket varunk el, komlds-
sagot, malatas jelleget, addig az ale sorok
Osszetettebb izhatést hoznak, a kesernyés
izbe gylimolcsos frissesség is vegydl. A 4,8%
alkoholtartalmu Pale Ale hdromféle komléval
készul, a tradicionalishoz legkdzelebb allo
hidegkomldzasos technolégidval. //

¢ Top-fermented Dreher

After the present issue of our magazine had
gone to press, Dreher came out with a new
top-fermented beer. Dreher Pale Ale is a pleas-

antly bitter ale made from two types of barley
malt, without additives. Top-fermented ales are
fermented at a higher temperature than lagers,

usually at 15-21°C instead of the usual 10-14°C.
These beers have a more complex taste effect
than lagers, combining bitterness with a fruity

freshness. The 4.8-percent abv Pale Ale is brewed
using three hop varieties, with cold hopping
technology./
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Kellem és praktikum

Bar a hazai vendéglatos teraszbutor-valasztasat még mindig
elsosorban a tokehiany hatarozza meg, évrol évre egyre tobb jol
tervezett, igényes kivitelli terasz varja a vendégeket. Trendekrol,
vevoi tudatossagrol, minoségrol kérdeztiik a piac harom

meghatarozo szereplojét.

z éttermi teraszbutorok vilaga-
Aban egyre inkabb az Gvegszéllal

erésitett, UV-allo mianyagbuto-
rok kerilnek latékorbe — értékel Mezéfi
Melinda, az Alex Fémbutor hotel-gaszt-
ro Uzletdgvezetdje. — Ezeknek szdmos
véltozatat ismerjik, hiszen a mUanyag
nagyon sokrétden formalhato, és egyre
kreativabb termékek sziletnek. A sokfé-
le Uj formatervezett mUanyag székhez a
gyartok a hozzajuk ill6 asztalt is kindljak.
A magyar vendéglatdsok tobbnyire alu-
miniumvazas fahatasi mdanyag széke-
ket hasznélnak, vagy mdanyagbutorokat,
amelyek nem igényelnek karbantartast,
és jol ellendlinak a kdrnyezeti hatdsok-
nak. Kedveltek a rattanhatdsu mudanyag
székek, mert elegénsak és hosszabb
élettartamuak. Ami a legUjabb stilust
illeti: a divatot diktalé mildndi iSaloni-n
bemutatott termékeket gyartd partne-
reink nagyjabodl fél évvel késébb kezdik
piacra dobni, igy ezeket mi is ekkor tudjuk
bevezetni.

Tagulo vilag

Alegkifinomultabb teraszbutorok a bels
terek kiterjesztésének eszkozei — emeli ki
Bakos-Téth Gabriella, a Coninvest Kft. bu-
torlizletdg-vezetdje —, a gyartok, a részle-
tekre is odafigyelve, olyan anyagu és tech-
noldgidju butorokat fejlesztenek, amelyek
stilusosak, elegansak és formatervezettek,
ugyanakkor megfelelnek a velik szem-
ben tamasztott alapkdvetelményeknek:
kényelmesek, funkcionalisak és ellendlnak
az idgjaras, féként a napfény hatdsainak.

LCEE 5018/4
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Az éttermek egyre inkabb a professzionalis
kultéri konyhdk, és ezzel 6sszefliggésben a
kényelmes butorok és a teraszfités meg-
valositdsa felé fordulnak. Fontossa valt,
hogy a terasz stilusa alkalmazkodjon az
étterem stilusahoz! Mindennek feltétele,
hogy a vendéglatds megfelelen széles
kindlatbol valaszthasson. Szamos lehetd-
sége van arra, hogy megkuléonboztesse
teraszat: szinekkel, anyagokkal, formakkal.
(A szakember altal nevesitett stilusokat,
trendeket lasd keretes anyagunkban!)
Az internet vildgaban gyorsan terjednek
az informdciok, az druhazi tapasztalataink
szerint a hazai vendéglatosok is kdvetik a
kidllitasokat, még ha nem is feltétlentl 13-
togatjak azokat — elemez Csdszar Margit,
az Impala Butorkeresked® Kft. druhazve-
zet6je. — Akik kilondsen fogékonyak az
Ujdonsagokra és megtehetik, akar mar
kulfoldrél is megveszik az Uj kltéri buto-
rokat. Ez a réteg azonban csak a vésarlok
csekély szazaléka, &ket szoktuk egyedi
rendelésre, akdr a hazai termékbevezetés
elétt kiszolgalni. A butorok beszerzése
viszonylag gyorsan is torténhet, de minél
révidebb ez azidg, természetesen annal
magasabb az ar.

2018-ban a minimalista stilus jelenik meg
a kiltéri butorok kdzott is, elétérbe kerdl-
nek a szogletes formak, a sima vonalak.
Am még mindig a fém és a mdrattan az,
amibdl a legtdbbet veszik kiltérre. Mivel
a kultéri konyhak népszerlisége tovabb-
ra is novekszik, egyre biztosabb, hogy az
élettér mind nagyobb hanyada kerUl ki a
szabadba. Erdeklédve vérjuk, hogy a réz

anyagként és szinként valdban olyan nagy
hatdssal lesz-e a 2018-as trendekre, ahogy
azt josoljdk a szakemberek. Ez az év szi-
nére, a lildra mar igaz; szaporodtak a lila
butorok, bar ezt egyelére inkdbb a bel-
téri butorok esetében érzékeljik. Az idei
év nem a terasz elegancigjarél, hanem a
formadk és a mintadzat szabad valasztasardl,
egyfajta eklektikussagrol is szél, valamint
a kényelemrél.

Szezonra késziilve

Az Alex Fémbutor Kft. idén zsambéki bemu-
tatéterem bovitésén dolgozik — hangsulyoz-
za Mez6fi Melinda. -
Online fellleteinken
is aktiv kapcsolatra to-
rekszink a hotelekkel,
vendéglatohelyekkel:
képekkel, enteriérbe
helyezett termék-
fotokkal igyekszink
bemutatni egy-egy Mezéfi Melinda
butort — sokat segit hotel-gasztro

« . lzletagvezetd
a vevének, ha térbe . rembitor
helyezve lathatja a
terméket. Sajat gyartdi kapacitasunkat ki-
hasznélva tovabbra is legyartjuk az egyedi
elképzelésekkel megdlmodott, nagyobb
mennyiségu butorzatot, ez cégink egyik
megkllonboztetd szolgaltatasa.
Termékujdonsagaink kozott dontheté asz-
tallapos asztal, rakdsolhatd manyag székek
és lounge szettek is helyet kapnak. Ujdon-
sag idén a kultéri vilagitd butorok beveze-
tése kindlatunkba. Az olasz dizajnerek altal
tervezett butorok nappali fényben is stilu-
sosan Oltdztetik a teret, sdtétben azonban
vardzslatossa teszik azt, és kulonleges han-
gulatot teremtenek. Szineik tetszélegesen
bedllithatdk, és az elemes energiaellatdsnak
kdszdnhetben szabadon mozgathatok.
A Coninvest érommel segit a tavaszi te-
rasznyitasra valo felkészilésben — mutat ra

Trendi az elemekbdl dsszeallithaté batorgarnitara és barpult, még inkabb ezek vilagité valtozata




Trendek 2018

Bakos-Toth Gabriella a
kovetkezokben foglalta
ossze az idei év jellemzo
teraszbutortrendjeit.

- Naturalis: 2018-ban a figyelem ko-
zéppontjaba kertlnek a naturalis és
Jfold"stilusu butorok és kiegészitok,
mint példaul a moha- és az oliva-
szinUek.

Fonott & retro: a stilus mar 2017-
ben is sikeres volt, idén tovabb
folytatodik — a butorok idéjarasallo
anyaggal, rattan szinekkel vagy ele-
gans feketével készllnek.

Ipari: évek 6ta népszerl belséépi-
tészeti stilus, de a teraszon is egy-
re gyakrabban talalkozunk vele; a
robusztus anyagok, mint példaul
a fa, a fém és a horganyzott acél
hasznalata jellemzi.

Anyagkombinacidk: a meleg,
természetes anyagokat, mint a fa,
kemény ipari anyagokkal, példaul
acél és bevont aluminiummal kom-
binaljak.

Mixelt butorozas: kilonbozo ti-
pusu butorok — székek, padok és
magas Ulések, barasztalok és bar-
székek — kombinéldsaval kreativ
valtozatossag és kellemes hangulat
hozhato Iétre.

Belsé kiilsé: a belsé teret egy-
re inkdbb masoljak kiltérre, ami
megvaltoztatja a terasz hagyo-
manyos kialakitasat, a modula-
ris nappali kanapékkal és a kis
(oldalso) asztalokkal konnyedén
létrehozhat6 jatékos, kényelmes
uldhely. 7/

4 Trends in 2018

Natural: soil-style furniture and accessories
« Woven & retro: weather-resistant furniture
in rattan or stylish black colours. « Industri-
al: robust materials such as wood, metal and
steel are used. « Material combination: wood
combined with metal and coated aluminium. «
Mixed furniture: different types of furniture are
used to create a creative atmosphere. « Internal
outdoor: a place’s interior is copied to a certain
extent outside. /

Bakos-Téth Gabriella
— tandcsadassal, ter-
vezéssel, megval6-
sitdssal. Rengeteg
szin és stilus kozul
vélaszthat az érdek-
|6d6, tapinthat fat,
fémet, muUanyagot,
vagy az idén igazi
inyencségnek igér-
kez& marvanyt. Idei
Ujdonsagaink kozdl
a vezeték nélkuli, Ujratdlthets Giravolta
ldampékat emelném ki; a mult lampai altal
inspirdlt termékek egy forgd diffuzor se-
gitségével 360°-ban mozgathatok. Ugyan-
csak sikerre szdmfthatnak a mobil, kdnnyen
mozgathatd vildgitd dekoracidként is funk-
cionald kultéri polietilén barpultok.

A hazai vendéglato-
sok tobbsége még
mindig az olcsé kul-
téri butorokat keresi
— véli Csaszar Margit
—, kevesen vannak
azok, akik a modern
formakba belesze-
retve a jobb miné-

Bakos-Toth
Gabriella
lizletagvezetd
Coninvest Kft.

Csaszar Margit

aruhdzvezets ségU, magasabb aru
Impala Butorkereskedd — terméket vélasztja'k
A Székkiraly !

Nem szivesen kolte-
nek, féleg, ha nagyobb mennyiségben
akarnak vasarolni. Az Impalanal a legna-
gyobb valaszték a hagyomanyosan bevalt,
esetleg tobb éve piacon lévé modellekbd
van, amelyek ar-érték ardnya a nagyobb
beruhazasok koltségkeretét is tdmogatja.
Vélasztékunk eréssége az idei szezonban
az azonnal elvihetd asztalldbak, a kiltéri
asztallapoknal hoztunk be Uj szineket, és
a fahatdsu asztallapokat is szeretnénk elé-
térbe helyezni, f6leg, mert ez 2018 egyik
kerttervezési trendje.

He 2

stratégia zz##ss

Racionalis dontések mentén

Megkérdeztik beszélget&partnereinket,
mi a kilénbség a minéségi és az ,olcsd”
teraszbutor kdzott, és mikor kell dket cse-
rélni, illetve karbantartani.

Szamomra az elegans teraszbutor le-
tisztult formavezetés(, visszafogott szi-
narnyalaty — fejti ki Mez6fi Melinda. -
A jé mindségl butor UV-3llo, kevésbé
melegszik fel, stabil, teherbirdsa 120 kg
feletti és felllete kevésbé érzékeny.
Az olcsébbak terhelhetésége maxi-
mum 120 kg, feltletikon elébb nyomot
hagynak a karcoldsok. Az utdbbit akkor
ajanljuk, amikor gyakoribb a teraszbu-
tor tervezett cseréje, stilusédnak valtasa.
A mUanyag butorok, akarcsak a horgany-
zott és aluminium teraszbutorok, a szo-
kdsos higiéniai tisztitason kivil nemigen
igényelnek karbantartast. A fa fajtatol
flUgg&en igényli a rendszeres fellletke-
zelést.

Bakos-Téth Gabriella szerint is megha-
tarozé, mennyi idére vasarolja butort a
vendéglatds, mennyi idénként akar arcu-
latot valtani; a klasszikus, tartds butorok
alkalmasak hosszu tavra. Hogy mennyi
idénként kell cserélni, az a min&ségtdl
és a gyari garanciatol figg - a jo miné-
ség, jol megvalasztott teraszbutornak
csak esetleges faelemei igényelnek kar-
bantartast.

Csaszar Margit konkrét adatokkal is szolgal.
- Olcso teraszbutorokat, székeket dltaldban
10 000 Ft alatt keresnek a vevdk, a jobb
min&ségul dra ennek akar a tobbszoérose
is lehet. A gyengébb min&ségl butorokat
altaldban 2-3 év elteltével kell cserélni, a
mindségi termékek szakszerd tarolds mel-
lett sok-sok évig szolgalhatnak, persze nem
fuggetlendl a forgalom mennyiségétdl és

a hely stilusatol.
. T.

& Stylish and practical

According to Melinda Mez6fi, the
head of Alex Fémbutor’s hotel and
gastro business line, in the world
of terrace furniture fibreglass-rein-
forced, UV-resistant plastic furniture
is gaining ground. There are several
versions of these as plastic can be
used in many ways. Hungarian bar
and restaurant owners tend to opt
for plastic chairs with aluminium
legs that look like they were made
of wood. Gabriella Bakos-Toth, the
head of Coninvest Kft.s furniture
division told our magazine: the best
manufacturers develop terrace furni-
ture that is stylish, elegant and have a
great design, but at the same time it
is comfortable, functional and weath-

er-resistant too. In her view it is very
important for the terrace’s style to
be in harmony with the restaurant’s
style. We learned from Margit Csaszar,
store manager of Impala Bltorkere-
sked6 Kft. that in 2018 a minimalist
design prevails in the outdoor furni-
ture segment, and it is still metal and
fake rattan that sell the best. Lilac is
the colour of the year and this year
won’t be about the elegance of the
terrace but about choosing shapes
and patterns freely, about a kind of
eclecticism and comfort.

This year Alex Fémburor Kft. focus-
es on making their showroom in
Zsambék bigger, but they also keep
in touch with hotels, bars and restau-

rants online. They also manufacture
furniture tailored to specific customer
needs. Customers can choose from in-
numerable colours and styles in Con-
invest’s product selection. This year's
new products: wireless, rechargeable
Giravolta lamps, inspired by lamps
from the past, which are capable of
360-degree moving with the help
of a rotating diffuser; outdoor poly-
ethylene bars are also trendy. Impala
Burtorkereskedd Kft.'s experience is
that the majority of bar and restau-
rant owners are still looking for cheap
outdoor furniture. This season there
are new colours in the outdoor table
category, and the company also gives
priority to wood-like tables. //
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Begylirliz

A hazai kavépiac tendenciai egyértelmiien a minoség javulasanak
és a fogyasztoi igényesség novekedésének iranyaba mutatnak.
Folyamatosan valtoznak a kavéfogyasztasi szokasok, no az

egyedi kavék iranti igény, nalunk is erosodnek az uj kavékészitési
trendek. A blendek egyre valtozatosabbak, kiszoruloban vannak

e r_ 11

a tulporkolt izek. A piac néhany nagy szereplojétol kértiink

elemzést.

hazai kévépiac értékben
sokkal dinamikusabban
nd, mint volumenben, a

fogyasztas pedig a dragabb ka-
tegoridk felé (szemes, kapszulas)
tolédik — éllitja Matskasi Zoltan, a
Lavazza kavék kizarélagos hazai
forgalmazdja, a Coca-Cola HBC
Magyarorszag operativ marke-
tingvezetdje. — A funkcionalitas-
tol kezdlnk elmozdulni a pré-
miumabb, magasabb minéségu
termékek felé, mind a szemes, mind a kap-
szulds kavé terén. Egyre népszerlibbek a
kézmUves kavézok, sajat porkolést kavek,
és a kuilonlegességekre is egyre nyitottab-
bak az emberek. Ezzel egylitt az organikus,
biotermékek piaca is ndvekszik.

A prémium kavé iranti igény a horeca-
kévépiacon ersodott — értékel Toth Bog-
larka, a Nestlé Professional key account
managere. — A véleményformald kavézoi
szegmens jellem-
z6en kétpolusy,
egyrészt a lancba
tOmOoritett prémium
kdvéhdzak, masrészt
a kis egyedi kavéha-
zak — szamuk egy-
arant dinamikusan
né a magyar kavé-
piacon. A kavéfajtak
tekintetében mind
nagyobb teret hodit az Arabica fajta. Fontos
szerep jut a kiilénlegesebb termétertletek-
nek: a single-origin, azaz egy terméhelyrél
szarmazo kavéfajtaknak, de a fenntarthatd
forrdsbol szarmazo kavéfajtak is egyre nép-
szeribbek.

Toth Boglarka

key account manager
Nestlé Professional

Izlések és prioritasok

A Nestlé jelentds eréfeszitéseket tesz a
fenntarthat6 kdvégazdasag érdekében;
kulon ebbdl a célbdl hozta létre az ugy-
nevezett NESCAFE tervet, és 2010 6ta jelen-
t6s lépéseket tett a kdvécserjék és a -bab

Irade PYETIA

magazin

Matskasi Zoltan
operativ marketingvezetd
Coca-Cola HBC
Magyarorszag

min&ségének fejlesztéséért, a
farmerek képzéséért és megél-
hetéséért, illetve a fenntarthato
gazddlkodasok létrehozasaért.
Az 6rolt porkolt és a babkavék
a legkedveltebb kavétipusok a
magyar piacon, ahol egyre elter-
jedtebbé valnak a NESCAFE sze-
mes kavéi is, illetve szintén ezt a
trendet tiikrézi, hogy a NESCAFE
instant kavék bizonyos fajtai mar
ugyancsak tartalmaznak specidlis
eljarassal finomra 6rolt szemes kavét. Piaci
tapasztalataink alapjan ugy latjuk, hogy a
feketekavét kedveldk
elényben részesitik a
frissen 6rolt kavé-
bol készilg italokat,
mig a tejes verzidkat
kedvel6k szdméara
nem lényeges, hogy
szemes vagy instant
kavé adja-e az italok
alapjat.

Egyre nagyobb teret
hoditanak a szemes kavék, folyamato-
san érezhet® a mindség irdnyaba torté-
né elmozdulds — szogezi le Szabo Balazs,
a Mocca Negra Zrt. horeca managere. -
Az otthoni felhasznélas is talakul, gyakrab-
ban el6fordulnak a porkolt szemes kavék,
illetve megjelentek a kilonbdz6 kavéblen-
dekis. Ez elsésorban az elmult években tor-
tént edukécioknak és a kavézas harmadik
hulldmanak koszonhetd. Természetesen a
horecaszektorban is érzékelhetd e valtozas,
hiszen sok vendéglatds torekszik a megno-
vekedett igények kielégitésére. Egyre tobb
a hozzaért6 kavéfogyaszto, akit érdekel ka-
véjanak torténete. A legtdbb ember még
mindig a kavé pozitiv hatdsai miatt kavézik,
de azigazén inyencek mar megvaélogatjak,
hogy hol és milyen feketét isznak.

A szdrmazas csak nagyon ritkan kerul szo-
ba, hiszen tobb kavé keveréke (blendje)
nagyon harmonikus {zprofilt tud alkotni, ha

Szabo Balazs
horeca manager
Mocca Negra

ott a minoseég

a receptura kordltekintéen lett dsszerakva.
Alegtdbb esetben az ar az, ami leginkdbb
domindl a vendéglatdk szémara az adott
kdvétipusok kivalasztasanal.

Avendégek az elmult két évben egyre tu-
datosabb kavéfogyasztokka véltak — mond-
ja Kiss Boglarka, a Starbucks district ma-
nagere. Egyre tobben keresik a szezonalis,
altaldban single-origin kavékat. Az tjdon-
sagokra a tejalapu kavés italokat kedvel®
vendégeink is nyitottak, de azok dsszete-
véit batran modositjak sajat preferencidjuk
szerint. Sokan keresik a tejalternativakat és
édesitésre a cukormentes szirupokat.

Hullamok hatan

Ahogy szerte a vildgon, a harmadik hulla-
mos kavézok itthon is trendteremtdk — mu-
tat ra Toth Boglarka —, nemcsak a vendégla-
tasban, de a kiskereskedelmi forgalomban
is, ezért is olyan népszerlek tobb vezetd
kdvémarka limitalt kiadasu, izesitett kavé-
kulonlegességei.

A magyar kavéfogyasztok nyitottak a kavé-
kulonlegességekre, és igénylik is a folya-
matos a megujulast. Nagyobb figyelmet
forditanak a kavé fajtdjara, és tovabbra s a
tejes verzidkat részesitik elényben, kozullk
is kUldndsen az izesitett italokat. Tisztaban
vannak a kavéfajtak jellemzdivel, tudato-
sabban valasztanak Arabica és Robusta ka-
vk, illetve ezek megfeleld ardnyu keveréke
kozul. A vendéglatdhelyen kavét fogyasz-
tok szamdra egyre nagyobb szerepe van
a termék min&ségének, bar ez tovabbra
is csatorna- és fogyasztasipont-figgo.
Azt tapasztaljuk, hogy a vendéglatasnak
csak egy nagyon szUik szegmense alapoz
a kulénleges kavékra — emeli ki Matskasi
Zoltédn. — A volumen nagy részét a nagy
markak viszik el. Van egy réteg, amely tu-
datosan keresi a magas mindségu termé-
keket, de még mindig a funkcionalis, éb-
resztd jellegl kavé a meghatarozo, amelyet
cukorral és tejjel fogyasztanak.
Ugyanakkor a vendéglatéhelyeken egyre
fontosabb a megfelelé minéségl kavé fo-
gyasztasa. A févarosban mar edukaltabbak
a fogyasztok, hiszen a gasztroforradalom-
mal parhuzamosan a mindségi kavéra is
nyitottabbak az emberek, de vidéken is
megvannak a meghatarozd helyek kavé-
fogyasztasban. A képzés nagyon fontos,
hogy megtanitsuk partnereinknek meg-
felel6en elkésziteni az italt. Erre a Lavazza
is nagy hangsulyt fektet.



A harmadik hulldmnak eredménye, hogy
a fogyasztoék nyitottabbak az Uj izek és az
Uj elkészitési modok kiprobalasara — véli
Szabd Baladzs. — A specialty” vonal egyre
er6sodik, és ennek koszénheté, hogy a vi-
lagosabb porkolés is kezd nagyobb teret
héditani. Manapsag a lagyabb, gytimaol-
csosebb izek, illatok dominélnak, és ez a
kavézas vildgaban sem lehet masként.
Mind népszerlibbek ezek az izjegyek, dm
az exkluzivabb kavéfajtdknak elsésorban a
vendéglatasban van érezhetd jelentésége.
Az elmult években a megndvekedett igé-
nyek kielégitésére nagyon sok Uj kdvézo
nyilt, ahol az Uj hullamnak megfeleld irdny-
elvek a legfontosabbak. E helyeken valo-
ban minden a kavérodl szol, és a vendégek
nemcsak kilonbdzé kavékilonlegessége-
ket probélhatnak ki, de a kilonboz6 elké-
szitési modokat és porkolésfajtakat is.

Nemzetkozi szinten a Starbucks az ujhulla-
mos kavékultura jellemzé szerepldje — hang-
sulyozza Kiss Boglarka —, ugyanakkor a szigo-
rd minéségi sztenderdek miatt a magyaror-
tabbak a lehet&ségei. Ezzel egyitt az elsék
kozott vezettlk be az Uj kavéfézési eljdrasok
kdzil a cold brew-t, kdvészeminariumokon
pedig az érdekl6dok kavémestereinkkel kos-

mutatjuk a legujabl |
porkolt szemeskavet €

Ajanlatkéréssel kapcsolatban ke
vagy érdeklédjon a 06 80 442 881-es telefon

tolhatjdk az alternativ kavéfézékkel készult
kavékat. A felelés termesztés és az etikus
kereskedelem melletti elkotelezédésiink a
kdvézolancot a kavé negyedik hulldmanak
nevezett irdnyzat élharcosava tette.

Gépek és baristak

Vendéglatds partnereinket Uj technolo-
gidju NESCAFE kavégépekkel tamogat-
juk — mondja Téth Boglarka —, amelyek
kavéalapanyaga idéntdl a NESCAFE méar-
kanevl porkolt szemes kavé, de a gép
emellett kifogdstalan minéségu instant

2

ativ NESCAFE Alegria kdvégépunket, mely egyesitia NESCAF
ant 0sszetevdket az egyenletes mindségert es a kivalo izvilagé

ogldrka Key Account Managert (+36 30 400 6035), Soros Erzsébet teruleti vezetot (+36 20 459 7
amon. Tovabbi részletek: www.nestleprofessional.hu

HoReCa ,
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termékeket is kezel. Az adott csatorna igé-
nyeitél fUiggden eladédshelyi eszkdzokkel
is partnereink rendelkezésére allunk. A ve-
lUk dpolt kapcsolatok dpoldsdban egyre
fontosabb tényezé a képzés is; kiemelt
vendéglatdipari partnereinknek pedig
baristaképzést és rendszeres mindség-
ellendrzést tartunk. Az alapanyag mi-
nésége mellett a hazai szakma szdmara
fontos a haszndlt kavégép markdja, és
persze a kapcsolddd szolgdltatasok, a
szerviz, a képzés, az eladasdsztonzé, illet-
ve a forgalmat segité marketinganyagok.

NESCAFE.
_/4[egria

A képek illusztarciok.
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Edukacio

A ké&vé hazai bardtai szamara — legyen sz
profikrél vagy amatdérokrél — az elmult
12 hénap akar a tanulds éve is lehetett.
Az ital kicsit is nyitott rajongdi rengeteg
Ujat tudhattak meg a kavé vilagardl, és a
kilonféle professziondlis és félprofesszio-
nalis rendezvények is segitettek kontex-
tusba helyezni a tomérdek informaciot és
tudast, amelyet a fogyasztok a progresz-
sziv nagyvarosi kdvézokban és a modern
kdvézolancokban szerezhettek.

Tulzés lenne kavékishatalomnak nevez-
ni Magyarorszagot, de sokat mondo,
hogy a SCAE (Eurdpai Kulonleges Kavék
Egyestilete) a kdzép-kelet-europai régio
orszagai kozul tavaly nydron elséként Bu-
dapestnek adta Europa legfontosabb ka-
vés eseménye, a World of Coffee meg-
rendezésének jogat, amelyen egyébként
tobb kategoridban vildgversenyeket is
rendeznek a legjobb baristaknak.
Budapesten 14 000 négyzetméteren 100
orszagbdl érkezett kiallitok 234 standon
mutattak be kinalatukat és attrakcioi-
kat, 7000 ldtogatd kostolhatott kozel

1000-féle kavé-
italt, és persze
szimpdziumok,
szeminariumok,
oktatomUhe-
lyek és kapcso-
latépitési lehe-
t6ségek vartak
a latogatokat.
A marciusi budapesti KavéBar Bazaron is
szakmai el6adasok, workshopok is szere-
peltek a programban a versenyek mel-
lett. Italkostolokat szerveztek, magyar és
nemzetkdzi speciality cuppingokat (ka-
vékostoldkat), kerekasztal-beszélgetése-
ket, s&t élménybeszamoldt is egy Costa
Rica-i magyar kavéfarmturarol. A kavésok
kozott magyarorszagi mikroporkolék és
jolismert markak egyarant megjelentek
a vilag legjobb terméterileteird| érkezé
tételekkel.

A Magyar Barista Bajnoksagot Torok
Adéam (képiinkén) a Bagira Coffee/Cirkusz
baristaja nyerte, igy é képviseli hazankat
az amszterdami vilagdontén. //

speciality-hu/instagram

N

¢ Education

Hungarian coffee lovers had the
opportunity to learn a lot at various
professional and semi-professional
events in the last 12 months. It tells

alotabout Hungary's position in the
world of coffee that in 2018 the Spe-
cialty Coffee Association of Europe
(SCAE) organised the prestigious

World of Coffee event in Budapest.
At the Coffee Bar Bazaar event in
March there were presentations,
workshops and competitions. /

Kavégépparkjuk kialakitasat és esetleges
megujitasat a vendég elvarasainak és igé-
nyességének ndvekedése is befolydsol-
ja, hiszen a vendéglatosok szeretnének
messzemendkig megfelelni a fogyasz-
toknak.

A horecdban egyre fontosabb a mindségi
kavé elkészitése — érvel Matskasi Zoltan.
— A vendégek részérél elvaras, hogy egy

mindségi ételsor utan egy minéségi ka-
vé kovetkezzen. Ehhez elengedhetetlen a
magas minéségl kavé és kavégép, ezért
elkotelezettek vagyunk a magas minéségu,
professziondlis termékek irdnt.

Osszetett folyamat, mire a végtermék a fo-
gyasztohoz eljut, ezért a,jo" kdvé nagyon
sok aprosagon el tud csuszni - allitja Szabd
Baldzs. — A nyerskavé min&sége nagyon

fontos, csakugy, mint a porkdlés, ami a
szfve-lelke a terméknek. A végeredmény
szempontjabdl meghatarozé, hogy a ki-
vant italt hozzaért6 készitse el a jol bealli-
tott gépeken — ebben szakképzett kollé-
gaink nyujtanak segitséget. Ezek a gépek
sokmillié forintba kerllnek — kiegészitve
tobb szazezres daralokkal -, de ha bealli-
tasaik nem megfelel&ek, akkor a legjobb
kavét is el lehet vellk rontani, ezért is in-
ditottuk el a gyarlatogatdssal 6sszekotott
baristaképzéslinket. [tt megismerkedhet-
nek a teljes gyartasi folyamattal; nemcsak
elméleti oktatast kapnak az érdeklédék,
hanem gyakorolhatjdk azt is, hogyan kell
a gépeket helyesen bedllitani.

A magyar piac egyre telitettebb, de a pré-
mium termékek és kiegésziték terén még
mindig tovabb lehet fejlédni. Az Gjhulldmos
kadvézas megjelenésével egyre nagyobb
lett az igény az Uj tipusu eszkdzokre, ezért
gépparkunkat — a megrendeléi igények-
nek eleget téve - folyamatosan bévitjik.

Kapszula

Akapszulds kavégépek kihelyezésére csa-
tornaspecifikus terveink vannak (példaul
kisebb iroddk, dohanyboltok), de nem
kifejezetten csak a horeca szegmensben.
Azokra a helyekre szeretnénk nagyobb
figyelmet forditani, ahol szamit a magas
min&ség és a praktikum.

A Starbucks a kapszulds kavé irdnti igényre
mar hazankban is reagalt — Ujsagolja Kiss
Boglarka —, év elejétél négy kedvelt kavéfaj-
tank kapszulds kiszerelésben is elérhetd.
Szab¢ Balazs szerint a horeca szektorban sem
apodos, sem a kapszulds kavéfézok nem tud-
jak egy vendéglatdegység igényeit maxima-
lisan kielégiteni. Sem a napi mennyiségben,
sem pedig a kivant minéségben nem tudjak
felvenni a versenyt a frissen daralt kavéval; bar
tény, hogy kezelésik letisztult és egyszerd,
de tul drdga alternativanak bizonyulnak.

Ipacs Tamas

& High quality has finally found its way to Hungary

be used to make coffee from both NESCAFE

Value sales are growing much more dynam-
ically than volume sales in the Hungarian
coffee market. Consumption is shifting to-
wards more expensive categories (whole bean,
capsule) — we learned from Zoltan Matskasi,
operational marketing manager of Coca-Cola
HBC, the exclusive Hungarian distributor of
Lavazza coffees. Boglarka Toth, channel brand
manager of Nestlé Professional added that
demand for premium coffee increased in the
Horeca segment. She revealed that Arabica
varieties are conquering coffee houses. Nestlé
is working hard to keep coffee productionand
consumption sustainable, and in 2010 the
company started implementing the NESCAFE
plan to achieve its goals. According to Balazs
Szabo, Horeca manager of Mocca Negra Zrt,,
s
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whole bean coffees are becoming more im-
portant in the market. Even home brewing
is undergoing a transformation, a growing
number of consumers are buying whole bean
coffee and various coffee blends. However,
most people still drink coffee because of the
drink’s positive effects. Boglarka Kiss, district
manager of Starbucks told us that Hungarian
coffee drinkers have become more conscious
in the last two years.

Ms Toth revealed that Hungarians like to
try new flavours and special products. This
is the reason why the company’s limited
edition products are so popular. They still
prefer to drink coffee with milk and know
the main characteristics of coffee varieties.
Mr Matskasi's experience is that only a small

proportion of bars and restaurants try to at-
tract guests with top coffees. Coffee drinkers
are more knowledgeable in the capital city,
but there are important coffee drinking plac
es in the country too. Lavazza pays special
attention to teach partners how to make
the perfect brew.

Mr Szabd opines that the third wave of coffee
resulted in consumers being more open to
new flavours and coffee making methods.
The ‘speciality’ segment is strengthening and
lighter roast coffees are spreading. Ms Kiss told
that atinternational level Starbucks is a repre-
sentative of the new wave of coffee culture.
Boglarka Toth informed Trade magazin that
they support Horeca partners with new-tech-
nology NESCAFE coffee machines, which can

roasted whole bean coffee and top-quality
instant coffee varieties. Zoltan Matskasi ex-
plained that it is more and more important
in the Horeca channel to brew top quality
coffee. Having had a delicious meal, guests
want to enjoy a nice cup of coffee. This is
only possible if high-quality machines and
premium coffees are used.

Baldzs Szabo stressed the importance of raw
coffee’s quality and roasting. Coffee machines
must also work with the ideal setting of pa-
rameters for the perfect cup of coffee - itis re-
ally good news that the company’s experts can
help in this. The company has channel-specific
plans for installing capsule coffee makers (e.g.
smaller offices, tobacco shops). 7/
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Folyamatos boviilés

A 2018-as év sem telik el beruhazas nélkil az orszag
egyetlen cukorgyaraban Kaposvaron. Rogton az év elején
beinditottuk (j terlletiinket, a HoReCa-lizletagat, bdvitve
ezzel a Magyar Cukor Zrt. Kaposvari Cukorgyara altal gyar-
tott termékek valasztékat. A cég szamara nem teljesen Uj,
de rendkivil fontos HoReCa-szegmens szerepl&inek kina-
lunk ezentdl teljesen egyedi, vevsi igényekhez igazodd
kavécukor- megoldasokat.

A beruhazasnak koszonheten 2018. januar kozepétdl
egyedilogdzasy, kis adagos kavécukrok gyartasara van lehe-
téségiink, tobbféle cukoralapanyagbdl, kétféle formaban,
ceruzacukor, valamint tasakos kiszerelésben is. A HoReCa-
szektor szereplGinél egyre nagyobb igény jelentkezik arra
vonatkozoan, hogy kinalatukban szerepld termékeiket, vagy
azok kiegészit6it sajat markaval lassak el. Céglink eddig is
kinalt kavécukrot Koronas Cukor markanévvel, de az egyedi,
vevGi logoval ellatott kis kiszerelés( termékek gyartasara
mostantol van lehetdséglink.

5 gramm marketing

A kavézas, tedzas, legyen sz6 munkahelyi szlinetrél, egy
pihend&rdl tkdzben, egy szallodaban nyaralaskor, vagy akar
egy sutizés kozben a Balaton-parton, egy par perc kikapcso-
l6das, kiszakadas a vilag zajatol, beszélgetés a baratokkal,
csaladdal az aromak, illatok élvezete kozben. Kilonleges
id6, amikor fékuszalunk a forré italra és egymasra, és amely
mindig ugyanazzal a mozdulattal kezd6dik, az édesitéssel.
A higiénia mellett a kavécukor-csomagolas egy fantasztikus
marketinglehet6ség az lgyfeleknek a fogyasztok elérésé-
ben. Egy logd, egy elérhetfség, egy kép vagy akar egy
kedves, vicces izenet, melyet a vevok biztosan latni fognak
a kavézas elttti pillanatokban, és garantaltan rapillantanak
idénként a csésze mellett a kavézas, teazas nyugodt percei-
ben. Felbecsulhetetlen érték a fogyasztokkal vald kapcsolat
kialakitasaban.

a reszletekben rejlik
Ujabb beruhazas az orszag
egyetlen cukorgyaraban

Mindség és megbizhatdsag

Az orszag egyetlen cukorgyaraban 1998 6ta mikadtetjik
az 1SO 9001-es mindségiranyitasi rendszert, és a 2009-
es évtdl kezdddGen pedig az IFS élelmiszer-biztonsagi
rendszert is bevezettiik. Minden részletre figyeliink, a gyar-
tosorrdl legordilg kavécukor termékek fémdetektorokon
keresztll haladnak at, a kartonokat egyedi azonositoval
latjuk el, mely a nyomon kdvetés szempontjabdl elengedhe-
tetlen, valamint rendszeres mintavétellel és mérlegeléssel
garantaljuk vevdinknek a folyamatos, megfelelé mindségil
termékek gyartasat.

A Kavécukor

nyeink szerint egy rendkiviil vevGorientalt és fejlesztésekben,
jitasi lehetdségekben bévelkedd potencialt jelent majd
a cég szamara. Természetesen jelentds marketingtamoga-
tast kap az (j termékcsalad az indulashoz. Sajat markanév és
logo kialakitasaval, valamint egy felhasznalobarat weboldal-
lal, hirdetésekkel, PR-cikkekkel és rendezvényeken torténd
megjelenéssel kezdjik majd az orszag egyetlen cukorgyara
Kavécukaor termékeinek népszerisitését.

Magyar Cukor Zrt.

Simon-Nagy Henriette
Marketingkoordinator és kereskedelmi képvisel6

o kivdcukorfu Aoy
135 30 387 4982 CUgoR
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A tojasimport segitett

Agrargazdasagi
Kutato Intézet

Az Agrargazdasagi Kutato Inté-
zet (AKI) folyamatosan nyomon
koveti, és a rendszeres kiadva-
nyaiban kozreadja a vilag mezo-
gazdasagi- és élelmiszeripariter-
mék-piacainak tendenciait.

A KSH és az AKI Piaci és Arinfor-
maciods Rendszer (PAIR) adatai-
bol még a rovid tavu kiskeres-
kedelmi iizleti dontések elott is
érdemes pontosan tajékozodni.

A legutobbi piaci jelentésbél kiderdl, hogy
az Eurdpai Unidban a fiatal bika ,R3" keres-
kedelmi osztaly vagohidi belépési dra 3,95
eurd/kilogramm hasitott hideg suly volt
2018 januarjaban, 4,9 szézalékkal emelkedett
az egy évvel kordbbihoz viszonyitva. Ma-
gyarorszagon a fiatal bika termeldi &ra 780
forint/kilogramm hasftott meleg suly volt
2018 januarjaban, nem valtozott az eléz4 év
azonos hénapjanak dtlagardhoz képest.

*K¥

Az Eurdpai Bizottsag adatai szerint az Unio-
ban az étkezési tojas csomagoldhelyi dra
2017. december éta folyamatosan csokken,
2018 januérjdban 169 eurd/100 kilogramm
volt, ami csaknem 12 szazalékkal alacso-
nyabb a 2017. év végi dtlagarhoz képest.
Magyarorszagon az uniéshoz hasonlé ten-
denciat kovetett az étkezési tojas (M+L)
csomagoldhelyi ara, amely 35,44 forint/
darab volt 2018 januarjaban, 16 szazalékkal
maradt el az el6z6 év decemberi dtlagartal.
A KSH adatai alapjan Magyarorszag a 2017.
januar és november kozotti idészakban 15
szazalékkal tobb héjas tojast (19 ezer tonna)
és 24 szdzalékkal tobb (6,9 ezer tonna) friss
tojast vasarolt a nemzetkdzi piacrdl, mint
egy évvel kordbban.

*%%

A KSH adatai szerint Magyarorszag
bor-kulkereskedelmi egyenlege (gyon-
gydz6 bor és pezsgd nélkil) mind meny-
nyiségben, mind értékben pozitiv volt

Irade PYerys
magazin

a 2017. januar-novemberi idészakban,
mennyiségben 15 szazalékkal javult, mig
értékben 6t szazalékkal csokkent az eléz6
év hasonlo idészakdhoz viszonyitva.

*%%

Magyarorszagon a nyerstej atlagara 2
szazalékkal csokkent 2018 januarjdban a

2017. decemberihez képest, és 9 szdza-
lékkal haladta meg az eléz6 év azonos
hoénapjanak dtlagarat. A nyerstej kiviteli
ara 94,62 forint/kilogramm volt 2018 ja-
nuarjaban, az el6zé havinal 5 szézalékkal,
az egy évvel kordbbinal 8 szazalékkal volt
alacsonyabb. A kiviteli &r 5 szézalékkal ma-
radt el a termel&i atlagartol. /

& Egg import helped

Data from the Agricultural Econom-
ics Research Institute (AKI) and KSH’s
market price information system
(PAIR) revealed that in the European
Union the price of egg at the place of
packaging has been decreasing since
December 2017.

In January 2018 it was EUR 169/100kg,

nearly 12 percent less than the aver-
age at the end of 2017. In Hungary the
same trend prevailed, M+L size eggs
cost HUF 35.44/piece at the place of
packaging in January 2018, 16 percent
less than in December 2017. Between
January and November 2017 Hungary
bought 15 percent more eggs (19,000

tons) and 24 percent more fresh eggs
(6,900 tons) in the international mar-
ket than a year earlier.

In Hungary raw milk's average price
was down 2 percent in January 2018
from the December 2017 level. Raw
milk's export price was HUF 94.62/kg, 5
percent lower than in last December./

A vagosertés heti vagohidi belépési ara az Europai Unioban
(,E” minGségi kategoria, HUF/kg hasitott hideg stlyban)

2017.7. hét 2018. 6. hét 2018. 7. hét 23?71.85.7525& ] 2;:’;.86'.7525& ]

Magyarorszag 492 435 459 93,33 105,45
Belgium 411 351 361 87,73 102,67
Bulgaria 578 583 537 92,88 92,05
Csehorszag 468 419 418 89,21 99,86
Dania 436 379 380 87,16 100,31
Németorszag 481 438 460 95,68 105,10
Esztorszég 450 437 446 99,04 102,01
Gorogorszag 548 531 527 96,19 99,27
Spanyolorszag 445 383 395 88,80 103,24
Franciaorszag 456 385 390 85,44 101,17
Horvatorszag 480 429 447 93,17 104,16
irorszag 490 429 431 88,09 100,51
Ciprus 509 632 634 124,61 100,37
Lettorszag 440 427 445 101,16 104,04
Litvania 462 433 448 96,86 103,33
Luxemburg 477 423 448 93,78 105,90
Malta 672 = = = =

Hollandia 444 368 392 88,20 106,35
Ausztria 477 441 462 97,01 104,91
Lengyelorszag 456 419 441 96,66 105,13
Portugalia 502 454 468 93,09 103,11
Romania 464 427 430 92,67 100,74
Szlovénia 484 456 477 98,51 104,49
Szlovakia 490 440 458 93,48 104,07
Finnorszag 463 486 487 105,07 100,22
Svédorszag 548 539 539 98,41 100,03
Egyesiilt Kiralysag 535 510 508 94,81 99,48
EU 470 425 439 93,46 103,46

Megjegyzés: az ar nem tartalmaz fat. Az &r tartalmazza a szallitasi koltséget. Atszamitva az MNB hivatalos kdzéparfolyaman.

Ures cella: adatvédelmi korlatok vagy adathiany miatt nem kozoélhet6 adat.

Forrdis: AKI PAIR
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Az ,elmult 8 év” es
a ,majdnem elmult 8 év”

A haztartasok fogyasztasa
2002 és 2016 kozott osszesség-
ében 14 szazalékkal nott Ma-
gyarorszagon, ami a V4 or-
szagok koziil a leglassubb
novekedés. 2016-2018-ban vi-
szont a magyar fogyasztas var-
hatéan gyorsabban boviil a
szlovaknal és a csehnél - al-
lapitotta meg elemzésében
a GKI Gazdasagkutato Zrt.
2016-2018-ban viszont a ma-
gyar fogyasztas varhatoan
gyorsabban boviil a szlovaknal
és a csehnél.

lengyel haztartdsok ekozben 54 sza-

zalékkal, a szlovakok 42 szazalékkal,

mig a csehek 36 szazalékkal tudtak
novelni fogyasztasukat. Az Eurépai Bizott-
sag elérejelzése alapjan 2018-ra a magyar
haztartasok ndvekedési hatranya a lengye-
lekhez képest tovabb ndvekszik, a szlova-
kokhoz képest stagnal, mig a csehekhez ké-
pest valamelyest csdkken. gy 2018-ban egy
magyar haztartas alig negyedével fogyaszt
majd tobbet, mint 2002-ben, mig egy cseh
45 szdzalékkal, egy szlovak 52 szézalékkal,
egy lengyel pedig tébb mint kétharmada-
val. (A 2017. évi becslés és a 2018. évi el6re-

jelzés esetében a nemzetkdzi 6sszehason-
litdsnal az Eurdpai Bizottsdg, mig a csak

A hdztartdsok fogyasztisinak
Eurd alapon
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Forrds: Eurdpai Bizottsag

Magyarorszagot bemutaté dbrékon a GKI
becslését és elérejelzését hasznaltuk.)

A magyar
2 haztarta-
_ sok egy

fére jutd fogyaszta-
sa eurdban és va-
sarlderé-paritdson
(PPS) mindossze 4
szazalékponttal ko-
zelitett az EU28 or-
szdgok dtlagahoz
o 2002 és 2016 kdzott.
Ekdzben a masik harom orszdgban ennél
jelentésebb novekedés mérhetd: a szlo-
vakok eurdban szamolva 28, PPS-ben 23,
a lengyelek 11, illetve 18, mig a csehek 14,
illetve 11 szdzalékponttal kozelitettek az
EU28 &tlagdhoz. Horvatorszag és Romania
EU28-hoz mért egy fére jutd fogyasztasa-
nak alakuldsa jelentésen kilonbozé palyat
irle. A horvatok hozzénk hasonlé szintrél s
hozzank hasonldan alig javultak, mikézben a
romanok a tébbi vizsgélt orszaghoz képest
joval alacsonyabb bézisrél indulva jelenté-
sen kozelitették az unids dtlagot. Mindezek
eredményeként jelenleg a fenti orszagok
kézul eurd alapon csak Romania marad el
télunk, PPS alapon azonban mar egyikik
sincs mogottink.

Leszakadasunkért elsésorban a 2006-ig tar-
t6 koltekezést kovetden elkertlhetetlenné
valt kiigazitas, a Magyarorszagot kilondsen
erésen érintd 2008-2009-es vildggazdasa-
gi vélsag, majd a 2010-2011. évi élénkité-
si kisérletet kdvetd Ujabb kiigazitas (Széll
Kéalman terv) a felel&s. Sulyos problémat

Udvardi Attila

kutatasvezetd

alakuldsa, 2002-2016 (EU23=100%)

PPS alapon
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okozott a lakosség devizéban (féként svaj-
ci frankban) tortént ezt megel6zé elado-
sodasa, majd a forint kiléndsen erételjes
leértékelédése is. A fogyasztast egyrészt
kozvetlenll fogta vissza a redlkeresetek
2007-2014 atlagaban bekovetkezett stag-
nalasa, az eladdsodott haztartasok torlesz-
tési terheinek tartods és jelentds emelke-
dése, 2011-ben az addrendszer alacsony
jovedelmUek - s ezzel a fogyasztas — karara
tortént atalakitasa, mikézben a bizonyta-
lan gazdasagi kornyezet miatt a lakossag
korében er6sodott a megtakaritasi kény-
szer. 2016-2018-ban viszont a magyar fo-
gyasztas varhatdan gyorsabban bévil a
szlovaknal és a csehnél.

A KSH Haztartasstatisztika adatbazisa alap-
jan (melynek adatai 2003 és 2016 kozotti
id&szakra dlinak rendelkezésre) a fogyasztas
bévilésének tteme jelentds eltérést mutat
az egyes jovedelmi csoportokban. Az also
harom jovedelmi tizedbe tartozd haztar-
tasok egy fére jutd nomindlis fogyasztasa
52-61 szazalékkal kdzott nétt a vizsgalt
13 év soran, mig a 6-10. decilis reprezen-
tansai 83 szazalék feletti bévilésre voltak
képesek. Vagyis ezen idészakban nétt az
alacsony és a magas jovedelm( rétegek
kozti szakadék. ./

& The ‘past 8 years’ and the ‘8 years
which have almost passed’

Between 2002 and 2016 the consumption level of Hungarian
households increased by 14 percent — reported GK| Economic
Research Zrt. This was the slowest growth rate if the Visegrad
Four (V4) countries are considered, but in the 2016-2018 period
consumption in Hungary is expected to increase faster than in
the Czech Republic and Slovakia. Typically the consumption
trends of Hungarian households follow the changes in real
income with a little delay.

Between 2002 and 2016 the per capita consumption of Hun-
garian households, measured in euro and purchasing power
standard (PPS), only got 4 percentage points closer to the
average of the EU28. In the same period Slovakia neared
the EU28 average by 28 percentage points in euro and by
23 percentage points in PPS. The same values were 11 and 18
percentage points for Poland and 14 and 11 percentage points
for the Czech Republic.

According to data from the Central Statistical Office’s (KSH)
household statistics database, the lowest three decimals of
the Hungarian society in terms of income increased their per
capita nominal consumption by 52-61 percent in 2003-2016,
while the 6th-10th decimals’ consumption level augmented by
more than 83 percent. This means that the gap grew between
the low-income and high-income layers of society. What is
more, this polarisation process even speeded up after 2010.//
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Februarban 1,9%-kal nottek az arak

2018. februarban a fogyasztoi arak at-
lagosan 1,9%-kal magasabbak voltak
az egy évvel korabbinal. Ezen id6szak
alatt a legnagyobb mértékben a sze-
szes italok, dohanyaruk, valamint az
élelmiszerek ara nott.

12 hénap alatt, 2017. februdrhoz viszonyit-
va az élelmiszerek ara 3,9%-kal emelke-
dett, ezen belll a tojas 37,1, a vaj, vajkrém
13,5, a széraztészta 99, a tejtermékek 74,
a tej 6,2, a kenyér 6,0%-kal dragult. A cu-
kor 14,2%-kal olcsébb lett. A legnagyobb
mértékben, dtlagosan 6,4%-kal a szeszes
italok, dohdnyaruk dra nétt. A haztartasi
energia 1,6, ezen belll a tlzifa 14,4, a pa-

lackos gaz 79%-kal dragult, az elektromos
energia, vezetékes gaz és tavf(ités ara nem
valtozott. A szolgaltatdsok ara dtlagosan
1,0%-kal emelkedett. A ruhdzkodasi cik-
kekért 0,3, az egyéb cikkekért (gydgysze-
rek, jarmUlizemanyagok, illetve lakassal,
haztartdssal és testapolassal kapcsolatos,
valamint kulturdlis cikkek) 0,5, ezen belul
a jarmUuzemanyagokeért 2,0, a tartos fo-
gyasztasi cikkekért 1,0%-kal kevesebbet
kellett fizetni.

2018 janudrjdhoz viszonyitva, 1 hénap
alatt, a fogyasztoi drak dtlagosan 0,2%-kal
néttek. Az élelmiszerek ara 0,4%-kal emel-
kedett, ezen belll az idényaras élelmisze-

rek (burgonya, friss zoldség, gyimalcs) és
a parizsi, kolbasz egyarant 3,7%-kal tobbe,
atojas 9,3, a cukor 2,0%-kal kevesebbe ke-
rllt. A szolgaltatédsok ara 0,4, a szeszes ita-
lok, dohanyarukeé 0,3, a hdztartasi energiaé
0,1%-kal nétt. A tartés fogyasztasi cikkek
és az egyéb cikkek dra 0,2%-kal mérsék-
|6d6tt, utdbbin belll a jarmtdzemanya-
gokeért 0,5%-kal kellett kevesebbet fizetni,
mint egy honappal kordbban. A szezon
végi kidrusitasok kovetkeztében a ruhaz-
kodasi cikkek 1,7%-kal olcsébbak lettek.
2018. januar-februdrban az eléz6 év azo-
nos idészakahoz képest a fogyasztoi drak
atlagosan 2,0%-kal néttek. 7/

sk Prices were up 1.9 percent in February

In February 2018 consumer prices were
1.9 percent higher on average than a
year before. In comparison with Feb-
ruary 2017, food prices increased by
3.9 percent. Egg's price soared by 37.1

percent and butter/dairy spread’s price
rose 13.5 percent. Dairy product prices
augmented by 7.4 percent and bread
cost 6 percent more. Sugar became
14.2 percent cheaper.

Alcoholic drink and tobacco product
prices grew by 6.4 percent. The price
of household energy got 1.6 percent
higher. Services were provided for 1
percent more. Motor fuels turned 2

percent less expensive. Compared with
January 2018, consumer prices elevated
by 0.2 percent and food prices jumped
0.4 percent.//

Jol indult az ev a kiskereskedelemben

2018. janudrban a KSH elsé becslé-
se szerint a kiskereskedelmi Gzletek
forgalmanak volumene a nyers és a

Kiskereskedelmi forgalom volumenindexei* (el6z6 év azonos id6szaka=100,0)

Naptdrhatdstol megtisztitott

naptarhatastol megtisztitott adatok Kis-
szerint egyarant 7,5%-kal haladta . nem kereskedelem
1626 & o — Idészak élelmiszer- slelmi ilizemanyag- kiskeres- osszesen,

meg az elozo ev azonos id&szakit. kiskeres- ekeisr;:ells’::-r- Kiskeres- kedelem kiigazitatlan
Az élelmiszer- és élelmiszer jelle- kedelem Kedelemn kedelem dsszesen (nyers) adat
gl vegyes kiskereskedelmi Uzle-
tekben 4,4, a nem élelmiszer-kis- 2017. januar 1039 1064 106,5 105,1 106,1
kereskedelmi Uzletekben 11 z
"e eskede u etekbe 6, 2 februar 1023 1049 97,9 1032 101,7
Uzemanyag-kiskereskedelemben
8,1%-kal emelkedett az értékesités marcius 104,0 1113 102,0 1063 1049
naptarhatastél megtisztitott volu- L
mene aprilis 1006 105,0 101,3 1026 1032
2017-ben a forgalom volumene majus 102,2 109.9 1044 105,2 1060
— szintén naptarhatastdl meg- . 1036 1083 104 1057 1052
. P . unius A 3 ). ) )
tisztitott adatok szerint — 4,8%-kal )
nagyobb volt az el6z6 év azonos  julius 102,0 107,8 1036 1044 104,2
id6szakinal. /

augusztus 1021 1073 102,2 104,0 104,7
5"/“ .
G‘_md start of the year in szeptember 1037 11138 996 1060 1056
retail trade
In January 2018 like-for-like retail volume sales el 1047 1099 1070 10 1063
augmented by 7.5 percent; adjusted for calendar november 1038 1107 1033 1066 1067
effects, the sales growth was the same - report-
ed the Central Statistical Office (KSH). Food and ecenDer 1032 1113 1048 106,7 105,0
food-type retail sales increased by 4.4 percent
and non-food sales grew by 11.6 percent, while 2017. januar-december 103,0 108,9 103,1 105,3 105,0
motor fuel volume sales rose by 8.1 percent. In 2017
like-for-like volume sales — adjusted for calendar 2018. januar 1044 11,6 108,1 107,5 107,5

effects — surpassed the previous year’s level by
4.8 percent.//

g
100 Trade 2018/4

Forrds:KSH
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Tovabb esett januarban a vagosertés ara

A KSH adatai szerint 2018 januarja-
ban a mezégazdasagi termeldi arak
2,1%-kal névekedtek az el6z6 év azo-
nos id6szakahoz képest, ami a névényi
termékek aranak 2,6, illetve az él6 alla-
tok és allati termékek aranak 1,4%-os
novekedésébol tevodik ossze.

2018 januarjaban 2017 januarjahoz képest
a gabonafélék ara 11%-kal emelkedett. A
z6ldségfélék dra viszont 16, a burgonyaé
15%-kal volt alacsonyabb. Az él¢ allatok
termel6idr-szintje 2,2%-kal mérséklédott,
az allati termékeké 8,9%-kal nétt. A vago-
sertés ara 11%-kal visszaesett — felvasarlasi

ara (342 forint/kilogramm) a 2017. juliusi
csucs oOta (442 forint/kilogramm) folya-
matosan csokken. A tej ara 5,8%-kal nétt,
de az el6éz6 év decemberéhez viszonyitva
igy is 7,0%-kal volt kisebb: felvésarlasi ara
100 forint volt literenként. A tojas ara ne-
gyedével emelkedett. /

sk:Slaughter pig'’s price continued to decrease

According to data from the Central Statistical Office
(KSH), in January 2018 agricultural production prices
were 2.1 percent higher than in the same period of

2017. This rise was the result of the price of vegetable
products growing by 2.6 percent and livestock/prod-
ucts of animal origin prices increasing by 1.4 percent

from the base period level. Cereal crops cost 11 percent
more, but slaughter pig's price dropped 11 percent to
HUF 342/kg.//

Europa élbolyaban a magyar

kiskereskedelem

Ertékben 8,2 szazalékkal nétt a ma-
gyarorszagi kiskereskedelem forgal-
ma 2017 utolsé negyedéve soran az
el6z6 év azonos idészakahoz képest
a Nielsen altal mért élelmiszer- és ve-
gyiaru-piacon. Ez majdnem az euré-
pai atlag kétszerese, amely a vizsgalt
id6szakban 4,4 szazalékon allt, 2012
els6 negyedéve 6ta nem volt ilyen ma-
gas. A magyar eredmény az eurépai
rangsor masodik helyét jelenti, ennél
dinamikusabban minddssze Torékor-
szag boviilt, allapitja meg a Nielsen
»Growth Reporter” cim(, negyedéven-
kénti eur6pai elemzése.

A mennyiségi eladds 3,6 szazalékkal nétt
az eléz6 év utolsd negyedévéhez képest a
magyar kiskereskedelemben, mig Europa-
ban 4tlagosan ennek mértéke 1,8 szazalék
volt. A hazai élelmiszerek, haztartasi vegyi
aruk és kozmetikumok piacan atlagosan
4,7 szazalékos volt az arszinvonal-néve-
kedés hatasa negyedéves 6sszehasonli-
tasban. Eurdpaban az dtlagos egységarak
2,6 szazalékkal emelkedtek.

Ahazai élelmiszerpiac 6sszességében ér-
tékben 8,7%-kal ndvekedett, mig a vegyi
aruk piaca 7,6%-kal. Az elmult két év so-
ran mindkét piacon rekordnak szdmit ez
a boévilési Gtem.

Az er6s utolsd negyedév dsszességében
59%-0s éves ndvekedést hozott a napi fo-
gyasztasi termékek magyarorszagi piacan
2017-ben, ami tébb mint a kétszerese a ta-
valyi teljes éves béviilésnek (+2,8%). Els6-
sorban az élelemiszerek piaca ,gyorsitott”
a 2016-0s 2,3% utén 2017-ben 6,2%-kal

novekedett. A vegyi aruk piaca 4,6%-kal
nétt. Eurépéaban hasonlé a trend: a 2016-
0s teljes évi 1,6% utan 2017-ben 3,1%-kal
novekedett a Nielsen ltal mért élelmisze-
rek és vegyi aruk eurdpai piaca.

— Természetesen vannak jol beazonosit-
hat6 trendek, de a ndvekedés altaldnos
- mondta Kovacs Gergely, a Nielsen tgy-
félkapcsolati vezetéje. — Minden mega-
kategoria és csatorna novelte az érték-
beli eladasat, ami a fogyasztas altalanos
és stabil bévilésének a jele. A kedvezd
kilsé és belsé gazdasagi kdrnyezet és a
varhatdan tartésan harom szézalék alatt
marado inflacio hasonld palyan tarthatja
a hazai kiskereskedelmet.

Kontinenstink mind a huszonegy vizsgalt
orszaganak kiskereskedelme ndvekedett.
A legnagyobb aranyu novekedést 2017
masodik negyedévében, hasonldan az
el6z6 két negyedévi adatokhoz, ismét
Torokorszagban mérték (+16,8%). Majd
kovetkezik Magyarorszag (+8,2%), Szlova-
kia (+7,5%), Portugdlia (+6,7%), Gorogor-
574g (+6,4%). A sereghajté Svdjc (+1,6%), 6t
elézi Finnorszag (+1,7%), Belgium (+1,8%),
Svédorszag (+2,0%) és Dania (+2,2%). //

A kiskereskedelem értékbeli novekedési
iiteme néhany eurdpai orszagban (2017
utolso negyedéve 2016 utols6 negyedévéhez
viszonyitva, szazalékban)

Ertékbeli Arszinvonal- Mennyiségi
gt iy valtozd

Eurdpai atlag 4,40 2,60 1,80
Svajc 1,60 0,20 1,40
Finnorszag 1,74 3,19 -1,45
Belgium 1,80 2,10 -0,30
Svédorszag 2,00 3,00 -1,00
Dania 2,20 2,80 -0,60
irorszag 2,20 0,60 1,60
Ausztria 2,49 2,33 0,16
Norvégia 2,50 -0,22 2,72
Franciaorszag 2,77 1,36 1,41
Hollandia 293 3,19 -0,26
Olaszorszag 3,07 1,34 173
Németorszag 3,72 3,20 051
Ery;;:l.!:g 398 118 279
Spanyolorszag 5,30 2,10 3,20
Lengyelorszag 6,00 1,98 4,02
Csehorszag 611 5,45 067
Gorogorszag 6,40 0,60 5,80
Portugalia 6,68 3,82 2,86
Szlovakia 753 3,47 4,06
Magyarorszag 8,20 4,65 3,55
Torokorszag 16,79 12,28 451

#Hungarian retail trade among the best in Europe

In Q4 2017 like for like value sales grew
by 8.2 percent in Hungarian food and
drug product retail. In the same pe-
riod the European average was plus
4.4 percent — revealed Nielsen's quar-
terly analysis, the Growth Reporter.
Like-for-like volume sales were up 3.6
percent in Hungary — in Europe this
growth rate was only 1.8 percent. Prices

increased by 4.7 percent on average in
the Hungarian FMCG market, while in
Europe prices elevated by 2.6 percent.
In Hungary the market of food prod-
ucts produced an 8.7-percent increase
in value sales and drug products were
sold for 7.6 percent more. Both perfor-
mances represent a record level in the
last two years. Nielsen's client executive

Gergely Kovacs told: all mega-catego-
ries and channels realised higher value
sales, which indicates general and sta-
ble consumption growth. Retail sales
were up in all 21 countries surveyed b
Nielsen's study, with Turkey leading
the way at +16.8 percent and Hungary
as the runner-up with + 8.2 percent;
Slovakia was third with +7.5 percent..//
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Allateledelbdl és konyhai

torlokendobol inkabb kereskedelmi
markat vesz a magyar fogyaszto

Uj lendiiletet kapott a kereskedelmi markak térnyerése a globalis kiskereskedelmi piacok értéke-
sitését tekintve. Magyarorszagon 2017-ben mintegy 1 szazalékpontot nott a sajat markas élelmi-
szerek piaci részesedése: a tobb mint 1700 milliardos forgalom kozel 29 szazalékat hasitottak ki.

vegyi aruk piacan tovabbra is
Aerésebbek a gyartoi markak, a

2017-es 400 millidrdos értékbe-
li forgalom valamivel kevesebb mint
egyodtodét adtak a kereskedelmi mar-
kak, derUl ki a Nielsen Shopper Trends
kutatdsabol.
A kereskedelmi méarkak népszerlisége
globdlisan ismét felivelben van, emo-
gott a kiskereskedelemben tapasztal-
hato forradalmi valtozasok huzodnak.
Ennek eredményeként a kdvetkezd
ot évben gyodkeresen atformalddik a
gyartokhoz és keresked6khoz fliz6dé
fogyasztoi viszony, hosszu tavon pe-
dig a teljes kiskereskedelmi struktura.
A keresked6k terjeszkedési stratégia-
juk kiemelt részeként mind nagyobb
hangsulyt forditanak sajat markaik
megjelentetésére az online és offline
csatornakon egyarant.
A globalis trendekkel &sszhangban a
magyar fogyasztok is szivesen voksol-
nak a sajat markas arucikkekre, mert
ugy vélik, azok min&ség tekintetében
nem maradnak el a gyartéi markaktol.
A Nielsen Shopper Trends kutatasa sze-
rint a valaszadok 41 szazaléka vélekedik
igy. Koézel egyotoduk szerint fejlédik a
sajat markas arucikkek minésége.
A magasabb mind&ség irdnti fokozott
fogyasztoi elva'résokra reﬂektélva a
is megfigyelhetd az Un. prémiumizacié
jelensége, vagyis valamivel magasabb
aron jobb min&ségU termékpaletta ke-
rtl a boltok polcaira, valédi versenyt
tdmasztva ezzel a gyartoknak.
A kimondottan arérzékeny magyar fo-
gyasztok kevesebb mint fele vélekedik
ugy, hogy a kereskedelmi markak ol-
csobbak a gyartéi markaknal, és 100-
bdl 41 vélaszadd szerint a kereskedelmi
markak vésarlasakor hangsulyosan ér-
vényesil a jo ar-érték arany.

SAJATMARKAS TERMEKEK PIACI RESZESEDESE

2'-'}1? ben

(Lvaiild

d % u Giydets

497 milliard HUF

76 milliard HUF

TOP 15 legnagyobb kategdria sajatmarkas részesedése

allateladelel 58%
etolaj 53%%
tejfal 425

Fiourids. Mislsan

Eurépéban a globdlis atlaggal szem-
ben is magasabb a kereskedelmi mar-
kak értékbeli piaci részesedése: a 17
szazalékos vildgatlaggal szemben 31
szazalék volt 2016-ban, utébbi kozel
1 szadzalékpontos ndvekedést jelent
az el6z6 évhez képest. Magyarorsza-
gon az élelmiszerek kdzott hasonld a
tendencia, 28 szazalékrol 29-re nétt a
sajat markas termékek értékben mért
piaci részesedése. A Nielsen altal mo-
nitorozott a 15 legnagyobb élelmi-
szer-kategodria kozott, a sajat markas
részardny nagysaga szempontjabol
vezet az allateledel (58%), étolaj (53%)
és tejfol (42%).

kenyhai torldkends  B4%
veceépapir 4%,
papir zsebkendd 43%

A vegyi aruk kozott joval erdteljesebb
a gyartoi markak dominancidja: mind
2016-ban, mind pedig 2017-ben a tel-
jes forgalom tébb mint négyotodét
tudhattdk magukénak (a kereskedel-
mi markak részesedése 18%). A top 15
legnagyobb kategdria kdzott a sajat
markdk toplistajan abszolut favorit a
konyhai torl6kendd, a kategoria elada-
sainak kozel kétharmada (64%) sajat
markas termék. A masodik és harmadik
toplistds termék szintén haztartasi pa-
piraru, az dsszes értékesitett vécépapir
44 sz4zaléka, mig a papir zsebkendd 43
szazaléka a kereskedelmi markak kozdl
keral ki./

2 When it comes to buying pet food and kitchen towel, Hungarian
consumers purchase private label products

In 2017 the market share of private
label groceries was up 1 percentage
point in Hungary: they had a nearly
29-percent share from the more than
HUF 1,700-billion total value. Manu-
facturer brands remained strong in
the drug category as from the HUF
400-billion values sales in 2017 a bit
less than 20 percent was realised by
private label (PL) products — revealed

the Nielsen Shopper Trends survey.
In line with global trends - retailers
focusing more on the presence of
their PL product both online and of-
fline — Hungarian consumers like to
purchase PL products, because they
are of the opinion that they aren’t
any worse in terms of quality than
branded products - this is what 41
percent of the survey’s respondents

think. What is more, nearly 20 percent
of them reckon that the quality of
PL products is improving. Less than
half of the very much price-sensitive
Hungarian consumers think that PL
products are cheaper than manufac-
wurers brands, and for 41 from 100 re-
spondents the good price-value ratio
of PL products is an important factor
when buying. //
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Meses szakacskonyv
a SPAR aruhazaiban

A legnépszeriibb Disney-mesehosok matricait
rendezhetik albumba és csaladi kartyajatékokat

juk utdn egy ingyenes matri-
cacsomagot kapnak, amely 4

gyujthetnek a SPAR vasarloi egy kiilonleges
egyuttmiikodésnek koszonhetoen. A sokszinii
album a rajzfilmszereplokhoz kotodo recepteket
is tartalmaz. Az 4j hiiségakcio tavasszal indul.

Disney klasszikus me-
Asehéseit mindenki is-
meri, a rajzfilmfigurak

mesevildga pedig mar tobb
évtizede elvarazsolja a gyer-
mekeket és a felnétteket vildg-
szerte. A SPAR legUjabb hiiség-

%‘%ﬂep
g alms Ico!lyh.ﬂ' I‘Eg’ao

akcidja a Disney-vel kdzdsen
valdsul meg: a Mesés Szakacs-
konyv és matricagyjté album
elnevezés(i promocid 2018.
marcius 1-tél aprilis 25-ig tart. A
vasarldk nyolc héten keresztil
minden elkoltétt 4000 forint-

b2,

az esz csafﬂdfl“ |

| VASARLAS ESETEN
4.000 FT-ONKENT
INGYEN
MATRICACSOMAG

A PENZTARNAL!

%3,

-ERT .
MEGVASAROLHATOAK - H"
A PENZTARAKNAL! ‘- o
- GYUJTOALBUM

| 899 FT

SPARIND] | INTERSPARIN)

A promdcié érvényes: 2018. marcius 01 - aprilis 25. kozott, illetve az arukészlet erejéig.

matricat és 2 kartyat tartalmaz,
de hasonlé tartalommal 99 fo-
rintért meg is lehet vasarolni
a kék matricacsomagot. A 899
forintért beszerezhetd, sokszi-
nU gyUjtéalbumba dsszesen
144 mesehds képe ragasztha-
té be.

A szakacskdnyvben a legis-
mertebb és legnépszeriibb
Disney-h6ésok — Mickey egér
és baratai, a Disney Hercegndk,
valamint Micimackd, Maug-
li, Szenilla, illetve
a Szoérny Egyetem,
a Verdak, a Lecso
és a Hihetetlen
Csalad kulonleges
szerepldi — kaptak
helyet. Az album
a mesék féhdései-
hez kapcsoldddan
tobb kategoridban
- reggelik, nassol-
ni valok, féételek,
desszertek és ita-
lok — recepteket is
tartalmaz. Példaul
Aranyhaj figurdja-
hoz kapcsoldddan
a hercegnéfonat
nevl slteményt
taldljuk, A dzsungel
konyvéhez tartozik
a Piton-kenyér, a
Lecsé hései mel-
lett a lecsés pizza
szerepel, a Szorny
Egyetem pedig a
szornylevest inspi-
ralta. A Szenilla nyo-
maban mese kap-
csan korallfagyit, a
Jégvaradzshoz kap-
csoloddan pedig
malnas tejturmixot
készithetlink el.

* @

Az dsszesen 88 kii-
l6nbozd kartya is

remek és kreativ kikapcsolo-
dést igér: véltozatos kartya-

jatékokkal — memoriajatékkal,
kartyacsataval - toltheti az idét
a csaldd. Az dsszegydjtott la-
pokkal szinte minden ismert
kartyafiguras jaték jatszhato, a
variaciok szama csak a fanta-
zian mulik

A SPAR jatékokkal szérakoztato,
min&ségi hliségakcioi mindig
nagy népszerliségnek drven-
denek, mert a kozos csaladi
egyUttlétet teszik szinesebbé.

A Mesés Szakacskonyv és mat-
ricagyUjté album elérheté a
SPAR, INTERSPAR, City SPAR,
SPAR partner és SPAR market
aruhazakban. (x)

& Disney cartoon
characters in a cookbook
from SPAR

SPAR's latest loyalty promotion is realised in
cooperation with Disney: Tales in a Cook-
book lasts from 1 March until 25 April 2018.
SPAR customers get a pack of 4 stickers and
2 cards for each HUF 4,000 spent in stores.
They can also purchase blue packs for HUF
99. The book costs HUF 899 and 144 pop-
ular Disney characters can be collected in
the album, which also contains recipes in
categories such as breakfast, snacks, main
dishes, desserts and drinks. With the 88
collectible cards family members can play
many kinds of games. SPAR games always
bring the family together! The Tales in a
Cookbook sticker collecting album can be
found in every SPAR, INTERSPAR, City SPAR,
SPAR partner and SPAR market shop. (x)

103


www.spar.hu

g7/ 777 értékesités- és lizletfejlesztés

104

A hazai cégvezetok szamara az uzleti
kockazatok jelentik a legfobb kihivast

A PwC Magyarorszag munkatarsai hetedik alkalommal kérdezték
meg és osszegezték a hazai vallalatvezetok véleményét,
partnerségben a Munkaadok és Gyariparosok Orszagos
Szovetségével (MGYOSZ). A magyar kutatassal parhuzamosan

a PwC vilagszerte kozel 1300 vallalatvezetovel készitett interjut,
a hazai eredményeket Mekler Anita, a PwC Magyarorszag ado-

és jogi tanacsadasi iizletag cégtarsa foglalta ossze.

a azelsé és a hetedik évet hasonli-
H tom Ossze, akkor szembedtld, hogy

a legutobbi kutatésban tébb ma-
gyar vezérigazgatd és tobb ndéi vezets
vett részt, mint mondjuk az elsé felmérés
ler Anita. Kiemelte,
hogy a globalis ve-
zeték korében fel-
hétlen optimizmus
volt tapasztalhato,
és ugyanez az opti-
mizmus tikrozédik
a magyar eredmé-
nyekben is. A hazai
cégvezetdk — most
mar negyedik éve —
nagyon optimistak a
sajat vallalatuk bevételi ndvekedését ille-
téen. Mindezt szervezeti ndvekedéssel és
koltségcsokkentéssel kivanjak elérni, vala-
mint a start-upokkal valé egytttmukodési
hajlandosdg is jelentésen megugrott.
— Ezzel szemben viszont éles ellentét volt
a kulfoldi és a magyar megkérdezettek ko-
z6tt, hogy melyek a legnagyobb kihivasok.
A globdlis vezérigazgatdk globalis prob-
lémdkat jeldltek meg, mint példaul terro-
rizmus, a geopolitikai tényezdk, a klima-
véltozas — ezek husz szézalékponttal nét-
tek tavaly 6ta —, ezzel szemben a magyar
véllalatvezetéknél a globdlis problémak
jelentésége csokkent, 6k inkdbb az Gzleti
kockazatokat, Ugymint a szakemberhidnyt
és az ezzel kapcsolatos tovabbi tényez6-
ket —a munkavallalék demografiai jellem-
z6inek valtozasat, illetve az alkalmazasukra
kirott vallalati terhek ndvekedését — jeldlték
meg legnagyobb kihivasként — hivta fel a
figyelmet Mekler Anita.
— A véllalati felsé vezetdktdl a leggyakrab-
ban elhangzott szé az Uj volt. Uj technolo-
gia, Uj kihivas, Uj dimenzidk, Uj trendek Az
interjuk alkalmaval azt éreztik, hogy ezek

Mekler Anita
ado- és jogi tanacsadasi
lizletag cégtars

PwC Magyarorszag
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az Uj dolgok Uj szerepkorok felé presszio-
naljak a vezérigazgatokat. A tradicionalis
szerepek mellé olyanokat is fel kellett ven-
nitik, amelyek a véllalkozas ndvekedéséhez
hozzatartoznak, de mar tUlmutatnak egy
stratégiatervezésen vagy egy budgetnek
a tervezésén, sokkal inkdbb személyesen
vesznek részt az innovacidban, a techno-
l6giai fejlesztésekben, valamit a HR-stra-
tégidba is bevonddnak - éllapitotta meg
a PwC Magyarorszag adoé- és jogi tanacs-
adasi Uzletdg cégtérsa.

Helyet cserélt Romania és
az Egyesiilt Allamok

A felmérés szerint a magyarorszagi vezér-
igazgatok szemében tovadbbra is Német-
orszag az elsédleges célpiac, mikdzben
Romaénia — az Egyesult Allamokkal helyet
cserélve — egy év alatt fellépett a masodik
helyre. A legnagyobb terepvesztést Orosz-
orszag szenvedte el a magyar dontéshozok
korében. A Brexit koruli bizonytalansagok
ellenére azonban az Egyesult Kiralysag
szerepe nem csokkent sem itthon, sem a
vilagban. Vilagszerte a megkérdezett ve-
zérigazgatok valaszai alapjan az USA visz-
szaszerezte globalis elsé helyét, és meg is
ergsitette elényét Kindval szemben. Az elsé
szamu vezetSk 89 szdzaléka bizik abban,
hogy novelni tudja sajat cége bevételeit,
a magyar gazdasag megitélése nem val-
tozott szamottevden, a vildggazdasagi ki-
latdsokkal kapcsolatos optimizmus viszont
még a tavalyihoz képest is fokozddott.

— Vildgszerte nehéz évik volt tavaly a
dontéshozoknak. Az év elején inkdbb a
kockazatok latszédtak, de igy utdlag ugy
tlnik, hogy 2017 a stabilizalodasrél szolt a
vildggazdasagban Az Egyesult Allamok és
Kina tovabb erés6dott, az orosz és a brazil
gazdasag lassan magéra talalt. A Brexit nyo-
man az eurdzdéna jovojét érinté aggodal-
mak is csitulni latszanak Tavaly a varakoza-

sok még a kockazatokbol fogantak, a vezér-
igazgatdk idén mar megalapozottabban
lehettek optimistak
a vildggazdasagi ki-
ldtdsokat illetéen
itthon és globali-
san is. Aligha kivan-
hatok mast, mint
hogy folytatddjék a
der(ilatas, és legyen
végre egy nyugodt,
kiszamithato évik a
vallalatok vezetSinek
— vélekedett Nick Kés, a PwC Magyarorszag
vezérigazgatdja.

Nick Kos
vezérigazgatd
PwC Magyarorszag

A cégvezetokre nehezedo
legnagyobb kihivasok

A felmérés sordn az elsé szamu dontés-
hozok vezetdi kihivasaikrél is beszamol-
tak, a megkérdezettek kozel 60 szézaléka
mondta azt, hogy egyre ndvekvé nyomast
tapasztal arra vonatkozdan, hogy minél ro-
videbb idd alatt kell elérni a kitlizott Uzleti
célokat. A személyes felelsség kapcsan
szintén megfogalmaztdk aggélyaikat, a
megkérdezettek 37 szazaléka érzi ugy,
hogy egyre nagyobb nyomas nehezedik
ra a vallalat dltal elkovetett esetleges sza-
bélyszegések miatt.

— Evek 6ta 50 szézalék feletti azoknak a
vezérigazgatdknak az ardnya, akik ndvelni
szeretnék munkavallaldik létszamét. Ezzel
egyUtt pedig az egyik legnagyobb kihivas,
hogy milyen HR-stratégidval és honnan
tudjak ezt megtenni. A megkérdezett ve-
zetdk felismerték, hogy a sikeres toborzas
alapfeltétele, hogy a szervezet maga vonzd
legyen a munkavallalék szemében. Ennek
eredménye, hogy ma mar a munkahely
sok esetben egyfajta iskolaként késziti fel
dolgozdit a jovében megkdvetelt rugal-
massagra. A megkérdezettek 90 szazaléka
allitotta példaul, hogy az un. soft skilleket,
mint példdul csapatmunka, kommunika-
cio is fejleszteni kell a digitélis készségek
mellett. EI&térbe kerlltek a gyakornoki
programok, valamint megprébalnak a
szakmai szervezetekkel és az oktatési intéz-
ményekkel is egylttmkodni a véllalatok.
A felmérésben részt vevék kozel hdrom-
negyede mondta azt, hogy valamilyen
munkavallaléi elégedettségi felmérést is
végeznek a vallalaton beldl, valamint tdbob-



féle stratégiat alkalmaznak azért, hogy a
bizalom egyre erésebb legyen. Leginkdbb
egyesével prébaljgk a munkavallaldkat ér-
dekeltté tenni a vallalat eredményeinek
elérésében, és igyekeznek transzparenssé
tenni a mUkodést, ami egy nagyon erés
alkalmazotti lojalitast eredményez — hang-
sulyozta Mekler Anita, a PwC Magyaror-
szag add- és jogi tandcsadasi Uzletdganak
cégtarsa.

A165 megkérdezett magyarorszagi véllalat-
vezet6 éltal a kormanyzattdl elvart legfébb
prioritasok kdzott szintén fokuszba kerlltek
a munkavallalékkal kapcsolatos elemek A
vallalatvezetk Gdvozoinék a képzett mun-
kaer® rendelkezésre allasat; a vildgosan
érthetd, stabil és hatékony addrendszert;
illetve a munkaeré egészségi llapotanak
biztositasat is.

A technologiai valtozasok
forgatjak fel leginkabb a cégek
életét

Markénsan megviltozott a vezérigazgatdk
véleménye, amikor a hirtelen bekdvetkezé,
a piacot atalakitdé — azaz diszruptiv — té-
nyezékrél kérdezték ket 2014-ben még az
iparagi szabdlyozas és az Ugyfelek viselke-
désének megvaltozésa tlint a legkevésbé
kiszamithato faktornak Mdra mar a tébb-
ség, a megkérdezettek hdromnegyede a
technoldgiai valtozdsokat tartja a legin-
kabb felforgatonak — a digitalizaciotdl a
gyartas és a szolgaltatas tertletén varjak
a legtdébbet —, és minden masodik vezér-
igazgatd tovabbra is tart a versenytarsak
szamanak hirtelen novekedésétd|, illetve
az elosztasi csatorndk vagy az Ugyfelek vi-
selkedésének valtozasatdl.

A vezérigazgatok kozel fele mondta, hogy
véltozott a munkarendje a harom évvel
kordbbihoz képest KozUllk 77 szézalék vé-
gez tobb feladatot digitélisan, 62 szézalék
tébbszor dolgozik a munkahelyétél tavol,
és 46 szézalékuk mondta, hogy kevesebb
utat bonyolit munkatigyben. Bar a fentiek-
bél 14tszik, hogy a rugalmas munkavégzés
a dontéshozok korében is terjed, a meg-
kérdezettek kevesebb mint 14 szazaléka
tudott tobb szabadsagot kivenni az utobbi
években.

A véllalati vezeték egyre batrabban hasz-
naljak a kdzosségi oldalakat. A felmérés azt
is vizsgalta, hogy milyen a viszonyuk a ko-
z0sségi médiahoz, hasznéljdk-e és haigen,
milyen célbdl. 66 szazalékuk azt mondta,
hogy sajat maga kezeli a kdzdsségimé-
dia-fidkjait; a valaszaddk hdromnegyede
rendelkezik LinkedIn-profillal, 61 szazalék
facebookozik és jelenleg csupdn 29 sza-
zaléknak terepe az Instagram.

A szakadékot csokkento és
novelo globalizacio

A globalizacio legfébb érdemei kozé az
eréforrasok szabad globdlis piacanak meg-
teremtését és azinternet dltaldnos elérhe-
t6ségét soroljak az elsd szamu vezetdk A
folyamat eddig legkevésbé a tarsadalmi
egyenl6tlenségek Ujratermelését segitett
megakadalyozni, és szintén a lista végén
szerepel a méltanyos és hatékony addzasi
rendszerek vildgszintU Iétrejotte.

- A globalizacié pozitiv és negativ hatésai
ma mar az élet minden terlletén érvénye-
slilnek, a gazdasag esetében pedig még
erételjesebben megmutatkoznak A glo-
balizacio hozzajarul tobbek kozott a téke,
a munkaerd, az aruk és az informéacio ha-
tékonyabb dramlasédhoz, az infrastruktura,
az adatvédelem és a szolgaltatasok fejlé-
déséhez Kétségtelen azonban, hogy a glo-
balizacio negativ hatasai is érvényestinek
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a gazdasagban: egyre nehezebb példaul
megtalalni az egyensulyt a nyilt globalis
piaci verseny és a nemzethatarokon belUli
zartabb szabalyozasok kozott — mondta dr.
Futd Péter, a Munkaadok és Gyariparosok
Orszagos Szovetségének elndke.

Az MGYOSZ vezetdje szerint hatalmas
probléma a hazai tarsadalom eléregedd
korfdja, a kivandorlds és a szakmunkas-
képzés jelenlegi rendszere.

—Ebben a vildgban, ahol a technoldgiai fej-
|6dés megallithatatlan, a munkavallaloknak
folyamatosan tanulniuk kell. A szakmunkas-
képzésben a didkoknak olyan alaptudast
lenne szlkséges elsajatitaniuk, mint a ma-
tematika, az informatika, a magyar és az
angol nyelv ismerete. Ezek azok a targyak,
amelyeknek az 6raszamat nem csdkken-
teni, hanem novelni kellene — hivta fel a
figyelmet dr. Futo Péter.

Ladé Balazs

& Business risks constitute the biggest challenge for Hungarian CEOs

PwC Hungary, in partnership with the
Confederation of Hungarian Employers
and Industrialists (MGYOSZ), asked the
opinion of Hungarian CEOs and sum-
marised the results for the seventh time.
Anita Mekler, a tax and legal partner of
PwC Hungary told our magazine that
Hungarian CEOs proved to be just as
optimistic as international ones in the
global survey. However, CEOs in Hun-
gary named different challenges than
foreign ones. Global CEOs mentioned
global problems such as terrorism, ge-
opolitical issues, climate change, etc.
(these were up 20 percentage points
from last year), while in the eyes of
Hungarian CEOs these global problems
have become lessimportant, and they
focused on business risks instead, for ex-
ample the lack of workforce and other
factors related to this. Ms Mekler told:
when conducting the interviews, they
could feel that new things - technol-
ogies, challenges, trends — were driving
CEOs towards new roles.

For Hungarian CEOs Germany is still
the most important target market,
but Romania replaced the USA in the
second place. On the global stage we
can see that the USA got back the No.1

position from China. In Hungary 89 per-
cent of CEOs are hopeful that they can
increase their revenues. Nick Kos, the
CEO of PwC Hungary added that 2017
was a difficult year for decision-makers
all over the world, but a stabilisation
process unfolded at a global level. Even
the worries about the future of the
eurozone — which started after Brexit
vote — died down.

When asked about the challenges,
nearly 60 percent of CEOs said there is
growing pressure on them about reach-
ing their targets as quickly as possible; 37
percent said the same about personal
responsibility in case they break certain
rules. Ms Mekler revealed: the propor-
tion of CEOs that would like to recruit
new workers has been above 50 percent
for years. They have realised by now
that a prerequisite of successful recruit-
ment is the company being attractive
to workers. About three quarters of re-
spondents said that they do some kind
of satisfaction survey at the company.
The 165 Hungarian CEOs interviewed
opined that the government'’s most
important tasks are workforce-related.
CEOs would also welcome a stable and
simple tax system.

Back in 2014, when asked about dis-
ruptive factors, CEOs said their big-
gest concerns were changes in the
industry’s regulations and consumer
behaviour. This year three quarters of
respondents mentioned technological
changes and every second CEO are still
afraid of a sudden rise in the number of
competitors, and changes occurring in
connection with distribution channels
or in customer behaviour. 77 percent
of CEOs said they do more tasks digi-
tally than last year and 62 percent work
outside of their office several times.
Three quarters of CEOs have a Linke-
din profile.

Company heads said the main advan-
tages of globalisation were the free
global market of resources and wide-
spread internet access. MGYOSZ pres-
ident Dr Péter Futo told: globalisation
has both positive and negative effects
on the economy — as a matter of fact
the impact is even bigger here than
in other fields of life. The president
believes it is a major problem that the
Hungarian population is aging, that
many leave the country to work abroad
and that the current system of educat-
ing skilled workers isn't good enough. /
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»Meg kell oriznui
regionalis pozicionkat”

Idén januartol - két évtized utan ismét - magyar ligyvezetoje
van a Nestlé Hungaria Kft.-nek. Noszek Péter hosszii nemzetkozi
kitéro utan tért vissza Gjra hazajaba. A svajci cég magyar
leanyvallalatanak vezetojét a jelenlegi piaci helyzetrol, az elotte
allo célokral és kihivasokrol, valamint arrol kérdeztiik, hogy

a tobb évtizedes nemzetkozi tapasztalatai miként segitik majd

a Nestlé Hungaria tovabbi novekedését.

=8 — Mikor lépett a magyar piacra a Nestlé,
és a termékforgalmazdson tul mi mindent
dllit el6 Magyarorszdgon?

NP: — A Nestlé Hungdria Kft.immar 27 éve
van jelen Magyarorszagon, jelenleg tébb
mint 2400 dolgozdét foglalkoztatunk, 2016-
ban a nettd drbevételiink pedig hozza-
vetéleg 125 millidrd forint volt. A hdrom
hazai UzemUnkbdl az egyik Bukdn mua-
kodik, ahol az éllateledelek késziilnek, a
masik Szerencsen, itt a kdvé- és kakao-
italporokat, példaul Nescafé 3inl-t és a
Nesquiket allitjuk el, a harmadik pedig
Diésgydrben, ahol a jol ismert Ureges
csokoladéfigurakat gyartjuk a husvéti és
kardcsonyi szezonra.

Tul azon, hogy a magyar piacon a valla-
lat meghatarozo élelmiszeripari szerepld,
a Nestlé szdmara Magyarorszag azért is
rendkivil fontos, mert az emlitett hdrom
Uzem gyartasanak jelentds része, sét, Buk
esetében kilencven szazaléka, exportra ké-
szUl. Ennek koszénhetéen az Uizemek és a
magyar vallalat kivalo regionalis termels-,
illetve szolgaltatokdzpont.

&= — Mely termékek, mdrkdk tartoznak a
Nestlé portfdlicjdba?

NP: - Magyarorszagon kilenc kategoriaval
vagyunkjelen, és a fogyasztok jelentds ré-
szének nem is mindegyikrél jut eszébe el-
sére, hogy ezek Nestlé-termékek Az elsék
kozott emliteném meg a jol ismert kavéin-
kat, a Nescafét, a Nescafé Dolce Gustot,
illetve a Nespressot. Ezenkivil ott vannak
az édesipari termékeink, kdztlk is olyan
hazai kedvencek, mint a Boci csoki vagy
a Balaton, amelyeket szintén mindenki jol
ismer. Konyhai termékek tekintetében a
Maggit ismerhetik, valamint kiemelt mar-
kank a Nesquik is.

Irade PYerys
magazin

=8 — A kozismert és népszer(i termékeken tul
mely élelmiszeripari szegmensben érdekelt
még a Nestlé Hungdria?

NP: — Mindenképpen megemliteném az
allateledelekkel foglalkozé Gzletdgunkat,
a Nestlé Purinat, valamint a gyermek-
tapszereket és az egyéb bébiételeket. A
Nestlé reggelizépelyheit pedig szintén
nem kell bemutatnom, hiszen jol ismer-
tek és népszerliek a hazai fogyasztok
korében.

Van egy viszonylag uj Gzletagunk is, a
Nestlé Health Science, ahova specialis,
gyogyaszati célra szant élelmiszereink
tartoznak. Végul, de nem utolsdsorban
a Nestlé Professional Gzletdgunk féleg
az éttermek, szallodak, kdzétkeztetés és
vending-gépek ellatasaval foglalkozik.

=8 — Tesznek-e lépéseket a fenntarthatésdg,
valamint a fogyasztok egészségtudatossd-
gdnak a fejlesztése érdekében?

NP: — Els¢dleges és legfontosabb cél-
kitlizéstink az, hogy mindig kivald mi-
néségl termékeket tudjunk megfeleld
elldtottsdggal biztositani. A Nestlé mar-
kai tizbdl kilenc magyar haztartdsaban
megtaldlhatdak, ami hatalmas felel&s-
ség. Hatdrozott |épéseket tettlink és
teszlink folyamatosan abba az irdnyba,
hogy termékeinket az egészségtudatos
tapldlkozas alapelveinek és a legkorsze-
rdbb tapldlkozastudomanyiismereteknek
megfelelden fejlesszik, valamint fogyasz-
toinkat egy kiegyensulyozottabb étrend
kovetésére buzditsuk. Kivald mindségu
termékekkel és a kiegyensulyozott tap-
l4lkozés elveinek szem el6tt tartasaval,
a fogyasztok edukacidjaval folyama-
tosan javithatunk a magyar csaladok
életmindségén.

k

NEVJEGY

Noszek Péter
ligyvezetd igazgato, Nestlé Hungaria

Noszek Péter idén januartdl tolti be a
Nestlé Hungaria Ugyvezetd igazgatoi
elsé magyar Ugyvezetd itthon. Karrierjét
a cég svajci kdzpontjaban kezdte 1991-
ben, majd 1992-ben a szerencsi gyar, ké-
sébb az egész hazai Nestlé kontrollere
lett. Dolgozott az Uj-zélandi leanyvalla-
lat pénzigyi és kontrollervezetéjeként,
majd hasonld munkakort toltott be egy
rovid ideig Sydney-ben, ezt kdvetéen
pedig visszatért Magyarorszagra. A hazai
kitéré utan a Nestlé pénziigyeiért felelt
a Fulop-szigeteken, majd a Nestlé Puri-
na Petcare Europe pénziigyi és kontroll-
ingigazgatojaként a svajci anyavallalat-
nal. 2014-ben a Nestlé eurdpai pénzigyi
és kontrollingigazgatoi posztjara kérték
fel, majd jelentés érdemeket szerzett
a cégcsoport eurdpai, kozel-keleti és
észak-afrikai tevékenységét atfogo ré-
giojanak megszervezésében. /

& BUSINESS CARD

Péter Noszek has been Nestlé Hungaria's managing
director since January. He started his career at Nestlé's
headquarters in Switzerland in 1991. Afterwards he be-
came a controller of Nestlé in Hungary. Later he went
on to work for the company in New Zealand, Australia
and the Philippines. Then he was appointed finance and
controlling director of Nestlé Purina Petcare Europe,
50 he returned to Switzerland. In 2014 he was named
Nestlé’s European finance and controlling director. //




Az is nagyon fontos szempont a Nestlé
Hungéria életében, hogy a termékeink —
amelyeket mi fejlesztlink, gyartunk és ér-
tékesitlink — mindenképpen fenntarthaté
elldtési lanc mentén keletkezzenek. Példaul
a Szerencsen gyartott Nesquik kakadpor
fenntarthatd gazdalkodasokbol szérmazik,
beszerzésiikkel a gazdalkoddk megélheté-
sét, képzését és a ndvénymivelési techno-
l6gia fejlédését is tdamogatjuk, eldsegitjik.

& — Az kGzismert, hogy a Nestlé kiemelt fi-
gyelmet fordit a kutatds-fejlesztésre. Itthon is
végeznek ilyen jellegli tevékenységet?

NP: — Magyarorszagon alapkutatast nem
folytatunk, de példaul a szerencsi gyarunk-
ban van egy olyan technoldgiai és fejlesztéi
csapat, ahol gyakorlati bevezetd kutatast
végzink, tehat termékeket tesztellink a
svajci kdzpontunk kutatdintézetének a
fejlesztései alapjan. Vagyis elmondhatjuk,
hogy a kavéitalporok tekintetében a ter-
meékfejlesztés egy-egy végsé fazisa Szeren-
csen, azaz hazankban torténik

&5 — A Nestlé hogyan késziil a kiskereskedel-
met és az élelmiszeripart is dtalakitd negyedik
ipariforradalomra? Milyen lehetéségeket Idt-
nak a digitalizdciéban?

NP: — Azt mi is latjuk, hogy olyan Uj keres-
kedelmi és értékesitési csatornak lesznek
a jovében, amelyeket a vevdink, illetve a
fogyasztdink gyorsabban, otthonrdl is el
tudnak majd érni. Az e-commerce na-
gyon gyorsan fejlédik, és a Nestlének is az
az egyik legfontosabb célkitlizése, hogy
ezeken az Uj értékesitési csatornakon meg-
felel® részesedést szerezzen. Ezt a célt el-
érhetjuk akdr a partnereinken keresztul
is. Egy ilyen egyUttmkodésre példaként
emliteném a kizérélag allateledellel fog-
lalkozd Zooplus nevi német e-commerce
céget, amellyel a Nestlé allateledel-Uzlet-
aganak sikertlt egy partneri kapcsolatot
kialakitani. Ok szolgaltatjak szamunkra a
megfeleld piaci informaciét, majd ezt ko-
vetéen, egy rajtuk keresztUl kiépitett, spe-
cidlis értékesitési lancot hasznalunk, amivel
jelentés mértékben le tudtuk csokkenteni
a koltségeket. Ezzel a megoldassal csak bi-
zonyos raktarakba szallitunk, és sokkal fo-
kuszaltabb, hatékonyabb a disztribucionk
Az emlitett partneriink kritériumai alapjan
csomagoljuk 6ssze a termékeinket, és a
fogyasztoink reakcioirdl, valamint az érté-
kesités helyérél széld informacidkat mi is
megkapjuk Azért emlitettem ezt a példat,
mert ebben az esetben szinte minden on-
line, vagyis e-commerce alapokon zajlik,
tehat remekul szemlélteti a Nestlé ilyen
irdnyu, jovébeni lépéseit, tovabbi terveit.

=8 — Janudr dta télti be jelenlegi pozicidjdt,
elétte tobb mint két évtizedig dolgozott t6b-
bek kbzdtt a svdjci Nestlé anyavdllalatndl, a
Fiilop-szigeteken, Uj-Zélandon és Ausztrdlid-
ban. Az itt megszerzett nemzetkézi szakmai
tapasztalatok és kilpiaci ismeretek hogyan
segitik majd a munkdjdt idehaza?

NP: - Ugy gondolom, hogy a Nestlénél ez
a fajta fluktuacio egészséges dolog, hiszen
mindenkinek vannak erésségei, melyeket
érdemes minél szélesebb korben haszno-
sitani. Azember a kilénb6zé orszagokban
vagy itthon tanult modszereket a munkaja
soran a vildg mas helyein is tudja alkalmazni,
és az gy megszerzett tapasztalatokbdl sok
minden leszlrhetd, amire a késébbiekben
lehet épiteni. Kordbban a Nestlé svajci koz-
pontjaban dolgoztam, ahol raldtdasom volt a
komplett véllalati mUikodésre. Ekkor ponto-
san lathattam, hogy ami egy cégben vagy
akar egy-egy egy kategoéridban torténik, az
miként kapcsolédik a cég egészéhez, straté-
gidjéhoz. Es ez a fajta tapasztalat most egy
adott piacon rendkivil hasznos. Mindezen
tul van egy erés kapcsolati tékém, vagyis
nagyon sok olyan embert ismerek a Nest-
lénél, akik magas szinten doéntéshozodk Ez
a fajta személyes ismeretség bizonyos ko-
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rilmények kdzott sokat segithet. Egy kicsit
olyan ez, mint a nyelvtudas, minél tobb
idegen nyelvet tud az ember, annél tébb
olyan emberrel képes kommunikalni, akivel
az anyanyelvén tarsaloghat. Ez kicsit kdze-
lebb hozza egymashoz éket, mélyebb meg-
értést tesz lehetévé. A tudds hatalom, ugy
gondolom, hogy ezekre a tapasztalataimra
épithetek majd az itthoni munkam soran is.

&5 — Milyen rovid és hosszu tavu stratégiai
célokat tizott ki a Nestlé Hungdria szdmdra
itthon és a régidban?

NP: — Mivel egy hdnapja vagyok itt, a nagy
stratégiai célok megfogalmazésa még va-
rat magdra, de véltozatlanul fontos, hogy
milyen termékeket adunk el, milyen piaci
részesedést szerziink, valamint persze az
arbevétellnk és a profitunk ndvekedése.
Azt ne felejtstik el, hogy a Nestlén belil Ma-
gyarorszag egyike azon orszagoknak, ahol a
vallalatunknak vannak gyarto kapacitasai. A
Nestlé Hungaria fontos regionalis termel&
kdzpont négy kategdridban is. Ezt a poziciét
mindenképpen meg kell &rizniink, és a lehe-
téségekhez képest névelntink, amit Ugy tu-
dunk elérni, hogyha hatékonyan, jé koltség-
szinvonalon és j6 minéségben termellink./

& ‘We need to maintain our position in the region’

Since January 2018 Nestlé Hungéria Kft.
has had - after two decades - a Hun-
garian managing director again: Péter
Noszek talked to our magazine about
the company’s goals and the challenges
ahead of them.

Tm: = When did Nestlé enter the Hungar-
ian market? Besides selling its products,
what does the company manufacture
in Hungary?

NP: — Nestlé Hungaria Kft. has been
present in the Hungarian market for 27
years. We have more than 2,400 em-
ployees and the company’s net sales
were around HUF 125 billion in 2016.
The factory in Buk produces pet food,
the Szerencs plant manufactures instant
coffee and chocolate powder drink mixes
(e.g. Nescafé 3in1, Nesquik), and we make
hollow chocolate figures (for Easter and
Christmas) in the factory in Diosgydr.
Tm: = Which products and brands belong
to the Nestlé portfolio?

NP: - In Hungary we are present with
nine categories. Products include coffees
such as Nescafé, Nescafé Dolce Gusto
and Nespresso. Some of our sweets are
Boci chocolate and Balaton wafers. Maggi
products and the Nesquik brand can also
be found in our portfolio.

Tm: - In addition to the well-known and
popular products, in which food industry
segments is Nestlé Hungdria present?
NP: = Our pet food business Nestlé Pu-
rina can be mentioned, but we also sell
infant formulas and other types of baby
food. Nestlé breakfast cereals need no

introduction. Nestlé Health Science is a
rather new division — special, therapeu-
tic food products belong here. Nestlé
Professional supplies restaurants, hotels,
cafeterias and vending machines with
products.

Tm: = What do you do to keep production
sustainable? Do you take steps to make
consumers more health-conscious?

NP: = Our primary and most important
objective is to manufacture high quality
products which are available continuous-
ly. We keep educating consumers about
healthy eating, and our innovation work
relies on the results of the latest research
in nutritional science. It is also impor-
tant for Nestlé Hungaria to manufacture
products in a sustainable fashion. For
instance the cocoa powder that we use
in making Nesquik products in Szerencs
is sourced from sustainable farming.
Tm: - It is a well-known fact that Nestlé
gives great significance to research and
development work. Do you innovate in
Hungary as well?

NP: — We don't do basic research in
Hungary, but there is a technology &
application group in our Szerencs fac
tory, where we are testing products de-
veloped in the research centre of our
headquarters in Switzerland.

Tm: — How is Nestlé preparing for the
fourth industrial revolution, which is likely
to transform retail trade and the food
industry? What kind of opportunities do
you see in the digitalisation process?

NP: - E-commerce is developing very

fast and one of Nestlé's most important
goals is to acquire the necessary share —
presence — in the new channels of retail.
We can realise this goal via our partners
too, eg. In Germany, Nestlé's pet food
branch has entered into a partnership
with German e-commerce business Zo-
oplus, which in specialises in pet food.
Tm: - You have been working in your
current position since January, but before
that you spent more than two decades
at Nestlé Hungdria’s Swiss parent com-
pany, in the Philippines, New Zealand
and Australia. How can this professional
experience and your knowledge of foreign
markets help your work in Hungary?
NP: — When working at the company
headquarters in Switzerland | had the
chance to see how Nestlé works at a
global level. This kind of experience is
very useful now, when workingin a spe-
cific market. In addition to this, it is also
great help in my work that | know a lot
of people at Nestlé — decision-makers at
a high level. | am sure that | can build on
my international experience when doing
my work in Hungary.

Tm: - What short- and long-term stra-
tegic objectives have you set for Nestlé
Hungdria in Hungary and in the region?
NP: —After one month of being here
it would be too early to articulate my
strategic objectives, but one thing is very
important: The key priorities for Nestlé
Hungaria are to grow our market share,
increase the income of the company, and
improve our profitability. //

201874 WELE

magazin

107



s/7777 értékesités- és lizletfejlesztés

108

Jovobeni agazati trendekre
fokuszalt a 2018-as Fruit Logistica

Berlin a 2018-as Fruit Logistica kiallitas idoszakara a globalis
frissaru agazatanak fovarosava valt. A februar 7-9-e kozott
megrendezett szakvasaron 80 orszag 3100 kiallitéja mutatkozott
be a vilag minden tajarol érkezo 75 ezer szakmai latogatonak.

ilfried Wollbold, a Fruit Logistica
globalis brandmenedzsere sze-
rint a kidllitds nemcsak a friss ot-

letek, a legfontosabb informéciok és az U
Uzleti lehet&ségek tarhdza, de megprobal
betekintést adni az dgazat jovojébe is.

A jovOkép kialakitdsaban fontos szerepet
jatszik az az eurdpai statisztikai kézikdnyv,
melyet a negyedszazados Fruit Logistica
torténetében elsd izben adtak ki, a rendez-
vényre idézitve. A kiadvany atfogd képet
ad a kontinens legfontosabb gyimélcske-
reskedd nemzeteirdl. Kitiing elemzéseket
olvashatunk a termelési mennyiségekrd|,
az import-export aranyairdl, sét, az egyes
piacok sajatossagairdl és trendjeirdl is. Erde-
kes adat példaul, hogy Eurépa azalma és a
vordéshagyma esetében az elmult néhany
évben nettd importérbdl nettd exportér-

ré nétte ki magat. A kézikdnyv, az dgaza-
ti szakérték kdzremkodésével készilt, a
minden évben kiadott trendjelentés és az
agazat kozép- és hosszu tavu jovojével fog-
lalkozd szémos kiséréprogram segitette
a kiallitok és a szakmai latogatok jovébe
latasat.

Az érdekl6ddk a statisztikai kézikonyvet
letdlthetik a Fruit Logistica honlapjarol. Am
ne legyen illizidnk: az anyagban sajnos
emlités szintjén sem jelenik meg Magyar-
orszag.

Nekiink is fejlodniink kell

Pedig jo par éve aktiv résztvevéi a kilpia-
coknak és a kidllitdsnak a magyarok. Az Ag-
rarmarketing Centrum szervezésében idén
is 15, a zoldség-gylimolcs dgazatban tevé-
kenykedd magyar cég képviselte Berlinben

Paradicsomautomata? Bar meglepden
hangzik, mégsem utodpia. A belga Stof-
fels cég egyike volt annak a 31 kiallito-
nak, akik a Fruit Logistican mutattak be
Ujdonsagukat. A lenyligdzéen egyszer(
eszkdz egy paradicsomadagold beren-
dezés, amelybdl a vésarld tetszés szerint
toltheti meg poharat a killonbozé fajtaju
koktélparadicsomokkal. A paradicsomo-
kat az in. Tomaboxokba téltve teszik fel
az egyébként kartonpapirbdl, kdrnyezet-
bardt mdédon kialakitott ,automataba”.
Ezzel adnak egyfajta jatékossagot a do-
lognak, viszont ez a médszer nagyszer(
megoldast ad az dnkiszolgalas egyik leg-
nagyobb hatrédnyara: a termékek ¢ssze-
fogdosésara, ezéltal a gyorsabb minéség-
romlasra. Kevesebb lesz a selejt, nagyobb

Automato: win-win helyzetben
a vasarlo és a kereskedo

a higiénia, a va-
sarld mégsem
érzi ugy, hogy
onmukodésé-
ben korlatoz-
tédk volna. Az
Automato sze-
rintem egyik
legnagyobb
elénye az a vi-
dam, szines
dizajn, amely
még a zoldsé-
get vagy gyu-
molcsot ritkan
fogyasztd gyerekeket is rdveszi arra, hogy
végre rajojjenek: a paradicsom nem or-
dogtél valo eledel. /7

A tomato vending machine? It might
sound surprising but it is already the
present: Belgian company Stoffels de-
veloped a dispenser called Automato,

& Automato: a win-win situation for both shoppers and retailers
from which consumers can ‘pick and
mix" different varieties of red, orange
and yellow cherry tomatoes. It is a great
advantage of the machine that shoppers

can't touch the tomatoes that they don't
buy, so product quality is maintained in
the Automato - which also sports a hap-
py, playful design that attracts children./
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Landgard

Berlin jelképe zoldség-gyiimolcsbe ontve

az orszagot. Erdekesség, hogy a standon
most volt elészor latvanykonyha, ami szi-
nesftette a megjelenést, és sok érdeklédét
is bevonzott.

A FruitVeB Szakmakozi Szervezet elndke,
Ledd Ferenc, igy nyilatkozott a kiéllitdson
szerzett tapasztalatairdl:

- SzembetUlind, hogy az automatizalasra
egyre nagyobb hangsulyt fektetnek, akar
a betakaritas sordn, akar a késztermékké
alakitds, csomagolas terén — ez részben
orvosolhatja a munkaeréhianyt. A masik
trend, amely kdrvonalazédik, hogy egyre
nagyobb az igény a csomagolt, fogyasztas-
ra kész, Ugynevezett ready-to-eat termé-
kekre. A mai fogyasztoknak fontos a kénye-
lem, és hogy minél praktikusabb formaban
jussanak hozza a napi vitaminadagjukhoz

Legyen egészséges, meghokkento

és kornyezetbarat

Azok a cégek, amelyek tisztaban vannak
a fent emlitett kényelmi szempontokkal,
a fogyasztok elvérasaival, és figyelemmel
kisérik az dgazat trendjeinek valtozasait, a
Fruit Logistica kidllitast vélasztjak j termé-
keik bemutatasara.

Az idei kidllitdson 31 kidllitd 6sszesen 39
Uj terméket mutatott be. Az Uj termékek
kozott csomagold robotok, automatizalt
gyumolcsvélogatdk, prémium mindségl
karton csomagoléanyagok éppugy meg-
taldlhatdak voltak, mint példaul az eper-



szer( paradicsomok és egyéb kulonleges
z6ldség- és gydmolcsfélék.

A vildg frissaru ipardganak legfontosabb
innovacids dijaért, azidén 13 éves a FLIA-ért
(Fruit Logistica Innovation Award) 10 inno-
vator indult. A szakmai ldtogatok szavazatai
alapjan az aranyérmes a német fejleszté-
st Pook Coconut Chips lett, melyet thai
kdkuszbol, zsiradék hozzaadésa nélkul
készitenek Vegén, gluténmentes és nem
tartalmaz tartositoszert. Mindezek ellené-
re (vagy éppen ezért) mindharom izben
(tengeri s6s, mangos-tengeri sés, csoko-
ladés-tengeri s6s) nagyon finom, és nem-
csak snackként, de saldtdkba, joghurtba,
fagylaltba feltétként is ajanljak.
EzUstérmes lett az,Adora’, a kemény, s6-
tétbarna spanyol Marmand paradicsom,
kivételesen jo ardnyu édes-savanyu izzel
és kiting pulton tarthatésaggal.

A bronzérem nyertese a legalabb 50%
aranyban flbdl készilt koldgiai csoma-
goldanyag, a Scheufelen Grass Paper —
Greenliner termékcsalddja. A felhasznalt
nyersanyag segitségével a gyartas soran
jelentésen csokkenthetd az energia- és
vizfogyasztas.

Uj termékek, tj disztribucios
megoldas

Az dgazat mikodésének fenntartdsahoz
nem elegendd a termékfejlesztés. A mai
kor embere hozzaszokott ahhoz, hogy ked-
venc gylimalcseihez és zoldségeihez egész
évben hozzajut, flUggetlenll attdl, hogy
lakohelyén éppen szezonja van-e az adott
terméknek Ezt az igényt a Fruit Logistica
Trendjelentés 2018 szerz6je, Rainer Minch
szerint kizérolag az online kereskedelem
segitségével lehet kielégiteni.

— Az online kereskedelem szamos valto-
zast indit majd el a zoldség-gyimolcs ke-
reskedelemben. A fogyasztok azt varjak,
hogy mindenhol és mindenkor hozzajut-
hassanak minden termékhez, és hogy a
leszallitott termék kivald mindségu legyen.
Ugyanakkor az online kereskedelem j¢ le-
hetéséget biztosit arra, hogy a regionalis
termékek kikerilhessenek a vildgpiacra
— hangsulyozta Rainer Miinch, aki hozza-
tette: — A megkérdezett termel6knek csak
25 szazaléka gondolta ugy, hogy termékeik
alkalmasak lennének online kereskede-
lemre.

Az online kereskedelem Uj kihivasok elé
allftja az ellatasi lancokat. Felgyorsul a szal-
litasi id6, rugalmasan, pontosan és atlatha-
téan kell dolgozni. A stratégiai partnerség
és a csokkentett beszallitoi varakozasi idd
segithet abban, hogy a fogyaszté gyorsan
megkapja a frissarut.

értékesités- és lizletfejlesztés /77774
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Az idei Fruit Logistica kiallitasrol sem hianyozhatott a magyar k6zosségi megjelenés

ElSrejelzések szerint a vildg minden tajan
szamolhatunk a zoldség- és gyumolcsfo-
gyasztas novekedésével. Ezt a megndve-
kedett igényt csak termék- és csomagolas-
fejlesztéssel és az dgazati szerepldk szoros
Osszefogasaval lehet kezelni.

A kovetkezd, 2019. februdr 6-9-e kdzott
megrendezésre kertlé Fruit Logistica
2019 kidllitdson pedig taldn mar valaszt is
kapunk az online kereskedelemmel kap-
csolatban felmerult, kinzéd kérdéseinkre.

Ponyai Réka

Az innovacids dij nyertese a német fejlesztésii Pook Coconut Chips lett,
amelyet thai kokuszbal, zsiradék hozzaadasa nélkiil készitenek

& 1n 2018 Fruit Logistica focused on future trends in the sector

Between 7 and 9 February 2018 Berlin
was the host of the Fruit Logistica trade
exhibition. About 75,000 trade visitors
came from all over the world to see what
3,100 exhibitors from 8o countries had to
offer. According to Wilfried Wollbold,
global brand manager of Fruit Logistica,
the event tried to give an insight into the
future of the sector. In forming a strategic
vision for the future, the European Statis-
tics Handbook (which can be download-
ed from the Fruit Logistica website) can be
of great help. Unfortunately Hungary isn't
even mentioned in this volume. This year
15 Hungarian companies were present
at the Berlin trade show, at the collec-
tive stand of the Agricultural Marketing
Centre. Ferenc Ledd, president of the
Interprofessional Organisation for Fruit
and Vegetable (FruitVeB) told about his

experiences at the trade fair: automation
is becoming more and more important
in the production process, and demand
is growing for packaged, ready-to-eat
products.

At the 2018 Fruit Logistica 31 exhibitors
unveiled 39 new products, from packag-
ing robots to automatic fruit selection
machines and special fruits and vegeta-
bles. This time 10 innovations were com-
peting for the Fruit Logistica Innovation
Award (FLIA). Trade visitors cast the most
votes on German product Pook Coconut
Chips: crisps made from Thai coconut
without any oil or fat. The silver medal
went to dark brown Spanish tomato
Adora - a variant of the tomato varie-
ty Marmande. Scheufelen Grass Paper’s
Greenliner range won the bronze medal:
this organic packaging material consists of

up to 50 percent fresh grass fibre and is
completely recyclable and biodegradable.
Product innovation isn't enough to keep
the sector on track. Nowadays consum-
ers want to eat their favourite fruits and
vegetables throughout the year. Rainer
Miinch, the author of the 2018 Fruit Logis-
tica Trend Report is of the opinion that
only online retail can satisfy this demand.
E-commerce will incite many changes
in fruit and vegetable trading. It also
creates a good opportunity for region-
al products to enter the world market.
Online trading poses new challenges to
the supply chain, delivery time shortens,
and one has to work flexibly, accurately
and transparently, so that shoppers get
the fresh products as soon as possible.
The next Fruit Logistica will take place
on 6-9 February 2019./
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A PGPAI jelenti

A jovo boltjaval erositi offline jelenlétét az Alza iﬂf_ﬂ__——ﬂ'
s HOTOVE

Az Alza megnyitotta elsé dnkiszolgald | kinyilik egy banki trezorhoz hasonld fi-
Uzletét Pragaban, irja a Magyar Nem- | ok, melybdl kiveheté a megvasarolt ru.
zet. A cseh véllalat kozel 200 ezer eurd- | A Magyar Nemzet kérdésére valaszol-
bol (62 millio Ft) létrehozott, eladdk és | va Jan Moudrik, az Alza.cz bévitési é

pénztarosok nélkli, éjjel-nappal nyitva
tartd boltja mar a legujabb retail tren-
deket idézi. Az Uzlettérben szamito-
gép-termindlokon és videdrendszeren
keresztUl a vasarlokat operatorok varjak,
akik segitenek a keresett termékek kiva-
lasztdsaban. Az online vagy bankkartyas
fizetést kovetéen az drukiadd teremben

létesitményigazgatdja elmondta, hogy
a koncepcidt Csehorszagban idén még
2-3 Uzlet megnyitasaval tesztelik, és a ké-

sébbi tervek kozott egy budapesti bolt
|étesitése is szerepel. /

N

## Alza strengthens its offline presence with the store of the future

Alza has opened its first self-service  opening an unmanned store thatis  facilities at Alza.cz told: they plan
shop in Prague — reported daily news-  open 24 hours a day and uses the  to open 2-3 more similar stores in
paper Magyar Nemzet. The Czech  latest technological solutions. Jan  the Czech Republic this year; later a
company invested EUR 200,000 in  Moudrik, director of expansion and  Budapest shop might follow, too.
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2020 aruhazmenedzsmentje

A digitalis korban sziletett
Z-generacio rovidesen belép
a legnagyobb fogyasztéi kor-
csoportba, és iparagi szakérték
szerint ez 2020-ra nagyobb val-
tozasokat hoz a kiskereskede-
lemben, mint az elmult 50 év.
Jennifer Johnson, a Kronos
Inc. retail és vendéglétas cso-
portjanak igazgatdja szerint
ez nem pusztan az eladotér
digitalizaciojat jelenti. Kulon
feladatként kell tekinteni a ha-
tékony, tobbgeneraciés mun-
kaeré-allomany kezelésére, va-
lamint a trendekhez igazodo
boltmenedzsmentre. Ehhez
mar rendelkezésre dllnak azok
azinnovativ eszkdzok, melyek
fejlesztik a hatékonysagot, és

igy hozzajérulnak a magasabb
eladési eredményekhez is.
Ezek egyik csoportja a mester-
séges intelligencia és a tanu-
lasra képes eszkodzok, melyek a
legszéleskoribb adatok elem-
zésével és rendszerezésével ké-
pesek az adott kdrilmények-
hez igazodva javaslatot tenni
egy konkrét esemény, prob-
léma vagy feladat optimalis
megoldasara.

Masik rendelkezésre all6 esz-
ko6z az litemezéskészitd, amely,
a munkaerdé-preferenciakat is
figyelembe véve, a legopti-
malisabb idébeosztast késziti
el minden munkatars szama-
ra, az aruhdzmenedzsment Uj
megolddsainak harmadik nagy
csoportjdba pedig a mobil-
eszkdzok tartoznak, melyek
lehetévé teszik a gyors be-
avatkozast, az egymas kozti,
hatékony kommunikaciét és
az aruhézon beldli rugalmas
munkavégzést /

’ ’ [44

Jelentés a vasarloi élményro

Brian Cantor, a Customer
Contact Week Digital szerzéje
iparagi szakérték bevonasaval,
Retail CX cimmel elkészitette
legfrissebb, tgyfélélményrdl
sz0l6 jelentését, melyben a
kiskereskedelmi tzletek sza-
mara vazolja azokat a leheté-
ségeket, amelyek hozzajarulnak
a vasarlokkal valé kilonleges,
erds és elkotelezett kapcsolat
kialakitasahoz Ahogy Cantor az
elemzésben fogalmaz: az aru-
hazak elsédleges célja az kell
legyen, hogy a mai fogyaszték
ne egyszeren vasarlasi hely-
ként, hanem szerethetd brand-
ként tekintsenek az Uzletre. Az
elemzés elsd része ismerteti a
legnagyobb csapdat, melybe
sok marka beleesik, bemutatja
az Ugyfélélmény kiépitésének
legfontosabb dsszetevdit, és
konkrét [épésekkel és dtletek-
kel segiti a megvaldsitast. A ta-
nulmany zarérésze egy teszt-
sort kozol, mellyel a kereske-

dé megdllapithatja, hol tart az
Ugyféléimény-fejlesztésben.
A Customer Contact Week
Digital altal készitett jelentés
egyik kulcsgondolata: eladas
helyett a fogyaszton legyen a
hangsuly. Ne tetézzik a pro-
mocios zajt az Uzletben, ne
allitsuk kihivas elé a vasarlot,
hogy megtaldlja a boltban a
keresett terméket, ugyanak-
kor kisérjik 6t végig a teljes
,Vasarlasi élettartamon’, amely
az otthonabdl indul, és a vasar-
last kovetden ott is ér véget.
Es a legfontosabb, amire a ta-
nulmany felhivja a figyelmet: a
fogyasztok 90%-a megosztja a
markaval kapcsolatos tapasz-
talatait legyen az pozitiv vagy
negativ./

&k Store management in 2020

& A report on shopper experience

Tr

mag

Those who belong to
Generation Z will soon
become the biggest
consumer group and
according to industry
experts, by 2020 this will
cause bigger changes
in retail trade than the

last 50 years did. Jennifer
Johnson, director of retail
and hospitality marketing
at Kronos Inc. is of the
opinion that this doesn't
simply mean the digitali-
sation of the trading area.
Another task will be the

efficient management
of the multigenerational
workforce. Store manage-
ment that is in line with
the latest trends will also
be necessary. The innova-
tive tools needed for this
are already available. //

Brian Cantor from Cus-
tomer Contact Week
Digital — with the in-
volvement of industry
experts — has prepared
the latest report on
shopper experience,
titled Retail CX. In this

Mr Cantor makes it clear
that today the No.1goal
of stores should be con-
vincing consumers to
look on the shop not as
a place where things are
bought, but as a likable
brand. Instead of selling,

the emphasis needs to be
placed on the custom-
er. Store operators must
also remember that 9o
percent of consumers
share their brand-relat-
ed experiences, be they
good or bad. //

A POPAI Magyarorszag Egyesiilet 2018-ban a ROl-szamitas elemeit, modszereit és eredménymutatoit jarja majd koriil. Ha On s szeretne csatlakozni a POPAI zrt forumahoz, az eladéshelyi
kommunikacids szakma hivatalos Egyesiiletéhez, kérjilk, latogasson el a www.popaihu oldalra, vagy kérjen informaciot az info@popai.hu vagy az info@trademagazin.hu cimen.
3¢ In 2018 POPAI Hungary Association will focus on calculating the ROL If you would like to join POPAI, please visit www.popai.hu or ask for information by writing to info@popai.hu or info@trademagazin.hu.

L 5018/4
azin

Adéja 1%-aval tamogathatja a POPAI Magyarorszag Egyesiilet nonprofit, kozhasznu céljait az edukacio,

kutatas, ismeretterjesztés és iparagi platform létrehozasa teriiletén. Adészam: 18702886-1-13




PRO Mar nem kell sokaig varni, hogy kideriiljon, melyek voltak
tavaly az FMCG-szektor legsikeresebb promécidi!

mo Az év legsikeresebb promocioja
ClO SZAKMAI NAP ES DIJATADO

AZ EV LEGSIKERESEBB
PROMOCIOJA
8.30-9.00 J Erkezés és kdszonté 13.00-14.00 J'Ebéd |
IR Promocios trendek ZAORPPY Amire a Trade Marketing Team 2017

. . : buszke lehet
PSR Keépfelismeres a marketingben és az
értékesitésben

ILXRER] Promocios palyazatok értékelése 3. rész
LR Promocios palyazatok értékelése

15.40-16.10

ICRIREXNY A vizualis kommunikacio régi-uj szereploi:

10.50-11.20 :l p;‘omml:(u:‘s ets forn;zrukl:ak.
IFVRARGY GDPR a gyakorlatban - €M csax Nosiesseanek:
a marketingfolyamatok ujratervezése

. : KR VALY Promacios palyazatok értékelése 4. rész
IAEORPINY Gazdalkodj okosan! Avagy nem csak

a budgeten lehet sporolni

IEXEEID] Promocios palyazatok értékelése 2. rész  EFETRENN] POPAI, Trade Marketing Klub és
Trade magazin kiiléndijak atadasa

18.00-18.30 § Koktélbufé és koccintas a nyertesekkel

Amennyiben részt kivan venni az eseményen, kérjlik, toltse ki az alabbi jelentkezési lapot,
és kiildje el a nemeth.nikolett@trademagazin.hu e-mail cimre.
Online jelentkezés, valamint bévebb informaci6 a www.trademagazin.hu weboldalon.

A palyazat kiiroja Szakmai partner A kuldndijak felajanaldi A rendezvény tdmogatoi

UEEE  KANTARHOFFMANN \ marcum  dTiiens. N3 Iuasae e SRS

TIONS CONSULTING

Jelentkez6 adatai: D Jele

E-mai

Datum

A részvétell dij nem ta
A jelentkezés vissza

Grabowski Kiadd Kift. « Telefon: +36 (30) 826 4158 « Fax: +36 (1) 480-1036 ¢ 1037 Budapest, Bécsi Ut 269.
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Az offline kereskedelem jovoje

Elore, a digitalizacioba!

Hogyan orizhetik meg a tobbdimenzios kereskedelemben
lathatosagukat és piacukat a retail iizletek? Van-e mod
visszacsabitani a vasarlokat az iizletbe, és milyen iranyba fejleszt
az offline kereskedelem? Retail és instore jovokép cimmel, ezekre
a kérdésekre kereste a valaszt a februar 15-én megrendezett,
hagyomanyos, éves ,,Szerelmem a trade marketing” konferencia,
ahol az el6adasok mellett atadtak , Az Ev Trade Marketingese
2017” dijait és a POPAI Egyesiilet jubileumi elismeréseit is.

A konferencia elsé részének
témainditdjaban Csiby Ag-
nes, a POPAI Magyarorszag
Egyesulet elndke elmondta,
hogy a meghivott szakérték,
kalfoldi példaktol a hazai fej-
lesztésekig, olyan jovéképet
vazolnak fel, amely meg-
mutatja, milyen trade mar-
keting megoldasok hazai
megjelenésére szamithatunk
nagy eséllyel az elkdvetkezd
1 éven belll.

Hol tart az online?

Az els6 eléadasban
Pintér Robert, az
eNET kutatdsvezetéje
mutatta be részlete-
sen a magyarorszagi
online kereskede-
lem aktudlis piacat. f
ol

Az eNET 2001 6ta ,
foglalkozik az e-ke-  PhD Pintér
reskedelem elemzé- Robert

. . kutatasvezet6é
sével, melynek sordn  oner

feltarja a kinalati és

keresleti oldal jellemzéit, és vizsgalja, mi-
lyen marketingeszkdzoket részesitenek
elényben a vasarlok

Az online piac fejlédését a kdvetkezd sza-
mok tukrében latjuk: az e-kiskereskedelem
2016-ra 427 milliard Ft-os forgalmat realizdlt,
ami a teljes hazai kiskereskedelmi forga-
lom 5,2%-a.

Az FMCG-szegmens ebbdl tébb mint 60
millidrd Ft-ot tett ki, tehdt 2016-ban ové
volt a teljes online kiskereskedelem 14,4%-
a. Részesedése dinamikusan nég, 2021-re ez
az arany joval meghaladja majd a jelenlegi
18%-ot. Az online vasarldsok kosarértéke
atlagosan 13 000 Ft, ami magasabb, mint
az offline-é. Elemzéseikbdl ugyanakkor

Hermann Zsuzsanna,
a klub egyik alapitoja
és a Trade magazin
foszerkesztoje
nyitotta meg az idei
konferenciat

az dertl ki,
hogy az onli-
ne piacon azok
tudnak nagy
kosarértéket
elérni, akiknek
offline Uzletik
isvan.

A felmérési
adatokbdl az
l&tszik, hogy a
teljes magyar-
orszagi lakos-
ség 8,1 millio
felndttje kozul
5,5 millidt lehet megszdlitani interneten
keresztll. Legnagyobb vasarldsosztonzd
ereje az arengedménynek, ingyenes haz-
hozszéllitdsnak és a kuponoknak van.

Az FMCG-szektor online kihivésai kdzul
Pintér Robert kiemelte a megszakitas
nélkdli hatési lanc logisztikai probléma-
jat. Itt beszélt az USA-beli Click&Collect

Csiby Agnes,

a klub masik alapitdja,
az Instore Team
igazgatoja moderalta
a konferencia
délel6ttjét

atvételi pontrél, ahol megoldott a hiitott
és mélyhltott aruk taroldsa, atvétele is.
Zarasként pedig néhany példan keresztul
bemutatta, milyen médszerekkel ndvel-
het6 a fogyasztdi lojalitds az omni-chan-
nelekben.

Megszolithatok
A délel6tt kdvetkezd
eléaddja Kuti Géza,
az Arappa business
architect és LinkedIn
szakértéje volt, aki
bemutatta legujabb,
virtudlis valosag fej-
lesztéstket, mellyel
a cégaPokémon GO
népszerségét céloz-
ta meg. El¢éadaséban
felhivta a figyelmet,
hogy a Z-generéacio,
mely mindent mobileszkdzon végez,
10 éven belil a legfontosabb vésarléi kor-
csoportba ér. Elvardsaik magasak, és im-
munisak a hagyomanyos marketingesz-
kozdkre, ezért mar most ki kell kidolgozni
azokat az Uj megoldasokat, amelyekkel
megszolithatdk.

A Pokémon Go sikere nyoman az Arappa
ezért elkészitette retailre szant fejlesztését,
mely jatékos funkcioval vezeti végig a ve-
v6t a bolton. A termék fejlesztése ebben az
évben befejezédik, és azidei kardcsonyi sze-
zonban a cég megkezdi az éles tesztelést.

Kuti Géza
business architect
és LinkedIn szakérté
Arappa

Az idei ,Szerelmem a trade marketing” konferencian az online
és offline értékesités trendjeit vizsgaltuk szakértéinkkel




Adat = vevoismeret

Adina Campeanu, a dunnhumby Connect
Media Magyarorszag médiatervezési ve-
zetdje el6adasdban
a sikeres in-store
kampanyok tervezé-
sének alapjairdl, vala-
mint a dunnhumby
Uj szolgaltatdsardl,
a connect mediardl
beszélt, amelynek
keretében in-store
média hatékonysag-
mérések adatai alap-
jan terveznek meg
egy adott kampdanyt.
Mint mondta, a szamtalan bolti Gzenet ko-
z0tt a sajat vasarlok megszolitdsanak kul-
csat a vevék megismerése jelenti, ennek
alapjat pedig a széles korU, pontos adatok
biztositjak.

Adina Campeanu a tervezés — kivitele-
7és — elemzés korforgasabol kiemelte az
in-sight alapu kampanytervezés 4 terlle-
tét: a cél- és kontrollaruhdz kivélasztasat,
a médiamixet, az Uzenetet és a kampany
id6tartamat, majd példakkal vézolta, az
integralt kampanyok hol és milyen médon

Adina Campeanu
médiatervezési vezetd
dunnhumby Connect
Media Magyarorszag

tudnak megjelenni a vasarloi ttvonalon.
Kulfoldi példak kdzott megemilitette az
iBeacon eszkodzt, mellyel hatékonyan al-
kalmazhato a keresztkategorids kommu-
nikacio, illetve értékes vasarlasi adatok-
hoz is hozza lehet jutni. El6adasa végén
a marketingkommunikacié legnagyobb
célkitlizéseként a kampanyok eredmé-
nyességének mérhetdségét, azok hata-
sanak megismerését a kilonbdzé vasarloi
szegmensekre, valamint az in-store és az
online platformok dsszekapcsolasat je-
|6lte meg.

A retail és a

trade marketing
uj feladatai

Tothy Judit, a Heine-
ken volt global trade
marketing mene-
dzsere el6adésaban
szamos érdekes kal-
foldi retail innovaciot
mutatott, melyeket a
4jolismert alapelv, a
hatékonysag, kénye-
lem, élmény és kdltséghatékonysag men-
tén mutatott be. Bevezetdjében kiemelte,

Tothy Judit

a Heineken korabbi
global trade marketing
managere
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hogy a kordbbi becslésekhez képest az on-
line ndvekedés sokkal gyorsabb tGtemd.
Ebben az okostelefonok 62%-os arannyal
vesznek részt, ami 10%-o0s ndvekedés az
eléz6 évhez képest.

A marketingszakember kiemelte, mennyi-
re fontos a hagyoméanyos kereskedelem
szamara, hogy vasarléi élményt nyujt-
son, és extra szolgaltatdssal megkulon-
boztesse magat versenytarsaitol. Toéthy
Judit kalon felhivta a figyelmet arra, hogy
kiemelt gondot kell forditani a cégeknek
a mobilapplikacidikra és webes fellleteik-
re is. A markagyarték marketingfeladatai
Uj értékesitési fellletek keresése, a trade
marketingeseknek pedig a termékek on-
line platformokon vald megjelenésére
kell nagyobb hangsulyt fektetnitk, pél-
daként hozva a Heineken vasarldbarat
fellleteit.

Kdlfoldi példaiban bemutatta a Bingo Box
automatizalt konténerizletet, a mobilapp-
likacioval rendelhetd, guruld miniboltot,
valamint a Story tematikus Uzletlancat. EI6-
adasat azzal a fontos adattal zérta, hogy
a digitalis fejlesztés a vasarlok szamat 35,
a bolt forgalmat pedig 55%-kal is képes
megnovelni.

y
I1zelito

a tavaszi kollekcionkbol
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Robot a gyartasban
A délutdni eléadasok moderato-
ra Katai lldiko, a POPAI Magyaror-
szag Egyesulet fétitkara volt, aki
felvezetdjében elmondta, hogy
a szekciéban elhangzd eléada-
sok tdbbek kdzott a robotika és
digitalizacio gyartéi lehetéségeit
jarjak koral.
Szabd Mihdly, az ABB értékesitési
és marketingvezetdje el6adésat az-
zal kezdte, hogy a jové munkaval-
laldinak, barmilyen szakterlleten
helyezkednek is el, fel kell készl-
nitik a robotokkal valé egytttmUkodésre.
Hozzéatette, hogy a gyartas és anyagmoz-
gatas terlletén 1évé munkaerdhidnyra a
robotok megfelel alternativat jelentenek
még koltségraforditasok tekintetében is.
A szakember réviden vazolta a cég fejlesztési
és edukacios tevékenységeit is. A svajci ABB
a vilag egy|k legnagyobb, ipari robotokat
gyarté, villamossagi
cége. Fejlesztési te-
vékenysége mellett
iskolai eléadasokon
ismerteti a robotika
vilagat, felkészitve
az Uj generaciot a
technolégia alkal-
mazasara.
Szab6 Mihaly A munkaershiany,
értékesitési vezetd 4 f
ABB a mindségi és hi-
giéniai elvarasok, a
hatékonysag, valamint a koltségek minima-
lizalasa minden gyartonal alapveté feladat-
ként vannak jelen. Az ABB ezekre kindlja
robotizalt és szenzoros alkalmazasait.
El6adasa végén Szabd Mihaly bemutatta
az FMCG-terileten is hasznalhatd RAC cso-
magolégépcsaldd berendezéseit, melyek
megfelelnek az élelmiszeripari higiéniai
eléirdsoknak is. A gépek elvégzik egyebek
mellett szeletes csokoladék kartonozasat,
virslik csomagolasat vagy borotvapengék
egységcsomagolasat is.

Katai Ildiké, a klub
egyik alapitoja, a
POPAI fotitkara
moderalta
a konferencia
délutanjat

A mesterséges
intelligencia mint
munkatars

A mesterséges intelligencia
integralhatésagarol beszélt
Byssz Robert, a Philips egész-
séglgyi Uzletdganak globalis
értékesitési kivalosagért fele-
|65 vezetbje. Bevezetdjében
felvazolta a mesterséges in-
telligencia alapjait, kiemelve
annak egyik sajatossdgat, a
tanuldsi képességet. Ezt kove-
téen ratért arra, hol és hogyan
hasznaljdk a Philips menedzsmenti szint-
jén a mesterséges intelligencia nyUjtotta
elényoket.
Tapasztalataik sze-
rint az értékesfték
idejuk minddssze
35%-4t toltik tgyfe-
lekkel, kapacitdsuk
65%-at jarulékos
tevékenységek,
idépontegyezteté-
sek alkotjak. Erre je-
lentenek megoldast
az olyan alkalmaza-
sok, melyek képe-
sek a megosztott
naptarak alapjan leszervezni egy talalko-
z0t, ezenkivll részt vesznek értékesitési
megbeszéléseken, amirdl jegyzeteket is
készitenek a résztvevok szamara. Az ilyen
mesterséges intelligenciak képesek rend-
szerezni az informdciokat, és tanulds utan
akar tgyfélprobléma megoldéséra is ja-
vaslatot tesznek, igy az értékesitésben is
Oridsi szereplk lehet.

Byssz Robert kifejtette, a digitalis transzfor-
macio lényege a lezajlott kulturdlis valtoza-
sokhoz val¢ alkalmazkodas. Az értékesités
jovéjében csak a stratégiai gondolkodas-
nak lesz Iétjogosultsédga, a hagyomanyos,
tranzakcié alapu sales nem marad élet-
képes.

Byssz Robert
globalis értékesitési
kivalosagért felel6s vezetd
Philips Magyarorszag

Innovativ
marketingkommunikacio
El6addsaban a
Henkel marketing-
alapelveirél és a
Schwarzkopf mar-
ka dtpozicionalasa-
rol beszélt Németh
Ottd, a cég uzlet-
4g- és marketing-
igazgatdja, aki beve-
zetdjében roviden
bemutatta a cég
szépségapolasi ter-
mékeit. Portfélidjuk 16-18 markaval, klb. 700
termékkel van jelen a piacon, és brandme-
nedzsereik 68-70 projektet kezelnek éves
szinten. Marketingstratégidjuk alapelve,
hogy a hagyomanyos eszkdzok mellett
folyamatosan keresik az Uj kommunika-
ciés platformokat.

Németh Ottd kiemelte a kuponos promo-
ciok sikerét, valamint megemlitette a Kina-
ban mar mkodo, és hamarosan Eurépéba
is megérkezé, november 11-i Singles day-t,
mely a Black Friday-hoz hasonlé értékesi-
tési volumenekre képes.

A Henkel szereti a kiemelked& in-store
megjelenéseket, marketingpolitikdja sze-
rint nem a legolcsébbat, hanem a legjob-
bat keresi. LegUjabb eszkdzként influence-
rekkel dolgoznak, ami rendkivul erés trend
ma, féleg a szépségpiacon. Ezeken kivl
hangsulyos lesz a kulonféle eseményeken,
fesztivalokon vald markajelenlét is. A cég
innovacios stratégiajarol Németh Otto ki-
fejtette, hogy a véllalatndl mindig lehet&sé-
get teremtenek az Uj 6tletek kiprobalasara,
mert a fogyasztok nyitottak, érdemes Uj
termékek bevezetésén gondolkodni.

A Henkel idei évét meghatérozza a 120 éves
Schwarzkopf maérka Ujrapozicionalasa. El-
hagyva a kordbbi szZlogent, az egyéni adott-
sagok kihangsulyozasat helyezi eltérbe.
Mindezt out-door aktivitasokkal, kuponok-
kal, in-store kampanyokkal, teljes online

Németh Otto6
lzletag- és
marketingigazgatd
Henkel

Ez év februar derekan tartott rendezvényiink is jo hangulatban telt, hasznos el6adasokkal és szakmai kérdésekkel

Irade PYETIA
magazin
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Ahogy minden évben, tigy idén is nemzetkozi és hazai el6adokat kértiink fel, hogy a konferencia
kozponti témajat tobb oldalrol, sok tapasztalat és tudas mentén jarjuk korbe a nap folyaman

marketinggel, valamint kiilénleges esemé-
nyek megrendezésével erdsiti.

Digitalizacio a retailben
A kereskedelmi csatornak oldalarél mutatta
be a digitalizacio sziikségességét Horvéth
Szabolcs, az Auchan Retail Magyarorszag di-
gitalizacios projektért felelés vezetéje. A Ma-
gyarorszagon jelenleg 19 hipermarkettel,
18 benzinkuttal és
1 szupermarkettel
mukods  élelmi-
szerlanc szakem-
bere el6addsdban
ravildgitott, hogy
a vasarldi szokasok
atalakuldsaval a ha-
gyomanyos keres-
kedelem, megfo-
galmazasa szerint,
,alkonyati zondba”
kerdlt, igy a vésarlo-
eré megtartasahoz Uj utakat kell keresni. llyen
tobbek kozott, a kilonbdzd csatorndkban
(single channel, multi-channel, cross-chan-
nel, omni-channel) valé egydttes jelenlét.
Ahogy fogalmazott: az omni-channel, azaz
az azonos igéret mellett barhol elkezdheté
és befejezhetd vasarlas jelenti a legnagyobb
garanciat a vasarloi lojalitasra.
Horvéath Szabolcs emellett elmondta,
hogy a kényelem fogalma maéra Uj jelen-
tést kapott. Mig kordbban az,egy helyen
mindent’, ma az,otthonrdl mindent”és az
,ugyanazt az élményt mindenhol”értelme-
zések keriltek el6térbe.
Az Auchan, vélaszul a kihivésokra, tébb in-
novacio bevezetésén dolgozik Aruhazinavi-
géacios alkalmazassal, dnkiszolgald kasszak-
kal, robotkosérral, digitélis polccimkékkel és
a Sma@rtBirdy, belsé kommunikéacios alkal-
mazassal kezdi meg a digitalizacios folyama-
tait. Véllalati szinten a jovébeli technoldgidk

Horvath Szabolcs
digitalizacios projektekeért
felelés vezetd

Auchan Retail Magyarorszag

egyike lehet a mesterséges intelligenciaval
mkddd druhazi dron is, mely figyeli a pol-
cokon 1évé aru fogyasat. Az druhazlanc célja
Uj vasarlok megszolitasa.

Ez torténik a
nagyvilagban

A konferencia utol-
5O el6adoja Leo van
de Polder, a Shop!
(POPAI) nemzetkozi
Uzletfejlesztésiigaz-
gatdja volt, aki el6-
adasaban az aktudlis
retail trendekrél be-
szélt. Mint mondta,
a globalis trend a
vevékozpontlsag, de emellett kiemelte az
omni-channelt, a mesterséges intelligen-
Cidt, az adatszerzés és -elemzés fontossa-
gat, a mobilfizetést, mobilalkalmazasokat,
a vevével vald folyamatos kapcsolattartast,
a virtualis valosagot, valamint a hang- és
digitdlis asszisztenciat is.
Bemutatta a retail Uj for-
mait, a drive thru szuper-
marketet és a,store on
wheels" megoldasokat.
A szakember ezt kove-
téen high-end élelmi-
szer- és divatlzletekre
mutatott példédkat a vi-
ldg minden tajarol, mert,
ahogy fogalmazott, a
magas szintl mindség a
bolti megjelenés tekinte-
tében is elvaras a fogyasz-
t6 részérél. Az Uj trendek
szerint a kevesebb tobb
a display-k terén is. Keve-
sebb kihelyezett termék-
kel a polcok egy részét
csak kommunikéciora

Leo van de Polder
development director
Shop! Global
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hasznéljak. Emellett fontosak a 1atvanyos
gondolavégek és a shop-in-shop megjelené-
sekis. Bolti kommunikécioban terjed az iBea-
con, a hangvezérelt eszkdz, a digitalis polcél,
a display-ken pedig statikus panelek helyett
kijelzokon fut a videds kommunikacio.
Zarasképp a designtervezés vizudlis szaba-
lyaiba is beavatta a résztvevéket, tovabba
kihangsulyozta, hogy az eszkdzdk haszna-
lata mellett a legfontosabb mégis maga
az Uzenet, amelynek feladata, hogy inspi-
raljon, informéaciét adjon, aktivizéljon, és
Osszekapcsolja a terméket a vasarloval.

Dijatadok

Az eléadasok utan kertilt sor,Az Ev Trade
Marketingese 2017" ez évi dijainak, valamint
a POPAI Magyarorszag Egyesulet jubileumi
elismeréseinek dtadasara.

,Az EvTrade Marketingese 2017" egyéni ka-
tegoridjaban az oklevelet és Puskas Erika
iparmuvész kisplasztikajat Veress Tibor, az
Unilever Magyarorszag Kft. customer mar-
keting leadere vehette at,

Az Ev Trade Marketingese 2017" csapat
kategoridjanak elismerését pedig idén az
Essity Hungary Kft trade marketing csapata
érdemelte ki:

Nagy Réka, CM manager CEE, Szabd Mar-
ton, category manager CEE, Forgach Réka,
shopper marketing manager, Kowalska
Izabella, junior category manager és
Opoola Anita, junior shopper marketing
manager.

Az év trade marketingeseit Az év legsike-
resebb promaocidja szakmai napon hallhat-
jak is az érdeklédék, aprilis 19-én. (Bévebb
informacio a 111. oldalon)

A dijatadok sordt a POPAI Magyarorszag
Egyesilet elismerései zartak. 15 évvel ez-
el6tt indult Magyarorszagon a POPAI ha-
zai munkadja, és 10 éve annak is, hogy a

Az idei konferencia végén atadasra keriiltek

Az Ev Trade Marketingese dijak és a POPAI jubileumi dijak is
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Csikné dr. Kovécs Kléra, Hermann Zsuzsan-
na, valamint a Nielsen Piackutato Kft. (a di-
jat atvette: Vagyi Erik), Grabowski Kiadd Kft.
(Trade magazin, a dijat dtvette: Hermann
Zsuzsanna), HEINEKEN Hungdria Sorgya-
rak Zrt. (a dijat tvette: Ozoroczy Viktoria),
In-store Team Trade Marketing Kft. (a dijat
atvette: Csiby Agnes), SPAR Magyarorszag
Kereskedelmi Kft. (a dijat 4tvette: Bene Ni-
koletta), STI Pet6fi Nyomda (a dijat dtvette:
Szlics Szimonetta) és az Unilever Magyar-
orszag Kft. (a dfjat tvette: Veress Tibor).
Akovetkezd Trade marketing klubiilés ap-
rilis 26-an kerdl megrendezésre. B6vebb
informaciot a 117. oldalon tall.

szervezetet Ujra életre hivta
Hermann Zsuzsanna, Csiby
Agnes és Katai lldiko, az ak-
kori alvo szervezet elndkével,
Pesti Timedval — akima a Lea-
sePlan Magyarorszag vezér-
igazgatdja.

A jubileumi gratuldciokat az
eseményen a jelenlegi POPAI
Magyarorszag elndke, Csiby
Agnes, fétitkara Katai lldikd
és elnokségi tagja, Hermann
Zsuzsanna adtdk at, valamint
a dijazottaknak és POPAI ju-
bildloknak gratuldlt Leo van
de Polder is, a Shop! (POPAI)

nemzetkozi Uzletfejlesz-
tési igazgatdja, aki els-
adoként is megtisztelte a
konferenciat.

Azokat a tagokat (cégeket
és maganszemélyeket)
koszontotték most az el-
nokség résztvevdi, akik az-
Ota s szakadatlanul a PO-
PAI Magyarorszag tagjai. 15
éves jubileumi elismerést
kapott: Gyulai Zoltan, K&-
tai lldikd és a Mekkora
Print Kft. 10 éves jubileu-
mi elismerést kapott: Ba-
rathy Tamés, Csiby Agnes,

Mr Trade Marketing 2017:
Veress Tibor customer marketing
leader, Unilever Magyarorszag

Jung Andrea

Az Ev Trade Marketing Csapata (balrél jobbra): Szabé Marton,

e ) ) Mindenkit iinnepeltiink. Egyiitt Az Ev Trade Marketingesei,
Forgach Réka, Nagy Réka, Kowalska Izabella, Essity Hungary

a POPAI Magyarorszag alapitoi és Gjraalapitoi

N I

& The future of offline retail: going digital

15 February 2018 was the day when Trade Mar-
keting Club members gathered for the annual
'l love trade marketing' conference. At the end
of the day the ‘Trade marketing manager of the
year 2017’ prizes were also presented. POPAI
Hungary Association’s president Agnes Csiby
welcomed participants and spoke about new
trade marketing solutions from Hungary and
abroad, which are likely to turn up in Hungarian
shops within a year.

The first speaker was Robert Pintér, head of con-
sumer research with eNET, who introduced the
situation in Hungarian online retail. He told that
by 2016 online retail realised sales in the value
of HUF 427 billion and this sum represented
5.2 percent of retail trade’s total value. FMCG's
share from this was more than HUF 6o billion,
14.4 percent, and this keeps growing dynamical-
ly (at the moment it is 18 percent). The average
online basket value is HUF 13,000, more than
the offline basket value. It is noteworthy that
those retailers can reach a higher basket value
online who also have offline stores.

Géza Kuti, Arappa’s business architect and
Linkedin expert was the second speaker. He
spoke about the company’s latest virtual reality
solution: the app guides shoppers around the
shop in a playful way. Mr Kuti called attention
to the fact that members of Generation Z
- who do everything on their mobile — will
constitute the most important consumer
group in 10 years' time.

Irade PRSI
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Adina Campeanu, head of media planning at
dunnhumby Connect Media Hungary gave a
presentation about planning successful in-store
campaigns and introduced dunnhumby's new
service, connectmedia. Within the framework of
this campaigns are planned relying on data from
in-store media efficiency measurements. The
expert highlighted the importance of the 4 areas
of insight-based campaign planning: selecting
the target and control store, the media mix,
the message and the length of the campaign.
Judit Téthy, Heineken's former global trade
marketing manager brought many interesting
retail innovations from abroad. She stressed that
online sales are growing faster than previously
forecasted, and mobile phones' share from thisis
62 percent, 10 percent more than in the previous
year. Ms Tothy spoke about how important
it is for traditional retail to give shoppers an
experience. She introduced the concept of the
fully automated container shop Bingo Box, and
spoke about the rolling mini-shop that can be
ordered with the help of a smartphone app.
After the lunch break Ildiké Katai, general sec
retary of POPAI Hungary Association was the
moderator. She first gave the floor to Mihaly
Szabo, ABB's sales and marketing manager. He
revealed that workers of the future will have to
be prepared for working together with robots.
At the end of his presentation Mr Szabo pre-
sented ABB's packaging machinery system RAC,
which can be used in the FMCG sector too.

Rébert Byssz, global sales excellence leader of
Philips healthcare talked about how artificial
intelligence can be integrated. The company’s
experience is that sales personnel only spend
35 percent of their time with customers and
65 percent is needed for other activities and
scheduling. Artificial intelligence solutions can
help to improve this situation: using shared cal-
endars they can organise meetings, take partin
sales meetings and take notes for participants.
Ottd Németh, general manager of Henkel's
Beauty Care business area was the next speak-
er. Their portfolio contains 16-18 brands and
approximately 700 products. Mr Németh high-
lighted the success of coupon promotions and
mentioned that Henkel likes spectacular in-store
presence. Their latest marketing tool is influenc-
ersand the brand's presence is going to be strong
at various events and festivals. One of Henkel's
most important activities this year is reposi-
tioning the 120-year-old brand Schwarzkopf.

Szabolcs Horvath, project manager of digital-
isation at Auchan Hungary introduced the
necessity of going digital from retail channels’
perspective. He explained that transforming
consumption habits put traditional retail in a
‘twilight zone’ and new ways need to be find
in order to keep customers. Mr Szabo spoke
in detail about Auchan's digitalisation process,
which involves an in-store navigation app,
self-service checkouts, electronic shelf label and
internal communication system Sm@rtBirdy.

The last speaker at the conference was Leo
van de Polder, global development director
of Shop! (POPAI), who shared the latest retail
trends with the conference’s participants. He
revealed that a customer-centred approach isa
global trend, and he mentioned omni-channel,
artificial intelligence, data gathering and anal-
ysis, mobile payment, smartphone apps and
virtual reality. The expert showed examples
of drive-through supermarkets and store on
wheels solutions. He talked about high-end
food and fashion shops, and revealed that
iBeacon use is spreading in the domain of
in-store communication. Mr van de Polder
ended his presentation with the visual rules
of design planning.

After the presentation an award ceremony
followed: the winners of the ‘Trade marketing
manager of the year 2017 competition were
announced. Tibor Veress, customer marketing
leader of Unilever Magyarorszag Kft. won in
the individual category, while Essity Hungary
Kft. (Réka Nagy — CM manager CEE, Marton
Szab6 - category manager CEE, Réka Forgach
- shopper marketing manager, lzabella Kowal-
ska — junior category manager, Anita Opoola,
junior shopper marketing manager) finished
first among teams. The programme ended
with POPAI Hungary Association presenting
15-year and 10-year jubilee awards to some
association members (both individuals and
companies). /
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Legyen az On boltja is
SuperStore!

A Trade magazin és a
Trade Marketing Klub tjra meghirdeti
a Magyarorszagon!

A versenybe benevezhet minden Magyarorszagon bejegyzett
székhellyel rendelkezd értékesitési pont, ahol a koncepcidnak
leginkabb megfelel a dizajn, a célcsoport igényeivel harmonizal a kiilsd
és belsd bolti megjelenés, az arubemutatas, a személyzet, a kiszolgalas,
és mindez visszakdszon a kommunikaciéban is.

Fontos kritérium, hogy fizikai megjelenése is legyen az adott
palyazatban szerepld értékesitési pontnak, vagyis csak webshoppal
rendelkezd egységek nem palyazhatnak. Az (izletek profiliaban nincs ) Dijak

megkotés, egyes kategoriakban az élelmiszerbolt egyiitt versenyezhet » A kategoriagy6ztesek viselhetik 6s kommunikalhatjak
egy ruhazati bolttal, nemzeti dohanybolttal, vagy akar patikaval. a SuperStore 2018 cimet

Minden palyamunkaval kapcsolatosan benyujtott nevezes, fot6 vagy + a Trade magazin altal biztosftott PR-megjelenések.
latvanykép kiallitasra kerll a Business Days 2018 konferencia ideje
alatt, a helyszinen, valamint a Trade magazin honlapjan. @ Elbiralas

Ac e A nemzetkozi szakmai zsri 13 boltkategdriaban itéli oda
ﬁeh‘_’ezeskl tkategorlak' a SuperStore dijakat, valamint a Store of the Year-dijat, amellyel
@ hipermarke

a gy6ztesek korlatlan ideig, de kizardlag évszam megijelolésével

Super 2o

Store

it Shore

A DESIGN

) Nevezés
A versenyben részt vehetnek lanchoz tartoz6 és fiiggetlen
boltegységek, értékesitési pontok is, akar djonnan éplilt, akar
atépitett boltok. Nevezhetnek bolttulajdonosok vagy bérldk, akar
gyartoi markatulajdonosok, épitészek, dizajnerek, kivitelezk,
kdz6sen vagy 6nalléan.

@ szupermarket viselhetik az elnyert cimet.
@ diszkont Al A szakmai zsUri elbiralési szempontjai:
@ drogéria Palya,zaEOK * Osszhatas * Koncepcio és megvaldsitas 6sszhangja
@ szakbolt - food benyu1taSI ;‘Erediﬂse‘?’ Ir(;e?tlwtas elend blvézatok kézil a leatdbb
' L Imias acebook-oldalon megjelend palyazatok kozil a legtd
@ szakbolt - non-food hata"dele' szavazatot kapott nevezés kdzonségdijban részesiil.
@ szakbolt - non-FMCG A szakmai zsurizésre augusztus végeén keril sor, a SuperStore-okra
@ nemzeti dohanybolt pedig a Business Days konferencia galaestjén,
@ pop-up store {innepélyes eredményhirdetés keretében deril fény.
A4
@ shop-in-shop ) Jelentkezés:
@ franchise bolt Jelentkezni kizarélag a megadott linken, elektronikus formaban
@ kisbolt lehet a www.trademagazin.hu cimen magyar és angol nyelv(,

— irasos palyamunkaval.
@ benzinkti shop

A verseny szervezdi:
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és Trade Marketing Klub
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Rubin Fiiszerpaprika Magolaj

A Rubin Fliszerpaprika Magolaj kizarélag hidegen sajtolt,
gravitacios ulepitéssel készill, igy képes megbrizni értékes
beltartalmat, bioaktiv komponenseit. Gazdag linolsavban
(omega-6), tobbszordsen telitetlen zsirsavakban, A- és
E-vitaminforras, magas antioxidans (pl. y-tokoferol)

és karotinoid tartalmu.
Felhasznalhato siitéshez, f6zéshez,
pacolashoz, salataolajként és
minden olyan ételhez, amelyet a
fliszerpaprika izével és szinével
kivannak gazdagitani.
Eltarthatésag: 1,5 év, kiszerelés:
100 ml, 250 ml, 1000 ml,
termékvaltozatok: édes, csipGs
Bevezetés honapja:

2017.11l. negyedév

Bevezetési kedvezmények és
tamogatasok: bevezet6 ar, online
kozosségi és display marketing,
fogyasztoi edukacio, kostoltatas
és print

Kapcsolatfelvétel: Rubin Szegedi
Paprikafeldolgoz6 Kft.

T.: 06-70-451-3715;

e-mail: sales@rubinpaprika.hy;
web: www.rubinpaprika.hu

< The Rubin Spice Paprika Seeds Oil is
produced without chemical or other refining
process. Cold pressing and gravitational
sedimentation are able to retain its valuable bioactive ingredients. The
seed oil usable for roasting, cooking, marinating, salad dressing and every
other meal, what you would like enrich with the taste and colour of
the spice paprika.
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RAUCH “FRESH TO GO* 0,33L

mangé-sargar¢pa

N . .
Unicum Riserva

Az Unicum Riserva kilonlegessége egyedilallé gyartasi
eljarasaban, a ,dupla hordés” érlelésben rejlik. A termék
alapjat képez6é Unicumot a budapesti, Soroksari ti
pincerendszer legnagyobb és legidGsebb — 80 éves
hordéjaban érleljiik. Az évtizedek soran a hordd
dongaiban képzddott specialis anyag karakteresebbé
teszi a benne késziilt Unicumot. Ezt kdveti a Tokaji
pincékbél szarmazo6 hordokban valé érlelés, ami
kerekséget, lagysagot és Tokaj utanozhatatlan karakterét
adja az italhoz. Végiil ezen karakterjegyek kiemelésére,
lekerekitésére a Dobogo Pincészet 2007-es évjaratul
Tokaji asztjat adjuk hozza az italhoz. Amint az Unicum
jol ismert keserédes ize talalkozik az érzékien édes
Tokaji aszuval, az Unicum Riserva komplex izvilaga
lagyabba, de ugyanakkor fliszeresebbé, gytimolcsosebbé
valik egy csipet sargabarackos, finoman gyogynovényes,
h(is, mentas fuvallattal.

Bevezetés honapja kiskereskedelemben: 2018. aprilis
Kapcsolatfelvétel: Zwack Unicum Nyrt.
Marketingosztaly T.: 06-1-476-2261 F.: 06-1-201-6106;
e-mail: marketing@zwackunicum.hu; web: www.unicum.hu

& Once the familiar
bittersweet taste of
Unicum encounters
the sensuous
sweetness of Tokaji,
Unicum Riserva
becomes mellower
but at the same
time spicy and
fruity, with hints of
dried apricots and
an elusively herbal,
minty taste like a
cool breeze.

alma-szé(6-malna
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Uthazben is mindig Fresh

1ég szebbé vardzsol minden asztalt:
RAUCH FRESH U.L

narancs-mangg
sargarepa

innovaciok és kampanyok #7777+

A hagyomanyos eljarassal késziil6,
prémium mindség(i szalamik kétfajta

kiszerelésben lesznek elérhetGek. Olyan,
eddig lefedetlen termékel8ny-kombinaciot
kinalnak a piacon, melyre valds fogyasztoi
igény van, az egyre tudatosabb
vasarloknak készénhetSen. A magas
hustartalom és harmonikus
fliszerezés a termék mellett szdl,
valamint mesterséges aromatol és
szinezéktdl mentes, izfokozémentes és
E-szammentes. A natrium-nitrit helyett
étkezési so keriilt a recepturaba,
tovabba egy specialis védékultarat is
tartalmaz a termék, amely a megfelelé
szinkialakitasért felel6s.

2018. marcius

TV-kampany, out-door kampany, online
és social kampany, akciés megjelenések,
lancspecifikus promdcio, hostess
kostoltatas, POS-kihelyezés.

Pick Szeged Zrt.;
Vevészolgalat T.: 06-62-567-045;
F.:06-62-567-362; i
e-mail: rendeles@pickszeged.
bonafarm.hu; web: www.pick.hu

& Premium quality E-free salamis, made using the traditional method.
They are going to be available in two formats. High meat content and
harmonic spicing characterise the product, which is free from artificial
flavourings and colouring, and contains no flavour enhancers or
E numbers.

4

green spirulindval,

A tahiéletes gyumalcsas snack:
RAUCH SMOOTHIE 0,25L

eper iwi-lime
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www.rauch.cc/hu/termekek/rauch-fresh/

g/7777 innovaciok és kampanyok
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Libresse Goodnight Extra

Az (j Libresse Ultra Goodnight Extra Large
betétet specialisan tgy alakitottak ki, hogy akar
10 6ranyi, tehat egész éjszakas védelmet nyujtson.
igy frissen, kipihenve ébredhetnek a ndk, készen
egy Uj napra.

Vékony, szarnyas, egészségiigyi betét, éjszakai
hasznalatra.

8 db/10 csomag/karton

Bevezetés honapja: 2018. marcius

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:

bolti akci6, in-store tamogatas

Kapcsolatfelvétel: Essity Hungary Kft.

T.: 06-1-392-2100; e-mail: vevoszolgalat@essity.com

ULTRA 'I_'HI_H
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& New sanitary pad Libresse Ultra Goodnight Extra Large was designed to guarantee protection up to
10 hours, which is enough for the whole night. Thanks to this, women can wake up feeling fresh and ready

for a new day.

Zewa Softis Soft&Sensitive papir zsebkendo

A Zewa Uj, puha, 4 rétegl és kiméletes zsebkenddinek anyaga mandulaolaj és aloe vera
kiilonleges keverékét tartalmazza, igy kivételesen gyengéden gondoskodik az érzékeny
bérrélis a mindennapi hasznalat

soran. lllatanyagmentes. -

80 db-os dobozos és10x9 db-os kis /‘{
csomagos kiszerelésben kaphaté. ]
Bevezetés honapja: 2017. november [ 1 : i
Bevezetési kedvezmények és ) @ v o . g |
tamogatasok: bolti aktivités, -:.:'_____-‘___

in-store tamogatas
Kapcsolatfelvétel:

Essity Hungary Kft.

T.: 06-1-392-2100;

e-mail: vevoszolgalat@essity.com

& The new 4-ply facial tissues from Zewa
are gentle to the skin. They contain a
special mix of almond oil and aloe vera, so
the tissues don't even irritate sensitive skin
when used daily. The tissues are fragrance-
free. They are available in 80-piece box and
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10x9 small pack formats.

Dove 0%

aluminiumso-mentes dezodor | Green Tea Zero
A XIXO Citrus Green
Tea magaval ragado
izharmonidja igazi
felfrisstilés testnek
és |éleknek - a citrus
udité ize és a z6ld

’ tea jotékony hatasa
kulénleges palackba

Gyengéd apolas és védelem
a kellemetlen szagok ellen
aluminiumsé nélkdl, friss
illattal. Minden Dove
aluminiumsé-mentes
dezodorunk 1/4 rész Dﬂl,-'i_?
hidratalékrémet tartalmaz, Fl
hogy hénaljad puha, sima és

P ; £ tree zarva. A frissité

gyonyor(i legyen. Szereted original = p ) :
. ) ( nomsag természetes

a Dove Original klasszikus R et .
o 8 St teakivonattal,
illatat? Alkoholmentes, L .
raékeny béron ’ antioxidanssal és
€rzekeny boron is ‘ valodi gyimolcslé

hasznalhaté. Vagy valassz a

hozzaadasaval készil. A XIXO tjdonsaga

NESCAFE Gold

kiszerelés: 50 g, 100 g, 200 g

2018 januarjaban megujult a NESCAFE Gold termékcsalad.

A termékek magas hegyvidéken termett, kivalé minéségi arabica
kavé hozzaadasaval késziilnek. A kavészemeket

10-szer finomabbra &réltiik, hogy a rejtett izek és aromak jobban
érvényesiiljenek. Koffeinmentes valtozatban is kaphaté.

Bevezetés honapja: 2018. januar

NESCAFE
GOLD | }

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: online kampany,
in-store megjelenések

Kapcsolatfelvétel: Nestlé Hungaria Kft. 1095 Lechner Odén fasor 7.
Nestlé Fogyasztoi Szolgalat T.: 06-80-44-28-81;

e-mail: info@hu.nestle.com; web: www.nestle.hu

 In January 2018 the NESCAFE Gold product line returned to shops completely
renewed. The products are made with top quality arabica coffee grown in the
mountains. Coffee beans are now ground to be 10 times finer, in order to bring
out hidden flavours and aromas too. A decaf version is also available.

v

BOCI Csokoladé

2017 8szén 6 db U, toltott tablas termékekkel
béviilt a BOCI tablas csokoladék portfolidja,
melyek kartoncsomagolasban keriiltek a boltok
polcaira. A BOCI Tirégomboéc, Bananhajoé vagy
épp az Epertorta sikerén felbuzdulva 3 Gjabb
toleott termékkel jelentkezik a marka. A kokusz
izt krémmel toltote fehércsoki és a joghurt izl
krémmel toltott tejcsoki mellett egy igazan
testhezallo, boci foltos, Tarka termékkel is béviil
a BOCl valasztéka.

- BOCI Tarka 23x90 g

- BOCI Koékuszizii krémmel 23x90 g

- BOCI Joghurtizti krémmel 23x85 g

Bevezetés honapja: 2018. februar

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:

TV és digitalis tamogatas (2018. marcius)
Kapcsolatfelvétel: Nestlé Hungaria Kft., Nestlé Fogyasztdi Szolgélat;
e-mail: info@hu.nestle.

<& Three new chocolates in tablet form by BOCI: white chocolate filled with coconut cream, milk chocolate
with yogurt cream inside and chocolate with cow skin pattern called Tarka are now available in the BOCI
selection.

Y XIXO Citrus Green Tea /

A Nestlé Hungaria Kft.
Szerencsi gyaraban
fenntarthat6 gazdalkodasbol
érkezd kakaot hasznalunk a
teljes Nesquik termékcsoport
gyartasahoz, ezek a termékek
a,Nestlé Cocoa Plan”, valamint
az UTZ sajat szimbolumaval
lesznek jelolve. Az UTZ a vilag
legnagyobb kakaotermesztés és

-felhasznalas fenntarthatdsagara
torekvé programja. Célja, hogy
olyan gazdalkodasi feltételeket alakitson ki, mellyel

Go Fresh termékeink koziil: i

az uborka és zold tea illata

energiaval és frissességgel

toltel.

Bevezetés honapja: 2018. februar

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: digitalis
kampany, POS-eszkozok

Kapcsolatfelvétel: Unilever Magyarorszag Kft.

T.: 06-40-400-400; e-mail: info@unilever.com

<% Gentle care and protection against unpleasant smell, without
aluminium but with a fresh scent. Every aluminium-free Dove
deodorant contains1/4 part moisturising cream, so that your armpit
stays soft, smooth and beautiful. Do you like the classic fragrance of
Dove Original? It is alcohol-free so it can be used on sensitive skin too.
What is more, you can also choose one of our Go Fresh products: the
cucumber and green tea scents fill you with energy and freshness.

Irade PRSI
agazin

m

cukor-, kaldria- és aszpartammentes ZERO valtozatban
is kaphato, igy blintudat nélkil élvezheti barki az
idény egyik kedvenc jegestedjat. A termékek 1,5 literes
PET-palackos kiszerelésben és kiilonleges dizajnnal
ellatott 250 milliliteres fémdobozban is kaphatok.
Bevezetés honapja: 2018. aprilis

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:
TV-szpot-, print-, out-door-, online és mobilkampany,
TV-msor szponzoracid, termékajanlok, sampling,
in-store eszkozok, rendezvények, infulencerek stb.
Kapcsolatfelvétel: Hell Energy Magyarorszag Kft.;
e-mail: info@xixo.hu; web: www.xixo.hu

& XIXO Citrus Green Tea's harmony of flavours captures you instantly,
giving real refreshment to both body and soul. It is the fresh taste of citrus
and the beneficial effect of green tea closed in a bottle. This refreshing and
tasty drink is made with natural tea extract, antioxidant and real fruit juice.

biztositja a term6foldek hosszd tavi termékenységét,
a fejlédé orszagok kakaodt termesztd gazdainak élet- és
munkakorilményeinek javitasat, ezzel megsziintetve
a gyermekmunkat és el6segitve a nemek egyenléségét
is. A Nestlé az UTZ-program elkételezett tagjaként
azzal segiti ezeket a torekvéseket, hogy felvasarolja az
UTZ-tanUsitvannyal ellatott kakaot.

2018. januar

Csomagolasra rakeriil a Cocoa Plan és UTZ-logd
Nestlé Hungaria Kft.,

Nestlé Fogyasztoi Szolgalat T.: 06-80-442-881;

web: www.nestle.hu

& Nestlé Hungaria Kft.'s factory in Szerencs uses cocoa that comes from
sustainable farming to manufacture Nesquik products. These products
will bear the ‘Nestlé Cocoa Plan’ marking and UTZ's own logo.


www.xixo.hu
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TOKAJI DOBOGO PINCESZETBOL SZARMAZO
6 PUTTONYOS TOKAJI ASZUVAL

UNICUM
RISERVA

TWACK MINDSEGET DEMERTEKKEL


www.zwack.hu

FEDEZD FEL AZ U
NESCAFE GOLDOT!

Most még akomdval és teltebb izzell A felhasznalt arabica szemeket
10-szer finomabbra 6réltik, hogy a rejtett izek s aromak jobban érvényesuiljenek,


www.nestle.hu/brands/kave_kakao/nescafegold

