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A Bizerba onkiszolgalé mérlege, mindent tud, mit el6dei, példdul a termékek automatikus csoportba
foglalasat. A dizajnos megjelenés Ujdonsaga, hogy nem vesz el helyet a termékektdl a pulton, mert
sajat Iaban all, kis helyet foglal.

A Bizerba onkiszolgalé kenyérszeleteljén mindenki maga allithatja a szeletvastagsagot és vagasi
sebességet. Biztonsdgos és a vevs kényelmét szolgdlja a helyben szeletelés, f6leg az on the go
részlegeken.

A digitalis bolti kioszk, a retailpunto minden termékinformaciét a vevé rendelkezésére bocsat
kijelz6jén és a kinyomtathatod cimkén, s6t akdr sorszamot is hdzhat a vevé.

A csemegepultba helyezett polccimkék elsé |atasra nem kilonboznek masoktdl, de egy letblthetd
applikacidval maris birtokaba kerilhetiink a kiterjesztett valdsag altal nydjtott tébbletinformacidknak,
legyenek ezek akar allergének, termékosszetevik, vagy receptajanlatok.

A Bizerba uj kézi szeletelGje CeraClean bevonatueszkdze nem csak szeletel, de mérlegeli is az arut
egyben. Ezaltal mindig pont annyit szeletellink, amennyi a kivdnt mennyiség, és poziciéjabdl adéddan,
sosem fordulunk hattal a vevének. EcoDrive energiatakarékos motorral mékodik.

Maga a csemegepult olyan beépitett PC alapu mérleggel van felszerelve, amely nyomonkdvetési
adatok regisztraldsdra és adatbazis tarolasra is alkalmas, felismeri az eladdt, marketingtartalmu cimkét
nyomtat és termékinformaciok alapjan akar allergénsz(rést is tud végezni, majd a vevd szdmara csak
a megfelel6 terméket kindlni. Azoknak a vasarldknak segit, akik valamilyen allergidval vagy
érzékenységgel rendelkeznek. Es a nagyon specidlis funkcidk is megoldottak, mint a vagyonvédelmi
kamera rendszerrel valé kommunikacié, vagy a helyszini, azonnali, vagyis real time adtakildés.

A SuperSmart kassza egy olyan Scan&Shop megoldds, amely jelent6sen csokkenti az izlet pénztaros
munkaerd igényét, valamint a kasszadn valé athaladdsi id6t. A vasarlas befejezésekor a vevé betolja a
kocsijat vagy beteszi a kosarat egy suly és vizudlis ellen6rz6 terminal ald. Ez a bescannelt termékeket
megprobdlja 6sszehasonlitani a vizualis ellenérz6 altal felismert termékekkel és a mérleg altal mért
sullyal. Amennyiben a rendszer nem tapasztal eltérést, akkor tovdbb engedi a vevét a kaszdhoz és
kozben atkildi a termékek listdjat a kasszaba. A vevd a termékek kipakoldsa és bescannelése nélkdl
fizet és tdvozhat az lzletbdl. A megoldas nagy elénye, hogy vizudlisan és suly szerint is ellenérzi a
bevasarlo kocsiba vagy kosarba rakott termékeket igy szlirve ki a lehetséges lopdsokat.

Trade
magazin



A mobilapplikaciéval pedig gyljthet adatokat az adott felhaszndald vasarlasi szokdsairdl, az lzletben
eltoltott id6rél és helyrdl. Ezt késSbb fel lehet haszndlni célzott marketing kommunikaciéra a
kosdrérték novelése érdekében.

Bizerba’s self-service scales is capable of everything its predecessors were, for instance they can put
products into groups automatically. What is new about the design is that it takes away no space from
the products on the counter, because the scales stands on its own legs so it uses little space.

Everyone can set the slice width and the cutting speed on Bizerba’s self-service bread slicer. Slicing
bread in-store is safe and convenient, especially in the ‘on the go’ sections.

The digital in-store kiosk provides shoppers with all the product information they want, either on its
display or printed on small sheets of paper; what is more, they can also be used to draw a number if
the customer needs to queue up.

At first glance the shelf labels displayed in the deli counter aren’t different from ordinary ones, but
with the help of a downloadable app we get access to extra information offered by extended reality,
be it information on allergens, product ingredients or recommended recipes.

Bizerba’s new manual slicer has a Ceraclean surface and it doesn’t simply cut products but weighs
them as well. Thanks to this we can cut just as many slices as the required quantity. Because of it
positioning we never turn our back to the customer. It is operated by the Eco Drive energy saving
engine.

The deli counter itself is equipped with PC-based scales that is capable of registering tracking data and
storing databases, it can recognise shop assistants, print marketing material and based on product
information do an allergen check-up; the last step is recommending the product that satisfies shopper
needs the most. It helps those customers who suffer from some kind of allergy or intolerance. There are
some very special functions too, such as communicating with the anti-theft camera system or real-time
data transfer.

The SuperSmart cash register is a Scan&Shop solution which can reduce a shop’s need for cashiers
significantly, at the same time also making it faster to pass through the checkout zone. When they
finished shopping, the customer arrives at the visual control terminal with their shopping basket or
trolley. This tries to compare the product scanned previously with the products recognised by the visual
control terminal, and with the weights measured by the scales. If the system detects no mismatch, the
customer can move on to the cash register and the list of products is also sent there. The customer can
pay without having to take the products out of the basket/trolley and leave the store. One of the
system’s biggest advantages is that it checks the contents of the basket/trolley both visually and
weight-wise, by this making sure that no product is stolen. The mobile app can collect data about the
shopping habits of the given customer, about the time spent in the shop and the places visited while
there. Later this information can be use to make targeted offers, in order to increase the basket value.

Kontakt:

Toth Pal értékesitési vezetd +36 20 390-2914 pal.toth@bizerba.com
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Az idén a Canter Borhaz borai bekeriltek a Future Store kinalatdba. A Canter Borhaz Eurdpa egyik
legmodernebb boraszataként épult fel 4500 m?-en Zankan. Az elmult par hdnapban nemcsak a kinalat
bévilt, de 0 cimkéket kaptak a borok. Lehet nem mindenki altal ismert, hogy Eurdpa egyik
legmodernebb boraszatdnak sajat kezelési sz6l6teriiletei Tihanyban, Dorgicsén és Somlén taldlhatdak,
mintegy 110 hektdr terlleten. Tihany immar teljes egészében a rozé boraink alapteriilete, ahol Merlot,
Cabernet Sauvignon, Portugieser és Kékfrankos taldlhatd. Somlén az egyik legnagyobb termelék, errdl
a terilletrél szarmazik a Nagy-Somléi borok — a Juhfark, Furmint, Harslevel(, Tramini és Olaszrizling -
alapanyaga. Dorgicse a kéksz6l6 prémiumteriilete; a legmagasabb mindség(li vorosboraik, a Magnus
Merlot és Cabernet Sauvignon, illetve a kiilonb6z6 ,kisszérids” Horddszelekciok, kizardlag innen
szarmazo sz6l6bdl késziilnek.

Kiemelked6 borcsaladjuk a Magnus borok adjak, melyek a fajtara jellemzd illat- és zamatanyagokat
gazdagon tukrozik, igy mutatjadk meg a balatoni termGhelyek sokszin(iségét és értékeit.

This year the Future Store selected the wines of Canter Wine House to be present on the shelves. Canter
Wine House is one of Europe’s most modern wineries, producing on 4,500m? in Zdnka. In the last few
months they not only put new products on the market, but the wines also got new labels. Perhaps some
of you don’t know that this cutting-edge winery grows grapes on 110 hectares of land in Tihany,
Dérgicse and Somld. Tihany is fully dedicated to making rosé wines, here Merlot, Cabernet Sauvignon,
Portugieser and Blaufrankisch grape varieties are grown. Somld is one of Canter’s biggest growing
areas, this the place where the grapes used in making the so-called Great Somlé wines come from —
Juhfark, Furmint, Hdrslevelli, Tramini and Italian Riesling.

Dérgicse is a premium growing area for black grapes: the winery’s top red wines such as Magnus Merlot
and Cabernet Sauvignon are made from grapes harvested here, together with various ‘limited edition’
Barrel Selected products.

Canter’s premium range is Magnus wines, which are rich in the fragrances and flavours that are
characteristic of the variety, presenting the many faces and values of the Lake Balaton wine region.

Kontakt:

Gelencsér Gerg6 fébordsz +36306814181 ggelencser@canterborhaz.hu



mailto:ggelencser@canterborhaz.hu

Coca-Cola HBC

Hungary
COCA-COLA

A Coca-Cola idén is sok Ujdonsaggal gazdagitja a jov6 aruhdzanak valasztékat.
A Coke Can Display meglep6 formajaval és a termékek megvildgitasaval attraktivan mutatja be a
termékeket, mik6zben a fogyasztasi alkalmat is kommunikalja.

A Coca-Cola Multipackekbdl épitett installacidk elésegitik azt, hogy a vdsarlék ne csak a markara, de a
kihelyezés helyére is innovativ markaként tekintsenek. A mostani meglepetés majd mar a Valentin-
napra készl, hiszen egy éridsi Coca-Cola sziv keriilt a Future Store-ba.

A Coca-Cola csokkentett cukortartalmd, illetve cukormentes kindlata pedig egyre bévil. A zérdé cukor
tartalmu kindlat része a Fanta zero és a Sprite zero is, a Coca-Cola népszer( varidansai mellett. Idén két
Ujdonsag is érkezik még, az Uj Coca-Cola zero Lemon, és az Uj koffeinmentes Coca-Cola zero.

Egy hete jelent meg a polcokon a Coca-Cola Uj teamarkdja, a Fuze Tea. A standon feldllitott
hoszteszpultnal kérjen kdstoldt a harom iz akdr mindegyikébdl!

Mar szinte hagyomanyos, hogy minden alkalommal a Future Store-ban debiitalnak 0] kiszerelések,
piacat fellendits, izgalmas, prémium és innovativ markat, a SMARTWATER-t. A kivalé termék
megfizethet6 dron, a mai kor egészségtudatos, trendi, innovaciot keresd igényeinek kielégitésére keril
a boltok polcaira. Kilfoldon mar most egy nagyon népszer( és szeretett marka — szdmos nemzetkozi
arccal és fogyasztoval az élén. A termék aprilistdl keriil majd forgalomba Magyarorszdgon!

Idén mar a Coca-Cola képviseletében lesz jelen a Lavazza portfélidja is a Future Storeban. A vallalat 25
év tapasztalattal rendelkezik a kapszulds kavéféz6rendszerek és termékek gyartasa, illetve értékesitése
terén is és minden piaci szegmensben jelen van: az otthoni, a vendéglatéipari és az irodai kavékészités
terén egyarant.

Coca-Cola brought many new innovations to the Future Store this year as well.
With its unusual design and lighting solution, the Coke Can Display presents products in an attractive
way, at the same time also communicating consumption occasions.

Installations built from Coca-Cola Multipacks can make shoppers consider not only brands to be
innovative, but also the place where the products are on display. The new surprise is prepared for
Valentine’s Day: a giant Coca-Cola heart is installed in the Future Store.

Coca-Cola’s low sugar and no sugar product selection keeps growing. As part of the zero sugar product
line we market Fantazero and Spritezero too, in addition to the popular versions of Coca-Cola. This year
two new innovations will debut, Coca-Cola zero Lemon and caffeine-free Coca-Cola zero.

It was a week ago that Coca-Cola’s new tea brand, Fuze Tea appeared on store shelves. You can taste
the new product if you go the stand — the hostesses there will be happy to serve you any of the three
flavours!




Every time the Future Store is built, Coca-Cola’s new product sizes and brand extensions make their
debut here. The company is proud to present SMARTWATER, an exciting and innovative premium water
that is guaranteed to cause a sensation in the market. This superb product comes at an affordable price
and it is perfectly in line with today’s health-conscious, trend-aware and innovation-hungry consumer
needs. The brand is already very popular abroad and it is advertised and drank by international
celebrities. In Hungary the product is going to be launched from April.

Lavazza products are also present in the Future Store as part of the Coca-Cola family. The company has
25 years of experience in manufacturing and selling capsule coffee making systems and products.
Lavazza is present in every segment: in homes, hospitality units and workplaces.

Kontakt:

Csiba Péter +36 30 6458664 peter.csiba@cchellenic.com

EISBERG

Az Eisberg Uj, Green Drink névre keresztelt salatamixével a zold turmixok
készitését egyszer(ivé és nagyszer(ivé varazsolja. Ebben az Uj salatakeverékben
mosott és szeletelt rdmai saldta, sargarépa, fodros kel, rukkola, valamint
bébispendt-levelek taldlhatdk. Végtelen varidcidoban készithetiink a Green Drinkbdl és valamennyi
Eisberg salatabdl turmixokat, amelyeket gazdagithatunk még kiilonféle gyimalcsdkkel, fliszerekkel,
olajos magvakkal, tejjel, joghurttal, novényi italokkal, tedval vagy akar bor- és gyiimolcsecetekkel. A
salataturmixok fogyasztasaval noveljik a zoldségbevitellinket, szinesitjik a folyadékfogyasztasunkat,
szervezetilinket értékes vitaminokkal és asvanyi anyagokkal latjuk el, raadasul fenséges izkavalkddban
is résziink lehet.

A 25 éves Eisberg évi 7200 tonna készterméket allit el6 Gyalon, melynek kdzel fele exportra kerdl a
kornyezd orszdgokba. Piacvezetd szerepét folyamatosan erdsiti: idén a farsang jegyében feldobja
salatait spiralformaju zoldségekkel, és hamarosan Uj csomagolassal lepi meg a fogyasztait.

Thanks to Eisberg, making vegetable smoothies from the new Green Drink salad mix is simple and fun.
In this new mix we find washed and chopped Romaine, carrot, kale, rucola and baby spinach leaves.
We can make an infinite number of smoothies from Green Drink and all Eisberg salads, which can be
enriched with various types of fruits, spices, oilseeds, milk, yogurt, vegetable-based drinks, tea, wine or
fruit vinegars. By drinking vegetable smoothies we increase our vegetable intake, our liquid intake
becomes more diverse, we provide our body with valuable vitamins and minerals, and we can enjoy a
delicious whirlwind of flavours.

Eisberg is 25 years old and they make 7,200 tons of products in Gydl, nearly half of which is exported
to neighbouring countries. The company keeps strengthening its market leader position: this year they
celebrate the carnival period with putting spiral-shaped vegetables in the salads, and soon products
will appear on store shelves in a new packaging.

Kontakt:

Loczki Zsuzsanna kiemelt ligyfél menedzser +36 20-399-7303 zsuzsa.loczki@eisberg.com

Trade
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ESSITY

Uj név, Uj logd, de a megszokott markak és minGség. Tavaly lépett t6zsdére az SCA-bdl dtalakult Essity
cég, mely kivald mindségli markait mindenki ismeri: higiéniai papir piacon vezet6 Zewa, a pelenka
piacon a Libero és a néi higiéniai termékek piacan a Libresse. Mindenbél mutatunk djdonsagot a Future
Store-ban!

A Zewa tavaly év végén egy egyediilalld, prémium, 5 rétegii toalettpapirt vezetett be, Justl néven, és
ahogy a neve is elarulja, ebbél a termékbél funkciondlisan akdr 1 lap is elég lehet. A nedves
toalettpapirokndl is egy Uj, Aloe veras valtozattal b6éviilt a valaszték. A papirzsebkendéknél bevezetésre
kerllt a Zewa Softis Protect termék, amely elpusztitja a ra keril6 virusok és baktériumok nagy részét,
ezdltal nyujt extra védelmet példaul a megfdzdsos id6szakban. Tavaly jelent meg egy U;j, illatmentes,
mandulaolajjal és Aloe verdval atitatott, Zewa Soft&Sensitive papirzsebkendd, amely segit megel6zni,
hogy gyakori hasznalat mellett az orr kipirosodjon. Két Uj kategdridt épit6 termék is megjelent
tavasszal: a Zewa Classic és Zewa Protect nedves kéz- és arctorlé kendd, melyek idedlis megoldast
nyujtanak utkdzben, amikor nincs lehetGség példdul kézmosasra.

A new name and a new logo — but the brands and the quality have remained the same. It was last year
that Essity appeared on the scene — transformed from SCA — and their premium quality brands need no
introduction: Zewa — the market leader in the hygiene paper product category, Libero — a well-known
name in the diaper market and Libresse — a top feminine hygiene brand. Each of these brands came to
the Future Store with something new to show!

At the end of last year Zewa put a premium, 5-ply toilet paper on the market: Justl was given this
name because functionally 1 sheet could be enough to use from this product. In the wet toilet paper
(wet wipe) segment a new Aloe Vera variant was launched. A new facial tissue product was also
introduced: Zewa Softis Protect kills the majority of viruses and bacteria, by this giving extra protection
in the months when people can easily catch a cold. Last year a new, fragrance-free, almond oil and Aloe
Vera Zewa Soft&Sensitive facial tissue appeared on store shelves, which can be used frequently
without the nose becoming red and irritated. Two new category building products also came out in the
spring: Zewa Classic and Zewa Protect wet hand and face wipes are the ideal solutions when one is on
the go, and there is no place to wash their hands or face.

Kontakt:

Réka NAGY Customer Marketing Manager CEE Mobile +36303564863 reka.nagy @essity.com
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30%-al emelt fehérje-tartalmu Fino termékeket is kdstolhatunk a Future Store-ban! A 100%-ban hazai,
csaladi tulajdonban Iévé Fino-Food Kft. kozel negyedszazados torténete soran a hagyomanyos értékek
meg6rzése mellett mindig kiemelt figyelmet forditott az innovacidra. igy sziiletett a hazai piacon Uj
kategdriat teremté Fino + 30%-al emelt fehérjés tejtermékcsalad. A termékeinkben taldlhaté +30%
fehérje nagyban el6segiti a napi fehérjesziikséglet biztositasat a szervezet szamara. Kilon
jelent6séggel bir, hogy a termékek alapanyaga kizardlag sajat forrasbdl szarmazik. Az élenjaré
technoldgidval m(ikodé sajat tulajdonu zselici tehenészetekben Eurdpa legtisztabb csillagos égboltja
alatt tartott dllatok a csak erre a régidra jellemz6 gydgynodvény Osszetétell Gsgyepen kaszalt
takarmanyt kapjak, ez nagyban hozzajarul a tej kiemelked6 beltartalmi értékeihez. A kiilonleges
beltartalomhoz egyedi kiils6 parosul, a termékek tervezésénél kiilon szempont volt, hogy azok
megjelenésiikben is eltérjenek a tobbi tejtermék megszokott megjelenésétdl, igy a polcrél azonnal a
vasarld kosaraba ugranak.

You can also taste Fino products in the Future Store: these products are special because their protein
content has been increased by 30 percent! Fino-Food Kft. is 100-percent Hungarian owned and the
family enterprise not only paid attention to preserving traditional values throughout its almost 25-year
history, but they also gave priority to innovation work. This is how the Fino+ product range was born —
these dairy products contain 30 percent extra protein and have created a new category in the market.
This extra 30 percent protein in the products greatly contributes to one’s recommended daily protein
intake. It is especially important that the product ingredients come exclusively from the company’s own
sources.

At the company’s state-of-the-art dairy farms in the Zselic hills, cows are raised under Europe’s starriest
sky and they are fed with grass that is only characteristic of this region as it also contains medicinal
herbs — it has to do with these facts that the milk produced here has exceptionally high nutritional
value. With this product feature comes a special packaging design: these products look very different
from other dairy products, so that shoppers notice them on store shelves at once and put them in their
basket straight away.

Kontakt:

Szommerné Egyed Linda ligyvezetd igazgato +36 30 288 12 42 eqyed.linda@fino.hu
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LAUREL

A Laurel Cégcsoport a retail szektor piacvezet6 megoldasszallitdja. A kereskedelmi egységek szamara
minden terileten kindlnak megolddsokat, legyen az a kasszazéna, druhazi iranyitd rendszerek, belsé
in-store marketingeszk6zok, vagy éppen a raktarozasi, készletezési teriilet. Alapfilozéfidjuk, hogy csak
olyan rendszert telepitenek, melynek hatékonysagardl és megtérilésér6l meg vannak gy6zGdve.
Manapsag szinte minden Uzletben [atni a munkaerShiany okozta kévetkezményeket: hianyos polcok,
feltorlédott sorok, lassu kasszadteresztés, elégedetlen vevék. Ez minden keresked6 rémalma. Ezek
megoldasara olyan eszkdzoket kindlnak, melyekkel drasztikusan lecsékkenthet6 a pénztarnal toltott
id6. A Laurel ismét Uj fejlesztést hozott a Future Store-ba! Legujabb, sajat fejlesztésii 6nkiszolgalo
pénztargépe most mutatkozik be elGszor. Az eszkdz kivaldan kezeli és tompitja a vasarloi csucsokat.
Jellemz6en 4, de akar 8 6nkiszolgald kasszara jut egy segitd személy, egyrészrél bérkoltség csokkentést
is jelent, masrészrél a meglévé dolgozdk atcsoportositdsaban is segit.

A Vocovo fejhallgaté rendszer egy olyan specidlis megoldas, amellyel t6bb ember egyittes
kommunikacidja is lehetséges. igy a boltban 8-10, de akar 30 munkatdrssal is kommunikalhatunk
folyamatosan. A rendszer haszndlata hatékony Ugyfélszolgalatot, gyorsabb kiszolgaldst és
problémamegoldast eredményez, nem utolsé sorban pedig koltségkiméld is.

Az Ultinous fejlett video analitikai technoldégiat biztosit a boltban. Egyszerien és koéltséghatékonyan
megvaldsithaté a boltiv barmely méretére. A rendszerrel a vasarloi mozgasokat, cselekvéseket valds
id6ében lehet értékelni. Ennek elemzésével konnyen atlathato az lzlet gyengébben teljesitd, problémas
pontja a boltvezet6k szdmara, és gyorsan tehetd javaslat a javithaté a teriletre. A rendszer dltal
gyljtott adatok konnyen kombinalhaték a meglévé analitikus informdcidkkal.

Laurel Group is the market leading solutions provider of the retail sector. They offer solutions for stores
in every field, for instance in the checkout zone, or we could mention store management systems, in-
store marketing tools, storage and stock management solutions. The group’s philosophy is that they
only install systems which are guaranteed to be efficient and to return the investment costs. These days
practically every store needs to cope with the problem of workforce shortage: often the shelves are
empty, there are long queues at the checkout and customers are annoyed. This is the nightmare of
every retailer. Laurel offers solutions to these problems, for example the time customers spend at the
checkout can be reduced significantly.

Once again Laurel has brought a new innovation to the Future Store! The company’s self-service
checkout makes its debut here. It is the perfect choice when the number of customers in-store is at a
peak. One shop assistant is enough to serve 4 to 8 self-service checkouts. This means that salary costs
decrease and more workers can be used in other positions in the store.

The Vocovo headset system is a special solution that makes it possible for more people to communicate
with each other at the same time. Users can communicate continuously with 8-10 or up to 30 colleagues
in-store. Using the system results in an efficient customer service, faster service and problem solving —
and it also saves money.




Ultinous is an advanced video analytics solutions for in-store use. It can be installed simply and cost-
efficiently into any size of store portfolio. The system can be used to monitor and evaluate the
movements and actions of customers in real time. By analysing the results the store’s management can
identify those parts of the shops which perform worse, and after this recommendations can be made
quickly about how to improve the performance in these problematic parts. The data collected by the
system can easily be combined with analytic information the store already has.

Kontakt:

Dr. Boros Péter ligyvezets igazgatd +36 30 222 32 18 pboros@Iaurel.hu

MARS

MARS magyarorszaq

A MARS Uncle Ben’s markaja jol ismert és kozkedvelt a magyar piacon. Idén egy rendkivili Gjitassal
jelentkezik az Uncle Ben’s: a Ready-to-heat vagy mas néven ,Maris kész” rizsekkel, mely egy valddi
innovacié a marka életében és egyben a magyar piacon is. Ez a termékinnovacié mindennapjaink
rohand ritmusaba hivatott beleilleszkedni, hiszen egy gyorsan elkészithetd, ugyanakkor izletes és
természetes alapanyagokbdl készilt konny( étel keriilt bevezetésre. Orszagosan 5 féle izben kaphato,
igazodik a magyar ételek izvildagahoz. Termékkdstold varja az érdeklédéket a jové aruhdzaban is.

A Nielsen kutatdsok alapjan a vasarlasok 78%-a el6re tervezett, vagyis mely alkalomra milyen tipusu
termékekre van sziikség. Azonban a marka, és a termék tényleges kivalasztdsa az esetek 67%-ban mar
az eladdtérben torténik. Ez alapjan a MARS termékportfélidjaban a fogyasztasi alkalmak alapjan harom
kategoria létezik: magamnak, megosztasra, ajandékozasra. Ebb6l a megosztas kategdridba januartdl
orszagosan is bevezetésre keriilt a Bites termékcsaldad, amit a Future Store-ban is lathatnak a latogatok,
s6t kostolhatnak is. A Bites-ok 3 valtozatban, Snickers, Twix és Mars markakon érhet6k el. A Bites
termékekkel cél tamogatni és kialakitani a fogyasztdsi alkalom alapjan meghatarozott polcképeket, ami
segiti az el6re eltervezett vasarlast, és erdsiti a teljes édesség kategdria tovabbi novekedését.

Az Orbit és Airwaves esetében is megalkotdsra keriilt a , Tokéletes bolti megvaldsitds” koncepcidja,

.....

masodkihelyezések és polckép kialakitds mellett, a kasszan megjelend termékek leghatékonyabb
elhelyezési elveit mutatja meg annak érdekében, hogy méginkabb vasarlasra 6szton6zzon.
Meghatarozott iranyelvek mentén, a vasarlok viselkedését lekovetve, egy racionalizalt termékkorrel
valosul meg a tokéletes bolti kihelyezés, a megérdemelt [athatdsagot biztositva ezzel a MARS ragoknak.
A kihelyezések sokszinliségét bolt- és kasszamérettél fligg6en mutatjak be a jov6 aruhazaban.

Az dllateledel kategdria az FMCG kategéridk felett teljesitett az elmult években. A novekedés egyik
forrdsa a szuper prémium termékkor, ami kétszer gyorsabban né, mint az allateledel kategdria maga.
A Mars folyamatosan dolgozik azon, hogy a kategéria névekedéséhez hozzajaruljon. igy idén
elsGsorban a prémium termékeire fokuszal. A PerfectFit kutya termékkor bevezetése az idei év
innovacidja a kutya szaraz kategdridban. A PerfectFit teljeskor( védelmet biztosit a kutyak és cicak
szamara az egészséges életért. Uj, innovativ polci és polcon kiviili eszkdzeik edukacidként és
navigacioként is szolgalnak, amelyeket a Future Store-ban is bemutatnak.
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Uncle Ben’s from MARS is a well-known and popular brand in the Hungarian market. This year Uncle
Ben’s launches a special innovation: Ready-to-heat rice products, which are something completely new
not only in the history of the brand, but also in the Hungarian market. This product innovation fits very
well into today’s rapid pace of life, because the product can be prepared quickly, it is very tasty and it
is made from natural ingredients. The new product is available in 5 flavours all over Hungary, adapted
to the taste of Hungarian dishes. Visitors can taste the product in the Future Store.

According to research by Nielsen, 78 percent of purchases are planned in advance (this means deciding
what type of product is needed for what occasions). However, in 67 percent of cases selecting the actual
brand or product is done in the store. With this information in mind, MARS created 3 categories based
on consumption occasion in their product portfolio: 1. buying for myself, 2. buying to share and 3.
buying as a gift. In the ‘to share’ category the company launched the Bites product range in January.
Visitors get the chance to see and taste these products in the Future Store. Bites are available in 3
versions, under the Snickers, Twix and Mars brands. The objective with Bites products is to support and
create consumption-based planograms, which can help in making purchases planned in advance and
contribute to the growth of the confectionery category in general.

‘The perfect in-store implementation’ concept has been created for Orbit and Airwaves products as
well, and this concept is one of the most important programmes in the life of Mars this year. This
strategic guidance, in addition to secondary placement and planogram creation, lays down the
principles for presenting products in the checkout zone in a way that shoppers are motivated to buy
them.

Following the specified principles, and based on what Mars has learned about shopper behaviour, the
perfect in-store product placement is realised with a reduced selection of products, by this ensuring the
well-earned visibility for MARS chewing gums. In the Future Store the different types of product
displaying are presented for shops and checkout zones of various sizes.

In the last few years the pet food category’s sales performance was better than the sales performance
of FMCG categories. One of the engines of sales growth was the super premium product category,
where sales are increasing twice as fast as the pet food category’s average. Mars is always busy
contributing to the expansion of the category. This year the company’s main focus is on premium
products. Perfect Fit dog foods are going to be introduced this year — they are this year’s innovation in
the dry dog category. Perfect Fit gives 360-degree protection to dogs and cats, for a healthier life. New
and innovative on- and off-shelf marketing tools educate and guide shoppers, and these are also
presented in the Future Store.

Kontakt:

Skiba Katalin Customer Marketing Expert-Gum&Conf. +36 30 689 4928 katalin.skiba@effem.com
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METRO METRO

Hasznos digitdlis megolddsokat nyujt a METRO a vendéglatdszektornak

Hidba kinal szamtalan lehetGséget a digitalizacid, a vendéglatdipar jelentds része még nem él ezekkel
a megoldasokkal. Ez nem csak magyar sajatossag, a disseldorfi vagy berlini éttermek felének jéforman
honlapja sincs. A METRO nemzetkdzi és hazai viszonylatban is kotelességének tekinti partnerei
tdmogatdsat nem csupan mindségi termékeivel, de olyan szolgaltatasokkal is, amelyek a HoReCa
képvisel6inek tovabbi fejlédési lehet6séget jelenthetnek. A vallalat ezért kiemelten kezeli a
vendéglatdészektor digitalizacidjat, és olyan megoldasokat fejleszt ki és kinal, amelyek ezt megkdnnyitik
partnerei szdmara.

A METRO Kereskedelmi Kft. egyik f6 feladatdnak tekinti a vendéglatdszektor digitalis er6sodését,
amihez eszkdzoket és tamogatast nyujt, valamint egy olyan feliiletet, amelyen vendéglatdpartnerei
megoszthatjdk egymassal az ezzel kapcsolatos problémadikat, tapasztalataikat és kovetendd példaikat.
A ,Digital Club” elnevezésli nemzetkdézi METRO projekt tehat azért indul, hogy segitse a
vallalakozasokat ezen a teriileten.

"A vendéglatdipar digitalizaciéjdban rengeteg lehet6ség rejlik, azonban ezek a modern technoldgiai
Ujitasok jelenleg még jérészt kihasznalatlanok. A Digital Clubbal egy olyan fellletet hozunk létre, amely
innovativ megoldasokat kinadl a fuggetlen vendéglatdsoknak, ezzel is hozzdjarulva vallalkozasuk
sikeréhez” — mondja Olaf Koch, a METRO AG igazgatdtanacsanak tagja.

A vezet azt is kiemelte, hogy terveik szerint 2020-ra mar kozel fél millio eurdpai étterem élhet a
METRO nyujtotta digitalis szolgaltatasokkal, amely jelentds piaci el6nnyel jar majd mind a
vallalkozdsok, mind pedig az innovativ megolddsokat kifejleszt6 cégek szamara. Az elsé ingyenes
csomagot mar most tébb mint 15 000 aktiv felhaszndld vette igénybe sajat vallalkozdsdhoz, egyel6re
féként Németorszagban és Franciaorszagban.

A vallalat digitalizacids torekvéseit egy masik projektjik is fémjelzi, a kozelmultban a Techstars-szal
kozésen inditott, kifejezetten startupoknak szolé palyazatuk. A palyazat célja egyrészt a feltérekvé
cégek tdmogatasa, masrészt az altaluk javasolt, innovativ digitdlis és technoldgiai megolddsok
bevezetése a kereskedelembe. A hdrom hdnapos program egyik legfontosabb része az a prezentacios
nap volt, amelyen tiz kivalasztott startup mutathatta be palydzatat. Ezek az indulé vallalkozdsok az
otleteik megvaldsitasahoz hathatds segitséget kaptak a nemzetkézi METRO Csoporttél és a Techstars-
tol, akik neves szakértGket adtak melléjik mentorként, valamint lehet6vé tették, hogy a projektjik
életképességérdl vildgszinten ismert befektet6ket gy6zhessenek meg. A program kozéppontjaban a
szalloda-, az étterem- és a vendéglatdipar U] digitalis megoldasai allnak.

A hazai METRO is elinditotta digitdlis szolgaltatasait, amelyeket a vendéglatéhelyek ingyen vehetnek
majd igénybe. A sort a honlapkészité program nyitja, de a februdr 7-9. koz6tt tartandé Sirha kidllitdson
taldlhatd METRO standon mar az asztalfoglaldsi programot is kiprébalhatjak az érdekl6ddk.




METRO offers useful digital solutions to businesses in the hospitality sector

1 February 2018 — In spite of the fact that the digital era creates many new opportunities, many
businesses in the hospitality sector still don’t use digital solutions. This phenomenon isn’t only
characteristic of Hungary, for instance half of the restaurants in Diisseldorf or Berlin don’t even have
their own website. METRO feels that it is the company’s obligation — in both Hungary and other
countries — to support partners not only with quality products, but also with services that give HoReCa
enterprises the opportunity to make professional progress. This is the reason why it is a priority for
METRO to help the hospitality sector go digital, by developing and offering them solutions which can
make entering the digital era easier for partners.

One of METRO Hungary’s main tasks is to promote the use of digital technology in the hospitality sector,
providing partners with tools and support, and also offering them a platform where METRO partners
from the hospitality sector can share related problems, experiences and best practices with each other.
METRO’s new international project is called ‘Digital Club’ and it has been launched to help companies
in this field.

There are many opportunities in the hospitality sector’s going digital, but these modern technological
innovations aren’t used widely at the moment. With the Digital Club we have created a platform that
offers innovative solutions to independent hospitality enterprises, by this contributing to their success
—says Olaf Koch, a member of METRO AG’s board of directors.

Mr Koch added that METRO’s plan is to have nearly 500,000 European restaurants using the digital
services provided by the company by 2020; these services will give them considerable market
advantage, but the companies that develop the innovative solutions will also profit from this
opportunity. The first free pack of services is already being used by more than 15,000 enterprises, at
the moment mainly businesses located in Germany and France.

There is another digitalisation-related project implemented by METRO: recently the company has
teamed up with Techstars to start a project for startups. The programme’s goal is to support up-and-
coming businesses, and to introduce progressive digital and technology innovations in retail which are
recommended by the startups. One of the most important elements in the 3-month programme was
the day of presentations, when 10 selected startups introduced their works. These new businesses were
given great help to realise their ideas from the international METRO group and from Techstars, who
sent them the best experts as mentors, and gave them the chance to convince the world’s best-known
investors about the feasibility of their projects. New digital solutions for the hotel, restaurant and
hospitality sectors are in the centre of the programme’s attention.

METRO Hungary has also launched their digital services which can be used free of charge by hospitality
units. The first service is the website creation software, but between 7 and 9 February, at the METRO
stand at the Sirha trade show visitors will also have the chance to try the table booking software.

Kontakt:

Ronavolgyi Bence Marketing és Kommunikdciés szakért6 +36 30 757 0979 bence.ronavolgyi@metrco.co.hu
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NESTLE

Nestlé markai kozil, szinte mindegyik Ujdonsaggal érkezett a Future Store Standra.

A NESCAFE® Dolce Gusto® kapszuldkat és gépeket ki ne ismerné. De a 2018-ban bemutatasra keril§
legljabb automata Dolce Gusto gép, a minimalista designnal rendelkezé Lumio, taldan sokak szdmara
Ujdonsdg még. A Future Store stand latogatdi megkdstolhatjdk a NESCAFE® Dolce Gusto® Espresso
Generosot, amely december 6ta vdsarolhatd, és bemutatasra keriil a nemsokara bevezetésre kerilg,
Uj Café au lait intenzivebb varidnsa, a Café au lait intenso is.

Még mindig a kavéndl maradva, a prémium kavéélményre vagydk megtaldljdk a Nestlé polcain az Uj
NESCAFE Goldot, illetve Gold Baristat, tovabba akik koffeinmentesen isszak kavéjukat, a NESCAFE Gold
Decafot, és a csalad Uj tagjat a NESCAFE Azerat, amivel barki otthon is baristava vallhat.

A Nestlé évek 6ta dolgozik a gyermekeknek szant termékeinek fejlesztésén, igy az elmult években az
eredeti recepturahoz képest a NESQUIK kakad italpor cukortartalma tobb mint 50%-kal csokkent, a
termék édesitGszert nem tartalmaz, rostforras és gluténmentes.

A Nestlé CHEERIOS OATS gabonapehely sokak kedvence, hiszen segit abban, hogy kiegyensulyozott
reggelinket teljes ki6rlésl zabbal tegylik gazdagabba. A natir mellett fahéjas és vordsafonyas
valtozatban is megmutatjuk most. A Nestlé CORN FLAKES kukoricapelyhek natir, mézes-mogyoros és
csokis izesitésben, azok szdmara is elérhetévé valt, akik étrendjiikben kerilik a glutént, hiszen
mindharom valtozat gluténmentes, mindemellett 5 féle vitamint tartalmaz.

Az édességportfolidban szamos innovacié keriill bemutatasra. Uj termékcsaldddal béviilt a BALATON,
a masodik legnagyobb magyar szeletes csoki marka. A BALATON Ujhullam 4 izben, fiatalos kiilsével és
modernebb megjelenésével jarul hozza a marka er6sitéséhez. A valtozatos izek, csokiba martva,
jatékos csomagolasban. A KIT KAT Bites lehetGvé teszi, hogy a kedvenc csokinkat nagyobb tarsasagban
is megosszuk. A visszazarhatd csomagoldssal meg6rzi a csoki frissességét a kdvetkezd fogyasztasig.
Forradalmi Ujdonsag: a Nestlé a vilagon els6ként dob piacra rubin csokolddéval késziilt édességet, a
KitKat Chocolatory Sublime Ruby szeletet. A termék a tervek szerint még idén Magyarorszagon is
bevezetésre kerdl. Az Gsszel megujult BOCI csoki pedig 3 4j |'zzeI jelentkezik' tejcsokolédé joghurt izd

ez

készult ,tarka” varlanssal.

Az Uj MAGGI paradicsomos szdszok valddi mediterran izvilagot kdlcsondznek az ételeknek. A bennik
taldlhatd nagy paradicsomdaraboknak készénhetGen igazi autentikus tésztaéleteket készithetiink. A
termékek “tomate frito” eljdrassal készlilnek. A méltan kedvelt MAGGI alapok és levesek mostantol
nagyobb, 5-6 adagos kiszerelésben is elérhetGek, és ezeket mar lathatjuk a Future Store standon is! A
MAGGI ParPerces termékei, az egyik legnagyobb Ujdonsdga a markanak. Az instant ételek piacan a
poharas kiszerelést termékek egyre népszeriibbek és maga a piac is abszolut névekvé trendet mutat.
3 féle dazsiai izvilagu instant poharas tészta és 3 klasszikus poharas készétel (hagymas krumplipiiré,
bolognai spagetti és bacon izl krumplipiiré krutonnal) igazodik a hazai fogyasztoi izléshez. MindGssze
forrd viz kell hozza — és kész!




A standra érkezik a Nestlé Purina markajanak Uj csaladtagja a Beyond allateledel, amelyet a cég sajat
gyaraban allitanak els. Ujdonsaga, hogy a Beyond eledelek nem tartalmaznak hozzaadott buzat,
helyette teljes kiérlésl arpabdl, zabbdl és rizsbdél allé kombinacidbdl késziilnek, mely mas szénhidrat
forrasokhoz képest kiegyensulyozottabb energia-felszabaditast tesznek lehetévé. A Beyond eledelek
mentesek a hozzdaadott mesterséges szinezékektdl, izanyagoktdl és tartdsitdszerektél.

Basically all Nestlé brands have come to the future store with a new innovation.

NESCAFE® Dolce Gusto® capsules and coffee machines are widely known, but the latest automatic
Dolce Gusto coffee maker which will come out in 2018 might be new to you, the Lumio has a minimalist
design. Future Store visitors get the chance to taste NESCAFE® Dolce Gusto® Espresso Generoso, which
has been available in shops since December. What is more, the most intense version of the new Café
au lait — which is going to be launched soon — Café au lait intense is going to be introduced too.

Still in the coffee category, those who would like to enjoy a premium coffee experience can find the new
NESCAFE Gold and Gold Barista on Nestlé’s shelves. Those who prefer decaf coffee can choose NESCAFE
Gold Decaf, and you can also say hello to the new member of the family, NESCAFE Azera — with this
product anyone can turn into a barista at home.

For many years Nestlé has been busy developing products for children. In accordance with this, the
sugar content of NESQUIK chocolate drink powder was reduced by more than 50 percent in the last
few years, the product contains no sweetener, it is an excellent source of fibre and it is gluten-free.

Nestlé CHEERIOS OATS breakfast cereal is a favourite of many, because it can help to make our
balanced breakfasts richer with wholemeal oats. The product is available in plain, cinnamon and
cranberry versions. Nestlé CORN FLAKES come in plain, honey and nut, and chocolate versions; what is
more, they can also be enjoyed by those who are sensitive to gluten, as all three variants have been
launched in gluten-free version. The products contain 5 types of vitamin.

As for Nestlé’s confectionery product portfolio, several new innovations are presented here as well. A
new product range has been put on the market under the BALATON brand, which is the second biggest
chocolate bar brand in Hungary. BALATON Ujhullém is available in 4 flavours, with a youthful and more
modern packaging design. Many different tastes covered in chocolate, marketed in a playful packaging.
KIT KAT bites make it possible to share our favourite chocolate bar with others. Thanks to the resealable
packaging, the product stays fresh until the next time we would like to have some of it. A revolutionary
innovation: Nestlé is the first company in the world to market ruby-coloured chocolate: KitKat
Chocolatory Sublime Ruby. The product will also debut in Hungary this year. BOCI chocolate renewed
this autumn and now the brand launches 3 new flavours: milk chocolate filled with yogurt cream, white
chocolate filled with coconut cream, and a combination of milk and white chocolate.

New MAGGI tomato sauces give dishes a real Mediterranean flavour. Thanks to the large tomato bits
in them we can make authentic pasta dishes. These products are made with the ‘tomatefrito’ method.
Popular MAGGI bases and soups are now also sold in bigger, 5-6 portion variants too, and you can
already see them in the Future Store! MAGGI PdrPerces products are among the biggest new
innovations from the brand. These instant noodles and ready meals are sold in a cup, and they are more
and more popular —the instant food market itself is growing as well. Three instant noodle cup products
are present on store shelves in various Asian flavours, while 3 classic ready meals can also be bought in
a cup (mashed potato with onion, spaghetti Bolognese and mashed potato with bacon and crouton. All
you need to do is add hot water and the dish is ready!

Trade
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Nestlé’s Purina brand can also be found in the Future Store: the new product in the range is Beyond
pet food, which is made in the company’s own factory. Beyond products don’t contain added wheat,
they are made from a combination of wholemeal barley, oat and rice. Compared with other sources of
carbohydrate, this makes a more balanced energy utilisation possible. Beyond pet food products are
free from artificial colourings, flavourings and preservatives.

Kontakt:

Bellon Attila international commercial director +36303636800 attila.bellon@hu.nestle.com
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OPEL

Az Opel haszongépjarmu-kindlatdban mindenki megtaldlja a sajat igényeinek megfelel6t. A
szolgaltatdsok kindlatdban viszont az Ujdonsag és egyuttal egyedi is, az Opel Business Class Service a
kis- és kozepes vallalkozasok szamdra személyre szabott ajanlatot nyujt a vasarlas és a szervizelés
teriiletén is. Mit jelent ez? Kézvetlen vonalon hivhaté az On kijel6lt értékesitési és szerviz tanacsaddja.
Kiterjesztett nyitvatartasi id6vel varjak Ont a programban résztvevé Opel markakereskedések. Soron
kivili hiba megallapitdst biztositanak, amivel maximum 120 percen belil elkezdédik a
hibamegallapitasi munka. Igényelhet6 a hozom-viszem szolgaltatas, vagyis egyeztetés szerint megjelolt
helyen veszik at és viszik vissza az autét a szervizes kollégak. Biztositott a csereautd. Az autdleadas
minden nap 0-24 éraban megoldhatd. Tovabba kiterjesztett tesztautd parkkal rendelkezve batran
kiprébdlhaték mind a személyautdk, mind a haszongépjarmdvek.

Opel’s commercial vehicle portfolio offers vans that satisfy all types of needs. Among Opel’s services
there is something new which can’t be found anywhere else: Opel Business Class Service offers tailor-
made solutions to small and medium-sized enterprises in both purchasing vehicles and in maintenance
and repair. What does this mean? You can call your personal sales and maintenance consultant directly.
Official Opel dealers that participate in the programme are open longer hours. They deal with your
problem without having to wait more than 120 minutes. You can ask for the pick up and return service,
which means that having agreed on a place and a time in advance, someone from the garage comes
for the vehicle and brings it back when the problem has been solved. In this period a replacement car
is offered to you. Cars can be left for maintenance or repair 24 hours a day. What is more, thanks to
the large number of test vehicles, both passenger cars and commercial vehicles can be taken for a test
drive basically any time.

Kontakt:

Czobor Sandor flotta szakérté +36 70 450-13-00 sandor.czobor@opelgyulai.hu
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ORBICO

Az Orbico Hungary komplett és atfogd értékesitési és disztribucios

megoldasokat, logisztikai, marketing- és markamenedzsment szolgaltatasokat

kindl szamos iparag és Uzleti terllet szdmara. Partnereink szolgalataban

tevékenységiink kiterjed a napi és tartdés fogyasztdsi cikkekre, szépségdpolasi termékekre,
gyogyszerekre, jatékokra, textiltermékekre, kendanyagokra. A vdsdrléink elismert, neves piaci
szerepl6k, multinacionalis druhdzlancok, helyi kiskereskedelmi ldncok, nagykereskeddk, drogériak,
gyogyszertarak, figgetlen helyi keresked6k, benzinkutak, e-commerce szerepl6k és specialis B2B és
B2C értékesitési csatornak.

Orbico Hungary offers full and comprehensive sales and distribution solutions, logistic, marketing
and brand management services for companies in various industries and sectors. We are working with
partners in the fields of FMICG, consumer durables, beauty products, pharmaceuticals, toys and games,
textile products and lubricants. Our customers are well-known and prestigious market players,
multinational retail chains, local retail chains, wholesalers, drugstores, pharmacies, independent local
retailers, petrol stations, e-commerce businesses and special B2B and B2C sales channels.

Kontakt:

Kovacs Gergely business development manager +36 1 5772500 info.hu@orbico.hu

PEK-SNACK e
Pek-Snack’

LATVANYPENSLEGEX

A Pek-Snack fagyasztott pékaruk gyartdsaval és értékesitéssel foglalkozik idén
20 éve, tobb mint 1500 partnert orszagszerte kiszolgdlva. Horvatorszagban is
meghatdrozd szerepet tolt be a latvanypékségek piacan. 70 termékbdl allé
allandé szortimentjikben mini és maxi termékek, pizzaszeletek, kenyérlangosok és a készre siitott
muffinok, fankok is megtaldlhatéak. Az djtermék-fejlesztésben nagy szerepet kap a partnerek
visszajelzése és a folyamatos piackutatds. Legujabb innovacidjuk a Fitt termékcsalad, amely
alkalmazkodik a modern életvitelhez. A csalddba tartozé mindharom termék — a fitt kakads csiga, fitt
magvas stangli, fitt szilvas taska — csokkentett szénhidrattartalommal és magas élelmi rosttal keril a
pékségek polcaira, igy barki blintudat nélkil fogyaszthatja a nap barmely id6pontjaban.

Pek-Snack has been producting and selling frozen baked goods for 20 years, serving more than 1,500
partners with products in Hungary, but the company is also an important market player in Croatia.
There are 70 products in the portfolio, mini and maxi products, pizza slices, fried bread slices, muffins,
donuts, etc. In the company’s innovation work the feedback from partners and constant research are
very important elements. Pek-Snack’s latest innovation is the Fitt product range that is perfectly in line
with today’s modern lifestyle. All three products in the Fitt range — cocoa roll, sticks with seeds, plum-
filled pastry — are characterised by a reduced carbohydrate and high fibre content, so everyone can eat
them at any time of the day, without having to feel guilty.

Kontakt:

Nock-Vet6 Katalin marketing munkatdrs Mobil: +36 20 437 83 89 nock-veto.katalin@peksnack.hu
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RECORD-AJTO

Az automata nyilaszarék ma mar alapvetd fontossaguak egy modern épiileten, igy a Future Store-bdl
sem hidanyozhat! A vizszintesen nyilé automata ajtékkal, amelyeket a svajci record Magyarorszagi
képvisel6je a record Ajtd kinal, novelhet6 az épiilet biztonsaga, komfortossd és latvanyossa tehets a
portal és a vasdarlék bevonzasa. llletve egy szép automata ajté a hely és tulajdonosa presztizsét is
emelheti, tovabba segitik az éplletek klimatizalasat, ezzel akar még koltségmegtakaritast is
eredményeznek. A sviajcirecord piacvezet6itapasztalattal, az orszag egyik legnagyobb markaftiggetlen
szervizcége is! Tandcsaddssal, tervezéssel, kivitelezéssel tdmogatjak az éplletek modernizalasat,
szervizszolgdltatasukkal pedig a folyamatos és zokken6mentes (izemeltetést a hét minden napjan, napi
24 6ras rendelkezésre allassal. A record nemzetkézi szlogenje: Mindig biztosan, mindig megbizhatdan!

These days automatic doors are very important in modern buildings. It is needless to say that they are
present in the Future Store as well! Horizontally opening automatic doors, provided by record Door —
the Hungarian representative of Swiss company record — can increase security and make the entrance
comfortable and stylish. A nice automatic door can raise the prestige of the place and its owner, and it
can be useful in heating and cooling the building — saving money thanks to its efficiency. Swiss company
record has a great deal of experience being the market leader, and the company also has one of the
biggest repair services in the country, repairing all types of automatic doors, not just their own. They
also offer consultancy, design and implementation services when a building is modernised. The
company’s maintenance and repair service is available 24 hours a day, 7 days a week for the
continuous, problem-free operating of doors. Always safe, always reliable — this is record’s international
slogan.

Kontakt:

Jambor Arpad iigyvezetd +36 30 311-8338 jambor.arpad@record.hu

Schwarzkopf

HENKEL #CREATEYOURSTYLE

A Schwarzkopf uUjragondolta markajat 120. évforduldja alkalmabdl, és a most februarban induld
kampanydval, a példa nélkili #createyourstyle kampannyal jelenik meg a Future Store-ban, amely az
egyéniséget és magabiztossagot linnepli. A szépség és a tokéletesség idedljai a hattérbe szorulnak, mig
az 6nkifejezés el6térbe lép. A marka szamos Ujdonsagot is bemutat a kidllitdson — tébbek koz6tt a Pure
Color Uj hajfesték, és a Beology Uj prémium hajapolasi markat. A Schwarzkopf termékeivel segiti a
fogyasztokat a sajat stilusuk megteremtésében és kifejezésében — a hajunkért, az onkifejezésért és
azért, hogy kihozzuk magunkbdl a legtdbbet.
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Celebrating its 120th anniversary, Schwarzkopf reimagined the brand and they brought their new
campaign — which starts in February — to the Future Store. The campaign is called #createyourstyle and
it celebrates individuals and confidence. The ideals of beauty and perfection now take a step back and
expressing one’s personality enters the spotlight. The brand is presenting several new products in the
Future Store, for instance new hair dye Pure Colour and the new premium hair care brand Beology.
With its products, Schwarzkopf helps consumers in creating and expressing their own style — for our
hair, for self-expressions and for bringing out the most from ourselves.

Kontakt:

Lambert Petra Senior Brand & Trade Marketing Manger +36 30 301 4257 petra.lambert@henkel.com

SZINTEZIS
Utvonal az elektronikus cimkéken &t? A tavalyi év egyik legnagyobb retail Szintézis
innovacidjat hozta el a Szintézis az idei Future Store standjara. A megoldast, ami & Informatikai ZRt.

a bolton beliili termékek helymeghatarozasaban egyediilallo, és méltan nyerte

el a 2017-es Retail Technology Award (RETA) ,legjobb vasarloi élmény”

kitintetését. A Pricer elektronikus polccimkék hadiipari technoldgiat (Optical Wireless
Communication — OWC) hasznalnak a kozponttal torténé kommunikaciora. Az OWC kétiranyu
kommunikacidt tesz lehet6vé, tehat az egyes cimkék tudnak adatot fogadni (frissitést) és informaciot
kiildeni (frissités visszajelzést), ezt és a Pricer alap infrastrukturdjat kihasznalva, hdromszogezési
madszerrel a Pricer képes meghatarozni az egyes cimkék, tehat az egyes termékek pontos helyét!

A vdsarldknak nincs mas teenddje, csupdn az lzletben elhelyezett kioszkon, vagy a telefonra letoltott
applikaciod segitségével beirnia a keresett termék nevét, a Pricer pedig interaktiv térképen megjeleniti
a polchelyet! A megoldast 2017-ben mutattdk be Franciaorszagban, a Leroy Merlin barkdcs és
kertészeti lancndl, Magyarorszdgra pedig most a Szintézis hozta el a Future Store standra, hogy
megmutassa az érdeklédéknek a helymeghatarozas innovacidjat!

A shopper route with the help of electronic shelf labels? Szintézis has brought one of the biggest retail
innovations of last year to the Future Store. This solution stands on its own in identifying where products
are located in-store, so it is no wonder that it won the 2017 Retail Technology Award (RETA) in ‘the best
shopper experience’ category. Pricer electronic shelf labels utilise military technology (Optical Wireless
Communication — OWC) to communicate with the control centre. OWC makes two-way communication
possible, this means that product labels can receive data (updating) and send information (feedback
on the update).

Thanks to this and to Pricer’s background infrastructure, Pricer is able to locate individual labels in-
store, so it basically shows where certain products are displayed!

All shoppers need to do is to type in the name of the product they wish to buy using the in-store kiosk
or the app downloaded to their phone, and on an interactive map Pricer indicates the location of the
product! The system was first introduced in 2017 in France, installed at the shops of DIY and gardening
store chain Leroy Merlin, and Szintézis has now brought it to Hungary, more precisely to the Future
Store, so that visitors can see this product location identifying innovation!

Kontakt:

Szabé David Vezérigazgato CEO +36 20 330 34 26 dszabo@szintezis.hu
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N TOMRA

TOMRA

A Wanzl 4ltal képviselt TOMRA livegvisszvaltok mindenki szamdra ismert, megbizhaté markat
jelentenek. A folyamatos fejlesztéseknek koszonhetéen ma a Tomra rendelkezik a
legprofessziondlisabb technoldgidaval mind a betétdijas, mind a nem betétdijas gongyolegek
visszagy(jtésére. Ez annak a 360 fokos kamerarendszernek készonhetd, mellyel a most bemutatdsra
keril6 T9-es gép is rendelkezik. A felismeré technolégia lehetévé teszi barmilyen forma
beazonositasat, egyidejlileg felhasznalhaté betétdijas Uvegek, PET, fémdoboz és nem betétdijas
Uvegek - akar szines, akar fehér -, beazonositasara és szelektiv visszagy(ijtésére is. A géphez csatlakozé
gylijtérész a helyadottsdgok és igények fliggvényében alakithatdé ki. Az el6bb emlitett
csomagoldéanyagok szelektiv visszagy(jtése kilon konténerekben, tomoritve is torténhet, mely a
hulladék értékesitését és elszallitasi folyamatokat teszi hatékonnya és optimalizalttda. Mind a
felhasznalo felé, mind a személyzetnek komfortos felhasznalast biztosit a nagyméretli kijelz8. Egyrészt
a vevl ezen kovetheti végig a visszavaltas folyamatat, esetleg valaszthat nyelvet is. Emellett
promdciok, reklamfilmek is megjelenithet6k rajta, és nyugtaval egyltt akar kupon is generalhaté
bizonyos akcidkra. A gépek halézatrél elérhetd, statuszuk ellendrizhetd, és a rogzitett adatallomannyal
riportok generdlhatdk. A gépek burkolata cégimage vagy marketingcélokra is felhasznalhatd, egyedileg
matricazhato.

Wanzl is the distributor of TOMRA reverse vending machines, which are widely known and respected
in the retail trade sector. Thanks to continuous innovation work, today Tomra has the most professional
technology for collecting beverage packaging both with and without a deposit on return. This is possible
due to the 360-degree camera system that is also featured in the T9 model which is exhibited here, in
the Future Store. The recognition technology makes it possible to identify any shape, so the machine
can be used to return bottles with a deposit on them, PET bottles, cans and bottles without a deposit.
What is more, the reverse vending machine can differentiate between plain and coloured bottles. The
T9 model is capable of selective beverage packaging collection. The machine’s collecting container can
be tailored to the characteristics and operator needs of the place where it is installed.

Beverage packaging can be collected selectively in separate containers, in a way that returned
packaging waste is compressed, so that selling and transporting the waste is efficient and optimised.
The machine’s large-sized display makes usage more comfortable for both customers and operating
staff. Shoppers can follow the return process on this, even choosing the language they prefer. In
addition to this promotional offers and advertisements can also be displayed here. Together with the
receipt, the machine can also give coupons if there is a promotion. These machines have an online
connection, so their status can be checked remotely and reports can be generated from the data
recorded. The covering of the machine can be personalised, so their design can feature any company’s
image or marketing messages.

Kontakt:

Nagy Edit lgyvezetd igazgato 06-30/954-9638 edit.nagy@wanzl.hu
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ULTINOUS
Az Ultinous fejlett video analitikai technoldgiat biztosit a boltban. Egyszerlien - =

és koltséghatékonyan megvaldsithato a boltiv barmely méretére. A rendszerrel

a vasarléi mozgasokat, cselekvéseket valds id6ben lehet értékelni. Ennek

elemzésével kdonnyen atlathatd az lzlet gyengébben teljesits, problémds pontja a boltvezet6k
szamara, és gyorsan tehetd javaslat a javithato a teriiletre. A rendszer altal gy(jtott adatok kdnnyen
kombinalhaték a meglévé analitikus informdacidkkal.

Ultinous provides stores with advanced video analytics technology. It can be installed simply and cost-
efficiently into any size of store portfolio. The system can be used to monitor and evaluate the
movements and actions of customers in real time. By analysing the results the store’s management can
identify those parts of the shops which perform worse, and after this recommendations can be made
quickly about how to improve the performance in these problematic parts. The data collected by the
system can easily be combined with analytic information the store already has.

Kontakt:

Boros Péter ligyvezetd igazgato +36 30 222 32 18 pboros@Iaurel.hu

VIRESOL

Viresol néven egy zoldmezG8s beruhazas keretében, az elérhet6 legmodernebb

technoldgidval épitjik Magyarorszag egyetlen buzakeményité lizemét, az

orszag szivében (Visonta) talalhaté Matrai ErémU t6szomszédsagaban, ahol tébbek kozott magas
mindségu vitdlis glutént, nativ és mddositott buzakeményitét, maltodextrint, alkoholt és takarmany
alapanyagot fogunk elallitani.

Uzemiinket elsérangl mérndkék, technikusok és technolégusok épitik, ezenkiviil vezets gépgyartdk
szallitjdk a berendezéseinket.

Az lGzem elkésziilte utan sajat kutato—fejleszté kozpontunkban biztositjuk a folyamatos fejlédést, és
fejlesztjiik majd ki partnereink egyedi igényeire szabott termékeinket.

A high-tech, energiatakarékos technoldgianak és az innovativ megoldasoknak (pl. Matrai Erémd
hulladék h6jének hasznositdsa, sajat biogdz kazan, 100% bevitt alapanyag felhasznalas, tehat hulladék
nélkili termelés) koszonhetGen Eurdpa egyik legzdldebb vallalata lesziink, minimalis mennyiség(i
(CO2) Szén-Dioxid kibocsatds mellett fogjuk termékeinket el&allitani. Mindezen attrakcidkkal,
partnereink életciklus-vizsgalati ambicidihoz is hozza tudunk jarulni.

Napi szinten tobb, mint 700 tonna buza feldolgozasara lesz kapacitasunk, amelyet kizarélag magyar
termel6ktél fogunk felvasarolni, ezzel hozzajarulva a hazai gazdak versenyképességéhez.

Minden terileten a maximumra toéreksziink, de a legfontosabb szamunkra, hogy vevéink igényeire
megfelel6 valaszokat adjunk. Prébalunk egyiitt gondolkozni partnereinkkel, egytt kitalalni azokat az
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alapanyagokat, amiket felhasznalva hatékonyabban tudnak jobb terméket elGallitani. Ez a
megkozelités hatja majd at a szervezetiink mindennapi munkajat.

Within the framework of a greenfield investment project and using state-of-the-art technology, we are
building Viresol, Hungary’s only wheat starch factory, close to the Mdtra Power Plant that is located
in the heart of the country (in Visonta). In the new factory we are going to produce high-quality vital
gluten, native and modified wheat starch, maltodextrin, alcohol and raw material for making animal
feed.

The best engineers, technicians and technology experts are building the factory, while production
equipment will be supplied by leading machinery manufacturers.

When the factory is ready, we are going to do continuous innovation work in our research and
development centre, developing products tailored to the needs of our partners.

Thanks to the high-tech, energy saving technology and the innovative solutions, (e.g. utilising the waste
heat from the Mdtra Power Plant, having our own biogas furnace, using 100 percent of the raw
material — this means that no waste is generated during production), we are going to be one of the
greenest companies in Europe. We will manufacture products with a minimum level of carbon dioxide
(CO2) emission. With these things we can contribute to the life cycle examination ambitions of our
partners, too.

At a daily level we will have the capacity to process 700 tons of wheat, which will be sourced exclusively
from Hungarian farmers, making them more competitive with this policy.

In every field we are striving for perfection, but the most important thing for us is to give the right
answers to our partners’ needs. We are trying to engage in collective thinking with them, finding raw
materials together that can be used in a way that we manufacture better products with greater
efficiency. This attitude will be the engine of our company’s daily work.

Kontakt:

Benedek Laszlé Head of Sales & Marketing +3620/269-4147 laszlo.benedek@visontaprojekt.hu

VOCOVO

A Vocovo fejhallgaté rendszer egy olyan spec’iélis megoldas, amellyel tobb v COVO
ember egylittes kommunikacioja is lehetséges. Igy a boltban 8-10, de akar 30 inspiring Teon Communcations
munkatarssal is kommunikdlhatunk folyamatosan. A rendszer haszndlata

hatékony Ugyfélszolgalatot, gyorsabb kiszolgalast és problémamegoldast

eredményez, nem utolsé sorban pedig koltségkiméld is.

The Vocovo headset system is a special solution that makes it possible for more people to communicate
with each other at the same time. Users can communicate continuously with 8-10 or up to 30 colleagues
in-store. Using the system results in an efficient customer service, faster service and problem solving —
and it also saves money.

Kontakt:

Dr. Boros Péter ligyvezetd igazgato +36 30 222 32 18 pboros@Iaurel.hu

Trade

magazin


mailto:laszlo.benedek@visontaprojekt.hu
mailto:pboros@laurel.hu

wanzi

WANZL

A dusseldorfi Euroshopon tavaly marciusban kerilt bemutatdasra Wanzl Connect rendszer, amely a
bolti kereskedelem digitalis kihivasaira mutat megoldasi iranyokat. A kereskedelem egy hasonlé
jelent8s valtozas el6tt all, mint 70 évvel ezel6tt, amikor szembesiilt az akkori fogyasztéi szokasok,
igények valtozasaval, akkor az onkiszolgdlds megjelenéséhez kellett alkalmazkodnia. Mit jelent a
digitalizacio a kereskedelemben?

A digitalis kereskedelemben Uj folyamatokrdl beszéliink, Uj technolégidk jelennek meg, mint az
okostelefon, digitdlis adatatviteli technoldgiak, RFID, helymeghatdrozdsi rendszerek és ezek Uj
alkalmazasokat, folyamatokat generdlnak mind a vevdi, mind a kereskedéi oldalon.

Meg kell tudni ismeri a vevék igényit, ha valdéban lojalis vevSkort szeretne kiépiteni, és az igények
személyre szabott kielégitésen keresztil élménnyé és egyszerlivé tenni a bevasarlasi folyamatot,
ugyanakkor optimalizalni az druhaz 6sszes folyamatat.

A Wanzl Connect egy olyan szoftveralapu rendszer, amelynek segitségével az (izlet 6sszes folyamata
kézpontositva ellendrizhets, iranyithatd. A folyamatok analizdlhaték, optimalizdlhaték, és a
személyzetet ott lehet alkalmazni, ahol sziikség van ra — a vevé mellett.

A szoftvermodulokbdl felépil6 rendszer 3 alappillére:

Customer Connect: A vasarldi oldalrdl tekintve a bevasarlas folyamat leegyszer(isodik, élményszer(ivé
valik, applikacion keresztiil bejelentkezve az igényei szerint szervezi a bevdasarlast. Vasarldlistaban
megjelolt termékek konnyedén és gyorsan megtaldlja, személyre szabott promécidkat, ajanldsokat
kap, esetleg egy receptajanlatot. A mobillal beszkennelt termékek akdr a mobilon keresztil is
kifizetésre tudnak kerilni, ha vasarld sorbanallas és bankkartya-haszndlat nélkili vasarlast preferalja.
Smart-trolley: A vevék allandd aruhazi kisérdi, a bevasarldkocsik és kosarak RFID-taggel vannak ellatva,
melyek az daruhazban elhelyezett érzékel6kon keresztiil fontos informacidkat is szallitanak a
keresked6nek az aruhazon beliili helyzetlkrdl és a vevGk vasarlasi szokasairdl: az atlagos bevasarlasi
id6rél, bizonyos polcok el6tti tartdzkodasi idétartamrol. Az RFID-tagek segitségével a kocsitaroldk
aktualis allomanya is ellendrizhet6, a feltdltési igények idGben kezelhet6k, valamint karbantartasi
informdcidk, statuszok is rendszerezhetdk, és a helytelen vasarléi magatartasok is megakadalyozasra
tudnak kerdlni. A Wanzl Connectet hasznalva a jov6ben le lehet mondani a betéti zarrendszerrdl is,
mert a bevasarldkocsi visszavitelét kuponrendszer Osztonzi, amely rendszeren belll kiilonb6z6
jutalmazasi modellek képzelhet6k el: adomany egy j6 célra, kupon nyomtatdasa a kovetkezd
bevasarlashoz vagy részvétel egy nyereményjatékban. A fenti 6sztonzék attél a ponttdl aktivalhatok,
hogy az RFID-olvasé érzékeli a kocsi visszakerilését a gy(jt6allomasra.

Store Management: A Wanzl Connect Store Manager rendszere egy olyan kdzponti platform, amely a
holnap uUzletvezetSjének szoftveralapu informacios, kommunikacids és vezérl6kdzpontja. Az aruhaz
Osszes adatot elGallité, Uzenetek generdld berendezése egy felileten valik attekinthetévé,
irdnyithatdva, ezaltal a személyzet mindig célirdnyosan oda iranyithaté, ahol sziiksége van ra, példaul
kasszarendszereknél Uj kassza bekapcsolasa valik szlikségessé a megnovekedett sor kdvetkeztében,
automatikus jelzés, ha tele van az livegvisszavaltd, vagy ha a stit6kemence jelez. A meglévé adatok
riportok formdjaban elemezheték, amely tovdbb segit a kereskeddt a vevdi szokasok, igények jobb
megismerésére és a folyamatok optimalizalasara. A Wanzl cég ebben az uj digitdlis kihivasban is
szeretné partnereit tdmogatni olyan eszkézoket adni a keresked6knek, amely akar versenyelényt is
jelenthetnek az online kereskedelemmel szemben. A j6v6 bevasarldsa ma elkezdédik, a Wanzl Connect
ez Onnek is lehet8vé teszi.
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A Wanzl eGate motoros kapurendszer akadalymentes athaladast biztosit a vevéknek, és kontrollalja a
bejarati zénat, felhivja a figyelmet a helytelen vev6i magatartasra. A karok automatikusan nyilnak, a
beépitett radarnak készonhetben, és tobbféle riasztasi funkcid allithatd be, ilyen példaul, ha a vevé itt
szandékozna tavozni. Vizudlis és akusztikus riasztassal tajékoztatja mind a vevét, mind a személyzetet
a helytelen mozgasra, valamint a karok erédszakos manipulaldsdra. Integralhatd fénysorompd rendszer
is, mely a karrész mozgasat allitjia meg. Osszekapcsolhaté tlizjelz6 berendezéssel, igy vészhelyzetben a
kapu automatikusan kinyilik. Kiegészithet6 szamlalé és vevéfrekvencia elemz6 szoftverrel. A
személyzet részére tavirdnyitd biztositja igény szerint az akadalymentes kijarast. Az eGate kijarati
kapuként, Ugynevezett Exit Gate-ként is funkcionadl, példdul kartyds és vonalkddos kiléptetéssel, az
Onkiszolgdlé kasszahoz integralva, a megtortént fizetést kdvetben ad szabad kijarast a vevének.
Egykaros és duplakaros kialakitassal, 3-féle karhosszusaggal rendelhetd. Az aluminium oszlopok fellleti
szine és az Uvegkar felirata, a beprogramozott szineffektusokkal megjelend vizualitas egyedi, a cég
arculatdhoz igazithatd megjelentést biztosit bejdrati zonanak.

Salsa milianyag bevasarlokocsik Uj generdcidja is lathaté a Future Store-ban! Innovativ
formakialakitasu, és rendkiviil csendesen gurul, mell6zi a fémes zorejt. Alapszinekben, mint a piros,
kék, zold, sziirke, fekete, vagy bizonyos mennyiségek felett, akar egyedi szinben is elérhetd, és tobbféle
szinnel kombindlhatd. Kivitelében tartalmazhat gyerekilést, mely egy taroldé rekesszé alakithatd at
érzékeny arukhoz, valamint a kosar elején Iévé kisarucikk elvalaszté is segiti a vasarldt az aruk igény
szerinti rendszerezésében. A fogd alatti PET- tartoval is kérhet6, vagy akar a kosar alatti tarolasi
funkcidval is igényelhetd — igy novelhet6 a kocsikapacitds is. Az arculat megjelenitésére alkalmas a
kosar eleje, mindkét oldala, valamint a Promobox reklamfogé és betéti zarrendszer is. A Salsa 95, 150,
s6t, év kozepétdl 200 literes nagysdgban rendelhet6.

Ugyanakkor egy bevasarldkocsi ma mdar nem elegendd kiszolgalas, hiszen a vasarldk igényei, vasarlasi
ritmusuk eltérd, kapacitasigényik valtozd. Sokan kedvelik a trendi, hizhatd, gurulds kosarakat (GT40)
is, hogy megkiméljék magukat. Kis Uzletek szdmdra, ahol mégis igény van a nagyobb kapacitasra,
megoldast nyudjt a Pick-up rendszer, mely egy tartévaz plusz 1 vagy 2 kosdr. A kosarak igény szerint
Ujrahasznositott miianyag kosarrésszel is rendelhet6k, aruvédelemmel is elldthatdé. A kosartartéd
cserélhet6 magnes-félidval reklamfeliiletként is haszndlhatd. A vasarlast megkonnyiti a gyerekek
szamara kinalt, a naggyal mindenben megegyez6, kisméretl, Tangolino sajat bevasarlékocsik,
gyerekeknek vonzd motivumokkal, dizajnelemekkel.

A Wanzl YourTable Cool — a hiitést igényl6 convenience termékek legstilusosabb kinaldja is lathaté a
jové aruhdazaban. Az asztal szamos tartozékkal rendelkezik, melyekkel a hiitést nem igényl6 termék
kinalata is kapcsolhaté egymadssal, ezzel jelentds arumennyiség jelenitheté meg egy fékuszpontban. Az
itt Idhatdé Twin, az ugynevezett szigetkialakitas, de rendelhet6 fali valtozatban is. A teljes httéfelilet -
1 és 5 fok kozotti hltéstartomanyt biztosit. A h(ités propangdzzal térténik és m(ikodés kbzben nem
termel6dik kondenzviz, mivel az elparolog. Tisztitasa egyszer(, a h(itGegység eltdvolitasa utdn, a
tisztitoviz az asztal alatti csévon kivezethet6. Az asztalhoz kommunikacids feliiletek rendelheték,
szerszammentesen kezelhet6k. Mind az asztal vazrészének, mind a butorlapnak szine vdlaszthaté. Az
alap, hit6egység nélkili your table asztalcsaldd is hasonldan flexibilisen kezelhet6 butorcsaldd,
kivaldan alkalmas tematikus valtozo értékesitési zonakhoz.

A Wanzl Bakeoff pékbutor rendszere mindségi kialakitasaval magas szinvonall és intenziv
termékmegijelenitést tesz lehetévé, mellyel az lzlet pékaru részlegének maximalis atlathatésagat is
biztositja. Az 1 méter széles és 88,5cm mély tornyok tetsz6leges darabszdmban sorolhatdk egymashoz,
egy torony 3 vagy 4 kinalé-szintbdl és egy szervizmodulbdl all. A kindlé szinteken LED-vildgitas biztositja
az aru er6teljes megjelenitését. A szintek 3, egymastdl elkllénilten nyithatd ajtoval rendelkeznek,
melyek a garazsajté mechanikdhoz hasonldéan nyitaskor becsisznak a polcba, a vasarlot nem
akaddlyozzak és a gazrugds mechanikaval lassan zarddnak vissza. A kinalé szintek fapolccal, fapolc és
osztott mlanyag talcakkal, vagy dmlesztett aruféleséghez megfelel§ talcaval igényelhet6k. Az arak az
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lveg elGlapokon kertilnek kihelyezésre. A belsé talcak osztottak, de igény szerint tovabbi valaszracsok
is rendelkezésre allnak. A legalsé szint aljan morzsatalca talalhatd. A szervizmodulok valaszthatdan
szemetes, keszty(itarold vagy papirzacsko taroldsat biztositjak. Igény szerint porszivo is integralhaté. A
higiénikus kiszolgaldashoz a polcok oldalan biztositott a csipesz. A rendszer igény szerint el6lrél vagy
hatulrél tolthet6. A polcok dontottsége tobb fokozatban allithatd. Integrdlhatéd hiit6egységgel
convenience termékek értékesitésére, vagy akar f(tott polcegységgel is, melegen-tartast igényl6
arukhoz. A rendszer porszoért vazrésze és faelemek szinkataldgusbdl kivalaszthatok.

A borok attraktiv bolti kihelyezést a Wanzl VinoTech rendszerén mutatjuk be, amely mind fali, mind
gondolakialakitdsra alkalmas, és akdr gondolavégként is m(ikodik. 3-szinten prezental: a felsd szint:
dontott kihelyezést tesz lehet6vé, biztositva a bor beazonosithatésagat; kozépsé szint: fekvé tarolas
erGteljes aruhatast eredményez; alsé szint: kartonos kihelyezést biztosit. A fels6é részen futd
informdcids zéna az adott borra vonatkozd informacidkat teszi a vasarlonak elérhetévé. Az arkijelzés a
felsé szintre helyezett arsinben lehetséges. Egyéb méretl lvegek kihelyezésére adapterek allnak
rendelkezésre. A fakeretek elegans designelemek, mint tartozékok. Egyszerlien 6sszeszerelhet6, az
allithato labrésszel stabilan szintezhet6.

A Wanzl logisztikai tdmogatdsa magaba foglalja a rolli kocsikat, konténerek és egyéb eszkdzoket,
amelyek az komissidzas, arumozgatas, készletkezelés folyamataiban tudnak szerepet kapni. Ezen
termékkorbdél a Multipick trolley kocsi keriil bemutatdsra most a Future Store-ban, amely e-commerce
tevékenységet lebonyolitd kereskedelmi [ancok kozott futott be sikert. A kocsi igény szerint periférikus
eszkozokkel - mint példaul tablet, PC, akku... stb. - felszerelhetd, igy egy integralt, hatékony
munkaallomas alakithato ki. A kocsi konnyen mandverezhet§ és tolhatd az 5. keréknek készonheten.

A Wanzl 3ltal képviselt TOMRA iivegvisszvaltok mindenki szamara ismert, megbizhaté markat
jelentenek. A folyamatos fejlesztéseknek koszonhet6en ma a Tomra rendelkezik a
legprofesszionalisabb technoldgidaval mind a betétdijas, mind a nem betétdijas gongydlegek
visszagy(jtésére. Ez annak a 360 fokos kamerarendszernek kdszonhetd, mellyel a most bemutatdsra
keril6 T9-es gép is rendelkezik. A felismer§ technolégia lehetévé teszi barmilyen forma
beazonositasat, egyidejlileg felhasznalhaté betétdijas lvegek, PET, fémdoboz és nem betétdijas
Uvegek - akar szines, akar fehér -, beazonositasara és szelektiv visszagy(ijtésére is. A géphez csatlakozé
gylijtérész a helyadottsdgok és igények flggvényében alakithatdé ki. Az el6bb emlitett
csomagoldéanyagok szelektiv visszagyl(jtése kiilon konténerekben, témoritve is torténhet, mely a
hulladék értékesitését és elszallitdsi folyamatokat teszi hatékonnya és optimalizadlttd. Mind a
felhasznalo felé, mind a személyzetnek komfortos felhasznalast biztosit a nagyméretli kijelz8. Egyrészt
a vev6 ezen kovetheti végig a visszavaltds folyamatdt, esetleg valaszthat nyelvet is. Emellett
promaciok, reklamfilmek is megjelenithet6k rajta, és nyugtaval egyltt akar kupon is generalhaté
bizonyos akcidkra. A gépek halézatrél elérhetd, statuszuk ellendrizhet6, és a rogzitett adatallomannyal
riportok generalhatdk. A gépek burkolata cégimage vagy marketingcélokra is felhasznalhatd, egyedileg
matricazhato.

The Wanzl Connect system debuted last March at the Euroshop trade fair in Dusseldorf. Wanzl Connect
shows new directions in offering solutions to the digital challenges of in-store retail. At the moment
retail trade is facing major changes just like it did 70 years ago, when the sector had to cope with the
changes in consumption habits and consumer needs: back then retail had to adapt to the appearance
of self-service buying. What does digitalisation mean in retail?

We are talking about new processes in digital retail, new technologies are used such as the smartphone,
digital data transmission, RFID, positioning systems, etc. and these generate new applications and
processes on both the shopper and the retailer sides.
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You must understand shopper needs if you would like to build a loyal base of customers, and by
satisfying demand in a personalised fashion shopping can be made an experience and turned into a
simple process. At the same time all processes in a store can be optimised as well.

Wanzl Connect is a software-based system that can help to control all the processes in a store centrally.
Due to this processes can be analysed and optimised, and shop staff can be used in positions where
they are really needed — where the customers are.

The system is built from software modules and it has 3 pillars:

Customer Connect: from the shopper side what we can see is that the buying process simplifies and
becomes an experience, by using an application the customer signs in and organises the shopping
process the way they like it. They can find the products on the shopping list quickly and easily, they
receive personalised promotional offers or a recipe is recommended to them. The products scanned
using the smartphone can also be paid for with the phone if the shopper prefers the kind of shopping
where they don’t need to queue up to pay with their bank card.

Smart trolley: Shopping trolleys and baskets are equipped with RFID tags, so they not only carry
products but — with the help of sensors placed all over the store — also very important information for
retailers about their location in-store and about the shopping habits of customers: average shopping
time, the time spent in front of certain shelves, maintenance needs and many other things. RFID tags
can also be used to check the state of shopping trolley shelters can be checked, and trolleys can be
returned instantly if there aren’t enough. Maintenance information and statuses can also be
systematised and irreqular shopper behaviour can be prevented. If Wanzl Connect is used, there is no
need for a coin lock system, shoppers will be motivated by a coupon system to take back the shopping
trolley to the shelter— within this various rewarding models can be used: a donation for a good cause,
printing a coupon for the next shopping trip or taking part in a prize game. These rewards can be
activated at the moment the RFID reader signals that the trolley has been returned to the shelter.
Store management: the Wanzl Connect Store Manager system is a centralised platform that will serve
as the software-based information, communication and control centre of the store managers of the
future. There are several devices in a shop which keep generating data and all of these data can be
read and managed on a single platform, always sending store staff to the places where they are needed
the most, e.g. the checkout system signals that a new checkout needs to open because the queue is too
long, if the bottle return machine is full it sends a messages automatically, and the baking oven does
the same if the goods inside have are ready and have to be taken out. Existing data can be analysed in
the form of reports and this can help retailers to learn about customer habits and needs, and to optimise
processes. In this new digital challenge Wanzl would like to support retailer partners by giving them
tools that can even create an advantage for them in the competition with online retailers. The future
of shopping starts today and Wanzl Connect makes it possible for you too.

The Wanzl eGate entrance and exit system guarantees that customers can pass through uninterrupted,
at the same time controlling the entrance zone and calling attention to irreqular shopper behaviour.
Swivel arms open automatically thanks to the sensor that is integrated into the system, and many types
of alarm functions can be set, e.g. if the customer wants to exit the store here. Visual and acoustic
alarm informs both customers and store staff if somebody is going in the wrong direction or if they
want to force the swivel arms open. A light barrier can also be integrated into the system, which can
prevent the swivel arms from moving. The system can be connected to a fire alarm system, so the gate
opens automatically if there is an emergency situation. Counting and customer frequency analysing
software can also be added to the system. Store staff can use a remote control to open and close the
gate if they need to leave or return. The eGate can also function as an exit gate, for instance plastic
cards and barcodes can open and close the gate: connected to the self-service checkout, when the
payment is realised the gate lets the customer through. The system can be ordered in 1-swivel arm and
2-swivel arm versions, with 3 different arm lengths. The colour of the aluminium uprights, the writing
on the safety glass swivel arms, the programmed light effects that create a unique visual — all of these
features give the entrance zone a look that is in perfect harmony with the company image.
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The new generation of Salsa plastic shopping trolleys are also present in the Future Store! They have
an innovative design and they run very silently, without making that metallic noise. They come in the
following colours: red, blue, green, yellow, black; above a certain number they can be ordered in a
unique colour and in a combination of more colours. The trolleys can feature a child seat, which can be
transformed into a storage space for more sensitive goods. What is more, the separated small goods
space in the front can help shoppers to arrange the products in the trolley the way they like it. Upon
request, a PET bottle holder can be mounted below the handle, and the trolleys can also be ordered
with a storage function below the basket — this way they trolley’s storage capacity can be increased.
Company image can be presented in the front of the trolley, on the sides, on the Prombox handle and
on the coin lock system. Salsa shopping trolleys can be ordered in 95- and 150-litre versions, and from
the middle of the year a 200-litre size will also be available.

Let’s not forget that today it isn’t enough to give shoppers a trolley, because customers have different
needs and different shopping rhythms, plus their capacity needs also vary. Many shoppers like trendy
roller baskets (GT40), because they don’t have to carry any weight while shopping. For small shops
where there is demand for bigger storage space, the perfect choice is the Pick-up system: it is basically
a holding structure plus 1 or 2 baskets. On demand the baskets can be ordered in recycled plastic version
and they can be equipped with an anti-theft device. The basket holder’s replaceable magnetic foil can
serve as an advertising space. Tangolino shopping trolleys were designed especially for children. They
look exactly like the adult-sized trolleys but they are smaller, have a fun design and are easy to use for
the little ones.

Wanzl YourTable Cool is the most stylish way of presenting cooled convenience products — and this
solution can also be seen in the Future Store. This presentation table has a wide range of accessories,
which can be used to present products that don’t require cooling. Thanks to this feature, lots of different
products can be presented at the same place in a spectacular fashion. The Twin model that you can see
here is a so-called island design, but the model can also be ordered in a wall-mounted version. In the
cooling space the temperature is between -1°C and +5°C. Cooling is done with propane gas and no
condense water is produced during operation, because the water evaporates. It is very easy to clean:
having removed the cooling unit, the cleaning water can be drained using the pipe below the table. You
can order communication units with the presentation table and there is no need for tools to make
changes in the system. The colours of the structure and the panels can be selected. Wanzl’s basic
YourTable range — these contain no cooling unit — can also be managed flexibly, so these products are
ideal for sales zones of various themes.

The top-quality Wanzl BakeOff baked goods display system facilitates attractive and intensive product
presentation. What is more, the system also ensures maximum transparency and high product density
in the baked good section of the store. As many of the 1m wide and 88.5cm deep towers can be
combined as the store needs. One tower consists of 3 or 4 product offering levels and a service module.
At the levels where the baked goods are offered LED lighting guarantees that the products are
presented in an impressive fashion. The levels have 3 doors that open individually, and just like a garage
door they slide into the shelf when open, so they don’t disturb customers when taking out the products;
the doors close slowly, thanks to the integrated gas springs. The product offering levels can be ordered
with wooden shelves, plastic trays and special trays designed to hold baked goods sold in bulk. Product
prices can be indicated on the glass front panels. Inside the trays are divided into sections, but upon
request further separating bars are available. At the lowest level there is a breadcrumb collection tray.
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As for the service modules, optionally they can be used to store a bin, plastic gloves or paper bags. On
demand a vacuum cleaner can also be integrated. For a hygienic service bakery tongs are placed on the
side of the shelves. The baked goods display system can be refilled with products from both the front
and the back. Shelf height and angle can be set. A refrigeration module can also be integrated into the
system, which makes the offering of convenience products possible. What is more, a heated shelf unit
is also available for products that need to be kept warm. Stores that wish to buy the Wanzl BakeOff
system can choose the colours of the structure and the wooden elements from a colour catalogue.

We demonstrate how wines can be displayed in an attractive fashion with the Wanzl VinoTech system.
This system can be mounted on the wall or form a gondola — it can even be turned into a gondola end.
It presents wines at 3 levels: at the top wines are displayed in a tilted position, making sure that the
wine can be identified; at medium level the bottles are placed horizontally, for a strong product effect;
at the bottom wines are displayed in carton boxes. At the top level there is an information zone that
displays product information about the given wine for customers. Prices can be indicated in the price
rail at the top level. Bottles of other size can be displayed by using adapters. The wooden frames are
stylish design elements. The system is easy to assemble and the levels can be set by using the adjustable
legs.

Logistic support from Wanzl includes order picking trolleys, mobile containers and other devices used
in the process of order picking, moving goods and stock taking. From this product category we now
introduce the Multipick trolley in the Future Store — this model has been very successful among retail
chains that do e-commerce. Upon request the trolley can be equipped with peripheral devices such as
tablet computer, PC, battery, etc., creating an efficient integrated workstation. The trolley is easy to
drive, thanks to the 5th wheel.

Wanzl is the distributor of TOMRA reverse vending machines, which are widely known and respected
in the retail trade sector. Thanks to continuous innovation work, today Tomra has the most professional
technology for collecting beverage packaging both with and without a deposit on return. This is possible
due to the 360-degree camera system that is also featured in the T9 model which is exhibited here, in
the Future Store. The recognition technology makes it possible to identify any shape, so the machine
can be used to return bottles with a deposit on them, PET bottles, cans and bottles without a deposit.
What is more, the reverse vending machine can differentiate between plain and coloured bottles. The
T9 model is capable of selective beverage packaging collection. The machine’s collecting container can
be tailored to the characteristics and operator needs of the place where it is installed. Beverage
packaging can be collected selectively in separate containers, in a way that returned packaging waste
is compressed, so that selling and transporting the waste is efficient and optimised. The machine’s
large-sized display makes usage more comfortable for both customers and operating staff. Shoppers
can follow the return process on this, even choosing the language they prefer. In addition to this
promotional offers and advertisements can also be displayed here. Together with the receipt, the
machine can also give coupons if there is a promotion. These machines have an online connection, so
their status can be checked remotely and reports can be generated from the data recorded. The
covering of the machine can be personalised, so their design can feature any company’s image or
marketing messages.

Kontakt:
Nagy Edit iigyvezetd igazgatd 06-30/954-9638 edit.nagy@wanzl.hu
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ZIMBO

Praktikus és feltliné csomagolassal taldlkozunk a ZIMBO termékeivel a hiit6kben. A ZIMBO termékek
kénnyen nyithato és visszazarhaté csomagolasban kaphatdk. A termékek igy meg6rzik a kilénleges
izliket és aromajukat, tovabbd a csomagolas arrdl is gondoskodik, hogy a ZIMBO huskészitmények
mindig frissen keriiljenek az asztalra. A dinamikus markajelzéssel ellatott, markans, piros logd kénnyen
feltinik. A tiszta szinkddolds és az egyértelm( jelolések segitik a vasarlot, hogy kedvenc termékét
gyorsan és egyszerlen megtalalja.

A ZIMBO vallalatnév a Zimmermann Bochum név réviditésébdl szarmazik — amelyben a Zimmermann
az alapitd, husaru nagykereskedd, Bochum pedig a székhely nevét jelolte, és mar 1960 6ta készitett
huskészitményt. Idén 10 éve a BELL Food Csoport tagja. A ZIMBO egyike azon kevés gyartéknak
Magyarorszagon, amely szalamit és kolbaszféléket, vorosarukat és felvagottakat allit el6, valamint
levegln szaritott, hosszU hdnapokig érlelt spanyol, olasz és németorszagi flistolt sonkakat, konnyd
snack-eket kindl, de a kilonféle kényelmi termékek és grillvalaszték is megtaldlhatd a termékpalettan.
A ZIMBO sziviigye a minGség a nyersanyagok beszerzésétll a gyartdson at egészen a csomagoldsig,
melyet az évente elvégzett IFS min&ségbiztositdsi rendszer garantal. A ZIMBO a legszigorubb higiéniai
kovetelmények mellett mikodteti gydrtdsorait. A Bell Csoport tébb mint 40 gyartéizemmel
rendelkezik Eurépa-szerte.

ZIMBO products are present in the refrigerators in a practical and eye-catching packaging. Their
packaging innovations make it possible for ZIMBO products to be opened and closed very easily. The
products preserve their special flavour and scent, and the packaging also makes sure that ZIMBO meat
products always appear fresh on the table. Shoppers can easily notice the dynamic and characteristic
red brand logo. Easy-to-understand colour coding and a set of symbols help shoppers in finding their
favourite products quickly.

The company name ZIMBO comes from Zimmermann Bochum — Zimmermann was the name of the
founder, a meat trader who established the company, and Bochum designates the company seat.
ZIMBO has been making meat products since 1960. It was 10 years ago that the company became a
member of the BELL Food Group. ZIMBO is one of the few manufacturers in Hungary which produces
salamis and sausages, red meat products and cold cuts, snacks and grill products. ZIMBO is dedicated
to producing quality and this motivates the company in everything they do, from sourcing product
ingredients to production to packaging.

Kontakt:

Németh Bea marketing munkatdrs +36 30 436-9642 beata.nemeth@bellfoodgroup.com
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