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Minden év mas
Nem akartam a karacsonyrol irni, mert az mindig na-
gyon személyesre sikeril - nekem a legszebb tinnep,
és olyan piacon dolgozom, ahol ez a legfontosabb
szezon a partnereim szamara. De itt az év vége, és
kett6t pislogunk, mar husvét lesz...

Azidé rohamtempdban szalad, és kozben minden-
nap olvasok valamit az utdnam kovetkezé generéci-
okrél - mert valahogy most mindenki errél akar frni,
ezt kutatja, vagy lehet, az olvasdk adjék a motivéciot
hozzd, de az biztos, hogy hatalmas a valtozds - leg-
alabbis dltaldnossagban.

Figyelem a [dnyomat, aki most mult 12 éves, és ke-
resem rajta a generdcios jeleket, no, meg a kiilénb-
séget, hogy mekkora a ,szakadék’, és hol maradok
le nagyon. Hatartalanul boldog vagyok, amikor
konyvet vesz a kezébe, és arra gondolok, huh, nem
e- book Es bar nem vagyok hive, hogy sokat nézziink tévét, magamban mosolygok,
amikor tobb reklamot is kivilrél mond, mert eszerint hatnak ra, nem kerli 6ket. Per-
sze sokkal tobb — éltalam nem kedvelt - celebet is jobban ismer, és hivatkozik olyan
informécidkra, amelyeket a neten olvasott, mikdzben magamnak mar bevallom, hogy
nem értem, hol van az a pont, amikor az influencer annyira hatassal tud lenni, hogy
higgyek neki, ahogy hallom a hangjén, hogy O hisz. Mindenesetre, nem meglepd,
hogy jobban ismeri a mobiltelefonomat, mint én, hogy barmikor barmit gyorsabban
megtalal a neten, mint én. De mégis, ha hétvégén megkérdezem, mit csinaljunk, akkor
tarsasjatékozni akar, és bar szerintem tobb van a szobdjdban, mint egy egyszerlibb
jatékboltban, a régi tarsasokkal szeret legjobban, amelyekkel az én generaciom jat-
szott, amikor ennyi idds volt.

Széval a vildg valtozik, mindennap egy kicsit jobban belefordul a digitalis vildgba,
amikor mar énvezetd kamionokat gyartunk, és a boltban jobban tudjak, hogy mit
fogok venni az esti vacsorahoz, mint én magam. De ha belegondolok, hogy vajon
fogom-e érteni a Lanyom vildgéat 30-40 év mulva, néha kicsit elbizonytalanodom.
De most még csak a kdvetkez6 évre kell igéretet tennem. Igy hét, ami most biztos,
hogy 9 alkalommal 2018-ban is taldlkozunk ezen az oldalon. Marad a nyomdaszagu
Trade magazin, bar digitalis verzidja mér évek ta elérhetd ingyenesen a honlapunkon.
Maradnak a hirlevelek minden munkanapra, amelyeket ingyenesen kildtink reggelente
postafidkjaba, ha kéri. Es lesz Business Dinner méjus 24-¢n, és Business Days szeptember
25-28. kozott. Es az évet a Sirha Budapest kiallitdson egy Future Store standdal indit-
juk februar 7-9. kozott - telis-tele digitalis megoldasokkal, termékinnovaciokkal.
EzUton is koszoném, hogy vellink tartott, bizom benne, hogy a kdvetkezé évben is
vellink marad, olvasoként, partnerként, vendégként, hogy egyiitt figyeljik, mitél lesz
2018 is mas, mint az eddigiek.

Udvézlettel:

Hermann Zsuzsanna, fészerkesztd

i Each year is different

| didn’t want to write about Christmas because it always turns into something very personal — to me it is the
most beautiful holiday, and | work in a market where it is the most important season for my partners. But
the end of the year is already here, and Easter will arrive again before we blink twice...
Timeis flying and every day | read something about the generations that follow us - for some reason everyone
wants to write about this topic now, this is what many experts are researching or perhaps it is the readers who
motivate journalists to do so; one thing is for sure, the change is enormous - if we are speaking in a general sense.
|am watching my 12-year-old daughter and | am trying to notice those generational signs in her, and of course
the differences, figuring out how big the gap is between us. | am very happy when she picks up a book and
starts reading, and | think ‘Excellent, itisn'tan e-book! Although | am not a big fan of watching television, | do
smile inside when she knows the lines from several television commercials by heart, because this shows that
the ads reach her. It is needless to say that she knows much more celebrities - most of them | detest - than
me and she refers to information she read on the internet, while | already admit to myself that | can't see the
point where an influencer can have such a big effect on me that | actually believe what they are saying - as
much as| can hear in my daughter’s voice that she believes them. Allin all, it isn't surprising that my daughter
knows much more things about my mobile phone than | do, that she finds anything faster on the internet
than | do. Still, when | ask her at the weekend ‘What shall we do?, she wants to play a board game, and in
spite of the fact that she has more board games in her room than the average toy shop has, what she likes
best are the old ones - the ones my generation used to play with when we were lictle.
Yes, the world is changing, every day it goes a bit more digital. We are already making self-driving trucks
and in the grocery store they know better what | will be buying for supper than | do. When | am wondering
whether in 20-30 years' time | will understand the world my daughter lives in or not, well, then | feel a bit
uncertain sometimes.
Anyway, here and now | only have to make promises about the next year. One thing is sure, in 2018 we will
meet again on this page 9 times. The print version of Trade magazin will continue to exist, although the
digital version has been available on our website for free for years. We will also continue sending out our daily
newsletter, which is e-mailed to you every workday morning if you subscribe. There is going to be a Business
Dinner on 24 May and a Business Days conference on 25-28 September. We are going to start the next year
with the Future Store stand at the Sirha Budapest trade show on 7-9 February, bringing you the latest digital
solutions and product innovations.
| would like to say thank you to all of you for being with us this year, and I hope that you will stay with us
next year too, as a reader, a business partner or a guest at our events, so that we can watch it together where
things will be going in 2018.
Best regards,

Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief
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A jové év elején harmadik al-
kalommal keriill megrendezés-
re a Sirha Budapest szakkiallitas
a HUNGEXPO Budapes-
ti Vasarkozpontban, mely
legutdbb, 2016-ban 20000
szakembert vonzott az élelmiszer-
ipar, pék- és cukraszipar, szlloda-
és vendéglatdipar, csomagoldipar
és gasztronomia teriiletérél.
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// A Trade magazin nyomott példany-
szama lapszamonként 23000, terjesz-

A Lanchid Klubbal kdzosen szerve-
zett, hagyomanyos Business Days
konferenciank ebben az évben
a csatornakat allitotta fokuszba.
A szeptember 26-29. kézott sugar-
z6 ,Trade TV”" adasfolyamat tobb
mint 670 nézo élvezhette a tapol-
cai Hotel Pelion Pellywood stu-
didjaban. Tuddsitasunk masodik
részében a csltortokon és pénte-
ken elhangzottakat elevenitjik fel.
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A testapolok értékesitése évrél évre
novekvd tendenciat mutat a gazda-
sagi helyzet javuldsanak és a gyartok
termékfejlesztéseinek koszonhetd-
en. Ebben a kényelmi kategériaban
erés szezonalitas is megfigyelhe-
t6, hiszen az 6szi-téli idészak be-
koszontével a fokozottabb terhelés
kovetkeztében a bér meggyengil
és szarazabba valik, ezért tobben
nyUlnak a testapold termékek utan.

Egy teljes pavilont elfoglalva
egyutt allitanak ki a pékek és a
cukraszok a Sirha Budapest 2018
kidllitason. A szakmai atfedések in-
dokoljak, hogy miis egyben kezel-
jik a két szegmenst. Korképiink-
ben a két szOvetség iranyitdjat, va-
lamint a piac néhany meghataro-
26 szereplgjet szdlaltatjuk meg.
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. In-store és out-door
maganak

a

Pénzligyi felkészitd A POPAI jelenti

a kovetkezo évre

Nyugtalan ,nyuggerek’,
Konferenciaval iinnepelt avagy az 50 az Uj 407
a 25 éves GKI Y
Markaépités okosan

Orszagok és markak:

Svédorszag A SuperStore verseny

gyOztesei

Ugynokségek P

Noveked6 palyan
a HPS Group

5 Ut a jovedelmezdség felé

Hatékonyabb,
megbizhatobb a print a
kozosségi médianal

Adozas P

Réviden Innovaciok és kampanyok

Agrérmarketing Centrum B1, 27, 36, 40. //ALDI 195. //Alfoldi Tej 101. //Altrapack 75. //Ammerland 47. //Az\r 87. //
Beiersdorf 113. //BENU 193. //Bonafarm-Babolna 103. //Brandbank 99. //Canter Borhaz 119. //Caola 77. //CBA 93,
153.//Chefmarket 131. //Civita Food 105. //Coca-Cola HBC 108. //Creative World 185. //Culina 127. //DS Smith 81.
//Dunapack 79. /Dunavar'96 125. /Dunnhumby 177. //Eisberg 57. //FINO-FOOD 47. //Fizetési Pont (PO.I) 151. //
Gallicoop 42-43. //Globus 106. //Grabowski 5, 27, 117, 179, 181. //GRoby 154. //GS1 Magyarorszag 159. //Gyulahus
107. //Hézi Piros Paprika 198. //Hellas-Invest 177. //Hungexpo 26,, 30., 32-35,,122. //ICE B4 //K+K Family 48.
//Kaiser Food 107. //LIDL 189. //L'Oréal 1. //Magyar Cukor 133. //Magyar Termék Nonprofit 18, 100, 102, 104. //
MARS Magyarorszag B3, 51., 55., 148-149, 155., //METRO 28, 29. //Naszalytej 49. //Nestlé 20-21,, 71, 89. //Orbico
137. //0SG 91. //PA-COMP 135. //Papai Hus 39. //Pick Szeged 37. //Rajo 136. //Rossmann 85. //SCA Hygiene
Products /Essity 115, 166-167. //Sealed Air 41, 45. //Shell 156-157. //Sofidel 109. //SPAR 83, 191. //STI 73. //Superio
111. //Szegedi Paprika 52. //Szimita-Trade 110. //Szintézis 67. //TESCO 53. //Thymos 17. //TNS Hoffmann 7. //TORK
129. //TRUMF 38. //United Publishers 9, 11, 13. //Valorys 31. //Wanzl B2 //Wessling 60. //Zwack Unicum 65.

.I-‘:E

BESZELJUNK A LENYEGROL! (@ Grabowski

Grabowski Kiadd Kft. //1037 Budapest, Bécsi Ut 269. IIl. emelet (Bécsi (i Irodahaz) E
Telefon: +36-30/826-4158 // Fax: +36-1/480-1036
E-mail: info@trademagazin.hu // Internet: www.trademagazin.hu

E Trade Magazin |
m Médiafigyelés Magyarorszag legkorszeribb médiafigyel6jétdl ® wwwimedia.hu

| @trademagazin_hu

2017/12-2018/1 WELE



7////7 tartalom és impresszum

b
LANCHID

De hova tunt a kamra kulcsa?

Lecso cim(i rajz-
filmben Remy, a
patkany meg-
babonazottan rajong a
hires francia szakacsert,
Auguste Gusteau-ért,
akinek mottoja: ,Fozni
mindenki tud”.
Manapsag mindenki f6z.
Divat lett finomat enni,
jo izeket kiprobalni, re-
cepteket letolteni, cse-
rélni. Elaraszrottak minket a f6zés TV-mUsorok, la-
kasettermek nyilnak, fézétanfolyamok tucatjai in-
dulnak. Megjelent a fézés mint a parterapia eszko-
ze, és néhany gasztroblogger ismertsége vetekszik
a celebekével. Aki a Libri oldalara kattint, ,gasztro”
cimsz6 alatt 7982 konyvet talal.
A 70-80-as években az étkezés szinte csak a lét-
fenntartas eszkoze volt. Aztan a 90-es évek re-
formétel boomjat kévette a nemzetek konyhainak
megjelenése, majd a vega, paleo, bio, vegan... A fu-
toszalagon gyartott, mesterséges anyagokkal ,fel-
dusitott” élelmiszerek kezdenek hattérbe szorulni.
IJ_(’)kai Mér irta: ,Ahol a gazdaasszonyok keriilik a

Hovanszky Laszlo
ligyvezetd igazgatod
METSPA

konyhat, ott a férjek keresik a kocsmat”. A magyar
gasztrokultira még gyerekcipében jar. Pedig a ha-
gyomanyok erések: Gundel Janos vendégl6s, Ger-
beaud Emil cukrész, csokoladégyaros, Turds Emil
mesterszakacs... Szerencsére kivancsibbak, beval-
lal6sabbak lettek az emberek, igény lett a mindsé-
gi vendéglatasra.

A vilag egyik nagy igazsaga, hogy amire van keres-
let, érdekl@dés, arra azonnal tomegével reagal a ki-
nalati oldal. A gasztronomia élvezete, megalkotasa
mindenki szamara adott. Csak oda kell allni a pult
mogé és dolgozni. A technoldgiai truvajok érde-
kesek és megtanulhatok. Persze az extremitasok a
gasztronomiat sem kerllik el. Meghokkenté (ma
még) izek jelentek meg: toportyls, borsos csoki,

granatalma-szilva sz6sz, banan-, céklapalinka, orgo-
na-, pitypangszorp... Egy olasz szakacs, Lisa Casali
2013-ban konyvet adott ki: ,Fézés a mosogatogep-
ben” cimmel. Az tlet elég bizarrnak tlnik, ugyan-
akkor tény, hogy mlkodik. Az iranyzatnak egyre
tobb kovetdje akad, és az interneten is szamos mo-
sogatdgépes ételreceptet olvashatunk.

A gasztronémiai vilag kitarta kapuit azon egyre
boéviild kivancsiak szdmara, akik elindulnak izgal-
mas felfedezesére. A Sirha Budapest kiallitas febru-
ar 7-9. kozott varja a szakma irant érdeklédoket.
De el6tte a kozelgd karacsony is biztosan sokakat
ihlet majd Ujdonsagok kiprobalasara vagy a hagyo-
manyok mélyebb megismerésére. Mindenkinek jo
fézést, kreativ dtleteket kivanok! //

& Where is the pantry key?

Nowadays everybody is cooking. It
is trendy to eat delicious food, to
try new flavours and to search for
and exchange recipes. Some culinary
bloggers have become real celebri-
ties. In the 1970s and 1980s people
were just eating to stay alive. The
1990s brought a change in this, but

in Hungary's culinary culture there
is still room for development, in
spite of the fact that our traditions
are strong — it is enough to men-
tion the names of restaurant owner
Janos Gundel or confectioner Emil
Gerbeaud... Luckily demand is grow-
ing for high-quality food served in

good restaurants. The Sirha Buda-
pest trade show will be waiting for
visitors between 7 and 9 February
2018, but I am sure that before that
Christmas will also inspire many to
try new dishes! | wish everyone a
good time in the kitchen and many
creative ideas! /

.

facsokkenes — Gjratoltve

z elmdlt két év tobbek kozott az afa-

csokkentés jegyében pergett le, olyan alap-

vetd fogyasztasi cikkek, mint a tojas vagy
éppen a sertés- vagy baromfihs mellett lassan alap-
vetdnek szamitd szolgaltatdsok, mint az internet
valtak olcsébba, blicstt véve a korabbi 27 szézalé-
kos egyenkulcstdl. A torvénymaodositasok bevetése
elétt azonban élénk vita bontakozott ki arrél, vajon
a kereskedelem lenyeli, vagy sem az afacsokkentést?
Eldre csak a tervek szintjén lehetett prognosztizal-
ni a varhaté hatast, igaz, nem volt példa nélkili a
mérséklés. Sokan emlegették az elsd, nagy, igazi tel-
jes korl afamérséklés dramai hatasait, ami gyakor-
latilag teljes fiaskonak értékelhetd, még csaknem
tiz év utan is.
A mostani statisztikai adatok felemas képet ad-
nak a lezajlott valtozasokrol, a 2016-tal induld
afacsokkentés egyértelmiien olcsdbba tette ezek-
nek az alapvetd élelmiszereknek az arat, az arcsok-
kenés nagymértékben kovette az afatartalom mér-
séklddését is. A mult év masodik felétdl azonban,
gy tlnik, megallt a folyamat, de nem stabilizalo-
dott, az arak egy darabig az afamérsékl6dés utani
alacsonyabb szinten maradtak, majd ismételten no-
vekedni kezdtek. Olyannyira, hogy az oktdberi KSH-
jelentések szerint gyakorlatilag az 4facsdkkentés ha-
tasa elmult, a tojas kildja annyiba kertl, mint két év-
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vel ezel6tt, és minimalis eltéréssel ugyanezt elmond-
hatjuk a sertéshsrol is.

Az okokat azonban most érdemes mashol keresni,
mint tiz évvel ezelétt, amikor is a magyar gazdasag
katyuba doccend szekerét kihtizni hivatott eszko-
20k kozott elsé helyen szerepelt az dfacsdkkentés.
A GDP-novelés eszkozének nem néhany termek
forgalmi terheinek mérséklése (ahol szdmtalan
szempont érvényesiilhet), hanem egy éltalanos
afacsokkentés tiint, mondvan, az olcsobb arak né-
velik a keresletet, ami piacot, belsé piacot teremt
az aruknak, s a ndvekvd kereslet emelkedd bevé-
telt és persze adét, munkahelyet teremt meg. Nem
lenne teljes a lassan fakulé gazdasagi pillanatkép,
ha nem emlékeznénk az akkori lakossagi pénzpi-
ac helyzetére, a korlatlan fogyasztasi hitelek idésza-

kara, amikoris Ovatlan honfitarsaink kis tilzassal él-
ve a plaza bejaratanal felvehettek 100 000 forint hi-
telt, inkabb csak egy személyi szolgalt a hitelképes-
ség igazolasara. De azért gyorsan nyittattak vele egy
bankszamlat is, mindenesetre legyen miért azonnal
koltséget raterhelni, és maris kolthette a napi beva-
sarlasra a pénzt. Amit ot év alatt hihetetlen THM,
vagyis a teljes koltséget mutatd hiteldij mellett tor-
leszthetett.

Most viszont egy javuld munkaerépiaci helyzet, ma-
gyaran mondva névekvé foglalkoztatds és ndvekvé
realbérek mellett indultak ujbol novekedésnek az
arak, a jogalkotok szandékaival ellentétben. Vagy-
is azt koltjik, amit megkerestiink és nem azt, amit
kapni reméliink. Ami vélhetéleg tartds konjunktu-
rat hoz az élelmiszer-kiskereskedelemnek is. //

£ VAT cut - reloaded

In the last 2 years the VAT on basic
food products such as eggs, pork and
poultry was reduced, but internet ser-
vice's VAT also became lower than the
earlier flat rate of 27 percent. Before the
VAT law was modified, there had been
great debate about whether the retail
sector would offer those products
cheaper which were to fall under the
scope of the VAT cut or not. Accord-

ing the latest statistical data, in the first
half of 2016 these foods had definitely
become cheaper, but in the second
half of last year prices started to grow
again, and by October 2017 the effect
of the VAT cut was gone. The purpose
of the VAT reduction was to decrease
consumption prices, which would lead
to increased demand, creating a do-
mestic market for products.

Consequently, this increased demand
could have meant greater revenue for
the central budget, and the creation
of new jobs. Now that the level of
employment is growing, together
with real wages, people are spend-
ing money that they have earned
and not loans. Hopefully this will
generate a lasting upturn in grocery
retail too. /
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Mar lehet palyazni az
Ev fogyasztovédelmi
referense dijra

A Fogyasztévédelmi Referens Egye-
sulet (FORE) az orszagban dolgo-
26 tébb mint 2000 fogyasztové-
delmi referens munkajanak elis-
merése és presztizsének novelé-
se céljabdl idén meghirdette az ,Ev
fogyasztovédelmi referense” dijat.
A fogyasztovédelmi referens dij-
ra ot kategériaban, a kereskede-
lem, az FMCG, a kdzmszolgaltata-
si, az élelmiszer-elGallitoi, a hirkdz-
|ési-tavkozlési kategdriakban lehet
palyazni. A legtobb pontot annak
bemutatasaval lehet elérni, hogy a
palyazo fogyasztovédelmi referens
a munkéjaval miképpen jarult hoz-
74 a véllalkozas fogyasztdvédelmi
szemléletének fejlesztéséhez. A pa-
lyazaton figyelembe veszik, ha a pa-
lyazét a munkaltatdja ajanlja a dij-
ra. A palyazati (rlap 2017. novem-
ber 15-tdl letdlthetd a FORE hon-
lapjardl (www.fore.hu). //

& Entries are now open for the
Consumer Protection Manager
of the Year competition

The Consumer Protection Manager Associ-
ation (FORE) wishes to reward the efforts of
Hungary’s more than 2,000 consumer protec-
tion managers with the ‘Consumer Protection
Manager of the Year’ prize. Winners will be an-
nounced in five categories: retail, FMCG, utility
services, food production and telecommuni-
cation. Application forms can be downloaded
from www.fore.hu from 15 November 2017./

A Henkel partnerségre
Iép a Plastic Bankkal

A Henkel egylttmkodésre Iépett
a Plastic Bank tarsadalmi vallalko-
zassal, amelynek célja az dcean mU-
anyagszennyezésének megallitasa, és
lehetdségek nydjtasa a szegénység-
ben él6k szamara. Haitiben Uj m{-
anyaggyUjt6 kozpontok épilnek,
ahol a kozosségeknek lehetdséglik
lesz arra, hogy pénzt keressenek vagy
szolgaltatasokat vegyenek igénybe a
muanyag hulladékok helyi kornye-
zetbd| torténd eltavolitasaval — mi
eléte azok bekeriilnének a folydvi-
zekbe és az 6ceanokba. //

& Henkel teams up with
Plastic Bank

Henkel has entered into a partnership with
social enterprise Plastic Bank. The organ-
isation’s goals are to stop polluting oceans
with plastic and to create opportunities
for people living in poverty. New plastic
collection centres are built in Haiti, where
communities will have the chance to earn
money or use services by freeing the local
environment from plastic. /'
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Megjelent a Lidl idei szakacskonyve

Hazai izutazas cimmel har-
madik alkalommal lepi meg

advent ideje alatt vasarloit

receptgyUjteményével a Lidl
Magyarorszag. Az aruhazlanc

nagysiker szakacskonyv-

sorozatanak ételeit ezUttal is
a két sztarséf, Mautner Zsof
és Széll Tamas allitottak osz-
sze, akik az alapoktél indulva

egyszerre mutatjak be hazank

gasztronémiajanak hagyo-
manyos és korszer( oldalat.
A konyv szerkesztésekor a
Lidl Magyarorszédg gondolt
azokra is, akik valamilyen

ételérzékenységgel élnek

egyltt. A recepteknél kilon
piktogram jelzi a glutén- és
laktézmentes fogasokat.

A korabbi évekhez hasonldan
a szakacskonyvet idén is azon

Minden vérakozast feltlmu-
|6 érdeklédés dvezte, és ha-
talmas sikerrel zérult hazank
legnagyobb sajtiinnepe, az
|. SZEGA Nemzetek Sajtfeszti-
valja. Az esemény
komoly mérfold-
kének szamit,
ugyanis a mint-
egy 40 orszagot és
6000 tagot szam-
|416 Sajtmesterek
Nemzetkdzi Céhe
megalapitotta a
Magyar Paholyt,
melynek segitsé-
gével a magyar sajtok egyre
jelentésebb szerepet kaphat-
nak a nemzetkozi szintéren is.
Kihirdették a Magyar Sajtok
Versenyének gyéztesét, a Ba-
racskai félkemény sajtot, mely
az aranyéremmel belép6t
kapott a 2019-es Mondial du
Fromage-ra, a vilag egyik leg-

vasarloinak adja ajandék-
ba a Lidl, akik november
20. és december 24-e
kozott dsszegyUjtenek
legalabb 5 db, 6000 Ft
feletti vasarlasért jaro hi-
ségmatricat. A kiadvany
kereskedelmi forgalom-
ba nem kertil, kizarélag
a Lidl adventi hiiségak-
cidja keretében kapha-
td meg az Uzletekben
december 31-éig, illetve
a készlet erejéig. ./

Pl

&4 This year’s Lidl

it

cookbook published

‘A Flavour Trip around
Hungary’ is the title
of Lidl Hungary's third
cookbook. Zs6fi Maut-
ner and Tamas Szll
wrote the book, which

introduces the tradition-
al and modern sides of
Hungarian gastronomy.
Lidl shoppers can get
the book free if they
collect at least 5 loyalty
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stickers — they can get
one if they spend more
than HUF 6,000 in any
Lidl store between 20
November and 24 De-
cember./

rangosabb nemzetkdzi sajtver-
senyére, ahol idén a magyarok
mar otthagytak névjegylket: a
harom indulé sajt arany-, ezlist-
és bronzérmet nyert.

Az |. Nemzetek Sajtfesztivalja-
nak szervezdi évekkel ezeldtt
azt a célt tlzték zaszlajukra,
hogy formaljék a fogyasztok
izlését; minél tobb sajtkidlon-
legességet felvonultatva mu-
tatjak meg az érdekl¢ddknek,
hogy megannyi mives sajt |é-
tezik

- Nagy érdomunkre a gasztro-
kultura egyre nagyobb teret
nyer, a sajtok azonban a gaszt-
roforradalomban ezidaig nem
kaptak elég hangsulyos szere-

f pet. Ezen szeretnénk
véltoztatni. Megmu-
tatjuk a kdzdnségnek
a legfinomabb kilfol-
di sajtokat, hogy ala-
kuljon, finomodjon az
izlésUk, ezzel parhuza-
mosan pedig erésitjik
és kiemeljuk a magyar
termékeket. Ezért ren-
dezziik meg évek 6ta a
Nemzetek Sajtversenyét, idén
pedig elsé alkalommal a Nem-
zetek Sajtfesztivaljat — mondta
Gabossy Adam, az 1. Nemzetek
Sajtfesztivaljat szervezd SZEGA
Camembert Kft. Ggyvezetdje,
a Sajtmesterek Nemzetkozi
Céhe Magyar Pédholyanak ve-
zetbje./
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The 1st SZEGA Cheese Festi-

val of Nations was a great suc-
cess. It was a milestone event
as the International Guild of
Cheese Masters, which has

6,000 members from 40
countries, has established its
Hungarian Lodge - thanks
to this step Hungarian cheese
varieties will have stronger

presence on the internation-
al stage. There was also a
competition in the festival’s
programme, where Baracska
semi-hard  cheese finished

first and qualified for the 2019
Mondial du Fromage - told
Adém Gabossy, managing
director of the festival's organ-
iser SZEGA Camembert Kft./



Strategiai megallapodast
kotottek az oriasok Kinaban

Az Alibaba Group Holding Limited,
az Auchan Retail S. A és a Ruentex
Group stratégiai megallapodast ko-
tottek, amelynek értelmében egye-
sitik a hagyomanyos (offline) és a
digitalis (online) kereskedelemben
szerzett tapasztalataikat, hogy Uj ér-
tékesitési lehetéségeket fedezzenek
fel a kinai élelmiszer-kereskedelem
terlletén. Az egylttmUikodés kereté-
ben a hdrom cég noveli részesedését
a Sun Art cégben, illetve az Auchan
Retail folytatja a Sun Art lednyvallala-
tanak konszolidalasat.

A Sun Art Kina egyik vezet6 tébb csa-
tornas élelmiszer-kereskeddje, amely
a 2017 junius 30-i adatok szerint 6ssze-
sen mintegy 12 millié négyzetméter
eladoteret Uzemeltet. Jelenleg 446 hi-
permarkettel rendelkezik Kindban

RT-Mart és Auchan markanév alatt.
Emellett szupermarketeket és,Auchan
Minute”néven un. személyzet nélkuli
Uzleteket is Gzemeltet.

A megallapodds az Alibaba ,New
Retail” jovéképét tikrozi: teljes mér-
tékben kihasznalni az online jelenlét
és az Uj technologidk nyujtotta lehe-
téségeket, emellett szorosan egyutt-
mUikodni a kereskedelmi partnerekkel,
és gy biztositani a zokkenémentes
online és offline vasarloi élményt a
kinai vasarloknak Az egydttmUikodés
6sszhangban van az Auchan Retail
= 2025-65,Az Auchan
megvaltoztatja az
életet” jovoképé-
vel

A harom vallalat
az er6forrasainak
egyesitésével lehe-
tévé teszi a Sun Art
szamara, hogy ki-
hasznalja az Alibaba
digitdlis kosziszté-
majanak elényeit.
Digitalizal és Uj kereskedelmi meg-
oldasokat vezet be a Sun Art boltok-
ban (RT-Mart és Auchan), beleértve
az online és offline integraciot a to-
kéletes kiszolgélasért és a személyre
szabott Ggyfélélményért /

## Retail giants sign strategic agreement in China

Alibaba Group Holding Limited,
Auchan Retail SA. and Ruentex
Group have signed a strategic
agreement: they decided to share
the experience they have in tradi-
tional (offline) and digital (online)

retail, in order to discover new sell-
ing opportunities in Chinese gro-
cery retail. Within the framework
of the agreement, the three com-
panies increase their share in the
company Sun Art — one of Chi-

na’s leading multichannel grocery
retailers (they operate 12 million
square metres of retail space: 446
RT Mart and Auchan hypermar-
kets, plus supermarkets and un-
manned Auchan Minute stores). //

Profitaljon On is a nalunk 1évé tudasbdl és tapasztalatbol!

A Kantar Hoffmann évente kézel 200,000 f6t kérdez meg az 6n
jelenlegi és potencialis vasarloi kozil akar személyesen, akar
telefonon, akar online. Tudja-e, hogy az On célcsoportja hol és
hogyan tajékozodik? Mit gondol a markajardl? Hol vasarolja meg?

Keressen minket:

info@kantar-hoffmann.hu

www.kantar-hoffmann.hu

hireink /77774
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Kornyezetvédelmi elismerést

szerzett a L'Oréal

A L'Oréal vilagszinten vezetd szerepet tolt be a fenn-
tarthato vallalati mikodésben. A CDP (Carbon
Disclosure Project) fuggetlen, nemzetkozi, kornye-
zetvédelmi mindsité szervezet altal vizsgalt mindha-
rom teriileten — éghajlat, viz, erdék — ,A’-listas beso-
rolast szerzett. A L'Oréalon kiviil vildgszerte csupan
egy vallalatnak sikertilt hasonlé teljesitményrt elérnie.
A CDP a vallalatok kornyezetvédelmi teljesitményét
vizsgdlja a klimavédelem, a fenntarthaté vizgazdalkodas
és az erdQirtas elleni kiizdelem teriiletein. Ezeken belil
tobb mint 3000 vallalatot értékelnek ,A-D" mindsités-
sel. Az ,A" listara kizarolag a legjobbak kertlhetnek fel.
A nonprofit szervezet az idén elészor mindharom ter-
leten egyszerre tette kozzé a véllalati értékeléseket, ez-
zel is hangsulyozva, hogy a fenntarthatdsagban is fontos
a holisztikus megkozelités. Mindodssze két olyan vallalat
van a vilagon, amely mindharom teriileten megszerezte a
CDP legjobb, ,A" mindsitését — ebbdl az egyik a LOréal. //

&% L'Oréal recognised for leadership in
environmental matters

L'Oréal is a global leader in corporate sustainability. The Carbon Disclosure
Project (CDP), an independent organisation that issues environmental
certificates, has recently announced that L'Oréal scored an ‘A’ for all three
of CDP's programmes — climate, water and forests. CDP publishes A-D
scores in these three fields for over 3,000 companies, and L'Oréal is one of
only two companies in the world to get ‘A-s for all three programmes. //

Dijaztak az ALDI Magyarorszag
zoldprogramjat

Az ALDI Magyarorszag 2017-es komplex energia-
projektje elnyerte a CSR Hungary idei dijata ,Kornyezet-
Z6ld kivalésag” kategdriaban.

Az ALDI Magyarorszag a vasarlokért, munkatarsaiért, part-
nereiért és a kornyezetért felelds vallalatként folyamato-
san fejleszt és vezet be kornyezetbarat alternativakat, ame-
lyek dsszességében csokkentik mikodésének kornyezetre
gyakorolt negativ hatdsait, és hozzajarulnak egy élhetébb
bolygé fenntartasahoz. £ célkitlizés részeként inditott a
vallalat egy tobblépcsds zoldprogramot az év elején. //

#: ALDI Hungary’s green programme rewarded

ALDI Hungary's 2017 complex energy project won the CSR Hungary
award in the ‘Environment-Green Excellence’ category. As a responsi-
ble company, ALDI Hungary continuously develops and introduces
environmentally friendly solutions that reduce the negative impact of
the chain’s operations on the environment. //
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Eros harmadik negyedévet zart a Henkel

2017 harmadik negyedévében
a Henkel arbevétele 4,9%-0s
novekedéssel 4981 milli¢ eu-
réra nétt. A szerves arbevétel,
melybe a kilféldi valutaarfolya-
mok hatésai és a felvasarlasok/
befektetésmegszintetések

nem tartoznak bele, 3,0%-0s
novekedést mutatott. A kor-
rigalt tzemi eredmény (EBIT)
71%-kal 897 milli¢ eurdra no-
vekedett.

Az Adhesive Technologies
Uzletdg erds, 4,9%-os szer-
1 ves arbevétel-
novekedést ért el.
A Beauty Care Uz-
letdg 0,5%-0s szer-
ves arbevétel-no-
vekedést, mig a

A globalis Darex Packaging
Technologies cég, a Sonder-
hoff Group és a Nattura Labo-
ratorios akvizicidinak sikeres
lezardsaval a Henkel tovabb
Afejlédé piacok ismét atlag fe-
letti mértékben jarultak hozza
a csoport szerves novekedé-
séhez, nagyon er6s, 5,0%-0s
novekedést mutatva a szerves

arbevétel terén. A fejlett piacok
1,5%-0s pozitiv szerves arbevé-
tel-ndvekedést értek el.

A nyugat-eurdpai régidban
a szerves arbevétel az elézé
év azonos negyedévéhez ké-
pest azonos szinten maradt.
Minden egyéb régi¢ novel-
ni tudta szerves arbevételét.
Kelet-Eurdopédban az arbevétel
4,8%-kal nétt.

& Strong third quarter for Henkel

Laundry & Home
Care Uzletag er6s,
1,8%-0s szerves
arbevétel-ndveke-
dést jelentett.

In the 3rd quarter of 2017
Henkel's sales  revenue
augmented by 4.9 percent
to EUR 4,981 million.

Organic growth was 3 per-
cent, while adjusted op-

erating profit (EBIT) rose
by 7.1 percent to EUR 897
million. The organic sales
growth was 4.9 percent
in the Adhesive Tech-
nologies business area, it

was 0.5 percent in Beauty
Care and 1.8 percent in
Laundry& Home Care.
Henkel’s sales revenue was
up 4.8 percent in Eastern
Europe. /

A Praktiker digitalis
aruhaza megy a legjobban

Bar 20 Uzletegységgel rendel-
kezik Magyarorszagon a Prak-
tiker, a,huszonegyedik’, azaz
az online druhaz fejlédése a
legdinamikusabb. A webshop
2009 tavaszan kezdte meg
mukodését, 2016 majusaban
teljesen megujult, és immar
a vallalat bevételeinek tobb
mint 5 szazalékat garantalja.
Mig 2015-ben 50 000, 2016-ban
80 000, addig
az idei évben
mar 120 000
megrendelést
rogzitettek a
webshopban
az utolsé ne-
gyedév eldtt.
A Praktiker
tapasztalatai
szerint az off-
line 4aruhazi
vasarlas tobb-
sz0rosét koltik
a vevokonline,

az atlagos vasarldi kosar érté-
ke meghaladja a bruttd 30 ezer
forintot.

A Praktiker webshopjaban je-
lenleg tébb mint 30 000 ter-
meék érhetd el. A legnépszer(ib-
bek a csempék, a szaniterek, a
butorok, a kerti butorok, az
ajtok, illetve olyan szezondlis
arucikkek, mint a medencék és
kandallok /

Izocukorgyarat avattak
fel Tiszapuispokin

Oktober 30-an Or-
ban Viktor minisz-
terelnok, Varga
Mihaly nemzetgaz-
daségi és Fazekas
Sandor féldmuve-
léstigyi miniszter
részvételével Tisza-
pUspokin dtadtak a
KALL Ingredients
Kft. izocukorlze-
mét, amely évente
530 ezer tonna GMO-mentes
magyar kukoricat dolgoz fel,
hulladék keletkezése nélkul.
A mintegy 45 millidrd forint-
bol megvaldsult, zoldmezds
beruhazas kozvetlentl mint-
egy 500, kozvetve pedig tovab-
bi 750 embernek ad munkéat
Szolnok térségében.

A nemzetgazdasdgi szem-
pontbdl kiemelt beruhazast
a kormany 9,2 milliard forint-
tal tdmogatta. Az MKB és az
Eximbank mintegy 30 millidrd

Karpati Laszlo tobbségi tulajdonos,
Orban Viktor miniszterelnok
és Mészaros Lorinc kisebbségi tulajdonos

forintos, piaci alapu hitelt nyuj-
tott a fejlesztéshez.

Az EXIM Bank szamitasai sze-
rint az Gdzem tevékenysége
185 millidrd forinttal noveli a
GDP-t. A gyar varhato éves ar-
bevétele 55 millidrd forint lesz,
melynek 80 szazaléka az eurd-
pai piacokrol szarmazik majd.
Az Uzem induldsakor 0,2 szdza-
lékkal noveli a magyar GDP-t,
és teljesitménye az ipar altal
megtermelt nemzeti dsszter-
mék 0,8 szdzalékat jelenti. /

& Praktiker: the online shop develops the fastest

Although  Praktiker op-
erates 20 DIY stores in
Hungary, it is the ‘21st’
unit, the online shop
that develops the fast-

i

g a"d_e, 2017/12-2018/1

magazin

est. The online shop had
been launched in 2009
but it went through an
overhaul in May 2016. It
now generates more than

5 percent of Praktiker's
sales. The average basket
size is much bigger online,
more than a gross HUF
30,000.//

& Isomalt factory inaugurated in Tiszapuspoki

On 30 October Prime Minis-
ter Vikeor Orban, Minister for
National Economy Mihaly
Varga and Minister of Agri-
culture Sandor Fazekas cere-

monially opened the isomalt
factory of KALL Ingredients
Kft. The new factory - the
result of a HUF 4s-billion
investment - will process

530,000 tons of GMO-free
Hungarian corn a year, with-
out producing waste. 500
new jobs have been created
by the investment. //



Diszkont benzinkutakat nyit
az ALDI Magyarorszagon

Diszkont automata Gzem-
anyagtoltd dllomasokat nyit
az ALDI 2018. januarban
t6bb magyarorszagi aru-
hézanak parkoléjaban, ahol
a vasarlok garantéltan kiva-
|6 min&ségl, MSZ EN 590
és MSZ EN 228 normdnak
megfelelé Gzemanyagot
tankolhatnak. Az ALDI eh-
hez a szolgaltatashoz egy
megbizhatd partnert, az
OMV-t vélasztotta, amely
garantalja az lizemanyagok
folyamatosan kivaléd ming-
ségét.

— Idei negyedik innovaci-
6nk a diszkont 6nkiszolga-
|6 Gzemanyagtolté alloma-
sok kialakitasa, amely még
vonzébba teszi az ALDI-t,
és még tobb elényt nyujt

vasarldink szdmara. Tele ko-
sar és tele tank szlogenlnk
kifejezi koncepcionkat: a
vasarlast és a tankolast egy
helyen és alacsony aron
tesszUk lehet6vé. Diszkont
filozofidnkat a benzinkutak
esetében is maradéktalanul
érvényesitjlk, hiszen az OMV
Hungdria révén beszerzett
mindségi lizemanyagot aru-
situnk majd, az arképzésben

pedig arra toreksziink, hogy
Magyarorszagon a részpia-
con vezeté poziciét érjunk el
- nyilatkozta Bernhard Hai-
der, az ALDI Magyarorszag
Elelmiszer Bt. igyvezetd
igazgatoja.

Az elsé hdrom benzinkut a
szigetszentmikldsi, a buda-
orsi és a soproni ALDI Gzle-
tek parkoloéjaban nyflik majd
meg./

N 128

%t ALDI starts selling discount motor fuels in Hungary
In January 2018 ALDI is  Hungaria will partner with
going to open filling sta-  ALDI to sell high quality,
tions in the parking lots  MSZ EN 590 and MSZ
of several stores. OMV ~ EN 228 standard motor

fuels at reduced prices.  three unmanned ALDI
ALDI Hungary manag- filling stations will open
ing director Bernhard in Szigetszentmiklos, Bu-
Haider told that the first  dadrs and Sopron.//

Kozos Henkel-SPAR akcio

a kis betegekeért

Novembertdl a tatabanyai Szent Borbdéla
Korhéz kis betegei rendszeresen talalkoz-
hatnak a Piros Orr Bohdcdoktorokkal. Az im-
mar hetedik alkalommal meghirdetett

programban minden vasarlo, aki egy adott
id6¢szakban a SPAR és INTERSPAR (izleteiben
Persil mosdszert vagy Silan 6blitét vasarolt,
tdmogatta a bohdcdoktorok munkajat.

- Nagy megtiszteltetés szamunkra, hogy
a Henkel sok éve kitart mellettiink. En-
nek a hosszu tavu egylttmikodésnek
kdszonhetéen mostantdl 2 Uj bohdc-
doktorral is kiegészithettik a mar 30 f6s
csapatot — mondta Rékay Agnes, a Piros
Orr Bohdcdoktorok Alapitvany Ggyvezeté
igazgatdja.

— Ordmiinkre szolgél, hogy idén ismét se-
githettlnk az alapitvanynak Vasarloinkkal
egydtt 3,15 millio forintot, az elmult évek-
ben pedig 6sszesen tébb mint 20 millio fo-
rint tdmogatast gyjtéttiink 6ssze — mond-
ta GUray Yildiz, a Henkel Laundry & Home
Care Uzletdganak igazgatoja.

Maczelka Mark, a SPAR Magyarorszag kom-
munikaciés vezetdje elmondta:

— A SPAR, a Henkel és a Piros Orr Bohdc-
doktorok Alapitvany kozott évek éta kivald
az egyUttmukodés. Hisziink benne, hogy a
mosolynak, a viddmsagnak gyogyité ereje
van, amely hozzésegiti a gyermekeket a
felépuléstkhoz

N 12

¢ Joint Henkel-SPAR campaign for
ill children

From November the chil-
dren in Szent Borbala Hospi-
tal in Tatabanya can regular-
ly meet the Red Nose Clown
Doctors. The programme
has been organised for the
seventh time: every shopper
who bought Persil laundry
detergent or Silan fabric

softener in SPAR and IN-
TERSPAR stores in the given
period supported the work
of the clown doctors. Agnes
Rékay, managing director of
the Red Nose Clown Doc
tors Foundation told: 2 new
doctors have joined the
now 30-strong team. //
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Megvannak a
Szentkiralyi
Tehetségek

A Magyar Olimpiai Bizottsaggal
kozdsen inditott Szentkiralyi Te-
hetségprogram nyerteseit hatta-
gl kuratérium, kézelik Kovacs Ka-
talin kajakozd, Darnyi Tamas Uszo
és Majthényi Szabolcs vitorlazd va-
lasztotta ki. A Szentkiralyi bizik ben-
ne, hogy a harom kivalasztott fia-
tal - Varga Adam kajakos, Németh
Nandor Usz6 és Benyd Maté vitor-
laz6 — ott lesz a j6vé olimpiai baj-
nokai kézott.

A Szentkiralyi a tarsadalomrol fele-
|6sséggel gondolkodd vallalatként
elkdtelezett a magyar sport és a jovod
nemzedék tehetséges sportoldinak
tamogatasa mellett. A gyGztes spor-
tolok egy-egy millio forint éreékdl ta-
mogatast kapnak a Tehetségprog-
ram keretében, amelyet versenyre
valo felkésziilésiikre vagy akar esz-
kézvasarlasra is fordithatnak.

A tehetségekkel a nagykdzonség
december elejétdl a 1,5 és 0,5 lite-
res PET-palackos termékek cimké-
in talalkozhat. Januartol a kézénség
is bekapcsolddhat a programba: a
harom nyertes kozll szavazhatnak
kedvenciikre, akik kozott a Szent-
kiralyi a szavazatok aranyaban to-
vabbi egymillié forintot oszt szét. //

# Szentkiralyi Talent winners
announced

The Szentkiralyi Talent Programme is re-
alised in cooperation with the Hungarian
Olympic Committee (MOB). A six-mem-
ber board of trustees has selected the
programme’s three winners: kayaker Adam
Varga, swimmer Nandor Németh and sailor
Maté Benyd. They will get HUF 1-million
each to prepare for competitions or to buy
sporting equipment. From early December
the talents will appear on 1.5- and 0.5-litre

PET bottle products. 7/

A hazai kiskereskedelemben az alabbi élelmiszer- és vegyiaru-kategoriak novekedtek a leg-
nagyobb mértékben értéket tekintve 2016. oktober és 2017 szeptembere kozott, az el6z6 év
azonos idoszakaval 6sszevetve.

TOP 10 FOOD GROWTH
2016. oktdber — E’rtékbeh: vgiltozds az e':lb'zi)',
2017. szeptember (milligrd HUF) azonos idbszakhoz képest
1. | Gabonaszelet 2,2 38%
2. | Croissant 4 19%
3. | Fagyasztott pizza 7 17%
4. | Sés tirokrém 0,7 13%
5. | Mogyoro6vaj 5 13%
6. | Vaj 13 12%
7. | Gyomorkeser( 21 12%
8. | Sajt 103 11%
9. | Hiitott szeletes édesség 35 11%
10 | Whisky 10 11%
TOP 10 DRUG GROWTH
Ertékbeli valtozds az el6z6,
2017. ﬁﬁ;ﬁéﬁﬁ’;’%ﬁﬁr& HUF) “Z"""‘si‘j;zf,‘;’k‘z';’; kepest
1. | Arcmaszk 0,7 97%
2. | Talpbetét 1 61%
3. | Babakrém 1 22%
4. | Narancsbor elleni testapolo 0,2 13%
5. | Babahint6por 0,3 10%
6. | Szdnyegtisztitd 0,6 10%
7. | Arclemosé 3 10%
8. | Labapolok 0,2 10%
9. | Mtifogsortisztitd 0,5 10%
10 | Elektromos fogkefe 1 9%

&5 Sales of the following food and drug categories produced the biggest like-for-like growth (in value) in Hungarian retail between

October 2016 and September 2017.//

Forrds: Nielsen

Ovatos Duhajnak all a Soproni Démon

Termékcsaladda alakul a Soproni Ovatos ‘ innovacio, a Soproni Ovatos Duhaj IPA utdn

Duhaj, a hatalmas siker(, nydron debitalt

A MI BARNA SORONK,
MEBUIULT KilL

i
L - 5“’1:“ -,
e T v "\:-'i '
FAToS puit

70 WELE 5017/12-2018/1
magazin

csalad tagja.

Ujabb sorkilonlegesség viseli a nevet no-
vembertél. A Soproni minéségi barna-
sore valtozatlan recepturaval, de meg-
Ujult csomagolassal kerdl a polcokra
az Ovatos Duhaj csalad tagjaként — a
dobozos varhatdéan novembertdl, a
palackozott pedig januartél Mind a
palack, mind a doboz designja az IPA
megjelenését koveti, ezzel is erdsit-
ve, hogy a két sorkilonlegesség egy

— Az Ovatos Duhaj elnevezés mostan-
tol a Soproni kilénlegességeire utal;

ezek egyszerre veszik fel a versenyt a vi-
lag sorspecialitdsaival és a hazai kézmUves
sorokkel, mikdzben a magyar fogyasztdk
kedvelt {zvildga is visszakdszon bennik -
mondta Molnar Orsolya, a Soproni szenior
markamenedzsere. //

& Soproni Démon becomes an
Ovatos Duhaj

Soproni Ovatos Duhaj is to tum into a product range: after
the huge success of Soproni Ovatos Duhaj IPA that debuted
this summer, dark beer Soproni Démon also bears the Ovatos
Duhaj name from November. Both the bottle and the can ver-
sion will have a design that is similar to that of the IPA product
- informed Soproni's senior brand manager Orsolya Molnar. //



Kedvezmenyek kisgyermekes
csaladoknak az Auchannal

Auchan Bébé Program
néven Uj hdségprog-
ramot indit az Auchan
Retail Magyarorszag gyer-
meket vard kismamak és
kisgyermekes csaladok
szamara. A Bébé Prog-
ram kulonleges kedvez-
ményei tehat mar a va-
randdssag alatt, illetve a
gyermekek 6 éves kordig
nyUjtanak segitséget az
édesanyaknak és a csala-
doknak. A Bizalomkartya
torzsvasarloi program
részeként miikods Bébé
Program résztvevdi in-
gyenes regisztracié utan
vehetik igénybe a havon-
ta megujuld, azonnali
kedvezményeket.

A kedvezményes ter-
mékeket az druhdzldnc
hénaprol hénapra a va-
randos anyukak, illetve

a legfeljebb 6 éves gye-
rekek szamara sziikséges
termékek kozil valogatja
0ssze, igy a szulék mindig
hasznos arucikkekkel ta-
ldlkozhatnak az akcids
termékek kozott. Ter-
mészetesen az Auchan
Bébé Program résztve-
véi is gyUjthetnek, illetve
bevélthatnak Bizalom-
pontokat a vasarlasaik
soran.//

% Auchan offers discounts to families with

smaII children
Auchan Hungary

age of 6, called Au-

Program participants

launches a new loy-
alty programme  for
pregnant  women
and families  with
children under the

chan Bébé Program.
The programme runs
under the retailer’s
Bizalomkartya  loy-
alty scheme. Bébé

only have to register
and they can profit
from different  dis-
counts month by
month. /

Atvette autojat a METRO-nyeremenyjatek

boldog nyertese

A METRO Sztilinapi Nyeré Hetek
,Jatsszon és utazzon velink!” nye-
reményjaték fédijat, az Uj TOYOTA
Yaris Hybrid személygépjarmuvet
november 27-én vette at a szeren-
csés nyertes, Torok Laszlo, aki Duna-
keszir6| érkezett csaladjaval.

Az orszagos, kilométergyjtés pro-
mOCi6 soran szamtalan értékes ajan-
dék varta a szerencsés nyerteseket
a TOYOTA Central Europe, Cartour,
Billerbeck, arena, Groupe SEB (Tefal,
Rowenta) és Slager FM bevonasaval.
A jatékszabalyzat szerint a vasarlok-
nak a promocioban részt vevé termékek
kozdl kellett minimum netté 3000 Ft ér-
tékben vasérolniuk ahhoz, hogy a fizetés-
kor kapott kapards sorsjegyen szerepld
kod regisztraldsaval részt vehessenek a
nyereményjatékban, és indulhassanak a
vonzo ajandékokeért.

Az orszag 8sszes METRO druhdzanak
bevondsaval lezajlott nyereményja-
tékban az Alfoldi Tej, Nestlé Hungaria,
Szilasfood, Tchibo Budapest, Intersnack
Magyarorszag, Storck Hungaria, Mars
Magyarorszag, Zott Hungaria, Hemorat

A f6dij uj Toyota Yaris Hybrid atadasan

balrol jobbra: Csikos Gabor, a TOYOTA Central
Europe marketing-osztalyvezetdje,

a nyertes, Torok Laszlo és csaladja

és Szentkiralyi Asvanyviz termékei vet-
tek részt. A marketingkommunikécios
feladatokat ez alkalommal is a Reinas
Consulting Ugynokség végezte /

£l METRO gives car to happy winner

On 27 November Laszlo
Torok  from  Dunakeszi
received the main prize
of the METRO Winning
Weeks prize game, a brand
new TOYOTA Yaris Hybrid.
Those METRO  custom-
ers could participate in
the prize draw who had

bought Alfoldi Milk, Nestlé
Hungaria, Szilasfood, Tchi-
bo Budapest, Intersnack
Magyarorszag, Storck
Hungaria, Mars Magya-
rorszag, Zott Hungaria,
Hemorat and Szentkiralyi
Mineral Water products
for minimum HUF 3,000./
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Az egységcsomagolas halasztasat szeretnek
a dohanykereskedok

a szektor nemzetgazdasagi sulyanak meg-
felel® elismertsége még varat magara.

A trafikok teljesitéképessége kozott jelen-
t6s kilonbségek lehetnek, elsésorban az
elhelyezkedés miatt — a mikodo Uzletek
mintegy 40-50 szazaléka nehéz helyzetben
van, mig a masik fele jol teljesit vagy pros-
perdl. Az dgazatban mikodé véllalkozasok
szamos nehézséggel kénytelenek szem-
benézni — elsésorban a munkaeréhidny
sUjtja a Nemzeti Dohanyboltokat, hiszen
a szigoru szabdlyok szerint berendezett,
elsotétitett Uzlethelyiségekbe igen nehéz

Uj munkatdrsakat taldlni. A rendezvényen
kiemelt témakeént, kilon szekcidban fog-
lalkoztak a Nemzeti Dohdnyboltok bizton-
sagaval is.

Emellett arra hivtak fel a figyelmet a do-
hany-kiskeresked®k, hogy a rendszer
hosszu tavu stabil és eredményes mko-
déséhez a forgalmazhato termékek vagy
szolgaltatdsok korének tovabbi bovitésére
van szlikség. Fontosnak tartjak a kereske-
dok, hogy a dohanytermeékek esetében az
egységcsomagolasok 2019-re tervezett be-
vezetését halasszék el /

& Tobacco retailers ask for delaying the introduction of standardised

November 7-én konferenciat szerveztek a
Nemzeti Dohanyboltok Uizemeltetdi és part-
nerei részére Budapesten, amelyen éttekin-
tették az Uj dohédny-kiskereskedelmi rend-
szer eddigi 6t évét. Megéllapitottdk, hogy

Uj belfoldikészitmény-

packaging

On 7 November a conference was
organised for National Tobacco Shop
operators and their partners. It turned
out that about 40-50 percent of to-
bacco shops are in a difficult situation,

while the other half are doing well
or prospering. The workforce short-
age has a negative effect on tobacco
shops. Tobacco sellers think that this
retail channel will only be profitable

in the future if they will be allowed to
sell more products or to provide more
services. They would also like to post-
pone the introduction of standardised
tobacco product packaging to 2019.//

értékesitési igazgato

a Kométanal
A Kométa a megndve-
kedett forgalomra vald
tekintettel ismét két te-
riletre bontja a hus- és
-készitmény
értékesitését,
melyeket ki-
|6n igazgatok
fognak irdnyi-
tani.

Uj vezetdként
Zab Gabor
belfoldikészit-
mény-értéke-
sitési igazgatd
csatlakozott a
Kométa 99 Zrt. menedzs-
mentjéhez, aki az elmult
tiz évben kereskedelmi
igazgatoi és marketing-
igazgatdi pozicidban dol-

rf =)

Zab Gabor
belfoldikészitmény-
értékesitési igazgatod
Kométa 99

gozott olyan nagyvallala-
toknal, mint a Heineken,
Monster és a Red Bull.
Komoly tapasztalatokkal
rendelkezik érté-
kesitési stratégi-
ak kialakitasdban
és a markaépités
terdletén is.

- A Kométa di-
namikusan fej-
l6d6 vallalat, és
ugy érzem, hogy
eddigi tapaszta-
lataim hozza
tudnak majd ja-
rulni a cég tovabbi no-
vekedéséhez £z nagyon
,finom"feladat szamomra
- nyilatkozta kinevezése-
kor../

& Kométa appoints new domestic meat

product sales director
Due to the increase in
sales turnover, Komé-

two different directors.
Newcomer Gabor Zab

last 10 years he worked
as sales director and

Kozel 8500 tonna almat ad el
idén a Tesco

Idén 14-féle alma-
bol vérhatdan kozel
8500 tonnat értékesit
aTesco. A véllalatnak
kiemelten fontosak a
magyar beszallitok,
ezért az aruhazak-
ban kaphaté almak
kozel 90 szézalékat
Szabolcs-Szatmar-Be-
reg és Zala megyébdl
szerzi be. Az druhdz-
ldnc csatlakozott a
NAK orszdgos alma-
népszerdsité kampa-
nyahoz is: november
17. és18. kdzott 7 aru-
hézban a vasarloknak
14 fajta almat kinalt
kostolasra. Ezek ko-
zOtt Ujdonsagként az
édes, [édus Evelina és

a ropogos husy, kissé
savanykas Gloster is
megtaldlhaté.

Az &ruhdzakban
kaphato fajték kozul
a legnépszer(ibb az
Idared, ebbdl 2000,
mig Jonagoldbdl
1200, Goldenbdl
pedig 1100 tonna el-
adasara szamit idén
a vallalat. Az aru-
hazlanc egész éves
gyumolcsértékesité-
sének 12 szazalékat
teszi ki az almaeladas.
Az almdékat februar és
marcius kozott kere-
sik a legtobben, ek-
kor jellemzéen kozel
2500 tonndat értékesit
aTesco./

N 1Y

This year Tesco is ex-
pected to sell 8500

joined the campaign

ta will divide meat and
meat product sales
into two areas, which
will be managed by

will join the Kométa 99
Zrt. team as the direc
tor of domestic meat
product sales. In the

LELE 5017/12-2018/1
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marketing director
for companies such as
Heineken, Monster and
Red Bull

tons from 14 types
of apple. Almost 90
percent of the ap-

by growers from Sz-
abolcs-Szatmar-Bereg
and Zala counties.

of the Hungarian
Chamber of Agri-
culture  (NAK): on

7 Tesco to sell nearly 8,500 tons of apples this year
ples sold in Tesco The retail
stores are supplied

17 and 18 Novem-
ber shoppers had
the chance to taste
14 apple varieties in
7 stores.//



Onkiszolgalo kasszak segitik
a vasarlast a SPAR-nal

Idén négy helyen (Erden,
Tatabdnyan két helyen,
illetve Bicskén), jové év
végéig pedig 6sszesen 24
SPAR aruhdzban vehetik
igénybe a vevék az dnki-
szolgald pénztérakat Az
id6takarékos fizetési mod
soran készpénz mellett
példdul Erzsébet-utal-
vannyal is lehet fizetni.

— A SPAR szédmaéra kiemel-
ten fontos a fejlesztés,
az aruhazak folyamatos
modernizécidja, az esz-
tétikus, praktikus és igé-
nyes vasarloi kornyezet
kialakitasa, a szolgaltata-
sok kindlatanak szélesité-
se, amelyhez alapvetéen

hozzatartozik a
kényelmes va-
sarlas el6segi-
tése — mondta
Maczelka Mark, a
SPAR kommuni-
kacids vezetdje.
Elséként, szep-
tember 26-an az
érdi INTERSPAR
aruhazban nyi-
tott meg 6 6nki-
szolgalo pénztar.
Itt mar a vasarloknak ko-
zel 30%-a fizet ezeknél a
kasszaknal. A pénztarak
kezel&felllete egyszer(
és kdnnyen attekinthe-
t6. A készpénzes fizetés
mellett tobbféle lehetd-

séget kinal a vasarolt aruk
ellenértékének rendezé-
sére: lehet bankkartyat,
SuperShop kartyat, SPAR
ajandékkartyat hasznal-
ni, de az Erzsébet-utalva-
nyok is bevalthatéak./

£ SPAR introduces self-service checkouts

This year four SPAR stores
(1in Erd, 2 in Tatabénya
and 1 in Bicske) start us-

and 24 more shops will
follow next year. Head of
communications  Mark
Maczelka informed that

the new service makes
shopping more comforta-
ble for customers. Self-ser-
vice checkouts debuted in

the INTERPSAR store in
Erd on 26 September and
now already 30 percent of
customers pay there./
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A szuperkamion informacios
sztradava valtoztatja az utakat

A j6v6 mobilitsi fej- BOSCH

lesztéseit bemutatd —-
Bosch Mobility Experi-
ence 2017 rendezvény
egyik legnagyobb
sztarja a 40 tonnas
VisionX okoskamion
volt — méretét tekint-
ve legaldbbis min-
denképpen. A Bosch
a szemrevalo, dram-
vonalas monstrummal
a haszongépjarmdvek
és a kozuti ruszallitas
jovojének alapjait fek-
teti le, ami harom techno-

Haldzatba kapcsolt
okoseszkozként a
jové teherautdja a
nemzetkdzi logisz-
tikai folyamatok
kulcsfontossagu
elemévé valik: a
Bosch Uj rendsze-
rei sokféle mddon
konnyitik majd meg
a soférok életét a
széllitasi dokumen-
tumok atvételétd!
és az arufelvételtdl
kezdve az automati-
zalt man&verekig, amelyek-
re akkor kerdil sor, amikor a
jarmda eléri uti céljat.

UNION

BlzTOsiT®é
VIENNA INSURANCE GROUP

mobilitds és az dnvezetd,
autoném technoldgia.

|6giai pilléren nyugszik
Ezek pedig: a haldzatba

kapcsoltsdg, az elektro-

& Supertruck turns roads into information highways
VisionX. The trucks of the
future  will have online

One of the biggest stars
at the Bosch Mobility Ex-
perience 2017 event was
the 4o-ton smart truck

be self-driving. As part
of a network of devices

will form a key element of
international logistic pro-

A KULONBSEG

connection, will be pow-  with online connection,  cesses — thanks to the new

ered by electricity and will

the trucks of the future  Bosch systems too.//
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Kereskedelem: idén meglehet
a 10 ezer milliardos forgalom

Tobb éve tartd kedvezé lendilet utdn idén
is boévl a kereskedelem, ez évben a szektor
forgalma elérheti a 10 ezer millidrdos dlom-
hatdrt — hangzott el november 7-én a tizen-
harmadik alkalommal megrendezett Eurdpai
Kereskedelem Napjan, amely méra a kereske-
delem Unnepévé valt. A szakmai férummal
egybekatott program 6 célkitlizése, hogy a
kereskedelmet mint a GDP névekedéséhez
legnagyobb mértékben hozzéjaruld szek-
tort a nemzetgazdasag kiemelkedéen leg-
nagyobb foglalkoztatojat fokuszba allitsa.
Krisdn LészI6, a Vallalkozok és Munkéltatdk
Orszagos Szovetsége (VOSZ) Kereskedelmi
Tagozatanak elndke (képtinkén) a rendez-
vényen tobbek kozétt elmondta:

— A kereskedelem nemzetgazdasagi je-
lentésége, ado- és jarulékbefizetései miatt
megérdemli a kiemelt figyelmet, amelyrél
az Eurdpai Kereskedelem Napja is szol.

A szakember szolt ugyanakkor a szek-
tort érintd problémakrol is, elsésorban a
munkaeréhiany kérdésérél Ma Magyar-
orszagon mintegy 30 ezer munkavallaléd
hianyzik a kereskedelembdl — jelentette
ki Krisan Laszlo.

— A kereskedelem a gazdasag egyik leg-
fontosabb tényezdje Magyarorszagon, a

nemzetgazdasag bévilése pedig kedve-
z8en hat a szektorra — fejtette ki az ese-
ményen elmondott beszédében Lepsényi
Istvan. A Nemzetgazdasagi Minisztérium
(NGM) gazdasagfejlesztésért és -szabalyo-
zasért felel®s allamtitkdra kiemelte: ma-
ra a nemzetkdzi vélemények is elismerik,
hogy a magyar gazdasag ndvekedése
nem egyszeri tényezék hatdsa, hanem a
gazdasagpolitikai dontések eredménye.
Mindezek miatt tovabbra is stabil, fenn-
tarthaté makrogazdasagi névekedésre
szamit a kormany.

Az esemény szakmai kerekasztal-beszél-
getéssel zarult, amelynek f6 témdja a ke-
reskedelemben tapasztalhato egyik leg-
égetdbb probléma, a munkaerdhiany volt.
Arésztvevok egyetértettek abban, hogy a
didkok, kismamak, és nyugdijasok bevona-

AZ EUROPAI KERESKEDELEM NAPS A

sa mellett elengedhetetlendl szikséges a
szektor hatékonysaganak javitasa, a tech-
nolégiai fejlesztések, valamint a tovabbi
béremelések végrehajtasa.

Az Eurdpai Kereskedelem Napjan min-
den évben rangos elismeréseket adnak
at a kereskedelem teriiletén tevékenyke-
dé szakembereknek, dgazati dolgozdknak.
Az esemény alkalmaval igy idén is sor ke-
ralt a Klauzal Gébor Elismeré Oklevelek
és a Magyar Kereskedelemért Nagydijak
dtadasara./

& Retail trade: sales may pass the 10,000-billion threshold this year

On 7 November Europe’s Day in Com-
merce was organised for the 13* time
in Hungary. It was told that after many
years of dynamic development, sales
may reach the HUF 10,000 billion lev-
el this year. Laszl6 Krisan, president of
the retail department of the Nation-

Elismerest kaptak a COOP-osok

al Association of Entrepreneurs and
Employers (VOSZ) talked about the
sector’s problems: in his view 30,000
more workers are needed in retail
trade at the moment. Istvan Lepsényi,
secretary of state at the Ministry for
National Economy underlined that

lem legrangosabb dija,

the country’s economic expansion has
a beneficial effect on the retail sector.
The day’s programme ended with a
roundtable discussion, after which the
Klauzal Gabor Certificates of Honour
and the For Hungarian Retail Grand
Prizes were presented to the winners./

tagszervezete, tizenharom esz-

Kiemelked6 elismeréseket kap-
tak a COOP Gazdasagi Csoport
dolgozoi abbdl az alkalombal,
hogy idén tizenharmadik al-
kalommal rendezték meg az
Eurdpai Kereskedelem Napjat,
a kereskedelmi szektor legjelen-
tésebb Unnepét..

A rendezvényen Klauzal Ga-
bor Elismeré Oklevelet ve-
hetett &t Szurovcsjak llona, a
SZABOLCS-COOP Zrt. vezér-
igazgatdja, valamint Mako
Albert, a POLGAR ES CSEGE

LELE 5017/12-2018/1
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COOP Zrt. elndk-vezérigazga-
téja. A rendezvényen adtadott
Magyar Kereskedelemért Nagy-
dijat Szabo Csaba Ferencné, a
COOP Szolnok Zrt. 621-es deb-
receni szupermarketjének
boltvezetdje, Safar LaszIoné, a
Mecsek Flszért Zrt. 4-es mori
szupermarketjének boltvezets-
je, valamint Gogné Nagy Kata-
lin, a HUNOR COOQP Zrt. 157-es,
szentesi Kéla Szupermarketjé-
nek boltvezetdje érdemelte ki.
El6bbi elismerés a kereskede-

1-- '

utobbi értékét pedig
az adja, hogy azt a bol-
tokban dolgozé kétke-
zi feladatokat kivéaléan
végzd munkatarsak
kaphatjdk meg.

Az Eurdpai Kereskede-
lem Napjat egy kiske-
reskedelmi lobbyszer-
vezet, a 22 éve alapitott
brisszeli EuroCommerce hivta
életre. A szakmai eseményt
hazankban a VOSZ mint az
EuroCommerce magyarorszagi

tenddvel ezel6tt hagyomany-
teremtd szandékkal hirdette
meg elészor. Az AFEOSZ-COOP
Szovetség, az MKIK, az MBSZ és
az OKSZ orszagos érdekvédelmi
szervezetekkel 8sszefogdsban
és egyuttmikodésben, valamint
a kereskedelmi vallalkozdi kor
tdmogatasaval megrendezett
esemény célja a kezdetek 6ta
valtozatlan, mégpedig, hogy a
figyelem kézéppontjaba allitsa a
kereskedelmet, felhivja a figyel-
met annak jelentéségére. //

& COOP workers honoured

Europe’s Day in Commerce
has been organised for
the 13th time in Hungary.
On this special day llona
Szurovesjak, the CEO of SZ-
ABOLCS-COOP Zrt. and Al-
bert Maké, president-CEO of
POLGAR ES CSEGE COOP
Zrt. were presented with the

Klauzdl Gabor Certificate
of Honour. Ferencné Sza-
bo Csaba, store manager of
COOP Szolnok Zrt's super-
market No. 621 in Debrecen,
LéaszIoné Safar, store manager
of Mecsek Fiiszért Zrt's su-
permarket No. 4 in Mér and
Katalin Gogné Nagy, store

manager of HUNOR COOP
Zrt's supermarket No. 157
in Szentes received the For
Hungarian  Retail  Grand
Prize. The Europe’s Day in
Commerce initiative  was
started by Brussels-based
lobbying organisation Euro-
Commerce.//



Atadtak a Marka

gyartolizemet

Oktéber 27-én dtadtdk a Marka
Uditégyartd Kft. gyarté és pa-
lackozo Uzemét, illetve logisz-
tikai kdzpontjat Felsélajoson.
A mintegy 3,2 millidrd forintos
z6ldmezds beruhdzas révén
Kézép-Eurdpa egyik legmoder-
nebb Uzeme épilt meg, amely-
nek megvalositdsahoz a cég
500 millio forint eurdpai unios
tdmogatast nyert el A fejlesztés-
sel a tarsasag az dltala forgalma-
zott csendes és szén-dioxiddal
dusitott Méarka Udit6italok gyar-
tasat is sajat kezébe veszi, va-
lamint palackozasi kapacitasat
boviti, amivel 50 Uj munkahelyet

teremt a Bacs-Kiskun megyei
telepulésen. A vallalkozas cél-
ja, hogy két-harom éven belil
a jelenlegi 35 milli¢ literes éves
gyartott mennyiséget 100 millié
literre novelje.

— A 3,2 millidrd forintos zold-
mez&s beruhdzas 15 honap
alatt valésult meg, amelynek
megvalositdsdhoz vallalkoza-
sunk 500 milli¢ forint vissza
nem téritendd eurdpai unios
tdmogatast nyert el GINOP-
palydzaton — mondta az lizem
Unnepélyes atadasan Pécskovi
Tibor, a Marka Uditégyarto Kit.
tulajdonos-tgyvezetéje. /

& Marka’s new production line

On 27 October soft
drink  company  Marka
Uditdgyartd  Kft.  opened
their new manufacturing
and bottling plant, which
is also a logistics centre, in

Felsolajos. From the develop-
ment project’s HUF 3.2-bil-
lion budget HUF s00 million
was European Union funding
- informed owner and man-
aging director Tibor Pécskovi.

The company has created
50 new jobs and its goal is to
increase production capacity
from the present 35 million
litres a year to 100 million
licres. /
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Ket lizletet nyitott Gjra
novemberben a SPAR

Osszesen kdzel 3 millidrd fo-
rintbdl modernizélta a tata-
banyai INTERSPAR druhdzat
és a bicskei szupermarketet
a SPAR Magyarorszag.

— Az életszinvonal emel-
kedésével egy Uj piaci ver-
seny vette kezdetét a hazai
kiskereskedelemben. Azt,
hogy 10 év mulva ki tolt be
vezetd szerepet a piacon, a
jelenlegi Uz-
letbdvitések
és a felujitasok
dontik majd el
—hangsulyoz-
ta Maczelka
Mark, a SPAR
kommunika-
Cios vezetdje.
A rekordidé,
minddssze 5 &
hénap alatt megvaldsult,
2,5 milliard forintos tataba-
nyai fejlesztés sordn az épu-
let fé6frontja transzparens,
modern homlokzati megjele-
nést kapott. A beruhdzas so-
ran teljesen megujult a belsé
téris: mostantol jol atlathato,
modern és esztétikus kdrnye-
zetben, tobb mint 5000 négy-
zetméteren — 1360 négyzet-
méter shopterlleten és3950
négyzetméter eladdtérben —
valogathatnak a vasarlok a hi-

Perfectly Imperfect 0sz a Tescoban

A kodzép-eurdpai vasarlok
nagy lelkesedéssel fogadtak
a Tesco év elején bevezetett
Perfectly Imperfect kindlatat,
melynek tagjai kivil nem tel-
jesen tokéletes, de belll an-
nal zamatosabb zoldségek
és gylmolcsok. Ezért az aru-
hazlanc szallitépartnereivel
kozdsen tovabb bdvitette a
kindlatot és az elérhetéséget.
A vasarlék mar valamennyi
kozép-eurdpai — kdzte mind
a 112 hazai - hipermarketben

taldlkozhatnak a tokéletlendl
tokéletes almaval, burgonya-
val és sargarépaval, valamint
a kindlatba Ujonnan be-
kertlt fokhagymaval, édes-
burgonydval, avokdddval és
gyombérrel, tovabba olyan
szezonalis termékekkel, mint
a korte.

A Kozép-Eurépaban
idén januarban be-
vezetett kindlattal
a Tesco célja, hogy termeldi
oldalon is segitsen csokkente-
ni a kidobasra itélt élelmiszer
mennyiségét, valamint, hogy
megmutassa vasarldinak: az
élelmiszerek kinézete nem

permarket tobb mint 20 ezer
terméke kozott.

A Bicske belvarosaban, a
Kossuth téren taldlhatod
SPAR szupermarketre kozel
390 milli¢ forintot forditott
a SPAR Magyarorszdg. Ez az
aruhaz is meguijult, tdgasabb
eladotérrel, Uj butorzattal, Uj
pénztargépekkel varja a va-

N 28

% SPAR reopened two

stores in November

SPAR Hungary invested almost HUF 3
billion in modernising the INTERSPAR
store in Tatabanya and the supermar-
ket in Bicske. Head of communications
Mark Maczelka informed that they
invested HUF 2.5 billion in revamping
the hypermarket in Tatabanya — the
project took only 5 months to realise.
SPAR Hungary refurbished the Bicske
supermarket from HUF 390 million.
Both of them are waiting for shoppers
with a more spacious, modern and
beautiful shopping environment. //

feltétlentl tUkrozi azok izét
és min6ségét. A programmal
januar ota, csak Magyarorsza-
gon tébb mint 600 ezer kilo-
grammal sikertlt mérsékelni
a pazarlast. /

#¢ Perfectly Imperfect autumn in Tesco stores

Central European shoppers
received Tesco’s Perfectly Im-
perfect products very well.
These fruits and vegetables,

which don't look perfect but
are very tasty, appeared in
Tesco stores early this year.
The positive shopper re-

sponse has made Tesco add
new products to the Perfectly
Imperfect selection — in all
Central European hypermar-

kets. Since January the pro-
gramme reduced food waste
by more than 600,000kg in
Hungary only. 7/
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Az EPAL bevezeti a
minoségellenorzott

CP raklapokat

Az Eurdpai Raklap Szovetség (EPAL)
2018. januar 1-jétdl bevezeti a mi-
ndségbiztositott EPAL CP raklapo-
kat, amelyek kivaléd megoldast jelen-
tenek a vegyipari szerepl6k szamara.
A mind&ségbiztositott EPAL CP rak-
lapok bevezetésével tovabb béviil
az EPAL raklapok palettaja.

A CP raklapok mindségbiztosita-
sara az EPAL korabbi termékeinek
mindsitésére kidolgozott, elismert
és bevalt szabvanyositasi rendsze-
rét és fuggetlen mindsitd rendsze-
rét alkalmazza, igy mindsitett rako-
dolapokat kinalva a vegyipari cégek
és a vegyipari logisztikai lanc részt-
vevdi szamara. //

# EPAL to introduce quality-
assured CP pallets

Asof 1January 2018 the European Pallet As-
sociation (EPAL) introduces quality-assured
EPAL CP pallets. These pallets are the per-
fect solution for companies in the chemi-
cal industry and members of the industry’s
logistic supply chain. /

Belépett az IAB-be
az SAP

Uj taggal béviilt az IAB (Interactive
Advertising Bureau) Hungary. A di-
gitalis reklampiac legnagyobb szak-
mai szervezetéhez az SAP csatla-
kozott. A szoftvercég célja, hogy
nemzetkozi szaktudasanak meg-
osztasaval segitse a hazai reklam-
és marketingipar digitalis atalaku-
lasa, fejléddését.

Bar az SAP-t sokan (zleti szoftve-
reir6l ismerik, vilagszerte egyre in-
kabb a marketingszakma fontos
Ujitdjava valt. Megoldasai automa-
tizaljak a marketing-, a reklam-, az
Ugyfélkapcsolati tevékenységet, és
apropénzre valtjak az olyan tech-
noloégiakat, mint az arcfelismerés,
az elérejelz6 elemzések vagy a mes-
terséges intelligencia. A vilag legis-
mertebb markai, igy példaul Nesp-
resso, Henkel, Samsung, Arsenal
FC dontottek a német gyoker(i
cég marketingmegoldasai mellett,
és jelenleg tobb hazai, nagyiv(i be-
vezetés is zajlik. //

£ SAP joins IAB
SAP has become a member of Interactive
Advertising Bureau (IAB) Hungary. The

végezzik a dolgunkat, ta-

A Penny Market vezetése Ugy
dontott, idén december 24-
én zarva tartja boltjait, hogy
munkatérsai is nyugodtan
készilhessenek a szentes-
tére.

Természetesen vasarloi-
rél sem feledkezik meg a
diszkontlanc: hogy idében
szerezhessék be a karacso-
nyi vacsora hozzavaléit, de-
cember 21-e és 23-a kdzott

minden Penny Market tzlet
hosszabbitott nyitvatartds-
sal, este tizig varja majd a
vasarloit.

— A Penny Market szdmara
kiemelten fontos, hogy dol-
gozdinak megfeleld mun-
kakornyezetet biztositson.
Ezt tdmasztja alad az is, hogy
szeretnénk, ha kollégdink a
leheté legnyugodtabb ko-
ralmények kozott varhatnak

az év egyik legfontosabb
Unnepét. Meghosszabbitott
nyitvatartasunkkal vasarlo-
ink készUl6dését szeretnénk
megkdnnyiteni: a szentestét
megelézé napokban is a té-
link megszokott kivald mi-
n&ség és friss aru varja Oket
jo aron polcainkon - hangsu-
lyozta Jens-Thilo Krieger CEQ,
a Penny Market Ugyvezetd
igazgatdja./

NN
s

Penny Market stores won't be
open on 24 December so that
workers will have enough time

to prepare for Christmas Eve.
Between 21 and 23 December
Penny Market shops will be

Ev végi dijeso: kétszeres
Business Superbrands és egyszeres
MagyarBrands dijas a Trade magazin

A Trade magazin 2017-ben
elnyerte a MagyarBrands el-
ismerést is, amelyet idén a ma-
sodik Business Superbrands
utan, elsé alkalommal kapott
meg.

- Nagyon buszkék vagyunk
ra, hiszen ahogy minden dij,
benninket is segit megku-
|6nboztetni, kiemelni a sajat
piacunkon. Erésiti a bizalmat
és nyomatékositja, hogy jol

mogat minket abban, hogy
ragaszkodjunk a minéség-
hez, ahogy eddig is tettik, és
ne adjuk lejjebb. Igyeksziink
megszolgdlni minden dfjat, el-
ismerést, és kitartani elveink
mellett — mondta Hermann
Zsuzsanna, a Trade magazin
Ugyvezeté-fészerkesztéje. /

BUSINESS

open longer hours, until 22:00.
CEO Jens-Thilo Krieger told
that on these days they will be

waiting for customers with the
usual high-quality and fresh
products in stores. //

(jitrands N3 |gasxag

software company — which offers more & End-of-year awards for Trade magazin: a two-time Business Superbrands and

and more marketing solutions — has joined R .

the biggest professional organisation of the one-time N\agyarBrands winner

digital advertising market to share its know- Having won its second Business Su-  ognition too. Managing director and
perbrands prize this year, in 2017 Trade  editor-in-chief Zsuzsanna Hermann told:

cause they strengthen trust in the maga-
edge, and by this to contribute to the digital Y s &
magazine won the MagyarBrands rec  ‘We are very proud of these awards, be-

zine and give feedback on the work that

transformation and development of Hun-
we do.//

gary’s advertising and marketing industry. /
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Rekordszamu versenyzo indult
a 32. SPAR Budapest Maraton®

Fesztivalon

Budapest szivében
idén 32 alkalommal
rendezték meg a
SPAR Budapest Ma-
raton® Fesztivalt ok-
téber 14-én és 15-én,
amelyre dsszesen 31
920 nevezés érkezett.
A futdfesztival, amely
a szurkolokkal egyditt

.

hez szlkséges
— alapokat nyujtja

vasarloinak, ha-
nem azt is, hogy
kozosséggé ko-
vacsoldédjanak
olyan progra-
moknak koszon-
hetéen, mint a

b futds vagy ép-

100 ezres nagysagrendd
tabornak szerzett felhét-
len 6réomot, a tarsadal-
mi felel6sségvallaldsrol
is szép példat adott: a
SPAR Magyarorszag és
a Magyar Méltai Szere-
tetszolgalat felhivasara
a résztvevdék mintegy
1000 mesekonyvet gyUj-
tottek a raszoruld gyer-
mekeknek.

— A SPAR nemcsak kivald
min&ségU élelmiszereket,
ezéltal pedig az egészsé-
ges élet megteremtésé-

pen a jotékonykodas —
mondta Maczelka Mark,
a SPAR kommunikacios
vezetbje. //

#¢Record number of runners at the 32" SPAR
Budapest Marathon® Festival

The 32nd SPAR Budapest Mar-
athon® Festival was organised
in the heart of Budapest on 14-
15 October. Altogether 31,920
runners registered for the event.
Upon the request of SPAR Hun-

gary and the Hungarian Maltese
Charity ~ Service,  participants
collected about 1,000 children's
books for children in need - told
SPAR’s head of communications
Mark Maczelka. //

Nadudvari mirelit desszertek

Megindult a nagy multd és dinamikusan fej-
16d6 élelmiszeripari cég legujabb termék-
csaladjanak a,Nadudvari Gombdcok"-nak
az értékesitése. A sokszoros dijnyertes mar-
ka Ujabb piaci szegmenst célzott meg mi-
relit desszertkészitményeivel.

Alig par hénapja annak, hogy a,Nagyval-
lalati Beruhazési Tamogatasi Program” ta-
mogatdi okiratanak Unnepélyes dtadodjan
Varga Mihaly nemzetgazdasagi miniszter
és Marczinkd Zoltan Istvan helyettes allam-
titkar jelenlétében Volosinovszki Janos Ggy-
vezetd a marka jovéjét boncolgatta.
Ennek fényében nem sokat varatott maga-
ra az Uj termékcsaldd bevezetése, mely hat
izesitésbdl all: a kdzkedvelt Nadudvari tu-
rébol készilt tirdgombac, szilvatoltelékes,
turdtoltelékes, mogyordkrémes gombaoc,
turégombdc tejfélos toltelékkel, valamint
nudli. A Nadudvari Elelmiszer Kft. viziojanak
megfelelen a termékek a klasszikus ma-
gyar izvildagot képviselik, ugyanakkor megfe-
lelnek a modern kor elvarasainak. Kényelmi
termék lévén paér perc alatt elkészithetdek,
min&ségben és izvildigban pedig a csalad
legidésebbtdl legfiatalabb tagjaig mindenki
megtaldlhatja a kedvencét kozottik

% Frozen desserts from Nadudvari

Nadudvari Food Kft. has started selling  dumplings, plum-filled and cottage  rolled dumplings. The products repre-
a frozen dessert product line, called  cheese-filled dumplings, hazelnut ~ sent classic Hungarian taste and meet
‘Nadudvari Dumplings'. The dessert is  cream-filled dumplings, cottage cheese  modern expectations too, e.g. they can
available in six flavours: cottage cheese  dumplings filled with sour cream and  be prepared in just a few minutes. //
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A MAGYAR TERMEK Non

rofit Kft.

Indul a HAMM a magyar menzakon

A piac hdrom meghatdrozo
szerepléjének 6sszefogasaval
Utjara indult a HAMM, a Hazai
Alapanyagok a Magyar Menzan
Program. Ennek eredményeként
a 2017/2018-as tanévtdl hang-
sulyosabban jelennek meg
a magyar gyartok termékei a
receptek hozzévaloi kozott. A
Hungast Csoport elséként két
olyan ismert gyartéval kotott
stratégiai megéllapodast, ame-
lyek egyarant a Magyar Termék
tanusito védjegy hasznaloi: az
Univerrel és a Gyermelyivel.

Pager Zsolt, a Hungast Csoport
Uzletfejlesztési igazgatdja szerint
a naponta 11 megyében, mint-
egy 700 talalasi helyen 180 ezer
fogyasztot ellatd kozétkeztetd
cégcsoportjuknak alapveté fon-

Katon:IBéter, az Univer értékesitési igazgdt(;)};,-
Csuri Csaba, a Hungast beszerzési igazgatéja
és Kahn Norbert, a Gyermelyi kereskedelmi
igazgatodja aldirja a megallapodast

tossagu, hogy a magyar beszalli-
tokat, termékeiket és alapanya-
gaikat recepturdiban felhaszndlja
és népszerUsitse fogyasztdi, in-
tézményi partnerei kdrében.

Katona Péter, az Univer értékesi-
tési igazgatdja elmondta, hogy
az Univer szamara a kereskedelmi
vendéglatds és a kdzétkeztetés
kiemelten fontos, hiszen forgal-
maénak 20 szazalékét adja a gaszt-
roszektor. A két cég szakemberei

kézos termékfejlesztésének ered-
ményeként az Univer megkezd-
te a kifejezetten a Hungast igé-
nyeire szabott mustar, ketchup és
majonéz és sUritett paradicsom
termékek gyartasat. Mar dolgoz-
nak a specidlis paprika- és zold-
ségkrém termékeken.
K&hn Norbert, a Gyermelyi Zrt.
kereskedelmi igazgatdja azt
emelte ki, hogy az eléremuta-
té program és egyUttmukodés
legfontosabb eredményeként
az ar mellett a mindségi szem-
pont is el6térbe kerll a kdzét-
keztetésben. A Gyermelyi tészta
egész Europaban egyedulalld
vertikdlis integracioban készul,
amelyben minden alapanyag
sajat elddllitasy, igy megvalo-
sul a teljes termékpalya kont-
B rollja. Ez a rendszer
a legmodernebb
technoldgidval és a
tobb évtizedes gyar-
tasi tapasztalattal
kiegészUlve kivalo
mindségu, izletes és
magyar tésztat biz-
tosit a kozétkeztetd
cégek és a fogyasz-
tok szamara is.
Benedek Eszter, a Magyar Termék
Nonprofit Kft. ligyvezetdje sze-
rint szamukra is fontos, hogy a
HAMM programot a Hungast két
Magyar Termék védjegyhaszna-
|6 céggel inditotta el. Ez is bizo-
nyitja, hogy a hazai eredetet és
megbizhatdsagot tanusitd véd-
jegyUket elismeri a piac. Reméli,
hogy a HAMM-hoz minél tébb
védjegyhasznalonak siker(l csat-
lakoznia.//

macyar | Hazal | IR
TERMEX | BT

TERMEK

g |rd|rid

Megduplazza tésztakapacitasat

a Gyermelyi

Fenndllasanak
egyik legna-
gyobb beruha-
74si programjat
hajtja végre a
Gyermelyi Zrt.
2017-ben. A ha-
zai tészta- és

tojaspiacon a Bokros Gabor

legnagyobbnak, marketing-

a Iisztpiacon igazgatohelyettes
X Gyermelyi

pedig meg-

hatdrozonak szamitd cég-
csoport az idén 10 millidrd
forintot fordit fejlesztésekre.
Ezek kdzil a legnagyobb az Uj
tésztagyar épitése, amelynek
eredményeként megduplazo-
dik, évi 70 ezer tonnéra né a
Gyermelyi kapacitasa. Ez elég
lenne akdr a teljes magyar fo-
gyasztas kielégitésére is.

— A 2018 elején befejez6-
dé beruhdzast kovetden
az egész régié egyik meg-
hatdrozd Gzemévé vilik a
Gyermelyi tésztagyar, amely-
nek a f6 piaca tovabbra is a
hazai marad, de a kapacitas-
bévités megteremti az ex-
port dinamikus bévitésének
a lehetéségét is. Az Uj tészta-
gyar Uj csomagoldberende-
zésekkel is bévdl, igy lehe-
t6ség nyilik arra, hogy apro-
aru-termékeink nagy részét
hasadbformaju, visszazarhatd
tasakokban hozzuk majd for-
galomba — mondta Bokros
Gabor, a Gyermelyi Zrt.

marketing-igazgato-
helyettese.

Atébb mint 6tszéz fét
foglalkoztato vallalat-
csoport az idén befe-
jezte Uj takarmany-
gyaranak épitését a
baromfitartas késébbi
fejlesztésének alapja-
ként.

A Gyermelyi harom
tojofarmjarél a legkor-

szer(ibb, higiénikus termelési
rendszerben, minden &llat-
joléti kivanalmat kielégit
maodon évi 140 millio tojas
kerdl ki. Magyarorszag leg-
nagyobb tojastermeléjeként
a Gyermelyi nemcsak a tész-
tagyartasahoz sziikséges to-
jasmennyiséget termeli meg,
hanem a fogyasztoi piacon
is meghatarozd szereplé.
Ugyanez igaz a két malma-
rais, hiszen az ezekben &rolt
liszt a sajat felhasznalasan tul
bolti forgalomba és nagyfel-
hasznalokhoz, példaul pék-
ségekhez kerdl. A Gyermelyi
termékek mindegyike meg-
felel a Magyar Termék véd-
jegy szigoru elvérasainak, és
a tdrsasag mindegyikikon
buszkén hasznélja is ezt a je-
|6lést. Bokros Gabor szerint a
,MAGYARTERMEK"Nonprofit
Kft. dltal mUkodtetett véd-
jegyrendszer egyértelm( és
biztos Utbaigazitast ad a fo-
gyasztoknak /

# Gyermelyi to double its pasta capacity

In 2017 Gyermelyi Zrt.
invests HUF 10 billion
in development. One

ufacturer at regional
level. Gyermelyi Zrt. is
in Hungarian owner-

er, Hungary's biggest
egg producer.
They also have two mills

The HAMM - Hungarian
Ingredients in Public Sector
Catering Kitchens - pro-
gramme started with the
three top players in the
market, Hungast  Group,
Univer and Gyermelyi (the
latter two are both Hun-
garian  Product trademark
users) joining forces. From

the 2017-2018 school year
the products of Hungarian
manufacturers will be used
as cooking ingredients in
larger quantities in the kitch-
ens of school and workplace
cafeterias.

According to Zsolt Pager, busi-
ness development director of
public sector catering service

& HAMM programme starts in public sector catering kitchens

provider Hungast Group -
they feed 180,000 people daily
at 700 cafeterias in 11 counties
—itis of utmost importance to
use Hungarian-made cooking
ingredients and to popular-
ise them among partners. 20
percent of Univer's sales are
realised by buyers from the
culinary sector. /
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of the biggest projects
is the building of a new
pasta factory, as a result
of which  Gyermelyi
is going to double its
production capacity to
70,000 tONS a year.

Gyermelyi Zrt's depu-
ty marketing director
Gabor Bokros told: the
company will become
an important man-

ship and employs more
than 500 people. The
company also operates
three egg farms, which
produce 140 million
eggs a year in modem
and hygienic system
that complies with all
animal  welfare  rules.
This  output  makes
Gyermelyi, the coun-
try's leading pasta mak-

- some of the eggs and
flour made by the com-
pany aren't used for their
pasta products, they are
sold in shops or to baker-
ies. Gyermelyi is growing
crops on 9,000 hectares.
Al of the company's
products meet the strict
Hungarian Product re-
quirements and proudly
use the marking. /
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ky Jovore Gj termékek jonnek

a Kométatol

A Kométa '99 Zrt. az elmult 10 évben mintegy
8 milliard forintot koltott fejlesztésekre, egyebek
mellett teljesen felUjitotta a vagohidat és a csonto-
z6lzemet, valamint jelentds fejlesztéseket hajrott
végre a gyartd és csomagold tizemegységekben.
A cég a kozelmultban bejelentette, 1,3 milliard fo-
rintos beruhdzas eredményeként 2018 végétdl U
termékek elddllitasaba kezd a vagohidjan keletke-
26 melléktermékek feldolgozasaval.

A cég gy dontott, hogy kivasarolja onkormany-
zati részvényeinek nagy részét. A hlsipari cég
2017 végetdl 2020 végéig négy részletben, 1 mil-
liard 735 millié forintot fizet a varos 33 szazalék-
nyi tulajdonrészéért, 265 millio forintot éré 5 sza-
zaléknyi tulajdonrész pedig Kaposvarnal marad. //

¥ Next year Kométa will launch new
products

Kométa 99’ Zrt. invested HUF 8 billion in development in
the last 10 years. The company has recently announced: as
a result of a HUF 1.3-billion investment, they will start mak-
ing new products from the end of 2018, processing abattoir
by-products. /

ks A Varga Pincészet

terjeszkedik Feldebron

Kozel kétmilliard forintbdl, két év alatt a borvidék
legnagyobb boraszatat épitette fel a Varga Pin-
cészet Kft. a heves megyei Feldebrén, a mintegy
husz munkahelyet is létrehozd Uj étesitmény-
ben idén eddig 7,7 milli6 kilogramm sz616t dol-
goztak fel. A vallalkozas eddig 1,8 milliard forin-
tot fektetett be a feldebrdi pincészet létrehoza-
saba, az eldrelathatdlag 6-7 év alatt megtérild
beruhézas finanszirozasat 100 millié forint visz-
sza nem téritendé unids tamogatas és 1,2 mil-
liard forint kedvezményes kamatozasu ndveke-
dési hitel is segitette. //

¥ Varga Winery’s expansion in Feldebré
Varga Winery Kft. invested nearly HUF 2 billion in two years
to build the wine region’s biggest winery in Feldebré. With
the development project 20 new jobs were created. So far
the new production facility processed 7.7 million kilograms
of grapes this year. ///

kw Korszerii eljarassal késziil
a FINO ujdonsaga

Idén novembertél kertil az Gzletek polcaira a ka-
posvari székhely(, 100 szazalékban magyar valla-
lat, a FINO Csoport Uj, plusz 30 szazalék tejfehér-
jét tartalmazo termékesaladja. A cégesoport je-
lenlegi termékdjdonsaga rendkivil korszer(, ultra-
és nanosz(ir6 eljarassal késziil. A termékek magas
mindsegét a beérkezd alapanyagok folyamatos és
szigorli bevizsgalasa, illetve a nagyfokl automati-

zaltsag biztositja

A csoport 5600 hektaron gazdalkodik, teheneik
takarmanyat nagyrészt maguk allicjak eld. A csa-
ladi vallalkozas célja, hogy a kilonleges ultra- és
nanosz(irési technologiaval készild tejrermekek-
kel megreformaljak a hazai tejtermékfogyaszta-
si szokasokat. //

£ New FINO product range made using
modern technology

This  November 100-percent Hungarian-owned, Ka-
posvar-based FINO Group put a new product range on the
market. These products contain 30 percent more milk protein
and they are made using state-of-the-art ultra- and nano-fil-
tration technology. //

ks Csornan hiitéhazat épit

a szovetkezet

Csornan, a Hansag-Fertémenti Zoldség-Gylmolcs
Termeldi Ertékesité Szévetkezet 256 milli6 forint-
bol —150 milliés tamogatassal — hlitéhaz épil,
amelynek alapkoletételére a kozelmultban ke-
rilt sor. A haromezer négyzetméter alapteriile-
tli, 450 tonna kapacitast hiitéhaz épitésére meg
2015-ben véséroltak telket a TESZ csornai telep-
helyén. A hlitéhaz 2018. szeptember végére ké-
szil el. A hlitéhazban normal hdmeérséklet( ta-
rolot, manipuldld teret, csomagoldanyag- és gon-
gyodlegraktart, szocialis helyiségeket és kiilso kiszol-
galo tereket is kialakitanak. A fejlesztéssel az egész
éven at tartd, folyamatos aruellatast tudjak biztosi-
tani, Ugy, hogy a betarolt aru az értékesitésig meg-

Orzi minéségeét. //

£ Cooperative builds cold storage
facility in Csorna

The Hansag-Fertémenti Fruit-Vegetable Production and Sales
Cooperative built a cold storage facility in Csorna from HUF
256 million, from which HUF 150 million was a state subsidy.
In the 3,000m” refrigerated warehouse 450 tons of produce
can be stored. 7/

ks Tobb mint 24 milliard forint

arbevétel a Mogyinal az idén
Nagy sikernek bizonyult, a Mogyi Kft. tobb mint
700 millié forintos koltséggel kifejlesztett (j ter-
méke, a karamell bevonatu pattogatott kukorica,
amelynek alapja a gmbpopcorn. Ez a kiilonleges
kukoricafajta természetes modon pattog ki gomb
alakura. A termék tébb mint 23 orszagban kapha-
t0, és bevezetése ta mar mintegy 250 milli6 forin-
tos forgalmat generalt. A Mogyi Kft. az idén a ta-
valyihoz hasonl6, 24 milliard forintot meghalado
arbevételre szamit, ami tobb mint 200 millié ter-
mék értékesitését jelenti. //

¥ Mogyi: sales revenue exceeds 24
billion forints

Mogyi Kfts caramel-coated popcorn — developed from a
budget of HUF 700 million — was a great success. The product
is available in more than 23 countries and its sales have al-
ready reached HUF 250 million. This year the company’s sales
revenue will exceed HUF 24 billon. /
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by Népszerii
a Modern Gyarak Ejszakaja

Tobb mint kétezren vettek részt a Modern Gya-
rak Ejszakaja rendezvényen november 17-én éjjel,
amelyen 24 gyar engedett betekintést a mikddésé-
be. A killonleges éjszakan az érdeklédok testkozel-
bél lathattak példakat a negyedik ipari forradalom
automatizalt és digitalizalt termelési megoldasaira,
megtudhatték, hogyan néz ki egy igazan modern
gyar. Az eseményen megtekinthetd gyarak legtobb-
je az autdiparban, gépiparban és az elektronika te-
riletén tevékenykedik, de csatlakoztak az esemény-
hez az élelmiszeriparbol és a gydgyszeriparbol is. //

# The Night of Modern Factories
programme was popular

More than 2,000 people participated in the The Night of
Modern Factories programme on 17 November. On this
evening 24 factories opened their gates to visitors, who had
the chance to see how a truly modern factory works. 7/

ky Egymillié eurds fejlesztést

tervez a Fornetti

A kecskeméti kozpont( Fornetti Kft. az elmdlt két
évben kozel 8 millio eurdt koltote a termelés fej-
lesztésére, és egy Ujabb, kozel egymillié eurds kis-
kunfélegyhazi beruhazasra is elkészUltek a tervek.
A Fornetti Csoport a 2017. julius 31-én zarult tiz-
leti évében 100 millio eurds, 31 milliard forintos
arbevételt ért el. A Fornetti Kft.-t — pontosabban
annak vagyonkezeld cégét — a vilag harmadik leg-
nagyobb fagyasztottpékaru-forgalmazojanak sza-
mito, svajci-ir cégcsoport, az Aryzta vette meg, és
azota ez az egyik legeredményesebb vallalata. //

¥ Fornetti plans 1-million-euro
development

Kecskemét-based Fornetti Kft. spent nearly EUR 8 million on
production development in the last 2 years and plans to in-
vest another EUR 1 million in a Kiskunfélegyhaza project. In
the last fiscal year Fornetti Group's sales revenue amounted
to HUF 31 billion. 7/

ky A kertészet 90 milliardos

tamogatasra szamithat

A vidékfejlesztési program altal rendelkezésre alld
1300 milliard forint tamogatasbdl a kertészet sza-
mara mintegy 90 milliard forint all rendelkezés-
re, tobb pélyazati csomag révén. Uveghézak, fo-
liahazak, gombahazak és hlitéhazak épitésére, tl-
tetvénykorszer(sitésre, valamint kertészeti gépek
beszerzésre is tobb mint 20-20 milliard forintos a
keretosszeg, emellett lesz tobb kisebb palyazat is.
Szaz palyazat tamogatasaval eddig mintegy 8 mil-
liard forint eurdpai unids tamogatasrol dontottek
a kertészeti agazaton belul hlit6hazak épitésére. //

£ Horticulture can calculate with a
90-billion-forint funding

From the HUF 1,300-billion rural development budget HUF
90 billion will be granted to horticulture enterprises. The
money can be invested in building greenhouses and cold
storage facilities or in buying machinery. So far HUF 8 billion
of EU money has been granted to 100 applicants for building
refrigerated warehouses. 7/
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20 milliardert
boviti biiki gyarat a Nestle

Ez a Nestlé magyarorszagi torténetének legnagyobb beruhdzasa

20

Az elmult hét évben tobb mint 43 milliard forintot
fektetett be biiki fejlesztésekbe a Nestlé, aminek
koszonhetoen a Nestlé Purina helyi (izeme lett

az egyik legnagyobb allateledelgyar Europaban.

A gyartas tobb mint 90 szazaléka exportra késziil;
a Biikon foglalkoztatottak szama 900 fo.

ovabb er6siti pozicidjat
I Magyarorszagon a leg-
nagyobb svajci befek-
tetéként és munkaltatoként
jelen 1évé Nestlé Hungéria
Kft. A teljes mértékben auto-
matizalt Uj gyaregység vilag-
viszonylatban is egyedulallo
technoldgidt alkalmazva, ki-
tdné mindségl hazai mez6-
gazdasagi alapanyagokat dol-
goz fel, és naponta tobb mint 1
millié termék gyartasara képes.
A gyarbdl igy mindennap tobb
mint 50 kamionnyi éllateledel
indul Utnak a vildg 42 orszaga-
ba. Az Uj, 5000 négyzetméteres
gyartdcsarnokban a mostani
beruhazassal két Uj tolts- és
csomagoldsor valdsul meg.
— A buki gyartasban felhasznalt
mez&gazdasagi alapanyagok
60 szazalékban hazai forrasbol
szarmaznak, ez évente ossze-
sen tobb mint 78 000 tonnat
jelent. Az elmult 10 évben a

Nestlé cégcsoport tobb mint
900 000 tonna gabonat va-
sarolt fel a magyar gazdaktol
- huzta ald Bernard Meunier,
a Nestlé Purina PetCare eurd-
pai, kdzel-keleti és észak-afrikai
vezérigazgatdja. — A gyartas
tobb mint 90 szazaléka kilfoldi
piacokra készul; 2006 6ta tobb
mint 380 milliard forint érték-
ben exportalt a vallalat allat-
eledelt Bukrol. Az itt eléallitott
termékek a vildg tdbb mint 40
orszagaban él6 kutydkhoz és
macskakhoz jutnak el.

A Nestlé Hungaria Kft. harom
magyarorszagi regionalis gyar-
tasi kdzpontjanak kdszonhetd-
en volumenben 15-5z8r annyi
arut exportal, mint amennyit
behoz az orszagba. A Nestlé
a legnagyobb itthoni svéjci
foglalkoztatd: 6sszesen 2400
munkatars dolgozik a buda-
pesti kdzpontban, valamint a
buki, a didsgydri és a szerencsi
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e —
Bernard Meunier kiemelte:

ez a Nestlé magyarorszagi torténetének legnagyobb beruhazasa

gyarban. A buki beruhdzasok-
nak koszénhetéen az elmult 10
évben meghdromszorozddott

aVas megyei telepulésen fog-
lalkoztatott Nestlé-munkaval-
lalok szama. (x)

A legujabb, 5000 négyzetméteres
gyartocsarnokot Varga Mihaly
nemzetgazdasagi miniszter

adta at

A legUjabb Nestlé Purina
gyartécsarnokot Varga Mi-
hély nemzetgazdasagi minisz-
ter adta at, aki szerint a most
megnyilé gydregység szamos
szinten elérelépést jelent, hi-
szen tovabb erdsiti Svajc és

Varga Mihaly: Strateégiai
agazat az élelmiszeripar

Magyarorszag gazdasagi kap-
csolatait, stabilitast és Ujabb
lehetéségeket jelent a valla-
lat kdzel 2000 hazai beszal-
litdja szamara, valamint Vas
megye fejlédésében is nagy
szerepe van.

Varga Mihaly ugy fogalma-
zott: a Nestlé Magyarorszag
iranti elkotelezettségét mu-
tatjak a megvalosult fejlesz-
tések. Kiemelte: a magyar
kormany az élelmiszeripart
stratégiai dgazatnak tekin-
ti, kilonds hangsulyt helyez
versenyképességének és ex-
portképességének javitasara,
a feldolgozoipar erésitésére.
Ez itt BUkon, a Nestlé Ujabb
beruhazasaval, megvaldsult
— jelentette ki.//

& Mihaly Varga: The food industry is a strategic sector

Minister for National Economy Mihaly Varga inaugurated Nestlé Purina’s new produc
tion hall. At the ceremony he told: Nestlé's dedication to Hungary is illustrated by the
company's development project. He added that the government considers the food
industry to be a sector of strategic importance. //



www.nestle.hu

Kai Herzke iinnepélyes
gombnyomassal inditotta el
a gyartosort

— A Nestlé mostani, 20 mil-
lidrd forintos beruhdzasa a
legnagyobb eddigi befekte-
téstink Ez egy hatalmas lépés
az elmult évek jelentds itteni
fejlesztései kozott, 10 év alatt
meghdaromszoroztuk munka-

»Haromszor annyian
dolgozunk itt”

tarsaink szamat, ma 900-an
dolgozunk a gyarban —emelte
ki Kai Herzke, a Nestlé Purina
biki gyaranak igazgatdja.

— Amagyarorszagi gyartas iga-
zan nagy elény a szamunkra,
hiszen a helyi nyersanyagok
magas mindségben és egy-
re nagyobb mennyiségben
kdnnyen elérhetéek Az el-
mult években szamos helyi
beszallitd egyutt nétt vellnk.
Termékeink mez6égazdasagi
Osszetevéinek 60 szazaléka
Magyarorszagrél szarmazik.
Az itt gyartott magas mingsé-
gl termékeket természetesen
Magyarorszagon is értékesit-
juk, és a vilag tobb mint 40 or-
szagaba exportaljuk — tette
hozza a gyarigazgatd. /

& ‘Three times more people work here than before’
Kai Herzke, director of the Nestlé Purina factory in Biik stressed that the company’s HUF
20-billion investment is the biggest so far. In just 10 years they tripled the number of
workers: today they already employ 900 people. The director also told that the product

ingredients sourced in Hungary represent high quality. //

Agh Péter, a térség fideszes
orszaggyulési képviseldje
kdszontdjében kiemelte: a
Nestlé mUkodéséhez sok
csalad sorsa kotédik Vas me-
gyében, a fejlédést jol mu-
tatja, hogy az elmult tiz év-
ben meghdromszorozédott
a gydregységben dolgozdk
szama. A Nestlé megbecsuli
munkatarsait, és megbecsdili
azokat a vasi gazdakat is, akik a
cég beszéllitdi — mondta. /

Csaladok sorsa kotodik a Nestléhez

st

A helyben foglélkoztatottak
szama 900 f6

#:Families are in good hands at Nestlé

In his speech the region’s MP Péter Agh (Fidesz) called attention to the fact that the lives
of many families are tied to Nestlé being present in Vas County. Nestlé takes good care of
its workers and the farmers in the county, who supply the company with raw material. //
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Buiki Nestle-torténelem

képekben

1998

1998-ban vésarolta meg a
Nestlé a Jupiter Allateledel
Gyarto Kft-t a Darling marka
hasznélati jogaval és a buki
gyarral egyutt Ezutan mintegy
6 milliard forintos beruhazassal
Ujabb allateledel-gyartosort 1é-
tesitettek Bukon, amely altal a
gyar — Magyarorszagon elsé-
ként — szaraz és nedves allat-
eledel elédllitasara egyarant
képes. Az évek sordn az izem a
Nestlé allateledel-gyartasanak
kozép-kelet-eurdpai kdzpont-
java valt, amelybe az utobbi
7 évben tébb mint 43 millidrd
forintot fektetett be a cég.
2011

2011-ben 10 millidrd forintos
beruhdzast eszkozolt a Nestlé
BUkon, aminek eredménye-
ként a 2 Uj gyartosorral kiegé-
szitett gyar 50 000 négyzet-
méteres alapteriletlivé bévilt.
Ugyanebben az évben 600
fére ndvekedett a foglalkoz-
tatottak szadma.

2012-2013

2012-2013-ban 13 milliard fo-
rintos beruhdazas keretében a
gyar alaptertlete 55 000 négy-
zetméter lett, 2 Uj gyartdsor
kapott helyet az Gzemben, és
Osszesen 820-ra emelkedett a
helyben foglalkoztatottak sza-
ma.

2017

2017 Ujabb mérfoldkd, hiszen
egy Ujabb, 5000 négyzetméte-
res gyartdcsarnok épult, mely-
ben 2 Uj, teljesen automatizalt
toltdsor és 2 Uj multipack cso-
magoldegység, naponta tébb
mint 1 millio terméket allit majd
el®. Ez a Nestlé magyarorszagi
torténetének legnagyobb be-
ruhdzésa./

& Nestlé expands Biik production facility from 20 billion forints

In the last seven years Nestlé Hungary invested
more than HUF 43 billion in increasing the pro-
duction capacity of the factory in Biik. Thanks
to these efforts Nestlé Purina’s production
facility has become one of the biggest pet food
factories in Europe. More than 9o percent of
the products made here are exported. There

are 900 people working in the Bk factory.

As for the new development, the fully au-
tomated production unit uses cutting-edge
technology to process ingredients supplied
by Hungarian farmers to make more than 1
million products a day. Every day more than
50 trucks leave the factor to transport pet

food to 42 countries all over the world. Two
new filling and packaging lines in a s,000m’
production hall are the result of the new
investment.

Bernard Meunier, CEO of Nestlé Purina Pet-
Care in Europe, Middle East and Africa told:
60 percent of the agricultural raw material

used in the Biik factory comes from Hungar-
ian suppliers — this means more than 78,000
tons a month. Nestlé Hungary exports 15
times more goods than itimports. The com-
pany employs 2,400 people in Hungary: in
the Budapest headquarters and in the three
factories (Biik, Diosgyér, Szerencs). (x)
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» A Magosz nyerte a kamarai valasztasokat

Sikerrel zarult november elején az

agrarkamarai valasztas. Gyorffy Ba-
lazs, a NAK elnoke a valasztas ered-

ményét ismertetve elmondta, hogy

a mintegy 360 ezer kamarai tag-

bol a szavazason 47 696-an jelentek
meg, ami 13,21 szazalékos részvéte-

li ardnyt jelent. Ez Europaban kima-
gaslo eredménynek szamit, 6sszeha-
sonlitasképp Lengyelorszagban pél-
daul a legutébbi kamarai vélasztason
2,8 szazalékos volt a részvétel. 2008-

ban az agrarkamarai vlasztason még

a tagok 1 szazaléka — 1200 ember —

sem szavazott. A szavazatok 88,3%-a

a Magyar Gazdakorok és Gazdaszo-

vetkezetek Szovetsége (Magosz) és

17 tamogato szervezete kdzos lista-
jara, 11,7%-a pedig a Mezdgazdasa-
gi Szovetkezdk és Termeldk Orsza-
gos Szovetségének (MOSZ) listaja-
ra érkezett. A NAK elndke kiemelte:
— A kamarai tagok a mostani valasz-
tason jelentds felhatalmazast adtak,
mert a részvételi arany kifejezetten
magasnak itélhetd, és magas volt
a Magosz és szdvetségesei listajara
szavazok aranya.

Jakab Istvan, a Magosz elndke ki-
tére ra:

— Az agrariumban egység van.
A jovO szempontjabdl és az agazat
szamara fontos stratégiai kérdések
megyvitatasa, megtargyalasa, el6ké-
szitése a valasztasok nyoman felallé
grémiumoknak — amelyek a legki-
sebb magyar falutél Briisszelig a ma-
gyar vidéket képviselik — a feladata
az Uj NAK keretein bellil. Hozzatet-
te: az 4gazatnak a kovetkezd hisz
évben nagyobb kihivasokkal kell
szembenéznie minden teruleten,
mint az elmult években. Ezért min-
denkire szlikség van. A MOSZ tag-
sagaval eddig is korrekt kapcsolata

volta NAK-nak, és az is ma-
rad, 6k a magyar agrar- és
élelmiszer-gazdasag részei.

Gyorfty Balazs hozzatette:

— A kovetkezd 6t évben
tobb, az dgazat szamara
fontos kérdést is napirend-
re kell tlizni, meg kell oldani.
Ezek kozorte szerepel tobbek
kozott az 6ntdzés, amely a
termésbiztonsag egyik sa-
rokkdve, a jogi kdrnyezet
gazdalkodobaratta tétele,
kénny és egyszer(i hozza-
férés az uniods forrasokhoz,
a forrasok elosztasa és allo-
kacioja szintén kulcskeérdés.
Ez minden gazda érdeke. A NAK dol-
gozik tovabbd azon, hogy az a struk-
tlra, amelynek kiépitését megkezdte,
tovabb fejlédjon, és a tagsag érdeké-
ben hatékonyan mUikodjon.

A kamarai valasztasok eredménye
alapjan a Magosz és 17 tamoga-
t6 szervezetének kiildottjeloltlista-
jan szerepl6 személyek alkotjak va-
lamennyi megyében a megyei kil-
dortegylilést. A megyei kiildotegy(i-
|ések 2017. november 23-25. kézott
megtartottak alakulo léseiket. It
megvalasztottak a megyei elnoko-
ket és alelndkoket, a megyei Etikai
Bizottsag elndkeit és tagjait, a kama-
rai osztalyok megyei elnokeit, illetve
azt a 15 orszagos kildorret, akik az
orszagos kuldotegy(lésen képvise-
lik az adott megyét. A megyei elndk
személye 11 megyében valtozatlan
marad, a fennmarad6 8 megyében
0j elnokort valaszrottak. A megyei el-
nékok munkajat mezégazdasagére,
élelmiszeriparért, vidékfejlesztésért,
altalanos agrargazdasagi tigyekért,
illetve helyi foldbizottsagi tgyekert
felelés alelnokok segitik.

A NAK orszagos kuldottgyllése
2017 majusaban hatarozott arrol,
hogy a hatékonyabb m(ikodés ér-
dekében a tisztyjitas alkalmaval at-
alakul a kamarai szakmai osztalyok
rendszere. Orszagosan és megyei
szinten az 9sszevonasok és racio-
nalizalasok révén az eddigi 15 he-
lyett 9 osztaly (Szantéfoldi no-
vénytermesztési és beszallitd ipa-
ri; Kertészeti és beszallitd ipari; Al-
lattenyésztési és beszallito ipari;
Elelmiszer-feldolgozési; Elelmiszer-
kereskedelmi; KistermelGi és helyi

kezdeményezések; Erdé-, vad- és
halgazdalkodasi; Egytittmkodés,
fiatal gazda és innovacios; Kérnye-
zeti, vizgazdalkodasi és fenntart-
hatésagi osztaly) alakul. Az alaku-
16 killdotegylléseken ezen megyei
osztalyok elnokeit is megvalasztot-
tak. A tisztségvisel6k megbizatasa
5 évre szol.

A koztestlet tisztjitasanak utol-
s6 allomasa az orszagos alakulé kiil-
dotegyllés lesz. Erre 2017. decem-
ber 20-an keril sor Budapesten, a
Parlament Fels6hazi termében. //

K

% Magosz wins chamber elections

At the end of November the
members of the Hungari-
an Chamber of Agriculture
(NAK) were voting: from the
approximately 360,000 NAK
members 47,696 turned up.
No less than 883 percent of
the votes were cast on the
joint list of the Association of
Hungarian Farmers’ Societies
and Cooperatives (Magosz)
and their 17 supporter or-
ganisations. The National As-
sociation of Agricultural Co-
operatives and  Producers
(MOSZ) won 11.7 percent of
the votes.

MAGOSZ president Istvan
Jakab opined that the sector
stands united. He added that
the agri-food industry will
have to face big challenges in
the next 20 years. NAK presi-
dent Balazs Gy6rffy told that
in the next 5 years several
very important problems
would have to be sold, eg.
irrigation, better legislative
environment, easier access
to EU funding, distribution
of subsidies, etc.

Magosz and its 17 support-
ing organisations sent their
representatives to the new

county general assemblies,
which formed on 23-25 No-
vember 2017. Back in May
2017 NAK’s national-level
assembly decided that they
would make the chamber’s
operations more effective by
reducing the number of de-
partments from 15 to 9 after
the autumn elections. The
presidents of these have also
been elected — for a 5-year
period. The new NAK na-
tional-level assembly will first
meet on 20 December 2017
in the Parliament building in
Budapest. ///

» Megujult a NAK okostelefonos applikacioja

A NAK APP 2.0 projeke els6 fazisanak koszonhe-
ten az eddig csak a koztestilet internetes por-
taljan elérhetd szolgaltatasok immar mobil kor-
nyezetben is megjelennek. Az alkalmazas And-
roid operacids rendszert hasznalé telefonokra
a Google Play aruhazbdl, iPhone késziilékek-
hez pedig az App Store-bol ingyenesen érhe-
t8 el. A NAK applikaciéjanak tovabbi fejleszté-

se 2018-ban varhaté.
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Az applikacio korabbi szolgaltatasai, illetve funkcidi
(6stermeldi kartya lekérdezése, hirek, falugazdasz-
keres8) mellett az agrometeoroldgia, a névényvé-
delem, a kiboviilt hirek meniipontok, illetve a NAK
altal tizemeltetett Itthonrél Otthonra nevii Face-
book-oldal is elérhetévé valtak. Az applikacio ezzel
nyomon koveti a kamara teljes szervezetére jellem-
z6 folyamatos szolgaltatasfejlesztést és a szolgalta-
tasi paletta boviilését. A NAK kibovitett eszkdzear-

ral kivanja elérni a fogyasztok minél hatékonyabb
tajékoztatasat, ezaltal is segitve tagjait. //

& New version of NAK’s smartphone app

launched

As aresult of the first phase of the
NAK APP 2.0 project, the services
which were formerly only availa-
ble on the NAK website can now
also be used on mobile, on both
Android and iPhone platforms.

NAK will develop the app further
in 2018. By offering members
technological solutions like this,
NAK wishes to help members
and to inform the public about
the chamber's work. //
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Automatizalas az eMAG-nal

Az eMAG 2 éve éplilt és ma
mér 21000 m*en maksdé
Ullsi logisztikai kdzpont-
ja 600 ezer termékkel és
3 millié eurds fejlesztéssel
készil az idei Black Friday-
re és karacsonyi idészakra.
A személyi dllomany bovi-
tése és a harom muszakos
munkarend mellett a cég
olyan informatikai és lo-
gisztikai fejlesztéseket haj-
tott végre, melyekkel mar

az év végi csucsidészakban
forgalomndvekedésre sza-
mit.

Az Eurépaban 4 orszagban
jelenlévé eMAG csoport az
idei évben 2,5 milli6 eurdt
koltott szerverekre, hos-
tingra és felhészolgalta-
tasokra. Sajat fejlesztési
véllalatiranyitasi rend-
szere mukodteti az GllGi
raktar Uj, gorgés futdsza-
lagrendszerét is, amely
egy raktar-a-raktdrban
platformhoz kapcsolédva
felgyorsitja a softline ter-
mékek komissidjat. A ja-
nuarra teljesen elkészils,
2x1500 m*-es, automa-
tizalt galériarendszeren
32 000 lokacio lesz, mely
150-250 ezer termék taro-
l&sara alkalmas, az drukat
pedig a megfelel csoma-
goldallomasra tovabbitja.
Ezzel a fejlesztéssel a rak-
tari kapacitds maximalizal-

hato, és a megrendelések-
hez kapcsolédo logisztikai
folyamatok is gyorsabbak
lesznek. A raktdri dolgozok
altal hasznalt, eszkdzon,
melyen szintén a cég sajat
fejlesztésd vallalatiranyftasi
rendszere fut, minden aru-
cikk Utja végigkovethetd.
A gép egyrészt készlet-
informaciokat tartalmaz,
masrészt az aru beérke-
zésekor javaslatot is tesz
annak raktari elhelyezé-
sére.

Az eMAG, versenytar-
saihoz képest, mobil-
applikécioval is élen jar.
Az alkalmazasban, hazai
viszonylatban egyedulalld
maodon, a bankkartyaada-
tokat elmentve, minddsz-
sze egyetlen kattintassal
elvégezhetd a vasarlas.
Avallalat informatikai meg-
oldasain 750 fejleszté dol-
gozik folyamatosan. //

& Automation at eMAG

Kuponok a mobilon

A Mastercard Priceless Specials kedvez-
ményprogramja, mely 2015 juniusaban
kerilt bevezetésre, online felllet mellett
mar mobil alkalmazasban is elérheté. Az
alkalmazas Uj funkcidja, hogy a kuponlis-
tdban megtekinthet6, milyen kedvezmé-
nyek bevaltasara van lehetdség 2 km-es
korzetben.

A digitélis kuponozas elterjedése nem-
csak a vasarloknak jelent konnyebbséget,
de a keresked®k szamara is jelentés els-
nyoket kindl. A kuponokat a bevaltasnal
a rendszer automatikusan eltarolja, igy
csokken az adminisztracié, ami a fizeté-
si folyamat gyorsulasat is jelentheti.

— Az elmult két évben komoly eréfeszité-
seket tettlink azért, hogy a programban
részt vevd kereskeddk a kedvezményeket
digitdlisan is el tudjék fogadni. Egyértel-
muen sikerként értékeljik, hogy mara
a legtébb bolti partneriink rendelkezik
olyan szkennerrel, amely alkalmas a mo-
biltelefon képernyéjén megjelend ked-
vezmény beolvasasara — mondta ESlyUs
Endre, a Mastercard Magyarorszagért és
Szlovéniaért felelés igazgatdja. ./

N .
ik Coupons on mobile

Mastercard  launched the  a 2km radius. Endre Elys,

The logistics centre of eMAG
in Ull8, which was built 2
years ago and already oper-
ates on 21,000m’, is waiting
for this years Black Friday
and Christmas periods with

600,000 products and a EUR
3-million development. In the
Ull8 warehouse a 2x1500m?,
two-level automatic storage
system with 32,000 locations
will be built by January, which

will be capable of storing
150,000-250,000 products and
moving the goods to the des-
ignated packaging stations.
With this development pro-
ject warehouse capacity can

be maximised and order-re-
lated logistic processed will
speed up. eMAG’s mobile app
is also pioneering: by saving
bank card data, purchases can
be made with a single tap. ///

Priceless Specials programme
in June 2015. It is now also
available in the form of a
mobile app. The app makes
it possible to check it in the
list of coupons what kind of
discounts can be used within

Mastercard's country manag-
er for Hungary and Slovakia
told that in the last two years
they had made great efforts to
make retailers who participate
in the programme capable of
accepting digital coupons. 7/

Novekedési stratégia alakitja at az Invitech Solutionst

No6velni kivanja részesedését
a hazai ICT-piacon az Invitel
Csoporthoz tartozo, Uzleti
Ugyfeleket kiszolgald tele-
kommunikacios és informa-
tikai vallalat, az Invitech Solu-
tions. Ennek érdekében a cég
egyrészt egységes értékesitési
és Ugyfélkiszolgalasi szerve-
zetet hozott létre, amely ma-
gaban foglalja a nagyvallalati
és kormanyzati szektort, vala-
mint a kordbbi kozépvallalati
szegmenst, masik Iépésként
egy szervezeti egységbe in-
tegrélta a szolgaltatasok fej-
lesztését és piacra vitelét

tdmogatd kompetencidkat.
Az Uzleti Ugyfélkapcsolatokat
6sszehangold Kormanyzati
lgazgatdsag vezetdje Mar-
ton Laszlé lett, a Stratégiai
és Marketing Igazgatésagot
pedig, mely a stratégiai terve-
zés, Uzletfejlesztés, kontrolling,
Uzleti intelligencia, termék-
menedzsment és marketing
feladatait biztositja, a tarsa-
saghoz 2016 elején érkezett
Horvath Baldzs vezeti.

A novekedési terv részeként az
Invitech Solutions uj Ugyfélpor-
taltis bevezetett, ahol partnerei
szinte val6s id6ben nyomon k-

vethetik kéréseik telje-
sitését, a cég ezenkivl
jelent6s akviziciokra
készul, tovabba részt
vesz a juniusban létre-
jott magyarorszagi 5G
Koalicid munkajaban
is, telekommunikaci-
6s mobiltechnolégia
széles korl hazai el-

Marton Laszlo
Vallalati és Kormanyzati
L, X Igazgatosag vezetdje
terjedésén dolgozik // invitech Solutions

Horvath Balazs
Stratégiai és Marketing
Igazgatosag vezetdje
Invitech Solutions

& Growth strategy transforms Invitech Solutions

Invitech Solutions — a member of the Invi-
tel Group — wishes to increase its share in
the domestic ICT market. To this end the
company has created a single sales and
customer service organisation, and inte-
grated the competences that support the

development and selling of services into a
single organisational unit. Laszl6 Marton
was appointed the director of the Govern-
ance Directorate, while Balazs Horvath was
named as the director of the Strategy and
Marketing Directorate. //
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Déli terjeszkedés
A SPAR 2017-

S P A RIC iy

50 milli¢ eurot koltott Horvétorszagban. A SPAR
Hrvatska vezérigazgatdja kihangsulyozta, hogy
a beruhdzasok a kovetkezd évben is folytatodni
fognak. Ezt bizonyitva még a 2017-es év vége
el6tt megnyitottdk Uj, 1100 négyzetméteres szu-
permarketjiket Zagrdbban. Ezzel a cég 103-ra
noévelte horvat szuper- és hipermarketeinek sza-
mat, illetve immar tobb mint 4300 embert alkal-
maznak orszagszerte.

Idén a SPAR elsésorban az Adria régiéra foku-
szalt, 2018 egyik legnagyobb projektje pedig
varhatdan a rijekai hipermarket megnyitasa
lesz, amely egy 23 milli¢ eurds beruhazas.
Ezzel parhuzamosan a SPAR Albéanidban is je-
lentésen megerésodott. A cég 2016-ban [épett
be az alban piacra, és alig egy év alatt 30 boltot
nyitott. A SPAR Albania 13 500 négyzetméte-
ren kordlbeldl 30 000 vasarldt ér el, és mintegy
500 embert foglalkoztat. A SPAR nem titkolt
célja, hogy az orszag vezetd kiskereskedelmi
lancéva valjon, mely cimet jelenleg a helyi Big
Market Uzletlanc tudhatja magaénak. Albania-
ban egyébként még mindig nagyon erds a tra-
diciondlis piacok helyzete.

& Southern expansion

In 2017 SPAR invested approximately EUR 50 million in
Croatia. The CEO of SPAR Hrvatska stressed that the invest-
ments would continue in 2018. At the moment the retail
chain has 103 super- and hypermarkets in the country, em-
ploying more than 4,300 people. Probably one of the biggest
projects next year is going to be the opening of a hypermar-
ket in Rijeka, from a budget of EUR 23 million. At the same
time SPAR is also setting its feet in Albania: they entered the
market in 2016 and opened 30 stores since then. <

Jol fogynak a prémium sorok

¥ ACarlsberg teljes eladas
Crlbel

tekintetében ugyan
4%-0s csokkenésrdl

CITCILID szamolt be a harmadik
negyedévben, azonban prémium kategoridban
jelent6s sikereket értek el. A nemzetkdzi markak
kozil mennyiségben a Tuborg 5%-kal, a
Carlsberg 1%-kal, a Grimbergen 7%-kal, a 1664
Blanc 42%-kal nétt. Tovabba a kézmUves és spe-
cidlis sorok eladasa 34%-kal nétt, mig Nyugat-
Eurépaban az alkoholmentes sérok értékesitése
14%-kal bovult. A fenti adatokkal egyitt év vé-
gére a Carlsberg 7-8%-0s nyereségnévekedést
Var.

% Premium beers sell well

Although total sales of Carlsberg decreased by 4 percent in
the 3rd quarter, the category of premium beers did very well.
Volume sales of Tuborg were up 5 percent, Carlsberg’s sales
grew by 1 percent, Grimbergen performed 7 percent better
and 1664 Blanc's volume sales skyrocketed with a 42-percent
growth. Sales of craft and special beers grew by 34 percent. «

Kevesebbet tobbeért
& A Parmalat
‘.-‘ ‘..' 2 az év elsé
parmalat kilenc ho-
napjaban
5,5%-0s be-

vételndvekedést ért el, igy 4,839 millidrd dol-
larral zarta a haromnegyedévet. Ugyanakkor a
mennyiségi eladas 3,7%-kal csokkent idén.

A cég nyilatkozatban kozolte, hogy az ered-
meényre elsésorban az egész vilagon dragébb
tej volt hatassal, mind a kiskereskedelemben,
mind az ipari értékesftésben. Minden egyes ré-
gidban csokkent az eladas, Europaban 1,1%-kal,
Eszak-Amerikaban 0,2%-kal, Afrikdban 7,3%-kal,
mig Latin-Amerikdban 11,8%-kal.

& Less for more

In the first nine months of the year Parmalat’s sales grew
by 5.5 percent and the company closed the first three
quarters with USD 4.839 billion revenue. However, volume
sales dropped 3.7 percent this year. Sales decreased in
every region, for instance in Europe they were down
1.1 percent. «

Kubai izek a Nestlénél

NG =
«Z\ Nestle.

Jo étellel teljes az élet

A Nestlé beje-
lentette Uj ku-
bai beruhaza-
sat. A cég Ha-
vannatél 45 kilométerre épit gyarat, melynek
munkalatai varhatéan 2019-re fejezédnek be és
2020 els6 felében fog elindulni 260 alkalmazot-

tal. Az Uj létesitményben Nescafét, Nestlé fitness
snackeket, Nesquik italport, illetve Maggi leves-
kockdkat fognak gyartani.

A teljes évi termelés a tervek szerint el fogja
érni a 18 500 tonnat, melyet részben helyben
értékesitenek, de az export tevékenység is je-
lentds lesz.

& Cuban flavours from Nestlé

Nestlé has announced a new investment in Cuba: the
company is going to build a factory 45km from Havana
until 2019. Nescafé, Nestlé fitness snacks, Nesquik instant
drinks and Maggi stock cubes will be manufactured there
from early 2020, giving work to 260 people. «

Olasz borok Oroszorszagban

Az olasz borok irdnti kereslet hihetetlen gyor-
sasaggal novekszik Oroszorszagban. 2017 elsé
nyolc hénapjaban 45,6%-kal nétt az eladds, az
elmult egy évtizedben pedig 343%-kal. Idén

Oroszorszag lett az olasz bortermelék hatodik
legnagyobb piaca megelézve Japant és Svéd-
0rszagot.

Ugyanakkor Amerikaban elveszitették piacve-
zet6 helylket, az USA-ba immar Franciaorszag
szallitja a legtébb bort. A harmadik negyedév-
ben 1,22 millidard dollér értékben exportéltak a
francidk a tengeren tulra.

# Italian wines in Russia

Demand for Italian wines is growing rapidly in Russia. In
the first eight months of 2017 sales soared by 45.6 percent.
This year Russia became the sixth biggest market for Italian
winemakers. At the same time they lost their market lead-
ing position in the USA, where now France is the No.1. «

Horvat orias
A horvét Agrokor
konzorcium min-

AGROKOR [z i

ében ndévekedésrél szamolt be 2017 elsé ha-
romnegyedében, azaz élelmiszergyartas, mez6-
gazdasag, kis- és nagykereskedelemben is sike-
res évet fognak zarni.

A bevételek a kis- és nagykereskedelemben el-
értéka 1,52 millidrd eurét. Ezen belll a Konzum,
mint a legjelentésebb Gzletlanc 907,9 millio eu-
rés, rekord bevételt konyvelhetett el, melynek
egyik alapja, hogy 10%-kal csokkentette idén a
mUkodési koltségeit.

# Croatian giant

Croatian consortium Agrokor performed better in every
segment (food, agriculture, retail and wholesale) in the first
three quarters of 2017. Sales revenue in retail and wholesale
reached EUR 1.52 billion. Konzum - their most important
retail chain - realised EUR 907.9-million record sales. «

i
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A Lidl vezeti a brit versenyt

A Lidl 6t negyedéve to-
retlendl a leggyorsabban
fejl6dé Uzletlanc Anglia-
ban, a cég eladésai az el-
mult évben 15,1%-kal n6t-
tek. A diszkontlanc ezzel
5,2%-0s piaci részesedést tudhat a magaénak
a szigetorszagban. Elemzék szerint az Uj bolt-
nyitdsok mozgattak elsésorban a gyors nove-
kedést, mellyel Uj vasarldkat tudott a Lidl maga-
hoz csébitani. A harmadik negyedév harom ho-
napjaban mintegy 10,6 millié haztartast értek el
— az Uzletldncban legkevesebb egyszer vasarlé-
kat vették szamon.

Az Aldi 13,1%-0s éves ndvekedésével tovabb
erdsitette 6tddik helyét a brit piacon, a veze-
t6 Uzletldnc tovabbra is a Tesco 28%-0s piaci
részesedeéssel.

#: Lidl is developing the fastest in the
British market

Lidl has been the fastest developing retailer in the United
Kingdom for five consecutive quarters. Lidl's sales in-
creased by 15.1 percent last year. The discount supermar-
ket chain now has a 5.2-percent market share. Aldi’s sales
performance improved by 13.1 percent in the same peri-
od; Tesco is still the market leader with a 28-percent mar-
ket share. «

Német fekete péntek

A Német Kereskedelmi Szovetség szémitasai
szerint fekete pénteken és az azt kovetd, cyber
monday’-en (kvazi az online fekete péntek) a
szokasos eladasi szamok felett tovabbi, 1,7 mil-
lidrd eurot koltottek a német fogyasztédk a kis-
kereskedelemben.

& Black Friday in Germany

According to the calculations of the German Retail
Federation, the Black Friday and the Cyber Monday
that followed resulted in EUR 1.7 billion worth of
extra sales. «

A Coca-Cola
az Amazon-vasarlokra épit

A Coca-Cola to-

M" vabb fejleszti

online vasarlasi

élményét, spe-

cidlis marketinggel és kindlatokkal probalja no-

velni webshopos eladésait. A cég e-kereskede-

lemért felelés vezérigazgatdja, John Carroll el-

mondta:

— Egy olyan vildgot éltink, amikor a vasarlok
az Amazonon kattintanak ahelyett, hogy a ko-
saraikat téltenék meg a boltokban. Evtized
Ota rengeteg idét és energiat fektetiink abba,
hogy termékeink megjelenésiikkel elnyerjék
a vasarlok figyelmét a kiskereskedelmi forga-
lomban. A kérdés, hogyan tudunk hasonld
hatast elérni a virtudlis vilagban.

Az online vasarlasnak két fazisa van, a fo-
gyaszté megveszi, majd megkapja a termé-
ket. A vasdrlas tekintetében a cég a honlapon
a termékek oldalait sokkal vonzobba és infor-
mativabbd alakitotta at. Mar nemcsak a kosar-
ba lehet tenni a cég italait, de a brand torté-
netét, a termék funkcionalis elényeit is el lehet
olvasni. Emellett a cég az ételkiszallitasi Gzlet-
4gban is komoly lehetéséget 1at. Az Amazo-
non keresztll leadott kész- vagy félkész étel-
rendelések mellé a rendszer felajanlja a vasar-
|6nak az italrendelés lehetéségét is, mely az
eddigi tapasztalatok alapjan jelent6s fogyasz-
tast general a cég szamara.

& Coca-Cola makes a bid for Amazon
customers

Coca-Cola keeps developing the online shopping expe-
rience, trying to increase online sales with special mar-
keting efforts and offers. John Carroll, Coca-Cola’s gen-
eral manager for e-commerce told: we are living in an
age when shoppers are clicking on the Amazon web-
site instead of filling their baskets in brick and mortar
stores. Coca-Cola has worked hard to make its digital
shopping pages more attractive and content heavy.
Instead of just having a box to click for purchase, prod-
ucts now have pages that tell their brand stories and
functional benefits. «

Szenes fogkefe a SPAR-nal

m A SPAR Austria be-

- jelentette, hogy be-
(EARL T EARA vezeti szénbevona-

tU sajat markas fogkeféit a,Beauty Kiss” brandnév
alatt. A szén természetes tisztitdszer érdes fellle-

tének és apropdrusos szerkezetének kdszonhets-
en, emellett teljesen iztelen és szagtalan. Eddig jel-
lemzden viztisztitasra és méregtelenitésre hasznal-
tak, csak nemrég kerdilt a szajhigiéniai fokuszaba a
szén ilyen tipusu felhasznéldsa. A szenes fogkré-
mek és szénbevonatu fogkefék egyre népszerib-
bek a vasarlok kdrében a nyugat-eurdpai piacokon.

¢ Charcoal-coated toothbrush from Spar

Spar Austria has announced that they are launching a new
private label toothbrush brand, called Beauty Kiss. The
new toothbrush is covered with a natural cleansing agent,
charcoal: it has rough surface and fine-pored structure. It is
completely odourless and tasteless. «

Az Unilever Amerikaban akviral

Haj- és bérapolasi fronton erésit
az Unilever, mivel felvasarolja az
amerikai Sundial markai. A Sundi-
al egy New York-i cég 240 millio
Um.ﬂ.ww dolldr éves bevétellel. Kordbban

ugyancsak a szépségapoldsi termékeirél ismert

Beaty Bakerie-t akvirdlta az Unilever.

Tovéabbi beruhdzasokat is tervez a cég. Bejelen-
tették, hogy meg kivanjék venni a Starbucks
Tazo Tea markajat 384 millio dollarért.

% Unilever’s acquisition in the USA
Unilever strengthens its hair and skin care portfolio by
buying the brands of US company Sundial. New York-
based Sundial realises annual sales of USD 240 million. The
company plans further acquisitions: they intend to buy
Starbucks brand Tazo Tea for USD 384 million. «
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Sirha Budapest 2018

A szakma legnagyobb hazai linnepe

A Sirha Budapest 2014-ben varta eloszor a szakembereket a HUNGEXPO Budapesti
Vasarkozpontban, és azota Kozép-Kelet-Europa egyik legjelentosebb Elelmiszeripari és
HoReCa szakkiallitasava valt, melyet legutobb 34 orszag, koztiik Németorszag, Ausztria,
Lengyelorszag, Csehorszag, Szlovakia és Romania szakemberei tekintettek meg.

26

szakkiallitdsok minden esetben az
AUzletrél, kapcsolatok kialakitasarol

és fenntartasarol és nem utolso-
sorban a piaci Ujdonsagok megismerésérél
szélnak, ezt a Sirha Lyon kidllités szerve-
z6i magas mindséggel és vildgszinvonalu
szakmai programok szervezésével tették
még vonzobbad, és a siker hatasdra kiala-
kult a Sirha Nemzetkdzi haldzat. Ezt mo-
dell koveti a Sirha
Budapest is, és en-
nek kovetkeztében
minden alkalommal
egyre tobb kidllitd
és latogatd érdek-
l6dik a szakkidllitas
irdnt, annyira, hogy
2016-ra mar a halo-
zat legnagyobb tag-
java nétte ki magat
a tobb mint 20 000 szakmai ldtogatéval és
374 kidllitéval.
A folyamatos nodvekedés lehetéséget biz-
tosit a kiallitas folyamatos fejlédésére is. Igy
amellett, hogy folytatjuk a kordbbi sikeres
megoldasokat és egylttmukodéseket, 2017-
ben sikertlt megallapodnunk két Uj szakmai
szovetséggel is a szinvonal tovabbi emelése
érdekében. BovUl a kidllitéds szakmai prog-
ramkinalata is, tdbbek kozott két nemzet-
kozi, vildgszinvonalon elismert esemény is
megrendezésre ker(il a rendezvény harom
napja alatt. A fentieknek kdszonhetéen a
harmadik Sirha Budapest mar két pavilon-
ban vérja az érdekléddket, mivel 2018-ban

Tihanyi Klara
killitasi igazgatd
Sirha Budapest 2018

i
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megnyitasra kertl a HUNGEXPO Budapesti
Vasarkdzpont legmodernebb,G" pavilonja
is, mellyel valtozik a belépési rendszer is.

A Sirha Budapestre az élelmiszeripar, sité-
és cukraszipar, szalloda- és vendéglatdipar,
csomagoldipar és gasztrondmia szakem-

bereit varjuk, akik a kidllitas honlapjan dij-
mentesen regisztralhatnak a részvételért.
Varunk mindenkit egy magas minéségu,
szinvonalas Uzleti eseményen, ahol a szak-
ma, az innovaciok és latvanyos programok
kertlnek elétérbe.

& Sirha Budapest 2018

At the 2016 Sirha Budapest — one of the
mostimportant food and HoReCa trade
fairs in Central and Eastern Europe — 374
exhibitors and more than 20,000 trade
visitors were present from 34 countries,
including Germany, Austria, Poland, the
Czech Republic, Slovakia and Romania.
In the 3 days of the trade exhibition

there will be two international, world-
class events on the programme.

In 2018 Sirha Budapest will be awaiting
the visitors in two pavilions at the HUN-
GEXPO Budapest Fair Centre — one of
them will be the modern pavilion ‘G
The trade show will attract experts from
the food, baking and confectionery, ho-

tel, restaurant, packaging and culinary
sectors, who only have to register on
the Sirha Budapest website for free
participation. We are looking forward
to meeting you at a prestigious business
event where the food trade, innovation
and spectacular programmes will be in
the centre of attention. /



www.sirha-budapest.com

Termékpalyak BW
szolgalataban

erveik szerint az Agrar-

marketing Centrum

(AMC) mintegy 1000
négyzetméteres kdzdsségi meg-
jelenéssel vesz részt 2018. febru-
ar7-9. kozott a SIRHA Budapest
Nemzetkozi Elelmiszeripari Szak-
kidllitdéson. Ez a rendezvény egy
egészen kildnleges lehetéség
az élelmiszer-, pék-, cukrasz- és
vendéglatdipar sza-
méara, hogy bemu-
tatkozzon és elhozza
Ujdonségait, hiszen
tébb ezer latogatdt
varnak a HUNGEXPO-
ra. A kindlatrol és a
szervezésrél, Daroczi
LaszIot, az Agrdrmar-
keting Centrum tgy-
vezetdjét kérdeztlk.
A soron kovetkez6 ,SIRHA Bu-
dapesten”a kordbbinal hang-
sulyosabb megjelenést tervez
az Agrarmarketing Centrum.
Mig két évvel ezelétt 850
négyzetméteren volt lathatd
az AMC, 2018-ban mar kozel
1000 négyzetméteres kdzos-
ségi standdal jelenik meg.
Az Orszdgos Mezégazdasagi
és Elelmiszeripari Kiallitas és
Vasar (OMEK) véltéévében ez
a rendezvény biztositja a ma-
hoz, piaci helyzetik megeré-
sitéséhez szlkséges forumot
— mondta Dardczi Laszlo, az
AMC lgyvezetdje, kiemelve,
hogy nem csupan megjelenési
lehetéséget kinalnak a kiallitok-
nak, de Uzleti térgyaldsokhoz,
taldlkozék megszervezéséhez
is biztositjdk a hatteret.

Darodczi Laszlo
ligyvezetd
Agrarmarketing Centrum

Az AMC a 2018-as ,SIRHA Bu-
dapesten’, a Tej Szakmakozi
Szervezet és Terméktanaccsal
kozdsen a tejsziv kampany ré-
szeként kidllitja az Ugynevezett
,tejkamiont’, amely mozgo
edukdcios roadshow-elemként
idérolidére felbukkan egy-egy
fesztivalon és iskoldkban is. A
kamion az idei, 78. OMEK-on
nagy sikert aratott, a
latogatok egyik ked-
vence volt, s elnyerte
az OMEK Kézdnség
Dijat.

A kbz6sségi standon
- a Magyar Halgaz-
délkodési Operativ
Program (MAHOP)
keretében - helyet
kap egy latvany-
konyha is, ahol kilonb6zé
halételek készilnek majd. A
latogatdknak lehetéségiik lesz
ellesni a kilonb oz fortélyokat
és modszereket, receptekkel
gazdagodhatnak, s persze az
elkészilt halételeket meg is
kostolhatjdk Az AMC decem-
berben induld, hudsvét utan
végzddd, a sertés- és barom-
fihds fogyasztdsat 6sztdonzd
kampdényéban, televiziok, radi-
Ok és internetes oldalak is részt
vesznek, hogy bemutassék,
miért érdemes egészséglink
megdrzése érdekében ezeket
a termékeket fogyasztani. Ezt
kovetden az AMC a,SIRHA Bu-
dapesten”is lehetéséget kinal
a sertés- és baromfitermékeket
forgalmazo kiallitéknak, hogy
elhozzék portékaikat a latoga-
tok szamara. (X)
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Jon Gjra a Future Store!

édiapartner, hivata-

los lap, innovacios-

verseny-szervezd,
Future Store bemutaté — ez
lesz a Trade magazin a Sirha
Budapest kidllitdson 2018. feb-
ruar 7-9. kozott.
Megtisztel szamunkra, hogy
évrdl évre bizalmat kapunk
Mar javéban zajlik az inno-
vaciés verseny, amelyen a
Sirha Budapest mostani kial-
litoi vehetnek részt.
Es bizony érdemes
megprébalni, mert a
legtdbben amugy is
innovaciojukkal jon-
nek a kiallitasra. Min-
denki megmeérettet-
heti magat az értékes
dijakért,amelyek egy
része kedvezmény a
kovetkezd kiallita-
si megjelenésbdl,
masik kedvezmény a nalunk
megjelend kommunikaciéra
hasznalhato fel. De taldn még
ennél is fontosabb, hogy a ki-
allitas helyszinén bemutatésra
kertilnek a TOP helyezettek, igy
a ldtogatok tobb ponton is ta-
lalkozhatnak a sikeres palyaza-
tokkal.
A Trade magazin exkluziv,
innovacios standja, a Future
Store, ez alkalommal még bo-
vebb bemutatdkra ad lehetd-
séget, mint barmikor korab-
ban. A kézel 550 m” terlletet
feldlelé megjelenésen ismét
olyan Ujdonséagokat, érdekes-
ségeket mutatnak be a meg-
jelend partnerek, amelyeket
itthon még kevesek, vagy

Hermann

Zsuzsanna
ligyvezet6-fészerkesztd
Trade magazin

egyaltalan senki sem latha-
tott ez idaig.

Termékek tekintetében jonnek
az Ujdonsagok a legnagyobb
markéktdl és a leginnovativabb
gyartoktdl, szolgaltatasban pe-
dig idén is szinte minden a di-
gitalizaciordl fog szolni.

A Wanzl segitségével bemu-
tatjuk tobbek kdzott a Wanzl
Connect megoldast. Lényege,
hogy a bevésarlas Utja teljesen
nyomon kdvethetd:
azonositasunk mar
a bevasarldkocsi
elvételénél meg-
kezddédik, a bolti
Utvonalunkat gyor-
san és egyszerlien
bejarhatjuk, és ta-
vozas el6tt mobilon
keresztUl fizetlink.
A Bizerba ez alka-
lommal sok mas
mellett bemutatja termék-
azonositd SuperSmart beren-
dezését is, amellyel mar nem
kell kipakolnunk a bevéasarls-
kocsibdl, elég csak attolnunk
az erre rendelt kapun, és mar
fizethetlnk is.

De természetesen jelen lesz-
nek a Laurel legUjabb kasszafej-
lesztései, a Szintézis legujabb
Pricer elektronikus cimkéi. .. Es
megannyi digitalis megoldas
és legujabb innovacié.
Mindenkit varunk nagy szere-
tettel a Sirha Budapest szak-
kidllitason, az A pavilon JO1
standon.

Ingyenes belépd igényelhetd:
www sirha-budapest.com/
trademagazin /

& Future store is coming!

& Serving the product paths

The Agricultural Marketing
Centre (AMC) will be pres-
ent with a ,000m’ collective
stand at the international
food industry trade show SIR-
HA Budapest, between 7 and
9 February 2018. AMC man-
aging director Laszl6 Daroczi
told our magazine: they not
only offer trade fair presence
as exhibitors for companies,
but also the background that

is necessary for conducting
business negotiations.

In cooperation with the
Milk Interbranch Organisa-
tion and Dairy Board, AMC
will send a so-called 'milk
truck’ to SIRHA Budapest
to promote milk consump-
tion. Within the framework
of the Hungarian Fisheries
Operational Programme
(MAHOP), there will be a

kitchen at the stand where
various fish dishes will be
cooked. As part of AMC's
pork and poultry campaign
that will start in December
and end after Easter, the
marketing centre will give
pork and poultry meat sell-
ing exhibitors the chance at
SIRHA Budapest to bring
their tasty products for visi-
tors to try. (x)

Media partner, official
journal, the organiser of
an innovation competition
and the host of the Future
Store — this is what Trade
magazin is going to be at
the Sirha Budapest trade
show, on 7-9 February 2018.
Trade magazin's exclusive
innovation stand, the Fu-
ture Store will cover an
area of ssom? Here our
partners will present their
latest solutions — concepts

which are hardly known in
Hungary or not known at
all yet. Food and non-food
companies will bring their
latest products, while ser-
vice providers will be pres-
entin the Future Store with
their new innovations.
Wanzl, Bizerba, Laurel... all
of the key players will line
up in the store to showcase
their innovations, most
of which are going to be
digital.

We are looking forward
to meeting you at the Sir-
ha Budapest trade fair, at
stand Jo1in pavilion A. We
will be waiting for you with
our partners, the official
journal of the event — is-
sue 12-01of Trade magazin
—and the best works from
the Sirha Innovation Com-
petition. Request a free
ticket at www.sirha-buda-
pest.com/trademagazin
and visit us! /
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METRO GASZTRO 360

A METRO Kereskedelmi Kft. kozel
25 éve a magyar kereskedelmi piac
egyik meghatarozé szerepldje, a ha-
zai gasztrondémia vilaganak elhivatott
tamogatdja. Orszagszerte 13 aruhaz-
zal, mindig friss és széles valasztéku
kindlattal és szakérté eladé kollégak-
kal allunk vevédink szolgalatara. Anya-
céglink a METRO Cash & Carry Inter-
national jelenleg 26 orszagban van
jelen, tébb mint 750 aruhazzal.

A METRO el6nye a szinte kifogyhatat-
lan raktarkészlet és az ehhez kapcso-
|6d6 rugalmas vasarlasi mennyiségek
lehet6sége, melynek kdszdnhetéen a
vevlinknek nem kell a koltséges rak-
tarozassal bajlédniuk, hiszen hozzank
barmikor johetnek és a legjobb miné-
ségu alapanyagokat talalhatjak meg.

METRO = MINOSEG

Az alapanyagok nem csak a konyha-
ban, de nalunk is kiemelt figyelmet
kapnak, ezért ahogyan a beszallito-
inktél megkdveteljik a hibatlan miné-
séget, Ugy mi is a makulatlan kindlat
biztositdsara tdrekszink. Ennek ér-
dekében a nemzetkdzi minéségbiz-
tositasi tanusitvanyoknak (HACCP)
toérténé megfelelés mellett, a hazai
piacon egyedilallé, még szigoriubb
ellendrzéseket alkalmazunk.

VADAT ES HALAT,
S M1 JO FALAT

A METRO egyik legnagyobb biisz-
kesége az egyedilallé halvalasztéka,
melyben édesvizi halakbdl 30 féle,

belll a polcokra kertilnek. A tokéletes
frissesség és minéség biztositdsanak
érdekében a HORECA partnereink és
az aruhazi vasarldink szamara a homar
élve érkezik Alaszka partjairdl, a nilusi
sligér frissen a tanzaniai Viktoria-tobol
és a tonhal frissen Indonéziabdl.

Huskinalatunk kozel 25 féle allatfaj-
bdél all, melyek koézott szerepelnek
szarnyasok, vadhusok, marha, sertés,
birka és szamos egyéb husfajta, me-
lyekbdl 400 féle kilénbdzé feldolgo-
zottsagi szintl termék talalhaté meg,
s6t haromnegyedik friss termékként
elérhet6. A METRO-ban igazi kurio-
zumok is talalhatoak, igy példaul gim-
szarvas, bolény, kenguru és bébicsirke.
Mindezek természetesen kivaldé miné-
ségben, amit mi sem bizonyit jobban,
mint hogy 2015-ben minden aruha-
zunknak siker(lt elnyernie a ,Kivald
Minéségu Sertés” (KMS) tanusitast.

KOzOS SIKER

mig tengeri élélényekbdl 70 féle (ho- A csucsgasztronomia elvarasainak

mar, kagylok, osztrigak, csigak, tin-
tahal stb.) taldlhaté meg. Kilonleges
frissességiik annak kdszonhetd, hogy
a tengeri halak 48-72 6ran belll, az
édesviziek pedig mar néhany oran

megfelel§ valasztékunkkal tavaly is
a METRO biztositotta az alapanya-
gokat a legnevesebb gasztro vilag-
versenyhez, a 30 éves Bocuse d’Or
dontéjéhez. A hus és hal mellett a

verseny torténetében elészor Kiirt
vegan talhoz 170 féle z6ldségbdl és
gyumoélcsbdl allé friss hozzavalokat
adtunk a vilag legjobb séfjeinek a ke-
zébe. A hazai gasztroforradalom el-
kotelezett tamogatojaként a METRO
kozel 10 éve segiti a Magyar Bocuse
d’Or Akadémia mikddéset és a ma-
gyar induldk felkésziilését. Bliszkék
vagyunk rd, hogy részesei lehettiink
a killondijas Széll Tamas sikerének a
vilagdéntén.

TALALKOZUNK JOVORE IS
A SIRHA BUDAPESTEN

Természetesen 2018-ban is ott le-
szlink a Hungexpo-n, hogy kivalo
minéségul alapanyagainkrol és szak-
tudasunkrdl teljes kérképet adjunk a
szakmai k6zénségnek a soron kovet-
kezé SIRHA kiallitason. A februar 7-9
koézott megrendezésre kertild kiallita-
son fogadjuk majd az élelmiszeripar,
a slté- és cukraszipar, a szalloda-
és vendéglatéipar gyartéit, forgal-
mazoit és beszerzéit. A kdzel 800
négyzetméteres standunkon ismét
bemutatjuk a magyar gasztronémiai
iparagfejlédésheznélkiilozhetetlennem-
zetkozi trendeket, mindazon Ujdon-
sagainkat, megoldasainkat, amelyek
az aru beérkezésétdl egészen az étel
szervirozadsaig fontos lehet partne-
reink szamara. Kozép-Kelet Eurdpa
egyik legjelentésebb élelmiszeripari
és HoReCa szakkidllitasan exkluziv
lehet6ségekkel is varjuk meglévé és
leend6 partnereinket, hogy kézésen
érjlink el egyre nagyobb sikereket.

Latogasson el 6n is 2018. februar 7-9
kozott a HUNGEXPO ,,A” pavilonjaba,
ahol harmadik alkalommal az egyik
legnagy. standon talalhat majd
minketﬁ'eiusem tévesztheti. Epit-
suk kdézoseni@magyar gasztronémia

vildgét, talalkozzunk a 2018-as Sirha
Budapesten! 4 £
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Fokuszban
Dél-Olaszorszag

Az ITA (Italian Trade Agency) az olasz éllam altal
fenntartott kereskedelmi irodahdlézat, melynek
feladata a,Made in Italy”vilagszint(i promocioja, az
L e y olasz kis- és kozépvallalkoza-

B/ sok tdmogatésaval — mond-
?\‘m ta el lapunknak Marco Bulf,
- az Olasz Kulkereskedelmi In-

tézet (ITA) budapesti iroda-
janak igazgatéja. — Promo-
Cios tevékenységlnk része
a részvétel az egyes szekto-
rokat érinté legjelentésebb
vasarokon, aminek révén
az olasz cégek lehetéséget
kapnak a kidllitoként valé bemutatkozasra.

A budapesti ITA iroda mar korilbelll 50 éve
mukodik, és kilonbozé promaocios események
szervezésével foglalkozik Magyarorszagon. Rész-
vétellink elsédleges célja a Sirha Budapesten az,
hogy minél tdbb olasz élelmiszeripari termék és
bor ker(ljon forgalomba az orszagban - a statisz-
tikak szerint egyre nagyobb az igény rajuk. Idén
példaul 12 szazalékkal bévilt az olasz élelmisze-
rek magyar importja a 2016-0s évben regisztralt
adatokhoz képest.

A Sirha Budapest 2018 kiallitdson hozzavetéle-
gesen 20 céggel vesziink majd részt, amelyek
Olaszorszag déli régisibol érkeznek (Calabria,
Campania, Szicilia, Puglia, Basilicata). Az olasz kol-
lektiv stand tébb mint 350 négyzetméteren kerdl
megvaldsitasra, ez lesz a legnagyobb a kulfoldi
képviseletek standjai kozUl.

A vasar id6tartama alatt kisérérendezvényeket
szervezlink, melyek még inkabb el&térbe helyezik
kiallitdinkat. Tervezzik példaul egy, a kornyezé
orszagokbol meghivott beszerzékbdl alld dele-
gacio vendégul |atasat, emellett enogasztrono-
miai szemindriumot szerveziink, amit egy neves
eléadonk tart majd a kiallitd régiok élelmiszereirdl
és boraszatarél. Olyan alkalmakat prébalunk te-
remteni, amelyek lehetéséget adnak az Uj és mar
meglévd kereskedelmi kapcsolatok dpoldsara,
hiszen az olasz termékek kivaléd minéséglek, és
ugy latjuk, Magyarorszagon lehet igény a részt-
vevl régiok élelmiszer-kilonlegességeire. /

r

Marco Bulf
budapesti irodaigazgatd
Olasz Kiilkereskedelmi
Intézet

Southern Italy in focus

Megszoktak a sikert

Az elmult 4-5 évben irodank rendsze-
resen szervezi meg Csehorszagot, a
cseh vallalatokat, valamint
termékeit bemutatd ko-
76sségi standjat — mond-
ja Bial Tibor, a CzechTrade
Budapest igazgatdja. —
Evente a HUNGEXPO 3-4
kidllitdsan veszink részt
— 2018-ban ezt a kort bé-
viteni szeretnénk az lpar
Napjaival.
Megjelenéseink mindig
nagyon sikeresek; cégeink tébbsége
mar a helyszinen kézzel foghaté Giz-
letekrél szamol be. Volt, aki a 2017-es
Construmardl,Ures” kézzel tavozott,
mivel helyben értékesitette kiallitott
gépeit is.

A Sirha szakkiallitasnak mar kezde-
tek ota lelkes résztvevéi vagyunk.

Bial Tibor
igazgato
CzechTrade

A standunkon bemutatkozé cége-
ket két csoportba osztandm: a ma-
gyar piac szamara most
bemutatkozok Uj partne-
reket keresnek, a piacon
levék pedig erdsiteni sze-
retnék piaci pozicidjukat.
Az eddigi tapasztalataink
szerint varhat6, hogy ezt a
célunkat most is teljesiteni
fogjuk.

Kézel 90 m?-en mutatjuk
be az élelmiszeripari szak-
ma és a horeca szamara kinalt tjdon-
sagokat. A tradicionalis és prémium
min&ségl élelmiszerek és alapanya-
gok mellett gépeket, de teraszokat,
valamint kerthelyiségeket fedé rend-
szereket is hozunk magunkkal. Ter-
mészetesen cseh sorok is lesznek a
kindlatban./

They got used to success

Tibor Bial, director of Czech-
Trade’s Budapest office informed
our magazine that they are pres-
ent at 3-4 of Hungexpo's trade
exhibitions every year. These
presences are always very suc-

cessful. CzechTrade has been
taking part in Sirha Budapest
since the first trade show. Some
of the companies from the Czech
Republic at the gom? they will
build this year will be newcomers

to the Hungarian market, trying
to find business partners; those
which are already present in the
Hungarian market would like to
strengthen their positions by
exhibiting at Sirha Budapest. //

ITA (ltalian Trade Agency) is
a network of trade offices ran
by the Italian state. Its task is to
promote products ‘Made in It-
aly’ worldwide — our magazine
learned from Marco Bulf, director
of the ITA office in Budapest.
They will also be there at Sirha
Budapest 2018, managing the
trade fair presence of 20 com-
panies from regions in Southern

Italy (Calabria, Campania, Sicilia,
Puglia, Basilicata). The Italian col-
lective stand will cover an area
of more than 350m> ITA will
organise programmes too, for
instance they will host a meet-
ing for a delegation of suppliers
from countries in the region, and
organise a gastronomy seminar
about food and wine character-
istic of the regions listed above. 7/

Utak a vevohoz

Filozéfiank alapja a vevékozpon-
tusadg és a folyamatos innovacio
— hangsulyozza Bardos
Dalma, a Békas Nagyke-
reskedelmi Kft. marketing-
vezetbje. — Célunk, hogy
minden vasarloi és piaci
igénynek tokéletesen meg
tudjunk felelni, ezért fon-
tosnak tartjuk a szakmai
kiallitasokon vald részvé-
telt —itthon a Sirha szakki-
allitdsokon jeleniink meg.
Kdlfoldi partnereinkkel is jo kapcsola-
tot dpolunk, igy a Sirhan veltk egydtt
varjuk a tdbb szaz meglévé vevén-
ket és a kinalatunk irant érdeklédé
Uj Ugyfeleket is. Tobb kalfoldi ter-
méket kizarélagosan forgalmazunk
Magyarorszagon, igy fontosnak tart-
juk, hogy ezeket a termékeket mi-

Bardos Dalma
marketingvezet6
Békas Nagykereskedelem

nél szélesebb kdrben bemutassuk
standunkon. Tébb kulfoldi termék-
nek vagyunk kizarélagos
hazai forgalmazoja; ezek
a rendezvények remek
lehetéséget biztositanak
arra, hogy az érdekl6dék
megismerjék az altalunk
forgalmazott termékeket,
kiprobaljak, megkostoljak
azokat, megvitassak kul-
foldi partnereinkkel és
céglink szakembereivel a
szakma aktudlis kérdéseit.
Februarban 200 m*es standdal, tobb
mint 10 beszallitd partnertnkkel var-
juk az érdeklédéket. 2018-0s fagylalt-,
cukraszati és pékipari Ujdonsagain-
kat bemutatokkal is népszerdsitjik,
erre a hétkdznapokban nem mindig
futja az idébdl.

The paths that lead to
Dalma Bardos, marketing manager
of Békas Wholesale Kft. revealed
to us that the pillars of the com-
pany’s philosophy are focusing on
customers and innovating all the

customers

time. Sirha is an excellent occa-
sion for them to meet their several
hundred business partners and
future customers. They will build
a200m’ stand, where they will be

waiting for visitors together with
10 supplier partners. The company
will showcase ice cream, confec-
tionery and bakery innovations
with various programmes too. //
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Kizardlag a mindség és az egyedi karakter képes felejthetetlen torténeteket elmesélni!
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felfedezésére. Egy falat elég egy felejthetetlen izli utazas megkezdéséhez.

@RS;A:GO

MAGGIO D.O.P.
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HUNGEXPO

BUDAPEST macvarorszAG

Az éIeImiszeripar és a
HoReCa reglos esemenye

A jovo év elején harmadik
alkalommal keriil
megrendezésre a Sirha
Budapest szakkiallitas

a HUNGEXPO Budapesti
Vasarkozpontban, mely
legutobb, 2016-ban 20 000
szakembert vonzott az
élelmiszeripar, pék- és
cukraszipar, szalloda- és
vendéglatoipar, csomagoloipar
és gasztronomia teriiletérol.

szakkiallitast évrél évre ndvekvé ér-
Adeklédés Kiséri mind kidllitsi, mind

latogatdi oldalrél, a magas szinvo-
nalnak kdszénhetéen, melyet a szervezék
biztositanak a rendezvénynek. Ennek ered-
ményeként 2017-ben két Uj szakmai szovet-
ség, a Magyar Cukrasziparosok Orszagos
Ipartestilete és a Magyar Pékszovetség
is letette voksat a Sirha Budapest mellett,

tovabb emelve a rendezvény szakmai szin-
vonalat.

A kidllitas sikerét mutatja, hogy 2018-ban
elészor a kiallitoi érdeklédés megfeleld ki-
szolgélasa érdekében jovére mar két pavi-
lonban vérja a szakembereket. Az 4talaku-
lasnak kdszonhetéen megvaltozik a kidllitas

megkdzelitése is, belépésre kizardlag az F
pavilonon keresztil lesz lehetéség.

A Sirha Budapest 2018. februdr 7. és 9. ko-
zott Gjra rendkivil széles programkindlattal
varja a szakmai érdekléddket, melyek kozdl
tébb vildgszinvonall esemény is el&szor
kerGl megrendezésre Magyarorszagon. Az
érdeklédék a Sirha Budapest honlapjan
tudnak regisztralni a részvételért.
Akidllitas szakmai partnere a Magyar Turiz-
mus Zrt. Agrarmarketing Vezérigazgatdsa-
ga, kiemelt szakmai partnere a METRO Ke-
reskedelmi Kft. és kiemelt médiatdmogato
a Trade magazin./

& A regional event for the food and

HoReCa sectors

Early next year the Sirha Budapest trade fair will be organised
for the third time at the HUNGEXPO Budapest Fair Centre.
Food, bakery and pastry, hotel and hospitality, packaging
and culinary professionals will gather on 7-9 February 2018 —
thanks to the great interest, already in two pavilions. A wide
range of programmes will be waiting for visitors and all the
details can be found on the Sirha Budapest website, where
they can also register to participate. Hungarian Tourism Zrt.s
Agricultural Marketing Directorate is a trade partner of Sirha
Budapest, METRO Hungary is a special trade partner and
Trade magazin is its special media partner. /
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& Programmes at Sirha Budapest

Bocuse d’Or magyar
donto

Akidllitds masodik napjan, februar 8-an ke-
rdl megrendezésre a Bocuse d'Or magyar
dontéje. A gasztrondmiai show lehetdsé-
get biztosft a szakembereknek, hogy taldl-
kozzanak az orszag legjobb szakacsaival,
hiszen a rangos versenyen tiz, a Magyar
Bocuse d’Or Akadémia 4ltal kivalogatott
séf méri 6ssze tudasat, hogy elnyerjék ha-
zank képviseleti jogat Torindban az eurd-
pai dontén. A versenyzék Dualszky-Kovécs

Sirha Budapest

Desszert verseny

A Desszert verseny 2018-ban harmadik
alkalommal kerdl megrendezésre. A ver-
seny szellemi atyja Kolonics Zoltdn, Ma-

’ L4

Innovacios

14
termékverseny
A Hungexpo Zrt. és a Trade magazin
2018-ban harmadszor hirdeti meg ko-
zosen a Sirha Budapest nemzetkdzi in-
novacios termékversenyt, hogy elétérbe
kerUljenek a kidllitok Ujdonsagai. A ver-
senyen a Sirha Budapest kiallitoi indul-
hatnak a két kidllitas kdzotti idészakban
piacra vezetett innovativ termékeikkel,
szolgdltatasaikkal. A versenyre hazai és
kalfoldi kiallitok jelentkezését egyardnt
varjak a szervezdk. A kilonbozé katego-
ridk dijazott termékei a kommunikacios
megjelenések mellett a kidllitdson is be-
mutatasra kertlnek egy erre kialakitott
terUleten.

gyarorszag egyik legelismertebb kreativ
cukrasza, akinek célja a verseny megala-
pitdsaval, hogy létrehozzon egy olyan
eseményt, ahol a fiatal elhivatott tehetsé-
gek bemutathatjak tuddsukat és mvészi
adottsagaikat egy megmérettetés keretein
belll. A versenyre a
killitas elsé napjan
kerul sor, ahol a pa-
lydzék harom mun-
kdja kerul értéke-
lésre: gyimolcsds
desszert, tanyér
desszert és artiszti-
kai munka. A zsUrit
ez alkalommal is a
szakma kivalésagai
alkotjak.

A verseny kiemelt
szponzora a Good-
will National Trad-

A verseny kategoriai:

- Elelmiszer és ital

- SUt6ipari és cukraszati
termékek

- Technologiak (kony-
hagépek, sutbipari
berendezések, élelmi-
szeripari technolégidk,
higiéniai technologidk,
szoftverek)

- Szallodaipari termékek,
butorok, textilek, deko-
racio, asztali teriték

- Csomagoldipar és logisztika./

& Innovation competition
Hungexpo Zrt. and Trade magazin will organise their inno-
vation competition at Sirha Budapest for the third time in

Péter, Elek Richard, Garai Adam, Haraszti
Zsolt, Kiss Krisztidn, Pohner Adam, Toth
Pal, Varnai Péter, Veres Istvan, Volenter Ist-
van lesznek A hazai dontd alapanyagai a
kacsa és kacsamaj, valamint a kdposzta
és alma./

& Bocuse d’Or Hungarian final

The international chef competition’s Hungarian final will take
place on 8 February. In the prestigious competition the following
chefs will compete to decide who will represent Hungary in the
European final, which will be held in Torino: Péter Dualszky-Kovacs,
Richard Flek, Adam Garai, Zsolt Haraszti, Krisztian Kiss, Adam
Pohner, Pal Toth, Péter Varnai, Istvan Veres, Istvan Volenter. //

ing Kereskedelmi Kft.
a Cacao Barry, a Capf-
ruit és a Selmi Choco-
late Machinery mar-
kdk képviseletében.
. | Tovabbi szponzorok
~a Bulfoni Kereske-
.. delmi Kft, Coninvest
Kereskedelmi és Szol-
galtato Kft, ECSY Kit,
HOTEX-SERVICE Kereskedelmi és Szolgaltato
Kft, PROGAST Kereskedelmi és Szolgaltato
Kft.~/

Kolonics Zoltan

& Sirha Budapest Dessert
Competition

The dessert competition will be organised for the third time in
2018, on the first day of Sirha Budapest. One of Hungary's best
pastry chefs Zoltan Kolonics decided to launch the competition
to give young talents a chance to show their knowledge and
skills. Participants will have to work in three categories: fruit
dessert, plate dessert and artistic confectionery. //

2018. The trade fair's exhibitors can enter the international
competition with products and services launched between
two Sirha Budapest trade shows. Categories: food and
beverage, bakery and confectionery products, technologies,

hotel industry products, packaging and logistics. /
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Konferenciak és egyéb
programok

A kidllitds ideje alatt és helyszinén tdbb
szakmai szovetség is tart konferenciat, mint
a Pannon Gasztronémiai Akadémia, az Ag-
rarmarketing Centrum, a Magyar Turisztikai
Ugynokség, a Nemzeti Elelmiszerlanc-biz-
tonsagi Hivatal, az Olasz Kulkereskedelmi
Intézmény, a Magyar Pékszdvetség és a
Magyar Cukrasz Iparosok Orszagos Ipar-
testllete.

A szakmai kapcsolatok tdmogatésa érde-
kében 2018-ban is megrendezésre kerUl

Future Store

A Jové Aruhdza egy
felépitett druhaz-imita-
ci6 a kidllitdson, ahol a
Trade magazin mutatja
be élelmiszerboltok sza-
maéra az innovativ keres-
kedelmi megoldasokat.
A Future Store sokadik
alkalommal, de mindig
megujuld  kindlattal
vdrja a szakmai kdzonséget, akik meg-
ismerkedhetnek a legujabb trendekkel,
melyeket akar sajat Gzletikben is hasz-
nosithatnak /

Catering Cup
magyar donto

Magyarorszagon elsé alka-
lommal vérja a szakembere-

ket a rendezvénygasztrond- iR
miai cégek megmérettetése a Catering Cup
magyar dontéje a Magyarorszagi Rendez-
vényszervezok és -szolgaltatdk Szovetségé-
nek szervezésében. A verseny 2018 februar
6-7-én zajlik, a versenyzék a kidllitast meg-
elézéen elékészitik a kacsa- és libamdajbdl
allé hideg eléételt, rakmartasos pisztrangbdl
allé meleg eléételt, sertéshusbol allo féételt
és a mangos csokoladédesszertet, melyet
7-én, a kidllitdson buféasztalra talalnak a kds-
tolasra. Az induld cégek az Albatros-Expo Ca-
tering Kft, Budapest Party Service Kft, Fody

LELE 5017/12-2018/1
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INTERMATIONAL
CATERING CUP

a Enterprise Europe Network,
PRIMOM alapitvany B2B talal-
kozoja, ahol a szakemberek
elére egyeztetett idépontok-
ban targyalhatnak egymassal.
Mindemellett olyan programok
varjak a szakembereket, mint a
Szélloda és Etterem Design ver-
seny beszamoldja, vagy az egész
napos pék és cukraszipari prog-
ramok a G pavilonban felallitott
versenyhelyszinen. A folyama-
tosan frissilé programkinalat elérhetd a
kidllitas weboldalan:

www sirha-budapestcom /

% Conferences and other

programmes

There will be many conferences at Sirha Budapest. Several
trade associations will be there to discuss the most impor-
tant topics, such as the Pannon Gastronomy Academy,
the Agricultural Marketing Centre, the Hungarian Tourism
Agency, the National Food Chain Safety Office, the Italian
Institute for Foreign Trade, the Hungarian Baker Associa-
tion and the Guild of Hungarian Confectioners. Enterprise
Europe Network, the PRIMOM foundation’s B2B meeting
will also be organised. /

& Future Store

Trade magazin is going to build a store at the trade fair, where
they will present the latest innovative solutions to grocery
store operators. Future Store visitors will learn about the
hottest trends, which they can utilise in their own stores. //

Event and Party Service Kft, Gundel Kft, La
Fiesta Party Service Kft az orszag képvisele-
téért klizdenek majd a Sirha Lyon kidllitason
megrendezésre kerlld vilagdontén. /

& Catering Cup Hungary Selection
This is the first time that event gastronomy companies will
be competing in Hungary. The Catering Cup will be held on
6-7 February 2018. List of competitors: Albatros-Expo Catering
Kft, Budapest Party Service Kft, Fody Event and Party Service
Kft, Gundel Kft, La Fiesta Party Service Kft. The winner will
represent Hungary in the world final at Sirha Lyon. //

Omnivore Budapest

A Sirha Budapest méasik nagy Ujdonséaga,
hogy otthont ad az orszagba elészor érke-
z6 Omnivore elnevezésl eseménysorozat-
nak Az Omnivore Franciaorszagbol indult
azzal a céllal, hogy kortars konyha labora-

Kozeétkeztetési
szakacsverseny

Hatodik alkalommal zajlik a kozétkeztetés-
ben dolgozdk versenye, mely sorozatnak
a dontdje elészor kap helyet a Sirha Buda-
pesten. A Kdzétkeztetési Szakacsverseny
2018 februdr 9-én zajlik majd, és a dontébe
jutott versenyzék egy elére meghatérozott,
kizarolag hazai alapanyagokat tartalmazo
élelmiszerkosarbol készitenek egyszerre
modern és tradiciondlis ételeket. //

&% National Mass Catering Chef
Competition

Chefs who work in public sector catering are competing
for the sixth time and the contest’s final will be at Sirha
Budapest, on 9 February 2018. Finalists will have to cook
using the goods they find in a food basket that only contains
Hungarian ingredients. /

tériumaként férumot biztositson a,Young
Cuisine”-nek. Az Omnivore Budapest 2018.
februar 9-én varja a szakembereket egy
egész napos programmal a HUNGEXPO
Budapesti Vasarkdzpont A pavilonjdban. A
nap folyaman az eseménysorozat alapitoi
altal kivalasztott kdzel tizinnovativ hazai séf
tart 45 perces mesterkurzusokat, bemutat-
va a szakkdzonségnek sajat gasztronomiai
latdsmaodjukat, és azokat az egyéni meg-
oldasokat, melyeket késébb a résztvevék
is alkalmazhatnak munkajuk soran./

& Omnivore Budapest

Another debut at Sirha Budapest: on 9 February 2018 Omnivore
Budapest will take place in pavilion ‘A’ of HUNGEXPO Budapest
Fair Centre. Omnivore started out in France and its goal is to
create a forum for the so-called "Young Cuisine”: 10 innovative
chefs will host 45-minute master courses at Sirha Budapest. //


www.sirha-budapest.com

Hasznos informaciok

Helyszin:

HUNGEXPO Budapesti Vasarkdzpont

1101 Budapest, Albertirsai Ut 10. (Expo tér 1)
Nyitva tartas:

Sirha Budapest

A és G pavilon

2018. februar 7-9.

Mindennap 10.00 és 1800 éra kdzott
Belépés:

A Sirha Budapest kidllitdsra csak szakmai
latogatok Iéphetnek be. A belépés minden
esetben regisztracivohoz kotott. A regiszt-
racio soran a ldtogaténak meg kell adnia
céges adatait, melyeket a szervezék, a szak-
maisdg biztositasa érdekében, ellendriznek
és szlikség esetén szlirnek A Sirha Buda-
pestre belépdjegy is vasarolhato a kiallitas
honlapjan elézetesen, illetve a helyszinen.
A belépési rendszer dtalakul a 2018-as év-
re, a rendezvény kizarélag az F pavilonon
keresztUl Idtogathato. Bévebb informacio
a kiallftds weboldalan.

Megkozelités:

- 2-es metroval az Ors vezér térig, onnan a
100-as busszal a lll. kapuig, vagy gyalogo-
san a Pillangd utcai metromegallotol (kb.
30 perc). A100-as busz a kidllitas ideje alatt
sUritve kozlekedik.

—37vagy 37A villamossal a Blaha Lujza tér-
t6l, a Népszinhaz utcabdl.

- Személygépkocsival a belvaros feldl a
Kerepesi utrol.

—Vonattal 5 perc alatt a Keleti palyaud-
varbol Kébénya felsé allomasig, akar Bu-
dapest-bérlettel is!

— Kerékparral a Kerepesi Ut vagy a Fehér
Ut fel®l az Albertirsai Uton. Kerékpartarold
a lll-as fogadodcsarnok elétt.

} BUDAPEST} GENEVE} ISTANBUL} MEXICOJ

ELELMISZERTERMEKEK

ELELMISZERTERMEK

FUTURE
STORE
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Parkolas:

P3 és P5 parkolo:

Napidij: brutté 2500 Ft/személygépjarm
A behajtds automatikus, a kihajtashoz zse-
ton szikséges! Zsetonok az F pavilonban,
a pénztarakban vésarolhatok Szamla ki-
allitdsa a parkolasi dijrol itt kérhetd.
Albertirsai ut:

Napidij: brutté 2500 Ft/személygépjarm,
7500 Ft/busz (3x2500 Ft)

Parkolasi dij megfizetése a parkolds meg-
kezdésekor a helyszinen, elére. Szamla ki-
adasa a parkolasi dijrél az 6roktél kérhetd
a helyszinen.

VIP kartyaval a kiallitds nyitvatartasi ide-
jében a P5 és Albertirsai Uti latogatoi par-
kolokban parkolhatnak Kihajtaskor kérjuk,
hogy a kartyan 1évé vonalkddot tartsa a
leolvasokészulékhez.

Mozgdssériltek szamdra a P5 latogatdi
parkoléban, a kijelolt parkoléhelyeken

PASSZAZS

--... F

e Latogatai
regisztracio
és beléptetés

3. KAPU felél

dijmentesen biztositjuk a parkolast. In-
nen akadalymentesen megkdzelithetd a
kidllitasi tertlet.

THE WORLD HOSPITALY
& FOOD SERVICE EVENT

2017/12-2018/1 WELE

magazin
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Huasba vago kerdesek

A magyar husfeldolgozas az elmult harom
évben drasztikus valtozason ment at. Mikozben
szamos termék afaja 5%-ra csokkent, a
szigorodo Elelmiszerkonyv megnehezitette

a piaci szereplok helyzetét. Az agazat pedig
nemzetkozi szinten is egyedi modon bekeriilt
az Agrargazdasagi Kamaraba, ami eleinte sok

36

kérdést vetett fel.

enczel Edit, a Vago-
allat és Hus Szak-
makozi Szervezet és

Terméktanacs (VHT) titkéra el-
mondta, hogy 201/-
ben a sertésagazat-
ban a termeléi drak
novekedésnek indul-
tak, igy a feldolgozoi
arak is emelkedtek.
A gond, hogy a ke-
reskedelem nem
ismeri el azt az ar-
az alapanyagban je- VHT
lentkezett:

—2017. juniusi adatok szerint a
hazai sertésallomany 2,8 millié
darab volt, ami azt jelenti, hogy
az el6éz6 évhez képest 200 ez-
res csokkenés tapasztalhatd.
A szektorban bekdvetkezett

i ; Menczel Edit
novekményt, amely cickar

afacsokkentés egyértelmuien
tisztuldst hozott, az dgazat je-
lentésen kifehéredett Idén a
termeldi drak ndvekedése telje-
sen redlis és sziikség-
szer( volt. Az drak év
elején 380-400 Ft ko-
ral mozogtak, jelen-
leg 380 Ft alatt van a
vagosertés termeldi
ara —azonban ez mar
az alsé hatdra annak,
amikor még egy
gazdalkodo szerve-
zet megfeleléen tud
mUkodni.

Menczel Edit kiemelte, hogy a
munkaeréhidny az élelmiszer-
ipar ezen terlletét sem ker(l-
teel

- Ahusiparban is megneheziti
a munkat a kevés szakember.

Nagy a fluktuacio, és egyre ma-
gasabbak a bérigények. Ezek
szUkségességét nem vitatom,
de még az alapanyagér-nove-
kedést sem lehet az arakban
elismertetni, nemhogy a bér-
novekedést. Pedig az dgazat
sikeres, a magyar sertés jo
min&ségu, keresettek a hisok
tBbbek kozott Azsidban, féleg
Japanban és Dél-Koredban.
A kivitelink tartja magat, a
sertésallomanytdl figgetlen
modon. Tehdt a sertésszektor

elsésorban a belfoldi piacon
kizd piacvesztéssel.

A hazai piacon komoly miné-
ségi garanciat jelent a Kivald
Min&ségU Sertéshus védjegy
bevezetése A mi szervezetiin-
ket biztdk meg a KMS védjegy
kialakitasaval és mikodtetésé-
vel, mig a tulajdonjog tovabb-
ra is természetesen az FM tu-
lajdondban van. A védjegy a
kormany sertésstratégiajanak
egyik pillére, amelynek célja
a hazai sertésallomany meg-

Serteskampany

Az Agrarmarketing Centrum minden év-
ben koéstoltaté kampéanyokkal hivja fel a
figyelmet a kivalé min6ségu sertéshus
fogyasztasanak el6nyeire, ami erés média-
jelenléttel is kiegészl.

Ennek sordn koézéppontba kertinek a fel-
dolgozott termékek — felvagottak, kolbaszok,
egyéb flstolt druk — és a kozkedvelt, nyers
husbol elkészithetd ételek is. Ma mar szamos
védjegyes termék elérhetd a piacon, ame-
lyek garantaljék a feldolgozas min6ségét és
kortlményeit is. Az évek ota tartd kampany
hataséra a sertéshusfogyasztas folyamato-
san novekszik, mara fej-fej mellett halad a
slagernek szamité baromfihussal. A sovany
sertéshus fogyasztasat a taplalkozasi szak-
emberek is rendre javasoljék, igy nem csoda,
hogy egyre nagyobb szerepet kapnak étke-

i

LELE 5017/12-2018/1

magazin

zéslinkben. Az Agrarmarketing Centrum a
karacsonyi és a tavaszi id6szakban televizios
és radiokampannyal, orszdgos nyomtatott
és online Ujsaghirdetésekkel hivja fel a fo-
gyasztok figyelmét a jo mindségu termeékek
fogyasztasanak jelentéségére. Ezenkivil dru-
hazi és rendezvényekhez kapcsolédd kos-
toltatdsokkal igyekeznek megismertetni a
vasarlokat a legizletesebb arukkal. A sertés-
hus irdnt nemcsak hatdrainkon beldl, hanem
azon kivil is nagy a kereslet, ezért a hataron

tuli, magyarlakta tertileteken egyarant kos-
toltaté kampanyokkal és széles termékkina-
lattal ajanljak a vasarlokozonség figyelmébe
a kivalé minéségu sertéshusokat. Mivel a
sertéshus fogyasztasa gasztronémiai ha-
gyomanyainkban is jelen van, a kardcsonyi
id6szak Unnepi 6sszejoveteleinek egyik leg-
népszerlbb fogdsaként igazan kozkedvelt,
az AMC késtoltato autdja is izelitét ad majd
afinomabbnal finomabb ételekbdl, amelyek
sertéshusbol késziltek (x)

& Pork campaign

Every year the Agricultural Marketing
Centre (AMC) organises product tast-
ing campaigns in stores to promote
the consumption of quality pork, with
strong media support. Thanks to these
campaigns, pork consumption is grow-

ing rapidly and by today it has almost
caught up with the ever so popular
poultry. There is demand for quality
Hungarian pork in international markets
too, so these products are also pro-
moted in the shops of neighbouring

countries. Since eating pork is an integral
part of the nation’s culinary traditions,
in the Christmas period AMC's truck
will travel round the country to offer
consumers a bite of super-tasty dishes
made from pork. (x)


www.amc.hu

gmcéz&/mc/@ nap mind nap

A PICK MOST FANTASZTIKUS NYEREMENYEKKEL
GONDOSKODIK ARROL, HOGY A CSALADDAL

TOLTOTT ERTEKES PILLANATOK MEG
HOSSZABBAK ES TARTALMASABBAK ITEGYEN_-‘]fE}' <

< KARACSONYIFORGALMA NOVELESEHEZ' KIEMELT TAMOGATA
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Tovabbi részleteket a www.pick.hu weboldalra latogatva talal.
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dupldzédsa. Buszkén mond-
hatom, hogy eddig komoly
sikereket érttink el. Jelenleg 2
millio sertés felel meg a véd-
jegy el6irasainak Vagokapaci-
tas-oldalrél 3 millié darab KMS
mindségl kapacitas van mar
az orszagban. Ez a védjegy a
garancia arra, hogy a sertés-
huds megbizhatd forrasbol
szarmazik, Utja a malacok-
tol egészen az asztalunkig

visszakovethetd, eléallitdsa
pedig rendszeres, szigoru és
folyamatos ellenérzés mellett
torténik.

Fejlodési lehetoségek

Eder Tamés, a Husszovetség el-
noke és a NAK Elelmiszeripa-
rért felel¢s orszagos alelndke
kiemelte, hogy vélhetéen a
Sfehéredésnek”kell azt is rész-
ben betudni, hogy az elsé fél-

Ne.
5N

“3<3§§§§§§2>5’°

TRUMF INTERNATIONAL S.R.0.:

TRUMF HUNGARY KFT.

FUSZEREK ES FUSZERKEVEKEKEK
SZAKEMBEREKNEK

ONZERV- ES HUSPAR SZAMARA

KAPCSOLAT:

TRUMF HUNGARY KFT.
2900 KOMAROM, TO UTCA 30.
TEL.:+36 20252 27 40
EMAIL: HUNGARY @TRUMF.CZ
WWW.TRUMF.CZ/HU
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évben a,husfeldolgozassal és
tartositassal foglalkozd” cégek
a KSH adatai szerint 12%-kal
novelték ipari termelésik vo-
lumenét:

— A magyar husipar lassan
koveti a nemzetkdzi tenden-
cidkat. Ennek megfeleléen a
vagas koncentracioja felgyor-
sulni latszik Ugy tlnik, hogy a
sertésvagast egyre ‘
kevesebb cég fogja
Magyarorszagon is
végezni, mikdzben a
készitménygyartas-
ban szerepl6k szama
akar novekedhet is.
A fogyasztok keresik
a specialis izesités,
kisebb mennyiség-
ben el&allitott, jo
min&ségl termékeket (kol-
bdszt, sonkat stb), és ezeknél
a kategdridknal hajlandok tob-
bet is fizetni az druért. Vagy-
is a specialis készitmények
esetében, a kevésbé korszer(
technolégiai megoldasok al-
kalmazasa, valamint a kicsi
méret miatti gyengébb ha-
tékonysag okozta magasabb
koltségek beépithetdk az ar-
ba. Ugyanez egyre kevésbé
igaz a tékehusra, ahol egyre
nagyobb a nemzetkozi érte-
lemben is versenyképesnek
szamito kiiszobméret.

A huskészitménylzemek hely-
zetét egyeldre inkdbb nehezi-
tette az Elelmiszerkdnyv egyes
termékekre vonatkozé szigo-
rodo szabalyozasa. A szabélyo-
zas miatt tobb meghatarozd
termékkategorianal jelentésen
novekedett a minimalis hus-
tartalom. Ez érdemben novelte

Eder Tamas
elnok
Husszovetség

a termékek onkoltségét, amit
a kiskereskedelem nem iga-
zan akar elfogadni az atadasi
arakban.

Kamarai szerepvallalas

Nemzetkdzi szinten is unika-
lis kisérlet ez, hogy az élelmi-
szeripari szereplék is kotelezd
maodon bekerlltek a Kamara-
ba. Més orszagokban,
ahol kotelezé mezé-
gazdasagi kamarai
tagsag van, sem jel-
lemz8, hogy a feldol-
gozdk is ugyanannak
a kamaranak lenné-
nek a tagjai, nem is
beszélve a killdnbozé
kereskeddkrél. Tény,
hogy az indulaskor
az élelmiszeripari véllalatok je-
lentds része nem volt boldog
attél, hogy kotelezéen be kell
|épnie ebbe a kamaraba. Mi,
élelmiszeripari szereplék, tar-
tottunk attdl, hogy egy csak
mezégazdasagi termeldk altal
irdnyftott kamara, mindenféle
joakarattal is olyan rendelkezé-
seket prébalhat meg kialakita-
ni, amelyek alapvetéen sértik
a feldolgozdi érdekeket. Ezen
félelmUnk miatt probaltunk
minél tobb élelmiszer-feldol-
gozassal foglalkozd szereplét
bevonni a Kamara vezetésé-
be. Azt kell mondanom, hogy
az élelmiszeriparbdl, a mi ré-
vinkon a kamardba bekerdlt
személyek kezdetben bizony
gy lattak, jogos volt a félelem.
Az elején néhany, elsésorban
megyei kamarai vezetd részé-
rél voltak érdekes elképzelések
arra vonatkozdan, hogy milyen

FELDOLGOZOTT HUSOK

Ertenzen 8
MEmeivagcaEy 0

KERESSEDELM FORGALOUW TRERDUET A LEGUTORM WET SLALLALT EY
OSEIEMASOMLITASAZ AN He-BAN
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szintig kellene a kamaranak
beavatkozni a napi piaci mu-
kodésbe. De mind tébb mezé-
gazdasagi termeld tagtarsunk
ldtta be, hogy a kamaranak
ilyen helyzetekben mindent
meg kell tennie azért, hogy ne
egyes alagazati érdekek alap-
jan nyilvanitson véleményt,
hanem egy objektiv, megbiz-
haté hangként szolaljon meg
a piaci folyamatokkal kapcso-
latban. Amennyire elképzelhe-
tetlennek tlint ez kezdetben,
szép lassan ezen a terileten az
ilyen tipusu vitaink, ha nem is

sziintek meg, de érdemben
csokkentek.

Az élelmiszeripart érinté fontos
Ugyekben a Kamara lobbierejét
is tobbszor hasznaltuk sikerrel.
Igy meggybzédésiink, hogy
a Kamara segitsége is kellett
ahhoz, hogy az élelmiszeripari
szereplék a kordbbi idészakhoz
képest lényegesen nagyobb
8sszegUl EU-s fejlesztési tamo-
gatést palyazhassanak meg. Az
afacsokkentések tigyében is so-
kat nyomott a latban, hogy a
Kamara vezetése teljes mellszé-
lességgel a kérés mellé allt.

kiemelt téma: Sirha Budapest 2018 /777

& The state of play in the meat industry

Edit Menczel, secretary of the Livestock and Meat Interpro-
fessional Organisation and Marketing Board (VHT) revealed
that production prices in the pig sector grew in 2017, because
of which processing companies also increased prices. The
problem is that retailers aren't willing to accept this. In June
2017 there were 2.8 million pigs in Hungary, 200,000 less
than in 2016. Thanks to the VAT cut, the sector whitened a
lot. At the moment the production price of slaughter pig is
below HUF 380/kg.

The workforce shortage causes great problems in the meat
industry too. This is true despite the fact that the sector is
successful; there is great demand for Hungarian pork in Asia,
especially in Japan and South Korea. As for the domestic

Keszthelyi Rita,

market, the Quality Hungarian Pork (KMS) trademark guar-
antees that shoppers get top-quality, reliable meat. Presently
2 million pigs comply with the requirements of the KMS
trademark programme.

Tamés Eder, president of the Hungarian Meat Industry
Association added that in the first half of 2017 meat pro-
cessing companies increased their output by 12 percent, in
part due to the whitening of the sector. Shoppers show
growing demand for special, very tasty products which
are produced in a smaller quantity (ham, sausage, etc.),
and they are willing to pay more for these. The situation
of meat products became a bit worse after the modifica-
tion of certain meat product criteria — e.g. higher meat

Eurépa-bajnok vizilabdazé

. .

content is now required — in the Hungarian Food Book.
Mr Eder admitted food companies weren't happy about the
mandatory chamber (Hungarian Chamber of Agriculture -
NAK) membership at first: they thought that the dominance
of agri-businesses would result in measures that hurt the
interests of processing companies. Although it did seem for a
while that these worries weren't unfounded, by now the two
sides have got to understand each other better. What is more,
they have managed to use the chamber’s lobbying power in
important matters several times. One of the fields where food
industry enterprises profited form this was the bigger budget
for development project grants from EU money. The cham-
ber's strong support of the VAT cut was also a great help. /

www.papaihus.hu H

facebook.com/papaihus =|

A PAPAI HUS A MAGYAR NOI VIiZILABDA-VALOGATOTT KIEMELT TAMOGATOIJA.
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Ujra szarnyal a baromfiagazat

Bar a tavalyi madarinfluenza-jarvany komoly karokat okozott, de
2017 végére a szektor visszanyerte korabbi erejét. A fogyasztas a
baromfiagazatban no, az étkezési tojas esetében pedig jelentosen
erosodott a legalis termelok helyzete.

r. Csorbai Attila, a Baromfi Termék

Tanécs elndke, igazgato, az év eleji

nehézségek ismertetésével kezdte
az dgazat elemzését:
- 2016 novemberében jelentkezett el¢szor
hazankban a madarinfluenza. 2016 decem-
berétdl 2017 mérciusig rendkivil nagyszamu
kitorés volt, melynek kdvetkezményeként
tobb mint 3 millio madar ledlését kellett ha-
téségilag elrendelni — ez mar 6nmagéban is
nagyon komoly veszteséget okozott. E direkt
karokat azonban a Magyar Allam megtéritet-
te a termeldknek A betegség megjelenését
kdvetden tobb kozvetett kdr is keletkezett:
szamos exportorszagbdl kitiltottdk a ma-
gyar baromfitermékeket, de a vagohidakrol
és a feldolgozoiparbdl is hidnyoztak ezek a
madarak, igy kényszer( ledllasokat okoztak
tobb viziszarnyas-vagoiizem esetében.
Ezzel a komoly teherrel vagtunk neki a 2017-
es évnek, bar pozitiv hatdsként jelentkezett,
hogy a baromfihus és az étkezési tojas &fdja
5%-ra csokkent, ami a fogyasztéi drakban,
igy a fogyasztas mértékében is megmu-
tatkozott. Ugy latjuk 10%-kordli boviilést
tudott ez az intézkedés elérni. llletve az ét-
kezési tojas oridsi megtisztuldsi folyamaton
esett at, tehat jelentésen megerdsodott a
legdlis piaci szereplék pozicidja.

Az Agrarmarketing Centrum és a Baromfi
Termék Tandcs és Szakmakozi Szervezet
kozosen inditott fogyasztasdsztonz6é mé-
diakampanyt, annak érdekében, hogy
felhivjak a vésarlok figyelmét a baromfi-
hus és a tojas pozitiv értékeire.

Sajnos Magyarorszagon a tojasfogyasztas
mennyisége éves dtlagban folyamatosan
csokkend tendenciat mutat. Mig 10 éve at-
lagosan 300 tojast fogyasztottak fejenként
a magyarok, ez a szam mara 215 darabra
csokkent. Az Agrarmarketing Centrum ép-
pen ezért arra torekszik, hogy a jé mindsé-
gU, egészséges baromfihust népszerUsitse
a fogyaszték minél szélesebb korében, or-
$74gos napi-, heti- és havilapok, a legnép-
szer(ibb online fellletek, valamint televi-
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Az Eurdpai Uniodt tobb sokkhatas is érte
baromfihus tekintetében, az egyik legje-
lentésebb, hogy a legnagyobb exportpiac,
Dél-Afrika bezérta kapuit az unids szarnya-
sok elétt. Komoly politikai vita alakult ki a
két térség kozott Ki kell tovabba emelni
a kalonbdzé nemzetkozi kereskedelmi
egyezmények egyelére nehezen atlathatd
felvetéseit, szabalyozasait. Kilonos tekin-
tettel a dél-amerikai allamokat tomorité
Mercusor orszagokra.

Az innepek alatt is nagy szamban fognak jé
min&ségl, magyar termékek kertlni a hazai
asztalokra. Az drak is kedvezéen alakulnak
az adocsomagnak kdszonhetéen. Ugy lat-
juk, hogy a vasarlok azonos &r és minéség
mellett mar 95%-ban a magyar termékeket

valasztjak. Ez a fajta
tudatossag a fogyasz-
: tasban, a hazai, els6-
- o
sorban arérzékeny
vasarlok esetében
mindenképp eldére-
lépésnek tekinthetd.
\ Etkezési tojasok te-
gszsorbai Attila  kintetében kiemel-
Baromfi Termék Tanacs nem a Koronas TOJéS
védjegylnket, mely
ellenérzétten magas szinvonalat biztosit.
Ami az elkovetkezé néhany évet lleti, jelen-
t6s fejlédést varok, elvégre a vilag fehérjeigé-
nye rohamosan novekszik, a baromfi pedig
a legjobb ar-érték ardnyud termék, kdnnyen
beépitheté az egészséges taplalkozasba, és
vallasi korldtok sem tiltjak a fogyasztasat. A
termelés pedig Kozép-Kelet-Eurdpa felé
tolodik Az étkezésitojas-szektorban bizom
abban, hogy a versenyképességlink tovabb
javul, és 3-5 éves tavlatban megvalosithato,
hogy 100%-ban 6nellatéak legyink. /

The poultry industry is booming again

Dr Attila Csorbai, president and man-
aging director of the Hungarian Poultry
Product Board informed that because of
the bird flu more than 3 million chick-
ens, ducks, turkeys and geese had to
be killed by the authorities between
December 2016 and March 2017. The
government paid compensation to
poultry farmers for their loss, but Hun-
garian poultry products were banned
in many foreign markets. It was good
news for the sector in 2017 that the

VAT on poultry meat and eggs dropped
10 5 percent.

As regards the poultry meat market, the
European Union has suffered several
blows recently. For instance the most
important export market, South Africa
closed the door on EU poultry. It must
also be mentioned that it is difficult
to comprehend the various rules and
regulations of certain international trade
agreements at the moment.

Further good news for the Hungari-

an poultry industry: if the price and
the quality are the same, 95 percent of
shoppers put the Hungarian product
in their baskets. The product board's
Koronas Tojas egg trademark guarantees
that shoppers buy top quality eggs. Mr
Csorbai hopes that in the next few years
Central Europe’srole in poultry produc-
tion will become more significant. In 3-5
years' time the president wants Hungary
to produce as much eggs as the country
needs, so that it wont rely on import.//

zi6- és radidadok segitségével. A kampany
a tervek szerint 3 hétig tart majd.

A baromfihussal és az abbdl készilt kilon-
boz6 termékekkel a kzonség a budapesti
adventi vasaron a Szent Istvan Bazilika eldtt,
valamint a Sirha Budapest rendezvényen is
taldlkozhat, ha felkeresi az AMC kostoltatd
autojat, ahol barki megkostolhatja az izle-
tes fogasokat. Az Agrarmarketing Centrum
és partnere, a szakmai munkat tdmogatd

Baromfi Termék Tandcs azt szeretné elérni,
hogy minél tdbben megismerjék azokat
a recepteket és kilonbozd elkészitési le-
hetéségeket, amelyekkel a baromfihtsbol
valtozatos, izletes és egészséges ételek ke-
rilhetnek az asztalra. (x)
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The Agricultural Marketing Centre
(AMC) and the Hungarian Poultry
Product Board have launched a joint
media campaign, raising awareness
of the advantages of poultry and egg
consumption. While 10 years ago

Hungarians ate 300 eggs per person,
by now this number dropped to 215.
Poultry meat and various products
made from it will be distributed from
AMC's truck at various Budapest loca-
tions and at the SIRHA Budapest trade

show. The Poultry Product Board’s goal
is to familiarise consumers with recipes
and preparation methods, so that they
will be able to cook many types of
tasty and healthy dishes from poultry
meat. (x)


www.amc.hu
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IDEALIS VEDELEM
HUSOK, BAROMF,
HALAK ES A
PROFITJA SZAMARA

Gyartoként tudja, hogy a kulcs a haszon eléréséhez a
termelékenységben rejlik. Ezért a Sealed Air Food Care
divizi¢ja folyamatosan forradalmi innovéaciokat ajanl a profit
novelése érdekében - Ugymint a Darfresh® On Tray vakuum-skin
csomagolési technoldgia. Ez az Ujitas lehetbvé teszi,

hogy 45%-al névelje a termelékenységet, mikdzben 40%
megtakaritast érhet el a féliafelhasznalés terén.

A legnagyobb elénye, hogy tokéletesen illeszthetd

a meglévd termelési technoldgidhoz. Nézze meg,

hogyan tud ez vagy mas technoldgiank mérheté Uzleti
eredményt hozni cégének.

Latogasson el weboldalunkra sealedair.com/darfreshontray,
ahol tobbet is megtudhat.

CRYOVAC'

®Reg. U.S. Pat. & Tm. Off. © SealedAir Corporation (US) 2017. All rights reserved. en 06/17
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Kapas van a halagazatban

Lassu iitemben ugyan, de folyamatosan fejlodik a hazai
haltenyésztés. Egyre nagyobb teriileten egyre valtozatosabb
a gazdalkodas, de az asztalokon tovabbra is a ponty keriil
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leggyakrabban a tanyérba.

Haldszati Szakmakozi Szervezet elndk-

Ségi tagja, az Aranyponty Zrt. vezér-
igazgatoja kifejtette:
— Az Agrérgazdasagi Kutatointézet jelenté-
se szerint tavaly csaknem 26 500 hektaron
mUkodott toégazda-
sag az orszagban.
Az elmult évben 35
hektarnyi Uj halastod
létesult, emellett 317
hektart Ujitottak fel a
tulajdonosok 23 500
tonna hal kerdlt ki a
hazai mesterséges vi-
zekbdl. Az étkezésre
szant aru jelentds
részét még mindig a
ponty teszi ki, a piacra kertlé mennyiség
mintegy 62,4 szazaléka ponty volt 2016-ban.
A ndvényevd halfajok kdrében az amur a
lehaldszés 3,5 szazalékat, a fehér busa pe-
dig a 7 szézalékat adta az elmult évben. A
természetes vizeink étkezésihal-termelése a
horgaszfogdson keresztil kerdl az asztalra,
nagysagrendje mintegy négyezer tonna.

I évai Ferenc, a Magyar Akvakultura és

Lévai Ferenc
elndkségi tag
Magyar Akvakultdra és
Halaszati Szakmakozi
Szervezet

Feldolgozott termékek

Az elmult évtizedben a hazai halfeldolgozd
Uzemek kibocsatdsa mind mennyiségben,
mind értékben 6sszességében stagnal,
vagy csak kismértékben novekszik. A friss-
hal-termékeket forgalmazod cégek kozul
csak kevés tud orszagos lefedettséget biz-
tositani, valamint az is elmondhato, hogy
nincs,standard minéség”a hazai eléallitdsu
frisshal-termékek piacan. Az elmult évek-
ben feldolgozott hazai édesvizi halmeny-
nyiség korulbeldl 3500 tonna volt, és nagy-
jabol ugyanennyi import halat dolgoztak
fel. A feldolgozdizemek altal eléallitott
termékek kozil legjelentésebb a csoma-
golt, fagyasztott és h(itott haltdrzs, majd a
halszelet, halfilé friss és fagyasztott forma-
ban. Tovabbi termékek még a halaszléalap
és -kocka, halkonzery, fstolt hal, pacolt
hal, halpép, valamint a hidegkonyhai ké-
szftmények eldallitaséra alkalmas termé-
kek A magasabb szintl feldolgozottsdg
hozzdadott koltségei azonban rontjak a
versenyképességet, mert a piac még nem
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tolerdlja kellé mértékben az ilyen termé-
kekben Iévé hozzaadott értéket.

Kereskedelem szerkezete

A halértékesités legfontosabb idészaka
a karacsony, a kutatasi eredmények sze-
rint, ekkor kertl az asztalokra az étkezési
haltermelés tébb mint harminc szézalé-

- vy
5“{-"' .

ka. Az é16 hal elsésorban hagyoméanyos
halboltokban kerll a fogyasztokhoz, de
a halértékesitésben meghatarozo ardnyt
képviselnek a bevasarldkdzpontok is. Az
Auchanban pl.az él6 hal éves mennyiségé-
nek 40%-at viszik haza ilyenkor a vasarlok.
ATesco éves forgalma 70 szazalékat, nagy-
jabol 400 tonna él6 pontyot értékesit a ka-
racsonyi id6északban. Tisztitott friss ponty,
busa, afrikai harcsa, édesvizi pisztrdng és a
norvég voros lazacbol decemberben négy-
szer annyit adnak el, mint az év tdbbi hé-
napjaban. Fogyasztéi igény egyre inkabb
amagasabb hozzdadott értéket képvisels
termékek irdnt mutatkozik.

Halaszati termékekbdl nettd importérok
vagyunk mind a mennyiséget, mind az
értéket tekintve. A halak és haldszati ter-
mékek exportértéke 2016-ban 7,9 milliard
forintot, importértéke 30,5 milliard forin-

tot ért el, a kuilkereskedelmi forgalom 22,5
millidrd forintos passzivuma 2,3 milliard fo-
rinttal meghaladta a 2015. évit, amikor 20,3
millidrd forintra rigott a passzivum. Az él6
ponty kivitele 2016-ban rekordot ért el, 3536
tonna kerUlt kilpiacra, és az érak is ked-
vezben alakultak, az exportatlagar 558 Ft/
kg, az importé 511 Ft/kg-ra emelkedett Az
export 67 szézaléka Romaniaba kerUlt.

Fejlodés utjan

A 2014-2020-as pénzUugyi idészakban Ma-
gyarorszag szamara az Eurépai Tengeriigyi
és Halaszati Alap (ETHA) térsfinanszirozésa-
val megvaldsulé Magyar Halgazdalkodasi
Operativ Program (MAHOP) keretében az
el6z6 id6szakhoz képest 12 szazalékkal
tobb forrds — a hazai térsfinanszirozassal
egyltt mintegy 16,07 millidrd forint — all
rendelkezésre az &gazatnak Az Agrar-
marketing Centrum a Miniszterelndkség
megbizasabdl az édesvizi hal és a halgaz-
délkodasi termékek népszerUsitése érde-
kében hosszu tavu, hét éven &t tartd, kom-
munikacios és promocios tervet dolgozott
ki, Kapj ral” kampany cimen. Orvendetes,
hogy a 2018. janudr elsejétél varhatdan a
halarak 4ltaldnos forgalmi addja 27%-rdl
5%-ra mérséklédik, ezzel jelentés mérték-
ben javul az d4gazat helyzete az élelmiszer-
piaci szereplék kozott.

Vannak azonban a piaci szerepl6k életét
nehezitd torvényi szabdlyozasok is, ilyen
példaul, hogy a 2018. évtél varhatdan be-
vezetésre kerll a szallité gépjarmdvek honi
Utjainkon bevezetett 6sszsulykorlatozasa.
Ez az él6hal-szallitas terheit jelentésen no-
veli, hiszen a halak szallités alatti életben
tartdsdhoz szlikséges vizmennyiséget is
biztosftani kell. ./

& More funding available in the fishing industry

Ferenc Lévai, member of the presidency
of the Hungarian Aquaculture and Fish-
eries Interbranch Organisation and CEO
of Aranyponty Zrt. told: in 2016 fish was
cultivated in lakes covering an area of
26,500 hectares. Last year 35 hectares of
new fish farming lake was created and
owners revived 317 hectares of lake. In
2016 approximately 62.4 percent of fish
marketed in Hungary was carp.

In the last decade the output of fish
processing companies increased neither
in value nor in volume.

In the last few years about 3,500 tons
of Hungarian freshwater fish was pro-
cessed and they processed about the
same quantity of import fish. The most
important products are packaged, fro-

zen and cooled fish, and fresh and fro-
zen fish fillet. However, the extra costs
of highly processed products reduce
the competitiveness of fish process-
ing companies, because shoppers are
unwilling to pay more for products
like this.

Christmas is the most important period
inselling fish, this is the time when more
than 30 percent of fish is sold. Live fish
is primarily purchased in fish shops,
but hypermarkets are also important
fish sources. For instance Tesco sells
70 percent of its annual sales, about
400 tons of live carp. Hungary is a net
importer of fish products. In 2016 we
exported fish and fish products in the
value of HUF 7.9 billion and imported

them for HUF 30.5 billion. Hungary sold
arecord quantity of live carp in foreign
markets, 3,536 tons. The average export
price was HUF 558/kg and the import
price was HUF s11/kg.

Between 2014 and 2020 the Hungar-
ian Fisheries Operational Programme
(MAHOP) - co-financed by the EU
— grants 12 percent more funding to
the sector than in the previous cycle,
about HUF 16.07 billion. The Agricul-
tural Marketing Centre developed a
7-year communication and promotion
strategy to popularise the consump-
tion of freshwater fish. It is very likely
that from 1 January 2018 the VAT on
fish will reduce from 27 percent to 5
percent./
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Innovativ csomagolasi megoldasok a hosszu
eltarthatosag es a fenntarthatosag jegyeben

Az aruhazlancok, kereskedok igényeibol a legfontosabbak,

hogy konnyen szaillithatoak és polcra helyezhetoek legyenek

a termékek, emellett pedig a leheto leghosszabb fogyaszthatésagi
idot biztositsak — hivta fel a figyelmet Enyedi Marta, a Sealed Air
Magyarorszag Kft. piacfejlesztési vezetoje.

vallalat minden fejlesztésénél fi-
Agyelembe veszi a fogyasztéi igé-

nyeket, a gyartok és a kereskeddk
szlkségleteit is. A
legfontosabbnak
azonban a fogyasz-
tok igényeit nevez-
te, akik a letisztult
formakat, jol lathato
termékeket része-
sitik elényben, és
egyre tudatosab-
ban vasarolnak, igy
a csomagolas mar-
ketingfunkcioja is nagy szerephez jut a
markaépités soran.

Enyedi Marta
piacfejlesztési vezetd
Sealed Air Magyarorszag

Hosszu eltarthatosag

Az logisztikai rendszerek fejlédésével, az
aruhazlancok novekvd szortimentjével
és az exportlehetéség taguldsaval egyre
fontosabba valik a megfele-
|6 csomagolds kivalasztasa.
Hatékony és fenntarthato,
valamint esztétikus megol-
dasokra van szikség minden
élelmiszeripari szektorban.
A friss husok, halak és a pré-
mium baromfi vagy speciélis
sajttermékek esetében egy-
re elterjedtebb a vacuum, azon belll is a
vacuum-skin csomagolas, hiszen a leheté
leghossszabb eltarthatdsagot és esztétikus
termékmegjelenést biztositanak.

A vékuumcsomagolasok Mercédesze a
Cryovac®Darfresh® technolodgia, ami kie-
melkedden hosszu eltarthatdsagi idét,
kifogdstalan csomagmegjelenést bizto-
sit — fejtette ki Enyedi Marta. A Sealed Air
Magyarorszag Kft. piacfejlesztési vezetdje
szerint, prémium termékeknél mar régota
hasznaljak a skin csomagoldsokat, hiszen
ebben a csomagolasban érlelhetd a hus,
igy biztositva felhasznalaskor a porhanyos
és izletes alapanyagot. Egyre tébben hasz-
naljdk a skin csomagolédstechnoldgiat a
huskészitmény-, baromfi- és halszektorban

is, hiszen ez a technoldgia biztositja a ter-
mék jo lathatdsagat, mivel az csomagolds

SealedAir

Food Care

utan kiemelkedik a tal-
ca sikjabol.

,Ujdonsagként em-
liteném a Cryovac®
Darfresh® on Tray technoldgiankat, amely a
hatékony termelésre a csomagolasi veszte-
ség minimalizaldsara koncentrdl. Az eszté-
tikus mdanyag és kartontalcak, valamint a

kulonleges felséfélidk minden hustermék,
huskészitmény, baromfi, halak, sajtok, de
akar snack termékek csomagoldsara is al-
kalmas.”

A Cryovac® Darfresh® on Tray rendszer |é-
nyege, hogy a forradalmi hegesztési, vagasi
és skin-zarasi technoldgidnak kdszénhe-
téen a fels folia felhasznaldsdnak sordn
kiiktattuk a leesd foéliahulladékot, igy a folia-
felhasznalasnal akar 48% megtakaritas ér-
het6 el. A hatékony rendszernek kdszonhe-
téen akar 120 darabos sebességet érhetlink
el percenként. A Cryovac® Darfresh® on
Tray rendszert
a specialis felsé
folia és merev
talca teszi tel-
jessé, biztositva
igy a tokéletes
csomagmeg-
jelenést, kony-
nyen nyithato-
sagot, illetve a hosszu
eltarthatosagi idoét.
Az élelmiszeripari
csomagolasok fej-
lesztésénél is egyre
fontosabb a fenntart-
hatdsag kérdése. A
Sealed Air fontosnak
tartja az élelmiszer-ki-
dobds csokkentését,
ezért torekszik arra,
hogy megfelel cso-
magolasi technoldgia, illetve csomago-
|6anyag kivélasztasanal érje el a lehetd
leghosszabb eltarthatésagi idét, mikoz-
ben megdrizzik a termék mindségét és
élvezeti értékét. Mindemellett a lehetd
legvékonyabb és leghatékonyabb cso-
magoldanyagokat hasznaljuk a fenntart-
hatdséag érdekében. (x)

& Innovative packaging solutions for a long shelf life and sustainable

production

According to Marta Enyedi, Sealed Air
Magyarorszag Kft's business develop-
ment leader, the most important retail-
er needs are packaging solutions that
make it easy to transport products and
to place them on the shelves, and they
also want them have as long a shelf life
as possible. When innovating, Sealed
Air takes into consideration consumer,
manufacturer and retailer needs.

Efficient, sustainable and stylish pack-
aging solutions are the winners in the

food industry. Vacuum skin packaging is
more and more widely used in packaging
fresh meat and fish, premium poultry or
cheese products. The Cryovac®Darfresh®
technology guarantees a very long shelf
life and a superb product look, because
it can be seen very well what is inside.

Cryovac®Darfresh®onTray is a new tech-
nology that is special because top film
usage can be reduced by up to 48 per-
cent, and productivity can increase up
to 120 items per minute. The pre-made

tray and the Darfresh skin ensure that
the product is appealing, easy to open
and has a long shelf life.

Sustainable production is a priority for
Sealed Air. The company wishes to re-
duce food waste by using production
technology and materials that provide
a long shelf life and keep flavours in-
tact. In addition to this, the company
uses the thinnest and most efficient
packaging materials to keep production
sustainable. (x)
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Kinalatibol keresleti lett a tejpiac

A 2017. év a kétéves valsag
utani felépiilés jegyében

telt, mind a tejpiac egészét,
mind az egyes piaci szereplok
szintjét tekintve. A felvasarlasi
arak és a tejtermékatadasi
arak is novekedésnek indultak,
a piaci helyzet stabilizalodott.

arcz Zoltan, a Tej Terméktandacs
H Ugyvezetd igazgatdja elmondta,

hogy a stabil piaci kdrnyezet a te-
hénallomany alakulasara is pozitiv hatast
gyakorolt:
— A2017-es évben eddig kismértékben, 1%-
kal ugyan, de névekedett tehénalloma-
nyunk A termelés az
év elején ugyancsak
noévekedést muta-
tott, a felvdsarolt
mennyiség még a
2016. évi rekordszin-
tet is meghaladta. A
2 negyedévtél azon-
ban mar a csokkend
tendencia a jellem-
z6, mialtal 2017. elsé
haromnegyed évének dsszes felvasarlasa
19%-kal elmarad a 2016. év azonos id6szaka-
nak mennyiségétdl. A termeldi tdmogata-
sok tekintetében 2017. évben alacsonyabb
Osszegre tarthatnak igényt a hazai terme-
|6k, a 2016. évi 60 milliard forintos tdmo-
gatéssal szemben mintegy 50 millidrdos
tdmogatasi keret all rendelkezéstikre.
Mig a tovabbra is a kivitellnk jelentds ré-
szét kitevé fogyasztéi folyadéktej exportja
az eléz6 évhez képest megkozelitéleg azo-
nos szinten mozog, addig a magasabb fel-
dolgozottsagu termékek, igy a sajt exportja
csaknem 30%-kal, a savanyftott tejtermékek
kivitele pedig 200%-kal emelkedett Az ex-
port és az import egymashoz viszonyitott
aranya javult, megkozelitleg azonos érték-
ben exportaltunk, illetve importaltunk tej-
terméket, az import enyhe tulsulyaval.

Harcz Zoltan
ligyvezet6 igazgatd
Tej Terméktanacs

Fogyo fogyasztas

A fébb tejtermékek belfoldi értékesitésé-
ben a 2017. év mérlege nem kifejezetten
pozitiv. A hazai fogyasztas szempontjabdl
legjelentésebb termékek kdzUl a fogyasztoi
folyadéktej és azon belll is a legnagyobb
aranyt képviseld 1,5% zsirtartalmu UHT tej
belfoldi értékesitésében példaul jelentds-
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nek mondhatd, 12%-0s visszaesés tapasztal-
hato az el6z6 évhez képest. A mésik, a hazai
piacon meghatarozd termékkategoria a
trappista sajt, amelynek belfoldi értékesi-
tése 2017. évben a 2016. évivel megegyezd
mértékben alakul.

Avalsag két évében kinalati piaccal néztek
szembe az eurdpai unids tejtermelék, a je-
lentds tultermelés hatédsara pedig drasztiku-
san csokkenni kezdett a nyerstej dra. Az ala-
csony arak miatt szamtalan eurdpai termelé
felhagyott tevékenységével, amely a vélsag
elmultdval kezdte éreztetni hatasat. 2017
elején az Eurdpai Unidban szamottevden
visszaesett a nyerstejbeszallitds, emellett a
tejzsir alapu tejtermékek mennyiségének
jelentds csokkenése volt megfigyelhetd. Ez-
zel parhuzamosan a tejzsir alapu termékek
iranti kereslet folyamatosan bévil: a vajat
egészséglgyi szempontbdl,rehabilitaltak’,
a fogyasztok,természetes” eredet(i termék-
ként tekintenek r4, fogyasztasa vildgszerte
divatossa valt.

Az eurdpai vajtermelés az elsé félévben
csokkent, az erés vilagpiaci kereslet kovet-
keztében az eurdpai tejzsir (vaj, tejszin) drak
tekintetében 2017 szeptemberére évtizedes
rekordok déltek meg.

Az Eurdpai Bizottsag mintegy 350 000 ton-
na sovanytejpor-készlet felett rendelkezik,
amely mennyiség a viladg 2017. els¢ félévi
teljes sovanytejpor-kereskedelmének egy-
harmada. Pusztan ennek a készletnek a Ié-
tezése is sulyosan terhel a piacra, mondja
Harcz Zoltén.

Az Eurdpai Unid Birdsaga 2017. junius 14-
én hozott itélete szerint a tisztdn ndvényi
termékek f6szabaly szerint nem hozhatdk
kereskedelmi forgalomba olyan megjel®-
|ésekkel, mint,tej’, tejszin’, vaj’,,sajt" vagy
Joghurt’, amely megjeloléseket az unids

jog az éllati eredet( termékekre tart fenn.
A Terméktandcs mindent meg fog tenni
annak érdekében, hogy minden olyan
kommunikdcié visszaszoruljon, amely — a
fenti birdsagi itélet figyelmen kivil hagya-
saval, félreértelmezésével, megsértésével
- afogyasztékat vagy az olvasokdzonséget
szandékosan megtéveszti.

A Kozosségi Marketing Alap

ATej Szakmakozi Szervezet és Termékta-
nacs Kozosségi Marketing Alapot mikod-
tet, melynek célja, a fogyaszték tébb, gya-
koribb és tudatosabb tej- és tejtermékfo-
gyasztasra valo 6sztonzése, segitségnyujtas
az egészségtudatos taplalkozas kialakitasa-
ban. ATej Terméktanacs 2017. évi kdzdsségi
marketingkampdnyat fiatal olimpikonok
és sportold példaképek — Kapas Boglarka
bronzérmes olimpikon Uszénd, Kenderesi
Tamads olimpiai bronzérmes Uszé és Nagy
Adam vélogatott labdarigd — mint a,tej
nagykdvetei”tdmogatjak.

A Tej Terméktanacs a tejtermékek ismer-
tebbé és kdzkedveltebbé tétele érdekében
elinditotta,Tejkamion”elnevezés( rendez-
vénysorozatat, melyen a résztvevd altala-
nos iskoldsok lehetéséget kapnak érdekes
és jatékos Uton jobban megismerkedni a
tejjel és a tejtermékekkel

& Dairy market turns from supply-driven to demand-driven

Zoltan Harcz, managing director of
the Dairy Board informed us that the
number of dairy cows increased by 1
percent in 2017. Milk production had
been growing at the beginning of the
year — it even surpassed the record level
of 2016 - but a negative trend prevailed
from the 2nd quarter of 2016. While
back in 2016 HUF 6o billion worth of
funding was available for dairy farmers,
in 2017 they can only get money from
a HUF so-billion budget. Hungary ex-
ported about the same quantity of milk
as last year, our cheese export rose 30
percent, and the yogurt and kefir export
jumped 200 percent.

Domestic sales of the main dairy prod-
ucts didn't develop well in 2017. Milk
sales — the bulk of which was 1.5-percent
fat UHT milk - dropped a considerable
12 percent. In 2017 Trappist cheese sales
were similar to their 2016 performance.
In the years of economic recession dairy
farmers in the European Union needed
to cope with a supply-driven market,
which led to overproduction and a drop
in raw milk's price. This made many
farmers go out of business and when the
recession was over, the market felt this.
In early 2017 raw milk supply decreased
significantly in the European Union.
According to a ruling of the European

Court of Justice (14 June 2017), pure-
ly vegetable-based products can't be
marketed as ‘milk; ‘cream), ‘butter’ etc.
The Dairy Board will do everything to
stop communication by product man-
ufacturers that doesn't comply with
this decision and deceives consumers.
The Milk Interbranch Organisation and
Dairy Board has a Collective Marketing
Fund, the objective of which is to per-
suade consumers to buy more dairy
products, and to do it more frequently
and consciously. In the 2017 Olympic
medallist swimmers and a footballer
from the Hungarian national team were
the 'milk ambassadors’. /
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EMELT TEJFEHERJES TERMEKCSALADDAL
ROBBANT A HAZAI PIACON A FINO

Magyarorszagon elscként, nemzetkozi
étkezési- és termékinnovacios trendek
alapjan fejlesztett emelt fehérje tartalma
tejtermékcsaladot az idén 24 éves, 100%-
ban magyar csaladi tulajdonban lévo
FINO-FOOD Kft. A plusz 30% fehérjét
tartalmazo reformtermékek ultraszlrési
technolégiaval késziilnek, ezaltal jarulva
hozza a termékek kitiiné mindségéhez és
a magasabb fehérjetartalomhoz. A nem-
régiben piacra dobott, emelt tejfehérjés
termékesalad immar zsirszegény tejjel,
valamint kakaés, vanilias és kaves tejital-
lal, kefirrel, natir és izesitett joghurtok-
kal talalhaté a boltok polcain.

A FINO Csoport a termelés minden fo-
lyamatat egy kézben valositja meg az al-
lattenyésztéstél a novénytermesztésen at,
a gyartasig és a forgalmazasig, igy a hazai
piacon egyedilallo médon a marka tel-
jes alapanyag-szikségletét sajat forrasbol
tudja biztositani. A FINO termékek azért
is nagyon kilonlegesek, mert a zselici
dombsag lejtéin, Magyarorszag legtisztabb
égboltja alatt tartott 5420 szarvasmar-
ha az itt honos somogyi Gsgyeprdl kaszalt

takarmanyt kapja, amelyben 16 kilonboze
gydgyndvény talalhaté. Ahol tehat a csilla-
goktol ragyogd ég és az érintetlen termé-
szet tisztasaga talalkozik, ott készilnek a
FINO finomsagai.

Az emelt fehérjés fejlesztésen tal, kibovilt
és csomagolasaban is teljesen megljult
termékskalaval indult a FINO, mely olyan
gasztronomiai kilonlegességeket is tartal-
maz, mint példaul a szarvasgombas sajt. A
tejtermékcsalad részére olyan csomagolas
készilt, mellyel szemben elvaras volt, hogy
eltérjen a piacon kialakult tejtermék-de-
sign vonalaktol; modern, figyelemfelkel-

té és (jszerli legyen, egyittal hordozza
magaban a termeszetesseg erzéset is. A
csomagolasok ,beszéld cimkékkel” szolit-
jék meg a vésérlékat melyek a termékek
lantast engednek Ezen innovativ iranyok,
az egyedi stilus és szinvilag, illetve letisz-
tultsag az, ami vonzza a szemet és megra-
gadja a fogyasztok figyelmét. A bevezetés
eddigi tapasztalatai rendkivul pozitivak,
a mar forgalmazé izletekben folyamatos a
forgalom novekedése.

MAR A TILSITER IS!

A népszer( Trappista, Edami, Maasdamer és Gouda
tombsajtjaink mellett immar a karakteres Tilsiter is
elérhetd tombos kiszerelésben is.

Abban jo, amiben kell. ~ www.ammerland.hu
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A magyar okologiai
gazdalkodas az elmult
években jelentos fejlodésnek
indult. Mig korabban

a gazdak elsosorban a
nyugati piacra termeltek
alapanyagokat, addigma a jo
minoségu biotermékek egyre
nagyobb aranyban keriilnek
feldolgozasra itthon, és a
boltok polcain is egyre tobb
helyet kapnak.

r. Roszik Péter, a Magyar Biokultu-

ra Szovetség éaltaldnos alelnoke,

egyetemi docens kifejtette, hogy
a Szovetség 1993-ban alakult érdekvédelmi
szervezet, melynek f6 feladata, hogy a bio-
gazdalkodas szerepl&inek érdekérvényesi-
tését segitse, illetve az agrardgazaton bell
a biogazdélkodas térnyerését tdmogassa.
Attekintésében elmondta:
— A Szdvetség az altaldnos érdekérvényesi-
tés terlletein tul szamos egyéb formaban
is aktiv munkat végez Példaul mukodteti
a budapesti Biokultdra Okopiacot, illetve
tulajdondban van a Biokontroll Hungaria
Nonprofit Kft, mely egy ellenérzé, tanusito
szervezet.
A biogazdélkodas, vagy hivatalosan ma-
gyarul az 6koldgiai gazdalkodés az Unio-
ban pontos jogi keretek kdzé szabdlyozott
gazdalkodasi modszer, melynek f6 csapas-
vonala a kordltekintébb kérnyezethasz-
nélat, az inputok mérséklése, a kemizalt
novényvédelem hattérbe szoritasa.
A kormaényzat kiemelt fejlesztési terlilete a
biogazdalkodas, a 2016-0s vidékfejlesztési
programban jelentés tdmogatasokat hir-
dettek meg annak érdekében, hogy ez az
dgazat er6sodjon. A fejlédés immar sza-
mokkal is aldtdmaszthato, mig kordbban
mintegy 130 ezer hektéron folyt 6koldgiai
gazddlkodas, idén ezen terlletek mérete
200 ezer hektarra emelkedett A tdmogatds
az egész dgazat fejl6dését seqiti, lehetdség
adatott élelmiszer-fejlesztésre, izemek, ta-
nyak korszer(sitésére, fiatal gazdak tdmo-
gatasra. Egy kicsit ugyan problémas, hogy
nem a szantéfoldi gazdalkodas, hanem a
gyepgazdalkodas novekedett jobban. En-
nek az a hatranya, hogy a gyep ma is ki-
sebb mértékben kornyezetterheld, mint a

szantéfoldi gazdalkodés. Reméljik, hogy a
jovében az ardnyok kdrnyezetszennyezébb
szantofoldi 6kogazdalkodas javéra fognak
valtozni. A kdvetkezé tdmogatasi ciklusban
épp ezértilyen irdnyba szeretnénk targya-
lasokat folytatni a dontéshozokkal.

Az itthon maradt biotermékek aranya és
feldolgozottséga jelentésen névekedett
az utdbbi években, ugyanis a kordbbi idé-
szakban szinte kizarélag a nyugati piacra
termeltiink, elsésorban alapanyagokat. Ter-
mészetesen az export is fontos, és 6rillink
annak, hogy jelentés ardnyban termelnek a
gazdak az unios piacokra, de a hazai feldol-
gozas aranyanak novekedése mindenkép-
pen fontos jele az dgazat er§sodésének A
nagy druhdzlancok mar kulén polcsorokat
szentelnek a biotermékeknek, a biopiacok
térnyerése is érzékelhetd.

A technoldgiai fejlédés sem elhanyagol-
hato. Mig kordbban a biogazdasagban
felhasznalhatd novényvéds szerek, tap-
anyagok, takarmanyok szdma alacsony
volt, ma mér a fejlesztéseknek kdszonhe-
tén komoly valtozas megy végbe bioldgiai,
mikrobioldgiai védekezések terdletén, ami
nagyban segfti a gazdak munkajat. Minden
tekintetben elmondhatd, hogy az dkoldgiai
gazdélkodés mar nem a mezégazdasig
periférian 1évé terdlete.

A magyar biotermékeknek nagyon ma-
gas a presztizse. A Szovetség 1995 6ta az
Unidval ekvivalens rendszert mukddtet,
igy a nyugati piaccal valé jo kapcsolatunk,
kereskedelmiink mar a csatlakozas el6tt
elkezdett kiépulni.

A magyar biogazdalkodas strukturdja na-
gyon hasonl¢ az iparszer( gazdalkodas fel-
épitéséhez, am valamivel valtozatosabb. Ha
ki kell emelnem valamit, akkor az alternativ
gabonafélék, 6si buzak egyre népszer(b-
bek, illetve az olajos termények kozUl az
olajtdk is egyre nagyobb teret kap. A bio-
z6ldségeket és biogylimolcsdket nemcsak
kozvetlen fogyasztok kedvelik, de kiemel-
heté hazank Iéalmatermelése is.

A magyar mezégazdasag jovedelemterme-
16 képessége elfogadhatd, a biogazdalko-
dok helyzete még az dtlagnél is magasabb.
Ugyanakkor ez a terulet is kiizd a munka-
eréhidnnyal, képzett szakemberek és kézi-
munkaeré egyarant hidnyzik az 4gazatbol.
Az nem is kérdés, hogy tdmogatésfiggd a
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teljes mezégazdasag. 2020 utan egyelére
még nem latjuk, hogy milyen lehetéségek
dllnak majd a gazdak rendelkezésére. Az
Eurdpai Unidn beldl a zold programok, a
biogazdalkodas jelenleg abszolut prioritast
élvez, és ez igy is fog maradni. A biogazdak
abban biznak, hogy nemhogy csékkenni,
de néni fognak az 6koldgiai gazdalkodas
részére nyujtott tdmogatasok.

Gyakran merdl fel a kérdés, hogy miért
kell tdmogatni azt, aki piacra termel? Ki
kell emelni, hogy azok, akik a jové lehe-
téségeit nem korlatozva gazdalkodnak,

azoknak a fejlédésébe érdemes fektetni.
M. K.

:_:!E/;_

In the last few years ecological farming was developing
fast in Hungary. Dr Péter Roszik, vice president of the
Hungarian Biocontrol Association told our magazine that
their mission is to represent the interests of those who
do organic farming, plus they also want to increase the
share of organic farming in agriculture.

The association also operates an organic market in Buda-
pest and the audit and certification company Biokontroll
Hungaria Nonprofit Kft. In the 2016 rural development
programme the government earmarked large sums for
developing the sector. At the moment 200,000 hec
tares of land are cultivated ecologically, instead of the
former 130,000 hectares. State funding contributed to
the progress of the whole sector, e.g. product innovation,
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modernising production facilities and farms, supporting
young farmers, etc.

The proportion of organic products that aren't exported
grew and their processing level increased considerably in
the last few years. Still, export is important in the sector
and it is a good thing that farmers sell a lot of organic
products in other EU markets. Thanks to the technological
development, much more pest control and other products
can be used in organic farming than in the past, making
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the work of farmers more effective. One of the latest
trends in ecological farming is that ancient wheat types
are more and more popular.

Ecological farming also suffers from the problem of the
workforce shortage. Since this sector of agriculture is also
dependant on EU funding, it can't be told at the moment
what kind of opportunities farmers will have after 2020.
Farmers are hopeful that not only funding won't reduce,
but more money will be available to them.

Eljen tejes élatet!

LAKTOZMENTES

. BIOTEJ, KIVETELES

) 'KOMBINACIO

\ — - Magyarorszagon egyedulallo
laktozmentes termék

0,01g / 100g laktoztartalommal.
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Az egészseégtudatos és
laktozérzékeny tejimadok szamara!

B

K Naktozmentes.hu

Tovébbi informacié: www.naszalytej.hu
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A magyar buzatermelés pillanatnyilag béven képes ellatni

a hazai malomipart megfelel6 minoségi buzaval, azonban

a takarmany- és étkezési buza aranya folyamatosan romlik,
raadasul az agazatbol hianyoznak kulcsfontossagu fejlesztések,
ami nagyban befolyasolja a versenyképességet. Az afa kérdése
a liszt tekintetében is egyre siirgetébbnek tiinik.

Otsa Zséfia, a Magyar Gabonafeldol-
gozok, Takarmanygyartok és Keres-
keddk Szovetsége fétitkara kifejtette:
— A malomipar éves
szinten ma mar ke-
vesebb mint 1,2
millié tonna buzat
hasznal fel. Ehhez
képest a hazai bu-
zatermés tdbb mint
5 millié tonna vol,
mely kifejezetten jo-
nak szamit, és ezt az
eredmeénytimmar 6t
éve tudjuk tartani.
Azonban mig 6-7 évvel ezel6tt az idéjaras
dontotte el, hogy milyen ardnyban termett
malmi vagy takarmanybuza (és ez atlago-
san 70% malmi, 30% takarmanymindség
volt), ma mar a gazdak egyre tudatosabban
a b6 termés( buzafajtak irdnyaba mozdul-
tak el Ez azt jelenti, hogy a nagyobb ho-
zamot ado, beltartalmilag kevésbé értékes
takarmdanybuza ardnya ma mar mintegy
fele a megtermett bldza mennyiségének.
Ez egyel6re nem jelent veszélyt a malom-
iparra, elvégre a12 millio tonnanyi étkezési
mindség béven megterem, de nem tud-
juk, hogy ez az ardnyeltolodas meddig fog
fokozodni.

Kukorica tekintetében a mindség kevés-
bé meghatarozd, és a szikséges mennyi-
ség is rendelkezésre all. Mintegy 200 ezer
tonnat hasznalunk fel élelmezésre, 1 millié
korali a takarmanycélu felhasznalas, tobb
mint 2 millié tonnat ipari célra hasznalunk
fel. A maradékot, ami nem kevés, expor-
taljuk. Ebbdl a termékbdl is joval tdbbet
termeltnk, mint amennyire szUkségink
van idehaza.

222

fotitkar

Magyar Gabonafeldolgozok,
Takarmanygyartok és
KereskedGk Szovetsége

Altaldnossagban elmondhaté, hogy a teljes
magyar élelmiszeripar komoly fejlesztés-
re, igy tdmogatasra szorul. A malom- és
takarmanyipar esetében sincs ez masként,
voltak is tdmogatasi lehetdségek a GINOP
keretein belll. Azonban nagy gond, hogy
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mar kdzel egy éve semmit nem tudunk
ezen palyazatok sorsardl. Ugyanakkor a
beruhdzdsokat el kellene mar kezdeni, a
szakma tervez és épit ezekre a pénzekre.
A munkaeréhiany sulyos gondokat okoz.
Jelenleg nincs molnarképzés Magyaror-
szagon, a cégek igyekeznek hazon beldl
megoldani, de a betanitds koltséges, és a
szakképesitést igazold hivatalos okmany
nem adhato. A komoly szakmai tudéssal
biré molnarok nagy része nyugdij kdzelé-
ben van - elengedhetetlen a hazai képzés
kidolgozasa (ami legfrissebb informéacidink
szerint folyamatban van).

A mezégazdasagban nehéz jé szakembert
talalni. Annak ellenére, hogy volt bérkor-
rekci¢ és januarban Ujra varhatd, a malom-
iparban kinalt fizetések nem tudl magasak.
Atavaly megkezdett béremeléseket, mely
10%-0s volt, folytatni kell, azonban ezt a
termékek drdba nagyon nehéz beépiteni. A
piac nehezen fogadja el, és a versenytarsak
kozott is akadnak olyanok, akik a negativ
arversenyt tartjak a piacszerzés egyetlen
madjanak. Ennek hozadéka az, hogy min-
den évben tonkremegy egy-egy malom-
ipari cég, és a nyereség a nullat kozeliti. Az
év végeére csucsosodott elektromos dram
ardnak ndvekedése is jelentds terhet rohat
az 4gazat szerepléire. Ugy tdnik, hogy a

végtermék, a liszt dranak korrekcioja elke-
rilhetetlen lesz jovére. Es akkor még nem
beszéltiink arrdl, hogy aratéds éta a malmi
buza ara 15-20%-kal magasabb, mint egy
évvel kordbban volt.

A malomipar nem tudja megtermelni azt
a hasznot, melybdl fejlédni, beruhazni le-
hetne, vagy akar csak becsiletesen meg
lehetne éIni. J6 esetben csupén 1-2%-0s
nyereségrél beszélink. Ennek egyik nagy
akaddlya a 27%-os 4fa. Nagyon reméljik,
hogy a szakma versenyképessége, sét,
megélhetése érdekében a liszt is bekerdl
az 5%-os afakategoridba. Valljuk, hogy je-
lent&sen tisztulna a piac, mikozben a kolt-
ségvetésre ez a dontés nem hatna negati-
van, hiszen egy koztes termékrél van szo.
A megtermelt liszt mintegy 10%-a kertl
kdzvetlenll a fogyasztokhoz, a tobbit a
pékségek, tésztagyartok és az édesség-
ipar vasarolja fel.

Az meg végképp katasztrofalis lenne, ha a
liszt mint koztes termék beszorulna a 27%-
0s savba, a forditott addzas ald esé buza és
az esetleges 5% &fas kenyér kozé.

A jo buzatermésben tovdbbra is bizha-
tunk, de azzal szamolni kell, hogy 2020
utdn a tdmogatas a mezdgazdasagban
néni biztosan nem fog. Véleményem sze-
rint kdvetendd cél csak az lehet, hogy ez
az 4gazat tdmogatas nélkdl is nyereséges
legyen./
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According to Zs6fa Potsa, general sec-
retary of the Hungarian Grainand Seed
Association (MGTKSZ), the Hungarian
milling industry processes less than 1.2
million tons of wheat a year. Just in
comparison: Hungary produced more
than s million tons of wheat in each of
the last 5 years.

While 6-7 years ago the weather decid-
ed what proportion of the wheat yield
will be used to make flour and how
much will be used as animal feed (on
average 70 percent represented mill-
ing quality and 30 percent was animal
feed quality), today farmers are more

consciously going in the direction of
growing higher-yield wheat types. This
means that at the moment about 50
percent of the wheat produced is of
animal feed quality.

The Hungarian milling and animal
feed industry needs funding for devel-
opment purposes. There were grants
announced within the framework
of the Economic Development and
Innovation Operative Programme
(GINOP), but farmers have been
waiting for nearly a year now to learn
which funding applications have been
successful. The lack of workers caus-

es serious problems in the sector.
Each year a milling company goes bank-
rupt and those that survive hardly make
profit, the profit rate is usually 1-2 per-
cent only. Consequently, the industry
can't generate the profit that would be
necessary for investing in technological
development. It would be of great help
for the milling industry to reduce flour’s
27-percent VAT to 5 percent. About 10
percent of the flour produced in Hun-
gary ends up in the shopping baskets of
consumers, and the rest is purchased
by bakeries, pasta manufacturers and
the confectionery industry. //
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A magyar hiito- és konzervipar jelentds valtozason ment at az
elmult évtizedben, és, bar szamos kihivassal kell megkiizdenie
a szereploknek a hazai és a nemzetkozi piacon egyarant, jo par
szegmensben meghatarozo Europa-szerte az agazat.

ebesta Péter, a Magyar HUt6- és

Konzervipari Szovetség elndke el-

mondta, hogy az dgazat jelenlegi
160-170 millidrdos kibocsatasaval a magyar
élelmiszer-gazdasag kb. 10 szézalékat adja,
viszont exportrészesedése joval jelents-
sebb, megkdzeliti az élelmiszer-gazdasag
exportjanak kb. 20%-4t.
- Ez, Ugy gondoljuk, nemzetgazdasagi
szempontbdl is fontos eredmény, és mu-
tatja az dgazat erejét, tartalékait és lehe-
téségeit — hangsulyozza Sebesta Péter. —
Termelése elsésorban csemegekukorica,
z6ldborsé és egyéb kertészeti zoldségek
feldolgozasa mellett meggy és egyéb gyu-
molcsdkre fokuszal.
A rendszervaltas utani évek mindkét dga-
zatra nézve jelentds termelés-visszaesést,
tékeinséget, a fejlesztések elmaradasat, ka-
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Szegedi Paprika Zrt.
6725 Szeged, Szévetkezeti ut 2.
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pacitasok leépulését, bezarasokat hoztak,
majd erés atrendezddés és koncentracio
indult el. Sajnos, az sem segitette az dga-
zatot, hogy az eléz6 EU-s koltségvetési cik-
lusban szinte teljesen kimaradt a fejlesztési
lehet&ségekbdl, a tartds valsagiddszak pe-
dig tébb évre visszavetette a kereskedelmi
bankok hitelezési kedvét, igy a lemaradas a
versenytarsaktdl nem csokkent. Mindezek
eredményeképp a gazdasagi valsadg évei
alatt a termelés volumene tovabbi 10-20%-
kal csokkent.

Az elmult hadrom-négy év viszont mar a
pozitiv valtozasok jegyében telt: enyhén,
de egyenletesen ndvekedd termelés, ered-
ményes, jellemzéen pozitiv éves gazdalko-
dés, beruhdzasok beindulasa jellemezte,
jellemzi a hité- és konzervégazatot.

- Az egészséges életmdd mint életstilus jo
értelemben vett divatja varhatéan névelni
fogja a mi termékeink irdnti keresletet is,
mivel azok természetesen egészségesek,
a feldolgozott zoldségek és gylimdlcsok
mentesek mindennem adalékanyagtdl,
viszont vitaminban, rostban gazdagok —
mondja Sebesta Péter.

Atalakult struktara

Csemegekukorica-feldolgozasban és
Uvegesmeggy-gyartasban Eurdpaban
meghatdrozo sulyunk van. Ennek termé-
szetesen ki lehet haszndlni az elényeit.
Ugyanakkor gondot jelenthet, hogy az
dgazat egyéb termékeinek vélasztéka az
arufajtakat tekintve nagyon szegényes, és
egyes arufajtdk volumene a versenytarsak

kibocsatasahoz képest legtobb esetben
rendkivil marginalis, a piacon nem sza-
mottevd. A szUk termékvalaszték Sebesta
Péter szerint hosszu tdvon veszélyhelyzet,
aminek valtoztatasara torekedni kell mind
portfélié-bévitéssel, mind a gyartasi volu-
men novelésével.

— Javasoljuk az 59%-os afakulcs minél el¢b-
bi figyelembevételét a zoldség-gyimalcs
feldolgozas esetében is, mert egyrészt ez
nagyon jé hatassal lenne a friss piaci ano-
malidkra. Mésrészt pedig batran kimon-
dom, a zoldség-gytimolcs feldolgozas &ltal
kibocsatott termékek legtdbbje maradék-
talanul megfelel a mai piaci és tarsadalmi
elvéradsoknak: egészséges minél nagyobb
mértékU fogyasztasa, az egész terméklanc
szén-dioxid-kibocsétésa pedig feltehetéen
a legalacsonyabb az ¢sszes feldolgozott
élelmiszer kozUl — indokol Sebesta Péter.

A fejlodés alapjai

A 2014-ig tartd EU-koltségvetési ciklus-
ban nem volt kilén odafigyelés az élel-
miszer-dgazatra, bar bizonyos tdmogatasok
az dgazat szamadra is elérhetéek voltak A
mostani ciklusban célirdnyozottan az élel-
miszer-gazdasag kapott jelentés pélyézati
lehet6ségeket Ezek mértéke mar egy olyan
lehet&ség, amely remélhetdleg érzékelhe-
té véltozasokat, fejlesztéseket fog hozni az
dgazatban, ha sikerUl a teljes keretet ma-
radéktalanul kihasznalni.

Az exportpiacokon érdemes figyelemmel
kisérni a nemzetkozi egyezmények alaku-
|asdt, az esetleges protekcionista torekvé-
seket. Itt érdemes megemliteni, hogy az
dgazat nagyon szorosan kovette az USA-val
kotendd szabadkereskedelmi targyalasok
kimenetelét, hiszen vezetd termékik, a
csemegekukorica legnagyobb el&éllitdja
az Egyesilt Allamok //

& Lasting economic power

According to Péter Sebesta, presi-
dent of the Association of Hungarian
Deep-freezing and Canning Industry
(MHKSZ), with its HUF 160-170 billion
output the sector contributes about 10
percent of the Hungarian food indus-
try, while its share in food export is 20
percent. Mainly sweet corn, peas and
sour cherry are used in production. The
sector had suffered after the country’s
political transformation in 1990 and the
volume of production dropped further,
by 10-20 percent during the years of
economic recession. However, there
were positive changes in the last 3-4

years: production was growing slowly
but steadily and investment projects
were realised in the deep-freezing and
canning industry. Mr Sebesta expects
that the popularity of naturally healthy
processed fruits and vegetables will in-
crease, which are free from additives
and are rich in vitamins and fibre.

At a European level Hungary has strong
positions in processing sweet corn and
manufacturing canned sour cherries
in a glass jar. The president added that
in the long run companies need to
expand their product portfolios and
increase the volume of production.

MHKSZ will recommend the reduction
of VAT on products to 5 percent

In the current budgetary period consider-
able funding is available to food industry
companies. Money from these grant pro-
grammes is likely to generate important
positive changes in the sector if compa-
nies use it well. In the export markets
it needs to be monitored how interna-
tional agreements develop, for instance
to be aware of protectionist measures.
A good example of this is the free trade
negotiations with the USA, as the USA
is the biggest manufacturer of Hungary's
top canned food product, sweet corn.//
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Elelmiszer-pazarlds elleni programok a Tescéban

Egyetlen falat sem veszhet karba!

A Magyar Elelmiszerbank Egyesiilet adatai szerint csak
Magyarorszagon 1,8 millio tonna élelmiszer-hulladék keletkezik
évente, amelyért egyarant felelosek a haztartasok és kereskedok,
és nagy a veszteség a termeloi oldalon is.

Tesco meggydzddése, hogy ami
Amérheté, az kezelhetd. Ezért 2017

szeptemberében kozzétette a
2016/2017-es pénzugyi évre vonatkozd
jelentését a mikodése soran keletkezd
élelmiszer-felesleg és -hulladék mennyi-
ségérdl. Az druhazldnc a szektor képvise-
161 kozUl elsdként publikalt ilyen adatokat,
mert meggyézddése, hogy az atlathatdsag
és a mérés nélkilozhetetlen ahhoz, hogy
még hatékonyabb lépéseket tegyen a pa-
zarlas visszaszoritasa érdekében.
Az élelmiszer-pazarlas elleni kizdelem a
Tesco szamara prioritas: célja, hogy druha-
zaiban egyetlen falat fogyaszthato élelmi-
szer se vesszen kérba. Tarsadalmilag felelés
véllalatként azon dolgozik, hogy tovabb
csokkentse a mikodése soran keletkezé
felesleget, a pazarlas ellen pedig mar most
is szamos eszkozzel kiizd.
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A Magyar Elelmiszerbank Egyesulettel
élelmiszermentd programot mukodtet,
aminek keretében a részt vevé druhdzak
munkatarsai minden munkanap végén
Osszegyjtik, és jotékony célra ajanljak fel
a mar nem eladhat, de emberi fogyasztés-
ra még alkalmas élelmiszereket. A munka-
tarsak a belsé pékségben sitott pékarut,
z6ldséget és gylmolcsot készitik dssze,
majd az Elelmiszerbank partnerszerveze-
tein keresztll az aruhdzak kornyékén élé
nélkilozéknek juttatjdk el.

£

Magyarorszagon 2014 szeptemberété| 2017
oktéber végéig dsszesen tobb mint 9007
tonna adomanyt adott at az druhazlanc.
Ez a mennyiség tébb mint
22,5 milli¢ adag ételnek fe-
lel meg. Az adomanyozas
mar 130 hazai druhdzban
zajlik, és tovadbbi aruha-
zakban is elindul idén. A
Tesco célja, hogy élelmi-
szer-pazarlas elleni prog-
ramjat 2020-ra minden
kozép-eurdpai druhézara
kiterjessze.

A Tesco a programot Ma-
gyarorszagon 2013-ban
kezdte szezondlis édessé-
gek, igy husvéti csokinyuszi, csokoladé-
mikulas és szaloncukor visszagyUjtésével,
amiket nehéz sorsu gyerekeknek juttatott
el Ezt kovetden 2014-ben indult el az élel-
miszer-felesleg napi szintl gyUjtése a bel-
s6 pékségben sutott kenyérrel. 2016-ban
pedig lehetévé valt, hogy a zoldségeket,
gyumolcsoket, majd a lédig pékarukat is
bekapcsoljdk a programba. Utdbbiak a
nem kenyér kategdridba tartozé arukat
jelentik, azaz a cipokat, kifliket és zsemlé-
ket, valamint az olyan reggelizétermékeket,
mint példaul a kakads csiga.

ATesco vasarléi oldalon is segiteni szeret-
né a pazarlas visszaszoritasat Ennek érde-
kében a véllalat 2017 6szén bejelentette,
hogy druhazainak zoldség-gyimalcs osz-

talyain megszUnteti az egyet fizet, tébbet
kap akciokat. Szintén a haztartasi hulladék
csokkentését segiti a citrusfélék gyorsabb
beszéllitasaval, amivel ezek a gylimolcsok
akar két nappal tovabb is frissek maradnak,
igy kevesebb kerdl a szemétbe a haztar-
tasokban.

Mindemellett a Tesco 2017-ben itthon is
bevezette a jelenleg 112 hipermarketben
elérhet6 Perfectly Imper-
fect kindlatot, mellyel szal-
litdinak segit csokkenteni
a termeldi oldalon kelet-
kezé élelmiszer-pazarlas
mértékét. A program ke-
retében esztétikailag nem
tokéletes gylimolcsoket
és zoldségeket is dtvesz
egyes beszallitoitdl, a
bevezetés dta tébb mint
600 ezer kilogramm ter-
ményt mentve meg igy
a kidobastol.

A Tesco a szokatlan formaju termények
befogaddsan tul igyekszik tdmogatni
partnereit az elsésorban iddjarasi korul-
ményeknek kdszonhetéen kialakult, hir-
telen képzddé felesleg dtvételével is. 2017
augusztusaban jelentette be, hogy kész
ezeket a terményeket a szallitoékkal egyez-
tetve villdmakcidk keretében értékesite-
ni. Szallitoi oldalon fontos lépés, hogy az
aruhdzldnc 24 - koztuk 23 a kdzép-eurd-
pai régioba is szallitd — partnerével kotott
megallapodast, miszerint mostantol ezek is
nyilvanossagra hozzék élelmiszer-felesleg-
gel és -hulladékkal kapcsolatos adataikat,
tovabbd, hogy a Tesco segitségével arra
torekszenek, hogy 2030-ig felére csdkkent-
sék pazarlasuk mértékét. (x)

& Tesco programmes fighting food waste: not a single bite of food can be thrown away!

According to the Hungarian Food Bank
Association, 1.8 million tons of food waste

of participating Tesco stores collect unsold
food products (e.g. baked goods, fruits

reduce food waste in the supply chain: the
retailer accepts those selected fruits and

is produced in Hungary every year. In the
2016-2017 fiscal year Tesco published a
report on the quantity of food surplus
and waste the retail chain had produced
during their operations — Tesco was the
first retailer to measure and publish such
data in the sector.

Fighting food waste is a priority for Tesco:
the company’s goal is not to a waste a
single bite of food that isn't sold in stores.
In cooperation with Hungarian Foodbank
Association Tesco operates a food saving
programme, as part of which the workers

and vegetables that are still of good
quality) and give it to charity at the end
of every day.

Between September 2014 and October
2017 the retail chain donated more than
9,007 tons of food to charity. This quantity
makes more than 22.5 million portions of
food. Donations are already collected in
130 Hungarian Tesco stores, and more will
follow this year.

In 2017 Tesco launched the Perfectly
Imperfect product range, that is now
available in 112 hypermerkets in order to

vegetables from suppliers which formerly
didn't meet aesthetic specifications, but
are of good quality. Since the programme’s
launch more than 600 0ookg of produce
were saved from ending up in the bin.

In August 2017 Tesco announced that
they would take over and sell surplus from
farmers — in the form of flash promotions
— that is produced suddenly, due to
weather conditions. Twenty-four Tesco
suppliers have made a pledge to publish
food surplus and waste reports, and to cut
their food waste by 50 percent by 2030. (x)
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Edes élet

A magyar édességipar minoségben felveszi a versenyt a
nemzetkozi piacon. A hazai gyartok képesek megfelelni az egyre
szerteagazobb, foleg a mindségi termék iranyaba tolodo vasarloi
igényeknek. A legnagyobb magyar cégek exportra is jelentos

J 74

mértékben termelnek. A két fo szezon, a husvét és a karacsony
mar évek ota rekord eladasokat produkal.

Uinnepelte a Magyar Edességgyartok

Szovetsége. Santa Sandor, a Szdvetség
elnoke igy dsszegzett:
- A Magyar Edességgyartok Szovetségét 25
évvel ezeldtt alapitotta 12 véllalat. Erdekes,
hogy ezek kozdl ma mér csupéan egyetlen
olyan van —a Tutti Kft.
-, amely ugyanabban
a forméban, ugyan-
azokkal a tulajdono-
sokkal és ugyanazon
a néven mukodik Ma
mar 25 tagunk van,
termeléstk a hazai
piac tobb mint 85

Idén fennallasdnak 25. évfordulojat is

Santa Sandor

elndk szazalékat adja.
Magyar Edességgyartok HosszU évek mun-
Szbvetsége

kdjanak eredménye,
és blszkék vagyunk ra, hogy ez részben
a Szovetség tudatos kommunikacidjanak
érdeme, de a bevondmasszabol készult
csokolddék, ugy tunik, teljesen kikopnak
a kereskedelembdl. A valddi csokoladébdl
készult figurdk értékbeni részesedése 2006-
ban még alig haladta meg az 50 szdzalékot,
ma viszont mar 93 szézalékos részesedés-
sel buszkélkedhetnek Olyannyira igaz ez,
hogy a legnagyobb hipermarketlancban
a f6 gondolasoron tabldk hirdetik, hogy
minden ott taldlhatd termék valddi cso-
koladébol készilt.
Tavaly valt el6szor igazan latvanyossa a
specidlis igényeket kielégité édességva-
laszték bévilése, ami idén sem maradt
abba. Glutén-, cukor-, laktozmentes édes-
ségek és paleotermékek is taldlhatdak a
valasztékban.
Ezenkivil még minket is mindig meglep a
hagyomanyos édességeknél a hihetetlen
{zvélaszték Cukorkaval, ismert alkoholmar-
kdkkal, didkcsemegével toltott figurdk so-
kasaga kozil valogathatunk az Uzletekben.
Ugyanigy az alapcsokoladé is sok esetben
karamell- vagy gylimolcsdarabkakkal, eset-
leg mentollal van izesftve.
Az egyik leglatvanyosabb azonban az ajan-
dékok térhéditasa. Szinte minden nagyobb
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marka jelentkezett olyan husvéti/karacso-
nyi édesség-osszedllitassal, amely mellé
nagy értékd ajandék, a legtobb esetben
plissfigura van csomagolva.

A teljes édességpiac értékben novekszik,
mennyiségben pedig enyhén csokken. Ez
valészintleg azt jelenti, hogy a fogyasztok a
jobb mindség felé kezdenek fordulni, azaz
inkabb kevesebb, de dragédbb édességeket
valasztanak.

Beruhazasok, innovaciok és reformtermé-
kek sokasdga jelzi, hogy a hazai édesipar
készen éll a megerésddésre, am kérdéses,
hogy versenyképességi szempontbdl a
magas adok miatt hatrényos gazdasagi
kornyezetben meddig birja a versenyt
nyugati és regionalis versenytarsaival.

Vasarloi igények

Taldn a legjobban mérhetd és lathatod
valtozas a fogyasztdi izlésben, hogy meg-
szerettlk az étcsokolddét Mig 2012-ben az
akkori fogyasztéi kutatasunk szerint az em-
berek 27 szézaléka mondta, hogy étcsokit
eszik a legszivesebben, ma ez a szam mar
34 szazalékra emelkedett Erdekes, hogy a
budapestiek (42% kedvence) és az 50 felet-
tiek (52% kedvence) jarnak el6l az étcsoki
fogyasztasaban.

Ma két 6 iranyzat figyelheté meg az em-
berek és a csokolddé mindennapi viszo-
nyaban: az egyik a kézmuves csokoladék

térhéditasa, a masik pedig a kuldonbozé
reformcsokoladék divatossa valasa.
Annak ellenére, hogy legujabb kutatasunk
szerint az emberek tébb mint fele (54%)
szerint az édességek esetében nem szamit
az egészségesség, csak az izélmény, mégis
az édesipar egyik legdinamikusabban fej-
|6d& kategdridja az Ugynevezett,healthy’,
azaz egészséges. Megfigyeléseink szerint
ennek a termékcsoportnak a piaca bévul
a legdinamikusabban. Kis tulzassal, de az
egésziparag a healthy kategoriaban keresi
a ndvekedési lehetdséget.

Torvényes keretek

Az ipar életében a Szovetség megalakulasa
utani majdnem 20 év viszonylagos nyu-
galomban telt. Az elmult években harom
meghatarozé esemény dllitotta nehéz
helyzet elé az ipardgat.

2011-ben vezették be a Népegészséglgyi
Termékaddt, amely komoly terhet rott
a hazai édesiparra, és ma is komoly ver-
senyhatranyt jelent a kulféldi termékekkel
szemben.

2013-ban, egyik elséként Eurépaban Magyar-
orszag bevezette a TFA-rendeletet, azaz a
termékek transzzsirsavtartalmanak szabalyo-
z4sat Ez a valtozas szintén nem volt kénny,
hiszen technoldgiai Ujitasok és beruhdzésok
voltak szkségesek hozza, viszont példas
gyorsasaggal és egytttmukaddden sikerllt
megvaldsitani, igy mar tdbb éve nincsenek
TFA-tartalmu termékek a hazai piacon.
Harmadrészt tavaly tobb eurdpai uni-
6s tagorszaggal egyitt Magyarorszag is
aldirt egy ugynevezett cukorcsdkkentési
keretmegallapodast, amelyben arra tett
szandéknyilatkozatot, hogy 2020-ig 10 sza-
zalékkal csokkenti az élelmiszeripari termé-
kek hozzdadottcukor-tartalmat. /

#:Dolce vita

This year the Association of Hungarian
Confectionery Manufacturers celebrat-
ed its 25th anniversary. President Sandor
Santa told: they have 25 members that are
responsible for more than 85 percent of
Hungary's sweets production. While back
in 2006 the proportion of chocolate fig-
ures made from real chocolate was hardly
above 50 percent, today their market share
is 93 percent.

An ever-larger selection of sweets satisfy-
ing special needs are available to consum-
ers, such as gluten-, sugar- and lactose-free
and paleo products. One of the biggest
conquests was that of gifts: basically every
brand came out with Easter/Christmas

confectionery packs that contain some
kind of valuable gift, e.g. a plush figure.
Value sales are growing in the market,
but volume sales are decreasing a little.
This probably means that consumers
have started buying less confectionery,
but the products they purchase are of
higher quality.

Hungarians got to like dark chocolate:
while in 2012 only 27 percent of consumers
said that they prefer dark chocolate, today
this proportion is already 34 percent. At
the moment there are two major trends:
the conquest of artisan chocolates and the
growing popularity of ‘healthy’ chocolate.
Although 54 percent of people still think

that sweets aren't supposed to be healthy,
they should just taste good, one of the
confectionery industry’s fastest-growing
segments is healthy products.

In the last three years there were three
things that made the situation of con-
fectionery manufacturers more difficult:
in 2011 the government introduced the
public health product tax, in 2013 Hungary
was the first in Europe to regulate the trans
fatty acid (TFA) content of products and
[ast year — together with other EU member
states — Hungary signed an agreement,
making a pledge that sweets manufac
wurers will cut the added sugar content
of products by 10 percent until 2020. 7/
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Zoldseg-gyumolcs: feketén, feheren

Jol indult a gyiimolcstermelés
idei éve, am az idojarasi
viszonyok megnehezitették a
termelok dolgat. A zoldség-
termelok valamivel jobb

évet zartak, elsosorban

annak koszonhetoen, hogy a
kornyezeti hatasok, elsosorban
az aszaly ellen ontozéssel
védekezhetnek.

molcs Szakmakozi Szervezet, a Fruit-

VeB elndke a zdldség-gylimalcs
dgazat 2017-es elézetes értékelése soran
kiemelte, hogy idén a zdldségagazat o,
mig a gylmolcs kozepes évet zart:
— Osszességében elmondhatd, hogy
egyUtt a zoldség-gyimolcs dgazat jobb
évet fog zarni 2017-ben, mint 2016-ban. Az
Osszes megtermelt mennyiség megkdze-
liti a 3 millid tonnat. A zoldség-gytimalcs
dgazat féleg a kézimunka-igényes névény-
fajoknal komoly munkaerégondokkal kiizd,
mind mennyiségben, mind mindségben.
Jelent6s fejlesztések maradnak el emiatt
az 4gazatban. Az éghajlatvaltozas miatt
komoly eréfeszitéseket kell tenni, ami
nagy koltségekkel jar. Tovabbra is 6ria-
si gond a zoldség-gyimalcs dgazatban
meglévé feketekereskedelem 30%-os,
rendkivil magas arédnya, annak ellenére,
hogy t6bb pozitiv intézkedés is sziletett
ennek visszaszoritasara. Megoldast csak az
dgazatot szabdlyozo teljes adoreform hoz-
hat, melynek egyik legfontosabb eleme a
z6ldség-gylimolcs afajanak 5%-ra csokken-
tése. A zoldség-gyimolcshoz kapcsolddd
palyazatok elbirdldsa megkezd6dott, igy
varhatd, hogy 2018-2019-ben jelentds be-
ruhdzasok fognak megvaldsulni.
Avasarlasi szokasokban az elmult években
jelentds véltozasok torténtek, a vasarlok
tobbsége 80-90%-ban mar megnézi vasar-
laskor, hogy a termék honnan szarmazik,
kinek a terméke. A kovetkezd években a
kulcsin mellett fel fog értékelédni a beltar-
talom is: iz, vitamintartalom, héjvastagsag
stb. A termeléknek erre kell felkésziini az
elkdvetkezendd években.

I edo Ferenc, a Magyar Z6ldség-Gyu-

Gyiimolcsos helyzet

Atélifagyok ellenére tavasszal jo kildtassal
kecsegtetett a gylimolcsdgazat. Az apri-
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lis kozepi fagyos id6é orszagosan mintegy
20-25%-0s terméskiesést eredményezett.
Az id&jarasi viszonyok a nyar, 6sz folyaman
atlagosnak mondhatoak voltak, habar he-
lyenként voltak jég- és viharkarok, aszaly
is az orszag jelentds részén okozott féleg
min&ségi karokat.

Nagy szikség lenne az orszagos jégelharitd

rendszerre — ami varhatdan a jové szezon-
ra elkészil —, mert az évenként jelentkezé
45-50 millidardos, mezégazdasagot érin-
t6 kar jelentésen mérsékelhetd lenne. Az
aszaly ellen pedig az 6nt6zott tertletek
nagysagat kellene ndvelni. 2017-ben 850
ezer tonna volt a gylimolcstermelés ho-
zama. Atlagot hozott az alma: 520-530 ezer
tonnat, a meggy 65 ezer tonndat, kevesebb
lett a korte, cseresznye, szamdca, did. Tobb
lett az atlagnal a kajszi, észibarack és a bo-
dza.

A piac 6sszességében kiegyensulyozott
volt. Almanal - féleg az iparindl -, meggy-
nél — kompot — az arak is Iényegesen job-
bak voltak, mint egy évvel kordbban.

Szabadfoldi zoldség

Mivel a szabadfoldi zoldség kdzel 70%-a
ontdzhetd, féleg az ipar szamara termelt
novényfajoknal, mint a zoldborsé, a cse-

megekukorica, az ipari paradicsom, jobbak
lettek az eredmények.

Kiemelkedik az ipari paradicsom 120-125
ezer tonnas eredménnyel. A legnagyobb
terlleten termelt csemegekukorica az
elézetes szamok alapjan meghaladta az
500 ezer tonna betakaritott mennyiséget.
A hagymafélék, gydkérzoldségek is jobb
eredményt produkéltak, mint egy
évvel kordbban, és mivel augusz-
tustol oktdberig végig kedvezd
volt az id6jarés a betakaritdshoz,
rendkivil j6 mindségben lehetett
betérolni e névényfajokat. 2017-ben
a gorogdinnye terllete 7-8%-kal
csokkent 2016-hoz képest, a be-
takarftott mennyiség 205-210 ezer
tonna, melyen a termés nagyon jo
mindéségu volt az idén. A terme-
|6k mégsem elégedettek, mert a
termeldi drak jelentésen alacsonyabbak
voltak, mint 2016-ban.

Hajtatott novények

Hajtatott ndvényeket 3600-3800 hektaron
termelnek a gazddk Az elmult években
a terlletet tekintve enyhe csokkenés ta-
pasztalhatd, ugyanakkor a technoldgiai
korszer(sitéseknek kdszonhetéen a ter-
mésmennyiség az elmult 5-6 évben éatlag-
ban 15%-kal ndvekedett. Terlletcsdkkenés
mellett is jelentésen néttek a paradicsom
hozamai, a paprikafélék, salatafélék, uborka
hozamai szintén néttek. Jelentés csdkke-
nés kdvetkezett be terlletet a illetéen a
hajtatott kdposztaféléknél. A hajtatas pro-
duktuma varhatdan 440-450 ezer tonna
lesz 2017-ben.

A gombadgazat kisebb, 1-3%-0s ndveke-
dést produkalva 30 ezer tonna koril fog
zarni 2017-ben. /

& An average year for fruits and a good one for vegetables

According to Ferenc Ledd, president
of the Interprofessional Organisation
for Fruit and Vegetable (FruitVeB),
2017 was a good year for the vegeta-
ble sector and medium one for the
fruit segment. Nearly 3 million tons of
fruits and vegetables were produced
in Hungary last year. The industry is
suffering from a workforce shortage and
it a great problem that about 30 per-
cent of products are sold in the black
market — despite that fact that several
measures have been taken to fight the
black economy. The president’s view is
that only reducing the VAT on fruits
and vegetables can solve this problem.

In the last few years there were consid-
erable changes in consumption habits:
80-90 percent of shoppers check before
buying where the product comes from.
The April frost caused a 20-25 percent
loss in yield. Mr Ledd opines that there
is great need for a national hailstorm
protection system — hopefully it will
be ready by the next season — because
hailstorms cause a HUF 45-50 billion
damage in agriculture every year. In 2017
850,000 tons of fruit was grown and
from this apple’s share was 520,000-
530,000 tONS.

As nearly 70 percent of vegetables
grown with open-air farming can

be irrigated, yield results were rather
good, for instance 120,000-125,000
tons of so-called industrial tomatoes
were produced; the sweet corn yield
is estimated to surpass 500,000 tons.
In 2017 watermelon was grown on 7-8
percent smaller area than in 2016, and
205,000-210,000 tons of watermelon
was harvested. Farmers grow forced
fruits and vegetables on 3,600-3,800
hectares. Thanks to the technological
development, on a smaller area 15 per-
cent more fruits and vegetables were
grown using this method. This year’s
harvest is expected to be 440,000-
450,000 tons./



THINK AND DRINK GREEN,
AVAGY IGYUNK SALI SMOOTHIE-T!

Elképesztéen nagy népszerlségnek orvende-
nek a kilonbozoé turmixok és smoothie-k, divatjuk
egyaltaldn nem Uj keletl. A friss zoldségekbdl és
gylmolcsokbdl készilt italok nemcsak az izleld-
bimbdinkat kényeztetik finom izlkkel, hanem az
egészséglnket is jocskan tamogatjdk. A Magyar
Dietetikusok Orszdgos Szovetsége altal készitett
Uj taplalkozasi utmutatd, az OKOSTANYER® szerint
naponta legaldbb 4 adagnyi zoldséget, gyimolcsot
ajanlott fogyasztanunk, ebbdl minimum 1 adag friss
vagy nyers legyen. Egy adagnak felel meg példaul
1 kozepes alma vagy 1 kis tanyér saldta vagy 2 dl
100%-0s zoldséglé. Az ajanlott mennyiséget azon-
ban a hazai lakossag nagy része meg sem kozeliti.
Raadasul a teritékre kertlé kis mennyiségl zold-
ségfélét gyakran csak hékezelve, csokkent vita-
mintartalommal fogyasztjuk, ugyanis a sutés-fgzés
sordn a vitaminok jelentds része lebomlik. Ezzel
szemben a salatafélék féleg nyers formaban ré-
szei az étkezéslnknek, és nemcsak a tanyérunkon
szerepelhetnek, hanem a poharunkban is zold tur-
mixok formajaban. Az Eisberg Uj, Green Drink névre
keresztelt salatamixével a zold turmixok készité-
sét egyszer(ivé és nagyszer(vé varazsolja. Ebben
az innovativ salatakeverékben mosott és szeletelt
rémai salata, sargarépa, fodros kel, rukkola és béb-
ispenot-levelek talalhatok. Végtelen variacidéban
készithetlink a Green Drinkbdl turmixokat, amelye-
ket gazdagithatunk még kilonféle gyliimolcsokkel,
flszerekkel, olajos magvakkal, tejjel, joghurttal, no-
vényi italokkal, tedval vagy akar bor- és gyimolcse-
cetekkel. A salataturmixok fogyasztasaval noveljik
a zoldségbevitellnket, szervezetinket értékes vita-
minokkal és dsvanyi anyagokkal latjuk el, réadasul
fenséges izélményben is részink lehet.

eisberg.hu
salatazz.hu

eisberg
simpY frosh

Mixelj frisset!

Mi kell egy igazan jo smoothie-hoz?

@ 1 zacsko Eisherg Green Drink salatamix
@ a kedvenc gyiimolcsod (akar tobb fajta is)

& viz vagy gyiimolcslé izlés szerint

Mixelj és kész!



www.eisberg.hu
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A hazai asvanyvizfogyasztas ezzel az Eurdpai Union beliil

otodik helyen all. A magyarok - az osztrakokhoz, németekhez,
csehekhez hasonléan - egészen 2016-ig a szén-dioxiddal dusitott
vizeket kedvelték jobban, mig a franciak, olaszok és a spanyolok
a szénsavmentes asvanyvizeket helyezik elotérbe. 2016-ban
megfordult az arany, és az osszesen fogyasztott asvanyviz

51%-a volt a szénsavmentes asvanyviz.

z dsvanyviz egy fére esé fogyaszta-

sa a kilencvenes évek elején kezdett

nagymértékben novekedni, elein-
te évente 20-30%-kal, a késébbiekben évi
2-3%-kal, mignem 2016-ban elérte az évi, fe-
jenkénti 121 litert, ami az 6sszes alkoholmen-
tes ital fogyasztasanak 55%-4t jelenti.

— Egészségre gyakorolt hatdsa szempont-
jabdl nincs szamottevé jelentésége, hogy
szénsavas vagy szénsavmentes asvanyvizet
iszunk, ki-ki izlése szerint vélaszthat — avat

be Bikfalvi Istvanné, a Magyar Asvanyviz,
Gyumolcslé és Uditéital Szovetséq titkéra.
A hazai palackozott vizek donté tobbsége
asvanyviz, ezenkivil palackozott forrdsviz,
ivoviz, és kulonféle dusitott vizalapu ital
van forgalomban.

- Magyarorszag igen gazdag asvany- és
gyogyvizekben. A palackozott dsvanyvi-
zek kozott megtaldlhatdak az alacsonyabb
asvanyianyag-tartalmu, a kozepes és az as-
vanyi anyagban gazdagabb asvanyvizek
Asvényianyag-6sszetételiik, ennek kovet-
keztében pedig izlk is igen valtozatos —

asvieniz (R REAAAARBEEBAE

; ERTERBEN &
MENNYSEGREN 2

KERESKEDELMI FORGALOM TREMDUE] A LEGUTORE! KET KUMULALT Bv
OSSIEHASOMNLITASARAN h-RaN:

|' | | MARKA ERTEKBEL ELADASANAK TRENDUE 2016/201T KOZOTT Yh=Ran:

GYARTOI 65
KERESKEDELMI 31

Forrgs: Niclsen
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In 2016 per capita mineral water con-
sumption was 121 litres, representing
55 percent of non-alcoholic drink
consumption. Hungarian mineral
consumption is the Afth biggest in the
European Union. Until 2016 Hungari-
ans had preferred carbonated mineral
water, but last year 51 percent of total
consumption was still mineral waters.
According to Istvanné Bikfalvi, secre-
tary of the Hungarian Mineral Water,
Fruit Juice and Soft Drink Association,
Hungary is rich in mineral and ther-
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mal waters. The majority of bottled
waters are mineral water, but spring
water, drinking water and various
water-based drinks are also sold in
bottles. About 45 percent of mineral
waters sold are manufacturer brands
and 55 percent are the private label
products of retail chains.

The secretary revealed that only 5-6
percent of Hungarian mineral wa-
ters are exported. At the moment
18 companies bottle mineral water
in Hungary and 8o percent of the

total volume is marketed by four large
companies.

Ms Bikfalvi is of the opinion that
world-class production technology
used in Hungary. Consumers like
mineral water because they have re-
alised that the product has beneficial
health effects. The biggest challenge
ahead of the mineral water sector is
to do away with certain misconcep-
tions that still prevail among consum-
ers,and by doing this to keep up the
excellent sales results. //

mondja Bikfalvi Istvanné. A forgalomba
kertlé asvanyvizek kb. 45%-a a gyartdi
marka, mintegy 55%-a az druhazldncok
sajat markas termékeként kertl eladésra.

A Magyar Asvanyviz, Gyimélcslé és Udits-
ital Szovetséq titkaratél megtudjuk, hogy
az asvanyvizpiac féleg belféldorientalt. Bar
néhany marka megjelenik kilféldi piacon
is, az export mennyisége az 6sszes palac-
kozédsnak csak 5-6%-a. Az dsvanyvizek arat
jelentés mértékben noveli a szallitasi kolt-
ség, ami relative magas érték, igy gatolja
az exportot.

Magyarorszagon jelenleg 18 cég palackoz
asvanyvizet Az Osszes palackozott meny-
nyiség mintegy 80%-at négy nagyvallalat
hozza forgalomba, a tébbi kdzepes és kis-
vallalat gyartosorarol kertl le. A kapacitasuk
igény szerint ndvelhetd ugyan, de a hazai
fogyasztas — az utdbbi évek fogyasztasi
adataival, illetve nemzetkdzi adatokkal
Osszehasonlitva — nagymértékben mar
nem fog névekedni.

— A hazai dsvanyvizdgazat technoldgiai fej-
lettsége vilagszinvonalu. A cégek ennek
ellenére folyamatosan fejlesztik gyartéso-
raikat, raktdraikat, logisztikai rendszeriket
- hangsulyozza Bikfalvi Istvanné. Hozza-
teszi: a kulfoldi téke ardnya jelentds mind
a nagy, mind a kdzepes cégek tulajdonosai
kozott.

Atermékkor jellegébdl adéddan nincsenek
divatok vagy aktudlis trendek, a fogyasztok
a terméket, magat az dsvanyvizet kedvelik,
és nem divatbdl, hanem mert felismerték
a természetes asvanyviz egészségre ked-
vezé hatdsat, tudatosan isszak, mert ere-
dend&en tiszta, nem tartalmaz idegen
anyagot, ennek kovetkeztében joiz(, ugy
ker(l a palackba, ahogyan a természetben
|étrejott.

— Az dsvanyvizfogyasztassal kapcsolat-
ban az dgazat kihivasa, feladata az, hogy
eloszlassa a fogyasztok korében még
mindig meglévé tévhiteket, ezzel meg-
tartva a jovében is a kedvezd fogyasztasi
értékeket — fogalmazza meg a szervezet

titkdra.
Budai Klara



A szénsavas uditoitalok piaca, amely az utobbi évtizedekben
jelentos mértékben csokkent, az elozo két évben kezdodott
novekedés utan 2016-ban tovabbi 4,2%-kal nétt. igy a szénsavas
uditoitalok — beleértve az izesitett vizeket is — egy fore eso
fogyasztasa 2016-ban 66,7 liter volt, de még igy is 15%-kal
kevesebb az eurdpai atlagnal. Ez az érték az osszes alkoholmentes

ital fogyasztasanak 30%-a.

Magyarorszagon gyartott szén-

savas Udit6italoknak kozel 90%-a

belféldon kerdl forgalomba, bér az
utébbi években az export is ndvekedésnek
indult. Erre a termékkorre is érvényes, hogy
a szallitasi koltség relative magas 0sszeg —
tudjuk meg Bikfalvi Istvannétdél, a Magyar
Asvanyviz, Gytimolcslé és Uditdital Szovet-
ség titkaratol.

Az elmult években a termékkor eléallitasat
nagymértékben befolydsolta az Eurdpai
Union beldl megindult cukorcsdkkentési
kezdeményezés. 2016 elsé félévében az EU
Bizottsdga javasolta a tagallamoknak, hogy
a lakossag egészségi éllapotanak javitasa
céljabol tobb élelmiszer — ezek kozé sorolta
a szénsavas Uditéitalokat is — cukortartal-
mat 2020 végéig csokkentsék 10%-kal.

- A hazai Uditéital-dgazat az elmult évek-
ben, mar az EU-javaslat el6tt is szamos in-
tézkedést tett a lakossag egészségi allapo-
tanak, a népegészségligyi mutatok javita-
sanak érdekében, élen jar az innovaciéban,
a termékek energiatartalmanak csokkenté-
se terén: receptmaodositasokkal csdkken-
tették termékeik cukor/kaldriatartalmat,
illetve portfolidjaban novelte a csdkkentett
kaldriatartalm, illetve kaldriamentes ter-
meékeinek a szamat — fejti ki Bikfalvi Istvan-
né Hozzateszi: mindezek eredményeként
termékeik dtlagos cukor/kalériatartalma
2017 évre jelentésen csokkent, megkozelit-
ve az EU altal megkivant értéket, valamint
a portfélion belll a csdkkentett kaldriatar-
talmu és kaldriamentes termékek ardnya
tébb mint dupldjara nétt.

A szénsavas Uditditalok gyartasat harom
nagy- és tobb kdzepes és kisvallalat végzi.

A forgalom 90%-at a harom nagyvallalat
termelése teszi ki. Az utébbi években egy-
re tobb asvanyviz-palackozd is elkezdett
szénsavas Uditéitalt, és féleg izesitett vi-
zet gyartani. Kapacitdsuk igény szerint
bévithetd.

Akdrcsak az asvanyviz-palackozok eseté-
ben, a nagy cégek technoldgiai fejlettsége
szintén vildgszinvonalu, a kdzepes és kis
cégek szdmadra viszont tobb beruhézast
segitd tdmogatasra lenne szikség. A nagy
cégek ebben a szektorban is jellemz&en

kiemelt téma: Sirha Budapest 2018 /Z77//4

kulfoldi, a kdzepes és kis cégek pedig ha-
zai tulajdonban vannak.

— A szénsavas Udit6italok kozil legnépsze-
riibb akdlafz, azutan a narancs, tonic, észiba-
rack, vegyes hazai és a tropusi gyimaolcsok.
Az izesitett vizek kdzUl a citrom és a vegyes
gyumolcsizd termékek forgalma a legna-
gyobb - jegyzi meg a Magyar Asvanyviz,
Gyumalcslé és Uditéital Szovetség titkéara.

Az Unidban, de az egész vildgon megindult
egészséglgyi irdnyzatok eredményeként a
hazai fogyasztok is egyre nagyobb figyel-
met forditanak az egészséges taplalkozas
fontossagara, a gyartok a felelés rekla-
mozasra, és csokkentett kaldriatartalmy,
illetve kaldriamentes termékeiknek egyre
nagyobb vélasztékat kindljak a fogyasz-
toknak Ez hatdrozza meg a termékkorre
vonatkozd aktudlis trendeket, a termék-

fejlesztéseket.
Budai Klara

N (Y

In 2016 carbonated soft drink sales
were up 4.2 percent in Hungary. Per
capita consumption was 66.7 litres,
which is 15 percent less than the Eu-
ropean average. Sales represented 30
percent of non-alcoholic drink con-
sumption. Almost 90 percent of soft
drinks produced in Hungary are sold in
the domestic market, but export sales
started growing in the last few years —
told Istvanné Bikfalvi, secretary of the
Hungarian Mineral Water, Fruit Juice

and Soft Drink Association.

In the first half of 2016 the Europe-
an Commission (EC) recommended
cutting the sugar content of products
by 10 percent until the end of 2020.
Ms Bikfalvi revealed that soft drink
manufacturers had started lowering
the sugar content of products already
before the EC’s advice. She told that
the average sugar/calorie content of
products reduced further in 2017, and
the proportion of low- and zero-calorie

soft drinks in the portfolio doubled.
Three large and several medium-sized
companies manufacture soft drinks in
Hungary; 9o percent of sales is real-
ised by the three big producers. Large
companies use the latest production
technology, but medium-sized and
small firms would need funding for
development projects. The most pop-
ular product flavour is cola, followed by
orange, tonic, peach, mixed Hungarian
and tropical fruits./
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A nektarok fogyasztasa novekedett
a legnagyobb litemben

A gyiimolcslevek fogyasztasa, amely a cstiicsidohoz képest 35%-kal
csokkent, az elmult harom évben 6sszességében szintén novekedett,
de nem egyforma mértékben. A szegmensen beliil a dzstiiszok
forgalma stagnalt, a nektarok novekedése elérte a 30%-ot,

a gyiimolcsitalok piaca kozel 7%-kal nott 2016-ban.

100% gyUumolcslétartalmd gyu-

molcslevek (dzstszok) egy fére esé

fogyasztasa 4 liter/f6/év, a nektaro-
ké 1.2 liter/f6/év, a gylimolcsitaloké pedig
20 liter/f6/év volt 2016-ban. Osszességé-
ben a gyimdlcslevek az alkoholmentes
italok forgalmanak 11%-at teszik ki.
- GyUmolcslevek esetében jelentés az ex-
port. A hadrom kategéridbdl a 100%-o0s gy -
molcslevek mintegy 50%-a kerl kivitelre. A
nektarok esetében a hazai/export ardnya
40-60%. A gyimolcsitaloknak viszont mint-
egy 98%-a belflddn kerdl forgalomba - jel-
zi BikfalviIstvanné, a Magyar Asvanyviz, Gy(-
molcslé és Uditéital Szovetség titkara.

=== WESSLING

Eletiink mindsége

2018-t6l a csomagoléanyag-
gyartoknak, a nyomdaknak és az
élelmiszeripari cégeknek is sokkal
szigorubb, a hatésagok altal komolyan
ellendrzott kockazatbecslésre kell
felkészilnitk.

Mit kinal laboratériumunk?

Kioldédasvizsgalatok:

—> Teljes kioldddas

—> Specifikus kioldédas: monomerek,
adalékanyagok, szennyezdanyagok
kioldédasa (antioxidansok, lagyitok,
nehézfémek, primer aroméas aminok,
formaldehid)

— Erzékszervi vizsgalatok

—> Nehézfémtartalom meghatarozasa
—> Mikrobiolégiai vizsgalatok

—> Tanacsadas a hatalyos
jogszabalyoknak val6 megfeleléshez
szilkséges vizsgalatok kivalasztasahoz

Tovabbi informaciokért latogasson el
honlapunkra:

WWW.WESSLING.HU
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Csokkeno cukortartalom,
emelkedo nyersanyagarak

Az elmult években ennek a termékkdrnek
az eléallitasat is nagymértékben befolya-
solta az Eurdpai Unién beltl megindult
cukorcsdkkentési kezdeményezés, de nem
egyforma mértékben a harom kategdria
esetében. A 100%-0s gyimalcslevek cukor-
tartalma kizarélag a gyimolcsbél szarma-
zik, hozzdadott cukrot nem tartalmaz. A
nektéarok tartalmaznak ugyan hozzaadott
cukrot az izhatés eléréséhez, de éppen a
funkcidjukndl fogva ezeknél a termékek-
nél nem nagyon lehet cukorcsokkentéssel
modositani a recepturat.

A gyimolcslevek kozul a gyimolcsitalok
tartalmazzak a legtobb hozzaadott cuk-
rot. Ezeknek a termékeknek az esetében
a gyarték mar az EU-javaslat el6tt is sza-
mos intézkedést tettek: csokkentették ter-
mékeik cukor/energiatartalmat, névelték
termékeik gyimolcslétartalmat, illetve
novelték a portfélion belil a csdkkentett
kaldriatartalmy, illetve kaldriamentes ter-
mékeiknek aradnyat. Mindezek eredmé-
nyeként a gylimolcsitalok dtlagos cukor/
kaldriatartalma 2017. évre szintén csokkent,
illetve a portfolion belil a csokkentett ka-
|6riatartalmu és kaldriamentes termékek
aranya kozel 10%-kal nétt.

- A gyimolcslevek gyartasara kedvezétlen
hatédssal volt, és gondot okozott az elmult
években egyes alapanyagok vildgpiaci
aranak drasztikus névekedése. El¢szor a
citrusfélék, majd az almasUritmény ara

emelkedett jelentés mértékben, ami ki-
hatdssal volt a késztermékek fogyasztoi
arara is — emeli ki Bikfalvi Istvanné.

Vezet a narancsiz

Hazédnkban a gyimodlcslevek gyartasat
négy nagy- és tdbb kdzepes és kisvallalat
végzi. A forgalom 90%-4t a négy nagyval-
lalat termelése teszi ki.
A 100%-0s gyumolcslevek kozal legnép-
szerlibb a narancs, azutédn az alma, pa-
radicsom, multivitamin, vegyes hazai és
tropusi gyimolcsok. A nektarok kozul az
Oszibarack forgalma a legnagyobb, azutan
a narancs, a multivitamin és a killonbozé
hazai és tropusi vegyes gylimolcstermékek.
A gyUmolcsitalok kozul az &szibarack, al-
ma, narancs és a vegyes hazai és tropusi
gyumolcsok a sorrend.
- Az innovaciét ebben a kategdridban is a
csokkentett cukor/kaldriatartalmy, illetve
kalériamentes termékek fejlesztése haté-
rozza meg — hangsulyozza a szovetség
titkara.
A gylimolcslevek fogyasztasaval kapcsolat-
ban — a szénsavas Uditéitalokhoz hason-
|6an — az dgazat kihivésa, feladata az, hogy
elfogadtassa a fogyasztékkal a csokkentett
kaldriatartalmu, illetve kalériamentes ter-
mékeit, és eloszlassa a fogyasztok korében
meglévé tévhiteket, és megfeleljen az Eu-
répai Unid elvarasainak.

Budai Klara

& Nectar consumption grew the fastest

In 2016 the per capita consumption of
100-percent fruit juices was 4 litres/year,
nectar consumption was at 1.2 litres and
annual fruit drink consumption was 20
litres per person — these three categories
represented 11 percent of non-alcoholic
drink consumption. About 50 percent
of 100-percent fruit juices and 6o per-
cent of nectars made in Hungary go to
export; 98 percent of fruit drinks are
soldin the domestic market - informed
Istvanné Bikfalvi, secretary of the Hun-

garian Mineral Water, Fruit Juice and
Soft Drink Association.

From the three product types fruit
drinks contain the most added sugar.
The sugar in 100-percent fruit juices only
comes from the fruit processed, while
some sugar is added when nectars are
made, in order to make products tastier.
Thanks to the efforts of manufactur-
ers, by 2017 the average sugar/calorie
content of fruit drinks reduced and
the proportion of low- or zero-calorie

products grew by almost 10 percent.
Four large and several medium-sized
companies are producing fruit juice in
Hungary — 90 percent of sales are re-
alised by the four key players. Among
100-percent fruit juices orange is the
most popular flavour, followed by apple
and tomato. From nectars the peach
flavour is the best seller, followed by
orange and multivitamin. Shoppers buy
peach fruit drinks in the largest quantity,
then come apple and orange. //
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A magyar bor Gj marketingkommunikaciojat kozosen dolgozta

ki a Magyar Turisztikai Ugynokség (MTU) és a Hegykozségek
Nemzeti Tanacsa (HNT). Boraink ujrapozicionalasahoz vezeto elso
lépés az objektiv helyzetértékelés, ezért végeztetett nagyszabasu
piackutatast borfogyasztasi szokasainkrol a HNT, azt megelozoen
pedig a bor- és gasztroturizmust is érintd felmérést az MTU.

HNT &sszel a hazai borfogyasztasi

trendeket kutatta. A szélész-bordsz

szakmai 6nkormdnyzat hidnypét-
|6 reprezentativ piackutatast végeztetett a
magyar borpiacrél és a magyarok borfo-
gyasztasi szokdasairdl. A kutatas eddig még
nem hasznalt médszerekkel irja le a bel-
foldi piacot: a fogyasztdi szokésok elemzé-
se mellett annak mennyiségi és értékbeli
aranyat is szamszerdsiti, valamint kor, nem
és fogyasztas szerinti elemzést is tartalmaz.
Amellett, hogy a hazai fogyasztok alapve-
téen magyar bort fogyasztanak, a froccs
hungarikum jellegét is megerdsitette a
tanulmany.
A piackutatds alatdmasztja a szélész-borasz
szakmai Onkormanyzat dgazati stratégia-
jaban megfogalmazott alldspontjat, mi-
szerint a boragazat tobb pusztan mezé-
gazdasagi dgazatnal. A hazai utazok tobb-
ségének a bakancslistjan szerepelnek a
- magyar borvidékek.
A magyar bor meg-
ismertetéséhez, de a
hazai kozosségi bor-
marketing egyik pil-
léreként is egyarant
szUkség van tehat a
borturizmus fejlesz-
tésére.
Ahogy arrél mar
irtunk, a sz6l6- és
bordgazati stratégia célkitlizése a piac-
képes, fenntarthatd sz616- és bortermelés.
Ennek megvaldsitésa érdekében a HNT
kézzelfoghatd eszkdzoket kivan biztosi-
tani az 4gazat szerepléinek. Az 1500 f&s,
személyes megkérdezésen alapuld rep-
rezentativ felméréssel Ujabb célkitlizés
teljestlt. Légli Otto, a HNT elndke igy fo-
galmazott:
— Ezzel egy Ujabb folyamat elsé 1épését
is megtettlk, hiszen tudatos tervezés
csak helyzetértékelést, objektiv elemzést
kovetéen torténhet; a kutatassal a keres-
leti oldalt, a piacot ismertik meg igy. A
kovetkezd 1épés annak felmérése, hogy a
bordszatok hogyan értékelik sajat pozici-

L3

elnok
HNT

ojukat a piacon, hol képzelik el magukat
a jovében.

Az MTU egy ugyancsak a kézelmultban
végzett kutatdsa azt vizsgalta, mit vesznek

HNT piackutatas

- Afelnétt lakossag bort fogyasztd részének
kétharmada érdeklédik a borok irant.

- A magyar fogyaszték szamdra a bor a
barati beszélgetéseknek és a csaladi élet
pillanatainak egyarant kiséréje.

- Egy-egy borvidék tébb, mint szél6ter-

melési dvezet: egyuttal turisztikai foga-

dotertlet is. Ha latogatasrél van szo, a

vélaszaddkat az adott borvidék torté-

nelme, annak boraszati hagyomanyai
vonzzak leginkébb.

Kozel azonos az édesebb és a szarazabb

borok mennyiségi fogyasztasa, am je-

lentds az eltérés az egyes fogyasztoi
alszegmensek kozott.

A harom f& vésarlasi szempont a bor

ize (széraz, édes), szine (vOros, fehér) és

azara.

A hazai hiper- és szupermarketek a bor-

vasarlas szempontjabdl is meghataro-

zbak It vasaroljuk meg az asztalunkra
kertilé borok kozel felét.

kiemelt téma: Sirha Budapest 2018 /Z77//4

tekintetbe a magyar utazok, amikor utazast
terveznek Az eredmények alapjan a bor- és
gasztrondmiai élménykinalat sokszindsé-
ge, a helyi latvdnyossagokkal és specialis
programokkal egyttt befolydsoljdk a don-
tést — évszaktdl fliggetlentl. Az igyndkség
céljai kozé tartozik az is, hogy megmutas-
sa, nemcsak nydron érdemes bejarni Ma-
gyarorszagot, tovabbé a kiemelt turiszti-
kai desztinaciok ismertségének névelése,
a bor- és gasztroturizmus népszerdsitése,
valamint a magyar bor imédzsanak emelése,
a borvidékek megismertetése. //

- Hazadnkban ma még igen kevesen ren-
delnek bort webaruhazbdl, ennek el-
lenére az 6sszes borfogyasztd 13%-a el
tudja képzelni, hogy a jovében online
is vasarol bort.

« A bort fogyasztok és nem fogyasz-
tok — ha nem is azonos mértékben,
de — egyetértenek azzal, hogy a bor
kivalod ajandék, egészséges anyago-
kat is tartalmaz, s a mérsékelt borfo-
gyasztas beilleszthetd az egészséges
életmodba.

MTU-kutatas

A belfoldi turisték kozil egyre tébben ke-

resnek fel boraszatokat, pincészeteket és

vesznek részt borkdstoldson: 2016-ban
mar a megkérdezettek 16 szazaléka em-
litette ezt mint a rovidebb belfoldi uta-

zasaik sordn kedvelt tevékenységet. A

hosszabb idére utazdknak pedig mar

kozel 6tode ldtogat meg szélébirtoko-
kat és pincészeteket és vesz részt bor-
kostolason. /

N 2%

HNT's market research

« Two thirds of the wine-drinking adult
population are interested in wines.

+ A wine region is more than just a
grape growing area: it is also a tourist
destination.

+ About the same proportions of
sweet and dry wines are consumed.

« The three main decision-making fac-
tors when buying wine are taste (dry,
sweet), colour (red, white) and price.
+ We buy half of the wine we drink in
hyper- and supermarkets.

« 13 percent of wine-drinkers can im-
agine buying wines online too.
MTU’s market research

More and more Hungarian tour-
ists visit wineries and participate
in wine tastings: 16 percent of re-
spondents said they liked to do
this when going on shorter trips in
2016. Nearly 20 percent of those on
longer stays visit wineries and taste
wines there. //

Y

The Hungarian Tourism Agency (MTU)
and the National Council of Wine Com-
munities (HNT) have developed the new
marketing communication strategy for
Hungarian wines together. Both organ-
isations have had market research done,
in order to see clearly as regards the wine
drinking habits of Hungarians. In general

we can say that the results revealed: Hun-
garians basically like Hungarian wines and
spritzer is a real Hungaricum product.

The studies have also found that wine
tourism needs to be developed if we
want to popularise Hungarian wines
among foreigners; what is more, wine
tourism can also serve as one of the

pillars of collective marketing efforts in
the domestic market. HNT president
Orto Légli told in connection with the
1,500-person representative survey: it
was another step taken in the direction
of conscious strategy planning. The next
step will be learning how wineries see
their own position in the market. //
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Erosodik az innovacio a soriparban

Magyarorszag négy hazai
sorgyaraban, Kobanyan,
Bocson, Martfiin és Sopronban
tobb mint 6 millio hektoliter
sort foztek tavaly. Az 1700
alkalmazottat foglalkoztato
magyar sorgyarak teljes
értékesitése 2,5%-kal
novekedett, a 40%-ot ugro
exportnak koszonhetden.

Magyar Sorgyartok Szovetsége al-
Atal kozolt sérpiaci mutatdk szerint

2016-ban 6sszesen 6,7 millié hekto-
liter sort értékesitett a négy vezeté hazai
sorgyartd: a Borsodi Sorgyar Kft,, a Dreher
Sorgyarak Zrt, a HEINEKEN Hungdria Zrt,,
a Pécsi Sorfézde Zrt,,
valamint a hazai pi-
achoz import sorei-
vel hozzajarulo Carls-
berg Hungary Kft. Ez
2,5%-0s novekedés
2015-h6z képest. A
javulas kizarélag az
exportnak tudhato
be, amely 40%-kal
nétt egy év alatt.
— A hazai s6rfogyasztast 2015-ben a rendkivl
forrd nydr novelte. Tavaly ezzel szemben a
tavaszi, masodik negyedéves idészak volt
a legerésebb, nem kis részben a magyar
valogatott labdarigd EB-s menetelésének
kdszonhetden. Osszességében a teljes éves
hazai fogyasztas 2016-ban nem valtozott, 6,1
millio hektoliter volt, csakugy, mint 2015-ben
— tajékoztat Schillinger Attila, a Magyar Sor-
gyartok Szovetségének (MSSZ) igazgatdja.
Mintegy 100 ezer hektoliterrel tobb fogyott

a prémium és szuper prémium kategoriaju

Schillinger Attila
igazgato
MSsZ
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sorokbdl tavaly, ami kodzel 10%-o0s ndveke-
dést mutat. A kdzépkategorids termékek
forgalma alig valamivel volt kevesebb a
2015. évinél. 2016 hosszu idd ota az elsé
olyan év volt, amikor csokkent az olcso, gaz-
dasagos arkategoriaju sorok forgalma. Itt
3,6% volt a visszaesés. 2017 els6 félévében
is ezek a trendek folytatédtak Ennek meg-
felel6en erésodik az innovacio a soriparban.
Egyre nagyobb az Uj tipusu, magasabban
pozicionalt, minéségi sorok kindlata.

A soripar az egyik legnagyobb
foglalkoztato

Az ipardg adoé- és jarulékbefizetései meg-
haladtdk a 72,5 millidrd forintot. Jovedéki
addé cimén 42 milliard forintot fizettek be a
gyartok a koltségvetésbe, ami 4,5%-0s no-
vekedés 2015-hoz képest. Magyarorszagon
a sor adoterhelése regiondlis tekintetben is
kimagaslo. Egy egységnyi sor dranak 42%-a
az ado. A koltségvetés a hazai sorgyartdk
altal megtermelt GDP 83%-at vonja el ki-
|6nboz8 addk és jarulékok formajaban,
mig mas ipardgakban ez az elvonas 50%
kordli.

& Innovation work is strengthening in the beer industry

According to the Association of Hun-
garian Brewers (MSSZ), last year 6.7
million hectolitres of beer was sold in
Hungary by the four major brewing
companies — Borsodi Brewery Kft, Dre-
her Breweries Zrt, HEINEKEN Hungaria
Zrt, Pécsi Brewery Zrt, and importing
company Carlsberg Hungary Kft. If com-
pared with 2015, beer sales improved
by 2.5 percent and export grew by 40
percent. Attila Schillinger, the director
of MSSZ informed that domestic beer
consumption was 6.1 million hectolitres
in 2016, just like in 2015.

Sales of premium and super premium

LELE 5017/12-2018/1
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beers augmented by nearly 10 percent.
Sales of cheap beers dropped 3.6 per-
cent for the first time in many years.
Innovation work is strengthening in
the sector and more and more new,
high-quality products are available.
Hungarian brewing companies con-
tributed with HUF 72.5 billion to the
nation’s budget, in the form of taxes
and social contributions. Breweries paid
HUF 42 billion excise tax — 4.5 percent
more than in 2015. Across the whole
value chain the beer industry gives work
to nearly 24,000 people, and most of
these jobs are in the SME sector.

Since the 1990s per capita beer con-
sumption dropped 4o litres to 6o litres.
High taxes on products and poor qual-
ity imported beers cause problems in
the beer market. This year MSSZ and the
Hungarian Association of Microbrewer-
ies had asked the government to reduce
the VAT on draught beer; later the Craft
Beer Association joined the initiative.
In 2017 the association also organised
a contest to find Hungary’s best beer
snacks — both Horeca professionals and
amateur beer lovers entered the com-
petition with their creations. The best
snacks were selected from 49 entries. //

KERESKEDELMI FORGALOM TRENDUE! 4 LEGUTOBSI KET KUMULALT EV
QRSIEHASONLITASABAN "-BAN:

| I | MAREA ERTEKBEL ELADASANAK TRENDJE 20162017 KOPOTT Jo-Ban:

Forrds: Niclsen
- Ennek ellenére a séripar maradt az egyik
legnagyobb foglalkoztatd, hiszen a teljes
értéklancon keresztil csaknem 24 ezer f6
foglalkoztatdsara nyuijt lehetéséget a nem-
zetgazdasagban. E munkahelyek tdlnyomo
tobbsége a kkv-szektorban realizélédik —
mondja Schillinger Attila.

Helyzetbe hozni a magyar

a sorgyartokat

— A hazai sdrpiac mai helyzetéért a tuladdz-
tatds és a gyenge minéségl import sérok
egyarant felelések — dllapitja meg a Magyar
Sorgyartok Szovetségének igazgatdja.

A MSSZ és a Kistizemi Sorfézdék Egyesu-
lete idén kozosen fordult a korményzat-
hoz, hogy csokkentsék a csapolt sorok
altaldnos forgalmi addjat, ezzel erésitve a
vendéglatéipar kis- és kozépvallalkozoit is.
Kezdeményezésiikhoz késdbb csatlakozott
a Kraft Sorfézék Egyesilete is.

- Bizunk abban, hogy olyan szabalyozas
szUletik a jovében, amely a hazai gyarta-
sU sort segiti, és nem noveli a gyenge mi-
néségl domping import piacét, egyben
hozzajarul a hazai sérpiac ndvekedéséhez,
amely a magyar gyartoknak, kicsiknek és
nagyoknak egyarant célja — hangsulyozza
Schillinger Attila.

|dén folytatoddott a Sorszévetség,Sor mi
tobb"nevl kezdeményezése, amely a sor-
nek a modern magyar gasztronémiaban
betoltott szerepére, a hazai sorkultura fej-
lesztésére koncentral.

Tavaly kilenc vezeté vendéglatdegység
részvételével tartottdk meg az elsé Sor-
gasztrondmiai Hetet. Az esemény idén
vidéki és kézmUves soroket is kindld ven-
déglatoegységekkel bévilt A szdvetség a
kistizemi sorgyartokkal vald egyattmiiko-
dést 2017-ben is folytatta. BK



Hegymenetben

A palinka olyan egyedi termék, amely szemiink lattara fejlodik

- fogalmazott nemrégiben a Palinkakivalosagok Konyve
bemutatojan Fazekas Sandor foldmiivelésiigyi miniszter.
Kiemelte: a magyar palinkak évrol évre jobb eredményeket érnek
el, a roviditalok vilagaban ok adjak a finomsagot, a sokszinliséget.
Nos, a palinka valoban egy sikertorténet, aminek viszont
gyorsabb kibontakozasat varnak a piac szereploi.

Nemzeti Pélinkakivaldsag Program
Akeretei kozott szervezett Orszag-

kostolod sorozat szellemisége alap-
jan a pélinkakivalosdgokat egy fuggetlen
szakmai zsUri, a Palinka Birdlo Bizottsag
vélasztja ki. A Bizottsdg a tételekrél szak-
mai birdlatot készit, amelynek eredménye
Péalinkakivalosagok Kényve cimen is meg-
jelenik. A minisztérium célja a megvasarol-
hatd kivaléd mindségu tételek népszerdsi-
tése, termelik elismerése és ismertségik
novelése belféldon és kilfoldon egyarant.
A program sikerét mutatja, hogy idén a
Pélinkakivalosag mindsitést 115 tétel is el-
érte, Top Pélinkakivaldsag mindsitést pedig
46 tétel kapott.

Népszeriiség

Az idei orszagkostolon minden idék legna-
gyobb tételszamabal, 382-féle palinkabdl
valogathattak a verseny birdldi. Az FM és
a Palinka NemzetiTanacs altal idén negye-
dik alkalommal rendezett megmeérettetés
egyik legfontosabb célkitlizése a hazank
nemzeti itala hitelének és ismertségének
novelése. A hozzaérték szerint az orszag-
kostolon elért eredmények révén elése-
githetd a minéségi magyar palinka jobb
A palinkahazak évrél évre tobb tétellel ne-
veznek, és jobbnal jobb termékeket hoz-
nak a versenyre. Min&séguikon latszik, hogy
a fé6z6mesterek egyre nagyobb kedvvel
kisérleteznek Az alapgyimolcsok mellett,
mint a barack és a szilva, egyre tdbb a szo-
katlan és Ujszer( hazasitas. Mindez a dija-
zasban is megmutatkozik: az idén a biralék
a nevezett tételek minésége alapjan 110
arany, 144 ezist és 88 bronz mindsitést itél-
tek oda. Tovabba a zs(iri 24 kategdriagyéz-
test hirdetett, azaz ennyi Champion-dijat
ftélt oda.

A pélinka népszerliségének masik jele — és
ez egyben az Uzleti siker fokmérdje is —,
hogy mig 2010-ben valamivel tdbb mint 500,
addig ma mar mintegy 600 palinkafézde

mUkodik Magyarorszagon. A kereskedelmi
fézdék szama is emelkedett, 72-rél 138-ra.

Piac

BSvUl a kereskedelmi forgalomban kapha-
t6 paélinkak célcsoportja, a fogyasztdkban
névekszik a mindség iranti igény. A Nielsen
2016. szeptember — 2017 augusztusi felmé-
rése szerint forgalmét tekintve a palinka —a
gyomorkeser( és a vodka utan — a harma-
dik helyet mondhatja magéénak az égetett
szeszek kozott — az ezekre koltott 80 milli-
ard forintnak 17 szazaléka jut palinkara.

kiemelt téma: Sirha Budapest 2018 /Z77//4

Ugyanakkor a tdébb mint szdz marka jelen-
léte a piacon tulkinélatot general, ami fo-
kozza a fézdék kozotti versenyt. A fogyasz-
téi szokdsok viszonylag gyorsan valtoznak,
a termékfejlesztés dllandd kényszernek
bizonyul. A hatékony kdzdsségi palinka-
marketing hidnya a piaci szerepl6k szerint
nem kis problémat jelent; ha az dgazat
marketingtevékenysége nem tud meg-
Ujulni, megerésddni, akkor az a szegmens
novekedésére is negativan hat, réadasul az
exportot is aranytalanul megneheziti.
Vizsgélatok szerint alapvetéen az X-gene-
racié korében novekszik a valddi pélinkak
népszerlsége a kilfoldi eredetl szeszes
italokkal szemben; elsésorban ajandéko-
zasi céllal vasarolnak, nagyobb a marka-
ismeretik, és a megbizhatd mindséget
hajlanddak megfizetni.

Az elmult évek edukdlé munkéjanak ko-
szonhetéen fogyasztdi mér tudatosan va-
lasztanak izeket, illetve markakat. A fiatalok
komoly érdeklédést mutatnak a minéségi
italok irdnt, és ha ma még nem is tudjak
minden alkalommal megvasarolni a ma-
gasabb aru terméket, koran kialakul a mar-
kahtségik A néknél nagyobb a valtozas:
mind szivesebben fogyasztjdk a mindségi
pélinkat, és nem kellemetlen mér a pélin-
két rendelnitik, nem kérik a mézes italokat,
érdekléddek, szivesen jarnak kostoldkra.
Mara nagyjabdl kialakultak a fogyasztoi
izpreferencidk Az emberek nyitottak, szi-
vesen megkostoljak a kevésbé ismert gyi-
molcsokbdl készilt, kuldnleges pélinkakat,
de vasarlaskor tovabbra is a tradicionalis
izeket vdlasztjak — amiben persze az ar is
jelentds szerepet jatszik, hiszen a kis kiho-
zataly, kézzel szedett termések Iényegesen
dradgabbak /

& Going uphill

Just recently the Book of Excellent
Palinkas has been published in Hun-
gary. Within the framework of the Na-
tional Palinka Excellence Programme,
a committee of independent experts
selected the best fruit distillates, which
are featured in the book. This year 115
palinkas qualified as ‘excellent’ and 46
were named as ‘top excellent’.

The best ones were selected from 382
different palinkas at the competition
organised by the Ministry of Agricul-
ture and the National Council of Palin-
ka (PNT) for the fourth time. Year after
year palinka makers are bringing better
palinkas to the competition. In 2017

there were more unusual fruit com-
binations than before. The growing
popularity of palinka is indicated by
the fact that there are already about
600 palinka distilleries in Hungary —
back in 2010 there were a bit more
than so0.

Consumers are more and more fo-
cused on quality. According to a
Nielsen survey (September 2016 —
August 2017), behind bitter ad vod-
ka, palinka is the third best-selling
spirit: from the HUF 8o-billion total
spirit sales 17 percent is realised by
palinka. However, there are more
than 100 brands in the market and

this oversupply results in growing
competition between distilleries.
There is no collective palinka mar-
keting and this causes problems for
market players. If the palinka seg-
ment’s marketing work can’t renew
and strengthen, sales will suffer and
exporting will be more difficult. Thanks
to the education work of the last few
years, consumers choose pélinkas and
brands much more consciously than
before. People are open to trying new
flavours and palinkas made from spe-
cial fruits, but when it comes to making
a purchase, they still tend to put the
traditional flavours in their baskets. //
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Nielsen: ha tinnepek, akkor koccintas

A december hagyomanyosan a karacso-
nyi 6sszejovetelek honapja, legyen az csa-
ladi vagy éppen céges alkalom. Nem vé-
letlen tehat, hogy az iinnepek alatt jelen-
tésen megugrik az égetett szeszes italok
forgalma az év tobbi honapjaval ossze-
vetve. A Nielsen kiskereskedelmi inde-
xét vizsgalva a november-decemberi fo-
gyasztasra helyezziik a kovetkezokben a
hangsulyt.

Az el6z6 év tinnepi iddszakaban, azaz
2016 november-decemberében 35 szdza-
lékkal tobb égetett szeszt adtak el meny-
nyiségben, mint két hénappal korabban,
szeptember-oktoberben. Az eladdsokban
mutatkoz6 novekedés még szignifikan-
sabb, 2016-ban 40%-kal ugrott meg az ér-
tékbeli novekedés szeptember-oktdber-
rél november-decemberre.

Az égetett szeszes ital kategdridban kilenc
szegmenst vizsgal a Nielsen, ezek a gyo-
morkeserti, vodka, whisky, palinka, likér,
vermut, rum, gin és brandy.

Sok milliard az isten-istenre

A nagy képet nézve azt latjuk, hogy érték-
ben 17 millidrd forintot meghaladé 6sz-
szeget koltottek a magyarok égetett sze-
szes italra 2016 november—decemberében,
ez majdnem 6tszazalékos novekedés az
el6z6 év azonos iddszakahoz képest. Ez
kozel 40 ezer hektoliter toményet jelent,
mennyiségben majdnem harom szazalék-
kal tobbet, mint a korabbi iddszakban.
A 2016-0s teljes évet attekintve, amikor az
osszforgalom értékben 76 millidrd forint-
hoz kozelitett, jol latszik, hogy az {inne-
pek alatt a teljes év forgalmanak 22 sza-
zaléka realizalodik a kiskereskedelemben,
decemberben hagyomanyosan kiugro for-
galommal. A szezon még az atlagnal is
kiemeltebben fontos a gyomorkesertik,
a whisky és a likdrok szamara, kimagas-
16 irantuk a kereslet.

A karacsonyi hajrabél leginkabb a 400
négyzetméternél nagyobb tizletek pro-
fitdlnak, az éves forgalom 60%-a innen
jon. Az el6z6 tinnepi szezonhoz képest a
2016-o0s karacsonyi idészak mindenhol
jobban sikeriilt, kivéve az 51-200 nm-es
tizleteket, ahol kétszazalékos csokkenést
regisztralt a Nielsen kiskereskedelmi in-
dexe. A legnagyobb, 2500 nm alapteriile-
tet meghalad6 méret( tizleteknek kifeje-
zetten fontos a karacsonyi szezon, hiszen
az éves égetettszeszesital-eladasuk 28%-a

anovember-decemberi hénapokban rea-
lizalodott tavaly.
Nem sajnaljuk a pénzt sem a mindség-
re, mé-
2 lyebben
a zse-
biinkbe nytlunk:
A legmagasabb ar-
szinvonal a whisky
szegmensére jel-
lemz6, ugyanak-
kor a kategoridk
z0me 4000-5000
forintos literar ko-
z6tt mozog. Az adatokbdl az is kikrista-
lyosodik, hogy a karacsonyi szezonban
eltolodas latszik a magasabb drszinvonal
iranydba.

Séra Katalin

piackutatasi tanacsado
Nielsen

Mi keriil az aperitifpoharba?

Nem meglepd, hogy a gyomorkeserti a
legnagyobb égetett szesz kategoria: egyik
tinneprdl a masikra 11 szdzalékos bévii-
1ést tapasztalt a Nielsen.

Legnagyobb iitemben a legkisebb kate-
goria, a gin (+20%) novekedett a 2016-
os szezonban a 2015-6shoz képest. De a
2016 vizsgalt idészakaban két szamjegyt
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noévekedést regisztralo brandy (12 szaza-
1ék) szegmens sem szégyenkezhet.

Ugy tilinik, hogy a karacsonyi izekhez
annyira nem tartjuk illének a vodkat:
egyik karacsonyrdl a masikra csokkent
volumenbeli teljesitménye, kozel két sza-
zalékkal.

A kiszerelések tekintetében karacsony ko-
zeledtével a gyomorkesert, a whisky, a li-
kér és a brandy kategéridjaban isa 0,7 1-es
kiszerelés valik a legnépszertibbé, rész-
ben annak kdszonhet6en, hogy a disz-
csomagoldsos verziok jellemzéen ebben
a méretben jelennek meg. A palinka ese-
tében a 0,5 literes kiszerelés is toretleniil
népszer.

Ertékben a markazott termékek 5%-kal,
mig a sajat markas termékek 9%-kal nét-
tek egyik szezonrol a masikra. A gyartoi
termékek a szezonon beliil legnagyobb
mértékben az északkeleti régioban nét-
tek (+13%), mig a sajat markak Budapes-
ten és kornyékén (+16%), illetve az észak-
nyugati teriileten (+13%).

A forgalom mintegy négyo6todét (kozel
80%-ot) a 0,7 l-es kiszerelésli termékek
generaljak, és ez nem véltozik a kardcso-
nyi szezonban sem. /

e T

KERESKEDELM FORGALOM TRENDJEL A LEGUTOBBI KET KUMULALT EV
OSSTEHASONLITASABAN Yo-BAN:

'| | | MARKA ERTEKBEL ELADASANAK TRENDJE 201B/2017 KO20TT He-Ban

Forrds: nielsen

& Nielsen: in the holiday season people clink glasses

Spirit sales traditionally soar in De-
cember, for instance in November-De-
cember 2016 volume sales increased
by 35 percent from the level in Sep-
tember-October 2016; in the same
period value sales jumped 40 percent.
Nielsen audits nine segments in the
spirit category: bitter, vodka, whisky,
palinka, liqueur, vermouth, rum, gin
and brandy.

In November-December 2016 Hun-
garians spent more than HUF 17
billion on spirits, almost 5 percent

more than in the same period of 2015.
Shoppers took home 40,000 hec
tolitres of distilled beverages. Total
spirit sales neared HUF 76 billion in
2016, 50 22 percent of annual sales
was realised in the winter holiday
season. This is the period when the
demand for bitters, whiskies and
liqueurs peaks. Stores bigger than
400m’ are responsible for about 60
percent of annual sales. Whiskies are
the most expensive spirits, but in
the majority of categories the price

is between HUF 4,000-5,000/litre.
It isn’t surprising that bitter is one of
the biggest spirit categories: Nielsen
measured an 11-percent growth from
one winter holiday season to another.
Sales grew the most in 2016 in the
smallest category, gin, by 20 percent.
As regards value sales, branded prod-
ucts performed s percent better from
one season to another, while private
label product sales grew by 9 percent.
About 80 percent of spirits sold are
marketed in o.7-litre size./
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A robot az uj gozgep —
ipari forradalom ujratoltve

A negyedik ipari forradalom korat éljiik, és ez a napi fogyasztasi cikkek
piacan is jelentos valtozasokat hoz. Robotok a raktarban, automata
kasszak a boltokban, a vallalatiranyitas pedig felhobe koltozik. Hogy
milyen megoldasok, trendek vannak az élelmiszeriparban, és azokba a
kis- és kozépvallalatok hogyan tudnak bekapcsoladni, azt jartuk koriil
az informatika vezet6 szakembereivel.

z élelmiszer-agazatot elérte a val-
Atozés — kezdiTordai Baldzs, az Infor-

matikai, Tavkozlési és Elektronikai
Véllalkozésok Szovetségének (IVSZ) Ipar 4.0
szakmai vezet6je. — Bar a hazai ipari digi-
talizaciot egyértel-
mden az autogyar-
tads domindlja, leg-
utdbbi kutatdsaink
azt erésitik, hogy az
élelmiszeripari sze-
replékben is meg-
van a nyitottsag a
korszerUsitésre, bar
még nem aknazzak
ki teljes korGen a
benne 1évé lehetd-
ségeket. Mig a kereskedelmi lancok meg-
kovetelik a beszallitoktdl az elektronikus
adatcserén keresztll torténé megrende-
|éskezelést, ellenkezd irdnyban még kevés
helyen mUkodik az adatok megosztésa.
A beszéllitok toredéke kap automatikus
jelzést arrdl, ha a kereskedénél valamely
arucikk egy bizonyos készletszint ala esik.
De ma még a folyamat elején vagyunk,
varhatdan 2018 mésodik negyedévében
tudunk konkrét szektorspecifikus tenden-
cidkat azonositani.

Tordai Balazs
szakmai vezetd
Informatikai, Tavkozlési és
Elektronikai Vallalkozasok
Szbvetsége

Valos problémak - digitalis
megoldasok

Az élelmiszeripar feladataira, problémaira
a legujabb informatikai vivmanyok valédi
megoldast kindlnak.

— Mi azt latjuk, hogy a trendek és piaci el-
varasok a human eréforrést kivaltd eszko-
zOk irdnyaba tartanak — veti fel mindjart a
munkaerd kérdését Szabd Mihaly, az ABB
Kft élelmiszeripari terlletének vezetdje. — A
legtobb véllalatnak nagy nehézséget jelent
fizikai munkara, gyari poziciékba munka-
vallalot taldini, erre pedig az automatizalas
UCEE 5017/12-2018/1
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jelenthet megoldast Az rdadasul nemcsak
az embert helyettesiti, de a gyartasi folya-
matot is felgyorsitja és gazdasdgossa te-
szi. llyenek példaul
a szoftvervezérlés(
szallitopalydk, a ro-
bot altal végzett cso-
magolas és termék-
levélogatés, vagy a
logisztika terlletén
a raklapozas.

- Olcsobb érzékeldk,
halozatba kapcsolt
termel&eszkodzok és
fejlett adatelemzési algoritmusok segitsé-
gével példaul meg lehet tervezni egy-egy
alkatrészcsere sziikséges és optimdlis idéab-
lakat ugy, hogy az amiatti ledllds a legkeve-
sebb termeléskiesést okozza — hoz példakat
Tordai Baldzs is. — A hibaelharftast segithetik
azok az, akar mobiltelefonra telepfthetd, vir-
tudlis valésag megoldéasok, melyekkel a kar-
bantarték egy ritkan szerelt gépen is meg-
taldljak a hiba okat. A beltéri tdjékozddas
Uj eszkozrendszerével pedig centiméteres
pontossaggal pozicionalhatdk az dnjard
rakodoeszkozok, és mivel ezek fajlagos ara
folyamatosan csokken, igy valds alternativat
kindlnak az élémunka kivaltasara.

Szabo Mihaly
lizletagvezets
ABB

Vallalat a felhok kozott

- Egyre er6sodé trend, hogy a véllalatira-
nyitasi, st a kereskedelmi rendszereket is a
felhébe (cloud) koltoztetjik — mondja Sza-
bé Dévid, a Szintézis Zrt. vezérigazgatdja.
- Afelh6alapu megoldasok atlathatosagot,
rugalmassagot, koltséghatékonysagot és
biztonsagot kindlnak, valamint folyamatos
elérhetdséget biztositanak a cégvezetdk
szamara. lgény esetén a Szintézis kereske-
delmi szoftvereit sajat felhd infrastruktu-
rankban (SZINTCloud) helyezzik el, igy a
kis- és kozépvallalkozasok szamadra is el-

érhetévé vélik a nagyvallalatokra jellemzé
komplex, minden igényt kielégité cloud
technolégia. Példaul
a Szintézis Zrt. egy 3
orszagban mikodd
multinacionalis vélla-
lat, teljes, harom or-
szagot atoleld retail
rendszerét Uizemelte-
ti a SZINTCloud-ban.
Aziparban a gyarté-
sorok mellé telepitett
PRICER ipari kijelzé
rendszer jelent nagy el6relépést. A papirala-
pon kiadott munkautasitasokkal szemben
a PRICER rendszerével nincs elkeveredett
munkautasitas, a kollégdk jol informaltak
lesznek a naprakész, jél olvashatéan meg-
jelenitett gyartési informaciok miatt.

— Magyarorszagon szinte minden nagy-
vallalat foglalkozik gyartasi eljarasainak fej-
lesztésével, ami féként teljes gépsorok vagy
technoldgidk beszerzését és fejlesztését
jelenti — mondja Szabd Mihdly. - Az ABB
szoftverfejlesztései elsésorban ilyen komp-
lex rendszerekhez késziilnek. Integréljuk
a meglévé és az Uj termeldegységeiket a
vallalatirdnyitasi rendszerbe, megkonnyitve
és felgyorsitva a véllalat vezetéséhez sz(ik-
séges dontéseket, ezaltal rugalmasabban
és gyorsabban tudnak reagélni a piac val-
tozasaira. A mUikddés sordn nagy meny-
nyiségU informacio keletkezik, amit ugy
kell hatékonyan feldolgozni és talalni, hogy
a vallalat vezetése meg tudja hatarozni a
fejlesztési irdnyokat, beavatkozhasson a
folyamatokba. A rendszer annyira rugal-
masan fejleszthetd, hogy konnyedén a
kisvéllalatok igényeire alakithatd, akér egy
kis PLC-rendszertél a nagy, tobb termel6-
Uzemet lefedd IT-megoldasig.

Szabo DaV|d

vezérigazgatd
Szintézis

Digitalizalt eladotér

A kereskedelmi egységek forgalma szam-
talan digitdlis eszkdzzel tdmogathato és
optimalizalhatd, ami nemcsak idémegta-
karitast jelent, de a vasarlas élményéhez is
nagyban hozzajarul.

— A bolti kereskedelemben meghatarozd
elény a vasarlék minél gyorsabb kiszolga-
lasa — mondja Bessenyei Istvan, a Laurel
Szamitastechnikai Kft. tulajdonos-tigyveze-
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A Pricer Uj eladotéri helymeghatarozé megoldasa nyerte el idén a Retail Technology Award
.legjobb vasarloi éimény” kitiintetését. A tobb ezer termék kozil vasarléi nem taldljak meg a
keresett termékeket?
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Tekintse meg él6 demodnkat

a Sirha Future Store
A Pricer elektronikus polccimkék hadiipari technoldgiat (Optical wireless com-

munication — OWC) hasznalnak a kdzponttal torténé kommunikaciora. Az OWC sta ndJa n!
kétirdnyd kommunikaciot tesz lehetdvé, igy az egyes cimkék tudnak adatot -
fogadni (frissitést) és informacidt kildeni (frissités-visszajelzést), ezt és a Pricer WWW.prIcer.hu

alap infrastrukturdjat kihaszndlva, haromszdgezési modszerrel a Pricer képes
meghatarozni az egyes cimkeék, tehat az egyes termékek pontos helyét! A bolton
belll dthelyezik a terméket? A Pricer automatikusan frissiti a térképen!

A vasarlok mobilapplikaciéjukban vagy a kihelyezett Pricer kioszkon
terméknévre keresve konnyedén megtalalhatjak a keresett arut!

ONKISZOLGALO KASSZA MEGOLDASOK EH (e

Magas ateresztd képesség
Csokkend varakozas a kasszazénaban
Nagyobb vasarlasi éimény, magasabb lojalitas

Hatékony megoldas a szakképzett munkaerdhiany kivaltasara
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Segit a szolgaltatasok minéségének javitasaban, a jobb munkaidé-
kihasznalasban és a forgalom névelésében
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Megfelel a magyarorszagi jogszabalyoknak és elvarasoknak

A Szintézis ZRt. az NCR hivatalos magyarorszagi forgalmazdéja.

Keresse az NCR dnkiszolgald kassza megoldésokat, melyeken a Szintézis sajat,
hazai igényekre és jogszabalyokra fejlesztett CRONIS kasszarendszere fut.
Bévitse infrastrukturajat, valassza a tobb mint 30 éve a kereskedelmi informatika
élvonaldban mikodd Szintézis ZRt.-t!

z Szintézis
Informatikai ZRt.

Keresse a Szintézis ZRt.-t
a 2018-as SIRHA kiallitason
a Trade magazin Future Store standjan!
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téje. — Az Uzletek forgalma a reggeli és esti
orakban a legintenzivebb, ilyenkor egyszerre
sokan érkeznek a kasszakhoz Az altalunk ki-
fejlesztett Laura kasszaprogram villdmgyors
vasarlast tesz lehetévé, kozben egy, a pénz-
targéphezilleszthet
masodlagos kijelzén
a vevé kényelmesen
nyomon kdvetheti a
blokkolasi folyama-
tot és a fizetendd
0sszeget Ez a vevo-
tajékoztatd marke-
tingszempontbdl is
kivald eszkdz, mert
a rajta megjelenitett
reklamok, akcios ajanlatok tovabbi vasar-
last generdlhatnak Fejhallgaté-megolda-
sunk, mely képes akar 30 dolgozd egylit-
tes kommunikécidjanak a tdmogatésara is,
10-14%-kal noveli a hatékonysagot. Ezeket
a villamgyors szoftvereket természetesen
megfelel® hardverekkel kell ellatni, de min-
denképp megéri a beruhazés, mert alegmo-
dernebb eszkdzok energiafogyasztasa akéar
a negyede is lehet egy 4-5 éves gépének,
emellett nagysagrendekkel gyorsabbak és
megbizhatobbak.

— Az utébbi idék legnagyobb retail inno-
vacidja a Pricer elektronikus polccimke
— mondja Szabd David. — Az drcimkézést
forradalmasitd eszkdzon jol lathatok az
arak, az akciés termékekre villogd fény-
jelzés hivja fel a figyelmet, emellett pedig
egyéb tébbletinformaciok kijelzésére is al-
kalmasak. Hasznalatukkal kivalthato a kézi
arcimkézés hosszadalmas és emberi hibak-
tél sem mentes folyamata. A kereskedelmi
Uzletek egyre népszer(ibb [T-megoldésa az
Onkiszolgald kassza, mely a gyors vasarlas
mellett a munkaeréhidnyra is megfelel
valaszt jelent. Az automata kasszék beve-
zetésének el6készitését céguink, a Szintézis
Zrt.is megkezdte, és hatalmas érdeklédés-
re szamitunk.

- ldén gyorsétter-
mek szamara ké-
szitettUk tobb fej-
lesztéstinket is — ta-
jékoztat a horeca
terlletét érinté in-
formatikai trendek-
rél Bagdi Sandor, az
UCS RKeepeR Rend-
szerhaz Ugyvezetdje.
— Egyik termékunk kisebb Iétszamu és
képzetlenebb személyzet mellett is tdbb
bevételt eredményezhet A mikodés alap-
eleme, hogy a vasarlé felé forditott kijelzén
a megrendelt tételek mellett keresztajanla-
sokat is megjelenitink, ami vasarlasonként

Bessenyei Istvan
tulajdonos-ligyvezetd
Laurel

18 o
Bagdi Sandor
ligyvezetd
UCS RKeepeR Rendszerhaz

i
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10-15%-kal novelheti az drukosar értékét.
Tovabbi Ujitdsunk az dnkiszolgdld kioszk.
A kihelyezett érintéképernyén a vendég
maga adja le rendelését, ezéltal nagymér-
tékben rovidul a kasszanal toltott id, egy
nagyobb vendégtdmeg kiszolgalasahoz
pedig kevesebb munkaeré is elengedé.

A lemaradas a legdragabb

- Hogy egy véllalatnal milyen jelentésége
van a modern informatikai hattérnek, ar-
ra egy egyszer( példaval zarnék — mondja
Szabd Mihaly. — Tegylk fel, egy sérgyarban
éves szinten 11 millio liter sort allitunk elé
tiz kilonb6z6 izben, és tudjuk, hogy ehhez
40 ezer tonna malatat haszndlunk De ha mi
napra, st egyetlen késztermékre lebontva
szeretnénk latni az eléallitdshoz szikséges
maldtamennyiséget, vagy akar az 6sszes
energiaraforditast, korszerl informatikai
rendszer nélkul azt csak becsléssel fogjuk
tudni megadni. Egy modern vallalatirdnyitasi
rendszer viszont pontosan megmutatja az
egységnyi késztermék nyersanyag-, energia-,
munkaeré- stb. szikségletét, ezek ismere-
tében pedig olyan célmutatokat tudunk
kitGzni, amivel versenyképességiink nem-
zetkdzi piacon is dsszemérhetévé valik
—Tapasztalatunk szerint azok az tizletek, me-
lyek hangsulyt fektetnek a széles termék-
valasztékra, esztétikus boltkialakitasra, és
nyitottak az Uj technologidk irdnyaba, sokkal
eredményesebbek versenytarsaikhoz képest

A legmodernebb, felh6alapu
vallalatiranyitasi rendszerek a kis- és
kozépvallalatok szamara is elérhet6k

— 0sszegez Bessenyei Istvan. — A késé tobb-
ség pedig, amely csak akkor vezet be Ujitast,
amikor azt mar mindenki mas is hasznélja, a
versenyben lemarad, és minden nap vesz-
teséget general cégének Pedig a valtashoz
csupan nyitottsag kell. A Laurelnél dtfogd
Uzleti tandcsadas mellett minden esetben
testre szabott ajanlatokat dolgozunk ki.
— A vendéglatas terlletén tapasztalhato
magasabb elvéarasok és lathatd eredmé-
nyek ismeretében biztosan kijelenhetd,
hogy az informatikai trendkdvetés a ki-
sebb cégek szamara is megkerilhetetlen
- sz6gezi le Bagdi Séndor. — A valodi gaz-
dalkodast kis volumennél ugyanugy el kell
kezdeni, mint nagyvallalati szerepléként.
Egyre veszélyesebb csak megérzésekre
hagyatkozni, a felelés gazdalkodads meg-
alapozott dontéseit ugyanis a tényadatok
fogjak biztositani.

Jung A.

& Robots are the new steam engines: industrial revolution reloaded

We are living in the age of the fourth
industrial revolution and this will result
in major changes in the FMCG market
as well. According to Balazs Tordai, head
of Industry 4.0 at the Hungarian Asso-
ciation of T Companies (1VSZ), changes
have reached the food sector. Food
industry manufacturers are open to
modernisation, but there is still room
for development in this respect, for
instance retail chains require electronic
data interchange from suppliers when
placing orders, but data sharingis done
at few places in the opposite direction
- only a small portion of suppliers re-
ceive information automatically when
product stocks in stores run low.
Mihaly Szab6, ABB Kft's head of food
industry business area told that trends
and market expectations are going in
the direction of replacing human work-
force with machines. Most companies
suffer from a workforce shortage and
automation can be a solution to this
problem. Mr Tordai revealed the virtual
reality solutions on mobile phones can
help in fixing errors for those workers
who do maintenance and repair. If such
problems are solved faster, less time is
lost from production.

David Szabo, CEO of Szintézis Zrt. spoke

about the trend of moving business
management and trading systems into
the cloud. Cloud computing solutions
offer transparency, flexibility, cost-effi-
ciency and security, plus they provide
continuous accessibility to managers.
Szintézis software are available for use
from the cloud (SZINTCloud) to SMEs.
Mr Szabd informed that ABB' solutions
integrate existing and new production
units into the given company’s business
management system, by this making it
easier and faster to make business deci-
sions. During operation a large quantity
of information is generated, which needs
to be processed and presented in a way
that the company’s management can
define development directions and in-
tervene in processes if necessary.

Store sales can also be supported and
optimised with several digital devices,
in order to save time and increase the
shopping experience. Istvan Bessenyei,
owner and managing director of Laurel
Szamitastechnikai Kft. explained that
serving shoppers fast is a great competi-
tive advantage for a retailer. The compa-
ny's Laura cash register software makes
rapid shopping possible; what is more,
a display is attached to it, on which
customers can follow the process and

watch advertisements or promotional
offers. Mr Szabd spoke to our magazine
about the Pricer electronic shelf label.
These are flashing when a productisin
promotion and display extra informa-
tion about the product. It is needless
to say how much time can be saved
by store staff not having to indicate
price changes manually. Sandor Bagdi,
managing director of UCS RKeepeR
Rendszerhaz told our magazine that
this year they had developed a system
for fast food restaurants which can in-
crease basket size by 10-15 percent per
purchase — having placed their orders,
cross-promotional offers are made to
customers on a display.

Mr Szab6 spoke about how a mod-
ern business management system can
indicate the raw material, energy and
workforce that is needed to make a
product per unit. Mr Bessenyei's ex-
perience is that stores which are open
to using new technologies are much
more successful, and those who intro-
duce innovations when everyone else
is already using them are constantly
lagging behind. Mr Bagdi concluded
that following the latest IT trends is a
must for small businesses too in the
hospitality sector. //
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Szigorodo ellenorzeési rendszerek
a minoségbiztositasban

A hazai minoségbiztositasi piac alakulasaban az
FMCG-szektorban tovabbra is meghatarozo szerepe van a
kereskedelmi lancok és a nemzetkozi piacok elvarasainak.

Az osszeallitasunkban megszolalo vallalatok arrol szamolnak
be, hogy az elmult években megkezdodott valtozasok tovabb
folytatodnak, jelentos kihivasok elé allitva a piac szereploit.

7 SGS Hungéria Kft. szakemberei
Aszerint szinte minden iparagban

novekszik a hatékony és iparag-
specifikus minéségi rendszerek mkod-
tetésének kényszere.
— Egyre gyakoribb, hogy a minéségbiz-

= tositasi rendszer
kiépitését maga a
tulajdonos kezde-
ményezi, mert egy
ilyen atszervezés és
a mindség eldtérbe
helyezése segithet
javitani a piaci po-
zicion, és természe-
tesen a jovedelme-
z8ségen is — mond-
ja Bdza Balazs, az SGS Hungaria Kft. CRS
Uzletdgvezetdje.
A WESSLING Hungary Kft-nél a szolgal-
tatasok zdmében laboratériumi vizsgala-
tokbdl és mérnoki irodai tevékenységbdl
allnak, ezért ugy vélik, hogy a szakmailag
jol felkészult, figgetlen, akkreditalt labo-
ratériumok hatékonyan tdmogathatjdk a
piaci szereplék sikeres tevékenységét.
— Ehhez természetesen arra van szikség,
hogy az érdekelt szervezetek a télik elvar-
haté modon szigord Onellenérzési rend-
szereket mUkddtessenek (mikrobioldgiai,
kémiai, fizikai, érzékszervi vizsgalatokhoz
szUkséges mintavételek stb. megrende-
lése) — avat be dr. Szigeti Tamas Janos, a
WESSLING Hungary Kft. Uzletfejlesztési
igazgatdja.
A Bureau Veritas Magyarorszag Kft-nél
azon a véleményen vannak, hogy a miné-
ségszemlélet a nemzetkdzi véllalatok jelen-
létének kdszonhetéen évek ota erésodik,
de a megbizhatdsagra és kivaldsagra va-
16 torekvés kiilsé elvarasok hijan mégsem
jellemzé. Az élelmiszer-el&allitok szamara
a min&ségbiztositas és annak tanusitasa
elengedhetetlen, feltétele a nagy kereske-
delmi lancokhoz valé bejutdsnak.

Boza Balazs
lizletagvezet
SGS Hungaria

— Akereskedelmi véllalkozasok esetén ki-
sebb a piaci nyomas, az eréforrdsokat ért-
heté médon akkor érdemes a minéség-
biztositasi rendszer fejlesztésére, tanusit-
tatasara forditani, ha ez kézzelfoghat piaci
elényt, illetve EU-s vagy allami forrdsokhoz
vald hozzajutést tesz
lehetévé. Még ek-
kor is fontos kérdés,
hogy az igy meg-
szerzett Uzlet révén
kigazdalkodhato-e
a rendszer kiépité-
séhez és fenntar-
tédsdhoz szikséges
eréforras-szikséglet
— allapitja meg Lacz-
ké Gyorgy, a Bureau Veritas Magyarorszag
Kft. szenior Uzletfejlesztéje.

Az élelmiszer-kereskeddknek a névekvd
munkaeréhiany miatt egyre nagyobb ter-
het jelent az élelmiszer nyomon kdveté-
se, az allergének nyilvantartasa. Jelenleg
a nyomon kovetést az Uzletekben, papir
alapon oldjdk meg. A Bizerba ugy gondolja,
hogy 2017-ben az adatok digitalizaci¢janak
mai szintjén nem ez a megfelelé megoldas.
Ezért a véllalat a jelenlegi papir alapu meg-
oldas helyett elektronikus, a mérlegeken
futtathato, a nyomon kévetés adatait di-
gitdlisan tarolni képes megoldast kinal.

— Ezzel a modszerrel a kereskeddk idét ta-
karithatnak meg, tovabba biztosak lehet-
nek benne, hogy az adatok nem vesznek
el, nem rongélédnak meg, és igy minden
esetben eleget tudnak tenni a torvényi
kovetelményeknek — fejti ki Toth Pal, a
Bizerba Mérleg Hungaria Kft. értékesitési
vezetdje.

Laczko Gyorgy
szenior tizletfejleszté
Bureau Veritas Magyarorszag

Jelentos valtozasok elott all

a szektor

Laczkd Gyorgy arra hivja fel a figyelmet,
hogy a min&ségiranyitasi és a kdrnyezet-
irdnyftasi szabvanyvaltas kifejezetten aktu-

A laboratoriumi szolgaltatasok akkreditalt
statusz nélkil alig érvényesiilnek a piacon

alis. 2018. szeptember 15-ig kevesebb, mint
egy év all rendelkezésre a tanusitasok Uj
ISO 9001:2015 és I1SO 14001:2015 szabvanyok
szerint valo 4téllitasara. A Nemzetkdzi Akk-
reditalasi Forum legfrissebb dontése ér-
telmében pedig 2018. marcius 15-tél mar
csak az Uj szabvanyok szerint végezheté
mindség- és kdrnyezetirdnyitasi audit Hoz-
zateszi: az élelmiszeripari termék- és rend-
szertanUsitasokban szintén mozgolddas
tapasztalhaté: az Uj FSSC 22000 szabvany
mar megjelent, alkalmazésa 2018. januar
1-jétdl kotelezd, a BRC és az IFS élelmi-
szer-biztonsagi szabvany Uj verzidja 2018
masodik felében varhato.

— Mérettd| és tevékenységtdl figgetlendl
tavaly aprilisban minden szervezetre vo-
natkozo adatvédelmi kotelezettség jelent
meg EU GDPR (General Data Protection
Regulation) néven. Az EU allampolgarai
személyi adatainak védelmét biztositd
szabalyok alkalmazasa minden szervezet
szamara kotelezd 2018 mdjus 25-t6l. Az EU
Bizottsaga folyamatosan dolgozik az EU te-
rdletén érvényesithetd élelmiszerlanc- és
kérnyezetbiztonsagi eléirdsok finomitasan.
Ahogyan a vizsgalo technikak fejlédnek
(egyre szelektivebb és érzékenyebb mu-
szerek, médszerek kerilnek forgalomba),
mind tobb és tébb nem kivant szennyezé
vagy fertéz6 anyag jelenlétének vizsgala-
tara van és lesz szikség — tudjuk meg dr.
Szigeti Tamas Janostol.

Boza Baldzs elmondasa szerint az élelmi-
szeripar tekintetében az utébbi idében
tobb élelmiszerkdnyvi valtozas is volt,
amelyek a termékek osszetételére vo-
natkozdan fogalmaznak meg Uj kdvetel-
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ményrendszert. Nagy valtozas tovabb3,
hogy 2018. januar 1-jétél hatdlyba lép az
élelmiszer-véllalkozasok altal mikodte-
tend® onellendrzési rendszerre vonat-
kozd kovetelményekrdl szold 28/2017. (V.
30) FM-rendelet, amely az élelmiszer-val-
lalkozas mUkodéséhez kapcsoldddan az
élelmiszerek megfelelé minéségével, az
élelmiszer-biztonsaggal, az azonosithato-
saggal, a nyomon kovetéssel és az élelmi-
szerek jelolésével kapcsolatosan fogalmaz
meg Uj, most mar kdtelezéen alkalmazan-
do kovetelményeket.

Sokasodo egyedi fogyasztoi
igények

A mindségbiztositds legfontosabb elemei a
beszallitok mindsitése, illetve a beszallitott
alapanyagok és késztermékek rendszeres
ellendrzése. Ezeken a terlileteken a piaci
mozgasoknak és torténéseknek megfele-
|6en folyamatosan merdilnek fel Gjabb és
Ujabb igények.

— Az élelmiszer-biztonsagi elvarasok mel-
lett erésodnek az egyedi fogyasztoi igé-
nyekre fokuszald elvardsok, mint példaul
az allergénmenedzsment, vallasi kdvetel-
mények (Halal, Koscher), fenntarthatosagi
szabvanyok (UTZ, RSPO), illetve a vevék
altal tdmasztott etikai kdvetelményeknek
valé megfelelés is egyre inkabb elétérbe
kerdl - fejti ki az SGS Hungéria Kft. CRS tiz-
letdgvezetdje.

Dr. Szigeti Tamas Janos szerint a legfonto-
sabb elvarasok a gyorsasag, a hitelesség és
az elfogadhatd arszinvonal. A laboratériumi
szolgéltatasok akkreditalt statusz nélkil alig
érvényesilnek a piacon. A gyartasban az
ISO, IFS, BRC, a laboratériumi munkaban
az MSZ ISO/IEC 1702522005 sz. szabvany
szerinti akkreditalt stadtusz megléte alap-
kovetelmény.

Mindemellett sokat szamit az Ugyfélorien-
talt, rugalmas hozzadllas, a megfeleld tajé-
koztatas, a szaktanacsadas, a jogi segitség
és a komplex Ggyintézés is.

— Az Eurdpai Parlament és a Tanacs (EU)
2016/679 rendelete alapjan megjelent EU
GDPR szabdly hatdssal lehet a tanusitasi
szolgaltatasok piacara, mert a rendelet 6sz-
tonzi az adatvédelmi tanusitasi mechaniz-
musok kialakitasat, igénybevételét — f(izi
hozza Laczkd Gyorgy.

Kiemelt iigy az eredetiségigazolas
Az SGS Hungéria Kft. szolgaltatasai kozul
tovabbra is igen népszerliek a GFSI tanu-
sitasok (IFS, BRC, FSSC stb), az integralt
tanusitasi megoldasaik és az oktatésok.

— Az élelmiszer-hamisitas a masodik leg-
nagyobb illegdlis Uzlet a kdbitoszer-keres-
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kedelem utén az EU-ban. Az SGS kiemelt
Ugyként kezeli az élelmiszer-hamisitassal,
az eredetiségigazolassal, a nyomon kéve-
téssel és a biztonsdggal 6sszefliggd teri-
leteket, hiszen az alkalmazott minéségira-
nyitasi és élelmiszer-biztonsagi rendszerek
hozzdjarulnak a mindségi élelmiszerek
elédllitdsdhoz. Az élelmiszerek biztonsa-
gossaga és mindsége viszont kizardlag
auditokkal és laboratériumi vizsgélatokkal
mérhetd egzakt modon. Ennek megfele-
|6en térekszdnk az Uj vizsgalati modsze-
rek és tanusitasi rendszerek bevezetésére
— emeli ki Béza Balazs.

Kozéppontban az iigyfél igényei
AWESSLING Hungary Kft. laboratériuma az
FMCG-terileten szamos Uj szolgaltatassal
jelentkezik példéul a dioxinok, az akrilamid,
a peszticidmaradékok vizsgdlata vagy az
akkreditalt mintavétel és szallitas, szakta-
nacsadas terén.

- Az FMCG-termékek mindségét ille-
téen rendszeresen szervezink szakmai
napokat, szemindriumokat, konferencia-
kat, tobbek kozott az egyik legfontosabb
élelmiszer-biztonsagi konferenciat, a Hun-
galimentaridt is. Folyamatosan fejlesztjik
szolgaltatasi listankat, rendkivil fontos sza-

munkra az Ggyfélkdzpontiség, az udvarias,
bardti hangu Ugyintézés és vevészolgalat
- hangsulyozza dr. Szigeti Tamas Janos.

Boviilo szolgaltatasi paletta

A Bureau Veritas Magyarorszag Kft. szab-
vany- és szabvanyvaltozasokat ismertetd
tanfolyamai, tovdbba a szabvanyokhoz
kapcsolddd belsd és vezetd auditorkép-
zései segitséget nyUjtanak az Uj szabvany-
kovetelményeknek megfeleld atallasi fo-
lyamatban. A Bureau Veritas Certification
kidolgozta az EU GDPR-kovetelmények
megfeleléséhez alkalmas szabvanyt, az eh-
hez kapcsolddo tanusitasi szolgaltatas 2018-
ban akkreditalt formaban is elérhetd lesz a
Bureau Veritas szolgaltatasi palettajan.
részét képezik az élelmiszeripari termék- és
rendszertanusitasok (IFS, BRC, I1SO 22000,
FSSC 22000, GMP+, HACCP), valamint me-
z6gazdasagi szolgaltatésok Valtozatlanul
érdekl¢désre tarthatnak szdmot a meg-
szokott mindség- és kornyezetiranyitasi
auditok, né a munkahelyi egészség és
biztonsag megdérzésével kapcsolatos el-
lendrzések iranti kereslet is — jelzi Laczkd
Gyorgy.

Budai Klara

N 2%

According to Balazs Boza, business
manager — CRS of SGS Hungaria Kft,
it is more and more frequent that a
company’s owner — in basically all
industries — initiates the building of
a quality assurance system, because
a reorganisation like this can help to
improve its market position and profit-
ability. WESSLING Hungary Kft.s main
services are laboratory testing and en-
gineering office work. Business devel-
opment director Dr Tamas Janos Szigeti
told our magazine that well-prepared,
independent and accredited labora-
tories can contribute to the market
success of companies.

Bureau Veritas Magyarorszag Kft.is of the
opinion that thanks to the presence of
multinational companies in the Hungar-
ian market, a quality-conscious attitude
is becoming more important for food
manufacturers. Senior business develop-
er Gyorgy Laczko explained that quality
assurance and certification are essential
to have for food companies if they wish
to become the suppliers of major retail
chains. Pal Toth, sales manager of Bizer-
ba Mérleg Hungaria Kft. told that the
company already offers scales which are
capable of storing food product tracking
data digitally. By using these, retailers can
save time and they can be sure that data
don't get lost or damaged.

Mr Laczko called attention to the fact
that the switch in quality and environ-
mental management standards will take

& Stricter audit systems in quality assurance

effect on 15 September 2018. Compa-
nies have less than a year to have 1SO
9001:2015 and 1SO 140012015 audits
performed. As for the food industry,
the new FSSC 22000 standard is already
out and its requirements are valid as of
1January 2018. Dr Szigeti mentioned
that the European Union's new General
Data Protection Regulation (GDPR) was
published last April and it becomes
mandatory from 25 May 2018. The Eu-
ropean Commission is continuously
working on fine-tuning the food chain
and environmental safety regulations
in the EU. Mr Bdza added that on 1
January 2018 decree 28/2017. (V. 30.)
of the Ministry of Agriculture enters
into force — the decree regulates the
self-audit systems operated by food
manufacturers.

One of the most important elements of
quality assurance is certifying suppliers
and regularly checking the ingredients
and ready-made products supplied.
Those expectations are also strength-
ening, which focus on special consumer
needs such as the management of aller-
gens, religion-related requirements (halal,
kosher), sustainability standards (UTZ,
RSPO), etc. Laboratory services hardly
have a chance to stay in the market if
they aren't accredited. In manufacturing
the 15O, IFS and BRC standards, in labora-
tory testing the MSZ ISO/IEC 1702522005
accreditation are essential to have.
Popular SGS Hungaria Kft. services in-

clude GFS| certifications (IFS, BRC, FSSC,
etc.), integrated certification solutions
and training programmes. Mr Bdza
underlined that food adulteration is
the second biggest illegal business in
the EU behind selling drugs. For SGS
identifying food fraud and verifying the
authenticity of food products is one of
the most important tasks. They keep
adopting the latest testing methods
and certification systems in order to be
able to perform these tasks the most
efficiently.

WESSLING Hungary Kft's laboratory
offers several new services in the field of
FMCG, it is enough to mention testing
for dioxins, acrylamide and pesticides,
accredited sampling and transporta-
tion, counselling, etc. They also reg-
ularly organise trade days, seminars
and conferences, including one of the
most important food safety confer-
ences, Hungalimentaria. Bureau Veritas
Magyarorszag Kft.s standard-themed
courses and auditor trainings help food
companies in complying with the new
standard requirements. Bureau Veritas
Certification developed the standard
for meeting the GDPR requirements;
the related certification services will
be available in an accredited form from
2018. System certifications (IFS, BRC, 1SO
22000, FSSC 22000, GMP+, HACCP)
and services targeting agri-businesses
can also be found in the company’s
portfolio.
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Csomagolas vilagszinvonalon

A hazai csomagoloéipar

négy éve toretleniil fejlodik,
valtozatos szerkezetével képes
minden igényt kiszolgalni.

A nemzetkozi piacon
ismertek és elismertek a hazai
vallalatok és fejlesztéseik.

A csomagoloanyag-gyartas

a magyar ipar egyik
legsikeresebb agazata.

agy Miklods, a Csomagolasi és

Anyagmozgatasi Orszagos Szo-

vetség fétitkara kifejtette, hogy
2016-ban a csomagoldipar 588 milliard
forintos forgalmat ért el, ami kdzel 1,1 mil-
li6 csomagoldszer kibocséjtasat takarja:
— Ertékben és mennyiségben az elmdult
évhez képest egyardnt emelkedést 1a-
tunk, sét, négy éve tartd konjunkturélis
idészaknak lehetlink a tanui. A csomago-
|6ipar szerkezetét tekintve megtaldlhatok
Magyarorszagon a multinacionalis, a kdil-
foldi tulajdond, valamint a magyar magan-
tulajdonban lévé véllalatok is.
Az elImult évben nagyon sok beruhazast va-
l6sitottak meg a cégek — gyérakat épitettek,
Uj termeldberendezéseket telepitettek -,
kapacitasukat, hatékonysagukat ezéltal ja-
vitani tudték A kis- és kdzépvallalatok, bar
arbevételt tekintve nem zartak remek évet,
ugyanakkor a GDP mértékét meghalado
aranyban novelték a forgalmukat, emel-
kedett a foglalkoztatottak létszédma is.
A fejlettebb orszagokban jellemzé papir
és mUanyag anyagfajtak vezetd szerepe
Magyarorszagon is megfigyelhetd, ezek
volumenikben jelentésen meghaladjék a
fa, fém és az Giveg felhasznaldsat.
Ha az ipart nemcsak statisztikai adatok
alapjan, hanem szakmai szempontok sze-
rintis értékeljuk, akkor srommel mondha-
tom, hogy a 2017. évi csomagoldasi vilagver-
senyen szamos vildgdijat nyertiink Hazank
belépett a,szazasok”klubjaba, elvégre sike-
rdlt a tavalyi évig elnyert 96 dij mellé idén
tovabbi 7 dijat nyerni.Ez az ipardg szamara
rendkivil nagy eredmény.

Torveényi szabalyozas

A mar régota ismert kdrnyezetvédelmi ter-
mékdij tekintetében az elmult két évben
és varhatoan 2018-ban sem lesz attord ere-
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j véltozas. A csomagoldipar beletdrédott
és hatékonyan igazodott a torvényi felté-
telekhez. Azt azonban ki kell emelni, hogy
a kornyezetvédelmi
termékdijnak — talan
azt is mondhatom -
értelmetlendl magas
adminisztraciés kote-
lezettsége a csoma-
goloipari vallalatokat
versenyhatrdnyba
hozza. Eltulzott mér-
ték( munkaerdigényt
és koltséget terhel a
cégekre, illetve rengeteg, a csomagolasi hul-
ladék hasznositasa szempontjabol nem re-
levans adatot kér be a hatdsag.

A masik szakterilet, amellyel hangsulyo-
zottan foglalkozni kell, hogy az élelmiszer-
be a kdrnyezetbd|, igy akdr a csomagolo-
anyagbolis dtmigralhatnak komponensek,
illetve forditva. A mifeladatunk pontositani
és javitani az ehhez kacsolédo vizsgalati
eredmények dokumentélasdt, illetve iga-
zoldsat annak, hogy a csomagoldanyagok
a legnagyobb korltekintéssel készilnek
az élelmiszeripar részére.

Nagy Miklos
fotitkar
CSAOSZ

Vasarloi szokasok

Alegaktudlisabb vasarloi trendek kozul ki-
emelném a kényelmi szolgdltatdsokat, a
hosszabb eltarthatésag igényét, illetve a
biztonsdgosabb csomagoldsokat — ezek
mar a kordbbi években is jelentkeztek.
Emellett kezd egyre markansabb igény
jelentkezni arra, hogy a csomagolason
elhelyezett azonositd segitségével akar
egy okostelefonon keresztll a termékrol
bévebb informacié legyen nyerheté. A cso-
magolason feltlntetett infékon tul tébb

hasznos adatra — Osszetevék, felhaszna-
s, allergén tulajdonsagok stb. — kivannak
azonnal rdkeresni a vasarlok

Az iparag kiemelt programja a,Save Food”
program, melyhez vildgszerte szamos nagy
céq, illetve a Csomagolasi Vildgszovetség
— melynek magyar tagja a CSAOSZ - is
csatlakozott. A Vildgszovetség a,Save Food”
programot beemelte a csomagolasi ver-
senyrendszerébe, és erre felkérte a nemzeti
szervezetek is. Igy Magyarorszagon idén
harmadik alkalommal, a Hungaropack cso-
magolasi verseny keretében ,Save Food”
dijat adtunk at

Csomagolas 3.0
Az Interpack idei rendezvénysorozatan sza-
mos érdekes el6adast is meghallgathattak
a résztvevok. Elsésorban a norvég kutatdk
el6adasaira szeretnék kitérni, akik a csoma-
golads 30 verzidjarol beszélnek A30 arra utal,
hogy a biztonsagos szallitas és a csoma-
goldanyag Ujrahasznosithatésaga mellett
egy Ujabb szempont kerlt el6térbe. Ezen
szemléletvéltas alapja, hogy a csomago-
1as célja a termékveszteség csokkentése.
Ez abbdl a felismerésbdl ered, hogy — ha a
teljes folyamatot vizsgaljuk a terméfoldtél
a konyhaasztalig — a teljes élelmiszerlanc
kornyezetterhelése mintegy tizszerese a
csomagolasénak Tehat ha jobban, gondo-
sabban csomagolunk, esetleg egy kis mér-
tékben tébbet koltlink biztonsdgosabb, na-
gyobb aruvédelmet jelenté megoldasokra,
akkor tovabb tudjuk a forgalomban tartani
atermékeket. igy a kdzhiedelemmel ellen-
tétben a megfelelé csomagoldssal nagyon
komoly kdrnyezetterheléstdl és pazarldstol
ovhatjuk meg a vildgot.

M.K.

& World-class packaging solutions

Miklés Nagy, general secretary of the
Hungarian Association of Packaging
and Materials Handling (CSAOSZ) told
our magazine: the packaging industry
realised HUF 588-billion sales in 2016
— the sector’s output was nearly1.1 mil-
lion packaging solutions. The packaging
industry’s performance has been im-
proving for 4 years. Companies imple-
mented many development projects
in the last few years, increasing their
production capacity and efficiency. In
2017 Hungarian packaging solutions
won 7 awards in the world's most pres-
tigious packaging contest.

By now the Hungarian packaging
industry has adapted to the new sit-
uation caused by the introduction of

the environmental protection product
fee. However, the general secretary is
of the opinion that it entails an unrea-
sonably great administrative burden,
which results in a competitive dis-
advantage for packaging companies.
One of the industry’s most important
tasks is to make sure that with pack-
aging solutions made for the food
industry, it can’t happen that pack-
aging material components migrate
to the food.

Mr Nagy explained that the most im-
portant features of packaging solutions
these days are convenience, a long shelf
life and safety. Shoppers also want the
product packaging to contain lots of
useful information, e.g. in the form of

a code that can be scanned using a
smartphone. One of the industry’s most
important initiatives is the ‘Save Food’
programme. The World Packaging Or-
ganisation has even integrated it into its
competition system and asked member
organisations to do the same — CSAO-
SZ has already done so.

At this year’s Interpack Hungarian prod-
ucts were successful and the experts
who were present had the chance to
listen to interesting presentations. For
instance Norwegian researchers were
speaking about packaging 3.0: this
means that besides safe transporta-
tion and recycling packaging material,
a third factor has become important,
reducing product loss. /



A feliiletnemesités célja, hogy kiilonb6z6 technolégiakkal, vagy akar azok ot-
vozésével novelje a csomagoloanyag esztétikai értékét, tartéssagat, valamint a
termék piaci értékét. A lehetéségek tarhaza végtelen, de vajon melyik megoldas
illik leginkabb az On csomagolasahoz?

Az alapoktél indulva
megrendeldink figyel-
mébe ajanljuk a specia-
lis Iriodin® pigmenteket
tartalmazo lakkokat,
amelyekkel exkluziv
grafikai elemeket is
megjelenithetiink. Ezzel
a technoldgiaval egy
finom, visszafogott,
selymes felliletet hozunk létre, elegans
hatdst kolcsonozve a terméknek. —
mondta Ugrai Miklés, az STI Petéfi
Nyomda Kft. festéklabor-vezetéje, aki
szerint a,spot” és UV lakk kombinaci6-
javal még inkabb kiemelhetjik a
hangsulyozni kivant grafikai elemeket.

Fa5
/1

Ugrai Miklos
festéklabor-vezetd,
STl Pet6fi Nyomda

Hallott mér a Drip-off®-ré1? Ez egy kilon-
leges technoldgia, amely a fényes és
strukturdlt felliletek egyesitésén alapszik.
- Kllénosen kedvelt elem a prégfélia,
hiszen felkelti az impulzusvasarlok
figyelmét. Tovabba Drip-off°-fal kom-
bindlva garantalt a paratlan megjelenés.
— folytatta Ugrai Miklés.

Ha barsonyos, matt feliiletet kivan elérni,
kitin6 valasztas a soft touch lakk, ami

Feluletnemesités a
csomagoloanyag-gyartashan

remek lehet6ség egy klasszikus matt-
fényes effekt |étrehozasara UV-spot-
lakkozassal. - Természetesen az 6sszes
emlitett felliletnemesitési megoldas
csokkentett migraciojy, és illatszegény
festékkel és lakkokkal is megvalésithato.
- hangsulyozta Ugrai Miklos, tehat az igy
késziilt csomagoléanyagok élelmiszer-
biztonsagi aspektusbdl is megfelelnek a
jelenleg hatalyos EU-direktivaknak.

'

megtalalhatéak a legujabb piaci trendek,
nalunk biztosan megtalalja azt az idealis
kombinaciot, amely megfelel csoma-
golasara vonatkozé célkitlizéseinek.
Forduljon bizalommal az STI-csoport
segit6kész nyomtatastechnoldgiai és
feliletnemesitési szakembereihez.

—
|
SThcow

Partner of the Brands

STI Pet6fi Nyomda Kft. | H-6000 Kecskemét | Kuls6-Szegedi Ut 6.
Tel.: +36 76 518 303 | Fax: +36 76 479 440 | servicehu@sti-group.com | www.sti-group.com

PACKAGING ‘ POS SOLUTIONS

SERVICES | WWW.STI-GROUP.COM
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Tobbet kevesebbol
a csomagoloiparban

A csomagoloiparnak egyszerre kell megfelelnie a
kornyezetvédelmi kihivasoknak, a vasarlok szerteagazo egyedi
igényeinek és a termel6 cégek elvarasainak gazdasagi, biztonsagi
és marketingszempontok alapjan. Felkésziiltek a csomagoloipar
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szereploi a XXI. szazad trendjeire?

business development managere

elmondta, hogy a Sealed Air flexi-
bilis manyag csomagoldanyagokat (fo-
lidkat, véakuum- és vakuumzsugor-tasa-
kokat) gyart és forgalmaz a vildg minden
pontjan:
- Mi az alapanyag-
tol egészen a kész
csomagoldanyagig
kontrolldljuk a folya-
matot, vagyis az ext-
rudalastol, a nyomta-
tason, laminalason at
a konfekcionalasig
minden a sajat gya-
rainkban torténik,
igy biztositva a mi-
néséget és a hatékonysagot. A Magyaror-
szagon, Ujhartyanban lévé gyéarunk, tobb
mint 300 alkalmazottal gyértja a nyomatlan
és nyomtatott vakuumzsugor-tasakokat,
lamindlt sikfolidkat az eurdpai piacra, eh-
hez az alapanyagokat a francia, olasz vagy
német gyarainkbdl kapjuk Ugyan 6 teri-
letlink a csomagoldanyag-gyartas és -érté-
kesités, ehhez kapcsoldddan sajat gyartasu
csomagoldgépeket is ajanlunk, illetve szol-
galtatasokkal segitjik partnereink munka-
jat, igymint csomagoléstervezés, alkalma-

Enyedi Marta, a Sealed Air food care

Enyedi Marta
food care business
development manager
Sealed Air

A husok csomagolasara sok az j lehet6ség,
rengeteg korszerli megoldas koziil valaszthatunk
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zastechnoldgiai tdmogatas, vagy specialis
szaktudas, marketing-tanacsadas.

Az élelmiszer-biztonsag a legfontosabb
elvaras azipar felé, mindannyian friss, biz-
tonsagos élelmiszert akarunk véasarolni, és
a szabalyozas ennek megfelelen szigoru
az Eurdpai Unidban. A gyartok komplett,
kulcsrakész megoldésokat szeretnének,
olyan innovaciokat, melyek valaszt adnak
az Uj termékfejlesztési feladatokra (keve-
sebb adalékanyag, magasabb élvezeti ér-
ték, kényelmi termékek), a fenntarthato-
saggal kapcsolatos kérdésekre (kevesebb
élelmiszer-kidobas, minimalis veszteség,
optimalizalt csomagoldanyag-felhaszna-
13s), a logisztikai kihivasokra (hosszabb
fogyaszthatdsag, exportpiacok elérése,
vertikdlis kihelyezés), illetve a gyorsan val-
tozo fogyasztdi és marketingigényekre. A
kényelmi és késztermékek gyorsan véltozo
piaca, példaul specidlis kihivasok elé 4llitja
a szakmat a csomagolasban pasztérozhets,
f6zhetd, slthetd, mikrézhatd csomagoldsi
megoldasokkal, melyekre korszer(i meg-
oldasokkal vélaszolunk. A, klasszikus”hus-,
huskészitmény-, baromfi-, hal- vagy sajt-
piacokon is sok az Uj lehetdség és rengeteg
korszerli megoldas kozil véalaszthatunk.

Minoség rovid hataridovel

Miklds Zsolt, a Rondo Hulldmkartongyartd
Kft. Ugyvezetdje kifejtette, hogy a RONDO
Kft tevékenysége: a hulldmkarton lemezek,
csomagoldeszkdzok tervezése, gyartasa,
értékesitése és csomagoldsi rendszerek fej-
lesztése, valamint az ezekhez kapcsolédo
vevészolgélati tevékenységek:

- Csomagolasfejlesztd részlegtinkon vevéi
igény alapjan a technoldgiai lehetésége-
ken belUl megtervezzik és mintazzuk a
csomagolast, ezéltal a vevd szerszam-
koltség nélkdl tudja ellendrizni a kivant
kivitelt, tovabbé lehetéséglink van sajat
mérdlaborban ellendrizni a termékpara-
métereket.

Alegnagyobb kihivas napjainkban a vevék
gyors, rovid hatéridejd megfelel® mindsé-
gU kiszolgalasa, és ehhez kapcsoldoddan
a megfelel$ alapanyagok és beszallitdok
koltséghatékony kivélasztasa, alkalmaza-
sa. Tovabbi kihfvast
jelent az informa-
ciétechnolégia ésin-

"” o " formacidfeldolgozas
\ rohamos fejlédése,
' melynek alkalmaza-
sa és beillesztése

' Uj gépek vasarlasa

esetén egyszer( fel-
adat lehet, azonban
a meglévé régebbi
berendezések esetében ez komoly prob-
|émat is okozhat, és akdr versenyhatranyt
is, mivel nem all idében rendelkezésre a
megfeleld informacio. Ezért minden fejlesz-
tésiink alapeleme az informaciétechnolé-
gia megfeleld alkalmazasa az atfutasi idok
csokkentése érdekében, ezaltal a lehetd
leggyorsabb vevékiszolgalas biztositasa.
A csomagoldanyag-felhasznalas évrél évre
folyamatosan né, szikséges a gyartasi ka-
pacitasaink teljes kihasznéldsa és bévitése
is, annak érdekében, hogy a megndveke-
dett piaci igényeket ki tudjuk elégiteni. Ter-
vezzUk a hulldmkartongyarté gépsorunk
legutols® még eredeti gépegységének
teljes cseréjét, ezzel elmondhatjuk, hogy
teljes mértékben megujult berendezéssel
tudunk vevdink részére megfelel alap-
anyagot gyartani. Tervezzik a tertleti b6é-
viléslinket, lehetdvé téve a késébbi izem-
csarnok-bévitést is, igazodva a ndvekvd
piaci igényekhez

Miklés Zsolt

tgyvezet6
Rondo

Raklapot is papirbol

Fekete Zsolt, DS Smith Packaging Hungary
Ugyvezetd igazgatdja elmondta:

— A DS Smith 2017-ben tovédbb erdsitet-
te piaci pozicioit Eurépa-szerte. A vallalat
novekedési stratégidjanak szempontja-
bol fontos mérfoldkd volt az idei évben
az amerikai Interstate Resources Inc. val-
lalatcsoport akviralasa, mely révén nem-
zetkdzi partnereink kiszolgalasat még szé-
lesebb foldrajzi teriletet lefedve tudjuk a
megszokott és elvart magas szinvonalon
biztositani. Az elmult hetekben kerdlt be-



Mar zold a sziviink,
de meg keveset szelektalunk

Az elmult évtizedben, leginkdbb a haz-
hoz mend szelektiv hulladékgyUjtés be-
vezetésének és elterjedésének koszon-
hetéen, megdupldzédott a csomagolasi
hulladékot rendszeresen szelektiven
gyUjték ardnya. Ma mar 10-bd8l 9 magyar
lakos vallja magardl azt, hogy valtozo
rendszerességgel, de szelektiven gyUijti
a hulladékot — derdl ki az Italos Karton
Kornyezetvédelmi Egyesulés (IKSZ) leg-
frissebb felmérésébdl.

Alegtébben a mlanyag (92%) és a papir
(86%) hulladékot szelektaljak, de sajat be-
valldsuk szerint a fémet is kilon gydjtik.
Azonban ez a szelektiven gydjtott anya-
gok mennyiségében nem nyilvanul meg,
hiszen az italoskarton dobozok mintegy
80%-a a valdsagban még mindig a kom-
munalis hulladékba, azaz a lerakokra kerdl.
Az IKSZ &ltal oktdber folyaman 1023 f6
megkérdezésével készitett online fel-
mérésbdl kidertlt, hogy a megkérdezett
lakosok 899%-a kdrnyezetlnk tudatos vé-
delmét, 53%-a pedig a csaldadtagoknak és
masoknak torténd példamutatast jelolte
meg annak okaként, amiért részt vesz a
szelektiv gydjtésben. Z6ld szemléletlink
megerdsodését és az erds elkdtelezs-
dést mutatja az is, hogy a felmérésben
megkérdezetteknek csupdn 8%-a nyilat-

kozott Ugy, hogy szédmdra a gyUjtésben a
legfébb motivald tényezé az, hogy azzal
csokkenthetd a szemétszallitas dija.
Afelmérésben megkérdezettek 35%-a, azaz
363 f¢ allitotta Gnmagardl, hogy nem gyjti
szelektiven a csomagolasi hulladékot. A
nem szelektdlok 149%-anak otthondban fi-
zikailag nincs erre lehetdsége, mig 18%-uk
arra hivatkozik, hogy a gy(jtés,nagyon ma-
cerds’, 21%-uk arra, hogy a gy(jtott hulladék
,nem fér el’, 13%-uk arra, hogy a folyamat
,id6igényes’, 16%-uk arra, hogy,a hulladék-
gyUjté sziget messze van’, 15%-uk pedig
arra, hogy,nincs ideje kidbliteni"a hulladé-
kokat a kidobds el6tt. Az olyan, a szelektiv
hulladékgyUjtésben bedllt valtozasok, mint
a ritkabb elszallitas, szintén negativan hat-
nak a lakossag attitlidjére.

Az IKSZ megvizsgalta azt is, hogy mely
csomagolasi hulladékot gydijtik leginkabb
a magyarok A megkérdezettek, sajat be-
valldsuk szerint a legnagyobb mértékben,
93%-ban a mUanyag palackokat és fla-
konokat szelektaljdk A papirhulladékot a
valaszaddk 86%-a, a fém- és aluminium-
dobozokat 70%-a vélogatja anyaga sze-
rint. Sajnos a rangsor végén taldlhaté az
italoskarton dobozok szelektiv gydjtése, a
megkérdezettek 62%-a gyUjt eltéré rend-
szerességgel. /

Az alabbi hulladékok kozul melyiket gy(jtod szelektiven?

miianyag 92,59%
papir 84,99%
fém és aluminium 69,79%
veszélyes hulladék 65,06%
liveg 63,95%
italos karton 6255% ‘
0 20 40 60 80 100

& Our hearts are already green, but we should collect more waste selectively

A recent survey by the Drink Car-
ton Environmental Association
(IKSZ) has revealed that 9 from
10 Hungarians collect waste se-
lectively more or less regularly.
IKSZ's online survey asked the

opinion of 1,023 consumers. 92
percent collect plastic separately,
and 86 percent do the same with
paper. Despite this positive trend,
about 8o percent of drink cartons
still end up in landfills. Collecting

drink cartons selectively isn't a
priority for Hungarian consum-
ers yet: the lowest proportion of
respondents, only 62 percent said
that they collect them selectively
from time to time.”/

% ALTRAPACK Hungary*"
__." Caartagods, tORE. nyomtadd da cimksd rendarorek
4 ‘& m Ap Ermack capor Lags

okos megoldasok a husiparban

A husiparban hasznalt rendszer
képes a fémek és csontok

Alkalmas a husok klasszikus
osztalyozasara, suly vagy mennyiség
szerinti adagolasra, avagy
ezen miiveletek kombinalasara.

Képes akar 65 db/perc stlyanak
lemérésére és a arral ellatott cimke
felvitelére az adott termékre.
Helytakarékos félautoma-
ta és automata megoldas.

altrapack@altrapack.hu
www.altrapack.hu
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Biztonsag, a kornyezet kimélése, koltséghatékonysag —
ezek az elvarasok a modern csomagoloanyagokkal szemben

jelentésre a roman EcoPack és EcoPaper
cégek felvasarlasara vonatkozod szandé-
kunk. Az akvizici¢ a szikséges versenyhi-
vatali jovahagyasokat kdvetéen, varhatdan
2018. év elején kerul lezarasra. A béviilés
révén tovabb erdsitjik jelenlétiinket a dél-
kelet-eurdpai térségben.

Céglnk tobb éve
célul tlzte ki az Uj-
rahasznositott alap-
anyagbol gyartott
papir csomagold-
anyagok aranyanak
novelését, ami tel-
jes mértékben 6sz-

| 72

Fekete Zsolt szecseng globalis

ligyvezetd igazgatd
DS Smith

partnereink egyre
er6sodé kornyezeti
fenntarthatosagi céljaival. Az e-kereskede-
lem erételjes térnyerése a csomagoldipar
szempontjabdl is komoly valtozdsokat ge-
nerdl. Ezen trendek és kapcsolodo vevéi el-
varasok ismeretében a DS Smith szamos, az
aruvédelem szempontjabdl biztonsagos,
ugyanakkor innovatfv és koltséghatékony
megoldast dolgozott ki, melyekkel segiteni
szeretnénk az e-kereskedelem terlletére
Ujonnan belépni készils, vagy a jelenlegi
csomagolasi és supply-chain folyamatait
fejleszteni szandékozo partnereinknek.
Az idén egyedildllé Ujdonséaggal, egy pa-
piralapu raklap és kapcsolddd csomago-
lasi rendszer megoldassal jelentlink meg
a piacon. Tulzés nélkdl mondhatom, hogy
a raklapok tébb mint fél évszazados kon-
cepcidjanak adtunk teljesen Uj értelmet. A
PaPillOn termékcsaladhoz tartozo paletta,
raklapfed és konténer ujrahasznositott
papirbdl készul, a szabadalmaztatott gyar-
tasi technoldgidnak kdszonhetéen kilons-
sen erds, strapabird kivitelben. A paletta
sulya alig fele a hagyomanyos, fabdl ké-
szUlt raklap sulydnak, mégis akar 1000 kg
terhelést is elbir. Nagyon buszkék vagyunk
ra, hogy a termék sorozatgyartasa — a DS
Smith csoporton belil elséként — Magyar-
orszagon, Fizesabonyban torténik.

i
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Kornyezettudatos
megoldasok

Metsa Board Eurdpa vezetd haj-
litott dobozkarton gyartdja, ki-
zarolag friss farostokat hasznal
termékeihez. A cég szakértdi
elmondtak:

— Prémium termékeinket vilag-
szerte széles kdrben hasznaljak A
pehelysulyu kartonpapirjaink gy
lettek kifejlesztve, hogy tokélete-
sen megfeleljenek a fogyasztasi
cikkek csomagolasahoz, és ter-
mészetesen a kiskereskedelem,
illetve food service”szolgéltatdsok minden
igényét is kiszolgadljak termékeink. A ,food
service” esetében kilon kiemelnénk, hogy
az élelmiszer-biztonsag és izléses megjele-
nés mellett ezen termékeinkre is kifogasta-
lanul lehet nyomtatni. Friss, nyomon kovet-
het6 erdei rostokat haszndl a cég az északi
erddkbdl. Arra is nagy hangsuly fektettink,
hogy kizarélag megujulé forrasokat hasz-
naljunk a nyersanyagaink beszerzéséhez.
Termékeink, mint a MetséBoard Classic FBB
és a MetséBoard Prime FBB a kivald minéség
mellett kimagasld nyomtatési tulajdonsa-
gokkal birnak.

A digitdlis nyomtatas folyamatosan és
nagy tempaodban fejlédik, ami a hibrid

megoldasoknak koészonhetéen egyre
hatékonyabban, egyre magasabb miné-
ségl termékek el&allitasat teszi lehets-
vé. A Metsa Board fejlesztései is ebbe az
irdnyba haladnak, hogy minél tokélete-
sebb felszint tudjunk kialakitani a digitalis
nyomtatdshoz Egy masik jellemzé trend,
hogy a kereskedék egyre inkdbb elvérjdk a
polcra kész csomagolast, mellyel rengeteg
id&t sporolhatnak meg. Magas mindsé-
gU kartonpapirbol készilt csomagoléssal,
melyre modern technikdval nyomtatnak és
konnyen kezelhet6, nagymértékben lehet
fokozni a termékek elényds megjelenését
a polcokon.
Az Uni¢ elérejelzése szerint 2050-re a Fold
lakossaga eléri a 9,8 milliard f6t, és 65%-
kal tobben fognak véarosokban élni Ez a
csomagoldipart komoly feladat elé allitja.
Nagyobb fogyasztés tobb csomagolast
jelent. A feladatunk olyan okosmegolda-
sokat taldIni, melyek kdrnyezetkiméléek és
megfelelnek a vasarlok igényeinek Ennek
érdekében dizajnerekkel és tanulokkal dol-
gozunk egydtt, hogy prométéljuk a,Job-
bat kevesebbdl” tervet, melynek Iényege,
hogy olyan innovativ megoldasok is teret
nyerjenek, melyek megfelelnek a jové ki-
hivésainak

Mizsei K.

& More from less in the packaging industry

Marta Enyedi, Sealed Air’s food care
business development leader told our
magazine that they manufacture and
sell flexible plastic packaging materials
(films, vacuum and vacuum shrink
bags) in every part of the world. The
company controls the process from
raw material to the finished prod-
ucts — they do every work phase in
their own factories, by this guaran-
teeing quality and efficiency. In the
Ujhartyan factory Sealed Air employs
more than 300 people. The factory
produces for the European market,
using raw material that comes from
Sealed Air factories in France, ltaly
and Germany. Although Sealed Air’s
main profile is manufacturing and
selling packaging materials, they also
sell packaging machines developed
by the company and help partners
with services. The most important
expectation from manufacturers is
food safety: all of us want to buy fresh
and safe food products, therefore the
related regulation is becoming stricter
in the European Union. At the same
time food manufacturers want all-
around, ready-made solutions.

Zsolt Miklds, managing director of
Rondo Corrugated Board Kft. spoke
about what RONDO Kft. specialises
in: designing, manufacturing and sell-
ing corrugated boards and packaging

solutions, developing packaging sys-
tems and providing the related cus-
tomer services. These days the biggest
challenge is to serve customers quickly
in the quality that they require, and
in connection with this to select
those raw materials and suppliers
which guarantee that production is
cost-efficient. Another important area
that the company needs to focus on
is information technology and the
rapid development in processing
information.

Zsolt Fekete, managing director of DS
Smith Packaging Hungary told that
in 2017 DS Smith strengthened its
positions all over Europe. A few years
ago the company set the objective of
increasing the proportion of paper
packaging manufactured from recy-
cled raw material. With the expansion
of e-commerce major changes are
underway in the packaging indus-
try. In line with these DS Smith de-
veloped many safe, innovative and
cost-efficient packaging solutions
for e-commerce partners. This year
DS Smith put a unique, paper-based
pallet solution on the market, togeth-
er with a related packaging system:
the PaPillOn range is revolutionary,
it is made from recycled paper and
thanks to the patented technology
with which it is produced, the prod-

ucts are very strong. For instance the
pallet’s weight is half of a traditional
wooden pallet’s and it can handle a
load of 1,000kg.

Metsa Board is Europe’s leading fold-
ing boxboard manufacturer. They
exclusively use sustainably sourced
fresh forest fibre in production. The
company’s experts told Trade maga-
zine that their premium products are
used widely all over the world. Metsd
Board’s lightweight cartons have been
developed to offer the perfect solu-
tion for packaging consumer goods,
and they also satisfy the needs of the
retail and food service sectors too.
Products such as MetsaBoard Classic
FBB and MetsaBoard Prime FBB not
only represent top quality, but they
also have outstanding printing charac-
teristics. One of the company’s main
innovation directions is developing
the perfect surface for digital printing.
Another typical trend is that more
and more retailers want shelf-ready
packaging solutions, because they
can save lots of time by using these.
As the Earth’s population is growing,
the level of consumption will increase.
This is the reason why Metsa Board is
working hard within the framework
of its Better with Less strategy on de-
veloping smart and environmental
packaging solutions. /
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A 2017. evi HUNGAROPACK
Magyar Csomagolasi Verseny dijazottjai

Az Anyagmozgatasi és Csomagolasi Intézet 1967-ben alapitotta
meg HUNGAROPACK Magyar Csomagolasi Versenyt, amelynek

Ezzel az eredménnyel a legfrissebb fel-
mérés szerint 96 vilag vildgdijat nyertek
a magyar vallalatok 2017 novemberében

50. évfordulojat dr. Fazekas Sandor miniszter fovédnoksége
mellett a CSAOSZ gondozasaban iinnepelhették meg.

HUNGAROPACK Magyar Csoma-
Agola’si Verseny kezdetektdl jelen-

t6s szakmai tdmogatést élvezett.
Minisztériumok, csomagolasban érdekelt
szervezetek és a kulonbdzd médidk nyuj-
tottak tAmogatést a program megszerve-
zéséhez, eredményeinek népszerUsitésé-
hez. A tdmogatok valtoztak, régiek elma-
radtak, Ujak jottek, de egy dolog allando
maradt, az elmult 50 évben megrendezett
valamennyi HUNGAROPACK Magyar Cso-
magoldsi Versenyt az élelmiszeriparért min-
denkor felelés miniszter tdmogatta.
A verseny 50 évének a szervezék azzal ki-
vantak emléket allitani, hogy korabeli do-
kumentumok felkutatasaval kigyUjtotték és
egy kiadvanyban orokitették meg az eddigi

33 verseny HUNGAROPACK-dfjazott pélya-
z6it, kitlintetett nevezéseit.

A hazai verseny dijazottjai nemzetkozi
mezényben is megalljdk a helylket Az
elmult évi nemzeti versenyt kdvetéen
rendezett WorldStar palydzaton hat ma-
gyar vallalat nyolc pélyazattal vett részt,
és harom tarsasag négy elismerést kapott.

meglehet a 100!

Az idei versenyre 28 vallalattol 64 érvé-
nyes nevezés érkezett Az 64 nevezésbdl
50 tartozik a fogyasztdi és gydjtécsoma-
golds, mig 14 a szallitasi csomagolas ka-
tegoridba.

A versenyen részt vevo 28 vallalat kdzul 6
elsé nevezd, visszatérd — tehat egy-egy év
kihagydsa utdn, megfeleld szintl munka
esetén palydzd — 3, és a hosszabb ideje
minden évben palydzék szama pedig 19./

& Winners of the 2017 HUNGAROPACK Hungarian Packaging Competition

The Hungarian Association of Packag-
ing and Materials Handling (CSAOSZ)
organised the first HUNGAROPACK
Hungarian Packaging Competition
in 1967. They celebrated the com-
petition’s soth birthday with the pa-
tronage of Minister of Agriculture Dr
Sandor Fazekas.

Competition winners tend to per-
form well on the international stage
too: last year 8 packaging solutions
from 6 companies qualified for the
WorldStar competition, and from
these 3 companies returned home
with 4 awards. This year there were
64 national competition entries

from 28 companies. 50 works were
consumer and collective packaging
solutions, while 14 belonged to the
transportation packaging category.
From the participating companies 6
entered the competition for the first
time, 3 of them made a return and 19
are competing every year. //
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2017 dijat
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Nem tartalmaz parabént, szilikon olajat, kéolajszarmazékot és mesterséqges szinezéket.

Kapcsolatfelvétel: Caola Kozmetikai és Haztartads Vegyipari Zrt.
Telefon: 06-30-970-5861; e-mail: marketing@caola.hu; web: www._caola.hu
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HUNGAROPACK 2017 dijat nyert palyazatok

£ HUNGAROPACK 2017 winners

CTACAA ; Liulanl

e il -
Caola Zrt. Dunapack Kft. Szkaliczki és Tarsai Kft.

Caola Skin Revival bérfiatalité termékcsaldd | Nagyméretl LCD TV hulldmpapirlemez | Turbo gépjarmualkatrész Gjrahasznélhatéd
fogyasztéi csomagoldsa doboza mUanyag talcdja

% Caola Zrt. % Dunapack Kft. e Szkaliczki és Tarsai Kft.

Packaging of the Caola Skin Revival anti-aging product line. | Corrugated board box for large-sized LCD TV Reusable plastic tray for vehicle's turbo spare parts.

= :

Hq
' Dunapack Kft.

GépjarmUalkatrész hullampapirlemez

talcdja

#% Dunapack Kft.

Corrugated board tray for vehicle spare parts.

Sz.Varians Kft.
Stihmer prémium csokoladé dobozcsaladja

## Sz Varians Kft.
Stithmer premium chocolate box range — =

A Trade magazin kiilondijainak nyertesei

% Trade magazin special prize winners

:_iq pa-';rmr perin'a!.:' parrLE

e

#F

e =
Greiner Packaging Kft. és Keskeny és Tarsai 2001 Kft. STI Pet6fi Nyomda Kft.
Lactalis Hungaria Kft. Aura Botanica,Meghivé’ doboz Chivas Regal whisky proméciés karton-
Parmalat Extra gylimolcsjoghurtcsaldd doboza
e, oléia o s ik Keskeny és Tarsai 2001 Kft.
5 9 Aura Botanica ‘Invitation’ box & STI Pet6fi Nyomda Kft.
& Greiner Packaging Kft. és Lactalis Hungéria Kft. Chivas Regal whisky promotional carton box

Parmalat Extra fruit yogurt range packaging

Egyeb kiilondijak és oklevelek

& Other special prizes and diplomas awarded

A Csomagolasi és Anyagmozgatasi BOX PRINT- FSD Packaging Kft Dunapack Kft.

Orszagos: Szovetség kiilondijainak Hell béréond Az ,igazi” automata doboz

nyertesei:

& Hungarian Association of Packaging and DS Smith Packaging Hungary Kft. Mosonpack Kft.

Materials Handling special prize winners IXO Garden-Set innovativ csomagolésa Kardantengely univerzélis csomagolasa

78 WELE 5017/12-2018/1

magazin
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Dijeso a Dunapacknak

A Dunapack hullampapir alapui csomagoloeszkozeivel az ipar
szinte valamennyi agazataban talalkozhatnak a vasarlok, akik
egyre nagyobb hangsulyt fektetnek a kornyezetbarat csomagolast
hasznalo termékekre. A gyartok szintén elonyben részesitik
azokat a megoldasokat, melyek jelentosen csokkentik okologiai

labnyomukat.

kialakult trendekkel lépést tartva,
megfogalmazott céljaink és a ve-

ragasztas nélkuli konstrukcio. A felhajlo és
kiemelkedd ful segiti a csomagolas meg-

gidval nyomtatott, ivkasirozott konstrukcid,
mely az esztétikai szerep mellett az éles
részek takarasara is szolgal, elkerilendé az
esetleges sérlléseket A display egymasra
rakatolhato, tobbszintes kindld polc rend-
szert alkothat az aruhazakban.

Hisszlk, hogy a mindsitések, melyeket idén
nyertlink, nemcsak biztonsagot, de garan-
ciat is nyujtanak vasarloink, partnereink
mindennapi vélasztasahoz a jovében. (x)

véielvarasok figyelembevételével | fogaséta gydjtdcsomagolashol vald kivé- =
alakitottuk ki azon uj termékeinketis, me- | telkor, és a rajta Iévé hornyoknak kdszon- N

lyeket a hazai csomagolasi szakma idén
két Hungaropack 2017 csomagolasi nagy-
dijal és 4 ktlondijjal jutalmazott.

Az egyik nagydijas termékiink egy elektro-
nikai termékeket gyarto vildagcég szémara
gyartott, nagyméretd, tobb részbdl allo,
igényes nyomatu LCD TV-doboz, mely-

nek két része egy-egy mianyag elemen
keresztUl rogzithetd egymasba. Az alj egy
onzaro kivitelU, felll nyitott, hosszu, kes-
keny télca, melynek 6nzdrasat 4 db flles
nyelv biztositja. A nyelvnek kdszénhetéen
ragasztas nélkul, viszonylag gyorsan lehet
csomagoldsra elékésziteni az aljat. A talca
oldalai a szokdsos derékszog(itdl eltéréen
enyhén befelé délnek, segitve ezzel a tet
és az alj egymasra illesztését a kézi cso-
magolasnal.

A maésik Hungaropack csomagoldasi nagy-
dijas termékink gépjarmukilincsek szalli-
tasi taroldsara alkalmas kimetszett kivitelU,

hetéen megtartja a tavolsagot a két eltéré
magassagu szint kdzott. A termék formdjat
kovetd fészkek stabil tartdst biztositanak a
szallftas soran.

Kdléndijat nyert,lgazi automata”doboz el-
nevezéssel az a nagy szériaszamban gyar-
tott megoldasunk, amely egy termékként
tartalmazza a dobozt és a térelvalasztd
rendszert. A termékfejlesztésnek kdszon-
hetéen a doboz és betét Osszedllitasi ideje
jelentésen csokkent, javultak a partner kézi
csomagoldsoranak termelési normai és a
doboz nyomoszilardsagi (BCT) paramé-
terei. A doboz grafikdjat a kordbbi ofszet
nyomat helyett flexo grafikus nyomtatdsra
valtottuk

ATrade magazin ktlondijat nyerte el az a
tébb ponton ragasztott, ofszet technolé-

e o a anll)

Dunapack Magyarorszag

Packaging

A Prinzhorn Csoport mintegy 5335 fét foglal-
koztat 13 orszagban. A véllalatcsoport Eurépa
egyik piacvezeté szerepléje az Ujrahasznositas,
valamint a hulldamalappapir és hulldmtermék
csomagolds tertletén. Evente 1,6 millié tonna
hulldmalappapirt allit elé hulladékpapirbal,
éves forgalma eléri az 1,2 millidrd eurét. Az oszt-
rék csaladi tulajdonban 1évé Prinzhorn Csoport
tevékenysége harom divizidba szervezett: a Ham-
burger Recycling papirhulladék gydijtésével és
forgalmazasaval, a Hamburger Containerboard
hulldmalappapir el¢éllitasaval, a Dunapack Pack-
aging pedig hulldmpapirlemez alapt csomago-
|6eszkozok gyartasaval foglalkozik. Magyarorsza-
gi tagjai: a Duparec Kft.,, a Hamburger Hungéria

Kft. és a Dunapack Kft.

Austrian family-owned company the Prinzhorn Group
employs 5,335 people in 13 countries. The group recycles
paper waste to manufacture 1.6 million tons of corrugated
board a year. Annual sales represent a EUR 1.2-billion
value. The group operates in three divisions: Hamburger
Recycling, Hamburger Containerboard and Dunapack
Packaging. They entered the Hungarian market in 1990
and have three companies — Duparec Kft, Hamburger
Hungaria Kft. and Dunapack Kft.

& An abundance of prizes for Dunapack

Shoppers can come across Dunapack's
corrugated board packaging solutions in
practically all areas of the industry. Prod-
uct manufacturers prefer those pack-
aging technologies and designs more
and more which significantly reduce
the ecological footprints of companies.
We developed our new products with
this trend in mind. Much to our de-
light, our efforts were rewarded with
2 grand prizes and 4 special prizes at
Hungaropack 2017.

One of our grand prize winner prod-
ucts was a large-sized LCD TV box, the

two parts of which can be fixed to one
another with two plastic components.
In the bottom of the box — which is
a self-closing, long and narrow tray —
customised polyurethane foam protects
the product during shipping.

The other Hungaropack grand prize
winner product is a packaging solu-
tion designed for transporting vehicle
door handles. No glue was used and the
handle in the centre of the packaging
makes it easier to take the packaging
out of the collective packaging.

Our ‘really automatic’ box won a spe-

cial prize: this design consists of a box
and a divider in the middle. The time
needed for folding the box has reduced
significantly — it used to take 34 seconds
to fold the box, but now 8 seconds are
enough. Instead of the offset printing
used earlier, the graphic design is now
made with flexographic printing.

This offset-printed design that is glued
at several points won Trade magazin's
special prize. Thanks to the special design,
itis possible to put more displays on top
of each other, by this creating a multilevel
offering shelf system in-store. ()
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Rondo Hullamkartongyarté Kft.
Rexona haromsoros display

Az Elelmiszer Szaklap kiilondijainak
nyertesei:

& Elelmiszer Szaklap special prize
winners

BOX PRINT- FSD Packaging Kft.
Kubu display

STI Pet6fi Nyomda Kft.
Iceland Luxury Unnepi toltétt liba doboza

A Foldmiivelésiigyi Minisztérium
kiilondijainak nyertesei:

# Ministry of Agriculture special prize
winners

O-1 Manufacturing Magyarorszag Uveg-
ipari Kft.
0,5 I-es Nemzeti Palinkas Gvegpalack

O-1 Manufacturing Magyarorszag Uveg-
ipari Kft.
190 ml-es S alakd mézes Uiveg

CoverisRigid Hungary Kft.
48 ml-es EezySpritz flakon adagolé meg-
oldas

A GS1 Magyarorszag Nonprofit Zrt.
kiilondijainak nyertesei:

& GS1 Magyarorszag Nonprofit Zrt.
special prize winners

Edelmann Hungary Packaging Zrt.
,AZ Complete” Cast&Cure technoldgidval
gyartott kartondoboz

Mondi Békéscsaba Kft. és IntergrafDi-
giflex Kft.
ArdenGrange macskatap csomagolés

A Magyar Grafika Szaklap
kiilondijanak nyertese:

# Magyar Grafika special prize winner

STI Pet6fi Nyomda Kft.
JDE kédvékapszula kartondobozcsaladja

A Magyar Mianyagipari Szovetség
kiilondijanak nyertese:

A Munkaadok és Gyariparosok
Orszagos Szovetsége kiilondijanak
nyertese:

## Confederation of Hungarian Employers
and Industrialists special prize winner

Dunapack Kft.
Kanapécsomagold hulldmpapirlemez do-
bozcsalad

A Nemzeti Fejlesztési Minisztérium
kiilondijainak nyertesei:

# Ministry for National Development
special prize winners

Green Packaging Kft.
Alfa Romeo motorhazteté tébbanyagu
egyedi véddécsomagoldsa

Thermofoam Kft.

Mennyezeti lampak logisztikai talcaja

A Nyomda- és Papiripari Szovetség
kiilondijanak nyertese:

i Federation of Hungarian Printers and
Paper Makers special prize winner

Mondi Békéscsaba Kft. és IntergrafDi-
giflex Kft.
FokkerKatBio macskatapcsomagolés

A Packaging Szaklap kiilondijanak
nyertese:

&% Packaging Szaklap special prize winners

Béflex Zrt.
Fragrance Poligon parfumdisplay

Rondo Hullamkartongyarto Kft.
Parnatasak kinalé-gyUjtédcsomagolasi
rendszer

A PackMarket Portal kiilondijanak
nyertese:

# PackMarket Portal special prize winner

Mondi Békéscsaba Kft. és IntergrafDi-
giflex Kft.
Kennels' Favourite kutyatap-termékcsalad

A Print&Publishing Szaklap
kiilondijanak nyertese:

# Hungarian Plastics Industry Association
special prize winner

Szkaliczki és Tarsai Kft.
CNT Clap-Box

LELE 5017/12-2018/1
magazin

& Print & Publishing Szaklap special prize
winner

Helikon Nyomda Kft.
KOCH FRISCH borcimkecsalad

A Transpack Szaklap kiilondijainak
nyertesei:

& Transpack Szaklap special prize winners

DS Smith Packaging Hungary Kft.
Elektromotor Ujragondolt gazdasagos cso-
magoldsi megoldasa

POLIOL PET Packaging Kft. és Félegy-
hazi Tej Kft.

Félegyhazi Tej termékcsaldd csomagolasa
Thermofoam Kft.

Cserepes rozsatd szallitdsi csomagolasi
rendszere

Okleveles elismerésben részesiiltek:

& Diplomas awarded

Béflex Zrt.
MasterChef papirdisplay

Color Pack Zrt.
FABULON Acne Stop szarité keverék kar-
tondoboza

DS Smith Packaging Hungary Kft.
Tengerentuli csomagolas autdipari alkat-
rész szamara

Dunapack Kft.
MUanyag kerti kocsi hulldmpapirlemez
doboza és Smart display

Green Packaging Kft.
Dometic féz6lapcsaldd csomagoldsédnak
Ujratervezése

Keskeny és Tarsai 2001 Kft.
Heidelberg diszdoboz
Hungarikum diszdoboz
Novo C kartondoboz

KOMPRESS Nyomdaipari és Szolgalta-
t6 Kft.
Demanovka ajandékdoboz

Mosonpack Kft.
Butorldbak egységesitett hulldmpapirle-
mez doboza

O-1 Manufacturing Magyarorszag Uveg-
ipari Kft.
390 ml-es nyolcszogletld mézes liveg

Rondo Hullamkartongyarto Kft.
Gyumolcslécsaldd bag-in-box csomago-
lasa

STI Pet6fi Nyomda Kft.
L'Oréal exkluziv adventi naptar
Microse cukorkas dobozcsalad
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HUNGAROPACK 2017 dijat nyert palyazatok

- l. Li

A HUNGAROPACK 2017

£ HUNGAROPACK 2017 winners

B —

Sustainability award winner

DS Smith Packaging Hungary Kft.
PartyMiiix pulykafalatok optimalizalt
dobozcsalddja

& DS Smith Packaging Hungary Kft.
optimised box range for PartyMiiix turkey bites

!!-. |._FEI}]i.; :_:-ai
N

——

A HUNGAROPACK 2017 A HUNGAROPACK 2017
Fenntarthatdsagi dij nyertese | Marketing dij nyertese SaveFood dij nyertese
£ HUNGAROPACK 2017 Z¥ HUNGAROPACK 2017 ## HUNGAROPACK 2017

Marketing award winner
Keskeny és Tarsai 2001 Kft.
Edelweiss Beauty Complete doboz

# Keskeny és Tarsai 2001 Kft.
Edelweiss Beauty Complete box

Save Food award winner

Greiner Packaging Kft.és Saga Foods Zrt.
Fini Mini & Go mini pulykavirsli
fogyasztoéi csomagoldsa

% Greiner Packaging Kft. és Siga Foods Zrt.

Packaging for Fini Mini & Go mini turkey wieners

A HUNGAROPACK 2017
Ipari Kreativitas dij nyertese

22 HUNGAROPACK 2017
Industrial Creativity award winner

Codex Zrt.

Tobbfunkcids tasakzard ECL cimke

& Codex Zrt.
Multifunctional bag-closing ECL label

s

Smith

Hungaropack 2017 Fenntart-
hatosagi Dijat kapott a DS
Smith Packaging Hungary Kft.
a Party Miiix pulykafalatok op-
timalizdlt dobozcsaladjaért.

A gyorsfagyasztott huskészit-
ményeket gyartd MAR-NE-VALL
Kft azzal bizta meg cégiinket,
hogy tervezzik meg Uj ter-
mékcsaladjuk, a Party Miiix
termékcsalad elsédleges és
gyUjté csomagolasat. Az elséd-
leges csomagolas esetében
mar kész csomagolasi tervvel rendel-
keztek.

Feladat:

Optimaélis gyUjtécsomagolas kialakitasa
a raklapkihasznaltsdg novelésének érde-
kében.

Amire 0sszpontositottunk:

Felismertik, hogy az elsédleges csoma-
golds méretének megvaltoztatdsaval
novelhetd a gyUjtécsomagolasban elhe-
lyezett termékek szama, igy 6 db termék
helyett 8 db termék fér el benne. Uj kon-

cepciénkra nyitottak voltak megrendel&i

oldalrdl, és atméreteztik az elsédleges

csomagolast.

Eredmény:

- A raklapkihasznaltsag 68%-rol 89%-ra
nétt.

- Csokkent a hitékamionos szallitas kolt-
sége és kedvezébb lett az egy termékre
vetitett alapanyag koltsége is.

- Kevesebb fuvarral jelentésen redukaltuk a
CO,-kibocsajtas meértékét, mely a vallalat
fenntarthatosagi eredményét javitja.

Miért szallitana feleslegesen levegot?

A jol megtervezett csomagolds-
ban nincs folosleges levegd, a ter-
mékek maximalisan kitoltik a ren-
delkezésre all6 teret, és kevesebb

raklapon kevesebb szallitmany-
nyal jutnak célba, csokkentve ez-
altal a kornyezetszennyezdédést.

We are # Packaging Strategists,
delivering results.

www.dssmithpackaging.hu x)

& Optimised packaging from
DS Smith

At the Hunagorpack 2017 packaging competition DS Smith
Packaging Hungary Kft. was rewarded with a Sustainability
Award for the boxes designed for the PartyMiiix turkey
bites product. DS Smith developed an optimised collective
packaging solution for the product’s manufacturer MAR-
NE-VALL Kft. - by making changes in the primary prod-
uct packaging, 8 products can be placed in the collective
packaging instead of the former 6. This step increased pallet
utilisation from 68 percent to 89 percent. Transportation
costs reduced, raw material cost per product decreased
and CO2 emission dropped significantly. Products make
maximum use of the space available, so no air is transported.
We are # Packaging Strategists, delivering results. (x)
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Magas minoségre torekszenek
a kereskedelmi markak

Sajat markas termékeket mar szinte minden termékkategoriaban
talalunk az iizletek polcain: a friss és a fagyasztott élelmiszerektol
kezdve a kozmetikumokon at egészen a tisztitoszerekig. A
magyar fogyasztokrol koztudott, hogy rendkiviil arérzékenyek,
de emellett az is jol megfigyelheto, hogy manapsag nem
mindenkinek ez az elsodleges szempont a valasztasnal.

redlbérek ndvekedése kedvezéen
Abefolya’solta a vasarloi magatartés

alakuldsat. A vasarléerd novekvé
tendenciat mutat, a pénzlgyi kildtasok
altaldnos javulasa a vasarlasi szokasok és
prioritdsok dtrendezédését eredményez-
te. N6tt a vasarlasi gyakorisag, és nagyobb
érdeklédés mutatkozik a magasabb miné-
ségU, sokszor akér prémium kategoridju,
innovativ termékek irant.

Minoséget, jo aron

Emellett a fogyasztok kérében tovabbra
is népszerliek a sajat markas termékek.
Kifejezett igény mutatkozik arra, hogy al-
ternativaként a gyartoi markak mellett a
kereskedelmi markak is jelen legyenek a
termékkinalatban. Léteznek olyan vasar-
16k, akik szinte csak ezeket teszik a kosa-
rukba, de ket elsésorban nem az alacsony
ar motivalja. Szamukra az ar-érték arany a
fontos, tehat mindségi terméket keresnek,
jo aron.

Az egészségesnek szamitd termékkate-
goridk fogyasztasa ndvekszik, és ez a sajat
markas termékek teriletén is igaz. Ezt ta-
masztja ald, hogy Magyarorszagon a tulsuly
és az elhizas eléforduldsanak magas aranya
ellenére pozitiv tendencianak tekinthetd,
hogy a kiegyensulyozott taplalkozas egyre
nagyobb figyelmet kap.

A SPAR Magyarorszag tdmogatni és 6szto-
ndzni kivanja az egészséges élelmiszer-fo-
gyasztasi szokasokat.

— Fontosnak tartjuk, hogy nyilvdnossagot
kapjanak a termékkindlatunkban szereplé,
kiegyensulyozott étrendbe tartozd, vagy
akar specidlis taplalkozasi igényeket kielé-
gité termékeink, melyek kdzott szamos sa-
jat marka is megtalalhaté. Az egészséges
életmad kinalatba illeszkedd, sajat mar-
kds termékeket is tartalmazé tajékoztatd
brosuraink révén elérjik a lakossag jelen-
t6s részét. Szeretnénk mindenki szaméra
egyértelmdvé tenni, hogy az egészséges
UEE 2017/12-2018/1
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taplalkozas kdnnyedén megvaldsithatd. A
b&séges sajat markas termékkinalatunkkal
mindenki szdmara elérheté a valtozatos
és egyben az egészséges étrend — hang-
sulyozza Maczelka
Mark, a SPAR Ma-
gyarorszag kommu-
nikécios vezetéje.
ALidl Magyarorszag
szamara kiemelt je-
lentéséggel birnak a
sajat markds termé-
kek, hiszen az ezek
altal képviselt ar-ér-
ték ardny tukrozi a
Lidl alapveté filozéfjat, mely a vallalat
szlogenjében is megmutatkozik: Miné-
séqg, frissesséq, ar, egészség.

A véllalat termékszortimentje tulnyomd
tobbségben kivald minéségy, sajat mar-
kds termékekbdl ll. Az druhazlanc egyes
termékcsoportok, példaul a friss husok ese-
tében kizardlag sajat markas termékeket
kindl, de a felvagottak, az édességek, vala-
mint a kozmetikumok esetében is a sajat
markas termékek dominélnak.

Az ALDI sikerének egyik titkat, egyuttal a
diszkont filozofia alapjét a kivald minéségu
sajat markas termékek jelentik, amelyek
az aruhdzldnc kinalatanak zomét, mintegy
80%-at teszik ki. Az ALDI-nal magyarorszagi
piacra lépésik ota arra torekszenek, hogy
vasarldikkal megismertessék ezeket a ter-
meékeket, amelyeket beszerzéik gondosan
kivalogattak, és amelyek magas min&sé-
gukkel, valamint nem csupén szezonali-
san vagy akciosan, hanem folyamatosan
alacsony arukkal a legtobb elényt nyujtjak
vasarloik szamara. Tapasztalatuk szerint az
elmult években a magyar fogyasztok nem
csupan megismerték, hanem elfogadték és
megkedvelték ezeket a termékeket, ame-
lyek ugyanolyan magas min6ségtiek, mint
a markatermékek, hiszen az ALDI a min6-
ség, az aru beltartalma esetében sem kot

Maczelka Mark

kommunikacios vezeté
SPAR Magyarorszag

kompromisszumot. Ezt a sikerkoncepciot
kivanjak kdvetni a jovében is, és folyama-
tos termékfejlesztéssel ndvelik sajat mar-
kds termékeik versenyképességét, hogy
az Uj piadci, illetve fogyasztoi igényeknek
- példaul a laktoz- és gluténmentes, illetve
biotermékek irdnt ndvekvd keresletnek —
megfeleljenek

Bio, vegan, ,minden mentes”

Altaldanossagban elmondhato, hogy a
sajat marka kategdridkban nagyot nétt
a bio-élelmiszerek kinalata. A ,mentes”
élelmiszerek irdnti ndvekvd igény pedig
fellenditette a glutén- és laktézmentes, va-
lamint a vegetaridnus és vegan élelmisze-
rek elterjedését a sajat markak kozott is.
A drogéria csatorndban a natur, bio, és dko
vonalon bevezetett dm markak uttérének
szamitottak a piacon tébb kategoridban is.
— A dm markak ku-
muldlt mennyiségi
részesedése 40%,
értékbeli részesedé-
sk 29,9%-ot tett ki.
A novekedés pedig
szintén két szémje-
gyU, 15% feletti! Ki-
emelkedd noveke-
dés a profissimo és a
dmBio markak eseté-
ben figyelheté meg.
Néhény kategoéridban példaul a napozé-
szerek esetében a részesedés nyaron akar
80%-ot is elérhet, az dllateledel kategdria
pedig Uzleteinkben szinte kizardlag dm
markdkat jelent — tajékoztat Kanyd Roland,
a dm Kft. marketing- és PR-menedzsere.
A Rossmann-ndl is majdnem minden ka-
tegoridban taldlhatok sajat markas termé-
kek, melyek szintén egyre népszertibbek a
fogyasztok korében.

- Még mindig a legfontosabb a jo ar/érték
arany, azonban emellett egyre erésodik a
tudatos vasarloi kor is. Szamukra kuléndsen
fontos, hogy vasarlas eldtt korultekintéen
megnézzék a termék dsszetevdit és infor-
malddjanak a minéségérdl — arulja el piaci
tapasztalataikat Kadlok Nelli, a Rossmann
Magyarorszag PR-menedzsere.

Kanyo Roland
marketing- és
PR-menedzser

dm

Trendkoveto innovaciok

A SPAR a sajat markas termékei fejleszté-
sekor a mindenkori piaci, fogyasztéi igé-
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elkésziil az inycsiklandd ebéd, de hasznal-
hato levesek, husok, halak izesitésére is.

Fedezze fel a tobb mint 2300 sajatmarkas termékiinket a www.sparsajatmarka.hu weboldalon!

*A fenti llitas alapjaul a Nielsen Shopper Trends online kutatas eredményei szolgalnak, amelyet a nemzetkozi piackutaté 2016 oktoberében orszagos
reprezentativ mintan, a 18-65 éves vasarlok korében végzett.
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nyeket veszi alapul. A lakossag egészséges
élelmiszer-fogyasztasi szokasokra vald nyi-
tottsdga természetes hozadékaként bo-
vil, és folyamatosan aktualizalasra keril az
egészségtudatossag jegyében létrehozott,
akar specidlis vasarloiigényeket is kielégité
SPAR free from, SPAR Vital és SPAR Veggie
termékcsalddok kinalata, valamint a SPAR
Natur*pur biotermékek kore, amelyek a
bio-élelmiszereket fogyasztok egyre szé-
lesedd kdrében keresettek.

— Alapvet6 torekvésink a sajat markak te-
rén az élelmiszerek 6sszetételének meg-
valtoztatasa oly moédon, hogy azok példaul
kevesebb sot, hozzaadott cukrot tartalmaz-
zanak Ennek megvaldsitdsa azonban csak
ovatos, kis [épésekben megvaldsithato. A
vasarlok sok esetben kifejezetten keresik a
megszokott izeket, és nehezen fogadjak el
ezek véltozasait. A termékpaletta fokozatos
atalakitdsa tehat folyamatban van, mind a
hazai fejlesztést, mind pedig a nemzetkdzi
sajat markas termékeink kapcsan —ismer-
teti Maczelka Mérk

Piaci progndézisok szerint a vegetarianus és
vegan termékek szamanak tovabbi emel-
kedése varhato, igy a névényi dsszetevék-
bél allo élelmiszerek térhoditdsa tovabbi
novekedést fog mutatni. Ezt a tendenciat
felismerve a SPAR Magyarorszag a tisztan
novényi alapu élelmiszereket gyartd né-
met Veganz marka sikertermékeivel gaz-
dagitotta idén szeptemberben a kindlatat.
Ezek a termékek nem klasszikus értelem-
ben vett sajat markdak, azonban exkluziv
markacsaladként a Veganz-cikkek az élel-
miszer-kereskedelem tertletén kizardlag
a SPAR dedikélt Gzleteiben kaphatok.

Megujulas kiviil-beliil

— Sajat markas termékeinknél esztétikus
csomagolasok kialakftasaval is igyekszink
felkelteni a fogyasztok figyelmét. Torek-
szUnk arra, hogy sajat markas termékeink
kilseje friss és megnyerd legyen. Emellett
fontosnak tartjuk, hogy a termékek cso-
magolasardl egyértelmuen tajékozdédni
lehessen az 6sszetevokrél is, mert ez a tu-
datos vasarlok szamara elengedhetetlen
- mondja Maczelka Mark.

UEE 2017/12-2018/1

magazin

Az ALDI termékfejlesztésének legujabb
eredménye a dijnyertes, elsé arkategori-
&s Kokdardas termékcsalad teljessé tétele.
Emellett tobb sajat markas Ujdonsagot
vezettek be az Azon melegében latvany-
pékséguk frissen silt pékarui kdzott.

A Lidl kivald minéségu sajat markas ter-
mékei a vasarldk korében is nagy népsze-
rségnek orvendenek A véllalat kiemelt
figyelmet fordit a vasarldi igények magas
szinten torténd kiszolgalasara és maxi-
malis lefedésére, ennek megfeleléen a
vallalat évrél évre igyekszik szélesiteni
és fejleszteni termékkindlatat a legnép-
szerlbb fogyasztoi trendek figyelembe-
vételével.

Ezen tulmenden a Lidl Magyarorszadg
szamara fontos, hogy a vésarloi igények
megvaltozasara tobbek kozott Uj termé-
kek bevezetésével, termékfejlesztéssel a
lehetd legrovidebb id6 alatt reagaljon. Jo
példa erre a non-food termékkategorian
belll az Esmara néi ruhazati marka idei Uj,
exkluziv kindlatdnak megjelenése: a Heidi
Klum éltal tervezett Uj kollekcid, az Esmara
by Heidi Klum bevezetése.

A dm markdak esetében is nagy hangsulyt
kap az innovacio, naprakészen kovetik a
piaci trendeket, és termékeik ugyanolyan
min&séget nydjtanak, mint barmely mas

— Sikertink titka is ebben rejlik, hiszen az
allandd megujulas képessége és a magas
min&ség garanciat jelentenek szamunkra
céljaink megvaldsitasaban. Termékeink 6sz-
szetevdi, csomagoldsa folyamatosan meg-
Ujul, szezondlis illatvariansokat vezetlink
be (pl testapolasi termékek esetén). Olyan
kategdridkban is zajlanak fejlesztéseink me-
lyekben kordbban még nem voltunk jelen
a piacon — arulja el Kanyoé Roland.

A Rossmann elsédleges célja, hogy a szor-
timentjét megujitsa, folyamatosan frissit-
se, valamint olyan tovabbi szegmensben
is megjelenjen sajat
markas termékkel,
ahol eddig még nem.
— Fontosnak tartjuk,
hogy a mar bevalt,
kedvenc termékek
mellett folyamato-
san Ujdonsagok is

Kadlok Nelli be tudjanak kerdlni
PR-menedzser a boltokba. Ebben
Rossmann

szallitéink  tdmo-
gatdsat is élvezzik, akik Ujabb és Ujabb
oOtletekkel rukkolnak elé. A véasarloink k-
l6ndsen kedvelik a szezondlis és limitélt kia-
dasu csomagolasokat és illatokat. Egy-egy
kalonleges akcid akdr tomegeket is képes
megmozgatni — avat be Kadlok Nelli.

gyartoi marka.

Szeredi Andrea

& Private labels are working hard to offer high quality

Private label products can now be
found in basically all categories, from
fresh and frozen foods to cosmetics
and cleaning products. In Hungary
the increase in real wages had a pos-
itive influence on shopper behaviour:
buying frequency grew and demand
increased for higher-quality and inno-
vative products. Still, the popularity of
private label products doesn't seem to
fade. Some shoppers almost exclusively
buy these, but their main motivation
isn't low prices: what matters to them is
the price-value ratio. For SPAR Hungary
it is very important to popularise the
consumption of healthy foods. Head of
communications Mark Maczelka told
our magazine: among the company’s
wide range of private label products
shoppers can find many which can
contribute to a diverse and healthy diet.
For Lidl Hungary private label prod-
ucts have special significance, as their
price-value ratio perfectly represents
the company’s philosophy — Quality,
freshness, price and health. The major-
ity of products sold on Lidl stores are
top-quality private label FMCG prod-
ucts. One of the keys to ALDI's success
is high-quality private label products,
which make up for 8o percent of the
product selection. ALDI's experience
is that in the last few years shoppers

go to know and like these products,
which offer the same quality as branded
products. With continuous innovation
work the company wishes to satisfy
new consumer needs, e.g. the growing
demand for lactose- and gluten-free,
and organic products.

In general we can say that much more
organic food products are available in
the private label categories than be-
fore. In the drugstore channel natural,
organic and eco dm brands have played
apioneering role in many categories in
the Hungarian market. Roland Kanyo,
dm Kft's marketing and PR manager
told our magazine that the cumula-
tive volume share of dm brands (e.g.
profissimo, dmBio, etc.) is 40 percent
and their value share is 29.9 percent,
while their growth rate is more than
15 percent! Nelli Kadlok, PR manager
of Rossmann Magyarorszag informed
us that they also offer private label
products in nearly every category —
and these are more and more popular
among consumers.

When innovating in the private label
product category, SPAR works tak-
ing the latest consumer needs into
consideration. Demand for products
that satisfy special needs such as the
SPAR free from, SPAR Vital and SPAR
Veggie product ranges, and the SPAR

Natur* organic product line is on the
rise, and SPAR keeps updating these
ranges. What is more, this September
SPAR Hungary added the products of
German manufacturer Veganz to the
portfolio - these groceries are exclusive-
ly made from plant-derived ingredients.
The latest result of ALDI's innova-
tion work is the completion of the
award-winning, first-price category
Kokardas product range. They also
launched several new private label
products in the baked goods catego-
ry. Each year Lidl expands its private
label product portfolio, with their eyes
set on the latest consumption trends.
This year the company launched Es-
mara by Heidi Klum, a new fashion
collection for women designed by su-
permodel Heidi Klum. Itis needless to
say that dm also monitors the latest
trends and the drugstore chain’s own
products have the same quality as any
other branded product. What is more,
they keep renewing in terms of both
product ingredients and packaging
design. Rossmann'’s primary objective is
to update its product selection and to
come out with private label products
in new segments. Consumers like the
drugstore chain’s seasonal and limit-
ed edition private label products very
much./
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Business Days 2017:

fokuszban a csatornak (2. rész)

A Lanchid Klubbal kozosen
szervezett, hagyomanyos
Business Days konferenciank
ebben az évben a csatornakat
allitotta fokuszba.

A szeptember 26-29.

kozott sugarzo ,Trade TV”
adasfolyamat tobb mint

670 nézo élvezhette a tapolcai
Hotel Pelion Pellywood
studiojaban. Tudositasunk
masodik részében a
csiitortokon és pénteken
elhangzottakat elevenitjiik fel.
ATrade TV csutortoki misora egy rendki-
vUli addssal kezdédott. Mielétt belevagtak

volna a szakérték makrogazdasagi blokk-
ba, a mUlsorigazgatd kért szét. Hermann

Hermann Zsuzsanna Matus Istvan
kuratériumi elnok kuratériumi tag
Lanchid Alapitvany Lanchid Alapitvany

Zsuzsanna, a Trade magazin fészerkesztdje
és a Lanchid Alapitvany kuratériumanak
elndke és Matus Istvéan, a Lanchid Alapit-
vany kuratériumanak tagja bemutatta a
,Karolj fel Te is vellnk egy kdzépiskolast!”
programot (Id. keretes cikkiinket).

A felemelé kezdés utdn Baja Sandor, a
Randstad magyarorszagi, csehorszagi és
romaniai Ugyvezeté igazgatoja a déleldtti
hirmondd moderatoraként vezette fel a
délelétti makrogazdasagi blokkot. A mun-
kaeréhiany okairdl és megoldasi lehet6-

ségeirél tartott
eléadast.

— A munkaerépiac
helyzete ismert: a
demogréfiai csok-
kenést, a nem-
zetkdzi verseny
okozta kivandor-
ldst immar nem
potolja a magyar
kisebbségek be-
vandorlasa a kornyezé orszagokbdl, mint
az tortént a kilencvenes és a kétezres
években. A rovid tavu tartalékok feltarasa
elkezd6édott, amit mutat az 54%-os fog-
lalkoztatési rata 68%-ra ndvekedése, ami
még mindig elmarad olyan orszagok mo-
gott, mint példaul Csehorszag, Hollandia,
ahol a rata 74-75%-0s. A 24 év alattiak, az 50
év felettiek korében a foglalkoztatds még
mindig mutat tartalékot, a rugalmas, élet-
helyzethez alkalmazkodd foglalkoztatasi
formadk nagy szervezési eréfeszitéseket igé-

Baja Sandor
magyarorszagi, csehorszagi és
romaniai igyvezetd igazgatod
Randstad

A Lanchid Klub (Lanchid Egyesulet) 2003-
ban azzal a céllal és mottoval jott létre,
hogy tdmogassa az élelmiszer-gazdasdg
jovojét 2016 -ban ugyanezzel a céllal hivta
életre a Lanchid Alapitvanyt, amely bar
0nallé tevékenységre hivatott, a Klub tag-
jainak mentori tAmogatasa tovéabbra sem
maradhat el Az Alapitvany célja, hogy hat-
ranyos helyzet( kdzépiskoldsoknak adjon
lehetéséget a tovabbtanulasra. Sok olyan
okos, nagy jovore kész fiatalnak szeretne
segiteni az Alapitvany, akik eltokéltek a
tovabbtanulds mellett, és képességeiket
gazdasagi tanulmanyaik soran szeretnék
megerdésiteni, de segitségre szorulnak

A tdmogatasra jogosult fiatalokbol a ku-
ratorium tagjai valasztjak ki a legtehetsé-
gesebbeket, akiknek az Alapitvany a meg-

Lanchid Alapitvany:
»Karolj fel Te is velunk egy kozeépiskolast!

hatédrozott keret mértékéig finanszirozza
egyetemi tanulmanyaikat. Bizva benne,
hogy a kezdeti nehézségeken tullépve
gyorsan megtaléljak majd azt a palyat,
karrierutat, amellyel sikeresek lehetnek
szakmajukban. Az alapitvany altal elséként
tamogatott didk Fekete Rebeka Mercé-
desz, akit a Business Days konferencian is-
merhetett meg a k6zonség. Az Alapitvany

'”

vallaldsa, hogy 10 féléven keresztll, sze-
meszterenként 250 000 forinttal tdmogatja
a felséfoku oktatdsi intézménybe kerdlt
és a tdmogatast elnyert, részorulé fiatalo-
kat Idén szeptemberben a konferencian
mar az elsé alapitvanyi tamogatonak, a
Sio-Eckes Kft-nek is kdszdnetet mondott
Hermann Zsuzsanna és Matus Istvan a
Lanchid Alapitvany nevében.

Az alapitvany a jovében is elkdtelezett,
hogy minél toébb hatrdnyos helyzetl di-
aknak tudjon segiteni a tovabbtanuldsa-
ban és az almai megvalositasaban. Enhez
minden céget és maganszemélyt szive-
sen varnak, akik szeretnének felkarolni egy
kozépiskolast Tovabbi informacio: http://
trademagazinhu/hu/lanchid-alapitvany
és info@trademagazinhu. /

The Chain Bridge Foundation was estab-
lished in 2016 with the objective of giving
secondary school students with a disadvan-
tageous social background the chance to go
to university. A Board of Trustees selects the

most talented students from those who are
eligible for a grant, and the foundation will
finance their college or university studies.

The first student to win the scholarship was
Rebeka Mercédesz Fekete. She was intro-

& Chain Bridge Foundation: ‘Join us and be the mentor of a secondary school student!’
duced to the public at the Business Days con-
ference. The foundation will sponsor her with
HUF 250,000/semester for 10 semesters. Sid
Eckes Kft. has been the first to donate money
to help the foundation’s work. Any company

or private individual who agrees with our
goals can join the foundation if they want
to help young people realise their dreams.

Learn more at http://trademagazin.hu/hu/
lanchid-alapitvany and at info@trademagazinhu. //
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nyelnek, de tovabbi tartalékokhoz tudnank
eljutni, példaul a csalddanyak esetében. A
fizetések regionalis versenyképességének
emelése csak a munka hatékonysaganak
novelésével lehetséges, de ezzel tudnank
fékezni a kivandorlas Gtemén, illetve az
Jnaséveik” leteltével értelmes alternati-
vat tudnank mutatni a kivandoroltaknak. A
munkaltatoi markat valds tartalommal kell
megtolteni, aminek az alapja az alkalma-
zottak kulénbozd szocidlis csoportjainak
ismerete, elvarasainak feltarasa, kielégitése,
legyen sz6 a munka-maganélet egyen-
sulyardl, a karrierépitésrél, a munkahelyi
kornyezetrél.

Ismerd meg a vasarlodat!

Aleksandre Tutberidze, az Euromonitor
International kutatasi elemzdje a globadlis
fogyasztoi és kiskereskedelmi trendekrél
mesélt:

— A vildg valtozik 2008 éta a GDP tdbb
mint 50%-at a fejlédé piacok termelik.
Nyugat-Eurépa és Eszak-Amerika nem tud
jelentés ndvekedést felmutatni. Ez a drasz-
tikus valtozas néhany év alatt ment végbe,
és azt varjuk, hogy ez a trend minimum
2030-ig folytatédni fog. A piacok dinami-
kdjanak dtrendezédése tarsadalmi valto-

Hirek, elemzések, vitaforumok, kiilfoldi kapcsolas, szavazas,
stand-up comedy, koncert, galamlisor, dijatado - igazan valtozatos és
szines musorfolyammal kedveskedett nézdinek a Trade TV négy napon at

zasokat is hozott, és
megjelent egy Uj
kdzéposztaly, amely
alapjaiban méshogy
viselkedik, mint amit
eddig megszokhat-
tunk A fickle’, valtozd
fogyasztok mar nem
lojalisak a markahoz,
ha ldtnak egy jobb
ajanlatot, valtanak.
A dontéseik alapja a
tobbi vasarlé visszajelzése, sokkal nagyobb
hangsulyt kap esetlkben az internetes ta-
jékozddas. Kevésbé hatnak rajuk a rekla-
mok.Vildgszerte 18 ezer ember bevondsa-
val készitettlink egy kozvélemény-kutatast,
melynek alapjan kiderult, hogy a harom
legfontosabb szempont egy vasarlasi don-
tés sordn a mindség, az ar és az elérhetd-
ség. Mig a marka minddssze az utolso eltti
helyen szerepel listan.

Kateryna Edelshtein, az AC Nielsen Ugy-
vezetd igazgatdja a hipermarketek és dro-
géridk helyzetét ismertette:

— Avasarlasra kuldetésként tekintlink, vég-
re akarjuk hajtani a célunkat Ez a kuldetés
a csatornaktdl a kilonbozé formatumoktdl
fliggden alapvetben eltéré. A hipermar-
ketek és drogéridk
esetében a vasar-
|6k elézetes tervek
készitésével ér-
keznek, igy céljaik
sokkal kiszédmitha-
tobbak, mint egy
ebéd utdni impul-
zusvasarlas. A terv
alapja a gondosko-
das. A hipermarket
a csalddi gondos-
kodas helye, és
nem minden az
élelmiszerrél szol,
a jelige: ,Egy bolt-
ban minden, ami-
re szikségem van.”

Aleksandre
Tutberidze

kutatasi elemzé
Euromonitor International
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Kateryna Edelshtein Vagyi Erik
ligyvezetd igazgatod kutatasi igazgato
Nielsen Kantar-Hoffmann

A drogéria elsésorban a sajat magunkkal
valo torédés helye. Minden a szépségrél és
az egészségrél szol, mindig elérhetd, alkal-
mi vasarlas. Jeligéje:,Ahol kdnnyd gyorsan
megtaldlni azt, amire sziikségem van.”
Vagyi Erik, a Kantar-Hoffmann kutatdsi
igazgatdja a ,Hipermarketek markaérté-
ke és image-percepcidja’ cimmel tartott
eléadast:

— A vasarlok sokkal tajékozottabbak, mint
gondolndnk. Pontosan tudjak, melyek az
egyes lancok erésségei, gyengéi. Hol lehet
olcsébban, gyorsabban, kényelmesebben
vasarolni. A vasarlok szemszogébdl mitdl
is hipermarket egy hipermarket? Elészor is
mindharom nagy lancra jellemzo, és erés-
ségeiknek tekinthet, hogy Uzleteik rende-
zettek, tisztdk, higiénikusak, modern kialaki-
tastak és kényelmesek Jellemzd tovabba a
sajat markas termékek széles valasztéka, és
a jo minéségu friss termékek A hatranyok
kozé sorolhatd a megkdzelithetéség és a
kasszasorok.

Azonban a fent emlitett k6zos erdsségek
nagy része a diszkontokra is jellemzéek
ma mar. Epp ezért talan Ujra kell gondolni,
hogy melyik csatorndk egymas konkuren-
Cidi a vasarldi észlelés alapjan.

A vasarlokért folyd egyre kiméletlenebb
harcban fokozottabb hangsulyt érdemes
helyezni az érzelmi kapcsolatépitésre. Er-
demes tovabba figyelembe venni, hogy
a hatékony vasarlds, valamint az élmény-
vasarlas egyre fontosabb szempont lesz a
boltvalasztas soran.

& Business Days 2017: focusing on the channels (Part 2)

On Thursday Trade TV continued the broad-
cast, but before work started in the macroeco-
nomic section, Trade magazin’s editor-in-chief
Zsuzsanna Hermann and Istvan Matus, mem-
ber of Chain Bridge Club’s board of trustees
took the floor. They introduced the ‘Join us and
be the mentor of a secondary school student
with us!" programme. Following this Sandor
Baja, managing director or Randstad in Hun-
gary, Czech Republic and Romania grabbed the
microphone as the moderator of the morning
section. He started out with a presentation
about the reasons of the workforce shortage

and outlined a few possible solutions to the
problem. He thinks that there are still people
in the below 24 and above 50 age groups who
can be brought back to the labour market.
Salaries can only be increased in Hungary if
work efficiency also improves. The managing
director stressed that the employer brand
needs to be filled with real content, which
requires knowing one's employees very welll

Aleksandre Tutberidze, research analyst of
Euromonitor International spoke about glob-
al consumer and retail trends. He revealed
that since 2008 more than 5o percent of the

GDP has been produced by the developing
countries; Western Europe and North Amer-
ica have been unable to realise significant
economic growth. The research analyst also
introduced the so-called fickle consumer,
who isn't loyal to brands anymore and is less
influenced by ads. Kateryna Edelshtein, man-
aging director of AC Nielsen analysed the
situation of hypermarkets and drugstores.
She told that shoppers arrive with a list. Hy-
permarkets are the place where the focus
is on taking care of the family, and it isn't
about the food only: ‘I can buy everything

I need in the same shop.’ As for drugstores,
they are the place where customers care
about themselves. Erik Vagyi, research di-
rector of Kantar-Hoffmann spoke about
the brand equity and image perception of
hypermarkets. He explained that shoppers
know much more than we would think.
They know exactly what are the strengths
and weaknesses of different retail chains. Mr
Vagyi believes that the good communica-
tion strategy for hypermarkets is building
emotional ties with customers and targeting
them with consistent messages.
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Mekler Anita
cégrars
PricewaterhouseCoopers

Fekete Zoltan
fétitkar
Magyar Markaszovetség

Markak és tizenetek

Fekete Zoltan, a Magyar Markaszovetség
fotitkara tények és ,alternativ tények” ko-
z0tt tett egyértelmd kilonbséget a, kettds
mérce, a kettés mindség” témajaban:

— Idén sokat hallottuk, hogy a multina-
ciondlis élelmiszergyartok allitodlag kettds
mércét alkalmaznak a kozép-kelet-eurdpai
fogyasztokkal szemben, ugyanazon mérka-
név alatt eltéré minéségben forgalmazzak
termékeiket. Ez téves dllitds, de ettél még
komolyan kell venni, mind a politikai, mind
a fogyasztdi vonatkozéasok miatt.

Az els¢ kérdés, vajon miért is tenne ilyet
barmelyik multi, miért adna,rosszabb” mi-
néséget egyes piacokon? Anyagilag sem
érné meg atallitani a gyartosorokat, ennél
mar egyszer(ibb lenne a kiszerelés nagy-
sagat varialni. Az 6sszehasonlitd tesztek
sem igazoltdk ezeket a vadakat. A ,szub-
jektiv" érzékszervi tesztek éltal kimutatott”
kulonbségeknek — ugyanazon receptura
esetében — egyszerlien nincs is értelme.
Az ,objektiv"tesztek — magyarul a jelolé-
sek, a cimkék informécioi - éltal kimutatott
Osszetételbeli kilbnbségek pedig egyrészt
legédlisak, masrészt gyakran kifejezetten eti-
kusak Nem diszkriminalasrol van tehat szo,
hanem éppen ellenkezéleg, preferdlasrol: a
magyar alapanyag vagy a magyar fogyasztoi
izlés figyelembevételérél. Az ugyanis nem
min&ségi probléma, ha példaul a magyar
verzibban magyar alapanyag van, a kul-
foldiben meg kulfoldi alapanyag van. Vagy
ha a magyar fogyaszto izlésének megfeleld
terméket fejlesztenek a hazai piacra, hosz-
szU és koltséges K+F folyamatok dltal. Kozos
iparagi kommunikaciéval sziikséges az ilyen
félreértések, félremagyarazasok kapcsan fel-

hanem éppenséggel a, kivald mindséget”
viszik ki innen! Szamos nemzetkdzi cég ma-
gyar alapanyagbol, magyar munkaerével,
magyar adéforintokat generdlva itthon, Ma-
gyarorszagon dllitja elé nemzetkdzi markait
és exportdlja ezeket pl. Nyugat-Eurépaba.

Mekler Anita, a PricewaterhouseCoopers
cégtarsa,Mondd, Te mit vélasztanal?”cim-
mel arrdl beszélt, hol szeretnének ma a ma-
gyar fiatalok dolgozni, milyen preferenciak
alapjan valasztanak munkahelyet:

- A ,PwC Munkéltatéi marka felmérés
2016-2017" eredményeivel késziiltem. Evek
Ota szembesiillink azzal a problémaval, hogy
egyre nehezebb felvenni és megtartani fiata-
lokat. Magyarorszagon végeztik a kutatast:
13 ezer valaszadd az orszag minden téjarél, a
16-26 éves korosztalybol Ennek alapjan egy
interaktiv adatbazist hoztunk létre vallalatok
részére, melynek segitségével pontosabb

munkaltatéi markatizenetek fogalmazhatok
meg. llletve segitséget nyujt Uj toborzasi és
HR-stratégidk kidolgozasaban.

A felmérésbdl szeretném kiemelni, hogy
melyek a fiatalok legfontosabb szempontjai,
amikor a cégeket és munkalehet8ségeket
ftélik meg. Els6 a munka-maganélet egyen-
sulya, kilonos tekintettel a munkavégzés
rugalmassagara. A munkatarsak, vezeték
szerepe kulcsfontossagu, és természetesen
az alapbér is. Minket is meglepett, hogy a
listdn mennyire eldl szerepelt a Sabbatical
(,alkotdi szabadsag”). A megkérdezett fiata-
lok még soha, vagy legfeljebb egy-két évet
dolgoztak, de mar most felmerdl bennk,
hogy elmehetnek-e fél vagy egy évre fizetés
nélkdli szabadsagra. A cég kommunikéci-
ojarol roviden elmondhaté, hogy a fiatal
generaciok tagjai szeretik, ha vezetik, de
nem tUrik, ha megvezetik 6ket.

Atadtak a legjobb

A PwC Magyarorszag és a Trade magazin
szeptember 28-an, a Business Days kon-
ferencia keretében adta at idén eldszor a
legjobb FMCG-munkahely Nivodijakat, a
didkok valasztasa alapjan.

A PwC altal készitett felmérés kozel
15 ezer, 16-26 év kozotti kozépiskoldban
vagy felséoktatdsi intézményben tanulod
didk és péalyakezd6 munkahelyvélasztasi
preferencidit térta fel az elmult egy év-
ben. A megkérdezettek 63%-a felséokta-
tasban tanul, kdzel 20%-uk dolgozik, 18%
pedig kozépfoku oktatdsban részesul.

FMCG-munkahely Nivodijakat

A felmérésbdl kiderdlt, hogy a megkérde-
zettek szamadra a munkahelyvélasztas soran
az elsé helyen a munka-maganélet egyen-
sulya, és ezzel a rugalmas munkavégzés, a
mésodik helyen a munkakérnyezet, és ben-
ne a munkatérsakkal valé viszony all, mig
a javadalmazas csak a harmadik legmeg-
hatarozobb tényezé szamukra a legidedli-
sabbnak vélt munkahely szempontjabdl.
A dijatadora az FMCG legnagyobb szak-
mai konferencidjan, a Business Daysen
kertlt sor, ahol a négy legtobbet emlitett
vallalat kapta meg az elismerést, a,Best of
FMCG Employers Excellence Award 2017
Students' Choice”dijat.

A legjobb FMCG-munkahely Nivodijban
részesllt véllalatok dbécésorrendben: a
Coca-Cola, a Nestlé Hungaria, a Procter
& Gamble Magyarorszag és az Unilever
Magyarorszag. ./

On 28 September PwC Hungary and
Trade magazin presented the Best
FMCG Employers Excellence Awards
for the first time — the winners were
selected by students. In the last year

working.

& Best FMCG Employers Excellence Awards presented
nearly 15,000, 16-26 year old secondary
school, college/university students and
young people who have just started

The survey revealed that for the re-

work-life balance and a flexible work-
ing time, followed by the work envi-
ronment and the relationship with
colleagues. Winners of the Excellence
Award in alphabetical order: Coca-Co-

lépni. Meg kell értetniink a kdzvéleménnyel:
a multik nem a,rossz minéséget”hozzék ide,

PwC conducted a job choice prefer-
ences survey with the participation of

spondents the most important thing
when deciding where to work is the

la, Nestlé Hungaria, Procter & Gamble
Hungary and Unilever Hungary. //

Zoltan Fekete, general secretary of Branded
Goods Association Hungary differentiated
between facts and ‘alternative facts’ when
talking about the topic of double standards
and differences in quality. He told that it
could often be heard this year in Hunga-
ry that multinational food companies are
selling their products in worse quality in

i
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Central and Eastern Europe. He explained
why this isn’t true and used the results of
comparative tests to illustrate his opinion.
The difference in product ingredients has to
do with the taste preferences of consumers
in a given region. Mr Fekete opined that
the food industry needs to act together
and tell consumers: multinational compa-

nies don't bring ‘poor quality’ here, on the
contrary, they take ‘high quality’ abroad, by
exporting products made from Hungarian
ingredients. Anita Mekler, a Pricewater-
houseCoopers partner gave a presentation
about where young Hungarians would like
to work, and about the different factors
that make them join a certain company.

She told that PwC conducted an employer
branding survey (2016-2017) in Hungary,
with 13,000 respondents from the 16-26
age group. They used the results to build an
interactive database, which companies can
use to word more precise employer brand
messages and to develop new recruitment
and HR strategies.
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Németh Otto
marketingigazgato
Henkel Magyarorszag
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Innovativ délutan

Az ebédszinetet kdvetden Fekete Zoltan,
a Magyar Markaszovetség fétitkara mode-
ralta a kerekasztal-beszélgetést Bevezets-
jében elmondta:

— A Mérkaszovetség kiemelkedé tagvalla-
latai immar hatodik alkalommal oszthatjak
meg sajat tapasztalataikat, a legfontosabb
véltozasokat a piacon. A korabbi években
arrol beszélgettiink, hogyan tudnak ezek a
cégek hozzaadni Magyarorszaghoz gazda-
sagi, kulturalis tarsadalmi értelemben. Idén
azonban az Uzletrél lesz sz6, elsésorban az
innovaciordl mint a gyartdi brandek fon-
tos elemérél.

Dr. Fabian Agnes, a Henkel Magyarorszag
Ugyvezetd igazgatdja és Németh Otto, a
Henkel Magyarorszag marketingigazgato-
ja, valamint Beauty Care Uizletdg igazgatdja
,Henkel azinnovécids szupersztradan”cim-
mel tartott el6adast.

— Azinnovacio a jové trendje — fogalmaz-
tak el6adasukban. — A Henkel 2-3% kozott
kolt kutatasfejlesztésre drbevétel tekinte-
tében, és ez egy magas szamnak szamit az

ipardgban. 22 kuta-
tasi kdzpontot Uize-
meltetink vildg-
szerte, mind mas
szakterUlettel, mas
Uzletdggal fog-
lalkozik. A piacok
meghatéarozzak
ezen terUlet fejl6-
dését is, példaul a
Henkel legutobbi
kutatasfejlesztési
kdzpontja Dél-Koredban nyitotta meg
kapuit, mert az autdipar ezen a terile-
ten jelentésen fejlédik A Beauty Care és
a Laundry and Home Care Uzletdgakban
Ugy latjuk, hogy az innovacios rata az egész
FMCG-piacon 40% alatt van, mi ennél job-
ban szeretnénk teljesiteni, ezért mi 45%-
ban hatdroztuk meg céljainkat. Az innova-
tiv termékek elényei, hogy Uj piacokat, Uj
vasarlokat szerezhetlink, és a fogyasztok
az Ujdonsagok vasarlasakor kevésbé ar-
érzékenyek.

Jean Griinenwald, a Nestlé Hungaria korab-
bi Ugyvezeté igazgatdja hdrom izgalmas
évet toltott a magyar véllalat élén. A szak-
ember Uj feladatot kapott a tengerentulon,
de nem feledkezett meg a Business Days
résztvevairdl. Barati hangvételli vidediize-
netben bucsuzott a hazai kollégaktdl, be-
szallitoktol és versenytdrsaktol, a magyar
piactdl, mely szdmos szép emléket adott
szamara. Ezutan Séskuti Gyorgy, a Nestlé
kereskedelmi igazgatdja,Jo étellel teljes
az élet — EgyUtt a vasarlokért egy életen
keresztul”cimmel tartott el6adast:

A

Soskuti Gyorgy
kereskedelmi igazgatd
Nestlé Hungaria

A Markaszovetség kiemelkedo tagvallalatai immar hatodik alkalommal osztottak meg sajat
tapasztalataikat és ismertették a piac legfontosabb valtozasait

— Mi a Nestlénél hisziink a minéségi élet-
hez valo jogban — good food, good life -,
melyet mi minden szinten, minden kor-
osztély szamdra tdmogatni tudunk Ma
tobb mint 2000 branddel rendelkezik a cég
vildgszerte, napi szinten egymillidrd termé-
ket értékesit Itthon is partnereinkkel kdzos
munkaval tudjuk elérni a vasarldinkat. Pél-
daul a délel6tt folyamaén szo esett a hiper-
marketek elényeirdl, a széles valasztékrol,
a vasarlasi éiményrél — ezek meghatdrozo
szempontok abban a tekintetben is, hogy
miként hivjuk életre vallalatunk és mar-
kdink értékeit Ezen erények egyltt képe-
sek komoly eredményeket produkalni. Ha
hosszu tavon meg akarunk maradni ezen
a piacon és célunk a forgalomndvekedés,
akkor kdzosen kell kiizdentink a vasarlok
kegyeiért.

Markaépités minden szinten
Szautner Péter, a FrieslandCampina
vezérigazgatdja és Szecskd Ferenc, a
FrieslandCampina marketingigazgatdja
egy meglehetdsen izgalmas terulet, a tej-
ipar sajatossagai kapcsan mutatta be a cég
legujabb eredményeit:

— Magyarorszagon az elmult 5-6 évben
18%-kal nétt az orszdgos tejtermelés.
A késztermékek fogyasztésa sajnos nem
koveti ezt a dinamikat. Mint piacvezetd
cégnek felelésségiink, hogy a teljes pia-
cot ndveljik, ne csak a részesedést. Ma-
gyarorszagon erre béven van tér, elvégre
itthon 170 kilé az egy fére jutd tejtermék-
fogyasztas éves szinten, az eurdpai atlag
215 kg. Leginkabb feldolgozott termékek-
bél — joghurtok, desszertek, sajtok — sza-
mithatunk ndvekedésre. Példaul a Land-
liebe a portfolionk legfiatalabb markaja.
Sajatossaga a rovid dsszetevélista: csak
annyi, amennyi egy tejtermékhez kell, igy
készll, ahogy a nagyszileink készitették.
Egyedi markakuldetéseink milyen hatas-
sal lehetnek a piacra? A Landliebe 2014
Ota érhetd el hazdnkban. Az elmult évek
alatt 20%-ot nétt a joghurtpiac, melyben
valljuk, hogy a mi markaink is szerepet
vallaltak

Niklos Laszlo, a Coca-Cola Company Ugy-
vezetd igazgatdja és Galantai Gyorgy, a
Coca-Cola HBC értékesitési igazgatodja
,Kulisszatitkok — A palackba zart siker ut-

Following the lunch break Mr Fekete returned
as the moderator of the roundtable discussion,
the topic of which was innovation as an im-
portant element of manufacturer brands. Dr
Agnes Fabian, managing director and president
of Henkel Magyarorszag and Ottd Németh, the
company's marketing director spoke about the
role of innovation in Henkel’s strategy. They
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told that the company’s spends 2-3 percent of
its sales revenue on research and development.
Henkel operates 22 research centres worldwide
and all of them specialise in a different field.
Jean Griinenwald, former managing director of
Nestlé Hungdria sent a video message to the
participants of the conference: he said good
bye after three years in Hungary; he moved

on to work for the company overseas. After
this Gyorgy Soskuti, sales director of Nestlé
shared the company’s credo with the audience:
Good food, good life. Nestlé has more than
2,000 brands all over the world and sells 1
billion products every day. He stressed that in
Hungary — just like in other markets — they can
reach consumers if they team up with partners.

Péter Szautner, CEO of FrieslandCampina and
Ferenc Szecsko, the company's marketing di-
rector shed light on some interesting facts and
trends in the dairy sector. They told thatin the
last 5-6 years milk production augmented by
18 percent in Hungary. Unfortunately, sales of
dairy products didn’t follow this dynamics. In
Hungary per capita dairy product consump-
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jan"cimU eléaddsdban ismert markak Uj
kommunikdaciéjarol beszélt:

— Minden szinten mérkat épitink Vlog-
gerekkel dolgozunk egyutt, akikkel a
YouTube-on vidednként 60-70 ezres meg-
tekintést értink el célcsoportunkkal. A ter-
mékeinknek kilon arculatot kell épiteni.
Kiemelnénk a megujult Fanta-palackot,
illetve marketingstratégidnkban egyre
nagyobb teret kapd online fellleteteket.
Van egy csapatunk, amely kizardlag az
online kommunikacioval foglalkozik Ta-
valy év végén a 2,2 milliot is meghaladta
az impresszidszamunk — azaz az éltalunk
megosztott tartalmat ennyien posztoltak,
lajkoltak vagy kommentelték.

A munkaerdpiac problémait kezelendé el-
inditottunk egy Uj tarsadalmi programot
LAz én jovom”névvel. Célunk cégek hatdrain
ativelve segiteni a 18-30 kozotti fiatalokat a
munkakeresésben. 1 napos tréninget szer-
veziink, majd a résztvevék bekertinek az
adatbazisba. Szeretnénk, ha mas vallalatok
is csatlakozndnak a kezdeményezéshez.

reflektorban: Business Days 2017 (2. rész) //// /4

Egyre modernebb marketing

A soron kdvetkezd vitaférum fokuszéba a
drogériak kertltek Podr Zoltan, a Lanchid
Klub tagja elérevetitette a pozitiv hangu-
latu beszélgetést:

— Mind a makrogazdasagi, mind a keres-
kedelmi adatok azt mutatjak, hogy remek
id6szak all a hatunk mogott. A cégek talan
mar latjak is, hogy milyen évet zartak.
Florian Laszlo, a Rossmann Ugyvezetd
igazgatdja elmondta, hogy elégedettek,
elvégre két szamjegyl novekedést kdny-
velhetnek el ,Csak semmi nemzetkdzi mar-
— Az elmult években, annak ellenére, hogy
sikeres nemzetkozi cégként, nagy nemzet-
koézi kampanyokat vezettiink, itthon mi szin-
te lokdlis marketinggel lettlink sikeresek.
Négy terlletre koncentraltunk az elmult
években. Letisztitottuk a vélasztékot Meg-
probaltuk a szinvonalat feljebb pozicional-
ni. A 1étezé erésségeinket kommunikaltuk,
még akkor is, ha ezek inkabb racionalis, mint
emocionalis szempontok pl.: jo &r, jo kiszol-

tion is 170kg a year, while in Europe it is 215kg,
so there is room for improvement. Laszl6
Niklés, managing director of the Coca-Cola
Company and Gyorgy Galantai, sales director
of Coca-Cola HBC introduced the brand's

new-type communication strategy. They do
brand building at every level, working together
with vloggers who have 60,000-70,000 views
per video. The company gives each product
its individual image, a very good example of

this is the new Fanta bottle. They have a team
which only deals with online communication.
A brief commercial break came next in the
programme of Trade TV, which was followed
by a debate show, moderated by Chain

Bridge Club member Zoltan Poér. Rossmann
managing director Laszl6 Florian told in his
presentation that they realised a two-digit
sales growth this year. He underlined the
fact that despite being a multinational com-

(ettemes, Kandesonyi Uhngeket és

1]
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Legfébb profilunk az utcabutor — a véro-
si kozlekedésben és a reptereken taldlni
ezekbdl a legtdbbet — de 6nkiszolgalod
kerékparrendszerek mikodtetésében is
erések vagyunk Magyarorszagon sokaig
oridsplakat-vezérelt volt az out-of-home
piac, de nemzetkozi trendek alapjan mar
l&thato, hogy az utcabutorok egyre na-

kilonboztet a verseny-
tarsaktol.

Dr Boros Péter, a Laurel
Ugyvezetd igazgatdja
néhany példaval mu-
tatta be, miként lehet
névelni a hatékony-
sagot a kasszazona-

Flérian Laszlo

Poor Zoltan Dr. Boros Péter ban: gyobb teret fognak kapni. Ehhez az is
tag gyvezetd igazgatd tigyvezetd igazgatd — A vasarlok leggya- | hozzajarul, hogy a nemrég elfogadott
Lanchid Klub Rossmann Laurel
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Donko David
kutatasi igazgato
Product of the Year

Szelei Szilard
vezérigazgatod
JCDecaux

"

galas. Erre sziletett a,Tudjuk, mire vagysz
kampany, amelynek f¢ tizenete, hogy nem-
csak tomegigényeket, de egyéni vagyakat
is ki tudunk szolgdlni. Negyedsorban pedig
nekidlltunk a boltjaink arculatat a XXI. sza-
zad elvardsainak megfelelve atalakitani.
Donko David, a Product of the Year kutatdsi
igazgatdja arra kérdésre kereste a vélasz,
hogy mit csindljon egy marketinges, ha a
terméke dijnyertes?

— Erre a dfjra masfél évnél nem régebbiin-
novacioval lehet nevezni. Kézvélemény-ku-
tatds keretében 2000 f&s varosi lakossagra
reprezentativ mintan attraktivitas, innova-
Ci6 és elégedettség szempontok alapjan
értékelik a termékeket. Végul tobb katego-
ridban hirdetlink nyerteseket. Milyen hatédsa
van a dijnak az értékesitésre és a termékrdl
alkotott véleményekre? A GfK-val utékove-
téses vizsgalatot végeztiink az egyik nyertes
terméken. A dij elnyerését észlel6k kozott
magasabb volt a kiprobaldk, a rendszeresen
vasarlék aranya, illetve tdébben gondoltak
innovativnak a terméket a dijat nem ész-
lel6khoz képest. A kutatds eredménye azt
mutatja, hogy megfelel® kommunikacio-
val nagyon erés Uzenetet lehet kdzvetiteni.
Beépul a vasarlok véleményébe, és meg-

koribb panasza, hogy
sokat kell sorban allni. A kasszazéna az
utolsé dllomas, amikor még kapcsolatban
vagyunk a vevékkel, ezért kulcsfontossagu.
Nemcsak az szamit, hogy a pénztarndl mi-
lyen emberek dolgoznak. Harom techno-
l6giat ajanlok a vasarléi elégedettség no-
vekedésére Az innovativ kommunikacios
rendszer egyik buszkeségtink. Anglidban
egy 400 négyzetméteres boltban tesztel-
ték, ahol az alkalmazottak egy hénap alatt
a referenciabolthoz képest 45 kilométerrel
mentek kevesebbet Az 6nkiszolgald kassza
megtérilésiideje az emelkedd munkabé-
rekkel felére csokkent. Egyre nagyobb az
igény, mivel mdra a munkaeré felvétele is
nagy nehézség a mindennapokban. Erre
vilagszinten elismert megoldast tudunk
adni. A kameras bolti rendszertinkkel le-
hetévé valik a bolton bellli vasarlok meg-
szamoldsa, és a vasarlasi ciklusidét figye-
lembe véve a kasszak varhatd terhelésének
elérejelzése, a sorban éllds minimalizalasa.
Ez a megoldas alkalmas lehet torzsvasarloi
rendszert épitésére
is, hiszen arcokat
képes azonositani
és azonositod jegyeik
alapjan tarolni.
Szelei Szilard, a
JCDecaux vezérigaz-
gatdja,Okos vasarlas,
avagy mit tud a jovo
utcabutora?”cimmel
az offline reklam jo-
v6jérél beszélt:
- Ot kontinensen 76
orszagban van jelen
a vildg piacvezet6
out-of-home val-
lalata, a JCDecaux.

teleptléskép-védelmi tdrvény értelmé-
ben 2021-t8l megsziinnek az ¢ridsplakatok.
A digitdlis rekldmok és az online részese-
dése a reklamtortdbol biztosan ndveked-
ni fog, de ezzel parhuzamosan az offline
marketingeszkdzok elétt is fejlédés all,
mind volumenben, mind technoldgidban.
Az utcan és mas kdzds terekben elhelye-
zett eszkdzok alkalmasak a brand épité-
sére, utolso tdmegmédiaként tomegeket
érink el, emellett funkciondlis kapcsolat-
ban vannak vellink, igy érzelmi Gzenetet is
hordoznak Az out-of-home ipardg izgal-
mas valtozasok elétt all, tapasztalatunk, a
,know how"ismerete pedig felkészit ben-
nunket ezekre.

Szarnyalnak a drogériak

Az eléadéasok utan a kerekasztal-beszél-
getés résztvevdi sajat céglk évét érté-
kelték Jozsa Mariann, a dm cégvezetdje
elmondta:

- Nagyon j6 évet zartunk, két szamjegyl
novekedésrél szamolhatunk be. Nalunk

A kerekasztal-beszélgetések résztvevoi tilnyomorészt jo hirekrol,
sikerekrol szamoltak be a hallgat6sagnak

pany, in Hungary they were successful with
basically local marketing. They concentrated
on four areas: simplifying the product se-
lection, positioning the chain higher, com-
municating the drugstore’s strengths and
modernising shops. Product of the Year
research director David Donko spoke about
how winning the prize influences product
sales and consumer opinion. They teamed
up with GfK to find the answer to these
questions: a follow-up survey revealed that

i
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a bigger proportion of those shoppers who
had noticed winning the prize tried and
regularly purchased the product; what is
more, more of these consumers thought
that the winner product was innovative
than those who didn't notice that it had
won Product of the Year.

Laurel managing director Dr Péter Boros
brought a few examples to illustrate how
efficiency can be increased in the checkout
zones of stores. He told that they are very

proud of their innovative communication
system: when it was introduced in a g00m’
store in the United Kingdom, store staff had
to walk 45km less in just one month! Demand
is also growing for self-service checkouts,
as it is more and more difficult to recruit
workers these days. Szilard Szelei, CEO of
JCDecaux talked about the future of offline
advertising. JCDecaux, the world's market
leading out-of-home advertising company is
present in 76 countries of 5 continents. He

reckons that the share of online advertising
will grow, but offline marketing tools are also
ahead of great development, in terms of both
quantity and technology. Advertisements
placed on the street are capable of brand
building, they reach masses of people and
carry emotional messages.

After the excellent presentations it was time
for a roundtable discussion. Mariann Jozsa,
managing director of dm told: they had a
very good year and sales grew by two-digit



prima.hu Webaruhaz -
megkoénnyitjuk a mindennapjait

A magyar uzletlanc webéaruhdza nemrégiben elnyerte a ,legjobb multichannel fejlesztés”
bronzérmét. A pozitiv vaséarloi visszajelzések mellett ez a szakmai dij is bizonyitja fejlesztéseink,
folyamatos igyekezetiink nem hidbaval6ak. Tovabbra is azon dolgozunk, hogy szolgéltatasunkkal
vasarloink kényelmeét szolgaljuk.

Webaruhazunkba integraltuk a halézat Prima, prémium markajanak jellemzéit, valasztékat és magas szolgaltatasi szinvonalat.
A prima.hu Webéaruhaz hasznalata nagyon egyszer( és gyors, illetve az év elején elinditott Android és 10s applikacidink
révén, barki, barhol mar a telefonjan keresztiil is intézheti a bevasarlasait.

Melyek azok a tovabbi pozitivumok, amelyek miatt a
prima.hu Webaruhézat érdemes valasztania?

Néhany érv, melyekre On sem tud nemet mondani: EZt a ke dvez m é nyt
ek jelent6s idémegtakaritas érhetd el azzal, hogy nem On n6k tal éltam kl !

kell kilépnie otthonabdl, munkahelyérdl, a termékek
hézhoz érkeznek;

1000 Ft garantalt kedvezményt
kap 9900 Ft feletti vasarlasabol!

- kedvezs hazhozszallitasi dijak (széllitasi dijunk standard,
idéponttol fiiggetlen, az egyik legkedvez6bb a piacon;

novekvé kiszallitasi terilet (az ellatasi terdlet ) ; ,
folyamatosan bovil, jelenleg mar tobb mint 60 Csak adja meg a rendelés soran az

telepiilésen érhetd el a szolgéltatasunk); alabbi kédOt, és azonnal érvényesiti
tgyfélbarat kiszolgalas, ugykezelés; a kedvezményt!

rugalmas fizetési lehetéség (a bankkartyan és a
weboldalon feltlintetett utalvanyokon tul készpénzzel Kedvezményk()d'
torténd fizetésre is lehetéség van); :

+ 4+ +

, _ TRADE1000
rugalmas, személyre szabott kiszolgélas (Ugyfélszolgalati
munkatéarsunk a csomagok dsszeéllitasdnak helyszinén
dolgozik, igy mindig pontos informacidkkal rendelkezik, A kup_on S )
a megrendelt termék helyettesitése esetén egyeztet a 2018. januar 31-ig

megrendeldvel, maximalisan rugalmasan tudja kezelni hasznalhato fel.

a vasarlok rendelésének leadasat kovetd esetleges
kosarmddositést is);

sokrétl termékvalaszték (a folyamatosan bévild
kinalatot ugy alakitjuk ki, hogy maximalisan figyelembe
vesszik a vasarléi igényeket);

e‘e frissesség (nagy hangsulyt helyeziink a termékek
frissességére, az aruk Osszekészitése kozvetlenil a
kiszallitas el6tt torténik meg);

* kedvez6 arak, egyedi akciok (a termékeink arai nagyon
kedvezéek, a koltségkimélé bevasarlast a sokrétd
akcios kinalat is biztositja)

Az érvek meggy6zéek, ezt Onnek is ki kell prébalnia!

Keresse a prima.hu oldalt!
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J6zsa Mariann
cégvezetd

Korbély Istvan
tulajdonos
dm EuroFamily és Napcsillag

a marketing szempontjabdl a legfonto-
sabb pillér az ,aktiv beauty” torzsvasarloi
programunk, mely mar énallé markaként
viselkedik Kiegésziti ezen a néven egy élet-
modmagazin is. 1,4 millio kartyatulajdono-
sunk van. Nagyon sokrétUl a program, igy
a vasarlé kivélaszthatja, mit hasznal ebbdl:
kuponokat, limitalt ajandékokat, esetleg a
blokkvégi kedvezményt.

Korbély Istvan, az EuroFamily és a Napcsil-
lag tulajdonosa hozzatette:

—2004-ben alapitottuk a testvéremmel ezt
a vallalatot. Nagyon sikeres évek vannak
mogottink Nalunk ez a 2 szamjegy fej-
|6dés mindig minden évben megvan. A
2017-es évben is érezziik, hogy szérnyal a
gazdasag, remélhetdleg a ndvekedés 20%
koruli lesz, csak legyen elég munkaerd a
fejlédéshez.

Le Thanh Huyen, az Azur Drogéria tulajdo-
nosa kifejtette:

- Uj szerepléként csaladi magantulaj-
donban lévé vallalkozas vagyunk. Nagy-
keresked6ként mar 1991 6ta mikodink az
illatszer-, vegyiaru-, kozmetika- és papir-
piacon, azonban 2014-ben miis beléptink
a kiskereskedelmi piacra. Megfelel$ szak-
tudéssal rendelkeziink, és két szamjegyU
nalunk is a ndvekedést. Legnagyobb ki-
hivas szamunkra a szervezeti dtalakulas,
mivel immar 210 embert alkalmazunk
Tokei Gergd, az AUCHAN aruhdz igazgatdja

Le Thanh Huyen Tokei Gergo
tulajdonos aruhaz-igazgatd
Azur Drogéria AUCHAN

- Fejlédik a hipermarketszektor is, rdadasul
Uj csatornakon tudunk megjelenni. Tavaly
elindultunk az online rendelések hazhoz-
szallitasaval, idén sikerult lefedni egész Bu-
dapest teriletét és az agglomeracidt is. Egy
hénapja megnyitottuk elsé magyarorszagi
szupermarketlinket, Szekszardon. Mi ebbe
azirdnyba szeretnék nyitni, célunk az om-
nichanel kialakitasa.

Ismeros arcok

Az este sztarvendégeit Krizso Szilvia a hi-
rességek és a cégek viszonyardél kérdezte
egy-egy rekldmkampany kapcsan:

Liptai Claudia elmondta:
- En tudom magamrol,

hogy nagyon nehéz elad-

ni, mert erés a sajat bran-

dem. Megvan az esély r4,

hogy elnyomom az adott

terméket. Az ismert-

ségnek is van hatranya.

Ugyanakkor fontos meg-

vélasztani, hogy mihez

kétom a nevemet. A Milka

mindig is sziviigyem volt,

fgy kdnnyen mondtam

igent a felkérésre.

Arpa Attila hozzatette:

- Sok mindenre nemet e -
Sztarvendégeink, Till Attila, Liptai Claudia és Arpa Attila,

mondtam, a Rossmann
azért volt kilénleges,

ben a lanyommal egydtt szerepelhettem.
Ez egy kedves emlék lesz, rdaddsul a kon-
cepcio is tetszett, elvégre volt egy csajo-
z6sabb és a csalddcentrikusabb hangulatu
rekldm. A stab is remek volt, akikkel egyitt
dolgozhattam. Tudtam, hogy buszke le-
hetek a munkéra. A Rossman soha nem
hasznélta a nevemet, Ugy alakitottak ki a
reklamokat, mintha egy étlag férfimodellt
alkalmaztak volna.

Till Attila viccesen megjegyezte, hogy
még var a nagy rekldmkampanyra, mely-
ben mindenhol ¢ lathatd az dridsplaka-
tokon:

— Kisebb felkérések, szereplések voltak,
de olyan rekldmban szeretnék szerepelni,
mely alkatilag passzol hozzam, elegans és
nagy. Az utébbiidében a legjobb egyitt-
mUkddés a Mastercarddal kottetett. Na-
gyon sokszor tdmogattak a Propaganda
cimUl mdsorunkat, az egy olyan markanév,
amire vagytam: elegdns, nagy cég, viszont
nem csindlnak nagy kampanyokat, féként
a YouTube-ra fokuszalnak — ami abszolut
megfelel a mai kor elvérasainak.

Krizso Szilvia moderalasa mellett,

hozzatette:

mert az elsé reklamfilm-

a brandingelés rejtelmeibe avattak be a kozonséget

numbers. The drugstore chain’s ‘active beauty’
loyalty programme now boasts 1.4 million card
holders. Istvan Korbély, owner of EuroFamily
and Napcsillag revealed that they realise a
two-digit sales growth every year; in 2017 sales
were up 20 percent. Le Thanh Huyen, owner of
Azlr Drogéria informed that they had started
in wholesale in 1991 and entered the retail

market in 2014. She also reported a two-digit
sales growth. Gerg T6kei, store manager of
AUCHAN shared the news that last year they
had started their home delivery service and
from this year the service is available all over
Budapest. In the autumn Auchan opened
its first Hungarian supermarket in Szekszard.
In the evening talk show host Szilvia Krizso

welcomed real celebrity guests and asked them
about their relationships with companies, in
connection with advertising campaigns. Clau-
dia Liptai told: she knows that she is difficult
to sell, because her personal brand is strong.
Her cooperation with Milka is a real labour of
love. Attila Arpa added that he had said no to
many campaigns. He said that Rossmann was

Minden Kedves Partneriinknek Kivanunk
Aldott Békés Karacsonyt
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special because in the first television commer-
cial he was featured together with his daughter.
Attila Till joked that he was still waiting for his
first major advertising campaign. He told that
working with Mastercard was very success-
ful — it is the kind of brand he likes, a major
company with style that doesn't do large-scale
campaigns, they focus on YouTube instead.
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Galavacsorankon, ahogy minden évben, idén is koszontottiik
kerek évfordulét iinnepl6 partnereinket

Bar a csttortoki showmusor hajnalban ért
véget, a Trade TV tdbora még az utolsd nap
reggelén is kitartoan, bar kicsit faradtan varta
a szezonzaré részt. A péntek reggeli hirek az
e-commerce és a diszkont csatornakrél szol-
tak Am, ahogy azt méar megszokhatték a té-
vénézok, elébb makrogazdasagi attekintéssel
keltették fel a mUsorvezeték a figyelmet.

Ki nevet a végén?

Jaksity Gyorgy, a Concorde elndke Ki ne-
vet a végén? — Miért a rossz gazdasag-
politikat folytatok
szomorulak és az
ezt felismerdk ne-
vetnek a végén?”
cimU eléadédsaban
azokra a problé-
makra hivta fel a
figyelmet, melyek
nagyon nehézzé
teszik Magyaror-
szag felzarkézasat,
versenyképességének ndvekedését:

— Az elmult években jol 1atszik, hogy ha-
zank kimaszott a 2008-as valsaghdl, és egy
kis ndvekedést is felmutatott. Ugyanakkor
fontos azt is kiemelni, hogy a munkaltatoi
és munkavallaldi terhek a legmagasabbak
a régioban, és harmadik legrosszabb az
OECD-orszagok kdzott, ha ehhez hozzé-
vesszik a vildgszinten kirivdan magas
27%-0s &féat is, a helyzet még rosszabb.
Feléltik a hosszu tavu fejlédéshez szik-
séges forrasokat (nyugdij-allamositas,
kulonadok és az EU-transzferek), nem fek-
tettlnk eleget a humantékébe (oktatés

Jaksity Gyorgy
elnok
Concorde

és egészségugy). A
2020-as évek, ha igy
folytatjuk, nagyon
szomoru idészak
lesz Magyarorsza-
gon.

Online kontra
offline

Zsinkd Bélint, a HD
GROUP Kommuni-
kacios Ugynokség
dgyvezetbje és a
Lanchid Klub tag-
ja vezette a reggel
hiradot. Az éltaldnos
elemzés utan azon-
nal az e-kereskede-
lemre és diszkontok eléretdrésére terelte
a szét:

- Ez a két dgazat a két legdinamikusabban
fejl6ds, leginnovativabb csatorna tobb
szempontbdl is. Az is kdzos bennik, hogy
a tobbi szegmenshez képest jéval kisebb a
munkaeréigény, ezért az elmult évek valsaga
is kevésbé terheli, vagy éllitja meg a fejlédést
ezen terileteken. S6t, a digitélis forradalom
és az ezzel valtozd vasarlasi szokasok egyre
szertedgazobb vasarloi igények felismerésé-
ben is élen jarnak, ami e két csatornaban di-
namikus terjeszkedésre és a konkurencigjuk-
kal szembeni térnyerésre ad lehetéséget.
Ezen gondolatokkal vezette fel Csillag-Vella
Ritat, a GfK Ugyfélkapcsolati igazgatdjdt,
aki arra szolitotta fel a hallgatésagot eld-
adésaban, hogy,Legyél ott, ahol a vasarloid
vannak”:

- A digitélis forradalom jelentésen befolya-
solja a kereskedelmet. A Retail Planet tanul-
manya szerint 2021-ig az e-commerce 18%-
0s atlagos éves ndvekedést tud produkalni,
emellett progndézisukban a diszkont a ma-
sodik legdinamikusabban fejl6dé csatorna.
Ez a két csatorna toronymagasan megel6z
ebben a tekintetben minden més szeg-
menst Az online kereskedelem térhoditésa
azonban nem jelenti az offline kereskede-
lem haldlat, ugyanis mindkét csatornanak
megvannak a maga elényei, melyeket a va-
sarlok szeretnek is kihasznalni. A hagyoma-
nyos kereskedelem legnagyobb ereje, hogy
kdzvetlen kapcsolat van a termék és a vevé
kozott, illetve azonnal hasznélhato, rogton
élvezhet6 a termék. Ugyanakkor egyre ke-
véshbé tekintiink a véasarlasra idétoltésként,

reflektorban: Business Days 2017 (2. rész) /#7774
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Zsinko Balint Gsillag-Vella Rita
ligyvezetd tigyfélkapcsolati igazgato
HD GROUP Kommunikaciés  GfK

Ugyndkség

ezért online a legfontosabb szempont, ha a
vevd pénzt és idét akar megtakaritani. Atér-
tékelddik a fizikai Uzletek megitélése, egyre
inkdbb showroom szerepet is betdltenek a
bolthalézatok Az FMCG-kereskedelemben
az online csatorna piaci részaranya globa-
lisan 4-5% kozott van. Ott kell lenni, ahol
a vasarlék vannak, és most a vevék a di-
gitélis térben is egyre tobb idét toltenek,
ezért mobilra optimalizalt feltletekkel, fel-
hasznaldbarat webshopokkal kell segiteni
az életlket.

Haztol hazig

Majtényi Kalman, a Magyar Posta vallala-
ti vezérigazgato-helyettese ,A JOV6 cso-
magkézbesitése — Innovativ megoldasok
a nemzetkdzi és hazai piacokon”eléadasa-
ban futurisztikusnak hato logisztikai meg-
oldasokrol beszélt:

— A postakra a digitalis forradalom kett&s
hatéssal bir, mig a kommunikacio atkerdlt az
internetes térbe, addig a logisztikai képes-
ségek el6térbe kertltek, elvégre termékeket
lehet rendelni a neten, de szallitani nem.
Alogisztikai szolgéltatok fejlédését 10-15%-
os éves online kereskedelemndvekedés je-
lentésen mozgatja. Az Uigyféligények kozdl
kiemelném, hogy a termék akar érakon be-
|Cil, de minimum a rendeléshez képest még
aznap megérkezzen a portéka.

A nemzetkdzi trendekben jol 14tszik, hogy
az utolso kilométer a legkritikusabb, tehat
az, amikor 4tadjuk a csomagot az Ggyfél-
nek. A fix dtadopontok részardnya 28%
hazankban, mellyel Eurépéban a kozép-
mezényhdz tartozunk. Ezen a terlleten is
van fejlédési lehetdség, példaul a kanadai
posta olyan drive-through dtaddpontokat
tesztel, melyek — az autds gyorséttermek-
hez hasonldan — lehetévé teszik, hogy a
csomag atvételéhez az Ugyfélnek még a

ki se kelljen szallni a kocsijabol. A svajciak

Friday morning’s Trade TV news round-
up was focusing on e-commerce and the
discount supermarket channel. But first
Gyorgy Jaksity, president of Concorde gave
a presentation about the problems that
make it very difficult for Hungary’s econ-

omy to become more competitive. The
country has left the 2008 recession behind
by now and even produced some growth.
Mr Jaksity pointed it out that tax and so-
cial security contributions are the highest
in the region and the third highest if all

OECD countries are considered — for both
employers and employees — and there is
the 27-percent VAT, which is also very high.
The next speaker was Balint Zsinko,
managing director of HD GROUP Com-
munication Agency and member of the

Chain Bridge Club was the host of the
morning news programme. He told that
e-commerce and the discount supermarket
channel are the two most dynamically de-
veloping and the most innovative channels.
Both channels need fewer workers than
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Az idei évben az Eletm(i-dijat dr. Fazekas
Endre nyerte, aki 10 évig a McDonald’s, majd
kozel 20 évig a Sio-Eckes élén valt az FMCG-
szektor sikeres, meghatarozo személyiségévé

postacsomagkuldé robotokat alkalmaz-
nak, melyek 6 kilométeres tavolsagban
10 kiléig tudnak kiszallitani akar egy 6ran
beldl. A drénokban rejlé lehetéségeket ta-
lan nem kell kilon részletezni.

[tthon a kozeljove terveit illetéen a Ma-
gyar Posta csomagautomataink kapacita-
sat bovitjuk, mert azt latjuk, hogy nagyon
népszerU és jo csatorna. Tervezzik, hogy a
postai hivatalokban termindlokat fogunk
kihelyezni, hogy felgyorsitsuk a feladast.
Rugalmassagot is szeretnék vinni a szol-
géltatasainkba, az innepekre mobil dtado-
pontokat hozunk létre, hogy még kényel-
mesebb legyen a rendelés, feladas.
Rédey Ivan, a Szdvetség az Elektronikus
Kereskedelemért K6zhasznu Egyesdlet tag-

A Trade magazin tortajabal idén is minden
résztvevonek jutott egy-egy szelet

ja és a Mallhu Ugyvezetd igazgatdja Az
online a jové offline-ja”cimd eléadadsaban
izgalmas adatok segitségével mutatta be,
miként fognak 6sszemosddni minden
irdnybdl a virtualis és fizikai boltok:

— A teljes e-kereskedelmi piac 427 milli-
ard forint. A csatorna részesedése a teljes
kereskedelembdl 5,2%, mely jelentds, de
még elmarad a nyugat-eurdpai, vagy akar
a kozeli csehorszagi adatoktol, nem azt a
tendenciat sugallja, hogy az offline boltok
eltlinnének a kdzeljovében. A 18 évnél idé-
sebb korosztélyt vizsgélva 4,6 millidan va-
saroltak online, a gyakori internethasznalok
84%-a mar vasarolt is online. EiImondhaté,
hogy a kosarérték joval magasabb, mint
offline, atlagosan 13 000 forint, de ez ka-

Majtényi Kalman
vallalati tag

Rédey Ivan

vezérigazgato-helyettes
Magyar Posta

Szovetség az Elektronikus
Kereskedelemért Egyesiilet,
ligyvezet6 Mall.hu

tegoridanként valtozd. Az utanvétes fizetés
még mindig tarol, annak ellenére, hogy
az utdbbi idében egyre tobb fizetési for-
ma valt elérhetévé. Hogyan téjékozodik
a vasarld? 75% a vasarlasi folyamatot az
ar-6sszehasonlité oldalakon kezdi, vagy
valamelyik online keresét hasznélja. A leg-
fébb elénye az online vésérlasnak a ve-
v6k 68%-a szerint a kényelem és 59% a
j6 drak A megkérdezettek kb. fele emelte
ki a hazhoz szallités fontossagat, illetve
azt, hogy konnyen 6ssze tudjak hasonli-
tani az egyes termékcsoportokba tartozéd
markdkat. A vasarlok elvarjk az egyre at-
tekinthetébb, biztonsdgosabb mUkaddést,
a fair kommunikacio-fair értékesités piaci
sztenderddé vélik Az offline soha nem fog
eltdinni, a vasarlék meg akarjédk nézni a ter-
méket, ezért mig az e-kereskedd boltot
épit, az offline kereskedd online vasarloi
felUletet fejleszt. Ellentétes mozgds, de a
cél ugyanaz. Nagyon nagy az atrendezé-
dés, a végeredmény pedig egyfajta hibrid
megoldas lesz.

Uj utakon a diszkontok

Turcsan Tunde, a GfK Uzletfejlesztési mene-
dzsere, A diszkont élmény?” cimd eléadasa-
ban a diszkontok fejlédésének Uj irdnydra
hivta fel a figyelmet:

—Tovéabbra is az Aldi és a Schwarz-csoport,
a Lidl meghatdrozo a csatorna fejlédésé-
ben. A Lidl az amerikai és tovabbi eurd-
pai terjeszkedésével varhatdan a vildg
legnagyobb diszkontjava valik. Ez azt
jelenti, hogy piaci nyomas, igy az arver-
seny is ndvekedni fog. Az eleve alacsony
koltségszerkezetet tovabbi koltséghaté-

others and the recession of recent years
did smaller damage to them than to other
channels. Rita Csillag-Vella, client service
director of GfK analysed how the digital
revolution influences retail trade. Accord-
ing to a study by Retail Planet, sales growth
in e-commerce will be 18-percent per year
until 2021. What is more, in their forecast
discount supermarkets is the second most
dynamically growing channel. The online
channel’s share in FMCG retail is between
4 and 5 percent at global level.
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Kalman Majtényi, deputy CEO of Hungarian
Post gave a presentation about innovative
solutions in parcel delivery. He explained that
the 10-15 percent annual growth in online
sales drives the development of logistic ser-
vice providers. International trends show that
the last kilometre is the crucial stage in parcel
delivery, when the package is handed over
to the buyer. In Hungary the proportion of
parcel pick-up points is 28 percent. The dep-
uty CEO talked about innovative solutions,
e.g. how the Swiss Post uses robots that can

deliver parcels up to 10kg within a distance
of 6km. In the near future Hungarian Post
will install more parcel vending machines.

Ivan Rédey, member of the Association for
E-commerce and managing director of Mall.
hu used interesting data to illustrate how
virtual and physical stores are in the midst
of a kind of merger process. He told that the
value of the full e-commerce market is HUF
427 billion. The channel’s share in total retail
sales is 5.2 percent — smaller than in Western
Europe. 4.6 million Hungarian consumers

above the age of 18 have already bought
something online. 84 percent of regular in-
ternet users have made an online purchase.
The basket value is much higher online than
in physical stores, on average HUF 13,000,
but it varies across categories. 75 percent
of consumers start the shopping process at
price comparison websites or use one of the
web search engines.

Tlinde Turcsan, business development manager
of GfK called attention to the new development
direction of discount supermarkets. Aldi and Lid|



konysdg-novelés-
sel optimalizaljak.
Itt kiemelném az
automatizalas je-
lentéségét. A disz-
kontok folyamato-
san fejlesztenek a
penetracié nove-
|ése érdekében, el-
sésorban az elado-
terllet ndvelésével
és a szortiment kiszélesitésével. Példaul
egyre szélesebb valasztékban érhetdk el
friss és pékaruk, egészséges termékek,
illetve a prémium szegmens is folyama-
tosan bévl.

Mivel folyamatosan fejlédnek, igy egyre na-
gyobb az dtjarhatdsag a szupermarketek és
diszkontok kozott, sét, a kis szakizletekkel
is versenyeznek mar. A vasarlok részérél
tovabbra is javul a diszkontok megitélése.
Két szamjegy a ndvekedés, tovabbra is
jelentésen né a vésarlasi gyakorisag. Ossze-
foglalva a diszkontok még vonzobba val-
hatnak a kdzéposztaly szdméra, a vélaszték
bévilésével az eladdtér ndvekedésével,
min&ségi termékekkel, alacsony drakkal.

Turcsan Tiinde
tzletfejlesztési menedzser
GfK

Erdemes-e online?

A Trade TV 2017-es utolsé adasaban az
FMCG e-kereskedelem jelenlegi helyzetét
beszélték meg a kerekasztal-beszélgetés
résztvevéi. Az alaphangot Rédey Ivan, a
Mallhu Ggyvezet6 igazgatdja adta meg:

- Az FMCG a teljes online kereskedelemnek
minddssze 14%-4at teszi ki. A ndvekedés is
lassabb ebben a szektorban, mint a teljes
szegmensben. A legnépszerlibb katego-

Az utolso napon a virtualitas virtusairdl is beszéltiink

ridk a,szépség, egészség termékek’, mig
az alkohol és kavé a legkevésbé sikeres
termékkategoridk 80%-ban az utdnvét a
leggyakoribb fizetési mod. Az eléfizeté-
ses rendszer még itthon nem mukodik, de
mindenképp egy olyan szolgaltatds, mely-
re érdemes figyelni. Ennek lIényege, hogy
még a rendeléssel sem kell bajlédni, mert
bizonyos idékézonként a lakasunkhoz szal-
litjak a kedvenc termékeinket. Az FMCG
részére a legnagyobb kihivast a szallitas
jelenti, nem véletlendl hasznal a legtébb
Uzletldnc sajat autokat. A termékek bizton-
saga, az élelmiszerek frissessége elsédleges
szempont. Bar a vasarlok tovébbra is elsé-
sorban arérzékenyek, az udvarias, pontos,
kényelmes kiszolgalds is ma mar alapko-
vetelmény.

A kerekasztal-beszélgetés moderatora, dr.
Boros Péter, a Laurel Uigyvezetd igazgatod-
ja kiemelte, hogy az FMCG-Uzletek teljes
tranzakcidinak mindossze fél szazalékat
teszik ki az online megrendelések, és ha
ezt meghatszoroznank, és elérnék a cse-
hek szintjét, az is csak 3% lenne. Epp ezért
a beszélgetés résztvevdit arrél faggatta,
miért és miként fektetnek energiat, hogy
forrdsokat dldozzanak az online kereskede-
lembe ilyen mutaték mellett:

Flérian Laszld, a Rossmann Uigyvezetd igaz-
gatoja elmondta:

- Ot éve kezdtik el a webes értékesitést
Hagytuk, hogy organikusan fejlédjon,
igyekeztiink a min&séget elétérbe he-
lyezni. Mintegy 15 ezer cikk, tehat a teljes
valasztékunk elérheté online is. Orszagosan
széllitunk Bar valéban nem jelentés az on-
line értékesités, de komoly presztizzsel bir
a szolgaltatas.
Szomolanyi Mark, az Au-
chan. digitalizacioért és
internetes kereskedele-
mért felelés igazgatdja
hozzétette:

— Az Auchan tavaly no-
vemberben inditotta el
élelmiszer-hdzhozszallit-
asat. A tesztlzem” soran
sokat tanultunk, fejlesz-
tettlnk, felmértink, és
julius ota fedjik le a teljes
févarost és agglomeraciot.

Dr. Boros Péter
lgyvezetd igazgatod
Laurel

Florian Laszlo
ligyvezetd igazgato
Rossmann

Szomolanyi Mark  Nagy Sandor
digitalizacioért és internetes  ligyvezetd igazgatd
kereskedelemért felelés G’Roby

igazgato

Auchan

Racz-Fodor
Andrea
kozép-eurdpai online
miikodési vezetd
TESCO

Dr. Prath Karoly
lzletfejlesztési vezetd
Online Prima

Kurucz Péter
kereskedéi kapcsolatok

és Brandbank szolgaltatasok
vezetd

Nielsen

Vatai Krisztina
tzletfejlesztési igazgatd
GS1 Magyarorszag

Sajat flottaval, 100 autodval éllunk a vevdk
rendelkezésre. Nagy vélasztékkal, kedvezd
feltételekkel és kényelmes szolgaltatassal
kivanunk versenyezni a piacon. Tudatos
markaépitést és elére mutatd megujulast

have remained the most influential market play-
ers. With its expansion in Europe and the USA,
Lidl is likely to become the world’s biggest dis-
counter. Discounters keep realising development
projects in order to increase their penetration
level, primarily by expanding the trading area of
stores and by enlarging their product assortment.
The last programme aired on Trade TV in
2017 was a debate: a channel-specific round-
table discussing the state of play in FMCG

e-commerce. Mall.hu managing director
Ivan Rédey informed that FMCG sales make
up for only 14 percent of total online sales.
Growth is smaller in this segment that in the
total e-commerce sector. The most popular
product categories are ‘beauty and health
products’and 8o percent of buyers still only
pay for the goods when they are delivered.
Laurel’s Dr Péter Boros was the moderator
of the roundtable discussion. He underlined

the fact that online sales only represent 0.5
percent of t FMCG stores' total sales. He asked
participants why and what kind of efforts are
they making to improve online FMCG sales.
LAsz16 Florian, managing director of Rossmann
told: they started online trading five years ago.
About 15,000 different products - the drug-
store chain's total product selection - are avail-
able online too, with nationwide delivery. Mark
Szomolanyi, digital and e-commerce director

of Auchan added that they had launched their
FMCG home delivery service last Novem-
ber. Since July 2017 they have been delivering
everywhere in and around Budapest, with the
company's 100-lorry fleet. G'Roby managing
director Sandor Nagy recalled how they had
started out with one discount supermarket
in 1992 and how they were forced to change
their business model in 1998 when the big
retailers entered the Hungarian market. They
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hajtunk végre, melynek szerves része az
online csatorna kiterjesztése.

Nagy Sdndor, a G'Roby lgyvezetd igazga-
téja kiemelte:

-1992 szeptemberében indultunk egy disz-
konttal, az akkor kialakitott Uzleti model-
lel egészen 1998-ig tudtunk mkédni, mig
nem jottek be a nagy versenytarsak Erre a
piaci helyzetre valaszoltunk a hdzhosszalli-
tassal, mert ezzel tudtunk plusz vevékort,
extra forgalmat realizalni. A kétezres évek-
ben elsésorban telefonon, sét személyesen
vettik fel a megrendeléseket, ebbdl nétte
ki magat az internetes értékesités.

Dr. Prath Karoly, az Online Prima Uzletfej-
lesztési vezetbje elmondta:

— Par éve mar jelen vagyunk a hazhoz-
szallitasi piacon, de egy éve jelentésen
megujitottuk a webaruhdzunkat és a
szolgdltatasainkat. Most Budapestre és
mintegy 60 kdrnyezé telepulésre szal-
litunk, nagyjabdl 7000-es szortimenttel
rendelkeziink. Ugy latjuk, hogy a piac
nagy szerepl6ivel a szolgaltatdsaink mi-
néségében tudjuk felvenni a versenyt.
Megvolt a bolthaldzatunk, mely komoly
lehetdséget rejt magéban, és azt figyeltik
meg, hogy a webdruhdzon keresztil telje-
sen mas vevékort tudtunk megszolitani,
mint akik az Gzleteinkbe jarnak A jelenlegi
webes kosarértékink tdbb mint 6tszordse
az offline kosarnak.

Racz-Fodor Andrea, a TESCO kdzép-eurdpai
online mikadési vezetsje nemzetkdzi ta-
pasztalatokat is ismertetett:

— ATESCO négy és fél éve nyitotta meg az
elsé magyar online Gizletét. Jelenleg 500 au-
tonk van Eurépaban, tovabbi 100 Azsidban,
illetve 4500 Anglidban. Hazhoz szallités te-
kintetében szarazaru és élelmiszer kate-
goridkban piacvezeték vagyunk Nagysag-
rendileg 40-60 ezer rendeléssel birunk el
Eurdpa-szerte. A majd 2 évtizedes multra
visszatekinté angol tapasztalatok sokat segi-
tettek a hazai rendszer kialakitdsaban is. Az
elsé naptdl kezdve hatalmas igény mutat-
kozott erre a szolgaltatasra. Az elSrejelzések
alapjan ot éven belll itthon is a dupldjara
fog néni az élelmiszer-kiszallitas.

Rédey Ivan, a Mall hu Ugyvezetd igazgatdja
hozzétette:

— 2005 6ta vagyunk jelen a magyar piacon
egy regiondlis csoport tagjaként. Budapesten
egy 6000 négyzetméteres raktarral rendelke-
zUnk. A 60 ezer négyzetméteres, robotizalt
kézponti raktarunk Csehorszagban talélhato.
A szallitmanyozast cégekkel végeztetjuk.

A vitanapot Kurucz Péter, a Nielsen
kereskeddi kapcsolatok és Brandbank

szolgaltatdsok vezetdjének és Vatai
Krisztina, a GS1 Magyarorszag Uzletfej-
lesztési igazgatdjanak eléaddasa zarta,
melyben kifejtették, hogy mennyire fon-
tos az adat min&sége a kereskedelem-
ben:

- Eddigi alapszolgéltatasként az online
értékesitéshez szikséges minéségi tar-
talmat allitunk eld, és ezt egy adatbanki
szolgdltatason keresztil eljuttatjuk a ke-
resked6k weboldalara. Azaz alapvetéen
fogyasztonak, végfelhasznaldnak szant
tartalmat készitettink, Ugymint jé miné-
ségl termékfotdkat, valamint részletes és
pontos termékleirdsokat. Ennek kapcsan
merdlt fel az igény a kereskeddk részé-
rél, hogy Uzleti (példaul belistazashoz
szUkséges) adatokkal egészitstik ki a
szolgdltatast Kozosen létrehoztunk egy
olyan adatbanki megoldast, mely teljes
korden tartalmazza a véllalati mikodés
sordn szikséges minden adatot, és ezek
kdnnyen hozzaférhetéek minden érin-
tett szamara. Eredeti B2C szolgaltatasunk
igy mar a B2B adatokkal is kiegészUlve
minden felmerilé szakmai elvardsnak is
megfelel /

A Trade TV ezzel befejezte 2017-es Business Days sugarzasat,

de visszavar mindenkit 2018. szeptember 25-28. k6zott!
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reacted to the new situation by starting their
home delivery service.

Dr Karoly Prath, business development di-
rector of Online Prima spoke about how
they updated their online shops and services
one year ago. At the moment they deliver
in Budapest and in about 6o towns and
villages around the capital city. Approxi-
mately 7,000 different products are sold
in the online shop. Andrea Racz-Fodor, on-
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line operations manager of TESCO shared
their international experiences too. TESCO
opened its first Hungarian online shop four
and a half years ago. Presently they use 500
delivery lorries in Europe and can cope with
40,000-60,000 orders at a European level.
Demand for the service has been great from
day one. Mall.hu managing director Ivan
Rédey told: they have been present in the
Hungarian market since 2005 as a member

of a regional group. They have a 6,000m’
warehouse in Budapest; the 60,000m’ cen-
tral automated warehouse is in the Czech
Republic.

The day's programme ended with a pres-
entation by Péter Kurucz, head of retail ver-
ticals at Nielsen and Krisztina Vatai, business
development director of GS1Hungary. They
spoke about how important data quality
is in retail. They produce quality content

that is necessary for selling products online,
transmitting it to the websites of retailers
via a databank service. Retailers asked the
company to add B2B data to this basically
B2C service (product photos and descrip-
tions), so they created a databank solution
to satisfy this need. After this presentation
Trade TV went off air, but the Business Days
conference will return next year with a new
theme.”/



E-kereskedelmi elemzoeszkoz a Nielsentol

— Miel6tt belevdgndnk az dj funkcick is-
mertetésébe, miis pontosan az E-commerce
Insight szolgdltatds?

— A Nielsen Brandbank az alapvetd termék-
adatoktdl a kulcsfontossagu képeken at a
személyre szabott mivészi képbedllitaso-
kig Iétrehozza azt a digitdlis tartalmat az
adott termékrél, amellyel a markak bizto-
sitani tudjak az online értékesitéshez el-
engedhetetlen minéségi megjelenést.
Ezeket az online tartalmakat hasznéljdk a
kereskedok.

Az E-commerce Insight Iényege, hogy be-
szallitok a sajat termékeiket, azok elérhe-
t6s€gét, arat és egyéb informacioit tudjak
kévetni az online térben Tehat meg tudjak
példaul nézni, hogy az altaluk forgalmazott
termékek kdzal mi az, ami be van listdzva
egy adott online kereskedd vélasztékéaba,
és mi az, ami adott pillanatban ténylege-
sen elérhetd.

A szolgaltatas segitségével kiszlrheték
a hidnyosan hasznalt tartalmak is, ellen-
6rizheti a fotokat, rekldmkampanyokhoz
tartozo szezonalis informdacidkat.

Keresési feltételek

Jarai Richard termékfejlesztésért felelds ve-
zet6 kiemelte, hogy a fontos szempont,
hogy kulcsszavas keresés esetén miként
jelenik meg az adott termék:

— A legtdbb vasarld nem egy adott
markéra, hanem termékcsoportra vagy
névre keres r4 az adott online boltban.
Az online bolt is ugy mukadik, mint a fizi-
kai Uzletek polcain megjelend termékek.
Szemmagassagban, vagy alul taldlhaté a
termék? Ugyanigy a E-commerce Insight
segitségével is meg tudja nézni, hogy ha
az adott vasarlé egy termékcsoportra
keres ra a keresked® weboldalan, akkor
hanyadik talalatként jon fol a terméke.
Példaul chipsek esetén egy nagyobb ke-
resked® weboldalan akar tobb sz&z talalat
is lehet, és az els¢ oldalon 10-20 termék
jon fol, marpedig a legtobb vasarld ha
nem konkrét markat keres, akkor az elsé
néhany lapon elérhetd termékek kdzul
vélaszt.

Egy évvel ezelott indult A Nielsen Brandbank

E-commerce Insight szolgaltatasa, mely lehetové teszi a gyartok
szamara, hogy teljes kortien kovessék és elemezzék brandjeik
megjelenését, teljesitményét az online boltokban. Az elmult év
fejlesztéseirol és tapasztalatairol beszélgettiink Jarai Richarddal,
a Brandbank termékfejlesztésért felelos vezetojével.

Ha valaki elfogadja, hogy ma mar az
FMCG-ben is komolyan kell venni az e-
kereskedelmet, és elkezdi kdvetni a tar-
talmait és a konkurens termékeket az
E-commerce Insightban, akkor olyan mély-
ségekig tud ledsni, olyan 6sszefliggésre
fog rajonni, melyek meghatérozzak a cége
kovetkezd Uzleti Iépéseit. A rendszernek
most élesedik a 2.0-4s verzidja, melyben
lesz egy funkcio, amivel 8sszetett elemzé-
seket tudunk végezni. Ez azt jelenti, hogy
kulonbozé karakterisztikakat egymashoz
tudja hasonlitani a szallitd. Megnézheti pél-
daul, hogy az értékesités volumene vagy
az elérhet6ség hogyan véltozott mondjuk
a karacsonyi promocié figgvényében.
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Folyamatos fejlesztés

- Az elmult egy év alatt, mig eljutottak
a 2.0-ds verzioig, milyen utat jdrtak be?

— Mar az elején, az indulasnal felhivtuk a
rendszert hasznalé szallitok figyelmét arra,
hogy minden olyan tapasztalatot, &tletet
osszanak meg veltnk, amely felmerdl a
szolgdltatas hasznalata kozben. llyen visz-
szajelzés alapjan kerilt a rendszerbe a tébb
szint( csoportositas. Ezt az Uj verzidban
ugy oldottuk meg, hogy a termékcsopor-
tokat tagekkel lattuk el, igy hozhatdak Iétre
egymast atfedd csoportok.
Megprébaltuk ugy kialakitani a szolgalta-
tasi szinteket, hogy azoknak is megfelel-
jen, akiknek van egy e-commerce csapata,
vagy van egy e-commerce menedzsere, aki
dnmagaban kezeli a szolgaltatast, de jo le-
gyen azoknak is, akiknél ezt egy trade mar-
ketinges vagy brandmenedzser kezeli.

A visszajelzések nagyon pozitivak, azt atjuk,
hogy aki elkezdi hasznalni a szolgaltatast on-
nantél egy folyamatos interakcioban marad
vellink, béviti az érdeklédési kdrét, mas infor-
macidkat mas formaban is szeretne 13tni. ()
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& E-commerce analysis service from Nielsen

Nielsen's Brandbank E-commerce
Insight service was launched a year
ago. This service makes it possible for
manufacturers to monitor and analyse
their brands’ presence and performance
in online stores. Our magazine asked
Brandbank’s account director Richard
Jarai about their experiences from the
last 12 months.

T. M. = What is the E-commerce Insight
service exactly about?

- Nielsen Brandbank creates digital
content about a given product that is
needed for selling it online. Ecommerce
Insight is about giving suppliers the
chance to monitor their products on-
line, e.g. their availability, price, etc. With
the help of the service they can analyse

trends and product performance in the
long run. Store- and product-specific
strategies can also be developed.

Mr Jarai underlined: it is very impor-
tant how a product shows up after
a keyword search. In an online shop
most customers don't search for a
given brand, but for a product group
or name. For instance by using E-com-
merce Insight, a crisps manufacturer
can check whether their product ap-
pears on the first page — where there
are 10-20 products — if there are several
hundred search results for crisps. Why
is this good? Because shoppers tend
to buy from the products on the first
page if they arent looking for a spe-
cific brand.

T. M. = What kind of work did you do in
the last year when you were developing
the 2.0 version?

- The system’s 2.0 version already
features a complex analysis function.
Tags have been attached to product
groups, for instance in the case of
mineral waters analysis can’t only be
broken down to carbonated and still,
butalso to product size, flavouring, etc.
We tried to develop service levels that
are suitable for companies which have
an e-commerce team and also for those
firms where only a trade marketing or
brand manager deals with these mat-
ters. We can also send regular reports
to partners, so that they dont have to
use the system themselves. (x)
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A Magyar Termeék mar tobb,
mint egy védjegy

A Magyar Termék védjegyeket hasznalé
cégek egy olyan uzleti kozosség részévé
valnak, amelyben a védjegyhasznala-
ton tuli értékeket is kapnak, és a tagok
osszefogasaval egyedi értékesitési ta-
mogatast tudnak megvalésitani - allitja
Benedek Eszter ligyvezet6.

A 2006-ban alakult MAGYAR TERMEK Non-
profit Kft egy évtized alatt a legnagyobb és
afogyasztok korében legelismertebb, hazai
eredetet tanusito védjegyrendszert mU-
kodtetd szervezetté vaélt Erre a stabil alapra
épitve 2017-t6l dtgondoltabb és minden
kordbbindl erésebb marketing- és kom-
munikdacios aktivitdssal segiti a védjegyes
aruk értékesitését.

Benedek Eszter szerint a Magyar Termék
Osszegyljti és a védjegyes termékek ér-
tékesitésének szolgdlataba allitja tagjainak
egyUttes piaci erejét és szakmai tuddsat.
Ebben kulcsszerepe van annak, hogy a
védjegyhasznalok kozal egyre tdbben
kapcsolddnak be a kdzds munkéba. En-
nek bizonyitéka a védjegyhasznald cé-
gek szakembereib6l 2016 kdzepén alakult
marketingbizottsag, amely meghatdrozta
a Magyar Termék marketingstratégiajat, és
folyamatosan segiti annak megvaldsitasat.
2017-t8l online marketingben, promaci-

6ban és kommunikacidban is tenderen
kivalasztott Ugynokségekkel dolgozik a
cég. A stratégiai cél az volt, hogy noveljék
a Magyar Termék ismertségét a fiatalok ko-
rében, kialakitsak a szeretheté marka ké-
pét, emeljék a sajat és védjegyhasznaloik
markaértékét.

A kbdz6s munka minden korabbindl na-
gyobb és rendszeresebb sajtomegjelenést
eredményezett, amelynek részeként példa-
ul aTrade magazin llandé Magyar Termék
rovatdban a partnercégek is bemutatkoz-
hattak Ezen felll a védjegyhasznalok ked-
vezményes lehetéséghez jutottak az online
jelenlétlk er6sitésére is. A ,Szivigylnk a
Magyar Termék” kampanyvidedjanak 1,5
milliés nézettségét pedig dontden a 20-30
kozotti korosztély hozta.

2018-ban a korabban mér jol mikédé kam-
panyokat Ujabb kozosségi aktivitasokkal

egésziti ki a Magyar Termék. A fogyaszti
nyereményjatékok és a még tobb Uzlet-
lanci akcio mellett a védjegyhasznaldk be-
vonasaval orszagos
CSR-kampanyt indit
raszorulo iskoldk ta-
mogatdsara, és a
minden Ujszulott
csalddjanak atadott
babacsomagban ott
lesznek a Magyar Ter-

Benedek Eszter mék védjegyes aruk —
ligyvezeté . SOFOlJa a JOVO évi ter-
MAGYAR TERMEK veket Benedek Eszter.

A MAGYARTERMEK Nonprofit Kft. ezenfel(il
tréningeket, szakmai férumokat szervez a
tagjainak, és be akar kapcsolddni a kor-
many megbizhatd hazai élelmiszereket
népszerUsité programjaba, ehhez mar el
is készitette a részletes javaslatait. //

& Hungarian Product: more than just a trademark

HUNGARIAN PRODUCT Nonprofit
Kft. was established in 2006 and since
then its programme has become Hun-
gary's biggest and best-known certifi-
cation scheme for product origin. In
2017 they will implement a major mar-
keting and communication campaign
to support the selling of products that

bear the Hungarian Product trademark.
Managing director Eszter Benedek is of
the opinion that participating compa-
nies don't only profit from trademark
use: they become members of an active
community, where they can share their
market strength and professional knowl-
edge to sell more products. In 2018 prize

games, promotion activities in the stores
of retail chains and a CSR campaign
that supports less well-off schools will
be used to popularise the Hungarian
Product trademark programme. HUN-
GARIAN PRODUCT Nonprofit Kft. will
also organise training programmes and
professional forums for members. //

MAGYAR TERMEK: MEGGY0ZO TENYEK

HAZAI I ETVAN]
TERMEK FELDOLGOZASU

tobb mint 1D 0 CEG kozel
4000 TERMEKE

élvezi mar az el6nyét

N/
94 %-a ismeri

a Magyar Termék védjegyeket

TERMEK
]

4
©

a Magyar Termék emblémat

- Fiiggetlen szakeértoi vizsgalat tanisitja a termék eredetét és megbizhatdsagat

- Rendkiviil kedvezo belépési kiltségek

- Alacsony és a cég méretéhez igazodo védjegyhasznélati dij

- Harom védjegyvalasztasi lehetdség a hazai alapanyag aranyatdl fiiggsen

A FOGYASZTOK

71%-a

a megbizhato eredettel azonositja

- Ingyenes online hirdetési lehetdségek
- Folyamatos és jelentds marketing és PR-tamogatas

A MAGYAROK
TOBBSEGE

elényben részesiti a hazai

élelmiszereket

- Hatékony és kedvezményes kozos nyereményakciok, és kereskedelmi megjelenések

Aki minéségi magyar
élelmiszert akar,
leginkabb a Magyar Termék
védjegyeket keresi

A Budapesti Gazdasdagi Egyetem Kereskedelem és Marketing Intézetének 2017-es, 550 fds kutatésa alapjan, a termékek szarmazasi helyét megnézok kérében.
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Mar 2018-at tervezik a védjegyhasznalok

Orszagos nyereményjatékot, folya-
matos aruhazlanci kommunikaciot és
a kormany hazai élelmiszereket nép-
szer(sit6 akcioprogramjaban valé aktiv
részvételt tervez 2018-ban a MAGYAR
TERMEK Nonprofit Kft. A Magyar Ter-
mék védjegyrendszert miikodtet6
tarsasag mar be is mutatta elképze-
léseit a kecskeméti Univernél tartott
marketingféruman, amelyen 32 cég
vett részt.

2017-ben a nonprofit tarsasag novelte a
marketing- és kommunikacios aktivita-
sat. A,Szivigyink a Magyar Termék” cimd
imézsvidedt a november kdzepén zarult
kampény végére 1,5 milliéan lattak a Youtu-
be-on. Az idén mar hatodik alkalommal si-
kerllt megvaldsitani az orszagos kozdsségi
nyereményakciot, amelyben az elmult két
évhez hasonldan bolti AP-kodok bekdildé-
sével lehetett részt venni. Bankuti Fatime,
a marketingbizottsag elndke szerint a hét
védjegyhasznalo vallalkozas dsszefoga-
séval létrejott, év végéig futd SZIVezd ki
Magyarorszagot nyereményjaték eddigi
eredményei biztatdak, idén sikerdlt meg-
Grizni a tavalyi latvanyos ndvekedéssel

elért kodfeltoltés- és jatékosszamot, ami
a 145-féle akcios termék mellett az aktiviza-

|6 kreativ kampanynak és a vonzé nyere-
ménypiramisnak is kdszénhetd.

Révfalvi Andrea, a Detki Keksz Kft. marke-
tingmenedzsere elmondta, hogy a nye-
reményakciéval egy idében futott cégik
eddigi legnagyobb hirdetési kampanya,

amelybe beépitették a nyereményjaték
népszerlsitését is. Ennek kiugrd kodfeltdl-
tés lett az eredménye az akcidba bevont
termékek esetén. Szerinte ezzel megmu-
tattdk, hogy a marketingeszkdzok integralt
alkalmazasa tovabbi lehetéséget kindl a
védjegyhasznaléknak

Sajcz LaszIo, a kereskedelmi bizottsag el-
noke arrol szamolt be, hogy az idén nyolc
aruhézlanccal sikertlt orszagos, tovabbi
hattal pedig regiondlis marketingakciot
megvaldsitani a Magyar Termék védje-
gyes termékeknek. A folyamatos egytt-
mUkddésnek kdszonhetden az év soran 20
megjelenés jott létre. 2018-ban szeretnének
még intenzivebb kommunikaciot folytatni,
az Uzletldncokkal halézatspecifikus nyere-
ményjatékokat megvaldsitani./

& Trademark users are already making plans for 2018

In 2018 HUNGARIAN PRODUCT Non-
profit Kft. will organise a nationwide prize
game for consumers,implement a contin-
uous in-store communication campaign
and actively participate in the government
programme that popularises Hungarian
food products. The company that oper-
ates the Hungarian Product trademark

programme presented their plans at a
marketing forum organised at the Univ-
er headquarters in Kecskemét, with the
participation of 32 partner companies.

In 2017 the non-profit company strength-
ened its marketing and communication
activity, for instance by mid-November
the new image video for Hungarian Prod-

uct had 1.5 million viewers on YouTube.
Lész16 Sajcz, chairman of the trade com-
mittee told at the forum that this year
they had implemented a nationwide mar-
keting campaign with eight retail chains
and did regional campaigns with another
six for products with the Hungarian Pro-
duct trademark. /

Kozosseget épit a Magyar Kincsek

EIményt és értéket akart adni meglé-
V0 és leend6 partnereinek a MAGYAR
TERMEK Nonprofit Kft, amely ezért 2017-
ben Gj programsorozatot inditott. A ki-
emelkedd hazai kulturalis, természeti,
torténelmi értékeket bemutaté Magyar
Kincsek turak igazi kozosségépité ren-
dezvénynek bizonyultak, és a résztvevék
visszajelzései alapjan tjabb allomasok-
kal béviilve folytatodnak 2018-ban.

Az egynapos programokon egy-egy régié
kincseib6l valogatnak, ezek kozott kevésbé
ismert, de lélegzeteldllitd helyszinek ugyan-
ugy vannak, mint olyan hires épletek, he-
lyek, amelyeket Uj oldalukrél nézhetnek meg
a velUk tarték Benedek Eszter Ggyvezeté
szerint az Uj kezdeményezéssel tul akarnak

LELE 5017/12-2018/1
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lépni a szokasos Ugyfélrendezvényeken, és
fel akarjak hivni arra a figyelmet, hogy sok
olyan,Magyar Kincs"van, amely érdemes ar-
ra, hogy szélesebb kdrben is megismerjék.
Mésfeldl pedig még a legismertebb,Magyar
Kincseknek”is vannak olyan értékeik, ame-
lyek bemutatdsaval ndvelheté a vonzerejik.
A labatlani székhely(i MAGYAR TERMEK
Nonprofit Kft. idén harom Magyar Kincsek
turdt szervezett. Az elsén az esztergomi
bazilikdba és a Gerecse hegység
amulatba ejtd kéfejtéjébe vitte el az
érdekléddket. A masodikon a szé-
kesfehérvari latogatést Velencei-tavi
kozos kajaktura kovette. A harmadi-
kon pedig a paksi atomeréma belsé
reaktorterét nézhették meg a ven-
dégek, akiket ezutan Halorszagban,
a saregresi Rétimajorban a Magyar
Termék védjegyet alapitd Bodrogai
Ferenc kapréztatott el halétel-kulonleges-
ségeivel. Benedek Eszter szerint a nagyon
kedvezd visszajelzések alapjan jovére még
tobb turdval folytatoddik a Magyar Kincsek
sorozat, amely annyira sikeresnek bizo-
nyult, hogy a legutobbira mar nem fért
be minden jelentkezé.

Mindharom Magyar Kincsek turan ott volt
Molnér Eva, a Gyulahus Kft. kereskedelmi
vezetdje, aki egyedi kezdeményezésnek
tartja ezt a programsorozatot, ahol igazi ér-
téket kapnak azok a védjegyhasznalok, akik
a mindennapokban maguk is igyekeznek
értéket adni. A hungarikumnak mindsitett
Gyulai gyartojaként eddig mindegyik alka-
lommal megismerhetett olyan csodalatos
hazai helyeket, kincseket, amelyekrél nem
tudott. Ugy érzi, hogy ezeken a turékon az
egyUtt megélt élmények 6sszehozzak a
védjegyhasznalokat, akik Uzleti partnerek-
bél kdzosséggé formalddnak 7/

& The Hungarian Treasures programme

is building a community

In 20177 HUNGARIAN PRODUCT Nonprofit Kft. has
launched a new series of programmes: Hungarian Treas-
ures offers one-day tours for partners, introducing some of
the country’s cultural, natural and historical values. These
tours have proved to be real community-building events
as well, so the programme will continue in 2018. Managing
director Eszter Benedek told: feedback wad so positive after
the three tours organised this year that more Hungarian
Treasures tours will follow next year. For instance Eva Molnar,
commerce manager of Gyulahts Kft. participated in all three
tours of 2017 and reckons those trademark users who were
there were given real values.//


www.amagyartermek.hu
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»Szeretettel, felelosséggel”

A Bonafarm-Babolna Takarmany Kft. valamennyi gazdasagi
haszonallat részére gyart premixeket, asvanyi kiegészitoket,
koncentratumokat, tapszereket, keveréktakarmanyokat.

Tobb mint 1000 termékével meghatarozo szereploje a magyar
takarmanypiacnak, és jelen van szamos kiilfoldi piacon is.

A Babolna Takarmany termékek értékesitésében csaknem

700 viszontelado és termelo muikodik kozre, akiknek segitségével
2500-nal is tobb eladasi ponton jelenik meg a marka,

ami Magyarorszagon egyediilallonak szamit.

Kivalo Uzleti Markak kategorija-
Aban a Bonafarm-Babolna Takar-

many Kft. idén is — immar maso-
dik alkalommal - elnyerte a MagyarBrands
dijat, melyet 2017-ben nyol-
cadszor itéltek oda a leg-
jobb hazai markaknak.
A MagyarBrands hazai vo-
natkozasy, kivald markakat
dijaz, amely markak a ma-
gyar vallalkozésok méltd
képviseldilehetnek hazank-
ban és hatarainkon tul is, és
ezeken a piacokon olyan értékeket képvi-
selnek, amelyek a vasarldk szamadra a meg-
bizhatdsdgot és a mindséget tanusitjak. A
dij odaitélése szamszerUsithetd kritériumok
alapjan tortént, amit egy 6nkéntes, fug-
getlen szakértékbdl alld bizottsag dontése
egészitett ki.
A Bonafarm-Bédbolna Takarmany Kft. tébb
évtizedes multra visszatekintd, eredmé-
nyesen mkodd véllalat. Alappillére az
alkalmazkodasi képesség a folyamato-
san valtozdé fogyasztoi elvérasokhoz, piaci
igényekhez, figyelembe véve az aktualis
gazdasagi- és versenyhelyzet adta kihiva-
sokat.
Jol felkészilt, szakmailag kivaloan képzett
szakembercsapatdnak egydttes munkaja
altal kertlnek megfogalmazasra jovébeni
céljai és tervei, melyeket megfeleld piac-
kutatdsokkal tAmaszt ala.
A véllalat szdmdara kiemelkedéen fontos
a folyamatos fejlédés és a vevok éltal igé-
nyelt és keresett termékek gyartasa. Ha-
szonallatoknak szolo takarmany-portfoli-
6ja mellett hobbydllatok szaméra is gyart
eledeleket. Kutydknak és macskaknak
57016 széraz tapjaival tobb éve jelen van
a magyar piacon. Szortimentjét 2017 ne-
gyedik negyedévében teljesen Uj irdnyba
bévitette prémium terméksoranak meg-
jelentetésével.

A Bonafarm-Babolna Takarmany Kft. Pet
Food Uizletdgdnak termékfejlesztési irdny-
vonalat a hazai és nemzetkozi trendek fo-
lyamatos tanulmanyozasa, valamint valds

piaci igények és fogyasztoi visszajelzések
keltették életre és hatdroztak meg.
Atermékinnovaciok harom 6 gerince a ter-
mékfejlesztés, a gyartds és a csomagolas.
Kutatés-fejlesztési tevékenysége teljes mér-
tékben fogyasztoi elvarasokra szabott, és
a termékek tapértéke kiemelt fontossag-
gal bir.

A termékek csomagolasa idén atalakult.
Minéségében és megjelenésében is tel-
jesen meguijult kutya- és macskaeledelek
taldlhatdak meg a polcokon, praktikussa-
gukban és az elérhet6 kiszerelésekben is
kovetve a fogyasztok igényeit.

A Pet Food Uzletag kuldetésének érzi az
olyan, min&ségi termékek kifejlesztését és

eléallitdsat, melyekkel teljessé teheti a hazi
kedvencek boldog, mindamellett egész-
séges és kiegyensulyozott életét — koruk-
nak, méretUknek és aktivitasi szintjliknek
megfelelSen.

Az Uj, szaraz kutya- és macskaeledelekbdl
allé Authentic Gold termékcsalad tapjai-
nak magas allatifehérje-tartalma, a kiva-
|6 min&ségU baromfizsir és az alacsony,
ugyanakkor kdnnyen emészthetd, rizsbdl
kinyert szénhidrattartalma jol illeszkedik
a kedvencek természetes étrendjéhez.
Tengeri halakbol nyert halolajtartalmuk-
nak koszonhet&en a szervezet szamara
nélkilozhetetlen omega-3 zsirsavak (EPA,
DHA) forrésai. Tartalmazzak mindazon
vitaminokat és dsvanyi anyagokat, ame-
lyek az egészséges immun-
rendszer fenntartdsédhoz
szikségesek A természe-
tes forrasbol szarmazo kal-
cium- és foszfortartalmuk
pedig az egészséges és
erés csontok és fogak ki-
alakulasédhoz és fenntarta-
séhoz nélkulozhetetlenek.
A termékek cukorrépapépbdl és almabol
kinyert természetes rosttartalma segiti a
tapanyagok optimalis felszivddasat, ami
javitja a széklet allagat és tdmogatja a
bélrendszerben él6 hasznos baktériu-
mokat.

Az Uizletdg dltal végzett piackutatasok egy-
értelmivé tették, hogy a hazai fogyaszték
egyre tudatosabban keresik és valasztjék a
magyar eredetd arut.

A fogyasztdi igényekre vald gyors reaga-
lasnak kdszonhetéen a Bonafarm-Babol-
na Takarmany Kft. Authentic terméksora
idén augusztus ota viseli a Magyar Termék
Nonprofit Kft. Hazai Termék védjegy tanu-
sitasat. (x)

& ‘With love and responsibility’

Bonafarm-Babolna Animal Feed Kft.
manufactures premixes, mineral addi-
tives, concentrates, nutritions and fod-
der mixes for all kinds of farm animals.
With more than 1,000 products the
company is an important manufacturer
in the Hungarian animal feed market,
and itis present in several international
markets too. Nearly 700 resellers and
producers take part in selling Babolna
Animal Feed products — thanks to
them the brand is present at more
than 2,500 points of sale.

This year Bonafarm-Babolna Animal
Feed Kft. won the MagyarBrands

prize for the second time, in the ex-
cellent business brand category. It is
very important for the company to
keep making progress, and to man-
ufacture products for which there is
customer demand. Besides animal
feed products for farm animals, the
company also manufactures dry pet
food for dogs and cats. The mission of
Bonafarm-Babolna Animal Feed Kft's
Pet Food business unit is to develop
high-quality products that can help
pets to live a happy, healthy and bal-
anced life.

The company’s new product line - dry

pet food for dogs and cats — is called
Authentic Gold. These products are
rich in protein, they contain top-quality
poultry fat and easily digestible carbo-
hydrate derived from rice. They are also
the perfect source of Omega-3 fatty
acids (EPA, DHA), due to the oil de-
rived from sea fish that these products
contain. The calcium and phosphorus
in the pet food strengthen the teeth
and bones of pets.

From August Bonafarm-Babolna An-
imal Feed Kft's Authentic products
bear the Domestic Product marking
of Hungarian Product Nonprofit Kft. (x)
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Magyar Termék védjegyeket hasznal6 cégek

| Food [T Apagy-Teész Kft
Agi Nektér Kft. Greenyard Frozen Hungary Kft Dombegyhazi EURO TESZ Kft.
Aquarius-Aqua Kft. HESI Sutéipari Kft. GyUmolcsért Kft. -
Coca-Cola HBC Magyarorszag Kft. Jo-Rétes Kft. o Pannon Paprika Kft. Zogﬁeg(;
Gramex 2000 Kft. Mirelit-Food Kft. :gfggf;ﬁn Soskut Fruct Kft. o
Herbaria Zrt. Alkoholmentes Mirelite Mirsa Zrt. eisberg Hungary Kft.
Jodaqua Kft. italok Pentafrost Kft Magyar Gomba Kertész Kft.
Naturland Kft. Sarkpont Zrt. Non-Food
Pet-Pack Kft. Tatar Pékség Kft. Hawle Szerelvénygyarté és Forgalmazo Kft.
Poloskei Italgyarto Kft. Alba-Méz Kft. Kapu-Ker Kft. Acélszerkezetek
Szatmari [zek Kft. Aranynektar Kft. Nagév Kft.
Bergland Hungdria Kft. Klenancz Jézsef Méz Bonafarm-Babolna Takarmany Zrt. Alateledel
Cerbona élelmiszeripari Kft. Nagy és fia Méhészeti Kft. Partner in Pet Food Kft.
Detki Keksz Kft. Natur - Sz Kft Bramac Kft. g
Hazisweets Kft. CERES Zrt. Duna-Drava Cement Kft. Epicanyag
Karamell Choco Kft. Fdességek Elrado Kft. Abella és Lanyai Bt. Republic album
Nestlé Hungary Kft. Kanizsa Pékség Zrt. Assist-Trend Kft.
Prima Maroni Kft. Kisvérdai-Kenyérgyar Kft. Pékaru Bonus Kft.
Sweeter Kft. Nyfregyhazi-Kenyérgyar Kft. Sofidel Hungary Kft. Haztartési cikkek
Urban és Urban Kft. Pécsvaradi Aranycipo Kft. Vajda-Papir Kft.
Borecet Kft. Polus Coop Zrt. Vija-Fa Kft.
DOM I Tisztitott Fokhagyma Kft. Cseh Istvanné Tésztagyartd Uzeme Herbaria Zrt.
Félegyhazi Torma Kft. Gyermelyi Zrt. Naturland Kft. "
Kiss Torma Kft. Frelizesitok Izsaki Hazitészta Kft. Soliteint Kft. gzmmeekteltal
Koch's Torma Kft. Mary-Ker Pasta Kft. Szdrazdru WET Wipe Kft.
Politur Szovetkezet Omega Bézis Kft. Freesia Hungary Kft.
Univer Product Zrt. Pa-Comp Kft. AXIS Kft. Macskaalom
Gydgygomba Kutatdlabor Kft. Ftrend- So0s Tészta Kift. Biovéd2005 L
HYMATO PRODUCTS Kft. kiegészitok Agricolae Kft. Corax Bioner Biotechnolégiai Zrt. E:rvécz‘vrfgoszgfek
Bivalyos Tanya Kft. Fisgerek Dunakiliti Konzervizem Kft. Babolna Bio Kft.
Hazi Piros Paprika Kft. Ferihegy Kft. Brilliance Tiszitészer Gyarto Kft.
Alféldi Hus Kft. Globus Konzervipari Zrt. A Dymol Kft. Vegyi dru
- Tartésftott élel-
Aviland Kft. Gloster Kft. — Samato Kft.
Bakony Hus Kft. Szatméri Konzervgyar Kft. Heti Valasz Kft. Sajtotermék
Bogad-Hus Kft. Szegedi Paprika Flszer Matrai Erém Zrt. Villamos energia
eFeF Elelmiszeripari és Konzervgyarto Zrt. Pécsi Kesztyti Klaszter Ruhazat
és Kereskedelmi Kft. Szentmihélyi Savanyusag Kft. Szolgaltata
- PSP zoga atas
Gallicoop Zrt. Abaujtej Kozos Vallalat Assist-Trend Kft.
Gorzsai Hustizem Alfoldi Tej Kft.
- - - ATW Internet Kft.

Spleints i ___ el Zre - ny BOX PRINT - FSD Packaging Kft.
Hajnal Huskombinat Kft. Frlesl@nd Campina Hungaria Zrt. | Tejtermékek Glosz és Toa Kft.
Hungaro-Food 2009 Kft. Friss Elelmiszer Kft. h Kt
Hungerit Zrt. SOLE-MIZO Zrt. A=l le

. - Kovacs Sirké ev.
Intggral Zgs His- LRI 21 Made in.hu Produkciés Iroda Kft.
Kaiser Food Kft. készitmények Aranykorona Kft. PR "

i MOM Vizméréstechnikai Zrt.
Kometa 99 Zrt. Csaldi TOJaS Kft. Sajat markaikon védjegyeket
Master Good Kft. Ecomotive Kft. hasznalé iizletlancok
Merian Foods Kft. Farm Tojas Kft. Aldi Magyarorszag Elelmiszer Bt.
Nédudvari Elelmiszer Kft. Gyermelyi Zrt. Auchan Magyarorszag Kft.
Ocsi-Hus Kft Hirds Farm Kft. Tojds CBA Kereskedelmi Kft.
Pdkozdi Bend ev. Johazi Tojas Kft Co-op Hungary Zrt.
Pick Szeged Zrt. Magyar Tojas Kft. Metro Kereskedelmi Kft.
Saga Foods Zrt. Negotiator Kft. Penny Market Kft.
Tamasi Hus Kft. _ Pék-To Kft. Real Hungaria Elelmiszer Kft.
Taravis Baromfi- €5 Elelmiszeripari Kft. Szijért Bt. SPAR Magyarorszag Kereskedelmi Kft.
Wiesbauer-Dunahus Kft.
ZIMBO PERBAL KFT
Gazsi HUs Kft. Készétel
Szimita Trade Kft. Kukoricapehely
Bio Fair Trade Kft. T;gm}h HAZAI |
Civita Food Kft. = o — o TERMEK o
Goodmills Magyarorszag Malomipari Kft. T r!'”l _1 00 /E' é !f ’ }50 ’{j {50 ”{-‘]
Gyerr?we'lyl s terme’kei, olajok
Kunsagi Malom Kft
Omega Bazis Kft. teljes egészében téibb mint 50% tibbségében
S%atmarl Malqm Kﬁ' . magyar alapanyagbal magyar alapanyagbdl import alapanyagbadl,
Babolna Elelmiszeripari Kft. o : e T el 3 Eidi i ; TR
Couradi Rétesavarts Kt Mélyhitott Magyarorszagon késziilt  Magyarorszagon készult Magyarorszigon késziilt
9 9y termékek

Fornetti Kft.
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www.amagyartermek.hu

kégngiigés + kOrszerii
mindség

Biiszkén jelentjiik,
hogy a 2017-es brit
‘Great Taste Awards’
megmérettetésén
12366 termék koziil
a CIVITA magas
rosttartalmi tészta
csillagos értékeléssel
keriilt a nyertesek kozé!

Alapitva 2014-ben

m
w
e
e
A CIVITA
egy kézben tartott
- farm-to-table - ] *
termelési folyamatai N
biztositjak, hogy On §
kézmiives mindségti, by, A

korszeri gyartasbol
szarmazd és biztonsagos
free from termékeket
kinalhasson vasarléinak. [

A CIVITA brand intenziv online és offline tamogatéassal

ismerteti meg értékeivel az On vasarléit.

gyartas

v

— prémium
erték

A CIVITA brand
elkotelezett abban,

hogy élve a globalis
'egészség megatrend’
kinalta tizletilehet8séggel,
az egészséges free from
termékek dinamikusan
novekvé piacanak kulcs-
szereplGjévé valjon.

_ﬁ.

PR B\

A CIVITA brand
afenntarthaté
értékteremtés kulcsa
avasarléinak, és
apartnereinek
egyarant

e

S\

2018

Meédi . . rEpTY e n . .
edm Janudr Februdr Marcius Aprilis Méjus Janius

) 2018
Meédium

N&k Lapja
Best

Story
Meglepetés

Janudr Februar Marcius Aprilis Mijus Jinius
NL Cafe.hu H B E B EEEBN
24.hu H E B m
Startlap.hu | I |
Wellnesscafé.hu [ ] |
NOSALTY.HU H H B | |
Facebook |
YouTube |

N&k Lapja Konyha
Meglepetés Konyha
N&k Lapja Egészség
National Geographic
Marie Claire

Elle

Nék Lapja Evszakok

Hivja értékesit6 munkatarsunkat a +36 70 283 7183 szamon! | Civita food Kft. | www.civita.hu


www.civita.hu
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Nemcsak az eredetet tanusitja a Magyar Termeék védjegy

A Magyar Termék védjegyeket hasznald
termékek olyan tobblépcsés, fliggetlen
szakértdi tanusitasi folyamaton mennek
keresztiil, ami garantélja a fogyasztoknak
az eredetet és a megfelel6 minéséget.

Raadésul a palydzo szamara is extra ellen-
Orzést biztosit a termékeinek jogszabalyi
megfeleldségével kapcsolatban, mindezt
kedvezé dijszabas mellett. Uj termékek
vagy szolgaltatasok tanusitasa nagyjabol
egy honapot vesz igénybe. Azonos jellegl
termékek egy idében torténé nevezése
esetén dija 1-10 termékig nettd 75 000 fo-
rint, tiz folott pedig mar csak termékenként
nettd 5000 forint. A tanUsitas és a nevezési
dfj 3 éves idétartamra szol, magéban fog-
lalja az éves utdellendrzéseket és esetleges

Védjegyhasznalat megoszlasa (szézalék)
0,5%

16,5%

83%

- non-food -food

szolgaltatas

maodositasok elbiralasét is, igy biztositva a
kovetelmények folyamatos betartatdsat.
Atanusitasi folyamatban el6szor egy tobb-
tagu birdlobizottsdg megvizsgalja, hogy
a termék vagy szolgaltatds eredete meg-
felel-e az igényelt védjegy el6irdsainak A
szakérték azt is ellendrzik, hogy a termék
megbizhatd, biztonsédgos-e. Ezenfelll nem
merUl-e fel vele kapcsolatban jogosulatlan
versenyelény vagy megtéveszté fogyasztéi
informacio hasznélata. A feltételek fontos
része, hogy a termék gyartasa soran az al-
landd mindséget garantalni kell sajat vagy
tanusitott irdnyitasi rendszer alkalmaza-
saval. A szakmai bizottsag javaslata és a
palyazéval, illetve termékkel kapcsolatos
informaciok alapjan a tandsitasi dontébi-
zottsag hatdroz a védjegyhasznalatrol.

Védjegyhasznalat kategdriankénti megoszlasa (szazalék)
0,6%

27,7%

40,5%

31,2%

- Magyar Termék

- Hazai Termék

Magyar Szolgaltatas
- Hazai Feldolgozasu Termék

A tanusitas soran odaitélt védjegyeket a
palyazd licencdij fejében hasznalhatja a
termékein. Ennek mértéke alkalmazkodik
a védjegyhaszndld cég arbevételéhez,
50 milli¢ forintig példaul félévenként nettd
25000 forint, mig a legmagasabb kategdé-
ridban, kilencmillidrdos forgalom folott is
csak 450 000 forint 6 honapra./

The Hungarian Product trademark doesn'’t only attest place of origin

The Hungarian Product trademark cer-
tifies both product origin and quality,
following a multi-stage, independent
evaluation by experts. What is more,
it also serves as an extra check wheth-
er the given products complies with
the related regulations. It takes about

a month to perform the audit of a
new product or service that wishes to
earn the trademark. The price of this
is HUF 75,000 for 1-10 products, and
HUF s,000/product above 10 products.
Those products which are granted
trademark use can do so for 3 years;

there are annual reviews during this
period. Hungarian Product trademark
users must pay a licence fee, which is
in accordance with the company’s sales
revenue, e.g. if a business realises HUF
50 million annual sales, the licence fee
is HUF 25,000 for six months. 7/

Gondosan vdlogatott és ellenérzott alapanyagokbdl,

folyamatosan béviilé, széles termékvdlaszték.

LELE 5017/12-2018/1
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Mi van a viz mogott?

Natur
HOU3® épp palack viz, amit elkortyolunk, vagy épp sietosen
felhorpintiink, honnan jon, mit érdemes rola tudni.
A kristalytiszta, barsonyos izii NaturAqua joval tobb annal, mint
egy atlagos viz. Jelentos és hosszan tarto pozitiv hatasa van arra,
aki megissza, és arra az orszagra, amely termeli, valamint

a legkisebb babakra és hozzatartozoikra. N ¢ %

Vizet mindannyian, mindennap iszunk.
De nem feltétleniil tudjuk, hogy az a pohar vagy

rd

hiszen literenként 627 milligramm asvanyi
anyagot tartalmaz, tdbbek kdzott kalciu-
mot, magnéziumot, hidrogén-karbonatot,

csecsemdbk egészséges ndvekedéséhez,
életfunkcioik stabil fejlédéséhez.
A NaturAqua felismerte az évi kozel tizezer

egy NaturAqua palackot, érdemes az

I egkozelebb, ha keziinkbe vesziink
attetszo, friss viz mogé is néznink. Is-

merkedjink meg a NaturAqua
vizzel, amely 14 000 éve, marka-
zott vizként pedig 2002-ben Za-
laszentgrétrél indult. A magyar
vizmarka sikere masfél évtizede
toretlen, ugyanis immadr 15 éve
oltja hazénk szomjat, és egyik
kedvence a magyarorszagi viz-
fogyasztéknak!

Sokan nem tudjék, hogy a pol-
cokon lathatd vizek kozul melyik

.

szulfatot és natriumot.

Tovabbi, kevésbé koztudott
elénye a NaturAquanak, hogy
idedlis valasztas szoptatd anyu-
kak szdmara, hiszen a megfele-
16, tiszta, asvanyi anyagokban
dus folyadék megndvelt meny-
nyiségU bevitele rendkivil fon-
tos szamukra a tejtermeléshez
is. De kdzvetlen és kozvetett
segitséget is nyujt a marka az

csaladot érinté probléma jelentdségét,
ezért dontott gy, hogy tdmogatja a ma-
gyarorszagi koraszulott-intenzivosztélyok
csalddbaratta tételét, és seqiti a szildket
a tdjékozoddésban, valamint a koraszilott
babak egészséges fejl6déséhez sziikséges
targyi adoméanyokat finansziroz. A segit-
ségnyujtasban egylttm(kodd partnere a
témaban legnagyobb tapasztalattal ren-
delkezé 6nkéntes szervezet, a KoraszUulot-
tekért Orszagos Egyestlet (KORE). A KORE

hazai. A NaturAqua természe- L . édesanydknak mindemellett. | koézremikodésével ezért a NaturAqua
tes magyarorszagi asvanyviz, o H t [ A NaturAqua a magyarorszagi | anyagi tdmogatast nyujt orszagszerte a
melyet a marka szakemberei o, EI_I% koraszilott-ellatds elkotelezett | koraszilott-intenzivosztalyok csaladbarétta
hosszas kutatémunka utan, 25 == tdmogatdja. atalakitasa érdekében.

magyarorszagi forras vizminé- Magyarorszagon az id6 el6étt | Legkdzelebb, ha a NaturAquat vélasztjuk,
ségének és Osszetételének 6sz- vilagra jott Ujszalottek szdma | biztosak lehetlink benne, hogy olyan vizet
szevetését kovetden Ugy itélték — évente mintegy 8000 gyer- | iszunk,amely nemcsak a testlinknek, de a
meg, hogy a zalaszentgréti kut- mek — jelentésen meghaladja | lelkiinknekis jo! (x)

bol érdemes palackozni. A viz, az unios atlagot. A sok-sok kora-

amely a NaturAqua palackjaiba % J szulbttbaba - és persze aggods | % What is behind the water?

kertl, 685 méter mélyrél kerdl 1'1 - " szileik - szamara létfontossagu, | Al of us drink water daily, buc we don't necessarily know
felszinre, 14 ezer éven 4t tartd Wt 7 hogy otthonosabb kérnyezet- | Where it comes from and what we should know about it

természetes szlrést kdvetden.
Kiegyensulyozott dsszetételU, kellemes iz( ‘
vizet iszik az, aki a NaturAquat valasztja,
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ben telhessenek a kdrhazban

és azon belll inkubdtorban toltott hetek,
sokszor honapok. A korasziilés rdadasul

| minden esetben
varatlanul kovet-
kezik be, igy ez a
bizonytalansaggal
teliid6szak killono-
sen megterheld a
koraszulotteken ki-
vUl az érintett csa-
ladok szamara is. A
szUldk kozelsége,
valamint a korhézi
kodrnyezet ottho-
nosabbd tétele bi-
zonyftottan hozza-
jarul a koraszulott

Crystal clear, silky smooth NaturAqua is much more than
an average water. NaturAqua is a natural mineral water from
Hungary that springs in Zalaszentgrét from a depth of 685
metres, after a 14,000-year-long natural filtering process. It
has a balanced composition and a pleasant taste, because
it contains 627 milligrams of minerals per litre, for instance
calcium, magnesium, hydrogen carbonate, sulphate and
sodium. NaturAqua is the ideal choice for breastfeeding
mothers.

The brand is also a dedicated supporter of initiatives help-
ing prematurely born babies. There are 8,000 babies born
prematurely in Hungary every year. The time they must
spend in the hospital is a difficult one for both the babies
and their families. Creating a warm and cosy environment
can help them in this period. This is the reason why Natu-
rAqua decided to sponsor making premature baby wards
family-friendly, and to buy equipment that hospitals need
for the healthy development of these babies. NaturAqua
does this in cooperation with the National Association for
Premature Babies (KORE). Next time you buy a bottle of
NaturAqua, you can be sure that you drink water that is
good not only for your body but also for your soul! (x)


www.natur-aqua.hu

. ,
‘Bianka
Természetes kénpeztetés
2 boridne

A Forest Bianka termékcsalad
2017 6szétol kezdve atalakul

Uj megjelenés, Gj kiszerelések, Uj illatok
a tokéletes élmény érdekében.

A megfelel6 és természetes valasztas
a legérzékenyebb bor szamara is.

"\
/F()re {

A termékeket a Sofidel Hungary Kft. gyartja és forgalmazza. Y
Tovabbi informacit az alabbi elérhetéségeken kérheto:

+36/33-517-510; infohu@sofidel.com



www.forest.hu

Biiszkék vagyunk két markank, a White Snack és Fehértoi Csemege
kivalo termékeire. Csaladi tulajdond cégiinkben, a Szimita-Trade Kft.-ben
két évtizednyi erds tapasztalatra épitve foglalkozunk snack termékek
gyartasaval és forgalmazasaval. Sziviigyiinknek tekintjiik, hogy magas
mindségli termékeket allitsunk el és partnereink maximalisan
elégedettek legyenek.

Magas mindségd, magyar finomsagokat a boltokba!

Ezt tiizte ki célul cégiink, és mindent meg is tesziink a megvaldsitas
érdekében. A White Snack és Fehértdi Csemege markds termékeink
orszagosan ismertek és kedveltek. Biiszkék vagyunk termékeink magas
mindségére, illetve hogy az egészséges taplalkozasi szokasokhoz
igazodd, innovativ termékekkel is kiszolgaljuk az igényeket.

Folyamatos megujulés a legjobb termékekért!

Lényegesnek tartjuk, hogy ne alljon meg cégiinknél a fejlddés, és mindig
az aktualis igényeket tudjuk kielégiteni. A specidlis taplalkozasi
igényekhez megalakulasunk dta gyartunk gluténmentes snack terméke-
ket. Laktozmentes, vegan, valamint BIO snack termék kindlatunkat
folyamatosan bovitjiik. A gyartds folyamén pedig minden allergént
igyeksziink kizarni gyartéiizemiinkben.

SZIMITA-TRADE KFT.

WWW.WHITESNACK.HU @ @

WWW.FACEBOOK.COM/WHITESNACK.HU/

Termékeink valogatott alapanyagait nagyrészt Magyarorszagrol
szerezziik be, és International Food System mindségbiztositasi
rendszerben dolgozzuk fel, hogy a fogyasztok mindig a legjobbat
kaphassak.

Kicsiknek és nagyoknak egyarant a legjobbat nyujtjuk!

Magas szinten tudjuk kiszolgalni partnereink igényeit, legyenek
azok multinacionalis cégek-, vagy kiskereskedelmi iizletek. Nagy
mennyiségek legyartasat is tudjuk vallalni rovid hataridével, mind
magyarorszagi, mind pedig kiilfoldi partnereink megrendeléseire.
Kifejezett célunk termékeinket export-piacokon is értékesiteni,
partnereink megtalalnak benniinket a nemzetkdzi ANUGA, Biofach,
PLMA kiallitasokon is.

Szamos kereskedelmi izletlanc szamara keészitiink sajat markas
termékeket is. Ertékesitdi haldzatot mikdtetiink, a kiszallitast
pedig sajat fuvarszervezésben végezziik.

CELUNK, HOGY PARTNEREINK, ILLETVE A
FOGYASZTOK MIND A CEGUNKET, MIND A
TERMEKEINKET A MEGBIZHATO MINOSEGGEL
TARSITSAK, ES TERMEKEINKKEL A NASSO-
LAS SZABADSAGANAK ELETERZESET NYUJTSUK.



www.whitesnack.hu

A testapolok értékesitése
évrol évre novekvo tendenciat
mutat a gazdasagi helyzet
javulasanak és a gyartok
termékfejlesztéseinek
koszonhetoen. Ebben a
kényelmi kategoriaban eros
szezonalitas is megfigyelheto,
hiszen az oszi-téli idoszak
bekoszontével a fokozottabb
terhelés kovetkeztében a bor
meggyengiil és szarazabba
valik, ezért tobben nyulnak

a testapolo termékek utan.

vasarlok dontéshozataldban a

megfelel® ar-érték ardny mellett

a finom, kellemes illat is egyre na-
gyobb szerepet jatszik. A kiszereléseket
tekintve jol lathatd tendencia, hogy a
nagyobb csaladi kiszereléseket részesitik
elényben. A fogyasztok a kisebb kiszere-
léseket utazdsok soran vélasztjak, valamint
egy Uj termék kiprébalasa esetén.

A piacon tovabbra is toretlen népszer(iség-
nek 6rvendenek az olajos (pl. kékuszolaj,
avokadoolaj), valamint a természetes ere-
det(i 6sszetevok Az Unilever szakértéi ugy
latjdk, hogy a nemzetkdzi piacok trendjei
szerint azok a markék képesek nagy ndve-
kedést produkalni, amelyek természet ih-
lette termékekkel vannak jelen a piacon.

polctiikor #7777+

Az Unilever idén a Dove Nourishing Se-
crets termékcsaldddal erésitette meg a
szegmensben valé jelenlétét. A tisztalko-
das és testapolas kategdridkba bevezetett
varidnsokat tavoli tajak tradicionélis szép-
ségapolasi ritualéi ihlették.

‘ — Ezek a termékek

otvozik a Dove-tdl
i
Ee -

jo6l megszokott hid-
r’%)
Ew J

természetes eredet(
Osszetevok jotékony
hatdsait. Utobbiak
egyébként minden
eddiginél plasztiku-
sabban és hangsu-
lyosabban tlinnek fel
a csomagoldson. Az idei évben dedikélt
ATL- és BTL-tdmogatasban is részeslt az

ratalast, valamint a

brand manager
Unilever
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Uj platform. A kdvetkezé idészakban pedig
a kardcsonyi csomagokban is bemutatkoz-
nak, és masterbrand, vagyis 6sszmarka-
szintl tdmogatds keretén belll jelennek
majd meg — tudjuk meg Schleisz Noratdl,
az Unilever Magyarorszag Kft. brand ma-
nagerétél.

ATarget Sales Groupnal is Ugy tapasztaljak,
hogy a fogyaszték tudatossaga évrél évre
egyre jobban tetten érhetd, fontos szdmuk-
ra, hogy a megvasarolt termék megfeleld
minéségl dsszetevot tartalmazzon, és mi-
nél természetesebb legyen. Az Inecto Nat-
urals testdpolasi termékek amellett, hogy
organikus olajokat tartalmaznak, 90%-ban
természetes Osszetevékbol késziilnek, igy
maximalisan kielégitik a vasarlok elvarasait,
ezenkivil dllatkisérlet-mentes és vegan ter-
mékek. Az Inecto Naturals marka organi-
kus argan- és kokuszolaj felhasznalasaval
készilt testdpoldi nydron is ugyanolyan
népszerlek voltak, mint a hivosebb &szi
idészakban. Véleményk szerint kdnnyen
felszivodd allaguk és hosszan tarté illatuk
is nagy szerepet jatszhat a trend alakuld-
saban.

- Nemrégiben Uj termékbevezetés is tor-
tént nalunk: a treaclemoon mérka True
shea love névre keresztelt shea vajat és
szélémagolajat is tartalmazo tubusos test-
vaja is megjelent az egyik nagy drogéria-
lanc polcain. A markara jellemzé intenziv
illat és str(, de ugyanakkor kdnnyen el-
oszlathato éllaga gyorsan népszer(ivé tet-
te vasarldink korében — téjékoztat Tabar
Zsuzsa, a Target Sales Group Kft. termék-
menedzsere.

Nydron kerdlt bevezetésre az Inecto Natu-
rals marka koékuszos testradirja.

i
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- Ugy tapasztaltuk, ebben a termékkatego-
riaban hatalmas hiany van a piacon. Pedig
a legjobb testapold
is csak akkor tudja
100%-osan kifejteni
a hatasat, ha el6tte
az elhalt hdmsejte-
ket megfeleléen el-
tavolitottuk, és az el-
adasi adatainkbol azt
latjuk, ezt vasarloink
is pontosan tudjak.
Rdadasul a marka
testapoldjaval egyitt tokéletes testépo-
l&si kombinaciot alkotnak — erdsiti meg
Tabdr Zsuzsa.

termékmenedzser
Target Sales Group

Magyarorszagon nagyon sokakat érint a
szaraz bér problémdja, sét az atopids der-
matitis (kronikus, viszketéssel jard bérgyul-
ladas) népbetegségnek szamit, és egész
évben problémat jelent. Nydaron a kléros
viz és izzadség, télen pedig a hideg leve-
g8 az, ami gyakori fellingolasokhoz vezet.
llyenkor a diszkomfortérzet elkerdlése ér-
dekében tébben keresik a megfelel meg-
oldast.

A Bioderma termékekre jellemzé a letisz-
tult, patikai kornyezethez ill6 dizéjn. Fon-
tosnak tartjak, hogy a leheté legkevesebb
Osszetevdt tartalmazzak termékeik, kiza-
rélag azokat, amelyekre bériinknek szik-
sége van ahhoz, hogy megd&rizze vagy
visszadllitsa természetes mikodését. Ezt
az elvet szimbolizélja az egyszer(, letisztult
csomagolas is. Az egyes termékcsalado-
kat szinkddok alapjan kulonboztetik meg
a polcokon.

—Termékeink fejlesztésénél olyan dsszete-
vOket hasznélunk, amelyek természetesen
is megtalalhatdk a bérben, vagy szerkeze-
tik nagyon hasonlit a bérben megtalalha-
té molekuldkhoz, igy 8sszhangban vannak
bérink egészséges mikodésével. Fontos-
nak tartjuk, hogy minden vitatott ¢ssze-
tevét mellézzink a termékek fejlesztése
sordn, igy termékeink parabénmentesek,
hipoallergének, nem tartalmaznak szine-
76 anyagokat, és tobbnyire illatanyag- és
tartositoszer-mentesek — hangsulyozza dr.
Branyiczki Zita, a NAOS Hungary Kft trade
marketing managere (Bioderma).

A Bioderma mérka élen jar az innovativ tex-
turak kifejlesztésében — gél-krém, balzsam,
testpermet, koncentratum, puderes textu-
ra, olaj —, melyeknél vasarloik széles kord
igényeit és kényelmi szempontjait tartjak
szem el6tt Nagy hangsulyt fektetnek arra,
hogy megismerjék fogyasztdikat, és olyan
termékeket biztositsanak szamukra, ame-
lyek illeszkednek mindennapi életviteltk-
héz Ennek megfeleléen jovére is varhatdak
termékbevezetések, amelyeknek kdzép-
pontjaban a fogyaszté kényelme, valamint
életmindségének javitasa all.

— Cégunk egyik fontos irdnyelve, hogy
termékeinket csak gydgyszertarakban és
webpatikdkban értékesitjik, igy biztosi-
tani tudjuk a termékekhez kapcsolddo
szakmai tandcsadas lehetdségét. A tele-
vizids rekldmokat nem tartjuk megfele-
|6en célozhatd marketingeszkdznek, igy
ATL terén ebben nem gondolkodunk.
2018-tél nagyobb hangsulyt fektetiink az
online marketingre, de tovédbbra sem ha-
nyagoljuk el a print hirdetési lehetésége-
ket. Igyekszink a fogyasztdink felé nyitni
PR-tevékenységekkel, rendezvényekkel,
valamintinfluencer marketinggel er&sitjik
markéank ismertségét. Célunk 360 fokos
osszehangolt kampényok keretében kap-
csolatot teremteni mind a fogyasztokkal,
gyogyszerészekkel és orvosokkal — teszi
hozza dr. Branyiczki Zita.

A TSG-nél az Inecto Naturals marka kap-
csan folyamatos (elsésorban online és ar-
akcios) aktivitdsokat szerveznek.

— Evente tobb fogyasztoi és CSR-kampanyt
szoktunk lebonyolitani. Emellett nemrégen
ért véget fogyasztdi promaocionk, amely
soran a jatékosok értékes napi és heti nye-
reményeket porgethettek egy online sze-
rencsekerék segitségével, mellyel az egyik
legnépszerlbb budapesti kutyaotthont is
tdmogattuk az érvényes porgetések szdma
alapjan. Ugy lattuk, a jatékosoknak nagyon
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tetszett ez a megoldas, igy a jovében is
biztosan fogunk hasonlé aktivitasban gon-
dolkodni — er6siti meg Tabar Zsuzsa.

Az Unilever nem feledkezett meg a Baba
markarol sem. A Baba gyengéd dpolast biz-
tosito, természetes eredetl dsszetevdkkel
gazdagitott termékeinek skaldja bar idén
nem bévilt, de a kategdria tébb hdnapon
at részesUlt tAmogatasban.

— Bér kisebb mennyiségben, mint a Dove-
on, de ezen a markan is terveztiink kara-
csonyi ajandékcsomagokkal, illetve a to-
vabbiakban is tervezziik a kategdria marka
erny6 alatti tdmogatasat — arulja el Schleisz
Nora.

Szeredi Andrea

A 'Oréal-UNESCO A N&kért és a Tudoma-
nyért magyar 6sztondijért kapott dijat a
['Oréal Magyarorszag a véllalati felel6sség-
vallalds egyik legnagyobb hazai tdmoga-
téjatdl, a CSR Hungarytél. A tobb mint egy
évtizede alapitott szervezet Magyarorszag
legkiemelkeddbb felelés és fenntarthatd

Vallalati felelosségvallalasaért vehetett at dijat
a L'Oreéal Magyarorszag

kezdeményezéseit értékeli évrél évre a te-
kintélyes dfjjal.

A CSR Hungary mar 10. alkalommal isme-
ri el dijal a legkiemelkedébb CSR-tevé-
kenységeket folytatd vallalatokat. Dijat
kizérélag azok kaphatnak, akik a vallalati
felel¢sség alapelveit beépitik szervezetik

mUkodésébe, és nem a cégtdl kulonallé
egységként kezelik azokat.

A LOréal-UNESCO A N&kért és aTudoma-
nyért programot Magyarorszagon 2003
Ota szervezik meg. Az &sztdndijprogram
15 éves fennélldsa 6ta a L'Oréal Magyar-
orszag tobb mint 50 millié forinttal tdmo-
gatott 44 magyar tudosnét. A dijazottak-
rol akadémikusokbdl llé szakmai zs(ri
dont, indulasa 6ta a program févédnoke
a Magyar Tudomanyos Akadémia. A dij
nyertesei egyénenként 2 millié forint
szabadon felhasznalhato tdmogatast
kapnak./

#'Oréal Hungary wins CSR award

CSR Hungary gave L'Oréal
Hungary an award for
the L'Oréal-UNESCO for
Women and for Science
Grant Programme. Only
those companies can
win CSR Hungary’s award
which integrate CSR work
into the company struc

ture. The programme has
been organised since 2003
and L'Oréal has support-
ed 44 Hungarian women
scientists with more than
HUF 50 million so far.
Winners get HUF 2 mil-
lion each, which they can
use freely./

A\‘V.
Kt

Body care product sales are growing year after
year, as the economic situation is improving
and product manufacturers keep coming out
with new innovations. Besides the price-value
ratio, buying decisions are more and more
influenced by fragrance. Shoppers prefer
family-size products. Products containing
some kind of oil (e.g. coconut, avocado,
etc.) have remained popular, just like those
with natural ingredients. This year Unilever
came out with the Dove Nourishing Secrets
product line. Nora Schleisz, brand manager
of Unilever Magyarorszag Kft. told our mag-
azine that these products combine the usual
moisturising effect of Dove products with

i
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the beneficial effects of natural ingredients.
Target Sales Group Kft's experience is that
consumers are increasingly conscious. In-
ecto Naturals body care products not only
contain organic oils, but 9o percent of their
ingredients are of natural origin, too. Brand
manager Zsuzsa Tabar informed us that the
treaclemoon brand’s True Shea Love body
butter is now available in the shops of one
of the biggest drugstore chains. In the sum-
mer the company put a coconut-containing
anti-cellulite cream on the market under the
Inecto Naturals brand. The company's expe-
rience is that there aren't enough products
in the market in this category.

In Hungary many people suffer from dry skin.
We learned from Dr Zita Branyiczki, trade
marketing manager (Bioderma) of NAOS
Hungary Kft. that Bioderma products only
contain those ingredients that the skin needs
to preserve or restore its natural functioning.
Various product lines are differentiated by
their individual colours. All products are para-
ben-free and hypoallergenic, they contain no
colouring agents and most of them are also
free from fragrances and preservatives. The
Bioderma brand leads the way in developing
innovative product textures — gel-cream,
lotion, spray, concentrate, powder, oil.

NAOS Hungary Kft.'s products are exclusive-

ly sold in pharmacies and specialist online
shops, so that the company can give shop-
pers all the professional advice they need to
use the products. 2018 will bring a change
in the company's marketing activity: the on-
line channel will become more important.
Target Sales Group Kft. focuses on online
promotions and price reductions. Every year
they implement several consumer and CSR
campaigns. Unilever Magyarorszag Kft. didn't
forget about the Baba brand either. Although
no new Baba product had been launched this
year, the category was strongly supported this
year for months. //
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All in — a tokeletes
mosogatasert

A mosogatoszer kategoria fogyasztoit vizsgalva megallapithato,
hogy koriikben egyre inkabb a hatékonysag keriil elotérbe. A
gépi mosogatoszerek piaca 2016 hasonlo idoszakahoz viszonyitva
novekvo tendenciat mutat. A kézi mosogatas piacan enyhe
csokkenés figyelheto meg a gépi mosogato javara.

116

gépi mosogatdszerek noveke-
Adése legnagyobb mértékben a

hipermarketek, a drogéridk és a
hagyomanyos kiskereskedelmi egységek
esetében figyelheté meg. A kategdrian be-
lUli termékcsoportok mozgasat tekintve,
a mosogatégép-tablettdk enyhe csokke-
nést, mig a gélek piaca egyértelmi néve-
kedést mutat.
A Henkel munkatérsai folyamatosan figye-
lik az aktudlis piaci trendeket, fogyasztéi
igényeket, és ennek megfeleléen fejlesztik
ki Uj termékeiket is.
~ lgy tudjuk biztositani, hogy Uj termékeink
illeszkednek a fogyasztéi elvérasokhoz il-
latban, formuldban vagy kiszerelés tekin-
tetében. Mindemellett célunk, hogy uttoré
megoldasokkal szolgéljunk a fenntarthato
fejlédés érdekében — mondja Balazs Or-
solya, a Henkel Magyarorszag Kft. brand
managere.
— A céglnk altal kifejlesztett Ultra Daisy
tobbfunkcids foszfatmentes mosogato-
gép-tabletta millionyi aktiv molekulaja
el6aztatds nélkul eltdvolitia még a leg-
makacsabb szennyezddéseket is és t6-
kéletes tisztitast végez Ezen felll védia
mosogatogépet a vizkbképzddés ellen,
igy ndvelve annak élettartamat — ismer-
teti Kirdlyfai Zsuzsanna, a DunaChem Kft.
brand managere.
Az Ecover 6ko gépi- és kézimosogatdsze-
rei ndvényi és asvanyi anyagok felhaszna-
lasaval készlltek és allergénmentesek A
fogyasztok korében rendkivil népszertek
az Ecover standard és all-in-one tablettdk,
és a tiszta edények csillogasaért felel¢s ko
mosogatdgép-oblitd is.

Klasszikus kézi formulak

A mosogatas hagyomanyos termékei kozé
tartoznak a kivalé ar-érték aranyu, a ma-
gyar piacon majd 60 éve jelen 1évé Ultra
mosogatdporok, melyek 2-féle valtozat-
ban talalhatok meg a polcokon. Ertékben
UEE 2017/12-2018/1
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piacvezetdk a por alapl mosogatdszer
alkategodridban. Kitliné és gazdasagos
zsiroldodszer, melynek emulgedld hatdsa
kivalo, és kemény vizben is rendkivil haté-
kony. Az Ultra Fert&tlenités Mosogatdpor
az ipar és a hdztartas valamennyi terile-
tén felhasznalhatd minden moshato felllet
egy munkafazisban torténd fertdtlenitd
tisztftdsara, valamint fekete és fehér edé-
nyek kézi mosogatasédhoz

A folyékony mosogatoszert preferdlok sza-
méra valtozatlanul elérhetd a kdzkedvelt Ult-
ra Daisy Intenziv mosogaté- és tisztitdszer,
amely 500 ml-es kiszerelésben kaphato.

- Céguink mindig nagy figyelmet forditott
arra, hogy termékeink ara a nemzetkozi
markakndl kedvezdbb legyen, ugyanak-
kor a fogyasztok részérél egyre emelkedd
mindségi igényeknek is megfeleljen. A
fogyasztok szémdra szintén nagyon fon-
tos szempont a termék praktikussaga. gy
példaul az Ultra mosogatoporunk a mo-
sogatéasi funkcid mellett altalanos tiszti-
tészerként is funkcional — hangsulyozza
a termékeldnyodket Kirdlyfai Zsuzsanna.

Jol teljesitenek a kornyezetbarat
markak

Az Ultra marka a tradicionélis termékek
mellett igyekszik a specidlis igényeket is
kielégiteni. [gy a prémium szegmensbe
tartozoé, egyeduldllé Gsszetétele révén
az asztmas és allergids betegek szamara
is ajanlott Ultra Daisy Hypoallergén ké-
zi mosogatodszer mellett a kovetkezd év
januarjatol elérhetévé valik az Ultra Dai-
sy Oko kézi mosogatodszer is. Mig a Daisy
Hypoallergén érzékeny bérliek szdméra
kialakitott, szinezékmentes termék, addig
a Daisy Oko bioldgiailag kénnyen lebom!o,
tisztitd hatdanyagokat tartalmaz.

A német Frosch kézi mosogatodszerek el-
adésa mind értékben, mind darabszéamban
novekedést mutat az év eddig eltelt id6-
szakdban. A szamok kiszereléstd, illattol és

az Uj listazasoktdl figgden véltoznak, de
altaldnosan 8,5-10,5% novekedést mértek.
Szezonalitdst nem tapasztalnak a mosoga-
toszerek piacén, viszonylag egyenletes a
fogyas az év minden idészakéaban.

— A szamokbdl azonban azt is latjuk, hogy
a régota piacon lévé, mar jol bevezetett
illatok (Brillant cit-
rus, Aloe) biztosan
hozzék a j¢ eladasi
eredményeket. Mi-
vel az 6ko kategoria
vasarloi az atlagfo-
gyasztokhoz képest
fogékonyabbak az
Ujdonsagokra, ezért
az yj illatok (man-
dulds, granatalmas)
is folyamatos forgalomnovekedést gene-
ralnak — tajékoztat Sélley Gabor, az FCB
Hungary Zrt kereskedelmi igazgatdja.

Az Ecover kézi mosogatdszerekbdl a Cit-
rom-Aloe vera az egyik legkedveltebb, hi-
szen frissité illata mellett a bért is dpolja,
hidratalja. A Granatalma-Lime, valamint a
Grapefruit-Zold tea illatokkal gazdagitott
termékek kilonleges illatuk miatt kedvel-
tek Az érzékeny bériek szamara a legjobb
valasztds a teljes mértékben allergénmen-
tes Zero mosogatészerek, melyek parfim-
és szinezékmentesek is.

- Az emlitett termékek eladasait tekintve
elmondhato, hogy két szamjegyd ndveke-
dés figyelheté meg értékben és mennyi-
ségben is, ami az Ecover marka tébb mint
10 éves hazai piaci jelenlétének kdszonhe-
t6 — teszi hozza Bartek Kata, a Superio Kft.
markamenedzsere.

kereskedelmi igazgatod
FCB Hungary

Atiit6 innovaciok

A német Frosch marka 30 éves torténete
alatt mindvégig Uttoré a szerepet jatszott
az innovacios torekvésekben. Tobbek ko-
z6tt sikerdlt a mosogatészerekben kordb-
ban hasznalt palmaolajat olyan eurdpai
termesztésd novényekbdl nyert tenzidekre
cserélni, mint a repce-, oliva- vagy lenolaj.
Fontos, hogy ma mar kizardlag eurdpai
alapanyagokat hasznal a marka, megkimél-
ve ezzel a trépusi teriiletek palmatermesz-
t6 helyeit, védve a természeti kdrnyezet
kizsakmanyolasat és jelentésen csdkkentve
az Okoldgiai labnyomot.



(Faiiton szeretnénk meghiszinni minden hedues
hogy 2017 -ben is: minket, vilaszlott, és a sikeres
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Drear readers, subscribers and partners, we would like to thank you for choosing us in 2017.
Thanks to the successful cooperation with you, T rade magazin is now proud to inform you about having
won the Business Superbrands prize twice and having been awarded the Magyar B rands recognition too.
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Az innovacios torekvéseik egyik legujabb
mérfoldkove, hogy a termékek nagyobb
része mar RPet, azaz teljes mértékben Uj-
rahasznositott csomagolasban kerul for-
galomba. A termékek csomagoldanyaga
- nemcsak a mdéanyag, de a papiris — Ujra-
hasznositott.

- Uj termékfejlesztésiink nemrég kertilt a
polcokra — egyel6re teszt jelleggel a dro-
géria kategdridban —, amely egy Un. design
flakonos bérbarat és kézkimélé 6ko mo-
sogatészer. A kulonleges, vizcsepp alaky,
modern csomagoldsu terméket nagyon

jol fogadtak a vasarlok, mar az elsé eladasi

adatok is nagyon biztatéak Folyamatosan
elérheték az un. tultoltott csomagolasok,
amelyek a normal termékekhez képest
ugyanazon az dron, nagyobb mennyiséget
biztositanak a vasarloknak. Ezenfelul allan-
ddan jelen vagyunk kilonféle ar- és ku-
ponakcidkkal mind a drogéridkban, mind
a hiperekben — ismerteti Sélley Gabor.

Az Ecover mosogatodszerei novényi alapu
Oko-fellletaktiv anyagokat tartalmaznak.
A marka maximalista szemléletét mutat-

ja, hogy nem csupan a termék, hanem

annak csomagoldsa is kdrnyezetbarat - a
kupaktdl a flakonig és cimkéig itt is min-
den Ujrahasznosithato. A flakonok forradal-
mi technoldgiaval 75%-ban fenntarthaté
termesztésbdl szarmazo cukornadbol és
25%-ban Ujrahasznositott mlianyagbol ké-
szlilnek. A dobozok pedig Ujrahasznositott
papirbol.

— Ezenkivll a termékek gyartasa is kor-
nyezetbardt modon, alacsony energiafel-
hasznélassal torténik, ezért mondhatjuk,
hogy az Ecover tdbb mint egy tisztitdszer.
A termel6lzem kialakitdsakor is figyeltek
a kornyezetbarat alapanyagokra, valamint
az épulet tetején madaraknak alakitottak
ki fészkel6helyet, ezzel kompenzélva a

természetbdl elvett
terUletet — hangsu-
lyozza Bartek Kata.

Eros online
jelenlét
A fogyasztok tajé-
koztatdsa kiemelt
figyelmet kap az
Okomarkak eseté-
ben, és az online
terlleten a social
media fellleteken a
legerésebb a kom-
munikacié. Emellett
szamos Okotudatos
bloggerrel is egytt-
mukoddésben van-
nak, akik valéban hitelesen tudnak frni a
termékek hasznaélatéval kapcsolatos ta-
pasztalataikrol.
— Az offline kommunikacioban nyomtatott
kiadvanyokban, valamint a drogéridkban
és bioboltokban alkalmazott eladashelyi
marketinglehetéségekkel tajékoztatjuk a
vasarlokat a termékekrdl, aktudlis fogyasz-
téi promociokrol. A termékosszetétel-valto-
zasok kommunikaciojat nagyon fontosnak
artJuk hiszen akkor tudja a vasarlé dssze-
hasonlitani a termé-
kek arat, hatasfokat,
ha errél megfelels-
képpen tajékoztat-
juk, erre dltaldban a
csomagolasra terve-
zett extra kommuni-
kacios fellleteket is

Bartek Kata hasznéljuk - mondja
markamenedzser Bartek Kata
Superio ’

- Legujabb eladas-
Bs5ztdnzé promacionkat a vasarlok nagyon
kedvez&en fogadtdk, melyben bizonyos

Mlnd osszetevokben, mind csomagolasban a fejlesztések f6 iranyai
a hatékonysag, természetesség, kornyezetkimélés

OsszegU vasarlasi érték felett egy Frosch
dizajnos, RPet bevésarldtaskat adunk ajan-
dékba. Ezenfelll folyamatosan névekszik
a marka Facebook-csoportja, amely sza-
munkra nagyon jé csatorna arra, hogy ked-
vel6ink mindig els¢ kézbdl értestljenek az
Ujdonsagokrol, akcidkrol. Nagyon jol ma-
kodnek a bloggeregytttmukodéseink Ko-
zltk van, aki a kissmamdakat célozza meg,
amivel a Frosch Baby termékcsaladunk
vasarloi vannak a célpontban, és dolgo-
zunk olyan bloggerrel is, aki a dolgozo,
haztartast vezetd néi bevasarlokra foku-
szal kulonféle — a méarka szamara fontos
— takaritasi vagy kornyezetvédelmi témak
mentén — tajékoztat Sélley Gabor.

— Az Uj és régi termékeink értékesftését
véltozatlanul trade marketing aktivitdsok-
kal ©sztondzzik, de természetesen online
aktivitdsok és az Uj termékek esetében fo-
gyasztdi promaocio is szerepel terveinkben
— er6siti meg Kirdlyfai Zsuzsanna, a Duna-

Chem Kft. brand managere.
Szeredi A.

& All in — for the perfect washing-up

Dishwasher detergent sales are growing
the fastest in hypermarkets, drugstores and
traditional retail units. We learned from
Orsolya Balazs brand manager of Henkel
Magyarorszag Kft. that they keep monitor-
ing market trends and consumer needs, and
develop new products in accordance with
these. Zsuzsanna Kiralyfai, brand manager
of DunaChem Kft. told our magazine: the
company’s Ultra Daisy multifunctional,
phosphate-free dishwasher tablet can re-
move even the most stubborn grease stains
and cleans perfectly. Ecover dishwasher
detergent and washing-up liquid products
are made using plant-derived components
and minerals. What is more, they are also
allergen-free.

Ultra washing-up powders have been pres-
entin the Hungarian market for almost 6o
years. They are characterised by an excel-
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lent price-value ratio and are available in
2 versions. Ultra Disinfectant Washing-up
Powder can be used in both homes and in-
dustrial environments. Ultra Daisy Intensive
is a washing-up liquid and cleaning prod-
uct, which is sold in sooml size. Ms Kiralyfai
added that the company pays special atten-
tion to set product prices which are lower
than those of international competitors. In
addition to this, Ultra washing-up powders
also function as general cleaning products.
The Ultra Daisy Hypoallergenic washing-up
product is recommended to those suffering
from allergy or asthma, while the Ultra
Daisy Eco product - it contains biologi-
cally degradable components — will debut
in January. Sales of German washing-up
liquid Frosch have been growing in both
value and volume this year, in general by
8.5-10.5 percent. Brillant citrus and Aloe are

popular scents, but sales of new scents (al-
mond, pomegranate) are also performing
better and better — informed Gabor Sélley,
director of commerce at FCB Hungary Zrt.
Kata Bartek, brand manager of Superio
Kft. told Trade magazin that from Ecover
washing-up liquids Lemon-Aloe vera s one
of the most popular versions, because in
addition to having a refreshing scent, it also
moisturises the skin. Ecover product sales
have been growing by two-digit numbers
recently.

The Frosch brand has always been leading
the way in innovation. At the moment they
only use European ingredients in manu-
facturing, by this reducing the ecological
footprint of production. What is more, the
majority of products are marketed in fully
recycled RPet packaging. The latest product
under the Frosch brand is an ecological

washing-up liquid in a bottle that was de-
signed to look like a drop of water.
Ecover washing-up products contain
plant-derived, ecological surface active
agents. Not only the product is environ-
mentally friendly but also the full packaging.
Using technology that is revolutionarily
new, the bottles are made from sustain-
ably grown sugarcane in 75 percent and
only 25 percent is recycled plastic. Besides,
the manufacturing process is also green,
requiring only little energy. In the case
of eco brands, giving consumers enough
information about products is of utmost
importance. As regards online communi-
cation, social media is the most important
platform. The brand also cooperates with
several ecologically conscious bloggers, who
can write credibly about their experiences
in using the product. //
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Elmult 8

EIn6ki megbizatasa masodik
négyéves ciklusanak
hamarosan végére ér Kovacs
Laszlo. Az MVI iranyitojat az
elmult évek eredményeirol és
tovabbi terveirol kérdeztiik.

&= — Milyennek Idtja a vendégldtdsban az
elmult években végbement vdltozdsokat?
Szémos komoly eredménnyel dicseked-
het a szakma, de tobb a megoldatlan
probléma, mint
amivel az elmult
néhany évben sike-
rilt megbirkdznunk.
Az érintett szakmai
szervezetekben ren-
geteg elkotelezett
szakember probal-
T kozik a téle telhetd
Kovacs Laszlo ) )
elndk legjobbat tenni, de
mvi az igazan hatékony
kozos fellépésnek még keressik a mod-
jat. A kalonféle szervezetek mdas-mas
érdekcsoportokat képviselnek (munka-
vallalokat, tulajdonosokat, szakdcsokat, a
vidéket és sorolhatndm) — ez természetes,
érdekeik sok ponton megegyeznek — a
kisérletek a szakmakdzi egytttmikodés
megteremtésére eddig mégis sokszor el-
haltak. A vendéglatas komplex problémait
szerintem akkor lehet eredményesen ke-
zelni, ha 6sszefogas van, az érdekvédelmet
iranyitd vezetdk munkajuk sordn nemcsak
a szakma egy-egy sz(kebb szegmensének
adnénak prioritast.
Arra bUszkék vagyunk, hogy a Magyar
Vendéglatok Ipartestlletének nagy sze-
repe volt néhany, az elmult években

ay!
evV.
végbement pozitiv véltozasban — volt,
ahol komoly problémakat sikertlt meg-

oldanunk, mashol az elsé lépeseket tettiik
meg azok rendezése felé.

toborzdsi lehetSségeirsl?

— A nem kozponti utasitésra |étrejott/
mukodo, spontan szervezédd szerveze-
teknek fel kellett épitenidk strukturdjukat,
Uj, hathatdsabb Uzeneteket kellett meg-
fogalmazniuk. A véltozasok értintették a mi
taglétszamunkat is: kevesebben vagyunk,
mint kéne. Ordogi kér: komolyabb mar-
ketingeszkozokkel taldn javitani lehetett
volna tagtoborzé rendszeriinkén, dm
minthogy mkddésunk f6 anyagi forrasa
a tagdij, erre kevés lehetéségiink volt. Hoz-
zateszem: idénk sem sok, minthogy mun-
kankat tarsadalmi munkéban végezzik.
Az MVI a vendéglatdhely-tulajdonoso-
kat képviseli; hogy szikség van érdekvé-
delmukre, azt egyértelmUen bizonyitja,
hogy az elmult években rengeteg kollé-
ga - nem csak tagjaink — fordult hozzank
problémajaval.

wm — Hogyan alakult a szakma kapcsolata
a hatésdgokkal?

- Meggydézédésem, hogy mindkét félnek
érdeke egy vallalkozobardtabb kornyezet
kialakitasa. A jelenlegi elvarasok szerint
az étteremtulajdonosnak szamos tertlet-
hez kell(ene) olyan szinten értenie, mint
amennyire az azt ellendrzé hatdsagok
egy-egy specialistdja.

Szerencsére a folyamatos egyeztetések-
nek kdszénhetéen az elmult idészakban
egyre tobb hatdsaggal sikerult korrekt, a
realitdsokra épulé kapcsolatot kialakita-

nunk. Mind tébbszor kérik ki véleménylin-
ket, és az egyUttmkodés eredményeként
betarthatd szabélyok sziiletnek.

d=m — Mit jelent ez konkrétan?

— Az els6, munkajat europai attitddel vég-
76 ilyen szervezet a NEBIH volt, amelynek
szakemberei nem sajnélték az id6t és az
energiat arra, hogy egy, a szakma kulon-
féle képviselével folytatott megbeszélés-
sorozatban felmérjék, hogyan lehet az ét-
termek szamara is elfogadhaté higiéniai
ellenérzési rendszert kialakitani. Ehhez fo-
lyamatosan megujulo, vendéglatos-kom-
patibilis’, azaz jol érthet, ingyenesen elér-
het6 segédanyagot készitettek. Példaként
is emlftjuk 6ket mindenhol a hatésagokkal
folytatott megbeszéléseink soran!
Uditéen véltozott a kapcsolatunk a
NAV-val, amely ugyancsak nagyon kor-
rekten kezeli felvetéseinket és egylttmu-
kodési igénylnket. Folyamatos a — mara
kétoldaluva valt — kapcsolat az Artisjussal
is, am ott jelenleg még rengeteg a nyitott
kérdés.

Azt viszont sajnos nem mondhatom, hogy
az éttermekben megjelend ellenérok min-
dig azokat az elveket valljak, mint a vellnk
targyald fénokeik.

&R — s az dfacsckkentés kérdése?

— Klzdunk azért, amit észszerlinek tar-
tunk. Az &fatorvény sokkal kezelhetébb
lenne, ha a csokkentés minden ételre és
alkoholmentes italra vonatkozna. A jog-
szabéalyokban tapasztalhaté nem pontos
megfogalmazasok sokszor nehezen értel-
mezhetéek. Abbodl még komoly problé-
mak szarmazhatnak a kbzétkeztetésben,
hogy ott nem csdkken az 4fa, tehdt ott
vélhetéen nem fog ndvekedni a szaka-

& Eight years have passed!

Laszlé Kovacs has completed his second
4-year period as the president of the Guild
of Hungarian Restaurateurs (MVI). Our
magazine asked him about past results and
future plans.
The trade has produced important results
but there are more problems to solve. We are
still trying to figure out how to act efficiently
together — different trade organisations rep-
resent different interest groups (employees,
restaurant owners, cooks, etc.). Complex
problems in the restaurant business can only
be managed successfully if we join forces.
MVI has fewer members than we need.
Probably with stronger marketing work we
could have recruited new members, but we
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didn't have the budget for that as our main
income is membership fees. We didn't have
much time either, as we don't get paid for
what we are doing.

I am convinced that the trade and the
authorities, both parties would profit from
creating an environment that is more enter-
prise-friendly. Thanks to regular harmonising
negotiations, recently we managed to es-
tablish a good relationship with the various
authorities: they ask for our opinion more
often and due this the new rules can be kept
more easily. For instance the National Food
Chain Safety Office (NEBIH) didn't spare the
time and energy to find out how a new hy-
giene control system can be introduced, one

that can be accepted by restaurant owners
as well. MVI's relationship with the National
Tax and Customs Administration’s (NAV)
also got better.

What concern The VAT cut, we are fighting
for what we think is reasonable. The VAT
law would be much more manageable if
the reduction affected all foods and drinks.
It can cause a problem that the VAT won't
reduce in public sector catering.

The state of trade education is a constant
problem! What MVI can do is to participate
in every interprofessional meeting to discuss
how things can be improved. My belief is
that this profession can only be learnt in
practice, but it must be kept in mind that

the rules of dual education work differently
in a restaurant than at those places where
are other professions are practiced

MVI managed to lay the foundations for a
credible system to honour the best repre-
sentatives of the trade! When we came up
with the idea of the Gundel Award many
thought it would fail, but by now it has
become the most prestigious award of the
trade. MVI also votes on the Restaurateur
of the Year.

I still haven't decided yet about keeping on
in the next 4 years. If | don't, | would like to
see someone in the presidential seat who
has the necessary enthusiasm and empathy.
Perhaps it is time young talents took over? //



csok fizetése, és kilrul a szakmanak e
szegmense.

— Allandé probléma a szakképzés hely-
zete!

—lgen, az, és mara tlathatatlanndis valt a
folyamatos véltozasok miatt. Taldn ezen a
terlleten Utkdznek leginkdbb a kilonféle
szervezetek és a vendéglato véllalkozasok
érdekei, a szakma jészerével csak abban
ért egyet, hogy a helyzet tragikus. Amit
az MVl tehet: részt vesziink minden szak-
makdzi egyeztetésen — tobb mddositas
elfogadtataséaval pozitiv szerepiink volt a
gyakorlati oktatdshoz kapcsolddo, mes-
tervizsgaval foglalkozé torvény végleges
formajanak kialakitasaban.

Hiszek abban, hogy ez a szakma csak a
gyakorlatban sajatithato el, de azt tud-
ni kell, hogy a dudlis képzés szabalyai a
vendéglatds kdzegében masképp érvé-
nyestlnek, mint mas szakmékban. igy
most a didkok sok étteremben, mar, ahol
egyaltalan vannak - féleg, ahol sok fiatal
dolgozik egyszerre — a munkaeréhiany
miatt gyakorlatilag rabszolgamunkat vé-
geznek tanulds helyett.

— Kiépitették a szakmai elismerések hi-
teles rendszerének alapjait!

— Amikor az altalunk alapitott Gundel-dij
Otletszinten megjelent, érzékeltlink szkep-
tikus, sét, ellendrukker megnyilvanuldso-
kat is, am mara az igazi presztizs-elisme-
réssé, a szakma legjelentésebb kitlinte-
tésévé valt — a legjelentdsebb szakmai
szervezetek képviseléinek grémiuma
szavazza meg a dijazottakat.

Az Ev Vendéglése dijat az ipartestilet
adja; évente egyszer szavazzuk meg arra
érdemes kollégdknak — jelentéségét csak
novelik a dijdtadas dnnepélyes korilmeé-
nyei az éves Turisztikai Dijatadd Galan.

— Nyolc kemény év utdn vdllalna-e még
egy ujabb négyéves ciklust?

— Sokat gondolkozom ezen, de még
nem dontdttem el. Az elmult években
ez a munka rengeteget olyan idét vett el
télem, amit a csalddomra és a cégeimre
fordithattam volna.

Ha befejezem, olyannak szeretném atadni
a stafétabotot, akiben megvan az ehhez
a munkahoz szikséges lelkesedés és az
empatia képessége masok boldogulasat
illetéen. Persze az elkotelezettség és az
aldozatvallalds mellett nem kevés szer-
vezd- és kommunikacios készségre is
szikség van.

Taldn itt az ideje, hogy jojjenek a fiatalok?

Ipacs Tamas

MAGYAR VENDEGLATOK IPARTESTULETE « MAGYAR VENDEGLATOK IPARTESTULETE © MAGYAR VENDEGLATOK IPARTESTULETE © MAGYAR VENDEGLATOK IPARTESTULETE

Ipartestiileti galaebed, 2017

Remek hangulatban telt az ipartestilet ez
évi gdlaebédje, amelyet — ezUttal mar ne-
gyedszer — a 2017-es Gundel Karoly-dij atada-
saval kotottek Ossze a szervezdk. A 6 fogés-
bol &llé menlsort az erre az alkalomra felkért
9 szakacs és cukrasz készitette, a masfélszaz
vendéget 50 f&s személyzet szolgalta ki.

A kitintetést
idén Csapody
Baldzs, a bala-
tonszemesi Kis-
tlicsok Etterem
tulajdonosa ve-
hette &t.

& MVI's 2017 gala dinner

The gala dinner of the Guild of Hun-
garian Restaurateurs (MVI) was a great
success. Nine chefs and pastry chefs

prepared the 6-course meal for the 150
guests. This was also the occasion that
the Gundel Karoly Award was present-

ed to this year's winner: Balazs Csapody,
the owner of Kistlicsok restaurant in
Balatonszemes. /
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Kihagyhatatlan

Hamvas Zoltant, a Sirha Budapest el-
nokét, aki nem mellesleg a Magyar Bo-
cuse d’'Or Akadémia elnoke, a Pannon
Gasztronémiai Akadémia alelnoke és a
Magyar Szallodak és Ettermek Szovetsé-
gének Gasztrondmiai tarselnoke is, kér-
deztiik arrél, miben latja a Sirha szak-
kiallitas jelentéségét. ime a valasz!

Miért éppen a Sirha? A Sirha Budapest
szakkidllitdas minden bizonnyal kihagy-
hatatlan esemény a
régioé élelmiszeripari
és vendéglatdipa-
ri dgazataban dol-
gozd szakemberei
szamara, hiszen itt
taldlkozik a szakmai
kdz6nség a szektor
Ujdonsagaival és
legjavaval. A Sirha
Budapest nem csu-
pan egy olyan esemény, amely lefedi a
gasztronomiat, a széllodaszektort, a ven-
déglatést, az élelmiszer-kereskedelmet, a
sUtéipart és minden ezekhez kapcsolodd
szolgaltatast, de 6ssze is hozza az élelmi-
szeripari szolgéltatasok és a gasztrondmia
minden dgazatat.

Es hogy hogyan teszi mindezt? EIBszor is
a széles termékkinalat mellett izgalmas

Hamvas Zoltan
elnok
Magyar Bocuse d'Or Akadémia

és sokféle programot is kinal, valamint
szakmai el6addsoknak és bemutatoknak
is helyet ad. Az eseményt a keretein beldl
megrendezett versenyek teszik még von-
z6bbd, tobbek kodzott a kdzétkeztetésben
dolgozd szakacsok, a cukraszok vagy épp
a baristak versenye. Felesleges lenne ta-
gadnom, hogy a sokszind programkina-
latbol a Bocuse d'Or verseny all hozzém
a legkdzelebb, hiszen a legutébbi Sirha
Budapest alkalmaval olyan mérfoéldkovet
élhetett meg a honi gasztronémia, amely
minden szempontbdl felejthetetlen nem-
csak a szakma, hanem egész Magyarorszag
szamara. 2016 majusdban a magyar csapat

nyerte a Bocuse d'Or eurépai valogatoéjat,
amelynek igy a Sirha Budapest latogatdi is
részesei lehettek. Ugy gondolom, minden
szemponbdl példaértékd eseményt tud-
tunk lebonyolitani.

A Sirha Budapest kovetkezé alkalommal
sem zajlik majd a Bocuse d'Or izgalmai nél-
kal, hiszen ekkor kerl majd sor a magyar
versenyzé kivalasztasara. Remélem, az Uj
csapat is hasonldan sikeres lesz, akarcsak
a kidllitas résztvevéi és latogatdi. /

& An occasion that you can’t miss

Our magazine asked Sirha Budapest
president Zoltan Hamvas about the
significance of the trade show. In his
view the event simply can’t be missed
by those who work in the food and
hospitality sectors of the region. Sirha
Budapest is the place that brings to-

gether all types of food industry services
and the culinary sector.

How is this done? By showcasing a
large selection of products and servic-
es, offering many exciting programmes,
organising competitions, presentations
and workshops. Perhaps it is enough

Rendezvénygasztronomiai verseny

A MARESZ szervezésében feb-
ruar 6-7-én, a Sirha Budapest
kidllitas keretei kozott kerdl
megrendezésre az elsé Magyar
Rendezvénygasztrondmiai Baj-
noksag, melynek nyertese a
2019-es International Catering
Cup nemzetkdzi dontén fogja
képviselni hazdnkat 11 masik or-
szaggal versenyezve. A verseny
célja, hogy szektor hazai képvise-
161 bemutathassdk tudasukat - a
legjobbak a nemzetkdzi poron-
don is. A kihivas megkoveteli a
csapatoktodl, hogy kilonbozé as-
pektusokbdl kozelitsék meg egy
fogadas, esemény vendéglatos
szolgdltatasat, melyek kiemelt

jelentéségliek a rendezvény-
szakmaban. A jeldlteknek bizo-
nyitaniuk kell tuddsukat a kdvet-
kez6 probatételek soran: konyhai
el6készités, ételek elkészitése, az
ételkredciok szallitdsa, az ételek
prezentélasa. Ez a magyar valo-
gaton kacsa- és libamajbol allo
hideg el6ételt, rakmartasos piszt-
rangbol 4llé meleg eléételt, ser-
téshusbdl 4ll6 féételt és mangos
csokolddédesszertet jelent. A ma-
gyar dontére 6 csapat kvalifikdlja
magat, amelyeknek a versenyen a
feladata 2 részb6l 4ll: az elkészitett
ételek kostoltatasa és egy latva-
nyos hidegbuféasztal bemutatasa
a készitett ételekkel. 7/

Event gastronomy contest

to mention probably the most pres-
tigious event on the programme, the
Hungarian final of the Bocuse d'Or
chef competition. Mr Hamvas hopes
that Sirha Budapest will be a successful
trade fair for every exhibitor, visitor and
competitor.//

Versenyek a fejlodés
szolgalataban

A Cukrész Ipartestilet Sirha
Budapest 2018 kidllitdson
vald megjelenésének kon-
cepcidjdban komoly szerep
jutott a szakmai megmé-
rettetéseknek, illetve azok
kreativ kommunikacidjanak.
Akiemelt programnak szant,
a rendezvény 3. napjara ter-
vezett Magyarorszag Tortdja
2018. verseny él6 zsUrizése,
valamint az eléz6 évek Ev
Fagylaltja versenyeinek di-
jazott fagylaltjai és a Gela-

to World Touron részt vett
és kulondijat nyert magyar
fagylaltok elsé napi kostolasa
mellett februér 7-én megren-
dezésre kerUl a Pataki Janos
Emlékverseny is. E cukrédsza-
ti termékversenyen felnéttek
és tanulok egyardnt megmu-
tathatjék tudasukat tortadi-
szités és artisztika katego-
ridkban. A versenymuvek a
kiallitds mindhdrom napjan
megtekinthetéek lesznek az
IpartestUlet standjan. 7/

& Competitions of Confectioners

The Guild of Hungarian
Confectioners will organ-

jurying of the Cake of
Hungary 2018 competi-

the Hungarian ice creams
that won special awards

On 6-7 February will be or-
ganised the first Hungarian
Event Gastronomy Cham-
pionship at Sirha Budapest.
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The winner will represent
Hungary in the internation-
al final, at the 2019 Interna-
tional Catering Cup, com-

peting with the champions
of another 11 countries. Six
teams have qualified for the
Hungarian final. //

ise many competitions at
the Sirha Budapest 2018
trade fair. Programmes
will also include the live

tion, and tasting sessions
for the winners of Ice
Cream of the Year from
the last few years and for

at the Gelato World Tour.
The Pataki Janos Memori-
al Competition will take
place on 7 February.//


www.sirha-budepest.com

a= — Milyen kihivdsok elé néznek ma a ke-
reskedelemben?

Horvath Imre: A kereskedelem — sok mas
ipardghoz hasonléan — rendkivil izgalmas
valtozasokon megy keresztl napjainkban.
Maér nem elég a minden igényt kielégité
arukindlat és druhazi kiszolgalas, egy sokkal
szélesebb szolgéltatasrendszerre van szik-
ség ahhoz, hogy Ugyfeleinket a magunk
elvérasainak megfeleléen szolgdlhassuk
ki. A gyorsan fejl6d6 technolégia lehetévé
teszi az egyes fogyasztdi csoportok ponto-
sabb megértését, elégedettségiik fokdnak
azonnali mérését, a vasarlok célzott eléré-
sét és az ajanlatok testreszabasat. Ezeknek
nekunk elébe kell menni.

w= — Mit ért azon, hogy a sajdt elvdrdsaik
szerint kell kiszolgdini a vevékdriket?

HI: A METRO helyzete a hazai kereskede-
lemben specialis, hiszen mi nagykeres-
keddk vagyunk, esésorban a hazai Ho-
ReCa-szektor beszallitdi partnere. A part-
nerséget a sz6 legszorosabb értelmében
értjuk, és nagyon komolyan vessziik, mert
azt valljuk, hogy a METRO csak akkor lehet
sikeres, akkor fognak hozzénk gyakrabban
és tobb mindenért betérni, ha ezek a vallal-
kozasok virdgoznak, bévilnek, gazdagod-
nak. Ugy gondolom, 13 druhazunk kinélata
mindségi, akar csucsgasztrondmiat kép-
viseld termékeivel és a szakértd személy-
zettel mar évek 6ta eleget tesz ennek a
partneri viszonynak. Viszont azt is latjuk,
hogy ez ma mar nem elég. Ahhoz, hogy
valdban és hatékonyan hozzdjaruljunk
a vallalkozédsok sikeréhez, egy kiterjedt
szolgdltatasrendszert is kell nydjtanunk
szamukra. Ennek kialakitdsdnal nemcsak
a fejukkel kell gondolkodnunk, hanem egy
lépéssel meg is kell elézniink ket.

== — Milyen f6bb elemei vannak a METRO
nydjtotta szolgdltatdsoknak?

HI: A jelen és a jové igényeinek megfelel 6-
en kialakitott, profiknak szant aruvélaszték
mellett a teljes mértékben testre szabhato
kiszallitasi rendszerik, a METRO MAX taldn
mar nem ujdonsdag. Viszont nemrégiben

indftottuk a HACCP-tanacsadasunkat, mert
sokszor ez a rendszer még hatalmas kérdé-
jel a vendéglatdsok fejében. Ezért 1étre-
hoztunk egy kilén
online felUletet, vala-
mint egy tanacsadoi
rendszert, hogy ha-
tékony és naprakész
szakmai tdmogatéast
adhassunk nekik e
terlleten is. A leg-
Ujabb, egyébként
globdlis projektiink
célja pedig az, hogy
a napi Uzletmenetuket tdmogato digitalis
megoldasokkal erésitsiik 6ket és a koztlink
lévé kapcsolatot.

Horvath Imre
vezérigazgato
METRO

wmi — Milyen digitdlis megolddsokat
kindlnak?

HI: Azt lattuk, hogy a vendéglatoipar digi-
talizaciéja messze elmarad a technoldgia
nyujtotta lehetdségektdl, itthon példaul a
vendéglatohelyek kozel fele nem rendelke-
zikmég honlappal sem, és kilénds modon
Berlinben vagy Dusseldorfban sem sokkal
jobb a helyzet! A mar tébbszér emlege-
tett partnerség jegyében ezen szeretnénk
véltoztatni. Egy tobblépcsds projektbe
kezdtlnk, hogy a digitalizacio adta Uzleti
lehet&ségeket eljuttassuk a vendéglato-
sokhoz, ezeket érthetévé és elérhetévé
tegyUk szamukra. Els¢ [épésként egy ingye-
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Digitalis megoldasokkal segiti
a hazai vendeglatast a METRO

A markaépitésrol, a kereskedelemben torténo valtozasokrol
és arrol beszélgetiink Horvath Imrével, a METRO
Nagykereskedelmi Kft. vezérigazgatojaval, hogy mit is jelent a
partneri viszony a hazai vendéglatoszektorral.

nes honlapkészité alkalmazast inditottunk
el, amelynek segitségével szakmai isme-
ret nélkul is barki konnyedén létrehozhat
vendéglatohelye szamdra egy weboldalt
minden szlkséges informéacidval, beleért-
ve a térképpel dbrézolt elérhetéséget is a
Google Maps szerkeszthetd adataival. Az
oldal elkészitése maximum 5 percet vesz
igénybe, ami ezt kdvetéen a vildg barmely
részén minden eszkdzon és bdngészében
mUkodik. Europdban mar tobb mint 10 ezer
METRO honlapkészitével generalt webol-
dal mUkadik. A finisben van az asztalfoglalo
és ételrendel applikacionk, amely szin-
téningyenes lesz a vendéglatésoknak. De
emlithetném azt is, hogy Magyarorszagon
egyeduldllo a METRO webshopja abban
a tekintetben, hogy — az igények elézetes
felmérésén alapulva — Ugy alakitottuk ki,
hogy egyszerre tobb helyszinre vagy tobb
koltséghelyre lehessen vele rendelni. A ké-
nyelmes vésarlast és a tudatos fogyasztoi
dontés meghozaséhoz szlikséges informa-
ciok elérését pedig novembertdl ingyenes
wifivel segitjuk az druhazainkban.

& — Fzek az innovativ szolgdltatdsok milyen
szemléletvdltdst kivannak meg Onoktél?
HI: A kereskedelemben hagyomanyos
tranzakciéfokuszd gondolkodas helyett
vagy mellett az értékteremtés Uj modjait
kell folyamatosan keresniink, az oktatastdl
és tanacsadastol a napi Uzletmenetet ta-
mogato digitalis megoldasokig. Ennek az
izgalmas utazasnak az egyik nagy kihivésa
az, hogy miként tudjuk a szakembereinket
felkésziteni ezekre az Uj feladatokra, és kik-
kel tudunk egy(tt menni a gyorsabb fejlé-
dés és markaépités jegyében. /

& METRO helps the Hungarian hospitality sector with digital solutions

We asked Imre Horvath, CEO of METRO
Hungary about their partnership with
the domestic hospitality sector.

Retail and wholesale are going through
exciting changes. Itisn't enough to offer
a large selection of products and in-
store service: a much bigger system of
services is needed to serve customers
the way we want to.

METRO's position in Hungarian retail
is special, because we are wholesalers
and primarily the supplier partners of
the domestic HoReCa sector. METRO is
convinced that we can only be success-
fulif these HoReCa businesses are thriv-
ing. In order to be able to contribute

more to the success of these enterprises,
we need to provide them not only with
a wide range of top products, but also
with many services that suit their needs.
Inaddition to the product selection that
is tailored to the needs of professionals,
we also have a fully personalised delivery
service, called METRO MAX. Recently
we have launched a HACCP counsel-
ling service. Our latest project aims at
strengthening hospitality enterprises
and the relationship between METRO
and these businesses with the help of
digital solutions.

Itis enough to mention that nearly half
of Hungarian bars and restaurants don't

have their own website yet. METRO has
launched a multi-stage project, in the
first phase of which we provide hospi-
tality businesses with free website design
software. By using this they can have
their own website in just 5 minutes.
Soon we will come out with a table
booking and food ordering application,
which will also be free for bar and res-
taurant owners.

In trading we need to keep looking for
new ways of creating value, instead of
just thinking in a transaction-focused
fashion. One of the biggest challenges
in this will be preparing our workers for
these new tasks./
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A kozeétkezteteés szakacsai
is versenyeznek

Idén hatodik alkalommal kertl megrendezésre a
Kozétkeztetési Szakacsverseny, melynek nincsenek
vesztesei, csak nyertesei — hangsulyozza Zoltai An-
na, a NEBIH Vendéglatas és Etkeztetés Felligyeleti
Osztélyanak vezetdje —, és amelynek dontéjére a Sir-
ha szakkiallitas keretei kozott,
a Bocuse d'Or magyarorszagi
dontéjének helyszinén, 2018.
februar 9-én kerdl sor. Nyer-
tes mindenki, de leginkdbb
a kozétkeztetésben étke-
78k, akik reményeink szerint
a hétkdznapok étkezéseire
visszaforditott Stletekkel ta-
lalkozhatnak a verseny utan.
A Kozétkeztetési Szakacsver-
seny szervezdje a NEBIH és a Kozétkeztetdk, Elel-
mezésvezetdk Orszagos Szovetsége, az FM és az
EEM tdamogatdsaval. A 2018-2017 évi Kozétkeztetési
Szakacsversenyre — a kordbbi versenyeket is felll-
muldan — 52 csapat adta be a nevezését, melyek
értékelésére a selejtezén kerdlt sor.

A kozétkeztetési szakdcsverseny orszagos dontdjével
egyidejdleg februar 9-én a NEBIH konferenciét szer-
vez az élelmezésvezeték szdmara, Erzékszervi birla-
tok a kozétkeztetésben” cimmel, ahol szakembereink
mellett egyetemi oktatok is tartanak eléadasokat. //

Zoltai Anna
osztalyvezetd
NEBIH

& Public sector catering cooks will also be competing
Thisis the 6™ time that the Public Sector Catering Competition is organised

Igy versenyez a Hungast

A Hungast Csoport egységei a ver-
seny elinduldsa 6ta résztvevéi a Koz-
étkeztetési Szakdcsversenynek Sza-
kdcsverseny-
nek — emelte
ki Krubl Yvette,
a cég kom-
munikacios és
marketingve-
zet6je. — Kollé-
gaink szakmai
felkésziltségét
dicséri, hogy
mindig dobo-
gos helyezés
volt az eredmény. A soron kovet-
kezé donté is jelzi hozzaértésiket,
hiszen mind a hat induld csapatunk
bejutott az orszadgos dontébe. Nagy
orom és biszkeség szamunkra, fon-
tos elismerés ez, hiszen a Bocuse d'Or
versenyzék boxaiban versenyeznek
a mi munkatarsaink is, azaz teljes az
egyenjogusag. Szakacsaink elkotele-
zettek a szakma irdnt, szinte kivétel
nélkdl csalddi indittatasbol vélasz-
tottdk ezt a hivatast, hosszu évek
tapasztalata és lelkesedése munkal
bennuk:

Krubl Yvette
kommunikacios és
marketingvezetd
Hungast Csoport

Berényi Maté (Pécs): Nagyon fontos
megmutatni a szélesebb kozvéle-
ménynek, hogy szakmailag mit tu-
dunk, f6leg, mert a kozétkeztetésben
dolgozé szakacsok a hattérbe szorul-
nak. Az utobbi évek versenyei is azt
bizonyitottak, hogy szakmailag mi is
naprakészek vagyunk. A szolgaltata-
sunk eltéré igényeibdl fakad a menik
kulonbozdsége, hiszen egy-két adag
elédllitdsa egészen mas, mint tdbb
ezeré.

B&cs Jozsef (Szekszard): Meg akarjuk
valtoztatni a kdzétkeztetésrol kialakult
képet, friss szellemiséget szeretnénk
hozni a kdzétkeztetésbe, hiszen, mi'is
min&ségi alapanyagokat és modern
konyhatechnolégidt hasznalunk a
mindennapokban is, azaz egészsé-
gesek és trendik a fogasok. 7/

& This is how Hungast is competing

and according to Anna Zoltai, the National Food Chain Safety Office’s
(NEBIH) head of department, this is the contest where every participant
is a winner. The contest’s final will take place at the SIRHA trade show on
9 February 2018. Not only the participating cooks are winners already. //

Teams from the Hungast Group participated in every
Public Sector Catering Competition in former years.
This year all six of the group’s teams qualified for the
national final. The company’s cooks all love their jobs

and are proud of this success.

We want to change the way people think about public
sector catering. We are using quality ingredients and
modern kitchen technology every day.//

Feljebb pozicionalnak

Megelégelték a Vordsmarty téri
karacsonyi vasar vendéglatosai, ‘
hogy gasztrondmiai
kindlatukat rend-
szeres biraljak. Arra
kerestek megoldast,
milyen formaban tud-
nak mindségi gaszt-
rondmiat biztositani
a nagy latogatottsagu
rendezvényen.
Segitségul Ban Teo-
dérat, a Budapesti
Fesztival- és Turisztikai Koz-

pavilont alakftottak ki azzal a
céllal, hogy hagyoményhten
vonultassa fel a Kar-
pat-medence gaszt-
ronémiai remekeit —
kistermel&i alapanya-
gokkal, illetve érté
szakemberek: bora-
szok, sommelier-k,
palinkamesterek,
sorfézok, baristék,
kavéporkolsk kozre-
mukodésével.

- A Hutte latvanykonyhdja az

lapunknak Kiss Zoltan, az egyik
érintett vallalkozas, az XXL Ca-
tering tulajdonos-tgyvezetdje.
- A tematikus hetek keretében
minden hétfén véltozik az,ét-
lap’, mas és mas ételfajtak ke-
rilnek a figyelem fokuszaba. Az
inyencségek, amit a Huttében
késtolhatnak az érdeklédék,
kissé egyszerlbb iskoldzés-
ban, de mind megtalalhatok
a téren mUkodd valamelyik
standon. 7/

Kiss Zoltan
tulajdonos-tigyvezetd
XXL Catering
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pont Ugyvezetd igazgatdjat
hivtdk — sikerrel: a szervezet
nemcsak kreativ otletekkel,
de anyagilag is tdmogatta a
kezdeményezést. Hitte néven
egy kozel 100 négyzetméteres

i
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Adventi Vasar egész vendég-
|4tasat reprezentalja, benne
egy allandd séf mellett szamos
vendégszakacs mutatja meg
tudésat: bemutatodkat és kostol-
tatdsokat tartanak — mondta el

& Positioned higher

The food stands of the Christmas market in Budapest's Vorosmarty Square have had enough of the
criticism they receive for the food they serve. They asked Teoddra Ban, managing director of the
Budapest Festival and Tourism Centre, to help them with ideas and money. The result is Hiitte, a
100m’ pavilion where the tasty culinary delights of the Carpathian Basin can be tasted. Zoltan Kiss,
owner and managing director of XXL Catering told: the ‘menu’ changes every Monday in Hiitte, the
place where guests can taste every dish that is available at food stands at the Christmas market./



Talalkozasi pont

A Sirha 2018-ra val6 késziil6dés liri-
gyén kérdeztiik a kiallitasban a szakma
szamara rejl6 lehetéségekrél Konnyid
Laszl6t, a Magyar Szallodak és Ettermek
Szovetségének elnokét.

- Milyen formdban vesz részt az MSZESZ
a Sirha Budapest szakkidllitdson?

— Az MSZESZ amel-
lett, hogy orszagos
érdekvédelmi szer-
vezet, egyben egy
regionalis szervezé-
dés is, igy a buda-
pesti régionk tagjai,
azaz a budapesti
igazgatok a kiallitas-
hoz kapcsoloddan
tartanak majd 6ssze-
jovetelt. Alapvetéen
az a jellemzé, hogy szerte az orszagbol ér-
keznek latogatoként a szallodaigazgatok.
Gasztrondmiai tarselndkiink, Hamvas Zol-
tan a Sirha elndke is lesz egyben.

Konnyid Laszlo
elnok

Magyar Szallodak és Ettermek
Sz6vetsége

- Mit profitdlhat ma a szévetséq és tagsd-
ga a kidllitdson vald részvételbd), illetve an-
nak megldtogatdsdbdl? Hogyan fejlédstt a
sz8vetség és a kidllitdsszervez6k kapcsolata
azelmult évek sordn?

— Szorosabb lett a kapcsolat, hiszen a
munkaeréhidnnyal kizdé ipardg tor-
vényszer(ien egyre nyitottabb a modern
technologiak és alternativ megolddsok
irant, még akkor is, ha maga a techno-
|6gia joval dragabb, mint példaul a ha-

gyomanyos konyhatechnoldgiai gépek
beszerzése.

- A szévetség mdrciusi tisztujitd kozqy(lé-
seutdn bé fél évvel hogyan Idtja a prémium,
illetve az dtlagos szinvonalat nydjté hazai
szdllodai vendégldtds helyzetét, lehet&sé-
geit?
—Van egy éles szakadék, a magas szintd
gasztrondmia mellett még nagyon sokat
kell foglalkozni a klasszikus vendéglatas
fejlesztésével, mind gépészeti, mind hu-
man oldalon. Fontosnak tartom a szallodai
vendéglatas fejlesztését is, aminek fontos
eszkdze lehet példdul a helyi alapanyagok
alkalmazasanak elterjesztése, Uj modszerek
megismertetése — a fejl6désbe nemzetkdzi
szakembereket is bevonva.

*
Az MSZESZ november 22-23-4n, a hajdUszo-
boszléi Hunguest Béke szélloddban meg-
rendezett 6szi kdzgyllésén Hamvas Zol-
tan, a szovetség gasztrondmiai tarselndke a
szovetség 8 honappal ezel6tt Ujravalasztott
vezetéségének eredményeit taglalta.
Az elmult idészakban létrejott egy, a szal-
lodai éttermek szinvonaldnak javitasat
célzo kritériumrendszer, amelynek leglé-
nyegesebb elemei ¢sszhangban vannak a
gasztronomia ma legfontosabbnak tartott
elveivel: a higiénia és a min&ség fontos-
séga, a modern konyhatechnoldgia, va-
lamint a regiondlis és friss alapanyagok
hasznalata.
Az MSZESZ taglétszamanak bévitésénél a
tarselnok fontosabbnak tartja az egydttma-
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kodést a gasztrondmidban ma meghataro-
zénak szamitd olyan szervezetekkel, mint a
Pannon Gasztronomiai Akadémia.
Hamvas Zoltan ugy latja, megkezd&dott
a munkajukat kulféldén magas szinten
végzé szakemberek visszadramldsa a ma-
gyar vendéglatasba; az & itthon tartasuk
feltehetéen azon is mulik, hogy poten-
cidlis munkaaddik ki tudjak-e elégiteni
jovedelmi igényeiket. A szakember ko-
moly fantaziat lat a sokmilliényi eurdpai
gasztroturista Magyarorszagra csabita-
sdbanis./

& A meeting point
Preparing for Sirha 2018, our magazine interviewed Laszl6
Konnyid, president of the Hungarian Hotel and Restaurant
Association (MSZESZ).
— In addition to being a nationwide interest representing
organisation, MSZESZ is also a regional organisation, so
directors from Budapest will definitely have a meeting in
connection with the trade show.
— We got closer to each other, because the industry is
suffering from a workforce shortage, therefore it has to be
more open to new technologies and alternative solutions.
— There is a huge gap: besides high-level gastronomy, we
need to work hard on every aspect of developing the so-
called classic restaurant services. My view is that it is also
important to make progress in what hotel restaurants
have to offer, too.

*
At the autumn meeting of MSZESZ - held in Hunguest
Hotel Béke, Hajdlszoboszl6, on 22-23 November - gas-
tronomy co-president Zoltan Hamvas spoke about the
results achieved in the last 8 months by the association’s
new presidency. He told that a set of criteria have been laid
down in order to improve the quality of hotel restaurants.
The president opined that the cooperation with the Pannon
Gastronomy Academy is more important than getting new
MSZESZ members.//

A Var Hotel Kastélyszalloban,

a Dunakanyar legszebb részen,

a visegradi var téveben
foglalhato szallasok

2 éjszakara 2 alkalommal 3 fogasos gyertyafényes
vacsora, bdvitett kontinentalis vagy svédasztalos
biiféreggeli. A wellness részlegben a Kiiltéri pezsgd-
flirdd, meleg vizes Uszdmedence és infra szauna
korlatlan haszndlata.

Zart parkolo, Wifi csatlakozasi lehetdség
(szélessavu internet, a szobakban is)

Arak:

Standard kétszemélyes szobakban: 29.900.-Ft 2 f6 /2 é]
Manzard kétszemélyes szobakban: 25.990.-Ft 2 f6/2 €j

LAST MINUTE AKCIO!

AJANDEKUTALVANYKENT IS
VASAROLHATO

Ajanlatunk részletei a honlapunkon megtalalhatdak!
Web: www.varhotel.hu
E-mail: info@varhotel.hu
facebook: www.facebook.com/varhotel.hu

-

2017/12-2018/1 WELE



www.varhotel.hu

HokeCa

7 Sirha Budapest 2018

Minoség és észszerliség

Az elmult 2-3 évben tgyfelek visszajelzései alap-
jan két jelentds valtozast is tapasztaltunk a pro-
fesszionalis konyhagépek hazai piacén, amire
persze fel tudtunk készulni, hiszen bé 10 éve
foglalkozunk a piaci tren-
dekkel - hangsulyozza Uj-
vari Krisztidn, a Coninvest
Kft. értékesitéje.

- Az elsé szembeoitld Uj-
donsag, hogy az Gzemi
(fekete) edénymosoga-
té-gépekre mar itthon is
egyre nagyobb az igény.
A vizbazisu Meiko ké-
szllékek forgalmdaban
hosszabb ideje egyenletes a ndvekedés, mig
a Granuldisk granulatumos készulékeink érté-
kesitésében robbandsszerd volt a véltozas, a
magasabb beruhdazasi kdltség ellenére. Tehat
egyértelmden a granulatummal mdkodé gépek
felé mozdult el a piac — ennek oka tobbek ko-
zott a draguld munkaerd és a kornyezettudatos

i N
Ujvari Krisztian
értékesitd
Coninvest

szemlélet térnyerése. E berendezések hasznéla-
taval jelentés megtakaritas érheté el az emel-
ked& viz-, csatorna- és energiadijakbdl, illetve
csokken a vegyszerfelhasznalas is.

A masik trend az egybefedlapos féz&szigetek
irdnti igény fokozddasa. Koszonhetéen tavalyi
részvételiinknek a Sirhan idén mér egy megren-
delt és mar meg is valdsult MKN egybefedlapos
szigettel blszkélkedhettink. Mindkét esetben
német gyartd berendezéseire esett partnereink
valasztasa — a belsé szerkezeti elemek is rozsda-
mentes acélbol késziilnek, nincs horganyzott
lemezfelhasznalas. Fontos megjegyezni, hogy
a sziget szallitdsa tobb darabban is torténhet
— ebben az esetben gyari szakember hegeszti
Ossze azt.

A2018-as Sirha kidllftasra kialakitott koncepcionk
némileg véltozott a tavalyihoz képest; két Uj
termékcsoportot vezetiink be. Az egyik a tra-
diciondlis Berkel sonkaszeletel$ csalad - itt az
ipari felhasznaldk mellett nyitunk a haztartasok
irdnyéba is. A masik legyen meglepetés! /

Quality and rationality

According to Krisztian Ujvari, sales manager of
Coninvest Kft, in the last 2-3 years there were
two major changes in the domestic market of
professional kitchen machinery. The first one
is that there is growing demand for industrial

(black) dishwashers: sales of Meiko products
have been increasing steadily; what is more,
sales of Granuldisk dishwashers have been sky-
rocketing. The second trend is that more and
more partners opt for buying single-structure,

stainless steel cooking islands - the products
of top German manufacturer MKN. At Sirha
2018 we will launch two new product groups.
One of them is the Berkel ham slicer range. The
other one will be a surprise! //

Termeékeink bemutatasa a fo ceél

Az elmult 2-3 évben alapvetéen nem véltozott a
professzionalis konyhai nagygépek piaca — ele-
mez Gal Sandor, az Assur Kft. tulajdonos-cég-
vezetdje —, tovabbra is a palyazati pénzek fel-
; hasznaldsa a dominans,
sajat tékébdl jellemzéen
inkdbb csak a géppotlas,
egy-egy készllék beszer-
zése torténik. Erdekes
tapasztalat ugyanakkor,
hogy hidba all rendelke-
", zésre x forint a palyazati
Gal Sandor pénzekbdl, a palyazok
tulajdonos-cégvezetd eqgy része meng a Iegol—
Assur csébb késziléket szeret-
né megvasarolni. Pedig a legolcsobb készilékek
altaldban nem tartoznak a jobbak kozé.
Mara a Sirha szakkiallitds Magyarorszagon
egészen specidlis vasarrd valt: alapvetden
végfelhasznalok a vasarlatogatok. Sokan csak
a kidllitds miatt csusztatjak el a rendezvényig

a beszerzéseiket, hogy ott majd olcsdbban va-
saroljanak késziiléket, mint el6tte vagy utana.
Ehhez az elvarashoz alkalmazkodik a kidllitok
jelentds része is — ez majd a standokon érzé-
kelhetd is lesz.

Az Assur kidllitasi koncepcidja mar évek ota
valtozatlan: nem az az elsédleges szandékunk,
hogy eladjuk a kidllitott készulékeket. Legfonto-
sabb célunknak azt tekintjik, hogy bemutassuk
kinalatunkat a vevéinknek: a kimagaslé minésé-
g( Liebherr hiitékészilékeket, vagy egy teljes
konyha berendezését a Diamond készilékekkel
akar 2 hét alatt.

A digitalizacié alapvetéen megviéltoztatta cé-
glink marketingtevékenységét. A kommunika-
cionk hangsulya az offline-rél az online kommu-
nikaciéra helyez6dott at. Ezeket a kommunika-
Cios lehetéségeket mar eddig is hasznaltuk —
példaul a weboldalon lapozhatd prospektusok,
él6 raktarkészlet-nyilvantarto, hiitélevalogatd és
egyéb programok forméajaban. /

Kaveépiaci
° (4

konjunktura
N6 a jo kavé irdntiigény, és ehhez
sok helyUtt szikséges a géppark
Ujragondolasa, megujitasa — véli
Vig Bence, a Progast Kft. tigyve-

PR zetd igaz-
- gatdja.— Az
izgazdag,
forré eszp-
resszd6 ma
mar alap,
de a kulon-
boz6 tejes
termékek
és azegyéb
izesitett ka-
véspecialitasok is egyre inkabb
keresettek. Mar a szallodaknal
is tapasztalhato az elmozdulas,
mind a reggeli, mind pedig a
bankett-kadvé kinalatdban. Egyre
tobben térnek at a frissen készUlo,
Ugynevezett bean to cup kévéra.
llyen,izemmddban”csak a meg-
bizhatd és jol bedllitott automata
kavéfézégépek képesek kiszolgal-
ni a nagy vendéglétszamot.

Vig Bence
ligyvezetd igazgatd
Progast

e b bl il ke <

A jol mikodd piac tikre a 1at-
vanyos, mozgalmas és inten-
ziven latogatott szakkiallitas. A
legutdbbi Sirhan, 2016-ban mar
érezhetd volt a kordbbi évek
lanyha ldtogatottsagatél vald
pozitiv elmozdulds. Az igények
feltérképezésére, Uj kapcsolatok
kialakitasara az egyik legjobb le-
het&ség a cégek szamdra a rész-
vétel. 2018-ban, bizva a tovabbi
pozitiv tendencidkban, kicsit
nagyobb terlleten mutatjuk be
kadvégépeinket. 7/

& Booming coffee market

Bence Vig, managing director of Progast Kft.
opines that demand is growing for quality
coffee, and this entails a need for buying new
machines at many places. Hotels have also
realised by now that they should start serving
better coffee. More and more places switch
to freshly made bean-to-cup coffee. Trade

& Our main goal is to showcase products fair participation is one of the best ways for a
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In the last 2-3 years the market of professional
kitchen machinery didn't really change - in-
formed Sandor Gal, owner and managing di-
rector of Assur Kft. Although grant money is
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available for buying equipment, some of those
who are granted funding would like to purchase
the cheapest machines. Assur Kft.s main goal
isn't to sell the machines which will be exhibited

at Sirha Budapest. The primary objective is to
introduce them to visitors, e.g. the top-quality
Liebherr refrigerators or how to equip a kitchen
in full with Diamond machines in just 2 weeks. //

company to find out about the latest needs
and to establish new business relationships. In
2018 Progast Kft. will be present at SIRHA with
a bigger stand than last time. //
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Koncepciot is adnak

amely, ahogy neve is mondja, az extrém
gyors sttés eszkdze. Ezek a stték 5-10-szer
gyorsabbak, mint hagyomanyos tarsaik:
egy nyers csirkecombbdl példaul 5 perc
alatt készil el a sdlt fogas, a lazac elkészité-
séhez elég masfél percis. A titok a vegyes
technoldgidban rejlik: a Turbochefek az
also-felsé-légkeveréses sttés modszerét
kombinaljdk a mikrohulldmmal. Az ered-

~. A nagykonyhai berendezéseket forgalmazo, komplex
' konyhatechnikai szolgaltatasokat nyujto Culina Systems
A", Kft. 2013 o6ta all partnerei rendelkezésére. A tobb évtize-
des tapasztalattal rendelkezo szakemberekbol allo csapat
a Middleby partnereként olyan markakat képvisel Magyarorszagon,
mint a Houno, Giga, Pitco, Desmon, Turbochef és a Cooktek.

Culina Uzleti filozofidjanak 1énye-
Age, hogy Ugyfelei dlmait olyan ra-

cionalis értékek mentén valdsitsa
meg, mint a j¢ ar-érték arany, a hatésagi
eléirdsokhoz vald alkalmazkodas és az ala-
csony fenntartasi koltségek. A hosszu tavu
tervezés hivei, és ezt javasoljak partnereik-
nek is, mert egy professzionalis konyhaban
nem biztos, hogy az fog sokba kerdlni, ami
az elején dragéanak tdnik.
Ezt az eszmeiséget képviselik a Hound
kombisttok is, amelyek Eurdpa egyik 21.
szézadi gasztronémiai,,nagyhatalmaban’,
Dénidban készulnek; ma piacra keriilé ge-
neraciéjuk négy évtized kreativ fejlesztd
munkajanak gyimolcse.

innovativ megoldasokkal

A Houno termékek tele vannak innovativ
megoldasokkal. Kategoridjukban egyeddl-
alldan minden, a piacon megtaldlhato tisz-
titdszerrel kompatibilisek, nem kellenek
hozzajuk a gyarté altal eléirt szerek, ami
miatt az dtlagos 670 forintos alkalmankénti
tisztitasi koltség akar 60 forintra is redu-
kdlhato. Ugyancsak a Hound az egyetlen
kombisté, amelyhez 4 év garanciat biz-
tosit forgalmazdja. Rengeteg kilonleges,
élettartamukat ndveld és kezelésiket biz-

tonsagosabba, egyszerlibbé tevé megol-
dast alkalmaznak benntk, mint példaul a
valtakozé forgasiranyu ventilatorok, a mu-
anyag helyett a rozsdamentes acél hasz-
nalata, vagy éppen a biztonsagi ajtonyitasi
rendszer.

A Hound kombistték egy masik eréssé-
ge az egymasra épithetdség, ami jol jon
tébbek kdzott konyhabdvitéskor — ilyen-
kor kozs tisztitd- és vizlagyito-rendszer-
rel mikodtethetdk, sét elszivobdl is elég
egy. Aki pedig mar a kezdetektSl nagyobb
mennyiségben gondolkodik, annak ott a
kezelhetdség és az energiafelhasznalas op-
timumat megtestesité, a piacon ugyancsak
egyedulalld 16 talcas Hound sutd.
Vildgszerte a Hound nagyon elterjedt, el-
ismert marka, példaul a hajokonyhdk 50
szazalékan ezt hasznéljak. Maga a gyar dan
Michelin-csillagos séfek segitségével fejlesz-
ti tovabb a sltéit, amelyek alkalmazasat a
Culina mesterszakacs séfjének vezetésé-
vel ingyenes konyhatechnologiai worksho-
pokon mutatjak be februdrban a Sirha C41-es
standjan. Szamos mas trikk mellett naponta
megmutatjak példaul, hogyan lehet sous-
vide-olni a 100 °C alatti hémérsékletl gézt
produkalni tudé kombisttékben.

A Culina altal forgalmazott innovativ mar-
kdk kozé tartozik az amerikai Turbochef is,

mény séf-minéségu.

Meleg étel a konyha zarasa utan -
ezt is tudja a Turbochef

Nagy igénybevételre késziltek, napi 12-16
6rads munkara, és programozhatésaguk
miatt nemcsak szakember tudja kezelni.
Klasszikus bisztrégépek, amelyekhez még
elszfvot sem kell kiépiteni, a készilékek
akar a vendégtérben is allhatnak. Széllo-
dakban idedlisan alkalmazhatok az éttermi
konyha zdrdsa utdn, mert a vendégeknek
akar a recepcids is tud meleg ételt felszol-
gélni—a club-szendvicstél a grill zoldségen
at a steakig szinte barmit.

Ahol egyforman szamit a minéség és a
gyorsasag, a Turbochef a praktikus meg-
oldas. (x)

& They provide a concept as well

Culina Systems Kft. sells professional
kitchen equipment and offers complex
kitchen technology services. Since 2013
they have been representing brands in
Hungary such as Hound, Giga, Pitco, Le-
nari, Desmon, Turbochef and Cooktek.
Hound combi ovens are made in Den-
mark, one of Europe's culinary ‘super-
powers' in the 21st century. The new
generation of products is the result of
four decades of creative innovation
work. Hound products are compatible

with all cleaning products available,
so cleaning costs per occasion can be
reduced from the average HUF 670 to
60. The product’s warranty period is
4 years, and it has many features that
make its life longer and usage safer and
simpler.

Another advantage of Houné combi
ovens is that they can be placed on top
of each other. In Denmark 9o percent of
Michelin-starred chefs use Hound and
one of them, together with Culina’s own

master chef, will host a free interactive
kitchen technology workshop in Febru-
ary at stand C41 of the Sirha trade fair.
Another innovative brand distributed
by Culina is US product Turbochef:
these ovens are 5-10 times faster than
traditional ovens, because they com-
bine classic technology with micro-
waves. They can operate 12-16 hours a
day and are easy to programme. Where
quality and speed both matter, Turbo-
chefis the ideal solution. (x)

m Ingyenes technoldgiai séf tovabbképzések az A pavilon C41-es standjan!

BUDAPEST

CUliNg -

1212 Budapest, Kossuth Lajos u. 30-46. ¢ Tel: (1) 707-0601, (70) 388-2048 ¢ Email: culina@culina.hu * Webshop: www.culina.hu
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Higiéniai innovacio

A Sirha kidllitason mutatkozik be a TORK
professzionalis higiéniai marka mos-
dohigiéniai innovacidja a PeakServe®
kéztorlé-adagold rendszer, melyet ki-
fejezetten a nagy forgalmu helyszinek
igényeire terveztek.

A szabadalom alatt allo, folyamatos
adagolasu kéztorlé rendszer tébb mint
20 év utdn az elsd valodi attdrést hozo
innovacio a kéztorlés piacén. Egyet-
len feltoltétt adagold tobb mint 1000
vendéget szolgal ki, igy idedlis olyan
forgalmas helyek mosdoiba, mint a
repterek, stadionok, koncerttermek
vagy egyéb szérakoztatd-kdzpontok.
Anagy forgalmu vendéglatohelyek 13-
togatoi élményét nagyban befolyasolja
amosdd elérhetésége és éllapota - a
TORK felmérése alapjan a legnagyobb
gondot a zsufolt, koszos mosdé okozza
a vendégeknek. A 10-12 masodperces
Uzemidejl kézszaritd géppel szemben
a PeakServe® adagoldval latogaton-
ként csupan 3 méasodperc is elegendd
a kéz szérazra torlésére, igy a mosdoé-
ban nem alakul ki torlédas. A piacon el-
érheté legnagyobb kapacitast nyujtja,
igy a papir nem fogy ki vératlanul.

Sokan elsésorban mosdohigiéniai
megoldasairdl ismerik markankat, ezért
is tartjuk fontosnak, hogy a 2018-as SIR-
HA kiallitason egy méasik erésséglink-

re is felhivjuk a figyelmet — mondta el
lapunknak Badar-Szab¢ Virdg, a Tork
marketingmenedzsere —, folyamatosan
bévils és fejlédd szines asztalkultu-
ra-kindlatunkra.
Akiéllitdson 56 m*-es kreativ standun-
— kon f&szerepet
. kap szines asz-
talkultura-szorti-
mentunk, amely-
lyel célunk, hogy
minél tobb don-
téshozd, jelenle-
gi és jovendobeli
partnerinknek
megmutathas-
suk  minden
igényt kielégité
termékkinala-
tunkat.
A Sirha ldtogatdi-
nak professzio-
nalis igényeire szabott, koltséghaté-
kony mosdohigiéniai rendszereinket
is bemutatjuk, hiszen a trendeket
ldtva a jovo a
hosszu tévon is
fenntarthatd és
kornyezetbarat
termékeké. Meg-
tekinthetd és ki-
probélhatd lesz a
kifejezetten nagy
Badar-Szabé Virag fo,rgalrlnul mos=
marketingmenedzser dok szdmara ter-
Tork vezett PeakServe
kéztorl¢-adagold rendszer.
Idén nem csupdn 25. évfordulojat Un-
nepeltik magyarorszagi fennallasanak,
anyacégink is innepelt: az SCA de-
cember 1-tél Essity Hungary Kft.-ként
folytatja mUkodését, szétvélva a ko-
rabbi véllalattdl. gy a jovében port-
foliojaban az Essity kizarolag higiéniai
markakra koncentrdl. /

& essity

=4 0

& Hygiene innovation

’ 0 e ¢
]O sepru jOl seper
Cégunk elsésorban élelmiszeripari gyartok sza-
mara forgalmaz higiéniai eszkdzodket — nyilatkozta
lapunknak Antal Péter, az Amsa Higiénia Kft. Ugy-
vezetdje. Az elmult évek sordn a gyartok igénye
egyértelmien megndtt a professzionalis eszkdzok
hasznalata irdnt. Az Uj Uze-
mekben egyre nagyobb
hangsulyt kap a higiéniai
felszereltség, a tobbi Uizem-
ben pedig rendre a szokasos
eszkdzcsere alkalmaval valta-
nak jobb mindségre.
Régota varjuk, hogy a ho-
recaszektor erételjesebben
nyisson a mindség iranya-
ba. Az Gzemi konyhak kozul
mind tébb cég hasznalja azokat az eszkdzoket, me-
lyek megfelelnek a magas higiéniai elvarasoknak
—taldn eza szegmens indult el a leghamarabb. Az
elmultidészakban egyre tobb étterem is érdekld-
dést mutat a minéségi eszkdzok irdnt.
Idén a horecaszektor érdeklédésének felkeltésére
és igényeinek kielégitésére az altalunk képviselt
angol gyarto, a Hillbrush, létrehozta Ugynevezett
,Foodservice"kinalatat. Ezek az eszkdzdk ugyan-
olyan magas minéséget képviselnek, de ar-érték
ardnyban sokkal megfelel6bbek a vendéglatdipari
vallalkozasok szamara. Ennek az eszkdzcsalddnak
a kifejlesztését hosszas igényfelmérés elézte meg,
bizunk tehat abban, hogy a szakma is mielébb
felfedezi a jo min&ségl eszkdzok hétkdznapi
elényeit.
Az Amsa szadméra a Sirha Budapest A KIALLITAS,
csupa nagybetlvel — 2018-ban harmadik alkalom-
mal lesziink ott kiallitéként. Az elmult két alkalom-
mal sikerilt elhoznunk egy-egy innovécios dijat
az dltalunk forgalmazott termékek egyikével.
A kidllitas tokéletes alkalom Ugyfélkapcsolataink
megerdsitésére, Uj partnerek megtaldlasara, vala-
mint a szakman beldl Uj kapcsolatok kialakitésara.
Akidllitason vald részvétel szamunkra minden alka-
lommal valédi, mérheté eredményeket hozott.
Kiallitasi megjelenésiink alapvetd koncepcidja nem
valtozott és nem valtozik. Bemutatjuk az dltalunk
forgalmazott teljes eszkozkinalatot, megmutatjuk,
hogy egész megoldasokban gondolkodunk. Ne
feledjuk, hogy a jo sepr jol seper! /

Antal Péter
ugyvezeté
Amsa Higiénia

&% A good broom sweeps clean
Péter Antal, managing director
of Amsa Higiénia Kft. informed
our magazine that they sell hy-

represent top quality and have
an excellent price-value ratio.
For Amsa Sirha Budapest is the

Professional hygiene product
brand TORK will launch its
new toilet room innovation,
the PeakServe® hand towel dis-
penser at the Sirha trade show.
The product was developed for
high-traffic washrooms. One
system can dispense more than
1,000 towels, so it is the perfect

i
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choice for busy airports or sta-
diums. With PeakServe® it only
takes 3 seconds for a visitor to
dry their hands, instead of the
10-12 seconds they need using
an electric hand dryer.

Virdg Badar-Szabo, marketing
manager of Tork told our maga-
zine: Many only think about Tork

asa washroom hygiene brand, so
at the 2018 SIRHA trade show we
will call visitors’ attention to an-
other strength of the company:
our constantly expanding table
setting product selection. More
news from the company: as of 1
December SCA continues under
the name of Essity Hungary Kft.//

giene equipment to food indus-
try manufacturers. The company
has been waiting for a long time
for Horeca businesses to start
using higher-quality hygiene
products. Mr Antal told that this
year British manufacturer Hill-
brush created the ‘Foodservice'
product range: these products

most important trade fair. This
is the third time that they will
be there and the former two
presences brought measurable
positive business results. The
company will present its full
product portfolio, demonstrat-
ing that they offer 360-degree
solutions. //


www.tork.hu
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A szinek befolyasoljak az ételek
izének érzekelesét

Az étteremben szamos
tényezo befolyasolja a vendég
élményeit, ezek kozott
rendkiviil fontos szempont a
szin is. A szinek nemcsak az
étterem stilusat adjak meg, de
komoly hatassal vannak iz- és
aromaérzetiinkre is.

Tork munkatarsai Linda Lundgren

étel-stylisttal egyuttmUkddésben

a szinek izlelésre gyakorolt hatdsat
figyelembe véve dolgoztak ki ajanlast ét-
teremtulajdonosok szdmara annak érde-
kében, hogy a szalvéta és a teriték szine
hozzdjarulhasson az étel élvezeti értéké-
nek maximalizalaséhoz. Igy az éttermek
szamara nemcsak az ételek elkészitése,
hanem a talalds és az ételek felkindldsaval
kapcsolatban is Uj dimenzidk nyilhatnak
meg.
Egy eperhab példaul gazdagabbnak és
édesebbnek érezhetd, ha pink szalvéta-
val tdlaljuk. Ez a szin ugyanis felerésiti az
édesérzetet és csdkkenti a keser( izhatast.
Avildgosszlrke, krémszinU és fehér szalvé-
tak az intenziv szin( fUszeres ételeket egé-
szitik ki. A mustar, pezsgd és narancsszin
kihozza a fanyar izeket és jol illik a zoldsé-
ges ételekhez.
Egy-egy vendéglatohely versenyképessé-
géhez nemcsak az ételek, de a teriték mi-
nésége is jelentdsen hozzéjarul. Az ételek
és a teriték szinének a harmonizalasa az
éttermi élmény fokozésanak egy viszonylag
egyszerd maodja, bar sokan nem tulajdoni-
tanak ennek elég jelentdséget.

A Tork széles asztalkulttra-kindlatédban a
reggeliztetéstél kezdve az ebédhez és a
vacsorahoz ill6, valamint Ginnepi teritékig
minden termék megtalalhato. A hagyo-
manyos és adagolods szalvétak mellett
egyéb asztalkultUra-termékek, példaul
pohdr- és tanyéralatétek is
megtalalhatoak, me- 5 s o
961,59 a"\ama‘ even

&

& ey
4 ko
r @{el /7715/',7 6l

lyeket emblémazassal
sajat arculatara is formalhat.

A valtozatos szinek kulonféle méretben és
min&ségben allnak rendelkezésre; mind
hagyomanyos, mind magas min&séqd,
egyszer hasznalatos, luxus
textilmegjelenésu és tapin-
tasu szalvétak.

A Tork LinStyle® prémium
min&ségl szalvétakkal lu-
xus élménnyé vélhat akar a
hétkoznapi étkezés is, textil
hatdsu és tapintasu anyaga
rendkivil puha és elegéns,
amivel tovabb fokozza a
vendégélményt.

A kdrnyezettudatos ven-
déglatdhelyeknél a legap-
robb részlet — akar a szal-
véta is — kiegészitéje lehet

&s narancssarga
ilik a zoldségekhe,

Kty 2 9az
b da
40, antrag/;o“trasztot ad

a fenntarthatésagnak. A natur szalvétak,
amelyek kornyezetbardt médon 100 szé-
zalékban ujrahasznositott alapanyagbol
készilnek, nem tartalmaznak fehéritét
és festékanyagot, természetes szintkkel
az organikus ételek kiegészitésére is ki-
valdan alkalmasak. Ezek a

termékek is megte-

kinthet&k Tork standjan
a Sirha Budapest 2018 szak-
kidllitdson; a cég a regisztraldkat — készlete
erejéig — ajandékkal varja. (x)

& Colours influence people’s
flavour perception

Tork's experts, in cooperation with food stylist Linda Lundgren,
developed a recommendation for restaurant owners, how to
maximise the enjoyment level of food with the help of napkin
and table setting colours. For instance strawberry mousse tastes
richer and sweeter if it comes with a pink napkin. Light grey,
cream-coloured and white napkins go well with spicy food. If
the colour of food harmonises with the colour of the table
setting, the restaurant experience of guests increases.

Tork offers a wide range of table setting products. For instance
premium-quality TorkLinStyle” napkins can turn any meal into
a luxury treat. Natural napkins are 100-percent recycled, they
contain no bleach or dye - they are the perfect choice for
environmentally conscious restaurants to accompany organic
food. All of these products and many others will be on display
at the Tork stand at the Sirha Budapest 2018 trade show. Tork
will present those who register with a gift. (x)
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Egy teljes pavilont elfoglalva egyiitt allitanak
ki a pékek és a cukraszok a Sirha Budapest
2018 kiallitason. A szakmai atfedések
indokoljak, hogy mi is egyben kezeljiik

a két szegmenst. Korképiinkben a két
szovetseég iranyitojat, valamint a piac néhany

0we s

meghatarozo szereplojé

— Mennyit vdltozott a pék-
szakma hazai helyzete az el-
mult 2-3 év sordn? Javult-e a
termékszerkezet és a minéség
szinvonala?

Septe Jozsef: A szakdgazat
gondjai dltaldnossdgban to-
vabbra is ugyanazok, mint 2-3
éve voltak, de tdbb terlleten
lathaté némi elmozdulds. Sza-
mos vallalkozdsnal felismer-
ték az Uj piaci igényeket, fo-
lyamatos termékfejlesztéssel
sikerlt ezekre reagalni. Ami
a termékszerkezetet és a mi-
néséget illeti, mert az egyes
vallalkozdsoknal ez is hatal-
mas szorast mutat. Nem egy
gyartonk barmilyen eurdpai
6sszehasonlitdsban meg-
allja a helyét, mig masoknal
épp az elavult szemlélet és
gyakorlat jelenti a legfébb
gondot. Nyilvédnvald, hogy
az idé kinek dolgozik, de ez
mindenképp egy hosszu fo-
lyamat, és taldn egy genera-
ciovaltas is kell hozza, mire
végbemeaqy.

A Magyar Pékszdvetség ennek
ellenére megtesz minden t6-
le telhetdt, hogy a folyamatot

LELE 5017/12-2018/1
magazin

t szolaltatjuk meg.

gyorsitsa. Evente termékver-
senyeket szervezlink, amelyek
Uj fejlesztési recepturait barki
szamara elérhetdvé tesszik,
és egységes marketingtdmo-
gatast adunk hozza. Minden
létez6 forumon felhivjuk tag-
jaink és a legszélesebb szakma
figyelmét a minéség fontossa-
gdra: a hazai pékségek és vallal-
kozasok ebben tudnak alterna-
tivat felmutatni a nyomott aru
és min6ségu vetélytarsakkal
szemben.

Bar az értékesités zomét még
mindig a hagyomanyos ter-
mékek adjak, egyre tobben
keresnek csokkentett szénhid-
rattartalmu, rostban gazdag,
vagy mas, egyedi igényeikhez
jobban illeszkedd termékeket.
Ezek egyben kitdrési pontot is
jelenthetnek a gyartok sza-
mara a hagyomdnyos termé-
kek mesterségesen lenyomott
arai alél.

— Mekkora a,hagyomdnyos”
fehér kenyerek és pékstitemények
ardnya afogyasztdsban, hogyan
alakitjdk a termékszerkezetet az
egészségtrendek?

S.J.. Még mindig a fehér és
félbarna kenyerek teszik ki
a fogyasztas nagyjabol 60
szazalékat, ahogy a péksu-
temények kozott
is a vizes zsemle
vezet. Ugyanakkor
ezek ardnya lassan,
de folyamatosan
csokken. A novekvd
életszinvonal és fo-
gyasztoi tudatossag,
valamint a specialis
taplalkozasiigények
szinte robbandassze-
r( terjedése mind inkdbb Uj
termékek felé forditjak a fo-
gyasztokat. A teljes hazai ki-
nalat csak kenyérbdl is csak-
nem 200-félét tartalmaz. Egy
vékony, de szélesedd réteg
példaul 1000 forintnal tobbet
is kiad egy kild kenyérért, haa
megfelel® (nem szikségsze-
rden kivalo!) minéség mellett
valamiféle exkluziv életérzést
is kap mellé — mondjuk egy
kézmUvesnek mondott pék-
ségben. Emellett ugyanakkor
a nagyobb, egy-egy terlletet
elldtd Uzemek is igyekeznek
szélesiteni valasztékukat. Egy-
re tobb helyen jelennek meg
a mar emlitett szénhidratcsok-
kentett, de akar gluténmentes
termékek.

— Mennyire érzékeny ma a
fogyaszté az drra, illetve a mi-
néségre?

S.J.: A fogyasztok jelentds ré-
sze fogékony az Ujdonsagok-
ra, ha az talalkozik személyes
elvardsaival, ugyanakkor ritkan
probélnak ki valamit csak azért,
mert még nem talalkoztak vele.
Természetesen az ismert pro-
mocios eszkdzokkel erre lehet
hatni, a tapasztalat pedig az,
hogyha a vevé megszeretett,
megszokott egy terméket, ak-
kor ahhoz hosszu ideig ragasz-
kodik, keresi.

Az arérzékenység egy masik,
Osszetettebb kérdés. Ma, ami-
kor egy magyar atlagfizetésbdl
6-700 kg fehér kenyeret lehet

Septe Jozsef
elnok
Magyar Pékszovetség

venni, a fogyasztas pedig atlag
csalddonként havi 15-20 kg, a
kenyér dra nem lehet kérdés.
Pedig az! A hipermarketlancok
még mindig eldsze-
retettel alkalmazzak
azt a stratégiat, hogy
az alapélelmiszerek
arat minél alacso-
nyabban tartjak, ez-
zel csalogatjak a ve-
véket. Igy a sit6ipari
termékek viszontel-
addi sokkal arérzé-
kenyebbek, mint a
sajat vevéik.

A jovedelemolld nagyon nagy-
ra nyilt: bizonyos régidkban, te-
lepuiléseken nem lehet annyira
olcsé a kenyér, hogy meg tud-
jak fizetni, mig — elsésorban a
nagyvarosokban — mar vélasz-
tékrdl, gasztronémiardl, életta-
ni hatdsokrdl, kézmdvességrol
és inyenc fogyasztokrol is lehet
beszélni.

—Mi a szerepe az ipardgban
mUkodé sikeres hdldzatoknak?
Erdemes-e a pékiparban egy hd-
l6zat tagjdnak lenni?

S.J: A halézatok szerepe kett6s:
a tagok szdmara biztositjak a
mérethatékonysag 6sszes elé-
nyét, a termékfejlesztésbdl, a
kdzponti marketingbdl, cso-
portos beszerzésbél fakadd
elényoket. Osszességében
azt mondanank, hogy a val-
lalkozok tobbségének érde-
mes egy halézat tagjanak
lennie. Kilondsen azokra a
szakemberekre igaz ez, akik
kordbban nem voltak erések
az Uj termékek fejlesztésében,
vagy nem volt sajat szakér-
telmuk, tékeerejik reagélni a
piac valtozasaira — azaz a le-
szakado, esetleg kozépszer(
véllalkozasok tzletmenetének
mindenképpen jo egy haldzat
segitsége. Azonban ha valaki
tele van otlettel, energidval,
kezdeményezdkészséggel, és
megvan a szakértelme nem-
csak a sutéshez, de a vallalko-
z4s optimalis mkodtetéséhez
is, azokat gyakran az egysége-
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sitett és egyenarcU hélézatok
csak visszahuzzék céljaik meg-
valdsitasatol.

— Mit nydjt tagjainak a sz6-
vetség?

S.J. A Magyar Pékszovetség
azon tul, hogy ellatja az dgazat
szokasosnak mondhatdé képvi-
seletét, szamos Uzleti, csopor-
tos beszerzési lehetdséggel is
tdmogatja tagjait; 0sszességé-
ben tébb mint 10-féle jelentds
kedvezményt kinalunk tagja-
inknak. Tehat nemcsak lobbi-
zunk a mindenkori kormany-
zatnal a szakdgazat érdekeit
képviselve, de szakmai, jogi,
Uzletvezetési és mas tdmoga-
tasokat is biztositunk tagjaink-
nak. Nyiltan képviseljik azt a
torekvését, hogy a hazai suté-
ipar minél nagyobb ardnyban
hazai tulajdonu véllalkozésok
kezében 6sszpontosuljon.
Sikeresen pélydzunk munkank
tdmogatasara, és az igy nyert
forrasokbdl szakmai utakat, Pék-
akadémia cimen szakmai és val-
lalkozoi képzéseket, illetve ren-
dezvényeket finanszirozunk. 7/

& On parallel roads

Bakers and confectioners will have their
own pavilion at Sirha Budapest 2018. Our
magazine asked some of the most impor-
tant figures of the two trades about how
they see their own sectors.

Jozsef Septe, president of the Hungarian
Baker Association

— The bakery industry is struggling with the
same problems as 2-3 years ago; still, some
improvement has been made in several
fields. Some companies work hard to inno-
vate and their products represent Western
European quality, while others are trapped
in their old way of thinking and obsolete
production methods. The Hungarian Baker
Association does its best to speed up the
process of positive change, e.g. by regularly
organising product competitions. Most
people still buy the traditional products,
but a growing proportion of consumers are
looking for modern baked goods.

— White and semi-brown breads are still
responsible for about 6o percent of sales,
and the same is true for bread rolls. How-
ever, this proportion is slowly but steadily
decreasing. Approximately 200 types of
bread are available in Hungary. There is a
small but growing group of consumers that
is willing to pay more than HUF 1,000 for
a kilogram of bread if it gives them what
they are looking for.

— The majority of shoppers are open to
trying new products if they think that they
are something that they might like. As for
prices: the average salary can buy 6oo-
700kg of white bread, while consumption

per household is 15-20kg a month. The
problem is that hypermarkets like to keep
the price of bread low, in order to bring
shoppers in.

— These networks have a dual role: they
provide all the advantages a large organi-
sation has, e.g. centralised innovation work,
larger marketing budget, collective sourc-
ing, etc. My view is that it is worth for the
majority of enterprises to join a network. It
is true, though, that bakers with lots of cre-
ativity, energy, confidence and expertise are
perhaps better off doing their own thing.
— In addition to representing the interests of
members, the Hungarian Baker Association
offers more than 10 professional advantages
to businesses, such as collective sourcing,
legal advice, business management coun-
selling, etc./

- Hogyan vdltozott a cuk-
rdsz szakma hazai helyzete az
elmalt 2 évben? CsSkkent-e
a szakadék az dtlagos hazai
cukrdszddk és a kimagaslo
szakmai munkdt nyujto Uzle-
tek kézott?

Selmeczi Laszlo: Az elmult
évek soran jelentésen, jo
irdnyban valtozott a cukrasz-
dék stiteményvalasztéka és a
termékek min&sége is. Az a
mindségi,forradalom’, amely
a gasztro szektorban zajlik,
elérte a vendéglatd cukrasz-
ddkat is. A mar generaciok
ota kivald mindségl hagyo-
manyos termékeket kinald
Uzletek irdnti érdeklédés is
nétt, emellett az djhulldmos
gasztronémiai élményt ki-
nald cukraszdak, ,boutique”
Uzletek is sorra jelennek meg
a piacon. Ezéltal a,hagyoma-
nyos” cukraszdakban is meg-
jelent a szandék a valtozasra,
nyitottabbak az Uj termékek
bevezetésére, még nagyobb
hangsulyt fektetve a min&ségi
alapanyagok és technologiak
hasznalatara.

Sokat igéero szegmens

Az elmult években megkezd&dott a
hazai sUtSipar atstrukturdléddsa — ele-
mez dr. Téth Zoltan, a Lipdti Pékség Kft.
Ugyvezetd igazgatdja. — A folyamat oka
nem a megvaltozott fogyasztdi igények,
sokkal inkdbb a termelési tényezék
aranak drasztikus ndvekedése. Féként
a munkaerd, de mellette a mindségi
alapanyagok, a szallitasi koltségek és a
munkaerdét kivaltd termeldeszkdzok ara
is emelkedett. A magas szinvonalat kép-
viseld termékeiket drdgan értékesiteni
tudo kézmves kispékségek, illetve az
automatizalt ipari mennyiséget gyartd
sttSipari Uzemek fennmaradasanak
esélye valészinUsithetd, a kettd kozotti
méretl kdzépvallalkozasok helyzete a
legnehezebb. A verseny nem csupan
szelektdlja a piacot, de j6 hatdssal van
a mindség javitasara is.

A vasarld az ar és a mindség kapcsola-
tan tul a pékségeket azok kreativitasa,
innovativ termékfejlesztése alapjan is
megkulonbozteti — kilondsen az egész-
ségtudatos étkezéshez illeszthetd ter-
meékek tekintetében. Az Ugynevezett

fehér termékek részardnya még mindig
jelentds tobbletet élvez, ugyanakkor a
tonkolylisztet, rozslisztet, esetleg haj-
dinadt és egyéb
kalonleges ma-
gokat tartalmazo
) sUtSipari termé-
kek kereslete ex-
ponencidlis né. A
jovedelemszint
emelkedésével
rohamosan b&-
vil azoknak a tu-
datos vasarloknak
a csoportja, akik szdmara az Ujdonsag,
a min6ség, a hitelesség a vasarlas elsd
szamu kritériumai, és ezért hajlandok
akar magasabb arat is fizetni.
A Lipoti Pékségé az orszag talan leg-
nagyobb sitéipari szakbolthaldzata.
Szamitasaink szerint naponta 150 ez-
ren vasarolnak Lipdti-termékeket, ami
félmillié fogyasztot jelent; hozzavetd-
legesen a hazai piac 7%-at szolgaljuk ki.
Van tehat még hova fejlédni, de nyilvan
ez a mas haldzatokkal valé versenyben

Dr. Toth Zoltan

gyvezetd igazgatd
Lipoti Pékség

vagy a megsz(iné pékségek vasarldinak
megtalaldsdban lehetséges.

Mivel a vasarldi szokasok atalakuladsa a
gyors étkezés, a fast food, illetve a street
food irdnyaba halad, a kisebb méretd,
helyben sutott friss sttdipari termékek
kereslete drasztikus emelkedést fog mu-
tatni, fgy azt gondoljuk, halozatunknak,
illetve egy magas mindséget képviseld,
megfeleld lokacioju és infrastruktura-
ju sUtSipari szakboltnak biztos jovéje
van./

& A very promising segment

Dr Zoltan Toth, managing director of Lipéti Bakery Kft. is
of the opinion that a few years ago a restructuring process
started in the Hungarian bakery industry. This was triggered
by the increase in workforce and transportation costs and
in the price of production ingredients and machinery.
Shoppers differentiate between bakeries based not only on
product price and quality, but also on innovation work. A
growing proportion of conscious consumers are willing to
pay more for top-quality, innovative products. Every day
approximately 150,000 people buy Lipoti baked goods —
the bakery serves 7 percent of the domestic market. As
consumption habits are going in the direction of fast and
street food, demand for fresh baked goods made on-site
will increase rapidly. //
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Ipartestlletink ennek a vélto-
zasnak a szdszoloja és élhar-
cosa, évek ota kiemelt felada-
tunknak tekintjik a
cukrasz kollégak
szemléletvaltoza-
sdnak 0sztdnzését,
segitését. Jelenleg
is zajlé mobilita-
si projektinkkel
egyUtt tdbb, mint
kétszaz kolléga ve-

manyutakon. Ezek-
nek az utaknak az egyik ho-
zadéka, hogy ma mar neves
,Relais Desserts” tag cukrasz-
mestereket hivunk évrél év-
re magyarorszagi kurzusokat
tartani, amelyekre mind na-
gyobb az érdeklédés tagjaink
részérél. A fogyasztoi vissza-
jelzésekis a min&ség javuldsat
igazoljak.

A folyamat nem gyors, de a
szakadék csokken, és mi min-
dent megtesziink azért, hogy
teljesen be is temet&djon.

. Selmeczi Laszlo
hetett, illetve vesz  gyvezets tarselnsk

részt kiilfoldi tanul-  Magyar Cukrisz Iparosok

Orszagos Ipartestiilete

—Mennyire kreativa magyar-
orszdgi termékfejlesztés?

S.L: A magyar cukraszok igen
kreativak, mas kérdés,
hogy jut-e elegendé
idejuk a termékfej-
lesztésre. A cukrdsz-
vallalkozasok jellem-
z6en mikro- és kisval-
lalkozasok, a jelenlegi
gazdasagi és szaba-
lyozoi kdrnyezet, va-
lamint a mindenhol
tapasztalhatd oridsi
munkaeréhiany nem
kedvez a termékfejlesztésnek. A
kisvéllalkozas legtdbbszér nem
engedheti meg magénak, hogy
kreativ cukraszt alkalmazzon,
akinek a termékfejlesztésen
kivdl nincs mas dolga. Lehe-
t6ség azonban van, lehet erre
specializalédott szakemberek-
kel terméket fejlesztetni, vagy
képzéseken részt venni, melyek
ma mar magas szinten elérhe-
téek itthon is. Ebben nagy se-
gitséget jelentenek Kézmdves
Cukrdszatért Alapitvanyunk

Céglink 16 évvel ezelétt ala-
kult, f6 tevékenységiink 3
olasz fagylaltalapanyag-gyar-
t6 cég (Prodotti
Stella, Marcagel,
Leagel) termékei-
nek magyarorszagi
forgalmazéasa -
mondta el lapunk-
nak Varga Tamas,
a Gelato-Mix Kft.

lasunk ota allandg  Cefato-Mix

résztvevéi vagyunk a cuk-
raszipari szakkiallitdsoknak
- kezdetben az UKBA, majd
a BAGATECH kidllitdsokon
vettlnk részt.

A szakkidllitdsokon regisztralt
érdekléddket a rendezvény
utan felkeresstik, személyre
szabott fagylaltbemutatokat
tartunk, ezzel segitjik értéke-
sité munkajukat.

A 2018-as megjelenéstd! Uj
partnerek megismerését
varjuk, ugy gondoljuk, a Sir-

Kozéppontban az uj vevo

j6 reklamot jelent. 132 m? -es

kersskedelm| Ve~ Varga Tamas
zetoje. — Megalaku— kereskedelmi vezeté

ha, mint brand tdmogatésa
és a szinvonalas megjelenés

standon allitunk ki,
két egymas mel-
letti terUleten. A
nagyobbikon a
fagylaltalapanya-
gokat, a kisebbi-
ken az éltalunk for-
galmazott gépeket
tekinthetik meg a
latogatok.

& The focus is on
finding new partners

Our company was established 16 years ago
and distributes the products of 3 Italian
manufacturers (Prodotti Stella, Marcagel,
Leagel) of ice cream bases and other in-
gredients in Hungary — informed Tamas
Varga, sales manager of Gelato-Mix Kft. The
company regularly participates in confec
tionery trade fairs. They believe that events
like Sirha Budapest 2018 can help them find
new business partners. Gelato-Mix Kft. will
be present at the trade show with a small
stand (displaying machinery) and a big
stand (exhibiting ice cream ingredients)
on a floor space of 132m”. //

HoReCa

Sirha Budapest 2018 2.

MEGLEPETESSEL

~RJUK

2018. februar 7-9. kb6zott
a ,,SIRHA Budapest” kiallitas
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rendszeres tanfolyamai is. Je-
lenleg folyamatban van Ipar-
testUletlink Uj székhazanak
kialakitasa, ahol oktatd-képzd
mUhelyt alakitunk ki tagjaink
szamara.

—Milyen ma a fogyaszté drér-
zékenysége, mennyire fogékony
az tdjdonsdgokra?
S.L:Afogyaszték ma is &rérzé-
kenyek — ez a vidéki fogyasz-
tokra hatvanyozottan igaz —,
de Ugy latjuk, minéséggel, Uj-
donsagokkal meggyézhetdek.
Ehhez azonban nem elég kiva-
|6 min&ség terméket kinalni,
azt is el kell érni, hogy meg is
kostoljék azt,amihez a modern
marketingeszkdzodkre is szUk-
ség van; enélkll csak nagyon
kivételes adottsagokkal rendel-
kezé Uzlet tud joI prosperalni.
Ebben is igyekszink tagjaink
segitségére lenni, eléadédsokat
tartunk, melyeket kommunika-
Cios és marketingszakemberek
tartanak. Feladatunknak tartjuk
a,fogyasztoi tudatformalast”is,
létrehoztunk egy olyan web-
oldalt, amely kifejezetten a
fogyasztoknak szél, a magyar
cukraszat értékeit bemutatva a
mindségi termékek vasarlasara
Osztonoz.

— Mit nydjt tagjainak a sz6-
vetség?

S.L: A sajat bemutato-képzé-
mUhelyben egyre tébb tanfo-
lyamot és szakmai programot
szeretnénk rendezni. HosszU
tava célunk, hogy a mester-
képzésben és OKJ-s képzésben
is részt tudjunk venni. A gaz-
daségi érdekképviselet mellett

i
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madra a legfontosabb felada-
tunkkd a kézmdves cukraszat
népszerUsitése valt, hatékony
kommunikacios eszkozokkel.
Fontos az igényes vasarldi ré-
teg informaldsa, bdvitése, a
szakma hiteles képviselete a
potencidlis vevékor felé.

Az ipartestUleti tagsagnak mi-
néségi garanciat kell jelente-
nie, akkor tudunk hitelesen és
eredményesen lzenni az em-
bereknek. Ahhoz, hogy a kozos
célokat elérjik, magunkért, és
egymads irant felelds kdzdsség-
ként kell viselkednnk.
Negyedévente jelentetjik meg
a Cukrdsz Mester magazint,
mely tagjainknak szolgal hasz-
nos informaciokkal, cikkekkel,
otletekkel, valamint rendsze-
res hirlevelekkel tajékoztatjuk
tagjainkat az ¢ket érinté leg-
fontosabb aktudlis hirekrdl,
eseményekrdl.

—Hogyan vdltozott a szévet-
ség kapcsolata a Sirha szakkidll-
tds szervezéivel, mit jelent az idei
stratégiai partnerség?

S.L: A sokaig sikeresen meg-
tartott UKBA kidllitdsok korsza-
ka utan, melyeket vellink és a
pékszovetséggel kdzods szak-
mai partnerségben szervezett
a HUNGEXPO, ugy gondoltuk,
hogy a magyar cukrészatot
orientélni kell a vendéglatas,
a horecaszektor tobbi 4ga fe-
|é. Sokkal sikeresebb lehet egy
Bsszevont és kibdvitett temati-
kaju kiallitdson részt vennink
szakmai tdmogatoként.
Ehhez a Sirha Budapest mint a
legnagyobb hazai élelmiszer-
ipari és horecaszakkiallitds a

legmedgfelelébb platform, és
a kidllitas szervezéiben part-
nerekre leltink. Hatarozott
célunk, hogy a hazai — eurdpai
szinten is szinte unikalis — cuk-
raszdai vendéglatast kifejezet-
ten az dgazat szerves részeként
definialjuk.

Kiemelt programnak a Magyar-
orszag Tortdja 2018. verseny
él6 zsUrizését szanjuk, melyet
a kidllitds harmadik napjara
szervezUnk. A nevezések fligg-
vényében harminc orszagtor-
ta-aspiranst mutatunk be, a ne-
ves szakemberekbdl 4ll6 zsUri
pedig élében, mUsorvezetd
segitségével kostolja és elemzi
a tortdkat, természetesen név
nélkil. Ugy gondoljuk, ennél

jobb inspiracios lehetéséget
nem is kindlhatnank a kollé-
gaknak, mikdzben a verseny-
z6k is azonnali visszacsatolast
kapnak, mely szintén segitség
a fejlédéshez. A zs(rizési eta-
pok sziineteiben is szakmai
bemutatokat tartunk, modern
desszertek és csokoladédiszek
témdaban, valamint csokoladé
és karamell artisztikai bemu-
tatét is lathat a szakmai nagy-
érdemd.

Akiallitas elsé napjan megtart-
juk a Pataki Jdnos-emlékver-
senyt s, mely cukraszati termék-
verseny felnétteknek és tanu-
l6knak, tortadiszités és artisztika
kategoridkban. A versenymivek
a kidllitds mindharom napjan

Az egészseg
A cukrdszati és sttdipari alap-
anyagok piacan 3 markans
trendet érzékellink — fejti ki
Gangel Andras, az m-GEL
Hungary Kft. termékfejlesz-
téje. — Egyre gya-
koribb a minéségi
alapanyagok és a
természetes éde-
siték hasznalata. A
szegmensben a jél
képzett munkaerd
fokozott hidnya
miatt el6térbe ke-
rilnek az el6készi-
tett, egyszer( elké-
szitést lehetévé teve félkész
termékek, premixek. A har-
madik és taldn legfontosabb
az egészségtudatos és tapla-
lékallergids vevék mind na-
gyobb szamu megjelenése.
Céglnk széles korben kindl e
fogyasztdiigények kielégité-
sére alkalmas alapanyagokat,
és ezen tulmenden minden
specialis tapldlkozasi igényt
kielégitd ételek, édességek
egyszer( elkészitéséhez
szikséges alapanyagot, fél-
kész terméket is. Akdr vegan,
paleo étrendhez igazodo
hozzavalokkal, recepturakkal,
technologidval is segitjik az
eldéllitdk munkajat.

Novekvd és hosszu tavu
trendként érzékelem a fo-

a trendi!

Gangel Andras
termékfejleszté
m-GEL Hungary

gyasztok mind egészség-
tudatosabb magatartasat
— idékozonként mar taldn at
is esnek a 16 tulsé oldaldra,
akad, aki példaul kizérélag
gluténmentes ke-
nyeret fogyaszt,
pedig nincs is ra
sziksége. Nos, a di-
vatokban a b&ség
zavarat latjuk!
2018-ban 150 nm-es
standdal, bemu-
tatokkal, progra-
mokkal nagyon
sok ujdonsaggal
jelentnk meg a Sirhan; a
horecaszektorra fokuszalunk,
szeretnénk vellUk is jobban
megismertetni a trendekhez
ill6 technikakat, lehetésége-
ket../

& Healthy is trendy!
According to Andréas Gangel, product
developer of m-GEL Hungary Kft, there
are 3 main trends in the market of con-
fectionery and baking ingredients: the use
of high-quality ingredients and natural
sweeteners is more and more frequent,
semi-finished products and pre-mixes are
used more widely, and the proportion
of health-conscious and allergic buyers
is growing. The ingredients and technol-
ogy sold by m-GEL Hungary Kft. are the
perfect choice for satisfying all kinds of
dietary needs. At Sirha the company will
be waiting for visitors with a 150m? stand
and lots of programmes, focusing on the
Horeca sector./
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Paco. Els6k kdzott a szaraztermények és a
sutési alapanyagok forgalmazasaban

25 éves évforduldt Gnnepel
akezdetektél Ujfehérton tize-
mel6 vallalat, a Pa-Comp Kft.

Innovaciés politikank féku-
szaban a super food el8-
allithsdhoz szikséges tech-
noldgiai és személyi fel-
tételek folyamatos bizto-
sitdsa all. Ehhez az inno-
vativ. beruhizasokon tul
munkatarsaink folyamatos
képzésével, a fogyasztoi
trendek pontos ismeretével,

valamint partnereink igényeinek hangsulyos figye-
lembevételével kell megfelelnink. Arra téreksziink,
hogy a fenntarthat6 fejlédés elvének maximalis be-
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PA-COMP Kft.
Székhely: H-4244 Ujfehérto, Szent Istvan u. 144. Telefon: +36 42 290 177, Fax: +36 42 290 681
www.pa-comp.hu

tartasaval minél széle-
sebb termékpalettan biz-
tositsuk kivaldé min&ségU
szarazterményeinket és
sitésialapanyagainkatva-
sarléink részére.

Nivodijas termékeink mo-
gott immar negyedszaza-
dos gondos munka, inno-
vativ technoldgia biztosit-
ja az allandé magas min6-
séget. Mi ezzel kivanjuk
tisztelettinket kifejezni part-

nereink és fogyasztéink irdnt. Bizunk abban, hogy az
ujfehértdi Paco nem csak a fogyasztok, de partnere-
ink szamaéra is egyet jelent mindennel, ami finom és jo.

BRANDCONTROL
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megtekinthetéek lesznek az
Ipartestllet standjan.

Az elsé napon az elézé évek Ev
Fagylaltja versenyeinek dfjazott
fagylaltjait és a Gelato World
Touron részt vett és kulondi-
jat nyert magyar fagylaltokat
is kostolasra kindljuk.

- Milyennek ldtja a szakma
jovéjét az elkdvetkezs 3-5évben?
S.L: Amennyiben a kormany-
zatnak és a szakmanak sikerdl
megoldast taldlni a rendkivdli
munkaerd- és szakemberhidny-
ra—amimeglehetésen komplex
feladat lesz —, a magyar cukra-
szat talan legsikeresebb korsza-
ka elétt dllhatunk. Ha sikertl a
szemléletmdéd formalasat Gtem-
ben tartani, vagy akar felgyorsi-

tani, akkor minden adott ahhoz,
hogy a hazai cukraszdak még ki-
valobb termékeket kindljanak a
hazai és a kulfoldi vendégeknek
egyarant, legyen szé hagyoma-
nyos termékekrél vagy modern
desszertekrdl. Ugy tapasztaljuk,
a kereslet és a vasarléerd né.
Személy szerint gy gondolom,
hogy a cukraszdankénti termék-
vélaszték révid tavon valame-
lyest szUikilni fog, de ez nem
feltétlendl baj, ha a mindség
javitdsa érdekében torténik, és
a vélaszték egy része szezonali-
san valtozik. Maga a piac is tisz-
titani fogja a szakmat. Mi min-
denképpen szeretnénk ezek-
nek a folyamatoknaka tovab-
biakban is katalizatorai lenni.

Ipacs Tamés

& On parallel roads

LaszI6 Selmeczi, managing
director and co-president
of the Guild of Hungarian
Confectioners

— In the last few years the
product selection of confec-
tioneries developed in the

right direction and product
quality also improved. The
Hungarian culinary revolu-
tion had a positive influence
on the world of cakes and
pastries too. Both new-
type ‘boutique’ shops and

Meggle mindség.

A kivalé vendéglatas

o 4
~

receptje.

Meggle Hungary Kft.

Web: www.meggle.hu
0 Meggle Magyarorszag
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traditional confectioneries
profited from this positive
trend. Confectioners in gen-
eral find it more important
to use quality ingredients
and technology than before.
The guild has been fighting

for this change of attitude
for years.

- Hungarian confectioners
are very creative, the only
question is whether they
have enough time to inno-
vate or not. In most cases
small enterprises can't afford
employing a creative con-
fectioner, whose only task
is developing new products.
The guild organises courses
to help confectioners learn
about new ideas and tech-
nologies.

— Consumers are just as
price-sensitive as before,
but they can be convinced
to pay more for cakes and
pastries if they are offered
top quality. For this it isn't
enough to make excellent
products, modern market-
ing tools are also needed to
persuade consumers to try
them. The guild helps con-
fectioneries in this too: we
invite communication and
marketing experts to give
presentations.

— Our plan is to organise
more courses and profes-
sional programmes in the
guild’s own showroom-at-
elier. We represent the busi-
ness interests of members
and we want to popularise
artisan confectioneries. It is
also important to educate
consumers about cakes
and pastries. The guild also
publishes a quarterly trade
journal, called Master Con-
fectioner.

— After the long period of
UKBA trade shows — which
were organised in coopera-
tion with HUNGEXPO and
used to be very successful
- we thought that the
Hungarian confectionery
sector must start going in
the direction of other Ho-
reca sectors. SIRHA Buda-
pest is the perfect platform
for getting closer to these
other, related sectors. At
the 2018 event one of our
top programmes is going to
be the jurying of the Cake

of Hungary 2018 competi-
tion. There will be 30 cakes
competing and the best ex-
perts will be there at Sirha
to taste and evaluate them
live, in the framework of a
show with a presenter.

T. M. = How do you see the
trade’s future in the next 3-5
years?

— If the government and
the trade manage to solve
the workforce problem —
which won't be easy — then
the Hungarian confection-
ery trade will probably be
more successful than ever
before. Our experience is
that there is growing mar-
ket demand and people’s
purchasing power is also on
the rise. My personal opin-
jon is that confectionery
stores will be offering few-
er products in the future,
butit won't be a problem if
the ones left represent high
quality and a part of the
product selection changes
seasonally. //

Nagy reményekkel varjuk
2018-at, hiszen az elmult
évek tapasztalatai azt mutat-
jak, hogy a helyben készult
Gditéitalokban bdven van
piaci potencial — elemez Vo-
ros Robert, a Grapos Udité
Kft. Ggyvezetd igazgatdja —,
rdadasul e termékeknek afa-
vonzata 5 szazalékra mérsék-
|6dik! Ez szerintlink sok, eddig
bizonytalan étteremtulajdo-
nost, kozétkeztet6t, szalloda-
vezetét arra 0sztondz, hogy
nyisson a post-mix gépek
modern, kilfoldon jol és
megbizhatdan mkodo ira-
nydba. A ,post mix” termé-
kek és a palackos termékek
ara kozott 60-70 szézalékos
arkulonbségeket is tapasz-
talhatunk.

Cégiink az elmult 3 évben di-
namikusan — évi 30 szdzalékot
- fejlédott. A jelenlegi eladasi
adatok alapjan ugy tnik, a
tendencia tovabbra sem val-
tozik. Ehhez nagyban hozza-
jarult a kihelyezett,post mix”
gépeink minimalis szervizigé-
nye, 21. szazadi formavildga és
termékportfolionk folyama-

Dinamikus fejlodésben

tos boviilése. Folyamatosan
figyeljik horecapartnereink
visszajelzéseit mind gépeink-
kel, mind termékeink izossze-
allitasaival kapcsolatban.
Részvétellink a tavalyi Sirhdn
egyértelmUen pozitiv ha-
tassal volt céglink eredmé-
nyességére. Sok Uzleti part-
nert szereztlink, és cégink
ismertsége ettél kezdve valt
0rszagossa. 2018-ban is az Uj
partnerek felkutatdsat és a
mar meglévék minél jobb ki-
szolgalasat tiztuk ki legfébb
célunkként.

% Developing dynamically
We are waiting for 2018 with great hopes,
because experience from the last few
years show that there is great market
potential in soft drinks made on-site - in-
formed Robert Vords, managing director
of Grapos Soft Drink Kft. What is more,
the VAT on these products will soon
drop to 5 percent. The company hopes
that this will make bars, restaurants and
cafeterias opt for modern and reliable
post-mix machines — even more so be-
cause ‘post-mix’ soft drinks are 6o-70
percent cheaper than bottled ones. In the
last 3 years the company’s sales have been
developing dynamically, by 30 percent a
year. Being there at the last Sirha had a
very positive influence on sales. /
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Az Orbico Hungary komplett és atfogo értékesitési és disztriblcios megoldasokat, logisztikai, marketing- és markamenedzsment
szolgaltatasokat kinal szamos iparag és Uzleti terlilet szamara. Partnereink szolgalataban tevékenységlnk kiterjed a napi- és tartos
fogyasztasi cikkekre, szépségapolasi termeékekre, gydgyszerekre, jatékokra, textiltermekekre, kendanyagokra. A vasarléink elismert, neves
piaci szerepldk, multinacionalis aruhazlancok, helyi kiskereskedelmi lancok, nagykereskeddk, drogériak, gydgyszertarak, fliggetlen helyi
kereskeddk, benzinkutak, e-commerce szereplék és specidlis B2B és B2C értékesitési csatornak. A legkivalobb mindségii szolgaltatasokat
végezzik a megrendeldink és partnereink részére, és ezzel tizleti értéket és novekedést biztositunk szamukra.

Orbico Hungary offers a multitude of commercial services ranging from sales, logistics, distribution through brand and product
management in a wide range of product categories and industries. In the service of our brand owners our activities cover the
commercial and marketing support of food and non-food FMCG-, beauty-, pharmaceutical-, textile goods as well as toys, electrical
appliances, industrial and retail motoroils and lubricants. Our customers are multinational companies, regional and local retail
chains, wholesalers, drugs, pharmacies, independent merchants, petrol chains, e-commerce members across both B2B as well
as B2C value-chains. We offer the highest level of service for our partners and customers creating commercial value and growth
for everyone involved.

- Ambiciozus tervekkel tekinti Bbe, amiben sok szeretettel szamitunk az On cégével torténd egylittmikodésre!
Keresse az Orbico Hungary munkatarsat, az info.hu@orbico.com e-mail cimen.

Fuelled by years of consequitive growth periods we look into the bright future with ambitious plans. We would
like to invite your company to join us on this journey. Please send your email to info.hu@orbico.com to start our
co-operation.

Orbico Hungary: L L tobb, mint
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kis és nagykereskeddt lat el .. maérkatulajdonos termékeivel
serves 10.000 retail customers el over 50 brand owner’s products
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Az eszaki felteken nott a buza vetesterulete

AK] Agrargazdasagi
&)/ Kutato Intézet

Az Agrargazdasagi Kutato Inté-
zet (AKI) folyamatosan nyomon
koveti, és a rendszeres kiadva-
nyaiban kozreadja a vilag mezo-
gazdasagi- és élelmiszeripariter-
mék-piacainak tendenciait.

A KSH és az AKI Piaci és Arinfor-
maciods Rendszer (PAIR) adatai-
bol még a rovid tavu kiskeres-
kedelmi iizleti dontések elott is
érdemes pontosan tajékozodni.

A legutobbi piaci jelentésbél kiderll, hogy
az északi féltekén hamarosan befejezédik a
2018/2019. gazdasagi évi termést add 6szi
buza vetése. A buzatermelésben vildgelsd
Eurdpai Unidban a franciaorszagi Tallage
szakértéi az 6szi buza termétertletének
mérsékelt ndvekedésére szdmitanak, 23,8
millié hektaron kerdlhet a foldbe a vet6-
mag. Magyarorszagon a Féldmdveléstgyi
Minisztérium (FM) tdjékoztatésa szerint
eléreldthatdan 966 ezer hektart foglalhat
el a ndvény az Uj idényben, amelynek 99
szdzalékdn végeztek a gazddk a vetéssel
2017. november 13-ig.
*X¥%
Az unios sertéspiac szempontjabdl meg-
hatarozo vallalatok és vagohidak tlagosan
5 szdzalékkal csokkentették araikat 2017
45, hetében az el6z6 év azonos hetének
atlagarahoz képest. Németorszagban azo-
nos aron vasaroltak fel a sertéseket 2017
46. hetében, mint egy héttel kordbban. Az
Eurdpai Bizottsag adatai szerint az Eurdpai
Unid 11 szazalékkal kevesebb sertéshust
(2,5 millié tonna) értékesitett a nemzetkozi
piacon 2017. janudr-augusztusaban, mint
egy évvel kordbban. A kozdsség sertéshus-
importja (23 ezer tonna) 10 szazalékkal nétt
a vizsgalt idészakban.
*X¥%

A nyerstej azonnali (spot) piaci dra Olasz-
orszagban 2017. 34-46. hét kozott 6 szaza-
lékkal, 42 eurd/100 kilogrammra csokkent.
Hollandidban a 4,4 szazalék zsirtartalmu
nyerstej spot piaci dra afa nélkdl, szallftasi
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koltséggel 2017.35-45. hét kdzott 33 széza-
lékkal 30 eurd/100 kilogrammra esett. Ma-
gyarorszagon a nyerstej kiviteli dra 110,91
forint/kilogramm volt 2017 oktdberében,

a szeptemberitdl 3 szézalékkal maradt el,
mig a 2016. oktoberit 4 szazalékkal haladta
meg. A kiviteli ar 12 szazalékkal volt maga-
sabb a termeléi dtlagarnal.. ./

&% More land used to grow wheat on the Northern Hemisphere

Data from the Agricultural Economics
Research Institute (AKI) and KSH's
market price information system
(PAIR) revealed that farmers will
soon finish sowing wheat seeds on
the Northern Hemisphere. According
to the experts of Tallage, wheat will be

grown on a larger area than before in
the European Union, on 23.8 million
hectares. In Hungary the Ministry
of Agriculture informed that wheat
is going to be grown on 966,000
hectares of land. The export price of
raw milk was HUF 110.91/kg in Hun-

gary in October 2017. This price was
3 percent lower than in September
2017, but 4 percent higher than in
October 2016. The export price was
12 percent higher than the average
price for which milk was purchased
from dairy farmers.//

A vagosertés heti vagohidi belépési ara az Europai Unioban
(,E” minGségi kategoria, HUF/kg hasitott hideg sulyban)

2017. 44. hét/

2017. 44. hét/

2016. 44. hét 2017. 43. hét 2017.44.hét 00T e (%] 2017, 43, hét [%]
Magyarorszag 487 486 473 97,06 97,41
Belgium 411 400 385 93,82 96,48
Bulgaria 547 597 598 109,44 100,21
Csehorszag 480 486 473 98,37 97,15
Dania 436 433 426 97,70 98,47
Németorszag 480 471 464 96,80 98,53
Esztorszag 469 468 461 98,34 98,44
Gorogorszag 554 - 605 109,24 -
Spanyolorszag 452 425 414 91,70 97,60
Franciaorszag 443 413 407 91,89 98,70
Horvatorszag 477 477 468 98,19 98,13
irorszag 487 477 476 97,65 99,80
Olaszorszag 549 = = = =
Ciprus 572 604 604 105,60 100,06
Lettorszag 497 480 465 93,55 96,76
Litvania 475 466 457 96,08 97,95
Luxemburg 475 468 457 96,16 97,55
Malta 671 - - - -
Hollandia 417 421 409 98,15 97,13
Ausztria 483 487 475 98,26 97,47
Lengyelorszag 461 462 452 98,10 97,85
Portugalia 483 475 463 95,86 97,59
Romania 493 = = = =
Szlovénia 500 500 491 98,06 98,06
Szlovakia 498 501 490 98,30 97,85
Finnorszag 454 486 490 108,03 100,79
Svédorszag 543 564 565 104,09 100,21
Egyesiilt Kiralysag 502 540 542 107,80 100,30
EU 467 463 456 97,56 9833

Megjegyzés: az &r nem tartalmaz afat. Az ar tartalmazza a szallitasi koltséger. Atszamitva az MNB hivatalos kézéparfolyaman.
Ures cella: adatvédelmi korlatok vagy adathiany miatt nem kdzolhet6 adat.

Forrdis: AKI PAIR
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Ismet a csucs kozeleben
a GKI konjunkturaindexe

Novemberben ismét megkoze-
litette szeptemberi torténelmi
csucsat a GKI konjunkturaindexe.
A GKI altal, az EU tamogatasaval
végzett felmérés szerint oktober-
hez képest az iizleti varakozasok
kissé javultak, a fogyasztoiak hi-

bahataron beliil romlottak.

Az Gzleti szféran belll az ipar kivételével
— itt a varakozasok nem valtoztak — min-
den dgazat bizalmi indexe kisebb-nagyobb
mértékben emelkedett. Az iparban az el-
mult id6szak termelésének, valamint a ter-
melési kildtdsoknak a megitélése romlott,
a készleteké és a rendelésallomanyoké ja-
vult. A jovo évi beruhdzasi szandék kissé
er6ésebb az ideinél. Az épit&ipari kildtasok
tovabbra is felnétlenek, az 4gazat bizalmi
indexe novemberben Ujabb torténelmi
csucsra emelkedett. Oktoberhez képest a

mélyépitd
cégek va-
rakozasai

kedvezébbé viéltak,
mig a magasépito-
ké kissé romlottak.
Az el6z6 haromhavi
termeléssel kapcso-
latos elégedettség
novemberben érez-
hetéen eréso6dott, s
a rendelésédllomany mindsitése is javult.

A kereskedelmi bizalmi index az oktdberi
stagnalas utan kissé emelkedett, s meg-
kozelitette eddigi csucsértékét. Az eladasi
pozicié és a készletszint megfitélése vala-
mivel kedvezébb lett, mig a rendeléseké
némileg kedvezétlenebb. A szolgaltatoi
bizalmiindex novemberben emelkedett,
s nemcsak oktdberi visszaesését dolgozta
le, de megkdzelitette eddigi csicspont-
jatis. A forgalmi varakozasok érezhetéen
markansabba valtak, az altalanos Uzlet-

Udvardi Attila

kutatasvezeté
GKI

A GKI konjunktiraindex és dsszetevoi, 2015—2017

menet megitélése viszont romlott egy
keveset.

Afoglalkoztatdsi vérakozasok a szolgaltata-
sok kivételével minden dgazatban romlot-
tak, s kissé emelkedett a lakossag munka-
nélkdliségtdl valo félelme is. Az dremelési
szandék minden dgazatban erésodott, mi-
ként a fogyaszték inflacios varakozasa is. A
magyar gazdasag helyzetét az oktoberinél
a kereskedelem kivételével minden dgazat-
ban kisebb-nagyobb mértékben jobbnak
lattak a vélaszolok, a fogyasztok viszont va-
lamivel rosszabbnak.

A GKI fogyasztdi bizalmi index november-
ben az oktdberi enyhe javuldst kdvetden
hasonld mértékben romlott. A lakossag
sajat varhatd pénzigyi helyzetét kissé
rosszabbnak, megtakarftasi képességét vi-
szont kissé jobbnak itélte, mint oktéberben.
Alakossag a nagy értékd tartds fogyasztasi
cikkek jelenlegi lehetéségét enyhén javu-
l6nak, a kdvetkezd egy évre vonatkozdt
pedig kdzepesen romldnak érezte. /

janudr februar maércius aprilis majus jlnius jalius augusztus szeptember oktéber november december
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Megjegyzés: AGKI Gazdasagkutatd Zrt. — az EU mddszertandnak lelden — konjunktraindexének kiszdmitasak

aziizleti

Forrds: GKI Zrt. felmérései

szféran beliil azipar, a kereskedelem, az épitdipar ésa szolgaltatoszektor, illetve a lakossag vérakozésait veszi figyelembe.
A GKI-Erste konjunkturaindex a lakossdgi bizalmi index és az iizleti bizalmi index silyozott dtlaga.

‘ '] Fogyasztéi bizalmiindex | | GKI konjunkturaindex B Uzleti bizalmi index

& GKl's economic confidence index approaches a record level again

In November GKI's economic confidence index
neared its historic peak of September. In the
business sphere the industry was the only seg-
ment where the confidence index didn't rise.
Willingness to invest in the next year is greater

than it was this year. After the stagnation in
October, the confidence index increased a
little in November and approached the former
record; the same is true for the services sector.
However, employment expectations wors-

that the economic situation was better than in
October, but consumers thought that it was
a bit worse. GKI's consumer confidence index
dropped a little in November (about as much
as it elevated in October).//

ened in every sector — with the exception
of services — and people are also a bit more
afraid of losing their job. Every sector intends
to increase prices and consumers calculate
with inflation. In November businesses opined
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Harom szazalek felett az elelmiszerek aremelkedese

2017. oktéberben a fogyasztoéi arak
atlagosan 2,2%-kal magasabbak vol-
tak, mint tavaly ilyenkor. Az elmult
egy évben a legnagyobb mértékben
a szeszes italok, dohanyaruk, valamint
az élelmiszerek ara nétt.

12 hénap alatt, 2016. oktdberhez vi-
szonyitva az élelmiszerek ara 3,3%-kal
emelkedett, ezen belll a vaj, vajkrém
17,3, a sajt 8,1, a sertéshus 6,4, a kenyér
6,0, a kavé 5,6, a parizsi, kolbasz 5,3, a
tojas 4,6%-kal dragult. A baromfihus
ara 12,8%-kal csokkent. A legnagyobb
mértékben, atlagosan 6,8%-kal a szeszes
italok, dohdnyaruk dragultak. A szolgal-
tatdsok ara 1,6, a haztartasi energiaé 1,3,

ez utébbin belil a tlzifaé 11,6%-kal ma-
gasabb lett, mig az elektromos energia,
vezetékes gaz és tavflités ara nem val-
tozott. Az egyéb cikkek (gyogyszerek,
jarmUizemanyagok, illetve lakassal, haz-
tartassal és testapolassal kapcsolatos,
valamint kulturalis cikkek) ara atlagosan
0,8, ezen belll a jarmUizemanyagoké
1,3%-kal emelkedett. A ruhazkodasi cik-
kekért 0,3, a tartds fogyasztasi cikkekért
0,1%-kal kellett tobbet fizetni.

2017. szeptemberhez viszonyitva, 1 ho-
nap alatt, a fogyasztéi drak atlagosan
0,3%-kal n6éttek. Az élelmiszerek ara
0,5%-kal emelkedett, ezen belll a tojas
4,3, azidényaras élelmiszerek (burgonya,

friss zoldség, gyimolcs) 2,5, a liszt 2,2, a
vaj, vajkrém 1,8, a sajt 1,6, a tej 1,4%-kal
dragult. A fogyasztasi fécsoportok ko-
zUl a legnagyobb mértékben, 1,7%-kal
a ruhazkodasi cikkek ara nétt, a szezon-
valtas miatt. A szeszes italok, dohany-
aruk ara atlagosan 1,0%-kal emelkedett.
A haztartasi energia 0,4%-kal dragult,
ezen belll a tdzifa 3,8%-kal. Az egyéb
cikkek dra atlagosan 0,1%-kal lett ma-
gasabb. A tartds fogyasztasi cikkek és
a szolgaltatasok ara egyarant 0,1%-kal
meérséklédott.

2017. januar—oktéberben az el6zé év
azonos id6szakahoz képest a fogyasztoi
arak atlagosan 2,4%-kal emelkedtek. /

=& Food prices increased by more than 3 percent

In October 2017 consumer prices were 2.2
percent higher than in October 2016. Food
prices increased by 3.3 percent. The price of
cheese grew by 8.1 percent, pork's price was

up 6.4 percent and bread became 6 percent
more expensive. Alcoholic drink and tobac
co product prices elevated the most, by 6.8
percent. Services cost 1.6 percent more and

we had to pay 1.3 percent more for house-
hold energy. Compared with September
2017, consumer prices augmented by 03
percent. Food prices jumped 0.5 percent.

Eggs became 4.3 percent more expensive
and milk’s price was up 1.4 percent. In the
January-October 2017 period consumer
prices grew by 2.4 percent. /

5,6%-kal emelkedett a kiskereskedelmi izletek forgalma

2017. szeptemberben a kiskereske-
delmi lizletek forgalmanak volume-
ne a nyers adat szerint 5,6, naptarha-

Kiskereskedelmi forgalom volumenindexei* (el6z6 év azonos idészaka=100,0)

Naptdrhatdstol megtisztitott

tastol megtisztitva 6,2%-kal haladta keres’;":&elem

meg az el6z6 év azonos id6szakit. Idészak élelmiszer- élel,:::iTzer- ilizemanyag- kiskeres- oOsszesen,

Az élelmiszer- és élelmiszer-jelleg(j kiskeres- Kiskeres- l'a'slje'res- kedelem kiigazitatlan

vegyes kiskereskedelmi Uzletekben kedelem kedelem (myers) adat

3,5, a nem élelmiszer-kiskereskedel-

mi Uzletekben 12,2%-kal emelkedett, AL S 1036 1035 1077 1042 1042

az Uzemanyag-kiskereskedelemben oktober 1016 104,4 1012 1026 1026

0,5%-kal csokkent az értékesités nap-

tarhatastl megtisztitott volumene, ~ _nevember 1023 174 199 1045 1045

2017. januar-szeptemberben a for- Mecenber 1032 103,1 104,7 1034 102,8

galom volumene — szintén naptar-

hatastol megtisztitott adatok szerint ~2016-Janudr-december 130 1068 1049 1047 1047

- 4,3%-kal nagyobb volt az eléz6 év 2017, janudr 1034 1035 1065 1037 104,8

azonos idészakinal. A kiskereskedel-

mi Uzletek forgalmanak volumene ~feoruar 1000 1053 1097 1999 1008

4,3%-kal emelkedett. Az élelmiszer- és i 1036 107,5 102,2 105,3 103,3

élelmiszer-jellegl vegyes kiskereske-

delemben 2,5, a nem élelmiszer-kis- &Pl 1006 1046 1012 1018 1032

kereskedelemben 74, az Uzem- méjus 1023 110,3 104,3 105,5 106,0

anyag-kiskereskedelemben 2,8%-kal

nétt az értékesités volumene. / Jinius 17 1083 1051 17 1052
jdlius 101,9 107,5 1034 104,2 104,2

= Retail sales up 5.6 percent

In October 2017 like-for-like retail volume sales aug- AUBLSZOS o o7 1026 107 07

mented by 5.6 percent; adjusted for calendar effects, 1035 1122 995 1062 1050

the sales growth was 6.2 percent — reported the szeptember ' ' ' i '

Central Statistical Office (KSH). In January-September 102,5 1074 102,8 104,3 104,3

2017. januar-szeptember

2017 like-for-like volume sales — adjusted for calendar
effects — surpassed last year's level by 4.3 percent.//

g

UELE 5017/12-2018/1
magaxin R /

Forrds:KSH
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GfK: az altalanosnal Iényegesen kisebb a regionalis
kiilonbseg az élelmiszerre fordithato jovedelmek teren

Az élelmiszer-kereskedelmi hal6zatok
teljesitményét alapvetéen hatarozza
meg néhany tényez6: az elhelyezke-
dés, a munkatarsak teljesitménye,
alapteriilet, valaszték, a verseny-
helyzet és ezek k6zos ereddje: a va-
sarléero.

A GfK egységes modszertan szerint 42
eurdpai orszagban vizsgalja a vésarlderd
alakulasat. Vasarloerdn az dsszes elméleti-
leg elkdlthetd jovedelmet értjiik, amellyel
a lakosok rendelkeznek.

Magyarorszag régioi, megyéi, jarasai és
telepulései kozott jelentds jovedelmi k-
l6nbségek figyelheték meg. Ezeknek rész-
ben historikus okai vannak, ugyanakkor
dinamikusan valtoznak is: beruhazasok
valdsulnak meg - ipar, idegenforgalom —,
amikor az autépalya-halozat elér egy bi-
zonyos terUletet; megszlnik egy jelentés
munkaltatd, a munkaerd, illetve a lakos-
sag elvandorol stb. A telepulésszerkezet
is nagyban meghatarozza a jévedelmi
viszonyokat, hiszen néhany kivételtdl el-
tekintve minél nagyobb egy telepdilés,
annal nagyobb a vésarldereje, sszes-
ségében és személyenként is. Ez maga-
val hozza az elldtérendszer fejlédését is,
hiszen az expanzid soran a kereskeddk
elsésorban ezeket a terlleteket keresik.
Szinergidk alakulnak ki, retail parkok jelen-
nek meg, bevasarlokdzpontok létestilnek.
Idével pedig az urbanizaciéval ellenté-
tes el6jelli mozgas — a ,kikoltdzés” — is
beindul, azaz a nagyobb varosok nyzs-
gésébdl sokan az agglomeracidba kol-
toznek. Ezért is érdemes barmely Uzleti
tevékenység — igy kiskereskedelem — ter-
vezésekor-menedzselésekor vonzéaskor-
zetben gondolkodni, és ezeket a - kisebb
méretik ellenére — potencidlisan magas
vasarlderdvel rendelkezé telepiléseket
is megvizsgalni.

Az élelmiszer-kereskedelem egyszerre
tobb kategdridval versenyez ugyanazért
a ,pénztarcdért’, hiszen a lakossag jove-
delmét lakhatasra, mobilitasra, egyéb
szolgaltatasokra is forditja, és persze a
kereskedelmi koltéseken belll is meg kell
kizdenie a mas fogyasztasi cikkekkel —
telekommunikéacio, barkacséru, vegyi aru
stb. Aldbbi elemzésinkben az élelmiszer
és élelmiszer jellegl kategoriak kozul né-
gyet vettlink gorcsé ala.

100G | www 38 corrrgmr ey | ki crate! wit Begadinh

A magyarok az dsszes elkdlthetd jove-
delem hatodét, koézel 330 000 forintot
kolthetnek személyenként évente élelmi-
szerre. A legtdbbet — az orszagos atlagnal
15 szdzalékkal tobbet — a Pest megyeiek
szannak erre a kategoridra. Az orszagos
atlagnal ugyanennyivel kevesebbet kolt-
hetnek élelmiszerre a szabolcsiak.
Alkoholmentes italokra — meglepetésre?
— kozel kétszer annyit koltenek a vasarlok,
mint alkoholtartalmu italokra (30 000 Ft/
f6/év vs 16 000 Ft/fé/év), de még ennélis
tobbet dohanyarura (32 000 Ft/fé/év).

A regionalis kilénbségek persze itt is jol
latszanak, de amig az Osszjovedelmet te-
kintve nyolcszoros a kilonbség a legelsé
és a legutolso telepilés kozott, addig az
élelmiszerre fordithatd 6sszegeket véve
,Csak” haromszoros.

Food Purchasing
Power Index
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Hasonl¢ az ardny az alkoholmentes ita-
lok termékcsoportndl: a legszegényebb
telepulésen élék évente fejenként 12 000
Ft-ot, a legtehetésebbek 39 000 Ft-ot kolt-
hetnek GdftSitalokra.

Az alkoholos italok kategoria esetén mar
lényegesen szélesebbre nyilik az ollo, és
itt mar hatszoros a kilénbség. Ennél a
kategorianal valdszinlleg erételjesen
megjelenik a min&ségbeli kildnbség
is, hiszen a magasabb jovedelmuek
egészen mas forrasbdl szerezhetik be
a kategoriat.

Az itt elemzett kategoridk kozul a legki-
sebb kilénbséget a dohanyéru esetén
mértik. Azok, akik a legkevesebbet kolt-
hetik el, 20 000 Ft-ot adnak ki erre az élve-
zeti cikkre egy évben, de a legmagasabb
koltés is csak 45 000 Ft-ra rug.

&% GfK: the regional differences between the incomes spent on food are
considerably smaller than the general difference

Some factors have a fundamental in-

that if total income is considered,

fluence on the performance of retail
chains: location, the performance of
workers, floor space, product selec-
tion, the competitive situation and
purchasing power. GfK analyses the
development of purchasing power
in 42 European countries, using the
same methodology. By purchasing
power we mean all the income a
person has to spend.

In terms of income, there are great
regional disparities between Hungar-

ian regions, counties, towns and vil-
lages. Grocery retail trade competes
with several product categories for
the same budget, as people also have
to spend money on other goods,
utility costs, various services, etc.

Hungarians can spend nearly HUF
330,000 on food in a year. Con-
sumers living in Pest County have
15 percent more to spend, while
those living in Szabolcs County have
a 15-percent smaller food budget
than this average. It is noteworthy

shoppers in the richest city have 8
times more money than consumers
in the poorest village. However, as
regards the food budget, the former
have ‘only’ three times more money
to spend than the latter. A good
example of this is non-alcoholic
drinks: people living in the poorest
village can spend HUF 12,000/per-
son on this category, while those in
the richest city have a HUF 39,000/
person budget.”/

2017/12-2018/1 WELE
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Europai masodik a magyar kiskereskedelem

Ertékben 5,3 szazalékkal nétt a magyar-
orszagi kiskereskedelem forgalma 2017
harmadik negyedéve soran az el6z6 év
azonos iddszakahoz képest a Nielsen al-
tal mért élelmiszer- és vegyiaru-piacon.
Ezzel tovabbra is jelentésen elhiz az eu-
répai2,8%-os harmadik negyedévi atlag
mellett, ennél dinamikusabban mindosz-
sze Torokorszag boviilt. Az eurdpai nove-
kedés mogott leginkabb az arszinvonal-
valtozas all, mig a mennyiségi novekedés
kontinensszerte atlagosan 0,3 szazalék.
Tobbek kozott ezt allapitja meg a Niel-
sen ,,Growth Reporter” cimii, negyed-
évenkénti europai elemzése.

A mennyiségi eladas alig érzékelhetGen,
0,1 szazalékkal nétt az el6z6 év harma-
dik negyedévéhez képest a magyar kis-
kereskedelemben, mig Eurépaban atla-
gosan ennek mértéke 0,3 szazalék volt.
A hazai élelmiszerek, haztartasi vegyi aruk
és kozmetikumok piacan atlagosan 5,2
szazalékos volt az drszinvonal-novekedés

hatdsa negyedéves 6sszehasonlitasban. Eu-
répaban az atlagos egységarak 2,5 széza-
lékkal emelkedtek. A hazai élelmiszerpiac
osszességében értékben 5,7%-kal noveke-
dett, a vegyi aruk piaca pedig 3,5%-kal.
- Az els6 félév értékbeli novekedését
is meghaladta a harmadik negyedéves
FMCG-piaci béviilés - mondta Kovacs
Gergely, a Nielsen tigyfélkapcsolati veze-
téje. — A pozitiv makrogazdasagi muta-
tok és a Nielsen altal is mért, folyamato-
san emelkedd fogyasztdi bizalom véarha-
toan stabil béviilést hoz majd a kovetkezd
negyedévekben is, mind az élelmiszerek,
mind a vegyi aruk piacan.

Eurdpéban a f6bb orszagok gazdasiganak
a2016-os teljesitménnyel szemben tapasz-
talhatd, gyorsabb titemt névekedése mo-
gott a megnovekedett fogyasztdi kereslet
all, valamint az emelkedd, de tovabbra
sem szamottevd inflacioé és a foglalkoz-
tatottsagi mutatok javuldsa. Az elemzdk
a kiskereskedelem teljesitményének javu-
lasat latjak az elmult id6szakban, és ez a
lendiilet varhatéan az év utols6 negyed-
évében is kitart.

Régionkban a felmért orszagok mutatdja
mind pozitiv tartomanyban mozog: Cseh-
orszag (+5,2%), Lengyelorszag (+4,3%),
Szlovékia (+3,8%) és Ausztria (+3,4%). /

#Hungarian retail trade was the second best in Europe in the third quarter

In Q3 2017 Hungarian FMCG retail sales
grew by 53 percent in comparison with
Q3 2016. The European average was a
2.8-percent sales growth and only Turk-
ish retail trade outperformed Hungary.
Volume salesimproved by 0.1 percentin
Hungary — the European average was 03

percent. Grocery sales augmented by 5.7
percent, while sales of household chem-
icals and cosmetics grew by 3.5 percent.
Gergely Kovacs, client executive of Niels-
en told: FMCG value sales in the third
quarter were even better than retail's
performance in the first half of the year.

Nielsen expects stable sales growth for
the next few quarters. The fact the main
FMCG markets in Europe are perform-
ing better than in 2016 has to do with
increased consumer demand, growing
but not significant inflation and the im-
provement in the level of employment. //

Globalis markak nyeregben

A fogyasztok vilagszerte egyre inkabb a
globalis markakat preferaljak a helyben
eloallitott termékekkel szemben, deriil
ki a Nielsen piackutato legtjabb tanul-
manyabol. A magyarok leginkabb a tej-
termékek esetében valasztjak a hazait: a
valaszadok haromnegyede (75%) helyi
markat valasztana.

Az éves Nielsen globalis markaeredet-ri-
portja a helyi gyartdk és a nagy globa-
lis/multinacionalis markak 6sszevetésé-
vel, 34 kategoria bevonaséaval vizsgalja a
fogyasztoi preferencidkat és érzelmi vi-
szonyuldsokat. A korabbi években a ri-
port kiegyensulyozott eréviszonyt vazolt,
a legujabb eredmények azonban arra en-
gednek kovetkeztetni, hogy a kategori-
ak zomében a fogyasztok egyre inkabb
elényben részesitik a globalis markakat.
A vilagmarkak iranti preferencia legerd-
sebben a babatorlékendd, pelenka és bé-
biétel, -tapszer kategérianal mutatkozik,
ahol a fogyasztok minddssze 7, illetve 10
szazaléka nyilatkozott ugy, hogy vasar-
laskor a helyi gyartokhoz hiz a szive. Ala-
csony még a helyi el6allitasa termékek
iranti érdeklédés a vitaminok/kiegészitok
(mindossze 12% vélasztana lokalis mér-
kat), allateledel (12%), n6i intimhigiénias

termékek (13%), energiaital (14%) és kon-
zervélelmiszer (15%) kategoridkban. Vi-
szont a tejtermékek (54%), édes-sds keksz,
chips és siitemény (32%), jégkrém (31%)
és asvanyviz (30%) kategoriaknal kifeje-
zett elényt élveznek a helyi el6allitasu ter-
mékek a globalis markakkal szemben.

A Nielsen eredményei szerint 2015-r6l
2016-ra a kovetkez6 kategdridknal tortént
jelent6s fogyasztoipreferencia-elmozdulas
a vilagmarkak felé: asvanyviz (22 szdza-
lékponttal, 30%-ra siillyedt a helyi mar-
kak kedveltsége), instant zacskos tészta
(21 szazalékponttal, 21%-re), mosdszerek
(13 szazalékpontos eséssel 21%), allatele-
del (25-r61 12%-ra), szénsavas uditdital
(30-r6l 18%-ra), valamint babatorlékendd,

pelenka (11 szazalékponttal 10%-ra). A
hajapolé (18%), alkohol (16%) és bébiétel,
-tapszer (10%) kategoriaknal minden eset-
ben 10-10 szazalékpontos csokkenés zaj-
lott le a helyi markak karara.
Magyarorszagon a tejtermékeknél abszo-
lat favorit a helyi, 75%-a a valaszadoknak
a hazait részesiti elényben. Szeretjiik a he-
lyi jégkrémet és asvanyvizet: tizb6l né-
gyen csakis magyar markat valasztana-
nak a polcok kinalatabél. Es erés még a
magyar csokolddé-édesség kategoria: a fel-
mérésben részt vevék mintegy harmada-
nak (30%) a lokalis brandhez haz a szive.
Alkohol (bor-sor) esetében erdsek a glo-
balis markak, a magyarok kevesebb mint
negyede (23%) vélaszt helyi markat. /

% Global brands in good position

Nielsen’s annual brand origin report
analyses consumer preferences and
emotions in 34 product categories
when it comes to buying local or
global brands. In former years there
was some kind of balance between
local and global brands, but the latest
results indicate that in the majority
of categories consumers prefer global
brands more and more. This prefer-
ence for global brands is the strong-
est when it comes to purchasing wet

wipes and diapers, and baby food and
infant formula: only 7 and 10 percent
of respondents said they would rather
buy local products in these categories.
On the contrary, shoppers give priority
to local brands in the following catego-
ries: dairy products (54 percent), sweet
and salty biscuits, crisps and cookies
(32 percent), ice cream (31 percent)
and mineral water (30 percent). From
2015 10 2016 the biggest change in con-
sumer preferences - shifting from local

to global brands — occurred in the
following product categories: min-
eral water (local brands were down
22 percentage points at 30 percent),
instant noodles (minus 21 percentage
points at 21 percent), laundry deter-
gents (down 13 percentage points at 21
percent), pet food (dropping from 25
to 12 percent), carbonated soft drinks
(decreasing from 30 to 18 percent), wet
wipes and diapers (minus 11 percentage
points at 10 percent)./
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Kikovezik az utat az FMCG online
novekedese elott

A napi fogyasztasi cikkek (FMCG) for-
galmanak novekedési iiteme globalisan
mar most meghaladja a hagyomanyos
bolti eladasokét, deriil ki a Nielsen piac-
kutato legujabb riportjabol.

A Nielsen ,What’s Next in E-commerce”
Osszefoglaldja kiemeli a legtijabb on-
line fogyasztdi vasarlasi trendeket az
FMCG-szektorban, egyben ramutat az
online vasarlas iranti fogékonysagra és a
koltésekre vildgszerte. A kereskeddk és
gyartok sorra haritjédk el az
e-kereskedelem el6tti aka-
dalyokat, dgymint a kiske-
reskedelmi infrastruktira és
a szallitds, a kornyezeti és a
kulturalis tényez6k (pl. hi-
telkartyacsalas) és logisztika.
Mindezen 1épések kovezik ki
az utat az FMCG e-kereske-
delem exponencialis néve-
kedése elott. A fentiek kiegé-
sziilnek a fogyasztok ,,bar-
hol és barmit”-vésarlast ille-
t6 kényelmi igényével.

Mig a teljes FMCG-szektor
kiskereskedelmi eladdsa-
nak novekedése jelenleg évi
4 sz4zalék kortl mozog, addig az e-keres-
kedelem éves névekedését 20 szazalékra
becsiilik — mas széval 2020-ig 2,1 billid
dollaros tobbletbevételt varnak téle.

- Globalisan az FMCG-szektor az utéb-
bi idében lasst novekedést produkalt
vagy éppen stagnalt. Ugyanakkor most
egy er6s0d6 tendenciat és prémiumiza-
ciés folyamatot latunk az eladasokban,
amely mogott sok esetben az e-kereskede-
lem all - mondta Prashant Singh, a Niel-
sen novekvé piacok e-kereskedelemért fe-
lelds igazgatdja. — Ahogy az FMCG-szek-
tor forgalomnéovekedése mindinkabb az
online csatornak felé tolddik, ugy lesz
egyre elengedhetetlenebb a kereskedk

és gyartok szamara az alapvet6 mozgato-
rugok és befolyasold tényez6k megértése.
Csak ezaltal lesznek képesek egy atfog és
sikeres digitédlis stratégia kialakitdsara.

Négy fo tényezo

Singh szerint négy f6 tényez6 befolydsol-
jaaz e-kereskedelem novekedési trendje-
it globalisan:

1. Az e-kereskedelem gyors iitemben no-
vekszik, am e mogott kiilonbozd ténye-

z6k hizddnak. A kedvez6 aron elérhe-
t6 adatok, az internetre kapcsolodas, va-
lamint az okostelefonok egyre szélesebb
korben vald elterjedése kulcsfontossagu a
fogyasztdi magatartas alakuldsdban, egy-
ben az e-kereskedelem névekedési indi-
katoraként szolgal. Ugyanakkor a net-
kapcsolat terjedése 6nmagaban nem elég
az online kereskedelem penetracidjanak
noveléséhez. Kiilonféle kulturalis ténye-
20k és a piacok arnyalatnyi kiilonbségei
is befolyasolhatjék a fogyasztok hozzaal-
lasat az online vasarlashoz.

2. A mozgatdrugdk és a gatlo tényezdk
hasonléak, egy kivétellel. Szinte min-
den orszagban a kényelem az els6 szamu

motivacids tényez6 az online vasarlast
tekintve: Ez alél az Egyesiilt Allamok a
kivétel, ahol az embereket a j6 ajanla-
tok, akcidk 0sztonzik leginkabb. Ezzel
szemben az online vasarlast harom f6
akadaly hatraltatja. E18szor is a fogyasz-
t6i igény, hogy a vasarlas elStt sajat kéz-
be vehessiik a terméket, legyen ez akar
élelmiszer, akar ruhanemd. Masodszor
sokan kételkednek az arucikk frissessé-
gében. Harmadszor pedig erés az aggaly,
hogy az online vésarolt ter-
mék mindsége nem olyan,
mint a boltban kaphatdké. A
keresked6knek meg kell ca-
folniuk és tompitaniuk kell
mindezeket a percepcidkat,
amennyiben e-kereskedel-
mi részesedésiiket novelni
kivanjak.

3. Az online kiskereskedk
szamara a siker kulcsa a fo-
gyasztdi kosar megnyerése.
Az élelmiszerkosar, annak
ismétlddd vasarldi mintaja
miatt a kereskeddk ,,Szent
Gralja”, azonban az élelmi-
szerek egyeldre kis szeletet
hasitanak ki az online eladasokbdl. Az
online FMCG-szektor szamara tehat az
egyik legkritikusabb pont az élelmiszer-
kosarak meghdditasa.

4. A tébbcsatornas fogyasztok megnyeré-
se. Amikor az online kiskereskedelemrél
beszéliink, a kényelem, az ar-érték arany,
avalaszték és a vasarloi élmény a legfon-
tosabbnak értékelt tényezok, amelyek be-
folyasoljak a fogyasztok online vasarla-
si dontéseit. Annak érdekében, hogy egy
igazan sikeres e-kereskedelmi stratégiat
tudjanak kialakitani a kereskedék, gon-
doskodniuk kell arrél, hogy ennek a négy
tényezének mindegyikében kiemelked6-
en teljesitsenek az online piactéren. /

#: Paving the way for online FMCG sales growth

According to Nielsen' ‘What's Next in E-com-
merce’ study, which analyses the latest online
consumption trends in the FMCG sector,
while total FMCG sales are increasing by 4
percent a year, in e-commerce FMCG sales
are growing by an annual 20 percent. By 2020
sales revenue in the retail sector is expected
to increase by USD 2.1 trillion. Prashant Sin-
gh, e-commerce lead of Nielsen for global

growth markets, opines that as FMCG sales
growth is shifting to the online channels,
retailers and manufacturers ought to un-
derstand the fundamental driving forces
and influencing factors, in order to be able
to form a successful digital strategy. The
director reckons that there are four factors
which influence global growth trends in
e-commerce:

1. E-commerce is growing fast, but behind
this trend we find more driving forces —
data available at relatively low prices, online
connection, the spreading of smartphone
use, cultural factors. 2. The driving forces
and hindering factors are similar, but there
is one exception — online sales are growing
because it is comfortable to buy on the
internet (the USA is an exception, where

promotions motivate for buying online the
most); there are three things which hinder
online sales growth: shoppers want to take
the products in their hands before buying,
they doubt product freshness, they think
the products might be of lower quality. 3.
For online shops the key to success is con-
quering the shopping basket. 4. Convincing
multichannel shoppers to buy more online.”/
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A rekorddonteések éeve

Kiszamithato konzumizmus

Az idei esztendo sok szempontbol a rekordokrél szol Magyaror-
szagon: a fogyasztoi bizalmi index a valsag elotti idoszakot idézi,
alacsony a munkanélkiiliség, emelkedik a GDP. Az FCMG-szektor
is folyamatos novekedést mutat az elmult tizennégy honapban.

ind magabiztosabbak ezért a fo-
gyasztok is: hetvenhat ponttal
Ujabb magassagra jutott a ma-

gyar fogyasztok bizalmi indexe 2017 har-
madik negyedévében. Europaban ez az
atlagos érték 87 pont, derdlt ki a Nielsen

hatvanha-
szagban

végzett online kuta-
tasabol.

Hasonldan a mult-
beli eredmények-
hez, a bizalmi index
harom kérdése kozul
a magyarok legop-
timistdbban sze-
mélyes pénzUgyi kilatasaikat itélik meg:
a vélaszadok kdzel négytizede (37%) véli jo-
nak vagy kittinének. Ez hat szézalékpontos
emelkedés 2017 masodik negyedévéhez
képest. Az eurdpai dtlag 45 szazalék.
Bizakoddan allunk a munkahelyi kilaté-
sokhoz is: a kovetkezé tizenkét honapot
illetéen honfitarsaink 33 szdzaléka pozitiv
a témaban, ami &t szézalékpontos néve-
kedés a kordbbi negyedévi eredménnyel
szemben. Eurépaban ez az érték dtlagosan
40 szdzalék.

Derdlatébbak lettlink vasarlas terén is. A
magyar fogyaszték vasarlasi kedve 4 széza-

Kateryna Edelhstein
ligyvezetd igazgato
Nielsen

lékponttal 28 szézalékra emelkedett, vagyis
a felmérés idészakaban a valaszadodk tébb
mint egynegyede nyilatkozott Ugy, hogy az
id6szak j6 vagy kivalo a szikséges dolgok
megvasarlasara a kdvetkezé 12 honapban.
Félretenni is egyre tobb honfitarsunk tud
a keresetébdl — mig 2012-ben a megkér-
dezettek felének nem volt sporolt pénze,
addig idén maér csak a megkérdezettek
kevesebb mint harmada (28%) nyilatko-
zott igy.

Ertékben az EU atlaga felett
Ertékben 5,3 szézalékkal nétt a magyar-
orszagi kiskereskedelem forgalma 2017
harmadik negyedéve soran az elézé év
azonos idészakdhoz képest a Nielsen al-
tal mért élelmiszer- és vegyiaru-piacon.
Ezzel tovébbra is jelentésen elhiz az eu-
ropai 2,8%-os harmadik negyedévi atlag
mellett.

A mennyiségi eladas alig érzékelhetden,
0,1 szazalékkal nétt az el6zd év harma-
dik negyedévéhez képest a magyar
kiskereskedelemben, mig Eurépaban
atlagosan ennek mértéke 0,3 szazalék
volt.

A hazai élelmiszerek, hdztartasi vegyi aruk
és kozmetikumok piacén atlagosan 5,2
szdzalékos volt az arszinvonal-ndvekedés
hatasa negyedéves 6sszehasonlitasban.

KIK A VASARLOK? - HIPERMARKET

r@ 66% nod
64% teljes munkaide|i
alkalmazott

Kézepes vagy magasabb jovedelem
(100,000 HUF falbw)
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A fogyasztok 65%.-a ebbdl
a korosztalybol keriil ki

Legfontosabb boltvalasztdsi scempont:
Ahol mindent egy boltban megialalok, amine
szikségem van®

25-49

fi1%.-nak van legalabb
egy gyermeke

-

Eurépdban az dtlagos egységarak 2,5 sza-
zalékkal emelkedtek.
A hazai élelmiszerpiac 6sszességében ér-
tékben 5,7%-kal ndvekedett, a vegyi druk
piaca pedig 3,5%-kal.

Strlbben vasarolnak

A ndvekedés harmada a hipermarketbdl
és a drogéridbol szarmazik.

Tobb pénzt is hagynak ott a magyarok a
boltban: az dtlagos havi koltések mértéke
42 800 forintra emelkedett 2015-r6l 2016-
ra az eléz6 évi 40 300 forinttal szemben.
Egyre emelkedik mindazon fogyasztok
szama is, akik nem tervezik meg ponto-
san koltéseiket.

Harom évvel ezelétt szazbol 92 fogyasz-
to 4ltaldban megtervezte a bevasarlast,
azonban tavaly ez az arany 72-re olvadt.
Mig 2014-ben a fogyaszték kdzel hdrom-
negyede (73%) konkrét biidzsével rendel-
kezett, amit bevasarldsra forditott, addig
ez az érték 2015-ben 53%-ra, mig 2016-ra
38%-ra zsugorodott.

SUrdbbé vélt a vésarlasok gyakorisdga is:
mig harom éve a fogyasztok 49 szazaléka
ejtette meg a fébb bevasarldsokat hetente,
kéthetente, addig ez a szam 54 szézalékra
emelkedett 2016-ra. Mindekdzben a potlo,
kiegészitd bevasarldsok mértéke, amikor
tudatosan egy-egy termékért ugrunk be
a boltba, 31 szdzalékra nétt (szemben a
2014-es 23-mal).

Mindezek az optimalis ndvekedés hatterét
teremtik meg: a vegyi aruk teljes piacanak,
amely értékben 4 szazalékkal bévilt egyik
évrél a masikra, 65 szazalékat viszik el a
hipermarketek és drogéridk, mig a szin-
tén négyszazalékos értékbeli nbvekedést
magaénak tudo élelmiszerek teljes forgal-
manal ez az arény joval alacsonyabb, 27
szézalék. A Nielsen kiskereskedelmi adatai-
bol kivilaglik, hogy a hiperekben csdkken
a vegyi kategoridk aranya, mig az élelmi-
szerek mind nagyobb szerepet kapnak a
drogéridkban.

Hipermarketek nagyito alatt

Megvizsgaltuk, milyen a tipikus, hipermar-
ketben vasarlok profilja: az itt megfordu-
I6k kétharmada jellemz&en fiatal felnétt
vagy kdzépkort né (65 szézalékban 25-49
évesek). Tobbséguk, 54 szézalékuk teljes
munkaidejl alkalmazott, inkdbb kdzepes



vagy magasabb jévedelemmel rendelkezik
(bériik meghaladja a netté 100 000 forintot
héaztartasonként). Tizbdl hatnak van leg-
aldbb egy gyermeke.

Hogy szamukra mi a legfontosabb bolt-
vélasztasi szempont? ,Ahol mindent egy
boltban megtaldlok, amire szikségem van’,
nyilatkoztdk a vélaszadok.

Ez olyannyira igaz a hiperek esetében,
hogy a csatorna egyaltalan nem csak az
FMCG-r6l szol: a haztartasi és vegyi aruk
a készlet 62 szazalékat teszik ki, ugyanak-
kor megtaldlhatdk kis- és nagyfogyasztd
hdztartasi gépek, ruhdzati cikkek és friss-
aruis.

A hiperek ndvekedése Uj termékek beve-
zetésébdl és dremelkedésbdl szarmazik, de
maga az Uj termék nem mindig elegend®
a sikerhez: azt tapasztaltuk, hogy a vegyi
aruknadl példaul az innovacié épphogy arra
volt elegendd, hogy megtartsa a kategoria
Osszértéket. Ezzel szemben az élelmiszernél
valdban bévilést hoztak az Uj termékek,
az alaptermékek mellett 6sszesen 2,5 sza-
zalékkal ndvekedett értékben a top 10
legnagyobb kategdria.

A haztartasi vegyi aruk kdzul legnépsze-
rdbb kategoridk a hiperekben: mososzer,
vécépapir, 6blité, pelenka, tusfirdd, dezo-
dor, mosogatoszerek, légfrissitdk, fogkrém
és a sampon. Ertékben legjobban a légfris-
siték, papir zsebkendék, rovarirtok, obliték
és konyhai papirtorlék néttek.
Elelmiszerek esetében a sorrend a kdvet-
kez6: feldolgozott hus, sor, sajt, dsvanyviz,
kévé, szénsavas Udit6, gylimolcslé, kutya-
eledel, gyimolcsjoghurt és étolaj. Legjob-
ban a turdalapu szendvicskrém, drazsé és
darabcsokoladé, tortilla, mirelit pizza és a
gin nétt.

A gyartéi markak abszolut uraljék a terepet,
a sajat markas termékek csupan 12 szazalé-
kot hasitanak ki a teljes hiperforgalombal.
A kereskedelmi markék az étolajok, a kutya-
eledel, a konyhai torl6kendd és a szalvéta
kategoéridkban erések, mig a markas termé-
kek kozil a bébiétel, szénsavas tditéital, al-
koholos italok, hajfesték és fogkefe tarol.

Gorcso alatt a drogéria

Afogyasztoi profil a drogéridkban valame-
lyest eltér a hipermarketek vasarloitdl. Az itt
megfordulék hdromnegyede (76 szézaléka)
jellemzéen fiatal felnétt vagy kdzépkord né
(58 szazalékban 25-49 évesek). Tobbsé-
guk, 54 szézalékuk teljes idejd alkalmazott,
inkdbb kozepes vagy magasabb jovede-
lemmel rendelkezik (bérik meghaladja a
nettd 100 000 forintot haztartasonként).
Tizbél heten harom vagy tobb emberrel
élnek egy haztartasban.
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KIK A VASARLOK? - DROGERIAK

@ 76% né
D .

54% teljes munkalde]d
alkalmazott

Kdézepes vagy magasabb jévedelem
10 000 HUF felbe)

Szamukra a legfontosabb boltvélasztasi
szempont az, hogy a drogéria egy hely,
ahol kdnnyU gyorsan megtaldini azt, amire
szUkségik van.

A testapolasi termékek irdnt folyamato-
san né a kereslet, az értékbeli a ndveke-
dés mértéke 6%, a haztartasi tisztitok és a
babaapolas is egyre bévilé kategoriak (7
és 12%), de igazan nagyot a kozmetikumok
piaca megy, itt 15%-kal nétt a kategoria.
Afogyaszték szemében a drogéria egyben
az egészségesebb vélasztasok terepe is:
példaul a kildnféle olajok (kékusz-, len-
mag-, tbkmagolaj) részesedése a csatornan
belll sokkal magasabb (55%) a teljes piaci
atlaghoz képest. Ennél is jobban teljesit a
bioliszt (67%-0s piaci részesedéssel) és a
zabpehely (72%). De er¢sddnek a 100%-

Fogyasztok 58%-a ebbdla

korcsoportbol

£6%, harom vagy tobb
emberrel €l egy haztartasban

—2
HD

Legfontosabb lzletvalasztasi motivacio:
.Egy hely, ahol kénnyl gyorsan megtalaln
azl, amire szikséegem wvan.

25- 49

os gylmolcslevek és taplalékkiegészitd
szeletek is.

Természetesen a kényeztetés is kdzpont-
ban van a drogéridkndl, a dekorkozmeti-
kumok, parfimodk nagy mértékben néve-
kedtek (+33% és +28%) az elmult két év
soran, az arcmaszk pedig minden egyéb
kategoriat maga mogé utasitva 118 sza-
zalékkal nétt ugyanezen idészakban.

A kereskedelmi markak szerepe nagyobb,
mint a hipereknél, a teljes forgalom 16 sza-
zaléka sajat markas termékre megy, magas
az aranyuk a babatorlékendd, kozmetikai
kendé, arcmaszk, haztartési torlékendd és
allateledel kategoridkban. A gyartdi mar-
kak a nagyobb kategdridk kdzll a hajfesték,
parfim, dezodor, fogkrém, dsvanyviz és ka-
vé kategoriak esetében viszik a primet. /7

& The year of breaking records

From many points of view, this year was
about breaking records in Hungary: the
consumer confidence index reached
the level where it had been before the
recession — 76 points in Q3 2017 (the
European average was 87 points), the
unemployment rate is low and the GDP
is growing. Sales in the FMCG sector
have also been growing in the last 14
months. As for the three components
of the index, 37 percent of Hungarians
said their personal financial prospects
were good or excellent (up 6 percent-
age points from Q2 2017); 33 percent of
Hungarians had positive feelings about
their job prospects (up s percentage
points); 28 percent of Hungarians think
the time is right to buy what they need
(up 4 percentage points).

Like-for-like Hungarian retail value
sales augmented by 5.3 percentin Q3
2017 in the food and drug categories
audited by Nielsen. This performance
was much better than the 2.8-percent
European average. Volume sales only
improved by 0.1 percent — in Europe
there was a 0.3-percent growth in this
respect. Prices increased by 5.2 percent

on average in the Hungarian FMCG
market.

One third of the total sales growth was
realised by hypermarkets and drug-
stores. Average monthly spending in
Hungary rose from HUF 40,300 in 2015
10 42,800 in 2016. While 3 years ago 92
percent of shoppers had planned in ad-
vance what and how much they would
buy, last year this proportion reduced to
72 percent. People also went shopping
more often: while 3 years ago 49 percent
of consumers did a bog shopping week-
ly or every other week, this proportion
jumped to 54 percent by 2016.

We analysed the profile of the typical
hypermarket-goer: two thirds of them
are young adults or middle-aged wom-
en (65 percent are 25-49 years old). 54
percent of them work full time and
have an income of more than net HUF
100,000 per household. 6o percent of
them have at least one child. When
it comes to buying in hypermarkets,
the most popular drug categories are
the following: laundry detergent, toilet
paper, fabric softener, diapers, shower
gel, deodorant, washing-up liquid, air

freshener, toothpaste and shampoo.
The most popular food categories:
processed meat, beer, cheese, mineral
water, coffee, carbonated soft drink,
fruit juice, dog food, fruit yogurt and
cooking oil. Manufacturer brands domi-
nate as private label products only have
a 12-percent share in the total sales of
hypermarkets.

The profile of the typical drugstore-goer
is a bit different: 76 percent are young
adults or middle-aged women (58 per-
cent are 25-49 years old). 54 percent
of them work full time and have an
income of more than net HUF 100,000
per household. 70 percent of them
live in the same household with three
or more people. Demand is growing
constantly for body care products:
value sales were up 6 percent. Sales
of household cleaners rose 7 percent
and baby care product sales went up 12
percent. Sales growth was the biggest,
15 percent, in the cosmetics category.
Private label products are more impor-
tant than in the sales of hypermarkets:
they are responsible for 16 percent of
total sales. //
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Ertékalapu szegmentacioé |GFK
és adatgazdagitas
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Csillag-Vella Rita
igyfélkapcsolati igazgato
GfK

A 18-49 éves korcsoport a megszokott és leggyakrabban hasznalt markakommu-
nikacios célcsoport. E célcsoport-definicio azonban nélkiil6z olyan ismérveket, tu-
lajdonsagokat, amelyek segithetnek a pontosabb markakommunikacios stilus ki-

alakitasaban. A pénziigyi szektorban, telekommunikacioban mar annyira pontos, fogyasztoi szintii

informacio all rendelkezésre, ami akar egyénre szabott megoldasok, ajanlatok kidolgozasat teszi le-
hetové. llyen részletességl adatok az FMCG-szektorban leginkabb a kiskereskedelmi lancok birtoka-

ban van a gyartoknal kevésbé.

A szegmentacio szikségességérdl és
hasznossagarol megoszlanak a vélemé-
nyek, de azt gondolom, hogy a célcso-
portjaink meghatérozasara szikség van.
Ez azonban csak akkor tud igazan Gzleti
hasznot hajtani, ha a profilt minél tdbb in-
formécioval tudjuk gazdagitani, igy minél
részletesebb leirdst kapunk a szamunkra
fontos csoportokrol. Mi, a Haztartéspanel
ismerdi-elemzéi arra véllalkoztunk, hogy a
GfK értékalapu szegmentéacios modelljét

és lancvalasztasardl, markapreferenciairdl,
lojalitasardl, és még sorolhatndm azt a ren-
geteg szempontot, amely mentén elem-
zéseink elérhetévé valnak.

Miért pont az értékek?

Az értékek meghatarozzék az emberi vi-
selkedést — alakitjak vildagnézetlinket, és
végsd soron befolyasoljak a vasarloi ma-
gatartast. Nyilvanvalénak tlinhet, hogy
mindenki meg akarja évni a csaladjat,
egészséges, gazdag és boldog akar len-
ni, de az értékek rendszerének mélyebb
vizsgalata lehetdséget ad a fogyasztok
motivacidinak és magatartasanak meg-
értésére, valamint a fogyasztoi csopor-
tok kozotti kilonbségek feltardsara.
Az egyén, jelen esetben fogyasztd vagy
vasarlo éltal vallott személyes értékek tul-
mutatnak az alapvetd emberi szikségle-
tein. Eppen ezért a személyes értékeken
alapuld szegmentacié segit meg- és atlatni
a fogyasztoi dontések hatterében meg-
hizodd motivaciokat és prioritasokat.
Figyelembe véve azt a tényt, hogy a fo-
gyasztok vallotta értékek terén a valtozas
nem gyors, inkdbb jellemzé az értékren-
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dek viszonylagos stabilitasa, az értékalapu
szegmentacio kivaldan alkalmas a straté-
giai tervezésben.

A GfK Consumer Life kutatdsanak érték-
alapu szegmentaciés modellje a hasonlod
értékeket, értékrendet képviseld csopor-
tokat azonositja és rendszerbe szervezi.
A kutatdsban meghataroztuk azokat az
értékeket, amelyek hasonlé kapcsola-
tot mutatnak egymassal az &sszes or-
szagban. Faktoranalizissel globalisan

értékalapu dimenzié meghatarozasahoz
szkséges kérdéseket Magyarorszagon
is felvettUk a Haztartaspanelen, és a ka-
pott valaszok alapjan a haztartasokat
besoroltuk az elére meghatarozott
szegmensekbe. De nézzik meg, hogy
melyek ezek a szegmensek, és hogyan
is lehet e szegmentaciot a gyakorlatban
alkalmazni!

Eredményorientaltak: értékrendsze-
rikben fontos
szerepet jatszik
a vagyon, jolét,
statusz, hatalom,
ambicio, dnbiza-
lom, vonzerd.

Ok azok, akik
nagy jelentésé-
get tulajdonita-
nak a tarsadalmi statusz elérésének, és
annak, hogy ezt meg is mutassak masok-
nak. Hajlamosak sajat érdekeiket masoké
elé helyezni. A pénzre dsszpontositanak.
Egyrészt, hogy bizonyitsak sikereiket, mas-
részt, hogy pénziikon olyan dolgokat va-
saroljanak, amelyekkel megmutathatjak

&y
4

sikereiket. Az eredményorientdltak tob-
bet foglalkoznak a kilsé megjelenéstik-
kel, szfvesen jarnak el szérakozni, moziba,
étterembe, koncertekre, és sportolnak is.
Kevésbé érdekl¢dnek ugyanakkor a kultu-
ra, a kornyezetvédelem irdnt. Jellemzéen
a fiatalabb, tehetds haztartasok.

Hagyomanytisztel6k: értékeik a hagyo-
many, tradicio-
nalis nemi sze-

alapul véve azt a panelen elérhet oridsi | hét értéktipust definidltunk, amelyek repek, az el6-
mennyiségl informacioval kombindljuka | megbizhatdsagat a kollégak tesztelték, dok tisztelete,
héztartasok vasarlasi szokésairdl, csatorna- | biztositva ezzel egyediséguket. A hét hit, kulturélis

tisztasag. Ok
azok, akik ugy
vélik, hogy a
megszokott,
megorokolt életmad a legjobb, és nem
kell rajta véltoztatni. Ugy tartjdk, hogy az
életliket a vallas és a kulturdlis hagyoma-
nyok kell hogy irdnyitsak. Az 6 vilagukban
a szabdly- és normakovetés minden téren
érvényesl, igy abban is, hogy hogyanillik
a néknek és a férfiaknak viselkednilk. A
hagyomanytisztel6k sportolnak, szivesen
jarnak el sporteseményekre, valldsosak. Ko-
rikben a hazimunka, az otthonuk kortl,
azzal kapcsolatos tennivalok, a kertész-
kedés jellemz& idétoltés. Iddsebb, inkdbb
vidéken €16 haztartasok.

Tulélék: szerénység, takarékossag, ke-
mény munka, letisztultsédg, egyszerlség
ajellemzd értékei a csoportnak. A tulélék
arra térekednek, hogy a télik telheté leg-
tobbet megtegyék, mikdzben szerények
és visszahUzoddak maradnak. Nem keres-
nek sok pénzt, csak annyit, hogy kifizessék
a szamlaikat. Ovatosan bannak a pénz-
zel. Aleheté legegyszer(ibb és legrende-




i .y zettebb életre
5 mﬂr‘q;‘ vagynak. Bol-
' dogok a kor-
nyezetlkben,

a kulturajuk-
ban, és nem
akarjak, hogy
kilsé hatasok
bonyolitsak az
életliket. A hdzimunka, a gyereknevelés,
a lakés kordli teenddk, a tévézés atlag fe-
letti mértékben tolti ki az idejiket. Id6-
sebb, inkdbb kisebb teleptléseken él6
héaztartasok.

Gondoskodok: értékei a stabil személyes

— kapcsolatok,
¥ O g segitékészség,
|‘.. T
F
<.

a csalad védel-
P
v

mezése, barat-
sag.

Szamukra nagy
jelentésége
van a csalad-
nak, a hosszu
tadvu kapcsolatoknak, a bardtoknak. Az
OTTHON - csupa nagybetlvel - &ll az
életlk kozéppontjaban. Torekednek arra,
hogy méasoknak segitsenek, de az is fon-
tos szamukra, hogy kozeli, tdmogatd ba-
rataik legyenek. A gondoskodok életében
fontos a gyermeknevelés, szivesen toltik
idejuket azzal, hogy barétaikat vendégdl
latjak otthonukban, szdmukra az otthon a
maganszféra, a nyugodt elvonulas, a lazi-
tas helyszine.

Hedonistak: izgalom, fiatalossag, jokedy,
az élet élvezete
ajellemzé érté-
keik.

A hedonistak
az azonna-
li élvezeteket
igénylik. Fo-
lyamatosan Uj
és 0Osztonzd
élményekre vagynak, keresik a kalandot és
a kockazatot, ettél érzik ugy, hogy élnek.
Fiatalnak érzik magukat, szamukra min-
den nap egy Uj kaland. Jol akarjék érezni
magukat, kényeztetni akarjak magukat, és
lehetéleg mindezt a legjobb baratokkal
kordlvéve. Mi érdekli a hedonistékat? Uta-
zas, sport, divat, szépségipar, megjelenés,
a baratokkal toltétt id6, szivesen étkeznek
hazon kivil, a f6zés nem az erésséguk.
Fiatalok, varosban élék, kis (1-2 személyes)
haztartasok.

Szocialisan érzékeny racionalistak:
tarsadalmi felel¢sség, tolerancia, egyen-
|6ség, nyitottsag, tanulds, tudas.

Ok azok, akik
meg akarjak
menteni a vi-
lagot, és nem
azért, mert
idealistak, ha-
nem mert ugy
érzik, hogy igy
észszer(. Tagas és sokszintinek latott vil-
gunkban a rend fenntartasa érdekében
ugy gondoljdk, hogy tiszteletben kell
tartani a tényt, miszerint nem vagyunk
egyformak. Ertékelik a nyitottsagot, a
tolerancidt és az esélyegyenléséget. A
szocidlisan érzékeny racionalistdk szama-
ra fontos témak a kultura, a kdrnyezet-
védelem, a vallds. Ami taldn meglepé, az
ennek a csoportnak a szamossaga, ami
a tdrsadalmi elvarasoknak valé nagyon
erés megfelelési kényszerrel magyaraz-
hato, ami nem all tdvol a magyar embe-
rektél. Nagyobb csalddok, a févéarosban
élok kozott felllreprezentéltak, azaz a
teljes tarsadalomban elfoglalt hanya-
duknal nagyobb aranyban vannak jelen.
Az dtlagnépességnél kdrnyezettudato-
sabbak: kevés csomagoldanyagot hasz-
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nélnak, szelektiven gyuijtik a hulladékot,
kérnyezetbarat moédon utaznak, és a be-
vasarldshoz magukkal viszik a szatyrot.

Onallék: szabadség, dnbizalom, hite-
lesség.

Mottdjuk a
Jard a sajat
utadat!’, ,ne
kovesd a to-
megeket!”,
Jégy dnma-
gad!”
Ertékelik a
cselekvés és
a gondolkodas szabadsagét, és fontos
szamukra sajat céljaik kitlizése és eléré-
se. Kivancsiak a vilagra, és arra, hogy a
vildg mit kindl nekik. Fontosnak tartjak
az etnikai, vallasi és faji kulonbségek
tiszteletben tartasat. A szamukra fontos
Ugyek kozé tartozik a kdrnyezetvédelem,
amUvészet, a kultura, az utazas, az olva-
sas. E szegmensben felllreprezentaltak
a fiatalabb, kisgyerekes, Budapesten él6
héaztartasok.

‘\

A cikket megtaldlja weboldalunkon, a
www.trademagazin.hu site-on, ahol a
kapcsolédd videodkat is megtekintheti. 7/

& Value-based segmentation and data enrichment

The 18-49 age group is the most fre-
quently used brand communication
target group. However, this target
group definition lacks features and
characteristics that can help in form-
ing a more precise brand communi-
cation style (e.g. personalised offers).
Analysts of GfK's Household Panel
have decided to combine GfK's val-
ue-based segmentation model with
the large quantity of data available
on the panel about the consump-
tion habits of households.

Values define how people behave
in general and influence shopper
behaviour too. An in-depth analysis
of the sets of values makes it possi-
ble to understand the motivations
and behaviour of consumers, and
to uncover the differences between
various consumer groups. The val-
ue-based segmentation model of
the GfK Consumer Life study iden-
tifies consumers that share the same
values and puts them into groups.
Ata global level we identified 7 val-
ue types, and we used these in the
Hungarian Household Panel survey,
so that we can group households
into the 7 categories.

Achievers: wealth, status, power and

ambition are important for them.
They attach great significance to
achieving a social status and to
show this to others. Their focus is
on money, because they want to
prove that they are successful and
to buy things that can demonstrate
their success.

Traditionalists: traditions, respecting
elders, religious faith and cultural
purity are important for them. They
think the best way of life is the one
that our parents and grandparents
followed. In their world keeping the
rules and accepting the norms pre-
vail in every area.

Survivors: modesty, economising,
hard work and simplicity charac-
terise this group. They only earn as
much money as it is enough to pay
their bills. They want to live a simple
life. They are happy where they are in
society and culture; typically these
are older households in small towns
or villages.

Nurturers: stable personal relation-
ships, helpfulness, protecting the
family and friendship are of key im-
portance for them. They help friends
and rely on friends to do the same
for them. The HOME is in the cen-

tre of their lives. Raising children is
important for them and they like to
invite friends over.

Hedonists: excitement, youthful-
ness and enjoying life are on the
top of their list. They keep looking
for adventures and risks. They feel
young, they want to have a good
time and they like to do this with
friends if possible. Those who belong
to this group are typically young
city dwellers.

Social-rationalists: social responsibil-
ity, tolerance, equality and knowl-
edge are important for them. It is
them who want to save the world
and they never forget that we aren't
the same. Culture, the environment
and religion are important topics
for them. Those who belong here
tend to live in bigger families and
they usually reside in the capital city.
Self-directed: freedom, self-confi-
dence and credibility are their val-
ues. They value the freedom to act
and think. They are interested in the
world and go a long way to make
sure that ethnic, religious and racial
differences are respected. Typically
they are younger families with small
children from Budapest. //
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Fenntarthatosag
egy generacio alatt

A Mars magyarorszagi fennallasanak 25. évforduléja alkalmabol
hivatalosan is bemutatta a ,Fenntarthatosag egy generacio alatt”
elnevezésii tervét, mellyel jelképesen utnak inditotta a kovetkezo
negyed évszazad sikeres és fejlodo piaci jelenlétét.
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Mars az elkdvetkezé években
Acsaknem 1 millidrd dollart fektet
az olyan, Uzletet és tar-

sadalmat fenyeget problémak
megoldasaba, mint a klimaval-
tozas, az ellatasi lancban tapasz-
talhato szegénység, valamint
az eréforrashiany. Az évforduld
alkalmabol szakértdk, valamint
Pamela Mars-Wright, a Mars csa-
lad negyedik generaciés tagja-
nak, illetve Séfalvi Attila, a Mars
Magyarorszag piaci igazgatoja-
nak kdzremUikodésével vitattak
meg a fenntarthatésdggal és
generacios valtozasokkal kap-
csolatos nézeteket Budapesten,
a Nemzeti MUzeum disztermében. Az ese-
ményen Pamela Mars-Wright a Trade ma-
gazinnak elmondta:

— A Mars Ot Alapelve — Min8ség, Felel&s-
ség, Kolcsdndsség,
Hatékonysag és Sza-
badsag — kultdrank,
valamint Uzletvite-
link alapjat képezi.
Foldrajzi hatdroktdl,
nyelvektdl, kultdrak-
tol és generacioktol
fliggetlenul egye-
sftenek minket. A
Mars szerves részét
képezéd Ot Alap-
elvink irdnyt mutat munkatdrsainknak
a kezdetek ota — globdlisan és lokélisan
egyarant. A vildgot jarva, amikor megkér-
dezik télem a munkatdrsak, hogyan latom
a Mars jovéjét, meg szoktam forditani a
kérdést: 6k hogyan latjak sajat regionalis
jovojiket Ez esetben a magyar egységeink
miként képzelik el az orszag és benne a
Mars kovetkezé 10-20, akér 50 évét. Part-
nereink felel¢ssége, hogy a Mars szemlé-
letét megvaldsitsék a helyi lehetéségeknek
megfeleléen. A gyerekeink joggal varjak el,
hogy jobb vildagot teremtsiink a szamunk-
ra, mint amilyet mi kaptunk Es egy olyan

Pamela
Mars-Wright

a Mars csalad negyedik
generacios tagja

i
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csalddi vallalkozés esetén, mint a miénk,
megvan az a fajta szabadsag, mely lehe-

Hivatalosan is bemutatjak a Mars ,Fenntarthatdsag egy generacio alatt” tervét
(Till Attila, moderator; Sofalvi Attila, a Mars Magyarorszag piaci igazgatoja;
Pamela Mars-Wright, a Mars csalad negyedik generacios tagja; Enczi Judit, a Hill
International vezet6 tanacsaddja; Foldes Annamaria, az IPSOS tigyfélélmény-
fejlesztésre szakosodott csoportjanak vezetéje; Prof. Szoll6si-Nagy Andras, az
UNESCO Nemzetkozi Hidrologiai Programjanak elncke)

téséget ad az egészen hosszU tavu tervek
kialakitasara. A, Fenntarthatésag egy gene-
racio alatt"terv lehetévé teszi, hogy olyan
mértékben és médon ndvekedjink, amire
biszkék lehetiink.

lan Knight, a Mars fenntarthatdsagi szak-
értéje hozzatette:

— Vildagméretd, sulyos kihivasok elétt al-
lunk, elég csak a klimavaltozésra, a Fold
édesvizkészletének helyzetére gondolni.
Ahhoz, hogy ezeket kezelni tudjuk, hosszu
tavy, generaciokon ativel dontéseket kell
hoznunk Terveink kidolgozasakor az els¢d-
leges célunk, hogy olyan megoldasokat
taldljunk ezekre a kihfvasokra, amelyek val-
lalati szinten mkodnek Ez Gzleti érdekiink
és moralis felelésségiink egyarant — egytt
dolgozva mas cégekkel és orszagokkal.
Napjainkban a Mars 100 ezer munkatarsat
foglalkoztat vildgszerte, és a nemzetkdzileg
kedvelt markak kdzott tobb olyat taldlunk,
mely dnmagaban 1 millidrd dollar értéket
képvisel. Szamos marka, példaul a Pedig-
ree®, a Whiskas®, a Royal Canin®, az M&M’s®,
a Snickers® és az Orbit® a magyar piacon
is rendkivil népszerdek.

Negyed évszazados fejlodés

A cég 1992 6ta van jelen a magyar piacon,
és nemcsak a csokoladé-, a rdgégumi- és

az édességipar tertletén mukadik, hanem
egyéb élelmiszeripari kategoridkban is.
A Mars hazai kereskedelmi egysége 6sz-
szesen 20 nemzetkdzi markat forgalmaz,
melyek 2016-ban 19,4 millidrd forintos éves
bevételt generaltak.

Sofalvi Attila, a Mars Magyarorszag piaci
igazgatodja kérdéslinkre elmondta:

- Azidei év rendkivil esemény-
dus volt: tavasszal innepeltik
a kdzép-eurdpai Multisales el-
s6 szliletésnapjat, mely a cseh, a
szlovak, a roman, valamint a ma-
gyar piacot 6sszefogé, sokszind
klaszter. Az évforduléval céglink
torténetének egyik legjelentd-
sebb, sikeres atalakuldsat inne-
peltiik, amit nem sokkal késébb
egy Ujabb mérfoldké, a magyar-
orszagi fennélldsunk 25. évfordu-
|6ja kdvetett. A jubileum termé-
szetesen minden munkatarsunk
szamara igen jelentds mérfold-
ké: az elmult negyed évszazad sikereit 6sz-
szegezve megalapozhattuk az elkdvetkezd
25 év piaci jelenlétét, ,Fenntarthatdsag egy
generdcio alatt” elnevezés( tervink pe-
dig biztositja, hogy
mindezt az aktualis
klima- és kornyezet-
védelmi irdnyelvek
alapjan végezziik,
mikdzben a boly-
gonk és az emberek
szamara is valtozast
hozunk. 2018-ban
folytatjuk eddigi te-
vékenységlinket, és
tovabbra is olyan médon szeretnénk no-
vekedni, amire biszkék lehetiink Ezenkivl
jovére tizedik alkalommal inditjuk Utnak
a ,Segits a menhelyeknek” kampdanyun-
kat. A kezdeményezésnek kdszonhetéen a
Mars eddig tobb mint 125 tonna Whiskas®
és Pedigree® dllateledelt adomanyozott a
kivalasztott menhelyek szdmara. A vallalat
az Orbit® Gyermekmosoly kampény sordn
az SOS Gyermekfalvakkal egytttmukoddve
tébb mint 11 millié forintot adoményozott
a hatranyos helyzet( gyermekek szamara.
A cég az elkdvetkezé években szeretné
tovabbfejleszteni és kiterjeszteni ezeket a
tevékenységeket.

Sofalvi Attila
piaci igazgato
Mars Magyarorszag


www.mars.hu

Készen a jovore

Az esemény kerekasztal-beszélgetésén
prof. Szollési-Nagy Andras, az UNESCO
Nemzetkdzi Hidroldgiai Programjanak el-
noke kifejtette:

— Az évszézad legnagyobb kihivésa a viz-
hidny lesz: az 8sszes viz 80%-at
a mezégazdasag hasznalja, igy
egészséges viz nélkil nem létezhet
élelmiszer-biztonsag, nem szamol-
hatjuk fel a szegénységet vagy az
éhezést, sét, a vizligyi problémak
megoldasa nélkil az energiabiz-
tonsagot sem garantélhatjuk
Foldes Annamaria, az IPSOS Ugy-
félélmény-fejlesztésre szakosodott
csoportjanak vezetéje kiemelte:
- Napjainkban a fogyaszté meg-
kérddjelezi a status quot, jol in-
formadlt, és hitelességet keres a
termékekben, amelyeket megva-
sarol. Egyre tobb fogyaszté fordul
kozvetlenil a cégekhez a termékek erede-
tével és az eldallitds fenntarthatdsagaval
kapcsolatban.

Enczi Judit, a Hill International Magyar-
orszag vezetd tanacsaddja hozzétette:

— Az, hogy egy vallalat a szocidlis intéz-
meény szerepét is betoltse, alapvetd feladat.
A fiatal generacié egyre jobban 6sztonzi
a munkaadodkat arra, hogy a munkahelyek
emberibbé valjanak, és az dltaluk valasztott
cég a térsadalmi felel¢sségvallalas tertle-
tén is hatékonyan tevékenykedjen.

A Mars ,Fenntarthatésdg egy generacio
alatt” elnevezésl terve tudomanyosan
alatdmasztott, eléremutatd és ambicidzus
torekvéseket tartalmaz azzal a céllal, hogy
hatast gyakoroljon a teljes, kiterjesztett
ellatasi ldncra. A terv azokra a terlletekre
fokuszél, melyekben a Mars képes hatést
gyakorolni az ENSZ Fenntarthaté Fejlédési
Céljaiban megfogalmazott globalis prob-
lémakra.

A terv harom egymashoz szorosan kap-
csolédo torekvést tartalmaz.

1. Egészséges bolygd — a Mars a tudomany
altal meghatarozott mértékben csdkkenti
a kornyezetre gyakorolt hatédsat, igy bizto-
sitva bolygdnk egészségét. A terv az ég-
hajlatvédelemre, a vizgazdalkodasra és a
foldhasznalatra koncentral. A vallalat célul
tlzte ki, hogy 2050-ig 67%-kal csdkkenti az
Uveghdazhatdsu gazok kibocsatasat, ezzel
jelentésen kiterjesztve a kordbban meg-
fogalmazott célokat.

2. Taplalé boldogsag — a Mars a tudomany,
az innovacié és a marketing segitségével
emberek és hazidllataik millidinak biztosit
egészségesebb és boldogabb életet. A terv
folytatja a Mars jelenlegi élelmiszer-bizton-

sagi, termék- és Osszetevé-fejlesztési, va-
lamint a felel¢s marketinggel kapcsolatos
torekvéseit.

3.Viragzo karrier — a Mars jelents mérték-
ben javitja az értéklancukban dolgozo csak-
nem 1 millié ember munkakorilményeit, le-

A Mars széler6mii farmja Skéciaban, Moy varosaban

het&séget biztositva szamukra a fejlédésre
- Osszpontositva a jovedelmek novelésére,
az emberi jogok tiszteletére, valamint a nék
szamara elérhetd Uj lehetéségek biztosi-
tasara. Létrehoztdk a Livelihoods Fund for
Family Farming alapot, hogy elésegitsék a
fenntarthatdsagot, valamint a szegénység
csokkentését a kiterjesztett ellatasi lancban,
illetve a Farmer Income Lab nevl munka-
csoportot, amely azoknak a hidnyzoé ada-
toknak a potlasaért felel, melyek feltétlendl
szUkségesek a kisbirtokos gazdak szegény-
ségének felszamolasdhoz,
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Ez utdbbi pont kapcsan Sofalvi Attilat a
magyarorszagi munkakdrilményekrél
kérdeztlk, ami azért is aktudlis, mert az
igazgatd fél éve csatlakozott a céghez, igy
megoszthatta elsé benyomasait és eddigi
mélyebb tapasztalatait is:

— Mivel a Marsnal egy rendkivl
tdmogato csapatba kerdiltem, mar
az elsé hetekben megkezdhettem
egy sikeres, ndvekedést nyujtéd
idészak megalapozasat. Nagy
orém, hogy egy ilyen jelentdség-
teljes idészakban csatlakozhattam
a Mars csapatahoz, a kdzosen atélt
Unnepélyes pillanatok miatt ugy
érzem, mintha mar évek ota itt
dolgoznék. A Marsot vélasztottak
idén Eurdpa legjobb munkahe-
lyének Nagyon buszkék vagyunk
arra, hogy ezt a dijat nemcsak a
szakmai zsUri véleménye alapjan
vehettlk 4t, az eredményt ugyanis
a munkatarsak véleménye is befolyasolta.
Munkahelyi kultdrank, amely az Ot Alap-
elven alapul, megkuldnbdzteti a vallalatot.
A Marsnal minden munkatarsra kivaltsa-
gok és kuldnbségek nélkul tekintlink, és
Oszton6zzik az egyéni felelésségvallalast,
emellett pedig izgalmas karrier- és fejl¢-
dési lehet&ségeket biztositunk frissdip-
lomésoknak ugyanugy, mint tapasztalt
szakértdknek és nagyszer( vezetéknek.
Célunk, hogy a Mars olyan munkahely
legyen, ahol a munkatarsak a vallalattal
egyUtt ndvekednek és fejlédnek. (x)

#:Sustainable in a Generation Plan

On the occasion of celebrating 25 years
in Hungary, Mars officially presented its
Sustainable ina Generation Plan. In the
next few years Mars will invest almost
USD 1 billion to tackle threats facing
the business and society they operate
in, such as climate change, poverty in
the supply chain and resource shortage.
Various experts, Pamela Mars-Wright
and Attila Séfalvi, market director of
Mars Hungary, gathered in the cere-
monial hall of the Hungarian National
Museum in Budapest to discuss matters
related to sustainability and genera-
tional changes.

Ms Mars-Wright told our magazine the
Five Principles of Mars — Quality, Re-
sponsibility, Mutuality, Efficiency and
Freedom - are the foundation of the
company’s culture and business conduct,
which unites Mars Associates globally
and locally. Being a family-owned enter-
prise, Mars has the necessary freedom to
Plan in the long term and create a bet-
ter world for the next generations. The
Sustainable in a Generation Plan makes
it possible for Mars to grow as much
and in such a way that the company

can be proud of. Today Mars employs
100,000 people worldwide and brands
such as Pedigree®, Whiskas®, Royal Canin®,
M&M'’s®, Snickers® and Orbit® are very
popular in the Hungarian market too.
Mars has been present in the Hungarian
market since 1992 with 20 international
brands, which generated sales revenue
of HUF 19.4 billion in 2016. Mr Sofalvi
opines that 2017 has been a busy year:in
the spring they had celebrated the first
birthday of Multisales in Central Europe,
which was followed by the company’s
25th anniversary in Hungary. The Sus-
tainable in a Generation plan includes a
set of far-reaching goals and ambitions
underpinned by science and determi-
nation to drive impact throughout the
extended supply chain.

Next year Mars Hungary will launch the
‘Help the Shelters’ campaign for the 10th
time — so far they have donated more
than 125 tons of Whiskas® and Pedigree®
pet food. As part of the Orbit® Children'’s
Smile campaign they have given HUF 11
million to children in need.

At the roundtable discussion profes-
sor Andras SzollGsi-Nagy, president of

UNESCO's International Hydrological
Programme, Annamaria Foldes, observer
and customer experience management
director of IPSOS and Judit Enczi, senior
consultant of Hill International Hungary
all made very valuable and highly insight-
ful contributions. Mars’s Sustainable in a
Generation programme focuses on those
areas where Mars can have a positive
influence on the global problems defined
by the UN’s Sustainable Development
Goals. The Plan sets out three objectives:
1.Healthy planet: by 2050 Mars will cut its
greenhouse gas emission by 67 percent;
2. Nourishing wellbeing: the Plan con-
tinues Mars’ ongoing food safety, prod-
uct and ingredient development and
responsible marketing efforts; 3. Thriving
people: Mars significantly improves the
work conditions of the nearly 1 million
people in the supply chain. Attila Sofal-
vi added that this year Mars had been
voted Europe’s best workplace. He be-
lieves that the company’s five principles
differentiate it from competitors. The
goal is to make Mars a workplace where
Associates grow and develop together
with the company. (x)
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A bankkartyaterminalt mar
mindenki megengedheti maganak

A Nemzetgazdasagi Minisztérium bankkartya-elfogadohely
telepitési programjaval tobb mint 60 ezer uj elfogadohely jon létre
Magyarorszagon. A kartyas fizetés a vasarlok szamara nagyobb
kényelmet, a kereskedoknek pedig extra bevételt is jelenthet.

agyarorszagon az elektronikus
tranzakciok részardnya a szamos
elény (gyorsasag, egyszerliség,

kényelem) ellenére jelentésen elmarad
az eurodpai dtlagtél — tajékoztat Hornung
Agnes, a Nemzetgaz-
dasagi Minisztérium
pénzlgyekért felelds
allamtitkéra. — A ha-
zai fizetési rendszer
korszerUsitési stra-
tégidjanak alapjat a
bankkartya-elfoga-
dohdlézat bovitése

Hornung Agnes . _ .
allamtickar ene jelenti. A tavaly in-
Nemzetgazdasdgi dult bankkértya-el-

Minisztérium

fogaddhely telepité-
si program elsé lépcséjében a hét nyertes
palydzd 6sszesen 30 200 darab terminal
telepitését véllalta. A program folyama-
tossagat az idén oktdberben meghirdetett
masodik lépcsé Ujabb 30 ezer termindlja
biztositja, igy a program két Gtemében dsz-
szesen tobb mint 60 ezer Uj bankkartya-el-
fogaddhely jon |étre, ami a hazai elektroni-
kus fizetés torténetében soha nem latott
léptékd novekedést jelent.

Mindenkinek jobb

— A kértyas fizetés a
statisztikak szerint, a
készpénzzel torténd
fizetéshez képest
mintegy 30%-kal
magasabb bevételt
jelent a kereskedel-
mi egységeknek —
mondja Lévai Tamas,
az OTP Bank Kartya
Elfogadoi Féosztaly
termékfejlesztési senior menedzsere. — Ez
azt jelenti, hogy a bankkartyas vasarlasok
soran 30%-kal magasabb a koltés, mint
a készpénzesek esetében, a vasarlokat
ugyanis nem korlatozza az éppen naluk
lévs készpénz mennyisége. Kereskeddi
oldalon pedig tovabbi igény, hogy minél
tébb olyan, a normal fizetésen fellli szol-
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Lévai Tamas
senior menedzser
OTP Bank

galtatast is nyujthasson a termindlon, ami-
vel még tobb lgyfelet tud kiszolgalni.

— Ma hazénkban a bankkartyahasznalat
készpénzforgalomhoz viszonyitott ardnya
kozel 20%, ami mesz-
sze elmarad a nyu-
gat-eurdpai dtlagtol
— mutat rd Mihalyffy
Zsolt, a POl Partner
Kft. (Fizetési Pont)
értékesitési vezets-
je. — A héztartasok
szintjére lebontva a
készpénzhasznalat
havi tobbezer forint
pluszkoltséget jelent Tobbek kézott ennek
csokkentésére inditotta az NGM a bank-
kartya-elfogadohelyek telepitését célzd
programjat, amelyben a PO Partner Kft.
jelentds szerepet vdllal. Feladatunk, hogy az
infrastruktura kiépitésével megteremtsiik a
bankkartyas fizetés lehetdségét a kisebb,
vidéki kereskedelmi egységekben is. Ezt
az eddigi piaci kondiciékhoz képest joval
kedvezdbb feltételekkel és azonnali termi-
naltelepitéssel biztositjuk.

L™ i
Mihalyffy Zsolt
értékesitési vezetd
P.O.l. Partner

Egy érintésre a jovo
— A hazai vasarloi preferencidk azt mutat-
jak, hogy fizetéskor a biztonsag, a gyorsa-

sag és a kényelem a legfontosabb szem-
pontok a fogyaszték széaméara — mondja
Hornung Agnes. — Ezzel 6sszhangban a
hazai bankkartyas fizetési piacon egyér-
telmU trend az egyérintéses tranzakciok
gyors felfutdsa az elmult 2-3 évben. A
technolégia minddssze néhany éve kez-
dett terjedni Magyarorszagon, de mara a
kartyas tranzakciok tulnyomd tobbsége
egyérintéses fizetéssel torténik. A vevék
egyre nyitottabbak az innovativ fintech
megoldasokra. Ez elsésorban a mobilfize-
tés terjedésében mutatkozik meg, idével
pedig az okostelefonok alkalmazasai ki is
szoritjdk majd a hagyomanyos bankkar-
tyds megoldasokat. Az NGM programjaban
telepitett Uj termindlok mindkét fizetési
maodot képesek kezelni.

— Jelenleg a mobilfizetés a legmeghata-
rozobb fejlesztési irdnya az Uzletagnak —
erésiti meg Lévai Tamas. — Az egyérintéses
technolégia alapjaira és a bankkartyak digi-
talizacidjara épitkezve jelennek meg a mo-
biltelefonokba integralt pénztarcak, ame-
lyekbe regisztralhatjuk bankkartyankat, igy
tulajdonképpen barhol vésarolhatunk arra
alkalmas NFC-s mobiltelefonunkkal, ahol
egyérintéses médon ma fizetni lehet.

Terminalok minden kartyahoz

— Az Uj technolégidk jelentds valtozést hoz-
tak — ismerteti a trendeket Szabo K. Lajos,
a Six Payment Services partnerkapcsolato-
kért felelés munkatérsa. — A szines, érinté-
képernyds, érintésnélkuli fizetésre alkalmas
termindlok mellett megjelentek a virtualis

A bankkartyas fizetési mod kiépitése ma mar minden keresked6 szamara elérhetd



FIZETESI
PONT

@ POI terminal

@ forgalmi elvaras
és telepitési, vagy

(&) Ertéknovelt
szolgaltatasainkkal

K y

Kérje terminaljat most a oldalon,
vagy a -0s telefonszamon!

A tajékoztatas nem teljes kord.
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megoldasok, valamint egyre elterjedtebbek
a kezeld nélkali készulékek is. PayPass-képes
terminaljaink a mai kor igényeinek megfe-
lel szolgaltatassal rendelkeznek. llyen pél-
daul a DCC (Dynamic Currency Conversion),
azaz a dinamikus devizavaltas, készulékeink
tovabbé elfogadjak
az EP, Szép- és Er-
zsébet-kartyékat,
valamint az dsszes
kartyatarsasdg ku-
16nb6z6 tipusd bank-
és hitelkartyait is.
Portfélionk gerincét
amegbizhato és szé-
les korben elterjedt
LAN- és GPRS-kom-
munikdcié mellett
egyarant hasznalhato Ingenico termina-
lok alkotjak, ezenkivil szortimentinkben
WiFi-képes eszkdzok is megtaldlhatok

- Az OTP éltal kihelyezett, NGM-tdmogatott
POS-ekkel a keresked®hely adottsdgainak
megfeleld kommunikacios lehetéségeket
kindlunk (mobil, wifi, internet) — mondja
Lévai Tamds. — A termindlok — kdvetve a
keresked&i oldal igényeit — alkalmasak
egyérintéses tranzakcio végrehajtasara,
a bankkartydkon kivil elfogadjak az ¢sz-
szes egészségpénztari és utalvanykartya-
tipust is, plusz szolgéltatasként pedig mo-
bilegyenleg-feltdltést is végre lehet vellk
hajtani. Latjuk, hogy az tgyfelek elvarasa
hasonld, szeretnének minél tébb helyen
bankkartyaval fizetni. Eppen ezért is indi-
tottuk el idén a wwwkartyavalszeretnek hu
weboldalt, ahol barki bekildheti annak az
Uzletnek az elérhetéségeit, ahol kartyaval
szeretne fizetni a jovében.

Szabo K. Lajos
partnerkapcsolatokért
felelés munkatars

Six Payment Services

1 kg kenyér 2 csekkbefizetéssel

— A POl-terminédl abban kilonbozik a ha-
gyomanyos kartyaelfogado készuléktdl,
hogy mig a POS csak kartyas fizetésre hasz-
nalhatd, addig az Uj generacids, egyérin-
téses POI-termindl képes szamlanyitésra,
kdrtyaaktivalasra, azonnali utaldsra Fizeté-
si Kartyak kozott, plusz olyan értéknovelt
szolgaltatasokra is, mint a mobilegyen-
leg-feltoltés, vagy a csekkbefizetés — so-
rolja az elénydket Mihalyffy Zsolt. — Mi
kistelepUlésen él6k igényeit igyeksziink
kielégiteni azzal, hogy Fizetési Pontokat
(és POI-terminalokat) telepitlink, hiszen a
lakosoknak fgy nem kell masik teleptlés-
re utazniuk banki szolgaltatasokért, vagy
kilon sorban aliniuk, hogy befizessék
kozlzemi szamlaikat. Mindezt a helyi kis-
boltban, vasarlas kozben is megtehetik Ma
Magyarorszagon a Fizetési Pont héldzat az
egyetlen, amely a kozeljovében minden
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A kartyas fizetés a statisztikak szerint a készpénzzel torténd fizetéshez képest
mintegy 30%-kal magasabb bevételt jelent a kereskedelmi egységeknek

teleptlésen elérhetévé valik 2018 végére,
a tervek szerint, 45 000 kartyaelfogado ter-
minallal lesziink jelen a piacon.

Kis boltok nagy bevétele

— Evekkel ezelStt egy kereskedd szaméra a
bankkértya-elfogadas dijai meglehetésen
borsosak voltak, mostanra azonban ezeket
a piac jelentésen konszolidalta — mond-
ja Szabd K Lajos. — Ma az elfogadés kolt-
sége mintegy fele a 10 évvel ezel6ttinek,
kereskeddpartnereink pedig felismerték,
hogy ez mér lényegesen alatta van an-
nak a bevételkiesésnek, amelyet a kértya-
elfogadas hianydbdl lennének kénytelenek

— Az NGM palydzatdt megel6zéen a ban-
kok jellemz&en olyan helyekre telepitettek
terminalt, ahol biztosftott volt a megha-
tarozott napi forgalom — emlékeztet Mi-
halyffy Zsolt. — Ezzel gyakorlatilag kizartak
a kisebb vallalkozasokat, amelyek nem
tudtak sem ezt a limitet prezentdlni, sem
a koltségeket vallalni. A PO.. Partner Kft.
Fizetési Pont szolgéltatéasanak keretében
nincsenek termindltelepitési és tzemel-
tetési koltségek, sem forgalmi elvaras, ra-
adasul a komplex szolgdltatasok révén a
kiskeresked6k még extra bevételhez is jut-
hatnak Ez a kedvezé konstrukcio az NGM
pélydzatanak lejarta utan is érvényes.

elszenvedni.

Jung Andrea

& Anyone can afford having a bank card terminal

According to Agnes Hornung, secretary
of state at the Ministry for National
Economy (NGM), in Hungary the pro-
portion of electronic transactions is still
much smaller than the European aver-
age. The bank card terminal programme
of NGM will install more than 60,000
new bank card terminals in two stages.
In the first phase seven companies are
going to set up 30,200 new terminals.
Tamas Lévai, senior product devel-
opment manager of OTP Bank's Card
Acceptance Department told our mag-
azine that bank card payment generates
30 percent higher revenue for retail
units than cash payment. This means
that those who pay with their debit
card spend 30 percent more money
with one shopping than cash payers.
Zsolt Mihalyffy, sales manager of P.O.l.
Partner Kft. (Payment Point) added
that today the proportion of bank card
payments is only about 20 percent of
cash payments. Cash payment creates
several thousand forints worth of extra
costs for households in a month.

Ms Hornung revealed that the top pri-
orities for Hungarian shoppers when it

comes to paying are safety, speed and
comfort. In accordance with this, con-
tactless payment has been spreading
rapidly in the last 2-3 years. Mr Lévai
opined that mobile payment is the
most important development direction
at the moment, for which users need a
smartphone with an NFC feature. The
terminals installed in NGM's bank card
terminal programme can be used for
both payment methods.

According to Lajos Szabo K., partner
relations manager of Six Payment Ser-
vices, the company’s PayPass-capable
terminals also have features such as Dy-
namic Currency Conversion (DCC) and
they also accept EP, Szép and Erzsébet
cards, plus all types of debit and cred-
it cards of bank card companies. Mr
Lévai told that the NGM-supported
POS terminals installed by OTP Bank
are capable of contactless payment,
and they accept not only bank cards
but all types of health fund cards and
voucher-type cards, plus they can also
be used to top-up mobile phones. This
year OTP Bank launched the website
www.kartyavalszeretnek.hu, where

consumers can send a message to tell
which is the place where they would
like to pay with their bank cards in
the future.

Mr Mihalyffy explained that POI ter-
minals are different from the average
POS terminal in that they can be used
to open a bank account, activate bank
cards, make an instant transfer between
Payment Cards, and they offer services
with an added value such as mobile
top-ups and utility bill payment. By
the end of 2018 the company plans to
be present in the market with 45,000
Payment Point terminals — even in the
smallest villages.

Mr Szabo K. revealed that for retail-
ers the cost of accepting bank cards is
about 50 percent lower than it used to
be 10 years ago. Mr Mihalyffy added
that the P.O.l. Partner Kfts Payment
Point service is the perfect choice for
those retailers who don't have such a
system yet: there is no terminal instal-
lation fee and no monthly subscription
fee. What is more, from added-value
services provided via Payment Point,
retailers get a percentage. //
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Egy lépéssel a jova elbtt

25 éves a G'Roby

Idén 25 éves
GROBY |, croby
élelmiszerbolt-halozat. Az elso
uizletekrol, megujulasrol és
piaci kihivasokrol beszélgettiink
Nagy Sandorral, a G'Roby
NETSHOP Kft. ligyvezetojével.

ws — A kezdetek 6ta a vdllalatndl dolgozik.
Hogyan emlékszik vissza az elmult 25 év meg-
hatdrozd dllomdsaira?

—1992 szeptemberében nyitottuk meg elsé,
Margit koruti Gzletlnket, ahol az induléskor
magam is ott voltam.
Az alapito-tulajdo-
nos, Gardonyi Ro-
bert haldla 6ta ma
mar én vagyok a
legrégebbi dolgo-
76 a cégcsoportndl,
és maroknyian va-
gyunk, akik tobb,

Nagy Sandor

iigyvezeté mint 20 éve hiek a
G'Roby NETSHOP G'Roby névhez Ro-

bi, kordbbi nagykereskeddi tapasztalatara
alapozva, a diszkont Uizlet vonalén inditotta
el a boltot, ami akkor alig volt t&bb 100
m’-nél. Alapveté élelmiszereket és haztar-
tasi vegyi arukat kinaltunk, rendkivil ked-
vezé aron. A forgalmat és népszerliséget
a mashol nem elérhetd, import aruink is
novelték Szupermarketek még nem vol-
tak, az abc-k kozott Gzletlink igazi szinfolt
volt. Az elsé egység sikere nyoman aztan
egymas utan nyitottunk Ujakat Budapes-
ten. Par év leforgésa alatt 5 boltunk lett.

wt — V1iben dil a G'Roby vardzsa? Milyen elé-
nyGket kindlnak a vdsdrldknak?

— Versenytarsainktél minket a kiszolgalas
és a termékvalaszték kildonbdztet meg.
Olyan markakat és termékcsoportokat
hoztunk Uzleteinkbe, amiket masok nem,
vagy nem teljes valasztékban forgalmaz-
tak A szuper- és hipermarketek jellemzéen
a legkeresettebb brandek legjobban fo-
gy termékeit tartjak, egy kedvelt mérka
fajtavalasztékanak csak fele, kétharmada
taldlhaté a polcaikon. A vésarlodk felismer-
ték, hogy a G'Robynal nem kell kompro-
misszumot kotnitk, minden kedvenciket
megtalaljdk Termékvalasztékunk a mas-
UCEE 5017/12-2018/1
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félszeresére nétt, jelenleg 10-12 ezerféle
arucikket tartunk Méasik nagy elényink a
kiszolgdlas. Boltjainkban a vevé eladdval
talalkozik, akitél kérdezhet, és vélaszokat
is kap. Alapvetének tlnik, de hiper- és szu-
permarketekben ezek a szolgaltatdsok nem
mindig szerepelnek. Mi visszahoztuk a ha-
gyomanyos kereskeddi szemléletet.
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A cég bellstazasban is rugalmas.
Az Gj beszallitok termékei néhany napon
beliil a polcokon vannak

w=d — A G'Roby nemcsak bolthdlézat, de hdzhoz
szdllitdsi szolgdiltatdssal és webdruhdzzal is je-
len van. Mi hivta életre ezeket a piacnyitdsokat?
—1998-ban megjelentek az elsé multina-
cionalis ldncok, amelyek hasonldan ked-
vez6 drakkal, de széles druvalasztékkal és
a kényelmes bevasarlas élményével szivtak
el a vasarlderdt. Erre vélaszként, egyrészt
boltjaink diszkont jellegét feladva, szuper-
marketekké alakultunk, ami vélasztékbé-
vitést és esztétikai megujulést is jelentett,
masodsorban pedig elinditottuk hazhoz
szallftasi szolgdltatasunkat, ami élelmiszer
tertleten akkor nem volt még elérheté.
Ezt kdvetden, 2000-ben létrehoztuk sajat

fejlesztésl webdruhdzunkat is, amivel, a
marciusi induladstol, mar az elsé évben 50
milli6 Ft forgalmat generaltunk.

wnt — HOgyan Unneplik a jubileumi évet?

- Boltfelujitasaink sorat idén a Margit koruti
egység teljes korl modernizalasaval zarjuk.
Nagyon fontosnak tartjuk, hogy Gzleteink-
ben ne csak a széles drukinalatot és a ked-
ves kiszolgalast biztositsuk, de esztétikai
élményt is kindljunk vevéinknek.

wnt — Vlilyen tervekkel indlitjdk a kvetkezd 25-6t?
— Az elkdvetkezd években az online fejlesz-
téseinkre fokuszalunk Nagyon népszertiek
mobilalkalmazasaink, a G'Roby webaruhaz
applikacioja és az Okoslista nevi program,
de ezen a piacon szinte naponta valtoz-
nak azigények, igy elére kell gondolkodni.
Szédmomra most az a legnagyobb projekt,
hogy vizionaljam, 2-3-5 év mulva mire lesz
szikséguk az embereknek, s azt mar most
megvalositsuk. (x)

A megu;ult iizletekben modern
belsoépitészeti kialakitas és korszeri
arukinalok varjak a vasarlokat

& One step ahead of the future — G'Roby is 25 years old

Grocery store chain G'Roby celebrates

its 25th anniversary. On this occasion  to customers?

What kind of advantages do you offer

service, which wasn't available to
consumers back then in the field of

our magazine interviewed Sandor
Nagy, managing director of G'Roby
NETSHOP Kft.

TM.: = You have been with the company
from day one. What were the milestones
of the last 25 years?

- We opened the first G'Roby shop
on Margit Boulevard in September
1992. After the death of founder and
owner Robert Gardonyi | became the
longest-serving member of the team.
At the beginning G'Roby was a dis-
counter-type store, selling basic food
products and household chemicals at
low prices. We also marketed imported
goods that werent available anywhere
else. In a few years' time we already had
5 stores in Budapest.

TM. = What is special about G'Roby?

- The service and our product selec
tion differentiate us from competitors.
Shoppers know that they can find all
of their favourite products in G'Roby
shops. At the moment we are selling
10,000-12,000 different products. Shop-
pers can actually meet shop assistants
in our shops, so they can ask questions
and get answers — we have brought back
the traditional retailer attitude.

TM.: = GRoby isn't only a store chain
because you also do home delivery and
operate an online shop. Why did you
start these services?

- Multinational retail chains entered
the Hungarian market in 1998. G'Roby
reacted to this by turning our discount
supermarkets into classic supermarkets,
and by launching our home delivery

groceries. In March 2000 we started
our online shop.

TM.: = How do you celebrate the 25th
anniversary?

— This year we complete our store mod-
ernisation programme with refurbishing
the G'Roby store on Margit Boulevard.
Important for us to create a pleasant
shopping environment for our customers.
TM.:= What are your plans for the next
25 years?

— In the next few years we are going
to focus on online development. The
G'Roby online shop smartphone app
and the Smart List app are very popu-
lar, but needs are changing daily in this
market. We try to figure out what will
people want in 2-3-5 years' time and
we will work on giving it to them. (x)
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Az utazasi élményt nem csupan az autoban toltott ido
hatarozza meg, hanem az ut soran tartott pihenok is. Barmikor
Uj lendiiletet adhat egy izletes kavé vagy néhany finom falat.
Igazodva a vasarloi igényekhez a benzinkutak egyre szinesebb
formaban, egyre szélesebb valasztékkal varjak a vendégeket.

A Shell shopjainak megujulasi folyamataba Gyuros Péter, a Shell
kozép-kelet-eurdpai régio shop lizletag vezetoje és Bujdoso
Andrea, a Shell Hungary igazgatosagi elnoke enged betekintést.

an — Milyen stratégia és idézités mentén valo-
sul meg a benzinkUti shopok dtalakitdsa?
BA: Afogyasztdiigények és szokdsok val-
tozasat figyelembe vesszik, éppen ezért az
Uzemanyag-kereskedelem mellett a ben-
zinkutak shopjait helyezzik el6térbe. 2015-
ben indult el a shop Uzletdgunk fejleszté-
sét célzo stratégiank, amelytél azt varjuk,
hogy tzletlink egyik f& mozgatérugdja lesz
a kovetkezd években. A stratégia a véllalat
globdlis irdnyat koveti, a helyi adottsdgok
és lehetéségek figyelembevétele és kiak-
nazasa mellett A tervek szerint 2025-re a
Shell kiskereskedelmi tzletdga jovedelme
kozel felét nem Gizemanyag termékek ér-
tékesitésébdl éri majd el.

Gy.P: Tobbféle koncepcidval készultink,
ezeket f6ként a benzinkutak elhelyezke-
dése, mérete és a fogyasztok helyi igényei
hatarozzék meg. Az On the Move koncep-
cidval azoknak szeretnénk kedvezni, akik
utazasuk soran kellemesen szeretnének
megpihenni, letIni és kdzben kdnnyen
elérhetd és jo minéségl, izletes ételeket
fogyasztani, mielétt tovabbindulnak Ezt
mar az orszag tobb pontjan sikerrel meg-
valdsitottuk, ezt bizonyitjk elégedett va-
sarldink visszajelzései, valamint a szakma
elismerése. Utdbbira
példa a Superstore-dij
elnyerése is.

&= — Milyen tovdbbi
shopformdtumok tartoz-
nak még a stratégidba?
Gy.P: Az On the Move
mellett megjelenik egy
klasszikus benzinkuti
shop és egy varosi ka-
vézé koncepcio. Mig az
elébbi esetében a tan-
koldson van a hangsuly,
és az Uzletben inkabb
UEE 2017/12-2018/1
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helyben fogyaszthaté termékekre és az
impulzusvasarlasokra koncentradl, addig

az utdbbi mindezen termékek mellett ki-
bovitett ételvalasztékkal, széles kord kavé-
és sliteménykindlattal varja a vendégeit.
Szeretnénk megidézni a kényelmes, trendi
varosi kavéhazak hangulatat, ahova akér
személyes vagy Uzleti Ggyben is szivesen
szerveznek taldlkozdt a vendégek Erre a
tipusu shopra nem kizérolag megalloként

tekintdnk, hanem akér uti célként is, ahol
a tankolds csak masodlagos szempont.

wem — Ezek mikortol lesznek elérhetSek?
Gy.P: A kezdeti sikerek utan a lenddlet
tovabbra is tart, ezt bizonyitja, hogy az
emlitett két Uj shopkoncepcidbdl még
ebben az évben négy-négy megvaldsul
az dllomasokon. Feszes Utemtervvel dol-
gozunk, jovére tobb mint harminc Gzle-
tlinket szeretnénk meguijitani. Az talakulas
nagyon izgalmas, de kdzben kihivésokkal
teli, 6sszetett folyamat. A shopalaprajz és a
design meguijitdsa mellett kulcsfontossagu
szerepe van az ételkindlat el¢allitasat bizto-
sitd eszkdzoknek is. Ezeket el kell helyezni,
az allomas munkatarsait meg kell tanftani a
hasznélatukra. A fejlesztések és a gyorsétel-
kindlat megujitasa soran szem elétt tartjuk
a helyi vasarléi igényeket. A gyakorlatban
ez azt jelenti, hogy ahol a hotdog a legnép-
szer(ibb, ott nagyobb energidkat fektettink
a hotdogvélasztékra és a nagy mennyiség-
ben elérhetd készletre, ahol azonban az
emberek inkdbb grillcsirkéért allnak meg,
oda grillstitét is telepitlink.

BA: A fogyasztok igényei és visszajelzései
alapvetd elemként szolgélnak a fejlédés-
ben, a Shell kiskereskedelmi Gzletdganak
dinamikus atalakulasaban. Ugyanakkor
azt is 1atjuk, hogy az étel- és kavékinalat
bévitése, a vendéglatas ipardgi trendnek
mondhato.

& — £y ilyen szoros versenyben mik lehetnek
asiker Gsszetevoi?

Gy.P:Vasarldi oldalrol nézve a leginkabb ke-
resett és izgalmas termékeket, jo min6ségu,
konnyen elérhetd és izletes ételeket kind-
lunk Ennek hatterében pedig mér a fogyasz-
ték szdmara nem feltétlendl fontos, de sza-
munkra kritikus dolgok allnak A gyorsétel,
a kavé és az egyéb termékek tekintetében a
legjobbat keressik, folyamatosan javuld és

A hliséges vasarlok megjutalmazasara
nagy figyelmet forditanak a Shellnél, de
az egyik veszprémi toltéallomason ezt
még magasabb szintre emelték Az izle-
tes kavéra vagyo torzsvendégeket névre
sz616 csésze varja, amikor beugranak a
benzinkutra.

At one of Shell’s petrol stations in Veszprém they have

taken rewarding loyal customers to another level: they get
their delicious cup of coffee in a mug that bears their name.



www.shell.hu

béviilé kapcsolatokat épitlink ki mingségi
termékeikért elismert beszallitokkal. A polc-
képek és a promocidk végrehajtésa a part-
nereinknek is nagyon fontos, és ez az egyes
alloméson dolgozo kollégdinknak kdszénhe-
téen megbizhatdan, pontosan és eredmé-
nyesen megy végbe. Pozitiv visszajelzéseket
kapunk, azt latjuk, hogy munkaltatéként is
népszerlek vagyunk, ezt mutatja azis, hogy
sokan jelentkeznek hozzénk, szfvesen dol-
goznanak nalunk.

BA.: Ezeket a sikereket a Shell Csoport is
felismeri és értékeli. [gy a kdvetkezé évben
jelentds forrasokat biztosft a tovabbi fejlesz-
tésekre. Ennek egyik leghangsulyosabb
eleme a beruhdzasok mellett a kommuni-
kacid lesz Az Ujdonsagokat nem elég beve-
zetni, ezekrél beszélntink is kell. Szeretnénk
minél szélesebb korben népszerdsiteni a
kindlatunkat, hogy vasarldink és partne-
reink is folyamatosan 1assak a fejlédést, és
minél vonzobba véljunk szamukra.

- Hogyan kell ezt elképzelni?

GyP.: A deli2go markanevet elhagyva be-
vezetjuk a deli by Shell-t, amelyhez mar a
kezdetektdl a gyorsan elérhetd, izletes és j6
min&ségu ételeket szeretnénk kétni. A mar-
kanévben szerepl6 Shell pedig megmutatja
a vasarloknak, hogy mindezt hol keressék.
Az dtépitések fokozatosan zajlanak, a deli
by Shell névvel mar most is tébb helyen
taldlkozhatnak vendégeink, de egy atfogd
kampany keretében szeretnénk még szé-
lesebb korben bemutatni majd a 2018-as
évben. Az izletdagnak ez a része kordbban
még sosem kapott ilyen hangsulyos helyet
a vallalat kommunikacios tervezésében, de
jovére az egyik fokusztéma lesz.

- A shop Uzletdg megujitdsa mellett vdr-
hatéan mi kap még kiemelt szerepet?

BA.: Vasarloi hliségprogramunk, a Club-
Smart program kindalatat is folyamatosan
meguijitjuk, figyelembe véve a fogyasztdk
igényeit. A hliséges vasarlok megjutalma-
zasan mar husz éve dolgozunk, ez a jo-
vében is igy lesz, egy még valtozatosabb,
még szinesebb formaban. Emellett pedig
az Uzemanyag-kereskedelemrél sem feled-
kezhetlink meg. Bar az ardnyok latvanyo-
san eltolddnak majd a shop Uzletdg felé, az
Uzemanyagok akkor is kulcsfontossaguak
a véllalat jovedelme szempontjabdl. Idén
nagy sikerrel vezettik be a DYNAFLEX
technologidval tovébbfejlesztett Shell
V-Power Gzemanyagokat, ezek tovébbra
is fokuszban maradnak.

- Az dtalakitdsok, vdltozdsok bevezetése
sordn milyen kihivdsokkal szembestlnek?

BA. Egy ilyen nagyméret(i shopberuha-
zasi program megvaldsitdsa szamunkra is
Uj kihivast jelent, amihez ki kell alakitani
a megfeleld szervezeti képességeket és
folyamatokat is. Orok igazsag, hogy a kis-
kereskedelemben rengeteg részletnek kell
megfelelden és egyltt mikodnie!

Gy.P:Emellett pedig szeretnénk tovabb ja-
vitani az ellatési lancon. A gyartokkal és a
beszallitokkal szeretnénk még kiterjedtebb,
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professziondlisabb kapcsolatot kiépiteni.
A legjobb partnerekkel egyutt dolgozva
tudjuk garantalni vendégeinknek a j6 miné-
séget és a széles valasztékot Mig a mindség
mindenhol dllandd lesz, a vélaszték helyen-
ként eltér majd, igazodva a helyi vésarldk
igényeihez. Emellett mindenki szamara
elérhetd és fogyaszthato ételeket is beve-
zetlink, példaul kalon figyelmet forditunk
a glutén- és laktozmentes kindlatra. (x)
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Our magazine interviewed Péter
Gylros, convenience retail manager of
Shellin Central and Eastern Europe and
Shell Hungary's country chair Andrea
Bujdosd. The topic was the renewal
process of petrol station shops.
T.M..— What is the strategy and timing
for realising the new petrol station shop
concept?

A.B: We launched the new petrol sta-
tion shop strategy in 201s. It follows
the company’s global development di-
rection. The plan is that by 2025 Shell’s
retail business area will realise almost
half of its revenue from non-fuel sales.
PGy: With the On the Move concept
we focus on those drivers who would
like to take a break in a pleasant envi-
ronment, to sit down for a few minutes
and have some quality food.

T. M.: = What other shop formats form
part of the strategy?

PCy: Besides On the Move shops, there
isa classic petrol station shop and a city
café concept. The former focuses on fill-
ing one’s vehicle and impulse shopping
in the shop, while the latter offers a large
selection of food, coffee and cakes, in a
trendy coffee shop.

T.M.. = When will these two be available?

P.Gy: Four shops from each of the new
concepts are going to be completed
this year. Next year we plan to transform
more than 30 shops. Besides, the rede-
signed shops need to be provided with
professional catering equipment and
personnel is to be trained, too.

AB. Customer needs and feedback are
very important elements in the dynam-
ic transformation of Shell's convenience
retail business line.

T. M.: = What can guarantee success in
the very competitive market conditions?
PGy. We sell those products for which
there is great demand, and we serve
high-quality, tasty food and drinks.
In-store design, how products are dis-
played on the shelves and the imple-
mentation of promotion campaigns are
also important for our partners.

A.B: The Shell Group notices and re-
wards our successes. Thanks to this,
we will receive considerable funding for
further development next year. One of
the most important things will be com-
municating the changes to consumers
and partners.

T. M.: = How will you do this?

PGy We are going to replace the
deli2go brand name with deli by Shell,

to which customers will attach con-
venient, tasty and high-quality food
from the beginning. Customers can
already come across the deli by Shell
brand name in many places, but it will
be promoted with a major campaign
in 2018.

T.M.: = In addition to renewing the shop
concept, what else will you focus on?
AB. We keep updating the ClubSmart
loyalty programme, in line with con-
sumer needs. Fuels will also remain an
important source of Shell's revenue. This
year we reintroduced the Shell V-Power
fuels — enhanced with DYNAFLEX tech-
nology — with great success.

T.M.: = What challenges do you have to
face during the transformation process?
AB. We need to develop the necessary
organisational capabilities and process-
es. Retail is about seamless cooperation
of many details.

PGy. We also wish to improve the
supply chain. Our plan is to build a
more comprehensive and professional
relationship with suppliers. In shops
the quality will be the same every-
where, but the product selection will
vary in accordance with local shopper
needs. (x)
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Pénzugyi felkeszito
a kovetkezo evre

A bankok tapasztalatai szerint egyre n6 a magyar cégek
beruhazasi kedve, melyet az EU-s tamogatasok is serkentenek.
Az online ligyintézés eloretor, mikozben a cégek a biztositasokra
mar nem sziikséges rosszként, hanem akar jogi helyzetekben is
védelmet nyujto szolgaltatasként tekintenek.

oldi Baldzs véllalati Uzletdgvezetd
I elmondta, hogy a Budapest Bank

a nyolc magyarorszagi nagybank
egyikeként teljes korl pénzugyi szolgal-
tatdsokat nyujt a mikro-, kis- és kdzépval-
lalatok szamara:
— Portfolionk 90 sza-
zalékat magyar tulaj-
donu cégek alkotjak.
A Budapest Bank
véllalati Gzletdga
elsésorban az agra-
riumra, az exporttevé-
kenységet folytato és
a feldolgozé cégekre
Osszpontosit, de bar-
mely szektorban te-
vékenyked® fejl6déképes cégnek szivesen
hitelezlink Az agrariumot és az élelmiszeri-
part a Budapest Bank stratégiai tigyfélkor-
ként kezeli, portfolionk kdzel egyharmadat
teszik ki ezek a vallalkozasok, ez az egyik leg-
dinamikusabban névekvé szegmens nalunk,
de ugyanigy érdekes szamunkra a fenti ipar-
agakhoz szorosan kapcsolddd, kereskede-
lemmel foglalkozd cégek finanszirozésa is.
A kkv-k szdmadra a vallalati pénzigyi szol-
galtatasok teljes korét kindljuk. A cégek
altal legkedveltebb fix kamatozasuy, sajat
vagy kamattdmogatdsos hitelek révid és
hosszu futamidére egyarant elérhetéek
bankunknal.
Nagy figyelmet forditunk a vevé-szallitd
egyUttmUkodésekben rejlé finansziroza-
si lehetéségek kihasznalasara is, melynek
soran a klasszikus faktoringfinanszirozason
tul az egyUttmkodés jellegéhez igazitott
forgdeszkdz-finanszirozasi strukturakat
igyeksztnk kialakitani. A Budapest Bank és
a Budapest Lizing kozti szinergidknak ko-
szonhetéen az Ugyfelek szamara még tobb
finanszirozasi lehetéséget tudunk kindlni.
Nagy az érdeklédés a kkv-k altal elérhetd
uniods forrasok irdnt is. A Budapest Bank az
MFB Pontok arculatdval megkilonbozte-

A
Toldi Balazs

vallalati Uizletagvezetd
Budapest Bank
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tett bankfidkokban 2016 majusa 6ta kdz-
vetiti az unios termékeket. A véllalkozasok
altal pélyazhatd forrdsok nagyobb részét
jelenté kombindlt termékek kozel 40 sza-
zalékat a Budapest Banknal igényelték a
cégek Ennek okat elsésorban abban 1atjuk,
hogy a kombinalt termékek irant inkdbb a
nagyobb Uzemméret( cégek érdeklédnek,
amelyek szdmadra hozzaadott értékkel bir
kkv-tanacsaddink szakértelme, felkészult-
sége, akik mind a beruhézéstervezésben,
mind a palyazati anyagok el¢készitésében
segftséget tudnak nyujtani partnereinknek.
Az élelmiszeripari kdzépvallalkozasok sza-
mara kiirt, 100 millidrd forint keretosszegU
palydzat irdnt a Budapest Banknal jelentds
az érdeklédés. A legnagyobb volumen(
beruhézasok ebben a szektorban varhatok,
nem ritka az 1 millidrd forint feletti 6ssz-
értékd beruhdzas sem.

Az MFB Pontokon forrasigényt benyujtéd
véllalkozésok szédmara olyan szamlaveze-
tési csomagot allitottunk dssze, amely a
cégek szdmadra arra ad lehetéséget, hogy
bizonyos feltételek teljesilése esetén 4 ho-
napig szinte dijmentesen probélhassak ki
a Budapest Bankot.

EuB&zis2020 néven létrehozott tanédcs-
adoi szolgaltatasunk keretében, palyazati
tandcsadd partnereink bevonasaval se-
gitséget nyujtunk Ugyfeleinknek a meg-
palydzhatd unids forrasok felkutatasaban,
a fejlesztési otleteikhez illeszked® tdmo-
gatasi lehetéségek meghatarozasaban, a
palyazati anyagok osszedllitdsban, valamint
a tdmogatasok lehivasaban és a projekt
szakszer( lebonyolitdsdban is.

Fejlodo online szolgaltatasok

A K&H Bank becslései szerint 2020-ra az
online Ugyintézési formak tovabbi térhoé-
ditasat fogjuk tapasztalni, és varhatéan a
tranzakciok 66%-at fogja kitenni a mobil-
bankoldk és netbankoldk egydttes ardnya.
A bank szakértéi elmondtak:

— A KBC 2014 juniuséban bejelentett Gzle-
ti stratégidjanak éppen ezért fontos része
a digitalizaci¢: a bank célja, hogy ezen a
terlileten is vezetd szerepet toltson be a
magyar piacon. Ennek érdekében a K&H
2017-ig 6sszesen 6 millidrd forintot kolt di-
gitdlis fejlesztésekre.

A K&H Bank tgyfelei korében elsésorban
a hdrom f6 szamlacsomagunk, a K&H start
extra, dinamikus extra és az aktiv extra a
legnépszerlibbek, melyek most 2017. de-
cember 31-ig 50% csomagdijkedvezmény-
nyel érheték el. A K&H Banknal mar online
isigényelhetd a vallalkozdi szamla megnyi-
tasa a khhu oldalon, igy akkor és ott kezde-
ményezhetd a folyamat elinditasa, amikor
és ahol az az Ggyfélnek a legalkalmasabb.
Csak a szerz6dés aldirasa miatt szikséges
bemenni a bankfidkba egy elére egyez-
tetett id6pontban. A vallalkozdi szamla-
csomag konstrukciokban havidijmentesen
érheté el a véllalkozdi e-bank, ill. az ehhez
kapcsolddd mobilbank-szolgaltatasunk,
igy akar laptop, mobiltelefon van kézné|,
naprakészen elérhetd a bankszamla-infor-
macio, és megbizasokat is lehet indftani
helyhez kotottség nélkdl, legyen sz egy
azonnali bankkértyalimit-mddositasrol,
atutalasrol vagy éppen egy postai csekk
befizetésérdl.

Tobbféle szakmai csomag is elérheté a cé-
gek részére: kozilik a jogi, konyvelsi és
bankkartya-elfogaddi (POS) csomagok a
legkeresettebbek Az elmult években di-
namikusan nétt az elektronikus fizetési
forgalom, a POS-terminélokon és a web-
shopokon keresztll bonyolitott tranzak-
cidk szadma és volumene tekintetében is.
Kereskedelmi és szolgéltato vallalkozasok
szamara bankkartya-elfogaddi szolgéltatés
érhetd el. A POS-terminéalokon, ill. az inter-
neten keresztuli fizetési lehetéség biztosi-
tasaval a véllalkozésok béviteni tudjak tgy-
félkoriket és novelni tudjak forgalmukat,
gyors és biztonsadgos technoldgidk mellett.
Azon vallalkozasok szdmdara, amelyek most
tervezik a bankkartyés fizetés bevezetését,
az NGM POS telepitési programjan beldl a
K&H Bank kedvezményes bankkartya-elfo-
gaddi dijtételek mellett biztositja modern,
vezeték nélkuli — GPRS-kommunikaciéval
mUkodd — érintéképernyds, hordozhatd
bankkartyaterminalok telepitését.



K&H kkv. bizalmi index kutatasi adataibol
az latszik, hogy latvanyosan megugrott a
hazai véllalkozasok beruhazasi hajlanddsa-
ga, jelenleg a cégek tobb mint fele, 57%-a
tervez valamilyen fejlesztést. Az iparban és
a kozépvéllalkozasoknal ennél is jobb az
arany, ugyanis a cégek tdbb mint 70%-a
készll beruhdzni. A beruhazasi hajlandosag
novekedése és a pdlydzatokkal kapcsola-
tos negativ tapasztalatok kovetkeztében
kozel 40%-kal nétt a kereslet a beruhdzasi
hitelek, ezen belll az egyszerlen és gyor-
san igényelheté K&H lzlettdmogato hitel
irant, ugyanis hitelfelvételéhez nem szlksé-
ges sajat eré és targyi fedezet bevondsa az
uniés forrasi COSME portfolidgarancianak
koszonhetden. A K&H Uzlettdmogaté hitel
tetsz6leges célra felhaszndlhato, konkrét
hitelcél megjeldlése és szamlak bemutatasa
nélkdl, akar meglévé hitel kivaltasara is.

A biztositas a NAV ellen is véd

Pal Béla, a NiTrisk Kft. ligyvezeté igazgatoja
Ugy latja, hogy a cégek leginkdbb a kedvezé
dij mellé parosuld magas szinvonalu kiszol-
galast keresik a biztositasok tekintetében:
— A piacon egyedulalld médon komplex
szolgdltatast nydjtunk tgyfeleink részére. Ez
a biztositast megelézd kockézatfelméréstél

és a kockazatelem-
zésen at torténd
biztositds kozve-
titéséig mindenre
kiterjed. Evente fe-
|lvizsgaéljuk a szer-
z6déseket, hogy az
mindig tokéletesen
illeszkedjen Ugyfe-
Iink igényeihez, és
dijban is a legop-
timalisabb legyen.
Kar esetén sem en-
gedjik el Ggyfeltink
kezét, a kdrbejelentéstdl a karkifizetésig se-
giti ket kdrrendezési igazgatonk. A NiTrisk
a piacon egyedilallo
szakmai tapasztalat-
tal tdmogatja Ggy-
feleit baleset esetén
belfoldon és kilfol-
don.

Rovid tévd meg-
oldasainkbdl taldn
azt tudnam kiemel-
ni, hogy pillanatok
alatt tudunk reagélni
a piaci és torvényi valtozésokra. A fuvaro-
zashoz kapcsolodd egyedi modozataink

Pal Béla
ligyvezet6 igazgatd
NiTrisk
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Az online ligyintézési formak térhoditasa megallithatatlan,
par éven beliil becslések szerint a tranzakciok kétharmadat fogja kitenni
a mobilbankolok és netbankolok egyiittes aranya

rendkivil népszerek Tobb Ugyfellinket
segitettik egyedi modozatainkkal egy
tender megnyerésében. De fontos szol-
galtatasunk a fuvarozassal foglalkozéknak
a szallitmany, rakomany gyors fedezetbe
vonasa és igazolasa is.

A kevésbé ismert, dm hasznos szolgaltata-
sok kozil a munkéltatéi felelésségbiztositast
tudndm kiemelni, amely egy munkahelyi
balesetnél nyujt komoly segitséget, mert
leveszi a munkaltatd vallarol a TB altal kifize-
tett 6sszeg regresszidjat. A cégvezetdk kez-
dik felismerni, hogy a vezeté tisztségviselSk-
re nehezedd nyomas nemhogy csékkenne,
hanem folyamatosan névekszik, ahogy ta-

LEI azonositot is a GS1-tol igényeljen, gyorsan, hatékonyan!

8 Ha sosem hallott

1 még a LEl szam-

rél, vagyis a jog-

Hungary alany-azonosito

kédrol, az nem azt jelenti, hogy a jovében

nem lesz sziiksége ra, ugyanis az err6l sz6-

|6 EU-rendelet a korabbiaknal joval széle-

sebb korben irja elé a jové évtél ennek az

azonositonak az alkalmazéasat a pénziigyi

tranzakcidkban érintett vallalkozasoknak.
A GS1 Magyarorszag ebben is segithet!

A LEl azonositét, azaz a 20 jegyd, betUik-
bél és szamokbadl ll6 jogalany-azonositd
kédot 2014 6ta egy uniods rendelet el6ira-
sainak eleget téve alkalmazzak a pénzugyi
piac szerepl6inek egyértelmd, vildgszinten
egyedi azonosftasara. Arra szolgal, hogy
hibamentesen és dsszetéveszthetetlendl
azonositson egy pénzligyi piaci szerepldt,
globalis szinten, a pénzlgyi tgyletek nyo-
mon kovethetésége érdekében.

Mindenkinek kotelezéen rendelkeznie kell
ilyen azonositéval, ha pénzigyi Ugyletet
végez, vagy annak szerepldje. Idetartoznak
elsé kdrben a bankok, biztosftétarsasagok
és befektetési alapok, de a szarmaztatott
kereskedésben részt vevék és az export-

orientélt cégek is. Az ide vonatkozo EU-ren-
deletet nemrégiben modositottak, igy an-
nak hatdlya a jévében a vallalkozasok még
szélesebb korére fog kiterjedni, példaul a
kulonbozd értékpapirigyletet bonyolitd
cégek és az alapitvanyok is bekertlnek a
kotelezettek kozé, ami azt jelenti, hogy
ezeknek a cégeknek s ellenérzik a LEI azo-
nositéjat, 2018 janudr 3-tol.

A GS1t6bb mint negyvenéves tapasztalattal
rendelkezik a globdlis azonositas teriletén,
és célunk, hogy partnereinket teljes koriien
tdmogassuk a globalis azonositok gyors és
hatékony beszerzésében ésimplementaci-
ojaban. Ha szeretné biztonsagban tudni és
egy helyen kezelni az Uizletmenetében hasz-
nalt globdlis GS1- azonositdkat és a pénz-
Ugyeihez hasznélt globdlis azonositokat,
kérje LEI kédjat is a GS1 Magyarorszagtol!

Miben segit Onnek a GS1 Magyarorszag?

Szakszer( segitséget nyujtunk a LEI kod
beszerzéséhez.

Magyar nyelven tesszik elérhetévé a LEI
kédot kezeld, regisztracids weboldalt, Gr-
lapokat és a sziikséges Iépéseket.

Ha meglévé LEI azonositdjat at szeretné
hozni a GSI1-hez, segitiink ennek lépései-
ben, és mindez Onnek nem jar dupla kélt-
séggel. Ha Uj igényl6, mind az egyedi, mind
pedig a csoportos igénylésben segitséget
nydjtunk Onnek.

Keressen minket kérdéseivel!
lei@gsihu.org /+ 36-1-412-3940 (x)

& Get your LEI code issued by GS1
quickly and efficiently!

The legal entity identifier (LEI) is a 20-character reference code
that contains letters and numbers. Since 2014 it has been used
to identify at world level legally distinct entities that engage in
financial transactions, so that transactions become traceable.
For instance banks and insurance companies must have a LEI
code, but also export-oriented companies and from 3 January
2018 foundations as well.

GS1has more than 40 years of experience in global identifica-
tion — have your LEI code issued by GS1Hungary. In addition
to issuing the code, we make the registration website and forms
available in Hungarian, and provide the necessary steps. If you
would like to bring your existing LEI code to GS1 because of
better conditions, we can help in that too.

Write to us at lei@gsthu.org or call + 36 1 412 39 40 (x)
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volodunk az Uj Ptk 2013-as bevezetésének
idépontjatél. Aki eddig nem kotott vezetd
tisztségviseldre vonatkozo feleldsségbizto-
sitast, itt az ideje, hogy megtegye. Keressen
minket, hiszen egyre gyakrabban mer(l fel
a vezeto tisztségviseldk felelésségre vonasa
a NAV altal megéllapitott adotartozésokért,
és a jovore hatalyba lépé jogszabalyok to-
vabb nehezitik a dolgukat.

A bankok a varhaté6 beruhazasok miatt
az élelmiszerszektort stratégiai
teriiletként kezelik

ANAV az adotartozasok behajtasa érdeké-
ben, a gazdasagi térsasag pedig a gondat-
lan Ugyvezetésbdl eredd kdrok megtéritése
irdnt 1éphet fel a vezetd tisztségviseldkkel
szemben. A felel6sség arra is vonatkozik,
ha a véllalkozés az ellenérzési eljaras alatt
nem ad 4t Iényeges iratokat az adohato-
sagnak, és az iratok csatoldsat a jogorvoslati
eljarasban probalja potolni.

Jovére az adohatdsag az ilyen késve be-
adott iratokat visszautasithatja, és csak ki-
vételesen lesz lehetdség Uj bizonyitékok
el6addsara. Hidba derll tehat ki a birdsagi
perben, hogy a véllalkozés igazolni tudja
az dlldspontjét, a késve eldterjesztett bizo-
nyitékokat a birdsag figyelmen kivil fogja
hagyni. Ezzel a véllalkozas végleg eleshet a
szamara kedvezd bizonyitékok felhasznala-
satél Ebbdél adddik, hogy egy kedvezédtlen
ftélet esetén a vallalkozas tdnkre megy. /

Online vallalkozasok

Az OTP fintech-lednyvallalata 2017. 4p-
rilisban inditotta el legujabb, komplex
elektronikus pénzigyi platformjat, OTP
eBIZ szolgaltatasat. A digitalis pénzigyi
asszisztens segitségével a kis- és koze-
pes vallalkozasok egyrészt naprakész
informaciot kapnak cégik pénzigyi
helyzetérdl, masrészt hetente tobb orat
is megsporolhatnak a dokumentacio
elektronikus intézésével. Az eBlZ-zel
elektronikus szamlak kuldésére és fo-
gadasara is lehetdség van, igy idével a
cégnek egydltalan nem kell papiralapu
adminisztracioval foglalkoznia.

A felhéalapu platformon keresztil a val-
lalkozasok kdnnyen és biztonsagosan
tarthatjak a kapcsolatot a kdnyvelével,
a vevokkel és a beszallitokkal. A rendszer
atlathatobba teszi az egymas kdzotti
szamlazasokat és utalasokat is, emellett
segft abban, hogy az adminisztraciéban
ne legyen hiba. A szamlavezetést meg-
konnyitve, elég csak egy fotét késziteni a
beérkezé papiralapt szamlardl, amely ik-
tathat6 a rendszerben, ha pedig a szam-
lak fizetését kell intézni, az is egyszer(en,
par kattintdssal megoldhato, hasonldan
egy online banki feltlethez A rendszer
a fizetési hatéaridokrél sem enged meg-

feledkezni, a felllet ugyanis automatikus
értesitéseket kild azokrdl.

Az eBIZ a befogadott szamldkon szerep-
|6 informaciok alapjan automatikusan
megbecsiili a fizetendd &fa nagysagat,
raadasul tovabbitja is az adatokat a kony-
velének Igy mind a cégvezets, mind a
konyveld folyamatosan tisztdban lehet
a vallalkozas pénzlgyeivel, nem kell a
hé végén egyben atadni a szamldkat. A
rendszer mindemellett a varhaté pénz-
mozgasokra is figyelmeztet a szamlak
esedékessége alapjan.

Az eBIZ szolgaltatas legfébb funkcidi ko-
zUl kiemelendé az elektronikus uton kidl-
litott szamlak befogadasa, a papirszamlak
egyszer(i rogzitése, illetve a kimend és be-
jovo6 szamlak listazasa, a fizetettség nyo-
mon kovetése. Lehetéséget ad szamlak
kifizetésére OTP banki dtutaldssal, adok,
bérjellegl és egyéb tételek dtutaldsara.
Pénzligyi kimutatadsok bevételek, kiadasok
megjelenitése, &fatervezés, pénzlgyi el-
rejelzés is készithetd. A platform konyveldi
nézettel is szolgal, mely lehetévé teszi a
kereskedelmi szamlak, banki szamlatorté-
net exportalasat, adok és bérszamfejtés-
hez kapcsolédo utaldsi tételek elérhetévé
tételét konyveldk részére. /

N 2%

& Online businesses

In April 2017 OTP's fintech affiliate
launched its latest, complex electron-
ic financial platform, the OTP eBIZ
service. With the help of the digital
financial assistant SMEs receive the
latest information on the financial
situation of their company, plus they
can save many hours a week by doing

paperwork electronically. Electronic
invoices can also be sent and received
using eBIZ. Via the cloud-based plat-
form enterprises can stay in touch
with their accountant, customers and
suppliers more easily and safely. The
system also makes issuing invoices
and money transfers more transpar-

ent. What is more, the system also
signals it when a business is about
to receive money or is due to pay
someone, based on the due date on
invoices. The eBIZ platform makes it
possible to settle invoices with OTP
bank transfers, and to pay taxes, wag-
es and other items. /

NN

& Finances: a preparation guide for next year

According to Balazs Toldi, head of Budapest
Bank’s corporate customers business area, the
bank provides a full scale of financial services
to micro-, small and medium-sized businesses.
90 percent of the bank’s portfolio is Hungar-
ian-owned companies. Budapest Bank's cor-
porate customers business area concentrates
primarily on the agri-food sector, on exporting
businesses and processing companies. The
bank pays great attention to utilising the fi-
nancing opportunities that lie in buyer-supplier
cooperations, offering classic factoring-type
financing and current asset financing services.
There is great interest in the European Union
funding schemes available to SMEs. In May
2016 MFB Points were set up in Budapest
Bank branches to provide SME partners with
EU products. Nearly 40 percent of so-called
combined products available to enterprises
were applied for at Budapest Bank. As for the
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HUF 100-billion grant programme for medi-
um-sized businesses in the food sector, there
is great interest in it among Budapest Bank’ s
customers. The bank's EuBazis2020 counsel-
ling service helps customers to search for EU
funding for which they are eligible; once the
right grant programme is found, partners are
assisted throughout the process in getting and
using the financial support for their projects.
K&H Bank's estimation is that by 2020 no less
than 66 percent of transactions will be realised
via mobile and online banking. The bank's
experts have told: until 2017 K&H Bank had
invested HUF 6 billion on digital develop-
ment. K&H Bank's customers like three bank
account types the most: start extra, dynamic
extra and active extra — these are available
50 percent cheaper until 31 December 2017.
Partners can open a bank account online at
the kh.hu website, they only have to visit a K&H

Bank branch to sign the contract. In the last
few years the number of transactions realised
at POS terminals and in online shops has been
growing dynamically. Those businesses which
intend to start offering bank card payment to
their customers, can commission K&H Bank
with installing modern, GPRS-communication,
touchscreen, portable bank card terminals for
them, within the framework of the Ministry
for National Economy’s POS terminal instal-
lation programme. Demand has increased
for the bank's business support loan, which
partners can get quickly and simply because
they don't need to have own resources and
tangible fixed asset guarantee, thanks to the
EU-funded COSME portfolio guarantee.

We learned from Béla Pal, managing director
of NiTrisk Kft. that the complex services they
offer to customers are unique in the market.
This covers every area, from risk assessment

and risk analysis to selling the insurance to
partners; contracts are reviewed every year, so
that they suit partner needs the best and are
available at the best price. NiTrisk Kft. can react
to market and legislative changes instantly.
One of their lesser-known but useful services
is the employer’s liability insurance, which can
be of great help to employers if a worker has
an accident at work. Company directors are
starting to realise that the pressure on mem-
bers of the management is growing, therefore
it is a good idea to take out a professional
liability insurance policy on managers. These
can be very useful, as in order to be able to
collect tax debts, the National Tax and Cus-
toms Administration (NAV) is entitled to take
legal action against high-ranking managers,
and the company can also start proceedings
against them if they deem that they managed
affairs negligently. /
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Konferenciaval iinnepelt a 25 éves GKI

Mikor kellene Magyarorszagnak csatlakoznia az eur6zénahoz?
Milyen elonyei vagy hatranyai lennének a magyar gazdasag
szamara? — ezeket a kérdéseket jartak korbe azok kutatok,

”e

iizletemberek és partok szakeértoi,

akik a GKI Gazdasagkutato Zrt.

25. sziiletésnapja alkalmabal szervezett, Az euro bejovetele
a magyarokhoz cimii konferencia meghivott el6adoi voltak.

etszik vagy sem, az Eurépai Unio6 egy
I heterogén massza, tobb torténelmi

torésvonallal, amely eltéré tarsadal-
mi és gazdasagi folyamatokat hozott létre,
a kdzos helyzet pedig kialakitotta a belsd
érdekcsoportokat — mondta Csepreghy
Néndor, a Miniszterelndkség éllamtitkara,
miniszterhelyettes nyité eléadasaban. —
llyen érdekcsoport a V4-ként emlegetett
Visegradi Négyek, amely 2011-2012 fordu-
l6jan taldlt magara. llyen egytttmdkddésre
kordbban nem volt példa, és ez az egység
Nyugat-Eurdopabdl szemlélve nem mindig
kivanatos.
Véleménye szerint érteni kell a vildagban
kialakulo Uj rendet: a huszonegyedik sza-
zad kihivésaira nem lehet huszadik szazadi
vélaszokat adni. Az Eurdpai Unid az elmult
tiz-hUsz évben sokat veszitett globalis su-
lydbdl, és még mai napig is a 2008-as gaz-
dasdgi vilagvalsag utani Utkeresés fazisa-
ban vagyunk, ahol a kordbban uralkodd
neoliberalis eszmék mellett Uj gazdasag-
politikai irdnyok jelentek meg.
— Egy kis és nyitott orszagként érdekeltek
vagyunk a globalis kereskedelem fejlesz-
tésében, egy jol miikods, erés Eurdpai
Unidban, de ehhez gazdasagi és politikai
értelemben is erés nemzetéllamokra van
szUkség — hangsulyozta az allamtitkar.

A csatlakozas kozgazdasagi gy,
de politikai dontés

- Ha az elkdvetkezé id6szakra tekintlnk,
akkor az latjuk, hogy elképesztéen kedvezd
a helyzet Eurépédban és vildg nagy részén. A
gazdasagi kliméra vonatkozé elérejelzések
rendkivil pozitivak, tiz-tizenhat éves csu-
cson jarnak az eurdpai konjunkturaindexek
— kezdte kdszonté és bevezetd beszédét
Vértes Andrés, a GKI elndke. A szakember
ugyanakkor azt is kihangsulyozta, hogy
soha nincs idedlis pillanat, mindig sza-
molni kell a globalis — példaként emlitve
Eszak-Koredt, a Brexitet, a trumpizmust vagy
az orosz—ukran konfliktust — és a lokalis
kockazatokkal. A magyar gazdasdg kicsi és
nyitott, ezért rendkivil érzékeny a globdlis
fuvallatokra, ezt a mindenkori dontésho-
zéknak mindig figyelembe kell venni.

Vértes Andras kiemelte, hogy az eurd beve-
zetése szakmai-kdzgazdasagi Ugy, de valdja-
ban politikai dontés, majd érvelt a belépés
mellett: szarnyal a vildggazdasag, Eurdpa,
benne Magyarorszag viszonylag gyorsan
fejlédik, konnyebb teljesiteni a feltételeket.

Az Eurdpai Unid jelentds valtozésok elétt &ll,
igy most azt a ritka pillanatot kaphatjuk el,
amikor beleszélhatunk a jovébe.

Kis autoval konnyt parkolni

- Soha nem gondoltam azt, hogy azért
nem kell sietni a csatlakozassal, mert ezzel
Magyarorszag elvesziti monetaris politikai
szuverenitasat, ami egy ilyen kicsi orszag
esetében amugy is mindig igen korlatozott
- fejtette ki el6adésaban Suranyi Gyorgy, az
MNB volt elndke. Kiemelte, hogy a valuta-
unidhoz torténd csatlakozas nem szabadit
meg minket a gazdasagpolitika felel6tlen-
ségeitdl. Azt is komoly probléménak latja -
és itt visszautalt a 2008 el6tti dllapotokra —,
hogy nem tudott kialakulni egy flexibilis
munkaerépiac, nem jott létre a fiskalis unid,
sem a bankunio, erések voltak a jovedelem-
kulonbségek, ezért az egységes monetdris

politika alkalmatlan volt arra, hogy minden
orszag stabilan mdkadjon.

Az el6addk kdzil Baldzs Péter, volt EU-biz-
tos és kulugyminiszter egy jo idében bar-
kacsolt, kdnnyUszerkezetes kdzos valu-
taként jellemezte az eurdt, amit gyorsan
hosszu tavra teté ald hoznak, de a rovid
tavu kockazatokkal méar nem széamolnak.
A 2008-as vélsdg utdn megerdsitették, és
most egy mUikodo, erds, kiterjedt valuta-
Ovezethez hasonlit, amely jelent&s vilag-
gazdasagi potencidllal rendelkezik

— Az Ujabb és kisebb tagallamok nem jartak
rosszul, bar tapasztalat eddig csak 6tmillio-
nal kevesebb lakossal rendelkezé orszagok-
kal van. Kis autoval konnyd parkolni, azért
megnéznék mar egy tizmillidsat is — jegyez-
te meg némi irdnidval Baldzs Péter.

A megszolalok tobbsége a kozos
valuta mellett foglalt allast

A konferencian kerekasztal-megbeszélések
keretében a meghivott Uzletemberek és a
partok szakértdi is Utkoztethették allaspont-
jukat. Elébbiek szinte egybehangzéan alli-
totték, hogy a kozos eurdpai fizetéeszkdzre
torténd atéllas nem jelentene szamukra k-
l6nosebb kihivast, hiszen Ggyleteik jelentds
részét mar most is eurdban bonyolitjdk, de
mindenképpen elényds volna, ha Magyar-
orszag is tagja lenne az eurdzénanak, hiszen
igy kiszlirheté lenne az arfolyamkockazat.
A politikai partok szakértéinek vitajan a kor-
manyoldal nem képviseltette magat, ezért
csak az ellenzék éllaspontjat ismerhettik
meg. Mindegyikuk a kozos fizetbeszkoz be-
vezetése mellett foglalt llast, meglepetést
talan csak a Jobbik szakértéje, Varga-Damm
Andrea keltett, aki kifejtette, hogy partja
szintén elkodtelezett a magyar eurd mellett,
és kormanyra kerlésiik esetén azonnal el-
inditandk a csatlakozasi folyamatot.

Ladé Balazs

&% GKI celebrates 25 years with a conference

GKI Economic Research Zrt. organised a
conference to celebrate its 2sth birthday.
Participants discussed whether Hungary
should join the euro area or not. Nandor
Csepreghy, secretary of state at the Prime
Minister's Office opined that we must un-
derstand the new world order that is taking
shape: we can't cope with the challenges
of the 215t century by using 20th-century
methods. In his view the European Union
lost a lot from its international weight in the
last 10-20 years. Hungary is a small and open
economy, so it s in our interest to develop
global trade and to have a well-functioning,
strong EU.

GKI president Andras Vértes stressed that

that the present economic situation is very
good in Europe and in many parts of the
world. He believes that introducing the
euro s an economic matter but the deci-
sion is political. The president is in favour
of joining the euro, as not only the world
economy is booming but Hungary is also
developing well.

In his presentation Gyorgy Suranyi, former
president of the Central Bank of Hungary
(MNB) explained that he has never thought
that Hungary shouldn't try introducing the
euro as soon as possible because the coun-
try would lose its monetary policy sover-
eignty — in the case of a small country like
Hungary this sovereignty is always limited

anyway. Former member of the European
Commission and Minister of Foreign Affairs
Péter Balazs believes that the euro area has
great potential in the world's economy. He
thinks new and small euro adopters don't
make a bad deal, but all the experiences we
have come from countries with a popula-
tion below 5 million.

There was also a roundtable discussion at
the conference. Invited businesspersons and
the representatives of political parties from
the opposition agreed that it would be a
good idea to join the euro. A large part of
transactions are already done in euro. One
of the advantages would be ending the risk
that arises from exchange rate fluctuation. //
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Jelentos sved vallalati
jelenlét Magyarorszagon

A Svédorszag és Magyarorszag kozotti kétoldalu
egyiittmikodésnek hosszu torténete van, mar tobb mint 100
évvel ezelott L. M Ericsson vallalatot létesitett Magyarorszagon.
Azota sok ismert svéd marka megjelent hazankban. 1989 utan
szamos svéd cég latta meg az iizleti lehetoséget
Magyarorszagon és kezdett itt miikodésbe.

elenleg 6sszesen mintegy 180 svéd

véllalat van Magyarorszagon, melyek

egyUttesen kordlbell 17 000 &t fog-
lalkoztatnak. A hazankban jelen 1évé svéd
véllalatok a nemzetgazdasag minden fon-
tosabb agét lefedik, jelentds résziik ugyan-
akkor magas hozzdadott értéky, illetéleg
kutatas-fejlesztési tevékenységet is folytat.
Kiemelkedd a svéd jelenlét az autdiparban
a Volvo, Scania, Autoliv és Haldex révén.
A kiskereskedelmi dgazat mindenki altal
ismert svéd markai pedig az IKEA, a H&M,
Electrolux és az SCA (Libero, Libresse, Te-
na, Tork).
- Altalanossagban elmondhato, hogy a
svéd markat a hazai kdzonség a megbiz-
hatdsaggal és magas
mindséggel tarsitja.
A jol ismert svéd
markékon kival sza-
mos olyan népszerd
marka van hazank-
ban jelen, melynek
svéd eredetérél nem
tud a nagykozonség.
llyenek példaul a
Spotify, a Minecraft,
a Skype, a Marabou
csokolddé és az Absolut Vodka - tajékoz-
tat Boddi Marta, a Business Sweden, Svéd
Kereskedelmi Kirendeltség budapesti iro-
ddjanak vezetdje.
Hozzéateszi: a svéd gazdasagot a kulonfé-
le szektorokban tevékenykedd vallalatok-
nak kdszonhetéen a sokszinlség jellemzi.
Svédorszag ugyanakkor egyike a vilag
legglobalizaltabb orszégainak, ahol a li-
berdlis gazdasagpolitika hozzésegitette a
svéd véllalkozésokat a ndvekedéshez és a
piacvezetd pozicié eléréséhez Hagyoma-
nyos svéd exporttermékek tobbek kdzott
a jarmdipari, papiripari, gépipari, telekom-
munikacioés és gydgyszeripari termékek.

Boddi Marta
irodavezet6

Svéd Kereskedelmi
Kirendeltség
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A szokésos exportdgazatokon tul a svéd
export jelenleg a kreativ és innovativ te-
rileteken ndvekszik a leginkdbb, a vildg
élvonaldban van példaul az informatikai
szolgdltatdsok és a szamitdgépes jatékok
piacan. A Skype, a Spotify, a Candy Crush
Saga és a Minecraft csak par jol ismert pél-
da erre. Ezen felll a svéd divat és design
is jol eladhato kalfoldon. A legtdbbek sza-
mara ismerdsen cseng a Hennes & Mauritz
(H&M) neve, de a Vagabond, a Fjallrdven
vagy a Happy Socks is sikeres mérkanév
az egész vilagon.

— Ezekre az Uj tipusu exportcégekre az a
jellemzé, hogy eltéréen a hagyoményos,
fokozatosan ndvekedd és terjeszkedd val-
lalatoktdl, rendszerint kozvetlendl a vilag-
piacra lépnek ki, iugynevezett ,born glo-
bal” véllalkozdsok. Eladasaik nagy része a
vilaghalon keresztil torténik, éppen ezért
a svéd exportstratégia igen fontos részét
képezi, hogy egyértelm és egyszer( sza-
balyokkal segitse az e-kereskedelmet és
ezdltal a nyilt digitdlis gazdasig kiépulését
— avat be azirodavezeté.

A svéd exportvallalatok kdrnyezettudatos
és fenntarthatd megoldésaikkal is ismert-
séget szereztek maguknak.

— A Svéd Kereskedelmi Kirendeltség (nem-
zetkdzi nevén Business Sweden) 2013, ja-
nuar 1-én jott létre a Swedish Trade Coun-
cil és az Invest Sweden sszeolvaddsaval.
Tobb mint 50 irodaval van jelen vildgszerte
46 orszagban. Ezen kirendeltségek cél-
ja, hogy tdmogassak a svéd vallalatokat
nemzetkdzi ndvekedésiikben: megtaldini
a szamukra potencidlis exportpiacot és
feltérképezni olyan Uzleti lehetdségeket,
melyek segitségével a svéd kis- és kozép-
vallalatok nemzetkdzi piacon néveked-
hetnek Ezenkivil a kilféldi cégeket segi-
ti svédorszagi beruhdzasaikban — tudjuk
meg Boddi Martatol.

A Business Sweden félig dllami (Svéd Kul-
Ugyminisztérium), félig magéntulajdonban
(Swedish Foreign Trade Association) van.
Ennek az egylttmUkddésnek kdszonhe-
téen mind az dllami, mind pedig az Uzleti
szféraban kiterjedt kapcsolati halézattal
rendelkezik.

— A budapesti iroda 1971 6ta van jelen a
svéd vallalatok Magyarorszagra irdnyuld
beruhdzasainak 6sztonzése és mikddésé-
nek eldsegitése céljdbol. Tevékenységiink
az Uzleti partnerek, piaci lehetéségek, fi-
nanszirozasi lehetéségek megtalalasatol
egészen az operativ feladatok elvégzéséig
terjed - fejti ki Boddi Marta.

A Svéd Nagykovetség, a Svéd Kereskedelmi
Kirendeltség és a Svéd Kereskedelmi Ka-
mara szoros egyttmUkddésben dolgozik,
hogy tdmogassa a svéd Uzleti kdzdsséget
és elésegitse a két orszag kozotti kereske-

delmet és befektetéseket.
Budai Klara

& Strong Swedish presence in Hungary

At the moment there are about 180
Swedish companies present in Hungary
and they employ approximately 17,000
people. Marta Boddi, the office manager
of Business Sweden in Budapest told our
magazine that Hungarian consumers
associate Swedish brands with reliability
and high quality. However, it isn't well-
known that brands such as Spotify, Mi-
necraft, Skype, Marabou chocolate and
Absolut Vodka are also Swedish. Ms Bod-
di explained that Sweden is one of the
most globalised countries in the world.
Traditional export products include
vehicles, paper products, machinery,

telecommunication and pharmaceuti-
cal products. Swedish fashion and de-
sign also sell well abroad - it is enough
to think of the success of Hennes &
Mauritz (H&M), Vagabond, Fjallraven
or Happy Socks. It is a very important
part of Sweden’s export strategy to help
e-commerce and the digital economy
with a simple regulatory environment.
Business Sweden was established on
1January 2013 with the merger of the
Swedish Trade Council and Invest
Sweden. It has more than 5o offices
in 46 countries all over the world. The
task of these delegations is to support

Swedish companies by finding them
export markets; they also assist foreign
companies in investing in Sweden.
Half of Business Sweden is owned by
Sweden’s Ministry for Foreign Affairs
and the other half belongs to the
Swedish Foreign Trade Association (a
private company). The Budapest office
has been operational since 1971. The
Embassy of Sweden, Business Sweden
and the Swedish Chamber of Com-
merce work in close cooperation to
support Swedish businesses and to fos-
ter trade and investment in Hungary
and Sweden. //
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A svéd konyha is tartogat izgalmas kincseket

Annak ellenére, hogy az eurdpai gasztronomia vilagaban kevésbé
ismert a skandinav konyha, néhany jellemzo fogasaval nap mint
nap talalkozhatunk egy svéd lakberendezési aruhaz, az IKEA
éttermi kinalatanak koszonhetoen.

svédekre 3ltaldnossagban el-
Amondhaté, hogy hust hussal esz-

nek, zoldségbdl készilt étel ritkén
keriil az asztalukra, amit tdbbek kozott az
orszag éghajlati adottsdgaival is dssze-
flggésbe lehet hozni. Gasztrondmidjukat
a természetkdzeliség jellemzi, kedvelik a
halakat, vadakat, gyokérzoldségeket, va-
lamint a gombafélék és a bogyds gyi-
molcsok is gyakori alkotdelemei az egyes
ételeknek.
Jelentés hangsulyt fektetnek a tartdsités-
ra, szamos flstolt, pacolt, sézott fogas ke-
rdl a svéd csalddok asztaldra. A husok és
a kulénféle novények tartdsitdsa mellett
olyan kenyértipust is kifejlesztettek, amely
sutést kovetden akdr egy évig is alkalmas
fogyasztasra.

A rozskenyér a skandinav nép reggeli ét-
kezéseinek elengedhetetlen részét képezi,
hozz4 altaldban sajtot, kaviart, felvagottat,
esetleg tojast esznek A nap kezdetén szive-
sen fogyasztanak még knackebrodot, azaz
ropogos lapkenyeret vagy havregynsgro-
tot, vagyis zabkdasat, amelyet tejjel és lek-
varral térsitanak.

A svéd emberek éltaldban napi haromszor
étkeznek, nap kdzben pedig elészeretettel
isznak meg egy-egy kavét péksitemény
vagy édesség kiséretében.

Az ebédet, de még a vacsorat is a b&sé-
ges husételek adjak, vadhusként rénszarvas
és javorszarvas kerUl a tanyérra, mellette
sertést, marhat, szarnyasokat, valamint
halat kildnosen nagy mennyiségben fo-
gyasztanak A legnépszerlibb halfajta a
hering, amelynek talaldsara szamos varia-
Cios lehetdséget dolgoztak ki, és nemcsak
féételnek, de féfogast kisérd salatanak is
alkalmazzak, mint példaul a surstromming,
amely erjesztett balti-tengeri hering nyers
hagymaval, sajttal és burgonyaval, illetve a
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W

I

matjes, amely szantalfaval izesitett hering-
saldta tejfolos fétt burgonyaval A koret leg-
t6bbszor a burgonya kilonféle elkészitési
modozataibol all 6ssze. A nemzet bogyds-
gylmodlcs-rajongasanak eredményeként
lekvarok mellett szoszokat is jelentés meny-
nyiségben készitenek, amelyeket szinte
minden ételhez felszolgélnak.

A Magyarorszagon is elhiresilt svéd finom-
sag, a kottbullar, azaz a hidsgolyd tobbféle
véltozatban ismert. Alapanyaga lehet ser-
téshus, borju vagy marha, de egyedisége
foként a fliszerezésben rejlik, a szerecsen-
di6 adja meg hamisitatlan, karakteres izét.
Hagyomanyosan héjaban fott, vajjal meg-
locsolt krumplival és nyers reszelt répaval
vagy ecetes uborkaval koritik.

Bar desszertek tekintetében nem jar az
élen Svédorszag, rendelkezik néhany
olyan kulénleges édességgel, amelyet
mindenképpen érdemes megkdstolni.
llyen a kladdkaka, azamerikai brownie-hoz
hasonlo, piskotaszer( kakads sitemény-
csoda, amelyet gyimolccsel és tejszinnel
fogyasztanak, de igazi kulindris élmény-
hez juttathat a kanelbullar, azaz a fahéjas
csiga is, amely dltaldnosan hangzd neve
ellenére kuldnleges izhatdst nyujt. Szintén
kozkedvelt desszert az ostkaka, amely egy

—altaldban manduldval izesitett — turos su-
temeény. Palacsintaval és fankkal is szivesen
zarjak az étkezéseket, amelyekhez f6ként
afonyalekvart kinalnak.

A svéd konyhdrol szot ejtve elmaradhatat-
lan a smorgasbord, azaz a svédasztal meg-
emlitése. A hagyomany szerint a tébbféle
hideg és meleg fogasokat kindlé biféasz-
talra egykor a vendégek egy-egy Gnnep
alkalmaval maguk vitték az ételeket, és
kinaltak fel mindenki szdmdara egy hosszu
asztalon.

A svédek kilonosen tisztelik és a gasztro-
nomidban is hangsulyosan kezelik az inne-
peket, amelyek kodzil a kardcsony kiemelt
fontossaggal bir szamukra. Ez az id&szak
duskal izgalmas, illatos fogasokban, ame-
lyeknek egyik &, a svédek kdrében kilo-
nosen népszerl flszere a kardamom.

A skandindvok alkoholt féként hétvégen-
ként isznak, akkor viszont nem csekély
mennyiségben. Természetesen fogyaszt-
jak az dltaldnosan ismert nedUket is, a he-
ringbdl készilt fogdsokat viszont szivesen
oblitik le aquavittel,,az élet vizével’, amely
egy burgonyéabdl és gabonafélékbdl pa-
rolt, gyogyfivekkel izesitett jéghideg pa-
linka.

A svéd éllam egészséguigyi okokra hivat-
kozva tobb évtizede monopolizalta az
alkohol drusitasat, aminek kdvetkezmé-
nyeként nagyon magas aron lehet sze-
szes italhoz jutni a nemzeti italboltokban.
Azokon kivil csak a kocsmak drusftanak
3,5 szézalék alkoholtartalom feletti italokat,

& Swedish cuisine has its own treasures

Although Scandinavian cuisine isn't the
best-know in European gastronomy, we
get the chance to try some typical Swed-
ish dishes in the restaurants of IKEA stores.
The Swedish like meat very much and
they eat lots of fish, game, various roots,
berries and mushrooms. They pay special
attention to preserving food in different
ways, e.g. by smoking, marinating and
with salt.

Rye bread is there on the dinner tables
of Swedish families every morning; they
eat it with cheese, caviar, cold cuts or

eggs. They also like to have knackebrod
or havregrynsgrot (porridge) for break-
fast. At lunch and dinner various meats
dominate, while the most popular fish
is herring. Most of the time the Swedish
eat these with some kind of potato. It is
interesting that many different jams and
sauces are made from berries, and these
are practically served with all types of
dishes. Swedish meatballs - kotebullar —
are very well-known in Hungary and they
are made in several versions.

What about Swedish desserts? Klad-

dkaka is something like the brownie of
Americans, while kanelbullar is a kind of
cinammon bun. We must also mention
something typically Swedish, smorgasbord:
a buffet meal featuring a varied number of
dishes. Scandinavians tend to drink alcohol
only at weekends, but then they make
up for the lost days. A Swedish specialty
is called aquavit - ice-cold brandy made
from potatoes and cereals, and flavoured
with herbs. Alcoholic drinks are very ex-
pensive in Sweden and they are only avail-
ablein so-called national liqueur stores. //
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megoldasokkal

A Skanska szamos projekttel,
vilagszerte tdbb mint 41 000
munkavallaléval Svédorszag
és a vildg egyik vezetd in-
gatlanfejleszté és kivitelezd
vallalata.

A skandindv or-
szagban tevékeny-
séqgi kordk négy Uz-
leti szegmenst fed
le: kivitelezés, laks-

ingatlan-fejlesztés,

kereskedelmi célu
ingatlanfejlesz-
tés és infrastruk-
tura-fejlesztés. A
Skanska uttéré
szerepet tolt be a magyar in-
gatlanpiacon is, itt leginkdbb a
kereskedelmi irodafejlesztésre
koncentral. Ahogy mindenditt
a vilagon, igy Magyarorszagon
is a fenntarthatosag szem-
pontjait magaban foglalod
innovatfv megoldasokkal ki-
vanja megteremteni a jovo-
beni munkahelyeket, mik&z-
ben Uzleti el6nyodket biztosit
partnerei szamara.

y “\

Ingatlanfejlesztés innovativ

— Nemcsak irodédkat épittink,
hanem olyan munkahelyeket
és kereskedelmi kornyezetet
teremtlink, melyek névelik az
emberek kreativitasat és pro-
duktivitasat. Magyarorszagon
minden projektin-
ket ezen kildetést
szem el&tt tartva
fejlesztettik — ta-
jékoztat Marcin
tapinski, a Skanska
Magyarorszag és
Romania Ugyvezetd
igazgatdja.

A vallalat harminc
éve van jelen a ma-
gyar piacon.

— Osszesen tébb mint 210 000
négyzetméternyi bruttd bér-
beadhatd irodaterUletet fej-
lesztettiink eddig a magyar
piacon, a leginnovativabb
Skanska-megoldasok felhasz-
nalasaval. Jelenleg a Mill Park
irodakomplexum fejlesztésén
dolgozunk, melynek dtadasara
2018-ban kerdl sor — jelzi Mar-
cin tapinski. ./

TITIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII7
Marcin Lapinski
lgyvezet6 igazgatd

Skanska Magyarorszag

& Property development in an innovative way

Elérheto lakberendezési

megoldasok

Az IKEA célja az utébbi tébb
mint hét évtized 6ta nem val-
tozott: szebb hétkdznapokat
teremteni az emberek tobb-
sége szamara.

- Az IKEA koncepcidjanak
alapja az az esz-
me, hogy olyan
lakberendezési ter-
mékeket kinaljunk,
melyek megfizet-
het6k az emberek
tébbsége szamara.
Ezt a funkcié, mind-
ség, design és érték
kombinalasaval ér-
tuk el, mindig szem
el6tt tartva a fenntarthatésagot.
Az IKEA-koncepcidé vallalatunk
minden részén megtalalhato a
tervezéstdl a beszerzésen at a
forgalmazasig, Uizleti modelllink
teljes vonaldn - tudjuk meg
Varga-Nagy Esztertdl, az IKEA
Magyarorszag PR-vezetéjétdl.

A vallalat vilagszerte tdbb
mint 400 druhdzzal biszkél-
kedhet, Magyarorszagon ha-
rom aruhdzzal van jelen.

O s sssssssssssssi000ss
Varga-Nagy Eszter
PR-vezet
IKEA Magyarorszag

Az IKEA lakberendezési meg-
oldésait szeretné még tobb
ember szamara elérhetévé
tenni Ugy, hogy az alkalmaz-
kodik a vasarlok igényeihez,
megvaltozott fogyasztasi
szokasaihoz Ennek
egyik jelentés allo-
masa volt, hogy egy
mintegy 17 milliard
forintos beruha-
zas keretében 2017
nyaran megnyitotta
34 000 négyzet-
méteres aruhazat
Soroksaron.

— A masik jelent&s
lépés, hogy a digitalizacionak
koszonhetben a lakberende-
zési vallalat |épést tartson az
online kereskedelem terén,
igy 2017 év elejétd| elérhetd
az online rendelés aruhazi
atvétellel elnevezés( szolgal-
tatds, 2018-ban pedig min-
den vasarlé szamara elérhetd
lesz online vasarlas orszagos
hazhozszallitdssal — mondja
Varga-Nagy Eszter./

& Affordable home furnishing solutions

Skanska is one of the world's biggest property developers. They employ 41,000 people all
over the world, planning, building and leasing both private and commercial property. In
Hungary Skanska focuses on commercial property development, offering solutions which
are innovative and sustainable. Marcin tapinski, managing director of Skanska Hungary
and Romania told us that they don't only build offices, but also create workplaces and
commercial environments that contribute to the creativity and productivity of people.
Up until now they have built a gross 210,000m? of rentable office space in Hungary. /

IKEAs goal is to provide people with a nicer environment in their daily lives. Eszter
Varga-Nagy, PR manager of IKEA Hungary explained to our magazine that the company
sells affordable furniture and home decoration items, combining function, quality, design
and value in a sustainable fashion. There are more than 400 IKEA stores all over the
world and 3in Hungary. The newest one opened on 34,000m?in Soroksar this summer,
as a result of a HUF 17-billion investment. In 2018 the company plans to launch their
online shop, which will do home delivery to every part of Hungary. //

Prémium minoségu tehergépjarmiivek

A Scania egy tobb mint 125 éves multra
visszatekinté vallalat, mely 2015-t6l a Volks-
wagen csoport tagja.

A tébb mint 100 orszagban jelen [évé
vdllalat jelenleg tehergépjarmuvek és
buszok gyartasaval foglalkozik, emellett
ipari és hajémotorok el&allitasaval is. A
kdzpont véltozatlanul a svédorszagi So-
dertaljében taldlhato, ahol a kutatas-fej-
lesztés mellett a fébb komponenseket
is gyartjak.

— Jelenleg a cég Magyarorszag-szerte 6

telephellyel, kozel
200 fével szolgalja
ki Ggyfeleit. Svédor-
szagban 45% koru-
li, Magyarorszagon
16%-0s piaci része-
sedéssel értékesi-
tink jarmdveket,
szervizeink sajat tu-
lajdonban vannak,
ami a minéség ga-
rancidja az Ugyfelek felé — hangsulyozza

Saranszky Robert
ligyvezets igazgatod
Scania Hunggria

Saranszky Robert, a Scania Hungdria Kft.
ugyvezetd igazgatdja.

Innovativ termékfejlesztésiiknek megfele-
|6en szamos olyan technolégiai megolda-
suk van, mely az ipardgban egyedulallé.
— Prémium markaként elsésorban azokat
az Ugyfeleket célozzuk meg, akiknek fontos
a minéség és a gazdasdgossag, valamint
hajlanddak a késébbi karbantartasi és fenn-
tartési koltségek csokkentése érdekében
egy magasabb mindségl tehergépkocsit
vasarolni — fizi hozza Saranszky Rébert /

& Premium quality trucks

Scania’s history goes back more than
125 years and has been a member of
the Volkswagen group since 2015. The
company is present in more than 100

countries, manufacturing trucks, bus-
es industrial and ship engines. Robert
Saranszky, managing director of Scania
Hungaria Kft. informed us that they

have 6 premises in Hungary, where 200
employees are serving customers. They
have a 16-percent market share in vehi-
cle sales and Scania Hungaria operates

their own repair shops. Thanks to the
company’s innovation work, Scania
has technological solutions which are
unique in the industry. 7/
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Az Ericsson az 5G-vel jarul hozza
a gazdasagi novekedéshez

Az FEricsson Magyarorszag
Kft. svéd vallalatként a skan-
dinav vallalati kulturat vallja
magaénak Magyarorszagon
is, legyen sz6 pontossagrol,
emberkdzpontusagrol, a dol-
gozdi bevonasrol,
Osztdnzésrél vagy
éppen a fenntart-
hatésagrol.

A jelenleg kozel
2000 fot foglal-
koztatd Ericsson
Magyarorszag te-

vékenysége ha- jakab Roland

ligyvezetd igazgatod
Ericsson Magyarorszag

rom f& pilléren
nyugszik. Egyfeldl
az orszag egyik legnagyobb
telekommunikéciés és infor-
matikai kutatassal, szoftver- és
hardverfejlesztéssel foglalko-
76 véllalata. Masfelél az Erics-
son Magyarorszag a Magyar
Telekom stratégiai partnere,
mobilhalozatédnak f& szalli-
toja 1991 ota, a 2G, 3G és 4G
mobilhaldzati rendszerek és a

vezetékes infrastruktura tele-
pitésével. Az utdbbi években
pedig a UPC Magyarorszag
orszagos haldézatanak karban-
tartdsat és legutobb a Digi
Magyarorszag mobilhaléza-
tanak kiépitését is
Véqgzi.

Harmadik pillérként
a régios szolgaltatod
kdzpontban 200 jél
képzett hazai mér-
nok vesz részt tav-
kozlé rendszerek
kiszolgalasaban,
rendszerintegraci-
Ojaban.

— Az Ericsson kovetkezd
generacios, leguUjabb tech-
noldgidjaval, az 5G-vel ki-
van hozzdjarulni a magyar
gazdasag novekedéséhez,
az emberek életének jobba
tételéhez — mondja Jakab
Roland, az Ericsson Magyar-
orszag Kft. tgyvezet6 igaz-
gatdja./

A cégnév valtozik,

a minoség nem

Az Essity/SCA Hygiene Pro-
ducts Kft. a svédorszagi Es-
sity/SCA Csoport tagjaként
higiéniai termékek gyartasa-
val és forgalmazasaval foglal-
kozé nemzetkdzi cég, amely
magyarorszagi

megalapitdsa ota

a hazai piac meg-

hatérozo szereplé-

je az egyszer hasz-

nalatos higiéniai

termékek teriletén.
Avallalat legismer-

tebb markai a kis-

kereskedelemben

forgalmazott Libe-

ro pelenkak, Libresse néi higi-
éniai termékek, valamint a Ze-
wa héztartasi tissue papirok,
TENA inkontinenciabetétek.
A véllalat TORK markanéven
higiéniai rendszereket is for-
galmaz az intézmények és az
ipar szamara.

— A prémium termékekre he-
lyezziik a hangsulyt a jovében:
kliszobon az uj, 5 rétegl toa-

Nagy Réka
marketing manager
Essity Hungary

lettpapir bevezetése, valamint
ennek kiegészitéseként a jol
bevalt nedves toalettpapirjain-
kat kiscsomagos kiszerelésben
is piacra dobjuk Inkontinen-
cia-termékpalettank hama-
rosan Uj termékkel
boévil, tovabba a
Zewa Hand&Face
kiscsomagos kéz-
és arctorlé kendai
is a kdzelmultban
kertiltek az Uzletek
polcaira — mondja
Nagy Réka, az SCA
Hygiene Products
Kft. customer mar-
keting managere.
2018.januar 1-t8l az SCA hiva-
talosan is Essity néven folytat-
ja tovabb makodését. Ezzel a
lépéssel az SCA korabbi faipa-
ri Uzletdga levalik a higiéniai
Uzletagrol, és 6nallé cégként,
SCA néven folytatja tovabb te-
vékenységét, mig a higiéniai
Uzletdg Essity néven sziletik
ujja

& Ericsson contributes to economic growth with 5G
technology

Ericsson Magyarorszag Kft. employs nearly 2,000 people. The company is one of Hun-
gary's biggest telecommunication and informatics researchers, software and hardware
developers. They have a laboratory where they do network research. Ericsson is also
an important base for developing cloud-based systems, sth-generation networks
and the Internet of Things. The company is a strategic partner of Magyar Telekom,
supplying their mobile network since 1991. Managing director Roland Jakab revealed
to our magazine that Ericsson will contribute to Hungary's economic growth with the
latest technology, 5G. /

& The company name changes, the quality stays the
same

Essity/SCA Hygiene Products Kft. is a member of Swedish company Essity/SCA
Group. They manufacture and sell hygiene products such as Libero diapers, Libresse
feminine hygiene products, Zewa household tissue papers, TENA incontinence
pads and TORK hygiene systems. Customer marketing manager Réka Nagy told
our magazine that from 1January 2018 SCA will continue under the name of Essity:
the SCA name will be used by the group’s forest product division. Hygiene products
will be provided by Essity. //

Innovaciok az energiahatékonysag szolgalataban

A Svédorszagban ala-
pitott ABB innovativ
technolégidk vezetd
fejlesztéje és szdllitdja
az energetikai termé-
kek, a robotika és haj-
tasok, azipari automa-
tizalas és az energeti-
kai halézatok terén.
Termékeit vilagszerte
a kdzlizemi energia-
szektorban, az iparban, a kozlekedésben
és az infrastrukturalis szektorban miikodo
vevéinek kinalja.

— Az ABB-nél nagy hangsulyt fektetlink a
svéd értékekre, Ugymint a termékek és a

Taira-Julia Lammi
ugyvezet6
ABB

szolgaltatdsok magas szinvonala; a fenn-
tarthatdsag és megujuld energia; a kivald
mindségld munkaerd és jelentds befekte-
tés az oktatdsba; valamint az innovacio és
az lpar 4.0 - fejti ki Taira-Julia Lammi, az
ABB Mérnoki, Kereskedelmi és Szolgaltatd
Kft. Ugyvezet igazgatdja.

Az innovacio terén tobb mint 125 éves
multtal rendelkezé ABB napjainkban az
ipari digitalizélas jovéjét formalja, meg-
hatdrozo szerepet jatszik az energetika
atalakitasaban és a negyedik ipari forrada-
lomban is. Az ABB tébb mint 100 orszag-
ban mukodik, és 136 000 fét alkalmaz A
vallalat 2016-ban Uinnepelte magyarorszagi
mUkodésének 25. évforduléjat.

— Minden termékinknél elsészamu szem-
pont a megbizhatdsdg, a fenntarthatdsag
és az energiahatékonysag. Vallalatunk arra
torekszik, hogy az ipari Gzemekben és az
otthonokban minden terdleten javuljon
az energiahatékonysag — teszi hozza Tai-
ra-Julia Lammi./

& Innovations serving energy efficiency
Swedish company ABB is a leading developer and supplier
of innovative technologies in the fields of energy products,
robotics, industrial automation and energy networks. ABB
is present in more than 100 countries and employs 136,000
people. Taira-Julia Lammi, managing director of ABB Engineering,
Trade and Services Kft. told us that they have 400 employees
in Hungary. She added that they make great efforts to create
products that are reliable, sustainable and energy efficient. One of
ABB's main goals is efficient energy use in factories and homes.//
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Megérkezett az Essity!

Az SCA globalis driasvéllalat papiripari Uzletagabdl kivalva, a higiénia és egészség
tertiletével foglalkozd 6nalld vallalatként sziletett meg az Essity 2017 juniusaban.
Venter Zoltannal, a kdzép-kelet-eurdpai régid kereskedelmi vezetdjével, az Essity
Hungary Kift. lgyvezetd igazgatdjaval beszélgettiink az Uj nevet kapott vallalatrol és
az Essity Uzleti kapcsolatairdl Magyarorszagon.

Jelentés valtozasokat ért meg a vallalatuk az idén: kikeriilt az SCA égisze
aldl, és uj elnevezéssel, Essity-ként keriilt be a t6zsdére. Minden teljesen
uj tehat Onok koril?

Nem mondanam, hogy minden ,vadonatyj”. Valoban Uj fejezetet nyitottunk, de to-
vabbra is nagyon bulszkék vagyunk fantasztikus vallalati hagyomanyunkra. Nap
mint nap fogyasztok szazmilliéi hasznaljak termékeinket vilagszerte, amelyek jelen-
tésen el@segitik életmindségliket. Ez tovabbra is igy marad, figgetlenul attél, hogy
szétvaltunk az SCA Forest részlegétdl és mi magunk mar nem az SCA része va-
gyunk. Nem vaéltoztak a fogyasztoink, és nem valtozott a mi csapatunk sem. A tél
folyaman lezajlik a névvaltas teljes kereskedelmi adminisztracidja. Most, hogy teljes
mértékig higiéniai és egészségugyi vallalatta valtunk (az utdbbi a BSN akvizicidjaval
valosult meg), Uj nevink pontosan tukrozi tevékenységlnket, azt, hogy miért dol-
gozunk a hétkdznapokban: a higiénia és az egészség a jo életmindség (well-being)
esszenciai. Mindezt magasabb szintre emelhetjik esszencialisan fontos terméke-
inkkel. Innen az Uj név: Essity.

Mit tart a legfontosabbnak a nagy valtozasok idején?

A legfontosabb természetesen az, hogy vallalati partnereink és fogyasztéink felé
egyarant biztosithassuk tevékenységuink zavartalan folytonossagat. Magyarorsza-
gon az er@s markaink a piac élvonalaban talalhatéak, a Zewa, a Tena és a Tork els§
helyen, a Libero és a Libresse masodik helyen. Fontos, hogy tovabbra is kimagaslo
min&séget képviseljink, megbizhatd legyen a logisztikank és Uzleti mikddéstink,
fUggetlentl attdl, mi szerepel a névjegylnkon. Ezzel egyUtt természetesen alkal-
mazkodnunk is kell a jelen rohamos valtozésaihoz. A megujult vallalati struktdrank
még tisztabban tUkrézi kompetenciankat és tevékenységiinket valamennyi fontos

Ugyi megoldasok utjan.

Az Essity székhelye Stockholmban van, a t6zsdén is ott jegyzik, az Onék
tizleti egységének kdzpontja pedig Miinchenben. Eurépa jelenlegi gazda-
sagi helyzetében milyennek tartja lizleti kilatasaikat magyarorszagi néz6-
pontbol?

Az Essity Hungary Kft-ben 138 munkatarssal dolgozunk, a Consumer Goods ko-
szagot, Csehorszagot és Szlovakiat dsszesen 55 Essity-alkalmazott dolgozik. Na-
gyon buszke vagyok arra, hogy mennyire nemzetkdzi, sokszind és integrald véllalat
a miénk.

A magyar FMCG-piac az utébbi években folyamatosan ndvekedett , ami megfigyel-
hetd volt a vegyiaru kategdriakban is, ahol a j6 mindségd, prémium termékeinket
értékesitjik. A javuld gazdasagi mutatok kihatottak a vasarlderdre, ami megmutat-
kozik a fogyasztasi szokasokban is, nyitottabbak az Ujdonsagokra, innovéaciokra, a
prémium de j6 ar-érték aranyu termeékekre. Szamunkra ez mindenféleképpen jo
tendencia, és biztos alapokat nyUijt a jévére nézve.

Faipari Faipari Faipari
Higiénia

termékek termékek Higiénia

14% 86%

termékek
100% 49% 51%

AZ SCA VALLALAT

A faipari termékekkel foglalkozo SCA
vallalatot 1929-ben alapitottak Svédor-
szaghan. Tevékenységét az évtizedek
soran foldrajzilag és kereskedelmileg is
kiszélesitette, foleg papiripari és szemé-
lyes tisztasagapolasi termékekkel. 2017
juniusara a cég kb. 150 orszagban 50 000
alkalmazottat foglalkoztaté globalis ori-
asvallalatta valt, vezeto szerepet betdltve
a higiéniai és faipari szektorokban. A hi-
giéniai iizletag a vallalat 2016-os forgal-
manak 86%-at adta, a faipari agazat
14%-ot. A két teriilet kozotti szinergiak
fokozatosan mérséklddtek. A kozelmuilt-
ban megtortént az Egyesiilt Allamok-beli
Wausau Paper Corp. akviralasa, illetve
Azsiaban a vezetd higiéniai pozicio meg-
szerzése a Vinda céggel torténo egyiitt-
miikodés elmélyitésével. 2016-ban a val-
lalat uj stratégiat alapozott meg: célja
»az életmindség (well-being) emelése
vezetd higiéniai és egészségiigyi megol-
dasokkal”. Ennek keretében tortént a
BSN egészségiigyi vallalat akvizicidja,
amely stratégiai fontossagu Iépés volt, és
tiikrozi az SCA mélyrehato atalakulasai-
nak iranyvonalat.

2007 - 2017

Felvasérlasok:

© BSN medical*

o Wausau, iizleti célu higiéniai papirtermékek,
Eszak-Amerika

e Vinda, higiéniai papirtermékek, Kina

® P&G, higiéniai papirtermékek, Eurdpa

® GP, higiéniai papirtermékek, Eurépa

Kiszervezések:

e Csomagolasi lizletag

o Két nyomdaipari papirmalom

1975-2006

Felvasérlasok:

o MélInlycke, szépségapolas, Svédorszag

o PWA, higiéniai papirtermékek, Németorszag

® GP, az lizleti célu higiéniai papirtermékek
lizletaganak egy része az USA-ban

1929
Az SCA alapitasa

*BSN medical: 2017 masodik negyedévétél
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A Green Fortune Kft. szivigye
a varosi kertészet és novény-
termesztés szellemiségének a
gyakorlatba Ultetése.
A vallalat szeretne
egy élhetébb kor-
nyezetet teremteni
a munkahelyeken,
kozlleti terekben.

A cégcsoportot
Hans Andersson
és Johan Svensson
alapitotta 2002-ben.
Egy stockholmi kial-
litason, 2006 februarjdban mu-
tattdk be a Streamgarden, illetve
a Tubegarden nev( termékeket,
melyekkel él¢ és ehetd flszer-
névényeket telepitettek forma-
tervezett tartdszerkezetekbe.

— Azdta 19 orszdgban tobb

tgyvezetd

i
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Green Fortune

mint 550 noévényfalat telepi-
tettink. Magyarorszagon 45
falunk van, tdbb mint 450 m?
fellleten —ismerte-
ti Kovacs Andrea, a
Green Fortune Kft.
Ugyvezetdje. — Ko-
zeli terveink kozott
szerepel a plant-
wire (névényinda)
és stalagmite (n6-
vénycseppkd) ter-
mékek magyaror-
szagi referencianak
a létrehozasa, tavoli tervek ko-
z6tt pedig az, hogy bevonjuk
a gyerekeket is a fenntartasi
munkaba, és 4llando jellegu
z0ld programokat szervez-
zUnk az érdekléddk szémara
— avat be Kovacs Andrea. //

KA
Yo"

Piacvezeto szerep a tavkozlési
tanacsadas teriiletén

A Sciamus 2003-ban alakult
azzal a céllal, hogy lgyfelei ja-
vara fordithassa azt a tudast és
tapasztalatot, me-
lyet a cég alapitd
tulajdonosai, Bedd
Erik és Bed® Nora
szereztek svédor-
szagi és magyar-
orszagi vezetdi te-
vékenységuk soran.
- Kezdetben a te-
lekommunikacios
tandcsadas csu-
pan az egyik dga volt a tevé-
kenységlnknek a pénztgyi
és vallalatvezetési tandcsadas
mellett. A tavkdzlés és infor-
matika kozeledésével, majd

Bedo Erik

tgyvezeté
Sciamu$

egybeolvaddsaval a Sciamus
is egyre tébb informatikai te-
rileten szerzett tapasztalatot
és referenciat, igy
ma mar informa-
tikai terlleten is
nydjtunk tandacs-
adast, koltségop-
timalizaldsi meg-
olddsokat — tudjuk
meg Bedd Eriktdl,
a Sciamus Kft. gy-
vezetéjétd!.

— A kozel 200 cé-
get szamlalé tgyfélkorinkbe
féként kdzepes és nagyvalla-
latok tartoznak, mint példaul
az OTP, a Waberer's, az MTVA,
az FKF ésa BKV./

Market leaders in telecommunications counselling

Green Fortune Kfts mission is to put the theory of urban gardening and plant growing
into practice. They have installed more than 550 so-called plant walls in 19 countries
- informed Andrea Kovacs, managing director of Green Fortune Kft. In Hungary they
have 45 such walls on more than 450m’. Plans include launching the plantwire and
stalagmite products in Hungary. /

Sciamus Kft. was established in 2003 and one of the biggest milestones in their
history was developing a cost optimisation method for telecommunication
companies. Later Sciamus also started to offer counselling services and cost
optimisation solutions to IT businesses — told Erik Bedd, managing director of
the company. They have almost 200 partners, including OTP, Waberer's, MTVA,
FKF and BKV./

Az europai piacra valo kilépés a cél

Kivalo borok Nagyradarol

A Scanimpex Kft. 75%-ban
svéd tulajdonosi hattérrel ren-
delkezik 2000 és 2005 kozott
jelentds exportot bonyolitot-
tak a Westerbergs AB-val, de
a svéd tulajdonosi véltozas
utdn ez az egytttmuikodés
megszdnt.

Avdllalat jelenleg,jakuzzi” (hot
tub)-gyartas és -forgalmazas
terén Magyarorszagon a 3-4-
ik helyet tudhatja magaénak,
alkatrészek forgalmazasat ille-
téen pedig Kozép-Eurdpaban
meghatdrozoé poziciot tolt be.
A profilvaltas utan a kalfoldi
piacra valé kilépés a kdvet-
kez6 1-2 év feladatai kozott
szerepel.

— Elsésorban a pozicionk meg-
tartasa, javitdsa a célunk, de
a magyarorszagi forgalmazasi
sikerek indokoljdk az eurdpai
piacra valo kilépést is. Ezt a két
jelentds eurdpai kiallitdson
valé szerepléssel van szan-
dékunkban megvaldésitani. A
wellness Uzlet az Ujdonsagok
kitalalasardl és megvaldsitasa-
rél szol. Ebben mijelentds sze-
repet toltottlink be és téltlink
be ma is, ami folyamatosan
hozzdjarul cégunk fejlédésé-
hez Modellkinalatunk minden
évben megujul, biztositva az
érdeklédék magas szint( ki-
sz0lgéldsat - tajékoztat Szoll6s
Tibor, a Scanimpex Kft. tigyve-
zetéje./

The goal is to enter the European market

A svéd gyokerekkel rendel-
kez6 Cezar Winery Kft. tor-
ténete tobb mint 60 évre
nyulik vissza. Az 1956-ban
Svédorszagba disszidalt sza-
kdcs hazatér, és
szUléotthonatodl
nem messze két
svéd baratjaval
egyutt létrehoz
egy boraszatot.
Hatarozott el-
képzelésekkel
kezdenek neki: az
eddig fehérsz6lé
termé helyekre
csak és kizarolag bordeaux-i
vordsborfajtakat telepitenek,
amelyek idével meg is hoztdk
azt az eredményt, amelyet
megalmodtak.

— Atulajdonosok éltal jelenleg

értékesitési igazgatd
Cezar Winery

radai Szelemen hegyen, akik
kisebb tertletekkel rendel-
keznek - tudjuk meg Cséaszar
Katalintél, a Cezar Winery Kft.
értékesitési igazgatojatol.

A Cezar Winery Kft.
szamos kulfoldi bor-
versenyen ért el sike-
reket. Uzletlancokba
nem terveznek be-
kerllni, célpiacnak a
HORECA-szektort te-
kintik.

— Szeretnénk meg-
vetni a labunkat Bu-
dapesten is, féként a
gasztrondmidban, ezt kozép-
tavud tervnek tartjuk Hosszu
tavon pedig igyekszink biztos
partnerekkel a hatunk mogott
az egész orszagban elérhetd-
vé tenni termékeinket — flzi

75 percent of Scanimpex Kft. used to be in Swedish ownership — we learned from managing
director Tibor Sz6ll6s — but in 2004 the family sold their shares to Spanish company Banos
10. The company manufactures and sells ‘jacuzzis' (hot tubs), being the 3rd-4th biggest player
in the Hungarian market. As regards selling spare parts — we learned from managing director
Tibor Szollés - they have strong positions in the Central European market. The next step
for Scanimpex Kft. is entering the European market — hopefully in the next 1-2 years. They
have good chances for this, because Scanimpex leads the way in wellness innovations. //

20 svéd csalad van itt a nagy- | hozzéa Csaszar Katalin. /

Excellent wines from Nagyrada

Cezar Winery Kft. has Swedish roots. Sales director Katalin Csaszar told our magazine
that they had won medals with their wines in several international competitions. They
sell their products via wholesalers and don't plan to appear in grocery stores with their
wines — their main target group is buyers from the Horeca sector. /
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Aktualis vizsgalodasunk targya a szegedi Széchenyi téren
talalhato Lipoti pékség iizlet, melynek teljesitménye hullamzéan
alakult, igy 2016 majusatol uj tulajdonos nézett szembe a
veszteséges miikodés megforditasanak kihivasaval. A kemény
feladatnak masfél év alatt sikeriilt megfelelni, jelentosen nott az
arbevétel és eltiint a veszteség. Hol a titok?

z Uizlet pékségprofilja meghataroz-
Ata az alapvevékort, de a stabil md-
kodéshez magasabb vevészamra

volt szikség. Ezért a kordbbi termékkort
tobb, kapcsolodd irdnyba fejlesztették.
Megjelentek a kindlatban olyan termékek,
amelyek az eddigi vevékon kivil djakat is
bevonzottak, mint példaul a helyben készi-
tett szendvicsek, frissen préselt zoldség- és
gytmolcslevek. Ezek emelték az egysze-
ri dtlagos vasarlasi értéket, a magasabb
hozzaadott érték miatt pedig az atlagos
arréstis.
Nagy attorést jelentett a helyben fo-
gyasztas lehetdségének megteremtése,
az emeleti galéria kialakitaséval egy ,kavé-
20s-uzsonndazos"kozdsségi ponttd valt Eza
vevészam ndvekedését is magaval vonta,
hiszen azok, akik ,letilés” lehetéséget ke-
restek, szintén érdemesnek tartottdk be-
térni. A kovetkezd 1épés a konnyl ebédre
vagyok becsalogatésa volt: megjelentek
a kindlatban a levesek és a salatatalak Az
Uzlet mar a kdrnyéken dolgozok szaméra
is kindlt megoldast, ezzel ismét béviilt az
vevekor, raadasul ismét a magasabb arrésd
termékek vésarldival
Uzletfejlesztsi szemmel nézve a folyama-
tot, az ActionCOACH modszertan alapjaul
szolgdld un.,5 utas modell”iskolapéldajat
latjuk Fontos megjegyezni, hogy a tulaj-
donosvaltaskor az Uzlet veszteséges volt.
llyen esetekben megfelelé tudatossag
nélkul sokszor fordul el6, hogy a tulajdo-
nos a felszinen beazonositott probléma
megoldéséra helyezi a teljes féokuszt, és
hatalmas energidkat mozgdsitva igyek-
szik a vallalkozas koltségeit csdkkenteni,
vagy arat emelni, figyelmen kivil hagyva
a tobbi lehetéséget.
Az ActionCOACH modell egy vallalkozas
eredményességét a kdvetkezd ot tényezd
alakulaséval hatérozza meg:

1. az érdeklédék szama

2. az atvaltasi arany

3. a vasarlasok szdma

4. egy vasarlas atlagos értéke

5.azarrés

Nagyon fontos a fenti tényezék 6sszeadddd
hatdsa, mely a profit valtozasaban jelenik

meg, igy a
2 modszer-
tan ezen

tényezék fejleszté-
sére koncentral. Az
Uzleti coachingszol-
galtatas keretében a
coach azokat a meg-
oldasokat keresi a
megbizé véllalkozé-
val kézosen, melyek
a fenti tertletek javulasat eredményezik
Nézziink meg egy fiktiv példat az 5 utas
modell szerint:

10 000 érdeklédd

X 10% &tvaltasi arany

X 3 vésarlas

x 750 Ft dtlagos érték

X 30% arrés

= 675 000 Ft profit (2 250 000 Ft arbe-

vétel mellett).
Ha az elemeknél egyenként 10% javuldst
értink el, akkor az mar 1087 094 Ft profitot
hoz, és az arbevétel mar 3294 225 Ft (11 000
érdeklédo, 11% atvaltasi arany, 3,3 vasarlas,
825 Ft atlagos érték, 339% arrés). A profit no-
vekedése tehat 61%-0s, az drbevétel + 46,4%)!
Ha egy tulajdonos a dolgozoi szamara 60%-
ot meghaladd profitndvekedést ir el6, azok
azonnal szétszaladnak... De ha az elvéras
tényezénként,csak”10% javulas, az redlis és
motivalo célkitlizés, annak ,nekilehet allni”.
A példaként bemutatott véllalkozas eseté-
ben a profil béviilése miatt jelentésen ki-

Szilagyi Laszlo
lizleti coach
Forward Progress Consulting

értékesités- és lizletfejlesztés /77774

delmezoseg fele

tagult a potencidlis vevokor. A tobb vésarld
szamara Uj vasarlasi alkalmakat teremtet-
tek, akik ezt tobb vasarlassal és magasabb
kosarértékkel ,hdldljak meg". A jelentésen
megndtt forgalom és profit képét pedig a
nagyobb hozzdadott érték( termékek tla-
gos arrés-ndveld hatdsa teszi teljessé. /

Lipoti Pékség és Tejeskavézo
Az Uzlet Szegeden a Széchenyi téren
taldlhatd, megnyitdsakor a legnagyobb
Lipdti referenciatizlet volt. Ma mar nem-
csak pékség, hanem kavézo is egyben,
ahova barmely napszakban érdemes
betérni, akar egy j6 kavéra, finom uzson-
nara vagy egy gyors konnyd ebédre.

Forward Progress Consulting
az ActionCOACH nemzetkdzi Uzleti
coaching szervezet franchise partnere, a
kkv-tulajdonosok részére nyujt tizletépitd
és fejlesztd szolgaltatast, amelyre egye-
dulallo dijmegtériilési garanciat nyujt.
Leverage iizleti szimulacios jaték
A Forward Progress Consulting tzletfej-
leszt6 szolgaltatasainak egyike. A részt-
veveék jatékos formaban tapasztalhatjak
meg Uzleti dontéseik hatasat, kiléndsen
az ActionCOACH 5 utas modell gyakor-
lati mUikddését. A rendszeresen szerve-
zett jatékesteken betekintést nyerhet-
nek az tzleti coaching vildgaba.
#:Lipoti Bakery and Café

The bakery is situated on Széchenyi Square in Szeged.
Today it is also a café that people visit any part of the
day, for a nice cup of coffee, a tasty bite or a quick lunch.
¢ Forward Progress Consulting
The franchise partner of international business coaching

specialist ActionCOACH, offering business develop-
ment solutions to SMEs.

¢ Leverage business simulation game
One of the business development services of Forward
Progress Consulting. Participants get the chance to
experience the effects of their business decisions in
a playful way. /

& Five ways to become profitable

The Lipoti Bakery on Széchenyi Square
in Szeged got a new owner in May 2016
because it was making loss. It became
evident that the bakery needed more
customers to become profitable.
The new owner decided to add new
products such as sandwiches, freshly
pressed fruit and vegetable juices to the
product selection. They also built an
upper section where customers could
sit down to eat and drink. A bit later
soups and salads also appeared on the

menu, so that those wanting a quick
lunch would also come to Lipdti Bakery.
As a result of these steps, the number
of customers increased, what is more,
the profit margin on the new products
was bigger than on the baked goods
that they used to sell. If we take a look
at what happened in the Szeged bak-
ery, we can see a good example of the
‘s-way model’ that forms the basis of
ActionCOACH’s methodology. The
model, there are five factors which can

make a business profitable: 1. number of
customers, 2. conversion rate, 3. num-
ber of purchases, 4. average value of a
purchase, 5. profit margin.

Our business coaching service offers
solutions to entrepreneurs that lead
toimprovement in the five fields men-
tioned above. Much more people have
started going to the given Lipoti Bak-
ery, thanks to the new products and
services; more customers meant more
purchases and higher basket value. //
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Az eros fogyasztoi bizalom
eroteljesebb vasarlasi
szandékot jelent. Egy Uj
tanulmany szerint a fogyasztok
jobban biznak a napilapokban
olvashato hirdetésekben

és tartalmakban, mint a

mas médiacsatornakon
megjelenokben.

NewsMediaWorks ltal megrendelt

Uj tanulmany szerint a fogyasztok

jobban biznak a napilapokban ol-
vashatd hirdetésekben és tartalmakban,
mint a mas médiacsatorndkon megjele-
nékben.
Az Uj kutatas szerint az Ujsdghirdetések
nagyobb értéket képviselnek a fogyasz-
tok szamara, a digitélis hirdetések pedig
kisebbet.
A Galaxy Research tanulmanya 10 média-
csatorna tartalmat és hirdetéseit vizsgalva
kozvetlen kapcsolatot taldlt a kettd kozott,
a hirmédiaban a legmegbizhatébb hirde-
tésekkel.

« Qszinte o Frtékes
« Becsiiletes - J6
« Hiteles » Hasznos

« Szavahihetd + Segit az embe-
+ Megbizhatd reknek a legjobb
. Hihets dontéseket hozni
- Pontos

« Teljes

« Egyértelmd

« Szimpatikus « Hajlandé a hirdetések altal
tovabbitott informdcidra tamasz-
kodni a vasarlassal kapcsolatos

dontések meghozatalakor

« Elvezetes
« Pozitiv

« Hajlandé a fontos adésvételi don-
téseket a hirdetések dltal kozveti-
tett informdciok alapjan meghozni

- Hajlandé vagyok a hirdetések
dltal tovébbitott informéciokat
megfontolni a vsarlassal kapcso-
latos dontések meghozatalakor

« Hajlandé vagyok a barétaimnak
vagy csaladtagjaimnak ajénlani a
hirdetésekben hamarosan megje-
lend terméket vagy szolgéltatast

Az ADTRUST tanulmany, amelyben a Gala-
Xy 2863 18+ koru ausztralt kérdezett meg, a
kilonbozd médiacsatorndkat egy hirdetési
bizalmi matrixon helyezte el (Ad Trust Mat-
rix), 20 egyedi elem alapjan mérve, négy

A kiilonb6z6 médiacsatornak felhasznaloi

A horizontélis skala pozicidja a hirdetésekben vald bizalmat mutatja
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A korok nagysdga mutatja a bizalom erésségét (piros - / kék +)

Az er6sebb bizalom magasabb vasarlasi szandékot mutat:
a valaszadok 50%-a egyetértett abban, hogy minél nagyobb
a bizalom a hirdetésekben, annal szivesebben vasaroljak a terméket
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alapkategoridba sorolva ezeket — szava-

hihet&ség, hasznossdg, kifejtett hatds és

bizalom. lgy betekintést nyerhetiink abba,

hogy az olvasékdzonség milyen mértékig

bizik az altala fogyasztott tartalmakban és

az ott megjelenitett hirdetésekben.

A kivélasztott médiumok a kovetkezdk

voltak:

- napilapok — orszagos, metrd (ingyenes),
regiondlis és helyi (vmilyen koz8sségi)

- televizié

- radié

+ magazinok

* MOozZi

- outdoor

- digitdlis hirmédia — Ujsdgok weboldalai
és appok

« kozOsségi

- keresék és mas weboldalak

A tanulmany szerint a kdzonség bizalma

az Ujsagokban megjelend hirdetésekben

volt a legnagyobb, ezt kovették: mozi, ra-

di6, magazinok és digitalis hirmédia. A leg-

kevésbé biztak a kdzodsségi médidban, ezt

kovették a keresék és egyéb weboldalak

A digitalis médiumok kdzil legmegbizha-

tébbnak a hirmédiumok bizonyultak.

A tartalom irdnti bizalom esetében a fel-

hasznaldk az 6sszes médium kozll az orsza-



gos, regionalis és kdzosségi Ujsagokat ne-

vezték meg, ezt kdvették az ingyenes lapok,

radié, magazinok és digitalis hirmédia.

A tanulmanyt az aldbbi harom mondattal

lehet 6sszefoglalni:

« A médium kivalasztdsanal a hirdeték
szamara a legfontosabb tényezé, hogy
a fogyasztok milyen Uzenetekben biznak
meg.

- A tartalomba vetett nagyobb bizalom
a hirdetés irdnti nagyobb bizalmat is je-
lenti, ami nagyobb vasarlasi szandékhoz
vezet.

- Ahirmédia nyomtatott és digitalis forma-
ban is rendkivil megbizhaté tartalmat és
hirdetéseket jelent.

A hirmédia fontos szerepet tolt be a ter-

mékek megitélésében. Sz3llitja azokat a

tényeket és elemzéseket, amelyek fontosak

a szamunkra. A valahova tartozas és ko-

7065569 érzését teremti meg — legyen szé

egy helyi elévérosrdl, lelkes rajongdkrol,

autébolondokrdél vagy barmilyen meg-
gy6z6désrél.

« helyi média

« regiondlis lapok
- mozi

- metrd (ingyenes)
«14di6

« magazinok

« digitélis hirmédia
« televizi

« outdoor

« keresck

« més weboldalak

« kozosségi média

A technoldgia - minden elénye mellett -
a hazugsag lehetéségét is magaban rejti, és az
alhirek ellenérizetlentl és megallithatatlanul tudnak
terjedni a k6zosségi médiahalozaton keresztl.

S6t, a nagyszabasu téves online informaciokat
- és a digitalis futotizek kialakulasanak lehetéségét —
a World Economic Forum 2016-ban a tarsadalom
egyik legfontosabb kockazatai kozé sorolta.

Rachel Botsman, elismert szerz6 és szaktekintély a bizalom uj korszakdban

A kozbsségi média
anonim, igy mindenki fel
tud tenni hirdetéseket.
Holly, 22

Pete, 24

« 0rszagos napilapok

értékesités- és lizletfejlesztés /77774

Bar a 35 éven aluliak haszndljak a legtébbet a digitdlis médiat (heavy users),
mégis minden médium koziil a napilapokban megjelend hirdetéseket tartjék a leginkdbb
megbizhatonak. Ezenkivil, az idésebb felhasznaldkkal — féleg az 55 év felettiekkel —

6sszehasonlitva, 6k jobban biznak a médiacsatornakban.

Net ADTRUST: A médiahasznalok

@ Kor:18-34

@ Kor:35-54

@ Kor:55+
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Azt gondolom, hogy az Ujsdgoknak
nagyobb a hagyomanya, ezért
nagyobb bizalmat is érdemel”
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Print media is more

efficient and reliable than
social media

Higher trust drives higher purchase intent.
According to a recent study commissioned by
NewsMediaWorks, consumers trust advertise-
ments and articles published in daily papers
more than those in other media channels. In the
ADTRUST study Galaxy Research analysed the
content and advertisements in 10 media chan-
nels. They asked the opinion of 2,863 Australian
consumers who are older than 18 years. 20 factors
were measured, grouped into four categories:
reliability, usefulness, affect and willingness to
rely on. The 10 media channels examined cover
the whole spectrum, from various daily papers
to television and social media.

It turned out that consumers trust advertise-
ments in print media the most, followed by cin-
ema, radio, magazines and digital news media.
They trust social media the least. Survey par-
ticipants named national newspapers, regional
and local dailies when asked which content they
have the biggest trust in. These were followed
by free papers, radio, magazines and digital news
media in the ranking. Although consumers
younger than 35 years are heavy users of digital
media, they think advertisements published in
daily papers are the most reliable. Despite all
of its advantages, technology also means that
falsehoods and fake news can quickly spread in
social media unchecked and with unstoppable
momentum. As a conclusion, we can say that in
selecting a medium, the most important factor
for advertisers is what messages consumers trust.
Greater trust in content means greater trust in
advertisements, which leads to greater purchase
intent. News media stands for highly reliable
content and advertisements in both print and
digital format./
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Adatvédelem hataridore

Bar 2016 majusaban mar életbe lépett
az Eurdpai Unié altalanos adatvédelmi
reformja (GDPR), kotelezéen csak 2018.
majus 25-t6l kell majd alkalmazni a ter-
mészetes személyek adatainak védel-
mére vonatkozé rendeletet.

A tapasztalatok azt mutatjdk, hogy a hazai
cégek éltaldban jogi, vagy informatikai pro-
jektként tekintenek a felkészulésre, pedig
ennél joval Osszetettebb feladatrél van szo.
llletve arrél is megfeledkeznek, hogy opti-
malis esetben is 6-8 honapot vehet igénybe
afelkészilés. A rendelet minden olyan véllal-
kozasra vonatkozik, amelynek az EU teriiletén
Ugyintézési helye van és akar Ugyfelek, akar
munkavallalok személyes adatait kezeli.
Markus Csaba, a Deloitte ado- és jogi 0sz-
talydnak partnere, aki a Deloitte-on belil a

GDPR-szolgaltatasokat nyujté munkacsoport
vezetdje, kiemelte:

— A GDPR kicsiket-nagyokat egyarant érint,
elég csak arra gondolni, hogy az uj munka-
tarsak toborzasakor bekildott Onéletrajzok-
ban is vannak személyes adatok, és azokat
is megfeleléen kell kezelni.

A Deloitte-nal évekkel ezel6tt megkezdték a
felkészilést annak érdekében, hogy segite-
ni tudjak Ggyfeleiket, hogy megfeleljenek a
GDPR el6irdsainak, és mar szamos projektet
valositottak meg:

— Amikor elkezdiink egytt dolgozni, a leg-
tobb cégnél megddbbennek azon, hogy mi-
lyen széles korét érinti a vallalati funkcidknak
a GDPR-nak torténé megfelelés. Az informa-
ciébiztonsdg, a jog csak a legnyilvanvalobb
terUletek, de ezek mellett befolydsolja a back

office tevékenységeket, az lizemeltetést, de
még az olyan kilsé szerepldkkel vald kap-
csolatot is, mint az 6rzé-védé szolgaltatéds
vagy a takaritas.

A Deloitte tapasztalatai szerint az esetenként
tobb szazezer, vagy még tébb Ugyféllel ren-
delkezé kozmU-, tavkozlési szolgéltatdk és
pénzintézetek esetében a GDPR-ra vald fel-
készllés akdr 12 hénapot is igénybe vehet.
A GDPR kapcséan érdemes kiemelni, hogy
a vdllalkozadsokon van a bizonyitas terhe,
vagyis egy vizsgalat soran nekik kell bizo-
nyitaniuk, hogy mindenben megfeleltek a
GDPR el6irasainak Ha ez nem siker(l, komoly
blntetésre lehet szamitani, aminek felsé ha-
tara akar az el6z6 éves globdlis arbevétel 4
szazaléka avagy maximum 20 millié eurd is
lehet. //

& Data protection deadline

Although the General Data Protection
Regulation (GDPR) of the European Union
entered into force in May 2016, companies
have time until 25 May 2018 to change their
data management procedures in accordance

with the new rules. Even if the best scenario is
considered, preparing for this change can take
6-8 months for companies. Csaba Markus,
a partner at Deloitte’s tax department un-
derlined: the GDPR affects both small firms

and large businesses, e.g. there is personal
data in the CVs sent by job applicants that
must be managed properly. Deloitte has
already implemented several GDPR com-
pliance projects. Their experience is that at

most companies there was great surprise
when they understood how complex the
task was. For instance a telecom company
or a bank might need 12 months to prepare
for the GDPR.//

Jovore tobb ponton is valtozik a termékdij-szabalyozas!

Ismét modosul 2018. januar 1-jétdl a kor-
nyezetvédelmi termékdijrél sz616 torvény.
A MAZARS elemzésébdl kideriil, hogy az
elmult években menetrendszerien val-
toz6 szabalyozas mostani valtoztatasait
elsésorban az elektromos és elektronikus
berendezések hulladékair6l sz616 uniés
iranyelv valtozasai indokoljak.
Kisebb-nagyobb mértékben a jogszabaly
mas részei is moédosulnak, Uj termékek is be-
kertilnek a torvény hatélya al3, illetve bizonyos
esetekben a dijtételek is valtoznak fgy példaul
afém ital-csomagoldszerek és egyes elektro-
mos és elektronikai berendezések termékdija
csoOkkenni, a rekldamhordozé papiroké, illetve
a mUanyag zacskoké pedig emelkedni fog.
Avaltozas részeként a termékdfjtorvény mel-
lékletében 2018-tél mar nem taldljuk meg a
kategoriankénti csoportositast, kizarélag a
termékdijkoteles elektromos és elektronikai
berendezések vtsz-szamok szerinti felsoroldsa
lesz feltlintetve. J& hir azonban, hogy nemcsak
a kategdria, de a termékdijtétel is egységesi-
tésre kerlilt az 57 Ft/kg dijtétellel, igy a szdra-
koztaté elektronikai cikkek (korabbi 114 Ft/kg),

és a mobiltelefon-készilékek (korabbi304 Ft/
kg) esetében ez jelentds csokkenést jelent.
EgyszerUsitést jelent majd a nyilvantartasok
vezetésében, hogy a vtsz-szamok megha-
tarozasa soran a 2010. janudr 1-jén hatélyos
aruosztalyozasi szabélyokrol a termékdij-sza-
balyozés 4ttér a targyév janudr 1-jén hatalyos
aruosztalyozési szabalyokra. Kardos Doéra, a
MAZARS adémenedzsere kiemelte:

— A kategdridk véltozasa, illetve a vtsz-szamok
meghatarozasanak egyszerdsitése miatt most
érdemes attekinteni a termékeinket, hogy
biztosan megfelel$ kategéridba soroljuk be
6ket, és biztosan ne fussunk bele abba, hogy
nem vagy éppenséggel feleslegesen fizetlink
termékdijat.

A kereskedelmi csomagoldszerek kategori-
dja az évek soran fokozatosan kilrdlt, és ma
mar kizarélag a fémbdl készult ital-csoma-
goldszereket tartalmazza. 2018. januar 1-jé-
tél azonban ez a kategdria is atkertl a fém
csomagoldszerek alapkategoéridjaba. Ennek
koszonhetéen a jové évtél a kordbbi fém
kereskedelmi csomagoldszer utan fizeten-
dé 304 Ft/kg dijtétel helyett mér csak az

57 Ft/kg alapdijtételt kell megfizetni a fém
italcsomagoléasok utan.

Rekldmhordozé papirok tekintetében a kordb-
bi 85 Ft/kg dijtétel 114 Ft/kg dijtételre emel-
kedik A kénny( mUanyag zacskok esetében
pedig a targyi hatdly véltozik Az eladotéri md-
anyag zsakok és zacskok is a mianyag bevé-
sarlo reklamtaskakhoz hasonldan egységesen
1900 Ft/kg dijtétellel addznak majd a kordbbi
alacsonyabb 57 Ft/kg helyett.

A gépjarm termékdijkoteles alkotérészei
utan fizetendé termékdij, valamint a gépjar-
mUvekre alkalmazhat6 termékdijatalany mér-
téke a hibrid autok, illetve a tisztan elektromos
autok esetében 30-50%-kal csdkken.
Atorvényvéltozas a fogalmi meghatarozéso-
kat is érinti (pl. rekldmhordozé papir, irodai
papir, elkilonitett hulladék gydjtésére szol-
gald zsdk), illetve egyértelmivé teszi, hogy
a jogutddlassal torténé megsziinés esetén a
termékdij-atvaéllalasi szerz6déseket Ujra kell
kotni. A modositas emellett az Uj addzas rend-
jérél szolé torvénytervezettel is dsszhangba
hozza a termékdijtorvény addeljrasra vonat-
kozo rendelkezéseit. /

& Next year will bring changes in the environmental protection product fee rules

As of 1January 2018 the act on the environmental
protection product fee will be amended again. An
analysis by MAZARS has revealed that the new
changes are primarily entailed by the European
Union's Waste Electrical and Electric Equipment
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Directive (WEEE Directive). As part of the changes,
the system of category groupings will be abolished,
and the product fee will also be standardised at
HUF 57/kg; this means that the fee on consumer
electronics (formerly HUF 114/kg) and mobile

phones (formerly HUF 304/kg) will be much
lower than before. Déra Kardos, tax manager of
MAZARS informed us that the environmental
protection product fee on commercial aluminium
packaging material (e.g. drink cans) will also drop

from the present HUF 304/kg to HUF 57/kg. The
fee on paper advertising material will increase from
the former HUF 85/kg to HUF 114/kg. For in-store
plastic bags and sachets the formerly HUF 57/kg
fee will be replaced with a HUF 1,900/kg tax. //
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Jovore valtozik a transzferar szabalyozasa

A Nemzetgazdasagi Minisztérium terve-
zete értelmében a jelenlegi nyilvantartasi
format egy joval komplexebb és bonyo-
lultabb verzié valtana fel a kapcsolt val-
lalkozasok esetében, amely mar nemcsak
anagyvallalatokat, hanem a kis- és
kozépvallalkozasokat is érinti, je-
lent6s adminisztracids terhet rakva
ezzel rajuk.

Atervezet egyik legfontosabb ujdon-
saga, hogy a kapcsolt véllalkozasokra
vonatkozdan az Uj rendeletbdl hidny-
zik a 2009 6ta hatdlyos torvény 1. §
(3)/b része, amely arrél rendelkezik,
hogy a kis- és kozépvallalkozésokat
nem terheli nyilvantartasi kotelezett-
ség. A tervek szerint az Uj rendeletet a 2018-
ban kezd6dé addévi addkotelezettséghez
kapcsolddo nyilvantartasokra kellene el6-
szor alkalmazni. Erdemes figyelembe venni,
hogy 2016 6ta mér az ligyvezetbi egyezd-

|

ség is kapcsolt viszonyt eredményez egy
véllalkozas esetében.

A Crowe FST transzferar-tanacsadasi te-
ruletének igazgatdja Békési Orsolya el-
mondta:

— A modosités miatt rendkivil sulyos ad-
minisztracios terhekre szamithatnak a kis-
és kozépvéllalkozasok, raadésul a legtdbb
érintett céget varatlanul érheti a torvényi
maodositas. Tovabba lényeges médositas,

hogy a mostani transzferdr-nyilvantartasi
formékat egy Uj véltana fel, amely egy f&-
dokumentumbdl és egy helyi dokumen-
tumbol ll. Ez a verzid a kordbbiakhoz képest
joval Osszetettebb, mivel tobb informaciot
tartalmaz az érintett cégrd|, illetve a
cégcsoportrol.

llletve kiemelendd, hogy amennyi-
ben a felek szdbeli szerzédést ko-
tottek egymassal, annak a részletes
tartalmat is le kell frni ezentul, vagyis
az ilyen tipusu szerzédésekre is na-
gyobb figyelem irdnyulhat.

A tervezetben ugyanakkor jelentés
konnyitést jelent, hogy amennyiben
nincs jelentdsebb véltozas a cég éle-
tében, akkor az érintett cégnek az 6sszeha-
sonlithatéként kivalasztott vallalkozésokra
vonatkozdan készitett adatbazisszlrését
elég lesz haromévente, mig a pénzigyi
adatokat évente frissitenie.//

& Changes in transfer pricing rules from next year

In the case of associated companies, the Min-
istry for National Economy plans to introduce
a more complex and complicated registry
form instead of the present one. This change

will affect not only large companies, but also
small and medium-sized businesses, putting
great administrative burden on them. The
ministry wants the new regulation to enter

into force when registering the tax liabilities in
the 2018 tax year. Orsolya Békési, the director
of Crowe FST’s transfer pricing counselling
service told: the old registry form will be

replaced with a main document and a local
one. Itisimportant that if two parties enter
into a verbal agreement, its detailed contents
must be put down in writing. /

A NAV online szeme 50 ezer milliard
forintnyi tranzakciot kovethet

Az online szamlazas tesztiizeme jelen-
leg is zajlik, a szamlazéprogramok adé-
hivatalhoz torténé bekotésével évi 50
ezer millidrd forint 6sszeg(i szamlafor-
galom valik lathatova és kdvethet6vé a
Nemzeti Ado- és Vamhivatal szdmara.

A kockézatelemz6k a szamlaforgalom ada-
tait vizsgalva akar valods idében ki tudjak
sz(irni a csalard cégeket, fiktiv szamlazokat
vagy a gyanus céghdlokat. A szamla kidllito-
jandl az adatszolgaltatast automatikusan a
program végzi el, ami igy semmilyen plusz
feladatot nem jelent. A szamldzéprogram-
mal szembeni kdvetelmény ugyanis az,
hogy emberi beavatkozas nélkul legyen
képes az adattovabbitasra. Tekintettel ar-
ra, hogy az adodhivatal a szamla kiallitasat
kovetden szinte azonnal tudomast szerez
a szamla legfontosabb adatairdl, ezért az
online szamlazas a belfoldi 6sszesité jelen-

tést teljesen kivélthatja a szamlat kidllitd
véllalkozéndl Kdnnyebbség lesz, hogy az
online szamlazasnak kdszonhetéen meg-

szUinik a szamldzéprogramok bejelentési
kotelezettsége.

Tallai Andras, a Nemzetgazdasagi Minisz-
térium parlamenti és adougyekért felelés
allamtitkdra az MTl-nek elmondta:

— Az online szdmlazas lényege a szam-
lakrol torténd adatszolgaltatas gyokeres
dtalakitdsa ugy, hogy az csokkentse a val-
lalkozasok adminisztracios terheit és el6-
segitse a gazdasag fehéritését Az online
szamlazassal az addhivatalnak gyors és
kozvetlen ralatdsa lesz a gazdasagi folya-
matokra, mar tdbb mint 260 cég regisztralt
a tesztoldalon.

A jové nyari hatdlybalépést egy egyéves
felkészllésiidészak elézi meg, illetve azok-
rol a szamlakrol kell 2018, julius 1-jétél ada-
tot szolgaltatni, amelyekben az atharitott
altaldnos forgalmi adé dsszege eléri vagy
meghaladja a 100 ezer forintot.

Mintegy félezer tesztadaton vizsgaltak az
érintettek, hogy az altaluk el&llitott adat-
dllomany megfelel-e a rendelet dltal els-
frt sémanak. Az adohivatal kdzvetlendl is
segiti a piaci szerepldk felkésztlését. /

& NAV’s online eyes can watch 50,000 billion forints worth of transactions

The test period for online invoicing has al-
ready started: with the invoicing software of
companies being connected online to the
system of the National Tax and Customs Ad-

ministration (NAV), the tax authorities will be
able to monitor HUF 50,000 billion worth of
transactions. Thanks to this, risk analysts will
be able to filter out suspicious transactions.

Andrés Tallai, secretary of state at the Ministry
for National Economy told to the Hungarian
news agency (MTI): the new system will re-
duce the administrative burden on businesses

and will contribute to the whitening of the
economy. The new system will be officially
operational from next summer. NAV helps
market players prepare for online invoicing. /
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Innovativ modon keres (j
munkatarsakat a Dreher Sorgyarak

Ismerjik meg egymast egy sor mellett —
ezzel a mottdval tartott rendhagyo, inter-
aktiv és élményalapu allasborzét a Dreher
Sorgyarak novemberben. Az esti esemény-
re bedramldé tobb szaz érdekléds, elss-
sorban végzds egyetemista, palyakezdé
fiatal, az egyik legnépszerlibb budapesti
romkocsméban ismerkedhetett meg a val-
lalat munkatdrsaival, vezet&ivel. Emellett
szamos eldadas, illetve érdekes program
varta 6ket, amelyek bepillantast nyujtottak

.?F’h'

# a sorgyar mindennap-
: jainak kulisszatitkaiba.

Kiprobélhattdk példaul
az iztesztel6k munkajat,
és taldlkozhattak egyes
markék sdrnagykovetei
- ezek tobbek kozott
olyan érdekes poziciok
a Dreher Sorgyérakndl,
amelyek izgalmas pers-
pektivat jelenthetnek
sok munkakeresd sza-
mara.

A cégek egyre ko-
molyabban veszik az
employer brandmget vagyis egyfajta jol
megkuldnbdztethetd munkaltatoi marka
kiépitését, amely elésegiti a sikeres munka-
eré-toborzast. A munkaltatéi arculat épité-

sére nem elég csak idészakosan, egy-egy
esemény vagy kampdany erejéig energiat
és eréforrast forditani. Lényeges, hogy az
allaskereséket rendszeresen érjék megbiz-
haté impulzusok a munkakeresés soran az
adott véllalat vonatkozasaban.

— Nagyon fontosnak tartom, hogy az
employer branding csak stratégiai szin-
ten, hosszu tadvon tud megvaldsulni, és
ugyanolyan hangsulyt kivdn meg a bel-
s& munkavallalok elkdtelezése, mint a
potencidlis munkavallalék megnyerése.
Emellett azonban elengedhetetlen, hogy
az Uj generacio, a palyakezdék, a par éve
dolgozodk felé irdnyuld kommunikacidban
egészen Uj, kreativ, a hagyomanyostol elté-
ré megoldasokban gondolkozzunk — nyi-
latkozta Kreiter Eva, a Dreher Sorgyarak
HR-igazgatdja. /

& Dreher Breweries is looking for new workers in an innovative fashion

Let's get to know each other while having
a glass of beer — this was the motto of
the interactive and experience-based
job fair that Dreher Breweries organised
in November. There were more several
hundred job seekers — most of them uni-

versity students in the last year of their
studies — who came to the popular ruin
pub in Budapest. They had the chance to
meet Dreher workers and managers, and
to listen to presentations or try the work
of beer tasters. Fva Kreiter, HR director of

Dreher Breweries told: employer brand-
ing is increasingly important these days,
in both keeping employees loyal and
recruiting new workers. She added that
employer branding can only be effective
if it follows a long-term strategy. /

Mar tulorara sem futja annyi

Négy év alatt 30%-kal emelke-
dett a tuldraszam. Kdzben 180
millidrd forinttal, 40%-kal n&tt
a boltosok bérkoltsége, all a
blokk com november 12-ei hir-
levelében.

2017 eddig megismert idészaka-
ban, janudr és augusztus kozott
Bsszességében némileg csok-
kent a tulordk széama a boltok-
ban, druhdzakban. A munkatgyi
szabalyok szerint egyébként
évente 250 tuléra engedélye-
zett, kollektiv szerzédés eseté-
ben lehet ez 300 dra.

Ara is van a tuléranak, ami 50%
bérpotlék De lehet helyette
szabadid6t vagy pihenénapot is
adni. Ha heti pihenénapra vagy
munkaszineti napra esik a tul-
ora (utébbi napokon egyébként
a boltok tdbbsége nem nyithat
ki), akkor mar 100% a potlék.
De ha ebben az esetben kap
UCEE 5017/12-2018/1
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szabadid6ét vagy pihenénapot
a tuldréztatott dolgozd, 50%
potlék akkor is jar neki.
Feltehetéen a munkaerdhiany
miatt nem szabadidé vagy pihe-
nénap csuszik a boltos alkalma-
zottak 6lébe, sokkal inkabb a tul-
orapotlék De hat ez az el6bbiek
miatt nem olcsé mulatsag.
2017 elsé nyolc hénapjéban az
el6z6 év azonos idészakdhoz
képest ugyan kevesebb volt
a boltokban a tuloraztatas,
de még mindig tobb valami-
vel, mint 2015-ben. 2016 pedig
csucs volt a tuldraztatasban.

2015 2016 2017

2,9 millié 6ra 3,5 millio éra 3 millio éra

Forrds: KSH, janudr-augusztus, négy
f6nél nagyobb vdllalkozdsok

Az elmult években - 2013-2016
kozott — kozel masfélszeresére
nétt a tuldrak szama a bolti kis-

kereskedelemben, nyilvan ezzel
is potolni probaltak a hidnyzd
munkaerdét. A 1étszam alig val-
tozott, ndvekedése éves atlag-
ban 2-3% volt, de hat ennél tobb
ember kellett volna. A bérkoltsé-

gek viszont negyedével nottek,
2013-hoz képest, ami szépen vit-
te a pénzt. A 2017-ben varhaté
éves bérkoltség 108 milliard fo-
rinttal lehet tobb a négy évvel
kordbbinal./

2013 2014 2015 2016 2017 2017/2013

tWiéra 39 44 4957
(millié 6ra)

635
bérkoltség 455 475 500 564 (varhato 140%
(milliard forint) éves)
lecszdm 179 183 187 193 196 108%
(ezer &) (augusztus)

Forrds: KSH, négy fénél nagyobb villalkozdsok

& Less money available to pay workers for extra hours

In the last four years those
who work in retail trade did
30 percent more overtime.
Meanwhile the salary costs
of employers increased by
40 percent, HUF 180 bil-
lion — informed a newslet-
ter published by blokk.com
on 12 November. Shop staff

get 50 percent more pay for
the extra hours, but they
can also opt for rest time
or days off instead. In the
first eight months of 2017
workers did less overtime
than in the same period of
2016, but between 2013 and
2016 the number of extra

hours got almost 1.5 times
bigger in retail, as employers
were trying to cope with the
lack of workforce. In this pe-
riod only 2-3 percent more
people were recruited in the
sector per year, while salary
costs elevated by one quar-
ter if compared with 2013.//



Hogyan lehet sikeres
egy csaladi vallalkozas?

A csalddi cégek gazdasagi jelen-
tésége a nemzetkdzi és a magyar
gazdasag szempontjabol is egyre
meghatdrozébb, amit jol mutat,
hogy egyre tobb tanulmany és
szervezet foglalkozik eredményes
mUkodésuikkel.

- A csalddi tulajdonu véllala-
tok ereje nemcsak kozel 509%-0s
GDP-hozzajaruldsukban rejlik, ha-
nem abban is, hogy hosszu tavu
értékrendjiknek, szemléletmdd-
juknak kodszénhetden joval ellen-
allébbak a gazdasagi ciklusoknak.
Lényegesen kevésbé hatnak rajuk
a kilsé kornyezeti tényezék, ezal-
tal igen stabil, er6s magjat ké-
pezik a gazdasagnak, mikdzben
példat mutathatnak mas cégek
szamara is a sikeres fejlédéshez,
novekedéshez - mondta el Ekes
Akos, a K&H csaladi vallalatok
szakértdje a Bank csalddi vallala-
tok szdmara rendezett szakmai
taldlkozojan.

Ugyanakkor a cégek értékének
megdrzéséhez és gyarapitasahoz
hosszu tadvon elengedhetetlen
a novekedés, mely fontos, hogy
megfelel arbevétel-béviilés és
megtérilés mellett valésuljon
meg. A sikeres, azaz értékteremtd
novekedésnek négy alapfelté-
tele van. Egyrészt ahhoz, hogy a
cég novekedési ambicidi redlisan
megvalosithatok legyenek, a BCG
szerint mindenképpen figyelembe
kell venni az adott ipardg fejl6dési
dinamikajat. Mésrészt ahhoz, hogy
kdzéptavon is finanszirozni lehes-
sen a ndvekedést, pozitiv megté-
rilési rataval (ROI) kell rendelkezni.
Harmadsorban a vezet&ség részéré|
stratégiai szintl egyetértés sziiksé-
ges. Végul pedig ki kell dolgozni a
a strukturat és azokat az eszkdzoket,
amelyek megteremtik az egyensulyt
arovid és hosszu tavu célok kdzott
- hangzott el a rendezvényen.//

Uj képzés

HR és coaching /77774

kozépvezetoknek

A kdzép- és nagyvallalatok
kézépvezetdinek indftott no-
vemberben Uj Gzleti képzést
a School for Executive Edu-
cation and Development
(SEED). Az angol nyelvi
képzés elsésorban azoknak
a kozépvezetdknek kindl fej-
|6dési lehetdséget, akik mar
kisebb csapatot vezetnek.

A Foundations of Manage-
ment program egyedulallo
modszerrel teszi hatéko-
nyabba a vezeték munkajat.
A résztvevék sajat munka-
tarsaik és csapataik mene-
dzselésében és az Uizleti ha-
tékonysag terlletén is jelen-
t6s fejlédésre szamithatnak
a program elvégzése utan.
A képzés soran a résztve-
vk a kétszer kétnapos kép-
zés mellett négy hénapon
keresztll egyéni és csopor-
tos mentoraldsokon is részt

vesznek, amelyeknek fontos
szerepUk van a tanultak be-
épulésébe a mindennapi
munkéba.

Az MOL és az OTP altal ala-
pitott iskoldban harom éve
zajlik angol nyelvld Uzleti
képzés: a felsé vezetSket
célzd Business Leadership
Program évente tobbszor,
az alapvetden fiatal szakér-
téknek és menedzsereknek
52016 part-time MBA prog-
ram pedig évente, legkdze-
lebb 2018 szeptemberében
indul. A hdrom éve miikodé
iskola képzésein eddig tobb
mint kétszazétvenen vettek
részt.

A hidnypotld Uzleti képzés-
b6l 2018-ban négy alkalom-
mal - februarban, aprilisban,
szeptemberben és novem-
berben - indit Ujabb kurzust
a SEED Uzleti iskola. /
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According to Akos Ekes,
family business specialist of
K&H Bank, family-owned
enterprises contribute nearly
50 percent of the country’s
GDP. Thanks to their set of
values and attitude, they are
also much more resistant

a positive ROI, 3. members of
the management cooperate
at a strategic level and 4. the
business has a long-term
vision, and it has the structure
and the means necessary for
harmonising short-term and
long-term objectives.

In November the School
for Executive Educa-
tion and Development
(SEED) started a course
for mid-level managers
of medium-sized and
large companies. The
English-language training

& How can a family business be successful? % New training programme for mid-level managers
to economic cycles. In the
long run these enterprises
need to grow if they want to
preserve their values or create
new ones. A family business
can be successful if it meets
four criteria: 1. its growth
ambitions are realistic, 2. it has

programme titled Foun-
dations of Management
is the best opportunity to
make professional progress
for those managers who
are already leading small
teams. Students have to
complete two 2-day pro-

grammes and participate
in individual and group
mentoring sessions for
4 months. The school had
been founded by MOL
and OTP and started of-
fering business courses in
English 3 years ago./

Letszamboviilés az Intersnacknél

A Chio-termékek gyartdja, az Intersnack
a ndvekvd exportnak készonhetéen idén
tobb mint 11 szazalékkal tobb munkatérsat
foglalkoztat tavalyhoz képest. A véllalat fog-
lalkoztatotti Iétszdma ezzel 400-ra emelke-
dett, 75 szdzalékuk a termelésben dolgozik.
A munkavallaldk kozott egyre tobb a friss
diplomads, illetve a teljes csalddok is.
Alegnagyobb magyarorszagi snackgyartd
gydri gyardban az idén mar kozel harom-
szazan dolgoznak Merkler Rébert Ggy-
vezetd igazgato szerint a bévités annak is
koszdnhetd, hogy az export ndvekedése
részben ellensulyozni tudja a népegész-
séglgyi termékado bevezetésébdl fakadd
nehéz helyzetet, igy lehetéség nyilt a lét-
szam emelésére.

Afriss diplomasok féleg a népszer( misza-
ki szakokrol érkeznek, és karbantartasi vagy

logisztikai mérndki pozicidkra jelentkeznek.
A Gybr-Moson-Sopron megyei munkaeré-
piaci nehézségek nyoman a munkavallaldk
20 szdzaléka munkaerd-kolcsonzétél érke-
zik a véllalathoz. Az 6 szamukra kidolgoztak
egy olyan programot, amely alapjan a leg-
jobbakat a vallalat atveszi, és sajat dolgo-
zoként alkalmazza.

— Azt tapasztaljuk, hogy mikdzben tovébb-
ra is fontos a megfeleld bér, a mszakpdtlék
vagy a bejelentettség a munkatarsainknak,
felértékel6dott a munka- és a szabadidé
megfeleld ardnya, vagy a teljes szabadsag

a mUszakvélasztast tekintve — mondta
Berecz Agnes HR-vezetd./

& Intersnack employs more people than last year

Thanks to the increase in export In-
tersnack — the manufacturer of Chio
products — employs 11 percent more
people this year than last year. At the
moment Intersnack has 400 employ-

ees, 75 percent of who work in pro-
duction. Due to the workforce short-
age in Gyér-Moson-Sopron County,
20 percent of employees come from
workforce leasing companies. HR

manager Agnes Berecz told: salary is
an important recruitment factor, but a
good work-life balance or the complete
freedom to choose shifts are now more
important than before. //
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A POPAI jelenti

POPAI a Bonafarmnal

Az idei év utolsd, november
16-an megrendezésre kerllt
POPAI-taldlkozojanak helyszi-
nét a Pick Szeged
Zrt. biztositotta.
A Channels&Chal-
lenges tematikat
folytatva a tradi-
cionélis és kisbolt
kereskedelmi csa-
torna kihivésait és
lehet&ségeit vizs-
galtuk

Az eléadasok soran
a markaoldalt a ha-
zigazda PICK képvi-
selte. Kirdly Krisztian

business development mana-
ger adott betekintést a csator-
na trendjeibe, és a Bonafarm

Az idei utolso POPAI talalkoz6 témaja a hazai
csatorna volt. Hazigazdank Kiraly Krisztian,

a Pick Szeged iizletfejlesztési menedzsere,
meghivott vendégiink Gyelan Zsolt,
a CBA elndkhelyettese volt

cégcsoporthoz tartozo Teleki
pincészet tevékenységét is
megismerhettik.

A kutatasi hatteret ez alkalom-
mal a Nielsen biztositotta sza-
mukra, Hajnal Déra és Czikora
Csilla élelmiszerkategoridkkal
foglalkozé Ugyfélkapcsolati
vezet6k segitségével. A dél-
utdn VIP-vendége Gyeldn
Zsolt CBA elndkhelyettes,

Ugyvezetd igazgatdja volt,
aki a kereskedelmi oldalt je-
lenitette meg a szakmai ta-
lalkozon.

Ha On is szeretne csatlakozni a POPAI
zdrt férumdhoz, az eladdshelyi kom-
munikdcids szakma hivatalos Egye-
siiletéhez, kérjiik Idtogasson el a
ww.popaihu oldalra, vagy kérjen in-
formdciot az info@popaihu vagy az
info@trademagazin.hu cimen. ./

& POPAI goes to Bonafarm

Pick Szeged Zrt. was
the host of this year’s
last POPAI meeting. On
16 November business
development manager

Krisztian Kiraly spoke
about channel trends
and Teleki winery. Niels-
en client executives Dora
Hajnal and Gsilla Czikora

were responsible for the
research background. In
the afternoon the VIP
guest was CBA vice presi-
dent Zsolt Gyelan. /

OMA AWARDS 2017

Folytatva az el6z6 szamban bemutatott OMA (Outstanding Merchandising Achievement) Awards idei dija-

zottjait, most a non-food kategoériak legjobbjai kdzil mutatunk be néhany megoldast //

arfiim és kozmetika

alyazé: Rapid Display

garu
Nascar Program

¢: The Central Group

artos display kategdria: ARANY
enefit Brow Magic Endcap Display
Jgyfél: Benefit Cosmetics

|d&szakos display kategoria: ARAN
Walmart Star Wars U-Wing Displa
Ugyfél: Walmart; Palyazé: Bay Citie

kos display kategdria: ARANY

l: Mars Chocolate North America

£ OMA AWARDS 2017

Outstanding Merchandising Achievement
Awards (OMA) has been rewarding the best
in-store displays for more than 50 years. You
can see some of this year’s best solutions in
the non-food category.

Perfume and cosmetics

Durable display category: GOLD

Benefit Brow Magic Endcap Display
Customer: Benefit Cosmetics

Competition entry:

Rapid Display

Perfume shop

Temporary display category: GOLD

Rite Aid 2016 Christmas fireplace display
Customer: InComm Inc.

Competition entry: Sonoco Display and
Packaging

Entertainment

Temporary display category: GOLD
Walmart Star Wars U-Wing Display
Customer: Walmart

Competition entry: Bay Cities

Mass products

Temporary display category: GOLD
MARS Nascar Program

Customer: Mars Chocolate North America
Competition entry: The Central Group
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Adodja 1%-aval tamogathatja a POPAI Magyarorszag Egyesiilet nonprofit, kozhasznii céljait az edukacio,

kutatas, ismeretterjesztés és iparagi platform létrehozasa teriiletén. Ad6szam: 18702886-1-13
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C o NNECT MEDIA

from dunmhumby

Az els6, vasarloiviselkedés-elemzésen alapuld, teljeskdrtien mérhetd kiskereskedelmi médium a piacon

A POPAI szerint a fogyasztdk 76 szazaléka a
polc elétt allva dont. A modern, tobb csator-
nat hasznald fogyasztok elérése érdekében a
markdaknak szlikségiik van az in-store aktivita-
sok sikeres kivitelezésére: relevans tizenetek
kozvetitésére és a vevok vasarlasi élményének
javitasara. Erre kindl megoldast a dunnhumby,
aviladg vezetd vasarloi adatokat elemz6 vélla-
lata, a vasarléi viselkedés elemzésén alapuld
médiakampanyok bevezetésével.

A dunnhumby tébb mint 8 éve dolgozik egytt
aTescoval Kozép-Eurdpéaban, ezalatt kiemelke-
dé analitikai eszkdzoket hozott 1étre, tobb mint
6 millio kozép-eurdpai klubkartyatulajdonos
vasarldi viselkedésének elemzése alapjan.

A Connect Media from dunnhumbyn keresztul
felkinalt szolgaltatés Uj lehet6séget nyujt a Tesco
beszéllitoinak a vasarléi éimény javitasara, igy
ndvelve a forgalmat és a markalojalitast. Az elsé
mérhet6 kiskereskedelmi médiakampany 2018
januar 1-tél lesz elérhetd.

A dunnhumby stratégiai folyamata, az altala
kezelt adatokbdl szarmazé szertedgazd tudas
t6bb mint 25 éve jelent versenyel®ényt az olyan
Ugyfelek szamara, mint a Tesco, a Coca-Cola és
a Procter & Gamble. Stephen Russell, a dunn-
humby kézép-eurdpai vezetdje elmondta:

LA vasarldiviselkedés elemzése alapjan a mar-
kak céljait olyan médiacsomagokkal katjik
6ssze, amelyek a lehet6 legjobb eredményt
hozzék. Ezutdn pontosan lemérjik az aktivita-
sok hatdsat, olyan megbizhatd modszerekkel,
amelyeket a vildag szamos pontjan levé marka
és kiskeresked® partnereinkkel fejlesztettiink
ki. Ez értékes informaciokat ad a kampany tel-
jesitményérdl, igy segitve a vezetéket, hogy
megérzések helyett adatokon alapuld donté-
seket hozzanak!

A Connect Media from dunnhumby leheté-
séget nyujt a markaknak integralt marketing-
kampanyok kivitelezésére, relevans tizenetet
kozvetitve a vasarldknak otthon, Utkdzben és
az druhdzakban.

Adina Campeanu, a magyarorszagi dunnhum-
by-tél hozzatette:

,Olyan eszkézt kindlunk, amellyel mindenki nyer.
A kiskereskedd azéltal, hogy vasarldit egy sza-
mukra relevans médian keresztil a megfeleld
idében tudja megszolitani, a markak azért, mert
megvaloésithatjék stratégidjukat, és végul a va-
sarlok is nyernek, hiszen szinesebb és személyre
szabottabb aruhazi élményben részestinek!
A Connect Media from dunnhumby Gzleti mo-
dellje sikeresnek bizonyult mar méas piacokon
is; az elmult 4 évben a dunnhumby 2865 el-
adashelyi kampanyt hajtott végre az Egyesult
Kiralysag Tesco Uzleteiben.

A Connect Media from dunnhumby thaiféldi
bevezetése 6ta eltelt 2 évben a dunnhumby
tobb mint ezer kampényt bonyolitott, 200-nal
is tobb marka és azok ligynokségei szdmara, 18,5
millidrd elérést generalva és 24 millié Uj vasarlot
szerezve ezen markaknak. (x)

& Connect Media from dunnhumby

loyalty card holders in the region.

According to POPAI, 76 percent of
shoppers decide which product to buy
when standing in front of the shelves
in the shop. Brands need successful
in-store activities to reach shoppers
who use more retail channels, and dun-
nhumby — the world leader in shopper

data analysis — offers a solution to them:
media campaigns based on shopper
behaviour analysis. The company has
been working with Tesco in Central
Europe for more than 8 years, having
developed analytics tools by analysing
the behaviour of more than 6 million

Tesco suppliers get the chance to in-
crease sales and brand loyalty with the
service offered through Connect Media
from dunnhumby. The first measurable
media campaign in retail will be availa-
ble from 1January 2018. (x)

www.elsabor.gr
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Nyugtalan ,,nyuggerek”,
avagy az 50 az Uj 40?

Amikor a jovo évi forgalom tervezésénél ki
kell talalni, hogy honnan is fog szarmazni

az a novekedés, amit szeretnénk vagy
muszaj elérni, a trade marketingesek, a
salesesek gyakran nehéz helyzetben vannak.
A forgalom novelésénél melyik cég gondol
az ,érett” korosztalyra, az 6tven év felettiek

megszolitasara?

z év utolso, 2017. no-
vember 9-én a Buda-
pesti Kereskedelmi és

Iparkamaraban megtartott tra-
de marketing klubulésén ezért
megkértink piackutatot, nem-
zetkozi ralatéssal rendelkezd
marketing szakembert és egy
nagynevd markagyartét, hogy
mutassak be marketing- és ér-
tékesitési szempontbdl, milyen
lehetéségek rejlenek az 50+
korosztélyban, kulfoldrél mi-
lyen példédkat tudunk ellesni,
és itthon eddig milyen jo gya-
korlatokbdl lehet tanulni.

Akik régebb ota
fiatalok...

Csillag-Vella Rita, a
GfK Ggyfélkapcsola-
ti igazgatdja szerint
,nyuggerek” marpe-
dig nincsenek — csak
fiatalok vagy régebb
oOta fiatalok Magyar-
orszag korfajat tekint-
ve jol latszik, hogy a
tarsadalom eldreg-
szik, és folyamato-
san fogydban van, a
népesség tovabb csokken, és
2030-ra varhatdan 9 milli¢ fére
apad. A legutébbi népszamla-
|as adatai szerint a 65 éven fe-
lGliek szama 1,8 millio 16, és ez
a tarsadalom szerkezetében a
teljes népesség 16,7%-4at jelen-
ti. Részaranyuk az elkdvetkezé
40 évben duplazédni fog. Cél-
csoportunk, az,ezlst generacio”
fogyasztasi szokasait tekintve
nem elhanyagolhaté. Az FMCG-
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Csillag-Vella Rita
tgyfélkapcsolati igazgatod
GfK

kategoridkban a koltéseik egy-
re ndvekednek, és megelézik a
flatalokat. A vizsgalt
adatokbdl jol latszik
azis, hogy az egy fére
juté éves kiadas a kor
elérehaladtaval né.
Elelmiszer-vasarlasaik
soran felértékelddik
az egészséges étrend
szerepe - feltehet6en
egészséglgyi okok-
bol is —, és szivesen
féznek Vasarlasaikra
jellemz6, hogy tobbszor kisebb
kosarakat koltenek, és a tradicio-
nalis kereskedelmi csatornék és
diszkontok népszertibbek ese-
tikben. A markapreferencidkat
tekintve latszik, hogy
az idésebbek inkdbb
a B markak felé moz-
dultak el. Az id&sebb
generacio tagjaira
jellemzé ajavuld élet-
min&ség, még nem
feltétlendl nyugdija-
sok, sokuk tele van
életerével, van jove-
delmik vagy meg-
takaritasuk, amely-
bél tudnak kolteni arra, amire
igazan szeretnének

Orokifju 6tvenesek

Dr. Jenes Barbara, az Ogilvy &
Mather / Geometry stratégdja
eléadasaban arrol beszélt, ho-
gyan tudnak segitséget nyuj-
tani a markak szamara abban,
hogy a TV-rekldmok a célcso-
port szamara hatékonyan Ut-
nak induljanak.

Dr. Jenes Barbara
stratéga
Ogilvy & Mather

A TGl adatokat te-
kintve is j6l meg-
figyelhetd, hogy
a szegmens igen
tédg és polarizalt.
Az 50+ korosztaly
55%-a nd és 45%
férfi, tobbségik
kdzépiskolai vég-
zettséggel ren-
delkezik, és 52%
mar nyugdijas,
de kozuluk még sok az ak-
tiv. munkavallalo.
64%-uk hazas, és
haztartasaik egy-,
illetve kétfések Ko-
zUlUk minden mé-
sodik ember hasz-
nalja az internetet,
ebbdl 15% naponta
tobb alkalommal,
és 29% mar rendel-
kezik okostelefonnal.
A vasarlasaikat te-
kintve elmondha-
to, hogy igyekez-
nek raciondlisan
gondolkozni és
optimalisan kolte-
ni. Jellemz&en sze-
retnek készpénzzel
fizetni, de jol latha-
té egy finom nyitas
az Ujdonsagok felé.
Nyugodt életvitelt a
szeretnének bizto-  cex
sftani maguknak.
A szakember arrdl
is beszélt, hogy a
szeniormarketing-
ben fontos szere-
pet kap a célzott
megszolitas. Példa-
kon keresztil mu-
tatta be a hatékony
kommunikécié esz-
kozeit. — Az Uj tren-
dek szerint még so-
kat varnak az élettdl, és vannak
terveik Valtozik a célcsoport,
és a markaknak is valtozniuk
kell - hangsulyozta dr. Jenes
Barbara.

L
ligyvezetd
Strategic Scope

Alma Patikak

S. Takacs Zsuzsanna

Iglodi-Csato Judit
kommunikacids és
kormanyzati kapcsolatok

Forgo Szabolcs
lzletfejlesztési igazgatd

Dinamizalodo
korosztalyok
S.Takacs Zsuzsanna, a
Strategic Scope kom-
munikaciés tigynokség
Ugyvezetdje prezentd-
cidjdban arra mutatott
példékat, hogy kulfol-
don hogyan szdlitjdk
meg a TV-rekldamokon
keresztll a korosz-
talyt

- Nagyon megvaltoztak a kor-
osztalyok, masképpen néznek
magukra, sokkal dinamikusab-
bak, modernebbek Nem meg-
lepd, hogy az életkor is relativ
- hangsulyozta a szakember.
Iglédi-Csatd Judit, a GSK kom-
munikaciés és kormanyzati
kapcsolatok vezetdje hozzé-
szoldsdban megerdsitette,
hogy ugy latjak, a korosztaly
jelentés megtakarftasokkal ren-
delkezik, és ezeket igyekeznek
maximalizalni a lehe-
t6 legteljesebb élet
érdekében. Emellett
szintén aldtdamasztotta
azis, hogy az 50+ kor-
osztaly nagyon polari-
z74lt, és megszolitasuk
nem jelent egyszerU
feladatot.

Forgd Szabolcs, az
Alma Patikdk Gzlet-
fejlesztési igazgatoja
elmondta, hogy hoz-
zajuk gyartdi oldalrol
sok informacio érke-
zik, és ezt igyekeznek
leforditani a fogyasztok
nyelvére. Az elmult
6-7 évben csokkent a
vénykoteles termékek
aranya, mig a masik
oldal (OTC és minden
egyéb) tovabb né.
A patikdkban az ér-
tékesitést tdmogatd eszkdzok
mellett a gyogyszerészek fo-
lyamatos szakmai képzésén is
dolgoznak /

Szeredi A.
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This year’s last Trade Marketing
Club meeting was held at the Bu-
dapest Chamber of Commerce and
Industry on 9 November 2017. The
topic was what kind of marketing
and sales opportunities lie in the
+50 age group. According to Rita
Csillag-Vella, client service director
of GfK, there are 1.8 million Hun-
garians who are older than 6 years.
They represent 16.7 percent of the
country’s population, but in the
next 40 years their proportion will

% Restless pensioners: is 50 the new 40?

double. They go shopping more
often, but the basket size is rather
small. Those who belong to this age
group prefer shopping in traditional
retail channels and discounts super-
markets. Older consumers tend to
like so-called ‘B’ brands. In commu-
nication they aren't easy to reach as
the age group is highly polarised.

Dr Barbara Jenes, strategic planner
of Ogilvy&Mather/Geometry spoke
about how they can help brands in
reaching members of this age group

with television commercials. 55 per-
cent of Hungarians who are older
than 50 years are women and 45
percent are men. 52 percent have
already retired and 64 percent are
married. Every second member of
the age group uses the internet and
29 percent owns a smartphone. Ms
Jenes told that communication plays
a key role in senior marketing, and
she used examples to illustrate how
to speak effectively to +50 consum-
ers. These people expect a lot from

life — unlike they did in the early
2000s - and as the target group is
changing, brands have to change too.
Zsuzsanna S. Takacs, managing di-
rector of communication agency
Strategic Scope gave a presentation
about how television commercials
communicate with +50 consumers
abroad. She explained that various
age groups have changed a lot, older
consumers are now much more dy-
namic and modern than they used
to be. Judit Iglédi-Csat, director of

government affairs, communications
and market access at GSK shared
their experience: consumers older
than 50 years have considerable sav-
ings; she added that the age group
is polarised and it isn't easy to reach
with communication messages.
Szabolcs Forgd, business develop-
ment director of Alma Pharmacies
revealed that in the last 6-7 years
the proportion of prescription drugs
decreased in sales, while that of OTC
and other products increased. //

t6s, kisméretd, digitalis
és installacio) meghir-
detett verseny palyamu-
veit hagyoményosan a
tapolcai Business Days
(2017. szeptember 26-29.
kozott) kisérérendezvé-
nyeként a Hotel Pelion-
ban tekinthették meg
és zsUrizték a szakmai
konferencia meghivott
résztvevoi. Az értékelés
és a munkak elbirdlasa-

nak szempontjai elsésorban az 6sszhatds,
a hatékonysdg, de a technikai koncepcio
és kivitelezés mellett az eredetiség és az
innovacio is kiemelten szerepelnek

A POPAI POP Awards
Magyarorszag 2017 dijazottjai:
Kisméreti eszkozok kategdria

A Kisméret(l” kategdriaban, 50x50x50
cm befoglald méretl vagy ennél kisebb & POPAI POP Awards Hungary 2017
munkak szerepelnek. A masodik helyezést
a Flexi Média Kft és a VELUX Magyarorszag
Kft. —Tobbféleképpen kihelyezhetd villogd
Fénycsatorna megoldasa nyerte el. Az ered-
mények alapjan az elsé dijat a SCA Hygiene
Products Kft és a POS Services Kft ltal ko-
z6sen létrehozott Libresse légéteresztd tisz-
tasagi betét dinamikus polczaszlé kapta.
Nem tartos eszkoz kategoria

A kategoria bronzérmét az 1raklap alapte-
riletnél kisebb eszkozoket tartalmazé ka-
tegdridban a Sole Mizo Zrt. és a DS Smith
Packaging Hungary Kft. k6z6s munkdja a

A 2017. évi POPAI POP Awards dijazottjai és az elnokség tagjai
a novemberi dijatadon

Mizo Coffee Selection display nyerte el. A
mésodik helyezett a BEFLEX Zrt. €s a SPAR
Magyarorszag Kft — Jamie Oliver display-je
lett, a gybztesnek jaro dijat pedig az SCA
Hygiene Products Kft. és az OSG Hunga- | a
ry Kft egytttmikodésben készilt Libero
Superhero display nyerte.

Installacio kategéria
A kozkivanatra tavaly bevezetett kategoria,
melyben a Nem tartés kategoridban kilon
versenyeznek az installdciok — az egy raklap
vagy annal nagyobb méretli megjelené-
sek és az ennél kisebb, normal display-k
A kategdria bronzérmese az SCA Hygiene
Products Kft. és a Dion Hungary Kft. altal

POPAI POP Awards Magyarorszag 2017

Az év utolso Trade Marketing Klub Glé-
sén kerdlt sor idén nyolcadik alkalommal
a POPAI POP Awards hazai gy&zteseinek
kihirdetésére és a dijak dtadasara. Katai Il-
diké, az egyestlet fétitkara mutatta be a
nyertes palydzatokat és a dijazottakat Az
idei évben négy kategdridban (nem tar-

nevezett Libero
Newborn baba-
agy installacio.
Az ezlstérmet
Mondelez
Hungéria Kft.
Milka Waves Uj
termék beveze-
tése vivta ki ma-
ganak Az arany-
érem biszke tu-
lajdonosa pedig

szintén a Mondelez Hungaria Kft. csapata, az
OREO Double Uj termék bevezetésével.
Digitalis eszkoz kategoéria

Akivalo munkaja alapjan a kategoria nyer-
tese és az Ev display-je dij mélté tulajdo-
nosa a Kometa ‘99 Zrt. és a Senso Media
Zrt OkosH(ité palyédzata lett. A dij tulajdo-
nosa tovabbjut és részt vesz majd a POPAI
Global Awards versenyen, melynek dij-
kiosztdjara 2018 tavaszan Disseldorfban
kerdl sor. A dijakat és a nyerteseknek jard
oklevelet Katai lldikd, a POPAI egyesulet
fétitkara, Hermann Zsuzsanna elndkségi
tag és Csiby Agnes elndk adtak at, majd
hagyomanyosan egy pohar pezsgével Uin-
nepeltek a dijazottak és a résztvevok

Badi Krisztina,

a Kométa marketing- és
PR-igazgatoja a 2017. évi
Ev display-je nyertes
trofeaval

At this year’s last Trade Marketing Club
meeting the winners of the 8th POPAI
Awards competition were announced.
General secretary lldiko Katai introduced
the winners of the in-store, POP and
shopper marketing solutions contest.
Just like in former years, the entries were
displayed at the Business Days conference
in Hotel Pelion, Tapolca, between 26 and
29 September 2017 — conference partici-
pants evaluated the works

POPAI Awards Hungary 2017 cate-
gory winners

Small-size tools category: The silver
medal went to Flexi Média Kft. and

VELUX Magyarorszag Kft. for their flash-
ing light channel that can be displayed
in many ways. SCA Hygiene Products
Kft. and POS Services Kft. walked away
with the main prize for a dynamic shelf
flag promoting Libresse sanitary pads.
Non-durable tool category: Sole Mizo
Zrt.and DS Smith Packaging Hungary
Kft. won the bronze medal for their
Mizo Coffee Selection display. BEFLEX
Zrt.and SPAR Magyarorszag Kft.s Jamie
Oliver display finished second. SCA Hy-
giene Products Kft. and OSG Hungary
Kft. won the category with the Libero
Superhero display.

Installation category: SCA Hygiene
Products Kft. and Dion Hungary Kft's
Libero Newborn cot bed installation
finished third. Mondelez Hungaria
Kft. was the runner-up with the Milka
Waves product launch. The gold medal
also went to Mondelez Hungaria Kft.
for the OREO Double launch.

Digital tool category: Smart Fridge by
Kometa ‘99 Zrt. and Senso Media Zrt.
became the category winner and Display
of the Year. They will represent Hungary
at the POPAI Clobal Awards, the winners
of which will be announced in Diissel-
dorf in the spring of 2018./
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Markaepites okosan

182

A BrandFestival mara
Kozép-Europa egyik
legjelentosebb stratégiai
kommunikacios és branding
konferenciaja, amely 17
éves multja soran évrol
évre utmutatast ad a
markaknak, hogyan juttassak
el lizenetiiket eredményesen
a célkozonségnek a
mobil-desktop-televizio
korszakaban.
z oktober 26-27 kdzott, a Budapest
Music Centerben zajlé rendezvény
a ,MultiScreen médiafogyasztas”
alapgondolata mentén vizsgalta a jové
trendjeit. A BrandFestivalon idén is a jo-
vét alakitd topvezetdk, a gazdasagi élet
és a kommunikacids ipardg meghatdrozo
szerepl6i osztottdk meg a stratégiaalkotas,

markaépités és az értékesitési folyamatok
terén szerzett tapasztalataikat.

Speed is the new size!

Barna Tamas, a Republic Group ligyvezeto
igazgatoja és a BrandFestival elnoke

Barna Tamas, a BrandFestival elndke be-
kdszontéjében a rendezvény alapértékeit
meghatarozé tényezdk, a sokszinlség, a
teljesitményelismerés, tuddsmegosztas és
a nemzetkoziség fontossagarol beszélt Ki-
emelte, hogy a kommunikacids piac innova-
cidinak életciklusa rovidil. Mind gyorsabb a
kialakult kommunikacios megoldésok, tech-
noldgiai Ujdonsagok, kreativ médiafellletek
,burn out"-ja. Ezért egyre komplexebb tu-
ddsra van szlikség a benninket korilvevé
kommunikacios folyamatok megértéséhez.
A jov6 a markak altal generdlt tartalmakrol
sz6l, online, vagy mobil platformokon. Ezért
kulcs, hogy a hirdeték tisztaban legyenek
UCEE 5017/12-2018/1
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a markazott tartalom alapt megoldasok
(multiplatform branded content/transme-
dia storytelling) valédi hasznaval.

A délel6tt egyik kerekasztal-beszélgetésé-
nek f6 kérdéskorét azinnovaciok jelentették
Nagyvallalati oldalrol Arr Mariann, a Generali
Biztositd marketing és customer experience
vezetdje elmondta, hogy az innovécié fligg
attol, hogy az adott vallalat vezetésége meny-
nyire nyitott, és mer-e kockazatot véllalni.
Bdna Richard, a Souldrops alapité-tulajdonosa
hozzatette, hogy a start upok alapvetéen az
innovaciora épitenek, és fontos, hogy a meg-
lévé argumentumokat hogyan tudjak parosi-
tani és abbdl produktumot létrehozni. Egyed
Linda, a Fino-food Kft. ligyvezetdje kiemelte,
hogy a tejipari dgazatban az innovacié a tech-
nologiai fejlesztésekbdl all (fehérjefogyasztés
novelése, csomagolasfejlesztés). A biztosita-
si terlileten az innovéaciot az alapokhoz vald
visszatérés jelenti.

— Mi ebbe az irdnyba indultunk el, vissza
a gyokerekhez Azzal foglalkozunk, amivel
kell, a karrendezéssel. Célunk a szolgalta-
tasaink szinvonaldnak novelése — hangsu-
lyozta Kurtisz Krisztidn, az UNIQA Biztositd
vezérigazgatoja.

Aki lemarad, kimarad

A Liferay Inc. a vildg vezetd nyilt forraskodu
szoftverfejleszté cége. Edmund Dueck, a
cég marketing managere olyan praktikakat
mutatott be, amelyek képesek kivételes
vevoi élmények létrehozaséra, és elésegitik
az Ugyfelek elégedettségét, lojalitasat és
bizalmat. Az idei Cannes-i Rekldmfeszti-
vélon eléadod SuperGroup kreativ igazga-
tdja, Brad Lewis és Gabe Aldringe paros
eléadasa kivaldan példazta, hogy a kom-
munikcios ipardgban az Elménygazdasag
(Experience Economy) korszaka jott el. Az
a marka, amelyik nem készil fel erre, le fog
maradni a versenyben. Az atlantai székhe-
Iyl kreativstudié azzal foglalkozik, hogy az
emberi érzékszerveket stimulalja egészen
szokatlan médokon.

Mark Stephens, a vilag egyik legismertebb
médiamarkajanak, a Time Inc. tartalomfej-
lesztési vezetbje szerint egyensulyt kell ta-
laIni a klasszikus és digitalis felllettervezés
és markaélmény terén. A cég vizidja szerint
a hirdeték olyan médiapartnerekkel sze-
retnének egyUtt dolgozni, akiknek vannak
adatvezérelt képességeik és prémium tar-
talmaik. A Time képes mindkett&t bizto-

sitani az Ugyfelek szdmdra egyetlen plat-
formmal, szemben azokkal a kiaddkkal,
amelyeknek legfeljebb csak egyik vagy
masik képessége van meg ezek kozdl.

A klasszikus celebek kora lejart

A nap egyik legkarizmatikusabb el¢addja
Shane Tusup, a haromszoros olimpiai bajnok
Hosszu Katinka edzéje és menedzsere volt,
aki az Iron Lady marka épitésének |épései-
rél beszélt. Szabd Gergd, a Special Effects
Media, alapito-tulajdonosanak eléadasabdl
kidertlt, hogy a digitélis bennszilottek tu-
datosan kerdlik a rekldamokat, alig olvas-
nak nyomtatott termékeket, ugyanakkor
kiemelten hitelesnek tartjak a YouTube-
csatorndkat. A vloggerek titka a hiteles sze-
mélyiségekben rejlik. A klasszikus celebek
kora ledldozoban, a Z-generacionak legin-
kabb humor kell vagy YouTube-hésok A fia-
talok azért Ulnek le a YouTube-csatornak
elé, mert érdekes a tartalom, kozvetlen a
hangvétel. Ez a tipusu influencer marke-
ting multiplikalja a klasszikus média haté-
konysagat, noveli a kampany hitelességét,
célzottabban jutunk el a célcsoporthoz.

Ha csokken az eladas...

Egy kerekasztal-beszélgetés soran hazai
szakérték keresték a vélaszokat arra, hogy
mit lehet tenni, ha egy méarkatermék el-
adasa csokken.

Niklos Lészlo, a Coca-Cola Magyarorszag
Kft. Uigyvezetd igazgatdja elmondta, hogy
ha egy adott termék értékesitése csokken,
akkor azonnali felUlvizsgalatra van szUk-
ség, mert ez akdr végzetes is lehet az adott
markdra nézve. Emellett kiemelten figyel-
nek a fogyasztéi visszajelzésekre és a vellik
torténd kommunikaciéra. Dunai Andras, a
Buszesz Zrt. vezérigazgatdja megerdsitette,
hogy esetikben is az értékesitési és piaci
adatokat vizsgaljak a kilonbozé katego-
ridkban, ha csdkken az értékesités. Emel-
lett mind a nemzetkdzi és mind a hazai
gyartéi oldal hasznal piackutatasi adatokat
(Nielsen, GfK) is, és eredményeiket felhasz-
naljak Uzleti dontéseik soran.

A kreativ promocio helyes
hozzavaloi

Van der Wildt Nikolett, a Szentkirdlyi-Kékkuti
Asvényviz marketingvezetéje egy unorto-
dox markaépités torténetét mesélte el, és
beszamolt arrdl, hogy a mérka 2009-es emb-



lematikus Figo kampanya hogyan névelte a
vevék szamat, mely kommunikacios eszkozok
mukoddnek a leghatékonyabban, és mi vitte
végiil sikerre a markat. Méré Adam, a The
Coca-Cola Company regional connection
managere bemutatta, hogy a Coke eseté-
ben mit is jelent a kreativitas, a Netre szom-
jazol tini célcsoportot megcélzéd promacids
kampanysorozatuk ismertetésével. A vasarlasi
dontési utak megismerése versenyelényt te-
remt A célzott Uzenet pedig jobb konverziot,
nagyobb hatékonysagot eredményez.

Dr. Janosy Zsuzsanna, a BrandTrend tars-
tulajdonosa arrél szamolt be, hogy ma mar
egy markat nem az arculat tart 6ssze, és ha
szeretjik a markankat, akkor azt szabadon
kell engedniink. Hisz nemcsak a kommu-
nikécios platformok sokasodtak, hanem a
profitteremtés modellje is, és a tarsadalom
értékrendszere is joval komplexebbé valt.
Ezt a méatrixot |atjak at és irdnyitjdk azok a
markak, melyek a valtozast hozzak Hisz az
innovacio dnmagaban nem elég.

Nagy sportélménypillanatok

Az elmultidészakban a sport piacat 4thatd
latvanyos valtozasok egyre inkdbb Uj meg-
kozelitéseket kivannak Népszer( olimpiko-
nokkal vald egylttmukodések, tévérekla-
mok, és dltaldban a szélesebb kozonség felé
nyitas jellemzi a sportpiacon direkt jelenlét-
tel és tdmogatdi elképzelésekkel rendelke-
76 markakat. A beszélgetésben részt vevék
szemlélete eltért a megszokottdl, hiszen a
sporttal 6sszefliggd platformjaikat integralt
szemlélettel kezelik: sporttermék + média
+ kozonség + kreativ aktivacios platformok
Szadmukra a sporttal 0sszefliggé kommuni-
kaciés platformok a véasarlok elérése mel-
lett, komoly aktivacios lehetdségként az
imazstranszfer keretében a méarkdaval kozo-
sen megélt pillanatokrdl is szol.

Németh Ottd, a Henkel Beauty Care
Uzletdg-igazgatdja mesélt az Opel Dakar
Team tagjaként megélt személyes élmé-
nyeirdl, és az Everest expedicié és a Fa mar-
ka egyuttmkodésérél. Szasz Maté, a Scitec
Nutrition kozép-kelet eurépai kereskedelmi
igazgatdja szponzori oldalrél mutatta be a
ridi olimpian részt vevd 170 sportold tdmo-
gatdsat Kiss Gergely, haromszoros olimpiai
bajnok magyar vizilabdazd az athéni donté
mérkdzés pillanatait elevenitette fel. Stefa-
no Favaro, sportmenedzser pedig a sport
Uzleti és szorakoztatod erejérél beszélt.

Mitosz és valosag

A rendezvény masodik napjanak elsé els-
addja Varga Renata, a LHBS Consulting

mondta, hogy a legjobb kommunikacié mit

sem ér, ha az igéretet nem tdmasztjak ala.
Bar egyre tobbet és tobbféle kontextusban
beszélink az Ugyfélélmény fontossagaral,
és egyre tObb szektor és vallalat igyekszik
Ugyfélkdzpontubb mikddést és gondolko-
dasmadot kialakitani, mégis ebben az igye-
kezetben a véllalatok mintha nem ugyanazt
a mozit néznék, mint az tigyfelek A digita-
lis csatornak és eszkdzok megjelenésével
teljesen atalakultak az Ugyfelek elvéarasai a
személyes Ugyfélkapcsolattal és altalaban
az Ugyféléiménnyel szemben is, mégis a val-
lalatok még mindig a régi tévhitek mentén
igyekeznek javitani az elégedettségen.
Ezt kdvetéen Henry Hitchcox, a Jungle
Creations alapfitd, kreativ igazgatdja és Ruth
Newton produkcios vezetd bemutatta, ho-
gyan érhetd el a Z-generacié. Az online
videdmegoszté platformok térnyerésének
koszonhetden egyre tobb cég veszi fel a
kommunikacids eszkdztaraba az online
videodhirdetéseket. Egy teljes mértékben
a YouTube-, illetve Facebook-platformok-
ra optimalizalt, vagy akar eleve oda terve-
zett videdval j6 eredményeket lehet elérni.
Mind a YouTube, mind a Facebook hirdeté-
si rendszerében egyre kifinomultabbak a
hirdetési lehetéségek. A Facebook s egyre
tobb Iépést tesz annak érdekében, hogy
kedvezébb lehetéségeket biztositson a
hirdeték szamara.

Faludi Péter, a Havas Media Group Ugyve-
zetéje, Kdzmér Miklds, az Umbrella alapito
tulajdonosa, Kun Miklés, a MediaCom stra-
tégiai igazgatoja, Marton Szabolcs, a Re-
public Group kreativ igazgatoja és Vernyik
Imre, a 1080P Reklamlgyndkség stratégiai
igazgatdja a reklamugynokségek jovojérdl
beszélgettek, és a nemzetkdzi trendekre
adott hazai vélaszokat elemezték. Mi kell
a sikerhez 2017-ben? Osszességében el-
mondhatd, hogy az iigyndkségeknek nem
kell még aggddniuk, mert problémameg-
oldokra és stratégakra sziikség van. Egyre
tobb feltleten kell kommunikalni, ezért
specidlis tuddsra van szlkség, és az alkal-
mazkoddképesség is fontos szempont. Aki
gyorsabban tud véltozni, az nyer. Ez jelent-
heti a megoldast a jovoében.

Uj utakon

A kereskedelem - sok més ipardghoz ha-
sonléan - rendkivil izgalmas valtozasokon
megy keresztll napjainkban. A Metro a ha-
gyomanyos tranzakcio-fékuszd gondol-
kodas kereteit megnyitva a kisvéllalkozd
partnerek szamara valé értékteremtés Uj
maodjait teszteli az oktatdstol és tanacs-
adéstol a napi Uzletmenetet tdmogatd
digitalis megoldasokig. Ennek az izgalmas
utazdsnak az egyik nagy kihivésa az, hogy
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miként tudjdk szakembereiket felkészite-
ni ezekre az Uj feladatokra, szerepkorokre,
és kikkel lépnek stratégiai partnerségre a
gyorsabb fejlédés érdekében.

— Cégunk elkotelezett abban, hogy partne-
reink Uzletét Uj szintre emeljik és a tranz-
akcios szolgaltatasok mellett inspiraciot
adjunk és kozdsséget épitsiink — hangsu-
lyozta Horvath Imre, a Metro Kereskedelmi
Kft. vezérigazgatoja.

Horvath Imre, a Metro Kereskedelmi Kft.
vezérigazgatoja

Alead alapu tgyfélszerzés egyre erésodik
hazédnkban. Jagodics Rita, a Kereskedelmi
Marketing Trendek Kft. tulajdonos-tgyve-
zet6je gyakorlatias szemlélettel mutatta be,
hogy miként integraljdk a marketingmixbe
az adatbdzis-marketinget a cégek, és ho-
gyan integralodik az adatbazis-marketing a
cégek marketingmixrendszerébe.

A Philip Brown altal képviselt Come Round
egy izgalmas, Uj, ,influencer Ggynokség’,
amely online és offline WOM-generalas te-
rén kindl egyedulallo kreativ lehetéségeket.
A WOM-marketing — multiplikatorok, véle-
ményvezérek célzott megszélitdsa — nem
mas, mint exponencialisan és virusszerlen
terjedd informacio eléallitasa. Médszertanuk
Uj termékek bevezetésére és a mar piacon Ié-
v6 termékek tdmogatasara alkalmas. Tobbek
kézott a Panasonic, Lego, Fanta, Philips, BBC,
Lady Gaga markdaknak dolgozé Ujgeneracids
Ugynokség szerint a,szérekldm” hasznalata
akdr 13%-os eladasndvekedéshez is vezet-
het A ,szébeszéd’- kampanyok kiprobalas
Osztonzésére, illetve olyan fontos markaatt-
ributumok, mint a hihetéség és a hitelesség
ndvelésére is kivaldan alkalmasak.

A pénteki napon kerilt sor masodik alka-
lommal a Brand Excellence elismerések
dtadasdra, amely az elmult két év legkiva-
l6bb mérkaépitési teljesitményét elismerd
szakmai dij. A nyertes markak az OTP Bank,
a Balaton szelet, a MagneB6 és a MagNet
Bank lettek.

Pénz helyett figyelemvaluta

Steve Harrison, iro, rendezd, kreativigaz-
gato, sokszoros cannes-i Oroszlan-dijas
allitja:

- Az Uj technoldgidk miatt a figyelem egyre
megosztottabb. Minden véllalatnak arra kell
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torekednie, hogy ezt a figyelmet kisajétitsa
akar csak néhany mésodpercre is. Csak igy
tudnak figyelmet generélni a mai hatalmas
rekldmzajban és tulkommunikalt vilagban.
Ordog Ibolya, a British Automotive Hungary
kommunikacios vezetdje bemutatta, hogy
ipardganak szerepléit milyen kihivasok elé
allitja a tartalomfogyasztas megvaltozasa,
a tobb képernyds médiafogyasztas és a di-
gitalizacié. A névekedési lehetéségek és a
markaélmény fokozasa érdekében Ujszer(
kommunikacios megoldésokat kell taldl-
niuk A vasarlasi folyamat egyes szakaszai-
ban milyen médiamegoldasok alkalmazasa
(érintkezési pontok aktivalasa) a célraveze-
t6. Cégspecifikus torténeteket és kampa-
nyokat (Jaguar24, Land Rover Discovery,
Budavari Siklo) mutatott be, hogy hogyan
lehet luxusautét eladni ebben a hatalmas
konkurenciaharcban és reklamzajban.

A munkaltatoi marka kihivasai

A kovetkezd, Kamasz Melinda (Figyel6,
fészerkeszté-helyettes) altal moderalt be-
szélgetés sordn a meghivottak a munka-

eréhidnnyal és a generacios valtozasokbdl
is adodd gyors fluktudcioval kapcsolatos
tapasztalataikat osztotték meg a résztve-
vokkel. A megfeleléen felépitett munkalta-
téi marka vonzza a tehetségeket, noveli a
dolgozok motivaciojat és Uizleti outputjait,
tovabba erdsiti a kotédésiket.

Pintér Katalin, az Onyx és Gerbeaud Gasztro-
nomiai Kft. Ggyvezetd igazgatdja elmondta,
hogy az utébbi 2-3 évben brutalisan romlott
ahelyzet annak ellenére, hogy a bérek 17-18%-
ot novekedtek szektorban. A jobb munkaeré
mar elment, de biztato jel, hogy ma mar né-
hanyan jonnek is vissza. Karpat Krisztina, a Ba-
yer Hungéria Kft igyvezeté igazgatdja hozza-
tette, hogy a fiataloknak méar egészen mas
elvarésai vannak, akkor tudunk jo munkaaddk
lenni, ha nem panelekben gondolkodunk.
Nem elég csak fiatalokat hozni, az idésebbek-
re is szlikség van, akikté! lehet tanulni. Varga
Balazs, a Profession hu marketingvezetéje
hozzatette, hogy pénzben mérve nem fel-
tétlenll redlisak az anyagi elvérasaik, de nem
mindegy szamukra a kdrnyezet, a csapat és
az adott cég misszidja sem.

Al. Most kezdodik

A péntek délutani program workshopok-
kal zarult. A Jedlicska Marton (umbrella
partner & chief creative officer) éltal mo-
derdlt beszélgetés soran Csanda Gergely, a
KURT Akadémia marketingvezet6je beszélt
a szakma jovojérdl és a mesterséges in-
telligencia (Al: Artificial Intelligence) sze-
repérél a marketingben. Pataky Piroska, a
Mastercard marketing- és PR-igazgatdja a
mobilfizetés hazai bevezetésérdl szamolt
be, Rusvai Richard, a CM sales digitélis ér-
tékesitési igazgatodja korbejarta, hogyan
latjdk a content marketinget média ol-
dalrél. Palcsd Sara, a Zwack Unicum Nyrt.
marketingigazgatdja bemutatta a Zwack
marka karakterisztikajat. A 225 éves Unicum
marka mindig is erésen épitett a storytel-
lingre, mellyel céljuk a személyes pozitiv
élmény atadasa.

Bendl Matyas, a POME Ugyvezet6je a Buda-
pest Gyogyfurddi és Hévizei Zrt. a fiatalok
fUrd6bejarasat népszerdlsité — Veled pe-
zseg a varos! influencer kampanyat mu-
tatta be a hallgatoknak. ./
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% Brand building done smartly

BrandFestival has become one of the most im-
portant strategic communication and branding
conferences in Central Europe. The event took
place in the Budapest Music Center on 26-27
October and it was focusing on multi-screen
media consumption. Tamas Barna, the presi-
dent of BrandFestival opened the conference.
He told that the life cycle of innovations in the
communication market is shortening. Conse-
quently, more and more complex knowledge
is needed to understand the communication
processes that surround us. He added that
the future will be about content generated
by brands — online or on mobile platforms.
A roundrable discussion followed, where the
topic was innovations. Mariann Arr, head of
marketing and customer experience at Generali
Insurance, Richard Bona, founder and owner of
Souldrops, Linda Egyed, managing director of
Fino-food and Krisztian Kurtisz, CEO of UNIQA
Insurance all shared their views on the topic.

Edmund Dueck, marketing manager of leading
open source software company Liferay Inc.
introduced methods which can create excep-
tional customer experiences and make partners
more satisfied and loyal. The presentation by
SuperGroup creative director Brad Lewis and
Gabe Aldringe showed it perfectly that the age
of the Experience Economy had arrived in the
communication industry. The Atlanta-based
creative studio specialises in stimulating peo-
ple's senses in unusual ways. Mark Stephens,
head of content marketing at Time Inc. opined
that a balance needs to be created between
classic and digital designs and brand experienc-
es. Time Inc’s vision is that advertisers like to
work with media partners that have data-driven
capabilities and premium content.

One of the day’s most charismatic speakers
was Shane Tusup, trainer and manager of
three-time Olympic gold medallist swimmer
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Katinka Hosszd. He introduced the stages of
building the Iron Lady brand. Gergé Szabo,
founder and owner of Special Effects Media
spoke about how digital natives consciously
avoid advertisements and find vloggers and
YouTube channels credible. The programme
continued with another roundtable discus-
sion: the topic was what to do when sales of a
branded product start decreasing. Lasz6 Niklos,
country manager of Coca-Cola Hungary told
that a review must be done instantly and special
attention must be paid to consumer feedback.
Andras Dunai, CEO of Buszesz Zrt. agreed and
revealed that they also use market research data
(Nielsen, GfK) when making business decisions.
Nikolett van der Wildt, marketing manager of
Szentkiralyi-Kékkuti Mineral Water told the
story of an unorthodox brand building project.
Adam Mérb, regional connection manager of
The Coca-Cola Company introduced what
creativity means in the case of Coke by talking
about the ‘Are you thirsty for the internet”
campaign that targeted teenagers. Dr Zsuzsan-
na Janosy, co-owner of BrandTrend explained
that today it isn't the image that holds a brand
together; if we love our brand, we should set it
free. In the next discussion participants were
analysing communication platforms related to
sports. These platforms can reach shoppers and
activate them - sharing special moments, real
experiences with brands. Ottd Németh, general
manager of Henkel’s Beauty Care business area
spoke about his experiences as a member of
the Opel Dakar Team, and about the cooper-
ation between the Everest expedition and the
Fa brand. Maté Szasz, sales director of Scitec
Nutrition in Central and Eastern Europe in-
troduced how they sponsored 170 athletes
who participated in the Olympic Games in
Rio. Three-time Olympic gold medallist water
polo player Gergely Kiss remembered the final

in Athens, while sports manager Stefano Favaro
talked about the business and entertainment
sides of sport.

On the second day of the conference the first
speaker was Renata Varga, senior consultant of
LHBS Consulting. She told that partner expec
tations about personal customer relationship
and about the customer experience changed
completely with the appearance of digital
channels and tools; still, companies are trying
to improve the satisfaction level relying on the
old misconceptions. The next presenters were
Henry Hitchcox, founder and creative director
of Jungle Creations and head of production
Ruth Newton: they showed how members
of Generation Z can be reached, using video
advertisements on Facebook and YouTube.
In the roundtable discussion that followed
Péter Faludi, managing director of Havas Media
Group, Miklés Kazmér, founder and owner
of Umbrella, Miklds Kun, strategy director of
MediaCom, Szabolcs Marton, creative director
of Republic Group and Imre Vernyik, strategy
director of 1080P Advertising Agency talked
about the future of advertising agencies and
the answers to international trends.

Retail - just like many other sectors - is un-
dergoing exciting changes these days. Imre
Horvath, CEO of Metro Hungary shed light on
how they switched from transaction-focused
thinking to new ways of creating value for SME
partners, e.g. by counselling, digital solutions,
etc. Rita Jagodics, owner and managing director
of Kereskedelmi Marketing Trendek Kft. used
a practical approach to introduce how com-
panies integrate database marketing into the
marketing mix and how database marketing is
integrated into the marketing mix systems of
companies. Philip Brown from Come Round - a
new influencer agency — came to speak about
the unique creative opportunities that they

offer in online and offline WOM generating:
word-of-mouth marketing is basically creat-
ing information that ‘spreads like a virus'. The
company works for Panasonic, Lego, Fanta,
Philips, BBC and Lady Gaga’s brand. They think
that communication results are optimal if a
brand builds awareness (classic media) and
credibility (WOM media) at the same time.
The Brand Excellence awards were presented
to the winners on the second day: OTP Bank,
wafer bar Balaton, MagneB6 and MagNet Bank
returned home with prizes.

Writer, director and creative director Steve
Harrison firmly believes that because of the new
technologies, people’s attention is more and
more divided. Ibolya Ordég, communications
manager of British Automotive Hungary spoke
about the challenges automotive industry play-
ers need to face due to the changesin content
consumption habits. She used company-spe-
cific stories and campaigns to illustrate how
luxury cars ca n be sold today. Melinda Kamasz,
deputy editor-in-chief of Figyel6 was the mod-
erator of the roundtable discussion about the
workforce shortage and fluctuation. Katalin
Pintér, managing director of Onyx és Gerbeaud
Gasztrondmiai Kft, Krisztina Karpat, managing
director of Bayer Hungaria Kft. and Balazs Varga,
marketing manager of Profession.hu agreed that
awell-built employer brand can attract talents
and increase workers” motivation. On Friday
afternoon the programme ended with work-
shops. The moderator was Umbrella partner &
chief creative officer Marton Jedlicska. Gergely
Csanda, head of marketing at KURT Akadémia,
Piroska Pataky, marketing and PR director of
Mastercard, Richard Rusvai, digital sales director
of CM Sales, Sara Palcso, marketing director
of Zwack Unicum Nyrt. and Matyas Bendl,
managing director of POME all made valuable
contributions to the collective work. 7/
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SuperStore verseny
oztesei

A Trade magazin és

a Trade Marketing
Klub idén harmadik
alkalommal hivta
versenyezni a
Magyarorszagon
bejegyzett székhellyel
rendelkezo
értékesitési pontokat.

A SuperStore versenyen olyan
helyek indultak eséllyel, ahol
az értékesftési koncepcionak
leginkdbb megfeleld a dizajn,
a célcsoport igényeivel har-
monizal a kilsé és belsé bolti
megjelenés, az drubemutatas,
a személyzet, a kiszolgalas, és
mindez visszakdszon a kom-
munikécioban is. Fontos kri-
tériuma volt a kifrdsnak, hogy
fizikai megjelenése is legyen
az adott palyazatban szerep-
|6 értékesitési pontnak, vagy-
is kizarolag csak webshoppal
rendelkezé egységek nem
palydzhattak Az Uzletek pro-
filjdban nem volt megkdtés,
lehet&séget kapott minden
mUkodod kategdria, az élelmi-
szerbolttdl a ruhazati bolton
at, a nemzeti dohanybolto-

SuperStore 2017 nyertesei:

A SuperStore 2017 verseny dijataddjara Tapolcan, a Business Days konferenciank Galavacsorajan keriilt sor

kig éppugy, mint a patikak és
gyartoi markaboltok is. Ne-
vezhettek tulajdonosok vagy
bérlék, épitészek, dizajnerek,
kivitelezék, kozdsen vagy 6n-
alldan.

A 2017 éviversenyre a kordbbi
évekkel megegyezéen kozel
20 pélyézat érkezett, a szakmai
zs(ri pedig mindegyiket sz6-
vegesen és pontozassal is ér-

tékelte. A szakmai zsUri elbira-
lasi szempontjait az 8sszhatas,
a koncepcié és megvaldsitas
Osszhangja mellett az erede-
tiség és kreativitas jelentették.
A junius 30-ig benyUjtott pa-
lydzatokat elbirdld zsdriben he-
lyet foglalt dr. Mandel Katalin, a
Franchise Szovetség fétitkara,
Vamos Gyorgy, az Orszagos Ke-
reskedelmi Szovetség fétitkdra,

Fekete Zoltan, a Magyar Mar-
kaszovetség fétitkara, Vagyi
Erik, a Kantar-Hoffmann kuta-
tasi igazgatdja, Csiby Agnes, a
POPAI Magyarorszag Egyesdlet
elndke, valamint a versenyt ki-
ir6 Trade Marketing Klub alapi-
to tagja, Havasiné Katai lldikod
és Hermann Zsuzsanna, a
Trade magazin Ugyvezets-
fGszerkesztdje.

Palyazati kategoriak

Pdlyazo neve

Természetben megtaldlhato

Benzinkuti shop

Shell Hungary Zrt.

M7 autdpalya Székesfehérvari pihend, Balaton felé

Diszkont

LIDL Magyarorszag Kereskedelmi Bt.

Budapest, Margd Tivadar utcai 109. szamu LIDL Uzlet

Drogéria

Rossmann Magyarorszag Kft.

Budapest, Mammut II. Bevasarlokozpont

Hipermarket

SPAR Magyarorszag Kereskedelmi Kft.

Erd, Iparos Gti INTERSPAR aruhdz

Pop-Up Store Aldi Magyarorszag Elelmiszer Bt. Budapest, Sziget Fesztival

Szakbolt-non-FMCG REGIO Kft. Torokbalint, Torbagy utcai REGIO jatékaruhaz

Szakbolt-non-food BENU Magyarorszarg Zrt. Debrecen, Debrecen Plaza

Szupermarket CO-OP Star Kereskedelmi Zrt. Jaszberény, Szabadsag téri CO-OP zlet

Store of the Year Hungary 2017 CO-OP Star Kereskedelmi Zrt. Jaszberény, Szabadsag téri CO-OP Uzlet

LIDL Magyarorszag Kereskedelmi Bt. Budapest, Hungaria koruti 338. szamu LIDL tizlet

Kozonségdij 2017
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A nemzetkdzi szakmai zsUri
13 boltkategéridban itélte oda
ez évben is a SuperStore di-
jakat, valamint a Store of the
Year-dijat, az aldbbi nevezési
kategoridkban (hipermar-
ket, szupermarket, diszkont,
drogéria, szakbolt — food,
szakbolt — non-food, szak-
bolt — non-FMCG, nemzeti
dohénybolt, pop-up store,
shop-in-shop, franchise bolt,
kisbolt, benzinkuti shop).
A magas szinvonalu palya-
munkak 2017. szeptember
26-29. kdzott bemutatdsra
keriltek az FMCG-piac leg-
rangosabb szakmai féruman,
a tapolcai Business Days kon-
ferencia helyszinén is, ahol
négy nap alatt tdbb mint
500 résztvevének volt lehetd-
sége megtekinteni a nevezé-
seket a palyamunkdkbdl erre
a célra gyartott totemoszlo-
pokon. Az eredményhirdetés-

re 2017. szeptember 28-an, a
konferencia galavacsordjan
kertlt sor. A dijataddn a ne-
vezések mindegyikét képes
bemutaton ismertették a
szervezék, majd a zsUri tag-
jai személyesen gratulaltak
a helyszinen a kategoriak
nyerteseinek, dtadva az ok-
leveleket és a kiemelkedd
teljesitményt szimbolizald
aranytomboket.

A SuperStore verseny pa-
lydzdi kozul a legjobb érté-
keléssel végzett értékelési
pont idén a CO-OP Start Ke-
reskedelmi Zrt. Jaszberény,
Szabadsdg téri szupermar-
ket lett, amelyért atvehette
a Store of the Year Hungary
2017 dijatis. Az idei palydzoink
kdzdnségszavazason is részt
vettek, melyre 6sszesen 9462
szavazat érkezett, és a LIDL
Magyarorszag Kereskedel-
mi Bt. Budapest, Hungaria

korati 338. alatti Gzletére vok-
soltak a legtdbben. A dobo-
g6 éllovasai egyenként kozel
2000 szavazatot gyUjtottek.

in-store és out-door ZZZ//4

A gy&ztesek az elnyert cime-
ket korldtlan ideig, de kizaro-
lag évszam megjeldlésével
hasznélhatjak

Tovabbi informacio:

www trademagazin.hu/rendezvenyek és info@trademagazin.hu
Legyen az On (izlete is SuperStore!

& SuperStore competition winners

In 2017 Trade magazin
and Trade Marketing Club
organised a competition
— called SuperStore - for
stores which have their
registered company seat in
Hungary. There were nearly
20 competition entries and
thejury of experts evaluated
them by giving points and
writing a brief assessment
of them. Jury members were
focusing on overall effect,
the harmony of concept
and realisation, originality
and creativity.

SuperStore winners were
announced in 13 store
categories (hypermarket,

supermarket, discount
supermarket, drugstore,
specialist shop - food,
specialist shop — non-food,
specialist shop — non-FM-
CG, national tobacco shop,
pop-up store, shop-in-shop,
franchise store, small shop,
petrol station shop) and the
winner of the Store of the
Year prize was also named.
Competition entries were
on display between 26 and
29 September 2017 at the
Business Days conference
in Tapolca. The results were
announced and the prizes
were presented at the gala
dinner of the prestigious

FMCG conference on 28
September 2017. Store of the
Year Hungary 2017 became
CO-OP Start Kereskedelmi
Zrts supermarket on Sza-
badsag Square in Jaszberény
— this competition entry got
the best evaluation from the
juryin the 13 categories; win-
ners can use the title for an
unlimited period of time,
but only with the year of
winning being indicated.
More information:
www.trademagazin.hu/
rendezvenyek and
info@trademagazin.hu
Turn your shop into a
SuperStore. /

Store
of Ghe Year
A%

Store

Supermarket
category
~—

A DESIGN
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Palyazati kategoria: DISZKONT

Lidl Magyarorszag Bt. T pe 2.17

»A kornyezetbarat tizlet” Choice bore
Budapest, Hungaria krt. 28. A P

Pe 2‘17
== Shore

A DESIGN
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Palyazati kategoria:
HIPERMARKET

SPAR Magyarorszag Kereskedelml Kift.

»,Modern bevasarlas extra és kornyezettudatos
szolgaltatasokkal”

Erd, Iparos 0t

Hipermarket
category

A DESIGN

Drugstore
categor’
gory




AMIONNE EK ELELMISZER,
A MASNAK ATANDEK.

0(*)0
[

Cukor olaj konzerv

A szivbol

ol jovo mosoly

2 értékében hisz a SPAR

A SPAR csaladi vallalkozasként
fontosnak tartja a tarsadalmi
célu kezdeményezéseket és a
raszorulok segitését, ugyanigy
kiemelten kezeli az egészséges
életmodot és a sportot népsze-
riisito programok tamogatasat
is. A vallalat a tarsadalmi élet
szamos teriiletén — szocialis

és egészségiigy, sport, kultura,
oktatas — kinal segito jobbot.

feleldsségvallalas, a sport és az
Aegészséges életmod tdmogatésa

a SPAR Budapest Maraton® Feszti-
valon 6sszefonddott, hiszen a 31 920 neve-
76t szamlalo, minden idék legnagyobb fu-
téfesztivaljan a szurkoldk és a versenyzék
csatlakozhattak a Magyar Méltai Szeretet-
szolgadlat és az Uzletldnc tarsadalmi kezde-
ményezéseihez. A futdlinnep alatt a rdszo-
ruld gyermekek szamara szervezett mese-
koényvgyUjté akciod keretében tobb szazan
ajandékoztak konyveket. A SPAR a feszti-
valon —a Regnum termékekbdl — befolyt
bevételét a szeretetszolgalat ,Ide hozzuk

a jatszoteret!” programijara ajanlotta fel. A

projekt mozgd jatszoterei az orszag tobb

Adnl Orom!

karacsonyi akci6

AMTONNEK ELELMISIER
AZMASNIAK ATANDEK

2017. december 14-19.

“Adni Orém!”
karacsonyi akci6 a SPAR
és INTERSPAR iizleteiben.

Tegye szebbé a nélkiiloz6k
kardcsonyat ajandékba
vésarolt élelmiszerrel!

ARESTLETEKET MEGTALALTA A

WWW.ADNIOROM.HU
OLDALON!
® ®

var Maltai

i

retetszolgdlat

L=

=Ta

w
b,
-

) Sze

mint 300 kistelepUlésére viszik el a jaték
oromét, hogy a legszegényebb csalddok
gyermekei is megismerhessék azt. A ren-
dezvényen egyébként a vallalat megjelent
SPAR Eletmdd standjaval is, ahol az egész-
séges életmadd kialakitasahoz kaphattak
Otleteket a résztvevék, és megismer-
hették a vallalat sajat markas termékeit.
Nemcsak ezen a rendezvényen mikodott
egyUtt a két szervezet, hiszen a SPAR Ma-
gyarorszagnak kozel két évtizede kiemelt
stratégiai partnere a Magyar Maltai Szere-
tetszolgalat. Egyuttmukodésiknek kdszon-
hetéen szamos kdzosségsegitd program és
szocidlis kezdeményezés indult el.

Az idei Budapest Borfesztivdlon —immar 19.
alkalommal - a sz616- és boragazat sikeres
vallalkozéi segitettek a Jotékonyséagi Borar-
verés rendezvényén. Az arverésen a SPAR
is képviseltette magat, a befolyt 6sszegbdl
a maltaiak négy telepilésen kisérleti pro-

jektet inditottak, melynek keretében 200

gyermeket fogadtak oltalmukba.

A SPAR ezen tulmenden tovabbi segitséget
is ad a karitativ szervezetnek: az Uzletek-
ben eladott szalagfules taskék utdn csak
az idén kozel 5 millié forintot ajanlott fel
szamukra. A kasszaknal arusitott 200 és
500 forintos adoméanykartyakbol befolyt
7,6 millié forinttal szintén a legszegényebb
embertdrsaikat segithették a szeretetszol-
galaton keresztil a vasarlok.
2017.december 14. és 19, kdzott a Szeretet-
szolgalat és a SPAR Ujra megszervezi ha-

forint

gyomanyos karacsonyi élelmiszergyUjtését
az Adni 6rom! akcié keretében. A kijelolt
Uzletekben idén is varjék a tartos élelmi-
szerek felajanlasat az onkéntesek, akik
még karacsony el6tt eljuttatjdk azokat a
raszorulékhoz.

Az Uzletlanc bizik abban, hogy dsszefo-
gassal nagyon sokat és hatékonyan lehet
tenni a kdzosségek boldoguldsaért. A kdzds
munka és élmény szorosra f(izi a kapcso-
latokat: a szivbdl jové mosoly életre szold
bardtsdgot eredményez. (x)

& SPAR believes in the power of the
smile that comes from the heart

Being a family-owned company, it is important for SPAR
to support good causes for the benefit of society, and
the retail chains also raises awareness of the importance
of a healthy lifestyle and sports.

A good illustration of this philosophy was the SPAR Bu-
dapest Marathon® Festival: at the running event — where
there were 31,920 participants — both supporters and
runners could join in the CSR initiatives of SPAR and the
Hungarian Maltese Charity Service, e.g. collecting books
for poor children, buying Regnum products to support
the charity's travelling playground programme - ‘We
bring the playground to your village! visits more than
300 villages all over the country to make the children
of even the poorest families happy for a few hours.
From the shopping bags sold in SPAR stores nearly HUF
5 million went to the charity service this year, while the
HUF 200 and 500 donation cards at the checkout col-
lected HUF 7.6 million for the poor through the charity
service. Between 14 and 19 December 2017 the Hungarian
Maltese Charity Service and SPAR will organise their
traditional ‘Itis a joy to give!' Christmas food collection
programme. (x)
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- Super o1

Non-food

&5 Shore

A DESIGN

BENU Magyarorszag Kift. Palyazati kategoria:
BENU Gydgyszertar SZAKBOLT -
Debrecen Plaza NON-FOOD

super 2o

Discount

=" Sbore
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BENU'Z' Gyogyszertar ik s

Amire biuszkek vagyunk:

Orszéagszerte mar 270 helyen talalhaté BENU gyogyszertar

Evente tobb, mint 15 millié vasarlas torténik a BENU gyogyszertarakban

Tobb ezer termék és akcido mar a BENU Online Gyogyszertarban is elérheté

Orszéagszerte mar 115 BENU gyogyszertarban ingyenes atvétel online rendelés esetén

2x SuperStore, 4x Superbrands, Ev Boltja 2017, Kival6sag az Ugyfélkiszolgalasban elismerése

Kozel 130, BENU-koncepcio szerint atalakitott gydgyszertar

A BENU a Magyar Vizilabda Szovetség hivatalos tamogatéjaként a felnétt
és utanpotlas vizilabda mérkézések névado szponzora



www.benu.hu
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e Super_ 2er
s Sbore

A DESIGN

Palyazati kategoria:
POP-UP STORE

Aldi Magyarorszag
Elelmiszer B.

Aldi -
Sziget-fesztival
2016

§ e REGIO Kit.
28 e N »AZ orszag legdekorativabb jatékaruhaza”
p 2677 |

2045 Torokbalint, Torbagy u. 4.
shop category Sbore .

A DESIGN
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Bar a kiadvanyban szerepl6 adatokat gondosan ellendriztiik, esetleges helyesirasi, jelolési, szamitasi, drazasi, szerkesztési vagy nyomtatasi hiba, a Idi h u
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Novekedo palyan

Az 1994-ben alapitott cég forgalmat és dolgozoi létszamat
tekintve mar bo évtizede az egyik legnagyobb marketing-

és értékesitéstamogato ligynokség Magyarorszagon. Az elmult
idoszakban bekovetkezett atalakulasokrol Sipos Davidot,

a HPS Experience CEO-jat és Probald Attila iizletag-igazgato,

tarstulajdonosat kérdeztiik.

Az Ugynokség tobb évtizedes
tapasztalattal rendelkezik a mul-
tinaciondlis véllalatokkal valo
egylttmukodésben, és a nagy vo-
lumend, széles spektrumu kom-
munikacios kampanyok lebonyo-
litdsaban. A HPS kilonleges adott-
saga, hogy két erésen elkilonild

a PR és a produkcios csapat is,
melyek mar szintén komoly sike-
rekkel, Ggyfélkorrel és 100 millids
forgalmakkal rendelkeznek

— Mi jelenti ma a legnagyobb
kihivdst?

S.D. - Céglnk torekszik az Uzlet-
agakintegracidjara, de ennek leg-

szervezeti egységbdl all. Az egyik
az értékesitéstdmogatassal fog-
lalkozd HPS Trade, a masik pedig
a reklamugynokségi feladatokat
ellatd HPS Experience. Mindkét
részleg abszolut ndvekedd pa-
lyadn van, egymastol figgetlendl.
Kdlon-kalon is tébb mint 2 milli-
ard forintos forgalmat bonyolitot-
tak a tavalyi évben. A cégcsoport
novekedése emellett nemcsak a
gazdasagi mutatdkban, de a kinalt
szolgaltatdsok sokszinliségében
és a sorra alakuld diviziok szédma-
ban is jol érzékelhetd.

&R — Mi kilénbdzteti meg a HPS-t a tobbi
lgynckségtél?

SD — Az elmult évek trendjei alapjan, a
piacon sokan full service vagy integralt
Ggynokségnek hivjdk magukat. Ez sok eset-
ben akér egy néhany f&s céget is jelent-
het, hiszen médiat foglalni, rendezvényt
szervezni vagy akar grafikai szolgaltatast
nyujtani szinte barki tudhat. Nalunk, a HPS
Experience-en belll a 130 szakembert fog-
lalkoztato nyolc divizionk mikodése ese-
tében viszont ez azt jelenti, hogy egy-egy
Ugyfél kiszolgalasa soran valoban 8 kilon
terllet és ezeken a terlleteken dolgozé
szakemberek hatékony koordinéciojat
kell megvaldsitanunk. A mar hagyoma-
nyosnak tekintheté integralt ATL-BTL-
Digital-Event-Shopper tertletek mellett
a social media és az adatalapu digitalis
megoldasokkal foglalkozé performance
marketing divizidkra folyamatosan helye-
z6dik &t a fokusz Az elmult években indult

LELE 5017/12-2018/1
magazin

Sipos David
CEO, tarstulajdonos
HPS Experience

Probald Attila
lizletag-igazgato,
tarstulajdonos
HPS Experience

nagyobb gatja sok esetben pont
az ugyféloldalon van, hiszen az
értékesités és a marketing nem
jarnak feltétlendl kéz a kézben.
Ugynokségi szempontbdl a leg-
izgalmasabb feladatunk, hogy biz-
tosftsuk a hosszu tava hatékony és
koordinalt mUkddést. Emellett ori-
asi kihivast jelent maga az office
rész Aziroda, ahova 15 éve koltoz-
tlnk (a Deutsche Bank Hold utcai
éptlete) mar nem tudta lekdvetni
a ndvekedéstink mértékét, ezért a
trade Uzletdgunk egy szomszédos
éplletben kapott helyet. Kiemel-
kedd jovébeni célunk, hogy a két csapat
Ujra egy székhdzban mikodhessen.

— Mit tesznek a névekedés fenntartha-
tésdgdért?

SD. - Jelenleg 210 irodai munkatarssal
dolgozunk egytt. Ez jelentds szintugrast
jelent az elmult évekhez képest. Kin&ttik
mUkddésink kisvallalkozas jellegét. Mi,
tulajdonosok rovid idén beldl egy olyan
szervezettel taldltuk szemben magunkat,
melynek strukturalt irdnyitadsa meghaladta
a tapasztalatainkat. Ezért Ugy dontottink,
hogy tobb évtizedes szakmai tapasztalattal
rendelkezd nagyvallalati szakemberek le-
igazoldsaval és az altaluk ismert folyamatok
bevezetésével biztositjuk a sikeres szintlé-
pést. Mindezt Ugy kell megtenniink, hogy
kdzben ne sériljon a HPS DNS-ének szami-
t6 kdzosségi hangulat. Gazdasagi igazga-
ténk, Mura Viktor a Diagedtdl érkezett, az
Uj HR-igazgaténk, Nagy Annamaria pedig
800 emberért felelt kordbban a PwC-nél.

5P a HPS Group

Kathi Daniel tescos tapasztalataival a hata
mogott a HPS Trade irdnyitdsat kapta meg.
Ok mindannyian azzal a nem titkolt szan-
dékkal érkeztek, hogy meghonositsak na-
lunk a profi nagyvallalati szervezeti miko-
dést. Mindemellett az eddig is kiemelked&
szakmai felkészUltségiinket is szeretnénk
tovabbfejleszteni, ehhez tovabbi, magas
szenioritasu szakembereket csabitottunk
a szervezetbe: Nemrég érkezett hozzank
a Y&R-tél az egyik legtehetségesebb fiatal
kreativ Kenczler Marton, aki kreativ igaz-
gatoként épiti a HPS szakmai portfélidjat.
Az 6 kildetése az, hogy kreativ osztalyunk
a nemzetkdzi porondon is versenyképes
produktumokat tudjon szallitani.

P.A —Vdradi Miklos, aki a piac egyik legjobb
és legtapasztaltabb kommunikécios straté-
giai tervezéje kordbban mar eltoltott ndlunk
4 évet, ezlttal kifejezetten a kollégak szakmai
fejlesztésének céljaval érkezett Gyorke Zsu-
75a,a Mondelez korabbi marketingkategdria-
vezetdje belsd vezetdi coachként csatlako-
zott hozzank, aki a harmincfés kozépvezetd
gardéankat heti jelleggel fejleszti a vezetdi
kompetencidkban. Az integracié vezet6-
jeként elmondhatom, hogy mindez oridsi
menedzsment- és szervezeti kihivast is je-
lent, amely egyrészt magas szint( szakmai
felkésziltséget kivan, masrészt emellé kell
tennlnk egy hatékony szervezetet, melynek
Uzletileg is jol kell mkodnie.

A popstilust Fitt Pottyos termékcsalad
bevezet6 kampanya




— Mit lehet tudni az tigyfelekrél?

P A — Rendkivil széles tgyfélportfélioval
rendelkezink, tdbb mint 150 méarkan dol-
gozunk, melyek szinte kivétel nélkil multi-
nacionalis cégekhez kdtheték Mégis, mi
azoknak az Ugyfeleknek jelentink egyedul-
allé megoldast, ahol felismerik a két Uzlet-
agunkban rejlé szinergit és lehetéséget,
melyeket ndlunk egy(tt hasznédlhatnak Eh-
hez azonban szikség van az értékesités és
a marketing valédi egylittmkodésére, ko-
mar jo példakat taldlunk a piacon. Szdmos
Ugyfeliink van, akiket teljes korGen szolga-
lunk ki, mint példaul a Mercedes-Benz vagy
a MOM Park. A Mondelez tdbb markajat
is integraltan képviseljuk, mint példaul a
Sport szelet, az Oreo vagy a Milka, és lassan
évtizedes egylttmuikddésben gondozzuk
a Pottyds markak stratégidjat is.

- Mi a megolddsuk a munkaerd-
hidnyra?

SD. - A piacon jelenleg ¢ridsi a fluktua-
Cio, és ennek szivohatdsa jol érezhetd. Mi
alapvetéen a belsé kinevelésben hiszink,
ezért atfogo fejlesztési projektjeink van-
nak. A kollégék a szakmai oldalt tdmogatd
belsé vezetsi coachinggal parhuzamosan
lifecoaching tandcsaddsban is részt vehet-
nek Egy allando kilsé trénercéggel dol-
gozunk egyitt, és a HPS Szabadegyetem
rendezvénysorozatunk is a folyamatos
professzionalis fejlédést szolgadlja. A széles
szolgdltatasportfolionk miatt a kollégak-
nak lehetésége van akar egy teljesen Uj
terlleten is kiprébalni magukat. Lett mar
rendezvényszervezébdl sikeres szévegiro,
vagy pénziigyesbdl igyfélkapcsolati mun-
katdrs. Sikerlink titka alapvetéen kdzdssé-

glnk erejében rejlik Az elkotelezettséget
csapatépitdk, allandd angol képzés, pén-
teki bulik, kdz6s futds, masszas és szamos
egyéb szolgéltatas erdsiti. Tavaly kardcsony-
kor példaul a kiemelked&en sikeres Gzleti
évnek kodszonhetéen mind, az akkor még
170 munkatarsunk egy mené Csepel kerék-
part kapott ajandékba.

— Emlitene néhdny sikeres FMCG-
projektet?

P A — Magyarorszagon egyedulallé kiter-
jesztettvaldsag-technoldgidval mikddé
tarsasjatékot fejlesztettiink a Milka szama-
ra. A feladatunk egy olyan OOH-aktivacio
megalkotasa volt, mely a nosztalgia jegyé-
ben hivja fel a jarokel6k figyelmét a klasz-
szikus Milka alpesi tejcsokolddéra. A Milka
— Alpesi utazas cimet viseld oridsi virtualis
kockadobos tarsasjatékban egy felejthe-
tetlen izkaland soran barangolhattuk be
Lilaberg fiktiv varoskajat. A jaték soran meg-
ismerhetjlk a szimpatikus k6zosséget, nem
utolsésorban pedig nosztalgikus utazésban
vehetlnk részt kedvenc tejcsokoladénk vila-
gdba, felidézve ezzel a gyermek- és a fiatal-
korunk legkedvesebb
emlékeit. Az applikacio
kiprébaldsra Budapes-
ten, az Erzsébet téren
az Akvarium Klubnal
felallitott hatalmas
tablan volt lehetdség
2017 méajusaban, ami
oridsi éiményt kindlt a
gyerekek és a felnéttek
szamara is.

A Pottyds csokkentett
cukortartalmu, joghur-
tos bevonattal készdlt

Ugynokségek #7777+

Fitt Pottyos termékesalad tavaszi bevezetd
kampanyahoz készult rekldmfilmank cél-
ja, hogy bemutassa az Ujdonsagot jelen-
t6 termékjellemzéket. Ezért a film vizualis
vilagat ugy alkottuk meg, hogy abbdl ki-
emelkedjenek a Fitt Pottydst szimbolizald
karakterek

A Sport szelet idén tavasszal a kultikus
sportbranddel, a Tiszaval tortént egyUtt-
mukodésének eredményeképpen meg-
valdsult promdcié a marka utdbbi évei-
nek legsikeresebb kampanya volt. A fiatal,
divatra fogékony célcsoportot megcélzd
integralt kampdny kulonlegességét az ad-
ta, hogy a Sport szelet a népszerd fashion
kollaboraciok (David Beckham + H&M,
Adidas + Kanye West) mintajara a marka
kdzponti karakterét, az Edz6t allitotta az
egylttmUkodés kdozéppontjaba. igy szile-
tett meg az egyedi tervezés(, markaérté-
ket a divat nyelvére lefordito Tisza X Edz&
limited edition kollekcio, mely egy Edzd
cipét, egy laza gym baget, valamint a mes-
terre jellemzé idézetekkel ellatott hoodie-t
és poldkat tartalmazott. /
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HPS Group was established in 1994 and it is
one of the biggest marketing and sales support
agencies in Hungary. They have decades of ex-
perience in cooperating with multinational
companies and in implementing major com-
munication campaigns. The group consists of
two units: HPS Trade does sales support, while
HPS Experience specialises in advertising. Both
units are on a growth path: sales of each ex-
ceeded HUF 2 billion last year. Our magazine
asked HPS Experience CEO David Sipos and
co-owner and business unit director Attila
Probald about the recent changes.

T.M:- What differentiates HPS from other
agencies?

S.D = Many call themselves full service or in-
tegrated agencies in the market. Well, HPS
Experience employs 130 people in 8 divisions,
and when serving customers we coordinate
the work of experts and teams in 8 different
fields. In addition to the ATL-BTL-Digital-
Event-Shopper fields, the Social Media and
the data-based digital solution specialist Per-

formance Marketing divisions are becoming
more important.

T.M.- What is the biggest challenge today?
S.D. - Our most exciting task is to ensure long-
term and efficient coordinated operation. The
office part is a great challenge in itself: our
present office is already too small, so out Trade
division had to move to a nearby building.
T.M.:= What do you do to make growth sus-
tainable?

S.D. - At the moment we work with 210 office
workers. We have decided to recruit experts
who have experience in managing organisa-
tions this big. It was very important to do this
in a fashion that one of HPS' core values, the
community atmosphere doesn't suffer. Our
business director Viktor Mura came from Di-
ageo, while our new HR director Annamaria
Nagy used to work with 800 people at PwC.
Daniel Kathi manages HPS Trade using the
knowledge he had acquired at Tesco. Our cre-
ative director Marton Kenczler is building HPS'
professional portfolio.

P.A. - The task of Miklos Varadi is the profes-
sional development of our colleagues. Zsuzsa
Gyorke, former marketing manager of Monde-
lez joined us as an in-house coach who helps
the work of our managers.

T.M.:- What do we need to know about your
customers?

P.A. - We are working for more than 150
brands - basically all of them are owned by
multinational companies. HPS is the best
choice for those companies that realise the
synergy created by our two business units; for
this sales and marketing need to engage in real
cooperation for the common goal. Mercedes-
Benz, MOM Park or Mondelez are good ex-
amples of this — we represent the latter’s Sport
chocolate bar, Oreo and Milka brands, and we
have been working with Pottyds products for
almost a decade.

T.M.:— What's your solution to the problem of
the workforce shortage?

S.D. - There is great fluctuation in the mar-
ket at the moment. We believe in training

our own workers. HPS workers get internal
coaching and we work together with a train-
ing and education specialist as well. Thanks to
our diverse portfolio, our colleagues have the
opportunity to try themselves in completely
new fields.

T.M.= Would you name some of your most
successful FMCG projects?

P.A. = HPS developed an augmented real-
ity-technology board game for Milka: par-
ticipants could discover the fictional town
of Lilaberg as a part of a spectacular flavour
advantage. With a commercial that we did
for the launch of the Fitt Pottyds range this
spring, the goal was to introduce the new-
type product characteristics. For the choco-
late bar Sport we implemented an integrated
campaign, a cooperation with cult sports and
fashion brand Tisza, which focused on Sport’s
central figure, the Trainer. This is how the Tisza
X Trainer limited edition collection was born,
resulting in Sport’s most successful promo-
tions in recent years./
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A White Snack legtijabb finomsagai a nassolas szabadsagat ny(jtjak. Osszetevéikben a
megszokasokkal szakit alapanyagokat, lencsét, zoldségeket, csicseriborsot, quinoat is
tartalmaznak. A natdr izvilag kiilonlegességei roppand, friss snack élményt nydjtanak.
A hagyomanyos burgonyasnackekhez viszonyitva alacsonyabb zsirtartalommal és
magasabb rosttartalommal rendelkeznek, mindekdzben pedig megfelelnek a specialis
taplalkozasi igényl fogyasztok elvarasainak is. Az egészséges életmodot kdvetd és a snack
kiilonlegességeket kedvel6 fogyasztoknak szanjuk (j termékcsaladunkat.

2018. januar

arkedvezmény, online megjelenés

Szimita-Trade Kft.; T.: 06-42-290-503;

értékesités: 06-20-422-4617; e-mail: info@fcsemege.hu; web: www.whitesnack.hu

<& The latest delicacies from White Snack give you the freedom of enjoying snacks. Some of the ingredients

such as lentils. vegetables. chickoeas or auinoa can't be found in ordinarv snacks.

A S

i o
EE

Y Snickers Bites / Twix Bites / Mars Bites

A mar jol ismert csokoladémarkak most Gj kiszerelésben és formaban kertilnek
bevezetésre orszagosan 2018 januarjatol. A Bites termékek a megosztas kategoriat
hivatottak tamogatni, ezéltal is egy Uj fogyasztasi alkalmat teremtve a csokoladé
kategorian belul.

Snickers és Mars: 136 g, Twix 140 g.

Javasolt polcelhelyezés: a csokoladé kategdriaban a szeletes és a tablas kiszerelések
kozott

Bevezetés honapja: 2018. januar

B ési kedve: 6 y k és ta asok

5

arakciok, in-store megvalésitasok,
online tdmogatas
Kapcsolatfelvétel:
Gyartd/Forgalmazo:

MARS Magyarorszag Ertékesité Bt.
Telefon/fax: 06-1-469-2100

& The well-known chocolate brands are available
nationwide in new packaging and format from
January 2018. Bites products set out to support the
sharing category, by this creating a new consumption

occasion in the chocolate category.
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Magyaros Sonkapac 150 g / Hazi Arany

Kozkedvelt téli termékiinket a korabbi
papirdobozos kontdsébdl atdltoztettiik, és egy
allétasakos, modern dizajnt kapott. A termék

=

kilondsen keresett ebben az iddszakban!
Felhasznalasi javaslat: a tasak tartalmat (nem
jodozott) 1,6 kg konyhasé hozzaadasaval 12 liter
vizzel felforraljuk, fedd alatt leh(itjik, és sertés- vagy
pulyka-, csontos vagy csont nélkili hiisra ontjiik,
hogy teljesen elfedje. Allandé forgatas mellett
14-20 napig, kb. 5 C>-os helyen taroljuk, majd
lecsurgatjuk, fustoljik.

Bevezetés honapja: 2017. december

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:
akcios kedvezmények, bolti marketing
Kapcsolatfelvétel: Hazi Piros Paprika Kft.
Kapcsolattarté: Julis Zsanett kereskedelmi
munkatars; T.: 06-30-517-5764; F.: 06-79-364-255;
e-mail: kereskedelem@hungarianpaprika.hu;
web: www.haziarany.hu

& Our popular winter product leaves the former carton box
packaging behind for an upright bag with a modern design.
There is great demand for the product in this part of the year!

Meggle Active Protein joghurt

Fehérjében gazdag joghurt, 180 g-os kiszerelésben, 3-féle izben: natur, kortés és epres
valtozatban. A Meggle Active Protein joghurt értékes fehérjeforras az egészséges
taplalkozashoz! Mindségi energiabevitel a szervezet megterhelése nélkiil.

Segiti az izomtomeg épitését és fenntartasat. Azoknak ajanljuk, akik kedvelik az aktiv
mozgast, és ezért tudatosan figyelnek a taplalkozasukra is, ill. azoknak, akik a legjobb
teljesitményt szeretnék kihozni magukbol, és ehhez keresnek egészséges termékeket.
Bevezetés honapja: 2017. november

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: mintaszoras, Facebook, website
Kapcsolatfelvétel: Gyarto/Forgalmazo: Rajo. a. s.

Kapcsolat: Meggle Hungary Kft.; T.: 06-1-220-6267; F.: 06-1-251-2916;

e-mail: meggle@meggle.hu; web: www.meggle.hu, Fb: Meggle Magyarorszag.

& Meggle Active Protein yogurt is rich in protein. It is marketed in 180g size, in 3 flavours: plain, pear and
strawberry. This yogurt is an important source of protein for those who like to eat healthy!

Thaifold Si Racha vidékérdl szarmazo vilaghir(i Exotic Food és Flying Goose SRIRACHA

chili szoszok, illetve kiilonféle egzotikus azsiai 6ntetek mar Magyarorszagon is
kaphatoéak. ,Thailand on a Plate”

Arucsoport: szészok, 8ntetek, nemzetek konyhéja

Kiszerelés: 250 ml Logisztika: 6 db/karton

Kapcsolatfelvétel: Hellas-Invest Kft. 2045 Toérokbaling, Raktarvarosi Gt 062/6/B;
Telefon: 06-23-232-163; Fax: 06-23-232-163; e-mail: info.greekshop@gmail.com;

web: www.hellasinvest.hu

& World-famous Exotic Food and Flying Goose SRIRACHA chilli sauces that come from the Si Racha
region, and various other exotic Asian dressings are now available in Hungary too. ‘Thailand on a Plate’.


www.haziarany.hu

Nadudvari gombadcok

A Nadudvari legdjabb finomsagai a prémium min8ségli gomboc termékcsalad.
Megtalalhat koztiik a Nadudvari taréobol készilt, hazias jelleget idézé tirégombac,
turégombac tejfolos toltelékkel, de szilvatdltelékes vagy mogyordkrémes gombdc is,
kicsik-nagyok 6romére. A sokféle gombocrol egyvalami biztosan elmondhaté: olyan
finomak, mintha a nagyi készitette volna 6ket.

Bevezetés honapja: 2017. november

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: outdoor, TV, print

Kapcsolatfelvétel:

Nadudvari Elelmiszer Kft,;

T.: 06-54-480-633;

e-mail: nadudvari@nagisz.hu;
web: www.nadudvari.com

¢ The latest delicacy from Nadudvari
is a premium quality dumpling range.
Products include cottage cheese
dumplings made from the famous
Nadudvari cottage cheese, cottage
cheese dumplings filled with sour cream,
plum-filled and hazelnut cream-filled
dumplings - to the delight of children
and adults alike. One thing is definitely
true for all of these dumplings: they are
as tasty as the ones made by granny.

N . .
CIVITA Magas rosttartalmu kukoricatészta

A Civita tésztak magas rosttartalma
az egyedi gyartasbol készilt lisztnek
koszénhetd, nem hozzaadott anyagbdl
ered. Igy a hagyomanyos tésztakhoz
képest a mi tésztaink 3-szor tobb
rostot tartalmaznak. Ez tobb okbdl

is nagyszer(i: kiemelkedéen magas

tapértékkel rendelkeznek, illetve a
il e glikémids indexiik alacsony.
Bevezetés honapja: 2017. szeptember
Kapcsolatfelvétel: Civita Food Kft.;

. T.:06-70-283-7183; 06-52-319-655
e-mail: info@civita.hy;

web: www.civita.hu

& The high fibre content of Civita pastas is
the result of being made from special flour -
the products contain no added fibre. Thanks
to this, in comparison with traditional pastas,
Civita pastas have 3 times more fibre in them.
This is great for many reasons: they have high
nutritional value and their glycemic index is low.

Gyulai Marha Szalami

A marha vékony- és vastagkolbasz pozitiv
fogadtatasa eredményeképp bévitettitk
marha alapanyagu valasztékunkat. A kizardlag
marhahusbél és marhaalapanyagokbdl

késziilt szalami igazi kulinaris csemege, mely
egyaltalan nem tartalmaz sertéshds-Gsszetevot.
A paprikamentes, nem csip&s szalami, virag
alakd metszéslapja a szemnek is élvezetesebbé
teszi a talalast. Szeletelt formaban,
diszkartonban kinaljuk. A PLMA nemzetkozi
kiallitason a szakmai zs(iri bevalasztotta a
NEW PRODUCT EXPO termékei kozé.

Hazai termék.

Bevezetés honapja: 2017. majus
Kapcsolatfelvétel: Gyulahus Kft.
Kapcsolattarto:

Irhazi Laszl6 kereskedelmi manager;

T.: 06-80-522-010; F.: 06-66-561-750; e-mail laci.irh@ gyulahus.hu;

web: www.gyulahus.hu

&% This salami - made exclusively from beef - is a real culinary specialty, which contains no pork ingredient
at all. There is no paprika in it and it isn't hot, plus the flower-shaped cut gives the product a pleasant
look. Marketed sliced, in a stylish carton packaging.

innovaciok és kampanyok #7777+

Uncle Ben’s Maris kész rizs

Az emberek 60%-a nem tudja, mit fog késziteni vacsorara, kora délutanig. Altalaban

a teljes ételhez bevasarolnak, nemcsak egy-egy hozzavalot vesznek. Az egész csalad
kedvére szeretnének tenni. Megfizethet6 aron.

Ezzel az Ujdonsaggal minden igényiiket ki szeretnénk elégiteni és biztositani egy teljes
értéki ételt, amelyet mindenki szeretni fog, tigy, hogy ne kelljen 6rakat télteni az
elkészitéssel a konyhaban. TOP 3 termékelSny: izletes, kényelmes, természetes.

250 g rizs, tobbféle izesitésben (Paradicsomos-bazsalikomos rizs, Gombas rizs, Mexikoi
rizs, Aranysarga zoldséges rizs, Hosszliszeml rizs)

Bevezetés honapja: 2017. december

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: intenziv kiil- és beltéri kommunikacios
tamogatas, er6teljes online jelenlét

Kapcsolatfelvétel: MARS Magyarorszag Ertékesitd Bt.; Telefon/fax: 06-1-469-2100

% 250g rice product that is available in several flavours (Tomato-basil rice, Mushroom rice, Mexican rice,
Golden yellow rice with vegetables, Long-grain rice). TOP 3 product advantages: tasty, comfortable, natural.

MAGIC MILK laktéozmentes
1,5%-0s UHT BIOtej

A Magic Milk, Magyarorszag elsé laktézmentes termékesaladja tjabb termékkel béviilt.
Miben rejlik a Magic Milk laktozmentes 1,5%-0s UHT BIOtej kiilonlegessége?

« Az els6 magyar laktézmentes biotej!

« Az egyediili magyar laktézmentes tej, melynek laktdztartalma 0,01 g/100 g!

« A legérzékenyebbek is batran fogyaszthatjak!

A Magic Milk BIOtejjel az egészségtudatos laktozérzékenyek szamara
immar nincs akadalya, hogy finom, izletes és egyben laktézmentes
tejet fogyasszanak.

A termék masik kiilonlegessége — mellyel Magyarorszagon egyediilallo
-a0,01g/100 g laktoztartalma. A 0,01 g tizede a Magyarorszagon
kaphatd laktozmentes tejtermékek 0,1 g-os laktoztartalmanak.
Bevezetés honapja: 2017. december

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: kostoltatas
Kapcsolatfelvétel: Naszalytej Zrt. Rendelésfelvétel: 06-27-518-

170, 06-27-310-201, 06-27-501-226; F.: 06-27-501-225, 06-27-312-021;
e-mail: rendelesfelvetel@naszalytej.hu; web: www.naszalytej.hu,
www.laktozmentes.hu, FB/laktozmentes.hu

& Hungary’s first lactose-free product range Magic Milk welcomes a new family
member: lactose-free Magic Milk 1.5% UHT ORGANIC Milk has 0.01g/100g lactose
content!

RISKA vajkrémek spenotos
és olaszos izekben, lenmaggal

A vasarlok korében mar jol ismert és kedvelt
izek mellett rovidesen kaphato a Riska
vajkrémcsalad két Uj tagja spenotos lenmagos
és olaszos lenmagos izekben. Ajanljuk
mindenkinek, aki kedveli a kiilonleges, pikans
izeket.

Fogyasztoi kiszerelés: 180 g lecsukhaté tégelyben
Kereskedelmi kiszerelés: 6x180 g/gy(ijtétalca
Tarolas: 0-+6 °C kozott

Bevezetés honapja: 2017. december
Bevezetési kedvezmények és
tamogatasok: kereskedelmi akciok
Kapcsolatfelvétel: Alfoldi Tej Kft.;
T.: 06-22-540-100; F.: 06-22-540-204;
E-mail: kereskedelem@alfolditej.hu

& In addition to the flavours shoppers already know and
like so much, Riska dairy spread will soon be available in
spinach-linseed and Italian style-linseed versions too. We
recommend it to everyone who likes special, interesting
flavours.

e,
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Libresse Ultra Normal egészségiigyi betét

A SecureFit™
egyedilallo, csakis a
Libresse termékekre
jellemz6 technolégia,
amely lehet6vé teszi,
hogy az egészségligyi

; . ULTRA THEN
betét specialis

W

forméja révén eldl is,
hatul is tokéletesen
alkalmazkodjon a test
vonalaihoz, igy mozgas
kozben is a helyén marad. A betét szivargasgatlé széleivel, gyors nedvszivasi magjaval
és a betétet koruldlels védéfalakkal harmas védelmet nydjt a szivargas ellen.
Bevezetés honapja: 2017. szeptember

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: TV, online, in-store, proméciok
Kapcsolatfelvétel: Essity Hungary Kft.

T.:06-1-392-2100; F.: 06-1-392-2144

b SecureFit™ is a technology that is exclusive to Libresse products, making it possible for the sanitary
pad to have a special shape: it fits the body perfectly in both the front and the back sides, thanks to which
it moves with the body and stays in place. The sanitary pad has anti-leak sides, a core that absorbs fluids
quickly and protective walls - these three features provide triple leak protection

A Garnier legtjabb hajapolasi markaja természetes dsszetevkkel nyujt szakértd
apolast minden hajtipusra. A termékekben megtaldlhatd a ricinus-, argan- és olivaolaj,
méz, afonya vagy a z6ld tea is a haj természetes szépségének
élénkitéséért.
A 24 termékbdl allo, természet ihlette portfdlié parabénmentes,
mindennapi hasznalatra alkalmas.
A hajért, amibe beleszerethet.
2018. januar
ATL, BTL, Digital, PR
L'Oréal Magyarorszag Kft.
Kapcsolattartd: Perge Bianka;
Tel: 06-1-438-2222;

R P e-mail: bianka.perge@loreal.com;

ﬂ web: www.garnier.hu
# o : k. P . . .
Lr ] H(}Nh < With its natural ingredients, Garnier’s
:h'-""-!l"' latest hair care brand offers specialist
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care to all hair types. Products contain
il castor oil, argan oil, olive oil, honey,
é%‘ aer iy blueberry and green tea; they reinforces
Botanic Pty
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the natural beauty of the hair. The
THERAPY '

nature-inspired portfolio consists of

L 24 products, all of which are paraben-
T — e N :- "5 free and recommended for everyday use.

Ziaja arcmaszkok

A lengyel Ziaja marka innovativ
termékei specialis szaktudassal, modern
technolodgiaval és hagyomanyos névényi
kivonatokkal, vitaminokkal késziilnek.
A Ziaja arcmaszkok tobb mint

10-féle valtozatban érhetdek el.

A tengerialga-kivonatos hidratal6 gél arcmaszk
hasznalata elsGsorban szaraz és érzékeny bérre
javasolt. Friss tengeri illataval otthoni SPA érzést

biztosit. A jazminvajas ranctalanité arcpakolas hyaluronsav-tartalmanak koszonhetéen
gyorsan és hatékonyan regeneralja az érett bért, feltélti a hianyzé tapanyagokkal.
Lagyitja, feszesiti és hidratalja a bért, visszaallitja az egészséges kinézetét. A termékek
bérgyodgyaszatilag és allergologiailag teszteltek.

Bevezetés honapja: 2017. oktober

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: online és print megjelenések, valamint
trade marketing tamogatasként bevezet§ ar, masodkihelyezés

Kapcsolatfelvétel: Superio Kft.

Kapcsolattartd: Kossar Timea T.: 06-1-205-3191

F.: 06-1-205-3192; e-mail: info@superio.hu; web: www.ziaja.hu

5 The innovative products of Polish brand Ziaja are made using special knowledge, modern technology,

traditional plant extracts and vitamins. All products are dermatologically and allergologically tested.
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Himalaya Stain-Away Folteltavolito
fehérito gyogynovényes fogkrém

A Himalaya Stain-Away Folteltavolit6 fehérité gyogynovényes fogkrém gyengéden
tavolitja el a kavé és tea okozta foltokat. Akar 3 arnyalattal fehérebb fogakat
eredményez mindossze 4 hét hasznalat utan. Kémiai fehérité nélkil, névényi
enzimtechnologiaval fehérit. 12 6ras védelmet nyujt a karos baktériumokkal szemben.
Fluoridmentes fogkrém.

Bevezetés honapja: 2017. november

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: ATL, BTL

Forgalmazza: Creative World Kft. Kapcsolattarté: Kiss Zoltan tigyvezetd

T.: 06-1-784-2494; F.: 06-1-784-7649; e-mail: office@creativeworld.hu;

web: www.himalayaherbals.hu

& Himalaya Stain-Away stain removing and whitening toothpaste with herbs gently removes stains
caused by coffee and tea. Usage can result in up to 3 shades whiter teeth in just 4 weeks. The toothpaste

whitens without any chemical whitener component, relying on plant-derived enzyme technology. It

offers 12-hour protection against harmful bacteria. A fluoride-free toothpaste.

Forest Bianka termékcsalad

A Forest Bianka toalettpapirok és papir zsebkend8k évek dta megtalalhatéak a magyar
haztartasok java részében.

A valtozatos kiszerelés(i és a megujult illatt toalettpapirok kdzil mindenki
megtalalhatja a szamara legszimpatikusabbat. 4/8/16 tekercses kiszerelésben,
Aloe/Méz-mandula/Kamilla illatokban és Classic illatmentes véltozatban érhetéek el.
A termékesaladba 6tféle, 100 db-os kiszerelésti papir zsebkend@ is tartozik, amely — a
toalettpapirok illatvariansain kiviil — egy uj, levendula illattal is béviilt. Ez az egyetlen
olyan papirzsebkendé-marka ma Magyarorszagon, amely a kezdetek 6ta valtozatlanul
100 db-os kiszerelésben érhetd el.

Bevezetés honapja: 2017 novemberétd|

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: marketingmegjelenések, akcios értékesités
Kapcsolatfelvétel: Sofidel Hungary Kft.

Kapcsolattarté: Szilva Bence

marketing asszisztens; T.: 06-20-775-7770; e-mail: bence.szilva@sofidel.com;

web: www.forest.hu

s Forest Bianka toilet papers and handkerchiefs have been present in the majority of Hungarian households

for years. Besides the toilet paper products available in many sizes and new scents, the range also includes
5 types of paper handkerchief products consisting of 100 pieces.




PERFECT FIT

Folyamatosan boviilé valaszték, digitalis tadmogatas,
mintaszoras, POS anyagok
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