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yar derekan

Ahogy tiszteletre mélté partnereink, igy mi
is elkezdjlk a jové évet tervezni. Lesz ismét 9
lapszam, tovabbfejlesztjiik az online megje-
lenéseinket, és jonnek a rendezvények. Jové-
re egy nagyon izgalmas projekttel kezdiink:
februér 7-9. SIRHA Budapest, Hungexpo Va-
sarterilet. s bizony nem irtam el, a tavalyi
még majusban tartott kidllitds Ujdonsaga,
hogy 2018-ban februér elején szervezé-
dik. Mi pedig egy még nagyobb, kozel 520
nm-es Future Store standdal lesziink jelen
az A pavilonban, hagyomanyosnak mond-
hat helylnkdn. A sok Ujdonsag mellett is-
mét igyekszlink a teljes 4gazatot bemutatni,
amely ez alkalommal az A és G pavilonban kap majd helyet. A kidllitasra
pedig annyira készultink, hogy a hivatalos lappal mér december koze-
pén megjelentink. A kidllitdshoz kapcsolédd innovécids versenyt is mar
decemberben elkezdjik szervezni, igy aki részt vesz a kidllitdson, vagy
megjelenik ndlunk a Future Store standon, nevezhet majd a versenyre.
Aztan éppen csak bezérjuk a SIRHA kiallitast, mar nyitjuk is a Trade Mar-
keting Klub éves konferencigjanak kapujat, és drukkolunk a Ms vagy Mr
Trade Marketing és az Ev Trade Marketing Csapata versenyzéinek.

Az év sikeres promacioit prilisban mutatjuk be, de jovére Uj helyszinen!
Sajnos az idén kindttik kordbbi helytinket, és Uj programmal, izgalmas
promacidkkal varjuk vendégeinket majd.

Innen aztdn megindulnak a Trade Marketing klubtlések is, hiszen &prilisban,
juniusban és novemberben 6néllé klubdélutanokat tartunk mindig. De
2018-ban a szeptember is Ujat hoz majd. Mivel azon a TMK klubtaldlkozén
sokan nem tudtak részt venni, amelyet a Business Days konferencidra
helyeztlnk ki, igy visszatériink a régi rendhez, és szeptember elején 6n-
alléan tartjuk a TMK-Ulést Budapesten, a szokott BKIK-tandcsteremben.
De persze a szeptember legnagyobb eseménye sem marad el, a négy-
napos Business Days konferencia.

Visszalépve egy sort, majus utolséd csitortokén ismét Business Dinner
talalkozot tartunk majd, és indulnak a versenyek is, hiszen juniusban mar
zar a SuperStore, juliusban pedig indul a Mastercard - Az Ev Kereskedéje
verseny.

Aztan ismét nyar lesz, amikor is mar a 2019. évet kezdjuk tervezni. ..

Udvozlettel:
Hermann Zsuzsanna, fészerkeszté
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&% In the middle of summer

Just like our dear partners, our magazine has already started to plan the next year. There will be 9
Trade magazin issues, we will develop our online presence and there will be various events too.
We are going to start the next year with a very exciting project — between 7 and 9 February SIRHA
Budapest will be organised at the Hungexpo Budapest Fair Center. Last year the trade show took
place in May, so it is a new thing that the next one will be held in February 2018. Our magazine
will be present with a bigger, 520m? Future Store than last time, at our usual location in Pavilion
A. We are going to showcase many innovations and present the whole sector, the representatives
of which will be housed in Pavilions A and G this time. We are going to publish SIRHA Budapest's
official journal in mid-December. What is more, it will be also in December that we are going to start
organising the innovation competition that will be part of the trade fair's programme. Exhibitors
and visitors of our Future Store stand will have the opportunity to register for the competition.
Soon after SIRHA Budapest we will organise the annual conference of the Trade Marketing Club
(TMC) - this is also the event where the year's best trade marketing managers - Ms and Mr Trade
Marketing — and the Trade Marketing Team of the Year are named.
The year's best promotions will be unveiled in April, but this time at a new place! This year's event
made it clear that the old place has become too small for us; we will be waiting for participants
with a new programme and exciting promotions.
After this event Trade Marketing Club meetings will be arranged: in April, June and November. 2018
will bring something new in September as well. Since in recent years many TMC members couldn't
be there at the September club meetings at the Business Days conference in Tapolca, we decided
to organise the September meeting in Budapest again, in the BKIK building as usual. It is needless
to say that the biggest event in next September too will be the 4-day Business Days conference.
But let’s not forget that before that on the last Thursday of May there will also be a Business Dinner.
Plus there will be competitions too: SuperStore in June and Mastercard — Retailer of the Year in July.
By this time it will be summer again and we can start planning the year 2019...
Best regards,
I_ Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief
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Biztonsagos kozlekedés, a jar-
mU és az utak kimélése, jelentds
lizemanyag-megtakaritas érhe-
t6 el megfelel® abroncsok kiva-
lasztasaval. Az anyagi megtaka-
ritas mellett a szallitmanyozas-
ban hasznalt megfelelé gumik
hozzajarulnak a cégek bioldgiai
labnyomanak csokkentéséhez,
afenntarthaté gazdalkodas ki-
alakitasahoz.

Nyar derekan
Cimlapon
Eﬁﬁgﬂi,!?,.—véleményz
Kiizdjink
a munkaerdért!

Nem ker(l sor
kenyértorésre
Hireink

Kiemelt témank

julius—augusztusban:
flotta és haszongépjarmii

Komoly haszon

a gépjarmuiveken
Gorduld gazdasagi
elonyok

J6 nyomon

Bérletben jobban megéri

Az (izemanyag jovéje

Szerkesztéség

Hermann Zsuzsanna

felelds kiado és foszerkeszté
hermann.zsuzsanna@trademagazinhu
Telefon: (30) 527-2852

) Szalai Laszlo
fészerkeszto-helyettes
- szalailaszlo@trademagazin.hu

Telefon: (70) 212-5072

Németh LaszIo

kereskedelmi igazgato
nemeth.laszlo@trademagazin.hu
Telefon: (30) 611-2152

Czako Laszlo

forditd
czakolaci@yahoo.com
Telefon: (70) 245-6588

A lapban megjelend irasok és fotok a kiado ki-
zarélagos tulajdonat képezik. Azok Gjrakozlése,
idézése, vagy barmilyen formaban, elektroni-
kus, illetve nyomtatott médiaban torténd, rész-
leteiben vagy egészében val6 publikalasa csak a
kiado elézetes, irasos engedélyével lehetséges!

A raktari technoldgiakat tamo-
gat¢ informacidatviteli rendsze-
rek jelentds valtozason mentek
keresztil. A fejlédés az utdbbi
években tortént szemléletval-
tasnak koszonhetd, amely a mi-
néségre és hatékonysagra vald
torekvest helyezi elétérbe. Mind
az eldallitott terméknél, mind
a szolgaltatasoknal a minél na-
gyobb gépesités és automatiza-
las kertlt el6térbe.

Reflektorban:

szallitmanyozas,
logisztika, raktarozas

A

Szigorodd szabalyozasok
nehezitik a
szallitmanyozok
mUkodését

A hazhoz szallitas mellett
nd a csomagatvételi
pontok népszerlisége is

GfK: az online vasarlok
elvarjak az ingyenes
hazhoz szallitast

Raktarok virtudlis pilléreken

Biztonsagos, egyedi és
fenntarthatd — mar

a gyartaskor is
Hulladékgazdalkodas:
kotelezettséghdl érték

Ertékesités
Bétai Dora (Batai Team Bt.)
médiamenedzser
batai.dora@trademagazin.hu
Telefon: (20) 958-2194

Gratt Marianna
médiamenedzser
grattmarianna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4157

Mizsei Péter
w P szerkesztGségi és értékesitési referens
. mizsei.peter@trademagazin.hu
.-." Telefon: (30) 826-4158
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/A SIRHA Budapest APOPAI A SuperStore ATMK
Hivatalosapia dapi tagia verseny sienvezdie  médiarimogardja

Sitrirals  Superbrands s reagxas
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AProductof  2016banés2017ben A Superbrands AMaggarbrands
the Year verseny enyerte program kizirdlagos  program kizirélagos
Kizérdlagos szakmai 2 Business Superbrands  szakmai média szakonai média-
médapamere diat partnere partnere



Lassu atalakulason megy at a sza-
raz huskészitmények piaca, ame-
lyet a Magyar Elelmiszer Kényv Uj
rendelkezései tovabb indukalhat-
nak. Azonban tobbrdl van szé,
mint alapanyagokrol, Gsszetevok-
rél: akézmiives technoldgia vagy
éppen az egészségtudatos tap-
lalkozas ebben a kategériaban is
hivoszo lett, de piaci sikerek Gj ki-
szerelésekkel, j fogyasztasi lehe-
t6ségek feltarasaval is elérhetok.

Ujragondolt hagyoményok

Impulzusok otthon és az
tizletekben

Innovaciok sora az egészség
szolgalataban

A z0ld az idei slagerszin
a jegesteapiacon

A sz6rp orok
Minden alapja a bizalom
A konyha ordogei

Horeca

Kérdéseink voltak
a NAV-hoz

Itthon

A szakma Jolly Jokerei
Ki 6li meg a
McDonald's-ot?

Tovabbi munkatarsaink

Németh Nikolett

junior marketingmenedzser
L nemeth.nikolett@trademagazin.hu
v Telefon: +36 (30) 495 6127

Justin Sara

junior marketingmenedzser
justin.sara@trademagazin.hu
Tel: +36 (30) 697-3165

Gazs6 Emese

gazdasagi és HR-vezetd
gazsoemese@trademagazin.hu
Telefon: +36 (30) 391-2702

Utcai terjesztésre nem kertl //Eléfizethetd koz-
vetlendil a kiadonal // info@trademagazinhu
// Eléfizetési dij: bruttd 13500 Fr/év //
ISSN:  1788-4179 // Nyomdai el8készités:
Hollés Janos // Nyomdai el8allitas: HTSART
Nyomda és Kiad6 // Felel8s vezetd: Halasz Ivan
// A Trade magazin nyomott példany-
szama  lapszamonként 23000,  terjesz-
tett  példanyszama 22749  auditaltan
(2016. I. fv. MATESZ audit). Bembsmdn

Sestot

Magyarorszagon is elképeszté iz-
valasztékban érhetok el a foként
koktélokhoz és kavékhoz, de mar

.

A Trade magazin és a Lanchid
Klub idén is folytatta nagy nép-
szerlségnek orvendd kézos Busi-
ness Dinner rendezvénysorozatat.
A meghivott beszélgetépartne-
rek és az FMCG-szektor vallalati
dontéshozéi ez alkalommal arra
keresték a valaszokat, hogy meny-
nyire lagjak biztosnak Magyaror-
szag hosszu tavu elkdtelezddését
az EU-tagsag irant, hogyan hat a
migracié kérdése a gazdasagra...

a cukrasztermékekhez is mind
gyakrabban és valtozatosabban
hasznalt szirupok. Kinalatrol, fel-
hasznalasi lehet6ségekrdl, Gjdon-
sagokrol kérdeztiik a piacvezetd,
valamint a hazai piacon legutobb
megjelent marka forgalmazojat.

Koncepcio Ertékesités és
lalvilag iizletfejlesztés

[zek és szinek

Orszagok és markak:
Franciaorszag

Piaci analizisek

I

Er6s markak a digitalis
AKI: Baromfirekord korban
Hongkongba Geopolitikai és gazdasagi
viziok 2020 utan

Fogyasztdvédelem: nagy a

GKI: A vartnal gyorsabb
a novekedés

KSH sotétség a fejekben

GfK: Jellemzden a Adozas és szabalyozas
fiatalabb haztartasok o
keresik a sajat markakat R&viden

Export Rl HRés coaching )

A vildg pénze: Oridsi brit
ongdl

Roviden
ULINK: a kapcsolat érték,
A francia kapcsolat hasznald!

Hirdetdink julius—augusztusban

Czauner Péter

tartalom és impresszum ZZ7Z7/./4

A Trade Marketing Klub ha-
gyomanyos nyar eleji lésén
a Budai Var Fortuna Etteremben

Osszegylt érdekl6ddk a hazai vi-
deoblogger-generacio legsikere-
sebb képviselbivel ismerkedhet-
tek meg, és betekintést nyertek
az online marketing kulisszatitkai-
ba. Atfogd képet kaptunk a mar-
kak és a vloggerek kapcsolatarél,
és arrdl, hogy mindez hogyan
hasznalhato fel az instore vilagban.

Digitalis vilag

I

Hirek
Ipar 4.0

In-store és out-door

AN

A POPAI jelenti
Neki elhiszem

Az év legsikeresebb
promacioja 2016 -

ezlistérmesek

Ugynokségek

I

Kezdetben volt az online

Ahol a dolgok mukodové

valnak

Innovaciok és kampanyok

Ujsagird
czauner.peter@trademagazin.hu
Telefon: +36 (30) 515-7044

Ipacs Tamas

& Ujsagird, Horeca-rovat
ipacs.tamas@trademagazin.hu
Telefon: +36 (30) 500-9061

Vass Eniké

Ujsagird
vass.eniko@trademagazinhu
Telefon: +36 (70) 202-6425

Mizsei Karoly

Ujsagird

mizseikaroly@trademagazin.hu
‘ Telefon: +36 (30) 826-4159
Budai Klara
Ujsagird
budaiklara@trademagazin.hu
Telefon: +36 (20) 962-5044

ellendrzott kereskedelmi és horeca-

egységek cimlistajara, zartkorii terjesztésben, pos-
tai aton kiildjiik olvaséinknak!

Abroncs Keresked6héz 32, 33. //Aldi B2 //Agrarmarketing Centrum B4 //Beiersdorf
15. //Brandbank 126. //Dexion 47. //EFER Trade 69. //FHB Bank 35. //FM Logistic 41.
//Gallicoop 63. //Grabowski 26-27,, 131, 144. //Groupama Biztosit6 111. /Hungexpo
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Korostej 9. //Lactalis 109. //Laurel 49. //LeasePlan 37. //Magyar Sz6l6- és Borkultira
21. //Magyar Termék Nonprofit 17. //Mars Magyarorszag B1, 4-5., 121. //MasterCard
127. //METRO 89. //Metsé Board 55. //Nestlé 1. //OPEL 45. //OSG 83. //Pécsi Sorfézde
85. //Rondo 56. //SC Johnson 79. //SCA Hygiene Products B3, 81. //SGS Hungaria
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az elottem allo feladatokat!”

A Mars egy globalis csaladi vallalkozas, melynek tobb mint egy

[1¥4

évszazados tapasztalata van kiillonbozo termékek eloallitasaban,
a vasarlok és hazi kedvenceik szamara egyarant. A virginiai
McLeanben talalhatoé kozpont mellett a vallalat tobb mint

80 orszagban van jelen - koztiik Magyarorszagon is. A magyar
leanyvallalatot junius 1-jétol Sofalvi Attila iranyitja, aki piaci
igazgatokeént felel a nemzetkozi FMCG-vallalat hazai igazgatasi
feladataiért. Terveirol és a Mars Magyarorszag prioritasairol

kérdeztiik ot ennek apropojan.

&8 - Kérem, mutassa be néhdny mondatban
a Marsot globdlis szinten, illetve itt Magyar-
orszagon!

— A csaknem 35 millidrd dollaros tékével
rendelkezd, globalis vallalat olyan vilag-
szerte ismert és kedvelt termékeket gyart,
mint az M&M'’s®, a SNICKERS®, a TWIX®, a
MILKY WAY®, a DOVE®, a PEDIGREE®, a RO-
YAL CANIN®, a WHISKAS®, az EXTRA®, az
ORBIT® a 5™, a SKITTLES®, az UNCLE BEN'S®,
a MARS DRINKS és a COCOAVIA® Ezen kivl
a Mars allategészséguigyi szolgaltatasokat
is nydjt, ilyenek példaul a BANFIELD® llat-
kérhazak. A Mars Ot Alapelve — Minéség,
Felel6sség, Kolcsondsség, Hatékonysag és
Szabadséag - tobb mint 85 000 munkavalla-
|6t inspirdl mindennap az értékteremtésre
és a ndvekedésre, amelyre igazén biszkék
lehetnek.

A Mars Magyarorszag széles termékpaletta-
val rendelkezik, kindlataban a tobbi kdzdtt a
PEDIGREE®, a WHISKAS®, az ORBIT®, a MARS®,
a SNICKERS®, a DOLMIO® és az UNCLE BEN'S®
is megtaldlhato. A véllalat budapesti keres-
kedelmi egysége tobb mint 100 munkatar-
sat foglalkoztat, Csongrad-Bokroson épilt
allateledelgydrunkban pedig csaknem 800
munkatars dolgozik A gyar évente 150 ezer

tonna dllateledelt exportél a vildg 25 piacara
Eurépaban és vildgszerte.

LR — A vezetévdltds mit jelent a cég szem-
pontjdbdl, dtrendezédnek esetleg a prioritd-
sok, hangsulyok?

- Mindenképpen nagy valtozas a cég, illet-
ve a dolgozok szamara, hogy helyi, magyar
kdzvetlen vezetd lesz a cég élén, aki Ossze-
koté kapocsként is fog miikodni a pragai
régios kozpont és a budapesti szervezet
kozott. Mivel egy értékesitésorientalt szer-
vezetben értékesitési hatter( lesz a vezetés,
ezért a f6 hangsuly természetesen az eladasi
folyamatok tokéletesitésén lesz, valamint a
Mars és Wrigley 6sszeolvadésa utani konszo-
lidacio kapja majd a legfontosabb szerepet a
kozeljovoben. Ezzel egy hosszu folyamat fog
lezarulni, melynek végeredménye egy olyan
egységes értékesitési szervezet, mely a meg-
novekedett komplexités ellenére sikeresen
fogja megvaldsitani bolti szinten is a kdzds
célokat. Magyarorszagon a ,multisales” szer-
vezeti forma mUkadik, ami azt jelenti, hogy
egységes értékesitési csapattal és szemlélet-
tel foglalkozunk az sszes szegmenssel, az
dllateledeltd] kezdve a csoki és ragogumi ka-
tegdrian keresztil a ,food” termékeinkig.

Sofalvi Attila
piaci igazgato
Mars Magyarorszag

&% — A Mars és Wrigley &sszeolvaddsa mit
jelent a cég szdmdra, és mit a partnerek, va-
lamint a piac szemszdgébsl?

— A cég szamara mindenképpen megno-
vekedett forgalmat és jovedelmezéséget
jelent Am egyuttal megnévekedett komp-
lexitassal is jar, hiszen annak ellenére, hogy
két hasonld kulturdlis hattérrel rendelkezd
cégrél van szo, a kilonalld szervezetekbdl
egységes csapatot kell kovacsolni. Ebben
mindenképpen segitséglinkre van a Mars
kulturdja, elébb felsorolt alapelvei. Célunk
ezeknek az alapelveknek a gyakorlatba vald
atlltetése és mikodtetése, egy egységes
szervezetben.

Ben i soetetes



www.mars.hu

&R - Mit jelent az On szdmdra ezt a céget ve-
zetni, milyen elvdrdsai és jovéképe van révid,
illetve hosszu tdvon?

— Mindenképpen nagy kihivast jelent, hi-
szen, bar kordbban egy remek értékesitési
csapatot vezettem, jelenlegi poziciém sok-
kal komplexebb feladat, ahol egyszerre kell
a régios szervezetbe illeszkedve a stratégiai
célokat megfogalmazni és a hosszu tavu
novekedési terveket felvézolni, valamint
ezek operativ megvalositdsat helyi szin-
ten biztosftani. Ebben mar eddig is nagy
segitségemre voltak a kollégak, mind a
pragai régios kdzpontunkban, mind ide-
haza Mindenhol mindenki nagy szeretet-
tel és nagyon segitékészen fogadott, és a
gyors és kdnnyl beilleszkedésben nagy
szerepet jatszott az egységes és atlathatd
céges kultura, a kozos alapelvek és érté-
kek, amelyeket megismerve és elsajatitva
nagyon hamar ,otthon éreztem magam”
a szervezetben.

Mindenképpen azt varom el magamtol és a
kollégéktol is, hogy ,repulérajtot vegyink’,
és a remek markaink erejében és a kitiné
csapatunk energidjaban és motivaltsaga-

cimlapon/Zzz7.74

MARS

magyarorszag

ban bizva sikerrel abszolvéljuk ezt az évet is.
Rovid tavon a cég minél alaposabb és mé-
lyebb megismerése utan a csapategység ki-
alakitasa és hatékony mikodtetése a célom,
az egységes Mars szellemében. Hosszabb
tdvon pedig legfontosabb célkit(izésink a
piaci pozicidink tovabbi erésitése és a hosz-
szU tavu fenntarthatd ndvekedés biztosita-
sa, egységes csapatunkra és rendkivil erés
és ismert markainkra tdmaszkodva. Ebben
nagy segitséget jelent a kordbban is emli-
tett 6t alapelvink, hiszen mindenki ennek
szellemében probdélja meghozni a donté-
seit, és biztos vagyok abban, hogy ha ez a
kultdra hatja &t a hétkéznapi mikodésiinket
is, tovabbi nagyon sikeres hénapok, évek
allnak eléttink. (x)

% am excited to do the tasks ahead of me

Mars is a family business with a global presence. The com-
pany seat can be found in McLean, Virginia, but Mars has
affiliates in more than 8o countries, including Hungary. As of
1June Mars Hungary is led by market director Attila Sofalvi.
— Please, in a few sentences introduce Mars on the global
stage and in Hungary.

- Mars is global company with nearly USD 35-billion capital
value, manufacturing popular worldwide brands such as
M&M's®, SNICKERS®, TWIX®, MILKY WAY®, DOVE®, PEDI-
GREE®, ROYAL CANIN®, WHISKAS®, EXTRA®, ORBIT®, 5™,
SKITTLES?, UNCLE BEN'S®, MARS DRINKS and COCOAVIA®.
Mars also provides pet healthcare services. The five princi-
ples of Mars — Quality, Responsibility, Mutuality, Efficiency
and Freedom inspire 85,000 employees every day. Mars
Hungary has more than 100 employees at the Budapest
trade headquarters and almost 800 in the pet food factory
in Csongrad-Bokros.

— Now that the company has a new leader, will Mars Hungary
have new priorities?

— Itis a big change for the company and the employees that
a Hungarian manager has become head of company. The
main emphasis will be on optimising sales processes, but the
consolidation after the merger of Mars and Wrigley is also

SHICKERS/

important. In Hungary there is a‘multisales’ organisational
structure: all segments, from pet food to chewing gum, are
managed by a unified team and with a standard approach.
— What does the merger of Mars and Wrigley mean from
the perspective of the company, partners and the market?
— It brings increased sales and profitability for the com-
pany. But let’s not forget that the level of complexity also
increases, as a unified team needs to be formed from the
two organisations. The five principles of Mars can be of
great help in this process.

— What does it mean to you to lead this company, what is
your vision for the future and what are your expectations in
the short and in the long term?

— For me it is a big challenge as the task is very complex.
Luckily, my colleagues in the Prague regional centre and
in Hungary help me a lot. The corporate culture of Mars
is the same everywhere, it is based on the same values,
so | could fit in quickly. In the short term | want to build
a tight-knit team and operate the company efficiently,
in the spirit of Unified Mars. In the long term our most
important objective is strengthening our market position
and ensuring sustainable growth, relying on our unified
team and strong brands. (x)

NEVJEGY

Sofalvi Attila palyafutdsat 1998-ban
kezdte a Nestlénél, ahol tobbek ko-
z6tt brand managerként, key account
managerként, valamint kategoria sa-
les managerként dolgozott tébb ter-
mékcsoporton, Magyarorszagon és
Franciaorszagban is. Ezt kovetéen az
ismert gydgyszeripari vallalat, a Pizer
Gyogyszerkereskedelmi Kft. tigyfélke-
zel6 customer managereként és az eu-
répai kiskereskedelmi haldzat stratégiai
és marketingvezet&jeként tevékenyke-
dett. Jelenlegi pozici¢jat megelézéen a
Tchibo Budapest Kft. kereskedelmi igaz-
gatdjaként a vallalat kavé Uzletdgdért
felelt, ahol 7 sikeres évet toltott el.
Kinevezésekor ezt nyilatkozta:

- Megtiszteltetés szamomra egy ilyen
nagy multd vallalkozés munkajat segi-
teni. Izgatottan varom az eléttem &lld
feladatokat, és mivel egy dsszetarto,
tdmogatd csapatba kertltem, biztos
vagyok benne, hogy gordilékeny
lesz a k6zds munka. A Mars altal al-
kalmazott Ot Alapelv (Minéség, Fe-
lel¢sség, Kblcsondsség, Hatékonysag
és Szabadsag) segiteni fog a céljaim
elérésében, a munkatarsak fejlédésé-
nek tdmogatasaban, valamint a cég
fenntarthatd novekedésének folyta-
tasdban./

Attila Sofalvi started his career at Nestlé in 1998, where
he worked as brand manager, key account manager
and category sales manager. Later he was customer
manager at Pfizer Hungary, before moving on to
Tchibo Budapest Kft, where he was sales director
of the coffee business line for 7 years. //

PERFECT FIT
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Kiizdjiink a munkaeroért!

z utdbbi évek egyik meghatarozd jelensége a

noévekvé munkaeréhiany.

Azoknak a munkatarsaknak a hianyara gon-
dolok, akik tigy dontottek, hogy hosszabb-rovidebb
idore kilfoldon probalnak szerencsét. Az egyéni bol-
dogulas jogos vagya azonban itthon egész iparagaknak
jelent kihivast, a gazdasagi ndvekedés mellett egyre ke-
vesebben vannak, akik a termelési vagy éppen szolgal-
tatasi hatteret biztositjak.

A problémakra a kormanyzat és a piac is reagalt. EI6b-
biaz erdltetett titemU minimalbér- és garantalt bérmi-
nimum-emelési programmal, utébbi a lehet6ségeihez
képest a kotelezd mertéken is tilmutatd béremelések-
kel, hatékonysagot javito atszervezésekkel — igy probalva egyensulyt teremteni
az élénkld piac, a valés munkaeré-kapacitasok és a ndvekvo koltségek kozore.
Minden gazdasagi szerepl6, és kiemelten a mezégazdasagi és ipari termelés-
sel foglalkozo vallalkozasok tobb nézépontbodl tevékenységiik optimalizalasa-
ra kényszertlnek.
Az els6 a megnovekedett koltségek kompenzalasa, ahol lehetséges, a hatékony-
sag tovabbi javitdsaval vagy a szilkséges mérték(i remeléssel. Agazatonként le-
hetnek eltérések, de a kozvetlen koltségnovekedésen tdl a bérszinvonal néveke-
dése minden input anyag vagy szolgaltatas araban megjelenik, igy a vallalkoza-
soknak nem lesz valasztasa.
Kiemelt beruhazasi célla valik a gyartasi folyamatok automatizalasa, az egyre dra-
gabb és egyre nehezebben biztosithato élémunka kivaltasaval. Itt jogosan fogal-
mazodik meg a kérdés: mely vallalkozasok és milyen forrasbol engedhetik majd
meg maguknak ezeket a beruhazasokat? Az elérhetd tdmogatasok jelentds része
még mindig alapkovetelményként fogalmazza meg az ij munkahelyek létreho-
zasat, holott a vallalatok mar rég azzal kiizdenek, hogy egyaltalan megtartsak a
meglévé szakképzett dolgozokat. A dontéshozoknak a tamogatasok és palyaza-
Iik esetében ezt is figyelembe kell venni, amikor a feltételek kialakitjak.

Szautner Péter
vezérigazgatod
FrieslandCampina
Hungaria

A harmadik aspektus a kialakult helyzet miatt (joggal) panaszkodd vallalkozasok
sajat felelGssége a helyzet normalizalasaban. Az llam és a dontéshozok felels-
sége nyilvan jelentds, de a piaci szerepl6knek maguknak kell megoldast talalni a
problémak jelentés részére.

A szakképzés csak hosszl évek alatt tud majd megfelel6 utanpotlast biztosita-
ni. Idébe telik az is, amig egyes szakmak megbecslilése és presztizse helyreall, és
tobb palyavalasztd fiatal dontése lesz, hogy szakmat tanul.

Addig is a vallalkozasoknak kell olyan anyagi és szakmai munkakortilményeket
teremteni, amelyek elég attraktivak ahhoz, hogy hazacsabitsak a kilfdldon dol-
gozok legalabb egy részét, és segitsenek megtartani a meglévo szakembereket.
A meglévd jovedelmi killonbségeket révid tavon nem lehet megsziintetni, de a
megfelel6 munkakdrilmények, a megbecsilés, a karriertervezés, a feltorekvo aga-
zatok vagy éppen start-up vallalkozasok altal kinalt lehetéségek befolyasolhatjak
a hazatérési vagy éppen itthonmaradasi dontést.

Senki sem varhat 6lbe tett kézzel, mert dGnmagukban sem a szabalyozok, sem a
vallalatok dontései nem vezetnek eredményre. //

s

s Let’s fight for having enough workers!

The last few years have been characterised
by workforce shortage. Both the govern-
ment and the market have reacted to this
problem: the former introduced a minimum
wage and a guaranteed minimum wage pro-
gramme, while the later increased wages and
tried to improve production efficiency by
implementing a restructuring. Companies
have tried to compensate for increased
costs, e.g. by increasing prices. They have
also turned to automating processes to
replace human workers — the question is
how many firms have the necessary financial
resources for this?

It will take years before vocational education
trains enough workers in trades where there
is a labour force shortage. Until then market
players have to work very hard to solve the
problem of not having enough workers.
Their task is to establish financial and work
conditions which are good enough to bring
home some of the workers who have left
the country, and good enough to keep the
ones who are still here. No company can
afford waiting for the government to do
something about the problem, businesses
have to fight for having enough workers to

keep production going./ _I

Nem kertiil sor kenyértorésre

Magyar Elelmiszerkonyv félévvel ezelét-

ti valtozasa nyar elején, hat honapnyi fel-

késziilési id6szak utan lépett életbe. Vél-
hetéen szakmai korokben nem aratott egyértelmd
elismerést, avagy nem vartak tllsdgosan. A valto-
zasok ugyanis az egyre dlsabb fantazianev( ke-
nyerek kozott tesznek rendet: a vasarld azt kap-
ja, ami a kenyér elnevezésre utal, nem 5 szazalék
lesz az adott alapanyagbdl a kenyérben, hanem
60, avagy még ennél is tobb — vagyis a dragabb
alapanyagok részaranya novekszik meg jelentésen.
A kovetkezé kérdés nyilvanvaldan arra vonatkoz-
na, hogy akkor ettdl az iddponttdl kezdve névek-
szik majd egyes kenyérfajtak ara? A Pékszovet-
ség azonban éppen ellenkezéjét allitja: az élelmi-
szeripari elGirasok valtozasa nem hozza magaval
a dragulast.
De miért nem? Hiszen eddig a kenyérsiitéshez
szlikséges alapanyagok, vagy éppen szolgaltata-
sok, mint példaul az energia aranak novekedése,
mindig dragulashoz vezetett. Ugyancsak ki kell,
vagy ki kellett volna hatnia a minimalbérek emelé-
sének a kenyér arara. Hiszen ez — de talan még en-
nél is nagyobb mértékben az elvart bérminimum
emelkedése — a kis és kozepes, néhany alkalma-
zottal dolgozo cégek esetében rendkivili modon
megdragitotta az éldmunka koltségét.

I[g‘}? 2017/7-8

Elsé ranézésre gy tlnik, nem egyértelmd, hogy
az egyik dragulasa a masik aranak emelkedését
hozza magéval. Ha ez a jelenség hosszabb tavon
is tartos marad, akkor kétféle kovetkeztetést von-
hatunk le mindebbél: vagy nincs szoros ok-oko-
zati Osszefliggés a tényezbk kozott, vagy olyan je-
lentés nyereséget tartalmaz jelenleg is az ar, hogy
az OsszetevOk aranyaban bekovetkezett valtozast
is képes finanszirozni.

Ugyanakkor a pékszakma rendelkezik a leginkabb
aktiv érdekképviseleti szervezettel, akik minden
egyes alkalommal felhivjak a torvényhozok figyel-
mét az alapvetd élelmiszernek szamito kenyér ara-
nak fontossagara, a tarsadalmi érzékenységre, az
életszinvonalra gyakorolt hatdséra is.

Ennek koszonhetd, hogy az élelmiszerek afajanak

csokkenésekor mar az év elején szdba jott a ke-
nyér afajanak jelentés mérséklése is. Ennek fényé-
ben azonban zavarba ejté az, ami most téreénik,
hiszen az ar forgalmi addtartalmanak csokkenté-
se a torvényhozdk elképzelése szerint egy az egy-
ben tlikr6zédik az arakban is. Erre inkabb ellenpél-
dat lehetett latni, de a kenyér esetében nem kizart,
hogy folytatodik ez a tendencia: a csdkkenés utan
nem, vagy nem az elvart mértékben mérséklédik a
kenyér ara, vagyis a jovedelemtulajdonosok kdzote
atrendezddik a bevétel, az dllamkincstar helyett a
pékségekben landol az &fa, mert beépiil az arba.
Végeredményben tehat akarmi torténik az eléalli-
tas soran, dragul vagy csokken az 6sszetevok ara,
ararakddo koltségek mértéke, az ar nagyjabodl azo-
nos marad. //

s

£ No bread will be broken

Early summer certain rules changed
in the Hungarian Food Book, for
instance the proportion of more
expensive ingredients increases
in breads. The big question is, will
breads cost more for consumers?
The Hungarian Baker Association
says bread prices won'tincrease. Why
not? Earlier when energy prices el-
evated, shoppers had to pay a higher

price for bread than before. Bakers
are good at representing their inter-
ests. For instance in early 2017 when
the VAT on certain food products
decreased, cutting bread's VAT was
also mentioned.

However, this piece of information
only makes what is happening now
more puzzling, as legislators say low-
er VAT should entail lower consumer

prices. Allin all, in the case of bread it
might also happen — we have already
seen itin other product categories —
that a lower VAT rate won't bring as
much lower bread prices, or perhaps
no price decrease at all. Whatever
happens in the production process,
ingredients can become cheaper or
more expensive, bread's price will
remain more or less the same. //
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Veszprémben is

hazhoz jon a Tesco
Budapest, Székesfehérvar, Gyor és
Szeged mellett juniustol heti harom-
szor mar Veszprémben és a kornye-
20 telepliléseken is elérhetd a cipe-
kedésmentes bevasarlas.

— Az elmult években munkatarsa-
ink 1,6 milliénal is tobb rendelés tel-
jesitése soran — tobb mint 110 auto-
val — kézel 100 millié darab termé-
ket szallitottak ki. Folyamatosan bé-
vitjik a szolgaltatast, ezért juniusban
Ugy dontoteiink, hogy Veszprém-
ben is elérhetévé tesszik a kiszal-
litdst a megszokott idésavokban
a hét harom napjan; hétfén, szerdan
és szombaton. A szolgaltatas a me-
gyeszékhely mellett a kornyez6 tele-
puléseken, Kadartan és Gyulafiratd-
ton is elérhetd — mondta Sebestyén
Péter, a Tesco e-kereskedelmi tizlet-
aganak vezetéje. //

# Tesco starts home delivery
in Veszprém

After Budapest, Székesfehérvar, Gydr and Sze-
ged, from June Tesco starts a home delivery
service in Veszprém, Kadarta and Gyulafiratot,
three times a week (Monday, Wednesday and
Saturday). Tesco's head of e-commerce Péter
Sebestyén told that in the last few years Tesco
delivered more than 1.6 million orders, bring-
ing almost 100 million products to customers’
door with more than 110 trucks. /'

A legjobb
munkaadok kozott
a Lidl Magyarorszag

Ujabb elismeréssel jutalmaztak a Lidl
Magyarorszag munkaaddi tevékeny-
ségét. A Német—Magyar Ipari és Ke-
reskedelmi Kamara (DUIHK) janius
elején adta at a ,Megbizhatdé Mun-
kaadd 2017/18" elismerést, amelyet
a lanc nevében Tézsér Judit, vallalati
kommunikaciés vezeté vett at.

— BUszkék vagyunk arra, hogy a valla-
lat munkaadoi tevékenységét a szak-
mai zsiri a legjobbak kozotr tartja
szamon - fogalmazott a dij kapcsan.
A pélyazat soran a vallalatok hét
humaneré-gazdalkodassal kapcso-
latos terlleten végzett tevékenysé-
gét vették figyelembe, tobbek kozote
a javadalmazasi rendszert, a szocialis-
joléti juttatasokat, az egészséget és a
munkakorilmeényeket helyezték ko-
zéppontba. //

# Lidl Hungary among
the best employers

In early June the German-Hungarian Chamber
of Commerce and Industry (DUIHK) hon-
oured Lidl Hungary with the ‘Reliable Employ-
er 2017/18 award. Head of company commu-
nication Judit Tézsér accepted the prize on
behalf of Lidl and told that they are proud to
be listed among the best employers. //

1

BOMEK 2017

Két hénappal, 2017, julius 31-
ig hosszabbitotta meg a 78.
Orszagos Mezégazdasagi és
Elelmiszeripar Kiéllitas és Va-
sar (OMEK) kiallitoi jelentke-
zéseinek hataridejét a rendez-
vényt szervezd Agrarmarketing
Centrum (AMQ).

Mindazoknak, akik termé-
keikkel, kinalatukkal az idei
évben is (vagy most el6szor)
szeretnének bemutatkozni az

OMEK forgatagéban, a meg-
hosszabbitott jelentkezési ha-
taridé eredményeként még
lesz lehetdséguk torekvéseik
adtgondolt mérlegelésére és
terUletigénylk pontos megha-
tadrozasara. A hataridé médosi-
tasdnak kdszonhetéen a hazai
gazdalkodok, agraripari cégek,
szakmai partnerek mellett az
AMC hatérainkon tuli partne-
reinek is tobb ideje marad arra,

hogy megfontoljék, az OMEK
ideje alatt hol és mekkora te-
rileten szeretnének kiallitoi
helyet foglalni.

A standok jelent&s részét az
AMC maér értékesitette. A kon-
ferencia-helyszinek és prog-
ramhelyszinek dtcsoportosita-
sanak kdszonhetden azonban
az AMC valamennyi katego-
ridban kindl még helyeket az
OMEK teriletén. //

RN
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Organiser the Agricultural
Marketing  Centre  (AMC)
extended the registration
deadline for the 78th National

Agriculture and Food Exhi-
bition (OMEK) until 31 July
2017. Thanks to this step, not
only Hungarian farmers and

agri-food

companies,
also AMC’s partners outside
of Hungary will have enough
time where to book exhibi-

but  tion space at OMEK and how
large their stand should be.
AMC has already sold the ma-
jority of stands. //

Tizenharom uizletegységgel boviilt
a SPAR franchise

A csatlakozd toltéallomasokkal és boltokkal
egyltt a SPAR franchise programhoz mar or-
szagszerte 6sszesen 129 Uzlet tartozik, ame-
lyek csaknem 1500 embernek adnak munkat,

all a SPAR Magyarorszag
majus 31-én kiadott sajto-
kozleményében. Az lizlet-
4g forgalma meghaladja
a 30 millidrd forintot.

—Tovabbra is varjuk a ma-
gankereskeddk jelentkezé-
sét orszagszerte franchise
halézatunkhoz, amelyet
2012 szeptemberében
vezettiink be a magyar

piacra. A 2016-0s év kuldndsen jelentds volt
a haldézat bévilése szempontjabdl: Gsszesen
43 j Uzlet csatlakozott. 2017 elsé 5 hdnapjaban
pedig 13 Uj taggal bévilt az immar 129 Gzlet-

egységet tomorité ha-
|6zatunk, amely mint-
egy 1500 embernek ad
munkat orszagszerte.
A franchise Uzletagunk
forgalma éves szinten
meghaladija a 30 milli-
ard forintot - mondta
Maczelka Mark, a SPAR
kommunikacios veze-
téje./

&4 Thirteen new stores have joined the SPAR franchise

There are already 129 shops in the SPAR
franchise, which give work to almost
1,500 people and generate HUF 30-billion

sales — announced SPAR Hungary in
a press release on 31 May. Head of com-
munications Mark Maczelka told: 43 new

stores joined the franchise programme in
2016 and they welcomed 13 new mem-
bers in the first 5 months of 2017. 7/

Uj szakember a Nielsen vezetésében

A Nielsen Magyarorszag
és a Brandbank hivatalos
Osszeolvadédsanak ered-
ményeként 2017. julius
1-jétél Kurucz Péter a ma-
gyarorszagi Nielsen Retail
Verticals és a Brandbank
csapatok vezetdje.

2012 ota a vezetbje. Ezt megelézéen szamos
vezet6i pozicidban szerzett jelentds iparagi ta-
pasztalatot./

Kurucz Péter hozta létre a
Brandbank Magyarorszag

Kurucz Péter

Retail verticals
és Brandbank vezeté

lednyvallalatat, amelynek  nielsen

£ New member in Nielsen’s
management

As a result of the merger of Nielsen Hungary and Brandbank, as
of 1 July 2017 Péter Kurucz leads the Nielsen Retail Verticals and
Brandbank teams in Hungary. It was Mr Kurucz who established
Brandbank’s Hungarian affiliate and he has been the company’s
managing director since 2012.//



Instant zabkasak a Cornexitol

A székesfehérvari élelmiszer-
ipari marka, a Cornexi Uj in-
pen hat Uj, izesitéstél figgden
2-3 perc alatt, csupan forrd viz
hozzdadasaval elkészithetd ins-
tant zabkdasacsaladdal véltja
fel az eddig meg- o

ismert zabkasait.

aki szeretne odafigyelni a tap-
lalkozasara, de kdnnyedén be-
illesztheték a sziv- és érrend-
szeri, valamint a cukorbetegek
étrendjébe is. Az egészséges
Osszetevok révén lassan emeli
meg a vércukorszintet, rost-
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elkészithetdségén
tul abban rejlik, hogy a hat ter-
mék kozil kettd is hozzaadott
cukor nélkal készul.

— A Cornexi két, hozzdadott
cukor nélkdli instant zabka-
sdja a legjobb vélasztds lehet
annak, aki figyel a testsulyara,

tartalmuknak kdszéonhetéen
pedig még a karos anyagok,
mint a zsirok felszivodasat is
csokkenti, ezéltal segitik anyag-
cserénk muikodését — flizte a
bevezetéshez Kleiber Krisztina,
a Cornexi dietetikusa. 7/
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Cukormentes lett
a Coca-Cola Cherry

JUniusban jelent
meg a boltokban
és szorakozdéhelye-
ken az Uj Coca-Cola
zero Cherry. A tobb
orszagban mar si-
keres cukormentes
varianssal a vallalat
a cukorbevitel-sza-
balyozasban sze-
retné segiteni a
fogyasztéit. Az Uj
formula cukor nél-
kil hozza a meg-
szokott, egyedilallo izt A ter-
mék a Coca-Cola Cherryt valtja
a portfolidban.

- Orémmel tapasztaljuk, hogy
évrél évre népszerlibbek

a cukormentes
Coca-Cola termékek
a magyar fogyasztok
korében. Ezért is
dontottink  ugy,
hogy a nemzetkdzi
szinten mar nagyon
népszerl Coca-Cola
zero Cherryt itthon
is bevezetjuk. Bizunk
benne, hogy a telje-
sen cukor- és kaloria-
mentes verzid sokat
segit majd a fogyasz-
toinknak a cukorbevitelik
szabdlyozadsaban” — mondta
az Uj termékkel kapcsolatban
Méhler Krisztina, a Coca-Cola
senior brand managere. //

& Instant porridges from Cornexi

Székesfehérvar-seated company Cornexi has put six new instant porridge products on the
market: they can be prepared in just 2-3 minutes by simply adding hot water. Two of the new
products are made without added sugar, so they fit perfectly into the diets of those who suf-
fer from cardiovascular diseases or diabetes — revealed Cornexi’s dietitian, Krisztina Kleiber. //

& Coca-Cola Cherry becomes sugar-free

In June the new Coca-Cola zero Cherry appeared in shops and bars. The product contains
no sugar but has the same, unique taste. Senior brand manager Krisztina Méhler told: they
are happy to see that sugar-free Coca-Cola products are more and more popular, this is the
reason why they introduced Coca-Cola zero Cherry to the Hungarian market. //

Hajdu grillsajt hdrom izben

@ Ciprusi halloumi tipust sajt, mely ma mdr szinte az
egész vildgon népszerti.

@ Rugaimas, kemény, izgalmasan nyikorgés dllag,
kissé s6s, egyéni izvildg jellemzi.

@ Sijtésre-fézésre idedlis, akdr olaj nélkiil is. A legjobb
még melegen elfogyasztani. Levesekben a tésztdt
helyettesitheti. Nyersen is sokan kedvelik.

- | ®  Specidlis eljdrdssal késziil, igy stitésre az egyik
| legalkalmasabb sajt. A Hajdu grillsajtot vildgszerte
kedvelik Anglidtél a Kozel-Keletig. Eredeti hazdjdba,
Ciprusra is sokat szdllitunk.

Grillsa; i

g
ihasendlés

Hajdd

Csak o sat STAME

Hajdu serpenyés & grillsajt

® AFoldkozi-tenger kefeti medencéjében kedvelt,
gyakran hdzilag készitett friss sajttipus.

@ Nagyon kénnyd, Idgy dllagu sajt, kellemesen tejes
izzel.

@ Siitve és rdntva is finom. Javasolt pdr csepp olaj
haszndlata a stités sordn. Hidegen is megérzi
kellemes dllagdt. Nyersen is j6 vdlasztds saldtdkhoz,
szendvicsekhez.

® Azeredetileg hdzilag készitett sajt csak pdr napig
tarthaté el. A Kozel-Keleten rendkiviil kedvelt,
gyakran a teleplilésekrd! nevezik el vdltozatait.



www.korostej.hu
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Nemzetkozi CSR-dij

A Magyarorszagi Brit Kereskedel-
mi Kamara nyerte el a Nemzetkd-
zi Brit Kereskedelmi Kamarak Sz6-
vetsége (COBCOE) altal alapitott
tarsadalmi felel@sségvallalasi dijat.
A nemzetkozi elismerés célja, hogy
kiemelje azokat az eléremutatd kez-
deményezéseket, amelyek a brit liz-
leti értékeket kovetve tamogatjak
a szervezet munkajat.

— Oriasi elismerés szamunkra, hogy
anemzetkdzi szervezet a Magyaror-
szagi Brit Kereskedelmi Kamarat ta-
lalta a legméltobbnak a dijra. Az el-
mult idészakban kiemelt hangsulyt
helyeztiink az Orszagos Ment6szol-
galat Alapitvanyaval, a Szocialis és
Gyambhivatallal, valamint a uSchool
okrtatasi programmal egytittm(iko-
désben megvaldsult programokra
— mondta Csurgai Csilla, a Magyar-
orszagi Brit Kereskedelmi Kamara
tgyvezetéje. //

# International CSR award

The British Chamber of Commerce in Hun-
gary has won the corporate social responsi-
bility (CSR) award of the Council of British
Chambers of Commerce in Europe (COB-
COE). Executive director Csilla Csurgai told
that winning the award was an important
recognition of the work they do for the
benefit of society. 7/

Uj szabalyokat
vezetett be
a Hegykozségek

Nemzeti Tanacsa

Az idei szlretre mar érvényesek
lesznek azok az Uj szabalyok, ame-
lyek a sz6lGtermelés és a boraszat
igényeit hangoljak Gssze. A szaba-
lyok tervezetét a szervezet marcius-
ban tlizte napirendre, az elsé intéz-
kedéseket pedig a mult héten fo-
gadtak el a sz6lész-borasz szakma-
kézi szervezet tanacstlésén.

A piacszervezési intézkedések célja
a szlireti idészakban jelentkezd fe-
sziltségek feloldasa, a kiszamitha-
tosag novelése. Fontos, hogy a sz6-
|6termel6k legkésébb a szlret kez-
detéig mar tudjak: kinek, milyen fel-
térelekkel értékesithetik a termést,
a boraszatok pedig jobban tervez-
hessék, igényeikhez szabjak felvasar-
lasaikat. //

#HNT introduces new rules

The National Council of Wine Communi-
ties (HNT) has introduced new rules that
harmonise the diverse needs of grape grow-
ers and winemakers. These rules will already
be in effect when this autumn’s grape har-
vest starts. The main goal of the new reg-
ulation is to make things more calculable
during the grape harvest. ///

@ 2017/7-8

A SPAR Verde asvanyviz majusban jatékra hiv-
ta kreativ vasarloit, akik dsszesen tébb mint
10 000 szot kildtek be egy jaték keretében,
ezekbdl pedig Majka megirta a nyar slagerét,
a,Midalunkat”,

— A dal olyan értékeket, hangulatokat jelenit
meg, mint amelyeket a SPAR sajat markas dsvany-
vize, aVerde is hordoz, ilyenek az 6sszetartozas, a
frissesség és a megbizhatdsag — ismertette Ma-
czelka Mark, a SPAR kommunikacios vezetdje.
A rajongok kozott, akik a remek slagerhez
Otleteket adtak, értékes dijakat és ajandék-
targyakat sorsoltak ki, amelyek j¢ szolgala-
tot tesznek majd nyaron. A jatékosok koz(l
Oten paros belépdjegyet nyertek Majka
augusztus 19-i koncertjére, amelyet a Bu-
dapest Parkban rendeznek, egyikik pedig
megnyerte a jaték fédijat, egy iPhone 7-es
okostelefont./

A\"'/A

As part of a prize game organised by SPAR
Verde mineral water, in May shoppers sent
in more than 10,000 words from which

Majka wrote the hit of the summer, titled
‘Our Song.’ SPAR's head of communications
Mark Maczelka told: the song represents the

same values and has the same vibe as SPAR’s
own mineral water brand, Verde, such as be-
longing together, freshness and reliability. //

5+1 ideiglenes ALDI nyit a nyaron

Harom zenei fesztivalon, egy gyerekrendezvé-
nyen és a vizes vilagbajnoksagon nyit pop-up
Uzleteket az ALDI Magyarorszag a nyar folya-
man.

A cég tavaly el6szor a Sziget Fesztivalon allitott
fel egy 300 négyzetméteres Uzletet egy hozza
kapcsolddé grillzonéval. A siker nyoman idén
még tébb helyszinen lesznek jelen: a Gyerek
Szigeten, a VOLT Fesztivélon, a Balaton Soundon,
a 17. FINA Vilagbajnoksagon (itt két lzlettel is)
és természetesen Ujra a Szigeten.

— A pop-up Uzletekkel még tébb ember
szamara szeretnénk biztositani, hogy a leg-
nagyobb nyari rendezvényeken is egysze-
rGen, gyorsan jussanak hozza az élelmisze-

rekhez, illetve a fesztivalokon a tdborozédshoz
és nyaralashoz elengedhetetlen termékek
is elérhetdk legyenek — mindez az ALDI-tol
megszokott minéségben és bolti drakon —
nyilatkozta Bernhard Haider, az ALDI Magyar-
orszag Elelmiszer Bt. ligyvezetd igazgatdja./

#4'5+1 temporary ALDI stores

to open this summer

This summer ALDI Hungary will open pop-up stores at the
Children’s Island, VOLT Festival, Balaton Sound, the 17 FINA
World Championships and Sziget Festival. ALDI Hungary man-
aging director Bernhard Haider told: thanks to ALDI, consum-
ers will have fast and simple access to food and other products
at festival and major events — at affordable prices and in the
usual ALDI quality. 7/

110 napos kampany a 110 éves Theodoratol

Magyarorszag térténelmi dsvanyvize 110 éves
lett. ATheodorat palackozé Szentkirdlyi-Kékkuti
Asvanyviz Kft. 110 napos promacidt inditott a ju-
bileumi évforduld kapcsan.

A kampdnyban a marka Balatonhoz valé szo-
ros kotédése és természetkdzelisége kapott
hangsulyt, ezért a f6dij egy elektromos auto;
a Balcsi Original pedig egyedi noteszt és poldt

&% 110-day campaign from the
110 -year-old Theodora

Theodora, a Hungarian mineral water brand with great traditions
has become 110 years old. Bottling company Kékkuti Mineral Wa-
ter Kft. has launched a 110-day promotion campaign to celebrate
the anniversary. The campaign, which ends on 15 September, fo-
cuses on Theodoras ties with Lake Balaton and nature. /

tervezett a szlletésnapra, amelyek designjat
a Theodora eredend¢ tisztasaga és frissitd ha-
tasa ihlette.

A kampany szeptember 15-én zarul. //

Nyerj
a 110 éves .
Theodoraval | rhireen
A IPRE
110 napor i

| AELELATES JATERATARALTIAN,

THEODORAT10EV.HU




Tankolas és IR @

bevasarlas egy helyen!

SPAR SAJATMARKAS TERMEKEK SPAR ARON
AZ OMV SPAR EXPRESS UZLETEKBEN!*

1"'\4
oMV express

*A SPAR sajatmarkas termékeket a SPAR szupermarketek aktualisan érvényes normal,
nem akcids fogyasztéi aran kinaljuk. A SPAR sajatmarkas termékek listaja: www.spar.hu
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Keét Gj grilltermék a Wiesbauer-Dunahustol

Uj régios vezetok
a Mastercard
budapesti irodajaban

Tovabb er6sodik a Mastercard bu-
dapesti irodajanak vezetéi szerepe
a régioban, a kozelmultban ugyan-
is két Ujabb magyar kollégat nevez-
tek ki regionalis vezetdi pozicio-
ba. Igy a hazai szakértéi csapatnak
mar harom tagja, Kovacs Szabolcs,
Makléri Istvan és Sz6nyi Adam felel
— a sajat szakterlletén — a kozép-
kelet-eurdpai régio tevékenységéért,
Szendrei Szabolcs pedig a teljes eu-
répai térség munkajaére. //

&% New regional managers in
Mastercard’s Budapest office

Recently two more Hungarian managers
have been appointed regional executives
at Mastercard’s Budapest office. Now three
members of the team of experts, Szabolcs
Kovécs, Istvan Maklari and Adam Szényi
are responsible for the CEE region in their
own fields, while Szabolcs Szendrei takes
care of the company’s work at a European
level. //

LG az élelmiszer-
pazarlas ellen

Az LG a London Vegetable Or-
chestra (LVO) zenei tehetségei-
vel fogott 6ssze a Kornyezetvé-
delmi Vilagnap alkalmabol azért,
hogy egyitt hivjak fel a figyelmet
az élelmiszer-pazarlas problémaja-
ra, illetve kozdsen mutassak meg,
miként tudja akar hetekkel, ho-
napokkal is meghosszabbitani a
friss élelmiszerek eltarthatosagat
a legfejlettebb hlit6géptechnolo-
gia olyannyira, hogy akar egy mo-
kas zenei kisérlethez is tokéletesen
illeszkedjenek.

Az LG szabadalmaztatott inverter
linedris kompresszor technologia-
ja segitségével sikertlt kikiiszobol-
ni a hosszd idén at toreénd élel-
miszer-tarolas legnagyobb ellensé-
gét, a hémérséklet-ingadozast. Ez a
technoldgia mindemellett alacso-
nyabb energiafogyasztast és kisebb
zajkibocsatast is eredményez annak
kdszonhetden, hogy a fejlesztések
révén sikertlt cskkenteni a komp-
resszor mozgo alkatrészeinek sur-
l6dasat. //

& LG battling food waste

LG has joined forces with the London Vege-
table Orchestra (LVO) to raise awareness of
the issue of food waste, and to show how
consumers can preserve fresh food days or
even weeks longer with the help of modern
refrigerators. LG's patented inverter linear
compressor technology guarantees that
there is no temperature fluctuation inside
the fridge. //

@ 2017/7-8

Két Uj ,Prémium” kulonlegességgel nyitja az
idei grillszezont a Wiesbauer-Dunahus: ezek a
Prémium Lemon-chili grill és a Prémium Medi-
terran grill. A, Prémium”markajelzés kiemelked®
minéségl termékeket garantal, melyek paratlan
izélményt igérnek a fogyasztoknak, all a cég saj-
tékdzleményében.

Akét Uj grillkolbdsz-innovacié bemutatdsa alkal-
mabdl egy Uj receptfiizet (Nr. 3) kerUlt kiadasra,

& Two new grill products from
W|esbauer-Dunahus

amelyet ismét Frank Julia jegyez. Kimondottan
a Wiesbauer-Dunahus szamara készitett négy, a
grillkolbdszokhoz passzold kreativ grillszdszrecep-
tet, melyek még izletesebbé vardzsoljak mind a
két vjitast, mind a tobbi gr|||termeket V4

Wiesbauer-Dunahts opens this year's grill season with two new
‘Premium’ grill sausage products: Premium Lemon-chilli grill and Pre-
mium Mediterranean grill. The company has also published a new
recipe book (No.3) by Julia Frank, in which shoppers find creative grill

sauce recipes./

Egy kézbe keriilt a Cerbona és a Ham-Let

A Cerbona Elelmiszeripari
Kft. tulajdonosa megvasa-
rolta a Ham-Let puffasztott
gabonaszeleteket gyértd
Agrimill-Foodot, igy egy
kézbe kerdlt a két ismert
marka. A Ham-Let tovab-
bi mikodését és fejlédé-
sét a felvasarlas nyoman
a Cerbona is tdmogatni
fogja. A puffasztott szele-
teirdlismert cégnél maris beruhdzésba kezdtek,
amelynek eredményeként novemberben indul-
hat a termelés az Uj gyartdsoron.

'ﬁ,\

Mészaros Tamas
ligyvezetd igazgato
Cerbona

Mészaros Tamas, a Cerbona tigyvezetd igazgato-
ja elmondta, hogy a Ham-Let gyartasa Kalocsan
marad, valamennyi dolgozdt megtartjak, és Uj
beruhazasba kezdenek. Az Agrimill-Food Kft-t
majus eleje dta Uj Ugyvezetd, Bédi Csaba ira-
nyitja, aki ezt megelézéen egy multinacionalis
élelmiszeripari vallalatnal termelési vezetéként
dolgozott.

A Cerbona Ugyvezetd igazgatdjanak tajékozta-
tasa szerint a két marka épitését a puffasztott
gabonaszeletek piacan egymas mellett folytatjdk
ajovében, és mindkét brand alatt Uj fejlesztésd
termékeket fognak kihozni, jelentésen szélesitve
a fogyasztok altal elérhetd termékek korét. 7/

& Cerbona acquires Ham-Let
Cerbona Food Kft's owner has bought
Agrimill-Food, the manufacturer of Ham-
Let extruded cereal bars. Cerbona CEO

Tamas Mészaros told that they will contin-
ue making Ham-Let products in Kalocsa,
no worker will be laid off and they will in-

vest in the company’s development. Since
1 May Csaba Bédi has been Agrimill-Food
Kft's managing director. //

Elelmiszerbank-atvevépont a Nagybanin

A Budapesti Nagybani Piac a Magyar Elelmiszer-
bankkal 8sszefogva kdz6s kezdeményezést indi-
tott: ezentul a piacon arusitd termelék kozvetlendl
tudjék tdmogatni a raszorulokat a fel nem vésarolt
friss élelmiszerekkel. A program 2017.junius 21-én,
a Piac Ejszakajan debiitalt, amikor is el6szor nyiltak
meg a piac kapui a nagykdzonség elétt. A rendez-
vény nagy sikert aratott,
a regisztralok alig par
oOra alatt fel is toltotték
az Ures helyeket.

A Magyar Elelmiszerbank
Egyesilet célja, hogy

kapcsolatot teremtsen az orszagban felhalmo-
z6d6 élelmiszer-feleslegek és a raszorulok kozott.
Atavalyi évben 5000 tonna mentett élelmiszerrel
tébb mint 300 000 nélkilozét segitettek rend-
szeresen.

— A Budapesti Nagybani Piac most egy helyszini élel-
miszerbank- atvevopont létrehozasaval segiti, hogy
még kdnnyebben juthas-
son el a fel nem vasérolt
friss aru a rdszorulokhoz
- mondta el Hazi Zoltén, a
Budapesti Nagybani Piac
vezérigazgatéja./

N 12}

Budapest Wholesale Market has joined forces
with the Hungarian Food Bank Association:
from 21June 2017 growers selling their produce

%*Food Bank collection point at the Budapest Wholesale Market
at the market can give unsold produce to the
association’s representatives on the spot. CEO
of the market Zoltan Hazi told that having

created the collection point guarantees that
more fresh produce will end up in households
where they are needed very much. //



Uton a COOP Segély kamionok

JUnius 27-én 19 kamion indult Utnak 78 tonna,
20 milli¢ forint értékd tartds élelmiszerrel, hogy
minden megyébe eljuttassa a COOP Segély
Alapitvany adomanyat, melyet a szervezet a
CO-OP Hungary Zrt tdmogatasaval a kilonleges
elldtast igénylé gyermekek szaméra ajanlott fel.
A Pilisi Gyermekotthonban, az els¢ szallit-

many Unnepélyes dtadasan Pekd Laszlo,
a CO-OP Hungary Zrt. lgazgatésaganak el-
noke kiemelte, hogy legtébb bolttal rendel-
kezd Uzletldncként erkolcsi kdtelességiik-
nek tekintik a tarsadalmi felelésségvallalast.
Hisznek abban, hogy sajat eréforrasaival
mindenki képes egy j6 Ugyet tdmogatni,
igy példaul az élelmiszer-adomany altal
megtakaritott 0sszeget az intézmények a
gyermekek fejlesztésére tudjak forditani.
E szemlélet fontossagat Czibere Karoly is
hangsulyozta, aki az Emberi Eréforrasok
Minisztériumdnak dllamtitkdraként szintén

részt vett az eseményen. Hajnal Csilla, Pilis pol-
garmestere kilon koszonetét fejezte ki a COOP-
vasarloknak, hisz, mint mondta, 6k maguk teszik
lehet6évé az adoményozast.

A hazai gyartasu, COOP sajat markas termé-
kekbdl &ll6 szallitmanyokat minden megyében
az Uzletlanc vezetdi személyesen adjak at.//

£4'COOP Aid trucks are on their way

On 27 June 19 trucks loaded with 78
tons of COOP-brand food products —
in the value of HUF 20 million — started
their journey to each Hungarian county,

to deliver the donations of the COOP
Aid Foundation, in order help children
that require special care. In the Pilis
Foster Home Laszl6 Peko, member of

CO-OP Hungary Zrt's board of direc-
tors told: it is a moral obligation for the
chain to do things for the benefit of
society. /.

,Edes kultara” a Kossuth téren

Egyéves lett a budapesti Kossuth téren nyilt
Szamos kadvéhdaz, amelynek emeletén cso-
koladémuzeum is muikadik. Az évforduld-
hoz kapcsolédva Ujitott a cég: valaszolva a
latogatoi igényekre, interaktiv tarlatveze-
téssel bévitették a szolgaltatasok korét. Az
egyoras id6éutazas leglatvanyosabb része
minden bizonnyal a korabeli gépekkel be-

rendezett csokoldadémhely, ahol csokold-
démester Onti a tablas édességet.

- Boldog vagyok, hogy a kiallitas révén
egyben a magyar kulturét is tAmogatha-
tom, killonos tekintettel arra, hogy egy ha-
gyomanyos markanak ez szinte kotelessé-
ge — nyilatkozott a Csokolddémuzeumrol a
tulajdonos Szamos Gabriella. //

hirek 777774

Tobb szazan
linnepelték

a Tej Vilagnapot

Idén junius 7-én szervezte meg a Tej
Szakmakozi Szervezet és Termék-
tanacs a Tej Vilagnapot, amelyen
elsésorban a tej pozitiv élettani ha-
tasaira és a hazai tej fogyasztasa-
nak fontossagara hivtak fel a figyel-
met. A rendezvényen a hazai tej-
piac jelenlegi helyzetérél Mélykuti
Tibor, a Tej Szakmakozi Szervezet
és Termékranacs elndke elmondta:
— A hazai tejagazat folyamatosan
fejlodik, a 2017-es év elsé negyed-
évében 0,4%-0s ndvekedést értiink
el a tejtermelésben. Az elsédleges
célunk most a folyamatos ipar-
fejlesztés és beruhdzas. //

%% Hundreds celebrated
on World Milk Day

On 7 June the Milk Interbranch Organisation
and Dairy Board organised a programme to
celebrate World Milk Day, which calls con-
sumers’ attention to the positive health
effects of drinking milk and eatind dairy
products. Tibor Mélykuti, the president of
the organisation told: Hungary’s dairy sector
keeps developing and in the first quarter of
2017 there was a 0.4-percent increase in milk
production. The main goal now is investing
in production technology. ///

N ]
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Sweet culture’ on Kossuth Square
Szamos café, situated on Budapests Ko-  They commemorated the anniversary with
ssuth Square, celebrated its st birthday. — a new service: a 1-hour interactive guided

Boltvalasztasi szempont vajon a nyitvatartasi id6?

Gondolta volna, hogy amikor gyereket nevels, ABC1 statuszu,
reklamok irdnt érzékeny nék élelmiszert vasarolnak, akkor 22%-uk
korében a boltvalasztast befolyasolja az tzletek nyitvatartasi ideje,
de csak 4%-uk szamara ez a leglényegesebb szempont?

Erre, és még masik 4000 kérdésére kaphat valaszt a

Target Group Index (TGI) kutatasbol mar 1998 éta. \

NN\ :
NN

Keressen minket:

info@kantar-hoffmann.hu

www.kantar-hoffmann.hu

tour in the café’s chocolate museum. Own-
er Gabriella Szamos told: she is very happy

to contribute to Hungarian culture with the
exhibition. //

KANTAR


www.kantar-hoffmann.hu
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Kozeledo élelmiszervalsag

Példaértékii
munkaado lett az

ALDI Magyarorszag
Az ALDI Magyarorszag elnyerte a
Német—Magyar Ipari és Kereskedel-
mi Kamara (DUIHK) ,Megbizhato
Munkaad6 2017/18" dijat. A Kama-
ra altal kiirc palyazat hét, human-
eréforras-gazdalkodassal kapcsola-
tos teriileten, kézel hatvan szem-
pont alapjan értékelte a palyazok
felel6s munkaadoi gyakorlatat.

- Orémmel tolt el, hogy egy ne-
ves szervezet szakmai zs(irije is visz-
szaigazolja humanerdforras-poli-
tikankat. Az ALDI magyarorsza-
gi megjelenése ota torekszik arra,
hogy a kiskereskedelem teriiletén
minden poziciéban a lehetd leg-
magasabb béreket és kiemelkedd-
en jo munkakorilményeket nyujt-
son — nyilatkozta Bernhard - az
ALDI Magyarorszag Elelmiszer Bt.
Ugyvezetd igazgatoja a dij atado-
jan. 7/

& ALDI Hungary among the
best employers

Based on 60 different evaluation factors, the
German-Hungarian Chamber of Commerce
and Industry (DUIHK) have honoured
ALDI Hungary with the ‘Reliable Employer
2017/18" award. At the award ceremony
ALDI Hungary managing director Bernhard
Haider told: they are proud to receive posi-
tive feedback on their HR policy from such
a prestigious jury. //

Megnyilt az elso
Ziaja Neked

Majus 30-an Unnepélyes kere-
tek kozott megnyilt az elsé hazai
Ziaja Neked-tizlet a Camponaban.
A Superio Kft. képviseletében im-
mar 8 éve hazankban 1évé lengyel
marka orszagos szinten elérhetd
a hipermarketekben, a drogériak-
ban és webaruhazakban. A tobb
mint 400 Ziaja-terméket kinalo tz-
letben a marka rajongoi kedviikre
valogathatnak a folyamatosan meg-
Gjuld kindlatbdl. A Ziaja-mérka in-
novativ, j6 mindségu és Ujszer(i koz-
metikumai gyogyszerészeti szaktu-
das alapjan a természetbél valo-
gatott alapanyagokbol késziilnek,
egyesitve a modern technolégiat
és a kivalo, hagyomanyos Gsszete-
véket. //

& Hungary’s first Ziaja for
You shop opens

On 30 May the first Ziaja for You store cer-
emonially opened in Budapest mall Cam-
pona. Superio Kft. has been the Hungarian
representative of the Polish brand Ziaja for
8 years. More than 400 different Ziaja prod-
ucts are available in the new shop. ///
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A népességndvekedés és az ét-
kezési szokasok véltozasa miatt
az elkdvetkezd néhdny évtized
jelent6s kihivas elé allitja a vildg
agrariumat. A K&H Bank juniusi
Agrar Klubjdban a szektor ha-
zai szakemberei keresték a va-
laszokat az élelmezés strgetd
kérdéseire.

—2050-ig a vilagnépesség mint-
egy 30%-kal, az élelmiszer iran-
ti kereslet viszont 70%-kal fog
néni, mikdzben a mezdgazda-
sagi termdteriletet mar nem
tudjuk érdemben novelni. Jo-
gosan merdl fel a kérdés, hogy

képesek lesziink-e a rendelke-
zésre 3llo szUkulé erdforrasok-
bol 9 millidrd ember novekvd
élelmiszerigényét biztositani? —
nevezte meg a problémat Tresd
Istvan, a K&H Agrarfejlesztési f6-
osztalyvezetdje.

AValsdg Gsszetett A népesség-
novekedés mellett az dtalakult
étkezési szokasok is markansan
befolyasoljék az élelmiszer-el6-
allités jovéjét, ahogy azt dr.
Popp Jozsef, a Debreceni Egye-
tem professzora ismertette:

— A kovetkezd évtizedekben
jelentds étrendvaéltozas fog

bekovetkezni a magas hozza-
adott értékU élelmiszerek java-
ra. Er6teljes ndvekedés véarhato
a hus és a tejtermékek fogyasz-
tdsdban. Ez maga utan vonja,
hogy a takarmany eléallitdsara
felhasznalt foldigény is jelents-
sen megnd.

Megoldast egyrészt a barom-
fi- és halhus-el&allitas novelése
jelentene, minimalizélva az é16-
sulyra juto takarmanyfelhasz-
naldst, masrészt egy atfogd
élelmiszer-politika, mely biz-
tositand a megtermelt élelmi-
szerek ardnyos elosztasat. /

& A food crisis is approaching

Due to the Earth’s growing pop-
ulation and to the changing die-
tary habits, the world’s agri-food
sector will be facing challenges in

the decades to come - agreed
the experts who met at K&H
Bank's Agriculture Club event in
June. K&H head of department

Istvan Treso told: by 2050 the
world's population will grow by
30 percent, while demand for
food will jump 70 percent. Dr

Jozsef Popp, professor of the Uni-
versity of Debrecen forecasted
that meat and dairy consump-
tion is going to surge. /

A vésarlasi szokasok atalaku-
lasanak eredményeként a ha-
gyomanyos kereskedék fo-
kozatosan erdsitik online je-
lenlétiiket, mig az eddig ki-
zéarélag virtudlisan miikodé

Honnan tajékozodnak a magyarok szépségapolasi
termékek vasarlasa elott?

webdruhdzak valddi iizle-
ti egységeket nyitnak. Ez ha-
tassal van a termékszelekcid
mikéntjére is, és a fogyasztok
kiilonféle dontési lehetéségek
koziil valasztva hatarozzdk

el, végiil mi keriil a kosarba.
Szépség- és testapolasi termé-
kek, kozmetikumok vasarlasa
el6tt a kovetkezé informécio-
forrasokra timaszkodnak Ma-
gyarorszagon, szazalékban.

| Magyarorszdg | Eurdpai atlag
Latogatas az adott boltban 31 37
Kuponokat, kedvezményeket nyujté weboldalak 31 23
Ismerds ajanlasa 30 24
Ujsagok, magazinok 28 17
Ko6z6sségi média 28 16
Szordlap vagy direktmail 27 16
Marketing e-mail 25 14
A bolt honlapja 25 23
Bolti alkalmazottak ajanlasa/tdjékoztatasa 24 18
TV vagy radié 24 16
Blogok vagy témaspecifikus honlapok 23 16
On-line felhasznaléi vélemények 21 19
Marka honlapja 18 18
A fentiek egyike sem 22 25

Forrds: Nielsen Global Survey E-commerce 2016

N 2%

before buying?

As buying habits are changing, brick and mortar stores are gradually
strengthening their online presence. At the same time online shops

% Where do Hungarian shoppers gather information about beauty products

are opening physical stores. Hungarian shoppers rely on the following
sources of information when buying beauty and body care products./
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Ujabb 1 milliard forint bérfejlesztésre

Junius elején a Tesco Ujabb, 1 millidrd fo-
rintos bérfejlesztést jelentett be Magyar-
orszagon. A vallalat 6sszes hazai druhdza-
ban és raktardban dolgozé munkatarsa
tobbségének — az aktiv kollégék 70 sza-
zalékanak — fizetése nd. 2015 juliusa éta
a vdllalat 7,4 milliard forintot fektetett
a magyarorszagi bérek emelésébe.

— Az a vezérelviink, hogy elséként a leg-
alacsonyabb jovedelmi kategoéridkra
koncentralunk a bérek rendezése soran.

Mostantol minden, a Tescénal legalabb
6 honapja dolgozd munkatars legkeve-
sebb bruttd 165 000 forintot keres, mig
jové januarban ezt a fizetést még tovabb
fogjuk emelni, ismételten a szakképzett
minimalbér folé — mondta Partos Zsol,
aTesco-Global Aruhédzak Zrt 4j mikodési
Ugyvezetd igazgatdja.

Ezzel egy id6ben az druhdz- és boltveze-
t6k, valamint az druhdzakban dolgozé ve-
zet6k bérébe is fektet a vallalat, mikdzben

szintén emelkedik
tébb mint 800, a lo-
gisztikai kdzpon-
tokban dolgozé
Tesco-munkatéars
fizetése. A bér-
emelés 2017. julius
elsejétol 1ép életbe,
annak pontos mér-
téke munkakori
szintenként eltér. 7/

Partos Zsolt
miikodési tigyvezetd igazgatd
Tesco-Global Aruhazak

# Another 1 billion forints for raising wages

Early June Tesco announced anoth-  About 70 percent of Tesco employees
er HUF 1-billion wage increase in - the majority of store and warehouse
Hungary. staff — will earn more than before. Since

July 2015 Tesco invested HUF 7.4 billion
in raising wages in Hungary. Tesco Hun-
gary's operations director Zsolt Partos

told: everyone who has been working
at Tesco for 6 months will earn at least
gross HUF 165,000 a month. //

XVII. Business Golf

atmedia® B%’Aﬂ / | @ DunaPro
h M h . — _

Championship Dot @D FDO T gy ez
Idén junius 17-én rendezte meg a Perla Service a tizenhetedik évébe lépett . (T ogiotone  WRAL el (O
Business Golf Championshipet, amelyre ez alkalommal is 350 & folotti —
Vendég és gO|fOZé |étogat0tt el' A gOhCOS programOk kOZOtt a veﬂdégek is Lufthansa Group myhustrian A7 £ brussels aiflines g3 SWISS
indulhattak a kezdk versenyén, értékes dijakért De azok szamdra is gazdag
volt a programnap, akik nem golfoztak A vendégorszagprogram is folyta- ga:: Frern  'ERUELT Qaﬁm’/b
todott. Idén Marokké volt a meghivott, és igy a févédndkséget, H. E. Karima

. , , . .. , , , S )8 o i .
Kabbaj, Marokké magyarorszagi nagykévete vallalta. A program részeként R}[{\\ % JHIJEIDO 3"5’5@ “ b Srerois )

a vendégek megkdstolhattak a hagyomanyos marokkdi kuszkuszt egy
marokkoi séf jovoltdbdl, majd kdvetkezett a beduin tedzas, és marokkdi
zenészek és tancos musor. A tombola fédijat, a 2 fére sz616 repiléjegyet
az Austrian Airlines ajanlotta fel Marrakeshbe, amihez a Budavar Tours
biztositott 5 éjszakéra sz6l6 vouchert egy 5 csillagos széllodaba.

Barany Istvan

Trade

—0
magazin

e

& 17" Business Golf Championship
Perla Service organised their 17th Business Golf Champion-
ship on17 June. There were more than 350 guests and golfers
present.

This year's special guest country was Morocco. Moroccan
Ambassador to Hungary H. E. Karima Kabbaj was the
chief patron of the programme, which introduced

everything Moroccan, from cuisine to music and dance.
In the raffle the main prize was a s5-night trip for 2 to
Marrakesh. //

A félezernél is tdbb induld kdzott harom
magyar sajtot mindsitett dobogdsnak a
o Y&_w 8(? Tagu zs(ri a

] Parizs melletti
Tours-ban zaj-
|6 Mondial du
Fromage-on, a
sajtok legjelen-
tésebb vilagver-
senyén. Ezaltal

megnyilhat az Ut a magyar sajtok elétt a
nemzetkozi gasztrondmidban.

A versenyre mintegy 600 sajtkulonleges-
séget neveztek, amit zart ajtok mogott,
80 tagu zs(ri birdlt.

- Még felfoghatatlan szdmunkra, hogy
ekkora sikert érttink el. Oriasi izgalommal
vartuk az eredményhirdetést, amikor a
brazilok valamilyen kategdériaban helye-
zést értek el, azonnal karnevalt csindltak,

hangosan éljeneztek, zenéltek, és ebben
a felfokozott hangulatban sziletett meg a
Magyarorszagot érinté dontés: a kemény-
sajtok kategoridjdban a Ranolder aranyér-
met, a 9 honapig érlelt Pater ezistérmet
kapott, a félkemény kategodridban pedig a
Panarella harmadik lett — mondta Gabossy
Adam, a magyarorszagi Nemzetek Sajtver-
senyét szervez$ SZEGA Camembert Kft.
ugyvezetdje. /

There were about 600 entries at the Mondial du Fromage
cheese competition in Tours, France. The jury of 80 experts
rewarded three Hungarian cheeses with medals at the world's

16 @ 2017/7-8

most prestigious cheese competition. Addm Gabossy, man-
aging director of SZEGA Camembert Kft. - the organiser of
Hungary's Cheese Contest of Nations - told that Ranolder

won a gold medal in the hard cheese category, Pater — a cheese
variety that is aged for 9 months — won a silver medal and
semi-hard cheese Panarella came home with a bronze medal. /



A MAGYAR TERMEK Nonprofit Kft. hirei

Veszik a ZIMBO minoséget

Fontos szamunkra, hogy a véséar-
|6kban tudatositsuk, Magyarorsza-
gon készUl az itthon forgalmazott
ZIMBO hustermékek 96 szazalé-
ka, ennek egyik médja lehet majd
a Magyar Termék védjegy széle-
sebb kord hasznalata —
mondja Szakécs Hedvig,
a ZIMBO Perbal Husipari
Termel6i Kft. Ggyvezetd
igazgatdja. A tarsasag
mar most is gyart olyan
termékeket, amelyeken
szerepel ezazembléma,
de ezek egyel&re keres-
kedelmi ldncnak készilé
sajat markak

A tapasztalatok alapjan a Pest
megyei Perbdlon miikodé cég
megfontolja, hogy a ZIMBO maér-
katermékeire is megszerezze ezt
a tanusité védjegyet Szakécs Hed-
vig szerint ugyanis hidba mkod-
nek Magyarorszagon tdbb mint
két évtizede, sokan még mindig
nem tudjak, hogy a belféldon for-
galmazott ZIMBO termékek nagy
része idehaza is készul.

Az1993-as alapitast kdvetden a né-
met ZIMBO 1998-ban hozta létre
gyarat Perbalon. Az anyavallalat és
a magyar lednycége 2008-ban ke-
rllt a svajci Bell AG tulajdondba.
Jelenleg megkdzelitéleg 200 mun-
katars dolgozik a perbdli izemben,

Szakacs Hedvig
ligyvezet0 igazgatd
ZIMBO Perbal Kft.

valamennyien teljes munkaidds,
sajat alkalmazasban allé dolgozok,
ami nagy szénak szamit jelenleg
a magyar husiparban. A tavaly
6 millidrd forintos arbevétellel
zard cég évi kozel 7000 tonna
készterméket allitott
elé. Az itt gyartott ter-
mékek szamos magyar,
illetve nemzetkdzi dijat
nyertek el, erdsségei
a fustolt és fott termé-
kek, a szérazaruk, voros-
aruk, méajasok és felva-
gottak.

A Német-Magyar Ke-
reskedelmi és Ipari Ka-
mara alelnoki posztjat is betdltd
Szakacs Hedvig Ugy latja, hogy az
elmult idészakban megvéltoztak
a fogyasztoi szokdsok a magyar
piacon, a vasarlok mind egészség-
tudatosabbak, keresik a minéségi
termékeket, egyre fontosabb nekik
a vasarolt aru Osszetétele. Ez ked-
vez$ a ZIMBO szamara, hiszen
a prémium termékei nem tartal-
maznak izfokozdt, szojat, mester-
séges szinezéket.

A folyamatosan fejleszté ZIMBO
julius végén Ujabb termékkel 1ép
piacra, amelyekrél Szakéacs Hedvig
egyeldre csak annyit arult el, hogy
egy Uj irdnyzatot képviselnek Ma-
gyarorszagon. /

& ZIMBO quality sells well

hirek #7777+
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Aki egyszer megszerzi
a védjegyet, az meg is tartja

Tobb mint 150 cég 3800 ter- 3
méke és szolgaltatdsa hasz-

nalja mar a,Magyar Termék”
védjegyek valamelyikét — 8sz-
szegezte a MAGYAR TERMEK
Nonprofit Kft. mikddését Be-
nedek Eszter Uigyvezetd an-
nak kapcsan, hogy a tarsasag
megtartotta éves taggyUilését

Benedek Eszter

és elfogadta a 2016-0s mérle- iigyvezets )
. q A MAGYAR TERMEK
gét Akft. nonprofit jellegébdl (o006 e

fakaddan nem fizet osztalé-

kot a tagjainak, a képz&dott nyereséget a Magyar
Termék tanusité- és védjegyrendszer mikodte-
tésére, fejlesztésére forditja. Az Ugyvezetd szerint
a védjegyhasznalok kore stabil.

Benedek Eszter ugy latja, hogy aki egyszer véd-
jegyhasznalova valik, és megtapasztalja az abbdl
szarmazo elényodket, az tartdsan benne is marad
arendszerben Jelenleg is tébb cég csatlakozasanak
az elékészitése folyik, ez alapjan védjegyhasznald
lesz az Elsé Pesti Malom Zrt, a Bio Fair Trade Kft. és
az Ocsi Hus Zrt.

A védjegyhasznaldk kozott a Magyar Termék véd-
jeqy létrejotte Ota az élelmiszeripar gyartdi markai
domindltak, de az elmult években a kereskedelmi
lancok is felismerték védjegy értékét Nem élelmi-
szertermékekre 30 cég teszi fel a jel6lést, 10 tarsasag
pedig a szolgéltatésaihoz szerezte meg a védjegy-
hasznalat jogat. A védjegyhasznalok kore rendkivil
szines, a Bramac tetécserép vagy DDC cement épp-
ugy megtaldlhato kozottik, mint a Republic zene-
kar nagylemeze, vagy a legujabb termékek kozul
példdul a NaturAqua Emotion asvanyvizek /

# Those who get the trademark keep it as well

It is very important for us to
tell shoppers that 96 percent of
ZIMBO meat products sold in
Hungary are made here, and one
of the ways to do this is using
the Hungarian Product trade-
mark more widely - says Hedvig
Szakdcs, managing director of
ZIMBO Perbal Husipari Termel-
6i Kft. The company is already

using the trademark on certain
products, but these are private
label products manufactured
for retail chains. ZIMBO's next
step can be earning the right
for trademark use for ZIMBO
products.

German company ZIMBO start-
ed production in Hungary in
1998, building a factory in Perbal.

In 2008 both the parent com-
pany and the Hungarian affiliate
ended up in the ownership of
Swiss company Bell AG. There
are 200 people working in the
Perbal factory. Almost 7,000
tons of products are made in
a year and ZIMBO's annual sales
in Hungary amounted to HUF 6
billion last year. 7/

A siker védjegye. [
Legyen részese!

3800 products and services of
more than 1,500 companies are al-
ready using one of the ‘Hungarian
Product’ trademarks - informed
Eszter Benedek, managing director
of HUNGARIAN PRODUCT Non-
profit Kft. She revealed that the
level of fluctuation is low among
trademark users, because the re-
quirements are strict.

MhGYAR

thm
TERMEK TERME[{

rird

The managing director’s experi-
ence is that those who become
trademark users and experience
the benefits of it tend to stay in the
system, so Hungarian Product can
count on partners in the long run.
At the moment the membership
of Elsd Pesti Malom Zrt, Bio Fair
Trade Kft. and Ocsi Hus Zrt. is be-
ing prepared. /

HAZAI
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amagyartermek.hu
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Minden ut a Sirhara vezet!
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Bo fél évvel a Sirha Budapest
2018 szakkiallitas megnyitasa
elott boritékolhato: a rendezvény
a szakma eddigi legnagyobb
hazai iinnepe lesz! A gazdasagi
kornyezet hosszu évek utan
végre Ujra idealis, és a szervezok
szovetségesiiknek tudhatnak
minden tekintélyes szakmai
szervezetet és médiumot.

A részletekrol Tihanyi Klarat,

a kiallitas igazgatojat kérdeztiik.

&8 — Milyen kbzegben készlilnek a Sirha
2018-ra?

Ugy tlnik, a kidllitasszervezéi munkat is
kdzvetlenll érinté valsag véget ért, 2014-t6l
fejlédés mutatkozik a gazdasag csaknem
minden szegmensében. Marpedig egy-egy
kidllitas az adott 4gazat helyzetének tikor-
képe is egyben. Ha az 4gazat konjunkturat
élvez, akkor jol megy a kidllitasnak is, hi-
szen van kindlat és van kereslet, sét, for-
ras is. Nos, ennek megfeleléen a 2016-0s
éviink mar rekordszamokat mutatott, és
2018-ban mar két pavilonban rendezziik
a kiallitast

&R — Miad okot az optimizmusra?

Az elmondottakon tul egyrészt az eléz6
két Sirha sikere, masrészt a kiséré rendez-
vények egyre komplexebb rendszere, ami
nyilvanvaléan még tébb latogatdt vonz,
és gyakorlatilag minden, az 4gazatban
szamottevd piaci szerepld megjelenik a
kiadllitdson. A kilonféle szegmensekben
érintett legfontosabb szakmai szervezetek,
szovetségek mindegyike szervez progra-
mokat, illetve konferencidkat az aktudlis
trendek és az iparagakat mozgatd kérdések
témajaban.

&8 - Milyen Ujdonsdgokrél tudna mdr most
beszdmolni?

Meghatarozé valtozas, hogy a Magyar
Cukrdsz Iparosok Orszagos Ipartestlletét
és a Pékszdvetséget 2017-tél Ujra a Sirha
tdmogatdjaként Udvozolhetjik — a szak-
mabelieknek aligha kell magyarazni ennek
jelentéségét.

Elldtogat hozzank — Magyarorszagra eld-
szor — a francia kezdeményezésre indult

@ 2017/7-8

Omnivore fesztival,
ahol fiatal séftehet-
ségek mutatjdk be
az altaluk képviselt
innovativ gasztro-
némiai irdnyvona-
lakat.

Harom jelentds szak-
mai verseny el&szor
zajlik majd a kiallitas
keretei kozott: az
idén mar hatodik alkalommal kiirt Orszagos
Kozétkeztetdi Szakdcsverseny, a MARESZ
egylttmUkodésével szervezett Internatio-
nal Catering Cup, valamint a Szélloda és
étterem designverseny.

r

I s
Tihanyi Klara
kiallitas igazgatod

Hungexpo

BB - Fs a mdr bevdlt projektek?

A Bocuse d'Or tavalyi Sirha Budapesten
rendezett eurdpai dontdje és azon a ma-
gyar versenyz6, Széll Tamas sikere nemcsak
a hazai gasztrondmia, de kidllitdsunk sike-
rét is jelentette, ami miatt szinte biztosak
vagyunk benne, hogy a 2018-ban zajlé
magyar dontére is nagyon sokan lesznek
kivancsiak.

Ismét tervezzik a Sirha Budapest Desszert-
verseny megrendezését Kolonics Zoltan
kreativ cukrasz kdzremUikodésével, a rész-
letek kidolgozésa folyamatban van.

A kidllitas témaihoz illeszked innovativ
megoldésokat értékeli majd jovére is a
zsUri a Trade magazinnal kbzosen szerve-
zett Innovécids termékversenyen, ot ka-
tegoriaban.

2018-ban is lesznek Magyar Nemzeti Keres-
kedéhaz és Enterprise Europe Network B2B
taldlkozok Az EEN az EU véllalkozasfejleszté-
si programja: a PRIMOM Alapitvany a vildg

félszaznal is tébb orszagabdl hiv meg részt-
vevéket — Eurépan belllrél és kivilrél —,
a kidllitas helyszinén biztositva lehetéséget
ezzel az ipardgi szerepldkkel vald személyes
megismerkedésre, izleti egylttmikddések
kezdeményezésére. A potencidlis Uzletfe-
leket egy szoftver hozza 6ssze; kidllitdink
bevonasa a projektbe része a nekik nyujtott
szolgéltatasunknak.

— Mit tartana sikernek szervezéként?

—Négy éve sikerilt Iétrehoznunk egy olyan
prémium minéségl szakmai vasart, amely
mind az élelmiszeripart, mind a cukrdsz- és
sUtdipart, valamint a teljes HoReCa-szektort
kiszolgalja. Sikerilt a francia tulajdonos éltal
épitett Sirha brand szinvonaldnak meg-
felelni, és a régidban egyedulallo kidllitast
szervezni, nemcsak a felvonultatott inno-
vaciok, hanem a kapcsolddd rendezvények
tekintetében is. A Sirha Budapest fejlédése
egyértelmUen nyomon kdvethetd: 2016-
ban mar 374 kidllitot (koztlik 70 kulfoldit és
36 nemzetkdzit) és 20 000 szakmai ldtoga-
tét koszonthettlink Egyértelm siker tehdt
azlenne, ha ezeket az eredményeket felll-
mulnank, és a rendezvény nemzetkdzi jel-
legét markansan erésiteni tudnank. (x)

#: All roads lead to Sirha!

Our magazine interviewed Klara Tihan-
yi, exhibition director of Sirha Budapest
2018 about the preparations.

TM.: = What are the conditions like for
preparing for Sirha 20182

It seems that the recession is over and
the economy has been developing
since 2014. Sirha 2016 brought record
numbers and the 2018 trade show will
already be held in two pavilions.

TM.: = Why can you be optimistic?
Because of the success of the previ-
ous two Sirha trade exhibitions and
the complex system of accompanying
events. Practically all key players from
the sector will be present at Sirha 2018.
TM.: = What will be the new elements?

It is a major change that the Guild of
Hungarian Confectioners and the Hun-
garian Baker Association are among
Sirha’s supporters again. French in-
itiative Omnivore festival will also
visit us: young chefs will present the
innovative culinary trends that they
represent. There will also be three new
competitions.

TM.: = What about the projects that
were successful at the previous Sirha
trade fairs?

I am sure that many people will be in-
terested in the Hungarian final of the
Bocuse d'Or chef competition. Creative
pastry chef Zoltan Kolonics and his
team will organise the Sirha Budapest

Dessert Competition again. There will
be an Innovation Competition, organ-
ised in cooperation with Trade maga-
zine. The Hungarian National Trading
House (MNKH) and Enterprise Europe
Network will organise B2B meetings.
TM.: = When would you say Sirha 2018
was a success?

— Four years ago we started a premium
quality trade show and since then Sirha
Budapest has been developing steadily.
In 2016 there were already 374 exhibi-
tors (70 foreign and 36 international)
and 20,000 trade visitors. | would say
Sirha 2018 was a success if we could sur-
pass these results and we would make
the event even more international. (x)
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» 2013-ig visszamenoen onreviziozhatjak

a tagdij-kotelezettségeiket a vallalkozasok

A Nemzeti Agrargazdasagi Kamara majusi kil-
dotegyllésén hozott dontés értelmében a tag-
jegyzékbe Ujonnan felvett, de agrargazdasa-
gi tevékenységet ténylegesen nem végz0 ta-
gok szamara ismét lehetéség nyilik arra, hogy
menteslljenek a tagjegyzékbe valo bekerilé-
stk évét megel6z6 években esedékes tagdij-
fizetés alol.

- Kibévllt kedvezményekkel megkezdddott
a tagdijbevallas a Nemzeti Agrargazdasagi Ka-
maranal (NAK) — jelentette be Gydrffy Balazs,
a koztestulet elndke a Magyar Nemzeti Keres-
kedelmi Szévetség (MNKSZ), és a Budapesti
Kereskedelmi és Iparkamara (BKIK) részvéte-

starting from the year 2013

& NAK: enterprises can self-revise their membership fee payment obligations,

lével rendezett sajtotajékoztatdn, Budapesten.
A NAK-nal a tagdijbevallasi id6szak 2017. junius
1-t6l 2017. julius 15-ig tart, a tagdij megfizetése-
nek hatarideje 2017. julius 31.

A Kuldotegylés arrol is dontote, hogy 2017.
julius 31-ig ismételten megnyilik a 2013-2016
évekre a tagdijalap aranyositasanak lehetésége
azoknak, akik folytattak, illetve folytatnak agrar-
tevékenységet.

— Ez az jelenti, hogy adott esetben akar tobb
milli¢ forintos tagdijtartozast felhalmozé ta-
gok néhany ezer forint tagdij megfizetésével
rendezhetik kotelezettségeiket — hangstlyozta
Gyorffy Balazs. //

At the May meeting of the Hungarian
Chamber of Agriculture’s (NAK) depu-
ties decided: newly registered members
who don't actually do agricultural work

will get the chance to be exempted from
the membership fee payment obligation
for the years before their membership
started. NAK' president Balazs Gyérffy

told at a press conference that NAK's
membership fee declaration period is
1 June-15 July 2017 and the fee must be
paid before 31 July 2017./

» Tolnaban irtak ala az els6 megyei agrarszakképzési megallapodast

Az els6é megyei agrarszakképzés megerdsitését szolgald megallapodast junius kozepén Tolnaban kototte
meg a Foldm(veléstigyi Minisztérium és a Nemzeti Agrargazdasagi Kamara. Az egylttmukodéssel egye-
bek kozotr a dudlis képzés, a felndttképzés megerdsitését szeretnék elérni, valamint vonzé életpalyat te-
remteni a fiataloknak a mez8gazdasagban. Orszagszerte az FM fenntartasaban 63 szakképzd intézmény
és 41 nem allami intézmény végez agrarszakképzést. Az FM altal fenntartott iskolakban 22 ezer diak ta-
nul, ezen fellll az intézmények a jelenlegi létszam kozel felét tudnak még képezni. A diakok negyven sza-
zaléka tanulmanyi szerz6dés keretében folytatja tanulmanyait, nagyobb résziik kiilsé gyakorlati helyen. //

s . . . q q a
& First county-level agreement on agricultural vocational education signed in Tolna County

In the middle of June the first county-level agreement on ag-
ricultural vocational education was signed in Tolna County, by
the representatives of the Ministry of Agriculture and NAK. The

ministry has 63 agricultural vocational education and training
centres (there are 22,000 student studying in these), and there
are 41 other such institutions which aren't state-owned. //

» Gombafogyasztasra
osztonoz a NAK

Idén ismét talalkozhatnak a fogyasztok kilonbozd
z6ldség- és gylimolcsfélék fogyasztasat népszerl-
sitd kampanyokkal az aruhazlancokban. Juniusban
a hazai csiperke- és laskagomba kertilt a fokuszba.

| — TR Y —-

A Nemzeti Agrargazdasagi Kamara (NAK) ltal
szervezett, a kiskereskedelmi lancok (Auchan,
CBA, LidL, METRO, SPAR, TESCQO) és hazai ter-
melSk részvételével zajlé fogyasztasdsztonzo
kampany a gomba esetében hatarozottan in-
dokolt, hiszen a tapasztalatok szerint az egy
fére esé fogyasztas igen alacsony, mindossze
1-1,5 kilogramm évente.

— A kampany célkitlizése, hogy ez megduplazod-
jon — jelentette be Cydrffy Balazs, a NAK elndke
a kampanynyitd sajtbeseményen.

A kampanyok mellett Uj, szérakoztatd edukacios
kozosségi oldal is indult a Facebookon Itthonrol-
Otthonra cimmel, a hazai élelmiszerek népsze-
rlsitésére. //

& NAK wants us to eat more
mushrooms

In June the Hungarian Chamber of Agriculture (NAK) organ-
ised a promotion campaign for retailers (Auchan, CBA, LIDL,
METR O, SPAR, TESCO) and mushroom growers. Hungarian
mushroom consumption is very low, 1-1.5kg per person a
year. NAK president Balazs Gy6rffy told that the goal is to in-
crease per capita annual mushroom consumption to 3kg.//

» Kezdodik a jelolo
szervezetek nyilvantartasba
vétele a kamarai
valasztasokra

A Nemzeti Agrargazdasagi Kamara (NAK) kul-
dotrgylilése 2017. november 3-ara tlizte ki a me-
gyei killdotrvalasztasok idépontjat. A valasztasi
eljaras els6 allomasa a jelol6 szervezetek nyilvan-
tartasba vétele, amelyet 2017. julius 15-ig lehet
megtenni. A kamarai valasztasokra torténd felke-
szilés elGsegitése érdekében alabb elérheték azok
a tajékozratdk, amelyek a valasztasok menetérd|,
illetve a lebonyolitassal 6sszefliggd egyes eljarasi
hataridékrél nydjtanak részletes informacior, illet-
ve megtalalhatok a jelold szervezetek nyilvantar-
tasba vételéhez szitkséges dokumentumok is. //

& Nominating organisations are now
being registered before the election of
NAK'’s county representatives

NAK's new county representatives are going to be elected
on 3 November 2017. Nominating organisations must be
registered before 15 July 2017. NAK has published informa-
tion material about how the representatives are elected and
how the organisations that nominate them for the position
can register. //

20 IR 20177-5

» Felkésziiltek a termelok a dinnyeszezonra

A termel6k készek a magyar piac folyamatos el-
latdsara mindségi dinnyével, a tartés meleg ido-
nek készonhetéen pedig idén tobb magyar
dinnye mehet exportra is. A NAK és a Magyar
Dinnyetermelék Egyesiilete a kiskereskedelmi
aruhazlancok képviseldivel tartott szezon eldt-
ti egyeztetést 2017. junius 15-én, Dunaharaszti-
ban. Gyérffy Balazs, a NAK elndke hangstlyozta:
— Ktlonosen fontosnak tartja a kamara a szezont
megel6z6 egyeztetést, ahol a magyar dinnyeter-
mé régidk akeualis informacidit ismertették, va-
lamint a nemzetkozi piacrol is tajékoztatast hall-
hattak a résztvevék, egylttal a hazai fogyasztok
friss dinnyével ellatasardl egyeztettek.

Nyaranta — kivalo izének és zamatanyagainak is
koszonhetden — Eurdpa legjobb mindségli diny-

A
£ Growers are ready for the melon season

nyéjét Magyarorszagon termelik. Cél, hogy az
eurdpai piacot — ahol kiilénds igény mutatko-
zik a szezonalis gylimolcsre — ezen idészakban
nagyobb mértékben lassuk el gorogdinnyével.
Magyarorszagon — féként a tavalyi kedveztlen
id6jaras miatt — csokkent 10 szazalékkal a termd-
tertilet, am a piac mindségi ellatasara igy is képe-
sek a hazai termel&k — derllt ki az egyeztetésen.
A hazai piac évente 120-150 ezer tonna dinnyét
vesz fel, az egy fére jutd fogyasztas évi 10-15 kg,
amit az id8jaras jelent8sen befolyasol.

A NAK, a FoldmUveléstigyi Minisztérium és az
Agrarmarketing Centrum — kiskereskedelmi aru-
hazlancok egytttmUikodésével — idén is folytat-
ja nagy siker( dinnyefogyasztas-6sztonz6 kam-
panyat. //

On 15 June 2017 the Hungarian As-
sociation of Melon Growers and the
representatives of retail chains met in
Dunaharaszti, to discuss the forthcoming
melon season. Balazs Gyérffy, president
of the Hungarian Chamber of Agriculture

(NAK) informed that participants had
the chance to learn about the latest news
from Hungarian melon growing regions
and from the international market. Hun-
garian melon growers are prepared to
supply the domestic market and this year

more melon will be exported than in
previous years. Hungary is one of the big-
gest melons suppliers in Europe. About
120,000-150,000 tons of melon is sold in
Hungary every year, per capita consump-
tion is approximately 10-15kg, /'
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ky Vidékfejlesztésre
1300 milliard

Valamennyi vidékfejlesztési palyazatot kiirtak a
hatariddig, 68 palyazatot hirdettek meg Gsszesen
mintegy 1300 milliard forint értékben marcius 31-
ig. Harminc olyan palyazat van, amelyet véglege-
sen lezartak mintegy 823 milliard forint meghirde-
tett keretdsszeggel. A 68 palyazatbdl 29 van nyitva,
mintegy 431 milliard forintos keretosszeggel. Van-
nak olyan palyazatok, amelyek marcius végén meg-
jelentek ugyan, de még nincsenek nyitva, mivel 60
napos felkészilési idt adnak a palyazéknak alta-
[aban a kérelem benyujtasara. Ez 9 palyazat eseté-
ben all fenn, mintegy 33 milliard forint értékben. //

%% 1,300 billion for rural development

By 31 March all 68 grant programmes have been announced
in the domain of rural development, with a total budget of
HUF 1,300 billion. From these 30 have already been closed
— in these HUF 823 billion have been granted to applicants,
while 29 are still open and HUF 431 billion is available to busi-
nesses. //

ks Hiit6haz épiilt Ivancsan

Atadtak az 1,6 milliard forintbol épiilt Gj hlitéha-
zat a Fejér megyei Ivancsan. A helyi termel- és ér-
tékesitd szovetkezet beruhazasahoz a magyar kor-
many 75 szazalékos, vagyis 1,2 milliard forintos ta-
mogatast ny(jtott.

A létesitmény tulajdonosa, az Alba Fructus Kft,
és szovetkezeti formaban dsszesen 30 gyimaolcs-
termel6 tagjuk van, egyurt kozel 400 hektarnyi
gyumolcsoskertben termelnek, jelentds részben
Fejér megyeben. Az Uj létesitményben képesek
h(teni, tarolni, osztalyozni, kilonvalogatni és cso-
magolni a beérkezé gylimolcsoket, tobbségében
automatizalt gépsorokon. A beruhazassal a cég
15-20 G munkahelyet hozott létre. //

&% Cold storage facility built in Ivancsa

A cold storage facility has been built from HUF 1.6 billion
in Ivancsa. From the project’s budget HUF 1.2 billion came
from the government. Owner Alba Fructus Kft. created 15-20
new jobs with the investment. Fruit will be stored, sorted and
packaged in the new facility. ///

ks Uj fiiszerfeldolgozo

Nagytarcsan

Az Uj, nagytarcsai flszerfeldolgozé tizemének tu-
lajdonosa az Innovofoods Zrt, egy 100 szazalék-
ban magyar tulajdont vallalat, amely 2016-ban
azért jott létre, hogy az élelmiszeripari termékek
feldolgozasaban globalis szereplévé tudjon valni.
A flszer- és fliszerkeverék-feldolgozo, valamint
-csomagolo tizem mellett kialakitottak egy labora-
toriumot is. Az lizem miszakonként 10 tonna ke-
verék el6allitasara alkalmas. A beruhazas 500 mil-
li6 forintba kertilt, amellyel 30 (j munkahelyet te-
remtettek. A tervek kozote szerepel egy Szabolcs-
Szatmar Bereg megyei alapanyag-feldolgozd tizem
megépitése is.

% New spice factory opens in Nagytarcsa
Hungarian company Innovofoods Zrt. has built a spice facto-
ry in Nagytarcsa. The factory's production capacity is 10 tons
per shift. It cost HUF 500 million to build the new production
facility and 30 people are working in the new spice factory. /

ks Ingyenes online

szolgaltatasok

Az INNO-4-AGRIFOOD platform tanacsadast, in-
gyenes okoseszkozt és online tréninget kinal min-
den égazati vallalkozasnak és innovacios tanacs-
adonak, hogy tdmogassak a nemzeti és nemzet-
kozi egytittmUikodéseket ezzel is fokozva az agazat
versenyképességét és fejlédését. Az INNO-4-AG-
RIFOOD projekt az Europai Unid Horizont 2020
kutatasi és innovacios programjaban nyert tamo-
gatast, és gorog, olasz, szerb, német, holland, ma-
gyar szervezetek partnerségével valosult meg.

A projekt célja az europai agrar-élelmiszeripar tébb
mint 11 millié kis- és kozépvallalkozasanak 6szton-
zése és tamogatasa az online egytittmiikodésre.
Ennek érdekében hoztak létre az agazati szerep-
|6k aktiv bevonasaval az ingyenes és Ujszer(i tamo-
gatasi szolgaltatasokat, okoseszkdzoket, valamint
e-learning tanfolyamokat kinalé INNO-4-AGRI-
FOOD online feltletet. Az INNO-4-AGRIFOOD
szolgaltatasokat az agrar-élelmiszeripar kis- és ko-
zépvallalkozasainak igényeihez igazitottak. Ennek
keretei kozott a vallalkozasokat egyéni tanacsadas
formajaban segitik innovacios lehetdségeik felmé-
résében és kihasznalasaban, a tandcsaddkat pedig
felkészitik ennek felismerésére. //

i Free online services

The INNO-4-AGRIFOOD platform provides businesses and
innovations consultants with counselling, free smart devices
and online training programmes in the agri-food sector. This
service strengthens national and international cooperation,
and contributes to increasing the competitiveness of the
sector. The INNO-4-AGRIFOOD programme is funded by
the European Union’s Horizon 2020 research and innovation
project. /'

ks Jonnek a tanyafejlesztési
palyazatok

Juniusra id6zitették az idei Tanyafejlesztési Prog-
ram palyazatainak meghirdetését. Erre a célra
koltségvetési forrasbol egymilliard 225 millié fo-
rintos keret ll rendelkezésre. A kifrasok az FM és a
Herman Otto Intézet honlapjan érhetéek el. A po-
tencidlis palyazoknak a palyazatok megjelenésé-
t8l szamitva harminc napjuk van a palyazati do-
kumentaciok kidolgozasara és elektronikus Gton
toreénd benydjtasara.

A program keretein belll a zartkerti revitalizaci-
6s alprogramra 2017-ben 300 millié forintot kii-
|onitett el a tarca. A zartkerttel rendelkezd nkor-
manyzatok egyedi tamogatasi kérelmeiket papir-
alapon junius 25-ig kiildhetik meg az FM részére. //

% Farm development programmes are
coming

Funding opportunities in this year's Farm Development Pro-
gramme have been announced in June. The programme’s
budget is HUF 225 million and the details are available to
prospective applicants on the websites of the Ministry of Ag-
riculture and the Herman Otto Institute. Farm owners have
30 days to submit the necessary documents in electronic
format. //

ks A Saga Foods 600 millié

forintot fordit fejlesztésekre idén
A sarvari székhely(i Saga Foods Zrt. hatszazmillié
forintot fordit az idén fejlesztésre, amelybdl elso-
sorban a csomagolast és a sonkatermékek el6alli-
tasat korszerUsiti — kozolte a feldolgozott baromfi-
termékeket el6allito élelmiszeripari cég. A 2017-re
tervezett beruhdzas is a 2015-ben inditott harom-
éves, egymilliard forintot meghalad¢ fejlesztési
programjuk része, amelynek célja, hogy elérjék a
Nyugat-Eurépaban elvart minéséget, és tovabb
noveljék magas feldolgozottsagli termékeik ex-
portképességét. Idei terveik kozott szerepel pél-
daul a snackféleségek csomagolasanak automati-
zalasa, illetve a sonka-eléallitas technologidjanak
teljes megujitasa. //

¥ Saga Foods to spend 600 million
forints on development this year

Sarvar-seated company Saga Foods Zrt. plans to spend HUF
600 million on development this year, mainly investing in the
modernisation of packaging and ham production. The ob-
jectives are to make products that meet Western European
standards and to be able to export more. /

ks Megnyilt a hiivosvolgyi
termeloi piac

2017. junius 10-én Unnepélyesen megnyilt a hi-
vOsvolgyi termeldi piac. A piacon tobb hazai ter-
mel6 finomsagaibol nyilt lehetdség vasarlasra és
kostolasra is. //

¥ Farmers’ market opens in Hiivésvolgy

On 10 June 2017 a farmers’ market ceremonially opened in
Huvosvolgy. Those who were there had the opportunity to
taste and buy the delicious products of many farmers. 7/

ks Biopolimer alapu
csomagolast terveznek

Konzorcium keretében a DS Smith Packaging
Hungary Kft, a Budapesti MUszaki és Gazdasagtu-
domanyi Egyetem, valamint a Polifoam MUanyag-
feldolgozo Kft. 552,21 millié Ft tamogatast nyert el
az Ertékndvelt, multifunkcionalis biopolimer cso-
magolasi rendszer kifejlesztése és gyartastechno-
l6giajanak megtervezése” projekt megvalositasa-
ra. A projekt az NKFI Alap keretében valosul meg.
A projekt célja Gj, multifunkcionalis biopolimer
alapl csomagolasi rendszerek kifejlesztése és sza-
balyozott gyartastechnologiajanak megtervezése.
A megvaldsitas soran széles kor(i alapkutatasi te-
vékenységet (pl. lagyitas, héallosag-novelés, -er6-
sités) végeznek a politejsav (PLA) tulajdonsagai-
nak médositasara annak érdekében, hogy azok az
innovativ csomagolastechnikai alkalmazasok igé-
nyeinek (pl. szilardsag, merevség, hétlirés, hdalak-
tartas, szivossag, itésallosag, esztétikus megjelenés
stb.) megfelel6en rugalmasan és kontrollaltan ala-
kithatok legyenek. //

i Biopolymer-based packaging designs
DS Smith Packaging Hungary Kft, the Budapest University of
Technology and Economics and Polifoam Plastic Processing
Kft. have been granted HUF 552.21-million funding for devel-
oping a multifunctional biopolymer-based packaging system.
The project also involves planning the regulated production
technology for the system. 7/




Toretlen a fejlodés az STI Petofi Nyomdanal

Az STI Pet6fi Nyomda f6 profilja a nyomtatott és hajtogatott karton-, illetve hullamkar-
ton dobozok eldallitasa, tovabba tekercses kiszerelésii ontapado cimkék gyartasa. A
csomagoléanyagokat gyarto kecskeméti cégnél jelentds beruhazasokat hajtott végre az
STI-csoport fels6 vezetése az elmiilt idoszakban. A 2017-es év egyik nagy beruhazasa egy
uj, hatszines, UV lakkos ofszetnyomo gép beépitett, automata logisztikaval. Az utébbi
hetekben a stancaiizem is egy Gj jovevénnyel béviilt. Mivel a nyomé6géprol a korabbi
szamban mar részletesen irtunk, lassuk hat az Gj gépet részleteiben.

A Bobst Expertcut 106 LER a svajci Bobst
cég legmodernebb technolégidval felszerelt
stancagépe. Oranként 9000 ivet tud maxi-
malis sebességen stancolni, kitdrni és sze-
pardlni. Ezek az Uj gépek megoldast jelen-
tenek a beérkezd rendelések megnovekedett
szamanak kezelésére. Az STI-csoportnal al-
landé az igény a folyamatos fejlédésre, hiszen
a nivés Ugyfelek kiszolgédlasa érdekében a
legmodernebb technolégidk alkalmazasa
elengedhetetlen. A stancagépek munkaja
latszélag  hattértevékenységnek tlinhet,
mégis fontos szerepe van a termék végsé
megjelenésének kialakitasdban. Egy forma-
bonté megjelenés vagy konstrukcié védje-
gyévé vélhat az adott terméknek. Kolozsvari
Gyorgy, a kecskeméti STI Pet6fi Nyomda Kft.
értékesitési igazgatoja a kovetkezéképp nyi-
latkozott a beruhazasrol:

,Bar hagyomanyosan
nyomdéanak tituldlnak
benniinket és a laikusok
szamara ez sugallhatja azt
is, hogy csak nyomtatas
torténik nalunk, de a stan-
colas legaldbb annyira fon-
tos - ha nem fontosabb —
a csomagoldéanyag-gyar-
tasban, mint a nyomtatas.
Stancolas nélkil nem tud-
nank a terméket kivitelezni, hiszen a nyom-
tatott alapanyagot ebben a lIépésben alakitjuk

Kolozsvari Gyorgy
STl Pet6fi Nyomda
értékesitési igazgatd

tovdbb mechanikusan, kialakitva a vagasi
és hajlitasi pontokat, éleket. A konstrukcié-
tervezd kollégdk szakértelme az STI Petéfi
Nyomdaban nagyon magas szinvonalu.
Ennek kdszonhetéen szamos dijat nyeriink
el évr6l évre az Ujszerd megoldasainkkal,
amelyek nagyobb része a termékek formai
kialakitasanak eredménye és kisebb része
grafikai eredet(.

A beruhdzadst szamos dolog indukilta.
Elsésorban a kapacitasbévités — hiszen ez egy
Uj, modern, nagy hatékonysagu berendezés —,
masodsorban a technolégiai fejlédés. Ezen az
Uj gépen olyan automatikus berendezések is
helyet kaptak, amelyek a beigazitast, a pon-
tosabb regisztert és a jobb minéséget hivatot-
tak biztositani. Ezért a mai kor igényeit szinte
kotelezé megfelelé berendezéssel részlinkrol
is biztositani.

A pozitiv hatas egyértelm. A kiszolgalas ru-
galmassaga, minésége és nem utolsésorban
a koltségek optimalizélasa révén természe-
tesen minden partneriink részesedni fog a
beruhazés kedvezé hatésaibél. Ugy ahogy a
nyomoégép esetében is mondtuk, biztosan
allithatom, hogy ma Magyarorszagon ez az
egyik legkorszertibb stancagép, amit ipari ter-
melésre hasznélnak. Ezzel a két géppel, ami
tobb mint otmillié eurds beruhazast jelen-
tett, komoly lépést tettlink a technolégiai fej-
|6déslink jelen dllomdsa érdekében.”
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Amikor az online visszanyal

WHOLE
FOODS

M AREKET

Mikdzben a nagy keres-
kedelmi lancok sorra in-
ditjak el webshopjaikat,
addig az e-kereskede-
lem legjelentésebb val-
lalata, az Amazon felvasarolta elsd offline élel-
miszerbolt-haldzatat. A cég a felsé kategdri-
3s szolgéltatasairdl és termekéirdl hires Whole
Foodsot akvirdlta 13,4 millidrd dollarért. Ezzel az
elsédlegesen online térben népszerl Amazon
egy csapasra tobb szaz offline élelmiszerbolt
tulajdonosava valt Amerika-szerte.

A cég egyértelmUen komolyabb szerepléveé ki-
van valni az élelmiszeriparban, melynek teljes
éves értéke eléri a 800 millidrd dollart az Egye-
stilt Allamokban. Az Amazon immér egy évtize-
de arusit élelmiszereket, italokat online, de ed-
dig nem sikerdlt komoly attorést elérnitk. Azt
tapasztaltédk, hogy az online véasarlas mellett
leginkabb elkotelezett vevok is szivesebben
veszik meg személyesen az olyan termékeket,
mint gylimolcsok, zoldségek — de mas frissaruk
esetében is hasonld tapasztalatrél szamolt be a
vallalat. Az Amazon ezzel a felvasarlassal legna-
gyobb rivalisaval, a Walmarttal szemben prébal
|épéselényhdz jutni az élelmiszerpiacon.

¢ Online retailer to open brick
and mortar stores

While retail chains are starting their online shops, e-com-
merce giant Amazon has bought its first brick and mortar
grocery store network: the company acquired Whole Fo-
ods — which consists of several hundred stores all over the
US - for USD 13.4 billion. Amazon has been selling groce-
ries online for a decade, but the big breakthrough hasn’t
happened yet. «

Sziiletésnap az Auchannal
F Otven évvel ezelétt nyitotta
meg kapujat az Auchan leg-
ﬂ 6regebb” lizlete a franciaor-
szagi Roncg-ban. 1967-ben a
bolt 6000 négyzetméteren kinalta termékeit
200 alkalmazottal és 1000 féréhelyes parkolo-
val, mely abban az idében kifejezetten lenyU-
g6z6 méretnek szamitott.
Ma az Auchan Roncq a régié legjobban teljesi-
t6 szupermarkete és a francia piacon is elkel®
helyen szerepel, a vevék mintegy 20% még Bel-
giumbdl is hajlando felkeresni a hires Uzletet.

& Auchan’s birthday

The ‘oldest” Auchan store opened 50 years ago in Roncg,
France. In 1967 there were 200 people working in the
6,000m’ store. Today Auchan Roncq is the region's top su-
permarket - 20 percent of customers come from Belgium
to visit the famous store. «

A Lidl megnyitotta

elso amerikai iizleteit

Tiz Uj Gzlettel kezdte
meg mUkodését a Lidl
az Egyesilt Allamok-
ban junius kdzepén.
Komoly rekldmkam-
pany elézte meg az
eseményt, a kozosségi
oldalakon sikerdilt elérni, hogy az emberek mar
napokkal a nyitas el6tt az Uj Uizletlancrol beszél-
jenek — ennek egyik f6 mozgatorugdja, hogy a
cég a fekete péntekhez” hasonld nagyszaba-
su akciokkal, arleszallitdsokkal mutatta be az
amerikai kozonségnek a Lidlt. Raadasul az elsé
100 vésarlé minden Uzletben egy diszes, fabdl
készllt pénzérmét kapott, mely valdjaban egy
100 dolldros ajandékkartya volt.

A 3tvanyos nyitany utan a Lidl hatalmas tem-
poban fog terjeszkedni, jové év nyardig sze-
retné 100-ra novelni Uzletei szamét a tenge-
rentulon, a kovetkezé ot évben pedig tovébbi
500 boltot fognak dtadni a kozonségnek.

< Lidl opens first US stores

In the middle of June Lidl started conquering the US mar-
ket with 10 stores. A major promotion campaign preceded
the launch and the first 100 shoppers got a USD 100 gift
card in every store. Until next summer Lidl wants to have
100 stores in the US, while the plan is to operate 500 more
in five years’ time. @

Elso a fenntarthato fejlodésben

A Coop Switzerland
m vezetd a vildg cégei

kozott, ha a fenntart-
hato fejlédés érdekében tett fejlesztésekrél és
cégpolitikdrdl van szé - legaldbbis egy német
tanulmany szerint, melyet az Oekom csoport
készitett. Elemzéstikben a kutatok vildgszerte
148 kereskedelmi-lancot vizsgéltak tobb szaz
szempont alapjan. Coop Switzerland bizonyult
a jovéért legelkotelezettebb cégnek, 6t kovette
a Marks & Spencer, illetve a Tesco.
Az értékelés soran a legfontosabb szempont
a cégek Okologiai és tarsadalmi hatédsa, mely
nemcsak a termékekre és az tizletekre, de a tel-
jes ellatdsi ldanc megszervezésére kiterjedtek.

£ First in sustainable development

Coop Switzerland is the No.1 in the world when it comes
to taking steps for sustainable development and shaping
the company’s policy accordingly — says a German study
prepared by the Oekom group. They analysed 148 retail
chains all over the world, based on several hundred fac-
tors. The runner-up was Marks & Spencer, followed by
Tesco at the 3rd place. «

Romaniaban gyijtik
a faradt olajat
sarloitdl a haszndlt ola-

I jat. A legujabb fejleszté-

Carrefour sukkeltovabb szeretnék
csokkenteni a cég bioldgiai ldbnyomat. A vevok
atlatszo Uvegben — melyek 6ssztémege 1-4 ki-
logramm lehet — adhatjék at az olajat az Ujra-
hasznositd kdzpontban. Az olajat elétte le kell
sz(rni, és semmilyen ételmaradékot nem tar-
talmazhat. A Carrefour vasarlok eddig is élen
jartak a kornyezetvédelemben, az elmult évek-
ben a cégen keresztll 16 millid PET-palackot,
aluminiumdobozt gyUjtéttek, illetve 4500 ton-
na elektromos és papirhulladékot hordtak 6sz-
sze az Carrefour Ujrahasznositd kdzpontjaiba.

A Carrefour Romania el-
kezdte begyUjteni va-

& Waste oil collected in Romania

Carrefour Romania has started collecting waste oil from
customers, in order to reduce the chain’s ecological footp-
rint. Shoppers can take back 1-4kg of filtered waste oil in
transparent bottles. In the last few years Carrefour custo-
mers returned 16 million PET bottles and aluminium cans,
and 4,500 tons of electric and paper waste. «

Spar-siker: természetesen

A Spar Spanyol-
a mEzxoE,  orszagban, Grand
Natural_ Canarian Uizemeld
T tinda geoligen  Spar Natural boltjat
jutalmaztak az ,Ev
legjobb kiskereskedelmi tizlete” cimmel. A dijat
a National Association of Convenience Stores

szavazta meg és adta 4t a cég képviseldinek.
A Spar Natural azzal érdemelte ki a megtiszte-
16 elismerést, hogy az tizlet mintegy 4000 olyan
termékkel vdrja a vevéket, melyek tokéletesen
illeszkednek az egészséges életmdd igényei-
hez, illetve a fitnesz-wellness életvitelhez. Az (j
vasarloi igényekre a Spar tokéletesen reagalt,
spanyol Uzlete, a Spar Natural pedig méltan hi-
res a szigeten. A birdk tovabba kiemelték, hogy
nemcsak egészséges termékeikkel, de egye-
di igényeket is kiszolgdlé élelmiszerek értéke-
sitésében is élen jar az Uzlet, melyek kilénbo-
26 élelmiszer-érzékenység esetén specidlis di-
étakhoz adnak elérhetd, finom megoldasokat.

& Spar’s success: naturally

The Spar Natural store on Gran Canaria (Spain) has won the
‘Best retail outlet of the year’ prize of the National Association
of Convenience Stores. Spar Natural earned this recognition by
selling 4,000 products that perfectly fit into a healthy lifestyle.
The jury said that the store also leads the way in offering food
products to consumers with special dietary needs. «
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Rohamosan no a német piac

Az elbrejelzések alapjan
2021-re a német élelmi-
szerpiac mintegy 259
milliard eurdt fog érni,
a szektor évente 10,5%-
kal né. Az IGD elemzése
alapjan a fejlédés legnagyobb mozgatoru-
gdja a népességnodvekedés, illetve a keres-
kedelmi cégek komoly befektetésekkel pro-
baljak élénkiteni az egyes értékesitési csa-
torndikat.

Az online kereskedelem fog varhatdan a leg-
dinamikusabban fejlédni, az elemzés alapjan
244,4%-kal tobben fognak elektronikusan élel-
miszert vasarolni négy év mulva — hozza kell
tenni, hogy jelenleg nagyon kevesen hasznal-
jak ezt a csatornat, ezért érhetd el ezen a teri-
leten 1atvanyos el6retdrés. A masodik helyen
a kisboltok allnak, melyek forgalma 36,4%-kal
fog néni. A diszkontok 11,2%-0s ndvekedéssel
is képesek lesznek a megdrizni vezetd szerepU-
ket, a teljes piacbol 89,3 millié eurdval fogjék ki-
venni a résziket.

& Rapidly expanding German market
According to forecasts, by 2021 the German food market
will be worth EUR 259 billion as the sector is expanding by
10.5 percent a year. IGD’s analysis has revealed that the big-
gest driver of this trend is population growth. Online re-
tail is expected to develop the most dynamically:
244.4 percent more consumers will be buying groceries
online in four years’ time. «

Valtozasok Horvatorszagban

N Idén a Konzum

KON zu H horvat szupermar-
ketldnc 80-100 boltjat készll bezérni az or-
szagban.
A cég szovivéje helyi lapoknak elmondta,
hogy minden évben bezérnak néhény ke-
vésbé jol teljesitd Uzletet a népesség valto-
zasa és a hatékonysdg tukrében. Ugyanak-
kor hozzatette, hogy az atszervezés idén va-
|6ban intenzivebb lesz, melynek hatterében
az anyavallalat, az Agrokor anyagi nehézségei
allnak.

& Changes in Croatia

This year Croatian supermarket chain Konzum will close
80-100 stores. The company’s spokesperson told: every
year they close some of the stores that don’t perform
well, but this year’s restructuring will be more radical
than before, due to the problems of parent company
Agrokor. «

Ujra versenyben a Tesco

TESC

ATesco kezdi visz-
szavenni megha-
tarozd szerepét
Nagy-Britannidban is. Az elhtiiz6dé gyengébb
idészakot megtorve, idén majusban a cég arrol
adott hirt, hogy hét éve nem tapasztalt mérték-
ben, 2,3%-kal névekedtek eladésiak a szigetor-
szagban. Mindezt a Brexit arnyékaban, inflacid
kozepette sikerllt elérnie azzal, hogy egészsé-
ges termékeket kindlnak olcsébban a vasarlok-
nak. A Tesco szévivéje elmondta, hogy a cég
képes volt joval kisebb mértékben arat emel-
ni a konkurencidhoz képest egy nagyon nehéz
gazdasagi kornyezetben.

& Tesco is back in the game

Tesco is becoming a key player in the UK again. This May
they reported a 2.3-percent sales growth in Britain - the
biggest increase in 7 years. The company’s spokesperson
told: they were able to increase prices less than competi-
tors, in a very difficult economic environment. «

Az Unilever uj tagja

Az Unilever bejelentet-
m te, hogy alairta a meg-
ey

< DY
A E‘, dllapodaést, mely sze-
?&T’i 3{:&& rint akviralja a luxus
ﬂ@@ ;a‘ kozmetikai termékeket
A gyartd Hourglasst.
. Alan Jope az Unilever
U}‘u.ﬁw @A™ clnoke elmondta:
— Nagyon oéruliink annak, hogy egy ilyen
presztizsmarkaval bévilt a portfolionk. A koz-
metikai termékek, kilondsen a sminktermé-
kek piaca dinamikusan fejlédik a kozosségi
médidban megjelené szdmos, magas miné-
ségU tartalmaknak kdszénhetéen. Egyre tob-
ben tanuljak meg a professzionalis sminke-
|és alapjait, ennek megfeleléen a felsékate-
gorias termékek utan ndvekszik a kereslet. Az
Hourglass mar most is felettébb sikeres méar-
ka, csodas sminktermékeket kinal a vasar-
|6knak, illetve bérapold termékei is nagyon
népszerlek. Bizakodva tekintlink a jovére, Ugy
véljuk, hogy a brand tovabb fog névekedni a
kovetkezé években.

&+ Unilever acquires another company

Unilever has made public the acquisition of luxury cosme-
tics manufacturer Hourglass. Alan Jope, the president of
Unilever's personal care business told: they are very happy
to have such a prestige brand in the portfolio. The market
of makeup products is developing dynamically. Hourglass
makes spectacular makeup products and is a very success-
ful brand. «

Szocialis kartya az orosz X5-nél
Oroszorszag legnagyobb
Uzletldnca az X5 bejelentet-

) X5 te, hogy részt vesz abban a

programban, mely sordn a nehéz helyzetben
él6k szocidlis kartyak segitségével élelmiszerhez
juthatnak. A programot az dllammal egyttmU-
kodve Uljanovszkban és kdrnyékén inditjk el.
A felek megegyeztek, hogy az élelmiszerek va-
sarldsara jogosito elektronikus kartyat 90 X5 Uiz-
letben lehet felhasznalni a régidban.

& Social card from Russian retailer X5

Russia’s biggest retail chain, X5 has announced their participa-
tion in a state programme, in which people in need can pur-
chase food using social cards. The programme is launched in
the Ulyanovsk region. Cards can be used in 90 X5 stores.

Kinai beruhazasok

quer = resére nétt a kinai
MCKenZIe- felvasarlasok és

z6ldmezés beruhdzasok egyuttes értéke Eurd-
péban és Eszak-Amerikdban 2016-ban — deriil
ki a Baker McKenzie nemzetkozi tanulményabdl.
Idén ismét jelentés mértékd kinai mikodotd-
ke-befektetés varhaté a két kontinensen, azon-
ban a fokozddo ellenérzések, Kina tékedramlast
lassfto intézkedései, valamint Donald Trump kdil-
foldi befektetési politikdja korili bizonytalansag
nehézségek elé allithatjdk a kinai befektetéket.

Eszak-Amerikdban és Eurépaban a kinai klfoldi
mUkodotéke-befektetések értéke tavaly elérte
94,2 milliard dollart a 2015-6s, 41 millidrd dolla-
ros eredményhez képest. A névekedés elsésor-
ban a kinai vallalatoknak a fejlett gazdasagok-
ban meglévd cstcstechnoldgia, fogyasztdi mar-
kak és biztonsagos befektetések iranti fokozddod
igényeinek kdszénhetd. A kinai gazdasag lassula-
sa miatt a kinai befektetdk kulféldon kivanjék be-
fektetéseiket diverzifikalni. Dr. Fehérvary Akos, a
Hegymegi-Barakonyi és Tarsa Baker & McKenzie
Ugyvédi Iroda Kinai Csoportjanak tranzakcios
lgyekre szakosodott partnere elmondta:

— Kozép-Eurdpaban és Magyarorszagon s je-
lentésen novekszik a kinai mUkodétéke-befek-
tetések mértéke, irodénk szamos terileten ta-
nacsol és képvisel kinai befektetéket. Az infra-
struktura, technoldgia és a vegyipar teriletén is
jelentds kinai érdeklédés mutatkozik.

Tobb mint kétsze-

% Chinese investments

According to a study by Baker McKenzie, the value of
Chinese acquisitions and greenfield investments doubled
in Europe and North America in 2016. The Chinese invest-
ed USD 94.2 billion in Europe and North America last year
- backin 2015 this sum was USD 41 billion. As the Chinese
economy is slowing down, investors want to diversify their
investment portfolios abroad. «
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A haszongépjarmiivek piacara is komoly hatassal van a
technolagiai forradalom. Mar a mostani jarmiivek is szinte
maguktol kozlekednek, de akar egy évtizeden beliil megvalosulhat
a vezet6 nélkiili kozuti szallitmanyozas. Am addig is teljes korii
szolgaltatasok, a modern, kényelmes és hatékony jarmiivek
nemcsak a cégeknek nyujtanak komoly anyagi megtakaritast,

a soforok szamara is remek munkakornyezetet biztositanak.

z automobil feltalalojaként és ve-

zetd prémium autdgyartoként a

Mercedes-Benz szédmos kiemelt
fokuszponttal rendelkezik. Szilveszter Ti-
bor, a Mercedes Benz haszongépjarmu-
vek értékesitési és marketingigazgatdja
kiemelte, hogy tébb mint hét évtizede
jarnak élen az autdipar tekintetében in-
novaciéban, hatékonysagban és a bizton-
sagos kozlekedés fejlesztése terén:
— Ezen fejlesztések és mérndki innovaci-

A Ok felhasznalasaval

segitjuk eld, hogy
‘ a

jarmulvezetdk

munkaeszkdzuk-
bél a lehetd leg-
tobbet hozzédk ki
mind teljesitmény,
mind hatékonysag,
mind biztonsag te-
rén, ezzel teremtve
sikerességet és gor-
dulékeny mikodést garantalo kornyeze-
tet véllalkozasuk szamara. Sprinter, Vito
és Citan modelljeink a Mercedes-Benz
jovébe mutatod technoldgiai innovacidit
vallalatdnak szolgélataba allitjak, hogy
a mindennapok soran is rendelkezhes-
sen a legnagyobb teljesitmény, a ma-
gas foku hatékonysag és a kiemelkedd
biztonsdg nyujtotta elénydkkel. Szem
elétt tartva vallalatunk soférjeinek ké-
nyelmét modelljeink kialakitdsa képes
biztositani a leginkdbb idedlis munka-
végzési kortilményeket. A Sprinter, Vito
és Citan jarmUvek mind kilséleg, mind
belséleg a lehetd legmagasabb szin-
vonalat képviselik, ezaltal formélva at
véllalkozasuk mindennapjait egy kényel-
mesebb, produktivabb és hatékonyabb
munkaeszkdz rendelkezésre allasaval.
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értékesitési és marketing-
igazgato
Mercedes Benz
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A Mercedes-Benz nemrég mutatta be
a jovo furgonjat a LasVegas-i CES vasa-
ron. A kormanykereket, a pedalokat és a
kozépkonzolt botkormany helyettesiti, a
raktérbe teljesen automatizélt a berakodas.
Tetejérdl két drén indithatod, amelyek tiz
kilométeres kdrzetben képesek dnalldan
csomagokat kiszallitani. Az elektromos jar-
mdvet csupan 270 kilométer megtétele
utan kell ujbdl feltdlteni. A rendkivil szé-
les szélvédd gy domborodik egészen az
oldalrészekig, mint egy bukosisak plexije.
A Black Panel hitéracs LED-matrixot ka-
pott, amely a kdzlekedés mas résztvevdit
tdjékoztatja a jarmU megallasarél vagy a
dronok felszallasarol.

Kovdcs Andras, a
Volkswagen Haszon-
jarmUvek markaigaz-
gatdja elmondta,
hogy a Volkswagen
Haszonjarmuvek
marka jarmdvei az
500 kg-os teher-
birastél egészen a
2,5 tonnas teherbirasig kindlnak szallitasi
megoldasokat:

- Minden cég mas igénnyel jelenik meg
nalunk, azonban a gyartdsorrol legordi-
|6, egyformanak tind jarmUvek nagy-
mértékben cégre és igényre szabhatdak
Kdlonbozd tengelytavok, tetdmagassagok
allnak rendelkezésre a dobozos kivitel( au-
téinknal, aki pedig egyedi feladatot telje-
sit,annak egyedi jarmUvet tudunk épiteni.
Biszkék vagyunk egyedi kivitel( autdinkra,
hiszen ezek bizonyitjak, hogy minden fel-
adatra taldlunk megoldast. A megfeleléen
kivalasztott haszonjarmUvek gazdasagi

markaigazgatd
Volkswagen
Haszonjarmuvek

hatdsai, mar az Gzemeltetés kezdeti fazi-
saiban is szembetlndéek, az alacsonyabb
fogyasztas és az alacsonyabb Uzemelte-
tési koltségek révén. A pénzben mérhetd
hasznokon tul azonban az autét hasznald
kollégak elégedettsége sem elhanyagol-
hato, kiilondsen a mostani, munkaeréhia-
nyos idészakban. A jobb rakodhatésag és
az ergonomikusabb kialakitas, nagyobb
vezetdfillke és a biztonsag ugyancsak je-
lentés dontési tényezdk lehetnek a vasar-
lasban. Sok esetben a jarmben 1évé aru
nagyobb értékd, mint maga az alapautd,
igy a biztonsagos kozlekedés az lizemelte-
tés soran elsé szamu cél. A rendelkezésre
all6 asszisztensrendszerek mind az aruk, a
vezetd és a jarmU védelmét hivatottak vé-
deni. A személyautokbdl marismert—dea
Volkswagen haszonjarmi modelljeinél is
elérhet - savvaltasasszisztens, tavolsag-
tartd automatika, vagy kitolatasasszisztens
mind ezt a célt szolgéljdk Az Euro 6-0s
normakat 2016. 09. 01-t8l a kishaszonjar-
mUveknek is teljesiteni kell. Mivel ezek a
jarmUvek Diesel Gzemanyagot hasznal-
nak, a szigoru kovetelményeket a legtobb
gyarté csak AdBlue adalékanyaggal tudja
elérni. Ezt az adalékot az lizemeltetés so-
ran a felhasznalok mar figyelembe veszik.
Szerencsére az AdBlue dra csekély, és kis
mennyiség is fogy beléle, ennek révén
rendkivul kis mértékben befolyasolja az
Uzemelés koltségeit.

Péll Zsombor, a Delta-Truck Kft. kereskedel-
mi igazgatdja cégik sikerét a széles kord
termékpalettdban latja:

- Szolgéltatésaink kdzéppontjdban part-
nereink igényei allnak, 24 év tapasztalat
jelenti a garanciat arra, hogy olyan vélla-
latra bizzak magukat az tgyfeleink, amely
pontosan ismeri a piacot, és minden fuvar-
feladathoz a megfelel® jarmUvet ajanlja.
Elsédlegesnek tartjuk, hogy olyan szintd
szolgaltatdsban részesuljenek, amelyet
joggal elvarnak, legyen szé 1,5-40 tonna
kozotti Uj vagy hasznalt haszongépjarmd,
félpodtkocsi vasarlasardl, szervizelésrél, al-
katrészvasarlasrol vagy haszongépjar-
md-bérletrdl. A fenti felsorolasbdl is kittinik,
hogy céglnk sikere az dltalunk kinalt ter-



mékek és szolgaltatasok sokszinliségében,
magas szinvonaldban rejlik Csak magasan
kvalifikdlt, Ggyfélorientalt gondolkodasu
szakembereket alkalmazunk. A cégek jel-
lemz&en a bérleti konstrukciot keresik.
Egyre tobb tUgyfél szamol utdna egy jarmu
Uzemeltetési koltségének, és veszi észre,
hogy a bérleti konstrukciéban olcsébban
tudja Gzemeltetni a jarmuvet. A VIA Bér-
auto Kft. a Delta-Truck Kft-vel kardltve 1997
Ota tevékenykedik a hazai piacon, f6 tevé-
kenysége haszongépjarmdvek bérbeaddsa.
Az eurdpai szokasoknak és gyakorlatoknak
megfeleléen szolgaltatasaval teljes kord ki-

szolgélast biztosit Ggyfeleinek a bérlés tel-
jes futamideje alatt. Cégtinknél a rugalmas
bérleti szerz6désnek kdszonhetéen hosszu
tavy, vagy akar 1 napos bérlet vélasztasa is
lehetséges. A jarmUpaletta az 1,5 tonnds
furgontol a 40 tonnas tehergépjarmdiig ter-
jed, jelenleg kdzel 600 darab jarmdvink
fut az eurdpai utakon. Jellemzéen a nyer-
ges vontatok, félpotkocsik karbantartasa
és javitasa a szigetszentmiklosi szerviz f&
profilja. A Delta-Truck Kft. a Mercedes-Benz
szakszervize, de természetesen felhatalma-
zott markafliiggetlen szervizként javitjuk
a Volvo és Renault haszonjarmuveket is,
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tovéabba az 4ltalunk forgalmazott pétko-
csik teljes kord szervizkiszolgélasa is ezen
a telephelyen torténik. A megfeleléen ki-
vélasztott jarmU az alapja a logisztikédnak,
jol konfigurdlt jarmdvel lehet optimalisan
elvégezni az adott széllitasi feladatot, egy
rossz konfiguracio pedig oridsi vesztesé-
geket tud okozni. A legutolsd szabalyozési
véltozas a hités kivitel( tehergépjarmu-
veknél bevezetett szivargas vizsgalata,
amely Ujabb burokratikus akadalyt és nem
utolsésorban anyagi kiadast jelent a md-

szaki vizsgdk alkalmaval.
M.K.
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Tibor Szilveszter, sales and marketing director
for vans at Mercedes Benz told Trade magaz-
in that thanks to the engineering innovations
of Mercedes-Benz, drivers can bring the most
out of their vehicles in terms performance,
efficiency and safety. The Sprinter, Vito and
Citan models all feature progressive tech-
nological innovations. Keeping in mind the
comfort of drivers, these models are ideal for
doing their job. Sprinter, Vito and Citan vans
represent the highest quality both inside and
outside. Just recently Mercedes-Benz un-
veiled their new van at the CES trade show
in Las Vegas. Loading is fully automatic and
two drones can be launched from the top of

the vehicle. The electric vehicle only needs
to be recharged after 270km. Its Black Panel
grille got a LED matrix, which informs other
vehicles in the traffic about the van stopping
or launching drones.

Andras Kovacs, commercial vehicles brand
manager of Volkswagen informed that
the company’s vans can carry weight from
sookg to 2.5 tons. The different models
can be personalised in many ways to meet
special partner needs. He explained that a
well-chosen commercial vehicle can save
money for the owners, as its operating and
maintenance costs are lower. It is also very
important that colleagues are more satisfied

if they can drive quality vehicles — this is a
key factor today when there aren’t enough
workers available. In many cases the goods
transported are worth more than the vehi-
cle itself, so safe driving is of utmost impor-
tance: driver assistance systems (lane change,
reverse, etc.) serve this purpose.

Zsombor Pall, sales director of Delta-Truck
Kft. talked to our magazine about the com-
pany’s 24 years of experience and their fo-
cusing on partner needs. He is of the opin-
ion that the key to the company’s success
is the high level and great variety of their
services. In his experience companies prefer
rental schemes, because a growing number

of partners realise that the operating costs
of vehicles are lower if they choose this
option. VIA Bérauté Kft. and Delta-Truck
Kft. have been present in the market since
1997, and their main service is commercial
vehicle rental from 1-day rental to long-
term solutions. They offer many types of
commercial vehicles, from 1.5-ton vans to
40-ton trucks. At the moment they have
nearly 6oo commercial vehicles driving
on the roads of Europe. Delta-Truck Kft. is
the official maintenance and repair partner
of Mercedes-Benz, but they are also inde-
pendent partners of Volvo and Renault in
repair and maintenance. //

Hasznalt flottak ertekesitesi aranak novelese
- fuiggetlen allapotfelmeéres

A lizingelt
flottat hasz-
nalé vallal-
kozasok ko-
rében mar jol ismert tevékenység
az SGS altal végzett fliggetlen szak-
értéi hasznaltautoé-allapotfelmérés,
de ugyanez a szolgaltatas rendkiviil
hasznos lehet sajat tulajdonban lévé
személygépkocsis és haszongépjar-
miives flottak esetében is.
A szolgaltatast jellemzéen a lizingcégek,
tulajdonosok rendelik meg altaldban a
futamidé lejartaval, amely része az autd
végsé leadasi folyamatdnak, de bevett
modszer a futamiddkozi felhasznalo-
valtdsok alkalmaval is, a késébbi vitdk
elkertlése érdekében. Az SGS szakértdi
szemle eredményeként pontos képet
kap mind a hasznald, mind a tulajdonos
az auto kulsé és belsd, valamint alapve-
t& mUszaki allapotardl, az elfogadhatd
illetve nem elfogadhatd sérilésekrdl,

azok javitasi modja-
rol, koltségeirdl Az
allapotfelmérésrél
online elérhetd,
az autd minden
adatdra kiterjeds,
fényképekkel doku-
mentalt szakértdi
jelentés (allapotlap)
készul, amely ala-
pot ad a hasznald
és a tulajdonos koz-
ti pontos elszamolasra, jellemzéen az
auto tovabbértékesitése eldtt.

A fentieket kiegészitve az SGS allapotfel-
mérési szolgaltatasanak tovabbi felhasz-

Groger Nora
operativ vezetd
SGS Hungaria
Transportation

nalasi lehetdsége is van, amely egyben
elengedhetetlen az autdk lehetd leg-
pontosabb piaci értékének megbecs-
|éséhez és a hasznalt autd értékesitésé-
hez Egyrészrél az allapotlap alapjan az
esetleges vevd is pontos képet kaphat a
szdban forgd autoérdl, igy megeldzhetd
a késébbi kereskeddi reklamacio. Mas-
részt a szakértdi jelentés alapjan, online
programok igénybevételével készil az
értékbecslés, amely tartalmazza az autd
vételi és eladdasi aratis, és amely irdnyadd
informaciot biztosit a tovabbértékesi-
téshez Ezéltal elkerllhetd a kereskeddi
nyomas hatéséra a lényegesen aron aluli
értékesités. (x)

& Independent condition inspection can increase the sales price of used cars

Businesses that use leased vehicle
fleets already know the independ-
ent used vehicle assessment service
of SGS. This service can also be very
useful to privately owned car and
commercial vehicle fleets. After the

assessment done by the experts of
SGS, an online report with photos is
prepared, based on which user and
owner can settle the bill before selling
the vehicles, usually to a third-party
buyer. What is more, based on the

vehicle condition report, prospective
buyers can learn about the vehicle
they wish to purchase in detail, plus
the vehicle’s precise value can also be
specified, so it isn't sold for less than
its real value. (x)

2017/7-8 @

29


www.sgs.hu

s/77777 kiemelt téma: flotta és haszongépjarml

30

A biztonsag a gumi minoségén mulik

Gordiilo gazdasa

Biztonsagos kozlekedés, a jarmii és az utak kimélése,

jelentos iizemanyag-megtakaritas érheto el megfelelo
abroncsok kivalasztasaval. Az anyagi megtakaritas mellett

a szallitmanyozasban hasznalt megfelelo gumik hozzajarulnak
a cégek biologiai labnyomanak csokkentéséhez,

a fenntarthato gazdalkodas kialakitasahoz.

A piacvezeté Abroncs Keresked6haz sza-
mara stratégiai terllet a flottatzletag. Ti-
szay Arpad, az Abroncs Kereskedéhaz ke-
reskedelmi vezetéje elmondta:

— Az orszag és leg-
korszerlibb gumi-
szervizei, nagy rak-
tarkészletink és
komplett logiszti-
kai hatterlink miatt
idedlis partnerei
vagyunk az auto-
park-kezel6 cégek-
nek, a multinaciona-
lis nagyvallalatoknak
és a kisebb vallalkozdsoknak is. Csticssze-
zonban budapesti telephelyeinken tébb
mint 1500 autot tudunk egy napon beldl
atszerelni, és a helyszini szerelési kapacita-
sunk is eléria napi 300 autot Jelenleg tobb
mint 30 gyartd abroncsait forgalmazzuk,
a folyamatosan rendelkezésre allo gumi-
abroncs-raktéarkészletiink meghaladja a
400 ezer darabot. Az elmult években 6sz-
szesen 3 millidrd forintos fejlesztést haj-
tottunk végre a Komarom-Esztergom
megyében taldlhaté Baj kdzségben, ahol
a kerékhotellnkben t8bb mint 120 ezer au-
togumit tarolunk két szezon kozott. 2016-
tél céguink a Castrol prémium mindségu
kendanyagainak kiemelt forgalmazdja lett.
Egyebek mellett olyan cstcsmindségu ter-
mékek is idetartoznak, amelyet prémium
személyautdkban hasznalnak. Ezenkivdl
a markakereskedéseknek kizarodlag a cég
széllitja a magas minéségu Castrol kend-
anyagokat.

Tiszay Arpad
kereskedelmi vezet6
Abroncs Keresked6haz

Defekttiiro abroncsok minden
gépkocsira

Egy biztonsagos, nedves Uton is j6 tapadasi
képességU, mindségi abroncs megelézheti,
vagy jelentésen csokkentheti a gazdasagi
kérokat. Ezenkivil egy megfelel kopasi té-
nyezével rendelkezd, tartdsabb abroncsot
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késébb kell leselejteztetni, ezdltal a tulajdo-
nosnak kisebbek a koltségei, és kevesebb
hulladék keletkezik:

- Becslések szerint Magyarorszagon mint-
egy 3 millié elhasznélt abroncs begyj-
tésérél kell gondoskodni évente. Az Ab-
roncs Kereskeddéhaz havonta tébb mint
300 tonna selejtes autdbgumit gydjt be
partnereitdl. Ujdonsagot jelentenek az
— eredetileg nem defekttlrével szerelt
gépkocsikra is elérhetd — defekttliré ab-
roncsok, amelyek a technoldgiai kialaki-
tasuk révén lehet6vé teszik, hogy defekt
esetén is biztonsdagosan meg tudjunk
tenni akdr 50-80 kilométert. Az Eurdpai
Parlament el&irdsa szerint a 2014. no-
vember elseje utdn forgalomba hozott
személygépjarmiveket jarmUbe épitett
gumiabroncsnyomas-figyelé rendszerrel
(Tire Pressure Monitoring System — TPMS)
kell elldtni. Az egyenletes nyomas alatt
lévé abroncsokkal és azok monitoroza-
séval a cél az utazasbiztonsag novelé-
se, a balesetek csokkentése. Emellett az
Uzemanyag-fogyasztds és a szén-dioxid-
kibocsajtas is mérséklédik. Nagyon fontos,
hogy a tulajdonosok figyeljenek az ab-
roncsaik idében torténd cseréjére, mert
a hirek szerint baleset esetén a biztositok
is vizsgalni fogjak, hogy milyen gumi volt
a kért okozo auton.

Tiszay Arpad ugy latja, hogy a gumiabron-
csok dra emelkedni fog:

— Az elsé dremelések itthon marciusban
elindultak. Ennek oka, hogy a gyartashoz
szikséges alapveté nyersanyagok ara
drasztikusan emelkedett. Annak ellenére,
hogy most bizonytalanok a piaci kildtasok
és éppen lassuldban van a tézsdei nyers-
anyag-aremelkedés, a téli gumiabroncsok
arat biztos érinteni fogja az emelkedés. A
keresletndvekedés is felfelé hajtja az drakat.
A rékovetkezd 1-2 évre a vasarlok szama-
ra észrevehetd mértékd csdkkenést nem
varunk.

gi elonyok

Magyar fejlesztések

Kannan Prabhakar az Apollo Tyres Hungary
Kft Ugyvezetd igazgatdja a cég magyar-
orszagi beruhézasat
ismertette:

- Az Apollo Tyres
gyongyoshalészi
gyara a Hollandia-
ban taladlhato, meg-
lévé lizem gyartdka-
pacitasat egésziti ki,
Apollo ésVredestein
markaju abroncso-
kat készit az eurdpai
piacra. A véllalat emellett megcélozza az
ugynevezett OE-piacot is, vagyis a nagy
autogyartok elsé szerelést abroncsai-
nak beszallitdjava szeretne vélni. Ebben a
stratégiaban kulcsszerepe lesz a magyar
z6ldmez6s beruhdzasnak, hiszen az Uj gyar
szélesebb termékpalettaval szolgalja ki az
eurdpai piacot. A magyar Apollo gyarbdl
kigordl® abroncsoknak kdszénhetéen
piaci részesedéslink jelentés ndvekedé-
sére sza’ml'tunk Eurépa’ban mar az elkovet-

oo POPINRTIINY
Kannan Prabhakar
ligyvezet6 igazgatd

Apollo Tyres Hungary

fazis befejeztével a gyar évente 5,5 millié
személyauto- és kisteherjarm-, valamint
675 ezer darab busz- és tehergépjarmu-ab-
roncsot fog elééllitani. Az Apollo Tyres je-
lenleg tdbb mint 400 embert foglalkoztat
Gydngyodshaldszon. A nemrég felavatott
gydngyoshalaszi Apollo Tyres Gzem nem-
csak a személyautd-abroncsok, hanem a
tehergépjarmuvekre és buszokra szant
véltozatok gyartasaért is felel®s lesz Eurd-
pan belll Ez egyben azt is jelenti, hogy
a magyar gyarnak stratégiai szerepe lesz,
hozzéjarulva a tervhez, hogy noveljik je-
lenlétlinket az eurdpai piacon. Az Apollo
a legnagyobb autdgyartokkal dolgozik
egyutt. Célkitlizéstnk, hogy mi szallitsuk
azokat az abroncsokat, amelyek a vezeté
automarkak gépkocsijaira kertilnek mar a
gyartas soran, vagyis, hogy csereabron-
csokra fokuszald cégbdl elsé szerelési
abroncsok szallitéjava valjunk. A vallalat
célja, hogy 2020-ra 800 viszonteladd part-
nere legyen Eurdpaban. Az Apollo Tyres
eurdpai kutatas-fejlesztési kapacitasait is
erdésiti, fejleszti. Nagyon biiszkék vagyunk
a duadlis képzési programunkra, melynek
soran két Heves megyei kdzépiskolaval,
valamint a Miskolci Egyetemmel alakitot-



tunk ki egytttmukodést. Az abroncsgyar-
t6 szakemberek kdvetkezd generaciojat
neveljik ki. Masfel6l az Apollo Tyres hit-
valldsédnak része azis, hogy bekapcsolddik
kornyezete térsadalmi életébe, tovabba,
hogy kornyezetvédelmi programokat
valdsit meg. A Bukki Nemzeti Parkban a
természeti értékek megdrzését tobb alka-
lommal is tdmogattuk, illetve a kdrnyezé
teleplléseken él6 emberek életmindségét
javité programokat valdsitottunk meg. Az
Apollo Tyres a gyongydsi Bugat Pal Kor-
hazban jatszoszobat alakitott ki, segitett az
intézménynek, hogy jatékokat vehessen,
és kozdsségi eseményeket rendezhessen.
Ezek a jatékok, tavaly 3500 gyermek gyo-
gyuldséhoz jarultak hozza.

Teljes kori kerékszolgaltatas
K&szegi Zoltdn a Michelin Hungaria Kft.
teherabroncs-értékesitési vezetdje ki-
emelte:

— A Michelin markadhoz hiven kiegyensu-
lyozott, hosszu élet-
tartamu termékeket
kindlunk, melyek az
életciklusuk végéig
megdbrzik menet-
tulajdonsagaikat. A
szallitas tipusatdl, a
felhasznalas korul-
ményeitdl, az Uthasz-
nalattol figgden ki-
naljuk abroncsainkat,
a termékkinalatunk
minden tevékenységet lefed. A teher-
abroncsaink Ujrafutézhatdk, illetve Uj és
futézott dllapotban is utanvaghatok. Szol-
géltatasaink és applikécidink hozzajarulnak
ahhoz, hogy a felhasznaldk a f6 tevékeny-
ségukre, a széllitdsra koncentralhassanak,
tervezhetd, megbizhato, folyamatos mun-
kat végezhessenek folosleges kiesés és
allasidé nélkul. A legnagyobb flottaknak
52616 Michelin Solutions szolgaltatasunk
teljeskord abroncsgazdélkodasrol szdl,
ebben az esetben nem is abroncsért fizet
az Ugyfél, hanem kizérdlag a futott kilo-
méterért, amely dij méar tartalmaz minden,
az abroncsgazdalkodédshoz kothetd kolt-
séget. Emellett regisztralt Ggyfeleinknek
OnCall asszisztansz szolgaltatast nyujtunk,
mely 24 nyelven, a hét minden napjan el-
érhetd, barhol Eurépaban. Ujdonsagként, a
nehéz terepen és épitkezéseken dolgozd,
Michelin XWORKS termékeket hasznald
fuvarozék szamara 2016-ban bevezettik
a sériilésgaranciat.

A folyamatosan valtozoé eurdpai k6zdsségi
szabdlyozas keretében a fuvarvallalatoknak
egyre szigorodd CO-kibocsatasi elSirasok-

K6szegi Zoltan
teherabroncs-értékesitési
vezetd

Michelin Hungaria

nak kell megfelelni-
Uk Készegi Zoltan ki-
hangsulyozta, hogy
a jarmu fogyasztasa-
nak kozel egyharma-
daért a gumiabron-
csok felelések, ezért
érthetd az alacsony
gordilési ellendllasu
gumiabroncsok se-
gitségével elérhetd
megtakaritas irdnti
érdeklédés:

— Annak érdekében,
hogy segitse a fel-
hasznaldkat a megfelelé dontés megho-
zataldban, az Eurdpai K6z6sség megalkotta
az 1222/2009/EK rendeletet. 2012 novem-
berétél kezdve minden, az EU-ban érté-
kesftett Uj gumiabroncson fel kell tintetni
egy specidlis cimkét. A rendelet szerint, a
gumiabroncsokat osztalyokba soroljak
A-t6l G-ig, a teljesitményiik alapjan harom
kulcsfontossagu tertleten: gordulési ellen-
allas, kapaszkodés nedves Uton, valamint
zajkibocsatas. Ma mar a Michelin — elséként
a teherabroncsgyarték kozott — olyan Uj
termékeket fejleszt és kindl, amelyekkel az
is lehetséges, hogy kizarélag A" energia-
hatékonysagu (AAA) abronccsal szereljék

..-5._“-

A megfelel6 kopasi tényezovel rendelkezo, tartésabb
abroncsot késobb kell leselejteztetni, ezaltal a tulajdonosnak
kisebbek a kdltségei, és kevesebb hulladék keletkezik

fel a fuvarozdk a jarmdveiket, és ezéltal
megtakarftsanak — a BBA mindsitésd ab-
roncsokkal szerelt szerelvényhez képest
- mintegy 11 Gzemanyagot 100 kilométe-
renként. Ezzel 26,6 g-mal csdkkenthetik
a CO,-kibocsatast is, kilométerenként. A
teherabroncs elsé életciklusdban ez atla-
gosan 500 ezer forint megtakaritast jelent
Uzemanyagkoltségben, a tovéabbra is ki-
tind biztonsagi és élettartam-teljesitmény
mellett. Az, A" besorolasu Michelin X LINE
ENERGY termékcsalad jellemzdi, és egy
egyszer(, fogyasztast 6sszehasonlité kal-
kulator megtalalhato a transportmichelin.
hu oldalon./
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The fleet sector is of strategic im-
portance for market leader Abroncs
Trade House. Sales director Arpad
Tiszay told Trade magazin that Hun-
gary's most modern tyre service cen-
tres, a large stock of tyres and a com-
prehensive logistics background make
Abroncs Trade House the ideal part-
ner for fleet management companies,
multinational companies and small
businesses as well. In the high season
they can take care of more than 1,500
cars a day, and from this volume they
can do 300 on the spot. At the mo-
ment they sell the tyres of more than
30 manufacturers and have more
than 400,000 tyres in stock. In the
last 3 years Abroncs invested HUF
3 billion in building a so-called tyre
hotel, a 120,000-tyre capacity storage
centre in Baj.

Safe tyres that grip to the road even
when it is wet can prevent or reduce
financial loss. Besides, used tyres need
to be disposed of safely and cost-ef-
ficiently. Mr Tiszay revealed that in
Hungary 3 million used tyres must be
collected every year. Abroncs collects
300 tons of used tyres from partners
every month. These days there are
also puncture-resistant tyres available:
by using these one can safely drive
50-80 kilometres after a puncture has
occurred. In line with a European Par-

& Safety depends on the quality of tyres

liament regulation, as of 1 November
2014 new vehicles must be equipped
with a Tyre Pressure Monitoring Sys-
tem (TPMS). This increases passenger
safety and prevents accidents. The
sales director is of the opinion that
the price of tyres will grow, because
raw material costs have increased.

Kannan Prabhakar, managing director
of Apollo Tyres Hungary Kft. talked to
us about their Hungarian investment
project. The new Apollo Tyres facto-
ry in Gyongyoshalasz manufactures
Apollo and Vredestein tyres for the
European market. The company also
wants to become the tyre supplier
of major car manufacturers, and the
Hungarian investment will play a stra-
tegic role in this. In the first phase the
new factory manufactures 5.5 million
tyres a year for passenger cars and lor-
ries, and 675,000 tyres for buses and
trucks. At the moment Apollo Tyres
employs more than 400 people in
Gyongyoshalasz. Apollo Tyres has set
the objective of having 800 reseller
partners by 2020 all over Europe.
Apollo Tyres is really proud of their
dual training programme, within the
framework of which they cooperate
with two secondary schools in Heves
County and the University of Miskolc.
The company has contributed to pre-
serving the natural treasures of the

Biikk National Park. They also built a
playroom in the Bugat Pal Hospital in
Gydngyos.

Zoltan Koszegi, sales manager for
truck tyres at Michelin Hungaria Kft.
called our attention to the fact that
the Michelin tyres that they sell offer
the same top quality for a long peri-
od of time. They can provide all types
of vehicles with tyres. The company’s
services and applications make it
possible for partners to concentrate
on their transportation work only.
They serve the biggest fleets with
Michelin Solutions: a comprehensive
tyre management service in which
customers don’t pay for the tyre as
such, but for the number of kilo-
metres they ran, and this fee includes
all tyre-related costs. Registered part-
ners get access to the company’s On-
Call assistance service, which is avail-
able 7 days a week all over Europe.
Michelin is the first truck tyre man-
ufacturer to make tyres — Michelin X
LINE ENERGY tyres — with an AAA
energy efficiency label. Compared
with a truck that use BBA tyres, 1 li-
tre of fuel can be saved per 100km
buy using AAA tyres. This also means
26.6g lower CO2 emission per kilo-
metre. In the first life cycle of a truck
tyre HUF 500, ooo can be saved on
fuel this way. 7/
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Abroncs Kereskedohaz:
élen a ﬂottaszolgaltatasban

Az orszag legkorszeriibb
gumiszervizeivel, tobb mint

30 marka forgalmazasaval,
valamint egyediilalloan széles
raktarkészletével és komplett
logisztikai hatterével

az Abroncs Kereskedéhaz

a flottaiizemeltetok legfontosabb
partnere hazankban az
abroncsszolgaltatas teriiletén.

21995-ben alapitott Abroncs Keres-

kedéhaz a magyar gumiabroncs-

piac értékesitési és szolgaltatasi
szegmensének meghatdrozd vallalata.
A cég egyeduldlldan széles vélasztékat
forgalmazza tébb mint harminc neves
abroncsgyartonak (ezek kdzott szamosat
exkluziv médon képvisel), mellyel kiemel-
ked® abroncsellatast biztosit a magyaror-
szagi piacon. Uzletpolitikjanak alapja a
folyamatos fejlesztés mellett a mindségi
kiszolgélas, a tervezhetd és stabil egyitt-
mUkodés partnereivel.

,Az Abroncs Kereskedéhaz és a hozzad
kapcsolodd cégesoportunk szamara mar
az alapités ota kiemelten fontos terilet a
flottapartnerek minéségi kiszolgélasa. Fej-
lesztési stratégidnkat is ehhez igazitottuk:
fontos célkitlizésink a szolgaltatasaink
fejlesztése és sikeres beruhdzasok végre-
hajtasa, amellyel megerdsitjik tgyfeleink
parhuzamosan térténd, gyors és mindségi
kiszolgalasat Az elmult években tébb mint
3 millidrd forintot forditottunk fejlesztések-

A cég folyamatosan er®siti
az ugyfelek parhuzamosan torténog,
gyors és mindségi kiszolgalasat

Baj kozsegben épitette fel Kozép-Europa legnagyobb Ioglsztlkal kozpontjat
az Abroncs Keresked6haz

re. Ebbdl a Komarom-Esztergom megyei
Baj kozségben felépult Kozép-Eurdpa
legnagyobb logisztikai kdzpontja, ahol a
folyamatosan rendelkezésre all6 raktarkész-
letink meghaladja a 200 ezer darabot, és
két szezon kdzott tobb szézezer abroncs ta-
rolasara is lehetéséguink van’, hangsulyozta
Penzids Gabor, a vallalat vezérigazgatdja.

A cégcsoport két fontos logisztikai bazist, 6
sajat tulajdon kiskereskedelmi szervizpon-
tot és négy bevasarldkdzponti abroncs-
szervizt is mUkodtet Tobb mint 100 vidéki
partnerszervize pedig orszagos lefedett-
séget biztosit. Az Abroncs Keresked6éhaz
szakemberei a téli és a nyari kerékcseresze-
zonban a budapesti szervizpontokon nagy
kapacitassal tudjak a partnerek autdinak
kerekeit dtszerelni, majd a kerekeket igény
szerint a rendkivil modern baji logisztikai
kézpontban taroljak a kdvetkezé hdnapok-
ban. Ezenkivil a cég munkatarsai kilsé
helyszinen torténd szerelést is végeznek,
amelynek napi kapacitdsa akar 300 auto

kerekeinek cseréjét is elérheti. Szolgalta-
tasai nemcsak a gumiszervizre terjednek ki,
hanem gyorsszervizre, futdému-bedllitésra,
olajcserére is lehetéség nyilik.

A cég flottatizletdganak honlapjan (www.
flotta-gumiszervizhu) mindenki szamara
fontos informéacio online médon elérheté.
A flottapartnerek kényelmesen, telefonon
és online be tudnak jelentkezni akér tébb
hénappal elére egy-egy idépontra a hoz-
zajuk legkozelebb esd szervizbe.

Az Abroncs Keresked6haz flottairodaja-
nak kozponti elérhetdségei:
Telefon: +36 (1) 371-3350
Fax: +36 (1) 371-3359
Levelezési cim: 1119 Budapest,
Fehérvari ut 71-73.
E-mail: flottacenter@akh hu
Iroda nyitvatartasi ideje: hétkdznap
8:00-17:00

www flotta-gumiszervizhu

A cikk az Abroncs Keresked6hdz tdmogatdsdval készult.

#: Abroncs Trade House: leaders in fleet services

Abroncs Trade House was established

in 1995. The company sells an unbe-
lievably wide range of tyres made by
more than 30 top manufacturers.
Abroncs Trade House’s business strat-
egy is based on continuous innova-
tion, quality services and long-term,
stable relationships with partners.

CEO Gabor Penzias told our maga-
zine that serving fleet partners has
always been of special importance
for the company. In the last few years
they invested more than HUF 3 bil-
lion in development, e.g. in Baj they

built the biggest tyre logistics centre
of Central Europe, where there is a
200,000-strong tyre stock and be-
tween two seasons several hundred
thousand tyres are stored.

The group operates 2 logistics cen-
tres and 6 service and maintenance
points, plus 4 tyre services at shop-
ping centres. With more than 100
service and maintenance partners all
over Hungary, Abroncs Trade House
covers the whole country with its
services. The company’s mobile unit
is capable of providing on the spot

tyre services for 300 cars a day. All
the important information about the
company can be found at www.flot-
ta-gumiszervizhu.

You can contact the fleet office of
Abroncs Trade House at:

Telephone: +36 (1) 371-3350

Fax: +36 (1) 371-3359

Address: 1119 Budapest, Fehérvari ut
71-73.

E-mail: flottacenter@akh.hu

Office hours: weekdays - 8:00 - 17:00
www.flotta-gumiszerviz.hu

Article sponsored by Abroncs Trade House


www.flotta-gumiszerviz.hu
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ABRONCS KERESKEDOHAZ SZO LGALTATAS

Magyarorszag vezeto
flottaszolgaltatdja, az
ABRONCS KERESKEDOHAZ
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Szakeéertelem és megbizhatdosag 1995 é6ta!

Telefon: +36 (1) 371-3350
E-mail: flottacenter@akh.hu
www.flotta-gumiszerviz.hu



www.flotta-gumiszerviz.hu

s/77777 kiemelt téma: flotta és haszongépjarml

34

Napjaink egyik legnagyobb kihivasa
a hatékony fuvarozas megszervezése.
A legujabb technikai megoldasoknak
koszonhetéen azonban olyan széles
kord informacids adatbazis allhat a
dontéshozok rendelkezésére, mellyel
optimalizalhatjak cégiik tevékenységét,
és orszagon ativeléen konnyedén meg-
felelhetnek minden jogszabalynak.

Az iData Kft. kiemelt figyelmet fordit az
FMCG-szektor szerepléinek és a hozza
tartozd szektorok
problémdinak meg-
oldaséra. Fokuszaban
f':: a fuvarozdssal foglal-
FE.;. J kozd viélllalatok,/illet—
: ve a céges autokkal
rendelkezé cégek
allnak. A klasszikus
él6 nyomkovetés-
glapit(), tulajdonos hez ka pPCso l6dd
b szolgaltatdsai: Ut-
vonalak listazasa, raktérhémérséklet mé-
rése akkreditélt rendszerrel, druvédelem,
Uzemanyagkontroll, hasznalataranyos Utdij
szolgaltatds, kapcsolddas az elektronikus
tachografhoz, vezetési id6 lattatasa, illet-
ve az adatok letdltése. Szabo Lajos, a cég
alapitdja, tulajdonosa kiemelte:
- Az FMCG-szektor szaméara nagyon fontos
a lathatosdg, az druvédelem és az (zem-
anyag-, illetve munkatevékenység-kontroll.
A precizios Uzemanyagkontroll — mellyel
termékvezeték vagyunk a magyar és az
eurdpai piacon — kevesebb, mint 1%-0s
eltéréssel adja meg az adatokat Ez az a
szolgéltatasunk, amelyet leggyakrabban
kérnek a raktérhémérséklet-mérés mellett.
Ateljes izemanyagkontroll-szolgaltatdsunk

-
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Dala

azonnali megtakarftast eredményez Mivel
mérhetévé és lathatova tudjuk tenni a sofér
vezetési stilusat, igy hatékonyabban lehet

javulast elérni. Napjainkban a piaci verseny

igen er6s, igy jelentds versenyeldnyt lehet
elérni a hatékony mUikddéssel, a komplex
és korszer( rendszerek kialakitasaval. Eb-
ben, a versenytarsakhoz képest nagy elényt
biztosit az iTrack Vizsla rendszer, melynek
segitségével az Ugyfél kérésének megfe-
leléen, az Ugyfélszolgalat beallitja, milyen
eseteket, dllapotokat, torténéseket listazzon
ki a rendszer, kiemelve a szamukra fontos
és figyelemreméltd eseteket, példaul: tul
hosszu &llasidd, ajtonyitas helye, extrém
Uzemanyagfogyas, gyorshajtés stb. Rend-
szerlink integraldsa szinte koltségmente-
sen megoldhato - a fuvarszervezd vagy
vallalatirdnyitasi rendszerrel, ami tovabbi
hozzéadott értéket, megalapozottabb tz-
leti dontéseket eredményez.

Farkas Karoly, az i-Cell Kft. operativ veze-
téje elmondta, hogy céguk kozel hisz éve
a telematika leginnovativabb magyar tu-
lajdonu vallalata:

— Ennek kdszénhetéen naprakészek va-
gyunk mind a teher- és arufuvarozasi
szektorban felmerdld Gjitasi torekvések,
mind a kdzlekedésbiztonsag, mind pedig
az agrarinformatikai megoldasok terén
is. Egyéni igényeknek megfeleld, testre
szabott telematikai megoldasokkal dol-
gozunk Legujabb fejlesztéseink kozé a di-
gitdlis tachogréfletolté rendszer tartozik,
amely gyorsan és naprakészen biztositja
Ugyfeleink szédmdra a vezetési, valamint a
munka- és a jarmUadatokat. A rendszert
hasznalok az i-Fleet fellletén kdvethetik

nyomon a tachograf ltal biztositott adato-
kat Tovabba kifejlesztettlk az i-Cell Naviga-
tor névre keresztelt,
okostelefonon és
tableten hasznalha-
té szoftvert is, amely
a kalfoldi munkavég-
zéshez szikséges
fuvarokméany- és
fuvaradatok feltol-
tésére szolgal, jelen
ideji kommunika-
Ciot biztositva a cég
és a munkavégzé kozott, de igény szerint
még célra is navigalja a sofért. //
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operativ vezetd
i-Cell

b
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iData Kft. pays special attention to solving the problems of
customers from the FMCG sector and their partners. They
focus on freight transport companies and firms with vehi-
cle fleets. iData Kft. offers classic vehicle tracking related
services. Owner Lajos Szabo told our magazine that visi-
bility, goods protection, and fuel and work activity control
are very important for companies in the FMCG sector. For
instance iData Kft's full fuel control service guarantees in-
stant fuel saving. The company’s iTrack Vizsla system cre-
ates great competitive advantage for users: based on the
partner’s requests, the customer service sets what cases,
conditions and events should the system list, highlighting
the ones which are most important for them, e.g. rests
which are too long, speeding, etc.

Karoly Farkas, chief operating officer of i-Cell Kft. told us
that the company has been the most innovative Hungar-
ian-owned telematics company for nearly 20 years. They
provide companies with the latest solutions in the freight
transport, road safety and precision agriculture sectors,
with products tailored to their needs. Their latest inno-
vation is a digital tachograph data downloading system —
users can monitor the data on the iFleet platform. Anoth-
er product of the company is iCell Navigator, software for
smartphones and tablet computers that can be used to
upload freight transport data when working abroad. It es-
tablishes real time communication between the company
and the driver, and also serves as a navigation system. //

Tudja teljes biztonsagban ar

Raktérbiztonsaggal kapcsolatos szolgaltatasok:

» Ajtonyitas-érzékelés (szabotazs elleni védelem) intelligens, biztonsagos

érzékeld, magnessel és egyéb eszkézikkel nem szabotalhato

Homérséklet-figyelés

Valds id6ben, online kdvetheti nyomon arujat |

Azonnali riasztas (e-mail, sms formajaban)
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~ Ahany vallalat, annyi torténet.

Ahany torténet, annyi megoldas.
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Szakértéink a vallalkozasa igényeihez illg, testre szabott pénzigyi
megoldasokat kinalnak Onnek.

m FHB Folyészamlahitel: Ugyfeleink szamara rugalmas lehetéséget biztosit a folyamatos likviditas
megteremtéséhez.

® Beruhazasi hitelek: Bvitési célok eléréséhez, a hatékonysag javitasahoz és a sziikséges targyi eszkdzok
beszerzéséhez jelent megoldast, éven tdli hitel formajaban.

® Termel6eszkoz-lizing: Eszkéz alapu finanszirozas, ahol a vallalkozas mikédését, tevékenységét szolgald
barmely gép, berendezés vagy eszkéz szolgalhat a finanszirozas fedezeteként. A bankcsoport pénziigyi lizinget
nyujto leanyvallalatanak konstrukcioi a Novekedési Hitelprogram keretében is elérhetok.

m Tartos forgoeszk6z-finanszirozas: Akar a futamidd végéig fix kamatozasu forgoeszkozhitel
legfeljebb harom éves lejarattal.

m Eximbank altal refinanszirozott hitelek: Exportald, illetve exporttevékenységet tervezé vallalkozasok
szamara értékesitésik élénkitése céljabdl rovid és hosszu tavu kolcsdnfelvételi lehetéség hazai vallalatok szaméra,
forgoeszkoz és beruhazasok finanszirozasahoz vehetd igénybe, EUR és HUF devizanemben egyarant.

exim

www.fhb.hu | 06 1334 4344 | A TAKAREK CSOPORT TAGJA

Felhivjuk figyelmiiket, hogy jelen téjékoztatonk nem teljes kdrd, nem mindsiil ajanlattételnek, tovabbi részletekért, kérjilk, latogasson el honlapunkra, vagy forduljon bizalommal barmely FHB Bankfiék munkatarsaihoz!
A tovabbi feltételeket a mindenkor hatalyos Lakossagi és Pénzforgalmi Bankszamlak Altalanos Szerz6dési Feltételei, a Pénzforgalmi Bankszamla Hirdetmény, a Véllalati Hitelek Altalanos Szerzdési Feltételei és a Bank Pénziigyi
Szolgaltatasi Uzletagi Uzletszabalyzata tartalmazzak. A Bank a biralat jogat fenntartja.

FHB Bank Zrt., 2017. jdnius
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Berletben jobban megéri

A gépjarmiiflottak megtervezése soran a megszokott
szolgaltatasok mellett Gj trend, hogy a megrendelok mar
nemcsak bérlet arara, hanem a jarmii hasznalata soran
jelentkezo Gsszes koltségre kivancsiak. Egyre nagyobb

az igény a flottamenedzsment-rendszerek hasznalatara is.
Az operativ lizing a legkedveltebb szerzodési forma, ami
a kis- és kozépvallalkozasok korében is egyre népszeriibb.

ekse Kalman, a Magyar Lizingszo-
I vetség alelndke szerint szemmel
ldthatéan né a kkv.-szektor ér-
deklédése a tartds bérlet, operativ lizing
termék irdnt, amely tovdbbra is az egyik
legelénydsebb flottafinanszirozasi forma
Magyarorszagon is:
— Ebbdl addddan a flottapiac tovabbra
is évrél évre boévl
évi 8-10%-0s mér-
tékben. A szolgal-
tatdsok terdletén a
telemetriai és veze-
t6i szokdsokat visz-
szajelz6 rendszerek
kertltek reflektor-
fénybe, kiegészitve
az autdmegosztas-
sal —Car sharing. To-
vabbra is az FSL, azaz a full service lease
termék a dominans, ahol egy teljes korU
szolgaltatasi csomagrol beszélink, ideért-
ve a finanszirozast, karbantartast, gumi-
abroncscseréket, addkat és biztositasok
kezelését A cégek tobbsége az el6bb em-
litett teljes kord szolgéltatasi csomagot
kéri, kiegészitve par extraszolgaltatassal,
mint a hozom-viszem szolgaltatas és a
telemetria. A hazai cégek ugyan &rérzé-
kenyek, de egyre jobban a szolgaltatasi
tartalomra és az igért szinvonal betarta-
sara helyezik a hangsulyt. Ami azt jelen-
ti, hogy a flottabeszallitod altal megigért
szolgaltatasi szintet kérik szamon, teljes
joggal. Hiszen, ha egy cég szolgaltatast
vesz igénybe, a minimum, hogy a szer-
z6désnek megfeleléen teljesitsen a flot-
tabeszallitd. Az okos megoldasok, mint
pl. telemetria, online riportalas és egyéb
applikaciok a mostani,slagerek’, amelyek
a bérl cégek és soférok életet kdnnyiten-
do lettek bevezetve.

Tekse Kalman
alelnok
Magyar Lizingszovetség

Kicsiben is megeéri
Szilveszter Tibor, a Mercedes Benz ha-
szongépjarmuvek értékesitési és marke-
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tingigazgatdja Ugy latja, hogy nemcsak
az autopiac altaldnos ndvekedése, de a
kamatkornyezet alakuldsa is kedvezéen
véltozott példaul a lizingpiac szamara, igy
egyre tobb cég és maganszemély nyit a
finanszirozas e for-
maja felé:

— A lizingfinanszi-
rozas a kozhiedel-
mekkel ellentétben
nemcsak a cégek-
nek, de a magansze-
mélyeknek is meg-
éri. A legfontosabb
érv a finanszirozas
mellett, hogy a t6-
ke a tulajdonosnal
marad, csupan az 6nerét kell kifizetnie
a jarmu vasarlasakor. A kis- és kozépval-
lalkozédsok az eszkdzberuhazésaik utadn
adokedvezményt is igénybe vehetnek,
finanszirozas esetén a megfizetett kamat
akar 60%-a is leirhatd a tarsasagi adobdl,
ezzel is tovabb csokkentve a vallalkozas
terheit. A Mercedes-Benz Hungaria Kft.
kiemelt figyelmet fordit céges tgyfeleire,
és egyedi, kedvezd, az adott cég kivanal-
mainak legjobban megfelel$ ajanlatok
kidolgozasaval segit a minéségi gép-
jarmUpark kialakitasdban és hatékony
mukodtetésében. Személy- és haszon-
gépjarmUveink széles valasztéka és kiva-
|6 mindsége biztositja a gépjarmUpark
értékallésagat, az atlagosnal magasabb
maradvanyértékét.

rsP0200s s s s s s 220000007
Szilveszter Tibor
értékesitési és marketing-
igazgato

Mercedes Benz

Ar-érték arany

Molndr Csaba, a Flottaauto Lizing Kft. tigy-
vezetdje elmondta:

— A kordbbiakhoz képest megnétt az
igény a 3,5 tonna alatti teherautok irdnt. A
kis darabszamu személygépkocsi-flottak
esetében is igény mutatkozik a flottakeze-
léssel kombinalt tartds bérletre. Szolgal-
tatdsok kinalatdban nalunk kdléondsebb
valtozas nem volt, de lassan kitalalni is

nehéz lenne olyan tgyféligényt, amelyre
mar eleve nem tudndnk megoldast ki-
nalni jelenlegi kindlatunkbdl. Szolgalta-
tasi szintek tekintetében kulénulnek el
a termékeink Az alaptermékiinket, csak
a gépkocsi hasznalatat, a biztositasokat
és adokat igényld Ugyfelek valasztjak, a
legmagasabb szinten a szolgéltatasi dij
mar tdbbek kozott tartalmaz csereau-
to-szolgaltatast, szervizatalanyt, gépko-
csimozgatast és gyakorlatilag mindent,
ami egy autd hasznalatdval kapcsolatosan
eléfordulhat, beleértve akar az okmany-
irodai vagy biztositasi karlgyintézést is.
Leggyakrabban a komfortcsomagot va-
lasztjak Ggyfeleink.

Egyébként az elvardsok gyakorta téves
feltevésen alapulnak, és az arra vonat-
koznak Mivel adott esetben mindegyik
szolgéltatd ugyanazzal az autéval és t6-
kéletesen megegyezé szolgaltatasokkal
versenyez a megbizasért, az Ugyfelek a
tokéletesen megegyezd autd és szolgal-
tatds miatt hajlamosak ar alapjan donteni,
hiszen olcsébban jobb ugyanabban az
autéban dlni. Ez igaz is. Viszont az ,0lcsd
husnak hig a leve”bdlcsességre e szolgal-
tatds kapcsan is rd lehet débbenni. Sajnos,
utdlag az olcso ajanlat sokba is kerilhet.
Mi a szerzédéseinket igyekszink ugy ki-
alakitani, hogy az Ugyfelet akar tébb 3-4
éves cikluson keresztUl is ki tudjuk szol-
galni. Szamunkra fontos, hogy a futamidé
egésze alatt és a végelszamoldsoknal se
kelljen negativ érzésekkel birkézniuk, ne
taldlkozzanak nem vart, akar tdbb szaz-
ezres korrekcids szamlakkal, hanem lehe-
t6ség szerint a kdzdsen elért megtakari-
tasbol mi fizesstink vissza az Ggyfélnek
pénzt. Nem biztos, hogy ez 4ltalanos, de a
mi Ugyfeleink ezt valahogy jobban szere-
tik, mint a befizetéseket. A jovét tekintve
varjuk az elektromos autok flottaként vald
elterjedését.

Teljes koltség

Kovéacs Andrés, a Volkswagen Haszonjar-
mUvek markaigazgatdja kiemelte, hogy a
finanszirozasi szolgaltatésok tekintetében
a klasszikus termékek tovabbra is rendel-
kezésre dlinak: hitel, zart vagy nyilt végu
pénzlgyi lizing, operativ lizing:

- Kis eltolddas tapasztalhatd az operativ
lizing irdnyaba, mert a cégek nem elsé-
sorban birtokolni szeretnék a jarmUveket,
hanem hasznélni. Az operativ lizing nagy



elénye a kiszamitha-
t6 havi koltség, igy
a folyamatos Gzem
minden kordlmé-
nyek kozott biz-
tosithatd. A cégek
elsé sorban gazda-
sagosan Uzemel-
tethetd, a szallitasi
Vollewagon célnak megfeleld
Haszonjarm(ivek Jérm Gveket szerez-
nek be. Az elmult idészakban a nagyobb

Kovacs Andras
markaigazgato

jarmUvekre jellemzé un. TCO —Total Cost
of Ownership, azaz a jarm( hasznalata so-
ran jelentkezd dsszes koltség — szemlélet
is jellemzdvé valt mar a kisebb flotték Uze-
meltetésénél is, csakugy, mint a flottame-
nedzsment-rendszerek hasznalata. A tulaj-
donos ugyanis pontosan tudni szeretné,
hogy a jarm hol van, mikor érkezik meg,
mennyit fogyaszt és milyen sebességgel
halad, hirtelen gyorsit vagy fékez-e. Ezen
adatok a széllitmany idében torténd érke-
7€sét és a jarmU mlszaki Uzemeltetését is

kiemelt téma: flotta és haszongépjarmu /77774

feltgyelik Az Uj Craftert legujabb fejlesz-
tései révén ezekhez a telematikai rend-
szerekhez is kdnnyen lehet kapcsolni. Ez
az Ujdonsdg is hozzajarult ahhoz, hogy a
szakmai zs(iri a 2017-i Ev KishaszonjarmUve
dijjal jutalmazta (Van of the Year 2017). A
kishaszonjarmuveknél is jellemzévé va-
lik, hogy a jarmU sokféle hasznos adatot
tud a mUkddése sordn a felhasznalonak
tovabbitani, ami megtakaritasokhoz, és

igy versenyelényhoz vezet.
M. K.

& Operative lease is a better choice

Kalman Tekse, vice president of the Hun-
garian Leasing Association is of the opinion
that the SME sector is more and more inter-
ested in operative leasing schemes, which is
one of the most beneficial forms of vehicle
fleet financing in Hungary too. Because of
this the fleet market is expanding by 8-10
percent year after year. From the various
services the most popular are telemetrics
and driving style monitoring systems, and
car sharing. Full service lease (FSL) products
continue to dominate but companies often
ask for a few more additional services. Al-
though Hungarian firms are price-sensitive,
they are starting to put bigger emphasis on
the content of services.

R —

Tibor Szilveszter, sales and marketing di-
rector for vans at Mercedes Benz reckons
that lease financing is an excellent choice
not only for businesses but private indi-
viduals as well: the capital stays with the
owner as they only have to pay the so-
called ‘own resources’ sum when buying
the vehicle. Small and medium-sized en-
terprises can even apply for a tax credit
if they invest in purchasing new assets,
and in the case of financing they are
entitled to write off up to 6o percent of
the interests paid from the corporate tax.
Mercedes-Benz Hungaria Kft. provides
corporate partners with special, custom-
ised offers.

FlexiPI

; iy
Béreljen autot 1-t6l 24 hénapig
rugalmasan, teljes kori szolgaltatassal,
pont addig, ameddig sziiksége van ra!

Atlathqté szolgdltatdscsomag, egyszerd
haszndlat és egylépcsés gépjarmiileadds.

Flexibilitas

Bdrmikor médosithatja,
meghosszabbithatja
szerz6dését, vagy az
elsé hénapot kovetden
akdr vissza is adhatja
az autét kotbér nélkdl.

#

Kisebb kockazat

A konstrukcid
tokéletes rovid tavu
projektekhez, induld
vdllalkozdsoknak,
de akdr prébaidds
munkatdrsaknak is
idedlis.

Csaba Molnar, managing director of Flot-
taauto Lizing Kft. informed us that demand
increased for lorries smaller than 3.5 tons. In
the case of smaller vehicle fleets too there is
demand for operative lease schemes com-
bined with fleet management services. He
added that from their product portfolio
customers most often opt for the comfort
package of services. In his view it isn't al-
ways the best idea for companies to decide
who to order services from based on only
the price. His company can serve partners
throughout more 3-4 year cycles, without
exposing them to unexpected costs and
the negative feelings caused by this. As
regards the future, Mr Molnar is looking

Teljes kort szolgaltatas
Az Ggyfél vallarsl
minden gépjarmu-
Uzemeltetéssel
kapcsolatos teher
lekerUl (pl. biztositds,
szerviz és karbantartds,
gumicsere vagy éves
autépdlya-matrica).

forward to the spreading of electric car use
in vehicle fleets.

Andrés Kovacs, commercial vehicles brand
manager of Volkswagen underlined that
from financing services classic products are
still available: credit, open- and closed-end
leasing schemes and operative leasing. He
sees a shift in demand for operative leasing
solutions, because companies don’t want
to own vehicles any more, they wish to use
them. One of operative lease’s biggest ad-
vantages is that monthly costs are calcula-
ble. Businesses primarily purchase econom-
ical commercial vehicles. A good example
of this is the new Volkswagen Crafter mod-
el, which was named Van of the Year 2017.//

LeasePlan
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Az uzemanyag

Majus végén tartotta a Shell a ,Make the Future Live” rendezvényét.
A négynapos fesztival keretében a Shell Eco-marathon Europe
versenyen olyan kisérleti autok mérték ossze teljesitményiiket,
melyek 1 liter benzinnel vagy 1 kWh elektromossaggal tobb

szaz kilométert is képesek megtenni. A masodik nap tartott
konferencian Kapitany Istvan, a Shell globalis iigyvezeto alelnoke

az iizemanyag-szolgaltatas B2B jov

londoni Queen Elizabeth Olimpiai
APark adott otthont az dtletek és in-

novacioé legizgalmasabb fesztival-
janak, a Make the Future Live-nak, melyen
nemcsak az volt a kérdés, hogyan lehet
hatékonyabban felhaszndlni az energiat a
kozuti kozlekedésben, de arra is keresték
avalaszt a szervezék,
hogy miként lehet a
kereskedelemben,
széllitmanyozasban,
a flottadknak kinalt
szolgéltatdsokban
még hatékonyab-
bd tenni a kina-
latukat.
Az elérheté alter-
nativ izemanyagok
mdr most jol lathatdan atformaljdk a piacot.
Az elektromos jarmUvek a kovetkezd har-
minc évben 20%-kal fogjak csokkenteni a
benzin- és gézolajigényt. A Shell szdmos Uj
uttal kisérletezik: tobb toltéallomasan mar
most is elérhetd hidrogén és elektromos
tltéallomas. Az Egyeslilt Allamokban és
Hollandidban teherautdk szamara csepp-
folyods foldgaz (LNG - Liquefied natural gas)
toltési lehetdséget biztositanak.
Kapitany Istvan elmondta, hogy a keres-
kedelmi flottak kiszolgaldsa nemcsak a
koltséghatékony energia biztositasabdl
all, egyéb szolgdltatdsok tekintetében is
fejleszteni kell kinalatukat:
- Ugy vélem, hogy a B2B igények és B2C
elvarasok a jovében egyre kozelebb ke-
rilnek egymashoz. A széllitmanyozéashoz,
kereskedelmi flottdk Uzemeltetéséhez
kapcsolddo forgalmunk mennyiségben
30-40%-at teszi ki az értékesitéstinknek Eu-
ropaban. Vasarloink elsésorban a cégek.
Blszkék vagyunk arra, hogy nagyon jo a
kapcsolatunk a flottavezet&kkel, renge-
teg értékes informacidval tudjuk ellatni
Oket, hogy teljes korl tudas birtokdban
hozhassak meg dontéseiket. Méasrészt a
konkrét vasarloink — bar nem &k fizetnek
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Kapitany Istvan
globalis tigyvezetd alelnok
Shell

e r 1

ojérol is beszélt.

kozvetlendl — a sof6rok Ennek megfele-
|6en a toltéallomasainkat Ugy kell kiala-
kitani, hogy az 6 igényeiket maximalisan
kielégitse. Nyugodt korilmények kozott
tudjanak pihenni, elérjék azokat a szolgal-
tatasokat, melyek a munkavégzésikhoz
elengedhetetlenek.

A Shell felmérése alapjan a soférok leg-
nagyobb problémaja jelenleg, hogy nem
tudnak megfelelé dron jo mindségu élel-
miszerhez jutni, illetve a pihenéshez és a
tisztalkodashoz sem mindig taldlnak meg-
felel® helyszint. A Shell ezen szolgaltatasok
tekintetékben is megoldast kindl. Emellett

jovoje

Kapitany Istvan kiemelte, hogy az Gzem-
anyag-szolgaltatasban is jelentds valtoza-
sok varhatok:

— A Shell Gzemanyagkértyak Eurépaban a
legnépszerlibb, legszélesebb korben hasz-
nalt kartydk a kereskedelmi flottak kdrében.
Ennek fontos alapja, hogy szinte teljesen le-
fedik toltéallomasaink a kontinenst. Ugyan-
akkor kisérleteziink mobil szolgéltatasokkal
is. Hollandidban tesztellink egy mobil al-
kalmazast, mely segitségével par kattintas
utan egy megadott helyre lehet rendelni
Uzemanyagtoltést. Elektromos tartalyau-
ténk a helyszinen megtankolja a jarmuvet,
a fizetés pedig szintén online torténik, gy
a vasarlonak semmilyen egyéb dolga nincs
a tranzakciéval. B2C megoldasban gondol-
kodtunk, de a teszt soran felmerilt azigény
kisebb flottak részérdl, hogy ezt a mobil
szolgdltatast a telephelyikre is terjesszik
ki, igy a sof6roknek nem kell kilon utakat
tennilk a toltéallomasokra. Roviden a jové
a teljes kord, elérhetd aru szolgaltatasoké
és a tisztabb energiaé. /

Magyarorszagrol hdrom magyar csapat
utazott Londonba a Shell Eco-marathon
Europe-ra, hogy a tobbi 168 csapattal az
energiahatékonysag hatérait feszegessék,
és kiderdljon, ki tud a legmesszebb utazni
1liter lzemanyaggal vagy 1kWh darammal.
Mindhdrom magyar csapat elektromos
energiat hasznalt az autdik meghajtasara.
Mig a Debreceni Egyetem MUszaki Kara-
nak csapata és a kecskeméti Kando Kal-
man Szakkodzépiskola didkjai prototipus
kategoriaban, a gydri Széchenyi Istvan

A mennyiség szamit

Egyetem hallgatdi varosi koncepcio ka-
tegoriaban versenyeztek.

A gy6ri SZEnergy Team, a legeredmé-
nyesebb magyar csapat, idén mar a 10.
alkalommal indult a Shell Eco-marathon
Europe versenyen, amit a negyedik he-
lyezéssel zartak Uj vilagrekord is szletett:
a varosi koncepcié kategoridban induld
francia egyetemistak 1liter Gzemanyaggal
658 kilométernek megfeleld tavot telje-
sitettek a belséégésid motorral miikadé
autojukkal. /7

Quantity matters

Three teams travelled from Hungary
to the Shell Eco-marathon Europe
competition in London, where they
and another 168 teams were bat-
tling for energy efficiency: which

vehicle could get farther on 1 litre of
fuel of 1kWh of electricity. All three
Hungarian teams — University of
Debrecen (Faculty of Engineering),
Kando Kalman vocational school

(Kecskemét) and Széchenyi Istvan
University (Gy6r) — were using elec-
tric vehicles. The SZEnergy Team
from Gyér finished 4th in its cate-
gory.//

#: The future of fuel cards

At the end of May Shell held their
‘Make the Future Live' event: a 4-day
festival in London's Queen Elizabeth
Olympic Park, where the focus was
on innovative ideas. The big question
was how energy can be used more ef-
ficiently in road traffic, and how to of-
fer better services to trading, shipping
and fleet management companies. It
was revealed that in the next 30 years
electric vehicles will cut petrol and

diesel use by 20 percent. Shell already
operates hydrogen fuelling stations
and electric vehicle charging stations.
Istvan Kapitany, global executive vice
president of Shell told that B2B needs
and B2C expectations are getting
closer to each other. 30-40 percent of
Shell's European volume sales are re-
lated to shipping and managing com-
mercial vehicle fleets. He added that
Shell fuel cards are widely used all over

Europe by commercial fleets, in part
because Shell filling stations can be
found everywhere on the continent.
The company is already testing a mo-
bile application in the Netherlands,
with the help of which fuel is deliv-
ered to the customer by electric tank-
er trucks; payment is realised online.
First Shell was thinking a B2C service,
but small fleets show demand for fuel
delivery to their premises. /
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Szigorodo szabalyozasok nehezitik
a szallitmanyozok miikodését

A vilagkereskedelem volumenének novekedése kovetkeztében
a szallitmanyozok és logisztikai szolgaltatok iranti kereslet
folyamatosan no. A trendek gyors valtozasa és a folyamatosan
modosulo jogi kornyezet Iényegesen befolyasolja a piacot.
Megfigyelheto, hogy az iligyfelek nem az alapveto logisztikai
szolgaltatasokat keresik, hanem magasabb szintii elvarasokkal
sokrétiibb kiszolgalast varnak el a vallalatoktol.

piac szerepl6inek korében elséd-
Aleges szempont az Ggyfélkdzpon-

tu kiszolgélas. Az e-kereskedelem
hatdsa a B2C szegmens kiszolgaldsa ki-
terjed a logisztikai szolgaltatd piacra is.
A gyors fejlédéshez
és a komplex logisz-
tikai folyamatokhoz
elkertlhetetlen a
digitalizécio dina-
mikus hatédsainak
kihasznalasa.
- Az 4r a legfonto-
sabb donté tényezd
a szallitmanyozoi és
logisztikai piacon
— allitja Niklés Zsuzsanna, a SCHENKER
Nemzetkozi Szallitmanyozasi és Logiszti-
kai Kft. értékesitési igazgatdja, aki arra is
emlékeztet, hogy 2017 januar 1-jétél szigo-
rodott az Elektronikus Kézuti Aruforgalom
Ellenérzé Rendszer (EKAER) szabélyozasa,

Niklos Zsuzsanna
értékesitési igazgatod
SCHENKER

amely Uj kotelezetti kor részére is el6irja a

biztositékadasi kdtelezettséget.

— A képzett gépkocsivezeték hidnya most

mar belfoldre is begylrizott, valamint

kiemelt figyelem irdnyul a tengelytul-
suly-méréallomésok
bevezetésére — jelzi

rt Arvai Csaba, a Raben
; ‘. — : Trans European Hun-

we ! gary Kft Ggyvezetd
—

igazgatdja. Hozza-
flzi: a tengelytul-
suly-méréallomésok
célja, hogy a vevék
kénytelenek legye-
nek nagyon pontos
adatot szolgaltatni annak érdekében, hogy
a,véletlenll tulrakodott” tehergépjarm-
vek eléfordulédsat ki lehessen kiszobolni.
Ander Arpéad, az FM Logistic Gzletfejlesztési
vezetdje elmondja, a piacon és a szaba-
lyozésban megvaldsuld Ujabb és Ujabb

VA

Arvai Csaba
ligyvezet6 igazgatod
Raben Trans European Hungary

A német parlament marciusban fogadta
el azt a torvényt, amelynek értelmében a
rendszeres heti pihenéidét nem lehet a
jarmUvek kabinjaban télteni. Amennyiben
a gépkocsivezetd a kabinban tolti a 45
oras pihendjét, vagy olyan helyen, ahol
nincs megfelelé lehetésége az alvasra,
akkor a hatésag a rendszeres heti pihenét
nem fogja elfogadni. Deli Andor népparti
EP-képviseld szerint a szigoritast Ugy ve-
zették be, hogy a torvény betartasahoz
szUkséges infrastrukturalis feltételek nem
biztositottak:

Kiilfoldi fuvarozok hatranyban

- Az eléfeltételek megteremtése nélkil
a német szigoritas a kamionon kivli
pihenéidd kapcsan nem a biztonsagot
szolgalja és a soférok koriiményeit javitja,
hanem egyszer( protekcionista intézke-
dés benyomasat kelti.

Deli Andor a szabalyozas negativ hatasai-
ra hivatkozva a plenaris Glésen arra kérte
az érintett tagallamokat, hogy vizsgaljak
felll ezen intézkedést, és ne blintessék
a kulfoldi fuvarozokat addig, amig nem
teremtik meg a rendelkezés betartasanak
eléfeltételeit. /

In March the German parliament
gave a green light to a law, according
to which drivers aren't allowed to
stay in their truck for their 45-hour
rest period. MEP Andor Deli (EPP

& A disadvantage for foreign freight forwarders

Group) is of the opinion that this
step doesn’t serve the interest of
drivers, it is simply a protectionist
measure. At the EP's plenary session
the MEP asked member states to

revise this law, so that foreign ship-
ping service providers aren't pun-
ished in Germany until the proper
infrastructural conditions are created
for keeping the law. /
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véltozasok mind nehezebbé teszik az al-
kalmazkodast a szolgaltatdsokban.

— llyenek példaul a
bevezetendd suly-
ellenérzés  koruli
félelmek, illetve a
kornyezd orszagok
piacvédd jellegl
intézkedései. A ma-
gyar hatarokon ta-
pasztalt egyedulallo,
rendkivil szigord és
sokszor csak akadé-
koskodo eljards sem konnyiti meg a mun-
kankat - tudjuk meg Ander Arpadtol.
Nemzetkdzi széllitasok esetén is tobb Nyu-
gat-Eurépaban bevezetett valtoztatas van
hatdssal a hazai szallitmanyozokra.

— Németorszagban a 45 6ras pihendidé
alatt a gépkocsivezetd nem tartdzkodhat
a gépjarmdben. Amennyiben a pihend-
id6t ott tolti, a gépkocsivezetét 500, a
munkaltatojat 1500 eurdra bintetik. (Ld.
keretes irdsunkat,) Ausztridban és Francia-
orszagban tartdzkodas esetén a magyar
gépkocsivezetdknek is az ottani minimal-
bért kell fizetni, és ezt egy-egy ellendrzés
soran bizonyitani kell az ellendérzést végzé
hatésagnak — avat be Petromarkd Miklos,
a Nagel Hungdria Kft. értékesitési vezetd-
je. A szakember felhivja a figyelmet arra,
hogy az EKAER-rendszerhez kapcsol6dd
feladatok jelentés adminisztrativ terhet
jelentenek a logisztikai szolgaltatéknak is,
és az ellendrzések miatt gyakran torténik
csUszas a szallitasi idék tekintetében.

A Quehenberger Logistics évek ota erds
versenyt tapasztal a logisztikai szolgéltatdk
piacan, amely az id6 elérehaladtaval egyre
kiélezettebbé valt

— Sok a szolgaltato és kevés az egyedi,
Ujszerl megoldas. A megbizok régidkban
gondolkodnak, orszagokat ativelé muako-
dést igényelnek. A logisztikai vallalatok-
nak egyre inkdbb Ipar 40-ban, Internet
of Things és a mindent atszové digitélis
megoldasokban kellene gondolkodniuk.
Mi bevezettik példaul a Track & Trace
rendszert, illetve sajat szallitmanykovetd
applikacidval is rendelkeziink (L-Base). Az
okostelefonok és a GPS-helymeghatarozés
Osszekotése Uj horizontokat nyit ezen a
terlileten - allapitja meg Ujszaszi Ferenc, a
Quehenberger Logistics Magyarorszagért

Ander Arpad
zletfejlesztési vezetd
FM Logistic



és Szlovakiaért fele-
|65 Uzletfejlesztési
vezetdje.

- Az elmult id6-
ben tdbb valtozas
is tortént a piacon,
a szabdlyozasok te-
kintetében. Egyre
tobb orszag vezet
be olyan jellegU
szabdlyozast, amely-
lyel védeni prébaljak sajat orszaguk fuva-
rozoit, am ezzel jelentdsen megnehezitik
a kulfoldi fuvarozok helyzetét. Gondolok
itt példaul az osztrék, a német és a francia
minimalbértorvényre, vagy példaul a Né-
metorszagban bevezetett torvényre, hogy
a gépkocsivezetd nem tolthetia 45 6rds pi-
hendidét a gépjarmiben. Mostantél tehat,
ha éppen ugy alakul,
hogy a soférnek el-
kerllhetetlentl Né-
metorszagban kell
megallnia a pihend-
idére, be kell mennie
egy autopalya mel-
letti motelbe. Ennek
koltségét természe-
tesen a fuvarozo val-
lalat fizeti, aki pedig
térekedni fog a legolcsobb szallds meg-
keresésére, ami szinte biztos, hogy kozel
sem lesz olyan komfortos, mint amilyen
egy mai kamion fulkéje — emeli ki Haran-
gozd Edit, az RBT Europe Ugyvezetdje.

>

.'.—
Ujszaszi Ferenc
uzletfejlesztési vezetd
Quehenberger Logistics

Harangozo Edit
ugyvezet6
RBT Europe

Novekvo igények, korlatozott
lehetoségek

A Nagel Hungaria Kft tapasztalatai szerint a
teljesitések atfutasi ideje rovidul, mikozben
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a megbizdk egyre nagyobb rugalmassagot
varnak el a szolgéltatoktol. Sok esetben el-
varas azis, hogy az adott atvevd sajat aru-
atvételi rendszeréhez igazodva torténjen
az 4rudtadas.

— Tovabbi nehézség, hogy a nagy nem-
zetkdzi 1ancok sajat dokumentumokat
hasznalnak az drudtvétel soran, gyakorla-
tilag nem tekintik hivatalos szallftasi doku-
mentumnak a beszallitd sajat dokumentu-
mait, széllitoleveleit — emeli ki Petroméarko
Miklos.

Harangozo Edit Ugy latja, hogy a logisztikai
folyamatok egyre dsszetettebbé vélnak,
ezéltal egyre nagyobb kihivésok elé allitjak
a szallitmanyozdkat és a logisztikai cége-
ket, megfelel® informatikai hattér nélkul
ma mar nem tudja felvenni a versenyt egy
szallftmanyozé cég sem.

— Fokozddik az igény a megrendelSktd|
arra vonatkozoan, hogy az aru rendeltetés-
szer( célba érése utan minél hamarabb
megkapjak a szallitast kiséré okmanyokat,
minél pontosabb informaciot kapjanak a
szallitmany statuszardl, de gyakori az is,
hogy a megrendelé a széllitmanyozé cég-
tél kér be adatokat, statisztikdkat az év végi
vagy akar havi kimutatasaihoz. Mivel az
informatika az egyik legdinamikusabban
fejlédé dgazat, igy ezen kihivasokat a mai
vildgban mér nem jelent gondot athidalni.
Amit még fontosnak tartanék megemilite-
ni, hogy egy széllitmanyozo, illetve logisz-
tikai cég abban az esetben tud piacképes
maradni, ha képes a folyamatos innovaci-
Ora és felismeri ennek jelentéségét A vildg
egyre inkabb a robotizacio irdnyaba halad.
Az USA-ban és Kindban a logisztikai folya-
matok egy részét mar sok helyen robotok
végzik, én azt gondolom, hogy Eurépédban

is egyre inkdbb lesz erre igény — mondja
az RBT Europe Ugyvezetdje.

Ander Arpad kifejti, hogy mar nem az a
kérdés, hogy ki az olcsobb, hanem hogy ki
az, aki egyaltalan szolgéltatni tud az egyre
sz(kUlé munkaerdpiaci helyzet miatt.

— Sajnos az drak még mindig valsag ko-
riliek, mondhatni keletiek, az igények vi-
szont jelenkoriak, sét jovébe nézdek Az
Ugyfelek Mercedest szeretnének Trabant
aron, persze a legjobb minéségben. Néha
az az érzése azembernek, hogy a kdthére-
zéssel egyltt még nekink, logisztikai szol-
galtatdknak kellene fizetnlink azért, hogy
egyaltaldn dolgozhatunk a megbizdknak.
Emellett lassan mar a kapacitasok sem lesz-
nek elegend6ek. A folyamatosan véltozd
szabalyozasi hattér, a sokszor felesleges
ellenérzések és a mértéktelentil magas
birsdgok sem segitik a munkankat, vala-
mint elvonjak a forrasokat a fejlesztésektdl
- panaszolja az FM Logistic Uzletfejlesztési
vezetdje.

Az egyik legsulyosabb probléma

a munkaerohiany

A Quehenberger Logistics szakembere
szerint a kornyezeti terhelés fokozatos
csokkentése és a fenntarthatd mikodés
érthetd piaci elvarasok.

- Eppen ezért dszténdzzik gydri iparva-
ganyunk még jelentésebb kihasznalasat,
illetve gondolkodunk elektronikus szalli-
téjarmUvek beszerzésében is, melyekkel
kizarolag a belvarosi Ggyfeleink szallitma-
nyozasi feladatait latnank el, igy jarulva
hozzé a fenntarthatésaghoz — jegyzi meg
Ujszészi Ferenc.

Arvai Csaba szerint az automatizalas, a
rendszerfejlesztés és az informatikai meg-

50 years of a unique corporate history, and today, all the
teams are mobilised to build the success of tomorrow!

1967-2017: In 50 years, FM Logistic has become a
leading international player in the warehousing,
transport and co-packing.

Independent and family oriented, the Group is an
expert in the consumer goods, distribution, industry,
perfumery / beauty and healthcare markets.

Present on three continents and five geographical
areas (Western Europe, Central Europe, Eastern
Europe, Asia and Latin America), FM Logistic
reunite 24,000 employees and has a turnover of more
than one billion euros, of which 63% is
international.

Arpad Ander, Business Development Manager
aander@fmlogistic.com
+36 20 258 1154
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oldasok azért is kellenek, hogy teret hédit-
sanak, mert nincs elegend® mértékben és
mennyiségben képzett, felkészilt elérhetd
emberi eréforras. Az utdnpotlas tekinteté-
ben sem bizakodé.

— A munkaeréforras hidnya kardina-
lis probléma iparagunkban. Nemcsak a
szolgéltatok, de Ugyfeleink is szembe-
stlnek nap mint nap a helyzettel. A fu-
varozok korének szikulése, valamint a
finanszirozasi képesség hidnya is oda ve-
zet, hogy tébben felhagynak a fuvarozoi
tevékenységgel. Az egyre komplexebb
megbizdi igények és bonyolultabb fel-
adatok is kihivas elé dllitanak benninket.
Ezen tényez&k teszik valtozatossa ezt az
dgazatot, megbizdink kérései pedig folya-
matos gondolkodéasra és fejl6désre kész-
tetnek benniinket — hangsulyozza Niklds
Zsuzsanna.

Hozzaadott értékek sora

A Quehenberger Logistics latja el az egyik
legnagyobb nemzetkdzi abroncsgyartd
termékeinek regiondlis disztribucidjaval
kapcsolatos feladatokat és hazai képvise-
lete az egyik nemzetkdzi drogériahdldzat
termékeit is széllitja a szomszédos orsza-
gokba.

- Ugyfeleink kozott tudhatjuk tovabba a
legnagyobb hazai autdgydrtdkat és beszal-
litoikat, amelyeknek vasuti operacié mellett
egyéb hozzaadott értékU szolgéltatasokat
is végzlnk, mint példaul konténermosas,
homogenizalds és cimkézés. Felkésziltek
vagyunk tovabbi autdipari partnerek egye-
di kiszolgalasara is. A Quehenberger Logis-
tics tobb nemzetkdzi ruhamarka logisztikai
feladatait is bonyolitja budapesti X-dock
raktarabol — avat be Ujszaszi Ferenc, lizlet-
fejlesztési vezetd.

Komplex logisztikai megoldasok

A RabenTrans European Hungary Kft. rak-
tarozasi, szallftmanyozasi szolgaltatast kindl,
amit kiegészitenek teljes vam-, jovedéki-
ado- és akér &falgyintézéssel is. Felkérés
esetén lebonyolitjak az EKAER-t, és akér a
vevoi kapcsolattartast is atveszik az Ggy-
feleiktdl.

- Komplex logisztikai megoldast kindlunk,
legnépszerlibbek a néhédny palettas, jel-
lemzéen gyUjtd haldzatban bonyolitott
export és import széllitmanyozasi meg-
bizasaink Akkor tudjuk a legnagyobb hoz-
zadadott értéket generdlni, ha az értéklanc
elejétél a végéig rank bizza az arujat az
Ugyfelink, mert igy tudjuk a legtdbb szi-
nergidt megteremteni és a legnagyobb
fajlagos megtakaritast elérni — mondja
Arvai Csaba.
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A WebEye Telematics Groupnal a logiszti-
kai iparagon belll a szallité jarmvekrdl, a
soférokrél, a trélerekrdl és a szallitmanyrol
érkezd adatokat gydijtik ki és dolgozzék fel
mélységekbe menden annak érdekében,
hogy azok elemzésével javitani lehessen
a tervezhetéségen
és jobb, precizebb,
hatékonyabb ella-
tasi lancot lehessen
kialakitani.

- Az FMCG-szek-
torban muadkods
kiskereskedelmi
halézatok szamara
Uj, elérheté meg-
oldast nyujtunk. A
Load Control nevd alkalmazas egy olyan,

Deszpot Karoly
lgyvezet6
WebEye Magyarorszag

Az automatizalas a hatékonysag
novelésének a kulcsa

mar meglévé logisztikai rendszerekbe in-
tegralhaté megoldas, amely lehetévé teszi
az drukiadasi, szallitasi és kézbesitési folya-
mat pontos nyomon kdvetését — avat be
Deszpot Karoly.

A WebEye Magyarorszag Kft. tigyvezeto-
jétél azt is megtudjuk, hogy a raktarin-
formatika, mint ahogy a logisztika tobbi
terllete is, a hatékonysdg novelése felé
mozog. Ezt tdmogaté informatikai rend-
szerekkel és automatizalassal lehet ered-
ményesen elérni. A kdvetkezé években
varhatdan tébb olyan megoldas is betor
majd a mindennapi életbe, amelyek alap-
vetéen befolyasolni fogjak a jové alaku-
lasat. llyenek példaul az 6njéré robotok,
eszkozok, az okosszemiiveg vagy akar a
3D-nyomtatas./

WebEye Telematics Group collects
data on vehicles, drivers, trailers and
cargo and analyses them, so that
freight forwarders can increase their

efficiency. Karoly Deszpot, managing

& Automation is key in becoming more efficient
director of WebEye Magyarorszag
Kft. told our magazine that they of-
fer anew solutions to FMCG retail-
ers: Load Control can be integrated
into existing logistics systems and

facilitates the tracking of product
delivery in detail. He added that the
use of IT systems and automation
can greatly increase efficiency in
logistics. /

Felkésziilve az online forgalomra
Az FM Logistic az FMCG-raktarozasra, bel-
foldi disztribucidra és a kilfoldi szallitasok-
ra fokuszal, illetve felkészlltek a ndvekvd
online forgalmak és e-kereskedelmi ren-
delések kezelésére is, melynek érdekében
kifejlesztették az e-Shoppeur megoldast,
valamint Dunaharasztiban megnyitottak
az Uj x-Dock platformjukat a névekvé bel-
foldi disztribucios igények kielégitése ér-
dekében.

— Kénnyen kezelni tudjuk a hatdrokon &t-
iveld druforgalombdl adddo kihivasokat,
nem csupan kozuti, hanem 1égi, vizi és
vasuti globalis fuvarszolgaltatast és aru-
kezelést is — tajékoztat Ander Arpad.

Uj telephelyen

A Nagel Hungaria Kft egész Europét lefedé
gyUjtéhaldézattal rendelkezik hiitést igénylé
élelmiszerek szamara, szamos orszagban
foglalkoznak mélyfagyasztott raktarozassal
és disztribucioval.

- 2016 folyaman fontos véltozasként éltik
meg, hogy Uj telephelyre koltdztiink. A Na-
gel Hungéria Kft. Uj raktdranak kivitelezése
2015-ben kezd6dott Alsonémedi hatdra-
ban, majd 2016 masodik negyedévében
sikerUlt a koltdzést megvalodsitani. Ez jelen-
t&s elérelépés volt cégiink életében, hiszen
ez a raktar minden tekintetben megfelel

a legkorszer(ibb elvarasoknak és igy mar
kézel 20 000 m? teriileten végezziik szol-
galtatasi tevékenységlinket — mondja Pet-
romarkd Miklds.

Foldon, vizen, levegoben

A DB Schenker Magyarorszagon egy vilag-
hélézat tagjaként lefedi a széllitmanyozéi
és logisztikai szolgaltatasok teljes paletta-
jat. A kozuati, vasuti, légi, tengeri, raktérlo-
gisztika, vasarok és kiallitasok Uzletdgaiban
ipardg-specifikus egyedi megoldasokat ki-
nalnak Ugyfeleiknek.

- Nagy érdeklédés iranyul az Europat Ta-
vol-Kelettel ¢sszekotd, menetrend szerinti
irdnyvonati szolgaltatasunkra, a Kina-vas-
Ut megoldasunkra. Ezzel a termékunkkel
a tengeri szallitasi tranzitidét megfelezve
lehet arut szallitani biztonsdgosan — avat
be Niklds Zsuzsanna. Hozzateszi: kdzti aru-
szallitdsban szélesitik az FMCG-szektorban
a szdraz és h(itott termékek szallitasi lehe-
téségeinek korét, emellett vamudvar nyflik
szigetszentmiklosi telephelytkon.

Minden vallalast teljesitenek

Az RBT Europe megrendel&inek korében
a legnépszer(ibb a vallalat Ugynevezett
Jkomplett druszéllités” szolgéltatasa. Ez az
egyik legkoltséghatékonyabb szallitési faj-
ta, emiatt olyan népszeru.



- Motténk, hogy minden elvéllalt megbi-
zast el is végzlnk! Pontosan, idében, olyan
fuvareszkdzzel, amilyet a megrendeld kért,
illetve nagyon nagy hangsulyt fektettink
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Ugyfeleink preciz és folyamatos tajékoztata-
sara. Bar ezek nem pluszszolgaltatasok, sok
év tapasztalata utdn mégis fontosnak tar-
tom hangsulyozni — jelzi Harangoz¢ Edit.

A cégidén Unnepli10. szlletésnapjat teljes
arculatvaltassal, mellette pedig szervezet-

és rendszerfejlesztéssel.
Budai Klara

NN

As global trading develops, demand is increas-
ing for the services of shipping and logistics
companies. Market players are focusing on
a customer-centred service. According to
Zsuzsanna Niklds, sales director of SCHENK-
ER International Shipping and Logistics Kft,
price is the most important decision making
factor in the freight forwarding and logistics
market. Csaba Arvai, managing director of
Raben Trans European Hungary Kft. talked
to our magazine about the lack of qualified
drivers and the introduction of axle weight
measuring stations. Arpad Ander, business
development director of FM Logistic revealed
that constant changes in regulation make life
difficult for service providers.

Miklos Petromarkd, head of sales at Nagel
Hungaria Kft. analysed German rules, for in-
stance that the driver isn’t allowed to stay
in the truck for their 45-hour rest period; if
they break this rule, the driver is fined EUR
500 and the company must pay EUR 1,500
as a punishment. The problem is that there
aren't enough quality rest areas. We learned
from Ferenc Ujszaszi, business development
manager (Hungary, Slovakia) of Quehenberger
Logistics that there are many logistics ser-

vice providers, but they offer few new-type
services. His company has introduced the
Track&Trace system and their own tracking
application, L-Base. Edit Harangozo, managing
director of RBT Europe talked about the recent
changes in the market’s regulation. More and
more countries are introducing rules which are
trying to protect their own shipping compa-
nies, e.g. the minimum wage law in Austria,
Germany and France.

Nagel Hungdria Kfts experience is that goods
are now delivered faster than before and part-
ners also want service providers to be more
flexible. One of the difficulties is that major
multinational chains use their own documents
for receiving the goods - they practically don't
treat the shipping documents of service pro-
viders as official documents. RBT Europe’s view
is that logistics processes are becoming more
complex, and without a proper IT background
a shipping company can’t stay in the competi-
tion. FM Logistic opines that due to the short-
age of qualified workers, today the question isn't
who delivers the goods cheaper, but who can
provide the service at all. The company's view
is that prices are still low, but the requirements
of customers keep getting higher.

& Stricter rules make life more difficult for freight forwarders

Quehenberger Logistics is aware of the fact
that greener and more sustainable opera-
tion have become customer expectations
by now - this is why the company is consid-
ering the purchase of electric vehicles. Raben
Trans European Hungary Kft. is convinced
that automation, system development and
IT solutions are absolutely necessary, in part
because there aren't enough skilled work-
ers. SCHENKER International Shipping and
Logistics Kft.s experience is that many freight
forwarders go out of business. The workforce
shortage isn't only a problem for shipping
and logistics companies, but also for their
customers. Quehenberger Logistics does the
tasks related to regional distribution for one
of the biggest tyre manufacturers, and they
also transport the products of a multinational
drugstore chain to a neighbouring country.
Their partners also include the biggest auto-
motive industry companies in Hungary and
their suppliers.

Raben Trans European Hungary Kft. provides
partners with storage and freight forwarding
services. They offer complex logistics solu-
tions that include customs, duty and VAT
affairs management. On demand they also do

the administrative tasks related to using the
Electronic Public Road Trade Control System
(EKAER). FM Logistic focuses on the storage
of FMCG products, domestic distribution and
international shipping. The company has pre-
pared for the increasing turnover generated by
e-commerce, for instance they have developed
the e-Shopper solution and have opened a
new x-Dock platform in Dunaharaszti.

Nagel Hungaria Kft. offers deep freeze storage
and distribution services for food products in
many countries. In 2016 they moved to new
premises situated in Alsénémedi. The new
warehouse meets the highest requirements
and the company now has nearly 20,000m’
for providing their services. DB Schenker is
part of worldwide network. In Hungary they
provide partners with a full range of freight
forwarding and logistics services. Customers
are very much interested in the company's
rail freight transport services to China. RBT
Europe’s customers prefer the company’s
‘comprehensive goods transport’ service.
This is one of the most cost-efficient types
of shipping. The company makes great efforts
to keep customers updated on the details of
the shipping process. /

Annak érdekében, hogy a termék bizton-
sagosan, kiilsé hatasoktdl védve jusson el
a vevokig, a szallitasnak épp akkora szere-
pe van, mint a hatékonyan megszervezett
gyartasnak, a kifogastalan raktarozasnak. A
fuvarozas egyik fontos eleme, kiilondsen
az FMCG-szektorban, a tartalytisztitas. A
hivatalos dokumentumot kidllité magyar
tartalytisztitd cégek nemcsak a legfejlet-
tebb technolégidval gondoskodnak a
gyarté cégek termékeinek védelmérd|,
de a kdrnyezetvédelemben is jelent&s
szerepet jatszanak. llletve a hivatalos do-
kumentacié a magas mindség mellett
garanciat is jelent, és a hivatalos eljaras
alapjan a termék élete” kovethetd, része
annak a folyamatnak, mely biztositja, hogy
szallitds sordn szennyezédés nem tortént.
Dr Varnai Gyorgy a Magyar Tartalytisztitok
Szévetségének elndke elmondta, hogy a
2006 6s5zén alakult érdekképviseleti szer-

vezetnek 12 tagja van jelenleg, mellyel ezt
az eurdpai szintl tevékenységet folytatjak
lefedve az orszag teljes terlletét:

— A megalakulas alapvetd célja az volt,
hogy a tagok ily médon csatlakozhas-
sanak a nemzetkozi szovetséghez, az
EFTCO-hoz, melynek tagjai csak nemzeti
szovetségek lehetnek Az EFTCO-csatlako-
z3s célja — a nemzetkdzi szakmai tapasz-
talatcserén tul az volt —, hogy Magyar-
orszagon is elérhetévé véljon az Eurépa
szerte elterjedt és elfogadott egységes
Eurdpai Tisztitasi Dokumentum (ECD)
kiadasa. Erre a nemzeti szbvetség jogo-
sult az EFTCO-tdl kapott licenc alapjan.
ECD-t csakis olyan mosok adhatnak ki,
amelyek tagjai a nemzeti szervezetnek,
és dtestek az SQAS felllvizsgalaton. Ez a
dokumentum egyforma formatumu ab-
ban a 22 orszagban, melyekben kiadjak és
elfogadjak Ez minéségi garanciat jelent.

Magyarorszagon jelenleg 12 ilyen mosé
van. Ha valaki méashol ECD-dokumentu-
mot kap, az biztosan hamis.

A szervezetlnkbe tartozdé mosodkban
szakképzett munkaerével a legfejlettebb
technoldgidkat alkalmazzak. Az eljaras
alatt alkalmazott anyagok az élelmiszer-
ipar termékeit tekintve semlegesek, sem-
milyen hatassal nem befolydsoljak azt. A
mosas a gyartasi és fuvarozasi technolo-
giadval 6sszhangban vannak, az Ggyféllel
valé elézetes megbeszélés alapjan egye-
diigényeknek megfeleléen vélasztjak ki
a munkafolyamatot. Kornyezetvédelmi
szempontbdl kiemelendd, hogy felhasz-
nalt mosoviz alkalmas arra, hogy a kom-
munadlis csatornarendszerbe kerdljon. En-
nek a tevékenységnek az igénybevétele a
szallfté cégeknek és termeld vallalatoknak

egyarant érdeke.
M. K.

NI
K

One of the most important things in goods
transport in the FMCG sector is the cleaning
of tanks. Hungarian companies that specialise
in certified tank cleaning not only use the
latest technological solutions to protect the
goods of manufacturers, but also pay special

attention to protecting the environment. Dr
Gyorgy Varnai, president of the Hungarian
Association of Tank Cleaning Companies
told our magazine that they have 12 mem-
bers at the moment. They established the
association in 2006 to be able to become

a member of the international trade organ-
isation, EFTCO.

Thanks to this step EFTCO's European Clean-
ing Document (ECD) can now be issued by
Hungarian tank cleaners too. Only SQAS-cer-
tified tank cleaners have the right to do this

— there are only |2 of them in Hungary at
the moment. Tank cleaning companies that
belong to the Hungarian association only use
the latest technology and skilled workers. All
the chemicals used are neutral to the food
products transported in the tanks./
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A hazhoz szallitas mellett no
a csomagatveteli pontok népszertisége is

Az internetes kereskedelem térnyerése és a vasarlok egyre
novekvo internetes kereskedelmi tapasztalata folyamatosan (;j
igényeket tamaszt a logisztikai szolgaltatokkal szemben. A még
mindig legnépszeriibbnek szamité hazhoz szallitasi szolgaltatas
mellett novekvo tendenciat mutat a kényelmes és konnyen
hozzaférheto atvételi lehetoségek igénybevétele.

GKI Digital és az Arukeresé.hu ko-
Azés, Online Kiskereskedelmi Index

kutatdssorozatanak felmérése,
melynek kdzéppontjdban az e-kereske-
delmilogisztika &llt, rdmutatott arra, hogy
tavaly az online vasarlasok 69%-at kiilsé lo-
gisztikai cég juttatta célba, rdadasul kézbe-
sitési dijat a vevoknek sokszor egyaltalan
nem kellett fizetnidk.
A felmérés szerint a hazhozszallitasi piac
tavalyi er6sddése mogott elsésorban az
ingyenes szallitds elterjedése allt, ami a
kereskeddk piacszerzési torekvéseinek
egyik legfontosabb fegyverévé vélt Egy
nyertese volt, a vevé, aki csupan azt 1atta,
hogy sokszor értékhatartél figgetlendl in-
gyenes kézbesitéssel kérhette rendelését
akar hdzhozis. Azonban ez az idilli &llapot
a logisztikai cégek és kereskeddk részérdl
is dldozatokkal jart, igy idén vélhetéen mar
Ujra magasabb értékben kell vasarolnunk,
ha ingyenes szallitasra vagyunk.
Emellett 2017 els¢ negyedévében mar
olyan Uj tételek is terhelik a vasérlokat, mint
példaul az utanvétdij. Altala fedezhetébbé
valnak a megemelkedett logisztikai kolt-
ségek, ugyanis a vevoket mesterségesen
tereli az elére fizetés irdnydba, és javithatja
a kereskeddk 2016-ban végletekig feszitett
likviditési mutatdit is.
A Magyar Posta Zrt. szakemberei 2016-ban
az egyik legnépszertbb kézbesitési moéd-
ként azonositottak a hazhoz széllitast. Ugy-
feleik nagyjabdél 80%-a a mai napig ebben
a formaban kéri csomagja kézbesitését,
azonban egyre népszerlibbek az alterna-
tiv kézbesitési modok is.
A véllalat Magyarorszagon egyedulallo
kézbesitési haldzata kényelmesebbé te-
szi a csomag kildését vagy fogadasat.
Orszéagszerte tobb mint 3000 4tvételi pon-
ton biztositja a kényelmes és gondtalan
csomagatvételt. 50 csomagautomata, 125
MOL PostaPont, 265 Coop PostaPont és
2600 postai PostaPont &ll kiterjedt csomag-
hélézatuk szolgalataban.
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- A fix pontokat va-
lasztd Ugyfeleink
kedvikre vélogat-

e hatnak az atvétel
L g . idépontjai kozott is -
W = tajékoztat Rdka Lasz-

|6, a Magyar Posta
Zrt belfoldi csomag
termékmenedzs-
ment osztalyvezetd-
je.— Weboldalunkon
a kozeljovében mind funkcionalitdsaban,
mind megjelenésében megujul a nyom-
kovetés, mellyel célunk, hogy az eddigi-
nél is atlathatobb, pontosabb fellletet és
informaciokat biztositsunk majd minden
Ugyfeliink szédmara.

Nemrégiben inditottdk el cserecso-
mag-szolgaltatasukat, valamint a kozeljo-
vében tervezik a fix ponti dtvételi
lehetdségeik bovitését.

Az idei évben nagy hangsulyt fek-
tetnek arra, hogy Ugyfeleik még
jobban megismerhessék szolgal-
tatdsaik tartalmat, tovabba bir-
tokdban legyenek minden olyan
informaciénak, amely segiti Sket a
csomag feladasa és atvétele soran.

Nl

Roka Laszlo
osztalyvezet
Magyar Posta

Opellel is hazhoz megy

a Magyar Posta

Meguijitja a kdzkedvelt mobilpos-
tai szolgdltatdshoz hasznalt jar-

mUparkjat a Magyar
Posta Zrt. A tarsasag
az Opel Magyaror-
szagtol vasarol 160
Combo kistehergép-
jarmUvet.

A mobilpostai halo-
zat 917 telepUlés la-
kossaganak biztosit
ilyen médon hozzé-
férést a postai szol-
géltatdsokhoz Majlath Zsolt, a Magyar Pos-
ta Zrt operacios vezérigazgato-helyettese
elmondta, hogy a Magyar Posta jellemzéen
a 600 fonél kisebb lélekszam telepiilése-
ken latja el a szolgaltatasait ilyen formdaban.
— Az olyan nagy flottakat vasarlé cégek,
mint a Posta kiszolgalasénak tapasztalatai-
ra épitve az Opel folyamatosan fejleszteni
tudja a céges vasarloknak nyujtott szolgal-
tatasait. A hazai autopiacon egyre inkabb
a személyre és az ellatando szolgaltatasra
szabott megoldasokat igénylik a céges ve-
vok — allitja Jancsé Gyula, a mobilpostai
jarmuveket szallité Opel Magyarorszag
Ugyfélkapcsolati igazgatdja és b2b pro-
jektmenedzsere.

Jancso Gyula
tgyfélkapcsolati igazgatd
Opel Magyarorszag

Budai Klara

& Home delivery and collection points are becoming more popular

As online retail is getting more popular,
logistics service providers need to satisfy
new needs. GKI Digital and Arukeresé.hu's
Online Retail Index survey has pointed
out that last year 69 percent of online
purchases were delivered by third-party
logistics companies, and in many cases
customers didn't have to pay a delivery fee.
Offering free delivery was an important
strategy from online shops to win new
customers, but this involved certain sacri-
fices from both e-commerce and logjstics
companies, so from this year shoppers

will probably have to spend more if they
want free home delivery. Approximately
80 percent of Hungarian Post Zrts part-
ners want parcels delivered to their door.
Laszl6 Roka, head of parcel product man-
agement at Hungarian Post Zrt. told that
there are more than 3,000 parcel col-
lection points: 50 vending machines, 125
MOL Post Points, 265 Coop Post Points
and 2,600 Post Points serve consumers all
over Hungary. On the company’s website
shoppers will soon have access to a new
parcel tracking service.

Hungarian Post Zrt. buys 160 Combo pan-
el vans from Opel Hungary, which will be
used for providing mobile post services in
917 villages. Zsolt Majlath, chief operations
officer and deputy CEO of Hungarian
Post Zrt. told that they typically offer this
type of service in villages with a popula-
tion below 600. Gyula Jancso, customer
relations director and B2B project man-
ager of Opel Hungary added that Opel
continues improving the services they
offer to large fleet operators such as the
Hungarian Post./



'Automatikusan miikédik 8 km/h és 80 km/h kdz6tt. A rendszer miikddésérél az opel.hu oldalon olvashat részletesen.

2Az OnStar opciondlis felszereltség. A szolgaltatds aktivaldsahoz az OnStar Europe-ndl létrehozott fidk sziikséges.
A prébaidészak utdn a szolgdltatds dijkételes. A szolgdltatasok haszndlatdhoz mobilhdlézati lefedettség és elérhetéség
sziikséges.

Kombindlt haszndlat esetén az Gj Opel Insignia atlagfogyasztdsa: 4,0-8,9 /100 km, CO,-kibocsatdsa: 105-203 g/km a
jelenleg hatdlyos szabdlyozas (715/2007/EK rendelet és a 692/2008/EK rendelet) szerint. A megadott dtlagos fogyasztdsi
adatok kizarélag a tébbi gépjarmiitipussal térténé dsszehasonlitas céljat szolgdljak, és eltérhetnek a tényleges
fogyasztastél, amelyet tébbek kézott az opciondlis kiegésziték, az ttviszonyok és vezetési stilus nagy mértékben
befolydsolnak. A képen lathaté auté illusztracié és opciondlis kiegészitkkel van felszerelve.
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Evrél évre né a kiilfoldi webshopokban vdsdrlok ardnya
GfK: az online vasarlok elvarjak
az ingyenes hazhoz szallitast

A digitalis fogyasztoi igényekhez valo alkalmazkodas immar nem a jovo kihivasa, hanem
nagyon is a jelené. Az mar nem kérdés, hogy az online vasarlas elterjedt-e, az mar sokkal

Dornyei Otilia
industry lead travel&logistics
GfK

inkabb, hogy vajon mi hajtja majd a tovabbi fejlodést: az online vasarldi bazis boviilése, a
vasarlasi gyakorisag, netan a tranzakciok méretének novekedése. A GfK Digital Connected
Consumer kutatasa alapjan ebben fontos szerepet jatszhat az online vasarlashoz szorosan

hozzatartozo hazhoz szallitas, illetve két azzal kapcsolatos szempont: a kiszallitas gyorsasaga és ingyenessége.

Az online vasarlas elényokkel
jar, amibdl a magyar fogyasz-
tok is szeretnek részesedni —
legalabbis errél tanuskodik a
tény, miszerint napjainkra mar
tiz internetezébdl mintegy ki-
lencen (87 szazalék) vaséroltak
azinterneten szemben a 2012-
2013-ban mért 72 szézalékkal.
Az online vasarlas mellett a fo-
gyasztok ltal emlitett tényezék
kozil kiemelkedik annak gyor-
sasaga és a folyamat egyszerd-
sége, a valaszték nagysaga és
kedvezd ara. A kontrak kozott
szerepel elsésorban az aruval
vald fizikai kontaktus hidnya,
és problémék forrasaként je-
lentkezik a lassu kiszallitas is a
garancia nehézkes érvényesit-
hetésége mellett.

A hédzhoz szallitasi szolgaltatast
azonline vasarlok igénylik — sét,
ennek ingyenessége fontos érv
lehet barmely webshop mel-

lett. Tizbdl heten tartjdk az in-
gyenes kiszallitas elérhet6ségét
abszolut motivald tényezének
annak eldéntésében, hogy a
kozeljovoben Ujra az interne-
ten vasarolnak-e vagy sem.

Ugyanakkor — nagy valdszi-
nUséggel — 1atjdk a kiszallitas
gyorsasaganak korlatossagat is.
Tizb6l mintegy csak négyen (38
szazalék) érzik fontosnak, illetve
rendkivil fontosnak azt, hogy
az online vasarolt drut mar a
vasarlds napjan kézhez kapjak.
Ok az elkdvetkezd egy évben e
szempont érvényesilésétdl is
nagyban fliggévé fogjék tenni
azt, hogy a kivant arucikket az
interneten keresztll vagy vala-
mely Uzletbe belépve vésaroljak
meg. Marpedig, ha a fogyaszték
szamara fontos, akkor az online
keresked®k is minden valészi-
nlség szerint igyekeznek majd
ennek a fogyasztoi elvarasnak

Online vasarlas Bar a penetracio né, a gyakorisag egyelére nem

Azi 6k nagy |
tobbsége vasarolt mar
online, de csak
harmaduk a

rendszeres online

-,

i

EH

vasarlo Vésérolt mar

interneten

2014 77%

2016 87 %)

Havonta vasérol interneten
és elektronikusan fizet

Havonta vasérol
interneten
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megfelelni, hogy a pénztérca
minél nagyobb szegmensét
magukhoz vonjak.

Es a gyorsasagon tul tovabbi
kihivést jelent a hazhoz szalli-
tassal foglalkozok felé azoknak
a termékkoroknek a véltoza-
tossaga, amelyek vésarlasakor
a fogyaszték hazhoz széllitast
kérnek: haztartasi kis- és nagy-
gépek, sporteszkozok, elektro-
mos kézi szerszamok és kerti
eszkozok, étrendkiegésziték,
élelmiszer, szérakoztatdelekt-
ronikai termékek, de ruha és ci-
pé is szerepel a top 10-ben.

A versenyt pedig fel kell
venni

Azinterneten mar valaha vésar-
16 15-59 éves hazai internetezék
korében évrél évre né azoknak
az aranya, akik kulfoldi websho-
pokban vésarolnak, azaz olyan
oldalakon, ahol a fizetés nem
forintban torténik A klfoldi on-
line Uzletek irdnti igény kizaro-
lagossaga nem jellemz, hiszen
a valaszadoknak tavaly mind-
Ossze 4 szazaléka jelezte, hogy
6 szinte mindig kulfoldi oldala-
kon vasarol. Ugyanakkor nagyot
nétt a vasarlas szempontjabol
kilfoldi lapokat preferaldk ard-
nya: mig 2014-ben csupéan csak

5 szézalék, addig 2015-ben mér
8 szazalék, tavaly pedig 11 sza-
zalék nyilatkozott gy, hogy
amennyiben teheti, inkdbb
kilfoldi oldalon vésarol.

A skala méasik végén taldlhatd
,szinte mindig magyar oldala-
kon vésarolok”allitassal egyet-
érték ardnya ugyanakkor je-
lentésen — a 2014. évben mért
41 szazalékrol 27 szazalékra —
zsugorodott. Ok kiegészilve
a jelenleg még mindig legna-
gyobb — bar 2014-hez képest
csokkend hanyadot képvisel
- csoporttal, akik inkabb ma-
gyar oldalakon véasérolnak, al-
kotjék a legnagyobb csopor-
tot az online vésarlok kdzott. A
magyar oldalak kindlatat szinte
mindig, illetve inkdbb elény-
ben részesiték 2016-ban az in-
terneten vasarl6 15-59 évesek
60 szazalékat adtak
Fokozatosan, de egyre né a
hazai és a kulfoldi weboldalak
kinalatanak otvozetébdl valo-
gatok aranya: 2014-ben 13 sza-
zalékot tettek ki, 2015-ben mar
a vilaghalon vésarlé magyarok
22 szézalékat adtédk, 2016-ban
pedig mar négybdl egy onli-
ne vasarlo vette figyelembe a
hazai és a nemzetkozi site-ok
valasztékat egyarant. /

&% GfK: online shoppers expect free delivery

According to GfK’s Digital Connected Con-
sumer survey, today Hungarians are com-
pletely aware of the advantages of online
shopping: 87 percent of respondents in the
survey have already purchased something
online, while in 2012-2013 this proportion
used to by 72 percent.

Why do people like to buy online? It is
fastand simple, there is a large selection of
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goods available at favourable prices. What
they don't like is that there is no physical
contact with the product and that hav-
ing the goods delivered takes a long time.
Online shoppers expect home delivery
and they want it for free if possible: for
70 percent of respondents this can be a
decisive factor in which online shop they
spend their money. Only 38 percent of the

survey's participants said it is important
or very important to get the goods they
have ordered already on the day when the
purchase is made.

Among 15-59 year-old Hungarian internet
users who have already purchased some-
thing online, the proportion of those who
buy in foreign online shops keeps growing.
In 2014 only 5 percent said they prefer buy-

ing in foreign online shops, but by 2016 this
proportion increased to 11 percent. In 2014
41 percent of consumers said that they only
buy in Hungarian online shops — in 2016 this
proportion reduced to 27 percent. In 2014
13 percent of respondents said they make
purchases in both Hungarian and interna-
tional online shops, but in 2016 already 25
percent were doing the same. //
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Felautomata rendszerek trendje a raktarozasban

A raklapok, a villas targoncak, illetve
az emberi eréforras immar tobb mint
100 éve létfontossagu tényezé minden
raktarban. Bar az elsé két tényezd sokat
fejlédott, a logisztikai iparag mais nagy-
mértékben kitett az emberi er6forras-
nak. A vallalatok érdekl6dése évrél évre
egyre jelentésebb mértékben iranyul az
automatizalasi megoldasokra.

Magyarorszagon eddig hagyoményosan az
egyszer(ibb raklapos allvany volt a domi-
nans tarolasi megoldas, amelynek elényei
az alacsony bekerulési koltség, a flexibilis
tarolhatdsag, és az, hogy a kdzelmdltig rela-
tiv ésszer( bérkoltséggel, targoncds eréfor-
rassal megfelelen ki tudtak szolgdlni. Egy
friss jelentés szerint Europaban jelenleg
a raktdrak minddssze 5%-a automatizalt,
80%-a pedig kézi kiszolgaldssal mukadik,
mindennemd automatika nélkdl.

- Az Ugyfelek igényei és elvarasai hihetet-
len mértékben megndvekedtek, vildagossa
valt, hogy ennek megfeleléen a hozzaal-
lasunknak is véltoznia kell - hangsulyozza
Péter Zoltan, a Dexion Kft. magyarorszagi
Ugyvezetdje. Ez azonban beruhazésigé-

nyes. Az alacsonyabb haszonkulcs és a
novekvd bérkoltségek mellett meg kell
talalni az egészséges egyensulyt.

A Dexion Kft. Magyarorszagon, mig anya-
véllalata Eurépét lefedve tervez, gyart és
szallit taroldsi megoldasokat.

A logisztikai ipardgban az automatizalas
szamos vallalat szamara lehetévé tette,
hogy lépést tartson a kereslettel, de a teljes
automatizalds komoly beruhazast igényel,
amire nincs is minden véllalatnak sziiksége,
és nem is minden orszag készllt fel erre.

— A Dexion félautomata rendszereket ajanl
Ugyfelei részére, amelyek mar par éven be-
IGl megtértinek — igéri Péter Zoltan.

A félautomata rendszereket ugyan em-
berek vezérlik, ezek mégis jelentds ha-
tékonysagnovelést eredményeznek. Fél-
automatizalt megoldasokat mar eddig is
alkalmaztak a leginkdbb munkaeré-igé-
nyes feladatok — mint példaul a komissi-
0z3s — csokkentésére (vonalkdd-leolvasd,
hangvezérelt kigyUjtés stb.).

— Tarolé rendszereknél a teljes korl szol-
galtatas (tervezés — gyartas — szerelés) mar
régebben is sziikséges része volt a projek-

teknek, de egyre erésebb igény a cégek
részérél egy részletes konzultacidra. Ennek
mi 6rulink, hiszen jobb tervet és tandcsot
tudunk adni, ha ismerjik a cég logisztikai
folyamatait és specifikus igényeiket. Nem
ritka, hogy ha mér a tervezési fazisban be-
vonnak minket, igy akar milliokat tudunk
sporolni megrendeléinknek — fejti ki az

ugyvezetd.
Budai Klara

&% Warehousing: semi-automatic
systems are spreading

According to a recent report, in Europe only 5 percent of
warehouses are fully automated and 8o percent of them are
operated without any kind of automated solution. Zoltan
Péter, managing director of Dexion Kft. told our magazine
that they provide partners with storage solutions — from
designing to manufacturing and installing storage systems.
Dexion Kft. offers semi-automatic systems, which come
at a price that the investment returns in just a few years.
Although these systems are operated by people, their in-
troduction increases work efficiency very much. Mr Péter
explained that demand for detailed consultation before a
project is growing from the customer side, and Dexion Kft.
is very happy to see this: they can make better designs and
recommendations if they are familiar with the customer’s
logistics processes and specific needs.

A Member of the Constructor Group

KESZULIGN A JOVORE A DEXION INNOVATIV MEGOLDASAIVAL

* Pallet Shuttle fél-automata rendszer raklapos tarolasra

*  Automatizalt tarologépek

»  MOVO gordithet allvanyrendszer raklapos tarolasra

Dexion Kft.
H - 2040 Budadrs, Baross u. 89
Tel.: (+36) 23 428 166, -167 | dexion@dexion.hu
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Raktarak virtualis
pillereken

A raktari technologiakat tamogato informacioatviteli rendszerek
jelentos valtozason mentek keresztiil. A fejlodés az utobbi
években tortént szemléletvaltasnak koszonheto, amely a
mindségre és hatékonysagra valo torekvést helyezi elotérbe.

48

[14

Mind az eloallitott terméknél, mind a szolgaltatasoknal a minél
nagyobb gépesités és automatizalas keriilt elotérbe.

z SSI Schéfernél azt tapasztaljak,
Ahogy az utdbbi években a logiszti-

kai szolgaltatok tevékenységeiben
élesedik a verseny. Egyre tobb tgyfélnél
egyre tébb funkcionalitast szerveznek ki
(3PL/3rd party logistics). A logisztikai szol-
galtatok szamara fokozottan fontos, hogy
transzparens muikodésuk folytan aktualis
készletinformaciokkal szolgaljanak az tgy-
feleik részére. Minden pillanatban naprakész
statuszokkal kell rendelkeznilk az adott
arurdl, valamint kivilrél is elérhetének kell
lennie a rendszernek. Ezeket alapvetéen a
vildgszabvanyok tudjak, amilyen a Schéafer
SAP kompatibilis Wamas szoftvere is.
— A logisztikai szolgaltatast megrendeld
termeld, gyarto, illetve forgalmazd cé-
geknek is friss, idészerl adatokkal kell
rendelkeznitk Ezek az igények a nagy
szoftverrendszereknek kedveznek A masik
nagyon fontos tényezé a munkaerdhiany.
Esszencidlis, hogy az Gigyfelek sajat eréfor-
rasaikkal maguk is paraméterezni tudjak
rendszereiket. Ezért
van akkora szerepe
az informatikanak a
logisztikaban és az
intralogisztikdban is.
Egy emelt szint(, fel-
hasznalébarat infor-
matikai alkalmazas a
munkaeréhianybdl
fakado, egyre mé-
lyalé arkot hidalja
at — tudjuk meg Molnar Gabortdl, az SSI
Schéfer vezetd szaktandcsadojatol.
Az L-mobile Hungary Kft. szakemberei arra
hivjdk fel a figyelmet, hogy a raktarozasban
valdjdban a raktéri kiszolgalas mindségé-
nek van kozponti szerepe. Ezt alapvetéen
két paraméter hatdrozza meg: a kiszolgalas
pontossaga és gyorsasaga.
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Molnar Gabor
szaktanacsado

SSI Schifer

— A korszer( raktari informatikai rendsze-
rek alkalmazédsénak szamos elénye van,
és ezt napjainkban mar a véllalatok is fel-
- ismerik — tajékoztat
Ligeti Annamaria,
az L-mobile Hun-
gary Kft. marketing
managere. Hozza-
teszi: Osszetett és
bonyolult adatrog-
zit6 megoldasok
helyett létrehozunk
egy egyszerUsitett,
atlathato fellletek-
kel bird rendszert. gy sziiletett meg az
L-mobile. A kézmUves kisipari vallalko-
zastol kezdve a vildgszintl konszerne-
kig barmilyen vallalatnak megoldast tu-
dunk nyujtani, ha mobilalkalmazasokrdl
van szo.
Az informatikai fejlesztéseknek kdszonhe-
téen kapott megoldasok sok esetben vé-
laszt adhatnak azokra a kihivasokra, melye-
ket a versenyképesség fenntartésa, a piac
kiszamithatatlansaga vagy adott esetben
a munkaeréhiany jelent.
— Sokkal okosabban,
hatékonyabban kell
hogy dolgozzanak a
cégek, mint eddig.
Eppen ezért fontos,
hogy a logisztikai,
szallitmanyozasi fo-
lyamatok mérheték
legyenek, a méré-
sek eredményeibdl
szerzett informdaci-
ok pedig barhonnan béarmikor elérheték
legyenek a dontéshozdk és a kilonbdzé
szerepkorokben dolgozdk szamara — fejti
ki véleményét LaszIo Attila, az XAPT Kft.
Uzletfejlesztési vezetdje.

Ligeti Annamaria
marketing manager
L-mobile Hungary

Laszlo Attila
Uzletfejlesztési vezetd
XAPT

A valtozasok mas miikodésbeli
hozzaallast igénylenek

Ligeti Annamaria pozitfv valtozasként ér-
tékeli, hogy 5 év utdn Ujra elérhetéek az
informatikai palydzatok A tdmogatdsoknak
koszonhetéen javulhat a cégek beruhazasi
kedve, ami élénkitheti a piacot.

- Avildgszinten tapasztalhaté gazdasagi
valtozasok, a globdlis gazdasagi atala-
kulds a hazai informatikai szektort sem
kerdlte el. A valtozés a kordbbiaktol eltérd
mukodésbeli hozzaallast kivan mind a
kisebb cégektdl, mind a nagyobb val-
lalatoktdl. Kizardlag valtozast eléreldto,
ipar 4.0 forradalmat kovetd, arra dinami-
kusan reagald IT-vallalatoknak lesz lehe-
téséglk a ndvekedésre — figyelmeztet
az L-mobile Hungary Kft. marketing
managere.

L&szI6 Attila kifejti, hogy a gyorsan valtozd
kérnyezet és az egyre erdsebb szabalyozdk
is hatnak a piacra. A szerepl¢knek reagél-
niuk kell az EKAER tekintetében csakugy,
mint a kabotéazsfuvarok minimalbéres
problémainak vonatkozasaban.

— Mindenki latni szeretné, hogy a kilsé ko-
rdlmények véltozasa hogyan befolydsolja
a bevételeit és a raforditasait. Emiatt na-
gyon sok véllalatnal jelenik meg fejlesztési
kérdésként az automatizaltsag foka vagy
hidnya, a kilonbdzd rendszerillesztések
problémaja, a kapacitasok kezelése, az
adatok naprakészen tartésa, az adatok vi-
zualizacidjanak szlkségessége — jelzi az
Uzletfejlesztési vezetd.

Az SSI Schéfer rendszereinek megalkotdsa-
kor a legszigorubb biztonsagi eléirdsokat
és sztenderdeket tartja szem elétt. Azt vall-
jak, hogy a rendszer funkcionalitdsa nem
mehet a biztonsag rovasara.

- Tapasztalatunk, hogy a nagyvallalatok
dontéshozdi mélyen vizsgaéljak a haszna-
lati kordlményeket. Ennek része a termé-
ket kiszolgdlé allvanyrendszerek stabili-
tasa, megfeleldsége az Eurdpai Unidban
és Magyarorszagon érvényben 1évé fold-
rengésvédelmi szabvanyoknak, eléirdsok-
nak, esetleg tulteljesitik-e” azokat. Pozitiv
tapasztalat, hogy egyre tobb cég tekinti ezt
a beszerzéskor alapveté kotelezettségnek
— emeli ki Molnar Gabor.



Novelje a dolgozoi

munkahatékonysagot 10-14%-kal!

Mar egy normal méretii élelmiszerboltban vagy logisztikai raktarban is problémat okoz a
dolgozok egymas kozotti kommunikacidja. Jobb esetben mobiltelefonon, rosszabb esetben
vezetékes telefonon cserélnek informacidt a munkavallalok egymassal, nehezitve ezzel a mobilitast,
és jelentosen novelve a miikodési koltségeket, nem beszélve a rengeteg idéveszteségrdl. Ezt a
problémat felismerve a Laurel megallapodast kotott a Quail Digitallal, amely féként a kereskedelmi,
egészséqglgyi és vendéglatdipari szektor szamara gyart prémium minéségl fejhallgato-
rendszereket. A megoldas képes akar 30 ember egyiittes kommunikaciéjanak a tamogatasara,
amely hatékony Ugyfélszolgalatot, gyorsabb kiszolgalast és problémamegoldast eredményez,
nem utolso sorban pedig koltségkimélobb is.

Hogyan takarithat meg On is pénzt, munkaidét és energiat a fejhallgat6 rendszer bevezetésével?
sorképz6dés esetén a fépénztaros azonnal tud tovabbi munkatarsat hivni;
promacio esetén (2-6t fizet 3-at vihet) az arut az eladdtérben tartdzkodd munkatérs azonnal a
pénztarhoz viszi; ugyanez vonatkozik a megrongalddott vonalkdd miatti arucserére is;
arufeltoltéskor hatékonyabb az eladdtér és raktar kozotti kommunikacio;
a betanuld munkatarsak barhol, barmikor kérdezni tudnak az eladotérben levé tobbi kollégatol.

Alacsony beruhazasi koltségek mellett gyors bevezetést biztositunk
Onnek is, kérje ajanlatunkat!

24 éves szakmai tapasztalat
/~  orszagos szervizhal6zat
/  tobbezer elégedett iigyfél

15.000 értékesitési végpont

sales@laurel.hu
+36 1 599 9988
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www.laurel.hu
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Az allvanyrendszerek funkcionalitasa nem mehet a biztonsag rovasara

Egyre tobb az elvaras az iigyfelek
részérol

A magyar kdzép- és kisvéllalatok egyre ma-
gasabb elvarasokat tdmasztanak a piac sze-
repldivel szemben.

— A korabbi nagyvallalati igények meg-
egyeznek a hazai kkv-k igényeivel. Kiemelt
figyelmet forditunk erre az tizleti szegmens-
re, ezért nagy és fontos kihivas a szamunkra,
hogy a kkv-k dltal is elérhetévé, megfizet-
hetévé tegylk az SSI Schafer portfolidjanak
minden egyes elemét —hangsulyozza az SSI
Schafer vezet szaktandcsadodja.

Az XAPT Kft-nél ugy latjak, ujnak mond-
hato a piacon, hogy megnétt a barhon-
nan, barmikor elérhetd, szerepkdréonként
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relevans informaciok iranti igény, valamint
a kalonbozd WIFI és mobil vonalkdd eszko-
70k kezelése, irdnyitasa és online nyomon
kovetése a csomag feladdsétdl a fogyasz-
toig torténd megérkezéséig.

Ipar 40, felhdalapu szolgéltatasok, plat-
formfliggetlen megoldédsok — az L-mobile
Hungary Kft tapasztalatai alapjan ezek az
igények jelennek meg egyre gyakrabban
az Ugyfelek részérdl.

— Az alkalmazésok bevezetésekor fontos
cél az, hogy az informatikai rendszerben
tarolt adatok valos idében, szinkronban
legyenek a folyamatokkal, minden idépilla-
natban tikorképeilegyenek a valosagnak,
legyen sz6 terepi munkavégzésrél, mozgd

értékesitésrél vagy raktari, gyartasi lépések
adminisztraciojarol — jegyzi meg a vallalat
marketing managere.

Dragabb a gépi, mint az emberi
munkaero

L&szI6 Attila azt josolja, hogy a kovetkezd
5-10 évben jelentés atalakulds varhato az
ipardgban, amelynek hatterében a mindig
és mindenhol elérheté informéciok, az tgy-
felek dltal generdlt egyre névekvé adatigény
és az ezekre valaszt add hatékonyabb donté-
si folyamatok dllnak Hozzateszi: a logisztikai
szolgaltatok hagyomanyos Uzleti modellje is
valtozésok elétt all, az Uj modellek integralt,
6sszekapcsolt és Ujitd megoldasokat nyuj-
tanak majd az Ugyfelek szamdra.

Az L-mobile Hungary Kft. azt vallja, hogy a
raktéri logisztikai informacidatviteli terve-
zés célja az emberi és gépi munka 6ssze-
egyeztetése, a koltségek és a hatékonysag
optimalizélasa.

— Cél, hogy olyan eszkodzoket és modsze-
reket dolgozzunk ki, amelyek egyrészt
emberbarét, kdzvetlen kapcsolatot terem-
tenek a raktadr mint irdnyitott rendszer és
az irdnyftd informatikai rendszer kdzott.
Napjainkban az Ugyfelek egyre tobb au-

A biztonsagon tul az energiahatékonysag és
ezaltal a koltséghatékonysag is egyre jelen-
tésebb szemponttd valik a raktarozasi piac
szerepl&i szamara, akik mind gyakrabban
dontenek digitalizalt megoldasok mellett.

A Jungheinrich teljes kord megoldasokat nyujt
a nemzetkdzi és a magyar piacon egyarant.

- Anyagmozgaté gépek széles valasztéka-
val, dllvanyrendszerekkel és raktarberende-
zésekkel, valamint logisztikai megoldésok-
kal allunk megrendel&ink rendelkezésére
—tdjékoztat Horvath Zoltan, a Jungheinrich
Hungaria Kft. igyvezetd igazgatoja.

A termékekhez a Jungheinrich szolgal-
tatdsok és szervizprogramok széles va-
lasztékat kinalja. Sajat alkalmazasban allé
szerviztechnikusainak szdma meghaladja
az 50 f6ét, ezzel ma Magyarorszagon a vil-
ldstargonca-szervizszolgalat teriletén a
legsUrtibb lefedettséget nyuijtjak.

Az elmult években az intralogisztika te-
riletén — hasonléan mas iparagakhoz — a

Digitalizalas, halozatepites és automatizalas

digitalizalas és a ha-
|6zatépités, az auto-
matizélas, az ener-
giahatékonysag és
a biztonsag jatsszak
a fészerepet.

— Egyre t6bb vallalat
ismeri fel a ndveke-
dési lehetéségeket
a raktari folyamatok
optimalizédldsaban
az automatizals és a digitdlis megoldasok
segitségével. Azintralogisztika 40 fébb irdny-
zatait a Jungheinrich a gyakorlatba is 4tilteti
innovativ termékeinél és digitalis megolda-
saindl - jelzi az Ugyvezetd igazgato.

A raktérozas terletén a biztonsag mindig
is kdzponti szerepet toltott be, valamint az
energiahatékonysagi szempontok is évek
Ota egyre fontosabbak az tzemelteték sza-
mara. Az elektromos meghajtasu anyag-
mozgatd gépek ma mar litiumion akkumu-

oo PPV
Horvath Zoltan
ligyvezet6 igazgatd
Jungheinrich

latorral is izemeltethetdek, melyek jelentés
koltséghatékonysagot biztositanak.

Az Uzemeltetdk egyre gyakrabban donte-
nek a digitdlis megoldasok mellett a kolt-
ségek csokkentése, a targoncaflotta opti-
malis kihasznaltsaga és a raktari biztonsag
novelése céljabdl Azon gyartok kertilnek
elénybe, akik megfelelnek ezeknek az el-
varasoknak.

- Anyagmozgaté gépeink az dgazatban
egyedlallo energiahatékonysaggal rendel-
keznek Jelenleg a Jungheinrich az egyetlen
olyan gyarté véllalat, amely a tolt6készilé-
kektél kezdve az energiataroldkon keresztil
a meghajtd egységig mindent egy kézbdl
kinal — hangsulyozza Horvath Zoltan.

A litiumion technoldgia alkalmazésaval a
vallalat vezetd piaci pozicidra tor. 2017-ben
szinte valamennyi Uj targonca mar litium-
ion technolégidval is elérhetd Az ligyvezetd
igazgatd ugy véli, ez a technoldgia meg-
hatdrozo lesz a jovében is. BK.

& Digitisation, network building and automation

A growing number of companies that offer
warehousing services opt for digital solu-
tions. Jungheinrich provides partners with
comprehensive services, in both Hungary
and abroad. We learned from Zoltan Hor-
vath, managing director of Jungheinrich

Hungaria Kft. that they have a wide range
of material handling equipment, racking
and shelving systems and logistics solutions
in their portfolio. It is needless to say that
Jungheinrich backs products with various
service and maintenance programmes,

e.g. they employ more than so mechanics.
The managing director revealed that more and
more companies realise the growth potential
that lies in optimising warehouse operations
with the help of automation and digitisation
solutions. Jungheinrich puts the main princi-

ples of intralogistics 4.0 into practice. Safety
has always been very important in warehous-
ing and energy efficiency has become a key
factor in recent years. Mr Horvath told that
their material handling machines are charac-
terised by unparalleled energy efficiency. //




kezdje online!

5% vasarlasi kedvezmény,
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Azonnali elérhetdség, digitalizacio és
arubiztonsag. A hazai logisztikai szek-
tor ezekre a kulcsszavakra fokuszalva
tud csak lépést tartani a nemzetkozi
trendekkel és a névekvé kereslettel
— deriilt ki a WebEye els6 Innovaci-
6s Napjan, junius 8-an. A logisztikai
ipardag meghatarozoé képviseldi és a
WebEye telematikai cég partnerei az
iparag jovojérdl és cégeik uj techno-
l6giai megoldasairdl osztottak meg
gondolataikat egymassal a cég féti
kozpontjaban. A WebEye célja, hogy
a kozos szakmai eszmecserével hagyo-
manyt teremtsen a szektoron beliil.
A mai kor fogyasztdja akkor érzi magat
komfortosan, ha vagyai targya vagy szol-
galtatasa elérhetd kozelségben van, és
azt a legkevesebb faradséggal, a legol-
csébban és a leggyorsabban meg is tudja
szerezni.

— Az internet vildgaban a termékek és
szolgaltatdsok arai 6sszehasonlithatova
valtak, ez megnovelte a piaci versenyt
az ruszallitasban is. Ugy gondoljuk, a lo-
gisztikai szektor ndvekedésének kulcsa
a digitalizaciéban rejlik; az tgyféloldali
elvardsoknak csak digitélis eszkdzokkel,
naprakész megoldasokkal tudunk meg-
felelni a jovében — mondta az Innovacios

Legyen minden elérheto, azonnal!

Nap nyitobeszédében dr. Vasarhelyi Ar-
pdad, a Schenker Kft. Uigyvezetdje.

Az Innovacios nap keretében olyan jo-
vébe mutatd megoldasokrdl is hallhat-
tak a szakma képviseldi, mint az online
CMR-rendszer: egy mobilapplikacionknak
kdszonhetden a széllitmanyozd partner-
céghez a teljesitést kovetd percekben
szinte azonnal beérkezhet az eredeti fu-
varlevél lefotézott véltozata. A Do-Q-Ment
vallalat ezt jogi szempontbdl is érvényes
hitelesitési megoldassal egészitheti ki, igy
azonnal szamlazhatéva valik a tétel.

— A gyors és koltséghatékony megoldassal
nem csupan fontos dokumentumok, de
az aruk sértetlensége is hivatalos, idébé-
lyegzével ellatott fotdkkal rogzithetd, igy
szamos vitas pont kiiktathato a szallitasi
folyamatbol - mondta Hortobagyi Agos-
ton, a Do-Q-Ment Kft. lgyvezetdje.

A vitds teljesitések csokkentésén tul fon-
tos, hogy az &ru biztonsagosan és sértetle-
nul érkezzen meg az Uti célba. A WebEye
ehhez kapcsoléddan olyan raktérbizton-
sagi megoldast kindl partnereinek, mely
azonnal jelzést kild a kdzpontnak a raktér
ajtajanak nyitasa, a ponyva rongalasa vagy
egyéb behatolas esetén. gy a jarmive-
zeté és a megbizé is azonnal észlelheti a
problémat, és még idejében segitséget

kérhet, ezzel akar meghiusitva a rakomany
ellopasét. A soférfulkében elhelyezett pa-
nikgomb pedig egy hirtelen felmertlé
vészhelyzet vagy probléma esetén né-
ma riasztast general, amelyet a rendszer
azonnal tovabbit a biztonsagi szolgalatok
felé.

Digitalis eszkdzokkel a biztonsagi funk-
ciok ma mar nem csupan a soférok sza-
mara, de a diszpécser-kdzpontok szamara
is elérhetéek. gy példaul lehetéség van
egy fuvart akar a berakodéas pillanatatol
az aruszallitas folyamatén 4t a kirakodas
végéig valos idében, online lekdvetni.
Az esetleges hibas felrakodasok, sérdilé-
sek, kilsé behatolasok HD-kameraval is
rogzithetdk, és késébb, egy bizonyitasi
folyamat soran hiteles forrasként felhasz-
nalhatok.

— A logisztikai ipardg nagyon sokrétd és
sokszereplds, ahol a kinalt szolgaltatasok
sokszor egymasra épilnek A legnagyobb
eurépai lefedettségl telematikai cégként
fontosnak tartjuk, hogy az iparagi szerep-
|6k ne csak versenytarsként, de partner-
ként is tekintsenek egymasra a jovénket
alapvetéen meghatarozd kérdésekben
— zarta az elsé Innovéacios Napot Benedek
Zoltan, a WebEye Magyarorszag kereske-
delmiigazgatdja./

Let’s make everything instantly accessible!

WebEye organised their first Innovation
Day for the logistics sector on 8 June at
the company’s headquarters in Fot. In
his keynote speech Dr Arpad Vasarhe-
lyi, managing director of Schenker Kft.
stressed that the key to the development
of the logistics sector is going digital.
Throughout the day participants had

the chance to learn about innovative
solutions such as the online CMR system,
which features the certification system of
Do-Q-Ment Kft. Managing director Agos-
ton Hortobagyi told that the fast and
cost-efficient system records important
documents and that the goods are intact,
using official, time-stamped photos.

WebkEye provides related warehouse
security solutions to partners. It is
also possible to track the goods trans-
ported online, throughout the whole
process. Zoltan Benedek, commercial
director of WebEye Hungary ended
the programme by telling that there
are many players in the logistics sec-

tor and the services offered are often
built on one another. He also talked
about the telematics company’s philos-
ophy:itisimportant for them to make
companies understand, they aren't just
competitors, but also partners in the
issues which are shaping the future of
the industry. //

tomatizalt rendszert hasznélnak, mert a
gépek gyorsan és pontosan dolgoznak.
Ezek a gépi rendszerek azonban jelen-
leg még sok esetben nagysagrendekkel
dragdbbak, mint az emberi munkaeré és
altaldban a logisztikai feladatoknak csak
egy része fedhetd le vellik — hangsulyozza
Ligeti Annamadria.

Molnar Gabor szerint a raktarinformatikai
szektor szamadra jelentds kihivast jelent a
penetracio, azaz az elterjedés.

— Egyre tobb Ugyfelet kell elérni, egyre
elérhetébb és testreszabottabb megol-
désokkal, drazéssal. Igy sziletnek kolcso-
nosen jo Uzletek - mondja a vezetd szak-
tandcsado.
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»Aki megall a fejlesztésben,
visszafelé halad”

Az SSI Schéfer komplett tanacsadéssal ké-
szUl FMCG-Ugyfelei szdmdra.

- Osszehasonlitjuk az intralogisztikai szin-
tek ROI-jat, kilonbdzé intenzitdsu raktari
alkalmazasok melletti nyereségi faktoro-
kat és megtérllési szamitasokat végzink.
Ez az ardnyszam azt mutatja meg, hogy
a megszerzett pénzosszeg nagysaga ho-
gyan viszonyul az intralogisztikai megol-
dasokba, raktari informatikdba befektetett
pénzdsszeg nagysagahoz — mondja Mol-
nar Gabor.

A véllalat folyamatosan fejlédik a piac
elétt haladva. Azt valljak, hogy aki megall

a fejlesztésben, fejlédésben, az visszafelé
halad.

— Batran allitjuk, hogy az SSI Schéfer az
intralogisztika Uttoréje. Kompetencia-kdz-
pontjainkban kutatasokat végzink tdbb
mint 600 informatikussal vildagszerte.
Mindezek eredményeként évrél évre né a
nemzetkozileg elismert, dijnyertes intralo-
gisztikai megoldasaink, eszkdzeink szdma
— hangsulyozza a vezeté szaktanacsado.
Ebben az évben figyelmuk a teljesen uj
weboldaluk bevezetésére iranyul. A ha-
gyomanyos ATL/BTL-lehet&ségeken tul
az egyre inkabb elétérbe kerllé online
megjelenési, hirdetési formakat részesitik
elényben.



Boviilo megoldasok a piac
igényeihez igazodva

Az L-mobile Hungary Kft. L-mobile Ware-
house terméke 25 kiilonbdzé ERP-vel integ-
ralt mobileszkdzzel tdmogatott raktarirdnyi-
tasi megoldas, amely a teljes raktaron belili
vagy azon kivili supply chain folyamat ad-
minisztracidjdban és irdnyitasdban segit.
— Az L-mobile Sales megoldédsunk pedig
a teritéjaratos értékesitést vagy éppen a
sok kiszalldssal és gyakori Ggyféllatogatés-
sal mikodé cégek szamara nyujt komoly
tdmogatast a modern és hatékony tgyfél-
menedzsment tertletén —ismerteti Ligeti
Annamaria.

Az L-mobile a B2B mobil megoldéasok
nemzetkdzileg is elismert fejlesztéjeként
az alabbi tertletre kindl jelenleg megol-
dast: raktar, logisztika, gyartds, értékesités,
valamint szerviz.

— Ujdonségaink kozott emlithetjiik a Trailer
Yard Management megoldasunkat, mely a
kamionok vagy barmilyen jarmU telephe-
lyen bellli mozgasat koveti nyomon beltéri
helymeghatérozassal, és tervezi, irdnyitja
valos idében a rakodok, rdmpdék foglalt-
sagat — mondja a marketing manager.
Folyamatosan bdvitik szolgaltatasaikat a
piaci igényekhez igazodva. A németor-
sz4gi L-mobile anyacéguknél bizonyitott
Uj megoldasokat implementéljak a hazai
piacra is.

Kereskedelmi folyamatokon
talnyulé megoldasok

Az XAPT Kft. az FMCG-cégek szaméra fej-
lesztett iparagi megoldasa olyan specidlis
modulokat is tartalmaz, amelyek kifejezet-
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Megnétt a barhonnan, barmikor elérhet6, szerepkoronként relevans informaciok iranti igény

ten az értékesités, azon belll is az élelmi-
szer-, ital-, dohany- és vegyiaru-kereskede-
lem soran felmeril6 feladatokra nyujtanak
megoldast.

— A rendszer PDA-s rendelésfelvitelt is
lehetévé tesz, és kilon képes kezelni az
egyes arlistakat, példaul azokat, amelyek
valamilyen akcidhoz kapcsolédnak. Se-
gitségével csoportos arajanlatokat is ad-
hatok és a csoportos szamlazéssal sem
lesz tobbé gondja — sét, az dltalunk kinalt
megoldas tobb telephely munkajat is ké-
pes felligyelni, a véllalatok alegységei igy
osszehangoltan mikoddhetnek A cégek
megoldasainkkal nemcsak a kereskedelmi
folyamatot tarthatjék kézben, hisz a meg-

oldas a vonalkddos raktariranyitasi és az
integralt szallitmanyszervezési rendsze-
reinkkel is egytttmukodik — tajékoztat
Laszlo Attila.
Az XAPT Kft 4ltal kinlt Microsoft Dynamics
vallalatirdnyitasi megoldasok mar a Micro-
soft Azure felh6jébdl is elérheték.
— A kis és kdzépvallalatok igényeire szab-
va léptlnk piacra 2016 novemberében a
SmartBiz 365 szolgaltatdscsomagunkkal,
mely havidijas konstrukciéban felh&bdl
érhetd el. Szintén a piaci trendek hataséra
tervezziika CRM-megoldasunkiparag-spe-
cifikus Ujragondoldsat — egészfti ki az Uzlet-
fejlesztési vezetd.
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& The virtual pillars of warehouses

SSI Schifer's experience is that in the last
few years competition was getting stronger
in the market of logistics service providers.
It is more and more important to make the
latest stock information available to partners
all the time. In this Schafer’s SAP-compatible
Wamas software can be of great help. Gabor
Molnar, senior consultant of the company
told that another important factor is the lack
of workforce. It is key for partners to have
their own resources too for parameterising
their systems.

Annaméria Ligeti, marketing manager of
L-mobile Hungary Kft. called our attention
to the fact that in warehousing the quality of
warehouse services plays a central role. This
is influenced by two key parameters: how
precisely and rapidly partners are served.
Using the latest warehouse IT systems has
several advantages, especially if they are
as simple to use as L-mobile. Attila Laszl6,
head of business development at XAPT Kft.
is of the opinion that companies must work
smarter and more efficiently today than ever
before. This is why it is important to have

logistics and transportation processes which
are measurable.

M:s Ligeti thinks it is a positive change that
after a s-year hiatus IT grants are available
again. Global economic changes have had
an influence on the Hungarian IT sector as
well, for instance the companies have to
react to partner needs more dynamically.
Mr Laszl6 talked about how market players
have to adapt to new regulations such as
the introduction of the Electronic Public
Road Trade Control System (EKAER). He
added that many companies are now dealing
with the issue of automation: to what extent
processes are automated — if there are au-
tomated processes at all. Mr Molnar talked
about the company’s view that a system'’s
functionality must never compromise its
safety. He mentioned the safety standards
in warehouse racking and shelving systems
as an example.

Hungarian SMEs have ever-higher expecta-
tions from service providers. SSI Schafer pays
special attention to SME segment. XAPT Kft.
opines that demand has increased in the mar-

ket for relevant information that is accessible
anytime and anywhere. L-mobile Hungary
Kfts view is that Industry 4.0, cloud-based
services and platform-free solutions are the
most frequent needs of partners.

Mr Laszld's prediction is that in the next
5-10 years there will be major changes in the
industry, driven by information that must be
available all the time, the growing demand
of partners for more data and efficient deci-
sion-making mechanisms. Ms Ligeti defined
the goal of developing tools and methods
which establish a human-friendly, direct con-
nection between the warehouse and the IT
system that controls it. Mr Molnar talked
about the importance of penetration - it
is an important challenge in the warehouse
IT sector. He thinks that more and more
partners need to be reached, with customised
and affordable solutions and prices.

SSI Schafer provides all-around consultancy
services to FMCG partners. The company
thinks of itself as a pioneer of intralogistics.
In their competence centres they do research
work with more than 6oo IT specialists all

over the world. Based on the results, they
offer new, award-winning intralogistics
solutions and tools year after year. L-mobile
Hungary Kft.s L-mobile Warehouse prod-
uct isa mobile device supported warehouse
management solution, into which 2 different
ERPs have been integrated. L-mobile Sales is
a great help in modern and efficient cus-
tomer management. One of the company's
new products is Trailer Yard Management:
this solution monitors the route of trucks or
lorries at the premises and plans the work of
loaders in real time.

XAPT Kft. has developed solutions espe-
cially for FMCG companies, which feature
special modules that support FMCG sales.
The system facilitates PDA order taking and
is able to manage various price lists sepa-
rately. XAPT Kft. also distributes Microsoft
Dynamics business management solutions,
which are already available from the Micro-
soft Azure cloud. In November 2016 they put
the SmartBiz 365 package of services on the
market, which targets SMEs — they can use
them by paying a monthly subscription fee.//
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Mind a csomagoléanyagok, mind a raklapok piacanak szereploi
szamos kihivassal talalkoznak nap mint nap. K6z6s probléma a
két szektorban a hamisitas, amely ellen 6sszehangoltan probalnak
kiizdeni, de a vallalatok tigyfelei részérol is folyamatosan
megujulo igényekkel talaljak szemben magukat, amelyek allando
fejlesztésekre, szolgaltatasbovitésekre késztetik oket.

DS Smith Packaging Hungary

tobbek kozott polcrakész és ipari

csomagolasok, térkitolté anyagok,
valamint display-alapok széles vélasztéka-
val van jelen a hazai csomagoldanyag-pia-
con.
Meglatasuk szerint a fogyasztok szamara
fontos, hogy a keresett terméket azonnal
megtalaljak, még a szupermarketek zsufolt
polcain is, megfelelé csomagolassal pe-
dig azt is el lehet ér-
ni, hogy szokasuktol
eltérienek és teljesen
Uj terméket vasarol-
janak.
— A csomagolasi mo-
dok oriasi kilonbsé-
geket eredményez-
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hetnek, ezért az a
kérdés, hogyan sze-
retnénk elérni, hogy

sales manager
DS Smith Packaging

Majus 4-én a dUsseldorfi Interpackon a
Metsd Board bevezette a letisztult ter-
mék- és szolgdltatasportfoliot. A Better
with Less kezdeményezés a vallalatnak azt
a szandékat allitja reflektorfénybe, hogy a
partnerekkel egyditt olyan felel®s és inno-
vativ, megujulé és modern csomagolasi
megoldasokat kinaljon, amelyek meg-
felelnek a markak igényeinek és a jové
kovetelményeinek.

Bemutatték prémium karton és kapcso-
l6dd szolgéltatas portfélidjukat, melynek

a fogyasztok felismerjék a terméket, a mar-
kat és megvasaroljak azt — emeli ki Sinka
Gabriella, a DS Smith Packaging Hungary
FMCG szegmens sales managere.

A vallalat szakemberei arrél szamolnak be,
hogy az elmult 2-3 év tapasztalata alapjan
a magyar fogyasztok arérzékenységére ala-
pozva, a kereskedelem promdcids aktivi-
tassal, display- és raklapszigetek, valamint
moduldris csomagolas kihelyezésével igye-
kezett novelni fogyasztdi bazisat, elsdsor-
ban az élelmiszer és vegyi aruk terletén.
Ma mdr a vasarlasi szokasok valtozésaval
egyutt a kereskedelmilancok a gyartokkal
karoltve szamos innovativ csomagolast,
mint pl. multipack vagy proméciés termék-
hez hozzdadott on-pack csomagolast ki-
nalnak a vasarloknak.

— Nem konnyU egy régi, bevalt csoma-
golasi rendszer megvaltoztatasat elérni,
ehhez Uj szoftveres eszkdzeink nyujtanak

legfébb célja hogy fenntarthatobb, biz-
tonsagosabb és hatékonyabb csomagols-
si megoldasokat kindljon egyetlen Metsa
Board termékcsalad keretein belul.

— Vallalatunkrél kdztudott, hogy élen jar
a kivald minéségU, kdnnyd sulyu karto-
nok gyartasdban és a folyamatos inno-
vacioban. A mostani egységes portfolio
és a célzott szolgaltatdsok segitségével
még jobban tudjuk tAmogatni partne-
reinket abban, hogy kézdsen noveljik a
fenntarthatdsagot és a hatékonysagot a

olyan bemutatdsi modot, amely partne-
reink szdmdra azonnal érzékelhetévé teszi
az elényoket Kézzelfoghatd eredménye-
ket és gyors megtérilést biztositunk: az
értékesités ndvekedését, a koltségek csok-
kentését, valamint sokkal fenntarthatdbb
mukodést. Vevdinkkel kozosen elemezziik,
hogy a csomagolds hogyan segiti el a va-
sarlokra irdnyulé marketingtevékenységet
és hogyan teremt kapcsolatot a fogyasz-
tékkal a vasarlas helyén; hogyan hasznal-
hatja azt a termékek védelmére és a karok
csokkentésére; valamint hogyan optima-
lizdlja a csomagok, a tarolds és az elosztds
helyigényét — fejti ki Sinka Gabriella.

A csomagolast stratégiai terliletnek te-
kintik, hiszen a marketingmix egyik fon-
tos eleme, mert az eladds helyén nagyban
befolyasolja a vasarlok dontését Ezt a tényt
felismerve szamos vevdjukkel stratégiai
partnerként mdkddnek egydtt.

Szintén a csomagoldanyagok szakértéje
az STI Pet6fi Nyomda Kft, amely kereske-
csomagolasokat, hajtogatott dobozokat,
cimkéket, valamint display-megoldasokat
kinal Ugyfelei részére.

teljes értéklancban — hangsulyozza Mika
Joukio, a Metsa Board vezérigazgatdja.
A bevezetés részeként a Metsa Board
megujitja a prémium minéségu, kdnnyi-
tett sulyu kartontermékek elnevezéseit is,
azért, hogy a partnerek szamara atlatha-
tébb legyen a kinalat, és igy konnyebben
tudjak kivalasztani a szamukra idealis ter-
méket. A Metsa Board kartonok friss erdei
rostokbol késztilnek, amelyek fenntartha-
t6 gazdalkoddssal kezelt észak-eurdpai
erdékbdl szarmaznak /

On 4 May Metsa Board launched its clarified
product and service portfolio at Interpack
in DUsseldorf. The Better with Less initiative
showcases Metsd Board’s aim to create —
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together with its customers — considered
and innovative, renewable contemporary
packaging solutions that fit brands and the
demands of the future world. Metsa Board

CEO Mika Joukio told: with their unified
product portfolio and targeted services,
they can provide even stronger support to
customers to jointly improve sustainability

and efficiency of packaging throughout the
value chain. As part of the launch Metsa
Board renewed the product names of its
premium quality lightweight paperboards./



A METSA BOARD
MINDEN MARKA-
CSOMAGOLASI
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A Metsa Board termékek innovativ Partnereinkkel egyutt jobb, O @ @

karton megoldasokat kinalnak az biztonsagosabb és fenntarthatobb
olyan markaélmények megteremtése csomagolasokat akarunk megalkotni,
érdekében, amelyek képesek termékelényt amelyek illenek az adott markahoz
biztositani. A becsomagolt aruk és és amegfelelnek a jovo igényeinek.
kulonféle kereskedelmi alkalmazasok Better with Less.

esetében egyarant:
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In pack, On shelf, On display, Ha tobbet szeretne tudni, latogasson MetsaBoard

Onthe go, In graphics. el ide: www.metsaboard.com
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Apré Adrienn, értékesitési csoportvezetd
arra hivja fel a figyelmet, hogy a hamisi-
tas elleni védekezés
egyre inkdbb napi
probléma a csoma-
goldanyag-piacon,
ezért a gyartok ak-
tivan érdeklédnek
a csomagolédson
kivitelezhetd biz-
tonsagi megolda-
sok irdnt. Szamos
lehet&ség létezik
arra, hogy a dobozokat Idthato vagy lat-
hatatlan védelmi elemekkel ruhazzak fel.
A koltségkiméld lehetbségek a legelter-
jedtebbek, de vannak, akik komoly &sz-
szeget fektetnek abba, hogy termékeiket
megvédjék.

- Minden gyarto szeretne kit(inni a tomeg-
bél és valami egyedi megoldassal felhivni
a figyelmet a termékre. Ez ugyan nem Uj
dolog, de folyamatos megujulésra kész-
tet. Rdadasul egyre kevesebb idé jut az
innovativ 6tletek kidolgozasara, nagyon
gyorsan kell reagaini az igényekre ahhoz,
hogy versenyben maradjunk — jelzi Aprod
Adrienn.

Kolozsvari Gyorgy, STI Petéfi Nyomda ér-
tékesitési igazgatoja kiemeli:

- Afenntarthatéség
és a koérnyezetvéde-
lem meghataroz-
za a mindennapi
munkankat, és azt
tapasztaljuk, hogy
a partnereinknél ez
az igény egyre csak
fokozddik Ma mar
teljesen altaldnos,
hogy FSC tanusitott
anyagokra gyartunk, a termékpalettank ez-
altalis szinesedett. A kornyezetvédelem te-
kintetében sorra nyerjik el a,Z6ld vallalat”
cimeket, hiszen a folyamatunkbol szam-
lztik a veszélyes anyagokat, és lehetéség
szerint kizarolag vizbazisu kemikalidkkal
dolgozunk.

A fejlesztések dllanddak az STl-ben. Jelen-
leg éppen két Uj gépet Uzemelnek be a
kecskeméti gyarukban, egy csucstelje-
sitmény(, Heidelberg UV-s nyomdgépet
— amely ma az egyik legmodernebb és
leghatékonyabb a piacon - és egy Bobst
stancagépet, amely szintén a teljesitmény-
mutatok miatt emelkedik ki magasan a
mezénybdl.

— Ezzel az idei hozzavetélegesen masfél
millidrd forintos beruhdzéassal az STI Pet6f
Nyomda tovabb erdsiti piacvezetd szere-
pét — mondja Kolozsvéri Gyorgy.
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értékesitési csoportvezetd
STI Pet6fi Nyomda
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értékesitési igazgatod
STI Pet6fi Nyomda

A Metsa Csoport részeként mikodd
Metsd Board, a marcius 1. és 2. kdzott
megrendezett birminghami Packaging
Innovations kidllitdson mutatta be forra-
dalmian uj, Lidloc nevet viselé kartonpo-
hérdizajn-koncepcidjat.

A Lidloc szabadalmi oltalom alatt allo di-
zajnja a szokdsos pohar struktdra meg-
hosszabbitasan alapul, ami egy integralt
fedélben végzédik Ez az innovativ dizajn-
koncepcié gyakorlatilag megsziinteti a
muanyag fedelek hasznalatat, és forra-
dalmasitja a kartonpoharak gyartasat,
hasznélatat és Ujrahasznositasat Min-
den Metsd Board kartonpohar megujulé
forrdsok segitségével készul, friss erdei
rostokbol.

— Ugy terveztiik meg a kartonpoharat,
hogy egy darabbdl 4llo strukturat kap-
junk, amihez nem sztikséges kilon ma-

anyag fedél. A biztonsagos fedélzard
dizdjnnak kdszonhetéen kdnnyen haj-

lithatd és sszedllithatd. Az integrélt fedél
csopdgésmentes, és hatalmas markazasi
potenciallal rendelkezik, mivel a pohar és
afedél egyetlen darabban nyomtathaté
— tdjékoztat Cyril Drouet, a Metsa Board
dizdjn- és innovacios igazgatdja. /
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Metsa Board, part of the Metsa Group,
presented a revolutionary new paper-
board cup design concept called ‘Lidloc’
for the first time at the Packaging Inno-
vations exhibition, held in Birmingham

on1-2 March 2017. The Lidloc patented
design is based upon an extension toa
standard cup structure that folds and
locks into an integrated lid. This in-
novative design completely removes

the need for a separate plastic lid and
will reinvent how paperboard cups are
produced, consumed and recycled -
informed Cyril Drouet, Metsa Board's
design and innovation director. //

Erosit a Rondo a zoldség-gyiimolcs iparagban

A Rondo Hulldmkartongyarté Kft. allandd
célkitlizése, hogy a folyamatosan meg-
Ujuld piaci elvérasoknak megfelelve
Ugyfeleit a legkorszer(ibb technologidk
alkalmazasaval praktikus, kreativ, miné-
ségi csomagoldeszkdzokkel tudja ellatni,
az Uj logisztikai elvarasok figyelembevé-
telével.

Folyamatos fejlesztésekkel partnerei ha-
tékony mikodéséhez is szeretne hozza-
jarulni. A zoldség-gyimaélcs megrende-
|6khoz lapraszerelt hulldmkartont szallft,
melyet a kihelyezett ragasztogépekkel
sajat maguk helyben 6ssze tudnak

rakni. Igy a szallitasi koltség is mini-
malisra csokken. Egy jo koncepci-

o6val, amilyennel példéul csak egy
modernebb gép tud ragasztani,
kifejleszthetd egy erés termék,
mellyel akdr egy gyengébb karton
alapanyag hasznélata is elegendé,

igy a megrendeld koltségein is tudnak
faragni. Az idé is fontos szempont a ha-
tékonysdag tekintetében, ezért a Rondo
olyan gépeket alkalmaz, amelyek na-
gyobb teljesitménnyel, gyorsabban ké-
pesek feldllitani a dobozokat.

A praktikussag és a teherbiras mellett
az esztétika a legfébb szempont, hiszen
a csomagolds nemcsak védi az arut, jo
felUletet is kinal az értékesités tAmogata-
sara. A minél teljesebb kiszolgalas érde-
kében a Rondo egyedi igények alapjan
tervez és végez tanacsadast. (x)
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& Rondo to strengthen positions in the fruit and vegetable sector

Rondo Corrugated Board Kft.s con-
stant objective is to provide partners
with practical, creative, high-quality
packaging solutions — taking into
consideration new logistic aspects

as well. The company delivers cor-
rugated boards to partners from the
fruit and vegetable sector, which
they can turn into boxes on the
spot, using the gluing machines

installed there. This way transpor-
tation costs are reduced to a mini-
mum. What is more, for this Rondo
uses machines that can do the job
really fast. (x)



www.metsaboard.com
www.rondo.co.hu

A CHEP eszkozbérleti rendszer (Un.,poo-
ling") szolgaltatdsokat nyujt, amely soran
magas min&ségu standard raklapokat és
konténereket tébb partner kdzosen hasznal.
— A CHEP teljes bérleti rendszer Gizleti mo-
dellje azon alapul, hogy a raklapokat folya-
matosan Ujra felhasznaljdk, ami lehetévé
teszi a vallalat partnerei szamara, hogy
minimalisra csokkentsék a csomagolasi
hulladékot, ez pedig pozitiv hatdssal van
a hulladéktermelésre és az energiafel-
hasznalasra, valamint a CO-kibocsatasra
is — hangsulyozza Szabé Kélman, a CHEP
Magyarorszag Kft. tigyvezet6 igazgatdja.
A véllalatndl az 14tjak, hogy a raklapminé-
ség nagyon fontos tényez6 az élelmiszer-
iparban, mikdzben a kéltséghatékonysag
és a fenntarthatdsag is kulcstényezének
szamitanak.

A halézat méretének kodszonhetden a
partnereik képesek optimalizalni a szal-
litasi koltségeiket, a szolgaéltatd kdzpon-
tokhoz valo kozelség pedig lecsdkkenti a
platformszallitas tavolsagat. A cégemellett
személyre szabott kiszallitasi és begydjtési
programokat, valamint tébb savot és desz-
tindciot is kinal.

A CHEP azon dolgozik partnereivel, be-
szallitdival és egyéb kulcsfontossagu
szereplékkel, hogy kolcsondsen elényds
megoldasokat kinaljon a ,Hatékonyabb
Uzletmenet, élhetébb bolygd, jobb ko-
z6sségek” (Better Business, Better Planet,
Better Communities) stratégia keretein
belll.

A vdllalat 11 500 dolgozdja, 275 millid rak-
lapja és konténere atfogo szolgaltatast és
kivételes értéket kindl, tdbb mint 500 000
partner munkajat tdmogatva olyan globalis
markék esetében, mint a Procter & Gamble,
a Sysco vagy a Nestlé. A CHEP a Brambles
csoport tagja, amely egy olyan portfoliot
mUkodtet, amelynek része az IFCO, amely
az Ujrafelhasznalhat Mdanyag Konténe-
rek (RPC) legfébb szolgéltatdja a globalis
friss élelmiszerellatasi lancban, és egyben
specialis konténermegoldasokat is kinal
az autodipar, a repulégépipar, az olaj- és a
gazszektorokban — tajékoztat az igyvezetd
igazgato.

Polgar Ferenc, a P&P Budafok Kft. tgyve-
zetd igazgatdja mindenekelétt arra emlé-
keztet, hogy nemrégiben fontos véltozas
tértént a raklapok piacén, majus 1-je 6ta
nem cserélheték egymassal az EPAL-EUR
és az UIC-EUR rakoddlapok. A raklapfel-
hasznélok helyzetének megkodnnyitése

reflektorban: szallitmanyozas, logisztika, raktarozas /77774

érdekében a 2017 februdr végéig elkészilt
UIC/EUR raklapok, az dtmeneti idészak vé-
géig, azaz 2021. december 31-ig tovabbra
is cserélheték

— Az EUR tipusu szabvanyraklapok ha-
misitasa jelentés problémakat okoz En-
nek felszdmolésara
megfeleld mddszer
lehet a fuvareszkoz
vagy a rakododlap
nyomon kdvetése —
errél beszélt az EPAL
szimpdziumon Sza-
bé Lajos, az iData Kft
dgyvezetdje.

- A gépkocsik nyom-
kovetése mar jol
megoldott, ezzel biztosithatd, hogy a fu-
varos vagy a sofér sajat szakallara ne tud-
ja bevaltani a csereraklapokat. Még jobb
megoldas lenne, ha magat a raklapot le-
hetne kovetni. A technoldgia mér adott, de
egyelére nincs konkrét igény erre a piac
szerepldi részérél — allapitja meg Polgar
Ferenc.

A vallalat f6 tevékenysége, az Ujrahasz-
nositott rakoddlap gyartasa, kifejezetten
kornyezettudatos technoldgiai folyamat
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ligyvezet6 igazgatd
P&P Budafok

— VisszagyUjtjuk a kinai és amerikai egy-
utas rakoddlapokat, amelyek mérete nem
egyezik az eurdpai rakodolapokéval. Eze-
ket elemeikre bontjuk, majd megépitjik
az Ujrahasznositott raklapokat. A hasz-
nalt egyutas rakodoélapok visszagydjtése
hulladékkezelési tevékenységnek szamit.
Sajnos a magyarorszagi hulladékok gyUij-
tése és hasznositdsa az elmult években
erésen atalakult A koordindlo szerveze-
tek megszintetése,,allamositasa” ota ezt
a feladatot évrél évre Uj allami szervezet
latja el, teljes bizonytalansagban tartva
a piacot.

Tapasztalataik szerint az Ujrahasznositott,
egyutas rakoddlapjaik a legnépszertbbek,
magas mindséglek, szaraz, vildgos desz-
kazatuak, valamint az aruk is kedvezébb,
mint ha ugyanezt a rakododlapot Uj alap-
anyagbol kindlndk.

— Folyamatosan bévilink, fejlesztink,
tavasszal egy Uj szaritokamrat allitottunk
Uzembe, amivel minden rakoddlap hé-
kezelését és ezzel a rovarkartevdk elleni
védekezést is el tudjuk végezni. ISPM-szab-
vany szerinti csiratlanftott, hdkezelt rakodo-
lapokat kindlunk a vevéinknek — mondja
Polgér Ferenc.

soran.

Budai Klara

DS Smith Packaging Hungary is pres-
entin the Hungarian packaging market
with a wide range of shelf-ready and
industrial packaging solutions and
display bases. The company believes
that it is important for consumers to
find the product they need quickly on
the crowded shelves of supermarkets.
Good packaging designs can make a
product stand out from the crowd and
once shoppers notice a product, they
are more likely to buy it — explained
Gabriella Sinka, sales manager of the
company’s FMCG segment. DS Smith
Packaging Hungary's software helps
partners understand the advantages of
new packaging designs, which can give
them sales growth, reduced costsand a
more sustainable operation. Together
with partners, the company’s experts
analyse how packaging can contribute
to the success of marketing work and
how it can communicate with shoppers
at the point of purchase. Packaging can
also save the goods from damages and
optimise storage space use.

STI Pet6fi Nyomda Kft. is an expert of
packaging materials that manufactures
retail- and shelf-ready packaging solu-
tions, transport and safety packagings,
folded boxes, labels and in-store displays.
Head of the company’s sales group Adri-
enn Apro called our attention to another
important role of packaging: protecting
goods against counterfeiting. Packaging

designs cane be equipped with several
different safety features — both visible
and invisible ones. Sales director Gyorgy
Kolozsvari stressed that sustainability
and environmental protection have
become part of their daily work. Today
there is nothing special about using
FSC-certified materials in production.
STl Petéfi Nyomda keeps winning ‘Green
Company' awards because they use no
harmful materials in production. At the
moment the company is busy installing
two new machines — the result of a HUF
1.5-billion investment — in its Kecskemét
factory, a Heidelberg UV printing press
and a Bobst die-cutter.

CHEP provides equipment pooling
services, which is basically the shared
use of high quality standard pallets and
containers by multiple customers. Pool-
ing is a strategic business option for
companies that wish to reduce capital
expenditures and improve supply chain
operations. Kalman Szabo, managing
director of Chep Magyarorszag Kft.
explained that the company’s busi-
ness model is based on the contin-
uous reuse of pallets which makes it
possible for its customers to minimise
packaging waste, which then has a pos-
itive impact on aspects such as waste
production, energy consumption and
CO2 emissions. Thanks to the size of
CHEP network, partners can optimise
their transportation costs: proximity

to service centres reduces platform
transport distance. The company of-
fers supply chain solutions at global
level for FMCG manufacturers and
retailers, in more than 6o countries.
CHEP’s 11,500-plus employees and more
than 275 million pallets and containers
deliver comprehensive coverage and
exceptional value, supporting more
than 500,000 customer touch-points
for global brands such as Procter &
Gamble, Sysco, and Nestlé.

Ferenc Polgar, managing director of P&P
Budafok Kft. reminded us that from
1 May 2017 EPAL-EUR and UIG-EUR
pallets aren't exchangeable any more.
Lajos Szabo, managing director of iData
Kft.informed that the counterfeiting of
EUR-type pallets causes great problems,
which can be tackled by tracking the
vehicles or the pallets. P&P Budafok
Kft's main profile is the manufactur-
ing of recycled pallets, using green
technology. They collect US- and Chi-
nese-made one-way pallets and recycle
them to make pallets. The company’s
experience is that recycled one-way
pallets are the most popular, they are
of very high quality and cost less than
pallets made from new raw material.
P&P Budafok Kft. keeps developing and
innovating, for instance this spring they
built a new drying chamber: thanks to
this step, they can now provide partners
with ISPM-certified pallets. /
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Hulladéekgaz

dalkodas:

kotelezettsegbol erte

Magyarorszagon is egyre inkabb elterjed

az EU-s hulladékhierarchia, igy hangsulyt

kap a megelozés, az ujrahasznalat és az
ujrahasznositas. Alapvetoen elmondhato, hogy
a technologia fejlodése és a megujulé energia
iranti igény novekedése alakitja

a hulladékgazdalkodasi piacot.

vallalatok korében ma
mar trend zoldnek len-
ni, koérnyezettudatos

szemléletre és megel&zésre
nevelni a felndvekvé
generaciot, emellett
pedig a jogszabalyi
véltozasok is nagy-
ban hozzdjarulnak
a tudatosabb hulla-
dékkezelés kialakita-
séhoz.

élelmiszer-hulladék és ételma-
radék szelektdlasa, megfelel®
taroldsa és artalmatlanitasa
kotelessége minden piaci sze-
replének. A személyi
higiénidtol kezdve
a megsemmisitésig
szamos eléirdsnak
kell megfelelni, és
mindezekrél a hulla-
dék eléallitdjanak kell
gondoskodnia.

— Egyre t6bb az a
cég, amely a cég-
csoportunk hitval-
ldsdhoz hasonloan azt vallja,
hogy a hulladék kezelésére
nem problémaként, hanem
lehet&ségként kell tekinteni
- mondja Dedk Gyorgy, a Bio-
filter Zrt vezérigazgatdja.
Hoflinger Norbert, a

HWD Recycling Kft.
stratégiai igazgato-

Deak Gyorgy
vezérigazgatod
Biofilter

- Egyre er6sebb
trend, hogy a valla-
latok a még emberi
fogyasztédsra alkalmas élelmi-
szereket jotékony célra ajanl-
jak fel, erre szamos torekvést
lathatunk az EU tagallamaiban.
A pazarlds megfékezése és az
élelmiszer-hulladék csokken-
tése évrél évre ki-
emeltebb szerepet
kap, hazankba is

ja ugy Vvéli, jelenleg = beszivérogni latszik
a hulladéktorvény "'}.: : ez a mentalitds, ami
Ujabb mddositésa a v bizakoddasra adhat

legfontosabb ténye-
76 a piacon, amely az
Uveghulladék vissza-
gyUjtésének kérdésé-
ben fogja érinteni az
FMCG-szektor szerepléit is, hi-
szen a majd januartdl életbe
|épd valtozasok szerint mar a
300 m*nél nagyobb aruhazak-
nak is biztositaniuk kell a cso-
magolasi Uvegek visszavételi
lehet&ségét.

Magyarorszagon az emberi
fogyasztasra nem alkalmas,
lejart szavatossagu élelmiszer
szigoru szabdlyozas alé esik Az

Hoflinger Norbert
stratégiai igazgatd
HWD Recycling

okot, de még na-
gyon messze allunk
a kivant allapottol —
avat be Czinger Erik,
a JRK Waste Mana-
gement Hungary Kft. orsza-
gos igazgatdja. Hozzateszi: az
élelmiszer-hulladék egy rizikds
terdlet, mivel a nem megfelelé
kezelés és drtalmatlanitads ma-
gas kozegészségugyi kockazat-
tal jar, igy ennek ellenérzése is
kiemeltebb figyelmet kap.

Az OKO-Pannon Nonprofit Kft.
féként tanacsaddassal és egyes,
a termékdijas szabdlyozassal

6sszefliggd feladatok (pl. beval-
lasok elkészitése) kotelezettek-
t6l valo atvallalasaval
foglalkozik.

- A hazai hulladék-
gazdalkodasi piacot a
relativ magas masod-
nyersanyagdrak, no-
vekvé centralizacio a
kinalati oldalon és no-
vekvé éllami befolyds
jellemzi — osztja meg
véleményét Gonci Be-
ata, az OKO-Pannon Nonprofit
Kft. Ggyvezetd igazgatdja.

A korkorosség jegyében
Czinger Erik azt tapasztalja,
hogy egyre szigoribbak az el-
lenérzések, viszont
egyre tobb a pozi-
tiv példa, valamint
a kormanyzati 6sz-
tonzés is, ugy, mint
a NEBIH &ltal meg-
hirdetett, Elelmiszer-
hulladékok Megel6-

Gonci Beata
ugyvezeto igazgato
OKO-Pannon

A JRK Waste Management
Hungary Kft. legfébb priori-
tasa jelenleg az or-
szagos haldzatuk
kiépitése, valamint
helyi referenciak ki-
alakitasa.

— Szeretnénk elér-
ni, hogy az elektro-
mos komposztalas
egy olyan lehet6-
ség legyen, amird|
mindenki hallott
mar, és egyre tobb vallalat dont
Ugy, hogy élelmiszer-hulladé-
két a technologia segitségével
kezeli. Emellett Ggyfeleink visz-
szajelzései alapjan csiszolgatjuk

a folyamatokat, hogy a leheté

legsimébban men-
jen a technolégia
lokalis bevezetése -
tudjuk meg Czinger
Eriktol.

Az OKO-Pannon
Nonprofit Kft. Ggy-
vezet§ igazgato-

zéséért Dij". Emellett
a korkorods gazdasag
fogalma is egyre el-
terjedtebbé valik,
amelynek a legfébb célja az
Ujrahasznositas, Ujrafelhaszna-
las, valamint a megujuld ener-
gia fogyasztasa. A tudatosabb
vasarlok mar ezen szempontok
alapjéan is vélogatnak.

- Magyarorszagon elérheté
a GreenGood technoldgia,
amelynek célja az élelmi-
szer-hulladék helyszinen tor-
ténd artalmatlanitasa minddsz-
sze 24 6ra alatt. A technoldgia
megfelel a jelenleg hatélyban
lévé magyar, valamint EU-s
jogszabalyoknak, el&irdsok-
nak Ez a megoldés egy tel-
jesen Uj lehet&séget jelent
az élelmiszer-hulladék gyors,
kornyezetbarat és gazdasagos
artalmatlanitdsara — jelzi a JRK
Waste Management Hungary
Kft. orszagos igazgatdja.

Hungary

Czinger Erik
orszagos igazgato
JRK Waste Management

ja fontosnak tartja
hangsulyozni, hogy
azipari-kereskedelmi
hulladékok begyj-
tése és hasznositasa a kiala-
kult keretek kozott zajlik, mig
a lakossagi hulladékgydjtést
az intézményrendszer perma-
nens valtozasai jellemzik, ami
a szerepléktd! dllando, gyors
alkalmazkodast igényel. Az
FMCG-szektor szerepl&inek
a gyartohelyeken a szokésos
hulladékgazdalkodasi els-
irasoknak, mig gyartmanyaik
tekintetében elsésorban a
termékdijjal foglalkozd tor-
vény el&irasainak kell meg-
felelnitk. Ez utobbi helytelen
alkalmazasa jelentés pénzlgyi
kockazatot, mig a torvényi els-
irasok szakszer( értelmezése
megtakaritasi lehetdségeket

jelenthet szamukra.

- Jelenleg nem megitélhetd,
hogy az EU a korforgésos gaz-



dasédggal kapcsolatos Uj, illetve
maédosftott irdnyelveit a magyar
korméany milyen rendezé elvek
mentén kivanja a magyar jog-
rend részévé tenni, és ez meny-
nyiben érinti az FMCG-szektort
— flizi hozza Gonci Bedta.

Komplex és innovativ
megoldasok

A Biofilter Zrt. a vendéglato-
egységek szamara a hasznalt
sUtéolaj és az ételhulladék
elszallitdsat biztositja, ezen
tulmenden pedig a konyhak
szamdra étolaj-értékesitéssel
is foglalkozik. A Greenpro Zrt.
szakemberei a lejart szavatos-
sagu élelmiszerek, allati mel-
|éktermékek elszallitdsanak
specialistai, ezenfelll f6 tevé-
kenységi koriiknek szamit még
a zsir- és olajfogo-tisztitas és
-karbantartds is.

A Biofilter Zrt. vezérigazgatdja
arrol szamol be, hogy egyre
tobb a tudatos piaci szerep-
16, aki a hulladék teljes utjat
szeretné kontrolldltan kovet-

ni, ehhez kilonbodzé fenntart-
hatésagi dokumentumok (pl.
International Sustainability &
Carbon Certification) segithetik
Oket. Megfigyelhetd, hogy né
az igény a jogszerlen, kovet-
hetéen és felel6sen mikodd
szolgaltatok irdnt.

— Kérnyezetvédelmi cégcso-
portunk két tagja, a Biofilter Zrt.
és a Greenpro Zrt. kooperacio-
ban, egyuttesen tudnak eleget
tenni a felmertlé igényeknek a
szerves hulladék elszéllitasaval,
feldolgozasaval kapcsolatban —
tudjuk meg téle.

Hoflinger Norbert gy latja,
hogy sokaknak még mindig
az ujdonsag erejével hat az
ugynevezett F-gaz rendelet,
amely a hitékozegek, klima-
berendezések telepitését, lize-
meltetését és megsemmisité-
sét szabadlyozza.

- Ezen a teriileten elengedhe-
tetlen a folyamatos fejlédés és
megujulds. Ma mar nem lehet
csak egyszer( hulladékszalli-
tassal a piacon maradni, tana-
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Az élelmiszer-hulladék és ételmaradék szelektalasa, megfelel6 tarolasa
és artalmatlanitasa kotelessége minden piaci szereplének

csokat, innovativ 6tleteket kell
adni a partnereknek, felhivni a
figyelmuket arra, hogyan spo-
rolhatnak, vagy hogyan tud-
nak apré vaéltoztatdsokkal ki-
csit tobb bevételre szert tenni
a hulladékaikbol — mondja a
HWD Recycling Kft. stratégiai
igazgatdja.

A HWD Recycling Kft. az
FMCG-szektor szerepl&i szama-
ra a hiité- és klimaberendezé-
sek szakszer( kezelését, vala-
mint az elektronikai, defektes
non-food-, csomagold anyagok

hulladéka mellett mar a POS- és
egyéb marketinganyagok teljes
korG hulladékkezelési megol-
dasét is nyUjtja.

—Igény esetén felmérjik a hul-
ladékkezelési rendszeriiket, és
tandcsokat adunk annak még
jobb mUkodtetése érdekében
- tdjékoztat Hoflinger Norbert.
Meglatdsa szerint tovabbrais a
hiit6- és klimatechnikai hulla-
dékok, valamint az elektroni-
kai hulladékok atvételére van
a legnagyobb igény.

Budai Klara

& Waste management: an obligation that has turned into a value

Nowadays it is trendy for companies to be
green, but in addition to this changes in
legislation have also contributed to mak-
ing firms manage their waste in a more
conscious fashion. Gyorgy Deak, CEO of
Biofilter Zrt. informed us that a growing
number of companies share the view that
waste management isn't a problem, but an
opportunity. Norbert Hoflinger, strategy di-
rector of HWD Recycling Kft. reckons that
the planned modification of the waste law
will have great impact on the market: from
January stores bigger than 300m’ will also
have to take back glass packaging waste.
Storing, managing and disposing of food
waste are the obligation of every market
player. According to Erik Czinger, country
manager of JRK Waste Management Hun-
gary Kft, it is a strengthening trend that
companies donate still consumable food
to charity. Stopping food waste is a ma-
jor concern these days in Hungary as well.
OKO-Pannon Nonprofit Kft.s main profile
is consultancy and performing certain prod-
uct fee-related tasks on behalf of partners.
Managing director Beata Gonci told us that
the Hungarian waste management market
is characterised by relatively high secondary
raw material prices, growing centralisation on
the supply side and an increasing influence
of the state.

Mr Czinger's experience is that controls are
getting stricter, but at the same time there
are also more and more good examples and
incentives from the government, such as the
Food Waste Prevention Prize of the National

Food Chain Safety Office (NEBIH). The con-
cept of the circular economy is also becom-
ing more widespread. The country manager
informed that the GreenGood technology
is also available in Hungary. By using this
technology food waste is treated on-site in
just 24 hours. Ms Gonci underlined that the
system for collecting and utilising industrial
and trade waste is stable, but the way waste
is collected from consumers keeps changing
all the time. Players in the FMCG sector
need to meet the usual waste management
requirements at the places of production,
but as far as their products are concerned,
they must primarily keep what is written in
the product fee law.

Biofilter Zrt. takes over used cooking oil and
food waste from restaurants and cafeterias.
In addition to this, they also sell cooking
oil to kitchens. Greenpro Zrt. is a specialist
of dealing with expired food products and
by-products from livestock origin. Mr Deak
explained that the two companies of the
group work in cooperation. Mr Hoflinger's
view is that the so-called F-gas regulation
(controlling the emission of fluorinated
greenhouse gases, e.g. from air condition-
ing systems) is still a novelty to many in the
industry. HWD Recycling Kft. offers services
to FMCG companies in the fields of managing
cooling and air conditioning systems, faulty
non-food and packaging waste, POS and
other marketing material waste. On demand
they analyse the waste management system
of companies and make recommendations
for a more efficient operation. //

MI PENZT CSINALUNK ONNEK
A HULLADEKBOL!

» Elektronikai és egyéb hulladékok kezelése

» Hiit6- és klimaberendezések feldolgozasa

» Ipari hiitéberendezések feldolgozasa
» Epiiletek, gyartosorok, raktarrendszerek bontasa
» Kornyezetvédelmi szaktanacsadas

Cim: 8111 Seregélyes, F6 u. 214.
E-mail: info@hwdrecycling.hu

o Tel:.0670-311-8111
Web: www.hwdrecycling.hu

A TISZTABB KORNYEZETERT, SZEBB JOVOERT
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Ujragondolt hagyomanyok

Lassu atalakulason megy at a szaraz huskészitmények piaca,
amelyet a Magyar Elelmiszer Konyv tj rendelkezései tovabb
indukalhatnak. Azonban tobbral van sz6, mint alapanyagokrol,
osszetevokrol: a kézmiives technologia vagy éppen az
egészségtudatos taplalkozas ebben a kategoriaban is hivoszo
lett, de piaci sikerek uj kiszerelésekkel, uj fogyasztasi lehetoségek
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feltarasaval is elérhetok.

ar érdemben nem sokat véltozott
Ba szarazaru-értékesités egyik évrél

a masikra, az 6rdog a részletekben
lakozik: tavaly a két nagy kategdridja el-
lentétes tendenciat mutatott. Ugy tlinik,
a sertéshus afajanak csokkentése tartds és
toretlen hazikolbasz-készitési kedvet csi-
holt az - elsésorban vidéki — haztartasok-
ban, igy a kiskereskedelemben értékesitett
kolbaszok mennyisége a Pick Szeged Zrt.
altal ismertetett piackutatési adatok szerint
csokkent. Ezzel parhuzamosan viszont a
hazilag nehezebben elédllithatd, maga-
sabb hozzaadott értékd szaldmik eladésa
novekedett.

Valtozas alatt, elott

— A szaldmi kategdriat tovabb bontva az
adatokbdl az lathato, hogy az Egyéb szalami
és a Téliszalami alkategdria is tovabb eréso-
dott — mondja Nagygyorgy Zoltén, a Pick
Szeged Zrt. termékmenedzsere: - Téliszala-
min belll a Pick Szeged Zrt. tovabb novelte

eddig is vezetd piacrészesedését. A szala-
mi kategdria minden értékesitési csatorna-
ban novekedett, ami
jotékonyan hatott a
PICK marka fogyasz-
toi megitélésére is,
fgy volumenben je-
lenleg mar 30,7%-0s
részesedéssel bir,
mig értékben 42,3%,

Nagygy'o—rgy Zoltan amimindkét esetben
termékmenedzser +0,9% pontos emel-
Pick Szeged

kedést jelent a 2015-
2016. évi periddusok dsszevetésében.

A szérazéaruk kozott a Pick Szeged Zrt.
gyartdi volumenrészesedése 22,69% volt
2016-ban, ami +1,4%-kal meghaladja a 2015.
évi idészakot, tudjuk meg téle. Ertékbeni
részesedése 35,02%-0s, mely +1,6%-kal na-
gyobb, mint a bazisérték A Familia mérka
volumenbeli és értékbeli részesedése is
egyarant +0,6% ponttal emelkedett, ez-
altal mennyiségben 4,9%-0s és értékbeli

5,0%-0s piacrészével a 2015. évi adatokhoz
képest kozvetlendl a PICK marka utan a
3. legerésebb markava avanzsélt. A HERZ
marka piacrészesedése 2016. évben is vo-
lumenben 1,5%, értékben pedig 2,3%-0s
piacrésszel rendelkezett.

- Jelentds névekedést tapasztalunk a snack
kategoridban is, a 2015/2016-ban beveze-
tett PICKSTICK termékeinknek kdszénhe-
téen, melyek rendkivil gyorsan elnyerték
a fogyasztoék és a partnereink tetszését,
illetve megelégedettségét — teszi hozza a
termékmenedzser. - Ezt tlikrdzi az is, hogy
a tavalyi évben XXIV. Magyar Innovacios
Nagydijban részesult, illetve az EOQ MNB
Eurdpai Mindségligyi Szervezet Magyar
Nemzeti Bizottsaga altal kiirt Nagyvalla-
latok min&ség-innovacioi kategoriaban a
PICKSTICK termékekkel 2016. évi Nemzeti
Dijnyertesek lettlink.

Nagygyorgy Zoltdn még két trendet emel
ki: a diszkont mostanra vezetd csatornava
valt a szarazdru-értékesités tekintetében,
ugyanakkor az onkiszolgald kiszerelés
eléretorése az elmult idészakban meg-
torpanni latszik — de igy is kodzel 59%-ot
birtokolnak a mennyiségi eladasokbdl.
Tovabbd arra is felhivja a figyelmet, hogy
a jovében jelentds valtozas el6tt all a sza-
razaru kategoria, hisz az id6kézben meg-
Ujult Magyar Elelmiszer Kényv jelentésen
befolyasolja a kategdridt érinté termékek
korétis.

Idén az els6 négy honap soran a feldol-
gozott hus forgalma az élelmiszer-kiske-
reskedelemben meghaladta a 85 milliard
forintot. A novekedés mértéke 7 szazalék
2016. januar-aprilishoz képest, a Nielsen
kiskereskedelmi indexe szerint. Ebbdl a

Szarazaru (szalami és szarazkolbasz) - értékben
mért - élelmiszer-kiskereskedelmi forgalmabol
a bolttipusok megoszlasa (szazalékban)

Bolttipus 2016 2017,
janudr-aprilis  janudr-aprilis
2500 nm felett 29 29
401-2500 nm 41 42
201-400 nm 9 8
51-200 nm 17 17
50 nm és kisebb 4 4

Forrds: Nielsen

Megallt a koncentralodas

piacbol szalamira 13, szarazkolbaszra
10 szazalék jutott legutdbb januar-ap-

rilisban,
ahogyan
a tavalyi
hasonlé idészak-
ban is. Szintén sta-
bil a f6z6kolbasz 4
I | szazalékos piaci ré-
| szesedése.
Ami a trendeket il-
leti: a szalami bolti
eladasa értékben 6
szazalékkal emelke-
dett, és meghaladja a 10 milliard forintot,
négy honapos 6sszehasonlitisban. Szaraz-
kolbasznal a plusz 8 szazalék kovetkeztében

A

Hajnal Dora
szenior piackutatasi
tanacsado

Nielsen

ajanudr-aprilisi bevétel tobb mint 8 milli-
ard forint. Fézékolbasznal a 3 milliard fo-
rint felett mozog a négy hénapos piac, és
legutobb 2 szazalékkal béviilt.
Mennyiséget tekintve szalaminal plusz
1, szarazkolbaszndl pedig plusz 3 szaza-
lékot regisztraltunk egyik négy honapos
id6szakrol a masikra. /

# Concentration process comes to a halt
In the first four months of 2017 sales of processed meat
products were worth more than HUF 8s billion. Like-
for-like value sales rose 7 percent. Salami's share was
13 percent in sales, while sausage was at 10 percent
(in value). Salami retail sales augmented by 6 percent
and exceeded HUF 10 billion; volume sales were up 1
percent. Sausage value sales improved by 8 percent and
amounted to more than HUF 8 billion; volume sales
grew by 3 percent.//
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Markak eltéro tizenetekkel

A Pick Szeged Zrt. tobb markaval is kép-
viselteti magéat a kategdéridban, amelyek
eltéré pozicionalasaval igyekszik elkerdlni
a kannibalizacié veszélyét

A PICK marka kommunikacidjanak kozép-
pontjaban mar évek éta a csaladrol valod
gondoskodas Uzenete all.

— A marka termékei magas mindségu, a
legjobb alapanya-
gokbdl készitett
termékek, melyek
mindegyikére jel-
lemzé a finom iz
Ezzel és a széles
szortimentlnk &ltal
biztositjuk az édes-
anydknak, hogy a
csalddrol valé gon-
doskodésukat oly
maodon is megvaldsithassék, hogy a leg-
jobb, legfinomabb ételeket kindljak szeret-
teiknek, s mindezt valtozatosan — mondja
Horvéth Katalin, a PICK marka brand ma-
nagere.

Az arérzékeny fogyasztoi réteg igényeire
alapozva kezdte el a cég néhany éve a FA-
MILIA mérka épitését, meguijitva a marka
arculatat és termékvalasztékat is.

- A FAMILIA mér-
ka célcsoportjaba
tartozd édesanyak
minden nap azon
faradoznak, hogy
a lehetdségeikhez
mérten a legjobbat
adjak a csaladjuk-
nak, keresik azokat

Horvath Katalin
brand manager
Pick Szeged

Vizhanyo-Pitrik

Szilvia a markakat, melyek
senior brand manager x4
Pick Szeged megfizethetd aron

valtozatos, mingsé-
gi étkezést tudnak biztositani szamukra.
A FAMILIA széles és valtozatos szortiment-
jében a csaldd minden tagja megtaldlja a
kedvencét — mondja Vizhanyé-Pitrik Szilvia
senior brand manager (FAMILIA marka).
AHERZ marka fokuszaban a fiatalok alinak.
Ennek megfeleléen
Uj, innovativ marke-
tingkommunikaciés
eszkdzok sziksége-
sek az Uzenet célba
juttatdsara.
- A tavalyi kommu-
nikaciot folytatva
idén is a HERZ kilon-
leges szendvicsein
van a hangsuly. A
,Legyél Te is Szendvicsmester” izenethez
idén harom HERZ Szendvics Séf csatlako-
zott. A célcsoport az altaluk megalkotott

Presits Livia
brand manager
Pick Szeged

kulénleges szendvicsekbdl nyerhet ins-
piraciot az otthoni minéségi szendvicsek
megalkotdsdhoz — ismerteti Presits Livia
brand manager (HERZ mérka).

Erosodo online tér

Mindharom marka az ATL- és BTL-eszkodzok
széles korét hasznalja, és mindhdrmajuk-
ban k6z6s, hogy raerésitenek az online
jelenlétre.

— A keresked6k munkajanak tdmogatasa
szempontjabol egyik legfontosabb pillér
a megfelelé mennyiségl és mindségu
tajékoztatds a termékeinkrél és a méarka-
aktivitdsokrdl, ezért nagy hangsulyt fekte-
tiink arra, hogy az alkalmazott elektronikus
és offline eszkdzok kielégitsék ezeket az
igényeket — beszél Horvath Katalin a PICK
marka fokuszterlleteirdl. — A tavalyi évben
végrehajtott arculatvaltas sordn a termékek
markaimidzs-néveld csomagolast kaptak,
mellyel parhuzamosan megujultak a kilén-
b6z értékesitést tdmogatod eszkdzeink is.
Az eddigi j6 eredményeink alapjan folytat-
juk fogyasztoi aktivizacidinkat a kilonbdzé
platformokon.

A FAMILIA marka ismertségének és a ki-
probaldsanak novelését eddig elsésor-
ban online eszkdzokkel - sajat weboldal,
Facebook-profil, egyéb online aktivitdsok
-, valamint intenziv in-store jelenléttel ta-
mogattak.

— Facebook-rajongoink szama dinamikusan
novekszik, jelenleg a kdzel 30 000-es ko-
z0sséglink aktivitdsa az oldalon kimagaslo
— mondja biszkén Vizhanyd-Pitrik Szilvia.
— Amérkéval, csaldddal kapcsolatos hasz-
nos, relevans tartalmakkal, receptekkel napi
rendszerességgel érjik el célcsoportunk
tagjait, ezéltal is novelve a markahoz valé
kotédésuket. Az elkdvetkezd idészakban
az ismertség és kiprobalds novelésén tul
eladdsosztonzé aktivitassal szandékozzuk a
A HERZ marka a hagyomanyos eszkdzok
kozUl a tévéreklamokat és online banner-
kampanyt hasznélja Gzenetei célba jutta-
tasara.

- Innovativ eszkdzként egy WOM (word of
mouth) kampany keretében HERZ marka-
nagykoveteinkkel szélesitjik a marka is-
mertségét — jelzi Presits Livia. — A legkU-
I6nlegesebb eszkdzink a HERZ Gourmet
Food Truck, mellyel fesztivalkoérnyezetben
érhetjlk el az aktiv, tarsasagi életet é16 fia-
talokat. A Food Truck meguijult kindlattal
gazdagitja az idei nagy zenei fesztivalokat,
tobbek kozott jelen lesz a VOLT, Balaton
Sound, Efott, Campus, Sziget és Bmyla-
ke fesztivalokon, de elldtogat a Budapest
Parkba és az Andréssy Street Food Show-
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rais. A trade tdmogatdsban pedig szintén
nagyszabasu megjelenések, masodlagos
kihelyezések és direkt vasarlasra 0sztonzé
kuponok fogjak tdmogatni a kozvetlen el-
adasokat.

A tradicionalistol a modernig
A hagyomanyos érlelési szaldmik mellett
a gyorsérlelésd szaldmik is megtalaljak cél-
csoportjukat a piacon, jelzi Bodi Krisztina,
a Kométa '99 Zrt. marketingigazgatdja.
' ‘ - A hazai fogyasztok
kedvelik a hosszan
érlelt hagyomanyos
magyar szaldmikat,
ugyanakkor folya-
matosan er6sodik a
gyorsérlelés( szala-
mik iranti kereslet,
melyre a valasz az
arak kozotti kilonb-
ség lehet — mondja

Badi Krisztina
marketingigazgatd
Kométa '99

Bodi Krisztina.

A Kométa portfélidjdban jelen van a klasszi-
kus Téliszaldmi és a hagyomanyos magyar
Csemege szaldmi, valamint gyorsérlelé-
sU szaldmi is. Ez utdbbi az [zletes szaldmi,
amelynek kénnyed és modern, a cég in-
novativ iméazsahoz illeszkedé csomagolésa
eltér a tradicionalis szaldamikétol — ezzel is
kiemelve az egyediségét.

— Fejlesztéseink jelenleg szaldmikilon-
legességek megalkotasara irdnyulnak,
melyekkel fogyasztéink hamarosan talal-
kozhatnak a boltok polcain - igéri a mar-
ketingigazgato.

A Kométa marka Uzenetei a j6 iz, a megbiz-
hatd, magas mindség és a kivald ar-érték
arany. Ezekre az értékekre irdnyul kom-
munikaciés kampéanyuk is, melynek cime:
Oszintén, felelésséggel.

— HisszUk, hogy élelmiszert gyartani fe-
lel&sséq, és ugy érezzik, hogy mi meg
is felelink ennek. Sét, ezt annyira ko-
molyan gondoljuk mi itt a Kométanal,
hogy rekldamfilmjeinkben mindannyian
az arcunkat adjuk termékeinkhez, hiszen
azokban csak a Kométa dolgozdéi és a mi
gyermekeink szerepelnek — arulja el Bédi
Krisztina.

Termékeiket f6ként eladashelyi kommuni-
kacidval tdmogatjak Tavaly a POPAI disp-
lay-versenyen szalamidisplay-jik katego-
ridgjaban elsé helyezést ért el, flizi hozza
buszkén a marketingigazgatd.

Ujdonsagok marhahusra épitve
A sertés &fdjanak csdkkenése készitmény-
fronton nem hozott jelentds véltozast, vé-
li Taméskovitsné Gila Eva, a Gyulahus Kft.
marketingmenedzsere, aki hozzateszi:
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— Alapanyagoldalrol fehéredett ugyan a
gazdasag, de ez a nagyvallalati szektorban
kordbban sem mukddott masként. Jelen-
leg inkdbb az alapanyagar ndvekedése
okoz fejtorést a készitménygyartdknak.

A cégnél alapanyagot tekintve a legfonto-
sabb aktudlis fejlesztés a marhahus alap-
anyagra épitett vastag és vékony marha-
kolbész, illetve a csak marha alapanyagu
Osszetevoket hasznald marhaszaldmi. Ez
utobbi egyaltaldn nem tartalmaz sertés
alapanyagu 6sszetevot.

— A Gyulai Marha Szalamit el&szor Japéan-
ban mutattuk be, ahol igen nagy tetszést
aratott - mondja a marketingmenedzser.
— Ezt a termékiinket az amszterdami PLMA
nemzetkozi kidllitdson is bevalasztotték az
Uj Termék Expora az Uj izek, illatok, recept-
urak, dsszetevok kategdridban. A marha-
kolbdszokat és szaldmit egyel&re dnkiszol-
galopultban, szeletelve forgalmazzuk.

A Gyulahus csak tradicionalis flstolésy és
érlelés( készitményeket gyart. Az idei év
elsé félévében technoldgiai fejlesztéssel
tovabbi min&ségjavitast értek el széraz-
arugyartasukban.

Kézmves termékcsaladjuk megfelel a kéz-
mUvestorvénynek, és egyre népszeribb
a fogyaszték korében. £z is mutatja, hogy
egyre fontosabba valik a j6 minéségu alap-
anyag, a tradiciondlis gyartastechnoldgia
a fogyaszték korében.

— Kommunikaciét tekintve 2016 6szén
volt egy kicsit formabontd filmdnk, me-
lyet elsé izben kereskedelmi csatorndkon
is sugdroztunk — idézi fel Tamaskovits-
né Gila Eva. — A sztori nem a szokvanyos
gasztrondmia oldalardl kozelitette meg a
Gyulait F§ Gizenetlink az volt, hogy Gyulan
nemcsak a kerftés van kolbaszbdl, ezért a

JAgyulaimania”. A
TV-spot mellé er6-
sebb Facebook-ak-
tivitdst is megva-
|6sitottunk, tobb
receptotletet s
forgattunk a Lilafu-
ge, azaz Havas Dori
kdzremUkodésével,
inditottunk recept-
versenyeket is.

Ezt a kampanyt foly-
tatjak 2017-ben is, tudjuk meg téle. Emellett
gbzerével késziilnek a kovetkezd évre, hisz
2018-ban lesz 150 éves a gyulai husipar.

/)

Tamaskovitsné
Gila Eva
marketingmenedzser
Gyulahus

Pulykaalternativa

A Gallicoop Zrt, amely elsésorban pulyka-
kolbdszokat forgalmaz, két éve vésérolta
fel a szintén szarvasi székhely( Alfoldi-Hus
Zrt-t, amelynek a f6 profilja a fétt-flstolt
szeletelt bacongyartas volt orosz export-
ra. Azota sikerUlt Ujrapozicionalnia magat
a belfoldi piacokon is, és a cégcsoporton
belili termeléshatékonysagi projekt része-
ként idéntdl a Gallicoop Zrt. teljes széraz-
aru-valasztékat itt gyartjak

— A cégcsoport 2016-0s éves forgalmat
értékesitésben mar 2017. majusig meg-
duplaztuk, a listdzésok folyamatosan zajla-
nak a kiskereskedelmi hédlézatokban - Uj-
sagolja Krunity Veszna, az Alfoldi-Hus Zrt.
beszerzési és értékesitési vezetdje. — Azon
dolgozunk, hogy pulykakolbészaink a mi
nevinkhoz kdthetd, mindségi termékek
legyenek a fogyasztok szemében. Az élel-
miszerboltokban a csemegepultban nagy
valaszték taldlhato sertéskolbaszokbol és
-szaldmikbdl. A Gallicoop ugyanakkor sze-
retné megismertetni a fogyasztdkkal az

egészséges, mindsé-
gi alternativat kindlo
pulykakolbaszokat
ebben a szegmens-
benis. A magyar fo-
gyasztok korében a
pulyka tovabbra is
felveszi a versenyt
a marha- és sertés-
hustermékekkel.

A cég szarazaru-pa-
lettdjan tobb mar-
kacsalad is képviselteti magat. A teljes
mértékben sertésmentes Kords vastag
kolbasz a pulykahus mellett marhafagy-
gyu hozzdadasaval készil, am a fogyasz-
toi vakkdstoldsok sordn gy is a tradicio-
nalis sertéskolbaszokkal azonos helyen
végzett. A szintén sertésmentes Svab-
foldi kolbdszcsalad kisebb halézatok-
ban érhetd el, ahol egyedi termékeket
keresnek, emellett exportra is kerilnek.
Ezenkivil apritott pulykahus és sertés-
szalonna felhaszndldsaval a Lidl részére
is gyartanak sajat markas pulykakolba-
szokat.

Juliustol a Spar csemegepult kindlatdban is
megvasarolhatd a hagyomanyos érlelés(
Szarvasi pulyka vastagkolbdsz.

— A fogyasztdk a tévécsatorndkon év vé-
géig taldlkozhatnak a Gallicoop markaval,
online forméban pedig a mérka hivatalos
Facebook-oldaldn, valamint a gallicoop.
hu honlapon — mondja Krunity Veszna. -
Emellett Uj csatorndkat felhasznalva az Ins-
tagramon is terveziink kampanyt. Gasztro-
bloggerek bevonaséaval a fogyaszték egyre
szélesebb korének szeretnénk megmutatni
termékskalankat.

Krunity Veszna
beszerzési és értékesitési
vezetd

Alfoldi-Has

Sz.L.

N 2%

& Traditions reinterpreted

Last year the two major cured meat product
categories were characterised by opposing
trends: according to data from Pick Szeged
Zrt, sausage volume sales declined - it seems
that cutting pork's VAT and people’s keenness
on making their own sausage has taken its toll
on retail sales. At the same time salami sales
augmented. Zoltan Nagygyorgy, product
manager of Pick Szeged Zrt. told our mag-
azine that the ‘other salami’ and the 'winter
salami’ subcategories both strengthened. In
the latter Pick Szeged Zrt.s leading position
strengthened further: at the moment PICK’s
share in salami volume sales is 30.7 percent,
whilein value sales it has a 42.3-percent share.
If cured meat products are considered in
general, Pick Szeged Zrt.s volume share was
22.69 and value share was 35.02 percent in
2016. The company experienced consid-
erable growth in the shack category too,
thanks to the PICKSTICK products which
were launched in 2015-2016. Mr Nagygyorgy
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highlighted two trends: discount supermar-
kets have become the main source of buying
cured meat products, and the conquest of
pre-packed meat products has come to a
halt — but their market share is still nearly
59 percent.

Pick Szeged Zrt. is present in the cured meat
category with several brands. PICK products
are made from the best ingredients and the
brand’s communication focuses on car-
ing about the family. The FAMILIA brand
targets price-sensitive consumers, offering
consumers quality at affordable prices, with
a wide range of products - informed Szil-
via Vizhanyd-Pitrik, senior brand manager
(FAMILIA brand). HERZ is a brand that fo-
cuses on young people, using innovative
marketing communication tools. Brand
manager Livia Presits (HERZ brand) told our
magazine that in the brand's communication
special HERZ sandwiches are in the centre
of attention.

All three Pick Szeged brands use a large
number of ATL and BTL tools, with great
emphasis on the online platform. About
the PICK brand's focus areas Katalin Hor-
vath told: one of the most important pillars
in supporting retailers' work is providing
them with enough quality information
about products and brand activities. The
company is trying to popularise the FAMILIA
brand primarily with online tools — website,
Facebook page (it already has nearly 30,000
followers), other online activities - and strong
in-store presence. HERZ uses television com-
mercials and online banner campaigns to
get their message through. The brand has
also organised a word of mouth (WOM)
campaign to familiarise more consumers
with the brand, with the help of brand am-
bassadors. They also have a HERZ Gour-
met Food Truck that visits various festivals.
Fast-fermented salamis can also find their
target group in the market — opines Krisz-

tina Bodi, marketing director of Kométa '99
Zrt. These products are cheaper than those
made using the classic production method.
In Kométa’s portfolio we find classic Winter
Salami, traditional Hungarian Delicatessen
Salami and a fast-fermented salami product,
called Tasty Salami. Presently the company
is busy innovating, developing special salami
products which will soon appear on store
shelves. Kométa firmly believes in the fact
that manufacturing food is great responsi-
bility. Products are mainly advertised in-store.
According to Eva Tamaskokvitsné Gila, mar-
keting manager of Gyulahts Kft, cutting
pork’s VAT didn't entail great changes in the
meat product market. At the moment the
most important innovation by the compa-
ny is the salami product made exclusively
from beef. Gyulai Beef Salami debuted in
Japan and it was an instant success. At the
PLMA trade show it was selected for the
New Product Expo. Gyulahus only manu-
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Minoségi pulykakeszitményekeé a jovo

A Magyar Elelmiszerkonyv idén augusztustol hatalyba lép6

Uj eloirasai miatt jelentos atalakulasok kovetkeznek a hazai
hustermékpiacon. A gyartoknak novelni kell a his-, maj- és
fehérjetartalmat, vagy fantazianevekkel vihetik tovabb korabbi
termékeiket, mert a megfelelo osszetétel hijan nem hivhatjak
virslinek, parizsinak, majasnak az adott arut. A Magyarorszagon
piacvezeto pulykafeldolgozo szarvasi Gallicoop Zrt. arra
hasznalta az egyéves felkésziilési idoszakot, hogy atpozicionalja
termékpalettajat, és — tobbek kozott — a nagy aruhazlancokkal
egyeztessen, hogy a vasarlok tovabbra is megtalaljak a kedvenc

pulykavirslijiiket és parizsijukat.

magyarorszagi élelmiszerkészités
Aalféja és omegdja a Magyar Elelmi-

szerkdnyv. A FéldmUveléstgyi Mi-
nisztérium tavaly nyaron alkotott és 2017.
augusztus 1-jével életbe 1épé rendelete
jelentés valtozast hoz. Leginkdbb a hus-
tartalmakat és elnevezéseket illetéen. Sza-
mos — és részletesen szabalyozott — valtozas
egyebek mellett el6irja, hogy a virsliknek és
a parizsiknak legalabb 51% hustartalommal
kell rendelkeznilk, ellenkezé esetben nem
nevezheték annak. Beltartalmi valtozasok
tekintetében maj, majas, majkrém termé-
kekre vonatkozdan részletes szabalyozas
készult, amely értelmében a minimalis maj-
tartalom 12 szazalékrol 25-re emelkedett. To-
vabbi elvéras, hogy sertés-, szarvasmarha-,
pulykamajpdstétom esetében a majtarta-
lomnak el kell érnie a 35 szazalékot, s leg-
aldbb 50 szazalékot kell kitegyen csirke és vi-
zi szérnyas esetében. Mindez természetesen
befolyésolja az drakat is, hiszen a tébb hus
vagy maj magasabb bekerilési koltséget,
igy dragdbb értékesitést eredményez.
Garai Andras, a Gallicoop Zrt. marketing-
vezetdje elmondta:
,A Gallicoop torekvéseit segfti, hogy szi-
gorodnak a huskészitmények definicioi,
ez jelentés piaci elénnyel jar a szarvasi
véllalat szdmara. Szamos szegmensben
egyedliként tud megfelelé minéségl és
mennyiségl pulykahust biztosftani sajat és
egyéb gyartok huskészitményeihez, ezzel
is erésitve a fogyasztok bizalmat”
A marketingvezet$ hozzatette:
LA vOrosaruk koézul a parizsi és a virsli ter-
mékkorében a hustartalom és fehérje
emelkedése miatt mar hénapokkal ezel6tt
elindultak a fejlesztések céglinknél. Az irdny
az, hogy a magasabb elvarasoknak is meg-
felelve bent maradjunk a piacon parizsi és
virslinéven, illetve egy fantdzianévvel ellat-

va a jelenlegi termékeinket szintén meg-
tartsuk Ezenkivil a felvdgottakat, majas
termékeinket is érinti a valtozas, az egyik
termékkornél szintén hustartalom és fe-

hérjeemelkedés, a masik termékkornél pe-
dig a majtartalom ndvelése miatt kellett
belenydlnunk a recepturdinkba. A valto-
zasok miatt mar a nagyobb druhazlancok
is megkeresték a cégiinket, elsésorban a
mar belistazott termékek kapcsan, illetve
az arak Ujrapozicionaldsa miatt”.
Mint mondja:,Kézosen, mindkét fél érde-
keire tekintettel formaljuk termékpalet-
tankat”
A Gallicoop csomagoldanyagainak arcu-
latat is frissiti az idei évtdl. A munkalatok
kivitelezése most is tart. A tervek szerint
tehat a régi Gallicoop-kedvencek meg-
novelt hustartalommal és megvéltozott
kilsével varjak a vevoket a polcokon, illetve
egészen Uj termékekkel is taldlkozhatnak
majd a vasarlék.

A cikk a Gallicoop tdmogatdsdval késziilt.

& Quality turkey products are the future

On 1 August 2017 new rules will en-
ter into force in the Hungarian Food
Book, which will change the face of
the domestic meat product market. In
the future the met content of wieners
and Bolognas will have to be minimum
51 percent, while the liver content of
patés must grow from 12 percent to
minimum 25 percent (in the case of
turkey liver patés to 35 percent), oth-
erwise manufacturers can't call them

wiener, Bologna or liver paté any more.
Consequently, Szarvas-seated Gallicoop
Zrt, Hungary’s market leader turkey
processing company has repositioned
its product offering. Andras Garai, mar-
keting manager of Gallicoop Zrt. told
our magazine that the new situation
creates a great market advantage for
the company, as in several segments
they are the only one to meet the new
quality requirements.

Itis needless to say that Gallicoop Zrt's
goal is to stay in the market with new
products that can be called Bologna and
wiener, and at the same time to keep
their present products under new names.
The biggest retailers have already con-
tacted the company about the products
already listed and about repositioning
the prices. Gallicoop Zrt. will also refresh
the packaging design of their products.

Article sponsored by Gallicoop
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factures products which are smoked and
aged the traditional way. The company's
artisan product line is increasingly popular
among consumers. In 2016 Gyulahus Kft.
made a television commercial that was dif-
ferent from the usual meat product adverts

— the same campaign continues in 2017.
Gallicoop Zrt. mainly produces turkey sausag-
es, but two years ago the company acquired
Alfoldi-Hs Zrt. which used to specialise in
making cooked-smoked bacon for Russian
export. From this year this company produc-

es Gallicoop Zrt's full cured meat product
range. Veszna Krunity, sales and purchasing
manager of Alfoldi-Hus Zrt. informed Trade
magazin that they managed to double 2016
sales already by May 2017. They are working
hard to tell shoppers that Gallicoop’s turkey

sausages are a healthy and high-quality alter-
native to pork and beef sausages and salamis.
Koros thick sausage, the Svabfoldi sausage
line and traditionally made Szarvasi turkey
thick sausage are all an excellent choice for
consumers.//

obb fogy szalamibol,
¥ . kevesebb szarazkolbaszbal

>

Virag Sandor
product consultant,
shopper

A GfK haztartasok napifogyasztasicikk-vasarlasait monitorozo Haztartaspanel adataibol
kirajzolodik, hogy mig a szarazaruk piaca osszességében stabilnak volt mondhato a 2016
aprilisa és 2017 marciusa kozotti idoszakban, addig a szarazkolbaszok iranti kereslet

GiK csokkeno tendenciaja és a szalami kategoria novekvo trendje a tavalyi év utan is folytatodik.

A GfK haztartdsok napifogyasztasicikk-
vasarlasait monitorozé Haztartaspanel
adatai szerint a szarazaru-piac 2016 aprilisa
és 2017 marciusa kozott az azt megel6z6 év
azonos idészakahoz viszonyitva stabilnak
volt mondhaté. A kategdria igen magas
- 96-97 szazalék koril mozgd — vasarloi
bazissal rendelkezik, ami a vizsgalt id&szak-
ban szintén nem mutatott valtozasokat. A
szarazkolbdszok irdnti kereslet azonban
tovabb mérséklédott, mig a szaldmi ka-
tegoria bévilése tovabb folytatédott.

A szarazkolbdszokbdl bevasarlokosarakba
kertlé mennyiség tobb mint 8 szazalékkal
csokkent, igy bar a kategoriat vasarlok ko-
re stabil volt, addig az egy haztartas altal

dtlagosan megvasarolt mennyiség csok-
kent a ritkulé vasarlasi alkalmak miatt. Sza-
ldmibol a hdztartasok kdzel 10 szézalékkal
vasaroltak tébbet a 2016. 4prilis—2017. mar-
cius kozott eltelt 12 hdnapban. A szaldmit
vasarlék szama enyhén emelkedett, azon-
ban a piac mennyiségi ndvekedésének
f6 hajtdereje a megnovekedett vasarlasi
gyakorisdg volt: a haztartdsok 9 szézalék-
kal gyakrabban vasaroltak szaldmit, mint
egy évvel kordbban.

A kereskedelmi csatorndk sulyat 6sszeha-
sonlitva a vizsgalt kategdridkban és a fel-
dolgozott huskészitmények teljes piacan, a
szarazkolbaszok esetében a hentesizletek
és az egyéb csatorndk — példaul a piac -

A SZARAZARU-VASARLAS FO JELLEMZOI

&

Penetracio

Szarazkolbasz

2015. &prilis - 2016. aprilis -
2016. marcius 2017. marcius

90,9% & 91,6%
57 kg i

5,2 kg

16,5

alkalom

15,2

alkalom

Vasarlasi intenzitas

Vasarlasi gyakorisag

GFK

Szalami

2015. &prilis - 2016. aprilis -
2016. marcius 2017. marcius

86,3% _’ 88,9%
3,5 kg ‘

13,9 ...
9

alkalom

3,8 kg

15,2

alkalom

/vza\

L]

348,3 g 3443 g

Tranzakciéméret 25484

g 2479 g

Forrds: GfK Haztartdspanel

A kereskedelmi csatornak mennyiségi
piacrésze a feldolgozott htisaru-kategoriak
szerint bontva, 2016. aprilis—2017. marcius
(az adatok szazalékban kifejezve)

Feldol-
gozott Szdraz- Szdraz-
hus dru kolbdsz
total

Szalami

Hipermarket 19

Szupermarket 15

Diszkont 17
Cash&Carry 2

Kisboltlanc 16

Fiiggetlen
kisbolt

Hentes 7 13

5 5

Egyéb csatorndk 6 13

Forrds: GfK Haztartdspanel

a fontosak A szaldmik értékesitésében a
diszkontok és a fiiggetlen kisboltok, illetve
a szupermarketek szerepe kiemelkedé.

A kategdridkat vasarld haztartasok de-
mogréfiai sszetételét vizsgalva sem a
szarazkolbdsz, sem a szaldmi esetében
— a magas vasarléi szam miatt — nem le-
het egyértelmUen tulsulyban 1évé vasar-
|6i csoportokat azonositani. Az azonban

elmondhatd, hogy a magas jovedelem-

mel rendelkezé haztartasok a kategdria
magasabb atlagara miatt, enyhén ugyan,
az 4tlagosnal nagyobb ardnyban vannak
jelen a vasarlok korében, azaz vasarldszam
tekintetében felllreprezentéltak /

& More salami but less sausage sold

Data from GfK's Household Panel survey
reveal that the cured meat product market
was stable between April 2016 and March
2017. The category has a very high, 96-97
percent buyer base. In the examined period

@ 2017/7-8

demand for sausage reduced by more than
8 percent in volume (the category's buyer
base was stable). At the same time house-
holds purchased 10 percent more salami
(the number of salami buyers increased a

litele); households bought salami 9 percent
more often than a year before.

Butcher’s shops and marketplaces are im-
portant in sausage sales, while for buying
salami we tend to go to discount super-

markets, small independent shops and
supermarkets. If we take a look at the
demographic composition of the catego-
ries’ buyers, we can see that families with
a higher income are overrepresented. //
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Impulzusok otthon
es az uzletekben

Az elmult idoszakban a jégkrémpiac szereploi innovacioikkal

e r 7

sikeresen csokkentették a kategoria idojaras-fiiggoségeét: a
»hazaviheto”, multipack impulz-valogatasok keresettsége
folyamatosan emelkedik. Impulzusbodl azonban sosem elég: nagy
kihivas a bolti lathatosag fokozasa, a vasarloi kedv felkeltése,
valamint a fogyasztokkal valo minél sokrétiibb kapcsolattartas —

példaul a kozosségi térben.

jégkrém egyike az id6jarasfiggd
Akategéria’knak, am a termékkor

kelléen mély és valtozatos ahhoz,
hogy a valds helyzet azért ennél dsszetet-
tebb legyen.
— Az id¢jaras leginkdbb az impulz jég-
krém-kategoridkat érinti — szogezi le Hunya
Baldzs, az Unilever Magyarorszag Kft. re-
freshment marketing gyakornoka. — A kis-
kereskedelmi csatornaban a f¢ kategdridk a
csaladi dobozos és a multipack jégkrémek.
Ezek eladésait kevésbé befolyasolja az ids-
jaras, hiszen otthoni fogyasztasra vannak
pozicionalva.

A megkérdezett
piaci szereplék egy-
Ontetl tapasztalata,
hogy a kulonféle,
Osszecsomagolt
impulz jégkrémek,
vagyis a multipack
kedveltsége folya-
matosan emelke-
dik

- Ezrészben innova-
cidvezérelt, részben pedig egy Uj fogyasztdi
divatnak kdszonhetd — jelzi Schmidt Anna,
az Unilever Magyarorszag Kft shopper &

Hunya Balazs
refreshment marketing
gyakornok

Unilever Magyarorszag

customer marketing managere. — A szeg-
mensen belll jol teljesitenek a prémium
termékek és az egyre nagyobb szédmban
elérhet® vegyes jégkrémvalogatasok. A
csaladi jégkrémek eladésai viszont stag-
nalnak. Egyre nagyobb szerepe van a
nagy kiszerelésti termékeknek, amelyek
egységara altalaban kedvezébb, mint a ki-
sebb méretlieké, mikdzben né a prémium
markak szerepe is.

A szezonkezdés eredményei alapjan
Schmidt Anna a kis formdtumok eléreto-
rését emeli ki, amelyek mindharom szeg-
mensben (csaladi, impulz és multipack
jégkrémek) az orszagos atlag felett tudtak
novekedni.

— A sajat markas termékek tovabbra is fon-
tosak a jégkrémpiacon, féleg a diszkont
csatornaban jelentds a piaci részesedésik
Azt 1atjuk, hogy ebben az évben mar egyes
hipermarketek is kiemelt figyelmet fordita-
nak a sajat markas jégkrém portfélidjukra,
tobb hulldmban szdmos innovéciét hoznak
a piacra — teszi hozza.

Eves piacmérete meghaladja a 26 milli-
a Nielsen altal mért 90 élelmiszer-kate-

top huszba.

Dont6 szerepet jatszik a trendekben az
idéjaras. A 2015-6s melegebb nyar elésegi-
tette a kategodria két szamjegy(i novekedé-
sét, azonban a tavalyi nyar kevésbé kedve-
zett a kereskedelemnek. Ertéket tekintve
stagndlt, mennyiség szempontjabdl pedig

ard forintot, igy a jégkrém beletartozik

goria forgalom szerinti rangsoraban a

Jégkrém - értékben mért - kiskereskedelmi
forgalmabal a bolttipusok piaci részesedése
(szazalékban)

2015. aprilis-  2016. dprilis—

Bolttipus 2016. marcius  2017. marcius
2500 nm felett 22 23
401-2500 nm 54 56
201-400 nm 6 6
51-200 nm 13 "

50 nm és kisebb 5 5

Forrds: Nielsen

Koncentraltabb eladas

5 szazalékkal csokkent a jégkrém kiske-
reskedelmi eladdsa 2016. majus-2017. dpri-

- lis kozott
2 az el6z6
hasonlé
idészakhoz viszo-
nyitva.
A cikkben szerepl6
jégkrém kategoria-
ba nem tartoznak
bele sem a gombd-
cos fagylaltok vagy
fagylaltalapu siite-
mények, sem pedig a fagylaltporok. A fent
emlitett adatok teljes Magyarorszagra ér-
tenddk, vendéglatas és szezonalis egysé-
gek nélkiil.
Ami a bolti eladést illeti, a koncentracié
mértéke tovabb novekedett. A Nielsen
adatai szerint masfél szazalékkal nétt a
400 négyzetméteresnél nagyobb csator-
ndk - értékben mért — részaranya, 78,5
szazalékra.

Abranyi Nikoletta
piackutatasi tanacsado
Nielsen

Valtozatlan maradt a kereskedelmi markak
piaci pozicidja, a vizsgalt idészakokban
40% maradt az értékbeni részesedésiik
A piaci szerepl6k némileg aktivabban rek-
lamoztak a kiilonféle jégkrémeket a tévé-
ben. 2016 soran a Nielsen édltal szpotszin-
ten vizsgalt csatornakat alapul véve ko-
zel négymilliard forintot koltottek tévé-
reklamra listadron, 17 szazalékkal tobbet,
mint az el6z6 évben. Meg kell azonban
jegyezni, hogy a hivatalos listadrhoz ké-
pest a valdsagban kevesebbet szoktak fi-
zetni a reklamokért. /

& Higher sales concentration

Annual ice cream sales exceed HUF 26 billion. Between
May 2016 and April 2017 value sales stayed put, but volume
sales reduced by 5 percent. The level of sales concentration
increased: the value share of shops bigger than 400m?
increased by 1.5 percent to 78.5 percent. In the examined
period private label products had a 40-percent market
share. Last year nearly HUF 4 billion was spent on ice cream
television commercials (calculated at rate card price) — 17
percent more than in the year before. //
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Eros markak, széles korti
marketingeszkozok

JOl ismert, erés markak szerepelnek az
Unilever Algida portféliéjdban, melyektdl
a fogyasztok évrél évre elvérjak az djdon-
sagokat.

—Idén példaul a nassolasi szokdsokat meg-
célozva vezettlink be szendvics formatu-
mu jégkrémet, a jol bevalt,dupla Magnum”
termékcsalddnak pedig két Uj varidnsaval
taldlkozhatnak az élmények hodoldi. A
hétvégi desszertként szolgald Carte d'Or
egyik Uj varidnsa a magyar ember szamara
egyik kozkedvelt stitemény, az almaspite
izvilagat idézi — foglalja 6ssze a legujabb
innovaciokat Hunya Balazs.

A Magnum és Carte d'Or is sajat katego-
ridginak vezetd markai, ezért tdmogatasuk
is széles korU. A tv-kampany mellé idén Uj
digitdlis és egyéb eszkdzoket is bevetnek,
tudjuk meg, példaul radidhirdetéseket.

— A Magnum markan beldl a két Gj varians,
a Magnum Dupla Mélna és Dupla Kokusz
ismertségét szeretnénk ndvelni. A Carte
d'Or marka esetében pedig amellett, hogy
az Almaspite varianst szeretnénk megis-
mertetni, inspirdIni szeretnénk a fogyasz-
tékat arra, hogy a meleg nyari hétvégéken
egy Cartre d'Or jégkrémdesszert az idealis
vélasztas — hatdrozza meg a fé marketing-
célokat Hunya Baldzs.

— Kutatdasaink szerint a vasarldk tébb mint
fele nem tervezi elére a jégkrémvasarlast.
lgy egyik legfébb feladatunk, hogy a jég-
krém kategoriat lathatdbba tegytk a bolti
kornyezetben - vildgitja meg bolti oldalrél
a kihivast Schmidt Anna. — Az idei évben
kezdjuk hasznalni a vilagito részekkel ren-
delkezé hitdinket, amelyek még inkdbb
kiemelik az adott termékeket.

Feltlino és egységes megjelenés

A Nestlé és a Mévenpick markakat 2012 6ta
Magyarorszagon kizardlagosan a Hering
Trade Kft. forgalmazza, eladésaik azota évrél
évre nének, tudjuk meg Torok Eszter junior
key account managertdl.

— Természetesen folyamatosan fejlesz-
tnk, ebben latjuk a jovét — szbgezi le To-
rok Eszter. — A Nestlé idén 3 Uj terméket
dobott a piacra. A piacon eddig is igen
sikeres Kaktusz termékek vonalara két uj
forma érkezett, egy tolcséres és egy Ugy
nevezett ,maxi” termék, teljesen hosszu
bevonattal. A Macao termékek Uj nevet
kaptak (Signature), valamint Uj, fiatalos és
merész megjelenést. Ehhez kapcsolddik a
harmadik termékujdonsag: a tejcsokoladé
és gylmdlcsos Signature mellé érkezett
egy kilénleges fehércsokolddés-juharszi-
rupos-dids iz is.

@ 2017/7-8

A prémium kategoéridba pozicionalt Mo-
venpick, Nestlé és a Mondelez mérkak
esetében a Hering
Trade kulonb6zd
POS-anyagokkal,
ar- és megallitod
tablakkal, logdzott
napernydkkel és
kukdakkal segiti part-
nerei munkdjat. Az
aruhdzakban is he-
lyeznek ki logdzott
kasszahUtéket, illet-
ve image-megjelenésekkel, dridsplakatok-
kal, cimlapos megjelenésekkel tdmogatjak
a termékeket.

Torok Eszter
junior key account manager
Hering Trade

Kiilonlegességben kiilonboznek
Alapanyagok és mas kilsé tényezok tekin-
tetében a Ragonese Kft. mindent megtesz,
hogy a megszokott magas minéséget kép-
viseljék termékei.

- Gelatiamo maérka-
nevlink annyit tesz
magyarul, hogy,sze-
retjik a fagylaltot”, és
ezt a fagylalt irdnti
mediterran szenve-
délyinket kompro-
misszumok nélkdl
képviseljuk termé-
keinkkel — fogalmaz
Kapui Ferenc, a Ragonese Kft. marketing-
vezetdje. — A hagyomanyosan jol fogyd
csaladi termékek mellett nagy hangsulyt
fektetlink a trendkovetd, kuldnleges izek
fejlesztésére Ez az egyik pillér, amely meg-
latasunk szerint megkulénbdzteti a markas
termékeket a sajat markaktol.

Kapui Ferenc
marketingvezetd
Ragonese

Az innovacié mellett a Gelatiamo mérka
magas, megbizhatd mindséggel, a fogyasz-
tokkal folytatott folyamatos kétoldalu kom-
munikaciéval, elérheté Ggyfélszolgalattal
tdmogatja markaértékét, teszi hozza a
marketingvezetd. A termékek mélységi
disztribucidja jelentésen bévilt az elmult
id6szakban, mivel egyre fontosabba val-
tak szdmukra a kisebb alaptertlet( Gzle-
tek is.
— A Gelatiamo mérkaval a hagyomanyos
izekbe is csempésziink egy kis izgalmat:
az egyik csokis izink a Tripla Csokola-
dé, a Crunchy vanilidt pedig ropogds
grilldzsdarabok teszik érdekessé — jegyzi
meg Kapui Ferenc. - Folyamatosan torek-
sziink izgalmas izek bevezetésére, mint
példaul a Bodzas limonadé, Csokis pala-
csinta vagy épp a Gorégjoghurt-Mango.
Emellett blszkék vagyunk 9 cikkelembdl
all6, egészségtudatos valasztékunkra, me-
lyet Gelatiamo Paleo, Single Zero és Zero
termékcsalddunk képvisel Kommunikéci-
onkban is hatékony és jol mérhetd csator-
nakra fektetjik a hangsulyt, elsésorban az
online médidban vagyunk jelen. Elindult
fogyasztoi hirlevélrendszertnk, és idén
tervezzik honlapunk teljes megujulasat
is. A kdzosségi médidban és display-felt-
leteken f& célunk a markaérték erdsité-
se, illetve a markaismertség folyamatos
novelése. Az idei évben nagy hangsulyt
kap a kordbbi években mar hasznalt és
sikeres eszkdzlink, a termékvasarldshoz
kotott bolti promaécio. Majus végén in-
dult AP-kod feltoltd aktivitdsunk egész
nyaron 8sztdnzéen segiti termékeink
vasarlasat.

Szalai L.

& Impulses at home and in the shops

According to Balazs Hunya, refresh-
ment marketing intern of Unilever
Magyarorszag Kft, the weather has
the biggest influence on sales in the
impulse ice cream categories. In grocery
stores family box and multipack ice
creams are the main categories, and
sales of these are less affected by the
weather. Sales of multipack, impulse
ice creams are growing. Anna Schmidt,
shopper & customer marketing man-
ager of Unilever Magyarorszag Kft. is
of the opinion that on the one hand
this trend is innovation-driven, while
on the other hand it has to do with
new consumption trends. Ms Schmidt
called our attention to the improving
performance of small-sized ice creams.
Private label ice creams have remained
important in the market, especially in
the discount supermarket channel.

Well-known and strong brands are
featured in Unilever's Algida portfo-
lio. This year the company put an

ice cream sandwich on the market,
taking into consideration the snack
eating habits of Hungarian consumers.
In the ‘Magnum Double’ range two
new products hit the shops: Mag-
num Double Raspberry and Magnum
Double Coconut. Carte dOr is now
available in shops in Apple Pie ver-
sion. Both Magnum and Carte dOr are
leading brands in their own category.
Ms Schmidt told that according to the
results of their research work, more
than half of ice cream buyers don’t
plan in advance, so the company’s
main task is to make ice cream prod-
ucts more visible in-store.

Since 2012 Hering Trade Kft. has been
the Hungarian distributor of the Nestlé
and Mévenpick brands. Junior key ac-
count manager Eszter Torok told our
magazine that sales continue to grow.
These brands never stop innovating:
this year 3 new Nestlé ice creams will
appear in the market. Cactus products

have been very successful and now a
cone and a so-called ‘maxi’ product
have been launched in this line. Macao
ice creams got a new name (Signature)
and a new, youthful look. A new Sig-
nature product has also been put on
the market: white chocolate-maple
syrup-walnut.

Ferenc Kapui, marketing manager of
Ragonese Kft. told Trade magazine that
from their Gelatiamo products fami-
ly-size ice creams traditionally sell well.
The company keeps developing new
flavours to please consumers. They even
try to make the good old flavours a bit
more exciting, for instance they offer
Triple Chocolate and Crunchy Vanilla
ice creams. New launches include EI-
der Lemonade, Chocolate Pancake and
Greek Yogurt-Mango. Ragonese Kft. is
very proud of the 9-product healthy
ice cream selection, which is marketed
under the Gelatiamo Paleo, Single Zero
and Zero brand names. //
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Az egészséges élelmiszerek gyartoi és forgalmazoi folyamatos
innovacioikkal igyekeznek kiszolgalni a megnovekedett
fogyasztoi igényeket, és kozben torekednek arra is, hogy
termékeik széles korben hozzaférhetoek és nem utolsosorban
megfizethetoek legyenek. A Trade magazin 6. szamaban, az
egészséges élelmiszerek piacarol inditott osszeallitast folytatjuk
a szegmens Ujabb szereploinek kozremiikodésével.

fogyasztok tisztdban vannak az-

zal, hogy amit elfogyasztanak, az

meghatdrozza egészséguket, han-
gulatukat és erénléti dllapotukat. Megalla-
pithatd, hogy Uj piaci trend van kibontako-
zéban, a magyar fogyaszték érdeklédése
né az egészségtudatossag irant.
— Az egészség terl-
letén fontos szerepe
van az életmaodnak,
kiemelten pedig a
helyes taplalkozas-
nak Ehhez az élta-
lunk forgalmazott
Lestello élelmiszer-
csalad széles kord

FI7777777777777777 777777777777

ligyvezet6 tulajdonos
Bedrock

val jarulunk hozz3,
a fogyasztok elégedettségét leginkabb
szem eldtt tartva — avat be Tolcsvai Tibor,
a Bedrock Kft. igyvezeté tulajdonosa.

A Cerbona Elelmiszergyart6 Kft-nél azon
a véleményen vannak, hogy a nyugat-eu-
ropai trendeket kovetve Magyarorszagon
is novekszik a kereslet a funkcionalis élel-
miszerekre, illetve az egészségesebb 6sz-
szetétel( termékekre. Ugy vélik, az egész-
ségesebb termékek irdnti igénynek hatart
szab az ar, hiszen sokak szamdra tul dragak
ezek az élelmiszerek, igy a Cerbona igyek-
szik olyan &ron kindIni az Uj, zabbol készilt
termékeit is, ami a vasarloknak nem jelent
érdemi tobbletkiadast.

— Robbanésszerlien megnétt az igény a
zabbol készilt termékek irdnt. Ezt mutatja
az is, hogy a Cerbona tavaly piacra dobott
zabszelete nagyon kelendének bizonyult,
ezért idén aprilistol Ujabb zabos termékek-
kel jelentink meg. A masik f6 trend a ter-
mékek cukortartalmanak a csdkkenése. Ezt
mindinkdbb elvérjak a fogyasztdk, ezért a
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Cerbona kétéves fej-
lesztémunkaval meg-
Ujitotta muzlijeit és
muzliszeleteit, ame-
lyek kozll tobbnek is
csokkentette a cukor-
tartalmat — mondja
Gy6rkdsné Gydngyi,
a Cerbona Elelmiszer-
gyarto Kft. értékesité-
si vezetdje.

Az EFER Trade Kft. szakemberei szintén azt
latjak, hogy a fogyasztok egyre nyitottab-
bak az egészséges taplalkozas irant, sot,
tapasztalataik szerint a vevék gyakran
elérébb jarnak, mint
a gyartok és a keres-
ked6k. Hamarabb
taldlnak rd az ujdon-
sagokra, minthogy
az megjelenne a pia-
con.Radd Tamés gy
foglalja 0ssze, hogy
jelenleg akkora en-
nek a szegmensnek
az éhsége, hogy gya-
korlatilag barmit el lehet adni,egészséges”
jelszoval.

— Nagyon sok az Uj, innovativ termék, és
ami érdekes, hogy egyre népszerlibbek
azok az élelmiszerek, amelyeket mar ré-
ges-régen ismerink, sét hasznaltunk is, de
atmenetileg kikopott a napi hasznalatbdl
— fejti ki véleményét a vallalat értékesitési
és marketingmenedzsere.
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értékesitési vezetd
Cerbona
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marketingmenedzser
EFER Trade

— Az idei év els6 felében nagyon nagy volt
a kereslet a friss gomba irdnt, elsésorban
az import primdr zoldségek hidnya miatt

- tudjuk meg Vat-
tamany Agnestdl, a
Bio-Fungi Kft. marke-
tingreferensétdl.
Friss zoldség, gyu-
molcs,  valamint
gomba terileten a
kényelmi termékek
kereslete folyamatos
novekedést mutat A
termesztett gomba
egész évben elérhetd vitaminforras, ezért
egyre fontosabb szerepet tolt be a téli, friss
z6ldség és gylimolcsben kevésbé gazdag
évszakban is.
— A csiperkegombanak magas a D-vitamin
tartalma, igy a téli, napfényben szegény
id&szakban is remek dsvanyi és tapanyag-
forras. Ezen kivil a termesztett gomba nép-
szer(isége né a hust elhagyo fogyasztok
korében, mivel esszencidlisaminosav-tar-
talma miatt alkalmas annak kivaltdsara —
hangsulyozza Vattamany Agnes.
Az informécidaramlés gyorsulasaval és a
rendelkezésre allé specifikus informaciok
mennyiségének ndvekedésével a tarsa-
dalom egyre szélesebb koréhez jutnak el
az egészséges taplalkozas fontossdgaval
kapcsolatos ajanldsok Ennél fogva egyre
szélesebb réteg mutat igényt az egész-
ségtudatos életmddra és az egészséges,
Jtiszta" élelmiszerekre.

— — A kindlati piac az

' L utdbbi években

nagy fejlédésen
ment keresztUl,
Ujabb és Ujabb be-
szallitok vallaljak fel
akar f6 Uzleti irdny-
ként, akar kiegészi-
t6 kindlatként az
egészséges vagy
biotermékek piacra
juttatdsat. Emellett
egyre tobb kiskereskedelmi lanc, illetve
forgalmazo fektet hangsulyt arra, hogy
kindlataban jelentds és sokszor tudato-
san elkdlonitett polcfelliletet biztosit-
son azilyen jellegl termékeknek - jegyzi
meg Guba llona, a Hipp Termeld és Ke-
reskedelmi Kft. értékesitési és marketing-
igazgatodja.
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marketingreferens
Bio-Fungi
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értékesitési és marketing-
igazgatod
Hipp



Miizlik vilagszinvonalon

A Cerbona Elelmiszergyartd Kft-nek
nemzetkdzi versenyben, multinaciona-
lis cégekkel kell megkuzdenie a piacon,
ezért a hangsulyt a folyamatos termék-
innovacidra helyezi. Azt, hogy ebben
egy magyar tulajdonban 1évé cég is le-
het nemzetkdzi szinten versenyképes, jél
mutatja a gluténmentes poharas muzli-
jének sikere, hiszen ezt a terméket tavaly
a vilag leginnovativabb élelmiszerei kdzé
valasztottak.

—Tavaly nagy sikerrel piacra léptink a
zabszeleteinkkel, valamint a glutén-
mentes muzliszeleteinkkel, muzlivel.
Az innovacié nem all meg, kétéves fej-
lesztémunka eredményeként az idén
aprilisban megjelentek a boltokban a
kevesebb cukrot tartalmazd muzlik és
muzliszeletek, valamint az Uj zabtermé-
kek Ezen felUl megjelent az almas izesi-
tésUi zabszeletlink, valamint zabkasank
két izben és a zabbdl készult Fitt puffasz-
tott szeletlink is — tudjuk meg Gyorkdsné
Gyongyitdl.

Az prilisi termékmegujitasokat és Uj
termékbevezetéseket minden kordbbi-
nal erésebb marketingkampany kiséri.
A nyereményjaték,Megujult a Cerbona,
Ujulj meg Te is!" és,Kevesebb cukor, tobb
nyeremény!” szlogenjei megjelennek
citylightokon, éridsplakétokon, jarmUrek-
ldmokon, tévéhirdetéseken, kiegészilve
Facebook- és Youtube-, Google- és Spo-
tify-kampannyal.

Az egészséges is lehet finom!

Az EFER Trade Kft kindlatdban magas rost-
tartalmd, gluténmentes, hozzaadott cukrot
vagy egyéb adalékanyagot nem tartalma-
76 termékek szerepelnek.

A kozeljovében olyan Ujdonséagot ter-
veznek bevezetni a hazai piacra, amely
itthon még alig ismert, azonban funkci-
6janal fogva nagy népszerliséget varnak

Tl e
A fogyasztok gyakran
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elérébb jarnak, mint a gyartok és a kereskedok —

hamarabb talalnak ra az Gjdonsagokra, minthogy azok megjelennének a piacon

téle. A véllalat kindlatat tekintve az elmult
év egyik slager terméke volt a chia ma-
gos Kupiec gluténmentes puffasztott
rizskeksz.

— Alapvetéen hisziink a régi, akar hagyo-
manyokon alapulé alapanyagokban és
élelmiszerekben, amelyek koré az elmdult
évszazadokban komoly tapasztalat és tu-
das épult Szeretnénk ezeket feltdmasztani
és ismét bevezetni a kdztudatba — hang-
sulyozza Radd Tamds.

Az idei évben tervezik az online jelenléti-
ket erésiteni, amin mar javaban dolgoz-
nak A véllalatnal ugy vélik, az egészséges
termékek alapvetéen nem igényelnek
specialis kommunikaciot, mivel ezek az
élelmiszerek sokszor adott funkciét elé-
gitenek ki, igy kifejezetten keresi ket a
célcsoportjuk.

— A Kupiec termékek innovacié és mind-
ség terlletén az élvonalban szerepelnek.
Termékeink ar-érték ardnya kivalo, és be
akarjuk bizonyitani, hogy az egészséges
igenis lehet finom — mondja az értékesftési
és marketing manager.

Gombak szines talcakban

A Bio-Fungi Kft. azt tlzte ki célul, hogy
megmutassa az embereknek, hogy a
gombat mint alapanyagot és mint fel-
dolgozott élelmiszert hogyan tudjak
még jobban beleilleszteni a mindennapi
étrendjukbe.

— Folyamatosan dolgozunk a termékfej-
lesztéseken. Ennek részeként bevezettik
a szines, megkilonboztetd talcak haszna-
latdt, hogy ezzel is segitsiik vasarloinkat a
tdjékozddasban - tudjuk meg Vattamany
Agnestd|.

A kdzelmultban jelentek meg a piacon a
BIO csiperke- és laskagombaval, valamint
az,,AMIGO - a mi gombank” markajukkal,
amelyet azéta is folyamatosan épitenek
(www.amigombankhu).

A friss termékek mellett szeretnének fél-
kész és kész gombatermékeket is kinalni
fogyasztéiknak, ennek elsé eredménye
az ,AMIGO - a mi gombank” csiperke-
gombakrém, amely glutén- és laktoz-
mentes, és nem tartalmaz tartdsito-
szert és szinezéket. A masik Ujdonsdg az

Trend
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,AMIGO — a mi gombank” gombasza-
ritmany, amely hosszu eltarthatésaga
miatt kedvelt.

— Gasztrondmiai vonalunkat is folyamato-
san erdsitjuk Egyrészt sajat receptjeinkkel,
illetve, AMIGO - a mi gombank”markankat
segitik a gasztrobloggerek és -vloggerek,
akik friss gombainkbdl finomabbnal fino-
mabb ételeket készitenek, és buzditanak
a minéségi gombafogyasztasra — mondja
a marketingreferens.

A Hipp Termel6 és Kereskedelmi Kft. kiza-
rélag babak és kisgyermekek részére gyart
és forgalmaz termékeket, de néhany inno-
vativ, kiegészité termékcsaladjuk esetén

a sportoldkat, illetve az egészséges élet-
maodot tudatosan valaszté felnétteket is
célcsoportnak tekintik.

A véllalatnal minden évben igyekeznek
frissiteni a portfolidt és innovativ, Ujszerl
termékeket, illetve termékcsalddokat be-
vezetni.

— Mivel a termékfejlesztési folyamataink
eurdpai szinten folynak, nem minden Uj-
donség honosithatd meg egyforma mér-
tékben és mddon a hazai piacon. Erre na-
gyon érzékeny monitorozassal készullink
fel, és vélasztjuk ki azokat az Ujdonsagokat,
melyek sikeresek lehetnek Magyarorszagon
— avat be Guba llona.

A Kecskeméti termékcsaladban az el-
mult 2 évben jelentés mérfoldkd volt az

instant tedk és a tapszerek megjelenése,
amivel ez a termékcsaldd is kilépett a ki-
zarélag Uveges termékeket kindlé brand
image-ébdl. A 2017-es év Ujdonséaga lesz
a Kecskeméti markénal a tejalapu Gveges
,JO éjszakat desszert"termékcsoport piaci
bevezetése.

A Bedrock Kft. folyamatosan figyelemmel
koveti a piac valtozasait, melyekhez kony-
nyen és rugalmasan alkalmazkodik.
— A Lestello portfolidja idén tavasszal Uj
termékcsaldddal béviilt, az instant gabo-
napelyhekével. A termékcsaldd elsédlege-
sen a nap legfontosabb étkezését hivatott
biztositani jelentds tapanyagtartalmaval
— jegyzi meg Tolcsvai Tibor.
Ezenkivll a puffasztott rizs-, hajdina- és ét-
csokoladés rizstallérok termékcsoportjanak
bévitése is szerepel a terveik kozott Véarha-
tdan 2017 nyaratdl lesz elérhetd a Lestello
kukoricatallér, amely tokéletes harapnivald
két étkezés kozott.
— Folyamatos kedvezményeket és egye-
di ajanlatokat biztositunk partnereink
részére, valamint aktiv marketingtevé-
kenységet folytatunk a célkdzdnséglink
felé, elsédlegesen online fellleteken —
egésziti ki a Bedrock Kft. Gigyvezetd tu-
lajdonosa.
A Lestello marka kdzponti Gzenetét a mi-
néségi, gondosan valogatott alapanyagok,
az inycsiklando izvildg és a valtozatos ter-
mékportfélid jellemzi. A termékekre vo-
natkozé arpromaociot, masodlagos kihe-
lyezéseket a nyari idészakokban késziilnek
megvaldsitani.

Budai Klara

s
T

Consumers know very well that what they
eataffects their health, mood and condition.
Hungarian consumers are becoming more
and more interested in eating healthy prod-
ucts. According to Tibor Tolcsvai, managing
director and owner of Bedrock Kft, eating
well is crucial if one wishes to live a healthy
life. The company can contribute to a healthy
diet with their Lestello food products.
Cerbona Food Kft. is of the opinion that
demand s growing for functional and healthy
foods in Hungary. However, many people
still can't afford buying these products, so
Cerbona does its best to offer their new
oat products at prices anyone can pay — in-
formed Gyongyi Gyorkosné, the company’s
head of sales. She added that this April they
had come out with new oat products as
demand for these is growing fast.

EFER Trade Kft.s experts think that con-
sumers are now more open to following a
healthy diet. Sales and marketing manager
Tamas Rado's view is that today anything
that bears the ‘healthy’ label can be sold.
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There are many new, innovative products
and traditional classics are making a return.
Agnes Vattamany, marketing manager of
Bio-Fungi Kft. told Trade magazin that in
the first half of the year demand was great
for fresh mushroom, primarily because there
was a shortage of imported fresh vegetables.
Demand is increasing for convenient fresh
fruit, vegetable and mushroom products.
Mushroom is a source of vitamin that is
available throughout the year.

llona Guba, sales and marketing director of
Hipp Production and Trade Kft. told Trade
magazin that a growing number of suppliers
specialise in distributing healthy and organic
products. Also more retail chains pay at-
tention to offer more of these products in
their shops, if possible in a separate section.
Cerbona Food Kft. must compete with mul-
tinational companies in the market, so they
never stop innovating. Last year the compa-
ny’s gluten-free muesli in a cup was voted
one of the most innovative food products
in the world. 2016 also brought the debut of

oat bars, gluten-free muesli and muesli bars.
This April they put mueslis and muesli bars
with reduced sugar content on the market,
plus new oat products were also launched.
Hipp Production and Trade Kft. manufactures
food products for babies and small children,
but some of their innovative products target
professional athletes and adults who wish to
live a healthy life. Innovation work is done at
European level and only those new products
are picked for the Hungarian market which
suit local consumer needs. In the last 2 years
instant teas and infant formulas came out in
the Kecskeméti product line. In 2017 a milk-
based Kecskeméti ‘Good Night Dessert’ will
hit the shops.

Bio-Fungi Kft.s goal is to show consumers
how mushroom can be used in everyday
diet. They have started marketing their
products in coloured trays, so that shop-
pers can find the kind of mushroom they
want more easily. Recently BIO organic
mushrooms have appeared on store shelves
and they also launched the AMIGO - our

mushroom'’ brand. They have also started
offering ready-to-cook products and mush-
room ready meals.

EFER Trade Kft. have high fibre content, glu-
ten-free and no added sugar and no additive
productsin their portfolio. In the near future
they plan to launch new products that are
hardly known in Hungary. Their success prod-
uct of recent years was gluten-free puffed rice
biscuit Kupiec, which is made with chia seeds.
The company firmly believes in traditional
product ingredients and foods, which have
hundreds of years of experience and knowl-
edge behind them - their plan is to revive
such products and make them popular again.
Bedrock Kft. keeps monitoring market chang-
es and adapts to them flexibly. This spring
instance breakfast cereals have been added
to the Lestello portfolio. The company’s plans
also include introducing new products to
the puffed rice, buckwheat and dark choc-
olate-coated rice medallion range. From the
summer of 2017 Lestello corn medallion will
be available in shop.//



Izek tekintetében tovabbra is a hagyomanyos citrom és barack izek
dominalnak a jegestak kozott, de egyre nagyobb a népszeriisége a
zoldtea-variacioknak is. A jegestea-kiszerelések megvalasztasaban
is egyre batrabban valtoztatnak a gyartok: a megszokott 1,5

literes PET-palackok mellett mar 1 literes és 0,5 literes formaban is
elérhetoek ezek a termékek, de a 0,25 és a 0,33 literes fémdobozos
kiszerelések bevezetésével is sikereket konyvelhettek el.

avaly értékben és volumenben egy-

arant ndvekedett a jegestea piaca,

és bar 2017 elsé hénapjaban vissza-
estek az eladasok a decemberi adatokhoz
képest, az eléz6 év azonos idészakahoz vi-
szonyitva mégis emelkedést mutatnak. Az
eladésok legnagyobb része tovabbra is a
hiper- és szuperhélézatokban realizalodik,
2017-ben a teljes jegestea-volumen 37%-at
ezen a terlleten értékesitették.
- 2016-ban volumen tekintetében minden
csatorna ndvekedést realizalt, egyedil a
regionalis lancok esetében figyelhet meg
stagnalds a 2015-6s eladasokhoz képest.
A piac természetesen tovabbra is mutat
szezonalitast, a nyari honapokban 22%
ponttal magasabb a realizalt volumen az

éves atlagndl - dllapitja meg Buzder-Lantos
Nikoletta, a Févarosi Asvanyviz- és Udit6-
ipari Zrt. marketingvezetdje.

— Az eladott meny-
nyiséget tekintve az
alacsonyabb arkate-
gorias termékek no-
vekedni tudtak a ko-
rabbiidészakhoz ha-
sonlitva, a prémium
markdk esetében
viszont a tavalyi no-
vekedéssel szemben
csokkenés tapasztal-
hato — f(izi hozz4 Iva-
dy Gabor, a Coca-Cola HBC Magyarorszag
Kft kereskedelmi kivaldsdg vezetdje.
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kereskedelmi kivalosag
vezetd
Coca-Cola HBC
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A XIXO jegestea az
innovacionak, az Uj
kiszerelésnek, a jo
ar-érték aranynak és
i a megfeleld izportfo-
. lionak kdszonhetden
a tavalyi évben jelen-
tés mértékben nétt
minden lancban.

- A XIXO forgal-
ma megndtt, az Uj
fémdobozos kisze-
reléssel addicionalis fogyasztdkat nyer-
tdnk — hangsulyozza Jenei Tamas, a HELL
ENERGY Magyarorszag Kft. kereskedelmi
igazgatdja.

.‘_i
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kereskedelmi igazgato
HELL ENERGY
Magyarorszag

Az Asix Distribution Kft. szakemberei szerint
kulondsen a 0,5 literes kiszerelések eladésa
novekszik évrél évre.

— Az izbeli preferencidk azonban valtoznak,
egyre nagyobb szeletet hasit ki maganak a
citromos izesftés. A piac nagy része konzer-
vatfv, azonban van, aki az unikumnak sza-
mitd dobozos valtozatokra, vagy esetleg a

To6bb mint 17 milliard forint bevételt
értek el a boltok jegesteaval 2016. mar-
cius-2017. februar kozott; 4 szazalék-
kal tébbet, mint az el6z6 hasonl6 id6-
szak soran. Mennyiség szempontjabdl
szintén plusz 4 szazalékot regisztralt a
Nielsen kiskereskedelmi indexe.

Jegestea értékben mért kiskereskedelmi
forgalmabdl a bolttipusok részaranya 2016.
marcius—2017. februar kozott (szazalékban)

2015. marcius— 2016. marcius—

Bolttipus  “3016. februdr 2017. februdr
2500 nm felett 23 24
401-2500 nm 32 3
201-400 nm 8 8
51-200 nm 22 20
50 nm és kisebb 15 15

Forras: niclsen

Erosodtek a gyartoi markak

Mais alkoholmentes szomjolto italokhoz
hasonloan a jegestea eladdsdban nagy sze-

- repet jat-
2 szanak a
kis bol-

tok, ugyanakkor
most veszitettek
fontossagukbol. Az
200 négyzetméter-
nél kisebb tizletek
értékben mért piaci
részesedése 37 sza-
zalékrdl 35-re csok-
kent, egyik kumu-
14t évrél a masikra. Ezzel szemben a 200
négyzetméteres és nagyobb iizleteké pe-
dig 63-r6l 65 szazalékra.

Jobb lett a gyartoi markak piaci pozicio-
jais. Az értékben mért eladasbdl ugyanis

Séra Katalin
szenior piackutatasi
tanacsado

Nielsen

88 szazalékkal részesedtek tavaly; a muta-
t0 1 szazalékpont novekedést jelez az el§-
z6 év azonos idészakdhoz viszonyitva.
A Nielsen Kozonségmérés altal szpot szin-
ten vizsgalt csatornakat alapul véve ko-
zel harommillidrd forintot ért el a lista-
aras koltés tévéreklamra mult évben; 45
szazalékkal kevesebbet, mint tavalyel6tt.
Meg kell azonban jegyezni, hogy a lista-
arbol a tévétarsasagok altaldban kedvez-
ményeket adnak. /

& Stronger manufacturer brands
Iced tea sales went above the HUF 17-billion level be-
tween March 2016 and February 2017. Value sales im-
proved by 4 percent —just like volume sales. The market
share of shops smaller than 200m? fell from 38 to 35
percent. 200m’ and bigger stores saw their share climb
from 62 to 63 percent. Manufacturer brands bettered
their position: their value share rose by 1 percentage
point to 88 percent./
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,pouch’-okra eskiszik — fejti ki véleményét
Cul Baldzs, a véllalat tgyvezetd igazgatdja.
A Coca-Cola HBC
Magyarorszag
Kft-nél Ugy latjak, a
jegesteapiacona 0,5
literes PET-palackos
kiszerelés mellett a
1,5 literesek is egy-
arant népszerdek.

- 2016-ban bevezet-
tink egy Uj ajanla-
tot, amely megfelel
a jellemzéen vésarolt mennyiségnek és a
kényelmi szempontoknak egyarant, ez a
fogofillel ellatott 2x1,5 literes Gsszecsoma-
golt NESTEA citrom és barack izekben — fej-
ti ki lvady Gabor. ANESTEA a tavalyi évben
tobb Uj izzel is elérukkolt a piacon, példaul
az erdei gyimolccsel, amely a tavaszi-nyari
id6szak kedvelt ize volt.

— Tavaly nagy sikerrel bevezettik a 250
ml-es fémdobozos kiszerelést, és azt |at-
juk, hogy ez nemcsak a mi értékesité-
si szamainkra volt pozitiv hatédssal, mert
mas cégek is sikeresen értékesitik ezeket.
Ennek a csomagoldsnak az elénye, hogy
100%-ban Ujrahasznosithato, és kisebb a
kornyezeti terhelése, mint a PET-termékek-
nek — mondja Jenei Tamas.
Buzder-Lantos Nikoletta mindezek mellett
arrol tdjékoztat, hogy a fekete tedk kozott
is Uj izek jelentek meg, de az egészségtu-
datosabb életmodot folytatdk altal kedvel-
tebb zéldtea-portfolié is bévilt tobb vezetd
marka esetében. A z6ld tea szegmense, bar
volumenben még elmarad az olyan hagyo-
manyos feketetea-izektdl, mint a citrom és
barack, azonban egyre kedveltebb a fo-
gyasztok korében. Az elmilt 12 hénapot
vizsgélva 3%-0s ndvekedést mutat a teljes
piacon belll, 2015-ben az eladésok 17%-a,
mig 2016-ban mar a 19%-a szarmazott a z6ld
jegesteakbol.

— A hagyomanyos 0,5 literes és 1,5 literes
PET-csomagoldsok mellett 0,33 literes do-
bozos kiszerelés is elérheté a fogyasztok
szamara. Ami a Lipton lce Tea-t illeti, 2017
nyaran harom kedvelt jegesteaizzel 1 literes
kiszerelésben is megjelentink a piacon —
tudjuk meg a Févarosi Asvanyviz- és Udité-
ipari Zrt. marketingvezetéjétdl.
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ligyvezet6 igazgatd
Asix Distribution

A HELL ENERGY Magyarorszag Kft. két uj,
nyari limitélt - rézsa- és ylang-ylang izi - XI-
XO jegestedval jon idén a piacra. A két Uj iz
egy merében Uj és formabontd irdnyt jelent
az Uditék esetében, amelyek masfél literes
PET-kiszerelésben kaphatdak majustél.

@ 2017/7-8

— A szezon Ujdonsagait 6ridsi médiakam-
pany koveti. Aktiv kostoltatasok kisérik az
Osszes Uj terméklink bevezetését Nagyon
nagy sikere volt a bdgrés promaocionknak,
amelynek keretében a 7 allandd iziinknek
megfeleléen 7 kilonbdzé szind bogrét
gyUjthettek 0ssze a vevdk a vasarlasaik
soran — avat be Jenei Tamas.

— A fogyasztok kérében egyre nagyobb az
igény a csokkentett kaldriatartalmy, illetve
kalériamentes Uditditalokra, ezért dprilistél
a NESTEA ZERO cukor- és kaldriamentes
termékeink mar 0,5 és 15 literes kiszerelé-
sekben is elérhetéek a boltok polcain - jelzi
lvady Gébor.

A Coca-Cola HBC Magyarorszag Kft. az idei
évben is kedveskedik Uj szezonalis izzel a
NESTEA fogyasztoinak, dprilistol bevezették
a kaldriaszegény dfonya-menta iz NESTEA
Green tea termékiket a tavaszi-nyari id6-
szakra. A Nestea a felfedezé tipusu fogyasz-
tokat szolitjia meg, és arra 6sztonzi Gket,
hogy koncentréljanak azokra a dolgokra,
amelyek az életet nagyszeribbé teszik,
és ne vegyék magukra az apré, bosszantd
helyzeteket.

— Jelentés tdmogatést élvez a Nestea
marka, leginkdbb bolton belll az Uj izek
bevezetése soran. Jegestea-portfélionk
tdmogatasara elsésorban hagyomanyos
BTL-eszkdzoket hasznalunk, az in-store POS
mellett szamos kodstoltatast is szerveziink
- tudjuk meg a kereskedelmi kivalésag
vezetétol.

A Févérosi Asvanyviz- és Uditéipari Zrt-nél
a2017-es évben zoldtea-portfélidjukat bé-
vitik Uj erdei szamdca-dfonya izzel, a Lipton
Green Wild Strawberry Cranberry-vel.
— 2017-ben a Lipton Green jegestedkat
helyezzik a kommunikacié kdzéppont-
jaba. Z6ld jegestedinkat az egészségtu-
datosabb fogyasztoknak ajanljuk, hiszen
a zold tea kdzismert jotékony hatésairdl.
A mai rohand vildgban sziikség van néha
e arra, hogy egy pilla-
- natra lelassuljunk és
feltoltédjunk, hogy
aztan ujult energi-
aval tudjuk folytat-
ni a hétkdznapokat
és vagjunk neki az
Uj feladatoknak. A
kampanyunk koz-
ponti Uzenete, ,Térj
vissza a természetes
ritmusodhoz”is erre
utal - részletezi Buzder-Lantos Nikoletta.
A véllalat nagy hangsulyt fektet az online
kommunikécidra. Célcsoportjuk szaméra el-
sésorban a kilonbdzé videdmegosztd por-
talok és kodzdsségi médiafellletek relevansak,
igy féként ezeken a csatornakon aktivak.
— Idei nyari kampanyunk soran kitelepd-
léseinkkel szeretnénk eljuttatni a fogyasz-
téinkhoz egy igazi Lipton Green éiményt,
és lehetévé tenni szamukra, hogy egy pil-
lanatra maguk mogott hagyjék a rohand
hétkdznapokat és elrepliljenek a zold tea
megnyugtato vildgaba — mondja a mar-
ketingvezetd.

marketingvezetd
F6varosi Asvanyviz

Budai Klara

:T\:E/;'

Hungary's iced tea market expanded
in terms of both value and volume last
year. Although sales dropped in the first
months of 2017 in comparison with
December 2016, they were still higher
than in the first months of 2016. In 2017
37 percent of iced tea volume sales were
realised in hyper- and supermarkets.
Nikoletta Buzder-Lantos, marketing
manager of Fvéarosi Asvanyviz- és
Udit8ipari Zrt. told our magazine that
in the summer months volume sales
jump 22 percentage points.

Gabor Ivady, commercial excellence
leader of Coca-Cola HBC Magyarorszag
Kft.added that lower-priced products
managed to increase volume sales,
while sales of premium brands de-
creased a lictle. Tamas Jenei, director
of commerce at HELL ENERGY Mag-
yarorszag Kft. underlined that sales of
XIXO iced tea products augmented,
thanks to the new packaging format,
the good price-value ratio and the ideal
flavour portfolio. Balazs Cul, managing
director of Asix Distribution Kft. in-

formed that sales of 0.5-litre iced teas
are developing especially well. San
Benedetto products are the perfect
choice for those who are looking for
quality and excellent taste.

Mr Ivady talked to us about the popu-
larity of 1.5-litre iced tea in PET bottle.
In 2016 Coca-Cola launched a 2x1.5-i-
tre iced tea format under the NESTEA
brand, in lemon and peach flavours. Mr
Jenei spoke about the successful intro-
duction of the 25oml aluminium can
format last year, which is 100-percent
recyclable. Ms Buzder-Lantos revealed
that the iced green tea segment still
realises lower volume sales than classic
black iced tea flavours (lemon, peach),
but it is more and more popular among
consumers:in 2016 already 19 percent of
iced tea sales were realised by iced green
teas. In the summer of 2017 Lipton Iced
Tea will appear in shops in 1-litre version,
in three popular flavours.

HELL ENERGY Magyarorszag Kft. put
two new, summer limited edition - rose
and ylang-ylang — XIXO iced teas on

the market. They have been available
in 1.5-litre PET bottles since May. It is
very important for the company to
inform consumers about the fact that
XIXOis a top-quality Hungarian brand.
In April Coca-Cola HBC Magyarorszag
Kft. came out with NESTEA ZERO sug-
ar-free, no-calorie iced teas, in 0.5-litre
and 1.5-litre sizes. This summer the com-
pany surprises iced tea lovers with a
new seasonal flavour, cranberry-mint
NESTEA green tea. In its communica-
tion Nestea targets consumers who like
to discover new things.

Févérosi Asvanyviz- és Uditdipari Zrt.is
of the opinion that the Hungarian iced
tea market is very much affected by in-
novations and new flavour launches. In
2017 the company expanded the Lipton
Ice Tea portfolio with Lipton Green Wild
Strawberry Cranberry. This year they are
concentrating on Lipton Green iced teas
in their communication. They recom-
mend the company’s iced green teas to
health-conscious consumers, with the
slogan ‘Return to your natural rhythm’./
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Jegestea: két szamjegyli forgalombdviilés az elmult két évben

Eroteljesen koncentralt-e
a hidegital-kategoria fogyasztasa

. Ugyan a jegestea - a hidegiiditoital-kategoriak kistestvére - messze nem olyan népszert,

Szoke Albert
senior product consultant
GfK

mint a masik harom horizontalis versenytars kategoria, az elmult két évben mégis rendre
két szamjegyii mennyiségi novekedést produkalt, és ez jelentosen meghaladta az iid

r e

itoitalok

forgalmanak novekedési iitemét. A GfK haztartasok privat fogyasztasat monitorozo Haztartaspanel adatai
szerint a kategoria fogyasztasa meglehetosen koncentralt: a mindossze 7 szazaléknyi intenziv fogyaszto veszi
a teljes megvasarolt mennyiség 41 szazalékat.

Hideg italt az év sordn minden haztartas
vasarol. (A GfK haztartédspanel a hideg-
ital-kategoridkban is az otthoni fogyasz-
tasra torténd vasarlasokat méri, azaz az
Gditéknélis a,multiserve” (nagy kiszerelés,
1L+) termékeket) A hideg italok kozott
pedig a jegestea valdban kistestvér”,
hiszen mig szénsavas Uditét, dsvanyvi-
zet (pontosabban palackozott vizet) és
gylmolcslevet tizbél 8-9 haztartas vesz,
addig jegesteat alig ot A masik nagy ki-
|6nbség a vasarlasi gyakorisag, mivel a ha-
rom nagy kategoriat durvan kéthetente
vasaroljuk, de jegestedt dtlagosan csak
havonta egyszer.

Az elmult két évben a jegestea szeg-
mense ndvekedése mogott épp az allt,
hogy e két driverben fejlédni tudott: két
év alatt az éves penetracidja 44,8 sza-
zalékrol 47 szazalékra, illetve a vasarlasi
gyakorisag 10,3 alkalomrol 13,0-ra emel-
kedett. Ennek ellenére penetracidéban
és vasarlasi gyakorisagban egyarant to-
vabbra is jelentés kihasznalatlan elméleti
potenciallal bir, hiszen a hdztartasok fele
tovadbbra sem vasarloja a kategdridnak,
akik pedig veszik, azok is fele akkora gya-
korisaggal, mint a masik harom hidegital-
kategoriat.

Mar csak emiatt is érdekes lehet meg-
vizsgalni a kérdést, hogy mely haztartasok
azok (van-e valamiféle specidlis demogra-
fiai karakterisztikajuk), akik rendszeresen
vasarolnak jegesteat (preferdljak a tobbi
hidegital-kategdriaval szemben), illetve
akik csak alkalmankeént, és akik egyaltalan

nem veszik a kategériat. Latunk-e e ha-
rom csoport kozott valamilyen markans
demogréfiai, illetve hidegital-fogyasztasi
kulonbséget?

Mivel a hideg italok kozott a viszonylag ol-
¢s6 viz mennyisége tulsdgosan dominans,
ezért a jegestea-vasarloi csoportok defi-
nidlasakor a koltést vettik figyelembe.
Jntenziv” jegestea-fogyasztonak ne-
veztlk azokat a hdztartdsokat, amelyek
hidegital-kiadasuk legaldbb 40 szazalé-
kat jegestedra koltotték, és ,alkalmi” fo-
gyasztok lettek azok, ahol ez az ardny 40
szdzalék alatti.

Nem meglepd médon a jegestea is eré-
sen koncentrélt kategodria (mint az FMCG-
kategoridk/termékek dltalaban), neveze-

JEGESTEA - EGY SZUK RETEG KIVALTSAGA?

2016-ban
a haztartdsok

47/ %-a vasarolt |

tesen a leginkabb involvalt fogyasztok
vasaroljak az dsszvolumen jelentds részét.
Jelen esetben az,intenziv”csoport alig 7
szézalékat adja az Osszes kategoriavasar-
l6nak, de mivel 6k tizszer annyit fogyasz-
tanak, mint az,alkalmi”vasarlok, ezért ez
a7 szazaléknyi,intenziv"csoport veszi az
egész kategoria kozel felét (konkrétan 41
szézalékat).

Es akkor kik is ezek a fogyasztok?

A jegestea-vasarlok kozott magasan fe-
lUlindexeltek a gyerekes csalddok, mig
a nem vasarlok kozott a 60+ évesek
Emellett még szembetlnd a jovedelmi
kulonbség: a kategodria vasarloi inkabb a
magasabb jovedelm( haztartdsok kozé
sorolhatok /7

GFK

=2

>, 7% Intenziv fogyaszto,

(Azok a haztartasok, amelyek hidegital-kiadasuk
legalabb 40 szazalékat jegestedra koltotték.)

jegestedt

Jellemzben

/wa\ 6k a kategoria teljes

.

volumenének 4 1%-at
vasaroljak,

L 34 f6s,
gyermekes,
magasabb jévedelm(
haztartasok

|
<

ami haztartasonként
2573 liter fogyasztasat
jelenti 2016-ban.

GfK Haztartaspanel

© GfK 2017

& lced tea: two-digit sales growth in the last two years

Every household buys some kind of cold
drink in a one-year period. However, while
8-9 families from 10 purchase carbonated
soft drink, bottled water or fruit juice, hardly
5 buy iced tea. What is more, we buy from
the three big categories every other week, but

only put iced tea in our basket once a month.
Still,in the last two months the iced tea segment
managed to grow because it made progress in
two drivers: iced tea’s penetration increased
from 44.8 to 47 percent and buying frequency
grew from 10.3 to 13 occasions in a year. Who

are the main buyers of iced tea? We call those
‘intensive buyers' who spend at least 40 percent
of their cold drink budget on iced tea - the rest
are called ‘occasional buyers'.

Sales-wise iced tea is a highly concentrated
products category: only 7 percent of inten-

sive buyers are responsible for 41 percent of
sales. Among these consumers families with
children  are overrepresented. As for non-buy-
ers, many of them are people older than 6o
years. Typical iced tea buyers earn more than
the average. //
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A szorp orok

74

A szorppiac osszeallitasunkban
részt vevo szereploi ugy latjak,
hogy a piac mara kettészakadt.
Vannak olyan vasarlok, akik-
nek a pénztarcaja az olcsobb
termékek megvasarlasat teszi
lehetové, a masik csoport tag-
jai pedig tudatosan minimum
25% vagy annal magasabb gyii-
molcstartalmu szorpoket ré-
szesiti elonyben. Emellett to-
vabbra is a hagyomanyos izek
a legkedveltebbek, de egyre
nyitottabbak a fogyasztok az
ujdonsagok kiprobalasara.

zItal Magyarorszag Kft. szakembe-
Arei szerint Magyarorszagon a szorp

mindig is szorp marad: egyszerre
eleventiti fel a régi emlékeket, és nyujt Uj
pillanatokat, hiszen mindenki emlékszik a
nagyindl eltoltott nydrra, ugyanakkor szive-
sen fogadja pohardban a modern kor izeit.
Eppen ezért gy gondoljak, kevés kiilsé
tényezd képes szamottevden befolyasolni
a fogyasztasat.
— Az dltalunk elvart
szamokat mind a
tavalyi, mind az idei
eladédsok hozzak,
szerencsére a ter-
veink elég magasak
ahhoz, hogy idén
is hozzajaruljunk a
szorp kategdria fej-
|6déséhez - dllapit-
ja meg Hajnal Laszl¢,
az Ital Magyarorszag Kft. Agi szérp Uzlet-
agvezetdje.
Azt is elarulja, hogy a mixelt izek, ahogy
mas termékkategoridk, Ugy a szorp ese-
tében is egyre kedveltebbek a fogyasztok
korében, akiknél egyébként tovébbrais jol
megfigyelhetd a koralapu szegmentécio. A
fiatalabb korosztély nyitott az uj, modern
izekre, izkombindcidkra, mig az idésebb
vasarlok a megszokott {zeket, kiszerelése-
ket és markakat keresik.
— A kereskedelmi markak megjelenése,
eléretdrése elkerllhetetlen piaci dinamiz-
mus. £z a tendencia természetesen valtozo,

Hajnal Laszlo
lzletagvezetd
Ital Magyarorszag

attol figgden, milyen lancrél beszéltink.
A mérkaknal ezen a ponton kell olyan plusz
fogyasztdi kommunikaciot, aktivitdsokat
nyujtani, amitél a vasarlé tdbbletértéket
érez a kereskedelmi markéakkal szemben
— teszi hozza Hajnal Laszlo.

A gylmolcsszorpoket, gyimolcssziru-
pokat, gylUmolcsizl szorpoket és gyl-
molcsitalokat gyartd Poloskei Italgyartd
Kft. egyik tulajdonosa, Nyul Tamas, a Trade
magazinnak elmondta, hogy bar bizonyos
mértékd ingadozas évrél évre felfedezhe-
t6 az adott idészaki orszagosan értékesi-
tésre bocsajtott termékek darabszamai
kozott, de hatdrozottan kijelenthetd,
hogy a szorp hazédnkban egy tradicio-
nalis, mondhatjuk,,o6rok” termék. Ezt ta-
masztjdk ald az elemzésekben fellelhetd
hulldmzéasokat fedd stabil trendvonalak,
és tdmogatjak a folyamatos fejlesztések
és innovaciok.

A Poloskei Italgyar-
to Kft. kereskedelmi
igazgatdja, Takacs
Kéroly véleménye
szerint a fogyasztok
tovabbra is a marka-
terméket preferdljak,
biznak a logdval,
esetleg védjeggyel
biztositott mind-
ségben.

— Erzékelhetd az elmozdulds a csdkkentett
energiatartalmu, mégis maximalis fogyasz-
tasi élményt add termékesaladok ira-
nyaba, éppen ezért keriltek mar joval
kordbban kifejlesztésre a 30%-kal, illet-
ve 50%-kal csokkentett energiatartal-
mu termékeink Jelentds izvalasztékot
biztositunk tovabba a light és a diabe-
tikus termékeket fogyasztok szamara
is — fejti ki Takacs Karoly.

Takacs Karoly
kereskedelmi igazgatod
Pol6skei Italgyarto

Izmozgasok

A Szikrai Boraszati Kft is Ugy latja, hogy
a vezetd izek stabilan tartjak a helyi-
ket Egyéb izek vonatkozdsaban azon-
ban jelentésebb mozgésok vannak.
Azok, akik nem kotelezték el magukat
egy-egy iz mellett, és szivesen kostol-
nak Ujdonsagokat, dltalaban tébbfaj-
ta szOrpot vasarolnak, akar teljesen Uj
izeket is.

- Kiemelked&en né a bodza és a cit-
rom-lime izek kedveltsége. Ezeket a
gasztrondmia is kinalja, mint nyari

hisitéket — jegyzi meg Torban Lé&szl, a
Szikrai Boraszati Kft. kereskedelmi vezet6-
je. Hozzateszi: az el-
mult megkdzelitéleg
tizesztenddben eré-
s6dott az almaalapu
gyimolcsszorpdk
forgalma. A fogyasz-
tok egy része nem
tudott - és jelenleg
sem tud - kuldnbsé-
get tenniaz almaala-
py, illetve klasszikus”
gyUmolcsszorpok kdzott, emiatt az drak
alapjan dontottek, dontenek egy-egy
termék megvasarlasa mellett. Az utdbbi
két-hdrom évben ez a folyamat megallt.
Jelenleg az tapasztalhatd, hogy a vasar-
|6k ismét a régi bevalt recepturaval készilt
termékeket keresik inkabb, és szivesebben
fizetnek ki tobbet egy komolyabb élvezeti
értékd  klasszikus” gyimolcsszorpért.

— Eladési csatornak tekintetében azt ta-
pasztaljuk, hogy a
hipermarketek és
a diszkontok szere-
pe erésodik, a kis
alaptertletd Gzle-
teké pedig csokken
— egésziti ki Olaszi
Andrea, a Szobi Ital-
gyarto Kft. kereske-
delmi igazgatdja.

;1

Torban Laszlo
kereskedelmi vezet6
Szikrai Boraszat

Olaszi Andrea
kereskedelmi igazgatod
Szobi Italgyartd

A szorp sikerének egyik titka, hogy egyszerre
eleveniti fel a régi emlékeket és nyuijt uj pillanatokat



A Gramex Drinks szakemberei szerint
2016-ban a szorpfogyasztés korabbi, val-
sag okozta dinamikus ndvekedése meg-
torpanni latszott, ezért valt sziikségessé a
kategdria megujitasa.

— A szirup egy lassan, de biztosan névekvé
szegmens, mig a magasabb gylmolcstar-
talmu valtozat egy dinamikusabban no-
vekvé piac, sok-sok versenytarssal. Abban
hiszink, hogy a fogyasztot kedvezd arral,
mindéséggel és innovacidval meg lehet
gy&zni — hangsulyozza Molndr Marta, a
Gramex Drinks kereskedelmi igazgatdja.
Mint mondja, mind a szirup, mind 4
a gylimolcsszorp esetében a leg-
népszerlibb iz a maélna, illetve a
narancs, viszont egyre kedvel-
tebb a kivi is. A szirup esetében
jol latszik, hogy a kordbban oly
népszer( izek, mint a meggy
és a bodza igencsak veszitett
népszerlségébdl, helyette az Uj
izek, a mango-lime, valamint a
granatalma kerllnek el&térbe.

— A 2 literes szirup esetében
szamunkra a legnagyobb pia-
ci partner a nagykereskedelmi,
traditional trade piac. Itt Sconto
terméklnk igen szépen teljesit,
mig sajat markat ebben a katego-
ridban szinte minden modern trade
csatornaba gyartunk A magasabb gyU-
molcstartalmu kategodridban a Magyar
0,7 literes szorpok megjelenése elétt leg-
inkdbb sajat markas termékek gyartasa-
ban voltunk erések Jelenlegi célunk, hogy
komoly sikereket érjlink el az 1 literes 25%
gyUumolcstartalmu szérppiacon is a Scon-
to Prémium termékcsaldddal, kihasznalva
nagykereskedelmi kapcsolatainkat — avat
be a részletekbe Molndr Marta.

Ev Terméke dijas

az Agi

Az Ital Magyarorszag Kft-nél folyamatosan
kutatjdk a lehetdségeket arra, hogy termé-
keik innovacios lehetéségeit kiaknazzak.
Eppen ezért kindljak termékeiket csepp-
mentes kiszerelésben, valamint csdkken-
tett cukortartalommal.

— El6bbi miatt megkaptuk az Ev Termé-
ke dfjat — egy reprezentativ fogyasztoi
kutatas alapjan — szorp kategoridban,
Véleményem szerint Agi markank kisza-
mithatdsaga eredményezte a sikert, azaz
allandd minéségben, j6 ar-érték arany-
ban, folyamatosan jelentkezd innovaci-
Okkal vagyunk jelen a piacon. Az Uj izek,
a cseppmentes kiszerelések és a fogyasz-
to6i igényekhez igazitott kereskedelmi és
marketingstratégia naprol napra hozza

meg eredményét, melynek egyik nagyon
fontos allomasa volt az Ev Terméke Dij is
— mondja Hajnal Laszlo.

Megujuld, elsésorban online fokusza kom-
munikaciojuk mellett back to school aktivi-
tast szerveznek, ahol iskolaszereket és egy
osztalykiranduldst nyerhetnek a szerencsés
vasarlok.

- Fontos szamunkra, hogy a szérpfogyasz-
tast egyszerre népszer(sitstik a csaladok és
a kozosségek szémara is. Erre kivald alka-
lom a nyariid&szak Fogyasztoi aktivitasunk
f6 irdnyvonaldnak tartjuk a TTL-platformot,
mivel ennek mérhetdsége, ar-érték ara-
nya sokkal kedvezébb az olyan vallalatokra
szamara, amilyen a miénk is — fejti ki az
Uzletdgvezetd.

Piroska szorpok magas
gyiimolcstartalommal

A Szikrai Borészati Kft. az elmult évek gya-
korlatat kdvetve, idén is szervez fogyasztoi
nyereményjatékokat a Piroska gydmalcs-
szorpokre.

- Azidei évben nagy hangsulyt szeretnénk
fektetni szorpjeink kiemelkedéen magas
gylmolcstartalmara, és egészséges Osz-
szetevdire, igy médiakommunikaciéban is
ezeket az informacidkat fogjuk preferdini
— avat be Torban Laszlo.

Mind ATL-, mind BTL-vonalon aktiv a Pi-
roska, de ezek mellett szponzoracidkban
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is részt vesznek Tamogatnak kilonbozé
sport- és kozéleti rendezvényeket, spor-
toldkat.
— Kiemelked&en fontosnak tartjuk a sze-
mélyes kapcsolatot vasarloinkkal, igy a jo-
vében erre a terlletre szeretnénk nagyobb
hangsulyt fektetni. Céljaink kozott szerepel
a nyari idészakban a fesztivélokon, ren-
dezvényeken vald megjelenés, ezaltal is
biztositva fogyasztdinknak az djonnan
megjelend termékeink megismerésének
lehet&ségét — egésziti ki a Szikrai Bo-
raszati Kft. kereskedelmi vezetdje.
. ATL-vonalon az Uj Piroska cimke be-
vezetését tamogattak oridsplaka-
tok kihelyezésével, BTL-vonalon
# pedig az évente megrendezett,
. a vasarlok korében igen nép-
szer( ,kupakgyUjté” nyere-
ményjaték a vezérfonal.
A Szobi szorpok az elmult év-
ben Ujultak meg.
- Az iveges termékek mellett
PET-palackos, mlanyag cim-
kés termékekkel jelentlnk
meg a hagyomanyos, malna
és narancs izek mellett tovabbi
kedvelt izekben, Ugy, mint eper,
bodza, 4fonya, valamint trépusi
mix — jelzi Olaszi Andrea.

Izgalmas izek
a Scontotol

A Gramex Drinksnél folyamatosan mérik,
tesztelik a fogyasztdi igényeket.

- [zek jonnek, mennek, amelyik iz bizonyit,
az marad a szortimentben, amelyik nem
bizonyit, azt megszintetjik Allandé moz-
gasban van ez a piac. Az unalmas izeket
el kell engedni, mert a partnerek polcai
végesek, ésinkdbb egy jol miikodé termék
foglalja a helyet, mint egy kevésbé mu-
koédo, amihez csak szentimentalizmusbol
ragaszkodunk — fejti ki Molnar Mérta.

A Sconto 2 literes szirup esetében az Uj
izek az anandsz, granatalma, mango-lime
és kajszibarack A Sconto Prémium 25% 1
literes termék esetében pedig a malna, na-
rancs, erdei gyumolcs, kiwi-lime, valamint
a szamoca.

— A Sconto 2 literes szirupot tekintve olyan
piaci szegmensben vagyunk jelen, ahol
a kdzvetlen marketingtechnikdk a legha-
tékonyabbak, ezért itt azokat hasznaljuk,
mint példaul az 5+1 akcio, kdstoltatas stb.
A Sconto Prémium 25% termékcsaladnal
Ujsdgos megjelenéseket, késtoltatasokat,
mennyiségi vasarlasokat alkalmazunk —
avat be a kereskedelmi igazgato.

A véllalatndl épitenek az ATL-vonalra,
Ujsdgban hirdetnek, és TV-reklamot is
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terveznek, de alkalmazzak a BTL-eszko-
z0ket is, hiszen meglatasuk szerint jelen-
t8s szerepe van a személyes eladasnak,
illetve a késtoltatassal vald meggyézd
eladasnak is. Idén el&szor jelentek meg
az Amszterdamban tartott PLMA vasa-
ron, aminek mar most latjdk a szakmai
lehetéségeit.

Csak uj otlet johet szoba a Poloskeinél
A Poldskei Italgyartd Kft. a korabbi évtize-
dekben még nem tapasztalt fejlesztések
révén olyan Uj innovativ termékeket hozott
|étre, amelyekrdl batran ki lehet jelenteni,
hogy Ujrafogalmazték a szorp és a fogyasz-
t6 kozotti kapcsolatot.

— Mindenekel6tt kdvetjik a fogyasztok
izlésvildgat és az aktualis trendeket, en-
nek koszonhetéen nagyon gyorsan adunk
alternativat uj termékekre. 2016-ban a fo-
gyasztok figyelmét megprobaltuk felkel-
teni a limitélt kiadasu termékcsaldddal.
Az idei év elsd limitdlt terméke az egyre
népszer(ibb kaktuszflige mar a polcokon
van. Eddig 100%-o0s, toretlen a sikere ezek-
nek a termékeknek — hangsulyozza Takécs
Kéroly. Hozzéteszi: a Poloskei marka az el-
mult kdzel 30 évben mér bizonyitott, és
ezt fogyasztoink a hliséglkkel honoraljdk

A mixelt izek ebben a termékkategoriaban is
egyre kedveltebbek a fogyasztok korében

Mi pedig ezt a hliséget megkdszonve &l-
lando akcidkkal, palydzatokkal és kilon-
b6z6 nyereményjatékokkal keressik fel
fogyasztoinkat, kiegészitésként pedig va-
|6di élményt és egy emlékezetes 6rom-
teli pillanatot idézé rekldammal lepjuk

e, L -
Erzékelhet6 az elmozdulas a csokkentett energiatartalmii,
mégis maximalis fogyasztasi élményt ado6 szorpok iranyaba

Avdllalatnal csak Uj otleteket alkalmaznak.
A sajat fejlesztést trade marketing meg-
oldasokat helyezik elétérbe és hasznaljdk
nagy sikerrel. Azt valljdk, hogy egy termék
soha nincs kész, apro véltoztatasokkal ha-
ladnak a tokéletes felé.

meg Sket.

Budai Klara

KA

According to the experts of Ital Mag-
yarorszag Kft, fruit syrup will always
be popular in Hungary: it brings back
childhood memories and offers spe-
cial new moments too. Head of the
fruit syrup business unit LaszI6 Hajnal
told: mixed flavours are more and more
popular, and the young generation is
open to trying new, modern flavours,
while older consumers like the good
old flavours and brands more. In his
view the improving market position of
private label products can't be stopped.
Tamas Nyul, one of the owners of
Poloskei Italgyarto Kft. — they manu-
facture fruit syrups, concentrated fruit
syrups, fruit-flavoured syrups and fruit
drinks - told our magazine that syrup is
a constant favourite in Hungary. Karoly
Takacs, sales director of the company
believes that consumers prefer branded
products when it comes to buying fruit
syrups. In demand he senses a shift in
the direction of low-calorie products,
this is why they put products with 30-
and so-percent lower calorie content
on the market.

Szikrai Boraszati Kft's experience is that
the position of leading flavours is stable.
At the same time the popularity of
elder and lemon-lime syrups is growing
fast — informed Laszl6 Torban, sales
director of the company. He added
that in the last 10 years apple-based
syrup sales had developed well - alarge
proportion of consumers is unable to

& Fruit syrup: a constant favourite

differentiate between apple-based and
‘classic’ fruit syrups, so they decide
which product to buy based on the
price. Luckily, in the last 2-3 years this
process came to a halt.

Andrea Olaszi, sales director of Szobi
Italgyarto Kft. revealed that hypermar-
kets and discount supermarkets are
becoming more important in sales,
while small shops are losing position.
Marta Molndr, sales director of Gramex
Drinks told our magazine that the
concentrated fruit syrup segment is
growing slowly, but steadily, while sales
of products with higher fruit content
are expanding dynamically and there
are many competitors in the segment.
Raspberry is the most popular flavour
in both segments, followed by orange.
The company's Sconto product does
very well in the 2-litre concentrated
fruit syrup category of the wholesale,
traditional trade market.

Ital Magyarorszag Kft. markets products
in non-spill bottles, and fruit syrups
with reduced sugar content. For the
former they won Product of the Year
in the fruit syrup category (based on
a representative survey). The compa-
ny’s reliable Agi brand played a major
role in this success. Their products
are characterised by constant good
quality, a good price-value ratio and
innovation. They popularise fruit syr-
up consumption among families and
various communities. Just like in former

years, Szikrai Boraszati Kft. organises
prize games to promote Piroska fruit
syrups. This year the emphasis is on
the exceptionally high fruit contentand
healthy ingredients of products. In the
summer the Piroska brand is going to
be present at festivals, but the new label
of Piroska will also be promoted on
billboards. Szobi Italgyartd Kft ‘s Szobi
fruit syrups are now also available in
PET bottle packaging.

Gramex Drinks’ 2-litre Sconto con-
centrated fruit syrups are new also
available in pineapple, pomegranate,
mango-lime and apricot flavours. 1-litre
Sconto Premium 25% can be bought in
raspberry, orange, forest fruit, kiwi-lime
and strawberry versions. 2-litre Sconto
concentrated syrups are present in a
market segment where direct market-
ing techniques are the most efficient,
e.g. 5+1 offers, tasting sessions, etc.
Sconto Premium 25% products are
advertised in magazines, with tasting
sessions and with buy-more-get-more
offers.

With their innovative products,
Poloskei Italgyartd Kft. have redefined
the relationship between fruit syrups
and consumers. In 2016 they tried to
catch shoppers’ attention with limited
edition products. This year’s limited
edition series is the cactus fig syrup.
In the last 30 years the Poloskei brand
proved its worth and consumers are
loyal to their products./
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Az intim higiénia kategoriaja nemcsak a menstruacioval
kapcsolatos termékeket foglalja magaban, ide soroljuk a
mindennapi frissességet biztosito noi higiénés termékeket,

a tisztasagi betéteket és az inkontinenciabetéteket is. A teljes
piacot vizsgalva a kategoria mennyiségben és értékben is
novekedett a tavalyi év azonos id6szakahoz képest.

kategorian belll tobbféle dina-
mika figyelheté meg, értékben
ugyanis a tisztasagi betétek, mig
mennyiségben a menstruacios termékek
mutatnak nagyobb fejlédést. A nyari hona-
pokban a tisztasdgi betétek eladdsa enyhe
szezondlis emelkedést mutat, mig a tam-

A Nielsen altal mért n6i higiéniai ter-
mékek forgalmat az egészségiigyi betét,
tampon és tisztasagi betét hatarozza meg.
Egyiittesen kozel 16 milliard forint be-
vételt ért el a kiskereskedelem ezekben a
kategoriakban a 2016. majus és 2017. ap-
rilis kozotti idészakban; 4 szazalékkal
tobbet, mint egy évvel azelott. Tobbek
kozott ezt allapitja meg a Nielsen kiske-
reskedelmi indexe.

Ko6z06s jellemzéjiik, hogy a bolttipusok
koziil mindegyikiik esetében a drogéri-
akra jut a legnagyobb rész az értékben
mért eladasokbdl, bar az aranyok kiilon-
boznek.

EGESZSEGUGYI BETETNEL az éves
piac 7 milliard forint f6lé emelkedett a
legutdbbi év soran. Ertékben 4, mennyi-
ség szempontjabdl 5 szazalékkal nétt az
eladas egyik évrél a masikra.

Ha a hdrom kategoriat nézziik, itt a leg-
kevésbé koncentralt az eladas. A 400
négyzetméter feletti tizletek és a drogé-
ria egyiittes — értékben mért — piacrésze
76 szazalékot ért el mult évben. Ez 1 sza-
zalékpontos novekedést jelent tavalyhoz
viszonyitva.

Osszesen 2 szazalékponttal csékkent a kis,
200 négyzetméteres és annal kisebb tizle-
tek piaci részesedése. N6tt viszont egy-egy
szazalékponttal a szupermarketet és disz-
kontot magéban foglalé 401-2500 négy-
zetméteres csatorna és a drogéria rész-
aranya.

poneladdsokban nagyobb a nyari csucs.
Az egyre tudatosabb fogyasztok tobb
gondot forditanak arra, hogy a megfele-
|6 terméket valasszék az intim testrészek
egészsége védelmeében. A vasarlasdszton-
zés kdzkedvelt elemei a kuponok, a néi hi-
giénia esetében is jol mdkddnek.

Eroteljes tévéreklamozas a tisztasagi betéteknél

TAMPONBOL 4 millidrd forint felett
mozgott a piac a legutobbi két év alatt. Er-
téket tekintve 2 szdzalékkal boviilt a piac,
mennyiségben viszont 2 szdzalékkal csok-
kent a 2016. majus és 2017. aprilis kozot-
ti idészakban el6z6 évhez viszonyitva.

A legnagyobb és a legkisebb tzletek

- iaci ré-
o
__J) szesedése
[ csokkent

1-1 szazalékpont-

- tal, igy a drogéri-

P 4k plusz 2 szazalé-

w ka értékben 39 sza-

A A zalékos piacrészt je-
Rhorer David

lentett tavaly.
ugyfélkapcsolati vezetd Ezzel egy idében a
Nielsen

kategoria tévérek-
lamjaira 8 szazalékkal emelkedett a lis-
tadras koltés. Tavaly a szpotszinten vizs-
galt csatornaknal a Nielsen K6zonségmé-
rés 996 milliard forintot regisztralt.
TISZTASAGI BETETNEL érték szem-
pontjabdl 5, mennyiségben 4 szazalék-
kal b8viilt a piac az elmult évben. Igy az
éves piac mar meghaladta a 4 milliard fo-
rintot a 2016. majus és 2017. aprilis kozot-
ti idészakban.
A harom kategoéria koziil itt legnagyobb
a koncentracié: A 400 négyzetméternél
nagyobb iizletek és a drogéria egyiitt el-
vitték a bevétel 86 szazalékat mult évben
is, el6tte is. Viszont véltoztak a viszo-
nyok: A 2500 négyzetméter feletti iizletek

- Afogyasztoi kutatdsok igazolték, hogy a
vasarldk donté tobbsége nem feltétlendl
ismeri a kategoria széles termékkindlatat,
a kulonbozd termékek elényeit, és hajla-
mMos ugyanazt a tipusu (kiszerelésU, méretd,
nedvszivo képessé-
gU) terméket valasz-
tani, amit megszo-
kott. (nemzetkozi J&J
kutatds eredménye:
GIM Research, Né-
metorszag, 2016). Az
egyik legfontosabb
- feladat, hogy megis-
mertessik a fogyasz-
tokkal a kilonbozd

category manager
Johnson & Johnson

piaci részesedése tovabbi 1 szazalékpont-
tal csokkent, 27 szazalékra. Ezzel szem-
ben 2 szazalékpont plusznak kdszénhe-
téen a drogéria piacrésze mar 41 szaza-
lékra emelkedett.

Tévéreklamokra a Nielsen K6zonségmé-
rés ennél a kategérianal listadron 1,3 mil-
lidrd forintot regisztralt mult évben, az al-
tala szpotszinten mért csatornakndl. Ta-
valyel6tthoz képest 587 szazalékkal ke-
vesebbet. /

& Pantyliners were advertised heavily
Combined sales of sanitary pads, tampons and pantylin-
ers neared HUF 16 billion in the May 2016-April 2017 pe-
riod, with like-for-like value sales having grown 4 percent
- revealed the Nielsen Retail Index.

SANITARY PAD: the annual market was above HUF 7
billion; value sales were up 4 percent and volume sales
augmented by 5 percent. Combined sales of shops bigger
than 400m’ and drugstores was up 1 percentage point
at 76 percent (in value). Shops smaller than 200m* saw
their market share drop 2 percentage points, while the
market share of 401-2,500m? stores and drugstores grew
by 1 percentage point each.

TAMPON: the market was moving above HUF 4 billion
in the last two years. Values sales improved by 2 percent
but volume sales reduced just as much. Drugstores
managed to increase their share in sales by 2 percentage
points to 39 percent. Calculated at rate card price, HUF
996 million was spent on tampon commercials.
PANTYLINER: sales grew by 5 percent in value and in-
creased by 4 percent in volume, having reached the HUF
4-billion value at annual level. Combined sales of shops
bigger than 400m” and drugstores was the same as in
the base period at 86 percent (in value). Drugstores’ mar-
ket share got 2 percentage points bigger and reached 41
percent. Calculated at rate card price, HUF 1.3 billion was
spent on pantyliner commercials.. //
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termékek biztositotta elénydket, hiszen a
széles termékkinalat lényege, hogy a leg-
megfelel6bb megoldast kindlja az adott
helyzetben, és lefedjen minden speciélis
igényt is — ismerteti piaci tapasztalataikat
Nagy Marianna, a Johnson & Johnson Kft.
category managere.

Alegfontosabb tendencia a csatornék ko-
z06tti dtrendezddés: a hipermarketekben
érzékelhetben csokken a teljes kategoria
értékesitése, az itt elmaradt vasarlasok f6-
ként a drogéridkba, masrészt pedig a szu-
permarketekbe tevédnek at. A drogéria
csatorna az 6sszpiaci fejlédéshez képest
tobb mint kétszeres mértékben noveke-
dett az elmult id6szakban, igy a teljes pia-
ci ndvekedés meghatarozé katalizatora is
egyben.

- Mivel ez egy nélki-
|6zhetetlen termék-
kor, a holgyek igye-
keznek az otthoni
készleteket fenntar-
tani, igy havi egyszer
biztosan kerdl a ko-
sarakba valamilyen
betét vagy tampon.
Tehat zomében ter-
vezett vasarlasrol be-

i D
Kardos Ildiko
marketing manager

SCA Hygiene Products

szélhetlink Ugyanakkor fontosak a kisebb
boltokis, ha valakinek azonnali megoldasra
van sziiksége, de nincs idé a nagyobb bol-
tokat felkeresni — teszi hozza Kardos Ildik,
a SCA Hygiene Products Kft. marketing ma-
nagere (Libresse).

Hangsulyos a diszkrécio

Az egészségulgyi és inkontinenciabeté-
tek esetében a legnagyobb hangsuly a
megbizhatdsagon (megfelelé nedvszivo
képesséq), biztonsagos rogzitésen és a
kényelmen van. Ezek bizalmi termékek, a
vasarlok is ezeket a szempontokat emlitik
elsédleges dontési tényezéként. Magyaror-
szag ebben a két szegmensben fejlett piac-
nak szamit, igy nagyobb attérd Ujitdsra mar
nem szamitunk, viszont a kisebb médosi-
tasok erre a két tertletre fokuszalnak.

Az utdbbi évben jelentdsebb fejlédést fi-
gyelhettlink meg az éjszakai egészségugyi
betétek szegmensében. Ez elsésorban a
nagyobb gyarték ide iranyuld fejlesztései-
nek és az azokat tdmogatd marketingte-
vékenységnek is kdszonhetd.

— Bér sokak szaméra gy tlinhet, hogy a ndi
higiénias termékek piacan kevés az inno-
vacié, mégis szamos olyan, a nék minden-
napi szokasain alapuld innovacios lehe-
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téség van, amelyet kihasznalva jelentés
mértékben hozzajarulhatunk a fogyasztdi
elégedettséghez llyen példaul az egye-
sével csomagolt, kis kiszerelésl Carefree®
FlexiComfort tisztasagi betét, amely,on the
go"formatumanak kdszonhetéen diszkré-
ten elfér a néi taskaban, és a nap barmely
szakdban torténd hasznalatot kdnnyiti meg
- mondja Nagy Marianna.

A dinamikusan novekvd tisztasagi beté-
tek esetében egyre fontosabb szempont
az intim bérfelllet védelme, hiszen a na-
pi hasznalat sordn erre is sziikség van. A
Libresse legujabb fejlesztése a ProSkin™
formula is erre irdnyul.

— A prémium tisztasagi betétjeinkben eny-
he tejsavas felUletet hasznalunk, melyet
megnovelt légateresztd képességgel kom-
binaltunk Ezek segitségével fenntarthatd
a bdr szamara kedvezd pH-érték és a szel-
l6zés. Igy a frissesséq érzése tovabb meg-
marad — ismerteti Kardos lldiko.

Az Uj Libresse tisztasagi betéteket TV-kam-
pannyal és eladashelyi anyagokkal, tovab-
bd kulonbozd in-store tevékenységekkel
is tdmogatjak A fiatal célcsoport elérése
érdekében elészeretettel alkalmazzék a di-
gitalis eszkdzoket is, és a kdzdsségi média
felUleteken is jelen vannak.

MESES ILLATOK, |
TOKELETES TISZTASAG

Deazzling |§
Pelils Gel

DATILIMG
FETALE
—_—

Cleaning

S.C. Johnson Kft., * 1124 Budapest, Apor Vilmos tér 6.
Tel.: +36 1224 8400 * E-mail: vevoszolgalat@scj.com



www.scjohnson.com

v//777 polctikor

80

A tamponok esetében szintén tobb le-
het&ség kindlkozik, nemcsak magdra a
termékre, de a kiszerelésre vonatkozdan
is. A Johnson & Johnson legutdbb egy
olyan Uj kiszerelésl terméket vezetett be
a piacra, amely egyértelmden a fiatal cél-
csoportot célozza és 6sztdnzi kiprobélasra.
A termék Ujdonsaga, hogy a csomagola-
son belll két kisebb kiszerelésy, de ku-
16nb6z6 nedvszivo képességl tampon is
taldlhato, igy egyfajta,probacsomagként”
tobb termék megismerésére is lehetéség
nyilik. A termék csomagoldsanak design-
jat szintén a tini korosztdlyhoz igazitottak,
amely igy egyértelmUen eltér a tébbi ter-
mékuktdl, és szépen kitlinik a polcon is. A
kdzelmultban indult el az ob.® legujabb
kommunikaciés kampanya, amellyel a nya-
ri idészakban folyamatosan taldlkozhatnak
majd a fogyaszték TV-ben és in-store esz-
kozokodn egyarant.

— Jelenleg ,Kovesd az dlmaid” szlogennel
zajlik orszagos Libresse promdécionk. Ju-
lius 31-ig tartd akcionk sordn elsésorban a
mar hlséges vasarlokat szeretnénk vonzo
ajandékokkal és értékes fédijjal tobblet-
vasarlasra csabitani — tudjuk meg Kardos
lldikotdl.

Az intim mosakoddgélek piaca a tavalyi
évben 6%-kal, az intim torlékenddk piaca
8%-kal bévilt 2016-ban a kategdria mére-
te értékben a folyékony szappan katego-
rianak nagysagrendileg 1/3-a volt. A piaci
forgalom tobb mint 2/3-a a drogéria csator-
naban realizdlédott, kdszonhetden jorészt
annak, hogy ebben a csatorndban joval
szélesebb a polcon lévd termékvalaszték,
mint mashol, valamint sajat markas ter-
mékek szintén csak ebben a csatorndban
érheték el A gélek piacan a 250 ml és annél
kisebb kiszerelés( termékek vannak tul-

sulyban. A Henkel Magyarorszag Kft idén U
belépdként érkezik a kategdridba a Neut-
romed termékcsaladdal, mely Olaszorszag-
ban piacvezeté az intim gélek piacan.
Az intim teriletek kortdl és hormonszinttél
fliggben 3,5-5,5 kdzotti pH-értékkel rendel-
keznek, melynek fenntartasat az intim mo-
sakodok segitik el¢. Kémhatdsuk azonban
kénnyen megborulhat példaul sportolas,
stressz, terhesség, menstruacio vagy me-
nopauza esetén. A Neutromed termékei
figyelembe veszik a hormonalis valtozasok
okozta pH-értékek eltérését, ezéltal kinal-
va megoldast a kilénbozé életszakaszban
jaré n6k szamara a belsd egyensuly meg-
tartdsdhoz.
— A Neutromed in-
tim mosakodék ko-
zOtt megtaldlhato
az érzékeny bor
- szamadra kifejlesztett
= gél mellett frissitd,
,,,,,;;;:),;f,,,)»,,,, hidra.télé hatésg,
valamint szappan- és
brand manager szinezékektdl men-
Henkel Magyarorszdg tes véltozat is. Az Uj
termékcsalddnak széles kord disztribuciot
épitiink A folyamatos PR-tdmogatds mel-
lett a nyar folyaman eladashelyi promoci-
Okat szervezlink, valamint ¢sszel kuponos
megjelenéssel Osztondzzik a fogyasztokat
a termékcsaldd kiprobalasra — téjékoztat
Juhdsz Petra, a Henkel Magyarorszag Kft.
brand managere.
A Ziaja mérka is széles valasztékkal rendel-
kezik az intim mosakoddtermékekbdl, tobb
mint 40-féle termékbdl vélaszthatnak a va-
sarlok Egyeduldllé, hogy a férfiak szdmara
is kindlnak intim higiénias terméket, hiszen
a fertézések megel6zéséhez esetiikben is
fontos a megfelel® dpolds. A termékek fo-
gyasaban megfigyelhetd a szezonalitas,
a termékek irdnt nagyobb az érdekl¢dés
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nyaron, hiszen a vizekben vald fUrd6zés
és a fokozottabb izzadés taptalaja lehet a
fertézéseknek. A Ziaja mosakododgélek a
tejsavon kivil gydgyndvények kivonatat
is tartalmazzak.
— A kismamaknak kilon terméket ajanlunk,
melyet a terhesség, valamint a szllést kove-
t6 id&szak specidlis bérapolasi igényeihez
igazodva fejlesztettiink. Az intim mosa-
kodok kiszerelésével és éllagaval kapcso-
latban eltérnek az igények, igy kaphatdak
= | hab-, gél- és krémes
allagu termékek is. A
kiszerelést tekintve a
fogyasztok szeretik a
pumpds megoldaso-
kat, amely megkony-
nyfti a hasznalatot,
de gazdasagossaga
miatt gyakran vasa-
roljak az utantolté
kiszereléseket is. A
nyari idészakban né a kereslet a kisebb ki-
szerelések irant, ezért olivaolajas termékink
mini méretben is elérhetd — avat be Bartek
Kata, a Superio Kft. madrkamenedzsere.
Az intim higiénias termékek esetében fo-
kozott jelentésége van a természetes §sz-
szetételnek, igy a Ziaja intim mosakoddk
mindegyike parabénmentes, és a szorti-
ment egy része szappan-, szinezék- és
parflmmentes.
- Afogyasztok felé a kozosségi média felU-
leteken, hirleveleken keresztil, valamint a
Campona Bevasarlékdzpontban nyilt Ziaja
Neked szakizletinkben is kommunikéalunk
azintim tertletek védé dpolasarol. Augusz-
tusban, valamint novemberben lesznek
célzott fogyasztéi promdcidink az intim
termékekre szakUzletlinkben, valamint a ha-
marosan meguijuld webshopon is késziliink

aktivitasokkal — flizi hozza Bartek Kata.
Szeredi A.

markamenedzser
Superio
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Several dynamics can be observed in the in-
timate hygiene category, as in terms of val-
ue sales pantyliners perform better, while in
volume sales menstruation products devel-
op faster. In the summer months pantyliner
sales increase a little; tampon sales increase
more sharply in this period. According to
Marianna Nagy, category manager of John-
son & Johnson Kft, consumer research has
proved that the majority of buyers aren't
familiar with the wide range of products
available in the category and with the dif-
ferent product advantages, so they tend to
choose the same type of product (interna-
tional survey by J&J: GIM Research, Germa-
ny, 2016). Category sales are decreasing in
hypermarkets, but drugstores and super-
markets are performing better. lldiko Kar-
dos, marketing manager (Libresse) of SCA
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Hygiene Products Kft. told our magazine
that women like to stockpile products, so
they purchase some kind of pantyliner, san-
itary pad or tampon at least once a month.
As for sanitary and incontinence pads, con-
sumers’ most important requirement from
them is to be reliable (high absorption capac-
ity), easy to place and comfortable to wear.
In the case of these products trust is a very
important element. Sales of night sanitary
pads have been developing well recently. Ms
Nagy talked to us about sanitary pad Care-
free® FlexiComfort: thanks to its ‘on the go'
format, it always has a place in women's bag.
We learned from Ms Kardos that the latest
innovation from Libresse is the ProSkin™
formula. It is used in premium sanitary
pads and has a lactic acid layer on its sur-
face, combined with enhanced breathing

capacity to protect the sensitive skin area.
Johnson & Johnson has put a new product
on the market, targeting teenage girls. They
can find two packs of tampon inside, with
different absorption capacities, so the prod-
uct serves as a kind of ‘test pack'.

Last year the intimate wash gel market ex-
panded by 6 percent, while sales of intimate
wipes grew by 8 percent. More than two
thirds of sales were realised in the drugstore
channel — this had to do with the fact that
the product selection is much bigger in
this channel than in others, and this is also
the place where private label products are
available. 2s0ml and smaller products dom-
inated among gels. Henkel Magyarorszag
Kft. has just entered the category with the
Neutromed product line. Neutromed is
the intimate wash gel market leader in It-

aly. These products take into consideration
that the pH level of women's intimate areas
is different when hormonal changes occur
— informed brand manager Petra Juhasz.
The Ziaja brand also offers a large selection
of intimate wash products: shoppers can
choose from more than 40 products. It is
unique that they also offer intimate hygiene
products to men. Ziaja wash gels contain
lactic acid and various herbal extracts, in or-
der to soothe the skin in the sensitive body
parts. Kata Bartek, product manager of
distributor Superio Kft. told Trade magazin
that they have a special product for preg-
nant women, which they can also use after
giving birth to their baby. In the portfolio
we find foam, gel and cream intimate wash
products. In the summer period demand
increases for small product formats. /



A Libresse tisztasagi betét olyan
légatereszto, akar a pamut fehérnemii és
még érzékeny borodrol is gondoskodik.
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A konyha ordogei

Az elmult idoszakban az otthoni siités-fozés oriasi reneszanszat
éli. Ennek hatasa erosen érezheto a hazai piacon is. A gyartok
folyamatosan figyelik a fogyasztok elvarasait és egyre magasabb
szinvonalu termékek piacra dobasaval reagalnak a valtozasokra.
A konyhai eszko6zok, felszerelések és kisgépek piaca novekvo
tendenciat mutat. Egyértelmii, hogy a fogyasztoi igények

a minodség felé mozdultak el.

Dajar, amely K&zép- és Kelet-Euro-
Apéban a haztartasi termékek, kerti

butorok és professzionalis HoRe-
Ca-termékek forgalmazésaban piacvezeté
szerepet betdlté lengyel vallalat, az elmult
két évben majdnem megduplazta forgal-
mat. Tevékenységik alapjat a vilag legna-
gyobb gyartéival vald egyuttmikodésik
valamint sajat markaik (Ambition, Domotti,
Jotta) széles portfélidja adja.
- Amit biztosan
ldtunk, hogy a fo-
gyasztéi igények a
min&ség felé tolod-
nak el. Mint minden
mas termékkategori-
aban, itt is elérheték
olcsé termékek, de
Kiss Zoltan az/oktéllsen.ki nem
céguezetd varhat évekig tartd
Dajar mindséget. Egyre
inkdbb jellemzé, hogy a vésarlok igye-
keznek szinben, formavilagban hasonlo,
egymashoz és a konyhai miliéhoz passzold
termékeket valasztani. Mi is igy hozzuk ki
az Uj széridkat, és igyeksziink megfelelni
ezeknek az elvarasoknak — tajékoztat pia-
Ci tapasztalataikrdl Kiss Zoltan, a Dajar Kft.
cégvezetdje.

Az idén 72 éves Me-
taltex marka termé-
keinek értékesitése
az elmult idészak-
ban, a nemzetko-
Zi piacon is pozitiv
eredményeket mu-
fat

— Jelenleg tobb mint
30 orszagban forgal-
mazzuk termékein-
ket. A 4000-4500 termékbdl 4ll6 szortiment
harom nagy termékkategdridra bonthato:
konyhai eszkozok, tarolds-rendezés és a ru-
haszaritok, vasalddeszkdk — ismerteti Pesei
Krisztina, a Metaltex Hungary Kft. értéke-
sitési vezetdje.

TArr PP s s s IS 0085
Pesei Krisztina
értékesitési vezetd

Metaltex Hungary

A szezonalitast tekintve a legerésebb a ka-
racsony, majd a husvét, amikor a sités-fo-
zés még inkdbb el6térbe kerll a csalddok
életében. Ezt kovetik a valamivel kisebb
volument generald események példaul
— tavasszal a ballagas, a nyéri idészakban
az Uditds, fagylaltos, siteményes szettek
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A vasarlok szemében egyre fontosabb
forgalma novekszik Emellett kiemelkedik
az eskUvéi szezon és az iskolakezdés is.

— Ertékesitésiinkben jol érzékelhetd a sze-
zonalitas, nyaron jobban fogynak a grille-
zéshez kapcsolddo szedd, kend és vagd
eszkdzok, mig az ¢szi-téli idészakban a su-
tési kiegésziték és a tedzashoz kapcsolddd
termékek forgalma novekszik. Osszességé-
ben elmondhatjuk, hogy mennyiségben
szamunkra az év masodik fele az erésebb
— arulja el Pesei Krisztina.

—Nekink mint a licences termékek jelentés
forgalmazdéjanak példaul a Disney film-be-
mutatok is szamitanak — teszi hozza Kiss
Zoltan.

Népszeri darabok

Ebben a termékkategdridban hasonldan,
mint az élelmiszerek esetében, jelentés a
hipermarket csatorna szerepe, és emellett
folyamatosan novekszik a DIY-druhazak ré-
szesedése is. Az in-out promociok forgal-
ma fejlédést mutat a diszkontoknal, és a
kategoridban szintén erésnek mondhato a
,Csatornafliggetlen”Uizletek és nagykeres-
kedések forgalma is. Kiszerelés tekinteté-
ben a darabos termékek erésddtek a kész-
letekkel szemben, ennek egyik oka, hogy
egy 2-3 f6s csaldd nem feltétlen szeretne
tobbszor 6 db-os készletet vasarolni.

— Ezt er6siti a vasarlok egyedi kreativitasa-
nak szerepe is, hiszen egyre elterjedtebb a
kilonbodzé, de harmonizald szinek kombi-
naldsa, amikor mas-mas szind pl. a lapos- és
a mélytanyér. Az alapanyagokat illetéen a
természetesség uralkodik, a standard rozs-
damentes acél mellett a kerdmia, a stone és
a granit tapadasmentes bevonatok kedvel-
tek Nélunk a termékfejlesztés folyamatos,
minden honapban elérukkolunk valami-
lyen Ambition Ujdonsaggal — mondja Kiss
Zoltan.

A termékfejlesztésekben egyértelmden az
egészségtudatossag a legfébb inspiracio.
Minél kevesebb zsiradékkal sttni-fézni
(vagy éppen nélkule), ezen felll a tar-
tdssdg, a tobbcélu hasznalat lehetdsége
(gazon és stitében is) és a kompatibilitas
az indukcids fézélapokkal a legfébb szem-
pontok.

— ATL-terUleten a partnereinkkel k6z8s
megjelenéseket preferaljuk — a TV-rekla-
mok és dridsplakdtok esetében is. A gasztro
tematikaju mellett a néi magazinokban
image-hirdetéseket és nyereményjatéko-
kat helyezlnk el. A k6zdsségi médidban is
aktivan hasznaljuk termékeink megismer-
tetésére, ahol hasznos tandcsokkal latjuk
el kovetdinket. Eladashelyi megjelenéseink
hangsulyosak, allando és ideiglenes disp-
lay-kihelyezéseink mellett akar egy komp-
lett konyharészleget, -sarkot is izlésesen
be tudunk rendezni. Az altalunk képviselt
markdkat egyedi szérids hliségpromociok-
kalis igyeksztink erésiteni. K6zel 9000 SKU-s
vélasztékunkat folyamatosan minden el-
adasi csatornaban promaciozzuk Az aren-
gedményes megoldasoktol a hozzéadott
értékeken keresztil akar az 1+1-es akciodig
sokféle lehetéséget kindlunk partnereink-
nek Szivesen vesszik élelmiszergyartok
egyuttmukodési megkeresését is.



— Sokéves tapasztalatunk, folyamatos ter-
mékfejlesztéseink és a cég mogott allo
sajat tulajdonu gyartoi hattér segiti, hogy
a piacon végbemend valtozasokat minél
gyorsabban kévetni tudjuk ElImondhaté,
hogy az utdbbi években nétt a sajat mar-
kds termékek részardnya ebben a piaci
szegmensben is. Szamos nemzetkdzi ha-
l6zat (pl. Auchan, Cora, Coop, Migros stb)
sajat markas termékei is a Metaltex gyarai-
ban készllnek Nagyon biszkék vagyunk
arra, hogy az elmult 15 évben sikerdilt elérni,
hogy a Metaltex magyar viszonylatban is
elismert marka legyen, és a fogyasztok
megismerjék azt a magas mindséget, amit
céglink képvisel. A marka pozicionalasa so-
ran célunk, hogy kozépkategorids arfekvés
mellett, a nagyon jo mindségu termékeket
szélesebb tomegek szamara is elérhetévé
tegylink — ismerteti Pesei Krisztina.

Kisgépek nagy tudassal

A kereskedelmi csatornak oldalarol el-
mondhatd, hogy mig dsszességében az
egész kisgéppiac 8-9%-os ndvekedésben
van, addig a konyhai kisgépek 10-11%-0s
fejlédést produkalnak értékben. A darab-
szamos eladdsok kevéssel vannak a tavalyi

szamok felett, és ebbd| kdvetkeztethetlink
egy piaci atlagar-ndvekedésre, ami érez-
hetéen 6sszefliggésben van a vasarlok
mindség iranti elvardsaval.

- Megfigyelhetd, hogy a jelenlegi véasarlok
igényes, mindségi késziilékeket keresnek,
olyanokat, amelyek a valédi problémaikra
a lehetd legrovidebb idé alatt a legkeve-
sebb energiabefektetéssel valodi megol-
déasokat kindlnak Fogyasztoink ma mar a
konyhai kisgép teriletén is szinekben és
anyagokban, szamtalan verziéban ki tudjék

-'-/ P : . . T
A konyhai kisgépek eladasa piaci atlag felett fejlodik

elégiteni esztétikai vagyaikat Nagyon nagy
hangsulyt fektetnek arra, hogy a készilékek
stilusban, szinben, killlemben passzoljanak
a konyhabutorhoz és az enteriérhoz Elsé
halldsra viccesen hangzik, de a vésarloknak
nincs,idejik”elpakolni/elrejteni a késziilé-
keket, amire a konyhai gépek dizdjnja és
szinvéltozata miatt mar sok esetben nincs
is szUkség. Sok készilék mikodés nélkilis
szerves része, disze a konyhdnak, ami bizo-
nyos esetekben akar statusszimbdlumma is

valik A keresettebb stilusiranyzatok a retro
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Az alapanyagokat illetden a termeszetesseg uralkodlk a standard rozsdamentes acél mellett
a keramia, a stone és a granit tapadasmentes bevonatok kedveltek.

és a minimal - tudjuk meg Toérok Gabortdl,
a Media Markt Magyarorszag fehéraru-ter-
mékmenedzserétél.

Az egészségtudatos
taplalkozas begydrd-
z6tt a gyartoi vélasz-
tékok kialakitdsdba,
példaul rengeteg-
féle sport turmix,
smoothie maker je-
lent meg a piacon.
Egyre szélesebb a
valaszték a félprofi
turmixkészulékek-
bél, a turmix- és leveskészitékbdl, slow
juicerekbdl, és gyorsan terjednek a BBQ-,
a grill-, valamint a smoker és a Sous Vide
készilékek is. Megjelentek a magyar piacon
is a komplett, el6készité és f6z6 megolda-
sokat kinalo,Thermo Mix"- hez hasonld ké-
szlilékek Tovabbra is népszertiek a hagyo-
manyosabbnak nevezhetd konyhai robot-
gépek és a konyhai el6készitd robotgépek,
botmixerek és kézi mixerek is. A kategoria
motorja egyértelmUen a konyhai robotgép
termékkor.

- Mia Media Marktnal minden tjdonsagra
nyitottak vagyunk Hitvalldsunk, hogy a leg-
Ujabb és legjobb megoldasokat kindljuk a
fogyasztdinknak A piacon varhatdak még
Uj kategdridk, melyeket mi is nagyon va-
runk, de azt majd a fogyasztdi preferencia-
kon alapulé nemzetkozi trendek irdnyozzék
el6, hogy melyek lesznek azok. En személy
szerint nagyon varom a hdztartasi sokkolot,
ami a mikrohulldmu sité ellentétét adja
végeredmeényil — arulja el Torok Gabor.
Az idén 50 éves jubileumét inneplé MO-
MERT marka, az elmult id6északban a hazai
piacon Osszességében mind mennyiség-
ben, mind értékben névekedett.

- Ugyanakkor néhany arucsoportnal visz-
szaesést realizaltunk, és a nagyobb ndveke-
dést tobb kilsé tényezd is neheziti, mellyel
minden markanak szembe kell néznie a
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Torok Gabor
fehéraru-termékmenedzser
Media Markt Magyarorszag

hazai piacon. Példaul a folyamatosan val-
tozo6 devizaarfolyamok, az Uj szabvanyok
bevezetése (ERP2 energiafogyasztas-csok-
kentés) a porszivok, kavéfézék esetében. A
kereskedelmilancok egyre nagyobb hang-
sulyt fektetnek a sajat markas haztartasi
kisgépekre, csokkentve ezdltal a kereske-
delmi markaknak biztositott helyeket és a
realizélhato forgalmakat druhdzaikban. Az
Uj markak szama folyamatosan névekszik a
hazai piacon, féként a kornyezé orszagok-
bol (Lengyelorszag, Csehorszag, Ukrajna).
Nem utolsésorban pedig az e-kereskede-
lem erésodése kdvetkeztében a fogyaszték

az Eurdpai Unié mas orszagaibol vagy akér
Tavol-Keletrél is megrendelhetik kozvetle-
nll a termékeket ennek minden elényével
illetve veszélyeivel egyltt — avat be Baritsa
Tamas, a Momert Zrt. kereskedelmi igaz-
gatdja.

A Momert Zrt. az innovacio fé iranyvonalat
elsédlegesen az okoseszkdzrél vezérlehetd
készUlékekben, tovabba az alacsony ener-
giaigény( héztartasi kisgépben latja, és az
Uj irdnyokat be is épitik termékfejleszté-
seinkbe. Az online kereskedelem jelent&s
teret héditott maganak féleg a konyhai ro-
botgépek, konyhai el6készité robotgépek
és turmix kategoridkban. A Media Markt az
omnichannel, azaz offline és online érté-
kesitési modelljének tAmogatdsara hagyo-
manyosan a teljes médiapalettat hasznalja,
ez a piacvezetd szereplink megdrzése ér-
dekében a jovében sem fog valtozni.

— A Media Markt mindig is hires volt a
kreativ, izgalmas akcidirdl, amelyek nem
csupan figyelemfelkeltdk és attraktivak, és
ezaltal nem olvadnak bele a nagyon erés
piaci promacios zajba, de valds fogyasztoi
problémakra kindlnak megoldast. Ennek
szellemében fejlesztjik ajanlatainkat és
online-offline, valamint Okospult szolgélta-

tasainkat is — hangsulyozza Torok Gabor.
Szeredi A.
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The market of kitchen equipment,
utensils and appliances is showing a
positive trend. Polish manufacturer
Dajar makes household products,
kitchen furniture and professional
HoReCa products. They work with
the worlds biggest manufacturers
and also have their own brands (Am-
bition, Domotti, Jotta) Zoltan Kiss, the
chief executive of Dajar Kft. informed
us that consumer demand is moving
in the direction of quality products.
The Metaltex brand is 72 years old
this year. Krisztina Pesei, sales man-
ager of Metaltex Hungary Kft. told
our magazine that their products are
marketed in more than 30 countries.
There are 4,000-4,500 products in
the portfolio, which are grouped into
three main categories: kitchen uten-
sils, storage and sorting, clothes dry-
ing racks and ironing boards. Christ-
mas is the strongest season in the
market, followed by Easter. Ms Pesei
revealed that the second half of the
year is stronger for her company. Mr
Kiss added that they also sell licensed
Disney products, demand for which
increases after film premieres.

In the category of kitchen equipment,
utensils and appliances — just like in
the case of groceries — hypermar-
kets constitute an important sales
channel, but the market share of DIY

& Our little helpers in the kitchen

stores keeps increasing. Sales in in-out
promotion grew considerably in the
discount supermarket channel, but
independent stores and wholesalers
are also strong in the category. As
for product format, buying piece-by-
piece is more popular than purchas-
ing sets — one of the reasons for this
is that a family with 2-3 members
doesn't want to pay for a 6-piece set.
Mr Kiss revealed that the use of nat-
ural materials prevails (stainless steel,
ceramic, stone, granite). The compa-
ny comes out with a new Ambition
product every month. Health-con-
sciousness is the main direction in
product innovation, e.g. using as little
fat or oil as possible, but consumers
also want products that last long
and can be used in more ways. Ms
Pesei talked about the growing mar-
ket share of private label products in
the segment. For instance Metaltex
manufactures them for Auchan, Cora,
Coop and Migros.

What is the situation in retail chan-
nels? Sales of household appliances
are growing by 8-9 percent, but kitch-
en appliance sales are increasing by
10-11 percent. The average price of
these products has increased a little.
Gabor Torok, white goods product
manager of Media Markt Hungary
told Trade magazin that customers

are looking for quality products and
they can choose from a large selection
of kitchen appliances. It is important
for them to buy products that suit
the kitchen's style in design, colour
and material. Retro and minimal are
the most popular styles in product
design. It is still food processors that
drive sales.

The MOMERT brand celebrates its
soth birthday this year. Product sales
have grown recently in both value and
volume. Tamas Baritsa, sales director
of Momert Zrt. also talked to our
magazine about factors that hinder
growth, e.g. the fluctuation of curren-
cy exchange rates, the introduction of
new standards (ERP2 energy efficien-
cy), etc. Retailers are now focusing
more on their own household appli-
ance brands than before.

There are more and more new brands
in the Hungarian market, coming
mainly from Poland, the Czech Re-
public and Ukraine. What is more,
thanks to online stores, Hungarian
consumers can now order household
appliances from other EU countries
or from the Far East. The main inno-
vation direction for Momert Zrt. is
devices controlled from smartphones
or tablets, and they also see great po-
tential in household appliances that
use lictle energy. /
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Kerdeseink voltak a NAV-hoz

Az ipartestiilet kezdeményezésére junius
kozepén egy konferencia keretében kaphattak
valaszt gyakorlati problémaikat érinto
kérdéseikre az érdeklodo vendéglatosok.

Az MVI és a NAV koz0s szervezésében zajlott
konzultacio célja nemcsak a tajékoztatas volt,
hanem az egyiittmiikodés lehetoségeinek

kutatasa is.

ovacs Laszlo elndk bevezetetdjében kihangsulyozta: a szak-

manak javaslatokra, tandcsokra van sziksége a jogkovetd

magatartas kdnnyebb kialakitdsahoz, az érdekvédelmi szer-
vezeteknek pedig ahhoz, hogy hatékonyabban tdmogathassak
az életszer( jogszabalyok megalkotasat.
Vendéglatoként dr. Minya Mihaly, a NAV Pest megyei Ado- és Vam-
igazgatésaganak igazgatdja aldhuzta: lehet, hogy bar a jelenlévék
most a targyaldasztal két oldaldn foglalnak helyet, de mindnyéjan
a jo oldalon allnak, és a rosszat kdzosen kell visszaszoritaniuk.
Az MVI altal a NAV-hoz elézetesen eljuttatott kérdéseket négy
eléadas keretében valaszoltdk meg az adohatdsag szakértéi
Dr. Lambertus Jézsef, a NAV téjékoztatasi féosztalyvezetdje az ét-
termi szolgaltatasok &fajanak kérdésével foglalkozott. ElImondta,
hogy a kedvezményes afakulcs alkalmazasanak szabalyait precizen
meghatarozzék a jogszabalyok, de az elézetesen benyujtott kérdé-
sekre reagélva egyértelmvé tette a legfontosabb részleteket.
A kedvezményes afakulcs a KSH 5530.1 SZJ-szém ald tartozé szol-
galtatdsok esetén alkalmazhato, étel- és helyben készUlg, nem
alkoholos italok azonnali fogyasztasra szant értékesitésekor.

Mikor 27 és mikor 18 szazalék?

A tevékenységnek szolgaltatasnyujtasnak kell minésulnie, a ter-
mékértékesités nem tartozik e fogalomkdrbe, azaz példaul a lan-
gossuték, bufékocsik kindlata ugyanuigy nem része a kedvez-
ményezettek kategdridjanak, ahogy a food-truckoké sem, mert
ezekben az esetekben nem a szolgaltatasjelleg dominal. Altalaban
a pincér altali kiszolgalas jo tdmpont lehet a pontositdshoz, dm az
elbiralas fligg a vendéglatéhely koncepcidjatdl is, tehat az onki-
szolgalé étterem ugyanugy dolgozhat kedvezmeényes afaval, vala-
mint a gyorséttermek is, ahol példaul a sdritményes italadagolok
Jterméke”is helyben készitettnek mingsul.

A18 szazalékos dfakategoridba csak olyan melegkonyhds étterem
kerllhet, ahol helyben készitheték el az ételek, és mindehhez

megfeleld helyszin és eszko6zok allinak rendelkezésre. Ennek a lo-
gikdnak megfelel¢en a catering tevékenység nem tartozik ebbe
a korbe, akarcsak a jelenlegi trendekhez jol ill6 hazhozszallitas és
takeaway sem. Ugyanakkor egy szalloda masik telephelye, aho-
va a szalloda éttermében készuls ételeket és italokat elszallitjak
az ott lakd vendégeknek, nem szamit kilsé helyszinnek. Sajatos
logika szerint, ha ugyanezt a szolgaltatast a vendég a szalloda
bérjaban kivanja igénybe venni, akkor az étterembdl rendelt étel
utan kedvezményes, mig az italfogyasztéas utan 27 szézalék afaval
terhelt szamlat kap. A szobaszerviz esetében az étel- és a hely-
ben készitett, alkoholmentes ital felszolgalasara a kedvezményes
addkulcs alkalmazhatoé. A minibar pedig egyértelmden termék-
értékesftésnek mindsul.

Mindennapi problémak

Az elére megrendelt csoportos éttermi étkezés, valamint a Sun-
day brunch kedvezményes afakulcsot élvez. Az all you can eat”
szolgéltatds minden tételére a magasabb adodkulcs vonatkozik
azt az extrém esetet kivéve, ha az egyes tételek kiilon kezelhetdk.
A tolcséres fagylalt 4fdja szinte minden esetben 27 szézalék. A kdz-
étkeztetés és a munkahelyi étkeztetés ugyancsak a legmagasabb
adozési kategoridba esik Utdbbit nem aszerint lehet meghatarozni,

Al ™

.\ pérbesz-éd elkezdodott

hogy az étterem fizikailag milyen kozel van a munkaltatokhoz,
amelyek munkatarsai szolgéltatasat igénybe veszik, hanem hogy
kizarélagos szerzédése van-e a munkaltatokkal. Kedvezményes
adokulccsal akkor dolgozhat egy irodahazi étterem, amikor szol-
galtatasat barki barmikor igénybe veheti,

& We have asked NAV a couple of questions

In the middle of June the Guild of Hungarian Restaurateurs
(MVI) and the National Tax and Customs Administration’s
(NAV) organised a conference where those working in the
hospitality sector had the chance to ask the tax authorities
about practical problems. The event’s host was Dr Mihaly
Minya, the director of the National Tax and Customs Admin-
istration’s Pest County directorate. MVI members’ questions
were answered in the form of four presentations.

Dr Jozsef Lambertus, the head of NAV's information de-
partment talked about the question of VAT to be paid for
restaurant services. He told that a preferential rate — 18 percent
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instead of 27 percent — applies when food and alcohol-free
drinks made on the spot are served and consumed instantly
(services that fall under the scope of SZ) number KSH 55.30.1).
The activity must qualify as service providing, so product
selling (e.g. selling langos from a stand or dishes from a food
truck) entails paying the normal VAT. Only those restaurants
can qualify as 18-percent VAT places where hot meals are
cooked on the spot, so catering and takeaway aren't 18-per-
cent VAT services either.

When a group of people eat food in a restaurant that was
ordered in advance and the so-called Sunday brunch qualify

for the preferential VAT. For ‘all you can eat’ the 27-percent
VAT applies, just like for meals had at workplace cafeterias.
What about tips? Well, if the sum appears in the so-called
petty cash till and itisn't separated from other sums in there,
it must be considered as revenue for which a receipt must
be issued. There are situations when suppliers can be paid
from the cash register, but in this case a payment receipt
must record that this happened.

Lajos Bakos, the head of NAV's excise department Ill. was
speaking about trading with excise goods. He called the
attention of the audience to the fact that from 1)uly there



A felszolgdlasi dij az alapjaul szolgélo étellel és itallal azonos mér-
tékben addzik, tehdt az ételhez és a helyben készitett, alkoholmen-
tes italhoz 18, minden mas italhoz pedig 27 szézalékot kell kalkulaIni.
A borravald nem képez &faalapot és szjamentes is, am fészabaly szerint
elkulonitve kell kezelni — a kassza csak a szamla alapjan kapott 6sszege-
ket tartalmazhatja. Amennyiben a borravalé ¢sszege a hazipénztarban
megjelenik, és nincs elkilonitve az egyéb cimen szerepld dsszegektd|,
akkor a véllalkozéshoz kapcsolodd bevételnek kell tekinteni (Iasd kilon
anyagunkat!). A bankkartyaval fizetett borravald afdjanak helyzetét az
illetékesek még vizsgaljak.

Adott helyzetben a kasszabdl kifizethetéek példaul a szallitok is, am ezt
a megfelelé pénzmozgasi bizonylat hasznélataval kell regisztralni.

Jovedéki iigyek

Bakos Lajos, a NAV Jovedéki Féosztaly Il féosztalyvezetdje a jovedéki
termékek kiskereskedelmével foglalkozott. Felhivta a figyelmet, hogy
a julius 1-t8l hatélyos szabdlyozas néhény ponton véltozott. A jovében
a kiskereskeddk is elektronikus Uton intézhetik jovedéki Ggyeiket.

A szakember elmondta, hogy a kordbbi szabalyozdshoz képest mar nem-
csak az Uzlet eladdterének kiszolgalasra szolgald részében lehet majd bon-
tott alkoholos italokat tarolni, hanem az Uzletben és raktarban egyarant,
ideértve a konyhédt is, amely — a vendéglatdhely szerves részeként — normal
raktarozasi teriletnek mindsil; a rendelkezés szerint az Uzlet teljes teriiletén
a2 liter alatti mennyiséget tartalmazoé palackbdl 5, a 2 literes vagy nagyobb
palackbol 1lehet termékenként egyszerre bontva. A rendezvényrél vissza-
szallftott bontott italokat tovabbra is elkildnitve kell kezelni.

Operativ ellenorzés

Lengyel Tibor, a NAV Operativ Ellenérzési Féosztalydnak vezetdje részletes
listat adott arrdl, mit vizsgalnak kollégai a helyszini ellenérzések soran
(nem feltétlendl egyszerre). Felligyelik a telephellyel, az druval, az alkal-
mazottakkal, a pénztargéppel és a bizonylati fegyelemmel kapcsolatos
eléirdsok betartasat.

A féosztalyvezetd elsésorban a vendéglatdhelyeken hasznalt online
pénztargépek problémajat elemezte. Rdmutatott a gépnapld fontos-
sdgara — szigoru szamadasu nyilvantartasban kell szerepelnie, a géptdl
elvalaszthatatlanul a helyszinen kell &rizni.

Kotelezd a pénztargép rendszeres fellilvizsgélata — pontosan meghataro-
zott lépésekben és tartalommal. A vizsgélatok kozott eltelt idé maximalis
idétartama 12 hénap.

A gép esetleges meghibasodasat azonnal regisztralni kell; mikodés-
képtelenségének idején kézirasos bizonylatokkal lehet helyettesiteni.
Dr.Barta Beata, a NAV Operativ Ellenérzési féosztalyanak helyettes veze-
t6je az alkalmazottak statuszanak sokféleségét hangsulyozta, és felhivta
afigyelmet a teriiletet érintd eldirdsok legfontosabb elemeire, valamint
az esetleges jogsértések jogkdvetkezményeire.

A NAV tovabbi kérdéseket is fogad az egyes témakhoz kapcsolddoan,
ezeket frasban kérték dtadni, rajuk beldthatd idén bellli vélaszt igértek.
Varjuk kérdéseiket!

Ipacs Tamés
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NAV-allasfoglalas

Az MVI két vendéglatést érinté adodugyi kérdésben, illetve
gyakorlati problémaval kapcsolatban hivatalos éllasfog-
lalast kért a Nemzeti Ado- és Vamhivataltél. Az MVI altal
a NAV elndkének (egyben addlgyi dllamtitkdrnak), Tallai
Andrésnak kildott megkeresést az MNGSZ és a Magyar
Cukrdsz Iparosok Orszagos Ipartestilete is tdmogatta.

A borravalé
kezelésérol

A NAV alldspontja sze-
rint amennyiben a bor-
ravald osszege a hazi-
pénztarban (online
pénztargép kasszaja-
ban, illetve a pénztar-
gépek miszaki kovetel-
ményeirdl, a nyugtakibocsatasra szolgald pénztargépek
forgalmazasardl, hasznalatardl és szervizelésérdl, valamint
a pénztargéppel rogzitett adatok addhatdsag felé torténd
szolgaéltatasardl szold 48/2013. (X1.15) NGM rendelet 49/A. §
(1) bekezdése szerinti pénztarold eszkdzben) megjelenik,
és nincs elkllonitve az egyéb cimen szerepld dsszegektdl,
akkor a vallalkozéshoz kapcsolédd olyan bevételnek kell
tekinteni, amely kapcsan bizonylatkiallitasi kdtelezettség
all fenn. Ebben az esetben a hivatkozott NGM rendelet
67.§ 2. pontjaban az adoigyi bizonylatok kdzott felsorolt
pénzmozgashizonylat alkalmas és megfelel a borravald
bizonylatoldséra. Ezzel a megoldassal biztosithatd, hogy
a kasszaban Iévd Osszeg és a pénztargépbe adott addlgyi
napon rogzitett 6sszeg teljes mértékben egyezéséget
mutasson.

A hazon beliili rendezvények afabesorolasarol
A vendéglaté Gzleten belili rendezvények kapcsan pe-
dig a NAV egyértelmUsitette, hogy a hazon beldli, elére
megrendelt csoportos étkezésekre alkalmazhaté a kedvez-
ményes adomérték Az étkezdhelyi vendéglatas ala (5ZJ
5530.1) tartozd szolgéltatést nyujtd étterem esetében az
étkeztetési szolgéltatas kedvezményes adomértékét nem
befolyasolja tehdt az a kortilmény, hogy azt csoportként
vagy elére megrendelve veszik igénybe az adott vendég-
latohelyen beltl. Ugyanakkor a kilsé helyszinen nyujtott
étkeztetési szolgéltatasok mas SZJ besorolas ala (5ZJ 555211
[Etelkészités lakossagnak] vagy SZJ) 555213 [Etelkészités mas
szervezeteknek]) tartoznak, igy azokra nem alkalmazhato
a kedvezményes adomérték. /

% NAV’s position statement on tips and the VAT
classification of in-house events

will be changes in the regulation. In the future
retailers will be able to manage their excise-related
affairs online. Mr Bakos revealed that from July
alcoholic drink bottles which have already been
opened won't only be allowed to be stored in
the serving area of the bar or restaurant, but also
in other parts such as the storage room and the
kitchen - 5 bottles smaller than 2! and 1 bottle
that is 2| or bigger can be open.

Tibor Lengyel, the head of NAV's operative control
department brought a detailed list about what

tax inspectors check during raids. He also talked
about the problems with online cash registers
used in bars or restaurants. He stressed the im-
portance of keeping the cash register logbook.
It is mandatory to have the online cash register
revised and maintained regularly, minimum every
12 months. Dr Beata Barta, deputy head of the
same NAV department spoke about the many
different statuses employees can have and called
attention to the most important rules in con-
nection with this.//

As regards tips, the National Tax and
Customs Administration’s (NAV)
position is that if the sum appears in
the so-called petty cash till and it isn't
separated from other sums in there,
it must be considered as revenue for
which a receipt must be issued. With
this solution it can be proven that the
sum in the petty cash till and the sum
registered in the cash register on a given
tax day are the same.

About events organised in bars,
restaurants and similar hospitality
locations, where the food is ordered
in advance for a group of people,
NAV's opinion is that they classify as
programmes with a preferential VAT
rate. However, to similar events where
food services are provided the same
way to a group at another location,
the usual, non-preferential VAT rate

applies.”/
2017/7-8
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A felszolgalasi
dijjal kapcsolatos
szabalyok

Afelszolgélasi dijjal kapcsolatos kér-
désekben az els igazodasi pontnak
a felszolgalasi dij mértékének meg-
allapitasardl, valamint a felszolgalasi
dij alkalmazasanak és felhasznala-
sanak szabalyairdl szold 71/2005. (IX.
27) GKM rendeletet kell tekinteni.
A dijat a fogyasztd részére adott
szamlan, nyugtan elktlonitetten
kell feltintetni. A felszolgalasi di-
jat havonta kell a vendéglatasban
- kozvetlenul az Uzletben — kozre-
mUkododknek kifizetni. A kifizetésnek
meg kell egyeznie a felszolgdlasi dij
befolyt 6sszegének — kiilon jogsza-
balyokban meghatéarozott — addkkal
és jarulékokkal csokkentett hanya-
daval.

A maganszemély dltal felszolgalasi
dijbdl szerzett jovedelem addmen-
tes, a foglalkoztatott nem fizet nyug-
dijjarulékot, valamint egészségbizto-
sftasi- és munkaerd-piaci jarulékot.
Minthogy dijjarulékalapot képezé
jovedelem, a foglalkoztaténak — a
foglalkoztatott helyett — 15 szazalék
nyugdijjarulékot kell utana fizetnie.
Jarulékalapja a vendéglatasban
kozremUkoddknek kifizetendd, afa
nélklli 8sszeg.

A felszolgalasi dij kdzremUikoddk
kozotti felosztasanak szabalyairdl,
aranyarol az Gzemeltetének — ha
a munkahelyen munkavallaloi
érdekképviseleti szervezet muiko-
dik — az érdekképviseleti szerve-
zettel kell frdsban megdllapodnia.
Ha a munkahelyen munkavallaloi
érdekképviseleti szervezet nem
mUkadik, a felszolgalasi dij felosz-
tasanak aranyardl az tzemeltets-
nek a kozremUikdddkkel kell irdsban
megallapodni./

#:Service fee related rules

The service fee must be indicated on the bill or
receipt that the guest receives, in a separate line.
Those employees who do take part in serving the
food must be paid their share from the fee every
month. A private individual’s revenue from the
service fee is tax-free. Instead of such persons, it is
the employer who must pay the 15-percent old age
pension contribution for them. How the service
fee is distributed among those who are entitled to
receive a share from it should be agreed on by the
restaurant’s operator and the interest representing
body of workers, and laid down in writing. //

Két magyar

(44

az elodontoben

Hosszd még az Ut a SPellegrino Young Chef
2018 dontojéig, de a vildg huszonegy régio-
janak tiz-tiz el6dontése, akiket tobb mint 90
orszag sok ezer jelentkez6je kdzul vélasztottak
ki, most egy lépéssel kdzelebb kerilt hozza.
Ok mindannyian szerencsét akartak probalni
a SPellegrino viladg legjobb fiatal séfjét fel-
kutatd globdlis versenyén. A verseny kivald
alkalom arra, hogy a vilag kulinaris tehetségei
talalkozzanak, inspiralédjanak és Uj gasztro-
kulturakat ismerjenek meg. A kelet-eurdpai
régioban két magyar is az elédontébe kerllt:
Botos Andrds, a székesfehérvari Didfa Etterem

sous chefje és a tavaly egészen a dontéig jutd
Sandor Rodrigo, a szegedi Sanzon Etterem
Chef de Partie-ja.

Afiatal séfek taljait az olasz konyha elsé szamu
nemzetkozi oktatd- és tréningcentruma, az
ALMA felel6s szakért6i értékelték 6t Aranysza-
baly alapjan: Osszetevék, technika, eredetiség,
szEépség és Uzenet. Juniustol decemberig az
egyes régidk kozépdontdsei helyi forduldkon
mérhetik Ossze tudasukat. Minden régidban
egy fuggetlen, ismert séfekbdl 4llo zsdiri ér-
tékeli a kdzépdontésok téljait, és az Ot Arany-
szabaly alapjan kivalasztja a legjobbat.

A kozép-eurdpai helyi dontére 2017. oktober
17-én, Varséban kertl sor. December végéig
kivalasztjdk azt a 21 fiatal séfet, akik képvisel-
hetik régidjukat a verseny dontdjében, 2018
juniusaban.

- A SPellegrino Young Chef nemcsak egy esély
a kiemelkedésre, hanem lehet6ség nemzet-
kozi tapasztalatszerzésre is — hizta ald Andrea
Sinigaglia, az ALMA menedzsere. /

& Two Hungarian contestants in the semi-final

Two Hungarian chefs qualified for the
final of the Eastern European selection
of the S.Pellegrino Young Chef 2018
competition: Andras Botos, sous chef
of Didfa Restaurant in Székesfehérvar

and Rodrigo Sandor, chef de partie of
Sanzon Restaurant in Szeged. It was the
experts of training centre ALMA who
evaluated the performance of competi-
tors. The Central European final will take

place on 17 October 2017 in Warsaw. 21
young chefs will be selected until the
end of December, who will represent
their regions in the world final in June
2018.7/

Gombakalauz

A kilonféle gombak felhasznalasa rengeteg
lehetéséget rejt magdban — ezt szeretné most
népszerdsiteni a Nemzeti Agrargazdasagi Ka-
mara, elsésorban a hazai gombafajtékra kon-
centralva. A kampanyhoz a vendéglatészektor
kiemelt alapanyag-elldtoja, a hazai taplalkozasi
szokasok formaldsban termékvalasztékaval is
szerepet vallald METRO kereskedelmi druhdz-
lanc is csatlakozott.

Alegujabb taplalkozasi ajanldsok értelmében
hetente 25 dkg gombéat kéne fogyasztanunk
a kedvezé élettani hatdsa miatt. Rengeteg-
féle iz( és zamatl gomba Iétezik, amelyek
mind-mind kivald alapanyagai lehetnek a
kalonféle fogdsoknak Az druhdzlanc friss kina-
latdban példaul az elterjedtebb fajtdk mellett,
mint a csiperke, a laska vagy a portobello, az
olyan zamatos valtozatok is megtaldlhatok,

=

Taplalkozasi szokasainkat is formalhatja

mint a rékagomba vagy a vargénya. Emellett
elérhetdk olyan kilonleges dzsiai gombafajték
is, mint példdul a shimeji, a siitake vagy az
enoki gomba, és kaphatd a fliszerként hasz-
nalatos, gourmet szarvasgomba is, ami akar
kulonleges desszertekhez is felhasznalhatd. A
METRO szakértéi egy mindenki dltal kdnnyen
hozzaférhetd infografikan foglaltak dssze a
legfontosabb tudnivalokat a gombakrél.

Mushroom guide

The Hungarian Chamber of Agriculture
(NAK) has launched a campaign to pro-
mote the consumption of Hungarian
mushroom varieties. METRO Hungary,

a major ingredient supplier of Horeca
businesses, also joined the campaign.
According to the latest research results,
we should eat 250g of mushroom every

week, because of its beneficial health ef-
fect. METRO stores help mushroom buy-
ers to choose from their large selection of
mushrooms with infographics. /
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Ahonnan a friss laskagomba jon...

A Nemzeti Agrargazdasagi Kamara a hazai dinnye és alma mellett
idén a gomba népszeriisitését is alapfeladatai kozé sorolta, ezért

a gombatermelok képviselGivel, illetve a kereskedelmi lancokkal
kozosen inditott kampanyt. Ehhez a horeca-szektor partnereként
a METRO is orommel csatlakozott, hiszen friss zoldségkinalataban
a gombak eddig is nagy szerepet kaptak. A témarol a METRO egyik
legnagyobb gombatermelo partnerével, Somosné Nagy Adriennnel,
a Pilze-Nagy Kft. tulajdonosaval és vezetojével beszélgettiink.

METRO célja, hogy a hazai ven-
Adégla’tés igényeit ebbdl az izletes

és egészséges alapanyagtipusbdl,
a gombabdl is minél széleskortibben ki-
szolgdlhassa. Kindlatdban az elterjedtebb
fajtak mellett, mint a csiperke, a laska vagy
a portobello, olyan zamatos valtozatok is
megtaldlhatok, mint
arokagomba vagy a
varganya. Am elér-
heték a kulonleges
azsiai gombafajtak is,
és az aruhazak pol-
cairél a flszerként
hasznélatos, gour-
met szarvasgomba
sem hidnyzik. Enhez

Somosné Nagy

Adrienn ) )
tulajdonos és vezetd természetesen nél-
Pilze-Nagy kilozhetetlenek a

hosszu tavy, kolcsonos elényokon alapuld
beszallitoi kapcsolatok — ilyen a Somosné
Nagy Adrienn-nel kialakitott is.

- Mi adta az btletet, hogy gombatermesz-
tésbe fogjon?

A kilencvenes évek elején Kecskemét
kornyékén a laskagomba-termesztés mar
ismert volt, aminek az alapjat a Z6ldség-
termesztési Kutatd Intézetben tobb mint
két évtizede tart6 kutatdmunka adta. Edes-
apam rovid ideig a kutatéintézetben dol-
gozott és laskagomba-kereskedelemmel
foglalkozott Az dtletért tehat nem kellett
nagyon messzire menni.

— Milyen fajtdkat termesztenek, és miért
azokat?

A Kecskemét melletti 10 hektaros majorsa-
gunkban kézel 1 milli¢ kg kései laskagom-
bat termesztink, emellett sarga, barna
laskagombdt és egyéb farontd gombakat
is. Ezekre a fajtékra a helyi adottsdgokon
kivil azért esett a vélasztasunk, mert a las-
ka rendkivil pozitiv élettani tulajdonsagai,
gyogyhatdsa egyre ismertebbé és nyilvan-
valobba valtak

— Melyek a gombatermesztés kulcspontjai?
A gombak kilonleges élélények, a nové-
nyektdl eltéréen nem fotoszintetizalnak,
szerves anyagok lebontéasaval nyerik tap-
anyagaikat és energidjukat. Ebb6l adodik,
hogy a gombatermesztés nem termé-
foldhoz kotott, hanem specialis, kdnnyen
bomlé névényi maradékokat (legtébbszor
szalmat) tartalmazo taptalajon torténik
Mivel a gomba igen érzékeny, és nagyon
hamar reagal az 6t korilvevé kdrnyezeti
koralményekre, elengedhetetlen, hogy a
termesztéhelyiségekben a levegd hdmér-
sékletét, paratartalmat, a Iégmozgast és a
fényviszonyokat is folyamatosan kontrol-
laljuk.

— Mit6l lesz j6 a termés?

Fontos a szedés idépontjanak megfeleld
megvalasztadsa, valamint helyes és minél
rovidebb ideig tarto tarolasa. A friss gomba
ugyanis csak 7-10 napig tarolhaté. Célunk,
hogy a hiitéhazunkba bekerdlt dru 24 éran
bell eljusson vevéinkhez

—Hogyan jdrul vdllalkozdsuk sikeréhez a
METRO-val kététt partneri viszony?

Kozel 1 millio kg friss gombat értékesitiink,
de felismerve a fogyasztoi szokdsokat és
igényeket, évek éta azon dolgozunk, hogy

egy folyamatosan bévuld feldolgozott ter-
mékpalettat is Iétrehozzunk Ezért sziile-
tett meg az igazi kulindris élményt nyujto,
tobb izesitésben — pl. Tokaji, Zo6ldséges,
Paprikas, Shiitakés, Magyaros — is kapha-
t6 laskagomba-péstétom. A feldolgozott
termékek skaldjat a kozeljovében szari-
tott gombakkal kivanjuk béviteni. Céguink
2014 ota apol jo kereskedelmi kapcsola-
tot a METRO-val, ami az eltelt évek alatt
egy egymast segitd, a piac bovitését cél-
76 egylttmUkodéssé valt, kereskedelmi
politikdjuk lehetéséget teremt arra, hogy
afogyasztok széles korét elérjik a termé-
keinkkel. Sokat segit neklink az druhazi
figyelemfelhivas, a jol idézftett akciok, ezek
forgalomnoveld hatédsat szinte azonnal
érezzik.

—Mennyi gombdit kellene enntink és me-
lyek a legkedveltebb fajtdk?

Mi, magyarok dtlagosan évente minddssze
1,5 kg gombat fogyasztunk Ennek a szam-
nak minimum meg kellene dupldzédnia,
legf6képp az egészséglink megdrzésének
érdekében. A magyar fogyasztok toplistdja
elején a csiperkegomba all, ez utan kdvet-
kezik csak a laskagomba, melynek szamos
elényos tulajdonsdga még a csiperkén is
tdltesz. (x)

< Where fresh oyster mushrooms come from...

This year the Hungarian Chamber of
Agriculture (NAK) promotes mush-
room consumption, in cooperation
with mushroom growers and retail
chains. As a top Horeca partner, MET-
RO was happy to join the campaign.
Our magazine interviewed Adrienn
Somosné Nagy, the owner of Pil-
ze-Nagy Kft, one of METRO's biggest
mushroom suppliers. METRO’s goal
is to provide Horeca customers with
a large selection of tasty and healthy
mushrooms, from both Hungarian
growers and abroad.

Why did you start growing mushrooms?
In the early 1990s oyster mushroom was
already grown in the Kecskemét region.

My father was an oyster mushroom
trader for a while.

Which mushroom varieties do you grow?
At our 10-hectare farm near Kecskemét
we grow almost 1 million kg of
late-grower oyster mushroom, and
other oyster mushroom varieties as well.
What guarantees that high-quality
mushroom is grown?

It is very important to harvest mush-
rooms at the right time and to store
them properly, for as little time as
possible. Fresh mushroom can only
be stored for 7-10 days. Our goal is to
deliver mushroom from our cold stor-
age to partners in 24 hours.

How does your partnership with METRO

contribute to your company’s success?
We sell nearly 1 million kg of fresh
mushrooms, but we also make fla-
voured (e.g.Tokaji, Vegetable, Pepper,
Shiitake, Magyaros) oyster mushroom
patés. We have had any excellent part-
nership with METRO since 2014. Their
in-store campaigns and promotions
help us a lot sales-wise.

How much mushroom should we eat and
which are the most popular varieties?
Hungarians only eat 1.5kg per capita a
year. This quantity should be at least
twice as much. Hungarian consumers
like common mushroom the most,
which is followed in popularity by
oyster mushroom. (x)
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A leghuszonegyedikszazadibb
megoldas

Amikor sok évvel ezel6tt a Nespresso
megalkotta prémium minéségu, kap-
szuldba zart, adagolt kavék koncepci-
0jat, elsédleges szempont volt, hogy
a kavé a lefézés pillanatdig a leheté
legfrissebb maradjon — ehhez az alu-
miniumot valasztotta alapanyagként,
amely egyuttal kdrnyezetbarat is, mi-
vel korlatlan alkalommal Ujrahasznosithato. A cég 2020-ra célul tlzte
ki, hogy globalis kapszula-Ujrahasznosftasi kapacitasat a jelenlegi
75%-r61 100%-ra emeli. A hazai fogyasztok mostantél még egysze-
rdbben hozzdjarulhatnak az Ujrahasznositashoz: mar otthonrdl is
egyszerlien, az Uj kapszuldk hazhoz széllitaséval egy idében vissza-
kuldhetik a hasznalt kapszuldkat.

A szelektiv hulladékgyjtés napjaink egyik legfontosabb kérnyezet-
védelmi torekvése; a Nespresso koncepcidja a fenntarthatésagot
és a takarékoskodast jelenti az eréforrasokkal, részeként az ennek
nyoman kialakuld Uj rendszernek, amit ma kérforgasos gazdasag-
nak neveznek /

A futar begytijti a hasznalt
kapszulakat is

& A real 21%-century solution

Hungarikumkostolo

A bikavér igazi magyar
voroésbor, nemes szaraz
fajta, tdbb — minimum ha-
rom — vorosborszélé-fajta
hazasitott bordbol készil.
A fantazianév a vér voros
szinét és a bika altal jelké-
pezett vad természeti er
képzetét egyesiti. Aligha
véletlen, hogy tavasszal a
Hungarikum Bizottsdg az
Egri Bikavért, Magyarorszag
vorosborai kozil elséként, a hungarikumok sordba emelte.
Annak bizonyitasara, hogy e bor méltan keriilt a Magyar Ertéktar
csucsara, junius elején Eger a Pesti Vigadoba is elhozta a borvidék
legismertebb borészainak legjobb bikavéreit. A rendezvénynek
rangot adott az Unnepélyes megnyitén megszolald tekintélyes
személyiségek jelenléte is: kdszontotte az egybegyllteket tobbek
kozott Habis Laszlo, Eger polgarmestere, Nyitrai Zsolt orszaggydilési
képvisel® és Pal Séndor, az Egri Borvidék Hegykdzségi Tandcsé-
nak elndke. 7/

Mélto6 iinnep a Vigadoban

&k Tasting a real Hungaricum

By 2020 Nespresso wants to increase its global
coffee capsule recycling rate from the present 75
percent to 100 percent. Hungarian consumers
can now have their used coffee capsules returned

when their new ones are delivered. Nespresso's
concept is perfectly in line with the circular
economy trend, as this service contributes to
sustainability and economical energy use. //

Halban nagy!

SzUcs Déniel, a BGE KVIK hall-
gatdja nyerte a neves francia
Olivier Roellinger szakacsver-
seny kelet-eurdpai régios hall-
gatoi kategoridjat.
Averseny,témaja”
a fenntarthaté fej-
|6dés keretében
felhasznalhato
tengeri halak és
tenger gylimaolcsei
voltak A szervezék
célja a fenntart-
hatdsédg népsze-
rdsitése, a veszé-
lyeztetett tengeri
élélények, halak és egyéb fajok
megdrzése. A megméretteté-
sen korabban csak francia és
spanyol fiatal szakécsok vettek
részt, a szervezdk elsé izben
2016-ban terjesztették ki eurd-

Sziics Daniel volt a legjobb
a kelet-europaiak kozott

pai szintlre az elédontéket —
30 orszag részvételével.
Aversenyen 6sszesen 4 europai
régio versenyzéi mérték dssze
tudésukat, ame-
lyeken ugyanazt
az ételt kétféle mo-
don kellett elkészi-
teni. A professzio-
nalis recept szerinti
étel — alapanyagul
a magyar hallgato
a rombuszhalat
és a sziciliai gar-
nélat vélasztot-
ta — elkészitésére
két és fél dra, mig a,haziasszo-
nyira"fél 6ra allt rendelkezésre.
Szlcs Daniel felkészulését dr.
Sandor Dénes, a BGE KVIK Ven-
déglatas Intézeti tanszékveze-
t6-helyettese irdnyitotta. //

Bikavér (Bull's Blood) is real Hungarian red
wine — this noble, dry red is made from min-
imum three grape varieties. This spring the
Hungaricum Committee put Egri Bikavér on

the list of Hungaricum products. To celebrate
this occasion, in early June the best wine-
makers from the Eger region brought their
Bikavér wines to Pesti Vigado for a tasting./

Unnep a Hungexpo6n

¥ Csalddi nappal Un-
I, nepelte dtvenedik
szlletésnapjat a
Hungexpo. Magyar-
orszag legnagyobb
kiallitdsszervezd cé-
ge a Budapesti Va-
sarkozpontban latta
vendégil a Hungex-
po csaladot.
Ganczer Gébor, a
zrt. vezérigazgatoja
kiemelte, hogy a Hungexpo egy egész iparag, a kidllitdsszervezés
bolcséje Magyarorszagon. Az elsé volt és régton a legnagyobb — és
azma is. A szervezék minden olyan elérhetd kollégat csalddostol
hivtak meg, aki az 50 év alatt barmikor a cég munkatarsa volt.
A csalddi nap tdbb mint hatszaz résztvevdéje szamos felndtt- és
gyermekprogram kozil véalaszthatott. A vendégek kilonleges
flash mobbal koszontotték a sziletésnapost: egy Gtvenes szamot
formazo éléképet varazsoltak az I. Fogaddcsarnok elétti terlle-
ten. Az eseményt a magasbol, dronnal érokitették meg. A nap az
Okorsutés utan a szdletésnapi torta felvagasaval ért véget /

Fél évszazad a kiallitasszervezésben

& Big fish!

& Hungexpo's celebration

Daniel Szics of BGE KVIK has
won the Central European leg
of the Olivier Roellinger chef
competition in the student
category. The contest’'s theme

was sea fish and fruits of the
sea. 2016 was that first year
that not only young French
and Spanish chefs were com-
peting, but talents from 30

countries of 4 regions. BGE
KVIK's deputy head of depart-
ment Dr Dénes Sandor helped
the young chef’s preparation
for the competition. //

Hungexpo celebrated its soth birthday
with a family day. Hungary’s biggest
trade fair organiser invited all former and
present colleagues to the Budapest Fair
Center. CEO Gabor Ganczer told: Hun-

gexpo was the firstand it is still the biggest
trade show organiser in Hungary. More
than 600 people turned up at the event,
who could choose from many exciting
programmes. /
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A szakma Jolly Jokerei

Létezik egy olyan munkakor

a vendéglatasban, amelyet
papiron sokan miivelnek ugyan,
de kevesen értenek hozza
igazan: a szaktanacsadoé.

Am milyen hirnév, mekkora
tapasztalat kell ahhoz, hogy egy
kiilsos szakember véleményét
kérje, elfogadja a kritikus
magyar vendéglatos - errol
kérdeztiik Jakabffy Laszlot,

a teriilet specialistajat, akit ma
kétségkiviil a legtekintélyesebb
személyiségeként ismer

el a szakma.

B2 - [ehet-e definidIni a szaktandcsadd
munkakérét?

— Pontosan valészintileg nem. Szerzédés-
ben le lehet irni, mit var a megbizé, de egy
komplex feladat megoldasa soran barmi
véltozhat: ez egyfajta alkalmazott mUvé-
szet. Ami biztos: a tandcsadd nem vezet6,
nem munkaltato, és féleg nem munka-
eré-kozvetitd! Javaslatokat tesz, szervez,
,kozbenjar’, figyel a torvényi elbirdsok
betartdsara, de jogviszonyban kizérélag
a megbizdval van.

&= - Kinek van sziiksége segitségre?

- Jo ideje jellemzé mar a szakmara, hogy
a komoly befektetést igénylé lzleteket
a t6keerds vallalkozok nyitjak, akik a hés-
idok latvanyos bukasai utdn hamar rdjottek,
hogy hozzaértés nélkil nem lehet éttermet
mUkadtetni. Ok azok, akik igénylik és meg-
fizetni is hajlandok a tudas dtaddsat.
Mindez persze nem jelenti azt, hogy
a megbizok konkrét elképzelések nélkil
érkeznek: személyes tapasztalataikbol ki-
valasztjak a nekik tetszé dolgokat — sokszor
pont az ezekhez valo alkalmazkodas jelenti
a legnagyobb kihivast munkank soran.

- Kibél lesz a tandcsado?

— Tébbnyire azokbdl, akikrél tudja a szak-
ma, hogy nagy tapasztalattal rendelkeznek
sajat tertletikon, sikereket értek el — bar
olyanok is vannak a palyan, akik feltehe-
téen hibdikbdl tanulva prébaljak a helyes
utat megmutatni —, és mar nem akarnak,
vagy nem tudnak sajat vallalkozast inditani.
Ez a munka a bizalomra épul, akércsak az
orvos és a beteg kapcsolata. Részteriletek-
kel tébben is foglalkoznak, rutinos séfektdl
példaul sokszor kérnek segitséget konyhak
étlapjuk kialakitdsdhoz.

Am a teljes spektrumot kevesebben latjak
at; tizen sincsenek, akik ma rendszeresen
és magas szinvonalon dolgoznak tanacs-
addként.

B - Onvoltalegelsé?

— Nem lehet tudni, hiszen a vendéglato-
ipari szaktandcsadas joszerével csak egy
SZJ-szam a KSH-nal, de ami a gyakorlatot
illeti, 50 év rutinjaval biztosan kevesen ren-
delkeznek En 1967-ben kezdtem a szakmat,
végigjartam a ranglétrat, voltam a fekete-
mosogatotdl az étteremvezetdig minden
poszton, ismerem a francia és az angol
szervizprotokollt, vezettem a la carte ét-
termet, kerthelyiséggel rendelkezd Uizletet,
szamos kilfoldi tapasztalatot szereztem
— sorolni sem tudom - ezeket a tapaszta-
latokat mind hasznosftani tudom munkam
soran. Mar csak komoly szakmai sikereim
miatt is sokan keresnek meg.

— Milyen felkéréseket vdllal el?

— Szeretem a ,z6ldmez&s” projekteket,
ahol az étterem minden elemén ott
a kézjegyem, és ahol nemcsak a konyha,
a vendégtér, a koncepcio, az alkalmazotti
és beszallitoi kor kialakitdsanak klasszikus
feladatai az enyémek, hanem a 21. szézadi
Uzleti elveknek megfeleld tevékenységek
is, mint példaul a piac- és kockazatelem-
76s, a bevételtervezés. Persze vallalom rész-
problémak megoldésat is.

A dontésemnél sokat szamit az elsé be-
nyomas — volt olyan, akitél elnézést kérve

hamar elblcsiztam. Az abszolut prioritast
a megbizd tisztességes szandékai élvezik.
Nem vallalom az ugynevezett rancfelvar-
rast, mint ahogy azokat a helyeket sem,
amelyek nem tetszenek (kiiléndsen a kony-
hajuk), de a tulajdonosok nem akarnak val-
toztatni rajta.

Minden megbizast meghatdrozott idére
kotott szerz6désben pontositunk; a mun-
kadmrol frasban szamolok be, ahogy,jegyzé-
kényvezzik"azokat a helyzeteket is, amikor
a véleményemet nem veszik figyelembe.
Egyedul dolgozom, de tébbnyire allando
alvéllalkozdkkal, akikkel én nem kotok szer-
z6dést, csak ajanlom 6ket a megbizénak,
akarcsak a szakacsokat, akikben meghbi-
zZom.

— Melyik munkdjdra a legbliszkébb?

- Nehéz vélasztani, mert minden munka-
mat teljes er6bedobdssal végzem. Az éle-
tem a vendéglatas: néha még dlmomban is
éttermet épitek Ahogy étteremvezetéként,
Ugy szaktanacsadoként is Uttdrd voltam
sok mindenben Talan a tatai Platant és az
esztergomi Primds Pincét tartom a leg-
szebb eredménynek, de biszke vagyok
arrais, hogy mar egy tanitvanyom, az egyik
legelismertebb magyar szakdacs, Bicsar At-

tila is sikeres tanacsado.
IT.

N I

% The Jolly Jokers of the trade

Laszl6 Jakabffy about the role consultants
can play in the restaurant business:

Being a consultant is a complex task and
everything can change when the consult-
ant is doing their work. One thing is for
sure: a consultant makes recommendations
and organises things. — In the restaurant
business it is usually investors who open

prestigious restaurants and they now know:
without professional help they can't be suc-
cessful in this business. This is the reason
why they ask for the help of consultants
most of the time those who are respected
by those working in the trade, but don't
want to or can't start their own business.
For instance the best chefs are often asked

to compile menus, but they aren't full-time
consultants. | would say that there are no
more than 10 top consultants in the Hun-
garian restaurant business.

I have 50 years of experience in the trade.
| started my career in 1967 and | did
everything, from washing dishes to man-
aging an a la carte restaurant to working

abroad. | like ‘greenfield projects’ where |
can do everything from the beginning. The
first impression is very important when de-
ciding whether | should say yes to a project
or not. If | like the task, we sign a contract
and | report on my work in writing. Most
of the time | work alone, but | usually use
the same subcontractors. /
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Ki oli meg
a McDonald’s-ot?

A hazai szaksajtéban mdjusban jelent meg egy cikk Hogyan 6lte meg a
posztmodern kultira a McDonald's-ot cimmel. Muszdj figyelmeztetniink
a gyorsétteremldncot konkurensiiknek érz6 magyar vendégldtésokat:

aMcDonald's nagyon is él!

7 irds szerint a modern kor

szimbolumava valt McDo-

nald's — nem tudva alkal-
mazkodni a posztindusztridlis tar-
sadalom kulturdlis kihivasaihoz —
zsakutcaba kerUlt és 6sszeomlott.
Az ok-okozati sszefliggéseket la-
zan kezeld érvelés mantraszerlien
a kudarcot bizonygatja. A kizarélag
az Uzletbezarasok szamat érinté, né-
hol kontextusébdl kiragadott ada-
tokra épulé cikk, ugy véljik, rossz
kovetkeztetésekre jut a McDonald's
jovojét illetéen. Ezeket azért tartjuk
fontosnak cafolni, mert a vendégla-
tasban érdekelt magyar vallalkozok
szamara a vildg legnagyobb étte-
remlancénak jelenléte, mikodése
és Uizleti stratégidja nem elsésorban
tarsadalmi vagy kulturdlis szempont-
bol érdekes.
Nézzik a szamokat: a 2014-ig mind
forgalmdban, mind egységeinek
szamat illetéen folyamatosan no-
vekvé McDonald's 35 400 Gzletébdl
2015-ben és 2016-ban bezart 1200-at —
nagyjabdl 3,8 %-ukat. Nyilvanvaldan
a veszteségeseket; ahogy ezt tette a
magyar McDonald's is (Iasd keretes
anyagunkat!). Kétségtelentl érvagas
ez - kilénosen, ha abbdl indulunk
ki, hogy a Meki az egységenkénti
éves atlagforgalom tekintetében is
a legjobb lancok kozé tartozik -, de
osszeomlasnak inkabb csak ellen-
drukkerként lehet neveznil
Az Uizletek szdma egyébként is mind-
Ossze egyik mutatdja egy lanc sike-
rességének 2016-os adataink csak a
nagy lancok amerikai mUikodésérsl

vannak: az elsiratott McDonald’s
forgalma tavaly meghaladta a sor-
ban uténa kovetkez6 3 legnagyobb
(Starbucks, Subway, Burger King)
Osszes forgalmat, amivel 0,7 %-0s
UzletszdmszUkilés mellett is 1,5 %
novekedést ért el.

A McDonald’s mas-mas célcsoportot
és igényeket szolgal ki a gazdag or-
szagokban, Kelet-Eurépaban, Azsi-
aban és a harmadik vilagban, azon
belll is a kilonbdz8 gasztrondmiai
kultdrdajy, tarsadalmi rendszerd or-
szagokban. Elképzelhetetlennek
tlnik, hogy az étteremlanc valdban
uniformizalt vildgat mindenhol egy-
idejldleg ugyanaz tenné, tehetné
tonkre: a cikk érvelése szerinti poszt-
indusztridlis tarsadalom létrejotte, a
témegfogyasztas elutasitasa.

Mi is lattuk Michael Moore kritikus
filmjét a McDonald'srél, és azt is tud-
juk, hogy a 21. szézad élelmiszeripara
sem a nagymama féztjét rekonstru-
alja. Ugy sem akarunk tenni, mintha
gasztrondmiai vagy az egészséges
étkezéssel kapcsolatos kérdések
nem érintenének minket. De a
McDonald's éttermeit ritkdn latjuk
tresen, ahogy NEBIH-es fiaskoikrol
sem nagyon olvasunk, és innovaciés
és CSR-probalkozasaikban gyakran
meglatjuk a kdvetendd példakat.
Szerintlink a vendéglatas a gazda-
sagnak olyan terllete, ahol a nagy
hal nem feltétlentl eszi meg a kis
halat, és az éttermi vendéglatasnak
kevésbé kedvezd idészakokban a
kishal éIni tanulhat a nagytol.

Ipacs Tamas

#:Who will kill McDonald'’s?

In May an article was published in a trade magazine, titled 'How postmodern culture killed McDonald's' - well,
we have to warn the fast food chain’s competitors: McDonalds is alive and kicking! The article said that Mc-
Donald's was unable to face the cultural challenges of the post-industrial society and collapsed. What are the
facts? The number of McDonald's restaurants and their sales had been growing steadily until 2014, but in 2015
and 2016 the chain did close 1,200 from its 35,400 restaurants — this can hardly be called a collapse. In 2016
sales by McDonald's units exceeded the combined sales of Starbucks, Subway and Burger King, with sales up 1.5
percent. McDonald's has different target groups and satisfies different needs in different regions. At the same
time the chain’s CSR programmes and innovations are exemplary. //

Rendben vagyunk!

Kérésiinkre Vadnai Agnes, a McDonald's Magyar-
orszag kommunikaciés managere reagalt a cikkre.
Szerinte a hazai Uzletetek bezarasanak oka az, hogy
a cég szeretné a legerésebb, legjovedelmezébb ha-
|6zatot a magaénak mondani. A fogyasztoi szokdsok,
a varosok szerkezete vagy az Uzleti feltételek valto-
zasaval szUkségessé valt egy-egy étterem jovéjének
Ujragondolésa — a valsag éveiben pedig a stabilitast
helyezték elétérbe.

_—

Digitalis rendel6feliiletek a franciaorszagi Nanterre-ben

Magyarorszagon hosszu ideje az éttermek mintegy
fele van vallalati, a masik fele pedig franchise Gzemel-
tetésben. A kdvetkez6 években ez az ardny a nem-
zetkozi dtlaghoz kozelit majd — Eurdpdaban jelenleg
az éttermek 73 szazaléka van helyi franchise vallalko-
zasok kezében.

A 2003-ban elinditott McCafénak az tzletben képvi-
selt sulya folyamatosan névekszik A kavézéhangulat
kialakitasara helyhidany miatt nem mindenhol van le-
het6ség (eddig 36 helyen tortént meg), de az étter-
mek jelentds részében is kaphatdk a legkedveltebb
McCafé-kavék és -sitemények.

Alegjelentésebb szolgaltatasbeliinnovacidkat illetd
kérdésiinkre vélaszolva Vadnai Agnes a ,Jové élmé-
nye"koncepcié szerint miikodo éttermek kialakitasat
emlitette elsé helyen — idén itthon is megnyilnak az
els¢ ilyen Uzletek, ahol digitalis, onkiszolgald rendels-
felUletek (kioszkok) dlinak a rendelkezésére Emellett,
ugyancsak a nemzetkozi példdkat kdvetve, janudr-
jdban a McDonald's Magyarorszag myMeki® néven
elindftotta sajat kuponos mobilalkalmazasat.

< We are alright!

Agnes Vadnai, head of public affairs and communications ac McDonald’s
Hungary told our magazine that Hungarian McDonald’s restaurants were
closed because the company wanted a stronger, more profitable network.
At the moment half of the restaurants are owned by the company, while
the other halfis operated in a franchise scheme. The first McCafés opened
in 2003 and their weight in sales is growing. This year will bring the debut
of the ‘Experience of the Future’ concept in Hungary. /




A tervezomunka gyiimolcse

Atea és a teafogyasztéds divatja jol illeszkedik az egészséges taplalkozassal 6ssze-
fugg® makrotrendekbe, ami nyomon kévetheté a termékkiszerelések szinesedd
vilagdban is. J& bizonyiték erre, hogy kreativ teacsomagoldsok évente komoly
dijakat hoznak el a vildag egyik legje-
lentésebb csomagoldipari versenyérdl, . .
a thedieline.com altal szervezett The :

Dieline Awardsrol is.

|dén a Metsd Board innovativ és esz-
tétikus T2 Mini gyimolcsok sorozata
lett fédijas a Limited Edition kategori-
aban. Az innepi gydmolcskosarak éltal
inspiralt kilonleges termékek egyéb-
ként nem egy kis dizajnstudio, hanem
az élelmiszer- és vendéglatdiparban
hasznalt papfralapu prémium csoma-
goldanyagok legnagyobb eurdpai gyartdjanak munkai. A tedk egy kardcsonyi
kampany keretében négyféle izben és,formaban”voltak kaphatok: gérogdinnye,
citrom, 6szibarack és banan./

Dieline-dijas lett
a Metsad gyiimolcstea-csomagolasa

& Designers’ work bore fruit

Creative tea packaging designs often win prizes in
packaging competitions. One of the most important
contests is The Dieline Awards, where this year Metsa

the main prize in the Limited Edition category. These
teas were available in the Christmas period, in four
flavours and with four designs: watermelon, lemon,

Board’s innovative and stylish T2 Mini Fruits serieswon ~ peach and banana.”/

Nagymamakommando

Alegjobb otletek zsenialitdsa sokszor egyszertségukben rejlik — ime egy példal
Az olyan kdzhely, mint a nagymama konyhaja, mar kevés Uzlet vendége szamara
jelent valodi hivészot, dm a New York Staten Island kerlletében nyilt Enoteca
Maria étterem tulajdonosa, jokora csavarral, friss vért vitt a nagymama féztje
érvrendszerébe. Jody Scaravella tullépett az olyan, mint igéreten, és valédi nagy-
mamakat szerzédtetett konyhajaba,papirral” rendelkezd szakdcsok helyett.

A nagyik kezdetben Olaszorszag kilonbdzé vidékeit képviselték, am késébb valto-
zott a koncepcid, mar mas gasztrondmiai kultirdkboél érkezé holgyek jelentkezését
is elfogadjék. Az olasz, dél-amerikai, azsiai, arab, s6t, kelet-eurdpai szarmazasu
nagymamak hetente tébbnyire csak egyszer dolgoznak, nem faradnak el, nem
égnek ki, rdadasul rendkivil haldsak az rommunkaval szerzett jovedelemkiegé-
szitésért, mar csak ezért is apait-anyait beleadnak a fézésbe. Szamukra ez nem is
annyira munkahely, hanem egy tarsaségi pont ahol az sem lényeges, tudnak-e an-
golul. Meghatérozott id6- )
rendben valtjdk egymast
- naponta egy-két olasz
néni és néhany mas nem-
zetiségU tarsuk késziti az
aznapi étlapon szereplé
ételeket. A vildg kulon-
b6z6 konyhait képviseld
,szakacsnék"tevékenysé-
ge nemcsak a valtozatos
kinalatot biztositja, de ha-
talmas reklam- és PR-ér-
téket is hordoz //

Nénik, autentikusat, valtasban
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Trendek evkozben

Még ki sem hevertik az év eleji trendelérejelzése-
ket, mar itt a kdvetkezd: az Amerikai Ettermi Szo-
vetség majusi éves nagyrendezvénye utan mar
le is vontak atanulsdgokat”. Lassuk hat, mibe in-
vesztalnak az ott kidllitd amerikai élelmiszeripari
vallalkozasok, azaz mely teriletek felfutdsanak le-
hetlink tanui a kdzeljovében.

- Mind nagyobb teret nyer a vega; a konyhai kisér-
letezések irdnya inkabb mar az, hogyan lehet a hust
helyettesité alapanyagokat egyre jobb izlivé tenni.
A vega hamburger legnépszerlibb eleme most
a borsofehérje. Készil gombabdl szaldmi, sz6jabol
jerky, azaz szaritott,hus” A vegan belll emelkedik
a tengeri ndvények kedveltsége, a hindr megjelenik
levesekben (az umami iz miatt alapléként is) és
szoszokban, sét, sokat és olajokat is izesitenek vele.
Ujabb 6si gabonak kertilnek az étlapra.

- Mind az atlathatoséag igényéhez, mind a forgatott
nyarsak reneszanszahoz alkalmazkodnak a giro-
szok és a donerek: a kordbbiaknal is tdbb helyen
készitik 6ket — minden hustipussal, kilonleges
kiegészitdkkel.

A tengeri hinarok mar a spajzban vannak!

— Nyers siteménytészta-termékek tucatjai kertl-
nek forgalomba, hdditanak a szines waffelek.

— Megjelenik a fehérjeszeletek Uj generécidja.

- Egyre népszer(ibbek az,egzotikus’, sztorival,,orok-
séggel”biré ételek Testet 6t a bioételeknél maga-
sabban pozicionalt biodinamikus ételek érilete.
— Az alkoholmentes italok kozott né a latinos ize-
sitéstiek divatja: tamarin és guava izek, hibiszkusz-
szal pedig méar mindkét nagy kolagyartd készit
aditditalt.

- Megjelennek a komlokkal izesitett ciderek.

— Az ézsiai régid valtozd népszerliségl konyhai
kozll a filippind van feljévében. 7/

& Trends of the near future

According to the experts of the
American Restaurant Association,

the scene, the new generation
of protein bars will be available,

& Granny commando

The best ideas are often very simple:a commonplace
like granny’s kitchen is hardly a buzzword for guests
any more, but Jody Scaravella, the owner of Enoteca
Mariain New York took the concept one step further:
he recruited real grandmothers to cook in the restau-

rantinstead of chefs. Grannies from different parts of
the world - representing various cuisines — only work
once a week, so they don't get tired or burn out. The
restaurant isn't really a workplace for them, but more
of a place for socialising. //

the following culinary trends are
likely to prevail in the near future:
vegetarian cuisine will continue
its conquest, gyros and kebab will
be made at more places than ever
before - using as many meat types
as possible and special ingredients,
coloured waffles will appear on

food with some kind of special
story — a heritage — will be more
and more popular, among alco-
hol-free drinks tamarind, guava
and other exotic flavours will be
used, ciders made with hop will
hit the market, Philippine cuisine
will become trendy. //
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Az év legjobb palinkai
JUniusban hirdették ki az FM Nemzeti Palinkakivalésadg Prog-
ramjanak és a Pdlinka Nemzeti Tandcs (PNT) Orszagos Pélinka
és Torkolypélinka versenyének eredményeit. Idén Magyarorszag
legjobb pélinkaja Malyin-
kai Palinkafézde éshonos
sz616bdl készult Konkor-
di-lzabella sz6l6palinkdja
lett. Készitéje, Koods Jo-
zsefné (képlnkon 6 veszi
at az elismerést) 40 éve
foglalkozik palinkafézés-
sel. ALegeredményesebb
palinkafézde elismerését
a Brill Palinkahaz nyerte el; termékeik kozll 6 Champion dijat, 14
arany, 7 ezUst és 5 pedig bronz mindésitést kapott. A PNT 2017-ben
Uj dijat is alapftott: a legjobb 10 000 palack feletti tétel dijat Ezt az
elismerést a Villanyi Palinka — Magyarbolyi Palinkafézde Valogatott
Voros torkolypélinkdja kapta.

Mihalyi LaszIl6, a PNT elndke arrél szamolt be, hogy az el6zé évek-
hez képest sokkal tébb volt a magas vagy kimagaslé minéségu és
izletes ital. A 43 pdlinkahdz éltal nevezett 382 tételbdl 115 nyerte el
a Palinkakivaldsag cimet, 46 tétel pedig TOP Palinkakivaldsag dijat
kapott. Az Orszagos Versenyre nevezett fézetek kdzUl 24 tétel érde-
melte ki a Champion, azaz kategdriagydztes dijat, de tovabbi 342
tétel kapott mindsitést, melybdl 110 arany, 144 ez(st és 88 bronz. /

Koos Jozsefnéé az év legjobb palinkaja

I 4 e oo (X ] LX)
Nyari oromok
A vendéglatohelyi hideg
és jegeskavék népszer-
ségének novekedése,
a cold brew elképeszté
gyorsasagu terjedése
egyuttal a tdmegtermék-
ként gyartott jegeskavék
konkurensévé tette eze-
ket az italokat. Két uj ter-
mékkel is taldlkoztunk az
interneten, amelyeket a
kiskereskedelemnek is szantak gyartdi. A szuperprémium kavék-
ban utazé oaklandi Blue Bottle kdzel 2,5 decis, kézhez all6 alu-
miniumdobozban kinal cold brew kavét, a Foodworks Brooklyn
pedig palackozta a tavaly nydron New Yorkban robbant trend
egyik termékét, a citromos-tonikos kavét. /

& The joys of summer

The growing popularity of cold and iced
coffees, and the rapid spreading of cold
brews have made these drinks the com-
petitors of mass-produced iced coffees
available in shops. New products avail-

able in retail include a 250ml cold brew
in aluminium can by Oakland company
Blue Bottle, while Foodworks Brooklyn
appeared in shops with their lemon-tonic
flavoured coffee. //

< This year’s best palinkas

The results of the palinka and grape marc
palinka competition organised by the Na-
tional Palinka Excellence Programme of the
Ministry of Agriculture and the National
Council of Palinka (PNT) were announced
in June. This year Hungary's best palinka is
the Konkordi-Izabella grape palinka made

by Jézsefné Koods of Malyinka Pélinka Dis-
tillery. Brill Palinka House was named the
most successful palinka distillery. In the best
palinka for more than HUF 10,000 a bottle
category Villany Palinka-Magyarboly Palinka
Distillery’s selected red grape marc palinka
was the winner. //

Amerikai lager a magyar piacon

Az elmult hetekben és honapokban
a szokottnal is nagyobb forrasban
van a kistizemi sorpiac. Virdgkorukat
élik Magyarorszagon az Ujhulldmos
sorok, sorra nyilnak a sorfézdék — ek-
kora zsongas taldn nem is volt még
itthon ebben a szegmensben. A valé-
di minéséget keresé fogyasztok egyre
kedvezdbb helyzetben vannak, hiszen
a jobb budapesti és vidéki barokban
egyre inkabb kotelezd, hogy legyen
JkézmUves sor”. A jo sor ezekben az
években eléttink vélik a gasztrondmia részévé.

Az egyik legrégebben mUikdds, most 25. szlletésnapjat tinnepld
Stari Sorfézde eddig 30 szézalékos gyimolcstartalmu soreirdl
voltismert, a jubileumra most egy a hazai piacrél szinte teljesen
hidnyzé sortipussal, az amerikai lagerrel készultek. Ez a tradicio-
nalis német és Ujhullamos amerikai komlok keverékével készilé
karakteres alsderjesztésd sor./

& An American lager in the Hungarian market

Craft brewery Stari is 25 years old this year. So
far they have been famous for their 30-per-
cent fruit content beers. The brewery has

@ 2017/7-8

de ismerosek az izek

decided to celebrate the anniversary with
an American lager. This new beer combines
German and US hop varieties. /

Mit tanuljunk a Starbuckstol?

A kavé harmadik hulldma mar rég elérte Budapestet; ami a nagy-
vildagban divatos, az nagy valdszintséggel fellelhetd nalunk is.
Am hogy mire lehet,tdmegigény”, arra leginkabb a Starbucks
valasztékabdl tudunk kdvetkeztetni. A hdldzatban nyar elejétdl Ujra
elérhetd a coldbrew, azaz hideg vizes dztatassal készilé — a vilag-
ban meredeken felfelé iveld karrier(i — jegeskavé, sét, mar annak
egy vanilids-tejszi-
nes valtozata is. Az
édesszéjuakat frap-
puccinok varjak.
Nem értiik viszont
még utol a vildgot
a jegestedk, ponto-
sabban az azokbdl
készulé koktélok,
limonadék val-
tozatosssgdnak
tertletén, pedig
a hozzavalok: a specidlis szirupok és koncentratumok nélunk is
kaphatok A Starbucks a tavaly nyaron bevezetett két zéldtea-alapu
jegestea-limonadéja mellett juniustol felvette szezonalis kindlataba
aMango Black Tea Lemonade-nak nevezett italt. Receptjik viszony-
lag egyszerd, utdbbihoz példaul jég, viz, limonddébazis, fekete tea
és mangoszirup kell. A legkisebb, 0,354 ml-es tall"adag éra 1290
Ft (az USA-ban ez atlagosan 3-3,5 dollarért [850-1000 Ft] kaphatd,
az egész év sordn). A Teavana limonddék egyébként a tengeren-
tulon RTD-forméban, palackos kiszerelésben is elérheték 7/

#What can we learn from Starbucks?

From early summer cold brews are available
again in the Starbucks stores of Budapest,
now also in vanilla-cream version. Hungarian
Starbuck units are now selling the two green
tea based iced tea-lemonades that the coffee

house chain originally launched last summer.
From this June Hungarian Starbucks stores
seasonally serve new product Mango Black Tea
Lemonade. The 0.354ml version costs HUF 1,290
(in the USit costs less, USD 3-3.5 on average)./



A buborek hatalma

Minthogy a szénsav kiemeli a hozzakevert alkohol izét, gyors elpezsgése”komoly
gondot okozhat a mixereknek Ezt a problémét oldjak meg a nagyobb szénsavtar-
talommal készlé Schweppes Premium Mixer tonikok, amelyek minden palackja
csaknem 20 milli¢ szénsavbuborékot zar ma-
gaba. A termékcsalad széles kinalatdban az
eredeti, ginekhez ajanlott tonic mellett olyan
divatos izek jelennek meg, mint a rézsabors a
vodkahoz, a gydmbér a whiskeyhez, a hibisz-
kusz a gylimolcsdsebb, virdgosabb fzvilagu
alkoholokhoz 100 szazalékban természetes
Osszetevéi mellett a Premium Mixer kilséje
is exkluziv megjelenést kolcsondz a termék-
nek, ugyanis a legelsé, mar 300 éves, eredeti
Schweppes tojastiveg kinézetét idézi meg.
A kollekcio junius végi bemutatdjan a ven-
dégek megismerkedhettek egy Uj, szakmai
kezdeményezéssel, a Schweppes Signature
Programmal, amelynek célja tdbbek kdzott inspirativ szakmai kdzosség kova-
csoldsa a programban részt vevd bartulajdonosok és bartenderek kozt, valamint
a kisérletezés 6sztdnzése az Uj termékkel: minél dtletesebb, extravagansabb
receptek alkotédsa, amelyek legjobbjai aztdn a nemzetkozi Signature Cocktail

20 millié szénsavbuborék
palackonként

Selectionbe is bekertlhetnek. /

& The power of bubbles

Schweppes Premium Mixer tonics are more car-
bonated than ordinary tonic water; each bottle
contains nearly 20 million bubbles. Thanks to this,
they are better for making cocktails and long drinks,

because they don't go flat as quickly. A large selec-
tion of Schweppes Premium Mixer tonic products
are available. They only contain natural ingredients
and come in bottles with an exclusive, oval design. /

Hogyan valaszt bort az egyetemista?

Kevésbé foglalkoztatja a magyar egye-
temistékat a bor évjarata és szarmazasi
helye, mig az adott marka
ismertsége, az ital ara, a
hangulat és az alkalom
annal inkdbb befolyasolja
valasztasukat. Dontésuikre
a tesztek, értékelések, ajan-
lasok sincsenek hatdssal -
dertl ki a Budapesti Met-
ropolitan Egyetem (METU)
felmérésébdl, amelyben
tébb mint 250 hallgatoju-
kat kérdezték meg borfo-
gyasztasi szokasairol.

A megkérdezett hallgatok arérzéke-
nyek egy Uveg bor megvasarlasakor
— 44 sz3zalékuk 1000-2000 forint kozott
vasarol sajat fogyasztésra, a valaszadok
kevesebb mint ¢tdde szerzi be 1000
forint alatt kedvenc italat, és kozel eny-
nyien vasarolnak 2000-3000 forintért
bort, minden tizedik megkérdezett

A jové trendjeinek
alakitoi

pedig 3000-4000 forintot is hajlandd
kifizetni a magasabb min&ségért.

A METU egy asztalhoz Ul-
tette a szakma néhany je-
lentds szerepléjét, hogy
megvitassak, milyen ki-
hivasokkal szembesul a
magyar bordszok és fo-
gyasztok kovetkezd ge-
neracidja. A résztvevék
hangsulyoztédk, hogy a
folyamatos edukacio ki-
emelt jelentéségli a hazai
borkultdra fejlédésében.
A gasztronémia és a turiz-
mus kéz a kézben jar a borédszattal, igy
a rendszervaltds utan fellendlt borkul-
tura nagyban segitette a hazai gasztro-
kultura fejlédését is. A képzésben részt
vevd didkok objektiven, minéségében
tudjak értékelni a borokat, ami azért
fontos, mert a jové fogyasztdi trendjeit
a ma hallgatoi alakitjak. /

& How do university students choose wine?

According to e recent survey conducted by the Budapest Metropolitan University (METU) with 250 students
as participants, Hungarian students are less concerned about a wine's vintage year or place of origin, but their
choice is influenced by how well-known the given brand is, the product’s price, the consumption event and the
atmosphere. Their buying decision isn't influenced by wines tests, evaluations and recommendations. 44 percent
of students spend HUF 1,000-2,000 on a bottle of wine for own consumption. //
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Kozosen

a magyar borert

Juniustdl Uj alapokra kerdlt a bor- és gasztromarke-
ting irdnyitasa a Magyar Turisztikai Ugynokségnél
annak érdekében, hogy a szakmaval szorosabb
egylttmukodés jdhessen létre olyan kulcsprojek-
tek kapcsan, mint amilyen a turisztikai orszagmar-
ka kialakitdsa is. Az Ugyndkség a nydron intenziv
munkéba kezdett: szakmai rendezvénysorozata
hat borrégiéba elldtogat kdzosen a Hegykdzségek
Nemzeti Tanacséaval, létrejon az Uj egységes borar-
culat, informéacios portal indul a magyar borrdl, de
idén masodik alkalommal megrendezésre keril a
Budapesti Borbar Tura is.

Egységes, magyar bormarkastilust
kivannak létrehozni

Banhegyi Zsofia, az MTU marketingkommunika-
cidért felelds vezérigazgatd-helyettese szerint a
bormarketingen belil a legnagyobb feladat egy
egységes, magyar bor markastilus létrehozdsa. A
kulfoldi és belfoldi fogyasztéi szegmens felé épp-
Ugy be kell tudnunk mutatni a magyar bort, mint
a vdllalati terlleten, rdmutatva eredetiségére és az
egyes pincészetekhez kapcsolddo, inspirdld torté-
netekre. Légli Ottd, a HNT elndke kiemelte, ez az
egylttmkodés esélyt ad arra, hogy a jovében a
szakma is meghatéarozdan tudja formalni a magyar
bor arculatképzését.

A szakmai orszagjaras elsd allomasa julius 6-an
Tokaj, ahol sz6 esett egyebek mellett a bormarke-
ting-koncepcié piramisanak korondjarol, a magyar
borkulturat nemzetkdzi porondon legmagasabb
szinten képviselni tudd Tokaji Aszurdl is. ./

& Together for Hungarian wines

From June wine and culinary marketing is managed in a new system at
the Hungarian Tourism Agency, in order to establish closer cooperation
with the trade in key projects, such as creating the country’s tourism
brand. In wine marketing the most important task is to create a unified
brand style for Hungarian wines. MTU starts a tour of six Hungarian
wine regions in Tokaj to discuss trade matters, in cooperation with the

National Council of Wine Communities. //
2017/7-8
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Izek es szinek

Magyarorszagon is elképeszto izvalasztékban érhetok el a foként
koktélokhoz és kavékhoz, de mar a cukrasztermékekhez is mind
gyakrabban és valtozatosabban hasznalt szirupok. Kinalatrol,
felhasznalasi lehetoségekrol, ujdonsagokrol kérdeztiik a piacvezeto,
valamint a hazai piacon legutobb megjelent marka forgalmazojat.

modern barok és kavézok vélasz-
tékénak gazdagsaga jelentds mér-

tékben koszonhetd az italok izét

és szinét meghatarozo szirupoknak is. A
sokaig eltarthato, édes, aromas termékek
nalunkis allandd elemei a magasabb szin-
td italkészitésnek.

- Amfig a gyumolcs-
szorpbdl 0,5-1 deci
adja meg egy udi-
téital izét, addig
a szirupbdl 2 cl is
elég egy pohérba.
Ugyanakkor a szi-
rup 6nmagaban
nem higithatd viz-
zel, gyimolcsos izét
valamilyen citrusfajta
emeli ki — magyardzza a higithatdsagbol
adodo kilonbséget a szorpok, valamint a
mixerek és baristak altal hasznalt szirupok
kozott Szabd Gébor, a Monin szirupokat
160-féle izben forgalmazd Panna Coctail
Kft Ggyvezetdje. — A mi szirupjaink nad-
cukorral késztilnek, kdnny( dolgozni vellk:
konnyen elegyednek a tobbi folyadékkal;
mézszirup nélkul, azaz magdval a természe-
tes mézzel példaul nem lehetne homogén
méziz( italt késziteni.

A szirupokat a gyartok 0,25 és 1 literes (r-
tartalom kozott tobbféle kiszerelésben ké-
szitik — a kisebbeket értelemszertien ott-
honi hasznalatra; bar eltarthatosagi idejik
altaldban 3 év, az izek tul gyakran hasznalva
el is unhatdak.

— A szirupok magasabb minéséget kép-
viselnek, mint a gyimolcsszorpok, ter-
mékskaldjuk és felhasznalasi koruk joval
szélesebb — fejti ki az olasz Orsadrink
szirupok magyarorszagi értékesitéséért
felelds SUtS Balazs. — Taldn azért nem
gyartanak még itthon ilyeneket a poten-
cidlis vallalkozdsok, mert a szorpdknél ki-
emelkedd fontossagu a minél kedvezébb
kiskereskedelmi ar, igy a K+F-re forditha-
t6 keret szUkds. Tudok néhany hazai lel-
kes és elkotelezett gyartérdl, akik magas
mindségU, egyedi termékeket allitanak

-
Szabo Gabor

tigyvezetd
Panna Coctail

el6. Am csak a ha-
zai piacra gyartani
szerintem jelenleg
nem gazdasagos a
kis volumen miatt,
mig az exportpiacra
valo kilépés, és ezzel
nagyobb volumen
realizalasa, a korla-
tozott eréforrasok és
az erés nemzetkozi
verseny miatt nagyon nehéz.

— A kulonféle sziruptermékek kozotti ar-
kilonbségeket nemcsak a felhasznalt alap-
anyagok (gyimolcs, cukor, a mesterséges
vagy természetes izesiték és szinezékek)
min&sége okozza, de a csomagolas és a
dizajn is jelentds szerepet jatszik drukban -
folytatja a szakember. — Ardveld tényezé
azis, ha a szirup organikus vagy cukormen-
tes —a mi szirupjaink és gyimolcsplréink
példaul kivétel nélkul gluténmentesek.
Cégunk tavaly 6ta mind Uveg-, mind mU-
anyag palackban forgalmaz szirupokat,
utébbiakat a konnyebb, biztonsdgosabb
és ennek megfeleléen olcsobb kezelhe-
t6séguk és széllitasuk miatt.

- Mdanyag palackos termékeket olyan
vendéglatohelyeknek forgalmazunk-eme-
li ki Szabd Gébor -, amelyek koncepcioja
nem engedi meg az Uvegpalackok haszna-
latat; elsésorban gyorséttermeknek Nagy
valasztékban forgalmazunk kistiveges szi-

Siit6 Balazs
sales manager
Orsadrink

rupokat, mar cukormenteseket is — ezek
eritrittel készUlnek, ilyeneket tudomasom
szerint ndlunk kizarélag a Monin kindl. Kara-
csonykor példaul sldger volt a cukormentes
mézeskalacs iz

— Egy magyar, bar ma barmilyen izzel szi-
nesitheti valasztékat, minden megkaphato
itthon is, ha a mixernek megvan ré az igé-
nye — fejti ki az gyvezetd —, ugyanazokkal
a szirupokkal dolgozhat, mint barmelyik
nyugat-eurdpai kollégaja. Ugyanakkor
utobbiak egy-egy iz krealdsakor szirup
helyett gyakrabban nyulnak a likérokhoz.
Ezzel egyUtt sziruphasznalatunkra sajnos
ranyomja bélyegét koktélkulturank fejlett-
ségi szintje — a legtdbb helyen ugyanazt
a 8-10 kevert italt készitik a barban, még
olyan Uzletekben is, ahol az igényesebb
kalfoldi vendég vevé lenne a kildnleges-
ségekre.

— A nagy nemzetkdzi markak itthon is el-
érhetbek — teszi hozza Stté Baldzs. — A ki-
sérletezé kedv tekintetében van inkabb
még eltérés, és nem a mi javunkra.
Alapvetden a koktélok és kavék mdas-mas
viszkozitasu szirupokat igényelnek — hang-
sulyozza az Orsadrink sales managere. -
Koktéloknal az iz és szin hozzdadasa az
italhoz szamit leginkabb, mig a forrd kavé-
ban fontosabb, hogy a szirup jol oldédjon,
megfelel¢ addiciondlis izeket jelenitsen
meg, és ne legyen tul édes téle a kavé. A
koktélszirupok minéségét nagymértékben
befolydsolja a gylimalcskivonat minésége
és mennyisége, mig a baristaszirupoknal
a felhasznalt aromék minésége a meg-
hatdrozé. A jegestedk készitéséhez szant
szirupok a prémium termékek esetében
valoditea-kivonattal, természetes aromak
felhasznalasaval készulnek, illdolajokkal
gazdagitva.




- Ma kulénlegességnek a fliszerndvényes
izeket nevezném, a bazsalikomost és a cit-
romflvest — mondja Szabd Gébor. — Né-

hdny éve keresettek mar az,egészséges”

koktélokhoz haszndlt izek: ibolya, leven-
dula, kigyouborka. Legujabb fejlesztéseink
a wasabi, illetve a sajttorta izl szirup. Ugy

latom, nagyon trendi a siteményes ,vonal”

is, a tiramisu és a creme brulée, és sikert
varok a ma taldn még kissé extrémnek ting
francia citromos pités és az almds-fahéjas
{ztél is. A kdvészirupok kdzott az 6rokzol-
dek a legsikeresebbek — vanilia, karamell,
mogyord —, ezekbdl az izekbdl killonleges
sz6szaink is vannak tejhabra rajzolashoz.
A koktélszirupokbol azok fogynak a leg-
inkdbb, amelyeket a ndlunk leginkdbb is-
mert koktélokhoz hasznélnak: grenadin,
eper, ananasz, kokusz, passion fruit, a li-
monadékba pedig az eper, alma, malna,
gorogdinnye — utébbiakndl rendkivil egy-
szer( a,piackutatas” amelyik gylimaolcsizek
népszerlek a gyimalcsjoghurtok kdzott,
azok itt is kapdsak lesznek. Kurrens kate-
goriat képviselnek az ismert alkoholfajtak
izei, a rum-, a tequila- és a ginszirup, ame-
lyek remek alapanyagai az alkoholmentes
koktéloknak.

— Markéns trend a cukormentes szirupok
térhoditasa — véli Sttd Balazs. — Ujabban
ugyancsak el&térbe kerdl a névényi ki-
vonatok, fliszerek és illéolajok hasznalata.
Uj trendként emliteném még a korabban
nem jellemzé és szokatlan izek megjelené-
sét, mint példaul a safrany, szarvasgomba,
tonik, vagy az egzotikus gylimaolcsok, citru-
sok (guava, yuzu, bergamot) hasznélatat.
A szakemberek szerint a szirupok felhasz-
naldsa cukraszati alapanyagként valéban
nem olcso, de macaronokba, fagylaltokba,
egyes krémek, feltétek izesitésére jol alkal-
mazhatok /

KA

£k Flavours and colours

Modern bars and cafés serve a large selection of drinks, in
part thanks to concentrated syrups that can affect the taste
and colour of drinks. According to Gabor Szabo, managing
director of Panna Coctail Kft. - the distributor of Monin
concentrated syrups in 160 flavours — so-1ooml of fruit syrup
is needed for a glass of soft drink, but from concentrated
syrups 2cl is enough for one glass. The company’s concen-
trated syrups are made with cane sugar and they are easy
to work with. Manufacturers market concentrated syrups
in sizes between 0.25 and 1 litre, and usually the products
can be used for 3 years before they expire.

Baldzs Stitd, sales manager of the distributor of Italian-made
Orsadrink concentrated syrups is of the opinion that these
products represent higher quality than fruit syrups, plus they
can be used in more ways. He thinks that concentrated
syrups aren't manufactured in Hungary yet because the
domestic market is too small. Product prices differ not
only because of the quality of different ingredients used,
but also because of products’ packaging and design. For
instance organic and sugar-free concentrated syrups cost
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A magyar alternativa

Szirup és szorp kildnbségeirdl, a hazai
szOrpgyartoknak a szegmensben adodd
termékfejlesztési
lehet&ségeirél Haj-
nal Laszlot, az Ital
Magyarorszag Kft.
szakértéjét, az Agi
szorpcsalad ter-
mékmenedzserét
kérdeztik.

- A gyimolcsbdl
készuls sdritmé-
nyek kontextusa-
ban a Magyar Elelmiszerkényv nem tar-

Hajnal Laszlo
termékmenedzser
Ital Magyarorszag

meghatarozasokat, ezért tébben, tébb-
féleképpen hasznaljék ezt a kifejezést. A
Magyarorszagon el&llitott szorpgyartok
termékei kdzul azt lehet gytimolcsszorp-
nek nevezni, ami min. 33 szézalék gyu-
molcsot tartalmaz, az alatt gyimolcs izd
szorprél beszéllink — amit egyébként so-
kan szirupoknak neveznek.

A szirupnak nevezett kilfoldi termékek-
ben is altaldban szlrt sdritményeket

hasznalnak, allaguk ,tikros”. Jellemzd,
hogy higithatésdguk nagyobb, mint a
magyar gylimolcsszorpoké. Aruk mar
csak azért is magasabb, mert szaraz-
anyag-tartalmuk nagyobb, azaz ameny-
nyiben itthon hasonléval probalkoznak
a gyartok, annak dra 6hatatlanul maga-
sabb lesz, mint a most a polcokon 1évé
gylmolcsszorpoké.

Az Ital Magyarorszag Kft. ugyancsak
foglalkozik a horecéba szant termé-
kek tesztelésével. A beldthaté idén be-
|Ul piacra kerl6 termékekeinket nem
biztos, hogy szirupnak fogjuk nevezni,
de ezek mindenképpen az importter-
mékek alternativajat jelenthetik majd.
A termékfejlesztésben — amelyben ter-
mészetesen figyelembe vesszik a pro-
fi mixerek véleményét is — a hangsulyt
nem annyira a kiszerelésre helyezzik,
inkabb a kényelmi szempontokat tartjuk
dontének Az izeket illetéen jelenleg a
Citrusos és a virdgos izek vannak figyel-
mink eléterében, de példaul dioféléket
is tesztelink /7

¢ A Hungarian alternative

LaszI6 Hajnal, product manager of
the Agi syrup line at Ital Magya-
rorszag Kft. talked to our magazine
about fruit syrups and concentrat-
ed fruit syrups. He explained that
the Hungarian Food Book doesn’t
define fruit syrup categories, so the
term is used differently by different

people. Hungarian manufacturers
are allowed to call their product
fruit syrup if its fruit content is min-
imum 33 percent, otherwise it must
be called fruit-flavoured syrup — but
this product type is also referred to
as concentrated fruit syrup by many.
Foreign-made concentrated fruit

syrups are usually produced with
filtered concentrates, and typically
more water can be added to them.
Ital Magyarorszag Kft. is testing simi-
lar products which would target the
Horeca sector, but they probably
won't be marketed under the syrup
name.//

more than ordinary products. All Orsadrink concentrated
syrups and fruit purées are gluten-free; products are sold
in glass and plastic botles.

Mr Szabo informed us that they sell their products in plastic
bottles to Horeca units with a concept that doesn’t allow
glass bottle use, e.g. fast food restaurants. The company
also has a selection of sugar-free concentrated Monin syrups
in its portfolio — these are made with a sweetener called
eritrit. He revealed that in most Hungarian bars the same
8-10 concentrated syrups are used in making cockcails.
Mr Stité revealed that the main international brands are now
available in Hungary too. He explained that concentrated
syrups with totally different viscosity need to be used for

cockrails and coffees. The quality of cockeail syrups is very
much influenced by the quality and quantity of the fruit
extract used, while in the case of barista syrups it is the
quality of flavourings that is decisive.

Mr Szab6 told our magazine that special flavours include
spices and herbs, for instance, basil or lemon balm, while
the latest innovations are wasabi and cheesecake concen-
trated syrups; tiramisu and créme brulée syrups are very
trendy. Mr Siit6 added that sugar-free syrups have started
to conquer the market. The two experts agreed that the
use of concentrated syrups in confectionery isn't cheap, but
they are perfect for making macarons, ice creams, various

creams and toppings. /
2017/7-8 @
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Baromfirekord Hongkongba

Agrargazdasagi
Kutato Intézet

Az Agrargazdasagi Kutato Inté-
zet (AKI) folyamatosan nyomon
koveti, és a rendszeres kiadva-
nyaiban kozreadja a vilag mezo-
gazdasagi- és élelmiszeripariter-
mék-piacainak tendenciait.

A KSH és az AKI Piaci és Arinfor-
maciods Rendszer (PAIR) adatai-
bol még a rovid tavu kiskeres-
kedelmi iizleti dontések elott is
érdemes pontosan tajékozodni.

A legutdbbi piaci jelentésbdl kiderdl,
hogy Magyarorszag baromfihtsexportja
18 szazalékkal, 43 ezer tonnara csokkent
2017 elsé harom hénapjaban 2016 hason-
|6 id6szakéhoz viszonyitva. A legtdbb ba-
romfihust Romanidba (94 ezer tonna) és
Ausztridba (5,7 ezer tonna) széllitottuk a
vizsgaltidészakban. Jelentdsen, 222 szaza-
lékkal nétt az export Hongkongba (2,2 ezer
tonna), ide kerUlt a baromfihdsexport 6t
szazaléka. Németorszagba 4,7 ezer tonna
baromfihust széllitottak az év elsé hdrom
honapjaban. Emellett jelentds piacaink
Szlovékia (3,3 ezer tonna), Franciaorszag
(1,6 ezer tonna) és az Egyesult Kirdlysag
(1,6 ezer tonna).
*X¥%
Magyarorszagon a Budapesti Ertéktézsde
(BET) arupiaci szekcidjaban méajus végén
és junius elején sem érkezett vételi vagy
eladasi ajanlat a malmi és a takarmanybu-
zara, igy a kereskedésik sziinetelt. A fizikai
piacon az étkezési buza dtlagosan 47 ezer
forint/tonna, a takarmanybuza 40-41 ezer
forint/tonna afa és szallitasi koltség nélkuli
termel&i dron forgott majus masodik felé-
ben az AKI PAIR adatai szerint.
*X¥%

A KSH adatai szerint a 2,8 szazalék zsirtar-
talmu friss tej és a trappista sajt fogyasztdi
ara &fa nélkul egyarant 9 szazalékkal, a 1,5
szazalék zsirtartalmu friss tejé 11 szazalékkal
nétt ugyanebben az dsszehasonlitasban. A
2,8 szazalék zsirtartalmu friss tej afa nélkdli
fogyasztoi ra kisebb mértékben emelke-

98 @ 2017/7-8

dett, mint a feldolgozdi értékesitési ara (+11
szdzalék), illetve mint a nyerstej termeldi
ara (+31 szazalék), amihez a 2017 januar-
jatol életbe 1ép6 dfacsokkentés is hozza-
jarulhatott.
*X¥%

Az unios sertéspiac szempontjabdl meg-
hatarozo vallalatok és vagohidak tobbsége
nem vaéltoztatott szamottevéen a sertések
atvételi dran 2017 23. hetében az el6z8 he-

tihez viszonyitva. A sertésarak atlagosan 20
szazalékkal voltak magasabbak az elézé
év azonos hetének 4tlagardhoz képest. A
németorszagi szerzédéses ar és a Tonnies
felvasarlasi ara a megfigyelt héten egyarant
1,81 eurd/kilogramm hasftott suly volt. A
West Fleisch 1,79, a Vion 1,82, a Danish
Crown és a Tican 1,56 eurd/kilogramm
hasitott suly &ron vasérolta a sertéseket a
23.héten./

&% Poultry meat export to Hong Kong reaches record level

Data from the Agricultural Eco-
nomics Research Institute (AKI) and
KSH's market price information sys-
tem (PAIR) revealed that Hungary's
poultry meat export dropped 18
percent to 43,000 tons in the first
three months of 2017 if compared
with the first three months of 2016.

Our biggest export market was Ro-
mania with 9.4 thousand tons, but
export growth was the biggest, 222
percent in trading with Hong Kong,
where we sold 2.2 thousand tons of
poultry meat.

According to data from the Central
Statistical Office (KSH), the con-

sumer price of 2.8-percent fat milk
jumped 9 percent, just like that of
Trappist cheese. 1.5-percent fat milk
became 11 percent more expensive.
On Week 23 of 2017 the price of pig
was 20 percent higher in the Europe-
an Union than in the same period of
2016.//

A vagosertés heti vagohidi belépési ara az Europai Unioban
(,E” minGségi kategoria, HUF/kg hasitott hideg stlyban)

2017. 22. hét/

2017. 22. hét/

2016.22. hét 2017.21. hét 2017.22. hét 2016.22. hét [%] 2017.21. hét [%]

Magyarorszag 477 580 578 121,18 99,61
Belgium 404 501 500 123,76 99,79
Bulgaria 430 593 640 148,91 107,98
Csehorszag 440 542 541 123,16 99,91
Dania 428 504 503 117,58 99,88
Németorszag 478 570 569 119,05 99,86
Esztorszag 436 509 497 113,92 97,78
Gorogorszag 479 555 552 115,11 99,34
Spanyolorszag 447 516 517 115,70 100,21
Franciaorszag 423 490 490 115,62 99,86
Horvatorszag 466 564 563 120,81 99,78
irorszag 452 510 510 112,64 99,84
Olaszorszag 461 - - - -

Ciprus 505 614 622 123,15 101,22
Lettorszag 485 581 572 117,86 98,49
Litvania 459 560 558 121,50 99,60
Luxemburg 451 566 564 125,07 99,58
Malta 684 672 671 98,17 99,86
Hollandia 420 508 508 120,90 99,87
Ausztria 474 566 564 119,07 99,69
Lengyelorszag 461 550 550 119,35 100,11
Portugalia 486 574 579 119,07 10093
Romania 465 575 575 123,63 99,97
Szlovénia 490 560 567 115,76 101,25
Szlovakia 457 557 571 125,03 102,54
Finnorszag 456 474 479 104,98 101,04
Svédorszag 584 538 538 92,01 99,86
Egyesiilt Kiralysag 482 563 566 117,35 100,58
EU 457 541 542 118,39 100,05

Az ar tartalmazza a szallitasi koltséget. Atszamitva az MNB hivatalos kézéparfolyaman.

Forrds: AKI PAIR
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A vartnal gyorsabb a novekedés

2017 els6 negyedévében a ma-
gyar GDP 4,1 szazalékkal, a
vartnal gyorsabban boviilt.
Ezért a GKI mar a részletes
adatok megismerése elott felfe-
lIé modositotta novekedési el6-
rejelzését, s legalabb 3,5 szaza-
lékos éves novekedésre szamit.
Az épitoipar és az ipar eddig a
korabban gondoltnal gyorsab-
ban, a kereskedelem lassabban
boviilt. Ez utobbi kiilonosen a
rendkiviil gyors béremelkedés
fényében meglepo.

Az elsé negyedévben a magyar nodveke-
dés sokkal gyorsabb volt az EU dtlaganal, a
régiéban azonban nem volt kiugré. A ma-
gyarnal ugyan alacsonyabb volt a cseh, a

bolgar és a szlovak dinamika, gyorsabb vi-
szont a romdan, a lengyel, a litvan és a lett

A GKI prognozisa a 2017-es évre

o [ s | e [,

novekedés. Magyarorszagon az elsé ne-
gyedévben kiemelkedd, 25 szazalékos volt

—) az épit6-
2 ipar fejlo-
_ dése. Mi-

vel ez a mélypont-
hoz képest kovetke-
zett be, az év sordn
ennél szerényebb
Utem varhato. A jar-
mUipar bévilése kis-
sé elmaradt a feldol-
gozdipar dtlagatol, a
leggyorsabban a gép- és az elektronikai
ipar fejlédott. A feldolgozdipar kivitele a
tavalyi stagnalas kozeli dllapot utan hét sza-
zalékra gyorsult, a belfoldi értékesités pe-
dig a mult évivisszaesés utan kdzel hdrom
szézalékkal emelkedett. A kiskereskedelmi
forgalom viszont az elsé negyedévben a
tavalyindl is lassabban, 3,4 szazalékkal b6-
vUlt. Ez akkor is nagyon alacsony, ha tudjuk,
hogy idén a husvét — s ezzel a husvéti for-
galom is — aprilisra esett. Ekdzben ugyanis a
redlkeresetek nyolc szézalékkal emelkedtek,
s a foglalkoztatottak szédmais 2,5 szazalék-

2017
eldrejelzés

Udvardi Attila

kutatasvezeté
GKI

tény I-11I. ho

1. GDP (%) 104,0 1031 102,0 103,5
2. Ipari termelés (%) 107,7 107,5 1009 107,8 1050
3. Beruhazasok (%) 119,3 103,8 80,0 = 108,0
4. Epitési-szerelési tevékenység (%) 1134 103,0 81,2 124,7 115,0
5. Kiskereskedelmi forgalom (%) 105,2 1058 104,5 1034 106,0
6. Kivitel valtozasa (foly6 aron, eurdban, %) 104,0 107,0 1029 1126 108,0
7. Behozatal valtozasa (folyé aron, euréban, %) 104,7 104,6 101,5 114,6 110,0
8. Kiilkereskedelmi egyenleg (millidrd euro) 63 86 99 25 85
9. r:;llylﬁ ;’:::iféé)s tokemérleg egyiittes egyenlege 61 87 61 B 75
10. Eurd atlagos arfolyama (forint) 308,7 309,9 3115 309,7** 313,0
11. Allamhaztartasi hiany* (milliard forint) 8257 12186 8483 1215 13000
12. Brutto atlagkereset indexe 103,0 104,2 106,1 11,0 109

13. Fogyasztoi arindex 99,8 99,9 100,4 1025 102,5
: :;Esz;,z,::,i irir:;(i);x az id6szak végén (el6z6 év 993 1009 1018 1022 1025
15. Munkanélkiiliségi rata az idészak végén (%) 71 62 44 4,6™* 43

* Pénzforgalmi szemléletben, helyi Gnkormdnyzatok nélkiil
**2017. 1-1V. ho
*2017. 1I-1V. ho

A tényadatok forrdsa: KSH, MNB, NGM

kal bévilt. igy valészind, hogy a tényleges
vasarloerd a redlkereseteknél Iényegesen
lassabban bévdilt.

Részben a nyugdijak dtmeneti reélér-
ték-csokkenése miatt, de még inkabb an-
nak kdvetkeztében, hogy a kikényszeritett
minimalbér-emelés ellensulyozésa érde-
kében féleg a kisebb cégeknél csdkkent
a ,zsebbe fizetés”. Az elsé negyedévben
az dtadott lakdsok szama ugyan csaknem
masfélszeresére emelkedett, de ez csak
2000 lakast jelent. Budapesten azonban fe-
lére csokkent a lakésépités, s ezzel is Gssze-
fliggésben a vallalkozasok éltal az orszag-
ban épitett lakdsok ardnya 50 szézalékrol
40 szdzalékra csokkent. Ebben azonban
valtozas varhatd, Osszességében a tavalyi
10 ezer utén idén 15, jovére 20 ezer lakas
dtaddsa varhato az orszagban.

A 2014-2016-ban gyakorlatilag megsziint
inflacié a tavalyi év utolsd hdnapjaiban
féleg az Uzemanyagarak emelkedése ko-
vetkeztében kezdett lenduletet kapni, s
februdrban 2,9 szazalékkal idei csucsara
ért. Az dtlagos dremelkedés csokkenésé-
ben — &prilisban dtlagosan mér csak 2,2
szdzalékkal néttek az drak — ugyancsak az
Uzemanyagarak alakuldsa jatszott fontos
szerepet. Az év egészében, tovabbi hulldm-
zas mellett, 2,5 szézalék koruli daremelkedés
varhato.

A munkanélkuliségi rata 2017. februar-ap-
rilis dtlagaban 4,6 szazalék volt, 1,3 szaza-
lékponttal alacsonyabb az egy évvel ko-
rabbinal. Ugyanakkor 0,2 szézalékponttal
magasabb a 2016 utolsé negyedévinél. Ez
a téli honapokban természetes, de tavaly
nem volt ilyen megtorpanas. A ,valédi”
munkanélkuliség tovabbra is hét szazalék
korali. /7

& Faster growth than expected

In the 15t quarter of 2017 the Hungarian GDP increased by
4.1 percent, faster than originally expected. Thanks to this
GKI'has modified its annual growth forecast to 3.5 percent.
In the first quarter the building and construction sector
expanded by a spectacular 25 percent. However, retail sales
only grew by 3.4 percent, less than in the same period last
year. Real wages elevated by 8 percent and the number of
people employed augmented by 2.5 percent.

In the 2014-2016 there was practically no inflation, but by
the end of last year inflation started to grow and in Febru-
ary 2017 a 2.9- percent rate was measured. For the year 2017
a 2.5-percent inflation level is predicted. In February-April
2017 the unemployment rate was 4.6 percent, 1.3 percent-
age points lower than a year before but 0.2 percentage
point higher than in the last quarter of 2016. The level of
‘real’ unemployment remained to be around 7 percent./

2017/7-8 @ 99



s////7 piaci analizisek

Atlag felett nottek majusban az élelmiszerarak

2017. majusban a KSH adatai szerint
a fogyasztéi arak atlagosan 2,1%-
kal magasabbak voltak, mint tavaly
ilyenkor. Az elmult egy évben a leg-
nagyobb mértékben a szeszes italok,
dohanyaruk, valamint a jarmitizem-
anyagokat is tartalmazoé egyéb cikkek
dragultak.

12 honap alatt, 2016. majushoz viszonyitva
az élelmiszerek dra 2,7%-kal emelkedett,
ezen belll a sertéshusé 14,8, a cukoré 12,0,
a sajté 7,3, a parizsi, kolbaszé 6,1, a kenyéré
4,5%-kal. A baromfihus éra 15,7%-kal csok-
kent. A legnagyobb mértékben a szeszes
italok, dohdnyaruk dragultak, atlagosan

3,9%-kal. Az egyéb cikkek ara (gyogysze-
rek, jarmUizemanyagok, illetve lakassal,
héztartdssal és testapolassal kapcsolatos,
valamint kulturalis cikkek) szintén atlag
felett nétt: 2,8%-kal, ezen beldl a jarmu-
Uzemanyagoké 4,7%-kal. A szolgaltataso-
kért atlagosan 1,5, a haztartasi energidért
0,7,a ruhdzkodasi cikkekért 0,4%-kal kellett
tobbet fizetni. A tartds fogyasztasi cikkek
0,3%-kal kevesebbe kertltek.

2017. aprilishoz viszonyitva, 1 hénap alatt,
a fogyasztdi drak dtlagosan 0,2%-kal nét-
tek. Az élelmiszerek dra 1,0%-kal emelke-
dett, ezen belll az idényaras élelmiszereké
(burgonya, friss zoldség, gyimolcs) 4,9, a

liszté 2,7, a sertéshusé 2,6, a szaraztésztaé
2,2, a tojasé 1,8, az étolajé 1,6, a csokola-
dé, kakadé 1,0%-kal. A fogyasztasi fécso-
portok kozil a legnagyobb mértékben,
1,3%-kal a szeszes italok, dohanyaruk
dragultak. A ruhdzkodasi cikkek ara 1,1, a
tartos fogyasztasi cikkeké 0,1%-kal nott.
A héztartasi energia ara nem valtozott.
Az egyéb cikkek ara 1,1, ezen belll a jar-
muUlzemanyagokeé 2,9%-kal csokkent. A
szolgaltatdsokért 0,3%-kal kevesebbet
kellett fizetni.

2017. janudr-majusban az el6z6 év azonos
id6szakahoz képest a fogyasztdi arak at-
lagosan 2,4%-kal néttek. 7/

=& Above-average food price increase in May

According to data from the Central
Statistical Office (KSH), in May 2017
consumer prices were 2.1 percent
higher on average than a year before.
In comparison with May 2016, food

prices increased by 2.7 percent. Sug-
ar prices soared by 12 percent and
pork’s price rose 14.8 percent. Cheese
prices augmented by 7.3 percent and
bread cost 4.5 percent more. Poul-

try became 157 percent cheaper.
Motor fuels turned 4.7 percent more
expensive. Alcoholic drink and to-
bacco product prices grew by 3.9
percent. Services were provided for

1.5 percent more. The price of house-
hold energy got 0.7 percent higher.
Compared with April 2017, consum-
er prices elevated by 0.2 percent and
food prices jumped 1 percent. //

Aprilisban 3,2%-kal nétt a kiskereskedelem

Az el6z6 év azonos id6szakahoz ké-
pest 2017. aprilisban a kiskereskedel-
mi lizletek forgalmanak volumene a
nyers adat szerint 3,2, naptarhatas-
tol megtisztitva - foként a hlisvét-
hatas miatt - 1,7%-kal nott.

Az élelmiszer- és élelmiszerjellegU
vegyes kiskereskedelmi Gzletekben
0,6, a nem élelmiszer-kiskereskedelmi
Uzletekben 4,5, az izemanyag-kiske-
reskedelemben 1,1%-kal emelkedett
az értékesités naptarhatastél meg-
tisztitott volumene. 2017. januar—ap-
rilisban a forgalom volumene — szin-
tén naptarhatastél megtisztitott ada-
tok szerint — 2,9%-kal haladta meg az
eléz6 év azonos idészakit. /

== Retail sales jumped 3.2
percent in April

In April 2017 like-for-like retail volume sales aug-
mented by 3.2 percent; adjusted for calendar ef-
fects, the sales growth was 1.7 percent - reported
the Central Statistical Office (KSH). Food and
food-type retail sales increased by 0.6 percent
and non-food sales grew by 4.5 percent, while
motor fuel volume sales rose 1.1 percent. In Janu-
ary-April 2017 like-for-like volume sales - adjust-
ed for calendar effects — surpassed last years level
by 2.9 percent./
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Kiskereskedelmi forgalom volumenindexei* (el6z6 év azonos id6szaka=100,0)

Naptdrhatdstol megtisztitott

kis-

Idészak éle_lmiszer— éle I'r':i's”zer- iize_manyag— kiskeres- ke_fi;esi’;:f:rlfm

kiskeres- Kiskeres- kiskeres- Ifedelem kiigazitatlan

kedelem kedelem kedelem osszesen (nyers) adat
2016. aprilis 104,0 111,9 1035 1071 1053
majus 1052 107,8 1082 106,4 107,5
junius 104,7 110,0 103,7 106,4 106,4
julius 101,7 106,7 103,2 104,0 102,9
augusztus 102,8 106,0 106,6 104,2 1058
szeptember 104,0 1052 107,7 105,1 105,1
oktober 101,6 104,4 101,2 1026 1026
november 1023 107,4 103,9 104,5 104,5
december 103,2 103,0 104,7 103,4 102,8
2016. januar-december 103,0 107,3 1049 1049 104,8
2017. januar 1034 103,6 106,6 103,7 104,8
februar 100,0 1033 100,7 100,9 100,8
marcius 1036 107,6 1023 1053 1033
aprilis 100,6 104,5 101,1 101,7 1032
2017. januar-aprilis 1019 104,38 102,7 102,9 1030

Forrds:KSH



Visszaallt a tejar

A KSH adatai szerint 2017 aprilisaban
amezégazdasagi termel6i arak 4,1%-
kal haladtak meg az el6z6 év azonos
idészakat, ami a novényi termékek
aranak 1,2%-os csokkenésébdl, illet-
ve az él6 allatok és allati termékek ara-
nak 14,5%-0s novekedésébdl tevodik
Ossze.

2017 aprilisdban 2016 aprilisahoz képest
a gabonafélék dra 2,2%-kal, zoldségfélé-
ké 1,8, a gyumolcsok dra pedig 8,4%-kal
emelkedett. Utobbi termékcsoportban
megkezdédott az eper értékesitése, 36%-
kal magasabb arszinten, mint tavaly ilyen-
kor. A burgonya ara 9,1%-kal csokkent.
Az él6 allatok termeldiar-szintje 12, az éllati
termékeké 20%-kal emelkedett. A vago-
sertés ara 35%-kal nétt. A vagobaromfi dra
1,5%-kal emelkedett, ezen belil a vago-
tyukfélék ara 1,4%-kal mérséklédott. A tej

ara 26%-kal emelkedett, és Ujra elérte a
2014 végén mért szintet.

piaci analizisek 77777+

Ha a 2017. januar-aprilisa kozotti peri-
6dust vetjik 6ssze az elé6zé év azonos
idészakaval, a mezégazdasagi termeldi
arak 0,7%-kal novekedtek. Ezen belll a
novényi termékek dra 4,3%-kal csokkent,
az él6 allatok és allati termékeké 10%-kal
emelkedett.

A zoldségfélék ara 4,5, a gyumolcsoké
2,3%-kal csokkent, az utébbi termék-
csoport arindexét az alma ara hata-
rozta meg, amely 4,0%-kal mérsék-
|6dott.

A vagosertés ara 25%-kal nétt, kilogram-
monként 422 forintra. 2016 legalacso-
nyabb felvasarlasi arat, 308 forintot apri-
lisban mértik, amit 2016. szeptemberig
gyors novekedés kovetett 415 forint/
kilogrammos arig. A tej ara 2016 és 2017
elsé 4 honapjat Gsszevetve 20%-kal emel-
kedett./

sz Milk’s price climbed back

In" April 2017 agricultural production prices in-
creased by 4.1 percent from the level of April 2016
— reported the Central Statistical Office (KSH). This

rise was the result of the price of vegetable products
decreasing by 1.2 percent and livestock/products of
animal origin prices increasing by 14.5 percent from

the base period level. Milk’s price surged by 26 per-
cent and reached the level that was measured at the
end of 2014./

Latvanyosan novekszik a tudatos
vasarlas Magyarorszagon

Megbecsiilték Magyarorszagon a tu-
datos vasarlas piacat. A 2014-2016-ra
vonatkozo els6 Tudatos Vasarlo Piaci
Jelentés eredménye szerint 1014 mil-
lidrd forint volt a tudatos vasarléi don-
tések értéke. Ebbdl élelmiszerre 360
milliard, lakasfenntartasra 237 milliard,
kozlekedésre és szabadid6re 334 mil-
lidrd, pénziigyekre 84 milliard forint
jutott.

Ebben azid&szakban kdzel 180 millidrdot
koltott a lakossag energiahatékony haz-
tartasi gépekre, majdnem 80 millidrdot
tartott értékalapu bankban, 50 milliard
forintot koltott biciklikre és 23 millidrd
forintért vett napelemeket. Az ezekre a

termékekre és szolgaltatdsokra koltott
Osszegeknek mind valos térsadalmi vagy
kornyezeti hozzdadott értéke van.
,Kialakuloban van egy olyan réteg, amely a
fogyasztasbol fakadod problémékat és an-
nak kovetkezményeit felismerve szivesen
aldoz egy fenntarthatébb vilagra, és csok-
kenteni kivanja az 6koldgiai ldbnyomat”
— 0sszegez a Tudatos Vasarlok Egyesulete,
a MagNet Bank és a GfK friss felmérése.
Harom év alatt minden egyes haztartas al-
tagosan 245 ezer forintot koltott fogyaszta-
si cikkekre és szolgaltatasokra ugy, hogy az-
zal egy fenntarthatobb, felelésebb vildghoz
jarult hozza. Ezen felll a bojkottok becstilt
értéke az elmult 12 hdnapban 129 millidrd

forint volt — a felndtt lakossag 17%-a, tdbb
mint 1,2 millid ember bojkottalt termékeket
és szolgaltatasokat etikai, elvi okokbdl.
Az elmult hdrom évben az élelmiszer-fo-
gyasztas, lakdsfenntartas, kozlekedés és
szabadidé teriletén a kdrnyezeti és eti-
kai szempontbdl dtgondolt dontések a
legtobb kiadasi kategdridban jelentds
novekedést mutattak. A méltanyos keres-
kedelem (fairtrade) értéke 2014 és 2016
kozott kdzel hétszeresére, az elektromos
autok piaca a hdromszoroséra, mig a bio-
élelmiszerek és a kozdsségi mezdgaz-
délkodas forgalma 50%-kal, az energia-
hatékony haztartasi eszkdzok forgalma
40%-kal nétt. /

& Surge in the number of conscious shoppers in Hungary

According to the first Conscious Shop-
per Market Report (2014-2016), the value
of conscious shopper decisions was HUF
1,014 billion. From this HUF 360 billion
was spent on groceries, HUF 237 billion

tures.

was home costs, HUF 334 billion was
spent on transport and free time and
HUF 84 billion was financial expendi-

The conclusion of the survey, conducted

by the Conscious Shoppers Association,
MagNet Bank and GfK, is that there is a
layer of society that is willing to pay for a
more sustainable world, which wants to
reduce its ecological footprint, too. For

instance in the last 12 months the esti-
mated value of boycotts was HUF 129 bil-
lion — 17 percent of the adult population,
more than 1.2 million people boycotted
products and services on principle./
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A sajat mdrkakat a magas jovedelemmel rendelkezdk vasaroljak intenziven

B Jellemzoen a fiatalabb
| haztartasok keresik a sajat markakat

A tavalyi évben Gjabb egy szazalékponttal 25 szazalékra nott a kereskedelmi markak részese-
deése a teljes FMCG-forgalombol - allapitja meg a GfK évente osszeallitott Kereskedelmi Mar-

Bakonyi-Kovacs Krisztina  kak Analizise cim jelentése. Mig a korabbi években a kereskedelmi lancok nevével fémjelzett

senior product consultant

Gk markak piacrésze stagnalt, addig 2015-h6z hasonloan a 2016. évben is elsosorban a marke-
tingtamogatottsagot nélkiilozo kisebb markak, azaz a B markak rovasara tudtak novelni részesedésiiket.

Ami a termékkategoridkat illeti, évek
ota kiemelkedd a kereskedelmi markak
részesedése a fagyasztott élelmiszerek,
valamint az allateledelek forgalmabdl,
mig a nedves tisztitdkenddk és a vatta
kategdridban birnak a legmagasabb ré-
szesedéssel. A markazott termékekhez
a magyar hdztartasok leginkdbb a test-
apolasi és tisztitdszer kategoridk esetén
ragaszkodnak, a kereskedelmi markék e
termékkorok forgalmabol tudték a leg-
kisebb szeletet kihasitani.

A vasarlasokrol elmondhato, hogy 2016-
ban minden haztartas vasarolt legalabb
egyszer kereskedelmi méarkét, azonban az
A és B markadhoz képest ritkdbban — egy év
alatt dtlagosan 119 alkalommal — és vasar-
lasonként 4tlagosan 1119 Ft értékben.

A kereskedelmi markak altal 6t legnagyobb és
ot legkisebb aranyban uralt kategoria, 2016
o Sajat markak

Rateeorg piacrésze (%)
Nedves tisztito-

kendd

Vatta

dezodor

fogkrém

Fagyaszott
burgonya

hagyomanyos
instant kavémix

Fagyasztott

26ldség hajszinezd 100

Konzerv z6ldség aztatoszer 100

Forrds: GfK Kereskedelmi Mdrkdk Analizise

Intenziven vasarlok

A sajatmarka-vasarldk csoportjan beldl elkd-
lonithetd egy olyan réteg, amely az atlagnal
intenzivebb keresletet mutat e markak irdnyaba.

Az intenziv sajatmarka-vasarlok a magyar
hédztartdsok negyedét — pontosabban 24
szazalékat — adjak, és t8lik szarmazik a
sajat markakra forditott Osszes koltés fele.
Ezek a hdztartdsok az 6sszes élelmiszer- és
vegyidru-kiadasuk kétotodét sajat markak-
bél fedezik szemben az alkalmi sajatmar-
ka-vasarlokkal, ahol ez az ardny minddssze
egyotddnyire rig. Ok azok a vasarlok, akik
nagy aranyban koltenek a kereskedelmi
markak terén zaszldshajo szerepet vivd
diszkont csatorndban — a napi fogyasztasi
cikkekre forditott teljes koltésik kozel felét
(45 szézalékat) e csatorna Uzleteiben hagy-
jak a kasszaknal. Osszehasonlitasképpen:
a csatorna sulya a teljes napi fogyasztasi
cikk piacon 30 szdzalék.

A sajat markakat intenziven vasarlok jel-
lemzéen az észak-nyugati régidban él6,
varosi, gyermekes haztartasok. Ezek azok a
haztartdsok, amelyek az dtlagnal nagyobb
aranyban vannak jelen, tehét feltlrepre-
zentéltak az intenziv sajatmarka-vasarlok
csoportjaban. Szemben a réluk mint va-
sarlokrél kordbban kialakult sztereotipidk-
kal, miszerint a sajat markakat a kevéssé
tehet&sek vasaroljak, a sajat markakat in-
tenziven vasarld haztartasok az atlagnal
magasabb jovedelemmel rendelkeznek.
Annak, hogy a sajat markak hazénkban
magasabb statuszuak, oka lehet a tény,
hogy az alacsony jovedelemmel rendel-
kezé haztartasokra kevésbé jellemzéek a
felhalmozo jellegUi — igy a sajat markéknak

is jelentés szerepet juttaté — nagybevasar-
lasok, kortkben a kisboltokban hagyott
Osszegek ardnya magasabb az dtlagnal.

Tulreprezentalt fiatalok

Az intenziv sajatmarka-vasarlok kordsz-
szetételét megvizsgalva latszik, hogy
kérikben felllreprezentalt a 40-49 éves
korosztély, mig a 60 évnél idésebb haz-
tartasok aranya alacsonynak bizonyul.
Az adatokat attekintve pedig még egy
figyelemre méltod kovetkeztetés: a sajat-
marka-vasarlokhoz valé tartozas mar 6n-
magaban egy fiatalabb vésarlokdzonséget
jelez a teljes magyar népesség korcsopor-
tos eloszldsaval Osszevetve.

A diszkontldncokban névekszik a 40 év
alatti haztartasok vasarldinak kore, illet-
ve novekszik az altaluk egy-egy vasarlas
alkalmaval elkoltott Osszeg. Az id6sebb
hédztartasok korében pont az ellenkezé-
je igaz: bar itt is n6 a penetracio, viszont
nem a kosarméret emelkedése, hanem a
vasarlasi alkalmak szamanak novekedése
jarul hozza a csatorna ndvekedéséhez.
A fiatalok leginkdbb édességekért, snac-
kekért, illetve a frissaru kategdridkban
taldlhatd termékekért térnek be egyre
nagyobb aranyban a diszkontizletekbe.
Masrészt az olyan kényelmi termékek,
mint ételalapok, szoszok és mélyhitott
ételek népszerlisége emelkedett — vélhe-
téen az életmodjukbol kifolydlag — jelen-
tésen ebben a vésarldi szegmensben. /

& Higher-income families are more intense private label buyers

According to the Private Labels Analysis
report of GfK, the share of private label
products in total FMCG sales grew by 1
percentage point to 25 percent last year,
primarily to the detriment of so-called
‘8" brands. Private label (PL) products
are the most popular in the frozen food
and pet food categories, and among wet
wipes and cotton wool products. In 2016
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every Hungarian household purchased a
PL product at least once, on average 119
times a year, for HUF 1,119.

Within the group of PL product buyers
there is a layer which shows a more intense
demand for these products than the aver-
age. They represent 24 percent of Hungar-
ian households and they are responsible
for half of the total PL spending. It is also

them who spend 45 percent of their FMCG
budget in the discount supermarket chan-
nel (the channel’s share in total FMCG
spending is 30 percent). The typical intense
PL buyer household has children and lives
inacity in the North West of the country.
Their income is higher than the average.

The 40-49 age group is overrepresented
among intense private label buyers and

the proportion of households with mem-
bers older than 6o years is low. Among
the customers of discount supermarkets
we can see that there are more and more
households with members below the age
of 40. What is more, they also spend more
per buying occasion than before. They
tend to visit these stores to buy sweets,
snacks and fresh product categories. /
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A kormanyzdé brit
Konzervativ Part
tagjainak csaknem
60 széazaléka azt
szeretné, ha The-

resa May miniszter- - B
elnok tavozna tiszt- w
ségébdl, miutan a

Godrosy Balazs

junius 8-ai vélasz-
tason a part elveszi-
tette abszolut parla-
menti tobbségét. A valasztast
a miniszterelnok-asszony sajat
maga talalta ki és kerlt ezéltal
a bukés szélére. Jelenleg még
nem latni pontosan, hogy ez
hogyan fog hatni a Brexit-tar-
gyaldsokra, de akar Uj népsza-
vazas kiirdsa sem kizérhato.
Emmanuel Macron végleges
gy&zelmével jelentdsen eréso-
dott az eurdpai kohézid, ami
pozitiv hir a régi¢ szempontja-
bol. Az eurdzdndban a majusi
inflacio kissé alacsonyabb lett
azeldzd havi értékeknél (1,4%),
igy eltdvolodott az EKB 2%-0s
céljatol. Az inflacios varakoza-
sok mérséklédése a kotvény-
hozamokban is megmutatko-
zott, valamint csokkent a 2018
végére vart kamatemelés va-
|6szintisége is.

Majusban az S&P500-as rész-
vénypiaci index 14%-os emel-
kedést ért el dollarban szamol-
va. Ezzel kissé lemaradd volt a
fébb részvénypiaci indexekkel
szemben. A FED junius elején
Ujabb kamatemelést jelentett
be, melyet mar kordbban be-
drazott a piac. Az elsé negyed-
éves GDP-ndvekedés iteme
1,2% volt, ami alacsonyabb az
el6z6 negyedéves adatndl,

lgyvezetd

GFS Consulting

- jolalakul-
nak az
USA-ban,

a legnagyobb tézs-
dei cégek harom-
negyede az elem-
z6i véarakozasoknal
jobb szdmokat pro-
dukalt a negyedév
soran.

ltthon a BUX Index
majusban 4,8%-os felértékels-
dést mutatott, amivel a régid
legjobban teljesité piaca volt.
A legjobb teljesitményt az OTP
érte el 58%-0s emelkedéssel,
a MOL 3%-kal emelkedett, a
Richter 0,75%-0s teljesitményt
mutatott, mig a Magyar Tele-
kom 5%-kal értékel6dott le a
hénap soran.

A devizapiacokon a forint er6-
sodését lathattuk majusban,
melynek megfelel6en az euro-
val szembeni keresztarfolyam
1,2%-kal, mig a dollarral szem-
ben 3,6%-kal ker(lt lejjebb.

A 2017-es évre vonatkozd
elérejelzéseink tovabbra is
véltozatlanok. A politikai bi-
zonytalansdg még jelen
van, a hamarosan kezdé-
do Brexit-targyalasokkal, és
a németorszagi valasztasok
megkezdésével folytatédik. A
befekteték tovabbra is varjak,
hogy az Egyesiilt Allamok gaz-
daséga és kilpolitikdja hogyan
valtozik Trump elndklése alatt.
A kockazatok ellenére az alap-
veté forgatékényv az, hogy a
globdlis névekedés és az inf-
laci6 2017-ben emelkedik, és a
részvény- és arupiacok, mint
példaul az alapfémek, feltl-
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A francia kapcsolat
| Tavaly, amikor a teljes ma-

gyar agrarexport 1,6%-0s
novekedést mutatott, a francia piaci

magyar agrar- és élelmiszeripari ex-
port 10,5%-kal boviilt. Kevés ehhez
foghato novekedést mutato felvevo-
piacunk volt 2016-ban az EU-n beliil.
A francia a 7. legjelentosebb agrarkiilpiacunk a kiilke-
reskedelmi ranglistan, ami azt bizonyitja, hogy a hason-
l6 termékpalettaval, de a lényegesen nagyobb kibocsa-

! . Y
Dr. Szabé Jeno
agrarkozgazdasz

tassal kiilpiacra lépo francia élelmiszer-gazdasagban
megtalaltuk a szamunkra is elonyds piaci réseket.

|6rebocsatandd persze,
Ehogy Franciaorszag am-

Ugy nem szUkolkodik ag-
rar- és élelmiszeripari termékek-
ben, s6t mint az EU legjelentd-
sebb agrarpotencialu tagallama
a kivitel tekintetében az elsék
kozott jegyzett orszag Eurdpa-
ban. Agrartermék-kivitele mind
az Unid belpiacén, mind az Uni-
on kivili piacokon kiemelkedd
jelentéséggel bir.
Franciaorszag erés mezégaz-
dasédggal, szovetkezésre haj-
lando, dntudatos, érdekeiért
szervezetten kidllo gazdalko-
ddi réteggel és erds érdek-
védelmi gazdaszervezetekkel
rendelkezik. Az eredményesség
fokmérdjeként emlithets, hogy
egy hektar mezégazdasagi te-
riletrél a francia gazdak mint-
egy 40%-kal nagyobb terme-

|ési értéket hoznak le, mint a
magyar termelék. Taldn éppen
a szervezettséq allapotaval, az
érdekérvényesitésben meg-
mutatkozo jévedelempozicio-
beli el6nnyel és gépesitettség
magas szintjével magyarazha-
t6, hogy a mintegy 30 millids
munkavallaléi rétegnek mind-
6ssze 1,7%-a taldl munkét, meg-
élhetést a francia mezdgazda-
sagban, szemben a mi 3,5%-0s
részaranyunkkal. A GDP &sz-
szetételét nézve is Ugymond
gyengébb a mezdgazdasag
pozicidja Franciaorszagban,
hiszen a GDP-nek minddssze
24%-at adja az agrarium. (Na-
lunk 4,9%-4t.)

Csigatol a nyulig
A francia mezégazdasag ter-
mékszerkezete sok hasonlé-

Francia piaci termékexportunk legjelentésebb termékcsoportjai

27T , o ) L, Export, 2015  Export, 2016 Viltozds
azonban igy is véarakozdsok | muljak az allamkotvények ho- (ezer eurd) (ezer eurd) (%)
feletti. A véllalati eredmények | zamat. / E16 allat 2172 2793 1286
Hus- és vagasi melléktermékek 42 456 51875 122,2
& Britain scores an own goal Tejtermékek 8681 15 467 1782
In the United Kingdom almost 6o percent of the members of the ruling Conservative Party want Zoldségfelek 5 664 7373 130,22
PM Theresa May to resign, after thg party lost the majority of thgir seatsin the parliament at the Gabona 28676 27 266 95,1
general elgctlons. At the moment it can't be told how the election result will affect thg BREX\T S 2487 13742 1620
talks, but it could happen that a new referendum will be held. In the euro zone the inflation
rate was a bit lower in May than in the previous month (1.4 percent) and moved away a little Siitemények g5t D7 et
from the ECB's 2-percent target. Farly June the FED announced its plans to raise the base rate. In Tartésitott z6ldség-gyiimdlcs 34836 38709 111
Q12017 the GDP growth was 1.2 percent in the USA — lower than in the previous quarter but Kész élelmiszerek 32 649 34534 1058
higher than expected. In Hungary the BUX index was up 4.8 percent. The forint has strengthened Allateledel 42158 39 731 942
by 1.2 percent against the euro and by 3.6 percent against the dollar. As for the world market, Osszesen 251270 277 647 1105

despite the risks present, global economic growth and growing inflation are forecasted for 2017.//

Forrds: KSH
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Francia piaci exportunk és importunk utobbi évekbeli alakulasa

Export Import Egyenleg
(ezer euro) (ezer euro) (ezer eurd)
2010 181708 141297 40 411
2011 184 436 182 160 2276
2012 181 848 192 717 —-10 869
2013 223 458 193 482 29976
2014 243753 212 495 31258
2015 251270 249 413 1857
2016 277 647 223015 54632
Forrds: KSH

sdgot mutat a magyaréval. Ma'gyar gabonaval
Gabonaban, marhahusban, | Javitanak

sz6l6borban, burgonyaban,
tejtermékekben, halban jelen-
t6s tobbletekkel rendelkezik
Franciaorszdg. A magyar ki-
nélat, ha marhahutsban nem
is, de gabondban, féleg ku-
koricdban, sertés és baromfi-
husban, olajnévényekben és
étolajban csakugy tobbletes,
mint a francia.

Az export-import tételek Ut-
koztetésébdl derdl ki, hogy
mely terUleteken van Ugy-
mond versenyelényink a
francia termékekkel vald 6sz-
szevetésben.

A fébb exporttermék-cso-
portokon belll keresenddék a
francia piaci keresletet fémjelzé
specialitasok. Az élééllat-expor-
tunkon belll ugyanis a francia
piac els¢sorban az él6 juh és az
éti csiga irant mutat érdekl-
dést. Elébbibél 2016-ban mint-
egy 340 tonnas, az utébbibdl
mintegy 780 tonnds exportot
bonyolitottunk.

A hus- és vagasi melléktermé-
kek csoportjan bell 10 millié
eurd nagysagrendben vasa-
roltak a francidk baromfihdst,
kivaltképp a darabolt friss és
fagyasztott csirkehds irdnt
volt novekvé kereslet. Ezen-
kival 3,5 millié eurd értékben
pulykahust, liba- és kacsama-
jat, valamint nyulhdst impor-
taltak télink. A nyulhds irdnti
kereslet élénkulésére utal,
hogy az el6z8 évi 19 ezer eu-
rés exportunk tavaly majd egy
millié eurdra, mennyiségben
pedig 221 tonnéara nétt. Széza-
|ékot nem érdemes ilyenkor
feltlintetni.
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A gabonaexportunk is érdeke-
sen alakult, hiszen buzabdl a
2005. évi 2 milli¢ eurds (5800
tonnas) kivitelink harom és fél-
szeresére boévllt, tullépve a 6,5
millié eurdt, mennyiségben pe-
dig a 40 ezer tonnat. A francia
piaci buzaexportunk mogott
dltaldban a mar emlitett, mi-
néségbeli differencia hizédik
meg. Nevezetesen az 6cedni
éghajlat mellett termesztett
francia gabona ugyanis koz-
tudottan ,liha", alacsony si-
kértartalmu, gyenge sutdipari
értéky, szemben a kontinen-
talis éghajlaton termesztett
buzénkkal, igy a sttbipari ér-
ték javitdsa végett vasarolnak
a franciak, tobbek kdzott t6link
is buzat.

Szaritott huivelyesekbdl 4,5 mil-
li& eurds, napraforgdomagbdl
4 milliés, napraforgd-olajbdl
pedig 5 millié eurds expor-
tunk volt. Igen jelentds (kozel
19 millid eurds) a kukorica-
vetémag-exportunk is, ami a
magyar kukoricahibridek kul-
piaci elfogadottsaganak tanu-
bizonysaga.

Kiemelked&en nagy exportot
bonyolitottunk zoldségkon-
zervekbdl is. A kozel 29 millio
eurds (34 ezer tonnas) expor-
tunk z6mét, 23 millid euro ér-
tékben (27 ezer tonna nagy-
sagrendben) a jérészt francia
érdekeltségU, hazai telephelyl
feldolgozélizemekben készult
csemegekukorica-konzerv tet-
te ki.
GyUmolcsléexportunk 65%-0s
bdévilés mellett 8 millié eurd
folé emelkedett, és az élelmi-

szer-készitmények exportar-
bevétele is megkdzelitette a 12
millié eurdt. A hlsexporthoz és
a zoldségkonzervekhez fogha-
té nagysagrendet képvisel az
allateledel-kivitel is. A zdmmel
kutya- és macskatapot képezd
termékkor kivitelébdl kozel 32
millio eurds drbevétellink szar-
mazott.

A pohar a franciak felé
billen

A francia piaci importunkban
a két legjelentésebb tételt,
egyenként 30 millio eurds
nagysagrendben a gabona
és az olajosmag képezte 2016-
ban. Kézel hasonlé értékben
importaltunk élelmiszeripari
melléktermékeket, de 20 mil-
li6 eurd kodzeli nagysagrendet
képezett a tartodsitott zold-
ségek és a kulonbozé ehetd
készitmények csoportja is. A
gabonaalapu termékek, ezen
belll kiemelten a cukraszati
termékek importja is dinami-
kusan, mintegy 20%-kal bévilt,
és megkozelitette az 1,8 millié
eurd nagysagrendet, mennyi-
ségben pedig a 800 tonnat.
ltalok tekintetében is erételje-
sebb a francia kinalat, mint a
magyar. Mig az importunk 5,5-
rél 58 millié eurdra nétt, addig
a kiviteltnk 3 millié eurdrol 2,8
millio eurdra csokkent.

Csucson a mérlegtobblet
Francia piaci agrar-kilkereske-
delmink az elmult hét évben
a f6 szamok tekintetében jol
alakult.

A 2012-es évjaratot leszamitva
exportunk rendre meghaladta
a Franciaorszagbol érkezé im-
port Osszegét. A kilkereske-
delmi mérlegtdbblet éppen a
mult évben érte el a legujabb
kori csticspontot, a kiviteli mér-

legtdbbletlink megkdzelitette
az 55 milli¢ eurot.
Exportunkon beldl a francia
piac 2016-ban 3,5%-nyi része-
sedéssel birt, ugyanakkor élel-
miszerimportunkban 4,3%-ot
képviselt.

Az els¢ hét legjelentésebb
exportpiacunkkal vald 6ssze-
vetésben a lengyel és a francia
piaci agrarexportunk fejlédott
2016-ban a legdinamikusabban
akkor, amikor a 8037 millié eurds
teljes agrarexport alig 1,6%-kal
bévilt és a két legjelentésebb
agrar- és élelmiszer-kulpiacunk
kdzUl a német stagnalds kozeli
allapotot, a roman pedig kozel
5%-0s visszaesést mutatott.

Felzarkozoban

A francia piaci exportunk ér-
tékét emeli, hogy a francia
mez&gazdasag lényegesen
versenyképesebb, mint a ma-
gyar. A bruttd termelési érté-
ket nézve, mig a francia gazdak
2014-ben 2281,2 eurdt hoztak le
egy hektarrdl, addig a magyar
kibocsatas ennek alig 62,5%-ara
rdgott. (14253 eurd/ha volt.) Az
EU atlagéval vald 6sszehason-
litdsban a technikai szinvonal-
beli kilénbségre utal, hogy az
értékcsokkenési leiras tekinte-
tében az EU-atlagnak csak a
45%-at suroljuk.

Ennek ellenére van némi po-
zitiv elmozdulas az idéskalan.
A nettd hozza adott érték te-
kintetében ugyanis, mig 2009-
ben a magyar érték 346 eurd/
hektart mutatott, azaz az uniés
atlag alig 46%-4t tette ki, addig
2013-ban a magyar 640,8 eurd/
hektarral szemben az unids
mutaté ,csak” 850,6 eurd/ha-t
taksalt, ami 75%-0s magyar
arannyal egyenértékd.
Afelzarkdzas folyamata tehét, ha
lassu Gtemben is, de zajlik. /

% The French connection

Last year, when Hungary’s agri-food export
performance improved by 1.6 percent, the
country exported 10.5 percent more to
France - this was one of the biggest mar-
ket growths for us in the European Union
in 2016. France is Hungary's 7th biggest agri-
food market. It must also be noted that
France itself is one of the EU countries with
the biggest agricultural potentials.France’s

agri-food sector is strong: farmers are willing
to cooperate and they lobby for their inter-
ests strongly. On one hectare of land French
farmers produce 40 percent bigger value
than Hungarian farmers. Perhaps it is because
of this high level of productivity that only 1.7
percent of France’s 30 million active workers
live off agriculture — the same proportion is
3.5 percent in Hungary. French agriculture’s



contribution to the nation’s GDP is only 2.4
percent (it is 4.9 percent in Hungary).

France produces cereal crops, beef, wine,
potatoes and dairy products in abundance,
while Hungary has cereal crops (especially
corn), pork and poultry meat, oilseeds and
cooking oil to offer to France. In 2016 we
sold 340 tons of live sheep and 780 tons
of snails to France. The French purchased
more than EUR 10 million worth of poul-
try meat from us, mainly sliced and frozen
poultry. Demand increased for rabbit meat
from Hungary: in 2015 we sold EUR 19,000

worth of rabbit meat in France, but by 2016
this value grew to almost EUR 1 million (and
221 tons in volume).

Back in 2005 Hungarian wheat export to
France represented a value of EUR 2 million
(5,800 tons). Last year our French wheat
export exceeded EUR 6.5 million in value
(40,000 tons in volume). We exported sun-
flower seeds for EUR 4 million and sunflower
seed oil for EUR 5 million. Hungary's corn
seed export to France was a hefty EUR 19
million. Hungary's canned vegetable export
to France was worth nearly EUR 29 million

(34,000 tons). Our fruit juice export got 65
percent bigger and went above the EUR
8-million threshold.

In 2016 the two biggest items in our French
import were cereal crops and oilseeds —
each represented a value of EUR 30 million.
We bought food industry by-products for
just this much, and preserved vegetables
and various edible products for about
EUR 20 million. Hungary's confectionery
product import surged by 20 percent and
neared EUR 1.8 million in value and 8oo
tons in volume. We imported drinks for
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EUR 5.8 million and exported them for EUR
2.8 million.

In 2016 our surplus was almost EUR 55 mil-
lion in trading with France. France’s share
was 3.5 percent in our export, while French
food products had a 4.3-percent share in
our import. What makes the value of our
French export even greater is the fact that
French agriculture is much more competitive
than Hungarian agriculture: in 2014 French
farmers produced a value of EUR 2,281.2 on
one hectare of land, while the same value was
only EUR 1,425.3 per hectare in Hungary. /

A ,szomszedok” kiskereskedelmi teljesitménye

A Nielsen negyedévente kozzéteszi az
eurdpai orszagok kiskereskedelmi for-
galmanak mutatoit, amely az élelmi-
szer- és vegyiaru-piacban bekovetke-
26 valtozasokat regisztralja. A Nielsen
Growth Reportere az eurdpai konti-
nens atlagat tekintve 2016-ban enyhe,
de gyorsulé novekedést mutatott; az
utols6 negyedévben 1,8%-o0s néveke-
déssel. 2017 els6 negyedéve azonban
stagnalt, mindossze 0,2%-kal n6ttek ér-
tékben atlagosan az eurodpai piacok.

A noévekedés motorja — hasonldan a ko-
rabbi negyedévekhez - tovabbra is Ko-
zép-Kelet-Eurodpa. A kovetkezékben Szlo-
vakia, Csehorszag és Ausztria FMCG-pi-
acan zajlo, 2017 elsé negyedévében be-
kovetkezett jelenségeket jarjuk korbe.

Csehorszag

Csehorszagban szintén béviil a kiskeres-
kedelem forgalma, kiillonosen a kontinens
atlagdhoz viszonyitva: értékben 2,3 szaza-
lékkal néttek az eladasok 2017 els6 negyed-
éve sordn az el6z6 év azonos id6szakahoz
képest. Az els6 negyedévben enyhén nega-
tiv tartomanyban mozgott a mennyiségi el-
adds: a 2016 utols6 negyedévi 3,1%-os emel-
kedést kovetben 0,9 szazalékot csokkent.
Az élelmiszerek, haztartasi vegyi aruk és
kozmetikumok piacan 4tlagosan 3,2 szaza-
lékos volt az arszinvonal-novekedés hatasa
negyedéves osszehasonlitasban.

Ausztria

Az egyik kozvetlen szomszédunknal ér-
tékben 2,8 szdzalékkal nétt a kiskereske-
delem forgalma 2017 elsé negyedéve so-
ran az el6z6 év azonos idészakahoz ké-
pest. Mind a mennyiség, mind egységar
tekintetében pozitiv irdnyd az elmozdu-
las: 1,7 és 1,1 szdzalékos.

Az osszértékesités felgyorsulasahoz je-
lentésen hozzajarul az organikus és

prémium termékek irdnti megnoveke-
dett kereslet a kiilonféle kategériakban.
Egy masik fontos befolyasold tényez6 a
Zielpunkt 2015 év végi cs6dje: a vallalat
egykor bezart egységeinek mintegy felét
2016 6szén mas piaci szereplok Ujra meg-
nyitottdk, ami szintén hozzajarult az idei
els6 negyedév nominalis értékbeli emel-
kedéséhez.

A fogyasztdk tovabbra is pozitiv kila-
tasokkal rendelkeznek, ami mogott az
optimista munkahelyi kilatasok és a ta-
valyi osztrak adéreform kedvezd hatéd-
sa all.

Szlovakia

A kozvetlen nyugati szomszédok koziil
legkimagaslobban Szlovékia teljesitett:
2017 elsé negyedévében 3,9 szazalékkal
béviilt a kiskereskedelem forgalma. A
szlovak FMCG-piac az elmult harom év-
ben nomindlis értéket tekintve sohasem
mozdult negativ tartomanyba.

Az idei év els6 negyedévében a mennyisé-
gi eladds az eurodpai atlagot messze meg-

w haladé
E mérték-
ben, 2,5
szdzalékkal nétt,
mig az atlagos egy-
ségarszinvonalban
bekévetkezett val-
tozas 1,4 szazalé-
kos volt.
Viszonyitasul: Eu-
répaban atlagosan
0,7 szazalékos mennyiségi csokkenés ko-
vetkezett be a kiskereskedelemben, mig az
atlagos egységarak 0,9 szazalékkal emel-
kedtek.
A t6bbi kornyez6 orszagot tekintve Szlo-
vénia kiskereskedelmi piaca 3,9 szazalék-
kal csokkent, ezzel szemben Bulgaria és
Horvétorszag novekedett (2,5 és 1,1 sza-

zalékkal), mig Romdnia 9,0 szazalékkal
hazott el. /

V7272727501527 2s77000020575000
Kovacs Gergely
ugyfélkapcsolati vezeté
Nielsen

A régio orszagainak kiskereskedelmi teljesitménye szazalékban, 2017 els6 negyedévében

Ausztria Bulgdria Cseh-  Horvat- Magyar- o.....; silovdkia Szlovénia | EWOPAl
orszdg  orszdg  orszdg dtlag

Nominalis ) ¢ 25 23 11 34 90 39 -39 02
noévekedés
Mennyiségi
. f 1,7 11 -09 09 -1,0 89 25 —4,2 -0,7
valtozas
Egysegar- 4 14 32 02 44 01 14 03 09
valtozas

Forrds: Nielsen, Growth Reporter, 2017Q1
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Czech Republic Austria

%t FMCQG retail sales at our ‘neighbours’

move also contributed to the nominal

Retail sales expanded faster than the
European average: in Q12017 like-for-
like FMCG value sales increased by
2.3 percent on average. In Q4 2016
volume sales rose 3.1 percent but in
Q12017 they dropped 0.9 percent. On
average prices increased by 3.2 percent
in the market of groceries, household
chemicals and cosmetics.

In Q12077 like-for-like FMCG value sales
augmented by 2.8 percent; volume sales
grew by 1.7 percent. Prices increased by
11 percent. Consumer demand got big-
ger for organic and premium products.
Zielpunkt went bankrupt at the end of
2015 and half of the retailer’s shops were
taken over and reopened in the autumn
of 2016 by other market players - this

sales growth in Q120717

Slovakia

In Q12017 FMCG sales expanded by
3.9 percent, while volume sales grew
way above the European average at 2.5
percent. Prices elevated by 1.4 percent.
Just for comparison, in Europe volume
sales decreased by 0.7 percent and
prices became 0.9 percent higher.//
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Vonzo a magyar piac
a francia vallalatok szamara

A Magyarorszagi Francia Nagykovetség Kereskedelmi
Kirendeltségének — a Business France irodanak - a két
legfontosabb kiildetése: tamogatni a francia vallalatok
kereskedelmi tevékenységének fejlodését Magyarorszagon és
0sztonozni a magyar befektetéseket Franciaorszag iranyaba.

7 5 f6bdl &ll6 iroda személyre sza-
Abott szolgdltatasokat kindl, emellett

rendezvényeket szervez, melyek
célja elésegiteni a francia exportérok és
a magyar partnerek
taldlkozasat, valamint
Uzleti kapcsolatok ki-
alakitasat.— A francia
cégek kilgazdasagi
tevékenységét piac-
felmérések elkészité-
sével, magyarorszagi
kollektiv rendezvé-
nyek megszervezé-
sével, tovabbd a fran-
Cia és magyar cégek
kapcsolatba hozasaval segitjik — tajékoztat
Arnaud Zerkovitz, a Magyarorszagi Francia
Nagykovetség Kereskedelmi Kirendeltségé-
nek igazgatdja, kereskedelmi tandcsosa.
Afrancia nagykévetség importtamogatasa
tobb évtizedre nyulik vissza Magyarorsza-
gon, mig az eme tevékenységre speciali-
zalt Business France (kordbbi Ubifrance)
csak 2009-ben nyitotta meg budapesti
irodjat.
- Magyarorszagi kirendeltséglink évente
nagyjabol 50 cég tevékenységét tdamogat-
ja, segitve a magyar és francia cégek kozotti
kapcsolattartast. A honvédelmi szektoron
kivil minden szektorban segitséget tudunk
nyUjtani a cégeknek Csapatunk tagjai ki-
|6nbdzd szakterlletekre specializéléddtak
(mint példaul az iparra, a mezdégazdasagra,
a fogyasztasi cikkekre, az egészségigyre,
a modern technolodgidkra és szolgéltata-
sokra stb), és szamos terlleten nydjtanak
szaktanacsadast francia, illetve magyar
érdekeltségl cégeknek — fejti ki Arnaud
Zerkovitz
A kereskedelmi tandcsos ugy véli, a ma-
gyar fogyaszték minéségi termékekként
tekintenek a francia importérura, kilonds-
képpen az agrar-élelmiszerek, a borok, illet-
ve szeszes italok vagy gourmet termékek
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Arnaud Zerkovitz
igazgato

Magyarorszagi Francia
Nagykovetség Kereskedelmi
Kirendeltség

tertletén. Tovabba, a magyar fogyasztok
nagyra értékelik a francia luxuscikkeket és
a francia ipari szakértelmet (know-how)
az autdiparban, a gyégyszeriparban és a
kozlekedési dgazatban.

A magyar piac nagyon vonzd a francia
véllalatok szédmara. A magyar egy Francia-
orszaghoz kozeli és ndvekvé piac az Eurd-
pai Unio szivében, mely egyben rendkivl
nyitott a kulinaris kultdrdra és djdonsa-
gokra. Megfigyelhetd, hogy a magyar piac
egyre inkdbb érdeklédik a gourmet ter-
mékek, kulfoldi borok és kenyérfélék irant.
A borok esetében a magyarok tovabbra
is tobbnyire helyi borokat fogyasztanak
(95%), de egyre szivesebben probalnak
ki kalfoldi nedUket is, igy a nemzetkdzi
viszonylatban is j¢ ar-értek ardnynak or-
vendé francia borok is egyre gyakrabban
kertlnek asztalra a
magyar héaztarta-
sokban. Egyéb meg-
hoditdsra érdemes
piac lehet még az
édesség- és csoko-
lddépiac, keksz- és
aprositeménypiac,
valamint a prémium
gyUumolcslépiac.

— Mindenképpen a
legnépszertibb fran-

cia termékek kdzé sorolhatok a sajtok, bo-
rok, tejtermékek, csokoladék és prémium
gyimdlcslevek. A legismertebb mérkak
kozé tartoznak a Danone tejtermékek, a
Bonne Maman lekvérok, a Président sajtok,
Bonduelle konzervek és gyorsfagyasztott
termékek Azonban olyan francia termé-
kek is rendkivul elterjedtek, melyeket a fo-
gyasztok nem feltétlen francia termékek-
nek gondolndnak, mint példaul a Panzani
tészta. Reméljiik, hogy az elkdvetkezendd
években még tobb mindségi francia ter-
mék valik majd a magyarok kedvencévé
- mondja Arnaud Zerkovitz

Afogyaszték szamos francia terméket talal-
nak a francia tulajdond Auchan hipermar-
ketekben és olyan gourmet szakuzletek-
ben, mint a Culinaris vagy a Le gourmet
de Bordeaux.

A Business France iroda szakemberei sze-
rint a magyar vasarlderé novekedésével
ardnyosan a gourmet termékek iranti
érdeklédés is novekedhet, tovabb4, az
Uj fogyasztasi tendencidk tobb bio- és
gluténmentes francia terméket és céget
vonzhatnak a magyar piacra a kozeljo-
vében./

A Business France iroda csapata

& French companies are attracted by the Hungarian market

There are two important missions
of the Business France office of the
Embassy of France in Budapest: sup-
porting the development of the com-
mercial activity of French companies
in Hungary and promoting Hungari-
an investment in France. The office’s
s-member team offers personalised
services and organises events that
bring French exporters and Hungarian
partners together. Arnaud Zerkovitz,
commercial counsellor and director
of Business France told our magazine
that the office was set up in 2009.

They support the work of about 50
companies a year, assisting Hungarian
and French businesses in staying touch
with each other.

Mr Zerkovitz is of the opinion that
Hungarian consumers think of im-
ported French products as high-quality
goods, especially in the categories of
agri-food products, wines and alco-
holic drinks, and gourmet products.
Hungarian consumers also appreciate
French luxury goods and know-how
in the automotive and pharmaceuti-
cal industries. The Hungarian market is

very attractive to French businesses: it
is close to France, it is growing and it is
open to culinary and cultural novelties.
The most popular French products in
Hungary are cheese, wine, dairy prod-
ucts, chocolate and premium fruit
juice. Among the best-known brands
we find Danone dairy products, Bonne
Maman marmalade, Président cheese
and Bonduelle canned products. There
are many French products available in
Auchan hypermarkets and gourmet
shops such as Culinaris or Le gourmet
de Bordeaux.”/
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Franciaorszag,
a gasztronomia fellegvara

A franciak étkezése altalanossagban kaloriaszegényebb, mint

a hagyomanyos magyar konyha, ételei vajjal vagy novényi
zsiradékkal késziilnek, ezaltal konnyen emészthetoek. Fliszereket
mértékkel hasznalnak, akkor is foként friss allapotban. Kedvenc
fuszereik a kakukkfi, a tarkony, a bazsalikom, a petrezselyemzold
és a turbolya, de a babérlevelet, a szerecsendiot, a fahéjat és a
borsot is az alapfiiszerek kozott tartjak szamon.

zerte a vilagban kozismert a francidk

kulonleges izlésvildga, ételek iranti

vonzédasa. A francia gasztrondmia
évszazadokkal ezel6tt alakult ki és valt Eu-
répa egyik kdzkedvelt konyhajava.

Afrancia konyha adta a vildg hideg és me-
leg alapmartasainak nagy részét. A francia
alapmartasoknak harom fé csoportja van: a
vildgos, a felvert és a barna- vagy spanyol-
martas. E hdrom & csoporton belll taldljuk
a tej-, a barsonyos, a hollandi és a béarni
martast, valamint a spanyol és barna vad-
martast. A hidegmartasok nagy csoportja-
ba tartoznak a majonézalapu martasok és
egyéb hideg martasok.

A francia konyha fontos tulajdonsaga a
véltozatossag. A reggeli dltaldban konnyd
tejeskavébdl vagy kakadbdl és valamilyen
péksiteménybdl, féleg croissant-bol all, és
elmaradhatatlan a vaj, a dzsem ésa méz Az
ebéd vélasztékos, tobb fogasos. A franciak
igen sokféle levest készitenek, zoldségleve-
seket, krém- és gyimolcsleveseket, husle-
veseket, de taldn a leghiresebbek a francia
hagymaleves, a kagylo- és a homarleves.
Alevesek utén kerilnek az asztalra az el6-
ételek, amelyek foként friss zoldségekbdl
és halakbol készilnek Ezt kdvetéen talaljak
a féételeket, amelyek husbdl és kilonféle
koretekbdl dllnak Igen kedvelt a borjubdl
és marhabadl készult stlt hus, krumplival
vagy salataval Sertéshus ritkan szerepel az
étlapon, ezzel szemben igencsak kedveltek
a hazi és vadszarnyasbdl, vadhusbol készi-
tett finomsagok, illetve a hal, csiga, kagylo,

valamint az osztriga kilonféle martasok ki-
séretében. A desszertet megeldzik a sajtok,
amelyek nélkul nem mulhat el egyetlen
étkezés sem. A francia ementali, edami,
trappista, rokfort, brie és camember saj-
tok Eurépa-szerte kozkedveltek.

A desszertek tobbnyire konnyl gyimal-
csos stitemények és felfujtak Talan kijelent-
hetjik, hogy az egyik legismertebb francia
édesség a karamellas puding (creme bru-
lée), de a gall desszertek vildgéban kevésbé
jaratosak is konnydszerrel tudnak emliteni
legaldbb egy helyi sziletés( stiteményt,
a manapsag nagyon népszerl macaront.
Az apré, szines, mutatds, falatnyi finom-
sag elkészitéséhez jelentds Ugyesség kell,
szamos irott és iratlan szabaly betartasat
kovetéen kaphatjuk meg a kelléen roppa-
nos, minéségi krémmel t6ltétt puszedlit A
macaron mellett az éclair fank is megjelent
a leghfresebb francia sitik porondjan, az
égetett tésztdbol készitett hosszukas su-
teményt szamos modon elkészithetik, a
maz és a toltelék varidcidinak csak a cuk-
rasz fantazidja szab hatart. Az elegans és
mutatos francia desszertek kdzé tartozik a
millefeuille, amely meghatarozo sitemé-
nye a francia kindlatnak. A krémestnkre
emlékeztetd desszertet szamos toltelékkel

elkészithetjik, a lényeg, hogy legaldbb 4-5
ropogos tésztalap pihenjen a krémrétegek
kozott.

Mint szdmos més kulturaban, a franciaknal
is a legjelentésebb szerepe a vacsoranak
van, amely kdnny(, de szintén tébb fogés-
bol &ll. A vacsora nem csupan az élveze-
tekrél szol, szerepe elhanyagolhatatlan a
csalad szempontjabdl, hisz a kdzos vacso-
ra a nagy beszélgetések szintere. Gyakori,
hogy a vacsorat is el¢étellel kezdik, utdna
frissen sult husétel vagy hideg husok, majd
sajtfélék, gylimolcs, esetleg édesség zarja
a sort.

Az ital alkalmazkodik a fogasokhoz Fran-
ciaorszag a jo bor hazdja, kedvelik az al-
mabort, a fehér- és vordsbort, valamint a
rosébort, amelyek mind-mind az orszag
kulonbozé vidékeirdl szarmaznak Francia-
orszagban igen kedveltek az dnizsalapu li-
kérok, melyeket étkezés el6tt fogyasztanak.
Etkezés utan a legjellemzébb a borpérlatok
vagy mas gylimolcsparlatok fogyasztésa,
mint példaul a Cognac, az Armagnac vagy
a Calvados. Népszertiek a ,Kir" elnevezés(
pezsgbalapu italok is, amelyek gylimolcs-
likér hozzdadasaval készilnek, pezsgds
pohérban felszolgélva. A legismertebb a
Kir Royal, amely feketeribizli-likér hozza-
addsaval édeskésebb izvildgot nyer.//

& France, a culinary stronghold

French cuisine is characterised by
lighter, lower-calorie dishes than tra-
ditional Hungarian cuisine. All over
the world the French are famous for
their sophisticated culinary culture
and their attraction to special dishes.
French gastronomy developed centu-
ries ago and became one of the most
popular cuisines in Europe. It is very
diverse: the breakfast usually consists
of a cup of coffee with milk and some
kind of roll, usually croissant, which
they eat with butter, marmalade or
honey.

For lunch they have several courses
— the French make many types of
soup, so the lunch starts with soup,
followed by some kind of main dish
that is often roast meat with sides.
They love veal and beef, fried pota-
toes and salad. The French rarely eat
pork but often have poultry, fish and
fruits of the sea. Before the dessert
there is always a cheese plate with
the most famous French and inter-
national cheese varieties. Desserts
are rather light and generally contain
some kind of fruit. Perhaps one of the

best-known French desserts is creme
brulée, but macaron is also very pop-
ular these days, just like the famous
éclair — pastry filled with custard or
whipped cream.

The typical French dinner is light and
several courses are served. France is the
home of excellent wines, but the French
also like cider, anise-flavoured spirits and
brandies such as Cognac, Armagnac or
the wonderful Calvados. Kir — a cocktail
made with wine and creme de cassis - is
also a popular drink, especially Cham-
pagne-based Kir Royal. //
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Csaladi vallalkozasbol
tobbformatumu vallalat

Az Auchant 1961-ben csaladi
vallalkozasként alapitotta Fran-
ciaorszagban Gérard
Mulliez, aki Eurépa-
ban elséként egye-
sitette az 6nkiszolga-
last, a diszkontot és
a,mindent egy fedél
alatt”elvet.

- A csaladi hattér

termékeiben — mondja Gal Ju-
dit, az Auchan Retail Magyaror-
szag kommunikacios
igazgatdja.

Napjainkban az
Auchan 3 konti-
nens 17 orszagéban
van jelen, 351 474
fét foglalkoztat.
Magyarorszagon

miatt is fontos, hogy
egyUtt arathassuk le
munkank gyimaol-
csét: minden munkatars ré-
szestlhet a kozos sikerekbdl,
részvényesként A francia gaszt-
ronémia hatasa érzédik széles
sajt- és halvalasztékunkban,
vagy a nemzetkozi konyhak

Auchan

Gal Judit

kommunikacios igazgatd

19 hipermarketet,
18 diszkont Uzem-
anyag-toltéallomast
Uzemeltet.

—Tavaly megnyitottuk magyar-
orszagi online druhdzunkat és
dolgozunk a kiszallitési terdle-
tek tovabbi bévitésén — teszi
hozza Gél Judit. //

& From family business to a multi-format company
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A Président marka kivalé miné-
ségérdl hires, mely a kilonle-
ges igényU vasarlok-
nak is kinal terméket.
Franciaorszagban, a
francia kultura és a
napi élet része.

— A Président egy ¢
nemzetkdzileg jol is-
mert marka, amely-
nek f& célkitlzése,
hogy a tejtermékek
legjavat kinalja. A
Président méarkat André Bes-
nier alapitotta 1968-ban, aki
azt nyilatkozta, hogy ,Fran-
ciaorszag az elndkok hazija’,
innen is ered a markanév. A
Président neve a mai napig
biztos min&séget és garanci-
at jelent — tudjuk meg Molnar
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marketing manager
Lactalis Hungaria

Krisztinatdl, a markat forgal-
mazé Lactalis Hungdria junior
trade marketing
managerétdl. — Cé-
lunk, hogy itthon is
egyre tdbb ember
ismerje és szeresse
a Président markat,
éppugy, mint kilfol-
don —hangsulyozza
Molnar Krisztina.

A vallalat 2016-ban
vezette be a Pré-
sident Trappista sajtkrémet,
amelyet kifejezetten a magyar
piacra fejlesztettek. A magyarok
altal népszerU trappista sajtot
kombinalték a Président szak-
értelemmel, harom kilonbo-
76, a fogyasztok visszajelzései
alapjan 6szszedllitott izzel. /

s
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Geérard Mulliez started Auchan in 1961in France as a family business — he was the first in Europe
to combine self-service, the discounter strategy and the ‘everything under one roof’ principle.
Judit Gal, communications director of Auchan Hungary told that the French influence can be
felt in Auchan Hungary stores: they offer a large variety of fish and cheese. Auchan is present
in 17 countries of 3 continents with hyper- and supermarkets, corner shops, online stores and
drive formats. In Hungary there are 19 hypermarkets, 18 petrol stations and an online store.//

Traditional French brand Président is famous for the high quality of its products. Krisztina
Molnar, junior trade marketing manager of the brand’s Hungarian distributor, Lactalis
Hungaria told our magazine: Président is positioned as a premium brand in both France
and Hungary. The company's objective is to familiarise more Hungarian consumers with
Président products. In 2016 they launched cream cheese Président Trappist, which was
developed especially for the Hungarian market. //

Europa zoldségspecialistaja, a Bonduelle

A Danone Csoport kildetése,
hogy termékeiken keresztil
lehetéséget teremtsenek az
egészséges életmaod folytata-
sara, melyet magas mingségi
fejlesztéssel, tudomanyosan
megalapozott egészséges ter-
mékekkel, illetve a taplalko-
74s és az egészség terdletén
végzett kutatdsokkal érnek el.
Termékeiket mind az 5 kon-
tinensen aruljak, és dsszesen
98 236 munkavallaloval dol-
goznak egydtt.

A Danone Magyarorszag
Kft. elsédleges céljanak tart-
ja, hogy egészséges és friss
tejtermékeik révén a lehetd
legtobb magyar fogyasztonak
biztositsak az egészséges élet-
vitelt. A DANONE Kft. vezetd

helyet foglal el a magyar friss
tejtermékek piacén, és szin-
tén piacvezetd a friss joghurt
kategoridban.

A vallalat savanyitott tejké-
szitmények (kefir, natur és
gyUimolcsjoghurtok és tej-
desszertek) forgalmazasaval
foglalkozik Magyarorszagon.
Akivalé és megbizhatd mind-
ség allandé biztositasat alap-
vetd kdvetelménynek tekintik
A csoport ltal kialakitott és a
vildg 6sszes DANONE-termeld
Uzemében kotelezden alkal-
mazott szigord minéségbiz-
tositasi eléirasok garantaljak
azt,hogy ezek a termékek a vi-
lagon mindentt ugyanolyan
kifogastalan min&ségben ke-
riljenek a fogyasztékhoz. /

N 2%

A Bonduelle mint vilaghird,
francia eredetl marka van
jelen a magyar pia-
con, konzerv- és
fagyasztott zoldsé-
gekkel.

— Osszességében
mint Eurépa zold-
ségspecialistaja cé-
lunk, hogy fogyasz-

kevesen tudjak, hogy a Ma-
gyarorszagon forgalmazott
kivalé6 min&ségu
z6ldségkonzervek
tdbbsége magyar
termelésd, illetve
gyartasu terméket
rejt.

— BUszkék vagyunk
az eurodpai orsza-

téinkat inspirdljuk
a zoldségek minél
gyakoribb és izgal-
masabb felhasznélaséara - tud-
juk meg Szirbek Andréstdl, a
Bonduelle Central Europe Kft.
marketingigazgatéjatol.

A Bonduelle mint megbizhatd
marka tébb mint 25 éve van
jelen a magyar piacon. Bar a
maérkanév francia, viszont azt

Bonduelle

Szirbek Andras

marketingigazgat6

gok nagy részében
betoltott piacve-
zeté szerepUnkre.
- mondja Szirbek Andrés.
Minden piacnak megvannak
a maga igényei, sajatossagai.
Ehhez alkalmazkodva, a ma-
gyar marketing fejlesztette ki,
és vezette be elséként példaul
a Bon Menu Curryt és a Bon
Menu Barbeque-et.//

Z:Bonduelle: Europe’s vegetable specialist

Danone Group's mission is to make it possible for consumers to live a healthy lifestyle through
their products. Danone products are sold on 5 continents and the group employs 98,236
people. The No.1 objective of Danone Magyarorszag Kft. is to contribute to the healthy diet
of Hungarians with fresh and healthy products. DANONE Kft. has a leading position in the
Hungarian fresh dairy product market and is also market leader in the yogurt category. //
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Bonduelle is present in the Hungarian market with canned and frozen vegetable products.
We learned from Andras Szirbek, marketing director of Bonduelle Central Europe Kft.
that the company’s goal is to inspire consumers for eating more vegetables, prepared in as
many ways as possible. Bonduelle entered the Hungarian market more than 25 years ago
and most of the canned vegetables sold in Hungary come from Hungarian suppliers. //
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Az idén 25 éves Disznoké To-
kaj hazank egyik meghatérozo
boraszata A birtok |
tulajdonosa 1992
Ota az AXA-Millési-
mes, amely Francia- |
orszagban jelentés
boraszatokkal blsz-
kélkedhet.

— A Disznéké nem-
zetkdzi hirnevét a
nagy szakértelem-
mel és professzio-
nalis technologidval elkészitett
aszUk alapoztak meg az elmult
évtizedben, melyek kozil talédn
a legkiemelkedébb a 6 putto-
nyos Kapi Vineyard — avat be
Mészéros Laszlo, a Diszndkd
Pincészet birtokigazgatdja.

s

birtokigazgatd
Diszndké Pincészet

— Nem véletlen a birtok mot-
téja: Pleasure of Purity, avagy
a tisztasag orome,
hiszen minden
esetben az a cél,
hogy a vilagszin-
ten is kuldnleges-
nek szamito tokaji
borvidéken letisz-
tult, harmonikus
borokat készitsiink
- mondja Mészaros
Laszlo.

A nivds szakmai elismerések,
az egyre jobb borok és a ré-
gio fejlédése mind azt ered-
ményezheti, hogy a hazai és
nemzetkdzi borvildg figyelme
még inkabb Tokaj felé fordul
ajovében./
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»Profi gyartotol, profi felhasznaloknak”

A Delta-Truck Kft. két francia
markat forgalmaz Magyar-
orszagon, a Lamberet h(té-
félpotkocsikat, valamint a
Benalu specialis
aluminium alvazra
épitett, aluminium
felépitményd fél-
potkocsikat.

— Ezeknek a ter-
mékeknek az
Uzenete: ,profi
gyartotol, profi
felhasznaloknak”
— arulja el Székely
Kélman, a Del-
ta-Truck Kft. kereskedelmi
és marketingvezetdje, aki-
tél azt is megtudjuk, hogy
az 1935-ben alapitott Lam-
beret gyarban hités fel-
épitményeket, poétkocsikat,

vezetd
Delta-Truck

félpotkocsikat gyartanak. A
véllalat éves termelése 7000
felépitmény/jarmd, termé-
keikkel a vildg 38 orszaga-
ban vannak jelen.
Az 1967-ben ala-
pitott, tdbb mint
300 fét alkalmazo
Benalu cég pedig
vezetd gyartd az
alacsony onsulyu
félpodtkocsik pia-

Székely Kalman can.
kereskedelmi és marketing-

A Benalu Magyaror-
szagon is torekszik
a vezetd poziciod
megtartasara, a Lamberet
termékei viszont a kimagas-
|6 mindség miatt az dltaldanos
piaci drhoz képest valamivel
magasabb aron kerllnek na-
lunk értékesitésre. //
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Diszndkd Tokajis one of Hungary's best wineries . Since 1992 the estate’s owner has been
French company AXA-Millésimes, which owns important wineries in France too. LaszIo
Mészaros, estate director of Disznoké Winery that Disznokd's international acclaim was

‘& From professional manufacturers to professional users’
Delta-Truck Kft. is the distributor of two French brands in Hungary: Lambert refrigerat-
ed semi-trailers and special Benalu aluminium semi-trailers. Kalman Székely, sales and
marketing manager of Delta-Truck Kft. informed us that the message of these products

won by their asz(i products. /

is: ‘from professional manufacturers to professional users'./

Tapasztalat, tudas és toke

Az idén 50 éves Hungexpo
Zrt. Magyarorszag elsé sza-
mu kidllitasszervezé cége. A
cég modern infrastruktiraja-
val, a szolgaltatasok
széles korével kinal
megoldésokat va-
sarok, B2B szakki-
allitasok és szUk
korGg talalkozok,
vagy akar tizezer
f6s kongresszusok
megtartasara is.

tobb évtizedes
munkaja van abban, hogy
ma Budapest és a Budapesti
Vasarkdzpont rendezi a régié
kiemelt jelentéségu kidllita-
sait, koztUk épitbipari, mezd-
gazdasagi, horgaszati-vada-

Szanto Gabriella
— Véllalatunknak kommunikaciés igazgaté

HUNGEXPO

szati, élelmiszer- és autdipari
kiallitdsokat. A siker zéloga az
évtizedek 6ta felgyllemlett
szakmai tapasztalat mellett
az a tudas és befek-
tetett téke, amely
a cég francia tulaj-
donoséanak, a GL
eventsnek kdszén-
het6 — tudjuk meg
Szantd Gabriellatdl,
a HUNGEXPO Vasar
és Reklam Zrt. kom-
munikacids igazga-
tojatol.

A francia Gl events 2005-ben
szerzett tobbségi tulajdont a
cégben, a Hungexpo azéta Eu-
ropa legjelentésebb rendez-
vényszervezé cégcsoportjanak
atagja./

Teljes koru biztositasi
szolgaltatas a Groupamatol

A tébb mint 100 éves mult-
ra visszatekinté és szovetke-
zeti elvekre épild
Groupama Csoport
célja, hogy segitse
az Ugyfeleket terveik
megvaldsitdsdban,
Ugyeljen személyes
biztonsagukra, biz-
tosftsa vagyonuk, be-
fektetéseik védelmét
és a nehéz helyzetek-
ben mellettik alljon.
— Célunk, hogy kozelebb ke-
riljiink azokhoz az emberek-
hez, akik megtiszteltek bizal-
mukkal, hogy érezzék, mellet-
tik dllunk a mindennapokban
is — avat be Csonka Istvan, a

Csonka Istvan
vezérigazgato-helyettes
Groupama Biztositd

Groupama Biztosito Zrt. vezér-
igazgato-helyettese.

A Groupamat
Franciaorszagban
a19.szézad végén
helyi kozdsségi
kezdeményezés-
sel alapitottak,
Méara 12 orszag-
ban, féként Eu-
ropaban van je-
len, mintegy 13
millié  Ugyfelét
szolgdlva.

A magyar lednyvallalat kozel
1,3 millié Ggyfelével, teljes ko-
rd biztositasi kindlataval a ha-
zai biztositasi piac harmadik
legnagyobb szereplé&je. /

& Experience, knowledge and capital from France
Hungexpo Zrt. is Hungary's No.1 trade fair organiser. Gabriella Szant6, communications
director of HUNGEXPO Vasar és Reklam Zrt. told our magazine that one of the reasons
why their trade shows are so successful at regional level is the knowledge base, expertise
and capital of the company’s French owner, GL events. The French company acquired
majority ownership in Hungexpo in 200s. Since then they managed to bring more par-
ticipants and visitors to their trade exhibitions every year. //

& Comprehensive insurance services from Groupama
The Groupama Group's objective is to assist partners in realising their plans and to
be there when the situation turns difficult. Istvan Csonka, deputy CEO of Groupama
Biztositd Zrt, the French insurance company’s Hungarian affiliate, told that the group
is present in 12 countries where they serve 13 million customers. In Hungary — there are
1.3 million of them — with comprehensive insurance services. //

110 EERED 201775




= PREVENTOR
VAGYON- ES
FELELOSSEGBIZTOSITAS

SZELES KORU
BIZTOSITASI VEDELEM
KIS- ES KOZEP-
VALLALKOZASOKNAK

INGYENES TANACSADASERT Bizalombél biztonsag
KERESSE MUNKATARSAINKAT TELEFONON "
VAGY FOGLALJON IDOPONTOT ONLINE! 7/ Groupama

Groupama Biztosité Zrt. | 1146 Budapest, Erzsébet kirdlyné utja 1/C
TeleCenter: +36 1467 3500 | wwwgroupama.hu

Biztosito

Hirdetéslink tajékoztato jellegli, nem tartalmazza a termékkel kapcsolatos valamennyi informéciot és nem minésul ajanlattételnek. A biztositd szolgaltatasait a vonatkozo biztositasi feltételek szerint nydijtja. A telies korti tajékozodas érdekében
kérjlik, mindenképpen olvassa el a vonatkozd biztositasi feltételeket. Az Uigyfelek biztositasi panaszaikkal személyesen a biztositd Ugyfélszolgalati irodaiban dolgozé munkatarsaihoz fordulhatnak, telefonon keresztlil ezt a biztositd TeleCenter
telefonszaman +36 1 467 3500, elektronikus levélben a www.groupama.hu weboldal ,Ijon nekink” menUpontjaban, irasban az 1380 Budapest, Pf. 1049 levélcimen tehetik meg. A biztosito felett a szakmai felligyeletet a Magyar Nemzeti
Bank (1013 Budapest, Krisztina korut 39.) latja el. A Groupama Biztositd Zrt. székhelye: 1146 Budapest, Erzsébet kiralyné dtja 1/C.


www.groupama.hu

g//777 értékesités és lizletfejlesztés

112

Exkluziv interjui Dr. Fabian Agnessel,
a Henkel tigyvezetd igazgatéjaval, a Markaszovetség elnokével

Eros markak
a digitalis korban

Idén majusban impozans
rendezvényen iinnepelték

a Henkel hazai miikodésének
elso sikeres harom évtizedét.

A rendezvény hazigazdaija

Dr. Fabian Agnes iigyvezetd
igazgato volt, akit elotte

ket héttel valasztottak meg

a hazai FMCG-iparagat

1995 ota képviselo Magyar
Markaszovetség elnokének is.
&8 - TObb szdz munkatdrsuk és tizleti part-
neriik kérében tartottdk nemrég a Henkel 30.
szliletésnapi rendezvényét, melyet Szijjdrtd
Péter kiilgazdasdgi és kiligyminiszter nyitott
meg beszédével. Ennyire jok a kormdnyzati
kapcsolataik?

— Miniszter ur jelenléte mindenképpen
nagyon pozitiv visszajelzés, azt mutatja, a
Henkel korrekt, preciz, kiszamithato part-

nere a mindenkori gazdasagpolitikanak,
raadasul befektetéként, munkaltatoként

és kiemelt adofizetd vallalati polgarként”

tett eréfeszitéseinket is értékelik Anélkul,
hogy diploméciai kulisszatitkokat drulnék
el, jelzem, miniszter Ur még az aznapra egy
masik kdltgyminiszterrel folytatott targya-
lasait is elcsusztatta kicsit idében, csakhogy
egyutt innepelhessen vellnk.

BB - A résztvevik érdekes kettGsségnek le-
hettek tanui: egyrészt hosszan idézték a k6zos
multat, a harminc évvel ezel6tti csalddias
induldst, de emellett kifejezetten sok téma
szolt a jovérél, a cég és mdrkdi elétt dllo ki-
hivdsokrol, azok lehetséges megolddsairdl,
rdaddsul néha egészen futurisztikus, a jovét
idéz6 technikai kbntésben. En példdul nem
is ldttam még Magyarorszdgon olyan ho-
logramos prezentdcidt, mely a legfrissebb
innovdcidikat mutatta be.

- Valéban, de itt azért egy mélyebb ket-
tésségrél van szo, amely tulmutat a va-

l6ban ladtvéanyos
technikai koritésen.
Szerintem éppen ez
a kettésség a Henkel
sikereinek a kulcsa.
Egyrészt miegy csa-
ladi cég vagyunk, a
¥ céges alapértékeink
Dr. Fabian Agnes  is hasonlitanak egy
:l\r:;l;ar Markaszdvetség Jél mUKOdO' mond-

juk ki, boldog csalé-
dot Osszetartd er6khdz, rendezd elvekhez.
FigyelUnk egymasra és kornyezetiinkre,
mert felelésséget érziink egymésért. Van
egy erds vizionk arrdl, mit jelent a fenntart-
hato és etikus mkddés, akar a csaladban,
akar a tarsadalomban, akér a gazdasagban.
Ugyanakkor nem élhetlink a tegnapban,
nem nosztalgidzhatunk a boldog arany-
korrél merengve. Folyamatosan meg kell
Ujulnunk, de kézben gondoskodnunk kell
a céges alapértékeink, a vallalati DNS-Unk
atorokitésérdlis, raadasul ugy, hogy ez ma-
ximalisan hiteles folyamat legyen munka-
tarsaink, fogyasztéink és Gizleti partnereink
eléttis.

&8 - Milyen trendekre figyelnek ma a leg-
inkdbb? A technoldgiai, a fogyasztéivagy a
kereskedelmi vdltozdsok a fontosabbak?

- Nagyon izgalmas korszakban éltink, kis
tulzassal egy év alatt tobb kihivas éri az
iparagat, mint kordbban egy évtized alatt.
Minden mindennel ¢sszefligg, ami ma egy
szimpla technolégiai innovacio, az lehet,
hogy holnap fenekestil felforgatja az év-
szazados Uzleti modelleket. Senkinek nincs
azsebében a bolcsek kdve, senki nem tud-
ja pontosan, mi torténik 6t év mulva. Nin-
csenek kész valaszok, csak gyakran nyug-
talanito, de éppen ezért megoldasokra sar-
kallo kérdések. De ha ezeket a kérdéseket
jol tessziik fel, akkor maris nagyobb esélyt
adunk magunknak arra, hogy ne csak a pe-
ronon dcsorogjunk, amikor elindul a szerel-
vény a jovobe. Piacvezetd cégként nekink
a Henkelnél a mozdonyt kell vezetnlink.

&8 — Mik ezek a kérdések, merre fog robogni
a Henkel mozdonya?

— Az alapkérdés az, hogy mitél maradhat
relevans az FMCG-marka a digitalis vildg-
ban. A fizikai vildgban ugye mindenkinek
megvan a szerepe, a gyartd gyart, a keres-
ked¢ kereskedik, a fogyaszt¢ fogyaszt. Ma
egy gyarto és egy kereskedd kilon-kilon
is kutat, tervez, majd akar hénapokon
at is targyalnak, mennyi terméket listaz-
zanak be, milyen aron, milyen akcidkkal,
milyen marketingtdmogatassal. Egysze-
rdbben: megprébalunk a jovébe l4tni, de
alapvetéen még mindig a nagy szamok
térvénye alapjan, becslésekkel, trendekkel
dolgozunk. A digitdlis vildgban viszont a
kereskedelmi és marketingcsatornak egyre
gyorsabb Utemben olvadnak ¢ssze. Itt van
az Amazon, mely tébbmillidrd valds idejd
tranzakcié és ennek megfeleléen folya-
matosan valtozé algoritmus alapjan, egy
pillanat toredéke alatt képes megvaltoz-
tatni akdr egy termék ardt, ha ugy jobban
eladhato. Rdadasul a nagy online szerepldk
képesek személyre szabott, egyedi ajanla-
tokat tenni, a fogyaszto, digitélis el¢élete”,
dokumentalt, kielemzett koltési, vasarlasi
szokasai alapjan.

BB - Nem tulsci-fiez? Azért kenyérért, tejért
csak le kell menni a boltba. ..

- Ma, ha elfogy a kenyér, a tej, a moso-
szer, lemegyink a boltba. De holnap le-
het, hogy a bolt j6n el hozzank. Elképeszté
gyorsan terjednek a diszruptiv technolo-
gidk, melyek alapvetéen forgatjak fel a
piaci viszonyokat. Emlitettem az Amazont,
melynek Prime szolgaltatdsa havi 8 dollar
kordl korlatlan hozzaférést ad a digitalis
javakhoz, és két napon bellli hozzaférést
ad, vagyis garantalt kiszallitdst a fizikai
javakhoz De tudok mondani kozelebbi
példat is, a holland Picnic cég egyaltalan
nem dolgozik készletekkel, alapvet&en
egy okostelefon-alkalmazasbol inditott
rendelés és effektiv fizetés utan veszi fel
a terméket az FMCG-gyartotdl, és kezdi



meg a teljesen ingyenes kiszallitast. Kiza-
rélag elektromos furgonokat hasznélnak,
ezek kotott Utvonalon jarnak, felesleges
kitérék nélkdl, valahogy tgy, mint régen a
tejeskocsik A startup masfél éve lépett a
hagyomanyos szupermarketek uralta hol-
land piacra, gyakorlatilag letarolta a pilot
varos online kereskedelmét, most tavasz-
szal kapott 100 millio eurd befektetést, és
teljes lefedettséget tervez, varosrol varosra
haladva, gy, ahogy valamikor a Walmart
tette a fizikai druhdzaival. Rdadasul j6 a szto-
rija a befektetdk, a fogyasztok felé is: save
time, save money, save the environment!
Ezzel csak azt szeretném mondani, sok
mindentdl figg majd a markak tulélése a
digitélis dzsungelben, de a valdban inno-
vativ brandek biztosan nem fognak elttinni.
A Henkelnél maradva, lehet, hogy egyelére
még sci-fl az épliletek nyomtatdsa vagy az
intelligens, Ontisztitd szovetek fejlesztése,
de mivel mindketté alapjaiban érintené a
nekunk fontos épitéanyag- és mosdszer-
piacot, mi biztosan ott lesziink kell6 idében
a sajat megoldésainkkal.

&8 - Evezziink most inkdbb a nyugodtabb,
hazai vizekre. Kezdjiik egy hdlds kérdéssel,
hogyan értékelné a tavalyi évet?

— J6 évink volt tavaly is, harmadik éve
folytatodott a kereskedelem évi 5% korali
novekedése, az egyeldre tartdsan alacsony
inflacio mellett erételjes ndvekedést muta-
tott a vasarléerd. Jol fogytak a gyartdi mar-
kdk, de azért hozzdtenném, még mindig
jellemzé a promocids vasarlasok tulsulya,
marpedig ez hosszu tadvon erodélhatja a
markaértékeket. A piac bizonyos szegmen-
sekben egyre széttartobb, a fogyasztok egy
része tovabbra is drvaddsz, az olcsébbat
keresi, ugyanakkor erételjesebbé valt az
eléz6 években indult premizalddasi trend
is. A diszkontok ndvekedése is nagy kihi-
vas a markagyartéknak, tudnak-e relevans
vélaszt adni a private label terjedésére.

&8 - Hogyan alakul majd a munkameg-
osztds a Mdrkaszdvetség Uj, kibévitett elnck-
ségében? Milyen projekteket terveznek?

— EIndkké valasztdasom majusban tortént,
a nyaron felmérjik az elnodkség és a tag-
sdg igényeit, ezeket pedig szeptemberben
konszolidaljuk stratégiai és cselekvési terv-
vé. Szerintem mindenképpen érdemes lesz
példaul revitalizalni a kordbbi,Erés markak,
erés Magyarorszag” projektiinket, mely a
tagsadgunk gazdasagi sulyat és tarsadalmi
szerepvallaldsat mutatja be. Eltelt 6t év az
utolsé kutatds ota, célszer( Ujra megnézni,
azota mit tettlink le az asztalra, mennyi-
vel tdbb embert foglalkoztatunk, hogyan

Giinter Thumser, a Henkel Ko6zép-kelet-eurdpai Régio elndke, Szijjarto Péter, kiilgazdasagi és
kiiliigyminiszter, valamint Dr. Fabian Agnes, a Henkel Magyarorszag iigyvezet6 igazgatoja

alakultak a befektetéseink vagy éppen az
adobefizetéseink. Tobbet és rendszere-
sebben kell beszéInink a sajtoval is, akar
komolyabb hattérbeszélgetéseken, akar
nyilvanosan rendezvényeken, de minden-
képpen fontos toébbet érvelniink a markak
és a markaépités jotékony szerepe mellett.
Es itt nemcsak a gazdasagi, tzleti szerepre
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gondolok, hanem arra, hogyan képesek a
markak a maguk érzelmi erejével okosabb,
egészségesebb és fenntarthatobb vasar-
lasi és fogyasztasi dontésekre sarkallni az
embereket. Uzleti és tarsadalmi jovénket
erre kell épitentink, erre a szoros érzelmi
kotelékre az erés marka és a fogyasztdja
kozott

NN

In May Henkel celebrated 30 years
in Hungary with a spectacular event.
The host was managing director Dr
Agnes Fabian, who had been elected
president of Branded Goods Associa-
tion Hungary (BGA) two weeks earlier.
T. M.: = Several hundred employees and
business partners were present at the
30th birthday party of Henkel Hungary,
where Minister of Foreign Affairs and
Trade Péter Szijjarté was the keynote
speaker. Is your relationship with the
government this good?

— Mr Szijjartd’s presence shows that
Henkel is a fair and reliable partner to
the country’s economic policy. The
government acknowledges our efforts
asan investor, employer and taxpayer.
T. M.: = Those who were there could
hear about the past and the future
of Henkel, the challenges ahead of the
company and the brand — in some
cases futuristic technological solutions
were used to present these. | have never
seen a hologram presentation — the one
that introduced your latest innovations
— in Hungary before.

— It wasn't only about the technol-
ogy used that mattered, there was
something more present there. We
are a unified team, we pay attention
to each other and to our environment.
We have a strong vision for working
sustainably and ethically in the econ-
omy and in society.

T. M.:—= What are the key trends today?
s it changes in technology, consump-

& Strong brands in a digital age

tion or retail that matter the most?

— We are living in an exciting period
when everything is in connection with
everything. There are no ready-made
answers to questions any more. If we
ask the questions well, we have a big-
ger chance for keeping up with the
constant changes. Henkel is a market
leader, so it is us who must sit in the
driver's seat.

T. M.: — What are these questions and
where is Henkel's car going?

— The fundamental question is what
makes an FMCG brand relevant in the
digital world. In the physical world
the manufacturer manufactures, the
retailer sells and consumers are buying.
In the digital world channels of retail
and marketing are merging faster and
faster. For instance Amazon is capa-
ble of changing a product’s price in a
second if it sells better at that price.
T. M.: = Isnt it a bit like a sc-fi movie?
One will always have to go to the shop
to buy bread and milk...

— Today we do go to a shop if we run
out of bread or milk, but it is possible
that tomorrow the shop will come to
us. For instance Dutch company Picnic
doesn't stock goods at all, customers
order products using a smartphone
app, pay for them and it is only then
that the company gets the goods from
the FMCG manufacturers and starts
free delivery. They only use electric
vans which always run the same routes.
This startup received a EUR 100-million

capital injection this spring and plans
to conquer the whole country. As for
Henkel, you can be sure that we will
also develop our futuristic solutions
when the time comes.

T. M.: = Lets sail on domestic waters
now. How would you evaluate 20162
- 2016 was another good year for us,
for the third time in a row retail sales
grew by 5 percent and the purchas-
ing power of consumers increased.
Manufacturer brands were selling well,
but the proportion of sales in pro-
motion was still high. The spreading
of discount supermarkets is a great
challenge for brand manufacturers;
the question is whether they can give
an answer to the expansion of private
label products.

T. M.: = How will work be distributed
in BGAS new presidency? What kind of
projects will you start?

— | was elected president in May, in
the summer we are going to survey
the needs of the presidency and
members, and based on the results
we will make a strategic and action
plan in September. My view is that
it is time we revitalised our ‘Strong
brands, strong Hungary’ project. In
the future we plan to meet the rep-
resentatives of the press more often,
telling them about the positive role
of brands and brand building — not
only in the business world, but also
in educating consumers so that they
can make better decisions.//
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Geopolitikai es gazdasagi
viziok 2020 utan

A Trade magazin és a Lanchid Klub idén is folytatta nagy népszeriiség-
nek 6rvendo kozos Business Dinner rendezvénysorozatat.

A meghivott beszélgetopartnerek és az FMCG-szektor vallalati
dontéshozoi ez alkalommal arra keresték a valaszokat, hogy mennyire
latjak biztosnak Magyarorszag hosszu tavu elkotelezodését az EU-tag-
sag irant, hogyan hat a migracio kérdése a gazdasagra Magyarorszag
és az EU szintjén, vagy hogy mennyire erds a V4 szovetség.

114

szakmai kerekasztal-beszélgetést
Aaz est moderatora, Krizso Szilvia az-

zal a felvetéssel inditotta, hogyan
latjdk a szakérték a jelenlegi kormanyzat
geopolitikai viziojat.
Dr. Jeszenszky Géza, a Magyar Koztérsa-
sag volt kultigymi-
nisztere, torténész-
szemmel Ugy latja,
hogy a jelenlegi
kormanynak inkabb
belpolitikai vizidja
van, és legfébb cél-
juk, hogy gyézelmet
arassanak a kozelgd
valasztasokon.
— A kormany nyilat-
kozatai alapjan azt kell mondanom, hogy
,kettds beszéd” van. Ez egy oldalrél meg-
nyugtato, mert azt halljuk, hogy az Euré-
pai Unio fontos, és a NATO-t is tdmogatjuk.
Ugyanakkor ezzel ellentétesen konzultacio
folyik,Brisszel megallitasara”. Véleményem
szerint az nagyon rossz vizio, ha Kelet felé
szeretnénk nyitni és szembefordulunk a
valodi demokraciat, értékes kulturat és a
legfejlettebb technoldgidt képviseld Nyu-
gattal — Véli dr. Jeszenszky Géza.
Dr. Bod Péter Akos egyetemi tanar, koz-
gazdész, a Magyar Koztarsasag volt ipari
és kereskedelmi minisztere Ugy gondol-
ja, hogy az elmult id&szakban a korma-
nyon 1évé partok vezetdi sokat tanultak
az Antall-kormany mUikddését nehezitd
kortlményekbdl. Az akkor ellenzékben
léve fiatal politikusok arra a kdvetkezte-
tésre jutottak, hogy szikséglk van sajat
pénzigyi hattérre, hozzajuk lojélis sajtora,
mert ezek nélkul nehéz hatalomra jutni
és hatalomban maradni. Masképpen te-
kintenek a mai politikusok a Nyugatra is:
kevesebb elkotelezettséggel, magasabb
elvarasokkal.
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Dr. Jeszenszky Géza
volt kiilligyminiszter
Magyar Koztarsasag

— Az utébbitiz évben nagy véltozas allt be
a nyugati demokracidkhoz valé viszony-
ban, mind a tarsadalom egy részében,
mind a politikai osztalyon beldl. Mig egy
negyedszazaddal ezel6tt a nyugati modell
dinamikus, gyézedelmes fénykorat élte,
e a 2008-2009-¢s kri-
' zis idején a nyugati
gazdasagok varatla-
nul nagyot zuhantak
Ugy latszott, hogy a
BRICS-orszagok (Bra-
zilia, Oroszorszag, In-
dia, Kina és a Dél-af-
rikai Koztarsasaqg)
elhdztak Am az el-
mult évtizedben azt
is lathattuk, hogy a
fejlett Nyugat is adaptalodott, bar dtlago-
san lassu Gtemben. Viszont a nekink elsé-
rendlien fontos német gazdasag szépen
novekszik, sét Ujabban akar Spanyolorszag
is, amelynek termelése egy U-alaku gor-
bét leirva nagyot csokkent, de most jon
Ujra felfelé. Ezért hiba tulértékelni a fejl6dé
vilagot, amelyet sajat belsd ellentmonda-
sok terhelnek, és alulértékelni az eurdpai
megujuldsi képességet — mondta Bod
Péter Akos.

Dr Talas Péter biztonsagpolitikai szakértd, a
Nemzeti Kbzszolgalati Egyetem Stratégiai
Védelmi Kutatékdzpontjanak igazgatdja
ugy véli, hogy geopolitikai értelemben vi-
zidja, perspektivaja utoljara az Antall-kor-
manynak volt. Hatdrozott elképzeléseik
voltak, és nyilvanvald volt, hogy szerettlink
volna a Nyugat-eurdpai centrumhoz tar-
tozni. A mai helyzetrél azt latja, hogy felis-
merték, szikség van pénzre és egy modern
értelemben vett erés, polgari kozéprétegre.
A sajat térséglink tekintetében harom alap-
veté folyamatot emelt ki, melyek zavaraibdl
szamos probléma ered:

Dr. Bod Péter Akos
volt ipari és kereskedelmi
miniszter

Magyar Koéztarsasag

— Az elsé, az eurdpaizalddas iddszaka, a
rendszervaltastél 2004-ig, amely elsdéprd
erej(i volt Magyarorszagon. A masodik a
renacionalizacio, mely soran Uj nemzet-
allamok alakultak ki mellettiink a foderativ
orszagok tertletén. Mas Gtemd torténe-
lemmel rendelkeznek, és céljukat szuverén
nemzetek létrehozésa jelentette. A harma-
dik, a globalizacio, melyben zavart okoz,
hogy az Eurdpai Unid azt jelenti, hogy an-
nak érdekében, hogy erésebbek legyiink,
megosztjuk a szuverenitdsunkat. Ezzel
szemben a renacionalizacio er6siti ezt, és
ezek egymassal ellentétes folyamatok 2004
ota a nemzetépités nalunk nem valdsult
meg. A tarsadalom szédmadra bekovetkezett
és megtapasztalt de-
mokracia és piacgaz-
dasag sem volt elfo-
gadhaté. Arendszer-
valtas ota eltelt 25 év,
amely egy nemzet
életében pontosan
alkalmas arra, hogy
visszatekintsen, és
megnézze, hogy mit
értek el, és mit nem.
Ezek mentén lehet
megprébalni valtoztatni, ami kedvezd le-
het6séget jelenthet a jelenlegi politikai elit
szamara.

— A nemzetpolitikat tekintve a nemzet
Ujraegyesitése volt a cél, és egy erds,
tekintélyes Magyarorszag létrehozasa
hatdrmodositas nélkdl. Ezt a korabbi vi-
Ziot vizsgalva lathatjuk, hogy egy olyan
orszagban mondjak azt, hogy a nemzet-
allamok koraba léptink, ahol az adott
nemzet nyolc orszag kdzé osztva él. Eu-
ropa, sét az egész vildg legtobb orszagét
tébb nemzetiség és tobb nyelv alkotja. A
nemzeti érdekek elétérbe helyezése nem
csak szavakban lenne fontos - tette hozza
dr. Jeszenszky Géza.

— Gazdasagpolitikusként azt gondolom,
hogy a fejlett vilag periféridjan levé orsza-
gokban az emberek okkal nem szeretik a
kapitalizmust és a demokraciat: ezek még
nincsenek begyakorolva, bejératva. De a
piacgazdasagot és a demokratikus rend-
szert nem elvetni kell, hanem kiismerni,
jol elsajatitani — hangsulyozta dr. Bod Pé-
ter Akos.

Dr. Talas Péter
igazgato

Nemzeti Kozszolgalati
Egyetem Stratégiai Védelmi
Kutatékoézpont



A Nyugat alkonya?

AVisegradi Négyek tagjainak Europai Uni-
on beldli dsszefogdsanak kérdését vizsgal-
va dr. Bod Péter Akos elmondta, hogy ha
az eurdpai Ujrarendezédés felgyorsul, és a
britek kimennek, akkor a kialakulé Uj hely-
zetben a V4 akar ketté is tud szakadni. Aki
akkor kimarad az eurdpai belsé korbdl, az
bizony — ha nem is 6rokre — lemarad gaz-
dasagi szempontbdl.

Télas Péter Kozép-Eurdpa kulcskérdését
tekintve szkeptikus:

— A szlovékok beléptek az eurdzédnaba,
és ez jot tett nekik, de Magyarorszaggal
kapcsolatban komoly aggodalmak vannak.
Eurdpa a német valasztasok utan el fog
indulni egy Ujabb integracio felé, amely
nem lesz gyors GtemU. Ki fog alakulni egy
kétsebességes Eurdpa és az ugynevezett
mag-Eurdpa. A kérdés, hogy kik fognak
csatlakozni hozza és mikor. A mi térséguink-
bélis lesz olyan orszag, amely részese lehet.
Eurépa demogréfiailag rossz helyzetben
van, 5-7%-kal csokken a lakosség szama és
a mi térségiinkben ez még hangsulyosabb.
Ha mi nem lesziink tagjai, nem lesz ra ha-
tasunk A migransok folyamatosan jonnek
és jonni is fognak Eurépaba. Ez jelenti az
elkdvetkezd id6szak egyik legnagyobb ki-
hivasat.

Dr. Jeszenszky Géza is egyetért, hogy Nyu-
gat-Eurépéban egyre tobb a muzulman
bevandorl, akik potolhatjak a demografiai
hidnyt. Véleménye szerint a problémat az
jelenti, hogy nem is szeretnének integra-
l6dni.

— Nem szabad feladni a torekvést, hogy
hasznos polgdrokkd tegylk éket. Nem
hagyhaté figyelmen kivil, hogy a migracié
szUkséges demografiai okokbdl, de bizto-
san jo-e, hogy Afrika és Azsiai szegényei
szamara az egyetlen perspektivat az jelen-
ti, hogy felkerekedjenek? Nem lenne jobb

ehelyett sajat orszagukban
élhetd vildgot teremteni
szamukra az egészséglgy
fejlesztésével és a jarva-
nyok leklzdésével? Meg-
oldast jelenthet egy Indi-
&hoz hasonld modell md-
kodtetése, ahol létezik egy
erés kozéposztaly, és nem
menekullnek el azemberek.
A vilagnak és az ENSZ-nek
ezt a folyamatot kellene
segitenie, melynek el&fel-
tételét a béke megteremtése jelenti.
Akeleti nyitassal kapcsolatban dr. Bod Pé-
ter Akos szerint Oroszorszag érdekes ese-
tét elemezte. Gazdasdgi szerkezete sokat
véltozott: Jelcin alatt a gyors kilsé nyités
nyoman a hagyomanyos ipar és az agrar-
termelés 8sszeomlott. A mostani kormany-
zat a krimi konfliktus nyoman bejelentett
nyugati intézkedésekre valaszol és az on-
ellatds felé nyitott. Ez az orosz kitettséget
mérsékli, és otthon népszerd is. A verseny-
képességi mutatdik azonban véltozatlanul
nem jok.

Dr. Télas Péter alapvetéen realista szemléle-
tl. Meglatésa szerint az orosz modellben a
modernizacid mais és a jovében is az ener-
getika nagyhatalmisagan alapul. Ez minden
olyan orszag szdmara, ahol vannak gaz-
vagy olajkészletek, jarhaté utat jelent.

USA-kitekintés

Dr. Jeszenszky Géza az aggaszto jelensé-
gek és a legutébbi valasztasokon Trump
meglepd gydzelme ellenére tovabbra is
bizik Amerikdban.

- Az USA-t,mUveletlensége” miatt sokan
lenézték, de ennek ellenére mégis elsének
emelkedik ki a valsagokbdl, és tovébbra is
van pénz és tudas a birtokukban. Az alkot-
manyos rendszer jol tudja kezelni Trumpot,
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Az ideihez hasonléan érdekes témaval varjuk kedves vendégeinket
egy év mulva, 2018 majusanak utolsé csiitortoken is

és az USA kilpolitikdja tovabbra is meg-
hatdrozo — ismerte el.

- Az Egyesiilt Allamok dinamikus orszag,
amely hamar jon ki a valsagokbdl, ennek
egyik oka Europatél részben eltéré demog-
rafidjaban keresendé — erésiti meg dr. Bod
Péter Akos.

Dr. Talas Péter szerint Trump tanulékony
elnodknek tlnik, aki kiemelten hdrom do-
logra fog koncentralni.

- Az elsé a gazdasagi nacionalizmus, amit
nem fog tudni elérni, de torekedni fog ra.
A kulpolitikdban a konzervativ republika-
nusok, a Pentagon a befolydsold. Emellett
gyors, konkrét, egyszerl nyereségre fog
torekedni. Minden orszédggal egyenként
fog megallapodésokat kotni, és ezaltal fog-
ja megosztani a vildgot — hangsulyozza a
szakérté.

A témaban most el&szor 3 oras beszél-
getést folytattak a jelenlévék, ami arrdl is
arulkodik, hogy vannak gondolatok, véle-
mények és ellenvélemények szép szam-
mal hazénk jovojét illetéen, bar a mostani
beszélgetés inkabb a jelenre koncentralt.
Ajovo torténéseirdl legkdzelebb 2018 mé-
jusanak utolso csltortokén beszélgethe-
tlink, ahovd minden kedves vendéglinket

szeretettel varunk.
Szeredi A.

& Geopolitical and economic visions for the period after 2020

One again Trade magazin and Chain Bridge
Club have organised their popular Business
Dinner event. This year the topic was Hun-
gary's future in the EU, mass migration’s
influence on the Hungarian and the Euro-
pean economy and the strength of the V4
countries. Szilvia Krizs6 was the moderator
of the roundtable discussion and she first
gave the floor to Dr Géza Jeszenszky, histo-
rian and former Minister of Foreign Affairs,
who talked about the government’s ‘double
talk’:in his view they say that the European
Union and NATO are important and good,
but at the same time they also want ‘to
stop Brussels'.

Dr Péter Akos Bod, economist and former
Minister of Industry and Trade was of the
opinion that today’s politicians look at the
West differently than their predecessors,

with less dedication and higher expectations.
Around 2008 and 2009 it seemed that the
BRICS countries (Brazil, Russia, India, China
and South Africa) would overtake western
democracies, but in the last decade the West
adapted to the new situation. For instance
the German economy, which is of utmost
importance for Hungary, is on a steady
growth path.

Dr Péter Talas, security policy expert and
director of the National University of Public
Service's Centre for Strategic and Defence
Studies, talked about three important peri-
ods: the so-called Europeanisation process,
which lasted until 2004 and was very pow-
erfulin Hungary. This was followed by a kind
of renationalisation, when nation states de-
veloped around the EU countries. The third
trend was globalisation, in which it causes

a problem that the EU, in order to make us
stronger, takes away some of our sovereignty
- while at the same time renationalisation’s
goal is to strengthen this sovereignty.
Discussing the role the countries of the Viseg-
rad Four play in the EU, Dr Bod told that with
the UK leaving the EU and the acceleration
of a restructuring process in the European
Union, in the new situation the V4 might
break into two. Mr Talas added that after
the elections in Germany Europe is likely
to start going in a new direction: another
integration that won't be fast. A two-speed
Europe will develop.

Europe’s population is decreasing by s-7 per-
cent and the migrants keep coming — these
two factors constitute the biggest challenge
ahead of Europe at the moment. Dr Jeszensz-
ky shares the view that this can be Europe’s

biggest problem in the near future, even
more so because he thinks that migrants
don't want to integrate. In connection with
Hungary's policy of opening to the East, Dr
Bod analysed the interesting situation Russia
is in at the moment.

Despite Trump's surprising win at the elec-
tions, Dr Jeszenszky hopes that the USA will
remain strong and the country’s foreign pol-
icy will stay decisive on the world stage. Dr
Bod underlined that the USA is a dynamic
country that leaves crises behind quickly, and
one of the reasons they are capable of this
is the country’s demographic situation that
is different from Europe’s. Dr Talas’ view is
that Trump will concentrate on three things:
economic nationalisation, the Pentagon’s
influence in foreign policy and fast and tan-

gible victories. //
2017/7-8 @
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Fogyasztovédelem:
nagy a sotetseg a fejekben

A legtobben tokéletes soforok vagyunk, sohasem hibazunk,
ha esetleg mégis, akkor az bizonyosan valami kiilso koriilmény
vagy valaki mas mulasztasanak eredménye. Raadasul azt
gondoljuk magunkrdl mi, tokéletes soforok, hogy az atlagnal
sokkal iigyesebbek vagyunk, mig masok - valljuk be oszintén
- meg sem kozelitik a mi zsenialis sofori teljesitményiink
szintjét. A hasonlaton tullépve kijelenthetjiik, hogy nincs

ez maskeént a fogyasztovédelmi ismeretek esetében sem,
tulbecsiiljiik sajat ismereteink szintjét. A jelenség az egyén
énvédo mechanizmusanak kovetkezménye, mely mechanizmus
intenzitasaban (gyenge - eros) egyénenként természetesen

kiilonbségek mutatkoznak.

udom, lattam, hallottam - szinte
I minden kereskedd hallotta mar eze-
ket a szavakat egy-egy elégedetlen,
reklamalo vasarldja szajabol, amikor a joga-
it akarja érvényesiteni. A vevé csak éppen
azt felejti el hozzatenni a mondottakhoz,
hogy éltaldban csak rész- vagy féligazsago-
kat, mas eseteket, melyek csupan nagyja-
bél hasonlitanak az adott igyhoz.
Kordbbi kutatasok alapjan kijelenthetd,
hogy magabiztosak vagyunk mindaddig,
amig a tényleges fogyasztovédelmiisme-
reteink szintjének felmérése meg nem va-
l6sul, példanak okén egy a tényleges tudas
szintjét mérd, 13 lényegi kérdést tartalmazd
teszt formajaban.

Megbuktak volna

Nevezett tesztet 1143 f6 18-25 éves kor ko-
z6tti személy toltotte ki (50,7% férfi, 40,3%
no) életévenként megkozelitéleg azonos
eloszlasban, jellemzéen az észak-alfoldi ré-
gidban (és a szomszédos régidkban) 2016
novembere és 2017 janudérja kozott. A teszt-
ben a megkérdezett fiatalok 6sszesen 13
darab részletesen leirt, a hétkdznapokban
is konnyedén eléfordulod fogyasztdvédelmi
esettel taldlkoztak, és elére meghatdrozott
vélaszalternativak kozul vélaszthattak ki a
helyes megoldast. A kérdések a vasarlok
konyvével, az Uzletekbdl hidnyzé akcids
termékekkel, a becsalogaté rekldmmal, az
arfeltiintetés szabalyaival (kettés arfeltiin-
tetés), a jotéllds iddtartamaval és jogorvos-
lati lehet&ségeivel, a cserekésziilék biztosi-
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tasaval, a hazai webshopok elallasi idejével,
a kulfoldi webshopok afa- és vamfizetési
kotelezettségeivel, a kirakati arfeltlintetés-
sel, a lejart szavatossagu termékek forga-
lomba hozataldval, a termékeken taldlhatéd
CE-jeloléssel, illetve a népszerU és sokat
emlegetett kardcsonyra kapott ajgndékok
csere-vagy elallasi lehetéségeivel kapcso-
latos fogyasztoi ismereteket mérték.

A megkérdezettek a helyes valaszaik sza-
mat a teszt kitdltése utdn megbecsulték.
A fiatalok azt gondoltdk, hogy atlagosan
8 kérdésre (atlag 8,2) adtak helyes valaszt.
Ezzel szemben a teszt kiértékelése utdn
bebizonyosodott, hogy a megkérdezettek

jelentésen tulbecsulték fogyasztévédelmi

ismereteik szintjét. A helyes valaszok tény-
leges szama megkérdezettenként atlago-

T
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san csupdan 4,7 volt a tippelt 8,2 helyett Ez
a 13 tesztkérdésre vetitve azt jelenti, hogy

- a tesztet
36[1%_05_
ra sikerdlt

megirniuk a fiatalok-
nak. Szemléletesen
csufos bukas lett
volna a teljesitmény
h jutalma, ha a telje-
Dr. Sziics Robert  Sitményre iskolai
Sandor osztalyzatnak meg-

fdiskolai docens felelé jegyet kellene
Pallasz Athéné Egyetem
adnunk

Terméktévhitek

A fogyaszték még mindig jelentds tév-
hitben élnek az egyes alkalmakra (in-
nepekre, Ugymint kardcsonyra) kapott
ajandékokkal kapcsolatban. A fogyaszték
tobbségének meggybzédése, hogy a csere
torvényi kotelessége a kereskedének, ha
két ugyanolyan ajandékot kapott a vasarlo.
Amennyiben a csere sikertelen, a vételdr
visszakovetelheté. Csupan a megkérdezet-
tek 11,6%-a van tisztdban azzal, hogy sem
a cserére, sem pedig a vételdr visszafizeté-
sére nem kotelezett torvényi erénél fogva
a kereskedé.

A megkérdezetteknek csupan 12,4%-a tu-
dott valaszolni arra a kérdésre, hogy egy
kinai webshopbdl rendelt 52,99 USD arfek-
vésUi (nagyjabol 15 000 Ft-os) termék kap-
csan keletkezik-e afa- és/vagy vamfizetési
kotelezettsége, annak ellenére, hogy ez a

A megkérdezett fiatalok csupan alejart szavatossagl |do
és a kettos arfeltiintetés kapcsan voltak tobbé-kevésbé képben




generacio otthonosan mozog az online
rendelések vildagaban.

A megkérdezett fiatalok meg vannak
gyézédve, hogy egy 4999 Ft-os mUszaki
termékre (hajszarito) is kotelezéen vallalt
garancia illeti meg ¢ket. Csupdn a meg-
kérdezettek 21,1%-a tudta, hogy ez valdja-
ban nincs fgy.

Egy hazai webshopokbdl rendelt termék
(pulover) esete kapcsan a megkérdezet-
teknek csupdan 19,2%-a tudta kivalasztani
azt helyesen, hogy 14 napos, indoklas nél-
kali elalldsi jog illeti meg a vasarolt termék
kapcsan. Gyakori tévedés a 3, 8 vagy akar
30 napos valasz is. Nem jobb a helyzet a
cserekészilékek biztosftasat illetéen sem. A
megkérdezetteknek csupdn 22,5%-a tudta,
hogy cserekészilék biztositasa nem ko-
telezé torvényi erénél fogva a kereskedd
szamara. Sokak szerint (30,3%) 50 000 Ft-os
vételdr felett a cserekészilék biztositédsa
nemhogycsak kdtelez, hanem az eredeti
termékkel azonos arfekvésd kell legyen.
Megddbbentd, hogy a megkérdezetteknek
csupan 48,7%-a tudta megmondani, hogy
mennyi a torvényben rogzitett kotelezd
jotéllasi idétartam. A kettés arfeltlintetés
esetén sem sokkal jobb a helyzet. A fiata-
loknak csupédn 56,7%-a tudta, hogy a ter-
méken lévé alacsonyabb &r illeti meg, ha
ilyen esettel talalkozik.

A termékeken lathatd CE-jeldlés jelenté-
sérél a megkérdezettek 39%-anak téves
elképzelése van. Alig jobb a helyzet a va-
sarlok konyvével kapcsolatosan. Egyetlen
kérdés kapcsan viszont ,jol" vizsgaztak a
megkérdezett fiatalok: a megkérdezettek
77,5%-a tudta, hogy a termékek (példank-
ban egy konzerv) a szavatossagi idé lejarta

A kutatas egyértelmuen
ramutat, hogy fogyasz-
tovédelmi terlleten
nagy a tudatlansag a
fiatalok fejében, a leg-
egyszerlbb esetekben
sem tudjik, hogy mire
van lehet&séguk, mit kell
tennitk A tajékoztatas,
a fogyaszték ismereti
szintjének emelése ér-
dekében tett aktivita-
sok elkertlhetetlendl
szUkségesek a véllalatok
szamara is. Rovid tavon
a vallalat visszaélhet az
aszimmetrikus informacidellatottsagbol
adodo elényokkel, visszaélhet azzal, hogy
a fogyasztok fogyasztévédelmi ismeretei
gyenge szinvonaluak Ennek azonban be-
lathatatlan kdvetkezményei lesznek.

Ha a fogyaszté panasza nem jogos, akkor
az nyilvanvaldan elutasitasra kerll a vallalat
részérél. A gond akkor kezdédik, ha a fo-
gyasztd téves vagy pontatlan ismereteibdl
fakaddan meg van gyézédve sajat igaza-
rél, és ugy érzi megkarositottak, atverték.
A folyamat eredménye egy elégedetlen
vevd, aki a piaci tulkindlatbol kovetkezéen
a versenytarsnal fog vigasztalddni. Ezzel
azonban nem csupan egyetlen vevét fo-
gunk elvesziteni, hiszen pontosan tudjuk
azt, hogy a negativ széjrekldamndl nincs
hatdsosabb marketingkommunikacios
eszkoz.

A hatést sokszorozza, hogy a fiatal ge-
neracié tagjai aktiv internethasznalok,
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A tajékoztatas, a fogyasztok ismereti szintjének emelése érdekében
tett aktivitasok elkeriilhetetleniil sziikségesek a vallalatok szamara is

igy szamos forumon széles kdrben ké-
pesek negativ tapasztalatuknak hangot
adni. Par negatfv komment, par 1 csillagos
értékelés a megfeleld helyen, és maris
szamos potenciadlis vevét veszitettlink.
KonnyU beldtni, hogy a jogait nem isme-
ré fogyasztok a vallalatok szamara sem
csupdn esélyt, hanem legaldbb akkora
fenyegetést is jelentenek. Egyfajta tobb-
letfeladatot, mert a tudatlan vasarlék
tajékoztatdsardl, informalis képzésérdl a
véllalatoknak elemi érdekiik sajat hatds-
kérben gondoskodni.

Koszonetnyilvanitds a kutatds tdmogatasaért,
amely az EFOP-3.6.1-16- 2016-00006 ,A kutata-
si potencidl fejlesztése és bovitése a Pallasz A-
théné Egyetemen” palyazat keretében valosult
meg. A projekt a Magyar Allam és az Eurépai Unié
tdmogatdsaval, az Eurépai Szocidlis Alap tarsfinan-
szirozéasaval, a Széchenyi 2020 program keretében
valésul meg.

& Consumer protection: people know less than they think

utdn még akcidsan sem hozhaték forga-
lomba. Megjegyzem, hogy a ,szabdlyos,
mert a konzerv l[égmentesen zart, tartds
fogyasztasra szant élelmiszer (gyakorlatilag
korldtlan min&ségmegdrzési idével — ha-
sonldan a cukor és a s¢ is)"vélaszt elfoga-
dok aranya is 22,5%..

Kis elonyben a nok és

a gazdasagilag képzettek
Altaldnosan kijelenthetd, hogy a 18-25 éves
korosztalyban az életkor elérehaladtaval, a
képzettségi szint emelkedésével (kozép-
iskolai didkbol felséoktatasi hallgatd) a
kérdésekre adott helyes vélaszok ardnya
emelkedés mutat Kijelentheté, hogy a nék
(9 kérdéskategoridban gyézedelmeskedtek
a 13-bol) és a gazdasagi képzésben részt
vevok (szintén 9 kategoridban gydzedel-
meskedtek) fogyasztovédelmi ismeretei
pontosabbak Nem pontosak, hanem kis
mértékben pontosabbak.

I know, | have seen it, | have heard it
— practically every retailer has already
heard these words from complaining
customers. What customers tend to
forget about is that usually they only
know half the truth or they compare
their situation to cases that hardly
resembles theirs. We can say that we
are confident in consumer protection
matters until our actual knowledge is
tested, for instance with the 13-question
test that we are about to introduce.

This test was completed by 1,143 peo-
ple who belong to the 18-25 age group
(about half of them were women and
half of the participants were men)
between November 2016 and January
2017. All participants had to do was
to pick the right solution in each of
the 13 everyday consumer protection
situations, from the choices offered.
Questions were concerning promo-
tional products being unavailable,
different prices indicated for the same
product, warranty periods, replacing a
faulty product, CE marking, etc. Hav-

ing completed the test, participants
thought they got 8.2 answers right on
average, but in reality they only gave
4.7 correct answers — this means only
a 36.1-percent success rate.

Let's see a couple of examples. Only 11.6
percent of respondents knew that re-
tailers aren’t obliged by law to substitute
the product or to pay the money back
if a person got the same thing twice as
a Christmas gift. Only 12.4 percent of
the survey's participants were able to
give the correct answer to the following
question: You ordered a product for
USD 52.99 (HUF 15,000) from a Chinese
online shop. Do you have to pay VAT
and customs duty for it?

Most of the young consumers who
answered the 13 questions thought that
for aHUF 4,999 electronic product (hair
dryer) there is an obligatory warranty —
only 21.1 percent knew this isn't the case.
Only19.2 percent of respondents knew:
they have the right to send the sweat-
er they bought online back without
having to justify their decision within

14 days after the purchase; the wrong
answers included 3-, 8- and 30-day pur-
chase cancellation periods.

In general we can say that the older
and better educated the respond-
ents were, the more correct an-
swers they gave. Women and those
studying economics in some form
performed better in the test — both
groups had 9 correct answers from
the 13 on average. The study revealed
that young people know much less
about consumer protection than
they should, sometimes they don't
even know their rights in the sim-
plest cases. Companies should edu-
cate consumers about their rights by
organising various activities, because
in the long run itis also their interest
to have knowledgeable consumers:
shoppers can be wrong about their
rights but still be convinced that they
are right, and situations like this can
make them feel dissatisfied, which can
lead to their choosing the product of
a competitor the next time. //
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Kockazatfelmeéro informaciocsere

Jelentésen befolyasoljak a nemzetkozi
transzferarazasi gyakorlatot az OECD
Addalap-erozio és Nyereség-atcsopor-
tositas Projektje (BEPS) keretében meg-
fogalmazott ajanlasok, melyeket egyre
tobb orszag léptet hatélyba.

A BEPS Akcidterv globalis érvénnyel meg-
fogalmazott célja, hogy megsziinjenek a
valddi tartalom nélkali addstrukturdk, és
fokozodjon a nemzetkdzi informaciocsere
hatékonysaga — ezaltal pedig nehezebb le-
gyen az adoelkerilés. Ezt szolgélja az Orszé-
gonkénti Jelentés (Country-by-Country Re-
porting, CbCR) bevezetése is. A Mazars 6sz-
szefoglaldjaban kiemeli, hogy a transzferar-
nyilvantartasok az — adodhivatalok kdzotti
informéacidcserét katalizald — Orszagonkénti
Jelentés (,CbCR") bevezetésével haromszin-
tlvé vélnak, bar az Uj szabdly csak a 750 millio
euros értékhatart elérd arbevétell multikra
vonatkozik Az elképzelés szerint egy val-
lalatcsoportnak optimalis esetben egy or-
szagban kell benyujtania az orszagjelentést,
ennek az orszagnak az adéhatdsaga pedig
eljuttatja a jelentést a tébbi dllam addhaté-
saganak. A kérdés az, hogy melyik legyen az

az orszag, ahol a jelentést be kell nyujtani.
Szintén kérdéses, hogy ha nincs optimalis
eset — azaz akadozik az orszagok kozotti
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informacidcsere —, akkor milyen modon
juttassék el a jelentést minden orszagba.

A Direktivanak eleget téve mar Magyaror-
szag is bevezette a szabalyozast Elséként
a magyarorszagi anyavallalatok, illetve az
anyavallalatnak kijelolt szervezetek kote-
lezettek jelentéstételre a 2016-0s évre vo-
natkozdan, 2018. marcius 31-i hataridével.
Az anyavillalattol eltérd szervezetek els
adatszolgaltatasi éve 2017, 12 hénapos ha-

taridével. A szabdlyozas emellett adminiszt-
racios kotelezettséget is eléir, amelynek ke-
retében az érintett véllalkozdsoknak be kell
jelentenilk, hogy kotelezettek-e CbCR be-
addsara, és ha igen, milyen statuszban.
Az Orszagonkénti Jelentés tulajdonkép-
pen kockazatfelmérés, amely megmutatja,
hogy a vallalatcsoport mely orszagokban
van jelen, ezekben az orszagokban mekko-
ra arbevételt és addalapot vallott be, ezzel
szemben mennyi a létszam- és az eszkdzér-
téke. Ha tehat az adatok azt mutatjak, hogy
egy alacsony adézésu orszagban kiugréan
magas addalapot vallanak be alacsony lét-
szam és/vagy eszkdzérték mellett, akkor
az adohatosagok kiemelt figyelemmel
vizsgalhatjak a vallalatcsoportot, hiszen a
jelek arra utalnak, hogy addoptimalizacids
megoldast alkalmaztak

Jelenleg 57 orszég irta ald az informéacio-
csere-egyezményt. Erdekesség, hogy az
USA még nem, ha pedig igy marad, ez azt
jelentené, hogy az amerikai anyavéllalattal
rendelkezé véllalatcsoportok magyarorsza-
gi lednyvéllalatainak itthon kell beadniuk
az orszagjelentést. /

& Information exchange for risk assessment purposes

The recommendations worded as part of
OECD’s Base Erosion and Profit Shifting
(BEPS) project have great influence on
the international practice of transfer pric-
ing. The goals of the BEPS action plan are
to avoid shifting profits to low- or no-tax
locations and to make the international

exchange of information more efficient.
One of the means to achieve this goal is
Country-by-Country Reporting, (CbCR).
According to an overview by Mazars, by
introducing CbCR transfer pricing regis-
tries become three-tier systems, although
the new rule only refers to multinationals

with sales revenues above EUR 750 million.
The idea is that a corporate group has to
file a tax report in one country only, and
the tax authorities of this country will send
the report to the tax authorities of other
countries. Hungary has already introduced
the new regulation. The CbCR is basically a

risk assessment tool that reveals in which
countries a group is present, what rev-
enues and tax base it has reported, how
many people work for the group and what
the value of its assets is. So far 57 countries
have signed the so-called CbCR agree-
ment.//

Valtozatos adozas

Az Orszaggydilés elfogadta a kormany
jovo évi adécsomagjat.

Az internet &fdja tovabbi 13 szézalék-
ponttal csokken, jovére 5 szazalék lesz,
ami a tarca korabbi szamitasai szerint
mintegy 22 millidrd forintot hagy a lakos-
sagnal és a vallalkozdsokndl. A hal &féja
5 szazalék lesz, ami a 3,5 millidrd forintos
lakossagi megtakaritas mellett a kabinet
varakozasai alapjan jelentésen ndvelheti
a rendszeresen halat fogyasztok szamat
is. Egy elfogadott mddositd javaslat a
sertéshus mellett a sertésbelséségek-
re is kiterjesztette ezt a kedvezményes
afakulcsot.

BévUl a kistizemi sorfézdékre vonatkozd
kedvezményezettek kore is, kitoljak ugyanis
a jelenlegi 8 ezer hektoliteres hatdrt, igy mar
idén juliustol minden 200 ezer hektolitert
meg nem haladé mennyiségu sort eléallito
véllalkozé alkalmazhatja az 50 szazalékos
jovedékiado-kedvezményt.

Eldélt az is, hogy a vallalkozésoknak elég
lesz a Nemzeti Ado- és Vémhivatalhoz beje-
lentkeznitik, nem kell kilén az dnkormany-
zatndl. Az adodhivatal a jovében nemcsak
a bejelentkezéshez sziikséges adatokat
tovabbitja elektronikus Uton az illetékes
dnkormanyzatnak, hanem az ipar(izési adé-
eléleg-kiegészitésrél szold bevallast is.

A munkaltaté altal adomentesen nyujt-
hatd mobilitasi célu lakhatési tdmogatas
mértéke a jovo évtdl a foglalkoztatas elsd
24 hénapjadban a minimalbér 40 szézaléka
helyett annak 60, a kdvetkezd 24 hénapban
a minimalbér 25 szazaléka helyett 40, a ko-
vetkezd 12 honapban pedig 15 helyett 20
szazaléka lesz.

Véltoznak az druszéllitdsban dolgozdk napi-
dij-elszamolasi szabdlyai is, igy mar nem-
csak a bérfuvarozast végzé vallalkozasok
gépkocsivezetdi, hanem a sajat arut szallitd
cégek munkavallaloi is igazolas nélkdl le-
vonhatjak majd napidijukbdl az adéomen-
tesnek min&sulé napidijatalanyt.

& Parliament gives green light to tax package

The Hungarian parliament has given a
green light to the 2018 tax package. The
VAT on internet services reduces by 13
percentage points to 5 percent — this step
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will leave HUF 22 billon in the pockets of
individuals and enterprises. The VAT on
fish will be 5 percent, saving HUF 3.5 billion
for consumers and probably popularising

fish consumption to a great extent. From
July 2017 craft breweries with a production
capacity below 200,000 hectolitres will be
entitled to a 50-percent excise tax credit. In

the future it will be enough for enterprises
to register at the National Tax and Customs
Administration (NAV) and they don't need
to do the same at the municipality. /
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Fontos a csomagoloanyagok allando eIIenorzese

A csomagoléanyagok a modern élel-
mezés fontos szerepl6i, am azok rend-
szeres vizsgalata a veszélyes anyagok
kioldédasa miatt elengedhetetlen az
élelmiszer-biztonsag szempontjabol.
A Laboratorium.hu tudomanyos portal
Osszedllitasa ravildgit, hogy életiink soran
akar 40 dekagrammnyi, az élelmiszerbe ol-
dodott csomagoldanyagot is megeszunk,
és barmily meglepd, még a szilard fel-
leten érintkezé anyagok is oldédhatnak
egymasban. A papir csomagoldanyag as-
vanyianyag-tartalma bekertlhet az élel-
miszerbe, ami kifejezetten veszélyes, ezért
is szabdlyozza a kérdést az Eurdpai Unid
nemrég életbe Iépett ajanlasaban.

— Az élelmiszereinket és az azokkal kap-
csolatba kertl6 anyagokat szennyezd as-
vanyianyag-frakciokat a MOAH (Mineral
Oil Aromatic Hydrocabons — Asvényolajok
Aromas Szénhidrogénjei), illetve a MOSH
(Mineral Oil Saturated Hydrocarbons — As-
vanyolajok Telftett Szénhidrogénjei) cso-

portokba sorolhatjuk. A
melegvérl szervezetek-
re (igy az emberre és a
haszonallatokra) az aro-
mas részeket tartalmazo
szénhidrogének a leg-
veszélyesebbek, ugyan-
is a szervezet genetikai
rendszerében sulyos za-
varokat okozhatnak — is-
merteti dr. Szigeti Tamas,
a csomagoldanyagok
vizsgalataval is foglalko-
z6 WESSLING Hungary
Kft. munkatdrsa.

Fontos tehat, hogy az élelmiszerekkel érint-
kezésbe keriilé anyagok gydrtasa, 6sszetétele
és minésége szabalyozott és ellendérzott le-
gyen. Ez a szabdlyozas az Eurdpai Parlament
és Tandacs 1935/04/EK keretrendelete, vala-
mint a mUanyagok széles kord felhasznala-
sanak kdszonhetden arra az anyagcsoportra
kilon vonatkozd 10/2011/EK rendelet.

a2

e %
Az Eurdpai Unid Bizottsédga legfrissebb
ajanlasaban javasolja, hogy a 2017 janu-
arjaval kezd6dé idészaktol a tagallamok
kijelolt szervezetei, laboratériumai folya-
matosan ellenérizzék a csomagoldszerek
és az élelmiszerek dsvanyiolaj-eredetl

szennyez&déseit.
B.K.

I# t is important to keep checking packaging materials

The regular laboratory testing of pack-
aging materials is very important from a
food safety perspective, because harmful
materials can leach into food. Dr Tamas
Szigeti, an expert of WESSLING Hun-

gary Kft. told our magazine that foods
and the materials with which they have
physical contact that can be dangerous
can be put into two groups: Mineral Oil
Aromatic Hydrocarbons (MOAH) and

Mineral Qil Saturated Hydrocarbons
(MOSH). The former are more danger-
ous to humans and livestock. Framework
Regulation 1935/04/EC on Food Contact
Materials and Regulation 10/2011/EC on

Plastic materials and articles intended to
come into contact with food control the
composition, production and quality of
food contact materials in the European
Union.”/

Tavasszal 120 el6ére bejelentett helyszi-
nen végzett ellenérzést a Nemzeti Adé-
és Vamhivatal. Az adétraffipax nemcsak
a nyugtaadas gyakorisagat és a konyvelt
bevételt, de a bejelentett alkalmazottak
szamat is novelte. Tallai Andras, a Nem-
zetgazdasagi Minisztérium parlamenti
és adaligyekért felel6s allamtitkara el-
mondta:

— Az adéhatdsag honlapjan meghirdetett
adotraffipax elére jelzi, hogy hol kell szémi-
tani a célirdnyos ellenérzésekre. A tapaszta-
latok szerint az adétraffipax az adomoralt
javitva néveli az dllamkassza bevételét Ez
az adétraffipaxszal eddig érintett vallal-
kozdi kornél egyértelmden kimutathato
az online pénztargép és a foglalkoztatotti
bejelentések adatai alapjan.

Példaként a févaros VII. kertleti vendég-
latéinal a februdr 27-t61 egy hétig tartd

adotraffipaxot emelte ki a NAV vezetdje.
Az egyhetes ellen&rzés alatt a revizorok
minden esetben szabalyos nyugtat kaptak,
minddssze két bejelentés nélkil foglalkoz-
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tatott alkalmazott miatt szabtak ki birsagot.
Az akciot kovetden a pénztargépek adatai-
nak elemzésekor kiderult, hogy az adotraf-
fipax egy hete alatt az el6z6 héthez képest
dtlagosan 20 szazalékkal nétt a bevétel. Az
afabevalldsok adatai még nagyobb ara-

nyu ndvekedést mutattak Az eldz8 év és
a targyév azonos idészakdban az addalap
dtlagosan 50 szazalékkal nétt a vizsgalt val-
lalkozasoknal.

A dolgozok legalis foglalkoztatédsara is jo-
tékony hatassal volt az akcio, ugyanis az
adotraffipax idején az érintett tobb mint
280 véllalkozd mintegy félezer alkalma-
zottat jelentett be, 218 munkavallaléval
tobbet, mint az akciét megelézé id6-
szakban.

Az ellenérzések elére meghirdetésével az
adohivatal tdamogatja és 6sztdnzi a vallal-
kozésokat, hogy tartsak be a szabalyokat,
onszantukbdl javitsdk a hibakat, pétoljak
a hidnyossagokat, elkertlve ezzel a torvé-
nyekbdl adédo negativ kdvetkezménye-
ket. Az adotraffipax viszont nem zérja ki
azt, hogy a megjeldlt helyszineken kivil
is ellendrizzenek a NAV munkatarsai. /

S
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In the spring the National Tax and
Customs Administration (NAV) per-
formed 120 previously announced on
the spot inspections. This so-called tax

traffipax programme resulted in more
receipts being issued by enterpris-
es, higher revenues in the books and
more people being officially employed.

Andrés Tallai, secretary of state at the
Ministry for National Economy told:
the tax traffipax on the NAV website
tells in advance where tax authority

raids are likely. With this strategy NAV
motivates business for complying with
the regulations and for correcting their
mistakes voluntarily. /
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Felmérés

a kapunyitasi
panikrol

A magyar fiatalok harmada komolyan ag-
godik a palyakezdés nehézségei miatt, ne-
gyedUk pedig bizonytalan abban, hogy
taldl-e a személyiségéhezillg, jol fizetd elsé
munkahelyet. A kilfoldi didkok kevésbé
stresszesek a palyakezdés miatt, azonban
leginkdbb &ket is az idedlis munkahely
megtaladldsahoz szikséges idd nyugta-
lanitja. A kalfoldi hallgatok kevésbé fog-
lalkoznak a fizetéssel: mig a magyarok
28 szézaléka a jovObeli megélhetése miatt
stresszel, a kulfoldiek kevesebb mint 6tdde
nyugtalankodik emiatt.

A Budapesti Metropolitan Egyetem (METU)
legfrissebb kutatdsa kozel 300 magyar és
kulfoldi didkot kérdezett meg az Utkere-
sésrél és a munkaba allas dilemmairdl.
Arra a kérdésre, hogy a munkavégzés-
hez szlkséges feltételek miként valtoztak
hallgatok tébb mint 80 szazaléka a szami-
tastechnikai ismereteket, mig 71 szazaléka
a nyelvismeretet jelolte meg a mai vildgban
nélktlozhetetlennek A megkérdezettek k-
zel 40 szazaléka szerint a jelenlegi mun-
kaaddk sokkal tobb munkatapasztalatot
varnak el a frissdiploméasoktél, mint szileik
idejében.

A kutatds szerint a magyar valaszadok
60 szazaléka érzi ugy, hogy szuleiknek ke-
vesebb lehetéséguk volt kilfoldi tanulma-
nyokra, illetve munkavégzésre. A didkok
42 szazaléka azonban gy latja, hogy a ko-
rabbi generacionak egyszer(ibb volt 4llast
taldIni a munkaerépiacon, és kdnnyebben
tudtak elinditani egy sikeres karriert. A kil-
foldi hallgatok tobb mint 40 szézaléka sze-
rint a leghangsulyosabb kilonbséget a kil-
foldi tanulds és munkavallalds lehetésége

& Survey on the so-called career

starting crisis

One third of young Hungarians are seriously worried
about starting their work career and one quarter of them
aren't sure whether they can find a job that suits their
personality and pays well too. According to the results
of a survey, conducted with nearly 300 Hungarian and
foreign students at Budapest Metropolitan University
(METU), more than 8o percent of Hungarian students
think computer skills are essential and 71 percent reckon
speaking foreign languages are crucial — in comparison
with the time when their parents started their work ca-
reer. 42 percent of respondents believe that it was easier
for their parents to find a job. //

120 EERED 201775

Dualis kepzessel segiti a fiatalok
munkahoz jutasat a Nestlé

Két éven belll meghdromszorozna a dudlis
szakképzési programjaban részt vevé ma-
gyar fiatalok létszamat a Nestlé. A regionalis
és a magyar élelmiszer-
ipar meghatérozo val-
lalata igy mar nemcsak
a tehetséges didkoknak
kinal a kulfoldi ajanla-
tokkal 6sszevetve is
versenyképes lehetd-
séget, hanem segitséget nyujt a hatranyos
helyzet( fiatalok foglalkoztatésaban is.

Négy tanév alatt 44 édesipari termékgyar-
tét, 16 elektronikai mUszerészt és 6 villany-
szerel6t szeretne bevonni a 15-24 éves kor-
osztalybol dudlis szakképzési programjaba
a Nestlé. A 66 fiatal a tarsasdg meghata-

Nestle |

needs

s YOU

Nestle a
Fiatalok Foglalkoztatasaért

rozé jelentéségu gyartasi kdzpontjaiban,
a didsgydri és a szerencsi gyarakban dol-
gozhat.

Két miskolci kozépfoku ok-
tatdsi intézménnyel, a Sze-
mere Bertalan Szakkozép-
iskoldval és a Debreczeni
Marton Szakiskolaval kbzo-
sen inditott képzések célja,
hogy biztositsa a Didsgyor-
ben tébb évtizede tradiciondlis mddsze-
rekkel csokolddéfigurakat készité és lassan
nyugdijba mend édesipari termékgyartd
szakmunkdsok utdnpotldsat. A végzett
elektronikai mUszerészek és karbantartok
pedig a szerencsi és a didsgydri gyarban
is taldlnak majd munkat./

%

% Nestlé helps young people to get a job with dual training

In just two years Nestlé would like
to triple the number of young peo-
ple participating in the company’s
training programme. In 4 school
years Nestlé wants to involve 44

confectionery product manufactur-
ers, 16 electronic mechanics and 6
electricians from the 15-24 age group
in its dual training programme. The
young students are going to get the

chance to work in Nestlé’s Didsgydr
and Szerencs factories.

The company will cooperate with
two vocational schools in Miskolc
to achieve its goal. /

A MARS lett

Europa legjobb munkahelye

Egymas utdn mdsodszorra valasztottak
a Mars vallalatot Eurépa legjobb multi-
nacionadlis munkahelyének. A cég képvi-
sel&i junius 8-an, Parizsban, a Great Place
To Work® dijatadé Gnnepségen vehették
at a kitlntetést, ahol a kozos-
ségi szerepvallalas jegyében
inditott kezdeményezéseikért
kulondijban is részesultek.

A legjobb munkahelyért jaréd
elismerés jol tikrozi a Mars
munkatarsak iranti elkotele-
zettségét, illetve azt a szenve-
délyt és kreativitast, amit nap
mint nap utan magukkal visz-
nek a munkahelytkre. A valla-
lat meggy6z6dése, hogy egy
cég teljesitménye a munka-
tarsak jolététdl figg, ezért
kilondsen nagy hangsulyt
fektetnek arra, hogy a leheté

Best Workplaces™

2017

EUROPE

legjobb munkakdrnyezetet biztositsak a
kollégédk szamdra, béarhol, barmilyen pozi-
cidban is dolgoznak.

— Ez az elismerés jelentés mérfoldks a cé-
glink szamara, és nagyszerd bizonyiték ar-
ra, hogyan jelennek meg a
mindennapi gyakorlatban a
vallalati értékeink Ami pedig
a legfontosabb: a dijannak a
18 400 fantasztikus eurdpai
munkatarsnak az elismerése,
akik rendszeresen bizonyita-
nak 6nalldan és csapatban is
—foglalta ¢ssze Juan Martin,
a Mars Multisales Europe re-
giondlis elndke. — Ez teszi a
Marsot egy igazan egyedi
és nagyszerU hellyé, amire
biszkék vagyunk, és amiért
eltdkélten dolgozunk min-
dennap./

% MARS named Europe’s best workplace

For the second time in a row Mars was
voted the best workplace in Europe, in
the category of multinational compa-
nies. Mars' representatives received the

award on 8 June in Paris, at the Great
Place To Work® award ceremony. The
company also won a special prize for
its CSR initiatives. Juan Martin, regional

president of Mars Multisales Europe
told: the recognition is a milestone for
the company that honours the work of
all 18,400 European Mars employees. //
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Szivesen vallalkoznanak a magyar nok

Munkakeresés kisgyermekes néként, tul-
terheltség, munka és gyermeknevelés
Osszeegyeztetése: a Coca-Cola Magyar-
orszag kdzvélemény-kutatdsa szerint ezek
ma a magyar nék legnagyobb kihivasai.
Minden masodik né csalddbaratnak tartja
a munkahelyét, bar tobb segitséget sze-
retne kapni a férfiaktdl és a csalddtagjaitol.
Noha az édesanydk kevésbé vakmerdek,
az egyeduldllé nék jelentds része szivesen
inditana sajat vallalkozast.

A ndk korében végzett reprezentativ kutatds
eredményeit,Néként Magyarorszagon”cim-
mel tartott el6addsaban ismertette Pellion

Agnes, a Coca-Cola Magyarorszag kézkap-
csolati és kommunikacids vezetéje és Dano
Gyorgyi, a felmérést végzé piackutato
intézet, a Kod Kft kutatasi igazgatdja.

A kutatas eredményeit komplexen =%
-

megkozelitve lathatd, hogy a véllalatok
és a munkaltaték példaul a munkadrak
csUsztatasaval, vagyis rugalmasabb
hozzaéllassal, tobb otthon végezheté
munkaval, tébb részmunkaidds allas-
sal, a gyes utani fokozatos munkéba &l-
las lehet&ségének biztositasaval, mun-
kahelyi gyermekfelligyelettel, stresszt
csokkentd intézkedésekkel és az apak

Osztonzésével nydjthatnak hathatés segit-
séget az anyaknak./

Minden masodik n6 csaladbaratnak tartja a
munkahelyét a kutatas szerint

& Hungarian women would like to start their own business

According to a survey conducted by Co-
ca-Cola Hungary, the biggest challenges for
women today are finding a job with small

children, having too many tasks to do, and
harmonising working with raising children.
A considerable proportion of single wom-

en would like to start their own business.
The survey's results have been presented by
Agnes Pellion, public affairs and communi-

cations manager of Coca-Cola Hungary and
Gyorgyi Dano, research director of market
research specialist Kod Kft.//

Fiatal munkavallalok:
rugalmassagert cserebe rugalmassag

Bar a fiatal allaskeresék korében alapvetd
elvéras a rugalmas munkaidd, cserébe 6k
sem utasitjak el a tulorat abban az esetben,
ha az nem fordul el rendszeresen. Rugal-
massagért cserébe tehat rugalmassag jar
— ez derUlt ki a JobsGarden legujabb kuta-
tasabdl, amelynek kdzéppontjdban a mun-
kaidd jellege, mértéke és a fiatal munka-
vallalok tulérahoz vald viszonya allt.

A mintegy 15 éve a HR-ipardg élvonaldba tar-
tozd, magyar tulajdonban 1évé JobsGarden

sajat kutatdsa sordn 20 és 30 év kozotti allas-
keresdket kérdezett meg a munkaadoi és
munkavallaléi rugalmassagrol.

A valaszaddk kozel 70 szazalékanal elvéras
arugalmas munkaidé. A kétott munkadrat
valasztok kozil 20 szazalék preferdlja a ko-
rabban kelést, azaz a 8-t611630-ig tartd sa-
vot, és 10 szazalékuk dolgozna 9-t611730-ig.
Ahome office is népszer(i: a megkérdezet-
tek kozel fele preferdlja azt a munkahelyet,
amelyik nyitottan all ehhez a kérdéshez.

A nem reprezentativ kutatds soran a tul-
Oréra is kitértek: tizbél hat munkakeresé-
nek nem jelent problémat a tébbletmunka,
abban az esetben, ha ez nem fordul elé
rendszeresen.

A tovabbi valaszaddk harom, 12,5 széza-
lékos csoportra oszthatdk aszerint, hogy
egyaltalan nem tolerdljdk a tulorat, vagy
csak akkor foghatdk rd, ha azt ki is fizetik
nekik, illetve egyaltalan nincs ezzel prob-
lémajuk.

&% Young workers: flexibility in return for flexibility

According to JobsGarden's latest survey,
done with the participation of job searchers
between the ages of 20 and 30 years, nearly

70 percent workers expect a flexible work-
ing time. Almost half of respondents prefer
a workplace where doing home-office is pos-

sible. For 6o percent of job searchers doing
overtime isn't a problem if it doesn't happen
regularly. From the rest 12.5 percent don't tol-

erate working extra hours, 12.5 percent only
do so if they are paid for them and 12.5 per-
cent have no problem with it at all. //

MGYOSZ a szakkeépzeési rendszer fejlesztéséert

A Munkaadok és Gydriparosok Orszagos
Szovetsége (MGYOSZ) 2017. majus 31-i
sajtotdjékoztatdjan bejelentette: egy
orszagos, minden megyére kiterjedd
eseménysorozatot szervez &sszel, hogy
meghallgassa és Osszegezze a jelenlegi
szakképzési rendszer problémait, és az
érintettek (munkaadodk, munkavallalok,

Onkormanyzati képviseldk, a szakképzés-
sel foglalkozé intézmények vezetdi) be-
vonasaval k6zds megolddsokat taldljon.
Az MGYOSZ egy vlogger kdzrem(kodé-
sével, illetve kdzosségi oldaldn is aktivan
tdmogatja az orszagos sorozatot.

Az MGYQSZ szerint a szakképzés atalakitasa
és ezéltal a munkaerépiaci helyzet javitasa

kozép- és hosszu tavon hozzdjarul a gaz-
dasdg nemzetkdzi versenyképességének
javitdsdhoz és a bérek felzarkoztatdsa-
hoz. A szbvetség elkdtelezett a mindségi
szakképzés hatékony megvaldsitasdban,
melynek egyik feltétele az dsszes érde-
kelttel torténd kiegyensulyozott egyUtt-
mUkodés. /7

N 2%

% MGYOSZ for vocational education

they will organise a series of programmes in
every county, to learn about all the problems
of the present system of vocational educa-

On 31 May 2017 the Confederation of Hungari-
an Employers and Industrialists (MGYOSZ) an-
nounced at a press conference: in the autumn

@ 2017/7-8

tion, and by involving stakeholders (employ-
ers, workers, representatives of municipalities,
heads of vocational education institutions) try-

ing to find solutions to the problems. MGYOSZ
believes that making progress in the domain of
vocational education is a top priority. /
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TR ULINK:

unk a kapcsolat értek, hasznald!

Amiota dolgozom,

azota épitem

a kapcsolatrendszeremet.
Mindenki igy van ezzel,

de sokan 6sztonosen teszik,
pedig a tudatossag a kapcsolati
halo6 (network) esetében

is fontos. Ez a tevékenység
ugyanolyan manageri
tevékenység, mint mondjuk
a stratégiaalkotas, delegalas
vagy a projektkezelés.

ULINK egy specialis kapcsolati
Ahél(’), melynek alapja az unileve-

res mult, jelen és jové. 1992, ami-
kor képviseletbdl cég lett, a héskor ideje
meghatarozdé volt sokunk szaméra, hiszen
ekkor kezdédott itthon a multis korszak.
Naprél napra alakultak gyarto és kereskedd
cégek, melyek nevét és termékeit korab-
ban csak a nyugati hataron atkelve lattuk
a boltokban.
Sokat és sokaktél tanultunk, és a kapcso-
latok jo része azdta is él6. Tudunk egymas-
rél Vannak, akikkel a kapcsolat szinte napi
vagy éppen Uzleti, de a sorsk6zdsség mint
forrds dpolja és élévé teszi az azdta eltelt
idészakot.

Valtozas, valtozas, valtozas

Majus 25-én tartottuk a 10. taldlkozot, mely
mara hagyomannya valt. Koszontdjében
Regina Kuzmina, az Unilever Magyaror-
sz4g Ugyvezetd igazgatdja hangsulyozta,
mennyire fontos a helyes valtozaskezelés,
mely a szervezetet, a cég egészét érin-
ti. Valtozas — valtozas — valtozas! E sz6 és
fogalom hatja a4t nemcsak az Unilever,
hanem az egész Uzleti élet valamennyi
tertletét nemcsak itthon, hanem vilag-
szerte is.

" Ezek utan
,
—q4 €N egy

laza pre-
zentacio keretében
képekkel, kulfoldrél
jove  lUzenetekkel
mutattam be a sok
valtozédst, amely
egy év alatt tortént
a ULINK kor tagjai-
val.
izletes, finom vacsorat készitettek az
Unilever Food Solutions egység munka-
tarsai, séfjei, ami minden évben garancia
a vendéglatas mindségét illetéen.

GCsik Klara

tulajdonos-tigyvezetd
Karrier & Stilus

Ujrakezdések

Minden évben rendezlink egy beszélgets-
részt harom volt vagy mostani unileveres
részvételével, akik az élet mas-mas tertle-
tén boldogulnak.

Edina borturizmussal foglalkozd céget épit
Etyeken, mely mara a kezdeti zokkendk
utan jelentds, sikeres, ismert vallalkozassa
valt Az alkalmazotti Iétbdl valtani mindig
nagy valtozas, melyet a sajat b&réomon is
tapasztaltam. Nem mindenkinek vald, de
érdemes kiprobalni. A nemzetkdzi cégnél
szerzett tudas és modszerek alkalmazasa
segft a talpon maraddsban, tudatossa, szer-
vezetté teszi a napi tevékenységet.
Kollégank, Gabor, aki Chilében is dolgozott
a cégnél tobb évig, ma mar mas dolgokat
tart fontosnak, mint mondjuk 10 évvel ez-
elétt. Az SOS gyermekfalu igazgatodjaként
hasznositja az Unilevernél megszerzett ta-
pasztalatot, mely civil szervezet esetén is
hasznalhato. Ugy gondolja, hogy kotelessé-
gunk dtadni tapasztalatainkat, segitve a civil
szervezetek mikodését, igy valdban hasz-
nosak lehetiink a tarsadalom szamara.
Péter, harmadik beszélgetépartnerem
Teneriférél érkezett, ahol a SabMiller mar-
ketingigazgatojaként dolgozott az utobbi
4 évben. A valtozas ezt a céget is utolérte,
az InBev, a vildg legnagyobb sérgyartoja és

forgalmazdja megvette dket, igy valtozott
a stratégia, ami Péter munkakorét is érintette.
Ugy dontétt, hogy visszatér Magyarorszagra,
és kiprobalja magat véllalkozoként Nem kell
nullarélindulnia, mint példaul Edinanak, mi-
vel el6reldtdan mar kordbban betérsult egy
mostanra jé mend digitélis marketing cégbe.
Persze, azért nem kdnny Ujrakezdeni, mivel
az utdbbi idészakban itthon is megvéltozott
minden, az Uzleti életet is beleértve. A cég-
ben jellegénél fogva sok a fiatal, akik éppen
a kreatfv, innovativ gondolkoddasmaodot ke-
resik egy-egy Uj vallalkozasban.

JO beszélgetés volt, valamennyien érez-
tdk a dinamizmust, lendUletet, energidt,
mely a beszélgetdpartnerek altal minket
is megérintett.

A masodik 10 éves terv

A harmadik felvonas a tombolajaték volt,
melyen izgalmas nyeremények kerultek
kisorsolasra olyan szponzorok altal, mint
példaul a Neckermann, a Ford, a BMW,
a Danubius vagy éppen a LUX, a Royal
Canin, a Zwack ajandékai.

A szervezett program utan is jo ideig
egyUtt maradtunk, beszélgettink, hogy
egymas életébdl, tapasztalatabol merit-
stink, jokedvet, energiat a soron kovetkezé
feladatok elvégzéséhez.

Tervink, hogy még sokdig tartunk
ULINK-partikat. Akar 2027 is lehet a terv-
szam, amit, remélem, még mindig én
szervezek.

A kapcsolat él, fejlédik és egyre tobb volt
kollégank csatlakozik a hadléhoz, mely
Osszetart benntinket. //

N I

& ULINK: connections are a value, use them!

Ever since | started working, | have been build-
ing my network of connections. This activity
is an integral part of a manager’s work, just
like laying down a strategy, delegating tasks or
managing projects. ULINK is a special network
of connections, which is based on the fact that
all members used to be Unilever employees
or they still are. The annual meeting of ULINK

members took place on 25 May. It was the
1oth time that we came together.

In her welcome speech Regina Kuzmina, man-
aging director of Unilever Hungary talked
about the importance of managing changes
well. After lunch | gave a presentation about
the many changes that occurred in the lives
ULINK members, using lots of photos and mes-

sages sent from abroad. After this participants
enjoyed a delicious dinner which was prepared
by the chefs of Unilever Food Solutions.

The programme continued with three former
Unilever workers introducing their present
careers. Edina has a wine tourism business in
Etyek, Gabor is the director of SOS Children’s
Villages, while Péter has just started his own

business after a 4-year period as SABMiller’s
marketing director in Tenerife. After these con-
versation there was a raffle, with exciting prizes
offered by sponsors such as Neckermann, Ford,
BMW, Danubius, LUX, Royal Canin and Zwack.
The plan is to continue organising ULINK par-
ties — | do hope that | will be still doing the

same in 2027/
2017/7-8 @
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rr7777 digitalis vilag

Egy komoly biztonsagi résre hivtdk fel fi-
gyelmiinket a G Data szakemberei: egy rég,
még az internetes vilag el6tt kifejlesztett
telefonos technoldgia sajatossagai miatt
példaul a banki azonositdkat tartalmazé
SMS-ek atirdnyithatdak mas telefonsza-
mokra, és igy a tdmadok hozzaférhetnek
a kiszemeltek bankszamléjdhoz A hiba ré-
gebbi, de 2017 tavaszan hasznaltdk elészor
sikeres tdmaddshoz Ehhez még ismernitik
kellett a kiszemelt célszemély banki ada-
tait, mobilszamat és hozza kellett férnitk
a hibas SS7 protokollhoz. A banki adato-
kat, mobilszdmot adathaldsz tAmadéssal
szerezték meg. Az SS7 protokollhoz vald
hozzaférést pedig egyszerlien megvasarol-
tak, kevesebb mint ezer eurdért a német
02 Telefonica egyik meg nem nevezett
kulfoldi partnerétél.

A sériilékenység segitségével a banki azo-
nositd kodokat tartalmazd SMS-lizeneteket
sikerllt mas telefonszamra atirdnyitani, és
fgy a blinoz6k pénzt tudtak lopni német
bankszamlakrol.

A G Data szakemberei arra hivjak fel a fi-
gyelmet, hogy az SMS-lzenetekben ki-
kuldott kédok helyett a bankoknak mas
maodszert kellene hasznalniuk a kétlép-
cs6s azonositasra. A szakemberek a hard-
veres biztonsagi tokenek vagy a Google
Authenticatorhoz hasonld mobil alkalma-
zasok bevezetését javasoljak./

N 12
VY

G Data's experts have called attention to a serious secu-
rity gap: text messages sent by banks (containing various
types of identification codes) can be diverted to other
phones and be used to have illegal access to customers’
bank accounts. This has already happened in the spring
of 2017. G DATA' opinion is that banks should use other
means for sending such messages. They recommend in-
troducing security tokens or mobile applications which
are similar to Google Authenticator. //
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Aggodunk az adattarolas miatt

Ahagyomanyos véllalati adattarolasi stra-
tégidk nem képesek Iépést tartani az Gzleti
adatok mennyiségének exponencidlis no-
vekedésével, és ez egyre jobban aggasztja
az [T-szervezetek 70 szdzalékat — llapitotta
meg egy, a SUSE megbizasabdl készilt,
nemrégiben kdzzétett tanulmany.

Az 1200 vezet$ beosztasu IT-dontéshozd
bevonasaval végzett kutatas arra muta-
tott rd, hogy a vallalatok tulnyomo tébb-
sége az elmult 12 hénapban kénytelen volt
felUlvizsgalni adattaroldsi szemléletét és
stratégidjat, mivel egyre komolyabb prob-
lémanak érzi a taroldsi rendszerekkel jard
koltségeket, illetve a meglévé megoldasok
alacsony teljesitményét, tulzott komplexi-
tasat, valamint széttagoltsagat. A vélasz-
adok 60 szazaléka szerint az adattarolasi
kiadasok mas Gzleti részlegekre is egyre

nagyobb kihatdssal vannak, és a cégek
95 szazaléka érdeklddik a jol skaldzhatd
és hatékony, szoftveresen vezérelt tarolok

irdnt. Olyannyira, hogy 63 szdzalékuk egy
éven belll tervezi a szoftveralapu tarolok
bevezetésének megkezdését. //

& We are worried about how data is stored

tion of 1,200 IT decision-makers and

A study commissioned recently by
SUSE has revealed that traditional
dara storing strategies of companies
are unable to keep up with the speed

of data volume growth, and 70 per-
cent of IT businesses are more and
more worried about this. The survey
has been made with the participa-

60 percent said that data storage
expenditures also have growing influ-
ence on other business units. //

A digitalis otthon lehetosége

Az Accenture kutatasa szerint most még
korai idejét éli az internetre csatlakozta-
tott otthonok vildga, amely a gépek ko-
zotti kommunikacio koré szervezddve
koltség- és idémegtakaritast kinal a fo-
gyasztoknak, azonban hamar elterjedtté
fog vélni. A Dolgok Internete (IoT) pedig
Uj novekedési lehetéségeket biztosithat
a kommunikdcios szolgéltatéknak, hogy Uj
szolgdltatasokat ajanlhassanak. A kutatast
26 orszagban - koztiik Magyarorszagon is —
26 000, 14 és 55 év kozotti fogyasztdval vé-
gezték, melyben a fogyasz-
tokat digitélis eszkozokhoz
vald hozzadllasukrdl, vasarloi
szokasukrol faggattak. =
Afelmérésbdl kiderilt azon-

ban, hogy Magyarorszagon ... ThoenES cotAATORT VAN IS
is sok olyan csatlakoztatott " Smasmrsier
készlék van, melynek biz-

tonsigos hasznélata sordan &1
a fogyasztok problémakkal

szembesiinek A kutatds sze-
rint az internetre csatlakoz-

TELEKOMMUNIKACIOS CEGEK
LEHETOSEGE!

A FOGYALTON DOVETLEN SELCALTATOT
PREFERAL otk RONDER WEENYEE VETT
[T TAL b e (AL DA TASHT

TAMIOZLES] OPERATORT VALASTTAMARAK
D TAL S DS s GG
SAOLCAL TATASI O

I ,

tatott technoldgidba fektetd fogyasztok
toébb mint fele, 42 szazalékuk kihivésokkal
szembesil. A gondok 4ltaldban a kovet-
kezdk: tul bonyolult az eszkézok haszna-
lata (12 szazalék), nem csatlakoztathato
az internetre (3 szazalék), nem mukodik
a bedllitas (5 szézalék), valamint hidnyoljak
a személyre szabas lehetéségét, biztonsagi
aggalyaik vannak, vagy nem elégedettek
az Ggyféltdmogatéssal. A teriilet azonban
a tavkozlési cégeknek jelent lehetéséget,
amint az infografikdnkbdl is kidertl. /

& Smart homes is a possibility

cent of consumers who had invested

Research by Accenture has found
that the time of smart homes hasn't
come yet, but they will spread soon.
The Internet of Things (loT) will cre-
ate new growth opportunities for

communication  service providers.
There were 26,000 participants from
26 countries — including Hungary — in
the study, all from the 14-55 age group.
The research has revealed that 42 per-

in devices with an online connection
are facing problems, e.g. the device is
too complicated to use (12 percent), it
won't connect (3 percent), etc. //



Okos hajkefe és bortapasz

A parizsi Viva Technology konferencian
mutatta be a L'Oredl csoport legujabb
technoldgiai fejlesztéseit. A Lancome leg-
Ujabb szolgéltatasaval példaul személy-
re szabottan képes megmondani, hogy
bértipusunkhoz milyen alapozé kell. Enhez
beszkennelik a fogyasztd bérténusat, majd
egy szoftver segitségével meghatarozzak
a bérténushoz tokéletesen passzold szint,
melyet helyben ki is kevernek A La Roche-
Posay a My UV Patch szenzort mutatta be,
mely bérre ragasztva figyeli az UVA- és az
UVB-sugéarzast. Az adatokat a mobiltelefon-

nak tovabbitja, ahol tanacsot ad a helyes
napozashoz, figyelmeztet, mikor kell be-
kenni bériinket naptejjel. A szenzor egyes
fényvédo termékekhez csomagolva lesz
megvasarolhaté Magyarorszagon.

A rendezvényen bemutattak a Kérastase
fejlesztését is, a vildg els¢ digitalis techno-
l6gidval felszerelt hajkeféjét. A Hair Coach
beépitett mikrofonja a fésilés hangjait fi-
gyeli, a terheléscelldk a hajra és fejbdrre
nehezedd erét mérik, a kilonbdzé érzé-
kel6k pedig a féstilési szokasokat elemzik.
Minden informaciot egy mobilalkalmazas-

digitdlis vilag Z77//4

ba gyUjt a rendszer, melyeket dsszesitve
egy hajmindségi mutatdszamot kapunk,
valamint személyre szabott tandcsokat és
termékajanlasokat. //

N Y

¢ Smart hairbrush and UV patch
At the Viva Technology conference in Paris
La Roche-Posay have introduced their lat-
est innovation, called My UV Patch, a sen-

sor that is put on the skin and monitors
UVA and UVB rays and sends the data to
users’ smartphone, which tells people when

and how to protect their skin when in the
sun. At the same event the new innovation
of Kérastase also made its debut: it is the

first digital technology hairbrush in the
world. Hair Coach gathers information into
a mobile app during usage. //

Hatékonyabb az automatizalt iroda

Az irodai feladatok egyharmada automa-
tizélhaté lenne, azonban ez az ardny ma
Magyarorszagon alig éri el az 5 szazalékot.
Az xFLOWer fejlesztéjének sajat Uigyfelei ko-
rében végzett friss kutatdsa szerint a mun-
kaid6 15 szazaléka felesleges papirtologatés-
sal telik, vagyis az adminisztrativ bérek akar
13 szazaléka, az 6sszes koltség 30 szazaléka
pedig kdnnyen kidobott pénz lehet.

A felmérés egyértelmUen kimutatja, hogy
az Uzleti folyamatokat tekintve a véllalko-
7450k 70 szazalékanak Ugyvitele mérhetéen
gyorsabb és hatékonyabb lehetne egy

folyamattdamogato rendszer hasznalataval.
Az irodai papirfelhasznalas (és a nyomtatasi
koltség) az Ugyfelek 42 szazalékanal csok-
kent. A megkérdezettek fele véli igy, hogy
a papirmentes iroda legfébb gétja a hivata-
los iratok sokaséga és azok torvényi el6ira-
sai, kotelezettségei. igy nem meglepd, hogy
a vallalkozasok 54 szazaléka szerint komoly
fennakadést okozna az Ggyvitelt mozgatd
iratok hidnya. Viszont tanulsagos latni, hogy
a workflow bevezetése utan a nyilatkozék
73 szézaléka problémamentesnek nyilva-
nitotta a papirok eltlinését. /

N I

& Automatic offices are more efficient

One third office tasks could be auto-
mated but this proportion is still less
than 5 percent in Hungary — revealed
a survey by xFLOWer that was done

with the participation of the com-
pany's customers. The administrative
work done by 70 percent of busi-
nesses could be performed faster and

more efficiently by using a process
support system. Paper use and print-
ing costs have decreased by 42 per-
cent in automatic offices. /

Mesterséges intelligencia irja a lapot

Ha valaki 6t év mulva ir egy sportcikket va-
lamely lapba, konnyen elképzelhetd,
hogy az a valaki mar nem egy sze-
mély, hanem egy szoftver lesz
- még magyar nyelven is.

Az angol, kinai nyelvi Ujsagirdk
szamdra ez az eszkdz mar a je-
len: a BBC meg az Associated
Press is az Automated Insight nev(
véllalat Wordsmith (Szdkovécs) nevi

alkalmazéasat hasznaljak egyes
sportcikkek irdsahoz, mUkodése
ota 1,5 millio torténetet generalt
az Ugyfeleknek.
Az irott szovegek mellett a sza-
mitdgépes nyelv is annyira fejlett,
hogy a mesterséges intelligencia
felismeri, értelmezi a hangot és 6n-
maga allit 6ssze egy rovid, parszavas hirt

| az elhangzott beszéd alapjan./

N Y

BBC and Associated Press have started
using the Wordsmith application of

@+ Artificial intelligence writes newspaper articles
Automated Insight (available in English
and Chinese at the moment) in writing

sports articles. Since the app’s launch 1.5
million articles have been generated. /

A kényelem hajtja
a vizet a mobilfizetés
malmara

A pénztarcank hidnyanak észleléséig at-
lagosan 8 ¢ra telik el, a mobiltelefon hid-
nyat azonban 23 perc elteltével biztosan
érezzik — nyugtatott meg Szetnics Laszl6,
a Mastercard regionalis mobilfizetési veze-
téje azon az eléadason, melyet a Fligget-
len Médiakdzpontban szakmai tovabb-
képzésre 6sszegydlt Ujsagiroknak tartott
a szakember.

Akényelem és a kdnny( hasznélat kdvet-
keztében szerinte igy szinte torvényszerd,
hogy a mobilfizetés nagy karriert fut be,
és széles tdomegek hasznaljak A Near Field
Communications (NFC) protokollt haszna-
|6 mobilfizetés elterjedésénél az is problé-
mat jelentett, hogy az Apple a telefonjaiba
beépitett chipet csak a sajat, Apple Pay
fizetési rendszere hasznalhatta. Azonban
junius elején az almas vallalat bejelentette,
hogy a soron kdvetkezd, 11-es operacids
rendszerben megnyitjak az NFC-chipet
a fejleszték elétt, igy méas, NFC-alapt mo-
bilfizetési megoldas is mikddik majd az
iPhone-okon. 7/

N I

#¢ Mobile payment is comfortable

Laszl6 Szetnics, regional head of mobile payment services
at Mastercard told at a presentation held for journalists
that it takes 8 hours for people to realise that they have
lost their wallet, but they notice in 23 minutes if their mo-
bile is missing. In his view the fact that mobile payment
is easy and comfortable will make the technology spread
rapidly. Good news for iPhone owners: early June Apple
announced that their 11th operating system will open the

NFC chip to developers. /
sovir-s DD
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Optimalizalt online kereskedelem

Brandbank az alapveté termékada-
Atoktél a kulcsfontossagu képeken

at a személyre szabott mUvészi
képbedllitdsokig létrehozza azt a digitélis
tartalmat, amellyel a mérkak biztositani
tudjdk az online értékesftéshez elenged-
hetetlen min&ségi megjelenést. Az online
értékesités egyre jelentdsebb, a websho-
pok forgalma az elmdult években mindig
10% felett ndvekedett. Az FMCG-termékek
online forgalma is rohamosan né, héla az
egyre tobb kereskedelmi szereplének. Az
Ecommerce Insight szolgéltatasrol Jarai
Richarddal, a termékfejlesztésért felelds
vezetdjével beszélgettink:
- A beszallito Ugyfeleink részére, a gyartdk
szamara fejlesztettik ki ezt az Uj szolgal-
tatast. AzEcommerce Insight segitségével
a brandek kdévetni tudjak online megjele-
néstket, megvizsgalhatjak példaul, hogy a
kereskedd partnerek az aktudlis fotokat és
termékadatokat hasznéljdk-e. Ez kilonosen
érdekes megujult vagy promocios kilsé
bevezetésekor, esetleg idészakos akcidk,
szezonalis megjelenések esetén.
Egy masik fontos szempont, hogy kulcssza-
vas keresés esetén miként jelenik meg az
adott termék. A legtobb vasarld nem egy
adott markdra, hanem termékcsoportra
vagy névre keres ra az adott online boltban,

‘bl“andba nk A Brandbank legujabb szolgaltatasa,

az Ecommerce Insight, lehetové teszi
a gyartok szamara, hogy teljes koriien kovessék és elemezzék
brandjeik megjelenését, teljesitményét az online boltokban.
Tendenciak, termékcsoportok hosszu tava elemzései éppugy
megvalosithatok a rendszerrel, mint naprakeész, akar bolt- és
termékspecifikus stratégiak kidolgozasa. Nagy markak és kisebb
termelocégek egyarant profitalhatnak az értékes, rendszerezett
és konnyen kutathato adatbazisbol.

gyarto konkurencianak, és az eddig emli-
tett adatokat — tehat arat, fotdkat, kulcs-
szavas keresés eredményeit — azokkal kap-
csolatban is megtekintheti, elemezheti.
—Mennyire egyszer(i kezelni ezt a hatalmas
adatbdzist?

- Arendszer minden éjjel automatikusan
Osszeszedi a kereskedd partnereink webol-
daldn megjelend informéciokat Ez valdban
rengeteg informacio, elvégre kovetjik az
Osszes partnertnk szamara fontos weba-
ruhdzat. Természetesen minden Ujonnan
belépd szerepldt mi is fel fogunk venni a
rendszerbe a jovében. llletve egyéni fej-
lesztéseket is végziink Ha valaki a nagy
lancok helyett vagy mellett az online pa-
tikakra fokuszal, mert példaul prémium
kozmetikumot gyart, a kivant szempon-
tok alapjan szamara is béviteni tudjuk a
szolgaltatast.

Visszatérve a kérdésre, az adatokat szinte
barmilyen nézépont alapjan lehet kutat-
ni, az eredmények pedig egy attekinthet
Excel-tablazatban letdltheték Hosszabb
idészakok, termékcsoportok, orszagos
tendencidk éppugy vizsgalhatok, mint
napi adatok egyes boltokra, egyes termé-
kekre lebontva. Egy Uj termék bevezetése

a kinyert adatok alapjan éppugy megter-
vezhet6, mint egy aktudlis, idészakos pro-
mocios kampany ellendrzése. Az adatokat
akar egy vallalatiranyitasi rendszerbe is fel
lehet tolteni, ami tovabbi elemzésekre is
lehetéséget ad. A dontéshozok szamara
teljes kor( szolgéltatdst nydjt a rendszer,
ugy gondolom, hogy az online értékesi-
tés megtervezéséhez, menedzseléséhez
ezek az informaciok ma mar elengedhe-
tetlenek

— Milyen méretUi cégek szaméra éri meg
a szolgaltatas?

- Ugy alakitottuk ki a rendszert, hogy a
néhany termékes kisvallalkozasoknak
éppugy segitséget nyujtson, mint a tébb
tucat terméket menedzseld vildgmarkak-
nak Természetesen mdas-mas szempontok
fontosak mérettél figgden. A nagy cégek
jellemzd&en ismerik az online vilagat, sok
helyen kilén szakember foglalkozik az on-
line értékesitéssel, szamukra a teljes kord
szolgdltatast ajanljuk Ugyanakkor a legki-
sebb cégek szamara akdr mi is elkészitjuk
a riportokat, melyet rendszeresen meg-
ktldink a szdmukra PDF-formatumban.
Ezzel szamukra is elérhetévé és kdnnyen
kezelhetévé vélik az az eszkdz, mely a na-
gyobbak munkéjat is segiti. (x)

& Optimised online retail

példaul: étcsokoladé. Az is megfigyelhetd,
hogy a vasarlok jellemzéen az elsé talalati
oldalrél valasztanak terméket. Kérdés, hogy
a tartalom keresésre megfeleléen van-e
optimalizalva, és megtaldlja-e egyaltalan a
vevd az adott terméket. Rdviden egy teljes
kord termékmegfigyelést lehet végezni
online kdrnyezetben, az adatok tekinteté-
ben ahhoz hasonld médon, mintha csak
a boltok polcait vizsgalnak a gyartok.

— Csak a sajat termékek kdvethetdk?

— Az Ecommerce Insightban be lehet alli-
tani azt is, hogy mely termékeket tekinti a

Brandbank's latest service, Ecommerce
Insight makes it possible for manufac-
turers to fully monitor and analyse
the presence and performance of
their brands in online shops. Brand-
bank can create the digital content
that helps brands to get the quality
presence that they need for realising
online sales. In the last few years the
annual sales growth was always above
10 percent in the online channel. Rich-
ard Jarai, Brandbank's head of product
development talked to our magazine
about the Ecommerce Insight service.
For instance manufacturers can use

it to check whether online shops use
the latest product photos and informa-
tion. Another important thing is how
the product appears after a keyword
search. Mr Jarai told that not only one’s
own products can be monitored in
Ecommerce Insight, but also those of
other manufacturers. The data in the
system can be researched from basically
any perspective, and the results can be
downloaded in an Excel spreadsheet
format.

Ecommerce Insight is perfect for plan-
ning the launch of a new product or
for controlling promotion campaigns

while they are being implemented.
The system was developed to be able
to help both small businesses with only
a few brands and multinational brands
that manage several dozen products.
They have different needs, though:
Ecommerce Insight offers a compre-
hensive service to large companies that
know the online world well, while small
businesses can opt for having reports
prepared for them, which are regularly
e-mailed in PDF format. This way the
same tool that assists large companies
in their work becomes available to small
players too. (x)
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Mar valdsag az adatvezérelt gyartas

Ipar 4.0

Az IT hatékonyabba teszi a gyartasi folyamatot, a negyedik ipari
forradalom elején digitalis megoldasokban érdemes gondolkodni
a gyartas tekintetében is. Az ipari eszkozoknek megsziiletik
digitalis ikertestvériik, ami tovabbi lehetdségek tarhazat nyitja

meg elottiink.

gyartosor elején NFC-chippel fel-
Aszerelt vas nyersanyagtomb érke-

zik. A gyartaskoordinald mobilte-
lefont vesz el6, megnyomja a megfelel®
gombot, és elindul a folyamat. A robot-
automata karja megfogja, dthelyezi a futo-
szalagra, ahol az NFC-ben tarolt adatokat
ki is olvassa a rendszer. A gyartdsor igy
megtudja, hogy ezentul féktarcsékat gyart,
igy a nyersanyagtombot a megfeleld, elére
beprogramozott munkafazisokhoz kildi
el — a szalag végén legordil a féktarcsa,
vagyis a robotkar elhelyezi a megfelel
polcra. A gyarba azonban egy masik ti-
pusu féktarcsa készitésére érkezik rende-
lés — a szalagokat az Uj munkafdzisoknak
megfeleléen programozzak be, és azonnal,
késlekedés nélkul indul a gyartas.

A digitalis ikertestver

A fenti forgatokdnyv nem elméleti, az IT-
integratorként, tanacsadd cégként dolgozd
Accenture budapesti irodéjaban tekinthet-
tik meg. A dem¢ felépitéséhez nem kellett
tagas raktarépiletet bérelnitk, a bemutatd
egy targyaloteremben fér el - hiszen egy
részletesen felépitett makettrél beszéllink.

A valos ipari kdrnyezetben nyilvan nem
mobiltelefonrél inditjak el a gyartasi folya-
matot, hanem robusztus, ipari hasznalatra
szant eszkdzrél. Az NFC-chip helyett akdr
vonalkédos megoldast is hasznalhatnak a
gyartasi folyamatok elinditasahoz. Ugyan-
azon a folyamaton megy végig a joghurt
vagy a tészta gyartdja is, szinte mindegy
mi a végtermék.

A gyartésor nemcsak a fizikai vildagban
létezik, a szakemberek megépitik a pon-
tos digitalis masat, melyet digital twinnek
vagyis digitalis ikertestvérnek neveznek.
A fizikai gyartésorra szenzorok sorat épi-
tik be, ezek minden mérhetét figyelnek,
a regisztralt adatokat rogzitik és kildik a
digitdlis ikernek. A digitalis ikertestvér je-
lenti a jatszoteret a fejlesztdék szamdra: a
virtudlis térben élethilen tudjak szimulalni
az elképzelt forgatdkdnyveket, melyek va-
|6s, a fizikai vildgbol szarmazd adatokon
alapulnak Kalonsdsebb eréfeszités nélkdl
kiprobalhatjék példaul, hogy a spendtos
izesitésU tészta gyartasa tényleg csak az
Ujabb anyag keverésében kulonbozik a
hagyomanyos tészta gyartasi folyama-
tatol.

Mesterséges
intelligencia
az loT-vilagban

Az internetre kotott, szenzorokkal ella-
tott targyak fizikai vildgdban a mester-
séges intelligencia segithet rendet te-
remteni, elemzéseket késziteni, hogy az
emberek hatékonyabban, felkésziilten
tudjdk mukodtetni a fizikai valosagban
|étez6 eszkdzeiket — derll ki a Gartner
elemzésébdl. A kutatdcég eldrejelzései
szerint az loT-eszkozok szama 33 szdza-
lékkal bévil 2015 és 2020 kdzott, hdrom
év mulva 204 millidrd internetre kotott
eszkdz lesz a vildgon. Ezen a téren a
leggyorsabban az ipari alkalmazasu
loT-eszkdzok szama nd, 39 szézalékkal,
a f6 fejlédési kategoridk a menedzs-
ment- és autoipari alkalmazéasok.
Ezek az eszkdzok rengeteg adatot
szolgaltatnak, mar ma is, feldolgoza-
sukra az emberi elme képtelen lesz
Ehhez a sajat magat tanitd mester-
séges intelligencia szikséges. llyen
példaul Google fejlesztette AlphaGo,
mely nem egyszer( go-jaték bajnoka
lett, hanem ©nmagat tanftotta meg
a szabdlyokra a neki megmutatott
tobb szazezernyi go-jaték adatai alap-
jan. A példak arra voltak jok, hogy a
gépi algoritmus el tudja dénteni, az
adott helyzetben melyik [épés vezet el
nagy valészinséggel a gyézelemhez
Az dntanulé mesterséges intelligencia
az loT-eszkozokkel kozdsen segftenek
az embereknek hatékonyabb rendsze-
reket épiteni, mtkodtetni. 7/
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% Artificial intelligence

in the world of loT

Avrtificial intelligence can help to create order in the
‘chaos’ that is called the Internet of Things, so that
people can use these devices more efficiently in the
future - revealed an analysis by Gartner. Their forecast
is that the number loT devices will jump 33 percent
between 2015 and 2020, reaching 20.4 billion. This
loT growth will be the fastest, 39 percent in industrial
production, with management and applications for

the automotive industry being the main categories. /

Vagyott a virtualis valosag

Kevésbé nyilvanvald dsszefliggésekre is ra-
vildgfthat — ahogy azt példajaban emlitette
az Accenture igazgatdsagi tagja, Komjad
Istvan. Példaul a csokis Turd Rudi gyartasi
adatai azt jelzik, hogy a csoki a tervezettnél
hamarabb elfogyott. A szenzorokbdl érke-
76 adatokat végignézik, és kiderdl, hogy a



csokiadagold eldllitédott, a jelzést a gépke-
zel6 nem vette észre, és emiatt egy hajszallal
vastagabb lett a csokiréteg az akkor gyartott
Turd Rudin. A kéltségek emiatt egy széza-
lékkal megnovekedtek. Idékozben beérkez-
nek az eladasi adatok is, amelyek kimagaslo
eredményeket mutatnak: kidertl a vasarlok
szinte elkapkodték a vastagabb csokiréteg-
gel gyartott Turd Rudit, annak ellenére, hogy
a marketingkampany még nem indult be.
Hogy ezentul mit tesz a gyartd, hogyan épiti
be a szenzorokbdl, az adatokbol szarmazd
tuddst a mindennapokba, milyen terilete-
ken képes hatékonysagndvekedést elérni
- nos, csak dontés kérdése.

Ez pedig csak az egyik eleme a kovetke-
z6 ipari forradalomnak, amelyet a digitali-
zacio, a folyamatok hatékonyabbé tétele
jellemez Komijad Istvan szerint példaul
a véllalatok nagyon szivesen hasznalndk
mar mindennapi munkajuk sordn a virtu-
alis és a kiterjesztett valdsag eszkozeit, a
piac igényli hasznalatukat, ehhez azonban
a technolégidnak még fejlédnie kell. A vir-
tudlis valosagban létez6 digitélis ikertestvér
a tanuldsra, a gyakorlasra is lehetéséget
képes biztositani. A frissen felvett munkast
nem kell egybdél a mélybe dobni vagy ki-
I6n gyakorldszalagot épiteni szamukra, eb-
ben a virtudlis kdrnyezetben képesek meg-
tanulni, begyakorolni a munkafazisokat.
A kiterjesztett vagy kevert valdsag példaul a
Microsoft HoloLens virtudlis szemiiveg segit-
ségével épithetd be a munkafolyamatokba.
A gyartésor meghibasoddsakor a szemiiveg
kivetitheti a munkas elé, hogy pontosan hol
és hogyan, mivel kell az adott csavart meg-
lazitania, hogyan kell a hibas alkatrészt ki-
emelni, kicserélni. Vagy egy Uj gyartésor fel-
épitésekor lépésrél 1épésre seqiti a kevésbé
tapasztalt szerel6t munkajaban.

Az Accenture budapesti eseményén az is
kiderdlt, hogy hamarosan elinditjék a distri-
buted manufacturers nevi szolgaltatasukat,
ami targyak 3D nyomtatasat takarja. Segit-

ségével egyedi alkatrészeket lehet majd ké-
szfteni — példaul olyan ipari berendezések-
hez, melyekhez az eredeti gyartd mar nem
nyuUjt tdmogatast. Ehhez a megrendelének
csak el kell kiildenie a vagyott alkatrész 3D-
modelljét, a 3D-nyomtatd gondoskodik a
tobbirdl A tervek még frissek, tovabbi konk-
rétumot nem tudtak elarulni.

A gyartokat osszekoto

ipari platform

A kilonboz6 technologidk mellett az ipari
egylttmukodésben a kdzos szoftverplat-
form kialakitasa jelenti a legnagyobb kihi-
vast. Az ipari szerepl&ket 0sszefogd megol-
déssé szeretné magat kinéni a GE fejlesztette
Predix platform, melyet az ipar szerepl6i sza-
mara ingyenessé, nyitotta tette a gazdasagi
orias. Tette mindezt nem pusztan azért, mert
nincs mas dolga, mint a véllalat nyereségét
kolteni, hanem mert tudja, hogy ha egy cég
azipar teriletén meghatarozd szerepld sze-
retne maradni, akkor egy, feltehetéen sajat
tulajdonban Iévé helyre kell 6sszegydjte-
nie szerepldit Ez a platform biztositja azt a
mar kordbban emlegetett jatszoteret, ahol a
gyartasi technolodgiai valtasokat kbnnyedén
ki lehet prébalni.
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Dem6 gyartosor az Accenture irodajaban

A GE-t eddig a repllégépmotorokrol és a
szélturbindkrdél ismerhette a vilag. A val-
lalat 2009-ben dontétt Ugy, hogy az ipari
platformok fejlesztésére Gsszpontosit: az
altaluk gyartott repllégépmotorokat addig
hidba szerelték fel szenzorok tomkelegé-
vel, az adatokat senki sem tudta igazan jol
elemezni. A platformot 2014-ben nyitottak
meg a fejleszték eldtt. Abban az évben a
véllalat szoftveripardga mar 1 millidrd dol-
laros bevételt termelt.

A vdllalat a junius kézepén tartott Minds
and Machines berlini konferenciajan je-
lentette be, hogy egyszer(ibbé tette a fej-
lesztést erre a platformra: a Predix Studio
nevU alkalmazas automatikusan felismeri,
hogy milyen adatokat toltink fel, elkésziti
az alaposszefliggéseket és négy kattintas
utan kész az elemzések megjelenitéséhez
szUkséges programkaod is. Segitségével a
sajat szakterdletikon jartas, de progra-
mozéashoz kevésbé érték is hasznalhatjak
adatok elemzésére a megoldast. A GE jel-
lemz&en szélturbindk, reptlégépmotorok,
repUlégépflotték adatainak a kezelésére
haszndlja a platformot, az minden, ipari
kornyezetbdl szarmazd adat feldolgoza-
sara atallithato. /7
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% Industry 4.0: data-driven manufacturing is already here

IT makes the production process more effi-
cient. At the beginning of the fourth indus-
trial revolution digital solutions need to be
considered in manufacturing too. Industrial
machines now have their digital twins, and
this creates a wide range of new opportu-
nities for us. Accenture is a company that
specialises in IT integration and consultan-
cy. In their Budapest office they showed
our magazine a demo about what the in-
dustrial production process looks like if the
latest technological solutions (NFC chip,
smartphone, etc.) are used. We learned that
the production line doesn't only exist in the
physical world, because experts build their
exact digital version, which is called digital

twin. In this virtual environment develop-
ers can simulate various scenarios, which
are based on physical data coming from
the many sensors mounted on the actual
production line.

Istvan Komjad, a member of Accenture’s
board of directors gave us an example: pro-
duction data from chocolate-coated dairy
snack Tr6 Rudi reveals that the system has
run out of chocolate. System sensors are
checked and it turns out that for some rea-
son the setting of the chocolate feeder has
changed. The person who operates the ma-
chine didn't notice this and each product
was made with a bit thicker coating than
the standard. Due to this production costs

increased by 1 percent. At the same time
sales data have arrived: shoppers loved the
dairy snack with thicker chocolate coating
and sales surged. It is now up to the manu-
facturer to decide how they use the knowl-
edge based on the data coming from the
sensors in their daily work. It was revealed
at Accenture’s Budapest event that soon
the company will launch a service called
‘distributed manufacturers, which is basi-
cally a term for 3D printing. By using this
customised machine parts can be made.

Besides different technologies, the biggest
challenge in industrial cooperation is de-
veloping a common software platform. GE
developed an open platform called Predix,

which is available to companies free of
charge. GE has taken this step because they
know: if a company wants to remain an im-
portant player in the industrial sector, they
need to collect partners at a ‘place’ that be-
longs to the company. Predix provides us-
ers with a so-called playground, where they
can test various production technologies.
In June GE announced at the Minds and
Machines conference in Berlin that they
simplified developing in this platform: an
application called Predix Studio automati-
cally recognises the kind of data uploaded,
makes the necessary connections and four
clicks are enough to have the code ready
for visualising analyses. //
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POPAI-talalkozo az Unilevernél

A POPAI 2017. junius 8-i taldlkozdjanak helyszine az Unilever Ma-
gyarorszag kozpontja volt. A hazigazda Veress Tibor customer
marketing vezetd és csapata lattak vendégil az egyestilet tagjait.
Az idei tematikat folytatva, a kereskedelmi csatorndk, Channels &
Challenges mottojat kdvetve ez alkalommal az online csatorna
kerilt a kdzéppontba. Célunk, hogy tébb szempontbdl, lehetd-
leg kereskedelmi, gyartoi, kutatoi és instore, ez esetben shopper
szemmel is attekintsik: mik is az adott csatorna f& mozgatdi,
trendjei, kihivasai, sikertényezdi. Az Unilever mérkaoldalrél mu-
tatta be az online kereskedelem fébb szempontjait, kihivasait és
a vasarléi folyamatokat. Csillag-Vella Rita, a GfK Ggyfélkapcsolati
igazgatoja pedig kutatdi szemmel vizsgalta az e-commerce
hazai és nemzetkozi trendjeit. Kereskedelmi oldalrél a mallhu
webdruhdz, a hazai internetes kereskedelmi piac 2005 6ta meg-
hatdrozo szerepldje mutatta be, hogyan érték el sikereiket, és
emellett a hatékony digitélis kommunikdcié titkaiba avatta be
az 6sszegy(lteket.

Ha On is szeretne csatlakozni a POPAI zdrt férumdhoz, az el-
addshelyi szakma hivatalos egyesliletéhez, kérjlik, Idtogasson
el a megujult www.popai.hu oldalra, vagy kérjen informdciét
az info@popai.hu vagy az info@trademagazin.hu cimen. //

& POPAI meeting hosted by Unilever

ékszerek teljes termékvo-
nalat. Amint ez a két példa
is mutatja, az 6sszes tipu-
sU kereskedd elényben
részesitheti az interaktiv
technoldgidk hasznélatat
az Uzletekben. Az, hogy
milyen tipusu technolo-

gidnak kell egy boltban jelen lennie, az attél figg, hogy milyen
tipusu az druhdz, milyenek a termékajanlatai, és milyen vasarloi
tapasztalatokkal rendelkeznek. //

N 12

experience

Today 77 percent of the US population
owns a smartphone and this influences
mobile and online shopping trends. New
York & Company has installed self-ser-
vice kiosks in their shops, where cus-
tomers can buy products from both the
company's online shops and the physical

%% Interactivity contributes to a better consumer

store. This shows that retailers are now
combining interactive technologies with
the experience offered by brick and mor-
tar stores. The technology that they need
to use depends on the store type, on the
kind of goods offered and on the kinds
of customer experiences the shop has /

Idén taroltak a kézitaskak
az Anyak napi vasarlasok soran
A Loop Commerce Uj kutatdsa szerint sok fogyaszté valasztja

Unilever Hungary was the host of the
POPAI meeting held on 8 June 2017.
Customer marketing leader Tibor Ver-
ess welcomed club members and the
discussion was focusing on the online
retail channel. Unilever introduced the
main aspects and challenges of trading
online. GfK’s client service director Rita
Csillag-Vella brought the researcher’s

view to the meeting. Mallhu’s repre-
sentative talked about how they had
managed to become successful and
introduced efficient digital communi-
cation techniques.

If you would like to join POPAI's members-
only forum, please visit www.popai.hu
or ask for information at info@popai.hu
or info@trademagazin.hu. /

Interaktivitassal

a jobb fogyasztoi élményekért

Nem titok, hogy szamos kiskereskedelmilanc kiizd azzal, hogy
|épést tartson az e-kereskedelmi webhelyek egyre ndvekvé
nyomasaval. Ma az amerikai lakossag 77%-a rendelkezik okos-
telefonnal, aminek hatdsara a mobil és az online vésarlas aranya is
folyamatosan ndvekszik. 2017-ben szamos olyan kiskereskedelmi
oriast lattunk, mint a Sears, a Limited, a JCPenney és az American
Apparel, akik Gzleteik bezardsara kényszerultek.

A probléma megoldasara példaként a New York & Company val-
lalat ©nkiszolgald kioszkokat kinal vevéinek, ezaltal tdbb pontot
biztositva a boltban, ahol mind az Gzlet fizikai, mind online ter-
mékeit megvasarolhatjak, biztonsagos beszerzést végezhetnek,
és megrendelésiiket kdzvetlentl barmely cimre leadhatjak.

A luxus és a kisebb boutique kiskereskeddi is megtalaljdk az
interaktfv technoldgidk hasznalatdnak elényeit. Monica Rich
Kosann, luxus ékszerész, érintéképernydk felhasznalasaval sajat
un.,fehér kesztyls"élményben részesiti a vasarldkat A képernyd-
ket haszndlva kényelmesen mutathatjak meg a vasarloknak az

a kézitaskdkat és a pénztarcakat, amikor egy kilonleges napra
vasarol valamit, mint példaul Anyak napjara. A valasztasban ezt
kovetik a tartozékok és a kiegésziték, majd a ruhdzat, az egész-
ség- és szépségtermékek, majd a ldbbelik A Loop Commerce
a vezetd kiskereskeddk és markdk halozatan keresztiil végzett
vasarldsokat értékelte, koztik a Macy’s, a Saks Fifth Avenue,
a Neiman Marcus, a Bergdorf Goodman, a Coach és az American

e Giant adatait.
' - -,?j la |

A kutatds azt is kimu-
tatta, hogy a férfiak
mintegy 42 szézalékkal
tébbet kdltenek Anyak
napi ajandékokra, mint
anoék Azidei évben a fo-
gyasztok szintén mobil-
eszkdzeiket hasznaltak leginkdbb a bevésarlas soran, és 76%-uk
bongészett interneten keresztll az eszkdzon, szemben az asztali
szamitogépek 24 szazalékaval. Azonban megdllapithato, hogy
a legtobb online vésarlas még mindig az asztali gépeken torté-
nik, a mobileszkdzokon keresztili vasarlasok pedig a tranzakciok

40 szézalékat teszik ki. /

N I8

According to a new survey by Loop
Commerce, many shoppers opt for
handbags and purses as a Mother’s Day
gift. Loop Commerce analysed sales
data from Macy’s, Saks Fifth Avenue,
Neiman Marcus, Bergdorf Goodman,
Coach and American Giant. The study

% Handbags were popular on Mother’s Day

also revealed that men spend 42 per-
cent more on Mother’s Day gifts than
women. Shoppers are mainly using
mobile devices while shopping and 76
percent have used them for browsing
the internet instead of desktop com-
puters /
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Adéja 1%-aval tamogathatja a POPAI Magyarorszag Egyesiilet nonprofit, kozhasznu céljait az edukacio,

kutatas, ismeretterjesztés és iparagi platform létrehozasa teriiletén. Adészam: 18702886-1-13




KI KEPVISELJE HAZANKAT A KOVETKEZO
SHOP! GLOBAL AWARDS VILAGVERSENYEN?

KIRE SZAVAZNAK LEGTOBBEN TAPOLCAN
A HAZAI FMCGSZAKMA VEZETOI?

KIK LESZNEK A NYOLCADIK MAGYAR
POPAI AWARDS POP-VERSENY

A POPAI Magyarorszag Egyestilet idén is csatlakozik a nemzetkozi Shop! Global
Awards rendezvénysorozathoz, és ismét meghirdeti a vasarlashelyi eszk6zok
hazai versenyét. A nevezett eszkdzok a tapolcai Business Days id6tartama alatt
a konferencia helyszinén keriilnek kiallitasra és zstrizésre.

A nyertesek indulhatnak a kovetkezé Shop! Global Awards vilagversenyen,
ahova az Osszes helyi Shop! és POPAI Awards gyéztes meghivast kaphat, az
ottani gy6ztesek pedig bekeriilhetnek az alapité észak-amerikai Shop! online
galéridjaba, igy duplan kaphatnak nemzetkdzi publicitést.

Tovabbi informacié: POPAI Magyarorszag Egyesiilet, Katai lldiké fétitkar,

telefon: (+36 70) 3275-103,

e-mail: ildiko.katai.popai@gmail.com, honlap: www.popai.hu

KATEGORIAGYOZTESEI?

MOST ALKALMA NYILIK
MINDEN POPTERVEZONEK,
POP-GYARTONAK

A MEGMERETTETESRE!

NEVEZZEN A MAGYAR POPAI AWARDS
POP.VERSENYRE, ES MARIS
LATHATOSAGOT, ISMERTSEGET,
KAPCSOLATOKAT SZEREZHET!

IPARAGTOL FUGGETLENUL VARJUK
A LEGJOBB OTLETEK, MEGOLDASOK
BEMUTATASAT.

A KIS MERETU ESZKOZOK IDEN

IS KULON KATEGORIABAN
VERSENYEZNEK!

A HAGYOMANYOS
KATEGORIAKON KiVUL YARJUK

A MOBIL, AZ ONLINE ES A DIGITALIS
KAMPANYOK JELENTKEZESET IS!

Szervezo:

) PAI
P&

PART OF THE ShOp GLOBAL NETWORK
HUNGARY

A VERSENYSZABALYZAT ELERHETO ES A JELENTKEZESI LAP KITOLTHETO A WWW.POPALHU HONLAPON.
A NEVEZESI LAP LEADASI HATARIDEJE: 2017. SZEPTEMBER 1.
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Neki elhiszem

A Trade Marketing Klub hagyomanyos nyar eleji iilésén

a Budai Var Fortuna Etteremben osszegyiilt érdeklédok a hazai
videoblogger-generacio legsikeresebb képviseloivel ismerkedhettek
meg, és betekintést nyertek az online marketing kulisszatitkaiba.
Atfogo képet kaptunk a markak és a vioggerek kapcsolatarol,

és arrol, hogy mindez hogyan hasznalhato fel az instore vilagban.

2017. junius 1-én megrendezésre
Akerult szakmai eseményen az 0sz-

szegyllteket Hermann Zsuzsanna
és Csiby Agnes a Trade Marketing Klub ala-
pitdi koszontotték. A bevezetdt kdvetden
Sudi Anna, online
marketing szakérté
el6adasaban a Neticle
(www.neticle.hu) onli-
ne médiamonitoring
megoldas segitségé-
vel végzett kutatds
alapjan vontuk le a
kovetkeztetéseket az
aktudlis webes tren-
dekrél és az online
térben torténd markaépités sajatossagairol.
Prezentdcidja soran kiemelte a személyes
érintettség fontossagat, a megosztd humor
jelenlétét, a nyereményjatékok és az influen-
cer egylttmukodések jelentéségét a webes
kommunikécioban.
A szakember hangsulyozta, hogy a 21. sz&-
zadban ahhoz, hogy egy brand igazén
hires legyen, muszdj jelen lennie a neten,
és érdemes folyamatosan elemezni azokat
az eszkdzoket, melyek segitségével valds
eredményeket lehet elérni. Enhez Uj elem-
zési modszertanok allnak rendelkezésre.
A beauty-szektorban jelen lévé markak
gyakran élnek influencer egytttmukoddés
eszkozével, hiszen a hiteles, 6szinte véle-
ményeknek kiemelked6 jelentésége van
a markaépités soran. Elmondhatd, hogy a
fészerep tovabbra is a kreativitdsé. Ennek
egyik kiemelkedd példaja a Rexona, amely
a,Hogyan legyek j6 né"bloggal egyditt sike-
resen népszerUsitette termékeit.

Siidi Anna

online marketing szakérté

Manapsdag a gasztrovildg is top témaként sze-
repel, melynek kézéppontjdban a receptek és
aterméktesztek dllnak Errél a terletrdl kerdl-
tek bemutatdsra a Dr. Oetker, a Mizo, az Aperol
és a Fitt Pottyos példai, melyek erds visszhan-
got kaptak a vildaghalon. A Coke esetében a
DIY oldalakon megjelent tartalmak nagyon
sikeresek voltak Az, hogy mit lehet késziteni
egy koldsdobozbdl, nagyon relevans marka-
megjelenitést tesz lehetévé, de a tul direkt
markajelenlét (Wellhello - Pamkutya egytt-
mUkodés) pont az ellenkezd hatast éri el.

A bujtatott reklam nem jelent célt

A Special Effects Media
a médiacégek Uj ge-
nerdci¢jat képviselte
a délutén folyaman.
Az ligynokség YouTube-
csatornakat és tartal-
makat kapcsolja ssze
a nézékodzonséggel és
a hirdetékkel. A klub-
Ulésen Csuzi Marton, a
cég kreativ igazgatoja
az FMCG-vallalatok és a youtuberek a kap-
csolatardl és Osszekotésérdl beszélt

— Egy brandmegjelenés akkor mukodik
sikeresen, ha a videds és a marka kozott
valos egylttmUkodés van. Ha ezt az influ-
encer személy szerint is élvezi, akkor szam-
talan esetben nem fizetetten is megjelentiti
az adott terméket a videdtartalmaiban
- hangsulyozta.

Dancso Péter a Videomania alkotdja, aki-
nek jelenleg tdbb mint 600 000 kdvetdje
van. A népszer( vlogger 10 éve foglalkozik
YouTube videdgyartassal, és emellett reklam-

Csuzi Marton
kreativ igazgatd
Special Effects Media

filmeket készit kisebb
cégek szamara.
Elmondhatd, hogy a
youtuberek esetében
a szponzoralt tartal-
mak megosztdak,
hiszen a fogyasztok
azonnal kiszurjdk a
rekldmokat. A tarta-
lomfogyasztok hite-
lességet és eredetiséget varnak el és azt,
hogy a vlogger maradjon a f6szereplé a vi-
dedkban. Kézultk Csecse Attila az egyik leg-
népszerlibb manapsag a fiatalok korében.
A webes trendekrd|
Osszességében  el-
mondhatd, hogy ma-
napsag a vloggerek és
bloggerek az online vi-
lag legmeghatdrozébb
szerepldi. A kommuni-
kdciéban mindig szlk-
ség van egy Un. extra-
csavarra, de hitelesség
nélkul semmire nem megytnk. A tartalomnak
onmagaért kell szolnia, és ha ezek az alapvetd
6sszetevék megvannak, akkor részesei lehe-
tlink egy sikeres markaépitésnek.

Az eléadast és az azt kovetd beszélgetést
hagyomanyosan grillparti és tortazas ko-
vette, melynek fé tdmogatdi az Aimdudler,
a PICK Szeged, az Univer Products és a
Zewa voltak //

Dancso Péter
vlogger

Csecse Attila

vlogger

A h;_gyoményos Trade Marketing Klub-tortazas
idén sem maradhatott el - (balrdl jobbra)

a Klubalapitok: Hermann Zsuzsanna,

Csiby Agnes és Havasiné Katai Ildiké

& | believe it if it comes from them

At the 1June 2017 meeting of Trade Market-
ing Club (TMC) members came together in
the Budai Var Fortuna Restaurant to meet
some of the most popular Hungarian video
bloggers. TMC founders Zsuzsanna Her-
mann and Agnes Csiby welcomed partici-
pants. The first speaker was online market-
ing expert Anna Stdi, who talked about the
special characteristics of building a brand
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online. She stressed that in the 21st century a
brand can’t really be successful if it isn't pres-
ent on the internet. The expert introduced a
few examples of cooperating with influenc-
ers, e.g. by Rexona, Dr. Oetker, Mizo, Aperol
and Fitt Potryds. She called attention to the
fact that too direct brand presence (e.g. the
Wellhello-Pamkutya cooperation) can have
the opposite effect. Marton Csuzi, creative

director of Special Effects Media - they con-
nect YouTube channels and content with
viewers and advertisers — talked about the
relationship between FMCG companies and
youtubers. He revealed that brand presence
is successful if there is real cooperation be-
tween the video maker and the brand. If the
influencer enjoys this, in many cases they
will feature the brand in their video content

even if they don't get paid for it. Viogger
Péter Dancso, the person who created Vid-
eomania has more than 600,000 followers.
He has been making YouTube videos for 10
years. In general we can say that sponsored
content divides viewers: they spot advertise-
ment instantly. Viewers want credibility and
authenticity, and they want the vlogger to
be the main star of the video. //



Az év legsikeresebb promoci

2016 - ezuistermesek

Az el6z6 szamunkban besza-
moltunk Az év legsikeresebb
promécidja 2016 verseny dij-
atadojarél, és bemutattuk
a bronzérmes palyazatokat.
Jelen szamunkban az ezist-
érmes munkak kovetkeznek.
A palyédzatok értékelését Vagyi
Erik, a Kantar Hoffmann kuta-
tasi igazgatdja folytatja, aki a
verseny szakmai partnereként
Osszegezte a kvalitativ és kvantitativ
vizsgalatok eredményeit.

A piackutaté szakember elmondta, hogy a
promaociokra érzékenyek ardnya 59%, az at-
lagnal jobban figyelnek a kevéshé képzet-
tek, a vidéki nagyvarosokban élék és a nék.
Ez aztjelenti, hogy ¢k valljdk magukat pro-

Vagyi Erik
kutatasi igazgato
Kantar Hoffmann

mociodra érzékenyeknek, hiszen ra
vannak kényszerUlve arra, hogy
fgy vasaroljanak. Megitélésik
szerint a tdrzsvasarloi ajanlatok,
késtoltatdsok és a kuponakciok
a legjelentésebbek.

— A promdéciodkat tekintve az ital
kategoriara jellemzé, hogy a fo-
gyasztok jobban szeretik a kisebb,
de biztos ajandékokat. Ennek oka,
hogy a kdzepes értéki dijak ese-
tén nagyobb esélyt éreznek a nyerésre és
kisebb a kockdzata a bizalomvesztésnek
— hangsulyozta Vagyi Erik.

A kapott eredmények alapjan elmondhato,
hogy az AP-kédfeltdltés nem igazan von-
76 afogyasztok szédmara, inkdbb tehernek
tekintik. A HoReCa kategoriaban indult pa-
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lydzatokat vizsgdlva jol latszik, hogy az él-
ményt nyujté promociokat kedvelik inkdbb
a fogyasztok.

A non-food kategoridt vizsgalva megal-
lapithatd, hogy egy kevésbé ismert mar-
ka esetében a nyereményjatékban vald
részvételt tobb termék vasarlasdhoz kotni
nem szerencsés. Ezzel szemben nagyon
vonzo lehet a széles korU felhasznaltsag.
Az online/digitalis kategdria esetén is az
élményt nyujté promaocidkat keresik elsé-
sorban a fogyasztok A Facebook kényelmes
platform lehet, de emellett megosztd is,
mert nem mindenki van jelen a kdzdsségi
térben. Az élelmiszer-kategoridban a kostol-
tatas tovabbra is a legnépszerlibb promdci-
s technika, de ha nem hiteles a promoter
személye, akkor akar karos is lehet. //

& The most successful promotion of the year 2016 — silver medal winners

According to Erik Vagyi, research director of
Kantar Hoffmann, the proportion of con-
sumers who are sensitive to promotions is
59 percent. Less educated consumers, city
dwellers outside of Budapest and women

pay the biggest attention to promotions.
They reckon that offers to loyalty card hold-
ers, tasting sessions and coupon promotions
are the best strategies. In the HoReCa cate-
gory consumers like those promotions where

they get some kind of experience. In the
non-food category it turned out that brands
which aren't very well known shouldn't or-
ganise promotions that involves buying more
products. As for the online/digital category,

it is also promotions that offer experiences
which work well. Facebook is a platform that
is comfortable to use, but not everyone is
present in social media. In the food category
tasting sessions are still the most popular. 7/

Elelmiszer kategoria, EZUST: MAGYAR TERMEK Nonprofit Kft.

Nyero hazai termékek

A kampény célja volt a MAGYAR TERMEK
Nonprofit Kft. tanusitd védjegyeit viseld
ellendrzott, megbizhato
hazai termékek ismerteb-

NYERO HAZAI TERMEKEK

arérzékeny kkv-knak. A promocios koltsé-
gek egységesen oszlottak szét a résztvevok
kozott A kampény szerve-
z6je és a koncepcio kidol-

bé tétele, értékesitési po- D kUL EAISOECTET ATCHOCOI BPE gozdja a Maxxon Reklam
Z|/C|(')|k JaVI"[ésa, a mérkék 5 E:ZLVDE;/EOriii:!&;gc\fzoko AD::E:EQ‘L?\]%?;LS;;JS Kft VO|t

. 7 . g TOLT - v ERMEKNYE - o 7 . P2

frant e|k0te|ezett, huse‘ 3:?é;;Mig;:;vg}SEE::Z:EREMENYEKEGV\KE\‘ A4 honapos |dotartam
ges vasarlok szamanak oo 1.000.000 Ft alatt 8 cég tébb mint

gyarapitasa, velik koz-
vetve tdmogatésban ré-
szesiteni a hazai munka-
erépiacot és gazdasagot.
A nyereményjaték egye-
dulalloan kedvezd éru
promocios részvételt
biztositott a védjegyhasz-

MINDEN 10 NvERt
MAGYAR TERMEK DESIGN BEVASARLOTASKA |

100 védjegyes termékkel
vett részt a folyamatos
kommunikéacioval té-
mogatott nyereményja-
tékban, és kozel 5 millio
termék jelent meg pro-
mocios csomagolasban.
Atermékek megvasarlasa

naloknak, és promdécios

utdn online AP + EAN kéd

lehetéséget jelentett az

feltoltési lehetdség volt a

www.magyartermeknyeremenyhu olda-
lon. A fényereményt 1 millié forint jelen-
tette, hetente dsszesen 19 db Acer laptop
kerUlt kisorsoldsra, és emellett minden
10. nyertes magyar termék egyedi beva-
sarlotaskat kapott.
A promaocidban 56 340 egyedi jatékos vett
részt (haromszor annyi, mint az eléz6 év-
ben) 84 657 kédfeltoltéssel (70%-o0s ndve-
kedés 2015-h6z képest). Ennek eredménye-
képpen a fogyasztdi
lojalitas tovabb no-
vekedett a résztvevé
termékek irdnt, és a
fogyasztok szélesebb
termeékskalat is kipro-
baltak

A dijat Benedek Eszter,
a MAGYAR TERMEK
Nonprofit Kft.
ligyvezetdje vette at

910¢ elonowoud qqasatayisSd| A3 zy

&% Food category, SILVER MEDAL: HUNGARIAN PRODUCT Nonprofit Kft — Winner Hungarian products

shops in promotional packaging. Shop- 56340 shoppers played the game, 84,657
codes were uploaded and consumer

loyalty to the participating product in-

creased. //
2017/7-8 @

The campaign’s objective was to pro-
mote products bearing HUNGARIAN
PRODUCT Nonprofit Kft's trademark.
Maxxon Rekldm Kft. implemented the

campaign: in a 4-month period more
than 100 products of 8 companies par- pers had to upload AP + EAN codes
ticipated in the prize game and near- to  www.magyartermeknyeremeny.hu
ly 5 million products were available in and the main prize was HUF 1 million.
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Online kategoria, Eziist: SPAR Magyarorszag Kft.
és a REON Digital Kft.

SPAR Varazsvihar

A SPAR 25 éves szlletésnapjat innepld
egyik kampany a Varazsvihar volt. Az akti-
vitds elsd lépcssjeként egy Facebook-jaték
valdsult meg 2016. marcius 1. és marcius
30. kozott.

A mobilrdl is jatszhatd nyereményjaték
soran a jatékosok 3000, 2000 és 1000 Ft-os
utalvanyokeért folyd sorsolasba kertilhettek
be. Azigazan szerencsések szamara meg-
jelent az azonnali ajandékot biztositd nyerd
kupon is. Emellett egy in-store promécio is
erésitette a kampanyt harom INTERSPAR
aruhdzban. A megvaldsult koncepcio a ré-
gi tévés vetélkeddk,pénzvihar” jatékanak
mintajara készult, azonban itt a fulkében
repkedd kuponok kozott voltak nyerd és

nem nyerd cimkék is. A jatékban szerepld
szerencsés résztvevok akar tobb ezer forint
értékl SPAR-utalvannyal vagy csokoladdéval
lehettek gazdagabbak. /

Az ezlist helyezésért jaro dijat Gulyas Krisztina,

a SPAR online munkatarsa, Németh Karoly, a SPAR
marketingvezeté-helyettese, Feller Madeleine, a
REON Digital account managere és Gy6rkds Dora,
a REON Digital account directora vették at

& Online category, SILVER MEDAL: SPAR Magyarorszag Kft.
and REON Digital Kft. — SPAR Magic Storm

One of the campaigns celebrat-
ing SPAR's 25™ birthday was Magic
Storm. A Facebook game was or-
ganised between 1 and 30 March

2016, in which shoppers could win
HUF 1,000, 2,000 and 3,000 vouch-
ers. In three INTERSPAR stores an
in-store promotion was also imple-

mented, in the style of old television
quiz shows, with several thousand
forint vouchers or chocolate as the
prizes.//

Kereskedelmi kategoria, Eziist: SPICE Communication Kft.
és a SPAR Magyarorszag Kft.

Mesébe illo osztalykirandulasok!

2016-ban a SPAR Csoport
mar 25 éve mikodott Ma-
gyarorszagon. A feladatot
egy egész éves szlletésna-
pi kampany megalkotasa
jelentette, szinte minden
kommunikaciés feltleten.
A kampany arca Ordog
Néra mint Szulinaptdn-
dér szerepelt, és az ima-
ge-kommunikacio mellett
varazslatos arakkal és ren-
geteg promaocidval vartak
vasarlokat egész évben.

Az év sordn 13 sziletés-
napi promocié valosult
meg. A 2016. marc. 31-apr.
13, id6szak alatt a SPAR,

" Glesee ills
osalykirandulasok!

vasdroljon és
a 3x800

két dltaldnos alsés, felsds
vagy kozépiskolas gyer-
meke szamdra! promacio.
A mechanizmus: gyjtse
és regisztralja a blokkokat
a 25ev.sparhu webolda-
lon! Minden 5000 Ft felet-
ti vasarlas 10 pontot ért,
de a szdrélapban megha-
tarozott termékek vasar-
lasa esetén extra pontok
jartak (1,2, 3 pont). A nye-
remények: 3 x 800 000 Ft

é[’j'e me
000 Fe

értékU osztalykirandulds.

Részletek és tovabbi informaciok

a www.25ev.spar.hu weboldalon!

Kategorianként az elsé
10-10 helyezett osztdly
egy-egy 25000 Ft értékd
SPAR sajat markas iskola-
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INTERSPAR, City SPAR, SPAR partner és SPAR
market Uzletekben zajlott le a Nyerje meg
a3 x 800 000 Ft értékd kirdandulas egyi-

szercsomagot kapott. A promacio partnerei
a Magyar Tej, a Pottyds és a Milka voltak A
kommunikécios eszkdzként Al és Bl pla-

kétot, arjelzét, wobblert, bolti radiot, TV-t,
kereskedelmi radiodt, billboardot, napi- és
hetilapokat és online fellleteket hasznal-
tak A promocio eredményeként 578 osztaly
vett részt a jatékban, a feltoltott blokkok
szama: 24 640 db volt. //

A dijat Naray-Kovacs Gergely, a SPICE
Communication Kft. ligyvezeté igazgatoja,
Simonics Istvan stratégiai igazgato, Deres Ibolya
account director és Kovari Gabor, a SPAR
marketing-fomunkatarsa vette at

& Food category, SILVER MEDAL: SPICE Communication Kft. and SPAR Magyarorszag Kft. — School trips out of a fairytale

In 2016 the SPAR Group celebrated its 25th
anniversary in Hungary. The campaign’s face
was television personality Nora Orddg as
the Birthday Fairy. Between 31 March and

13 April 2016 shoppers could take part in
a prize game (they got 10 points for every
HUF 5,000 spent) in SPAR, INTERSPAR, City
SPAR, SPAR partner and SPAR market shops.

The main prize was three HUF 800,000
school trips for primary or secondary school
students. Those classes could enter the draw
which collected minimum 500 points. Mag-

yar milk, Pottyds and Milka were partners in
the promotion. 578 classes played the game
and 24,640 receipts were uploaded to the
website. /



631‘1{1,31? FOZZON JMIE-VEL!

JAMIE OLIVER TERMEKEK
HOSEGPONTOKKAL MAR
1499 FT-TOL!

Pontgyiijtés:
2017. majus 11 - 2017. augusztus 19.

Ponthevaltas:
2017. mdjus 11 - 2017. szeptember 03.
- [Uletve az drukészlet erejéig.

* Minden elkdltott 1000 Ft utan egy hiiségpont jar.
A hiiségakcio részletei valamint a részvételi szabalyzat megtaldlhatdak S PA R @

a www.sparhuseg.hu weboldalon és a résztvevd aruhazakban.

© Copyright 2017 Jamie Oliver Licensing Limited. Jamie Oliver is a registered trademark. Photography: Matt Russell 2016. l N T E R S l:A R @


www.sparhuseg.hu
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Az év legsikeresebb promaciodja 2016
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Kereskedelmi kategoria, Eziist: Rewart Kft. és a Penny Market Kft.
Nyerjen a 20 éves Pennyvel!

A kampany célja a vasarlok 20 éves hiisé-
gének elismerése, megkdszonése, egyuttal
a megujult markaimage kozvetitése volt,
valamint — promocié lévén — természete-
sen az eladdsosztonzés. Egyszerl mecha-
nizmusu, online és
SMS-ben is jatszhatod
promaociot alkottak,
rendkivil vonzd, az
Uj arculathoz és a
jubileumhozis illesz-
ked® nyereménypi-
ramist tarsitva hoz-
za. A kampanyban
egyuttmuikodo part-
nerként részt vett a
Liebherr, a promo-
ci6 fényereménye egy egyedi, piros szinl
Dacia Duster volt. A szllinapi kampany so-
ran 40 Penny Market Uzlet elé volt kihelyez-

el | eeEOTS | TSN | oW | e

Szillinapi
Nveremeényesd!

ve egyedi kooperacios megjelenésként a
fébnyeremény, mellyel a vasarlok szamara
az hihetévé, kézzelfoghatova valt.

Sikeres volt a célcsoport elérése, és a
promacio vasarlasra gyakorolt hatésa is

& o

rendkivil jelentésnek mondhatd. Emel-
lett tomegek mozdultak meg a kdzdssé-
gi csatorndkon is az elsé orszagos online

kampany soran. A promaocioval sikerdlt
megkdszdnni a vasarlok hiiségét, tovabb
erdsiteni az emocionalis kotddésiket,
és emellett ndvelni a kosarértéket és a
vasarlasi gyakorisagot is. //

A dijat a Penny Market Kft. részér6l Mile Gabriella,
shopper marketing csoportvezetd és Medgyesné
Gelegonya Beatrix reklam-csoportvezetd, a Rewart Kft.
részérdl pedig Fiilop Orsolya account director

és Tellér-Horvath Veronika account manager vették at

& Food category, SILVER MEDAL: Rewart Kft. and Penny MarketKft. — Win with the 20-year-old Penny!

The main campaign objectives were
thanking Penny customers for their
20 years of loyalty, communicating
the brand’s new image and increas-

ing sales. Shoppers could play a game
in SMS messages or online and the
main prize was a red Dacia Duster. The
campaign reached the target group

successfully and the promotion had
great influence on sales results. Many
Penny-goers were activated in social
media in the nationwide online cam-

paign. The promotion strengthened
ties between customers and Penny, and
both basket value and buying frequen-
cy increased. /
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Ital kategoria, Eziist: HD Group Kommunikdciés Ugynokség
Jack Daniels Virtual Reality

Az Ggynokségi feladat a 150 éves hagyo-
manyra visszatekintd, kivald mindségu
amerikai whiskey népszerdsitése, forgal-
manak novelése volt — a Jack Daniels tra-
diciondlis értékeinek kozvetitése, kdzvet-
len kapcsolatteremtés a fogyasztokkal és
a Jack Daniels 150 éves évfordulojahoz és
az exkluziv helyszinhez
illeszkedé mechaniz-
mus kidolgozasa. A ter-
mék értékesitése mellett
exkluziv élmény biztosita-
sa a fogyasztéknak Kivald
promoter csapat alkal-
mazasa, mely hlen tik-
rozi a Jack Daniels érté-
keit — prémium mindség,
szakértelem, egyedulallé
élmény. Az Ugyfélcél a
bazisévhez képest leg-

aldbb 20%-0s értékesitési ndvekedés volt.
Elményszer(i aktivitas kidolgozasa, amely
lehetéséget biztosit a fogyaszténak a
Jack Daniels-élmény atélésére.

A Liszt Ferenc repUlétér Heinemann Duty
Free Uzlete olyan specidlis helyszin a va-
sarlashoz, ahol a jaratra vald varakozési

idé miatt befogaddbb a vésarlokozonség.
A hostessek altal mikodtetett VR-szemiive-
gen keresztil az utasok 360 fokban 2 per-
ces virtudlis turat tehettek a Jack Daniels
Tenessee gydraban, és a kostolds mellett
atélhették a Jack Daniels gyartasanak |épé-
seit. A promécié eredményeként megvalo-
sult 25000 sikeres kontaktus, az értékesitési
volumen pedig 97%-kal névekedett. //

A dijat Ertl Erzsébet business unit director,
Bujdosd llona senior account manager, Dobi Zsofia
account manager, Odor Soma account manager

és Kinczel Monika hostess coordinator vették at

& Drink category, SILVER MEDAL: HD Group Communication Agency - Jack Daniels Virtual Reality

The agency's task was to increase sales of the 150-year-old
US whiskey brand Jack Daniels by at least 20 percent. Goals
included offering consumers an exclusive experience cour-

@ 2017/7-8

tesy of the brand. The Heinemann Duty Free shop at Liszt
Ferenc International Airport was a special campaign loca-
tion, where passengers could put on VR glasses to take a

2-minute virtual tour of a Jack Daniels distillery in Tennessee
and taste the product. Result: 25000 contacts were made
and volume sales surged by 97 percent.//
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HoReCa kategéria, Eziist: HD Group Kommunikdciés Ugynokség
Zwack Unicum promocio

Az igynokségi feladat olyan promacids me-
chanizmus kidolgozasa volt, mely a terd-
lethez illeszkedéen képes megszolitani a
fogyasztdkat, egyuttal az Unicum brand
értékeinek kdzvetitése harom terdleten:
In-store, HoReCa, Fesztival. Feladat volt a
célnak megfelelé promacios csapat tobor-
zasa, mely hlen tikrozi a marka értékeit,
valamint minden helyszinen bevet-
heté. Az Ggyfélcélt az Unicum és az
Unicum Szilva értékesitésének no-
velése, valamint a fogyasztoi lojalitas
erésitése jelentette.

A HoReCa-aktivitas lényege Unicum
Szilva Bar kialakitasa volt Budapesten
és 12 vidéki regionalis kdzpontban,
kostoltatéds és nyereményjaték egy
35 f&s dllandd dedikalt csapattal,
emellett egyedi, kilonleges koktél-
receptek bemutatdsa. Eredménye

tébb mint 8500 bevaltott ajandékkupon,
tébb mint 80 pub részvételével orszag-
szerte. Fesztivaltertlet: hdrom nagy hazai
fesztivalon (Sziget, Volt, Fishing on Orf()
voltak jelen, amelyeken szintén Unicum
Bérokat hoztak létre, a fiatal generaciot
Osszekotve egy tradiciondlis markaval.
Eredménye tdbb mint félmilli¢ érdeklédé

és 800+ liter értékesitett Unicum. In-store
aktivitasként a 25 legforgalmasabb hazai
hipermarketben 8 hétvége alatt. 57%-0s
forgalomndvekedés Interspar, Auchan,
Tesco aruhdzakban. Specialis helyszinként
kostoltatds és értékesités a Liszt Ferenc re-
pllétér Heinemann Duty Free Uzletben
30 napon keresztll (300 promdécios éra),
mely sordn a kitlizott értékesitési targetet
27%-kal sikerlt tulszarmyalni./

A dijat Ertl Erzsébet business unit director,
Bujdoso llona senior account manager,
Dobi Zs6fia account manager, Odor Soma
account manager és Kinczel Monika
hostess coordinator vették at

& HoReCa category, SILVER MEDAL: HD Group Communication Agency — Zwack Unicum promotion

The agency’s task was to communicate the
values of the Unicum brand in-store, in the
HoReCa channel and at festivals. HoReCa:

Unicum Plum Bars were built in Budapest
and in 12 regional centres, where there were
tasting sessions and prize games; more than

8,500 gift coupons were redeemed. Festi-
vals (Sziget, Volt, Fishing on Orfli): Unicum  were organised in the 25 busiest Hungarian
Plum Bars were built and more than 800

litres of Unicum was sold. In-store: activities

hypermarkets at 8 weekend. //
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Non-food kategéria, EZUST: Target Sales Group Kft.
Inecto Naturals — Budapesti Allatkert

nyeremeényjaték

Az Inecto Naturals alapelvei kozott szerepel
a kornyezet megoévasa, az allatok védelme,
hiszen egy vegan és dllatkisérlet-mentes mar-
kérol van szé. A jaték alapkoncepciojat az
jelentette, hogy hasonléan az emberekhez,

€5 | . inecto

o, 1

az allatoknak is kell a tarsasag, a szorakozas,
hogy lekdssék a figyelmiket és szérakoz-
tassak magukat. Az éllatkertben é16 allatok
szamara pedig ez az allitas kilondsen igaz.
Kulonosen az intelligensebb éllatok szaméra
fontos, hogy megfeleld,szérakozasuk”is le-
gyen a kifutéban. Erre a célra szolgélnak az
allati jatékok, melyek nagyon dragak, ezért
szerettek volna segfteni a Budapesti Allat-
kertnek

Azok a jatékosok, akik legaldbb 2 db Inecto
Naturals terméket vésaroltak a promaécio ideje
alatt (2016. oktdber 1-november 30) és a nyug-
ta AP-kodjaval regisztraltak a nyereményjaték
oldaldn (www.inectohu/nyeremenyjatek), au-
tomatikusan 150 Ft-tal tdmogattak a Budapesti
Allatkertet, és részt vettek egy nyeremény-
jatékon. A szérolaposztas mellett széles ko-
rd offline és online kommunikacié kisérte a

kampanyt, melynek soran beauty blogerekkel
és vlogerekkel is egylttmUikodtek A kampany
egyedisége és a jo cél egyarant vezérelte a
fogyasztékat, hogy a promécio ideje alatt
Inecto-terméket vasaroljanak és jatsszanak,
mert ezzel nemcsak egy nyereményjatékon
vettek részt, hanem egy nemes ligyet is tud-
tak tdmogatni. A nyereményjaték lezarulta
utan 300 000 Ft adoményt nyujtottak &t az
Alapitvany a Budapesti Allatkertért szama-
ra, és az Inecto Magyarorszag egy évre az
AnnaHanna névre —
hallgaté orangu-
tanbaba nevels-
szUlGje lett. /

A dijat

Tabar Zsuzsa,

a Target Sales
Group Kft. brand
managere vette at

I'\-_'ltrl Vi

& Non-food category, SILVER MEDAL: Target Sales Group Kft. — Inecto Naturals — Budapest Zoo prize game

One of the fundamental principles of In-
ecto Naturals is protecting the environ-
ment and animals, because the brand uses
no animal testing. It is very important for

animals living in a zoo to be ‘entertained’
and for this toys are needed, which are very
expensive. Shoppers who purchased at
least 2 Inecto Naturals products between

1 October and 30 November 2016 and reg-
istered with the AP code at www.inecto.
hu/nyeremenyjatek automatically donated
HUF 150 to the Budapest Zoo and entered

a prize game. In the end HUF 300,000 was
collected for the zoo and Inecto Hungary
also became the foster parent of baby or-
angutan Anna Hanna for a year.//

2017/7-8 @
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REON Digital

Kezdetben volt az online

A REON Digital egy magyar tulajdonu, online fokusza
kommunikacios iligynokség, amelynek hatarozott szandéka,
hogy valtoztasson az online kommunikacio megszokott
sablonjain. Munkajat kivételes professzionalitas jellemzi a
tervezeéstol a kivitelezésen at egészen az utankovetésig, legyen
sz26 weboldalrol, mobilapplikaciorol vagy akar egy integralt
kampanyrol. A dinamikusan fejlodo iigynokség munkatarsaival,
Heimberger Zsolt managing directorral, Varga Katalin kozosségi
média vezetovel és Gyorkos Dora account directorral a digitalis

vilag kihivasairol beszélgettiink.

—Miben mds a REON Digital, mint a hazai
piacon lévé mds digitdlis lgynckségek?
Heimberger Zsolt. — Alapvet&en online
fokuszu Ugynokség vagyunk, de emellett
szamos olyan feladattal biznak meg minket
Ugyfeleink, melyek az offline tertletére is
kiterjednek. Azt gondolom,
hogy nagyon sok hasonld
cég mondhatja el ma ma-
gardl, hogy személyre sza-
bott szolgéltatasokat kinal,
hiszen Ugyfelenként eltér
az Ugynokségi feladat, és
masok az ehhez tartozd
elvarédsok is, de ez nalunk
valoban fgy is mukodik.
Igyeksziink minden egyes
feladatot kiemelten kezelni,
hozzatéve szaktudasunkat
és sok éves tapasztalatun-
kat.

—Hogyan éplil fel a REON Digital szerve-
zeti strukturdja?

H.Zs.: — A REON fejl6édésének megalaku-
lasa ta az online kommunikacié irdnya-
ba mutatd, jol meghatarozhaté ive van.
2016 tavasza cégunk életében forduldpon-
tot jelentett. A folyamatosan valtozé Ggy-
féligényekre reagalva és az aktudlis piaci
trendeket kovetve a TEN.media kdzsségi
részlege beolvadt a REON Digitalba. A fu-
zi6 eredményeként tizenegy kollégaval
és szamos Uj Ugyféllel gazdagodott csa-
patunk. A harminc fét szamlalo, dinami-
kusan fejlédé szakembergardank alapve-
téen négy fé bazisra épil. Olyan Utéképes
teameket hoztunk létre, amelyek szoros

egylttmkodésben a legmagasabb szin-
vonalon valositjdk meg Ugyfeleink el-
képzeléseit. A széles korl tapasztalattal
rendelkezé account kollégdink mellett,
magasan képzett designereink, online
technolégidkban naprakész fejleszt&ink

Varga Katalin koz6sségi média vezeto, Heimberger Zsolt
managing director és Gyorkos Dora account director

és UX/UI csapatunk is azért felel, hogy
partnereink szamara egyedi, testre sza-
bott megoldasokat kindljuk.

— A gyorsan vdltozé online vildgban mi
adja az inspirdciot a munkdhoz?

H Zs.: — A fejl6dés szamunkra kiemelten
fontos, hiszen ez egy olyan szakterUlet,
ahol muszéj naprakésznek lenni. Eves szin-
ten tébb sajat eseménylnk van, a belsé
workshopoktdl kezdve, a prezentacios
készségfejleszté tréningeken keresztll, az
Osszes kollégankat érinté komplex célo-
kat meghatdrozé csapatépité programo-
kig. Ezt jol kiegésziti sajat belsd chatlink
is, ahol mindenki megoszthatja otleteit,
javaslatait Tamogatjuk munkatérsaink to-

reon
digital

vabbképzését, tanfolyamokon és szakmai
rendezvényeken valé részvételét Az idei
Média Hungaryn példaul nemcsak részt
vettlnk, de prezentéltunk is.

Varga Katalin: — A kozelmultban pedig
elinditottunk egy szakmai blogot is, ahol
folyamatosan naprakész informaciokkal
latjuk el a szakma irdnt elkotelezett olva-
sokat (smartspotreondigital hu).

— Mely cégek vdlasztjdk a REON
Digitalt?

H. Zs.: - Megrendel6ink els¢sorban szak-
mai ajanlasokon keresztul jutnak el hozzank
Természetesen rendszeresen indulunk ten-
dereken, és emellett proaktivan mi is fo-
lyamatosan keressiik az Uj egytttmukodési
lehetéségeket. Nem specializélédtunk ki-
zardlag egy gazdasagi szektorra, abban
a szerencsés helyzetben vagyunk, hogy
a gazdasagi élet szamos szegmensébdl
vannak Uzleti partnereink (FMCG, épit&ipar,
butoripar, szallodaipar, ingatlanfejlesztés,
telekommunikacio, nonprofit). Ez egyrész-
rél folyamatos véltozatossagot biztosit a
mindennapokban, mésrészrél pont emiatt
jelent alland¢ kihivast is. Gyakran egyik pil-
lanatrol a masikra kell atallni egy épitdipari
projektrél egy FMCG-partnerltnk feladatai-
nak megoldésara.

- Bemutatndnak néhdny projektet, amire
azelmult idészakban a legbliszkébbek?

V. K: — A Procter&Gamble Pampers mar-
kdjanak kozosségi médidért felelds régios
online Ggynokségeként a mi feladatko-
rinkbe tartozik a Facebook-kommunikacio.
Ennek kapcsan vannak komplexebb pro-
jektjeink is, mint példaul a Pampers és az
UNICEF tavaly &sszel lezajlott Csodalatos
babak elnevezésl kampdnya, melyhez
Facebook-applikaciot készitettiink. A ko-
7065 6sszefogas napjainkig 19 orszdgban
segitett az Ujszulottkori tetanusz felsza-
molasaban, és a kezdeményezés idén is



folytatédik. Minden eladott pelenka, min-
den feltoltott fotd- és videdmegosztés utan
egy-egy vakcina oltdéanyaggal tdmogatta
a Pampers az UNICEF programjat. Ezzel a
konkrét kampannyal 15 000 kisbaba életét
menthettik meg.

Gyérkds Dora: — Az elmult négy évben
az a nagy megtiszteltetés ért benntinket,
hogy a SPAR véllalatcsoporthoz flizé6dé
6sszes hliségpromocié website-ja és a
hozzd kapcsolddo aktivitdsok mellett a
teljes kdzosségi kommunikacio kidol-
gozésa és végrehajtasa a REON nevé-
hez kapcsolddik. A jelenleg tébb mint
750 ezer kdvetét szamlald SPAR Facebook
oldal Gzemeltetése is nagy biszkeséglink
Az idei év egyik legnagyobb projektje
LA mi dalunk’, mellyel a méarkaval karolt-
ve célunk, hogy a fiatalabb célcsoportot
is megszolitsuk. Az integralt kampany
felvezetéseként egy hoszteszpromoci-
Ot szerveztlnk, melyet egy Instagram
aktivitassal kotottlink dssze. A kampany
kovetkezd 1épcsdjeként website jatékot
hirdettlink, melynek sordn a résztvevék
olyan szavakat kildhettek be, amelyek
szamukra egyet jelentenek a nyarral.
A bekUldott szavakbol Majka megirta
a nyar slagerét, és elkészitettiik hozza a
videoklipet. A szébeklldé mellett egy
Ujabb jatékkal zartuk a kampényt: egy
barmilyen SPAR Verde dsvanyviz vasarla-
sa, majd a vasarlast igazold blokk adatai-
nak az addaszavad.com oldalra torténé
feltdltésével tovabbi értékes nyeremé-
nyeket nyerhettek a jatékosok.

H.Zs.: - Minden egyes ilyen feladat ma-
gaban hordozza az Uj kihivasokat, kitiné
lehet&séget teremtve a cégen beldl szinte
minden kolléga szdmdra az egyditt gon-
dolkozésra. Jo 1atni, hogy a kitiné mun-
kadk eredményeként az aktivitdsokhoz a
fogyasztok is rendszeresen és szivesen
visszatérnek.

V.K: - A Danubius Hotels Group social mé-
dia felUleteit tébb mint négy éve kezeljik.
A széllodalanc a tavalyi év sordn kezdett
raerésfteni a Danubius Bubbles Club ani-
maciods programjara. Ennek népszerUsitésé-
re Sarkanykalandok cimmel mesekonyvek
is késziltek Hogy a mese a valdsagban is
folytatédjon, elinditottunk egy Facebook
oldalt, valamint extra kampanyelemekkel
egészitettlik azt ki. Példaul a Feneketlen-t6-
nal rendezett Danubius Csaladi Z6ld nap
alkalmabal sarkénykeresd jatékot szervez-
tdnk a gyermekek részére. Labnyomokat
rejtettlink el a t¢ kordl, akik megtalaltak,
pluss-sarkanyt kaptak ajandékba. Ezenkivdl
biki szalloddjukban virusvidedkat forgat-
tunk a sarkanyokrél a Loch Ness-i jelenség
mintajara.

&= - Milyen célokat fogalmaztok meg a j6-
vére nézve?

H Zs.: - FeltétlenUl szeretnénk a meglévé
partnerek mellett Ujabb lehet&ségeket
megtalalni, és egyre nagyobb hangsulyt
fektetni az olyan integralt kampanyokba,
amelyeket igazan sikeressé tehetlink krea-
tivitdsunkkal, szakmai felkészultségtinkkel
és sokéves tapasztalatunkkal. /

N I

% In the beginning there was online

REON Digital is a Hungarian-owned
communication agency that has main-
ly online focus. They do their work
with exceptional professionalism, from
planning to implementation to mon-
itoring. Our magazine interviewed
managing director Zsolt Heimberger,
head of social media Katalin Varga and
account director Déra Gyorkos.

T.M.: = What differentiates REON Digi-
tal from other digital agencies?

Zsolt Heimberger:— Basically we are fo-
cusing on the online platform, but we
also do many tasks that reach into the
offline segment. We offer personalized
services to partners and we try to treat
every task as a top priority.

T.M.: = What does REON Digital’s org
chart look like?

Zs.H..— The spring of 2016 was a mile-
stone for REON: TEN media’s social
media unit has been incorporated by
REON Digital. As a result of the merg-
er, our team acquired 11 new colleagues
and many new customers. The REON
team has 30 experts in account, de-
signer, IT and UX/Ul units.

T.M.:: = What inspires you in your work
in the rapidly changing online world?
Zs. H: = This is the field where one
must be up-to-date all the time. We
organize workshops and training pro-
grammes for colleagues, and there are
complex team building events as well.
REON Digital gives maximum support
to those colleagues who wish to learn
something new.

Katalin Varga: - We have launched a
blog, where fresh articles are available
for those who are interested in online
marketing (smartspot.reondigital.hu).
TM.: - Which companies tend to
choose REON Digital?

ZsH..— We don't specialize in a single
sector: we are in the lucky position to
have partners from the FMCG world,
building and construction, the hotel
industry, real estate and telecommuni-
cations, just to mention a few.

T.M:~ Could you introduce a couple
of recent projects that your are proud
of?

K.V — We are responsible for the
Facebook ~ communication  for

Procter&Gamble’s  Pampers brand
on regional level. We paricipate in
more complex projects too, such
as the Amazing Babies campaign of
Pampers and UNICEF last autumn:
this CSR project donated tetanus
vaccines to save the lives of 15000
babies in 19 countries.

Doéra Gyorkos: — In the last 4 years
REON wecreated all loyalty promo-
tion websites for SPAR, the related
activities and the communication in
social media. We also manage the
SPAR Facebook page, which has more
than 750,000 followers.

KV. = We have been responsible
for the social media platforms of
Danubius Hotels Group for more
than 4 years.

T.M. — What are your goals for the
future?

ZsH. — We would like to find new
partners and do more integrated
campaigns — we can make these
really successful with our creativity,
expertise and many years of experi-
ence.”/
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Progressive

A Progressive egy full-service,
integralt kommunikacios
iigynokség, amely
megalakulasa ota folyamatos
fejlodésen megy keresztiil.

A harom eltéro latasmoddal
rendelkezo cégtulajdonos
egymast kiegészitve dolgozik
egyiitt, és hatékonysagukat
az elért eredményeik
egyértelmiien alatamasztjak.
A maogottiik allo kivételes
sikerek mozgatorugoirol

dr. Buzasi Bencét, az ligynokség
egyik alapito tulajdonosat és
kreativ igazgatojat kérdeztiik.

&= - Honnan indult az Gigyndkség?

— Az Ugynokséget villamosmérndk-infor-
matikus-kozgazdasz testvéremmel egyditt
2000-ben alapitottuk egyetemistaként.
Nagyon biszkék vagyunk arra, hogy a
kezdetben digitalis gardzscégként indu-
|6 véllalkozésunk az elmult 17 évben éridsi
valtozasokon ment keresztul. A cégiink-
ben ma mar hdrom tulajdonos van, és
a folyamatosan zajlo szervezetfejlesztési
folyamatok utdn mar tébb mint 50 fével
fogunk egyutt dolgozni. Ezzel parhuza-
mosan a Progressive tevékenységi kore
is folyamatosan béviilt.

&= - Melyek a Progressive legfontosabb alap-
elvei?

Egyik legfébb alapelviink a maximalizmus,
a maximalizmust, ami kezdettél fogva jel-
lemez benniinket, meg tudtuk tartani az
évek soran. A hozzaallasunkat az Ugyfeleink
is érzik, amit mi vallalati misszioként ugy
fogalmaztunk meg, azért dogozunk min-
den nap, hogy szaktudasunk és kreativi-
tasunk segitségével fejlessziik magunkat,
kérnyezetlinket és egymast. Ez Uigyfélszem-
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pontbdl a leg-
szignifikdnsabb
megkulonboz-
tetés és emellett
fontos vallalati
érték is. A belsé
mukodéstinket
tekintve meg
tudtuk &rizni
azt az egymast
tdmogatd lég-
kort, amely min-
digisjellemezte
a Progressive-et.
Cégink, az egy
mindenkiért,
mindenki egyért
—elv szerint mU-
kodik, ndlunk nincsenek utasitasok és rend-
szabdlyok, mindenki szivét-lelkét beleteszi
a munkdba, és ez az atldthatd muikodés
az, amitdl rugalmasak tudunk lenni a piaci
versenyben.

B2 — Miben kilénbéznek a t6bbi ligynck-
ségtol?

— A Progressive egy full-service, integralt
kommunikéciés Ugynokség, a legjobb
szakemberekkel a csapatban. A legfébb
értékink, hogy értjuk a markat, képesek
vagyunk magas szintl marketingstratégiak
megalkotédsédra vagy megértésére, és en-
nek mentén kreativ, jol miikddé kampanyok
megvaldsitasara, rekldmeszkdzok tervezésé-
re. A legtobb esetben vagy az egyik vagy a
masik kompetencia van meg ha-zon beldl,
és ez sokszor kevésbé sikeres vagy kevésbé
hatékony kampéanyokhoz vezet. Az integralt
mUkoddés a Progressive legfébb értéke, amit
folyamatos fejlédéssel, fejlesztéssel tudtunk
elérni. 3-4 évnyi digitdlis terlleten eltoltott
mukodés utan folyamatosan hoztuk be azo-
kat a kompetencidkat, melyek dltal digitalis
hattérrel rendelkezd BTL-Ugynokséggé val-
tunk. Ellentétben a hazai gyakorlattal, fel-
ismerve a digitalis terllet szikségességét a
21 szazadban, mi nem nyitottunk a digitalis
terllet felé, hanem mi ezzel kezdtlink Azt

lattuk, hogy sokkal komplexebb szolgal-
tatast tudunk nyujtani az Ggyfeleink sza-
mara akkor, ha nemcsak a digitélis térben,
hanem az eladasi térben is profik vagyunk.
Késébb ezek a kompetencidk egésziltek
ki az ATL-terilettel és marketingkommuni-
kécios stratégiai tanacsadassal, amivel mar
valoban teljes kord szolgaltatast nydjthat-
tunk tUgyfeleinknek.

Full-service, integralt kommunikacids Ggy-
nokség vagyunk, akik a piacon szerintiink
egyeduldlloként képesek vagyunk olyan
magas szintU stratégiai gondolkodast vinni
a projektekbe, amit régebben kizardlag egy
ATL-Ugynokség tudott. Mindehhez tarsul
egy olyan BTL know-how is, amely képessé
tesz minket arra, hogy egy rendezvényen
vagy egy eladashelyi rekldmeszkoz kivitele-
zésénél megq is tudjuk azt valdsitani. A kez-
detektdl ugy épftetttk fel a céget, hogy
folyamato-san monitorozzuk az Ggyfél-
igényeket, és figyeljik a piac valtozasait.

&= — Hogyan birkéznak meg a manapsdg
oridsi problémdt jelenté munkaeréhidny-
nyal?

- HR-lUgyekért felel6s menedzsmenttag-
ként elmondhatom, hogy szamunkra a leg-
fontosabb az, hogy elsésorban az tgyfeleink
szamara jol felismerhet6, magas foku szak-
mai szinvonalon tudjunk alkotni és értéket
teremteni. Ennek érdekében a reklamugy-
nokségek kozott egyeddldlidéan nagyon tu-
datosan felépitett HR-rendszereket mikod-
tetlink. A mdédszertan része egy hatékonyan
mkods, tobblépcsds kivalasztasi folyamat
is, hiszen csak a leg-jobb szakembereket
engedhetjik meg magunknak, mert tgy-
feleinkis a legjobb szakemberek munkajat
varjak el télink Munkatarsainkat meg is kell
tartanunk, és nagyon biszkék vagyunk arra,
hogy az egész kommunikacios iparra jel-
lemz6 erds fluktuacio nalunk messze alacso-
nyabb mértékd. Koszonhetéen annak, hogy
nagyon jol definidlt, dokumentalt és transz-
parensen kommunikalt karrierutak vannak
a cégen belll, ami nagyon jé motivacios
eszkdz is. Emellett Lazac elnevezéssel van



egy sajat, egyedi motivacids rendszeriink
is, amirdl rendszeresen tartunk eléadasokat
HR-konferencidkon. S ma mar ugyanez t a
logikat alapul véve mas vallalatoknal is si-
kerrel mkodik. A belsé motivacidhoz az
Ugyfelek is hozzéjarulnak. A Somersby, a
Kinley vagy a Voltaren példaul olyan izgal-
mas markak, amelyeken élvezet dolgozni.
A Richter Gedeonnak 25-30 orszagra sz6l6
marketingstratégiat fejleszteni oriasi siker.
De hasonléan nagy élmény az ICT-szektor
élvonalbeli szakembereinek, vagy épp az
Y-generaciénak rendezvényeket megal-
modni a Telekom megbizasabdl A folya-
mataink sajat mindségbiztositasi rendszer-
ben zajlanak, melyek gyakorlatilag kizarjak
a hibalehet&ségeket.

- Kiknek ajdnland a Progressive-et?

— Méret alapjan a professzionalis marke-
tingrészleget mUkodtetd Ugyfelek szaméara
vagyunk idedlis valasztas. A mi sajat szer-
vezetlnk is ehhez mérten lett kialakitva,
és ezt a multi felépitést tudjuk hatéko-
nyan kiszolgdlni. Habitusunkat tekintve
a Progressive egy olyan kommunikacios
Ugynodkség, amely valéban képes integ-
raltan gondolkodni, és komplex problé-
makat tudunk rovid idé alatt, hatékonyan
megoldani. Nem vagyunk a legolcsobbak
a piacon, és azokkal tudunk a legjobban
egytt dolgozni, akik nyitottak a miinnova-
tiv szemléletlinkre, javaslatainkra, és céljuk,
hogy kreativ megoldas szllessen. Miabban
vagyunk a legjobbak, ha kapunk egy komp-
lex problémat, és erre adunk egy egyszerd,
mUkodoképes, egyedlallo, kreativ meg-
oldast, melynek Uzleti eredménye van.

— Honnan szer-
zik az inspirdciét a
munkdjukhoz?

— Inspiraciot ad a
fiatal kollégdk len-
dilete, és napra-
készen tartanak az
tgyfeleink folya-
matosan valtozd
igényei, valamint
a senior kollégaink
szaktudasa. Szeren-
csésnek mondha-
tom magam, mert
sokrétl feladatok-
kal taldlkozunk nap
mint nap, ami nem hagyja az embert ellus-
tulni. Kreativ igazgatéként sok projektben
benne vagyok, engem az Uj feladatok inspi-
ralnak Egy-két hetente mas-mas csapatba
csatlakozom be a Progressive-en belll, és
sikereink kulcsat is legféképpen a csapa-
tunk heterogenitasa jelenti.

— Emlitene néhdny sikeres FMCG-projektet
az utébbi idészakbol?

— A Coca-Coléval tavaly kezdtink el dol-
gozni, és a Kinley-promdcidra nagyon
buszkék vagyunk A feladatot az jelentette,
hogy atvigyUk a,Mi a kilénbség fiu és férfi
és lany és nd kozott”szlogent a vald életbe.
A promocié egy nagyon egyszerU Otletre
épult, melyet atlltettik kostoltatésba egy
nivos szorakozéhelyen. A nem tulbonyoli-
tott, jol mikods, frappans mechanizmust
mindenki szerette. Az Uigyfél és a fogyasz-
tok mellett a szakma is pozitivan fogadta
- példaul a Trade magazin is elismerte.
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Mi végezzik a Somersby marka teljeskord,
integralt kommunikaciojat is. Kiemelkedd
munkank volt a tavaly nyéron futé orszagos
outdoor kampéanyuk A médiatigynokség-
gel szoros egytttmkoddésben lokalizalt
Uzenetekkel készitettiink el egy citylight-
és oriasplakdt-kampanyt, melynek soran
minden plakathelyre testreszabott lze-
neteket talaltunk ki. Nagyon nehéz volt
lemenedzselni, de megérte és imadtunk
rajta dolgozni.

Hazon belll és szakmai elismerés tekinte-
tében az egyik legsikeresebb projektink a
Voltaren Emulgel Forte Orszagjard Senior
tancprogram. A nyugdijasok szamdra ké-
szUlt munkankkal szamos dijat nyerttnk,
(2016-ban Lollipop- és Primza Pr - dij, 2017-
ben Content+Marketing Award). A téma
elsére nem tlint egyszerlinek, de a végul
egy nagyon sikeres kampany szUletett,

melynek mar készil a folytatasa.
Szeredi A.
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Y

Progressive is a full-service, integrated com-
munication agency. From the three owners
our magazine interviewed creative director
Dr Bence Buzasi.

T.M.: = What are the basic principles of Pro-
gressive’s philosophy?

— My brother and | established the agen-
cy in 2000, when we were still university
students. Today we have more than 50
employees. One of our basic principles is
maximalism in our work. We work hard
every day to make ourselves and our en-
vironment better, with the help of our ex-
pertise and creativity. Another key value
of Progressive is the supportive workplace
atmosphere: all for one and one for is our
philosophy.

TM.: — What differentiates progressive
from other agencies?

— Progressive is a full-service, integrated
communication agency, with the best ex-
perts on the team. Our biggest strength
is that we understand the brand and we
are able to come up with high-level mar-

keting strategies, and to put them into
practice in the form of campaigns and
marketing tools. One of Progressive’s big-
gest advantages is that we didn't go digital,
we started out as a specialist of digital. At
the same time we also have great profes-
sional experience in the field of in-store.
Later these competences were expand-
ed with the fields of ATL and marketing
communication consultancy. One of the
milestone periods for Progressive was in
2008-2009, when due to the recession
partners started to cut back on their mar-
keting budgets. As a reaction to this, we
offered them relevant solutions, manag-
ing the full project ourselves. For instance
Carlsberg Hungary commissions us with
jobs like this. Progressive is the BTL agency
of Magyar Telekom, while for GSK we de-
velop innovative POS tools, international
campaign creatives and television com-
mercials.

T.M.: - How do you cope with today’s
great problem, the workforce shortage?

- As a member of the management who
is responsible for HR matter | can say that
throughout the years we consciously de-
veloped a well-working HR system. This
involves a multi-stage selection procedure
because we only recruit the best experts.
We also manage to keep our workers — this
is indicated by the fact that the fluctuation
rate is very low at Progressive. We have a
special motivation system called Salmon. |
must also mention that it is really motivat-
ing to work for brands such as Somersby,
Kinley, Voltaren or Richter Gedeon.

T.M. = Who do you recommend Progres-
sive to?

— Based on our size, we are an ideal choice
for partners with a large, professional mar-
keting department. Progressive is a com-
munication agency that is able to think
in an integrated fashion, solving complex
problems in a short period of time. We can
work together the best with those partners
who are receptive to our open and innova-
tive approach, and want creative solutions.

T.M.: - How do you get inspiration for your
work?

— We are inspired by the dynamism of our
young colleagues, the daily changing needs
of our customers and the experience of our
senior colleagues. As a creative director |
am involved in many projects and | am very
much inspired by new tasks.

TM. - Could you mention successful
FMCG projects that you have done recent-
ly?

— We started working with Coca-Cola last
year and we are really proud of the Kinley
campaign we did for them. It was also us
who implemented the integrated com-
munication campaign for the Somersby
brand. Last summer’s nationwide out-
door campaign for them was a big pro-
ject. One of our most successful projects
was the Voltaren Emulgel Forte Travelling
Senior Dance Programme: we won sev-
eral prizes for this (Lollipop and Prizma
PR awards in 2016, Content+Marketing
Award in 2017)./
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A Carte d’Or Gelateria idén is tobb kiilonleges, Uj izzel kedveskedett a fogyasztoi
szamara. Az Almaspite izl jégkrém egy kekszalapt jégkrém, finom almaszésszal és egy
csipetnyi fahéjjal megbolonditva. A Profiterol az olasz édesség utan késziilt szabadon:
avanilias jégkrém-kiilonlegességet csokoladészosz és apré képvisel6fank-darabkak
teszik még izletesebbé. A jégkrémek elérhetéek minden hiper- és szupermarket
halézatban.
2017. marcius

Unilever Magyarorszag Kft.; e-mail: info@unileverinfo.hu

web: www.algida.hu; T/F.: 06-40-400-400

& Carte d'Or Gelateria launched a couple of delicious new flavours in the Hungarian market. Apple Pie
is a biscuit-based ice-cream, with tasty apple sauce and a hint of cinnamon. Profiterole originates in the
delightful Italian dessert with the same name. The vanilla flavoured ice cream is topped with chocolate
sauce and bits of pastry. Available in all hyper- and supermarkets.

NIVEA Olajos Tusfiirdok

A NIVEA 0j, Creme Oil Pearls tusfiirdéi arganolajat tartalmaznak, mely tdpanyagokban,
E-vitaminban gazdag, kivalé hidratalé 6sszetevd, igy segit megvédeni a bért

a kiszaradastol zuhanyozas kozben. A termékek harom egzotikus illatban kaphatok:
cseresznyevirag, 16tusz és ylang ylang. Ude frissességet és egzotikus dpolast varazsolnak
a mindennapi tisztalkodasi rutinhoz. A termékekben az olaj gyongy formaban talalhatd
meg. A gyongydcskék feloldodas kozben kiengedik természetes olajtartalmukat és
kozben egy finom masszazs érzését nydjtjak.

Bevezetés honapja: 2017. aprilis

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: ATL, BTL, Digital, PR

Kapcsolatfelvétel: Beiersdorf Kft.

Kapcsolattarté: Gordos Veronika brand manager; e-mail: veronika.gordos@beiersdorf.com;
web: www.nivea.hu

& New NIVEA Creme Oil Pearls
shower creams contain argan oil,
which is rich in nutrients and vitamin
E, and has a moisturising effect as well,
so it can help to protect the skin from
getting dry while taking a shower. The
products are available in three exotic
scents: cherry blossom, lotus and
ylang ylang. These shower creams
guarantee freshness and exotic care

in the daily personal hygiene routine.

LIBERO SZUPERHOSOK Kollekcioé

Megérkezett a Libero Szuperhésok kollekcidja. A Liberotdl megszokott mindséghez
most egy igazan trendi kiils tarsul, megjelenése stilusosabb, mint valaha!

A Comfort és Up&Go pelenkakat most egyedi tervezésli motivumok teszik még
kulonlegesebbé, am kialakitasuk az eddig megszokott biztonsagot garantalja.

A Szuperh6sok széria most azonnali ajandékot is rejt, hiszen minden

Comfort Mega Pack pelenka csomagolasa dupla pontot ér a Libero Klubban.
Bevezetés honapja: 2017. majus

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: TV, online, nyomtatott sajto, in-store
kommunikacid, promociok, orszagos nyereményjaték

Kapcsolatfelvétel: SCA Hygiene

Products Kft.; Vevészolgalat: 06-1- A T L
392-2100; MEGA PAEK
webs: http://szuperhos.libero.hu/, me g
www.libero.hu. [ihem
& The Libero Superheroes collection | Ay

p | Comfort &&=

is here. These products offer the usual
excellent Libero quality and at the same
time look very trendy, as these diapers
are more stylish than ever! Comfort and
Up&Go diapers are now more special
thanks to the unique motifs, while their
design guarantees the same level of

protection as before.
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Tchibo Privat Kaffee
— Teriiletszelektalt prémium szemes kavék

A j6 kavé hasonl6 a j6 borhoz: a szdrmazési helye meghatarozza az izét. A terméteriilet
egyedi, semmivel sem Gsszetéveszthetd karaktert kolcsonéz az adott kavéfajtanak.

Az Gjonnan bevezetett Privat Kaffee Brazil Mild és Guatemala Grande prémium,
teriiletszelektalt Tchibo-kavék a legkifinomultabb kavérajongok igényeit is kielégitik.
Brazilia napos régidiban, mintegy 1000 méteres magassagban érnek a Privat Kaffee
Brazil Mild termékhez felhasznalt kavészemek.
Guatemala szétszabdalt, meredek hegyoldalai
pedig kivalo feltételeket teremtenek az olyan
finoman flszeres kavéfajtak szamara, mint
amibél a Privat Kaffee Guatemala Grande
késziil.

Privat Kaffee Brazil Mild és Privat Kaffee
Guatemala Grande termékek 500 grammos
kiszerelésben, szemes valtozatban kaphatdk.
Bevezetés honapja: 2017. majus

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: eladohelyi kommunikacios eszkdzok
Kapcsolatfelvétel: Tchibo Budapest Kft.; T.: 06-23-502-027;

e-mail: levelek@tchibo.hu; web: www.tchibo.hu

& Good coffee is like good wine: where it comes from affects its taste. Newly launched Tchibo coffees
Privat Kaffee Brazil Mild and Guatemala Grande are premium region selected coffees that meet the
expectations of even the most sophisticated coffee fans.

ch_-.

Kupiec Mini Bites 50 g

&
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A Kupiec Gij innovacioja a Mini Bites termékcsalad. Egyszerre ny(Gjt 1‘; L, ,:':
kényelmes és konnyen elérhetd energiaforrast, valamint egészséges F_:_ ang _%.ﬁ
alternativat azoknak, akik édességre vagynak. Magas rost-, valamint L s
energia- és vitamintartalma mellett kiilonleges izesitései (natdr, #ﬂ a8
kakaos, kokuszos és malnas-vorosafonyas) teszik nagyszeri P

ropogtatnivalova. Emellett nem tartalmaz semmilyen tartositoszert,
mesterséges szinezéket sem. Kicsi, lapos csomagolasa lehet6vé teszi,
hogy barhol, barmikor nalunk legyen, igy konnyen fogyaszthato
utazas kozben, moziban és irodaban is.

Bevezetés honapja: 2017. marcius

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: in-store, online
szponzoraciés kampany

Kapcsolatfelvétel: EFER Trade Kft.

Kapcsolattartd: Radé Tamas brand manager; Y B LR O
T.: 06-30-821-7544; e-mail: info@efer.hu B8 0 h"b 5y ‘,;,g'__
5 6 ¥ o Ey
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source of energy, and at the same time also a healthy . M i : Wﬁ :
alternative to those who would like to have something g e 1ge {!’ £
sweet. The product’s high fibre and vitamin content, plus E"' % ?-5" fapad tﬁ
its special flavours (plain, cocoa, coconut, raspberry- IR $ J?# g8 “‘ﬁ'
lingonberry) make it an excellent snack. Faas
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Libresse Multistyle tisztasagi betét

A Libresse Multistyle tisztasagi betét olyan puha és légateresztd, akar egy

pamut fehérnem(i, ezzel is segitve az egészséges intim kornyezet fenntartasat.
ProSkin fedérétege lagy tejsavat tartalmazva gondoskodik az érzékeny bérteriilet
pH-egyensulyarol. ives formaja koveti a néi test vonalait.

A Multistyle betétek most tobb szempontbol is
nyerdk: 3 honapig tarté orszagos promécionkon
pontokat lehet veliik gy(jteni, melyek csajos
ajandékokra valthatok be, és egy Fiat 500-as is
megnyerhetd!

Bevezetés honapja: 2017. marcius

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:
nyomtatott sajtd, online, in-store kommunikacio,
promaciok, orszagos nyereményjaték
Kapcsolatfelvétel: SCA Hygiene Products Kft.;
Vev§szolgalat: 06-1-392-2100;

web: www.libresse.hu

& Libresse Multistyle pantyliners are as soft and they breathe
like cotton underwear. These characteristics help to maintain
a healthy intimate environment. The ProSkin layer of the
product contains lactic acid, making sure that the pH balance
of the sensitive skin area isn’t upset. The pantyliner’s curved
design guarantees all-day comfort to women.
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AZONNAL
“HEREBB
MOSOLY!

1. LEPES: Azonnal fehérebb fogak*
a Correction Care fogkrémmel
és a Carbon Correct fogkefével

2. LEPES: Tedd ragyogdéva a mosolyodat
utkdzben is a White Now Touch fogfeheritd tollal!

*Az azonnali fehérité hatas optikai és ideiglenes.

Signal,


www.unilever.hu

g//777 innovaciok és kampanyok
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Parmalat Dolce Cremoso

A Parmalat bemutatja 0j termékeit, a Parmalat Dolce Cremoso desszerteket!

A Parmalat Dolce Cremoso egy prémium joghurt mascarpone alappal, mely a
joghurtot krémes desszertté varazsolja.

Elvezd Olaszorszag kedvenc izeit ebben a kiilonleges desszertben: a termék elérhetd
Tiramisu, Amarena, Limoncello és Toroncino izesitésben is.

Bevezetés honapja: junius

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: arakcio, kostoltatasok, POS-anyagok
Kapcsolatfelvétel: Lactalis Hungaria

Kapcsolattarté: Molnar Krisztina junior trade marketing manager; T.: 06-1-920-0315;
e-mail:krisztina.molnar@lactalis.hu; web: www.parmalat.hu

& Parmalat introduces its new products, Parmalat Dolce Cremoso desserts! Parmalat Dolce Cremoso
is a premium yogurt made with mascarpone, which turns yogurt into a creamy dessert. Enjoy Italy’s
favourite flavours in this special dessert: the product is available in Tiramisu, Amarena, Limoncello and
Toroncino versions.
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parmalat

NESCAFE Azera Espresso és Americano

A kavéhazi pillanatokat mostantdl otthon is atélhetik a fogyaszték a NESCAFE Azera
segitségével. A kivalé minGségu instant kavéhoz a gyartas soran finomra 6rolt, porkolt
mikroszemcsés kavét adunk, igy minden egyes csésze a frissen f6zott kavé élményét
biztositja. Az intenzivebb aromat kedvelék szaméara a NESCAFE Azera Espressot, mig
alagyabb izvilagot kedveldknek a NESCAFE Azera Americanét ajanljuk.

Bevezetés honapja: 2017. januar

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: kostoltatas, online kampany
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Pécsi Sor Prémium Pils sztiretlen

A Pécsi Sorfézde egy igazi sorkiilonlegességgel lepi meg a hazai sorkedveldket,
és a Pécsi Sor Prémium termékesaladot bévitve megfézte a Pécsi S6r Prémium Pils

szliretlent. Egy sorkivalosaghoz méltéan a német tisztasagi torvénynek megfelel6en
késziil e s6r, haromfajta valogatott malata, mecseki karsztvizbél el6készitett f6z6viz
és kétfajta komlo felhasznalasaval. A sziiretlen jellegének és a nyiltkadas erjesztésének
koszénhetd az opalosan sarga szin, a kdnnyedén malatas alapiz,

melyet kostolasakor a komlo harmonikus keser(ije
és az aromakomlo citrusos, fliszeres illata kovet.

Balling fok: 11,6%

Alkoholtartalom: 4,7%

Bevezetés honapja: julius
Kapcsolatfelvétel: Forgalmazo:

Pécsi Sorfézde Zrt; T.: 06-72-505-500;
e-mail: rt@pecsisor.hu;

web: www.pecsisor.hu

& Pécs Brewery surprises Hungarian beer
lovers with a real beer specialty. The company
has introduced a new product in the Pécsi
Sor Premium range, Pécsi Sor Premium Pils
unfiltered. The new beer is made in accordance
with the German Beer Purity Law, from three
selected malt varieties, karst water from the
Mecsek Hills and two types of hop.
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Kapcsolatfelvétel: Nestlé Hungaria Kft.

Kapcsolattart6: Nemes-Vidacs Katalin brand manager;

T.: 06-1-224-1349; e-mail: katalinzsuzsanna.nemesvidacs@hu.nestle.com;
web: www.nescafe.hu

& Consumers can now relive those coffee house moments in their home with
the help of NESCAFE Azera. This product is a blend of high-quality instant
coffee and finely ground roast coffee beans that offers the experience of a cup
of freshly brewed coffee. For those who like a more intense flavour we recommend
NESCAFE Azera Espresso, while those who like a smoother brew can enjoy
NESCAFE Azera Americano.

A napi fogyasztasi cikkek piacarol iizleti dontéshozok részére, aktualis
hirekkel, a piac valtozasainak elemzésével, a hatékony értékesités érdekében.

A 2017. évi laparaink: brutté 2000 Ft/példany, éves eldfizetéssel brutto 13 500 Ft/9 lapszam
Tovabbi informacio:

144 @ 2017/7-8
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MEGERKEZIEK
A fibero SZUPERHOSOK!

Libero Comfort és Up & GO egyedi tervezésd motivumokkal
Héd tsanak az On polcain is!

dibero, ———
Comfort i |
‘ Jibero

© L. i
» UPeGOis

Forgalmat és dizletének
népszerdiségét tovabb
ndvelheti vasirlashoz kotott
nyari promdcionkkal is!

A promdcid részleter:

Vésaroljon barmilyen Libero
pelenkat, t6ltse fel a blokkon '
talblhatsd AP-kddot,
és nyerjen!

letet 3 570
P Perhos. litero 4
RTIa U oldason

&S i)

Gestor, P

Promdcié idotartama: 2017. jdlius 3. — augusztus 31.

sauperhos.libero.hu


www.szuperhos.libero.hu
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A magyar fold legjava FoLoMUYLEsUaY
A Karpat-medence kincsei

Jelentkezzen MOST!
Még vannak szabad kiallitoi helyek

a718. OMEK-ra!

Idopont:
2017. szeptember 20-24.

Helyszin:

HUNGEXPO és Kincsem Park

Részletek:
http://www.omek2017.hu/kiallitoknak



www.omek2017.hu/kiallitoknak

