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Dr.Oetker
€

MenoO forgalom a
Rl budingokkal

A mindség a legjobb recept.

———d

A Paula puding a Dr. Oetker els6 hiitott
tejpudingja a mokas foltokkal!

Az egyeddilallé ujdonsag praktikus
kétdarabos kiszerelésben és véltozatos
izekben kaphat6. Paulat, a mend pudingfoltos
kistehenet a gyermekek imadni fogjak
divatos napszemiivegének és allando
vidamsaganak készonhetéen.

A Dr. Oetker Paula pudingokat széleskori
reklamkampany tamogatja, igy Onnek is
garantaltan mené lesz a forgalma!
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Uj Delikat

csirkés ételekhez:

A Delikat 2012. oktoberében Uj izzel jelent meg az 1 EtellZiC(SItO
ételizesité piacon: a Delikat Etelizesité Csirkés '; ;fhk Csirkes 5

ételekhez termékkel. ' ételekhez

Ajanjuk sult csirke fliszerezéséhez, csirkeporkolt,
rantott csirke, rizses hus és huslevesek izesitéséhez!
A termék 55 g-os és 200 g-os kiszerelésben kaphato.

MTV M Print IZI Mintaszoras MBoItl kommunikaciés anyagok M Arakciok

Forgalmazza: Unilever Magyarorszag Kft., 1138 Budapest, Vaci at 182.


http://delikat.hu/
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ITEyorsulva valtoztatunk déntéseinken |

Egy amerikai vésarlasi kutatdsban 6sszehasonli-
tottak, mit tettiink a bevasarldkosarunkba 1995-
ben és 2012-ben. Pontosabban azt vizsgaltik, hogy
amit valasztottunk, mennyire terveztitk meg el6re.
Mig 1995-ben a vésarolt termékek 30 szdzaléka-
nal markaszinten meghataroztuk, hogy mit fogunk

venni majd a boltban, 2012-ben mar csak a vasar-
lasok negyedénél nevesitettiink. *95-ben altaldnos-
sagban 6 szdzaléknal fogalmaztuk meg, hogy milyen terméket vesziink
majd, és mégis mast valasztottunk, tavaly ez az altaldnos meghatdrozas
15 szazalékra ugrott. Tizennyolc éve 60 szazalékban dontéttiink a boltban
a vasarlaskor gy, hogy elére nem tervezett terméket tesziink a kosdrba,
ez Ot szdzalékot csokkent tavalyra. Ugyanakkor 1995-ben a vésdrlasaink
4 szazalékdban olyan terméket vettiink, amirél a boltba 1épés el6tt még
ugy gondoltuk, hogy nem azt vessziik. Ez a rata mara 6-ra emelkedett.
Vagyis 2012-ben a vasarlasunk végén 76 szazalékban olyan termékekért
fizettiink a kasszandl, amit el6tte nem gondoltunk, nem akartunk, nem
terveztiink megvenni. S6t ez az aranyszam egészen 79 szézalékra felku-
szik a 35-54 év kozottiek csoportjaiban.

Mindez azt mutatja, hogy a bolton beliili kommunikaciénak még na-
gyobb szerepe van. Hogy a termékek druhdzi promdcioi olyan kategori-
andl is nyomnak a latban, ahol ugy dltalanossagban nem feltétleniil jel-
lemz6 a promdcids eladds.

De hogy milyen promoécids trendek figyelheték meg aktudlisan a pia-
con itthon és a nagyvildgban, arrél egy egész nap hallgathatunk izgal-
mas el6addsokat dprilis 18-an, amikor a tavalyi év legsikeresebb promo-
cidit dijazni is fogjuk. A rendezvényrol bévebben e lapunk 5. oldalan,
és a www.trademagazin.hu oldalon olvashat.

Udvozlettel:
Hermann Zsuzsanna, fészerkeszté

g2 We are changing our decisions at
increasing speed

A US shopping study compared what we put in our basket in 1995 and in 2012.
More precisely, they examined to what extend we had planned the buying of
products that we ended up purchasing. While in 1995 we decided in advance
on brand level about 30 percent of the products we finally bought, in 2012 we
only named names in 25 percent of cases. In 1995 we had a general idea about
what we would buy in 6 percent of case, but not bought by brand, 2012 this ra-
tio of generally defining grew to 15 percent. When we went shopping eighteen
years ago we decided in 60 percent of cases to buy things we originally didn’t
plan to take home with us - last year this ratio dropped by 5 percent. On the
contrary, back in 1995 the proportion of buying goods we had earlier explicitly
said we wouldn’t purchase was 4 percent and by 2012 this level increased to
6 percent. This means that in 2012 when we finished a shopping trip, 76 per-
cent of the products we paid for at the checkout were goods we didn’t plan
buying or didn’t want to buy in advance. What is more, this ratio is even higher,
79 percent in the 35-54 age group. All these data indicate that in-store com-
munication has become more important than ever before. In-store promotions
of products are influential even in those categories where selling in promotion
is not a general characteristic. If you would like to learn more about current
promotional trends in Hungary and abroad, come and listen to exciting presen-
tations on 18 April, when we will also reward the best promotions of 2012. You
can read more about the event on page 5 in the current issue of Trade magazin
and at www.trademagazin.hu.
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Best regards,
Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief I

Egyre tobb markagyarto és kereske—
delmi vallalat tlizi z&szlajara az egész-
seges termékek, programok, taplal-
kozas, életmod népszerlisitését. van,
aki bizonyos dsszetevok csokkentésé-
vel, mé&sok épp a hozzaadasaval teszik
vonzébba termékeiket az egészségtu-
datos vasarlok szaméra. Szamos kuta-
tési eredmény is elérhetd a témaban.

Gyorsulva véltoztatunk
dontéseinken

Trafiktdrvény - van min

A takarmanyarak emelkedése
és a sertésdllomany csokkenése
a legdlis piacon versenyzd gyar-
tékat nehéz helyzetbe sodorja,

a htisaruk fogyasztéi drait pe-
dig noveli - igy fél6, hogy az idet
sonkaszezon a tavalyihoz hason-
16an volumencstkkenést hoz.
Raadasul viszonylag kordn, és
fizetésnap el6tt jon el a hisvét.
A gyartok kisebb kiszerelésekkel,
szortimentjetk szegmentalasa-
val, méasodkihelyezésekkel és ar-
akcidkkal készilnek a szezonra.

SuperShop:
Es mégis mozog a Fold...

Unilever-siker: piacfejlesz-

fustologni! téssel a ndvekedésért
Afafaragok
Hireink Reflektorban:

MCG specialitasok Y

Kiemelt témank marciusban:

Evértékeld I.

Bonafarm Csoport:

Divatba jon az egészség?
Fiatalabbak is elkezdhetik

F6zzlink a boltbél

2012: Megvalosult a babéknak!
fejlesztések éve

Borealis: Sarki fény

amenedzsment- Polctiikor

tandcsadés egén

Real Nature:
5 éves a Real Nature Kft.

STI: Eredményes évet zart
az STl Pet6fi Nyomda

Szerkeszt6ség

Felel§s kiadé:

Dr. Szakdcs Lészl6o
Ugyvezett igazgatd

szakacs laszlo@grabowskihu

Al¥al4 A
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Hermann Zsuzsanna
hermann.zsuzsanna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 527-2852

Foszerkeszt6-helyettes:
Szalai Laszl6
szalai.laszlo@trademagazinhu
Telefon: (70) 212-5072
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AHoventa 2012 APOPAI
stratégaipartnere  alapito tagia

AFoodapest
hivatalos lapja

Al @ r
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SIAL dOr nemzetkdzi ATMK
2sliritagia médiatdmogattja  kizaréla lagos szak-

4
Bojt lehet a hisvét is a
sonkapiacon
Még jobb ar-érték aranyt
préselnek ki magukbdl a
flakonok

Ertékesités

Bétai Dora (Batai Team Bt.)
médiamenedzser
batai.dora@trademagazin.hu

Telefon: (20) 958-2194, (30) 826-4156

Batai Tibor (Batai Team Bt.)
médiamenedzser

batai tibor@trademagazin.hu
Telefon: (30) 393 8780

Gratt Marianna
médiamenedzser
grattmarianna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4157
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AProduct of
the Year verseny  program kizdr6-

ASuperbrands A Magyarbrands
program kizar6-
lagos szakmai

médipartnere

lagos szakmai
mai médiapatnere  médiapartnere

A lapban megjelend frésok és fotdk a kiadd kizarélagos tulajdondt képezik. Azok Ujrakozlése,
idézése, vagy barmilyen formaban, elektronikus, illetve nyomtatott médidban torténd, részle-
teiben vagy egészében valé publikdlésa csak a kiadé eldzetes, irdsos engedélyével lehetséges!



A vendéglatohelyi illemhelynek ,elsddle-
ges funkcigjan” kivil komoly pr-értéke is

Uzlet néha markansabban pozicionalhatja
magat, mint az étlappal

(T)ésszerli valtozésok
a zoldség-gyumoalcs
agazatban

Elszakad lassan

a tuttifrutti izt6l

az energiaital

Intim egészség

Gyorsabb, hatékonyabb
takaritas a haziasszonyok

tartalom és impresszum zzzzz77.

A zoldség-gyU-
molcs kiskeres-
kedelmében a
csomagolt, érték-
novelt termékek
térnyerése meg-
akadt, Ujra a lédig
kiszerelés domi-
nal. A piact sze-
replék azonban
arra szamitanak,
hogy a mindség
felé mutato tren-
dek lassan, de
feltartéztatha-
tatlanul 4talakit-
jék a placot.

Ahfrmek nincsen szaga

Etteremkoncepcitk
ltalvildg
Otlet és innovécio

Nagyvildg

Két rekordot hozott a vilag legna-
gyobb élelmiszervasara, a berlint
70ld Hét (Griine Woche). Minden
eddiginél tobb, hatvanhét orsza-
got képviselt az 6sszesen 1630
kiallité janudr masodik felében.
Az agrarminiszterek csticstalalko-
z6jén részt vevd nyolcvankét(!)
politikus szintén kiemelkedik a
rendezvény eddigl torténetében.
Magyarorszagot Czervan Gydrgy
képviselte, a Vidékfejlesztést
Minisztérium agrargazdasagért
felelds allamtitkdra.

e T

Orszagunk zoldség-gyumaolcs ter-
melésének érdekes keresztmet-
szetét mutatta be tizenharom
magyar kiallitd a Fruit Logistica
szakvasaron Berlinben, febru-

ar 6-8. kozott. A kisér6 program
egyik érdekes rendezvényén at-
tekintették a kategériamenedzs-
ment lehet6ségeit a zoldség és
gyumalcs bolti eladasanak nove-
lésénél. Helyszint riportunk.

In-store és out-door

és lizletfejlesztés

4

Bemutatjuk 2013
franchise-dijazottjait

A POPAljelenti

Stratégiai megoldasok 1. -
Ha &remelésre kényszerdl
egy cég (1.rész)

MagyarBrands
top10-anno 1913

Egészséges, kényelmes

) i Innovaciok és kampanyok
vagy élvezetes a sikeres

g Griine Woche: Magyarok,
AKI: A magyar fokhagyma osztrékok optimista Y
hoditott mérlege _ L L
y L Nielsen - Els0 kézbol:
Z KSH F/ru|lt Log|st|ca./KQltseg, Nehéz id8kben
MVI GKI: Februarban arrés, beszerzési hatalom (j terméket bevezetni
Beloa vasvok csak a fogyasztok . )

»5e6a VagY ) pesszimizmusa enyhtllt Nielsen - Fokuszban
a szakméaban a csatorndk: 5o m2

KSH s kisebb
Itthon és kise

GfK, Ipsos
Franchise/l&ncosodas Nielsen
MenedzserazMNGSZ élén

To,5bb munkotérsaink

Kereskedelmi igazgato: Czauner Péter Alveola 46. m Bonafarm 18. m Borealis 19. m DélkerTész 43. m Dr. Oetker B2
Németh Laszl6 , Usagiro

czauner.peter@trademagazinhu

nemeth.laszlo@grabowskihu
Telefon: (30) 515-7044

Telefon: (30) 611-2152

SzerkesztGségi referens:
Kuthy Csilla
kuthy.csilla@grabowskihu

Tel: (1) 436 4499, (30) 826-4158

Marketingmenedzser:
Szab6 Timea
szabo.timea@grabowskihu
Tel: (30) 826-4159

DunaPro 26. m GKI65. m Hell 45. m Koch's 37. m MagyarBrands 75. m Maresi 51.

) Ipacs Tamés

| (jsagir6, Horeca-rovat
ipacst00@t-online.hu
Telefon: (30) 500-go61

Maspex 27. m Messe Frankfurt 33. m Mona 25. m Nestlé 7. m Nielsen 69. m 0SG 9.

L3
. Pa-Comp 11. m Prémium Kert 41. m Real Nature 20. m Renault B3 m Sdga 12, 13.
Havasiné Katai lldiké
(jségir6

ikaatai@t-online.hu
Telefon: (70) 327-5103

Sarantis 49. m SGS 34. m Spar 35., 73. m STi21. m SuperShop 22. m Tchibo B4

Tesco 85. m Unilever B1, 1., 15, 23., 47. m Univer 39. m Win-Store 83.
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magazin marcius

Szaklapunkat ellendrzott kereskedelmi és HORECA-egységek cimlistéjéra, zartkorii terjesz-
tésben, postai Gton kiildjik olvaséinknak!
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Trafiktorvény - van min fustologni!

osztja a kiskereskedelmi piacot. Ez a (é-

reskedelmi &rrés honnan hové kertl?

Toth Zoltan
tulajdonos-tigyvezetd
MindZ Business Design

sen elérhetdvé kell tenni a termékeket.)
Hazankban kozel 2500 olyan telepilés van, ahol a lakosség szama

tatjak, cigi nélkil. Persze lesznek olyanok is, akik befejezik.

IEvétele becslésem szerint a havi 50-60 o0oo forintot éri el.

z allam monopoliummd tette a dohany-
termékek kiskereskedelmét és Ujra (fel)

A leend® koncesszibésok palyazataikat februdr
22-¢ig adhatték be. Lapzarta el6tt nem tud- © @ halézatoktol véandorol mas vallalkozésokhoz.
juk, hogy mekkora volt az érdekl6dés, de ko- :

zel 7000 koncesszié kertilhet odaftélésre. (Az majd. Egy biztos, hogy addig is, a dohanyzas mellett a dohany-kiske-

alapelv, hogy 2000 lakosra jut egy koncesszié, de minden telepiilé- reskedelem is karos az egészségre. =

. 8% Tobacco shop law: the smoke gets into

nem éri el a 2000 f6t. Ezeken a telepiiléseken valészinlileg egy, mér e
; P E 8. . The state’s decision to make the selling of tobacco products a state monop-

ma is tizemeld élelmiszerbolt lehet az esélyes. Szakboltokat csak @ ol is debated in itself, but the real question is where the HUF 25-30 billion re-

nagyobb telepiléseken taldlhatunk majd tébbnyire ¢j vallalkozésok :
(izemeltetésében. Lesz természetesen atfedés is. Vallalkozok, akik : realised? About 7,000 tobacco shop concessions will be granted. My estima-

. ) e , ., . . ¢ tionis that today an average small food shop’s revenue from tobacco product
az eddigi ,dohany-ajandek” feliratukat valtoztatjak majd meg, cs6k- :  sales is HUF 50,000-60,000 per month. They will definitely miss this sum but
kentett valasztékkal. Lesznek olyanok, akik élelmiszerboltként foly- :
. Hungary: more than 40,000 in a country where less than 10 million people
, , . ) , J L , , - live. At the same time it is also a fact that the tobacco shop law will hit retail
Egy atlagos elelmiszer-kisbolt dohanytermekek arrésebdl szarmazd : networks the hardest: after the new law enters into force, from the HUF 25-

* 30 billion profit margin the biggest share will end up with other enterprises. s I

Ahol ez az 50-60 000 forint donti el a tulélést, ott e valtozas nélkil

. isnagy abaj.

. Ajelenlegi, tobb mint 40 ooo regisztralt élelmiszer-kiskereskedel-
pés 6nmagaban is sok vita és tiltakozas targya. :
Az igazi kérdés azonban az, hogy a dohanyter-
mékek 500-550 millidrd forintos piacabol szar-
mazo, 25-30 milliard forint nagysagrendt kiske- :
. érinti a legérzékenyebben. A dohany-kiskereskedelem kevésbé kon-

mi vallalkozas - atlagosan - kevesebb mint 250 fogyasztébdl kell,
hogy megélien! Ez a trafiktorvény hatasai nélkil is olyan struktura-
lis kérdés, amit a kereslet-kindlat mechanizmusa elébb vagy utébb,
de megold. A trafiktdrvény azonban a kiskereskedelmi hal6zatokat

centrélt, de az emlegetett 25-30 millidardb6l mégis a legnagyobb rész

A tényleges valtozdsokat a harmadik negyedévben értékelhetjik

tail profit margin from the HUF 500-550 billion tobacco product market will be

it is also true that there are too many registered food retail enterprises in

Afafaragok

a tarsadalmi vita nem is volt az iigy-
H ben, de pro és kontra sokféle véle-

mény latott napvilagot, amikor kide-
riilt, hogy a kormany ujra targyal az Eur6pa-
ban rekordmértékd magyar afa csokkentésé-
nek lehetdségeirdl.
Tény, hogy a tul magas afakulcs vonzé lehe-
toséget kindl a csaloknak. Az Agrargazdasagi
Kutatointézet szdmitdsai szerint a 2011-es 27
szazalékos dfakulcs mellett az 5,9 szazalékos
eszkozaranyos mezdgazdasagi nyereség mel-
letti 21,1 szazalék killonbség kecsegtetd hasz-
not jelenthetett a csaloknak. A nemzetkozi ta-
pasztalat szerint, ha az afa/héa kulcs és az 4ga-
zati jovedelem jelz6szama kozelit egymashoz,
akkor kevésbé éri meg csalni, hiszen joval ki-

sebb fekete profitra lehet szert tenni. Ezzel °

. 2& VAT cutters

. ‘ . : Hungary’s government is once again discussing the issue of a possible VAT cut. It is a fact that Europe’s
Arrdl megOSZIanak a Velemenyek, hogy a - highest VAT level is really attractive to those who don’t shy away from frauds. Calculations by the Ag-
* ricultural Research Institute showed that with a 27-percent VAT and a 5.g9-percent asset-proportionate
. agricultural profit, the 21.1-percent difference is luring for frauds. Opinions diverge on the possible influ-
. ence of the expected 12-percent VAT cut on consumer prices. While prices rose by 2.5 percent after
: the 3-percentage point VAT increase in 2004, the 5-percentage point VAT reduction in January 2006 only
A 2004-es kozéps6 és also afakulcs emelése ésa
: age points, food products would have a 12-percent VAT and from the 6 percent retailers would renounce
: g percent; in the case of 15-percentage point products 7 percent would appear on price tags and the re-
tozasok utan kideriilt, hogy a KSH fogyasztdi :

egyiitt novekszik az adéfizetési hajlandésag is.
most remélt tiz szazalékos mértéket megha-
lado, 12 szazalék kozeli afakulcs-csokkentés

milyen hatdst gyakorolhat a fogyasztdi drakra.

fels6 kulcs 2006. janudri csokkentése utani val-
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© arindex megallapitdsaban szerepl6 élelmisze-
© rek esetében az ad6kulcsok hatdsa nem azon- :
© nal és automatikusan jelent meg. Mig a 2004.
© janudri hdrom szazalékpontos dfaemelés at- :
. lagosan 2,5 szazalékkal novelte az arszinvo- :
. nalat, addig 2006 janudrjaban az 5 szazalék-
© pontos dfacsokkentés csupan egy szazalékkal :
: mérsékelte az érintett termékek drszinvona-
. lat, mikézben a szdmitott csokkentés mérté-
. ke 4 szdzalék lett volna. A 2012-es drakban az
: év eleji 2 szdzalékpontos dfaemelés — ekkor
. emelkedett 25-r6l 27-re ~ azonnal megjelent.
© Szakértdi becslések szerint ha 15, illetve 6
© szézalékponttal 12 szdzalékosra csokkenne az
- élelmiszerek 4f4ja, akkor a 6 szazalékbol a ve-
- vBcsalogato termékek — tej, kenyér — esetében

: legalabb 4 szdzalékot atengednének a keres-

keddk. A 15 szazalékpontos termékek eseté-

© ben viszont mar nagyobb lenne a mozgastér,

s ezeknél 7 szazalék megjelenne az arcédula-
kon, a fennmaradé 8 szdzalékon viszont mar

. vérre mend vitdban osztozndnak a kereske-

dok, feldolgozok és termeldk.

Nem szabad megfelejtkezni arrél sem, hogy
egy esetleges egyoldalu élelmiszerdfa-csok-
kentés utan kialakuld aszimmetrikus rend-
szerben az értékesitési oldalon alacso-
nyabb lenne az afakulcs, mint a beszerzésin.
Ez pedig a termel6knél likviditasi nehézsé-
get okozna, nem is beszélve arrdl a 75 na-

o

pos fizetési hatarid6rél, ami a koltségvetést6l

. visszaigényelt afa kiutalasara vonatkozik. m

lowered prices by 1 percent. Experts say that if the VAT of food products was lowered by 15 and 6 percent-

maining 8 percent would be divided after a fierce debate by retailers, processing companies and farmers. s
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A Trade magazin id
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» Uj vevomenedzsment-igazgato
a METRO-ndl

Uj vevBmenedzsment-igazgatdja van
a METRO Kereskedelmi Kft.-nek 2012
februdrjatol Horvath Imre személyé-
ben. Horvath Imre 12 éves szakmai
tapasztalattal rendelkezik a kereske-
delem, a trade marketing és a mar-
kamarketing terUleteken. A szakem-
ber diplomdjat a Budapesti Mlszaki
és Gazdasagtudomanyi Egyetemen
szerezte.

=& New customer management
director at METRO

METRO Hungary appointed Imre Horvath
as its new customer management director.
Mr Horvéth, who has 12 years of experi-
ence in retail, trade and brand marketing
fills the position from February 2013. «

» Stratégiai iigynokséget
valasztott az ALDI

Meghivasos palydzaton a HAB ad-t
valasztotta ki az ALDI Magyarorszag
Elelmiszer Bt. stratégiai igynoksé-
gének. Az Ugynokségek kdzotti don-
tést a vllalat egy tobb faktoros mat-
rix alapjan hozta meg, amely a lehett
legnagyobb mértékben segftett kizar-
ni a szubjektiv preferenciakat.

LA HAB ad Gtlete volt 6sszességében
a legkreativabb és a legrészleteseb-
ben kidolgozott, és az gjanlott stra-
tégia jol lathatdan egymasra szerve-
sen illeszked® elemekbdl llt” - mond-
ta Singerné Kocsis Orsolya, az ALDI be-
szerzésiigazgatoja.

=& ALDI chooses strategic agency

At the end of an invitational tendering
procedure ALDI Hungary chose HAB Ad
as its strategic agency. According to ALDI
sourcing director Orsolya Singerné Kocsis,
HAB Ad's bid was the most creative and de-
tailed work, with the recommended strat-
egy consisting of elements conforming to
each other organically. «

» Egy éves a Lidl mobilszolgdltatdsa
Els6 évforduldjat tinnepelte februdr
elsején a kizardlag a Lidl aruhazlanca-
ban elérhetd virtudlis mobilszolgalta-
tas, a blue mobile. Az egyszerl, kisza-
mithato és alacsony diju ajanlatot az
Ugyfelek rendkivil pozitivan fogad-
tak. A szolgaltatds népszerliségéhez
az is hozzajarul, hogy az egyenlegfel-
toltés gyors és kényelmes a Lidl aru-
hazakban elérhet? feltolttbdnoknak
kdszonhetten.

=& Lidl's mobile phone service

is one year old

On1 February Lidl celebrated the first birth-
day of its virtual mobile phone service. The
simple and low-cost service soon became
popular among customers. All the more so
because cards can be topped-up quickly
and comfortably with the top-up vouchers
available in Lidl stores. «

Magyar termékek az osztrak SPAR-okban

A magyarorszagi SPAR és a
SPAR Ausztria egyuttmikodeé-
sének eredményeképpen, az
Agrarmarketing Centrum és az
Ausztriai Magyar Nagykovet-
ség kozrem(ikodésével, 2013.
januér 24. és 30. kdzott tradici-
ondlis magyar termékek kertl-
tek kiemelt poziciéba az oszt-
rak SPAR aruhazak polcain.

A SPAR Als6-Auszria, Bécs és
Eszak-Burgenland régitjénak
mintegy 390 Uzletében a va-
sérlok az akci¢ soran tobbek
kozott olyan kitlind magyar
termékeket vaséarolhattak meg, mint a Herz szalami, a magyar fokhagyma, vagy a Tokaji
szamorodni. A magyar termékek és egyben az akcié sikerét mutatja, hogy egy atlagos hét-
hez képest a promdcio ideje alatt a Puszta tarhonya 6tszoros, a Muscat Ottonel pedig tobb
mint négyszeres forgalomndvekedést ért el. m

2& Hungarian products in Austrian SPAR stores

As a result of cooperation between SPAR Hungary and SPAR Austria, with the help of the Agricultural Mar-
keting Centre and the Embassy of Hungary in Austria, between 24 and 30 January 2013 traditional Hungar-
ian products such as Herz salami, Hungarian garlic or Tokaji Szamorodni wines appeared on the shelves of
390 Austrian SPAR stores. =

Iskolak versenye a Tesco-vasarlok voksaiért

Kozel 8oo iskola csatlakozott a Tesco-
Global Aruhézak zrt. &ltal januér 17-
én indftott Uj, orszagos szemléletval-
t6 programhoz, a SULIRAJONGO-hoz.
A jelentkezg iskoldknak a didkok aktiv
részvételével, tanarok és szultk be-
kapcsolodasaval kell teljesiteniuk ket
feladatot a program ideje alatt. Febru-
arban az EgészségBufé ciml feladat
keretében minél tobb térsukat kell
egészséges étkezésre buzditani, mig
marciusban a SuliMozdité események-
re keril sor, ahol a f6 cél a helyes téaplal-
kozéas és a rendszeres mozgas.

A fotokkal, kisfilmekkel dokumentalt
aktivitdsokra azok a Tesco-vasarlok
szavazhatnak a neten keresztul, akik
legaldbb 5000 Ft értékben vasaroltak
egy uzletben. A legtobb szavazatot be-
gyUjt6 intézmény 5 milli6 forinttal gaz-
dagodik, mig a masodik helyezés 2 mil-
li6, a harmadik 1 millié forintot ér. Ezen-
kivil szakmai és kulondij is kiosztasra
kerdl -1 milli6 forint értékben. Az ered-
ményhirdetésre aprilis 11-én kerdl sor. =

A program keretében februar 19-én Katus Attila hat-
szoros vilag- és kétszeres Eur6pa-aerobicbajnok egy
rendhagy6 egészség- és tornadran népszeriisitette az
egészséges életmddot egy budapesti iskoldban

g& Schools compete for the votes of Tesco customers

Nearly 800 schools joined Tesco Hungary’s SCHOOL FAN programme that was launched on 17 January.
Students, teachers and parents have to work together in two programmes: in February they have
to promote healthy eating among students and in March the task is to raise awareness of a healthy
diet and regular physical exercise. These activities are documented and Tesco customers who spend
above HUF 5,000 can vote on them online. Main prizes: HUF 5 million, 2 million and 1 million. =
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Az instant tészta az egyetlen kate-
goria a Konyhai termékek kozdtt,
mely a valsag ellenére is névekszik.
Mig a konyhai termékek 2012-ben
10%-ot csdkkentek mennyiségben,
addig az instant tészta piac 26%-o0s
novekedést tudott elérni.
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» A Kozel-Keletre exportal

a Szentkirdlyi

Januér 31-én a Szentkirlyi As-
vanyviz Kft. egyuttmikodési
megallapodast irt ala egy sza-
Ud-ardbiai befektetdi csoporttal
a Vidékfejlesztési Minisztérium-
ban, Budai Gyula parlamenti al-
lamtitkar jelenlétében. Az elsd
szaldi megrendelés 10 konténer
Szentkirdlyi szénsavmentes as-
vanyvizre szél. A prémium kate-
goérids magyar terméket az arab
orszag 5 csillagos szallodaiban,
helyi szupermarketeiben és re-
pulBk fedélzetén értékesiti majd,
kizarélagos joggal. A cég a Ko-
zel-Keletre 2013-ban 1 millid li-
ter dsvanyviz szallitasat tervezi,
amelynek nagy része varhatéan
Szald-Arabiaba fog eljutni.

=& Szentkirdlyi exports

to the Middle East

On 31 January Szentkirdlyi Mineral
Water Kft. signed an agreement
of cooperation with an investment
group from Saudi Arabia. The Saudis
have already placed their first order
for 10 containers of still mineral wa-
ter, which will be sold in 5-star ho-
tels, local supermarkets and aboard
planes. Szentkirélyi's plan is to export
1 million litres of mineral water to the
Middle East in 2013. «

®» Megsziinik a hulladék-
lerakas az Unilever
gydraiban 2015-re

Béar az eredeti hatarid6 2020-ra
sz6lt, a hatékony stratégiavaltas-
nak koszonhetéen mér 2015-re
teljesulhet a cél, és az Unilever
gyarakban keletkez6 hulladék
100 szazalékban Ujrahasznosi-
tasra kerul. A véllalas a gyarak
tobb mint 50 szézalékdban -
egészen pontosan 130 Unilever
gyarban - mar most teljesult, igy
realisnak latszik az elére hozott
hatdrid® a tobbi 122 gyar eseté-
ben is. A vallalat altal Ujrahasz-
nositott hulladékmennyiség a
valésagban tobb mint egymillio
haztartas napi hulladéktermelé-
sének felelne meg.

=& Unilever factories send zero
waste to landfills from 2015

Although the original deadline was
2020, Unilever will meet its zero-
waste-to-landfill target already by
2015. Waste produced by Unilever
factories will be recycled in 100 per-
cent. As a matter of fact the under-
taking has already been achieved in
more than 50 percent (130 production
facilities) of Unilever factories. «

KUBU a raszoruldknak

Kozel egymillio forint értékd KUBU gyerekitalt adomanyozott a Maspex Olympos
Kft. élelmiszer-ipari vallalat 2013 janudrjaban harom jotékonysagi szervezetnek.
A Maspex Olympos - amely tébbek kozt a Kubu, Apenta és Olympos udit6ita- |
lok gyartdja és forgalmazdja - minidig szem el6tt tartja a kdrnyezetével vald
j6 viszony kialakitasat, ezért az idei évet e jelentds mértéki adoma-
nyaval indftotta. A tdbb mint 7000 palackot - ami 6500 liter gyU-
molcsitalt tartalmaz - részoruld gyermekek szamara juttat-
ta el a Baptista Szeretetszolgalat a Vészhelyzet 2002 Ala-
pitvany és a Teljes Erték( Eletért Alapftvény segitségével.
Az adomanyt kétféle iz, 0,9 l-es KUBU gyumaolcsitalok al-
kotjak. A hideg télben a KUBU is hozzgjérult a hatranyos hely-
zetl és raszoruld gyerekek immunvédelméhez a finom és tapla-
16 itallal. A maihoz hasonlé nehéz id6kben kilonosen fontos, hogy
figyeljink egymasra és ezdltal a kornyezettinkre - all a cég sajtokoz-
leményében. m

£& KUBU drinks donated to people in

need

Maspex Olympos Kft. donated HUF 1 million worth of KUBU chil-
dren’s drink to three charity organisations in January 2013. The {{#
manufacturer of Kubu, Apenta and Olympos soft drinks gave more
than 7,000 bottles (6,500 litres) of fruit drinks to the Hungarian Bap-
tist Aid, the Emergency 2002 Foundation and the Foundation for a
Complete Life, which distributed them among children in need. =

Sikerrel zarult a Tesco és a FIVOSZ kozos

beszallitoi foruma

Fiatal hazai vallalkozok mutatkozhat-
tak be az elsd FIVOSZ-Tesco kdzos be-
szallitdéi forumon, februar 20-an. A Fi-
atal Vallalkozok Orszagos Szovetsé-
ge ltal életre hivott program célja a
kis- és kozépvallalkozok tdmogatdsa
fejlesztésben, innovacioban. Az ese-
ményen szamos potencidlis beszalli-
to vett részt mindségi élelmiszer-ipa-
ri termékekkel.

,Napjainkban, amikor a magyar gaz-
dasag egyik f6 kihivdsa a szakkép-
zett, diplomas fiatalok itthon tarté-
sa, a Tesco kiemelt figyelmet fordit
arra, hogy minden lehet6 eszkozzel
esélyt teremtsen a pélyakezdd ge-
neracionak. Fontosnak tartjuk, hogy
a beszallitéink kivalasztasanak folya-
matéaba minél tobb fiatal bekapcso-
l6dhasson; remélem, a mai esemény-
nek kdszonhetben még tobb altaluk
vezetett, innovativ vallalkozas vélhat
beszallitépartnertinkké” - mondta
Eotvos Barbara, a Tesco vallalati kap-
csolatok vezetGje. m

£& Tesco and FIVOSZ: successful supplier forum

Young entrepreneurs had a chance to introduce themselves at the first FIVOSZ (Young Entrepre-
neurs Association Hungary)-Tesco supplier forum on 20 February. FIVOSZ started the programme in
order to help small and medium-sized businesses in development and innovation. Barbara E6tvds,
corporate affairs manager of Tesco told that they would like to have more young and innovative
supplier partners. =
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PANNONMILL-bol GoodMills NEM ISMERUNK

A tulajdonosndl bekdvetkezett névvaltozas miatt 2013. hat4 '
janudr 25-t6l GoodMills Magyarorszdg Malomipari Zrt.-re vélto- atdrokat!
zott a neve Magyarorszag piacvezet® malomipari vallalatanak, :
a PANNONMILL Malomipari Zrt.-nek. : —
A bécsi LLI Euromills Holding 2012 &prilisatél kezdédden véaltoz- :
tatta nevét GoodMills Groupra. Ezen sz6dsszetétel Uzenete az,
hogy a cégcsoporthoz egyt6l-egyig modern technoldgidval fel-
szerelt, kiva- |

|6 szakember- r "-IW;
malomiizemek - "“) "j: il
tartoznak, ll a | :

cég sajtokoz-

ezzel biztositva az orszagos lefedettséget. Az éves 6rlési kapa-
citads megkozeliti a 300 ooo tonnat, ami 25-26 szdzalékos piaci
részesedést jelent Magyarorszagon. m

gardaval ren-
delkezd, elsd
osztalyd mind-

seget elgallito

leményében. A cégcsoport a hét eurépai orszagban mikods 29
malmaban évente mintegy 2,5 millié tonna gabonat dolgoz fel,
elérve ezzel az évi1 millidrd eurd dsszforgalmat.

A GoodMills Magyarorszag Zrt. jelenleg négy malmot lzemeltet,

2& PANNONMILL changes name to
GoodMills

Because the owner, Vienna-based LLI Euromills Holding adopted the
new name of GoodMills Group, Hungary’s market leading milling indus-
try firm PANNONMILL Malomipari Zrt. changed its name to GoodMills
Magyarorszdg Malomipari Zrt. as of 25 January 2013. GoodMills Hun-
gary currently operates four mills, where the annual output is 300,000
tons that make up for a 25-26 percent market share. =

Tobb mint 70 millié forintnyi

élelmiszer a raszoruldknak

74 025 426 millié forint értékben kerdlt pékaru, tejtermék, zold- : ,
ség és gylimélcs, felvagott, hus, hal és egyéb tartds élelmiszer | : " "‘""T‘:-m*—
araszoruldkhoz a METRO Kereskedelmi Kft. és a Magyar Elelmi- | e
szerbank EgyesUlet kozos projektje, az ,Express kiszallités az
aruhdzbol a raszorulokig” keretein belll

A METRO és az Elelmiszerbank zo12-es kdzis projektje sorédn
tobb mint 22 000 részoruléhoz juttattak el alapvet® élelmisze-
reket. A program célja az élelmiszermentés volt, hogy a METRO
aruhazakbol a lejarat kozeli és esztétikai hibas termékeket a Ma-
gyar Elelmiszerbankon keresztiil részorulok kapjgk meg.

Az Express kiszallitas az aruhazbdl a rdszoruldkig” kampany
eredetiségét és sikerét az adja, hogy az éltalanos adomanyoza-
si gyakorlattal szemben a tamogatasra adott termékek nem-
csak tartds élelmiszerekbdl allnak, hanem friss termékeket is
tartalmaznak. =

£& More than 70 million forints worth of

food for people in need

The joint project of METRO Hungary and the Hungarian Food Bank As-
sociation gave groceries in the value of HUF 74,025,426 to more than

22,000 people in need. With this programme the goal was to give gro- 0SG Form Kft 1044 Budapest, fves Gt 8
ceries from METRO stores with approaching expiration dates to the : - | e )
Food Bank, who distributed them among the poor. This campaign was : Tel.: 435-1400 | Fax: 435-1401 | www.osgform.hu

special because it also involved fresh products. =

magazin marcius


http://www.osgform.hu

222244

hireink

Roviden

® A Duna TV riportjat dijazta a Dreher

Dijat adott at a Dreher Sorgyarak Zrt. az , Akadalytalanul - Su-
hanj! Integrativ Sportclub Kovacs Patriciaval és Anger Zsolttal”’
cim{ tévériportért Altbacker Zsuzsannanak, a Duna Televizio ri-
porterének. Az elismerést a tarsadalmi 6sszefogas és felel6s-
ségvallalds példaértékli bemutatasaért kapta a Hungarian Busi-
ness Leaders Forum (HBLF) dltal meghirdetett palyazat egyik
gybztese.

=& Dreher's prize went to a report made by Duna TV

Dreher Breweries Zrt. rewarded Duna Television reporter Zsuzsanna Alt-
béacker for the television report ‘No obstacles - Glide! Integrative Sports
Club with Patricia Kovécs and Zsolt Anger’. The report is one of the win-
ners of the competition announced by the Hungarian Business Leaders
Forum (HBLF). «

» Kétszamjegyii novekedés az Unilevernél

Ismét pozitiv eredményekkel és kétszamjegyl arbevétel-nove-
kedéssel zarta a 2012-es évet az Unilever a januar végén nyil-
vanossagra hozott pénziigyi jelentés alapjan. 10,5 szazalékos
novekedés mellett 51,3 millidrd eur6 éves forgalmat értek el.
A forgalom 55 szazalékat, 11,4 szazalékos ndvekedés mellett,
a feltorekvo piacok adjak.

=& Two-digit growth by Unilever

Unilever’s financial report, published at the end of January, revealed that
the company closed 2012 with a two-digit growth. The British-Dutch gi-
ant’s annual sales were up 10.5 percent at EUR 51.3 billion. 55 percent of
sales, with a growth of 11.4 percent, was realised on emerging markets. «

Mentori programot inditott

a NIH

Onkéntes mentori rendszer kiépitésébe fogott a Nemze-
ti Innovacios Hivatal, hogy segftsen a fiatal, innovativ val-
lalkozésok kezd® lépéseinek megtételében. A februdr 14-
én beindftott program keretében egyelére 16 vallalkoz6 ka-
pott mentort, de a hivatal fokozatosan béviteni szeretné a
mentoréaltak korét. A program mentorai anyagi ellenszolgal-
tatds nélkdl vallaljak, hogy minimum egy éven keresztil tart-
jak a kapcsolatot mentoraltjukkal.

- A Nemzeti Innovéaciés Stratégia 1000 Uj innovativ vallalko-
z4s beinditdsat tlzte ki a kovetkez6 7 évben. A NIH e cél el-
éréséhez kivan hozzajarulni ezzel a programmal - mondta
a februdr 14-ei sajtétéjékoztatdn dr. Dedk Csaba, a NIH el-
nokhelyettese.

A programba a NIH honlapjan keresztul (www.nih.gov.hu) fo-
lyamatosan lehet jelentkezni. m

&2 Mentoring programme from NIH

The National Innovation Office (NIH) started a voluntary mentor-
ing programme with the objective of helping young, innovative
businesses to take their first steps. On 14 February the first 16
enterprises were assigned their mentors. As part of the National
Innovation Strategy the plan is to start up 1,000 new innovative
enterprises in the next 7 years - informed NIH vice-president Dr
Csaba Dedk. Learn more at www.nih.gov.hu. =

Kivalasztottuk a Média Borait

2013.
marcius

Kiadonk lapja, a Bor és Piac magazin
februdr 23-an rendhagy¢ bortesztet
tartott a Tapolcai Pelion Hotelben. Ez-
uttal a magyar média borkedvel, bor-
ért6 szakembereit kértik fel a legjobb
borok értékelésére.

,A Média Bora” cim elnyerdi a kdvet-
kez8 borok lettek: a Taschner Borhaz
Chardonnay brut pezsgéje, a Dobosi
Pince 200g-es Bio Chardonnay-ja, a
Frittmann Pince 2012-es Rosé Cuvée-
je, a Vylyan Sz6lobirtok és Pincészet
dlilBszelektalt Merlot-ja, a Pillang6 és
a Takéacs Pince 2o007-es 6 Puttonyos
AszUja. EzUton is gratuldlunk a gy6z-
teseknek! s

£& We have picked the
Wines of the Media

Our sister magazine Bor és Piac (Wine and
Market) organised a wine test for media
personalities in Tapolca’s Hotel Pelion
on 23 February. From our publisher Trade
magazin’'s editor-in-chief Zsuzsanna Her-

mann and Bor és Piac magazine director
Dr Laszl6 Szakécs evaluated the wines.
The following wines were voted Wines of
the Media: Taschner Wine House - Char-
donnay Brut sparkling wine, Dobosi Win-
ery — 2009 Bio Chardonnay, Frittmann
Winery - 2012 Rosé Cuvée, a Vylyan Vine-
yards and Winery - d(il6-selected Merlot,
Pillangd and Takécs Winery - 2006 6 Put-
tonyos Asz(. =

A zsliri tagjai (betlirendben): Door Tamds, a Juventus Radié Uigyvezetd igazgatéja, Hivatal Péter, a Metropol hir-
Ujsag vezérigazgatoja és neje, Hivatalné Vig Olga, Kovacs Krisztién, a Magyar Elektronikus Miisorszolgéltatok
Egyesiilete elndke, Lukacs Csaba, az Atmedia televizi6s sales house ligyvezetd igazgatdja, Malnay B. Levente,
a Chello Central Europe vezérigazgatdja, Mészaros Anténia televiziés miisorvezetd, Somléi Zsolt, a Mindshare
médialigynokség ligyvezetd igazgatéja feleségével, Spengler Katalinnal, valamint Szelei Szilard, az Epamedia
plakétcég vezérigazgatéja és neje, Kloton Eszter. A Grabowski Kiadd részérdl a két ligyvezett igazgato,
Hermann Zsuzsanna, a Trade magazin fészerkesztgje és dr. Szakécs Laszl6 - aki egyuttal a Bor és Piac maga-
zin lapigazgatéja is - értékelte a borokat
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Ujabb magyar regionélis

vezeto az Unilevernél

hireink 777774

Magyar vezetovel boviilt

Carra Anita tolti be 2012 grs B3
decemberétél az Unilever %%ﬁ
tisztitoszer- és kozmetikai  §3E
Uzletaganak marketing- ()uiloner
! igazgatdi pozicigjat Ma-
gyarorszagon és a kozép-kelet-eurdpai
régi¢ 18 orszagdban.
Carra Anita 1997-ben, friss diplomas-
kent csatlakozott az Unileverhez. Elein-
te marketingasszisztensként, ezt kove-
t6en brand managerként dolgozott regi-
onalis munkakorben, majd 2001-t6l mar-

Carra Anita

a tisztitészer- és
kozmetikai Uizletag
marketingigazgatéja . e weigees
Unilever (kdzép-kelet- ketingmenedzser poziciot toltott be a

europai régio) tisztitdszer- és a kozmetikai Uzletagak-
ban. Anita az elmult 5 évben tapaszta-
latot szerzett kereskedelmi marketing és értékesitési tertile-
ten, majd 2011-2012 kozOtt az Unilever kozép-eurdpai régio
marketingigazgatéjaként hat orszag tisztitészer-, kozmeti-
kum-, élelmiszer-tzletdganak marketingkommunikéciés tevé-
kenységét irdnyitotta. Az Uj kinevezéssel a korabbi hat orszag
utdn immar 18 orszadg hosszU és rovid tavu Uzleti és marke-
tingkommunikacios stratégidjanak kialakitasaért felel a tisz-
titdszer és a kozmetikai Uzletagakban. =

=& Another Hungarian regional leader for
Unilever

From December 2012 Anita Carra has been the marketing director of
Unilever’s hygiene and cosmetics division in Hungary and in 18 coun-
tries of Central and Eastern Europe. She has been in the ranks of Uni-
lever since 1997 and between 2011 and 2012 she was the marketing
director of six Unilever countries in the region, doing the marketing
communication of the hygiene, cosmetics and food divisions. =

a MasterCard Europe

A MasterCard Europe Uj kereskedelmi fej-
lesztési vezettt nevezett ki Méth Andras
(32) személyében. A budapestiregionalis
iroda U munkatdrsaként a szakember f6
feladata a kartyaelfogadas fejlesztése, il-
letve a kdrtyas vasarlas tovabbi népsze-
rlisftése, 6sztonzése lesz Magyarorsza-
gon, Horvatorszagban és Szlovénidban,
¥ | féleg olyan partnereknél, ahol nincs je-
Méth Andras lenleg kartyaelfogadas vagy az alacsony
kereskedelmi mértékd.
ﬁgff:fg;;gifgge A szakember diplomajat a Modern Uzleti
Tudomanyok Féiskoldjan szerezte. 2005
6ta médiafellletek értékesitésében, valamint bevételfejlesz-
tés terliletén szerzett tapasztalatokat az FMCG-szektorban.
A Tesco megbizott bevételfejlesztési vezettjeként 6t f6 Uiz-
letédgban (instore, outdoor, adatértékesités, online és btl) te-
vékenykedett. m

S& MasterCard Europe’s Hungarian
commerce development leader

MasterCard Europe named its new commerce development leader: An-
dras Méth (32) will be responsible for making headway in card accept-
ance and popularising card payment in Hungary, Croatia and Slovenia.
The new leader has previously worked for Tesco as revenue generation
sales manager. =

Uj kereskedelmi igazgaté

a Debreceni Csoport
vezetdségében

Januér végétsl Szitai Adam latja el a
Debreceni Csoport kereskedelmi igaz-
gatdi pozicigjat.

A szakember a Klkereskedelmi F6is-
koldn szerzett kdzgazdasz diplomat,
majd elvégezte a Pécsi Tudomanyegye-
tem MBA szakat. Tobb mint tiz éves ta-
pasztalattal rendelkezik kilonboz6 ipar-
dgakban, melyet piacvezet6 nemzetkozi
FMCG-cégeknél szerzett. Palyafutasat a

Szitai Adam
kereskedelmiigazgatd  Danone Kft.-nél kezdte, majd a L'Oréal-

Debreceni Csoport nél és a Saga Foodsnal toltott be vezetdi

pozicidkat a kinevezés eldtt. m

=& New commercial director in
Debreceni group’s management

Since the end of January Adam Szitai has been the commercial di-
rector of the Debreceni Group. Mr Szitai has spent more than 10
years in the ranks of leading international FMCG companies. He
started his career at Danone and also worked for L'Oréal and Séaga
Foods. =

Husveti Unnepekiel
Kilvanunk!

- Siissan-fozzin gyorsan és egyszeriien!

-COMP Kft.

omp.hu
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Fini Mini falatok
A gyerekek izlése szerint!

Napjainkban az egészségtudatos taplalkozds egyre nagyobb
teret hédit magdnak, és fontosabb szerephez jut az emberek
életében. Ennek jegyében egyre inkdbb odafigyeliink arra,
mit tartalmaznak a megvisdrolt élelmiszereink. Kiilon6sen
igy van ez akkor, ha a gyerekek tdplilkozdsirél van szé.
A tudatos étkezésre nagy hangsulyt fektetd sziilok gyakran
szembestilnek azzal, hogy a legkisebbeket a kevés értékes
tipanyagot tartalmazé, adalékanyagokkal feljavitott ételek
vonzzak inkdbb.

Mindezeket figyelembe véve a Sdga megalkotott egy ki-
fejezetten gyerekekre szabott termékesalidot, amellyel
mindségi alternativat kindl a haskészitmények korében.
A kedves dllatfigurikkal — a hétkéznapok szuperhdseivel
— diszitett csomagolds a gyerekek szdmdra mér az elsd
latasra kivdnatossd teszi a prémium minéségl termékeket.
Legyen sz6 a hasfalatokkal éppen csak ismerkedd aprosa-
gokrol vagy akar a kisiskolds korosztalyrél, az 4j termékkor
idedlis valasztds minden gyerek szdmadra.

A Fini Mini csaldd mindhdrom tagja kiemelked8en j6
mindségi, mert magas histartalommal késziilnek —a pulyka-
parizsi és a mini pulykavirsli 80%, a pulykasonka pedig
88% pulykahust tartalmaz, ami egy fejl6dd szervezet szimara
fontos tépanyagok forrdsa. A hozzdadott vitaminok, illetve
dsvanyi anyagok az Uj csemegéket még vonzobbd teszik
nem csak a gyerekek, de a sziil6k szamdra is. A szegmensben
egyedilallé Fini Mini djitdsok mér alig varjik, hogy a boltok
polcaira, majd a gyerekek asztalaira kertljenek.

Fini Mini bites
The way children like it

Saga has created a product range specifically tailored to
children. The cute little animals, the everyday super heroes
on the packaging make these premium quality products
instantly appealing to children.

All three members of the Fini Mini range are top quality as
they have high level of meat with Turkey Parisian and Mini
Turkey Frankfurter containing 80% and the Turkey Ham
containing 88% turkey meat. Added vitamins and minerals
make these new delicacies ideal choice for families.

Fini Minis are eagerly awaiting their arrival at the shelves

and the dining tables of children.
()

Mindennapi levesunk

A hazai haziasszonyok inkdbb ké-
szftenek meleg ételt ételalapok,
izesitGkockak hasznélataval, mint
hogy étterembdl rendelnének - de-
ril ki a MAGG! friss felmérésébdl.

A vélaszaddk 25 szazaléka csupan |
hétvégén f6z, 5o sz&zalékuk vi-
szont hetente haromszor-négyszer
is tud ra id6t szakitani, hogy meleg ételt készftsen a csalddja sza-
méra. A hdziasszonyok kdzel 50 szazaléka spoérol idét azzal, hogy
ételalapokkal, izesftékockakkal késziti el a csalad kedvenceit.

A héziasszonyok 8o szézaléka szerint a vasarnapi hisleves elen-
gedhetetlen dsszetevije a leveskocka. A levesek elkészitéséhez
féleg azok hasznélnak kockat, akik tobb személyre féznek, de a
fiatalabb, 18-35 éves korosztaly is szivesen dobja fel vele ételeit.
A haztartasok kétharmadaban hetente tobbszor is kerll leves
az asztalra, hétvégén viszont szinte mindenhol kbtelez6 fogas. m

& Our daily soup

A recent survey by MAGGI revealed that Hungarian housewives prefer
cooking soup using food bases and stock cubes to ordering them from
restaurants. Only 25 percent of participants said they only cook at week-
ends, but 50 percent cook 3-4 times a week. 50 percent of housewives
save time by using different food bases and stock cubes and 8o percent
said they always use a stock cube for the Sunday meat soup. =

16,2 millié voks kozel 7000

gyermekrajzra

Origsi érdeklsdés
mellett zajlott a
W Dr. Oetker ,Ta-
d mogatjuk a csa-
l&dot” Program-
janak idei rajz-
versenye: az eld-
: e z6 verseny tobb
Szappanos Jézsefné, a szolnoki Szent-Gydrgyi mint g millio vok-
Albert Altalénos Iskola igazgatéja atveszi az sat bdven felll-
1 milli6 forintos tdmogatéast Kalman Csabatél, muUlva 16,2 mil-
a Dr. Oetker Kft. ligyvezetd igazgat6jatol li6 szavazat ér-
kezett a program
online galérigjdban kidllitott” rajzokra. Itt 130 Gvoda és altalanos
iskola 6ooo gyermekének kevés hijan 7000, az SOS Gyermekfal-
vak lakoi szamara készitett kardcsonyi rajza gyllt 0ssze, ame-
lyek 2012. december 15. és 2013. januar 14. kozott versengtek
az egyéni és kozosségi dijakért.
A Dr. Oetker altal alapftott és mikodtetett , Tamogatjuk a csa-
l&dot” Program 2009 ¢ta étezik Magyarorszagon. Célja az SOS
Gyermekfalvak tdmogatdsa, ahol otthont adnak a vér szerinti
szUl6k nélkul maradt gyermekek szdméra Eurépa-szerte. m

2% 16.2 million votes cast on nearly 7,000
children’s drawings

The drawing competition of Dr. Oetker's ‘We support families’ pro-
gramme raised great interests: 16.2 million votes were cast in the
online gallery on nearly 7,000 drawings from 6,000 children who rep-
resented 130 kindergartens and primary schools. Christmas drawings
were made for the little ones who live in SOS Children’s Villages. Dr Oet-
ker's programme has been going on since 200g. =
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Nemzetkodzi tanusitvanyokat

szerzett az ERU

Megujultak a Nestlé

Legismertebb
mérkaja, a CAM-
PING sajt meg-
Ujitasa mellett
az ERU Hungé-
ria Sajtgyarto
Kft. 2012-ben a
mindségbiztosi-
tas tertletén is fejlesztett, amelynek eredményeképpen meg-
szerezte az IFS és BRC tanUsftvanyokat. AZ IFS és BRC szabva-
nyok globdlisan elismert szabvanyok, és céljuk a beszallitok és
gyartok élelmiszer-biztonségi és mindségiranyitasi rendszerei-
nek egységes szempontrendszer szerinti értékelése, ami elen-
gedhetetlen a globalis kereskedelemben valé sikeres és fele-
|6s részvételhez. Ostermayer Miklds, a cég lgyvezetd igazga-
téja elmondta:

,Az ERU Hungéria Sajtgyartd Kft. blszke az auditokon elért
nagyszer( eredményére, amely nemcsak a nemzetkdzi poron-
don, de a hazai partnereknélis nagy elismerésre talalt” m

BB ERU earned international certifications

In addition to updating its most famous brand, CAMPING, ERU Hungéria
Cheese Manufacturing Kft. also took a step forward in the field of qual-
ity assurance in 2012. The company earned the IFS and BRC certifica-
tions - these are global standards for evaluating the food safety and
quality management systems of both suppliers and manufacturers. =

gabonapelyhei

MegUjult recep-
taréval kertilnek
idén a boltok
polcaira a Nestlé
gabonapelyhei. A
teljes értékl ga-
bondval készlt
reggelizbpehely
egy adagja amel-
lett, hogy 8-féle
hozzaadott vitamint és &svanyi anyagot tartalmaz, mostantol
egy feln6tt naponta javasolt kalciumbevitelének 15 szazalékat
fedezi mar tej hozzaadasa nélkul is.

Felmérések szerint egyébként sok orszagban a gabonapehely
jelenti a lakossag vitamin- és dsvanyianyag-bevitelének elstd-
leges forrasat. m

B& Nestlé breakfast cereals updated

From this year Nestlé’s breakfast cereals are made using new recipes.
One portion of these cereals contains 8 different added vitamins and
minerals, plus it covers 15 percent of an adult’'s recommended daily cal-
cium intake. According to surveys, in many countries breakfast cereals
are the primary source of people’s vitamin and mineral intake. =

Uj palackokkal iinnepel

a Heineken

Uj, 0,5 és 0,33 literes palackok be-
vezetésével innepli szuletésenek
140. évforduldjat a Heineken. Az
Uj, mosoly inspiralta nyakcimke
mér a korabbindl hosszabb nyak-
rol csabit, mig az atlatsz6 cim-
kének kdszonheten tobbé nem
marad rejtve a prémium mingsé-
gli sor, amelynek eredetiségére
a dombornyomott hatu palack is
biztositék. Modern vonalainak k&-
szonhet6en az (j Uveg kellemes
tapintasu és jobbanillik a kézbe is.
,Buszke vagyok, hogy a vilag-
szerte egységes megjelenés(, Ujratervezett, visszavalthato
Heineken® palackot az els6k kdzott Magyarorszagon mutat-
tuk be. A palackot a tokéletesség igényével terveztik, hogy a
Heineken prémiummindségének megfeleljen” - mondta Bram
Westenbrink, a HEINEKEN Hungéria Sorgyarak Zrt. marketing-
igazgattja. m

g& Heineken celebrates with new bottles

Heineken celebrates its 140th birthday with the introduction of new
0.5- and 0.33-litre bottles. The new neck foil was inspired by the shape
of a smile, the neck itself is longer than before and the label is transpar-
ent, so it doesn't hide the premium quality beer any more - the authen-
ticity of which is guaranteed by the embossed back side of the bottle. =

Uj kereskedelmi vezetd
a Szentkiralyinal

2013. januartél Barnané Vitarius Marta
tolti be a Szentkirdlyi Asvanyviz Kft. ke-
reskedelmi vezetdi pozici¢jat. A 36 f6s
csapat élén feladatai kozé tartozik az
értékesitési tevékenyseég tsszefogdsa,
az éves szerz6dések megkotése és az
() termékek sikeres bevezetése. Az idei
év céljanak tekinti tobbek kozott a sa-
jat kereskedelmi csapat fejlesztését, az
Barnané Uj termékek piacra torténd juttatasat és
Vitarius Marta 3 szentkiralyi termékek disztriblciéjanak
kereskedelmi vezetd . Loz
Szentkiralyi noveléset.
Asvényviz Barnané Vitarius Marta (52) diplomajat a
Kereskedelmi és Vendéglatoipari Féiskola
kereskedelmi szakan k6zgazdaszként szerezte, majd a Europe-
an Business School Gazdasagi Vezetk Nemzetkdzi Tovabbkép-
26 Tagozatanak Marketing Moduljan vett részt. Palyafutésa so-
rén tobb kereskedelmi és élelmiszer-ipari cégnélis megfordult.
A Szentkirdlyi Asvanyvizhez 2012-ben csatlakozott field sales
managerként, majd ugyanazon év majusaban key account ve-
zettvé éptették eld.
Barnané Vitarius Marta angolul és németdl kdzépfokon beszél.
Hazas, hobbija az autdvezetés, az utazas és mas, szamdara is-
meretlen kultdrék megismerése. m

22 New head of commerce for Szentkiralyi

From January 2013 Mérta Barndné Vitédrius (52) has been the new
head of commerce at Szentkirdlyi Mineral Water Kft. As head of the
36-strong team she is responsible for coordinating sales, signing annu-
al contracts and launching new products. The new head of commerce
had joined the Szentkirdlyi team in early 2012 as field sales manager
and from last May worked as key account manager. =
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Mivészeti dijat alapitott a Dunapack

Idén elsd alkalommal, Unnepélyes galam{sor keretében kerilt sor
jak dtaddsdra 2013. februdr 8-an a MOM M{ivelddési Kozpontban.

pU csomagoldeszkoz-gyartoja - Ugy dontott, hogy a 2013. évi tar-
sadalmi szerepvéllaldsa jegyében hagyomanyteremtd szandékkal
egy mivészeti dijat alapft, amelyet minden évben olyan miivészek-

szolgalhatnak az uténuk jov6 nemzedék szaméra. Az tnnepélyes
gdalan a cég azokat a kivalasztott mlivészeket koszontotte és dijaz-
ta meghivott Ugyfelei tarsasagaban, akik mesterei szakmajuknak,
valamint az altaluk kivalasztott fiatal tehetségeket, akik el6tt nyit-

A dijazott Mesterek: Cserhalmi
Gyorgy, Tokody llona, Kovéats Kolos,
Faragd Andrds, Udvaros Darottya,
Fellegi Adam, Papp Istvan Gazsa.

Péter, Benedekffy Katalin,

Veronika, Balatoni Péter, a Corvinus

Sieben Rafael, a Dunapack Kft. Kozgdz Néptancegylttes.

egyik ligyvezets igazgatdja adja at

és Kossuth-dijas operaénekesnt-

nek, érdemei elismeréseként g is tibbféle formaban nytitott

. tdmogatast fesztiva- e 0
a Dunapack Kft. 4ltal alapftott Mester és Tanitvany mivészeti di- : 3
. ferencidknak, kulturd- |

A Dunapack Kft. - Magyarorszag piacvezets hulldmpapirlemez ala-
: orszaglegnagyobb ka-
. ritativ szervezeteinek.
© Acéghusz éve f6 t&-
nek ftélnek oda, akik élettikkel, mivészi munkassagukkal példakeént
 egyik legrangosabb
© természetfoto-palya-
- zaténak és egyben az
© Ev Természetfotdsa dij
va allamesterré valas lehetBsége. :
¢ Tanitvany dij [étreho-
: zésdval a Dunapack szeretné felhivni a figyelmet a megszerzett tu-
: dés éstapasztalat nemzedékek kozotti dtaddsanak fontossagara.

A dilazott Tanitvanyok: Nagy : gg Dunapack establishes art prize

. This year was the first that Dunapack Kft.s Master and Disciples art prizes

Horvath Istvan, Bodi Barbara, Sipos were ceremonially presented in the MOM Arts Centre on 8 February 2013.

loknak, szakmai kon-

lis kiallitdsoknak és az

mogatdja az orszag

Galambos Attila, a Dunapack Kft. egyik ligyve-
- zet( igazgatdja adja at a Mester és Tanitvany di-

jakat Udvaros Dorottya és Sipos Veronika szin-

alapitdja. A Mester és
pIto) miivészndknek

. From now on each year the prize will be awarded to those artists who, with
¢ their life and oeuvre, can serve as an example for the following generations.

Atérsadalmi szerepvallalas jegyé- © It was the honoured masters who selected the disciples to be rewarded.

a Mester-dijat Tokody Ilona Liszt- L - :
b()an)a Dunapack K],Ct', tqbb mint . Farago, Dorottya Udvaros, Adam Fellegi, Istvan Gazsa Papp. Prize winning
két évtizedes fenndllasa 6ta - ed- : Disciples: Péter Nagy, Katalin Benedekffy, Istvan Horvath, Barbara Bodi,

. Veronika Sipos, Péter Balatoni, Corvinus K6zgéz Folk Dance Ensemble. =

Prize winning Masters: Gyorgy Cserhalmi, llona Tokody, Kolos Kovats, Andréas

KINAI VACSORA OTTHON?

AHOGY A CSALAD MINDEN TAGJA SZERETI!

MARCIN MARKOWSKI

AZ UJ KiNAI ALAPOK MEGALKOTOJA
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Lakhatéasra és élelmiszerre koltik a fogyasztdk pénzik kétharmadat

K|adasa|kb(?l d magyar ﬂ?gyaszwf otthon elfo- A magyar fogyasztdk havi koltségvetésébdl atlagosan mire, hany szazalékot adnak ki havonta
gyasztott élelmiszerre és italra joval nagyobb (a valaszadék szazalékaban)

aranyt kbltenek, mint korabban. Amig mult év Magvarorszie  Magyarorsza 29 eurépai 29 eurépai
negyedik negyedévében pénzik 29 szazalékat Koltés célja 2 Oﬂ Ia ég 2 oﬂ’ N ég orszag atlaga, orszag atlaga,
forditotték hazavitt ennivaldra és italra, addig 2011.0Ln.é.  2012.1V.n.é.
2011. harmadik negyedévében még csak 24 Lakhatas 32 34 22 25
szazalékot. Otthon fogyasztott élelmiszer 2 29 25 2
Szintén emelkedett a legnagyobb tétel, a lak- ésital
hatéas koltségeinek részaranya is; 32 szazalék- Kommunikécid 7 8 7 8
rol 34-re, a széban forgd idészakban. Kommu-  Napi rutinkbzlekedés 7 7 7 8
nlkaqora (? mqbdtelgfontol a kabeltevejg) a KO- Ruhazati cikk és cipB 5 4 9 7
rdbbi 7 szézalék utén 8 jutott a legutébbi fel- ————

- L . Egészség 4 4 4 4
mérés eredményei szerint. —— -
Véltozatlanul 7 szézalék kertilt napirutinkpzle- <€p2és. oktatas 3 3 > 4
kedésre, 4 egészségre, 3 képzésre és oktatds- Megtakaritas, befektetes 4 3 6 5
ra, 2 szazalék pedig pihenésre és szérakozasra. Haztartasi elektromos 3 p 4 5
Csokkent a kiad4sok mértéke Magyarorsza- keszUlek
gon a kovetkezOknél: 6ltozkddés, megtakarftds Pihenés, szérakozas 2 2
vagy befektetés, hdztartasi elektromos készi-  Otthonon kiviili étkezés 3 2
|ék, otthonon kivili étkezés, tqvébbé nyaralds nyaralds, pihenés 5 X . 5
vagy pihenés jellegli utazas. Es egyéb célok- jellegli utazas
ra is kisebb arany jutott a legutobbi felmérés ggyeb 3 1 2 3
szerint, mint a tavalyel6tti els6 negyedévben. Forrds piclsen

Szembet(nik, hogy huszonkilenc eurdpai or-
szag atlagaban lakhatasra és élelmiszerre a fogyasztok kiadasaik 51 szazalékat forditottak a legutdbbi negyedik negyedévi felmérés szerint,
mig a magyaroknal ez a mutatd 65 szazalékot érel. m

&2 Consumers spend two thirds of their money on overhead costs and food

In the last quarter of 2012 Hungarian consumers spent 29 percent of their money on food and drinks — back in the third quarter of 2011 this ratio was only
24 percent. The cost of living also increased in the examined period, with the same ratio climbing from 32 to 34 percent. In the fourth quarter of 2012 the
average of 29 European countries was spending 51 percent of their total expenses on living and food, while in Hungary this indicator was 65 percent. =

Ecset helyett kavé, vaszon helyett kreativpapir

2013.
marcius

Sikerrel zarult a NESCAFE® Dolce Gusto® és a Papyrus Hungéria Zrt. ltal kifrt, két hénapon &t tarté kreativ alkotéi palyézat, amellyel a
NESCAFE® Dolce Gusto® (j, NESCAFE® Dolce Gusto® Agatha Ruiz de la Prada Dots kollekciéjénak piacra dobédsat tinnepelte. A nagy ér-
deklBdést kivalté megmérettetésre bekildott palyamiivekbdl, a kozonség el6szavazasat kdvetden, Agatha Ruiz de la Prada elndklésével
feldlld neves szakmai zs{ri valasztotta ki a legjobbakat.
A kreativpélydzatot meghirdetdk célja az volt, hogy le-
hetGséget biztositsanak a tehetséges mlivészeknek
egy hazai, nemzetkdzi szinvonald kreativversenyen valé
megmeérettetésre. A két honapon at tarté palyazat-
ra nevezoknek nem kellett mast tennitik, mint a ,Kavé
nem csak fekete, a papir nem csak fehér” témara elké-
sziteni kreativ miveiket, és azt a www.facebook.com/
NESCAFEdolcegustoHungary Facebook-oldalon kdzon-
ségszavazasra bocsatani. m

g& Coffee instead of paintbrush and
creative paper instead of canvas

The two-month creative competition of NESCAFE® Dolce
Gusto® and Papyrus Hungéria Zrt. was a great success: the
task was to celebrate the market launch of the NESCAFE®
Dolce Gusto® Agatha Ruiz de la Prada Dots collection. Aga-
tha Ruiz de la Prada herself was the president of the jury
that selected the best works from the ones that had col-
lected the most votes at www.facebook.com/NESCAFEdol-
cegustoHungary. =
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Ifj. Barany Laszl6 lett
az Ev Fiatal Menedzsere

szamlazoprogrammal

Egyénivallalkozok és kisvallal-
kozésok szaméra készitette
el sz&dmlazéprogrammal 0sz-
szekapcsolt webdruhaz-szol-
galtatasat a rEVOLUTION és
az UNAS Online. Igény esetén
készletnyilvantartassal kiegé-
szfthet®, és lehetBség van 14
napos ingyenes tesztelésre is.
= = | Az Ugyfelek szamos kulonbo-
26 kinézet(i webaruhaz kozil
valaszthatnak, harom méretben és funkcionalitéssal. Igényeik-
nek megfelel6en 1000, 2000 és 5000 termékes webboltot bé-
relnetnek, amelyet 6sszekapcsolhatnak a mar meglévo vagy
Ujonnan vésarolt rEVOL Express programmal. igy megoldhato,
hogy a partnereket, termékeket, arvéltozasokat csak egy he-
lyen kelljen felvinni; az Ugyfeleknek pedig lehet8séglik van be-
érkez6 megrendeléseiket az online aruhdzbdl leemelni, majd a
szamldzdprogram segitségével azonnal ki is szamlazni.

£& Online store with invoicing software

rEVOLUTION and UNAS Online developed an online store service with an
invoicing programme for sole traders and small businesses. On demand
a stock management feature can be added to the package and there
is a 14-day test opportunity. Customers can rent online store solutions
optimised for 1,000, 2,000 and 5,000 products, which they can connect
with their old or newly purchased rEVOL Express programme. =

Jegesmedvementés

Coca-Cola-mbdra

Osszefogott a
WWF és a Coca-
Cola annak ér-
dekében, hogy
felhivjak a fi-
gyelmet a jeges-
medvék élBhe-
lyét fenyegetd
veszélyekre.

A 16 orszagban
Utjérainditott, és
ket éven at folyo
Arctic Home programban a WWF torekvéseit a Coca-Cola kom-
munikacios erejével és erdforrdsaival tdmogatja. Kozos céljuk a
sarkijégtakaré megbrzése, egyedulalld élévildgdnak megdvasa,
és hogy a programon keresztil minél szélesebb korben hivjak fel
a figyelmet a klimavaltozas vesz€lyeire, hiszen a globalis problé-
makat csak kozdsen, 6sszefogassal lehet megoldani.

A kampanyban a Coca-Cola évente 1 millié eurdval tdmogatja
a WWF sarkvidéki tevékenységét, és a marka kedveldit is felké-
ri, hogy jaruljanak hozza adomanyaikkal a program sikeréhez. m

|

=& Coca-Cola saves polar bears

WWF and Coca-Cola joined forces to raise awareness of the dangers of
polar bears losing their habitats. The Arctic Home programme has been
launched in 16 countries and Coca-Cola supports WWF’s efforts with its
communication power and resources. Coca-Cola gives EUR 1 million a
year to help WWF save the sea ice of the Arctic Ocean. =

Az Ev Fiatal Me-
nedzsere lett
Ifj. Barény Lasz-
16, a Kisvardan
m(ikodd Master
Good Kft. Ugy-
vezetd igazga-
téja. A Mene-
dzserek Orsza-
gos Szovetsége
idén 13. alka-
lommal hirdet-
te meg palya-
zatét, az Unne-
pélyes dtadasra
februdr 23-an, a Corinthia Hotel Budapest szalloda baltermé-
ben megrendezett XIX. Menedzserbalon kertlt sor.

A Master Good a Barany csalad tulajdondban van, a csaléad
tobb mint 100 éve, négy generacid 6ta foglalkozik baromfi-
tenyésztéssel.

A dijazott Ugyvezet® igazgatd vezetdi erényei kdzé tartozik
annak a felismerése, hogy a cég bevételeinek immaron 27
millidrd Ft-ra tortént gyors novekedése sajat munkajaban is
valtozasokat kovetel. A felismerést kilfoldi tanulmanyutak
kovették, amelyek tapasztalatai erés dnkritikdra, majd lényegi
intézkedésekre késztették az elsGszamu vezetst. Egy adott
3 éves id6szakban a fajlagos energiakoltség az eléz6 évek-
hez képest 70 szazalékkal csokkent. Mindez hozzajarult ah-
hoz, hogy a véllalkozés 2012-ben mintegy 600 millié Ft nye-
reséget termeljen.

Az Ugyvezetd batorsagat, kockazatvallald képességét bizo-
nyftja az értékesitésistratégia-valtds, amelynek keretében az
1200-as vevokort g4o-re sziikitették. m

Ifj. Barany Lasz6 (balra) az Ev Menedzsere dijat el-
nyert Dr. Zsuga Janos (FGSZ Foldgazszallité Zrt.)
tarsasagéaban

&% Laszl6 Barany Jr. named Young
Manager of the Year

Laszlé Barany Jr., managing director of Master Good Kft. in Kisvarda
was named Young Manager of the Year. The National Association of
Managers awarded the title for the 13th time and the presentation
ceremony took place in the Corinthia Hotel Budapest on 23 Febru-
ary, as part of the 1gth Manager Ball. Master Good is a family-owned
business, which has been engaged in poultry farming for more than
100 years. The company’s profit was HUF 600 million in 2012. =

Terjed a MasterCard PayPass

Nyolc Ujabb eurdpai dllamban vezették be a MasterCard
PayPass szolgaltatasat. Ezzel Eurépaban mar 26, az egész vi-
l[dgon pedig 48 orszdgban, dsszesen 550 ezernélis tobb elfo-
gadohelyen lehet PayPass-szal fizetni - kozolte a MasterCard.
Eurépdban tavaly tobb mint 50 szdzalékkal n6tt a MasterCard
PayPass vagy Maestro PayPass kartydk szama. =

S& MasterCard PayPass conquers new
countries

MasterCard PayPass services have been introduced by another
eight European countries. This means that people can now pay with
PayPass at more than 550,000 places in 48 countries all over the
world - from these 26 are European countries. =
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'2012: Megvaldsult
fejlesztések éve

Az elmult években a Bonafarm Csoport kdzel 24 mil-
liard forint értékben hajtott végre beruhazasokat a
mezOgazdasagi tevékenységhez kapcsolddodan, folya-
matosan torekedve az innovaciora, a szaktudas épi-
tésére annak érdekében, hogy sikeres és fenntartha-
to mikodeését biztositani tudja. Ezek kozul 2012-ben
a legjelentdsebb a Csipdteleki Tehenészeti Telep
gtadasa volt, mely a Bonafarm stratégigjaban ki-
emelt szerepet kap - innen szarmazik ugyanis a Mizo
tejesdobozokba keruld tej, gy kivaloan illusztralja

a Csoport ,foldtol az asztalig” felépitését.

A ma ismert legkorszer(ibb technoldgi-
ai megoldasokat tartalmazd telep azon tul,
hogy megteremti a hosszt tdvon gazdasagos
tejtermelés alapjait, az dllatok szamara ide-
alisnak tekinthet6 koriilményeket biztosit.
A 3,5 Mrd forintos beruhdzas eredménye-
ként 1étrejott telepen 2500 tejeld tehén és
170 vembhes {isz§ elhelyezésére van mad,
és évente tobb mint 20 milli¢ liter nyerstej
keriil megtermelésre. Ez a tej a Bonafarm
Csoport tejfeldolgozassal foglalkozd cé-
ge, a Sole-Mizo Zrt. dltal gyartott Mizo
tejesdobozokba kertil. A tejipari cég kom-
munikaciés kampdanyaban is kiemelt szere-
pet kapott Csipdtelek, mint az {zletes, friss
tej szdrmazasi helye.

A Bonafarm Csoport tulajdonosa,
dr. Csdnyi Sdndor a megnyitén elmond-
ta, hogy ellentétben a magyarorszagi
mezdgazdasagi termel6k tobbségével,
a Bonafarm Csoport mezégazdasagi val-
lalkozdsaindl a szant6foldi novényter-
mesztésben keletkezett jovedelmet és az
EU-s tdmogatasokat nem vonjak ki az
dgazatbol, hanem még ki is egészitik azt
és befektetik, tobbek kozott az allatte-
nyésztésbe. A Bonafarmhoz tartozé me-
z8gazdasagi cégek, amidta a csoporthoz
keriiltek, tobb mint 24 Mrd forintnyi be-
ruhdzast hajtottak végre, amib6l kozel
15 Mrd Ft jutott az allattenyésztési aga-
zat fejlesztésére.

A termelékenységet, a gazdasagos és min6-
ségi tejtermelést, az allatok komfortérzetét,
az emberek munkajat segit6 vildgszinvona-
1t technikai és technoldgiai megoldasok ke-
riilnek alkalmazasra az 4j telepen.

A csip6teleki telepen alkalmazott korszert
megoldasok teszik lehet6vé, hogy az itt el6-
allitott tej nemcsak kivalé mindségben, de
nemzetkozileg is versenyképes modon ke-
rill elédllitasra. A csipoteleki tejet a hazai
vasarlok a Mizo tejesdobozokban talalhat-
jak meg, és a tej elfogyasztasakor biztosak
lehetnek abban, hogy egészséges magyar
tejet isznak. (x)

=<
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http://www.bonafarm.hu/
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Sarki féeny a menedzsment-

tanacsadas egén

Egyedi, csodalatos,
lélegzetelallito ter-
. mészeti jelenség. Ha
| él6ben még nem is
latta a sarki fényt,
azt bizonydra tudja,

milyen kiilonleges él-
ménnyel azonositjak.
Katona Melinda  Ezért valasztotta Ka-
tulajdonos-ligyvezets tona Melinda tanécs-

Borealis Consulting 2d6 és szervezetfej-

leszt6 csapata, a Borealis Consulting nevé-
iil is ezt a jelképet. Rendszer- és egyéniprob-
léma-szemléleti megkozelités, széles korti
nemzetkozi vezet6i és kozel 20 éves busi-
ness & CSR tapasztalat, tobb mint 6 év tré-
ning, tanacsadds és coaching, mindez sziv-
vel-1élekkel.

A Borealis Consulting legf6bb célja, hogy
ne instant tréningeket, sablonlehetdsége-
ket nydjtsanak a hozzajuk fordul¢ vezetok-
nek. ,Mi a konkrét problémat csipjiik fiilon
- hangstlyozza Melinda -, és nem enged-
jiik el valodi megoldas kidolgozasa nélkiil.
Arra 6sztonozziik a szervezeteket, vezet6-
ket, hogy merjenek kreativan gondolkod-
ni, és megtenni az els¢ lépéseket a belsé és
kiils¢ valtozasok iranydba. Példaul gyakran
azért keresnek meg minket, mert szerve-
zeten beliil szivesen atadndnak vezet6i fel-
adatokat az arra érdemes munkatarsaknak,
de ehhez a vezet6i készségek fejlesztésére is
sziikség van. Ezt hazon beliil nem kénnyt
surlédasok nélkiil és motivaléan véghez-
vinni, plane a még mindig nagyon koltség-
takarékos szemlélet mellett. Segitségiink-
kel azonban minden hozzank fordulénak
meg tudjuk mutatni, hogy legkevésbé sem
az anyagiak szdmitanak az elsédleges 6sz-
tonzési tényez6nek.”

A cég vezetGje legaktualisabb programjaik
koziil a Pozitiv Menedzsment workshopokat
emeli ki. A 3 modulbol all¢, alkalmanként
2-2 napos szellemi és lelki tréning a kreativi-
tast, a friss gondolatokat és a mindenre van
akar tobb jo megoldas szemléletét hozza ki
a résztvevokbol. A program egyes moduljai-
nak végén minden résztvevo sajat akcioterv-
vel tavozhat. Minden modul utan a résztve-
voknek lehetdségiik van egy egynapos kon-
zultdcidra is a minél sikeresebb megvaldsi-
tas érdekében.

Adjon szervezetének On is
egy esélyt, és forditsa cége
korménykerekét a pozitiv
tovabblépés iranyabal

A Pozitiv Menedzsment workshopprogram kovet-
kez6 idépontjai: 2013. marcius 7-8., aprilis 11-12.,
majus 9-10., janius 6-7.

Tovabbi informacié:

Katona Melinda,
iigyvezeto igazgato, tréner, tanacsado
melinda.katona@borealisconsulting.hu
tel.: +36 30 445 3487
www.borealisconsulting.hu
http://www.facebook.com/PozitivMenedzsment

Give your organisation a chance and turn it in the direction
of progress! Dates of the next Positive Management workshop
programmes: 7-8 March, 11-12 April, 9-10 May and 6-7 June 2013.
Further information: Melinda Katona, managing director, trainer,

A tandcsadod cég a nemek ko-
z6tti vezet6i szinergidk minél
hatékonyabb érvényesiilését, a
diverzifikacio tudatossagat is
fokuszba helyezi. Ennek szel-
lemében rendszeresen indita-
nak Gender Diversity szakmai
vezetdi programokat és kép-
zéseket. Emellett a csapat ép-
pen a magyar kkv-kra szabott,
aktualis problémakkal szem-
besiild és konkrét, gyakorlati
megoldasokra jut6 program-
jan dolgozik, amelyet terve-
ik szerint havonta félnapos
workshop keretében tartanak
majd.

Na de mégis, hogyan lehet
ennyi mindent a nap 24 ora-
jaban magas szinvonalon ma-
velni?

»A szivemhez kozel all a mun-

consultant; melinda.katona@borealisconsulting.hu;
tel.: +36 30 445 3487; www.borealisconsulting.hu;
http://www.facebook.com/PozitivMenedzsment =

boredlis

MANAGING PERFORMANCE

kam - nevet kérdésemre -, és
teljes emberként vagyok jelen
az élet tobbi teriiletén is. Ne-
kem ez csak igy megy! Ha éppen nem egy
szervezetfejlesztd workshopot vagy egyéni
konzultaciot tartok, akkor onkéntes célo-
kért dolgozom. Biiszke vagyok arra, hogy a
Sikeres N6k Egyesiiletének (PWA) elnoke-
ként és az OHE Tandcsaddi tagozat vezetd-
jeként is maradando és pozitiv dolgot tehe-
tek az emberekért!”

Melinda mott6éja Mahatma Gandhi gon-
dolataval cseng egybe: ,,Boldogsag az, ha
amit gondolsz, amit mondasz, és amit te-
szel, 6sszhangban vannak egymdssal” Ha
Onnek is jol jénne egy ilyen szellem és ta-
pasztalt menedzsment-tandcsadd szervezet,
keresse a Borealis Consultingot! (x)

28 Northern lights on the sky of management-consultancy

Borealis Consulting, the consulting and management development team of Melinda Katona chose the
spectacular natural phenomenon mentioned above (aurora borealis=northern lights) as its name. The
company has almost 20 years of business and CSR experience and did more than 6 years of training,
consulting and coaching work, always giving its best. The main objective of Borealis Consulting is to
avoid organising run-of-the-mill training programmes: they develop customised programmes and also
urge managements and organisations to think creatively when the time comes to make changes. One
of the company’s latest programmes is the Positive Management Workshops, which consist of 3 mod-
ules, each of them lasting 2 days and optionally followed by 1 day of consultation. Borealis Consulting
regularly organises Gender Diversity programmes and trainings. At the moment they are working on
developing a programme tailored to the needs of Hungarian SMEs, which would be organised in the
form of half-day workshops held monthly. Melinda Katona shares Mahatma Gandhi's view: ‘Happiness
is when what you think, what you say and what you do are in harmony. If you would like to work with a
management consulting firm that follows this philosophy, contact Borealis Consulting. (x) =
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Lehet finom is, ami egészséges!

5 éves a Real Nature Kft.

Ki gondolta volna? Mi természetesen biztunk benne, hiszen cégiink markai az egészségtudatos és
specialis fogyaszt6i igényekkel rendelkez6 vasarlok kedvencei, akiket nap- mint nap igyeksziink
tjdonsagokkal kiszolgalni.

A cég induldsakor 2009-ben {6 tevékenységi kortink a Joya szdja termékek forgalmazésa volt, de a piaci igényekre tekintettel mar 2010-ben
elkezdtiik egyéb mas termékek ,Real Nature: J6izl egészég” markanév alatt — forgalmazasat is. A finom tarékkal, tejekkel és sajtokkal

szintlgy jelentkeztiink a horeca szegmensben, mint a kiskereskedelmi egységekben.

Kereskedd partnereink szaméra mdar nem udjdonsdg, hogy a 100 szazalékban

génmanipulacié-mentes, névényi alapanyagbodl késziilt Joya széjatermé- — oya | - Sz |

kek laktoz-, koleszterin- és gluténmentes élelmiszerek, igy a tej- és Jova Joya i J \ Joyﬂq
laktozérzékenyek is biztonsdggal fogyaszthatjak. Raadasul az Oy""' g i Oﬁ e

elmilt évben az dsszes JOYA termék csomagoldsa meguijult I - '

illetve a gyartas tovabbi finomitdson esett keresztiil, amely- %‘. p i Joya Joya
nek eredményeképpen termékeink még lagyabb iz és .ﬂ"é 1 6 iy

tejszerd allaggal jelentkeztek. A maérkanév alatt tobbféle
italt ( 1l-es és 0,2 dl-es kiszerelésben), szamtalan joghurtot,

bl

vagy ahogy mi hivjuk sojagurtot (150gr-os poharas és Ioya 'JO_,
500gr-os csaladi kiszerelést), illetve shake-et és pudingot ~ —  —<semge-—Joya = SEEEREAN 2 000 0w \Joya

forgalmazunk. Egyre kedveltebbek a BIO termékek, de s - it : { oya > R e o B\ )

népszertek rizs- és zabitalaink is, ez évben példdul egy il J—"‘-l‘i::’:"l ’
mandulas-rizsitallal gazdagitjuk tovéabb a kinélatot. ‘67‘? { \Joma J
ey Wa

A Joya igéret: 100%-ban természetes

Filozoéfiankat mutatja, hogy a j6izi Joya termékek gyértdsanal elsédlegesen az ellendrzott gyartasi folyamaton van a hangstly, hiszen
termékeink nemcsak GMO mentes alapanyagbo6l késziilnek, hanem 6koldgiailag biztos gazdélkodasbdl is szdrmaznak. Termékeink ming-
ségére az is garancia, hogy az altalunk képviselt brand gyartdja évek ota aktiv tagja az eurdpai ,, Danube Soya Association”-nek, amely
elkotelezett a mindségi termelés mellett, zaszloshajoja a garantaltan természetes gyartdi egyestilésnek, igy szamos nemzetkozi edukacios
férum szervezdie.

Sz0ja, rizs és zabitalaink fogyasztasa sokrétii. Fogyaszthatéak onmagukban, vagy kiséréként pl: kiilonleges kavék mellé, tej alapti kokté-
lokhoz, de idedlisak minden olyan sés vagy édes étel elkészitésénél is, ahol egyébként tejet, vagy tejfolt hasznalnank- vagy csak szeretnénk
odafigyelni az egészségiinkre. Emellett tgy latjuk, hogy ezen termékek fogyasztasa a hazai vendéglatisban (mindségi éttermekben,
nagyobb szallodakban) is egyre erésodik, hiszen szamos vendég keresi mar a specidlis kinalatot ( pl: tej vagy lisztérzékenyek), ezért ezen
csatorna szamara is tobbféle terméket kinalunk.

Real Nature: J6izii egészég

A Real Nature ttrdk és sajtok kivalé minéségii alpesi legel6kon, természetes kortilmények kozott tartott
tehenek tejébdl késziilnek. Az hazai kiskereskedelemben és horeca egységekben kaphaté tardink
tobbféle zsirtartalommal és formaban is kaphatdak: rogos és krémes allagu véltozatban. Mindkett
kivaléan alkalmazhat6 a haztartasokban vagy a nagykonyhdkban: f(iszerekkel izesitve a krémes

b b valtozatbdl kénnyen készithetiink konnyd, lagy, kenhetS krémet, édesitve kiilonféle siitemé-
_ < nyekhez és palacsintakhoz hasznalhatjuk, mig a r6gos allagt tar6é a hagyoményos magyaros
R receptek kedvelt alapanyaga lehet.

Fiistolt sajtunk mindségi darabolt kemény sajtokbol, hagyoményos fiistoléssel késziil, szintén
kivaléan hasznédlhaté otthon vagy éttermekben f&zéshez-siitéshez, grillezéshez, husételekbe
toltelékként, korethez vagy hideg szendvicsekhez, vagy akér péksiiteményekbe.

A Joya az elmult években szamtalan helyen bizonyitotta elkotelezettségét az egészséges életmdd és egészségtu-
datos taplalkozés mellett, szamos ezzel kapcsolatos forumon megjelenve, vagy rendezvényt tdmogatva. Tovabbi
informacidkat megujult veboldalakunkon talal.

realnature

Joizi egészség

www.realnature.hu


http://www.realnature.hu
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Eredményes évet zart az STl Petofi Nyomda

A siker kulcsa a folyamatos és dinamikus fejlédés. A kecskeméti STI Petéfi Nyomda Kft. a 2012-es évben Gjra sza-
mos sikert konyvelhet el magdanak. A termékei irant tamasztott kereslet stabil volt, kartondobozait, 6ntapado cim-
kéit és POS-termékeit pozitivan értékelték a nemzeti és nemzetk6zi csomagoldipari szakemberek, illetve kdrnye-
zetbarat tevékenysége elismeréseként a tavalyi évben Gjra Az Ev Z6ld Nyomdajanak valasztottak.

JA  2012-es éviink
nagy kihivdst tar-
togatott mdr a kez-
detekkor, hiszen az

STT Group 2008-ban

megalakult display és
POS-megolddsokat
elédllitd  budapes-
ti izemét a kartondobozokat, illetve 6n-
tapadé cimkéket el8dllit6 kecskemé-
ti tizembe integriltuk” — kezdi Fabidn

Endre, tigyvezetd igazgatS. ,Elkétele-
zett kollégdink egytittmiikodésének ko-
szonhet8en az integrdcié gordiilékenyen
ment végbe, mdra a kecskeméti gyar ki-
nélja az STI Pet6fi Nyomda teljes ter-
mékportfoliéjit. A dobozgydrtds teriile-
tén a tavalyi év folyamdn kozel 130 mil-
1i6 ivet dolgoztunk fel. Ebbél az ivmeny-
nyiségbd8l 2,5 millidrd dobozt gydrtot-
tunk le. Az 6npadé cimke teriiletén 7 mil-
li6 négyzetméter anyagbdl gydrtottunk
kisebb nagyobb cimkéket. Erzékeltetve az
évente gydrtott mennyiségeket, tekercses
cimkéinkkel kétszer tudndnk az Egyenli-
t6t korbetekerni, dobozaink elszallitdshoz
csaknem kétezer kamion kellett” — foly-
tatja. A hatékonysdg teriiletén nagyon so-
kat léptiink elére. A nyomtatdst illetden
kétszdmjegyi a fejlddés, mig a kikészités
részen — stancolds és ragasztds — szintén
komoly épéseket tettiink. A termékszer-
kezet tovabb diverzifikdlédott, és péld4ul
a ragasztott dobozok félesége, fajtdja egy-
re tobbrétli. A példényszdmok csokkené-
se természetesen gyorsult, egyrészt a vél-
sdg, mdsrészt az igények alakuldsa miatt.
Ezt a harcot sikeresen vivjuk, hiszen a be-
igazitdsok hatékonysdgdban két f§ elemre
koncentrdlunk mdr évek 4ta, az emberre —
mint szaktudds — és a gépre, szerszdmok-
ra — mint technolégia. Ma mdr a korsze-
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Greennovativ gyarté

Il helyezis
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rli gépeinken digitdlis berendezések is ga-
rantdljék a nyugat-eurdpai szint{i beigazi-
tasi hatékonysdgot, melyen az STI Group
folyamatos belsd 6sszehasonlitdssal ellen-
8riz. Nekiink ma mdr itc agy kell teljesi-
teni, mint egy vezet német nyomddnak.
Ezért is érthetd, hogy az ligyvezetd igaz-
gatd szerint az STI Petdfi Nyomda sikeré-
nek kulcsa a gépparkban, a fejlett techno-
l6gidban, a stabil termékszerkezetben, il-
letve a szakért8, osszetartd kollektiviaban

rejlik.
Erés piaci verseny és arharc

»A kedvezdtlen piaci helyzet sajnos, a lo-
gisztikai ldncban minden szerepldt érint,
igy benniinket is. Ha egy megrendelénk,
vagy termékei nehéz helyzetben vannak,
akkor az a mi tevékenységiinkre is hatds-
sal van” — nyilatkozza Kolozsvari Gyérgy,
értékesitési igazgatd, aki kiemeli a hdzon
beliili megolddsok keresésének fontossd-
gét. ,A piacon nagyon erds verseny folyik a
megrendeldkért, ennek a legkomolyabb ve-
tillete az drharc. Azt tapasztaljuk — és ez igaz
a belfoldi és az export teriileten is —, hogy
néhdny versenytdrsunk a tdlélésre hajtva
erején feliili 4rakon villalkozik. Ez min-
denképpen veszélyes jaték, mind a vevé-
nek, mind a gydrtonak. A sorozatos alul-
véllalds miacti likviditdsi gondokkal so-
kan mdr nem tudnak megkiizdeni, igy
példdul az ipardg szdmdra fontos, folya-
matos alapanyag elldtds is veszélybe kertil.
Az STI Petdfi Nyomddban tavaly is meg-
taldlcuk azokat a pontokat, ahol verseny-
tdrsaink elé tudtunk keriilni. Legyen sz
akdr az egyediildllé szolgdltatdsrdl, mint
példdul a kreativ Termékfejlesztési részle-
giink, vagy a magas és megbizhaté ming-
ségrdl, amelyet az STT Petéfi Nyomda tud

Nyomdavildg Zold Dij
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nydjtani  partnerei-
nek. 2012-ben meg-
Sriztik vezetd pozi-
ciénkat, illetve sike-
rille 4j rétegpiacokat
meghdditanunk  ha-
zai viszonylatban. A
2013-as év gazdasd-
gi kildtdsai sem sokkal jobbak, a GDP vé-
rakozdsok a régiéban, de Eurdpa-szerte is
igen moderaltak, ami jelzi a gazdasdg hely-
zetét. Az 4ltaldnos fogyasztds mérséklése
érezhetd, az emberek jobban odafigyelnek,
hogy mire koltenek, sajnos nem feltétleniil
tudatosabbak, de az biztos, hogy a kolté-
sitk mérsékeltebb. Nekiink az a dolgunk,
hogy a megrendeldinknek olyan eladdst
is 6szt6nzé megolddst kindljunk, amellyel
elébbre keriilhetnek versenytdrsaiknal” —
fejezi be Kolozsvéri Gyorgy.

Szakmai elismerések

Hogy a szakma is elismeri az STT Petéfi
Nyomda termékeinek mindségét, arra
bizonyiték a tavalyi évben elnyert két Pro
Typographia, hét HUNGAROPACK,
illetve egy WorldStar dij. Mindemellett
a kecskeméti céget ismét Az Ev Zold
Nyomddjdnak vdlasztottdk 2012-ben.

—
[ |
STI GROUP

Partner of the Brands

STI Petdfi Nyomda Kft.

H—6000 Kecskemét
Kiils6-Szegedi Gt 6.
Tel.: +36 76 518 303
Fax: +36 76 479 440

service.hu@sti-group.com
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kiemelt téma: évértékelo I. rész

Es mégis forog a Féld...

..mi pedig élunk rajta. Ki jobban, ki rosszabbul, mint par éve,
egy biztos, mindannyian tudatosabban! Tul vagyunk egy vi-

lAgméret( vélsdgon és taldn 6szténdsen, taldn a megismét-

[6dés félelmétdl vezérelve valtoztak fogyasztdi szokasaink.

rél tesziink nyilatkozatot vasarloként.
Cseng a kassza tovabbra is, de mennyiségben,

markavalasztasban, mindségben és értékben :

is mast mutat a blokk.

A Fold ugyanugy forog, 4m vasarlasaink so-
ran mds szempontok keriiltek el6térbe. Biztato,
hogy azok a cégek, akik mertek 1épni, akik in-
vesztaltak innovécioba, legyen sz6 akar termék-
r6l, marketingrél, promdciés mechanizmus-
r6l, mar novelik eladasaikat, piaci részesedésii-
ket. Ahogy az emberi kivancsisag, tigy a vasar-
16 elvarésa is 6rok, mindséget, szolgaltatast var
a pénzéért. Immaron megkiilonboztetve, sze-
mélyre szabott ajanlatot, személyes igénye alap-
jan. Ha szémunkra O a fontos, nyerni fogunk!

2013.
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Hovanyecz Norbert
ligyvezetd igazgat6
SuperShop

A SuperShop Magyarorszag vezet tobbvalla-
latos htiségprogramja, kartyabirtokosaink szd-

ma évrél évre toretleniil novekszik! Novekszik
: A SuperShop fantasztikus eredményeket ért el
: Partnereivel 2012-ben is. Volt olyan nap, ami-
. kor a teljes magyarorszagi napi kdrtyds fizetési
: tranzakcidk tobb mint kétszeresét bonyolitot-
. tdk kdrtyabirtokosaink egyetlen partnervallala-
- tunkndl. Tébb mint 1200 000 tranzakci6 egyet-
- len nap, azon a napon, amely a torzsvasarloknak
- 52616 személyre szabott akciérol szolt. Mi kellett

az altaluk a SuperShop Partnereknél generalt 1a-
togatasok szdma és a forgalom is. A GFK Hun-
garia kutatasa megerdsitette, hogy a hliségprog-
ramok boltvélasztdsban bet6ltétt szerepe folya-
matosan novekszik. Ehhez nyilvan hozzajarul a
nehéz gazdasagi kornyezet, azonban 6nmaga-
ban ez nem garancia a sikerre. A vasarl6 egyre

inkabb az ar-érték aranyt veszi figyelembe bolt-

vélasztasi dontései soran. Ez az a pont, amikor :
. laszt adni ra, egy rajuk szabott promdcidival.

elvalnak a kedvezmény- és a hiiségprogramok.

bizalmunk veszett leginkabb a vélsag : A hiiségprogram sokkal osszetettebb, a vasarloi
Asorén, ezt mutatjak a kutatésok, er- :
. pontba helyezé marketingpolitikat folytat. Hogy
© melyik az eredményre vezetébb? Gondoljuk vé-
gig: egy mennyiségben csokkend piacon - ahol :
© az értékbeni novekedést csupan az dfaviltozds és
+ az inflacié jelenti - tovabbi drengedményt adni
. (kedvezmény-program)? Vagy ugyanezen a pi-
: acon hozzdadott értékkel jutalmazni a vasarlét,
- aki visszatértekor tovébbi kedvezd ajinlattal ta-
. lalkozik és general még tobb forgalmat (hiiség-
. program)? A SuperShop Partneri kore a vissza-
© téré vasarlo mellett voksolt, teszi ezt tigy, hogy
© marketingstratégidjanak szerves része a fogyasz-
. t6i igények személyre szabott kiszolgalasa, a v-
© sarl6 visszacsébitasa nap mint nap iizleteikbe.
. Egy tj korszak vette kezdetét 2012-ben, elkez-
- dodott az 4j valosag. Oly egyszerti az alkalmaz-
- kodas, hisz minden nap ezt tessziik fogyaszto-
. ként, mégis véllalati stratégiaban nehezebbnek
. tlinik az 4t4llas. Beruh4zési stop, marketingbii-
. dzsé-csokkentés, projekt-feliilvizsgalat; ismerds
. kifejezések és hasznosak is lehetnek, ha nem gé-
. toljak a felemelkedést. Mert a fogyasztd ott van,
. és vasarloként terméket, szolgdltatast valaszt,
- melynek eredményeképp a kasszanal fizet! Egy-
© egy jol sikeriilt promécidival most is bamula-
© tos eredményeket érhetiink el, innovacionkkal
- kiemelkedhetiink kategoriankbol, akar tj kate-
. goriat is teremtve. Az Gj valésignak mar van-
- nak nyertesei, akiknek az eladdsai nem zuhan-

igényeket és nem az arengedményeket kozép-

tak a kategdriaval, s6t!

a sikerhez? Ismerni a fogyasztdi igényeket és va-

SuperShop
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Extra kedvezmények
SuperShop kuponnaf a SPAR-ban!
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Hasznaélja SuperShop kartydjat
és keresse az extra
kedvezményeket a bizonylaton!
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. Innovécié nélkiil sem telhet el az év a
© SuperShop életében. Mig 2011-ben a hii-
© ségprogramok kozt els6ként jelentiink meg
© a bankkdrtya-htliségkdrtya érintésmentes

e

. hasznalatdt lehet6vé tévo kartyaval (Erste-
. SuperShop co-branded bank és hitelkartydk),
. addig a 2012-es év innovacidja a személyre
. szabhat6 EXTRA SuperShop Kupon. Ez a ku-
- pon a hiiségkartya hasznalatakor a kassza/POS
© termindl 4ltal kibocstott slip folytatdsaként
© nyomtatédik. Specialitasa, hogy vésérlonként
. és aruhdzanként is szegmentélhaté a korabbi
- vasérldsok alapjan, igy Partnereink az eladds
. helyén juttathatnak el egy személyre szabott
. ajanlatot vsarléinknak. A SPAR-csoport iizle-
. teiben keriilt els6ként bevezetésre ez az inno-
© vaci6, mely fantasztikus eredményekkel mar a
: bevezetés els6 honapjaban bizonyitotta: a sze-
. mélyre szabott ajénlat, személyes igény alap-
© jan garancia a forgalomra! (x)

£& And yet the Earth moves...

..and we are living on it. Some are better off and others have less money than
a year ago, but all of us have become more conscious shoppers due to the eco-
nomic recession. The Earth keeps turning the same way but we make out shop-
ping decisions taking different factors into consideration than before. SuperShop
is Hungary’s leading multi-company loyalty programme and the number of card
holders keeps growing. Research by GfK Hungéria proved that the role of loy-
alty programmes in consumers’ store choice is increasingly important. Loyalty
programmes use a more complex, customer demand-centred marketing policy
than simple price discount programmes. On a shrinking market it works better if
shoppers are rewarded with added value, and when they return they receive fur-
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ther excellent offers and they generate more sales. 2012 brought the dawning
of a new era: a new reality started. Good promotion campaigns can still achieve
great results and innovation can make a product stand out from the crowd in its
category! The new reality already has its winners, whose sales keep growing.
SuperShop performed amazingly with its partners in 2012, for instance there was
a day when more than 1,200,000 transactions were made. Last year also saw
the debut of the EXTRA SuperShop Coupon in the stores of the SPAR Group: this
coupon is printed on the same slip of paper that is ejected by the cash register/
POS terminal when the loyalty card is used. This solution makes it possible for
partners to reach shoppers with customised offers at the point of sale. =


http://www.supershop.hu

Unilever-siker:

piacfejlesztéssel
a novekedésert

A legtobb eurdpai orszagban az FMCG-piac meny-
nyiségben jellemzden stagnal vagy gyenge vissza-
esést mutat. Ezzel szemben a magyarorszagi Unilever
a novekedés tekintetében j6 évet tudhat maga mo-

gott. Raadasul az eredmény nemcsak a hazai kdrnyezet-
ben kiemelkedd, az eurdpai rangsorban is az elsok kozott
teljesitett a vallalat. Az eredményekrol és a piaci lehetd-
segekrol Gyenes Andrast, az Unilever Magyarorszag Kft.
Ugyvezetd igazgatojat kérdeztik.

Minek koszonhetd, hogy az Unilever

a nehéz piaci koriilmények ellenére is

kategoriakban sike-
riilt igazi innova-

leti stratégiank sze-
rint a piacszerzés he-

Gyenes Andras
ligyvezett igazgat6
Unilever Magyarorszag

cok fejlesztésére toreksziink. Kivalo példa er-
re a majonézkategoria, ahol 5
szazalékkal novekedett a pi-
ac mennyiségben, annak ko-
szonhetden, hogy 14j alkate-
goriat teremtettiink a Globus
inyencmartas bevezetésével.
Vagy emlithetném a teapia-
cot is, amely 3 szdzalékkal n6tt
a Saga tedk bevezetése utan.
Ha mi nem a piacok fejleszté-
sére fokuszaltunk volna, akkor ez

apiacis jo eséllyel csokkent volna volumen- :
: teremtettiink, ezzel is fejlesztve a piacot.

ben, mint szamos egyéb élelmiszer-kategoria.

novekedéssel zarta :
a2012-es évet? Mely
© hazai FMCG-piacon. Mig a legtébb
. kategoria kiskereskedelmi forgal-

ciokkal megjelenni :
a piacon és ez hogy
hatott a kategoridra? :
Gyenes Andrias: Uz-
. Unilever erés innovécidinak és pi-
: acépitd tevékenységének koszon-
lyett elsésorban a pia-
. fokuszt kapott a multipack szeg-

Melyik kategoria eredményével elége-

. dett a leginkabb?
Gyenes Andras: A jégkrém-kategoria
eredménye példaul idit6 kivételt jelent a

ma volumenben csokken vagy stag-
nél, addig a jégkrémek piacan 11
szazalékos dinamikus novekedés
figyelheté6 meg. Ez elsésorban az

hetd. A tavalyi szezonban nagy

mens, melyben az Uni-
lever meg tudta dup-
lazni a penetracidjat,
novekedésével a teljes szeg-
mens novekedését elGsegit-
ve. A Carte d’Or markan tobb
erés innovdciot is bevezettiink,
a Malnakrémes sajttorta vari-
ans a szezon egyik legnépsze-
riibb terméke lett, a kis kisze-
relésti termékcsalad bevezeté-
sével pedig 1j fogyasztasi helyzeteket

‘ Hogyan all-
nak a fenntarthato-

. sagi torekvéseik? Nemrég jelentették be,
© hogy az eredetileg tervezett 2020-as id6-
. pont helyett mar 2015-re megsziinik a
. hulladéklerakas az Unilever gyarakban.
© Mit jelent ez pontosan?

. Gyenes Andras: A Fenntarthat6sagi Terv-
© ben igen ambicidzus célokat tliztiink ki ma-
. gunk elé, ezért folyamatosan fejlesztjiik logisz-
. tikai hélozatunkat és a gydrainkat. Megkezd-
. tiik a teljes eurdpai logisztika atszervezését is,
. amelynek koszonhetden a teherautéink altal

Magyarorszagon megtett Gt 7,4 mil-
li6 kilométerrel rovidiil 2014 végé-
ig. A Nyirbatori Haztartas-vegyipari

Gyarban, a Roszkei Elelmiszergyér-
ban és a Veszprémi Jégkrémgyarban
is komoly eredményeket értiink el
az elmult években. A hulladék-ki-
bocsatas csokkentése végett a gyari
folyamatokat is optimalizaljuk, ami
a termékek Gsszetételére, a gyartasi
folyamatra és a csomagoldsi méret-
re is vonatkozik.Ennek eredménye
lesz az, hogy 2015-re a gyarakban ke-

. letkez hulladék 100 szazalékban ujrahaszno-
© sitasra keriil majd.

. A munkat persze nem ma kezdtiik. Ennek az
: is bizonyitéka, hogy az Unilever 14 éve folya-
- matosan a Dow Jones Fenntarthatésagi Inde-
© xének elsd helyén all az élelmiszergyartok ka-
© tegorijaban. Barmilyen hosszd ut is all még
- eléttiink, egy dolog vitathatatlan: a fenntart-
. hatdsdg, mint véllalati stratégia nem opcio, ez
. az egyetlen lehet8ség. (x)

=& UNILEVER’S SUCCESS: WITH MARKET DEVELOPMENT FOR GROWTH

Despite that the FMCG market is in stagnation or at a standstill in most Eu-
ropean countries in terms of volume sales, Unilever Hungary did well in 2012
even if measured on a European level. Andrés Gyenes, managing director
of Unilever Hungary told our magazine that instead of market acquisition
they focus on market development. A good example of this strategy is the
mayonnaise category, where the market expanded by 5 percent in volume
thanks to Unilever creating a new subcategory by introducing Globus gour-
met sauce. Mr Gyenes is really satisfied with their performance in the ice
cream category: while volume sales of most FMCG categories dropped or

stagnated, the ice cream market grew dynamically by 11 percent, primar-
ily as a result of Unilever's strong innovations and market building activity,
e.g. in the multipack segment Unilever doubled its penetration. As part of
Unilever's Sustainable Living plan, by 2014 the company will cut by 7.4 mil-
lion kilometres the distance covered by its trucks in Hungary. 100 percent
of the waste produced by Unilever factories will be recycled by 2015. In the
light of these achievements it isn't surprising that Unilever has been the
number one for 14 years in the food and beverage category ranking of the
Dow Jones Sustainability Index. =
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Divatba

Egyre tobb markagyartd és kereskedelmi vallalat tlzi
zaszlajara az egészséges termeékek, programok, taplalko-
z4s, eletmod népszerlsitését. Van, aki bizonyos 0sszete-
vOk csokkentésével, masok épp a hozzaadasaval teszik
vonzobba termékeiket az egészségtudatos vasarlok sza-
mara. Szamos kutatasi eredmény is elérhetd a témaban.

engeteg szo6las-mondas, bolcses-
R ség és hiedelem forog a kozbeszéd- :

ben az egészséggel, egészséges tap- :
ldlkoz4ssal kapcsolatban. Egy valamiben :
minden szakért§ megegyezik: a magyar :
lakossag messze elmarad egészség, meg- :
el6zés, életmdd tekintetében az eurdpai :
atlagtol, igy barmilyen impulzus csak ja- :
. boltdjékozédnak e téren. A gyerekek tobb
. mint 50 szdzaléka leggyakrabban sporto-
. lassal tolti szabadidejét, mig a sziiloknek
A 14 év alatti gyerekek kiegyenstlyozottab-
ban esznek és tobbet is mozognak, minta :
sziileik — deriil ki a Nestlé NUTRIKID friss, :
generacios felmérésébdl. A kozel 2000 didk
és szill6 részvételével végzett online felmé-
résbél kideriilt: mind a 14 év alatti Z, mind :
a30-40-es X generacionak sokat kell tanul-
nia az egészséges életmddrol. A sziilok in-
. jegyében alkottak rovidfilmet vagy kép-

vithat az 6sszképen.

Apak és fitik

kabb csak tudjak, hogy mi lenne a helyes

vélasztds, a gyakorlatban viszont nem ét- :
keznek kiegyensulyozottan. Ezzel szem- :
ben a gyerekek jobban tudjak és kovetik is
az egészséges étrend és életmod szabalyait.
A megkérdezett gyermekek és felnéttek :
kozel hdaromnegyede naponta fogyaszt :

Gyermeket és sziilét egyarant meg kell gy6zni az egész-

ségtudatos taplalkozas fontossagarél

gylimolcsot és valamilyen tejterméket.
A gyermekek minden nap esznek meleg
ételt, a felndttek ezzel szemben dontéen
csak szendvicset fogyasztanak, és, bar a
belevaldkat kiegyensulyozottan vélasztjak,
étrendjiik igy mégsem elég valtozatos és
harmonikus. A gyermekek az iskolabol, a
feln6ttek az online és a nyomtatott sajtd-

csupan a 25 szazaléka mondhatja el ma-
gardl ugyanezt. Naluk messze az olvasas,

ségek kozott.

A felméréshez szorosan kapcsolodott a
Nestlé NUTRIKID tavaly 8sszel futott pa-
lydzata is. A kreativ alkotépdlyazaton al-
taldnos iskoldsok az egészséges életmod

regényt. A Nestlé pénzjutalommal dijaz-
ta kategorianként a legjobb 3 palyamun-
kat, amelyet a nyertes iskolak alapitvanyai
hasznalhatnak fel egészséges életmdddal
kapcsolatos tevékenységre.

Margaréta
az altalanos
iskolaknak
A Mona Hungary Kft. is az ltala-
nosiskolas-koru gyermekeket és
sziileiket tartja a legfontosabb cél-
csoportnak az egészségtudatos tap-
lalkozas tekintetében. Kutatdsaik
alapjan azt allapitottak meg, hogy
az elhizodo valsag ellenére a csala-
doknak nagyon fontos az egészséges
élelmiszerek fogyasztasa, f6ként, ha
azokat kedvezé ar-érték aranyban
tudjak beszerezni. Jobban keresik a
taplald, hasznos tapanyagokat tar-
talmazo, garantalt termelési és gyar-
tasmindségi élelmiszereket. E tuda-
tossagnak koszonhet6en a specia-
lis, vagy hozzdadott funkciéval ren-
delkez6 élelmiszerek, tejtermékek is

.

Jon az egészseg?

i keresettebbek lettek, ennek a trendnek ko-
. szonheto a vallalat ProX probiotikus joghurt
. termékcsaladjanak sikere.

- Erdekesség, hogy mig Nyugat-Eur6pa-
. ban a zsirszegény varidnsok fejlesztése
: az egészséges tejtermék innovacidjanak
© mozgatérugéja, addig hazdnkban a cu-
. kortartalom-csdkkentés a f6 irdnyvonal.
. A szabalyzs és a cukorbetegek novekvd
. sz4ma, valamint a szénhidrat-csokkentés
. fontossagat hangstilyozé diétak is ebbe
. az irdnyba toljék a fogyasztéi igényeket.

© A laktozérzékenyek szdma is novekszik
. hazankban, ezért a Mona portf6liéjdban
: szdmukra is egyre tobb laktézmentes ter-
. mék taldlhaté meg — L-free ESL és UHT
. tejek, habtejszin, vaj, turd, natirjoghurt,
. gylimolcsjoghurtok, tejfol.

© A Mona tejtermékei magas mindségu, ga-
. rantaltan génmanipuldcié-mentes termé-
© kek, amelyek a Montice (alap tejtermékek:
© tej, vaj, joghurt, turé, sajt) és GoodMilk
internetezés vezet a szabadidds tevékeny-
: ldlhaték meg a boltok hiitépultjaiban és
. a polcokon.

: — A jovl a gyermekek kezében van, ezért
. is hirdettitk meg és bonyolitottuk le nagy
. sikerrel 2011-ben az els6 Montice Marga-
: réta Edukécidés Programot. A program ke-
. retében a hazai dltaldnos iskoldk egészsé-
- ges taplalkozassal kapcsolatos program-
© jait is segitve szakmai és taplalkozési is-
© mereteinket osztottuk meg a didkokkal,
© sziileikkel és pedagégusaikkal. A gyerekek
. szivesen és nagy orommel vélaszoltak az
. egészséges taplalkozassal kapcsolatos kér-
: désekre, alkottak veliink. Idén tovébb foly-
. tatjuk a Margaréta Programot — mondja
. Strasser-Kétai Bernadett, a Mona Hunga-
. ry Kft. iigyvezet6 igazgatdja.

. A villalat tobbek kozott a reggelizés fon-
. tossdgdt, a mindségi tejtermékek fogyasz-
. tdsat, az egészséges tizdrai és uzsonnava-
© lasztés lehetdségeit is megismerteti az 4l-
© taldnos iskolas gyerekekkel, sziileikkel és
. tanaraikkal.

. A gyerekek kapjdk a fészerepet az Allat-
- kerttel folytatott egyiittmiikodésben is,
. amelynek sztérja a tartdsitdszer és mes-
. terséges szinezék hozzdadasa nélkiil ké-
: sziilt Montice tejszeletek kabalafigurdja:
. Cloé, a foka.

© — Nemcsak a Budapesti Allat- és Novény-
. kertet tamogatjuk évrél évre, hanem az
© Allatkertben miik6dé nyari Zoo Tabor ak-

(joghurtspecialitdsok) markanév alatt ta-



tiv fétdmogatdi is vagyunk, ezzel is segitvea
sziiloket gyermekiik nyari, tartalmas prog-
ramjdnak megszervezésében — mondja za-

régondolatként Strasser-Katai Bernadett.

Mese és alom

A Detki Keksz Kft. innovaciéi az utéb-
bi idében két (olykor egymassal taldl-
kozd) iranyba mutattak: gyermekeknek :

sz6l06, valamint az egészségtudatos tap-

kifejlesztése.

Az utdbbi termékeknél minimalis forga-
lomnovekedést is megfigyeltek. Az egész-
séges termékeik f6 fogyasztoi a fiatal fel-

sabb jovedelmu csaladok.

Az egészséges taplalkozds iranti igény ki-
elégitésére fejlesztették ki a kiilonféle gabo-
napelyheket tartalmazé Mesefit termékesa-
ladot, a Zab dlom zabpelyhes kekszeket és a
Lurké névre hallgatd vitaminokkal és asva-
nyi anyagokkal duasitott omlos linzereiket.
— Az idén januarban lezajlott ISM Nem-
zetkdzi Edesipari Szakvésaron azt lat-
tuk, hogy ennek a kategérianak a gyartéi
igyekeznek a mesterséges édesitészerek
helyett természetes anyagokat hasznal-
ni (pl. stevia, inulin). Mi is elindultunk

: Pavlova Olga
. tulajdonos-ligyvezetd

ldlkozas igényeinek megfeleld termékek Detki Keksz

gatdja.

Lo

- kolybuza- és teljes ki6rlést lisztet, nyirfa-, :
. illetve nddcukrot tartalmaznak fajtatol fiig-
. g6en. Nem tartalmaznak transzzsirt, tar- :
. tositoszert, adalékanyagokat, szinezéket.
. Kutatasaik alapjan az egészséges téplalko- :
: zds a 30-40 év kozotti nokre jellemz6, akik :
. nagyvarosokban és vonzaskorzetiikben

ebbe az irdnyba, ez :
utébbi osszetevo :
példdul megtaldl- :
hat6 az egyik Lur- :
ké keksziinkben is
- mondja Pavlova °
Olga, a Detki Keksz :
Kft. iigyvezetd igaz- °
© — Folyamatosan talalunk ki 4j izeket, és a
Rendszeresen egyiitt-
miikddnek tobb in-
. tézménnyel, példéul a Heim P4l Gyermek- :
. korhéz dietetikusaval, a cukorbeteg gye- :
. rekeknek tartott programjaikat tdmogat- :
. jak termékeikkel.

néttek és a magasabban kvalifikdlt/maga-

: Kekszek diétakhoz :
© Egy versenyfelhivis adta a kezd6lokést az © |
© X-Keksz tulajdonosainak, hogy céget ala-
. pitsanak. A versenyen 2 milli¢ forintot :
nyertek, és az6ta készitik termékeiket. Az
© X-Keksz ,,Egészséges élvezet” varidcidi ton-

. Ivanyi Agnes
: tulajdonos
¢ X-Keksz
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élnek, jo anyagi lehetdségekkel rendelkez-
nek. Ezenkiviil azok taplalkoznak egészsé-
gesen, akiknek az orvos eldirta. Ez a hatas
sajnos egyre erésebb, mind tobb és tobb
ember kényszeriil valamilyen diétdra.

A 2013-as évben a sos varidciok szamat
kivanjak novelni, a tesztelések mar folya-

matban vannak.

kiilonboz6 (gluténmentes, tejcukormen-
tes) diétdkhoz val6 alkalmazkodds is cél-
jaink kozott szerepel — mondja Zombori
Orsolya, az egyik tulajdonos.

Az online és a kozosségi médiaban vald

. megjelenésiik eddig is folyamatos volt, és

az is marad.

— Emellett kézmii-
ves vasarokon kos-
tolokkal is meg ki-
vanunk jelenni, hi-
szen egy meggyo6z6
izvilag tobbet mond
minden szo6nal.
A G-Roby online
tizletében is a kds-
told bizonyult hasz-
nos instore eszkoz-
nek - zdrja nyilatkozatat Ivdnyi Agnes,
a marketingért felelds tulajdonos.
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Good Milk gyiimolcsosen mar a tavaszi viragzas
elétt is! Legyen elérheté az On boltjaban is!

JONEVEN ~ Goods
VESSZUK: -mﬂ

\ |IGAZAN TEJ

Télfelejtd izgazdag joghurtok és savoitalok cerealiakkal, magas
gylmdlcstartalommal, klasszikus és egzotikus izekben:

+ Afolyékony reggeli: mennyei ivéjoghurtok
+ Savoitalok: értékes szomjoltok
+ L.actisens poharas joghurtok: Ne csak igya, kanalazza is!

¥ oW

= Actlve
/ Dirink =

O LCaze

H-1037 Bp., Csillaghegyi ut 32-34. Tel.: +36-1-430-1368, fax: +36-1-430-1369
info@monahungary.hu « www.goodmilk-joghurt.hu « www.monahungary.hu

‘ Mﬁ NA Hungary Kft. - Az egészséges taplalkozas elkotelezettje
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Halban nagy

kéns mennyiségi véltozas nem is, de mi-
néségi atrendezddés annal inkabb tortént.

22

gyasztott »tengeri halfilé” korlatai koziil.

mékek felé tolddott.
Ehhez hozzajarul,

tizedben vialt ekko-

Palotas Péter
ligyvezet6
PLP Seafood

Seafood Kft. iigyvezetdje.
mékek teljes termékkorére igaz, hogy sem

tartalmaznak, és frissek.
Felméréseikbdl egyértelmtien latszik,

hogy féként a févaros és agglomeraci- :
6jaban é16 25-45 év kozotti, fels6foku :
felsé kozép- :
osztalybeli vasarlok mutatnak fokozott :
érdekl8dést az egyébként mindenki 4l- :

végzettséggel rendelkezd,

tal egészségesnek tartott haldszati ter-
mékek, ezen beliil is a friss halak irant.

Ugyanebben a fogyaszt6i csoportban :

rr 7"

trendi ma az inyenc életmdd, fé6z6tan-

A kereslet inkabb a
minéségi, friss ter- :

. folyamokra jarni, gasztroblogot irni,
A halészati termékek piacén, ha szignifi- :

Gordon Ramsayt nézni, ,Vacsoracsatat”

© jatszani a bardtokkal. Jellemz8 még a
. markahtség, hogy keresik az igényes,
- Kitértiink a panirozott halrid és a fa- :

mindséget sugarz6 csomagoldst, és a

. legkevésbé ar-érzékenyek. :
Ennek a fogyasztéi csoportnak tervezték :
: : - hal és fokhagyma
: mékcsalddot, ami ledonti a frisshal-kate- :
© goriat eddig visszafogé korldtokat, neve-
hogy az elmult év- :

a SELFISH markanéven forgalmazott ter-

zetesen a szezonalitast (karacsony, boijt,

. grill), az él6hal-4rusitast, vagy éppen az
ra divattd a tuda- : :
tos ,,torédj magad- :
dal” és az ,az vagy, :
amit megeszel” gon- :
dolkoddsmad - kez- :
di a téma taglaldsat Palotds Péter, a PLP :

elkészitésben val6 jaratlansagot.

Tobb rangos verseny gybztesei, hiszen a :
vildgon egyediildlls, innovativ csomago-
lastechnikat alkalmaznak, aminek ko- :
szonhetben friss, szagmentes, szdlka- :
mentes, konyhakész, izletes termékeket :
. kindlnak lazac, afrikai harcsa, pangaziusz,
A PLP Seafood Kft. dltal forgalmazott ter- :

barramundi és pisztrang felhasznalasaval.

: — A termékcsaladot béviteni kivanjuk.
adalékanyagot, sem tartdsitészert nem :

Egyrészt a szezonalitds igényeinek meg-

© felelen felkésziiliink a nyari grillszezon-
© ra, valamint zaszlénkra tdztiik a hazai hal- :
© termelés gerincét ad6 pontybol a XXI. sza-
zadi kovetelményeknek megfelels termék

eldéllitasat — szogezi le Palotas Péter.

Marketingben a kéltséghatékony eszkozo-
ket keresik. Uj termékkategdria bevezetése-
. kor alkalmazzék az eladéshelyi marketing- :
. aktivitdsokat, kostoltatokat szerveznek, ésa :
megfelel6 kommunikéciot biztositjdk az {iz-
. letekben. A kozosségi oldalakon keresztiil :

: Karsai Borbala
: Viola

: Brand Manager

: DunaSweet Wellness

. folytatott kommunikaci6 is fontos szere-
. pet kap. Nagyon j6 tapasztalataik vannak
. ezen a teriileten, legyen sz6 akér edukdci-
: 6rol, akér rajongdi kor kialakitdsardl, vagy
. gerillakampdny jellegti megjelenésekrol.

Egységben az ero

A fogyasztok egyre
tobbet foglalkoznak
egészségiik megér-
zésével, és ennek
koszonhetSen az ezt
eldsegité termékek,
étrendkiegésziték
irdnt is megnétt a
kereslet. Ugyanak-
kor a magyar fo-
gyaszté 2013-ban is
arérzékeny marad.

- Portféliénkban

2013-ban a Nutravia Halolaj és fokhagy-
. ma kapszula lesz fokuszban, amely egy

A gybgytea a legnépszerlibb
természetes gydgykéeszitmény

A GfK Hungdria Egészséggazdasagi Mo- :
nitoranak 2012. évi felmérése szerinta :
magyar lakossdg novelte az elmilt egy
évben egészségmegorzésre forditott ki- :
addsait. Az egészséges életmdddal kap- :
csolatos tudds tovdbbra is jelentds, am : =X =R eyerRe 7o
. Gvogycsepp b sag aranyaban. Erdekesség, hogy ugyan-
© annyian véasaroltak gyégycseppeket az el-
: © mult 12 hénapban, mint ahany embernek
. _készitmények :
. 16an népszertiek a homeopatids készitmé-
Gyodgytedt a lakossdg 44 szdzaléka vasa-
. roltaz elmult 12 hénapban - tébben, mint :
gyogyulasi céllal alkalmazott és alter- :

ennek a szamottev tuddsnak csak t6- :
redéke keriil a mindennapi gyakorlat- :

ba atiiltetésre.
A lakossdg 15 szazaléka alkalmaz egész-

sége megbrzése érdekében, azaz pre- :
vencids céllal alternativ vagy termé- :

szetes gyégymodokat. Amennyiben a

nativ kezeléseket is figyelembe vessziik,
ugy Osszességében ennél joval tobben,

a lakossag kozel egyharmada (32 sza- : ventr ‘
1¢k) ré it elénvb lternativ t . ratio increases to 32 percent. In the last 12 months 44 percent of the population purchased herbal tea - there
AENEY) Al EOmpEn slENTEy = e mem sudh people than OTC drug buyers - and 10 percent did it via the internet. Homepathic remedies

: were also popular, they were purchased by g percent of Hungarians in the last 12 months.

rapiat.
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A természetes gyogykészitményeket vasarlok
aranya a 15 évesnél idésebb lakossag kdrében
(az adatok szazalékban kifejezve)
Természetes Vasarlok
ogykészitmények aranya

Gyobgytea 44
Vény nélkiil kaphaté gyoégyszer 41

Gybgyviz 10
Homeopétia 9
Fogyodkuras, méregtelenit6 9

Forrds: Egészséggazdasagi Monitor 2012, GfK Hungaria

: OTC gydgyszert —, kozel negyedrésziik
. (alakossag 10 szdzaléka) az interneten in-
: tézte ezirdny beszerzését. Gydgycseppeket
. alakossdg 15 szdzaléka vasérolt. Itt az in-
. ternetes vasarlas aranya még nagyobb: a
. vésarlok fele, 6,7 szazalék a teljes lakos-

kiadast jelentett az orvosi kezelés. Hason-

nyek, amelyeket a lakossag 9 szazaléka va-
sarolt az elmult 12 hénapban.

-Herbal tea is the most popular natural medicine

. Acdcording to GfK Hungdria’s Health Economy Monitor 2012 study, Hungarians spent more money on preserev-
: ing their health last year. 15 percent of the country’s population uses alteranative or natural medicines for pre-

venting illnesses. If we also calculate with the natual and alternative medicines used for curing illnesses, this



http://www.dunapro.hu/nutravia.html

innovacio, hiszen praktikus médon mind-
két igen keresett sszetev6t (omega-3 és
fokhagyma) egyszerre tartalmazza, ra-
adasul mindezt elérhetd aron kinaljuk
— hangstlyozza Karsai Borbdla Viola, a
DunaSweet Wellness Kft. Brand Managere.

i Az influenzaszezon igen fontos idészak
. ezeknél a termékeknek, hiszen a fogyasz- :
. tok ilyenkor kiemelten keresik az im- :
: munrendszert erdsité készitményeket, :
. igy a fokhagymait is, mely hires az im- :
: munrendszerre gyakorolt pozitiv hata- :
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sarél. Nem véletlen tehdt, hogy pont ek-
korra idézitették a csomagolasvaltast is.
A megujult csomagolas mellett drakciok-
kal és leafletes promocidkkal is népsze-

risitik a terméket.

Katail.

N
AN

Experts agree that Hungary’s population is way below the European average
when it comes to health, illness prevention and a healthy lifestyle in general.
Nestlé NUTRIKID has recently conducted an online survey with nearly 2,000
parents and children, according to which children under 14 follow a more bal-
anced diet and exercise more than their parents. The survey also revealed
that both the Z (under 14s) and the X (30-40 years olds) generations have a lot
to learn about healthy lifestyle. Three quarters of participants eat some kind
of fruit or dairy product daily. 50 percent of children do sports in their free
time most often - the same ratio for adults is only 25 percent. Mona Hungary
Kft. shares the view that primary school children and their parents are the
most important target group of healthy eating. Their research found that de-
spite the enduring economic recession eating healthy food products remains
very important for families. They are more consciously looking for quality gro-
ceries with healthy ingredients, and thanks to this conscious behaviour the
company’s ProX probiotic yoghurt line is a real success. It is an interesting
difference that in Western Europe the main innovation direction is fat content
reduction, while in Hungary it is lower sugar content. In Mona’s portfolio we
also find a growing number of lactose-free products. Mona’s dairy products
are guaranteed to be GMO-free and can be found in shops under the Montice
(milk, butter, yoghurt, curd, cheese) and GoodMilk (yoghurt specialties) brand
names. Bernadett Strasser-Kétai, the managing director of Mona Hungary
Kft. told our magazine that their Montice Daisy Education Programme contin-
ues this year: they will keep sharing their professional and dietetic knowledge
with pupils, parents and teachers. Detki Biscuit Kft.'s innovation activity has
two directions that often intertwine: developing products for children and
products that meet the requirements of a healthy diet. The Mesefit product
line contains cereal flakes, Oat Dream biscuits are made with oatmeal and
Lurké shortcakes are enriched with vitamins and minerals. Managing direc-
tor Olga Pavlova told Trade magazin that at this year’s ISM trade fair they

A TAVASZ A MEGUJULAS EVSZAKA,

UJITSON KINALATANIS! .
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realised that manufacturers in the category try to use stevia, inulin and other
natural sweeteners instead of artificial ones, so Detki also took a step in this
direction and now makes Lurké with inulin. With its products the company
supports the programmes of Heim Pl hospital for children with diabetes. X-
Biscuit manufactures products from spelt flour, wholemeal flour, birch sugar
and cane sugar. They contain no trans fats, preservatives, additives or colour-
ings. Orsolya Zombori, one of the owners informed us that in 2013 they intend
to increase the number of salty products. They keep developing new flavours
and they also plan to come out with gluten- and milk sugar free products.
Péter Palotés, managing director of PLP Seafood Kft. talked to us about the
market of fish products. His experience is that demand is shifting towards
quality and fresh products. Fish products are perfectly in line with the trend
of eating healthy, for instance it is a well-known fact that they are rich in
unsaturated omega 3 and 6 fatty acids. The products distributed by PLP Sea-
food Kft. contain no additives or preservatives. Surveys by the company make
it clear that the upper middle class, living in and around Budapest and be-
longing to the 25-45 age group show increased interest in fish products and
especially in fresh fish. They are loyal to brands, they are looking for products
in sophisticated packaging and aren’t price-sensitive. The company’s SELFISH
product line, the winner of several international competitions, was created
for them. Fresh, kitchen-ready salmon, African catfish, pangasius, barramundi
and trout are sold in innovative packaging. PLP Seafood intends to add new
products to the line, e.g. they plan to introduce a carp product. What about
dietary supplements? Borbdla Viola Karsai, brand manager with DunaSweet
Wellness Kft. informed Trade magazin that demand for these products is on
the rise but consumers remain price-sensitive. From their portfolio this year
they give special attention to Nutravia fish oil and garlic capsule: this product
combines the advantages of two very sought for ingredients (omega 3 and

garlic) and comes at an affordable price. =
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Gondolkodj Egészségesen! Prog-
ram egy olyan civil kezdeménye-
zés, melynek célja, hogy minden
Magyarorszagon él6 gyermek olyan biz-
tonsagos csaladi és intézményi kornye-
zetben fejlddhessen a kora gyermekkor
id8szakatol, ami maximalis esélyt biztosit
szamdra az egészséges felnotté valashoz.

tobb mint 40 markagyartd és szolgalta-
t6 cég csatlakozott kezdeményezésiikhoz.

A program megalkotéi azt valljak, hogy a

személyiségfejlédés 7 éves korra befeje-
z6dik. Amit a gyermek ebben az életkor-
ban sajatit el, azt viszi tovabb egész életé-
ben. Egészséges gyermekekbdl egészséges

felnéttek vélnak. Az 6vodékon keresztiil
a kisgyermekek majdnem 100 szézaléka
elérhets. Ha egy 6vodas kord gyermeken
. Az egészséges taplalkozast és életmédot

keresztiil elkezdik a sziil6k szemléletfor-
malasat, akkor a sziiletendg, illetve a haz-
tartasban é16 gyermek(ek)re is hatassal
tudnak lenni. Az événéknek pedig inspi-
raciokat nydjtanak, hogy minél egészség-
tudatosabb kornyezetet tudjanak terem-

esélyt teremtve mindenkinek.

A program keretében minden évben
EgészségZsakot juttatnak el az 6vodak-
ba, 2007-t6l hazank 6sszes megyeszékhe-
lyén, Budapesten, valamint nagyvarosok-
ban és hatranyos helyzeti telepiiléseken,

éves miikodése alatt tobb mint 355 000
EgészségZsak keriilt kiosztdsra orszag-
szerte a csaladok szamara.

A csomag célja az egészséges életmdd és

anyagbdl késziilt tornazsakban megtaldl-
hat6 egy szakmai szervezetek éltal tartal-
milag ellendrzétt, praktikus, gyakorlatias,
Trade| 28
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lett a zsdkban
. helyet kaptak

" helyes tap-
A GE! Program 2006 6ta mtikodik, azéta
tobb szdzezer kis 6vodasnak segitettek az

egészséges élet megalapozasaban. Mar : felhivé ki-

kézzelfoghat6va
: téve a szakmai ki-

. kozel 100 oldalas kiadvany, amely segit el-
© igazodni az egészséges életmdd szertedga-
© 26 témdiban. 2012-ben tjra
. kiadtak, 60 000 pél-

danyban. Emel-
az egészséges
életmodra,

lalkozéasra,
higiénidra

advanyok
és termékek
is, mintegy
alatdmasztva,

advany tartalmat.

"o

. népszerlisité téritésmentes szakmai prog-
: ram indul harom magyarorszagi egyete-
: men mdrciustdl a Magyar Dietetikusok
: Orszagos Szovetségének (MDOSZ) szer-
© vezésében.

teni a gyermekek szamara, ezzel egyenld :

Az E3 - Energiaegyensuly Egészségprog-

: ram Egyetemistaknak — 6t szemeszter-
© re tervezett, atfogd programja dieteti-
. kus szakemberek egyetemi eléaddsaibol

és ingyenes, személyes szaktandcsadas-

© bol 4ll majd. 2015 végére tbb ezer hall-
. gat6 elérése a cél, hogy ezek az ismeretek
osszesen kozel 1650 helyre. A program 7 :
. tiikbe. Az MDOSZ a Budapesti Corvinus
. Egyetem Elelmiszer-tudomdanyi Karit,

mar szervesen beépiiljenek az 6nallé éle-

a Debreceni Egyetem Orvos- és Egészség-

. tudomdnyi Centrumat és a Pécsi Tudo-
fejlédés megalapozdsa. A kornyezetbarat :

manyegyetem Egészség-tudomanyi Ka-

: rat keresi fel programjaval.
: A testtomeg megtartasdnak alapja az

energiaegyensuly, vagyis az ételekkel,

. italokkal elfogyasztott és a mozgdssal fel-
. hasznaélt energiamennyiség kozotti har-
: monia. Fontos, hogy ennek jelentdsége
. beépiiljon a fiatalok szemléletébe, mert az

életmod és a taplalkozasi szokdsok jorészt
a gyerek- és fiatal feln6ttkorban alakul-

- nak ki. Ebbél a szempontbél az egyik leg-
. fontosabb életszakasz az egyetemistakor.
: Mind az el6addson résztvevék, mind pe-

dig a személyes tanacsadast igénybe vevék
esetében rogzitik a hallgatok taplalkozasi
szokasait, valamint az ezzel dsszefiiggés-

© be hozhaté alapadatait, mint a testtomeg,

a testtomegindex, testosszetétel.
A héroméves iddszak végé-
re mintegy 4500 egyete-
5 e mista étkezési szoka-
{A " sairdl és taplaltsagi
: allapotdarol allnak
majd rendelkezés-
re adatok, ame-
lyek feltehet6-
en kortarsaik
egészségi alla-
potarol és taplal-
kozasi szokasairol
is képet adnak, il-
letve az alapjat ké-
pezhetik tovabbi fel-
méréseknek.

—
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The Think Healthy Programme is a non-governmen-
. tal initiative with the objective of creating a safe
¢ family and institutional environment for all children

in Hungary, giving them the chance to develop in

a way that they become healthy adults. It started
. in 2006 and since than it laid the foundations of a

healthy life for several hundred thousand kindergar-

ten children. More than 40 brand manufacturers and

service providers joined the programme. As part of

the programme, each year HealthBags are sent to

kindergartens, altogether to 1,650 of them all over
Hungary. In the bag children find a 100-page manual

: of healthy living and different products related to

a healthy lifestyle and a healthy diet. In March the
Hungarian Dietetic Association (MDOSZ) will or-

. ganise courses at three Hungarian universities on

healthy eating and living. The Energy Balance and
Health Programme for University Students (abbrevi-
ated as ‘E3'in Hungarian) will be five semesters long

© and its goal is to reach several thousand students

by the end of 2015 via the Corvinus University of Bu-

dapest (Faculty of Food Science), the University of

Debrecen (Faculty of Medicine) and the University of
Pécs (Faculty of Health Sciences). Nutritional habits

of students participating in the lectures or visiting

personal consultants will be registered, together

: with their weight, height, etc. By the end of the
* three-year period data will be available on 4,500 stu-
. dents’ dietary habits and nutritional status, which
: could form the basis of further research. =



FOzzunk a boltbdl a

Vegyes képet mutat a bébiételek piaca a gyartok ta-
pasztalata szerint: van, aki csokkenésrol, tobben a for-
galmuk novekedésérdl szamolnak be. A nyer® Ujdonsa-
gok kozott vannak a babdknak szant bioélelmiszerek és
a szaz szazalékban gyUmolcsbdl készult finomsagok.
bébiételek piaca rendkiviil spe- :
Aciélis abbdl a szempontbdl, hogy
egy kis, nagyon gyorsan valto- :
26, és hazdnkban egyre sztikolé réteg-
nek sz616 termékeket gydrtanak, ezért :
a gyartdk és forgalmazok a hagyomd- :

nyos marketingeszkdzokkel, a promé- :
cios tevékenységekkel nem tudnak élni. :

Kicsi a piac

A gazdasdgi valsdg hatdsai mellett a bé- :
biételgydrtéknak azzal is kell szdmolni- :
uk, hogy Magyarorszdgon egyre csok- :
ken a sziiletésszam. A Kozponti Statisz- :
tikai Hivatal adatai szerint mig 2008- :
ban még csaknem 100 ezer Gjsziilstt
latta meg a napvildgot hazankban, ad-
dig 2011-ben csak 88 ezer baba sziile- :
tett. A 2012. januar-novemberre sz6- :
16 sziiletési adatok (cikkiink irdsanak :
pillanatdban a decemberi adatok még :
nem voltak elérhetéek) azonban némi :
reménységet adhatnak: ebben az id§- :
szakban 82 834 gyermek jott vildgra, :
ez azt jelenti, hogy a teljes évre kivetit- :
ve nagy valdszintiséggel tobb gyermek :
. Tibor szerint ez az iizletpolitika évrél
© 26 Hamé Hungéria Kft.-nél a 2012-es

szilletett, mint egy évvel korabban.

Valtoztak a szokasok

007 I

A valsag kitorése 6ta az anyukak is sokkal tudatosabban vésaroln
vit, 6sszehasonlitjék a konkurensekkel ar/beltartalmi érték ardnyban

Az Univer babaételeket gyarté Univer :
Product Zrt. termékkategéria-mene- °
dzsere, Bazso Rita szerint a tavalyi év- :
ben a bébiételek forgalma novekedett. :
A novekedést a kismamak mobilitédsa :

és kényelemre val igénye vélthatta ki, : |

és igy a gyermekszam-csokkenés naluk :
nem éreztette hatdsat. :

Az Ovko bébiételeket forgalmazé Im- :
port Trade Kft. sem érzi a forgalom :
csokkenését. A cégnél nem tul régéta, :
2009 6ta foglalkoznak bébiétellel. Ne-
mes Tibor iigyvezet6 igazgatd szerint
a valsdg megvaltoztatta a vasarlok szo- :
késait: az anyukak sokkal tudatosabban :
vasarolnak, elolvassak a termék ossze- :
tevéit, 6sszehasonlitjik a konkurensek-
kel &r/beltartalmi érték ardnyban. Ezért :
a cégnél arra sszpontositanak, hogy :
alacsony dron juttassak el a vasarlok- :
nak a jé mindségt termékeket. A mini- :
malis marketingkoltéseiket az izletldn- :
cok sajat Gjsagjaikban és promdcidikban :
val6 megjelenésre hasznaljak fel. Nemes

F T e i
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ak, elolvassék a termék Osszete- :
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babanak!

évre meghozza a gytimolcsét, és folya-
matosan nd az eladdsok szama.

A Hipp hazai gyartoja és forgalmazoja, a
Hipp Termel6 és Kereskedelmi Kft. sze-
rint az altaluk vizsgaltatott bébiételpiac
a Nielsen adatai alapjan tovabb csok-
kent értékben és mennyiségben egy-
arant. Guba Ilona értékesitési és marke-
tingigazgatd szerint a csokkenés kivalto
okai a vasarloi tudatossag, a megfontolt-
sag, de foként az dvatossag (a tulkolte-
kezéstdl val6 félelem, ami a valsagévek
tapasztalatainak kezeléséb6l adodik).
— A Hamanek bébiételeket forgalma-

: év a bébitermékek kategoéridjaban ki-
. emelkedéen jol sikeriilt, a novekedés a
. mai piaci viszonyokhoz képest igen je-
. lentds - ismertette Varga Tibor értéke-
. sitési vezetd.

' Ujdonsagok tarhaza
. A nehézségekkel tarkitott sztik célpi-

acon a gyartdk djitdsra vald torekvése
lankadatlan. Bazsé Rita ismertetése sze-
rint az Univer nemrég vezette be a 10
hénapos kortol ajanlott, ugynevezett ju-
nior bébiételeket, amelyek a kismamak

© igényei és a legkorszertibb dietetikai
. elvek szerint késziiltek. Emellett a ter-

mékfejleszt6ik folyamatosan dolgoznak
uj izeken, hiszen az innovacioé fontos
eleme a termékcsoport stratégiajanak.

: Az Ovko 2012-ben erésitette és fejlesz-
. tette termékeit. Nemes Tibor ligyvezetd
. igazgato szerint két fronton tdmadtak: a
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Etikus rekldamozas

A gyermekeknek és fiataloknak sz016 reklamokat a 2008. évi XLVTIL.
torvény a gazdasagi reklamtevékenység alapvet6 feltételeirdl és
egyes korlatairdl szabdlyozza, és elviekben megtiltja a gyermekek
és fiatalkoruak fizikai, szellemi, érzelmi vagy erkolcsi fejlodését ka-
rositd reklamokat.

Egy 2008-ban készitett KidComm vizsgilat megallapitotta, hogy a
8-14 éves gyermekek 3300 forint havi zsebpénzzel rendelkeznek,
amit leginkabb iidit6re és édességre koltenek. A Nemzeti Média-
és Hirkozlési Hatdsag 2011-es kutatdsa szerint a gyermekek atlago-
san harom 6rat néznek tévét a hétvégén. Ebben az id6szakban egy
reklamblokkban atlagosan 5,1 rekldmot nézhetnek meg, ezeknek a
reklamoknak a 40 szdzaléka jatékot népszertisit, 11 szazaléka élel-
miszert, 8 szdzaléka pedig film- és moziel6zetest.

Kérdésiinkre vélaszolva, hogy mit gondolnak a bébiknek, gyerme-
keknek sz616 reklamokrdl, és hogy esetleg van-e sajat belsé szabd-
lyozasuk, a Hipp gyartdja és forgalmazédjanak képvisel6je, Gacsal
Monika ismertette, hogy a Hipp, mint nemzetkozi cégcsoport ter-
mészetesen rendelkezik belsd etikai kodexszel. Ennek alapvet6 mo-
tivuma a WHO iranyelveinek figyelembevételével kialakitott kor-
rekt és korszer( tdjékoztatas. Ebben napjainkban kiemelt szere-
pet kap a kérnyezetvédelem és a fenntarthatésag. Igy tud a Hipp

nemzetkozi szintéren is egységes arculattal s iranyelvekkel fellép-
ni a kiilénb6z6 orszagokban vildgszerte.

— Az Univer Product Zrt.-nél is tokéletesen ismerik és konzekven-
sen betartjak a szabdlyokat - mondja Bazs¢ Rita termékkategoria-
menedzser. - Minden egyes aktivitds megvaldsitasa a szabdlyoza-
sok betartasaval, a legkorszer(ibb dietetikai elvek mentén torténik.
Ezen elvek szerint az Univer Bébiételek nem tartalmaznak hozza-
adott cukrot, glutén-, tejcukor- és tejfehérje-allergéneket, amely ér-
tékek kommunikacidjara is nagy hangsulyt fektetiink.

Fontosnak tartjak az etikus reklimozés szem el6tt tartdsat a HAME
Hungéria Kft.-nél is. Nagy Eniké marketingmenedzser szerint a
Hamanek bébiételek gyartdsanal els6dleges szempont a biztonsag
és mindség, az alapanyagoktol a csomagoldson at egészen a készter-
meékig. Az Ovko bébiételek forgalmazdja, az Import Trade Kft. iigy-
vezetd igazgatdja, Nemes Tibor szerint rovid tavon barmelyik cég
barmit megtehet a vasarlokkal és az tizleti partnereivel jo és rossz
irdnyban, de aki hosszt tdvon akar a piacon érvényesiilni, annak
allanddan korrektnek és szavahihetdnek kell lenni, hogy a piacon
maradhasson. Az ligyvezet( igazgatd szerint ebb6l a szempontbol
a piac onszervez6dd, és nem sziikséges ,,feliilr6l” belenyulni, vagy
hatdsagi erovel a résztveviket vagy egy résziiket szabalyozni. m

= Ethical advertising

Act 48 of 2008 on the Basic Requirements and Certain Restrictions ap-
plying to Commercial Advertising Activities regulates and in theory pro-
hibits advertisements targeting children that would be harmful to their
physical, mental, emotional or ethical development. A study by KidComm
in 2008 found that children in the 8-14 age group have HUF 3,300 of
pocket money a month, which they spend on soft drinks and sweets. A
survey conducted by the National Media and Infocommunications Au-
thority in 2011 showed that children watch television for 3 hours a day

at weekends and in this period they see 5.1 ads per commercial break.
Ménika Gacsal of Hipp told us that they have a Code of Ethics on ad-
vertising, which is in line with WHO guidelines. Univer Product Zrt. also
knows and rigorously keeps the regulations laid down in the law. Enikd
Nagy of HAME Hungaéria Kft. informed us that ethical advertising is one
for their primary concerns. Import Trade Kft.s view is that those who
plan for the long term on the market have to be honest and credible in
their communication. =

kordbbi bébiételek és desszertek mellett

hatféle bio bébidesszertet, 6tféle bio bé-
biételt, harom bioitalt és harom biotea-
granulatumot — koztiik egy egyedi, 1 he-
tes kortdl fogyaszthatd édeskoményes
teat — dobtak piacra. Masik fejlesztésiik

st S

- a diszkontkiszereléses 700 grammos bé-
. biételek, amelyeknek a kilogrammos 4ra
© acsomagoldsi koltségek relativ alacsony
© szintje miatt abszolut verhetetlen a pia-
. con. Ebben a kategériaban 6t cikket in-
. ditottak utjéra.

=

Ma mér egy-egy marka termékvonala a legkorszer{ibb dietetikai elvek figyelembevételével épiil ki
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: Alaposan tesztelt piac

© — A Hippnél 6j kategoriaként a babaknak
© 52616 s6- és adalékanyag-mentes réagcsdl-
: nival6kat vezettiik be tartds kindlatként
. — ismerteti Gacsal Mdnika -, ezen tilme-

Lo

. nden inkabb meglévé kategoridkon belii-

. li 4j izfejlesztéseink voltak.

. Tobb olyan, innovativ termékcsoport

* bevezetési lehetéségét is vizsgaltak
. tesztid6szakok keretében, melyek Nyu-

/

Lo

. gat-Eurdépaban sikeresek, de az eltérd
- fogyasztoi elvarasok, izigények miatt
. teszteredmények nélkiili bevezetésiik
. © a magyar piacra igencsak kockdzatos.
. Ilyenek voltak a tasakos gyiimolcspii-
. rék, a miizliszeletek, vagy az 1-3 éves
. korosztalynak sz6l6 egytdlételek. Ezen

7

1 : Uj fejlesztésli termékekre egyarant jel-
\ : lemzd a fokozott kérnyezettudatossag
. és fenntarthat6sag figyelembe vétele a
. receptiirak megalkotésa és alap-, illetve
. késztermék-el8allitdsa sordn. A 2013-as
© évben a Hippnél folytatjik a tesztértéke-
. sitési vizsgélatokat, és siker esetén fon-
: toléra veszik a bevezetést.

. A Hamanek bébiételek esetében is a
: 2012-es évben tobb uj termékkel bo-
¢ villt a portfdlid étel- és desszertkate-



N'md;ﬂo; 5 Homdodott
- ukar nilk

EE:”!"'; e

i p HiEP O

reflektorban: FMCG specialitasok szz//7/

QI PO@IHil PO
e

i

- v = --

T-T;hz-ﬂ____—r—

Ig

Béar az anyak nem a gyermekeiken spérolnak, azért, mint vasarlok ugyanugy arérzékenyek. Erre a bébiétel-forgalmazék nagyobb, gazdasdgosabb kisze-

relések bevezetésével reagélnak

goridban egyarant, ismerteti Varga :

Tibor értékesitési vezets. A 100 szézalé-
kos gyiimolcstartalmu termékek beve-
zetése nagyon sikeres volt, ezek egyedi
csomagolast kaptak, amely 2011-ben
Csehorszégban elnyerte az Ev csomago-
lasa dijat. Az idei Gjdonsagokrdl a me-

elmondta, hogy tervezik 1j termékek és
termékcsoportok bevezetését, amelyek
féleg a csomagoldsukban lesznek izgal-
masak, a piacon eddig 1évé megszokot-
taktol eltéréek.

Kiemelt kommunikacidé

A bébiételek gyart6i fontosnak tartjak :

a kismamakkal valé kapcsolattartast,
legyen az kozvetett vagy kozvetlenebb.

Az Univer példaul kozvetlen kapcsolatra

lehetdséget biztosito Baba-Mama szol-

galatot mtikodtet, 6nallé honlapot és :

Facebook-oldalt tart fenn. Bazso Rita :
. termékkategéria-menedzser elmonda- :
. sa szerint cégiik a 4 hénapos kort be- :
: toltott babdk anyukdinak kiild direkt- :
. marketing-levelet, amelyben réviden :
. bemutatja termékeit. A véllalat ezt tart- :

o

. jaalegjobb, célcsoportot eléré kommu- :
nedzser nem kivant tobbet eldrulni, de : :
© A Hipp is a direktmarketing kommu- :
© nikéciot tartja igazdn hatékonynak, 4m :
. egy igazan kiépitett és hosszan tart6 di- :
. rekt mailing rendszer iizemeltetése is :
© nagyon koltséges — draga médiakampa- :
© nyok, out-door kampényok pedig csak :
. ritkan elemei a kommunikéciénak Guba :
llona értékesitési és marketingigazga- :
© t6 meglatasa szerint. Neheziti tovdbbd :
az e fajta elérés sikerességét az is, hogy :
a magyarorszagi kérhdzak koziil egyre :
: tobb vallalja fel a bababarat cim elnye- :
résével jaro feladatokat és kritériumo- :

nikdcids csatorndnak.

kat, ezekben az intézményekben viszont
nincs lehetéségiik a mamékkal kapcso-
latba 1épni.
A Hamé Kft.-nél eddig nem éltek a di-
rekt marketing adta lehet6ségekkel.
Varga Tibor értékesitési vezeté elmon-
dasa szerint a lehet6ségekhez mérten
torekednek minél tobb helyen jelen
lenni: az élelmiszer- és drogérialancok
szoro6lapjaiban, csalddi rendezvénye-
ken, orvos- és védénéi kommunikaci-
6ban. Ebben a kommunikdciéban egy-
re nagyobb szerep jut a kozosségi ol-
dalaknak, am ezek csak ugy tudnak jél
miikédni, ha hiteles, az anyukak (a fo-
gyasztok) szamara relevans tartalmat
szolgaltatnak és kevésbé a ,reklam” a
lényeg. A cégnél ebben az évben terve-
zik egy jol atgondolt kozosségimarke-
ting-stratégia megvalodsitasat.

V. E.

= Let’s cook for the baby - from what we find the shops!

The baby food market is special because these products are made for a rela-
tively small, rapidly changing target group. In addition to the effects of eco-
nomic recession, baby food manufacturers in Hungary also have to calculate
with the fact that fewer babies are born every year (in 2008 almost 100,000
babies were born, in 2011 only 88,000; by January-November 2012 82,834 ba-
bies were born in Hungary). According to Univer Product Zrt’s product cate-
gory manager Rita Bazs6, baby food sales augmented last year, thanks to the
mobility of mothers and to the fact that they want to live comfortably. Import
Trade Kft., the distributor of the Ovko brand didn’'t experience a sales decline
either. Managing director Tibor Nemes told our magazine that mothers had
became more conscious buyers, they compare product ingredients and nutri-
tional values. llona Guba, sales and marketing director of Hipp Production and
Trade Kft. opined that Nielsen data shows that the baby food market kept
shrinking in terms of both value and volume sales, mostly because buyers are
afraid of overspending. Tibor Varga, sales director of Hamé Hungéria Kft. (Ha-
manek’s distributor) told us that they managed to achieve significant growth

last year. Univer recently introduced junior baby food products, which are rec-
ommended from the age of 10 months and were developed based on the lat-
est dietetics principles. Ovko offers six types of new organic baby desserts,
five types of organic baby food, three organic baby drinks and three organic
tea granules. They also came out with five 70og baby food products - price-
wise these are impossible to beat on the market. Hipp appeared in stores with
salt-and additive-free baby snacks and introduced new flavours in already ex-
isting categories. 2012 brought several new Hamanek products too, in both
the baby food and the dessert categories. Products with 100-percent fruit
content were very successful - these came out in special packaging. For baby
food manufacturers it is important to keep in touch with mothers. Univer has
a Baby-Mother service, a website and a Facebook page, plus they send direct
marketing letters to mothers when their baby becomes four months old. Hipp
also finds direct marketing communication really efficient. Hamé Kft. hasn’t
used direct marketing communication yet but they use social media more and
more frequently. =
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Bojt lehet a husvét is
a sonkapiacon

A takarmanyarak emelkedése és a sertésallo-

many csokkenése a legalis piacon versenyz0

fogyasztai arait pedig noveli - igy félo, hogy
az idel sonkaszezon a tavalyihoz hasonléan

volumencsokkenést hoz. Raadasul viszonylag

kordn, és fizetésnap elott jon el a hisvét.

A gyartok kisebb kiszerelésekkel, szortiment-

hasvéti sonkak forgal- :
Amét adé fiistolt husok és
L7 ) ) ) a fiistolt-fott husok mar-
gyartokat nehéz helyzetbe sodorja, a hUsaruk  cius-sprilisi forgalmat egészen
2011-ig nem tdlsigosan rendi- :
tette meg a valsag. A 2012-es év- :
ben a két kategoria dsszesitett :
volumene szezonban a 2009-es :
év szintjére esett vissza, érték- :
ben viszont tovabbra is jelen- :
t6s mértékben nétt — vagyis az :
arszinvonal emelkedése tavaly :

Rovid lesz a szezon

Tavaly emelkedtek a takarmany-
arak, majd ennek kovetkeztében
a sertéshus-alapanyagarak is,
mégpedig meglehetésen draszti-
kus mértékben. Ezért a magyar
husipari vallalatok tovdbbi areme-
1ésre kényszeriiltek 2012 harma-
dik negyedévében, ami 2012 utol-
s6 honapjaiban jelent meg tobbek
kozott a fiistolt aruk fogyasztoi
draiban is. Varhatoan ezen az ar-

Jeik szegmentalasaval, masodkihelyezésekkel ek ne Itk s oL,

és drakciokkal készulnek a szezonra.

immdr a fogyasztast is vissza- :
vetette. . as husvéti szezonban is.

A METRO szamara a huis- és hiskészitmény-kategoria mindig is
kiemelt fontossaggal birt. A 2012-es év az alapsziikségletek kielé-
gitése mellett a regionalisan hdzias izekrél
szolt; igy tobb aruhazban helyi izeket kép-
visel$ termékekkel béviilt a kinalat.

— Tapasztalatunk szerint az utdbbi évek al-
taldnos gazdasagi kornyezete el6térbe he-
lyezte a legjobb ar-érték ardnnyal rendel-
kez6 termékeket — mondja Krubl Yvette
kommunikacids vezetd. — Természetesen a
METRO, partnerei minél teljesebb kort ki-
szolgalasa érdekében minden drszegmens-
ben és arucsoportban kindl termékeket.
Tavaly — a 2011-es évhez viszonyitva —
a METRO értékesitése mind értékben, mind mennyiségben nétt
a hagyomanyos magyar sonkafajtékat illetden.

Husvétkor a népszert, kedvez6 aru sajat markas termékek mel-
lett a valasztékban megtalalhatoak a magasabb arkategérias im-
port, elsdsorban spanyol, olasz vagy német sonkdk is, amelyek
a hagyomdnyos magyar sonka 1,5 honapos érlelési idejével szem-
ben tobb honapos érlelési folyamaton mennek at. A 2011-es év-
hez viszonyitva a METRO értékesitése mind értékben, mind
mennyiségben nétt a hagyomanyos magyar sonkafajtakat il-
letden.

Legnépszertibb termékiik természetesen a (lapockabol késziilt)
kotozott sonka, emellett egyre inkabb a hagyomanyos médon,

Krubl Yvette
kommunikaci6s vezet6
METRO

Ujdonsagokkal késziil

a hlsvétra a METRO

azaz gyorsérlelés nélkiil késziilt termékek irdnydba tolddik el
a kereslet. A sonkaaruk tobbsége ma mar sertéshusbol késziil,
a baromfihus-tartalmudak egyre kisebb mértékben vannak je-
len a husvéti valasztékban. Népszertibbek a kisebb csomagola-
si egységek, illetve a lédig termékek is (parasztsonka, paraszt-
lapocka), amelyeket csontozva, darabolva is megvasarolhatnak
a METRO aruhazakban.

— A 2012-es tjdonsagaink (parasztsonka lédig értékesitése) meg-
tartasa mellett idén is Gjdonsagokkal késziiliink a szezonra: spe-
cidlis kostoltatdsokat tartunk majd, azonnali vasarlasi lehetdség-
gel, illetve a tavaly év végén visszatért, hazai prémiumkategérias
sajat markank, a Corvinus prémiumtermeékei is elérhetdek lesz-
nek a valasztékunkban — mondja Krubl Yvette. — A tavaly indi-
tott 1édig értékesitésiinket tovabbfejlesztjiik, hiszen egyedinek
szamit, hogy egy tobb 10 kilds parasztsonkabol vevéink kedvitk
szerinti részeket és mennyiséget vasarolhassanak.

Bar a hus- és huskészitmények a magyar gasztronémia olyan
alapelemei, amelyek kiilongsebb marketingtamogatast nem igé-
nyelnek, a METRO ennek ellenére kiemelt figyelmet fordit rajuk
ebben az idGszakban. Az eladdshelyi 6sztonzés mellett a METRO
Husvéti Gourmet katalogusaban is bemutatjéak termékkinalatu-
kat, kiemelve a Corvinus sajat markas termékeiket.

- A METRO ATL-kommunikéci6janak is fékuszaban 4ll a hus-
véti termékkindlat, amivel néhdny héten beliil vasarldink is talal-
kozhatnak, akiket szeretettel varunk aruhazainkba — zérja gon-
dolatait Krubl Yvette. =

For METRO the meat/meat product category has always been of great im-
portance and in 2012 regional, homely flavours were in the limelight: in many
stores local flavours have been added to the product assortment. Communica-
tions manager Yvette Krubl told our magazine that in comparison with 2011,
last year traditional Hungarian ham sales in METRO stores increased in terms
of both value and volume. METRO’s most popular product in the Easter season
is tied ham made from shoulder blade. In this period imported Spanish, Italian

&% METRO prepares for Easter with new products and services

and German hams of the higher price category (these hams are matured for
several months) can also be found in stores. Today most ham types are made
from pork, smaller packaging units are more popular and ham products sold in
bulk also do well. This year METRO prepares for the Easter season with spe-
cial tasting sessions and with the return of Corvinus, the company’s premium
private label brand. METRO is going to publish its Easter Gourmet catalogue,
which will introduce all the Corvinus products. =
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A husipar vezet6 nerhzétkézi szakvésara
Frankfurt am Main, 2013. majus 4-9.

- 2013-ban a husvét kereskedel-
mi szempontokat tekintve nem :
tal szerencsés id6pontra, mérci- :
us 31-re esik - allapitja meg Szan- :
to Zoltan, a Pick Szeged Zrt. ter- :

mékmenedzsere. -
Egyrészt a ho végére,
amikorra sajnos na-
gyon sok csalad mar
kifut a havi fizetésébol.
Igy vérhatéan a fizet6-
képes kereslet alacso-
nyabb lesz, mint ami-
kor a husvét a fizetés-

megbizhatd, legalis forrasbol sze-
rezzék be a husvéti asztalra kerii-

16 termékeket.

- Fentiek teret nyitnak az olcsé :
importtermékek elott — vilagit-
ja meg Bédi Krisztina. :
- A helyzetet nagyban
javitand, ha a fogyasz-
tok tisztdban lenné-
nek a magyar termé-
kek kivélé min8ségé-
vel, és azzal, hogy en-
nek milyen 4rat kell :
jelentenie a polcokon. :

nap utdn jott. Mdsrészt
lag korabban lesz a PickSzeged
hasvét, amely miatt
az értékesitési peri-
6dus lerovidiil, és a
forgalom csupan par
hétre koncentralodik.
Emiatt a Pick Szeged
a gyartds litemezésé-
re és a kiszallitasok
tervezésére kiemelt

hangsulyt fektet, en-  Bgdi Krisztina piacan. Mint mondja, :
nek koszonhetden a  marketingigazgato sajnos még mindig tal :

. Kométa’'gg L. . .
kereskedelmi partne- sok fogyaszté hiszi azt, :

Lo

rek druval torténd ellatasat idére, :
az elvartnak megfelel6en, maxi- :

malisan biztositani tudja.

Tér nyilik
az import elott

A sertésszam megéllithatatlan :
csokkenése maga utdn vonja az
alapanyaghi4nyt. E mellett Bodi
Krisztina, a Kométa 99 Zrt. mar- :
ketingigazgatdja a husipart stjté :
nehézségek koziil a feketekeres- :
kedelmet emelte ki, amely nagy- :
ban megneheziti a torvényesen :
mikod6 husipari véllalatok min-
dennapijait. Igy kiilonos jelentdsé-
ge lesz annak, hogy a fogyasztok :

Szanté Zoltan

husnak hig a leve..”

hogy a sajat mérka alatt marka- :

minGséget kap.

: Ha husvét,

. akkor Békebeli 5
. A Pick Szeged a 2013-as husvé- : |
ti szezonban is a Békebeli termé- © |
kek értékesitésére fokuszal. His-
véti szortimentjének legfajsilyo- :
sabb részét a mér jol ismert alap- ©
termékek adjék: a PICK Békebeli
tarja, PICK Békebeli kotozott son- :
ka és a 2011-ben bevezetett PICK :

Békebeli frikandé sonka.

- A PICK Békebeli termékcsa-
lddot a tavalyi évben beveze- :
tett, nagy zaroképességti, 45 nap :

Van ugye egy hasznos :
az idei évben viszony- termékmenedzser monddasunk a téma- :

N o www.iffa.com
hoz, miszerint: ,,0lcsé

jbenko@fhconsult.hu

> : : Tel.: 325-5330
Hozzateszi: a Private :

Label és a gydrtdi :
maérkdk , kiizdelme” :
a polcokon véltozat-
lan erdvel zajlik, bar :
a PL részesedése meg-
kozelitoleg stabil a ser-
téshuskészitmények :

Szkennelje be ezt
a kodot és tudjon
meg még tobbet!

Elje at a legujabb trendeket!

Az IFFA a husipar els6szamu talalkozéhelye,
ahol minden a huséaruk és felvagottak ipari
és kezmlives feldolgozasanak és eladasanak
trendjeirdl szol. Legyen On is részese az
innovativ technolégidk és termékek vilag-
premierjének.

33 Trade 2013,
magazin marcius


http://www.iffa.com

Uzemi

higiénia ellendrzése husiize-
mekben Mikrobiolégiai és analitikai
vizsgalatok huskészitményekbdl Faj-

fehérje-azonositas akkreditalt modszerrel
Erzékszervi vizsgélatok hiskészitményeknél

Gyartmanylap- és cimkeellendrzés huské-
szitményeknél Elelmiszer-ipari jogszaba-

lyokkal kapcsolatos tanacsadas

az altaluk integralt partnerek év-
16l évre novelik a felhizlalt serté-
sek szamat.

- Az tinnepekkor a vasarlok ki-
emelten figyelembe veszik az
akciokat, ezért intenziv akcids
politikaval prébaljuk meg
a fogyasztékat elérni —
'\ érulja e 1 Szdnté Zol-
. tan. - Ertékesitést4-
mogatasként féleg
~lancspecifikus
~ drakciodkat
szerveziink a
hélézati uj-
- sdgban torté-
n6é megjelenés-
sel egybekot-
ve. Ezenkiviil,

Fax: 06 1 309 33 33
E-mail: info@sgs.com

mindségmegorzési id6t biztosito,
feliilnyomott zsugortasakba cso-

magoljuk. A markara jellemz4

fekete-arany szinii arculattal el-
latott tasakok egységesebb, esz-
tétikusabb megjelenést és jobb
marka-beazonosithatdsagot biz-
tositanak az tizletek polcain. Mé-
retek tekintetében gy tapasztal-

juk, hogy a kisebb kiszerelések

iranydba mozdul a piac, ezért
ennek megfelelve a szortimen-
tiink teljes egészét onkiszolga-
16, vakuumcsomagolt forméban,
cca. 0,8-1,1 kg-os kiszerelésben
kindljuk.

Alapanyag tekintetében a PICK

Szeged kedvez6 helyzetben van,
mivel a Bonafarm-csoport sertés-
tenyésztési dgazatat folyamato-
san fejleszti, és a cégcsoport me-
zGgazdasagi vallalatai, valamint

Telefon: 06 1 309 33 85

szintén halozat-
specifikusan, ma-
sodlagos kihelyezése-
ket, illetve polcvéges meg-
jelenéseket alakitunk ki.

Egyediilallo
sonkaujdonsagok
aKométatol

A Kométa kiemelt figyelmet for-
dit arra, hogy fogyasztéi minden
esetben kitling ar-érték aranyt
kapjanak a Kométa termékek
megvasarlasakor. A szortiment
folyamatosan véltozik annak ér-
dekében, hogy az a fogyasztéi el-
vardsok véltozasat naprakészen
kovesse.

- A Kométa mindségisonka-ki-
nalata nemrég 4j termékekkel
béviilt: Buonissimo, Benvenuto
és Gustavo sonkaink folyamato-
san jelennek meg az iizletekben
- informél az tjdonsagokrdl Bé-
di Krisztina. - Ezek a termékek a
magyar piacon egyediilallé mo-
don hozzaadott foszfat nélkiil

Mivel a kisebb kiszerelések felé mozdul a kereslet, ezért a leggyakoribb
kiszerelés a piacon az dnkiszolgalé, vdakuumcsomagolt, cca. 0,8-1,1
kilogrammos

- késziilnek, glutén-, lakt6z-, tej-
. fehérje-mentesek. Hustartalmuk :
. kiemelkedéen magas: valodi, :
. egész combbol allitjuk el Sket,
. amely a sonka legértékesebb ré-
- sze, valamint alacsony a zsfr- és
© sotartalmuk. A hisvéti szezon a :
- Kométandl ezekrél az wj, inno-
© vativ termékekrél fog szolni, ter-
. mészetesen nem megfeledkezvea :
- fogyasztok eddigi egyik kedvenc

Lo

: Kométa termékérdl, a Kemencés :
 siilt sonkardl sem, amely szintén
. megtjult. :
© A cégakozvetlen bolti értékesités :
. tamogatasara helyezi a hangsulyt, :
. ezért f6ként a BTL-eszkoztérat
© haszndlja majd: késtoltatdsok és
. eladashelyi reklamanyagok fog- :
© jak felhivni a fogyasztok figyel- :
© mét a termékekre. :

Uj kinalat Paparél

© A Pépai Hus 1913 Kft. szdmdra
© a hiisvéti szezon kiemelked§ je-
- lent6séggel bir. A vallalat belfol-
- di értékesitésének egyik stratégi-
© ai pillérét jelentik a fistolt aruk :
© ésasonkak.
© - Azideiszezonraajolismertésa :
: fogyasztok dltal kedvelt terméke- :
: ken tdl 4 kindlattal is késziiliink :
. - mondja Sebestyén Erzsébet, a :
. Papai Huas 1913 Kft. kereskedel- :

mi igazgatdja. — A kivalé mind-
ségli Korishegyi sonka és az Es-
terhazy sonka sikeres piaci sze-
replésének érdekében kommu-
nikacids tamogatast és erételjes
eladashelyi jelenlétet is terveziink
a husvéti szezonhatas maximalis
elérésére.
A jelenlegi gazdasagi kornye-
zetben a fogyasztok tovabbra is
két £6 motivacio alapjan fognak
vasarolni: nagy résziik a termé-
kek polci ara alapjan fog donte-
ni, mig a tehet6sebbek a prémi-
umtermékeket fogjak elényben
részesiteni, véli a kereskedelmi
igazgato. Ezekre a piaci kihiva-
sokra val6 valaszként szegmen-
talja a Papai Hus is husvéti ter-
mékportféliéjat, hogy minél ha-
tékonyabban érje el a fogyasztok
széles korét.
- Termékeink valamennyi keres-
kedelmi hélézatban elérhetéek
lesznek. Mivel a fogyasztok kozel
fele még mindig a csemegepult-
bol vasarol, ezért akcids termék-
ajanlatainkbol ez a szegmens sem
marad ki. Az 6nkiszolgald pultos
termékeink eladasat pedig gon-
dolavégekkel, masodlagos kihe-
lyezésekkel is erdsiteni kivanjuk —
mondja Sebestyén Erzsébet.

Sz. L.

&% Easter may also be a time of fasting on the ham market

2013.
marcius

Elevated animal feed prices and the drop in the pig stock may put manu-
facturers in a difficult position and increase the consumer prices of meat
products. This season yet another sales drop may follow the decline experi-
enced in last year's ham season. Zoltén Szanté, product manager with Pick
Szeged Zrt. informed Trade magazin that in 2013 Easter Sunday will be on 31
March - the end of the month when many families hardly have any money to
spend. Another problem is that this date is earlier than usual and the sales
period will be limited to a couple of weeks only. Krisztina Bédi, Kométa 'gg
Zrt!s marketing director spoke to us about the lack of base material and the
black market, both of which make the life of honest meat companies much
harder. Her view is that if consumers were aware of the excellent quality of
Hungarian products, the situation would be better as they would more eas-
ily accept the prices indicated on the shelves and wouldn't choose cheap
import products, which are often of low quality. In the 2013 Easter season
Pick Szeged focuses on its Békebeli product line: PICK Békebeli spare rib,
tied ham and Frikand6 ham. Products are available in vacuum foil packaging
in 0.8-1.1kg version and have a 45-day shelf life. Base material-wise PICK

Trade 34
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Szeged is in a favourable position as the Bonafarm group keeps developing
its pig breeding branch, and the number of pigs bred keeps increasing by
the year. Kométa pays highlighted attention to giving their buyers an excel-
lent price/value ratio. Recently new products have been added to Kométa's
quality product range: Buonissimo, Benvenuto and Gustavo hams can now
all be found in the shops. These products are unique on the market because
they are made without added phosphate and are gluten-, lactose- and milk
protein-free. Their meat content is very high and they are low in fat and salt.
Another good news for Kométa fans that Kemencés Sult (Oven Baked) ham
has also been improved. For Papai His 1913 Kft. the Easter season is of ma-
jor importance. Erzsébet Sebestyén, the company’s director of commerce
told our magazine that sales of their high-quality Kérishegyi ham and Es-
terhdzy ham will be backed by a big communication campaign and a strong
in-store presence. Pdpai His decided to segment its Easter portfolio in or-
der to reach as many consumers as possible in an economic environment,
where the majority of shoppers decide based on price and a smaller group
of consumers who have more money to spend looks for premium products. =
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A SPAR sajat husfeldolgozé

polctiikor

S PA R[CY

lizeme garancia a minoségre

A SPAR Magyarorszag Kft. az élelmiszer-ke- :
reskedelmi ldncok kozétt elsdként és azéta is
miikodtet sajat hus- :

egyediiliként 2004 végétol

tizemet bicskei kézpontja teriiletén. A hus- :
tizem TANN Magyarorszag Kft. néven ki- :
egyenstlyozott iitemezésben kivalé mindsé-
gli husarukkal és tobb mint 50-féle huiskészit-
ménnyel létja el a SPAR-hél6zat mintegy 400 :
tizletét. :

Az orszdg egyik legmodernebb technoldgia- :
val miikodd tizeme megnyitdsa 6ta tobb 1ép-
csében fejlédott, bovitette kapacitdsat. A 7900 :
négyzetméteres egységben évente 2000 da- :
rab szarvasmarhdt és 300 000 darab sertést :
dolgoznak fel, 7000 tonna sajat markds hds- :
készitményt gyértanak és 8 millio télca hust
. 1és biztositéka is.
A kivalé mindségi friss hus és a SPAR neve a
husfeldolgoz6 iizem mitkodése révén osszefo-
nédott, amelynek alapja indul4sa 6ta a szigo-
rd ellendrzés és a kifogastalan szllit6i hattér. :
A cégesoport olyan hazai beszallitékkal dol- :
gozik egyiitt, akik nemcsak az alapanyag mi- :
néségében, hanem a nyomon kovethetdség- :
ben, szallitdsi szinvonalban is maximadlisan :
meg tudnak felelni a cégcsoport szigoru ko- :

csomagolnak.

vetelményeinek.

A minoség titka:
ISO 22000 szabvany

A SPAR htsfeldolgoz6 iizeme mindig is a leg-

m zintd min 1ztositasi tanusit- : . . .

lagasabb szintli min6ségbiztositisi tansit- g SpA RIS G meat processing plant is a guarantee for high

vanyokkal rendelkezett. 2010-ben a Magyar- : .
. quality

. SPAR Hungary was the first among retail chains — and is still the only one - to open its own meat process-

. ing plant in Bicske at the end of 2004. Under the TANN Magyarorszéag Kft. name it has been providing 400

biztonsagi szabvany szerint felépitett rendszer :

tanusitdsat. Ez a nemzetkozi szinten legin- : duction facility 7,000 tons of private label meat product is made every year. SPAR's meat processing plant

, , . . has always had the best quality assurance certifications. In 2010 it was the first meat company in Hungary
kdbb elfogadott szabvany a HACCP irdnyel- : t earn the ISO 22000 certification. The majority of meat they process comes from Hungary and the prod-
veit hangolja 6ssze a kialakult termékgyartoi

Kkorlattal. megkénnviti az élelmiszer-ipa- SPAR and INTERSPAR stores under the brand names S-Budget, SPAR and REGNUM. It is indicative of the
gyakoriattal, megkonnyiti az clelmiszer-pa- . prestige of SPAR’s meat plant that it is them who provide SPAR stores in Slovenia with S-Budget Bologna

ri folyamatok soran fellép6 kockazatok ha- :

orszagon miikod6 hustizemek kozott els6-
ként szerezte meg az ISO 22000 élelmiszer-

Miniszteri latogatéas
a SPAR TANN husuzemében

2013. februar 5-én Dr. Fazekas Sandor vidékfejlesztési miniszter ldtogatast tett a
TANN hustizemben. A miniszteri latogatashoz kapcsolodo sajtotajékoztatd kozpon-
ti témaja a magyar termékek cégcsoporton beliili kiemelt szerepe és a magyarorsza-
gi sertésdllomdny létszdmanak novelése volt.

A SPAR Magyarorszag Kft. a magyar mezégazdasdg elkotelezett partnereként évek
ota komoly 1épéseket tesz a magyar gazdak tdmogatdsa és a hazai termékek nepsze-
riisitése érdekében.

Az tizemlatogatas soran a miniszter és
a sajtd jelentds szdimban megjelent kép-
visel6i testkozelbdl is megtapasztalhat-
tak, hogy a szigort mindségiigyi el6ira- |
sok betartasa, a legkorszer(ibb techno-
l6gia alkalmazasa és az tizemben dol-
gozok szakmai hozzaértése a SPAR és
INTERSPAR éruhdzakban kaphato ter-
mékek kivalé mindségének zaloga.

2% Ministerial visit to the SPAR TANN meat plant

On 5 February 2013 Minister of Rural Development Dr Sédndor Fazekas paid a visit to the TANN meat
plant. The minister and representatives of the press had a chance to get first-hand experience of the
strict quality assurance regulations and the state-of-the-art technology used, which together with the
expertise of workers guarantee the top quality of SPAR’s meat products. =

tékony feltdrdsat és kezelését, egyben a vevéi
igényeknek val6 legmagasabb szintli megfele-

Kivalo sajat markak

a SPAR husiizemébol ;
A SPAR husiizemében eléallitott termékek si- :
kere évrél évre nd. A nagyrészt hazai alapanya-
gok feldolgozdsa utdn, a friss sertés- és marha-
hus mellett az izembél t6bb mint 50-féle kiva- : -

16 minGségl sajat markas huskészitmény ke- :
- riilkia hdlézat {izleteibe. A készitmények egy :
. része szeletelt, védégdzas formdban is meg- :
© taldlhaté a SPAR és INTERSPAR é4ruhazak
© polcain. A termékek S-Budget, SPAR, vala-
© mint prémiumkategoridban REGNUM mar- :

kanéven keriilnek forgalomba. A SPAR hts-
tizem nemzetkozi elismertségét mutatja, hogy
kétféle huskészitményét — az S-Budget pari-
zsit és az S-Budget frankfurti virslit — a ma-
gyarorszagi tizem széllitja a szlovéniai SPAR-
hélézatoknak. (x) =

SPAR stores with excellent quality meat and more than 50 meat products ever since. In the 7,9oom? pro-

ucts’ popularity increases from year to year. More than 50 meat products can be found on the shelves of

sausage and frankfurter. (x) =
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i Okban val6 részvétel nem annyira moti-
: valja 6ket — osztja meg piaci tapasztala-
. tait Dénes-Tomanova Petra, az Unilever
. Junior Brand Managere (dressing kate-
: goria). — A dresszingek szegmensét to-
. véabbra is a multinaciondlis mérkék ter-
- mékei vezetik, de a sajat markak is fon-
© tos szerepet jatszanak. Egyre inkdbb no-
- vekszik a nagyobb csomagol4sok arénya
© a kisebb csomagolasok karara.

csomagoldanyagok és nyersanya-
gok piacarél érkezé dremelések °
2012 tavaszén részben megjelen- :
tek a fogyasztéi arakban, amely a ter- :
mékkategoridk mennyiségi eladdsaiban :
enyhe csokkenéshez vezetett. A kiils6 :
koriillményekbdl fakadd kereslet-vissza- :
esést a gyartok — a fogyasztéi magatar- :
tas valtozasat folyamatosan figyelve — :

akciés arakkal és az 4r-érték aranyt ja- :
- mékkategéria-menedzsere ugyanakkor
. arra hivja fel a figyelmet, hogy a kisebb
. kiszerelések célcsoportjat jelentd egysze-
- A fogyasztok arérzékenysége magas, :
. kedik, igy a gyartok szdmdra az 6 igé-
. nyeik kielégitése szintén fontos kihivas.
. — A forgalom nagy részét az izesités
. nélkiili, dgynevezett alapizek alkotjak.

vit6é promoéciokkal kompenzaljak.

f6leg akcidsan szeretnek vasdrolni. Leg-
jobban az arleszallitast és a ,,+1 termé-
ket ingyen” jellegli promdcidkat kedvelik.
A nyereményjatékokon, pontgytijt6 akci-

Bazso Rita, az Univer Product Zrt. ter-

mélyes haztartasok szamaranya is emel-

Erdsen koncentralt a bolti forgalom

az atlagnal jobban.

&

Monostori Zséfia
szenior piackutatasi
tanacsadé

Nielsen

ketchup esetében nem tortént valtozas.

szdzalékos a mutato.

Az eladashelyek stlya némileg véltozott az elmult év sordn. :
A f6leg szupermarketet és diszkontot magaban foglal6 401- :
2500 négyzetméteres csatorna részardnya — érték szempontja-
bol - 35 szdzalékrol 38-ra emelkedett, éves Gsszehasonlitasban. :
A ketchup esetében a tizenkét havi eladds meghaladjaaz 5 :
millidrd forintot. Ez értékben plusz 6 szdzalékot jelent az °
el6z8 tizenkét hénaphoz viszonyitva. Mennyiségben mi-
. Erték szempontjabél a Nielsen a forgalom 5 szazalékos no-

nusz 1 szazalékos eladast regisztraltunk.

Itt a 2500 négyzetméteresnél nagyobb iizletekre jut a boltok :
bevételének 41 szdzaléka, a legutébbi tizenkét hénapban.

Mindhdrom kategéria értékesitése ers- :
sen koncentralt. A 400 négyzetméternél :
nagyobb iizletek piaci részesedése no-
vekedett mustarnal és majonéznél, mig :

A majonéz kiskereskedelmi forgalma :
megkozeliti a 7 milliard forintot, 2011. :
december-2012. novemberben, ami 10 szazalékkal tobb, :
mint egy évvel kordbban. Mennyiséget tekintve plusz 5 :

Ertékben &tlagosan vagy afelett nétt a nedves szészok kiskereskedelmi eladasa
a legutdbbi tizenkét honapban. Mennyiséget tekintve csak a majonéz teljesitett

Nedves sz6szok - értékben mért - kiskereskedelmi forgalméabél a
bolttipusok piaci részesedése 2011. december-2012. novemberben
(szazalékban)

Bolttipus Majonéz Ketchup Mustar
© 2500 nm felett 37 41 35
401-2500 nm 38 36 35
© 201-400 nm 7 7
© 51-200 nm 13 12 16
: 50 nm és kisebb 5 4 6

Forgs: niclsen
A mutatd 1 szazalékponttal kisebb a tavalyi hasonl¢ id6-
szakénal. A 401-2500 négyzetméteres csatorna piaci része-
sedése 35 szazalékrol 36-ra nott.
A hérom termékcsoport koziil a mustdr értékesitése a leg-
kevésbé koncentralt. Tizenkét havi, mintegy 4 milliard fo-
rintos piacabol a 400 négyzetméteresnél nagyobb egységek-
re 70 szazalék jutott legutdbb, december—-november kozott.

vekedését regisztralta éves 0sszehasonlitasban, mig meny-
nyiség szempontjabol stabil maradt a forgalom. =

=& Very high concentration of retail sales

Retail sales of wet condiments grew at or above the average in the least twelve months. Sales of all three categories are highly concentrated. The mar-
ket share of stores with a floor space above 40om? increased in the case of mustards and mayonnaise and stagnated among ketchups. In the December
2011-November 2012 period mayonnaise sales valued at HUF 7 billion (up 10 percent in value and 5 percent in volume); ketchup sales raked in HUF 5 bil-
lion (up 6 percent in value and down 1 percent in volume); mustard sales were realised in the value of HUF 4 billon (up 5 percent in value and no change

in volume sales). =
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Am az {zesitett termékek is fontos elemei
termékkindlatunknak, mint példdul az
Univer Extra Majonéz, Majonézes Tor-
ma, Csipds Ketchup, vagy a Tormas Mus-
tar. Sokan vasaroljak ezeket is — mond-
ja Bazso Rita.

A gyartoi és kereskedelmi markak har-
ca stabilizdl6dni latszik, aranyuk nagy-
jabol beallt, zarja gondolatait a piacrodl
az Univer Product termékkategéria-me-
nedzsere.

Sajat termékpalettdjukrol szdélva Ba-
zs6 Rita elmondja: mint minden évben,
ugy idén is szeretnének néhdny ujdon-
saggal megjelenni a piacon. De konkré-
tumokat még nem kivan eldrulni. Ugy-
szintén maradnak jé szokdsukndl ATL-
kommunikacié tekintetében: a kommu-
nikdacid tizenete a boltokban elhelyezett
eszkozokon is vissza fog koszonni.

A forgalom jelent§s része tovabbra is
a szezonokra koncentralédik, amelyek
évrol évre egyre ro-
videbbek, mond-
ja Bacskai Istvan, a
Koch’s Torma Kft.
kereskedelmi veze-
téje.

— Tavaly az egyik
legnagyobb kihivas
az volt, hogy egyre
rovidebb ,extrém”
szezonokra hogyan
lehet jol méretezni
a sajat raktarkészletet, és ugy szervezni
az aruhazi készleteket, hogy mindenhol
legyen termék az utolsé6 percig - jegy-
zi meg.

Sajat eladasi adataik alapjan a diszkon-
tokndl novekedést, mig a hiper- és szu-

Bacskai Istvan
kereskedelmi vezet6
Koch’s Torma

: permarketeknél (egy kivételtdl eltekint-
© ve) csokkenést tapasztalnak. Az akcids
. értékesités aranya a feler6sodott szezo-
. nélis hatdsok miatt novekvd tendenciét
. mutat, de szezonon kiviil is kedvez&en
: reagdl a piac a jo arakcidkra.

. — Ezeknek a figyelembevételével nem

"

. meglepd, hogy a sajat markas és elséaras
. termékek volumene noévekszik, mig a
. markatermékek forgalma enyhe csokke-
: nést mutat - éllapitja meg Bacskai Istvan.
: — A Koch’s marka ald tartozd natur, tej-
. szines, majonézes, almas izesitett tor-
© matermékeink népszertisége ugyanak-
© kor toretlen, és nagy 6romiinkre a né-
. hany éve bevezetett wasabi-torma is egy-
. re szélesebb fogyasztéi kort hodit meg.

: A cégnek van még néhany igéretes ter-
. mékfejlesztése. Példaul a tavalyi év vé-
. gén iddszakos jelleggel a narancsos és
. szilvas sz6szokat nagyobb tormadara-
. bokkal kombindltdk — ezek igazi kurié-
© zumszdmba mennek.

© — Sok tj termék, izesités és csomagolds
© jelenik meg a piacon, de a magyar fo-
. gyaszté alapveten konzervativ bedlli-
. tottsdg, nagyon lassan, és komoly mar-
. ketingkereteket megmozgatva lehet csak
© rdvenni a véltdsra — fogalmaz a kereske-
. delmi vezet6. — A Koch’s Tormanal is a
. forgalom meghatdrozo részét a jol beja-
© ratott, régota megbizhatéan mikodé ize-
. sitések és termékek adjak.

- A cég marketingmunkdjaban a klasszi-
- kus eszkozoket hasznalja: Gjsagos megje-
© lenés, masodkihelyezés, fejpolc, késtolta-
. tés. Szezonon kiviil igyekeznek a fokuszt
. mustér, valamint saldtaontet és grillszdsz
. termékeikre helyezni.

: A majonéz, a ketchup és a mustdr na-
. gyon népszerti Magyarorszagon, renge-

polctikor 777774

Tobb, mint tormal

KOCH’S TORMA

H-6100 KISKU EGYHAZA I.KER.241.

WWW.KOCHS.CC B [E) INFO@HU.KOCHS.CC

© teg hagyomanyos ételt izesitenek veliik.
. A fogyasztdok hiiségesek markajukhoz,
© mert szeretik az iziiket, biznak a ming-
. ségiikben.

. — Eppen ezért ez nem az a szegmens,
. ahol néhdny havonta 1ij innovaci6 ren-
: dezi Gjra a piacot, mint példdul a tusfiir-
. dok és samponok kozott. Tavaly ennek
- ellenére sikeriilt az Unilevernek egy kii-
* lonleges innovéci6t bevezetnie: a Glo-
* bus Inyenc mértast, ami egy majonéz
© alapu szész (savanyt uborkas majonéz-
© martas snidlinggel) — idézi fel piaci sike-
. ritkket Dénes-Tomanova Petra. — A Glo-
. bus Inyenc mértés hasonl6 a tartdarmar-
© tashoz, finom, karakterisztikus ize miatt
: példaul a rantott ételek és a grillezett hu-
. sok tokéletes kiegészitdje.

. A kommunikdacids eszkozeik koziil a bol-
- ti eladdsosztonzésnek egyre nagyobb sze-
© repet szannak.

© — Nagyon fontos, hogy a fogyasztokat a
. vasérlas helyszinén is megfogjuk, infor-
- maljuk, és ezzel segitsiik Sket eligazodni
- a polcok kozott — hangsulyozza az Uni-
. lever Junior Brand Managere. - Pillanat-
. nyilag még tart az idei kommunikaci-
© Os terveink feliilvizsgdlata, igy az ATL-
. kommunikéciénkkal kapcsolatban nem
. oszthatok meg tobb részletet.
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A nedves ételizesiték nem szamitanak alapvetd élelmiszer-
nek, a kategdria csokkenése egyenes aranyban van a valsag-
gal, és azzal, hogy a csalddok asztalan ezek a termékek lu-
xusnak szamitanak. Ha vasdroljak is 6ket, azt csak akcid-
ban teszik — ez a METRO 4altaldnos tapasztalata a termék-
kategériarol.

Mint azt Krubl Yvette kommunikdcids vezet6tél megtudjuk,
a ketchup, a mustar és a majonéz nagyon hasonl6 tenden-
cidkat mutatnak. Forgalmuk - ezen beliil kiilonosen a mar-
kazott termékeké — csokken. A klasszikus izek a legnépsze-
rlibbek, az izvaridnsok nem teremtenek 1j piacot.

A ketchupok kozott a legnépszeriibb termék az 500 gram-
mos Aro ketchup. A METRO sajat markak ardnya ebben
a kategoériaban 8 szazalékot nétt, itt mar tobb sajat markas
termék fogy, mint markazott.

A mustarok szegmensében szintén az 500 grammos Aro

Van, ahol mar erosebb a PL a gyartoi
markaknal a METRO eladasaiban

"o

fogy a legjobban. Itt is az els6aras termékek nottek, kozel
5 szazalékot. Bar a markahtiség mustarok esetében nagyobb,
mint a ketchupoknal, de a sajat markas termékkor ar-érték
aranya a markazott termékek rovésara nott.

A majonézek kozott a markazott termékek részaranya 4 sza-
zalékot csokkent egyik évrdl a masikra, szinte csak akcioban
fogynak a nagy arérzékenység miatt. A METRO legnépsze-
riibb termékei az 5 kg-os és a 480 grammos Aro majonézek.
A magyar vasarldk talan a tormak szegmensében mutatjak
alegnagyobb markahiiséget. Az akci6 ardnya ennek ellené-
re itt is magas, és az éves fogyasztas Oridsi része a husvéti
szezonra osszpontosul. Itt is elényt élveznek az elsGdras ter-
mékek, legnépszertibb a 200 grammos Aro torma

- Az innovaciok, mivel igen arérzékeny csoportrdl van szd,
nagy befektetéseket igényelnek, igy a megtériilés hosszu -
zarja gondolatait Krubl Yvette. m

Wet condiments aren’t essential food products, so they are considered a
luxury in the time of economic crisis; even if people buy them, they do it
in promotion - says Yvette Krubl, communications manager with METRO.
Ketchup, mustard and mayonnaise sales are declining, especially those
of branded products. 500g Aro ketchup is the most popular ketchup

=& Some PL products are stronger than manufacturer brands in METRO stores

and sales in the category were up 8 percent, which means that more PL
products are sold than manufacturer brands. Among mustards the 5o0g
Aro sells best, while skg and 480g Aro mayonnaises are the most popu-
lar in their category - here branded product’s share from sales dropped
4 percent. =

A kategoria nemzetkozi markai koziil az
osztrak Felixet a Maresi Foodbroker Kft.
forgalmazza, amelynek Brand Managere,
Prencsokné Dékany Edina igy 6sszegzi
a tavalyi évet:

— Az aremelés ellenére agressziv arak-
ciékkal, in-out termékekkel és POS-ak-
tivitasokkal sikeriilt megtartani a Felix
ketchup piaci poziciojat.

A Felix ketchup prémiumtermék, igy :

a kereskedelmi markak helyett inkabb
a tobbi markatermékre koncentral a fo-
gyasztokért folytatott versenyben. Els6-
sorban ar-érték aranyban probal kedve-
z6bb alternativéat nydjtani néluk, valdszi-

: niileg pont emiatt tolédott el a markan
. belil az értékesités a 450 g-os kiszere-
: léstél az 1-1,5 kg-os méretek irdnydba.
- A Felix termékvalasztékaban az izesitett
. valtozatok jelentésége egyre né. A leg-
© dinamikusabb fejlédés a csipds ,,Pokol
. Tiize ketchup” és a ,,Ketchup hozzdadott :
: : Dékény Edina. — A ketchupok mellett

cukor nélkiil” termékek esetében mu-

tatkozik.
© A 2012-es évben a Felix egy egyediilal-
16 innovéciéval 4llt eld: kifejlesztették az

elsd ketchupot a sztivia névény termé-

szetes édesitd erejével. A sztivia a vildg :

egyik legédesebb novénye: a cukorhoz vi-

szonyitva levélkivonata mintegy 300-szor

édesebb — mindezt kaldria nélkil.

— Az 4j Felix ketchup, sztiviabdl kivont
édesitével, nagyszerd alternativat nyujt
azoknak az egészségtudatos fogyasztok-
nak, akik a cukorfogyasztas visszaszo-
ritdsa mellett az édesitészerek haszna-
latat is szeretnék elkeriilni — hatarozza
meg a termék célcsoportjat Prencsokné

a Felix marka kiterjesztéseként tavaly

: megjelentiink a piacon a tésztaszdszok

3 valtozataval: bolognai, otfliszeres és
arrabbiata izesitéssel, szintén a prémi-
umkategdriaban. Az idei évben a hang-
sulyt ezen ujdonsagaink piaci bevezeté-
sének folytatdsdra fektetjiik.

Sz. L.

NI
N

Due to the elevated packaging material and ingredient prices, to a certain
extent wet condiment prices rose in the spring of 2012, which obviously led
to a bit lower volume sales. Manufacturers try to improve the situation with
price promotions and with promotions that offer better a price/value ratio.
Petra Dénes-Tomanova, Unilever’s junior brand manager (dressing category)
told Trade magazin that shoppers are highly price-sensitive and like price dis-
counts and “+1 product for free-type offers the best. She added that multi-
national brands are still the leaders in the segment and that the popularity
of larger packaging units is growing. Rita Bazsd, product category manager
at Univer Product Zrt. called attention to the trend that the majority of sales
is realised by unflavoured, so-called basic flavours. They also offer flavoured
products that sell rather well, such as Univer Extra Mayonnaise, Mayonnaise
Horseradish, Hot Ketchup or Horseradish Mustard; this year they will come
out with new products. Istvan Bacskai, director of commerce at Koch’s Torma
Kft. informed us that a significant part of sales are still realised seasonally
- unfortunately these seasons are getting shorter from year to year. Koch’s
experience is that volume sales of private label and first-price products is
augmenting, while slightly less branded products are sold than earlier. Koch’s
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plain, cream, mayonnaise and apple flavoured horseradish products remained
consumer favourites and the wasabi horseradish that they had launched a
couple of years ago also keeps conquering new groups of consumers. Mayon-
naise, ketchup and mustard are very popular in Hungary and people are loyal
to their favourite brands. Last year Unilever managed to introduce a special
innovation, Globus Gourmet Sauce, a mayonnaise-based sauce with pickled
gherkin and chives. Maresi Foodbroker Kft. is the distributor of the Felix brand
and brand manager Edina Prencsokné Dékany told us that Felix ketchup is a
premium product that competes with other branded products and not with
PL ketchups, so they focus on offering as good a value for money as pos-
sible. Probably this is the reason why sales shifted from the 450g version to
the 1-1.5kg versions. Their flavoured products are becoming more and more
important, the most dynamically developing segment being the ‘Hell's Fire
ketchup’ and ‘ketchup without added sugar’ products. In 2012 Felix developed
the first ketchup made with natural sweetener stevia. This product stands
alone on the market and is the perfect choice for health-conscious consum-
ers. Last year they also appeared in shops with pasta sauces in three ver-
sions: Bologna, 5-spices and Arrabbiata. =



*Eladasi adatok alapjan, Forras: ACNielsen Kft. 2012, december-2013. januar.
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(T)ésszeril valtozasok
a zoldség-gyumolcs dgazatban

A zoldség-gyumolcs kiskereskedelmében a csomagolt,
ertéknovelt termékek térnyerése megakadt, djra a édig
kiszerelés domindl. A piaci szereplok azonban arra sza-
mitanak, hogy a mindség felé mutatoé trendek lassan,
de feltartoztathatatlanul dtalakitjdk a piacot.

ség-gyiimolcs szektor. Egyrészrol

E gyre inkabb polarizalodik a z6ld- -

novekszik a kiskereskedelem sze- :

repe a zoldség-gyiimolcs értékesitésé-

ben. Ez nagy logisztikai felkésziiltséget, :
folyamatos, pontos, dllandé mindségti és :
élelmiszer-biztonsagi szempontbodl t6- :
kéletes szinvonalat feltételez a termelés :
és értékesités teriiletén egyardnt, amely- :
nek a termel§ és értékesitd szovetkeze- :
tek (TESZ) és az integral¢ szerepet be-
toltd z6ldség-gyiimolcs nagykereskedé-

sek tudnak megfelelni.

Mésrészr6l viszont a héztéji is fellendiils-
ben van. Kormdanyzati intézkedések is se- :
gitik ezt a szektort, és a fogyaszték kény- :
szer(i takarékoskodéasdnak egyik médja :

is a haztaji termesztés.
Az életképesség probaja

séghisztéria, amelyet a németorsza-

cs6dbe mentek koziiliik.
Racz Jozsef korabban maga is beliilrél

E
. Racz Jozsef

* tulajdonos

* Prémium Kert

A 2011 méjusaban végiggylirtizott zold- :

talan betartasaval tevékenykedhetnek.

szocialis gondolkoddsmad.

Integralo szerepben

A Prémium Kert Kft. mint zoldség-nagy- :
kereskedd cég, néhany kulcstermékre :
. (paprika, paradicsom, uborka, salatafélék, :
. burgonya, sdrgarépa) koncentral, ezekbél :
latta az orszag egyik legnagyobb ter- :
meldi és értékesité szovetkezet mi- :
kodését. Most egy zo6ldség-gyiimoles : |
nagykereskedelemmel foglalkoz6 cég, : |
a Prémium Kert Kft. tulajdonosaként, :

mondhatni ,kiviillrél”, ugy gondolja, : &

hogy a TESZ, mint miikédési forma, :
a mai magyar gazdasagi viszonyok k-
zott jelenleg kevésbé versenyképes. En-
nek oka mar a nevében is benne rejlik:

termeldi értékesitd szervezet.

Ezeket a szovetkezeteket altaldban ma- :
guk a termel6k irdnyitjak, akiknek tel- :
jesen mas az érdeke, mint egy értéke- :
sit6 cégnek, aki a lancoknak értékesiti :

az drut. A termeld 6 célja hogy az 6t A kiskereskedelemben lédig kiszerelésekkel lehet volument eladni, de mér van olyan lénc, ahol a part-

képviseld szovetkezet a lehetd legdragab- . nerekkel kar6ltve a termékkor fejlesztésén, csomagolési innovaciokon dolgoznak

2013. Trade|
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. igyekszik egész éves kiszolgaldst nydjta-
© ni az 4ruhézlancok szaméra. Els6sorban
© magyar termelék 4ruit kinalja. Igyekszik
© a lehetd legkozvetlenebbiil, leggyorsab-
© ban eljuttatni a zoldségeket a termel6kt6l
- aboltokig. A hozzdjuk beérkezé terméke-
- ket valogatjdk, osztdlyozzak és csomagol-
. jak a kereskedépartnereik elvéardsai sze-
ban adja el az drujat, az értékesitési szer- :
. vezetnek viszont fedezetet kell képeznie :
a koltségeire, rugalmasan targyalni, ked- :
© vezményeket adni a volumen utén stb. Ez :
egy skizofrén helyzetet sziil. Rdadasul :
a feketekereskedelem és az afa is stjtja :
a TESZ-eket, akik csak a munkaiigyi és
adoézasi szabdlyok, torvények maradék-
. Terveik kozott szerepel a termelGpart-
- Nyugat-Eurépa- :
ban miikodéképe- :
sebb modell a TESZ :
- ismeri el Récz Jo- :
zsef —, de ott 6ssze- :
fognak a kereske- :
dokkel, az életképes :
termeldket timogat- :
jak, a kevésbé ver- :
senyképes termel§- :
ket kiszervezik szo-
: cialis szovetkezetek-
. be... Ndlunk 6sszekeveredett a piaci és a
gi, bélbaktériummal fert6z6dott ubor-
ka valtott ki, a hazai piacon is lenyom-
ta nyar elejére az arakat. Ezt a csapasta
szektor csak lassan heverte ki. A zoldség-
gyiimolcs cégek szdma csokkent, sokan

rint, gyakran sajat markaként kiszallitva.
— Amikor ezt a partnerek nem igénylik,
akkor FITTI mérkanéven, egy kis mo-
solygds paradicsommal a cimkén szallit-
juk ki a termékeket — mondja Récz Jézsef.
— A FITTI tulajdonképpen mozaikszo: a
friss, izletes, taplalo, tradicionalis, itthoni
jelz6k kezdébettibdl alkottuk meg.

nerek korének bévitése, de nem minden
aron, ésszerll keretek kozott. Tobb fej-
lesztésiik is folyamatban van, raktarka-
pacitas és csomagolastechnoldgia vona-
lan, de ennél is biiszkébbek termel6ik
fejlesztéseire.

Szabad az ar

A TESZ-ek kozotti tisztuldsi folya-
mat kovetkeztében a valdban élet-
képes, profin vezetett szovetkeze-
tek eldtt egyre nagyobb piaci tér nyilik.
A DélKerTESZ példaul évente 3 millidrd

- forint értékben szallit egész évben friss
. zbldségeket a hazai druhdzldncoknak,
. diszkontoknak, valamint t6bb mint 1 mil-

liard forint értékben a kiilfoldi lancoknak.
— A piacokon torténé értékesités a friss
z0ldség-gytimolcs esetében 6-10 szdza-
1ék koriil van jelenleg Magyarorszagon —
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Az élelmiszerkoltés 8 szazaléka jut
z0ldség-gyumolcsre

Legkedveltebb :
élelmiszereink ko- :
zé tartozik a z6ld- :

b
v Iy

ség és a gytimolcs:

A 4

Vella Rita

tigyfélkapcsolati

igazgatd

GfK Hungéria o >
pékarut kovetden.

A héztartdsok teljes éves élelmiszer-ki-
adésainak kozel 8 szdzalékat adja a két :
kategéria egyiittesen, deriil ki a GfK :

Haztartaspanel adataibol.

A kategoria teljes, kozel egymillié ton- :
nds forgalmanak nagyobb részét (kozel :
60 szazalékat) adja a zoldség, és ugyan- :
ez az arany az értékben mért forgalom
esetében is. Kedveltségiiket mi sem jel-
zi jobban, minthogy a magyarok sajét :
bevalldsa szerint a tiz legszivesebben :
fogyasztott élelmiszer list4jdn mind a :
z6ldség, mind pedig a gyiimolcs szere- :
pel, megelézve a sajtokat, tésztaféléket, :

szarazdrut és a sertéshust.

Erosek a hagyomanyos

a napi fogyaszta- :
si cikkek piacdn :
a negyedik legna- :
gyobb kategoria :
a friss hust, a fel- :
dolgozott huské-
szitményeket és a :

hasonlitva lényegesen erdsebb. Piacon, :
kistermel6tél, zoldség-gyiimolcs iizle- :
tekben szerzik be a héztartdsok a tel- :
. jes mennyiség 40 szdzalékdt, a modern :
csatorndk koziil pedig a hipermarketek :
. vasarloi

. Ugyan a legtobb hazai haztartds vasdr-
Zoldség-gyiimolcs toplistak
A gyimoélcsvasarlasokban az 6ssz-
mennyiséget tekintve két hagyomanyos
hazai gyiimoélcs 4ll az élen: az alma ad-
© jaateljes mennyiség 23 szdzalékét, de :
a dinnye alig marad el t6le 22 szdzalé- :
kos részesedésével. A déligyiimolesok :
is igen kedveltek a magyarok korében, :
. ezek koziil a bandn vésarloi kore a leg- :
szélesebb, és leggyakrabban ez a gyii- :
. gyomanyos piacokat, a zoldségeseket és
A z6ldségfélék kozil jelentds folénnyel
all az elsd helyen a burgonya, az év so-
ran vasarolt 6sszmennyiség 36 szdzalé-
kat adja, és, bar kevesebb hdztartas va- :
sdrolja és ritkdbban is, mint a szintén :
a legkedveltebb z6ldségfélékhez tarto- :
z6 paradicsomot vagy paprikat, azon- :
ban egy vasarlé haztartas kosardba at- :

szerepe erésebb.

molcs keriil a kosarakba.

lagosan 3-szor, 4-szer akkora mennyi-
ség kertiil a krumplibdl (kozel 70 kg),
mint a tobbi zoldségfélébol.

A friss zoldség és gyiimolcs

16ja a friss z6ldségeknek, gyiimolcsok-
nek, azonban jelentés kiilonbségek fi-
gyelhet6k meg a vasarldsaik mennyisé-
gében. A friss z6ldségek és gytimolcsok
teljes megvasdrolt mennyiségének a fe-
1ét a vasarloknak csak alig 20 szazalé-
kos szegmense adja. Ezek a haztartdsok
a leginkabb vasarléi az almanak, diny-
nyének, baracknak, sz6l6nek és a bur-
gonyénak. Ok részesitik elényben a ha-

a kistermel6kt6l beszerezhetd termé-
keket. A nagyobb mennyiséget vasarl6
haztartdsok els6sorban a nagyobb va-
rosokban, a Budapesten él6k, akiknek
nincs, vagy legalabbis jéval kevesebb le-
het6sége van sajat kiskert, veteményes-
kert kialakitasara, valamint a kozepes,
magasabb jovedelmi haztartasok.

~++ From food expenditure 8 percent goes to fruits and
. vegetables

St Gl LG LLC LS : the Gfl hold Lwe | thath hold d ly 8 t of thei | food budget
5 5 z 2 . From the GfK Household Panel we learn that households spend nearly 8 percent of their annual food budget on
Gyakorlatllag minden hdztartas aszta- : fruit and vegetable. The majority of the category’s 1 million-ton turnover, 6o percent is realised by vegetables
lara keriil zoldség, illetve gyiimolcs az © and the same is true if we look at value share. Practically every family buys fruit and vegetable during the
év soran, minden harmadik koséarba : year as the category appears in every third basket. Traditional forms of retail are way stronger in this category
. " o ¢ thanin others: people buy 40 percent of their fruit and vegetable at the marketplace, from farmers and at the
jut ebbél a kategoridbol. A kereskedel- : greengrocer's; among modern retail formats the hypermarket is the strongest player. Fruit volume sales: apple
mi csatornak szerepét megvizsgélva az : represents 23 percent and melon’s share is 22 percent. Vegetable volume sales: potato is the number one with
e e e o o — o : a 36-percent share, but tomato and pepper is purchased by more households and more frequently. 20 percent
» NOgy . of households buy more than half of fruits and vegetables sold, while 60 percent of households purchase only

mok szerepe mds kategdridkkal 6ssze- : 20 percent of the category.

IT

_ 3 Prémium Kert ma

Elsésorban paradicsomfélék, paprikafélék, ubor-
kafélék és a salatafélék piaci forgalmazasaval
foglalkozunk, amelyeket megbizhaté, profi
kertészekkel termeltetiink, akik rendelkeznek
GlobalGap audittal. Az arut kiskiszerelés(, sa-
jatcsomagolasu (flowpack, necc, zsugorfélia)
vagy lédig kiszerelésben biztositjuk partnere-
inknek. 250 m? két kamras hiitéhazi és 1000 m?
csomagolo kapacitassal rendelkezlnk.

HisszUk, hogy a magyar termékek ize, za-
mata, szine, tapértéke és megbizhatosa-

ga orszagon belil és a hatarainkon

tdl is elismerést valt ki.

) Jigninih

Prémium Kert Kft.

Prémium Kert Kft.
N . 6792 Zsombo, Gardonyi Géza utca 27. =
;i Tel./fax: +36 (62) 461068 * E-mail: premiumkert@invitel.hu
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A METRO széles vasarloi korébdl adéodéan minden fontos
kategoriaban kinal termékeket vevdinek. A zoldség-gyii-
molcs kategdria arai az évszaknak, honapnak megfelel6-
en alakultak.

— Az ut6bbi idészakban a hagyma és a burgonya dremel-
kedését észleltiik, itt az arak az utdbbi idszak kétszeresé-
re ndttek, koszonhetSen az inflacionak és az id6jaras mi-
atti kevés elérheté6 mennyiségnek — informalja lapunkat
Krubl Yvette, a METRO Kereskedelmi Kft. kommunikaci-
Os vezetdje.

A METRO egyre tobb termékcsoport esetén kindl sajat mar-
kas termékeket, féleg Horeca Select név alatt, amelyeket
nemzetkozi csapatuk szerez be kozvetleniil a gyartétdl, igy
biztositva az allando ellatdst, jo mindséget, kedvezd arakat.
Ezeknek a termékeknek a kore folyamatosan béviil a citrus-
féléken kiviil, uborkafajtakkal, paradicsomokkal, biztositva
a 365 napos folyamatos ellatast.

A magyar gasztronémia egyik alapvetd terméke az étkezési
paprika a téli iddszakban ellatasi gondokat okoz, hiszen ilyen-
kor a csekély szamu termel6 orszag (Jordénia, Marokkd) tel-
jes mennyisége hamar elfogy a kornyezé orszagokban. A fo-

Bovil a sajat markas zoldségek
és gyumolcsok kore a METRO-nal

lyamatos ellatds biztositasat gy probalja megoldani a lanc,
hogy itt is a magyar termel6ktél kozvetlentil szerzi be a sziik-
séges mennyiséget, ezzel is segitve a termeléket az értékesi-
tésben és a hosszu tavu tervezésben.

— A vasarléi kosarak egyre kisebbek, igy a kisebb kiszerelé-
si egységek lettek keresettek — osztja meg tapasztalatait la-
punkkal Krubl Yvette. — Ezzel egyiitt fontossa valt, hogy a
METRO altal forgalmazott, teljes mértékben csomagolt ter-
mékkinalatnak a csomagoldasa ne csak esztétikai, de szallita-
si és eltarthat6sdgi el6nyt is biztositson. A kinalatot dllando-
an egyiitt elemezziik beszdllitopartnereinkkel, és alakitjuk
azokat a piaci és vevéigényeknek megfelelden. Természete-
sen a legnagyobb rahatasunk a termékek kiszerelési egysé-
geire és csomagoldsara a sajat markaink esetében van. Ezek-
ben az esetekben mar a termeléstdl egyiitt tudunk mikod-
ni a beszallitéinkkal.

A lanc célja, hogy a sajat markas termékeinek markahd
fogyasztdkat nyerjen meg. A sajat markas termékek mi-
ndségben ugyanis a markazott termékekhez allnak kozel,
markaépitésiik koltsége viszont nem jelentkezik a termék
polci araban, igy ar-érték ardnyban igen jé alternativak. m

Yvette Krubl, communications manager with METRO Hungary told our
magazine that in Hungary practically all kinds of fruit and vegetable are
available in the winter period too. METRO offers private label products
in more and more product groups, mainly under the Horeca Select brand
name, which are purchased by their international team directly from the
farmers, guaranteeing continuous supply, good quality and affordable
prices. The communications manager added that shopper baskets are

=& Greater variety of private label fruits and vegetables in METRO stores

getting smaller and consequently customer demand for smaller packag-
ing units is increasing. METRO keeps analysing customer demand togeth-
er with suppliers and shapes its product assortment to meet market
demand. Horeca Select products appear in an increasing number of sub-
categories too and they are really popular, thanks to their good quality
and excellent price/value ratio. METRO'’s goal now is to win brand-loyal
buyers for its private label fruits and vegetable products. =

ad becslést Led6 Fe-

Ledé Ferenc
elnok )
DélKerTESZ
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© ben keresik céltudatosan a friss magyar
renc, a DélKerTESZ :
elnoke. - A zold- :
ség- gylimolcs sza- :
badéras, ezért napi, :
heti drak alakultak :
ki. A kereslet-kina- :
lat hatdrozza meg :
az drakat. A valsag :
kitorése utdn , a va- :
sdrloerd gyengiilé-
sével parhuzamo- :
san, némiképp csokkent a kereslet, f6- :
leg a ,pénzesebb” primér zoldségek ese-
tében (a mi drualapunk 95%-a ilyen).
Az import tovabbra is nagy mennyiség-
ben jon be az orszdgba, és vannak ldn- :
cok, amelyek december-mdrcius kozott :
nem is hajlandéak hazai terméket (pap- :
rikat, paradicsomot) forgalmazni. Indo- :
kuk, hogy a fogyaszt6 osszekeveri a ma- :
gyar és import terméket. Ez féleg a 1édig :
arukra igaz. Szerencsére a gyakoribb el- :
lendrzéseknek koszonhet6en csokkent az
»atcsomagoldsok” szama, és egyre tob- :

zo6ldség-gyimolcsot.

Szigorodtak az elvarasok

Led¢ Ferenc ugy tapasztalja, hogy a 2011-
es uborkabotrany jelentds valtozasokat
generalt a beszallitott friss z6ldség-gyii-
molcsokkel kapcsolatban — féleg az aru-
hazlancok részérdl. Szigoribban veszik
példaul az élelmiszer-biztositdsi rendsze-
rek el6irasait, sajat auditokat tartanak,
csak hitds szallitast fogadnak el, a mag-
hémérséklet szigoru ellenérzésével. Az
egyes arucikkekre sajat specifikaciot dol-
goztak ki, ami sok esetben sokkal szigo-
rubb, mint az érvényben 1év6 szabvanyok.
— Az elmult években a TESZ-iinknél hii-
tékorszertsitéseket hajtottunk végre,
klimatizalt csomagolot, valogatot épi-
tettiink, valamint 4j osztalyozo-, valoga-
t6-, csomagolégépeket vasaroltunk. Igy
csuicsiddben a napi kapacitdsunk 65-70
tonndara nott — Gjsagolja Led6 Ferenc.

A DélkerTESZ segiti tagjai kérében az
4j termelési technologiak terjedését.

© 2012-ben a két legfontosabb novényfaj-
© ndl, a paprikaféléknél és paradicsomnal
. tagjaiknak kotelezd fajtaajanldst tettek.
: Szaktanacsadok feliigyelete mellett tag-
. jaikndl kisérleti termesztést is folytatnak.
. — Sajnos, a legtobb ldnc nem engedé-
. lyezi a logénk hasznalatdt sajat madr-
. kés termékeik cimkéjén — jelzi az elnok.
. — Pedig itt is értiink el sikereket. Papri-
: ka tekintetében 2004 6ta rendelkeziink
. KME védjeggyel, emellett a paradicsom
. és paprika Magyar Termék Nagydijat
- nyert. Unios elbiralas alatt van a Szente-
© si paprika foldrajzi eredetvédelme. Ter-
© vezzitk 2013 aprilisatél bevezetni a Ma-
. gyar Termék log6t. Mihelyt a torvényi
. hattér meglenne, szeretnénk bevezetni
. termékeinkre az integralt védjegyet is. Az
© 4rualap 80 szazaléka integralt bioldgiai
. novényvédelemmel 4llitodik eld.

. A DélKerTESZ 2012-ben kozds marke-
: tingprogramot bonyolitott le a FruitVeB
. z6ldség-gylimolcs szakmakozi szerve-
- zettel. Aruhdzlancokban késtoltatasokat,
¢ kérdoivkitoltéseket végeztek a Szentesi



paprika, paradicsom fogyasztasa érde-
kében. Tavaly augusztus 31-én pedig el-
s6 izben rendezték meg Szentesen a Ma-
gyar Paprika Napjat.

a TESZ-ek, nagykereskedd cégek tud-
nak fejlédni és megfelelni az egyre szi-
gorodd élelmiszer-biztonsagi eléirasok-

nak, akik nemcsak kereskednek, hanem

teljes kordi termelési integraciot végez-

az elmult 10 évben toretleniil noveked-

ni - allapitja meg Led¢ Ferenc. — Azoka :
. kereskedelmi igazgatojatol:
nyéken, mind csédbe mentek. Az olyan :
TESZ-ek, akik az elmult 10 év (unids, :

TESZ-ek, akik csak , kereskedtek” a kor-

nemzeti) tAmogatdsait az infrastruktu-
ra kialakitdasa mellett a tagok termesz-
téstechnoldgiai fejlesztésére forditottak,

az idénként rossz gazdasagi kornyezet :
ellenére meg tudtak er6sodni, kialakult :

a tagi bizalom, meghatdrozé piaci sze-
replokké valtak.

Keresik a hazait
A piaci szerepl6k meglatasa szerint a kis-

. beindult fejlédési folyamat megrekedése :
. utdn - Ujra az ar az ur, lédig kiszerelések-
. kel lehet volument eladni. A legtobb lanc :
. nem akar, vagy — mivel logisztikailag és
— Kozép- és hosszu tavon csak azok :

iranyitasaban még kevésbé centralizalt -

© nem tud egyiittmiikddni a gyértoi oldal-
. lal a termékkor presztizsének, értékének
 multinacionalis lancokon keresztiil ke-

emelésében.
Ugyanakkor jé példak is akadnak.

© A Tesco, mint piacvezetd linc, példamu-
nek. A DélKerTESZ éppen ezért tudott :

taté modon jar el6l a partnereivel vald
egyiittgondolkodasban, tudjuk meg Hel-
lerné Molnar Martatol, a Mezdker Kft.

— A zo6ldségpiacon 4j termékekkel vi-
szonylag nehéz elérukkolni, csak né-

héany faj esetében van lehet6éség uj faj-
. tak bevezetésére. Uj terméket csak uj :
: csomagoldsokkal, vagy a termékek

tovabbfeldolgozasaval lehet a piacra dob-
ni. Legnagyobb vevénk, a Tesco, az utéb-

. bi egy évben kifejezetten nagy hangsulyt :
. fektet az 1j designok bevezetésére. Az :
: utobbi idében minden uj 6tletiink kidol- :
. gozasdban a segitségiinkre vannak. En-
. nek kdszonhetéen jelenleg is tobb uj ter-
kereskedelemben — a 2006-2008 kozott

mékiink csomagoldsa van folyamatban.

polctikor 777774

Az 1j termékeknél egyre fontosabb szem-

. pont, hogy olyan praktikus csomagoldso-

kat dolgozzunk ki, amelyek nem dragit-

jak meg tdlsdgosan a terméket.
. A Mez6ker Kft. a szdritott zoldségek, tisz-
- titott, konyhakész zoldségek és friss zold-

ségek piacan van jelen. Friss zoldségeik

riilnek a kiskereskedelmi forgalomba.
— Az ut6bbi egy-két évben a hazai va-
sarlok jobban odafigyelnek a zoldségfé-

. 1ék szdrmazasi helyére, ezért érezhetSen
: megnétt a kereslet a magyar zoldségek

irant — tapasztalja Hellerné Molnar Mar-

ta. — A magyar aruhazak polcain el6ny-
. ben részesitik a hazai termékeket, még

akkor is, ha az idénként dragabb az im-

© portnal.

A mai magyar hdziasszony csak annyi
friss zoldséget vasarol, amennyit 1-2 nap
alatt elfogyaszt. Ebbdl adéddan egyre in-
kabb novekszik a kis kiszerelések iran-
ti kereslet. Ezt érzékelve az elkovetkezd
idészakban a Mezoker bdviteni szeretné

kis kiszerelései valasztékat. Ehhez pedig

Flow Pack gép beszerzését tervezik.

Szalai L&szlo

=& Reasonable changes in the fruit-vegetable sector

The fruit and vegetable sector is becoming increasingly polarized: on the one
hand the role of retail is more and more important in selling fruits and veg-
etables, and this requires a high level of preparedness in terms of logistics
- constant good quality and the keeping of food safety regulations in both pro-
duction and selling are a must. It is production and sales cooperatives (TESZ)
and fruit-vegetable wholesalers that can meet these requirements. On the
other hand domestic fruit and vegetable production is also going through an
upward trend; government measures aid this sector and people save money by
growing their own fruit and vegetable, selling the surplus at the marketplace.
The great vegetable scare in May 2011, caused by E.coli-infected cucumbers
in Germany, made prices plunge on the Hungarian market too. Last year prices
elevated but in parallel with this consumer demand dropped. In the meantime
many TESZ cooperatives went bankrupt. J6zsef Récz saw from the inside how
one of the country’s biggest production and sales cooperatives works. Now he
owns a fruit-vegetable wholesale company called Prémium Kert Kft. and is of
the view that TESZ as an organisational structure cannot really be competi-
tive in today’s economic conditions in Hungary. Why? Because TESZ coopera-
tives are generally managed by farmers, whose interests (selling at as high a
price as possible) are completely different from those of sales companies (who
have to cover their own costs, give retail chains volume discounts, etc. - all of
which cost money). To make things worse, the black market and VAT also put
a burden on TESZ cooperatives. Prémium Kert Kft. focuses on pepper, tomato,
cucumber, lettuce, potato and carrot, selling mainly the products of Hungarian

farmers. They even have their own brand called FITTI. DélKerTESZ supplies Hun-
garian retail chains and discount stores with fresh vegetables in the value of
HUF 3 billion a year and sells HUF 1 billion worth of vegetables to retail chains
abroad. President Ferenc Lédé told our magazine that supply and demand
shape fruit/vegetable prices, which change from day to day. Ever since the
economic recession has started, demand has been falling. Import fruit and veg-
etable is flowing into the country. In the last few years DélKerTESZ increased
its daily capacity (of cooling, selection, packaging) to 65-70 tons. Mr Lédé in-
formed us that many retail chains don’t allow DélKerTESZ to use its logo on the
chains’ private label fruits and vegetables. DélKerTESZ’s pepper has earned
the Quality Food From Hungary marking in 2004 and both their tomato and pep-
per have won the Hungarian Product Grand Prize. Marta Hellerné Molnér, direc-
tor of commerce at Mez6ker Kft. told Trade magazin that Tesco’s cooperation
with partners is exemplary. For instance Tesco has been helping Mez6ker in
putting their ideas into practice, and as a result of this several Mezdker prod-
ucts are about to appear in stores in new packaging. In Mez&ker Kft.'s portfolio
we find dried, cleaned kitchen-ready and fresh vegetables. Their fresh vegeta-
bles are sold by multinational retail chains. The company’s experience is that
recently shoppers have started paying more attention to where their fruit and
vegetable come from and demand for Hungarian products has been growing.
Hungarian housewives only buy as much fresh vegetable as they use in 1-2
days. Consequently, demand for smaller packaging units is increasing. Mezker
reacted to this trend by scheduling the procurement of a Flow Pack machine. =

Telfax:| 63/315-509, 400-181

E-mail: tesz@delkertesz.hu

Mindség, megbizhatosag, nyomonkoyethetoseg.
e Zoldség - gyiimolcs itthonrol - otthonra!
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Elszakad lassan a tutti-
frutti iztol az energiaital

A piaci szabalyozas 2013. januar 1-tol érvénybe épett modositasa :

. Bomba! osztrak gyartdja va-
varhatdan tovabb tisztitja és stabilizalja az energiaital-kategoriat. | jiztotta a térvéggyméjdosi_

. tdsra azt a reakci6t, hogy a

llyen kordlmények kozott Ujra érdemes lesz a markaépitésbe fek-
tetni. Annal is inkabb, mert a fogyasztok végre tulléptek a 0,25,
tutti-frutti izt rejté aluminiumdoboz sztenderdjén, és elkezdtek
felfedezni maguknak mas izeket és kiszereléseket Is.

korabbi évek két- :
Aszémjegyﬁ noveke- :
dését egyszamjegyl

csokkenés valtotta fel tavaly
az energiaitalok piacan. Ez :
a visszaesés prognosztizdl- :
haté volt attél fogva, hogy a :
NETA (népegészségiigyi ter- :
. bi 6sszegnél kedvez&bb -
: 40 Ft/l ado6tétel hatdlya ald

mékadd) részletei 2011-ben
napvildgra keriiltek.

Tavaly novemberben aztén :
. jedtebb 250 ml-es alumini-

modositottak a torvényt.

A 2013. januar elsejétél
életbe 1ép6 valtozas sze-
rint 15 mg/dl koffeintarta-
lom felett kell megfizetni az
adot. A torvénymodositas
két adotételt allapit meg.
Gyakorlatilag az 6sszes
érintett gyart6 a — kordb-

esik, tehat a piacon legelter-

: umdobozok utin 10 Ft-ot :
© adéznak. Az ennél lényege- :
© sen magasabb, 250 Ft/l ad¢-
. Osszeg ugyanis akkor lenne :
. érvényes rajuk, ha az alta- :
. luk forgalmazott energiaital :
© metil-xantint (vagyis koffe- :
© int) és taurint egyarant tar- :
: talmazna — ezt kikeriilen- :
. d6 a piaci szerepl6k a kozel- :
: multban kivontdk a termé- : t6 HELL ENERGY Magyar-
. keikbél a taurint.

Egyetlen piaci szerepld, a

. termék koffeintartalmat 15
. mg/dl ala csokkentette, és in-
. kabb levette az ,energiaital”
. feliratot a cimkérdl.

Uj piacokat nyitnak

az izesitett termékek
— Az energiaital-szegmens-
ben az drak nem sokat val-
toztak a tavalyi évben. A pi-
ac megtartotta a 250 ml-es
kiszerelés tdlsulyat, ami az
eladott mennyiség kozel 90
szazalékat teszi ki — mond-
ja Szabari Jozsef, a piacveze-

. orszag Kft. régidigazgatoja.

Mile Gabriella
tgyfélkapcsolati
vezet6

Nielsen

Szintén abban az id6szakban — érté-
ket tekintve — minusz 2 szdzalékot re- :
gisztraltunk. Igy a kiskereskedelem
éves bevétele meghaladja a 15 milli- :
ard forintot.

Jelentdsen nott a gyért()i markdak részaranya

Eveken &t szinte kibérelt egy helyet a legnagyobb Uitemben névekvé élelmiszer-kate-
goriak kozott az energia- és sportital. Tavaly azonban a kényszer(i aremelkedés kovet-
keztében megtort a trend. A kiskereskedelemben mennyiséget tekintve 8 szazalékkal
kevesebbet adtak el 2011. december-2012. november sordn, mint az el6z6 hasonld id6-
szakban. Tobbek kozott ezt allapitja meg a Nielsen Kereskedelmi Indexe.

Energia- és sportitalok - értékben mért - kiskereskedelmi forgalma-
bél a bolttipusok részesedése (szazalékban)

2010. december

2011. december

Figyelemre méltd az energia- és sportitalnal, hogy eladdsuk-
ban viszonylag nagy a kis iizletek silya. S6t, a tendencia né-
mi novekedést jelez:

Amig ugyanis a Nielsen 4ltal mért 90 élelmiszer-katego- :
ria értékben mért forgalmdbol a 400 négyzetméteres és :
az alatti szegmensre 4tlag 35 szazalék jutott 2011. decem-
ber-2012. novemberben, addig az energia- és sportital mu- :
tatdja 47 szazalék. Ez 1 szdzalékponttal tobb, mint egy év- :
. egy évvel korabbi hasonlé idgszakban. =

vel kordbban.

. Szegmens -2011. november -2012. november
: 2500 nm nagyobb 28 27
© 401-2500 nm 26 26
¢ 201-400 nm 8 8
: 51-200 nm 20 20
© 50 nm és kisebb 18 19

Forrds: nielsen

A kereskedelmi markak korabban gyorsan felfutottak; tavaly
azonban csokkent a sulyuk. A kategoria értékben mért elada-
sabol 2010. december-2011. julius soran a gyartéi markak
86 szazalékkal részesedtek; 7 szazalékponttal tobbel, mint az

28 Manufacturer brands significantly increased their share from sales

Energy and sports drinks sales have been growing fast for years, but last year brought an 8-percent decline in retail volume sales and a 2-percent drop
in value sales (December 2011-November 2012) - reveals the Nielsen Retail Index. Annual retail sales valued at HUF 15 billion. Small shops realised a
relatively big proportion of sales. Manufacturer brands’ share from sales was 86 percent in the December 2010-July 2011 period - 7 percentage points

more than in the same period a year earlier. =
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A cég forgalma -
ahogy eddig min-
den évben - ta-
valy is novekedett
2011-hez képest.
Ebben kulcsszere-
pet jatszott sikeres
innovaciés stra-
tégidjuk. A 2012-

Szabari Jozsef

kismértékben csok-

Coca-Coléanal.

— Kiszerelések te-
kintetében a 2010-
2011-es év slager-
termékei a 0,5-
0,6 literes PET-
termékek voltak,

ken, konstatéljdk a :
: torndkon keresztiil és ebben az :
. energiaital-markak élenjarok :

ben bevezetett 4j-
donsagaik (HELL

régidigazgatéd
HELL ENERGY
Magyarorszag

mar tobb mint 20

azonban 2012-ben

Strong Apple és
HELL IceCool)
gyakorlatilag meg-
ismételték a 2011-
ben piacra dobott
Red Grape sikerét.
A HELL markén be-
lil az izesitett ener-
giaitalok megkoze-
litik a ,,klasszikus”
termékbdl eladott
mennyiség felét.

— Idén is folyamatosan azon
dolgozunk, hogy mindig tob-
bet és jobbat adjunk fogyasz-
téinknak. Annyit biztosan
megigérhetiink, hogy a meg-
1év6 recepturakon a NETA
szigoritasa ellenére sem ki-
vanunk valtoztatni — szoge-
zi le a régidigazgato.

AL

PET-palackok milo
divatja

Az energiaitalok értékesi-
tésében tobb éve tartd ten-
dencia a kisebb boltok sulyd-
nak novekedése, mikézben
a hipermarketeké évrél évre

Pogany Eda
kommunikaciés igazgatd
Coca-Cola Magyarorszag

szazalékkal csok-
kent az értékesité-
sitk — informalja la-
punkat Pogany Eda,
a Coca-Cola Ma-
gyarorszag kom-
munikdcids igazga-
toja. — [zek tekinte-
tében jelentds val-
tozas, hogy a nem
tutti-frutti iz (ha-
nem példaul gyii-

: mdlcsds) energiaitalok ard-
: nya 2012 év végére minden :

100 megvasarolt energiaital-

© bol 25 darabot tett ki.

© Az innovaciékbol a Coca-Co- :
© la Magyarorszag is kivette a
" részét 2012-ben, a Monster :
© Rehab juliusi, majd a Burn :
. Blue szeptemberi bevezeté- :
© sével. '
. — Onmagéban az alacsony :
. 4arral nem lehet tartds pia- :
. ci pozicidkat szerezni. Eh-
. hez sziikség van a fogyasz-
. ték megszdlitdsara megfelelé
. marketingkommunikdciéval. :
© Felnétt egy 4j generacié, akit :

© markas termékek

novelni.
. De emellett el-

vallalatként WATT
: markdjuk felépi-
. tése sordn min-

B® Energy drinks slowly leave the tutti-frutti

flavour behind

After the two-digit growth of previous years last year shocked the energy drink
market with a one-digit sales drop. However, this decline could easily be fore-
casted after the details of NETA (public health product tax) came to light in
2011. Last November the law was modified and the version that entered into
force in January 2013 stipulates that the tax has to be paid after caffeine con-
tent above the 15mg/100ml level. The majority of manufacturers have to pay
less than before: HUF 4o/litre - this means that the tax on a 25oml can is HUF
10. Bombal's Austrian manufacturer reacted to the new version of the law by re-
ducing their products’ caffeine content to be below the 15mg/100ml threshold
and taking off the term ‘energy drink’ from the can. HELL ENERGY Magyarorszag
Kft’s regional director J6zsef Szabari told our magazine that their sales grew in
2012. The new products that they introduced (HELL Strong Apple and HELL Ice
Cool) repeated the success of Red Grape, 2011’s debutant. Coca-Cola commu-
nications director Eda Pogany informed Trade magazin that energy drink sales
by small shops is improving, while hypermarkets sell less from year to year.
Sales of 0.5- and 0.6-litre PET-bottle products fell by more than 20 percent. By
the end of 2012 from 100 energy drinks sold 25 were not tutti-frutti flavoured. In
July 2012 Coca-Cola put Monster Rehab on the market and Blue Burn appeared
in stores in September. Energy drink-wise 2012 was a successful year for BUSZ-
ESZ Zrt. The company managed to increase the volume of production and sales
mainly with new domestic and international private label products. However,
when building their WATT brand they paid special attention to innovation. For
instance in 2008 they introduced WATT Natura, the first energy drink in Hungary
made from natural ingredients. Last year they added the Cherry flavour to the
WATT product line — we learned from marketing manager Adrienn Horvéth. =

a sajat kozegében lehet meg-
szdlitani, a neki relevans csa-

— emeli ki a marketingszemlé-

- let valtozdsat Pogany Eda.

Fiatalokra hangolddva

. A BUSZESZ Zrt. sikeres évet :
. z4rt az energiaital-piacon :
© 2012-ben. A gyartasi és ér-
- tékesitési volument
- leginkébb tj hazai

és nemzetkozi sajat

elnyerésével tudtak

s6 magyarorszagi
energiaital-gyarté

BUSZESZ

dig is nagy hangsulyt helyez-
tek az innovaciés munkara.
Példaul Magyarorszagon el-
s6ként mar 2008-ban piacra

egy természetes novényi 6sz-

a i
=
N ]
[+ ;

EL

Horvath Adrienn
marketingmenedzser

polctikor szzz774

- szetevOkre épiilt energiaitalt.
. Tavaly szintén Gttor6 jelleg-

gel a hazai piacon a WATT
csaladban megjelent a Cher-

w1

. 1y iz, tovabb bdvitve a széles
. termékpalettdt. Ezt az utat ko-
. vetik 2013-ban is.

— Az elmult b6 egy évben a
WATT dobogés markava valt a
hazai piacon, amit a jol atgon-

. dolt és megtervezett marke-

tingstratégianak ko-
szonhetiink — mond-
ja Horvéth Adrienn,
a BUSZESZ Zrt.
marketingmene-
dzsere. — Tovabbra
is hangsulyos pontja
a marketingmixnek
a fiatalok szamadra el-
érhet6 ar, amiért ra-
adasul egy ,trendi”
életérzést is kap.

i Marketingiink hatékonysagat
. bizonyitja az, hogy a WATT-
. kampdnyokkal az elmult évek-
. ben minden alkalommal hoz-
dobtak WATT Natura néven :

tunk el EFFIE-djjat.

45 Trade 2013,
magazin marcius


http://www.hellenergy.hu/
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Intim egészseg

Egyre tobb kommunikacio célozza meg a holgyeket intim
témaban. A megeldzés és problémakezelés kilonbozo
termékei elérhetdk mar a nagyobb Uzletek polcain, online
és kataldgus-aruhdzakban és természetesen a szakbol-

tok, patikak kinalataban is.

tisztasag fél egészség” Az egész- :
Aséges élethez pedig elengedhe-
)

. n6. A 20 darabos X-Epil intimo t6rléken-
: d6 példdul a tavalyi évhez képest darab-

tetlen a megfeleld tisztdlkodas, :

amihez manapsdg madr az intim higiénia :
is hozzatartozik — vallja Varga Mariann,

az Alveola Kft. Brand Managere.

Tapasztalataik szerint az a vasarlo, aki
egyszer igy dont, hogy szdmara fontos
az intim higiénia, fo- :
lyamatos hasznal4- :
java valik ezeknek a :
termékeknek. Tehdt :
egyrészrol tudato- :
sak, mdasrészrol va-
sarlasaik alkalom- :
szerliek is, amihez :
hozzatartozik a sze-
zonalitas vagy éppen

Varga Mariann
Brand Manager
Alveola

a jo arakciok.
A piacon koriilnézve meglep6en nagy va-

lasztékot talalhatunk ebben a kategdri-
dban. Intim mosakodashoz, mindenna- :
pos hasznalatra a network marketing lan- :
cok katalégusaiban éppugy taldlni javas- :
latot, mint a nagy mdrkék — Nivea, Dove, :
Lactacyd — vagy éppen a kereskedélancok
sajat termékei kozott. Az internet pediga
vasarlasi lehetdség mellett a tudakozodas,
informdacidmegosztas, szakértéi vélemé-

nyek tarhdza, s6t tobbféle sajat készitést

intim mosakodo receptje is megtalélhatd. :
Heti rendszerességgel az intim zuhany :

hasznalatat is javasoljak a szakemberek.

Az ellen® probiotikus tampon pedig egy :
olyan orvostechnikai eszkoz, amelyet a :
svédorszagi Karolinska Intézetben fejlesz-
tettek ki. A hiivelyi egészség helyreallitasa-
nak és meg6rzésének Nyugat-Europaban
rendkiviil elterjedt és széles korben alkal-
mazott, mar hazankban is kaphat6 eszkoze.

A négyodgyaszok pedig kiilonb6z6 kréme-

ket, kuipokat, hiivelykapszulékat irnak fel. :

Praktikus kiszerelések

Az X-Epil intimo termékek habar, csak :
néhdny éve érhetdek el az iizletek polca- :
in, forgalmuk évrél évre folyamatosan :

Trade 46
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szamban duplazni tudott, de az X-Epil
intimo torl6kendé 5 db-os valtozat is egy-
re népszertibb, és az X-Epil intimo intim
mosakoddgél 250 ml termék arakcidi is
sikerre vezettek.

— Mindezek hatdsara a tavalyi évben don-
tottiink arrol, hogy tovabb szélesitjiik a
palettat, ezért reméljiik, hogy idén ta-
. vasztél egyre szélesebb korben elérhetd-
ek lesznek az X-Epil intimo mosakodo6gél
4j, 400 ml-es és 50 ml-es kiszerelései is.
. Ujdonségainkat elsdsorban piaci infor-
maciok alapjan fejlesztjitkk — hangsulyoz-
za Varga Mariann.

Manapsag egyre nagyobb igény van a
nagyobb kiszerelést termékek irant.
Ezért gondoltak, hogy piacra 1épnek a
400 ml-es varidcidval is. Ugyanakkor a
kis kiszerelésti termékek is nagyon ked-
. veltek, hiszen bizonyos alkalmak ese-
tén, igy utazaskor is fontos az intim hi-
. giénia, amihez az 50 ml kiszerelést
. X-Epil intimo intim mosakoddgélt vagy
az 5 db-os, egyenként csomagolt X-Epil
intim térl6kend6t is konnytl a bérondbe,
taskaba csusztatni.

. Kommunikaciés fékuszok

. A kommunikaciéban elsésorban termé-
- keik kival6 minéségére, az intim teriile-
. tek tisztan tartdsdnak fontossagara, vala-
. mint a praktikussdgra és a megfeleld ar-
© érték aranyra hivjék fel a figyelmet.

. — Célunk idén, hogy minél tobb értékesi-
© tési ponton elérhetdek legyenek az 1j ter-
. meékek, amik bevezetését elsésorban arak-
. ciokkal segitjiik. Az X-Epil marka, amely az

Alveola Kft. sajat markds brandje, a
szlrtelenit6 termékek piacdn, ahol
szintén folyamatosak a termékbe-
vezetések, mar bizonyitott. Ezt a
modellt kovetjiik az X-Epil intimo
termékekkel is — mondja Varga
Mariann.

Az Alveola Kft. idén tinnepli 20.
sziiletésnapjat. Ebbél az alkalom-
bdl nagy hangsulyt fektet az X-Epil
marka, mint magyar brand nép-
szer(isitésére. Néhany honapon at
az X-Epil egy-egy kiemelt katego-
ridgju termékét fogjak hirdetni on-
line és offline csatornakon, POS-
anyagokon, aruhazi arakcidkkal. A
kampanyba 4j helyszineket is be-
kapcsolnak, olyanokat, ahol a cél-
csoportok széleskortien elérhetok.

. Az X-EPIL intimo intim termékek mellett
. a szdrtelenitd termékek is nagy hangsulyt
- kapnak a tavasz-nydri id6szakban.

KoL

. 8@ Health and intimate hygiene
: Mariann Varga, brand manager with Alveola believes
. that if we want to be healthy, we have to keep our
. body clean - not forgetting about intimate hygiene
. either. The company’s experience is that once a
. shopper decides to pay more attention to their in-
. timate hygiene, they will keep using such products.
. Asurprisingly large selection of products is available
* to consumers in the category, from private label
. products to great brands such as Nivea, Dove or
. Lactacyd. Experts recommend using intimate wash
. on a weekly basis. Ellen® probiotic tampon - devel-
- oped by the Karolinska Institute in Sweden - has
. a positive effect on the functioning of the vaginal
. flora. X-Epil intimo products have been available for
. just a few years but sales have been growing con-
- stantly. X-Epil intimo wipe and intimate wash gel are
* increasingly popular - the latter is available in new
. sizes from this spring. These days demand keeps
. growing for larger packaging units, this is why the
. company decided to come out with a 400ml version;
. for those who travel a lot they recommend the soml
: X-Epil intimo intimate wash gel or the X-Epil intimo
. wipe 5-pack (5 wipes packaged individually.) Alveola
: Kft. celebrates its 2oth birthday this year and uses
. the occasion to promote its X-EPIL brand strongly,
¢ in both online and offline channels. In addition to X-
¢ EPILintimo intimate products, hair removal products
: will also be placed in the limelight. =


http://www.x-epil.hu/
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"Uj Dove termékcsalad érzékeny bérre

Az érzékeny bor konnyen kipirosodik, irritalodik, szaraz, viszket,
huzodik, olykor kicserepesedik, épp ezért kuldnleges torédest
igényel. A Dove Pure és Pure & Sensitive termékek kifejezetten az

érzékeny bdér szamara lettek kifejlesztve, gyengéden apoljak a bdrt.

Dove

pure &
sensitive

Nove DOVQ

Dove il

y ure ensitive
Z)ove oure

B (- Dove

nutriun %

maoisture” |

pure & sensitive

s moisturising cream


http://www.dove.hu
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Gyorsabb, hatékonyabb
takaritas a haziasszonyok alma

Az elhtz6do valsdgban eddig az éltaldnos tisztitdosze-
rek és hazi praktikak térnyerésérol irtunk. Idén tavasszal
azonban a markagyartok a specialis tisztitészegmensek

er6sodésérél szamolnak be. Nem véletlen, hogy a legtabb :

INnnovacio Is ezeken a teruleteken jelenik meg.

megkérdezett szakemberek :
Aegyete’rtenek abban, hogy a ha- :
tékonysag, a kényelem és a gyor- :

sasag tovabbra is fontos szempont a
tisztitoszerek valasztasanal és a vasar- :

lasi dontés meghozatalanal is.

— Az elmult évek tapasztalatai alapjan el- :
mondhatd, hogy a tisztitdszer vésarlasa :
még mindig komoly fejtorést okoz a fo- :
gyasztoknak. Az 6ridsi kindlatnak koszon- :
hetéen sokszor nehéz eldonteni egy hi- :
permarket polca el6tt dllva, hogy az adott
probléméra melyik tisztitoszer a legmeg-
felelsbb. Ezért fontosnak tartjuk ebben a
kategoriidban a navigaciot és az atldthat6 :
polcokat, melynek rendbetételére az Uni- :
lever is komoly célokat tlizétt ki maga elé :
a 2013-as évre — kezdi a téma taglalasat :
Rabdczki Rendta, az Unilever Magyaror- :

szag Kft. Junior Brand Managere.

A magyar vasarlok

RaboczkiRenata P1acen.
Junior Brand Manager

Unilever Magyarorszag

. Rudolf Renata
tovabbra is nagyon :
ar- és promécié- : M
érzékenyek, ez a :
hatds érzékelhetd :
mind az univerzd- :
lis, mind a speci-
alis tisztitészerek :

- Sokkal tudato- :
sabban keresik az :
akcikat, mint ed- : pou Karoly
dig. Fontos szdmukra az is, hogy az :
adott termék gazdasagos és hatékony : Sarantis Hungary
legyen. Takarékosabban bannak a tisz- :
titészerekkel, mint kordbban. Ezt iga- :
zolja az a tény is, hogy az altalunk fi- :
gyelemmel kisért tisztitoszer-kategd- :
ridk mennyiségi eladdsa kisebb-na- :
: gyobb mértékben mindenhol csékkent :

2012-ben 2011-hez
képest - mondja
Rudolf Renata, az
EVM markamene-
dzsere.

— A vasarlasi don-
tést a takarito-,
tisztitéeszkozok
tekintetében is,
mint oly sok mas
szegmensben nap-
jainkban, legin-
kabb a lehetd leg-
jobb ar-érték arany
befolyasolja. Eb-
bél az arnak, az
egyszeri vasarlas-
nal kiadott sszeg
nagysaganak ki-
emelkedd szerepe
van, hiszen a fo-
gyasztd hidba jar-
na jobban egy na-
gyobb, gazdasagosabb kiszereléssel, ha
annak magasabb drat nem tudja meg-
fizetni — ftizi tovabb a gondolatot Deli
Karoly, a Sarantis Hungary Kft. Brand
Managere.

markamenedzser

Brand Manager

Viszonylag stabil az eladashelyek poziciéja

Az dltalanos tisztitdszerek éves piaca 11 millidrd forint felett mozog. Ezzel a Nielsen
| altal mért 70 vegyiaru-kategoria forgalom szerinti rangsoraban a tizedik helyet foglal-

jék el, a 2012. évi adatok alapjan.

évi hasonlo idgszakhoz viszonyitva.

ponttal emelkedett, egyik félévr6l a masikra.

Kiskereskedelmi eladdsuk érték szem- © Az altaldnos tisztitoszerek - értékben mért - kiskereskedelmi forgal-
pontjabol 4, mennyiséget tekintve 6 :

szazalékkal csokkent tavaly, az el6z6 :

Bakk Jézsef Az eladédshelyek pozicidja viszony- :
E_gylfélkapcsolati vezets  lag stabil. A f6leg szupermarketet és
lelsen

diszkontot magéban foglalé 401-2500 :
négyzetméteres csatorna piacrésze értékben 1 szdzalék- :

. Bolttipus 2011 2012

© 2500 nm felett 35 34

©401-2500 nm 22 23

: 201-400 nm 5 5
51-200 nm 14 14

* 50 nm és kisebb 6 6

: Vegytdru-szakuzlet 18 18

A gyért6i markdk erds pozicidja véltozatlan maradt. Erték- :
ben ugyanugy 91 szdzalék jutott rdjuk a forgalombdl a ta- :
valyi els6 félévben, mint az el6z6 év hasonlo idészakaban. :

mabél a bolttipusok piaci részesedése (szazalékban)

Forrds: nielsen

Ez jéval magasabb mutatd, mint a haztartasi vegyi aru és
kozmetikum 82 szazalékos atlaga. =

28 Rather stable positions for different store types

The market of general cleaners is somewhere above the HUF 11 billion threshold. Retail value sales fell 4 percent and volume sales were down 6 percent last
year. As for the position of various store types, they were relatively stable: the value share of the 401-2,500m? channel climbed 1 percentage point. Manufac-
turer brands’ market position remained strong, with a g1-percent share from value sales. =
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Kis helyen sok ajdonsag

sulyozza Rabdczki Renata.

A tisztitészergyarté cégek ezekben a kate-
goriakban folyamatosan uj, innovativ ter-
mékekkel jelennek meg. Az Unilever pél- :
déul tavaly év végén nagy sikerrel vezette :
be a piacra az ij Domestos Attax éntapa-
dés WC-tisztito csikjat, amelynek kdszon- :
hetden nincs tobbé sziikség kosérra, ame- :
lyen a kdrokozok megtelepedhetnek, hi- :
szen kozvetleniil a WC-csészére tapad. Az
Uj bevezetésnek koszonhetéen a Domestos
marka a WC-block-szegmensben 9,7 szd- :
zalékos piacrészt ért el a november—dec-
emberi periédusban (Nielsen 2013 ND :

értékbeni piacrész).

A Henkel tapasztalata szerint ebben
a kategoriaban a kiilonb6z6 szegmen-
sek sulya 4trendez8dni latszik, mert a :
2012-es év szamos Uj termék megjelené-
sét hozta. Els6ként a folyadékok és szi- :
lard toalettfrissiték aranya rendezédott :
4t a Bref Power Aktiv sikerének koszon- :
hetben, majd a kosér nélkiili szegmens- :
ben megjelend 1j termékek koveteltek :
maguknak helyet. Egyel6re ugy tiinik, :
utobbi nem tud uj fogyasztékat bevon- :
zani a kategdridba, hanem a termék- :
kort mar haszndld haztartdsok probal- :

meghatérozé dontési szempont

. jak ki az Gjabb megolddsokat.
- Az éltalunk vizsgalt tisztitoszerpiacon :
beliil a legdinamikusabban névekvé szeg- :
mensek tavaly a WC-block és a -torl6ken- :
dé kategoriai voltak. Ebbél azt a kovetkez-
tetést vonta le az Unilever csapata, hogy :
a fogyasztok a haztartdsi tisztitoszereken :
beliil a vélsag ellenére a kényelmi termé- :
kekért hajland6ak tobbet fizetni — hang- :

A bevezetések markakon belii-
li kannibalizacidja eltéré mér-
tékd volt.

A fogyasztok nem valtak nyitot-
tabbd a sajat markas termékek
felé, a marka altal képviselt mi-
ndség tovabbra is meghatarozé
dontési szempont. Illatok terén
sem tortént valtozas: a citrus, a
feny6 és az 6cean illatok maga-
san a legkedveltebbek.

— A kiilonbo6z6 termékelényok
kommunikdldsa segiti a vasar-
lasndl a termékek kozti valasztast, és eddig
ez volt a f§ kommunikaciés vonal. Erde-
kes megfigyelni, hogy versenytarsainknadl
el6térbe keriilt a termékek esetleges hatra-
nyanak kommunikalasa, ami kétéldi fegy-
ver. Kivancsi vagyok a fogyasztoi visszajel-
zésekre: mennyire elidegenité hatdsti ez a
kommunikacio, és épit-e esetlegesen kor-
latot az adott szegmensbe vald belépés elé,
avagy idézi el$ pozitivan az aha” hatast —
teszi fel a kérdést Erdédi Agnes, a Hen-
kel Magyarorszag Kft. Brand Managere.

Specialis feliiletek

A kisfeliilet-tisztito piac jelentésen nove-
kedett az elmult évben, a novekedés hatte-
rében a torl6kend6k mellett elsésorban a
vizkGoldo6- és a suroldszegmensek allnak.
— A surol6 novekedéséhez a legnagyobb
mértékben a Cif tett hozza, portfélidja a
modernebb csomagoldsa mellett tavaly
Osszel egy 1j, viragos illatd varianssal is
kibéviilt. A sikeres Cif Pink Flower stro-

polctikor 777774

szivacs

Nem karcol

g Szponzorélt illusztracio

. 16krém bevezetése és a piaci trendek is azt
. tamasztjék ald, hogy a hatékonysag és a
© kényelem mellett a fogyasztoknak egyre
© inkabb az illat is fontos szempont a tisz-
. titoszer vasarlasanal — emeli ki Rabdczki
. Renata.

© A specidlis tisztitoszerek esetében kiemel-
. kedd jelentéséggel bir a hatdsfok. A fo-
: gyasztok elvérjék, hogy a termék tényle-
. gesen megfeleljen az elvardsoknak, és be-
: véltsa a marketingkommunikaciéban el-
. hangzott igéreteket.

© — Ezért is tartottuk fontosnak, hogy a
© Szavo Penész elleni szer kampénya soran
© hangot adjunk a fogyaszt6i elégedettség-
- nek, amit fogyasztéi kutatds tdmaszt ald.
© Szintén vonzé a vasarlok szamaéra, ha tud-
. jak, hogy az adott termék piacvezetd sze-
© repet tolt be a piacon sajét kategériajaban,
. hiszen az els6 vasarlas el6tt allok igy bat-
. rabban merik kiprobdlni a tisztitdszert, a
. rendszeres felhaszndalék pedig megerdsi-
© tést kapnak arra, hogy jol valasztottak —
. szogezi le Rudolf Renata.

© A Domet mérkat 2011-ben akvirdlta a
. Sarantis Hungary Kft. Azéta intenziv
© munka folyik, a mérka részletes portfolio-
© elemzésen és racionalizdldson ment ke-
© resztiil. Ennek az aprolékos folyamatnak
© kovetkezé 1épéseként a brand teljesen tj-
. jasziiletik, és modern, baratsagos designt,
. kiemelked@8en figyelemfelkeltd és infor-
: mativ csomagolast és karakteresebb lo-
. got kap. Természetesen a hatékony drazds
: és az akci6zas is a stratégia részét képezi.
: — A Domet termékcsaladban jellemzé,
hogy szezonalis csomagokat kinalunk pél-
- déul a tavaszi vagy az szi nagytakaritas
idejére — emel ki Deli Karoly.

. Ev eleji Gjdonsagok

© 2013 elsé negyedévében a tisztitdszerek te-

© riiletén a Henkel tobb tjdonsaggal is piac-

: ralép. A Bref Bref 6x Effect Power Gel hé-

| : rom valtozatéval jelenik meg. Mindharom
: = = : . véltozat hat kritikus problémaval kiizd meg

A fogyasztok nem valtak nyitottabbd a PL termékek felé, a marka altal képviselt mingség tovabbrais hatékonyan a vécétisztités teriiletén.

© A Clin marka legijabb innovéciéja ugyan-
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A diszkontok atvették a vezetést

A tisztitészerek piaca mennyiség és ér-
ték tekintetében is fejlddik, a racionali-

zalast kevesebbféle termék vasarlasdval :

és az akciok jobb kihasznalasaval vald-

sitjak meg a haztartasok, ugyanakkor
a kereskedelmi markdk irant tovabbra :

is az atlagosnal kisebb a fogyasztok bi-
zalma - deriil ki a GfK Hungaria Héz-
tartaspanel adataibdl.

Nem esett vissza a magyar csaladok va-
sarlasa a haztartasi tisztitoszerek pia-
can: értékben 2 szazalékkal novekedett
a kategodria vasarlasa 2012-ben a meg-

el6z6 évhez viszonyitva. Kiadasait ha-

rom fogyasztoi szegmens novelte jelen-

tésebb mértékben, mégpedig a negy-

osszes koltés egyharmadat ado, 60 éves-
nél idésebb haztartasfé vezette haztar-
tasok és a 30 év alattiak. Az dltalanos
béviilés ellenére a fogyasztas ésszerti-

sitése itt is megfigyelheté, elsésorban :

a ténylegesen fizetett arakban és a be-
szerzett termékek korének sztikiilésé-
ben.

Ami a vasarolt termékek korét ille-
ti, a tisztitoszerek piacan altalanosan

Egyes tisztitészer-szegmensek vasarléi bazisa a kiilonboz6 kiskereskedelmi csatornékban,
az 6sszes magyar haztartas szazalékaban kifejezve (2012. teljes év)

Hipermarket
28
15

Osszes tisztitészer

Diszkont Drogéria
16

7

Altalanos tisztitészer
Flrdészobai tisztitészer 3

Uvegtisztit6 4

. megfigyelhetd jelenség, hogy a héz- :
© tartdsok a korabbi idészakhoz képest :
- kevesebbfajta terméket vasdrolnak. :
- Szdmos szegmens, elsésorban a spe- :
- cializélt szerek elterjedtsége csokkent, :
- vasarlészam-novekedést csupdn az 4l-
© taldnos tisztitészerek, valamint a tiz- :
venes éveikben jar¢ haziasszonyok, az °
. A kereskedelmi csatorndk tisztitésze-
. rek piacan folytatott versenyét itte- :
- kintve megéllapithato, hogy 2012-ben :
- a diszkontok 4tvették a vezetést, hi- :
szen lényegesen nagyobb vasarléi kort :
- tudtak megnyerni, mint a hipermar- :
© ketek, ugyanakkor ez az egyetlen csa- :
. torna, amely szinte minden kategéria
. esetében novelni tudta vasarloi bazisat
© 2011-r61 2012-re. A kisboltok és a dro- :

helytisztitok tudtak elérni.

. WC-tisztito 7

Forra tartdspanel, GfK Hungdria
gériak vasarlokorének mérete stagnalt
a legtobb tisztitoszer-kategoéria eseté-
ben, a tobbi kereskedelmi formatum
azonban véasdrlokat veszitett a tisztito-
szerpiacon.

A vésarlok szama viszont nem titkro-
z6dik a megvasdarolt mennyiségben: a
vizsgalt idészakban a hipermarketek-
ben 9 szazalékkal tobb tisztitoszert ad-
tak el, mint a diszkontokban - igaz, ez
a kiillonbség egy éve még kozel 20 sza-
zalék volt. Kiemelend6, hogy a legna-
gyobb szegmensben, az altalanos tisz-
titoszerek piacan is mar a diszkontok
vezetnek, mig korabban csak olyan ki-
sebb szegmensekben értek el vezetd po-
ziciot, mint a fiird6szobai vagy az iiveg-
tisztitok.

- Discounters have taken the leading positon

According to GfK Hungéria's Household Panel survey, in 2012 Hungarian families spent 2 percent more on household cleaners than in 2011. Despite the growth in value
sales consumers rationalised their spending in the category, e.g. they purchased a lower variety of products than before. Primarily the category of special products suf-
fered this trend. As regards retail channels, in 2012 discount stores became people’s number one choice when it came to buying cleaning products. It is interesting that in
the examined period g percent more cleaning products were sold in hypermarkets than in discount stores (though this difference used to be almost 20 percent one year
ago). In the biggest segment — general cleaners - it is also discounters which now have the number position.

azzal a hatékony tisztitéerével rendelke- :
zik, amely a Clint a régié vezeté ablaktisz- :
titd mérkajava tette. A konnyen hasznal- :
hat6 széréfejes flakonban az 1j Clin Gyii- :

molcsecet mar kaphato.

Az Gj Pur Pure & Natural Green Tea and
Jasmine termék a jol bevalt Pur formu- :

la segitségével hatékonyan oldja a zsirt. :
Az EVM Szavo termékesalddja egy igazan :
hatékony vizkéoldéval jelentkezik hamaro- :
san. A Szavo Vizko- és rozsdaold6 500 ml- :

es, szordfejes kiszerelésben lesz kaphato.

2013-ban a Domet csomagolasanak meg-
tjuldsa mellett 4j, prémium mindségt, :

magas nedvszivé képességti Celluloz szi-
vacsokkal, Viszkoz torl6kendével, vala-
mint egy kiilonleges Teflon szivaccsal je-
lenik meg a polcokon, valamint uj, speci-
fikus Mikroszélas torl6kenddket is kindl a
fogyasztok szamara.

Experts agree that efficiency, comfort and speed are still important factors
in deciding which cleaning products to put in the basket. According to Renata
Rabdczki, Unilever Magyarorszag Kft.’s junior brand manager buying cleaning
products is still a difficult task for consumers. There is a great variety of prod-
ucts available and it is difficult to decide which one is the best for a certain
problem. This is the reason why Unilever concentrates on navigation and neat
and tidy shelves in 2013. EVM brand manager Renata Rudolf opines that shop-
pers are seeking promotions more actively than before. They use cleaning
products more sparingly and this is manifested in sales: last year volume sales
dropped a bit in all the categories they monitor. Kéroly Deli, the brand manager
of Sarantis Hungary Kft. added to this that the most influential factor in shop-
ping decisions is the price/value ratio. Even if consumers would be better off
buying a larger size product, they go for the smaller one on which they have to
spend less per shopping occasion. At the end of last year Unilever introduced
the new Domestos Attax self-adhesive toilet cleaner tape, thanks to which the
Domestos brand carved out a 9.7-percent market share (in value) among toilet
rim blocks in the November-December period. Henkel brought out several new
products in 2012 and due to the success of Bref Power Aktiv there has been
a restructuring as regards the proportion of liquid and solid toilet fresheners.
However, it seems that the category is unable to bring in new buyers as it is
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: Housewives dream about faster and more efficient cleaning

households which have already been using these products that try the latest
solutions. Branded products still perform well and as for scents, it is still citrus,
pine and ocean which are the most popular. Agnes Erdddi, the brand manager
of Henkel Magyarorszag Kft. wondered how competitors’ recent communica-
tion strategy of highlighting products’ possible disadvantages would affect
consumer behaviour. Sales of limescale removers and scrubbing products have
improved recently. Unilever’s Cif contributed to this greatly, with new packag-
ing, a new flower-scented version and the introduction of the Cif Pink Flower
scrubbing cream. Sarantis Hungary Kft. acquired the Domet brand in 2011 and
now the brand is about to return after a complete overhaul. The company typi-
cally offers seasonal packages under this brand name, for instance for the big
spring or autumn cleanings. In the first quarter of 2013 Henkel will put three
versions of Bref 6x Effect Power Gel on the market. Their latest innovation
under the Clin brand has the same cleaning power that made Clin the region’s
leading window cleaning brand. New Pur Pure & Natural Green Tea and Jasmine
uses the good old Pur formula to dissolve fat efficiently. EVM’s Szavo product
line will soon enter the market with a very efficient limescale remover, Szavo
Scale and Rust Dissolver in sooml spray version. In 2013 Domet will sport a
new packaging and appear in shops with premium quality Cellulose sponges,
Viscous wipes, a special Teflon sponge and Microfibre wipes. =
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Kis lépesekben

Hol dll az MVI dltal novemberben kezdeményezett egyezte-
téssorozat a NAV-val - errdl beszélgettiink Suller Attildval,
a szervezet vdm- és jovedéki szévivdjével.

- A NAV munkdjdaban mekkora részt tesznek ki a vendégldtds-
sal kapcsolatos feladatok?

Suller Attila: 2010. januar 1-jétdl 2012.
oktéber 31-ig a NAV vimszervei 6sszesen
612 283 jovedéki ellendrzést végeztek, eb-
b6l 90 050 ellendrzést tartottak vendégla-
tast folytatd, nem jovedéki engedélyes ke-
reskeddnél (azaz kiskeresked6nél). Ebbdl
12 421 esetben allapitottak meg jogsér-
tést, amely a jovedéki ellendrzések szama-
nak 6,37 szazaléka. A jovedéki birsagok

Suller Attila kiszabasa soran az eljarék minden eset-
yar-€sjovedékiszovG  pen hivatalbdl vizsgaltak a jovedéki birsag

mérséklésének alkalmazhat6sagat. Ennek
eredményeképpen az esetek 43,74 szazalékban mérsékelték a
jovedéki birsag 6sszegét. A maradék 56,26 szazalékban jogsza-
balyi rendelkezés zarta ki a méltanyossag alkalmazasat (példaul
ismételt elkovetés), illetve a méltanyossag alkalmazasanak fel-
tételei nem alltak fenn (példaul nem az elvarhat6 kortiltekintés-
sel jart el az ellendrzott).

- Fel tudjdk-e haszndlni az MVI dltal szervezett konferencidin
elhangzott informdciokat?

S.A.: A NAV munkatarsai rendszeresen el6adasokat tartanak a
kiilonféle szakmai konferencidkon, kamarak altal szervezett be-
szélgetéseken, és nagy hangsulyt forditunk az tigyfelek minél
szélesebb korének tajékoztatasara is mind a honlapunkon, mind
a kifejezetten jovedéki szakteriiletet érint6 jovedéki konferencia-
kon. A honlapunkon ezentul specialisan a jovedéki szaktertiletet
érint6 Jovedéki Hirlevél is megtalalhat6. Emellett az ligyfeleknek
természetesen lehet§ségiik van arra, hogy tigyeikkel felkeressék
a teriiletileg illetékes vam- és pénziigydri igazgatdsagokat is. A
konferencian elhangzottak jol példazzak, hogy a vendéglatdk egy
része sajnalatos mdédon nincs tisztaban a ra vonatkozé jogszaba-
lyi el6irasokkal, és a torvényben meghatarozott szigoru szankci-
ok miatt az eljar6 hat6sagot teszi felel§ssé.

- Milyen stddiumban van a NAV és a szakmai szervezetek fo-
lyamatosnak tervezett konzultdciéja?

S.A.: A konferencia eredményeként a NAV vam- és pénziigy-
Ori szakteriiletének fels6vezetése 2012 novemberében egyez-
tet6 megbeszélést tartott az MVI képviseldivel, amelynek so-
ran a felek megéallapodtak, hogy kézosen keresik a megoldast az
életszert(itlen jogszabalyi kotottségekbdl ad6do visszassagokra.
Ennek eredményeként februdr kdzepén az NGM-ben a vendégla-
t6 szakmai szervezetek képviseldi és a NAV Jovedéki Féosztalya-
nak vezetdi a problémas kérdésekben egyeztet§ megbeszélésen
vettek részt, ahol bizonyos mddositasi javaslatok vonatkozasa-
ban kozeledtek az allaspontok. =

&2 With small steps

Attila Suller, the customs and excise spokesperson of National Tax and Cus-
toms Office (NAV) told Trade magazine that NAV performed 612,283 excise-
related inspections in Horeca units between 1 January 2010 and 31 October
2012. From these go,050 were conducted in Horeca units and the authorities
only found 12,421 (6.37 percent) violations of the law. =
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Lyon tanulsageri

Kovdcs LdszIé ipartestiileti elnék rendhagyd tudodsitdsa a
Bocuse d’Or déntéjérdl.

Nem tul j6l indult az MVI szdmara a verseny, nem jott 6ssze
egy buszra val6 jelentkez6 a k6zos utazadshoz: Lyonig hosz-
szl az it négy keréken! Igy is sokan képviseltiik az ipartestii-
letet, tobbnyire reptilével eljutva a helyszinre. Ott aztan kap-
kodhattuk a fejiinket; mindenhol zstfoltsag, szallast szerezni
hénapokkal korabban lehet csak, belép6t a versenyre még
nehezebb. A varos megkoszonheti Paul Bocuse-nek, hogy a
gasztron6mia févarosanak nevezik!
A cstcsgasztrondmiat nem szamitva az itteniek az étkeztetés-
ben gyakran az egyszeriiség hivei. Volt, hogy csak egy zsufolt,
féként helyiek latogatta bouchon-tipusu étteremben kaptunk
helyet, ami enyhén sz6lva is csaladias volt; nalunk az ANTSZ
biztosan hosszl idére rajuk szallna. Persze ebbdl is lehetett
tanulni!
Maga a dont6 kornyezete olyan, mint egy 6riasi sportverse-
nyé - a csarnok, a ,kozvetités”, no meg a szurkolok is ezt az
érzetet erdsitették. Nem csoda, hogy mindenki lelkes volt;
a magyarok is Oriasi linneplést csaptak. Csapody Balazs (a
balatonszemesi Kistiicsok étterem tulajdonosa - a szerk.) ve-
zérszurkolo6i teljesitményét nem felejti el, aki latta.
A néz6térrél nem
lehetett a verseny-
z6k minden apré
mozdulatat, eset-
leges hangulatval-
tozasait kivenni,
igy arr6l a bizo-
nyos rossz siitébe-
allitasrol a legtob-
, ben mi is csak az
Ujsagokbdl értesiil-
tiink. Barhogyan is tortént, az eredmény o6riasi volt, ugy ér-
zem, bekeriiltliink egy kiilonleges ,csaladba”. Azt is j6 volt 1at-
ni, hogy ezek a fiuk, barmelyik részérdl jottek is a vilagnak,
mind alazattal viseltetnek a szakma irdnt, és egymast is na-
gyon tisztelik.
Az utazas megerdsitett abban a meggy6z6désemben, hogy itt-
hon a fejekben is rendet kell tenni. Nem szabad kishitiinek
lenniink, és nem kell szégyellnlink nemzeti specialitasainkat,
kiléndsen nem gulyasunkat. Azt is meg kellene mindenkinek
értenie, hogy ez a szakma nem szdélhat a széthtizasrol, ami el-
ronthatja a rélunk most kialakulé képet. A gasztronémiai kor-
forgasban jelen kell lenni, ehhez pedig arra van sziikség, hogy
nyelvet tudo fiatal szakacsaink mind tobb helyen megjelenve
képviseljék az orszagot. =
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&% Lessons learned in Lyon

MVI president Laszl6 Kovacs told our magazine that they couldn't fill a bus
for the trip to Lyon to the final of Bocuse d'Or, but many people from MVI
decided to travel there by plane. His impression was that the final was like
a major sporting event, the venue and the many supporters both strength-
ened this feeling. Mr Kovacs thinks that the Hungarian team achieved a
great result and being there in the final meant that we have become part of
a special ‘family’. His view is that we have to believe in ourselves, be proud
of our specialties - especially gulyds — and learn to cooperate. We have to
be present in the everyday life of world gastronomy and for that we have to
make sure that young Hungarian chefs who speak foreign languages take
part in international competitions. =



~Belga vagyok a szakmaban”

- Mi a véleménye Széll Tamds Bocuse :

d’Or-on elért eredményérgl?

koszonhetd, hogy ma vannak hazankban

nagyon jo éttermek, az igy kialakul6 ko- :
zeg pedig j6 szakacsokat nevel ki.

légdimmal. A legnagyobb figyelemmel

valasztottuk ki az alapanyagokat, haj- :
nalban piacra mentiink a friss terméke- :
az ipartestiilet hasznat veheti, els6sorban :
szagban kombiparold, elséként kezdtiik
el tanulmanyozni a sous vide technolégi- :
aban rejlé lehetdségeket. Belga cukraszt :
hivtunk az étterembe oktatni minket,
kollégaimat kiilfoldi tanulmanyutakra :
kiildtem. Két szakacsunk is komoly ered- :
ménnyel szerepelt a Chaine de Rotisseur :
. szamadra ez a két nap Oriasi élményt, egy-

kért. Az Alabardosban volt el6szor az or-

vilagversenyen.

- Mégsem litjuk Ont az MGE vagy a
. Bocuse d’Or Hungary elsd soraiban!
Jakabffy Laszlé: Nagyon szép sikernek :
tartom, és gratulalok hozza! Sokak mun-
kéja, eréfeszitései vannak benne, és so-
kak pénze (szerény anyagi lehetésége- :
inkhez mérten még ipartestiiletiink is
tamogatta a versenyz6t). Mindez egy fo-
lyamat eredménye: Molnar B. Tamas a
magyar gasztronémia egészét biral6 kri-
tikai, mint kavicsok a vizben, gerjesztet-
tek hullimokat - akkor kezdett tomeges- :
sé valni az igény a kilfoldi sztazsolasra, :
a szakma magasabb szintjének hatara- :
inkon kiviil valé elsajatitasara. Ennek is :
. nincs két magyar vendéglatas! En kozé-
pen allok, ha ugy tetszik - engedje mega :
© torténelmi utalast - belga vagyok ebben a
© szakmaban!

J.L.: Sok, a vendéglatasban érintett szerve-
zet munkajaban veszek aktivan részt! Sen-
ki nem tud szakmai témdaban ugy tdmoga-
tasért hozzam fordulni - egy f6iskolas sem

minden tudasommal. Az MGE megalaku-
lasat tidvozoltem, de Molnar B. Tamas ko-
vetdinek némelyikével szemben kinyilva-

az oldalon” nem vagyok képben.

Nem kivanok ma sem a kettészakadt szak-
ma valamelyik oldaldnak képvisel6i mel-
1é allni. Nincs két magyar gasztronémia,

. B8 - Milyen szerepe van az MVI-ben?

: J.L.: Az MVI a szakmaban érintett vallalko- :
: z6k érdekképviseletérdl szol, ez a testiilet
. képviseli a leginkabb az éttermi vendég-
. latassal foglalkozok tulajdonosi érdeke-
. it. Tébb évtizednyi tapasztalattal a hatam
: mogott, a torvényi és a gazdasagi hatteret :
. jol ismerve van mivel taimogatnom az el-
nékségi munkat altalanossagban is. Részt © ident of MVI's Ethics Committee, who told us that in
: veszek példaul az ipartestiilet NAV-val :
© folytatott konzultaciésorozataban.

Ami a konkrét megbizasomat illeti, az eti-
: kai bizottsdg miikodtetése, egy vendég-
A mindségi torekvésekkel nemcsak,
hogy tudok azonosulni, de szerényte- :
lenség nélkiill mondhatom: amiket ma a :
legmagasabb szintii gasztronémia alap- :
elemeinek neveznek, azokat mar masfél- :
két évtizede én is megteremtettem kol- :

| o ’ , :
: &= - Szerényen nem emlitette kapcsolat - hasn't followed what they are doing. He emphasised
* that thereis only one Hungarian gastronomy and he
J.L.: Val6ban ez is valami olyasmi, aminek :
- Flemish and the Walloons. He has excellent connec-

bizonyos értelemben a legnehezebb rész-

szinten sem.

rendszerét!

arendezvények szervezésekor. Az MVI ga-
lavacsordja, ahogy ezt minden szakmai f6-
rumon kihangsulyoztuk, nemcsak a ven-

eréfeszités, a kitaldlasaban, egyeztetésé-

fajta oromfézést jelent. Ilyen szintii sé-

- fek idejét, feladatait egyeztetni azonban
© még igy is kemény munka, kénnyebb volt
: hat azokhoz fordulnom, akik a Jakabffy-
© miihelybdl indultak el valamikor. igy tor-
. tént, hogy a szervezésben és a f6zésben ta-
a szakdolgozataval -, hogy ne segitenék :
. vett - els6 hivasra, honorarium nélkiil!

valy és idén is tobb ,tanitvanyom” is részt

— Az On dltal vezetett Alabdrdost a szak-
nitottam erkolcsi aggalyaimat; azéta ,azon
. vdlasztotta. Mit tart ma j6 étteremnek?

J.L.: Igen, és a rakovetkez6 évben is, a 2.

ma 2004-ben a legjobb hazai étteremnek

Magyar Vendéglatas Csillagai szavazason

is a harom legjobb kozott voltunk - ezek-
© re a cimekre igen biiszke vagyok, mert egy

300 szakmabelibdl all6 panel itélte ne-
kiink. Azt gondolom, az akkori Alabardos

: ma is benne lenne az elsé 6tben. Elfoga-
. dom a ma késziil§ étteremlistak eredmé-
. nyét is, de gy gondolom, az az életsze-
. rl, ha egy étterem eltartja magat - ezt a

mai legjobbak koziil sok nem mondhatja

. el magarol. =

. 82 ‘| am the Belgian in our
. trade’

©our magazine interviewed Laszl6 Jakabffy, the pres-

his opinion Tamés Széll did really well at the Bocuse

: dOr. He and many others had worked hard for this
: success and others, including MV, contributed to it
: financially. Mr Jakabffy’s opinion is that today we al-
: ready have excellent restaurants in Hungary and in
latés etikai kddex megalkotésa - ezek these good cooks are trained. He told that the Ala-
. bardos was the first to use combi steam oven and
: they were already selecting the ingredients they
feladatok az MVI munkajaban, hiszen :
ilyesmi belathat6 id6 6ta nem létezik, elvi Belgian confectioner to learn from him and he sent
. his colleagues to learn abroad. Mr Jakabffy wel-
- comed the foundation of MGE (Hungarian Gastron-
- omy Association) but he had problems with some
- of the followers of Tamds Molnér B. Since than he

used with great care 15 years ago. They invited a

stands in the middle: he is the Belgian amongst the

- tions which can be really useful for MV, especially
: when organising events such as the guild's gala
: dinner. In Laszlé Jakabffy's opinion the ‘Hungarian
© Restaurant of the Year’ winner Alabardos of 2004
, ) , : would be in the top five even today. He is still re-
deégeknek jelenthet élvezetet. Legyen az - ally proud of winning this title and also of being in
ételsor elkészitése akarmilyen kemény :
© ing Trade voting, because it were 300 trade insiders
. . , ” , : who cast their votes. His view is that a restaurant
ben, megalkotasaban résztvevé szakacsok :should be able to make profit and some of the best

. ones today cannot do this. =

the top three at the 2nd Stars of Hungarian Cater-
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Tdamogatoként Lyonban A tervezes utan el_]ott_
Aki ldtta a Bocuse d’Or lyoni dontéjét vagy annak inter- a kemenY munka lde]e

netes kézvetitését, nem egyhamar felejti el a Convotherm Januar végére minden magyarorszagi megye csatlakozott a
nevet, merthogy a cég volt a verseny fészponzora, logdja 2010-ben indult Mintamenza programhoz. Az egészséges
még a szakdcssapkdkat is diszitette. A helyszinen szurkolt gyermekétkeztetést célként meghataroz6 programhoz tar-
a termék magyarorszdgi forgalmazoja, a Coninvest Kft. sul6 konyhdakat a projekt keretei kozott az tigynevezett Min-
ligyvezetdje is. Kertész Mirjam beszdmolt élményeirdl ol- tamenza teamek latjak el informéaciokkal, illetve segitenek
vasdinknak, tobbek kizdtt felfedve annak a bizonyos rossz a tervezésben és az eredmények értékelésében. A konyhak
stitébedllitdsnak a hdtterét is. kérhetnek konzultaciét, meniisoraik, étlapjaik szakszer
3 m Nagy élmény a verseny elemzését, értékelését — nyomon kévetve a fejl6dést a kiin-
idején Lyonban lenni, dulési allapottél a
" ilyenkor valéban minden program szellemé-
a gasztronémiarol szol ben kialakitott ét-
Dugig tele van minden rend eredményes-
étterem, és gyakran bot- ségéig. A program
lik az ember a szakacsvi- feladatai kozé tar-
lag elitjébe. A hangulat a tozik annak fel-
csarnokban is remek, ne- mérése is, hogy a
_ kem pedig az atlagnal is jelenlegi kozétkez-
izgalmasabb volt olasz tetésre  forditott
férjem oldalan (aki szallodajaban maga is f6z) figyelni az - normativ tamoga-
eseményeket, két csapatnak is szurkolhattam. tas elégséges-e az
Ha ugy tetszik, akar egy harmadik csapatot is magamé- egészséges étrend kialakitdsdhoz, és az eredmény fliggvé-
nak mondhattam, a Convothermét, hiszen nemcsak, hogy nyében, ha sziikséges, valtoztatasokat javasoljon a dontés-
tamogattuk a hazai dént6t kombiparoldinkkal, amin Széll hozéknak.
Tamas kiharcolta a tovabbjutast, de a marka mind a briisz- A csatlakozas a programhoz ezutdn sem jelent koltségeket az
szeli el6dontd, mind a lyoni dont6 fészponzora is volt. Le oktatasi intézményeknek, de ilyen szint(i komplex tevékeny-
voltam nytigozve, hogy a Convotherm, amely mindségi ter- séget mar nem lehet tarsadalmi munkéra épiteni. A Minta-
mékeit mas marketingeszkozzel nem is nagyon kommuni- menza kiils§ forrasokat igényel, tehat az érintettek egyik leg-
kalja, mekkora szerepet vallalt a verseny nemzetkozi ese- fontosabb feladata most a timogatok felkutatasa, az illetékes
ményeinek tAmogatasaban. minisztériumok jogosult allamtitkarsagainak meggydzése a
Sajnos az orszagos szintliekében nem, ez vezetett koz- program jelent6ségéral.
vetve a magyar versenyz0 korete egyik elemének elron- Egy megkoviilt struktiraban egyik pillanatrél a masikra nem
tasahoz is. A Coninvest itthon ugyanis a legmodernebb lehet 4tiitd eredményeket varni. Ahogy dr. Sarkézi Tamas, a
kombiparol6t bocsatotta Széll Tamas rendelkezésére, és Békés Megyei Kormanyhivatal helyettes megyei tiszti f6orvo-
csak Briisszelben tudtuk meg, hogy ott és Lyonban egy sa, és egyuttal az MNGSZ Egészséges Taplalkozas bizottsaga-
olyan korabbi modell van beépitve, amelyen a héfokot nak elnoke fogalmaz: a kozétkeztetésben dolgozok szemléle-
nem gombnyomassal kell beallitani, azaz 6 csak az els- tének megvaltoztatdsara és észkormanyzasra van sziikség, ez
dontd utan kezdhetett dolgozni a versenyen is hasznalt idgbe telik. Az els6 1épések soran mar az is sikernek mond-
kombiparoloval. Utdlag, kissé mar megnyugodva, Tamas hat6, ha egy héten legalabb egy-két alkalommal sikeriil friss
szerencsére mar ugy nyilatkozott, hogy emiatt nem vesz- hazai termékeket alapanyagként hasznalni a gyerekek ebéd-
tettek helyezést. jéhez, nagyvarosi viszonylatban pedig az elsédleges cél a ké-
Gratulalok a francia gy6zteseknek, bar az én kedvenceim, nyelmi termékek aranyénak fokozatos visszaszoritasa a gyer-
persze a magyarokon és olaszokon kiviil, a japanok voltak. mekélelmezésben. Ez nemcsak egészségiigyi, de arkérdés is,
A mieink eredménye csodalatos - kint nem is érzékeltem, annal is inkabb, hogy ezek az elképzelések dsszhangban van-
mennyi magyar lehetett része ennek a helyszinen is. Utana nak az orszagos tiszti féorvos altal 2011-ben kiadott taplal-
itthon rengeteg partneriinket hallottam biiszkén monda- kozas-egészségiigyi ajanlas célkitlizéseivel. m
ni: ,Ott voltam!” Nagy dolog ez a szakma szempontjabol! m

. : After the planning period comes hard
=< As @ sponsor In Lyon work

Those who were there at the final of Bocuse d'Or in Lyon or watched
the online broadcast will not forget the name Convotherm as the com-
pany was the main sponsor of the event, its logo was even placed on
the chef hats. The managing director of Coninvest Kft., Convotherm’s
distributor in Hungary was rooting for Tamas Széll in Lyon. He was im-
pressed with the level of Convotherm'’s presence in the final, even more
so because the company doesn't really use marketing tools to promote
its products. He told our magazine that Tamas Széll could use the lat-
est version of the combi steam oven in Hungary, but unfortunately in
Lyon an earlier model was installed, on which the temperature has to
be set not with the push of a button - this difference led to his mistake
in the final. =

By the end of January every Hungarian county joined the Good Cafeteria
programme which had started back in 2010. The programme’s objective
is making public catering for children healthier. Those kitchens that take
part in the project will receive information from the so-called Good Cafete-
ria Teams, which will also help in planning and result evaluation. The pro-
gramme also measures whether the current normative state contribution
to public catering is enough for cooking healthy food for children. If neces-
sary, the programme will recommend changes to the authorities. Joining
the programme doesn’t entail extra costs for educational institutions but
the project needs external financing, so at the moment one of the most
important tasks is finding supporters and convincing the ministries that
the project is important. =
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Ne tudd meg,
mit eszik a gyereked!

Szerencsétlen médon - taldn a meghatarozo online médiumok
cinikus megkozelitése miatt - a sajté nem karolta fel a vart mé-
don a NEBIH kezdeményezését: orszagos szinten tesztelnek
6vodakat és iskolakat, milyen ebédet kapnak gyerekeink a koz-
étkeztetésben. Bar a vizsgalt intézmények kozel 30 szazalékanak
eredménye meghaladta a - fel-
tehet6en nem til magas - at-
lagot, az eredmény Zoltai Anna
osztalyvezet6, a projekt elindi-
téja szerint siralmas. Az étele-
ket érzékszervi vizsgalatoknak
vetették ala, a ,jellemzést” pe-
i dig kozzétették honlapjukon.

- A felelosok flgyelmet szeretnénk felhivni arra, hogy a probléma
egyre égetdbb — mondta kérdésiinkre Zoltai Anna. - Biintetésrol
nincs sz0, hiszen az csak pénzt vonna el a rendszerbdl.

A témaval kovetkezd szamunkban részletesen foglalkozunk. =

You don’t want to know that!

The press didn't really support NEBIH's initiative for testing the lunch served in
schools and kindergartens all over the country. Although nearly 30 percent of
tested institutions scored better than the head of department Anna Zoltai told
that in general the results were poor. She called attention to the fact that the
problem needs to be addressed as soon as possible. =

Infldalédunk!

A marcius 18-24. kozott zajlé Ettermi Hét (akarcsak a hozza
sokban hasonlé Torkos Csiitortok) a kdzos marketing erejé-
vel éri el céljait, az éttermek ebbdl tobbet profitalnak, mintha
egyediil prébalkoznanak promaécidkkal.

Az itthon mar évente kétszer zajlé Ettermi Héten a csatlakozé
vendéglatohelyek az altaluk el6re vallalt mennyiségben kinal-
nak haromfogasos meniit a megszokott szinvonalon - elényods
aron. Asztalt foglalni kizarélag online formaban lehet a www.
etteremhet.hu weboldalon, és minden étterem limitalja, hany
vendéget tud fogadni az adott id6szakban.

A szervez6 DiningCity.com munkatarsai Magyarorszagon is
rendszeresen ellendrzik a szolgéltatds mindségét, tavaly pél-
daul kérdéives kutatast végeztek a vendégek kozott, sok po-
zitiv jelzést gyijtve. Ezért sem értjiik, miért volt sziikség a
fél hazai sajté altal atvett kozleményre, miszerint ,A korabbi
évek gyakorlatanak megfelel6en valtozatlanul 3300 forintért
fogyaszthatnak...”, amikor a menii még tavaly ilyenkor is 3000
forintba kertiilt. A szolgaltatas szinvonala, valamint a vendég
valods vagy vélt megkarositasa miatt sokat tAmadott hazai ven-
déglatasnak kart okoznak ezek a tévedések, torzitasok.

Mas, kinosabb kérdés, hogy a sajtéanyagot a média minden
évben copypaste-tal adaptalé tobbségi része (inkl. szaksajtd)
vagy nem vette észre a 10 szazalék kiilonbséget, vagy nem fog-
lalkozott a kérdéssel, és az internet tele van a fent idézett, a
dinibgguide.hu altal nem cafolt mondattal... =

We have been hit by inflation!

The next Restaurant Week is taking place between 18 and 24 March. 2010
was the first year of the programme in Hungary and by now the number
of participating restaurants tripled. Participating restaurants offer three-
course menus at favourable prices. Organiser DiningCity.com checks the
level of service regularly in Hungary too. =
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A szerelem erejével

Kezelhetjiik promécioként, vagy éppen a gyorséttermek
atpozicionalodasi kisérleteinek elemeként, de mindenképpen
j6 otletnek tartjuk az amerikai White Castle gyorsétteremlanc
Valentin-napi kezdeményezését. Idén februar 14-én este a tobb
mint 400 tizlettel rendelkez6 halézat , Love Castle”-ra keresz-
telkedett at, és vartak a szerelmeseket.
Az USA-ban egy kétszemé-
lyes Valentin-napi vacso-
ra a kutatasok szerint atla-
gosan 140 dollarba kertil
- de miért pont ezen spo-
roljanak az éttermi ven-
déglatasban szamunkra
_ elképzelhetetlen mennyi-
.\ ségli pénzt kolt6 amerikai-
& ak. A pénz persze tényezd,
de feltehet6en nemcsak a spoérolas, hanem az igazan eredeti el-
gondolas vonzotta a vendégeket a gyorsétterembe, ahol - nem
olyan nehéz elképzelni - stilszer(i diszités, asztali gyertya és
az alkalomra készitett étlap varta 6ket. A kinalt fogdsok meg-
osztasra kinalt kétadagos ételek voltak, a kiillonboz6 {zlésti pa-
roknak pedig combokat kinaltak. Bort, pezsg6t BYOB rendszer-
ben vihettek a vendégek - igaz, koccintani a Mumm pezsgével
is csak a helyi papirpoharral lehetett. Az 6tlet zsenialitasarél
- sok most nem emlitett ok miatt is - szakdolgozatot lehetne
irni, e rovatban nem ragozzuk tovabb a témat, a lényeg: idén
Valentinkor tizezer par linnepelt a Love Castle-okban. Csodal-
koznank, ha jovére nem lelnének szamos utanzora. =

=2 With the power of love

White Castle, a US fast food chain with more than 400 restaurants renamed
itself ‘Love Castle’ on 14 February. In the USA a Valentine’s Day dinner for two
costs USD 140 on average, but guests didn’t only go to Love Castle on this day
to save money but because the idea was really original. The decoration was
stylish and romantic and people could bring their own wine or champagne. =

Big Mac porceldntdnyérrél

Ahogy januarban koézhirré tették, a vildg legnagyobb gyors-
étteremlancanak ausztraliai éttermeiben a McDonald's feliratot a
,Macca’s” név valtja. A lanc egy Uj-Dél-Wales-i a
egységében azonban volt mas meglepetés

is a vendégek szamara. Az egyik ottani Meki

(Macca) az egyetlen - eddig - a vilagon, ahol ta-

nyéron, fém evéeszkozokkel asztalhoz hozzak

a hamburgert (is), iivegpoharban az uidit6ét. A
franchise-bérl6k elmesélése szerint, amikor 6ket meglatogatd szii-
leiknek vitték ki igy az ételt, a vendégek mar akkor elkezdtek ér-
deklédni a lehetdség utan. Amikor a cég ausztraliai vezetdje jart
naluk, hirtelen 6tlettel megismételték a kiilénleges gesztust, aki-
nek annyira tetszett az 6tlet, hogy egyenesen a chicagéi kdzpontig
ment a javaslattal, és kijarta, hogy engedélyezzenek egy dthetes
probaperiddust az elképzelés tesztelésére. Aki tehat februarban
hétfén vagy kedden délutan 5-8 kozott valamelyik nagymentit
rendeli, felszolgal6tél, hagyomanyos asztalnemiivel kapja azt. Az
Leredményt” fogyasztoi visszajelzések gyijtésével is mérik. m

& Big Mac menu on a porcelain plate

On of the Macca restaurants in New South Wales began offering dine-in custom-
ers food brought to their table on china, accompanied by glassware and cutlery.=
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Ebbdl lanc lesz!

Az ugynevezett bacery café (pékség és kavézo ,keveréke”) ka-
tegéridba tartozik a Budapesten februar kdzepén nyilt BITE
bakery café, egy tervezett lanc els6 egysége. Hogy ezuttal va-
l6ban van esély a merész tervek megvaldsitasara, arra a szé-
les kord piackutatdson és a jol adaptalt tengerentuli 6tlete-
ken til nemcsak a Széchenyi T6kebefektetési Alap 49 millié
forintos befek-
» tetési tamoga-
tasa lehet biz-
tositék, hanem
az is, hogy az
lizemeltetdk
hatékonyan
tudjak kihasz-
nalni a tulajdo-
nos cégcsoport
tevékenysé-
gi kore nyuj-
totta szinergi-
| akat; ugyanis a
BITE éttermek-
ben miikdodé gépek nagy részét a Thermotechnika cégcso-
port gyartja és szervizeli majd.
Termékeik a helyszinen frissen dagasztott tésztabol késziil-
nek, az alkalmazottak a vendégek szeme lattara formazzak,
izesitik és siitik készre azokat - ez a koncepcié a vilag gaz-
dagabbik felén egyre elterjedtebb. A BITE kindlatanak leg-
f6bb elemei - ahogy arrél mar a sajté hirt adott - a kiilon-
féleképpen izesitett és ,dekoralt” perecek, valamint az édes
tekercsek, kiilon érdekesség itthon a csapolt joghurt. Az in-
terneten olvashat6 Kkritikak szerint az igazan jé mindséget a
tekercsek képviselik. =

£& This will be a chain, no less!

BITE bakery café, the first unit of a planned chain opened in Budapest in
the middle of February. This time there is a good chance that the large-
scale plans will be realised: on the one hand because Széchenyi Capital
Investment Fund invested HUF 4g million in the project, and also because
synergies will be used well as the Thermotechnika group will manufacture
and maintain the majority of equipment used in BITE bakery cafés. =

J6 befektetés

A Franchise Business Review altal nemrégiben kozzétett ku-
tatasi adatok megerdsitik, hogy a vendéglatoé-ipari franchise-
izletek profittermeld képessége folyamatosan né. A 84 lanc
tébb mint huszezer étter-
mét képvisel§ 4000 fran-
chise-bérl6 megkérdezésé-
vel 8sszel késziilt felmérés
szerint a profitabilitas évi
5,8 szazalékkal bévil. A
legjobb eredményeket a
legtdbb lizletet miikodtetd
bérlék érik el. m

S& Good investment

Recent survey data by the Franchise Business Review shows that the prof-
itability of franchise units in the Horeca segment keeps growing. 4,000
franchisees of 84 chains’ more than 20,000 restaurants participated in the
study that revealed: profitability increases by 5.8 percent a year. =



Gyerekeink a célcsoportjuk

A 2-12 év kozitti gyerekeket és sziileiket tekinti f6 csoportjdnak
az amerikai Chuck E. Cheese’s gyorsétteremldnc, amely a leg- :
tujabb amerikai prébdlkozé Eurdpa kozép-keleti, illetve keleti pi-

acain. Uzletei a gyorsétterem és a jatékterem keverékei.

A CECaz USA 100 legnagyobb étteremlancai kozé tartozik: a Resta- '
urant & Institutions - utolso6 nyilvanos - Top400-as listajan, 2008- :

ban a 84. helyen allt 440 millié dollaros étel- és italforgalommal,

541 egységgel, egységenkénti 1,633 milliés atlagforgalom mellett

(utébbi adatban jelezték a jatékgépek mi- :
] kodtetésével kapcsolatos bevételeket is, amik
kozel felét teszik ki a teljes forgalomnak). Az-
6taalanc atlag évi 5 egységgel boviilt. Uzletei
kozott 30 miikodik az Allamokon kiviil, Eu-
répaban még nincsenek jelen. 2011-ben 44 :
millié gyerek és 30 millio felndtt fordult meg
a CEC éttermeiben. A lanc a kozeljovében leg- :
alabb 3 egység magyarorszagi megnyitasat

Carlos De Leon
hélézatfejlesztési

igazgat6 :
CEC A potencidlis tizlettarsak felkutatasaban koz- :

remiikod6 Amerikai Nagykovetség Kereskedelmi Irodaja segftsé- :

tervezi, ehhez keresnek t6keerds franchise-
partnereket.

gével kérdéseket juttattunk el a gmm; = “ _
cég halozatfejlesztési igazgatoja- *

nak. Carlos De Leon ur valaszaib6l
megtudtuk, hogy terjeszkedésiik
célpontja Magyarorszag mellett
Csehorszag, Lengyelorszag, Roma-
nia, Oroszorszag és Ukrajna, ame-
lyek mindegyikében, az optimista

rom egység lizemeltetését vallaljak.
Az lizletek nyitasaval és miikodtetésével kapcsolatos koltségeket

Mennyi az annyi a Subwayben?

Eleinte csak a rossz fogyasztéi visszajelzés-kezelés miatt :
talan Sket is (il- 1)

kapott pofonnak tlint a dolog, néhany nap alatt azonban
,vildgméretiivé”

labnyi és a 30 centis kozotti fél centi volt.

laszoljanak” sz6veget posztold fiatalember bejegyzése

vélt a Subway gyorsétteremlanc botranya :
egyik termékiik lecsokkent mérete miatt. Mint koztudott, a :
Subway nalunk is centiben méri egyik szendvicsfajtajat - :
marketingétletnek is remek (mar ha betartjak az étlapon :
tett igéretet!). Ez az angol mértékegységekkel nem teljesen :
egyezik, de a kiilonbség, amit a lanc egyik ausztraliai lizleté- :
ben fényképezett le az egyik vendég, az nem éppen az egy-
© illetékesei bocsanatot kértek, és allitjak, hogy ezentul be-
Az egylabnyiként kiilon is hirdetett(!) szendvicsbél a Face-
bookra is feltett kép szerint egy hiivelyknyi (2,54 cm) hi- : - Yy ,
anyzott. A helyi féilletékes nem nagyon figyelhetett a : =S SUbway S FOOtl.OI’]g Controversy

kovetkezményekre, mert amikor a ,Subway, kérem va- ) SLe ( )
* long’ sandwich he had ordered, claiming that it was one inch (2.54cm)
 shorter than advertised. His message was ‘Subway, please respond’ and
lajkjainak szama mar meghaladta a szazezret (a dologbdl :

gyorsan mém lett), akkor még azt valaszolta: a ,Subway that ‘Footlong’ is a registered trademark as a descriptive name and not a
Eovlibnvi” 4o bei tt mark d , - measurement of length. Since then lawsuits were started against Subway
gylabnyl a ceg bejegyzetlt markaneve, de a nev neém pon- : i, tyo Us states because of the same reason. Subway apologised and

tos méretmeghatarozast jelent. Az6ta millidk lattak az in-
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1400 négyzetméter, ezek atlagosan 30 fés személyzettel miikod-
nek. Egy egység elinditdsdhoz De Leon ur szerint 1,8-2,5 millié dol-
larnyi inveszticidra van sziikség, a brutt6 arbevétel utan pedig a
bérlének havonta 5 szazalékos royaltyt kell fizetne.

© Az étterem konyhajaban hasznélatos gépeknek a szerzédés szerin-
. tieknek kell lenniiik, de a jatékgépeket illetSen is érdemes figye-

lembe venni a CEC javaslatat. A cég szdmos jatékgépet tesztelt liz-
leteiben, partnereinek a legjobban jovedelmezdket ajanlja - ezek

. beszerezhetdk kozvetleniil a gyartoktol is, de a CEC a jatéktermi gé-
. pekvilagszinten legnagyobb vasarléjaként komoly kedvezmények-
. kel kozvetiti ugyanezeket.

. A CEC ételkinalatat a pizzak, szendvicsek hatarozzak meg, a kina-
. latban szerepel a csirkeszarny, a desszertek és a friss salatabar, az
. italvalaszték pedig hagyomanyos gyorséttermi.

. 8& Our children is their target group
forgatokonyv szerint, évi 1-2 j tizlettel szeretnék boviteni haloza- : s fast food chain Chuck E. Cheese's (CEC) targets children between the ages of 2

tukat. Ezeket az orszagokat a Coca-Cola és a Nickelodeon kutatasa- ; et . . | e e o
Y . P p s 1 14 et get _: being the 84th biggest with 541 units and USD 440 million worth of food and drin
ibdl kiindulva valasztottak ki. Az orszagon belilli halézatépitést sze . salesin 2008. There is no CEC restaurant in Europe yet. Chuck E. Cheese’s plans to

retnék egyetlen vallalkozas kezében tudni, de nem zarkéznak el a : open at least 3 restaurants in Hungary in the near future and they are currently

szerz6déskotéstl egyéni partnerekkel sem, ha azok legalabb ha-
. network development director Carlos De Leon answered our questions in writ-
* ing: he told that they also target the Czech Republic, Poland, Romania, Russia and
: the Ukraine, where they would like to open 1-2 new units every year. Franchisees

a franchise-bérlének kell allnia. A CEC éttermek helyigénye 1200- :

and 12 and their parents. CEC is among the top 100 restaurant chains in the USA,
looking for franchise partners who have the necessary financial resources. CEC

would have to cover the costs of opening and operating the new restaurants. =

terneten, hogyan E
rovidithették meg '

letve ebédjiiket) a
lancban, két ameri-
kai allamban pedig,
megmérve, mennyi
ott az egylabnyi,
pert is inditottak a
cég ellen. A Subway

.:—-“ ---..._.\. -

tartjak a termék nevében igéretiiket. m

In Australia a Subway customer posted a photo on Facebook of a ‘Foot-

the image quickly got over 100,000 ‘Likes’. The company’s answer was

promised that in the future the ‘Footlong’ will be exactly one foot long. =
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Menedzser az MNGSZ éelen

On még nincs 36 éves. Elfogadtik mdr '
ebben a kordbban igencsak konzervativ

szervezetben?

Krivacs Andras: Remélem! De az biztos,
hogy a munkamat és az elveimet elfogad- :
tak a szdvetségen beliil, és mind jobban :

azon kiviil is. Minden partnerrel a kdlcso-

- persze a masik oldal kozremiikodésével.

Egy éve ezért nem sokat adtunk volna.
Hol tart az MGE-vel most?

K.A.: A legels6 stddiumndl: mar megvan
az igéret arra, hogy egy asztalhoz iilhe-
tlink. Az els6 1épésnek annak kell lennie,
hogy felmérjiik, annyi viszaly utan mit tu- :

dunk adni egymasnak. Marpedig, ha ko- : akarcsak az MNGSZ Facebook-profiljat. :

molyan gondoljuk az elveinket, akkor lesz :

: 900 cikk jelent meg munkankkal kapcso- | i ) o
: lath Imult évb . idéki 1 : (Hungarian Gastronomic National Association). We
: latban az elmult evben, aml a VIAex1 1a- : agxed him about what he had managed to achieve

pokkal foglalkozé harom legnagyobb ki- :

adéval kialakitott egyiittm{ikddésiinknek that his principles had been accepted by the mem-
: bers of the association and by MNGSZ’s partners.
. He believes that he will be able to do away with the

- now ‘legendary’ animosity between MGE (Hungar-

is mit adnunk!

On szisztematikus, épité munkit igért.

Megfelelt erre az MNGSZ kordbbi struktii-
s s nagyban kdszonhet6.
K.A.: Nem igazan. Emiatt megsziintettiik

. B Most, hogy megteremtették a befogado
alakitottuk a felépitését. Mindegyikbe ke- :
riiltek 4j tagok, fiatalitottunk, és minden
bizottsagban van ,irdstud6” ember, aki,
ha kell, tokéletesen artikuldlja tertileté-

rdja?

a bizottsagok felét, a megmaradodknak at-

nek érdekeit.
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: nem mindenhol sikertilt még tokéletesen. :
. A szdvetségen belill megsziint az infor-
maciés kdosz, amellett az MNGSZ egyes
. egységei j0l ismerik egymas munkéjat, és
. minden kapcsolat kétoldalt kozottiik.
. Mindenképpen tovabblépésként értékel- :
" hetd, hogy a feladatok teljesitését szamon :
kérjiik az érintetteken; senkinek nincs be-
. betonozott poziciéja, adott helyzetben él-
© hetiink a visszahivas lehetéségével. Per-
. sze azt tiszteletben kell tartanunk, hogy a . éviik! Az MNGSZ-en beliil nagyobb sze-
. munkajat mindenki 6nkéntesen végzi, sa-
. jat anyagi lehet6ségeinek és idejének ter-
. hére.
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K.A.: Megkezd6dott a szemléletvaltas,

az MNGSZ altal adomanyozott dijak kiada-
sanak rendjét is médositottuk, s6t, a zsri
kivalasztisaét is.

szik megoldddni. Elkésziilt a szovetség Uj

rendszeresen toltiink és szerkesztiink,

Gazdagitottuk kapcsolatunkat a sajtoval;

véleménynek?

gyasztot, mert csak az egészséges tarsa-
dalom miikddhet sikeresen. Ez ut6bbi cél
megvaldsitasarol szol a Mintamenza prog-
ram; ez a VM Nemzeti Elelmiszerlanc-biz-

© tonsagi Hivatal és az MNGSZ nagyszaba-

su kozos gyermekélelmezési projektje,
ami az idei év elején valt orszagos szintli-
vé (cikkiinket a témaban az 54. oldalon ol-
vashatja - a szerk.).

Ami a fiatalokat illeti: nalunk 2013 az &

repet szanunk ifjd kollégainknak, az ok-
tatasi szakintézmények munkajat pedig

. aktivan segiteni kivanjuk. A szévetség
: . partneriskolaiban példaul igény esetén a
- B Es a munka tartalmi részét illetéen elé-
. gedett?

legjobb szakemberek bevonasaval szerve-

© ziink magas szinvonali el6ad4sokat.

: Ami hosszd tdvon ennél is fontosabb,
legel6szor talan a Mester bizottsagban - :
ahogy mondani szoktak: nem kicsit emel- :
tik a szintet. Ma mar jéval magasabb :
szinvonalu teljesitményért kaphatja meg :
: valaki a kitiintetd mester cimet. Ugyanigy
nésen jo megoldasokat keresem, és sze- :
retném azt hinni, hogy a ,legendas” MGE-
MNGSZ ellentétet is sikeriil feloldanom :

hogy az oktatds akut problémainak ke-
zelésére sikertiilt egy asztal mellé tltetni
a szakmai szervezetek és az MKIK képvi-
seldit.

. B Indul jovore az ujravdlasztdsért?

© K.A.: Most ugy gondolom, igen. A rend-
. szer jol miikodik, az elképzeléseimet
. Ami egy éve a legégetSbb problémanak
: tlint - egy 4j kommunikacids koncep-
© ci6 kiépitése és az ehhez sziikséges esz- :
kozrendszer atalakitasa —, mostanra lat-
: . ményeikrdl. =
honlapja, ami jéval dinamikusabb és tar- :
talomgazdagabb, mint a kordbbi, és amit

- seat of MNGSZ

megvalésulni latom. Es nemcsak nekem
vannak sikerélményeim; mostandban az
MNGSZ-ben a kollégak gyakran szamol-
nak be egymasnak csillogé szemmel ered-

g% Manager in the presidential

: One year ago Andras Krivacs, owner/managing
: director of Hotel Fenyves in Baktaloranthaza was
. elected the - first non-chef - president of MNGSZ

from his goals. The 36-year-old president told us

ian Gastronomy Association) and MNGSZ. Now the

ST . .. . .. different units of MNGSZ know each other very well
medtakozeget, mit akarnak iizenni a koz- - and the information chaos is over. The association
: has a new website and Facebook page, and rela-
K.A.: Ha roviden kell megfogalmaznom, . tions are better with the press. As for trade issues,
. . itis now much more difficult to earn the ‘Master’
akkor azt, hogy itthon magyar alapanyag . title. 2013 will be the year of young people at MNG-

. keriljon a vendég elé, hogy tenni Kkell :
A régids elnokok tagjai a kibévitett elnok-
ségnek, nekik kell az (jj munkamédszere- :
ket adaptalniuk sajat régidjukban - bar ez :

SZ, they will play a bigger role in the life of the asso-

azért, hogy a vendéglaté szakmak tanul6i ciation and MNGSZ will also help the work of educa-

. /1, 2 . . tional instituti tively. At th t M
ne legyenek palyaelhagyok, és hogy ki kell ional institutions more actively. e moment Mr

. Krivacs thinks that he will run for presidency again
nevelni az egészségkozponty, igényes fo- :

one year from now. =



A hirnek nincs szaga

Kezeljiik tényként, hogy a mosdéban a to-
kéletes higiénia alapkovetelmény. De nera-
gadjunk itt le! Uzletiink egyedi arculatanak :
kialakitasaban a mellékhelyiség kiemelten :
fontos szerepet jatszik. Pénz van benne! Es
egy eredeti, meghokkentd 6tlet akar rekla-

mot is jelenthet.

Mind t6bb helyen jelennek meg a mo- :
dern higiéniai eszkozok. Az érintésmentes
technoldgiara forditott beruhazas példaul :
egyes szamitasok szerint 3 éven beliill meg- :

tériil, és a vizfelhasznalas akar 70 szazalék-

kal is kevesebb lehet, mint a hagyomanyos
oblitérendszerekkel. Mindezt a vendégek
el is varjak, mivel a vizen kiviil legsziveseb-
ben semmivel sem érintkeznek a vendégla- :

téhelyek mosdoéiban.

Lépjiink tovabb hat az illemhelynek els6d- :
leges funkci6jatél annak pr-értékére. Min- :
. A miincheni Villa Flora a legalis kukkolas
. oromével ajandékozta meg vendégeit. A
kozo6s fal mentén kialakitott néi és férfi
mosdékban a harom féstilkodétiikor egyi- :
két ablakiivegre cserélték. Erdekes lehet a
. vendégek reakcidja, amikor azt tapasztal- :
jak, hogy nem a sajat arcuk, hanem egy el-
lenkez6 nem néz vissza rajuk a ,tiikor-
bél”. Allitélag sokan tigy ismerkedtek meg,
. @ Spreading the word has no

denképpen szimpatikus, ha mozgassériil-
tek altal is haszndalhat6 kellékek is vannak

amosddban, egy csaladokat célcsoportja- :
nak tekintd helyen pedig ha lehetéség van :
a kisgyermek , leiiltetésére”, tisztaba téte-

lére.

Aminek hire megy

Halas né és férfi egyarant, ha holmijat
adott esetben van hova tennie az , egysze-
mélyes” helyiségben; a fogas felszerelése
csak figyelem kérdése. A nem szinjézan :
vendég amugy is tobb helyet, némi ,kényel-
met” igényel. Egy pragai soréz6ben példaul :
korrekt kis bor ,tAmasztékokat” szereltek
a falra fejmagassagban, amelyen a sortd] :
megfaradt vendégek megkoénnyebbiilés :

kdzben megpihentethetik busa fejiiket.

A holgyek sem csak foly6 tligyeik intézése
céljabol latogatnak el a félreesd helyiség-
be, hanem azért is, hogy rendbe szedjék
ruh4jukat, sminkjiiket, frizurajukat. Nyu- :
gaton szinte természetes, hogy ehhez meg-
felels segédeszkozoket, papir torlskend6t,
nagyitoésiivegii tiikrot, s6t néhol fogmosé :
felszerelést és hajlakkot taldlnak (a tam- :
ponautomata és higiéniai zacské sok ha- :
zai lizlet szamara sem ismeretlen). Ha bi- :
zalmas megbeszélni val6juk van, szivesen :
letilnek - nem art egy pihendpad sem, ha :

a hely engedi!

New Yorkban a Pink Barbie Doll a néi mos-
dojaban barpultot alakitott ki, amely mo-
gott meztelen fels6testli férfi barmixer :

keveri a koktélokat. A fogyasztas egy pil- :
lanatra sem 4ll le, kiilléndsen, mert olyan
italokat szolgalnak fel, amelyek a vendég-
térben nem kaphatdk. A hirhedt chicagéi
Pasha fiilledt erotikajii mosdéja a leanybi-
cstk kotelezd allomasa: itt hangzanak el
. a felfokozott hangulatd pezsg6s poharko-
© szontdk, és az intim ajandékok is itt kertil-
. nek el6 a dobozokbol.
Néhany éve nagy visszhangot valtott ki a :
: nemzetkdzi médidban, hogy a dortmun-
. di Quo Vadisban - talan éppen arra gon- :
dolva, hogy a holgyek parosaval jarnak ki :
- valaszfal nélkiili, dupla kabinokat hoztak
létre. A tulajdonos, mint bevallotta, maga
sem gondolta, hogy ekkora siker lesz majd
© Téméat adhatnak a kevésbé provokalo kel-
- lékek is: sokan bizonyara mesélnének ar-
rol barataiknak, ha itthon is taldlkoznanak

© agegbdl.
. Meghokkenté

hogy kézmosas kozben ,talalkozott a tekin-
tetik”.

Szinte botranyos volt, de megérhette, mert Toilet rooms of bars and restaurants have to be

a fél vilag hallott az esetrdl: el6szor a lon-
doni Sex in the City nevii szorakozohelyen 3{50 Plgy,a_ m?jor rl'?lelij shgping the imagg of thz
Lo Ry Py . place. Original or shocking ideas may even be goo

a férfi vécében allitottak fel noi ajkakat for- : Eromotion. For instance it is a goo}él idea if there
mazo piszoarokat. Ugyanitt vorosre lak- :
kozott kérmi néi kezek tartjak a toriilko- . age easier for the disabled. Both women and men
. appreciate if there is enough room in the toilet
. booth to place their belongings. Women also visit
: the toilet room if they wish to redo their makeup
. or hair: in Western European toilet rooms they can
: find the necessary accessories for this (paper
: towel, mirror with a magnifying glass, etc.) and if
. there is enough room they also like to sit down
. on the bench for a little chin-wag. In the Pink Bar-
: bie Doll in New York there is a bar in the women’s
© room, behind which stripped-to-the-waist male
: bartenders are mixing the cocktails. A couple of
: years ago Quo Vadis in Dortmund had double toi-
. let booths built, remembering that women like to
. go to the toilet in pairs. In Villa Flora in Munich mir-
. rors in the men’s and women’s room are mounted
: on the two sides of the same wall: the surprise
: comes when guests realise that one of the three
: mirrors is actually a window to the other side! Ru-
: mour has it that quite a few couples got together
. after seeing each other for the first time through
: this mirror. A daring idea: it was quite a scandal
: when Sex in the City in London installed pissoirs
¢ in the toilet room in the shape of women’s lips. =
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z6tartot a teremtés koronainak. Akadnak

ennél is himsovinisztabb urinalok is, a ha-
tart bizonyara a tulaj j6érzése, kulturaltsa-
ga (vagy ezek hianya) szabja meg. 2013-at
frunk, és a médiamegjelenés gyakran még
a balhéért is karpétolja a tulajdonost.

olyan technikai eszkozokkel, mint a , kabi-
nok” kiilonleges atlatszé livegajtaja, ami
abban a pillanatban, mikor a kuncsaft be-
csukja maga utdn az iivegajtot, tejopalosra
szinezddik, latvanyosan jelezve, hogy a fiil-
ke foglalt.

. Azaz az illemhelyen is minden csak figye-

lem és kreativitas kérdése. s

smell

perfectly clean, but at the same time they can

are accessories in the toilet room that make us-
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Izlaboratorium

Kezdetben némileg nehezebbé teszi az indiai konyha megérté-
sét az a tény, hogy a curry sz6 két tamil szénak az 6sszemosa-
sa: a kari egy fliszernévény, a karhi pedig édeskés-savanykas
szosszal késziilt nyugat-indiai ételfajta. Az utébbinak a kiilonfé-
le valtozatait kindlja a Tokyo Curry Lab az izek szerelmeseinek.
Tobb, egyetlen ételtipus- i
ra épilé koncepciét mu-
tattunk mar be e rova-
tunkban (a legismertebb
taldn a filmekben is gyak-
ran ,szerepl6” New York-i
gyimolcsrizses Rice to
Riches), a toki6i vendég- |
latéhelyet azért tartjuk
rendkiviill  érdekesnek,
mert enteridrje is kreativan igazodik az elgondolashoz (és a
Jlabor” névhez); a fiiszerfal példaul, mint elvalaszt6 elem, bel-
s6épitészek tankonyvébe ill6 darab. Persze a tulajdonosok jél
alkalmazkodnak a trendekhez és a célcsoporthoz is: kindlnak
példaul késtolésort 4-féle currybdl, a csaldddal érkez6knek pe-
dig a felné6tt fogdsok megszeliditett valtozatat. »

&2 Curry Lab

Tokyo Curry Lab is a restaurant that fashions itself as a laboratory for testing
new curry recipes. The curries are innovative and tasty but what makes the
place even more interesting is the interior, which very creatively fits into the
laboratory concept, for instance the spice wall is a really spectacular space
dividing element. =

Kavézoba menekiilnek

A cseh févaros lakdi némileg talan toleransabbak a budapestieknél,
mert Pragdban mar tobb mint egy éve atrocitasok nélkiil miikodik
a Café Therapy nevli lizlet, amely drogfiiggknek a tdrsadalomba
val6 visszailleszkedését prébalja segiteni - munkaterapiaval. Egy
utégondozdé intézettel karoltve szerveznek kozosséget, biztosita-
nak kavézasi, étkezési és internetezési lehetdséget a raszoruloknak.
A vendégek ,gyogyuld” része részt vehet illatgyertyak és kerami-
ak készitésében is, amiket aztan a kavézo Kis tizletében értékesi-
tenek. =

&= Coffee and work as therapy

In Prague Café Therapy has been up and running for years: the place was created
to help reintegrate drug addicts into society with work therapy. In cooperation
with a drug rehab aftercare facility, they organise a community and run a place
where those in need of help can have a cup of coffee and bite of food, or even help
making scented candles and ceramics, which are sold in the café’s small shop. =

KK und K

KKK, azaz Keverd Ki Koktélod néven vezetett be U4j projektet egy
nightsbridge-i (Dél-Afrikai Koztarsasag) klub. A KKK itallapokon
nem kész koktélok szerepelnek, hanem a bar italkészletének és a
hozzajuk val6 kiegészit6, diszitd anyagoknak a listaja, amelyekbdl
mindenki kedve szerint valogatva elkészitheti, 6sszerazhatja, de-
koralhatja sajat italat. A bar tulajdonosainak a koncepciéhoz, nem
meglep6 moédon, a gyorséttermek adtak az otletet; ha a vendég pél-
daul egy alappizzat a sajat izlése szerint gazdagit, mondjuk, gomba-
val, sajttal vagy éppen extra olajbogyéval, akkor a kiilonféle égetett
szeszes italokat némi friss mentalevél, citromkarika, valamilyen
szirup hozzaadasaval kedviikre val6 koktélla varazsolhatjak. Az
amat6r mixereknek azért némi segitséget is nyujt az itallap: azok
az alap-, izesit6- és diszitGanyagok, amelyek ,hagyomanyosan” ille-
nek egymashoz, logikus szinkddokkal vannak jelolve. m

=& MYOC

MYOC - Mix Your Own Cocktail - is the name of a new project launched by club
in Nightsbridge (Republic of South Africa). On MYOC drink lists no cocktails are
featured, instead there are different cocktail ingredients and accessories, from
which guests can choose whatever they like and mix and decorate their own
drinks. To help amateur bartenders, fitting elements on the list are colour-coded. =

Léatod? Nem latod? Na létod!

AKi latott mar amerikai krimit, az biztosan tudja az orszagrdl,
hogy minimum a rendérei imadjak a fankot! Nos, nemcsak a rend-
Orok - a legtobb amerikai szeret fankot reggelizni. Erre az igény-
re aztan Oriaslancok és fiiggetlen Kis iizletek egyarant éptilnek.

- Az utébbiak kozé tar-
tozik a chicagéi The
Doughnut Vault, amely-
nek tulajdonosa nem-
csak remek cukrasz,
de marketingesnek is
tigyes. Koncepcidja, leg-
alabbls egy 21. szazadi nagyvarosban, tobb mint eredeti. Regge-
lente siit 600 darab fankot, 8.30-Kor Kinyit, és ha elfogyott az az-
napi adag, bezar - néha 9.30-kor. Allitélag sz6 sincs valamiféle
mesterséges hiany keltésérdl; Chicagdban kénnyti j6 fankhoz jut-
ni, de mégiscsak jé érzés, hogy a miénkhez nem annyira! Ha pe-
dig ebb6l még j6l meg is lehet élni, legyen a nap fennmaradé ré-
sze az okos cukraszé.=

&% These donuts are hard to get!

Doughnut Vault in Chicago came up with an excellent idea for selling them: each
morning the owner fries 6oo donuts, opens the shop at 8.30 in the morning and
when all the donuts are sold he closes for the day - sometimes already at 9.30.=

A Pop-up mdr tavalyi hé

Pontosabban nem tjdonsag mar: megjelent a pop-out-iizlet!

szaksajto ezt a fogalmat 6tlotte ki egy brazil épitész elképze-
1ését latva.
Alan Chu néhany remek 6tletének koszonhetéen Siao Pauld

elemeit mintha csak egy tilméretezett szines dobozbél hiiz-
na eld nyitaskor minden reggel a tulajdonos. Zaras el6tt és
utan csak egy neon art deco-szerti falat lat az arra jard, nap-
kozben azonban 35 biotea koziil valaszthat a vasarlé. =

Persze lehet, hogy ez csak jaték a szavakkal, mindenesetre a

egyik bevasarlokézpontjdban mi{ikddé The Gourmet Tea iizlet

open - before and after passers-by only see a multicoloured wall inspired
. by the shop’s range of 35 organic tea blends. =

E& Pop-up,
move over!

Pop-up is not a novelty
anymore: the pop-out
store is here! Brazilian
architect Alan Chu de-
signed a shop for The
Gourmet Tea in a S&o
Paulo shopping mall:
the shop actually pops
out of a wall when it is
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Lépés a célszerliség iranydba

Ma a borivék a mindennapokban nem a draga kiilénlegességet,
hanem a j6 vételt, a megbizhaté mindséget keresik. Ebben pe-
dig dra miatt még a bag-in-boxon (BOB) is tultesz a ndlunk még
nem lathat6 borkiszerelés, a wine pouch (forditsuk az egyszer(-
ség kedvéért bortasaknak). A BOB-b6l - minden cinizmus nél-
kil egyszertisitve - ez a bag, éppen csak a box nélkiil. Talan nem
is kell mondanunk: djvilagi borokat csomagolnak ilyen forma-
ban. Az oxidaci6 megakadalyoza-
sanak elvén miikodik, tehat a bor
felnyitas utan tovabb frissen ma-
rad benne. Nem olyan elegans,
mint a bag-in-box, de csomago-
l6anyaga éppen olyan kreativan
felhasznalhatd a reklam, a meg-
kiilonboztetés céljaira.
2012-ben jelentds érvnek sza-
mit mellette kérnyezetbarat jel-
lege is, kiilondsen, ha azt szamoljuk, hogy mekkora a kiilonbség,
ha nehéz tivegpalackok helyett ebben a kiszerelésben szallitjak
az italt Amerikabol vagy Dél-Afrikabdl az eurdpai fogyasztokig.
80 szazalékkal kisebb 6koldgiai labnyomot hagy, és 90-nel keve-
sebb feldolgozandé hulladékot, mint az iiveg. Az mar csak raj-
tunk mulik, mennyire tartjuk elfogadhaténak, ha valaki egy jo
mindségi bort ebben visz buliba, kirdndulasra. =

2% One step in the direction of practicality

Generally speaking, on an ordinary day wine drinkers are looking for bargains
and good quality instead of expensive specialties. For them the wine pouch is
even better than bag-in-box, the wine in the pouch stays fresh longer, it has 80
percent smaller ecological footprint and produces go percent less waste than
bottled wine. =

Elhizdsellenes
Coca-Cola-kampdny

Meghallottik az id6k szavat, és alkalmazkodnak a megallit-
hatatlanul terjed6 egészségtrendekhez, akarcsak a McDo-
nald’s a sajat birodalmaban; t6bb mint egy és egy negyed
szazaddal a Coca-Cola megjelenése utan a vilag legnagyobb
udit6ital-gyarté cége megerdsitette, hogy van dsszefiiggés
a cukros lditoéitalok és az elhizas kozott. Ez év januarja-
nak masodik felében elhizasellenes reklamfilmet kezdtek
sugarozni az USA-ban. Ebben azt hangsulyozzak ki, hogy a
Coca-Cola évek 6ta gyart alacsony kalo6riatartalmu italokat,
és hogy termékeik atlagos kalériatartalma az elmult 15 év-
ben 22 szazalékkal csokkent. Hogy Neil Amstrong holdra
1épéskor mondott

szalloigéjét Kkissé H . s E%J [&ﬁ ﬁ
kifacsarva idézziik: Sl calories
N s 7 per serving
kis 1épés egy-egy b & . @ i reduced
embernek, de 6ria- | (&) L |
siugrdsazemberi- | @ 4 7 %
, o i i
ségnek! = : = B
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&% Coca-Cola campaign to fight obesity

In January 2013 Coca-Cola, the world's biggest soft drink manufacturer
started an ad campaign to fight obesity by airing a television commer-
cial, which raises awareness of the problem. The video emphasises that
Coca-Cola has been manufacturing low-calorie drinks for years. =

Termékelény vagy
L] /7 m/ /7
forradalmi ujitas?
Létezik egy talalmany, amely nevé- .
nek - 6nhiitd italosdoboz - hallatdina 7.7
tobbségnek el6bb jutna eszébe Méz- & %,
ga Aladar, mint egy eszkdz, ami forra- ‘4
dalmasithatja az italgyartas vilagat.
Az elvet konnyli megérteni annak,
aki csavart mar be patront a sz6das-
szifonba, és érezte, hogy a patron jég- )
hideggé valt: a nyomascsokkenés ho-
mérsékletcsokkenést idéz eld. Ittis ez
torténik, a fémdoboz belsejében 1évé
magasnyomasu szén-dioxidot tartal- :
mazd henger tartalma a doboz aljan 1év6 gomb megnyomasa-
ra Kiszabadul. Az eredmény: félliternyi ital 2-3 perc alatt 17 C
foknyit is hiilhet. 15-20 évvel korabban mar prébalkoztak ha-
sonloval, de az akkor kiprobalt freongazos megoldas sulyosan
kérnyezetrombolé hatasu volt. A CO,-t alkalmaz6 technol6giat
2012-ben bevezet angol Joseph Company els6ként prémium
energiaitalat dobta piacra ilyen csomagolasban.
A méddszer ma még viszonylag dragava teszi a terméket, vi-
szont a hiiték kivaltasaval nagymértékben csokkenhet a CO-
kibocsatas. A szakérték szerint csak id6 kérdése a technolégia
robbanasszert terjedése; a fordulépont akkor jon majd el, ami-
kor alkalmazasanak terjedésével ara addig a pontig csokken,
amelyen az iidit6italos és sords éridscégek mar vallalhaténak
tartjak koltségeit. m

&% Is it a revolutionary invention?

Joseph Company International is planning to introduce a self-chilling can for its
energy drink. The can is equipped with a button, which when pressed cools the
drink in the can by as much as 17 oC in just 2-3 minutes. =

Kivancsisag kontra sommelier

e 7

El6z6 szamunkban a 2013-ban valészintisithetd italtrendekkel

foglalkoztunk, eztttal borral kapcsolatos varakozasokat bontjuk

ki részletesebben. Csak a tobb szakember altal is megfogalma-

zott eldrejelzéseket emeltiik ki - aligha kell mondanunk: ezek

csak nagyon kozvetve vonatkoznak Magyarorszagra.

- A fogyaszté keresi az altala még nem ismert vidékekrdl szar-
maz0 borokat;

- Sziikiil az éttermek borlapja;

- Csokken a sommelier-k és a borkritikusok munkajanak elis-
mertsége;

- A fogyasztot jobban meg lehet gy6zni a természetes, autenti-
kus, valédi jelzékkel, mint az izek igéretével;

- A bor kevert italok alapanyagava is valik, és sok vendéglatohe-
lyen csapra kertil;

- Kedveltebbek az édes borok, divatos a sherry, a vermut,
a moscato;

- Népszertiibbek a nyers pezsgok, és a j6 mindségii asztali borok;

- A borlapok digitalis hordozéra kertilhetnek, rajtuk pedig a kii-
lonféleképpen csoportositott informaciok. =

&2 Curiosity vs. sommelier

A few of the wine trends forecasted by experts for 2013: restaurants offer a
smaller variety of wines, the work of sommeliers and wine critics becomes less
acknowledged, wine is offered on tap, sweet more popular. =
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Tanulj illemet, fiam!

Tudni illik, hogy mi illik! - allitotta fél évszada egy akkor
rendkiviil népszerd hazai ismeretterjesztd tévésorozat, és
bar azéta az etikettet nem éppen francia nevel6néjiiktdl ta-
nul6 generaciok néttek fel Magyarorszagon, az illem ma is a
kommunikéacié fontos interaktiv eleme maradt. S6t, a polgaro-
sodas mentén a fiatalok kdzott coolld valt az etikett ismerete!

- A A 21. szdzadban az at-
lagember még a tradici-
ondlis gondolkodasuk-
rél ismert britek kozott
sem von Haus aus hozza
a megfelel6 viselkedés-
formak ismeretét. Valos
igényre épit hat a Hotel
Nemzeti kezdeménye-
zése is, akik az anyakanyar.hu csaladi weboldallal egyiittmi-
kddve minden hénap els6 szombatjan etikett-tanfolyamot ki-
nalnak gyerekeknek, tobbek kozott az asztal melletti helyes
magatartas szabalyairdl. Az Edttevényi Zsoéfia, ,diplomatafe-
leség és kisgyerekes anyuka” altal tartott foglalkozasok ara
uzsonnaval személyenként 4500 Ft. =

&% Learn some etiquette, son!

The rules of etiquette remain an important interactive element of commu-
nication. Hotel Nemzeti has organised an etiquette course in cooperation
with family website anyakanyar.hu. On the first Saturday of each month
Zso6fia Eottevényi (a diplomat’s wife and also a mother) teaches children
about to dos and don'ts of behaviour. Participation fee per occasion is HUF
4,500 - the price also includes tea. =

Csengetett, Mylord?

Recesszid idején a legtobb vendéglatohely rakényszertiil, hogy
akcidkat, tobbletélményt, tobbletszolgaltatast igérjen poten-
cialis vendégeinek. Legyen sz6 kisvendégldrél vagy akar els-
kel6 étteremrdl - a kdzos a kettében, hogy a megfelel$ hatas,
azaz a vart forgalomnovekedés eléréséhez kreativ dtletekre
van sziikség.

Talalt ilyet egy New York-i luxusszal-
loda, amely nevére és alkalmazotta-
inak ,szakértelmére” épiti ajanlatat;
komornyikot biztosit a kozeli Central
Parkban piknikez6 megrendel6knek.
A nem akarmilyen feltételek kozott
pihenni vagy zenét hallgatni kivané
tehetds parok, csaladok az Andaz 5%
Avenue hotel diszpécserszolgalatatol
megrendelik a piknik-kosaras piknik-
komornyikot, a megfelel6en 61t6zott
»személyzet” pedig friss gylimolcsok-
kel, kaviarral, pezsg6vel érkezik, lefoglalja a parkban a meg-
feleld helyet, megterit ott, és a kifizetett idében az ,ir” altal
meghatarozott névre hallgat. =

2 You Rang, M’Lord?

Andaz 5t Avenue, a luxury hotel in the proximity of Central Park in New
York offers a picnic butler service. Well-off couples or families that would
like to relax or listen to music in the park can simply call the hotel and they
will send a butler, who will turn up with a full picnic basket. He will secure
the perfect spot in the park and set up everything, what is more, it is the
customer who decides which name the butler answers to. =
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A flexibilis gondolkodds csoddi

Minél szegényebb egy tarsadalom, annal kevésbé van sziiksége
j6 mindéségli eldobhatd termékekre, de a fiatal angol iparmiivész,
Demelza Hill Snap and Dine (tigy miiforditanank: pattintsd ki és
egyél!) elnevezésii étkészlete itthon is po-
zitiv szakmai fogadtatasra taldlna, felte-
het6en nem csak a cateringes cégeknél.
Froccsontott miianyag termékrél van
sz0, el6allitdsa nem lehet sokkal dragabb,
mint ekkora mennyiség( ,hagyomanyos”
miianyag evéeszkozé (bar a Snap in Dine-
bol lathatéan nem sajnaltak ki az anya-
got). Tarolasat, szallitasat, kezelését, hasznalatat egyarant egysze-
riisiti a f6ként a modellezdk altal jol ismert rendszer: a darabokat
le kell pattintani, torni az 6ket a kerettel 6sszetartd palcikakrol.
Kinézetiik dédanyaink evlesz- i
kozeinek formavildgara hasonlit:
mintha a csaladi eziistrél, a vasar-
napi porcelanrél masolta volna a
tervez6 — ki tudja, taldn nemcsak
dekorativabbnak, de értékesebb-
nek is igy prébalta lattatni termé-
két! Arra mindenesetre ugyelt,
hogy a teritési szabalyoknak meg-
felel sorrendbe helyezze el a da-
rabokat. Meglepd, 6tletes, modern eszkoz, és utanozni is konnyt:
az ont6forma elkészitéséhez elég nekiink tetszo tanyért és eves-
eszkozt keresni.

&% The miracles of flexible thinking

The poorer a society is, the less it needs quality disposable products. Still, young
British designer Demelza Hill created a table setting called Snap and Dine, which
would be received positively even in Hungary. Plates and cutlery, which look
classy and elegant, are made from molded plastic in a way that the pieces are
interconnected, so they are easy to transport and the pieces simply have to be
snapped off before usage. =

Kindlhatndnak akdr jé tedt is!
Vélhet6en tervez6i nem gondoltak az éttermekre, amikor meg-
alkottak a Grohe Red csaptelepet - nyilvan azért, mert még nem
kaptak magyar vendéglatohelyeken tigy teat, hogy a filterre a
pultos kavéf6zébal eresztették a 70 °C-os forrd vizet. Marpedig
ezt a teakedvel6k rettenetesen rossz né-
ven veszik, hiszen a teaftib6l a 98-100 °C
kozotti hOmérséklet( viz oldja ki annak
aromait. Az Uj csaptelep megoldja a vi-
zet felforralni valami miatt nem kivané
vendéglatds gondjat: a hozza kotott kis
bojler segitségével a csapbdl egy moz-
dulatra - a cég ismertetdje szerint - 100
°C-os szlirt viz folyik. Es akkor nem for-
dul el6, hogy a vendég nem érti, miért fi-
zet 3-400 forintot egy teafilterért és egy
fél csésze ,langyos” vizért...m

&2 They might as well serve good teal

Groher Red is an innovative tap system that keeps litres of filtered hot water
ready forimmediate use. The kettle hot water (100 °C) is perfect for bar or café
owners - especially for those who previously annoyed guests with making tea
using the 70 °C water off the coffee machine! Hopefully guests don't have to
pay HUF 300-400 any more for a teabag and a cup of lukewarm water... =



Gyerekjaték a borizek tanulasa

A borok illatainak, izeinek felismerése nem feltétleniil szeren-
csés adottsag - tanulni is lehet. Es ami6ta divat ,.érteni” a bor-
hoz, mind tobben szeretnének kozelebb keriilni az italhoz, s6t, a
tobbség szeretne beszélni is tudni réla. A tanulas nem feltétlentil
poharak sora el6tt ilve torténhet, ezt bizonyitjak példaul a bo-
rokban fellelhetd illatok mintakészleteinek sikerei. A felismerem
- nem ismerem fel jaték tarsasagi szérakozas is lehet, legyen szé
akar csaladi vagy barati 6sz-
szejovetelrdl, vagy elmélyiil-
tebb borkostoldkrdl.

Erre a gondolatra épiil a
Wine X Magazine egy pin-
cészet segitségével kidolgo-
zott Jelly Bean Wine Barja
is: afféle virtudlis bar, ahol
a borfajtdk Osszetevl ize-
it kilon-kiilén, bab alaki
zselés cukorka formajaban
lehet kostolni. A bab ala-
ki cukorkdk az egyes bor-
tipusok egy-egy lehetséges ;
izosszetevojét képviselik, ha pedig a tobbféle kapszulat egyszer-
re vessziik a szankba és ragjuk meg, bortipusok, -fajtak osszetett,
bonyolult izvilagat kapjuk. A vallalkozas hihetetlen fajtagazdag-
sagban kinal ,izkészleteket”, aminek elemeit aztan akar a min-
den el6képzettség nélkiili kezd6k is 6sszekdstolhatjak, és persze
kés6bb az izeket ,ellendrizhetik’, 6sszehasonlithatjak az altaluk
ivott borokéval. Sok, nalunk ismeretlen fajta, s6t champagne-ok
és habzoéborok is szerepelnek a kinalatban, vannak régiok, illetve
orszagok jellemz6 fajtait bemutato készletek, emellett ,,shooter”
néven kémcsovekben konkrét borok izének elemeit tartalmazé
kapszulék is vasarolhatok. =

2% Wine tasting is easy to learn

In cooperation with a winery Wine X Magazine developed Jelly Bean Wine Bar: a
virtual bar where one can taste the different flavours associated with wine va-
rieties/styles in the form of bean-shaped jellies. There are kits which contains
a recipe’ for a specific variety or style of wine.=

Py
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Aranyalma, aranytojds @)
A magyar népmesék aranyalmaja, vagy éppen az aranytojast
tojo tyuk tojasa (s6t, az aranytyuk is): mindez a szegény em-
ber legkisebb fidnak is ott lehet az asztalan, raadasul meg is
v lehet Gket enni. A élelmiszer-ipa-
ri termékfejlesztés kérdését megle-
het6sen sajatsagosan - és a vasarlo
szemszogébdl nézve szorakoztatdan
- értelmez6 német Deli Garage cég
ehetd arany, eziist, voros és kék szi-
nt, spray formaju ételfestéket for-
galmaz, amivel egy-egy fogas linne-
““ pibbé¢, de legalabbis jellegzetesebbé
% ~ tehetd. Ara flakononként 25 euro, de
hat aranyrdl beszéliink, nem? =

22 Golden apple, golden egg

The golden apple of Hungarian folk tales can now appear on anyone’s dinner
table. German company Deli Garage is selling edible colouring sprays that let
you coat your meal in a varnish of gold, silver, red and blue. =

HokeCa
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Doctor Pasta

Az ember a kozépiskolai kémiaéran megtanulja, hogy a kiilén-
b6z6 formaju levestésztdk mas-mas izt adnak a huislevesnek.
Kételkedik, de kés6bb rajon, hogy jobban szereti a cérname-
téltet a kiskockanal, a csuszat a metéltnél (vagy forditva). Az-
tan érdeklédve hallgat egy szakacsot, aki mesél, milyen tész-
tdhoz milyen szdszt
szeret f6zni. A végén P
mar azon sem cso- R
dalkozik, hogy kide-

riill, szdmos Kkonyv
foglalkozik tudoma-
nyosan is a témaval.

Ezek koziil most két- ==
ségkivill a leglatva-
nyosabbal taldlkoztunk az interneten, egy angol épitész nem-
rég megjelent miivével. George L. Legendre Tésztadizajn cimii
konyvében 92 ismert tésztaféle minden egyes gorbiiletét ma-
tematikai egyenletbe, grafikonokba és leny{ig6z6 komputer-
grafikai és fotéillusztracidokba ontotte.

Igy aztdn megtalalta vele a tészta szerelmeseit, a kivancsi sza-
kacsokat és a matematikusokat egyarant. A konyvben persze
szerepelnek a praktikus informacidk is egy-egy tésztafajtardl,
példaul, hogy honnan szarmaznak, meddig kell f6zni, illetve
mivel érdemes egyiitt fogyasztani 6ket. m

g& Doctor Pasta

British architect George L. Legendre recently published his book Pasta by
Design, in which he compiled and profiled gz different kinds of pasta, clas-
sifying them into types: pasta shapes are rendered as mathematical equa-
tions and line diagrams that display every distinctive contour. =

Egy kavét és egy hirt kérek!

A hir mindenkinek érdekes, kinek a bulvar, kinek a politika!
Erre épiil a dubai Tim Horton’s kavézok és a Gulf News na-
pilap kezdeményezése — a vendég a friss hireket a kavés-
pohdron, pontosabban a poharra huzott kartonpapirfogén
talalja. A pultos egy kar-
tonfogdt tesz egy speci-
alis nyomtatéba, amely
a Gulf News legaktua-
lisabb cikkét ismerteti
tweetnyi leiitésnyi terje-
delemben, és ezt huzza
utdna ra a vendégnek at-
adott poharra. Amennyi-
ben a hir érdekli a ven-
déget, kavézas kozben
okostelefonjaval leolvas-
hatja a rovid 6sszefogla-
16 sz6veg mellé nyomott URL- vagy QR-kddot, aminek segitsé-
gével lehivhatja a teljes cikket. Az is nyilvanvalo, miért j6 ez a
lap kiadéjanak is: Uj el6fizet6ket gytijthet, illetve a lap online
forgalmat névelheti. =

& A cup of coffee and the latest news

In Tim Horton’s coffee shops in Dubai the 140-character-long news tweets
of local daily Gulf News are printed on the coffee sleeve in real time. If the
guest is interested in a news item, they can use their smartphone to scan
the URL or QL code next to the text to read the whole article. =
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A magyar fokhagyma héditott

A KSH és az AKI Piaci és Arinformdciés Rendszer
(PAIR) adataibdl kideriil, hogy Magyarorszagon
kevesebb voroshagyma termett 2012-ben, mint
egy évvel korabban. A nagymértékii terméskiesés
megmutatkozik a Budapesti Nagybani Piacon jel-
lemz6 termel6i drakban is. A 40-70 mm kozotti
barna héj tipus termeldi ara 83 forint, a 70 milli-
méter felettié 93 forint volt kilogrammonként a 8.

Kapronczai héten. Ezek az drak 45 szdzalékkal meghaladtak a
Istvan tavalyi év ugyanezen hetében mért termeldi arat.
Z’Eazgato Kindban - els6sorban a kedvezdtlen id6jarédsi vi-

szonyok miatt — a fokhagyma termése 30 szdza-
lékkal csokkent 2012-ben az egy évvel korabbi-
hoz képest. A kisebb kindlat nemcsak Kindban, hanem a vilagpiacon is a
fokhagyma aranak emelkedését okozza az idén. Magyarorszagon a fok-
hagymatermés 2012-ben 7,5 ezer tonndra nétt az egy évvel kordbbihoz

magasabb, mint a belpiaci r. A Rabobank elemz6i szerint a tejtermékek
aranak novekedése tovabb folytatodik az elsé félévben. A szakértok sze-
rint 2013 els6 negyedévében dollarban kifejezve a teljes tejpor és az éde-
sitett tejsavopor vilagpiaci dra 5 szdzalékkal, a sovany tejporé, az 6mlesz-
tett vajé és a Cheddar sajté egyarant 3 szazalékkal néhet 2012 utols6 ne-
gyedévéhez viszonyitva.

A KSH téjékoztatasa szerint 2012. december 1-jén 754 ezer szarvasmar-
hat szamlaltak Magyarorszagon. Az allomany az el6z6 évihez viszonyitva
8 szazalékkal gyarapodott. Az AKI vagasi statisztikdja szerint Magyaror-

"o

szagon a szarvasmarha vagasa él6sulyban kifejezve 5,8 szazalékkal csok-
kent 2012 elsd tizenegy hénapjaban, az el6z6 év azonos idészakahoz vi-
szonyitva.

A KSH adatai szerint Magyarorszag éldmarha-exportja 30, él6marha-
importja 15 szazalékkal csokkent 2012 elsd tizenegy honapjaban az elo-
z6 év hasonl¢ idészakdhoz képest. A nemzetkozi piacon értékesitett él6

szarvasmarha csaknem kétharmada Torokorszagba keriilt. m

A vagobsertés vagohidi belépési ara az Eurdpai Unid orszagaiban (,E” mindségi kategdria), HUF/kg, hasitott hideg suly

2013. 6. hét/ 2013. 6. hét/

2012. 5. hét 2012. 6. hét 2013.5. hét 2013. 6. hét 2012. 6. hét (%) 2013. 5. hét (%)
Belgium 441 439 449 446 101,54 99,25
Bulgdria 519 516 615 611 118,54 99,40
Csehorszag 477 476 486 480 100,79 98,90
Dania 403 409 462 459 112,38 99,39
Németorszag 476 470 496 496 105,63 99,98
Esztorszag 474 460 506 498 108,15 98,42
Gorogorszag 540 534 616 612 114,60 99,38
Spanyolorszag 433 443 539 541 122,16 100,44
Franciaorszag 428 440 451 448 101,87 99,38
frorszag 428 425 496 493 115,85 99,33
Olaszorszag 495 495 568 571 115,40 100,40
Ciprus 466 472 534 536 11358 100,48
Lettorszag 497 498 520 506 101,59 97,33
Litvania 470 477 499 490 102,60 98,13
Luxemburg 482 479 494 491 102,38 99,38
Magyarorszag 480 483 503 500 103,40 99,39
Malta 554 551 699 695 126,08 99,38
Hollandia 438 424 443 441 103,98 99,37
Ausztria 465 465 484 481 103,50 99,39
Lengyelorszag 483 487 479 485 99,59 101,26
Portugdlia 437 446 510 513 115,00 100,53
Roménta 469 463 562 542 116,93 96,49
Szlovénia 465 457 476 454 99,32 95,31
Szlovakia 488 481 512 504 104,59 98,35
Finnorszag 456 455 538 536 117,94 99,65
Svédorszag 449 450 543 538 119,68 99,16
Egyesllt Kirdlysag 481 476 525 522 109,69 99,38
EU 454 455 499 498 109,29 99,79

Az &r tartalmazza a szallitdsi koltséget is. Megjegyzés: Atszémitva az MNB hivatalos kézépdrfolyaman. Forrds: Eurdpai Bizottsdg és AKI PAIR

képest. A Budapesti Nagybani Piacon — a 2012. évi kindlatbdviilés kovet-
kezményeként — a belfoldi fokhagyma dra 12 szazalékkal (800 forint/kg)
volt alacsonyabb 2013. 1-8. hetében, mint egy évvel korabban.

A KSH adatai szerint a bor (gyongyo6z6 bor és pezsg6 nélkiil) kiilkeres-
kedelmének egyenlege mind mennyiségben, mind értékben pozitiv volt,
mennyiségben 35 szazalékkal javult, értékben 11 szazalékkal romlott
2012. januar-november kozott az el6z6 év hasonlé idészakahoz képest.
Magyarorszagon a nyerstej orszagos termeldi atlagara kilonként 92,14 fo-
rint volt 2013 janudrjéban, egy szdzalékkal nétt az el6z6 havihoz viszo-
nyitva. A nyerstej kiviteli dra kilénként 104,11 forint volt janudrban, ki-
lonként egy forinttal maradt el a 2011. novemberi cstcstol. A nyerstej ki-
viteli dra 6 szazalékkal novekedett egy honap alatt, és 13 szdzalékkal volt
Trade Jey|
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=& Hungarian garlic conquered

Data from the Agricultural Economics Research Institute (AKI) and KSH's mar-
ket price information system (PAIR) show that in 2012 less onion was grown
in Hungary than in 2011. This relatively big shortage of onion was manifested
in production prices at the Budapest Wholesale Market: 40-7omm onion cost
HUF 83/kg and those bigger than 7omm cost HUF g3/kg on the 8th week of
the year. These prices were 45 percent higher than on the same week of 2011.
China produced 30 percent less garlic in 2012, due to unfavourable weather
conditions. Consequently, garlic prices increased on the world market. On the
contrary, Hungary’s garlic output rose to 7.5 thousand tons on weeks 1-8 of
2013 and its price at the Budapest Wholesale Market was HUF 8oo/kg - 12
percent lower than a year before. In Hungary the production price of raw milk
was HUF g92.14/kg in January 2013, growing 1 percent from the previous month.
Raw milk’s export price was HUF 104.11/kg, 1 forint less than the peak price of
November 2011 but 6 percent more than a month earlier. =
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Decemberben tovabb novekedtek
a mezogazdasagi termeldi arak

Decemberben a mezégazdasagi termeldi arak 18,1 szazalékkal emel-

kedtek az el6z6 év azonos id6szakahoz képest. Ezen beliil mind a ngvé- :
nyi termékek (26,1%), mind az allat és allati termékek (4,5%) dra nove- :
. A mezdgazdasagi termeldi drak a 2012. januar-decemberi idészakban

kedett. Az el6z0 év folyamdn a termeldi arak 15,4 szazalékkal emelked-

tek, mig a mezdgazdasagi termelés raforditdsi arszintje kisebb mérték-
- hezviszonyitva. A gabonafélék drindexe 19,4 szdzalékkal, az olajos no-
: vényeké 19,2 szdzalékkal emelkedett. A friss zoldségfélék és a gyiimol-
: csok drai 21, illetve 9,6 szdzalékkal haladtak meg az el6z6 évi szintet.

. Az él6 allatok és allati termékek dra — a 2011. évi 15,3 szézalékos no-

ben (atlagosan 6,8%-kal) haladta meg az egy évvel korabbit.

2012 decemberében a gabonafélék ara 39,6 szazalékkal magasabb
volt 2011 decemberéhez képest. A buza dra atlagosan 67 900 forint,
a kukoricaé pedig 63 200 forint volt tonndnként.

Az ipari novények dra 15,6 szdzalékkal nétt az el6z6 év azonos id6sza- :
: amely fleg a magasabb tojas- és sertésdr kovetkezménye.
: 2012. januar-decemberben a mezdgazdasagi termelés rafordita-

kahoz képest, ezen beliil az olajos névények ara 18,2 szazalékkal lett
magasabb az egy évvel azel6tti arszinthez viszonyitva.

Decemberben, az utébbi honapok trendjét kovetve 54,7 szazalékkal -
emelkedett a burgonya termeléi ara az eléz6 év azonos idészakahoz
© zasok drszinvonalanak 2,4 szazalékos novekedésébol tevédott ossze.

- A mez6gazdasagi termel6idr-index és réforditasidr-index hanyadosa az
© agrarollo. E mutat6 értéke 2012-ben 108,1 szézalék volt, azaz 2011-hez

képest.
A z6ldségtélék arindexe decemberben 3,9 szazalékkal emelkedett, mi-
kozben a gyiimolesoké 14,2 szézalékkal csokkent.

A végéallatok termeldi drszintje 4,6 szazalékkal haladta meg az egy :
- kedtek, mint a raforditdsi 4rak. =

évvel korédbbit.

: 2012 decemberében az allati termékek ara 4,5 szézalékkal emelkedett

az el6z6 év azonos id6szakdhoz viszonyitva. A tej dra lényegében nem
valtozott, a tojasé 17,4 szazalékkal novekedett.

Osszességében 15,4 szdzalékkal emelkedtek a 2011. évi termel6i drszint-

vekedés utdn — 2012-ben tovabbi 11 szdzalékos emelkedést mutatott,

si drai az el6z6 évhez viszonyitva 6,8 szdzalékkal néttek, ami a folyd
termel6felhaszndlds drszinvonalanak 7,3, és a mezdgazdasagi beruha-

viszonyitva a mezdgazdasagi termel6i drak nagyobb mértékben emel-

£z Production prices in agriculture kept growing in December

In December 2012 agricultural production prices were 18.1 percent above the level of December 2011. The price level of vegetable products was 26.1 percent higher
and the production price of livestock/products of animal origin was 4.5 percent higher in December 2012 than a year earlier. Cereal varieties became 39.6 percent
more expensive than they were in December 2011. Wheat cost HUF 67,900/ton and corn’s price was HUF 63,200/ton. The price index of industrial vegetables rose
by 15.6 percent (oily crops’ price was 18.2 percent higher than twelve months earlier). In December 2012 potato cost 54.7 percent more than in December 2011.
The production price index of vegetables was up 3.9 percent and that of fruits fell by 14.2 percent. Slaughter livestock prices were 4.6 percent above the level
of one year earlier. We had to pay 4.5 percent more for products of animal origin, the price of milk practically didn’t change but that of egg rose by 17.4 percent. =

sici  Gazdasagi kormanyzas
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Nemzetkozi konferencia a GKI Gazdasagkutato Zrt.
megalakulasanak 20. évforduldja alkalmabol

Idépont: 2013. marcius 26. (kedd)
Helyszin: Budapest, Corinthia Hotel Budapest
Részveteli dij: 47 ezer forint + afa
Ez magaban foglalja a kavésziinet, a biiféebéd és a parkolas koltségeit is.

A konferencia témaja: Milyen rovid, kozép- és hosszu tavi lépé-
sek sziikségesek a valsag lezarasahoz az EU-ban és fdleg
Magyarorszagon? Milyen lizleti kdrnyezetre szamithatnak a cégek?
Milyen gazdasagpolitikai elképzelései vannak a kiilonbdz6 hazai tar-
sadalmi er6knek?

A felkérések folyamatban vannak. A foeldadok:

Elena Flores, az Eurdpai Bizottsag gazdasagi és pénziigyi féigazga-
tésaganak igazgatdja,

Karman Andras, az EBRD igazgatdja,
Andor Laszlo, az Eurpai Bizottsag biztosa,

Parragh Laszlo, a Magyar Ipari és Kereskedelmi Kamara elnoke,
Jelasity Radovan, az Erste Bank elnok-vezérigazgatdja és
Bajnai Gordon, volt miniszterelnok mar elfogadtak a felkérést.

Az eléadasokat egyenként 5 perces ,0ssztliz” koveti a felkért pro-
fesszorok részvételével.

Panelpeszélgetés lesz a hitelességrdl és a hitelrél varhatéan Bod
Péter Akos, Kakosy Csaba, Urban Laszlo és Vértes Andras rész-
vételével. Moderator: Madar Istvan.

Jelentkezés és részletes informacio: www.gki.hu

Trade A konferencia médiatamogatoja a Trade magazin is!
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Februarban csak a fogyasztok pesszimizmusa enyhult

Nem sikeriilt tavalyi — egyébként elég ala-
csony — csucspontjara jutnia februarban a
GKI Erste konjunktira-index értékének. Ja-
nudrban a négy honapon at tartd, egyenként
kis, esetenként apré 1épésekkel torténd emel-
kedés révén mar sikeriilt ezt megkozelitenie,
de ez a javulas februarban megallt. A GKI 4l-
tal, az EU tdmogatasaval végzett felmérés sze-
rint a fogyasztoi varakozasok ugyan most is
tovabb emelkedtek, az iizletiek viszont kis-
sé romlottak.

Az tizleti szféran belill az ipari és kereskedel-
mi varakozasok rosszabbak lettek, a szolgaltatocégeké nem valto-
zott. Az ipari bizalmi index értéke megfelel az elmult hénapok meg-
lehet6sen alacsony atlaganak. A februari csokkenés féként a terme-
1ési kilatasok borusabba valdsa miatt tortént, de kissé rosszabb lett
a sajat termelésti készletek megitélése is. Az elmult idGszaki terme-
1ésrol és a rendelésallomanyokrol alkotott vélemény valamelyest ja-
vult, de az exportrendeléseké kissé romlott. A kereskedelemben a

A GKI-ERSTE KONJUNKTURAINDEX ES 0SSZETEV(], 2010-2012

Biré Péter
kutatasvezet6
GKI

: janudri jelentds emelkedést kovetden csokkent a bizalmi index ér-
© téke. Az eladdsi pozicié megitélése javult, a készletszinté és a varha-
: té rendeléseké viszont romlott. A szolgdltatécégeknél az {izletmenet

és a varhato forgalom megitélése kissé jobb lett.

A foglalkoztatasi szandék az iparban és a szolgaltatocégeknél kis-

sé gyengiilt, a kereskedelemben viszont valamelyest er6sodott.

Enyhiilt a lakossag munkanélkiiliségtol valé félelme. Az aremelé-

si torekvés az iparban és a kereskedelemben visszafogottabb lett.

. A szolgaltatészféraban erésodott az aremelési szdndék. A lakossag
. inflacids vérakozasa enyhilt.

© A magyar gazdasag helyzetének megitélése az iparban latvanyosan
. kedvezdbb lett, a javuldsra szdmitok ardnya csaknem elérte a rom-
: last valészindsitokét. A kereskedelemben és a szolgaltatocégeknél
© viszont romlott a makrogazdasdgi perspektivarél alkotott vélemény.
- A fogyasztok gazdasagi helyzetrdl alkotott véleménye javult.

© A GKI fogyasztoi bizalmi index februarban a janudri jelentds emel-
- kedést kovetden lassulé iitemben, de tovébb nétt. A lakossag a sajat
. pénziigyi helyzetének kovetkezd egy évét jobbnak, varhaté megta-
. karitdsi képességét viszont romlénak latja. =

Januar Februar Marcius Aprilis Majus Junius Julius Augusztus Szeptember Oktéber November  December
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Megjegyzés: A GKI Gazdasdgkutatd Zrt. - az EU mddszertandnak megfeleléen - konjunktdra-
indexének kiszdmitdsakor az Uzleti szférdn bellil az ipar, a kereskedelem, az épitbipar és a
szolgéltatdszektor, illetve a lakossdg vdrakozasait veszi figyelembe. A GKI-Erste konjunktdra-
index a lakossdgi bizalmi index és az Uzleti bizalmi index stilyozott &tlaga.

‘ | | Fogyasztsi bizalmi index GKI-Erste konjunkttraindex [Ji] Uzleti bizalmi index

Forrds: GKI Zrt. felmérései

&2 Only consumer pessimism thawed in February

The GKI-Erste economic sentiment index didn't manage to reach last year's - otherwise rather low - peak in February, as the improvement shown in the previ-
ous four months came to a halt in January. Consumer expectation bettered modestly, but business expectations worsened. Industrial and retail expectations
turned to the worse, while there was no change of mood among service providers. Willingness to employ in the industrial and services sectors dropped a bit,
but retail companies showed a small increase in this domain. People were less afraid of losing their job and they forecasted a lower level of inflation than
before. In February the GKI consumer confidence index was up, although it was growing slower than in January. Consumers were more optimistic about their
financial situation but had a more pessimistic view of their chances to save money. =
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Janudarban csokkent az inflacié novekedésének mértéke

Janudrban a fogyasztoi arak 3,7 szazalékkal voltak magasabbak, mint

egy évvel korabban. Az élelmiszerek és a szeszes italok, dohanyaruk :
. kevesebb fizetni, mig a haztartdsi energia 4ra 1,2 szazalékkal, a tar-
. 16s fogyasztasi cikkek dra 0,5 szazalékkal csokkent egy hénap alatt.

az atlagnal jobban dragultak, mig a tartds fogyasztasi cikkekért ke-
vesebbet kellett fizetni, mint egy éve.

1 hénap alatt — 2012. decemberhez viszonyitva — a fogyasztoi arak
atlagosan 0,8 szdzalékkal emelkedtek. Ezen beliil az élelmiszerek 1,6 :
. beliil jelentdsen nétt az idényaras élelmiszerek (18,3%), a tojas
© (17,0%), a liszt (15,2%), a sertészsiradék (14,5%), az étolaj (9,9%),

szazalékkal dragultak. Novekedett az idényaras élelmiszerek — burgo-
nya, friss zoldség és gytimoles — (10,0%), a csokoladé, kakao (4,2%),

a szdraztészta (3,8%) és akavé (2,3%) dra. Az idényaras élelmiszerek
: nagyobb mértékben, 13,1 szdzalékkal emelkedett a szeszes italok,
. dohanydruk ara is. =

nélkiil szamitva az élelmiszerek 0,6 szazalékkal dragultak. A legna-
gyobb mértékben a szeszes italok, dohanyaruk dra nétt egy hénap

. alatt, 2,6 szdzalékkal, meghatarozdan a jovedéki adé mértékének

emelése miatt. A ruhdzati cikkekért atlagosan 3,3 szazalékkal kellett

12 honap alatt, 2012. janudrhoz viszonyitva, az élelmiszerek arai az
atlagosnal nagyobb mértékben, 5,8 szazalékkal emelkedtek. Ezen

a sertéshus (8,2%) és a parizsi, kolbasz (8,1%) ara. Az atlagosnal

=z Inflation grew at a slower pace in January

In January 2013 consumer prices were 3.7 percent higher than a year earlier. Compared with December 2012, consumer prices were up 0.8 percent and food
prices became 1.6 percent higher. Calculating without seasonal products, food priced elevated by 0.6 percent. We had to pay 2.6 percent more for alcoholic
beverages and tobacco products (this was the biggest increase), but for instance clothing items got 3.3 percent cheaper. Household energy prices were down

1.2 percent. Compared with January 2012, food prices increased by 5.8 percent (above the average). =

223 000 forint volt tavaly a brutté atlagkereset

A teljes munkaidében alkalmazasban allok dtlagos brutto keresete 2012-
ben 223 000 forint volt. A vallalkozasoknal dolgozok atlagosan 233 700,
mig a kozszféraban — a nem kozfoglalkoztatas keretében — foglalkozta-

73 200 forint volt. Nemzetgazdasagi szinten a bruttd keresetek 4,6 sza-
zalékkal (kozfoglalkoztatottak nélkiil 6,3 szdzalékkal) haladtidk meg a
2011. janudr—decemberit. Az atlagkeresetek a versenyszféraban 7,2 szd-
zalékkal n6ttek.

Nemzetgazdasagi szinten az atlagos — csaladi kedvezmény nélkiil sza-

mitott — nett6 kereset 144 000 (ezen beliil a fizikai foglalkozastiaké 100 :
. zasban, 17,1 ezer fével kevesebb, mint egy évvel korabban. =

300, a szellemi foglalkozastiaké 190 500) forint volt, 2 szazalékkal maga-

"o

: sabb az el6z6 évinél. A kozfoglalkoztatas hatasat kiszlirve a nett6 kere-
© setek 4tlaga 3,7 szézalékkal emelkedett. A versenyszféraban a nett6 ke-
© resetek 4,3, a kozfoglalkoztatottak nélkiili kozszféraban 2,1, a nonprofit
tottak 214 900 forintot kerestek. A kozfoglalkoztatottak dtlagkeresete :
© A 235200 forintos nemzetgazdasgi szint, dtlagos havi munkajévedelem
: 3,4 szézalékkal volt magasabb az egy évvel ezel6ttinél. A munkajovedel-
. men beliil az egyéb munkajovedelem ardnya 4tlagosan 5,2 szazalék volt.
: Osszességében a nemzetgazdasdgban az 5 f6 feletti vallalkozasokban, a
. koltségvetési szféraban (a kozfoglalkoztatottakkal egyiitt), valamint a

szervezeteknél 4,3 szazalékkal nttek egy év alatt.

megvizsgalt nonprofit szervezeteknél 2 millié 674 ezer £6 4llt alkalma-

iz Last year the gross average wage was 223,000 forints

In 2012 those working full time earned a gross average of HUF 223,000 — HUF 233,700 at enterprises and HUF 214,900 at budgetary institutions. Compared with
2011, gross wages elevated by 4.6 percent and average wages augmented by 7.2 percent in the competitive sector. In the examined period 1,817,000 people
were employed by enterprises employing a minimum of 5 people, 34,000 less than in the same period of 2011. On the level of the national economy 2,674,000
people were employed (including community workers) at enterprises employing at least 5 people, budgetary institutions and observed non-profit organisations,

17,100 less than twelve months earlier. =

Decemberben o,5 szdzalékkal nottek

az ipari termeldi arak

2012 decemberében a belfoldi- és az exportarvaltozas ered6jeként az ipari
termeldi drak 0,5 szazalékkal voltak magasabbak az el6z6 havinal.

2012 decemberében az ipari termelés 7,6 szazalékkal maradt el az egy évvel
koréabbitol. A munkanaphatastol megtisztitott index 3,4 szazalékkal visz-
szaesést mutat. 2012-ben a termelés 1,7 szdzalékkal volt alacsonyabb, mint
2011-ben. Az el6z6 honaphoz képest a szezonalisan és munkanaptényez6-
vel kiigazitott ipari termelési index decemberben 2,5 szazalékkal csokkent.

"o

Decemberben az ipar belfoldi értékesitési drai az el6z6 honaphoz képest
- nos id6szakahoz viszonyitva 3,6 szdzalékkal csokkentek. =

0,1 szazalékkal mérséklodtek, ami a villamosenergia-, gaz-, gzellatas, lég-

. kondiciondlasi drak 0,8 szdzalékos csokkenésének koszonhetd. A feldol-
. gozoipari dgazatok értékesitési drai 0,4 szazalékkal nottek.

. A feldolgozdipari dgazatok decemberi belfoldi értékesitését 1,5 szdzalék-
. kal dremelkedés jellemezte 2011 azonos idészakaval dsszehasonlitva. Na-
: gyobb mértéks
. termék gyartasaban (5,9%) volt.

. Azipar forintban mért exportértékesitési arai 2012 decemberében az el6-

(i novekedés az élelmiszeriparban, (7,5%) és a vegyi anyag,

z6 havihoz képest 1 szazalékkal emelkedtek, ugyanakkor az el6z6 év azo-

£z Industrial production prices were up 5 percent in December

In December 2012 production prices in the industry were 0.5 percent above the level of November. In December 2012 industrial production was 7.6 percent smaller
than a year before. In 2012 the level of industrial production was 1.7 percent lower than in 2011. In December 2012 domestic sales prices in the industry were 0.1
percent lower than in the previous month. Sales prices in the processing industries augmented on average by 0.4 percent. Domestic sales in the processing sectors
were characterised by a 1.5-percent increase in prices if compared with the same period of 2011. The increase was the biggest, 7.5 percent in the food sector. =
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Kevesebb akcids Ujsag, nagyobb terjedelem

A GfK Hungaria Leaflet Monitor 2012. évi adatai azt mutatjak,
hogy a vasarlok racionalizdl6dé dontéseire valaszul —
évek trendjeinek megfeleléen — ujra csokkent, mégpedig mint-
egy 10 szazalékkal a keresked6k altal publikalt akcids djsagok
szama. Mig 2011-ben orszagosan 1144 leaflet jelent meg, addig
2012-ben 1034 ilyen lapot jelentettek meg az aruhazak és aru-
hazlancok.

Az orszagos hatokorli leafletek szadma csatornénkénti bontasban,
2011-2012

Diszkont

Hipermarket

Szupermarket 100

Drogéra 91
Barkacsaruhaz 117
Elektroshop 77
C+C 104
Hazatlanc Zle]

Osszesen: 1144 10

Forrds: Leaflet Monitor 2011, 2012, GfK Hungéria -

A csokkenés az egyes tizlettipusokat eltéré6 mértékben érintet-
te. A barkdcsaruhdzak kiadvanyainak szdma péld4ul 10, a hazai
élelmiszer-kereskedelmi lancok djsagjainak szama pedig 4 sza-

a 2011. évhez képest. A legnagyobb mértékben, egyotodével, a

diszkf)nto,k kiadvélllyainak szama csi?kkent. A sz’upermarketek " more pages
15 szézalékkal, a hlpermarketek pedlg 10 szézalékkal kevesebb . Data from GfK Hungéria’s Leaflet Monitor 2012 indicate that the number of
: promotional leaflets published by retailers fell once again, this time by 10
. percent. In 2012 retailers published 1,034 such leaflets. The drop was the
. biggest in discounter’s leaflets - 20 percent. In the case of super- and hy-
. permarkets fewer leaflets came out but those published had more pages.
. The average leaflet is still valid for 2 weeks, but its length increased from
is két hét, az atlagos terjedelem viszont a 2011-es 16,7 oldalrél : 16.7 pagesin 2011 to 17.5 pages in 2012. Compared with 2011, the level of
. seasonality decreased: in the third quarter of 2011 (when the school year
. starts) 27 percent of all products were advertised, but in the same months

. of 2012 this ratio was around 24 percent. =

akcios kiadvanyt jelentettek meg.

A kiadvanyok szamanak csokkenése a hipermarketek és a szu-
permarketek esetében ugyanakkor egyiitt jart a terjedelem b6-
viilésével. Egy leaflet atlagos érvényességi idGtartama tovabbra
kis mértékben, 17,5 oldalra béviilt 2012-re. A szezonalités jelen-
tosége valamelyest csokkent az el6z6 évhez viszonyitva: akkor

. a kereskedelmi szempontbél kiemelkedd id6szaknak szamit6
akorabbi : iskolakezdési szezonban, a harmadik negyedévben a 27 szdza-
. 1ékot is elérte a hirdetett termékek szdma, tehdt meghaladta az
. id8ardnyos atlagot. 2012-ben ugyanakkor ez az arany valamivel
. az atlag alatt, 24 szdzalék koriil volt. Az iskolakezdés honapjai
. tehat nem emelkedtek ki 2012-ben, az 6sszes termékek 9 szd-
. zalékdt hirdették augusztusban és 7 szdzalékdt szeptemberben,
: szemben a 2011-es 9 és 10 szazalékos adatokkal.

© Az élelmiszer-, vegyidru-kategéridban hirdetett termékek sza-
: ma 6 szazalékkal csokkent, ami abszolit szamban - az ,.egyéb
© konzerv arukat” leszamitva — az dsszes 6 kategdriat érintette.

FMCG-termékkategoridk, amelyek hirdetéseinek szama a legnagyobb
mértékben valtozott 2012-ben az el6z6 évhez képest (az adatok
szézalékban kifejezve)

2011 2012

© Husaruk 197 192
: Italok 186 182
Egyéb konzervaruk 32 2,8
Kozmetika 11,2 11,6
Z6ldség-gyumolcs 6,9 7,1

Forrds: Leaflet Monitor 2011, 2012, GfK Hungaria

- Az alkategoridk koziil 2012-ben legtibbet felvigottakat (6768
¢ db), bort (5363 db), virslit-kolbészt (4924 db) és sort (3956 db)
© hirdettek a keresked8k akcids jsagokban. m

zalékkal nétt. A drogéridk leafletpiaci aktivitasa nem véltozott

Fewer promotional leaflets but with

A frissesség és a fenntarthatosag igéretéért
fizetnek tobbet a fogyasztok

Az Ipsos 26 orszagban kérdezte meg a fogyasztokat arrél, melyek azok :
a helyzetek, amikor tobbet fizetnének egy élelmiszerért annak egyedi
csomagoldsa miatt. A két legfontosabb ok, ha a ,,csomagolds tovabb
frissen tartja az ételt” (55%) és ,kornyezetbarat” (55%). Tobb pénzt

nyebben hasznalhaté csomagolasért (39%) is, viszont kevésbé érde-
kes szamukra az olyan igéret, amely szerint egy csomagolassal elke-
riilhetd az élelmiszer kiomlése, a vele val¢ ,,maszatolds’,
a megfelel6 hdmérsékleten tartja, vagy hogy kénnyebben fogyasztha-

: to beldle az étel Jartukban -keltiikben (sorrendben 34%, 33% és 31%).

: A kutatdsban részt vevd 26 orszdg eredményei kozott természetesen
. vannak kiilonbségek. Magyarorszagon megfordult a sorrend, a kor-
© nyezet védelme nalunk fontosabb, mint a frissesség megérzése. Hon-
szannak tovabba a fogyasztok az tjrafelhasznalhat6 (42%) és a kony-

fitarsaink kevésbé tartjak fontosnak, hogy a csomagolas megakada-

© lyozza az étel kiomlését (29%) és konnyen hasznalhato legyen (26%).
: Nagyon kevesen fizetnek tobbet egy élelmiszer esetében azért, hogy
s hogy az ételt :
© b6l (16%). =

akar utkozben is konnyen elfogyaszthassuk azt a sajat csomagoldsa-

=& Consumers would pay an extra for freshness and sustainability

Ipsos Marketing asked consumers in 26 countries about when they would pay more for grocery products because of their novelty packaging. The two most
important reasons were ‘if the packaging keeps the product fresh’ (55 percent) and if it is ‘environmentally friendly’ (55 percent). 42 percent of consumers
would pay more for reusable packaging and 39 percent would dig deeper into their pocket for solutions that are easier to use. In Hungary protecting the envi-
ronment proved to be more important than preserving freshness. 2g percent of Hungarians said it is an important feature to prevent leakage and 26 percent

cast their vote on being easy to use. =
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Bizalmi Index:

feljottunk utolso elottinek

Mar nem a magyar fogyasztok bizalmi indexe a legalacsonyabb a vi-
lagszerte vizsgalt Gtvennyolc orszag kozott. Hazdnkban a negyedik
negyedévi mutaté 37 pont, ugyanannyi, mint a harmadik negyed-
évi felmérés eredménye. Mivel a gorogok indexe 46-rol 35 pontra
csokkent, egyik negyedévrol a masikra, a magyarok eléjiik keriil-
tek. Tobbek kozott ezt allapitja meg a felmérés, amit a Nielsen fo-
gyasztoi informdcidkat és ismereteket szolgaltatd vallalat végzett
2012. novemberben.

Magyarorszagon az index harom dsszetevdje koziil viszonylag leg-

kedvezobb a helyzet ezittal is az anyagiakndl. Legutébb a megkérde- :

zett magyarok 12 szdzaléka nyilatkozott gy, hogy személyes pénz-

tigyi helyzete a kovetkez6 tizenkét honap sordn, ha nem is kivalg, :
de j6 lesz. Negativ véleményt 84 szazalék mondott. Tovabbi 4 szdza- :
lék nem tudta eldénteni. (A harmadik negyedévben a valaszadok 14 :

szazaléka nyilatkozott kedvezden, és 82 kedvezétleniil).

Bortsabb a kép a munkahelyi kildtasokndl. Tobbé-kevésbé jonak :
tartja 8ket az el6ttiink 4ll6 tizenkét hénapban a magyar valaszadok :

)

3 szazaléka. ,Nem olyan j6” vagy ,,rossz” mondta 95 szazalék. To-

vabbi 2 szazalék nem tudja megitélni. (Az el6z6, harmadik negyed- :

évben a pozitivan véleked6k ardnya 4 szazalékot ért el).
Az index harmadik pillére a kovetkezd kérdés: ,Tekintettel az drakra

és az 6n személyes pénziigyi helyzetére, a mostani iddszak megfelel :

© arra, hogy megvésarolja, amit szeretne, és amire sziiksége van?” A
© kérdésre a magyar megkérdezettek koziil 8 szazalék tartja a jelenle-
© giid6szakot vésarlasra jénak, ahogyan a harmadik negyedévben is.
© A Nielsen altal vizsgalt dtvennyolc orszag koziil egyébként harminc-
© héromban csokkent a fogyasztoi bizalmi index a harmadik negyed-
: évhez viszonyitva. A legalacsonyabb mutatot elért tiz orszdg kozott
. Gorogorszagon és Magyarorszagon kiviil ott taldljuk Portugaliat
: (38 pont), Olaszorszagot (39), Horvétorszdgot (42), Spanyolorsza-
: got (46), Franciaorszdgot (52) és Szlovakidt (57). =

- 28 Confidence Index: we have made
- progress and are currently last but one in
- the ranking

¢ It is not Hungarians who have the lowest consumer confidence index any
: more: from the 58 examined countries Hungary is the last but one in the
ranking, as the we were at 37 points in the third quarter, while Greece’s index
. dropped from 46 to 35 points - reports a Nielsen survey conducted in No-
- vember 2012. The index is composed of three elements: personal financial
* situation - 12 percent of Hungarians said they expect it to be good in the
next 12 months (84 percent expect it to be bad), job prospects - only 3 per-
. cent said it would be more or less good (g5 percent said ‘not so good’ or ‘bad),
. and as for the ‘Is the current period a good time for purchasing what you
: need? question 8 percent of Hungarians answered with ‘yes’. In the 58 coun-
. tries surveyed by Nielsen the consumer confidence index was down in 33. =

Fokozodo (ar)versenyben is novekedni

HOGYAN SEGITHET ONNEK A NIELSEN

MO

Hazy Gaszton
modellezési tanacsadd

DELLEZESI SZOLGALTATASA?

+ ,Arat kell emelnem. Vajon hogyan hat ez
az értékesitésemre?”

+ ,Promociéim nem hoznak extra részesedést. Biztos, hogy
a leghatékonyabb promdcios eszkézoket hasznalom?”

+ ,Sok pénzt koltok markaim média tamogatasara.
Hogyan tériilnek meg a koltségeim?"

A fentiekre és még szamos mas, az lizleti szféraban
életbevago stratégiai kérdésre kinal megoldast
a Nielsen modellezési szolgaltatasa.

Bévebb informaciokért forduljon Nielsen kapcsolattartéjahoz vagy
Hazy Gaszton modellezési tanacsadéhoz a 06-1-327-9616-0s
telefonszamon, vagy a gaszton.hazy@nielsen.com email cimen.
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Az év legjobbjai
A Magyar Fran-
chise Szovet-
ség (MFSZ) év-
rél évre dijaz-
za a hazai fran-
chise-szektor
legjobb haldza-
tait és atvevoit;
a kitintetd ci-

Dr. Mandel SEe s
Katalin mekért idén is
fotitkar . (oA
Magyar Franchise SZ,amIOS Palya
Szovetség z6 szallt ringbe.

A dijkiosztot és

az tinnepi galavacsorat 2013. janudr-
ban — immar hatodik alkalommal —
a LARUS Etterem és Rendezvénykoz-
pontban tartottuk.
A Dijkioszt6 Géla ebben az évben is
a szakma legrangosabb eseménye. A
most kovetkezd osszeallitdsban az
idei dijazottak mutatkoznak be.

A szdvetség 1991- sNCH/g

& il
ben alakult meg o <
a franchise-v4l- I Z
lalkozoi kozosség 2 ”'c;,"
érdekképvisele- 5'* k2h
ti szervezeteként.  SUpppeS'

A hazai franchise-

vallalkozasok érdekeit képviseld
MEFSZ, szakmai mentori feladatokat
és koordinacios feladatokat is ella-
té legutobbi felmérése szerint a ha-
zankban miik6dd 350 franchise-halo-
zat kozel 20 000 atvevd partnerén ke-
resztiil 100 000 fének biztosit allando
munkahelyet. Kozel 50 rendszergaz-
da tagunk 7000 egysége tobb mint 55
000 munkavallaldt foglalkoztat.

£& The best of the year

The Hungarian Franchise Association (MFSZ)
was founded in 1991. Their latest survey
found that currently there are 350 franchise
networks operated in Hungary, with 20,000
franchisees that employ 100,000 people. Al-
most 50 franchise networks are MFSZ mem-
bers and their 7,000 units have 55,000 em-
ployees. Each year the association organises
an Awards Gala to acknowledge the work of
the best franchises and franchisees; this
year's event was held in LARUS Restaurant
and Event Centre in January 2013. Dr Katalin
Mandel, general secretary of the Hungarian
Franchise Association =
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Az Ev Hazai Franchise Hal6zata

»Egy dijat kap-
ni mindig na-
gyon jo érzés és
kiilonosen meg-
tisztels, hogy
2007 utdn ismét
a COOP nyer-
te el a Magyar
Franchise Szo6-
vetség ,,Az év ha-
zai franchise-halozata” dijat, amelyet a
COOP-csoport nevében én vehettem dt.
Ahhoz, hogy ilyen dijban részesiilhes-
stink, csapatmunka kell: tobbek kozott a
CO-OP Hungary menedzsmentjének, a
PRO COOP-vezet6knek, a vevokozpont-
vezetSknek és a boltvezetSknek, bolti
dolgozoknak a lelkiismeretes munksja,
igy az elismerés mind a 32 000 munka-
tarsunk kozos érdeme. A sikerhez elen-
gedhetetlen a bels6 franchise-fegyelem
is, ami folyamatosan javul. Biiszkék va-
gyunk arra, hogy a kozel huisz éve elin-
ditott franchise-rendszeriink — melynek
gazddja a CO-OP Hungary Zrt. — egyre
inkébb kiforrja magat, szakmailag tolt6-
dik, minden évben béviil, tartalmasab-
ba valik. 2012-ben 200 bolttal és 2500
munkatdrssal béviilt a halézatunk, va-
lamint folytattuk elinditott fejlesztése-
inket, amelyekkel novelni tudtuk piaci
részesedésiinket”

Csepeli Lajos igazgatdsdgi elnok
CO-OP Hungary Zrt.

Csepeli Lajos

=& Hungarian Franchise
Network of the Year

It is always a great feeling to win an award and
it is an especially great honour for COOP to win
the Hungarian Franchise Association’s ‘Hun-
garian Franchise Network of the Year award
for the second time after 2007. Without team
work we could have never won such an award:
the hard work of the management of CO-OP
Hungary, the heads of PRO COOP, the heads of
customer centres and store directors and staff
bore fruit in the form of this award - all of our
32,000 employees contributed to this success!
Lajos Csepeli, chairman of the board of CO-OP
Hungary Zrt. =

&

Az Ev Mester Franchise Halézata

»A High-Care
Cosmetics Hun-
garia Kft. 1992
6ta évrol évre bo-
viilé eszkoz- és
termékvalaszték-
kal van jelen a
kozmetikai pia-
con. A folyama-
tos fejlédés és a
kozben kitlzott stratégiai célok megva-
losuldsa tette éretté cégiinket 2000-ben a
master franchise atvételére, a magyaror-
szagi franchise-koncepcidra, amelynek
keretein beliil High-Care Centereket és
High-Care Stididkat hoztunk létre. 20
tizletiink koziil kettd iizlet sajat, a tob-
bi franchise-iizemeltetéssel mtikodik.
Cégiink minden évben elnyerte a német
anyacégtol a ,,Legeredményesebb Nem-
zetkozi Disztributor” dijat, amit egyér-
telmuen a hazai halézat mikodésének
tulajdonitunk.

A High-Care és franchise-partnerei
mar nem az els§ alkalommal lehetnek
a Magyar Franchise Szovetség dijainak
kitiintetettjei. A halozat folyamatos b6-
vitése mellett célunk a professziond-
lis kozmetikai piacon magas minéségu
szolgdltatast nyujtani a vendégeknek,
az lizletek szdmara pedig kiszamitha-
t6 tizleti hasznot és sikeres tizletvitelt
teremteni”

Lavotha Ildiké cégvezetd

High-Care Cosmetics

Lavotha Ildiko

S& Master Franchise
Network of the Year

‘High-Care Cosmetics Hungéria Kft. was estab-
lished in 1992 and in 2000 we bought the master
franchise for starting a network of High-Care
Centers and High-Care Studios. From the 20
units we operate two and the others are run by
franchise partners. We won our German parent
company’s most ‘Best International Distributor’
prize every year. Our objective is to expand the
network and to provide high quality service to
customers.

Ildiké Lavotha, director of High-Care Cosmetics =
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Az Ev Legdinamikusabban
Fejlodo Franchise Halozata

»Az AlphaZoo franchise-rendszere
2009-ben indult 100 szazalékos magyar
magantulajdonban 1év6 vallalkozasként,
a hazai kiskereskedelemben egyediilallo
kezdeményezéssel — allateledel és felsze-
relési cikkek kiskereskedelmi értékesité-
sét tiiztiik ki célul hal6zat formajaban,
amihez fiiggetlen kisvéllalkozasokat va-
runk franchise-atvevének. Célunk, hogy
az egyre élesedd értékesitési versenyben,
a multinacionalis vallalkozdsok folya-
matos expanzidja ellenére alternativat
nyujtsunk a hazai kisvallalkozasok ered-
ményes muiikodésére.

JON A KUTYAHIDEG,
IRANY AZ ALPHAZOO!

Eredményeink magukért beszélnek: az
AlphaZoo allateledel- és -felszerelés-
szakiizletlanc 2009-es induldsa dta 32
AlphaZoo értékesitési pont jott 1étre, eb-
bl 10 sajat és 22 partneriizlettel. Sajat
egységeink létrehozasaval 60 4j mun-
kahelyet teremtettiink, kiskereskedel-
mi forgalmunk pedig 2012-ben 1 mil-
lidrd Ft feletti volt”

Dr. Zsigmond Gdbor iigyvezetd
Alpha-Zoo Kft.

=& Dynamically Growing
Franchise Network of the
Year

‘The AlphaZoo franchise system started in 2009
and s a 100-percent Hungarian-owned enterprise.
Its goal was establishing aretail network for selling
pet food and accessories, with smallindependent
businesses as franchisees. Since the franchise
took off 32 AlphaZoo sales points have been es-
tablished, 10 belong to the franchise owner and
22 are franchise partners. We created 60 jobs and
in 2012 our turnover was more than HUF 1 billion!
Dr Gabor Zsigmond, managing director of Alpha-
ZooKft.=

Az Ev Innovativ

Franchise Halozata

,»Az Otthon Cent-
rum 2000-es ala-
pitdsa 6ta a ma-
gyar lakossa-
gi ingatlanpi-
ac meghataro-
20 szerepldjévé
valt. 2003-ban
a hasznaltlakas-
piac meghddita-
sara késziilve inditottuk franchise-halo-
zatunkat, aminek eredményeként tobb
tizezer ingatlant és pénziigyi terméket
értékesitettiink az elmult 10 évben.
Mara atléptiik a félmillio tigyfélkapcso-
latot, mely szamunkra azt jelenti, hogy
tobb mint félmilli6 tigyfél életét kisér-
hettiik partnereinkkel és kollégainkkal,
s ez a tapasztalat ma az Otthon Cent-
rum alapértéke. Ahogy neviink is jel-
zi, az otthonok vilagaban dolgozunk —
otthonteremt6kké véaltunk, ahogy azt
szlogeniinkben is kifejezziik: ez a kiil-
detésiink!

Munkankban az innovacié is kiemelt
szerepet jatszik, hiszen folyamatosan
igazodnunk kell a piaci és gazdasa-
gi kornyezet valtozasahoz, illetve erds
hajtéerd, hogy tigyfeleinket a lehetd leg-
magasabb szinvonalon szolgdljuk ki, a
nekik nyujtott szolgaltatasainkat folya-
matosan fejlessziik és bovitsik”
Kiihne Kata

iigyvezetd igazgato, tdrstulajdonos
Otthon Centrum

Kiihne Kata

S& Innovative Franchise
Network of the Year

Ever since its launch in 2000, Otthon Centrum
has been a key player on the Hungarian real es-
tate market. We started our franchise network
in 2003 and by today we have had more than
500,000 customers. The experiences that we
have gained in this period constitute the main
asset of Otthon Centrum. We have to be innova-
tive to be able to adapt to the changing require-
ments of the market and the economy, and of
course to serve our customers the best we can.
Kata Kiihne managing director and co-owner =

s
RBRg
Az Ev Franchise Atvevije

»Férjemmel 2005-ben csatlakoztunk a
Herbaria-halézathoz. Szakiizleteiket a
lehet6 legnagyobb profizmussal probal-
juk tizemeltetni, munkavallaléink sza-
mara rendszeres tovabbképzést bizto-
situnk. Uzleti alapelviink a folyamatos
fejlesztés, novekedés. A Herbaria Zrt.
bolthaldzati versenyeiben minden év-
ben a dijazottak kozé keriil valamelyik
egységiink. Jelenleg harom tizletet tize-
meltetiink Kecskeméten és Szegeden.
Nagy jelen-
| téséget tulaj-
donitunk an-
nak, hogy va-
sarldinknak
megmutas-
suk, hogyan le-
het egészsége-
sebben élni. A
pult mind a két
oldalan allokat
sujtja a valsagos gazdasagi helyzet, ez
szocidlis problémakat gerjeszt, ami erd-
siti a betegségeket, ekozben pedig egy-
re kevesebb pénz jut az egészséges élet-
modra, a betegségek megel6zésére. Ez
a lancreakcio fokozott felelgsséget ré
a szakemberekre, akik ennek ellenére
tartjak a szinvonalat. A csaladias val-
lalkozasok tizemeltetSinek kulcskérdés
a szinvonal, de fontos a példamutatas,
a szakmai felkésziiltség és az embersé-
ges kiszolgalas”
Dr. Baltdsné Sdfrdny Bedta
Medép-Pharma Kft.

S& Franchisee of the Year

With my husband we joined the Herbéria
network in 2005. Our fundamental business
principle is to keep developing and growing.
Currently we have three stores in Kecskemét
and Szeged. It is an important part of our phi-
losophy to show customers how they can live
a healthier life. For the operators of pharma-
cies with a family atmosphere it is crucial to
maintain a level of quality, to show a good ex-
ample, to have high professional competence
and to serve customers in a sympathetic way.
Dr Beéta Baltasné Safrany, Medép-Pharma Kft =
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Q DUNA HOUSE"
vl Tzl

Az Ev Fiatal

Franchise Atvevdje

~larsammal 2006-
ban nyitottuk meg
elsé irodankat
Szombathelyen,
és a siker mar az
elsd években meg-
mutatkozott,
majd 2008-ban
— azdbta is egye-
diilallé6 médon -
masodik irodankat is, ami a valsag el-
s0 évében rizikdsnak ttnt, de utdlag
mindenképp jé dontésnek bizonyult.
2012-ben vettiik at a keszthelyi, vala-
mint a hévizi régio franchise jogat, és
nyitottunk el6szér Hévizen december-
ben és most Keszthelyen irodat. Cé-
giink 2012-ben torténetének legna-
gyobb szamu megbizasi allomanyat
kototte és legtobb eladasat is bonyoli-
totta. A béviiléssel az atvevd alatt dol-
go0z0 értékesitdk szama elérte a 30-at.
A dij azért jelent$s szamunkra, mert
2012-es eredményeink alapjan egy-
részt a Duna House legjobbja lett
szombathelyi irodank, emellett pe-
dig a franchise dij egy nem csak in-
gatlanszakmai elismerés, ami nyil-
van a most indulé keszthelyi, hévi-
zi régiés munkankban is meger6-
sit minket. A hévizi régié rendkiviil
népszerd a kiilfoldiek korében, hi-
szen a teriilet f6ldrajzi adottsagai, a
Hévizi to, Balaton kozelsége, az ala-
csony magyarorszagi ingatlanarak

Zsigmond Balazs

jo befektetéssé varazsoltak a vasar-
16k korében.”

Zsigmond Baldzs

Balimmo Central Kft.

2 Young Franchisee of
the Year

‘With my partner we opened our first office in
Szombathely in 2006 and in 2008 we opened
another one. In 2012 we took over the fran-
chise rights of the Keszthely and Héviz re-
gions, opening offices there at the end of
last year. For us 2012 brought a record turno-
ver and this franchise award is important for
us because it isn’t simply a recognition of our
performance in the real estate business.’

Baldzs Zsigmond, Balimmo Central Kft. m

%0
™ “vscesao™
Marketing Dij

A fiatal haldzatok koziil 2012-ben a
BioHair Franchise Haldzat nyerte el
a Marketing Dijat — az elismerés a ta-
valyi esztendben a halézat fejleszté-
sébe befektetett rengeteg munkat ho-
noralja. A tavasz folyaman lebonyo-
litottdk els6 televizios kampdanyukat,
elkészitettek egy nagyszabasu frizu-
rakollekciot — melyben 100 fodrasz és
120 modell vett részt —, valamint egy
Facebook-kampanyt is megszerveztek,
ahol a kollekcid legjobb frizuraira le-

vezetésével is meglepték vendégeiket,
igy mar nemcsak a hajvagas, hanem a
hajfestés, kozmetika, és manikdr is el-
érhet6 a legtobb szalonban. A koncep-
ci6 nem valtozott, minden szolgaltatas
bejelentkezés nélkiil, gyorsan és pro-
fesszionalisan vehet6 igénybe. Az ak-
tiv marketingtevékenységnek koszon-
het6en a BioHair Franchise Hél6zat
4j egységek nyitasa nélkiil 30 szazalé-
kos forgalmi novekedést ért el. 2013-
tol nemcsak a fodraszat teriiletén tart-
jak piacvezeté helyiiket, hanem a szép-
ségszalonoknak is er6s konkurenciat
jelenthetnek.

Sods Ivett

kereskedelmi és marketingigazgato
Biohair

=& Marketing Award

From young networks the BioHair Franchise
Network won the Marketing Award in 2012. In
the spring they did their first television cam-
paign, created a large-scale haircut collection
- with the participation of 100 hairdressers and
120 models - and implemented a Facebook
campaign, as part of which votes could be cast
on the best new haircuts from the collection.
The result was a 30-percent increase in turno-
ver without opening new units.

Ivett Sobs, sales and marketing director of
Biohair =

Q DUNA HOUSE'
Apnieel Gra 2l

Internet Média és Web Dij

»A Duna House
Magyarorszag
legnagyobb és
legeredménye-
sebb ingatlan-
és hitelkozveti-
t6 héaldzata. Je-
lenleg 112 iro-
daban, tobb
mint 1200 f4s
csapattal dllunk
egyre boviilé tigyfélkoriink rendel-
kezésére. A hazai ingatlanpiac meg-
keriilhetetlen szerepldjeként 2003
ota végezziik munkankat, nemcsak
igyfeleink, de a média és a szakma
altal is elismerten. Innovativ gon-
dolkodasmdédunknak és valsagallé
iizleti modelliinknek koszonhetd-
en a gazdasagi valsag ellenére évrél
évre noveljik piaci részesedésiin-
ket és bevételeinket. A hal6zat ha-
tékonysaganak alappillére, hogy az
igyfelek ingatlaniigyeit a 21. sza-
zad igényeihez igazodva, tgyneve-
zett one stop shop, vagyis mindent
egy helyen, egy kézbél megoldassal
szolgaljuk ki.

Biiszkék vagyunk arra, hogy az
eddigi elismeréseink mellett ha-
l6zatunkat ismét két dijjal jutal-
maztdk. Az egész szakma elé pél-
daként allithato, fiatal franchise-
partneriink elismerése mellett a
Duna House kézpontjanak innova-
tiv, igyfélcentrikus megoldasait is
méltanyoltak”

Szirtes Bernadett

marketingvezetd

Duna House

Szirtes
Bernadett

£& Online Media and Web
Award

‘Duna House is Hungary’s biggest and most
successful real estate agency, with 112 of-
fices and more than 1,200 employees. We
have been active since 2003 and thanks to
our innovative nature and crisis-resistant
business model we increase our market
share and revenue from year to year. One
of our network’s main strengths is that we
serve our customers in a really 21st-century
way, using a one stop shop system. We are
really proud to have won two awards.
Bernadett Szirtes, marketing director of
Duna House =
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SSON ON IS SPAR UZLETET!

MIERT LETTEM A SPAR PARTNERE? A KEZZELFOGHATO ES
AZONNAL TAPASZTALHATO ELONYOK MIATT.”
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22 EV TAPASZTALATAT, TELJES LOGISZTIKAI ES MARKETING HATTERUNKET
ES EGY EROS MARKA MINDEN ELONYET KiNALJUK ONNEK!

Ha, On v/ szivesen rendelne a kdzponti raktarunk- v/ abiztonsagos napi munkamenethez
ban talalhatd kozel 20.000 arucikk kdzil; igényli a folyamatos szakmai és technikai
rendelkezik min. 100 m2-es jelenleg is segitségnyuijtast;
mikodé Uizlettel vagy leendé Gzlet- v/ szeretné a megrendelt arut — a mirelit
helyiséggel, illetve ilyen Gzlethelyiség terméktdl a fagyasztott pékarun at élvezni szeretné a SPAR széles kor(
kialakitasara alkalmas telekkel; a baromfihusig — gyorsan és egyben, marketingtevékenységének elényeit
akar a hét 6 napjan is megkapni; (rendszeres szérolap-hirdetés,
szivesen bevezetné a SPAR modern, TV-reklam, stb.);
a napi munkat jelentésen megkdnnyitd v/ szeretné Eurépa egyik legmodernebb
arugazdalkodasi rendszerét; husfeldolgozé Gizemébdl érkezd, kivald
mindségu husaruval kiszolgalni vasarloit;

AKKOR CSATLAKOZZON A SPAR MAGYA__RORSZI'\G KFT. KISKERESKEDELMI
PARTNERPROGRAMJAHOZ ES LEGYEN ONNEK IS SIKERES SPAR PARTNER
VAGY SPAR EXPRESS UZLETE!

Vegye fel velink a kapcsolatot a franchise@spar.hu vagy a partnerprogram@spar.hu e-mail cimeken!
Adja meg elérhetéségeit, munkatarsaink visszahivjak Ont!

@ partner @ express


http://www.spar.hu

222244

2013.
marcius

értékesités és uzletfejlesztés

MAG
MagyarBrands VB |85

top 10 -anno 1913

Az alabbt tizes toplista természetesen nem reprezentatiy, hanem szelektiv: ezek a korabelt
markak fontosak voltak mar 1913-ban 1s. A valogatas mellett sz6l6 indokok kozott feltétlendl
érdemes megemlitent azt, hogy a listan szereplo markak (és cégek, a nyilvanvald atszervezé-
sek és strukturélis valtozasok mellett) mind a mat napig megtalalhatok.

Erdemes felfigyelni emellett arra a tényre, hogy :
mér ilyen kis meritésbél is latszik: a magyarorsza-
gi tokeés fejlédés XIX. és XX. szdzadi felfutdsaban
komoly szerepet jatszé cégek alapitoi dltalaban :
nem magyar szarmazastak voltak, am tobbségiik :
elismert magyar honpolgdrré valt. Elsésorban tel-
jesitményiik és sikereik miatt, aminek hatterében -
az llhatatossag allt. Ennek elsé [épcstfoka pedig,
amint l4thato, a fiatalkori eurépai vandorlds volt.
Csakiigy, mint a kozépkori céhlegények, az ambi-
ciézus XIX. szazadi tanoncok elészor éveket ba- : KNER
rangoltak, hogy a legjobb szakembereknél saja-

titsak el az adott szakma fortélyait.

Végiil pedig azt érdemes roviden jelezni, hogy a :
Top 10 Anno 1913 listjin szereplé mindegyik :
cég megszenvedte a I1. vilighabort kovet6 alla- :
mositdst, és dltaldban csak az 1960-as évek elején :  véllalkozds ez idd alatt uj épiletekkel és alkalma-
© zottakkal boviilt, a vallalat forgalma 1902 és 1913 © bahelyezték at. Az itt el64llitott els6 gyogyszerek
- kozott tobb mint szizezer koronérdl az otszorosé-
" rendtt. Kner igazi self-made manként miikodott,
Az1855-ben megalakult Kébanyai Serhéz Tarsa-
sgot 1862-ben vette meg Dreher Antal, az oszt-
. KOTANYI
Kot4nyi Janos bécsi tanuldévei utdn mar 22 éves
koraban megnyitotta fliszeriizletét Szegeden. Az
Eiffel-tornyot dbrézol6 védjegyét 1892-ben je-
gyeztette be Bécsben, majd a budapesti cégek so-
rdban a Kotényi Jénos Paprika-malom 1896-ban :
. jelent meg. A bécsi Billrothstrassén paprika, ko-
- nyak, sligovica, borecet és szilva szallitméanyo-
- zaséval és értékesitésével foglalkozo iizletet hi-
© vott életre. A rézsapaprika hirét orszagos és vi-
lagkiallitasok, valamint a szézad elsd évtizedeiben
Ausztridban, Cseh- és Morvaorszdgban, Német-
orszagban, az Egyesiilt Allamokban létesitett le-
: termelése 1905-ben mar egymilli6 palack volt,
: és még Parizsba is exportéltak. Csantavéri Tor-
. leyJozsef 1907-es haldla utan felesége és rokonai
: vezették a gydrat.

ménykereskedd 1869-ben alapitotta cégét, s az :

idényjellegi munka kiegészitéseként 1878-t6l te- : ZWACK
lente szalamit is készitett. A nagyiizemi gyartast
© 1885-ben inditotta el, s az olasz szaldmimesterek :
. szaktudésa, valamint a magyar nyersanyag és fii-
. szerezés hamarosan kiilfoldon is elismert ming- :
séget és egyedi izhatdst eredményezett. 1906-ban
- vel kés6bb kovette az Unicum bejegyzése, ekkor

konszolidalodott allapotuk.

DREHER

rak Schwechati serfozde tulajdonosa, s a cég ez- :
utan ,,Dreher Antal Serfézdéje Kébanyén” né-
ven miikodott tovabb. Fia, ifjabb Dreher Antal, :
1870-ben vette at a négy Dreher serfézde vezeté-
sét. Korszerti gydrdban az els6 vilighaboru elétt :
mdr 800 munkast alkalmazott és termelése elérte
az évi egymillio hektolitert. 1907-t6] Dreher Antal :

Serf6zdéi Rt. néven miikodott a cég.

GANz

Az 1850-es években a svijci szarmazdst Ganz
Abraham szabadalma alapjén vezették be elészor
Européban a vasuti kerekek kéregontéses eljara-
sat, s rovid id6n beliil a Ganz a Monarchia egyik
legfontosabb vasipari nagyvéllalkozéjanak sza- :
mitott. 1867-ben bekovetkezett halalakor Mech-
wart Andrés lett a Ganz és Térsa Rt. vezérigazga- :
toja, aki sok telephelyes nagyvallalatt4 fejlesztette
a céget. A szazadfordulon mar kiilfoldon is ren- -
delkezett gyaregységgel a véllalat, szamos vilag-

hirti szabadalommal, fejlesztéssel és termékkel.

GUNDEL

A bajor szérmazasti Gundel Jénos 1857-ben 13 :
évesen érkezett Magyarorszégra, és a pesti ven-
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déglatéiparban szerzett tapasztalatot, majd hir-
nevet, példaul az Erzsébet Kirdlyné vagy az Ist-
van Féherceg széllodakban, melyeknek tulajdo-
nosavi is valt. Ot gyermeke koziil Karoly fia1é-
pett nyomdokaba, aki egész Eur6pat beutazva
szerzett tapasztalatokat a kortars gasztronomia : RICHTER
élmezonyétdl. 1910-ben 4tvette a vérosligeti zold
éttermet, kozvetleniil az Allatkert mellett, mely
© nakalapjait az Ull6i tt 105. sz. alatt ma is miiko-
© do Sas patika megvésarlasaval. A patika labora-
© tériumaban mar ipari szemlélettel folyt a gyogy-
Kner Izidor 1882-ben, 22 évesen alapitotta meg :
. egyszemélyes kis mihelyét, majd husz év alatt, :
ebbdl a Békés megyei kistizembdl nétt ki az or-
. vabbfejlesztett formaban — még ma is hasznaljak
. agyogyaszatban. A gyorsan novekve cég termelé-

mar ekkor is kozkedvelt tdrsasagi helyszin volt.

szagos kozigazgatasi nyomtatvanypiac csaknem
felét ural6 nagyvallalat. A dinamikusan fejlédd

és hagyta maga mogott a konkurenciat.

rakatok novelték.

PICK
A cseh-morva szdrmazasu szegedi Pick Mark ter-

az alapito legid6sebb fia tarstulajdonossa valt, s

AGYAR
NDS

ezzel Uj korszak kezd6dott: a kitling kereskedel-
mi érzékkel megaldott Pick Jend a szalamit tette
a cég elsd szamu termékévé, amelynek exportjat
is fellenditette.

Richter Gedeon gydgyszerész 1901-ben vetette
meg Magyarorszag legnagyobb gyogyszergyara-

szerek, elsdsorban az allati szervek kivonataibdl
elGallitott készitmények elallitasa. Az elsd ilyet,
a vérnyomasnovelé Tonogen suprarenalét — to-

sét 1907-ben a Kébanyan tjonnan felépitett gyar-

lazcsillapitok és fertGtlenitGszerek voltak, a legis-
mertebbé a Kalmopyrin és az elsd vilaghaboru-

© ban nagy szerepet kapott Hyperol valt.

. TORLEY

Az 1858-ban Szabadkan, foldbirtokos csalddban
sziiletett Torley Jozsef a franciaorszagi Cham-
pagne megyében sajatitotta el a pezsg6készités
mesterségét, majd Reimsben alapitotta elsé pezs-
gbgyarat. Hazatérve, Budafokon megvasarolta
a régi Savoyai uradalmat, és 1882-ben ,,Torley
Jozsef és Tsa Pezsgdgyara” néven, francia szak-
emberekkel és gépsorokkal, illetve egy tucatnyi
munkassal hozzalatott a pezsgébor készitéséhez
»az egyediili francia modszer szerint”. A Millen-
niumi Kiallitison mar udvari szallitoként szere-
pelt, s késébb nemesi elénevet is kapott. A gyar

I1. Jozsef kirdly udvari orvosanak leszarmazottja,
az ifja Zwack Jozsef a pesti Marokkoéi udvarban (a
mai Erzsébet téren) 1840-ben nyitotta meg els6
gyarat, s 1881-ben vették lajstromba els6 védje-
gyezett termékiiket, a Kincsem likért. Ezt két év-



még fehér alapon piros kereszttel, de mar a jelleg-

italleparlojava lépett eld.

ZSOLNAY

Zsolnay Vilmos festémtivésznek készilt, de vé-
giil &tvette fivére pécsi kerdmiaiizemét, majd ap-
ja F téri iizletét, amelyet révidesen tobbemeletes
druhdzza fejlesztett. A terrakottdk és a haszndla-
ti cikkek mellett leginkabb disztargyak készitését
ambicionalta. Geoldgiai, keramia-technologiai is-
mereteket szerzett, ij alapanyagok, mézféleségek
utén kutatott. 1874-ben a gyér vezetésébe maga
mellé vette fiat, Miklost, mig a mivészi munka- :
ban két lanya segitette. Legjelentésebb taldlmd-
nyai kozé tartozik a porcelanfajansz és az épiile-
tek diszitésére alkalmazott szines fagyallé csem-
pe, a pirogranit. A gyar legnagyobb iizleti sikerét :
és a Zsolnay vilaghirét a fémes fényd méztechni- :
ka, az ,.eozin” teremtette meg, a bel6le késziilt fé-
mes fénytilila, zold, kék disztargyak elsdpro sikert
arattak a Millenniumi Kidllitdson. A szazad egyik :
legnagyobb iparosa vératlanul elhunyt 1900-ban. :
Haldla utén fia, Miklés, majd 1918-t6l unokadi ve-  :

zették a gyarat. m
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. B& MagyarBrands top 10 - Anno 1913
zetes gdmbélyt {ivegben. 1892-ben a ZwackJ. és
Tsai (Zwack Jozsef, 6ccse Miksa és fia, Lajos) Ma-
gyar Kiralyi Szabadalmazott Likér Kiilonlegessé-
gek Gydra a Sorokséri titon foglalta el a gyarnak :
mai napig otthont ado helyét. A cég a szdzadfor- :
duléra médr Kozép-Eurdpa egyik legjelent6sebb

DREHER: Austrian brewer Anton Dreher purchased the K&bénya Brewing Company (established in
1855) in 1862. His son Anton Dreher Jr. became head of the four Dreher breweries in 1870 and in the
modern production facilities he employed 8oo people and produced 1 million hectolitres of beer a
year before World War I.

GANZ: In the 1850s Swiss-born Abraham Ganz's company started to become one of the most impor-
tant iron mills and machine factories in the Austro-Hungarian Monarchy. After the founder's death
Andras Mechwart took over the position of general manager at Ganz Works. By the turn of the cen-
tury they already had factories abroad and numerous world-famous patents.

GUNDEL: J&nos Gundel came to Hungary from Bavaria in 1857 and learned the trade in various restau-
rants of Pest and Buda. Had had five children, from who it was Kéroly who took over the restaurant
- located next to the Budapest Zoo - after he had travelled around Europe to learn the ins and outs
of contemporary gastronomy.

KNER: Izidor Kner started his small printing press in 1882 and in 20 years he developed it into a major
printing house. The 100,000-krone turnover of the company got five times bigger between 1902 and
1913. Kner was a genuine self-made man who left competitors behind.

KOTANY!I: J&nos Kotényi learned the ropes in Vienna and opened his first spice shop in Szeged. In
1896 he established a pepper mill and in the first decade of the 2oth century his famous rose pepper
earned fame at trade fairs and World’s Expositions. The company set its feet in Austria, the Kingdom
of Bohemia and Moravia, Germany and the USA.

PICK: Bohemian-born trader Mark Pick started the company in 1869 and salami production com-
menced in 1878. Large scale production took off in 1885, relying on the expertise of Italia salami
masters, Hungarian meat and spices. In 1906 his son Jen Pick became co-owner and it was him who
made salami the primary product of the company, at the same time also multiplying its export sales.
RICHTER: Pharmacist Gedeon Richter founded the company in 1go1: the story of Hungary’s biggest
pharmaceutical company started when he bought Sas pharmacy in Budapest (at 105 Ull8i Avenue).
The company was growing quickly and in 1go77 production moved to a newly built factory in K&bénya.
This was the place where Richter developed famous drugs such as Kalmopyrin and Hyperol.

TORLEY: Jézsef Térley was born in Subotica and learned how to make sparkling wine in Champagne.
He set up his first company in Reims. When he retuned to Hungary he started producing sparkling
wine in Budafok in 1882. In 1905 the company’s annual production was 1 million bottles and they were
even exporting to Paris. After the founder’s death his wife’s family managed the company.

ZWACK: Jézsef Zwack Jr., the son of Emperor Joseph II's physician started the liqueur company in
1840 in Budapest, in the place that is today Erzsébet Square. Zwack’s flagship product herbal liqueur
Unicum was first produced in 1883. In 1992 the production facility found its final home in Soroksari
Road. By the turn of the century the company was one of the major distillers in Central Europe.
ZSOLNAY: Vilmos Zsolnay studied painting but finally took over his brother’s stoneware and ceramics
factory, together with his father’s shop on the main square of Pécs, which he soon converted into a
multi-storey department store. From 1874 he shared the director’s seat with his son Miklés and his
two daughters contributed to the artistic work of the factory. The company earned world fame with
porcelain pieces made of eosin. From 1918 Miklés’ children managed the company. =

FELHIVAS

A Superbrands Magyarorszag a 2013-as évben is
meghirdeti a legkivalobb magyar markakat elismerd
MagyarBrands palyazatot. A MagyarBrands olyan
hazai markakat dijaz, amelyek a magyar vallal-
kozasok méltod képviseldi lehetnek hatarainkon belll
és kivul, emellett a hazai és nemzetkdzi piacon olyan
értékeket képviselnek, amelyek a vasarlok szamara
a megbizhatésagot és a mindséget tanusitjak.
A dira valamennyi magyar vonatkozasu marka
palyazhat a szlikséges nyomtatvany kitoltésével.

A MagyarBrands-dij odaitélése szamszerUsithetd
kritériumok alapjan torténik, amelyet egy dnkéntes,
flggetlen szakértdkbdl allé bizottsag dontése
egészit ki. Az elismerésre fogyasztdi és Uzleti
kategoridban palyazhatnak a magyar markak.
A mindsitést elnyert brandeknek lehetéséglk nyilik
a MagyarBrands programban vald részvételre.

AZ ERTEKELES SZEMPONTJALI:

1. Tradicio

2. Tulajdonosi 6sszetétel
3. Menedzsment

4. Ismertség

5. Foglalkoztatas

6. Reputacio

7. ldentitas

A palyazat leadasi hatarideje: 2013. majus 31.

A pélyazati (rlap elérhetd a
www.magyarbrands.hu oldalon.

TOVABBI INFORMACIO:

A 887-4848-as telefonszamon vagy a
magyarbrands@magyarbrands.hu e-mail
cimen kaphatd.

MAGYARBRANDS.HU
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Nemzetkozi édességkongresszus (2. rész)
Egészséges, kényelmes vagy
élvezetes a sikeres innovacio

Bajai Ernd

Magyarorszagot két eléadd is emliti a berlint
Ritz sz&lloddban. Egyrészt az Eurdpat Edesség-
szovetség elnoke 1smertett a tizennégy tag-
orszag névsorat, majd a négy tagjelolt kozott
Szlovénta, Lengyelorszag és Torokorszag mel-
lett Magyarorszagot 1s. Masrészt az egészség-
élvezet-kényelem konfliktuszondjaval kapcso-

latban az EU-tagorszagok adatat kozott szerepel hazank adata.

erre tart a tapértékprofil: Fogyasz- :
M tévédelem vagy felesleges biirokra- :
cia? - Ezzel a cimmel fejti ki az Eu- :

répai Bizottsag kezdeményezésérdl az Eu- :
ropai Edességszovetség (CAOBISCO) 4llas-

pontjat Tobias Bachmiillert elnok a masodik : §

napon, a kongresszus harmadik témakoré-
ben. Ez arész ,Hisztéria” alcimmel szerepel a
programfiizetben.

jan székel® szervezet.

Tobias ) ‘ :
Bachmiiller ként gyorsan ivelt fel- :
elndk felé a nalunk is ismert :
CAOBISCO :

nak és tigyvezet igazgatonak.

wBiirokratikus szérny”

El6adéasanak cime szelidebb lett a helyszinen,
mint az elére kinyomtatott programban. Ab-
ban ugyanis rovidebb és velésebb cim olvasha-
t6: , Tapértékprofil - egy biirokratikus szorny”.
Bevezetésként ismerteti a fogyasztok és egész-
ségiik védelmében hozott unids rendeleteket. :
Céljuk, mondja, hogy megvédjék a fogyasztokat
a reklimokban gyakran felhasznalt tapérték- :
. lag motivalt koncepciot jelentenek.

kel és egészséggel kapcsolatos informacioktol:

2013. Trade
Tradefd

Szereplését bemutat-
kozésnak is szdnhatta
az 56 éves menedzser, :
akit juniusban vélasz- :
tott elnoknek a briisz- :
szeli Szent Mihdly ut- :

Karrierje tanacsadd- :

Boston Consulting :
Groupnal. Ugy keriilt az édesiparba, hogy 35
éves koraban felajanlottak neki a németorsza-
gi Milka igazgatéi beosztdsét. ,Ezt nem lehe- :
tett kihagyni. Kiilonben is, mindig kerestem
akihivésokat” - mondta errél egy korabbi in-
terjuban. Jol dontétt, mert néhdny évmulvaa
német Katjes Fassin céghez hivtak, iizlettars- :
. don nem tdmogatja.

- A tapérték profilirozdsa briisszeli koncep- :

ci6 arra, hogy élelmiszereket tdpanyagtartal-
muk szerint kategorizaljanak, bizonyos célok

tem ki, hogy az édesipar véleménye szerint a
tapérték deklardcidjanak tervezett rendsze-
re mogott egy biirokratikus szorny rejtdzik.
Ezért a koncepcié szabalyozasi célokat szol-
galo felhasznaldsat az agazat semmilyen mo-

. Politikailag motivalt koncepcié
Rémutat, hogy maga az elképzelés egysze-
. emberi szervezet és az egészség szempontjibol
: vizsgélja dltaldban az élelmiszer piaci kiltasa-
©it, és ugy kozelit az édességekhez.

© A pulpitus mégotti viszonra egy karikattirat
© vetitenek: 1990-ben sovany férfi all egy vaskos
- tévékésziilék el6tt. 2008-ban viszont egy nagy
© hast, kovér férfi 4ll egy lapos tévé el6tt. Szo-
- veg: A képerny® egyre laposabb lett.

riinek latszik, de rendkiviil nehéz definidlni
és megvalositani. Tobb fontos kérdés mellett
megemliti, hogy a tapértékprofilok nem védik
meg a fogyasztokat attdl, hogy aki akarja, fél-
revezesse Oket. Azonkivill a tapértékprofilok
tudomanyos szempontbdl megalapozhatatla-
nok, illetve végrehajthatatlanok, és politikai-

. — Afelosztds jonak és rossznak vélt élelmisze-
. rekre tudomanyosan nem tamaszthato ald, és
. becsapja a fogyasztét — hangsulyozza. — Kér-
. déses, hogy a tdpértéktablazatokkal, illetve
. -profilokkal a fogyasztok valoban olyan in-
© forméciokhoz jutnak-e, amelyek sziikségesek
© megalapozott vasarlasi dontéseikhez.

© Kritikajat a CAOBISCO alldspontjaval zarja:

. - Hidnyossagai miatt a tépértékprofilokra
© nincs szitkség, mivel az 0j eurépai élelmiszer-
. informéci6s rendelet szabélyozza a fogyasz-
© t6 szdmadra sziikséges mindegyik adatot. Ko-

zilliik minden élelmiszernél kotelez6 a ,,nagy
© hét” adat: a kaléria, zsir, telitett zsirsav, szén-
. hidrét, cukor, fehérje, s6 tartalmarol.
érdekében. A CAOBISCO képviseletében fej- :

. Sulyos helyzet

. Magyarorszdg masodszor a vildg legnagyobb
- alkalmazott kutatasokat végzé szervezete, a
© miincheni Fraunhofer Intézet egyik cégveze-
© t8jének eléad4saban szerepel a kongresszuson.
© Dr. Peter Eisner, az intézet egyik cégének igaz-
© gatdja az elsd napon, mindjart a megnyito iid-
- v6z16 szavai utén 1ép a mikrofonhoz. ,,Az élel-

miszeripar perspektivai a jovoben” cimmel az



Ezt koveti az ,elhizas
és a bel6le ad6do be-
tegségek” feliratu gra-
fikon. Azt mutatja,
hogy az Eur6pai Unié
tagorszagaiban a n6k
és a férfiak hany szdza-
léka talstlyos. Mind a
két listat a németek ve-
zetik 59, illetve 75 szé-
zalékkal. Oket a nok-

Dr. Peter Eisner
cégvezetd
Fraunhofer Intézet

nél a britek, ciprusiak, csehek és osztrakok

kovetik. Férfiaknal a csehek, ciprusiak és go-
rogok kovetkeznek; mindeniitt 70 szdzalék fe-
letti arannyal.

Magyarorszagon a ndk 49 szazaléka tulsulyos.
Ez a tizedik legnagyobb ardny. A magyar fér-

fiak 63 szazaléka cipel plusz kilokat, és ezzel a

tizenharmadik helyen dllnak.

Csokkentett zsir- és
cukortartalmat keresnek

A stilyos helyzetbdl az el6add, témaja kapcsan

két kovetkeztetést von le:

- A politika elkezdi kovetelni, hogy a gyar-
tok tajékoztassak a fogyasztokat az élelmisze-
rek csomagoldsan egy-egy termék dsszetevo-
inek hatasardl az egészségre. Ezzel egy id6-

ben a fogyaszték részérél novekszik a kereslet

csokkentett zsir- és cukortartalmu élelmisze-
rek irdnt.
Hogyan lehet erre reagalni?

- A fogyasztok kiilonboz6 tények hatasara
dontenek, amikor élelmiszert vasarolnak. Ezt :
egy kivetitett négyszog érzékelteti, amelynek :

felsé oldalan a mindség, majd a tobbin az ér-

ték, mint példaul fenntarthatésag vagy fair &
trade, élelmiszer-biztonsdg és ar helyezkedik
el. Majd a négyszdg belsejében kirajzolddik

az egészség, élvezet és kényelem konfliktus-
z6ndja.

év sordn milyen innovativ élelmiszer-ipari ter-
mékek tudtak meghatarozok lenni a piacon.
Azt latjak, hogy szinte mindegyik az egész-
séges, kényelmes vagy élvezetes szegmens-
be tartozik.

Elkotelezettség a kutatas
és fejlesztés irant

Sokféle megoldést kindl a kutatas. Példaul :
- from being misled, it is scientifically unfounded and cannot be put into practice. The Fraunhofer Institute

zsirhelyettesité adalékanyag készithet6 nové-
nyi proteinbdl. A Fraunhofer Intézet képvise-

proteingolyok krémes allagtak; fogyasztas-
nal a szdjban zsirra emlékeztet( érzet keletke-
zik; a zsirtartalom akar 90 szazalékkal is csok-
kenthetd; sokféle alkalmazast tesz lehetGvé; 4j
technologidk révén semleges az ize.

Tovabbi példakat a cukormentes édességek-

kel kapcsolatban hallunk. Ha a cukrot kénny(i

értékesités és lzletfejlesztés zzzrr774

CAOBISCO = csokoladé, keksz és édesség

A cimben szerepl6 harom szektor mintegy kétezer véllalata alkotja a tagsa-

& got. Egyiitt 245 ezer dolgozdval 51 millidrd dollar éves forgalmat érnek el, a

legutdbbi adatok szerint. Termelésitk mennyiségben meghaladja a 10 millié

. tonnét. Osszes exportjuk 4,4 milliard euro. Ez 10 szézalékot jelent az EU tel-

CAOBISCO jes élelmiszer-kivitelébdl. 1,2 millidrd euro értékben importélnak arut. Az eu-

ropai cukorfelhasznalas 30 szazaléka jut az dgazatra. A vilag kakadtermelésé-

bél pedig 50 szdzalékot dolgoznak fel. Tagorszagaik: Belgium, Egyesiilt Kiralysag, Finnor-

szag, Franciaorszdg, Hollandia, frorszdg, Németorszdg, Norvégia, Olaszorszag, Portugilia,

Spanyolorszag, Svdjc, valamint Svédorszag. A bevezetében emlitett négy tagjelolt kozé tar-

tozik Magyarorszag is. Tovabbi hat vallalat kozvetleniil tagja a szervezetnek. Barilla, Ferrero,

Kraft Foods, Mars, Nestlé és United Biscuits. Miért CAOBISCO? Az angol cacao, biscuit és
confectionery roviditésébél alkottak ezt a bettiszot. m

g& CAOBISCO = chocolate, biscuit and confectionery

Almost 2,000 companies from the three sectors mentioned in the title are members of CAOBISCO. They
represent 245,000 workers, a 10 million-ton production and an annual turnover of USD 51 billion. They
process 30 percent of sugar used in Europe and 50 percent of the world’s cocoa production. Member
states: Belgium, the United Kingdom, Finland, France, the Netherlands, Ireland, Germany, Norway, Italy,
Portugal, Spain, Switzerland and Sweden. Hungary is a candidate for membership. ®

S8

Szlinet a Ritz Hotel el6tt

cukoralkohollal helyettesitik, akkor csokken-

- tik az energiatartalmat; a megszokott cukor-
Megvizsgaltdk, hogy az elmuilt tobb mint tiz : :
. hetd a cukoralkohol; felhasznaldsa esetén a
© receptirakat sziikséges megvaltoztatni; itt is

helyettesité anyagokndl konnyebben emészt-

el6nyos, hogy sokféle alkalmazasa lehetséges.

— Ezek és a hasonlo lehetdségek kiilonosen
a kis- és kozépvallalkozasokat 6riasi kihiva-
sok elé allitjak. Ezeknek megfelelni lehetet-
len a kutatas és fejlesztés iranti elkotelezett-
ség nélkiil - hangstlyozza a miincheni szak-
ért6. m

. 2% International Sweets Business Forum (part 2)

On the second day Tobias Bachmiller, president of the Association of Chocolate, Biscuit and Confectionery

Industries of the European Union (CAOBISCO) spoke about the association’s opinion on the European Com-
mission’s initiative for profiling nutritional value. This nutrient profiling would form the basis of a categori-
sation system. CAOBISCO’s view is that a ‘bureaucratic monster’ is hiding behind the planned system and
the association cannot support it. The president thinks that nutrient profiling doesn't protect consumers

in Munich, the world's second largest organisation for applied research sent Dr Peter Eisner to the forum,

who came with a presentation about the health perspectives of the food industry. According to data from

l('Sje elséként emliti hogy a mikroﬁnomségﬁ . the presentation, in the European Union it is in Germany where the proportion of overweight people is the

highest: 59 of women and 75 percent of men are overweight. Among women the Germans are followed by

the British, the Cypriots, the Czechs and the Austrians — Hungary is 1oth in the ranking with a 49-percent

proportion. Men: the Czechs come second, followed by the Cypriots and the Greeks - Hungary is 13th with
63 percent. The ratio is above 70 percent in all of the countries mentioned above. Dr Eisner told that in

the last 10 years those innovative food products could be dominant on the market which were healthy,

comfortable or tasty. Research offers various solutions, for instance the fat content can be reduced by as
much as go percent by using refined microscopic protein balls, which have a really neutral taste so they can
be used with many products. If sugar is substituted with light sugar alcohol, the product’s energy content
is reduced; sugar alcohol is easier to digest than other substitutes and another great advantage is that it
can be used in many ways. These and similar opportunities pose a big challenge for SMEs: they cannot live
up to them without being dedicated to research and development. =
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Berlini Zold Hét

Magyarok, osztrakok

optimista mérlege

Két rekordot hozott a vilag legnagyobb élelmiszervasara, a berlint Zold Hét (Grine Woche).
Minden eddiginél tobb, hatvanhét orszagot képviselt az 6sszesen 1630 kiallitd januar
masodik felében. Az agrarminiszterek cstcstalalkozéjan részt vevo nyolcvankét(!) politikus
szintén kiemelkedik a rendezvény eddigt torténetében. Magyarorszagot Czervan Gyorgy
képviselte, a Vidékfejlesztést Mintsztérium agrargazdasagért felelos allamtitkara.

iz éve allitottunk ki elészor a Zold :
THéten, de a médsodik év utdn majd- :

nem abbahagytuk - mondja Maka- :
iné Készon Maria a 10-es csarnokban 1év§
standjukon, két vevé kiszolgaldsa kozott. :
- Kiirtdskaldcsot készitiink, azt druljuk, :
és eleinte rafizettiink. Férjem azt ajanlot- :
ta, fejezziik be, mert nem érdemes vallal- :
ni az utazds, standépités és a tiz kidllita- :
si nap faradalmait. Szerencsére hallgatott :
ram, mert azt mondtam, ha mér az els6 két :
alkalommal megismerték, megkedvelték a :
latogatok kiirtdskaldcsunkat, akkor bizto- :
san jobban megy majd az iizlet. Igy is lett, :
a harmadik év 6ta hasznot hoz a részvé- :

teliink.

Szinte mindig sorban 4llnak a vasarlék a :

csomori Kiircsi Kft. pultjandl, és tiirelmesen . S o
Iy . i . Kerékgyarto Gitta, a Messe Berlin magyarorszagi :
varjak, hogy vehessenek a szamukra kiilon-

leges, finom tésztabdl.

»Lefedik a magyar
inyencségek koreét”

Kerékgyart6 Gitta, a berlini vdsdr magyar- :
orszagi képviseldje igy foglalja dssze a hely- :

szinen szerzett tapasztalatait:

- Igaz, hogy csak tizenkét magyar cég allit
ki, de szélesen lefedik a magyar inyencsé- :
gek korét. A hagyoményos kiirtéskalacsos :
és boros stand mellett hus- és haltermék-, :
kiilonleges palinka-, rétes- és kenyérlingos-,
burgonyaspiral-készitdk kinaljak finoms4-
gaikat a latogatéknak, tiz napon 4t. Vécsy :
Gyorgy huszéves tradicioval rendelkezé ma- :
gyar csarddja is vonzza a vendégeket. Dél- :
el6tt tizenegykor, csak egy 6raval a nyitds :
utin mdr alig lehetett szabad helyet talal- :
ni, és ez igy folytatodik szinte minden nap. :
Hozzéteszi, hogy a Griine Woche olyan, :
mint egy gasztrondmiai utazds a vilag koril. :
Csak ehhez nem sziikséges kilométerek ez-
reit megtenni, pusztan Berlinig kell eljutni: :

2013. Trade|
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: mozog, és Ok iizleti elképzelésekkel ltogat-
: nakavésdrra - vélekedik Kerékgydrto Gitta.

. ,Nem hidnyozhat a hires tokaji”

© Szintén a siker tette a rendszeres részvétel
- hivévé Nyari LaszIét. Csalddi cége, a Pan-
- non Tokaj sajat, Tolcsvan termelt sz816jé-
. b6l késziilt boraival most negyedszer éllit
© ki aZold Héten:

. - Amikor eldszér mutatkoztunk be 2010-
. ben, hazank volt a vdsdr partnerorszaga,

,  és a kiemelt figyelem jo kezd§ lokést adott
i az lizletmenetnek. Tiz éve szallitunk tokaji

. képvisel6je elégedett a magyar standok kordli :
. felfigyel. Az egyik hirszolgalat azzal mutat-

© ja be Nydri LaszIot, hogy ,a magyar kidlli-
tok koziil természetesen nem hidnyozhat a
hires tokaji” Cége 20 hektaron termeszt sz6-
16t, és kizardlag sajat termését dolgozza fel,
hogy borai magas mindséget érjenek el. Eb-

. nylzsgéssel

. - Igaz, ahhoz, hogy korbejarjuk az dsszes :
. pavilont, legaldbb nyolc kilométert gyalogol :
az ember. Olykor csigatempoéban haladha- :
tunk, hiszen latogatok ezrei hompolyognek
. csarnokrdl csarnokra.

Szinte nincs a f5ldon olyan élel-
miszer-ipari termék vagy étel,
amit nem talalndnk meg ezen
a vasdron. A latogatok egy ré-
sze mar hénapokkal a nyitas
el6tt megtervezi, hogy majd mit
is szeretne megkostolni, me-
lyik orszag pavilonjaban szeret-
ne enni, inni. Sokan minden 4j- §
donsagnak oriilnek. Ezért is éri
meg mind régi, mind pedig 4j |
magyar kiallitéknak részt ven-
niiik a Zold Héten. Sét, aki tal- ¢
tekint a vasar keretein, j6 helyen
van itt, hiszen a szakmai latoga-
tok szama mindig 100 ezer koriil

. borokat Németorszagba. Bajororszaggal és
- Eszak-Rajna-Vesztfalidval kezdtiik, majd a
. Griine Woche révén Berlinben és a volt NDK
© teriiletén hasznaljuk ki az aszd, furmint és
© tobbi borunk j6 hirét.

: Kivalé mindségili boraira a német sajto is

A harmadik év 6ta hasznot hoz a jelenlét a Kiircsi Kft.-nek




bél a szempontbdl fontos, hogy csak korla-
tozott mennyiségti sz6l6t termel, egy tokén
legfeljebb egy kilogrammot. Nyri csticsbo-
raihoz tartozik a tokaji furmint, amelybél a :
2011-es évjarat Magyarorszdgon a top szdz
szaraz bor kozott a negyedik helyet érte el. :

Egyiittesen 46 millié eurdért
arultak a kiallitok

- Tovabbra is magnesként vonzza az érdek-
l6d6ket a Zold Hét, mint a vildg leglatoga-
tottabb élelmiszervasdra. Tiz nap alatt, ja-
nudr 18-27. kozott 407 ezer embert regiszt-

raltunk a bejaratoknal. Koziiliik 100 ezren

szakmai latogatok. A tavalyi 420 ezerhez ké-

pest a sok hdesés és a nagyon hideg napok

miatt jottek valamivel kevesebben - tajé-
koztatja lapunkat Wolfgang Rogall sajt6fo-
nok a zarénap végén.

Hozzateszi, hogy amig tavaly egy latogatd

atlagosan 111 eurot koltott a Zold Héten, :
addig idén 113 eurdt. Abbél 21 jutott a tobb :
mint szdzezerféle étel és ital koziil a vdsd- :
ron val6 fogyasztasra. Tovabbi 92 eurdért

pedig arut rendelt egy-egy latogat6 atlago-
san. Igy a kidlliték egyiittes bevétele mint-
egy 46 milli6 eurd.

Egyszemélyes osztrak
sajtotajékoztato

Mint mindegyik Zo6ld Héten, azg

Agrarmarketing Austria (AMA) ezuttal is tart
. cally there is no food or dish in the world that cannot be tasted at Griine Woche by the visitors. Laszlé Nydri

sajtotajékoztatot az osztrak élelmiszer-terme-
1és és -export kil4tdsairdl. Allandé résztvevo-
ként meglep6dom, hogy a programban sze-

elol a belvarosi Kempinski szalloda kiilonter-

meének asztaldndl. Bemutatkozik, Dr. Michael
. than they import from there - Austria’s goal is to achieve the same. Since 2005 Austria has been export-

Blass, 55 éves, nydr 6ta 6 az AMA Uj igazgato-
ja. Elédje, Dr. Stephan Mikinovic, miutan ko-
zel husz évig irdnyitotta az osztrak élelmisze-
rek kozosségi marketingjét, nyugdijba ment.
Eldadoként maganydra is fényt derit. A saj-

tétajékoztatéra beigért hivatalos személyek :

§8E BERL IN ' |

: kora reggel a bécsi repiil6téren ragadtak, a
- viharos id6jarés miatt. Igy 6 foglalja 6sssze :

az 6 mondanivaldjukat is, négy f6 pontban:
1. Bar a gazdasagi helyzet még mindig ne-
héz, optimistan fordulnak a jové felé.

a kiilfoldre eladott élelmiszerek értéke,
amivel 1épést tartottak az inflacidval.

2. Az elGzetes adatok szerint élelmiszerex- :
© portjuk tavaly rekordot ért el, 9 millidrd :

eurora becsiilt értékkel. Ezzel megdup-
laztak a tiz évvel azel6tti teljesitményt.
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3. Tovabbra is Németorszagba adjak el a leg-
tobb élelmiszert. Osszes exportjukbél a
nagy szomszéd egyharmaddal részese-
dik. Tavaly el6szor sikeriilt tallépniiik a
3 millidrd eurdn, szintén az AMA eldze-
tes becslése szerint.

. 4. A Zold Hét idei partnerorszdga Hollandia,

szintén erésen exportorientalt. A hollan-
dok Németorszagba tobb élelmiszert ad-
nak el, mint amennyit onnan vésarolnak.
Ezt a kedvez6 aranyt Ausztria is szeretné
elérni, jelenti ki az AMA 1j igazgatoja.

| | Ami az sszes exportot illeti, Ausztria évti-

zedeken it tobb élelmiszert importélt, mint
amennyit kiilféldon eladott. Az ardny azon-

ban 2005-ben megfordult. Akkor értek el

el6szor exporttobbletet. Aztan a valsag né-

. mileg visszavetette a kivitelt, és igy jra net-

t6 import6rok lettek az osztrakok.

. Dr. Blass elégedetten ismerteti egy német
. kutatdintézet felmérését arrdl, hogy az ot-
: tani fogyaszték mely orszagok élelmiszere-
Mégpedig azért, mert 3 szdzalékkal nétt :

iben biznak leginkabb:
- Az osztrak élelmiszerekben biznak legin-

kabb a német fogyasztok, és csak masod-

sorban sajat orszaguk termékeiben. Aztdn
a sorrend Franciaorszag, Hollandia, Olasz-
orszag és az Egyesiilt Kiralysag.

Ismertet egy kozép- és kelet-eurdpai infor-

© mAci6t is. Ausztria régionk hét EU-tagorsza-
: gabol Magyarorszagra adja el a legtobb élel-
© miszert; tavaly - az AMA becslése szerint -
© 371 milli6 eur6 értékben. Tovabbi sorrend:

Szlovénia, Csehorszag, Szlovakia, Lengyel-
. orszag, Romdnia és Bulgdria. Az Ausztriabol
: hazdnkba irdnyulé élelmiszerexport csok-
. kent, mivel 2011-ben 445 milli6 eurdt ért el.
. N6tt viszont nyugati szomszédunk import-
© ja magyar drukbol: 540 milli6 eurorél 561-
© re, éves Osszehasonlitasban. =

Dr. Michael Blass
. igazgatd
: Agrarmarketing Austria

Bajai Ern6

. B® Griine Woche in Berlin: Hungarians and Austrians could be

optimistic

Between 18 and 27 January 2013 Griine Woche, the world’s biggest food fair attracted 1,630 exhibitors

. from a record number of 67 countries. Kiircsi Kft. was one of the 12 Hungarian participants. Maria Makainé

Készon told us that this year is the tenth that they are there, selling their famous chimney cake. Messe
Berlin's Hungarian representative Gitta Kerékgyartd informed us that Hungarian wine, meat and fish prod-
ucts, special pélinkas, strudels and ldngos were also sold. It was the twentieth year that Gydrgy Vécsy’s
Hungarian tavern served guests at Griine Woche. The trade fair is like one big trip around the world: practi-

of Pannon Tokaj brought his wines for the fourth time. They have been exporting to Germany for 10 years
and their 2011 Furmint is the fourth best among dry wines in Hungary. Griine Woche registered 407,000

. visitors, from which 100,000 were trade visitors; the average visitor spent EUR 113 and exhibitors’ revenue
. . was EUR 46 million. Agrarmarketing Austria (AMA) organised a press conference about the country’s food
repl6 el6adok helyett csak egy ismeretlen tr il
. the economy they are optimistic about the future because they sold 3 percent more food products abroad.

production and export trends. Director Dr Michael Blass told the press that despite the current state of

Last year Austria exported food in the value of EUR g billion, one third of which went to Germany. This year
Griine Woche’s partner country was the Netherlands. The Dutch export more food products to Germany

ing more food than they import, but recently the economic recession reduced Austria’s food export and at

the moment they are net importers again. A German research institute conducted a survey about which
. groceries Germans trust the most, and it turned out that they have the biggest confidence in Austrian food

products, followed by groceries from Germany, France, the Netherlands, Italy and the United Kingdom. In

the EU member states of Central and Eastern Europe Austria sells the most food products in Hungary -

last year in the value of EUR 371 million. However, they exported less to Hungary than in the previous year
(when export was in the value of EUR 445 million). At the same time in 2012 they imported more (EUR 561
million) from Hungary than in 2011 (EUR 540 million). =
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értékesités és uzletfejlesztés

Fruit Logistica

Koltség, arrés,

beszerzési hatalom

Orszagunk zoldség-gyumaolcs termelésének érdekes kereszt-
metszetét mutatta be tizenharom magyar kiallito a Frutt
Logtstica szakvasaron Berlinben, februar 6-8. kozott. A kisérd
program egy1k érdekes rendezvényén attekintették a katego-
riamenedzsment lehetdségeit a zoldség és gyumolcs boltt el-
adasanak novelésenél. Helyszint riportunk.

bek a haszonkulcsok, és mind nagyobb

N 6nek a fogyasztok igényei, egye kiseb- :
anyomas a koltségek csokkentésére, az

elltdsi lanc minden szakaszaban. Eredményt

csak akkor lehet elérni, ha a zoldség és gyi- :
moles értékesitését optimalisan menedzselik. A :
kulcsszd ebben a termékcsoportban is a katego-
riamenedzsment lett - dllapitja meg bevezetdjé- :
ben Kaasten Reh, a német Fruchthandel Maga- :
zin projektvezetdje, mint a forum moderétora.
A bolti eladas 6sztonzésével kapcsolatban In- -
ga Natrop, a GS1 tandcsadé cég szakértéje ki-
emeli, hogy célszerti kiilonbséget tenni a termé-
kek fogyasztéi és vevéi kozott, akik a vasarlds-
. Globalis cikkszam

rol dontenek.

Ismerteti a termékcsoport kategériamenedzs-
mentjének nyolc 1épését, amelyek koziil elsd, :
hogy vilagosan definidljék az egyes érucikke- :
ket. Rémutat arra, hogy rendkiviil fontos a ka-
tegoria értékelése. Azzal egyiitt pedig elenged- :
hetetlen, hogy az érintettek konkrétan megfo- :

galmazzak a kategoria céljait.

Négy lanc viszi a forgalom
85 szazalékat

Az 6sszefogassal kapcsolatban idézziik Wolfgang
Goke, a Messe Berlin igazgatdjanak szavait az :

egyik sajtotajékoztatorol:

— A termelésben, szolgéltatisban és kereskede-
lemben megfigyelhetjiik, hogy egyre novekszika :
koncentrécié. Amig a teljes forgalombél a nyolc :
legnagyobb kiskereskedelmi vallalatra Németor-
szdgban még 70 szézalék jutott, addig ma mara :
négy legnagyobb tobb mint 85 szdzalékot tud- :
hat magaénak. Ez a magas ardny jelentés drhar- :
cokat okoz, mikozben az élelmiszer-kiskereske-
delem beszerzési hatalma a gyértokkal szemben

egyre er6sodik.

A kiskereskedelmi értékesités szempontjabol fi-
gyelmet érdemel, hogy a Németorszagban piac-
vezetd Edeka-csoport évek 6ta sajat standdal sze-
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repel a Fruit Logistican. A cég gytimdlcsértékesi-
t0 részlegének hat iroddja Németorszag mellett :
Hollandidban és Spanyolorszégban szerzibe a
- gytimélest, zoldséget és virdgot 95 orszaghol.
— Idei részvételiinkkel is f6 célunk, hogy noveljikk :
. érdeklodés, mint a hely

és ersitsiik sajat markas kindlatunkat — hang-

stilyozza Uwe Bockius, az Edeka gyiimélcsérté-
kesitésének vezetdje egy beszélgetés keretében, :
: mondta, hogy 153 négyzetmétert foglaltak el a

a vasdr sajtokozpontjaban.

Alatogatdk a cég standjan téjékozodhatnak a ha-
rom sajét mérkds szortiment szerepérdl, a ter- :
melési feltételekrol, a magas mindségi kovetel- :
. amennyien elfértek volna, jovére érdemes volna
: nagyobb teriiletet bérelni a koz6s magyar stand
: szdmdra. Térgyalds céljara is tobb helyet igényel-
. neka cégek képviseldi. A magyar standon és ko-

ményekr6l és a beszerzés menetérol.

és helymeghatarozo szam

Egy szikebb kiri szakmai tanécskozason a zéld-
ség-gyiimélcs dgazat eurpai képviseldiésa GS1
szervezet szakemberei megallapodtak abban,
hogy bevezetik az egységes, globlis cikkszdmot : masabb érdkban kevésnek bizonyult.
© (GTIN) és a globalis helymeghatérozé szamot
. (GLN), illetve haszndlatat.

. Otta GS1 képviselSje, Klaus Forderer kijelenti:
¢~ Itt az ideje, hogy egyes orszagok elszigetelt :
© megoldasai a multé legyenek. A zoldség és gyii-
molcs dgazat ugyanigy globalis lett, mint min-
den mas fogyasztési cikk. Ahhoz, hogy mégha- :
© tékonyabban lehessen kereskedni, a folyama-
tok nemzetkozi szabvanyositisa ma mar tobb :
: Hollandok nyerik

mint sziikséges.

Az eur6pai szakmai szovetségek és szervezetek
mellett olyan nagy véllalatok is részt vesznek a
. ritémai kozé tartozik a Fruit Logistica Innovéci-

projektben, mint a Metro, a Rewe és az Edeka.

Kovetkez6 1épésként kozosen kidolgoznak a ko-
zeljov6ben egy eurdpai szabalyzatot, amely biz- :
tositja majd, hogy a szabvanyok egységesen ér- :
© atiz ujdonsagon, amit egy zs(iri valasztott ki. A
- kitlon kiallitott jeloltekre a szakmai litogatok az
. elsd két napon szavazhatnak.

vényesiiljenek.

A vilag legnemzetkozibb vasara

Nemcsak az dgazat, de a vildg legnemzetkozibb :
szakvasaran az 58 ezer szakmai latogato 81 szd- :
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- zaléka érkezett Németorszagon kiviilrl; Gssze-
© sen szézharminc orszagbdl. Még nagyobb, 90
© szazalékos a kiilfoldiek ardnya a 2543 kiallit ko-
© z6tt, amelyek hetvennyolc orszagot képviseltek.
© - Annak ellenére, hogy a jelentés gyiimélcsot és
© z6ldséget termeld eurdpai orszdgok koziil sok-
. ban nehéz gazdasagi koriilmények kozott mii-
: kodnek a cégek, és szektorunkban a koncent-
: ralodas is folytatododik, az idei vésar a fejlodés

sok pozitivumat mutatta — foglalta 6ssze tapasz-
talatait Gérald Lamusse, a Fruit Logistica mar-
kamenedzsere.

Magyarok: nagyobb az

Hazank részvételérol Kerékgyarté Gitta, a Ber-
lini Vasartarsasag magyarorszagi képviseldje el-

kiallit6 cégek. Valamivel kevesebbet, mint a leg-
ut6bbi években:
— Mivel tobb cég jelentkezett kidllitonak, mint

riilétte a vasar mindhdrom napjan sokan nyii-
zsogtek. Tobbszor el6fordult, hogy a cégenként
rendelkezésre allo két-két targyaldasztal a forgal-

Orvendetesnek tartja, hogy az dgazat sok szak-

© embere ldtogatoként vett részt a Fruit Logistican.
: A Német-Magyar Ipari és Kereskedelmi Kama-

ra keretében, Budapesten miikddik a Berlini Va-
sartarsasag képviselete, és az ott eladott kedvez-
ményes belépdjegyek alapjan dsszesen kétszaz-
otvenre becsiili a magyar szakmai ldtogatok sza-
mat.

az Innovacios Dijat
Mind az iizletemberek, mind az ujsagirok gyako-

6s Dfja. Aki kételkedik abban, hogy egy ilyen na-
turalis, kozismert, gyakran fogyasztott termék-
csoportban mit lehet tjitani, meglepddik azon

Gy6z egy holland cégcsoport ,City-Farming”
koncepcioja: specidlis vilagitas teszi lehet6vé,



Az Innovacibs Dijat egy holland cégcsoport ,,City-Farming”
koncepcibja nyerte el: specidlis vilagitassal, specialis tiveg-

tok szama pedig rekordot jelent a ren-
dezvény huszonegy éves torténetében.

Szentesrol, Budapestrol,
Kecskemétrol...

A magyar kiallitok kozott a 21-es csar-
nokban az érdekl6dok ezuttal is talal-
kozhattak a legnagyobb forgalmat el-
ér6 Termel6i Ertékesitd Szovetkezet, a
szentesi székhelyti Délkertész képvise-
16ivel, ahogyan a hazai ,,export-bajnok”
budapesti Garten Kft. szakembereivel.
A nagyok mellett bemutatta gombaki-
nalatat, mint csaladi vallalkozast példa-

hézakban a vetémagbél harminct napon beliil palanta fej- ul a kecskeméti Pilze Nagy Kit. is.

L6dik ki, figgetleniil a szezontdl

Ledo Ferenc, a 450 termel6 tagot szam-

hogy specidlis iiveghazakban a vetémagbdl har-
minc6t napon beliil palanta fejlédjon ki, fiigget-
leniil a szezontdl.

A novekedés optimalis feltételeinek koszonhet6-
en egyéltalan nem kell novényvédo szert hasz-
nalni. A hémérsékletet, ontozést és tapanyago-
kat automatika szabalyozza. A dijatadén hangsu-
lyozzak: mivel a Fold lakossaga dllandéan novek-

szik, ez a koncepci6 olyan fenntarthat6 termelést

tesz lehet6vé, amely kiméli a kornyezetet.
A latogatok mésodik helyre szavazzak a Ham-
burg kozelében mikodé Elbe-Obst Kift. ,, Alma-

Hajocska” nevii szdritott almaszeletét. Ujfajta
technolégiéval széritjék, és emiatt kiilondsen

ropogds lesz a hajocska alakd almaszelet husa.
Réaddsul nem is barnul.

Bronzérmet nyer egy uj brit kaposztaféle, a
»Flower Sprout TM”. Kelbimbot és fejes kaposz-
tat kereszteztek. Ezaltal a z6ld leveleket biborpi-
ros szinfoltok diszitik. Mivel kdstolot nem tartot-
tak, {zérél nem tudunk beszamolni.

A legnagyobb gyiimélcsimportor
avilagon azEU

Sajtotdjékoztatdjan Gérald Lamusse attekintette
akindlati oldalt. A bonni Agrarpiaci Informaci-
6s Tarsasag adatai szerint novekedett a vilagter-
melés: tavaly ugyanis vilagszerte 860 millio ton-
na zoldséget és (gorogdinnyével egyiitt) 730 mil-
li6 tonna gyiimolcsot termeltek.

Hangsulyozta, hogy az Eurdpai Uni6 a vilag leg-
nagyobb gyiimélcsimportére. Osszességében ta-

valy ugyanakkora mennyiséget szerzett beaz EU

harmadik orszdgokbol, mint egy évvel korab-

ban. Igaz, maggytimolesbél és bananbdl csok-

kent a behozatal.

gytimolcs és z6ldség kereskedelmének teljes ér-
tékteremtd lancdig — tajékoztatta lapunkat Wolf-
gang Rogall, a Messe Berlin sajtoiroddjanak ve-
zet6je a pénteki zdras alkalmaval.

Megjegyezte, hogy kétezerrel tobb latogatot re-
gisztraltak a pénztaraknal, mint tavaly. A killi-

1416 Délkertész TESZ elnoke elmond-

© ta, hogy tavalyi, 4 millidrd forint koriili bevéte-
- liik z6me belf6ldi értékesitésbdl szdrmazott, és
. mintegy 25-30 szdzalék az export ardnya. An-
. nak tobb mint kétharmada Németorszégra jut.
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© F8 termékiik a zoldpaprika és a piros képia pap-
- rika, mellette pedig paradicsombdl is sokat ad-
: nak el. Kaposztaféléket elsésorban Skandindvi-
: 4ba széllitanak.

. A rendszervaltds utdn alakult Garten Kft., a leg-
© nagyobb hazai z6ldség-gyiimolcs exportér fenn-
. allisanak eddigi legnagyobb, 10 millidrd forint
. kozeli forgalmat érte el:

. — Nagyszertien alakult szamunkra a gorogdiny-
. nye szezonja. Ugyanis a nydri szdrazsdg miatt
. viszonylag kemény, rendkiviil édes gyiimélcs
: termett hazdnkban. Ezzel egy id6ben az iddja-
- ras kedvezden alakult a fogyasztas szempontja-
© bél legnagyobb vevéinknél, Németorszagban és
© a balti orszédgokban — téjékoztat Bognr Karoly,
© azalapitis 6ta a cég igazgatdja.

: Paradicsom, sargarépa, uborka,

. zoldpaprika a legkedveltebb

: Németorszagban

. Wolfgang Rogall téjékoztatott arrél is, hogy a ma-

gyar aruk legfontosabb exportpiacan,
Németorszagban a fogyasztok mely
z0ldségekbdl és gyiimolcsokbdl vasa-
roljak a legtobbet. Egy német haztar-
tas tavaly friss paradicsombol vette a
legtobbet (11,3 kilot). Utdna a sorrend:
sargarépa (8,4), uborka (7,1), zoldpap-
rika (5,6), jégsalata (3,0), majd karfi-
ol, sparga, péréhagyma és cukkini ko-
vetkezik.

Gyiimolesnél els6 az alma (20 ki-
16/héztartas/év), masodik a banan
(15,2), harmadik a narancs (9,8). To-
vabbi sorrend: mandarin, sz616, gorog-
dinnye, eper, nektarin, korte, valamint

Balra Dr. Martonffy Béla, a FruitVeB szakmakozi szervezet anandsz.m
elndke, jobbra pedig Bognar Kéaroly, a Garten Kft. igazgatdja

= I‘;‘F!

Bajai Em6

. & Fruit Logistica: cost, profit margin and sourcing power
. There were 13 exhibitors from Hungary at the Fruit Logistica trade fair in Berlin between 6 and 8 February. Kaas-
- ten Reh, project manager of Fruchthandel Magazin and moderator of one of the forums at Fruit Logistica told

in his introductory speech that consumers demand more and more from products and at the same time profit
margins are shrinking. This creates a pressure to cut costs and results can only be achieved if fruit and veg-
etable sales are managed optimally - category management has become a key word in this product group as

well. Wolfgang Goke, the director of Messe Berlin opined at a press conference that the level of concentration

is growing in production, services and retail: in Germany the eight biggest retailer’s share from total sales used

to be 70 percent but today the four biggest players realise more than 85 percent of sales. Representatives of
. the European fruit and vegetable sector and the GS1 organisation agreed to introduce the global trade item

number (GTIN) and the global location number (GLN) and their usage. Klaus Férderer from GS1 declared that it

. was time the isolated solutions of individual countries had been left behind. In order to trade more effectively in
: the now global fruit and vegetable sector, processes need to be standardised on international level. From Fruit

Logistica’s 58,000 trade visitors 81 percent came from abroad, from 130 countries. The proportion of foreign-
ers was even bigger among exhibitors: from the 2,543 exhibitors go percent came from 78 countries. Messe
Berlin's Hungarian representative Gitta Kerékgyarto told our magazine that Hungarian exhibitors used an area
of 153m?, a bit smaller than in recent years. She added that more companies wanted to participate than they
could admit, so next year probably a bigger area should be rented. The area of the stand was crowded on all

three days of the event and in the busiest hours participants would have needed more negotiating tables

_ Telj es vilégpiaci 4ttekintést nylijtott avésira than the two that was available to them. She was happy to see that many experts, about 250 came to Fruit

termékkindlattol kezdve a szolgaltatasokon dta :

Logistica from Hungary as visitors. A Dutch group’s ‘City Farming’ concept won the fair's Innovation Prize: the
concept uses special lighting in custom greenhouses to cultivate seeds into young plants in just 35 days, in
no matter which season. According to the Bonn-based Agricultural Market Information Company, last year 860
million tons of vegetable and 730 million tons of fruit were produced. The European Union is the world's biggest

. fruit importer. Production and sales cooperative (it has 450 members) Délkertész from Szentes, Garten Kft.
- from Budapest and a Kecskemét family enterprise Pilze Nagy Kft. were some of the exhibitors from Hungary.

Délkertész president Ferenc Led told Trade magazin that from their HUF 4 billion sales revenue last year the
majority was from domestic sales. Export’s share was 25-30 percent and two thirds of that went to Germany;

their main products are green pepper and red capia pepper but they also sell lots of tomato. Garten Kft. is Hun-
. gary’s biggest fruit and vegetable exporter and the last year was their best so far with a HUF 10 billion turnover
: —one of their key products was watermelon as we learned from director Kéroly Bognér. =
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THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

HUNGARY

jelenti

Bennfentes

Extra programokkal sUrftett 10 éves jubileumi évét két februdri esemény-
nyel inditotta a POPAI Magyarorszag Egyestlet,
az ,Jnnovacié a Fold koril” mottd jegyében.

A sziletésnapi sorozat elsd allomasa februar
13-an ,lparagi kitekintés a kereskedelemre” cim-
mel kertlt megrendezésre. Februdr 14-én a ,Sze-
relmem a trade marketing” konferencia kereté-
ben pedig Richard Winter, a POPAI Global elnoke,
Phil Day, a POPAI UK&lreland igazgatdja és Marek
Szymchak, a Marin’s Central Europe Ugyvezet6-

Richard Winter , A
elnok je tartott nagysiker( eldéadast az Okos kapcsola-

POPAI Global tok jegyében. Mindkét eseményiink beszadmolsjat

kovetkezd lapszdmunkban tessziik kozzé. m

2 Insider

POPAI Hungary Association started 2013 with two programmes in February: on
the 13th ‘An industrial outlook on retail’, while on the 14th the conference ‘Trade
marketing, my love’ was held (where the theme was Smart Relationships), with
the participation of POPAI Global president Richard Winter, POPAI UK&lreland di-
rector Phil Day and Marin’s Central Europe managing director Marek Szymchak. =

Termékek helyett élményt kinal a jovo
kereskedelme

Oridsit valtozott a kereskedelem, a vasarlok elvardsai az utébbi idében,
hangsulyozta Tara DeMarco tarsadalmi stratégiai szakért6 bazaarvoice
elnevezés( blogjaban. Az eladdtér egyre rugalmasabb, gyorsan valto-
20, interaktiv digitélis eszkdzokkel tarkitott lesz, ahol az informacié- és
élményszerzés, a ki-fel-megprébélasé a fészerep. A perszonalizacié je-
gyében készilnek majd a probafulkék, ami az okostelefonrél levett ada-
tok alapjan a vevé kedvenc zenéjét sugarozza, beszél6 tikor gratuldl
a legutdbbi vasarlashoz, mikozben az Xbox Kinect jatékokban mar alkal-
mazott technikaval felveszi a méreteket és maris ajanl néhany ruhada-
rabot, kiegészitét, amit a vevére alakitva képen is bemutat. S6t mindez
otthon is torténhet, és akkor nem egy, hanem sok aruhazbdl valogat-
hat a vasarlé. A boltokban egyre kevesebb készlet lesz, a vevdk valaszt-
hatnak, hogy masnap bejonnek a kivant termékért vagy felarért hazhoz
szallitast, aznapi kiszallitast vagy a bolti készletrol vasérlast vélasztjak.
A boltok egyre tobb online szolgdltatast ajanlanak, mig az e-kereskeddk
egyre tobb fizikai megjelenést terveznek. m

B Retail of the future: experiences instead of
products

Social strategist Tara DeMarco wrote in her blog (called bazaarvocie) recently
that retail and consumer expectations are changing drastically. Store interiors
are becoming flexible and rapidly changing spaces equipped with interactive
digital devices. Stores will soon keep smaller stocks, customers will come back
for products the following day or have them delivered to their home. Stores will
offer a growing number of online services, while at the same time E-retailers plan
establishing physical units. =

A vilag 10 leginnovativabb

kereskedoje

A Fast Company (USA) stabja kozzétette a leginnova-
tivabb kereskeddk listdjat, mindegyik mellé rovid in-
doklést is flizve. Elen a Nike termékei és eladdsi kul-
tlrdja, a marka megujitdsadnak kdszonhetten. Maso-
dik a Burberry, aki londoni boltjaban mar NFC-chipekkel
latja el a ruhadarabokat, amikrol az LCD-képernyokdn
l[athatok informaciok. Harmadik helyezett a 7-Eleven,
élelmiszerboltjai lokalissa tétele és Ujratagolasa miatt.
Az Amazonnal valé egylttm{ikodésnek kdszonhetden
a vevok ide is kérhetik kisebb online rendeléseik kiszalli-
tasat. Tovabbisorend: 4. Sephora (drogéria), 5. Everlane
(ruhazat), 6. Black Milk Clothing (ruhazat), 7. Svpply (ve-
gyes), 8. Crate&Barrel (lakberendezés), 9. MakerBot
(barkacs), 10. Uniglo (ruhazat). =

& The world’s 10 most innovative

retailers
Fast Company (USA) published the list of the most innova-

tive retailers. Nike is number one in the ranking because of its
products and sales culture, followed by Burberry that already
uses NFC chips on clothing items in its London store. Number
three is 7-Eleven (food) for making its units local and for their
cooperation with Amazon. The ranking continues as follows:
4.Sephora (drugstore), s5.Everlane (fashion), 6. Black Milk
Clothing (fashion), 7.Svpply (mixed), 8.Crate&Barrel (house-
wares and furniture), g.MakerBot (DIY), 10.Uniglo (fashion). =

Onkiszolgélo egészségligy
az eladotérben

A keresked®k egyre nagyobb szerepet kaphatnak
az egészseglgyben is - allitja az USA Today Ujsag-
fréja. A Walmart regéljai kdzott ugyanis 2500 orvo-
si kioszkot allitottak fel, ahol a vevtk ingyenesen , ki-
vizsgaljak” magukat, kérdésekre valaszolnak, vér-
nyomast mérnek, rizikéfaktorokat mérlegelnek.
Arendszert az 6nkiszolgalé egészséglgy forradalmanak
is nevezik, és gyors elterjedésre szdmitanak a szakértok.
- Orvoshoz évekig nem jutok el, de boltba rendszeresen
jérok. Kéthavonta ellenérizni fogom itt az allapotomat -
mondja az egyik vasarlo.

Neéhany szervezet aggodalmat fejezte ki a személyes
egészsegi allapotra vonatkoz6 adatok bizalmas keze-
|ését, marketing- és egyéb célra vald hasznositasat il-
letGen. m

E& Self-service health kiosks in-store
USA Today reported that Walmart installed 2,500 health kiosks

in stores, where customers can have their health screened
free of charge. Some say the system revolutionises healthcare
and forecast the rapid spreading of the system. As one of the
shoppers said: ‘You may not go to the doctor every year, but
you come to Walmart often.’ s

Trade 82

magazin




Ha in-store, akkor Win-Store!

Ehavi osszefoglalonkban a METRO Kereskedelmi Kft.-ben elérhet6
in-store megoldasokat mutatjuk be.

A vésarlasi folyamat legelején hat a fogyasztéra a bejarati fotocellas ajté dekoracio,
amely magas kontaktusszamot generdlva éri el a vdsarlok tomegét. Nagy méretének
koszonhetSen figyelemfelkeltd és kreativ dekoralasi megoldasokat is lehetévé tevd eszkoz.

A vasdrlast végig kiséré eszkozok koziil a bevasarld kocsi plakat a legkedveltebb, melyet
tobb partneriink is nagy sikerrel hasznalt az elmult iddszakban. A bevasarld kocsik elején
elhelyezett kétoldalas dekoracié a vasarlas teljes ideje alatt hat a fogyasztdra, igy alkalmas

Uj termék bevezetésére, népszerisitésére, image erdsitésre, valamint barmely fogyasztdi
promoci6 hatékony kiegészit6je lehet.

A polci kommunikdcié a tobbi halézathoz hasonléan, a METRO-ban is kiemelt
szerephez jut, igy a polczaszlokat gyakran hasznaljak partnereink, hogy termékiiket
kiemeljék a kategoriabol. Az eszkoz stancolt és 3D-s formdban is kivitelezhetd, ezen kiviil
szorolaptartéval is kombindlhatd.

A masodlagos kihelyezések dekoracidja nagyon kedvelt eszkdz partnereink korében. A
szigetes vagy gondolavéges kihelyezésekhez hasznalt raklaptakarok kiegészitheték egyedi
igények szerint kialakitott sarokelemmel, vagy feliilrél belogatott kiilonleges dekoracidval,
amely tavolabbrol szemlélve is latvanyos, figyelemfelkelté megoldas.

A Kklasszikus in-store eszkozokon kivil a
: METRO-ban elérhetd néhany egyedi feliilet
. is, mint a bejarati drias pilon dekoracio, vagy
a bejaratokndl elhelyezheté Bluetooth totem
oszlop. Ilyen egyedi feliilet tovabba a sorok
végén talalhaté sorvég dekoracio is, amelyet els6-
| sorbanhosszutaviimagemegjelenésrehasznalnak
partnereink.

Amennyiben a METRO halézatban valé meg-
jelenés fontos lehet markajanak, keressen minket
bizalommal, segitiink!

% If it’s in-store, it has to be Win-Store!

This month we are introducing in-store
solutions used in METRO Hungary stores. The
decoration of the automatic entrance door is the
first impression a customer gets at the beginning
of the shopping process - this advertisement
reaches a very high number of customers. Double-
sided decorations mounted on the front of shop-
ping trolleys work during the whole shopping trip.
Shelf communication is of highlighted impor-
tance in METRO stores, shelf flags — even in 3D
version - are often used by our partners. Secondary
o displays are also very popular among out partners.

l“-Sl'ore In addition to classic in-store tools some unique
A— surfaces are also available in METRO stores, it’s
enough to mention the giant pylon decoration

Ha in-store, akkor Win-Store!

Win-Store Media Kft. or the Bluetooth totem pole at the entrance. If $
appearing in METRO stores is important for your =

Tel.: +36 1 898 3063 | Fax:+361789 7302

office@win-store.hu | www.win-store.hu brand, contact us and we will help You!
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Stratégial megoldasok 1.
- Ha aremelésre kényszerul egy cég

Hazy Gaszton
modellezési és elemzési
tanacsadd

Nielsen

yartokra és kereskeddkre egyik :
G oldalrél az emelkedd nyers-

anyagarak, masikrol az arérzé- :
kenyebb fogyasztok miatt nehezedik :
egyre nagyobb nyomas. Ahhoz, hogy :
minél hatékonyabban 6sztonozzék a :
. viselkedése. Ha ugyanis veliink parhu-
biaknal 4tfogébb tandcsokat varnak el :
a teljes marketingmix vonatkozdsaban. :
Modellezési és elemzési szolgaltatdsunk :
keretében legtobb elemzésiinkre az ar- :
politika timogatdsa érdekében kapunk :
megbizast. Ugyfeleink tudni akarjak, °
hogy mekkora aremelés esetén milyen :
© tani, hanem ahhoz is, hogy mekkora, :
. még profitabilis drcsokkentéssel lehet
- alegjobb eredményeket elérni. Tovabba :
- adott terméket hogyan és milyen gyak-
© liink egy példat egy vallalat szamara,
© hogy optimalisan alakitsa termékei dra-
© it: X marka gydrtoja arra kényszeriilhet,
. hogy 4rat emeljen, mert jelent6sen meg-
. néttek az alapanyagok 4rai. Modellezé-

bolti eladést, a piaci szerepl6k a kordb-

kovetkezményekre szamithatnak.

Mekkora aremelés milyen
kovetkezményekkel jar?

Atalakult a kornyezet, amelyben a vél- :
lalatok arstratégidikat kialakitjék. Inga- :
doztak az drak, mikdzben a koltségek :
inkdbb csak novekedtek. Véltozott a fo- :
gyasztok viselkedése is. Mindez befolya- :
. sat, hogy az emberek mdasként koltik :
© madra. Igy tdrjuk fel a kiilonb6z8 arpon-
. tokon szimuldlt értékesités hatdsat arra,
. hogyan alakulna az egyes termékek for-
. galma a kivélasztott csatorndkban.

. Figyelembe vessziik a konkurencia arait
s, hiszen az alapanyagok draguldsa érin-
© tiakisebb-nagyobb versenytarsakat. Emi-
| ¢ att 8k szintén kénytelenek emelni araikat.
. Ennek kovetkeztében a relativ, azaz a két
: konkurens termék kozotti rrés szamos
. cikkelem esetében véltozatlan marad.

. A modellezés fontos eredménye lehet,
. hogy bizonyos cikkelemek forgalma
. fiigg-e a konkurencidhoz viszonyitott
- relativ drkiilonbségtdl. Es ha fiigg, ak-
. kor mekkora mértékben.

. Azonkiviil a forgalomra hatast gyako-

solja az drazas hatékonysagat.

cir
=N

mes promaciézni

A kiskereskedelmi eladasnovelés eszkozel-
nek hasznalatanal mindinkabb elttérbe ke- :
rul a hatékonysag, a raforditasok és meg-

téruléstk kérdése; leggyakrabban az arral,
promacioval és a médiaban vald megjele-

néssel kapcsolatban.

Arérzékeny termékeknél, példdul kavé-
nal, sornél vagy égetett szeszes italnal,

8-10szazalék dragulds akdr a mennyiségi
forgalom 20-30 szdzalékos csokkenését
. mennyiségi novekedése. Amig hazdnk-

is okozhatja.

Sokat szamit ilyenkor a versenytarsak
 mennyiségi eladdsa, addig tobbet adtak
. el tejfolbél, margarinbol, tarébol, liszt-

zamosan a kinalati oldal tobbi szerep-

16je szintén 4rat emel, akkor egy termék :
© zenkét honap alatt.

forgalma csak kismértékben esik vissza.

Hiszen nem véltozik a termékek relativ :
. miszeriizletek példaul kavébol, mindha-
. rom csokolddészegmensbdl (tablds, pra-
. liné, szeletes) és hiitott desszertbél.

arkiilonbsége.
Nemcsak az optimalis fogyasztdi ar ki-
alakitasahoz tudunk segitséget nyuj-

ran érdemes promocidzni.

Elelmiszeren spérol
a fogyasztok tobb mint fele

Jelzi a fogyasztasi szokdsok valtoza-

A piaci szereploknek még fontosabb lett tudniuk, mekkora, még profitabilis &rcsokkentéssel lehet

a legjobb eredményeket elérni, tovabba azt, hogy adott terméket hogyan és milyen gyakran érde- : . 1hat egy vallalat sajat termék portfo-

- li6jan beliili relativ arkiilonbség is.

2013. Trade|
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. el a pénziiket, mint példdul egy évvel
. ezel6tt. A Nielsen 6tvennyolc orszag-
: ban, koztiitk Magyarorszagon, a negye-
. dik negyedévben végzett felmérése sze-
© rint nalunk sziz megkérdezett fogyasz-
. to6bol nyolcvannégyen véltoztattak kol-
. tési szokasaikon, hogy spoéroljanak.
. Koziiliik legtobben, a megkérdezettek
: 68 szazaléka, olcsobb élelmiszerekre
: valtott. Otthonon kiviili szérakozasra,
. beleértve az étkezést vendéglatohelye-
. ken, 47 szédzalék ad ki kevesebb pénzt,
. mint egy évvel korabban.

Tukrozi a fenti valtozasokat az ottho-
ni f8zés hozzavaldinal a bolti forgalom

ban atlagosan stagnalt az élelmiszerek

bol és nedves sz6szokbol a legutdbbi ti-

Kevesebbet forgalmaztak viszont az élel-

: Modellezéssel tarjuk fel

az arpontok hatasat
Ilyen koriilmények kozott igy képze-

si csapatunk szimuldciokat futtat le sza-



Végeredményben a Nielsen kutatdi a
kiilonb6z6 arpontokon torténd értéke-
sités lemodellezésével hatékony drstra-
tégiat javasolhatnak X véllalat szamara.
Olyat, amellyel megfelel$ forgalmat és
nyereséget érhet el. (Folytatjuk) =

B8 Strategic solutions, part 1
- When a firm is forced to
increase prices

The pressure - elevating raw material prices
and price-sensitive consumers - on manufac-
turers and retailers keeps growing. In order
to urge consumers efficiently in-store to buy
more, market players expect more compre-
hensive advice as regards the marketing mix
than before. Our modelling and analysing ser-
vice can help partners in shaping their price
policy, e.g. if they want to know what will be
the consequences of a certain level of price
increase. At the moment the economic envi-
ronment is changing, together with consumer
behaviour - these trends both influence the
efficiency of pricing. In the case of price-
sensitive products (coffee, beer, spirits) an
8-10 percent price increase may lead to a 2o0-
30 percent drop in sales. If at the same time
competitors also increase prices, the decline
in sales is smaller. Nielsen conducted a study
in 58 countries in the fourth quarter of 2012,
according to which in Hungary 84 percent of
consumers had changed their spending habits
and 68 percent switched to cheaper grocer-
ies. In this economic environment if brand X’ is
forced to increase prices because raw materi-
al prices had elevated, our modelling team will
simulate the different outcomes of this step,
showing how sales will be affected at differ-
ent price points. We also calculate with the
prices of competitors because they are also
exposed to growing raw material prices. An
important result of modelling could be getting
to know whether sales of a product depend
on the relative difference between our price
and the competitors’. By using this method,
Nielsen’s researchers can recommend an ef-
ficient price strategy to the manufacturer of
brand ‘X’. (To be continued) =
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Hozzon hatékonyabb
dontéseket!
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Vasérloinknak szeretnénk megad- :
ni azt, amit elvarnak tolink - ehhez :
azonban meg kell Gket értentnk el6-
sz0Or. A vasarlok dontéseivel kapcsolat-

ban rendelkezésre all a Tesco Clubcard
adatbazis, melyet a dunnhumby Shop

platformja segft kénnyen érthetd ri- :
portokka formélni. E riportokat akéar :
ad-hoc, akar rendszeres el6fizetés-
sel lehet elérni, melynek kdszonhe- :
t6en nemcsak érthet6veé vélik egy-egy :
promacio, Uj termékbevezetés vagy

egy-egy marka szerepe a kategoria-

ban, de beszallitoként kdnnyebb meg-
. Tesco-beszerz@jével, vagy frja meg

felel6 dontéseket is hozni az adatok
segitségével.

« Napi 24 6rés riporthozzaférés, fel-

hasznéalébarat formatumban;

« Kilonb6z6, komplex elemzések el-
végzése egy kattintassal tranzak-
ciés és haztartsszinten;

Az eredményeket latvanyos, vizu-
alis formaban lehet megtekinteni,
kiegészité adattablakkal egyltt;
Az adatok termékszintig mennek
minden kategdridban, és a felhasz-
nald konnyen tud egyedi csoportot
is létrehozni, igény szerint egy ter-
mékcsoporton belul.

Ha részletesebb informéaciot sze-
retne, kérjuk lépjen kapcsolatba

elérhettségét az infohungary@
dunnhumby.com cimre, és mi felvesz-
szUk Onnel a kapcsolatot. =

A vasarlok viselkedését részleteiben is elemezhetjiik
a dunnhumby Shop eszkoz segitségével

Mi torténik
amarkammal?

« Ki az, aki vasarolja, és ki nem?

« Honnan jon a forgalmam?

o Tilszarnyalom a versenytarsaimat?
« Mennyire lojalisak a vasarl6im?

« Milyen egyéb termékek van-

nak a vésarléim kosaraban?

Hogyan teljesit
a kategoriam?
« Minden vésarlonak egyforman vonz6?

« Mely markak és szeg-
mensek a nyerdk?
« Milyen vésarléi viselkedés
mozgatja az egészet?
« A nap mely szakéban vasarolnak?
« Mely aruhazi formatumban van
alegnagyobb lehet6ség?

Hogyan teljesit
az uj termékem?
« Milyen volt a kiprobalasi arany?
« Ki vasérolja a termékemet?
« Milyen az Gjravasarlasok aranya?
« Eladdsaim az 4j terméknek
készonheten néttek,
vagy egyéb okbol?
« Elértem a kitiizott céljaimat?

Mennyire volt

sikeres a promociom?

» Mennyi pluszt hozott a promé6?

« Sikerdilt 0j vasarlokat is vonzani?

« A vasarldim tobbet vettek?

« Honnan jon a forgalmam?

« Milyen hatésa volt a teljes
kategoriara?

Vajon optimalis
a valaszték, polchely
és arstratégiam?

« Termékeim a megfeleld aruhazak-
ban és polcokon vannak kihelyezve?
« Van lehetségem megvalasztani,
hogy mikor, hol és hogyan akcidzzak?
« Milyen hatasa van a markamra
az arazas megvaltoztatasanak?

B Make better decisions and be more efficient!

We would like to give customers what they need - but for this we have to understand them first. Data
on customers’ shopping decisions are available in the Tesco Clubcard database and with the help of
dunnhumby’s Shop platform these data can easily be turned into reports. These reports are available in
either an ad-hoc way or with a subscription regularly, and they help you understand the role of a promo-
tion, a product launch or a brand in a category. At the same time they also aid suppliers in making the

right decisions.

 Reports can be accessed 24 hours a day in a user-friendly format;

» Complex analyses can be performed with the click of a button - on transaction and household level;
« Results are visualised in spectacular fashion, together with tables of dats;
« Product-level data is also available in each category and users can create individual groups easily

within a product group;

If you would like more information, please contact your Tesco sourcing manager or send your contact

data to infohungary@dunnhumby.com and we will contact you. =
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Olympos Malna-alma ital

A kbzkedvelt Olympos gytimdlcsital-termékcsalad uj,
malna-alma fzzel bévil. A népszerl kerti gyimolcsok-
bél készult malna-alma italban gyermekkorunk fzeit
fedezhet|uk fel.

Atermék 1,5 l-es miianyag palackban kaphato.
Bevezetés honapja: 2013. februdr. Bevezetési kedvez-
mények és tdmogatésok: Arakciék és eladashelyi kom-
munikacios tdmogatdas 2013 tavaszan.
Kapcsolatfelvétel: Maspex Olympos Kft.,

6032 Nyarl6rinc, F6 u. 1.

Kapcsolattarté: veviszolgélat;

T.: (76) 589-580; F: (76) 589-505;

E-mail: vevoszolgalat@olympos.huy;

WEB: www.maspex.hu

S the popular Olympos fruit drink family welcomes a new f
member: the apple-raspberry drink. \

Uj Joya mandulés rizsital '

» 1
JO a l ime egy enyhén édes, frissits, mandu-
l&s rizsital a JOYA italok Uj tagjaként!

FRICE] 3

A markatol megszokott széja-, rizs- €s
zabitalok ezen 0] tagja is szdmtalan
kedvezd élettani hatdssal rendelkezik,
hiszen garantéltan génmanipulaciotol
mentes, 100 szdzalékban novényi,
lakt6z-, glutén- és koleszterinmen-
tes termék. Fogyassza On is reggeli-
hez 6nmagdban vagy kdvéhoz, vagy a
nap barmely szakaban hiitve vagy szo-
bahémérsékleten. Bevezetés hdnapja:
marcius. Bevezetési kedvezmények és
tamogatdsok: drpromoéciok.
Kapcsolatfelvétel: Real Nature Kft.
E-mail: iroda@realnature.hu

Reis-Mandel
Drink

iadsing

L T |

% A mildly sweet and very refreshing

almond-flavoured rice drink makes its
debut in the JOYA drinks family! ‘

Uj Domet Mikroszélas
torlokendok

Az (j Domet Mikroszalas torl6-
kendok kivalé minéségli
ultravékony és magas nedvszivo
képességgel rendelkezd szalak-
bolkészultek, melyek révén még
a legérzékenyebb feliletekrélis
hatékonyan eltévolitjék a port,
az ujjlenyomatokat, vagy az
egyéb szennyezddéseket. Spe-
cialis mikroszalaiknak kdszonhe-
t6en nem okoznak karcolést, és
nem hagynak bolyhokat a taka-
rités sordn. 4-féle véltozatban
kaphatok: portorléshez, iveg- és
tlkor-, valamint konyhai feliile-
tekhez, illetve univerzdlis hasznélatra, ennek kdszonhet6en barki meg-
taldlhatja a céljdnak leginkabb megfeleld terméket. A Domet Mikroszélas
torl6kendtk tobbszor hasznélhaték, ugyanis kézzel és moségépbeniis
moshatok 60 °C-ig. Bevezetés hénapja: 2013. februdr. Bevezetési kedvez-
meények és tdmogatasok: akciok, masodlagos kihelyezések, POS-anyagok.
Kapcsolatfelvétel: Sarantis Hungary Kft. Kapcsolattarté: vevészolgalat;
T.: (23) 430 627; F: (23) 428 588; E-mail: vevoszolgalat@sarantis.hu

WEB: www.sarantis.hu; www.domet.hu

% New Domet Microfibre wipes are made from top quality ultrathin fibres
that have a high absorption capacity.
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PACO Egybdl finomat

A PA-COMP Kft.

Uj termékcsalad-

jévalidét és ener-

giat takarit meg

Ugy, hogy a f6zés

élménye megma-

rad akdr a konyha-

ban, akdr bogracso- g

z4s kozben. Elvezze _ Loncsenot
ahagyoményos éte- \ Lenaceié'véff-
lek finom fzeit, kds- : L

tolja meg az Egybdl R
finomat babgulyast,
chilis babot, lencse-
levest és séletet. Va-
logatott alapanya-
gok, természetes izek,
hozzaadott s6 és tar-
tosftoszer nélkil. Be-
vezetés hénapja: 2012.
december. Bevezeté-

si kedvezmények és
tédmogatdsok: akciok,
médiamegjelenések.
Kapcsolatfelvétel: PA-
COMP Kft.
Kapcsolattarté:

Papp Krisztidn Sandor
kereskedelmi igazga-
t6; T.: (42) 290-177; F:
(42) 290-681; E-mail:
kpapp@pa-comp.hu;

WEB: www.pa-comp.hu - -
2905

S€ With PA-COMP Kft’s AU g T
new product line you can

save time and energy but

the cooking experience isn't lost, no matter whether you are
cooking in the kitchen or in the garden around an open fire”

Konnyi desszert - krémes élmény
a Nom Fasten desszertjoghurttal

A Mona Hungary a bojt ——
id6szaka, a nyari biki-

nis szezon felkészulé-

siideje alatt is gondolt azokra, %

akik krémes élményre vagynak, =

szeretik a kulonlegességeket,

lalkozésukra és az alakjukraiis.
A NBm Fasten desszertjoghurtok
két csodés varidciéja igazan Uj
lehetBségeket, izeket hoz
a joghurtok piacéra.
Csokkentett zsir- és energiatartal-
muk mellett nagyszer( kényezte-
iunk szamara
0s zsirtartalommal).
és csokolade klasszikus
{ze a gyimolcs friss zamatdval egyutt
n kdnnyed és rendkivili élményt nyUjt. A csabitoan lagy
ertjoghurt idedlis valasztas minden egészségtudatos fogyasztd
szamédra, aki nem szeretne kényeztetd finomsagok nélkil élni.
Bevezetés honapja: 2013. marcius. Bevezetési kedvezmények és tamo-
:print, online, PR, késtoltatas.

Kapcsolatfelvétel: Mona Hungary Kft. Kapcsolattarté: vevészolgélat;
T.: (1) 430-1368; F.: (1) 430-1369; E-mail: roda@monahungary.hu;
WEB: www.monahungary.hu
N - . . . .
21N Two delicious versions of Nom Fasten brand bringing new opportunities

and flavours to the market for those who are under diet. Creamy, tasty, spoiling
dessert yoghurts widening the yoghurt pallette with law fat content.




Pur Pure & Natural Green Tea
and Jasmine

A természet legcsodélatosabb friss aromai ltal ihletett

Pur Pure & Natural termékcsaldd minden cseppje gaz-

dagon habzik az er6s zsfroldd hatasért és ragyogo csil-

logésért. 2013 februdrjatél kaphato, prémiumkategorias W 4
atlatszé flakonban, amelyen atragyog a megkapd vila-
goszold gél. Az elegans cimke jazminvirdgokkal tikrozi
az Uj Pur termékcsaldd egyedi virdgillatat és erds zsirol-
dé hatdséat. Bevezetés honapja: februar.
Kapcsolatfelvétel: Henkel Magyarorszag Kft.
Kapcsolattarté: Sarkozi Marcell termékmenedzser;

T.: (1) 372-5555; F.: (1) 372-0200;

E-mail: henkel.hungary@henkel.com;

WEB: www.henkel.hu

PURE & NATURAL
Gieen Tea & siimine

N2 . : . S0ng degreaung power
21N Each drop creates rich foam for a strong fat-dissolving
effect and shining brightness.

Bref Power Gel 6x Effect Total Protection

Megakadalyozza, hogy a szennyezddések lerakddjanak a
vécécsésze belsején - fgy csokkenti a vizkdvesedést és a
koszfoltok kialakuldsét, ametyek a baktériumok taptalajé-
ul szolgélhatnak. Ez a teljes kor{i védelmet nydjté, polime-
reket tartalmazé folyékony gél védopajzsot képez a vécé-

kagylé feliletén. Bevezetés honapja: februdr.

Kapcsolatfelvétel: Henkel Magyarorszag Kft.

Kapcsolattarté: Erddi Agnes termékmenedzser;

T.: (1) 372-5555; F.: (1) 372-0200; E-mail: henkel.hungary@
henkel.com; WEB: www.henkel.hu

%Jé Prevents the accumulation of dirt inside the toilet bowl.

niclsen |

R

innovaciok és kampanyok zzz/z74

Dr. Oetker Paula Pudingok

A Dr. Oetker els6 hiitott tejpu-
dingja egyedulélléan kilonle-
ges foltok 0
ben: Vanil
Csoki vaniliafoltokkal, Mogyo-
ré csokifoltokkal. Paulat, a pu-
dingfoltos kistehenet é
ratait k

asok: tv-kampany,
lagos kihelye-

Kapcsolatfelvetel Dr. Oetker Magyarorszag Elelmiszer Kft.
F.: 06-1-202-7585; E-mail: info@oetker.hu; WEB: www.oetker.hu

%r‘é The first cooled milk pudding from Dr. Oetker with really special spots,
available in 3 different flavours.

1 kg-os Ketchup az Univertdl

Az Univer Ketchup magas paradicsomtartalmd, finoman (-
szerezett ketchup. Vélogatott min6ségli magyar paradi-
csombdl készult. A termék ize és szine visszaadja a nap ér-
lelte friss paradicsom Uideségét. A termék most 1 kg-0s
vdltozatban is elérhetd.
Kapcsolatfelvétel: Univer Product Zrt.
Kapcsolattarté: Bazsé Rita termékkategdria-menedzser;
T.: (76) 518 153; F.: (76) 518 113;
E-mail: marketing@univer.hu; WEB: www.univer.hu

% Unilever Ketchup is a mildly spiced ketchup with high
tomato content.

Szajpropaganda, termékminta, bolti polc

Harom 1] termékbél kettdnek kudarc a piaci sorsa. Ez a Nielsen évek

sordn szerzett tapasztalata, fiiggetleniil attdl, hogy egy vallalat Indi-
aban, Afrikdban vagy valamelyik fejlett orszagban miikodik. Azt is
latjuk, hogy az innovacidk tobb mint fele az els6 év eladisi teljesit-
ményét nem tudja tartani a masodik év soran.

Felmeriil a kérdés: mi az oka annak, hogy az egyik ujdonsag sikeres lesz,
a masik viszont nem? Az, hogy kifejlesztiink egy innovaciot, amely az-
tan tetszik a fogyasztoknak, csak a csata egyik része. A masik fele: milyen
mddon érhetjiik el azt, hogy a fogyasztok felfigyeljenek 1j termékiinkre.
A Nielsen egyik friss kutatsa azt a trendet tarta fel, hogy a megisme-
rés motorja egyre inkabb az, ha a vev6k egy bolt eladdterében felfe-
dezik az Gj terméket. Azonkiviil a tévéreklamok és a nyomtatott saj-
t6 hirdetései tovabbra is fontos szerepet jatszanak abban, hogy fel-
keltsiik a figyelmet egy innovdcio irant. A szajpropaganda, egyiitt a
kozosségi médiaval és az internettel, egyre nagyobb hatésfokkal is-
mertetnek meg egy ujdonsagot.

Megvizsgalt a Nielsen huszonegy modszert; melyiket hany fogyasz-
to tartja hatékonynak abbol a szempontbdl, hogy felhivja figyelmét
egy-egy innovaciodra. Globalisan a megkérdezettek legnagyobb része
(77 szézaléka) az ismer6sok és csaladtagok ajanlasaban bizik, 4j ter-

figyelmet (72), majd kovetkezik az ingyenes termékminta (72), ke-
resés az interneten (67), szakértotdl szoban kapott tandcs (66), tévé-

reklam (59 szdzalékos emlitéssel). m
Kocsis Eszter
lgyfélkapcsolati menedzser, Nielsen

Uj termékek meglsmertetesere huszonegy médszer koziil a legha—
tékonyabb nyolc, és a legkevésbé hatékony harom a magyarorszagi
megkérdezettek szerint (a valaszadbk szazalékaban)

. Médszer Magyarorszag Huszt:::;lgez:;::;opal
e e Adag 7 7
Szakért6tél szoban kapott ajanlés 62 62
Ingyenes termékminta 60 68
: Bolt eladdterében fedezi fel 56 69
: Aktiv keresés az interneten 51 63
© Mérka vagy gyarté cég weboldala 46 50
: Munkahelyen 42 47
© Tévérekldm 40 53
: Direct mail 21 36
. Oridsplakat 22 41
© Mabiltelefonon kapott informacid 11 18

Forrds: nielsen

28 Innovation: word of mouth propaganda,

product sample, store shelf

Two out of three products are doomed to fail on the market and half of inno-
* vations cannot perform as well in the second year as in the first. There is no

mékkel kapcsolatosan. Uténa a boltban lathaté ujdonsdg hivja fel a

simple answer to the question ‘What makes an innovation successful?, but it
is evident that manufacturers have to make consumers notice the new prod-
uct. A recent Nielsen survey on how consumers get to know new products

found that 77 percent trust the recommendation of friends and family, 72

percent notice them in-store, 72 percent mentioned free product samples,
67 percent said searching the internet, 66 percent cited expert advice and
59 percent get to know new product from television commercials. =
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Ha valsag idején
tervezi egy val-
lalat, hogy uj ter-
méket vezet be
a piacra, akkor
ugyanazok az el-
vek vezérlik, mint
normal korilmé-

Mile Gabriella nyek kozott. Any-
Ugyfé}kapcsolati nyi a kl’ilbnbse’g,
vezetd i

Nielsen hogy nehéz id6k-

ben érdemes né-
hany szempontot alaposan atgondol-
niuk az illetékes vezetSknek. Ez az
egyik legfontosabb tanulsag a Nielsen
egyik felmérésébol, amit az innovaci-
ok piaci sikerér6l végzett a Nielsen az
USA-ban.
Uj terméket bevezetni a piacra mindig
bonyolult dolog. A recesszi6 azonban a
cégek dontéshozo6it néhany olyan kihi-
vas elé allitja, amely megnovelheti egy
innovaci6 kockazatat.
Példaul 1ényeges szempont egy-egy pro-
jektnél, hogy amikor a gazdasdg pang

Nehéz idokben Uj terméket bevezetni

. vagy csokken, akkor ajanlatos véltoztat-
© ni a marketingaktivitdsokon.

© A kutatds eredményeit elemzé tanul-
. many megéllapitja:

. »Napjainkban a befektetéseket az inno-
: vaciokba célszer(i a valsagmentes id6k- :
- hoz képest alaposabban el6késziteni. :
. Ilyenkor a prioritdsok is eltérhetnek a :
© szokdsost6l. A minél biztosabb siker ér- :
- dekében a véllalatok érintett vezetit er-
- sen kisérti, hogy sokat koltsenek az inno-
© véci6ra, mert biztosra akarnak menni”,
© A Nielsen tapasztalatai szerint a vélla-
. latok dontéshozéi a legésszeriibb stra-
© tégidt legjobban akkor tudjak kivalasz-
: tani, ha vildgos képet nyernek az alapve-
© 16 tényez8krdl, és nem a kudarctol val6

. félelemmel, bizonytalanul kezelnék az j
. termék piaci bevezetését.

. Egy masik globalis kutatas keretében 6t-
© vennyolc orszagban, koztiikk Magyaror-
. szdgon tizennégy termékcsoporttal kap-
. csolatban megkérdeztiik a fogyasztokat
. arrdl, hogy az elmult hat hénap soran
. egy-egy kategdridbol hany kiilonbozé

4j terméket vettek.

. A valaszaddk legnagyobb része, tobb

mint kétharmada innovativ élelmiszert

: vagy italt vasarolt az djdonsagok koziil,

a tavalyi harmadik negyedévben végzett
felmérés szerint.

: Tizb6l hat honfitarsunk valamelyik 4j
- személyes higiéniai terméket probalta
© ki. Utdna kovetkezik a mosogatdszer 55,
. héztartési tisztitészer 54, mosészer/Gbli-
. t6, valamint fogkrém/fogkefe/sz4jviz 51-

51 széazalékos emlitéssel. m

22 It is difficult to launch a product during a recession

When introducing a product during a recession, a company has to take on a few extra challeng-
es. A Nielsen study conducted in the USA revealed that these days investing into innovation has
to be prepared more thoroughly than before. As part of a 58-country survey (in the 3rd quarter
of 2012), Hungarian consumers were also asked: ‘In the last six months how many new products
did you buy in 14 product groups? More than two thirds said they had purchased innovative
food or drinks, six out of ten tried a personal hygiene product, 55 percent bought washing-up
liquid, 54 percent purchased household cleaner and 51 mentioned detergent/fabric softener

and toothbrush/toothpaste/ mouthwash. =

50 m? és kisebb

Ungi Zso6fia
kereskedelmi
kapcsolatok

mb. osztélyvezetdje
Nielsen

Indexe szerint.

kos piaci részese- :
désiiket az élelmi- :
szerek forgalma- :
bél az 50 négyzet- :
méteres és kisebb :
iizletek 2011. dec- :
ember-2012. nov- :
ember sordn, ér- :
ték szempont- :
jabol, a Nielsen :
Kiskereskedelmi :

Osszesen 11 111 iizlet alkotja ezt a
csatornat, a Nielsen legutobbi cenzusa
alapjan. Ez 57 szazalékot jelent az al- :
taldnos élelmiszeriizletek 19 544 egy- °

. korzetiikben é16 emberek igényeihez.
. Féleg mibdl bonyolitanak le nagy for-
. galmat a kicsik? A Nielsen kilencven
Tartjak 9 szdzalé- :

A Nielsen &ltal mért 90 kategéria koziil né-
héany - értéket tekintve - nagy piaci részese-
dést elért termék, az 50 négyzetméteres és
kisebb iizletek forgalmabél. (2011. decem-
ber-2012. november kozott, a piaci részarany
szazalékaban)

Termék % -
© Vodka 23
. Szénsavas Udit&ital 20 :
. Energia- és sportital 19 :
. Sor 18 :
© Palinka 18 :
- Ragbégumi 17
: Szeletes csokoladé 16

Jegestea 15

Forrdsmielsen

. élelmiszer-kategoria kiskereskedelmi
© eladd4sait méri. Ebbél az értékben leg-
© nagyobb forgalmu harminc kategéria
. koziil tizenketté piaci részesedése éri
- el vagy haladja meg a bolttipus 9 sza-
© zalékos 4tlagit.

. A tizenkét, viszonylag nagy bevételt
: hozé termékcsoport a kovetkezd: sor,
. szénsavas uditdital, kdvé, gyiimélcs-
. 18, tejfol, ostyaszelet, cukorka, szeletes
. csokoladé, vodka, energia- és sportital,
© jegestea, valamint bitter.

. Emelkedett az 50 négyzetméteres és ki-
. sebb iizletek piaci részesedése, éves dsz-
. szehasonlitdsban, a top 30 kozil tob-
- bek kozott tejfolnél, margarinndl, édes
. keksznél, vodkdndl, energia- és sport-

italndl, tovabb4 bitternél. =

£& 50 m? and smaller

séget 4tfogd halézatabdl. A fogyasztok
azért kedvelik a legkisebb iizletek zo- :
mét, mert lakohelyiikhoz kozel, kényel- :
mesen vésarolhatnak benniik. Valasz- :
tékukkal pedig a lehetéséghez képest :
igyekeznek igazodni a piaci vonzas- :

Stores with a floor space of som? and below held on to their g-percent market share from gro-
cery value sales in the December 2011-November 2012 period - reported the Nielsen Retail In-
dex. Altogether 11,111 stores belong to this retail channel (57 percent of the total number of
food stores). Consumers like these units because they are close to where they live and they try
to sell those products that people who live nearby really need. From the 30 highest-turnover
food categories audited by Nielsen the market share of 12 reached or surpassed the store type’s
g-percent average: beer, carbonated soft drink, coffee, fruit juice, sour cream, wafer, candy,
chocolate bar, vodka, energy and sport drink, ice tea and bitter. =
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GARANCIAS

£

R ELSOK VAGYUNK EUROPABANI
MOSTANTOL 5 EV / 200 000 KM RENAULT GARANCIAVAL ™

[ KANGOO
EXPRESS
21690{000)ET= 015
31416 300 FT-T0L

KULONLEGES KEDVEZMENY AKAR NETT0 1500 000 FT E’RTE’KBEN***J

-

www.renault.hu | Informaciés vonal: 06 80 101 211

A feltiintetett ajanlat 2013. februdr 1-t6l marcius 31-ig vagy visszavondsig érvényes.

*3,5 tonna alatti jarm( kategdridban az ACEA (European Automobile Manufacturer’s

Association) 2012-es adatai alapjan. **A garancia 5 év, vagy 200 000 km, a kettd koziil a

korébban elért érték erejéig. A garancia pontos részleteit a Renault Jétdllasi Feltételek cim(i D RIVE TH E c HAN G E

dokumentum tartalmazza. ***Renault Master verziokon. Bruttd 1 905 000 Ft. A képen

|4thato autok illusztraciok. Jelen tajékoztatds nem teljes kord, és nem mindsil ajénlattételnek.

Részletek az akcioban részt vevd Renault mérkakereskedésekben! e RENAULT



http://www.renault.hu

8 Ha tobbre vagyik

A Tchibo kavékkal most nyerhet!

Minden érvényes bekiildot garantalt
kedvezmény var webaruhazunkban,
a www.tchibo.hu-n

Marketingtamogatas marcius aprilis majus junius
Orszagos tvkampany
Bolti POS

Display
Termékmatrica
Online tamogatas

PR

Tchibo bolti magazin

Facebook megjelenések

|
AN
vy

o MR
)

—

Espresso N
Sicilia :

Akcié idétartama: 2013. marcius 11 - janius 14.
Tovabbi részletek a promécidval kapcsolatban
a www.tchibonyeremeny.hu oldalon.

Tchibo. Paratlan vilag


http://www.tchibo.hu/

