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A ,,z0ld di6 szirupban®“ nagyanyaink receptje, el6édjeink
gyogyszerkéntis alkalmaztak.

Onmagaban is finom, de igazi ereje a kulinaris élvezetekben rejlik.
Kitin6 vadhtisokhoz, kacsa-, vagy libasiilt mellé, sajtokhoz és
desszertekhez.

Kival6sagat a Magyar

Termék Nagydij mellett a
2011-ben odaitélt OMEK
Termék Nagydij is iga-

zolja.

Csak

a fantazia
szab hatatis

Tovabbi informaci6 és veviszolgalat:

Tranzit-Dio Kft. 4026 Debrecen, Jokai u.1.
Tel: 06 52 412 660, Fax: 06 52 414 559
www.goldenfood.info


http://www.goldenfood.info
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ITllit hoz az idei 0s2? 1

Ha a mindennapjaimra gondolok, akkor els¢sorban is-
kolakezdést. A linyom nagyon élvezi, én persze min-
den reggel panikolok, hogy odaérjiink a suliba idében.
Aztdn, ha til vagyunk a reggeli hajtason, és nem kell
visszarohannom, mert a tdskimban maradt az érté-
kel6 fiizet, a natiirgyurma vagy az oralap, akkor jon a
reggeli stresszfaktor: a szakmai sajtanyagok, amelye-
ket a Trade magazin honlapjan, hirlevelében és mobil-

‘ alkalmazasaval is el lehet olvasni. Szeptemberi izgal-
mak: tovabb csokken a fogyasztds, és jovére a legjobb esetben is csak stag-
nal, mdr az eurdovezetben is csokken a vasarlas, tovabb emelkedik minden
alapanyagar, hasonldan igy valtozik az inflécio... hogyan valtozhat még az
afa, mégis lesznek uj adok...?

Mikor beérek az irodaba, mar semmi massal nem foglalkozom, csak a szep-
temberi Business Days konferencidval: mi fog torténni a harom nap alatt?
Nem tudom, hogy On, kedves Olvas, tudja-e, mi minden tud torténni hé-
rom nap alatt. Példaul a Nemzetkozi Mezdgazdasagi Vasaron eladhatunk 30
traktort. Utlevélhez és személyi klcsénhoz juthatunk ennyi id6 alatt. Az Or-
szagos Katasztrofavédelmi Féigazgatosag jelentése szerint ennyi id6 kell, hogy
1400-szor riasszak szabadtéri tiizhoz a langlovagokat. De ugyanigy harom
nap alatt elérjiik a 10 millids letoltést az Angry Birds legtijabb verzi6jabol, és
elfogy a legtjabb iPad a boltokbdl. Nem utolsésorban pedig Bod Péter Akos
szerint harom nap alatt az IMF-el is meg lehet allapodni...
Business Days konferencidnkon idén harom nap alatt korbejarjuk vendé-
geinkkel a foldet, a ,,mesés” Kelettél a ,vad” Nyugatig. Tobb mint 70 el6-
ado részvételével, mintegy 60 timogatdpartnerrel és bven tobb mint 400
résztvevovel Tapolcan, a Hotel Pelionban szeptember 26-28. kozott ismét
a szakmat, az FMCG-piac résztvevoit és torténéseit allitjuk a kozéppontba.
.. Es mér délutén van, 17 éra. Mire végiggondolom, hogy mi az a 12 dolog,
amit nem szabad elfelejtenem a konferencia kapcsan, eszembe jut, hogy vé-
ge amai napnak a suliban. Es ettdl a gondolattol hirtelen elmdlik a stressz...!
Sajnos az inflaciét, a fogyasztascsokkenést, a vasarlok elmaradasét, az aszélyt
és az drakat nem oldottuk meg — de taldn majd az 6sz, ami mindig valto-
zast hoz, amikor mindig kicsit megindulnak a dolgok jo irdnyba, egy mese-
beli harom nap alatt...

Udvozlettel:
Hermann Zsuzsanna, fészerkeszté

&2 What will the autumn bring this year?

If | think about my everyday life, the autumn first and foremost brings the
starting of the school year. My daughter really enjoys it while | keep panicking
every morning whether we get to school on time. When the morning rush is
over — and | do not have to run back to school because the evaluation book,
the modelling clay or something else was left in my bag - comes the morn-
ing stress factor: the articles in the trade press, which can also be read on
the Trade magazin website, in our newsletter or using our mobile app. Excite-
ments for September: consumption keeps falling and at best it will be stag-
nating next year, people buy less even in the euro area, base material prices
are increasing, just like the level of inflation...now will the VAT change and will
there be new taxes be introduced?

By the time | get to my office | care about nothing else but the Business Days
conference, which is to be held in September: what will happen in those three
days? | do not know whether you, dear reader, know how many things can
happen in three days. For instance we may sell 30 tractors at the International
Agricultural Fair. We may get our new passport or take out a loan. Three days
are enough for 10 million downloads of the latest version of Angry Birds and
the latest iPads also disappear from shops. Last but not least, Péter Akos
Bod opines that an agreement with the IMF can be concluded in three days...
This year at our Business Days conference we are going to travel round the
world in three days, from the ‘fabulous’ East to the ‘wild’ West. With more than
70 presenters, about 6o sponsors and much more than 400 participants, in
Tapolca's Hotel Pelion between 26 and 28 September the focus will be on our
trade, the actors and events of the FMCG market.

..Itis already 17:00. By the time | think of the 12 things | have to keep in mind
in connection with the conference, | realise that the school day is over. This
thought suddenly makes the stress disappear!

Oriasit fejlédott az élelmiszer-
gyartas technolégidja a leg-
utébbt 6t év soran. Mas teru-
letekhez hasonldan itt is a fo-
gyasztok igényet hatdrozzak
meg a kutatas és fejlesztés
rrényait. A legfontosabb Gjdon-

\a“"

FoodTec szakvasar mutatta be
a piac szerepléinek Kolnben,
1dén tavasszal.

f| nye hatdrozz
. PIECEl | sagokat és trendeket az Anuga
b

A valsag az édességfogyasztast
visszavetette, a NETA és més terhek
a gyartok profitabilitasat lerontottak
- {gy lehetne 6sszefoglalnt a hazat
édesipar helyzetét. A vasarlok beosz-
tobb viselkedése sem kedvez ennek
az alapvetden impulziv kategérianak,
amt felértékeli a trade marketing
jelentéségét.

Mit hoz az idei 8sz? Prototipustol
VAltoz6 id6k - valtozo a piacképes
fogyasztoiigények termékig

Sz6gyenpitty FQ’ i.rén_yo.k a fejlédésben:

Boltryitasok higiénia, mte/gr/aoo,
fenntarthatoség

Hireink

Magyar Termék Nagydfj®
rekordszdmu dijazottal
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o . Hagyomanyokbol
Hoditanak a diszkontok meritenek, de fiatalodnak
csokoladéi a szalami-

és kolbaszmarkak
;i%i::?;taén:ek Elindult a lefelé véltés
8! Z akévépiacon is
A gazdasag valodimotorja Fogékonyak
amarka az Ujdonsagokra a h{itatt

szeletesek vasarloi

Ertékesités

Szerkeszt6ség

Felel§s kiadé:

Dr. Szakdcs Lészl6o
Ugyvezett igazgatd

szakacs laszlo@grabowskihu
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Hermann Zsuzsanna
hermann.zsuzsanna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 527-2852

Foszerkeszt6-helyettes:
Szalai Laszl6
szalai.laszlo@trademagazinhu
Telefon: (70) 212-5072

Bétai Déra (Batai Team Bt.)
médiamenedzser
batai.dora@trademagazin.hu

Telefon: (20) 958-2194, (30) 826-4156

Batai Tibor (Batai Team Bt.)
médiamenedzser

batai tibor@trademagazin.hu
Telefon: (30) 393 8780

Gratt Marianna
médiamenedzser
grattmarianna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4157

Unfortunately the case of the inflation, dropping consumption, the decreasin |
/ icoe hawe ot bean set 5 Eeral I=
number of shoppers, the drought and prices have not been settled - hopefully e | BRANDS
. . . . A 3 AFoodapest AHoventa 20 APOPAI AProductof  ASuperbrands A Magyarbrand:
the autumn will bring some changes as always, and things will start going in htdorih  siegpaee a\mégﬁ SWLdOrnemelitn ATVK  thoveorvereny mgf‘?m' !32,5 p,gSéyi’kéZ%?
the right direction in those fairytale-like three days... wliitegs  médatémogatdp kizitlagosszak-  lagosszakmal - lagosszakma

maimédapatnere  médapartnere  médiapartnere

A lapban megjelend frésok és fotdk a kiadd kizarélagos tulajdondt képezik. Azok Ujrakozlése,
idézése, vagy barmilyen formaban, elektronikus, illetve nyomtatott médidban torténd, részle-
teiben vagy egészében valé publikdlésa csak a kiadé eldzetes, irdsos engedélyével lehetséges!

Best regards,
I Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief I

2012. Trade
oktober magazin
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A szaldmik és kolbaszok drai is egyttt
emelkedtek a tobbi hiskészitménnyel az
elmult id6szakban. Ez olcsébb beszerzé-
si forrdsok és lehet@ségek felé oriental-
ta a fogyasztokat. A gyartasi koltségek
emelkedését ugyanakkor a fogyasztoi ar
néhany szazalékos ndvekedése nem tud-
ta ellenstlyozni, igy a cégek kénytelenek
atgondolnt marketingmixiiket és fejlesz-
tésetket. A szaldmik és kolbaszok eseté-
ben a fogyasztéi réteg szélesitése és az
egyedi, kézmlves termékek piacra doba-
sa latszik jarhaté Utnak a jovét tekintve.

Egyre tobb lehetség all rendelke-
zésre a készpénzen kivil, mint fi-
zetési eszkdz. Bar Ugy tlinik, hogy
a megkérdezettek nem zarkéznak
el az Uj fizetési eszkdzok alkalma-
z4s4tdl, a bankkdrtya-hasznalati
gyakorisagbdl latszik, hogy még
igen széles az a kor, aki ragaszko-
dik a megszokott készpénzes fize-
téstmoédokhoz. Az NRC juniust és
augusztusti, 1000 f6s, 18-75 éves
internetezok korében végzett, rep-
rezentativ kutatdsabdl szemez-
getink.

El6z6 szamunkban ismertettik
a POPAI vasarlast dontésmecha-
nizmust és a ma vasarlgjanak

Az 1det évben 31. alkalommal
megrendezésre kertld HOVENTA
szakkidllitas - amely 2012-ben
az egyetlen atfogd hazai szak-
mal rendezvény - szamos Ujdon-
saggal varja majd a szalloda-
és vendéglato-ipart szakembe-
reket a HUNGEXPO Budapestt
Vasdarkdzpontban oktéber 16-18.
kozott.

Kétpolusu a teapiac

Oszi nagytakarftas
-elstrész

MVI - Kilonbségek

MVI Gélaest 2012

HOVENTA - a szakma
legnagyobb rendezvénye

Itthon

Mindennapi kenyertiket I.
ltalvilag

Megnyilt

SERVICE EXPO: Uzleti
szolgdltatasok kiallitasa

Versenyel6ny
a hatékonysagban

Piaci analizisek

AKI: Ujraéled a magyar
csemegesz6l6

GKI: Folytatddd recesszio
GfK: Tovébbra is racionali-
zaljuk vasarlasainkat
Nielsen: Hat év ¢ta el6szor

csokkent az eurdpai
élelmiszeriizletek eladésa

KSH, Hipercom

Ertékesités
és lizletfejlesztés

Z

Havi egyszeri ATM-
hasznalat vs. QR-kédos
mobilfizetés

Kitagitott keretek

Tovabbi munkatérsaink

viselkedését kutato, 2012 Shop-
per Engagement Study cim{
tanulmanyanak elst részét.

A masodik részben folytatjuk

a klasszikus kérddives felmérés
mellett a legmodernebb EEG-
készilékkel kombindlt szemka-
meras vizsgalatok eredményei-
béllevont kovetkeztetések
ismertetését.

In-store és out-door

A
A POPAljelenti

2012 Shopper
Engagement Study
(2.1és2)

Hogyan valtogatnak

a markak kozt a vasarlok
(switching)? A dunnhumby
segft révildgitani
alegfrissebb trendekre
Trendek, miértek,
vélaszok - 5. rész

Innovaciok és kampanyok

Uzlet és Etikett

.
Teszteld magad:
j6lnyaraltal?

4
Uj helyszinen ¢j bajnok

az FMCG Kereskedtk
Il. Foci Torngjan

Nielsen - Els6 kézbdl:
Amig a vevl vélaszt,
és odanyUl az druért

Nielsen - Fékuszban
a csatorndk:
Diszkont

Telefon: (30) 611-2152 Telefon: (30) 515-7044

SzerkesztBségi referens: Ipacs Tamas

Kuthy Csilla | (jsagir6, Horeca-rovat
ipacst00@t-online.hu

Telefon: (30) 500-go61

kuthy.csilla@grabowskihu
Tel: (1) 436 4499, (30) 826-4158

Marketingmenedzser: Havasiné Kétai Ildiko
Szab6 Timea Ujsagi6
szabo.timea@grabowskihu ikaatai@t-online.hu
Tel: (30) 826-4159 Telefon: (70) 327-5103

Kereskedelmi igazgat6: Czauner Péter
Németh Laszl6 ] , Usagiro )
nemeth.laszlo@grabowskihu czauner.peter@trademagazin.hu
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Valtozé idok - valtozé fogyasztoi igények

lett, akkor ideje felébredni -

Gyenes Andras
ligyvezett igazgato
Unilever Magyarorszag

téktelen, dlszentség, vallalatként nem tudomést venni a valtozasokrdl,

akarnak, megfelel® minGségben és szamukra megfizethetd aron.

4 legol mulZreciorels FMCG cag poriolgeben istlban ezl : being able to serve this demand - which changes from country to country. In

a prémium markak. A prémium kategoria termekeire mindig lesz keres- : some places premium category products work better, while in others value-
let. A feladatunk az, hogy a prémiumon kivil es6 vaséarléi kor igényeit is
. day, but one thing remains constant: people want good quality at affordable
. L. L ’ o . prices. As for Hungary, in our portfolio there is a growing number of relatively
a fels® kategoria egyelbre ugyanolyan népszerl, mint az alacsonyabb : cheaper products that offer above par quality, for instance Baba, Fléraszept,
. Delma and Krémkonny(i products belong to this category. We tried to con-

. tinue this trend by introducing Saga fruit teas last year. =

maximalisan kiszolgaljuk. Az igények Magyarorszagon is szertedgazoak,

arfekvés(, jobb ar-érték ardnyos markak csoportja. De a véltozas jelei

amikor az aktudlis gazdasagi valsagnak,
Augy tlinik, vége, de mar sajnos latjuk az :

0j viharfelhtket gytlekezni a fejink fe- :
ésismét felmémiaz :
elvérasokat és a lehetGségeket. Uzleti sikertink
a vasarloi igények ismeretén és azok kiszolgala-
san mulik. Az igények persze orszagonként el-
téréek - van, ahol a prémium kategorids termé- :
kek miikodnek jobban, van, ahol a kisebb kisze-
relés valik be, és van, ahol a jobb r-érték aranyt
képviselt termékek a nyerSk. A vasarldiigények :
az anyagi forrasok besz(kulésével naprél napra :
valtoznak. Azt mondani, hogy ezeknek az igényeknek a valtozasa jelen-
felel6tlenség. Az igények tulajdonképpen adottak: a vasérlok terméket : i‘ircng?]régmg times - Changmg B2z Er

itthon is latszanak. Erre reagédlva a prémium termékek mellett szamos
alacsonyabb arfekvés(, de atlag feletti mindségti termék taldlhaté meg
mar most kinalatunkban. A kozmetikumok tekintetében a Baba, a tisz-
titészerek kdzott a Fléraszept, a margarinok esetében a Delma, a jég-
krémek kozott pedig a Krémkdnny( termékesalad egyarant népszerd.
Az emlitett markak népszerliségére, valamint a hazai vasarléi igényekre
reagalva idén felfrissitettik a Baba és a Delma markainkat, és folyamato-
san bovitjuk a kozepes, illetve alacsony arfekvésii termékek korét. Torek-
véslinket példazza tovabba a Saga gylimolcsteak tavalyi bevezetése is.
A vésérlok eléréséhez eddig lehet, hogy elég volt egy teljes, prémi-
um kategorias portfolio. A mai vildgban a megvaltozott kordlmények
hatdsara a min6ség mellett az elérhetd &r is alapkovetelmény. =

Our business success depends on being familiar with consumer demand and

for-money is the winner solution. Consumer demand changes from day to

Szégyenpotty

iutan a nyaron bevezették a for- :
M ditott afafizetés rendszerét, egy :

csapasra fehér lett a gabonapi-
ac. A gazdak szdmadra a véltassal meg-

szlint az a kisértés, hogy a gyorsan :

fizet6é csaloknak odaadjak terményiiket,
s ne huzakodjanak mas kereskedékkel.

Ugyanakkor, aki valamilyen ok miatt :
© A rutinszerd eljards ugyanis az, hogy va-
. lamelyik unids orszdgban megvasaroljak :
. ahdst, ami utdn az afit a fogadod orszag-
. ban kellene megfizetni. Csakhogy a ma-
: gyar hatdron 4tjové hus a koltségvetés
© szdmara megsziinik létezni. Se szamla,
© se ad6. Ezen az osszegen osztozik a ke- :
, értékesitd és maga a vasarlo is. :
A versenyben hatranyosabb helyzetbe :
© keriil, aki a legélis Gton jar, ugyanis na-
bevezetésének fontossdgardl, arrol, hogy :

. &% Reverse VAT payment and its effects

ne legyen érdeke senkinek csalni, mert : : ‘
. After the reverse VAT payment system was introduced in the cereal sector, the cereal market be-
© came transparent. It was not tempting any more for farmers to give their produce to cheats who pay
. fast. They say that this time the cheats are wheeling and dealing on the meat market - where market
. players have been asking to introduce the reverse VAT payment system for years. Those who abuse
., J . the system buy meat in an EU country (after which the VAT should be paid in the target country). The
hogy legyen a sertésdgazatban forditott :
* No invoice is issued and no tax is paid. Meanwhile legal businesses suffer from the high level of VAT
16k tiltak kU ik — olvashaté . and from losing market to illegal meat dealers - who are able to sell their products cheaper. The EU
melok tiltakoznak. Ugy vell olvashaloa : psqtg approve the reverse VAT payment system and it can only be used for tow years. Experts say
Brussels will not decide about the case this year. s

az adohatdsag elé keriilt, és nem tudott
a gabondjaval elszamolni, rafazott, mert

biintetést és az elcsalt afat is meg kellett :

fizetnie, rdaddsul szégyenpotty keriilt az
unids regisztracios papirjara.
Azt beszélik, a feketéz6k a mar eddig is

zavaros hus- és épitdipari alapanyagok :
. reskedé

bizniszét boldogitjak. A legalis husipar-

ban dolgozék mar évek 6ta érveltek az °

agazatukban a piacot tisztitd forditott afa

valé igaz, a 27 szdzalékos 6sszeg mar fe-
ketézésre csabito.
A nyar végén az agrartarca kardoskodott,

afa, majd ezt elvetették, mondvan, a ter-

Mez6gazdasagi Szovetkezok és Termeldk :
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Orszagos Szovetségének kozleményében :
-, hogy az éfavisszaélések zome nem az :
© élésertésnél, hanem az uniés importbol
© szdrmazd htisoknal, husrészeknél tapasz-
talhaté. Ezekre viszont a kormdny javasla- :
© taalapjén a forditott 4fa nem vonatkozna, :
. igy az éfacsaldsok lehet8sége nem sziin-

ne meg. Ezért arrafelé kellene hadakozni.

luk eleve az afaval novelt, magasabb ar-
szinten megy az iizletelés.

A forditott afa bevezetése a legalisan te-
vékenyked6 sertéstartok likviditasi hely-
zetét tobb milliard forinttal rontja, ha el-
tinnek a feketén vasarlok. Ennek athida-

. lasara hiteleket kell felvenniiik, amelyek
. jelent6s

kamatkoltséggel jarnak, rdada-
sul mindezt egy olyan idszakban, ami-
kor a takarmanyarak drasztikus noveke-
dése miatt a termel8k egyébként is rend-
kiviil nehéz helyzetben vannak.

A forditott afazas egyébként unids enge-
délyhez kotott, és legfeljebb két évig le-
het alkalmazni. Szakértok szerint Briisz-
szel az idén nem dont az {igyben, tehat
a kormany intézkedése elméletileg sem je-
lenthet gyors segitséget. m

problem is that at the moment the meat enters Hungary it ceases to exist for the Hungarian budget.



Harmincot év nagy id6:
ezalatt nemcsak a Sié
lett jobb és bolcsebb =
marka, a vilag is
hatalmasat valtozott.

A mi életiinkben
mérfoldkének szamito
datumok szamtalan mas
jelentds eseménnyel is
egybeesnek.

Alutasak és szamitogép

35 évvel ezel6tt Sidfok hataraban,
Balatonszéplak felsén csomagoltuk
az elsé Sié termékeket — a Sidfoki
Allami Gazdasag név alatt elséként
kétdecis, alutasakos 6szibarack és kaj-
szibarack gytimélcsitalokat hoztunk for-
galomba. Ugyanebben az évben mutatkozott
be a Commodore, az elsé személyi szamito-
gép. Amig mi elsé termékeinkért izgultunk,
a Gsillagok haborujanak elsé része hoditd
Utjdra indult. Ekkor sziletett Kiss Gergé
3-szoros olimpiai bajnok vizilabdazénk, Varréd
Dani kortars kolténk, Orlando Bloom amerikai
szinész, Shakirakolumbiaiénekesnd, ésThierry
Henry francia focista. Ekkor adtdk at a Plane-
tariumot, és Demjén Ferenc is ekkor alapitja
meg a V' Moto-Rockot.

Uj kiszerelés és a Kispal

1987-ben megtaldltuk a maig is népszerd,
egyliteres és kétdecis dobozos kiszerelést. Eb-
ben az évben Aretha Franklin volt az elsé né,
aki bekerulhetett a Rock and Roll Hirességek
Csarnokaba, megjelentek az els6 Simpson
rajzfilmek, és Michael Jackson kiadta a Bad al-
bumot. Itthon dontés sziiletik a vilagutlevél
bevezetésérdl. A Kispal és a Borz elkésziti els6é
demdjat.

e

Tizmillié liter és a papa

1991-ben megalakul a Sié-Nektar Kft. — ekkor-
ra mar évi tizmillié liter Gditét forgalmazunk.
Kozben aldirjdk a Visegradi Szerzédést. Né-
metorszdg févarosa Bonn helyett Berlin lesz.
Il. JAnos Pal papa Magyarorszagra latogatott,
a U2 pedig kiadta az Achtung Baby albumot.

Sorsdonto év és egy életre sz616
kaland

1993-ban Eurdpa piacvezetdé gyliimélcslégyar-
t6ja, az Eckes-Granini Group megvasarolta a
céget és megalakult a SIO-ECKES Kft. Bar ne-
kiink és Habsburg Karolynak, aki ebben az
esztendében kot hazassdgot, ez az év egy
kapcsolat kezdetét jelenti, Csehszlovéakia ek-
kor valik szét.

Fiatalos iz és jubileum

2002-ben a Si6 termékcsalad a fiataloknak
szant Drinx-szel béviilt, Il. Erzsébet pedig im-
mar Otvenéves jubileumat Unnepelhette a
brit tronon. Dél-Korea és Japan ad otthont a
foci-vébének, Serena Williams pedig legy6zi
testvérét, Venust. Dél-Afrikaban teljes napfo-
gyatkozast élhetnek 4t a szerencsések.

Jubileum nélunk és a Szigeten is

2007-ben mar harom évtizede vagyunk a pi-
acon. Bemutatkozott Prémium termékcsala-
dunk mindekdzben Bulgéria és Romania csat-
lakozott az Eurépai Unidhoz. Ujra rendeztek
Live Earth koncertet, a Sziget Fesztivalt pedig
15. alkalommal rendezték meg.

MINDENUNK
A GYOMOLCS

A puiré probaja és a siker
titka

2008-ban bemutatjuk az Uj
termékkategoriat  teremté
gylmolcspiréinket, amit nem
csak a gyerekek és a gyereke-
sek fogadnak kitoré 6rommel.
Ebben az évben jelenik meg
a Harry Potter-sorozat utolsé
kotetének magyar forditasa
és szlinik meg a Magyar Koz-
tarsasag Hatardrsége.

Uj formaba 6ntve és az
értékeket megdrizve

2011-ben Uj format ontottiink gyi-
molcs-rajongasunknak  amelyet

mind a termékeink csomagolasan,
mind az év kampanya dijat is el-
nyert Si6 rekldamjain keresztiil is or-
szagszerte megszerettek. Ekozben

négy izben megjelend Si6 Limonadé és a Sié
Frissen Préselt termékcsalad is segitett elvi-
selni a nyari forré napokat. Ebben az eszten-
dbében Magyarorszag tolti be az Eurdpai Unid
soros elnoki tisztét, juliusban pedig sikeresen
foldet ér az Atlantis, amellyel lezarul az Urre-
pllégépek korszaka.

Sziiletésnap és aranyak

2012 pedig a harmincotodik sziiletésnapunk
révén jelentds szamunkra. Olimpiai bajnoki ci-
mek sora Londonbdl, huszadik jubileumi Szi-
get fesztival, rekordhéségek a nyér folyaman

—a sort folytathatnénk, de az év még rengeteg
meglepetést tartogathat. Az viszont biztos,
hogy mi tovabbra is maradunk megbizhatén
finomak és egészségesek, hiszen a hazai gyu-
médlcsnek nincsen parja.

Sio

o Rastus
Oszibarack
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Boltnyitasok

—_—

Spar szupermarket \,
Budapest XVIIl.
dm, Budapest VI.

Tesco Extra A

Debrecen

Stores
opening

u Tesco Extra, Debrecen u Tesco Extra, Szolnok u Spar szupermarket, Budapest XVII.

Nyit&s = Open Eladétér = Store space Nyitds = Open Eladétér = Store space Nyitds = Open Elado6tér = Store space
Méjus 12. 5000 M? Méjus 12. 5000 M? JUnius 21. 1298 m?

12 May 12 May 21 June

L&nc = Chain SKU = SskU L&nc = Chain SKU = sku L&nc = Chain SKU = skU

Tesco Extra 40 000 Tesco Extra 60 000 Spar szupermarket 9-10 000

. dm drogerie markt, Bicske

Nyités = Open Eladétér = Store space
Janius 21. 296 m?

21 June

L&nc = Chain SKU = SKU

dm 12 000

U Lidl, Budapest V.

. dm drogerie markt, Brudépest VI.

. dm drogerie markt, Siéfok

Nyitds = Open Elad6tér = Store space
Janius 21. 310 M?

21 June

L&nc = Chain SKU = SKU

dm 12 500

. Aldi, Vecsés

Nyités = Open Eladétér = Store space
Szeptember 6. 1000-1100 M?
6 September

Lanc = Chain SKU = sKU
Aldi 1085

B Aldi, Budapest vl

Nyités = Open Eladétér = Store space Nyités = Open Eladétér = Store space Nyités = Open Eladétér = Store space
Augusztus 16. 1286 m? Janius 21. 210 m? Szeptember 6. 1000-1100 M?

16 August 21 June 6 September

Lanc = Chain SKU = SKU Lanc = Chain SKU = sKU Lanc = Chain SKU = sKU

Lidl <1400 dm 11 500 Aldi 1085

Trade 6

magazin



Roviden

» Fordulatot hozott az 1j

Carrefour-vezér

Harom hoénapja épett hivatalba
Georges Plassat a vildg masodik
legnagyobb kiskereskedelmi lanca,
a francia Carrefour élén. Regnaldsa
6ta a térsasag részvényarfolyama1s
szazalékkal emelkedett, pedig egy-
el6re csupén vélsagkezeléssel foglal-
kozik. Piaci vélemények szerint el6d-
jénél jobban ért a marketinghez, és
sikeresebben eltaldlja a francia va-
sarlok igényeit, adja hirtl a Vildggaz-
daséag Online.

=& Carrefour’s new CEQ
brought a change

Georges Plassat was named CEO of
Carrefour three months ago and since
then the value of company shares has
increased by 15 percent. Market opinion
is that he is better in marketing than his
predecessor and knows French consum-
ers’ needs better - reports Vildggaz-
daség Online.«

» Kavézolancot indit a Tesco

A Tesco egy londoni befektetdcso-
porttal kotott megéllapodast egy
~kézmlves kavézolanc” alapftasa-
rél az Egyesult Kirdlysagban. A Har-
ris and Hoole tobbségi tulajdona a
londoni kévézokat tzemeltetd Tay-
lor Street-csoport birtokaban lesz, a
Tesco részesedése pedig nem fogja
meghaladni a 49 szézalékot. Az elst
bolt méar augusztusban megnyitotta
a kapuit, a hal6zatot majd a tervek
szerint Bsszesen 15 egység alkotja,
adja hirtl a marketinginfo.hu.

Zf& Tesco is about to launch

a coffee shop chain

Tesco has signed and agreement with
a London investment group to open a
chain of ‘artisan’ coffee shops in the
United Kingdom. The chain will go under
the Harris and Hoole banner and Tesco’s
share will be 49 percent in the venture.
The first coffee shop already opened in
August and the network will consist of
15 units - informs marketinginfo.hu. «

hireink

Uj vevémenedzsment

osztalyvezeto a METRO-nal

Augusztustél Malika Mansouri @ METRO vevémenedzsment osztaly-
vezetje.

Malika 2004-ben Olaszorszagban kezdte METRO-s palyafutdsat mint
kategériamenedzser, késtbb kiskereskedelmi csoportvezetd. 2007-
ben Németorszagban folytatta karrierjét élelmiszerkategdria-mene-
dzserként. 2008-ban a Schaper csapataban specialis projekteket és
a kiskereskedelmi célcsoport osztalyat vezette. 2009 és 2011 kozt a
kiskereskedelmi és egyéb irodai Ugyfelek regionalis vezetdi poziciéjat
toltotte be a kordbbi Eszak-Afrika és Kozel-Kelet régiéban, majd 2011-
t6l a METRO-csoport regiondlis marketing- és vevémenedzsment ve-
zetGje volt.

Malika francidul, németdl, angolul és olaszul beszél. A magyarorszagi le-

Malika Mansouri

vevémenedzsment . . . P . ‘22
osztalyvezett anyvallalatnal a vevBmenedzsment-feladatok operativ vezetéséért fe-
METRO lel. A szakember a poziciéban David Gabort véltotta. m

g& METRO: new head of customer management

From August Malika Mansouri is the new head of METRO Hungary’s customer management division.
She started her METRO career in 2004 as category manager with METRO Italy. In 2007 she moved on to
be the company’s food category manager in Germany. From 2011 she was the METRO group’s regional
marketing and customer management director. =

Az elmUlt 6t évben 34 szazalékrél 52 szazalékra emel-
L I D L te alidla magyar termékek részaranyat 153 hazai Uz-
& z z letében, és folyamatosan emelkedik a magyar termé-
ERTEKET kek szdma a kilfoldi aruhdzakban is. Erre épiti a disz-
ORZU NK kontlanc szeptember 3-4n indulé ,Ertéket 6rziink” el-
nevezés( kampanyat.

Jelenleg 167 magyar beszallité 810 termékével taldlkozhatunk a Lidl hazai druhdzaban, mig
a kilfoldi egységekben 36 magyar cég mintegy 106 termékét arusitjdk. A magyar szallitok
foként friss és mélyfagyasztott zoldségeket, felvagott- és szaldmiféléket, borokat, fagyasz-
tott tésztaféleségeket és panirozott hisokat, olajos magvakat, illetve Uditditalokat szallita-

nak ki g orszagba, évente kozel 6 millidrd Ft értékben. m

& Lidl goes more Hungarian

In the last five years Lidl increased the proportion of Hungarian products from 34 to 52 percent in their
153 Hungarian stores. The discounter builds its new campaign, called ‘We preserve values’ and launched
on 3 September, around this idea. Currently Lidl sells 810 products of 167 Hungarian suppliers in Hun-
gary and 106 products of 36 Hungarian manufacturers abroad. These products are sold in g countries
and represent a value of HUF 6 billion. =

www.feibra.hu
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Auchan-kasszak a Corakban

.

Szeptember 4-én véget ért az Auchan-Cora akvizicié juli-
us 4-én elkezdett elst fazisa: az utolso, hetedik Cora aru-
haz is Auchan kasszaval Uzemel.

LGyakorlatilag éjjel-nappal, feszitett tempdban dolgoztak a
szakemberek azon, hogy az Auchan altal atvett Cora Uzle-
tek minél hamarabb beilleszkedjenek az U tulajdonos rend-
szereibe” - tdjékoztatott a folyamatrél a Laurel druhazlanc
Uzemeltetési- és tdmogatasi Uzletdganak vezetdje.
Babos Karoly elmondta, a Cora kasszarendszerei igen ré-
giek, elavultak voltak, nem modern, érintéképerny8s, ha-
nem még billentylizetes pénztargépekkel dolgoztak. ,Eze-
ket cserélték a szakemberek Laurel/Fujitsu eszkdzokre.
Emellett természetesen a hattérrendszereknek is azonos-
nak és kompatibilisnek kell lennie az Auchan mas egysé-
geiben m(ikod® megoldassal” - tette hozzé a szakember. m

£& Auchan cash registers in Cora stores

On 4 September Auchan completed the fist phase of Cora’s ac-
quisition and now shoppers can check out from all seven former
Cora stores at Auchan cash registers. Karoly Babds, the head of
Laurel’s retail chain support division told us that they replaced
Cora’s old cash register systems with modern touchscreen Lau-
rel/Fujitsu machines. =

Uj keltetdt allitott lizembe

Szeptember 3-an felavatta Uj keltetduzemét

a Master Good-csoport
Petnehdzan a Baromfi Coop Kft., amely a Mas-

X
< Master Good )
ter Good cégcsoport tagjaként a baromfite-

nyésztés, -keltetés, és -takarmanygyértas legnagyobb hazai szerepl6-
je. A vilagszinvonald technoldgidval rendelkezd keltetéizemet Barény
Laszl6, a Master Good cégcsoport tulajdonosa a dolgozok, a partnerek
és a termel®k jelenlétében adta at.

Az 1,7 millidrd forintos agrarberuhazas a mar meglévo keltetlizemek
mellett tovabbi 32 millié db/év napos csibe keltetését biztositja. Ezzel
dsszesen 50 millié darab napos baromfi keltetése vélik lehetdvé évente.
Az (j lzem megépitését a cégesoport dinamikusan bévuls exporttevé-
kenysége tette sziikségessé. Kisvardai gyaruk a korabbi heti 280-300
ezer darab csirkevagasbdl napjainkra 620 ezer darabra novelte a heti
vagémennyiséget. m

£& Master Good group inaugurated its new egg

incubator

On 3 September Baromfi Coop Kft. - member of the Master Good group - in-
augurated a new egg incubation plant in Petneh&za. The HUF 1.7-billion invest-
ment makes it possible to breed 32 million more day-old chicks a year, increas-
ing Baromfi Coop Kft.'s hatching capacity to 50 million day-old chicks per year.=

Elismerés a dm naturkozmetikumainak

Green Brand Germany 2012/13 elismeréssel jutalmazta egy flggetlen zsUri a dm sajat markas termékcsaladjat, az Alverde na-
tdrkozmetikumokat. Ezzel a tanUsftvannyal a valédi 6kolégiai fenntarthatdsag megvaldsitasédért, a tudatos életmaéd hirdetésé-
ért és kommunikaci¢jaért dijazték a markat. Magyarorszdgon a kozel 300 kiilonbdzd cikket feloleld natirkozmetikai termékcesa-
|&d kdzponti helyet foglal el a dm kindlataban, ezért az Gzlettérben egy helyre gylijtve taldlhatjak meg a vasarlok. =

& dm’s natural cosmetics brand honoured

An independent jury rewarded dm’s alverde natural cosmetics line with the Green Brand Germany 2012/13 certification, acknowledging the brand for its
economical sustainability and for communicating and popularising a conscious lifestyle. The alverde line consists of nearly 300 products and has been
available in Hungarian dm stores since 2002. =

kulfoldi megfelelése

int sok més teriileten, az IT-szektorban is gyakoriak a hata-
M ron tdli rendszerértékesitések, melyek soran meg kell kiiz-

deni az adott orszagok sajatossagaival, adoigyi, szamvi-
teli el8irasaival, torvényeivel. Az orszagokat pénztargéprendsze-
rek tekintetében ,fiskalis” és ,nem fiskalis” csoportokra oszthatjuk.
A ,nem fiskdlis” orszagok piacdra valé belépéskor nem terheli a cé-
get kiterjedt el6irasi kotottség. Természetesen itt is meg kell fe-
lelni a lokalis szabdlyozasnak, példaul a helyi addigyi bizonylat-
adas eldfrasainak, vagy a kilonbdzd bizonylatok formai eldirasainak.
Az ezeken a teriileteken miikodd cégek esetében a SYNERGON
Retail Systems Kft. olyan egyedi fejlesztés(i, mas rendszerekhez
konnyen és hatékonyan integralhat¢ kiskereskedelmi megoldaso-
kat kinél Ugyfeleirészére, mely a helyi el6irdsokat és torvényi kove-
telményeket figyelembe véve szolgalja ki partnereit.
A fiskalis” orszagokba vald belépés jéval nehezebb és hosszabb fo-
lyamat, itt a rendszer egészét, vagy egy részét engedélyeztetni kell
a helyi hatésagoknal. Tébb mint 18 éves jelentds nemzetkozi adé-
Ugyi engedélyeztetési tapasztalattal a hdta mogott a SYNERGON

Kiskereskedelmi rendszerek

'/ SYNERGON

RETAIL SYSTEMS KFT

Retail Systems Kft. képes harmadik fél szamdra megfeleld szolgdl-
tatast nyUjtani ezen a terileten is, a kezdeti [épésektdl a rendszer
folyamatos mikodéséig.

Az orszagspecifikus miikodés lehettségének megteremtése mel-
lett a SYNERGON-csoport szamos orszagban ny(jt szerviztdmoga-
tast Ugyfelei részére. =

28 International approval of retail systems
From a cash register system perspective, countries can be divided into
two groups: fiscal and non-fiscal. When entering a market belonging to
the latter group, a company is not burdened with many requirements,
although local regulations must be met. For partners operating in ‘non-
fiscal countries’, SYNERGON Retail Systems Kft. offers retail systems
which can easily be integrated into local conditions. Entering ‘fiscal
countries’ is much more difficult because systems have to be approved
by local authorities. With more than 18 years of international tax au-
thorisation experience, SYNERGON Retail Systems Kft. is able to provide
services to third parties in this field too, from the first steps to system
operation - in many countries also offering maintenance service. =

Trade 8

magazin

77 7 ——crrsrremEs SGS


http://www.sgs.hu/
http://www.synergon.hu/

ALMODJ FORMAKAT

hatdrokat!

BONBONE%®LI

OSG Form Kft. | 1044 Budapest, Ives ut 8. | Tel.: 435-1400 | Fax: 435-1401 | www.osgform.hu


http://www.osgform.hu

sr777777 hireink

» Uj Raben-raktdr Niirnberghen
Augusztus 31-én hivatalosan is megnyitot-
ta kapuit a Raben U raktarépilete Nirberg-
ben. Az (j raktar kilonféle arucikkek tarolasa-
ra szant kapacitésa 15 0oo m?, ezen fell az Uj,
8000 négyzetméternyi cross-dock raktarterd-
let &llrendelkezésre. A beruhdzas értéke meg-
kozelti a 18 millié eurdt.

ZI& New Raben warehouse in Niirnberg

On 31 August Raben’s new warehouse was officially
opened in Nirnberg. It has a storing capacity of
15,000m? and additionally 8,000 m? of cross-dock
storage space. «

® Guinness-rekord a Famous Grouse-tol
Kulonleges szuletésnapot tnnepelt Skécia
legkedveltebb whiskyje: augusztus 12-ére a
Famous Grouse megdontdtte az eddigi vilag-
rekordot, megalkotta a vilag legnagyobb
whiskystivegét. A cslicsra tor6 palack, amely
a fajdkakasos whisky hil méasolata, 44 literrel
szarmnyalta tll az el6z6 rekordot: 228 literes Ur-
tartalommal buszkélkedhet.

=& Famous Grouse sets new Guinness World Record
A special birthday celebration from Scotland's fa-
vourite scotch: on 12 August Famous Grouse un-
veiled the world’s biggest whisky bottle, beating the
previous record by 44 litres with the 228-litre Famous
Grouse bottle. «

nielsen

A HONAP TABLAZATA

Sok magyar fizet bankkartyaval

Az alabbi fizetési eszkozok kozul melyiket hasznala on altaldban vasarlasndl, étterem-
ben, utazdsnél vagy szérakozassal kapcsolatban? Erre a kérdésre keresett vélaszt aNiel-
sen globalis online kutatdsa dtvenhat orszagban, kdztiik Magyarorszagon, idén az els
félév soran.

Mindenhol a készpénz a legelterjedtebb, ahogyan az varhatd volt. Azonkivil a kérdés-
re a magyarok kimagasl6 arénya, 64 szazaléka nevezte meg a bankkartyat, amelyhez
képest a hitelkartya elterjedtebb Eurdpa-szerte. Nalunk az E-pénztarca még ritka, de
példaul Ausztridban, Németorszagban és Csehorszagban viszonylag sokan haszndljék.

A tablazat az egyes fizetési mddoknal a valaszadok szazalékat mutatja néhany eurd-
pai orszagban. =

Fizetés modja HU AT cz DE HR PL RO Eurdpai atlag
Készpénz 85 91 85 90 83 83 88 77
Csekk 2 2 2 1 1 1 1 7
Hitelkdrtya 14 46 53 41 60 44 43 47
Bankkartya 64 10 32 10 36 34 47 37
E-pénztérca 3 17 12 14 8 10 6 12
Osszesen 169 164 184 156 187 172 185 179

H=Magyarorszag, AT=Ausztria, SK=Szlovékia, RO=Romdnia, CZ=Csehorszag, PL=Lengyelorszag.
Forrds: nielsen Shopper Trends

=& Many Hungarians pay with debit cards

In the first half of the year Nielsen’s global survey examined how people pay for goods and
services in 56 countries. Cash is used most often, but 64 percent of Hungarians named debit
cards, while in Europe credit cards are more widely used. E-wallet is rarely used in Hungary but
in Austria, Germany and the Czech Republic many people pay with it. =

Promocios aktivitasok

a Maresi Foodbrokernél

[ A Tchibo és a Cso-
daldmpa Alapitvany
egyUttmUkodésének
koszonhet8en tiz be-
teg gyermek tapasz-
talhatta meg, hogy
hétkdznapi csodak
igenis éteznek. A val-
lalat altal nyUjtott
egymillio forintos ta-
[ mogatés és a tobb ho-
napon at tartd fogyasztdi aktivitas soran befolyt 6sszeg olyan
kivansagok teljesitését tette lehetévé, mint példaul a kerti jat-
sz6tér, X BOX360 Kinect jatékgép, hordozhatd DVD-lejatszo,
laptop, elektronikus gitar.
A Tchibo ,Véltsa valdra dlméat kedvenc kavéjavall” elnevezés(i
fogyasztéi promacidja soran a Tchibo Family kaveé vasarléi a ka-
vék csomagoldsan taldlhatd vonalkdd visszakildésével novel-
hették a Csodaldmpa Alapitvanynak juttatott 6sszeget. Min-
den visszakuldott két vonalkdd utén ugyanis a vallalat tovabbi
10 forinttal tdmogatta a szervezetet, ami 6sszességében 300
ezer forintot adott hozza az eredeti felgjanléshoz. =

£& Tchibo and the Magic Lamp

As a result of the cooperation between Tchibo and the Magic Lamp
foundation, tenill children experienced that everyday miracles do hap-
pen! The HUF 1 million donated by Tchibo and the HUF 300,000 from
the ‘Make your dream come true with your favourite coffee!’ consumer
activity for Tchibo Family coffee made wishes come true: children re-
ceived presents such as a garden playground, an X BOX360 Kinect, a
portable DVD player, a notebook computer or an electric guitar. =

Két promdcidt is szervezett az idei év elsd felében a Maresi
Foodbroker Kft. A Bertolli olivaolajok forgalmazéjaként az
Eisberg Hungary Kft.-vel kbzdsen részt vett a Denim Dayen
aprilis 20-21-én, valamint a N6k Lapja Csaladi Hétvégén jlnius
2-3-an. Mindkét alkalommal Eisberg salatakat késtolhattak a
|&togatdk Bertolli olivaolajbél és Bertolli balzsamecetbdl ké-

: szUlt dresszinggel, va-
lamint nyereményja-
tékban vehettek részt.
A grillszezonra f6-
kuszalva majus 1-tél
jalius 31-ig a Fe-
lix ketchupok kedve-
l6i online regisztra-
ci6 alapjan interne-
tes nyereményjatékon
probalhattak ki sze-
rencséjuket. A proméciérél nemcsak online, hanem a Class FM
radiébol és a termékeken elhelyezett nyakcimkék segitségével
is értesllhettek az érdekléddk.

|»

& Promotional activities from Maresi
Foodbroker

Maresi Foodbroker Kft., the distributor of Bertolli olive oils took part in
the Denim Day programme together with eisberg Hungary Kft. on 20-21
April and in the N&k Lapja Family Weekend on 2-3 June. Participants of
both events had the chance to taste eisberg salads with Bertolli olive
oil and balsamic vinegar dressings. From 1 May until 31 July Felix ketch-
ups were promoted. =
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Romanidbol érkezett a Coca-Cola

Magyarorszag Szolgéltato Uj vezetdje

hireink 777774

130 iskolaban segitette
a tanévkezdést a Si6

Adrian Cerndutan (33) személyében Uj Ugyvezett irdnyftja a Coca-
Cola Magyarorszag Szolgaltato Kft.-t. A vildgcég roméniai tagvalla-
latatol érkezb, kozgazdasz végzettségli szak-
ember szeptember elejétdl foglalja el pozici6-
jat a Coca-Cola hazai disztriblcios cége élén.

A szakember 2009-ben csatlakozott a céghez
Ugyvezetdként, és az utébbi harom évben je-
lentds volumenndvekedést ért el a Coca-Co-
lanak Moldovaban, és felelt a cég Romaniaban
folytatott Osszes kereskedelmi tevékenységé-
ért. A csalédjaval Magyarorszagra koltoz6 Ad-
Adrian Cernautan jan Cerniutan angolul és franciaul beszél, ha-

ligyvezetd p - . . . ~
Coca-Cola Magyarorszag zajabah szerzett hivatalos brékervizsgéval ren
Szolgéltato delkezik. m

g& Coca-Cola Services: new managing director
from Romania

From early September Adrian Cerndutan (33) has been the new managing di-
rector of Coca-Cola Hungary. The economist joined the ranks of Coca-Cola in
2009 as managing director and in the last three years achieved a significant
growth in volume sales in Moldova. He was also responsible for the company’s
commercial activities in Romania. =

Az orszag 130 kUlonboz6 intézmé-

nyében tobb mint 1000 iskolataska-

= val tdmogatta az iskolakezdést a Si6-

¥ EckesKft. Azidénimmér otodik alka-

lommal lebonyolitott Koszonjuk, Sié!

Programban gyerekek, szilok, peda-

gbgusok, ismerBstk és rokonok aktiv hozzdjaruldsa hozza

meg az eredményeket évrél évre.

,Szamunkra a magyarorszagi gyermekekert érzett fele-
1Bsség kiemelt jelent8ségli. Ezt nemcsak termékeinkben
jelenitjik meg, hanem a mindennapokban is. Oromuink-
re szolgdl, hogy immaéar 5. alkalommal zajlik sikeresen a
program, s6t idén kdvetdre is akadtunk” - hangsulyozta
Fazekas Endre, a Sié-Eckes Kft. ligyvezett igazgatdja. »

8@ Si6 helped to start the new school

year in 130 schools

Sié-Eckes Kft. donated more than 1,000 school bags to pupils in
130 schools all over the country. This was the fifth time that the
‘Thank you, Sié! campaign was implemented and Sié-Eckes Kft.s
managing director Endre Fazekas told our magazine that the pro-
gramme was a real success. =

Szintézis-rendszer mar Androidon is

nézhet majd, hogy éppen mi torténik a kasszanal. =

A Szintézis felismerte a gyorsan valtozé ligyféligényeket, valamint az okostelefonokban rejl§ lehetséget, és a piacon el-
s6ként okostelefonra készilt alkalmazast fejlesztett az éttermi rendszeréhez. Az Ugyfelek mostantél egy plusz modul
megvasarlasaval, barhol legyenek a vildgban, pillanatok alatt ranézhetnek az éttermuikre. A hasznos lekérdezések mel-
lett kameraképek kiséretében l&thatjdk az asztalokon léve fogyasztast is.

A Szintézis a kozeljovoben a tobbi rendszeréhez is kifejleszti az androidos modult, és akér a bolttulajdonos is barmikor ra-

£& Szintézis system now on Android phones too

Szintézis reacted rapidly to changing partner demand and to the opportunity lying in smartphones. Szintézis was the first to develop a smartphone ap-
plication for its restaurant management system. The company’s plan is to develop an Android module for all of its other systems in the near future. =

Raben

your partner
in logistics

Miért valassza a Raben Group-ot?
 széleskori szolgaltatasok

* egész Magyarorszagot lefedé

szallitasi halozat

* rugalmassag

* kapcsolatépités

» dedikalt iigyfélszolgalat/egyedi kiszolgalas
* a helyi és a nemzetkozi csapat altal
hasznalt know-how

* kiillonbo6z6 logisztikai szolgaltatasok

a kiilonféle termékcsoportokhoz

¢ iigyfeleink ajanlasa

» GyorO

Gyongyds
: Debrecen
Viroalota Dunaharaszti O
PeOaO  Ooga
Zalaegerszeg o Békéscsaba

? | HU ) Kecskemét sZegedO

/

Szirmabeseny6
O

O
Pécs :

——

A Raben Magyarorszagon:

¢ 12 telephely
* 50 000 m? raktarteriilet
¢ 300 munkavallalo

Raben Trans European Hungary Kft., 2330 Dunaharaszti, Jedlik Anyos u. 31., Hungary, Tel./Fax +36 24 502 000/113, hungary.info@raben-group.com
www.raben-group.com

1
magazin oktober


http://www.raben-group.com/hu/raben_logistics_hungary2.php

sr777777 hireink

2012.
oktéber

Két 0j vezetd munkatars &llt munkaba
2012 nyaran a Wiesbauer-Dunahutsnal:
Henry Heumann, mint cégvezetd, aki a
termelésért, és Kazai Zsolt, aki az érté-
kesftésért felel.

Henry Heumann 37 éves, hentesmeste-
ri képzettséggel, élelmiszer-technikusi
gyakorlattal ren-
delkez6 vezetd,
ismeri az agaza-
tot, valamint min-
den eurdpai szin-
vonall terméket.
Hét éve Magyarorszagon él, képessége-
it tobb nagy Uzemben bizonyitotta mar.
Kazai Zsolt hosszU évek 6ta a keres-
kedelemben tevékenykedik. A 49 éves
szakember 2012 juliusatol vette at a
Wiesbauer-DunahUs kereskedelmi veze-
tését. m

Henry Heumann
cégvezetd
Wiesbauer-Dunahus

Kazai Zsolt
kereskedelmi vezet6
Wiesbauer-Dunahus

B® New executives at Gonyl

Two new executives joined the ranks of Wiesbauer-Dunahus in the sum-
mer of 2012: Henry Heumann was appointed head of the company and
Zsolt Kazai became, the new sales director. Mr Heumann is 37 years old
and he is an experienced butcher with a degree in food technology. Mr
Kazai is 49 years old and has been working in trade for many years. =
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Eurépa legnagyobbjai kozé

no a Nestlé buki gyara

A 2011-est kdvetd idei Ujabb, 13 mil-
liard forintos beruhdzassal Eurépa
egyik legnagyobb allateledelgyérava
novi ki magat a Nestlé buki gyar-
komplexuma. A beruhdzas sordn
5000 négyzetméterrel ndvelik a gyar
alapterlletét, amely igy Osszesen 55
ezer négyzetméteresre novekszik.
A bGviilés sorén 4 Uj gyartdsort sze-
relnek fel, fgy megduplézva a Nest-
| Purina alutasakos allateledelei-
nek - mint a Felix, a Gourmet vagy a
Friskies - gyartékapacitasat.

,TObb mint 50 milliard forint érték
beruhazast |étesitettlink Magyaror-
5zagon 1991 6ta, helyi gydraink regio-
ndlis kozpontokka valtak. A biki, kék-
kuti, szerencsi és didsgyori gyarainknak koszonhetéen a teljes
termelés tobb mint 8o szazaléka exportra készul, a Magyaror-
szagon gyartott termékek kozel 40 orszagba jutnak el. A cégek
szamét tekintve pedig a kiils6 beszallitéink tobb mint 8o sza-
zaléka magyar” - mondta el Laurent Freixe, a Nestlé eurdpai re-
gionalis igazgatdja az augusztus 24-ei bokrétalinnepségen. m

Az lizem augusztus 24-i
bokrétaiinnepén Orbén
Viktor miniszterelnok is

jelen volt

B& Nestlé’s production facility in Blk
becomes one of the biggest in Europe

With a HUF 13-billion investment Nestlé’s pet food manufacturing plant
in Blk is growing into one of the biggest in Europe. The floor space of
the production facility was expanded by 5,000m?, increasing its total
area to 55,000m?, and 4 new production lines were also installed. Lau-
rent Freixe, Nestlé’s director for Europe told at the inauguration cer-
emony on 24 August that their products are exported to 40 countries
and that 8o percent of their suppliers are Hungarian. =

Uj ligyvezetd

a Zimbo Perbal élén

Szeptember 1-jét6l Jens Hillebrand a

Zimbo Perbdl Uj tgyvezet® igazgatdja,
Horvath Attila helyét atvéve.

Jens Hillebrand Németorszagban tanul-
ta kiahentesmester szakmat, emellett a
kulmbachi élelmiszer-technoldgiaiiskolat
is elvégezte. A szakember Németorszag-
ban nevelkedett, de magyar édesanyja-
nak koszonheten a magyar nyelvet is
anyanyelvi szinten beszéli. A hdsipar teri-

Jens Hillebrand letén kiemelkedd vezetdi tapasztalatok-
ligyvezetd igazgat6 kal rendelkezik, kordbban a Wiesbauer-
Zimbo Perbal

Dunahus tgyvezett igazgatéja volt. m

&2 New managing director
for Zimbo Perbal

As of 1 September Jens Hillebrand was appointed as the new manag-
ing director of Zimbo Perbal. Mr Hillebrand became a master butcher in
Germany and also earned a degree at the Food Technology College in
Kulmbach. Earlier he used to work as managing director of Wiesbauer-
Dunahts. =
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kiemelt téma: édesipar

Meddig birjak kakadval?

A vélsag az édességfogyasztast visszavetette, a NETA és
mas terhek a gyartok profitabilitasat lerontottak - igy lehet

ne 0sszefoglalni a hazal édesipar helyzetét. A vasarlok beosz-

tobb viselkedése sem kedvez ennek az alapvetten impulziv
kategorianak, ami felértékeli a trade marketing jelentségét.

a a magyar édesipar kozelmultjara :
H visszatekintiink, akkor a kép elég el-

keserit6: a magyar tulajdont vallala-
tokat az elmult 5-6 év megritkitotta. Elsé-

sorban azok a cégek maradtak talpon, akik :

kelld gondot forditottak a markaépitésre,
igy ki tudtak épiteni egy markaht vevéré-
teget termékeik koré.

Repkednek a minuszok

Az édesipart leginkdbb a népegészségiigyi
termékado (NETA) sujtotta, és forditva:
a NETA leginkabb az édesipar életét nehe-
zitette meg. Hiszen az addtehernek mintegy
70 szazalékat az édesség- és séssnack-gyar-
tok viselik egy amugy is romlo piaci kornye-
zetben, sztikmarkubba valé vasarlokkal, az
eléallitasi koltségek emelkedése kozepette.

. tett el az el8z6

- A csokolddéfogyasztas példaul a 2011 Santa Sandor

 decemberétdl 2012 méjusaig tarté ids- : _
. szakban 4 szdzalékkal esett vissza az el§z6, Bonbonettr-csoport
© hasonlé periédushoz képest, a sés snack :
12-vel, a teljes édesipar dsszességében pe- :
© dig 6 szdzalékos visszaesést konyvelhe- :
félévhez képest — mond- :
© ja Sénta Sandor, a Bonbonetti-csoport el- :
: noke. - Azok a szegmensek tudtak csak :
- novekedést mutatni, amelyeket nem ter- :
- helt az ad6 - példdul az étcsokolddé. :
. A héttérben feltételezhetéen er6sodott
- a feketegazdasdg, hiszen a 27 szdzalékos :
- dfa és a 10-15 szazalékos NETA egyiitte- :
© se mdr igen csdbité a megkeriilésiikre. :
- Igy az igazi vesztesek a magas beltartalmi :
- értéket képvisel6 markatermékek, amelyek :
. gyértéi becsiiletesen adoznak. A szovetség

"o

azért lobbizik, hogy
a NETA-t igazsdgo-
sabban teritsék szét
az iparagak kozott.
A Bonbonetti-cso-
port hazank legjelen-
tésebb kapacitasok-
kal és 140 éves ha-
gyomanyokkal biré
édességgyartdja,
olyan nagy markak-
kal, mint a Tibi csoki, a Cherry Queen ko-
nyakmeggy, a Bonbonetti ostyak és szalon-
cukrok, vagy a kozkedvelt Francia drazsé
és Dunakavics.

A cégesoport a roml6 piaci koriillmények ko-
z6tt is keresi az elorelépés lehetdségeit, tud-
juk meg Santa Sandortol. Beléptek a szeletes
piacra, ahol a Tibi szelet j6 fogadtatasra talalt.
Legfrissebb innovacioként marcipanszeletek-
kel és desszertekkel jelentek meg. Bar belfoldi
forgalmuk az emlitett piaci nehézségek miatt
csokkent, masik két ,,labuk’, a félkész termé-
kek divizidja és az export ezt ellenstlyozta, igy
céges szinten forgalmuk 6sszességében az elsé
félévben 6 szdzalékkal novekedett.

elnok

Szandék és realitas

A NETA deklardlt célja, hogy az egészségesebb termékek felé tolja a fo-
gyasztast, tehat az édesipar esetében a kevesebb cukrot tartalmazé pré-
mium édességek iranyaba. A torvényalkotok ugy dontottek, hogy 40 sza-
zaléknal hizzak meg a cukortartalom hatérat, ami folott a termék adéko-
telessé valik. Egy médositd javaslat nyoman ez kiegésziilt azzal, hogy az
igy ad6kotelessé valt édességek koziil csak azoknak kell adézniuk, ame-
lyek kakadtartalma nem éri el a 40 szézalékot. A magas kakaétartalmd, :
prémium termékek tehdt nem fizetnek, viszont, mivel a kakad, vagy a fel-
hasznalt készcsokolddé dra tobbszordse a cukorénak, jéval dragabbakis.  paszti Balazs
Ez a képlet véltozik, ha péld4ul marcipénnal - amelynek fele mandula, : .
fele cukor - készitenek pralinét; ez mér NETA-Kételes, hidba 70 szdza- : Szamos Marcipan
1ékos a csokolddébevonat kakadtartalma. Hogy az ilyen prémium ter- :
mékeket se érintse nagyon hétranyosan a NETA, kiléhoz kététték a be- :
fizetendd adot. Egy példaval szemléltetve: ha 1 kg alacsonyabb kakad- :
tartalmu csokolddés termék dra mondjuk 1000 Ft, akkor a NETA hoz- :
zdadandd 130 forintja 13 szdzalékkal noveli a termék drat. Ha mondjuk
ez a kilos ar egy prémium praliné esetében 10 000 Ft, akkor az erre ra- :
kodo, szintén130 Ft NETA mar csak 1,3 szdzalék emelkedés az dtadd- -
. fogyasztascsokkenést. =

si arban. Vagyis a magasabb ard termék dr-érték aranya erdsen javult.

~ Eppen ezért a Szamos Marcipén Kft., mint
prémium termékeket gyarto cég eleinte oriilt
is, hogy az ad6 a mennyiséghez fix osszeg-
ben koétédik, mert igy a gyengébb mingsé-
gli termékek kilds ardra vetitve joval komo-
lyabb emelkedés volt varhatd, amiért a va-
sarlé ardnyaiban is joval kevesebb értéket
kapott. A laposabb pénztarca és az ado mér-
tékének nem teljes athdritasa azonban étir-
ta a fenti forgatokonyvet. Nem a mindség ve-
zeti mdr a preferenciasorrendet a vasarlasi
dontéseknél, hanem kékeményen az dr. Mindegy a vasarlénak, csak
olcsé legyen és édes — mondja szomortian Paszti Balazs, a Szamos
Marcipéan Kft. tanadcsaddja. — Mi persze nem a , lefelé fejlesztésben”
latjuk a jov6t, bar nem tagadjuk, hogy nomindlis értékben alacso-
nyabb, de ennek megfelelden tomegében kisebb, minéségében val-
tozatlan terméket mi is hozunk ki a kasszazdnas kategériaban, azért,
hogy megillitsuk az édességek kozott dltalanosan megfigyelhetd

tanédcsadé

&% Intention and reality

The government’s intention with the public health product fee (NETA) is
to guide consumption in the direction of healthier products. In the case of
confectionery products only products with sugar content above 40 per-
cent are subject to the new tax, but only those which have cocoa content
below 40 percent (these high cocoa content products are more expensive

anyway). Marzipan is subject to NETA, but the contribution manufactures

have to pay is calculated according to kilogram: the same fee is imposed
on higher-priced premium products as on cheaper confectioneries, so pre-
mium products have a better price-value ratio from a NETA perspective.
Baldzs Péaszti, a consultant of Szamos Marzipan Kft. told our magazine that
the problem with this system is that shoppers look at the price fist and
quality only comes second. =
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Eladotéri felmérések
és elemzések

a bolti eladas hatékonyabb 6sztonzéséért

U) SZOLGALTATASA KERETEBEN a Nielsen felmérési rendszerével megallapitjuk
a termékek kihelyezésével kapcsolatos tényez6k mindségét. Ugyfélspecifikusan
ellendrizziik a boltok eladéterében az eladést 6sztonz6 eszkdzok szerzédés
szerinti meglétét is. A riportokban felhivjuk a figyelmet esetleges hianyossagokra,
amelyeket célzott aktivitasokkal ki lehet kiisz6bélni.

A FELMERESEK ELONYEI:
Novelhetjiik a nem tervezett vasarlasok aranyat, a fogyasztasi és vasarlasi
szokasok tiikrében
Optimalisan tervezhetjiik az InStore aktivitasokat, hogy megfeleljiink
a vasarlok elvarasainak
Ellenérizhetjiik, hogy az eladétérben megvaldsulnak-e a tervek
Teljes képet kapunk a termékeink kereskedelmi teljesitményét
befolyasolo eladashelyi eszkozokrél
Figyelhetjik a versenytarsak tevékenységét
A bolti felmérések eredményeit egyiitt elemezhetjiik a Nielsen
Kiskereskedelmi Index adataival

[}
Tovabbi informaciokért kérjlik, forduljon Nielsen kapcsolattardjahoz vagy 1 l 1‘ S ‘ 1]

a projekt vezetGjéhez, Mile Gabriellahoz, a 061 3279787-es telefonszamon.
E-mail cime: gabriella.mile@nielsen.com e 6 o6 06 o 0 o o o

Mile Gabriella

tgyfélkapcsolati
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Elvezze a Club tagsag elényeit, ahol a
csodas Budai Var és a Lanchid festéi
l&tvanya talalkozik a tokéletes
gasztrondmidval. Ezért egyedulalld a
Spoon hajé, ahol pératlan lehetéséget
nyujt a Premium Club tagsag

AZ ON CEGENEK IS:

< loer W.ﬁ
L}/@%éf»@?& -
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A KARTYA ELONYET:

- felhasznalhatd 1 éven keresztdl

- a kartya értéke koltségként
elszamolhatd

- felhasznalhaté étel-italfogyasztasra,
terembérre a hét minden napjan
12.00 és 24.00 ora kozott,
rendezvények esetén a
kért idopontban

- kedvezményes &r

- 3 6réan beluli foglalas visszaigazolas

- garantaltan a legjobb hely biztositasa

- érvényes kiemelt rendezvények
esetén is

2012. Trade
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Hazai lehet, magyar nem

Az édességgydrtas jovojét tekintve Santa
Séandor elmondta: vilagszerte lithatunk ki-
sérleteket arra, hogy a kakadvajat és a cuk- :
rot egészségesebbnek mondott alapanyagok-
kal helyettesitsék. Ezek még a kiilfoldi piaco-
kon is gyerekcip8ben jarnak, igy a hazai pia- :
con valé elterjedésiik egyelére nem varhaté. :
Féleg nem egy ilyen kdrnyezetben, ahol a fo- :
gyasztok drcentrikussaga er6sodik, a ming- :
: ,NETA-mentes” étcsokolddé- és praliné-

ségszemléletiik Gjra gyengiil.

: Masrészrdl viszont a NETA kevés pozitiv

hatdsainak egyike, hogy a hazai ipar még
intenzivebben fejleszt az egészségesebb,
fehércukor nélkiili termékek iranyaba —
termékcsaladok jelentek és jelennek meg
nyirfacukor és sztivia felhaszndalasaval.
A Szamos Marcipan Kft. példdul mar meg
is jelent ilyen termékekkel. Emellett gom-
baméd szaporodnak az olyan kis kézmi-
ves cégek, akik elsésorban prémium, tehat

Az édesipari cégek gdzerdvel készllnek az 8szi névna-
pokkal bekdszond év végi szezonra, amelyet nem sokra
ra a februdri Valentin-nap kovet.

ges figurdk teriiletén, idén is rengeteg Uj-

donséggal késziil a szezonra — mondja Sza- :
b6 Andrea, a Nestlé Hungéria Kft. Senior :
Brand Managere. - A mikuldsszezonra be- :
vezetjiik legkisebb, 9 g-os BOCI tejcsoko- :
ladé mikulasfigurdn- :
kat, amelyet henger- :
bél darabjdval lehet :
kinélni a vasarlok- :
nak. Uj, hengeres ki-
szerelésbe koltozott
a mdr ismert 20 g-os
angyalka- és hoem-
berfigura is. A BOCI :
. s4g tovabba a Bonbonetti 380 g-os tasakos

Szabo Andrea

t mikuldszsakunk-
Senior Brand Manager a1 :
Nestlé Hungéria ba idén uj plisssfigu- :

rat tettiink, a kedves :
puha barna macké remélhetdleg a gyerekek :
kedvence lesz. Az extrémitds hatdran moz- :
g6 NESTLE Verda akdr a jatékos polcon is
megjelenhetne — a nagyméretd, 250 g-os :
tejcsokoladébol formazott auté minden bi- :
zonnyal nagy meglepetést okoz a gyerekek-
- mal b6vill - a doboz a gyerekek szdmadra

nek, ha ezt talaljak a csizméjuk mellett.

Nagy véltozast fog jelenteni idén, hogy :
a termékeket egységesitett méretti, piros
szinti, NESTLE logéval elltott kartonban
széllitjék az iizletekbe. Ezzel kezelhetébbek
lesznek — a legtobb termék a korabbinal ki-
sebb egységekben érkezik -, illetve dssze- :
épités soran jobb lathatésagot biztosit a pi- :
ros szin iinnepélyessége. Displayes megje- :
. A Bonbonetti Tejszines tejcsokolddé miku-
. 1as tejszinport is tartalmaz. A Bonbonetti

lenéseiket is ehhez igazitjak.

- A mikuldsszezont megel6z6 Halloween
is egyre nagyobb korben divat, és, mivel :
ez az uinnep is olyan vidimsaggal teli, mint

- a mikulds, ezért ugy gondoljuk, érdemes
. idén treges figurdkkal jelentkezniink - ujsd-
— A Nestlé, mint piacvezet6 gyartd az tire- : golja Szabo Andrea. - A SMARTIES 28 g-os

. tejcsokoladétok, és a MILKYBAR 28 g-os

fehércsokoladé-szellem kedves ajandék az
édességért kopogtatd gyerekeknek, de akar
egyszertien csak disze is lehet a lakasnak.

Az 6szi-téli szezonban nagyon sok
Bonbonetti-ujdonsaggal talalkozhatnak
a vasarlok.

A Bonbonetti szaloncukorcsaldd uj
Bonbonetti ernyémarka-arculattal jelenik
meg, a valaszték a mas kategoriakban koz-
kedvelt turés-citromos {zzel béviil. Ujdon-

szaloncukor-vélogatas, amely a legnépsze-
riibb izek (zselés, kokuszos, marcipanos)
mellett az 4j turds-citromos szaloncukrot
is tartalmazza. Uj megjelenést kapott a Tibi
szaloncukorcsalad is, igazodva a tablas Tibi
termékesalad 4j arculatdhoz.

© _ A Tibi mikul4s szezondlis vonalunk Tibi

KID tejcsokoladés adventi kalendarium-

izgalmas 3D formdban készilt el. Uj Tibi
KID hétizsakos ajandékcsomagunk a kis-
gyerekek szamara lehet kiilonleges ajandék,
a pliissbabos csomaggal egyiitt — sorol-

© ja Haldszné Boldizsar Ilona, a Bonbonetti

Choco Kft. termékmenedzsere.
Magas min6ségii termékkel a Bonbonetti
is megjelenik a szezondlis kindlatban.

Mikuldscsomag egy gazdag valogatds a

: Bonbonetti termékeibdl. A Bonbonetti


http://www.spooncafe.hu/

kiilonlegességekkel kényeztetik az inyen- :
ceket — mint azt majd minden érdeklé- :
d6 megtapasztalhatja az idén szeptember :
20-23. kozott rendezendd Edes Napokon, :

a budai Varban.

Az inyencek egyelére nem tul nagy, de las- :
san novekvé taborara bizvast timaszkod- :
hatnak ezek a kis manufakttrak, amelyek :
némelyike akar nagyra is néhet a jévében. :
Am mdsok mellett 6ket is hétrdnyosan érinti :
a szeptember elsejétdl (egy év tiirelmi id6vel) :

Marzipan pedig marcipanos 60 g-os szelet
étcsokolddé-martassal.

Az tinnepek soran az Gj Bonbonetti
Mogyordkrémes-crispys desszertek 113
g-os, kis dobozos és 164 g-os, nagy disz-
dobozos varidnsai szép ajandékok lehet-
nek. A karacsonyi hangulathoz illeszkedik
két drazséujdonsaguk is: a fahéjas izesité-
sti Dunakavics és a Bonbonetti Mogyords
drazsé fahéjas tejcsokoladéval porcukor-
ba forgatva.

— Az 8szi promocioban a Bonbonetti mar-
kai, a standard és a szezondlis termé-
kek is részt vesznek. A promocio célja
a Bonbonetti marka ismertségének er6si-
tése, markaink osszetartozasanak bemuta-
tasa, markaértékeink kommunikaldsa - is-
merteti Haldszné Boldizsar Ilona. - A pro-
mocidt a termékekre helyezett 2 oldalas
matricaval is népszerusitjiik.

A Szamos Marcipannal idén is a prémium a
nyerd, hiszen diszdobozos desszertjeinek el-
adasai enyhén emelkednek. A cég az elmult
évben két szamjegyl exportnovekedést ért
el, ennek megismétlédését reméli idénre is.
Bar forgalmanak jelent6s részét nem a pi-
ackutatok altal mért kiskereskedelmi csa-
tornakban realizélja, egy kivétel azért van:
a szaloncukor. Ennek jelentds részét ugyan-
is hélézatokban értékesitik.

- Idén a megszokott és hagyomanyo-
san kedvelt j6 mindségli marcipan mellett

életbe 1ép6 magyartermék-rendelet. Hiszen
,magyar termék” elnevezéssel biztosan nem
lehet csokoladét forgalomba hozni egészen
addig, amig a magyar éghajlat nem teszi le- :
het6vé a kakadbab itthoni termesztését, és :
igy az dsszetevik nem lesznek 100 szdzalék-
ban magyar eredettiek. Addig ez a marke- :
tinglehetéség elveszik. Ugyanakkor, ha ma- :
gyar nem is lehet a csokolddé, de hazai (vagy :
hazai feldolgozést) termék még igen, hiszen :
e két megnevezés esetén a rendelet megen- :

. a desszertkategéridban iz és csomagolds
© tekintetében is béviils valasztékkal igyek-
. sziink kedveskedni markahti vésérloinknak, :
© és szeretnénk tjakat is megnyerni. Célunk a :
© 2010-r61 2011-re elért két szdmjegyli nove- :
. kedést ismét hasonlé aranyban megvaldsi- :
: tani - mondja P4szti Baldzs. :

. A Storck szezondlis termékkindlata idén is :
. az dllanddsdg, a magas mindség és a meg-
. bizhatdsagra vald torekvés stratégidjara
- épiil. Standard termékekbdl 4116, nagyrészt
© visszaalakithat6 desszerteket tartalmaz, igy
© nem kell a kereskedének nagy rizikot vallal-
© nia, ha marad is az iinnep utan a termékek-
© bol: a kardcsonyi Merci elélapjénak eltédvo-
© litdsa, vagy a Toffifee multipack szétszedé- :
: se utdn minden normal termékként keriil- :
© het vissza a polcokra.
. — Idén kardcsonykor el6szor lesz kaphatd :
. 120 g-os kiszerelésben Merci iireges miku- :
. lasunk, amely a standard Merci kindlatdbdl :
: jol ismert és kedvelt tejcsokolddé izvilagat :
: biztositja a téle megszokott magas miné-
. ségben - beszél piaci ujdonsagukrol Garai-
© Gémes Andrea. - Szintén Merci markanév
© alatt lesz kaphat6 120 g-os zacskos kiszere-
© 1ésben toltott csokoladégolyonk is, amely
© szintén a kedvelt és ismert vegyes Merci :
© izvildgot idézi.
. A Storck a média tekintetében a jol bevalt :
. utat vélasztja, és az eddig megszokott tv- :
. kampdnyokkal timogatja a Merci és Toffifee :

kiemelt téma: édesipar zzz7/7+

gedGbb. Persze ehhez a hazai cukoriparnak
is fejlédnie kell, ugyanis a nélunk gydrtott
csokoladékban jellemz6en importcukor van.

Egyszeriien a polcrol

nehéz eladni

A gazdasagi valsag kezdete 6ta hattérbe szo-
rultak az eldtte jellemz6en a hazai piacon is
er8s6dé nemzetkozi trendek, érzékeli Miklds
Panna, a Nestlé Hungaria Kft. senior marka-

menedzsere.

pralinékat, ugyanakkora biidzsét dllitva
a tamogatasok mogé, mint tavaly. Az eladds
helyén pedig, ahol - kiilondsen ebben a sze-
zonban - a dontések tobbsége sziiletik, de-
korativ masodlagos kihelyezésekkel és arak-
ciokkal hivjak fel termékeikre a figyelmét.

A Detki Keksznél az idei év nem elsdsor-
ban a termékdjdonsagokrodl szol. Belevag-
tak ugyanis egy tobb szazmilliés beruha-
zasba: Uj raktarhelyiséget és tizemcsarno-
kot épitenek. Ez azonban jelent6sen lekoti
az anyagi er6forrasaikat, igy minden terii-
leten szigort koltségtakarékossagi intézke-
déseket vezettek be.

- Ez sajnos érinti a marketingbiidzsénket
is, igy tehat idén egy 0j marketingstratégiat
dolgoztunk ki: igyeksziink ,,nyitott szemmel

© jarni” és viszonylag kis réforditassal jro, de

hatékony marketingeszkozoket hasznalni -
mondja Pavlova Olga. — Nincs kébe vésett
éves marketingterviink, cégiink nagy eld-
nye, hogy a biirokratikus utak mellézésével
tudunk gyors dontéseket hozni és kihasz-
nalni a kedvez6 ad hoc ajanlatokat. Az eddi-
giektol eltérd a marketingstratégiank a cél-
csoport szempontjabdl is: korabban féleg a
kereskeddket céloztuk, az idei évben azon-
ban elsésorban a fogyasztdk felé fordulunk,
és ennek megfeleld marketingeszkozoket
haszndlunk (social media, kiallitdsokon és
vasarokon valo részvétel, online portalokon
valé megjelenés, nyereményjatékok stb.). m

NI
AN

Confectionery manufacturers are busy preparing for the autumn and
winter season. Nestlé will come out with many new chocolate figure
products. From product manager Ilona Halaszné Boldizsér we learned
that Bonbonetti will put tibi KID milk chocolate Advent calendar on the
market in exciting 3D format. Their Santa Claus parcel will be filled with
all kinds of Bonbonetti products. Bonbonetti Hazelnut Cream crispy
desserts will be available in 113g small box and 164g gift box versions.
Dunakavics will appear in shops in cinnamon flavour. Szamos Marzipan
realised two-digit export growth last year and hopes it can repeat this
performance this year. The company realises the majority of its sales
in units not audited by market research companies, with the exception
of Christmas fondant candy, the bulk of which they sell in retail chains.

Alongside quality marzipan products, this year Szamos will increase the
number of dessert products they offer. Storck will launch its 120g merci
chocolate Santa Claus figure this Christmas. Another merci product in
the Christmas season will be 120g filled chocolate balls in a bag. The ma-
jority of Storck’s seasonal products can easily transformed into ordinary
products, so retailers do not have to worry if there is some left of the
Christmas merci or Toffifee multipack sweets. For Detki Biscuit this year
is about investment: the company started a several-hundred-million-
forint development project to build a new warehouse and a production
facility. This big investment means they have to cut back on marketing
spending - instead of retailers they target consumers this year, using
social media, trade fairs, online presence and prize games. =

17 Trade| 2012.
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kiemelt téma: édesipar

Miklés Panna gyasztoi szegmenta-

senior markamenedzser
Nestlé Hungéria

jellemzé tendencia - sorolja Miklés Panna.

ez a tendencia a piacot, ugyanis az ugyneve-
zett zsiraf termékek (+25% ingyen és tarsai)

mondja a senior markamenedzser.

innovaciokra sarkallja

~ Az drérzékenység :
felé valé elmozdulds :
visszaszoritott olyan :
fogyasztoi igényeket, :
mint az egészségtuda- :
tossag, a premizdcid, a :
kényelem iranti igény, :
a szofisztikaltabb fo- :

Visszatéroben
a bevonémasszak

- Sajnalatos tény az is, hogy sok piaci sze-
repl6 tjtermék-koncepcidja gyakran a mi-

Lo

néségrontdsra épiil. Visszatérében vannak :
a bevondmasszds termékek is - konstatdlja :
Miklés Panna. - Hosszu tavon ez a tenden- :
cia igen egészségtelen a forgalmazoéra néz-
: ve, hiszen a mérkaépités helyett a cégek
ci6, és szdmos mas, :
nyugati kultardkra :
© tést, amely nem egy hosszt tévon fenn-
Amellett, hogy a sajat markék diktaljak a pi-
aci dinamikaét, a fogyasztok promécids érzé-
kenysége is fokozdik. Egymést érik az egyre
mélyebb drakciok, a 2+1 ajandék és a ,min-
den 4. nyer” tipusu fogyasztoi aktivitdsok.
Fejlesztések szintjén jelentésen befolyasolja :
© jogszabalyoknak, valamint sajat belsé sza-
. bélyozasi rendszerének, amely sokszor a
tudtak igazan komoly novekedést generdlni, :
. tériumokat szab a kivdlé min§ség kompro-
Ezek a folyamatok a kiskereskedelmi csa- :
tornak oldaldrél abban titkr6zédnek, hogy
teret nyernek a diszkontok. Megfigyelhetd :
az is, hogy az egyre novekvé anyagi terhek :

sokszor arakcidba, minéségcsokkentésbe
forgatjak at a kommunikdcids koltségve-

tarthato stratégia.

Ilyen piaci koriilmények mellett a Nestlé
tovabbra is arra koncentrdl, hogy ne kos-
s6n kompromisszumot a termékek ming-
ségét illetGen. A véllalat minden koriilmé-
nyek kozott megfelel a helyi és nemzetkozi

hatélyos jogszabalyoknal is szorosabb kri-

misszumok nélkiili biztositasa érdekében.
- Mindez természetesen a NETA el6tt is
megvolt, és azéta is igy van - jegyzi meg
Miklés Panna. — A népegészségiigyi termék-

miatt a hipermarketek helyett inkébb a ko-
zeli kisboltokba tevédik 4t a forgalom, hi-
szen igy nem kell szdmolni az utazds kolt-
ségeivel. Ebbél egyenesen kovetkezik az is, :
hogy a stirtibb, de kisebb vasarlasok nép-

L »

szer(isége né, viszont a ,,bespajzolas” egyre :
kevésbé jellemzd. A nyugati piacokkal el- :
lentétben nalunk egyéltalan nem miikod- :

nek a nagy és a multipack kiszerelések.

- Amivel még fontos tisztaban lenni, hogy egy-
re nagyobb részt tesznek ki a tervezett vasdr-
lasok, amit természetesen megszenvednek az :
olyan impulz kategoridk, mint amilyen az édes- :
ség is — allapitja meg Miklds Panna. — Ugyan- :
© ban ott is elindult a csokkenés.
lyi 6sztonzé anyagoknak, hiszen a termékek
nagy részét akcioban, masodlagos kihelyezés-
16l véséroljak. Egyszertien a polcrdl, pont a ter-
: apiacot:

akkor egyre nagyobb szerepe van az eladéshe-

vezettség miatt, nagyon nehéz eladni.
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ad6 mint megnevezés viszont azt sugallhatja
egyesek szdmara, hogy a hatélya ald tartozo
termékek egészségtelenek. Pedig egészségte-
len étel val6jaban nem létezik, csak egészség-
telen életmdd. A csokoldadé mértékletesen fo-
gyasztva a helyes étrend része lehet, az egész-
ség az élelmiszerek kiegyensulyozott és val-
tozatos fogyasztasatol fiigg.

Lélektani hatarokon tul

Az egyes csokoladékategdridkat kilonbo-
28 mértékben érintette a valsag. Leginkabb
a pralinék szenvedtek visszaesést. A tablas
sokaig jol tartotta magat, de a kozelmult-

A pralinépiac egyik ,szakértdje” a Storck
Hungaria, amelynek trade marketing me-
nedzsere, Garai-Gémes Andrea igy jellemzi

. Garai-Gémes

. Storck

- A magyar praliné-
piac idei eddigi tel-
jesitménye, mind
a hazai szabadlyozési
rendszereknek, mind
pedig a jelentds alap-
anyagar-emelkedé-
seknek koszonhetd-
en, sajnos alulmdlta

: Andrea még a tavalyi eladd-
. marketingmenedzser . .
sokat is mind meny-

nyiségben, mind ér-

. tékesitett darabszamban. De még érték-
© ben is épphogy stagnalni tudott. Forgalma
© 22005-2006-0s éveket idézi, s azt gondol-
© juk, innen nagyon lasst lesz a felépiilés.
. Még az sem kizart, hogy csak sokdra tér-
© nek vissza azok az id6k, amikor nemcsak
: ajandékozdsi céllal, hanem 6nmaguk ké-
© nyeztetésére vasaroltak a fogyaszték cso-
. kolddédesszertet. Sajnos rontja a kildta-
. sokat, hogy az egy évvel ezel6tti drszinvo-
. nalhoz képest ma a pralinék piaci atlagara
© mintegy 20 szdzalékkal van magasabban,
- amely a fenti hatdsok eredéjének tudha-
© t6 be. Ez az aremelkedés kiilonosen hatra-
© nyosan hat azokra a pralinékra, amelyek
. darabdra az dremelés(ek)nek koszonhe-
. téen egyes termékeknél lélektani hatdro-
© kat hagott 4t.

. A fizetoképes kereslet nagymértéki eltéré-
: sei a kozelmultig tobbnyire Kelet- és Nyu-
. gat-Magyarorszag vonatkozasaban voltak
. elsésorban értelmezhetdk. A Storcknal
. azonban ugy tapasztaljék, hogy foldrajzi
. régiotol fiiggetleniil is polarizalodik a pra-
* linék irdnti hazai kereslet. Vagyis egy adott
© régi6n és véroson beliil hatalmas kiilonb-
: : . : . . ségek lehetnek ugyanazon iizletlanc telje-
A NETA deklaralt célja az egészségesebb taplalkozésra orientélas, ami a cégeket ilyen jellegi : sitményei kozott attdl fiiggéen, hogy mi-
: lyen vasarléerdt képviselnek a bolt von-
. zaskorzetében lakok.

. - Jellemzé tendencia az is, hogy a vdsar-
. 16k a kil6arak szem el6tt tartdsa helyett
© az egyszerre kiadando Osszeg nagysagat
. helyezik eldtérbe, igy egy részitk ugyan-
. azon markdn beliil kisebb kiszerelésre valt,
. ha erre kindl alternativt a gyarto, mig mé-
. sik résziik egy alacsonyabb drszegmensben
. taldlhaté markadra vagy akdr sajat markara
© cserélile az eddig megszokott terméket —
© 4llapitja meg Garai-Gémes Andrea.

© A Storcknél ugyanakkor hisznek abban,
© hogy a hosszt évek tudatos méarkaépi-
" tésével és termékeik megbizhatésdga-
- val értéket képviselnek a vasarlok sze-

o

. mében. Meggy6z6désiik, hogy a fogyasz-
. ték nagyobb bizalommal fordulnak az
. olyan termékek felé, amelyek garantdl-
© tan a téliik megszokott magas min§séget
. és izharmoniat képviselik, hiszen ebben
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Véncza Habpor 45g
Véncza Cukrozott piros tortazselé por 50g
Véncza Cukrozott szintelen tortazselé por 50g
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Véncza Instant széritott slit6élesztd 11g
Véncza Habfixalé por 8g
Véncza Szalalkali ammanium-bikarbonat 15g
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kiemelt téma: édesipar

a kindlati dompingben, ami a hazai édes-
ségpiacot jellemzi, sokszor nem tudni,

valdjaban.

Valtozas a kereskedokkel

valo viszonyban

- Bar a legtobb statisztika és piaci elem-
zés azt mutatja, hogy 2012-ben az édesipa-
ri termékek piacan szamottevd volumen-

ooz

visszaesés tapasztalhato az el§z6 évhez ké-

mi nem tudjuk egyér-
telmtien aldtdmaszta-
ni - mondja Pavlova

tulajdonos-tigyveze-
téje. — Nalunk osz-
szességében nem tor-
tént forgalomcsokke-
nés, az azonban vald
igaz, hogy a termék-

Pavlova Olga
tulajdonos-ligyvezetd
Detki Keksz

vonalunkon beliil, részben a NETA, részben :
. kidrlést é

a még mindig tart6 gazdasagi valsag hata-

sdra a prémium termékek irdnti kereslet :

csokkent, ugyanakkor az olcsobb, haztarta-
si keksz jellegti termékek iranti igény nétt.

hosszabb tavon a hazai kozépvallalkozasok-
nak, amelyek mogott nem all tékeerds mul-

tinacionalis tulajdonos, az importtermékek

novekvo stlya komoly piacvesztést okozhat.
- Azt latjuk, hogy Magyarorszag eseté-

ben a beérkez6 édesipari dru zémmel :

: az alacsony min6ségi katego-
© riat képviseli, amivel nem tu-
hogy az tjdonsigok mit is tartalmaznak
© senyezni. A NETA és a hozz4
© hasonlé szabalyozasi donté-
© sek azonban arndvel6 hatdsd-
. ak, és ez tovabb neheziti sza-
© munkra az évtizedek alatt ke-
. mény munkdval kiépitett pi-

pest, szerencsére ezt
© nek olbe tett kézzel. Az el-
- mult években erés6dott az
" igény az egészségesebb tap-
Olga, a Detki Keksz :
© ki Keksz megkezdte a bioter-
. mékek gyartasat; gabonas és
© zabpelyhes kekszeket fejlesz-
. tettek ki. Az idei évben els6- _
: sorban a gyermekekre fokuszalnak: Lurké :
© néven nekik alkottak meg egy olyan ter- :
mékcsaladot, amelynek tagjai kozott teljes :
kiilonboz6 vitaminokkal dusi- :
tott kekszek talalhatok. Masik tjdonsaguk :
. a kozkedvelt dllatfigurds hdztartasi kek-
- sziik kakads valtozata, amely remélhetéleg
Pavlova Olga elssorban attol tart, hogy °
© Ujra és tjra napirendre keriil az iizletlan-
© cok és hazai kkv-k kozotti kapcsolat, és an-
nak nehézségei. A hazai édesipari gyartok :
- szinte kivétel nélkiil megtaldlhatdk a lancok :
. beszallitéi kozott, hiszen volument értéke-
siteni itt tudnak. Igy tehat valamilyen mé-

dunk és nem is akarunk ver-

aci poziciénk megtartdsat
- fogalmaz.
Természetesen nem iil-

ldlkoz4s irdnt, ezért a Det-

Creany Nouga

1o Caramel with
‘le\l‘\l‘ in € Pas
nW =

A o

A NETA mintegy 70 szazalékat az édesipart fizeti, az eldallitasi
koltségek emelkedése kozepette, mikozben a vevdik is egyre
takarékosabbak

ugyancsak sikeres lesz a piacon.

don mindkét fél szamara elfogadhat¢ felté-
telrendszer mellett kell egyiittmiikodniiik.
- Nagy oromiinkre a kormany felismerte
a hazai élelmiszeripar, ezen beliil az édes-
ipar tdmogatasanak fontossagat - jegyzi
meg ennek kapcsan a tulajdonos-iigyveze-
t6. - Mind kommunikacidjaban, mind pa-
lyazati szinten megteremtette ennek alap-

© jait, és hatdsa, ha lassan is, de érezheté.

Az iizletldancok nyitottabba valtak a hazai
termékek befogadasara, és marketingtevé-
kenységiik soran 6k is kiemelten kezelik
ezeket a termékeket olyan kezdeményezé-
sekkel, mint amilyen példdul a Coop Rally.

Szalai L&szlo

&% How long can confectionery manufacturers hold on?

If we look back on the recent past of Hungary’s confectionery industry, we
see a rather gloomy picture: in the last 5-6 years the number of Hungarian-
owned companies decreased. Mainly those companies were able to hold
on which paid attention to brand building and created a loyal group of
consumers for their products. Due to the introduction of the public health
product fee (NETA), the confectionery sector has been facing hard times.
70 percent of NETA contributions is paid by confectionery and salty snack
manufacturers - in a period when ingredient prices are also rising and peo-
ple are less willing to spend. Sdndor Santa, president of the Bonbonetti
group told our magazine that chocolate consumption dropped 4 percent
in the December 2011-May 2012 period, while salty snack sales were down
12 percent; the total confectionery market contacted by 6 percent. Only
those segments were able to grow which are not burdened by the new tax,
e.g. dark chocolate. In the background the black market became more mus-
cular as the 27-percent VAT and the 10-15 percent NETA combined is big
enough a sum to make tax evasion an appealing idea. The Bonbonetti Group
is Hungary’s highest capacity confectionery manufacturer with 140-year-
old tradition and great brands such as tibi chocolate, Cherry Queen bonbon,
Bonbonetti wafers or candies such as Franciadrazsé and Dunakavics. The
company’s domestic sales declined, but this was offset by the performance
of the semi-finished product division and export, so on group level sales
augmented by 6 percent in the first month. There were also positive effects
of the public health product fee: the confectionery industry started devel-
oping healthier products, made with birch sugar and stevia instead of white
sugar, e.g. Szamos Marzipan has already put such products on the market.
Another problem for manufacturers is that from September the ‘Hungarian
product’ decree enters into force, which means that chocolate will not be
allowed to sold with ‘Hungarian product’ marking — a good marketing oppor-
tunity will be lost. Panna Miklés, marketing manager with Nestlé Hungéria
Kft. opines that as consumers are becoming more prices-sensitive, trends
such as health consciousness, demand for convenience and more sophis-
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ticated consumer segmentation are pushed back. Private label products
drive the dynamics of the market and price promotions are getting bigger
and bigger, plus there are more 2+1 and ‘every fourth wins’-type promotions.
Among retail channels discount stores are gaining ground, while instead of
hypermarkets many people start to buy confectionery products in nearby
small shops, because this way they do not have to calculate with travel fare
costs. Nestlé never makes compromises when it comes to product quality,
they only use the best ingredients and often their own manufacturing regu-
lations are stricter than the ones stipulated by law. We learned from Andrea
Garai-Gémes, trade marketing manager of Storck Hungéria that this year
the Hungarian praline market performed even worse than last year. Sales
diminished in terms of volume and item and there was stagnation in terms
of value. What makes the situation even worse is that the average price of
pralines is 20 percent higher than a year ago - because of increased ingre-
dient prices and the introduction of NETA. Storck Hungéria’s experience is
that buyers are switching to smaller products from the same brand. The
company still believes that consumers trust the reliable quality of strong
brands more. Olga Pavlova, owner-managing director of Detki Biscuit told
Trade magazin that they experienced no sales decline in 2012, but they did
detect a lower demand for premium products and an increased demand for
cheaper, household biscuit-type products. She is afraid that medium-sized
Hungarian companies will lose their market because of the abundance of
imported products. Detki Biscuit reacted to the situation by starting to
manufacture organic products, developing biscuits with oatmeal and cere-
als. This year they concentrate on children: in the Lurké product line we
find wholemeal biscuits and products with added vitamin. Ms Pavlova also
spoke about the difficult relationship between retail chains and Hungarian
SMEs. She is happy that last year the government established the basis for
supporting the Hungarian food sector. Her view is that retail chains became
more willing to enlist domestic product and now they even give them mar-
keting support with initiatives such as the Coop Rally. =
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Hoditanak a diszkontok csokoladéi

A hipermarketekben, bar kevesebb az
edességvasarld, mint tavaly, am egy-egy al-
kalommal tobbet vasarolnak, igy a csatorna
tovabb tudott er6sodni, elsGsorban a mar-
katermékeknek koszonhetten. A diszkon-
tok a masik oldalrél, az egyre népszerlib-

Csillag Zoltan
Key Account Manager
GfK Hungéria

bé valo kereskedelmi méarkaikkal csabitjak
a vasarlokat - derul ki a magyar haztarta-
sok napi fogyasztasi cikkeinek beszerzese|t

monitorozo GfK Haztartaspanel adataibol.

A magyar haztartasok tovabbra is fogyasz- :
tanak minden édességtipusbol, azonban
a vasarlasi szokdsok megvaltoztak. Mig
egy-egy alkalommal ugyanannyi édesség

o

keriil a kosarba, mint a megel6z6 id6szak-

ban, a vasarlasok ritkdbba valtak. Els6sor- :
ban a szupermarketekbe, a fiiggetlen kis- :
boltokba és a diszkontokba tériink be rit- :
kdbban édességekért, killonosen kekszért :
és csokoladéért. A hipermarketek szerepe :
stabil maradt: egy atlagos haztartds 4-5 :
hetente mintegy 60 dekagramm édessé- :
get vésdrol a nagy alapteriilet tizletek- : :
. A koltési szerkezetben a kekszek valame-
© lyest visszaestek, és a helyiikbe a cukor-
- kak léptek, mig a csokolddék piaci része-
sedése nagyjabol dllando. Ezzel ellentétes :
tendencia a nagyobb csatornak koziil csu-
pan a hazai ldncok kisboltjaindl figyelhetd :
. meg: itt a csokoladé és a cukorka részese-
A fenti tényezdk ered8jeként a tényleges :
- >« Discount stores’ chocolates are becoming popular

ben, ami meghaladja a tavalyi értékeket.

Ugyanakkor a hipermarketek és a fiigget- :

len kisboltok szamos kategoriavasarlot el-

veszitettek, a diszkontokban viszont nétt
a penetracid, és a szupermarketek, vala- :
mint a hazai lancok is viszonylag jol tart- :

jak pozicidjukat.

koltéseket illetden kisebbek a valtozasok: : >
a hipermarketek még novelni is tudtak : According to GfK’s Household Panel survey, Hungarian households’ shopping habits have changed:
S o . . : they buy the same amount of sweets per occasion, but less often. We less frequently purchase
piaci részesedésiiket, elsésorban a mar- . confectionery products in supermarkets, independent small shops and discount stores. Hyper-
katermékek (kiilonosen a kekszek) jobb :
értékesitési eredményének koszonhetd- on average in stores with a large floor space. At the same time hypermarkets and independent
: small shops lost many category buyers, while the penetration of discount stores improved; su-
. permarkets and Hungarian-owned retail chains held on to their positions. A growing proportion of
delmi markdk eladdsaiban erésodtek to- :
vabb: a sajét markas kekszek nagy novek- . in the examined period 57 percent of households purchased such products and volume sales

o L ) . ) - increased as well. These private label products are priced higher in the category than the PL
menyet a mdrkdzott termékek visszaesése . products of hypermarkets or Hungarian-owned chains, but they perform better probably because

ellensulyozta a csatornaban, de a csoko- :

en. A diszkontok ugyanakkor a kereske-

Az egyes csatornak vasarléi hatokore a
kiilonboz6 édességkategdridkban a magyar
héztartasok szazalékaban (2011. julius-2012.
junius)

Keksz Csokoladé Cukorka L
Hipermarket 50,9 531 250 '
Diszkont 66,4 70,4 46,9

Hazatlanc 445 439 24,0
Forrds: Haztartdspanel, GfK Hungdria

: dése csokken, a kekszeké pedig novekszik.
. A gyartk szdmara fontos hir lehet, hogy
. a diszkontldncok sajat markas csokolddé-
. it (kiilonosen tablas csokolddéit és prali-
14dék esetében a kereskedelmi mellett : néit) a vasdrlok egyre nagyobb hinyada
a gyartéi markak is novekedtek, igy ez a : vdlasztja: a vizsgdlt idészakban a haztar-

kategoria hajtotta leginkabb a csatorna :
. ilyen termék, és az értékesitett mennyi-

teljesitményét.

tdsok 57 szazalékdnak kosardba keriilt

ség is novekedett. Ennek hatterében a va-
laszték és a mingség allhat: a diszkontok
sajat markai a kategériaban joval maga-
sabb aron kaphatok, mint a hipermarke-
tek vagy a hazai lancok nevén futo ter-
mékek, azoknal mégis jobb eredménye-
ket képesek elérni.

markets’ position remained stable - the average household buys 600g of sweets every 4-5 weeks

shoppers buy discount stores’ own chocolate products (especially chocolate bars and pralines):

of the wide selection of chocolate products and their quality.

LEPESELONYBEN MINDEN NAP.

A DACHSER egységesitett, magas szinvonalu szolgaltatast kinal, legyen szé kozuti,

tengeri vagy légi szallitasrél. A DACHSER intelligens logisztikai megoldasaival
lépéselényhoz juttatjuk versenytarsaival szemben. Egyedi igényekre szabott
logisztikai megoldasok megbizhatéan, hatékonyan, minden nap.
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vs77777 reflektorban: innovativ cégek

A gazdasag valdédi motorja a marka

A markaépités receptje egyszerlinek tlnik: végezz fogyasztoi
kutatasokat, gyartsal j6 mindségl terméket, nagy volumen-

e

ben és versenyképes aron, adjal hozzd komoly marketinget,

4

és kdzben folyamatosan innovaljélis. A folyamatos innovacio,

a média és tartalomipar ,lzemanyagaul” szolgalo reklamkol-
tések, és nem utolsdsorban a folyamatos, kiszamithatd ado-

remtés folyamatos ciklusat.

1628 lapszamunkban megirtuk, mi-

lyen célbél kezdett bele idén a Mar-

kaszovetség egy értékfeltaro kuta-
tasba. Most, a felmérés lezdruldsakor mar
az eredmények ismeretében beszélgettiink
Acs Tamdssal, a Mars {igyvezet6 igazgaté-
javal, aki lassan négy éve tolti be a Marka-
szovetség elnoki tisztségét.
- A Markaszovetség mdjus végén integralt
kutatasra adott megbizast egy fiiggetlen
piackutatd cégnek, hogy felmérje tagsaga
valddi teljesitményét
és szerepét a magyar
gazdasagban. Az el6-
feltevés az volt, hogy
a végleges adatok jol
demonstraljak majd
a tagvallalatok, az
FMCG-ipardg gaz-
dasagi sulyat, meg-
alapozhatjdk a kor-
manyzat felé torténd
pozitiv kommunikacidt, ezzel is tdimogatva
a hatékonyabb lobbimunkat. Most azt lat-
juk, az eredmények feliilmultdk varakoza-
sainkat, valoban impressziv adatokat oszt-
hatunk meg a sajtoval és a kormanyzattal -
mondta eldljaréban Acs Tamds.
Ha ezeket a sorokat dsszevetjiik a KSH orsza-
gos adataival, tehat a statisztikai ,atlag ha-
zai céggel”, még kirivobb a szovetség tagsa-
gara jellemz6 magas munkaadoi, adéfizetési,
innovalasi és beruhdzasi hajlanddsag. Az ,at-
lag” tagvallalat 2011-ben 408 munkavallalot
alkalmazott (orszagos atlag: 5,86), 32 milli-
ard Ft arbevétele volt (orszagos atlag: 103 M
Ft), tobb mint 8 millidrd adét és jarulékot fi-
zetett, vagyis tobb mint négyezerszeresét a
statisztikai atlagnak (1,86 M Ft). A K+F kol-
tések, a beruhazasok, a reklamkoltések ha-
sonldan magas szorzokat mutatnak.
Acs Tamds szerint sajnélatos, hogy az el-
mult években gyakran lehetett hallani
arnyalatlan, elhamarkodott értékitéleteket

Acs Tamas
elndk
Magyar Mérkaszovetség
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Mérkaszovetségi tagvallalatok

P 56
szama, 2011.

Termelést helyek szama, 2011. 98
Alkalmazottilétszam, 2011. 22869
Nett¢ arbevétel, 2011. 1793 Mrd Ft
Ado6- és jarulékfizetés, 2011. 452 Mrd Ft
Hazai beszallitok szama, 2011. 29 308
Hazat b(—?sz_élhtoktél torténd 471 Mrd Ft
beszerzés 6sszege

l?elfdldl K+F kdltség az elmdlt 10 15072 Mrd Ft
évben

Listadras reklamkoltés, 2011. 105 Mrd Ft
Forgalmazott markék szdma, 2011. 795

. apolitika meg néha taplalta is. Mindez ked-
. vezétleniil érintette az ipardg érdekeit, hat-
. raltatva a tagvéllalatok hosszu tévu terve-
© zését és kiszamithato iizleti tevékenységét.
. Eppen ezért van nagy jelent8sége annak,
. . . hogy az elmult id6szakban mar sokkal ked-
a K+F raforditdsok, a méretgazdasagos termelési kapacitasok, :
- KAci6t is lehetett tapasztalni. A nydron a mi-
© niszterelnok két markaszovetségi multinal
© is fontos bejelentéseket tett, a Nestlé és a
és jarulékfizetés 0sszessége alkotja meg a gazdasagi értékte- :
- sokbol kideriilt, a kormanyzat tébb olyan
: nemzetkdzi céggel is folyamatosan targyal,
. melyek hossz tavra terveznek Magyaror-
: szdgon, komoly beruhdzdsokat végrehajtva.
: —Nos, a fenti leiras pontosan all a Marka-
. szovetség tagsagara — vélekedik Acs Tamis.
. A felmérés taldn legfontosabb aktudlis iize-
. nete a hazai beszallitok szerepe és jelentd-
. sége a tagok gazdalkoddséban. Tavaly t5bb
© mint 29 000 hazai, tébbnyire kkv-cég ér-
© tékesitett alapanyagot vagy szolgaltatdst a
. tagsagnak, mintegy 470 millidrd forintnyi
© értékben. A tagok tobb mint egynegyede
. beszerzései 81-100 szazalékat, tobb mint
. egyharmada beszerzései 41-80 szdzalékdt
: valésitja meg hazai beszillitokon keresztiil.
. — A szdmok tiikrében egyértelmd, hogy
. tagviéllalataink nélkiil nincs erds magyar
. gazdasag, nincs versenyképes hazai élelmi-
. szer-gazdasag - mondja az elnok. - Cége-
© ink élen jérnak a munkahelyteremtésben,
. a gazdasagélénkité beruhdzasokban, a ha-
: . zai beszéllitok piacra juttatdsédban és kii-
© is a nagy cégekkel szemben. Csak cimsza- :
: vakban: ,a multik kiviszik a profitot, nem :
. adéznak eleget, kiszoritjék a piacrdl a ma- :
: gyar kis- és kdzépvillalatokat”, ,behozzdk :
. az olcs6 importot, eltlinnek a j6 magyar :
. termékek, tonkreteszik a hazai mez8gaz- :
- dasédgot és élelmiszeripart”. Ezt a kozvéle-
- kedést a média kevéssé volt képes drnyalni, i

vez6bb politikai gesztusokat és kommuni-

Coca-Cola bévitései apropdjan. A hirada-

londsen az adéfizetésben. Ezért oktober-
tél informdcids kampanyt inditunk, sze-
retnénk bemutatni a felmérés eredménye-
it a kormanyzatnak, tovabba a média és a
fogyasztok felé is. Célunk, hogy kozkeletli
tévhitek helyett valds informaciokat nyujt-
sunk tagvallalataink és ipardgunk magyar
gazdasagban nyujtott teljesitményérél. m

B Brands are the real drivers of the economy

. In the previous issue of our magazine we already wrote about the Brand Association’s screening,
. which they had done by an independent market research company. The goal was to measure the role
: of member companies in Hungary’s economic performance. Now Mars managing director and Brand
. Association president Tamds Acs shares the results with us. In the table below you can find the exact
. results (95 percent of the data has been processed), and it is obvious that the numbers are impres-
. sive. They are even more impressive if we compare these data with KSH’s data of the ‘average Hungar-
. ian company’: the average Brand Association member employed 408 people in 2011 (national average:
: 5.86), its sales revenue was HUF 32 billion (national average: HUF 103 million), paid more than HUF
. 8 billion in taxes and contributions (national average: HUF 1.86 million). Research and development
. spending, investment and advertising data also indicate differences of similar proportion. Perhaps the
: most important message of the survey is the importance of domestic suppliers in member companies’
- business operations: last year more than 29,000 Hungarian firms (mostly SMEs) sold goods or services
. tothem, in the value of HUF 470 billion. The numbers prove that there is no strong Hungarian economy
. and no competitive food industry without Brand Association members. From October the association
. will start a campaign to introduce the results of this survey to the government, the media and the
. consumers, in order to do away with the misconception that multinational companies do nothing but
¢ harm to Hungary’s economy. =



Elindult a Product of the Year

A fogyasztok dantése alapjan

masodik évadja

A Product of the Year - a vilag legrangosabb nemzetk6zi innovacids
termékdijazasi rendszere - idén nydron inditotta el masodik évadjat. Az 1986-ban
Franciaorszagbdl atjara induldé program mara 29 orszagban van jelen és koézel
harommilliard fogyasztot ér el.

Az impozans szamokhoz napjaink-
ra a magyar piac is hozzajarult,
hiszen a tavalyi elsd évben 17 kate-
géridban hirdettiink nyertest. Az Ev
Terméke Dijat olyan termékek kap-
tak, amelyek a fogyasztdék szamara
érzékelhet6 és értékelhetd innovaciot
tartalmaztak, és amelyet maguk a fo-
gyaszték itéltek oda - a GfK Hungaria
Piackutatd Intézet altal 2000 f6 sze-
mélyes megkérdezésén alapuld kozvé-
lemény-kutatdsa keretében - kategéri-
djukban a legjobbnak.

2012-ben a kovetkezd termékek
lettek a fogyaszték szavazatai
alapjan Az Ev Termékei:
Braun Silk Epil dual Epilator (P&G,
Rafinanz), Caosept kézfertStlenitd
gél (Caola), Fa Nutriskin maximum
protector deospray (Henkel), Fa
nutriskin Akai bogyd tusfirdd (Hen-
kel), Gliss Kur Elixir hajolaj (Henkel),
Gliss Kur Ultimate Repair sampon
(Henkel), Gosser NaturZitrone 0,0%
alkoholmentes sor (Heineken), Haas
Natural pudingcsaldd (Ed. Haas), Hell
New Generation energiaital (Hell),
llcsi Flavonoid Extra pakolds (ILcsi
Szépitd Flvek), Mizse természetes
asvanyviz (Magyarviz kft.), Palette
Mousse Color tartés hab allagu haj-
festék (Henkel), Nagyi Titka lisztek
(Pannonmill), NaturAgua Emotion
korte-citromfd izd 4svanyviz alapu
Gdit&ital (Coca-Cola), Ooops sensitive
és prémium toalettpapir (Vajda Pa-
pir), Riceland Selection rizscsaldd
(Riceland), Taft Volume Powder haj-
formdzé por (Henkel).

A rangos elismerést (nnepélyes
galaesten adtuk 4t a nyerteseknek,

o3
pu,:fﬁi
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TERMEKKATEGORIAK FELALLITASA _

KOZVELEMENY KUTATAS _

amely szakitott a hagyomanyos llte-
téses galavacsora koncepcidjaval, és
a felszolgdlt finomsdgok mellett ki-
[6nleges vizudlis élményt nyujtott a
vendégeknek.

Az Ev Terméke 2013
Az Uj évadban nem kisebb célt tlztink
ki magunk elé, mint névelni a verseny-
be szallé termékek szamat és még ha-
tarozottabban képviselni a Product of
the Year koncepcidjat, az innovativ ter-
mékek dijazasat az FMCG szektorban.
A nemzetkdzi tapasztalatok azt iga-
zoljak, hogy a dijazott termékek még
eqy ilyen nehéz és vdlsagos idészakban
is piacképesebbek ,atlagos" verseny-
tarsaikndl. Egyrészt mert a logd segit
a vasarléknak a termékek kivalaszta-
sdban, a vasarlasi dontés meghozata-
l[dban, mdsrészt a dijazott termékek
tovdbb maradnak az druhdzak polcain,
mint a logét nem visel§ tarsaik. A logé
hosszabb tdvon érzékelhetd forgalom-
névekedést eredményez, és bar e hatds
kimutatdsa nem egyszer( feladat, nem-
zetkozi statisztikdk alapjan mérhetd és
szamszer(sithet6 ez az adat.

DiJATADO GALA H

Most, amikor a cégek nagyon nehe-
zen koltenek olyan marketingeszko-
zOkre, amelyek nem azonnali eladas-
novekedést eredményeznek, nincs
egyszer( feladatunk. Hiszlink azonban
abban, hogy az Ev Terméke Dij olyan
marketingeszkdéz, amely ténylege-
sen segitségére lehet az FMCG szek-
tor termékeinek kitlinni piacon levé
versenytdrsaik kozlil és valdsagos
eladasnovekedést generdini a nyertes
termékeknél.

Fontos szempont a dijndl a hite-
lesség, hiszen ez egy olyan elisme-
rés, amit nem ismeretlen szakmai
grémium itél oda, hanem magquk a
fogyasztok. A fogyaszték valasztdsa
pedig érzékelhet6en hatdast gyakorol
a tobbi potencidlis vasarléra, akiket
az ar mellett kdztudottan jelent6sen
befolyasol az ismer6sok, csalddtagok
- vagyis a tdbbi fogyaszté véleménye
egy adott termékrél. Az Ev Terméke
2013 dijra torténé nevezési hataridét
meghosszabbitottuk, nevezni 2012.

december 5-ig lehet. Részleteket a
www.azevtermekedij.hu oldalon talal
a programrol. (x)
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Prototipustél
a plackepes termékig

A HUNGAROPACK csomagolasi versenyre jelentkezett

palyamunkak kozul harman nyerték el a Nemzeti Innovacios
Hivatal (NIH) kulondijat. A hivatal a csomagoldipartolis varja
a tdmogatasra érdemes innovaciokat, mondja Dr. Mészaros

Gyorgy, a NIH elnoke.

Melyek a NIH legfontosabb feladatai?

Dr. Mészaros

Gyorgy K+F projektekhez
elndk P P
Nemzeti Innovaciés lgenybe Veheto pa- :
Hivatal lyazatok kiirasat, :

elbirdlasat és ellen6rzését a Nemzeti

Fejlesztési Ugynokség végzi.

miikodése alatt a NIH?

© gazdasag tudas alapu fejlesztésének.

A f6 stratégiai vonalakat mar kidolgoz-

tuk. Nagyon régen nem volt ennyi for-

végezziik.

Kiilén figyelmet szenteliink a kkv- :
szektornak, ahol szintén sok életreva- :
16 otlet és ujitas sziiletik. De megfeleld
partner vagy informdcié hijan, vagy az :
erds konkurenciaharcban segitség nél- :
kiil ezek sokszor nem tudnak eljutni a :
megvaldsuldsig — ezen akadalyok lekiiz- :

. BB Mennyire latjak innovativnak :
rds a piacon fejlesztésekre, Gjitisokra, :
mint most. Az elsé palyazati kor junius :
végén zérult, és a kovetkezd eldkésziile- :
te is mar folyamatban van. Igen jelen- :
tds forrds all rendelkezésre tehat mind :
EU-s, mind hazai forrdsbol K+F célok-
ra, épp ezért szeretnénk minél tobb si- :
keres magyar pdlydzatot tdmogatni és :
mentordlni. Emellett két- és tobbolda-
14 tudoményos és technoldgiai egyiitt-
miikodések szakmai koordinaciéjat is :

a csomagoldipart?

dollaros piac, amelybdl miért ne juthat-

tak, hiszen, ahogy latom, gyartastechno-

a vilaggal. Sot!

désében igyeksziink segiteni. Mindezen

feladatok ellatdsahoz egy képzett, iit6-

képes szakmai stabot és egy igen szé-
les korben hasznélhaté adatbdzist alli- :

tottunk Ossze.

Trade 24
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: B Milyen szempontok érvényesiiltek :
: they find something that suits the company’s pro-

a NIH kiilondijainak odaitélésénél?

— A hivatal jelenlegi formajdban 2011. ja- :
nudr elseje 6ta miikodik. Azéta 15 olyan :
szakmai és dllami szervezettel kotottiink
egyiittmiikodési megallapodast, amelyek °
kapcsolodnak az innovécio, a kutatés-fej-
lesztés teriiletéhez. Ezenkiviil tobb mint 4 :
ezer céget és 15 ezer innovacids projektet :
térképeztiink fel, strukturaltunk és tettiink :
kereshetévé. A régiokat végiglatogattuk, és :
megbizonyosodtunk arrél, hogy a magyar :
szaktudas és kreativitds még mindig léte- :
zik, Gtletekben tehdt nincs hidny. A kovet- :
kez6 feladatunk, hogy ezeket atsziirve, fel- :
dolgozva, csoportositva a dontéshozok elé :
tarjuk, ezzel is lendiiletet adva a magyar :

: kiosztasra. Olyan megoldasokat dijaz-

tunk, amelyek valdban a vasarlok altal is

© jol érzékelhet tjdonsagot, btletet valdsi-

tanak meg. Mint példaul az a szalastea-
csomagolds, amely szakit a hagyomanyos

filterrel, helyette h6alld, perforalt mu-
anyag foliat haszndl fel. Fém zdréeleme

: kivalé aromavédelemmel ruhdzza fel.
. B Milyen sikereket ért el eddigi :
— A NIH kiemelt feladatként kezeli az : :
innovacié-menedzsmentet. Elédjeihez :
hasonl6éan, mint a kormény kutatds-fej- :
lesztésért és tech- :
noldgiai innovacio-
kért felelds szerve, :
stratégiai szinten :
vesz részt a hazai :
innovécids politika :
kidolgozésdban és :
megvaldsitdsdban. :
Az innovécidkhoz, :

Az adag kozvetleniil belehelyezhet6 a for-
ré vizbe, a markdzhat6 félidval, merevsé-
gének koszonhetden, akdr kevergetni is
lehet. Higiénikusabb, kényelmesebb hasz-
nalatot tesz lehetévé, mint a filterek. Ezek
ajarulékos elényok egyre inkabb elvaras-
ként jelentkeznek a fogyaszték oldalardl.

Milyen fazisban érdemes jelentkezni
a cégeknek Onoknél egy-egy otlettel?
— El6szor is érdemes figyelni a honla-
punkon Gsszegyujtott palyazati kiirdso-
kat. Amennyiben az adott cég profilja-
nak megfeleld palyazatra taldl és meg-
nyeri azt, a prototipus megvaldsitasan
keresztiil a piacra jutdsig van lehet&sé-
ge eljutni a Nemzeti Innovécids Hivatal
szakmai tdmogatasaval.

Sz. L.

. @& From prototype to

— Sok innovativ szemléletli cég van a ma- :
gyar csomagoldiparban. A CSAOSZ-szal :
nagyon eredményes megbeszéléseken te- :
kintettiik 4t az iparag kutatds-fejlesztési :
forrasokhoz jutdsanak lehetdségeit. A vi- :

‘ s " oy . the office’ i ksisi i .
lag csomagolmpara egy Kkézel 500 milliard : the office’s main tasks is innovation management

marketable product

Three works from the HUNGAROPACK packaging
competition won the special prize offered by the
National Innovation Office (NIH). NIH president Dr
Gyorgy Mészaros told our magazine that one of

It takes part in the development and implementa-

tion of Hungary’s innovation policy on a strategic
na nagyobb szelet a nemzetkozi csoma- :
goldstechnoldgia Oscarjat jelentd World- :
Star-dijat sorozatban elnyeré magyar cé- :
- geknek? Akar péld4ul ugy, hogy a tomeg-
aruként érkezé exportcikkeket itt nalunk
csomagoljék. Nagy piaci lehetSséget rej-
tenek a lebomlé vagy tjrahasznosithaté :
csomagol6anyagok is. A feltételek adot- :

level. According to the president, more funding
is available for R&D purposes than ever before -
both from Hungary and the European Union. NIH
pays special attention to the needs of SMEs and
since its foundation in January 2011 has been co-
operating with 15 trade and state organisations
in the domain of research and development. NIH
also structured 4,000 firms and 15,000 innovation
projects and made them searchable. Mr Mészéaros
opines that there are many innovative companies
in the Hungarian packaging sector. They awarded

the NIH special prize to those packaging solu-
logiailag a hazai cégek tartjak a tempot :

tions which realised ideas that consumers notice
straight away, e.g. the tea leaves consumer pack-
aging solution. If companies decide to contact NIH
in connection with an idea they have, they should
check the NIH website first for tender invitations. If

R . . file, they should tender and if they win, National
— A NIH dijai jellemzG6en a fogyasz- :

. t6i csomagolds kategéridjaban keriiltek 5

Innovation Office will help them to make the proto-
type and to find their market. =



A Tango maskép

Uj, teliesen mianyag bevasarlokocsikat kinal a Wanzl Magyar-
orszagon Tango markanév alatt. A termék szamos misza-

ki elonye mellett vidam szineivel, konny( kezelhetdségével,
egyedi l[atvanyaval a vasarlasi élményhez is hozzgjarul. A hazal
vasarlok vélemeényet, benyomasait kutatassal elemezteék.

bevasarlokocsi az aruhdz els6 név-
Ajegykértyéja. Megkiilonboztetésre,
beazonositdsra is alkalmas, ha nem :
a megszokott, minden bevasarlshelyen meg-

talalhato kopott, fém szerkezettel taldlkozik :
a vasarlé, hanem példaul a lancolat szineiben :

pompazik ez az eszkoz.

kesitési vezetGje.

szerekhez hasznalhatdk, savakkal, lugok-

mérsékletet is elviseli.

Pozitiv visszajelzések

Idén tavasszal 500 vasarlé megkérdezésével
késziilt az a kutatds, amely a Tango bevasér- :
l6kocsit haszndlék visszajelzéseit gytijtotte :
dssze és elemezte. Szinte minden vélaszadd- :
nak, pontosan 487 f6nek (97%) az els6 be- :
nyomadsa jo volt. Sajat szavaikkal ,konnyd, :
praktikus, szuper, remek, jobb, mint a fém, £& Tango - in a different way

kényelmes, esztétikus” jelz6kkel illették. : : . . .
enyelmes, esztetikus jelzokkel illette . Wanzl started selling completely new, plastic shopping trolleys under the Tango brand name in

- Hungary. The shopping trolley is the business card of stores, it is the first impression consumers get.

Az In-Store Team Trade Marketing Ugy-

"

nokség altal osszedllitott kérd6ivben min- ! A > o gyararszag Kft. [agazine that shopping becames
. (4 4T Lok . 1.4 . more pleasant experience with Tango shopping trolleys. For small shopping trips they offer the go-litre

den tartozék megltelesere kiilon rdkér- . model, but there are 160- and 220-litre versions too and a 22-litre children’s version is also available.
deztek. Legtobben, a megkérdezettek 97 :
4 A ’ . ‘ .« ¢ and are food-safe, resistant to acids, alkalis and cleaning agents. Tango models are UV-stabilised, so
szdzaléka a fogantyuba mtegralt nagyitot . they can cope with weather extremities too, from intense sunshine to snow and ice. A survey con-
¢ ducted by In-Store Team Trade Marketing Agency revealed that from the 500 shoppers they asked
487 (97 percent) had a positive first impression of Tango shopping trolleys. They liked the integrated
- magnifying glass in the handle unit, the baby seat, the crate holder and the shopping list holder in the

rekiilést, 91 szdzalék pedig a rekesztar- handle unit. The latest member of the Tango family is the 75-litre Tango City model, designed espe-

tot és a fogantyuba integralt cédulatartét. :

illette ,nagyon j6” mindsitéssel. 96 sza-

»

zalék értékelte ,nagyon j6”-nak a gye-

Mindenki jéonak vagy nagyon jonak itél- :
te a kiprobalt Tango bevasarlokocsi sulyat
és iranyithatosagat. Arra a kérdésre, hogy °
a jovében milyen bevasarlokocsit hasznalna :
szivesen, 91 szdzalék valaszolta, hogy mi- :
anyagot. Indokl4sul felsoroltdk, hogy a mt- :
. anyag csendesebb, kénnyebb, jobban néz ki :
- A Tango bevésarlokocsi-csaldddal a Wanzl : :
szebbé, kellemesebbé és szinesebbé teszi :
a bevasarlast. A kis vasarlasokra val6 90 li- :
ter kosarvolumennel rendelkezé Tango mo- :
dell mellett 160 és 220 litereset is kindlunk. :
A program a 22 literes gyermek-bevasarloko-
csit is tartalmazza — ismerteti a vélasztékot
Nagy Edit, a Wanzl Magyarorszag Kft. érté- :

és sok hasznos kiegészité van rajta.

- A visarlok olyan gyakorlati, eredeti otlete-
ket is adtak a felmérés sordn — példaul tds- :
katartd fiil, tisztitoszereknek kiilon rekesz —, :
amit az anyacég felé tovabbitottunk, és bi- :
zunk benne, hogy a kovetkezé fejlesztések- :
nél mér meg is jelennek, hiszen az innovacié :
nagyon fontos eleme stratégianknak — hang-
. stilyozza Nagy Edit. '
A Tango minden modellvaltozatban szdmos
elényt kindl: A bevasarlékocsikat az anyagok
és a feldolgozds kivalé minésége, valamint :
a tartésan j6 megjelenés és a hosszu élettar- :
tam jellemzi. A mtianyag kosarak az élelmi- :

Tango City - a ,,trendcsinalo*

reflektorban: innovativ cégek zzz/774

az iranyt és kényelmesen kormdnyozhaté.
A mitianyag kosar tudoméanyosan megalkotott
sejtszerkezete konnytvé teszi a kocsit, ugyan-
akkor pedig er6ssé és teherbirdva a kosarat —
még teljesen megrakott allapotban is.

A halkan jaré Tango City alacsony zajszint-
jébol a vevok, a személyzet és a kornyék
lakéi egyarant profitdlnak. A kozvetleniil

a kerekek folott 1évé miianyag tereldgyt-
riik védik a bolti berendezést a lehetsé-

. ges sériilésektdl. Nagy eladdtérre gyors,
A Tango bevasérlokocsi-csalad legtjabb tagjaa
75 literes, keskeny, modern, vérosi boltokra és :
gyors bevasérlasokra tervezett Tango City elne- :
: vezésti modell. Nagyon fordulékony, jol tartja :
kal és tisztitdszerekkel szemben ellendlléak, :
és UV-sugdrzas elleni védelemmel rendel- :
keznek. Ennek kdszonhetéen a Tango még :
a széls6séges idGjrasi koriilményeket, a nagy :
sotartalmu leveg6t, az intenziv napsugdrzdst
vagy a legalacsonyabb téli, havas és jeges ho-

kiegészit6 vasarlasi céllal érkezd vasarlok
szdmadra is idealis. (X)

wanzl

Edit Nagy, sales director of Wanzl Magyarorszag Kft. told our magazine that shopping becomes a

Attractive design and high endurance characterise these models. They are made from polypropylene

cially for modern city shops, it is attractive, quiet, slim and easy to navigate. =
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FO irdnyok a fejlodésben: higiénia,
iIntegracio, fenntarthatosag

Bajai Erno

parti pénztaraknal regisztraltak:

— Tapasztalatom szerint a szakemberek egy
része nalunk, de ms orszagokban is tigy gon-
dolja, hogy csak a nagyvéllalatokat érintik
a valtozdsok, a technikai fejlodés. Pedig jelen-
tds résziik fiiggetlen az tizemmérettdl. Hiszen :
az 4tfogo, innovativ rendszerek is tartalmaz- :
nak olyan részmegolddsokat, amelyeket ru- :
galmasan lehet alkalmazni kisebb tizemek- :
ben is. Ervényes ez a technikai megolddsok :
mellett az élelmiszerek és italok gyartdsanak :

mindegyik fazisara.

Héarom fo trend

Az idei Anuga FoodTec fokuszaban harom
f6 téma 4ll, amely titkrozi a kinalati oldal
© — Negyven vallalat fogott 6ssze ennél :
a projektnél annak érdekében, hogy hdrom :

{6 torekvéseit:

1. Higiénikus gydrtds és csomagolds. :
Az innovéciok elétérbe 4llitottak :
a gyartok és kereskeddk torekvéseit az
egészség meglrzésére, tovabba az élel-

miszer-biztonsag fokozasara.

2. Terjed az automatizélds és a rendsze- :
rek integraldsa. Ezdltal mind kevés- :
bé fontos 6nmagéban egy-egy gydr- :
tdsi vagy csomagoldsi folyamat. Atke- :
riil a hangstly arra, hogy egy folyamat
minél hatékonyabban beilleszkedjen :
a termelés atfogé menetébe. Ez a hang-
stulyvaltds egyben noveli az élelmiszer-
biztonsagot is, hiszen minden emberi
kéz, amely nem érint gydrtds kozben
élelmiszert, nyereségnek szdmit higié- :
nia szempontjabol. Elényt jelent, hogy :
a gydrtas automatizaldsa révén javul :
a mindségellendrzés. Pozitiv a trend :
azért is, mert a robotok kivéltjak egy- :
részt a korabbi idokre jellemzé nehéz :
fizikai munkat, mésrészt a monoton te-

vékenységet.

2012. Trade|
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Origsit fejlddott az élelmiszergyértas technold-
gidja a legutdbbi 6t év sordn. Mas terlletekhez
hasonldan itt is a fogyasztok igényel hataroz-
zak meg a kutatas és fejlesztés irényait. A leg-
fontosabb Ujdonsagokat és trendeket az Anuga
FoodTec szakvasar mutatta be a piac szerepl6i-
nek Kolnben, idén tavasszal.

akuk Mdrta, a kolni vdsar magyaror- :
Kszégi képviseldje tobb hazai latogato-

ra szamitott, mint ahdnyat a Rajna-

nyabb felhasznalasatdl a fogyoban 1évé

er6forrasok gazdasagosabb kezeléséig,
© munikaciés vezetdje elmondja, hogy a valsa-
. gos idében tartott 2009. évi Anuga FoodTecet
Negyven vallalat - egy berendezés :
A fontos és érdekes latnivalok kozott az Gj-
sdgirok eligazodasat segiti a szokdsos sajto-
korséta. Ilyenkor a legfontosabb tjdonsdgok-
kal kirukkol vallalatok standjain az illetékes :
. vezetdk allnak rendelkezésre informacidkkal,
magyarazatokkal.

© Mindjart az elsd standon a fent emlitett f6
témék koziil az integracié iskolapéldaja, :
- zitkbe. Noveli egy doboz értékét, ha feliiletének

mint példaul az energia vagy az ivéviz.

a Robotik Pack-Line talalhatd.

Egyediilallo ttekintést adott a piacrdl :
a vilag legfontosabb élelmiszer-tech- :
nolégiai szakvasara. Ujdonsagait és
korszerti megoldésait 41 orszagbdl re-
kordszdmu, 1334 véllalat mutatta be
- tiz szdzalékkal tobb, mint 2009-ben, :
a vélsdgos idészakban. Nétt a kiilfol- :
diek ardnya; most el8szor 50 szazalék :
: Mindez jelzi, hogy a vildg élelmiszer-
Négy nap alatt a pénztdraknal 131 or- :
szagbol 42 ezer latogatdt regisztraltak. :

folé, tobbségbe keriiltek.

. gyartosoron automatikusan daraboljak és
. csomagoljdk ldddkba, szallitdsra készen
: a nagy husrészeket, mint példdul a lapoc-
. kat vagy tarjat — magyarazza Rolf Peters,
© a fejlesztésben kozremikods, brémai
© Robitix GmbH iigyvezetd igazgatéja.
. A kérdésre, hogyha mindent robotok csi-
© nélnak, akkor mit dolgozik az ember, Rolf
. Peters igy vélaszol:
: — Célunk, hogy az automatika szintézist te-
© remtsen az emberi munka és a higiénia kozott.
3. Anyereséges iizletmenet fenntarthatdsa- :

gét szolgdlja szamos kidllit6 vallalat inno- : Tetra Pak:
vacidja arra vonatkozoan, hogy a véllala-
tok minél elénydsebben éljenek a kitlon-
boz6 eréforrasokkal; az anyagok hatéko-
© vezetdje, a Tetra Pak 4800 méteres standja.

fogyasztoknak személyesen
A kovetkez6 allomas az élelmiszer-feldolgo-
zasi és -csomagolasi megoldasok vildgpiac-

Volker de Cloedt, az Anuga FoodTec kom-

kihagyta a Tetra Pak, 4m most tjra kiallit.
Vendéglatonk, Dr. Heike Schiffler kommu-
nikacids és kornyezetvédelmi igazgaté a vél-
lalat egyik céljat igy foglalja ssze:

— A fogyasztok szdmara személyesen fontos
termékeket allitunk el6, tomeggyartassal. So-

- kan szivesen isznak utkozben, példaul kavét,
© vizet, gyiimolcslevet. Masok szeretik, ha a kii-

16nb6z6 tirtartalmu dobozok jol illenek a ke-

100 szazalékara lehet nyomtatni. Vonz6 cso-
magolasndl tobb fogyasztd nydl a termékért,

Ez 25 szdzalékkal(!) haladja meg
a legutobbi, harom évvel ezel6tti ren-
dezvény latogatdinak szamat.

Ebbdl a szempontbdl is emelkedett
a kiilfoldiek aranya, 58 szazalékra.
Kelet-Eurépa mellett Torokorszagbol
is joval tobb szakember kereste fel
a vasart, mint a korabbi kiallitasokon.

és csomagoldanyag-gyarté vallalatai-
nak nagy része kikeriilt a valsagbol. m

Anuga FoodTec attracted 1,334 exhibiting companies from 41 countries and the proportion of
international firms surpassed 50 percent. During the four days 42,000 visitors were registered,
who came from 131 countries - the number of visitors grew by a stunning 25 percent; 58 percent
of visitors were international. These numbers indicate that the majority of the world’s food and
packaging manufacturers have already left the economic crisis behind. =



Negyven vallalat kdzos projektje a Robotik Pack-
Line. Automatikusan darabolja és csomagolja :

széllitdsra készen a hisrészeket

Ez kiiléndsen gyerekeknél szamit sokat.

Schiffler asszony megmutatja A3 jelzésti do- :
bozt1td automatdjukat, amely az idei Anuga
FoodTec legtdbb latogatét vonzoé berendezé- :
se lesz. Miikodés kozben gydzédhetiink meg
egyediildllo teljesitményérdl: oranként 24 ezer :
darab, nyomtatott feliilettel ellatott italosdobozt :
allit eld és tolt meg, korszerti kupakkal elldtva. :
Féleg tejfeldolgozok szémdra lesz elonyds az :
tij technologia; a gyorsasag mellett biztositja a :
termékek teljes csiramentességét, és viszonylag -

o,

egyszertisiti a mechanikat. Ez egyben csokkenti :

Vajda papir

az egy kiszerelési egységre juto tizemi koltsé- :
geket, konfiguraci6tol fiiggéen akér 30 centtel. :
. Egyrészt a dobozokra a kordbbi matt helyett
© fényes betiiket és képeket tudnak nyomtatni,

Kevesebb papir, olcsobb miianyag

Szintén koltségcsokkentésre latunk példata :
PS és PP miianyag poharakat, valamint PET- :
eléformakat gydrté német Optipack cégnél. :
Giinther Pahlitzsch iigyvezetd igazgaté par
. —Igy egy 150 gramm joghurtot tartalma-

lényeges szammal kezdi a bemutatkozast:

- Eurdpdban a tejipari vallalatok évente 3,5 :
millidrd joghurtospoharat hasznalnak fel. :
. jelenti ki biiszkén a vallalat tigyvezetd igaz-
: gatdja. m

Ez a 100 milli6 eurds forgalom jelent6s meg-
takaritasi potencialt jelent.

reflektorban: innovativ cégek zzz/774

Koltségek csokkentésére két uj modszert
is kindlnak az Optipack ujdonsdgai.

nyolc szinben, kedvez§ dron. Masrészt pedig
a joghurtospoharak anyaganal csokkentik a
papir hagyomanyos aranyat, és habos mi-
anyaggal helyettesitik:

26 7 grammos Optipack-pohar anyaganak
minddssze 3-3,5 grammnyi része papir -

és ha konnyen ki tudja nyitni a dobozt, ak- &8 Main directions of development:

kor nagy az esély ra, hogy ujra megvésarolja.

hygiene, integration and sustainability

At the Anuga FoodTec trade fair in Cologne this spring visitors had a chance to get to know the latest
solutions and trends in food production and packaging. Marta Kakuk, the fair’s representative in Hungary
told us that she had expected more visitors from Hungary. She is of the opinion that technological devel-
opment should be independent of company size - still many experts think that it is only large firms who
need to keep up with what’s new. Anuga FoodTec focused on three topics this year: 1. hygienic manufac-
turing and packaging; 2. the spreading of automatisation and system integration; 3. sustainable opera-
tion with more efficient material usage and more economical resource management. A good example
of point 2 is Robotik Pack-Line, the result of cooperation by 40 companies. From Rolf Peters, managing
director of Robitix GmbH we learned that this fully automated production line was specially designed for
the meat processing industry. At the Tetra Pak stand communication and environment director Dr Heike
Schiffler showed us their A3 carton filling machine, the star of this year’s Anuga FoodTec. It is capable of
producing and filling 24,000 drink cartons per hour, complete with prints and closed with modern caps.
This high-speed solution is especially good for dairy companies, thanks to the unique aseptic process it
uses. German company Optipack manufactures PS and PP plastic cups and PET preforms. Managing direc-
tor Glinther Pahlitzsch told us that their novelties can reduce production costs: they are capable of print-
ing glossy letters and images on cups (in eight colours) and they reduced the proportion of paper used
for yoghurt cups - 150g of yoghurt is packaged in 7g Optipack cups, from which only 3-3.5g is paper. =

Dijnyertes
gondoskodas.
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Magyar mosoégélkapszula

Paradigmavaéltasnak lehetunk tandi a mososzerek vildgaban: :
: kozeljovében ko-

a folyékony mosogélkapszulak megjelenése és terjedése
mar onmagaban is U] helyzetet teremtett a szegmensben,

de a piacra Ujonnan belépd magyar Optimus markaju

.,

kapszuladknak koszonhetten a terméktipus joval szélesebb
rétegek szamara is elérhettve valik.

ét éve sincs, hogy az USA-ban is :
Kcsak a kozelmultban megjelent

moségélkapszulak — nem sokkal
az eurépai bemutatkozds utdn - a magyar :
piacra is bekeriiltek — ad betekintést az :
Optimus piacra keriilése el6zményeirél :
Petkovits Gébor, a :
terméket forgalma- :
26 ChemCore Impex :
Kft. tigyvezets-tu- :
lajdonosa. — Ma-
gyarorszagon 2010
6ta egyediil a Proc-
ter & Gamble port- :
félidjaban lehetett :

Petkovits Gabor :
ligyvezet6-tulajdonos mosogélkapszulat :
ChemCore Impex (e

talalni.

Szinte magatdl értetddden jott az otlet: :

szagi gyartdsu, ar-érték aranyat illetd-

en a versenyt a killféldivel felvenni tudé :
terméknek. Igy jutottunk el az Optimus
megalkotdsdhoz és értékesitéséhez. Ter- :
mékiink kiils6 és belsé tulajdonsagai :

sokban megegyeznek a versenytarséval:
ugyanolyan a miikodési mechanizmusa

és a hatasfoka, tapintdsaban, illataban, :

szinében viszont kiilonbozik tdle.

zik meg - teszi mind-

mint vetélytarsaé, azaz elérhet6bb a fo-

tartozo kényelmi termékek kozott.

Trade 28
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. Fodor Zoltan

: ChemCore Impex

Az ,érdekesebb” elté- :
rés az arban mutatko- :

ehhez Fodor Zoltén, a :
cég masik tigyvezets- :
je és egyben tdrstu- :
lajdonosa. Ara mint- :
egy otodével kisebb, :

. B® Hungarian detergent gel capsule

gyaszt6 szamdra. Olyan termékr6l van te- : There is a paradigm shift taking place in the world of detergents: the appearance of liquid detergent

hat szd, amely eddig a luxuskategoridba _ ' !
. available, detergent gel capsules becomes accessible for more consumers than ever before. Gabor

tartozott, most azonban gy lehet a min- Petkovits, owner and managing director of Optimus distributor ChemCore Impex Kft. told our maga-

dennapi életiinkhoz, fogyasztasunkhoz
‘' Zoltén Fodor, the company’s other owner and managing director informed us that Optimus has the
. similar working mechanism and efficiency as its competitor, but it smells differently, has a different

A cég alkalmazkodik a piachoz, a lehet- : colour and is 20 percent cheaper. Optimus detergent gel capsules are available for both white and

séges siker egyik fontos elemének még- : _ ! _ _ 4-,32- 8
. 14 1k lat . © come in a plastic box. ChemCore’s short-term plan is to build a strong distribution system and to be
1s a csomagolassal Kapcsolatos 1nno- present in every major retail chain. The long-term goal is innovation and entering the market of neigh-

vativ attittidjiiket érzik. Nem is csoda, :

gedi a tartalmat.
ligyvezet6-tulajdonos

moly, lancra szabott
. BTL-akciok, vala-
. mint sikeres nyere-
. ményjatékok indul-
: nak. Mindemellett a
. ChemCore magasabb szintre kivanja emel-
© ni promdcios tevékenységét — ehhez most
hiszen a termék igen csak versenyképes :
dra nem utolsésorban az 1j, gazdasagos :
kiszerelésfajtdknak koszonhetd. A CCI :
madr termékei megjelenésénél jelentds wji- :
tasokat alkalmazott. Ilyenek az ,,Eco Pack” :
névre hallgaté, tasakokba csomagolt és
kinélokartonokban :
a polcra keriil ter- :
mékeik, valamint az :
egyenesen Japanbol :
érkezett PVA (a kap- :
szuldk o0ld6d¢ anya- :
ga), amelynek attet- :
sz6 feliilete latni en- :

Mind a szines, mind
a fehér ruhdk mosa- :
sara alkalmas mosogélkapszulak mar kap-
a hazai piacon helye van egy magyaror- : hatéak 5, 8, 10, és 48 darabos Eco Pack :
© csomagoldsban, a 16, 24, 32, 36 kapszu- :
las adagok pedig a piacon megszokott mii-
anyag dobozban. Az egységnyi csomagola- :
sok sokfélesége mogott a ChemCore rugal- :
- mas beszéllitoi tevékenysége all. Kiilon tud-
© jakezelni az druhdzlancok egyedi igényeit, :
- veliik egyeztetve alakitja ki akar az egyéni
kiszerelés méretét, tartalmdt. A cég mogott, :
. a gyartéi kapacitast illetden, Magyar-
orszag egyik legnagyobb vegyipari tar- :
suldsa 4ll. A két szakember biztos ab- :
© ban, hogy a mai magyarorszagi igénye-
ket ki tudjak elégiteni. A kapacitds nove-
1ése, illetve a termékek fejlesztése viszont
folyamatos, tervezett iitemben ha- :
lad. Folyik a termék jelentds bevezetési :

promocidja, és a

mosogép-forgalmazo partnert keresnek.
- Rovid tavu terviink, hogy er6s disztri-
buciés rendszert épitsiink ki, minden je-
lent6s halézatban ott legyenek a termé-
keink - jeloli ki az utat Fodor Zoltan —
Hosszabb tavon célunk a termékeink fej-
lesztése, illetve kozvetlen bejutas a kozeli
orszagok, majd Eurdpa legfontosabb ke-
reskedelmi lancaiba. Nem utdpia — most
egy eurdpai 1éptéki vallalkozas alapja-
it épitjik! (X)

ChemCore
Impex Kft.

A Kft.-t Fodor Zoltan és Petkovits Gabor
maganszemélyek alapitottak azzal a cél-
lal, hogy kezeljék a gyartdk és a legfonto-
sabb értékesitési csatorna, a kiskereske-
delmi lancok kozott fennallé kommuni-
kacios és operativ killonbségeket.

A CCI felkésziti a gyartokat a rajuk valé
elvarasokra, lehetGségekre, és képes
olyan feltételeket, csomagokat kindlni,
melyek érdekelté teszi a lancokat is ab-
ban, hogy minél jobban tdmogassak az
altaluk képviselt termékeket. »

=& ChemCore Impex Kft.

ChemCore Impex Kft. was founded by
Zoltan Fodor and Gébor Petkovits, with
the objective of managing the communi-
cation and operative differences existing
between manufacturers and retail chains. =

gel capsules created a new situation in the segment and now that Hungarian capsule Optimus is

zine that since 2010 only Procter & Gamble had been distributing detergent gel capsules in Hungary.

colour clothes, in 5-, 8-, 10- and 48-capsule Eco Pack version, while 16-, 24-, 32- and 36-capsule doses

bouring countries and later Europe’s biggest retail chains. =
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Magyar Termék Nagydij®
rekordszamu dijazottal

Minden eddiginél tobb, sszesen 53
palyazo 58 palyazata érdemelte ki idén a
Magyar Termék Nagydi|® kituintetéseket.
A nyertesek, a hagyomanyhoz hiven,
szeptember 4-én a Parlament Felsdhazi
Termében vehették at az elismeréseket.

Magyarorszagon gyartott és forgalmazott termékeket,

szolgéltatasokat. Osszesen 23 témakorben lehetett pa-
lyazatot benyujtani, amelyek koziil a legnagyobb aranyban
(30%-ban) ez évben is az élelmiszeripar képvisel6i nyertek
nagydijat. A palyazat keretében el6szor adtak at a Karpat-
medencéért Nivodijat, valamint elsé alkalommal palyaz-
hattak 6nall6 kategoridban a segitséggel él6k életmindsé-
gének javitasat szolgald termékek és szolgaltatasok. m

I dén immar 15. alkalommal dijaztdk a kivalé minéségt,

28 Record number of Hungarian Product

Grand Prize® winners

Altogether 53 from the 58 applicants won the Hungarian Product Grand
Prize® this year. More products/services won than ever before and these
accepted the prize on 4 September in the Parliament building. This was
the 15th time that quality products (and services) made and distributed
in Hungary were rewarded; 30 percent of winners represent the food
industry. =

Magyar Termék Nagydijat nyert termékek, 2012 / Hungarian Product Grand Prize winner products - 2012

1. ApéczaiKiado és Konyvterjeszto Kft.

L,Apaczai kocka” interaktiv feladatkészitd szoftver, a Digital Board Networks Kft.
fejlesztésével

. Allami Nyomda Nyrt. - Magyar Posta, 85. Bélyegnap

Kalocsa kilonleges alkalmi bélyegsorozat

. BAKONYERDO Zrt. Tapolcai Parkettagyara

BEFAG készparketta antibakteridlis fellletkezeléssel

. BATZ HUNGARY Kft.

Batz komfort talpbetétek

12. Dijbeszedd Nyomda Zrt. - OCE - Hungaria Kft.
Magyarorszagon meghonositott transpromo nyomtatds

13. Dunaker Kft.
PUMI jatsz6téri jatszoeszkozok

14. ERU Hungéria Sajtgyarto Kft.
Camping toml8s 6mlesztett sajt termékcsalad

15. Ganz Engineering és Energetikai Gépgyarto Kft.
Hegesztett hazy, kett6s bedmlésti szivattyd

. Babolna Kérnyezetbiologiai Kozpont Kft.

Ragcsaléirtd szerek aromadtereszté csomagoldsban, MULTIBAITER patkényetetd lada

. Budapest Gyogyfiirdoi és Hévizei Zrt.

Széchenyi Gyogyfurdd gyégy- és wellness-szolgéltatasai

. CSOMIEP Beton és Melioracios Termékgyarto Kft.

OMEGA - drain résfoly6kak

. Deka Union Kft.

,Cimeres” kolbasz termékcsaldd

. DENT - ART- TECHNIK Szolgaltato Kereskedelmi Kft.

Titanbazist fogpdtlasok és a kapcsolddd komplex szolgéltatasok

10.

Dr. IMMUN Kft.
Dr. IMMUN® 25 gydgyndvényes hajapold termékesalad

11.

Detki Keksz Edesipari Kft.
Zab &lom zabpelyhes és almds zabpelyhes omlés kekszek

2012. Trade|
Trade gy

16. G & G és Tarsai Kereskedelmi és Szolgaltato Kft.
El6regyértott kész fémelemes éllvanyrendszer és fliggtleges tehermozgatd szerkezet

17. GEOWATT Kft.
,Vaporline” hGszivattydcsalad
18. Hazisweets Kft.
,Dr. Torok” tolt6tt keménycukorka-csalad

19. Helia-D Kft.
Helia- D Age Control termékcsalad

20. HER-CSI-HUS Kft.
BOCSI friss el6h(itott csirke

21. HIKSZ Mezdgazdasagi Termel6 és Kereskedelmi Kft.
Bokri natdr 1&gy juhsajt-kiilonlegességek

22. HOFEKA Elektromos Ipari és Kereskedelmi Kft.
CLAUDIA LED kdzvilagitési ldmpatestcsalad

23. IKR Termelésfejlesztési és Kereskedelmi Zrt.
IKR BPT- 330 univerzalis szervestragyaszord kocsi




24. llcsi Szépit Fiivek Kft.
Csipkebogyd Bbrapold termékcesalad

25. ISD DUNAFERR Zrt.
Utépftési célra felhasznalhaté Dunaferr-salakok

26. Kanizsa Trend Kft.
Pantone Ul6garnitdra

27. Malatinszky Manufaktura Kft.
5 és 10 hl. medium porkolésti magyar tipust tolgyfahordok

28. Manna Natur Kozmetikum Kft.
Coco szappan termékesalad

29. MEDICOR Elektronika Zrt.
BABYLIFE® BLR-2100 tipusjelli orvosi munkahely

30. MIRELITE MIRSA Zrt.
Gyorsfagyasztott vadasmartés

31. Naszalytej Tejfeldolgozé és Kereskedelmi Zrt.
Z6ldfarm biotejtermék-csalad

32. NATURLAND Magyarorszag Kft.
NATURLAND gyégyhatast készitmény termékcsalad

33. Nadudvari Elelmiszer Kft.
N&dudvari krémtiré termékcesalad

34. Nemzeti Tankonyvkiadé Zrt.
,Szines” anyanyelvi tankonyvcsalad

35. Nemzeti Tankonyvkiado Zrt.
BLOGGERS 1. angol kdzépiskolai nyelvkonyvsorozat

36. Nemzeti Tankonyvkiado Zrt.
Pethéné Nagy Csilla Irodalomkonyv g (I-1l)

37. Nemzeti Tankonyvkiadé Zrt.
Panorama komplex természettudomanyi tankonyvsorozat

38. Nemzeti Tankonyvkiado Zrt.
TeachAR 3D World - oktatasi szoftver

39. Nemzeti Tankonyvkiadé Zrt.
Feladatkészitd 2.0 szoftver

40. Oktatasi Hivatal
Orszagos kompetenciamérés

41. PANELDOCTOR Kft.
Z6ldotthon szerviz szolgéltatdscsomagok

42. Papp Laszlo egyéni vallalkozas
Mobil lelét6, magasitott tlhelysorral

43. Patmos Records Kiadoi és Kereskedelmi Szervezet
- Mesterprint Nyomda Kft.
Karoli Gaspar Biblidk

44. Pezomed Kft.
Psorioderm® termékcsalad

45. Poli-Farbe Vegyipari Kft.
Poli-Farbe &svanygyapot hészigeteld rendszer

46. ROLLBOX Trade Kft.
PES sut&félia Rollbox® csomagolési rendszerben

47.ROLLBOX Trade Kft.
Szilikonos stitBpapir Rollbox® csomagoldsi rendszerben

48. Saint-Gobain Construction Products Hungary Kft.
Rigips BLUE ACCOUSTIC gipszkarton épitélemez

49. SIKER Malomipari Zrt.
SIKER termel6i markalisztek

50. SZ + C Studio Kft.

,SegftBkész humanpolitika” munkaltatéi szolgaltatdscsomag

51.,SZICSEK” Gyiimolcsszesz és Likor Uzem Kft.
,SZICSEK” O-pélinka sorozat

52. TRANZIT-DIO Kft.
Z6ld di6 szirupban

53. UNIVER Product Zrt.
Kecskeméti Tradici¢” Prémium lekvarok

54. Wiesbauer-Dunahus Kft.
Tura felvagott

55. Wiesbauer-Dunahds Kft.
Bécsi felvagott

56. Wiesbauer-Dunahus Kft.
Bécsi hosszy virsli

57. Zila Kavéhaz Kft.
Zila tortaforma termékcsalad

58. Zsindelyes Kereskeddhaz Kft.
Zsindelyes Vélogatds prémium pélinkak
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Hagyomanyokbdl meritenek,
de fiatalodnak a szalami- és
kolbaszmarkak

A szaldmik és kolbaszok arai is egyutt emelkedtek a tobbi hdskészitménnyel az elmult
id6szakban. Ez olcsdbb beszerzési forrdsok és lehetdségek felé orientdlta a fogyaszto-
kat. A gyartasi koltségek emelkedését ugyanakkor a fogyasztoi ar néhany szazalékos
novekedése nem tudta ellensillyozni, igy a cégek kénytelenek atgondolni marketingmixu-
ket és fejlesztéseiket. A szalamik és kolbaszok esetében a fogyasztoi réteg szélesitése
és az egyedi, kézmUves termékek piacra dobdsa latszik jarhatd Utnak a jovot tekintve.

tabil eladasokat mondhat ma- :
S gadénak a haskészitmények pia- :
ca, értékbeli novekedéssel paro- :

sulva, amely mogott a htisarak tavaly :
nyér 6ta tapasztalhaté erételjes emel-

kedése 4ll.

- Ezen beliil a meglév piackutatd- :
si adatok szerint a szalamikategéria :
mind mennyiségben, mind értékben :
kismértékd novekedést, mig a kol- :
baszkategéria mennyiségben néhdny

yalgtygyﬁrgy re. — Mindkét ka-
oltan iz . :
. termékmenedzser tegorlaban Jelen'

Pick Szeged tés forgalmi arany- :

szdzalékos csok- :
kenést, értékben :
pedig stagnaldst :
mutat — informdl- :
ja lapunkat Nagy- :
gydrgy Zoltén, :
a Pick Szeged Zrt. :
termékmenedzse- :

nyal birnak a kereskedelmi markak.
A kolbaszok esetén a szegmens piac-
vezetd, a szalamik esetén pedig maso-
dik legerésebb ,,marka” a Private Label.

Ugyanabbdl, de kevesebbet
Nehéz idszakot élnek 4t a hazai hus-
ipari cégek. A magas afatartalom,
a mult nyaron elszabaduld alapanyag-
arak tovabb sdjtottak az amuigy is
tékehianyos helyzetiiket.

millidrd forinthoz.
A legkedveltebb

aranya 36 szazalé-
kot ért el az elmult

kos részarannyal, a vizsgalt idészak vi-
szonylataban.

Az éves piac mére-
te kozeledik a 230 :

vordsaruszegmens :
mennyiségi rész- :
* Ami a bolttipusok stlyét illeti: jelentsen :
© javult a féleg szupermarketet és diszkon-
tot magaban foglalé 401-2500 négyzet- :
méteres csatorna piaci részesedése, ér- :

két évben. Utdna

Osztoics :
Bernadett a kolbész kovet- :
gyfelkapcsolati kezik, szintén sta- :
igazgato o . :
Nielsen bilan 16, majd a :

felvagott, a sonka :

. B8 Change in the importance of different store types

és a szalonna, valtozatlanul 9 szdzalé- :
: According to the Nielsen Retail Index, Hungary’s retail sector sold 7 percent more processed meat prod-
* ucts in value but 1 percent less in volume in December 2011-May 2012 than in the same period twelve
. months earlier. The size of the annual market neared HUF 230 billion and manufacturer brands’ position
Tovabbi sorrend: ken(’iméjas a szend- @ Wwas pretty stable at 73 percent (in value) in the last two years. The 401-2,500m? retail channel increased

. , . L ) .. itsvalue share from sales, from 33 to 36 percent; the 501-200m? channel gained 1 percentage point and
vicskrémmel egyiitt, fiistolt husok és :

Valtozott a bolttipusok sulya

Ertékben 7 szézalékkal tébb, mennyiségben 1 szazalékkal kevesebb feldolgozott htiskészitményt
adott el az élelmiszer-kiskereskedelem 2011. december-2012. majus kozott, mint az el6z6 hasonld
id6szakban. Tobbek kozott ezt dllapitja meg a Nielsen Kiskereskedelmi Indexe. Indextnk nem

tartalmazza a henteséru-szakuzletek forgalmat.

szalami. A tobbi kisebb szegmens mu-
tatéja nem éri el az 5 szdzalékot, meny-
. nyiségben. '
- A gyartéi markak pozicidja stabil-

nak mondhaté az elmult két év soran; | reszesedeése (szazalékban)

értékbeni részesedésiik 73 szdzalék.

tékben 33 szdzalékrol 36-ra emelkedett,

egyik félévrél a masikra. Szintén nétt, -

1 szazalékponttal az 51-200 négyzetmé-
teres lizletek mutatdja, 20 szdzalékra. m

. Huskészitmények - értékben mért - kiske-

reskedelmi forgalmabdl a bolttipusok piaci

: 2010. 2011.

. Bolttipus december december

: -2011. majus -2012. majus
© 2500 nm felett 30 28

: 401-2500 nm 33 36

© 201-400 nm 10 9

© 51-200nm 19 20

50 nm és kisebb 8 7

Forrds: niclsen

was at 20 percent. =
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Bodi Krisztina
marketingigazgaté
Kométa g9

vagy kétes eredetli termékekkel.

- A piaci mozgasokban is érezhetd, :
hogy az olcsébb termékek felé for-
dulnak a fogyasztok, keresik a sa- :
jat markas termékeket, és sziveseb- :
ben valasztjik a langolt és félszaraz :
kolbaszokat — osztja meg tapasztala- :
tait Tamdskovitsné Gila Eva, a Gyulai :
Huaskombindt Zrt. marketingmene- :
dzsere. — Vannak markaht vasarléink, :
akik kitartanak a Gyulai paroskolbasz :
mellett, bar lehet, kevesebbet vesz- :

-~

és az alapanyagra

- Igaz, hogy az inf-
laciéndl magasabb :
a novekedés a pi- : |
acon, de az alap- :
anyagarak az el- :
mult 1 évben 25-30 :
szazalékkal nove- :
kedtek, ehhez ké- :
pest ipardgunk csak :
mintegy 5 szdzalé- :
kos dremelést tu- :
dott realizdlni, igy :
az dgazat szerepl6i emiatt komoly vesz- |
teségeket szenvednek el — szamszertsi- :
ti a helyzetet Bédi Krisztina, a Kométa :
99 Zrt. marketingigazgatdja. — Sajnos a :
tal magas dfatartalom miatt a magyar, A legfontosabb csatorna tovabbra is a hipermarketeké, ugyanakkor novelték részaradnyukat

jé mindségli termékek egyre komolyabb : az eladéasokban a csemegepulttal nem rendelkezd diszkontok, ez 6sszességében az 6nkiszolgald

versenyhdtrdnyban vannak, mert nem termékek piaci stlyédnak novekedését okozta
tudnak arban versenyezni az import és/
. Kiilonosen latszik ez, ha egy terméket ;
akcidzunk, akkor akér a sziikséglet fe- :
. nak, hiszen feleldsségiink kozos és nagy.

© A cég vezérterméke tradiciondlisan

Erés marka esetében a fogyaszték bizalma toretlen, maximum kisebb
mennyiséget tesznek a kosdrba, viszont prébalnak figyelni a mindségre

polctikor 777774

lett is vasdrolnak az emberek.

A kolbaszpiacon
élesebb a harc

¥ t6i megitélését.

nek bel6le. Ugyanez mondhaté el
a szalamikészitményeinkrél is. Erés
marka esetében a fogyasztok bizal-
ma toretlen, maximum kisebb meny-
nyiség jut a kosarba, de 6k prébalnak
figyelni a mindségre és az alapanyagra.

"o

© el6z6 gondolatot Bédi Krisztina. — Leg-
. tobben még mindig nincsenek tisztdban :
. azzal, hogy az, amit megesznek, hatdssal :
© van egészségiikre, igy barmit hajlandé- :
: ak megvasarolni, ami olcsé. Ennek meg-

- Sajnos az 4r még :
mindig az egyik leg- :
jelentsebb dontési :
szempont a fogyasz-
toknal, mivel ebben :
az iparagban kevés
az erbs mérka, illet- :
ve sajndlatosan las-
san novekszik a tu- :
© datos fogyasztok aranya — flizi tovdbb az

véltoztatasaban nagy szerepet kéne vél-
lalnia minden gydrténak és forgalmazd-

a Kométa Téliszalami, de szdraz termék-

. b6l meglehetbsen széles a kinalatuk.
— A fogyasztok vasarloerejének csokke- :
nése (készonhetéen erds markaneveink-
nek és minéségi termékeinknek) cégiink
eladdsait csak kismértékben befolyésol- :
ta — jegyzi meg Nagygyodrgy Zoltdn. — :
A két szegmens koziil a kolbaszkatego-
ria az, amely soksze- :
replds, ezért igen ki- :
élez6dott a verseny a :
vasarlok ,kegyeiért”. :
Ebben a versenyben :
, természetesen jelen- :
ts szerephez jutnak :
az akciés, proméci-
6s megjelenések, :
amelyek kedvezden :
befolyésoljak egyes :
termékek, kategori- :
ak piaci és fogyasz- :

— A tavaly bevezetett és nagyon sikeressé
valt Minden nap finom! csaladunkbdl a
Magyaros Vastagkolbasz termékiink im-
maron szeletelt valtozatban is kaphatd,
igy a csemegepulttal nem rendelkez6 tiz-
letek vasarloi is hozza tudnak mar jutni -
szamol be e legfrissebb aktualitasrol Bo-
di Krisztina. — Ugyanakkor a teljes Min-
den nap finom! szeletelt termékek port-
foliojat helyezziik most fokuszba, amikor
az iskolakezdés miatt élénkiil a kereslet.
Az elmult id6szakban az eladasi csator-
nak koziil a diszkontok er6sodtek meg.
Ez maga utdn vonta a termékszerkezet
atstrukturalddasat: mivel a diszkontok-
ban nincs csemegepultos értékesités,
Osszességében megn6tt az 6nkiszol-
galo termékek ardnya az eladdsokban.
A legfontosabb csatorna tovabbra is
a hipermarketeké.

Innovaciok alapos
kutatasokra épitve
Mind a marketing, mind az innovacios
munka ,,anyagi-igényes’, és ezt ilyen pi-
aci koriilmények kozott egyre nehezeb-
ben teremtik el a cégek. Inkabb a haté-
konysag javitasa, a portféliok racionali-
zéldsa keriil el6térbe.
— Ez nem jelenti azt, hogy nem gondol-
kodunk piacmegujito, innovativ termé-
kek kifejlesztésén, hiszen cégiink sza-
mara fontos a vezetd gyartoként bir-
tokolt piacformald szerep megdrzése
- flizi hozzd Nagygyorgy Zoltan.
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Betdlthetd piaci rés lehet a gyarték szdmara a kézmiives termékeké,
amelyekbdl egy piackutatds szerint a vaséarlok 53 szdzaléka vasarol

rendszeresen vagy alkalmanként

reneszanszukat

tosabban fordul e

zaléka vesz rend-

tipusd huskészit-

- A fenti két tényez6t ugy tudjuk ossze- :
hangolni, hogy az 4j termékek beveze- :
tése teriiletén csak olyan innovéaciokkal :
lépiink a piacra, amelyek fogyasztéi igé- :
nyekre valaszolnak, és amelyek mogott
minden esetben megfontolt, gazdasa- :
gi és egyéb szamitdsokkal, piackutatasi :
eredményekkel aldtamasztott fejleszté- :

si folyamat és értékesitési stratégia all.

in6ség az erésségink!

och’s Torma Kft. H-6100
(iskunfélegyhaza, l.ker. 241
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sa, 2012. jalius).
— Ezen igényt felismerve hoztuk ke-

lunk az 1935-6s briisszeli vilagkialli-

Ez a termék tobb kiallitadson is bizonyi-

150 éves hagyomanyokkal biré termék-

. Régi értékek uj kontosben
: A Pick Szeged Zrt. nagy hangsulyt :
. fektet arra, hogy minél szélesebb fo- :
. gyasztdi réteget érjen el, igy biztositva :

Egy lehetséges :
piaci rés lehet a :
gyartok szamdra :
a kézmives ter- :
mékeké, amelyek :

a hosszu tavu vasarléer6 és lojalis fo-
gyasztoi réteg megdOrzését. Ezt a célt
szolgalta az utébbi idében tobb olyan
imazskampany, illetve promdcid, amely
a fiatalabb korosztaly figyelmét is fel-

. keltette — példaul a Tokéletes 6sszhang
élik - a fogyasz- :
tok egy kore tuda- :

kampanyuk.
Az idei év legjelent6sebb marketingakti-

. vitdsa a Herz madrka korédbban elkezdett
készitmény felé. :
A vasarl6k 53 sza-

Ujrapozicionaldsa, illetve a markaépités
folytatdsa lesz. Ennek célja, hogy vissza-

© hozzak és megujitsak a Herz marka ré-
szeresen vagy al- :
kalmanként ilyen :

gi értékeit, valamint szélesitsék a célcso-
portot és a markarelevanciat.

. — Ennek jegyében vezetjiik be 2012
ményt (forrds: :
TREND Interna- :
tional Market Re- :
search Kft. kutatd- :

Oszén a régi Herz termékeket, hagyo-
manyos eljarasokon alapulva, de meg-
djult forméban, Herz Classic néven —
mondja Nagygyorgy Zoltan.

. A bevezetést kozel egyéves termékfe;j-
. lesztési munka és mélyrehato6 kutatas
reskedelmi forgalomba a Gyulai kis- :
péros termékiinket, amivel visszanyu-

eldzte meg, tudjuk meg a termékme-
nedzsert6l. A mintegy 200 f6s kvan-

. titativ kutatds sordn nemcsak éltal-
tdson aranyérmet nyert recepturdhoz :
- mondja Tamdskovitsné Gila Eva. —

nos termék-, marka- és kategdria-, il-
letve fogyasztasi kérdésekre kerestek

. valaszokat, de a csomagoldsi terveket,
tott, igy a fogyasztok pozitiv fogadta- :
. téséra és kereskeddi igényre alapozva :
. dobtuk piacra 2012 tavaszdn. Kisebb a
. kiszerelése: 1 par sulya koriilbeliil 180 :
. gramm, ami illeszkedik a mostanaban :
. megfigyelhet6 vasdrlasi szokasokhoz.
. A cég fesztivdlokon és nagyobb ren- :
. dezvényeken keresi a kapcsolatot a fo- :
- gyasztokkal, elsésorban abbol a cél-
© bol, hogy a fogyasztéi kulturaban kicsit
© hangsulyosabbd tegye a hagyomanyos :
. magyar élelmiszereket. Attételesen
. ugyan, de segitségiikre van ebben a to- :
. rekvésiikben a Gyulardl elszdrmazott
. Magna Cum Laude egyiittes, hisz 6k is
. képviselik és népszertsitik a palinka- :
. kolbasz kultarajat.
. — Mult évben a Gyulai majas f8szereplé- :
. sével Facebook-kampdanyt inditottunk. :
. Terveink kozott szerepel a kommunika- :
. ci6 folytatdsa, de idén a Gyulai kolbész :
. lesz a ,,sztarvendég” — emel ki egy 21. :
- szdzadi eszkozt a marketingmenedzser.
. — A fiatalok megosztottak a kolbdsz-szd-
. razéru fogyasztésaban, ezért nekiink to-
. rekedniink kell arra, hogy a csaknem

az izeket, sOt, a termék megnevezése-
it is tesztelték és hasznositottak. Az 4j

. szortiment vezérterméke a hagyomd-

nyos érleléstd, prémium mindségli Herz
Classic Téliszalami, melyet Herz Armin

: hajézasi vallalkoz6 XIX. szdzad végi,

eredeti receptje alapjan készitenek va-
logatott alapanyagbdl, egyedi fiiszere-

. zéssel, tradicionalis biikkfafiistoléssel.

— A Herz Classic oktdberi piaci beve-
zetését kiemelt médiatamogatdssal (tv-

© reklam), kereskedelmi széréanyagok-

kal és intenziv kdstoltatdsokkal is se-
gitjilk - tudjuk meg Nagygyorgy Zol-

© tant6l. — A kampdany oktéber 1-t8l

november 4-ig, mintegy 6t héten ke-

. resztil fog tartani, mely id6szak alatt

szamos alkalommal taldlkozhatnak
a fogyasztdk a Herz reklamfilmmel a
televizioban. A hagyomanyos média
mellett egy internetes kampannyal is
késziilink.

A tarsasag egyik célkittizése, hogy

© a marka mas készitménykategoridk-
: ban is fontos szereplé legyen. Ennek el-

s6 1épcsdjeként vezették piacra a Herz

_ . Vital és Gourmet sonkdkat, amelyekkel
. kor tovdbbéljen. Ennek a zdszl6shajoja
© kivan maradni a Gyulai.

az egészségtudatos és a kiilonlegessé-

. geket kedvels fogyasztéi réteget sze-
© retnék elérni.
: — A trade marketing teriiletén elsé-

sorban azokat az eszkozoket prefe-
raljuk, amelyek kozvetlenil a ter-
mék mellett keriilnek kihelyezésre,
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biztositja a szigoru kontrolit.

NYOMON KOVETHETO EREDET

A terméken talalhat6é azonosito
szam végigkiséri a terméket

a gyartas, feldolgozas, darabolas
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kesitésre — mond-

Kiraly Krisztian
trade marketing
menedzser

Pick Szeged

cidkat illetden.

Sz.L.

és kozvetlen hatds- :
sal birnak az érté- :
ja Kirély Kriszti- that started last summer. Zolt4n Nagygydrgy, product manager of Pick Szeged Zrt. informed our magazine that sales
an, a Pick Szeged :
Zrt. trade marke- :
ting menedzsere. :
- Fontos, hogy az :
eszkozok figyelem- :
felkeltéek legye- : _ : _

. to purchasing meat products and many consumers are still unaware of the fact what they eat affects their health. It
nek, ugyanakkor :
koénnyen haszndl-
hatéak. Hiitott aru révén a masodlagos
hiit6k kihelyezése nagyon hatékony, de
a szdrazaru esetén a nem hiitott displa- :
yek is nagyszertien elésegitik az érté- :
kesitést. Uj termékek ismertségének és : of : y TRE! i : t., July ! :
kiprébalasanak novelésére a késtolta- tried to serve this demand by appearing with ‘Gyulai small pairs’ on the market in spring 2o12: this product did well at
tasokat alkalmazzuk, és az aktualis pla- :
katok és wobblerek is fontos iizenete- :
ket tovabbitanak a fogyasztok felé az 4j :

termékeket, illetve a fogyaszt6i promo- : ) any goal is to T t : )
. taken the first step in this direction by reintroducing HERZ Vital and Gourmet hams to the market, targeting health-

& Salami and sausage brands rely on traditions but are also
. becoming youthful

Stable sales characterise the meat product market with values sales improving, due to the considerable price increase

in the salami category moderately grew in terms of both value and volume, while sausage suffered a few-percentage
decline in volume sales and stagnated in value. Private label products are market leaders in the sausage category
and they are number two among salamis. Kométa g9 Zrt.s marketing director Krisztina Bdi told Trade magazin that
ingredient prices soared by 25-30 percent in the last year but manufacturers were only able to realise a 5-percent
price increase. The high level of VAT is detrimental to the competitiveness of Hungarian meat products - imported
and/or black market products have a market advantage. Eva Taméskovitsné Gila, marketing manager with Gyulai
Huskombindt Zrt. is of the opinion that consumers prefer cheaper goods and look for PL meat products in shops. Strong
brands are able to resist the crisis, but even loyal customers are buying less. Price is still the key driver when it comes

is manufacturers and retailers’ task to educate them. Kométa gg Zrt.'s flagship product is Kométa Winter Salami. Last
year they launched their Delicious, every day! product line and its Magyaros Thick Sausage is now available in sliced
version too. Taking a look at the different retail channels, we can see that discount stores strengthened their position:
this trend entailed a change in product structure because at discounters there is no deli counter, therefore the propor-
tion of self-service products grew within total sales. Hypermarkets held on to their position as the most important
retail channel. Pick Szeged Zrt's strategy is to only introduce innovations that meet existing consumer demand, and
behind which we find well-founded financial calculations, market research results and sales strategy. Artisan products
might constitute a new market niche for manufacturers: 53 percent of shoppers regularly or occasionally buy this type
of meat product (source: research by TREND International Market Research Kft., July 2012). Gyulai Hliskombinat Zrt.

many expos and with its 18og weight suits current shopping habits. Reaching younger consumers is an essential ele-
ment in Pick Szeged Zrt’s strategy. With this objective they launched the ‘Perfect harmony’ campaign. This year Pick’s
most important marketing activity is continuing the Herz brand's repositioning. In the autumn of 2012 they put old Herz
products on the market under the Herz Classic name. These products are made using traditional technology but are
presented in a new form. The main product is Herz Classic Winter Salami, made after the 1gth-century recipe of Armin
Herz. Another company goal is to be an important market player in other product categories too. They have already

conscious consumers. We learned from Krisztidn Kirdly, trade marketing manager of Pick Szeged Zrt. that in stores
secondary refrigerators and displays support this step, together with tasting sessions and in-store tools. s

A fiatalok kozul kevesebben vasarolnak
hagyomanyos magyaros huskesmtmenyeket

A huskészitmény-vasarlds terén erételjes,
életkorhoz, jovedelemhez és telepiilésmé-
rethez kot6d6 sajatossagok rajzolodnak ki.

Altaldnosségban igaz ugyanakkor, hogy a
sertéshus-alapanyagbol késziilt termékek :
tovabbra is dominalnak, és a kereskedelmi :
markak ezt a termékkategoriat nem tudtik

olyan mértékben meghdditani, mint mas
arucsoportok piacat, deriil ki a GfK Hun-
garia Haztartaspaneljébol.

Huskészitményeket szinte valamennyi ma-

gyar hdztartds vasdrolt a 2012. dprilisdig :
terjed6 12 hénapos periédusban: hetente :
egy-két alkalommal keriilt ilyen termék a :
kosarakba, egy-egy vasdrlaskor dtlagosan :

tobb mint 750 forint értékben. A 40 éves-

nél idésebb haziasszony vezette, valamint :

az ot és tobb s nagycsaladok a napi fo-
gyasztasi cikkek vasarlasaban képviselt si-
lyuknal aranyaiban tobbet koltenek huské-
szitmények vasarlasara.

tott a kereskedelmi markas ajanlatokra: 2011 :
és 2012 dprilisa kozott a magyar csalddok 85
szdzaléka vasdrolt kereskedelmi mérkas ter- :
méket is. A kereskedelmi markék vasérldsa :
az életkor elérehaladtaval csokken: miga 30 :
év alatti héziasszonyok a koltéseik 23 szaza-
lékat, az 50 év felettiek mar csak 15-16 sza-
zalékat forditjak ilyen huskészitményekre.
A huskészitmények alapanyagai kozétt a :
sertés abszolut piacvezetd: a teljes eladd- : 50.59ay 213 784

si érték haromnegyedét ebbdl késziilt ter- : 6o ay felett 357 801
mékek adjak. Atlag feletti a sertés népsze- : Forrds: Haztartdspanel, Gfk Hungdria
rlisége az 50 évnél idésebbek, az alacsony :

jovedelmi sdvba tartozok, valamint az 5000 : vedelmtek és a kisvdrosi csalddok korében

Az egyes korosztalyok részesedése
a huskészitmények forgalmabdl, valamint
a sertéshusbol készilt termékek aranya a
csoport dsszfogyasztasabol (értékben, a 2011.
majus-2012. dprilis iddszakban)

Részesedés A sertéshiis-

a forgalombél készitmények
(%) aranya (%)

-29 évig 6.8 65,0
30-39év 147 65,2
40-49 év 215 70,8

f6énél kisebb telepiilések lakoi korében. Ez-
zel szemben mangalicabdl késziilt termé-

keket 4tlag feletti mértékben vésérolnak a :

nagyvarosokban és Budapesten. A hagyo-
manyos, ,magyaros~ termékek, mint pél-

ddul a csabai, debreceni, gyulai termékek

a 60 évesnél idsebbek, az alacsonyabb jo-

alegnépszertibbek. A legfiatalabb haztarta-
sok koziil tizbél mar csupan harom valasz-
tott ,,magyaros” termékeket a vizsgalt egy
éves idészakban, ugyanakkor 6k azok, akik
atlag feletti aranyban vasarolnak pulyka- és
egyéb baromfikészitményeket.

Csillag Zoltén, Key Account Manager, GfK Hungéria

A kereskedelmi mérkak ardnya a termék-
kategdridban - értékben és mennyiségben

mérve is — 20 szazalék alatti, ami lényege-

sen alacsonyabb, mint az FMCG-piacon at- :
lagosan megfigyelhet6 érték. Ennek részben :
oka lehet az, hogy a gydrtéi markék ebben :
a szegmensben atlagosan csupan 4 szdza- :
lékkal dragabbak, mint az iizletlincok sajét
markéi. Ugyanakkor a legtobb haztartas nyi-

2012, de

Traditional Hungarian meat products are less popular
among young people

GfK Hungéria’'s Household Panel reveals that in the twelve months leading up to April 2012 practically every
Hungarian household bought some kind of meat product: on average 1-2 times a week and for more than HUF
750 per occasion. The market share of private label products was below 20 percent in both value and volume
- this proportion is considerably lower than the FMCG average. It must also be mentioned though that in the
examined period 85 percent of households purchased PL products too. Products made from pork constituted
three quarters of total value sales. Traditional Hungarian products (csabai, debreceni, gyulai products) were
the most popular among consumers older than 6o years, people with a lower income and small town families.
From the youngest families only 3 out of 10 put typical Hungarian products into their baskets.




Gob

szuperédes ér ropogds 4

MARKETING ES IN-STORE TAMOGATASOK
Szeptember  Oktdber November  December
TV kampany
Online
Sajtéhirdetések
POS anyagok

Hozzaadott
cukor
nélkiil

A GfK Hungdria tanulmanya a lakossag netto elkoltheto JovedeimEﬂek nagysagarol.terileti megoszlasaro
szolgaltat adatokat A V|zsgalt mutatok n?é'm'CEak regmnalts,::ﬁ.‘é@&l‘e’”‘klstersegl es‘»@ﬁes szmten "“"'"'"——


http://bonduelle.hu/
http://www.gfk.hu

vs/7777 polctikor

Elindult a lefelé valtas
a kavepiacon is

A nyerskaveé aranak drasztikus emelkedése nem is eredményezhetett mast ebben a kulono-
sen arérzékeny fogyasztol hangulatban, mint eladascsokkenést. A diszkontok és a promocios
értékesités aranyanak emelkedése () idok szelét jelenti ebben a sokaig markaikhoz rendu-

letlentl ragaszkodd fogyasztokat felmutatni tudd kategoridban. A forgalmazdkat némileg
karpotolja a nemzetkozi trenddel 6sszhangban igéretesen fejlodo kapszulas szegmens.

Eves piac 50 milliard
forint felett

A kaveé éves piaca meghalad-

ja az so milliard forintot. Ezzel
otodik helyen all a Nielsen al-
tal mért go élelmiszer-kategoria
forgalom szerinti rangsoraban

a feldolgozott hus, sor, sajt és
szénsavas uditital utan.

Barath Zita 3
tigyfélkapcsolati Ertéket tekintve 10 szdzalékkal nétt az
miee{fed:ser élelmiszer-kiskereskedelem bevétele ka-

vébal, 2011. december-2012. jilius so-
ran, az el6z6 hasonlé idészakhoz viszonyitva. Ezzel egy id6-
ben, mennyiség szempontjabdl viszont minusz 4 szazalékot
regisztralt a Nielsen Kiskereskedelmi Indexe.
Ha a bolttipusok sulyat nézziik, a 400 négyzetméter feletti iiz-
leteknél regisztraltunk némi valtozast. Egyiittes, érték szem-
pontjabol 65 szazalékos sulyuk ugyan nem valtozott, nyolcho-
napos 6sszehasonlitdsban.
Csokkent ellenben a 2500 négyzetméternél nagyobb iizletek
részaranya, 34-r6l 32 szazalékra, ugyanakkor emelkedett a f6-
leg szupermarketet és diszkontot magaban foglalé 401-2500
négyzetméteres csatorna mutatéja, 31 szazalékrol 33-ra.
A valtozas egyik oka, hogy novekszik a diszkont fontossa-
ga. Ezzel parhuzamosan a kavékategoridn beliil a kereskedel-
mi markds termékek részardnya — értéket tekintve — 16 sza-
zalékrol 19-re véltozott, idén az elsé félévben, tavaly januar—
juniushoz képest. =

28 The annual market goes beyond 50
billion forints

According to the Nielsen Retail Index, the annual coffee market is worth
more than HUF 5o billion. Food retail’s revenue from coffee’s value sales
rose by 10 percent in the December 2011-July 2012 period, but volume
sales were down 4 percent. Retail channels: units with a floor space above
400m? realised 65 percent of value sales; the share of stores with a floor
space above 2,500m? dropped from 34 to 32 percent and the 401-2,500m?
channel grew from 31 to 33 percent. Private label products increased their
value share from 16 to 19 percent. =
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nyerskavéarak 2010-ben :
Arobbanésszerﬁen meg- :

emelkedtek, ez tikro- :
z6dik a kavék fogyasztdi drd- :
nak jéval inflacié folotti, két- :
szamjegyl novekedésében. :
Ez a tendencia az elhizédé val-
sdg éveiben a kévét még inkdbb :
a ,,luxus” cikkek iranyéba tolta, :
amely meg is latszik a hazai el-
© es 38,6 szdzalékhoz képest 2012
. eddig eltelt idészakaban mar
. csak 34 szazalék.

adasi adatokon.

Mérséklodott
a visszaesés iiteme

- Kedvez§ trend viszont, hogy :
a kdvépiac mennyiségi vissza- :
esése az elmult honapokban je- :
lentésen lassult. Ezen beliil az
6rolt-porkolt szegmens tartja :
55 szdzalékos sulydt értékben - :
mondja Torzsa Péter, a Sara Lee :

Hungary Zrt. Shopper
Marketing Managere.
Az instant kavétipu-
sok koziil a 3in1 stlya
értékben kismérték-
ben visszaesett. A ka-

- Szamos szerkezeti valtozas
figyelheté meg a piacon — mond-
ja Szijjarté Agnes, a Tchibo Bu-
dapest Kft. vallalati kommuni-
kaciés menedzsere. — Ilyen pél-
daul, hogy a kisebb kiszerelések
felé mozdult el a piac. Az 1 kilo-
grammos kiszerelések részard-
nya mennyiségben a Nielsen pi-
ackutat6 adatai szerint a 2010-

Jovo kapszulak

Van még egy olyan szegmens,
amely sikeresen fiiggetleniti ma-
gat a negativ hatdsoktol. A de-
signt, funkcionalitast és kényel-
met magas szinten 6tvoz6 kap-
szulas kavégépek piaca a nem-
zetkozi trendeket
kovetve dinamikusan
fejlédik - igaz, a ba-
zis még mindig meg-
lehet6sen kicsi.

- Hatalmas ered-

[ . / ,d:,’. L . .
pucsinék részaranya . ménynek tartjuk,
is csokkent, tapasz- . — . hogy a NESCAFE
taljak a Sara Lee-nél. Szijjérté Agnes Dolce Gusto rovid

- ]é h1’r azonban SZé.- vallalati kommunikacios ldén belul a piac ve-

munkra, hogy az ins- Menedzser
tant valodi kavé érté-

Tchibo Budapest

kesitése stabil, s6t, enyhén no- :
vekvé tendenciét mutat - mondja
Princz Andrea, a Nestlé Hungé-
ria Kft. brand menedzsere. - A fo- : NESCAFE Green blendet, amely
gyasztok egyre nyitottabbd vélnak :
az instant kdvé fogyasztasdra, egy- :
re tobben vannak tisztdban a tény- :
nyel, hogy az instant kavé 100% :
valédi kavébol késziil, és felgyor- :
sult életviteliikhoz egy kényelmes, :
¢ s6sorban a marka imidzsét is

gyors megoldassal szolgal.

zetd markajava tu-
dott valni - mondja
Princz Andrea. - A tavalyi év-
ben az instant valédi portfoli-
onkat szélesitve vezettiik be a

szintén rovid idén beliil a pré-
mium instantkdvék piacanak
stabil szerepl6jévé valt. Mind-
ezek fényében azt gondolom,
hogy lehet és érdemes innova-
cidkkal jelentkezni. Nem utol-



pozitivan befolyasolja, ha ké-
pes relevans igényekre vélaszol-
va tjdonsagokkal jelentkezni.

A kapszulas gépek piacan a :

Tchibo tavaly §sszel bevezette
a vilag legkisebb kapszulas gépét,
a Tchibo Cafissimo Duo késziilé-

iizletekben, hanem a www.tchibo.
hu webaruhdzban is elérhetd.

- Az innovacié lényege, hogy :
. Egberts Senseo is a marka folya-
© matos termékfejlesztésén dolgo-
. zik. Hamarosan megtjul a teljes
szonak. A kényelmi és mingsé- :
gi szempont igy egyarant érvé- :
nyesiil - mondja Szijjarto Agnes.
. ték kialakitdsa az er6s karakte-
. res izeken at a lagy, gyengéden
* harmonizalé kavékig, amibdl
* minden vésérlé megtalalja ked-
© vencét — drulja el Dobos Gab-
© riella, a Sara Lee Hungary Zrt.
év méasodik felében. Jelentds Gj-
donség a Cafissimo kapszuldk
terén, hogy 8sztdl a Tchibo kap-
szuldi 100 szazalékban fenntart- :
. A kévék piaca nagyon sokdig a fo-
. gyasztok markdikhoz ragaszko-
. dasanak egyik joé példaja volt -
- A kapszuldk terén tovabb to6- :
. magas, és még mindig folyamato-
re, ezért a nyolcféle szortimen- :
© volumen. A vasarlok keresik a jo
vétermd teriiletrél is kinalunk :
© letve kiszerelések, amelyek nor-
© mal 4ron szinte eladhatatlanok.

- A masik olyan véltozds, amely
a Grand Classé Honduras El Ma- :
ya, amely egy kozép-amerikai :
farmrél szdrmazik, a hires ma- :
. sokbol. A novekedés hitterében
A kévépiacon beliil fontos no- :
. markak, illetve a B méarkak allnak.

kis mérete ellenére a kavét ma-
gas nyomason késziti el, tokéle-
tes cremat biztositva az eszpresz-

Az idei évben lekerekitett,
aramvonalas alakot kapott a
Tchibo Cafissimo késziiléke.
A Cafissimo Classic a négy alap-
szin mellett idészakosan limi-
talt széridban is elérhetd lesz az

hat6 kavét tartalmaznak, vagyis
Rainforest Alliance, illetve UTZ
mindsitéssel rendelkeznek.

reksziink a kiilonlegességek-
ten tal egy-egy kiillonleges ka-
kapszuldt limitalt mennyi-

ségben - informadlja lapunkat
Agnes. - Ilyen volt legutébb

ja romok kozvetlen kozelébol.

vekvé szegmens még a szemes

- kavéké is, ahol a kivdld olasz
. porkélésd Tchibo Espresso Mi-
. lano Style és Tchibo Espresso

Sizilia Style eszpresszokavék

. népszerlisége no, tudjuk meg
. akommunikdciés menedzsertdl.
. Azegyadagos (single serve) kévé-
ket, amely mar nemcsak a Tchibo :
© remt6je a DE. Az ilyen kévérend-
- szerek nemzetkozileg és hazailag

szegmens magyarorszagi megte-

is novekvo trendje miatt a Douwe

Senseo portféli6 mind csomago-
lasaban, mind valasztékban.
- Célunk olyan optimalis vélasz-

Senior Brand Managere.

Uj kihivast jelent
a diszkontosodas

ez most valtozni latszik. Nagyon
san nd a promocioban értékesitett

ajanlatokat, vannak markak, il-

a gyartokat tizletpolitikdjuk at-
alakitdsara 6sztonzi, a diszkontok
szerepének novekedése az eladd-

elsGsorban az olcsé kereskedelmi
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Kirsche Vanille

A folyékony reggeli: probiotikus ivojoghurtok
Savaitalok: értékes szomjoltok

Lactisens poharas joghurtok: a probiotikus
Jjoghurtokat nemcsak inni, kanalazni is lehet!

» magas gyumolcstartalommal
* érdekes, egzotikus izekkel
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M NA Hungary Kft. - Az egészséges taplalkozas elkotelezettje.
H-1037 Bp., Csillaghegyi Ut 32-34. Tel.: +36-1-430-1368, fax: +36-1-430-1369
info@monahungary.hu « www.goodmilk-joghurt.hu « www.monahungary.hu
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Egyike a kevés szdmu er6s0do kévész

egmensnek az intant valédi kavéké

— Specidlisan diszkont-
lancoknak kifejlesztett
termékeket kinalunk,
illetve kiemelt bolti je-
lenléttel (pl. display-

. a vasarlok figyelmét
a vonz6 arponton ki-
nélt NESCAFE termé-
kekre — mond példdkat
Princz Andrea.

Alternativ
csatornakon

& Mint mindenhol més-
# hol, a prémiumszeg-
mens a kavék esetében
is szinte teljesen fiig-

= A -

- A kiskereskedelemben tapasztalhato lefe- :

1¢ véltas egyértelmiien jelentkezik a kavé-

vézas megszokott élményéhez, nem minden

oriasi kihivads a méarkazott termékek szama-

is meg tudja vasdrolni, ami ebben a gazda-

sagi helyzetben jelentés el6ny.

ni erre a kihivasra.

getleniteni tudja ma-
gat a negativ trendektél. Igaz, nem is no-

. vekszik. Sok, vilagszerte ismert marka ver-
kategéridban - dllapitja meg Torzsa Péter. -
A fogyasztd tovabbra is ragaszkodna a ka- :

senyez itt, bizva abban, hogy a vélsag elmul-
taval a kavézas kulturaja fejlédésnek indul,

ezzel pedig a prémium- és szuperprémium-
esetben hagyja el a kategoriat, ugyanakkor :
olcsobb megoldast keres. Ez természetesen :

szegmens is novekedési palyara all.
Egyikiik a német Dallmayr kavé. A marka

© mogott egy tobb mint 300 éves csaladi val-
ra, ugyanis a vasarlé a megszokotthoz ha- :
sonl6 kavét akar 30 szazalékkal olcsébban :

lalkozas all, amely sajat iiltetvényekr6l szer-
zi be és dolgozza fel a nyerskavét. Németor-

. szdg egyes régidiban a Coca-Cola utdn a ma-
. sodik legismertebb markanév.
A Nestlé is igyekszik relevans valaszokat ad- :

Legismertebb termékcsalddjuk a Prodomo,
amely tobbféle véltozatban és kiszerelésben

- kaphato, a szemestdl a parndcskékig. Emel-
: lett a vilig minden tdjarol kinalnak kiilon-
. legességeket. A portfolicban minden tipu-
: st kdvé megtaldlhato, a Prodomo némete-
. sen savanykasabb izétdl az olaszosabb, ha-
akciokkal) hivjuk fel : bosabb termékekig.

. - Disztribuciénkban a hagyomanyos el-
© adéshelyek mellett az alternativ csator-
" nak megtaldlasara és kiakndzasdra torek-
- sziink - mondja Laving Gyérgy, a forgalma-
© 26 Westcafe Kft. iizletkotéje. — A miiszaki
© druhazak kdvégépei kornyezetében példa-
. ul jelent6s eladasokat tudunk generalni. De
. igyeksziink jelen lenni a kdvékereskedések-
: ben és az édességszakiizletekben is.

. Az eladasok 6sztonzésére els6sorban a fo-
. gyasztékkal vald kozvetlen taldlkozast ré-
. szesitik elényben, fesztivdloktol az elado-
: téri kostoltatasokig. A megfelel$ exkluzivi-

s

tassal kisért kostoltatds meggy6zé ereje ma-
- gas a mdrka kiemelkedd min6ségét illetSen.

: Douwe Egberts: harom a marka

© A hazai kédvéforgalmazok mér a htivosebb
- hénapokkal bekészontd és kardcsonykor ki-
© csucsosodd szezonra késziilnek.

© Az 6rolt porkolt kavé kategéridban a Douwe
. Egberts harom, nagy multra visszatekint6 mar-
: kéval (Omnia, Karavén, Paloma) van jelen.

. — Mindhdrman folyamatos tdmogatdst kap-
. nak a kovetkezé honapok sordn, a kiilonb-
. ség a megfelel6 marketingelemekben és csa-
: torndban van — mondja Dobos Gabriella.

Sikeres Maresi-specialitasok

7

i A piacbévitési céllal forgalomba ho-

A kavékiegésziték egyik régrél ismert markdja a Maresi. . : .
© zott Maresi Vienna jegeskavé kiilon- wcn oololaflac doldoaa

A Maresi kavétejek és jegeskavé stabilan tartjak forgalmu-

kat, mig az olyan specialitdsok, mint legességét az adja a tejes italok ko- === ""I_ — =5
a Maresi Bio kavétej és a Vienna jeges- : zott, hogy egy adag valédi kavét tar- = =

AT el e B S

kdvé, jelentés novekedést értek el, tud- : talmaz, emellett magas tejszintartal-
juk meg Habuda-Salyamosy Ritdtdl, : ménak kdszonhet6en kiemelkedGen
a Maresi Foodbroker Kft. marketingve- : krémes. Csomagoldsa pedig prakti- 2
zet6jétdl, aki hozzéteszi: © kus, igazi ,coffee to go”. A cég a ka-

- A diszkontok erésodése a kavétejek pi- : vétej kateg6ridban most a bio-vonal
acén is érezteti hatdsat, de eddig kiillon- : erdsitését tervezi, és késziilnek recepturak uj, specialis kavétejek-
b6z8 akcidkkal és marketingeszkozok- : hez is. Az év végi hajraban a kévétejekre fokuszalnak, a megszo-
kel sikeriilt a forgalmat szinten tartani. : kott nyereményjatékkal és trade akciokkal.

A kartoncsomagolds rugalmassdga is so- : — Fontos, hogy a Maresi termékeket a kavé kozelében megtalaljak
kat segitett a forgalom stabilizdldsdban. : a fogyasztok, ezért a displaykihelyezésnek nagy jelentdsége van
Jol sikeriilt a co-promécid és kozos drakcié a Tchibo Family : - hivja fel a kereskedelem figyelmét Habuda-Salydmosy Rita. —
kavéval a Spar iizletekben. Ezenkiviil is jelent6s ar- és ku- : Feltin6 és kiilonleges displayek, rendezvényeken valo részvétel,
ponakciokkal tdmogattuk a termékeket a nyari idészakban, : nyakcimkék, hirdetés néi magazinokban és az interneten, vala-
kiilonosen a Maresi Vienna jegeskavé esetében. . mint tovabbi co-promdciok varhatok téliink az év végéig. m

& Szponzordlt illusztracio

Habuda-
Salyamosy Rita
marketingvezetd
Maresi Foodbroker

g& Successful Maresi-specialties

Maresi is a traditional brand on the market of coffee accessories. Sales of the company’s coffee milks and iced coffee are stable
and specialties such as Maresi Organic coffee milk and Vienna iced coffee increased sales significantly — we learn from Rita Habuda-
Salydmosy, marketing director of Maresi Foodbroker Kft. Maresi Vienna iced coffee is a special product as it contains a real dose
of coffee and thanks to its high cream content its is really creamy; its packaging is genuine ‘coffee-to-go’ style. In the coffee milk
category the company’s focus is on organic products. =
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http://www.maresi.hu/
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—Termékoldalrol t6bb tjdonsagot terveziink, :
és kiemelkedd szerepet kap a megfeleld drazds
és az erds kereskedelmi tdmogatds is. A ter- :
mékijdonsagok megjelenésénél, vagy akdr-
csak egy uj koncepci6 bevezetésénél kiilonbo- -
26 instore kommunikéciok, elad4shelyi POS-
anyagok segithetik az aktivitas sikerességét. :
A Sara Lee is hasonl6 eszkozok segitségével
szeretné novelni egy-egy tjtermék-bevezetés
hatékonysdgt, novelve ezzel fogyasztéi bazisat.

MinGség
és felelosségvallalas

A Tchibo tovabbra is elkételezett a kivald :
mindség mellett. Kommunikacidja soran :
hangsulyozza, hogy a Tchibo kévénak szi- :
gort kovetelményeknek kell megfelelnie. :

Ez garantélja a fogyaszténak, hogy barmi- :
kor, ha levesz egy terméket a polcrol, azt :
a kdvémindséget fogja kapni, amit mar jol :
: idén egy kiilonlegesebb promdcidt szervez-
- Emellett a kdvé kommunikacidjaban na- :
gyon fontosnak érezziik azt is, hogy népsze-
riisitsiik a kdvézassal kapcsolatos hasznos
tudnivalokat, fejlessziik a magyar kavékultd- :
rét - emeli ki Szijjarté Agnes. — A mér tavaly :
bevezetett és idén megtjult csomagoldsban :
a polcokra keriil§ Tchibo Espresso Milano :
: Style és Tchibo Espresso Sicilia Style kavék :
. kapcsdn a Tchibo magyarorszagi Facebook- :
: Ha karacsony, akkor
amellyel jétékos forméban kozolhettink is- | prémium NESCAFE termékek
mereteket fogyasztdinknak a baristaskodds :
izgalmas témdjaban. De fontosnak tartjuk :

ismer, amiben batran megbizhat.

oldaldn egy olyan alkalmazast inditottunk,

a fogyasztéval val6 kozvetlen talalkozdst is,
ezért rendszeresen kostoltatunk plazakban.
A hagyomanyos nyereményjaték helyett

tek. A ,Valtsa valéra almat kedvenc kavéja-
vall” promoécid egyediségét az adta, hogy va-
sarléikat bevonhattdk sulyosan beteg gyer-
mekek kivansdganak teljesitésébe a Cso-
dalampa Alapitvanyon keresztiil. A Tchibo
1 milli6 Ft-os adomanyan tdl ugyanis a va-
sarlé minden bekiildétt vonalkéddal tovabb
novelte ezt az dsszeget.

A NESCAFE termékcsalddot a Nestlé
idén a Tamadnak a rokonok! elnevezésl

Kavé: meddig huzhaté még a nadragszij?

Mar egy évvel ez- :
el6tt is latszott, :
hogy a kévékate- :
goridban a jelentds :
dremelések hatdsa- :
ra némiképp médo- :
sulnak a fogyasztdk :
vésdrldsi szokdsai. :
Az idei év els6 hat :
hénapjét vizsglva
a vértnal is draszti- :

Szoke Albert
senior tanacsadé
GfK Hungéria

kusabb valtozasok figyelhet6k meg.

Elészor is szogezziik le, hogy a kavé tovabb- :
ra is népszerd ital, hiszen a magyar héztar- :
tdsok nagy része, 81 szazaléka vésarolta ezt :
a kategoridt az idei els6 félévben. Rdaddsul :
egyre tobbet is forditunk rd, hiszen mig ta- :
valy janudr-juniusban egy atlagos vasarld :
kozel 4400 forintot koltott kavéra, addigidén :
ez az dsszeg mdr tobb mint 4600 forint. Eza
novekedés azonban csaldka, mivel azt az at- :
lagosan 15 szazalékos drndvekedés okozza, :
mennyiségben a piac 8 szazalékkal csokkent. :
A magyar fogyasztok az elmiilt két évben mér
hozzészokhattak a kavétermékek folyamatos :
drégulaséhoz, és egyre drasztikusabban re- :
agélnak ezekre az dremelésekre. Mivel ked-
veljiik a kévét, ezért tovabbra is véséroljuk, :
azaz a kavé és az egyes f6 kavészegmensek :
penetracioja (vasarléinak ardnya) nem csok- :

ken dramai modon, ellenben visszafogunk
a mennyiségbdl, és egyre inkdbb elmozdu-
lunk az olcsobb, féként a sajat markas termé
kek irdnyaba.

A penetracids adatok azt mutatjak, hogy ambar

mindegyik szegmens vasarl6i hatokore némi- : _ : ]
KéoD 2 T T e i . fewer promotions were offered on the coffee market in the last few years. For instance, one year
SREREHSCIDECH I IVAIN CINCIZE0 DS ago 39 percent (in volume) of ground-roasted coffee was sold in promotion but now this ratio is

only 37 percent.

de azért csak-csak ragaszkodunk a kavéhoz.
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F6 kdvészegmensek penetracidja,
az Osszes haztartas szazalékaban kifejezve

cappuccino

285

3in1 8

I 2011 januér-janius

instant = A
2012. januar-junius

Orolt-porkolt

Forrds: Haztartaspanel, GfK Hungéria

fogyasztasunkat.

F6 kavészegmensek atlagos vasarléra jutd
mennyisége, gramm/vasarlé haztartas
arényaban kifejezve

cappuccino

1365
1199

I 2011 januér-jnius
" 2012 janudr-jtnius

3in1

instant

Orolt-porkolt

Forras: Haztartaspanel, GfK Hungéria

tizletekben.

- Elméletileg az akcidk szerepének felértékels-
: déseis szoba johetne, de a kdvépiacon az akci-
. 6s kindlat az elmult években jelentésen csok-
. kent. Egy évvel ezel6tt példaul az 6rolt-por-
. kolt szegmensben — amely még mindig a ka-
: tegdria legnagyobb szegmense — a mennyiség
. 39 szazalékat akcioban vasaroltak a fogyasz-
© 6k, de ez az arany ma mar csak 37 szézalék.
© Marad tehét a lefelé véltas, az alacsonyabb
© &rt termékek felé torténg elmozdulds. En-
Az dsszes kdvészegmens esetében ugyanak-
kor jelentésen csokken az egy vasarlo hdz-
tartdsra juté mennyiség, azaz visszafogjuk :

nek legszemléletesebb példdja a sajat markas

termékek ardnyanak jelentGs novekedése.
Sajat markéas termékek mennyiségi aranya
az egyes kavészegmensekben (az adatok
szazalékban kifejezve)

cappuccino

M 2011 januér-jdnius

instant = SN
2012. januar-junius

6rolt-porkolt

Forras: Haztartaspanel, GfK Hungéria

. Tehat idén mér az 6rolt-porkolt szegmens-
. ben is megkozeliti a 20 szdzalékot a sajat
A magyar hdztartdsoknak a folyamatos :
dremelésre adott mésik reakcidja az ol- :
¢s0, illetve olcsobb termékek keresése az
© a markaer§ dominal.

markék sulya. Es torténik mindez abban
a szegmensben, amelyrdl sokdig azt gon-
doltuk, hogy a minéség, az egyedi izvilag,

Coffee: how much more can we take the belt in?

. Coffee is still a popular beverage as 81 percent of Hungarian households purchased the category
. in the fist six months of 2012. The average buyer spent HUF 4,600 on coffee in the examined
. period - HUF 200 more than in the same period of 2011, but let us not forget that prices elevated
. by 15 percent on average and volume sales actually contracted by 8 percent. Coffee’s penetra-
- tion did not decline drastically but we purchased less and shifted towards cheaper, mainly private

label coffee varieties - sales of which increased considerably. It is interesting that significantly




nyereményjatékkal tdmogatta. A nyere-
ményjaték kiemelkedSen sikeresnek bi-
zonyult, a fogyaszték aktivan jatszottak
a 3 milli6 forintos f6dijért és a tobb mint
1000 nyereményért.

A cég kavéportfélidjdban a NESCAFE 3inl
az év masodik felében is fékuszban marad.
- Emellett a szdmunkra kiemelked§ kara-

. csonyi id6szakban elsdsorban a prémium
© termékcsoportokra helyeziink hangsulyt -
. mondja Princz Andrea. - A NESCAFE Dolce :
: Gusto remek kardcsonyi ajandék a kavét ked-
: vel§ rokonok, baratok szamara. Az értéke-
: sitést tv-kampannyal és kiemelten erds bol- :
- tijelenléttel fogjuk tdmogatni. A NESCAFE :
. Gold és Green blend termékeket ajandékot :

polctikor 777774

is tartalmazé diszdobozban kinaljuk majd

. akardcsonyi szezonban.

A masodik félévben erds tv-jelenléttel ké-

. sziilnek, amivel a kiemelt kategdridkat
© fogjdk tdmogatni: a NESCAFE 3inl-t és
© aNESCAFE Dolce Gustot. Bolti szinten pedig

tovabbi nyereményjatékokat terveznek.
SzalailL.

28 Consumers started switching to cheaper products on the coffee market

In 2010 raw coffee prices skyrocketed and this entailed a two-digit increase
in the consumer price of coffee. Coffee has become a bit of a ‘luxury’ prod-
uct and this is palpable in domestic sales as well. Péter Torzsa, shopper mar-
keting manager with Sara Lee Hungary Zrt. also reported a positive trend
though: the decline in volume sales slowed down in the last few months.
The ground-roasted segment preserved its 55-percent share in terms of
value and among instant products the value share of 3in1 products fell a
bit. Andrea Princz, brand manager with Nestlé Hungéria Kft. added that
sales of instant real coffee (with 100-percent coffee content) remained
stable or even increased a little. Consumers are starting to realise that
instant coffee suits their rapid pace of life better. Agnes Szijjarté, corpo-
rate communications manager of Tchibo Budapest Kft. told Trade magazin
that several structural changes are occurring on the market, for instance
there is a shift towards smaller packaging units. There is a segment which
develops dynamically: the market of capsule coffee makers follows inter-
national trends and keeps growing; however, the basis is still rather small.
NESCAFE Dolce Gusto became the market leading brand in a short period
of time. Last year Nestlé introduced NESCAFE Green blend to Hungarian
coffee lovers, an instant coffee that soon became a stable actor on the
market. Last autumn Tchibo launched the world’s smallest capsule coffee
machine, Tchibo Cafissimo Duo, sold in Tchibo stores and via www.tchibo.
hu. From autumn Tchibo’s Cafissimo capsules contain 100-percent sustain-
able coffee, boasting the Rainforest Alliance and the UTZ certifications.
From time to time Tchibo sells special limited editions capsule coffees, last
time it was the Grand Classé Honduras El Maya. Whole bean coffees are
also an important growing segment on the market and the popularity of

Kornyezetbarat csomagolds és uj design.
A Fonte Viva Kft. technoldgiai Ujitdsanak koszonhetGen a 1,5

literes PET-palackok grammstlya — a flakon és a kupak
stlydnak csokkentése kovetkeztében — jelentdsen csokkent.
A csomagolds megujitasaval, 0j grafikaval és féliacimkével a
Fonte Verde asvanyviz kiilsé megjelenésében is tiikrozi kivalo
mindségét, és tovabb novelheti népszerliségét a fogyasztok
korében.

E-mail: info@fonteviva.hu
www.fonteverde.hu

Tchibo Espresso Milano Style and Tchibo Espresso Sicily Style keep increas-
ing. Single serve coffees were introduced in Hungary by Douwe Egberts and
the good news is that their Senseo portfolio is about to be updated, both
packaging- and selection-wise - informs Gabriella Dobos, Sara Lee Hungary
Zrt!s senior brand manager. The proportion of volume sales in promotion is
already very high and it keeps rising. Certain brands and packaging units
practically cannot be sold out of promotion. Another market trend is that
discounters’ share from sales keeps increasing, especially in the case of
cheap private label products and ‘B’ brands - a clear sign that consumers
have started switching to cheaper products. Nestlé reacted to the new sit-
uation by offering products developed especially for discount stores. Just
like in other categories, the premium segment was able to resist negative
trends, although there was no sales expansion in the premium coffee seg-
ment either. A good example of premium brands is Dallmayr from Germany,
behind which we find a 300-year-old family enterprise. Their most famous
product is Prodomo but they offer coffee specialties from all over the world.
Their products can be found in traditional retail units but they do not for-
get about alternative channels either - we learn from Gydrgy Laving, sales
manager of Dallmayr’'s Hungarian distributor, Westcafe Kft. As regards com-
munication activity, Sara Lee concentrates on in-store activities and POS
materials in supporting its traditional Omnia, Karavén and Paloma brands.
Tchibo is working on improving the culture of coffee consumption with the
help of a Facebook application. Nestlé focuses on NESCAFE Dolce Gusto in
the Christmas period - a perfect present to coffee lovers - organising a TV
campaign and strong in-store presence. NESCAFE Gold and Green blend will
be available in gift box version. =

43 Trade 2012.
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MIRELITE, a megorzott érték

Az 1945-ben |étrehozott MIRELITE marka tovabb él.

termékek gyartésat és (jraforgalmazasat. Nagyon fontos,
hogy egy ilyen régi, patinas marka ne tnjon el a magyar
termékpalettardl, az emberek tovabbra is fogyaszthassak
ezeket a tradicionalis, nagyon j6 mindségl termékeket.

" or

el6

ban vannak.

Ota fogyaszthatjak a vasarldk ezeket :
a nagyszerd termékeket. A fagyasz- :

tdsos tartdsitasi eljaras adott lehetd-

séget arra, hogy jobban meg lehessen
6rizni a z6ldségek, gyliimolcsok vita- :
. termékek. A Huspogdcsa nem csak :
Az elmilt szdzad 30-as, 40-es éveiben :
kezd6dott a vildgon ennek a tartési- :
hasznosi- :
tdsa. Mi magyarok élen jartunk en- :
nek kidolgozéasaban és felhasznala- :
sdban. 1943-ban a Pozsony melletti :
Diészegen megépiilt az elsé magyar
gyar, amely azonban a II. vildghabo-
rd utdn a felvidéki teriiletek elvesz- :
tésével a magyar hatdron kiviilre ke-
riilt. A termékeket viszont maér egy- :

. B MIRELITE, the preserved value

re inkdbb kezdték megkedvelnl a fo- MIRELITE is a brand that was established in 1945 and it is now going strong again. MIRELITE MIRSA

gyasztok, ezért Csepelen létesiilt egy
4j gyar 1945-ben, és ekkor hoztdk 1ét- in Hungary. The story of MIRELITE started at the end of World War Il in Csepel, where the fro-

{rké 1 £ : zen product manufacturing plant was built. Few people know that brand name is an acronym for
re a MIRELITE madrkat, amely a fa- © gte product of the Agricultural-Industrial Joint Stock Company (Mezégazdasagi Ipari Részvény-

gyasztott termékek gydrtasa soran az : ! ] C ! \ pax f s the |BAM co
. e -\« . * indicated, together with nutritional information for conscious consumers. On the back of products
Orszdgos Hitdipari Villalat minden . shoppers’ attention is called to other MIRELITE products. Traditional meat products of the compa-
. ny include Sirloin Rolls, Liver Balls, Wedding Liver Dumplings and Meat Scones. From semi-finished
Sokan nem tudjak, hogy a MIRELITE . 1das .
) gy * because carrots are not puréed but pressed in order to have small bits in the otherwise creamy

. sauce; this product has already won the Hungarian product Grand Prize. Prune-filled Dumplings are
© traditionally popular among Hungarian consumers, but Sour Cherry- and Apricot-filled Dumplings
fezés rovidité M . f tok - @ also available. MIRELITE fruit products: Forest Fruit Mix, Fruit Soup Base and Pipped Sour Cher-
jezes rovidl e.se‘ amar a fogyaszto - ry. Vegetable products include Young Green Peas, Soup Vegetables, Russian Salad, Rich Mexican
széles rétegei szamara elérheték ezek :

minértékét, beltartalmat.

tasi modnak az iparszerd

termékének markajelz6je volt.

egy mozaikszd: a Mezbgazdasagi Ipari
Részvénytarsasag Elite terméke kife-
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apjainkban, amikor annyi sz6 : a termékek, és a MIRELITE MIRSA
N esik arrol, hogy mi szdmit ma- :

gyarnak, a MIRELITE MIRSA :
Zrt. altal eléallitott MIRELITE mér- '
kéju termékeknél ez nemcsak, hogy
maradéktalanul teljesiil, hanem még
olyan plusszal is gazdagodik, hogy :
egy nagy multd magyar marka keriil : A kotelezd IBAM-k6d mellett tapér- :
ismét felelevenitésre. A termékek el6- :
4llitasanal magyar alapanyagbdl, ma- :
gyar munkaerdvel, Magyarorszagon :
allitott termékek keriilnek forga- :
lomba, igy, hogy a MIRELITE markat :
elédllité gyarak is magyar tulajdon- :
. 1életes moédon hivja fel a vevok figyel-
A MIRELITE sz6 a kedves kis :
MIRELITE-babaval egyetemben :
a magyar fogyasztok tudatdba mélyen
beivédott. Nem csoda, hisz évtizedek :
© lyek a MIRELITE termékcsaldd siker-
torténetéhez nagyban hozzdjérultak: :
© a Bélszinrolé, Mdjgombéc vagy az izé-
ben kiilsnosen kiemelkedd Lakodal- :
© 16 Magyar Védjegyes Zsenge zoldborso,

sarlék korét még jobban szeretné ki-
béviteni.

olyan adatokat feltiintetni, amely a va-
sarloknak plusz informacidkat jelent.

tékadatok is szerepelnek a tasakon,

jobban figyelnek arra, hogy mit va-
sarolnak és mit esznek, megkapjak

A hatoldalon 1év6 termékajanlé szem-

mét a MIRELITE csaldd néhdny mas
tagjara, és a markatorténet egy része
is olvashato rajta.

A hagyomanyos husos termékek, ame-

mas majgaluska sokak altal kedvelt

siitve, hanem levesbetétként is hasz-
nalhatd.

A félkész termékek koziil a Grizga-
luska segiti a haziasszonyok f6zési
szokdsainak valtozatosabbd tételét.

alapjan késziil, de izében sokkal tob-

bet ad a mai kor fogyasztéjanak, mint :

. kordbban, mivel egy uj technoldgia le-
. hetéséget adott arra, hogy a finom ap-
A MIRELITE MIRSA Zrt. megkezdte a hagyomanyos MIRELITE | .5 %) 7 cemaradion a rost seer-
. kezete. A Vadasmartasban jol kivehe-
. t6 a rostok adta természetes iz, amely
© plusz gasztronémiai élményt ad a fo-
. gyaszténak. Ez a termékiink mar meg
- is kapta a Magyar Termék Nagydij ki-
. tiintetést.

. A Szilvatoltelékes gombdc a magyar
Zrt. ezen aruk forgalmazdsdval a vé- :
: le. A MIRELITE MIRSA Zrt. a natudr
. gyimolcsot, mint alkotét meghagy-
A megujult csomagoldson igyekeztek :
. tésztaval boritotta be a darabolt gyii-
© molcsdt, amely lehetdséget ad a ter-

emberek hagyomdanyosan kedvelt éte-

ta a gombo6ctermékeknél, de olyan

: mék hagyomanyos f6tt gombdcként
© valé felhasznaldsa mellett olajban sii-
hogy azok a tudatos fogyaszték, akik :
. is. Eredeti gyiimolcsot hasznalnak a
. tobbi gombdcnal is, a Szilvds mellett
a szamukra fontos tdjékoztatést. :
. most forgalomba.

. A gytimo6lesok koziil 3 alaptermék ta-
. lalhat6 a polcokon. Az Erdei gyiimolcs
. keverék, a Gyiimolcsleves alap, vala-
: mint a Magozott meggy is megtaldl-
. haté a MIRELITE termékpalettajan.

* Nem lenne teljes a kér MIRELITE

tott gombocként valo elkészitésére

a Meggyes és Barackos gombdc keriilt

zo6ldségek nélkiil. A mostani indulas-

© nal néhdny alapvetd zoldség szerepel

a szortimentben, mint példaul a Kiva-

a Leveszoldség, a Francia salata alap, a

. hagyoményos mddtdl eltérd 5 alkotds
. Mexikoi gazdagon, és a Royal zoldség-
. keverék, mely egyre inkabb elfogadot-
© ta, keresetté valik a hazai fogyaszték
. korében is. A Sérgahiively(i bab, mint
A Vadasmartdas a hagyoményos recept :

a hagyomanyos gyorsfagyasztott ter-

- mékkor meghatarozdé eleme sem ma-

radhatott ki a valasztékbdl. (X)

Zrt. manufactures traditional quality products using Hungarian ingredients and Hungarian labour

térsasag Elite). On the new-design packaging of MIRELITE MIRSA Zrt.s products the IBAM code is

products Semolina Dumplings make the life of housewives easier, Vadas Sauce tastes delicious

Mix with 5 ingredients, Royal Vegetable Mix and Yellow Beans. (X)


http://www.mirelitemirsa.hu
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Fogékonyak az ujdonsagokra

Olcstbbat vagy kisebbet vasarolnak, hogy csokkentsék a kiaddsaikat - de nem
mondanak le a fogyasztok az egészséges nassolds élményét jelentd hiitott
szeletes tejdesszertekrol. A tejszeletek és rudik vasarloi nyitottak az Ujdonsagokra,
igy folyamatosak az innovaciok.

ovabbra is tartjdk magukat a hi-
Ttétt szeletes tejdesszertek (tej- :
szeletek és rudik) a valsag hul- :
lamverésében. Mikozben a legtdbb tej-

termék-féleség eladésai csokkennek, ez
a — féként gyartoi markak altal uralt - :

kategoria stagnal.

Darabban tobbet

darabszamat a termékkategériaban.

— Ami kiilonésen jé hir, hogy ennek :
egy része {6 zaszléshajonk, a Pottyds :
Taré Rudi eladdsainak novekedésébdl :
fakad, aminek a motorja a fogyasztok :

: Harangoz6
A turés rudik piacvezetd gyartoja, : Barbara

. . R . : Senior Brand Manager
a FrieslandCampina novelni tudta eladott : Friestandcampina

: Hungéria

lojalitdsa a marka-

nyer” fogyasztdi

legfontosabb 06sz-

FrieslandCampina

nagere. — A promociot hihetetlen fi-

galma - értékben

Hornok Orsolya
tgyfélkapcsolati vezetd
Nielsen

gisztraltunk.

valyel6tt.
Annyit valtozott a bolttipusok sulya

Stabil a bolti eladas

A hUtott szeletes édesség az egyik legnagyobb for-
galmu élelmiszer. Kozel 27 milliard forintos éves pia-
caval tizenegyedik helyen &ll a Nielsen altal mért go
élelmiszer-kategoria forgalom szerinti rangsoraban.

Ami az idei tren- :
deket illeti: For- :
. ban foglalé 401-2500 négyzetméte-
- 1 sz4zalékkal :
emelkedett 2012. :
janudr—juinius sordn, az elz6 hason- :
16 idészakhoz viszonyitva. Mennyi- :
séget tekintve véltozatlan eladést re- :

A gyértéi markdk értékben mért pi- :
acrésze a mult év soran 90 szazalék; :
1 szazalékponttal kevesebb, mint ta- :

. Bolttipus i
januar-junius januar-junius
© 2500 nm felett 31 30
© 401-2500 nm 30 33
: 201-400 nm 11 11
© 51-200 nm 20 20
50 nm és kisebb 8 6

az eladdsokon belil, hogy a legna- :
gyobb és legkisebb iizletek mutatéja :

némileg csokkent, mig a féleg szu-
permarketet és diszkontot maga-

res csatorna piaci poziciéja 3 szdza-
lékponttal emelkedett, egyik félévrol
a masikra. =

Hiitott szeletes édesség - mennyiségben
mért - kiskereskedelmi forgalméabél a bolt-
tipusok piaci részesedése (szdzalékban)
2011. 2012.

Forrds: niclsen

== Retail sales are stable

Dairy snacks is a food category with one of the highest turnovers: annual sales approach HUF 27 billion
and dairy snacks are ranked eleventh among the go food categories audited by Nielsen. In January-June
2012 dairy snack sales rose by 1 percent in value and volume sales remained stable, compared with
the same period of 2011. Manufacturer brands’ share lost 1 percentage point and was at go percent. =

2012. Trade|
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A darabszam-novekedés masik pillé-
hoz és a nagyon si-
keres ,Minden 5. :

rét a gazdasagos ajanlatok (Oké és Mil-
li Rudi) jelentik. Tehat azok a fogyasz-

. tok sem mondanak le az egészséges 6n-
promdcionk volt — :
drulja el a siker két :

kényeztetésrdl, akiknek a pénztarca-
ja laposabb.

. Az olcs6bb drfekvést termékek tér-
szetevéjét Haran- :
goz6 Barbara, a :

nyerése az egész piacon megfigyelhe-
t6, mint ahogy az is, hogy a kereslet kis-

. mértékben eltolédik az egyedi (dara-
Hungdria Zrt. :
Senior Brand Ma- :

bos) kiszerelések iranyaba, amit min-
den bizonnyal szintén az magyaraz,

© hogy a fogyasztéknak csokkenteni kel-
gyelem és népszeriiség kisérte, 2 ho- :
nap alatt 7,5 milli¢ kédot toltsttek fel :
a fogyasztok a nyereményjaték soran. :
© A Sole-Mizo Zrt.-nek sincs oka panasz-
© ra a rudik piacédn. Mint azt Szildgyi
. Ldszl6tdl, a cég kereskedelmi és mar-
. ketingigazgatojatol megtudjuk, forgal-
. muk nétt e szegmensben az elmult ho-

lett egyszeri kiadasaikat.

Szivesen latott uj izek

napokban.

— Bar a vasarlder6
nem tul erés, még-
is a tdrd rudik a
nassolas, az édes-
ség irdnti vagy
egészséges forma-
jat jelentik, ezért
erre a kategoria-
ra még mindig 4l-
doznak a vasarlok,

. SzilagyilLaszlo
: kereskedelmi igazgaté
. Sole-Mizo

. szemben a semmilyen értékes tdpanya-
. got nem tartalmazo egyéb egészségte-
. len nassolnivalékkal — vildgit rd a va-
. sarldsi attittidre Szildgyi Ldszl6. — Sa-
. jat forgalmunk emelkedése elsésorban
. egyedi innovacidinknak koszonheté.
. Bar a rudik koézott nagyon kedvelt
© a natdr iz, mégis azt tapasztaltuk, hogy
. egy, a fogyasztoi izlést jol eltalald ize-
. sitett termék pluszforgalmat eredmé-
© nyez, pluszfogyasztékat képes a Mizo
: markdnak megnyerni.

. A Sole-Mizo tapasztalata szerint a fo-
. gyasztok ebben a kategéridban nem
. elsdsorban a legalacsonyabb arat ke-
. resik, jobban megnézik inkdbb az
. ar-érték ardnyt, valamint a miné-
: séget, a beltartalmat, az izesitést,
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a httott szeletesek vasarloi

a ,pluszt”, amit egy marka sugall. :
Ugyanakkor egy-egy uj izt szivesen ki- :
prébdlnak — akdr a megszokott marka- :
jukrél is ideiglenesen lemondva. :

Osszel is nyer minden

otodik Pottyos ;
A fogyaszték ,kalandvagyat” a :
FrieslandCampindnal is megerésitik.
- Egyrészt szivesen kiproébélnak min- :
den Gjdonsagot, masrészt kifejezetten :
igénylik is a valtozatossagot — mond- :
ja Harangoz6 Barbara. — Az idei év- :
ben eddigi tjdonsagaink a bodzas Ta- :
ré Rudi és a kekszes Guru voltak, az :
év méasodik felében pedig egy ujabb :
szezonalis izt, a Télvaré Turé Rudit :
vezetjiik be. :
- Szeptember 3-t6] megismételjiik :
a tavasszal 6ridsi sikert aratott Min- :
den 5. nyer! fogyasztéi proméciét, :
természetesen frissitett mechaniz- :
mussal és ajdndékokkal - szdmol be :
a legfrissebb marketingaktualitdsrél :

»Sztivia, a természetes édesitdszer™.

A termeészet
bolcsesseége!

A dél-amerikai 8slakosok évszdzadok éta
ismerik és hasznaljdk ezt az extrém édes izt add
novényt, amely 1899-es svijci felfedezgjétdl,
Moisés Santiago Bertonitol kapta a rendszerta-
ni nevét. Gyakran a n6événybdl nyert tobb mint
tizféle szteviol-glikozidot tartalmazé kivonatot
is egyszertien csak szteviozidnak nevezik. ,Stevia
rebaudiana Bertoni’: a fészkesviragzatiak csa-
ladjaba tartozé éveld, szubtrépusi, Paraguayban
Gshonos novény. A Stevia nemzetségbe tartozd
szazotvennégy ismert faj kozil két édes hajta-
st van, viszont ez az egyetlen szteviol-glikozidot
8-15%-ban tartalmazé novény.

A novénybdl kivont, édes izért felelds szteviol-
glikozidok kiilonosebb lebontés nélkiil haladnak
at a szervezeten, ezért az energiaértékiik rendki-
vill kicsi. Az elfogyasztott szteviozid nem szivé-
dik fel a bélfalon keresztiil, s az emésztéenzimek
sem képesek lebontani. Fenilketondriasok biz-
tonsagosan fogyaszthatjak, mivel a sztivia, illetve
a szteviozid nem tartalmaz fenil-alanint.

CUKORBETEGSEG. A sztivia és a szteviozid
fogyasztdsa nem emeli a vércukorszintet, igy
a cukorbetegek biztonsdgosan fogyaszthat-
jak. Néhany dén és brazil kutatécsoport azt is
kimutatta, hogy rendszeres fogyasztisa 2-es

Szutor Szilvia, a

Hungdria Zrt.
Senior Brand Ma-

felvonds mind a ki-
mind az tzleti cél-

jainkat nagymér-
tékben feliilmulta,

Szutor Szilvia
Senior Brand Manager
FrieslandCampina
Hungéria

novelte, az 6szi pro-
mociétol hasonlé eredményeket varunk.

Top-sikerek a Sole-Mizonal

A Sole-Mizo haza tdjan az idei év nagy :

sikerei a Mizo Top turddesszertek vol-

. tak, mégpedig a Top kakaés és a — nala is

szebb sikereket aratott — Top madartejes.
— A kakads tolteléket étbevondval bori-
tottuk, a madartejes desszert pedig beliil
madartejes krémtolteléket rejt, amelyet
fehér bevond olel korbe, igy annyi-
ra harmonikus izvilagot kapunk, hogy

tipust cukorbetegség esetén a vér-
cukorszint szignifikins csok-
kenését eredményezi, noveli
a sz6lécukor tlrését, enyhiti
az inzulinfiiggést, szabdlyozza az
inzulinszintet. Mas tanulmanyok vér-
nyomascsokkentd és a hasnyalmirigy mtikodését
segitd hatdsardl szdmolnak be, de A- és C-vita-
min-, cink-, rutin-, magnézium- és vastartalma
sem mellékes. Azt is kimutattak, hogy a rendsze-
resen fogyasztott sztivia képes a vércukorszintet
szabalyozni. Ez természetesen nem jelenti azt,
hogy helyettesitheti a hagyomanyos kezeléseket,
de mellettiik alkalmazva segithet a cukorbeteg-
ség kontrollalaséban.

GESDSST

MAGAS VERNYOMAS. A Chan és munka-
tarsai ltal végzett kutatds szerint a sztivia (napi
haromszor 250 mg szteviozidot egy éven keresz-
till fogyasztva) segit a magas vérnyomds — az idé-
zett tanulmanyban az atlagos vérnyomas 166/102
Hgmm-r6l 153/90 Hgmm-re — csokkentésében,
mikozben a normadlis vérnyomadst véltozatlanul
hagyta, tehat egészségeseknél nem okozott vér-
nyomascsokkenést.

BAKTERIUM- ES VIRUSOLO HATAS. A
sztivia gatolja sok karos baktérium és virus szapo-
rodésat, igy hatékonyan alkalmazhaté megfazas,
influenza és szdjfertzés ellen. Japan kutatok iga-
zoltak, hogy a sztivia vizes oldata baktericid hatast
az ETEC- (Enterohemorrégids E. Coli, 0157:H7)
torzset is tartalmazd, élelmiszerekkel terjed6 kor-
okoz6 baktériumokra, emellett a kolibaktériumok
verocitotoxin termelését is visszaszoritotta.

FrieslandCampina :

nagere. — A tavaszi :

tlizott marketing-, :

és a kategoériat is :

Mikozben a legtobb tejtermék-féleség elada-
. sai csokkennek, a - foként gyart6i markak altal
. uralt - hit6tt szeletesek kategoridja stagnal

© aki egyszer megkdstolja, a rabja marad
. — mutatja be az tjdonsdgokat Szildgyi
. Laszl6. — Fogyasztoink sok-sok pozitiv
: visszajelzést kiildtek a madartejes desz-
. szertrdl, igy biiszkék vagyunk arra, hogy
. ennyire ,,sldgergyands” terméket sike-
¢ rilt kifejleszteniink.

A sztivia szamos méodon felhasznalhaté. A sza-
ritott vagy nyers leveleibél készitett f6zet negyven-
szer, mig az édes {zéért felelGs szteviol-glikozidok
kb. 250-szer—300-szor édesebbek a cukorndl,
ezért — a cukorhoz képest — csekély mennyiség
elég beléle. Ha a napi cukorfelvételt teljes mérték-
ben sztevioziddal helyettesitik (131 g cukor/nap
EU-dtlag), akkor az kb. 430 mg szteviozid elfo-
gyasztasanak felel meg, s ebbdl a vastagbélben 240
mg sz6l6cukor keletkezik. Ennek a mennyiségnek
kb. 1/3-4t a bélbaktériumok lebontjék, 1/3 rész
kitiriil a szervezetbdl, mig 1/3 rész (80 mg) felszi-
vodik a bélfalon keresztill. Ez a glitkézmennyiség
napi 0,3 kcal-nak felel meg, ami gyakorlatilag
elhanyagolhatd. A sztivia, ill. a szteviozid siités-
re/fézésre hasznalhat6, mivel héstabil vegyiilet.
A szteviozid olvadaspontja 198 °C, azonban ezen
a hémérsékleten sem bomlik el vagy barnul meg.
Osszetétele kiilsnbéz8 pH-viszonyok kozott nem
véltozik, igy tejtermékek, joghurtok illetve savas
gyimolesok (eper, narancs, citrom, anandsz) éde-
sitésére is idedlis. (x)

Egyiittmiikodd partneriink

a Nemzetkozi Tapldlkozdstudomdnyi Intézet.

A cikk tdmogatdja a

MO NA Hungary Kit. -
Az egészséges taplalkozas elkotelezettje.
H-1037 Budapest, Csillaghegyi ut 32-34.
Tel.: +36-1-430-1368, fax: +36-1-430-1369
www.monahungary.hu
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A kereslet a meggyengiilt vasarléerd miatt :

kismértékben eltolédott az egyedi (darabos)
kiszerelések irdnyaba

A masik, nemrég piacra dobott ter-
mékiik a Mizo Super Rudi dud 2x

15 g, amelynek jellegzetessége, hogy
. megoldast keresi, amelyet a retro de-

a tarotolteléket tejcsokoladé boritja.
Ez egyediilallé a piacon, mivel mas ha-
sonld termék valddi tejcsokoladéval
nem késziil, tudjuk meg a kereskedel-
mi igazgatotdl.

Az 4j Top desszerteket az év hatralévd
részében is igyekeznek a vasarlok szeme
el6tt tartani, kereskedelmi promoéciok-
kal tamogatva. A bolti kihelyezés segi-
tésére a Mizo Top desszertek és a Mizo
Super Rudi Du6 kindlékartonjat
ugy fejlesztették ki, hogy
a polcokra (akér egy- v
masba is) stabilan el-
helyezve figyelemfel-
keltd, vevOcsalogatd
emeletes kihelyezés
hozhat¢ létre beléliik.

Boviilni fog
a Gesztenye
csalad

kategdriaban a tej alapt =
termékek domindlnak, a
vélasztékot néhany mas
osszetételi kuriézum is szinesiti. Ilyenek
példaul a Prima Maroni gesztenyébdl ké-
sziilt, csokival bevont desszertjei.

tejkrammel Q <

ztenyerid

: — Stabil piacrdl beszéliink, ahol az er6s mar-
. kék, mint a Montice, tovébbra is kiemelke-
. déen teljesitenek — mondja Strasser-Katai

— Azokban a hélo6-
zatokban, ahol mar
listazottak a termé-
keink, stabilan tart-
juk a tavalyi érté-
kesitési adatokat,
ugyanakkor dsszes-
ségében emelkedett

. Schweickhardt az eladdsunk, annak
: Andras koszonhetben, hogy
tgyvezetd

4j lancokba listaztak
be a termékeinket —

Prima Maroni

informalja lapunkat Schweickhardt And-
. rds, a Prima Maroni Kft. tigyvezetdje.
: Tapasztalata szerint a vevok lojalisak

a termékeikhez. Egy résziik az olcsobb

signnal ellatott Geszti Eszti gesztenye-

- rud képvisel. A vasarlok kisebb, de sta-
. bilabb csoportja a kiilonleges tapldl-
. kozdsi igényeket kielégitd desszerteket
. vélasztja, ami ebben az esetben a lak-
. toz- és gluténmentes Gesztenye Marci
. termékcsalddot jelenti.

— A termékcsalddokon beliil (Geszti
Eszti, Marolli, Gesztenye
Marci) tovabbi fejleszté-
seket terveziink, 4j ter-
mékiinket az év ma-
sodik felében piacra
fogjuk dobni — arul-
ja el Schweickhardt
Andras.

=3

Gyartastis
ujit a MONA
A fogyasztok koltési
hajlandésaga nem-
csak a taré rudik ko-
z6tt, hanem a tejsze-
letek szegmensében
sem csokken.

Bernadett, a MONA
Hungary Kft. tulaj-
donos-tigyvezet6-
je. — Markankkal ga-
rantalni tudjuk a fo-
lyamatos termékbiz-
tonsagot, ezzel pedig

: a fogyasztok bizton-
. Strasser-Katai sagat. Ez a magunk-
: Bernadett kal szemben timasz-
: tulajdonos-ligyvezetd . .

© MONA Hungary tott kovetelmény ta-

lalkozik vasarloink

. mindség iranti igényével.

: A MONA Hungary folyamatosan fejlesz-
. ti termékportfdlidjat, s a fogyasztok bo-
: viil6 igényeire valaszul maguk a termékek
: is szdmos innovacién mennek keresztiil.

© — Az év masodik felére, a jovo év elejére
© tervezett ujdonsagaink a t6liink megszo-
- kott magas minéségben szolgaljak a fo-
. gyasztok és a kereskedk igényeit. Ter-
© mékpalettank bévitése egy kicsit a szeg-

oz

© mens bévitése is, amelyben reményeink
. szerint a nagyszer(i lehetéséget felismerve
. keresked®i partnereink is mellénk allnak—
. tekint optimistan el6re Strasser-Katai Ber-
. nadett. — Idei fejlesztéseink nemcsak a ter-
. mékek, de a gyartds megujitasat is maga-
. ban foglaljak, ezzel még inkabb meg tu-
. dunk felelni a fogyasztok egészségtudatos
. taplalkozds irdnti igényeinek.

. Montice mérkéjuk emblematikus kaba-
* lafigurdja a Budapesti Allat- és Novény-
- kert Cloé fokéja, akinek nevelsziilsje-
- ként majusban vehették 4t els6ként az
. Arany Oroszlan-dijat. Emellett mar évek
. 6ta timogat6i a nagyszer(i oktatéi és pe-
. dagégusi munkdt végzd, a gyermekek
. természetkozeli és természettudatos ne-
: velésében aktiv szerepet vallal nyari Zoo
. Tabornak is. Marketingaktivitdsaik hagyo-
. manyos és meguijuld elemeivel természe-
© tesen az Uj tanév megkezdésekor is jelent-
. keznek az 1ij termékek bevezetése mellett.

Sz.L.

= Dairy snack buyers are open to novelties

Cooled dairy snacks (and ‘rudis’) managed to keep their head above water
during the recession. While sales of most dairy products were falling, this
category - mainly dominated by manufacturer brands - stagnated. The
leading ‘turés rudi’ (a type of curd snack) manufacturer FrieslandCampina
was able to increase the number of items sold in this product category.
Barbara Harangozé, FrieslandCampina Hungéria Zrt.s senior brand manager
told our magazine that sales of their flagship product, P6ttyds Turé Rudi
were responsible for part of this growth, thanks to consumers’ brand loy-
alty and the highly successful ‘Every 5th wins’ promotion (as part of which
consumers uploaded 7.5 million codes to the website). More economical
products such as Oké and Milli Rudi constituted the other pillar of increased
sales (in terms of items). Sole-Mizo Zrt. has no reason to complain either
about the taré6 rudi market. Sales director L&szlé Szildgyi informed Trade
magazin that the company’s sales grew in this segment in the last few
months. His view is that people are willing to spend in this category be-
cause dairy snacks are healthy. In this category consumers are not looking
for the cheapest product, they focus on a good price-value ratio and qual-
ity, not forgetting about ingredients, flavouring and the necessary extra a
brand suggests either. This is the reason why manufacturer brands are ro-
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bust in the category. This year FrieslandCampina’s new products were elder
flavoured Turé Rudi and the biscuit version of Guru. In the second half of the
year the seasonal Winter Taré Rudi will appear in shops. Senior brand man-
ager Szilvia Szutor told us that the ‘Every 5th wins’ consumer promotion
restarted on 3 September. Sole Mizo's great success this year were Mizo
Top curd desserts, both cocoa and ‘floating island’ flavours performed well.
Mizo Super Rudi duo 2x15g hit the shops recently and this product is special
because the curd filling is covered in milk chocolate. Andréds Schweickhardt,
managing director of Prima Maroni Kft. spoke to our magazine about their
chocolate-covered chestnut desserts. He told that they were able to in-
crease sales, shoppers are loyal to their products, be it the retro design,
cheaper Geszti Eszti or the lactose- and gluten-free Gesztenye Marci line.
Bernadett Strasser-Katai, owner and managing director of Mona Hungary
Kft. is convinced that strong brands such as Montice do well on the market.
Mona Hungary keeps developing its portfolio. Their products about to come
out in the second half of the year and early next year will give both consum-
ers and retailers the usual high quality. Not only their products, but their
manufacturing technology will also be updated. The emblematic figure of
the Montice brand is Cloé, their adopted seal living in the Budapest Zoo. =


http://maroni.hu/

AZ UPDATE LENYEGE:

« csokkentett szénhidrattartalom,
- alacsony glikémias index,
« hozzaadott cukor nélkiil,

+ klinikailag tesztelve.

ETTTUKEB engedéllyel végzett vizsgalat alapjén bebizonyosodott, hogy a szénhidrétszegény liszthl késziilt update
készitmények ugyanolyan jol felhasznalhatdk a diabeteszes betegek diétajaban, mint a hagyomanyos cukorbeteg-
étrend alkotdi, s6t élvezeti értékben feliil is mdljak azokat amellett, hogy a fogydst hasonld mértékben segitik eld!

TOBB, MINT DIABETIKUS, MERT

 nem tartalmaz fruktozt.

- nem 30%-kal, hanem 50%-kal csokkentett szénhidrattartalmu!

Az Update péksiitemények fogyokurazok és 'Eukorbetegek szamara egyarant ajanlottak!

Fogyokurazoknak azért, mert nem készteti a szervezetet nagy mennyiségd inzulin kivdlasztasara, amely a vércukor

lecsokkentése utan djbol éhséget okoz.

........

A péksiitemények glikémids indexe alacsony, ami lassu fel-
szivddast, ezdltal hosszan tartd jollakottsagérzetet biztosit.

Magas rosttartalma nemcsak a teltségérzetet noveli, ha-
nem konnyebbé teszi a bélrendszer munkdjat. A rostok

. megkétik a koleszterint, kevesebb zsiradék tud felszivédni

a bélrendszerbdl, ezért magas vérzsirszintekkel rendelkezok
szamara is ajanlott a fogyasztdsa.

A cukorbetegek is élvezhetik nemcsak izét, hanem kedvez6
hatdsat, a lassu vércukor-emelkedést. Hasznosul6 szénhid-
rattartalmuk 55-65%-kal kevesebb a hagyomanyos lisz-
tekbol késziilt termékekénél. ' :

Norbi Update International Kft.,
H-1031 Budapest, Zahony utca 7/B. www.norbi.eu / www.update.sk “f /update1 “f /UpdateSlovakia
Termékekkel kapcsolatos informdcidk: info@norbi.eu Telefonszam: 06 20 581 68 13
Franchise-al kapcsolatos informaciok: franchise@norbi.eu Telefonszam: 06 70 63 54 946
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Kétpblusu a teapiac

Folyamatosan novekszik, bar a valsag hatdsara az olcsébb termé-
kek iranyaba tolddik a magyar teapiac. Megnott az akcidk szerepe,

..

és az Uj izvariansok is forgalmat generalnak. A prémiumszegmens
kinalta izélményhez a teakultdra irant fogékony, igényes fogyasz-

tok ragaszkodnak.

z elhiz6d6 gazdasagi ne- :
Ahézse’gek amagyar haztar- :

tdsok teafogyasztasi szo- :
késaira is hatnak. Egyre tébben :
az olcsébb megoldasokat keresik, :
kedvenc termékiiket akciéban :
vagy masik kereskedelmi csator- :
néban, példdul diszkontban vé- :
saroljak meg. A gyartok is egyre :
t6bb promocidt, Gsszecsomago-
last, hozzéadott értéket kinalnak,
és 1ij szereplok is belépnek az al-

s0-kozép arkategoriakba.

Uj trendek,
uj célcsoportok

- Arelative alacsony csészeérték :
miatt a valsag akdr még lendit- :
het is a kategdria novekedésén! :

A tea egy elérhetd, valtozatos és :
finom ital, ami télen és nyaron :
egyarant az egészségtudatos fo- :
lyadékbevitel egyik elsészdmu : delkeznek.
eszkoze - kezdi a kategoria is- :
mertetését Hajde Vilmos, a Sara :
Lee Hungary Zrt. Senior Brand :

: volt, ma mar 4j tren-

Managere. A Sara Lee a teaka-

tegoria piacvezetd szerepldje-
ként a Pickwick és a Sir Morton
markéval ad valaszt a fogyasztoi
igényekre, minden szegmensben
. széles valasztékot biztositva.
© A magyar teapiac folyamatos, :
© kismértékd novekedést mutat :
. mind értékben, mind mennyi- :
: ségben. A valsag kirobbandsa 6ta :
a kereskedelmi markak eléreto- :
rése figyelheté meg, melyek az :
eladasok tobb mint egynegyedét :

© jais. Ezt a magyar fo-

teszik ki. A masik oldalon a pré-
miummarkds termékek stabil,
hiiséges fogyasztdi bazissal ren-

- Bér sokdig Magyarorszagon
a teaivés szinte csak
rutinszer(i cselekvés

dek keriilnek elétérbe.
Az élvezeti érték mel-
lett nagyon fontos a tea
egészségvédd funkcid-

gyasztok felismerték,
és ennek megfelel6-
en a fekete tea korab-
bi, szinte kizardlagos
dominancidjat a zold tedk, va-
lamint a gytimolcs- és herbate-
dk egyre novekv népszertisége

Gyorke-Szasz
Kata
Brand Manager

Maresi Foodbroker

: torte meg — emeli ki Gyorke-
: Szdsz Kata, a Maresi Foodbroker
: Kft. Brand Managere. A véllalat
: forgalmazza a Twinings markat,
. amely az ,angol kiralyi udvar tea-
- szallit6ja, ehhez méltéan mindig
 kiilongs figyelmet szentel a ma-
© gas mindségre.

: — A fiatalok kérében divatos te-
: 4z6k népszertlisége is pozitivan
- hat a teakulttra fejlédésére ha-
. zdnkban. A bor-, palinka-, ka-
. vékultara fellendiilése, az igé-

nyes, prémium jel-
legd, kiilonleges ter-
mékek keresése, a
hozzaértés trendivé
valdsa a tedzas szer-
tartasanak is ked-
vez — véli Laving
Gyorgy, a Westcafe
Kft. szakagvezetdje.
- Bér hazankban az
otthoni teafogyasz-
tds a meghatarozo,

: a teazdkon/kavézokon kivil el-
: sGsorban az éttermekben jel-
. lemzé a termékek fogyasztésa.

Tobb teat adtak el,
és a bevétel is nott

A tea éves piaca mintegy 13 milli-
ard forint. Bolti eladasa értékben
6, mennyiséget tekintve 7 szdza-
|ékkal emelkedett 2011. decem-

AN

sonlé id6szakhoz viszonyftva.
Tobbek kozott ezt allapitja meg a
Nielsen Kiskereskedelmi Indexe.

Melisek Eszter
tgyfélkapcsolati
igazgaté

Nielsen

Kozeledik az 6sz és a tél, velik pedig a tea igazi szezonja.
Polchelyét azonban a hideg idészakban sem szoktdk megnovelni :
az eladotérben. Inkabb gyakoribb promdcidk, tjdonsagok jelzik :

a kereslet megélénkiilését.

A tea gyart6i markai viszonylag erdsek. Az értékben mért elada-
sokbdl 84 szdzalék jutott rdjuk, legutobb december-julius folya- :

man. Egy évvel korabban ez az arany 86 szazalékot ért el.

ber-2012. jUlius sorén, az eléz6 ha-

. A bolttipusok kozott a koncentralédds mértéke valtozatlan.
© A 400 négyzetméteres és nagyobb iizletekre jutott, értéket tekint-
© ve, a forgalom 66 szézaléka a legutobbi nyolc hénap soran, aho-
© gyan egy évvel korabban is. A kisebb iizletek kozott valamelyest
© er6sodott az 51-200 négyzetméteres csatorna piaci pozicidja. =

Tea - értékben mért - kiskereskedelmi forgalmébdl a bolttipusok
piaci részesedése (szazalékban)

2010. 2011.

Bolttipus december- december-

2011. julius 2012. jalius
2500 nm felett 37 35
401-2500 nm 29 31
201-400 nm 7 7
51-200 nm 20 21
50 nm és kisebb 7 6

Forrds: nielsen

== More tea was sold and value sales
increased too

Tea is sold in the value of HUF 13 billion a year and the Nielsen Retail In-
dex informs us that both value and volume sales were up in the December
2011-July 2012 period, by 6 and 7 percent, respectively. Manufacturer brands’
share from sales was 84 percent - dropping 2 percents from the level one
year earlier. Stores with a floor space above 40om? realised 66 percent of
value sales. =

2012. Trade|
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Uj célcsoportot vonhat a tea- :
ivds btivkérébe a MILFORD :
Kithl&Lecker hideg vizzel el- :
készithetd, valodi gytiimoleste-

dk megjelenése — fiizi tovabb

a gondolatot Juhdsz Csaba, a Del :
Pierre Central Europe Kft. im- :
port managere. Milford markaja :

termékeikkel elsGsor-
ban az igazi gytimélcs-
teaszegmens megha-
tarozo szerepl6i, de
termékbevezetéseik-
kel tovabbi szegmen-
sekben is novelni sze-
retnék a piaci részese-
désiiket a 2012-es év

piacra dobja a legsikeresebb :
izvarians, az Earl Grey citromos :
. verzi6jat is, amelyben a citrom :
még inkdbb kihangsilyozza a :
. bergamottaroma lagy, jellegzetes
izét - emeli ki Gyorke-Szész Kata.
A Maresi szakértoje szerint a te-
4k kozott a filteres véltozat to-
vidbbra is népsze- :
rlibb, azonban azok :
a fogyasztok, akik :
hozzaszoktak a szd- :
las tea nyujtotta él- :
ményhez, nem mon- :
danak le a jovében :

sem errdl a szertar-
tasrdl. Azt is megfi-

folyaman. Juhasz Csaba gyelték, hogy a gyii-
i t . ’ , .
:;Jalljlg;err:‘ezaggﬁte:alEurope moles- és gyogyte- :
A legnagyobb at kedveldk csoport-
szegmens © ja nyitottabb az Gjdonsagokra, :

a gyiimolcstea

A Sara Lee kutatdsai szerint
a fekete, zold és gyogyteak eseté-
ben a finom izek keresése mellett
nagyobb szerepet kap a tradicié
és a funkcionalitas, igy ezekben a
szegmensekben a piacrészek is vi-
szonylagosan stabilak. Az egyéb
teaitalfajtdk, mint a fehér tea vagy
a rooibos, nem tudtak az elmult
években 6nallo szegmenssé er6-
sodni. A markatermékek eseté-
ben az eddig jellemz0 kiszerelé-
sek tovabbra is véltozatlanok.

- A magyar fogyasztok legin-
kabb citrommal és/vagy cukor-
ral izesitik a foként reggeli ital-
ként fogyasztott teat. Ennek meg-
feleléen a Twinings 2012 szén

- aminél gazdagabb gyiimolcsizre.
: — A gyiimdlcsteaszegmensben :
: egyarant taldlhatunk gyiimélcs- :
. izt fekete tedkat és 100% gyii- :
: mdlcs alapu tedkat. Vannak fo- :
© gyasztok, akik szdmdra ez fontos :
- kiilonbség, 4m a tobbség dltald-
 ban iz és mérka alapjan valaszt - -
* mondja Hajde Vilmos.
© A Sara Lee szakembere szerint 4l- :
© taldban ez a szegmens biztositja
- a legnagyobb forgalmat, foglal-
* ja el a legnagyobb polchelyet és
: vonultatja fel a legtébb cikkele- :
. met. Nem véletlen, hiszen a gyii- :
. molcstea-fogyasztds két mozga- :
: torugdja az iz és a valtozatossag. :
. A Pickwick marka a teakategori- :
: aban szinte egyediilallo médon :

Fedezze fel a MILFORD tij,

gyiimolcsokkel izesitett gyogynovénytedit!

kindl varidcios, tobb izt tartalma- :
z6 dobozokat, amelyek a szeg- :
mensekben az egyik legmegha- :
" t6sek, ezek lehetnek 4j markak, G
Erdemes megjegyezni, hogy °
a gyiimélcstea izek, tipusok és
mérkak kozotti keresztfogyasz-
© mul mozgatérugdja egyben a
- A Dallmayr gyiimélcstea-va-
lasztékabdl a legnépszertibbek :
© vélaszték, igy a mi innovdicids
dei gyiimélcs valtozatok. A fo- :
gyasztok visszajelzései azt iga- :
zoljék, hogy az drkiilonbség az
izélményben realizalédik, ezért :
valasztjak a mi termékeinket —
- véli Laving Gyorgy.

© A Milford tapasztalata szerint :
a vésarlok egyre jobban érdek-
16dnek az 4j termékek irant, :
amelyek a kiilonleges izeikkel :
nyujtanak 4j fogyasztasi élményt. :
A Milford egyik erdssége az in- :
novativ, specidlis izkombindcigju :
termékek folyamatos piaci beve- :
zetése, ezaltal a fogyasztoi igé-
nyek generaldsa és kielégitése :
minél szélesebb iz- és tipusva- :
© A helyes polckép segiti a vasar-
D -A teafogyasztas népszerusité-
sében, a szegmensbeli piaci ré-
szesedés novelésében elsddleges

tarozdbb termékek.

tasa jelentds.

a Gyumolcsvarazs és az Er-

lasztékkal.

"o

"o

szerepet jatszik a kitin, megbiz-
hat6 minéség, illetve az alland6 :
tjitasok a termékfejlesztés terén :
- a Milford brand ezt kindlja a fo-
gyasztoknak, ezéltal pedig forga- :
lom- és drréstomeg-novekedést :
kereskedelmi partnereinek — sz6- :
: ajanljak.

gezi le Juhdsz Csaba.
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Idén is jonnek
a karacsonyi csomagok
Az innovaciok a teapiacon jelen-

izek, uj kiszerelések, 4j koncepci-
0Ok és akdr uj piaci csatornak is.
- Miutdn a teapiac els6sza-

Pickwick marka legnagyobb
erdssége, a finom iz és a széles

stratégiank is erre fokuszal. A
klasszikus csomagok mellett az
elmult években keriiltek beve-
zetésre a 30 filteres karacsonyi

© varidciés csomagok, amelyek a
© teavasarldi igényeknek megfe-

lelden tobbféle izvarianst, s6t
tobbféle szegmens tedit egy
csomagban kinaljak - mondja
Torzsa Péter, a Sara Lee Hunga-
ry Zrt. Shopper Marketing Ma-
nagere.

A vasarlok sziinteleniil keresik
a legjobb ajanlatokat, ezért sze-
zonidészakban mind a Pickwick,
mind a Sir Morton promécios £6-
kuszt kap.

16t a cikkelemek kozotti téjéko-
z6dasban.

A Sara Lee allaspontja, hogy az
egyes boltméretek mas megko-
zelitést kivannak meg. A kisebb,
1-3 regalos polcokon a mérka-
blokkokon beliili szegmens, mig
a nagyobb polcokon pont fordit-
va, a szegmensblokkokon belii-
li brandcsoportok kialakitasat

www.milford-tea.com
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A Jana jeges
tea termék-
csalad idei
Ujdonsaga

a Jana
Green Tea.

30 szazalékkal kevesebb
kaloria a természetes cu-
korhelyettesité sztivianak
koszonheten

é) stevia

PureCircles

A Jana jeges tea novényi ki-
vonatokbol késziild, frissit6,
szénsavmentes ital, melyet
korszert aszeptikus gyar-
tosoron, Jana természetes
asvanyviz felhasznaldsa-
val, tartésitoszerek hozza-
adasa nélkiil palackoznak.
Az UJ Jana Green tedn ki-
viil a Jana jeges tedk citrom,
6szibarack és erdei gyii-
molcs-afonya izesi- 9
tésben kaphatok. ¢
A termékek
1,5 l-es és
divatos,
0,5 l-es,
sportku-
pakos ki- 4
szerelés- |
ben ér-
heték el g &
a piacon. §&

X)

B& Jana Green
Tea is the new
member of the
Janaiced tea
product family.

It contains 30 percent less cal-
ories, thanks to natural sweet-
ener stevia. Jana iced tea,
made from vegetable extracts,
is arefreshing carbonated soft
drink made with Jana natural
mineral water and no added
preservatives, using aseptic
production technology. Jana
iced teas are also available in
lemon, peach and wild berries-
cranberry flavours, in 1.5-litre
and trendy o.5-litre sports cap
versions. (X)

- Bér a nydri hénapokban egyre :
tobb jegestea jelenik meg a pia- :
con, a tea igazi szezonja az 6szi- :
téli iddszak ~ jelenti ki Gydrke- :

Szasz Kata.

Ezekben a honapokban min-
den gyarté, igy a Maresi is meg-
probalja a fogyasztokat kiilon- :
boz6 akcidkkal, promociokkal
a marka fogyasztdséra 0szto- :
nozni. Ilyenkor mutatjik be az :
uj izvaridnsok dénto tobbségét. :
A Twinings idén 6sszel az Earl :
Grey citromos valtozatéval ké- :

nyezteti hiiséges vasarloit.

A Dallmayr a hagyomanyos kis-
kereskedelem mellett a miiszaki :
druhdzakban is elérhet§vé tette :
teavalasztékat, az oda betérd hol- :
gyekre gondolva. Piaci potencidlt :
latnak a teaszakiizletek és a ven- :
déglatds teriiletén is. A filteres :

teak mellett az anyacégnél ren-

delkezésre 4ll6 szdlas tedk beve- :
zetését is tervezik a kozeljovo- :
ben. A kozelgé hideg honapokra :
a Dallmayr hibiszkuszos csipke- :
bogyoteat és Téli tea kiilonleges-

ségét ajanlja.

Az innovicié fébb irdnyai :
a Milfordndl az egyre széle- :
sedd és egyedibb izvalaszték, :
az attraktiv csomagolds és az :
egészségtudatossdg erésddése. :
Ez utébbi szempont jegyé- :

ben termékeik csak
egészséges dsszete-
vlket tartalmaznak,
céljuk az elérhet6 és
tedzasba bevonhato |
fogyasztoi kor széle-
sitése.

Azt is figyelembe ve-
szik, hogy a teakate-
goria a nyari, eddig
holtidének szamit6
id6szakban is nyujt- |
son vasarlasi él-
ményt a fogyasztok-
nak, iizleti lehet6sé- \
get a kereskedGknek.

Ezért a nyar folyamdn bevezet-
ték a Milford Kithl&Lecker hi-
sité filteres gytimolcstedkat,
amelyek tipikus kényelmi cik-
kek, hideg vizben oldédnak,
igy gyorsan, vizforralas nélkiil
is konnyedén elkészithetdek.
Az 6szi szezonban jelennek
meg gyogytea-gyiimolcstea
keverékeik, olyan merész és
inyenc kombinaciékban, mint
Rooibos-Citromfii-Acerola;
Menta-Fiige-Alma-Datolya;
Rooibos-Zsalya-Afonya; Citrom-
verbéna-Rozmaring-Citrom, il-
letve az igazi gylimolcstedk te-
rén is bevezetnek egy uj izt, az
Edes Oszibarack tet.

- A Milford a markaépités uj sza-
kaszahoz érkezett Magyarorsza-

1

. gon. Az eladdshelyi kommunika-
: ci6 utdn mar intenziv tévékam-
: pannyal is timogatjuk a mérkat
: a teljes téli szezonban. A folya-
: matos és intenziv megjelenések-
- kel nemcsak a meglévé fogyasz-
© t6i bazist érjiik el, hanem a szé-
 les tévécsatornamix kovetkezté-
© ben j fogyasztok megnyerését
© s célul tiiztiik ki — hangstlyoz-
© za Juhdsz Csaba.

© Az instore teriileten is mozgal-
© mas szezont igér a Milford csa-
. pata, 2+1 akcidk, masodlagos
. kihelyezések, cross sampling
. prom6cidk, késtoltatdsok,
. displaypromdci6k és nyeremény-
. jatékis szerepel az év végi aktivi-
. tasterviikben.

Kol
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Since Hungarian households still have to cope with the hardships of economic recession, they try to economise on
their tea consumption too. Many of them are looking for cheap deals and buy their products in promotion or in dis-
count stores. Manufacturers treat consumers to an increasing number of promotions and new players also appear in
the medium price category. Vilmos Hajde, senior brand manager with Sara Lee Hungary Zrt. surprise us by saying that
economic recession may even give a boost to category sales, as tea is a delicious and affordable beverage, drunk by
man health-conscious consumers from winter to summer. Sara Lee’s major brands are Pickwick and Sir Morton. Small
but constant sales growth in both value and volume characterises the Hungarian tea market. Ever since the economic
recession started, private label teas have started going strong (PL teas realise more than a quarter of sales). At the
other end of the spectrum we find premium teas and their loyal buyers. Kata Gyorke-Szasz, the brand manager of Ma-
resi Foodbroker Kft. spoke to our magazine about a new trend: besides enjoying the taste of tea, people have started
to realise its health preserving function as well. Consequently, the former dominance of black teas has been broken
by green, fruit and herbal teas. In Hungary Maresi is the distributor of the prestigious Twinings brand. Gydrgy Laving,
head of division at Westcafe Kft. informed Trade magazine that the growing popularity of tea houses has a positive
influence on the development of tea culture in Hungary. Westcafe distributes Dallmayr teas in Hungary and their credo
is that teais more than just a hot beverage. Csaba Juh&sz, import manager of Del Pierre Central Europe Kft. told us that
tea is also consumed in restaurants, adding that MILFORD Kuhl&Lecker real fruit teas, which can be made using cold
water, may be able to convince a new group of consumers about the pleasures of tea drinking. Hungarian consumers
drink their tea with lemon and/or sugar, typically in the morning. In autumn 2012 Twinings appears on the market with
the lemon version of Earl Grey, in which lemon emphasises the harmonic flavour of bergamot. Those who like fruit and
herbal teas are more open to novelties. Pickwick is a unique brand because under this brand name boxes of tea with
different fruit flavours are sold. From Dallmayr’s fruit tea assortment the most popular are Fruit Magic and Forest Fruits.
Top quality ingredients and aroma protecting packaging guarantee the high quality of these teas. Milford’s experience
is that shoppers are increasingly interested in new products. One of the company’s strengths is putting innovative,
special flavour combinations on the market. By doing this Milford also generates consumer demand for these products.
Innovation is very important on the tea market. Sara Lee’ s innovation strategy concentrates on nice taste and a wide
range of products - says Péter Torzsa, Sara Lee Hungary Zrt.s shopper marketing manager. Both the Pickwick and the
Sir Morton brands lure shoppers with promotions in the tea season. Dallmayr does not only sell tea in traditional retail
units but also in consumer electronics stores. As the cold months are approaching, Dallmayr recommends its hibiscus-
rose hip tea and its Winter tea specialty. For Milford the main innovation directions is new and special flavours, attrac-
tive packaging and health consciousness. In the autumn season Milford comes out with herbal tea-fruit tea blends,
in daring flavour combinations such as Rooibos-Lemon Balm-Acerola; Mint-Fig-Apple-Date; Rooibos-Sage-Cranberry;
Lemon Verbena-Rosemary-Lemon and a new fruit tea, Sweet Peach. =


http://www.jana.hu/

Oszi nagytakaritéas .

A nyar végével a haziasszonyok az 0szi nagytakaritasra
készUlnek. Miben mas az 6szi, mint a tavaszi nagytakaritas,

és mire kell 6sszel kiemelten figyelni? A termékgyartok mi- E

vel készulnek erre a szezonra? Ezekre a kérdésekre keres-
sUk a valaszt kétrészes cikkiinkben a téma szakértoivel.

tavaszi nagytakaritds ota eltelt :
A hénapok a haztartasokban is nyo-

mot hagytak. A kozeled6 szeles,
nedves idé a hdziasszonyokat a nyara-
las idején halogatott teendok elvégzésé-
re siirgeti. Be kell gytjteni, és gondosan,
nedvességmentesen, tisztan el kell rak-
ni a kinti kellékeket a labdaktél a me-
dencékig.

adatok mellett fel kell késziteni a lakdst a

kovetkezd évszakra, ezért még a hideg be-

koszonte el6tt érdemes az ablakokat és a
fiiggonyoket megtisztitani a nyaron rara-
kddott portdl — kezdi a feladatok felsoro-
lasat Rabdczki Renata, az Unilever Brand
Building Assistant Managere.

A nyari ruhak, cipék, strandkellékek el- Sarkozi Marcell

. rakdsa soran szamos olyan feliilettel ta- :
- lalkozhat a hdziasszony, amit a heti ta- : Fenkel
- karitds nem érintett, igy ilyenkor az 4l- :
. taldnos tisztitoszerek mellett a specidlis :
: varidnsokra is sziikség van, igy az ablak- :
: tisztitok vagy a régen lerakédott, erésebb :
. szennyezddésekre hasznadlt zsiroldok, :
. suroldszerek is el6keriilnek.

— Az 6sz kozeledtével a szokasos rutinfel-

: Ablakmosoék szezonja :
- Az 8szi nagytakaritési szezon az egyik :
- legkiemeltebb idészak a hdztartdsi tiszti- :
. tészerek piacén. A tavaszi takaritasi sze- :

: , . . Rudolf Renata
. zonhoz hasonléan hagyomdanyosan erd- :
. sebb a forgalom ebben az idészakban. : EVM

: Az egyik kiemelt takaritasi teriilet, mely

Elelmlszeruzletek listaja
Uj tizleti lehetosegek
kiaknazasahoz

Mintegy 42 ezer élelmiszert és haztartasi vegyidrut forgalmazé izletet,
valamint vendéglatdipari egységet személyesen mértek fel a Nielsen

polctikor 777774

rész)

nem szokta a heti
takaritas részét ké-
pezni, de az &szi és
tavaszi idészakban
mindenképpen elvé-
geznek a haziasszo-
nyok, az az ablak-
mosas. Eppen ezért
ebben az id6szak-
ban kiemelt szerepet
kapnak az ablaktisz-
tito termékek — nyomatékositja Sarkozi
Marcell, a Henkel brand managere.

- Megfigyelhetd
még, hogy azok a
termékek, amelyek
segitségével komo-
lyabb lakasfelujitasi
koltségeket keriil-
hetiink el, vagy
hasznalati targya-
ink tovabbhasznal-
hatésagara szol-
galnak, egyre nép-
szertibbé valnak.

b

brand manager

brand manager

munkatarsai hazank 10 ezer lakostinal nagyobb varosaiban idén.
Juniusban késziiltek el a kutatas eredményeit tartalmazoé tablazatok.

A LISTA ELONYE, HOGY INFORMACIOKAT NYUJT
« disztribticio noveléséhez,

« Uj Uzleti lehet&ségek feltarasahoz a kis boltokban,

« hatékonyabb aruszallitas tervezéséhez,

« vevokor bévitéséhez,

« Uj lzlet nyitdsa el6tt a piaci vonzaskorzet pontos
meghatarozasahoz.

niclsen

Tovabbi informaciokeért kérjiik, forduljon Nielsen kapcsolattartéjahozill. a
06 1327 9630 telefonszamon a projektvezet6hoz.
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Alkalmazdsukkal elkeriilhet6 az tjabb :
csere vagy a feldjitas, ami a recesszid ide- :
je alatt sokszor nehezen vagy egyaltalan :
nem megvaldsithato - vilagit rd egy ma- :
sik fogyasztéi szempontra Rudolf Rendta, :

az EVM junior brand managere.

— Tovéabbra is rendkiviil fontos ebben :
a szektorban az ar-érték kérdése, ezért :
szeretik a haziasszo- :
nyok azokat az alta- :
lanos tisztitoszere- :
ket, amiket nagyon :
sok feliileten alkal- :
mazhatnak. Igy nem :
kell kiilon megvasa- :
rolni és hazacipelni
a kiilonféle, egy-egy °

Kiirti Viktéria

brand manager felilletre ajénlott,
DunaPro

ti Viktoria, a DunaPro brand managere.

- Az &szi nagytakaritds a kerttel, erké- :
lyekkel, teraszokkal kapcsolatos teen- :
dék szempontjabdl is kiilonbséget je- :
lent a normal beltéri nagytakaritastdl. :

sokszor igencsak
draga tisztitészereket — mondja Kiir- :

nyaron hasznalt ker-

Olah Edit Edit, a Freudenberg :
Shopper Marketing Héztartasi Cikkek
Manager . :
Freudenberg Bt. (Vileda) Shopper :

Marketing Managere. :
. és az esetleg bepenészedett, klordlld tar-
. gyakat, feliileteket is tovabb haszndlhatjdk
. kezelés utdn. Nagy elénye még, hogy mind-
A szakemberek megegyeznek abban, :
© fiizi tovabb a gondolatot Rudolf Renta.
kozott a forgalmazok szempontjabol
nincs lényeges kiilonbség. Ilyenkor l4t-
vanyos raklapszigetekkel, gondolavéges :
kihelyezésekkel, displayekkel vonultat- :
jak fel valasztékukat, és rendkiviil ked- :
vez6 ajanlataikkal célozzdk a vésarlokat. :
. lapos felmoso, amelynek lényege, hogy
. a felmosofolyadékot a nyélbe kell tolte-

A legfobb Oszi ellenség
a penész

hogy a tavaszi és az §szi nagytakaritds

"o

Erre az id6szakra id6zitik a f6 termék-
bevezetéseket is.

kintve 5 széaza-

nyitva.
Az eladashelyek pozicidja viszony-

kedett, egyik félévr6l a masikra.

Viszonylag stabil
az eladashelyek sulya

Az &ltalanos tisztitdszerek éves piaca 11 millidrd fo-
rint felett mozog. Ezzel a Nielsen altal mért 6o vegyi-
aru-kategoria forgalom szerinti rangsoraban a tizedik
helyet foglaljak el, a 2012. elsd félévi adatok alapjan.

Kiskereskedelmi
eladdsuk érték :

Bakk Jozsef szempontjabol 3,
tigyfélkapcsolati vezet6 mennviséget te-
Nielsen yiseg :

lékkal csokkent idén az elsé félévben, :
a tavalyi hasonl6 idészakhoz viszo- :

lag stabil. A f6leg szupermarketet :
és diszkontot magaban foglalé 401- :
2500 négyzetméteres csatorna piacré- :
sze értékben 2 szazalékponttal emel- :

. Bolttipus A

: januar-junius januar-junius
© 2500 nm felett 36 35

© 401-2500 nm 22 24

© 201-400 nm 5 4

© 51-200 nm 13 13

© 50 nm és kisebb 6 6

' eoaiger 18 18

A gyart6i markdk erds pozicidja val- :

tozatlan maradt. Ertékben ugyantgy
91 szazalék jutott rajuk a forgalombdl
az elmalt félévben, mint a tavalyi év
azonos idészakdban. m

Az &ltalanos tisztitészerek - értékben
mért - kiskereskedelmi forgalméabél a bolt-
tipusok piaci részesedése (szézalékban)
2011. 2012.

Forrds: niclsen

brands share was 91 percent in value. s

28 Retail channels have a relatively stable position

The annual market of general cleaning products is measured to be around HUF 11 billion by Nielsen,
being the tenth in the ranking of 6o household chemical categories in the first half of 2012. Retail
value sales dropped 3 percent and volume sales were down 5 percent. Retail channels have a relatively
stable position. The 401-2,500m? channel's market share gained 2 percentage points. Manufacturer
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Ilyenkor esedékes a
© Osszel a kizelgd szezonra valo tekintet-
ti eszkozok letiszti- :
tdsa és télre torté- :
no elrakdsa, példaul :
a kerti butorok, kiil-
téri szarit beszedése
- o - hangstilyozza Oléh :

— A termékkorben van némi kiilonbség.

tel nagyobb szerepet kap példaul egy pe-
nészirté spray, mint tavasszal, ezért a
hitivosebb idészakban kiemelt figyelmet
forditunk a Floraszept penészfoltok elle-
ni sprayre — emeli ki Raboczki Renata.

— Az 8szi forgalomnovekedés jol észlelhe-
td a Szavo penész elleni szer esetében is.
A fogyasztok szivesen megveszik a termé-
ket, hiszen igy a falat a rajta megtelepedett
penész miatt nem kell dragan ujrafesteni,

ezt sajat maguk, percek alatt megtehetik —

Az 65z meghozza a sarat, igy a gyakori fel-
mosasra is fel kell késziilni. Sok helyen ki
sem keriil az el6szobabol a vodor és a fel-
moso, pedig mdr olyan 21. szazadi esz-
kozok is rendelkezésre allnak, mint pél-
daul a tavaly bevezetett Vileda 1-2 Spray

Lo

: ni, majd a nyél tetején 1évo kar segitségé-
vel a folyadékot a felmosd elé spriccelni,
© €és mdr lehet is felmosni.

Katai I.

. B8 Great autumn cleaning

- part1

. According to Renata Rabéczki, Unilever Magyaror-
- szag Kft's brand building assistant manager as
. autumn is approaching, it is time to clean windows
: and curtains from the dust of summer months.
: Summer clothes, shoes and beach accessories
. have to be put away and sometimes these have to
: be cleaned beforehand, sometimes by using spe-
. cial cleaners. Marcell Sarkozi, brand manager with
: Henkel, is of the opinion that the great autumn
. cleaning season is one of the most important pe-
* riods for household cleaning products. This is the
. time when - after the big spring cleaning - house-
: wives clean the windows again, so window cleaner
. sales improve in this period. Renata Rudolf, EVM’ s
- junior brand manager told our magazine that those
. products which help consumers to prevent damag-
. es to their homes are increasingly popular. Viktéria
. Kdorti, brand manager with DunaPro opined that
. a good price-value ratio is still of key importance
* in the sector, therefore housewives like general
. cleaning products which they can use for many
. different surfaces. Edit Olédh, shopper marketing
: manager of Freudenberg Household Products Bt.
© (Vileda) emphasised that the autumn cleaning pe-
. riod is special because this is the time when things
: used in the garden, on the balcony and on the ter-
: race are cleaned and put away until spring. Manu-
- facturers do the main product launches in autumn,
. they present their products in stores in spectacu-
. lar fashion and target consumers with excellent
. offers. For instance mould removing sprays sell
. better in this period. The Szavo anti-mould product
¢ is really popular because it is much more expen-
. sive to repaint mould-damaged surfaces than to
. treat them with special products. Mud is another
: autumn enemy and in many homes the floor has
. to be mopped daily. Vileda 1-2 Spray flat floor mop
: was introduced last year: the cleaning liquid simply
: has to be filled into the handle of the mop and can
. be sprayed when cleaning the floor. =
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VASARLOINKNAK
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Ha mar csak egy kicsi hianyzik a finom
reggelihez, a Vénusz 10 grammos
kiszerelése tokéletes valasztas.

o (Osszetevéinek kdszonheten hozzajarul a nap
legfontosabb étkezéséhez.

) 7 .
/ = s: z e Sem glutént sem laktozt nem tartalmaz, ezért
“ tejérzekenyek is biztonsaggal fogyaszthatjak.
e « marganine * Vlitamintartalméval és alacsony sétartalméval

£
Lo 159 0% 709 segit abban, hogy derisebben induljon a nap.

e A'Vénusz 10 grammos kiszerelése

o: See DO csak 120 darabos kartonban rendelhetd.
Eeﬁhe‘“
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ondlnd a Tellertaxi céget?

K. L.: Alegnagyobbak kozé! Teljes cate-
ringeszkozellatast kindlnak - mindent,
amire sziikség lehet egy rendezvény :
Németor- :
szagban viszonylag kisvéllalkozasnak :
szamit, am itthon az ériasok kozé so-
rolnank. Profik, de eszkézparkjuk mé- :
rete megegyezik a hazai vezetd party :
service-ek eszkozmennyiségével, talan :
annak mindségében és életkoraban fe- :

sikeres lebonyolitasahoz.

dezhet6 fel kiilonbség.

- Miben ldtja a kiilonbséget a Tel-
lertaxi és a hazai cateringcégek ko- :

zott?

K. L.: Els6sorban a piacban; a mi fogalma-
ink szerint ott még most is diiborognek :
az éttermek, és viragzik a party service :
piaca. Itthon a megrendel&k a recesszid-
ra hivatkozva olyan szint{i drakat varnak :
el, amellyel képtelenség a fejlesztések- :
re forrast elkiiloniteni. Nalunk tul nagy :
tempodban amortizal6dik a szakma esz- :
kozallomanya, és a tal alacsony arak mi- :
att lehetetlen az eszkézpark megujitasa. :
Ez itthon is hasonlé irdnyba viszi a piacot,
mint Németorszagban: a kitelepiilést vég-
706 cégek nem rendelkeznek eszkdzokkel

- azokat ,non-food cateringektdl” bérlik.

- Mit ,,irigyel” a német kollégdktol? :
K. L.: Talan magéat az 6ket koriilolels pia- :
cot, annak sszetételét és lendiiletét. Ha- :
zankban a legnagyobb cégeknek sincs :
lehet8ségiik akkora 6sszegeket aldozni :
rendezvényeikre, ami kell§ dinamizmus-
sal terelné ezt az iparagat a fejl6dés ira- :
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nyaba. Ezért is vagyunk folytonos ,fazis-
késésben” nyugati kollégainkhoz képest.
Lehet3ségeinkhez és a felvevépiac ka-
pacitasahoz mérten prébaljuk a legjob-
bat nytjtani partnereinknek, 4m amig :
az anyagiak igy korlatozzak tevékeny- :
ségiinket, a figyelmet a személyzet em- :
patikus hozzaallasara kell forditani; a :
mosoly, a pozitiv kisugarzas, a szakmai :
felkésziiltség nem Kkeriil pénzbe, értéke :
. azonban felbecsiilhetetlen! Ebben még :

. jobbak is lehetiink kiilféldi versenytar- :
— Hazai méretekben hovd pozici- : :

sainknal.

- Gyiijtottek otleteket a ldtogatds

sordn?

K. L.: A latottak egyrészt megerdsitet-
tek abban, mi a ,trend” a nyugati pia-
con, tehat mire kell késziilnlink, milyen
igények fognak hazénkban is felmertil- :
ni. Masrészt sok praktikus, hasznalhato :
otletet lattunk. A legjelentGsebb talan az
Uj anyagok hasznalata. A buitorok és ki- :
egészit6k fehér, karcmentes fényes bu- :
torlapbol késziilnek, ezt én is szeretném :
beépiteni eszkdzparkunkba. Kint egyre :
kevesebb textiliat hasznalnak! Lattunk :
érdekes csomagolasi megoldasokat is,
amelyek megkonnyitik a logisztikus kol-
légak munkajat, és nagyobb biztonsagot

nyUjtanak az eszkozeinknek.

- Mire biiszke a La Fiesta sajdt fej-

lesztései koziil?

K. L.: Mindent széllithatéva kell tenni. :
Az 6sszes lada, amelyben az eszkozoket :
szallitjuk és taroljuk, egyedi tervezés(i :
és az adott eszkdz méreteire késziilt - :
ez nagyon sok munkat igényel. Biiszke :
vagyok példaul a 3 1abt kényokldaszta-
lainkra. Sajat fejlesztésiink példaul egye- :

Utazdas a Bocuse
d'Or dontéjére

Az MVI utazast szervez Lyonba, a
Bocuse d’Or 2013-as dontdjére.
Utazas busszal, indulas: 2013. januar
27. (vasarnap kora este).
Hazaérkezés: 2013. januar 31.
(cstitortok hajnal)
Elhelyezés Lyon belvarosaban 3* és/
vagy 4* szallodaban
Tervezett program:
o Erkezés januar 28-4n reggel
Francia reggeli caféban
* Bocuse d’Or verseny megtekintése
2013. januar 29-30. (Széll Tamas
és sous chefje a masodik napon
szerepel)
« Fakultativ programlehetdségek:
- Lyoni varosnézés
- Michelin-éttermek felkeresése
- Bocuse d’Or Akadémia meglato-
gatasa
- Beaujolais régids borttira és pin-
celatogatas
Jelentkezni lehet az MVI titkarsagan
Fehér-Kaplar Monikanal
(info@mvi.hu).

£ Trip to the Bocuse d’Or
final

MVI organises a trip to Lyon, to the final of
Bocuse d'Or 2013.

For more info and ragistration please contact
Ménika Fehér-Kaplér (info@mvi.hu) at the MVI
secretariat =

di fingerfood allvanyaink. A piacon még
nem lattunk az asztali vilagitasi rend-
szerlinkh6z hasonlét sem - egyedi vila-
gitotestekkel vilagitjuk meg a biiféasz-
talainkat. =

. g= Differences

Upon Meika's invitation MVI president Laszlé Kovacs organised a trip to Germany, where the second company
they visited was catering firm Tellertaxi. MVI's president told our magazine that Tellertaxi might be consid-
ered a small firm in Germany but it would be a giant in Hungary. Compared with Hungary, the restaurant and
party service market is booming in Germany. Because of this, catering companies are forced to rent pots and
pans, chairs and tables, serving, cooling and heating devices and counters from ‘non-food catering compa-
nies’. Visitors saw what kind of new materials they use in Germany and they also saw interesting packaging
solutions. As regards La Fiesta’s own innovations, the president is really proud of their finger food stand and
table lighting system. He added that everything has to be made portable - all of the company’s crates and
cases were designed and made especially for their equipment. =



A 2011-ben szervezett galavacsora a
konyhan dolgozé szakacsok szamara :
legalabb akkora élményt jelentett, mint :
a vendégeknek - foglalta dssze a kozos
munka Iényegét a megbeszélésre érkez§ :
séfeknek Kovacs Laszl6, az MVI elnoke.
Kétségtelen, a tavalyi rendezvény utan :
sokszor elhangzott vendéglatos berkek-
ben, mekkora ,buli” volt a nulladik napi
ismerkedés egymads elképzeléseivel a :
Hotel Gottwald konyhajaban, a remek
hangulatt el6készit6 munka, majd mas-

nap a hangos siker.

Nagy nevek jottek 6ssze az idei galaestre :
is - tigy t{inik, mar dicséségnek szamita :
szakma legnagyobb rendezvényén f6z- :
ni. Ahogy Jakabffy Laszl6 a fészervezdk :
egyikeként kijelentette: az egyiittmiiko- :
d6 szakacsok a kapcsolatépitést, az 6sz-
szetartast kell, hogy decemberi erdéfe- :
szitéseik f6 eredményeként tekintsék. :
Hozzatette, az ipartestiilet nem ,ren-

del” fogasokat a felkért szakemberektd],

ahogy tavaly, most is kedve szerint va- :
laszthatnak a csapat tagjai, ki mivel sze- :
retne foglalkozni, melyek azok a teriile- :
tek, ahol be tudnak, be akarnak segiteni.
Azaz 6romf6zésrol lesz sz6 idén is! Némi :
emelkedettséggel Ggy fogalmazott: ,Ez :
a szakmai elit rendezvénye, ahol a hazai
vendéglatds mélté reprezentansai ké- :
szithetnek fogasokat a vendégeknek, be- :
irva ezzel magukat a gasztron6mia tor- :

ténetébe”.

A galaest helyszine idén a biikfiir-
déi Greenfield Hotel Golf & Spa lesz :

(greenfieldhotel.net).

CA galavacsora szervezésekor az MVI ve-
. zet6i alapelvnek tekintik, hogy a belé- : - Desszert: Wolf Andras (Salon/Boscolo)
péjegy koltségei elviselhet6ek legyenek :
a kevésbé tehet§s kollégak szamara is. :
Fontos tehat az ételek elkészitésénél a :
gazdasagossag elvének betartasa, vala-
mint, hogy a sziikséges alapanyagok le- :
hetdleg szponzoroktdl szarmazzanak -
emelték ki a szervezdk. Ehhez kérték a :

: A rendezvényt megel6z6 napon a séf

séfek megértését és rugalmassagat az

alapanyagok kivélasztasanak elveit és :
az esetleges kényszerii médositasokat :
illeten, valamint a tdmogatasukat és
segitségiiket a potencialis tdmogatok :
. teremben. =

A jelen 1év6 séfek mindannyian szines : - .
egyéniségek - hangzott el a fogasok ki- : & MVI Gala Dinner - 2012

valasztasat megel6z6en -, ennek megfe- :
P . P Y : on 1 December. The 2011 event was a great expe-
leléen minden érintett szamara az a leg- . rience not only for guests but for chefs too. Once
tobbet igérd lehetdség, ha mindegyikiik :
SR Ty « « - cook for guests and one of the organisers, Laszl6
sajat stilusaban f6zhet. Ugyanakkor az 6 . Jakabffy told our magazine that it is them, the chefs
: who decide what will be on the menu. The gala din-
. ner, which is an event organised for the professional
. elite, will take place in the Greenfield Hotel Golf
. &Spa and in Bukfirdd (greenfieldhotel.net). Since
© MVIs policy is to keep ticket prices at an affordable
A megallapodas szerint a séfek a kovet- . level, chefs have to be economical when selecting
L, , ” ¢ the ingredients and they were even asked to help
kez6 ,munkamegosztasban” fognak dol- : fging sponsors who would provide the necessary
. ingredients. Members of the chef team will be:
_ . oL fz . / . . Adrienn Petrezselyem, Andras Wolf (Salon/Bosco-
Kovacs Lazar és Bir6 Lajos vallaltak az * lo), Akos Sarkdzi (Borkonyha), Arpad Gyérffy (Arany
. Kavidr), Csaba Dinnyés (Greenfield Hotel), Gabor
© Merczi (Gundel), Gabor Schreiner (Nobu), Istvan
. Pesti (Baldaszti), Lajos Bir6 (Bock Bisztro), Lajos
. Pap (La Fiesta), Lazar Kovécs, Tibor Jaszai (Primas
. Pince).=

felkutatasaban!

izeiket ismerdk szdmara is ijdonsagokat
rejthet a koncepci6, ami szerint egymas-
tol eltérd stilusu szakacsok allnak parba
egy-egy fogas megalkotasahoz.

gozni:

est moderatordnak szerepét.

- Hidegel6ételek: Schreiner Gabor (Nobu)
és Pap Lajos (La Fiesta), f6 alapanyag:
kagylé/rak.

. - Meleg el6ételek (valamint elddesszert):

Gy6rffy Arpad (Arany Kaviar) és Sar-
kozi Akos (Borkonyha), f6 alapanyag:
2-féle kistestii szarnyas

- Leves: Pesti [stvan (Baldaszti’s), segitd-

je: Kovacs Lazar, f6 alapanyag: hal.

- F6étel: Merczi Gabor (Gundel) és Ja-

szai Tibor (Primas Pince) f6 alapanyag:
marha(nyak)

6 alapanyag: csokoladé, petit fours ka-
véhoz: Petrezselyem Adrienn

- Ejjeli biifé: Dinnyés Csaba (Greenfield
Hotel)

- Sajtbiifé: a Kistiicsék Etterem (Balaton-
szemes)

- Amus bouché falatok: k6z6s munka

urak a szallodaban talalkoznak. Az MVI
illetékesei szeptember végén sajtétajé-
koztatén hozzak nyilvdnossagra a ren-
dezvény részleteit az Arany Kaviar ét-

This year MVI's annual gala dinner will be organised

again, some of the best chefs in the country will

|
[
|
i

A Nagy Csapat: Wolf"Andrés (B@scolo), Schreiner Gabor (Nobu),

m-Kovacs Lazar, Merczi Gabor (Gundel), Pap Lajos (La Fiesta), Pesti Istvan
** (Baldaszti's), Balazs Jozsef (operativ iranyitas), Sarkozi Akos (Borkcmyhgl
Gyorffy Arpad (Arany Kavidr), Molnar Attila (Arany Kavidr)
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HOVENTA - a szakma
legnagyobb rendezvéenye

HOVENTA s

Ebben az esztendbben egy teljesen Uj

osszetételli kiallitasi csokor varja majd
a kiallitokat, latogatékat. Egy idében :
4 szolgaltatasi szakkiallitas keriil :
megrendezésre, a HOVENTA mellett a
SERVICE EXPO (iizleti szolgaltatasok :
kiallitasa), a BUDAPEST CALLING (nem- :
zetkozi call center szakkiallitas) és a :
BUSINESS TRAVEL SHOW (Magyaror- :
szag egyetlen hivatasturisztikai kialli- :
. Ezenkiviil a kapcsol6dé rendezvénye-
A 4 kiallitas egyliittes megrendezésével :
a kialliték szamara még célzottabb la-
togatokozonséget tudnak megnyerni a
. kapcsol6dé Versenyelény a hatékony-
sagban c. konferencia a Piac és Profit :
© programjairél: www.hoventa.hu =

tasa) kapott helyet.

szervezok.

A szélloda- és vendéglatoipar beszallito-
inak kinalata mellett igen gazdag szak- :
© vezésében.

mai program teszi igazan interaktivva

és vonzova a kiallitast. A korabbi évek :
. el a legtjabb trendek, szakmai gyakor-
. latok. Idén a HOVENTA kisér6eseménye
. lesz a Kreativ Konyha Férum.

. A kiallitas ideje alatt harom kiilonbo-
. z0 tematikus nap keretében zajlanak a
. programok és a latvanyos f6zési bemu-
" tatok, melyekhez a hazai szakma leg-
jobbjait kérték fel, és varhatéan egy
nemzetkozi szinten is sokra tartott, fia-
© tal és nagyon tehetséges brit Michelin-
tapasztalatai alapjan médosul a kialli- :
tas nyitva tartdsa a még hatékonyabb :
lizleti forum érdekében: ezuttal harom :
napig tart nyitva a HOVENTA, napon- :

ta 10.00-17.00 draig.

Szakmai Konferenciak, eléadasok :
gondoskodnak arrdl, hogy a kiallitas- :
. A Magyar Vendéglatok Ipartestiilete a
16 legaktudlisabb kérdésekben a legfris- :
- vez Vendéglatos Vitaférumot a hatdsa-
gi ellendrzésekrdl és a hazai vendéglatas
. jelenlegi jovéképérél. Kerekasztal for-
A szallodaipar szamara is el6készités :
alatt van egy szakmai konferencia, to-
vabba ismét a HOVENTA ad helyet az :
. masrészt a hazai vendéglatasban érde-

ra érkez6 szakemberek az 6ket érdek-

sebb ismereteket szerezzék meg: lesz
Elelmezésvezet6k Konferencijja, vala-
mint Business Club.

MSZESZ Budapest régiés iilésének.
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ken is lesznek olyan konferenciak, el6-
adasok, melyek érdekl6désre tarthat-
nak szamot: példaul a Service Exp6hoz

magazin és a Service Expo koz0s szer-

Interaktiv bemutat6kon sajatithatok

csillagos séf is a vendégek kozott lesz.
¢ Els6 nap az éttermi és szallodai ven-
déglatasra fokuszalnak,

teriiletét mutatjak be,
¢ a zaronap pedig a pizzardl, valamint az
ital- és kavékultura vilagarol szdl.

Trade magazin kozremiikodésével szer-

majaban két, moderalt, kozonség elbtti
vita zajlik - egyrészt az ellendrzési jo-
gokkal biré hatésagok képvisel6inek,

. kelt kiilonféle szakmai szervezetek ve-
zetdinek részvételével.

© Versenyekben sem lesz hiany az idén:
. a tavalyi sikeres debiitalas utan is-
: mét a HOVENTA lesz a helyszine a
. Giropizza d’Europe régiés dontéjének.
. A pizzakészit6k megmeérettetésén kiviil
. pizzakészitési bemutatd is varja a lato-
. gatdkat a Giropizza standjan.

. A koktélkészités mesterei a Monin Mi-
: xer Bajnoksagon mérhetik 0ssze tu-
. dasukat. A latvanyos, idénként show-
© miisornak
© technikak versenye varhatéan ismét sok
érdeklédét vonz majd a kiallitasra.

is beill6 koktélkészitési

B6vebb informaciok a kiallitasrol és

88 HOVENTA - the biggest
. event of the trade

. The 31st HOVENTA trade fair will be held from 16 to
. 18 October 2012 at the HUNGEXPO Budapest Fair
: Center. Four different services will have their own
: trade fairs at the same time - HOVENTA (hotel,
: restaurant, catering and gastro-technology), SER-
: VICE EXPO (business services), BUDAPEST CALLING
. (international call centre trade fair) and BUSINESS
: TRAVEL SHOW (Hungary’s only business tourism
. trade fair). This time HOVENTA will be open for three
. days, every day from 10:00 until 17:00. Participants
- will have the chance to acquire new knowledge and
. todiscuss issues at the Catering Executive Confer-
* ence, in the Business Club, at the ‘Competitive ad-
: vantage in efficiency’ conference of Piac & Profit
 magazine and Service Expo, at the Creative Kitchen
p . P . . Forum or at MVl and Trade magazin’s Horeca Discus-
» masodik nap a pekségek, cukraszatok . sion Forum. Day 1 of HOVENTA will focus on the res-
. taurant and hotel sectors, day 2 will be dedicated
. to bakeries and confectioneries and day 3 will be
. about pizza, and the world of beverages and cof-
. fees. Competitions: HOVENTA will host the regional
. final of Giropizza d’Europe and the Monin Bartender
. Championship. For more information and a detailed
. programme visit www.hoventa.hu =

vendiglito referencia


http://www.hoventa.hu
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Hoventa programok,
oktéber 16-18.
Oktéber 16.

Elelmezésvezet6k Konferenciaja
Helyszin: A pavilon, workshop

sége, Budapesti régio iilése

Helyszin: Konferencia Kézpont, Nagyte- :

rem

Kreativ Konyha Férum - éttermi és :

szallodai vendéglatas
Helyszin: A pavilon
Business Club

Bor és Gasztronomia - borkdstolo,
palinkakéstold - pincészetek bemu-

tatkozasa

Helyszin: A pavilon

Oktdber 17.

seny donté

Szervez6: Aranykulcs Egyesiilet, Hun-
gexpo

GIROPIZZA D’Europe régiés donté
Helyszin: A pavilon, Giropizza stand

cukraszatok

Helyszin: A pavilon

tatkozasa
Helyszin: A pavilon

. . Oktodber 18. :
. Vendéglatds Vitaférum - hatosagi el- :
. : lenérzésekrdl és a hazai vendéglatas :
. jelenlegi problémairél :
. Helyszin: 25-6s pavilon _
. Szervez0: Magyar Vendéglatok Ipartes- :
: tillete :
" | Kreativ Konyha Férum - pizza, ital- és
. kavékultira vilaga :
© Helyszin: A pavilon

; | MONIN Mixer Bajnoksag
© Helyszin: A pavilon :
. Bor és Gasztronémia - borkéstold, :
. palinkakdstol6 - pincészetek bemu- :
. tatkozasa :
. Helyszin: A pavilon

- Allandé programok
.« LOSZ, Butorszovetség

© o Cukraszbemutatd

. Epitész Kamara
Magyar Szallodak és Ettermek Szovet-

 Egyidej kiallitasok:
- Service Expo
- Budapest Calling
- Business Travel Show

(oktéber 18-18. - D pavilon) =

E& Hoventa: programmes
: 16 October
II. Orszagos Gunst Andras Portasver- :

Catering executive conference

17 October
- 2nd national receptionist competition
. Giropizza d'europe - regional final

18 October
. Horeca discussion forum
Kreativ Konyha Férum - pékségek, :

Monin bartender championship

. Constant programmes

¢ e Losz, furniture association
Bor és Gasztronémia - borkéstold, :
. e Chamber of hungarian architects

palinkakostolo - pincészetek bemu- « Creative kitchen Forum —

o Confectioner show

restaurant and hotel catering,

« Wine and gastronomy - tastings) =
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HOVENTA 2012
Latogatdi informdcidk
Helyszin

HUNGEXPO Budapesti Vasarkézpont,
A pavilon « Budapest, X. Albertirsai

Ut 10. e Levélcim: 1441 Budapest, Pf.
44, « Telefon: 263-6000

Egyidejti rendezvény:
Service Expo « www.serviceexpo.hu
Business Travel Show
www.businesstravelshow.hu
Budapest Calling
www.budapestcalling.hu

Megkozelités

- metréval a 2-es metr6 Ors vezér téri
végallomasatol a korforgalomban
kozlekedd 100-as busszal

- 37-es villamossal a Blaha Lujza térrél

- személygépkocsival a belvaros fel6l
a Kerepesi utrol

Utazdasi kedvezmény

A Volanbusz Zrt. 50%-0s menettérti
kedvezményt biztosit a kiallitas lato-
gatoéinak belfoldi jaratain.

Bejarat

I. és III. kapu, a fogad6csarnokon ke-
resztiil. A fogad6csarnokokban kote-
lez6 latogatéi regisztracié miikodik.

Nyitva tartdas
2012. oktéber 16-18.
naponta 10.00-17.00 6raig

Belépéjegy

Napi belépdjegy: 2400 Ft (interneten
online vasarlassal 2000 Ft)

Diakjegy: 1500 Ft

Csoportos didkjegy: (10 f6 feletti di-
akcsoportok részére — délutan 14.00
6ra utan) 700 Ft/f6

Parkoldas
Latogatdi parkolas a P5 jeld parkol6-
ban. Egész napra fizetendd dij: brut-
t6 1200 Ftm=

S& Visitor information

Venue: HUNGEXPO Budapesti Vaséarkdzpont,
pavilion ‘A’ e Budapest, X. Albertirsai Gt 10.
Entry: Gates . and lll., through the reception hall
Registration is compulsory for visitors (in the
reception hall).

Opening hours: 16-18 October 2012 - daily, from
10:00 to 17:00

Entry fees: Daily ticket: HUF 2,400 (HUF 2,000 if
bought online) » Student ticket: HUF 1,500
Parking: Visitor parking in car park Ps.

Parking fee for the whole day: HUF 1,200 =
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Foldi Kft.

Foldi Gergely, tulajdonos

Most mar tiz éve, hogy minden
Hoventan ott vagyunk, ezt partne-
reink is jol tudjak, és keresnek min-
ket a kiallitason. Ugy gondolom, egy
ilyen rendezvény fontos a szakma
Ujdonsagok felé nyitott képviseldi
szamara, és minthogy Magyaror-
szagon ez a legnagyobb vendéglato-
ipari kiallitas, a részvétel rajta - kis
tulzassal - szinte kotelezd.
Dontésiinkben persze az is kozre-
jatszik, hogy a Hoventa ,behozza”
az arat; uzleteket kotiink, azaz a
megjelenés rentabilis szamunkra.
Igyeksziink minden évben valami
valtozatossagot vinni standunk ki-
alakitasaba: valtozik valamennyit
az elrendezés, idénként még a kon-
cepci6 is. Evrél évre hozzuk tjdon-
sagainkat - az utébbi id6ben inkabb
a nagygépeket, f6leg a sajat gyarta-
suakat. Idén példaul bemutatjuk a
kizardlag a Foldi Kft. altal gyartott
langos-automata 3.0 valtozatat, de
itt lesz a kiirtéskalacssiiténk, vala-
mint profi italhiitink és specialis
koktélpultunk is.

Bar tobbnyire komplett berende-
zéseket értékesitiink, a Hoventan,
ahogy korabban is, az egyes gépek-
re most is 15-20 szazalék vasari
kedvezményt adunk. =

=2 Foldi Kft.

We have been present at every Hoventa
trade fair in the last ten years, our partners
know this very well and they are looking for
us when they are there. Hoventa returns
the cost of participation because we make
business deals there. Every year we try to
realise new ideas in our stand design. We
bring all our novelties, in the last few years
we have been focusing on large machinery,
especially those manufactured by us. =

Kompel Kit.

Gasztrometdl Zrt.
Szabd Janos, kereskedelmi és marketingiroda-vezeté

Amiota rendeznek Hoventat, azaz 1978 6ta, cégiink, illetve jogel6dje minden évben
részt vesz a rendezvényen - ilyen cég feltehet6en nem sok akad a piacon. Természe-
tesnek tartjuk, hogy partnereinkkel, belfoldi és kiilfoldi viszonteladdinkkal kiallitasi
korilmények kozott is taldlkozunk. Itt mutatjuk be legtijabb fejlesztésii termékeinket,
iizleteket is kotiink, aminek el8segitése érdekében rendszeresen
kilonleges vasari kedvezményt adunk - igy lesz ez most is. Saj-
naljuk, hogy mind a kiallitasi napok, mind a kiallit6i 6rak szama
csokkent. Végeredményben oriiliink a didkok jelenlétének is, ha a
tandraik altal odakiildott tanulok 20-30 szazaléka figyel is, és meg-
marad benne, mit kindlunk, mar j6l jartunk.

Tébb tamogatast érdemelne a Hoventa, elsdsorban az allam részé-
rél; meglehet, a szakma szempontjabdl ez sokkal tobbet érne, mint
arészvétel tamogatasa egyes kiilfoldi kiallitasokon. A mi tevékeny-
ségiink irdnyabol nézve az is ésszertlinek tlinne, ha a Hungexpo

Szab6 Janos
z kiilfoldon is erételjesebben kommunikalna a kiallitast. =

S& JAnos Szab6 - Gasztrometal Zrt.,
head of sales and marketing

It is almost 15 years now that we have been taking part in Hoventa every year. This is the place where we
present our latest innovations and where we conclude deals with business partners. We regularly grant dis-
counts from the prices of our products at Hoventa. This trade fair deserves more state support. =

Formative Zrt.
Gerldan Laszo, vezérigazgato

A hagyomanyos értelemben vett vasaroknak nagy konkurenciat jelent az internet, és
mostanaban a szakkiallitasok is valami olyasfajta valsagot élnek at, mint a nyomtatott
sajtd. A Hoventa szervez6i mindazonaltal j6 iranyban prébalnak
kitorni a recesszi6 okozta nehézségek koziil azzal, hogy a Hungex-
po teriiletén szamos kisérd rendezvénynek biztositanak helyet a
kiallitas ideje alatt.

Cégiink presztizsszempontok miatt jelenik meg évrél évre a
Hoventan, ami az egyéb kommunikaciés formak jelentdségének
novekedése mellett is tud specialisat nytjtani. A potencialis kiil-
foldi partnerek példaul nem olvassak a tébbnyire csak magyarul
megjelend szaklapokat - veliik inkabb a szakkiallitasokon nyilik
lehetségiink talalkozni. =

Gerlan Laszlé

g% Formative Zrt. - Laszl6 Gerlan, CEO

We participate in Hoventa every year to maintain the company’s prestige. The event can also give some-
thing extra, for instance potential foreign business partners do not read Hungarian trade magazines, so
we can only get in touch with them at trade fairs like Hoventa. =

Bruno Bruscagnin, iigyvezetd igazgato

Cégiink korabban rendszeresen részt vett a BNV, a Construma és az Industria kiallitasokon, de a valsag sajnos sokat elvett az eze-
ken valé megjelenés tizleti értékébdl. A vilag pedig megnyilt, és az innovacidkra fogékony szakemberek inkdbb elmentek Miland-
ig, Frankfurtig az Gjdonsagok megismerése kedvéért. Idén azonban ugy dontdttem, Gjra kidllitunk: standot bérliink a Hoventan.
A Kompel Kft. altal forgalmazott széles termékpalettarol ezuttal a gdzzal miikodSknél olcsdbban miikodtethetd infra hsugarzo-
kat, rovarcsapdakat, valamint kéz- és hajszaritdkat fogunk bemutatni a vendéglatésoknak. J6 ar-érték aranyt termékeket hozunk,
amiket eddig csak teriileti képvisel8inken keresztiil ismerhetett meg a szakma. Eztttal helyben varjuk potencialis vasarl6inkat
és az érdekléddket, azaz nemcsak a kozvetlen iizletkotés a célunk, hanem termékeink szélesebb kdrben valé megismertetése is.
A latogatéknak a Hoventa idejére 10 szazalékos kiallitéi kedvezményt kinalunk. =

=& Kompel Kft.

Kompel Kft. distributes a wide range of products, but this time we are concentrating on infrared heating devices, insect repelling devices and hand and hair
driers at Hoventa. We are bringing products with excellent price-value ratio. Potential partners will have a chance to try our devices. =
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Elelmezésvezetok
konferencidja

- Oktéber 16-an a Hoventa keretein beliil
keriil sor az Elelmezésvezetsk Orszagos
Szovetsége (ELOSZ) altal immar harma-
dik alkalommal a vasarvarosban szerve-
zett Elelmezésvezeték Konferenciajara
- mondta el lapunknak Palhazyné Sar-
many Csilla, a szovetség elndke.

- Ebben az évben a ,Hagyomany6rz6
tinnepek a kozétkeztetésben” témakor
koré szervezziik a szakmai el6adasokat
és a bemutatott ételeket is. A részvevék
4 el6adast hallgathatnak meg, majd kos-
toléval egybekotott bemutatd fézésre
keril sor. A
kozétkezte-
tésben is ko-
vetjik a ha-
gyomanyos
linnepeket,
innepkoro-
ket, igyek-
szlink etelelnket mentisorainkat ezek
hagyomanyai szerint &sszedllitani. Ez-
zel a rendezvénnyel segitséget, otleteket
is szeretnénk adni, valamint egy-egy t4j-
egységiink hagyomanyait kozzétenni.

A 2010-ben ,Korszer( f6zés a kozétkez-
tetésben”, 2011-ben pedig a ,Magyar
ételek, alapanyagok a kozétkeztetésben”
cimmel tartott szakmai nap sikere egy-
értelmi volt nemcsak a kozétkeztetdk,
de a kiviilallok szamara is; joggal remé-
lik hat az ELOSZ illetékesei, hogy idén is
sok lesz a vendég. A szovetség mindent
meg is tesz azért, hogy az érdekl6dbk
koénnyen eljussanak a konferenciara: az
ELOSZ-tagoknak a belépés ingyenes, bar
ennek, és ezzel egyiitt a meghivé elkiil-
désének elbzetes regisztracio a feltétele.
A Kozétkeztet6k Lapjaban késébb meg-
jelend részletes programot az illetékesek
kiilén programfiizetben a meghivéhoz is
mellékelik. Regisztracio telefonon: 06 96
525 013, Laszl6 Monika szervezotitkar,
vagy e-mailben: elosz@t-online.hu. =

22 Catering executive
conference

Csilla Palhdzyné S&rmany, the president of the
National Association of Catering Executives
(ELOSZ) told our magazine that the third Catering
Executive Conference will take place as part of
the Hoventa trade fair, on 16 October. This time
the main theme will be ‘Traditional holidays in pub-
lic catering’, there will be 4 presentations plus a
cooking and tasting session. Participation will be
free for ELOSZ members but a preliminary regis-
tration is necessary. You can register by calling
organising secretary Moénika Laszl6 at 06 g6 525
013 or by writing to elosz@t-online.hu. =
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Fiatal tehetsegek kibontakozdsa

Nincs Hoventa mixerverseny nélkil, és, minthogy a tavaly
itt rendezett Monin Cup 2011 a kordbbi hasonlé megméret-
tetéseknél sikeresebbnek bizonyult, mind a markat itthon
forgalmazoé Panna Cocktail Kft., mind a Hungexpo 6rommel
vallalta Gjra az egylittm{ikodést. A nem hivatalos mixer Euré-
pa-bajnoksag hazai valogatdjara Szab6 Gabor, a cég horeca-
menedzsere 30-35 versenyz0 jelentkezését tartja redlisnak,
méghozza a kiiras szerint 27 év alattiakét.

- A mixerversenyek legtobbjét barokban rendezik, a
Hoventan viszont joval tdbb nézé kovetheti figyelemmel az

Szabo Gabor
er6probat - magyarazza a szakember, miért valasztotta Ujra a kidllitast az ese-
mény szinteréiil. - Ehhez pedig némi segitséget is kapnak, ugyanis a szabalyok
szerint leadott recepteket szérélapon megkapjak a helyszinen. Egyetlen megkdtés
az italkeverésben: a versenyzéknek a Monin szirupok valamelyikét kell hasznal-
niuk. Els6sorban a fiatalokat szeretnénk bevonni a versenyzésbe, ezért van a kor-

hatar. A sok 1j otlettel érkezd, a valtozasokra
fogékonyabb ifji barmesterek igy motivaltab-
ban indulhatnak, nem tartva attél, hogy tapasz-
taltabb, de sokszor rutinbdl dolgoz6 ,idésebb”
kollégajuk mellett nem lesz esélyiik. A Monin
nyUjtotta versenylehet6séggel mar csak azért is
érdemes élni, mert az utébbi idében a szakem- §.
berek el6tt egyre kevesebb a lehet6ség tudasuk ¥
0sszehasonlitasara. =

=& A chance for talented young bartenders

There is no Hoventa without a bartender competition and the success of Monin Cup 2011 urged the
brand’s Hungarian distributor Panna Cocktail Kft. and Hungexpo to organise the contest once again.
The best bartenders from the probably 30-35 participants (all of them have to be younger than 27
years) will qualify to the unofficial Bartending European Championship. Creative young contestants
will have to use Monin syrups and can capitalise on the rare opportunity to show what they know
from the trade - there are few bartender competitions organised these days. =

Giropizza 2012 - Eurépa egyik
legnagyobb pizzakészité versenye

A Hoventa szakkidllitas egyik leglatvanyosabb
programja, kiilonleges szinfoltja lesz az idén mar
masodszor megrendezésre Keriild pizzaverseny.
Oktober 17-én ujra Magyarorszagon tartjak
ugyanis a Giropizza d’Europe régids dontdjét egy,
a kiallitas teriiletén felallitott standon.

Maga a ,nagy” Giropizza egy minden évben mas-
mas eurdpai orszagban szervezett pizzakészitd
verseny, amely idén kilencedszer keriil megrendezésre. A maganak mind komo-
lyabb rangot kivivé megmérettetés soran 2-3 tucat jelentkezd késziti legjobb tu-
désa szerint a rendkiviil népszer( ételfajtat. A versenyzbéknek olyan fogast kell ké-
szitenilik, amelyet pizzériajuk legjobbnak tartott kiilonlegességeként kinalnanak.
Alegjobbak eljutnak a HUNGEXPO anyacége, a GL events altal szervezett dontdbe.
Arrdl pedig, hogy hogyan zajlik egy ilyen donto6, az érdekl6d6k némi betekintést a
www.pizzanew.it/pizzanew/video_giropizza.php cimen kaphatnak. =

&= Giropizza 2012 - One of Europe’s biggest pizza making
competitions

One of the highlights at HOVENTA will be a pizza making competition: the regional final of the gth
Giropizza d’Europe will be held on 17 October. Giropizza is held in a different European country every
year and the best competitors in the regional final will qualify to the final, organised by HUNGEXPO’s
parent company GL events. For a quick peep into what happens at the final of this increasingly pres-
tigious event, find out more on the internet at www.pizzanew.it/pizzanew/video_giropizza.php. =
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Az, amin nem spérolnak!

Tulajdonost és nevet valtott a valamikori budapesti Kék Duna étterem; Ecke 22 néven miikodteti
az Uj tulajdonos. Képzeljen el egy korrekt vendéglét egy, a H6sok tere kozelében 1év6 utcaban, ahol
ugyan jarnak turistak, és a kozelben miikodik az orosz és a francia nagykovetség, de a luxust nem le-
het eladni benne. Nem is a fine dining-ot keresik itt a kdzelbdl ebédelni idejaré hivatali emberek, kiil-
foldi vendégek, VI. Keriileti 6slakosok. Némi feldjitas, néhany kreativ 6tlet, redlis tervek: a miikodtets-
nek dontenie Kellett, min spérol, és mit szeretne hosszu tdvon nyerni. A stratégiai dontés , aldozata”
a nagyobb személyzet, a konyhai kisérletezés - az arak atlagosak, a tulajdonos odafigyel a vendég-
nek fontos aprdésagokra, és ami a févarosban nem atlagos: nagy tisztasag a konyhan és a mosddban!
Mindennek része a magasan pozicionalt Tork higiéniai termékek, papirok és adagol6k hasznalata

= is: a f6nok a séf értékelése (és korabbi tapasztalatai) alapjan tigy dontott, ezen a teriileten ez a ra-
cionalis Valasztas Ugy gondolta, kollégaja jobban tudja, mibe tordlheti meg leghatékonyabban a kezét, de a toalettpapir és a
szalvétak kivalasztasdhoz elegenddnek bizonyultak a sajat ,tapasztalatai” is. (X) =

22 No compromises when it comes to hygiene products

Kék Duna restaurant has a new owner and a new name: it is now called Ecke 22. It was redesigned a bit, prices represent the Budapest average and the
owner pays attention event to the smallest details, which are important for guests - both kitchen and the restrooms are squeaky clean! Highly positioned

Tork products play a vital role in this, as Tork hygiene and paper products and dispensers are used in these rooms. (x) =

Szakdcsolimpia 2012, Erfurt

Nyerni megylink Erfurtba! - hang-
sulyozzak ki batran az MNGSZ kép-
visel6i a Szakacsolimpia esélyeirdl
nyilatkozva, hozzatéve persze, hogy
ismerik sajat hataraikat és lehet6sé-
geiket; e kijelentéssel elsGsorban el-
szantsagukat és dnbizalmukat kivan-
jak kifejezni.

Magyarorszag nemzeti és katonai
gasztrondmiai valogatottjaval is kép-
viselteti magat a Német Szakacsszovetséghez kothetd IKA szakkiallitas ke-
retei kozott rendezett, 50 nemzet 2500 szakacsat (a tobbség egyéniben
indul) versenybe allit6 megmérettetésen. A hideg- és melegkonyha-katego-
ridban vetélkedd csapatok kategdrianként és szintenként kapnak érmeket
(itthon ez, a borversenyekére hasonlité értékelési rendszer szamos Kriti-
kat kap), de az eredmények Osszesitésekor rangsoroljak is a részvevo or-
szagokat.

Mint ismeretes, a legutébbi, 4 éve szervezett Szakacsolimpian 26 valoga-
tott kozott a 16. helyet értiik el. »

&2 Culinary Olympics 2012, Erfurt

We are going to Erfurt to win gold medals! - say the representatives of the Hungarian Gastro-
nomic National Association (MNGSZ). The Hungarian team definitely needs some confidence
as there will be strong teams at the Culinary Olympics. =

Hagyomdnyok-fzek-Régiék Iznapok

Toébbet vagy
kevesebbet?

Nem meglepd a tény: kevesebb a pénziink vendég-
latohelyi étkezésre, mint korabban! 2009-hez ké-
pest nem valtozott azok aranya, akik legalabb al-
kalmanként otthonukon kiviil étkeznek, de az egy
fére es6 koltések realértéken szamolva csokkentek
- deriil ki a GfK Hungéria étkezési szokasokat vizs-
galo felmérésébdl. A f6zést hazankban tizbol né-
gyen tartjak nytignek. A megkérdezettek 53 szaza-
1éka volt hagyomdanyos étteremben, vendégl6ben
az elmult évben, 49-49 szazalék latogatott meg bii-
fét és pizzériat, 46 szazalék gyorséttermet.

Egy alkalommal hagyomanyos étteremben atla-
gosan 2400, gyorsétteremben 1200, munkahe-
lyen, iskolai étkezdében 580 forintot koltottek - ez
utdbbi 6sszeg még nomindlisan is 10 szazalékkal
kevesebb a 2009-ben koltottnél. =

£& How much do we spend on meals?

We spend less on eating out than in former years: since 2009
the number of those who occasionally go to a restaurant did
not change, but these people spend less per capita per occa-
sion - reveals a GfK Hungéria survey on eating habits. =

‘HIR A Magyar Turizmus Zrt. Agrarmarketmg Centrum Vezérigazgatdsaga (AMC) Otodik alkalommal rendezte meg augusztus

£ végénaHagyomanyok- fzek-Régiok (HIR) fznapok rendezvenyet Az [znapokon a kiilénleges, kifejezetten regionalis, ha-
\_3’ gyomanyosan magyar termékek kapnak fészerepet. A HIR program célkitiizése, hogy létrehozza Magyarorszag hagyo-
..w“ manyos és tajjellegli mez6gazdasagi termékeinek gylijteményét, és elémozditsa gazdasagi hasznositasukat. Eddig 300,

a magyar gasztronémiai kultira részét képezd hagyomanyos és tajjellegii élelmiszer szakmai-torténeti lefrasa késziilt el, régiénként
és azon beliil 4gazati bontasban. Az {znapok keretein beliil keriilt sor a HiR védjegy 2012. évi dijkioszt iinnepségére, valamint egy
férumra, amelyen ismert szakért6k és termeldk tartottak el6adasokat.

& Traditions-Flavours-Regions - HiR Flavour Days

Agricultural Marketing Centre organised its sth Traditions-Flavours-Regions - HiR Flavour Days at the end of August. During the Flavour Days special, regional
and traditionally Hungarian products play the leading role. The main goal of the programme is to popularise and help the distribution of the special ingredients
and products featured in the HIR food collection. The award ceremony of the HIR 2012 trade mark was also part of the programme. =
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A tenger megy Mohamedhez!

A kiilénleges koriilmények ko-
zOtt egyedit nyujté vendégla-
téhelyek terjeszkedésének
hatdrait sokszor maguk a ko-
rilmények szabjak meg - igy
van ez a friss halakat a hazai
piacon legnagyobb valaszték-
ban forgalmazé PLP Seafood
cég feldolgozodiizeme mellett
miikodo, sajat tzemeltetési
Dokk biifével is: befogaddké-
pessége Kkorlatozott mérték-
ben novelhet6 (ez meg is tor-
tént), de a sok elemében a
legszorosabb franchise-szerzédéssel is utdnozhatatlan kon-
cepcid tavol all még a ,terjesztéstdl”. Pedig a siker kézzelfog-
haté: gyakori vendégek a profi szakacsok, és mind tobb az
»,amator” vendég. A cégtulajdonos ugy dontott hat, a Dokkot
Jtaplalé” népszeri kiskereskedelmi tizlet, a Budaodrsi Halpi-
ac, ahol a vasarlas kézben ugyancsak természetes a kostol-
gatas, a jovOben, néhany specialis esemény utan, rendszere-
sen megjelenik a jelentdsebb gasztrondmiai fesztivalokon is.
Ennek a gondolatnak a jegyében taldlkozhattunk a Halpiac-
cal a szeptember eleji Street Food Show-n, ahol ,el6képzett-
ségtdl” fliggetleniil mindenki {zlelhetett igazi Ujdonsagokat.
Ha maradnak a most kialakitott arak, jovore férni nem lehet
majd a Budadrsi Halpiac standja kortil! =

£& Muhammad will go to the seal!

PLP Seafood's Dock buffet is very successful, but the concept cannot be
turned into a network to reach more people. Well, if the mountain won't
come to Muhammad... The owner decided that Budadrs Fish Market, the
shop behind the buffet will regularly be present at the most important cu-
linary festivals. Early September Budadrs Fish Market was already there at
the Street Food Show and treated visitors to unique delicacies that can oth-
erwise only be tried in New Zealand or Malaysia. =

Uj korszak a kavétfézésben?

HokeCa
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Két eredményes évtized

Remek hangulatd, személyes hangvétell rendezvénnyel {in-
nepelte alapitasanak 20. évforduléjat szeptember 6-an a
Coninvest Kft. Kertész Mirjam, a hazai piac mértékad¢ vallal-
kozasai kozé tartozé cég tulajdonos-ligyvezetdje meleg han-
gon kdszonte meg a kft elinditasdban és elsé 1épéseiben nyj-
tott segitségiiket sziileinek, akiktdl értékrendjét, igényességét
és paneurdpai gondolkodasmodjat kapta. Készonetet mondott
az elmult két évtized eredményeiért beszallitopartnereinek,
tgyfeleinek, és kiilon kihangsulyozta munkatarsai szerepét az
elért sikerekben.

A Coninvest dinami-
kus fejl6dése a cég
mindséggel szem-
beni kovetkezetes
attitlidjének koszon-
hets, legyen sz6
akar a technolégi-
arol, akar a szer-
vizrél vagy az ugy-
félkezelésrol. A ,ki-
tlin6 szakemberek, kitling termékek” elv els6 elemének helyt-
all6sagat a kft partnerei tudjak megerdsiteni, ami a masodikat
illeti, az viszont mindenki el6tt nyilvanvald. Olyan markakat
képviselnek itthon, mint az MKN, a Convotherm, a Meiko, az
ELRO vagy éppen az Angelo Po; utébbi kett6 executive chef-
je utjan is képviseltette magat - svdjci, illetve olasz finomsa-
gokkal. Minthogy a szervezés is profi volt, igazi linnep lett a
Coninvest kicsit szakmai, Kkicsit zenés-szorakozos sziiletésna-
pi rendezvénye! =

g Two successful decades

Coninvest Kft. celebrated its 20th birthday with a warm and intimate event. Own-
er-managing director Mirjam Kertész said thank you to suppliers and customers
for the past 20 years and stressed the role of her colleagues in the company’s
success. Coninvest represents brands in Hungary such as MKN, Convotherm,
Meiko, ELRO and Angelo Po. In addition to trade issues, music and entertainment
made Coninvest’s birthday party a great social event. =

A paradigmavaltas lehet6ségét hordozza a kavéfézésben a Nespresso vilagszerte szeptember elején
bemutatott 4j kavégépe. A U fantazianevi (irasban angolul gyakran U-nak roviditik, a kiejtésében a

Yy

betiiével megegyez6 you — magyarul: te — szocskat) kavéf6zo elonyeit, illeszkedését a mai ember iz-
lésvilagahoz és mindennapi rutinjaihoz nagyszabasu, 1000 megkérdezett bevonasaval késziilt repre-
zentativ kutatas tamasztja ala. A Nespresso tervezoi a kapszulas kavégépek legtijabbikat val6s igények
alapjan alakitottak ki. A végeredmény egy okos, modularis dizajnjanak koszonhetden formajaban is a
kortars élet- és bels6terekhez igazodé eszkoz lett. Hogy mit jelent ez a vasarl6 szamara? A kavéf6zés
folyamata nemcsak, hogy elszakad a konyhatol, de mobilla valik. A U mérete és formaja miatt gyakor-

latilag szinte barhol elhelyezhetd, ugyanakkor dizajnjanak (és nem utolsésorban szinvalasztékanak) koszonhet6en része, s6t
disze lehet kdrnyezetének akar egy modern nappaliban is. Praktikus innovacio a , tiszta miikodés” - nemcsak a kapszulahasz-
nalat miatt, hanem mert egy otletes megoldas segitségével a gép mintegy visszavezeti magaba a kavéf6zéskor korabban tor-
vényszerlen lecsopogd folyadékot. Ugyancsak ujdonsagnak szamitanak a kiegészit6k kozé tartozo, a kavégép oldalan tetszés

szerint elhelyezhet6 magneses tarolok. Es hogy a Nespressénal a termék nemcsak a kavéf6zérél, de a fogyasztorél is szél, arra
- szerintiink - a legjobb bizonyiték a gép csomagolasaban ,elrejtett” doboznyi finom olasz szarazsiitemény! =

£ A new era in coffee making?

Nespresso launched its new coffee maker called U early September worldwide. The latest capsule coffee machine may lead to a paradigm shift in coffee making.
U is a smart device with modular design that suits modern interiors really well. Coffee making now becomes mobile, as U can be placed anywhere thanks to its
shape and size. U looks so good that it perfectly fits into a modern living room and clean operation makes this coffee maker a practical innovation. Something
extra from Nespresso: a box of Italian biscuits ‘hidden’ in the packaging! =
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tuk, az utébbi évek legfontosabb Gjdon-

saga az OTH tavaly kiadott taplalkozas- :
egészségligyi ajanlasa volt a rendszeres :
étkezést, szervezett élelmezési ellatast :

biztositdo kozétkeztet6k szamadara. Az

ajanlas megallapitasainak legitimitasat :
a témaban végzett legutébbi OETI-vizs-
galatok és a nemzetkozi szakirodalmi
adatok, a friss tudomdanyos eredmények

tamasztjak ala.

az étkeztetési normativa és az egészsé-
»gazdagabb” intézmények biztositjak az
egészségesebb étkeztetést.

Ki mi ellen harcol?

penyd&jébe helyeznitik.

igy persze kénnyebb megbaratkozni an-
nak kényszerével is, hogy a minden ele- :
mében 21. szizadi elképzelés megvalosi- :

Trade 64
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: tasanak az anyagi forrasok bgvitésén tdl :
vannak mas, ,munkdasabb” ttjai is. llyen
. példaul a helyi termeldkkel val6 szoro- :
sabb kapcsolatrendszer kialakitasa, a :
. szezonalis termékek hasznalata is.
© Az OTH-nal tudtak, hogy a javaslatcso- :
magnak vannak kikiisz6b6lendd hibai,
. de 6rommel idvozolték, hogy az elsé
© reakciéként tapasztalt ellenallasnak is
. koszoénhetSen UGjraegyeztetés kezdd-
. détt a felek kozott, éppen csak ott té-
. vedtek, hogy ennek alapjan még tavaly :
. elkészithetik a jogszabalyjavaslatot. Pe- :
dig latszott, hol kell, hol lehet , finomi-
. tani” arendelkezést: ahogy akkoriban :
. elismerték, a nem ajanlott termékek :
© hasznalatara vonatkozéan példaul va-
© 16ban pontositasra volt sziikség, akar-
csak a megadott kal6riaértékek atgon-
. dolasara is, a kisgyermekek és az id6-
Ahogy sorozatunk el6zé részében ir- :

sebb korosztaly esetében.

talmat. Ezekre a felvetésekre az illetéke-

legytink 6szinték: a kozizlés) ilyen mér-

mat eredménye lehetne.

tatasra.

ugyeleti szerv-

letét, torvény-

Mindennapi kenyeriket Il.

a szervezetnek kellett az elvarasokat is

. osszehangolnia.
. Az orszag kiilonb6z6 részein az élelme-

zési norma szorodasa oriasi, és az ala-

. csonyabb normdaba nemigen fér bele a

100 szazalékos gylimolcslé, de keresni
kell tapértékének kivaltasat. Az onkor-

manyzatoknak, iskoldknak és a kozét-

keztetés tobbi érintett alanyanak mar
csak azért is érdemes volt megismer-

. kedni az ajanlas részleteivel, mert ez

az alapja a kozétkeztetdi ajanlat ész-
szer( kivalasztasanak, még akkor is,

. ha az nem a legjobbat, hanem a legke-

vésbé rosszat jelenti. Palhazyné allitja:
mindkét ,oldalon” sziikség van a megfe-

" leld lépések megtételére. Az egészséges

taplalkozastilletéen a megrendel6knek
nemcsak lehetdségiik, de kotelességilik

. is az esetleges forrasatrendezések meg-
. szervezése, allami szinten pedig fontos
. Aztislatja mindenki, hogy az egészséges
taplalkozasért, leginkabb az ételek s6-
tartalmanak csokkentéséért foly6 kiiz- :
delem jéval tobb eredménythozna, haaz :
. élelmiszeripar csokkentené példaul aké- :
nyelmi termékek (példaul a levesporok), :
felvagottak, egyéb ipari termékek sotar- :
© a hosszu és alapos, profin megszerve-
sek bo6logatnak ugyan, de ha akarnak is
tenni valamit a célért, a recepturak (és
Egyértelmii megallapitast nyert, hogy :

a kozétkeztetést sujto 25 szazalékos afa
mértékének csokkentése.

Varhaté az elérelépés

: Ajo6 hir: bArmi miatt is késlekedett a ta-

valy augusztusban kdzzétett ajanlas jog-
szaballya valasa, az ELOSZ-elnok szerint

zett és a részvevdk aktiv kozremiikodé-
sével tartott egyeztetések utdn sz ele-

. jéig nagy valoszintiséggel megtorténik a
. vii megvaltoztatasa csak tobbéves folya- :
ges ételek készitése kozott nincs direkt : :
osszefiiggés, azaz szamos esetbennema :
. Mik a jogos igények?
- Palhazyné Sarmany Csilla ELOSZ-elnok @ the _ _ _ _
szerint az ajanlas elétt végzett OETI- . dations by the Medical Officer Service for public
vizsgélat nem mutatott rézsas képet,
Bar az illetékesek tudjak, hogy a valtoza- :
sok bevezetése sok helyen anyagi lehe-
téségek fliggvénye is, a sziil6knek és 6n-
korményzatoknak elsédlegesen mégisa
gyerekek egészségét kell a hideg racio- :
nalitassal szemben a mérleg masik ser- :

ratifikacié. (Folytatjuk) =

& Their daily bread - part 2

The most important development last year was

the publication of the dietary health recommen-

. catering service providers. Examination results
- and international data both justify what has

jogos volt az : o o lon oo h
. . . also been made clear that there is no direct cor-
lgeny a Valt_oz' - relation between the level of state contribution
Mint-
hogy az ANTSZ g l

sk _ . recommendations represent a truly 21st-century
koordinalja fel . perspective. In different parts of the country the
standards of public catering are vastly different.
ként a kozét- : ; A l .

; ... that use public catering can now rely on the new
keztetés terti * recommendations to select the most reasonable
- service - even if it means casting their votes on

szerilien ennek

been defined in the recommendations. It has

and the making of healthy food: in many cases

‘poorer’ institutions serve healthier meals. The

That municipalities, schools and other bodies

not the best but the least bad service. =



Sommelier-pszeudolexikon

Sajatsagos borlapot készitett a

Yy - VY Y
- - - = = = = chicagéi Moderno olasz luxusét-
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allitottak dssze. A lapon az italok
6 izjellemzgjét (gylimodlcsdsség, aroma, savtartalom, al-
koholtartalom, fassag és cukorszint) jelélik meg, azok
intenzitasanak otfokozatu értékelésével. A tulajdonosok
szerint a vendégeknek az informacié ebben a formaban
elsére ugyan kissé soknak tiint, de hamar megszoktak a
rendszert. Jobban ,értik”, amit isznak, egyszer(ibben al-
litjdk parhuzamba azt mas borokkal, és konnyebben ér-
tenek sz6t a sommelier-vel is. Kiilon haszon, hogy az eg-
zakt mdédon dsszehasonlithaté adatok elemzésével jol
nyomon kévethetd az is, milyen jelleg(i italokban jelent-
kezik idénként hidny az étterem pincéjében. =

=& Sommeliers’ pseudo-lexicon

Chicago’s luxury Italian restaurant Moderno made an unusual wine
list: one compiled with almost mathematical precision. Six flavour
characteristics are indicated on the list and the intensity of each one
is evaluated on a 5-degree scale. The owners say guests quickly got
used to the new system. They better ‘understand’ the wines they
are tasting and can communicate more easily with the sommelier. =
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nek az amerikai
Duggan MeDonnel tastingtabl e.com

weblap Back Bar
-
e

rovatanak kezde-
Todd Theasker

ményezése, pon-
tosabban az an-

BT T e nak alapjan ké-
sziilt koktélrecept-gylijtemény. A szakmai szajt munkatarsai
felkerestek huszat az Egyesiilt Allamok legjobb bartenderei
kozil, és azt kérték t6luk, valasszak ki kedvenc klasszikus
koktéljukat, adjak meg annak altaluk hasznalt receptjét. Ez-
utan készitsék el ugyanennek az italnak némi kreativ csavar-
ral egy sajat valtozatat, valamint egy extravagans variaciét.
A szakma lathatéan imadta a kihivast - az eredmény vé-
gigkovetheté a www.tastingtable.com/content_by_section/
national/backbar honlapon. Igazi kotelezd tananyag a hazai
ifjd mestereknek! =

& Would make a great course book

The Black Bar section of US website tastingtable.com contacted twenty
of the best bartenders in the USA and asked them to name their favourite
classic cocktail and give the recipe they use to make them. Then the bar-
tenders had to prepare the same cocktail with a twist. =
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Caffé Perté Kft.

2040 Budadrs, Gyar u. 2.
Tel.: 0623 503 826

Fax: 0623 503 886
info@caffeperte.hu
www.caffeperte.com
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Bock Bisztré Buda

Ko6zelebb hoztak a Bock-
élményt a fizet6képes
kereslethez! Az egykori
budai Cascade étterem
helyén (az augusztusi
soft-opening utdn) szep-
temberben 1j Bock biszt-
r6 nyilik. Azaz hivatalo-
san meg sem nyilt még,
de azt mar lapzartankkor tudjuk: allando a telt haz. ,Fajt a sziviink
annyi vendéget elkiildeni a masik Bockbdl” - fogalmazza meg a bu-
dai testvériizlet nyitdsanak okat a jelenleg ingazasra ,kényszerii-
16” Biré Lajos. Az étlap ugyanaz, mint a pesti egységben, viszont a
Bockra jellemzd stilusu tébla itt mas kétheti valtasu ételeket jelez.
Arfekvés hasonlé: a féételeket 1000-4700 Ft kozott kinaljak, a 200-
féle valaszthaté borb6l haromtucatnyit poharaztatnak is. Lesznek
allandé programok, példaul a pénteki nyarsalas és a szombati hal-
siités - tobbek kozott tobbféle pisztrangbdl. A tulajdonosok szom-
baton és vasarnap ,masnapos reggelik’-et szerveznek.

A budai Bock bisztr6 hétfé-keddi zarva tartas mellett hétkdzna-
pokon este, vasarnap délben all az érdekl6dék rendelkezésére
- ésszerl dontés az igények felmérésének kezdeti id6szakaban.
Az étterem és a borpince 50-50 vendéget tud fogadni, nyaron a
teraszon is ugyanennyien tudnak letilni. Azt mondjak, harmadik
Bock mar nem lesz Budapesten, de ahogy a mondas tartja: soha
ne mondd, hogy soha! =

@ Budapest, Szarvas Gabor utca 8.
Konyhafénok: Varju Viktor

S& Bock Bisztré Buda

They have brought the Bock experience closer to guests who have the means to
enjoy meals in a great restaurant! In September a new Bock bistro opened at the
place where Cascade restaurant used to be. The menu is the same as in Bock’'s
Pest restaurant, but with different new dishes every other week. Main dishes
come at HUF 1,000-4,700 and nearly 200 types of wine are served. =

Bors GasztroBar

@ Budapest VI, Kazinczy u. 10. « Konyhafénok: Lipher Tamas, Rethling Gydrgy
Tervez®: Rethling Gyorgy, Lipher Tamés, Bandula Kata, Széréd Adrienn

Ecke 22

Ha a korabbi Kék Duna névnek nem volt sok kéze a H6sok
tere kozelében nemrégiben feltjitott étteremhez, a hely 4j
nevének, az Ecke 22-nek kétszeresen is van. A Lendvay utca
22. sarokhaz (az Ecke németiil sarkot jelent), a meglévd ma-
gyaros (és atlagos) vendégléi valasztékot pedig a tulaj el ki-
vanja Kkissé tolni a bajoros stilus felé; a kissé eklektikus kiil-
sejli étlap szinei mar most ,németesek”. Nem is csoda, hiszen
a hazban miikodik a Magyarorszagl Német Fiatalok K6zdssé-
ge, am a korabbi tu-
lajdonos nem latta
meg az ebben rejlé
lehet&séget. Addig is
bejonnek helyiek és
turistak egyarant, és
forgalom szempont-
jabol - féleg a déli
meniiztetésben -
sokat jelent az orosz
és a francia kévetség
kozelsége.

A 80-as évek divatjara emlekezteto nem hivalkodé enteriér,
retrés hangulat, ugyanakkor tiszta konyha és mellékhelyi-
ségek, jatszosarok gyereknek, valamint az elhelyezkedéshez
képest visszafogott arak jellemzik az Ecke 22-t. A f6ételek
ara 690-2790 Ft kozott mozog, a dragabbik csapolt sor kor-
séja 600 Ft, az égetett szeszek ara, egy kivétellel, tébbel-ke-
vesebbel 1000 Ft alatt van. A 67 vendégnek helyet biztosito
pincehelyiségeket felszerelték 1égkondicionaléval, a 62 féré-
helyes nyitott rész kétharmada téliesithetd. m

Budapest, Lendvay utca 22.
Konyhaf6nok: Brodorits Ferenc

S& Ecke 22

Ecke 22 opened in the place of Kék Duna restaurant and the new
owner shifted the new place’s cuisine towards the Bavarian style. The
interior recalls the fashion of the 1980s and prices are modest: main
dishes are available for HUF 6go-2,790. =

Hires szakacsokkal fordul el8, hogy luxuséttermiik mellett hobbibél beszallnak valami-
lyen gyorsétterem-jellegii szolgaltatdsba, ndlunk viszont — mintha annyi felesleges te-
hetség dolgozna a vendéglatasban - két igencsak jo nevii fiatal séf napi sok 6raban all
egyszerre a tlizhely, a pult és a pénztargép mogott a biifének sem nagy budapesti Bors
GasztroBarban. Ez azonban a sajatjuk; siker és kudarc nem befektet6ktdl, tulajdonosok-
tol fiigg. Marpedig az allitélag régdta érlelt dtlet, az els6 honapok eredményét nézve, in-
kabb a siker felé mutat! Ebben a helyvalasztasnal is nagyobb szerepe lehet két miifaj, a
streetfood és a bisztré konyha 6sszegyurdsanak, a jol eltalalt kinalatnak és izeknek. Leves
és bagett a stilus neve, mondjak az otletgazdak. Az arak egy belvarosi szérakozénegyed
hataran nagyon méltanyosak (kiilléndsen a neten szazak altal dicsért mindség fényében) - 3,5 dl leves: 450 Ft, a grill bagett mé-

s n

rettdl fiiggben 650, illetve 450 Ft. Alkoholt, szénsavas iidit6ket nem arulnak, az italvalaszték ,sajat fejlesztés(i” hazi szorpokbol
all. A rovid id6 alatt kialakult torzsvendégkor nemcsak az étel miatt latogat el a Borsba, héseink szivélyes stilusa is vonzé a ki-
finomult izeket keresé vendégek szamara. A két szakember a koncepciét a lehetéségek tarhazanak tartja, de pont a személyes
kapcsolat megtartdsa az, ami miatt maximum egyetlen masik iizlettel tartjadk bévithetének a Bors ,hal6zatot”. =

S& Bors GasztroBar

Budapest’s Bors GasztroBar combines the advantages of tww genres, street food and bistro cuisine - the owners themselves call their style Soup and ba-
guette. In the light of the place’s location prices are alright, 350ml of soup costs HUF 450, grilled baguettes are sold for HUF 450 and 650 depending on the size.
They do not sell alcoholic beverages and soft drinks, guests can choose from home made syrups. Since the owners believe in the importance of day-to-day
contact with regular guests, they will not add more than one Bors bars to their ‘network’. =
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leteibe Starcsevics

mi igazgato.

Starcsevics Péter
kereskedelmi igazgaté

16 soroket allitanak el6.

o

Egy ,kisérletezds

izekkel is.

A Starcsevics csaldd nem prébdlja :
megvaltani a vilagot; a ,sorforrada- :
lom” szamukra azt jelenti, hogy nagyon :
jo sort kell csinalniuk, kozelitve a vildg
legnagyobb gyaraiban mar definialt és :
sikeresnek bizonyult izvildgokhoz, de :
mindezt persze sajat, ,staris” hangsze- :
relésben. Prémium Pilsiik izét példaul :
a PilsnerUrquell és a Bitburger izéhez :
kozelitik, kicsit enyhitve azok kese- :
riiségén. Az ir voros le sem tagadhat- :

A nagy hazisorf6zde- :
boom idején, két évti- :
zede kezdte meg mii- :
kodését a tapolcai Sta- :
ri Sorfézde is, ahogy az akkor szokas :
volt, egyfajta vilagos sort kinalva a :
nagykozonségnek. A ,szabadidés” mi-
ni-sorfézde a kozéposztalyt probal- :

Péter kereskedel- :
. sz0, aranysargan tiikroz6 szinével,
Maradt a f6zde, és :
vele egyiitt maradt maig is az igényes- :
ség. Termékeiket a tobb szaz éves né- :
met sorgyartasi hagyomanyok alapjan :
készitik, de folyamatos ujitasaiknak :
koszonhetéen ma mar szuperprémi- :
um mindségi, a 21. szazadi fogyaszté
megnovekedett igényeinek is megfele- :
. felsé erjesztésti sorélesztd fel-
idészak végén, :
2006-ban a Stari piacra dobta a felsé :
erjesztési, karamellmalataval készii- :
16 Ir Vérost, az utébbi években pediga :
gylimolcssorok kozott probaljak meg- :
talalni az idealis zamatokat - jelenleg :
egy friss, konny i meggysor van a va- :
lasztékukban, de kisérleteznek mas :

n4 a Kilkennyvel val6 rokonsagot, am :
a Stari férfiasabbnak, nagyobb alko- :
holtartalmunak 4lmodta meg ezt a faj- :
. valé habtartéssaggal rendelkezé szii-
meggysor annyira udité és kénnyed, :
hogy mar-mar a ciderekéhez hasonli- :
. tlinik a meggy magjanak fanyar ize.
J6l eltalalt izek, és mindharom ter- :
ta megcélozni: mar akkor az 4tlagos- : mékbdl rendelhets hordés és 0,33 li-
nal jobb itallal prébalkoztak egy nem :
sok fizet6képes vendégeket igérd kor- :
nyéken. Bar ott és akkor a szimpatikus :
koncepcié még nem volt teljesen érett :
a sikerre, a vallalkozas - a cég tébb 14- :
bon allasanak koszonhetden - legtobb :

; sorstarsatol elté- :
réen tulélte a so- :
kak szamaéra cs6- :
dot hozdé uttors
idészakot - avatja :
be az olvasdt a cég
fejlédésének rész- :
. sitészer nélkiil. A legnemesebb alap-

tat. A 30 szazalék gyliimolcstartalmu

tottuk hatasat.

o

kos Kiszerelésii valtozat; nem csoda
hat, hogy mar hazhoz is jonnek az igé- :
. 5% A success story that
. tastes like beer

> . Stari brewery was started two decades ago in
Es akkor hadd mutassuk be részlete- :
. dle class with a better-than-average light beer.
. There and then the concept did not fully suc-
: ceed, but the enterprise managed to survive —
© we learn from sales director Péter Starcsevics.
. Stari beers are made according to centuries-old
14z s ; , - German brewing traditions and these super-pre-
felhasznalasaval, ketféle komloval f6- mium beers meget the requirements of tﬁe 2plst
zott jellegzetes pils tipusu sor, tarto- :
: to make very good beers and they seem to suc-

nyesebb megrendel6k - nem egy négy-
csillagos szalloda vette fel kinalataba a
Stari soroket.

sen is magukat a fészereploket:

* Stari Premium Pils
Kizardlag természetes alapanyagok

anyagokbdl késziil, tiszta, atlat-

konnyed, kiillonleges aromajaval
nyujt kiilonleges élményt.

e Stari Ir Voros

Kellemes aromaju, lagy, selymes
ale tipusu sor, magas extrakt
tartalommal, karamellmalata-
val, kiilonleges komlo, valamint

hasznalasaval késziilt testes,
mélyvoros szind kiillonlegesség
holgyeknek és uraknak, akik
nem kedvelik az er6sen komlo-
zott, stout tipusu kesernyés izt.
Alkoholtartalma 6 % v/v.

Stari Premium Pils Stari Ir Voros

Tel.: +36 70 33-858-11 e-mail: info@stari.hu http://stari.hu

© 3,3%v/v.
teres, twist-off-os, egyutas tivegpalac- :

@) 8 OR g s
A &

* Stari Meggysor
30 szazalékos gytimolcstartalmu, vo-
roses szind, intenziv meggyillatq, ki-

retlen sor. [zében a friss nyari meggy
zamatai dominalnak, utéizében fel-

Kitlin6 szomjolté! Alkoholtartalma

Tovabbi informaciok: http://stari.hu (X)

Tapolca as a micro-brewery targeting the mid-

century. The Starcsevics family simply wants

ceed: many four-star hotels already started
serving their Stari beers, which are available
in 0.33-litre twist-cap bottles or in casks.
Stari beers:
o Stari Premium Pils
Made using only natural ingredients, this
pilsner type beer contains no preserva-
tives. Two types of hop give its special
flavour.
o Stari Irish Red
A pleasant ale type beer made with
high extract content, using caramel
malt and special hop. Perfect for those
who do not like bitter taste. Alcohol
% content: 6% v/v.
o Stari Sour Cherry Beer
Thanks to its 30-percent fruit
content, this unfiltered beer recalls
the taste of fresh sour cherry. It is
the perfect thirst-quencher with an
alcohol content of 3.3% v/v.

Further information: http://stari.hu=

Stari Meggysor;
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Uzleti szolgdltatasok kidllitasa

szempontjabdl hatékony megoldas.

Egyideji kidllitasok:
.3
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Budapest Calling Nemzetkoézi :
Call Center szakkiéllitds - a Humén :
Eréforras Alapitvany szervezésében. :
A call center szakmahoz kapcsol6- :

do6 termékek és szolgéltatasok szak- :
kiallitdsanak kiallit6i call center ta- :
nacsaddk, szolgaltatdk, tréningspe- :
cialistadk és munkaerg-kolcsonzé val-
lalatok, igy az egylittes megrendezés :
. AKkidllitas teriiletén kialakitasra keriild
. workshopban a kiallitok szolgaltatasaik
megismertetését, Gjdonsagaik bemuta-
orszag egyetlen hivatasturisztikai ki-
© A kiallitascsokor oktéber 16-18-ig,
po kozos szervezésében. Minden egy
helyen, ami érdekes lehet iizleti uta- : kata HUNGEXPO Budapesti Vasarkoz-
z6knak, céges utaztatéknak, valla- :
lati tanacskozasok, tréningek és to- :
vabbképzések szervezdinek! A kétna- :
pos rendezvényen kozel szaz kiallité :
. 5 Business services fair

SERVICE EXPO is a trade fair that is unique not
helyszin, vendéglatdhely, konferencia- :

: ness services fair is held from 16 until 18 October

és rendezvényszervezo cég - varja a . at the Hungexpo Budapest Fair Centre.

: . Held at the same time:
e Hoventa Nemzetkozi Szalloda-, Ven- . e 3rd Budapest Calling International Call Centre
Gasztrotechnikai
Szakkiallitas - a Hungexpo szervezé- :

sében, a vendéglatas és szallodaipar :

tovabbi vonzer6t jelent majd a poten-
cialis latogatok szamara.
Business Travel Show (BTS), Magyar-

allitasa - a Turizmus Kft. és a Hungex-

- business szalloda, wellness- és kas-
télyhotel, utazasi iroda, rendezvény-

vallalati tigyfeleket.

déglato-ipari  és

vezetd szakembereinek szol.

kapcsol6dd szakmai programokat is la-

Kft. elhozza azokat a nagyvallalatokat,

. ésIparkamara a kiallitdson tanacsadas-
. sal segiti a kkv-szektort.

. Kidllitds — szakmai férum

. A kiallitascsokorhoz igen gazdag szak-
: mai program is tarsul. A részletes prog-
: ram a kiallitasok honlapjan megtekint-
. het6, melybdl izelit6iil néhany:

. e Trendek a call centerek vilagaban (Bu-

dapest Calling kiallitas keretében)

« Versenyel6ny a hatékonysagban

Hatékonysagnovelés informatikai, in-
fokommunikacioés eszkdzok, megolda-
sok hasznalataval és energiakoltsége-
inek csokkentésével

e Munkahelyi kérnyezet

a XXI. szazadban

« Korszerti iroda - Telmex

« Service Expo workshop - eléadasok-
kal, prezentaciokkal

» Budapest Calling workshop - el6ada-
sokkal, prezentaciokkal (G pavilon)

tasat célzé el6adasokat tartanak.
naponta 10-17 6raig varja a latogato-
pontban.

Bévebb informacié:
www.serviceexpo.hu =

only in Hungary but also in the region. This busi-

trade fair — organised by the Human Resource
Foundation.

» Business Travel Show (BTS) - Hungary’s only pro-
fessional tourism expo, organised by Turizmus
Kft. and Hungexpo.

: « Hoventa - International hotel, restaurant, cater-

A Service Expo, a Budapest Calling és a :

. Hoventa kiallitasok egy légtérben, az A

© pavilonban kapnak helyet, a BTS pedig
E hidnyp6tlé rendezvény az idén Gj koér-
nyezetben, egy szolgéltatasi kiallitas-
csokor részeként keriil megrendezésre, :
mely mind a kiallitok, mind a latogatok :
. togathatjak.
. A Service Expo kapcsan a Hungexpo
. of programmes, including presentations, fora and

. tobb fontos partnerrel is egyiittm(iko- workshops.

dik. A VOSZ altal alapitott VOSZ-BESZ : sgrvICE EXPO and its accompanying events will

take place from 16 until 18 October at the HUNG-
akikkel egyiittmikodési megallapo- 5\)/(:8 ?:;iapest Fair Centre, from 10:00 until 17.00
dést kotott. A Budapesti Kereskedelmi

ing and gastro-technology trade fair, organised
by Hungexpo.

. Service Expo, Budapest Calling and Hoventa will
 be held in Pavilion ‘A, while BTS will take place in
a szomszédos D pavilonban, igy a lato- : PavilionD.

5k belépéssel tobb kiallitast i - Hungexpo partner VOSZ—E’_»ES_Z Kft. (founded by
gatok egy belepessel to allltast 1S 957 - the National Association of Entrepreneurs
megtekinthetnek egy id6ben, illetve a :
. erates with; the Budapest Chamber of Commerce
:and Industry will also be present with counsel-

. ling services for the SME sector. Participants will

and Employers) will bring major companies it coop-

have the opportunity to take part in a wide range

For more information visit: www.serviceexpo.hu =


http://www.serviceexpo.hu
http://www.serviceexpo.hu

Versenyelony
a hatekonysagban

A nagyszabdasu rendezvény a hatékony-
sagnovelés informatikai, infokommu-
nikaciés megoldasainak és az energia-

koltségek csokkentésének kérdéseivel
foglalkozik. A konferenciat elsésorban :

kis- és kozépvallalati vezetdk, infor-
matikusok, gazdasagi vezet6k szama-
ra szervezik.

Felmérések szerint a gazdasagi vissza-
esés kozepette a vallalatok nagyobb
hangsulyt fektetnek az informatikara,

infokommunikaciés technolégidkra :

(IKTKT), megoldasokra, mint azt a val-

sag el6tt tették. A konferencia célja, hogy

ajelen 1évé kkv-k vezetdi szdmara bemu-
tassuk azokat a korszer(i és kornyezetki-

méld infokommunikaciés megoldasokat, :

amelyek akar azonnali koltségcsokken-
tést vagy megtériilést jelentenek, és se-
gitségiikkel a jelenlegi helyzetben is ver-
senyelényre tehetnek szert.

nem csak az energiaarak drasztikus
emelkedése miatt érdekelt minden tiz-
leti vallalkozas. A klimavaltozas megal-
litasanak feladata is erre kotelez min-
den tzleti vallalkozast. A fiitési, izeme-

1ési, izemanyag-koltségek csokkentése

érdekében érdemes beruhazasainkat,
feltjitasainkat és meglévd szerzédése-
inket atértékelni, atvaltoztatni.

A rendezvény témdi:
1. Hatékonysagot noveld informatikai,
infokommunikaciés megoldasok.

2. Hatékonysagot novel6 és kornyezet-
kimélg eszkozok (hardverek).
3. A kkv-k szamara rendelkezésre all6

kedvezményes hitel-, illetve vissza :
nem téritendd tdmogatdasi forrasok :

informatikai fejlesztésekre.

4.A hatékony energiagazdalkodashoz
kapcsol6dé tdmogatasi, szabalyozasi,
finanszirozasi, palyazati konstrukcidk.

5. A fosszilis és megujul6 energia kom-
binalasa, az energiatudatos és ener-
giatakarékos gazdalkodas lényege,
technikai, praktikai.

6. Az lizemanyagkoltségek optimalizalasa.
7. Az energiaszolgaltat6-valtas indité-
kai, ésszertiisége, eldnyei, hatranyai.
8. Az épitéanyagokban, a hészigetelés-

ben rejlé spérolasi lehetdségek.

9. Intelligens irodak kialakitasa. =

. & Competitive advantage in
Az energiakoltségek csokkentésében :

efficiency

Service Expo’s most important accompanying :
. event is the conference organised in coopera-
: tion with Piac & Profit magazine, titled ‘Competi- :
. tive advantage in efficiency’. The conference is
- organised primarily for the managers of SMEs, IT :

experts and economic executives and its main
themes are increasing operational efficiency with

IT and communication solutions and cutting en- :

ergy costs. In today’s crisis-ridden business world
acquiring competitive advantage and keeping it is

more difficult than it has ever been. The main top-

ics of the conference will be the following: 1. IT and

communications solutions that increase efficiency

(ERP, document management, CRM, cloud-based

solutions, e-invoicing, etc.); 2. efficiency increasing :

and environmental tools (hardware); 3. loans and

HoReCa

SERVICE EXPO Fj' SIS SIS

Service expo programok
Oktodber 16.

Trendek a call centerek vilagaban
(Budapest Calling kiallitas keretében)
Helyszin: 25-6s pavilon

Oktéber 17.

Legjobb megoldasok a miikodési
koltségek csokkentésére
Hatékonysagnovelés informatikai,
infokommunikaci6s eszkdzok, meg-
oldasok hasznalatival és energia-
koltségeinek csokkentésével
Helyszin: G pavilon, VIP terem
Szervez6: Piac & Profit

Oktéber 18.

Munkahelyi koérnyezet a XXI. sza-
zadban

Helyszin: G pavilon, VIP terem
Szervez6: U4 Reklamiroda

Allandé programok
 Korszert iroda
- Telmex (G pavilon)
» Service Expo workshop
- el6adasokkal, prezentacidkkal
(G pavilon)
» Budapest Calling workshop
- el6adasokkal, prezentacidkkal
(G pavilon) =

& Service expo

Constant programmes

» Modern office - telmex (pavilion ‘g))

« Service expo workshop - lectures and presen-
tations (pavilion ‘g))

» Budapest calling workshop - lectures and
presentations (pavilion ‘g) =

subsidies available especially to SMEs for IT devel-
opment; 4.financing and regulatory schemes, and
tenders for improving SMEs energy consumption;
5. combining fossil and renewable energy; 6. opti-
mising fuel costs; 7. the pros and cons of chang-
ing one’s energy service provider; 8. how building
materials and insulation can help to save energy;
9. intelligent office. =

TANACSADAS A HUNGEXPO-N A MAZARS-TOL

A Mazars konyvvizsgélattal, szamviteli szol-
galtatdsokkal, valamint adé-, jogi és iizleti
tandcsadéssal foglalkozé cégesoport, amely
69 orszdgban 13 0oo szakérté munkdjat

ban, nemzetkézi és hazai kis-, kézepes és
nagyvéllalkozasok részére.

A Mazars Kft. idén elsé alkalommal virja az
érdeklédéket a Hungexpo szervezésében

« ADOTANACSADAS

aktudlis kérdései)

o KONYVELES

(a folyamatosan véltozé adéjogszabalyok

Itt vérjuk az érdekl6déket:

ES BERSZAMFE)TES
(munkatigyi témdk és kérdések)

fogja 6ssze. )
&) megrendezésre keriil6 Service Expo-n, ahol

személyes taldlkozé keretében léphet kap-
csolatba szakértéinkkel.

Helyszin: Hungexpo/ Service Expo,
'A’ pavilon, 304.D1 stand

A Magyarorszagon 1991 6ta jelen lévé
Mazars jelenleg az 5. legnagyobb kényv-
vizsgdlé cég, 110 magasan képzett és

« PENZUGYI TRANZAKCIOS

Az alsbbi kiemelt témdakban d4llunk a ~ TANACSADAS (céges 4tvilagitdsok, 4ta-
hozzénk elltogaték rendelkezésére szak- lakuldsok, tranzakciés iigyletek lebonyoli-
tanicsadéssal: tésa)

Id8pont: 2012. oktéber 16-18.,

elkételezett szakemberrel. Teljes  kord 10.00-17.00

szolgéltatdst nyujtunk valamennyi dgazat-

www.mazars.hu

Transzferar képzés o Ad6 és jogi tanacsadas « Bérszamfejtés o Konyvelés o Tranzakcids szolgdltatasok « Kényvvizsgalat
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Az atlagkereset
és az allastalanok
szama is nott

A nemzetgazdasagban — a legaldbb 5
£6s vallalkozasoknal, a koltségvetési in-
tézményeknél és a megfigyelt nonprofit
szervezeteknél — a brutto atlagkerese-
tek 4,4, a csalddi kedvezmény figyelem-
bevétele nélkiil szamitott netto atlagke-
resetek 1,6 szazalékkal haladték megaz
el6z6 év azonos idGszaki

A teljes munkaidében alkalmazésban
allok atlagos bruttd keresete 220 700 fo-
rint volt. A vallalkozasoknal dolgozdk
atlagosan 231 800 forintot kerestek, mig
a kozszféraban nem kozfoglalkoztatas
keretében foglalkoztatottak 209 500 fo-
rintot. A kozfoglalkoztatottak atlagkere-
sete 73 600 forint volt. Nemzetgazdasa-
gi szinten a brutt6 keresetek 4,4 szaza-
lékkal haladtak meg az el6z6 év azonos
id6szakit. Az 4tlagkeresetek a verseny-
szféraban 7 szazalékkal néttek.
Nemzetgazdasagi szinten az atlagos —
csaladi kedvezmény nélkiil szamitott —
netto kereset 142 700 (ezen beliil a fizi-
kai foglalkozastaké 99 400, a szellemi
foglalkozastaké 188 000) forint volt, 1,6
szazalékkal magasabb az el6z6 évinél.
A versenyszféra legalabb 5 f6t foglal-
koztaté vallalkozasaindl 1 milli6 810
ezer f6 volt az alkalmazasban allok
szama, 32,7 ezer fGvel kevesebb, mint
2011. janudr—janiusban. Osszességé-
ben a nemzetgazdasagban — az 5 £6 fe-
letti véallalkozasokban, a koltségveté-
si szféraban és a megfigyelt nonprofit
szervezeteknél - a kozfoglalkoztatot-
takkal egytitt 2656 ezer f6 allt alkal-
mazasban, 21,4 ezer f6vel kevesebben,

oo

mint az el6z6 év azonos idészakdban. =

=z Higher average wage
but a higher level of
unemployment too

Compared with the same period a year ear-
lier, gross wages elevated by 4.4 percent
at enterprises employing at least 5 people,
budgetary institutions and observed non-
profit organisations; calculated without
family benefits, net average wages grew 1.6
percent. People working full time earned a
gross average of HUF 220,700: HUF 231,800
at enterprises and HUF 209,500 at budgetary
institutions. Average wages augmented by 7
percent in the competitive sector. In January-
June 2012 1,810,000 people were employed
by enterprises, 32,700 less than in the same
period of 2011. On the level of the national
economy 2,656,000 people were employed. =
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Ujraéled a magyar csemegeszol6

A KSH és az AKI Pi-
aci és Arinformaci-
6s Rendszer (PAIR)
legutdbbi piaci je-
lentéseibdl kideriil,
hogy Magyarorsza-

(M+L méretben) ér-
tékesitett mennyi-

Kapronczai :
Istvan sége 14 szazalékkal :
Zﬁazgato volt kevesebb az idei :

esztendé
24,30 forintos csomagol6helyi ara 54 sza-

képest. A KSH adatai szerint Magyaror-
szagon a héjas tojas exportja 36 szazalék-
kal béviilt 2012 els6
évvel korabbihoz képest.

Németorszag a tojasfogyasztas 74 szaza-
1ékat sajat termelésbdl biztositotta 2002-

ben, ugyanakkor 2010-re ez az ardny 55 :
. azonos id6szakaban.

. Magyarorszdgon a nyerstej kilonkénti or-
: szagos termeldi atlagara 79,26 forint volt
: 2012 jiliusaban, ami jiniushoz képest ha-
. rom szdzalékos csokkenést jelent. A nyers-
Az EU-ban a tojastermékek importja 99 :
szazalékkal, csaknem 19 ezer tonndval
© zalékkal volt magasabb, mint a belpiaci
. &r. A szezonalitasnak megfelelsen meg-
Az OECD-FAO hosszu tavu el6rejelzése
© 4ranak csokkenése.

. Az USDA elérejelzése szerint a vilag te-
lékkal érhet el magasabb szintet 2021-rea :
© 12,2 szdzalékkal, a vajé 3,1 szdzalékkal, a
: sovany tejporé 6,2 szdzalékkal, a teljes tej-
: poré 5,6 szdzalékkal novekedhet 2012-ben

szazalékra csokkent. Ennek hatdsdra je-
lentsen nétt a tojas, valamint a tojaster-
mékek importja. A helyzetet tovabb nehe-
ziti, hogy az idén tobb gazdasagban hasz-
naltak dioxinnal szennyezett takarmanyt.

nétt 2012 elsé hat honapjaban 2011 ha-
sonlé idészakahoz képest.

szerint az Eurdpai Uni6 sertéshisterme-
lése 4,4 szazalékkal, kivitele 11,5 szdza-

2009-2011 kozotti idszak atlagdhoz vi-
szonyitva. Az Eurépai Uniéban az ,,E” ke-
reskedelmi osztdlyba tartozo sertés vago-

hidi belépési dra euréban kifejezve nem :
. sag eldrejelzése alapjdn az uniéban a tej-
hoz képest, ugyanakkor 7,5 szazalékkal
. té 1,1 szdzalékkal, a vaj és vajzsiré 3,8 sza-
. zalékkal, a sovany tejporé 14,5 szazalék-
A belfoldi voroshagymat a 31-32. héten
. szazalékkal csokkenhet. =

véltozott jelentGsen juliusban a juniusi-

volt magasabb, mint egy esztendével ko-
réabban.

40-70 mm és 70 mm feletti mérettarto-

els6 hét :
hénapjaban, ugyanakkor a darabonkénti :
. kénti drak 290-345 forint kozott valtoztak.
zalékkal emelkedett a tavalyi adatokhoz :
. molcstiek termése a termdteriilet zsugoro-
. dasa és a szélsOséges idGjaras kovetkezté-
6t honapjdban az egy °
. ribiszke termeldi dra 5, a szamécéé 8,6, a
© malnéé 11, a koszmétéé
© kéé 26, a szederé 28 szazalékkal volt maga-

. manyban kinaltdk. A leggyakoribb terme-
. 16i dra ettdl fiiggden 82-87 forint kozott
. alakult kilogrammonként. A hazai gorog-
. dinnye 32. heti dra 24 szdzalékkal megha-
. ladta az egy évvel kordbban jellemzét, a
- sargadinnyéé azonban lényegesen elma-
gon az étkezési tojés
. ben mérttdl. A belpiaci nektarin termel6i
- 4ra 40 szdzalékkal feliilmulta a 2010-2011.

radt a tavalyi esztend$ ugyanezen heté-

évek atlagat, az aprilisi fagyok okozta ter-
méskiesés miatt.

Tovabb béviilt a magyarorszagi csemege-
sz016-fajtak valasztéka a 32. héten, akilén-

Magyarorszagon csokkent a bogyds gyii-

ben. A Budapesti Nagybani Piacon a piros
17, a fekete ribisz-

sabb 2012. 1-32. hetében, mint az el6z0 év

tej exportara 85,86 forint volt, 3 szazalék-

oo

kal nétt az el6z6 havihoz képest, és 8 sza-

allt a tejtermékek feldolgozoi értékesitési

héntej-kibocsatasa 2,6 szdzalékkal, a saj-

o

az el6z6 évihez képest. Az Eur6pai Bizott-

termelés 2012-ben 1,5 szdzalékkal, a saj-

kal lehet magasabb, mig a teljes tejporé 1,1

22 The rebirth of Hungarian table grapes

Data from the Agricultural Economics Research Institute (AKI) and KSH’s market price information
system (PAIR) reveal that volume sales of M and L size eggs in Hungary were 14 percent lower in the
first seven months of 2012, but at the same time its HUF 24.30 price/piece at the place of pack-
aging was 54 percent higher than last year. In Hungary the level of egg export augmented by 36
percent in the first five months of 2012, compared with the same period a year earlier. The price of
Hungarian watermelon was 24 percent higher on Week 32 than a year before, but cantaloupe prices
were way below the level of last year. Table grape: the number of varieties kept expanding on Week
32, prices varied between HUF 290 and 345 per kilogram. The average production price of raw milk
was HUF 79.26 per kilogram in July 2012, down 3 percent from June; export price was HUF 85.86, up
3 percent from the previous month and 8 percent higher than the domestic average price. According
to a forecast by USDA, the world’s milk production will increase by 2.6 percent, cheese production
by 2.2 percent and butter production by 3.1 percent in 2012. For the EU, the European Commission
expects a 1.5 percent decline in milk production, 1.1-percent drop in cheese and a 3.8-percent fall in

butter and butter fat production. =



Folytatddo recesszié

A GKI Gazdasagku-
tatd Zrt. elérejelzé-
se szerint Magyaror-
szagon az év hatrale-
v0 részében is foly-
tatédik a recesszio.
A kivitel a Mercedes
fellendiil exportja
ellenére alig gyorsul,
a belfoldi keresletben
pedig nem varhato ja-

Biré Péter
kutatésvezet6
GKI

vén javuld kiviteli lehetéségeknek — kozel

A magyar ipari termelés az els¢ félévben 0,4
szazalékkal csokkent. A belfoldi értékesités
1,7 szazalékkal esett, a kivitel pedig mind-
Ossze egy szazalékkal emelkedett. Az élel-
miszeripar termelése az els6 félévben — héla
ajo tavalyi termésnek és a gyenge forint ré-

tiz szazalékkal emelkedett.

A realkereset az idén — a kozfoglalkoztatast
figyelmen kiviil hagyva — 2-2,5 szdzalék-
kal csokken, ezen beliil a versenyszektorban
csak 1,5 szdzalékkal.

piaci analizisek zzzz/./4

. Mikoézben szavakban a kormdny gyors
- megallapodasra torekszik az IMF-fel és
© az EU-val, tényleges lépései nem ebbe az
. iranyba mutatnak. S6t, a nyér eleje 6ta is-
. mét felerdsodott a valés pénziigyi fedezet
- nélkiili koltekezésre, allamositasra és 4r-
. befagyasztdsra val6 hajlam. Ez rovid tavi
. népszeriiségi célokat szolgal, mikozben
. egyensulyi és novekedési szempontbdl is
. problematikus. Az idei és kiilonosen a jové
. évi hidnycél eléréséhez tovabbi kiigazita-

vulds. A forint nyar folyaman kialakult —
a viszonylag kedvez6 nemzetkozi pénzpia-

. sokra lesz sziikség. =

ci hangulatnak és az IMF-targyalasok meg-
kezdésének koszonhet — eréssége atmene-
tinek bizonyult.

A magyar gazdasag az elsé félévben egy sza-
zalékkal zsugorodott, ez 1ényegesen meg-
haladja az EU 0,2 szazalékos atlagat. Bar az
eurdpai visszaesés csak minimalisan erétel-
jesebb a vartnal, aggasztd, hogy a konjunk-
turalis varakozasok jellemz6en romloak.

- 5& Recession continues

. According to a forecast by GKI Economic Research Institute, economic recession will continue in the
remaining months of the year in Hungary. Export will hardly gain momentum and no improvement is
expected in domestic retail. The strength of the forint proved to be transitional. In the first half of the
year Hungary’s economy contracted by 1 percent (the EU's average was minus 0.2 percent). The coun-
try’s industrial production dropped by 0.4 percent in the first six months, domestic sales were down 1.7
percent and export only grew by 1 percent. However, the food industry was a pleasant exception to the
negative trends as production in the sectors improved by nearly 10 percent. This year real wages will
decrease by 2-2.5 percent in general and by 1.5 percent in the competitive sector. While the government
speaks about concluding an agreement with the EU and the IMF as soon as possible, its steps are taken
in another direction. The budget deficits targeted for this year and the next will have to be corrected. =

A GKI Gazdasagkutato Zrt. prognézisa a magyar nemzetgazdasag 2012. évi folyamatairél

2010. 2011. 2012. elso félév 2012.
1. A GDP volumenindexe (%) 101,3 101,6 99,0* 98,5
2. Az ipari termelés indexe (6sszehasonlité aron, %) 1105 1054 99,6 101
3. Nemzetgazdasagi beruhdzasok indexe (6sszehasonlité aron, szazalék) 944 95,5 92,996 96
4. Az épitési-szerelési tevékenység indexe (6sszehasonlité aron, %) 89,9 92,2 89,9 93
5. A kiskereskedelmi forgalom volumenindexe (%) 97,7 100,2 98,9 98 108
6. A kivitel valtozasanak indexe (foly6 aron, euréban,%) 1214 112,0 100,5 102
7. A behozatal valtozasanak indexe (foly6 aron, euréban,%) 1194 1106 1011 1015
8. A kiilkereskedelmi mérleg egyenlege (milliard eurd) 55 7,1 3,7 75
9. A folyd fizetési és tékemérleg egyiittes egyenlege (milliard eurd) 2,8 36 0,7* 35
10. Az eur6 &tlagos arfolyama (forint) 275,4 279,2 294 2xx* 295
1 e Sanhdrtarts idnye Bivcorgall scamitetben
12. A brutt6 atlagkereset indexe 1014 105,2 1044 104,5
13. Fogyasztéi arindex 1049 103,9 105,6*** 105,7
14. Fogyaszt6i arindex az id6szak végén (el6z6 év azonos hénap = 100) 104,7 104,1 105,8*** 105,5
15. Munkanélkiiliségi rata az id6szak végén (%) 10,8 10,7 10,5%4** 10,8

* Szezondlisan és naptarhatassal kiigazitva: 98,9 szézalék. ** 2012. | negyedév. ***2012. I-VIl. hg **** 2012. V-VI.. hd

A tényadatok forrdsa: KSH, MNB, NGM

Tovabb novekszik az inflacié

A KSH adatai szerint a fogyasztoi arak 5,8 szazalékkal voltak ma-

gasabbak, mint egy évvel korabban. Egy hénap alatt emelkedett a
dohényaruk és a szolgaltatasok, csokkent az tizemanyagok és az :

élelmiszerek ara. A nyugdijas havi fogyasztoéiar-index 0,1 szaza-
lékkal csokkent, az évi pedig 5,8 szazalékkal emelkedett.

zoldség, gytiimolcs (2,8%), a sertészsiradék (2,3%) és az ét-

: (1,2%), a csokoladé, kakao (1,0%) és a parizsi, kolbasz (0,9%)
ara. A szeszes italok, dohdnydruk esetében szintén aremelke-
dés volt megfigyelhet6 (0,5%).

12 hénap alatt, 2011. juliushoz viszonyitva, az élelmiszerek

© 4rai az 4tlagosndl nagyobb mértékben, 6,1 szazalékkal emel-
1 hénap alatt — 2012. juniushoz viszonyitva — a fogyasztéi :
4rak 0,1 szézalékkal csokkentek. Ezen beliil az élelmiszerek :
4ra 0,2 szazalékkal lett kevesebb. Arcsokkenés kovetkezettbea :
tojés (3,6%), az idénydras élelmiszerek, azaz a burgonya, friss :
. gyobb mértékben, 14,1 szézalékkal emelkedett a szeszes ita-
olaj (0,9%) esetében. Novekedett a liszt (1,9%), a szdraztészta :

kedtek. Ezen beliil jelentésen nétt a tojas (34,4%), a sertészsi-
radék (24,3%), a csokoladé, kakad (20,2%), a kavé (12,5%), a
parizsi, kolbasz (10,5%) és a sertéshus (9,5%) dra. Arcsokke-
nés kovetkezett be a liszt (10,7%) esetében. Az atlagosnal na-

lok, dohanyaruk dra. =

£z Inflation keeps growing

In July consumer prices were 5.8 percent higher than a year earlier. The monthly pensioner consumer price index dropped 0.1 percent and the annual index
upped 5.8 percent. Compared with June 2012, consumer prices were down 0.1 percent and food prices became 0.2 percent lower. Compared with July

2011, food prices increased by 6.1 percent (above the average). =
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A magyar haztartasok napi fogyasztasi cikk vasarlasanak A
trendjei 2012 elso félévében

Tovabbra is racionalizaljuk

vasarlasainkat

ii A magyar hdztartasok élelmiszerre és haztar-

-

w i

tasi vegyi arura forditott kiadasai kdzel 1330
milliard forintot tettek ki 2012 elsd félévében,
ami fél szazalékos novekedést, gyakorlatilag

stagndlast jelent az el6z0 év azonos idosza-
kahoz képest. Az élelmiszerarak ugyanebben

Vella Rita
tigyfélkapcsolati
igazgatd, GfK Hungéria

az iddszakban 6 szazalékkal emelkedtek, igy
a piac nominalis értelemben mért stabilitasa

a megvasarolt mennyiség csokkenését jelenti.

A valsagot kovetd elsé években a haz-
tartasok reakc10)a az volt, hogy inkabb
keveset vasaroltak az egyes termékkate-
goriakbdl, de nem szivesen mozdultak
el az olcsobb, adott esetben alacsonyabb
mindségli termékek felé. Mara viszont
megvaltozott a helyzet, az elmult egy-
masfél évben elindult egy termékszer-
kezet-vaéltasi folyamat, azaz, mivel a haz-
tartasok tovabb mar nem tudjak csok-

kenteni a mennyiséget, igy kénytelenek

elmozdulni az olcsébb termékek felé. A

Véasarléi kosartipusok megoszlasa
kereskedelmi csatornakban
100%

80%
60%
40%
20%

0%

TOTAL hiper- szuper- diszkont hazai fiiggetlen
market market léncok kisboltok

W hidnypotlas Mkészletfeltoltés M akcibvadasz
¥ napi bevasarldas Mmaxi kosar Megyéb

Forrds: Haztartdspanel, GfK Hungéria

teljes forgalombol. A hasonlé kereske-
delmi strukturaval jellemezhet6 kor-
nyez6 orszagokban (Ausztria, Szlova-
kia, Csehorszag és Lengyelorszag) ér
el még 20 szazalék feletti értéket a ke-

Kereskedelmi csatornak forgalmi
részesedése (értékben, %)

2011. 1. félév 2012. 1. félév

W hipermarket M szupermarket M diszkont
M hazaildncok Mflggetlen kisboltok M egyéb

Forrds: Haztartdspanel, GfK Hungaria

Vasarléi hatokor valtozasa néhany termékcsoportban
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azokban az orszadgokban, ahol a tradi-
ciondlis csatornak erésebbek, ugyanez
az arany sok esetben jelentdsen 10 sza-
zalék alatt marad;

masrészt az akcids vasarlasok aranya
is viszonylag magas hazankban, hiszen
minden 100 forintbol 25 forintot kol-
tottiink promocios termékekre az idei
év elsé felében, és ebben nem is tortént
valtozas az el6z6 év azonos iddszaka-
hoz képest. Tovabbra is a hipermarke-
tekben és a diszkontokban a legmaga-
sabb az akcids vésarlds aranya, de mig
a hipermarketekben némi csokkenés,
a diszkontokban enyhe emelkedés ta-
pasztalhaté az el6z6 év azonos idésza-
kahoz hasonlitva.

. Osszességében az elmult félév vesztesei
- 2010-r61 2011-re megfigyelhetd trend :
- folytatodott 2012 els6 honapjaiban is.
- A valtas mértéke viszont nem tud jelen-
© t6s lenni, mivel
. - mar amugy is magas Magyarorszdgon
. a kereskedelmi méarkak részardnya a

tovabbra is a fuggetlen kisboltok, eb-

. ben a csatornéban tapasztalhat6 a leg-
. jelentésebb forgalom-visszaesés. A hi-
. permarketek osszesitett forgalma stag-

nalt, a diszkontok, szupermarketek és a
hazai lancok tudtak enyhén novelni for-

galmukat az el6z6 év azonos idGszaka-
- hoz képest, azonban ez a novekedés is
© szinte alig éri el a fogyaszt6i drak emel-
© kedésének szintjét. A névekedést ennek
. megfeleléen a vasarldsi intenzitds, ezen
reskedelmi mérkék részesedése, mig

beliil is a nagyobb kosarérték hajtja; va-
sarloi korét egyik csatorna sem tudta bo-

. viteni, s6t a legtobb csatorna penetracio-
. csokkenést volt kénytelen elkonyvelni.

=i« We keep rationalising our

- spending

: Hungarian households spent about HUF 1,330 billion
- on food and household chemicals in January-June
. 2012 - this o0.5-percent growth practically means
- stagnation if compared with the same period of
- 2011. Food prices augmented by 6 percent, so be-
: hind the nominal stability we actually find lower
- volume sales. After the crisis had broken out, in the
- first few years households started buying less from
- certain product categories but they were unwilling
. to switch to cheaper - sometimes lower-quality -
. products. However, after a while they were unable
. to further decrease the volume they buy and were
. forced to start purchasing cheaper goods. In Hun-
: gary this change was not drastic though, because
: PL products’ share from total sales has already
: been high (above 20 percent), just like the propor-
: tion of sales in promation (in the examined period
- we spent 25 forints from every 100 on products sold
- in promotion). Big shopping trips realise nearly half
- of total sales and these are still concentrated to hy-
- permarkets. Supermarkets and discount stores are
- typically the places where shoppers not only go for
- big shopping trips but also to do daily shopping. We
- only visit small independent shops to pick up just
. a few things or if we ran out of something that we
. need at once.
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Hat év alatt most eldszor adott el atlagosan
kevesebb arut az eurdpai élelmiszer-kiskeres-
kedelem negyedéves dsszehasonlitasban.
Az idel masodik negyedév soran Europaban
atlag 1 szdzalékkal csokkent az eladott
mennyiség, a tavalyi hasonld id6szakhoz vi-
szonyitva, mig Magyarorszagon 2 szazalék-
kal, dertl ki a Nielsen friss elemzésébdl.

7

rogorszagban, Olaszorszagban és Csehorszagban.

szag koziil tizenegyben csokkent, kilencben novekedett, Bel-
giumban pedig stabil maradt. Legnagyobb mértékben, 7 sza-

szagban pedig minusz 3-3 szdzalékot regisztraltak. Folyama-
tosan negativ a tendencia Gorogorszagban, ahol a tizenharom

nyiségi csokkenést mutatott ki a Nielsen.

végidban emelkedett az élelmiszer-kiskereskedelem forgalma,
3-3 szazalékkal, az idei masodik negyedév alatt.

sainak eurdpai igazgatoja.

A vizsgalt huszonegy orszagban az élelmiszer, haztartasi vegyi
aru és kozmetikum egyiittes kiskereskedelmi atlagara 4 szaza-
lékkal emelkedett a masodik negyedévben, a tavalyi hasonlo

Orszag

Eurbpaiatlag +1
. Magyarorszdg -2 -1 -3 0 -2 -2

Ertékben az élelmiszer, hdztartdsi vegyi dru és kozmetikum kis-
kereskedelmi forgalma Magyarorszagon atlag 5, foldrésziinkon :
3 szdzalékkal nagyobb az idei masodik negyedévben, mint ta- :
valy aprilis—janius soran. Legnagyobb mértékben nétt Torok-
orszagban 10, Szlovakidban és Lengyelorszagban 7-7 szdzalék- :
kal. Ezzel szemben 1-2 szdzalékos csokkenést regisztraltak Go-

Mennyiséget tekintve a bolti forgalom huszonegy vizsgalt or- :
. rokorszagi 13 szdzalék utdn. A magyar mutatdt a szlovak k-
. veti plusz 5, majd a portugdl, lengyel, francia, dan és brit, egy-
zalékkal esett vissza a mennyiségi eladds Csehorszagban. Az :
utdna kovetkez6 Torokorszagban, Portugdlidban és Olaszor-
. haztartdsi vegyi dru és kozmetikum idén 4prilis—juniusban, a
- tavalyi negyedik—hatodik honaphoz képest. Csokkent viszont
legutobbi, egymast kovets negyedév mindegyike soran meny-

Hat év 6ta el6szor csokkent az eurdpai
élelmiszeruzletek eladasa

Magyarorszagon és a vizsgalt eurdpai orszagokban az élelmiszer,
héztartasi vegyi aru és kozmetikum egyiittes kiskereskedelmi atlag-
aranak alakulasa a legutébbi negyedévek soran (szdzalékban, mindig
az el6z6 év hasonlé idészakahoz képest)

2008. 2009. 2010. 2011. 2011.2011. 2011. 2012. 2012.

. Orszag oL 0. I I O W IV I I
. Magyarorszdgg +9 +5 -1  +3 +6 +5 +4 +6 +7
. Eurbpaidtlag +6 +2 +1 +2 +3 +4 +5 +5 +4

Forrés: niclsen

Az élelmiszer, haztartdsi vegyi aru és kozmetikum mennyiségben

mért kiskereskedelmi forgalméanak alakulasa néhany orszagban a

legutdbbi negyedévek sorén (szzalékban, mindig az el6z6 év

hasonld id6szakéhoz képest)

2008.2009.2010.2011.2011.2011. 2011. 2012. 2012.
II. II. II. L II. m.  1IV. L II.

+2 0 0 +2 +1 +1 0 -1

+1 -1 -2

© Szlovakia +4 2 44 0 43 0 42 41 42
© Csehorszag +3 -1 -1 +2 +4 -2 -3 -4 -7
. lengyelorszdg +7 +8 -1+l +1 -1 0 +5 43
. Ausztria 2 + 0 41+ 2 A 2 A

. Gorogorszdag +1 +1 -4 -6 -4 -2 -1 -5 -2

Forrés: nielsen

Az élelmiszer, haztartési vegyi aru és kozmetikum értékben mért
kiskereskedelmi forgalmanak alakulasa néhany orszagban a legutéb-
bi negyedévek soran, nomindlisan (szazalékban, mindig az el6z6 év
hasonld id6szakéhoz képest)

2008. 2009. 2010. 2011. 2011. 2011. 2011. 2012. 2012.

. Orszag L 0. . I O m IV I I
. Eurbpaidtlag +7 +4 +1  +2 +5 45 45 45 43
: Magyarorszag +7 +4 -3 +3 +3 +3 +5 +5 +5
: Szlovéakia +8 -4 +4 43 46 0 +7 46 47
 Csehorszag +13  +1 -1 +4  +6  +1 42 +1 -1
. Lengyelorszdg +13 +11 -1 0 +2  +2 43 +10 +7
. Ausztria +3 +3 0 +3 +6 +1 +3 +1 +1
© Gorogorszdg  +7 +1 -5 -6 -3 +1 +1 -4 -2

Forrés: nielsen

legnagyobb dragulasi iitem Eurépa fejlett piacai kozott, a to-

arant 4 szazalékkal.
Osszesen tizenkilenc orszdgban dragult dtlagosan az élelmiszer,

Svéjcban és frorszagban 2, illetve 1 szézalékkal. =

Mennyiségi szempontbél leginkébb Lengyelorszagban és Nor- : 5 For the first time in six years sales

- dropped in European food stores

For the first time in six years European food retail sold 1 percent less on aver-
: age in the second quarter than a year before. In Hungary, Nielsen measured 2

—A mennyisegt cstkkenést elsésorban a negatiy gazdasagl kor- . percent lower volume sales. In terms of value, food, household chemical and

nyezet okozza, valamint az drak novekedése — dllapitjia meg : cosmetics sales climbed 5 percent in Hungary and grew by 3 percent in Europe

Jean Jacques Vandenheede, a Nielsen kiskereskedelmi kutata- :
11 and remained stable in Belgium. The decline was the biggest - 7 percent - in
. the Czech Republic and Nielsen registered lower volume sales in each of the last
. thirteen consecutive quarters in Greece. Food volume sales rose 3 percent in
. the second quarter in both Poland and Norway. The average retail price of food,
. household chemical and cosmetics products augmented by 4 percent in the 21
. examined countries; Hungary’s 7-percent price increase was the second biggest
idészakkal szemben. A magyarorszagi 7 szazalék a masodik :

in the examined period. From the 21 audited countries volume sales dropped in

behind Turkey’s 13 percent. =
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Tovabbra is csokken a kiskereskedelem volumene

kiskereskedelmi értékesités ja- :
niusi volumene 1,7 szdzalékkal :
elmaradt az el6z6 év azonos :
idészakitol. A csokkenésben meghatd- :
roz6 szerepet jatszott az iizemanyag- :

toltd allomdsok, valamint a butor- és

miiszakicikk-iizletek eladdsainak visz- :
szaesése, mikozben az élelmiszer- és :
élelmiszer jellegii vegyes tizletek for- :

galmanak volumene novekedett.

félévében 1,1 szazalékkal mérséklodott az

wonoz

kereskedelemben 2012. juniusban 687 :

lidrd forint értékd forgalom realizalédott.

Az élelmiszer- és élelmiszer jellegtli vegyes :

elsé felében 0,6 szazalékkal novekedett az

"o

el6z6 év azonos idszakahoz képest.

Az egy hénappal korabbihoz mérten —a :
szezonalis és naptarhatdstél megtisztitott :
adatok szerint — a kiskereskedelmi for- :
galom volumene nem valtozott. Az élel- :
. miszer- és élelmiszer jellegii vegyes kis- :
. kereskedelem 0,3 szdzalékkal novekedett, :
a nem élelmiszer-kiskereskedelem lénye- :
gi elmozduldst nem mutatott, viszont az :
. iizemanyag-kiskereskedelem 0,7 szdzalék- :
. kal novekedett, tobbek kozott az élénkiild :
2012. jiniusban a kiskereskedelmi forga- : :
lom volumene 1,7 szazalékkal, az év els6 :

- &2 Further drop in retail
el6z6 év azonos iddszakdhoz képest. Az y,9lume sales

orszdgos kiskereskedelmi tizlethdlézatban, © | "/ "o the volume of retail was ) RN

valamint a csomagkiildé és internetes kis- : pelow the level of June zo011. In January-June °
: 2012 the drop was 1.1 percent. Domestic retail
134 9 B LA A 1. ¢ network, online retail and mail order companies :
millidrd forint, az els6 félévben 3793 mil . generated sales in the value of HUF 687 bit. |
. lion and in the first six months of 2012 a HUF :
3,793 billion turnover was realised. Non-food
kiskereskedelmi tizletek forgalméanak vo- : retail: there was a 4.2-percent drop i’) June '?”d
e jl’miusban WO ST aw G . a 2-percent decrease was measured in the first :
> > . six months of the year. Sales by petrol stations :

kept falling - by 2.9 percent both in June and in :

. the first six months of the year. =

nemzetkozi turizmus hatdséara. =
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Hipercom: egyre dragabb az iskolakezdés?

tarcajat, de a kereskedelmi lancok széles kindlata és a :

kiillonboz6 akciok lehet6vé teszik, hogy csokkentsiik ki-
adasainkat. A Hipercom Monitoring adatbazisabél kideriil, mi- :
. a Penny akcids tjsdgjaban szerepelt a legolcsébb iskolatds-
Idén mdr julius végén megjelentek az iskolaszerek az akcids Gjsa-
gokban, de az igazi domping augusztus elsejével indult. A nyaron
2500 iskolaszer- és papiraru-promocio jelent meg. A kinalat szé-
les skdlan mozgott, de a legjobb ajanlatért akdr tobb iizletet is vé-
© 2011-ben kevesebb iskolatdska-promdcié jelent meg az tjsagok-
Az egyszer(i, minta nélkiili A5-6s tlizdtt fiizetet 20 és 89 Ft ko-
z4tti dron kinaltak a keresked6k, de a legtébbszér 39 Ft-os dron
szerepelt az akcids Gjsagokban. A legolcsébban a One Euro Mar- :
ket iizleteiben vasarolhattdk meg a terméket (20 Ft). A szines- :
mintds boritéju kisalaku tiizott fiizetet a Spar kindlta a legala-

g tanévkezdés jelentdsen megterheli minden csalad pénz- :

lyen akcidkkal késziiltek idén a lancok az iskolakezdésre.

gig kellett jarni.

csonyabb aron (39 Ft).

Az A5-6s spirélfiizetek 120 Ft koriili aron voltak promécidban, de
ha designmintas valtozatot szerettiink volna vasarolni, akkor az
ra mar 200 Ft koriil mozgott. Attdl fiiggéen, hogy milyen tipu-
st és mintdju a fiizet, a hatdr szinte a csillagos ég. A kis alakd fii- :
. vasérolhatjuk meg a legalapvetdbb iskolaszereket. =

zetek koziil a legdragabb ajanlat a Tesco Hipermarket Iskolakez-

dés kiadvanydban szerepelt, a Monster High A5-6s projektfiizet
darabja 2490 Ft helyett akciésan 1799 Ft-ért volt megvasarolhato.
Az arak tekintetében 2011-hez képest nincs szamottevé valtozas.
Az iskolataskak teriiletén is b6 valasztékkal taldlkoztunk. Idén

ka, csupan 999 Ft-ért. A kinalatban megtaldlhatéak voltak az
iskolataskaszettek is, amelyhez a taskan kiviil tartozott torna-
zsdk, tolltartd vagy pénztarca is. Az akcios Ujsagban megjelent szet-
tek ara 1790 Ft-t6l (Penny) egészen 19 990 Ft-ig terjedt (Auchan).

ban és az arak is magasabbak voltak. Tavaly augusztusban a leg-
olcsobb ajanlat az 1978 Ft-os klasszikus iskolataska volt a Cora te-
matikus katalégusaban.

Az irdszerkindlat is lehet6vé teszi, hogy mindenki megtalalja
a szamara megfelel6t, legyen sz6 az egyszert grafitceruzatol kezdve
(legolcsébb a METRO-ban: 12 Ft/db) az ergonomikus mechani-
kus jobb és balkezes kivitelben is megvdasarolhat6 ceruzaig
(Auchan: Stabilo, 299 Ft).

A legkedvezbb ajanlatok szempontjabdl 2011-hez képest nem tor-
tént valtozas. Az akcioknak koszonhet6en a tavalyi arszinvonalon

£& Hipercom: is starting the school year increasingly expensive?

Starting the school year is a significant financial burden on most families, but a wide selection of products available in retail chains and different promotions
help parents to spend less. The database of Hipercom Monitoring reveals what kind of promotions were waiting for parents in this school-starting season.
2,500 school supplies and paper product promotions were announced in the summer. Simple As size stapled exercise books were available from HUF 20 to HUF
89, but most often they appeared in promotional leaflets at the price of HUF 3g. It cost the least, HUF 20 in One Euro Market stores. A5 size spiral exercise
books were mostly promoted for approximately HUF 120. Schoolbags: the cheapest was advertised by Penny Market for HUF ggg; the price of schoolbag sets
ranged from HUF 1,790 (Penny Market) to HUF 19,990 (Auchan). As for pens, pencils and the like, simple graphite pencil cost HUF 12/piece in METRO stores,
while at the other end of the spectrum we find the HUF 2gg Stabilo ergonomic pencils sold in Auchan stores. =
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Rabcsanszki Laura
lgyfélkapcsolati igazgatd

NRC internetezok korében végzett, reprezentativ kutatasabol szemezgetiink.

zegyik alapvetd készpénz-helyettesitd
eszkoznek a bankkartyat tekintjilk.
A megkérdezett internetezék 84
szazaléka rendelkezik bankkartyaval. A fels6-

az alap- és kozépfoku végzettségliek korében
alacsonyabb. A megkérdezettek 33 szdzaléka

igénybe a bankkartydjat, vagyis még mindig

kivegyék egy ATM-bol. Leggyakrabban az élel-
miszerboltot jelolték meg a valaszaddk, ahol
bankkartyaval fizetnek (86%), majd a benzin- :

kutat (44%) és a patikakat (37%).

A piacon évek 6ta elérhet6 a mobiltelefonon :
keresztiili fizetés lehetGsége is, de a valaszadok :
75 szézaléka még soha sem prébélta a mobillal
torténd vasarlast. Aki alkalmanként vagy rend-
szeresen szokott mobillal visarolni, 8k elsésor-
ban autépélya-matricat (43%), lottot (37%) és : :
: hasznaljuk bankkartydnk helyett fizetés- :

parkoldcédulat (31%) vasarolnak. Mindezek
mellett biztatd adat az okostelefonok penetra-

cidjénak rohamos novekedése, mely augusztus- :

ra elérte a 37 szdzalékot. Természetesen a fiata-
lok azok, akik a leginkabb nyitottak erre az esz-

kozre, igy a 18-29 éves internetezok 55 szdza-
. kabb a budapestiek azok, akik nyitottabbak.
az 50-75 éves internetezokkel, akik 14 szazalé- :

Az internetezGket megkérdeztiik arrol :

a QR-kédos vésdrldsi lehetdségrol is, amely- These days an increasing number of payment types are available to consumers. According to an
nek mikodési elve, hogy oridsplakatokat he- :
lyeznek ki forgalmas helyekre, amelyeken . net users, debit cards (bank cards) are still the number one choice when it comes to substituting

T 2] 1 . ., , - cash. 84 percent of participants own a debit card, but 33 percent only use it once a month or even
killonfele élelmiszerek, vegyl druk vagy mas . less frequently - many just go to an ATM to collect their monthly salary in one sum. 86 percent use
termékek képei lathatéak. A képek mellett :
pedig egy okostelefonnal beolvashaté QR- pharmacies. 75 percent never t_ried mobile phone payment b.ut th_ose who use it purchase mot_orway
. p , , , 1. . stickers (43 percent), lottery tickets (37 percent) and parking tickets (31 percent). Meanwhile the
kéd taldlhaté. A kod az druhdzlinc honlap- . penetration of smartphones reached 37 percent by August. When asked about QR code-based pay-
jara irdnyitja a vevét, aki igy egy mozdulattal :
virtualis bevasarlékosaraba helyezheti ater- @ 45 percent of internet users have neutral opinion about this type of payment and 29 percent think
. . P . positively of QR code payment. 32 percent would like to try it, 33 do not know and 35 percent refuse
méket, ma]d nagyon egyszeruen fizethet, és . to pay this way. The mobile payment technology that is necessary for QR code shopping is already
bedllithatja azt is, milyen cimre és id6pont- :
- application used - if our mobile phone is lost or stolen it cannot be used to start transactions. 38
. , s s o © percent of participants think this type of payment is safe. Participants’ view was that they would
Ezta fa]ta QR-kddos vdsdrldsi lehetoseget © use QR code payment and mobile payment combined for buying food (31 percent), consumer elec-
avalaszadok 38 szazaléka ismerte, és koziilik :

léka mar rendelkezik ilyen telefonnal, szemben

kanak van ilyen eszkoze.

ra kéri a hazhoz szallitast.
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. is inkabb a fiatalabb, 18-39 éves korosztaly.
. Az internetez6k 45 szdzaléka inkdbb sem-
. legesen viszonyult ehhez a fizetési lehe-
. téséghez, 29 szdzalékuknak viszont tet-
fokiakhoz képest a bankkartya penetrécidja

szett. Mindezzel parhuzamosan a kipré-

© balés lehetésége nagysagrendileg ha-
© rom egyenl§ részre osztja a vélaszadokat:
allitotta, hogy havonta, vagy ritkdbban veszi :
- talan és afennmarado 35 szdzalék utasitja el
sokan csak arra hasznaljak, hogy a fizetésiiket :

32 szazalék kiprébalna, 33 szazalék bizony-

Egyre tobb lehetdség all rendelkezésre a készpénzen kival, mint fizetési
eszkoz. Bar ugy tlnik, hogy a megkérdezettek nem zarkdznak el az () fize-
tési eszkozok alkalmazasatdl, a bankkartya-hasznalati gyakorisadgbol at-
szik, hogy meg igen széles az a kor, aki ragaszkodik a megszokott készpén-
zes fizetési médokhoz. Az NRC juniusi és augusztusi, 1000 f6s, 18-75 éves

. A rendszer biztonsagossagaval kapcsolatban
. 38 szazalék talalja biztonsdgosnak, mig az
- alapfoku végzettségliek azok, akik inkdbb ugy
- vélik, hogy ez egy nem biztonsagos fizetési
© m6d. A 23 szézalékos igénybevevok korében a
. férfiak azok, akik nyitottabbak a hasznalatra.
© A mobilfizetéssel leginkabb készpénzes (66%)
© és bankkartyés fizetést valtandnak ki (57%).
- A vélaszaddk tobbsége leginkabb élelmiszer-
: boltban (66%), benzinkiiton és més boltokban

a lehetdséget.

= A QR-kddos va- :
sarlashoz sziik-
séges mobilfi-
zetési techno-
légia mar most

(50%) tudna elképzelni, hogy a mobilfizetési
. rendszert hasznalja.

. A QR-kodos fizetés és mobilfizetés egyiittes
. alkalmazdsaval a vilaszadok ugy vélik, hogy
- leginkabb alapvet6 élelmiszereket (31%),
is rendelkezés- : elektronikai cikkeket vasdrolnanak (28%),
re all. Ennek : vagy csekkeket fizetnének be (28%). =
segitségével

gyakorlatilag

a telefonunkat

Készpénz 66,4

. hez. Ezzel a rendszerrel tulajdonképpen : |pankkartya 57,2

- aregisztrdci6 sordn le.trehc?zott virtudlis bank- - | o o 102
: kartyankkal egyenlitjiik ki a szamlat. o

: 1 , . , . , ;| Online fizetés 17,4

. Ez a mobilfizetési technologia a megkér-
dezettek 30 szazalékénak tetszik, és in- : | &P 03
Forrds: NRC

NRC survey, conducted in June and August with 1,000 participants in the 18-75 age group of inter-

debit cards to pay when buying food, 44 percent use them at petrol stations and 37 percent in

ment, 38 percent said they know how it works and most of them belong to the 18-39 age group.

available. It is a safe form of payment as only those can use it who know the PIN code of the mobile

tronics (28 percent) or for paying bills (28 percent). =
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Kitagitott keretek

Ujabb harom éves egyiittm(ikodésben allapodott meg

a Co-op Hungary Zrt. a T-Systems Magyarorszag Zrt.-vel,
tehat tovabbra is a Magyar Telekom-csoporthoz tartozo cég
biztositja a Coop-csoport infokommunikacids-technoldgiai
(ICT) hatterét. Ennek aprop¢jan ultunk le beszélgetni Deé
Istvannéval, a Co-op Hungary Zrt. informatikai igazgatdjaval.

zok a vallalkozasok, akik maguk keze-
Alik sajat, egyre bonyolultabb miiszaki :

infrastruktardjukat, novekvo koltsé-
gekkel szembesiilnek, és mindezt réaddsul :
az arrések szikiilése idején, hivta fel a figyel- :
met az egyiittmikodés megujitdsat bejelen-
t6 augusztus 16-i sajtotajékoztaton Budafoki :
Rébert, a T-Systems Magyarorszag Zrt. ve- :

zérigazgatoja.

s és informatikai elemeket tartalmaz, s ame-
lyek az tigyfél személyére szabva, a mindenkori

igény szerint, hasznalataranyos dijazas mellett
veheték igénybe. A T-Systems ilyen megolda- :

sokat dolgozott ki a Coop szamara is.

A Coop cégcsoport a T-Systems iigyfeleinek ko-
rében, a kereskedelmi lancok kzott is az egyiitt-

mukodési keretek mérete miatt a kiemeltek kozé

tartozik, az ICT-szolgdltatasok igénybevételét te-
kintve a legnagyobb harom kereskedelmi kliens :

kozott szerepel. Deé Istvanné, a Co-op Hungary
Zrt. informatikai igazgatdja az egyiittmiikodés

elézményeit, elényeit és konkrétumait a Coop

oldalardl vildgitotta meg lapunknak.

Midta tart a kapcsolat a T-Systems

és a Coop-lanc kozott?
- A kapcsolatot 2003-ban kezdtiik felépiteni.

Ekkor kerestiink egy tender keretében olyan :
szolgdltatdt, amely az informatikai fejlesz- :
tésiink soran elkésziilt rendszerek kozotti :
kommunikéciot biztositani tudja. Ezt az adat-

kommunikacids tendert a Magyar Telekom

nyerte meg. Egyiittm{ikodésiink az évek so- :
ran egyre komplexebbé valt. Jelenleg kiterjed :

vezetékes hang- és mobil-, valamint adatkom-
munikdcids és adatparki szolgaltatasokra.

Most 1j elemek keriiltek az adatparki szolgal-
tatasokba, illetve bviilt a telephelyek kozotti

szélessavu kapcsolati megoldasok kore.

Milyen konkrét elényoket jelent ez

a szolgaltatas a Coopra nézve miikodé-

sének egyes teriiletein?

- Informatikai programunk révén most :
mér 1100 bolt miikédik egységesen a Coop
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- ) Deé Istvanné
Am van alternativa: egy olyan ICT-szolgaltatasi

csomag, amely kiilénboz6 telekommunikaci- : ©o-°PHungary

informatikai igazgato

miikod6 halozatunkban végigkovetik.

mint amilyen példaul a mobilfizetés?

sztenderd kiskereske- : . . " )
. Y . zetését tervezi a Coop az lizleteiben, az elekt-
delmi rendszerével.

. ronikus polccimkéktdl a digitélis képernydkig
Ez az 1100 bolt adat- :
kommunikéciét foly- :
tat az tizemeltetd tu- :
lajdonos vevékéz- :
pontjaval, a logiszti- :
kai kozpontokkal és :
kiilonb6z6 csoport- :
szinti rendszerek- :
kel. Fontos, hogy eza :
- kommunikdcio zért, biztonsagos rendszeren :
- keresztiil folyjon. Ahogy a technologia fejlé-
dik, ugy kell a biztonsag és jogosultsag kérdé-
seit Gjra és jra megvizsgalni. A Magyar Tele-
© kom mindig biztositja ehhez a szakértéit, akik :
az tijdonségokat a rendszerterviinkben és a :
: minél tbb eszkozt, illetve alkalmazast rakap-
. Nem mindegy természetesen az sem, hogy :
mennyit fizetiink mindezért. Sikeriilt azt elér- :
niink, hogy a méretiinknek megfeleld legked- :
. vezdbb dijtétellel kapjuk meg ezeket a szol- :
. gdltatdsokat, amelyeket a szerz6dés is rogzit.
- A mobilkommunikécid terén is élvezziik :
- ugyanezt a méretiinkbdl fakad¢ elényt. Ez el- :
- s6dlegesen az egymas kozotti kommunikdci-
© 6ban valosul meg, de természetesen a kimené
. hivésok esetén is kedvez dijszabasrol beszél-
. hetiink. T6bb ezer mobil-eléfizetéssel rendel- :
keziink, és bizony itt maximalisan érvényesiil :
a ,sok kicsi sokra megy” kézmondas. Dolgozéi :
konstrukciét is mikodtetiink, amelyet a tulaj- :
donosok juttatdsként tudnak biztositani alkal- :
. mazottjaiknak a személyes telefonjaik esetében. :

: adatcserét, amelyhez szintén ezt a kommuni-
Ez a szerz6dés megteremti az olyan :
. korszert mobil alapu kereskedelmi :
. technikdk bevezetésének feltételeit is, :
. kez6 harom évben a legnagyobbat elGre-
- Igen. A Magyar Telekommal kozosen mér
© teszteltiik ezeket a korszerti technolégidkat
. Szolnok-Szandasz618son, a Jové Aruhdzdban.
© Bizonyos eszkozok, példaul a bolton beliili :
rekldmspotok, recept- és borkioszkok jelen- :
- leg is tesztelés alatt allnak. A Jév8 Aruhdzdban :
kiprobalt termékek koziil, igy gondolom, na- :
gyon sok bolti kommunikéciés, direktmarke-

A kozeljovoben modern bolti kommunikéciés
és direktmarketing-eszkozok fokozatos beve-

ting-eszkoz fog megjelenni fokozatosan az tiz-
leteinkben, elektronikus polccimkéktdl a digi-
talis képerny6kig. Jelenleg csoportszintti don-
tésre var, hogy ezek koziil mely elemek milyen
széles korben és mikor keriilnek be a Coop
tizletekbe. Az informacidtechnoldgiai hattér
adott, az adattartalmi oldalat kell csoportszin-
ten meghatarozni.

Milyen egyedi, lancra szabott megol-
dasokat tartalmaz ez az egyiittmiikodés?
— Elsésorban az infokommunikécid teriiletén
vannak szakmai megoldasok. A fix el6fizetési
dijért bérelt szélessavt kapcsolatra igyeksziink

csolni, ezzel a tulajdonosok szimara még jobb
&r-érték aranyt megoldast biztositani. Igy ke-
riilt ra példéul a bankkartyas fizetést lehet6-
vé tev bolti POS-terminalok adatforgalma is.
Kordbban a vezetékes telefonhalézathoz voltak
csatlakoztatva ezek az eszkozok, ami igen las-
st és koltséges megoldasnak bizonyult, a nap-
jainkban megnovekedett bankkartyas fizeté-
si szokds mellett. A technoldgiai ujitasnak ko-
szonhetden most koltséget sporoltunk meg, és
gyorsabb, kényelmesebb kiszolgalast biztosi-
tunk véasarléinknak. Tovabba a torzsvasarloi
rendszeriink forgalmi adatainak gytjtését is
ezen az infrastrukturan keresztiil bonyolitjuk.
Folyamatosan szélesitjiik a csoporton beliili és
a szallitopartnereinkkel folytatott elektronikus

kéci6s csatornat hasznaljuk
Milyen teriileteken kivannak a kovet-

1épni?

- Amit kiemelnék: az tjdonsagok integralasa.
Folyamatosan varjuk a koltséghatékonysagunk
javulasat el6segitd megoldasokat a Magyar Te-
lekomtdl, hogy azokat minél gyorsabban adap-
tdlhassuk a rendszeriinkbe. A Coop boltok Ma-
gyarorszag szinte Gsszes telepiilésén jelen van-
nak. Léteznek példaul olyan telepiilések, ahol



nincs vezetékes vagy kdbeles internetre lehetd- :
ség. Sokszor ez a gétja annak, hogy az ott iize- :
mel boltunk bekapcsolodjon az informatikai
rendszeriinkbe. A Magyar Telekom azonban :
folyamatosan keresi azokat a technoldgiai lehe-

no_r

toségeket, amelyek ezt lehet6vé teszik.

Ugy gondolom, egyik kiemelt projektiink lesz, °
hogy kiterjessziik a szallitopartnereinkkel :
: [ ora . 28 Expanded framework
mult idészakban elkésziilt informatikai meg-
olddsunkat. Sikerrel zarultak a pilot projekt- :
jeink a rendeléstdl a szamldig. Elektronikusan
és szabvanyosan kiildjiik rendelésiizenetein- :
ket, és fogadjuk az elektronikus szallit6leve- :
leket, a papirmentes szdmlékat. Ezt is a Ma-
gyar Telekom EDI-szolgaltat6jval oldottuk
meg. Nem kis kihivés lesz a bevezetése, hiszen
az 1100 bolton kiviil a tobb mint 60 vevékoz- :
pontot (ha csak a jelenlegi egységes rendszer-
rel dolgozd franchise-tagokat szamolom) és a :

valo elektronikus adatkommunikécidra az el-

6 logisztikai kdzpontot is érinti.

Folyamatos kihivas e mellett a Coop-halozat
minél tobb boltjanak bekapcsoldsa a Coop in- :

tegralt informatikai rendszerébe.

a harom éves egyiittmiikodésben?

- Nem, ettdl mindig 6dzkodunk. Ne felejt-
siik el: a Coop egy franchise alapu lanc, ahol :

FINOM
MINOSEG]
HAZIAS

www,soosteszta.hu

az egyes tulajdonosok, franchise-partnerek :
egyedileg donthetnek bizonyos dologrol. Té- :
keerejiik, egyedi prioritésaik eltéréek. A Ma-
gyar Telekommal kotott keretszerzédésiink-
héz az egyes Coop franchise-tagok egy egyedi
szolgaltatoi szerz6déssel tudnak csatlakozni, ha
akarnak. Ha ez szamukra elényds, és megéri. :

értékesités és lzletfejlesztés zzzrr774

Mi hisziink benne, hogy ebben a keresked6k
szamara sem konnyti gazdasagi helyzetben egy
ilyen szolgéltatiscsomaggal hosszabb tavon ko-
moly kéltségmegtakaritas érhetd el minden ta-
gunk szamdra. Akik mar csatlakoztak, tudjék -
és reméljiik, a jo példa ragadds lesz.

Sz.L.

Co-op Hungary Zrt. and a T-Systems Magyarorszag Zrt. signed another three-year agreement, so T-Sys-
tems keeps providing the Coop group’s information and communication-technology (ICT) background.
Those enterprises which manage their increasingly complicated IT systems themselves have to face
growing costs - told Rébert Budafoki, the CEO of T-Systems Magyarorszag Zrt. at the press conference
where the renewal of the agreement was announced on 16 August. Luckily, these enterprises have a
choice: they can buy an ICT service package customised to their needs. T-Systems developed a similar
solution for Coop too. We discussed the latest developments with Istvanné Deé, informatics director
of Co-op Hungary Zrt. She told us that the two companies had been working together since 2003 and
the cooperation gradually turned more complex throughout the years. Currently it involves fixed line
and mobile telephones, data communication and hosting (data park) services. 1,200 Coop stores use a
standardised retail IT system, engaging in data communication with the operator’s central system, with
the logistics centres and different group-level systems. This communication is done in a closed, safe
system. For these services Coop pays a favourable fee to T-Systems. Coop and Magyar Telekom are
already testing mobile technology-based retail solutions such as mobile payment in the ‘Future Store’
in Szolnok-Szandasz6l8s. Many in-store communication and direct marketing solutions tested here will
gradually appear in Coop stores - from electronic shelf labels to digital signage displays. On group level
Coop has to decide which of these will be used in Coop stores and when. The recently signed coopera-
tion agreement offers customised solutions, e.g. Coop pays a flat-rate sum for the broadband connec-
tion, which they try to use for as many applications and with as many tools as possible, for a better
price-value ratio. Data from Coop’s loyalty programme system is also collected via this infrastructure. In
the next three years Coop would like to make progress in integrating new solutions, in order to improve
the group’s cost-efficiency. One of the priority projects will be extending the new electronic data com-
munication solution to supplier partners. Pilot project have been satisfactory, from placing orders to
invoicing, thanks to Magyar Telekom’s EDI service. The introduction will be a big task, since 1,100 stores,
60 sourcing centres and 6 logistics centres will be affected. In addition, Coop’s constant task is adding
as many stores to the integrated IT system as possible. =
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Ingyen vesszuk a |

A vélsag hatdsara jelentsen dtalakul a napilappiac. Mig a fize-
tOs sajtotermeékek olvasotabora zsugorodik, addig az ingyenes
kiadvanyok kedveltsége nd. JO példa erre a trendre a Metropol
Ingyenes orszagos napilap, amely Uditd globalis és lokalis
sikertorténet. A napilappiac sajatossagairdl, nemzetkozi és
hazai alakulasarol Hivatal Pétert, a Metropol vezérigazgatdjat
és Guttengéber Csaba kereskedelmi igazgatot kérdeztuk.

Mi jellemzi ma a napilappiacot?

HP: - Kozép- és Dél-Amerikéaban,
Oroszorszégban a piac novekszik. Tény,

hogy a hazai orszd- :
gos napilapok el- :
addsai csokken- :
nek. Egyfeldl a vél- :
sag hatdsdra az ol- :
vasok visszafogtak
ez irdnyd koltése- :
iket, mdsrészt az :
internet gyorsasa- :

Hivatal Péter
vezérigazgatd
Metropol

gaval nehéz 1épést
tartani. Kéonnyd

felsorolni azt a hét lapot, amelyek ezen
a piacon versenyeznek. A tobbség je-

lentds példanyszamcsokkenést szenve-
dett el, amit prébal az internetes megje-

lenéssel kompenzalni. Koztiik egyediil :
a Metropol ingyenes, politika- és bul- :

varmentes. Tomor, informativ szerke-

zetével a hagyomdnyos napilapok és az :
internet kozott egy sajatos szegmenst :

képvisel.

GCs: — Példanyszamban az aprilis 6ta
megemelt 400 000 darabbal magasan :

els6k vagyunk. Az olvasottsagi muta-

aprilisig nyomott 300 000 példannyal.
A bekapcsolt ujabb 40 varosban haté-
kony bevezetéssel és markaépitéssel

ugyanugy hozni lehet ezt a szdmot, ami- :
vel elérhetjitk kozéptavu célunkat, hogy

ezen a teriileten is els6k legyiink.

Kik az olvasok, és hogyan jut el hozza-

juk alap?

HP: - Olvaséink 4tlag magyarok, bar :
miiveltségben és statusban atlag fe-
lettiek, akik a vildg dolgairél gyorsan :
szeretnének tdjékozédni. Ebben na- :
gyon hasonlitanak a tobbi 22 orszag- :
ban megtalalhaté Metro/Metropol ol- :
vasétaborhoz, akik dtlagosan napi 20 :
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. percet olvassak lapunkat. Kétharmaduk :
 més napilapot nem vesz kézbe. :
Elsdsorban a hazai hirek érdeklik 6ket. :
A sajat szerkesz- © Nagy sikere volt az olimpia alatt bobbik
toségeken keresz- :
tiil kozvetleniil és :
gyorsan hozzaju- :
tunk hiteles kiilfol- :
di anyagokhoz, hi- :
rességek exkluziv :
nyilatkozataihoz, :
ami szintén érdekli :

. Guttengéber ; :
: Csaba a magyar olvasokat. :
: kereskedelmi igazgato GCs: — A terjesz-
: Metropol :

nincs remitenda.

Szolgalatnak ajanljuk fel.

tés nalunk stratégiai :
szerep(, hiszen ez biztositja, hogy olyan :
© helyekre keriiljon ki a lap, ahol megfele- :
© 16 tomegti és statusu ember fordul meg. :
Onként, a tartokbél vagy az osztogatotdl :
egy példanyt 4tvéve jutnak a laphoz az ol- :
: vasok, budapesti és vidéki tomegkozleke- :
dési pontokon, szdmos McDonaldsban, : 22 Newspaper - for free
irodahdzakban, gydrak bejaratanal, fels6- :
. oktatdsi intézményekben. Korszer(i tech- :
nikdval, komplex rendszerben — GPS, :
okostelefon, kamerak, diszpécser - ellen- :
- Orizziik a terjesztési pontokat, igy ndlunk :
t6 is jelent8s. Tudjuk, hogy az ismert-
ségért meg kell kiizdeni. A megszokott
helyeken 2-2,2 olvaséhoz jutottunk el az

HP: - K6zelebb mentiink az emberek- :
hez, a valds vasarléerdvel bird célcso- :
© portokhoz, immar 59 magyar varos- :
© ban, és tovabbi terjeszkedést terveziink.
. Kozben pedig a tartalom mindsége egy- :
re nétt, ma mar elismerten magas, ami :
jol poziciondlja a lapot mind az olva- :
. s6k, mind a hirdet6k szemében. Nép- :
. szertliek allandé kolumnistaink, nem- :
. zetkozi vendégszerkesztéink — Lady :
. Gaga, Sebastian Vettel — akik tjabb ol- :
vasoi rétegeket szolitanak meg. Szept- :
ember 26-i sziiletésnapi szdmunk har- : ; _

. , .,, - garyifrevenue from advertisements (at rate card
madik éve emelt darabszammal, idén
mar hatszdzezer példanyban keril az
olvasékhoz, amely bevételének 10 sza-
zalékdt a Nemzetkozi Gyermekment§

Q)

osztogatta, gumibotformara csavart lapszdmnak

GCs: — 2010-t6l a Metropol a listadron
szamolt hirdetési bevételeket tekint-
ve a legnagyobb sajtotermék Magyaror-
szagon. A koncepciohoz hozzatartozik,
hogy veliink olyan dolgokat is meg le-
het csindlni, ami a napilappiacon egye-
diilallé, inkabb a magazinpiacra jellem-
26, példaul teriiletileg, célcsoportra szeg-
mentalva termékminta-osztogatas, ta-
sakolds, cimlapra nyomas, boltnyitasra
egyedi wrapping. Igazabol az ATL és
BTL kozotti kreativ, latvanyos tomegel-
érés a f6 specialitdsunk. (X)

Economic recession reshaped the newspaper
market: fewer people buy newspapers but the
popularity of free ones is growing. A good exam-
ple of the latter is Metropol, a nationwide daily
newspaper that is a real success story. We spoke

. to Metropol CEO Péter Hivatal and sales director

Csaba Guttengéber about the peculiarities of the
market. They told our magazine that currently the
market of daily papers is expanding in Central and
South America and Russia. In Hungary seven dai-
lies are competing and the majority of them have
seen their sales decline significantly - it is very
difficult to compete with the internet. From these
seven papers only Metropol is free and with its
400,000 copies handed out daily it has the highest
circulation; on average, one copy is read by 2-2.2
people. Two thirds of Metropol readers do not
read other newspapers and their main interest is
domestic news. Recently 40 new towns were add-
ed to the Metropol network - which now consists
of 59 towns - and further expansion is envisaged.
Modern technology (GPS, smartphones, etc.) is
used to supervise distribution points. Since 2010
Metropol has been the number one paper in Hun-

price) is considered. It is part of the concept that
as a daily paper Metropol can do magazine-type
campaigns, e.g. local, target group-segmented
sample distribution, wrapping, etc. Its specialty
is reaching masses in a creative and spectacular
way, somewhere between ATL and BTL. =


http://metropol.hu/cimlap

DOBOZ AKAR 50%
KIARUSITAS O KEDVEZMENY

- Minden termékre
KORNYEZET dijtalan kiszallitas
SZALLITAS ¥ Dijmentes szerelés
RAKTAR + Minimum 1 év garancia
+ 10 év utanszallitasi garancia

SCHAFERS O

Komplett irodai, iizemi, raktari és hulladékkezelési megoldasok
Onnek és cégének egyarant

e-mail: akcio@ssi.hu Tel.: 06-24/50-11-20 Fax: 06-24/50-11-22
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Citroén Nemo 1,52 méter hosz-

szu rakodotérrel és 2,5 m’-es,

rendkiviil nagy raktértérfogattal
(ami 610 kg hasznos teher szallitasat te-
szi lehet6vé), az opcidként kindlt oldalsé
toloajtékkal, az alacsony kiiszobbel és a
180 fokban nyilé hatsé ajtéval minden ra-
komanyt képes elnyelni. Az allithaté ilé-
sek, az tigyes tarolérekeszek és az olyan
opcidk, mint az A5 méret( iratok rogzi-
tésére szolgdld talca, igazi mobil irodava
teszik a Nemot.
A strapabirasarol jol ismert, praktikus
és kényelmes Citroén Berlingo furgon-

Citroén Berlingo

ban az Extenso® kabinelvalaszt6 modul
segitségével a raktér térfogata elérheti
a4,1 m*-t (L2 valtozat esetén), és akar 890
kg hasznos terhet is be tud fogadni. Ez azt
jelenti, hogy egymas mogé elhelyezve két
EUR raklap fér el benne. A 180 fokban
nyilé hatsé ajtéknak koszonhetéen még
konnyebb a rakodas. A District-kivitelek
utasterében akar 3 személy is utazhat.
A padlé-kabin kivitel szdmos felépit-
ménytipus szamara biztosit tokéletes
alapot.

A kétféle tengelytavval és magassaggal
rendelhet$ Citroén Jumpy az 5 és 7 m?
kozotti rakoddtér-tartomanyban 1155,
ill. 1850 kg hasznos sulyt képes szallita-

Citroén Jumpy

Citroén, stilus és ésszerliség

A Citroén az egyik legszélesebb és legnépszerlibb kishaszon-
gépjarmi-kinalattal rendelkezik. Az gjanlat a személygépko-
csi-valtozaton alapuld, de aruszallitésra atalakitott Profi val-
tozatoktélindul, és a 17 m3-es rakter( Jumper furgonig terjed.

* ni. Emellett hat vagy kilenc varialhato,
© és az oldalsé tol6ajtokon keresztiil kony-
© nyen megkozelithetd iiléssel rendelhe-
© 6. A kozépkonzolon taldlhaté 12 voltos
© csatlakozon kiviil opcioként rendelhetd
: hozz4 példaul a tempomat, az 4llithaté
: magassdgu pneumatikus felfiiggesztés
: és alégkondiciondlo.

. A Citroén Jumper a Citroén kindlatdnak
. legnagyobb haszongépjarmive. A hatso6
: rakodotér térfogata 8 m® és 17 m’ kozott,
. hasznos terhelhetdsége pedig 1115 kg
© €s 1995 kg kozott véltozik. A haromféle
- rendelheté magassag és az alacsony, 530
© mm-es rakod4si magassdg megkonnyiti
- anehéz vagy terjedelmes aru rakodasét.
© A raktér mind a hétsé ajtén, mind pe-
© dig az oldalsé tol6ajtén keresztiil meg-
. kozelithet6. A Citroén JUMPER 9 iiléssel
© vagy akdr 17 személy szdllitasdra is al-
: kalmas Minibus-véltozatban is megren-
. delhet6. Minden valtozatnél alapfelsze-
. reltség az elektronikus fékerdelosztéval
. szerelt ABS és a vezet6oldali légzsdk.

: A modellek természetesen kiilonleges
. dtalakitdsokkal is rendelheték: billend-
. platés valtozatok, extra méretii rakterek
: (akdr 24 m’-ig), mozgddrusitasra beren-
- dezett rakterek, hdszigetelt és htitérakte-
© rek, egészségiigyi szolgaltatasokra alkal-
© mas megoldasok, allatszallitas, mozgas-
. korlatozott utasok szallitasa stb.

. A C3 Profiban és C4 Profiban nem kell
. lemondani a személyauté eleganciaja-
. 16l, kényelmérél és biztonsagarol: a szé-
. riafelszereltség részét képezik az elekt-
: romos szervokormdny, a front- és oldal-
. légzsakok, valamint az elektromos ablak-
. emeldk és a kozponti zar is. A csaknem
. 1 m® rakodétérrel rendelkezd Citroén
. C3 Profi csendes és takarékos 1.4 HDi

motorral rendelhetd. A tobb mint 1,2
m?-es rakter, 545 kg-os teherbi-
rasu C4 Profi nyomatékos 90
LE-s HDi motorja varosi és
orszaguti hasznalatra is to-
kéletesen alkalmas.

A Citroén markakereske-
dé6i minden tigyféllel egye-

- dileg foglalkoznak, és akar mér egy auté
. vasarldsakor is flottakedvezményt biz-
. tositanak a véllalati iigyfeleknek. A val-
- lalati értékesités koordinalasa, a nagy
. flottapartnerek kiemelt kezelése pedig a
. Citroén magyarorszagi leanyvéllalatdn
. beliil, a Citroén Business Hungary valla-
. lati értékesitési igazgatdsagon zajlik.

- A B2B eladésokat segiti, hogy a Citroén
- orszagos lefedettségili szervizhalozata
© komoly garanciét jelent az iigyfeleknek,
© flottavasarlé partnereknek, akiknek le-
© het6ségiik van orszdgos szervizmegalla-
© podasra, kiterjesztett garanciavasarlasra,
. és a kiszamithato, tervezhetd karban-
. tartasi koltségek miatt szolgaltatdsi
© szerz6dés aldirdsara is, igy a flottapark
. kiilonboz6 foldrajzi teriileteken is azo-
- nos feltételekkel szervizeltethetd. Ezen-
. feliil kilenc mdrkakereskedésben speci-
- alis termékek és szolgaltatasok, kiilonle-
- gesen kiképzett értékesitok, céges part-
© nerek szdmara kialakitott koriillmények
© — ugynevezett CITROEN BUSINESS
© CENTER-ek - vérjak a vallalati iigyfe-
- leket. (X)

www.citroen.hu

. && Citroén

. Citroén offers a wide range of popular small
- utility vehicles. C3 Profi and C4 Profi have the
. elegance and safety of passenger cars e.g.
. they are equipped with front and side airbags.
. C3 Profi can be ordered with a silent and eco-
: nomical 1.4 HDi engine and its boot space is
: 1m3. C4 Profi boasts a boot space of 1.2 m3, it
: can carry 545 kg and is powered by a go HP HDi
. engine - the perfect choice for both city and
: highway use. Citroén Nemo can carry 610 kg,
. it has a152cm long storage space and an im-
. pressive 2.5 m? boot volume. Optional side slid-
. ing doors and 180-degree opening rear doors
. are great help when loading cargo, together
. with adjustable seats, handy storage compart-
. ments and trays that make Nemo a real mobile
. office. Citroén Berlingo is not only practical and
. comfortable, but with the help of its innovative
. Extenso® cabin the storage space can be as big
: as 4.1 m2 (in the case of the Lz version), carry-
- ing 890 kg - two EUR-pallets. Citroén Jumpy is
. available with two different wheelbase lengths
. and heights. Its storage space is between 5m?3
- and ym3, carrying 1,155 or 1,850 kg. Side sliding
- doors and six or nine variable seats make Jumpy
- a comfortable vehicle. Citroén Jumper is the
. biggest utility vehicle in the company’s portfo-
. lio: storage space is between 8 m?® and 17 m?
 and it can be loaded with weight from 1,115 kg
: to 1,995 kg. Storage space can be approached
- through the rear door and the side sliding door.
. The Jumper comes with g seats but it can also
. seat 17 passengers in the Minibus version.
. Citroén dealers already give corporate partners
. a fleet discount if they buy only one vehicle.
© CITROEN's nationwide repair and service net-
: work is a real guarantee for partners, while the
: nine CITROEN BUSINESS CENTERSs are waiting
. for them with special products and services. s
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Innovacio és értékteremtés
festekekkel

MinGségi és innovacios dijak jellemzik a Poli-Farbe festék- és vakolatgyar
elmult 20 évét. A magyar tulajdonban évo vallalat a kkv-szektor meghatarozo
szerepl6jéve |épett eld az utdbbi években. A jubileumi év kapcsan kérdeztik
Szab6 Antal Ugyvezett igazgatot.

A Poli-Farbe az utébbi 3-4 évben
lett népszeri marka. Mi tortént az azt
donsag varazsereje vezet ki. A Poli-Farbe
— Csaladi vallalkozasbél lettiink vallalat,
s rengeteget dolgoztunk, hogy felépitsiik :
és életben tartsuk a Poli-Farbét. Csak né- :
hény évvel ezelétt :
kezdtiink inten- :
ziv marketingkom- :
munikaciéba, mert :
megértettiik, hogy :
egy hazai termék :
lehet barmilyen jo, :
ha nincs mogotte :
imidzsépités és el- :

oo

megel6z6 évtizedben?

Szabé Antal :
ligyvezetd igazgato addsosztonzés, nem
Poli-Farbe

minket a konkurensektél.

Minden évben elismerik fejlesztése- :
iket, nemrég a Policolor 4svanygyapo- :
tos hészigeteld rendszer kapott nivo- :
: — Orszagos jotékonysagi programjaink :
— Az épit6ipar haldoklik, a festékpiac lik-
viditasi gondokkal kiizd, a vasarlok egyre
tudatosabbak és csak a legjobb ar-érték :

dijat. Biztosan jé irany az innovacié?

MAGYAR NEMZETI GALERIA

M\ |G

AKIALLITAS
KIEMELT U
TAMOGATOJA

LI-FARB

PARTNER
festékben otthan 2 () éve

lesz versenyképes.
Dévidként kiizdiink a festékipar Goliat- :
jaival. Jétékonysdgi programjaink, illet- :
ve kozosség- és értékteremtd rendezvé- :
nyeink markénsan megkiilonboztetnek :

EGYUTTMUKODO

aranyu megoldasokra hajlandéak al- :
dozni. A valsagbdl az innovacié és az 4j- :

termékei nemcsak alljak a versenyt a vi-
lag jelent6s festék- és vakolatgydrtsinak
kinalatdval, de nem egy esetben a ma- :
gyar tudds mutat példat, jelol ki vj fejlé-
dési utat az dgazaton beliil. :

Piaci pozicioik megerdsitését szol- :
galja a Pannon Festék Hdlézat is. :
Bevalt a bolt-a-boltban koncepci6?
— A Pannon Festék Héldzat egy uj fes- :
tékkereskedelmi stratégian alapul,
amelynek lényege, hogy a szakkereske- :
dé sajat tizleteit ,,ujranyitva” kiemelt el- :
addshelyi megjelenést biztosit a min6-
ségi magyar termékeinknek. 117 szak- :
kereskedés csatlakozott, s ahol az at- :
épitések megtorténtek, egyontettien a
forgalom ndvekedésérdl és a vdsarloi bi- :

Teret nyitottunk kozos értékeinknek is
az Ujrafestett valdsdg kidllitas keretében,
ahol ép és mozgassériilt miivészek értel-
mezték tjra a festékeinket.

KR

Innovation and value

: creation with paint
: The last 20 years of paint and plaster manufac-
: turing company Poli-Farbe is characterised by

quality and innovation awards. Managing direc-

¢ tor Antal Szab6 told our magazine that the firm
. started out as a family enterprise. Poli-Farbe is
: the David of the paint sector and has to com-
. pete with many Goliaths. The company differen-
. tiates itself from competitors by implementing
: charity programmes and organising other val-
. ue-creating events. The firm keeps innovating:
. its Policolor mineral wool insulation system re-
. cently earned a quality prize. Poli-Farbe created
. the Pannon Paint Network, a new paint selling
. strategy the main idea of which is that paint re-
. tailers guarantee highlighted in-store presence

for quality Hungarian products. So far 117 paint

zalom erésodésérél szémoltak be, ezért shops joined the initiative and sales in these

T ; o © units have already increased. The company
. cégiink folytatja az expanzidt.

. celebrated its 2oth birthday by donating paint

 to institutions that cannot afford it. They also

Hogyan iinnepelték a 20 éves jubile- :
umot?

keretében festéket biztositottunk ra-
szoruld intézményeknek, hogy szebb :
és élhet6bb kornyezetet teremtsiink. :

HUNGARIAN NATIONAL GALLERY

Stalker

A KIALLITAS
Studio

TAMOGATOI

| HetiValasz |

- organised an exhibition titled ‘Repainted Reality’
. for painters and disabled painters. =

<

-

POLI‘FARBE

RENDHAGYO KIALLITAS
A SOKSZINUSEG JEGYEBEN
2012. SZEPTEMBER 5 - OKTOBER 14.
MAGYAR NEMZETI GALERIA
RI PALOTA, C EPULET

éva  PESTIFN

EMBERI EROFORRASOK
MINISZTERIUM;
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Médiacsoportot
alakit a Femina.hu

A Femina.hu mar évek o6ta ismert, sikeres ndi portal

a magyar online piacon, és most eljott az id6 a tovabblépésre,
igy létrejott a Femina Media. A valtozasok hatterérdl és

a tovabbi tervekr6l Szab6 Mariannt, a Femina Media online

dFEMINA

Atalakulasrél van sz6, vagy valami :

teljesen uj dologrol?

— Az utébbi! A Femina.hu-t magyar tu- :
lajdonosunk, Gyulai Gyérgy 2007-ben :
alapitotta tobb kisebb életmod-site
sszeolvasztasabol. A szamos egyedi :
szolgaltatasnak, a tartalmi valtozdsok-
nak, a marketing- :
egylittmikodések- :
nek, majd a 2010- :
es teljes design- és :
szerkezeti valtds- :
nak készonhet6- :
en er8sodott meg :
a marka annyi- :
ra, hogy mara mér :
a havi kozel 1,4
milliés eléréssel :
stabil, elékeld helyet foglal el a magyar :

Szabé Mariann
online hirdetési vezetd
Femina Media

ndi online piacon, amire mindannyi-

an biiszkék vagyunk. Mindenképpen
kiemelném, hogy multi hattér nélkiil, :
kemény munkdaval hoztuk létre a por- :
télt, és tettiik sikertermékké, ami, ugy :
gondolom, a jelenlegi piaci viszonyla- :

tokban igen nagy dolog.

allni...

- Igen, ez igy van. Az utobbi évek-
ben egyre tobbszor meriilt fel a kér- :
dés hazon beliil és tigyfeleink részérdl :
is, hogy ha onerdbél létrehoztunk egy
olyan weboldalt, ami a néi online él- :
mezdnybe verekedte fel magat, akkor :
miért ne emeljiik a tétet, és vigyiink :
sikerre tovabbi versenyképes termé- :
keket. Az el6bb emlitett dolgok és in- :
novativ torekvéseink hivtak életre vé- :
giil a 2011 decemberében inditott Re- :
tikiilt, majd 2012 éprilisdban a néi hir- :
gylijté portalként miikods Néi frisst :
: zunk a nalunk dolgozé

egyarant.

2012. Trade|
Trade oK

Nem gondoltak,
De ugy tiinik, itt nem akartak meg- :
: megtévesztd lehet az

hirdetési vezetdjét kérdeztik.

WTOL £ TR TIRASOE,  MOROCHIDP OO AT

port gondolataig?

a tobbi termék is.

hogy a név esetleg

iigyfelek/partnerek
szamara?

- Nem igazan.
Feminaként indultunk,
és hissziik, ez a név kel-
16 garanciat jelent a mai
magyar online piacon.
Mindemellett kimond-
hatjuk, hogy ez egy erés
marka, sokan ismerik
mar, és azt is tudjak,
milyen professziondlis
csapat 4ll mogotte. Bi-
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kollégak szakértel-
mében, akik szamos
esetben bizonyitottak
mar a szakmai rater-
mettségiiket.

Partnereink szeret-
nek velik dolgoz-
ni, és hiszem, hogy-
ha akdarmelyik mas,
a Femina Media gon-
dozasaban kiadott
terméket valaszt-
jak, akkor is tudjak:
ugyanazzal a miné-
séggel taldlkoznak,

[ ocoicuoos vava |

0 Dusen

[T PR

. amit t6liink mar megszoktak az el-
. mult évek alatt.

— Miutdn tobb site értékesitését ugyan- :
az a sales csapat végzi, ezért evidens :
- volt, hogy a sajat oldalainkat egyet- :
len kiad6 alatt csoportositsuk: ez :
lett a Femina Media. Természetesen :
a Femina.hu mint f8 markank tovabbra :
is a portféli6 tagja marad, ahogyan :
. feleinknek csupén elénye szdrmazhat

B Alapjaiban tehat a csapat nem
valtozott?

— Nem, de természetesen sziikség volt
a munkafolyamatok djragondolasara,
és ezaltal a munkakorok is kibéviiltek.
Ugyanakkor elmondhatom, hogy tigy-
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ebbél a valtasbol, hiszen nagyobb el- :
érést, kedvezdbb csomagokat és még :
sok egyéb mas uj szolgaltatdst tudunk :

biztositani szamukra.

Valtoztattak esetleg a sales stratégian?
— Igen, igyeksziink tigyfeleink igényeit :
maximalisan kielégiteni, ezért tevékeny- :
ségiinket kiegészitettiik, és mint ,,mini :

iigynokség” is mikodiink most mar.

Mit jelent ez a gyakorlatban?

- Ugy tapasztaltuk, hogy a hirdeték :
kifejezetten kedvelik a testre szabott :
megolddsokat és az egyedi projekte- :
ket, és ha ilyen igény felmeriil, mi val- :
laljuk nemcsak a tervezést, otletelést, :
de a teljes korti megvaldsitast is. Egy
ilyen sikeres és hatékony — mar mini :
iigynokségként megval6sult — egyiitt-
miikodésre volt j6 példa 2012 tava- :
szan a Rama altal tdmogatott videds :
kampényunk, amely Gyerekszaj né- :

ven futott.

az a csapat dolgozik teljes er6bedobas-
sal a Femina Media megalakulasan, :
mint amelyik a Femina.hu-n, ezért

esetleg a f6 termék hattérbe szorul?

- Egyaltalan nem. Hogy csak a nyarat
emlitsem — ekkor mar nagyban folytak :
a Femina Media el6késziiletei —, augusz-
tusban kint voltunk a Sziget fesztivalon :
egy rendkiviil kreativ intstallaciéval, 4j :
reklamfilmet forgattunk a Femina.hu :
termékiinkre, mindamellett pedig :
a londoni olimpiaval egyidében elin- :
ditottuk els6é online kozosségi feltoltds :

megmozduldsunkat, a Receptolimpiat.

Mit kell tudni a Receptolimpiardl?

- Lényegében egy receptverseny volt, :
1 . B® Femina forms a media group
ételreceptek feltoltésén alapult. Am a :
regisztrélt felhasznalék nemcsak hogy :
feltolthették a receptjeiket az erre 1ét- :
rehozott aloldalra, de véleményezhet- :
ték mdsokét, és szavazhattak rajuk. Egy :
hénap alatt tobb mint 1000 recept érke-
zett hozzdnk, ami nagyon jé eredmény- :

amely kiilonféle kategéridk szerinti

nek szamit.

Ez a promoécidnk szamunkra ismét bi-
zonyitotta, hogy olvasdinkat kifejezet- :
ten érdeklik a f6zéssel kapcsolatos for- :

v

télyok, konnyen elkészithetd ételek, :
egyedi receptek, még akkor is, amikor :
tombol a nyar. Evszaktdl fiiggetleniil el- :
mondhatd, hogy heti szinten a Femina :
recept rovatdt is tobb mint 70 000 né :

olvassa.
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Milyen tébbletmunkat igényelt :

a Femina Media inditasa?

- Természetesen, mint minden nagy pro- :
jekt, tobb honapos el6készitést igényelt, :
de nagyon biiszke vagyok arra, hogy min- :
den elemével kiils6 cég bevondsa nélkiil :
késziiltiink el, az tigyfél-elégedettségi ku- :
tatds elkészitésétdl kezdve az arculat és
site megtervezésén 4t a programozasaig.
Ugy gondolom, ez is az egyik kulcseleme :
a Femina trendteremtd szerepének, és ta-
l4n ettél a kreativ csapatmunkatél tudunk

ennyire innovativak is lenni.

Hogyan jellemezné a Femina Media

weboldalat?

- Ugy gondolom, az 4j b2b oldal felhasz-
nalobarat és egyben informativ, de még- :
is trendi. Fontos volt szamunkra, hogy °
. tiikrozzon minket, professzionalis le-
- gyen, de azért igyekeztiink ugy kialaki- :
© tani, hogy minél tobb segitséget nyujt- :
son az ligyfeleknek és a tervezdknek, :

akar dolgoztak mar veliink, akar el§szor
keresnek meg minket. Egyszert az oldal,
de a maga nemében mégis egyediilallo.

Nem érzi kockazatosnak, hogy egy
csOkkend reklampiacon sajat portfoliot
épitenek?

— Egyaltalan nem. Az online megjelenések
irant még mindig er6s a hirdetdi érdekld-
dés. A Femina.hu széles réteget sz0lit meg,
és az eddigi évek tapasztalata alapjan a te-
matikus tartalmaink — Hisvét rovat, Valen-
tin rovat, Karacsony rovat — irant mindig
nagy volt a kereslet, és az idei bevételi sza-
mokat latva ugy gondolom, jél dontéttiink.

Milyen tovabbi termékek varhatok?
— Sok otlet felvet6dott mar, de hogy
pontosan mit valdsitunk meg, azt sajnos
nem arulhatom el. Ami azonban egyér-
telm, hogy folyamatosan béviteni fog-
juk a palettat, fejlodni és fejleszteni sze-
retnénk, ahogyan eddig is tettiik. (X)

Femina.hu has been a well-known women’s website for years in Hungary and now Femina Media also
appears on the scene. Mariann Szabd, Femina.hu’s online advertising executive told our magazine
that the website was launched in 2007 by a Hungarian owner Gydrgy Gyulai. After the great change
in design and structure in 2010 the brand strengthened and today has 1.4 million visitors per month.
In December 2011 they started Retikiil and in April 2012 N&i Friss, a women’s news website. Since the
same sales team works for many websites it seemed obvious to group their own websites into one
unit: Femina Media. The flagship of the group, Femina.hu remains part of the group’s portfolio, togeth-
er with their other products. The team itself did not change significantly but certain work processes
were redesigned in order to provide better service to customers. The group now also works as a ‘mini
agency’, which means that they undertake the planning and implementation of advertising solutions
tailored to partners’ needs. A good example of such cooperation was the ‘Kids Say’ video campaign
for Rama in the spring of 2012. As for their own activities, Femina.hu started its Recipe Olympics when
the London Games commenced. This was a recipe competition, registered users could upload recipes
in different categories and have their say about the recipes sent in by others. In just one month more
than 1,000 recipes were uploaded. Readers are interested in cooking as Femina.hu’s recipe section has
70,000 weekly visitors. The launch of Femina Media has been prepared for months and the company
is really proud that they did everything themselves. The new b2b website is user friendly, informative
and trendy. It is simple but unique and can be of great help to customers old and new. Mariann Szab6
is convinced that there is no risk in building their own portfolio on a contracting advertising market
because there is still great demand from firms for online advertising. This year’s sales data suggests
that they made the right decision. Future plans? Femina will keep going forward, they would like to
keep growing and innovating just like they did it in the past. =
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THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

HUNGARY

jelenti

Arazéasi mizériak

A RetailCustomerExperience.com hasabjain Dale Furtwenger, a,Pricing for
Profit” (Profitcéld &razés) cim( konyv szerz6je a kereskedtk drazasi stra-
tégidjat elemzi. Kiemeli a kdvetkezetesség és az értékkdzpontlsag szere-
pét, de elitéli a versenyszemléletl drazést, az drengedmények, kuponok,
lojalitédsprogramok nyujtotta eldnydket. Szerinte a fluktudlo arak megza-
varjék a fogyasztokat, kivardva, akcibvadassza teszik a vasarlokat. Lesujto
véleménye van az ipar és a kereskedelem értékkommunikaciéjarol, amely
pedig az imidzs-pozicié megtartadsanak sziikséges feltétele. Meggy6z6-
dése, hogy a vélsag idején is az alap, megkilonboztetd érték-lizeneteket
kell a vasarlok felé kozvetiteni, legyen az imidzs, innovacio, hatékonysag
vagy idotakarékossag. J6 példaként a Panera, Apple és a Kraft Foods ara-
zasi stratégigjat emliti. m

E& Pricing troubles

At RetailCustomerExperience.com Dale Furtwenger, the author of the book ‘Pric-
ing for Profit’ analyses the pricing strategies of retailers. He underlines the im-
portance of being consistent and value-centred but writes negatively of pricing
with a competitive approach and the advantages created by discounts, coupons
and loyalty programmes. He is convinced that even during recession time dis-
tinctive basic values have to be communicated to consumers. =

Az Amazon Amerika
legkedveltebb kereskedoje

Hivatalosan is elfogadottd vélt az Amazon elst helye, miutén a bostoni kéz-
pontl OC&C Strategy Consultants kdzzétette vonatkozo kutatasa ered-
ményeit. Kilenc szempont alapjén értékelték a kereskedelmi halézatokat,
amelybdlnégy kategoridban - érték, vélaszték, online vasarlds és fogyasz-
tékhoz ill6 termékek - lett gy6ztes a webdrids. Ugyanez az eredmény szii-
letett az angol, német és francia piacon, mig az els6 10 kdzott végzett Hol-
landidban és Kindban. A hagyomanyos bolthalézatoknak se kell szégyen-
keznitik, arban a Dollar Tree - az Aldit épp megelézve - végzett az élen,
mindség és szolgéltatés tekintetében a Costco és az Apple Store is szép
helyezéseket ért el. A legfejlettebb kereskedt titulust a J. Crew kapta. =

B Amazon is America’s most popular retailer
It is now official that Amazon is the number one retailer in the USA, after Boston-

based OC&C Strategy Consultants published its research results. They evaluated
retailers based on nine aspects and Amazon tuned out to be the best in four of
these. The result was the same in the United Kingdom, Germany and France, while
Amazon was in the top ten in the Netherlands and China. =

POP fenntarthat6sagi ke2|konyv

Mdsodik, bovitett kiadassal jelent meg a kdrnyezettuda-
tossagra hagyomdnyosan nagy hangsulyt helyezd angol
(UK&lreland) POPAI szervezet. A szamitogeépes program-
malis aldtdmasztott kézikdnyv a POP-gyartas teljes folya-
matat attekintve javasol kdrnyezetbarat, forrds- és ener-
giatakarékos megoldasokat, anyagokat, technologidkat. m

B& POP sustainability manual
POPAI UK&lreland published the second, extended edition of its sustainability

manual. Software also supports the manual that gives an overview of environ-
mental POP solutions, materials and manufacturing technologies. =

Bennfentes

Minden id6k legélesebb versenyére szamitanak a POPAI
Global Awards szervezdi 2013 aprilisdban a GlobalShop ki-
allitdson Chicagdban, a nemzeti POPAI Awards gy6ztesek
seregszemléjén. Az észak-amerikai és francia forduldk
mar lezajlottak, a tobbiek hagyomanyosan az év utolsd
harmadaban kerllnek megrendezésre. A magyar POPAI
Awards POP verseny kidllitasa és zslrizése a Business
Days keretében, szeptember 26-28. kdzott torténik, az
Unnepélyes dijkiosztéra pedig novemberben kerdil sor.

B Insider

The organisers of POPAI Global Awards expect the fiercest
competition ever at the GlobalShop trade fair, to be held in
2013 in Chicago. Works competing in Hungary’s POPAI Awards
POP competition will be displayed and juried at the Business

Days conference between 26 and 28 September and the
award ceremony will be held in November. »

Showrooming - veszély
vagy lehetoség?

A termékek valds aruhazban torténd megnézegetését,
majd a legjobb aron val6, legttbbszor online médon tor-
ténd megvasarlasat egyre tobbszor ,,showrooming” néven
emlegetia szakma. Az Amazon.com vezérigazgatéja, Jeff
Bezos épp az ellenkezdjére panaszkodik, szerinte a neten
keresgélt és latott termékek boltban valé megtapaszta-
l&sa, majd azonnali megvétele, s6t kiegészitok, tartozé-
kok vasérldsa a jellemz6bb. Robert Hof, a cikk szerzéje
szerint (Forbes, USA) az okostelefonok, tablagépek, alkal-
mazasok fontos szerepet kell, hogy kapjanak a kereske-
dék kommunikéciéjaban, a kanapétdl a boltig (from couch
to store) vezet6 vasarléi Utvonal feltérképezésében, a va-
sarlasi dontés befolyasolasaban és a vasarlas lebonyolita-
sdban is, akdr mér az el6ttink 4llé téli szezonban. m

E& Showrooming - threat or
opportunity?

Trying and looking at products in a store and buying them some-
where else online at the best price is called ‘showrooming’. Ac-
cording to Robert Hof (Forbes, USA), these technical devices
ought to play an important role in retailers’ communication, in
mapping shoppers’ route from couch to store, in influencing
shopping decisions and in the act of purchasing products. =
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Meggy6z0 eredmények a displayek hasznossagarél

2012 Shopper Engagement Study (z. rész)

El6z6 szamunkban ismertettik a POPAI vasarlasi

dontésmechanizmust és a ma vasarlojanak viselkedését
kutato, 2012 Shopper Engagement Study cim{ tanulméa-
nyanak elso részét. A masodik részben folytatjuk

a klasszikus kérddives felmérés mellett a legmodernebb
EEG-készUlékkel kombinalt szemkameras vizsgalatok
eredményeibdl levont kovetkeztetések ismertetését.

A megkérdezések soran a véasarlok 56 szazaléka
tudott felidézni bolti eszkozoket, displayeket
- legtobben a gondolavégre kihelyezett és :

a szigetes installaciokat emlitették

figyelmét, igy ritkabban keriilnek a be-
véasérlékosarakba. A tanulmény szerint :
minden hatodik megvédsérolt termék
displayes kihelyezéssel is jelen volt az :

adott boltban.

Az egyik legkiemelkeddbb jellegzetes-
ség, hogy dltaldnossdgban a display- :
ek leghatékonyabban a bolthoz lojalis, :
nagybevdsdrlasra érkezd, néi torzsvd- :
sarlékat érik el, még akkor is, ha 6k :
nagyon hatdrozott elképzelésekkel, :

bevasarldlistaval érkeznek a boltba.

ajat marka, helyi marka, olcsébb : Nott a fogadokészség
S utdnzat, biotermék, prémium :

cikk — a ma vasdarldja minden :
korabbinal szélesebb aruvélasztékbol :
véalogathat. A vésarlas helyén nem t4- :
mogatott cikkek kisebb eséllyel tiin-
nek ki a tomegbdl, keltik fel a véasarlok

a kereskedelemben
A ma vasarléja jelentésen kevesebb

nak kénnyitésére, a hatékonyabb beva-

sarlas elésegitésére szamtalan eszkoz,

- masodkihelyezés, egyedi markameg-
* jelenités, aktivaciés program 4ll ren-
- delkezésre. A folyamatot szdmszerfi-
© sitve: mig 1995-ben 47 szdzalék volt
© atlagosan a masodkihelyezéses displa-
. yek aranya, addig 2012-re ez a sz4m 60
. szé4zalékra emelkedett. A kereskeddk
. tehat elfogadtak a keresztpromécidk
. és a tobb helyen torténd drukihelyezés
. gyakorlatit, de még tag tere van a to-
. vdbblépésnek.

. Alenylig6zo kreativ instore megjelenés
. nemcsak figyelemfelkeltd, de a tudat-
© talan vasarlot tudatos markahasznalo-
© va is véaltoztathatja.

idét, de tobb pénzt dldoz a napi cikkek
bevasarldsara. A termékek megtalalasa-
© A ma vasarléja atlathatatlan, zavarba

Harombol kétszer megveszik

ejtd arutomeggel szembesiil. Legtobben

gyarorszagon, de idaig f6képp élelmi-

talis cimke.

megoldas.
A toltéallomasok mar régota cél-

Elektronikus polccimke
a MOL kuton

Mar szdmos helyen taldlkozhat a va- :
sarl¢ elektronikus polccimkével Ma- :
. val szeretnének fizetni, igy euréban
szeriizletekben, barkdcsdruhdzakban :
lathattuk ezt az innovativ megol- :
déast. A polccimke mar kinétte ezt :
a szegmenst, és egyre tobb teriile- :
ten jelenik meg papir helyett digi- :

Erdekesség, hogy Franciaorszdgban :
mdr az iizletek 30 szazalékdban, te- :
hat kozel minden harmadik iizlet- :
ben alkalmazzak ezt a technoldgiat. :
Ez is bizonyitja, hogy az elektroni- :
kus polccimke nem egyszertien csak : (2
egy latvanyos megoldds, hanem em- : |
beri hibat kikiisz6bolé koltséghaté- :
kony, gyorsan megtériil6 és hasznos :

. téallomdson mér elektronikus polc-
pontjai az e-polccimkének, mivel va- :
16jdban egy kis iizletrdl beszéliink, :

ahol raadasul nagy szamban fordul-
nak meg kiilfoldi turistak, akik euré-

is szeretnék a termék drdt latni a pol-
cokon. Magyarorszagon az M1 auté-
palya mellett miik6dé patyi MOL tol-

cimkék miikodnek, amely innovativ
latvanyt kolcsonoz az iizletnek. m

=& Electronic shelf label at a MOL petrol station

In Hungary electronic shelf labels are already used in many places, especially in food
and DIY stores. Petrol stations have long been targeted by electronic shelf labels
because of their many international customers, who would like to pay in euros and
to be able to check the prices indicated in euro too. Along the M1 motorway a MOL
petrol station in Paty is the first such unit to have installed electronic shelf labels. =
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Hogyan valtogatnak a markak
kozt a vasarlék (switching)?

Al

0 segit ravilagitani

a legfrissebb trendekre

A dunnhumby évek Ota segit betekin- :
tést nyerni a vasarlok fogyasztasi szo-
kasaiba. Az egyik legérdekesebb kér- :
dés a marketingszakemberek szdméra :
azonban tovabbra is az, hogy marka-
ik vasarléi kdre vajon mennyire stabil, :
hiiséges, és milyen aranyban sikertl :
a konkurencia markaitél &tcsébita- :
ni Uj vasarlokat? llletve, milyen ardny-
ban pértolnak &t a kordbban hiiséges-
nek gondolt vaséarlok konkurens mar-
kakhoz? Ezekre és még sok egyéb, :
a témakart érint® kérdésre segft va- :
laszt adni a dunnhumby ,Hogyan val-
o Ujtermékbevezetéseknél, amikor

togatjdk a koltésiket a vasarléim?”

(How are my customers switching :

their spend?) riportja.

A dunnhumby Shop riport hasznélata- :
val a kovetkezd kérdésekre kaphatnak :
szamszerUsitett valaszokat a marke- :
© jen kapcsolatba Tesco-beszerzgjével,
: vagy irjdk meg elérhet8ségliket az

ting és trade marketing szakemberek.
e Miokozza a forgalom novekedé-

sét/csokkeneset egy markanal/
terméknél (két idészakot dssze- :

hasonlitva)?

o Hogyan sikerUlt a termékbeveze- :

e Azért csokken a forgalmam, mert :
a kategoria zsugorodik, vagy mert :
a vasarlok mas markakat valasz-

tés vagy kampany révén vasarlo-
kat elcsabftani?

tanak?

e Azért novekednek az eladdsaim, :
mert a versenytarsaktol csabitot-
tunk at vasérlokat, vagy egysze- :
rlen tobbet koltenek a vasarlok

a kategoridra 0sszességében?

«  Mennyiben koszonhet® a mérkank
sikere a kategoridba Gjként belé- :

p6 vasarloknak?

e Milyen profillal bir az a vasarlo,

aki épp elpartolt egy markatol?

o Milyen profillal bir az a vasarlo, aki
mar nem a versenytarsra, hanem
rank kolti a pénzét?

e Vajon az elvarthoz képest tobb
vagy kevesebb pénzmozgas tor-
ténik a konkurencia felé, ill. feldl?

Mikor érdemes hasznélnunk a riportot?

o Amikor kategoriatrendeket és ak-
tudlis pillanatképet szeretnénk
latni;

e Promdcios stratégia kiértékelé-
sénél;

o Markateljesitmény-elemzéseknél;
arra vagyunk kivancsiak, hogy mi-
lyen mértékl a kannibalizacio és
milyen mértékben sikerilt a kon-
kurenciatél veviket elcsabitani.

Ha érdekli Onoket ez a lehetdség, lép-

infohungary@dunnhumby.com cimre,
és mi visszahivjuk. =
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£ How are consumers switching between brands?
Dunnhumby helps to shed light on the latest trends

Dunnhumby has been helping to understand consumption habits for years. One of the most interesting
questions for marketing experts is how loyal the buyers of certain brands are and how many of them can
be convinced to switch from one brand to another. With the help of the dunnhumby Shop Report market-
ing and trade marketing experts can get numerical answers to such questions. Dunnhumby’s How are
my customers switching their spend? report tries to find the answers to these questions and to many
more. The report is worth using when we need to see category trends or the current situation, when pro-
motional strategies are evaluated, when brand performances are analysed and when new products are
launched. If you are interested in using this opportunity, please contact your Tesco buyer/CBM or send
your contact data to infohungary@dunnhumby.com and we will call you back. =
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Legtobben nem is észlelik az egyes termékek
és bolti eszkdzok nagy részének jelenlétét az
Uzletben, mindaddig, mig egy megkapé, a tuda-
tukba is behatol6 ajanlattal nem talalkoznak

" nem is észlelik az egyes cikkek, vizu-
. 4lis megjelenések, csomagoldsok nagy
. részének jelenlétét az iizletben, mind-
. addig, mig egy megkapé, a tudatukba
. is behatol6 ajanlattal nem talalkoznak.
. A megkérdezések alkalmdval a vdsér-
: 16k 56 szézaléka tudott felidézni bolti
. eszkozoket, displayeket. Legtobben a
. gondolavégre kihelyezett és a szigetes
. installdcidkat emlitették.

. A szemkamerds vizsgalatok is megle-
. pOen jelentds értéket, 13 szdzalékot je-
© leztek a displayek megnézésére, ami-
© kor a szem megnyugodva pasztazott
© rajtuk. Elsé pillantdsra az érték ala-
. csonynak ttinik, de a szemkamerds és
. neuromarketing-vizsgalatokban ez ki-
. fejezetten magas értéknek szamit.
. Réaddsul mindannak, amit igy meg-
. néztek a vasarldk, 66 szazalékat meg is


http://tesco.hu/

vették, ami aldhdzza a vasarlok meg-
ragaddsanak, termék felé vonzasanak
a jelent&ségét.

Alabecsiilik a koltésiiket
A nem készpénzzel fizet$ vasarlok ru-
galmasabban koltenek, mint el6re el-
tervezték. Tobbet vasarolnak, és tobb-
sz0r emelnek le nem tervezett arucik-
keket, mint készpénzzel fizetd tarsaik.
A ma vasarldja nem tudja el6re meg-
becsiilni vagy tévesen itéli meg,
mennyit fog az adott bevasarlds alatt
kolteni. Atlagosan 35 szdzalék a téve-
dési ardny. Még akkor is, ha az impulz
vasdarldssal is el6re szamolnak, a va-
sarlok 57 szazaléka tobbet kolt, mint
tervezte, és altalaban 200 szazalékkal
meghaladja a tervezett kiaddst. Nem
meglepd tehat, hogy a vasarldk az egy
termékre vagy termékféleségre szant
koltésiiket sem tudjdk megbecsiilni.
— A POPAI 2012-es vésarloi kutatasabol
levont megallapitasok ékesen bizonyit-
jak, hogy nekiink, instore és shopper mar-
keting szakembereknek még sok lehets-
ségiink és fejlesztendd teriiletiink van —
mondja Richard Winter, a POPAI elnéke.
Tobb feltorekvé médiacsatorna és tech-
nolégia formalja a vasarldkhoz vezetd
utat. Ez a tanulmény élesen ramutat,
hogy az ezek osszességével foglalkozd
marketing at retail teriilet stratégiai
helyet kovetel maganak a tervezésben,
a fogyaszték mellett a vasarlok meg-
nyerésének elérésében. Ott, ahol ennek
a legnagyobb jelentdsége van, a vasar-
las helyén, a boltokban.
A POPAI a tanulmény tovabbi része-
it, a részletes elemzéseket az év folya-
mén publikélja Eszak-Amerikaban,
Engaging Insights Series cimi soro-
zataban.

K. L
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Amint mindannyian ‘konstataltuk az 6sz mar
besurrant az ajton, vége'a szabadsagoknak, az
elkovetkezo idoszak azonban sok kategoriaban
nagyon. fontos ‘@és nagyon_ értékes, “ami" a
vasarlok fogyasztasatiilleti: A Win-Store készen
all arra," hogy bearanyozza az Unnepeket és
minden halézatban kiemelje a hirdetni kivant
termékeket,.’ egyedi oOtleteket biztositson.
Ahogy a Win-Store Media.megigérte, személyre
szabott,  egyedi 'megoldasokkal.; segitiink
tigyfeleinknek, melybdl ehavi 6sszefoglalonk is
ad némi izelitot, els6sorban az iskolakezdésre
fokuszélva.

Back to School - Egyedi bel6gé kampany, Kraft

A Kraft Back to School kampany kiilénlegessége a
raklapos. kihelyezés folé helyezett  bel6gd
dekoracié, “melyet a_Metréban ‘és Intersparban
helyeztiinkiizKi;. -a ‘masodlagos = kihelyezéseket
egyedi modon kiemelve és igy egy korabban még
nem‘hasznélt'raklap folottitkocka 6tlettel minden
oldalrél, messzir6l® ‘is. jolt lathatova téve a
kampanyt.

Back to School - Metro sajdt markas fiizet, Soos
tészta, Erste Bank

Az iskolakezdés kapcsan egyedi projektiink volt a
Metro sajat markas spiralfizetén asboritékon vald
megjelenési lehetéség értékesitése. Az elsé
boritokon a Sods tészta — a belsé boritén
receptekkel, a hatsé boriton pedig az Erste Bank
diakoknak sz6lé ajanlata jelent meg:

SIM Only népszer(isité kampany - Vodafone

A Vodafone idén augusztustdl 100'db. CBA Prima
szupermarketet célzott meg SIM only ,vedd és
vidd” termékével, ahol a lakossagi. vasarlokat
szolitotta. meg. Ennek érdekessége, hogy nem
csak az in-store kommunikaciés anyagokat
(beenged6é kapu és kassza kommunikacio),
hanem magat a terméket is a Win-Store Media
szallitotta boltra és helyezte ki az Gizletekben.

. Win-Store Media helps partners with solutions tailored to their needs.

& 2012 Shopper Engagement

Study - pa rt 2 Back to School - Unique hanging decoration campaign - Kraft What is special about Kraft's Back
. to School campaign? The cube decoration hanging above the pallet secondary placement, used in

The shopper of today has less time but more Metro and Interspar stores. Shoppers can notice the campaign from a long distance from all sides.

money for buying FMCG products, therefore

finding products has to be made easy for them: Back to School - Metro’s private label exercise book, Soés pasta and Erste Bank As part of a

in 1995 the proportion of secondary place- special project, on the cover of Metro’s private label exercise books we placed a Sods pasta

ment displays was 47 percent - in 2012 it was advertisement on the front cover (with recipes inside) and a special offer from Erste Bank to students

already 60 percent. The study also found that on the back cover.

shoppers who pay with debit or credit cards

buy more products and purchase non-planned SIM Only campaign - Vodafone This August Vodafone targeted 100 CBA Prima supermarkets with

goods more often. It is also remarkable that 57 its SIM Only ‘buy and take’ product. Win-Store Media did not only transport and place in-store tools

percent of shoppers spend more money than in supermarkets but the products as well.

they had planned. Upcoming media channels
and technologies also have to be examined if
we want to find the way to our customers. In

ont y to our customers. ‘ Ha in-store, akkor Win-Store!
conclusion we can say that the study makes . : :
it clear that marketing at retail is entitled to a Win_S'- re Win-Store Media Consulting Kft.

Tel.: +36 1 898 3063 | Fax: +36 1 789 7302

strategic role in planning and in reaching con- N T . . .
office@win-store.hu | www.win-store.hu

sumers at the most important place: at the
point of purchase, in stores. =
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Trendek, miértek, valaszok - s.r¢s:

Boczan Eszter
kvalitativ kutatasvezetd
Nielsen

kedveltsége a fogyasztok korében?

Boven megtériil
a fokuszcsoportok koltsége

Orszaguk Nielsen vallalatahoz fordultak, :
hogy kérdéseikre megtaldljak a vélaszokat. :
A forgalom szdmaibol lithatd, hogy melyik :
terméket, mekkora mennyiségben, mikor, :

hol, milyen dron vasaroljak.

A miért kérdésre azonban a valaszokat :
a kvalitativ kutatds adhatja meg. Képes fel- :
tarni azokat az dsszetett folyamatokat, ame- :
lyek egy markatermék forgalmat befolyasol- :
jék. S6t, tapasztalataink szerint sokdig rejt- :
ve maradt tények is megismerhet6vé valnak :
a fogyasztasi szokasokkal és vasarlasi don- :
| niatartositészer izét egy dtlagos fogyaszto?
Kollégaim fokuszcsoportos megkérdezése- :
ket javasoltak a szénsavas iiditéital gyarts- :
jénak. Mint 4ltalaban, az egyes csoportok :
résztvevéi motivaltan, aktivan vettek részt :
a beszélgetésekben. Fékuszcsoportokndl is :
érvényesiiltek a kiscsoportok alakuldsdnak :
és miikodésének szabalyai: a csoport kez- :
detben formélodott, elétérbe keriiltek a tar- :
sas-érzelmi kapcsolatok. Aztdn kialakult a :
biztonsagos légkor, és a csoport tagjai a fel- :

tésekkel kapcsolatban.

adatra fokuszaltak.

Ilyenkor, ha valaki mond valamit, akkor az :
tovabbi gondolatokat hiv el a tobbiekben, :
és értékes osszkép formalédik a fogyasztéi :
: tartalmaz tartositészert. Ezt a hidnyossagot

véleményekrol.
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- A forgalom szédmai persze fontosak, de
szukséges szamomra, hogy a fogyasztok
viselkedését, vasarlasi szokasait jobban
megértsem, és ezaltal a piaci versenyben
gyorsan hozhassak hasznos dontéseket -
nyilatkozta a nagy amerikai élelmiszer-kiske-
reskedelmi lanc, a SUPERVALU egyik vezett-
Je, Michael Terpkosh a Nielsennek.

gy szénsavas lidit6ital-mdrka - :
E nevezziik ,,A’-nak — piaci részese- :

dése elkezdett csokkenni régionk
egyik orszagéban. A versenytarsak egy-
re tobbet adtak el a kategérian beliil. Eb- :
bél a fellendiilésbél azonban ,,A” mérka :
kimaradt. A gyarté cég vezetdi szdma- :
ra felmeriilt a kérdés: ezen a helyzeten :
hogyan lehet valtoztatni? Miért vdlaszt :
sok fogyaszt6 inkabb mds mérkékat? Mi- :
ért marad el a varakozasoktdl ,,A” marka :
: gé édes, és inkdbb kellemetleniil kesernyés,
. fanyar az ize. 2. Ereznek valamilyen mel-
© 1ékizt, amely sokakat zavar. 3. Erzik az {zét :

© a tartésitészernek is, amit elvb6l nem szi- : == Trends WhyS and answers
: c N y

: -parts
: The market share of a carbonated soft drink
+ brand, let us call it ‘A’, started to fall in one of the
: country’s in our region. At the same time com-
ségait fejezheti ki. A két csoportot legjobb Ip(,atltors”sales were increasing in the category.
kiilonvalasztani. Az édes. k , : A brand's manufacturer tried to find out why
ulonvalasztanl. Az €des, KESErnyes Vagy : this happened and contacted Nielsen. Qualita-
. tiveresearch can find the answer to the question
nél mar felmeriil, hogy sokan csak képzelik, : because it is capabl_e of shedding light on com-
., 1. , . plex processes that influence sales of a branded
amit éreznek. Példdul aromdra gyanakod- : product. What is more, sometimes it can even
uncover hidden facts in connection with con-
Hasonl6 a helyzet a tartésitészer érzeténél : Sumption habits and shopping decisions. Nielsen
. suggested doing focus group interviews, which
. revealed that consumers had three basic prob-
. lems with soft drink ‘A" 1. it is not sweet enough,
Valészinﬁleg csak feltételezi. , A” markaval it is rather bitter; 2. there is some kind of off-
. flavour that puts off many consumers; 3. buyers
. feel the taste of preservatives too, which they
¢ reject on principle. Well, bitterness is a matter of
. taste, it turned out that many in the focus group
: were just imagining the off-flavour and soft drink
: ‘A’ does not even contain preservatives! In addi-
. tion to the information mentioned above, focus
hogyvalészinﬁleg nem csak maga az iz a ke- group mter_wews re_vealed that the paclfaglng
leti oldal £ bléméia. Elétérbe keriilt lacked. the mforma_tlon that the pr_oduc‘t is pre-
reslet1 oldal 10 problemaja. EIOICrbe Kerull : geryative-free - while most competitors indicate
* this fact on their products. As for the off-taste,
: it was also decided that high fruit content should
: . . , 1 : be indicated with bigger letters on the packag-
i A fokuszcsoportos beszélgetések titkrében ing. Brand ‘A" manufacturers also contemplated
: investing more in the marketing of brand ‘A’ It
magolésérél hiényzik a fogyaszték szamé- . requires further research to decide how much
. money they need to spend and how. Nielsen
: can predict the probable returns from marketing

: spending by modelling and analysing. =

A megbiz6 pedig akar 1 millié forintnak
megfelel6 dron terméke fogyasztdirol olyan
ismeretekhez jut, amelyek birtokaban jo
dontései pénzben kifejezve akar 100 mil-
liokat érhetnek.

Egy termék valos
és képzelt tulajdonsagai
A vizsgalandoé uditditalnal a fogyasztok

tobbségének véleménye alapjan harom f6
kifogas fogalmazdédott meg: 1. Nem elég-

vesen fogyasztanak.

Ilyenkor a megrendel8ben rogton felme-
rill, hogy a vélemények egy része valds, ma-
sik része viszont a termék képzelt tulajdon-

fanyar leginkabb izlés dolga. A mellékiz-

nak, a magas gyiimoélcstartalom ellenére.
is. Honnan ismeri, hogyan tudja azonosita-
kapcsolatosan azonban téved, mert a termék
nem tartalmaz tartdsitoszert.
Kommunikacio és csomagolas

Az uditéital képzelt tulajdonsdgai felvetik,
a marka kommunikaciéja és annak egyik
fontos eszkoze, a csomagolds.
megallapitottdk példdul: az adott marka cso-

ra lényeges informaci6, hogy a termék nem

: a gyarténak feltétleniil célszerti megsziin-
: tetnie. Azért is, mert a j6 piaci helyzetben
¢ 1évo versenytdrs ezt az informaciét kozli
: a palack cimkéjén.

. A fogyasztok mellékizzel kapcsolatos érzetét
© pedig kedvezden befolyasoln4, ha a csoma-

"o

© golason jobban szembetiind, nagyobb betiik-
© kel szerepelne, és felhivna magéra a figyelmet
: aviszonylag magas gyiimolcstartalom.

. Ezenkiviil sokféle fontos informacio bir-
. tokdba jutottak a ,,A” markat gyarto valla-
i lat vezetdi. Uj ismereteik alapjdn iigy don-
¢ tottek, hogy feliilvizsgaljak vizsgalt marka-
¢ juk izét egy kvantitativ kutatds keretében
: is. Hiszen amikor a fogyasztok elutasitot-
: tdk a terméket, erés indokként hangzott el
. afogyasztok izzel kapcsolatos tapasztalata.
© Felmeriilt az italgyarté cég dontéshozoiban,
: hogy ,A” markéjuk jobb piaci teljesitmé-
: nye érdekében érdemes volna befektetni-
: itk a marketingbe. Tovabbi kutatast igényel,
. hogy mire, mennyit, milyen médon érde-
: mes kolteni. A raforditdsok varhaté megté-
: riilését a Nielsen modellezéssel és elemzés-
i sel jelzi el6re. m




Poloskei 1 literes
12%-0s gyumodlcsitalok

természetes

STEVIA édesitovel

A termékek természetes dsvanyvizbél és
természetes STEVIA édesitével készil-
nek. Gyumolcstartalmuk 12%-0s, rostos
6szibarack, alma, narancs, kéksz616, fe-
hérsz6l6, szilva izekben. A termékcsalad
b6viilése varhato o5 literes kiszerelésben
is. Bevezetés honapja: 2012. szeptember.
Bevezetési tdmogatdsok: tv-tdmogatas,
online-kampany, instore POP-tdmogatas.
Kapcsolatfelvétel: Poloskei Szorp Kft.
Kapcsolattartd: Takdcs Kéroly kereske-
delmi vezet6; T.: (30) 289-2523;

E-mail: kereskedelem@poloskeiszorp.hu

N )
%Km The products are made from natural min-
eral water, with natural STEVIA sweetener.

innovaciok és kampanyok zzz/z74
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Twinings Earl Grey Citrom

A Twinings csaldd 1706 6ta kindlja magas
kovetelmények szerint készuld teavalaszté-

kat. A fekete tedk kozott a legkedveltebb Earl =
Grey tea jellegzetes bergamottizét a frissitd
citrom aromaja teszi még tokéletesebbé. Az (jj
Twinings citromos Earl Grey tea kdnny( és frissitd élvezetet
nyUjt a kivalé mingségti kinai teakeverék kedveldinek. Bevezetés hdnapja: 2012. okté-
ber. Bevezetési tdmogatdsok: boltiindoor kommunikacié.

Kapcsolatfelvétel: Maresi Foodbroker Kft.

Elérhetség: T.: (1) 248-3030; F: (1) 248-3055; E-mail: of fice@maresi.hu

EARL GREY TEa

% Earl Grey is the most popular black tea blend; its characteristic bergamot aroma is made even
more perfect by the refreshing lemon flavour.
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Megujult
Joya BIO RIZS ital

A Joya szbjatermékek mellett fo-
lyamatos termékfejlesztésen men-
nek keresztul finom rizs- és zab-
italaink is, éppen ezért 6szt6l még
lagyabb fzvildggal kinljuk kereske-
delmi partnereinknek. Az italok fo-
gyasztasat ajanljuk egészségtuda-
tos fogyasztoknak, mindazoknak,
akik nem fogyaszthatnak tejet, il-
letve természetesen azoknak, akik
csak az fze miatt szeretik! Rizsita-
lunkat alapanyagéanak jellege miatt
lagyan édes iz jellemzi, fogyaszt-
hatjuk Gnmagaban vagy mas ita-
lok alapanyagaként. Felhasznélasi
terlilete: onmagaban, vagy min-
denhol, ahol egyébként tejet hasz-
nélnénk. Bevezetés hénapja: 2012.
szeptember. Bevezetési tdmogata-
sok: arpromaciok.

%Km From the autumn we offer creamier Joya Organic Rice
drinks to our retail partners.

Meguijult
Joya BIO ZAB ital

Rizs- és zabitalunk is teljes kidr-
|és(), biogazdalkodasbdl szarma-
26 termék, gazdag élelmirost-
forrds. Hozzdadott cukrot nem,
CSAK TERMESZETESEN ELOFOR-
DULO CUKROT TARTALMAZ, alap-
anyaganak jellege miatt azonban
mégis lagyan édes. Mint minden
Joya termék, rizs- és zabitala-

ink is 100%-ban génmanipuldcié-
mentes, koleszterin-, glutén- és
laktézmentes termékek. Késtolja
meg és rendelien On is! Bevezetés
hénapja: 2012. szeptember. Beve-
zetési tdmogatdsok: arpromaociok.
Kapcsolatfelvétel: Real Nature
Kft. E-mail: iroda@realnature.hu

% Our rice and oatmeal drinks are
both made from wholemeal ingredi-
ents from organic farming, making
these drinks a rich source of fibres.

HERZ Classic Téliszalami

Herz Armin eredeti XIX. szazadi receptje alapjan, egyedi
fliszerezéssel, els6 osztélyu, valogatott alapanyagbdl,
tradicionalis biikkfaval torténd fustoléssel, hagyomanyos
érleléssel készild, prémium minGségl téliszaldmi. Egyedi izében
ésillatdban a fehér- és a szegflibors dominal, amelyet kiegészit

a bukkfafist kellemes, nem dsszetéveszthetd aroméja. llatét a
fliszereken és a harmonikus fistos jellegen kivil a sziirkésfehér
nemespenész finom, lagy, badité aromdja adja. Szeletelt és rudas
(turista és midi) valtozatban is kaphat6 mind az énkiszolgald, mind
a csemegepultban. Min6ségmeg0rzési idé: rid esetén go nap,
szeletelt termékek esetén 70 nap.

%% Made from first-class selected ingredients after Armin Herz's original 1gth-century
recipe, this premium winter salami is uniquely seasoned, beechwood-smoked and matured
using a traditional method.

v
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HERZ Classic Budapest Csemege
és Paprikas szalami

Nemespenész bevonatd, egyedi fliszerezés(,

hagyomanyos, biikkfaval torténd fistoléssel és 5\ e
hossz( érlelési eljdréssal készild, kedvez0 ar-érték T dcuassic
ardny(, magas mindségli termék. A feketebors és a . \\ ;@
fokhagyma fzharmoniajat egy csipetnyi szegfiibors e
egészitiki, amely egyuitt a kellemes fistos fzzel és a

nemespenésszel igazi csemegévé valhat a fogyasztok

asztaldn. A csemegepaprika adja az igazdn magyaros

fliszerezést, a hazai izeket, valamint az igazi magyaros szint,

emellett a fokhagyma domindl kevés feketebors izesitéssel

kiegészitve. Szeletelt és rudas (turista és midi) véltozatban is

kaphat6 mind az 6nkiszolgélé, mind a csemegepultban.

Min6ségmeg0rzési idé: rid esetén go nap, szeletelt termékek

esetén 70 nap.

Sl ) . . . .

ZIN Salami covered in noble mould, made with a unique seasoning,
smoked on beechwood and aged for a long time. A top-quality product
that offers value for money.

4 7 W

HERZ Classic Paroskolbasz

Magas min8ségti, a modern kor technolégiai eljarasaival készulg,

de mégis tradiciondlis megjelenésti és hazias izesitést termék.

Ebben az igazan kullonleges és konny paroskolbdszban a

csemegepaprika és a fokhagyma dominél, amelyek mellett komény,
valamint egy halvany feketebors-fliszerezés adja a termék harmonikus
izvildgdt. A gyengébb flistolés, a kivalo, valogatott alapanyagok és
fliszerezettség miatt felfedezhett benne a magyar, az osztrak és az

olasz fzvildg is egyben. Szeletelve és paroskolbaszként is kaphaté mind

az Onkiszolgélé, mind a csemegepultban. Mindségmegtrzési ido:

60 nap, szeletelt termékek esetén go nap.

Kapcsolatfelvétel: Pick Szeged Zrt. Kapcsolattart6: vevészolgélat; T.: (62) 567-045;
F.: (62) 567-362; E-mail: rendeles@pickszeged.bonafarm.hu; www.herz.hu

Si€ High-quality sausage made using modern technology, with homely flavours and a traditional
look.
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Jana Green Tea Citrom

A termék 30%-kal kevesebb cukrot
tartalmaz a természetes édesitd
sztividnak kdszonhetden. A 0,5 l-es
termék sportkupakkal kaphato.
Bevezetés hénapja: 2012.
szeptember. Bevezetési ta-
mogatdasok: POS-anyagok,
kiskereskedelmi akcidk.
Kapcsolatfelvétel:
Fony6di Asvanyviz Kft.
Kapcsolattarto:

Fonyodi Asvanyviz Kft.,

T. (23) 500-577;

F.: (23) 430-740; e-mail:
fonyodbp@fonyodi.hu;
www.fonyodi.hu,
www.jana.hu

% Contains 30 percent
less sugar, thanks to natural
sweetener stevia. The 0.5-li-
tre product is now available
in sports cap version.

Uj SI0 1,5 | Multivitamin

A gyumélcslépiac egyik ,leggyimolcsoz6bb”
szegmense a multivitaminoké: a teljes piac for-
galmanak mintegy 15 szazalékat adja, és évek

6ta stabilan a 3 legnagyobb iz kozott teljesit.

A SI0 most tovabb béviti PET-palackos vélasztékat
€s1,5 l-es, gazdasagos csaladi kiszerelésben kinal
megoldast fogyasztéinak a megndvekedett téli
vitaminszikséglet fedezésére, rendkiviil kedvez6
aron. Bevezetés hénapja: 2012. oktdber. Bevezeté-
si tdmogatésok: drakciok, &rjelzok, displayek.
Kapcsolatfelvétel: SIO-ECKES Kft.,

9600 Si6fok, Majus 1. Ut 61. Kapcsolattarto:
tgyfélszolgalat; T.: (84) 501-550; F.: (84) 501-560;
www.sioeckes.hu

% SIO keeps expanding its PET-bottle portfolio

and presents an economical 1.5-litre family version,
offering consumers a solution for satisfying their
increased vitamin need in the winter period, at a really
favourable price.

Uj SIO 1,5 L Téli Limonadék
A limonadék er6s nyéri szezonalitasat
ellensulyozza a SIO a két Gj Téli
Limonddé iz bevezetésével. A Fa-
héjas Alma és a Forralt Bor iz{i ita-
lok Ujabb, specidlisan téli gyu-
molcslé-fogyasztasi alkalmakat
teremtenek tobb més tditokate-
goria utdn a gyumolcsleveknélis,
igy remek téli alternativai a nya-

ri citrusos frissit® limonadéizek
forgalmanak. Bevezetés honapja:
2012. oktéber. Bevezetési tdmoga-
tasok: arakciok, arjelz6k, displayek.
Kapcsolatfelvétel: SIO-ECKES
Kft., 9600 Si6fok, Majus 1. Gt 61.
Kapcsolattarté: Ugyfélszolgalat;
T.: (84) 501-550; F.: (84) 501-560;
www.sioeckes.hu

% Cinnamon Apple and Mulled Wine
flavoured drinks create new, winter-
time fruit juice drinking occasions - af-
ter many other soft drink categories
among fruit juices too.

2012. Trade
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Airwaves ragoégumi

A jolismert Airwaves ragdgumicsalad négy-
féle mentolos ize megUjult csomagolésban,
tovabbfejlesztett formuldval biztosit még
hosszantartobb, még intenzivebb izt az

On vésérloja szémara is. Erfisitse On is kasz-
szazénajat a megujult termékekkel! Beveze-
tés hénapja: 2012. szeptember. Bevezetési
tédmogatdsok: POS, kereskeddi és fogyasz-
téi proméciok.

Kapcsolatfelvétel: Wrigley Hungdria Kft.
Kapcsolattarté: veviszolgélat;

T.: (1) 345-7916; F.: (1) 438-4262

% Four types of mint flavours in the well-known
Airwaves chewing gum family now sport a new packaging, and thanks to their en-
hanced formula your consumers can enjoy a longer lasting and more intensive taste.

';Vital ﬁ‘

Szeptemberben deblital az (i PreVital termékcsalad, ami egy olyan kivalé mi-
noségli macskaeledel, amely értékes vitaminokat és &svanyi anyagokat tar-
talmaz. A termékpaletta kindlatdt a legkedveltebb kiszerelések alkotjék: 400
g-0s, 1,8 kg-0s, 12 kg-0s szdraz (baromfi-zoldség, marha-zoldség, hal-zoldség)
6s az alutasakos kiszerelések 100 g-0s, 4x100 g-0s, 12xX100 g-0s, borju és csir-
ke fzekben. A termékeken megtaldlhatd kombindlt etetési Gitmutaté segit a
helyes taplalkozas kialakitdsaban és a napi adagoldst is megkonnyiti. Beve-
zetés honapja: 2012. szeptember. Bevezetési tdmogatasok: arakcio, POS-t&-
mogatdsok (mintatasak szdrésa, Gjsdgos megjelenés), online felllet, kdzdssé-
gioldal.

Kapcsolatfelvétel: Partner in Pet Food Hungdria Kft. Kapcsolattarté:

Zeller Borbéla marketingkoordinator; T.: (1) 8010-203; F.: (1) 801-0201;

E-mail: brand@ppfeurope.com; www.softmix.eu

% The new PreVital product line is high-quality dry and wet cat food, containing
essential vitamins and minerals.

eVil ol

cat 1008
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Koronas Aranybarna Nom Joghurt
Kockacukor Desszertek:

A forr6 italok édesftéséhez kit(inG tars a mint az otthoni

Koronés Cukor termékcsaléd valamennyi kilonleges pudingok!

tagja. A Koronds Aranybarna kockacukor a
konny(i adagolésaval és a nddcukorszirupnak
koszonhet6 egzotikus aromajéval kilonlegessé

Kanalazza, vagy
boritsa tanyérral

teszi a tedzas, kdvézas élményét. Kiszerelés 500 g. Még mindig lehet djat alkotni, fme, egy csinos és

Kapcsolatfelvétel: Magyar Cukor Zrt. Kapcsolattartd: vevészolgélat; killBnleges Ujdonsag a desszertek kzott! Ciao

T:(1) 3091101, (1) 3091106; . (1) 247-1143; joghurtjaival a Mona Hungary Kft. méar nagy sikereket

E-mail: koronascukor@agrana.com; www.koronascukor.nu ért el a fogyasztok korében. Most egy Gjabb kényeztetd finomsaggal
=1& Koronas Aranybarna sugar cubes are easy to portion and thanks to their kedV€5ked[K a fogyasztoknak. A Nom}Joghgrt Dess?_ert'csalad a JOghurt'
exotic flavour, which comes from sugarcane syrup, having a cup of tea or coffee piac Ude szinfoltja, hiszen az eper-, malnaf_es mangojoghurtok csupan
becomes a special experience. 3%-0s zsirtartalommal késziilnek, és mégis kellemesen krémesek. Az

Udit6en selymes, kilonleges allaganak kdszonhet6en ezt a finomsagot
tanyérra kiborftva is fogyaszthatjuk - az inycsiklandé desszert ilyenkor
egy csodas kis pudingtortdra hasonlit a fantasztikus gylimalcsaradat-
nak koszonhet&en, mely diszfti, s egyszerre még finomabbé teszi a desz-
szertet - mar csak a gyertydk hidnyoznak rélal Csecsembk szdméra nem
javasolt. Bevezetés honapja: 2012. szeptember-oktéber.

Stssina Sztévia
Edesit6szer

A SUssina Sztévia a termé-
szetes cukorhelyettesitok

(j generacidjanak tagja, amely
a cukorhoz hasonléan hasz-
néalhato forrd és hideg italok,
ontetek, bef6ttek, gytimol-
csok édesftésére, valamint i .
stitemények készitéséhez. joghurtitalok -
Kiszerelések: Sssina Sztévia A tél kényeztetfj

tabletta 200 db-os utazokisze- — $ A
relés, valamint Stissina Sztévia Stick\ = csodai

50 db-os kartondobozos kiszerelés. A0 Rabets NBm-Mix Téli Varazs mesés jog- .
Kapcsolatfelvétel: Magyar Cukor Zrt. hurtcsodék - hogy idén mindenki- ¢ ] \ '2:005
Kapcsolattarto: veviszolgalat; T.: (1) 309-1101, (1) 309-1106; nek kedve legyen a télhez! A Mona N o N o
F.: (1) 247-1143; E-mail: koronascukor@agrana.com Hungary minden évszakban tobb

[} (1] ] .
% Stissina Stevia belongs to the new generation of sugar substitutes. It can be EZﬂizxauéggglsniifi t‘z EDEI’;E‘O(S_L H l,lﬂe“ H l.l.tte n
used just like sugar to sweeten hot and cold drinks, syrups, conserves or fruits, and Y i
! g = kedvelt Pifia Colada és Z(l_l,lber Zul,lber

for baking cakes. elitL D .
az Eper Mojito joghurtjait. Az 6sz JOGHURT DRINK

bekoszdntével a Nom-Mix Téli 3 PEok @
Vardzs joghurtokkal varja a hideg * at
id6t, hiszen ilyenkor mindenki egy
kis édes kényeztetésre vagyik.
‘ A Lumumba joghurt a csokoladé
izével feledteti majd a zimankot.
A szilvas-fahéjas pedig tokélete-
Az Uj Axe pumpas dezodorok a mdrka legnépsze- sen egyesiti a gyimolcsds szilva W
rlibb, Africa, Dark Temptation és Excite illataiban és a selymes joghurt izét, amit6l
kaphatdk. Az Axe marka oroksége tokéletes alap pedig igazan otthonos hangulatot
ahhoz, hogy felfrissitstik és ndveljlik a kategori- varézsol majd az 6szi és téli éjszakékon, az egy csipetnyilla-
at. Az Axe erBssége az illat, figy minden hiteles- tos fahéj. A nyari koktélokhoz hasonléan a NGm-Mix Téli Varazs csodai
seége megvan ahhoz, hogy sikeres legyen a pum- is krémesen konnyedek, hiszen 1% zsirtartalommal, alkohol nélkil
pas dezodorok piacan. Bevezetés honapja: 2012. késziilnek, és szintén nem tartalmaznak mesterséges adalékanyagot.
Junius. Bevezetési tamogatasok: ATL-tamogatas Htitve tarolandd, csecsemk szémara nem javasolt. Bevezetés honapja:
(Facebook, weboldal), er6teljes bolti fékusz. 2012. szeptember-oktéber.
Kapcsolatfelvétel: Unilever Magyarorszag Kft., Kapcsolatfelvétel: Mona Hungary Kft. Kapcsolattarté: vevBszolgélat;
1138 Bp., V4ci (it 182. Kapcsolattarto: vevészol T.: (1) 430-1368; F.: (1)430-1369; E-mail: iroda@monahungary.hu;
galat; T.: (40) 400-400 www.monahungary.hu

N Z 5 . . N2
=i Axe's strength s fragrances, therefore it has all ER& When winter comes, Nom-Mix Winter Magic Yoghurts say hello to cold
the necessary credentials for being successful on the weather, since this is the time when everyone needs a bit of indulgence.

market of pump spray deodorants. l

% NOm Yoghurt Desserts are unique due to the only 3% fat content, though
providing full creamy and fruity joy, a real pudding after your meals!

Nom-Mix Téli Varazs

JOGHURT DRINK
-

Axe pumpas dezodorok

Knorr Kinai Edes-Savany és Kinai Piritott Csirke alap

Az U Kinai alapok bevezetésével 2012-ben tovabb bdviil a Knorr Rafinéria alapok kindlata. A kinai kony-
ha egyre népszer(ibb hazénkban is. A mér kedvenccé valt Gyros, valamint Ropogds alapok mellett
Ujabb, a gyors- és egzotikus éttermekben megismert és kedvelt ételek vélnak otthon is kénnyedén el-
készithet6vé. A Knorr (j Rafinéria termékeiben minden sztikséges fliszer megtalalhaté, ugyanakkor ize-
sftése a csaldd izlésére finomitott, fgy kicsiknek és nagyoknak is batran kindlhato. Bevezetés hénapja:
2012. szeptember. Bevezetési kedvezmények és tdmogatasok: tv, internet, erételjes bolti fokusz, [atva-
nyos POS-anyagok, arakciok.

Kapcsolatfelvétel: Unilever Magyarorszag Kft., 1138 Bp., Vaci Ut 182. Kapcsolattarté: veviszolgélat;

T.: (40) 400-400; www.knorr.hu

—Kinal
Edes-Savanyy,
Csirkeasp &

%'é By introducing new Chinese bases, the Knorr Rafinéria bases product line expands further in 2012.
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Teszteld magad: 6l nyaraltal?

tulajdonos-ligyvezet6
Karrier és Stilus

o~ sszedllitottam egy rovid — divatos
O széval — score cardot, amit érde- :
mes 6szintén kitolteni. A kérdé- :

sek és a valaszok egyszertiek, csak igen
és nem a megoldds — pipaval vagy x-szel :
jeloljiik az altalunk kivalasztott varidciot. :
Tehat lassunk neki:

1. Tervezted-e a szabadsag idépontjat?
Did you plan the date of your holiday?

2. A f6nokod utasitott-e, hogy menj szabadséagra?
Did your boss instruct you to go on holiday?

3. A szabadsag el6tti napon mar készUlsdtél?

Were you already preparing before the fist day of your holiday?
4. Alland6an aggédsz, hogy minden rendben lesz-e a munkahelyen?
Do you keep worrying about how things will work out at your workplace?

5. Elolvastdl-e egy regényt a szabadsag alatt?
Have you read a novel during your holiday?

6. Naponta megnézted az e-mailjeidet, és valaszoltal rajuk?
Did you check your e-mails every day and did you answer them?

7.Racsodalkoztél-e, mennyit valtoztak a gyerekeid?

Were you surprised to see how much your children changed?

8. Emlékszel-e a parod kedvenc firdéruhéjanak szinére?

Do you remember the colour of your wife’s/husband's favourite swimsuit/swimming trunks?

9. Sikerdilt ellazulnod, felt6lt6dndd a szabi ideje alatt?
Did you manage to relax and recharge your batteries?
10. Vérod-e a kovetkez6 nyarat?
Are you already waiting for the next summer?
11. Mesélsz-e élményeidrdl a kollégaidnak?

Will you share your holiday experiences with your colleagues?

. Atervezett, j0l elokészitett szabadséag,

pihenés része az éves munkatervnek,

¢ amelyre érdemes késziilni

IGEN | NEM

YES NO

Amennyiben 11 igen valaszod van, akkor :
érdemes elgondolkodnod, mi a fontosabb: :
a csalad vagy a munka? Kell§ egyenstlyt
fektetsz mindkettére? Az optimélis arany :
a 7-8 igen és 3-4 nem valasz, ami azt jelzi, :
hogy mindkét teriiletre figyelsz. :
A tervezett, jol el6készitett szabadsdg,
pihenés része az éves munkatervnek, :
amelyre érdemes késziilni. Pldne, ha kiil- :
foldre megyiink, a hely és nyelvismeret :
gazdagabba teheti az élményt.
Ha szabadsagra kiildenek, és nem Te va- :
laszthatsz, mikor mész, az mar kényszert :
jelent, és, bar szabadsagon vagy, fel kell :
tenned magadban a kérdést: j6 helyen, jo :
cégnél dolgozol-e?

At kell gondolni a jévbeni karrierutat.
A j6 f6n0k és a megfeleld vallalati kultura :
lehet6vé teszik, hogy az ott dolgozok ne

2012. Trade|
TradeJoR

csak a munkabol, hanem a pihenésbél is :

részesiiljenek.

Ha megmondjak, mikor vedd ki a sza-

badsdgodat, ez zavaré tényezd lehet.

kiviil hagyo esetekre.

© Olvasas, csalad, partnerrel val6 térédés, :
gyerekekkel toltott idé — mind része :

Tombol a nyar, sehol egy felhd, hoguta, 1ézengt kollégak, légkondicionalt
adlomirodék. Ezek 1s jellemzik 2012 nyarét, és szerencses, aki a ma mar kote-
lez0 két hetet kellemes kornyezetben tolthett. A nyart szabadsagrol vissza-
térd kollégat kérdezgetik a munkatarsak: milyen volt? Tényleg: mitdl figg,
hogyan sikerdl a nyart feltoltodés?

. afeltoltédésnek, hiszen azért dolgozunk,
. hogy jobban éljiink partneriinkkel, csa-
. ladtagjainkkal egyiitt. Jaték, szorako-
. zas, aktivan egyiitt toltott id6 — ezek te-
. szik emlékezetessé a pihenést. Késébb az
© ilyen pillanatokra valé emlékezés, a nosz-
. talgiazds segithet a munkahelyi felada-
. tok, nehézségek megoldasaban.

. Az ellazulds egyik feltétele, hogy kikap-
. csoljunk, és ne a munkahelyi feladatok
. megoldasa toltse be a pihenés szerepét.
. A j6 f6nok tavolléte alatt a munkatarsak
. teljesitménye fokozoédik, mivel dolgozik
. benniik az ambicié, hogy bebizonyitsdk,
. mire képesek az 6 tavollétében. A biza-
. lom, a munkatdrsak realis ismerete veze-
. t6 erények, amelyek megléte segiti a tel-
. jes pihenést a szabadsag napjaiban.

. o ; Az ellazulés egyik feltétele, hogy kikapcsoljunk,
Persze nem az atgondolt, kollégakkal 4t- :

© beszélt tervezési folyamatra gondolok,
amikor a munka folytonossiganak biz- :
tositdsdra id6terv késziil, hanem az egye-
nesen utasito, a te érdekeidet figyelmen
. en, értékelhetjiik, milyen is volt, majd

és ne a munkahelyi feladatok megoldésa
toltse be a pihenés szerepét

Egy jol megtervezett szabadsag utan,
akdr egy jol sikeriilt projektet kovetd-

ebbdl tanulva késziilhetiink a kovetke-
z6 fazisra. m

: B Test yourself: did you have a good holiday?

. If you have 11 ‘yes’ answers, you should ask yourself: Which is more important, family or work? The op-
. timal case is if you have 7 or 8 ‘yes’ and 3 or 4 ‘no’ on your score card - it means that you pay attention
. to both family and work. A well-planned and well-prepared holiday is an integral part of the annual work
: agenda. A good boss does not instruct you when to go on holiday, it is you who should decide. We work
. for living a better life with our partner or family members. Spending quality time with them when on
. holiday can recharge our batteries. We really have to take a break from what is happening at the work-
¢ place. After an enjoyable holiday we can return to work rejuvenated, ready for new projects and tasks. =



Uj helyszinen dj bajnok

az FMCG Kereskedok Il. Foci Tornajan

Labdarugé Eurdpa-bajnoksdg : bélhatték magukat az elektro-
Amég alig kezd6dott el, amikor :

a kereskeddlancok focistdi mar az :
Ujbudai Sportcentrum miifiives palya- :
in vivtik a maguk szintjén gigaszinak is
nevezhetd harcukat a gy6zelemért. :

mos dobokon, vagy éppen ki-
pihenhették a faradalmakat
a ,mediterrdn teraszon”.

Reggeltdl kés6é délutanig két
csoportban tiz csapat bizo-

horizont Zzz7z7774

nyithatta a felkésziiltségét.
Miutdn mindenki sorra meg-
mérkdzott a csoporttarsaival,
a bronzmérkdzésre és a don-
tére keriilt sor. Végiil a CBA
csapata vehette 4t a gy6ztes-
nek jar6 kupat, masodik he-
. lyen a DM végzett, a bronzérem pedig eb- : derekasan helyt allt az Auchan, miként
© ben az évben a Metro egyiittesének jart. . aCsemege-Match, a GRoby, a Mol, a Redl,
Jinius 9-én, tehat az EB nyitanya utdni : Béar a dobogérdl lecsuszott, de szintén : a Rossmann és a Tesco ,vélogatottja” is. =
reggelen a tavalyihoz képest j helyszi- :
nen vette kezdetét a szektor legjobbja- : £ The 2" Football Tournament for FMCG Retailers:

it felvonultato kispalyas torna, amelyet : new venue and new Champion

a focistdk elszdnt kiizdelme mellett egész : The football European Championship hardly started when the retail chains’ teams were already compet-
napos kisérd programok szinesitettek. ‘@ ing at the Ujbuda Sports Centre. On g June exciting accompanying events also entertained supporters
f 1t kozott Tty focis- © and players.‘Ten teams entered the tournament in which the CBA team won the title, beating DM in

(£ LU MIEEES IO & [PIIETOIDE & 10aE . the final, while the bronze medal went to the Metro team. The players of the Auchan, Csemege-Match,
tak és veliik egylitt a szurkolok is kipro- : GRoby, Mol, Reél, Rossmann and Tesco teams also deserved the cheers of supporters! s

SZECHENY!I KARTYA AZ UNICREDIT BANKNAL

A VALLALKOZASOK SZAMARA ALAPVETG FELADAT, HOGY A NAPI MUKODESHEZ SZUKSEGES KERET
BIZTOSITASAN TUL A PIACKEPESSEGHEZ SZUKSEGES FEJLESZTESEK FINANSZIROZASAT IS MEGTEREMTSEK.
TOROK ESZTER, AZ UNICREDIT BANK KISVALLALATI SZEGMENSENEK VEZETGJE SZERINT MA MAR A
VERSENYKEPES VALLALKOZASOK SZAMARA IS NELKULOZHETETLEN AKULSO, BANKI FORRASOK BEVONASA A
FINANSZIROZASBA. ERRE AZ EGYIK LEGNEPSZER(BB LEHETOSEG A SZECHENYI KARTYA FOLYOSZAMLAHITEL.

TOROK ESZTER: Az Uigyféligényekhez igazoddan bankunk elsd kdrben a Széchenyi Kartya folydszamlahitelt tette
elérhetdvé. Kisvallalati Ugyfélkorink kifejezetten igényli ezt a rovid tava finanszirozast biztositd, kedvezményes
kamatozasy, allami tamodatas mellett nyGjtott folydszamlahitel-konstrukciét. A Széchenyi Kartya szabadon
felhasznalhato hitellehetGséget jelent, és 6sszede 500 ezertdl 25 millio forintig terjedhet. A hitel igénybevétele,
torlesztése és a kamatfizetés automatikusan torténik. A vallalkozd a bankkartyajaval barhol hozzaférhet
hitelkeretéhez és hasznalhatja készpénzfelvételre, bankkartyas fizetésre. igy a likviditasi problémak rugalmasan
Torok Eszter athidalhatok. A Széchenyi Kartya Program masik négy hitelével a kisvallalkozasok rugalmasan oldhatjak meg
finanszirozasi nehézsédeiket, vagy valosithatjak meg Uzletfejlesztési céljaikat.

Mit ad hozza pluszként az UniCredit Bank a Széchenyi Kartya lehet§sédeihez?

T.E.: A Széchenyi Kartyahoz kapcsol6dd Gjonnan nyitott forintszamla nyitasi dijat most elengedjik sot, az els 3 havi zarlati dijat is. Sokan tudjak
mar, hogy Ugyfeleink dijmentesen vehetnek fel készpénzt az UniCredit ATM-ekbdl itthon és tovabbi 17 orszagban. €zt az eldnyt a Széchenyi
Kartyanal is kihasznalhatjak Udgyfeleink. Az Eurdpai Unidn bellli pénzforgalom pedig az EU-atutalas szolgaltatasunkkal kedvezményes dijszabas
mellett, kilon dij felszamitasa nélkil és hatékonyan kezelhetd.

Hova forduljon az a vallalkozé, aki az UniCredit Banknal szeretné igénybe venni a Széchenyi Kartyat?

T.E.: A hiteligénylést a Vallalkozok és Munkaltatok Orszagos Szovetsége (VOSZ), a Terileti Kereskedelmi és Iparkamarak, illetve a KA-VOSZ Zrt.
regisztracios irodaiban kell benydjtani. A sziksédes dokumentumok benyGjtasa utan a regisztracios iroda tovabbitja a hitelkérelmet bankunk
munkatarsainak. Bankfidkjainkban tanacsadodink az igénylési feltételekkel kapcsolatban és személyes hiteltanacsadassal is a vallalkozdk
rendelkezésére allnak, illetve az Ggyfél igénye esetén eldzetes banki el6mindsitésre is van lehetGség. A pozitiv hitelbiralat esetén bankunk koti
meg a vallalkozoval a hitelszerz6dést, és a hatalyba lépést kdvetGen maris rendelkezésére bocsatjuk a jovahagyott hitelkeretet.

B i oz Udv6z6ljok bankunkban!
wwonicreditbank hu Az élet csupa valtozas és lehet0ség. ‘

Szamithat rank. 72 UniCredit Bank
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A forgalom novelése

a Nielsennél.

viselkedésiiket.
Ezeket a hatdsokat fontos figyelembe ven-

helyez egy-egy arucikket.

érdekében, az elhu- :
26do6 vélsag idején, :
aNielsen eurdpai ta-
pasztalatai szerint :
a piaci szerepldknek
most a kovetkezok- :
re érdemes dsszpon- -

Mile Gabriella tositaniuk: 4j ter- :
ligyfélkapcsolati meékek, drazds, pro- :
vezetd Lo ‘ P
Nisloan mociok, eladashelyi :

aktivitédsok, 4j va- :
sarlok, illetve fogyasztok megnyerése. Ko- :
ziiliik a bolti eladdst 6sztonz6 eladashelyi
aktivitdsok mérése az egyik szakteriiletem :
: it. Hiszen pontos, részletes képet kap-
Amikor az érintettek elkezdik tervezni egy- :
egy termék vagy mérka bolti eladdsanak dsz-
tonzését, célszerd tisztaban lenniiik azzal,
hogy a fogyaszték milyen szempontok sze-
rint vélasztjak ki az iizletet, ahol beszerzik
a szdmukera szitkséges drucikkeket. Milyen
hatdsok érik 8ket, még mieldtt beléptek vol- :
na egy bolt ajtajan. Hiszen egyre tobb mé- :
dium tdjékoztatja, mindinkabb terjeszke- :
dé boltlancok koziil valaszthatnak, és kii- :
16nboz0 digitdlis eszkdzok is befolydsoljdk :

ni, ha meg akarjuk érteni, mi vezérli a ve- :
v6t, amikor elindul az elad6térben, valasz- :
tasait és mozdulatait, amelyekkel kosaraba :

Egyszerre rengeteg dolog torténik egy :
nagy iizlet elad6terében. Cikkelemek ezrei :

. versenyeznek, hogy felhivjék magukra :
a vevek figyelmét, és vasarlasra osztonoz- :
z¢ék oket. Eléfordul, hogy egy kereskedel- :
mi véllalatndl nem jut mindig, mindenre :
. A piackutatok rendelkeznek akkora kapa-
ges készlethidny, vagy ha egy termék arat :
© zetet. Igény szerint felkereshetjiik mind
Retail+ szolgéltatdsunk felméri, hogy °
egy-egy, napi fogyasztasi cikkeket arusi-
. vagy akdr tobb ezer kisebb élelmiszert,
- hdztartdsi vegyi drut, kozmetikumot aru-
. sitd egységet. =

lagos kihelyezésekig. Ezzel a Nielsen se- :
. 5& Before the customer

- decides to buy a product

- and puts it into the basket

nak sajdt, és esetleg versenytdrsaik el- : Nielsen’s Europe-wide experience is that mar-

adashelyi aktivitdsar6l, ahogyan azzal :
: lowing if they wish to increase sales in the
. current economic environment: new products,
. pricing, promotions, POS activities and finding
. new customers. They can achieve their com-
Bl R B2 p . © mon goal if merchandising meets consumer
re mélto osszefiiggéseket tart fel a Nielsen : expecgtations as much asgpossible. When in-
egyik kordbbi kutatdsa hét élelmiszer-kate- : st
goriardl. Egy kérdés arra vonatkozott, hogy it is necessary to be aware of the factors that

. . . influence consumers in choosing the stores
ha megszokott boltjdban a vésdrolni szan- :
dékozott marka nem lenne kaphato, akkor : happen inside a large store at the same time
. and thousands of goods are competing to be
. picked. Nielsen’s Retail+ service measures
: ,Megvenné ugyanazt a markat egy masik : et e agreem f retailers and
: » f A A tad ok .+ ufacturers is put into practice in stores.
- boltban” — mondta kévendl és tednal 33 szd . Thisis a great help for sales and marketing ex-
. perts of both sides as they get a clear picture
16nél 20, s6rnél 19, sés ragesélnivaléndl 17, : Of their own and their competitors’ POS ac-
- tivities and how consumers react to them. On
: : demand we have the capacity to visit all 170
: Masik markat vélasztana dsvanyviznél :
: . floor space between 401 and 2,500m? or sev-
. eral thousand small food/household chemical

s6s ragcsalnivaléndl 62, gyiimolcslénél 58,

id6. Ezt jelzi példaul egy polcon az esetle-
nem, vagy pontatlanul tiintetik fel.

to tizlet eladoterében megvaldsul-e mind-
az, amiben kereskedok és gyartok meg-

allapodtak, facingek szamat6l a méasod-

giti a gyartd és kereskedelmi véllalatok
értékesitési és marketing szakembere-

a fogyasztok valdjaban talalkoznak.
Példaul vasarlas és arukihelyezés konkrét
kolesonhatasaval kapcsolatban figyelem-

mit tenne a véalaszadd.

zalék, szénsavas idit6italnal 28, gyiimolcs-
mig asvanyviznél 15 szazalék.

avalaszadok 70 szazaléka. Ardnyuk s6rnél 64,

Amig a vevo valaszt, és odanyul az aruért

szénsavas uditditalnal 54, kavénal és
teanal pedig 44 szazalék. A kedvelt marka
miatt boltot valté magatartas példaul kavé,
tea és szénsavas tiditditalok esetében magas.

citassal, hogy atfogdan felmérjék a hely-

a szazhetven hipermarketet, ezernél tobb
401-2500 négyzetméter kozotti tizletet

ket players need to concentrate on the fol-

store sales increasing activities are planned,

where they do their shopping. Many things

whether the agreements of retailers and man-

hypermarkets, more than 1,000 stores with a

and cosmetics shops. =

Diszkont

Héztartdsi vegyi
arubol és kozme-
tikumbol mintegy
150 millidrd forin-
tos forgalmat ért
el a hazai szerve-
zett élelmiszer-Kkis-
kereskedelem, idén
az els6 félévben, a

. . Ungi Zséfia
Nielsen Kiskereske- mb.%sztélyvezeta
delmi Indexe sze- Nielsen

rint. Ebbdl 12 széza-

© lékkal részesedtek a diszkontok. A mutatd
© 2 szazalékpont pluszt jelent, tavaly :
© janudr-jtniushoz viszonyitva. :
© Kiilonosen a hdztartési papiraruk piaci ré-
- szesedése feliilreprezentalt a diszkont-
© ban, ahol a toalettpapir értékben mért :
© részardnya 19 szdzalékrél 22-re, a kony-

"o

. hai torl6kenddé 24-rél 26, a papirszal-
© vétaé 14-r8l 17 szézalékra emelkedett,

© féléves Gsszehasonlitasban. A papir zsebken-

d6é stabilan 20 szézalék.

- Alacsony, 2 vagy 3 szazalékos piaci részese-
- dést ért el diszkontban példaul a dezodor,
. testapold krém, hajfesték, tovabba arc- és

szemranckrém.

. A csatorna iizlethalézata 495 egységet szdm-
- lalt, idén jalius végén. Hét 1j diszkontot nyitot-
. tak az év elsé hét hénapja sorén, orszagszerte.

& Discount stores

Hungarian retail sales of household chemicals and cosmetics products amounted to approxi-
mately HUF 150 billion in the first half of 2012, according to the Nielsen Retail Index. From this
sum the 495 discount stores’ share was 12 percent, growing by 2 percentage points from Jan-
uary-June 2011. Discounters’ share from sales grew from 19 to 22 percent among toilet papers,
from 24 to 26 in the paper towel category and from 14 to 17 percent among paper napkins. =
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Talaljuk meg egyiitt az osszefiliggést!

DIJAZOTT TERMEKEINK

Ertékteremt6 csomagoldsi és
P0S-megoldasok

m Karton és hullamkarton
dobozok

m Tekercses ontapado cimkék

m Displayek, POS-megoldasok

rd

NEMZETKOZI DIJAK

Hofliche

Verpackung

PREISTRAGER 2011
SilverPack.org

PACKAGING POS SOLUTIONS

Az STl szakmai hozzdértése
bizonyitja, hogy 2011-ben 17
csomagolasi és 18 POS-dijat nyert

Keressen minket, ha dgy érzi, az On

terméke is elismerést érdemel

STI Petdfi Nyomda Kft.
HU-6000 Kecskemét
Kiils6-Szegedi (it 6.
Tel.: +36 76 518 303
Fax: +36 76 479 440

service.hu@sti-group.com

SERVICES WWW.STI-GROUP.COM


http://www.sti-group.com
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HERZ Teliszalami.

TV, Internet

Kostoltatas

a o
POS eszkozok

az uj Herz termeékeket!



http://herz.hu/

