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Logisztikai adatok

Berry Croissant Kakads krémmel t5ltott 5997485301423
Berry Croissant Sargabarackos krémmel toltott 5997485301447

Berry Croissant Epres krémmel toltott 5997485301430
5997485301454

Marketing tamogatas
| Majus | Janius |  Jilius | Augusztus | Szeptember |
Trade magazin megjelenés _ _

Forgalmazza: DunaSweet Wellness Kft. | 1138 Budapest, Madarasz Viktor u. 47-49. | Tel.: +361 88 62 450 | Fax.: +361 88 62 460 | E-mail: marketing@dunapro.hu | www.dunapro.hu
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PALYAZATI FELHIVAS

A Superbrands Magyarorszag a 2012-es évben is meghirdeti a leg-
kivaldbb magyar markakat elismeré MagyarBrands palyazatot.

A MagyarBrands olyan hazai markakat dijaz, amelyek a magyar vallalkozasok mélté
képviselbi lehetnek hatarainkon belll és kivll, emellett a hazai és nemzetkdzi piacon olyan
értékeket képviselnek, amelyek a vasarlok szamara a megbizhatésagot és a mindséget tanu-
sitjak.

A dijra valamennyi magyar vonatkozasu marka palyazhat a sziikséges nyomtat-
vany kitoltésével.

A MagyarBrands-dij odaitélése szamszerUsithetd kritériumok alapjan térténik, amelyet egy
onkéntes, fuggetlen szakértékbdl allé bizottsag dontése egészit ki. Az elismerésre fogyasz-
toi és Uzleti kategoriaban palyazhatnak a magyar markak. A minésitést elnyert brandeknek
lehetéséguk nyilik a MagyarBrands programban vald részvételre.

AZ ERTEKELES SZEMPONTIJAL:

1. Tradicio
2. Tulajdonosi 6sszetétel
3. Menedzsment

4. Ismertség

5. Foglalkoztatas

6. Reputacié

7. Identitas

A palyazat leadasi hatarideje: 2012. junius 30.

Kérjuk, hogy a kitdltétt palyazati Urlapokat e-mailben a magyarbrands@magyarbrands.hu
cimre vagy postan a United Publishers Hungary Kft. 1061 Budapest, Kiraly u. 16 cimre
jutassak vissza.

A palyazati (irlap elérheté a www.magyarbrands.hu oldalon.

TOVABBI INFORMACIO A 887-4848-AS TELEFONSZAMON :
VAGY A MAGYARBRANDS@MAGYARBRANDS.HU E-MAIL CIMEN KAPHATO.



http://www.magyarbrands.hu

s777777 tartalom és impresszum

Sokféle programban elhangzott
a tranzitorszag, logisztikai le-
hetBségek, hlizdagazat kifeje-
765 az utébbi években.

A kihasznalatlan raktarkapaci-
tasok, a hulldmzo tzemanyag-
arak, az elhliz6dé gazdasagt
valsag, a gyilkos verseny azon-
ban nagy kihivasok elé &llitja

a szektor szerepléit. Az opti-
mistabb szakérték az export
novekedését és a piac tisztula-
sat 1atjdk a helyzet legfébb ho-
zadékanak.

II_-Iajré, magyarok! B

JO érzés, amikor az embernek van mire biiszké-

nek lenni. Az elmult idében sok versenyiinkon
sok kolléganak gratulaltunk - jo érzés volt lat-
ni, ahogy oriilnek. Aztin mdjusban mi is ver-
senyeztiink — és jo érzés volt biiszkének lenni.
Az elismerés raadasul egy igazi csapatmunkd-
. PN nak jart ki.

A PLP Seefood egy budadrsi cég, aki egy évvel ezel6tt egy Pack
Forum nevi kidllitdson talalkozott a szervez$ csomagolasfejlesz-
t6 Sealed Air céggel. Egyiitt sziiletett egy 6tlet, aztan sok kollé-
ga bevonasaval kifejlesztették a specialis csomagolast. Otvozték
alegutjabb trendeket, és Iétrejott a csomagolt, konyhakész, friss, fu-
szerezett hal. A specialitdst a f6lia teszi hozzd, ami egyszerre tart-
ja frissen a terméket, és siithetd is. Igy csak tdlalaskor kell a f6li-
at kibontanunk.

Amig a tizennégy évesnél iddsebb ma-
gyarok 86 sz&zaléka tudja, hogy 1dén

a nyart olimpiat Londonban rendezik,
addig err6l huszonnyolc eurépai orszag-
ban csak kisebb rész, atlagosan 76 sza-
zalék tdjékozott. Tobbek kozott ezt dlla-

Aztédn, mint a mesében — biztos mindenki ismeri — ez elment
vaddszni, az meglétte, aztdn hazavitte, megsiitotte és ezazincirifinciri
mind megette... Mi elvittiik Montrealba, bemutattuk 28 orszag-
nak, és megnyertiik vele a SIAL egyik kategéridjanak aranyérmét.
Nagyon biiszkék voltunk hirtelen mindenre: a vilagijdonsagnak
szamit6 termékre, a fejlesztOkre, a nevezd cégre, a hazai zstrire,
Magyarorszagra, magunkra. Mutattunk valamit a vilignak, amire

végzett, februari felmérése.

pitja meg a Nielsen, a jatékok hivatalos
plackutatéjanak otvenhat orszagban

Hajra, magyarok!

Logisztikai rendszerek -

protokoll szerint
nagyon biiszkék lehetiink! Retro 7 o A hatékony logisztika
Nemsokara, mire a kovetkez6 lapszamot kiildjiik olvaséinknak, mar Hogy' a tojés kil6ja? oy o8

_ vonalkddja
tal lesziink az olimpidn. Biztos vagyok benne, hogy lesznek pilla- Hireink
natok, amikor ujra érezni fogjuk, hogy milyen j6 biiszkének lenni.
Hajra, magyarok! Kiemelt témank Polctiikor
juniusban A %
Diszkontosodik a grillpiac

Udvozlettel:
Hermann Zsuzsanna, fészerkeszté

£& Go Hungary!

It is a good feeling when one has something they can be proud of. Recently we
have had the chance to congratulate many colleagues after numerous competi-
tions - and it was great to see how happy they were. Then in May we competed

London - az els® digitali-
san integralt olimpia
Kildjunk egy kozos hajrat
Londonbal

Elkaltoztiink! Atoltoztiink

as well - and it felt good to be proud. What is more, the recognition acknowledged Ref_lekisorban:
real team work. logisztika Y,
PLP Seafood is a Budadrs-based company that one year ago visited a trade fair Hzb4gazat

called pack Forum, where they met the organiser, packaging company Sealed Air.
Together they had come up with the idea of a special packaging solution, which
they developed with the involvement of many colleagues. They combined the lat-
est trends and created the packaging for an oven-ready, fresh fish with herb butter.
It is the foil that makes the product special, as it keeps the fresh fish and it doesn’t
have to be removed before putting the fish in the oven. It is enough to open the foil
when the food is served.

Then, everything happened just like in tales - you know, this little finger went hunt-
ing, this little finger shot the game, this little finger took it home, this little finger
cooked it and this teeny-weeny little finger ate it all...We took the product to Mon-
treal, presented it to the representatives of 28 countries and it won a category
gold medal at SIAL.

Suddenly we were very proud of everyone: the novelty product, those who de-
veloped it, the company, the Hungarian jury, Hungary and ourselves. We showed
something to the world that we can be really proud of!

a logisztika - de merre?

SzerkesztOség

Felel§s kiadé:

Dr. Szakdcs Laszl6
Ugyvezett igazgatd
szakacs.laszlo@grabowskihu

Al¥als

- foszerk

= Hermann Zsuzsanna
hermann.zsuzsanna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 527-2852

Fészerkeszto-helyettes:
Szalai Laszlo
szalai.laszlo@trademagazin.hu
Telefon: (70) 212-5072

Gyenglld kozép a flisze-
rek és ételizesftok kozott
Kevés az igazan er6s
sajtmarka

A minBségi papirarut
keresik a fogyasztok

Ertékesités

wrh

Bétai Déra (Batai Team Bt.)
médiamenedzser
batai.dora@trademagazin.hu

Telefon: (20) 958-2194, (30) 826-4156

Bétai Tibor (Batai Team Bt.)
médiamenedzser

batai tibor@trademagazin.hu
Telefon: (30) 393 8780

Gratt Marianna (BoomPlus Kft.)
médiamenedzser

gratt marianna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4157

By the time the next issue of our magazine is delivered to your door, the Olympic
Games will already be over. | am sure there will be moments there too, when we are P&PAl s ﬁr
going to feel how great it is to be proud. e ONGARY 0l
Go Hungary! AFoodapest AHoventa 2012 A POPAI ) N
hivatalos lapja stratégiai partnere alapité tagja SIAL dOr nemzetkdzi ATMK
zs(iri tagja médiatémogatdja

Best regards,

I Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief I

Trade 2

magazin

A lapban megjelend frésok és fotdk a kiadd kizarélagos tulajdondt képezik. Azok Ujrakozlése,
idézése, vagy barmilyen formaban, elektronikus, illetve nyomtatott médidban torténd, részle-
teiben vagy egészében valé publikdlésa csak a kiadé eldzetes, irdsos engedélyével lehetséges!



Akulonleges és a kézmives so-
rok népszerlisége nagysagren-
dekkel gyorsabban nd, mint for-
galmtrészesedésik. Két szak-
embert arrél kérdeztlink, milyen
hatdsuk lehet ezeknek a termé-
keknek a hazat sorpiacra.

MV

Esszel-érzelemmel
Itthon

Franchise

Megnyilt

Otlet - Innovécio
Koncepciok
ltalvilag

Nyéar

Mésik dimenzi6

Piaci analizisek

Z

AKl: Kevesebb lesz a blza

GKI: A recesszi6
elkerlilhetetlen

Pluszt hozott végre a grillelada-
sokban is a tartésabb j6 id6
tavaly. A gyartok a valaszték el-
aprozasa, az U izekkel vald
kisérletezgetés helyett egy kon-
centraltabb, ,utésebb”
szortimentet igyekeznek kialaki-
tanta szezonra.

GfK: Mindent akarok,
most!

Nielsen, GfK

JTekinteteteket Kinéra
vessétek!”

Tavol-Kelet nélunk is
kopogtat

Nielsen Korkép:
Oroszorszag

Ertékesités
és lizletfejlesztés

4

Megtakarftast és piacot
is jelent a Kedvezményes
Beszerzési Rendszer

Szigortan ellendrzott
gesztusok

Tovabbi munkatérsaink

Kereskedelmi igazgat6:
Németh Laszl6
nemeth.laszlo@grabowski.hu
Telefon: (30) 611-2152
L4
1

Szerkeszt8ségireferens:
Kuthy Csilla
kuthy.csilla@grabowski.hu

Tel: (1) 436 4499, (30) 826-4158

Marketingmenedzser:
Szab6 Timea

szabo timea@grabowskihu
Tel: (30) B26-4159

Czauner Péter

(jségir6
czauner.peter@trademagazin.hu
Telefon: (30) 5157044

| Ipacs Tamés

| Ujsagir, Horeca-rovat
ipacst00@t-online.hu
B Telefon: (30) 500-9061

Havasiné Kétai lldiko
Ujségir6
ikaatai@t-online.hu
Telefon: (70) 327-5103

Mt varhaté az IMF- és unids tar-
gyalasoktoél Magyararszagon,

az esetleges megegyezés hogyan
alakithatja a magyar

gazdasagi folyamatokat? Err6l be-
szélgettek aprilis 26-an

a Trade magazin és a Lanchid Klub
altal szervezett Business Dinner
rendezvénysorozaton.

Optimizmus a hajén

El8szor nyert
Magyarorszag SIAL dOr
kategdriadijat!

EuroCis Dusseldorfban -
3.1ész

,Majdnem mindent a
vasdrokon tanultam meg”

In-store és out-door

4
A POPAI jelenti

A dontési fa megalkotasa
ésmegértése

Erzelmeket energizélhat-
nak a promaciok

Mindent a szemnek,
a kéznek és a szajnak

tartalom és impresszum zzzzz77.

Idén 243 terméket mutattak be

a SIAL dOr nemzetkozi zstirizése
sordn Montredlban, ahova 8 ma-
gyar termék jutott be, a zslirben
Magyararszagot képviseld Trade
magazin altal.

2011 legsikeresebb
promaocioi

Piackutatok eldadésa

a Metro Vevbakadémian

Trendek, miértek,
valaszok - 3. rész

Innovaciok és kampanyok

4

Spanyol tavasz -
shoppingélet Madridban

l}lielsen - Els6 kézbdl:
Uj Uzleti lehet@ségeket
kindl a cenzus

Nielsen - Fokuszban
a csatorndk: Drogéria

HirdetGink janius-jaliusban

Ax18l 26. m Chio 16. m Citroén 23. m Dunapack 24. m Dunapro B2 mGfK 41. m
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El6fizetési dij: bruttd 3000 Ft/év mISSN: 1788-4179
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Szaklapunkat ellendrzott kereskedelmi és HORECA-egységek cimlistéjéra, zartkor(i terjesz-
tésben, postai tton kildjiik olvaséinknak!

EESZELUNK A LENVEGEOL @) Grabowski

Grabowski Kiad6 Kft. m 1034 Budapest, Bécsi Ut 122-124.

Telefon: (1) 436-4499 ® Fax: (1) 436-4484
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Elektronikus elfizetés: www.dimag.hu/magazin/Trade_magazin
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Retro 7

ehéz, faradsdgos munkan vagyunk tlnéhanyan,
N amennyiben sikerUlt egy joakaratd(?) torvény(?)-

alkotéi szandékot valamilyen olyan, még elvisel-
het® mederbe terelni, ami nem onti ki a firddvizzel - bo-
csénat, tejiel - a gyereket.
Tobb szandék Uitkozott az elhirestilt 2009/95-0s torvény
revizibja Ugyében. Kereskedelmi oldalrél - és nem a nem-
zetkoziektdl - indult ki néhdny olyan héttérkondicio Gjboli
torvényesitése, amit - ugyan némileg szembemenve ara-
cionalitéssal - torvényen kivil helyeztek: ilyen a logisztikai
hozzéjarulés. SikerUlt megértetni, hogy ami méar egyszer
le lett ,nettézva”, azt senki ne kezdje még egyszer kérni.
A masik, rendkivil érdekes kérdés az egyik nagy alap-
anyag-ipari lobbi (mar hogy nevezziik nevén a dolgokat)
oldal&rél mertilt fel: szarmazas és gyarto szerint egyazon kategérian beldli termékek
(tehdt mondjuk privat cimkés és mérkas margarin, szigordan a példa kedvéért) egy
l&ncon belll csak azonos kiskereskedelmi arréssel legyen forgalmazhato.
Amellett, hogy ez a kiskerldncok kizott mandverez key-account managert vagy
kerigazgatot kezelhetetlen és abszurd térgyaldsi helyzetbe hozza, felveti a transzparen-
cia és az Uizleti titok kérdését. Aimomban megjelent a Tervhivatal (ilyesmi mar csondben
|étezik vagy minimum sziiletik) és az Arhivatal - ez még nem -, de én mér Csikds Nagy
Béldval dlmodtam, id6sebbek talén még emlékeznek, fiatalabbak, irény a Wikipédia.

Dr. Kéves Andras
export-import

szakért6

Casa Azucar

Tovabbi nehezen felmérhetd kar lett volna, hogy a mindkét kategdridban érdekelt

gyarto (vagyis aki privat cimkét és sajat brandet is gyart) lehetetlen helyzetbe kerdil:
a brand legfontosabb véddfegyverét, az rpolitikat és az arréspolitika izléses befo-
lydsoldsat csavarjék ki a kezébdl.

-

Fény az alaglt végén, hogy szakért6i szinten legaldbb megértették azokat a kinokat
és potencidlis érdeksérelmeket, amiket az ez Ugyben leginkabb érintett szallitokat
tomorité Markaszovetség és az azokat tdmogatd szakérttk artikuldltak: a torvény-

. Javaslat ilyen megkotése most csak szarmazdsi orszagra és tomegtermekre vonat-

kozik: tej, tékehus, vagott baromfi, zéldség-gytimalcs.

J6 hir, hogy szakértdi szinten az &llamigazgatés most nyitott fiilekkel Ult le targyalni.
Rossz hir, hogy erre egyaltaldn sort kellett kerfteni, id6, faradsag, és munka &ran ju-
tottunk egyezségre. Reméljiik, az utolsé pillanatos médositok (ne adjunk Gtleteket)
ez(ttal megkimélnek.

Pici fény az alagut végén, de még nem vagyok benne biztos, hogy ez nem a vonat. m

. 8@ Retro 7

There were opposing interests when the time came for the revision of Act g5 of 2009:
from retail's side — more precisely from Hungarian-owned chains - they managed to
include some background conditions in the text that used to be in it but were later
deleted, e.g. the logistics contribution. Another interesting demand emerged from
one of the big ingredient manufacturer lobbies: according to origin and manufacturer,
within the same product category (e.g. private label and branded margarines) can
only be sold in the units of a retail chain with the same profit margin. Well, this idea
would put key account managers and sales directors in an absurd negotiating position
and also raises the issues of transparency and confidentiality, not to mention what
would happen to the manufacturers who produce both branded and PL products. The
Brand Association and experts were able to convince legislators and the text of the
law now only refers to country of origin and mass products - milk, meat, poultry, fruits
and vegetables. m

Ez egy tojasra szamitva 1-1 gramm. Nem
sok, de kiilonbség, viszont egy darab to-

A tojas kilds arfeltiintetésének legna-

Hogy’ a tojas kiloja? zii=:

Baromfi Terméktandcs (BTT)

a legdragabbak. A keresked6k szamara

gyobb gétja, hogy azonos méretosztilyon

Lo

beliil is a dobozok sulya eltérd: azt meg

képviseldi a Vidékfejlesztési Mi-

nisztériumban javaslatként fel-
vetették: a vasdrlonak jobb lenne, ha
a boltokban megtudhatna, hogy a to-
jas nemcsak darabonként, hanem ki-
lénként mennyibe keriil. A javaslat sze-
rint tovabbra is darabra lehet majd a to-
jast vasarolni, s nem csak kiléra - nem
gy, ahogy megjelent sok hiradasban.
A valtozas csupan annyi, hogy egy ren-

deletmddositds nyomdn a kereskedok :
© jds kildra szdmitott ,,egységdra” maga-

kotelesek lesznek feltiintetni a tojas ki-
16s arat is.

A véltoztatasokat kezdeményezd szerve-
zet tapasztalatai szerint az S méretjels-
lésti importtojasok vevécsalogatd keres-
kedelmi arképzése folyamatosan letori

a normal méret(i hazai étkezési tojasok s= How much does egg cost by the kilo?

felvasarlasi drait, mikozben a fogyasztok :

is rosszul jarnak.
A rendelkezésiinkre bocsatott arossze-

hasonlité szamitdsokbdl kideriil, hogy Trade Association (OKSZ) proved that the unit price of smaller eggs could be higher if measured in kilogram

- than that of bigger eggs. What is more, the weight of egg boxes is different even in the same size category,
© so on every box the weight of eggs should also be indicated because without this product information
: would not be precise. Retailers say there is not enough space for this many price labels on shelves. If | were
. aretailer, | would not argue but indicate the price per kilogram - just like the Italians do. s

a nagy halézatokban rendre a legol-
csobbnak tiing aprd tojasok — leszamit-
va az extra tulajdonsaguakat — fajlagosan

Trade 4
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© ezért akarjak kotelez6vé tenni, hogy az :
. {izletekben ne csak a forint/darab arat,
. hanem a minimdlisan garantdlt nett6
© mennyiségre szamitott, legmagasabb fo-
. rint/kilogrammos 4rat is tiintessék fel.

Az egységdr feltiintetése sok élelmi-

szer esetében kotelezd, a tojas esetében

ugyanakkor bajos lenne — irja ennek
- kapcsan az Orszégos Kereskedelmi Szo-
. vetség (OKSZ). Az OKSZ mérései meg-

"o

erésitették, hogy egy kisebb méretii to-

sabb lehet a nagyobbnal. A legkonnyebb
és a legnehezebb, ,,L-es” doboznyi toja-
sok kozott (egy dobozban 10 darab van)
1 dekagramm kiilonbséget észleltek.

tudja allapitani a vasdrlo, hany tojas van
a dobozban, de hogy melyiknek meny-
nyi a sdlya, az mar nehezebben megy.
A pontos tajékoztatas kovetelménye azt

jelentené, hogy minden dobozra ra kel-

lene irni a benne 1év6 tojasok sulyat, kii-
lonben (lehet, hogy csak grammokban
mérve is) pontatlan lenne a tajékozta-
tas. Igy viszont a darabarbdl kiindulva
(az nem valtozna, legalabbis eddig ez
nem meriilt fel) minden kiil6nb6z6 su-
lya doboznyi tojas kildra szamitott egy-
ségara mas-mas lenne. Ennyi arcédula-
nak pedig nincs hely a polcon.

Ha kereskedé lennék, a vita helyett kiir-
nam - ahogy megteszik az olaszok is. =

Representatives of the Poultry Product Council (BTT) recommended to the Ministry of Rural Development

to make it obligatory for retailers to indicate the price of egg not only by piece but by kilogram as well. BTT’s
¢ experience is that size ‘S’ import eggs are priced in a way to lure shoppers and this keeps domestic egg

purchase prices low, at the same time fooling consumers as well. However, measurements by the National
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Jelentkezésilap () Igen, részt kivanok venni a konferencian az alabbi adatok alapjan: fax: +3 6 1 436-4484

{Név. Beosztas: } {Cég } {Adészém. }
{Levelezém cim: } {Sza’mlézéﬂ cim: }
{Telefon. } {Fax. } {E-maﬂ }
D Nem kérek egydgyas elhelyezést, igy jogosult D POPAI-tag vagyok, és ezzel D TMK-tag vagyok, és ezzel jogosult | kartyaszamom: Datum:
vagyok 10 000 Ft + &fa kedvezményre jogosult 10 000 Ft + &fa 5000 Ft + &fa kedvezményre 2012/
kedvezményre
{Ala’{ra’s. pecsét: }

Erkezés: D 09. 26. D 09.27. D 09.28. Ajelentkezési lap visszakiildése egyben szdmla ellenében torténd fizetési ktelezettséget is jelent. A jelentkezés lemondasat csak {rdsban, legkésébb
2012. augusztus 21-ig tudjuk elfogadni. Amennyiben a lemondas ezutdn érkezik meg, Ugy a részvételi dijat teljes egészében leszamlazzuk.
Tavozas: (]09.26. ()09.27. {]09.28.
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» Hulladékért nyeremények a Tesconal

Ujra extra nyereményekkel dijazza a Tesco méjus 11. és
oktaber 31. kozott az Ujrahasznosithatd hulladékot 6sz-
szegy(ijtoket.

A kampany ideje alatt garantdlt nyereményt kapnak azok,
akik 5 matricat gy(ijtenek az erre kialakitott pontgyUjto fu-
zetbe. Egy matricaért 20 darab PET-palackot vagy ugyan-
ennyi aludobozt kell visszavinni a kijelolt &ruhazakba.

A kampanyt immar negyedik alkalommal hirdették meg, a
legutébbi soran 18 milli PET-palack és 57 millié aludoboz
gy(lt 6ssze az druhazlanc Ujrahasznosfto pontjain.

=& Recycle waste and win prizes from Tesco

Once again, those who collect waste for recycling are reward-
ed by Tesco with extra prizes between 11 May and 31 October.
Guaranteed prizes are waiting for those who collect 5 stickers
(they get 1 sticker for 20 PET bottles or aluminium cans). Last
time the campaign collected 18 million PET bottles and 57 mil-
lion aluminium cans. «

» Boros Péter tavozott a CO-0P-tdl

Junius 1-jével Boros Péter, a CO-OP Hungary Zrt. kereske-
delmi igazgatdja 13 év utan tavozott Magyarorszag legré-
gebbi Uzletlancatol.

A tobb mint egy évtizedes, a gazdasagi csoport stratégi-
ai és operativiranyitasi terlletén eltoltott id6szakot kove-
t6en a szakember Uj kihivasokat keres. A kdzeljovében el-
hagyja az FMCG teruletét, és egy nemzetkozi tulajdond, az
Egyesiilt Alamokban t8zsdén jegyzett informatikai vallal-
kozasnal folytatja tovabb a karrierjét.

Si& Péter Boros leaves C0-0P

As of 1 July Péter Boros, commercial director of Co-op Hungary
Zrt. left Hungary’s oldest retail chain after 13 years. Mr Boros
is looking for new challenges outside the FMCG sector and will
work for an international information technology firm. «

» Mindent a halrél a METRO druhazakban
Aruhézi halkdstolokkal igyekszik a rendszeres halfogyasz-
tés szamtalan pozitiv élettani hatasaira felhivni a figyel-
met a METRO. A késtolokat a legforgalmasabb idépon-
tokban, péntek délutén és szombat délelbtt tartjak, hogy
a lehetd legtbb vasérld kapjon naprakész informaciot és
kedvet is a friss halakhoz.

Az &ruhaz szakemberei a kdstoltatasok alkalmaval bemu-
tatjak a halak bontasi modszereit, tippeket és trikkoket
mutatnak az érdekldéknek, illetve hasznos elkészitési
tandcsokkal is ellatjak Sket.

=& All about fish in METRO stores

In-store tasting sessions by METRO try to call the attention of cus-
tomers to the many positive effects of eating fish regularly. The
tasting sessions take place Friday afternoons and Saturday morn-
ings, when experts also show how to clean, cut and prepare fish. «

» Novelte aruhdzai szamdat a Metro

A dusseldorfi székhelyl, 33 orszagban jelen levd Metro-
csoport arbevétele 0,8, addzott nyeresége 2,1 szazalék-
kal-66,7 miliard, illetve 741 millié eurdra - csokkent tavaly.
Ehhez hozzgjarult a vartnal gyengébb karacsonyi forgalom,
a németorszagi C&C-lanc szlkitése és a franciaorszagi
Saturn aruhazak eladasa. Az év végéigigy is 2,6 szazalék-
kal, 2187-re n6tt a Metro &ruhdzainak szédma, ebbél kozel
goo-at mikodtetett a Media-Saturn Uzletag.

=& More Metro stores

Dusseldorf-based Metro Group is present in 33 countries. Last
year the group’s sales dropped by 0.8 percent to EUR 66.7 billion
and after-tax profit fell 2.1 percent to EUR 741 million. By the end
of 2011 the number of Metro stores grew by 2.6 percent to 2,187,
from which goo was operated by the Media-Saturn holding. «

Ujravélasztottak Murényi Laszlot

és Csepeli Lajost

Ismét Muranyi Laszl6 a CO-OP Hungary Zrt. vezér-
igazgatdja és Csepeli Lajos a CO-OP Hungary Zrt.
igazgatdsaganak elndke.

A CO-OP Hungary majus 24-én rendezett kozgy (-
|ésén elfogadtak az elmdlt 5 év, valamint 2011. év
szakmai és pénzligyi beszamoldit, illetve a 2012-es
Uzleti tervét és a kovetkezd 5 év stratégiai priorita-
sait, valamint megvalasztotték a tisztségviseloit.
Murdnyi Laszl6 vezérigazgat6 osszefoglaldjaban ki-
emelte: a valsdgban is meg tudta &rizni piaci hely-
zetét a Coop Uzletlanc, hiszen a fogyasztas folya-
matos csokkenése mellett a 700 kis- és kdzépval-
lalkozdssal az orszag legnagyobb franchise-rend-
szereként m{ikadd kiskereskedelmildnc az elmult 6t évet nagyjabdl azonos
szint{, évi 510 millidrdos arbevétellel zarta. Ebben nagy szerepet jatszot-
tak az olyan fejlesztéseik, mint az informatikai program, a Coop boltmeg-
Ujitasi programja, vagy a Coop torzsvasarldikartya-programja, amelynek si-
kerét j6l mutatja, hogy az els® évre tervezett 300 ezer helyett 600 ezer kar-
tyat igényeltek a vasarlok. m

Muranyi Laszlo
vezérigazgaté
CO-OP Hungary Zrt.

&& Laszl6 Muranyi and Lajos Csepeli re-elected

Once again L&szl6 Murdnyi was elected CEO of Co-op Hungary Zrt. and Lajos
Csepeli became chairman of the board. At the general assembly held on 24 May
Co-op Hungary approved of the last 5 years’ and the 2011 trade reports and finan-
cial statements, together with the 2012 business plan and the strategic priorities
for the next 5 years. Co-op, Hungary’s biggest franchise system produced annual
sales revenues of about HUF 510 billion in the last five years. =

METRO-eloadasok az elektronikus

szamlazasrol

Kozel 150 szallitjanak m
tartott tajékoztat6 els- |
adasokat a METRO Ke-
reskedelmi Kft. buda-
orsi tudaskozpontja-
ban, a Vevakadémian |
majus 16-21. kdzott az
EDI elektronikus szam- |
l&zas elényeirdl, illetve
a MIAG pénzlgyi szol-
galtatasairdl.

Az idei konferenciasorozat folytatja a tavaly megkezdett hagyomanyt és
egyre tobb szallitépartnert kivan bevonni az elektronikus kommunikaciéba,
amiiddt és koltséget takarft meg a cégeknek, pontosabbé és tervezhettb-
bé téve a pénzmozgasokat a cégek kozott.

A METRO évi 500 000 darabos szamlaforgalmaval élenjaré kivan lenni a pa-
pirmentes szamlazas elterjesztésében. A megrendelések tekintetében szin-
te 100 szdzalékos mér az elektronikus mddon vald kommunikacié, a szdmlé-
zas tekintetében 50 szazalékos arany elérése azidei cél. m

&& METRO'’s lectures about electronic invoicing

METRO Hungary organised lectures for 150 suppliers in the Budadrs Customer
Academy on 16 -21 May about the advantages of EDI e-invoicing and the MIAG
financial service. With its 500,000-strong annual invoice turnover METRO would
like to lead the way in promoting e-invoicing. Practically 100 percent of orders are
already implemented electronically and this year's goal is to reach a 5o-percent
ratio with invoices. =
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Atadtak a Coop kecskeméti friss- és
mirelitaru-raktarat

Vegyen részt a GLOBUS

nyereményjatékaban!

Nyerje meg az értékes
nyeremények valame

X 200.000 Ft értékii
FAGOR utalvany

11x FAGOR Set Palma
edénykészlet

231x FAGOR
serpenyokészlet

s

Vegyen részt sms nyereményjatékunkban!
Vaséroljon 3 db GLOBUS hisalapu konzervet
és kiildje be sms-ben a GLOBUS sz6t, a blokkon

Elkezdte miikodését a Coop-csoport kecskemétilogisztikai kozpontja. A fejlesztés eredmé-
nyeképpen 3700 m?-es hiitétt és mirelit termékek raktarozaséra alkalmas modern raktar-

bézis Bt 16t taldlhatd AP kédot,
9215 JotL etre. R e, vasarlds détumat

Az Alf6ld-COOP Kft. a 462 millié forintos dsszkdltségvetést meghaladd beruhdzashoz 161,8 és a vasarlds idejét

millié forint unids tamogatast nyert a GOP-2009-3.2.1-¢es, logisztikai kdzpontok és szolgalta- 206-20-320-8848

tasok fejlesztését célzo palyazati program keretében. A beruhazas soran a legkorszer(ibb
technoldgiakat alkalmaztak. A miszaki megoldasok kivalasztasa soran kilonos figyelmet
forditottak a kornyezetbarat hiitéstechnolégia alkalmazasara, ami a tevékenység jellege
miatt meghatdrozo a kornyezeti fenntarthatdsag szempontjabél.

AKecskeméten rendezett 4tadéson Vagoné Balla Eszter kiemelte: a cég kettds tinnepet tart,
hiszen éppen hiisz éve alakult meg a zrt jogel6dje, a 23 Bécs-Kiskun megyei Afészt tomorits
Alfold Pro-Coop Bt. : e A=
-AzelmUlt5t-hat évbenafrissaru-értékesitésre helyeztik ahangsulyt, mivelazttapasztaltuk, | : 4 e
hogy az altalunk elldtott Uzletekben dinamikusan né ezek forgalma. Az erre az évre tervezett :
23 millidrd forintos drbevétel jelentBs része, 8,5 millidrd forint szarmazhat méar ezekbtl a
termékekbdl - mondta el Vagéné Balla Eszter.

-as telefonszamra.

=& Coop’s new warehouse for fresh and frozen

products in Kecskemet A isték idétartama: ‘
Alfold-COOP Kft. invested HUF 462 million to build a new state-of-the-art logistics centre in Kec- : Pl ,j ¥ =
skemét, from which HUF 161.8 million came from EU funding. In the 3,700m? modern warehouse, : 2012.jun|us 1.-2012. augusztus 15.
which uses environmentally friendly cooling technology, both cooled and frozen products are :

stored. At the opening ceremony Eszter Vagéné Balla told that in the last 5-6 years the company
has been focusing fresh products - sales of which have been growing dynamically. =

AJANDEK UTALVANY

200,000,

feiben:
itatd  Merium Trade Kﬂ :ﬂ“ﬁ 15, 18132190

Budapest
FAGOR MINTABOLT Wum mn szaadni nem il modunkbar!
pon belil!

; . e
Megtervezték a SPAR tejesdobozt 3

Majus 10-én lezarult a SPAR Magyarorszag &prilis 12-én indult, a

LTervezz SPAR tejesdobozt” anline kampéanya. Az internetes jatékra
46 566 felhaszndld regisztralt, 18 733 kreativ terv készilt, amelyek-
re 1 millié 133 611 szavazat érkezett.

Az elst helyezést Horvath Didna érte el ,Boci dlom” fantézianev( ter-
vével, 6 500 ooo forint érték{i SPAR vésarlasi utalvanyt vihetett haza.
A nyertes grafikdval a SPAR vasarléi a kdzeljoviben taldlkozhatnak
majd a cégcsoport Uzleteiben, a SPAR ESL tejesdobozan.

Az altalanos iskoldk szamara meghirdetett kilon versenyen a legtobb
szavazatot a Lovasberényi Altaldnos Iskola gy(itoitte, akinek didkjai igy
1200 liter tejet fogyaszthatnak el. =

=& SPAR milk carton designed

10 May brought the end of SPAR Hungary’s ‘Design a SPAR milk carton’ online campaign that
commenced on 12 April. 46,566 users registered and sent in 18,733 creative designs, on which
1,133,611 votes were cast. Didna Horvéth's ‘Cow Dream’ was the winner and the designer was , ) L.,
rewarded with HUF 500,000 worth of SPAR vouchers. Among schools Lovasberény Primary School ; Részletes informdciok:

collected the highest number of votes and won 1,200 litres of milk. = : www.wangaru.hu/globus
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magazin junius-julius


http://www.wangaru.hu/globus

sr777777 hireink

Roviden

» Dietetikusok dicsérete
Dietetikusokat részesftett miniszteri dicsé-
retben kiemelkedd szakmai teljesftmény-
kért Dr. Horvath Ildiké, a Nemzeti Er6forrds
Minisztérium Egészségpolitikai FGosztalya-
nak vezetje. A tiz dijazott a téplalkozéstu-
domany mas-mas terlletérol érkezett, a ki-
tlintet® oklevelet a Magyar Dietetikusok Or-
szagos Szovetseégének Xl Szakmai Konfe-
rencidjan vehették at.

=& Recognition for dietitians

On behalf of the Ministry of National Re-
sources head of department Dr Ildiké Horvath
rewarded the work of ten dietetic experts
from different domains of the discipline. The
honourees received the diplomas at the 12th
Conference of the Hungarian Dietetic Associa-
tion (MDQSZ). «

» Megiijult a Pedigree®
Orokbefogaddsi Program

Negyedik alkalommal indult el
a Pedigree® Orokbefogadasi Program,
amely idén megUjult adomanyozasi rend-
szerrel segfti a menhelyen él6 kutyékat. Eb-
ben az évben ugyanis minden regisztralt al-
latmenhely részestlhet az adomanyokbal,
amelyek 0sszértéke a Pedigree® tamoga-
tésaval egyltt az évi 12 millié forintot is el-
érheti. Az adomanyozas a program kozel
22 ezer tagot szamlald Facebook-klubjén
keresztUl zajlik egész évben.

Zi& Pedigree® Adoption

Programme updated

Pedigree® Adoption Programme started for
the fourth time and this time it uses a new
adoption system to help dogs living in shel-
ters: this year every registered shelter is
eligible to receive funding from the donations,
which together with the Pedigree® support
can amount to an annual HUF 12 million. «

» Jol kezdte az évet az Unilever

A bizonytalan piaci és makrogazdasagi kor-
nyezet ellenére 2012 elst negyedévében
11,9 szazalékkal 12,1 millidrd euréra novel-
te forgalmat az Unilever. A legdinamikusabb
fejlédés a feltdrekvé piacokon realizalédott,
de a fejlett orszagokban is 4,2 szazalékos
forgalomndvekedést jegyeztek. Kulonosen
biztatd az eurdpai arbevétel 5,1 szazalékos
emelkedése.

Az akvizicioktol és arfolyamhatasoktél meg-
tisztftott értékesitési bevétel jocskan meg-
haladja a tavalyi év hasonlé id6szakaban
mérteket: 2012 els6 harom hénapja 8,4 sz&-
zalékos boviilést mutat az el6z6 év ezen id6-
szakaban mért 4,3 szazalékos eredményé-
vel szemben.

== 2012 started well for Unilever

Despite the volatile market and macroeco-
nomic situation Unilever's turnover increased
by 11.9 percent to EUR 12.1 billion in the first
quarter of 2012. Underlying sales growth was
8.4 percent, with emerging markets performing
best - but developed markets also did well at
4.2 percent (Europe was especially promising
as sales rose 5.1 percent). «

A HONAP TABLAZATA

nielsen

Szorélapok interneten

Olvasta-e 6n valamely élelmiszer-kereskedelmi l&nc online elérhetd tdjékoztatjat vagy
sz6rélapjat a megkérdezés eltti egy hdnap sordn? Tobbek kozott ezt a kérdést tették fel
a Nielsen globdlis online felmérése soran 56 orszag, koztlk Magyarorszag interneten elér-
het fogyasztéinak.

lgennel legnagyobb ardnyban régiénkbdl a horvatok vélaszoltak (58 szazalék). Utanuk a
sorrend: ukranok (39), romanok (36), csehek (40), lengyelek (33), magyarok (27) és 0szt-
rékok (18). Eurépaban az atlag 30 szazalék.

Akik olvasnak a weben szérélapot, milyen gyakran teszik ezt? Errél ad képet a tablazat, az
idén februarban végzett felmérés eredményei alapjan.

Elelmiszer-kereskedelmi lanc online elérhetd szérélapjat vagy korlevelét milyen gyakran
olvassa 6n? (A valaszaddk szazalékaban)

How often do you read the online leaflets or newsletters of food retail chains?
(Indicated in percentage)

Valasz Eurdpai atlag H HR AT UA RO cz PL
Naponta 14 14 14 9 21 22 10 12
Hetente 52 57 57 74 46 44 69 60
Havonta 34 28 29 17 32 34 21 28

H=Magyarorszag, HR=Horvétorszag, AT=Ausztria, UA=Ukrajna, RO=Roménia, CZ=Csehorszag, PL=Lengyelorszag. Forrds:niclsen

S& Online leaflets

Nielsen’s survey on online leaflets was conducted in 56 countries and revealed that 58 percent of
Croatian Internet users read a newsletter or online leaflet of a food retail chain in the month
before the survey (this was the highest proportion in our region). The same ratio was 27 percent
in Hungary and the European average was 30 percent. =

Aranyérmet kapott a Peridot Asvéanyviz

lgazén igéretes, ha valaki az elsd versenyen aranyérmet
kap. Ez tértént a Peridot Line Kft. Peridot Asvényvizével is
a 79. Szerbiai Nemzetkdzi Elelmiszer-ipari és Mezégazda-
sagi Kidllitason, majus kozepén, Ujvidéken.

A szénsavmentes italok kategéridban 12 kilénbdz6 orszag
vizei kozll nyerte el a Peridot Asvanyviz a kiéliitas Termék
Nagydfjat, amelyet az aranyérem és az oklevél is igazol.
E versenyben a nevezett termékek beltartalmat zs(irizték,
és a nyertesek mar a kidllitas nyitonapjan kitehették standjukra az elismerést.

& Gold medal for Peridot Mineral Water

Peridot Line Kft’s Peridot Mineral Water won a gold medal at the 7gth International Agriculture
Fair held in Novi Sad this May. In the category of non-carbonated drinks the mineral waters of 12
countries were competing for the Grand Prize that Peridot Mineral Water proudly took home. =

Wattal porogve

JBenne vagy?” - ezzel a szlogennel Gjult meg a Watt Energy majus kdzepén. A 2012-es évi
buliszezonra felfrissult marka megjelenése éppen a szérakozas, a zene és a porges irany-
vonalat tikrozi.

Az U}, letisztult, dinamikus designnal felvértezett csomagolasban az U Watt termékek to-
vabbra is mind 6sszeteviikben, mind fzikben a természetességet nyUjtjak. A természetes
&svanyvizb0l készild Watt italok ugyanis a koffein mellett szdmos, az emberi szervezetre
kiemelkedden jétékony hatast ndvényi kivonatot is tartalmaznak. m

s& At full throttle with Watt

‘Are you in?’ is the new slogan of Watt Energy from the middle of May, as the brand sports a
new image for the 2012 party season, which is about having fun, enjoying music and partying at
full throttle. New Watt drinks are also made from natural mineral water and alongside caffeine
contain many beneficial vegetable extracts - informs distributor Buszesz Zrt.'s press release. =
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Uj display hiitott termékeknek

Bemutatdéval egybekotott sajtétdjékoztatdn ismertette ), hitott ter-
meékek szamara készUlt fejlesztését a Marin's Central Europe.

A teljesen automata kartonmegoldas a Cool Display nevet viseli.
Nyitott frontoldaléval és az 6ridsi, izgalmasan kialakithat6 grafikai
fellletekkel hatékonyan tdmogathatja az impulziv vasarlasokat az
eladashelyen. A display aljaban elhelyezett Husky gyartmanyd, énol-
vasztés hiitd 5-6 éves élettartamot igér a felhasznaldnak, mikdzben
a LAM& displayeknél mar megszokott prémium mindségl, massziv
fels® karton automata display Uj kampany esetén néhany masod-
perc alatt kdnnyedén cserélhetd. m

=& New display for cooled products

Marin’s Central Europe introduced its new display for cooled products
at a press event. The fully automatic cardboard solution is called Cool
Display and its massive upper part can be replaced in seconds when
new campaigns start. In the bottom of the display there is a Husky self-
defrosting refrigerator, which is guaranteed to keep products cool for
5-6 years. =

Nyolc cég nyerd magyar kollekcioja

Nyolc magyar cég szervez a mindségi magyar termé-
kek népszer(sitésének céljval kbzos nyereményjaté-
kot. A 2012. mdjus 1-jét6l december 31-ig tarto, A leg-
nyer6bb magyar kollekci¢” cimet viseld programban az
Univer Product Zrt., a Forest-Papir Kft., a Detki Keksz Kft.,
a Hazi Piros Kft., a Tatar Pékség Kft., a Mary-Ker Pasta
Kft., a Pentafrost Elelmiszeripari Kft. és a Naponta Kft.
vesznek részt.

LA legnyerbb magyar kallekci¢” egy orszagos, SMS alapu nyereményjaték, amelynek f6-
dfja 11 milli¢ forint. Emellett naponta 25 ooo forint, illetve hetente 100 ooo forintos, maty6
motivumokkal diszitett iparmUivészeti targynyeremények is nyerhetdek. m

=& Eight firms’ winning Hungarian collection

Eight firms — Univer Product Zrt., Forest-Paper Kft., Detki Biscuit Kft., Hazi Piros Kft., Tatar Bakery
Kft., Mary-Ker Pasta Kft., Pentafrost Food Kft. and Naponta Kft. - promote Hungarian products
with a prize game. The promotion is called ‘The winning Hungarian collection’ and lasts from 1 May
until 31 December 2012; the main prize is HUF 11 million. =

Vezetovaltas a Borsodi Sorgyarnal

Julius 1-jét6l Petr Kovarik veszi &t a Borsodi Sorgyér Uigyvezet
igazgatoi feladatait. T6tOs Zsolt kordbbi cégvezet Ugy dontott,
hogy elhagyja a véllalatot személyes tervei megvaldsitésa érde-
kében.

Petr kdzel 20 év tapasztalattal rendelkezik a striparban, kordbban
a Pivovary Staropramen Sorgyarban, Pragaban toltott be kilonbs-
76 pozicidkat. 2011 novemberében csatlakozott a Borsodi Sorgyar
menedzsmentjéhez Key Account igazgatoként. A Borsodi Sorgyar-
ban eltoltott néhany honap alatt a kereskedelmi csapat nagysze-
r(i eredményeket ért el. A szakember jelent8s mértékben hozza-
jérult ahhoz, hogy a StarBev-csoporton belul sikeres vallalat épul-
hetett fel Csehorszagban és Magyarorszagon is. =

Petr Kovarik
ligyvezetd igazgatd
Borsodi Sorgyar

=& Borsodi’'s new managing director

Borsodi Brewery has a new managing director from 1 July: Petr Kovarik replaces former head of
company Zsolt T6tds. The new director has spent 20 years in the beer industry and formerly
worked in the Prague brewery Pivovary Staropramen. His career at Borsodi started in 2006 as key
account director. =
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® Raktart bovitett a Gramex 2000
Atadtak hazank egyik legnagyobb tdi-
toital-gyartd cége, a Gramex 2000 Kft.
Uj készaru-raktarat a veresegyhazi ipari
parkban. A beruhdzéssal a cég telephelye
26 000, az épuletek alapterllete pedig 12
500 négyzetméterre ndvekedett. A bBvi-
tésre a cég altal gyartott kozel 300-féle
termék legmagasabb szint{ kiszolgalasa
érdekében volt szikség.

Még az idén a vallalatnal sor kerll egy Uj,
vonalkéd alapu vallalatirdnyftasi rendszer
bevezetésére is.

& Gramex 2000 expands storage facility
Gramex 2000 Kft., one of Hungary’s biggest soft
drink manufacturers, built a new finished goods
warehouse in the Veresegyhéza industrial park.
With the investment the firm’s premises grew
to 26,000m? and the floor space of buildings ex-
panded to 12,500m?. «

» Civileket tamogatott a Heineken
Almok véltak valésdggé abbél a tdmoga-
tasbal, amelyet a Heineken Hungaria Zrt.
ajanlott fel a ,Heineken Hungaria Sopro-
nért/Martfiért” jotékonysagi program ke-
retében.

Sopronban a Nagycsaladosok Orszagos
Egyesuletének Soproni Tagegyestilete kolt-
hetett el 2,5 milli¢ forintot, az Alapftvany a
Kozbiztonsagért 1,5 millié forintot kapott.
Martflin a Martf( Varosi Kozpont és Konyv-
tar nyert 1,5 milliés tamogatast, a Varos-
szépit6 Egyesilet pedig 500 ezer forinttal
lett gazdagabb.

=& Heineken gave a
helping hand to NGOs

Within the framework of the ‘Heineken Hun-
géria for Sopron/Mart{i’ charity programme the
Sopron branch of the Association of Large Fami-
lies received HUF 2.5 million and the Foundation
for Public Safety in Sopron was donated HUF 1.5
million. In Martfli the Town Centre and Library
got HUF 1.5 million and the Town Improvement
Association received HUF 500,000. «

® Ragasztdgydrat nyitott a Henkel
Felavattak a Henkel Uj ragasztogyarat a Ko-
marom-Esztergom megyei Kornyén. A zold-
mez0s beruhazéssal épitett (j lzemet Jan-
Dirk Auris alelntk, a Henkel Ragasztas Tech-
nolégidk Uzletag vezetdje és Dr. Czomba
Sandor, a Nemzetgazdasagi Minisztérium
foglalkoztatdspolitikaért felelds allamtit-
kara jelenlétében nyitottak meg. A gyarban
jelenleg vizes bazist ragasztokat gyarta-
nak, és most telepitik a kovetkezd ttemet,
az elektronikai ragasztok gyartastechno-
l6gidjat.

=& Henkel opened a new

adhesives factory

Henkel's new adhesives factory was opened
in Kérnye (Komarom-Esztergom County). It is
the result of a greenfield investment, where
currently water-based adhesives are manufac-
tured. The new plant was inaugurated by Hen-
kel vice-president Jan-Dirk Auris and Dr S&ndor
Czomba, state secretary of the Ministry for
National Economy. «
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® Magyar frisshal-siker Montrealban
APLP Seafood Hungary Kft. sajat fejleszté-
st, Selfish markacsaladjaba tartozo Piszt-
rang Meggle fliszervajal, stithetd vakuum-
tasakban terméke megnyerte a SIAL d'Or
dontéjét Montrealban, vagyis - a hazai for-
dulé megnyerése utan - az év innovativ ter-
méke lett hitott, nem tejtermék kategori-
aban a nemzetkdzi megmérettetésen is.

Zi& Hungarian fresh fish

success in Montreal

PLP Seafood Hungary Kft’s trout with Meggle
herb butter in ready-to-fry vacuum bag, which
belongs to the company’s Selfish brand line,
won the SIAL d'Or final in Montreal, becoming
innovative product of the year in the fresh gro-
cery product category. «

» Kitiintet6 oklevél az Elelmiszer-

banknak

Habsburg Gydrgynek, a Magyar Voroskereszt
elntkének aléfrasaval ellatott kitiintet6 ok-
levélben részesiilt az Elelmiszerbank majus
10-én. Az Elelmiszerbank évente tébb milli
tonna, lejarat el6tti, maskilonben élelmiszer-
hulladékba kerUl6 arut gy(ijt be hazankban,
amit a partnerszervezetein keresztil rszo-
rulok szamara oszt szét.

=& Honouring diploma for Food Bank
Gyorgy Habsburg, the president of the Hungar-
ian Red Cross signed the honouring diploma
given to Food Bank, which was handed over on
10 May. Every year Food Bank collects several
million tons of food products before their date
of expiration, distributing them to people in
need via its partner organisations. «

» Jol kezdte az évet a Wal-Mart

A Wal-Mart bevételei 2012 els6 negyedévé-
ben kozel g szazalékkal, 112,3 milliard dol-
larra emelkedtek, meghaladva ezzel a 110
millidrd doll&ros elemz6i varakozasokat. A
tarsasag egy részvényre jutd eredménye a
vart 1,04 dollarral szemben 1,09 dollarra rd-
gott, 11 szazalékkal emelkedve.

=& Wal-Mart started the year well

Wal-Mart’s sales revenue increased by nearly 9
percent to USD 112.3 billion in the first quarter of
2012. Earnings per share were USD 1.0g instead
of the forecasted 1.04, growing by 11 percent. «

» Remekelt a Coca-Cola

Az értékesitési volumen novekedésének
kdszonheten profitndvekedésrol szamolt
be a Coca-Cola az elst negyedévre. A cég
bevétele 6 szazalékkal, profitja 8 szazalék-
kal emelkedett. A Coca-Cola minden régio-
ban az értékesftési volumen ndvekedésérol
adott szamot. Ugyanakkor a nyersanyag-
koltségek emelkedése kovetkeztében a
bruttd fedezeti szint csokkent.

=& Excellent performance by Coca-Cola
Thanks to a growth in volume sales, Coca-
Cola’s revenue rose by 6 percent and profit
was up 8 percent in the first quarter of 2012.
Volume sales grew in all regions but increased
raw material costs resulted in a lower gross
coverage level. «

Uj vezetdje van a kozmetika-iizletagnak

a Henkelnél

Martin Schittengruber (43) vette &t a Henkel Magyarorszag kozmetika-lizletdgénak veze-
tését 2012. mdjus 1-jén. Az Ausztridban szlletett vezetd a Henkel kozép-kelet-eurdpairé-
gitjanak képviseletében kordbban hat évig irdnyitotta ugyanezt az tizletagat Roméanidban.
A szakember a magyarorszagi kozmetika-Uzletag vezetését Tomas
Alfoldittl vette at, aki a jovében a Henkel vietnami vallalatanal tolt
be vezet® pozicidt. Martin Schittengruber a Henkel Magyarorszag
kozmetika-Uzletdganak igazgatdjaként a Schwarzkopf, Fa, Taft,
Vademecum és Syoss markdk felelése lesz. m

& New head of cosmetics division
at Henkel

Martin Martin Schittengruber (43) took charge of Henkel Hungary’s cosmet-
Schittengruber ics division from 1 May 2012. The Austrian executive formerly filled the
lizletag-igazgato same position for six years in Romania. Mr Schittengruber will be respon-
Henkel Magyarorszag sible for the Schwarzkopf, Fa, Taft, Vademecum and Syoss brands. =

|dén otodik alkalommal frték ki a Sié-Eckes ,iskola-
téska-palydzatat”, a Koszonjuk, Sié! Programot. Az
elmult évek sordn kdzel 5000 gyermek részesult
adomanyban, tobb tizezren vesznek részt a tava-
| szi Si6Bulikon, és tobb mint 12 ezer gyermek tarsait
tdmogatd rajza kerdlt fel az online galéridba.

- Ugy gondoljuk, hogy egy tarsadalmi cél program
sok eleme kozil a legfontosabbak kdzé tartozik,
hogy tomegeket mozgasson meg, elgondolkodtas-
son, és egymas felé forditva alakitsa a kozosségek erejét. Tegye ezt Ggy, hogy nem alka-
lomszer{en jelenik meg, hanem hosszU tavon nyUjtson biztonsagos hatteret - kommen-
télta a palydzatot Nagy Gyorgyi, a Koszonjuk, Sié! Program feleldse. m

B8 Thank you, Si6 - for the fifth time

The Thank you, SIO! Schoolbag Programme is organised for the fifth time this year. In the last few
years nearly 5,000 children were given donations, tens of thousands are took part in the spring
SiéParties and the drawings of more than 12,000 children were uploaded to the online gallery. =

A Chio nagy nyéri eladasosztonzd akci¢jara 2012. jUnius 4. és augusztus 12. kozott kerdl sor.
A promdcid a Chio valamennyi burgonyachips-termékét érinti, minden tasak egy 12 jegy( k-
dot tartalmaz. A www.gyujtogetek hu oldalra feltéltott kddokat kilonboz6 ajdndékokra lehet
bevéltani. Mas ajandékokra a résztvevik licitdlhatnak. Ezzel parhuzamosan a www.grando.
hu webaruhaz kindlatabél meghatdrozott termékekre bizonyos szazaléknyi kedvezmény jar
(1 kéd = 1%). A hdrom kilonbdz6 mechanizmus, az dsszesen 32 kilonféle ajandék (ebben
nincsenek benne a Grandén megvasarolhato targyak), az SMS-es kddbekldés, a honlapon
torténd regisztracio és kodfeltoltés ma mar nélkiilozhetetlenek ahhoz, hogy a Chio burgo-
nyachips-markdinak nagyon széles, heterogén fogyasztoi csoportjat aktivizaljak. A promo-
Ci6t tv- és online kampany, valamint er6s bolti kommunikacié segfti. A ,Gy(jtogetek” kb. 20
szazalékos forgalomemelkedést hozhat. =

=& WWW.GYUJTOGETEK.HU

Chio’s big summer sales promotion will last from 4 June until 12 August 2012. A 12-digit code
will be placed in all Chio potato crisp bags. The codes will have to be uploaded to www.gyu-
jtogetek.hu, where they can be used to claim different goodies. Chio fans will also have the
chance to bid for other prizes. Altogether 32 different prizes can be obtained and the promo-
tion campaign is going to be supported with a strong television, online and in-store presence.
‘Gylijtégetek’ has the potential to increase sales by as much as 20 percent. =
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Uj Borsodi dobozok uj tolt6sorrol

A magyar élelmiszeriparban mostanaban ritkasdgszamba mend, egymillidrdos beruhazasban elké-
szUlt U toltdsort avattak szerdan a Borsodi Sorgyarban. A berendezés révén harminc szazalékkal n-
velhetd a jelenleg évi 3 milli¢ hektoliter sort gyartd cég kapacitdsa, és lehetéség nyilik a 0,55 literes és
a keskeny 0,33 literes palackos sor toltésére is. A Borsodi Sorgyar jelenleg az észak-amerikai Molson
Coors sormulti tulajdonaban van.

- Az U gép biztositotta kapacitasnovekedés mellett a hatékonyabb m{ikddés is megvaldsul - mond-
ta a Trade magazinnak Hans-Arnd Dahnken termelésiigazgato -, amely érzékelhett a cstkkend kor- ¢
nyezeti terhelésben, iletve a felhasznalt csomagoldanyagokban. A beruhdzas részét képezd pilla-
natpasztorizald gép, illetve a steril kornyezetben miikods toltégép ezek mellett hozzajarulnak a sor
mindségének biztosftasahoz. A csomagolds terlletén szinte hatértalanna valnak a lehet6ségek. - -
ElsBként maris egy +10 szazalék mennyiséget tartalmazo, 0,55 literes Borsodi doboz kerll a boltok polcaira juniusban, hiszen a fooszurkolok
ennyi pluszt mégiscsak megérdemelnek a sportesemeények alkalmaval. Egy masik, a hazai sdrpiacon eddig ismeretlen, keskeny dobozos forma-
ban, 0,33 l-es Urtartalommal is megjelenik a Borsodi.

=& New Borsodi cans from a new filling line

Borsodi Brewery invested HUF 1 billion in the new line that has been inaugurated recently. The investment increases the 3 million-hectolitre annual produc-
tion capacity of the brewery by 30 percent. What is more, it has become possible to produce o0.55-litre and slim 0.33-litre canned beer. Production director
Hans-Arnd Dahnken told our magazine that installing the new machinery reduces the environmental burden of production. In June Borsodi will appear in
shops with o0.55-litre cans, followed by unique 0.33-litre slim cans. =

Még tobb jégkrém Veszprémbol

Eurépa egyik legkarszer(ibb nagy kapacitast hiitéhaza éplilt meg Veszprémben alig egy év alatt.
Az Unilever Magyarorszag veszprémi Algida jégkrémgyéranak 2,2 milliard forint 6sszértékl beru-
hézésa az Uj Széchenyi Terv Kézép-Dunantuli Operativ Program keretén beliil, 6sszesen 558 millié
forintos tdmogatassal valosult meg.

A Korszer(i h{it6haz épitése az Unilever Magyarorszag Kft. veszprémi jégkrémgyérdban” elneve-
zés(i projekt sordn egy négy blokkbol 4ll6, egyiittesen mintegy 12 0oo paletta kapacitasu hiitéhaz
jott [étre kapcsolddd épliletekkel (kompresszarhaz, raktarak, drukiadd iroda, étterem, melegedd, 6lt6z06, targoncatoltd), és 10 036 m? hasz-
nos alaptertlettel.

A most elkészilt beruhdzas a gyar altal 2008-ban inditott haromutem( fejlesztési program II. fazisat zarja le: I. Gtemeként bovilt a termelés,
a ll. Gttemben megvaldsult a hitéhaz fejlesztése, 2012-2015 folyaman pedig tovabbi termelésbdvités zajlik majd az izemben. =

& More ice cream from Veszprém

One of Europe’s most modern high-capacity refrigeration facilities was built in less than a year in Veszprém. Unilever Hungary’s Algida ice cream plant invested HUF
2.2 billion in the project, from which HUF 558 million cam from the New Széchenyi Plan. The new 10,036m? refrigeration facility boasts a 12,000-pallet capacity. =

Borcedor
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Nott a Gallicoop eredménye Uj poszt és Uj vezetd a Saganal

A 27,3 milliard drbevételli 2010-es évhez képest a Gallicoop
Pulykafeldolgoz6 Zrt. 13,7 szézalékos forgalombdvilést, ez-
zel 31 millidrd forint arbevételt ért el 2011-ben. Emellett a
vallalat ad6zas el6tti eredménye tobb mint masfélszeresé-
re ndvekedett, all a cég majus 2-an kiadott kdzleményében.
A szarvasi baromfifeldolgozé véllalat jelent6sen, a megdré-
gult koltségek ellenére 0,9 szazalékkal tudta emelni az éves
értékesitett pulykahts mennyiségét, valamint az exportbél
szarmazd arbevétele 26 szdzalékkal emelkedett az eléz6
évhez viszonyftva. Impozans valtozas tortént a hlskészit-
mények eladasat illetéen is: a 2010-ben eladott 6700 ton-
na 2011-re 8100 tonnara nott.

A Gallicoop a panirozott termékek gyartasahoz tavaly Uzem-
be helyezett egy készre siit6 vonalat. Idén a készitmények
és panirozott termékek el6allitdsaban és értékesitésében
egyarant er@siteni kivanja mind belfoldi, mind kilfoldi pia-
ci poziciojat. =

S Better result for Gallicoop

After the HUF 27.3-billion sales revenue of 2010 Gallicoop Tur-
key Processing Zrt. expanded sales by 13.7 percent to HUF 31
billion in 2011. Result before taxation was 1.5 times bigger than
last year. Despite elevated costs the Szarvas-based company
increased annual Turkey meat volume sales by 0.g percent and
generated 26 percent more revenue from export. =

Hidegh Sandor (37) tolti be a Sdga Foods Zrt.
belfoldi kereskedelmi igazgatoi posztjat. Az
Ujonnan étrehozott vezet®i pozicié négy szak-
tertletet foglal magaban: a marketinget, a trade
marketinget, a termékfejlesztést és az értéke-
sitést.

Hidegh Sandor szakmai palyafutdsat a Sié-Eckes
Magyarorszagnél kezdte 1997-ben Uzletkotd-
ként, majd késbb Key Account Manager pozici-

Hidegh Sandor 6ba kerUlt. 2002-t6l a Findus Hungdria Kft. trade
belkereskedelmi menedzsere lett, ahol kdzrem{ikodott a prémium
'Sgéagzag?%%ds fagyasztott készételek szegmensének és a cég

sales-marketing tevékenységének kiépitésében.
Késtbb a Colgate-Palmolive Magyarorszagnal multinacionélis kdrnye-
zetben, vezetBként teljes korli feleldsséggel koordindlta a hazai, majd
a nemzetkozi l&ncokért felelds értékesitési csapatot. 2008-t6l a Meggle
Hungary Kft. country managereként a magyar lednyvallalatot vezette. m

& New position and new executive at Saga

Sandor Hidegh (37) fills the position of domestic commercial director at Séga
Foods Zrt. The position has just been created and covers tasks in four do-
mains: marketing, trade marketing, product innovation and sales. Mr Hidegh
has been working as country manager at Meggle Hungary Kft. since 2008 be-
fore joining the Saga team. =

Magyar Ugyvezet6t nevezett ki a Kraft Foods lengyelorszagi leanyvallalatanak vezetésére. Novak Zoltan (43) 2012. julius 1-t6l
tolti be a Kraft Foods Polska igazgatdtandcsanak elnoki tisztségét.

A szakember két évtizedes tapasztalattal rendelkezik a fogyasztoi (FMCG) piacon. 2006-ban csatlakozott a vildg mésodik
legnagyobb élelmiszergyartéjahoz, tehat kozel hét éven &t irdnyitotta a Kraft Foods Hungéariat és a Gydri Keksz Kft-t. Ve-
zetése alatt zajlott le a Gyri Keksz felvasérlsa és sikeres integracioja. Novak irényitasa alatt a Kraft Foods termékkategd-
ridinak &rbevétele dinamikusan ndvekedett, s a cég vezetd pozicidkat szerzett a csokolddé-, keksz- és cukorkapiacokon. =

Z3
Novak Zoltan =38
az igazgatdtanacs
elnoke
Kraft Foods Polska

Kraft Foods appointed a Hungarian managing director to be the head of Kraft Foods Polska: Zoltan Novék (43) fills the position
from 1 July 2012. Mr Novék has been working in the FMCG sector for 20 years and joined the Hungarian Kraft Food team in 2006;
it was under his leadership that company successfully acquired and integrated Gy&ri Biscuit Kft. =

@ Arany Penge 2012 n
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Taroltak a SIO-rekldmok a 13. Arany Penge Fesztivélon. A Mindeniink a gyimélcs” rekldmfilm
az Ev Legjobb Rekldmfilmje kategéridban Eziist Pengét, az Ev Legjobban Kivitelezett Reklam-
filmje kategdridban szintén Eziist Pengét kapott. A digitalis alkotasok kategéridjaban a SIO Di-
gitdlis SzUret Facebook-kampany Arany Pengét nyert, az egyik legfontosabb kategorianak
szamitd integralt kampényok versenyében pedig a SIO integrélt kampanya szintén Arany Pen-
gét kapott. A Grand Prix az elmdilt év legkiemelked8bb alkotésénak jar - ezt is a SIO kampé-
nyanyerte. A SI0 emellett elnyerte az év legkiemelkeddbb kommunikaciés kampanyait jegyz6
megrendelének jar6 Ev Ugyfele Diat is.

A Magyarorszagi Kommunikécids Ugynokségek Szdvetsége (MAKSZ) ltal szervezett szak-
mai megmérettetésre idén rekordszadmu, kdzel 300 nevezés érkezett, amelyekbdl a legel-
ismertebb hazai kreativ igazgatokbaél allé zs(iri valogatta ki a legjobbakat! =

B8 Superb performance by SIO ads at the Golden Blade Festival

At the 13th Golden Blade Festival SIO's ‘It's All About Fruits for Us’ television commercial won the Silver Blade in two categories. A facebook campaign
called SIO Digital Harvest won the Golden Blade in the digital category and the company’s integrated campaign also walked away with a Golden Blade. The
icing on the cake was SIO’s wining the Grand Prix for the most outstanding creation of 2011! =
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London - az els0 digitalisan integralt olimpia

Tajékozott, nyitott magyarok

Amig a tizennégy évesnél iddsebb magyarok 86 szazaléka
tudja, hogy idén a nyari olimpiat Londonban rendezik, addig
errél huszonnyolc eurépai orszagban csak kisebb rész, atla-
gosan 76 szazalék tdjékozott. Tobbek kdzott ezt allapitja
meg a Nielsen, a jatékok hivatalos piackutatdjanak otvenhat
orszagban végzett, februari felmérése.

gyanakkor azon, hogy oda- :
l 'utazzon—e az oOtkarikas verse- :

nyek szinhelyére, mar csak min- :
den szdzadik magyar megkérdezett gon- :
dolkodik. Ennél az 1 szazaléknal foldré-
sziink 7 sz4zalékos atlaga joval magasabb.
A magas atlag annak készonhetd, hogy
a britek 27, az irek 13, tovabb4 az olaszok :
8 szazaléka mérlegeli, hogy a helyszinen :

legyen az események szemtanduja.

Minél intenzivebb
élmények a nézoknek

Chris Morley
igazgat6 (Nagy-Britannia
és irorszag)

Nielsen

nagy londoni sport- :
eseménye nagysze- :

hogy széleskortien :
megértsék a vildg fo- :
gyasztéit és piaca- :
it — tdjékoztat a nyd- :
ri olimpia és a paralimpia kapcsan Chris :

forgatokonyvéig.

. Azonkiviil a piackutaték a helyszine-
. ken egyes nézékkel specidlis, szemé-
. lyes interjukat is készitenek, amelye-
. ket laptoppal rogzitenek. Piackutata-
- si modszerekkel menet kozben térjék fel
© a véleményeket, hogy mar a jétékok koz-
. ben segitsék a minél jobb lebonyolitdst.

. Szponzorok és partnerek

. -anézok szemével

. Abevezetdben emlitett globalis, Magyar-
pata. Ot tagja részt vesz a szervezgbizott-
sdg minden fontos dontésében; kezdve at- :
tol, hogy két éve kivalasztottak a jatékok :
kabalafigurdit, egészen a zdrdéiinnepség :
- a magyar valaszadok fele, azaz pontosan
— Méjus kozepén a Nielsen-team arra
fékuszal, hogy majd a versenyek nézéi mi-
nél intenzivebb élményekben részesiilje-
nek — mondja Chris Morley. — A jatékok :
- elétt és utdn részletes kutatast végziink. :
© Megallapitjuk a néz8k igényeit, elvarasait,
. valamint azt, hogy mennyire feleltek meg :
. nekik a Londonban tapasztaltak.
- Az idei nyar két :

orszagon is végzett kozvélemény-kutatds
szerint a 2012. évi nydri olimpidval és az
utana kovetkez6 paralimpidval kapcsolat-
ban 1év§ vallalatokat pozitivan itéli meg

50 szazaléka. Se nem pozitivan, se nem
negativan vélekedik honfitarsaink tovab-
bi 49 szazaléka. Mindossze 1 szazalék
viszont negativnak tartja, ha egy viélla-
lat a jatékokkal kapcsolatban aktivizal-

. ja magat.

Ez azt jelenti, hogy a magyarok kedvezb-

' ben, nyitottabban viszonyulnak a jatékok

Mennyire pozitiv vagy negativ érzést valt ki 6nbdl egy cég, ha kapcsolddik a 2012. évi
londoni nyéri olimpidhoz és a paralimpiai jatékokhoz? (Néhany orszag valaszaddinak

: szazalékaban)

rli platform, aholde- : .
monstralhatjuk: a . Erzés Eurépaiatlag HU AT cz DE HR PL RO UA
Nielsen milyen mo- Nagyon pozitiv 17 20 9 16 9 18 21 41 35
don nyujt informa- | Kicsitpozitiy 25 30 23 35 23 32 25 27 30
ciékat és ismerete- Se pozitly, se negativ 56 49 66 48 65 50 52 32 35
ket a szervezSknek © Kicsit negativ 1 1 1 1 1 0 1 0 0

S Nagyon negativ 1 0 1 0 2 0 1 0 0

Forrés:nielsen

Tudja-e &n, hogy Londonban rendezik a kévetkez6 nyéri olimpiai jatékokat 2012-ben?

(Néhany orszag vélaszadédinak szazalékaban)

Morley, a Nielsen nagy-britanniai és fror- Valasz Eurépaiatlag HU AT cz DE HR PL RO UA
szagi vallalatanak igazgatdja. © Igen 76 86 57 78 69 83 73 75 61
Kozvetleniil a londoni szervezébizottsdg : Nem 24 14 43 22 31 17 27 25 39

mellett dolgozik a Nielsen piackutaté csa-

Unicum Szilva -Vil&gujdonséag

2012 mérciusaban, Magyarorszag elsd bitter mesterkurzusan, Zwack Sandor mutatta be eldszor a nyilvénossagnak
az Unicum Szilvat. +Az Unicum Szilva is, csakigy, mint az Unicum, t8bb mint Y0, valogatott gyégyndvény

Forrés: nielsen

pérlatabél és kivonatéabél készul. Ezt kovetden aszaltszilva-agyon pihentetjik, majd 6 hénapig

tolgyfahordéban érleljuk." - mondta Zwack Séndor a bemutatén.
Az-Unicum Szilva-aprilis 1-tot orszégszerte kaphato.
IWREKWINGSERET-DENERTERKEL

www.unicum.hu
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tdmogatoihoz, mint az Eurépéban poziti-

van véleked6 42 szdzalékos atlag. Ebbél a
szempontbol kiemelkedik a torokok 71 és
nak az olimpiai partnerséget a hollandok,

tek 22-23 szazalékos aranyéval.
A jatékok tobb mint negyven szponzora

és partnere koziil a magyarok legnagyobb :
61 gondoljak, hogy :

aranyban a kovetkezokr
kapcsolédnak a nydri olimpidhoz és a

paralimpidhoz: Adidas (46 szdzalék), Co-

ca-Cola (42), MasterCard (37), Puma (32)

¢s British Ai 31). Az europai dtlag : - : :
¢ British Alrways (31) Az eurfpal dthag . B® London - the first digitally integrated Olympic Games

* While 86 percent of Hungarians above the age of 14 are aware of the fact that London will be the host of
¢ the 2012 Olympic Games, the average of the population of 28 European countries is 76 percent in this
. respect - we learned from a Nielsen survey conducted in 56 countries this February. Chris Morley, man-
. aging director of Nielsen UK and Ireland told that the Olympic and Paralympic Games are perfect occa-
. sions to demonstrate how Nielsen, the official market research services provider to the 2012 Olympic
. Games, gives information and knowledge to the organisers, to make them understand consumers and
: marketsallaroundthe globe. According totheresearchmentioned above, 50 percent of Hungarians have
— Kutatasainkkal hozzéjarulunk az olim- :
piéval kapcsolatos kiilonb6zé eseme’nyek 49 per_cent think neith(_-:r positively nor negat.ively al_Jout them. From thg more thar_1 40 sponsors of the
. . . , 1 14 x : Olympic and Paralympic Games the Hungarians think that the following are definitely one of them:
és marketingtevékenységek értékeléséhez. © digag (46 percent), Coca Cola (42), MasterCard (37), Puma (32) and British Airways (31) - the Euro-
Felhaszndljuk vilagszerte gytijtott tapasz- :
ta}atalnkz}t arrol",.hogy’a fo.gya§zfok mit . media, thereby creating new trends in consumer behaviour. This communication shift dynamically
néznek képernydiken, és mit vdsdrolnak : changes marketing work in the United Kingdom, taking it in the direction of expertise and a higher
az iizletekben. Fontosnak tartom megem- :

mindegyik vallalat esetében alacsonyabb,
mint a magyarorszagi mutato.

Magukéva teszik
a kozosségi oldalakat
A Nielsen igazgatdja hangsulyozza:

. egyszer adédik.
belgék, danok és francidk, a megkérdezet- :

liteni, hogy rendszeresen felmérjiik nagy-

- britanniai partnereink szamara az olimpi-
© 4hoz kapcsol6dé bevételeket, valamint az
a roménok 68 szzalékos pozitiv mutatéja.
Legkevesebben tartjik elismerésre mélto-

4j tizleti lehetdségeket. Hiszen ekkora le-
het6éség, mint az olimpia, egy életben csak :

Hozzéteszi, hogy a lehetdségek széles :

. spektrumdt latja az 6tkarikds versenyek :
. aprop0jabdl, iizleti szempontoktol egé- :
. dtalakitja Nagy-Britanniaban a marketin-

szen a digitalis média hasznalataig:
— Aki még nem igazan bizik a digitalis :

: média attérésében, Londonban nyaron :

majd meggy6z6dhet a forradalmi valto-

kiemelt téma szzzz777

zasokrdl. Masokat pedig tapasztalataik ar-
ra 0sztonozhetnek, hogy marketingjiiket
atszervezzék, mégpedig a digitalis média
koré. A londoni lesz az els digitalisan in-
tegralt olimpia. A kozosségi oldalakat a

. kozonség széles rétegei alkalmazzak majd,

és magukéva is teszik. Mindez a fogyasz-
toi magatartds 4j trendjeit hozza létre.
A kommunikaci6 eltoldddsa dinamikusan

get, a szakértelem és egy magasabb gon-
dolkodasi szint irdnydba. =

Mile Gabriella, a Nielsen tigyfélkapcsolati csoportvezettje

apositive opinion about the firms connected to the two games (the European average is 42 percent) and

pean average was lower in the case of each company. Mr Morley emphasised that the London games
will be the first digitally integrated Olympiad: large numbers of spectators are going to use social

level of thinking. =

JO NEVEN
VESSZUK:

Kirsche vanille

e

Garantalt, fokozott min6ség-ellenérzés
a termelés teljes folyamata alatt.
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Tekintse meg szines termékpalettankat

a www.goodmilk-joghurt.hu oldalon! ,1__,4__;,.__;_

Good Milk joghurtital 5009

0,1% zsirtartalommal

zek: « Eper + Oszibarack-maracuja
+ Alma-mang6 * Meggy-vanilia

Széllitasi egység:

12 palackos vegyes karton

Good Milk gyiimélcsos joghurtital 6x125g
izek: » Narancs ¢ Eper » Meggy-vanilia
Széllitasi egység:

8 x 6 palackos vegyes karton

Good Milk savéital 500 g

izek: * Narancs-mandarin * Mang6-multifruit
+ Fekete ribiszke-alma-bodza

Szallitasi egység:

12 palackos vegyes karton

Good Milk cerealiak joghurtital 5009
zek: « Erdei vegyes gylimdlcs « Eper
Széllitasi egység:

8 palackos vegyes karton

MC NA Hungary Kft. - Az egészséges taplalkozas elkotelezettje.
H-1037 Budapest, Csillaghegyi ut 32-34. Tel.: +36-1-430-1368, fax: +36-1-430-1369
info@monahungary.hu « www.goodmilk-joghurt.hu « www.monahungary.hu
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kiemelt téma

Kuldjunk kozosen
egy hajrat Londonbal

;. Kulonleges nyar elé nézink, a Londoni XXX. Nyari
: Olimpiai Jatékok a 2012-es év legnagyobb sport-  Borkai Zsolt, a MOB elndke kiemelte: az olimpia
. eseménye. London torténelmet fr ezzel, hiszen az
¢ els6 varos a vildgon, amely harmadik alkalommal : manyzati tdmogatason tal legyenek olyan szpon-
: (1908, 1948, 2012) lehet hdzigazdaja a nyéri olim- :
© pidnak.
¢ - Atisztan magyar tulajdond Coop tzletlanc 1996
* Otaarany fokozatU fétdmogatdja a Magyar Olimpi- - y
¢ aiCsapatnak, kiemelt szponzora a hazai kézilabda- % Let’s SUPport the Hunga-
: és vizilabda-valogatottnak - hangsulyozta Csepeli : rlan Olymplc Team together!
¢ Lajos. - A véllalat az anyagi témogatés mellett :
. nagy hangsllyt fektet a térsadalmi felelésségval- :
. lalds keretében az olimpiai eszme, a mozgalom :
¢ népszer(isitésére, a kozosségi tudat erbsitésére.
A Coop az athéni és pekingi olimpidk utan, a MOB-
bal egylttm{kodve, imméar harmadik alkalommal :
indftotta Utjdra a Kildjink kdzosen egy hajrét!” :
olimpiai szurkoléi mozgalmat. A rendezvényso- :
rozat keretében, mgjus 2. és junius 15. kozott az
orszag szinte dsszes telepllésén, mintegy 3000 :
boltban a kihelyezett szalagokra frhatték a vasar- :

|6k és a dolgozok a londoni olimpidra utazé ma-

Az elst szalagokat (a képen balrél jobbra) a Coop ne-
vében Csepeli Lajos, Muranyi Laszl6 és Borkai Zsolt,
a Magyar Olimpiai Bizottsag (MOB) elndke irték alé

gyar sportolokat lelkesitt jokivansagaikat.

rilis 23-an.

A COOP UZLETLANC
A MAGYAR OLIMPIAI CSAPAT
ARANY FOKOZAT( FOTAMOGATOJA

1996-2012

valéban tudjak, milyen er6t ad az otthoniak szere-

személyesen is taldlkozhassanak példaképeikkel

tossdgat, az elszantsdg, az akaraterd szerepét,

© - Mdr hagyomanynak szamit, hogy az 6sszegylj-
. t6tt szalagokat Unnepélyes keretek kdzott a jlni-
¢ usi eskutétel és csapatgy(ilés” ceremdnian adja
: &t a Coop az olimpiai csapatnak
igazgatosag elndke. -
: 76, tobb kilométert kitevé szalagokkal a sportolék
- minden nap taldlkozhatnak majd az olimpiai falu-
: ban, és érezhetik a hazai szurkolok szeretetét.

ismertette az
A jokivansagokat tartalma-

sikeréhez elengedhetetlen, hogy az allami, Onkor-

. zorok, amelyek a felkészlilési id6szakban is segftik
© azokat, akik a haza szdmadra sikert hoznak. =

Coop and the Hungarian Olympic Committee join
forces for the third time to support our team
at the 2012 London Olympics. Between 2 May

© and 15 June shoppers and staff in 3,000 Coop
Az olimpiai szurkoldi program sordn a vésarlokat : Stores ?_“ over Hungary had_tt)ge Chatnce to V‘t’)”te
megszolitva az orszag 120 helyszinén, az elmgly : SUPPOrtIVE MESSages on ribbons to memobers
sytizedek kizel 20 | dés olimpikon ftett of the Hungarian Olympic Team. Coop has been
evtizedek kozel 30 [egendas olmpikonja segitett - 4 gold level supporter of the team since 1996

a biztato Uizenetek sszegytijtésében, hiszen 6k and a main sponsor of the handball and water
. polo national teams. As part of the Olympic
tete, batorftdsa. Az olimpiai rdhangolddast szolgd-
|6 eseménysorozattal a Coop Uizletldnc célja, hogy :
egy olyan kdzosségi teret teremtsen, amely se- :
. gitségével megszdlithatja a csalddokat, a gyer-
- A sport mindenkié, a Coop is mindenkié! A sport-
szer(i versenyzés is kozos benntink - mondta Cse- -
peli Lajos, a Co-op Hungary Zrt. igazgatésaganak -
elnoke a roadshow nyitd sajtétédjékoztatojan, dp- -
© hogy megélhessék a sport kzosségepits erejét.

supporters programme, 30 former and present
Olympic athletes travelled to 120 places in the
country to collect the supportive messages and
to give families, children and young athletes the

PR . ‘ - chance to meet their heroes. Coop will ceremo-
mekeket, az utanpotlas kord sportoldkat, hogy * nially present the ribbons to the Olympic Team
) " ) - . at the oath taking ceremony and the team will
Megmutathassa szamukra a kizdeni tudas fon- © display them in the Olympic village, so that they
© can draw inspiration form them every day dur-

© ing the Games. =

N Z0LI SZURKOLOI MEGAFONRA GYU)T!

e
[
VALTSD BE [IKET GABANTALT AJANDEKUKRA

vagy LICITALI! WWW.GYUJTOGETEK.HU

SZEREZZ KEDVEZMENYEI(ET
(6 grando.hu

oniine pldss

!]HI.INE PI.AZABAN'
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1CHIPS=1%

i FACEBOOK. EUWGHIUFINUMSAGDK

A\ PROMOCIOBAN RESZTVEVO TERMEKEK: CHIO CHIPS, CHIO EXXTRA CHIPS ES CHID NATURA

CHIPS. A PROMGCIOS AJANLAT KIZARGLAG MAGYARORSZAG TERULETEN BELUL, 2012 JUNIUS
4-TOL 2012. AUGUSZTUS 12-16 ERVENYES, AZAZ A KODOKAT KIZAROLAG EBBEN AZ IDOSZAK-
BAN VALTHATOD AJANDEKDKRA, ILLETVE KEDVEZMENYEKRE. A KEPEK ILLUSZTRACION.

Intelligens Otthon-koncepcié
a Samsungtaél

A Samsung Electronics vilagelst a félvezetok, a telekommuni-
kacio, a digitalis média és a digitalis konvergencia terén. Idén ta-
vasszal Magyarorszagon is bemutatta otthoni klimaberendezése-
inek csticsmodelljét. Alacsony energifelhaszndlas, tavoli vezérlés,
hatékony mikodés jellemzi a Samsung (j ,Jungfrau K sorozat”
klimaberendezéseket, amelyek egyardnt alkalmasak az otthona-
ink gazdasagos h(itésére és flitésére. A mabiltelefonon keresztil
torténd irdnyftassal akkor tudjuk aktivalni a késziilékeket, amikor
azok teljesitményére valéban sziikség van. Az intelligens vezérlési
megoldasok jol illeszkednek a cég Intelligens Otthon-filozofigjaba,
amely egyszerre szl a gazdasagos és a kényelmes mikodtetésrol.
A készllékcsalddba beépitett légtisztitd berendezés hasznélat
kozben semlegesiti a levegBben [évE biologiai kérokozdkat, bakté-
riumokat, allergizalé anyagokat, és a szegedi Mikrobiolégiai Diag-
nosztikai Intézet hivatalos tanUsftvanya szerint akdr az influenza
LA’ VIrus 9g,g szazalékat is elpusztitja.

A Samsung innovatfv termékei a Samsung disztribdtorhalézatan
keresztll érhet6k el.

A Samsung a Magyar Olimpiai Csapat arany fokozat( tdmogatéja.
www.samsungklima.hu

= Intelligent Home concept from Samsung

This spring Samsung Electronics introduced its cutting-edge air con-
ditioner in Hungary as well: the Samsung ‘Jungfrau K series’ is char-
acterised by low energy consumption, remote control and efficient
operation. These products are the perfect choice for both heating and
cooling our homes in an economical fashion. The intelligent control
solutions used, e.g. mobile phone, fit into the company’s Intelligent
Home philosophy. Samsung is a gold level supporter of the Hungarian
Olympic Team. =
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Uj Orbit®
Afonyds a2 gyLI mMolcs0zo
forgalomert!

Uj, gyiimdlcsés izzel béviil a piacvezetd Orbit ragégumi termékcsalad.
A kllénleges afonyas iz 2012 juniusatél elérhetd a kasszazona polcain,
a mar oly sikeres sargadinnyés, epres és almas valtozatok mellett.

WRIGLEY

Kasszazona szaldérti.
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Elkoltoztun

utd - Tavaszi megUjulast él &t az Origo Médiacsoport, a televizios
hogy 2012. jlinius 18-dn orszdg- - 4q gnline csatorndk kommunikacioja friss és Ujszer(, a mar-
vilag el6tt bemutatkozik a meg- :

apzartank utdn érkezett a hir,

Gjult Origo.

- Elbdcsuztunk az Infoparktdl, és beve- :
tettitk magunkat a belvarosi forgatagba. : L, . L, e L,

Akéltozés nagy val- - @ Mediatulajdonos szamara elonyoket igérnek.
tozas egy cég életé-
ben, még fontosabb :
azonban, hogyan :
latnak benniinket a :
partnereink, akik- :
kel szinte nap mint :
nap egyiitt dolgo- :
zunk - kezdi a hir :
hétterének ismerte- :

Kozari Istvan
kereskedelmi és kom-
munikéciés igazgatd
Origo Média

tését Kozari Istvan,

munikdcios igazgatdja.

Dinamizalt tartalmak

A VIL keriilet pérgése tiikrozédik az 1j :
arculatban is, amit a soksziniiség és moz- :

galmassdg jellemez. T6bb hénapos, hé-
zon beliili koz6s gondolkodas és mun-

Corigo

mediagroup

lok és alternativak mérlegelése vezetett.

— A 2011-es év igazolta szamunkra, hogy :
tartalomszolgaltatoként érdemes uj ti-
pust hirdetési megoldasokat kindlnunk :
partnereinknek, ezért atgondoltuk, mi- :
. Sport és gazdasag
kat kihasznalni. Szorosabb egyiittmuaks- :
dést alakitottunk ki szerkeszt6ségeink és :
a kiilonbo6z6 platformokon miikodo tar- :
talomszolgaltatdsaink — web, mobil és te- :
levizié — kozott — fiizi tovabb gondolata-

ként tudjuk a vallalaton beliili szinergia-

it Kozari Istvan.

Az Origo Médiacsoport f6 tevékeny- :

"o

sége a tartalom-eldallitas, az olvaso- :
ik és nézdik figyelmét pedig a rekldm-
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az Origo Média és
Kommunikdcids
Szolgaltatd Zrt. kereskedelmi és kom- :

- legyek j6 nd”, az ,,Ez Zsir!
- kévé Szily Néraval” adésok. Az tjragon-
- dolt és tjratervezett koncepcié mentén
. és eredményeként tehat ismét sajat gydar-
ka eredményeként sziiletett meg a logo, :
majd az arculat. Természetesen az Origo :
Médiacsoport termékeit és szolgaltata- : dalakon.
sait szimbolizald, a hirdetési piacon és :
az olvasok szdmadra is egységes megjele- :
nést biztosito arculat a megdjulasi folya- :
mat latvanyos zdréakkordja, amihez szé- :
mos tényez és szcenario vizsgalata, cé- :

k! Ato

ltozunk!

kak megszokott dinamizmusat tikrozd lesz. A véltozasok har-
mas nyerohelyzetet, mind a fogyasztok, mind a hirdetdk, mind

s minden szerveze- :
A\ — ti egység egy cél ér- :

dekében dolgozik,

- Ez zsir!

) 1

tast misorokat mutattak be televizios

gasztrotartalom is megjelent Tafelspicc
cimmel, és alig egy hdnap alatt latogatd-

"o

tor aktiv hirdetdinek.

igy is sikeriilt az Origo Zrt. piaci része-

tasok és tartalmak inditdsdval olvasoik,
nézdik még tobb idejét lekotni.

: —Az atalakult [origo] szerkesztéségben,
© ha lehet, még nagyobb szerepet kap az
. oknyomozé tjsagiras, valamint a gazda-
. sagi tartalmak és a sport is — vetiti el6re
- akereskedelmi igazgaté.

© A 2012-es év kiemelkedd eseményei kap-
. csdn a nyér az Origéndl a sportrol fog
: sz6lni. A foci-Eb-re 6n4ll6 rovattal, szer-
. keszt8ségi blogokkal, nyereményjatékok-
: kal és a varosligeti tavon [origo] stéggel
. késziilnek, ahol az Eb utdn az olimpia
. alatt drukkolnak majd egyiitt partnere-
. ikkel, olvasoikkal.

piacon értékesitik. :
Leghatékonyabb, ha :

—A tavalyi évben elinditott bels6 munka-
lataink mostanra értek be. Piacvezetd po-
ziciéonk fenntartasa mellett, bizunk ben-
ne, hogy novelni is tudjuk elényiinket -

. igéri zarszaviban Kozari Istvn. =
és ugyanaz a tarta- :
lom akar tobb formaban is megjelenik
© aportféliéban. Ilyen péld4ul a ,,Hogyan sporting a new look, too!
»vagy az ,Egy Origo Media Group is going through a spring
. revitalisation: the communication of television

. 5= We have moved! We are

and online channels is going to be fresh and

* new, reflecting the dynamism of brands. These
: changes promise a win-win situation for con-
© sumers, advertisers and owners. The new Origo
csatorndikon és a kapcsolodo online ol- :
- and communications director of Origo Media
. oL e 1, - and Communication Service Provider Zrt. told
Az [orlgo] ¢letében uj szinként tavasszal . our magazine that they say goodbye to Infopark
:and move to the city centre. The busy life of the
. 7th district is reflected in the company’s new
. image and logo. He added that they developed

szamat napi 30-40 ezres bazisra novelte. : e .
: new type of advertising solutions for partners

Konnyeden, érthetden, a gasztronémia : and established a closer cooperation between

© és az ételkultura soksziniiségét, étel- és :
: italszeretetét népszeruSItO oldal hamaro- : Qrigo Media.Groups‘s main profile is the produc-

. . tion of media content and they sell the atten-
san klhagyhatatlan médiuma lesz a szek- tion or readers and viewers on the advertising
© market. This works best if all units are working
. for the same goal and the same content ap-
. pears in the portfolio in several formats. Cuts
- in media spending and the expansion of global

A médiakoltések csokkenése, valamint a . players on the media market both constitute

digitdlis médiapiacon a globalis szerep- :
16k térnyerése egyarant kihivasok elé 41- : Zrt- managed to increase its market share and
e , . : advertising revenues in the first five months of
litja a tartalomszolgéltatokat. 2012-ben . 2012. In the restructured [origo] editorial office

. investigative journalism, economics and sports

. sedését és reklambevételeit az év elsd 6t
hénapidban névelni. illetve Gi szoledlta- be about the Euro 2012 European Football
P g ) & . Championship and the London Olympics, with

. editorial blogs, prize games and an [origo] pier

. on the lake in Vérosliget. =

will debut on 18 June 2012. Istvan Kozéri, sales

the online, mobile and television platforms.

big challenges for content providers, but Origo

will be given more emphasis. The summer will


http://www.origo.hu
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Huzb6agazat
a logisztika -

de merre?

Sokféle programban elhangzott a tranzitorszag, logisztikal
lehetOségek, hlizdagazat kifejezés az utdbbi években. A ki-
hasznalatlan raktarkapacitasok, a hullamzé Gzemanyagarak,
az elhlz6dd gazdasagi valsag, a gyilkos verseny azonban
nagy kihivasok elé allitja a szektor szereploit. Az optimistabb
szakértok az export novekedését és a piac tisztulasat atjak

a helyzet legfobb hozadékanak.

bizonytalan vildgpiaci és ha- :
Aza1 helyzet rdnyomja a bélyegét :

az egész logisztikai dgazatra, le- :
gyen sz6 raktarozasrol, szallitmanyozas-
16l vagy kiegészité szolgaltatédsok bizto-
sitésarol. :
— Bar a valsag elsé hullaman mér rég tal- :
jutott a logisztikai piac, a mennyiségek bo-
ven visszatértek a korabbi szintekre, a nye-
reségesség azonban jelentdsen csokkent. :

"o

Leegyszerusitve most sokkal tobbet és :

&

Global Freight Services

Global Freight Services regionalis sulypon-
tjai Kozép-Kelet-Eurdpaban, Azsiaban és
az Egyesiilt Allamokban talalhatoak, egész
vildgot atfogdé halozatat szamos stratégiai
partner- kapcsolat és leanyvallalat egésziti
ki, akikkel kardltve a szdllitési és logisztikai
szolgéltatasok teljes spektruméat kinljuk tgy-
feleinknek:

o Légi széllitmanyozas

e Tengeri szallitmanyozas

® Sea & Air kombinalt szallitmanyozas

o HUtott és fagyasztott aru szallitas

® Charterszervezés

* Nemzetkozi kozuti szallitmanyozas

* Gylijt6 fuvarozas

* Belfoldi fuvarszervezés

® Haztol-hazig torténd szallitas

® Teljes korld vamugyintézés

o Szallitmanybiztositas
Global Freight Services Kft.
1185 Budapest, UlISi ut 704/b.

Tel.:+36 1 296 0818 | Fax:+36 1 296 0819
www.globalfs.hu | cargo@globalfs.hu
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. Varga Balint

. értékesitési osztalyvezetd

Gebriider Weiss télyénak Vezet(’Sje.

A Gebriider Weiss 4650 munkatarsa-
val, 158 sajat tulajdond telephelyével
és egymillidard eurét meghaladé éves
forgalmaval Eurdpa vezet6 szallitma-
nyozasi és logisztikai vallalatai kozé
tartozik. Magyarorszagon 5 telephely-
lyel, kozel 50 000 m? kapacitssal ren-
delkeznek. Anyavallalatuk a korabbi
évek gyakorlatanak megfelel6en ke-
leti irdnyban béviti tovabb halézatat,
a graz févarosban, Tbilisziben még az
idén lezajlanak a modern logisztikai
terminal épitési munkalatai.

=& Gebriider Weiss has 5 logistics plants in
Hungary, with nearly 50,000m? storage ca-
pacity. On a European level the company em-
ploys 4,650 people and owns 158 premises.
This year they are going to complete building
a modern logistics terminal in Tbilisi. =

. Tisztulas és alternativakeresés
- A szakember szerint jol latszik egy tisz-
- tuldsi folyamat is. A belfoldi piac gyen-
- gélkedése és a folyamatos nyersanyagar-
© emelkedés miatt szamos vallalat keres
© alternativat korabbi, turajarat alapt ki-
. szallitasi rendszer iizemeltetése helyett,
- részben koltség, részben szabalyozasi in-
. dokok miatt. A cégek nyitottabba valtak :

: Vasarhelyi Arpad
: ligyvezetd igazgat6
jobban kell dolgoz- :
ni ugyanazon ered- :
ményesség elérésé- :
hez — kezdi a szek- :
tor sajdtossagainak
attekintését Varga
Balint, a Gebriider :
Weiss Széllitmanyo-
zasi és Logisztikai
Kft. értékesitési osz- :

: aprofi gy(jtészallitmanyozasi vallalatok-
- kal val¢ egyiittmiikodésre. Kézuton a no-
: vekvc’i nyersanyagarak és egyéb adok mi-

att egyre inkabb el6térbe keriilnek a vas-
uttal kombinalt alternativ megolddsok.
. Jellemz6 még a légi szallitisok minima-
. lizalasara vald torekvés a koltségcsok-

kentés érdekében.

— Mi sajnos azt ta-
pasztaljuk, hogy a
gyenge forint, a meg-
emelt altalanos for-
galmi ado, valamint
a kiillonadok miatt
szamottev csokke-
nés volt tapasztalha-
té az importforgal-
mak teriiletén, kiilo-
nosen a kozuti gytj-
tészallitasok tekintetében. A volumenek
csokkenése miatt pedig még kiélezettebb
a harc a piac szerepl6i kozott. Boviilés ta-
pasztalhat6 ugyanakkor az export teriile-
tén, mellyel valamelyest ellensilyozhaté
a csokkend import — teszi hozza Vasar-
helyi Arpad, a Schenker Nemzetkozi Sz4l-
litmdanyozasi és Logisztikai Kft. tigyveze-
t6 igazgatdja.

Schenker

. A szallitasi médokat tekintve ugy latjak,
: hogy a vastiti forgalmak koncentralédnak,
. egyre kevesebb szerepld egyre nagyobb
. harcban probal nagyobb szeletet kapni a
: tortabol. A tengeri és 1égi széllitmanyo-
. zasban ugyan jelent6s tulkapacitds mu-
. tatkozik, de ennek ellenére a dijszintek
. emelkedtek. Raktarlogisztika teriiletén a
© racionalizéldsi hulldm folytatdddséval sz4-
: molnak, ugyanis a vélsdg rékényszeriti a

A Schenker Nemzetkozi Szallitma-
nyozasi és Logisztikai Kft. tulajdono-
sa a Deutsche Bahn (német dllamvas-
ut). A vallalatcsoport mintegy 130 or-
szagban, 2000 helyszinen van jelen.
Magyarorszagon a szerzédéses lo-
gisztikai tizletagban a Schenker Kft.
altal jelenleg bérelt raktarak teriilete
34 000 m?, ebbdl Budapesten 17 000,
Gy6rben 8000, Szombathelyen 5000,
Debrecenben 2000 és Szeged-Algyén
2000 m* talalhatd. A budapesti cross-
docking raktar rendelkezik az A szinti
TAPA- (Transported Asset Protection
Association) tanusitvannyal.

2R& Schenker International Forwarding and
Logistics Kft. is owned by Deutsche Bahn. In
Hungary they rent warehouses in Budapest
- 17,000m? (with TAPA certification), Gyo6r -
8,000m?, Szombathely - 5,000m?, Debrecen
- 2,000m? and Szeged-Algy6 - 2,000m?z. =



http://www.globalfs.hu

vallalatokat arra, hogy tovabb csokkent-

sék logisztikai kiaddsaikat, nem feltétleniil

dijcsokkentéssel, hanem inkabb strukttra-

ik dtszervezésével, melyekben a Schenker

partner kivan lenni. A rentabilitast olcsobb
beszerzéssel és szamitastechnikai fejleszté-
sekkel kivanjak meg@rizni, illetve javitani.
— Tobb a kiadé rak-

hasznositott. Sajnos

a logisztikai szolgal-
tatast igénylék pia-
ci részvételének, ak-
tivitdsanak csokke-

Maléth Adam nése, ezért az ilyen
logisztikai vezet® igényekre speciali-
Dunapack

zéalodott cégek jo-
véje meglehetésen kilatastalan — mond-
ja Maléth Adém, a Dunapack logisztikai
vezetdje.

Kevesebbet, siiriibben szallitanak
A magyar gazdasag visszaesése magdval
rantja a raépiild szolgdltatasokat, példa-
ul a kis és kozepes logisztikai és fuvarozo
cégeket. Ugyanakkor ez a folyamat teret
enged a nagyvallalkozdsok monopol po-
zicidszerzésének.

tarteriilet, mint a

érezhet6 tendencia

A Dunapack Kft. hullampapirbdl ké-
sziilt arukindlo szallito- és gytijtécso-
magoldsokat szallit az ipar szinte va-
lamennyi 4gazata szamara. Harom te-
lephelyen rendelkezésre all6 raktar-
kapacitasuk tobb mint 8000 rakat.
Telephelyeik bettirendbe szedve Bu-
dapest, Dunaujvaros és Nyiregyhdza.
Automata ragaszto-feldllité gépeiket
sajat telephelyeiken és partnereikhez
kihelyezve miikodtetik.

== Dunapack Kft. transports cardboard
offering and collective packagings to practi-
cally all sectors in the industry. They have
premises in Budapest, Dunaujvéros and
Nyiregyhéza with a storage capacity of more
than 8,000 pallets. =

. — Aviszonteladok torekednek a minél ki-
. sebb raktdrkészletek felhalmozdséra. Ez :
. kisebb mennyiségt, de gyakoribb szallit4- :
. sokat eredményez, ami gyorsabb reakcio- :
: id6t és nagyobb rugalmassagot igényel a
. logisztikai szolgaltat6 részérdl. A Dachser :
. igyekszik ezeknek az igényeknek a minél :
© jobb kielégitésére — hangstlyozza Paszti
© Roland, a Liegl & Dachser Kft. értékesité-
. si és marketingvezetdje.
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Tobb a kiadoé raktartertilet, mint a hasznositott

Meglatasuk szerint
hazank és a szom-
szédos orszagok Ke-
let-Eurdpa és a Bal-
kén logisztikai koz-
pontja cimért verse-
nyeznek. Logisztikai

szemszogbél a folya-
Paszti Roland matosan nyild kele-
értékesitési és ti és déli piacok nagy

marketingvezetd

Leigl & Dachser lehetdségekkel szol-

galnak a bearamlé
nyugati aruk, és az ezeket kezel0 logiszti-
kai szolgaltatok szamara.
- A szallitmanyozassal foglalkozé valla-
latoknak az aruk kezelése és szallitasa so-

. ran szigoru jogszabalyoknak és hat6sagi

Mit allitunk?

Szallitunk!

Engedje meg, hogy a logisztikai terheket levegyiik a vallarol.

Globalis halozata révén a DB Schenker Magyarorszagon mindent egy kézbdl kinal: kozuti, vasuti, légi
és tengeri szallitmanyozast; kiilonbozo jellegl vamszolgaltatasokat; logisztikai megoldasokat és hoz-
zajuk kapcsoloda értéknoveld szolgaltatasokat, cross-dock tevékenységeket; veszélyes aruk kezelését;
tulméretes aruk szallitasat; valamint kiallitas- és vasarlogisztikai szolgaltatasokat.

Szamoljon vellink, szamoljunk egytt!

www.schenker.hu, schenker@schenker.hu, Tel.: 278-7878, 278-7135

DB] SCHENKER

Deliver

2 1 Trade 2012.
magazin junius-julius


http://www.schenker.hu
http://www.dunapack.hu
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Bé6za Balazs
lizletagvezetd
SGS Hungéria

cids és egylittmiikodé halozat (ECLN) és

Az SGS (Société Générale de Surve-
illance) -csoport a vilag vezetd miné6-
ségellendrz6, vizsgalo és tanusito szer-
vezete, ma tobb mint 140 orszégban,
mintegy 67 ezer jol képzett szakember-
rel, 1250 irodaban és laboratériumban
biztositja a magas szinvonalt munkat.
Az SGS Hungdria Kft. 1991 4ta szolgal-
tatasok széles skalajat kindlja Magyar-
orszagon mindségellendrzés, laborato-
riumi vizsgalatok és a mingségiranyita-
si szabvanyok szerinti tanusitas teriile-
tén, az tigyfelek igényeihez igazodva, a
teljes iparagi palettat lefedve.

=& The SGS (Société Générale de Surveil-
lance) Group is the world’s leading inspec-
tion, verification, testing and certification
company. SGS Hungaria Kft. was founded in
1991 and they offer services that cover the
whole spectrum of the industry. =

zése Uzletag operativ vezetGje.

tést készitenek gyorsan és precizen.

kovetelmények- :
nek kell megfelel- :
ni. Ismerniiik kell a :
kapcsolédé sajatos :
nemzeti és eur6pai :
unios eléirasokat. :
A szallitményozott :
drukkal kapcsolatos :
logisztikai felada- :
tokban segit az SGS
Hungaria. Szolgalta- :
tasai kozott megtaldlhaté a végtermék-el-
lendrzés (FRI, final random inspection),
a berakodas-ellendrzés (LS, Loading :
Supervision), a vészelhdrité kommunikd- © Akisebb mennyiségti, de gyakoribb szallitasok gyorsabb reakciéidst és nagyobb rugalmassagot igényelnek
. alogisztikai szolgaltato részérol
a Cargo Assistance Service, hogy a szalli- :
tas sordn varatlanul felmeriil6 nyelvi vagy :
egyéb problémdk esetén iigyfeleink miha- :
marabb reagdlhassanak a felmeriild ne- :
. 16di hozzdadott érték, szakértelem bizto-
. sitdsdval valaszolnak a kihivasokra, és re-
. mélik, hogy kormanyzati szintrél is segit-
. séget kapnak.

- — A folyamatok egyre tobb optimalizaldst
© igényelnek. Igazi nagy valtozast globalis
. szinten a kéolaj/foldgaz alapu szallitma-
. nyozas életképes alternativainak megje-
. lenése, hazai szinten pedig az agazat ta-
. mogatottsaganak novekedése jelent majd
: —vallja Maléth Adam.

. — Kezelni kellene a Budapest és vidék va-
. sarléereje kozotti kiillonbség folyama-
© tos novekedését. Az is feltiing, hogy a
. Gebriider Weiss leanyviéllalatai kozott ha-
: zankban tapasztalhat6 a legkiméletlenebb
. arorientaltsag a megbizok részérdl — teszi
* hozz4 Varga Balint.

- Kiutként az értékteremtéssel osszekap-
- csolt logisztikai megoldésok elétérbe ke-
© riilését — kezdve a barmilyen orszagbdl va-
© 16 alkatrészbeszerzéstél a raktarlogisztika
hézségekre — emeli ki B6za Baldzs, az SGS
Hungéria Kft. Fogyasztési Cikkek Ellenér- :
. szolgaltatdsokig — emliti. A gyakorlatban
Tevékenységiik kozds jellemzdje, hogy :
kénnyen értelmezhetd, részletes, minden :
jogorvoslatot befolydsold tényezére kiter-
jedo, igény szerint akdr tobbnyelvi jelen- :
. toelektronikai termékekhez.

Kitorési pontok
A logisztikai vallalatok szamos egyedi

o1

megoldassal, szolgaltatasbdvitéssel, va-

iranyitasan és kiszallitasok megszervezé-
sén keresztiil egészen a specidlis kiegészitd

kiprobdlt, értéknovelt logisztikai szolgal-
tatdsokat kinalnak els6sorban szamitogé-
pek, szerverek, periféridk, irodai felszere-
lések, telekommunikacios és szorakozta-

LEPESELONYBEN MINDEN NAP.

A DACHSER egységesitett, magas szinvonall szolgaltatast kinal, legyen sz6 kozuti

tengeri vagy légi szallitasrol. A DACHSER intelligens logisztikai megoldasaival

lépéselényhoz juttatjuk versenytarsaival szemben. Egyedi igényekre szabott

logisztikai megoldasok megbizhatéan, hatékonyan, minden nap.
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. Tavaly év elején 4j, egész Eurdpara ki-
terjedd egységes gyljtészallitmanyozasi
© szolgéltatasi rendszert vezettek be. A GW
pro.line markanév elére rogzitett szallita-
© si id6t, valamint minden kiildemény napi
© inditas4t garantalja a kontinens 6sszes or-
. szagaba. A 30 és 2000 kg kozotti kiildemé-
. nyek legfeljebb 24 6ra alatt érkeznek meg
© példéul Szlovéniéba, Szlovékidba vagy ép-
. pen Pragdba, de 2 napon beliil még Né-
: metorszag egész teriilete is elérhet6. Nagy
. kapacitasu platformok kialakitdsanak és
. a fizikailag lehetséges leggyorsabb Gssze-
- kotésének — szamos esetben vastt — ko-
- szonhet8en a kisebb volumenek ellené-
© re a tavolabb esé céldllomasok is elérhe-
- t6vé véltak.

. Globalis szinten

. — Ertéknovelt szolgaltatdsaink kozott van
. amindségellenbrzés, a csomagolés, a cim-
. kézés és drazds, valamint a merchandising,
. apolcfeltoltés, az Gsszeszerelés, a konfek-
. ciondlds és a termékbemutat6 allvanyok
. épitése. Ezenfeliil természetesen a vom-
. Ugyintézés, illetve szamos olyan egyéb,
egyedi igényre tudunk megoldast talal-
" ni, amire tigyfeleinknek sziikségiik lehet
© - sorolja Pészti Roland.

© Ami még jellemzi a Liegl & Dachsert, az
. a professzionalis, globalis halézat, a szab-
© vényositott folyamatok a vildg minden ré-
. szén (az USA-t6l a Balkdnig), amit ugyan-

LIEGL & DACHSER



http://www.liegl-dachser.hu
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Citroén, stilus és ésszerliség

A Citroén az egyik legszélesebb és legnépszeribb kishaszon-
gépjarmi-kinalattal rendelkezik. Az gjanlat a személygépko-
csi-valtozaton alapuld, de aruszallitésra atalakitott Profi val-

tozatoktolindul, és a 17 m3-es rakter( Jumper furgonig terjed.

© orszagos lefedettségli szervizhdlézata
© komoly garanciét jelent az ligyfeleknek,
- flottavasarlé partnereknek, akiknek le-
. hetéségiik van orszagos szervizmegalla-
: poddsra, kiterjesztett garanciavésarlasra,
: és a kiszdmithato, tervezhetd karban-
. tartasi koltségek miatt szolgaltatasi
: szerz8dés aldirasara is, igy a flottapark
- kiilonb6z6 foldrajzi teriileteken is azo-
. nos feltételekkel szervizeltethetd. Ezen-
 feliil kilenc markakereskedésben speci-
© 4lis termékek és szolgaltatasok, kiilonle-
- gesen kiképzett értékesiték, céges part-
* nerek szdmdra kialakitott koriilmények
. — tigynevezett CITROEN BUSINESS
. CENTER-ek - varjék a vallalati tigyfe-
: leket. (X)

Citroén Nemo 1,52 méter hosz-

szu rakodotérrel és 2,5 m’-es,

rendkiviil nagy raktértérfogattal
(ami 610 kg hasznos teher szallitasat te-
szi lehet6vé), az opcidként kindlt oldalsé
toldajtokkal, az alacsony kiiszobbel és a
180 fokban nyilé hatsé ajtéval minden ra-
komanyt képes elnyelni. Az allithaté ilé-
sek, az tigyes tarolérekeszek és az olyan
opcidk, mint az A5 méret(i iratok rogzi-
tésére szolgalo talca, igazi mobil irodava
teszik a Nemot.
A strapabirasarol jol ismert, praktikus
és kényelmes Citroén Berlingo furgon-

Citroén Berlingo

ban az Extenso® kabinelvalaszt6 modul
segitségével a raktér térfogata elérheti
a4,1 m*-t (L2 valtozat esetén), és akar 890
kg hasznos terhet is be tud fogadni. Ez azt
jelenti, hogy egymas mogé elhelyezve két
EUR raklap fér el benne. A 180 fokban
nyilé hatsé ajtoknak koszonhetéen még
konnyebb a rakodas. A District-kivitelek
utasterében akar 3 személy is utazhat.
A padlé-kabin kivitel szdmos felépit-
ménytipus szamara biztosit tokéletes
alapot.

A kétféle tengelytavval és magassdggal
rendelhet$ Citroén Jumpy az 5 és 7 m?
kozotti rakoddtér-tartomanyban 1155,
ill. 1850 kg hasznos sulyt képes szallita-

Citroén Jumpy

. ni. Emellett hat vagy kilenc varialhato,
- ésaz oldalsé toléajtokon keresztiil kony-
: nyen megkdozelithetd iiléssel rendelhe-
. 6. A kozépkonzolon taldlhaté 12 voltos
: csatlakozén kiviil opciéként rendelhetd
. hozzd példaul a tempomat, az allithatd
. magassagu pneumatikus felfiiggesztés
. és alégkondicionalo.

. A Citroén Jumper a Citroén kindlatdnak
. legnagyobb haszongépjdrmtive. A hétsé
- rakodotér térfogata 8 m’ és 17 m’ kozott,
- hasznos terhelhetésége pedig 1115 kg
© és 1995 kg kozott valtozik. A haromféle
: rendelhet$ magasség és az alacsony, 530
© mm-es rakoddsi magassag megkonnyiti
© anehéz vagy terjedelmes aru rakodasat.
© A raktér mind a hétsé ajtén, mind pe-
. dig az oldalsé toldajtén keresztiil meg-
. kozelithetd. A Citroén JUMPER 9 iiléssel
: vagy akdr 17 személy szallitasara is al-
. kalmas Minibus-valtozatban is megren-
. delhetd. Minden véltozatnal alapfelsze-
. reltség az elektronikus fékerdelosztéval
. szerelt ABS és a vezet6oldali légzsak.

: A modellek természetesen kiilonleges
- atalakitdsokkal is rendelhetdk: billend-
- platos véltozatok, extra méretii rakterek
© (akér 24 m*-ig), mozgbarusitasra beren-
© dezett rakterek, hészigetelt és htit6rak-
© terek, egészségiigyi szolgdltatasokra al-
© kalmas megoldésok, 4llatsz4llitds, moz-
. gaskorldtozott utasok széllitdsa stb.

. A C3 Profiban és C4 Profiban nem kell
. lemondani a személyauto elegancidja-
: 16], kényelmér6l és biztonsagarol: a szé-
. riafelszereltség részét képezik az elekt-
: romos szervokormany, a front- és oldal-
: légzsakok, valamint az elektromos ablak-
. emel6k és a kozponti zdr is. A csaknem
© 1 m? rakodétérrel rendelkezd Citroén
C3 Profi csendes és takarékos 1.4 HDi

motorral rendelhetd. A tobb mint 1,2
m?-es rakterd, 545 kg-os teherbi-
rasu C4 Profi nyomatékos 90
LE-s HDi motorja varosi és
orszaguti haszndlatra is to-
kéletesen alkalmas.

A Citroén markakereske-
déi minden tgyféllel egye-

- dileg foglalkoznak, és akdr mar egy auté
. vésdrlasakor is flottakedvezményt biz-
. tositanak a véllalati iigyfeleknek. A val-
- lalati értékesités koordindldsa, a nagy
. flottapartnerek kiemelt kezelése pedig a
. Citroén magyarorszagi leidnyvallalatdn
. beliil, a Citroén Business Hungary villa-

lati értékesitési igazgatosagon zajlik.
A B2B eladasokat segiti, hogy a Citroén

www.citroen.hu

- 8& Citroén

. Citroén offers a wide range of popular small
. utility vehicles. C3 Profi and C4 Profi have the
. elegance and safety of passenger cars e.g.
: they are equipped with front and side airbags.
: C3 Profi can be ordered with a silent and eco-
: nomical 1.4 HDi engine and its boot space is
: 1 m?3. C4 Profi boasts a boot space of 1.2 m?, it
. cancarry 545 kg and is powered by a 9o HP HDi
. engine - the perfect choice for both city and
. highway use. Citroén Nemo can carry 610 kg,
. it has a152cm long storage space and an im-
. pressive 2.5 m? boot volume. Optional side slid-
. ing doors and 180-degree opening rear doors
. are great help when loading cargo, together
. with adjustable seats, handy storage compart-
: ments and trays that make Nemo a real mobile
. office. Citroén Berlingo is not only practical and
- comfortable, but with the help of its innovative
. Extenso® cabin the storage space can be as big
. as 4.1 m? (in the case of the L2 version), carry-
: ing 890 kg - two EUR-pallets. Citroén Jumpy is
- available with two different wheelbase lengths
 and heights. Its storage space is between sm?
* and 7m3, carrying 1,155 or 1,850 kg. Side sliding
. doors and six or nine variable seats make Jumpy
- a comfortable vehicle. Citroén Jumper is the
. biggest utility vehicle in the company’s portfo-
. lio: storage space is between 8 m?® and 17 m?
. and it can be loaded with weight from 1,115 kg
. to 1,995 kg. Storage space can be approached
. through the rear door and the side sliding door.
. The Jumper comes with g seats but it can also
. seat 17 passengers in the Minibus version.
. Citroén dealers already give corporate partners
: a fleet discount if they buy only one vehicle.
: CITROEN's nationwide repair and service net-
. work is a real guarantee for partners, while the
. nine CITROEN BUSINESS CENTERs are waiting
* for them with special products and services. =

23 Trade

magazin

2012.
junius-julius


http://www.citroen.hu

222244

2012.
junius-julius

reflektorban: logisztika

A Liegl & Dachser Szallitmanyozasi és
Logisztikai Kft. a németorszagi koz-
ponttal rendelkez6 Dachser konszern
leanyvéllalata. Vilagszerte 315, Ma-
gyarorszagon 7 telephellyel rendelke-
zik, 30 500 m?® raktdrozasi kapacitas-
sal. Kiemelked¢ a biatorbagyi élelmi-
szer-logisztikai kozpont és a vecsési 1é-
gi- és tengeri szdllitmanyozasi iroda,
valamint pilisvordsvari telephelyiik,
ahol 7000 m? veszélyesanyag-raktar-
ral rendelkeznek, ami egyarant meg-
felel az SQAS és SEVESO II-es direk-
tivaknak.

== Liegl & Dachser Forwarding and Logistics
Kft. is the affiliate of Dachser, who own 315
premises all over the world and 7 in Hungary
- with a storage capacity of 30,500m>.

In Pilisvorosvar they have a plant where
7,000m? of space is used for storing hazard-
ous waste. =

akkor az tigyfeleik egyéni igényeire sza-
bott megoldésokkal egészitenek ki. Globa-
lis hélézatukban egységes folyamatokkal :
biztositjak az allandé minéséget, az ellata- :
silanc teljes menetén. Igy 4tlathatobbd és
biztonsagosabbd is valik a szllitds. Sajat :

7

fejlesztésli informatikai rendszeriik auto- :
matikus, proaktiv riportokat kiild a szal- :
litdsban részt vevéknek minden megszo- :
kottdl eltérd folyamatrdl, ami gyors intéz- :
kedéseket tesz lehet6vé az esetleges sérii-

1ések, illetve késések esetén.

A Schenker Kft. kozuton, vasuton, 1égi és
tengeri forgalomban tokéletesen integra-
l6dik a globélis DB Schenker-hélézatba. A
magyar irodak a vilig tobb mint kétezer
DB kirendeltségével kozvetlen egyiitt-
miikodésben szervezhetnek tranzit- vagy

Automata dobozragasztod
gep a termelés helyszinén

Az 1990-es évek kozepétdl a Dunapack Kft. vevii igények alapjan folyamatosan bévitette
automata feléllitégépparkjat. Az Gsszesen mintegy 300 ezer eurds beruhdzas jelentsége,
hogy a dobozokat kiteritett allapotban szallitjgk a vevékhoz, akik az éppen szikséges cso-
magoléeszkozt a telepftett hajtogatd-ragasztogép segitségével a termelés helyszinén allit-
jék fel pontosan a kivant mennyiségiigény szerint. igy nem az (ires, hanem csak a termékkel
megtoltott dobozokat kell raktarozni és szallitani.

- Jelenleg 6 ragaszté-felallitd géppel rendelkezink, melyeket elsésorban a z6ldség-gytimaolcs
dgazat széméra szereztlink be. Kozulik ketté ma is ebben a szektorban lizemel, egy pedig
egy sUtBipari cégnél miikodik - mondja Bardi Rébert, a Dunapack Kft. budapesti és dunadjva-
rosi gyaranak értékesitésiigazgatéja. - Céglink szamara azért fontos ez a szolgaltatas, mert
mindegyik ipardgban, ahol gépeinket haszndljak, a gépeken feléllitandé dobozokat partne-
reink a Dunapacktél vasaroljak, és ez egy j6 zoldség-gyumolcs szezonban akar tobb szazez-
res darabszamu tételis lehet.

A megrendel8knek pedig azért elényods ez a Dunapack dltal hozzajuk telepitett eszkoz, mert
segitségével rovid id6 alatt nagy mennyiségll, nagy tehervisel6 képességli doboz készithetd
el, fgy nem kell lasst kézi munkaval hajtogatni a dobozokat. A kézi hajtogatésba egyébként
is tobb hiba cstszhat (pontatlan hajtas, esetleg visszéjdra torténd hajtogatds), ami miatt a
dobozok kdnnyebben szét is nyilhatnak. A gépesités tehat mind a Dunapack, mind partne-
rei szaméra kolcsonds elénydket biztosit.

A vevik logisztikai folyamatainak optimalizaldsa érdekében a Dunapack rakatoptimalizald
szamitégépes programot haszndl. Ez egy csomagolastervezést segftt optimalizald szoftver,
amelynek segftségével eleve olyan méretli dobozokat tudnak tervezni, amelyek a legopti-
malisabban rakatolhaték fel a kért raklapméretre. Ez jelent6s elényt kindl vevdiknek, mert
maximalis helykihasznaltsagot biztosit a szallitbeszkozokon és a raktarakban, ezéltal is no-
velve a koltséghatékonysagot. =

=& Automatic case gluing machine at the place of production
Since the middle of the 1990s Dunapack Kft. has been expanding its automatic case erecting ma-
chine capacity. The significance of the EUR 300,000 investment is that cases are transported to buy-
ers in a sheet format, who use the planted folding-gluing machine to erect the cases at the place of
production. From Rébert Bardi, Dunapack Kft.s sales director we learned that the company currently
owns 6 gluing-erecting machines, which have been acquired primarily for the fruit-vegetable sector.
For Dunapack Kft’s partners the benefit of having Dunapack’s gluing-erecting machines installed is
that a large number of cases can be made in a short time. The company uses software to optimise
the logistics processes of partners, with the help of which the size of cases designed can be adjust-
ed to match the size of the pallet used - for a maximum transportation capacity. =

kombindlt szallitdsokat az 6sszes szalli- : |

tdsi médban. Az a tény, hogy a kiildemé-
nyeket a DB sajat kirendeltségei kozott to- © -
vébbitjak, biztositja a teljes logisztikai lanc @

transzparencidjat és megbizhatdsagat.

- Evtizedekre meghatarozott kzlekedés-
politika, a Duna jobb kihaszndldsa, nagy :
kikotok épitése, a technikai vjitasok adap- : -
tacidja mind lehet§séget jelentenének.
Addig is célunk megtalélni a legbiztonsa-
gosabb, leggyorsabb és legolcsobb megol-
dést az tigyfelek szdmara, aminek egyik jo
példaja a multimodalis megold4sok alkal-
mazasa — elemzi a lehetdségeket Vasarhe- :

lyi Arpad a Schenker részérél.

Példaként emlitve, a cég egyik profilja az :
elektronikai eszkozok Tavol-Keletr6l Eu-
répaba szallittatdsa. Az ilyen szallitmany :
légi uton 3-4 nap alatt érne a rendeltetési :

helyre, vastiton ugyan 10-szer olcsébban . szakértelem biztositéséval valaszolnak a kihivasokra
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A logisztikai véllalatok szdmos egyedi megoldassal, szolgéltatasbbvitéssel, valddi hozzaadott érték,



http://www.dunapack.hu
http://www.liegl-dachser.hu

de 45 nap alatt tenné meg a tavot és id4-
kozben 24-szer cserélik a mozdonyt.

A DB Schenker skybridge-szolgéltatassal :

azonban 6tvozik a légi szallitas gyorsasa-

gét a tengeri széllitmanyozds alacsonyabb

koltségeivel, azaz Sanghajbol hajoval vi-
tetik az arut Dubajig, onnan pedig légi-

hidon Eurdpéba. Ez azon multimodalis == Th red . :
- isti r has th [ ing strong -
megoldésok egyike, mellyel a megbizok e logistics sector has the capacity to be going strong

is elégedettek. Globalis hal6zata révén a
DB Schenker Magyarorszdgon mindent . Conditions are unstable on both the international and the domestic logistics market, therefore the whole
egy kézbél kinal, 6tvozve a nemzetkozi :

és a hazai tapasztalatokat: koziti, vasuti, :

légi és tengeri szallitmanyozast; kiilonbo-

z0 ]ellegu Vamszolgaltatasokat, loglsztlkal transportation more often and by minimising air cargo. The experience of Arpad Vasarhelyi, managing di-

megoldasokat és a hozzajuk kapcsolddo :

értéknovel6 szolgaltatasokat (csomago-
las, cimkézés), cross-dock tevékenységet;

veszélyes aruk kezelését; tulméretes aruk

széllitasat; valamint kiallitasi és vasdarlo-
gisztikai szolgaltatasokat.

Zold logisztika

A széllitmanyozdasban és a raktarozasban
. they have to be familiar with national and EU laws. SGS Hungéria helps them with services such as FRI,
- final random inspection, LS - Loading Supervision, ECLN or Cargo Assistance Service. Gebriider Weiss

is egyre jelentGsebb figyelmet kap az ugy-
nevezett zold logisztika és a kornyezetba-
rat megoldasok. A kérnyezetbarat csoma-

fontos szerepet jatszik az arukezelési fo-
lyamatok megtervezésében.

— A Dachsernél nagy hangsulyt fektetiink
& Dachser Kft. pays great attention to develop and use sustainable logistics solutions: energy-saving
. warehouses, low-consumption vehicles, etc. Their state-of-the-art IT system minimises the use of paper.

a fenntarthaté megoldasok kifejlesztésé-
re és alkalmazdsara, igy mint az ener-

giatakarékos raktdrlétesitményekre, az : transport. Hungarian offices organise forwarding in close cooperation with more than 2,000 DB offices

alacsony fogyasztdsd jarmtparkra és az :

elektromostargonca-flottara. Fejlett IT-

rendszeriink minimalisra csokkenti a :

szitkséges papirhaszndlatot, kdszonhet6-

© en a digitalisan archivalt levelezéseknek,
© megrendeléseknek és visszaigazoldsok-
nak - magyardzza a z6ld szempontokat :

Pészti Roland.

A gazdasigos szdllitdéshoz alacsony :
. lizemenyagfogyasztasu és kis kdrosanyag :

reflektorban: logisztika zzzz7//4

-kibocsatasi motorokat, valamint olyan
gumikat fejlesztettek, amelyek kevés-
bé kopnak. Az optimalis arucsoportosi-
tasnak koszonhet6en, a napi inditasokat
a sziikséges mennyiségre redukaljak. =
Katail.

but in which direction?

sector suffers - from warehousing to transportation or supplementary services. Bélint Varga, head of
sales at Gebriider Weiss Transportation and Logistics Kft. informed us that despite the fact that the first
wave of the crisis is over and volumes have returned to former levels, profitability fell significantly. A
purification process has taken place on the market and many firms have become more willing to cooper-
ate with professional collective forwarding companies. Companies are trying to cut costs by using rail

rector of Schenker International Forwarding and Logistics Kft. is that because of the weak forint and the
increase in VAT, together with the extra taxes there has been a significant decrease in import turnover,
especially in the case of collective road transport. At the same time there has been export expansion.
In the field of warehouse logistics experts count on the continuation of rationalising because economic
recession forces companies to make further cuts in their logistics costs, mostly by restructuring. Addm
Maléth, logistics executive with Dunapack told Trade magazin that there is more storage space avail-
able in warehouses than the space that is used. Roland Pészti, sales and marketing director of Liegl &
Dachser Kft. told our magazine that resellers try to accumulate as little stock as possible, therefore
smaller volumes are transported but more frequently - consequently logistics service providers have to
react more quickly and be more flexible. According to Baldzs Béza, operative director of SGS Hungéria
Kft’s consumer goods inspection division forwarding companies have to meet strict requirements and

has started offering logistics services with an added value, e.g. purchasing spare parts from abroad,

warehouse logistics management, special supplementary services. Last year they introduced GW pro.
goldanyagok és a hulladékmenedzsment is

line, a Europe-wide standardised collective forwarding service, with fixed transportation times and guar-
anteed daily dispatch to every country on the Continent. Liegl & Dachser also offers services with an
added value, for instance quality control packaging, labelling and pricing, merchandising, assembling or
customs management. The company profits from its global network, which uses standardised services
from the Balkans to the USA. This system guarantees constant high-quality service to partners. Liegl

Schenker Kft. is perfectly integrated into the global DB Schenker system in terms of road, rail, air and sea

all over the world. Their goal is to find the safest, fastest and cheapest solutions for partners, a good
example of which is multimodal solutions. For instance DB SCHENKER skybridge services combine the
rapidity of air transport with the low costs of sea forwarding when it comes to transporting electronics
equipment from the Far East to Europe. In Hungary Schenker relies on both international and domestic
experiences and offers a wide range of services, from customs management to exhibition logistics. =

your partner
in logistics

Az uj beruhazas tulajdonsagai:

e 4.104 m?belsd alapterilet 42 dokkolé kapuval

o 8.683 m2kiilsd parkold és kozlekedési utfelllet

« modern biztonsagi rendszer, teljes lefedettségii
kamerahalézat

e hatékony, gyors lerakodasok

www.raben-group.com

raktarunkat Dunacharasztiban!

A Raben Group folyamatos fejlodésének keretein beliil 2011 6szén jelentds beruhazasba
kezdett Dunaharasztiban, a Raben Trans European Hungary Kft. teriletén.

2012 majusara a beruhazas eredményeképp elkésziilt céglink Uj cross-dock raktara,
eldsegitendd disztribacids rendszeriink hatékonyabb, gyorsabb és gazdasagosabb miikddését.
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/
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« atlathaté, gondosan megtervezett tarhely Zalaegerszeg  Dunaharaszti gy acncany -
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o hibamentes, IT-tamogatasu leltarfolyamat p

Raben Trans European Hungary Kft., 2330 Dunaharaszti, Jedlik Anyos u. 31., Hungary, Tel. +36 24 502 000, Fax +36 24 502 113, hungary.info@raben-group.com
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reflektorban: logisztika

A rovat tdmogatoéja az

16nféle akkumulatorok és tolték kaphatok.

Elektromos gyalogkisérett raklapszallitok - OMG 300-as széria

1,3-5 tonna teherbirdssal érhetdk el a marka elektromos raklapszallitoi. A gépek a gyalogkiséretti verzié mellett platformos,
illetve beiilés/beallds kivitelben is elérheték. A monoblokk kialakitasuknak koszonhet6en a hegesztésekben fellép6 fesziiltsé-
gek minimalisak, igy nagyobb mechanikus szilardsagot célozhatunk meg a be- és kirakodasndl. A raklapszallité csalddhoz kii-

A 313 KN a széria legkisebb tagja. 1,3 tonna teljesitményre képes, viszonylag kis teljesitményti akkumulatorral szerelt (2 x 12/70
V/Ah), igy f6ként azon cégek szdmadra lehet idedlis, akik csupan napi vagy heti 1-2 éra haszndlatra keresnek megolddst.
A széria nagyobb gépeinél (316-320-330, 1,6-t6l 5 tonna teljesitménnyel) nagyobb teljesitményi energiaforras is el-
érhet6, ezdltal a gépek nagyobb igénybevétel esetén is megalljak a helyiiket. m

Logos raklapemeld gépek

A Logos Light napi 1-2 éra munkara ajan-
lott, mig a Logos mar napi 5-6 6ra munka-
végzésre is alkalmas lehet nagyobb akku-
mulatorkapacitdsanak koszonhetSen.

Az elektromos raklapemel6 gépeket kozép-
magas emelésre fejlesztették ki a piac igé-
nyeit figyelembe véve. A gépeket 1000-2000
kg kozotti teherbirdssal kinaljak.
A Logos kompakt méretei lehe-
tové teszik, hogy 2250 mm-nél
keskenyebb folyosén is gond
nélkiil lehessen veliitk kozle-
kedni. A Logos Light esetében a
maximalis emelési ma-
gassag 2815 mm, még a

Logos csalad tagjai akar
4115 mm-es emelésre is
képesek.m

2 Logos pallet lifting
equipment

Logos Light is recommended for a daily 1-2 hour
use, while Logos can work for 5-6 hours a day,
thanks to its bigger battery capacity. These
machines can lift 1,000-2,000 kilograms and can
come and go in a corridor narrower than 2,250mm.
Logos Light’s maximum lifting height is 2,815 mm,
while Logos can do 4,115 mm. ®

Harsanyi Zsolt

28 Electric pedestrian pallet trucks - OMG 300 serie

These electric pallet trucks can transport 1.3-5 tons and they are available in pedestrian, platform and sit-on or stand-on
versions. Different types of batteries and chargers are available with this pallet truck line. 313 KN is the smallest product in the
series, with a 1.3-ton capacity and 2 x 12/70 V/Ah battery - a perfect solution for firms who need to use it only for 1-2 hours a day. ®

Focus - a professzionalis
felhasznalék szamara

A nehézipari, professzionalis felhasznaldk szdmara a Focus csaladot kindlja az
OMG, amely 1,2-2 tonnas teherbirdssal és maximalis, 4,56 méteres emelési ma-
gassaggal érhetd el.

A gépek kialakitdsuknak koszonhetden optimalis teljesitményre képesek akar
nehézipari koriilmények kozott is. A Focus csalad tagjai a legmodernebb tech-
noldgidji meghajté motornak és az elektronikanak koszonhetéen optimalis tel-
jesitményt nyujtanak az ipari felhasznaléknak. A nagy teljesitmény akkumu-
latorok akar 8-10 éran keresztiil folyamatosan és biztosan mii-
kodtetik a gépet.

Alapfelszereltségként két fiiggetlen fékrendszerrel rendelkez-
nek: az elektromos ellenallas elvén miikod6 AC motorfékkel és
a rogzit6 fékként funkcionald elektromagneses fékkel. Szintén
alapfelszereltségként érhet el az elektronikus sebességszabalyo-
zas, az lizemora-szamlalo, a toltottségjelz6 és a lemeriilésgatlo.
A Focus raklapemelSk esetében a duplex oszlopok mel-
lett triplex oszlopok is elérhet6ek bazisemeléssel is.
Az OMG raklapszallitok és -emel6k hiitéhazi kivitel-
ben is elérhet6k. Emellett a gépekhez akar PIN-kddos
inditds is rendelhetd.

2& Focus - for professional users

OMG recommends the Focus line to professional users in the heavy industry: these ma-
chines have a 1.2-2 tone capacity and can lift as high as 4.56 metres. These devices are
equipped with state-of-the-art motors and electronics for an optimum performance. High-
performance batteries can operate them for 8-10 hours without stopping. OMG pallet
trucks and lifts are available in refrigerated warehouse version as well. ®

Bajén, a cég kozpontjadban marcius 22. és 24. kozott szervezett Axial Szakmai Napokat a tavalyindl kozel

"

20 szazalékkal tobben, mintegy 16 500-an latogattdk meg. Alapvetden az anyagmozgatds, épitdipar és me-
z0gazdasag gépesitésére Osszpontositott a szakmai rendezvény. Az esemény a cég életében tobb szempont-
bdl is mérfoldkének szamitott. Harsanyi Zsolt itt jelentette be, hogy hosszas targyalasok utan az OMG cég-
ben talaltadk meg azt a partnert, akivel az anyagmozgatas teriiletén szeretnék kiszolgalni a hazai igényeket.
Az OMG-r6] Gaetana Costa orszagfelelés elmondta, hogy olasz csaladi vallalkozas, milanéi kézponttal,

és Massimo Marchetti s holdingszertien miikodik. A profiljukba a luxushajé-készitést6l az ingatlaniizletdgon at egy olasz masod-
osztalyban szerepl6 futballcsapat is tartozik. Tobb mint harminc éve vannak jelen az anyagmozgatas teriiletén, ahol els6sorban speci-
alis igényeket igyekeznek kielégiteni. Az OMG t6bb kiilfoldi partnerrel is egyiittmiikodik, s Magyarorszagon is olyan partnert keres-
tek, akivel elégedettek az iigyfelek. Igy esett a valasztdsuk az Axial Kft.-re, amelyre a minség és a megbizhatésag egyarant jellemzé. =

=& Axial Professional Days were held from 22 until 24 March in Baja, with 20 percent more participants - there were 16,500 visitors - than last year.
The event was a milestone in the history of the company from many points of view: Zsolt Harsanyi announced that OMG will be their partner in serv-
ing domestic demand. Country manager Gaetana Costa told about OMG that the Milan-based company is a family business that works as a holding.
In Hungary they were looking for a partner customers are satisfied with, this is why they chose Axial Kft. m
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Logisztikal rendszerek -

. latuk jelentdsen egyszer(ibb és gazdasago-
. sabb. Természetesen a tipikus ipari terii-

protokoll szerint

Az okostelefonok, tabletek robbanasszer( terjedése a lo-
gisztikal megoldasok piacat is befolyasolta, atalakitotta.
Osszedllitdsunkban a logisztikai informatikal megoldésok
piacan tapasztalhatt Ujdonsagokat vesszik gorcso ala.

mobil technol6gidk piacdn a 2D :
Avonalkc’)d és az RFID térhodi-

tdsa tovabb folytatédik, ugyan- :
akkor szamos cég még csak kacérkodik :
anormal 1D-s vonalkédok bevezetésével, :
mondja Szabé Déniel, az M.LT. Systems
Kft. kereskedelmi vezetdje. A tavol-kele- :
ti beszéllitokndl is megfigyelhetd, hogy :
egyre tobben alkalmazzdk az automati- :
kus azonositdst mind a cikkszdm, mind :
a gyari szam feltiintetésénél, megkony- :
nyitve ezzel a forgalmazdk és kereskeddk :

bevételezési folyamatait. A standard val-

lalatirdnyitasi és logisztikai rendszerek :
alkalmazasa lehetévé teszi a kozvetlen
adatcserét, igy a nyomtatas és kézi adat-
rogzités helyett a kiilds és fogado valla-
lat rendszere hibamentesen, szabvanyos
protokollokon képes adatokat cserélni.
A feladé a ténylegesen feladott termékek :
szallitolevelét elektronikusan is kiildi a :

cimzettnek, felgyorsitva ezzel a tételek : -
. Sasfilmre

feldolgozasat.

Mindenhol elérhet6 megoldas

— Rendkiviil sok 4j innovativ megoldast
emlithetiink, amellyel a gyartok igyekez-
nek az iigyfelek kedvében jarni — ismer-
teti Molnér Péter, az Unit4 Coda Hunga-

ry Kft. vezet tanacsaddja.
A tandcsadoé egy atfogd jelentdségl tren-

oldasok fognak sziiletni.

Sasfi Imre, az XAPT Hungary chief :
. webes megoldasok
a teriileten a technikai feltételek, a hard-
© ver- és szoftverlehetdségek nagyon gyor-
san valtoznak, sze- :
rinte azonban még :
nem latszik, melyik :
iranyvonal lesz hosz- :
szu tavon a legelter- :
jedtebb, a leginkabb
bevalt megoldas. :
Raadasul szétvalnak :
a személyes mobil :

architectje szerint tény ugyan, hogy ezen

. chief architect e.SZkf)ZOk s az 1P§' :
© Xapt ri kornyezetben is

© hasznalhat6 eszkozok, megoldésok. A mo-
bilinternet egyre jobban terjed, mar majd-
nem mindenhol elérhetd, de nem mindig
lehet erre alapozni. Olyan megolddsokra is :
sziikség van, ami az online kapcsolatoktol :
© is fiiggetlenithet6, legaldbb idészakosan,
© vagy rovid dtmeneti idére.
det emelt ki, amely hatdsdra vannak mér
gyakorlati példdk, de az igazi tomeges 4t- :
torés még éveket fog igénybe venni. Ez :
pedig az egyetlen kozponti adatbézissal :
rendelkezd, 7/24 elérhetéségli, minden- :
honnan elérhet6 alkalmazdsmodell elter- :
jedése. Jelenleg még sokan nem biznak :
ebben, az elavult technoldgidval rendel-
kez§ alkalmazasokat nehezebb és dragabb
is ebbe az iranyba kiterjeszteni. Az elosz-
tott, szinkroniz4cion és adatcserén alapu-
16 miikodés azonban bonyolult, sokba ke-
riil és késedelmeket okoz. Az internet és
a telekommunikdaciés halézatok egyre no-
vekvé elérhetdsége, sdvszélessége, meg- :
bizhat6saga és gazdasdgosséga egyre ke-

Félipari késziilékek térhaditasa

be szorulnak. Az uj hardverek 4j operacios

Android, amely altaldban alacsonyabb ar-

bad 6ket figyelmen kiviil hagyni.

Mésik érdekesség, hogyaz djtipusihardve- :
rek megjelenésével és azok elérhetd draval :

reflektorban: logisztika zzzz///4

a magyar piacon sok megrendel6 hajlik
a nem ipari, vagy félipari, de nagy tuda-
su késziilékek vasarlasara, mivel haszna-

. leteken (raktdrozas, gyartas) tovabbra is
. a kézi szamitégépek hoditanak iitésalld-
: saguk, strapabirésdguk miatt, de a terep-
. munkdnal (teriileti képvisel6k, szervize-
. sek) maris népszertiek a tablagépek, hi-
© szen a nagyobb tablazatok, javitasi doku-
. mentaciok attekinthetébbek.

. — Az j hardverek a felhasznal6i oldalrél
. is érdekesek, a tudatos vasarlas tj dimen-
vésbé teszi indokoltta az ilyen megoldaso- :
kat. Az okostelefonok, tabletek elterjedé- :
se is ezt a trendet gyorsitja fel. Igy Molndr
Péter szerint a kézponti alkalmazdsoknak :
azonban mind technoldgiailag, mind lo- :
gikailag tdmogatniuk kell ezt a modellt. :
Ahol ez nem volt fontos szempont mar a
tervezési fdzisban, ott csak sziikségmeg- :

zi6jat kinaljak. Egy druhazban a terméken
1évé automatikus azonosito segitségével
internetkapcsolaton keresztiil kozponti
adatbazisokban térolt jarulékos informa-
cidkhoz jut a vevé, aki igy akar azt is lat-
hatja, hogy két sarokkal odébb olcsébb a
termék, vagy kaphaté mas kiszerelésben
is — fizi hozzd Szabd Daniel.

Koltséghatékony

- Funkcionalitasban nagyon nehéz kiilonb-
séget tenni az egyes logisztikai megolda-
sok koz6tt — mondja Molnar Péter, a Unit4
Coda Hungary Kft. vezet6 tandcsaddja. —
Rdaddsul, amit ma csak az egyik tud, azt
holnap mar a tbbiek is tudni fogjak.

A kornyezet és az
igények valtozasa
folyamatos, és egy-
re gyorsabb iite-
mi. A legfonto-
sabb kérdés ezért
a vezetd tanacsadé
szerint az, hogy egy J
adott szoftver hogyan lesz képes a valto-
zasokat kovetni. Ebben kulcsfontossagu
a szoftver technologidja, annak lehetéleg
minél djabbnak (és valoban miikoddnek)
kell lennie. Ennek a feltételnek ma a tel-

. jes korlien webes feliileten miikodé alkal-
. mazas felel meg, ez maximalis rugalmas-
. sagot biztosit minden szinten. Az ilyen
Szab6 Daniel, az M.LT. Systems Kft. keres- :
kedelmi vezetdje szerint az okostelefonok :
és tabletek megjelenése a meglévo rendsze-
rek atdolgozasat igényli, hiszen a vizualitas :
nagyobb szerepet kap, a billentytik hattér-
- akoltséghatékonysag. Elére tisztazni kell,
rendszereket is magukkal hoznak, ilyen az
- vends fejlesztések milyen konstrukciok-
fekvésti hardverekkel karéltve hédit. Ipari
szegmensben még most jelentek csak meg :
az els6 androidos késziilékek, de nem sza- :
. Informatizalni kell

technoldgiaval rendelkez6, magas funk-
cionalitast és kényelmes kezelést bizto-
sit6 alkalmazdsok szima ma még kevés.

— A masik fontos szempont a valtozasok
folyamatos kovetésére valo felkésziiléskor

hogy mind az tizemeltetés, mind az eljo-
ban és mennyiért hajthatoak végre — zar-

ta gondolatait Molnar Péter.

Sasfi Imre, az Xapt chief architectje sze-
rint amikor egy vallalkozasban tudato-
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— Hogy milyen logisztikai megoldast va-
lasszon a cég, magatdl a vallalkozastol
fiigg. Ha erGsen innovativ a vallalat, ak-

mitkoddé megoldasokat lehet atvenni —
ajanlja Sasfi Imre.

Mindségi javitas

Arra a kérdésre vélaszolva, hogy mikor

jon el a cég életében az a pillanat, ami-

kor informatikai megoldas nélkiil nem :
tud miikodni, Regds Péter, a Vonalkéd :
Rendszerhdz Kft. miiszaki igazgatéja egy :

nagyon szUk teriiletet emelt ki példaként.

A kereskedelemben felhasznalt vonalkod :
a legtobb esetben a fogyasztéi szintli cso- :
magolds egy grafikai eleme. A kéd miné- :
sége jelentdsen befolyasolja a kasszdkon :
val6 4thaladasi sebességet, a kod olvas- :

hatatlansaga esetén akar kézi adatbevi-

telt is sziikségessé tehet. Ha egy kereske- :
delmi ldnc belatja, hogy az athaladési se-
besség novelése érdekében a kasszdk sza-
ménak névelése csak dtmeneti megolddst
jelent, amelynek koltségei az 6 oldalukon :
jelentkeznek, akkor eljuthat arra a kévet- :
keztetésre is, hogy a k6dok minéségének :

javitasa jelent végleges megoldast.

A kédok mindségének javitdsa egy miisze-
res min6éségvizsgalattal kezd6dik, amely :
feltarja a kod hibait. Ezt kovetéen a ter- :
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: mék gydrtoja el tudja végezni a grafika ja-
. vitdsat. Ugyanez a folyamat természete- :
. sen igaz a logisztikédban felhasznalt szdl-
- 1it6i cimkékre is.
. Lattunk példat arra, hogy egy kereskedel- :
: mi lanc, gyarto vagy akdr a csomagol6-
. anyag-nyomda rendelkezik megfeleld m-

szerrel, de nem ritkan fordulnak a cégek
fiiggetlen szakért6khoz is, mint a Vonal-
kéd Rendszerhaz. Ez viszont egy olyan

. pont, ahol megfelel$ informatikai eszko-

z0k hidnyaban az iizleti folyamatok nem

. javithatok. =

Vass E.

== Logistics systems - according to the protocol

. Onthe market of mobile technologies the expansion of 2D barcodes and RFID continues, but at the same
. time many firms are still only considering the introduction of plain 1D barcodes - Déniel Szabb, sales
. director of M.L.T. Systems Kft. told our magazine. The usage of standardised business management and
. logistics systems makes direct data exchange possible, so instead of printing and manual data manage-
: ment the systems of both the sending company and the recipient of goods can exchange data in an
sul, hogy valtoztatdsok nélkiil az alapvets :
{izleti érdekei sériilnek, akkor elkezdenek : qurmed Trade magazin that currently the biggest trend is solutions with one central database that is
. . . . available 24 hours a day on 7 days of the week, no matter where the users are. There are already practi-
azon gondolkodni, hogy milyen informa- © cal examples of this but the real breakthrough will only happen until a few years from now. Why? Be-
tikai megoldast valasszanak. Ez a helyzet :
tobbféle okbol dllhat eld, amelyek lehetnek : " ! ‘ et SF ( e -
, e T e . . 1. . chief architect of Xapt Hungary is of the opinion that at the moment it is not clear which solution is go-
egymdst er6sitd korilmények is. Példdul : ing to be the most widely used in the long run. What is more, personal mobile devices and industrial ones
a vevd szigorubb szallitasi hatariddket, :
gyorsabb atfutést, pontosabb kiszolgélést, : tab_lets requires th_e modiﬁcatiqn of existin_g sy;tems. New hardware also bring_new opfsration systems,
. s . s . forinstance Android conquers in cooperation with cheaper hardware. Another interesting phenomenon
egyed1 azonositokat var el. Egy masik eset : on the Hungarian market is that many firms start to use non-industrial or semi-industrial smart devices
lehet, amikor a mitkodési koltségeket kell
csokkenteni, ehhez viszont belsd techni- : ments of software is how capable they are to adapt to frequent changes. He thinks that web-based so-
Kai és fol tfeilesztések is tartozhatnak . lutions meet this demand the most, which provide maximal flexibility on every level. In his view another
al €s lolyamatlejlesztesex 1s tartozhatnak. important aspect is cost-efficiency. Mr Sasfi opines that enterprises realise that changes are inevitable

. only when their fundamental business interests suffer without using new IT solutions. It depends on the
: company what kind of logistics solution they choose, a more innovative system or a proven and tested
. one that already worked for others. Péter Reg8s, the technical director of Vonalkéd Rendszerhaz Kft.
. told us that the quality of barcodes greatly influences the speed with which a product goes through
kor olyan megoldast, amelyik, illetve ame- :
lyik szallitdja egyiitt tud gondolkodni, ha- : _ _ sion that
ladnia céggel. Ha viszont egy konzervati- permanent solution. The same is true for barcodes used in logistics processes. s
vabb politikét képvisel, akkor olyat érde- :
mes vélasztani, ami mar kiprobalt, bevalt, :

ennek kovetkeztében kész, mashol mér :

error-free way via standardised protocols. Péter Molnér, senior consultant of Unit4 Coda Hungary Kft.

cause many don't trust this solution yet and firms using obsolete technology are reluctant to switch to

this system. However, the spreading of tablets and smartphones will speed up the process. Imre Sasfi,

are taking different paths at the moment. Mr Szabé reckons that the appearance of smartphones and

because they are cheaper and simpler to use. Mr Molnar added that one of the most important require-

the checkout counter in a shop. If a retail chain admits that using more checkout counters can only
be a temporary solution, they might come to the conclusion that improving barcode quality can be the

Mindig elérhet0 a felhdben

- A tabletek és az okostelefonok mindenki szdméra elérhet6ek, rendkivili elterjedésik, nyilt
rendszerUk tényleges és de facto szabvanyokat teremtettek - ismerteti Schwirg Laszlo,
a Vonalkod Kft. stratégiai igazgatdja. Alkalmazasuk a vallalati logisztikdban rendkivili lehe-
t6ség arra, hogy a naprakész vallalati informacié a kdzépszintli vagy operativ vezettk sza-
mdra is barhol és barmikor rendelkezésre alljon.

A fejleszt6k szamdra a nagy kihivast az okostelefonok és tabletek sokfélesége jelenti: olyan
alkalmazasokat kell fejleszteni, amelyek toleransak a berendezések kilénbségeire. Erre va-
laszt jelent a felh®, a web alapU alkalmazasok kialakitésa, a multiplatform tdmogatéssal ren-
delkez6 fejlesztéeszkozok haszndlata.

Szabd Lajos, az iData Kft. Ugyvezetd igazgatdja is egyetért vele. Szerinte az okostelefonok
és a tabletek elterjedésével a felhasznalok mindennapi életiik sordn nap mint nap haszndljak
az egyszerli és testre szabhat¢ alkalmazasokat. A logisztikai megoldésokat igér6 cégeknek
is figyelembe kell ezt vennilk, és adott esetben alkalmazasokat kell készitenitik a legnépsze-
riibb készulékekre. Az iData Kft. GPS-es nyomkdvetéssel foglalkozik, tobb mint 10 ezer gép-
jarm tartozik arendszerhez. A felhaszndldiknak fontos, hogy barmikor, bérhonnan ellentriz-
ni tudjék az autok pozicigjat. Az univerzélis megoldas érdekében nem kiilon alkalmazast ké-
szitettek 10S-ra vagy Androidra, hanem egy olyan webes megoldast vélasztottak, ami min-
den platformon elérhetd. fgy a szolgéltatasuk, az Gtvonallisték vagy ajarmiivek helyzete nem
rendszerfiigg®, hanem barmelyik felnasznélé szamara mindig elérhetd. =

== Always accessible in the cloud

According to Laszl6 Schwirg, strategy director of Vonalkéd Kft. now that tablets and smartphones
are widely available they can be used in corporate logistics, creating a great opportunity to make
updated information available to everyone any time. It is a great challenge for software developers
to create applications that run on all the different types of devices. Cloud computing solutions are
the answer to this problem: web-based applications and using developing tools with multiplatform
support. Lajos Vele Szabd, managing director of iData Kft. agrees with this opinion. iData Kft’s main
profile is GPS tracking systems, they work with more than 10,000 vehicles. They also provide a web-
based service that can be reached via all platforms. =
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A hatékony logisztika vonalkddija

A valsag a hazai vallalkozasokat is egyre inkabb koltségcsok-
kentésre és az ezt megalapoz6 hatékonyabb mikodésre
0sztonzi. Ennek egyik lehetséges terUlete a logisztikal folya-
matok, amelyek egy specidlis vonalkddjelolés bevezetésével
automatizalhatok. A GS1-128 jelkép és egy logisztikai cimke
alkalmazasaval a kevesebb idoraforditas mellett a hibak is

jelentdsen csokkenthetdk.

kereskedelmi termékek gyors :
Aés hatékony szallitdsa és raktd- :
rozésa érdekében a gyartok és a :
logisztikai kozpontok az egyedi termé- :

kekbél gytijtéegységeket, majd logiszti-

kai egységeket hoznak létre. Az egységek :
gyors és pontos 4tvétele, valamint nyo- :
mon kovethetSsége érdekében a logisz-

tikai folyamatokat célszerdi mindinkabb

példaul:

— a minéségmegdrzési vagy fogyasztha- :
tosagi hatérid6 a FIFO-elv érvényesi- :

téséhez;

- anyomon kévetést segit§ adatok (gyar- :
tasi tételszam, gyartdsi szdm, esetleg :

kiilldemény- vagy megrendelésszam);

— aszallitdsi egység vagy a benne 1év6 ke-
reskedelmi termék fizikai paraméterei- :
re utald informdciok (nett6 témeg, vagy :

darabszam);

— vagy egyéb szallitast segitd informaci- :

ok (felado cime, vagy a szallitasi cim).

Mindezen informdaciok az dgynevezett :
logisztikai cimkén foglalhatok 6ssze és :
tiintethetdek fel. A vallalatok a szallit- :

tasi lancaban jelentkezd koltségeket a fo-

a Co-op Hungary, a Metro, a Spar,

Zwack Unicum.

e,
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. A GS1 szabvanyrendszer logisztikai cél-
. ra kifejlesztett elemei az SSCC szallit-
: mdanyazonositd szdm, illetve a GS1-128
. vonalkddjelkép. Ezek feltiintetését a
. szallitmanyokon a GS1 logisztikai cim-
. ke segiti. A szabvdnyos megolddsok al-
. kalmazasdval a kereskedelmi és logisz-
. tikai folyamatok hatékonysdga né. Még
. eredményesebb, ha az egyes beszallitok-
© t6l azonos adat- és kédtipusokkal ellatott
- cimkék érkeznek, hiszen igy a folyamatok
© ményazonositd szam, illetve a logisztikai
. cimke bevezetésével gyorsabb és ponto- :
. sabb arudtvételt, a szallitdsi reklamdciok :
. csokkenését, a raktarak és tarolohelyek :
. hatékony kihaszndldsat, a termékek :
. naprakész készletnyilvantartdsat, illet- :
© ve pontos nyomon kovethetdségét érhe- -
. tik el, ezaltal jelentés megtakaritasokat :
: realizalva.
. A GS1 szabvanyokon alapulo egységes lo-
gisztikai cimke kialakitasat tlizte zdsz-
- lajara az FMCG-szektor legnagyobb ha- :
zai beszallitéinak és kereskeddinek ko- :
z6s platformja, az ECR Hungary (Efficient
Consumer Response — Hatékony Fo- :
gyasztoi Valasz). Ennek keretében a nagy :
. versenytarsak egyiittesen dolgoznak
azért a kozos célért, hogy a szektor ella- :
. jelentds elényhoz juthatnak. =
gyaszték érdekében csokkentsék. Tag-
- jai kozott taldlhaté példaul az Auchan, :
automatizalni. A beszallit6tdl érkezd egy- :
ségek adatainak automatikus rogzitését :
a bels6 informatikai rendszerbe a vonal- : Foods,a MARS, az SCA, az Unilever és a :
kddok teszik lehet6vé. A kdd alogisztikai
egység egyedi azonositGja mellett az egy-
séget alkotd termékazonosité szamat, il-
letve fontosabb kiegészit$ adatait is tar-
talmazhatja. Ilyen informaciok lehetnek

egységesithetdek és automatizalhatéak.

Az ECR Hungary munkacsoport és a GS1
Magyarorszag szakért6i kozosen alaki-
tottak ki javaslatukat a magyarorszagi
egységes logisztikai cimkére vonatkozo-
an. Az errél sz616 Utmutaté varhatéan

: junius végére elérhetd lesz végleges for-

médjéban. Az Utmutato a logisztikai cim-

© ke egységes formai, illetve tartalmi ele-

meit mutatja majd be, megkonnyitve a
bevezetést a hazai ellatdsi lanc szerepldi
szamadra.

Az SSCC-szam, a GS1-128-as vonalkdd-
jelkép és az egységes logisztikai cimke
a véllalkozasok belsé folyamatainak kor-
szer(sitését, pontositasat és gyorsabba té-
telét teszik lehetdvé, igy bevezetésiikkel a
gyartok és a keresked6k rovid id6n beliil

. & A barcode for efficient
a Tesco, illetve a Coca-Cola HBC, a Kraft : logistics

* In order to transport and store goods rapidly
. and efficiently, manufacturers and logistics
. centres create logistics units from goods. Bar-
: codes make it possible to automatically regis-
: ter the data of units in the internal IT system.
: Barcodes can contain the ID of the logistics
: units and other information such as the ‘best
. before’ date, data that facilitate tracking, physi-
. cal parameters of the transportation unit or the
: commercial goods inside, the address of the
. sender or the recipient, etc. All this information
. can be compiled on the so-called logistics label.
- ECR Hungary (Efficient Consumer Response)
: set the goal of creating a standardised logistics
¢ label that is based on GS1 standards. AUCHAN,
* Co-op Hungary, METRO, SPAR, TESCO, Coca-Cola
- HBC, Kraft Foods, MARS, SCA, Unilever, Zwack
 Unicum and other ECR Hungary members are
: working on this project together. The SSCC
: number and the GS1-128 barcode were devel-
. oped by the GS1 system of standards: these
: and the standardised logistics label can make
: the internal processes of firms faster and more
: accurate, so by introducing them manufactur-
. ers and retailers can soon enjoy
. market advantage. ECR Hungary’s working
- group and GS1 Hungary formed their proposal
. for a standardised logistics label in Hungary,
. the details of which will be published in a Guide-
. bookinJune.=

significant
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Diszkontosodik a grillpiac

Pluszt hozott végre a grilleladasokban is a tartosabb |6 id6
tavaly. A gyartok a valaszték elaprézasa, az U izekkel vald
kisérletezgetés helyett egy koncentréaltabb, ,lit6sebb”
szortimentet igyekeznek kialakitani a szezonra.

Farkas Monika
tigyfélkapcsolati
csoportvezetd, Nielsen

Négy honap alatt 1 milliard forint

Négy honapig, majustol augusztusig tart a grillkolbasz szezonja.
Ebben az idészakban érte el a kiskereskedelem ebbdl a kategdriabol
bevételének 81 szazalékat tavalyeldtt, majd 87 szazalékat mult évben.
Tobbek kozott ezt dllapitja meg a Nielsen Kiskereskedelmi Indexe.

Mult év maé- :
jus—augusztus :
sordn a bolti el- :
adds 28 szazalék- :
kal emelkedett, az :
egy évvel korébbi,
hasonlé perié- :
dushoz viszonyit- :
va. Koszoénhetéen :
a kedvezdbb nya- :
ri id6jérasnak, az :
eladds négy hénap alatt elérte az 1 mil- :
lidrd forintot.
Mennyiséget tekintve plusz 25 szdza- :
lékot regisztréltunk, egyik szezonrol :
a mésikra. Igy négy honap alatt tébb :

: Igy a 400 négyzetméteres és kisebb

mint 500 tonna grillkolbaszt adtak
el az élelmiszer-kiskereskedelemben.
Megvaltozott a bolttipusok sulya.
Ha az eladott mennyiséget néz-
zitk, megmaradt a hipermarket ve-
zetb szerepe, de piacrésze 53 sza-
zalékroél 49-re csokkent, szezona-
lis 6sszehasonlitasban. Viszont
a f6éleg szupermarketet és disz-
kontot magaban foglalé 401-2500
négyzetméteres csatorna rész-
ardnya 39-r6l 44 szazalékra nétt.

iizletek mutatdja a 2010. majus—au-
gusztusi 8 szdzalék utdn, a malt évi
hasonl6 periédusban 7-re valtozott. =

=& Four months - 1 billion forints

The grill sausage season lasts from May until August and in this period retail realised 87 percent of
the category’s revenues last year - states the Nielsen Retail Index. In May-August 2011 retail sales
expanded by 28 percent and amounted to HUF 1 billion. In terms of volume Nielsen registered plus 25
percent - more than 500 tons of grill sausage was sold. In volume sales hypermarkets remained the
leader but their share fell from 53 to 49 percent. Supermarkets and discount stores increased their
share from 39 to 44 percent. =
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Szanté Zoltan

© Dr.Pénzes Eva
* brand menedzser
. Debreceni Csoport

omoly fejlédésen ment keresztiil
tavaly a grillkolbaszok értékesité-

se — irom az 6romben, hogy az ezt

. megel6z6 években viszont ennél sokkal je-
. lentdsebb visszaesést szenvedett el. Olyany-
. nyira, hogy a tavalyi 20 szazalék koriili no-
: vekedés ellenére a 2008-as ,,utolsé békeév”
: szémainak megismétléséhez még éveknek
- kell eltelnie.

— Alapvetéen még
mindig érezhetd a
gazdasagi valsag ha-
tdsa. Az alkalmi fo-
gyasztasu készitmé-
nyek esetében nétt
azok szdma, akik
egyaltalan nem, vagy
csak ritkabban en-

. marketingvezett gedhetik meg ma-
: Pick Szeged guknak a grillezést.

. A grillkolbdszok jelentds dremelkedése mi-
| | attavasarlok egyre inkdbb mérlegelik, hogy
. azadott aron kész grillkolbaszt vagy inkdbb
. nyers hust vasaroljon, melyet aztdn maga ké-
. szit el - foglalja 6ssze kovetkeztetéseit Szantd
. Zoltan, a Pick Szeged Zrt. marketingveze-
© t&je. — Azonban a mélypont elérése utan a
grilltermékek, elényeiknek koszonhetéen
. (véltozatos izesitések, egyedi fiiszerezés és
gyors elkészithetdség) ismételten kedveltek
. lehetnek a hazai fogyaszt6k korében is.

. Bevaltizek uralma

. Az eladasi csatornak sulya atrendezddik.
: A hiper- és szupermarketek teret vesz-
: tenek, a diszkontok elretérnek. A hazai
. beszerzési tarsuldsok jelent6sége szintén
: csokkent, bar ez az iizlettipus eddig is meg-
. lehet6sen margindlis szerepti volt a termék-
kor értékesitésében.

— A vélsag bizonyara
idén is hatdssal lesz
a grillkészitmények
kategoriajara: a ked-
vez8bb fogyasz-
tdi arral rendelkez6
termékeket keresik
majd a fogyasztok, és
valdszind, hogy még
inkéabb a diszkontok
felé fordulnak — vérja

© a tendencia folytatasat Dr. Pénzes Eva, a
© Debreceni Csoport Kft. brand menedzsere.
. — Tapasztalataink azt mutatjak, hogy a va-
. sarlok igenis tudatosak: nem a legolcsGbb,
© hanem a legkedvez6bb 4r-mindség arany-
© nyal rendelkezd huskészitményeket kere-
- sik a grillek kozott is.

: Milyen termékjellemzdk alapjan vélaszt
. a fogyasztd? Grabant Boglarka, a Sdga
. Foods Zrt. marketingmenedzsere szerint



Grabant Boglarka sajtos, magyaros, :
marketingmenedzser fokhagymés.
Séga Foods

giiket és nyerik meg a fogyasztokat.
Melegben reménykedve

leg nyari utészezon ,,szamlajara” irhato.

- Mivel a grille- :
zés tovabbra is in- :
kabb szabadté- :
ri id6toltés, egyér- :
telmtien visszaesik :
a forgalom kedvez6t-
len id6jards esetén — :
vilagitja meg a hely- :
zet fondkjat Vasviri :
Aniké, a Kométa ‘99
Zrt. marketingasz- :
szisztense. — Grilltermékeink kiilonleges-
sége éppen ezért az, hogy tobbféle médon :
elkészithetSk: szabadtéri langon vagy nem :
tdl kedvezd id6jards esetén siitdben, vala-

Vasvari Aniko
marketingasszisztens
Kométa ‘g9

mint teflonserpeny6ben is.

Jens Hillebrand
ligyvezett igazgato
Wiesbauer-Dunahus

nyomat hagyja a csapadékosabb id6.

A cég kiszerelés szempontjabdl a kisebb és :
praktikusabb 300 g-os csomagoldst részesi- :
ti elényben, aminek koszonhetéen akdr egy
egyfOs vacsora is percek alatt szervirozhato. :

a grilltermékek ese- :
tében elsédleges :
a finom iz és a gusz- :
tusos megjelenés. :
Az izek tekintetében :
a jol bevilt, klasszi- :
kus izek uraljdk a :
magyar grillpiacot: :

: termékeire koncentral a Pick
— A piaci adataink °
egyértelmiien azt mutatjik, hogy a kisebb :
kiszerelések dominalnak a kategériaban,
az arak tekintetében pedig az 1000-2000 Ft :
kg kozotti termékek adjak a piac 70 szazalé-
két - informalja lapunkat Grabant Boglérka. :
— A PL-ek dominancidjdnak erés6dését a :
gyartoi markak tovabbra is mindségi ter- :
mékeikkel probaljak ellensulyozni. A veze- :
t6 markaknak el kell donteniiik, hogy sze- :
repldi lesznek-e az drharcnak, vagy min6- :
ségi termékekkel hangsulyozzdk egyedisé- :
. A termékek gylijtécsomagoldsa egyedi, :
- feliilnyomott kin4lokarton. A Sajtos és Bor-
© sos griller 2x5 db-os vegyes gytijtékarton-
A tavalyi kedvez6 trend tobbek kozott a me-

- Az idén mi sz4- :
razabb nydrra szd- :
mitunk, mint ta- :
valy — tekint el6- :
re Jens Hillebrand, a :
Wiesbauer-Dunahts :
Kft. tigyvezetd igaz- :
gatdja. — Mivel a grill- :
termékek serpenyd- :
ben is elkészithetéek, :
igy fogyasztasuk iga- :
z4bol nem kellene, hogy 6sszefiiggésben :
legyen az id6jarassal, a forgalmakon mégis

— A tapasztalatunk az, hogy a fogyasztok :
korében még mindig a hagyomdnyos izek :
a kedveltebbek, mint péld4ul az 4ltalunk is :
gyartott Partygrill sajttal — allapitja meg az :
tigyvezetd igazgatd.
A szezonra tobb helyen az eddiginél széle- :
sebb valasztékkal lesznek megtalalhatoak.

polctikor szzz774

600 grammos kiszerelésben,védégazas
csomagolasban keriilnek a boltok
polcaira.

- Az ar még mindig nagyon fontos szere-

. petjétszik, de a piac egyre inkdbb igény-

li a j6 mindségli termékeket, ami abbdl

. ered, hogy a fogyasztok egyre téjékozot-

. tabbak. Ezért a termékek magas miné-

Legnépszeriibb

A Pick Szeged erre az évre csak a legna-
gyobb forgalmu és legkedveltebb iz ter- :
mékeket tartottak meg.

— A valaszték egyik részét a dekor fiiszer-
keverékkel késziild, 220 g-os, vakuumcso-
magolt kiszerelésti PICK Paprikés, Borsos
és Sajtos griller adja. Tovabbra is a szorti- :
ment részét képezi a baconszalonndba te- :
kert grill, a Gongydlt rolli. A juhbélbe t5l- :
tott, 160 g-os grillkolbaszokbdl viszont csak
a legkedveltebb Sajtos grill kolbasz maradt :
avalaszték része — tekinti 4t Szant6 Zoltan. :

ban is megvasarolhato lesz a szezonban.

. sége még mindig dontéen hat a vdsarla-
. sokra — beszél a palettaszélesités hatte-

rérél Vasvari Aniko.
A hagyomanyos izesitésli termékeket

. kedvel8k igényei alapjan allitotta dssze

a cég megujult, elérepacolthis-kindlatat:
paprikas pécolt tarja, fokhagymas pacolt
tarja, paprikds pacolt csaszarszalonna.

- Gondoltunk a kiilonlegesebb izeket
kedvelGkre is: mexikoi pacolt csaszarsza-
lonna, dijoni pacolt karaj és z6ldftiszeres
pacolt karaj képezik idei grillportfolion-
kat — teszi hozza a marketingasszisztens.

Két méretben
a Kaiser grillkolbaszok
A Debreceni Csoport Kft. is véltoztatott

. Kaiser grillpalettdjan az idei szezonra. A ta-

valy nyaron kevésbé kedvelt varidansokat,

Elorepacolt innovaciok
a Kométatol

A Kométa >99 az idei évben az els- :
repacolt husok szortimentjét bovi- :
tette. Ezek a termékek 500, illetve :

¢ példaul a currys grillkolbaszt idén mar nem
: forgalmazzak, masrészrél viszont a Kaiser

Grillparty csalad 210 g-os rudas, véddgazas
kiszerelésii termékei kozott megjelentek
anépszer( sajtos izesitéssel.

x

 (glreich,

LAMDHOF

crll!gsrat

nagere.

S Szponzoralt illusztracio

szeallitdsok jelentik az Gjdonsagot.

Nyugati trendek a hazai grillpultokban

A Landhof Hungéria Kft., mint importdr, sikerrel farado-
zik a nemzetkozi innovaciok meghonositasan, a hazai
grillpiac szinesftésén.

- Bér az eladasok zomét most is a hagyomanyos izek
(borsos, puszta, sajtos stb.) és a kis kiszerelést, kozép-
kategorias termékek adjak, ugyanakkor élénkil a keres-
let az Ujdonsagok irdnt is. Ezért valasztékunkat a nyuga-
ton egyre népszerlibb XXL kiszerelés grillkolbaszokkal,
kulonleges, szalonnaba vagy sonkaba tekert Berner kol-
baszokkal és a Grillsajt szalonnaban készitménnyel gaz-
dagitjuk - mondja Gnam Péter, a cég Key Account Ma-

Megtudjuk t6le, hogy kilfoldon az innovéacié a kilonle-
ges 0sszetételd grillek (birka, marha, pulyka) fejleszté-
se felé fordult. Ezek a trendek itthon egyelére még nem
szamithatnak komoly sikerre, igy ink&bb a kiszerelések csokkentése és a mixek, parti-0sz-

- |dén is a tavaly mar sikeres nyereményjatékokat és partneri akcios Ujsagokat részesitjik
elényben. EzUttal foként a Party és Griller kiszereléseket és az U Grillsajt szalonnaban készit-
ményUnket tamogatjuk marketinggel - informalja olvasdinkat Gnam Péter. m

£& Western trends in Hungarian grill product counters

Grill product importer Landhof Hungéria Kft. is also working on bringing international innovations to
Hungary. Key account manager Péter Gnam told us that demand for new products is growing. This
is the reason why they added grill sausages in XXL packaging, special Berner sausages wrapped
in bacon or ham and grill cheese in bacon to their portfolio. He added that lamb, beef and turkey
products are already popular abroad but in Hungary there is no significant demand for them yet. =
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A METRO évek 6ta foglalkozik grilleszko-
20k, grillkiegészitok forgalmazdsaval. Aru-
hazai komplett szolgdltatasokat kinalnak.
— Ma mar a fogyasztok figyelnek arra,
hogy a grillkésziilék ne csak alapfunk-
cidban, de megjelenésében is igazodjon
a kornyezethez, amibe el kivanjak he-
lyezni, ezért igen fontos, hogy méret-
ben, szinben, funkciéban is tobbféle al-
ternativat kinaljunk — emeli ki Krubl
Yvette, a METRO Kereskedelmi Kft.
kommunikacios vezetbje. — A valsag hatdsai azonban még ér-
z0dnek. A fogyasztok tobbsége még mindig racionalizal-
ja az éttermi fogyasztdsait, ami hat a vendéglatds grillezésre.
Ez a csokkenés viszont novekményként jelentkezhet az ott-
honi grillezésben, azaz ebbe az iranyba tolédhat el a késziilé-
kek és jarulékos termékek beszerzése is. Mara az otthoni gril-
lezésnek kialakult a kultdraja. Toretlen népszertségnek 6rvend

o1

Krubl Yvette

kommunikaci6s vezet6
METRO

Készuléktol az evoeszkozokig

a gazzal miikodé, konnyen mozgathatd, sokfunkcios grillkocsi,
amelynek szintén szdmos valtozata kaphatd. A hagyoményo-
sabb grillezéshez megtalalhatd az druhdzakban a faszén, annak
10 kg-os, gasztro kiszerelése, valamint brikett és vulkédnbrikett
is. Grillezni val6 huisokbdl igen széles a kindlatuk: szarnyas-,
vad-, sertés- és marhahus-féleségek. Ezek tékehusként és el6-
készitett (szeletelt vagy elGpacolt) termékekként egyarant kap-
haték. Oriasi a kinalat grillkolbdszokbdl, marinddozott csaszar-
huisokbdl, saslikokbol, marinaddozott sertésbordakbol, magya-
ros csirkeszarny-, alsécomb-, mellfilé- vagy sasliktermékekbdl.
- Kimondottan a horeca-szektor részére vodros kiszerelé-
st termékeket kinalunk, példaul marinadozott sertéstarjat,
marinadozott bordat — jegyzi meg Krubl Yvette. - Ezek mind
mennyiségiikben, mind el6készitettségiikben igen jo6 alternati-
vat nydjthatnak a vendéglatoegységeknek.

A METRO Grillkatalogus a termékek és kiegészit6k széles skald-
jat vonultatja fel. A Vevéakadémian inditott képzésekkel is pro-

s

baljak az ismereteket béviteni. =

&2 From grilling equipment to cutlery

METRO has been selling grilling equipment and accessories for years. METRO
stores offer complex services so customers don't have to go elsewhere to buy
charcoal, plastic cutlery, garden furniture, and meat or spices either. METRO'’s
communications director Yvette Krubl told Trade magazin that a home bar-
beque culture developed by now, therefore people are buying quality grilling
equipment for long-term use. Both the latest and already popular models are

available in METRO stores, for instance gas-powered grill carts are still one of
customers’ favourites. What to put on the grill? A wide selection of poultry,
game, pork and beef can be found in METRO units, together with grill sausages
and marinated meats. They offer meats in bucket especially for the HoReCa
sector. METRO’s Barbeque Catalogue introduces all the products and acces-
sories that might be needed for grilling. =

Jelenlegi szortimentjiik két pilléren 4ll.

A vakuumcsomagolt 300 g-os kiszerelésti

Debreceni, Svab, Sajtos és Mustaros-borsos

csomagoldsd, 210 g-os Kaiser grillkolba-
szok pedig a masikba. Ez ut6bbit a Bajor,

Fokhagymas, Pikans izesités(i tekert grill-
kolbaszok, valamint, grillrudacska forma-

o

. ban, az el6z6ek mellett még a Fliszeres és
fliszerezésti kolbaszok tartoznak az egyik :
csoportba; a kisebb méretti, véddgazas :
. ket hasznaljak idén is a grillkolbaszok
. promotaldsara. :

az Uj Sajtos grillkolbaszok alkotjak.
A hagyomanyos, jol bevalt eszkozo-

2& Discount stores are pushing forward on the grill product market

Last year grill sausage sales were given a boost - but let’s not forget that this happened after a considerable
decline in previous years. This sales decline was so big that despite the 20-percent growth last year it would take : . p R B ,
. kat. Grillkolbaszaik serpeny6ben elké-

years to reach the level of 2008. Zoltan Szantd, Pick Szeged Zrt’s marketing executive shed light on the fact that :
the effects of economic recession still linger on. Due to the significant increase in the price of grill sausages some

shoppers buy raw meat instead, which they prepare themselves. Luckily grill products have many advantages

and now that the worst period of the recession is behind us they can become popular again. Mr Szanté predicts :
a slower, more balanced growth in sales instead of the former dynamic expansion. There has been a restructur- :
ing as regards retail channels: the significance of hyper- and supermarkets is diminishing and discount stores :
are gaining ground. Dr Eva Pénzes, brand manager with Debreceni Group Meat Industry Kft. reckons that this :
year consumers will keep looking for products with the best price/value ratio and will visit discount stores more -

. bdsz-ujdonsdgunk a trendeket kovetve

often. According to Boglérka Grabant, S&ga Foods Zrt’s marketing manager the most important factors when
buying grill products are good taste and an appetising look. Good old flavours dominate the Hungarian market:

cheese, Magyaros and garlic. Small packaging units prevail and in terms of price the HUF 1,000-2,000 category :
© is kivalé minéségli pulykahus felhaszna-
vari, marketing assistant of Kométa gg Zrt. told our magazine that their grill products are special because they : lasaval késziilt. A sajtos grillkolbészun-
. kat lagy sajtdarabokkal gazdagitottuk,
that consumers still like traditional flavours the best, for instance their Partygrill with cheese. Pick Szeged only
kept the most popular products from last year's assortment. 220g vacuum-packaged PICK Pepper, Black Pepper  :

and Cheese grillers with decor spice mix can be found in shops, but from the 160g PICK grill sausages in sheep : izélményt nyujt a fogyasztéknak. Emel-

casing onl > nsury l ing of the port shave: . lett grilltermékeinket hagyomaényos fiis-
ife and this means that retailers have a longer period for selling them. Kométa gg expanded the assortment : _..;. Lo rpies . : 5
of pre-marinated meats this year, which can be found in stores in vacuum packaging in soog and 60og ver- : toléssel keSZIt]uk, ¢s minden mestersé

. ges szinezéktdl és izesit6t6l mentesek.

X ; . : \ ) n ma acon, - A Sdga a grilltermékeit orszdgosan szin-
Dijon marinated spare rib and green herb marinated spare rib. Debreceni group also changed its grill portfolio this : gn 8 ) . 8 R ,
: te az Osszes csatornaban torekszik elér-

! ¢ ! > : lic and : het6vé tenni, ezen beliil — a piaci tren-
Piquant rolled grill sausages and Spicy and Cheese grill sausages. Saga uses top-quality turkey meat for its grill

realises 70 percent of sales. Private label products represent 30 percent of the grill product market. Aniké Vas-

can be prepared in many ways, so if the weather is too bad for a barbeque an oven or a pan can be used as well.
Jens Hillebrand, Wiesbauer-Dunahus Kft.s managing director informed us that they prefer the 300g format and

casing only the Cheese version survived the restructuring of the portfolio. PICK Grill products have a 6o0-day shelf

sions. Since consumers still prefer traditional flavours the new products are available in pepper- and garlic-based
marinade. For those who like special flavours they put three products on the market: Mexican marinated bacon,

season. Their current assortment stands on two pillars: vacuum-packaged 300g Debreceni, Schwab, Cheese and
Mustard-Black Pepper sausages and 210g protective-atmosphere Kaiser grill sausages - Bavarian, Garlic and

products, they target those consumers who do not really favour the generally used pork and are keen on quality.
This year they launched Cheese and Magyaros grill sausage. All of their grill products are smoked traditionally and
are free of artificial colourings and preservatives. They appear in shops in attractive 300g vacuum packaging. =
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Sajtos és Magyaros

. aSagaidei két ujdonsaga

. A Séga, a grilltermékekre dltalanosan
. jellemzé sertéshus-alapanyag helyett,
. kiemelkedé minéségli pulykahust dol-

goz fel, igazi hianyp6tld termékeket te-
remtve ezzel a magyar piacon. Azokat
a grillezni vagyé fogyasztokat céloz-
zak, akik keresik a mindséget, az egye-
di izélményt és a kényelmi megoldédso-
szitve is kivaloak.

— Az idei bevezetéseink kozott két olyan
termék szerepel, amelyeket a grillsze-
zonra ajanlunk — mondja Grabant Bog-
larka. — A Sajtos és Magyaros grillkol-

alegnépszertibb izeket képviseli, és csak-

mig a magyaros verzi6 paprikas-pikans

deket kovetve — a fokuszt a hipermarke-

tekre helyezi. m

Sz.L
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Gyeng uld kozép a flszerek
es etellze5|t )k kozott

mok alig valtoznak.

liink némi atrendez6dést,

Stabil piacnak tekinthet6 az :
| ételizesitoké, az eladdsi szd-
. Zrt. termékkategéria-menedzsere. -
— A szezonoknal érzéke- :
- megfeleléen sikeriilt.

a husvét mar kordntsem
szamit olyan erés idénynek,

B A nyari grillezés hozzavaléi kozott talaljuk

3 4 flszereket es ételizesitoket is. Piacaik sok

} tekintetben hasonlésagot mutatnak: a kdzép-

kategodria gyenglil, a fogyasztok arérzékeny-

| sége fokozodik, de Ujszerli kommunikaciéval,

E nagyszabasu promécidval komoly mértékben
lehet novelni az eladasokat.

mint a karacsony — emlit meg mégis egy
tendenciat Bazso Rita, az Univer Product

A husvét az Univernél a varakozasoknak

Mint a legtobb piac esetében, az ételizesi-

 t6knél is az egyik legnyilvanvalébb irany

Emelkedett a bolti eladas

A mustar, ketchup és majonéz dsszesitett forgalma 7 szdzalékkal
emelkedett 2011. dprilis-2012. marciusban, az el6z6 hasonld

id6szakhoz viszonyitva. Egylttes piacuk éves mérete meghaladja
a 15 milliard forintot.

Monostori Zséfia
szenior piackutatasi
tanacsadé, Nielsen

Kozulik a legna-

gyobb kategdria :
. ért el; 2 szdzalékponttal kevesebbet,
aca meghaladja a :
6 milliard forintot :
a Nielsen 2011. :
aprilis—2012. mér-
ciusi adatai sze- :
CA ketchup kozel 5 milliard forintos pia-
ca kedvezden alakult idén eddig; mind :
értékben, mind mennyiségben nétt :
ugyanis a bolti eladdsa. E16bbi szem- :

amajonéz: éves pi-

rint. Kiskereske-

delmi forgalma :
értékben 8 sza- :
zalékkal, meny- :

nyiségben pedig 2-vel nétt 2011. :
aprilis—2012. mdrcius soran, az el6z6 :
. Kiskereskedelme erésen koncentralt;
: a 400 négyzetméteresnél nagyobb
melyest erés6dott. Amig értéket :

tekintve a hipermarket piaci része- :

sedése 39 szazalékrol 38-ra csokkent - =& Retail sales improved

. .. h litasb ddi f61 : Mustard, ketchup and mayonnaise sales rose by 7 percent in April 2011-March 2012 and the value of their
cves osszehasonlitasban, addig a 101€g : 570y al market exceeded HUF 15 billion. In the examined period mayonnaise was the biggest category
szupermarketet és diszkontot maga-
ban foglal(’) 401-2500 négyzetméteres . was 72 percent, 2 percentage points lower than a year earlier. Ketchup (HUF 5 billion) value sales grew by
© 6 percent and volume sales augmented by 2; manufacturer brands’ share gained 1 percentage point and
: was 75 percent. Mustard (HUF 4 billion) value sales increased by 8 percent and volume sales expanded

* by 2 percent; manufacturer brands’ share fell from 81 to 8o percent. =

hasonlé idgszakhoz viszonyitva.
Bolti eladdsanak koncentracidja vala-

csatorna mutatdja 3 szdzalékponttal,
37 szazalékra emelkedett.

mint egy évvel korabban.

sedtek a bolti eladdsbol.

pontbol 6, utébbibodl 2 szazalékkal,
egyik évrél a masikra.

. tzletek részardnya a forgalombdl,
© a legutébbi tizenkét honapban, érték
. szempontjbol 77 szazalék.

. Ennél kevésbé koncentralt a mustdr
. bolti eladdsa. A 400 négyzetmétert
: meghalad¢ csatornakra 70 szazalék
. jutott a legutobbi tizenkét honap alatt.
© A mustar éves piaca kozel 4 millidrd fo-
© A gyartoi markak részardnya — szintén :
értéket tekintve — tavaly 72 szdzalékot :
. bol 2 szdzalékkal nétt a kiskereskedel-
. mi eladdsa.

Erésodott viszont a gyartéi markak :
poziciéja ketchupnél. A tavalyeldtti 74
utan mult évben 75 szzalékkal része-

rint. A széban forgé6 idGszakban érté-
ket tekintve 8, mennyiségi szempont-

A gyart6i markdk részaranya — értéket
tekintve — 81 szdzalékrdl 80-ra csok-
kent éves 6sszehasonlitdsban. =

A mustar, a ketchup és a majonéz - értékben
mért - kiskereskedelmi forgalmabol

a bolttipusok megoszlasa 2011. aprilis-
2012. mércius soran (szazalékban)

. Bolttipus Mustar Ketchup Majonéz
: 2500 nm felett 36 42 38
© 401-2500 nm 34 35 37
© 201-400 nm 8 7 7
© 51-200 nm 16 12 13
© 50 nm-nél kisebb 6 4 5

Forrés: nielsen

(HUF 6 billion), value sales were up 8 percent and volume sales rose by 2. Manufacturer brands’ share
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Bazsé Rita sen konzervativ. :
termékkategbria- — Az Univer is igyek- :
menedzser :

Univer Product

ja Bazso Rita.

stagnal.

Bacskai Istvan
kereskedelmi vezet6
Koch’s Torma

a sajat marka javara.

A Koch’s brand forgalomnévekedésében
is vitathatatlan érdemei vannak az ize- :
sitett tormatermékeknek: az Inyenc ter- :
meékesaldd tagjai, illetve a wasabi-torma :
nagyon szép eredményeket produkaltak :
eddig idén, tudjuk meg a kereskedelmi :

vezetStol.

eltelni djitdsok nélkiil, igéri Bazso Rita.

kiprobalja az tjabb lehetdségeket, mind

az izvaridnsok nove- :
lése. Erre torténnek :
is kisérletek a gyar- :
tok részérél, néme- :
lyik valtozat meg is :
veti a 1dbat a pia- :
con, a hazai kozizlés :
azonban meglehetd-

szik béviteni, szine- :
siteni a skalat a kii- :
16nboz6 izesitésekkel, mint példaul a fok-
hagymds, extra majonéz, csipds mustdr és :
ketchup, vagy az igencsak kozkedvelt ma-
jonézes torma, de a f6 hangsulyt mindig :
is a normal, izesitetlen ketchupiink, ma- :
jonéziink és mustarunk kapja - mond- :

A gyartéi méarkdk :
drszinvonala némi- :
leg emelkedik, a ke-
reskedelmi mérkaké

— Megallithatatlan- _
nak tlinik a sajat :
markéas termékek :
tovabbi térnyerése, :
de ekdzben a leg- :
magasabb mindsé- :
gi kategdriat képvi- :
selé Koch’s mérka is enyhe novekedést :
mutat — informalja lapunkat Bacskai Ist- :
vén, a Koch's Torma Kft. kereskedelmi ve- :
zetbje. — Ezzel szemben a kozéps6 arka-
tegoria tovabbra is veszit a forgalmabol,
- aKoch’s hagyomanyos, durvara reszelt tor-
matermékiinkre gondolok, de szintén nagy
népszertiségnek 6rvend a kuriézumnak
. (energiaarak alakuldsa, NETA dragit6 ha-
. tésa, forint gyengiilése stb.), de a vilagpiaci
ket elfogadtatni, azért nem lehetetlen, csak :
. a faszerek forgalmdban a legnagyobb
. sulyt képvisel fekete bors beszerzési dra
. év kozben folyamatosan emelkedett.

. — A tavalyi markatermék-eladdsaink nem
. csokkentek, viszont érdekes modon a ke-
. reskedelemnek gyartott Private Label ter-
husok grillezéséhez, marindlasdhoz, vagy
© zott. Ez szimomra azt jelenti, hogy ebben
© a kategoéridban is az olcsbb arfekvést
. termékeket keresik a fogyasztok, viszont
. ez nem feltétleniil a kereskedelmi mérkat

a csatorndk, mind a kommunikacios kel-
lékek tekintetében. Szeretiink tobb labon
allni, tapasztalatokat gytijteni minden
téren, s nem ragaszkodunk mindenaron
a hagyomanyos eszk6zokhoz. Az idei év-
ben is terveziink djfajta kommunikaciot,
am errél most még korai lenne beszélni.

Bacskai Istvan a Koch’s Torma részérdl
ugy tapasztalja, nemcsak izekben do-
. mindl a konzervativiz-
mus, hanem promoéciok-
5 b.z‘an“is a hag}romény.ros e’sz-
kozok miikodnek igazan.
Tehat az akcids ér, a kiilon
kihelyezések és a kostol-
b tatds — utobbi kiillonos-
sen Uj izesitések esetén.
Az akciods értékesités
aranya, minden mas ka-
* tegoridhoz hasonldan, itt
| is érezhet6en megnétt.
| — Egészség, hagyomany
. és kuriézum. E harom

minden fejlesztésiin-
IRl et — beszél innovacios
stratégidjukrol a kereskedelmi vezet6. —
A tartositoszer-mentesség, az egyre keve-
sebb adalékanyag haszndlata ma mar alap-
vetd elvaras a prémium szegmensben, és,
amennyire a termékek természete engedi,
igyeksziink ezeket a valtoztatasokat elvé-

szintén egyre népszertibbek. Itt elsésorban

szamito afonyas vagy wasabi-torma termé-
kiink is. Bar nagyon nehéz a piaccal j ize-

id6- és pénzigényes folyamat.

. A grillszezon az igazi szezonja a
Az Univer egyardnt nagy figyelmet fordit :
a beltartalommal és a csomagoldssal kap-
csolatos innovécidkra. Kivdld, nagy szak-
mai tapasztalatokkal rendelkez6 technolo-
gusok dolgoznak egy-egy tj Univer iz ki-
fejlesztésén, vagy akér egy olyan Gjszerti : — A TABASCO® a mar jél ismert piros
csomagoléanyagon, mint péld4ul a tavaly
bevezetett talpas tasak. Az idei évsem fog : {z{i TABASCO® Chipotle sz6szt, melynek :
© a kostolok is segitettek, hiszen igy elsé
— Bar a fogyasztdk arérzékenysége foko- :
z6dik, azért a promociok ideje sem jértle, :
van Uj a nap alatt - mondja a termékka- :
tegéria-menedzser. — Az Univer mindig :
azon igyekszik, hogy frissitse eszkoztarat, :
. versenybe a kereskedelmi markakkal, hi-

TABASCO® markanak, amely igazi kuri-
6zum a magyar piacon, hiszen leginkabb

pizzéhoz val6 izesit6ként, illetve tojasra,
salatakhoz valé dressingként hasznalhatd.

sz0sz mellett tavaly vezette be a fiistos

kézbdl kaphattak tippeket a fogyasztok
a sz6sz kiilonbo6z6 felhasznalasi teriile-
teirdl — idézi fel Kuti Krisztina, a Maresi
Foodbroker Kft. brand menedzsere.
— Az 4rakat tekintve a méarka nem széll

.
. Kuti Krisztina
. brand manager

: Maresi Foodbroker

polctikor szzz774

. szen kiildetése pont az, hogy hiien képvi-
. selje a csalddi receptirat immér 144 éve.
: Az eredeti TABASCO® szdsz ugyanis

a mai napig ugyan-
azon receptura sze-
rint késziil. Men-
tes minden ada-
lékanyagtol, a titok
»csupan” a tabasco
paprika, a so, az
ecet és harom év ér-
lelés. A kivalé miné-
ség és tartdsitdszer-
mentesség pedig

. mindig dragdbb, mint a csak ,,§sszef6z6tt”

10-12 Gsszetevd, érvel meggy6zéen

. abrand menedzser.

. — A marka tavaly tjszerti kostol6val varta
. afogyasztokat, hiszen a klasszikus druhdzi
. kostoldt , kivittiik” a barkdcs-, kertépito dru-
. hazak mellé, ahol 6sszekotottitk a markat
- a grillszezon kellékeivel — eleveniti fel Ku-
© ti Krisztina. — Az idei grillszezonra masszi-
© vabb 4ruhézi jelenléttel folytatjuk a méarka
. népszertisitését: druhdzi szérélapos megje-
érték mentén végezziik
© A TABASCO® gyértéja az elmult években
© tobb, izgalmas 1j izt is bevezetett a mar
. emlitett fiistos {zi Chipotle mellett. Pél-
. ddul a jamaicai izvildgu, rendkiviil csi-
. p6s Habanerdt, de nagy sikerrel debii-
. tal a Buffalo szdsz is az amerikai piacon.
. A Maresi Foodbroker idén nem bdéviti a
: szortimentet a magyar piacon, de a kovet-
gezni. A hagyomanyos készitési modszerek

lenéssel, arakciokkal vérjuk a vevoket.

kez0 szezonra ujabb izek bevezetését igéri.

A fliszerek piacan a tavalyi évben emel-
kedtek az atlagarak. Ennek tobb oka is volt

események is hatassal voltak ra:

mékeknél kismértékil visszaesés mutatko-

. jelenti, hanem inkdbb a megbizhato, ala-
: csony arkategdrids gyart6i markat — ér-
. telmez egy érdekes trendet Heltai Gabor,
. a Hazi Piros Paprika Kft. kereskedelmi
. vezetbje. — Ebben jo vélasztasi lehetdség
. afogyaszté szamdra a Hazi Arany marka.
. A hungarikumnak tartott piros paprika
. helyzete az elmult id6szakban sem javult.
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A fiiszerpaprika-termelést tovabbra sem
tdmogatja a kormany. A termék irant el-
kotelezett, régi paprikatermeldk folya-
W 7 matosan kioreged-
nek, az 1j generaci6
koziil pedig kevesen
vallaljak fel a mun-
kaigényes termesz-
tést igy, tdmogatas
nélkdal.
— Bizunk abban,
hogy a magyar ter-
mékek iranti ke-
reslet er6sodésével
a kormanyzati hozzaallas is valtozik —
mondja Heltai Gabor. - Addig viszont
csak sajat kockazatunkra és finansziro-
zasunkban termeltetjiik a ftiszerpapri-
kat, amely koltségnovekedését a keres-
kedelem nem fogadja el.

Heltai Gabor
kereskedelmi vezet6
Hézi Piros Paprika

Keresettebb kisebbek

A kereslet Peth$ Anita, a Bollér Fiiszer
Kft. kereskedelmi igazgatoja szerint po-
larizalodik.

— A hal6zatokban nagyon erds a sajat
marka jelenléte, ezenkiviil jelen van-
nak még a felsé arkategérias markak.
A kett6 kozott szinte eltlint a kereslet
a kozépkategodria irdnt — mondja. — A cso-
magolas dominancidja is ezek szerint alakul.
Az olcsé sajat méarkanak nagyon egyszerd,
a dragabb termékeknek igényes arcula-
tuk van.

A Nielsen-adatok arrdl tandskodnak,
hogy a kereslet eltolédik az egyre kisebb
kiszerelések felé. A fogyasztdk takarékos-

kisebb mennyiségeket vasarolnak egyes
terméktipusokbol.

- Erdekes viszont,
hogy a gasztro-
agazatban is a kis
kiszerelésli termé-
kek iranyaba er8so-
dik a forgalom - fi-
zi ehhez hozza Hel-
tai Gabor, aki egy
masik figyelemre-
méltd, a prémium
értékallosagat jelz6
jelenséget is megemlit: — Az tiveges ki-
szerelésti flszerek egy érdekes kategoria.
Arrdl beszéliink, hogy az olcs6 termékeket
keresik a fogyasztok — am az iiveges flisze-
rek eladasait ez a trend nem befolyasolja.

Petho Anita
kereskedelmi igazgatd
Bollér Fliszer

Egészségesebb utakon

A Hazi Piros Kft. fliszerkeverékei tekin-

tetében két éve vett 1j irdnyt, amikor a

cég — az egészséges taplalkozasra figyelé
Trade| 36

magazin

g

N |

Nemcsak izekben dominal a konzervativizmus, hanem proméciokban is a hagyomanyos eszkdzok
: miikodnek igazan

fogyasztoknak kedvezve — a korabban sem
- tul magas sotartalmat csokkentette.

© — A kiviil-beliil megujitott fliszerkeveré-
. kek lendiilete, reméljiik, ebben az évben is
© tart majd. Igy nem késziiliink 4j termék-
© kel az grillszezonra — mondja a kereske-
- delmi igazgaté.

© Viszont idén Ujra részt vesznek a Magyar
. Termék kozdsségi promécidban (csakugy,
. mint az Univer Zrt.). A mdjus 1-t6l decem-
. ber 31-ig tartd, nyolc magyar cég osszefo-
. gasaval létrejott nyereményjatékrol hireink
. kozott olvashatnak részletesebben.

. A Bollér Kft. 2006-ban kezdte forgal-
* mazni VARAZSPAC termékcsalad-
. jat, amelynek fejlesztésekor a hagyo-

¢ és az egzotikusabb izeket is szivesen
. kiprobalok igényeire egyardnt tekin-
. tettel voltak. A termékcsaldd az idei
. évben megujul.

. — Teljesen 1j designnal és izvildggal
© jeleniink meg a grillszezonban — igéri
© Pethd Anita. — A receptek kialakitésa-
© nél kiemelt figyelmet forditottunk arra,
© hogy minél egészségesebb ételek keriil-
. jenek az asztalra, ebbdl kifolyolag ter-
. mékiink mentes a natrium-glutamattél.
: Az idei évben t6bb kommunikécios csa-
: torndban is terveziink megjelenést egy-
: részt a grillszezon kapcsan, masrészt
. amiatt, hogy a cégiink idén iinnepli
: 20 éves évfordulojat. m

* manyos magyar izekhez ragaszkoddk : sz.L.
kodasanak egyik modja ugyanis, hogy
- B8 Weakening middle category among spices and condiments
: Spices and condiments are basic accessories of summer barbeques. Rita Bazs6, Univer Product Zrt’s product
. category manager told our magazine that the condiment market is not as strong in the Easter period as it
. used to be, but Christmas still holds on. Univer attempts to add new flavours to its assortment, e.g. garlic and
: extra mayonnaise, hot mustard and ketchup, but the focus is still on plain ketchup, mayonnaise and mustard.
. Istvan Bacskai, commercial executive of Koch’s Torma Kft. informed Trade magazin that the spreading of pri-
. vate label products seems to be unstoppable. Koch’s horseradish, which represents the highest quality cat-
: egory, also managed to grow a bit. The middle category is losing ground against private label products. When
. it comes to innovating, Univer pays great attention to both to product content and packaging and the com-
. pany promises novelties for 2012 too, together with new type of communication. Koch’s Torma'’s experience
* is that traditional flavours and traditional communication tools work best: price discounts, secondary place-
 ment and tasting sessions. The proportion of sales in promotion increased in this category too. Koch’s Torma
. products try to keep up with consumer demand and make preservative-free products with low additive con-
. tent. Traditional methods of preparation are increasingly popular. It is the barbeque season when TABASCO®
. is going strong: it is perfect for grilling meats, for marinating or as a dressing for salads. Krisztina Kuti, Maresi
. Foodbroker Kft’s brand manager says: - Alongside the well-known Red Sauce last year the smoky-flavour
: TABASCO® Chipotle appeared in shops and the launch was backed by many tasting sessions. TABASCO®
. sauce does not contain preservatives, the secret lies ‘simply’ in Tabasco pepper, vinegar, salt and three years
. of aging. In the last few years Habanero and Buffalo versions appeared on the US market; Maresi Foodbroker
© will put new product varieties on the Hungarian market next year. Average prices grew on the spice market
. last year, due to both domestic (introduction of the NETA - public health product fee) and international (black
. pepper purchase prices elevated) reasons. Gabor Heltai, commercial director of Hazi Piros Paprika Kft. told us
© that their branded product sales did not drop last year but there was a small decline in sales of the private
. label products they manufacture for retail chains. Mr Heltai reckons that this happened because consumers
. are looking for cheap products, but instead of PL spices they choose reliable branded products at low prices
. - and Hazi Arany is an excellent choice for them. Anita Peth®, commercial director of Bollér Fliszer Kft. is of
. the opinion that demand for middle category products practically disappeared. Data from Nielsen shows that
- consumers prefer smaller packaging units, even in the gastronomy sector. Hazi Piros Kft’s spice mixes have
- reduced salt content. The company does not launch new products for the barbeque season but they take
. part in the collective Hungarian Product promotion campaign from 1 May until 31 December (just like Univer
. Zrt). Bollér Kft. started distributing its MAGIC MARINADE line in 2006, which is updated this year with a new
. design and new flavours. Products are also healthier because they don't contain sodium glutamate. =




Gyermelyi tészta
gazdagon

TESZTA

Gyermelyi. Ki kér még?

Uj pontgydijtés uj ajandékokért 2012. aprilis 1. és janius 30. kizott! Fogyassza nagy étvaggyal a Gyermelyit,

és nyerje meg a csomagolason talalhato tésztapontokkal a havi 5 darab Apple iPad 2, a 20 darab Tefal Ingenio
edényszett, és az 50 darab Krups Nescafé Dolce Gusto kavéf6zo eqyikét. Havonta 75 értékes nyeremény vérja,
ésa fodij: 1 millié forint bankkartyan. A sorsolason vald részvételhez 100 tésztapontot kell osszegydjteni

és bekiildenia 2821 Gyermely, Pf. 55. cimre. Részletek a szérdlapokon és a www.gyermelyi.hu weboldalon.
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Keves az
igazan eros
sajtmarka

. A trappistéra épll6 hazai fogyasztas nehe-

: Ziti a sajtmarkék meger6sodését. A legelter-
. jedtebb félkemény tipusokat sokan gyartjak,
. koztik a fogyasztok nehezen (illetve kony-

. nyen: leginkabb az ar alapjén) tesznek k-

Tovabb
koncentralédott
a bolti eladas

Frtékben 6 szézalékkal emel-
kedett a sajt kiskereskedelmi
forgalma az el6z6 hasonlé id6-
szakhoz viszonyfitva, 2011. ma-
Jus-2012. dprilis soran, és meg-
haladta a 8o milliard forintot.
Mennyiség szempontjadbdl sta-

Milft?lfabriletl_la bil maradt a piac a Nielsen Kis- | :

u, elkapcsolatl . . . .. z z . . 127
coportvezets kereskedelmi Indexe szerint. . [6nbséget. Igaz, a prémium szegmens is fejl6-
Nielsen

dik, ahol viszont van hely az Ujnak a nap alatt.

A sajt - értékben mért - kiskereskedelmi forgalmabél a bolttipusok piaci
részesedése 2011. dprilis-2012. marcius sorén (szazalékban)
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A legutobbi kumulalt év-

Nielsen 4ltal :
mért 90 élelmi- :
szer-kategoria ko-

zil haskészitmény és sor
utdn a harmadik legna- :
gyobb bevételt a sajttal :
éri el az élelmiszer-kiske- :
. hipermarket részardnya

reskedelem.

A sajtndl a gyartéi mar- :
kak piacrésze — értéket te- :
kintve — a tavalyel6tti 71 :
szézalékrél mult évben 69 :
. foglalé 401-2500 négyzet-
Folytatédott a bolti el- :
adas koncentraléddsa. :

szazalékra csokkent.

ben a 400 négyzetméteres-
nél nagyobb iizletek piac-
része értékben 79 szaza-
lékra emelkedett, az el6z6
hasonlé id6szak 77 szdza-
lékaval szemben. Amig a

a kordbbi 38 szazalékkal
szemben idén 37 szdza-
1ék, addig a szupermarke-
tet és diszkontot magaban

méteres csatorna mutatoéja
39-r6141 szézalékra n6tt. m

22 Retail sales kept concentrating

Nielsen 4ltal mért :
: Al szdzalékos meny- :
: nyiségi csokkenés a 7 :

- Mig meglatasunk szerint
a prémium kategdria tovabb-
ra is inkabb a vélasztékbovi-

© szédzalékos értékben szamolt :
. forgalomnovekedés mellett :
© azt jelenti, hogy a
. haztartdsok az at-
. lagarak emelkedé-
: se dacdra is meg-
: probaljak szin-
. ten tartani sajtfo-
. gyasztasukat. Ha
- arkategériak sze-
. rint nézziik, akkor
. a vélséag itt is a ko-
. zépszegmens gyen-

Pulics Kitti
termékmenedzser
ERU Hungéria

tést szolgalja, addig a kereske-
delmi markas termékek szere-

pe a gazdasagi vélsag
miatt nagymérték-
ben meger6sodott
- szamol be tapasz-
talatairol Pulics Kit-
ti, az ERU Hunga-
ria termékmene-
dzsere. — Ezt alata-
masztja az a tény is,
hogy az akcids uj-
sagok a legolvasot-

. giiléséhez vezetett. A j6 mi- :
© néségl, dragabb sajtok for- :
: galma tébbnyire stagndl, vagy :
. kismértékben novekszik, : éppen a sajtoké (23%), amit
© viszont az olcsé sajtok forgal- : ajoghurtok (15%) és a marga-
. ma er6teljesen né. . rinok (7%) kovetnek.

tabb kiadvanyok az orszag-
ban! A tejtermékszegmens leg-
tobbet akciézott termékkore

Cheese retail sales augmented by 6 percent in value and according to
Nielsen’s audit volume sales were stable in May 2011-April 2012; sales
were realised in the value of HUF 8o billion. Manufacturer brands’ market
share fell from 71 to 69 percent in terms of value. Sales kept concentrat-
ing: stores with a floor space above 4oom? realised 79 percent of sales
(formerly their share was 77 percent); hypermarkets fell from 38 to 37 per-
cent, supermarkets and discount stores expanded from 39 to 41 percent. =
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Héditanak a toml6s sajtok, mivel krémesebbek, kenhet6bbek,
mint a tobbi sajt, rdadasul sokoldalibban is felhasznalhatok

- felhasznalhatdsaga, ize is, hi-
. szen a fogyasztés kozben szer-
. zett tapasztalatok a vasarlok
. tovabbi valasztasat a késébbi- :
. ekben hosszu tavra
. hatdrozzék meg.

© A Mona Hungary
. Kft. Montice Trap-
. pistdja is izvilaga,
© mindsége és kitiing
: ar-érték aranya mi-
. att kedvelt, birja a
. fogyasztok bizalmat.

Strasser-Katai

polctikor 777774

a kordobozos kiszerelés a leg-
kedveltebb, ezt koveti a tom-
16s kiszerelésben kinalt Cam-
ping sajt — beszél szegmen-
sének jellegzetessé-
geir6l Pulics Kitti.
— A fogyasztok eb-
ben a kategoriaban
is a natur vagy tej-
szines izt kedvelik
legjobban. Az izesi-
tett termékek irant
joval kisebb az ér-

deklbédés, de ezen
beliil a téliszalamis,

CA markatudatossag

: Bernadett
: sajtok korében jellemzd trend. : a sajtpiacon elég

tulajdonos-ligyvezetd
Mona Hungary

Nem csak az ar

alapjan dontenek

A magyar fogyaszto a trappis-
ta sajtoknak a hagyoményok-
ba 4dgyazottsiga és a magyar
gasztronomidban torténd sok- :
féle felhasznalasa miatt nehe- :
zebben mozdul el a Nyugat- :
Eurdpdra jellemzd széles ter- :
mékskaldk felé. Rdadasul a :
kényszer( takarékoskodds is :
visszavetette a piac trappista- :
kozpontusaganak gyengiilését, :
hiszen a divat, az Gjdonsagok :
kiprébalasa inkabb a prémium

: A trappista sajtok esetében vi- :
szont valtozatlanul elsésorban :
az ar, masodsorban a mindéség :

a meghatdrozo.

— Tehat ha j6 arat 1at a sajt ese-

tében a fogyasztd, akkor alta-

léban mar megnézi a gyartot, :
illetve a termékosszeteviket is :
- mondja Strasser-Kétai Ber- :
nadett, a Mona Hungary tu- :
lajdonos-tigyvezetdje. — Kiza- :
rélag a j6 ar nem az egyediili :
dont6 tényezd, fontos a termék
megfeleld mindsége, konyhai :

gyenge. Nemcsak

a fogyasztok arérzékenysége
miatt — azért is, mert a leg-
. tobb terméktipust (trappista, :
edami stb.) tobb cég is gyart- :
© ja, kevés az egy céghez kothe- :
t6 sajtféleség, a fogyaszté nem :
tud markaéns kiilonbséget ten- :

ni a markdak kozott.

Kozelebb hozni a
fogyasztot a markahoz

- Az altalunk képviselt 6m-
lesztett sajtok kategorian beliil :

sonkads, fiistolt sajtos
izek a legkeresettebbek.
A sajtkészitmények piacan
egyre nagyobb teret hoditanak
a tomlGs sajtok. Ezek kréme-
sebbek, kenhet&bbek. Tovabbi
termékelSnyiik, hogy konyha-
kész alapanyagként is nagysze-
riien felhasznalhatok.
~IgyvanezaCampingsajttal s,
mely esetében a felhasznalast
is feltard fogyasztoi kutatasa-
ink alapjan hatdroztuk meg
a termékfejlesztési iranyt.

Mizo
_ top

)

Tetra Pak
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A héskorbdl ismert Camping-
menii mellett (egy kifli az egyik :
kézbe, egy tomlss Camping a :
masikba) most elétérbe keriil :
a Camping sajt, mint multi- :
funkciondlis alapanyag. Sés :
ételekhez, édességekhez, egy- :
talételekhez, toltelékbe, mar- :
tasokhoz, sz6szokhoz, egysze- :
rlibb ebédekhez, vagy gourmet :
vacsordkhoz is idedlis - mond- :

ja a termékmenedzser.

Az ERU épp most tjitja meg
a Camping sajt arculatat, bo-
vitik a termékkinélatot, 4j °
(4llando és szezondlis) ize- :
ket vezet be, illetve a termék :
egyéb felhaszndlasi lehetdsé- :
geit is (példdul az otthoni f§- :
zést) kommunikélja a fogyasz- :
tok felé. A megdjuldst orsza- :
gos fogyasztéi nyereményak- :
ciéval tdmogatjak, amelyet :
elsédlegesen néi magazinok- :
ban, online hirdetéseken, ko- :
z6sségi portalokon és az iiz- :
letekben kihelyezett plakato- :
kon keresztiil népszertisitenek.
A marketingkommunikéciés :
tamogatas a nyereményjaték :

lezardsa utan is folytatédik.

- Ennek célja, hogy a fogyasz- :
tot kozelebb hozzuk a marka- :
hoz - arulja el Putics Kitti. - :
Ennek érdekében az interak- :
ciéra helyezziik a hangsulyt. :
Alapvetéen a hagyomdnyos :
marketingmixet kovetjiik, :
amelyben a trendnek megfe-
leléen nagyobb hangstlyt kap :
az online és a kozosségi média. :

Tudomanyos
elkotelezettséggel

A Mona Hungary, hitvalldsa :
szellemében, az egyre igénye- :
sebb fogyasztéi elvardsoknak :
megfelelve az egészséges tap- :

lalkozés elkotelezettjétdl el-
varhatéan folyamatosan fej-
leszt, a taplalkozastudomany
legfrissebb eredményeinek fel-
hasznélaséval. Termékkinalata
— benne a sajtkategdriaval —
idén is szamos ujdonsagot tar-
togat a fogyasztok és partnerek
szamara.
— Tavaly is nagy sikerrel ve-
zettiik be és bonyolitottuk le
Montice Margaréta Gytijtés
Edukéciés Programunkat —
idézi fel Strasser-Katai Berna-
dett. — Az 0j eszkoz tarsadal-
mi szerepvallalasunkat is je-
lentGsen erdsitette. Vallalt fel-
adatunk a gyermekek, sziileik
és neveldik egészséges taplal-
kozasban megszerzett, hasz-
nositott tudasanak szélesité-
se, elmélyitése volt, mikézben
a verseny soran az iskolakat,
a résztvevd gyermekeket 1-1
milli6 forintos havi fényere-
ménnyel, illetve szamos érté-
kes ajandékkal is jutalmaztuk.
A jél meghatdrozott, célzott
kommunikéaciéban, marke-
tingben rendkiviil fontos az
egyes szegmensek megkiilon-
boztetett kezelése is. A Mona
Hungary Kft. kommunikaci-
6jaban ez a megkiilonbozte-
tés jol tetten érhetd, gondol-
junk csak példaul a most fo-
lyé Good Milk kampanyra,
amely mashogy, masokat sz6-
lit meg, mint a Montice Mar-
garéta Gytjtés.
— A marketingmix alakitasa
soran folyamatosan figyelem-
mel vagyunk a piaci, fogyasz-
téi valtozasokra is, s termé-
szetesen hagyomanyainkra is
— zarja gondolatait a tulajdo-
nos-iligyvezeto. m

Sz.L

A Bosch sterilizalé sorat

valasztotta a DMK

A Bosch sterilizal6 termékcsalddjanak koszonhet6en boviilt
a DMK Deutsches Milchkontor bébiétel-gyartasi kapacita-
sa. A DMK Deutsches Milchkontor a német tejipari dgazat
vezet( vallalata, amely mar 60 éve fejleszt és gyart kivalo
mindségli bébiételeket.

Rendkiviil magas higiéniai szintjének és un. ,,upstream” fel-
dolgozasi technoldgiajanak koszonhetéen a TFM 8030 PS
olyan termékeket allit eld, melyek akdr 12 hdnapig eltart-
hatok hités nélkil. A TFM 6ranként 57 000 poharat képes
megtolteni, aminek kdszonhet6en a napi maximalis tejfel-
dolgozas a 100 tonnat is eléri. A miianyag poharak felteker-
cselt anyagbol keriilnek kialakitasra, igy eléallitasuk a bébi-
ételekhez torténd felhasznalasra sokkal koltséghatékonyabb,
mint az eléregyartott poharaké. A foliarétegen beliill EVOH
barrier taldlhatd, amely megvédi a poharba toltott termé-
ket az oxidacié és a beszivargd vizpdra hatdsaitdl, igy még
hosszabb htités nélkiili élettartamot tesz lehetévé.

A Bosch a TFM tovabbi technoldgiai fejlesztésén is dolgozik.
A jov6ben varhato fejlesztések kozé tartozik egy, a sterilizd-
lasi soron folyamatosan futé fedélfélia-lanc, forgo zaréfejek
a jobb hozzaféréshez, illetve egy vagoeszkoz-kazetta alkal-

"o

mazasa az eszkozcsere egyszertsitése érdekében. m

=& DMK opted for Bosch’s sterilising line

DMK, Deutsches Milchkontor expanded its baby food production capac-
ity by installing Bosch’s thermoforming unit: TFM 8030 PS is an aseptic
forming, filling and sealing machine that delivers products with a shelf
life up to 12 months without refrigeration. Bosch TFM 8030 PS is capa-
ble of a 57,000-cup per hour output, amounting to a maximum daily milk
processing volume of 100 tons. Plastic cups are formed from reel mate-
rial, which is much more cost-efficient in the production of baby food
compared to prefabricated cups. A barrier of EVOH (ethylene vinyl alco-
hol) material is integrated within the film, protecting the filled product
against oxidation and water vapour diffusion. =

& There are few strong cheese brands

The 1-percent drop in volume sales and the 7-percent rise in value sales measured
by Nielsen mean that despite growing cheese prices households try to maintain their
consumption. Quality cheese sales stagnated or grew moderately, while cheap varie-
ties produced a robust sales growth. Kitti Pulics, product manager with ERU Hungéria
told our magazine that economic recession led to the strengthening of private label
cheeses. Retail chains organised the highest number of promotions among dairy
products for cheese (23 percent), followed by yoghurt (15 percent) and margarine
(7 percent). Hungarian consumers like to try new products but when it comes to
buying cheese they stick with what they are used to: Trappist cheese. Even when
buying Trappist cheese, consumers look at the price first and think of the quality
after that - we learn from Bernadett Strasser-Kéatai, owner-managing director of
Mona Hungary. However, good price in itself is not a decisive factor, product quality,
usage opportunities and taste are also important and large packaging units are more
popular. Brand awareness is rather weak on the cheese market, not only because

consumers are price-sensitive but also because most cheese varieties are manufac-
tured by more companies, so consumers cannot really differentiate between brands.
If we take a look at the segment of processed cheese, we can see that the plain
version of ERU's Camping cheese is the favourite as demand for flavoured versions is
smaller. Processed cheese packaged in casing is slowly conquering the market. It is
creamier and easier to spread or to use it as a cooking ingredient. ERU is currently in
the process of updating the image of its CAMPING cheese, introducing new flavours
and communicating new ways of usage; a nationwide prize game backs the renewal.
Mona Hungary keeps innovating to meet the ever-higher health requirements of con-
sumers. Last year the Montice Daisy Education Programme was implemented with
great success, at the same time strengthening the company’s social responsibility
role: parents and children both learned about healthy diet, while wining schools re-
ceived HUF 1 million each and valuable prizes. Currently Mona focuses on its Good
Milk campaign that targets new groups in new ways. =
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Az Osszes Joya termék
100%-ban:

génmanipulaciotdl mentes
koleszterinmentes
laktozmentes
glutéenmentes
csak nbveényi alapanyag

SOYA

Szepuld
anti-aging
sztarok

Szdjatermekeink kdzott killdndsen népszerliek a nyaron ki-
valdan hisité Joya joghurtok. Mig a nagy kiszerelésU, csala-
di joghurtjaink idedlisak fézeshez, Ugy a kispoharas gurtjaink a
holgyek kérében izletes anti-aging sztarok is egyben: kiemelt
mennyisegben tartalmazzak a szervezet szamara oly fontos
izoflavinokat, amelyek részben azért is felelések, hogy a bdr
tobb nedvességet raktarozzon, tobb szilard kotészovetet épit-
sen fel, igy ezaltal is feszesebb, fiatalabb legyen.

Rendelien Onis!
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realnature
Joizii egészség
Emall; iroda@realnature.hu
www.realnature.hu
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Hungaria Etkezési szokasok cim(
datok ravildgitanak étkezéseink rend
iszerek kedveltségére, a taplalkozas te
anyara, jellemzdire.

Imdnya a folyama
2ssegere, a fo és koztes

ovabbi informacié: Dornyei Otilia | otilia.dornyei@gfk.com | www.gfk.hu
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Stabil a haztartasi papiraruk piaca, bar
szerkezetében némi atrendezddés
figyelhetd meg. A haromrétegli toalettpa-
pirok és a dobozos zsebkenddk noveked-
nek, mig a szalvétaszegmens csokken.
A gyartok leginkabb eladashelyi promaci-
Okkal készulnek az allergiaszezonra.

A minoségi papirarut keresik
a fogyasztdok

szakemberek teljes 6sszhang-
Aban allitjak, nincs vége a valsag-

nak, a fogyasztok drtudatosak és
promociéérzékenyek.
— Orszagonként eltér$ a papirpiaci mi-
néség fogalma: mig ndlunk a réteg-
szam szamit példdul a toalettpapir ese-
tében, addig Olaszorszagban a 2 réteg,
de kivalé mindségii toalettpapir a slager.
Hazankban a nagy kiszerelés, illetve

Stabilan mintegy 46 milliard forint az éves piac

Toalettpapfr, papir zsebkendd, konyhai torlékend?d és papirszalvéta alkotja a haztartasi papiraruk
Nielsen &ltal mért kategorigjat. Egyuttes évi piacuk mintegy 46 milliard forint, a 2011. marcius-
2012. februdri adatok szerint, ahogyan egy évvel kordbban is.

z egyes termékek trendjei azon- :
Aban kiillonbéznek. Legkedve- :

z38bben a papir zsebkend6 bol- :
ti eladdsa alakult; értéket tekintve 1 sza- :
zalék pluszt regisztraltunk, egyik évrél :
a masikra. Viszont a papirszalvéta kis- :
kereskedelmi forgalma csokkent mind

értékben, mind mennyiségben.

A héztartasi papiraruk bolti eladdsanak :
tobb mint fele jut a toalettpapirra, amely :
évi mintegy 25 millidrd forintos piacéval
masodik helyen 4ll a Nielsen altal mért :
60 vegyidru- és kozmetikumkategdria :
forgalmi érték szerinti rangsordban, :

a mososzer utdn.

Erték szempontjdbol stabil maradt :
a kiskereskedelem bevétele 2011. mdr- :
cius-2012. februdr sordn, éves dssze- :
hasonlitdsban. Mennyiség tekintetében

minusz 1 szazalékot regisztraltunk.

Erésodott a gyartéi markak pozicidja
a toalettpapirok kozott. Piaci részesedé- :
stik értékben a tavalyel6tti 58 szazalékrol :

mult évben 59-re emelkedett.

Beletartozik a top tizenkett6be a papir :
zsebkendé is, amelynek éves piaca mint- :
egy 11 millidrd forint. A legutébbi tizen- :
két hénap alatt értékben plusz 1, meny- :
nyiségben minusz 1 szdzalékos mutatot :
mért a Nielsen, az egy évvel kordbbihoz :
viszonyitva. A gyartoi méarkak piacrésze, :
értéket tekintve, stabilan 58 szézalék, :

Haztartési papiraruk - értékben mért - kiskereskedelmi forgalméabél a bolttipusok piaci
részesedése, 2011. marcius-2012. februar soran (szazalékban)

. : Papir Konyhai . .
Bolttipus Toalettpapir zseblfen dé t6r16l¥en dé Papirszalvéta
2500 nm felett 41 29 37 36
401-2500 nm 32 33 36 29
201-400 nm 6 7 5 7
51-200 nm 11 14 9 15
50 nm és kisebb 3 5 3 4
Vegyidru-szakizlet 7 12 10 9

Forrds: nielsen

mozog. Ertékben minusz 3, mennyi-
ségben minusz 4 szazalékot regisztral-
tunk, egyik évrél a masikra. Mind érté-
ket, mind mennyiséget tekintve 2 sza-

ha a legutdbbi két évet 6sszehasonlitjuk. -
A top hiiszba tartozé konyhai torléken-
dé szintén éves piaca kozel 7 millidrd
forint. Ertéket tekintve nem valtozott :
a bolti forgalom, éves dsszehasonlitds- : zalékkal sziikiilt a piaca, nyolchénapos
ban. Az eladott mennyiség 2 szazalék- : §sszehasonlitdsban. Ebben a szegmens-
kal csokkent. . ben legnagyobb a gyart6i markak rész-
A gyartéi markak részesedése az ér- : ardnya: a tavalyi, értékben mért 66-rol
tékben mért kiskereskedelmi eladdsbol : idén 68 szdzalékra emelkedett.

a tavalyel6tti 50 szdzalék utan, madlt év- : Szalvétandl a menedzselés 1ényeges
ben 49 szazalékra esett vissza. . szempontja, hogy a fehér kedveltebb,
Legkisebb szegmens a papirszalvéta; | mint a szines. =

éves forgalma 3 millidrd forint felett : Farkas Monika, a Nielsen tigyfélkapcsolati csoportvezettje

Z& The annual market is stable at 46 billion forints

Toilet paper, tissue, kitchen towel and napkin sales amounted to HUF 46 billion in March 2011-February
2012, just like in the previous comparable period. Tissue, with an annual marker of HUF 11 billion, per-
formed the best from the four products, gaining 1 percentage in value sales, although volume sales were
down 1 percent; manufacturer brands were stable at 58 percent. Toilet paper was sold in the value of
HUF 25 billion (it is the second biggest category from the 60 measured by Nielsen). In the examined period
value sales remained stable but volume sales were down 1 percent; manufacturer brands better their
market position by 1 percent, growing from 58 to 59 percent. Kitchen towel sales neared HUF 7 billion,
value sales did not change but volumes sales decreased by 2 percent. Manufacturer brands’ share fell
from 50 to 49 percent. The napkin market’s size was HUF 3 billion, Nielsen registered minus 3 percent in
value and minus 4 percent in volume; manufacturer brands’ share increased by 2 percent to 68 percent. =
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Brand Managere.
— Magyarorszagon

Toth Judit
Brand Manager
Kimberly-Clark

7

Nagy Réka . . (o
regionalis rényen is, de mégis
mérkamenedzser volt novekedés —

SCA Hygiene Products

Managere.

— A fogyasztok sokkal arérzékenyebbé vél-
tak, valamint figyelik az adott druhaz sz6- :
rélapjat, akcidit. A vasdrlo megnézi, hogy :
mit és mennyiért kaphat meg, valamint : gzndor Judit
tovébbra is keresi a :
. Manager

: SCA Hygiene Products
séget a legkedvezobb :

aron. Cégiink nagy :
hangsulyt helyez a :
minél jobb mindség
elérésére és a hoz-
zéadott érték bizto-
sitasdra — hangsu- :

lehet6 legjobb miné-

Radajkovics Zita o
Viktéria lyozza Radajkovics
Sales Manager Zita Viktoria,a Vajda :
Vajda-Papir

Managere.

Godri Sandor
kereskedelmi igazgatd
Metsa Tissue

az arérzékenység elnyomta, a reciklalt/ :
Ujrahasznositott papir alapu termékeket
a fogyaszt6 tobbnyire az ar alapjdn va- :

lasztja, nem pedig a kornyezetvédelmi

igazgatdja.

a rétegszam befo- :
lyasolja a vésarldso- :
kat — kezdi a téma :
altaldnos jellemzé- :
sét Téth Judit, a :
Kimberly-Clark Kft. :

a kiskereskedelmi
forgalom csokken. :
Papirban, ha az el-
mult egy évet (MAT :
JF2012, Nielsen) :
osszehasonlitjuk az
el6z6 évvel, akkor :
stagndlunk, mind :
értékben, mind vo- :
lumenben, szem- :
ben az elmult évek- :
kel, amikor, ha sze- :

mondja Nagy Réka,
az SCA Hygiene Products Kft. Marketing : |

-Papir Kft. Sales :
. a 3 rétegli termékportfs-
— A kategoéria stabi- :
litdsat az adja, hogy :
a toalettpapir és :
héztartasi papirtor- :
16 egy megszokott :
termék a hdztartas-
S ban, mondhatjuk, :
csaknem Kicserél-
hetetlen termékek. :
A mix valtozott,
a gyartok akcidikkal versengenek a va- :

sarlok kegyeiért. Sajnos az okokoncepciét : Godri Sandor.

A Kimberly-Clark j A papir zsebkenddkon beliil mind a 10-es, mind a 100-as zacskds
kiszerelés csokken, egyediil a dobozos kiszerelés tudott ndvekedni.

Nagy kiszerelésben a toalettpapir :
A piaci adatok alapjn egyértelmd, hogy
a vasarlok az egyre nagyobb, akar 24,32
tekercses toalettpapir-csomagokat része- :
sitik elényben. Ezek a kiszerelések ta-
: ldlhatok ugyanis leginkabb akciokban, :
© és a fajlagos druk igy a legalacsonyabb. :
. A gyartok pedig azért helyezik el6tér- :
- be ezeket a kiszereléseket, mert a sajit
markak ide még kevéssé tortek be, igy :
a gydrt6i markak kindlata domindns :

ebben a szegmensben.

Toalettpapirokon beliil még mindig
a 3 rétegli variansok erételjes novekedé- :
se figyelhet6 meg (értékbeni részesedés :

65%, Nielsen). Ezt a folyamatot segitik a ¢ Atoalettpapiroknél a kiszerelés nagységa

kiilonbozé lancok promécidzasi stratégiai . ésarétegszam befolydsolja a vasérldsokat
© is tartalmaznak, mellyel 4pold funkciét is
ciéban, igy természetes, hogy a2 és 1 réte- :
gli termékek nagymértékben csokkennek. :
P — - A toalettpapirra :
> nem jellemzd a sze-
zonalitds, bar egy- :
egy szezonalis min- :
taju termékkel egy :
kis izgalmat lehet :

is, ezek a termékek vannak leginkabb ak-

csempészni ebbe

goriaba is, mint pél-

Customer Marketing
kiszerelése kardcsonyra — emlit néhanyat

Customer Marketing Managere.

— Ebben az évben az illa-
tokat illet6en igyekeztiink

lidt szélesiteni 2 4j illat-
tal, a ,,Sweet flowers” édes
virdgillattal és a ,,Fresh
morning” friss mezei vi- §
ragok illataval. Ugyan- |
akkor a fehér szin er6so- §
désével a szinesek rova- M
sara egy ,Pearl white” —
gyongyfehér termékkel is
erdsitettiik a portféliot —
sorolja a Metsa innovacioit

polctikor 777774

ellatnak. Ezzel a termékkel az els6k kozott
léptiink az apold toalettpapirok piacara —
jelenti ki Téth Judit.

A Vajda-Papir szamos fejlesztéssel és
markaval all a magyar vasarlok6zonség
szolgalatdra. 2011-t61 sikerrel forgalmaz-
zak az Ooops! termékcsaladot, amely-
nek valtozatai és széles valasztéka az egy-

szer(itdl a luxusig minden igényt kiszol-
a tipikus rutinkate- :

gal, raadasul Magyarorszagon egyediilal-

© 16 m6don, rendszeresen tesztelik ezeket
dé4ul a Zewa tavaszi :
lila toalettpapirja, :
vagy téli dizéjnos :

a cikkeket egy fiiggetlen német labora-
tériumban.
— Tapasztalataink szerint a fogyasztok sza-

: madra egyre fontosabb az egészség meg-
a forgalomnovel§ lehet8ségek koziil Sdn- :
dor Judit, az SCA Hygiene Products Kft. :

6rzése, amelyre az Ooops! markank bér-
gyogyaszatilag és négydgyaszatilag vald

: tesztelése a valaszunk. Ez egy j trend le-
A gyartdk dltalaban a toalettpapir-uj- :
donsdgaikat is a 3 rétegli szegmensben :
© vezetik be.

het a jovében, hiszen egészségiink meg-
Orzése egyre nagyobb hangsulyt kap —

: mondja Radajkovics Zita.

szegmens megteremté-
sére vallalkozott termékfejlesztésé-

3 rétegl toalettpapirral.
— A termék nemcsak kamillaillata és

- -mintézatd, de a lapok kamillakivonatot

: Idén az Ev terméke (Product of the
. vel, a Kleenex Kamillas 8 tekercses, :
megfontoldsok miatt — teszi hozza Godri :
Sandor, a Metsa Tissue Kft. kereskedelmi :

Year) szervezet magyar tagozatanal az

: Ooops! Premium és Sensitive toalettpapi-
. rok nyerték el ,,Az Ev Terméke Dij 2012”

43 Trade 2012.
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dijat a kategéridban.
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Folyik a dobozolas

Ez a valsaggal ellentétes folyamat val6szi-
ntileg a szerepl6k nagyobb aktivitasara,
az ide koncentralt termékbevezetésekre
vezethetd vissza.

—Tavasszal jelentiink meg az 4j levendu-
la-narancs illatt, dobozos, 4 rétegti papir
zsebkenddnkkel. Hamarosan jon a gyere-
keknek sz616 3D-s, kihajthat6 dobozos pa-
pir zsebkenddnk designvaltdsa, illetve sze-
zonalis, limitalt kiaddsu termékekkel eb-
ben a szegmensben is megjeleniink - jel-
zi elére a Zewa-innovaciokat Nagy Réka.
A konyhai torlék esetleges szezonja
a nyari grillezés lehet, de a szakemberek
szerint igazi fellendiilésre a valsag utdn
szamithatunk.

— A haztartési papirtorlék esetén a piac
nem sokat véltozott. Az 1 és 2 tekercses

. termékek a vezetSk a kategérian beliil,
. arétegszdmot illet8en a 3 rétegliek va- :
. lamelyest néttek a 2 rétegtiek rovdsdra. :
A gazdasdgossag jegyében megjelentek :
© az oridsi, egytekercses, jumbo valtoza-
. tok, mar mintés kivitelben is — jellemzi
© akonyhai t6rl6k piacit a Tento és Lambi :
© markakat forgalmazé Metsa Tissue ke-
. reskedelmi igazgatoja.

. A szalvétakra a csokkenés, zsugorodds :
- ajellemzé trend. Egyértelmii szezonilis :
© csticsot a husvéti és kardcsonyi idészak :
: mutat a tobbrétegli, idénymintés szalvé- :
. téknak koszonhetSen.

. A Mickey egér, Verddk, Tom&Jerry kizd-
. rolagos licenc forgalmazdéjaként a Vajda- :
. Papir 7 orszagban van jelen papir zseb- :
. kendd, konyhai torlé és szalvéta szeg- :
. mensekben.

— Cégiink nagy hangsulyt fektet a ki-
sebb korosztalyra is, ezért ebben az év-

© ben a Disneyvel kotott kizérélagos szer-

z0désiinknek koszonhetéen egy igazi
kiilonlegeséggel szeretnénk kedvesked-
ni iskolakezdéskor a kicsiknek is — igéri
Radajkovics Zita.

© Az dkotudatos termékeik irant egyre no-
: vekv0 kereslet jelentkezik, elsésorban

Skandinaviaban, valamint a szomszédos
orszagokban. Ezt szolgaljak ki tobbek ko-
z6tt az Ooops! Green Line termékcsalad-
dal, amely Nordic ecolabel miné&sitéssel

. rendelkezik. A Vajda-Papir teljes gydr-
. tasi folyamata megkapta a nemzetkozi

FSC mindsitést, ami garantalja, hogy ter-
mékeikhez kizérolag felel6s erd6gazdal-
kodasbdl szarmaz6 faszarmazékot hasz-

: nalnak fel.

A haztartasi papiraruk beszerzése
a nagybevasarlasokhoz igazodik

A haztartasi papiraru piacanak négy szeg- :
mense — a WC-papir, a papir zsebkendé, :
akonyhai t6rl6kendd, valamint a szalvéta —

esetében eltérd forgalmi adatok és vasarla-

si szokasok fedezhet6k fel a GfK Hungdria
Héztartaspanel adatai alapjan. A szegmens
forgalmat a WC-papir uralja: a teljes drbe- :
vétel mintegy 60 szazalékat hozza. A papir
zsebkendd a mésodik legnagyobb szegmen-
se a piacnak: a haztartasok minden 100 fo-
rintbdl t6bb mint 20 forintot adnak ki er- :

re a termékre.

WC-papirt természetszertileg minden héz-

tartas vasarol, mégpedig atlagosan Gthe-
tente. A teljes arbevétel tobb mint fele a

8 tekercsnél nagyobb csomagok megvasar- :
lasabdl szarmazik. A haztartasok legszive-
sebben a haromréteg(i termékvaltozatot va-
lasztjék. Az elmuilt évben er8s6dott a gyartoi
mdrkak pozicidja, piaci részesedésiik a szeg-

mensen beliil eléri a 60 szézalékot.

Tizbél kilenc héztartés vésarol papir zseb-

kendét legalabb egy alkalommal az év so-
ran. Legkeresettebb a haromréteg ki-

Az egyes kereskedelmi csatornak részesedése a haztartdsi papiraru szegmensének
teljes arbevételébdl, 2011 (az adatok szazalékban kifejezve)

Napi fogyasztasi
cikkek teljes forgalma

Hipermarket 26
Szupermarket 17
Diszkont 16
Mas csatornak 41

megbetegedéseknek kedvezd idészakban :
- sen belill a fehér szalvétdk, illetve az egyré-

megfigyelhet a forgalom megugrasa. 2011-

© ben gyakorlatilag stagnalt az arbevétel az
: kokban (karacsony, hisvét) népszertiek a
. szines és dekoralt papirszalvétak is. Ebben
© aszegmensben a legerdsebb a gyart6i mar-

el6z6 évhez viszonyitva, és a gyartoi, vala-

. mint kereskedelmi mérkék szegmensen be-
- litli részesedésében sem tortént jelentds vél-
tozas: az arbevétel tobb mint 50 szazalékét
. litva is nétt a részesedése a markézott ter-

a gyart6i markak adjak.

Konyhai t6rl6kendét kéthavonta vasarolnak
. 1ékos részesedést a kategoridn beliil.

a haztartasok, és egy alkalommal atlago-

san 2 tekercs keriil a kosarba. Legkedveltebb :
a kétrétegli kiszerelés, az drbevételt kozel :
. és szivesen valasztjak a hipermarketet a be-
. szerzés helyszinéil.

. Ezaldl kivételt jelent a konyhai torl6kendSk
. szegmense, ahol is a diszkontok pozicija
- alegerdsebb.

kétharmados részesedéssel ez a tipus domi-

- nalja. A konyhai papirtorl6k esetében a leg-
© magasabb a kereskedelmi mérkéak szerepe,
szerelés, illetve a 100 darabos csomagban :
kaphat¢ véltozat. Télen, illetve az allergids

részesedésiik meghaladja az 50 szézalékot.
Szalvétat tizb6l hat haztartas vasarolt 2011-

WC-papir

Papir Konyhai
zsebkendoé torlokendo
32 26 29 29
15 17 13 18
21 22 33 22
32 35 25 31

Forrds: GfK Consumer Panel Services

Szalvéta

ben, atlagosan negyedévente. A szegmen-

tegli kiszerelés domindl, de tinnepi id6sza-

kék pozicidja és az el6z6 évvel osszehason-
mékeknek, amely meghaladta a 70 szdza-

Haztartasi papirdruk vasarldsat a haztarta-
sok altalaban a nagybevasarlashoz igazitjak,

Typically we buy household paper products during big shopping trips

There are four segments in the household paper product category: toilet paper, tissue, kitchen towel and napkin. Toilet paper is the biggest category with a 60-per-
cent share from total household paper revenues; number two is tissue as from every 100 forints households spend more than 20 on this product. Every household
buys toilet paper, on average every five weeks and the most popular is the three-layer version and 8-roll or bigger packages. Manufacturer brands strengthened their
position in the last few years and their share reached 6o percent. Nine out of ten households buys tissue at least once a year, their favourite is the three-layer ver-
sions in packages of 100; manufacturer brands’ share was more than 50 percent. We buy kitchen towel every other month, on average 2 rolls per occasion. PL kitchen
towels’ share exceeded 50 percent. We like two-layer kitchen towels the best. In 2011 six out of ten households bought napkins and manufacturer brands’ share was
above 70 percent. Usually we buy household paper products when we go on a big shopping trip, e.g. to a hypermarket.
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Szortiment- és polckép-kialakitas
Célszerl a szortimentet Ggy Osszevalo-
gatni, hogy minél szélesebb korben tud-
jon az adott bolt megoldast nyujtani a va-
sarldi keresletre.

— A nagy kiszerelést a méretek miatt a na-
gyobb boltokban lehet latvanyosan és ha-
tékonyan kihelyezni, a kézepes boltok-
ban viszont egy-egy in-out megjelenésre
érdemes a nagy kiszerelést is kiprobalni.

Vasarolf magyar termeket!

A kisméretti boltokban az emberek a na-
pi gyors bevasarlast intézik, ezért ott elég
a kisebb kiszerelést papirarut tartani —
Osszegzi a valasztékkialakitds irdnyelveit
a Vajda-Papir Sales Managere. :
A kihelyezést illeten altalanos alapelv :
a blokkosités. Fontos, hogy a boltban az

Bodrogai Ferenc
alapité
Forest-Papir

5 millié darab SMS-kédot tartalmazd Harsona flizet Forest termékekbe tértén6 csomagold-
saval jut el a promdcio hire a vasarlokhoz.

- A mi felfogasunk nem az, hogy legyél nagyobb, hanem minden nap legyél jobb - vallja
Bodrogai Ferenc, aki 2010-ben elnyerte az Ernst&Young ,Az év Uzletembere” dijat. m

A 18 éve miikodo Forest-Papir Kft. a papiraru-termelés mellett a
magyar gazdasag fellenditésének lgye érdekében is munkalkodik.
Az alapfté Bodrogai Ferenc hozta létre a jol ismert Magyar Termék ta-
nusitd védjegyet, amit ma mar tobb mint 40 tarsasdg hasznal. Céljuk
egyértelm( eligazodast nyUjtani a fogyasztoknak, hogy ha magyar
terméket vasarolnak, azzal a hazai gazdasagot és a munkaertpiac
er6sodését tdmogatjak.

Idén is folytatjak tobb évvel ezel6tt inditott kezdeményezésiket,
a magyar termékek és szolgaltatdsok népszersitését megcélzd
nyereményjatékukat, melyhez ebben az évben tovabbi 7 magyar
cégis csatlakozott, és melynek szlogenje: ,A LEGNYEROBB MAGYAR
KOLLEKCIO”. Facebook-kampdannyal és a Forest esetében tébb mint

egyes kategorian beliili termékcsoportok
kiilon, de egymas mellett helyezkedjenek el.
A szegmensek egymashoz valé aranyat a
forgalmi stlyok alapjan kell meghatdarozni.
— A toalettpapirblokkban a nagyobb kisze-

22 Buy Hungarian!

Forest-Papir Kft. has been active for 18 years and it was company founder Ferenc Bodrogai who
established the well-known Hungarian Product trademark, which is now used by more than
40 manufacturers. Once again Forest-Papir and 7 other firms promote Hungarian products with
a prize game, called ‘THE WINNING HUNGARIAN COLLECTION'. A Facebook campaign supports the
game and Forest-Papir packages 5 million small booklets with SMS codes in their products. =

relések keriiljenek alulra, a kisebbek feljebb.

A vésérlasi utvonalon el6bb a magasabb mi-
néségli és drszinvonaly, tobb rétegli, min-
tas, illatositott termékek kovetkeznek, majd
az olcsobbak. A papir zsebkend6k blokkja-
ban a 100-as kiszerelések keriilnek alulra,
a 10-es csomagok feliilre. Kiemelt helyre ke-
riiljenek mellettiik a dobozos kiszerelések —
tandcsolja Sandor Judit.

— Mi az alkategoriakon beliil mindenképp
a markankénti blokkositast ajanljuk, mert
a fogyaszté szamara sokkal észrevehetdbb,

feltéindbb a polcon a keresett termék vagy :

preferalt marka — teszi hozza Téth Judit.

Valtozo, fogyasztohoz

illesztett kommunikacio

A Zewa reklamjaival folyamatosan jelen van
az orszagos tv-csatornakon, népszerti hon-
lapjuk és Facebook-oldaluk van az interne-

- ten, illetve sajto-, online, outdoor és instore
- megjelenésekkel is timogatjak a markat, :
- mindig az adott kampényukhoz kotédden. :
- — Kommunikaciés mixiinkben nagyobb :
. jelentdségli lett az online és kisebb a print.
: Majus—juniusban lesz a toalettpapirunk
- edukaciés kampénya, amelyben arra pro- :
© baljuk felhivni a figyelmet, hogy tudatos :
. vasarloként nézzék meg a tekercsek hosz-
. szt is a kiilonbdzd termékek esetében :
© a,,Szdmoljon a tekercs hosszaval is” szlo- :
gen szellemében. A kampdnynak jelentds
. instore része is lesz: wobbler, dobogépla-
. kat, raklapszoknya, bevasarlokocsi, polci :
. megdllit6tabla — soroljak az aktivitdsokat :
. az SCA szakemberei.
. A Vajda-Papir csapata idén masodik al- :
. kalommal szervezi meg a Balaton ko- :
. riil a ,,Balaton drive” nevezet(i aktivitast. :

Ennek célja, hogy a hazankba érkez§ kiil-
foldi vendégek is talalkozhassanak termé-
keikkel impulziv megjelenés mellett, va-
lamint a magyar vasarlok szabadsagukat
toltve is karnyujtasnyira kertiljenek ked-
venc papirarujukhoz.
A Kleenex azt kivanja elérni, hogy vasarlasi
szitudcioban ne csak a termék arat, hanem
az ar-érték aranyat is vegye figyelembe a fo-
gyaszto. Marketingtamogatasukban tovabb-
ra is a bolti megjelenéseket helyezik el6térbe.
A Metsa Tissue igyekszik marketingmixét
ugy kidolgozni, hogy a vasarlasi dontés-
hozatal hatékony befolyasolasa jegyében,
a polcoknal szdlitsa meg a fogyasztét. En-
nek érdekében print hirdetésekkel és bol-
ti fogyaszt6i promdciokkal ragadjak meg
a fogyasztok figyelmét. m

KL

&2 Consumer demand targets quality paper products

The household paper market is stable, with a small restructuring taking place.
Experts agree that the crisis is not over yet, consumers are price-conscious and
promotion-sensitive. According to Judit Téth, brand manager with Kimberly-Clark
Kft. shoppers in Hungary buy toilet paper focusing on two criteria: the size of the
packaging unit and the number of layers. Réka Nagy, SCA Hygiene Products Kft.s
marketing manager informed Trade magazin that retail sales in Hungary are de-
clining and if we take a closers look at paper sales we can see that 2011 brought
stagnation in both value and volume. Zita Viktéria Radajkovics, Vajda-Papir Kft’s
sales manager emphasised that consumers became much more price-sensitive
and always read promotional leaflets. They keep looking for the best quality at
the most favourable price. Sdndor Godri, commercial director of Metsa Tissue Kft.
is of the opinion that the category’s stability is the result of toilet paper and pa-
per towel being obligatory presence in households. At the same time the product
mix changed and manufacturers are competing for buyers with price promotions.
From market data it can be seen that consumers prefer bigger toilet paper pack-
ages, sometimes buying 24- and 32-roll units. These are the most often promoted
so people get them at relatively low prices and manufacturers also like them be-
cause there are few private label products in this segment. 3-layer toilet paper
sales are still growing strong (their share from value sales is 65 percent, according
to Nielsen). Toilet paper is not a seasonal product but the usage of seasonal pat-
terns can bring a little excitement in the category, e.g. Zewa’s lilac toilet paper
for the spring season or the winter design before Christmas - we learned from
Judit S&ndor, customer marketing manager with SCA Hygiene Products Kft. This
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year Metsa launched two new scents in the 3-layer segment: Sweet Flowers and
Fresh Morning, plus they came out with a white toilet paper called ‘Pearl White'.
Kimberly-Clark appeared in stores with Kleenex Chamomile 8-roll, 3-layer toilet pa-
per: the product is not simply chamomile-scented but the sheets contain chamo-
mile extracts too. Vajda-Papir introduced its Ooops! product line in 2011 with great
success, which serves all needs from simple to luxury demand. These products
are dermatologically and gynecologically tested because consumers are increas-
ingly concerned with health issues. This year Ooops! Premium and Sensitive toilet
papers won ‘Product of the Year 2012’ in their category. Tissue: sales of both the
10 per pack and the 100 per pack version were decreasing, only the box version
was able to increase sales - this process is not in line with the current trends of
economic recession and is the result of product launches concentrated to this
segment, for instance in the spring Zewa brought out lavender-orange 4-layer tis-
sue in a box. Summer barbeques may increase paper towel sales but only when
the crisis is over will real upturn take place - say the experts. 1- and 2-roll products
are the leaders of the category and 3-layer towels managed to grow a bit to the
detriment of 2-layer versions, we learned from the expert of Metsa (the distribu-
tor of the brands Tento and Lambi). Napkin sales contracted; the best seasons are
the Easter and Christmas periods, thanks to multi-layer and seasonal-design prod-
ucts. Vajda-Papir is present in 7 countries with Mickey Mouse, Cars and Tom&Jerry
napkins, kitchen towels and tissues. Their Ooops! Green Line is a product range
that earned the Nordic Ecolabel qualification and targets environmentally con-
scious shoppers, mainly in Scandinavia and the neighbouring countries. =
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I—IO V ENTA A Komplex bemutatkozasi lehet6ség az dgazat beszallitéi szama-

ra, szakmai konferenciakkal, interaktiv forumokkal, latvanyos
bemutatdkkal, versenyekkel.

Kiemelt ajanlatunk:

¢ Kreativ Konyha Férum

¢ Interaktiv chef bemutaték

e Latvanyos barista és barmixer bemutaté

- ¢ Konferencidk, workshopok
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Eves kozgytilés

Az ipartestilet 2012. jUnius 13-an 10 ¢rakor tartja éves kozgyU-

|ését. Napirend:

1. Az elmdlt év pénzigyi eredményének ismertetése, valamint
beszadmold a 2012-es év |. félévének eseményeirdl.

2. Beszdmol6 a tovabbi tervekrdl, célokrol és a 2012-es koltség-
vetésrol.

3. Az MVI harom alapftvanyanak dsszevonasa (Segély a Vendég-
latosokert Alapitvany, A Magyar Vendéglatds Europaban
Alapitvany, A Fels6fokt Vendéglatasért Alapitvany).

4. Szavazas az Alapszabaly és az SZMSZ dsszevonasardl, illetve
az ezek mellékletét képez§ Uj Etikai kodexrdl

=& Annual general assembly

MVI's annual general assembly will be held on 13 June 2012 at 10:00.Agen-
da: 1. 2011 financial report, summarising the events of the first half of
2012. 2. Further plans and objectives, plus the 2012 budget. 3. Merger of
MVI's three foundations. 4. Voting on uniting the Articles of Association
and the Rules of Organisation and voting on the new Code of Ethics. =

Feliigyeleti dij

Az MVI elndkének, Kovacs Laszlonak az élelmiszerlanc-feliigyele-
ti dijjal kapcsolatban feltett kérdéseire a NEBIH illetékese a kovet-
kezg valaszt adta:

LA felligyeleti dij a vendéglatasi tevékenységet végzok esetén az
élelmiszer-forgalmazasbol szarmazé bevétel vagy jovedelem utan
fizetendo. A jogszabdly alapja az, hogy a hat6sag kockazati alapon
ellendrzi a feliigyelete ala tartozo tevékenységeket, valamint min-
tat vesz a termékekbdl. A kockazatbecslés egyik legfontosabb té-
nyez0je a tevékenység volumene, vagyis a 1étesitmény kapacitasa,
amely jellemzden aranyos a tevékenységbdl szarmazé bevétellel.
A magas kategoriaju éttermek esetén, sajnos, e bevételek nem fel-
tétleniil reprezentdljak a tevékenység valds kockazatat, azonban a
jogszabaly szovege alapjan nem all médunkban eltekinteni a tevé-
kenységre esd teljes bevétel alapu dijfizetéstol.

Természetesen, ha a bevételeket megbontjak, és egyes tételek,
mint pl. a felszolgalas dija kiilon keriilnek elszamolasra, akkor
csak élelmiszer-forgalmazasboél szarmazé bevételek alapjan kell
a feltigyeleti dijat megfizetni. Tobbféle tevékenység végzése ese-
tén a bevallasra kotelezett pénziigyi és/vagy f6konyvi nyilvantar-
tasa alapjdn, illetve azon alapuld kalkuldciéval allapithatja meg a
feltigyeleti dij kotelezettségének alapjat.

Amennyiben egy rendezvény soran a rendezvényszervezg tovabb-
szamladzza a szolgaltatast, am azt nem vendéglatd-tevékenység
teszi, és mint szervezd nem is végez vendéglato-tevékenységet,
ugy természetesen az altala végzett tevékenység nem feliigyeletidij
-koteles.

A jogalkoto is tudataban volt annak, hogy a feliigyeleti dij eseté-
ben a termékre tobb alkalommal rakddik a 0,1 szazalékos dij, de a
kordbbiakban {rtak szerint a dij nem ad6, hanem egy tevékenység
alapjan fizetett specialis igazgatasi szolgaltatasi dij, amely a bevé-
tel alapjan szamitédik. Ezaltal el6fordul, hogy egy termék utani be-
vétel alapjan 4-5 alkalommal fizetnek dijat, azonban a hat6sag is
ugyanennyi alkalommal végez feliigyeleti tevékenységet. m

&% Food chain supervision fee

MVI president La&szl6é Kovacs received the following answers from the National
Food Safety Authority (NEBIH) to his questions about the food chain supervi-
sion fee: those working in catering have to pay the supervision fee after their
revenue from food sales. The authority does risk-based inspections, in which
one of the most important aspects is the capacity of a bar or restaurant. Typi-
cally this capacity is in proportion with the revenue. =
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I Kialakult az ok-
s téber 4-7. kozott
megvaldsulé MVI-
Coninvest Garda-
Gastro tdra prog-
ramja, amire az
MVI  szeretettel
varja az érdekl6d6
kollégakat. Jelent-
kezés az ipartes-
' tiilet titkdrsagan.

Oktéber 4., csiitortok:

Reggel érkezés a szallasra, szobak elfoglalasa. Kavé-tea a

szallodaban, szabadprogram: séta Sal6ban.

www.hotelterrazzo.it

14:00 Indulas busszal - borkéstolasok a kdrnyékbeli pin-
cészetekben

14:30 Cantine Franzosi www.cantinefranzosi.it
Borsor kdstolasa hidegtalakkal.
Egyéb termékek: olivaolaj (Casaliva D.0O.P.); borecet
(Lugana és Groppello); grappa (Rebo, Groppello,
Lugana, Marzemino, Moscato). Helyszin: Puegnago
del Garda; modernebb épiilet csodas panoramaval.
Indulas 16.00 érakor

17:00 Franciacorta www.anticafratta.it
Klasszikus médszerrel el6allitott habzé pezsg6i
révén vilaghird.

20:30 Vacsora a hotelben.

Oktéber 5., péntek:

8:00 Reggeli utdn indulds busszal a Modena melletti
Angelopo gyarba

09:30 Gyarlatogatas www.angelopo.it

11.00 Utazas Carpiba, a parmezangyarba
www.caseificiosangiorgio.it

12.00 Ebéd a Sporting étteremben

14.30 Latogatas a modenai Malpighi balzsamecet gyartéja-
nal www.acetaiamalpighi.it

15.30 Indulés autébusszal Maranell6ba

16.00 A Ferrari Mizeum meglatogatasa

18.30 Erkezés a széallodaba, vacsora

Oktdber 6., szombat

Reggeli utan latogatas a heti piac gasztronémiai soran
11:00 6ra indulds Manerbaba busszal.
Fakultativ ebéd: a 3 villas, 1 Michelin-csillagos Il
Capriccio étteremben, Manerba del Garddban
www.ristorantecapriccio.it
Desenzandi séta
14:00 Indulas autébusszal
17:00 Latogatas a Prolongo csaladi sonkaiizembe,
San Daniele del Friuliban
Késé délutan tovabbindulds Magyarorszagra, tervezett
érkezés vasarnap a reggeli 6rakban. =

E& Tour programme
MVI-Coninvest Garda-Gastro tour will take place between 4 and 7 October.

Late afternoon departure to Hungary, arrival Sunday morning. Those who
would like to participate should contact MVI's secretariat. =
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Esszel-erzelemmel

A sikeres fovarosi Arany Kavidr étterem tarstulajdonosa,
Molndr Attila nem harcos aktivista, de komolyan veszi a
vendéglatos érdekvédelem kérdését. Szamos szakmai testii-

let meghecsiilt tagja, mastél éve az MVI elnokségéhen vallalt

. tdségeit?

fontos szerepet. Stratégidban gondolkodik, hosszi tavra
tervez. Csendben iilve nem lehet elorébb jutni! — vallja.

—Sikeres étteremtulajdonosként mi- :

ért vdllal ennyi tarsadalmi munkdt?

M. A.: Két évtizede vagyok a szakmaban,
flggetleniil a mindenkori iizletmenet-
t6l - én is napi szinten élem meg a szak-
ma problémait. Egy vérbeli vendéglatés :
ilyen kériilmények kozott nem dughat-
ja homokba a fejét. Ugyanakkor latom :
az dsszefogas jelent8ségét is a jelenlegi :

helyzetben.

Az MVI-ben masfél évvel ezel6tt keriilt :
sor vezetOségvaltasra, és Kovacs Lasz-
16 személyesen kért fel a munkara. Nem- :
csak az elképzelései tetszettek meg, ha- :
nem a modszerei is: a munkamegosztas
és a régidk szerepének novelése véle-
ményem szerint is az ipartestiilet haté- :

konysagat noveli.

- A kiilonféle szerepei nem iitik

egymdst?

M. A.: Azt hiszem, a szervezetek - MV],
MGE, MESZ és a Bocuse d’Or Magyaror- :
szag elnoksége -, amikben jelen vagyok, :
mas-mas szerepet jatszanak a szakmai :
kozéletben, nem ugyanazokat a feladato-
katlatjak el. Az MVI képviseli a vendégla-
tast az dgazati vezetés felé, és a magasabb
szinteken. Targyaloképesnek elfogadott
szervezet, amely egyszerre reprezental- :
jaa szakma minden szeletét, mindemel-
lett politikamentes és napi problémakkal :

is foglalkozik.

Budapesti régios elnokként, a kollégaké- :
hoz hasonléan, az én elsédleges felada-
tom is az, hogy tagokat akviraljak. Néha :
ugy érzem, talan adés maradok a j6 ered- :
ményekkel, az sem kizart, hogy hatéko- :
nyabban kellene a kapcsolatrendszere-
met felhasznalni, de azt sem felejthetem

el, hogy kozben a sajat éttermemmel kap-

csolatos feladataimat is el kell latnom. El- :

jon az id6, amikor le kell vonni a tanulsa-

ebben a funkciéban.

Molnar Attila

. B - Mennyi erét lit az MVI-ben?
M. A.: Nem tidlzas azt mondani, hogy :
© egytdl egyig fanatikusok vagyunk! Az :
energia sem hidnyzik bel6liink, dm ezta :
munkat mindannyian szabadidénkben :
csindljuk, és ebbdl van a legkevesebb. :

5= Working with his mind and

. his heart
daul az érdekképviseleti munkank defi- : ) ) o )

- Attila Molnér, who has been working in MVI's presi-
. - dency for one and a half years, is the co-owner
Ugy tlinik, az ipartestiiletet most jobban :

belevonjak a szakmaval kapcsolatos gaz- dapest. He has been working in the restaurant

. business for 20 years. He decided to take part in

dasagpolitikai dontésekbe, de érdemi : o'\ o of My when LaszI6 Kovécs asked him:

eredményeket nagyon nehéz elérni. E1§- :

. fordul, hogy mire oda jutunk, hogy va- opinion MVI, MGE, MESZ and the presidency of Bo-

© cuse d'Or Hungary - in all of these organisations

lakinek elmondhatjuk a problémankat, . heis a member - play different roles in the trade,

: e.g. MVl represents it at higher levels. As presi-

Erezni kell a lehet&ségeink hatarait, az :

arnvékunkon tievsem tudunk atléoni. A . task is to acquire new members. He told that MVI
y 8y pnl. © has to be aware where its limits lie: they cannot

achieve a reduction in the level of VAT but they

falat az afa mértékének csokkentéséért

Kkiizdeni a déntéshozékkal. és a szerzéi- - " vocation training that refer to the trade. Arany
’ © Kaviér - their kitchen is about to take a step up-

. jog-védelem teriletén is tul er6s lobbi : wards, they are in the process of creating a new

dolgozik elleniink. Eséllyel kiizdhetiink :

" azonban példaul a reprezentacios adé te- ¢ and serving methods. Szasa and his sous chef

gokat, mire voltam, mire vagyok képes :

Tudjuk, milyen jelent6sége van az egy-
ségnek, akadnak azonban vitaink is, pél-

nialasatilletéen.

addigra az illetékes nincs mar a helyén.

szakmai szervezeteknek példaul tul nagy

. nyel befolyasolhatnank olyan tertileteket,
. mint a szakképzési torvény vendéglatas-
: ravonatkozé passzusai, vagy éppen az al-
. kalmi munkaerd kezelése.

- Hogyan ldtja az Arany Kavidr lehe-

: M.A: Ugy tiinik, sikeresek a projektje-
. ink, és népszertiek vagyunk , célcsopor-
© tunk” korében. En szakmai fejlédést is
. érzékeltem az elmult 1-2 év soran, de ez
© nem latszik meg példaul az étteremka-
© lauz kritikusaitél kapott pontokban -
. szerintiik nem értiik el a tavalyi szinvo-
. nalunkat. Kar az ilyen kritikakért, kar a
. szubjektiv megkozelitésért, hiszen a ko-
. moly szakmai visszajelzések sokat jelen-
tenek az éttermek séfjeinek, és vissza is
. tudjak vetni 6ket.

: Na nem ezért persze, de az Arany Ka-
. viar konyhaja komoly valtozasok el6tt
© all - magasabb szintre 1épiink! Uj me-
nustruktarat alakitunk ki, és a korab-
" bifz- és stilusjegyek megtartasa mellett
modern technoldgiakat és talalasi méd-
- szereket fogunk alkalmazni. Az executive
. chef Szasa mellé konyhafénokként alkal-
. maztuk a korabban az Alabardosba dol-
. gozb Gyorffy Arpadot, Sara Zsuzsa mel-
. 1é masik sous chef-ként érkezett Kanasz

Laszl0, és az enotecas Kovacs Gabor is a
mi csapatunkat erdsiti most. Sok karak-
teres szakdacs, sok nagy név - nagy terve-
ink vannak!=

of Arany Kaviar, a successful restaurant in Bu-

Mr Molnér liked both his ideas and methods. In his

dent of the Budapest region, he thinks his main

would be able to change those parts of the law

menu structure and adopting new technologies

. Zsuzsa Séra will work together with two newcom-

riletén minket sajt6 elSirasok ellen. Ki- : ers: Arpad Gysrffy from Alabardos and Gabor Ko-

. tarté munkaval ugyancsak eredmény-

vécs from Enoteca Corso. =
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Gault&Millau
Magyarorszdg, 2012

Nem lehet rossz iizlet az étteremtesz-
telés: a kiilfoldi téke is beszallt a ma-
gyar vendéglatéhelyek értékelésébe. A
Gault&Millau magyarorszagi kalauza
minden eddiginél alaposabb helyzetké-
pet adott a magyar vendéglatasrél - 328
éttermet, 407 szallodat és 107 borasza-
tot teszteltek. A 20 pontos maximumig
értékelhet6 vendéglatohelyeknek meg-
felel6 teljesitmény esetén 1-3 szakacs-
sapkat {télnek
meg az étterem-
kritikusok. Idén
3 sapkat 17-17
ponttal két Mi-
chelin-csillagos
éttermiink ka-
pott, a Costes és
az Onyx, 2 sap-
kat a Csalogany
26, a Mak és a
Nobu, és tovab-
bi 22 étterem biiszkélkedhet 1 sapkaval.
A hirek szerint a nyugat-eurépai G&M-
kalauzok tiz pontnal kevesebbet nem
adnak, de a magyarorszagi kiadvany
szerkeszt6i, a hazai mez&ény szinvonala-
hoz igazodva, lefelé - 8 pontig - toltdk a
minimum ponthatart. Bar akadtak tesz-
telt Uizletek, akik ezt a szintet sem érték
el, a szerkeszt6k szerint nétt a jé szivvel
ajanlhaté éttermek szama hazankban. =

Gault:Millau

etteremkalauz

=& Gault&Millau Hungary, 2012

Gault&Millau's guide on Hungary tested 328
restaurants. Critics use a 20-point system and
can award 1-3 chef’s hats accordingly. This year
Costes and Onyx earned 3 hats, and further 25
restaurants were rewarded with 1 or 2 hats. =

Michelin impossible?
Két olyan hazai éttermeket , 0sztalyoz6” kalauz is megjelent idén tavasszal, amelyek
pozitiv értékelése a presztizsen til komoly bevételnévekedést is jelenthet az érin-
tett vendéglatohelyeknek. A Rudits Karoly altal irdnyitott, 2010 végén nyilt Var: a
Speiz a Michelint6l a sokak 4ltal - taldn nem is pontosan értve, milyen értékeket je-
lez val6jaban ez a cim - a csillagok eldszobajaként kezelt BIB
Gourmand mingsitést kapta; ezzel az elismeréssel idén még ha-
rom masik magyar étterem biiszkélkedhet. Ezzel szemben a ma-
gyar Gault&Millau egyetlen szakacssapkat sem itélt meg a Var: a
Speiznek, ami azt jelenti, hogy e kiadvany nem sorolta a legjobb
27 magyar étterem kozé.

Rudits Karoly azéta bezart tizletére, a Lou Lou-ra néhany éve
az elsé potencidlis Michelin-csillagos magyarorszagi étterem-
ként tekintett a szakma, 2007-ben a vilag legjobb éttermeinek
éves valasztasan az elsd szazba is bekeriilt. A szakember mosta-
ni munkajanak megitélésérdl, az értékelésekben mutatkozo kii-
16nbségek lehetséges okairdl beszélt lapunknak.

- A BIB Gourmand megszerzése 6ta érezhet6en nétt vendégeink szama - koztiik mind
tobb a magyar -, bar ebben mar benne van masfél éves munkank eredménye is. Nem
mondom, hogy nem érdekel, hogy a Gault&Millau hogyan itél meg minket, de valéja-
ban nem csodalkozom az eredményen; a kiadvany szerkesztdje, a szakmaért egykor
sokat tevé Molnar B. Tamas mintha atkeriilt volna a sotét oldalra - elvesztette objekti-
vitasat, és masként kezeli a sajat ,érdekkorébe” tartozo éttermeket. En viszont akkor
sem tartoztam a véleményét kritika nélkiil elfogad6k kozé, amikor még a Lou Lou a
kedvencei kozé tartozott. Hogy célom-e még g
a Michelin-csillag? Az it, amin haladunk; az,
hogy megfeleljiink a BIB Gourmand mindsi-
tésnek, nem feltétlentil a csillaghoz vezet. A
csillaghoz talan tdl nagy az étterem, raada-
sul mar bennem sincs meg az erre irdnyu-
16 becsvagy. Meg aztdn a munkatarsaimat
sem akarom ennek a célnak a kittizésével
stresszelni. De a lehet6ségtdl persze nem fé-
liink - szogezte le Rudits Karoly. =

Rudics Karoly

£& Michelin impossible?

This spring two restaurant guides were published and Karoly Rudits’ Var: a Speiz, got the BIB Gour-
mand rating, meaning that it has the potential to qualify for a Michelin star. On the contrary, Gault
et Millau did not give a single chef’s hat to Var: a Speiz. Mr Rudits told our magazine that the number
of their guests definitely increased since earning the BIB Gourmand rating. The Michelin star is not a
primary goal for the restaurant but they are not afraid of winning one. =

Beerpress — a sor szava

Az utébbi id6ben egyre tobb internetes oldal és blog foglalkozik - az itthon a bor mellett sokaig mostohagyermekként kezelt — sor-
rel. igy konnyen lehet, hogy nagyképtinek tiinik egy indulé internetes portaltél, hogy magat a sor szavanak tiintesse fel, de készit6i
mernek nagyot dlmodni.

Az igéret szerint a www.beerpress.hu nemcsak a sorrdl, a sor fogyasztasi helyeirdl, a fogyasztasi szokasokrdl, a sérkorcsolyakrdl, a
sorrel f6zott ételekrol, az ital torténetérdl, irodalmardl és kulttrajarol fog sz6lni, de szerkeszt6i arra is vallalkoznak, hogy a témahoz
kapcsolddo frasokkal ellassak a kiilonféle médiumokat is. Azaz amellett, hogy szérakoztat6 ismeretterjesztést folytatnak, hiriigy-
nokségként is igyekeznek miikddni. A cél méltanyolando, hiszen az utébbi id6ben szdmos tjdonsag, kiilonféle sorfesztivalok, a ha-
zai kézmoiives sorf6zés fellendiilése, a hazi sorf6zés legalissa valasa és sorvacsorak sora pezsditette meg a harom nagy gyarté uralta
hazai sorkinalat all6vizét. Jon a nyar, ami ugye egyébként is a sor szezonja, de a szezon mar a tavaszi Fézdefeszttel elkezd6dik. Sor
és esemény lesz b6séggel: varjuk a hireket!

=& Beerpress - the voice of beer

Recently many blogs and websites have started to write about beer. A new one, www.beerpress.hu also deals with beer, beer consumption, traditions,
beer bites and food, the history and literature of beer, plus they also plan to provide the media with thematic articles, acting as a kind of news agency for
the world of beer. It is a great idea as the summer is approaching, with many beer festivals and other jolly beer events! =
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Giga-Meki

Pop-up étterem lesz a vilag legnagyobb McDonald’se: a
mesébe ill6 méretii gyorsétterem az olimpia ,tiszteleté-
re” nyilik Londonban. Az épiiletben dolgoz6 2000 mun-
katars a tervek szerint a jatékok ideje alatt tobb mint
5000 Big Macet és 180 000 adag stlt krumplit fog ki-
szolgalni a vendégeknek. A gigantikus épiiletben1500
vendég tud majd leiilni egy id6ben. A hely szolgaltata-
sait a londoniakon kiviil csak az olimpia ideje alatt a va-
rosba érkez6k probalhatjak ki, ugyanis a hely a pop-up
kategdridba tartozik - a jatékok utan az épiiletet lebont-
jak, és Ujra a floridai Orlando varosanak biiszkesége lesz
glébuszunk legnagyobb McDonald’se. =

&= Gigantic McDonald’s

The world’s biggest McDonald’s is going to be a pop-up a restaurant:
it will open for six weeks during the 2012 London Olympic Games. It
will be staffed by 2,000 people, who are estimated to serve more
than 50,000 Big Macs and 180,000 servings of French fries during the
games. There will be seating for 1,500 at a time. =

A tobb mint egymilliard dollarral a vilag
45. legnagyobb forgalmat (2010-es adat)
lebonyolitd, 450 lizlettel, atlantai kézpont-
tal m(ikodd Hooters végre eljut Magyarorszagra, a hi-
rek szerint 2012 harmadik negyedében nyitnak egy-
séget Budapesten. A Hootersekben (a sz6 az amerikai
szlengben dudékat jelent) narancssarga rovidnadra-
gos, fehér polés, telt idomu pincérlanyok szolgaljak ki
a vendégeket.

<>

NORDSEE€X Nem kellett sokaig varakoznunk a hazai
Nordsee feltdmadasara: a jogok Uj magyarorszagi bir-
tokosa majusban iizletet nyitott a Mamut bevasarlokoz-
pontban. Mint ismeretes, egy tizlet mar miikodik a West
Endben. A német nyelvteriileten rendkiviil sikeres lanc
koncepcidja a Vaci utcdban megbukott.

<>
A Coffeeshop halézat juniusban 140 m? terii-
let(i kavézoval béviil a West End Business Cen-
terben (valamint a hirek szerint az év soran
még két tjabbal is). A kavézo varhatbéan nyar elején nyi-
lik meg - a cég ezzel egyitt hat egységet lizemeltet vidé-
ken és nyolcat Budapesten.

&2 News in brief

Atlanta-seated Hooters, which operates 450 restaurants, will open its
first Hungarian unit in Budapest in the third quarter of 2012. Hooters
is famous for its orange shorts and white T-shirt wearing waitresses,
who have large breasts. & Nordsee comes alive: in May the new owner
of the rights opened its first restaurant in shopping mall Mammut; one
unit is already up and running in WestEnd. & New addition to the Cof-
feeshop chain: a 140m? unit will open in West End Business Center ear-
ly summer. Two more coffee houses are planned to open this year. Cur-
rently there are six units in the country and eight in Budapest. =
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Starbucks-terjeszkedés

Miéta Howard Schultz visszatért a Starbucks élére, latha-
téan Ujra meredeken tor felfelé az éridscég csillaga - ezt
7" bizonyitjak a ndovekedésrol sz616 legutdbbi negyedéves
pénziigyi adatok is. Mig a recesszi6 ideje alatt 1000 rosszul teljesi-
t6 iizletet zartak be, a 2012-es gazdasagi évben csak Eszak- és Dél-
Amerikdban 500 1j egység nyilik. Az elndk azt igéri, a kovetkez6
id6szakban az lizletnyitdsokat nem akadalyozhatjak olyan ellen-
érvek, mint a ,telitett kdrnyék” vagy ,nincs jo
ingatlan a kézelben”.

A magyarorszagi lizletnyitasi tervekrol és fel-
tételekrdl Szabd Orsolya, a cég hazai marke-
tingspecialistaja beszélt lapunknak:

- Pontos terveket nem készitiink arra vonat-
kozéan, hany kavézét nyitunk a kévetkez6
években - a tulajdonosnak sincsenek ilyen
jellegli elvarasai. Az iizletnyitasok jelenlegi
liteme szerintiink megfeleld, de ha valtozik,

Szabo Orsolya . . -
marketingspeciaﬁ’sta az sem jelent szamunkra gondot. A helykiva-
Starbucks lasztas hosszadalmas procedura, egy ingatla-

nos kollégank folyamatosan keresi a megfelel helyszineket. Uz-
let ott nyilhat, ahol megfelel6 a forgalom, de a kérnyezet is fontos
szempont.

Onmagaban nem probléma, ha két egységiink kozel van egymads-
hoz - funkciéik bizonyos kiillonboz&ségei miatt példaul a Széna
téri és a Mamutban miikodé iizlet alig-alig vesz el egymastdl ven-
déget. Persze az iizleteink kozott is akadnak aktualisan kedvel-
tebbek; létezik egy Starbucks-fan réteg, akiknek néhany hénapig
egyik kavézonk a torzshelye, utdna ,atvonulnak” egy masikba.
Nincsenek négyzetméter-hatarok sem megjelolve a fontosabb
[ ) paraméterek kozott,
| az ésszerliség hata-
rain beliil barmekko-
ra lehet egy Starbucks
lizlet. Pragaban pél-
daul mikodik to-go
tipusu  értékesitésre
berendezkedett  Kkis
kavézonk is. Elképzel-
het6 hasonl6 Magyar-
orszagon is, de jelen-
leg nincs tervben ilyesmi, mint ahogy a Nyugat-Eur6paban most
kiprébalas alatt 1év, vagy a teljesen Uj, egyeldre csak az USA-ban
tesztelt koncepcidk bevezetése sem.

A kozeli jov6ben nem varhat6 iizletnyitas vidéken - a terjesz-
kedéshez hazai hal6zatunknak alaposan meg Kkell er6sddnie,
stabil markat kell teremteniink, ami megfelelGen széles réteget
mozgdsithat a vidéki nagyvarosokban. A Starbucks iizleteket
Kozép-Eurépaban miikodteté6 Amrest Kft. névekedési politikdjara
jellemz6 a megfontoltsag, Csehorszagban példaul 3 ,intenzivebb”
év utan a branderdsités keriilt el6térbe, ezért 2011-ben nem is
nyilt 4j kavézonk. =

== Starbucks expanding

Howard Schultz’s return to the chairman’s seat at Starbucks revitalised the cof-
fee house giant: in 2012 Starbucks will open 500 new units in North and South
America. As for their Hungarian plans, Starbucks’ marketing specialist Orsolya
Szab6 told our magazine that they have no precise plan concerning the number
of coffee houses to be opened. Selecting the right locations is a long procedure.
In the near future no new unit will open outside the capital city, first Starbucks
has to create a strong brand that attracts many people in the cities around the
country. =
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Minden, ami a
tokéletes hazi lekvar és befott
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Ikon étterem

Szerencsésen talalkozott 6ssze tulajdo-
nos és séf a debreceni lkon gasztrond-
miai koncepci6éjanak megteremtésekor.
Kettejiik, valamint egy huiszéves tapasz-
talattal rendelkez6 tervezd-kivitelezd
cég 6sszhangjanak eredménye egy sokat
igér6 étterem Kelet-Magyarorszagon.
Mindez egy vendéglatéhelyre a munka
megkezdésekor még csak nem is emlé-
keztetd helyiségben — ahogy arra az en-
teridrt kialakité Coninvest szakértéje ra-
mutatott.

A tulajdonos feladta a leckét a cégnek:
otthonossagot sugarz6 luxuséttermet
kért; igy keriiltek egymas mellé a legmo-
dernebb olasz butorok, a borfalak és a
konyvespolcok. A szoros hataridé mellett
kialakitott egyedi berendezés ergonémi-
ailag is tokéletesre sikeredett - ide var-
jak a hely megalmoddi a gasztronémidra
érzékeny vendégeket: az ,j-gourmand”
magyarokat, valamint a varosban tanulé
kiilfoldi didkokat. A tulajdonos a nouvelle
cuisine hive, egy Michelin-csillagos fran-
cia étterembdl atcsabitott konyhaféno-
kétdl (aki ott masfél évet sous séfként
dolgozott) egyszer(i ételeket kért ,jol
megcsinalva”. A konyha friss, helyi alap-
anyagokkal dolgozik, csucstechnologi-
at hasznalva. Az italvalaszték a helyhez
illé: a kinalt 120-féle bor 90 szazaléka
magyar, egy-egy félét csapolnak sorbdl
(DAB) és ciderbdl. =

Debrecen, Piac u. 23.
Tervez®: Kelemen Csilla, Prokopp Istvan
Konyhaf6nok: Pataky Péter

& lkon restaurant

lkon is a restaurant with great potential in East
Hungary. This luxury restaurant has an atmos-
phere where one can feel at home, this is how
modern Italian furniture, wine racks on the walls
and bookshelves ended up in the same room and
created a harmonic interior. The target group is
‘new gourmet’ Hungarians and foreign students
studying in Debrecen. lkon’s owner believes in
nouvelle cuisine so on the menu card we find
simple dishes made from fresh local ingredients,
using the best techniques and equipment; the
chef came from a Michelin-star French restaurant
where he used to work as sous chef. =
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kaja.hu Cybergastro

A Nagymez6 utcai kaja.hu helyén korabban gyorsétterem miikodott, a hosszabb
londoni munka utdn hazatért jelenlegi tulajdonos pedig - igazan 21. szazadi kon-
cepcidval érkezve — nem felejtette el ezt a tényt. Otleteivel régtén meg is osztotta
a kritikusokat, am gy tiinik, a vendégeket nem. Minthogy elsédleges célcsoportja-
ként a fiatalokat és a fiatal feln6tteket jel6lte meg, szinte magatdl értet6dott, hogy
az infokommunikaciés technika eszkdzeit épitette be a vendéglatasba, s6t, sz6 sze-
rint az asztalba. Mégpedig képerny6ket, amik egy, az asztal ala telepitett egérrel
vannak dsszekottetésben - ezek segitségével rendelhet6ek meg az ételek-italok.
Azaz, elvben, a vendég csak akkor keriil kapcsolatba a felszolgéléval, amikor az a
rendelését kihozza. Az angolos stilust, kockds minimalizmustként koériilirt enteri-
Ori étterem a sziirkemarha-hamburger mellett gyorséttermi drakon kinal ételfaj-
takat sok, ma divatos nemzeti kony-
habol is - az étlap kissé eklektikus és
olyan b6, hogy meg kell tanulni ,ke-
zelni”. A magat a gasztroglobalizacié
mellett elkdtelezé tulajdonos aktivan
haszndlja a (gyors)éttermi marke-
ting eszkozeit; tobbek kozott akcid-
kat szervez, torzsvendég-kedvezmé-
nyeket ad, rugalmas hazhoz szallitasi
rendszert miikodtet. m

Budapest, Nagymezd u. 41.

£ kaja.hu Cybergastro

Located in Nagymez® Street, kaja.hu is a real 21st-century place that targets young people. Moni-
tors, which are built in the tables, can be used to order food and drinks. The owner is devoted to
gastro-globalisation and he actively uses the marketing tools of fast food restaurants, organising
promotion campaigns, giving discounts to regular customers and doing home delivery. =

Pivo sérvendéglé

Ugy tiinik, a budapesti,cseh kocsmak” evoliiciéjanak egyik iranya a klasszikus soroz6-
vé valas, azaz a meleg ételek ,beszivargasa” az egyébként sorre épitd helyekre. Ha nem
is torvényszerd, de helyeselhetd 1épés, hiszen ez boviti a célcsoportot: a szolgaltatas el-
sésorban az italfajta messzirdl (is) érkezé inyenceit vonzza, de mar jéval tébbet nyjt
a kornyékbelieknek és a sorkedvelGkkel egytitt érkezo kiséréknek is.

A féréhelyek szamat tekintve is kib&viil6 cseh kocsma a 2.0 kategdria legjellegzete-
sebb képvisel6je a Nagykoruttol szé szerint par 1épésre nyilt Pivo Sérvendégld, ahol
a 350-500 forintért kaphato jellegzetes cseh sorfalatok mellett féltucatnyi féételt is
ajanl az étlap, sét, étel-sor meniiket is. 13(!) kisebb-kozepesebb sorf6zde kozel 40-
fele sorét klnaljak ebbdl 6 csapolt, koztitk egy a nalunk rltka IPA tlpusbol Az drak a

P4

jo sor hive, annak ér ennyit az élmény. Amit nagyon sze-
rettiink a Pivéban: sokat tesznek a sérkultiira, még tob-
bet a cseh sorkultira kozelebb hozasaért. Az étlap elején
példaul periddusos rendszerhez hasonlité tablazatban
magyarazzak el a rendelhetd italok helyét a sérok vila-
gaban, az étlapon pedig nemcsak az ital jellegzetességeit
mondjak el, de az azt készitd sorfézdéket is bemutatjak. =

Budapest VI, Wesselényi utca 47.

S& Pivo beer restaurant

It seems that the evolutionary direction ‘Czech pubs’ are taking is that hot meals ‘infiltrate’ places
that originally concentrated on beer. Pivo is a good example of this trend: now they are also waiting
for guests with typical Czech beer snacks for HUF 350-500 and half a dozen main dishes. Pivo sells
nearly 40 types of beer - 6 of them are on tap - from 13 breweries. =



Csak a tenger szaga hidnyzik

El6z6 szamunkban irtunk a budadrsi halpiac mellett nyilé6 Dokk biiférél - fel is
meriilt egy-két ,visszajelzésben”, hogy ezentul nem kell az inyenceknek Hor-
vatorszagba utaznia egy friss siilt tengeri halért. A tulajdonos, Palotas Péter
maga is volt szakacs, mai séf-vevdi is ismerik - egy halas étteremben toltott
- konyhaf6énoki éveib6l, sokan ma is felhivjak tanacsot kérni a témaban. Ko-
moly versenyel6ny ez - llitja Péter -, hiszen a hal egy bizalmi termék, ami al-
landé személyes kapcsolattartast igényel. T6le kérdeztiik, mit ajanl az étter-
meknek a grillszezonra.
- Nyéron a grillre kissé zsirosabb halat érdemes tenni - a bériik szine miatt
kék halaknak hivott makrélat, szardiniat, vagy a mediterran térségben hala-
szott tengeri siillét, arany durbincsot ajadnlanam tébbek koézott. Grillezés koz-
= ben figyelni kell, hogy ki
ne szaradjanak; ha nagy
langon sttjiik, elégnek,
ha kis parazson, akkor
beliil nyersen maradnak.
A makréla és a szardi-
nia elképeszt6é aromakat
tud produkalni megsiit-
) N ve. Elkészitéslikhoz elég
<) = ' némi kakukkf(i, petre-
zselyem, fokhagyma, és

' ‘
konnyt salataval, esetleg citrommal és olivaolajjal lehet is talalni. A durbincs
és a siill6 kozelrdl, az Adriardl érkezik, igy szuper friss aru: reggel kifogjak,
este mar siitni lehet, hiszen a nyari szezonban a budaérsi halpiacra folyama-
tosan érkezik a szallitmany. =

&2 Only the smell of the sea is missing

In the previous issue of our magazine we already reported on the opening of Dock buffet by
the Budaors fish market. Owner Péter Palotds used to be a chef himself, so his chef customers
know him really well, and according to Mr Palotés this is a big competitive advantage as fish is a
product that requires confidence. For the summer barbeque season he recommends restaurants
to use mackerel, sardines and Mediterranean seabass or gilthead bream because these contain
more fat. The seabass and the bream come from the Adriatic so they are absolutely fresh: they
are caught in the morning and can be grilled in Hungarian restaurants in the evening. =

7 [ ¥/ L V4 ”
Egynydri” névénybdl
- Mig tervezdk hada tori
a fejét azon, milyen
eredeti, latvanyos, id6t-
all6 valasztéelemet al-
kalmazzon egy vendég-
latéhely teraszan, a sok
minden masrél is is-
mert Symbol , étterem-
komplexum” meglepd-
en egyszerlien oldot-
' : ta meg a problémat. Az
elképzelhetd legtermészetesebb faanyagbol, ronkokbdl épitettek keritést,
hogy a forgalmas utcatél vizualisan is jol érzékelhetGen, és nem utolsésor-
ban biztonsagosan valasszak el az iizlet teraszat. A ,korlat” a hideg id6 be-
alltaval lelkiismeret-furdalas nélkiil elhasznalhat¢ fiitésre, igy tarolast nem
igényel, a kovetkezd évben pedig friss ronkokbdl Gjraépithetd. m

& Log fence

Restaurant complex Symbol used a simple idea to separate its terrace from the busy
street: they used logs to build a fence. When the autumn sets in the logs can be used
for heating so there are no storage problems. In the next terrace season new logs can be
bought to build the fence. =
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Mi kell a nének?
(Es a férfinak?)

Talan igaz, talan
varosi legenda,
de minden szak-
mabeli hallhat-
ta mar: egy or-
szagot a turis-
tdk gyakran a
vendéglatdohe-
lyek  vécéinek
allapotardl itél-
nek meg. Persze
egy recesszio-
fojtogatta étte-
remtulajdonos szamara a mellékhelyi-
ség keltette j6 benyomas a vendégben
nem emiatt fontos. Ha a vendégek dont6
hanyada egy nyilvidnos mosdéban csak
ahhoz nytl hozza (ezt kutatasok igazol-
jak), amihez nagyon muszaj, akkor kép-
zeljik el, mit mond nekik az éttermi
vendégkezelésr6l 2012-ben a nem mii-
kodé csap, az lires vécépapirtartd. Nin-
csenek illizidink a hazai ,adottsdgokat”
illetéen, am 6rommel fedeztiik fel, hogy
az utébbi problémara megoldast nyujtd,
nem mellesleg min&ségben is sokat igé-
ré vécépapir-adagolokat Magyarorsza-
gon gyartjak.

A Tork T6-0s rendszerti adagol6jaba 2
tekercsen 200 méternyi vécépapir fér
(ez 8 normal tekercsnek felel meg), és
mivel a masodik automatikusan valtja
az elsé6t, az igényes tulajdonosnak a vi-
szonylag nagy forgalmu helyeken sem
kell attél rettegnie, hogy a vendégnek
nem jut papir. Méghozza puha papir,
hiszen j6 min6ségli termék illik a szol-
galtatasaihoz képest kicsi szerkezetbe
- ami igy kis mosdéban is elfér. Es egy
rdadas: a T6-os megszabaditja a vendé-
get egy illiziérombold latvanytol is: tob-
bé nem kell taldlkoznia az iires karton-
gurigakkal. =

£& What is it that women
need? (And what do men
need?)

It may be true or it may be an urban legend:
tourists judge a country by the state its toilets
are in. Well, they definitely don't want to see an
empty toilet paper dispenser and we are glad to
announce that Tork’s T6 system solves this prob-
lem. It is capable of holding 200 metres of toilet
paper on two rolls - if paper on the first roll runs
out the second automatically springs into ac-
tion. This system guarantees that guests should
never make do without toilet paper even in the
busiest restaurant or bar. =
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Ne utdnozzatok Ferran Adriat!

Az apré termet(i szakacsorids — hogy stilszertiek legyiink - beragott:
nem tetszik neki, hogy az El Bulli tavalyi bezardsa utan mind tébben
probal]ak 6t utanozni. Szerényen elismeri, étterme megsz(inése nem-
: zeti tragédia volt
Spanyolorszagban,
de ez nem jelenti azt,
hogy mostantol barki
prébalkozhat ott ké-
szitett ételei rekonst-
rudlasaval. Szerinte
senki, még azok sem,
akik nala dolgoztak,
. nem tudhatja ponto-
NY O san valdjaban mi, ho-
gyan folyt az étteremben. (A rossznyelvek szerint egyébként a séfkiraly
tobbek kozott azért is tolt hihetetleniil sok id6t kisérletezéssel, hogy fo-
lyamatos megujuldssal kovethetetlenné tegye miivészetét.) A marcius
kozepén nyilt Cancun-Riviera Maya gasztrondmiai fesztival megnyito6-
jan felszolitott mindenkit, ne utdnozzak 6t!
Neveket a lassan profétava valo mester nem emlitett, de sokan feltéte-
lezik, hogy kritikaja a nalunk is mar t6bbszor emlitett Grant Achatznak
sz6lt els6sorban, aki chicagdi Next éttermében meghirdette az El Bulli
v 3 Next mentit, ami ugyan 6sz-
; szeolvasva nem mas, mint
két étteremnév, de ha sz6-
jatékként kezeljuk, ugy is
fordithatnank: a kovetkezd
El Bulli. Persze ha igy van
is, rossz kezekbe nem kerul
az ,0rokség”: Achatz ma-
sik étterme, az Alinea, az
elmult két évben hetedik,
illetve hatodik volt a vilag legjobb éttermeinek azon a listajan, amit
bezarasaig sokaig az El Bulli vezetett. Hogy mindenki elképzelést al-
kothasson, hogy késziil a Nextben az El Bulli menti, mutatunk néhany
képet is (bejutni, megkodstolni a fogadsokat ugyis kozel olyan nehéz len-
ne, mint annak idején Adria katalan ,templomaban” a sok szazszoros
tuljelentkezés mellett helyet kapni...)
Addig pedig ne féltsiik a professzort; sem az 6tletekbdl és tervekbdl
nem fogyott ki azéta sem - ezekrél nemsokara beszamolunk majd
-, és anyagi gondjai sem lehetnek, hiszen iizletembernek eddig sem
volt utolsé. Sajat kiaddja adja ki konyveit, 2004-ben gyorsétterem-
lancot alapitott Fast Good néven, két éttermet iizemeltet Barcelo-
naban, termékeket tervez vilagmar-
kéknak (legutébb a Pepsivel, el6tte
az Estrella Damm sorrel hallottuk
Osszefliggésbe hozni nevét), sajat
készitményeit, markatermékeit for-
galmazza - izesitett olivaolajakat,
konyhai munkaruhat, ev6eszkozt -
sz6val nem véletleniil nevezik a sza-
kacsszakma Beckhamjének. =

£& Don’t imitate Ferran Adria!l

Ferran Adria is not happy about the fact that more and more people try to imitate
him ever since El Bulli closed last year. At the opening ceremony of culinary festival
Cancun-Riviera Maya in March he called on chefs not to imitate him, because not
even those can know the secrets of his dishes who used to work in his restaurant!
He did not name names but many assume that the main target of his criticism was
Grant Achatz, who created an El Bulli Next menu in his Chicago restaurant called
Next (you can see a couple of photos about the dishes in the disputed menu). =
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Az all-you-can-eat 6ta
nem volt ilyen étlet!

A fogyasztas kifizetésének kiilonféle specidlis megolda-
sait ismerjiik, itthon is lattunk prébalkozasokat példaul
a fizess, amennyit jonak latsz” rendszer bevezetésével.
Am a moszkvai Anticafé Babochki koncepcidja valami
egészen Uj - korszakalkotd, mondhatnank, ha meg tud-
nank josolni, elterjed-e szélesebb korben. Az alapotlet,
bar egyszer(i, de zsenidlisan eredeti! A vendégek nem
a kavéért, tedért és a siiteményekért fizetnek, hanem az
ottlétért: 2 rubelt (hozzavetblegesen 15 forintot) szami-

tanak fel nekik percenkét.

.

= b

A tulajdonosok alli-
télag mar két évtize-
de rajottek arra, ami
a trendelemzékben
késbébb kezdett csak
megfogalmazddni:
azt a bizonyos harma-
dik helyet az otthon
ésa munkahely kozott a2l. szazad embere szamara jel-
lemzG6en a kavézé jelentheti. A vendéget a Babochkiban
tablas jatékok, szamitdgép, Xbox kinect, wi-fi kapcsolat
varja, ehet-ihat, olvashat, dolgozhat, pihenhet, jatszhat.
Pincérek szolgaljak ki, térités ellenében fogyaszthat ko-
moly étlapbdl valasztva is, de hozhatja akar sajat szend-
vicsét is.

A szolgaltatasok kore széles, igy a termek multifunkcio-
nalisak; kialakithatd a , keleti kényelem”, vagy az iroda jel-
legi kornyezet, hely bérelhet6 targyalashoz, tréninghez,
mozizashoz, s6t rendezvényhez is.

Bizonyos értelemben a rendszer a klubok miikodéséhez
hasonlit, mindenki azzal foglalkozik, ami j6lesik neki -
nem szabad azonban sem alkoholt fogyasztani, sem do-
hanyozni. A fogadtatas igy is pozitiv, az 6tletet pedig mar
masoljak itt-ott Oroszorszagban. =

£& The best idea since
all-you-can-eat!

A radically new payment concept from Moscow café Anticafé Babo-
chki: guests pay nothing for their refreshments, they are charged 2
rubles (about 15 forints) per minute for the time they spend there
instead. Board games, computers, Xbox kinect and wi-fi are all avail-
able to guests so they cannot only eat and drink but also work, read,
play or relax. They have to pay for the food but they can also bring
their own sandwiches. People seem to like the place, despite the
fact that smoking and alcohol consumption are not allowed. =



Az alkohol csillogdsa

Az alkoholos italokkal foglalkoz6 ismert brit szaklap, a Drinks
International hosszu id6 6ta évente elkésziti a vilag legna-
gyobb markainak forgalmi adatok alapjan 6sszedllitott sor-
rendjét. Idén tortént el6szor, hogy az egyébként a 2010-es
eladasi adatokat is tartalmaz6, marciusban nyilvanossagra ho-
zott lista a kiilonféle brandek 2012-beli értéke alapjan rangso-
rol (A munkaban a markak értének becslésére specializal6dé
Brand Finance ligynokség volt a kiadvany segitségére.)
Az adatokbdl ,szemezgetve” az azok alapjaul szolgal6 bo-
nyolult pénziigyi matrixot meg sem Kkiséreltiik megfejteni,
kommentarként is csak annyit fliznénk a sorrendhez, hogy
az el6kel6 helyen all6 mindkét kinai markanév mogott egy,
az eurodpai italok koziil talan leginkabb a vodkahoz hason-
lit6 parlat, a baiju all, ami - lehet, hogy ezzel Azsidban azért
g vitatkozndnak
- Budapestrél
nézve nagyon
hasonlit a kissé
alacsonyabb al-
koholtartalmu
koreai sojuhoz.
Els6 tablaza-
tunkban az egy-
milliard dollar-
nal magasabb
értéki brandeket jelezzlik. Masodik tablazatunkban - ada-
tok hijan - a két kinai brand nem szerepel (de nem nehéz el-
képzelni, hol dllndnak benne). =

Marka értéke milli6 USD-ben
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Izevolucio

A termékfejlesztésben nem lehet ledllni - igy van ez az ége-
tett szeszeknél is, kiillondsen az 6nmagaban kevéssé karak-
teres izl vodkak és mas ,fehér” italok esetében! Lehet a ki-
szerelést is vonzobba tenni; némelyik palack mar-mar a
parfiimos iivegek formaival vetekszik, kategéridjaban pedig
kiilon vilagot képvisel az Absolut vodka. A legfontosabb még-
is az iz, és ha a célcsoportot a fiatalok és a nék felé lehet mar
csak boviteni, driasi szerepet kap az izesités. Enhez magatol
értet6dben gylimolcsoket kezdtek hasznalni a gyartok, akik
gyorsan Ujra egalba Kkeriiltek egymassal, amikor mar minden-
kinek, aki szamit, volt terméke a legnépszeriibb izekben.

Es ekkor jottek az uj otletek és az wij termékek! El6szor a ,kii-
lonleges” gytimolcsok: sz616, granatalma, mangd, majd megje-
lentek a kavé-, vanilia-, csokoladé-, karamell-, kokuszizii vod-
kak. Azutan - Kis talzassal - elszabadult a pokol, és két nagy
gyarto is elkezdett az extrém izekre (is) épiteni. Three Olives
vodkak kaphatdk példaul torta, kéla és mas, nalunk alig ismert
uditéitalok izében. A Van Gogh Vodkanak mar a csokoladés és
kavés italaibdl is tobb kiilonféle valtozata van, legijabb tjdon-
saguk pedig a mogyoro6vaj-malnazselé izii termék.

Els6 hallasra ezeknél is meglep6bb idea a Bakon baconos
vodkaja, de ha az amerikaiak fejlett koktélkultirajara gondo-
lunk, a fejlesztés joval logikusabbnak tiinik; gondoljunk csak
bele, milyen jol illik ez az ital az USA-ban a legnépszeriibb
5 koktél kozé tartozé Bloody Marybe!

Mas, hozzank kozelebb &ll6 irdany a palinkdknal is meg-
szokott ,agyazas”. A The Bear Hug a marciusi barcelonai
Alimentaridn mutatta be gyliimolcsos italait; a papayara tol-
tott tequilat, a mangora vagy erdei gylimolcsokre ontott ru-
mot és hasonlékat. Egy fokkal nehezebb nekik ellendllni! =

1. Johnnie Walker 2432
2. Bacardi 2009
3. Henessy 1917
4, Smirnoff 1718
5. Chivas Regal 1551
6. Kweichow Moutat 1493
7. Wuliangye 1308
8. Baileys 1269
9. Moet & Chandon 1252
10. Jack Daniel's 1246
11. Absolut 1235

A 2010-ben eladott mennyiség millié literben

1. Jinro (soju, Dél-Korea) 579
2. McDowell's (brandy, India) 381
3. Smirnoff 255
4. Gallio (bor, USA) 185
5. Bacardi 174
6. Johnnie Walker 160
7. Chonca y Toro (bor, Chile) 155
8. Jack Dantel's 140
9. Absolut 99
10. Robert Mondavi (bor, USA) 94

g& Alcohol brands ranked

British trade magazine Drinks International ranks the world’s biggest alcohol
brands every year, based on sales data. This year is the first when the
ranking is made according to the value of brands in 2012. In the first table
(brand value in million USD) you can find brands with a value above USD
1 billion. In the second table (million litres sold in 2010) the two Chinese
brands are not included, due to lack of available data. =

& Flavour evolution

There is no stopping in product innovation - this principle is also true for
spirits, especially for vodkas and other ‘white’ distillates. Some manufac-
turers make the packaging more attractive - just think of Absolut vodka
- but the most important is the flavour. After different fruits and vanilla or
cocoa came the extremities. For instance Three Olives vodkas are available
in cake, cola and other flavours. Van Gogh Vodka’s latest innovation is the
peanut butter-raspberry jelly flavour. Bakon’s bacon vodka may sound even
stranger - but only until you think of how well it goes with Bloody Mary, one
of the 5 most popular cocktails in the USA! =
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A fist ize

Nem kell inyencnek lenni, hogy tudjuk: az
étel ize nagyban fiigg attdl, milyen fan fiis-
tolik vagy grillezik azt. A grillezés szerel-
meseit az utébbi egy-két évtizedben ren-
geteg Ujdonsaggal lepte meg a ,hattéripar”
- mi magunk is irtunk példaul elhasznalt
whiskyshordok faanyaganak értékesitésérol
Kerti siités céljaira.

Ezeknél azért olcsébbak a kaliforniai
Companion cég altal kinalt forgacsok és
dardlmanyok, illetve keverékeik; ezeket nem ,tisztan” kell hasznalni, hanem a mar
izz6 faszénhez adni. A kis aluminiumedényekben arult port gyorsan siitéshez ajanljak,
a nagyobb kiszerelésti forgacsot inkabb a klasszikus grillezéshez, de hatasuk feltehe-
téen megegyezik. Képiinkon a halételekhez kinalt keverék égerfabol, mesquite-bdl és
chardonnayban azott tolgybdl! Az efféle ,leirasok” az étlapon sem mutatnak rosszul! =

E& The taste of smoke

A California-based company manufactures wood chip and granulate blends, which have to be added
to burning charcoal and to enhance and complement the flavours of grilled meat or fish. =

A nagy alma

Még csak aprilisban mutattdk be a milandi butorvasaron a Pedrali cég kiiltéren is
hasznalhato, froccsontott polietilénbdl késziilt energiata-
karékos lampait, de mar a szezon el6tt is hozzajuthatnak a
hazai vendéglat6sok a Coninvest jovoltabol. A Happy App-
le (Viddm Almak) ldmpak falra és plafonra szerelhetd, va-
lamint foldre allithaté valtozatban is elérhetdk, és ahogy
képiinkon is 1athatd, meglehetGsen strapabiréak.

&% The big apple

Pedrali’s latest energy-saving lamps are made from rotomoulded polyethylene and are suitable for
both indoor and outdoor use. They are called Happy Apple, can be used both as hanging lamp or
floor lamp. In Hungary they are already available from Coninvest. =

Kertibutor-trendek

Pop-up fagylaltozé

A vilag legtrividlisabb, mégis nagyszeri
oOtlete: pop-up fagylaltozét nyitni a nyari
szezonban, amikor egy-egy jo nevii fagy-
laltozéba amugy is messzirdl elzarando-
kolnak az emberek még Budapesten is.
Pontositunk: esetiinkben nem is fagylalt-
rél van szd, hanem gelatérdl, aminek no-
vekvé népszerlisége pont a fagylalttdl valé
kiilonbozbségében rejlik, ugyanis tejjel ké-
sziil, nem tejszinnel. igy nemcsak egészsé-
gesebb (zsirtartalma 6-8 szazalék az igazi
fagylalt 18-24 szazalékaval szemben) - al-
litja Adriano di Petrillo, 3 népszerd, Dri Dri
néven miikdodo londoni gelateria tulajdo-
nosa -, de krémesebb is.

Petrillo téli projektje ,végeztével” (gelato-
receptkonyvet jelentetett meg marcius-
ban), pop-up gelateriat nyitott. Es hogy
miért éppen 6t és lizletét emeltiik ki nyari
Osszedllitisunkban? Egyszertien le vagyunk
nyligdzve az lizlet egyszerti, funkcionalis,
mégis hihetetleniil vonzé portaljatol! =

&2 Pop-up ice cream parlour

A simple but brilliant idea: opening a pop-up ice
cream parlour in the summer. In this case we are
not talking about simple ice cream but gelato,
which is made from milk and not from cream. Ac-
cording to Adriano di Petrillo, the owner of 3 popu-
lar Dri Dri gelaterias in London, gelato is not only
healthier but creamier as well. =

A terasz egyes vendéglatohelyeken az éves forgalom 35-40 szazalékat is megtermelheti a tulajdonos-
nak, nem mindegy hat, milyen kényelmet, hangulatot igérnek a szabad ég alatt hasznalt butorok a ven-
dégnek. Az orszag vendéglatasban hasznalt kerti butorainak legnagyobb forgalmazoéja a METRO; Krubl
Yvettet, a cég kommunikaciés menedzserét kérdeztiik a jelenlegi trendekrél.

- A megkiilonboztethetdség a vendéglatas marketingeszkozeinek egyik legfontosabb eleme a nyari ki-
telepiiléskor is, ennek megfelel6en nétt az exkluziv garnitirak irdnti kereslet, ugyanakkor - a keresleti
oll6 nyilasa miatt - megugrott az érdekl6dés a nagyon olcs6 termékek irant is. Megfigyelhet6, hogy az
alu-rattan buitorokat a vendéglatésok elkezdték iil6garnitiraként hasznalni, ami lounge hangulatot te-
remt, és a terméket, akar egy télikertben, egész évben hasznalhatéva teszi.

Ami a szineket illeti, a korabbi sztenderdnek szamitd kék és zold mellett népszertiek a bézs, a bor, a kivi

és a mediterran szinek, valamint mas olyan arnyalatok, amelyek a mediterran és minimal stilusu kerthelyiségekbe is illenek.

A butorokndl fontos a kényelem, a konnyi tisztithatdsag és a mobilitas - ezeknek a kdvetelményeknek mind megfelelnek az eukaliptusz-
fabol késziilt termékek; a fa-fém kombinaciéju butorok, illetve a j6 ideje kiemelt szerepi alu-rattan székek és asztalok.

A METRO sok beszallité - kdztiik nemzetkoziek - termékét is kinalja, de két sajat termékcsaladja, a Tarrington House és a H-Line igen
széles valasztékot kinal professzionalis teraszbutorokbol, amelyek egyebek mellett praktikusak is: konnytiek, a székek rakasolhatdak,

az asztalok pedig 6sszecsukhatdak vagy lapra szerelhetdk. =

S& Outdoor furniture trends

METRO is the country’s biggest distributor of outdoor furniture used by bars and restaurants. According to communications manager Yvette Krubl, demand
for exclusive furniture has increased, but at the same time very cheap sets are also selling well. Comfortable, easy to clean and mobile - these are important
characteristics of outdoor furniture and METRO’s own outdoor furniture brands, Tarrington House and H-Line also meet these requirements. =
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Professional”

Ragadt mar hozza
cipoje falpa a padléhoz?

Uj Mr. Proper:
Kénnyedén tisztitja még
a zsiros, ragacsos padlét is.
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Jékor, j6 helyen

Karsai Zoltan, a Bitburger és az Erdinger :

magyarorszagi képviseldje:

A korabban héazi sérként forgalmazott, :
manapsag kézmiives sornek nevezett :
termékek gyartéinak névekvd aktivitasa :

a magyar piacon valéban tjdonsag.
Ezek a kis sorf6zdék

gyasztokat megszo-

Karsai Zoltan
a Bitburger és az Erdinger
magyarorszagi képviseldje

mult néhany évben végrehajtottak.
Jékor vannak jé helyen: az igazi magyar

a kozonség poharaiba. Nyilvan a sok-sok :
kisérlet koziil nem mindegyik vezet ered- :
ményre, de a legkiilénfélébb alapanyagok- :
bol késziil sorok sikere jol mutatja a piac
igényét valami 0j, valami kiilénleges irant. :
Mindez azt eredményezheti, hogy az :
eddig a nagy magyarorszagi sorgyarak :
szigoru szerzédései miatt az ,idegen” :
soroknek tabunak szamit6 vendéglato-
helyeken megjelenhetnek ezek az djdon-
sagok, és a viszonylag magasabb arrés és
a mar emlitett befogadé kornyezet miatt

noéhet részesedésiik a soreladasokbol.

Hogy erre jelenleg fel vannak-e késziil- :
ve e sorok gyartoéi, azt nehéz megitélni,
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1it6, fiatalos rendez- :
vényeken mutatjak :
be soreiket, nem is :
keveset, hiszen egy- :
szerre kezdenek beérni azok a technikai :
és termékfejlesztések, amelyeket az el- :

sik dimenzié

maguk is betarsulnak majd egy-egy ,do-
saba. Mindenesetre a nagy sorgyarak 95

rafér egy kis valtozatossag a gasztrono-
mia sorvalasztékara.

ti bajor blizasér nem véalthat6 ki valami-
lyen hasonld jellegli sorrel.

- Profitdlnak a vdltozéasboél
termékek fogyasztasat hangsulyozé hazai
piacon, azaz befogadé kérnyezetben, b6-
viilé valasztékkal, versenyképes aron, né-
hany esetben magas mindségi szinvona-
14 sorkiilonlegességek is keriilhetnek igy :

Tamaska Janos, a Belgaco Kft. tarstulaj-
donosa:

© trend pozitivan hat a belga sérok forgal-
© mara is. N6 azoknak a kére, akik érteni
. akarnak az italhoz; visszatérd vendége-
. ink szivesen utdna is olvasnak a téméanak.
. Mind t6bb vendéglatéhelyen kérnek sor-
koéstoltatast tolink, ezeken a részveviok
. rengeteg Uj informdciét gyiijtenek be.
. A forgalomnovekedés elsésorban a fo-
: gyasztok érdeklédését jelzi, de partne-
. reink is egyre kozelebb keriilnek a belga
- sorok vilagdhoz - nemrégiben megkezd-
" te miikodését a Belgian Beer Spirit fran-
© chise-lanc masodik tagja is.

. A termékfejlesztést a belga sérok vila-
: ga sem keriili el, ezt szaznal tébb fajtabol
. all6 kinalatunk is tiikrézi. Kutatjuk az uj-
. donsagokat magunk is: kinalunk a kategé-
© ridban eddig szokatlan kiilonlegességeket
is, behozunk példaul égetett szesszel, dé-
de csak id6 kérdése, hogy felfejlédjenek. :
. A kézmlives sorfézdék fejlédése el6bb-
utobb a nagy sérgyarakat valamiféle re- :
akciora kényszeritheti a piacon. A piaci :
szerepl6k mar feszegetik a kizardlagos-
. sagi szerz6dések kérdését. Elképzelhetd
. olyan forgatékényv is, hogy a sérgyarak
osszefogtak, és jo :
érzékkel valasztot- :
tdk az adottsagaik-
nak legmegfelel6bb
promdciés eszkozt
- kozvetleniil a fo- :

ligytimolccsel, whiskymalataval késziilé
sort, de tradicionalis pezsgékészitési elja-
rassal késziil6 sorpezsgét is. Az ital rend-
kiviiliségét a gyartdk a kiszereléssel is
prébaljak aldhuzni, béviil példaul a 0,75
literes palackba is toltott markak kore. s

. 2& Another dimension
minansabb” kézmiives sor forgalmaza- : The popularity of special and artisan beers is
. growing way faster than their market share.
17zalék koriili piaci ré dé llett . Zoltédn Karsai, the Hungarian representative of
Szazalek korull piacireszesedese melie . Bitburger and Erdinger: - Artisan breweries made
* the right decision to cooperate and present their
. beers at youthful events directly to the consum-
: . ” a1 s g1z ey . ers. They are in the right place at the right time:
- A kézmiives sorok jo néhany fajtaja ve- the market is focused on Hungarian products,
télytarsa lehet egyes sortipusok ming- :
ségi képviselinek, de az Erdinger ese- at competitive price; al_'ld often they treat cus-
, . L, . tomers to real specialties. The result could be
tében ilyen nem fordul el6 a 80 export : tnat artisan beers finally break down the barriers
orszag egyikében sem, hiszen az erede- :
- eries with bars and restaurants and they will be
. available at these places. Sooner or later major
. breweries will have to react to the changes and
. it is possible that they will become partners in
¢ distributing some of the more ‘dominant’ artisan
. beers. Jdnos Tamaska, co-owner of Belgaco Kft.:
. - There has been a palpable increase in the inter-
. est in special and artisan beers, and this trend
J61 érezhetd a killonleges és a kézmiives positively influences Belgian beer sales too. More

sorok iranti érdeklédés fokozddasa, a

artisan breweries offer more and more products

created by the exclusive contracts of large brew-

restaurants and bars ask us to go there and do
tasting sessions. =

Ujvildg

A beer-universe.com cikkben foglalta dssze a 2012-es év legfontosabb sdripari
trendjeit. Az irds szubjektiv és Amerika-centrikus, de...

1. A kézmiives és kiilonleges sorok teret hoditanak;

2. A nagy f6zdék t6két invesztalnak a kézmiives sormarkakba;

3. A gyorséttermekben megjelenik a sor a kinalatban;

4. A gyartok nevetséges marketingprojekteket is produkalnak;

5. A ndk az ipardg mind fontosabb célcsoportjava valnak. =

= The New World

important target group. =

According to beer-universe.com, the following are the most important trends in the beer industry in
2012: 1. the conquest of artisan/craft beers, 2. major breweries investing in artisan beers, 3. beers
appear in food restaurants, 4. ridiculous marketing projects by breweries, 5. women becoming an
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Kevesebb blza lesz

joketrecek cseréje, amelynek soran
tobb mint 250 millio tojotyuk tartasmaod-
ja valtozik meg. A Kozosség tojoalloma-
nyanak nagy része varhatéan bovitett ket-

recben fog termelni. Az Eurdpai Bizottsag

adatai szerint 2012.
18. hetében 100 kil
étkezési tojas 163,04
eurd volt, ami az egy
évvel korabbihoz ké-

magasabb arszintet

kovetkezd hetekben

:;ieréc:‘nczan atojas dranak tovab-
f6igazgato bi csokkenésére sza-
AKI

mit. A kozosség to-
jastermék-exportja (elsésorban friss tojas
és tojasfehérje) 28 szazalékkal n6tt 2012.
januar—februarban az egy évvel korabbi-
hoz képest. A legnagyobb partnerek Japén,
Sviéjc, Oroszorszag és Angola voltak. Az el-

pest 66 szazalékkal :

z Eurdpai Uni6ban vérhatéan ez év : unidba érkezd tojastermék-import (amely-
Akézepe’re lezdrul ahagyomanyos to- : ben a tojaspor és a tojaslé a meghatarozd)
. 51 szdzalékkal boviilt, az EU piacan kiala- :
© kult tojdshidny miatt. :
: Magyarorszdgon az étkezési tojas 2012.
18. heti csomagol6helyi 4ra a darabonkén-
ti 25,48 forintos atlagarral 60 szazalékkal
© haladta meg az el6z6 évi szintet. Az étke-
. zési tojas értékesitett mennyisége 14 sza-
. zalékkal volt kevesebb az idei esztendé el- :
© s6 négy hénapjaban a tavalyindl.
© Az IGC elemzéi a vilag bizatermését a
2012-2013. szezonra sz6lo, aprilis végi :
. el6rejelzésiikben 675 milli6 tonnara csok-
jelent. A bizottsdga :

oo

kentették. Az el6z8 évihez viszonyitva :
. ugyancsak kevesebb termény betakaritdsa :

. vérhat6 Kazahsztanban, Ukrajnaban, Ar-
. gentindban, Marokkéban és Ausztralia-

ban, mikézben Oroszorszag, Kanada, USA

. és India kibocsétasa novekedhet.

Az Eurdpai Uni6 buzatermése az el6z6 gaz-
dasagi évihez képest 5,8 millié tonndval
kevesebb, azaz 133,1 millié tonna lehet.
A fagykarok Franciaorszdgban, Németor-
szagban, K6zép- és Kelet-Eurdpaban, mig a
szarazsag Gorogorszagban, Olaszorszagban

. és Spanyolorszdgban rontjék a varhaté ho-

zamot. Kazahsztanban, ahol tobbnyire ta-
vaszi vetésii buzat termesztenek, a kedvez6
id6jaras ellenére is 30 szazalékkal kevesebb,
16 millié tonna kenyérgabona betakarita-
sara szamitanak. =

=& Less wheat will be harvested

. According to data from the European Commission, 100kg of egg cost EUR 163.04 on the 18th week
. of 2012, the price growing 66 percent from the level of twelve months before (in Hungary the price
. at the place of packaging was up 60 percent at HUF 25.48 per piece). However, the Commission
- expects a decline in egg prices in the weeks to come. The EU’s egg product export expanded by 28
. percent in January-February 2012 if compared with same period of 2011, the most important part-
: ners were Japan, Switzerland, Russia and Angola. IGC’s experts reduced their forecast of 2012/2013
. world wheat production to 675 million tons. Wheat harvest in the European Union is estimated to
. be 133.1 million tons, 5.8 million tons less than in the previous 12-month period, due to spring frost
sGsorban az USA-bdl és Argentinabol az

and drought. =

Marciusban nott a kiskereskedelmi
forgalom volumene

oo

drciusban a kiskereskedelmi for- .
M galom volumene 0,9 szdzalékkal :
meghaladta az el6z6 év azonos id6- :
szakit a KSH legfrissebb adatai szerint. A :
forgalom kozel feléért felelds élelmiszer- és

élelmiszer jelleg(i iizletek elad4sai noveked-
tek, mialatt az tizemanyagtolt6 allomasok :

értékesitésének visszaesése folytatddott.

alizalédott.

Az élelmiszer- és élelmiszer jellegli vegyes
kiskereskedelmi iizletekben marciusban :
2,7 szézalékkal nagyobb volumenti forga- :

jétszott, hogy idén a husvéti vasérldsok mér :
mircius végén elkezdddtel, mig 2011-bena =z Retail volume sales were up in March

husvét csak éprilisban éreztette hatdsdt. Az The volume of retail in March 2012 surpassed the level of March 2011 by 0.9 percent. Sales by food and

els6 negyedévben igy 1,9 szazalékkal béviilt :

Sy s , : contributed to the positive result mentioned above. Domestic retail network, online retail and mail
az értékesités volumene az el6z6 év azonos : order companies generated sales in the value of HUF 645.2 billion; in the first three months of 2012 a
. HUF 1,758.7 billion turnover was realised. Food and food type product stores performed 2.7 percent

A nem élelmiszer-kiskereskedelem for- :

Imanak vol irciusban kismé . with the first three months of 2011. As for the volume of non-food retail, there was a o0.6-percent
$alManax volumene marciusban KISMer- - i, rease jn March and no change was measured if the first quarter of the year is considered. Sales

tékben, 0,6 szazalékban novekedett, igy az :

"o

id6szakahoz képest.
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elsé negyedévben Osszességében stagnalt.
Az egyes tizlettipusok forgalmanak alakula- :

sa vegyes képet mutatott.

"oz

Folytatddott az iizemanyagtoltd allomd- :
sok eladasainak csokkenése a magas {izem- :
anyagarak kovetkeztében. Mérciusban az :
értékesités volumene 4,3 szazalékkal, az el- :
© s6 negyedévben 2,9 szazalékkal esett visz-
Az orszagos kiskereskedelmi iizlethalézat- : .
ban, valamint a csomagkiildd és interne- :
tes kiskereskedelemben 2012. mérciusban :
645,2 milliard forint, az els6 negyedévben :
1758,7 milli4rd forint értékii forgalom re-

sza az el6z6 év azonos id6szakahoz képest.

Az egy hénappal kordbbihoz mérten — a sze- :
zondlis és naptarhatdstol megtisztitott ada- :
tok szerint — a kiskereskedelmi forgalom :
volumene 0,5 szdzalékkal novekedett. Az :
. élelmiszer- és élelmiszer jellegii vegyes kis-
kereskedelem (0,4%), valamint nem élel-
miszer-kiskereskedelem (0,9%) emelkedett, :
mialatt az iizemanyagkutak elad4sai csok- :

lom realizalodott. A novekedésben szerepet kentek (0,7%). =

A kiskereskedelmi forgalom volumenének
véltozasa Uzlettipusok szerint, 2012.
marciusaban az el6z6 év azonos id6szakahoz
képest (naptarhatéstol kiigazitva)

%

20
-17.3
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27
| 00
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food-type stores, which represent nearly half of the total turnover, managed to grow and this vastly

better sales-wise than one year earlier. The volume of retail expanded by 1.9 percent in comparison

by petrol stations kept falling: by 4.3 percent in March and by 2.9 percent in the first three months. =



A recesszio elkerulhetetlen

GKI Gazdasagkutaté Zrt. eldrejel- :
Azése szerint a Széll Kdlman-terv 2.0 :

végrehajtasa elegend6 lehet a tul-

: ve akormany 6ntérvényl, mar-mdr véllalati
. mélységli szabalyozasban testet 61t6 gazda-
zottdeficit-eljards jovo évi megsziintetésé- :
hez, s mér idén juniusban lecsenghet a ko-
héziés forrasokhoz valé hozzéférés felfiig-
gesztésének veszélye. A kormany politikdja-
ban és gazdasagpolitikdjaban azonban még :
nem latszik az a fordulat, amely sziikséges :
lenne a gyors IMF-megallapoddshoz, s6t :
még a térgyaldsok el6feltételeinek teljesitése

intézmények fiiggetlenségét garantalo, illet-

sagpolitikajat felado 1épések, s a kormany-
zat tovabbra is elvi kérdésnek tekinti a szé-
les korben vitatott egykulcsos szja-t.

Kérdés, hogy az IMF-targyalasok soran e té-
mak milyen mélységben keriilnek teriték-
re. Az IMF-megéllapodés elhtizddasa, illetve :
esetleges elmaradasa esetén tartdsan fennma-
radd, netan tovabb novekvé befektetdi bizal-

piaci analizisek zzzz/./4

. matlansagra kell szimitani, ami a koltségvetés
© szdmdra hatalmas kamatkiadasi tobbletekben,
. agazdasdg egésze szamdra téke- és hitelhidny-
- ban, draga forraskoltségben, szélsdségesen in-
- gadoz6 arfolyamban, tiladéztatasban, lefe-
© 16 mend keresleti spiralban jelenik meg. Egy
- megéllapodds nélkiili gazdasagpolitika azon-
- ban az 6ridsi veszteségek ellenére mindaddig

folytathat6, ameddig a piac példaul a magyar

. &llampapirok irdnti kereslet megsziinése for-
: mdjaban nem kényszerit ki valédi fordulatot. =

sem vehetd biztosra. Ekozben az els6 hona-
pok adatai gazdasagi visszaesésre utalnak.
A piacok szdmdra azonban a Sz¢€ll Kdlméan- :
terv 2.0 bevételcentrikusséga és ezzel no-
vekedésellenessége miatt csak részben lesz :
megnyugtato, a befektet6i klima ennek hata-
sara alig javul. Emellett tovabbra is latvanyo-
san hianyoznak a piacgazdasagokra jellemz6 :

. & Recession: it cannot be avoided

: According to the forecast of GKI Economic Research Zrt., implementing Széll Kalman Plan 2.0 could
© be enough to have the excessive deficit procedure against Hungary ended. The threat of suspending
© Hungary’s cohesion fund grants could also be over already in June. However, there are still no visible
. signs of drastic changes in the government’s general and economic policies, which would be absolute-
. ly necessary for a reaching a rapid agreement with the IMF. At the same time data from the first few
: months indicate economic downturn. The revenue-centric approach of Széll K&lman Plan 2.0 and its
. consequent anti-growth character will only calm investors’ nerves in part. What is even worse is that
. painstakingly long talks with the IMF or the lack of agreement would most probably lead to further
lack of capital and loans in the economy, more taxes and a downward demand spiral. =

A GKI Gazdasagkutaté Zrt. prognézisa a magyar nemzetgazdasag 2012. évi folyamatairél

2010. 2011. 2012.I-ll. hé 2012.
1. A GDP volumenindexe (%) 101,3 101,7 - 98,5
2. Az ipari termelés indexe (6sszehasonlité aron, %) 110,5 105,4 100,3 104,5
3. Nemzetgazdasagi beruhdzasok indexe (6sszehasonlité aron, %) 944 955 - 96
4. A kiskereskedelmi forgalom volumenindexe (%) 97,7 100,2 99,6 975
5. A kivitel valtozasanak indexe (foly6 aron, euréban, %) 1214 111,7 1004 108
6. A behozatal valtozasanak indexe (foly6 aron, euréban, %) 1194 1105 1021 106,5
7. A kiilkereskedelmi mérleg egyenlege (milliard eurd) 55 7,0 11 85
8. A folyd fizetési és tokemérleg egyiittes egyenlege (millidrd eurd) 2,8 36 - 4
9. Az eurd atlagos arfolyama (forint) 275,4 279,2 296,7* 290
eyt nkormenyzatok nelket, miltard forinty e 870 17344 5175+ 700
11. A brutté atlagkereset indexe 101,4 105,2 105,5 105,5
12. Fogyaszt6i arindex 104,9 103,9 105,6* 105,3
13. Fogyasztdi arindex az iddszak végén (el6z6 év azonos hénap = 100) 104,7 104,1 105,5% 104,8
14. Munkanélkiiliségi rata az iddszak végén (%) 10,8 10,7 11,7 10,8

*2012. Hil. hé

A tényadatok forrdsa: KSH, MNB, NGM

Lassult a bruttod keresetek novekedése

kedvezmény figyelembevétele nélkiil szimitott nett6 atlag-
keresetek 1,6 szazalékkal haladtak meg az el6z6 év januar-
marciusi értékét, adta hiriil a KSH.
A teljes munkaidében alkalmazasban 4llok atlagos brutté kerese-
te 219 200 Ft, ezen beliil a vallalkozasoknal dolgozoké 229 200 Ft, a
koltségvetési szervezeteknél alkalmazasban alloké 197 700 Ft volt.

a nemzetgazdasdgban a brutto6 atlagkeresetek 4,4, a csaladi

"o

meg az el6z6 év azonos idészakit. Az atlagkeresetek a versenyszféra-
ban 6,4 szazalékkal néttek, a koltségvetés teriiletén 0,5 szazalékkal
csokkentek, amit a kozfoglalkoztatds sulyanak novekedése okozott.
Nemzetgazdasagi szinten az atlagos — csaladi kedvezmény nélkiil
szamitott — nettd kereset 141 800 (ezen beliil a fizikai foglalkozasu-
akeé 98 900, a szellemi foglalkozastiaké 185 800) Ft volt, 1,6 szazalék-
kal magasabb az el6z6 évinél.

A 229 300 Ft-os nemzetgazdasagi szintti, 4tlagos havi munkajove-
delem 3,3 szazalékkal haladta meg a 2011. januar-marciusi értéket.

. A versenyszféra legalabb 5 f6t foglalkoztaté vallalkozasainal 1 milli6
: 804 ezer f6 volt az alkalmazdsban allok szdma, mely 24,7 ezer fével
. alacsonyabb, mint 2011. janudr-mdrciusban. A koltségvetési szférd-
. ban 716 ezren dolgoztak (4,5 ezer fével tobben, mint egy évvel ez-
- elétt), koziilitk dtlagosan 52 ezren kézfoglalkoztatés keretében. Osz-
. szességében a nemzetgazdaségban alkalmazasban 4llok szama 17,3
. ezerrel csokkent. =

Nemzetgazdasagi szinten a bruttd keresetek 4,4 szdzalékkal haladtak

- 5% Increase in gross wages slowed down

: Compared with the same period a year earlier, gross wages rose by 4.4
. percent at enterprises employing at least 5 people, budgetary institu-
: tions and observed non-profit organisations; calculated without family
. benefits, net average wages were up 1.6 percent. Those working full time
. earned a gross average of HUF 219,200 - HUF 229,200 at enterprises
. (wages were up 6.4 percent) and HUF 197,700 at budgetary institutions
. (wages decreased by o.5 percent). 1,804,000 people were employed by
. enterprises, 24,700 less than in January-March 2011. 716,000 people
: were working in the budgetary sector (4,500 more than in the base pe-
riod), from which 52,000 were active doing community work. =

6 3 Trade, 2012.
magazin junius-julius
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Azonnal mindent - egyike a fogyasztoi ma-
gatartast meghatarozo 12 globalis trendnek,
amelyeket a GfK Roper Reports Worldwide leg-
utobbi kutatasa vazolt fel. A fogyasztd mindent

akar, azonnal akarJa és kenyelmesen akarja el-
érni, a gyartok és szolgaltatok szamara pedig

Vella Rita
tigyfélkapcsolati
igazgatd, GfK Hungéria

fogyasztéi magatartdst az elmult
A években jelentdsen meghataro- :

z6 tényezOk, a pénziigyi valsag, :

a technoldgia rohamos fejlddése, a demo-
grafiai helyzet, a kornyezeti fenntarthato-
sag, a globalizacio, illetve a valtoz¢ iizle-
ti modellek a globalis trendek megujulé-
sat, 4j trendek megjelenését eredményez-

ték. Mindent akarok. Most! - ez az egyik

meghatarozo globalis trend ma, és bar vi-
lagszinten jelentsége kisebb, Magyar-

orszagon kifejezetten erésen jelentkez6
irdny. Az ,,Azonnal mindent” fogyasztd :

azt akarja, hogy a termékek, szolgaltata-
sok és a szérakozas barmikor és barhol el-

érhetd legyen, ahol, amikor és abban a for-

maban, ahogy csak igényt tart ra.

A megvaltozott fogyasztoi életmod meg-
koveteli a szolgaltatasok alkalmazkodasat.
Az egyik globdlis hipermarketlanc kore-

ai iizletdga virtudlis druhdzak sorozatét :
: Magyarorszdgon is szaporodnak példdul a
. bevasarlészolgalatok, amelyek megrende-
. lésre hazhoz szallitjak a kivalasztott fogyasz-
. tasi cikkeket; van rd példa bizonyos katego-
. ridkban, hogy nonstop formaban, akdr az
- éjszaka kozepén is.

inditotta el metromegallokban. A vasar-
16k, mialatt a szerelvényre varakoznak,
okostelefonjuk segitségével képesek lebo-
nyolitani a bevasarlast.

Forgalom megoszlasa a vasarlas
napja szerint (%)

Hétkoznap Hétvége
Napi fogyasztasi cikkek 68 32

Ruhazat 71 29

Forrds: GfK Hungdria Haztartdspanel

elengedhetetlen, hogy alkalmazkodjanak, rea-
galjanak a valtozo fogyasztdi életmddhoz.

Globalis fogyasztéi trendek
Tapasztalat

Otthonom a hdzam

Oko
allampolgarsag
Ujradefinialt
értékek
Biztonsag és
védelem

Egészség keresése
Elégedettség

Aramvonalassag

Megfontolt
fogyasztas
Befolyasolok
vagyunk

|dentitds

Azonnal mindent

0 10 20 30 40 50
GfK Roper Reports Worldwide

milyen megoldasok sziilethetnek az 6j kihi-
. vasokra, de az korvonalazodik, hogy a be-

A héztartasok napi fogyasztasi cikk vasarlasainak megoszlasa demogréfiai csoportok szerint (%)
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Forrds: GfK Hungdria

. fontos fokusz lehet ennek a trendnek a ki-
. szolgdlasaban, hiszen vasarolni minden-
. kinek kell, ha akar, ha nem. A fenti lehe-
. tOségek kihasznaldsa persze messze nem
: tomeges még, a haztartasok vasarlasaikat
© tobbnyire a megszokott nyitvatartasi id6-
© ben a megszokott csatornékon keresztiil in-

- tézik, de nem elhanyagolhat6 tényez, hogy
egyre inkabb tolodik el a vasarlas a hétvégi

; id6szakra. Mig az évezred elején a napi fo-
. gyasztasi cikkek forgalmanak alig negyede
. realizdlodott a hétvégén, addig tavaly mar
. az arbevétel harmada. A hétvégi bevasar-
. lds ugyan a szombatra koncentralodik, de
: mind a szombat, mind a vasdrnap része-
- sedése a teljes forgalombol novekvd ten-
- denciat mutat.

© Kiilsnosen kedveltek hétvégén a hipermar-
. ketek, a diszkontok, valamint a bevasarl6-
. kozpontok. Es bar az immdr tartésan magas
: benzindrak miatt visszaesés tapasztalhatd
: az aut6val bonyolitott bevasarlasok terén,
. hétvégén jellemz6bb, hogy autdval indul-
. nak a csalddok vasarolni.

. Az intenziv vasdrnapi vasarlok szegmen-
. sét els6sorban az aktiv kozéposztaly alkot-
. ja, tobbségben vannak a fovérosiak, a gyer-
- mekes 3-4 f6s csaladok, illetve a fiatalok
. és kozépkortak, tehat egy olyan fogyasz-
| t6i réteg, amely szdmara kiilonosen fon-
© tos a ,,mindent azonnal’, és a lehetdségei
. is megvannak arra, hogy eszerint éljen.

- = | want everything and |
- want it now!

: Everything at once - this is one of the 12 global
: trends defined by the latest edition of the GfK
. Roper Reports Worldwide survey. Consumers
. want everything, they want it now and they
- want to get it comfortably - and it is an absolute
- necessity for manufacturers and service provid-
- ers to adapt and to react to changing consumer
- lifestyle. For instance in Hungary more and more
: . shopping services are offered and some of them
. Ezek természetesen csak példak arra, hogy
: the night if that is what the consumer wants. Al-
. right, itis true that most households still do their
: . shopping in the usual hours and via the good old
: vasarlas terhének megkonnyitése biztosan :
. that a growing number of shopping trips are re-
- alised at the weekend: in the early 2000s only
. one fourth of FMCG sales were realised at week-
: ends, last year one third of sales revenues was
. generated on Saturdays and Sundays, with the
. emphasis being on the first day of the weekend.
: Hypermarkets, discount stores and shopping
: malls are especially popular at the weekend.
. Despite rising fuel prices these shopping trips
© are typically taken by car. Mainly active middle
- class families, the majority of them living in Bu-
. dapest, 3-4-member families with children, the
- young and the middle-aged constitute the group
: of weekend shoppers.

deliver the ordered goods even in the middle of

retail channels, but is must not be neglected
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Ertékben nétt, mennyiségben csdkkent a non-food

Ertékben 2 szazalékos novekedést, mennyiségben ugyanekko- :
ra csdkkenést regisztralt a Nielsen piackutatd hdztartdsi vegyi :
arukbol és kozmetikumokbdl idén januar-aprilis sordn, a mult :

évi hasonlé idészakhoz viszonyitva.

A hazai kiskereskedelem 3-7 szdzalékkal nagyobb bevételt ért :
el ebben a periddusban a legkeresettebb tiz vegyidru-kategoria :
© va, érték szempontjabol. Ezzel szemben a 401-2500 négyzet-
. méteres lizletek mutatdja 17-r6l 19 szdzalékra nétt. A drogéria
: piaci részesedése stabilan 27 szazalék, érték szempontjabol. m

A Nielsen altal mért 60 haztartasi vegyiaru- és kozmetikumkategoéria
- értékben mért - kiskereskedelmi forgalmébél a bolttipusok piaci
részesedése (szazalékban)

Bolttipus 2011. januar-aprilis  2012. januar-aprilis
2500 nm felett 38 36
401-2500 nm 17 19
201-400 nm 3 3
51-200 nm 8 8
50 nm és kisebb 3 3
Vegyléru-szakuzlet 27 27
Patika 4 4

Forrés:pielsen

koziil a kovetkez6kbol: pelenka, 6blit6, papir zsebkendd, mo-
sogatoszer, fogkrém és tusfiirdd.

A Nielsen altal mért 60 vegyi termékcsoport kiskereskedelmi
eladasabol a legnagyobb arany tovabbra is hipermarketekre jut.
Piaci részesedésiik azonban 38 szazalékrol 36-ra csokkent a leg-
utébbi négy honap soran, mult év januar—aprilishoz viszonyit-

== Non-food: growth in value but decline in
- volume

Nielsen registered plus 2 percent in value sales of household chemicals and

cosmetics products, but they measured minus 2 percent in volume in January-
© April 2012. In this period Hungarian retail’'s revenue was 3-7 percent higher in
. the following categories: diaper, softener, tissue, washing-up liquid, tooth-

paste and shower gel. It is still hypermarkets that have the biggest share from
sales, despite that their share dropped from 38 to 36 percent. =

Harombol két haztartas

vasarol piacrél

A GfK Héztartaspanel adatai is alata-

tiz évben a piaci vasarlas értéke dupla-

forgalmat. gy a piac megtartotta stabil,

5 szazalékos piaci részesedését. Az évti- :
zed legnagyobb vesztesei a fiiggetlen kis- :

boltok, pozicidjuk fokozatosan gyengiilt.
A piacok arbevételének megduplazdda-
sa alapvetden az atlagos kosarméret no-
vekedésének koszonhet6. A vasarloi ha-
tokor alig valtozott az elmult évtized-

ben: a haztartasoknak tobb mint a két-
harmada jar piacra vasarolni. A piacok
latogatésanak gyakorisaga is viszonylag
stabil, hiszen 4tlagosan kéthetente ja- :

runk piacra. Ebben az egyes szegmen-
sek mutatnak igen szélsGséges képet:
a piaci vasarlék tizede rendki-
vl aktiv és intenziv piaci vasarlo-
nak tekinthetd, alacsony aranyuk-

Szegmens
Szegmensek mérete (%)
Aktiy, intenziv piaci vasarlok 11
Rendszeres piaci vasarlék 22

Alkalmi piaci vasarlok 67

: hoz képest jelentés 6sszeget — a tel-
masztjdk azt a vélekedést, miszerint a :
piacok reneszanszukat élik. Az elmult : :
- hogy hetente tobbszor is kildtogatnak a
jéra nétt, mikozben hasonlé tendencia :
jellemzi a napi fogyasztasi cikkek teljes

jes forgalom mintegy felét — koltenek.
Aktivitdsuk abban is megmutatkozik,

piacra. Tizb6l heten tartoznak a legke-

vésbé intenziv, vagy alkalmi piaclatogatok :

csoportjéba. Ok ardnyukhoz képest lénye-
gesen alacsonyabb, minddssze 20 szaza-

lékkal részesednek a teljes forgalombol és -

. koriilbeliil hathetente vdsarolnak piacon. :
Piacra elsésorban friss élelmiszerekért :

jarnak a vasarldk, talan nem meglepé,

hogy éppen ezért a teljes forgalom 80

szdzalékat mindosszesen 6t termékka-

tegodria adja: 100 forintb6l 36 forintot

zoldségre, 18 forintot gyiimolcsre kol-
tenek el, ezek mellett a friss és feldolgo-

zott huisaru, valamint a pékéru tartozik :

a legkeresettebb termékek kozé.

A tipikus piaci vasarlok az iddsebbek,

a kisebb, azaz 1-2 f6s haztartdsokban,

. valamint a févarosban és nagyvarosok-
. ban él6k.

Részesedés Vasarlasi gyakorisag
a forgalombél (%) (alkalom/év)

50 81
30 34

20 8
Forrds: Haztartaspanel, GfK

A kereskedelmi csatornak részesedése a napi

fogyasztési cikkek forgalmazott értékébdl,

2011-ben (az adatok szazalékban kifejezve)
Budapest Vidék

Piac 8 4

Mas csatornak 92 96

Forrgs: Haztartdspanel, GfK

Two households from

. three buy groceries at the

marketplace

- According to data from the GfK Household Panel,
- marketplaces are going strong again.

* In the last ten years the value of sales doubled and
. marketplaces kept their stable 5-percent market
. marketplace to do some shapping and the average
. basket size has increased. As for the frequency of
. visits, on average we go to the marketplace every
. other week. We mostly buy fresh goods, 8o percent
. of total turnover are realised by only five categories:
- from every 100 forints we spend 36 on vegetables,
- 18 on fruits and we also buy fresh/processed meat
- and bakery products.

share. More than two thirds of households go to the

? 65 S 2012.
s magazin janius-julius
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Kinara vessétek!”

A Francia Agrarkamara hivatalos szaklapja ezzel a cimmel ko-

2012.
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zOlt cikket 2012 elején Kina agrarpiacokat befolyasolo fellépé-
sérdl, a vilagpiaci élelmiszerarakat drasztikusan befolyasold
jelenlétérdl. Tény, hogy a vilag mezogazdasagi terményimport-
Jan belul Kina részaranya egyre meghatarozobb. Magyaror-
szag is torekszik az agrar-kilkereskedelmi lehetdségek minél

Jobb kihasznalasara.

nnek jegyében irta ald a Magyar- :
Kinai Tudomdnyos- és Technolégi- :
ai Kozpont létrehozasarol sz916 me-

morandumot 2012. majus 1-jén Gao Jian
nagykovet asszony és Kardevan Endre al-

lamtitkar. A VM honlapjan megjelent koz-

lemény szerint a Vidékfejlesztési Miniszté-
rium és a Kinai MezGgazdasagi Miniszté- :

rium kozott létrejott szandéknyilatkozat a

mezdgazdasigi tudomanyos és technols- :
giai tapasztalatcserét és egyiittmiikodést :
kivanja eldsegiteni. Cél tehat a magyar-ki- :
nai gazdasagi és ezen beliil az agrérgazda- :
sagi kapcsolatok eddigieknél intenzivebb

fejlesztése.

Kevesebb rizst, tobb hust esznek

"

letek eléllitaséra is alkalmas mez8gazda-
sdggal rendelkezik. Mint a vildg vezetd bu- :
zatermeld orszaga, jobb termést években :

exportdrként is felléphet, gyengébb ter-

folyasolja a vilagpiaci kereslet alakulasat.

dések eszkoztarat is bevetették a szarnyald

dékozo rizskészlet belpiacon tartasara.
A kinai piac szempontjabdl fontos infor-

érte el a fejenkénti 10 kg-ot, addig 2005-

Trade 66

magazin

szagrol fedezi.

len évében sem volt!

Vetomagok és borok
az exportunk élén

millié USD arbevétel szarmazott.

lagot.

termékcsoportjait a halfilé, a foldimogyord,

fliszerpaprika képezték.

B A magyar-kinai agrér-kiilkereskedelem
il alakuldsa (ezer USD-ben)

Evek Export Import  Egyenleg
2000 4098 9375 -5277
2001 4600 10793 -6193
2002 4307 8095 -3788
2003 6745 7019 -274
2004 5912 12048 -6136
2005 7308 9842 -2534
2006 7173 15025 -7852
2007 4300 20864 -16 564
2008 3025 24740 -21715
2009 4524 16 621 -12.097
2010 8012 18268 -10256
2011 9036 19439 -10403

Forrds: KSH, AKI

. A fliszerpaprika-import kapcsan érdemes
. megemliteni, hogy mig 2006-ban 263 ton-
: nat importaltunk 483 ezer dollar értékben,
. addig a 2011-es évben 1,6 milli6 USD-nak
. megfelel6 553 tonna szaritott paprika érke-
vekvo keresletet gerjeszt a takarmanyga-
. bondval szemben is. _
Kina a 2008-as pénziigyi, gazdasagi vi- :
lagvalsagot gyorsan kiheverte, igy élelmi-
szer-fogyasztasa toretleniil fejlédik. Elel-
. miszerimport-sziikségletét azonban nem
Eurépabol, és kivaltképp nem Magyaror-
© Fejlesztési, egyiittmiikodési lehetéség béven
- Attekintve a kinai-magyar agrar-kiilkeres- :
kedelem elmuilt két évtizedét, arra a meg- :
dllapitésra juthatunk, hogy a kinaiak 1¢- :
nyegesen jobban ki tudtak hasznélni a ke-
reskedelmi akadélyok lebontdsabol szar-
. mazd elénydket, a piacra jutdst konnyitd :
© intézkedéseket, a WTO-tagsdgbdl szarma-
© 26 elénydket, mint mi.

© A Kkivitel és behozatal alakuldsdbol eléggé
Kina 6nellatésra torekvd agrarpolitikai
célt tiizott ki maga elé, jollehet kedvezd
éghajlati kérillmények kozétt exporttdbb-

zett Kinabol a magyar piacra.

- A kinai ftiszerpaprika joval olcsobb, mint

a hazai el6allitasa. A fogyaszto pedig sok-
kal érzékenyebb az drra, mint a mingségre,
nem is beszélve azokrdl a technikakrol, me-
lyekkel a forgalmazdk a vasarlé dontését be-
folyasolni képesek.

akad, igy van remény arra, hogy el6bb vagy
utdbb a Kinaval folytatott agrar-kiilkereske-
delmiink is pozitivva valik. Ehhez azonban
élni kell a most megkotott egyezmények ad-
ta lehet6ségekkel. m

Osszedllitotta: Szabo Jend agrérkozgazdasz

: B8 ‘Cast your eyes upon

: Chinal’

egyértelmd, hogy exporttobbletiink ezen a . The above title comes from an article published in

piacon az elmult mintegy két évtized egyet-
: culture early 2012 about the role of China in world
. agriculture, which reveals that China’s share
: from the world's agricultural product import is
¢ increasingly significant. Therefore Hungary tries
. to deepen bilateral economic relations with China
¢ and to strengthen our ties in agricultural foreign
. A 2011-es kivitelben a zoldségvetémagok :

mésili években viszont importérként be-

the official journal of the French Chamber of Agri-

trade. This is the reason why on 1 May 2012 Gao

. s P /0 . Yian, China’s ambassador to Hungary and state
: és a palackos borok jatszottak a foszerePet. : secretary Endre Kardevén signed a memorandum
. Ekéttermékesoport adtaaz exportunk mint-
A kinai vezetés tudatdban van annak, hogy
a rizssziikséglet kielégitése kulcskérdés,

ezért 2008-ban a protekcionista intézke-

establishing the Hungarian-Chinese Scientific

egy 75 szazalékat. Zéldségvet(’imagokbél and Technological Centre. It is important to know

1., ) J . about the Chinese market that rice consumption
4,2 millié USD, mig palackos borokbél 2,6 : s|ightly dropped in the last two decades, while
: meat consumption was skyrocketing: in 1985 per
© Exportunk koncentraltsdgabol arra kovet- | (2Pt meat consumption was just 10kg in 1985,

: . by 2005 it reached sokg. The growth in meat con-
rizsarak megfékezésére, az dtra kelni szan- :

keztetiink, hogy kindlatunk szerkezete nem : sur fe
g fele meg akins kereslenk, fgya  £51, 1 23 vgelble ek L0 42 il
. kezdeményezett egyiittmiikodés segithet :
mécid, hogy mig a rizsfogyasztds az el- :
mult két évtizedben enyhén visszaesett, :
addig a fajlagos husfogyasztds merede- :
ken emelkedik. Amig 1985-ben a kinai :

lakossdag atlagos éves husfogyasztdsa nem :

sumption entailed an increased demand for feed

© inour export, providing for 75 percent of our total
abban is) hogy kozelebbrdl is meglsmer]ﬁk export. In imPOrt fish fillet, peanut, garlic, dried
, . Y, ., . 1. . - legumes, fruit-vegetable products, tobacco and
akinai lehetSségeket, igényeket és izlésvi- © ponner were the biggest product groups. It is
. worth noting that in 2011 we imported 553 tons
R 4 ‘s ‘ .. of dried pepper from China in the value of USD

A Kin4bol szdrmaz6 import meghatdrozé : 1.6 million. Why? It is much cheaper than ours
© and Hungarian consumers are more sensitive to

a fokhagyma, a szaritott hﬁvelyesek, azold- ¢ price than to quality. As a conclusion we can say
re mar 50 kg/f6s fogyasztast regisztralt a

statisztika. A novekvé hisfogyasztas no-

( o e 4 o ¢ that there are great chances for cooperation with
ség-gytimolcs készitmények, a dohdny ésa : china and our task now is to profit from the op-

. portunities provided by the latest agreements. =
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Tavol-Kelet nalunk i1s kopogtat

A ,,nemzetkdzi konyha”, vagyis az ethnic food lassan, de biztosan
teszi szinesebbé a magyar gasztrondmiai kulturét is. A kiskeres-
kedelemben is egyre nagyobb részt kér ez az drucsoport, amely-
nek egyik meghatérozé dga a Tavol-Keletrol érkezo élelmiszerspe-
cialitdsoké. A kategoria épitése csak megfontoltan, lépésrol Lé-
pésre, szoros egylittmiikddésben lehetséges forgalmazo és ke-
reskedd kozott.

A Maresi Foodbroker Kft. egyik ilyen termékcsaladja a Shan'shi. Ter-
mékvalasztéka széles - hiszen a forgalmazé a keleti fogasok sok-
szinliségét szeretné reprezentalni -, ezen beltl vannak kiemelkedt-
en népszer( kategoridk: a tésztaspecialitasok, a kokusztej, a sambal
oelek (indonéz chilikrém) és a chilimartas.

- A Shan'shi termékcsalad tudatosan fedi le a teljes tavol-keleti szor-
timentet Kinatél Indidig. A kancepcio |ényege, hogy egy-két hozza-
vasarolt alapanyag (hus, tenger gyimolcsei stb.) segitségével na-
gyon egyszer(ien és gyorsan készithetk el a keleti fogasok Shan'shi
termékek felhasznaldsaval - mutatja be a termékcsaladot Habuda-
Salydmosi Rita, a Maresi Foodbroker Kft. marketingvezetdje. - Ezeket
a specialitdsokat az arra fogékony, kisérletez6 kedv(i fiatalabb és id6-
sebb inyencek vasaroljak. A valsag nem érintette a forgalmunkat, hi-
szen nem tomegtermékekrol van sz6. Rdadasul (részben a beszerzé-
sek bonyolultsaga miatt) a versenytérsak kinélata is hulléamzo, igy a
folyamatos szallitas eldnyt jelent nekiink a piacon.

A kategdria fejlodése kivanja, hogy folyamatosan bovitsék a valasz-
tékot. Az aktudlis Ujdonsagok: Himaldja-so, rizsspecialitasok: wok-rizs
és sushi-rizs, valamint kilonféle konyhakész martasok: japan teriyaki,
thai chili és édes kinai.

- Fontos, hogy a Shan'shi termékek egy blokkban jelenjenek meg az
Uzletekben, fgy biztosithatd, hogy néhany mozdulattal dsszevélogat-
hat6ak legyenek a gyors, egzotikus étkezés kellékei - hivja fel a figyel-
met a marketingvezet®. - Javasoljuk ezért a displaymegjelenést, amit

kulon ismertetd és receptfizettel tdmogatunk. Fontos, hogy megta-
nitsuk a f6zni kedvel6ket a termékek hasznélatdra. Ehhez kommuni-
kéciénkban els6sorban téjékoztatd- és receptfiizetet, a www.shan-
shi.hu internetoldalt, Ujsagokban receptszponzoraciot és hirdetést,
valamint nyakcimkét, displayeket hasznalunk.

Atdvol-keleti élelmiszerek kdzul a fogyasztok korében a széjasz6sz a
legismertebb és legkedveltebb. A sz6jaszdszok piaca a par évvel ez-
el6tt kezd6d6 gazdasagi vélsdg hatdséra jelentsen
visszaesett Magyarorszagon, de a Kikkoman értéke-
sftése 2010-t6l folyamatosan novekedett.

A Kikkoman sz6jaszdszok természetes erjesztéssel,
természetes alapanyagokbdl készllnek tobb szaz
éves recept és japan tradicié alapjan. Fontos, hogy
nincs felgyorsitva az erjesztés mesterségesen, és a
Kikkoman nem tartalmaz génkezelt sz6jat és mes-
terséges adalékanyagokat. A Kikkoman szdjaszo-
szok prémium termeékek, amelyek a legmagasabb
mindséget képviselik.

- A Kikkoman sz6jaszbszokat méar évek éta druha-
zi kostoltatdsok soran ismertetjik meg a fogyasz-
tokkal - mondja Takdcs Rita, a Maresi Foodbroker
Kft. brand menedzsere. - Fontosnak tartjuk a sze-
mélyes informacioatadast és tajekoztatast, amely
soran a kollégaink részletesen elmagyarézzak, mi-
lyen ételekhez haszndlhatd a szdjaszdsz. A stra-
tégia a termék megismertetése a haziasszonyok-
kal, hogy a mindennapi fézések alkalméval is tud-
jak és merjék hasznalni. Emellett nagyon fontosnak tartjuk elmon-
dani a kllonbséget a gyengébb és olcsdbb minBségl sz6jaszdsz és a
Kikkoman kozott, hiszen a Kikkoman a legmagasabb mindséget kép-
viseli, japan tradicio alapjén! =

Sz.L.

=& The Far East is knocking on our doors too

‘International cuisine’ or ethnic food is slowly but steadily making its mark
on Hungarian cuisine. This group of products is increasingly important in re-
tail too, with food specialties from the Far East being one of the dominant
segments. Shan’shi, a product line distributed by Maresi Foodbroker Kft. is
a good example: it is a wide selection of products that covers the whole
Far East assortment from China to India, with popular categories such as
noodle specialties, cocoa milk, sambal oelek and chilli sauce. Rita Habuda-
Salyamosy, marketing director of Maresi Foodbroker Kft. told our magazine
that for consumers it is enough to buy just a few ingredients (meat, fruits
of the sea, etc.) to cook Oriental dishes simply and quickly by using Shan’shi
products. She added that it is important to present Shan’shi products in

one block in the shops. Maresi recommends using displays with informa-
tive recipe books because buyers have to be taught how to use these
products. Soy sauce is one of the best known and most popular products
from the Far East. Sales of Kikkoman soy sauces have been growing on a
contracting Hungarian market since 2010. These products are made from
natural ingredients and are fermented naturally, using a several-hundred-
years-old recipe and Japanese traditions. Kikkoman sauces are premium
products that contain no genetically modified soy or artificial additives.
Rita Takacs, Maresi Foodbroker Kft.s brand manager told us that they have
been doing in-store tasting sessions for Kikkoman sauces for years, at the
same time educating buyers about usage opportunities. =

A 3 legfontosabb Shan’shi elGny:

1. Széles valaszték. A kezdd kisér-
lete ) It dzsia rajong6k
igényeit Shan Shi

A Shan’shi (ejtsd: san si)
kinai eredeti sz6, jelentése:
étel.

lemzéi: komplex, autentikus
és az egzotikus fogdsok
gyorsan, konnyen elkészit-
hetdek.

rd
Azsia minde_nf.,.

A Shan Shi azsiai ter-
mékesaldd legfontosabb jel- -

e —
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Az eurdpal novekedeés U
motorjat sokan a 142 millio
lakosU Oroszorszagban lat-
jak. Ami az ottani FMCG-pia-
cot illeti, figyelemre méltdan
bovlt tavaly.

Carlton hotelbe vartak.

25 széazalékat teszi ki.

Megint tobbet koltottek

gatdja tartja az elsd prezentaciot:

re kap.

Az eurépai noveke- :
dés 4j motorjat so- :
kan a 142 milli6 la- :
kost Oroszorszag-
ban latjdk. Ami :
az ottani FMCG- :
piacot illeti, figye- :
lemre méltéan bé- :

Villanyi Agnes viilt tavaly. :
osztélyvezetd Az orosz piac 360
Nielsen

fokos attekintésé- :
re sz6lt a moszkvai Nielsen meghivéja, :
4prilis elején. Az FMCG-4gazat szazndl
is tobb fontos véllalatdnak mintegy 250 :
képviselbjét a hét éve megnyitott Ritz-

— Tobb okbdl is a fogyasztas novekedé- :
sét igéri a jov6 — mutat rd bevezet6jé- :
ben Paul Walker, a Nielsen oroszorszagi :
és északkelet-eurodpai igazgatoja. — Eu- :
ropaban a nemzeti dssztermék masodik
legnagyobb novekedési iitemével dicse-
kedhet Oroszorszig. Erételjesen né ala- :
kossag szabadon elkolthetd jovedelme. :
Az utébbi idében olyan nagy létszamu :
lett a kozéposztaly, hogy a népesség

»Nyer6 markak és nyer6 stratégiak” cim-
mel Jekatyerina Edelstein, a Nielsen orosz- :
orszagi véllalaténak tigyfélkapcsolati igaz-

— Ertékben 11, mennyiségben 4 sziza- °
lékkal nétt orszagunkban az élelmiszer- :
kiskereskedelem forgalma, az el6z6 évhez :
viszonyitva. Az orosz fogyasztok koltése :
mar a masodik egymést kovetd évben no-
vekedett, ami jelzi, hogy a gazdasdg erd-

Rémutat, hogy a mennyiségi novekedés :
egyik 6 forrdsdt a promdciok jelentik. :
Masrészt az FMCG-piac szerepléi uj, gaz- :
dasagos csomagoldsi egységeket vezettek

Orosz
fogyasztai profil

Paul Walker, a Nielsen oroszorszagi és észak-
kelet-eur6pai igazgatdja foglalta 0ssze az
orosz fogyasztdk profiljat. Az ottani piac
novekedési potencidljanak kihasznélésa ér-
dekében készitend? véllalati stratégidkhoz
a legfontosabb jellemzok a kbvetkezok:

1. Elvarasok. A termékek széles valasztékat

fogyasztok. Amikor boltot vélasztanak, a
fontos kritériumok kizé tartozik az els-
nyds és kényelmes vasarlas.

2. Gazdasagossag. Jol teljesitenek az orosz
piacon a jelentBs értéket kindld termékek,
és fontosak az alacsony érak. Novekszik
az orosz fogyaszték érdeklddése az akci-
ok irdnt, és egyre tobben haszndlnak ku-
ponokat.

3. Nyitottsag. Tiz orosz fogyasztd kozul ki-
lencen nyitottak arra, hogy Uj terméket
probaljanak ki. A disztribicié nehézsége-
inek legy6zése és a javuld kommunikacié
segithet sikerre a piacon Uj termékeket.

4.I1smerik a technolégiat. 51 milli¢ inter-
netez6vel Oroszorszdgban él a régié leg-
tobb, online elérhetd lakosa. A fogyasztok
aktivanigyekeznek kiillonbtz6 termékek-
rélinformécidkat elérni a weben, és kere-
sik a legjobb ajanlatokat, amikor vasarol-
ni szeretnének valamit. m

2 Russian consumer profile

According to Paul Walker, company strate-
gies have to be prepared taking into consid-
eration the following characteristics of Rus-
sian consumers: 1. Expectations - Russian
consumers demand a constant wide selec-
tion of goods. 2. Economising - low pries
and value for money are important. 3. Open-
ness - nine out of ten consumers are open
to try new products. 4. Technology - with
51 million Internet users the most people in
the region can be reached online in Russia. =

be, f6leg haztartasi vegyi aruknal és test-
apolo szereknél.

Terjed a mini és a nagy
szupermarket

Az idén és a kovetkez$ néhany évben a for- :

galom novekedését célz6 stratégidkhoz

Nielsen KORKEP - Oroszorszag

lyek a nyerésre

. a Nielsen igazgatoja harom fontos ttra

: hivja fel a figyelmet.

© 1.ELFOGADOTT KATEGORIAKBAN
A PIAC BOVITESE. A recesszi6 utan a
legfontosabb kategériak magukhoz tér-
tek. De itt is tag tér kindlkozik a bévii-
lésre tavolabbi régiokban, valamint a
legkedveltebb bolttipusokban. Ugyan-
is a legtobb marka tekintetében szin-
te telitett az orszag a Moszkva és Szent-
pétervar altal dominalt kozponti, vala-
mint északnyugati része. Hozzajuk vi-
szonyitva viszont alacsonyabb az egy
fore juto fogyasztas az orszag déli és
keleti részén, tovabba a Volga mentén.
- Réadasul az orosz élelmiszerboltok
halézata két iranyban véltozik: egy-
részt a kisebb minimarketek, masrészt
a nagyobb szupermarketek felé. Aho-
gyan ezek a kedvelt tizlettipusok ter-
jednek, ugy egyre tobb fogyaszté va-
sarol tobbféle kategoriabol. Ezzel az
FMCG-termékek gyartéi sok 1j fogyasz-

. tot nyerhetnek meg.

D2 KIHASZNALNI EGYES KATEGORIAK

© NOVEKEDESET. Az 4tlagosnal joval
gyorsabban novekszik egyes kategoriak
forgalma. Ezt érdemes kihaszndlni.
Ilyen kategéria jelenleg példaul az édes-

© ség, a snack, a luxus testapolo szer.

© 3. ELADASOK NOVEKEDESE INNOVA-

© CIOREVEN. Hosszt tavon a névekedés
legbiztosabb utja az innovécio: egyrészt
ameglévo, nagy forgalmu kategériakon
beliil, masrészt pedig vj kategoriak be-
vezetésével. m

: B Chances of winning

' Many look at Russia, with its population of 142
: million, as the new driving force behind Europe-
. angrowth. As a matter of fact, the FMCG market
© expanded remarkably last year.

. Paul Walker, Nielsen director for Russia and North
. East Europe told at a Moscow meeting early April
. that in Russia the middle class makes up for 25
. percent of the population and these consum-
. ers have money in their pockets to spend. From
. Ekaterina Edelstein’s (customer relations direc-
. tor with Nielsen Russia) presentation we learned
. that food retail sales grew by 11 percent in value
© and by 4 percent in volume from the previous
. year. Promotions were one of the main sources
. of volume growth, together with the introduction
. of new, economical packaging units. Nielsen's
. director called our attention to three possible
- ways of achieving sales growth: 1. Expanding the
. market in accepted categories - in more distant
. regions and in the most popular store types. 2.
. Profiting from growth in individual categories -
© growth in the confectionery, snack and luxury
: beauty care categories is above the average. 3.
. Increasing sales by means of innovation - this is
: the safest way for growth in the long run. =
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Megtakaritast és piacot is jelent a
Kedvezményes Beszerzési Rendszer

Javitja a hazai kis- és kozépvallalkozasok versenyképességét az az egyuttmikodeé-
si szerzOdés, amelyet a Vallalkozok és Munkaltatok Orszagos Szovetsége dltal ala-
pitott VOSZ-BESZ Zrt. irt ala 6t nagyvallalattal majusban. Az év masodik felében U
szolgaltatokkal és U szolgaltatasokkal bévul a program, amely az FMCG-szektor
szamtalan cégének is komoly segitség lehet.

VOSZ-BESZ Zrt. dltal megvalo- :
A sitott Kedvezményes Beszerzési :
. A csatlakozds teljesen ingyenes, egy ko-

© vetelmény van: a VOSZ-tagsag. Ez a ,be-
fektetés” (amely 18 000 Ft-t6l indul) a
szamitésok szerint csak a kedvezményes :
tarifdkbol néhany hénap alatt visszajon.
A kkv-szektor ,,derékhadat” adé kisval- :
lalkozasoknak ugyanis szolgaltatidson- :
. ként akdr 5-15 ezer forintos is lehet a ha-
© vi megtakaritas.
irtak ald az els6 partnerek: az MVM Part- :
ner Zrt., a Vodafone Magyarorszag Zrt., :
a Porsche Hungdria Kereskedelmi Kft., : FMCG-szektornak is 5
a Shell Hungary Zrt. és a Gablini cég- : A VOSZ-BESZ-hez potencidlisan tarto- :
- 26 kis- és kozépvallalkozasok 6ridsi vé-
. sarléerdt jelenthetnek, és a testreszabott "
Lo (ol s . . MatusIstvan
: ajanlatokkal azonnal megtéril6 iizleti :
lehetéséget kinalhatnak az FMCG ,,sz4l-
- litoknak” is. Az FMCG kapcsolattarto-
© ja a programon beliil Matus Istvan, az :
Antra ID Kft. Business Development :
Directora, aki jelenleg a Metro Keres- :
kedelmi Kft. megbizdsabol igyekszik se-
. hetnek az iizleti tevékenységet kozvetve
ben, mint tandcsadé. Lapunknak adott :
nyilatkozatédban kiemeli, hogy a VOSZ- :
BESZ megalakulasa fontos esemény a
magyar kkv-szektor szdmara, és egyben :
kiemelkedé lehet8ség valamennyi gaz-
daségi agazatban miikodd szolgaltats-

Rendszer (KBSZ) keretében ve-
zetd lizemanyag-, tavkozlési, energeti-

kai és aut6ipari cégek vallaltdk, hogya —
rendszerhez csatlakoz6 — kis- és kozép-
véllalkozasok szdmara alapvetd termé- :
keket és szolgaltatisokat biztositanak az :
eddig csak nagyvallalatok szdmdra elér- :

hetd kedvezményes aron.
A szerz6dést iinnepélyes keretek kozott

csoport.

Tal a kedvezményeken

- Az év masodik felében tovabbi nagy :

szolgaltatok csatlakoznak a program-
hoz, példaul a gaz-, a bank- és a biztosi-

téasi szektorbél, valamint a kiskereskede- :
lembél - tudta meg lapunk Szlics Pétertdl, :
a VOSZ-BESZ vezérigazgatojatol, aki hoz-
zatette: — A masodik :
télév még egy jelen- :
tos fejlesztést hoz. :
A KBSZ-t igénybe :
vevd kis- és kozép-
vallalkozasok nem :
csupan haszonélve-
z6i lesznek a prog- :
ramnak, hanem egy-
- &2 Preferential Sourcing System: economising and market
. opportunities
mékeiket a rendszer automatikusan 8sz- : vosz-BESZ zrt. was founded by the National Association of Entrepreneurs and Employers (VOSZ).

szeveti a jelzett igényekkel, és 6sszekotia :

vevét az eladokkal, n meg i rse- with basic _goods and services at prices formerly_ offered_ exclusively to major companies. In May VOSZ-
evotaze ado. B al, egybe cgisve se : BESZ Zrt. signed an agreement of cooperation with the first partners, MVM Partner Zrt., Vodafone Mag-
nyeztetve az ajanlatokat. Ez lesz a Lokalis yarorszag Zrt., Porsche Hungaria Kereskedelmi Kft., Shell Hungary Zrt. and the Gablini Group. CEQ Péter

. Szlics informed our magazine that further big service providers will join the programme in the second

Sziics Péter
vezérigazgatd
VOSZ-BESZ

ben beszallitokka is
valnak. Gyartott ter-

Beszallitoi Rendszer.

A VOSZ-nal 2013 vegeig 60 ezer csatla- SMEs will not only be beneficiaries of the programme but suppliers as well, through the Local Supplier

© System. VOSZ expects 60,000 partners from the SME sector and HUF 38 billion worth of saving by the
és 38 milliard forint megtakaritassal. :
: ship. SMEs that belong to VOSZ-BESZ can represent great purchasing power and with their customised

A hossz avua tervek kozo ig i e : X
osszabb tavil terve 0z0ott ped G offers they can create good business opportunities for FMCG companies too. Istvdn Matus, business

2017-ig 150 ezer véllalkozés rendszerbe development director of Antra ID Kft. is the FMCG contact person of the system. Further information

valé becsatlakoztatdsa szerepel, illetve :

kozéval szdmolnak a kkv-szektorbdl,

torekednek a program orszaghatdrokon :
- torhoz két. Igy szimomra is fontos, hogy

talra vald kiterjesztésére is.

Nagy segitség lehet az

giteni a kezdeményezés népszertsitésé-

és gyarto vallalkozas részére.

— A szakmai karrierem az FMCG-szek-

a tobb tizezer kis- és kozépvallalkozas

. versenyképessége javitasanak program-

jaban ez a szektor is megjelenjen — be-
sz¢€l személyes motivacidjardl.

Matus Istvan szerint az iizleti élet va-
lamennyi teriiletén 6rommel fogadjak
ezek a vallalkozasok
a kedvezményeket,
de ezek kozil is ki-
emelt jelent6ségii-
nek tartja az alapte-
vékenységiikkel 6sz-
szefliggd engedmé-
nyeket.

— Termelévallalatok
esetében az alap-
anyag-ellatast ked-

Uzletfejlesztésiigazgatd
Antra D

. vezd arakkal tdmogatd, a kereskedelmi

véllalatok esetében a vasarlok igényeit
legjobban kielégit6 ajanlatok szamithat-
nak jo fogadtatdsra — mondja. — Termé-
szetesen a szallit6i kindlatban megjelen-

tamogato termékek is, az irodaszerekt6l
a takaritészerekig.
Tovabbi informaciok a kedvezményes be-
szerzési rendszerrdl és a csatlakozds le-
het&ségeirdl a http://vosz-besz.hu/ hon-
lapon olvashatok. =

Sz.L

It worked out a Preferential Sourcing System (KBSZ): those companies that join the system provide SMEs

half of the year, from the gas, bank, insurance and retail sectors. Another important development that

end of 2013. Companies can become members free of charge, the only requirement is VOSZ member-

about the system and how to join is available at http://vosz-besz.hu/ =
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A pénzugyi targyalasok varhat6 eredménye
a Bussines Dinner teritékén

Szigoruan ellendrzott

gesztusok

Mivarhatd az IMF- és unios targyalasoktol Magyarorszagon,
az esetleges megegyezés hogyan alakithatja a magyar
gazdasagi folyamatokat? Errol beszélgettek aprilis 26-an

a Trade magazin és a Lanchid Klub altal szervezett
Business Dinner rendezvénysorozaton.

magyar élelmiszer-gazdasag- :
Anak a belsd piacait kell ujbol :

visszaszerezni és a kiilfold el6tt
is bizonyitani, hogy az itthon is fogyasz- :
tott termékek vilagszinvonaldak — jelen- :
tette ki bevezetéjé-
ben Réna Péter kdz- :
gazdasz. A rendez- :
vény masik szakértd :
| vendége, Zdeborsky
| Gyorgy kozgaz- :
B dész, a CIB Bank és :
az MFB volt elnoke :
szerint a gazdasagi :
valsag kovetkezmé- :
nyeként a bankok visszavonultak a hi- :
telezésbdl, és a pénzintézetek tovabbra :
sem zarkoznak el a mez6gazdasagi, il-
letve élelmiszer-ipari cégek finansziro-
zasatél. A bankellenes kozhangulat szi-
tasa, a bankok sarcainak fokozasa nem :

/ '..-‘I I'I

Rona Péter
kozgazdasz

segit a hitelezés ujrainditasdban.

Rosszul targyalunk

A rendezvénysorozat dlland6 modera- :
tordnak, Krizs¢ Szilvidnak a beszélge- :
tés elején nem sok dolga akadt, hiszen :
mindkét szakember kivalo el6adé és iga- :
zan kozérthetd médon mutattak be Ma- :

gyarorszag mostani pénziigyi helyzetét.

Réna Péter szerint az orszag finanszi-
rozasanak koltségei elviselhetetlen ter-
het jelentenek, hiszen a mostani hely- :
zetben az orszégnak és a hitelt felvevé :
vallalkozdsoknak plusz 7-9 szdzalékos :
realkamatterhet kell nydgniiik. Eppen :
ezért fontos, hogy enyhiiljon a Magyar- :
orszag elleni pénziigyi szigor és csokken- :

jenek a hitelkockazati felarak.

2012. Trade|
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Zdeborsky

A kozgazdasz informacioi szerint az erds
(21 szazalékos) USA-befolyés alatt allé :
IMF-nek nem fizédik elsérenddi érdeke :
ahhoz, hogy eurdpai orszagokat, igy Ma- :
gyarorszagot hitelezze. Sz6lt arrélis, hogy :
az IMF erre az esztenddre eredetileg 600 :
millidrd dollart meghaladé hitelfedezettel :
késziilt, ezzel szemben csak 430 millidrd :
all rendelkezésiikre, ezért elhtizodé tar- :

gyaldsokra és szigoru feltételekre szamit.

targyaldk sok szempontbdl amatérok,

. Gyorgy lasok utén idejeko-
kozgazdasz ran nyilatkoztak.

az amortizacid 90 szazalékat.

A Valutaalap

nem beruhazasi bank

A kockazatok esélyeit latolgatva terel6-
dott at a sz6 az elmult évek devizahitele-
zésének visszdssagaira. Rona Péter néze-
te szerint a lakossdgi devizahitelezés 6n-
gyilkossag volt. Csalard, hamis, felelgtlen
eljaras — allitotta. Egyetlen komoly bank-
rendszer sem engedhetett volna meg ma-

ganak ilyen iizletet.
Zdeborsky Gyorgy sarkosabban fogal-
mazva megéllapitotta, hogy a magyar
. be vették a devizahitelt, hiszen a legtobb
nem ismerik a nemzetkozi pénzvildg sa-
jatos nyelvét, rosz- :
szul kommunikdl- :
nak. Példanak hoz- :
ta a tavol-keleti ta- :
pogatézast, amikora :
magyarok az amugy :
is zart vildgnak te- :
kinthetd kinai, japan :
pénzintézeti targya- :

Zdeborsky Gyorgy szerint nem szabad
megfelejtkezni azokrol sem, akik igény-

esetben egyetlen fillér bevételiik sem volt
abban a pénznemben. Ezért 6k egyfajta
spekulansoknak tekinthet6k, hiszen az
arfolyamvaltozast kockaztattak. A Széll
Kalman-terv 2.0-ra visszakanyarodva el-
mondta: hibas elgondolas, hogy a valto-
zast attol varjak, hogy a sikert kéthar-
mad részben a bevételek névekedésébdl
és egyharmad részt a kiadasok csokken-
tésétdél remélik. Ha mindez forditva tor-
ténne, akkor novekedhetne a fogyasztas,

© s ezzel egyiitt a termelés is.
A férum el6tt néhany nappal nyilvanos-
sagra keriilt Széll Kalméan-terv 2.0-rél :
szélva Réna Péter elmondta, hogy olyan :
pénziigyi rendszert kellene létrehozni, :
© amely képes a termel§ dgazatok finan-
szirozasit megoldani. Véleménye szerint :
mar kritikus helyzet alakult ki, ugyanis :
2013 sorban a hatodik olyan esztends, :
amikor a beruhdzdsok értéke nem éri el :
. Roéna Péter figyelmeztetett arra is, hogy
Zdeborsky Gyorgy szerint a magyaror-
szagi bankok képesek finanszirozni, de
© a magas kamatszint miatti megtériilé-
. si kockazat noveli a bankok rizikdjat is.

Elhangzottak otletek arra is, hogy mi-
ként lehetne a koltségen faragni; példa-
ul jelentés megtakaritdst hozna, ha az
onkormanyzatokat megtizedelnék és a
tobb mint 3000 helyett csak 300 lenne,
de ugyanilyen haszonnal jarhat a k6zos-
ségi kozlekedés atszervezése, az egész-
ségiigyi ellatas, a felsGoktatds atszerve-
zése, kozpontositasa.

a koltségvetés tervezésekor figyelemmel
kell lenni arra a magyar sajatossagra is,
miszerint a n6vekedés megkezdése min-

- dig importot sziv be, s ezért az ilyen for-



dulatnak erds kiilkereskedelmi mérleggel

kell nekivagni. A jelenlegi kedvezé kiil-

kereskedelemi mérleg ugyanakkor nem :
er6t mutat, inkabb azt, hogy az egyre :

zsugorodd magyar gazdasag és lakossa-

gi fogyasztas kevesebb importot igényel. :
Zdeborsky Gyorgy elmondta azt is, hogy :
az IMF-t6l tévesen tul sokat varnak. Em- :

lékeztetett arra, hogy a Valutaalap nem
beruhdzasi bank, a szerkezeti reformo-

kat finanszirozza, nem a fejlesztéseket, :

ez utobbi a Vilagbank feladata.

Kivont forrasok

Nem mondhaté rézsdsnak a magyar vél-
lalkozésok hitelhelyzete. Réna Péter ugy :
latja, sulyos gondot jelent, hogy a kiil- :
foldi kézben 1év6 hazai bankoknal az el-
mult 9 hénapban 3500 millidrd forint :
forrast vontak ki, eltlint a nyugdijalapok :
3000 millidrdos tékéje is, amit a bankok :
kezeltek, és ezt koveti rovidesen Gjabb :
2000 millidrdos kivonas. Ebbdl kovetke-
zik, hogy 15-20 szazalékos hitelzsugoro-
dés idejében éliink, és ehhez tartozik az

Lo

is, hogy a vallalatoknal 1évé hitel harma-
- 4fakulcsokkal, mint amilyenek Magyar-
Zdeborsky Gyorgy szerint a bankokat ért
© mitani, hogy a feketézék lemondandnak
gyengitette a pénziigyi rendszert. A jo- :
vére nézve rendkiviil fontosnak tartana :

"o

da minésitett.

tamaddasok, a bankadd, a végtorlesztés is

"o

a bizalomerdésitést. Véleménye szerint a :
jelenlegi kormdny és Orban Viktor mi- :
. kodéképes dllamszervezet. Ezért jellem-

niszterelnok nem hiteles, ugyanis rog-

tonoz, egy dontés elétt az érintettekkel
nem konzultdl. Ezért fel kell arra késziil- :
ni, hogy ha a nemzetkozi pénzvilag gesz-

tusokat tesz, akkor ezért keményen el- . .- . . . ;
v . B8 Hungary’s negotiations on financial assistance discussed

Minden allandd jelenlétet jelent, nem ne- at the Business Dinner
© On 26 April the topic of Trade magazine and Chain Bridge Club’s Business Dinner event was the expect-
. ed outcome of Hungary’s negotiations with the EU and the IMF on precautionary financial assistance.
. Participants also discussed how the conclusion of an agreement would influence economic processes
balas a valsagbol, amig az Eurdpai Uni6 :
vezetéi 6t létfontosségﬁ kérdésre valaszt @ reconquer its domestic market and prove it to the international market that Hungarian groceries are
B . world-class. Another economist Gydrgy Zdeborsky told that due to the economic crisis banks retreated

nem adnak: arra, hogy mely orszdg lehet : fqm granting loans and inciting an anti-bank sentiment does not help in solving this problem either.
a valutadvezet tagja, mik legyenek a tag- :
ség feltételei, mirél szol a fiskalis unié, ° robus_t gl—percent |nﬂuence‘|n the organisation). Wlhat is more, the IMF prepared for this year with a USD
L1, . . 60oo-billion loan scheme but it only has USD 430 billion at its disposal, therefore the economist forecasts

hogyan zdrkdznak fel a fejletlenebb or- : 4 long and difficult negotiation process with strict conditions. Gyorgy ~ Zdeborsky reckons that the Hun-
szagok, és mi legyen az Eurdpai Kézpon- :
: new Széll K&lman Plan 2.0 Mr Réna told that a financial structure needs to be established that is capable
. of financing the production sectors because the current situation is critical. Mr Zdeborsky opined that
. Hungarian banks are capable of financing but return risks are high because of elevated interest rate
- levels, which means that granting loans remains a risky step for banks. We also heard ideas for cutting
¢ costs, for instance it would be advisable to have only 300 municipalities instead of the current 3,000;
L. ,. , , L, * public transportation definitely needs restructuring; healthcare and higher education both need to be
mi igazgatdja a meghivottak véleményére :
volt kivancsi, arra, hogy milyennek latjak :
4 : _4 4 iobt - ticipants of the 15-20-percent shrinking that is expected in foreign-owned banks’ loan granting activity,

az élelmiszer agazat exportkepesseget, . which is the result of their withdrawing HUF 3,500 billion worth of resources in the last g months from
. the Hungarian market. Mr Zdeborsky also told that as long as the level of VAT remains high in Hungary,
Roéna Péter szerint mindenekelétt az :
unioés tagéllamokban most foly() belsé _this that in‘ Hungary the state_is weak and the different institutions are unreliable, personal relations are
: important instead - a reform in the deep structure would be absolutely necessary. He also spoke about

valtozasokra kell figyelni, igy fel kell ké- :

. the importance of integration in the food sector and told that food products with a high added value are
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lendrizni is fogja az igéretek betartasat.

gyedéves ellendrzést, ahogy régebben.
Réna Péter kiemelte, addig nincs kild-

ti Bank szerepe.

Mélyszoveti reform kell
Koves Andras, az NT Kft. kiilkereskedel-

mit6l fiigg a hazai kivitel sikere.

sziilni arra, hogy a bankrendszert és a :

multinaciondlis véllalatokat folyama- :
. tosan kritizaljak, s a koz akarata el6bb-
utébb megjelenik a politika szintjén is. :
Egyre n6 a multinaciondlis vallalatok :
. megzaboldzdsanak igénye is. Az eurd
halalra van itélve, mert az eurézoéna ki- :
alakitdsa hibds dontés volt, legaldbbis :
az, hogy az erds gazdasdgok magukhoz :
. vették a gyengéket is, s 6k a bajok ide-
. jén képtelenek a nemzeti valutdjukat le- :
értékelni, ezért valsaguk csak mélyil. :
© Zdeborsky Gyorgy szerint e vélsdgra :
: csak amerikai modell képes vélaszolni,
. ezért nézete szerint az Eurépai Unoénak
it kellene alakulni Eurépai Egyesiilt Al- :
. részen képzédik. Ehhez persze kiilonle-

lamokka, ami az egykori Osztrak-Ma-

gyar Monarchia rendjében miikédne, :
amikor csak a had-, a pénz- és a kiil- :
tigyek irdnyitdsa volt szévetségi szinten :
. rendelkeznek. (A beszélgetést folytatjuk

egy kézben.

Saltzer Kornél, a SPAR Magyarorszag Kft. :
ligyvezetd igazgatoja arra volt kivancsi, :
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csolatok a fontosak. Ezért lenne sziikség
a ,mély szovet” reformjara.

Fischer Béla, a Cukoripari Egyesiilés
igazgatoja 6rommel idézte, hogy mosta-

. néaban a nemzeti politika szintjére emel-

ték az élelmiszer-gazdasag fejlesztését.
Rona Péter idézte azokat a német, hol-
land és spanyol torekvéseket, amelyek

: nyomdn sikeriilt a nemzeti mezégazda-

sag, élelmiszer-gazdasag pozicidin javita-
ni. Fontos elemként jellte az integracio
kialakulasat, és azt, hogy a jovedelem-
osztozkodas szempontjabol a terméklanc
utols6 harmadaban kell helyet szerez-
ni, mert a haszon a fogyasztohoz kozeli

ges, s nagy hozzaadott értékkel rendel-
kez6 termékekre van sziikség, olyanokra,
amilyenekkel a nagy, tékeerés vallalatok

a Business Days konferencidn, Tapolcdn,
szeptember 28-dn!) m

hogy a kozgazdak latjak-e esélyét a ma- : cz.p
gyar élelmiszer-gazdasagot sijto fekete- :
gazdasag megfékezésének. :
Zdeborsky Gyorgy szerint olyan magas :

orszagon élnek, nem is lehet arra sza-

az 500-600 millidrdos jovedelemrsl. RS-
na Péter messzebbrél indult a valasznak. :
Ugy véli, hogy Magyarorszdgon erétlen :
az 4llam, és soha nem is alakult ki md- :

z8 az is, hogy nincsenek megbizhatéan :
muikodé intézmények, a személyes kap-

in Hungary. In his introduction economist Péter Réna stated that Hungary’s food industry should first

According to Péter Réna it is not of IMF’'s utmost interest to finance European countries (the USA has a

garian negotiators are amateurs from many points of view and they are communicating badly. About the

reorganised. Gydrgy Zdeborsky warned that the IMF is not an investment bank - they finance structural

reforms and not developments, the latter is the profile of the World Bank. Péter Réna reminded par-

those working in the black economy will not surrender their HUF 500-600-billion profit. Mr Réna added to

needed, such goods that are featured in the portfolios of major companies. =
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Optimizmus a hajén

Majus 16-an a Spoon Caféban rendeztik meg a PwC Magyaror-
szaggal karoltve elso zartkor(i Business Breakfast talalkozon-
kat. A téma a PwC elsd Magyarorszagi Vezérigazgatdi Felmé-
résébdl a kiskereskedelmt és fogyasztast szektorra vonatkozd

0sszefoglald ismertetése volt.

Markaszovetséggel

meg»

we s

Biczo Péter
cégtérs
PwC Magyarorszag

fel a figyelmet.
Mint korabbi lapszamunkban mar besza-

tandcsado cége 2011-ben immar 15. al-

kalommal végezte el vilagszerte a Glo-
balis Vezérigazgat6i Felmérését kozel 60 :
orszag mintegy 1300 els6szamu igazga- :

téjat megkérdezve — kozottiik idén el6-
szor 70 magyar felsévezet6t is
9 szektorbdl.

A felmérés szerint a magyar
megkérdezettek 47 szazaléka
gondolja ugy, hogy a vallalata
rovid tavon novekedést pro-
dukal (ez az érték nemzetko-
zi viszonylatban 84%). Kozép-
hosszu tdvon mar pozitivabb a
kép, a hazai vezet6k 78 szdza-
léka (nemzetkozi szinten 89%) |
prognosztizal novekedést.
Bicz6 Péter szerint a cégve-
zet6k biznak a kialakitott, at-
gondolt rovid és kozéptavu sa-
jat stratégidgjukban, annak ko-

»Ezt az exkluziv tiz- :
leti reggelit a Trade :
magazinnal, a Lanc- :
hid Klubbal és a :

szontéjében Biczo
Péter cégtars, a PWC :
iizlettarsa, majd a :
kutatés jelentdsé- :
gére, terjedelmére és dimenzioira hivta :

jelenti. Egyéves tavlatban a megkérdezet-
tek 63 szézaléka (nemzetkozi szinten ez
41%) gondolja ugy, hogy a torvényi sza-

ritasok jelentkeznek az elsé helyek kozott
a rizikéfaktorok mérlegelésénél.

Héaroméves kitekintésben is ugyanezek
a tényezOk aggasztjak a vezérigazgato-
kat, szemben a nemzetkozi adatokkal,
ahol a megkérdezettek 65 szazaléka a fo-
gyasztdi igények véltozasat jeloli meg el-
s6 helyen (a magyar adat ebben az eset-

ben csak 38%).
moltunk, a PwC, a vilag vezet6 pénzigyi :

Erdekes megjegyezni, hogy mig mas

© 4gazatokban és nemzetkozi szinten isa
tehetséges szakemberek hidnya jelentds
problémaként jelentkezik, addig a ma-
gyar kereskedelmi és fogyasztdsi szek-
. tor vezetdi ezt nem érzik relevansnak.

A hazai cégvezetdk biznak a kialakitott, &tgondolt rovid és ko-
zéptdavl sajat stratégidjukban, annak kdvetkezetes végrehajta-
séban és az innovéciok, termékbevezetések erejében, derilt ki
arendezvényen

vetkezetes végrehajtasdban és
az innovécidk, termékbevezetések ere-

"

hogy a kérdéiv szerint a vélaszad6k 80

szazaléka nem tervez stratégidjan val-

toztatni, szemben a nemzetkozi atlag 44

szdzalékkal.

Csak a bizonytalan a biztos

Trade 72

magazin

. Novekedésorientalt szektor
jében. Ezt a megallapitast tamasztja ala, :

A megkérdezettek tobbsége bevételeit
és piaci részesedését szeretné novelni,

- tovabbd a munkaer8képzés és a profi-

"o

tabilitas erGsitése szerepel a prioritasa-

- ik kozott. A novekedés generdtorai ko-
© z6tt hazdnkban az Gj termék és szolgal-
| tatds piacra vezetése, a meglévd piacokon
A legtobb fejtorést a magyar cégvezetSk :
szdmdra a kiszdmithatatlan és atléthatat- :
lan gazdasdgi és szabalyozasi kérnyezet :

"o

pedig a részesedés erdsitése all a kozép-
pontban. A nemzetkdzi prioritasok te-
kintetében hasonldan jelentés a meglévé

: piacokon val6 piacszerzés és novekedés,
. de szintén fontos az 4j foldrajzi piacok,
. felvasarlasok, osszeolvaddsok szerepe
" is. Biczé Péter szerint a BRIC (Brazilia,
© Oroszorszag, India, Kina) orszagokban
. és Torokorszdgban, de akér a régionkban,
. a Karpat-medence integraciéjaban rejl§
. novekedési potencidl hazank vallalatai-
. nak is tartogathat lehetdségeket.

. Kérdésekre valaszolva Biczo Péter hang-
balyozds véltozasai gazdasdgi kockazatot :
. jelentenek. Az iparédgi krizis és a megszo-
kozosen szerveztiik :
- mondta ké-

sulyozta, hogy a felmérést a Magyar

. Gyariparosok Szovetségével egyiittmiiko-
. désben végezték, és az eredmények koz-
. zétételét is kozosen szervezik meg, igy
. tobb felel6s
© letesen megismerheti a kovetkeztetése-
© ket, és hasznosithatja az eredményeket.
. Az esemény zardakkordjaként a hallga-
© tésag kitekintést kapott a régié orszaga-
. ira az 4ltaldnos és a kereskedelmi, vala-
© mint a fogyasztasi cikkeket gyarté cégek
. piacédra vonatkozdan, kiilonos tekintettel

dontéshozd férum is rész-

a GDP és az egy fOre esé kiskereskedel-

. mi forgalom osszefiiggéseire, a kereske-
. delmi koncentricid és a fogyasztds var-
. hat6 trendjeire vonatkozoan. =

K-

. && Optimism on the boat

. Spoon Café was the venue of PwC Hungary’s ex-
. clusive business breakfast (held in cooperation
. with Trade magazin, Chain Bridge Club and the
. Brand Association) on 16 May, where the main
. topic was the findings of PwC's first Hungary
: CEO survey about the retail and consumption
. sector. PwC conducted its Global CEO Survey for
. the 15th time in 2011, interviewing 1,300 CEOs
. in 60 countries; this year was the first that 7o
 Hungarian CEOs from g sectors also took part in
: the survey. 47 percent of them think that their
© companies will generate profit in the short term
. (international ratio: 84 percent), while in the me-
. dium or long term 78 percent of them was op-
. timistic (international ratio: 89 percent).
. Bicz6 - partner at PwC - welcomed participants
. and told that he thinks CEOs trust their strate-
. gies and the power of innovation: 8o percent
¢ of Hungarian CEOs don't intend to change their
. strategies
: In Hungary 63 percent of CEOs think changes in
: economic legislation will constitute a risk (inter-
. national ratio: 41 percent) in the next 12 months.
. The majority of them would like to increase
. their revenues and market share; other priori-
. ties include training of workforce and improving
: profitability. As for how to generate growth, the
. introduction of new products and services, plus
. improving already existing market shares are
‘ in the centre of CEOs’ attention. Mr Bicz6 em-
. phasised that the survey was conducted in co-
. operation with the Confederation of Hungarian
- Employers and Industrialists and they are also
: communicating the results together. =

Péter

(international ratio: 44 percent).


http://www.sialparis.com

comeXPosium

The Global Food Marketplace

CONNECTIONS

World innovalions
Psris. 21-25 Oct. 2012

Paris Nord Villepiﬂre@’— FHance
www.sialparis.com

ORT{ONEE
PROMOSALONS KEPVISELET ﬁ*f‘f%? ’;ﬁ S'I Al_
1&1

Tel.: (1) 266 13 18 — Fax: (1) 266 35 28 E'.,. ——GROUP
2 §

email: hungary@promosalons.com www.sial-group.com

©Images by g www.sfockfood.com


http://www.sialparis.com

srr77777 értékesités és lzletfejlesztés

El6szor nyert Magyarorszag

SIAL d’Or kategoriadijat!

Idén 243 terméket mutattak be a SIAL d'Or nemzetkdzt zslri-
zése soran Montredlban, ahova 8 magyar termék jutott be,
a zslriben Magyarorszagot képvisel® Trade magazin altal.

azank tagsdga e nemzetkodzi :
H megmérettetésen 1998-ban in- :
dult, de azéta kategdriat sosem :

nyert magyar termék. Eddig! Idén a 9 :
kategoriagy6ztes kozott egy magyar ter-

mékre is felfigyelhet a vilag.

Idén is legnagyobb a SIAL

200 orszag tobb mint 136 ezer latogatéja
tekintette meg két éve a parizsi SIAL kidl-
litdst. Akkor is, és varhatéan azidénis, ez :

az oktoberi talalkozé kapja a legnagyobb : |l
élelmiszer-ipari kiallitds cimet. Idén ok- :
tober 21-25. kozott keriil megrendezésre

az a férum, amelyre, minden péros évben,

kozel 6000 kiallito érkezik tobb mint 100 :
orszagot képviselve, hogy a legnagyobb
termékfejlesztésekkel buvolje el a vilagot.
Idén mi is hozz4jarulunk ehhez a magunk :
médjan, egy fantasztikus viligtjdonsag-
gal, amely elnyerte a ,,hiitott nem tejter-

mék” SIAL d’Or kategoriadijat.

Elészor a torténelemben Magyaror- :

szag nemcsak orszagdijas termékkel,

de kategoriadijassal is biiszkélkedhet :
a vilag élelmiszeriparanak. A budaér- :
si PLP Seefood altal gyartott SELFISH :
termékcsaldd konyhakész, friss hala- :
kat tartalmaz, amelyeket a Sealed Air :
altal kifejlesztett frissen tart6 és egy-
ben siitheté folidkba csomagolnak.
A hal 7 napig friss marad a félidban, csak
egyszerli htitést és nem fagyasztdst igé-
nyelve, majd a f6lidval egyiitt,abennelév :
fliszervajjal csak egyszer(ien behelyezziik :

a siit6be, és 10 perc mulva téalaljuk.

Vilagujdonsagok soraban

A frissen tart6 és siithet6 foliat most el6- :
sz0r fejlesztették ki és alkalmaztdk halak
esetében a vilagon! A PLP Seefood féként :
édesvizi halat, példéul pisztrangot, de akér
tengeri lazacot is készit, és csomagol eb-
be az tjszerti folidba. A termékcsaldd mar
kaphat6 a hipermarketekben, és bizunk :
benne, hogy erdteljesen hozzdjarul majd :
a halfogyasztds jelentds emelkedéséhez :

Magyarorszagon.

tikus innovaciokkal jelentek meg, amelyek-

SIAL

. nem is lehetne mas, mint az driilt narancs
. Tango, amit csak be kell fijnunk a szank-
: ba. Vildgtjdonsag-gyanus az a borkollekcié
De természetesen mas orszagok is fantasz- :

is, amivel a francidk dicsekedhetnek kicsit,

© hiszen kivontak a szulfatot a borbél, ami
re szintén érdemes odafigyelni. Anglia pél- :
déul bemutatta az els6 tiditésprayt, amely :

sok embernek okozott fejfdjast a sz6 szo-
ros értelmében. Es hogy ne fukarkodjunk

SIALD'OR

PARTNERS
s~ MAGAZINES

SIAL Montreal
[

Xavier Poncin
kiallitasi igazgato
SIAL Montreal

S& SIAL Montreal

A SIAL kiallitasi csoport egyik fiatal, de fgéretes tagja a montreali
(valté évben Toronto), hiszen az el6z6 kiallitdshoz képest 15 sza-
zalékos bdvilést mondhat magdénak. Negyven orszagbdl 620 ki-
allitod érkezett, a latogatdi szam meghaladta a 13 ezret. Nyilvan
ezek a szdmok joval kisebbek, mint az anyakiallitasé Parizsban, de
Xavier Poncin kiallitasi igazgato nagy potencialt lat a torontoi és
a montreali kidllitdsban, hiszen a torontdi tavaly 35 szazalékos
novekedést valositott meg.

A kiallitas kiséréeseményei felvonultatték a parizsi kidllitas foru-
mait is, természetesen itt is az egyik legfontosabb momentum
volt az innovacios dijak dtadasa. =

At SIAL Montreal there were 620 exhibitors from 40 countries, who attracted more than 13,000 visi-
tors. The trade fair produced a 15-percent expansion if compared with the previous one two years
ago. The event is held in Toronto every other year and SIAL Toronto grew by 35 percent last year
- we learned from exhibition director Xavier Poncin. =




a dicsér6 szavakkal,
feltétlen megemlitem
a spanyolok otletét,
akik nagyon szivesen
izesitik kavéjukat li-
koérokkel vagy egyéb
szeszekkel. Egy olyan

Lo

kis kiszerelést, tasa-

Dorothee kos kavéizesit6t hoz-
Gricourt tak, ami valodi sze-
kommunikaciés ital 1

igazgaté szes italt tartalmaz,
SIAL nem aromat, és a cu-

korhoz hasonléan csak kinyitjuk a kis ta-
sakot és beletolthetjiik a kdvénkba, hogy
kedvenc iziinket fogyaszthassuk. Cseh ba-
rataink innovacidi szerintem elég gyorsan
megjelennek majd ndlunk is, hiszen naluk
az el6£6zott, tasakos rizs mintdjara fejlesz-
tették ki a tasakos tésztat. Ezentdl nem kell
aggodni, hogy vajon elég ideig f6ztiik-e,
vagy épp tul, és a tésztaszilirGvel se kell baj-
16dni. Egyszerti és praktikus. ..

A termékek tobbsége elsdsorban csomagola-
saban volt innovativ, de jeleskedtek a gyart-
manytechnoldgiai fejlesztéseket bevezetett
cégekis. Ilyenek példaul az orosz piacon nagy
sikert aratott jégkrémgolyd-granulatumok,
vagy az olaszok fagyasztott z6ldségei, ame-
lyeknél a z6ld leveleket egymasra fektetik,
és Ugy, egyben fagyasztjak.

A kommunikacio segit

A SIAL d’Or nemzetkozi verseny nagy el6-
nye, hogy zsUritagjai egy-egy orszag veze-
t6 szaklapja is egyben, igy a hazai fordul6
nyertesei, a nemzetkozi forduld sikeres sze-
repldi 29 orszagra sz016 kommunikécios ta-
mogatasban részesiilnek. Meg is érdemlik!
Ezért a SIAL mindent elkovet, hogy e téren
még nagyobb tdmogatast nyujtson. Hon-
lapjan minden orszag termékajanldsait el-
érik az érdekl6dok, és folyamatosan publi-
kaljak az orszagok innovaciodit. Az oktdberi

A kategorianyertes orszagokat képviseld zsiiritagok
(balrél jobbra): Jaime de Haro Requena, Spanyolorszag -
Ediciones Yestudios/Distribucion Actualidad, ligyvezetd;
Florence Bray, Franciaorszag - LSA, igazgat¢; Jeffrey
Osterroth, Csehorszag - ATOZ/Zbozi&Prodej,
ligyvezet®; Leonardo Rastelli, Olaszorszag - Largo
Consumo, igazgaté; Hannah Stodell, Egyesiilt Kirdlysag
- The Grocer, felel6s szerkeszt6; Tania Valters
Uj-zéland - Review Publishing/Supermarket News,
tulajdonos; Hermann Zsuzsanna, Magyarorszag -
Grabowski/Trade magazin tulajdonos-fészerkesztd;
Inga Lobzhanidze, Oroszorszag - Moje Delo, szerkeszt6

kiallitason pedig minden nyertest bemutat-
nak, hogy segitsék a termék exportlehet6sé-
geit, és 6sszehozzdk a kinalatot és keresletet.
A Trade magazin, ahogy a tobbi 28 orszag
tarslapjai is, e honapban kozhirré teszik,
hogy az elmult két évben sziiletett termé-
kek koziil melyek a vilag legnagyobb élel-
miszer-ipari innovacioi.

Gratulalunk és tovabbi sok sikert kiva-
nunk! =

Hermann Zsuzsanna

értékesités és lzletfejlesztés zzzrr774

Munkdaban a nemzetkozi zs(ri

2& The first Hungarian category winner at SIAL d’Or!

This year 243 products were competing at the SIAl d’Or in Montreal, 8 from Hungary. Hungary’s represent-
ative in the jury was Trade magazine. SIAL Paris 2012 will be held from 21 until 25 October, with 6,000 ex-
hibitors from more than 100 countries enchanting the world with the latest innovations - for the first time
including one from Hungary! Hungarian products have been taking part in the SIAL d'Or competition since
1998 but this is the first time that we give the world a category winner: in the chilled non-dairy products
category PLP Seafood Kft.s SELFISH product line finished first. These goods are ready-to-cook products,
packaged in special vacuum bag developed by Sealed Air, which keeps the products fresh for 7 days with
simple cooling. They can be put in the oven without opening the bag and are ready in 10 minutes. This is
the first time that this type of bag is used with fish products. PLP Seafood Kft.'s product line is already
available in hypermarkets. It is needless to say that other countries also brought exciting innovations. The
United Kingdom presented Tango, the world's first soft drink dispensed through an aerosol container. The
French came with a collection of wines without sulphur - good bye headache! Our friends in the Czech
Republic developed boil-in-bag pasta. A great advantage of SIAL d'Or is that the jury consists of the rep-
resentative of trade magazines of the different countries, so the winners are introduced to readers in 29
countries at once. All winners will be presented at SIAL Paris 2012 in October, in order to help the winning
goods in finding export opportunities. In this month’s issue of Trade magazin you can also find the best

food innovations of the last two years from all over the world. =

SIAL d’Or 2011 kategérianyertesei

CSEHORSZAG

S6s élelmiszer kategoria

Podravka - Lagris, a. s. - Lagris

Lagris tasakban f6zhetd tészta,

Britvic GB - Tango

EGYESULT KIRALYSAG
Alkoholmentes ital kategéria

Turbo Tango aeroszolos iidité

EGYESULT KIRALYSAG
Edes élelmiszer kategéria

Kraft Foods - The Natural Confectionery
Company

Guzzle Puzzle cukorkamix

A kiilonb6z6 szinl és forméja cukor-
kadk egymadsba illeszthetdk, igy min-
denki magénak készitheti el kedvenc
izkombindci6jat.

=

OLASZORSZAG

Kén- és adalékmentes bor, a kellemesebb
izért és a fejfgjdsmentes borfogyasztasért!

OROSZORSZAG

Edes fagyasztott termék kategéria

Ice Joy LLC - ICE JOY

Granulalt jégkrém

A szines jégkrémgolyok bdvitik a jégkrém-
piacot Oroszorszagban.

340¢g A Turbo Tango az els6 aero-
Tasakos tészta a tasakos el6f6z6tt rizs  szolos Uditd a vildgon. Kilén-
mintéjara. legesen habzo ital és merész
n@ ‘.@. .;@ megjelenés.

= e s

= 4

U HY
FRANCIAORSZAG .
Bor kategbria MngARORSZAG , ,
Naturae - Gerard Bertrand H{itott nem tejtermék kategonav
Kénmentes bor PLP Seafood Hungary Kft. - Selfish

Selfish pisztrang zoldfiisze-

res vajjal, viakumtasakban

Friss hal frissen tart6 és egyben
stithetd vékumtasakban.

-

SPANYOLORSZAG
Alkoholos ital kategéria
Bodegas Marqués de Vizhoja
- Gotas del Marqués
Gotas del Marqués
zacskés italok

A kis tasakok egy csé-
sze kdvé izesitésé-
re elegendd alkoho-
los italt tartalmaznak -
ahogyan azt a spanyo-
lok szeretik.

S6s fagyasztott termék kategbria

Agrifood Abruzzo - Passione Verde
Foglia a Foglia levelenként
fagyasztott zoldség

A levelenkénti fagyasztasi technolégia
sértetlentl hagyja a leveleket, megtrizve

UJ-ZELAND
H{tott tejtermék kategéria

Mammoth Supply Co - Mammoth

Mammoth joghurt

a friss z0ldségek izét, szinét és puhasagat.

A férfias joghurt: kilonboz6 izesités,
szupersir(i joghurt, magvakkal, 6ridsi csé-
szében és a fedélbe csomagolt kanallal.

75 Trade 2012.
magazin inius-jli



srr77777 értékesités és lzletfejlesztés

2012.
junius-julius

SIAL d’Or 2011 orszagnyertesei N

/\

o

m
gr 2012

ARGENTINA

Edes élelmiszer kategéria
DELILIGHT - CHOCOARROZ
ALFAJOR CHOCOARROZ

1 +

c ladés rizsd t

CHILE
Alkoholmentes ital kategéria

VIRGINIAS.A. - QUIET ’?:7\

BEBIDA

RELAJANTE R
nyugtaté ital e
GOROGORSZAG

Alkoholos ital kategéria
ATHENIAN BREWERY S.A. - BIOS 5
Bios 5 sor

2

JAPAN

Alkoholmentes ital kategéria

Otsuka Pharmaceutical Co., Ltd. -
SOYSH

SOYSH szénsavas széjaital

NEMETORSZAG

H{tott nem tejtermék kategéria
Tonnies Convenience GmbH & Co. KG
- Tillman's

Tillman

AUSZTRALIA
Fagyasztott édes termék kategoria

Patties Foods Ltd - Creative Gourmet
Creative Gourmet

+hi
hie

AUSZTRIA
Htott tejtermék kategéria
Kraft Foods - Philadelphia

kockak

CSEHORSZAG

Sos élelmiszer

Podravka - Lagris, a. . - Lagris
Lagris tasakban fézhetd
tészta,340g

HOLLANDIA

Alkoholos ital kategéria
Heineken - Amstel/Heineken
Amstel és Heineken party
hordé

KANADA
Sos élelmiszer kategoria
Campbell Co. of Canada - Nourish

Nourish - 3 élelmiszercsoport

egy ételben

NORVEGIA

S6s élelmiszer kategéria
Fjordland - Fjordland
Fjordland 4 perces”

Philadelphia krémsaijt és

Lalsda L b =

Milka

DEL-AFRIKA

Fagyasztott édes termék

Dynamic Commodities (Pty) Ltd. -
So:Shi

So:Shi gyiimolcsos sushi
sorbet

Se:shi

INDIA

Alkoholmentes ital kategéria

XXX Energy Drinks Pvt. Ltd. - Minus
Energiaital

KINA

Edes élelmiszer kategéria

GOLDEN CROWN (CHINA) FOODSTUFF
CO., LTD. - GOLDEN CROWN

Edesség barna
cukorbél

és aszalt
szilvabol o €

=

OLASZORSZAG

Fagyasztott s6s termék kategéria

Agrifood Abruzzo - Passione Verde
Foglia a Foglia levelenként
fagyasztott zoldség

Moo

BELGIUM
Sos élelmiszer

Pepsico - Duyvis
Risky Nuts
fiiszeres
mogyoré

EGYESULT KIRALYSAG
Alkoholmentes ital
Britvic GB - Tango
Turbo Tango
aeroszolos
iidité

iRORSZAG

S6s élelmiszer kategoria
Green Saffron - Green Saffron
Green Saffron .
Turkey Delight [
fiiszerkeverék ™

LENGYELORSZAG

Edes élelmiszer kategéria

Nestle Polska - Winiary

Winiary Pomys? panna cotta
ontettel

OROSZORSZAG

Fagyasztott édes termék kategéria
Ice Joy LLC - ICE JOY

Granulalt jégkrém

SPANYOLORSZAG
Alkoholos ital kategéria
Bodegas Marqués

de Vizhoja

- Gotas del Marqués
Gotas

del Marqués
zacskos

italok

TOROKORSZAG

UJ-ZELAND

USA

BRAZILIA

Fagyasztott édes termék kategoria
Doce Vida Alimentos - Doce Vida
AcaiPronto eper és acerola
izesitéssel

FRANCIAORSZAG

Bor

Naturae - Gerard Bertrand
Kénmentes bor

IZRAEL
Fagyasztott édes termék kategéria
Nestle Ice Cream Israel - Nestle Ice
Cream

Hupikék .

Torpikék £
jégkrém

MAGYARORSZAG
HUtott nem tejtermék kategéria
PLP Seafood Hungary Kft. - Selfish

Selfish pisztrang
zoldfiiszeres vajjal,
vakumtasakban

PORTUGALIA
S6s élelmiszer kategéria
Mendes Gongalves - Peninsular
Vinagre
de Figo
ecetspray

Fagyasztott édes termék kategéria
Algida Turkey - Carte dOr
Igazi Maras-tipusu jégkrém

H{tott tejtermék kategoria
Mammoth Supply Co - Mammoth
Mammoth joghurt

Fagyasztott édes termék kategéria
Dole Food Co. - Dole
Dole hiitott smoothie-k

Trade 76
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EuroCIS Dusseldorfban - 3.rész

Az eladashely egyben az
INNovaciok és beruhazasok
helye 1s. A fejlddés trendjetrdl
szinte teljes kor( attekintést
adott a vezetd eurdpal keres-
kedelmt technologlal szakva-
sar, az EuroCIS, 1dén marcius
elején. Munkatarsunk helyszi-
niriportja.

eénztari munka folyamatdban :
P hol latja fontosnak a tovabblépést?
A kérdést a kolni székhelyl Eu- :
ropai Kereskedelmi Intézet munkatarsai

tették fel dontéshozoknak németorszagi, :
ausztriai, svajci és mas eurdpai orszagok :

élelmiszer-kereskedelmi véllalataindl.

Az eredményt az EuroCIS sajtokdzpont-
jaban ismertette Winfried Lambertz, az :
EHI Retail Technology cimii szakfolyd- :

iratanak fészerkesztdje.

A vélaszadok kozel kétharmada hatéko- :
nyabban szeretné lebonyolitani a kész- :
pénzmentes fizetést, valamint gyorsita- :
né a kdrtyas fizetést. A megkérdezettek :
felénél tobben csokkentenék a készpén- :
zes, és novelnék a készpénzmentes fize-
tést, tovabba beillesztenék a fizetési fo-

lyamatba a mobil eszkozoket.
J6 egynegyediik emlitette a kasszazéna

dtszervezését, a sorban allds kezelését, :
valamint azt, hogy gyorsitani kellene a
© 1év8 hasonl6 eszkozok teljesitményének
. — magyarazza kisérénk. — A kamera az :
. arucikkek atlag 98 szdzalékat ismeri fel. :
. Ha valamelyik termék vonalkédjat nem :
. szkenneli, akkor lefényképezi, és auto- :
. matikusan csenget az asszisztensnek. :
- 0 aztdn megoldja a helyzetet. :
© Towerline a modularis megoldés-plat-
. form neve. Hasznalhaté kiilonbozé ti-
. pusu és méretti {izletekben. Készpénzzel
. pénztarosnal fizethet a vevé, bankkartya- :
- val pedig automatanal.
© A percenként 60 cikkelem vonalkédjat
. szkennel§ legnagyobb, 360 fokos scan
- portéllal leghatékonyabban miikodé ti- :
. pust érdeklédé szakemberek szélesebb :
- korének most el6szor mutatjak be, az ©
© EuroCIS keretében. D
: — Olyan gyorsan miikodik a Towerline,
© hogy a vevék nem a szalagra varva dllnak :

készpénzes fizetést.
A megkérdezettek csupan hét szazalé-
ka mondta azt, hogy jelenleg nem tartja
fontosnak, hogy a pénztari munka me-
netén véltoztasson.

Kamera szkenneli a szalagon lévo
aru vonalkodjat

Az EuroCIS akkreditalt Gjsagirdi szama-
ra szervezett szokasos koruton forradal-
mi jelentdséglinek mondott 6nkiszolga-
16 pénztari megoldassal fogad a német
Wincor Nixdorf cég standjan Alexandra
Boddeker, a szakteriilet vezetdje. Odave-
zet egy szokdsosnak latszé pénztarhoz.
Elinditja az druval megrakott szalagot.
De ez nem akdrmilyen pénztar.

— A kasszanal szalagra tett arucikkek vo-
nalkédjat kamera szkenneli; percenként
60 cikkelemet. Ez dupldja a forgalomban

| L
A,

A Wincor Nixdorf kasszéjanal a szalagra tett
. arucikkek vonalkédjat kamera szkennelj;

percenként 6o cikkelemet

. sorba, hanem a végén, az dru leszedésé-

. nél keletkezik torl6das, amikor elrakjik

. avasarolt cikkeket - tdjékoztat Alexand-

. ra Boddeker. — Helyigényes ez a megol-

o dds, amelynél gondos tervezést igényel a

T D szalag hossza és a csomagolé részleg ki-
© alakitdsa is.

: Toshiba: innovaciok tiizijatéka

: A vilagon az elektrotechnikai és elekt-
: ronikus késziilékek hetedik legnagyobb
© gyart6jdn, a Toshiba-csoporton beliil 6n-
. all6 vallalat, a Toshiba Tec az innovéci-
. Ok tlizijatékat mutatja be, amelyeket a ke-
. reskedelem igényeihez szabtunk” - irjaa
. sajtéanyagban Ulrich Hieber, a kereske-
© delem szaméra értékesitd divizié vezetd-
" je. — ,Fejlesztési és gyartasi know-how-
© javal a Toshiba rendelkezik olyan kom-
. petencidval, hogy mindent egy helyen
. szerezhet be a kereskedelem, amire fej-
. lesztéseihez sziiksége van™

Amikor személyesen talalkozunk nagy,
latvanyos és mozgalmas standjukon, egy
eladdsosztonzd érint6képerny6t mutat:

. Minden innovéci6t egy helyen szerezhet be a

kereskedelem, ha a Toshibat vélasztja partneréiil
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— A vevl kivalaszt egy terméket, és a kép-
erny6n kereshet hozza recepteket. Ame-
lyiket kivalasztja, azt rogton elkiildheti
egy e-mail cimre és helyben ki is nyom-
tathatja.

A késziilék egy termékcsalad tagja. Kii-
16nb6z6 méretben és formdban kinaljak
a kereskedelemnek. Tovabbi tjdonsaguk
egy nyomtato:

— Ha egy kereskedelmi vallalatnal ter-
mékekre vonatkoz6, szines, informaci-
6s posztereket akarnak nyomtatni, ez-
zel a késziilékkel sajat maguk is megte-
hetik, plakatpapirra, top minéségben —
magyardazza Ulrich Hieber.

Motorola: Eurépaban eloszor

A Motorola Eurdpaban eldsz6r mutat-
ja be vezeték nélkiili Linear-Imager
L14278-as késziilékét; az 6nkiszolgald
pénztarnal mobiltelefonokrdl vonalké-
dokat lehet beszkennelni vele, és kupo-
nos vagy mas akcidkat lebonyolitani.
El6nyeit Susanne Stier marketingveze-
t6 igy foglalja Gssze:

— A késziilék révén kereskedelmi valla-
latok vev6ik mobil- és okostelefonjairdl
vonalkédokat szkennelhetnek be, és

Az okostelefonok a fogyasztok szaméra eddig
soha nem latott médon teszik atlathatova a
piacot, nem csoda, ha a Motorola is impozans
standon mutatta be Gjdonségait

rogzithetnek vele vasarlasi utalvanyo-
kat vagy vevokartyakat. Ezaltal vasarlo-
iknak marketingakciékat tudnak ajan-
lani vagy személyre szabott, esetleg ru-
galmas promdcidval novelhetik lojali-
tasukat.

Integraljak a hagyomanyos
és online csatornat
Atfogé képet a fejlddés varhaté irdnyai-

tanulmanybol. A KPMG, a konyvvizsga-

Trade 78

magazin

© 16 és iizleti tanacsadé vildgcég egyike,
© valamint az Eurdpai Kereskedelmi Inté-
. zet kozdsen végzett egy kutatést.
. Abbol indultak ki, hogy az elektronikus :
. kereskedelem piaca Németorszdgban két :
. szamjegyl novekedést ért el a legutdbbi
. években. Valaszt kerestek tobbek kozott
. arra, hogy az e-kereskedelem milyen mo- :
. don hat a téglébol, malterrel épiilt iizle- :
- tek forgalmara. :
© — Megallapitottuk, hogy a hagyomanyos
 iizletek tovébbra is a legfontosabbak lesz-
© nek a vasarlok szamara. Kozben az on-
© line kereskedelem erdteljesen novek-
- szik. Ezért egyre inkabb el6térbe keriil a : g :
© két csatorna integracidja — foglalja 6sz- eseteben megmarad azaltal, hogy a beszerzen-
: ) . .. doéruazonnal a vasarlok rendelkezésére all

. sze az eredményeket Ulrich Spaan, aki- :
. vel a KPMG standjan talalkozunk tjra.
. Az okostelefonok a fogyasztok szdméra :
. eddig soha nem latott médon teszik at- :
. lathat6vd a piacot, a termékinformdcio- :
- kat és az arakat illetéen. Uj lehet8ségek :
. nyilnak a kereskeddk elétt a vevéikkel :
© valé kommunikaélasra. :
© Habar Németorszagban érzékelhet8en
© csokken a lakossdg szama, ez a varosok-
© ra nem érvényes. Ott a belvérosi szuper-
- marketek és bevéasarlokozpontok rene-
. szénszukat élik jelenleg.

: Egyre gyakrabban hasznaljak
: az okostelefont

. A KPMG részér8l Mark Sievers, a keres-
. kedelmi és fogyasztasi cikkek teriileté-
. nek vezetdje szerint élelmiszernél a ha-
. gyomanyos lizletek elénye megmarad az- :
- dltal, hogy a beszerzend6 aru azonnal a
: vasarlok rendelkezésére 4ll: :

i

A hagyomanyos lizletek elnye az élelmiszer

— A hagyomanyos iizletek elényhoz jut-
hatnak az online lehetdségei révén. A fo-
gyasztok ugyanis pozitivan értékelik azt
alehetdséget, hogy interneten rendelnek
arut, amit azutan a boltban vesznek at.

A megkérdezettek atlag 44 szdzaléka biz-

tosan igénybe venne ilyen szolgdltatast.
Tovéabbi 30 szazalék pedig talan.

Koziilik a vdlaszaddk 74 szdzaléka va-
sarolna interneten elektromos késziilé-

. ket, 63 szdzalék ruhdzati cikket, de csak
© 21 sz4zalék tartja az élelmiszerek online
: beszerzését vonzonak.

. Minden harmadik megkérdezett ugy

gondolja, hogy a kozeli években egyre
gyakrabban hasznalja okostelefonjat ar-

: ra, hogy vasdrlds eltt tajékozodjon a ter-

mékkinalatrél vagy a fogyasztéi arakrol.
(folytatjuk) m

Bajai Emd

=& EuroCIS in Dusseldorf - part 3

. Experts from the Cologne-based EHI Retail Institute asked food retail decision-makers in Germany, Aus-
: tria, Switzerland and other European countries about the parts in the work process at store checkouts
. where progress can still be made. Nearly two thirds of decision-makers would like to see more efficient
. cash-free payments and faster debit/credit card payments, plus they would like to insert mobile pay-
: ment in the process. One fourth mentioned reorganising the checkout zone and the management of
: queues, and they would also speed up cash payments. Visiting journalists were welcomed by Alexandra
. Boddeker at the Wincor Nixdorf stand, who showed us a revolutionary self-service checkout system. It
. looks ordinary but is definitely not: its camera is capable of scanning the barcodes of 60 goods on the
. conveyor per minute and recognises g8 percent of the items; if a barcode is not scanned, the system
. takes a picture and gives the assistant a ring automatically. ‘Towerline’ is the name of the modular
. solution and it can be used in stores of different type and size, plus it works very fast. Toshiba Tec is
. anindependent company within the Toshiba group which tailors its innovation activity to retail’s needs.
. Head of division Ulrich Hieber showed us a sales-stimulating touchscreen at their stand. Shoppers can
: use these to select goods and look for accompanying recipes, which they can either print or send to
© an e-mail address. Motorola introduced its wireless Linear-Imager Li4278 for the first time in Europe.
 Marketing executive Susanne Stier informed us that by using it barcodes from mobile phones can be
. scanned, in order to implement coupon promotions, use vouchers or loyalty cards. This way marketing
: promotions or personalised offers can also be made. KPMG and EHI Retail Institute prepared a study
. together, among other things trying to find out how e-commerce affects sales of traditional stores.
. They found that traditional stores remain to be the most important for consumers. At the same time
. there is robust growth taking place in online retail. Consequently, the integration of the two channels is
. becoming increasingly likely. From Mark Sievers, head of consumer goods and retail at KPMG we learned
. thatin the case of groceries traditional stores will hold on to their advantage of providing shoppers with
. the goods at once. According to him, traditional stores will also turn online buying into an advantage: 44
B ) .. . percent of people asked said they would surely order products online and collect them later in-store; a
r6l nyerhetnek az EuroCIS latogatdi egy : further 30 said maybe they would do it. However, only 21 percent opined that online buying is an attrac-
. tive concept. (To be continued) =
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Vasar: uzlet+kapcsolatrendszer és piacismeret

,Majdnem mindent a
vasarokon tanultam meg”

Bajai Erno

elcz Antal 30 éve jar a dissel-
P dorfi Interpackra. Az 4ltala ve-

zetett biatorbagyi drPACK Kft. :
a folidk szakérts- :
je. Két munkatér- :
sdval egyiitt hosszd :
német kavét iszunk
papirpoharbdl, a 7a :
csarnok innovdci- :
6s parkjanak biifé- :

jében.
Rajuk fér a frissitd,

Pelcz Antal lat-
iigyvezet igazgatd mert rengeteg a lat- :
drPACK nivalo, és sok talal- :

kozdt terveztek kiilonboz6 partnerekkel.

A nap végén pedig 4tvehetik a Csomago-
lasi Vilagszervezet (WPO) altal szerve- :
zett World Star ,,csomagolasi vildgbajnok- :

sag” dijat.

— Az id6k folyaman majdnem mindent a :
csomagolasi vasarokon tanultam meg a :
- Ami- :
kor 1989-ben megalapitottuk véllalko- :
zdsunkat, a polietilén félidkban ldttunk :
fantaziat. Az6ta szakembereinkkel egyiitt :

szakmadrol — mondja Pelcz Antal.

folyamatosan figyeljiik a piaci igényeket,
hogy olyan ujdonsagokat fejlessziink ki,
amelyekre megvan a kereslet.

Sokszinii kiséro programok

Ujsagiréként magam is elmondhatom:
a legtobb informdciot, ismeretet az élel- :
miszer-gazdasag fejlédésérdl a vasarokon :

tanultam, palyam soran.

Kiilfoldre eldszor 1985-ben Grazba kiild- P t
. C . <. Kakuk Marta
tek ki, ahol a vasar éttermét a Panndnia . magyarorszagi képvisel6

vendéglato védllalat mlikodtette. Leg- :

Tizennyolc kulfoldi orszagbol, mintegy szaztiz
élelmiszervasarrol tudositottam foleg szaklapo-
kat, de heti- és napilapokat is Ujsagiroként, hu-
szonhét év alatt. Sanghajtdl Plovdivon és New
Yorkon &t Kélnig szerzett tapasztalataim szerint
mdra egy j0 vésar a marketingmix és a piacisme- :
ret nélkulozhetetlen eszkbzéveé ndtte ki magat.

utobb pedig idén marcius végén Kolnbdl,

magazint.

a gyakorlatban fel lehessen hasznalni.

ked@en sok olyan szakvdasart rendeznek,

szitette el vonzere-

piac is.

Koln Messe

. 86 helyen az Anugdt emliti, amely min-
. den paratlan évben a vildg legfontosabb
. élelmiszervasara. De az ISM és az Anuga
. FoodTec is a vildgszerte érdeklédésre
© szamot tartd események kozé tartozik.

. Pluszpont a sok
nemzetkozi résztvevo

. Elégedett lehetett a sz4z orszagbol érke-
© zett 6600 kiallito, hiszen 180 orszagbol
© 155 ezer szakmai latogaté kereste fel 6t
© nap alatt a Rajna partjén, a hires démmal
. szemben épiilt vasarkozpontot.

az Anuga FoodTec élelmiszer-technold- :
giai szakvasarrdl tudésitottam a Trade :
. — A vésdrok vilagpiacédn a német vésdrok
Korunkban egy nemzetkozi szakvasa- :
ron a véllalatok nem csak innovativ ter-
mékeket vagy szolgaltatdsokat mutatnak
be azzal a céllal, hogy néveljék eladasai- :
kat. Azonkiviil ugyanis magas szinvona-
14 kiséré rendezvényeken kivéld elméleti
- szakemberek és az iizleti élet sikeres kép-
© viseldi a fejlédéshez kapcsol6dé dj isme-
reteket mutatnak be. Ugy, hogy azokat
. kidllitok szdma.
- A sokszinti program egyre t6bb érdek- : A berlini székhelyi AUMA, a Német
16d6t vonz, kiilf6ldrél is — ezaltal a 14- :
togatok és kidllitok kapcsolatrendszerii-
ket optimalis hatékonysaggal bévithetik.
© Ez kiilonosen érvényes a vilaggazdasagi
jelent6séggel bird vasarokra. Németor-
szagban a legutébbi idékig biiszkélked-
hettek ,,az exportalas vilagbajnoka” cim- :
mel. Ehhez kapcsolddik, hogy kiemel- :
. giai megoldasokat, nagy termelékenysé-
amely bizonyos dgazatokban a vildgon :
: alegnagyobb.

Kakuk Madrta ezzel kapcsolatban hang-
sulyozza:

legfontosabb pluszpontja a nemzetkozi
résztvevok magas aranya. A tavaly 0sz-
szesen 135 Németorszagban tartott or-
szagos vagy nemzetkozi vasar 159 ezer
kiallitéjanak 55 szazaléka kiilfoldi vélla-
lat. Aranyuk 2 szdzalékponttal emelke-
dett, az el6z6 évhez viszonyitva.

Kiilondsen Azsidbél, valamint Kézép- és
Kelet-Eurépabdl emelkedett jelentésen a

Gazdasag Kidllitas- és Vasarbizottsaga
(=Ausstellungs- und Messe-Ausschuss
der Deutschen Wirtschaft) legutobbi ada-
tai szerint az 6sszesen 10 millio németor-
szagi vasarlatogatd koziil minden negye-
dik kilfoldi. Mindenki j6 vasart csindl.

A kockazatok és mellékhatasok itt sem
maradnak el. Kiillonosen ahol technolo-

gl 4j berendezéseket mutatnak be, sok

. afényképezOgéppel jarkald kinai érdek-
Most mar Kina ke- :
riilt az exportérok :
trénjara, de a német :
know how nem ve-
© jarulnak, hogy gazdasaguk minél gyor-
jét. Persze Németor-
sz4g fontos felvevo-
. Ott azinternet, mégis utaznak
Kakuk Mérta, akél- :
ni vasar magyaror- :
szagi képviselbje el- :

16d6. A legutobbi 6t évben egyre inkabb
feltlinik, hogy kinai kiallitok és latogatok
modszeresen lefot6zzak, amit fontosnak
és érdekesnek tartanak. Ezzel is hozza-

sabban fejlédjon.
Vajon mi készteti tizletemberek milli6-

it az internet koraban arra, hogy ne ki-
méljenek id6t, energiat, koltséget, és el-



Egy nemzetkozi szakvasaron a véllalatok nemcsak innovativ termékeket mutatnak be, hanem kivalé
elméleti szakemberek az innovaciokhoz kapcsolddd Uj ismereteket is

utazzanak vasarokra, konferencidkra? :
A Metro elndk-vezérigazgatéja, Hans-Jo- :
achim Koerber 6t éve tiz 6rét repiilt Diis- :
seldorfbol Sanghajba, hogy a repiil6tér- :
rél egyenesen egy vasarral egybekotott
élelmiszer-kereskedelmi vildgkongresz- :
szus szinhelyére autézzon. Ott a legna- :

gyobb cégek tobb mint ezer felsévezets-

jének félords el6addst tartott az dltala fon-
tosnak tartott trendekrél. Utdna valaszolt :
akérdésekre, majd elnézést kért hallgatoi- : |
t6l, hogy mér indulnia is kell vissza Euro- :

paba, és tavozott.

Az internet megsziintette a tdvolsdgokat. :

Ugyanakkor kitagitotta a tdjékozdds le- |
hetéségeit a lehivhaté informéaciéozon | Maté Szilvia
: magyarorszagi képviseld

: Prowein, Euroshop

révén. Mégis nagy a vasarok vonzereje.

Mit mond okairdl a kélni székhely( Eu- :

. &8 have learned almost everything at trade fairs’

éve Szegedre vittem el, hogy tartson késé : antal pelcz has been returning to Interpack for 30 years and his company, drPACK of Biatorbégy is a real

délutan egy féloras eléadast, aminek ked- :
:and now drPACK won WPQ’s World Star prize and became a ‘world champion’ of packaging. These days an
. international trade fair is not simply about companies introducing their innovative products and services,
. but there are high-level accompanying events too, where theoretical experts and successful entrepre-
— Minden korabbindl széleskoriibben :

leh tiékozodni a netrdl — iev Bern . any more but China, German know-how is still very attractive. Marta Kakuk, the Cologne fair's Hungarian
N e,t tajeko Od a netro g_y e, d . representative mentioned Anuga first but ISM and AnugaFoodTec are also important events on the world
Hallier. - A vésdrokra azonban jobbédraa stage. She added that German trade fairs are especially popular because of the high proportion of par-
komoly, életképes termékeket viszik. Egy 2% r _ _
kiallitas hasznosan tiikrozi, hogy az élel- . percent of the 159,000 c_sxhlbltors came f_ro_m foreign countries. Asia and_ Central ar!d Eastern Europe were

gy . represented with significantly more exhibitors than before and according to Berlin-seated AUMA, every

miszer-kereskedelem technolégiai fejlé- : fourth of the 10 million fair-goers was from abroad. There are drawbacks of the Asian expansion though:

© Chinese exhibitors and visitors often photograph what they find interesting in detail, contributing to the

riileten mi, mennyire fontos, és mi ke- rapid de\_/elppment of their economy this way. What ma[(es million'_s of businessmen go t_o copferences and
1., B} Y - v1a. . . trade fairs in the age of Internet? The Internet made distances disappear but trade fairs still attract lots
vésbé életképes. Tény, hogy kiallitéknak :

: of visitors. According to Bernd Hallier, the president of EHI Retail Institute you can gather lots of informa-

és latogatdknak sokat segitenek az inter- :

neten elérhetd informaciok. Részben rd- are important or viable in food retail technology and which are not. Szilvia Maté, who represents the Dis-
) . seldorf fair's Hungarian representative, told us that many Hungarian enterprises often decide to measure

juk is tdmaszkodnak, hogy felkésziiljenek : themselves at trade fairs. For instance at the last ProWein there were 24 instead of the previous 16 Hun-
egy vasaron tartandd személyes megbe- :
. five Hungarian distilleries with a collective stand, calling attention to Hungary’s very own palinka. Brau
. Beviale’s communications executive Petra Trommer told Trade magazin that the three-day exhibition usu-

sabb és eredményesebb, mint akdr csak ally welcomes 1,400 exhibitors and 34,000 visitors. At the beverage manufacturing, technology, logistics
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répai Kereskedelmi Intézet elnoke? Ot tiz

véért Kolnbdl Budapestre repiilt. Masnap
reggel mar indult is vissza.

désében, az arukinalatban vagy mas te-

szélésre. Amely altaldban joval tartalma-

két évtizeddel ezelétt. Es ne felejtsiik el, :

fontosak az érzelmek.

Harc a torokért

Maté Szilvia, a diisseldorfi vasar ma-
gyarorszagi képvisel6je az Interpack

értékesités és lzletfejlesztés zzzrr774

. ken érdeklddnek, és sokan utaznak ki,
. hogy alaposan koriilnézzenek. Példaként
. a ProWeint emliti:

- A tavalyi tizenhattal szemben idén hu-

. szonnégy magyar vallalat allitott ki a vi-
. lag vezet$ borvasaran. Harom nap alatt
. a pénztaraknal 40 ezer szakmai latoga-
. tot regisztéltunk az egész vildgrol. Otven
. orszadg mintegy 3700 kiallitja adott at-
: tekintést a bordszat aktudlis trendjeirdl.

— Tokajt képviselte a legtobb cég hazank

© vasari kinalatdban, de bemutatkoztak
© borészok a balatoni, egri, neszmélyi, sop-
© roni, villdnyi mellett més hazai vidékek-
© 168l is. Szintén a ProWein keretében, az
. égetett szeszes italok 300 kidllitéja ko-
© zott, 6ndllé nemzeti standon 6t magyar
. véllalat hivta fel a nemzetkozi szakmai
. kozvélemény figyelmét a hungaricum-
. ként bemutatand6 palinkéra.

. Niirnbergben a magyar termeldket leg-
. inkdbb a BioFach érinti, az export lehe-
hogy az {izleti kommunikacidban is igen
. A Brau Beviale az italgydrtds alapanya-
: gainal, technoldgidjdnal, tovabbd a lo-
. gisztika és a marketing teriiletén jelent-

téségei miatt.

kezé 1j trendek miatt megkeriilhetetlen
vasar az érintett szakemberek szdmadra.

mellett féleg a : Amikor Petra Trommer kommunikacios
Prowein, Euroshop : vezetével Pragaban, a nemzetkozi sajto-
és EuroCIS révén : tdjékoztatéjukon beszélgetek, legfonto-
tart kapcsolatot a : sabbnak azt tartja, hogy az ital az egyik
hazai élelmiszer- : leginnovativabb termékcsoport az élel-
dgazat vezetd képvi- : miszer-kiskereskedelemben:

seldivel. Azt mond- : - Itt mindig torténik valami a fogyasz-
ja, hogy a legfon- : tds dsztonzése, az eladds novelése érde-
tosabb nemzetkozi : kében. Ezért egy-egy haromnapos Brau
vasarok irant a ma- : Beviale kiallitéinak szdma 1400 koriil, a
gyar cégek is élén-  latogatoké pedig 34 ezer koriill mozog. m

foil expert. He told our magazine that he learned practically everything at trade fairs throughout the years

neurs talk about new concepts and ideas. Although the world champion of exporting is not Germany

ticipants from abroad. Last year 135 national or international trade fairs were held in Germany, where 55

tion on the world wide web but personal contacts remain important. Trade fairs also reflect which trends

garian participants. Most of them came from the Tokaj region. Among the 300 spirits exhibitors there were

and marketing fair participants can familiarise themselves with the latest trends. =
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Bennfentes

Majus 17-én tartotta éves kozgylilését a POPAI Magyarorszag Egyestlet,
rendhagyd helyszinen: a Budapesti Corvinus Egyetem egyik eléad6termé-
ben. A formalis eseményt megel6z6en a rendszeres Mesterkurzus talalko-
z6ra gylltek 6ssze 15 6ratdl a hazai POPAI-tagok. Az idei Mesterkurzusok
témdjdul, a ,Tanulva tanftjuk egymast” szlogenhez hiien, érdekes, valami-
lyen terlleten specialista kollégakat és egyetemi oktatdkat kértek fel arra,
mutassak be, ami Bket a leginkabb foglalkoztatja, ami szerintlk a szakte-
rilettikon figyelmet érdemel. Cél az inspirécid, a l&tokorbdvités, az eszme-
csere és a Marketing at Retail szemlélet mélyftése, a lehetBségek feltérké-
pezése. A sorozat elsO része marcius 8-an dr. RétiIstvan nagysikerl eléada-
sa volt. A program masodik, sok hozzaszdlast generdlé eléadasat Dr. Nada-
si Katalin tartotta ,Hogyan noveli a marketing a vallalat értékét?” cimmel.
JUnius 14-én a Mesterkurzus-sorozat kdvetkez6 eléaddja a protokoll kozis-
mert szakért6je, Gorog Ibolya lesz.

A POPAI Magyarorszag Egyesllet szervezésében 2012. majus 18-an
a POS Almasi Kft. konferenciatermében tartottak meg a,POP-rejtelmek”
cim{ iparagi tréninget, amelynek célja volt a szektor szerepldinek - méar-
kagyartok, kereskeddk, POP-terveztk és -gyartok, tgynokségek, piacku-
tatok, szolgaltatok, média - kozos platformra hozasa, a kdzos nyelvezet
és szemlélet megteremtése, a Marketing at Retail nemzetkdzi és hazai
trendjeinek megismertetése, a POPAI kontinenseken &tiveld értékrendjé-
nek kozvetitése. A tréninget minden évben aktualizalt tartalommal hirde-
tik meg, 6szre pedig mar a folytatdsat igérik a szervezok. m

B& Insider

POPAI Hungary Association held its annual general assembly on 17 May at Corvi-
nus University of Budapest. Before the assembly a Master Course took place and
the next course is going to be held on 14 June, and the presenter will be protocol
expert Ibolya Gorog. On 18 May 2012 POS Almadsi Kft’s conference room was the
venue of POPAI Hungary Association’s ‘POP mysteries’ training. The aim of the
programme was to bring all the actors in the sector closer to each other, to cre-

ate a common approach and to present international and domestic Marketing at
Retail trends. To be continued in the autumn! =

A vasarlasi alkalmak és célkitlizések megértése kerllt a Coca-Cola
figyelmének kozéppontjaba, amikor egy kutatasuk ramutatott, hogy
10-b61 6 alkalommal a vasarlok egy bizonyos alkalomra keresnek meg-
oldast. A mélyebb elemzések ramutattak, hogy a vevé mar a vésar-
l&shoz ko zelit6 Utvonalon és az eladés helyén is egy bizonyos célt tart
szeme el6tt, ami nagyban befolyasolja a boltvalasztast, az Uizleten be-
lUli haladast és a megvasarolandd termékkort is.

Andrew McMilin, a Coca-Cola Nagyformatumu Uzletek Shopper Mar-
keting alelndke Chicagéban tartott eléadaséban kiemelte, hogy a val-
lalat mindig a harmas nyer® helyzeteket keresi, amelybdl a vasarlo,
a keresked® és a kategoéria is gy6ztesen kerUl ki. A vasarlasi cél és
a fogyasztasi alkalom Gsszeflggéseinek vizsgalatabol szarmazo

2012.
junius-julius
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Napicikk-vasarlas mobilr6l?
Az elektronikai, jaték- és tartdscikk-vasarlasban rohamosan
novekszik a webaruhazak sulya. Mi a helyzet az élelmiszer-keres-
kedelemmel? Felkésziltek a vasarlok, hogy a karton tejet vagy
vekni kenyeret az Amazon széllitsa nekik hdzhoz? - teszi fel a kér-
dést az AdvertisingAge.
Az Omnicom Media Group (USA) és a Microsoft kdzos online
kutatdsa kimutatta, hogy az élelmiszer és a gyogyszer a két
legkevesbé mobil web-vasérolt kategoria.
=" Az 5 globalis piacrél megkérdezett 3500

vélaszadd 65 szazaléka viszont azt mond-

!' ta, hogy szeretné mobiltelefonjat bolti ak-

ciok keresésére hasznalni. A bevasarlolista
nyomon kdvetése és bolton bellil az arucikkek megtalalésa
szintén magas mobilhasznalati prioritassal rendelkezik.
Mindezeket felismerve, az USA-ban 30 000 Uzlet, 85 kereskedel-
mi lanc hiiségprogram-szolgéltatdja, a Catalina felvasérolta a
Modiv Mobile nevi véllalatot, amely 110 Ahold Stop&Shop Uzlet-
ben biztositja a mobil applikdcidkat. Az Uzletbe lép6 vasarlok a
bolt logdjaval ellatott alkalmazast nyitjak meg okostelefonjukon,
igy azonnal, historikus vasarlasi adataik alapjan, egyedi ajanla-
tokat kapnak. A pénztéri sorallést elkertilendt a vasarlok a ter-
mék kodjat telefonjukkal beolvasva azonnal fizetni is tudnak.
A mabilszolgaltatok és a -kereskeddk kdzos célja, hogy a vevok
a hagyomanyos boltokban haszndljak a modern mobiltechni-
kakat, kuponletoltéseket, arosszehasonlitasokat, igy moder-
nizélva a vasarlasi elményt, megkonnyitve és hatékonyabba
téve a vasarlas folyamatat, ezért az applikacitfejlesztések is
ebbe az irdnyba torténnek, nem az online élelmiszer-vasar-
s erGsitésére. m

B Purchasing FMCG products using mobile

ghones7
nline sales of electronics, toy and consumer durables keep in-

creasing, but what about food retail? Are shoppers prepared to
buy a loaf of bread online and have it delivered by Amazon? - asks
AdvertisingAge. Joint online research conducted by Omnicom Me-
dia Group (USA) and Microsoft revealed that drugs and food are the
two least bought categories using mobile web. At the same time
65 percent of 3,500 consumers asked on 5 global markets said
they would like to use their mobile phones for finding stores’ pro-
motions. Being aware of this trend Catalina, the loyalty programme
service provider of 30,000 stores and 85 retail chains in the USA
acquired Modiv Mobile, the company that provides mobile applica-
tions for 110 Ahold Stop&Shop stores. =

Alkalom alapu marketing a Coca-Colanal

eredményeket merchandising stratégiajukba is beépitik, {gy minden
relevans vasarlasi ponton a megfeleld kontextusban talalkozhatnak
a fogyasztok a cég termékeivel. Mas ajanlat ragadja meg ugyanis a
nagybevasarlokat. m

B Event-based marketing from Coca-Cola

Research by Coca-Cola revealed that 6 out of 10 shoppers are looking for
a solution for a specific ‘problem’. Deeper analysis made it clear that already
on the way to the store and at the point of sale shoppers concentrate on a
single goal, which greatly influences their store choice, their route in-store
and the categories they buy. Andrew McMilin, the shopper marketing vice-
president of Coca-Cola told that they will use these research results in
their merchandising strategy. s
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" ” Most alkalma nyilik,
Ki képviselje hazankat a kovetkezo minden POP-tervezonek,

POPAI Global Awards vilagversenyen POP-gyért(mak,
Chicagohan? a megmerettetesre!

Kire szavaznak legtobben Tapolcan Csak he kell nevﬁz-ni —_—
i ite alla :
i -szakma vezetoi? a legjobbnak itelt installa
s displayeket, POP-eszkozoket
Kik lesznek a harmadik magyar POPAI Awards | a Magyar' POPAI ,Awar,d_s
| driagqyo i POP-versenyre, es mars.
’: - kategoriagydztesei? PD? JErSEn r_, :
PORver . '“g— ' — |athatosagot, ISmertsegey,
Kapcsolatokat szerezhet! =
Iparagtol fiiggetlenulivaruk
a/legjobh otieteks megoldasok
hemutatasat:
i gyo jadalanak eredményhirdetéset, a POPAI Global ) ) ) ) g
:\n':::;:ei::l:‘;:ztl;fa:kd‘l"ill(aio:zat‘:iaét:2013. aprilis 16-18-an Chicagoban F|gve|em! |den a kis m,e!‘(’atu
rendezett GlobalShop keretében szervezik meg. eszkiiziik kiilon kategorl ahan

Legyen magyar gyoztes idén is e nyeznek!
a nemzetkozi viadalon!

A POPAI Magyarorszag Egyesiilet idén is csatlakozik a nemzetkozi POPAI Awards rendezvénysorozathoz
és ismét meghirdeti a vasarlashelyi eszkdzok hazai versenyét. A nevezett eszkdzok a tapolcai Business

//lﬁ%
Days idtartama alatt a konferencia helyszinén keriilnek kiallitasra és zs(rizésre. A nyertesek indulhatnak (‘lﬂi“‘\
a kovetkezG POPAI Global Awards vilagversenyen, ahova az dsszes helyi POPAI Awards gydztes meghi- ‘\‘!!/’
N\

igy duplan kaphatnak nemzetkozi publicitast.

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

Tovabbi informécio: POPAI Magyarorszdg Egyesillet, Kétai Idika fétitkér, telefon: (+36 70) 3275-103, HUNGARY
e-mail: ildiko.katai@popai.hu és www.popai.hu
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TESCO

Hogyan dontenek a vasarlok?
A dontési fa megalkotasa

és megértése

TESCO

V & & & & 4

|.._....._ —‘Tr D& LFATVIF oy oy
I | A

Egy kategbria megértése és megwlagfta— :
sa a vasarld szemszogébdl ma mér elen-
gedhetetlen ahhoz, hogy valamennyi va- :
sarlé szaméra megfeleld vélasztékot ala-
kithasson ki a Tesco. A hagyomanyos va-
sarloi dontési fa megalkotasa altaldban :
beszémoldkra vagy kiscsoportos kutata- :
sokra alapul. Ezzel szemben a dunnhumby
dontési fa bemutatdeszkoz a valds vasar- -
[&sokat elemzi t6bb ezer vasérld adatait
felhasznalva. Az eredmény: egy valds va-
© Az eszkoz segft megérteni azokat a don-
. téseket, amelyek a vasarlasokat befolya-
Az elemzés megmutatja, hogy hogyan
(azaz miket) vasarolnak a kategdrién be-
[0l @ vasarlok, és ezaltal lathatova teszia -

sarlasi szokasokra alapuld dontési fa.

termékek kozotti kapcsolatot is. Azaz...

kategdridban?
» Hogy néz ki a vasarloi dontési fa?

o Mely termékek helyettesithettk egy-
. infohungary@dunnhumby.com cimre,
: és mi visszahivjuk.

massal?
o Melyek a kategoria Egyedi Termékei?

« Milyen lehet6ségek vannak Gj termék
bevezetésére, valamint a kategdria
szegmenseinek bovitésére?

» Hogyan lehet a kiilonb6z6 vélaszték-
méretekben biztositani, hogy minden
vasarloi igény le legyen fedve?

» Mely vasarléi csoportok vasaroljdk a
kategoria alszegmenseit?

« Hogyan lenne célszer( kihelyezni a pol-
cokra a kategdria termékeit?

soljgk a kulonbozd igények sordn, igy ét-
rehozva a dontési fat. Ez pedig segit oly
maodon elrendezni a termékeket, amely a

- vaséarloknak konny( és logikus attekintést

: biztosit a polcokon.

« Milyen vasarléi sziikségletek (és eze-
ket lefedd alszegmensek) léteznek a :

A dunnhumby dontési fa eszkoze se-
git alaposabban megérteni a katego-

. riak felepitését. Ha kérdese van, ker-
juk, lépjen kapcsolatba Tesco beszer-

z6jével, vagy frja meg elérhetdségét az

E& How do shoppers decide? Making and understanding the

decision tree

The dunnhumby decision tree is a tool that analyses real purchases, using data from thousands of
shoppers. Result: a decision tree based on real shopping habits. This analysis shows what shoppers

buy within each category and makes the connection between products visible. The tool helps to under-
stand consumer needs, shows which products can substitute each other, which products are unique in
a category, which are the opportunities for introducing new products and how to place the products of
a category on store shelves. The dunnhumby decision tree helps to understand how individual catego-
ries are structured. If you have any question, contact your Tesco supplier or send your contact data to
infohungary@dunnhumby.com and we will call you back.

Erzelmeket

_energizalhatnak

- A promécits piac sokszerep-

- 6s, jellemzben helyi vallalatok
- vagy képviseletek szolgéltat-

- jdk a hozzavaldkat. Az alapte-
- vékenységen tul kitekintenek
- a kiegészit6, kapcsolddd terii-
- letekre, hogy a sz(kdsebb for-
- rdsokbol mégis latvanyosabb
- akcios kampanyokat lehessen
- megvaldsitani. A lehet6ségek-
- 10l és korlatokrol, trendekrol

és irdnyzatokrol kérdeztuk

- a hazal promécits szakma
- prominens képviselot.

promociokat szamos oldalrél meg
Alehet kozeliteni. Az 6sszefiiggd

tényez6k, az otlet, a mechaniz-

© mus, a grafika, a hordozék, a kommu-
© nikaci6, a megvalésités, a technolégia
© mind-mind sziikséges, de nem elégséges
. feltételek a sikeres akciéhoz. Nem vélet-
. len tehat, hogy az érintett megszélalék
. kivétel nélkiil nyujtanak valami pluszt,
. valami extrat partnereiknek.

Hogyan latjak a hazai promocios

piacot?

© RI, ETresearch: — A proméci6 leglénye-
. gesebb feladata a vasarlok relevancia-
. vaksaganak megsziintetése. A vésarlé
© a boltba (kis szdzalékban leirva, de fej-
© ben mindenképpen) egy relevancialis-
. taval megy be. A listan termékféleségek
. szerepelnek, a markék nincsenek kébe
: vésve. Ha a boltban egy, a pillanatnyi
: listdn nem szerepld termékkel probal-
© juk megszolitani (és ez nem azt jelenti,
. hogy egyébként nem szokott ilyen ter-
. méket venni), a megszdlitasra dltalaban
. nem reagal, mert az automatikus, tudat-
© talan vésarlasi folyamat a fejben 16vé lis-
. ta vasérldsat hajtja végre automatikusan.
© A proméciénak ebbél a tudattalan, au-
© tomatikus folyamatbol kell kizokkente-
. nie a vasarlét!

. KGy, STT: - A fogyasztok szeretik a meg-
. lepetéseket, szeretnek nyerni vagy esetleg
. a megszokottnal olcsébban hozzajutni
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a proméciok

valamilyen termékhez. A promoéciok :
a vasarlast izgalmassd, élményszerivé
teszik. Egy j6 promécichoz elengedhe- :
tetlenek a célcsoportot befolyasol6 esz- :
kozok, amelyek megtervezésében, le- :
gyartdsaban, feltoltésében, vagy a hely- :
szinen térténd kihelyezésében segite- :

ni tudunk.

BR, Dunapack: - Az adott termékek :
promdcidja el6tt tobb alternativ cso- :
magoldsi megolddsra tesziink javasla- :
tot, melyeket a vevével szoros egyiitt- :
miikddésben alakitunk ki. Ennek azért :
van jelent8sége, mert az adott promé-
ci6 sikeressége nagyban fiigg a cso- :
magoldstol. A csomagolds az aru név- :
jegykértydja. A koltségek megtakari- :
tdsa céljabol sokszor egyszertibb, ke- :
vesebb csomagoldanyagot tartalmazé :
megoldédsokat alkalmaznak, ugyanak- :
kor marketingszempontok miatt, az 6j :
vagy akcios termékek esetében a minél :
figyelemfelkelt6bb, szinesebb, dtlete- :

sebb és egyedibb dobozokat igénylik.

VK, Béflex: — Bér a mai piac nagyjabol a :
hagyoményos printeszkozokkel mikodik,
figyelemmel kisérjiik a kiilfoldi trendeket,
a fejlesztés irdnyait. Az lathaté, hogy a di- :
gitdlis megoldasok (&sszefoglal6 néven :
digital signage) és az iigyfelek, vasarlok, :
fogyasztok interaktiv bevonasa az irany, :

ami felé a proméciok is haladnak.

BG, OSG: - A kreativitas hagyoményo- :
san magyar értékrend, nadlunk még az :
olaszdizdjn-vonal is érvényesiil, a meg- :
rendeldk keresik az egyediség, a meg- :
kiilonboztethetSség lehetéségét. Masik
igény a folyamatok végigkisérése. Sok-
szor a display kihelyezését is mi oldjuk :
meg a kereskedelembe, sét, ha sziiksé- :
ges, a hasznalat utani visszagytjtésrol is :

gondoskodunk.

GV, Marin’s: — Mi négy uralkodé trendet : g
hatdroztunk meg, amit a partnerek keres- :
nek a piacon. Elsé a hatékonysdg, amit :
nagy és vonz6 hirdetési feliilettel ériink :
el. Masodik az egyszerliség és sebesség, :
hiszen installacidink gyorsan és egysze- :
riien miikodtethet8k. Koltségoptimalizd-
las a harmadik, ami esetiinkben a gazda-
sagos gyéartason tul a kis méretre ossze-
hajthatéségban, igy a taroldsi, szallitasi,
kihelyezési koltségek csokkentésében is :
jelentkezik. Végiil, de nem utolsésorban :
a tartdssag és funkcionalités, vagyis a ma-

gas termékmindség.

in-store és out-door #z7z/z7774

Immar visszafordithatatlanul itt a tavasz! Ehavi
dsszefoglalonk tavaszi kampdnyainkat: mutatja
be, reméljiik ezzel is otletet adva a Win:Store
portfolic' minél szélesebb hasznélatdra eddigi és
| leendd partnereink részére. Varjuk hirdetéink
} jelentkezését, akar egyedi otletek megvalo:
sitasaban is segitiink!

Kasszaallvany kampany - Wrigley

AWrigley Hungaria Kft. ,Egyél, igyal, régozz” tavaszi
kampanydanak: in-store erésitéseként marcius és
aprilisthonapban nagy: sikerrel hasznalta a kassza-
allvanyokat kommunikacios  eszkdzként  a
legnagyoebb TESCO! aruhazakban. Atkasszaallvany,
feltletek nem| csak a kasszazéna impulzus termés
keinekibiztositanak kivalo: megjelenésillehetdséget,
del non-FMCG partnereink: is' elészeretettell veszik
igenybel markaepitésre, imazs kampanyra. Probalja
ki©niis!

Receptnyomtato promacios haszndlata — Eisberg

Al hisyeétihétvege el6tti napokban az Eisberg és a
Bertolli' termékeinek: kostoltatdsa zajlott a kijeldlt
legnagyebbibudapesti Interspar aruhazakban. A
kostoltatas: kiegeszitésekent az Eisberg sajat
legfrissebbisalatal receptjeit a kihelyezett Recept-
nyomtatd |Kieszken is megjelenitette, mely
receptekets a‘vasarloki|helyben kinyomtathattak és
hazal isf wvihettek! A ' kinyomtatott, bevasarlélista
alapjan’ pedig| Osszeszedhették az izletben a
hozzavalokat. Az eszk6z nagy oromere szolgalt az
Intersparvasarloknak, a 3 naplalatt kozel 1000
darabireceptet/nyomtattak.

Match'in-storelkampany - Lathatatlan Kiallitas

Talan egy kicsitifurcsa lehetiegy kiallitas hirdetéselaz
in-store kornyezetben; delaitavalyilsikeres karacseny,
elotti kampany utan aprilisbani egy’ ujabbr megje-
lenést lathatunk a kiemeltibudapesti Match|tizletek-
ben. A kiskereskedelmil kérnyezetben) torténé
figyelemfelkeltés hatdsara - mellyel bejaratil ajto,
beenged6) kapu és kasszaallvany fellleteken
taldlkozhatnak avasarlok - reméljukiidéenitavasszallis
minél tobben latogatjak majd meg a Lathatatlan
Kiallitast:

= # Our spring campaigns might inspire present and future Win-Store partners to use a wider range of tools
Z 12 from our portfolio.

Cash register rack campaign — Wrigley: To strengthen Wrigley Hungaria Kft.'s spring ‘Eat, drink and chew gum’
campaign in stores, cash register racks were used with great success in the biggest TESCO stores in March and April.

Recipe printer used for promotional purposes — Eisberg: In some of Budapest's biggest Interspar stores Eisberg and
Bertolli organised tasting sessions at the weekend before Easter. Eisberg's latest salad recipes could be printed at the
kiosk and shoppers also had the chance to print their shopping list and collect the ingredients more easily.

Match in-store campaign — Invisible Exhibition: In some of the Budapest Match stores the Invisible Exhibition was
advertised in April. For some it might be a bit odd to promote an exhibition in-store — on entrance doors, entrance gates
and cash register stands — but we hope that this spring many will feel inclined to visit the Invisible Exhibition.

Ha in-store, akkor Win-Store!

Win-Store Media Consulting Kft.
Tel.: +36 1 898 3063 | Fax: +36 1 789 7302
office@win-store.hu | www.win-store.hu
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Az ETresearch
a FormaDisplay
Kft. érzelmi ku-
tatdsokra szako-
sodott részlege.
A legmodernebb
kutatasi eszkozok-

dr. Réti Istvan kel,’v1zsg’alat0kkal
stratégiai igazgatd hatarozzak meg az
fornal=piay instore és mobil al-

kalmazdsok, pro-
mocidk hatékonysagat, tarjak fel a va-
sarlast gatlo tényezoket és adnak javas-
latot a kovetkezd promocidk tervezésé-
hez, megvaldsitasahoz.

Za ETresearch is FormaDisplay Kfts division specialising
in researching emotions. They use state-of-the-art tech-
nology to analyse the efficiency of in-store and mobile
applications and promotions. Represented by strategy di-
rector Dr Istvan Réti.

Az STI Petéfi
Nyomda Kft.
nyomtatott és haj-
togatott karton-,
illetve hulldm-
kartondobozokat,
tekercses ontapadd
cimkéket, display-
és POS-eszkozoket
gyart. Mind a cso-
magoldsok, mind
a displayek teriiletén gyakorta fordul-
nak elé promdcids termékek portfoli-
6jukban.

Kolozsvari
Gyorgy
értékesitési igazgatd
STI Pet6fi Nyomda

Z ST| Petdfi Printing House Kft. manufactures print-
ed and folded cardboard and corrugated cardboard box-
es, self-adhesive stickers in rolls, displays and POS tools.
Represented by sales director Gydrgy Kolozsvéri

A Dunapack Kft.
flexografikus di-
rekt és elényomta-
tas mellett ivkasi-
rozasi technikaval
ofszet nyomtatdsu
dobozokat is ké-
szit. Tovabbi speci-

Bardi Rébert litdsuk tir &
értékesitési igazgato ~ lltasuk a natur €s
Dunapack kiil6nboz6 szind, 2

rétegli mikrohulla-
mu papir, a tobbszinnyomasu cimke ka-
sirozasa a dobozok egyik oldaldra, a viz-
all6 és/vagy zsirallo bevonatu feddréteg
és az arukindl6 csomagolasok korében
a Twin box, illetve Dualbox csomago-
lasi megoldas.

N Z

%'é Dunapack Kft. not only does flexographic direct and
pre-printing but also manufactures offset printed box-
es by lamination. They also specialise in making 2-layer
micro-corrugated cardboard and water- or grease-proof
coating. Represented by sales director Rébert Bardi.
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A Béflex Solutions
Kft. kinalatdban
szinte minden léte-
26 promocids esz-
koz szerepel, de
partnerek teljesen
Ujszerli megolda-
sok kitalalasaban
is. Portféliéjuk-
ban a szérolapok,
plakatok, digitalis
nyomtatassal készitett nagyméretii prin-
tek, fliggesztett tablak, wobblerek, pad-
lomatricak, méasodlagos kihelyezéshez
kapcsoléd6 POS-eszkozok, a legvélto-
zatosabb displaymegjelenések szerepel-
nek. Autdk, kirakatok dekoralaséban,
pontgytjté fiizetek és matricdk szallita-
saban is gyakorlatuk van.

za Béflex Solutions Kft. offers flyers, posters, large-size
digital prints, wobblers, floor stickers, POS tools for sec-
ondary placement and various displays. They also decorate
cars and shop windows and make loyalty stickers. Repre-
sented by marketing and PR manager Kornélia Varga.

Varga Kornélia
Marketing & PR Manager
Béflex Solutions

APOS Services Kift.
az instore kom-
munikacié és a kii-
16nb6z6 ambient
kampényok terii-
leteihez kapcso-
16d6 tevékenysé-
gekkel foglalkozik.
Egyrészt médiafe-
luleteket biztosit
igyfelei szama-
ra promdcidik lebonyolitasahoz, mas-
részt a promocids eszkozok gyarta-
saban és logisztikdjaban vesz részt.
A kampanyok tervezése, szervezése, ki-
vitelezése, valamint az egyes reklam-
eszkozok gydrtasa, szallitasa és tarola-
sa is tevékenységiikhoz tartozik.

Mogyoroés Ingrid
instore vezetd
médiatanacsadé

POS Services

Z POS Services deals with in-store communication and
with activities connected to ambient campaigns. They
provide partners with media surfaces for promotions,
manufacture promotion tools and do promotional logis-
tics. Represented by senior in-store media consultant
Ingrid Mogyoros.

Az OSG Form Kft.
az OSG Hungary
Kft. kapacitasi
hatterével a nagy-
méretd digitalis
és ofszet nyom-
dai kivitelezés és
a dekordcié min-

Balazs Gabor den teriiletén je-
ligyvezet6
0SG Form len van. A nyoma-

tok konfekciona-
lasat, kihelyezését, az autodekoraciot,
standépitést is sajat csapattal végzik.
A displayek tervezésétdl a kivitelezésen
at az osszecsomagolasig minden mun-
kafolyamatban otthon vannak.

7z 0SG Form Kft. utilises the capacity background of 0SG
Hungary Kft. for large-size digital and offset printing, but
they also do decoration work and design displays. Their
own team builds stands, places the prints and installs the
displays. Represented by managing director Gabor Balazs.

A Marin’s Central
Europe Magyaror-
szagi Gyarto6i Kép-
viselete a Lama au-
tomata displayek
gyartojaként rendki-
viil véltozatos meg-
oldésokat kinal pro-
mociok eladashe-
lyi megjelenitésére.
A Lama termékcsa-
lad - a folyamatos innovacionak koszon-
het6en - széles korben hasznalhato hirde-
tési, eladasi és promdcids kampanyok so-
ran. A termékcsalad minden displaye pilla-
natok alatt 6sszehajthaté és ujra felallithato.

Galgoczi Viktor
képviseletvezetd
Marin’s

ZN Marin's Central Europe provides a wide range of POS
promotion solutions with their Lama automatic displays. All
displays in the Lama product line can be folded and unfold-
ed in just a few seconds. Represented by head of office
Viktor Galgdczi.

MI, POS Services: - Nemzetkozi ha-
l6zatunk folyamatosan dolgozik a digi-
talis fejlesztéseken, e téren Magyaror-
szagon mar 2013-ban szeretnénk jelen-
tOs fejlesztést végrehajtani, halozati part-
nereink fogadokészsége fiiggvényében.
Zomében azonban még mindig a nyom-
tatott reklamok héditanak. Itt viszont ha-
talmas a méret-, forma- és alapanyag-va-
laszték. Fontosnak tartjuk kiemelni, hogy
akampanyok sikerességében az eszk6z6kon
megjelend kreativoknak nagy szerepe van.

Az utdbbi idgszakban az instore kampa-
nyok volumenében is valtozas volt meg-
figyelhetd. A kozepes méretti kampanyok

szama csokkent, tigyfeleink vagy tobb ki-
sebb, vagy egy-két nagyobb kommunika-
ciéra fokuszalnak.

MJ, Win-Store: - Egyre nagyobb az igény
az Uj tipusu promdcids megoldasokra, az
egyedi promocids eszkozokre vagy éppen
az Ujszert akcids technikdkra. Az sem rit-
ka, hogy az tigyfél rendelkezik technikai
hattérrel, de a szervezési, lebonyolitasi, me-
nedzselési feladatokat kiszervezi, egy kézbe
adja at. Nagy sikere van példaul az érint6-
képernyés, receptnyomtat6 kioszkunknak,
amit nagyon gyorsan az adott mdrka igé-
nyeire tudunk formalni, szintén a techno-
logia segitségével.



A Win-Store Me-
dia Consulting
Kft. eladashelyi
médiafeliletek
értékesitésével,
kampanyok szer-
vezésével, teljes
kord kivitelezé-

Molnar Judit , .
ligyvezett sével foglalkozik.
Win-Store A iztositott média-

feliileteket hasz-
naljak tigyfeleik imazs novelésre, 4j ter-
mék bevezetésének kommunikaldsara,
de leggyakrabban promécids célokra.
Az altaluk kinalt eszk6zok a print ala-
pu POS-tél a digitalis eszkozokon at az
innovativ (bluetoth, RFID) megolda-
sokig széles skalat olelnek fel..

% Win-Store Media Consulting Kft.'s main profile is sell-
ing POS media surfaces, organising and implementing
campaigns (e.g. image, product launch, promotions, etc.)
They offer a wide range of tools, from printed POS mate-
rials through digital devices to innovative solutions such
as Bluetooth or RFID.

trendeket tapasztalnak?
KGy, STI: -

re van hatdssal.

BR, Dunapack: - Féként az FMCG- :
szektor szdmdra gyartott polckész csoma-
goldsok (SRP: Shelf Ready Packaging) nép-
szerliek, amelyek él6émunkat takaritanak :
meg, mert a doboztetd eltédvolitasaval az :

arusitott termékek és a kinalo alj egyiitt,

atrakas nélkiil keriilnek a polcra. Népsze-
rii és konnyen kezelhet megoldas a két
elembdl kézzel vagy sorozatgyartas ese-
tén specidlis pontragaszt6 géppel 6ssze- :
allitott dobozkonstrukcid, a Twin Box és

a Dual Box megoldas.

VK, Béflex: — A digitdlis megoldasok :
még mindig Ujszertiek, figyelemfelkel- :
téek. Kombindlhatéak érint6képernyds :
és egyéb, interaktivitdst segitd megol- :

dasokkal, vagyis cselekvésre 6sztonzik,

,bevonjék” a vasarlokat. Az eszkdzoket
alkalmazé kereskedelmi ldncok és ha- :
16zatok szamara is Oridsi valtozasokat
hozhat mindez, tobbek kozott a proméci-
6z4si mechanizmusok teljesen j lehetd- :

ségei tarulhatnak fel.

BG, OSG: — Méretezésben a sztender-
dek alkalmazasa, a negyed, fél, egész :
vagy tobb raklapos kihelyezés a jellemzd. :

Megrendel6ink nyitottak :
a promociok altal megkivént ujitasokra, :
az viszont mar masik kérdés, hogy meny- :
nyit hajlandok erre dldozni. Gyakran elvart :
kovetelmény a hozzaadott érték. Csoport-
szintli kutatdsaink és a nemzetkozi tren- :
dek azt tdmasztjék ala, hogy annal jobb egy :
proméciés eszkdz, minél tobb érzékszerv-

in-store és out-door #z7z/z7774

Uelenlcikkinkitémajalegyfalkozelmultban
k(jlé')nleges 6ss-zefeglalc5)ja: E‘jﬁﬁﬁ
a

-EDWE@
7 1 Z(

partnereln nek
lehetéséget:

A'helyszin:VasuttérténetiPark

o o

eC|aI|5

e
o)

A Vasuttorténeti' Park' szolgaltatta a nem mindennaﬁi“hel

y,szmll S
kitelepuléshez. Az ELTE, mint egylttm(ikodé! partner 1'8_veg’\26 h’e;llgatola
biztositotta az egész napos programot a kitelepulésen. igy volt Arcfestés,

6nb6z6

suthoz
kapcsolodo eszkézok mellett az egész napos |zgalma_s_"’._:-:-]-é—f" o> extra
kikapcsolodasi' lehet6séget jelentettek nem csak a gyerekeknek anem a
kildatogato sziil6knek is.

Rajzverseny, Tancverseny, Aszfaltrajzolas, Glpszfeste‘s,’Alu GO és

el
Ugyességi jatékok. Mar maga a helyszin is csalogatd volt, de Va

Herlitz Gyelreksz%et

Al Jl

e
€9

markansabban megjeleno partnerlink a Herlitz volt, aki az irodaszerek
tt a gyermekek szamara rengeteg rajzolashoz és festéshez hasznilhatd
zkozt hozott ki, ezert a Win-Store altal szervezett Sziget névaddja is & lett. A
(o} ramokh'z blzt05|tott szinesceruza készletek, rajzkréta készletek, filctoll
kc'é.s-z'l.etek és kifesték mellett az Ugyességi versenyek gyé6zteseinek
zinten a Hevlitz altal felajanlott ajan dekcsomagokat adtuk at. A gyerekek és a

SZ|
felnéttek korében egész nap nagy sukere volt az \ELTE proﬁwszervezou altal

bo‘yolltott programoknak. 4 ]

LAY ¢ .
Az anyuké!(t%nécsadéja- Avon
A Herlitz mellett a rendezvényen masik kiemelt part\n?runk azf Avon volt.
Az Avon szakembereifamiga gyermekek 6nfeledten sze')ﬁaj,(_g;tik es-rajzoltak a
szll6knek, féleg az anyukdknak; folyamatosismin (cana@sadassal es s;emelyre .
sz0lo) borapolasi' tippekkel kedveskedtek: Az Aven Magyarorszag A Nok

elkotelezett tamogatOJakent inagy hangsulyt h‘lyez a'\/ csaladok ést a
ikenne >

g

D
|
T

e

The topic of this month’s article is an event held on the last Sunday in May. On Children's Day

Z1S Win-Store Media cooperated with 18 teacher and kindergarten teacher students from ELTE University to
organise a programme where some of the big partners were also present. The venue was the Hungarian Railway
History Park, where the little ones engaged in all kinds of exciting programmes, from drawing to sports contests.

Herlitz Children's Island: Herlitz brought all things necessary from drawing and painting: coloured pencils, drawing
chalks, marker pens and colouring books. Winners of the sports contests also got Herlitz goodie bags.

Avon tips for mothers: While the children were drawing and playing, Avon's experts were giving make-up and skin
care tips for mothers. Avon Hungary is a fervent supporter of women, so the company was glad to come and do
something for families and talented children.

Ha in-store, akkor Win-Store!

Win-Store Media Consulting Kft.
Tel.: +36 1 898 3063 | Fax: +36 1 789 7302
office@win-store.hu | www.win-store.hu

87 Trade 2012.
magazin junius-jdlius


http://www.win-store.hu

222244

2012.
junius-julius

in-store és out-door

A METRO-ndl a promdcids termékek aranya 30 szdzalék ko-
riil mozog, tudjuk meg Krubl Yvette kommunikacids veze-
t6tol, aki hozzateszi:

— Tavalyhoz képest nem véltozott, hiszen mdr tavaly is az ala-
csony arak dominaltak a piacokon, elmozdulni innen 2012-
ben sem lesz konnyti.

A METRO igen széles palettaval rendelkezik a BTL-eszkzok
kozott, igy megtalalhaté az akcids kataldogus, weblap,
Facebook-oldal, e-DM, SMS, személyes vevégondozas a terii-
leti értékesit6kon keresztiil, aruhazi radid, kostoltatas, pont-
gylijtd akciok, eladashelyi reklamok. Ezt egészitik ki az ATL-
aktivitasok: ériasplakat, kiemelt szezonokhoz kapcsolédéan
radié és tv-reklamok, illetve a METRO Vev6akadémidn tar-
tott események.

A METRO hérom célcsoport mentén épiti fel promocios
kommunikdcidjat, igy mindharom célcsoport szamara sze-

A METRO-nal 30 szazalék
a promocios értékesités aranya

mélyre szabott termékekkel és szolgaltatdsokkal jelentkezik.
Természetesen a szezonalitds, egy-egy kiemelt esemény min-
dig meghatdrozza a kindlatukat: a vendéglatés partnerek
esetében az alapanyagok terén (sparga-, dinnyeszezon stb.),
a fiiggetlen kiskeresked6knél pedig a tovabbértékesitend? ter-
mékek szabjak meg egy-egy promacio idozitését (karacsonyi,
husvéti szezonalis termékek).

- Minden partneriinkkel hosszu tava megéllapodasaink van-
nak, akar gyartokrol beszéliink, akar az tigynokségrél, akik az
akcios kommunikdcids anyagainkat készitik — beszél a pro-
mociok lebonyolitasarol a kommunikacios vezets. — Minden
promocié lezardsa utan elemezziik az értékesitési adatokat,
amelyek tapasztalatait beépitjiik a kovetkez6 promocioba,
illetve folyamatosan sajat kutatasokat is végziink vevéink ko-
rében. A kovetkez6 idGszak promocidinak el6késziiletei mar
nalunk is gézerével folynak, de ezek legyenek meglepetések. m

Yvette Krubl, communications manager of METRO Hungary told our maga-
zine that the proportion of goods they sell in promotion is around 30 per-
cent - about the same as last year. METRO uses a wide range of BTL tools
and ATL activities as well. The company’s communication focuses on three
target groups and METRO offers customised services and products to all

& METRO: 30-percent proportion for sales in promotion

of them. Long-term agreements have been signed with each partner - be
it @ manufacturer or an agency who prepares communication materials.
After each campaign METRO analyses sales data and uses the conclusions
in the next campaign, but the company also does own research among its
customers. =

Egyre inkabb figyelni kell a kornyezet- :
védelmi, fenntarthatdsdgi elvarasokra is, :
ami a kivitelezés kellékanyagait nagyban :
befolydsolhatja. A varidlhat6sdg is jel- :
lemz§ igény, hogy ugyanazon elemekbdl :
kicsi boltba és nagy hipermarketbe is le- :

hessen illeszked6 displayt épiteni.

nyos és hatékony megjelenitése, legyen
sz6 nyereményekrdl vagy éppen inno-

vaciokrol. A koncepciondlis, hosszabb :
tavra tervezett megoldasok mar a kar- :
ton alapu displayek esetében is egyre in- :
kabb teret nyernek az tn. egyszer hasz- :

nalatos displayekkel szemben.

MI, POS Services: — Altalédnos trend az :
tigyfelek folyamatos ujitési szandéka: :
mindig 6rommel veszik, ha valamilyen : Annél jobb egy promécits eszkdz, minél tobb ol-
egyedi megoldassal allunk el6. Ugyanak- :
kor a kiilonleges alapanyagok természe- :
tesen drdgdbbak a hagyomanyosndl, igy :
itt a nehézséget f6ként az anyagiak jelen- :
tik. Tovabb4 az is meghatdrozé tényezd, :
hogy az egyes lancok milyen kommuni- :

kacids eszkozoket engedélyeznek.

Trade 88
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hiszen ezen eszkozok penetracidja évrél :
évre nagy mértékben névekszik. Vannak :
NFC technolégiat haszndlé instore fej- :
lesztéseink, amelyek 6sszekapcsolhatok :
Social Medidval is, amiket mdr élesben :
is teszteliink. Az emlitett eszkozok ha-
. tékonysaga, a promécidkban részt vevék
GV, Marin’s: — Nagyon fontos a lathaté- :
sdg, a promoécioé kulcselemeinek latva-

’ -Agm fv - &
: : Mk '-:.’ B da .'..‘

szama pontosan mérhetd, igy a kam-

dalrél hat a fogyasztéra - ebben a proméciéban
a hatést a vasarlo sajat borén érzi

tos statisztikat kapnak.

része automatikus, tudattalan és érzelmi

Ujité szemlélet,

extra szolgaltatasok

Az STI Pet6fi Nyomda esetében a mo-
dern géppark, a személyre szabott
csomagolasi és displaymegoldasok,
a kreativ termékfejlesztés, a kornyezet-
tudatos gondolkoddsmod, illetve a sa-

o

. jat fejlesztésti technolégiak fémjelzik
. a haladé szemléletet. Ertelmezésiikben
. az innovéci6 jelenthet akdr egy érdekes
. konstrukciét, egy bizonyos festék vagy
. alapanyag alkalmazasat, egy 4j funkcigval
. felruhazott megoldast, az El Sign animalt
. e-papirt vagy éppen mindezeket egyben.
. A Dunapack tigy gondolja, hogy az inno-
. vativ és informativ csomagoldsi és kihe-
. lyezési megoldasoknak az értékesités sza-
- mos feladatét 4t kell véllalnia.

© Az OSG csarnokaiban a nagyméret(i
. nyomtatds minden alternativdja megta-
- lalhat. Itt iizemel a régidban egyediilal-
- 16, leggyorsabb, nagyformdtumu HP di-
pény lezajlasa utdn a megrendel8k pon- :
. retben képes nagy sebességgel nyomtatni.
RI, ETresearch: — Mivel a legujabb kuta- :
: tdsok szerint a vdsarl6i dontések jelentds :
M]J, Win-Store: — A jov6t abban latom,
hogy Magyarorszagon is elterjednek
a digitalis, bluetooth, RFID alapi meg-
oldésok, illetve az olyan eszkozok, ame-
lyek az okostelefonokat hasznaljék, :

gitalis nyomtato, amely 160x320 cm mé-

A Béflexnél a tér- és formatervezés kéz a
kézben jar egyiitt a gyartassal, igy a lat-

. vanytervek és a végleges, telepitett pro-
alapu, a termékgyartok megprébalnak :
ezekre a teriiletekre behatolni és ismere-
tet szerezni, majd az ismeretek alapjan j
megoldéasokat és lehetdségeket keresnek.

duktumok 100 szazalékos azonossagot
mutatnak. A komplexitast rutinszertien
kezelik, a 3D design, a miiszaki tervezés
és a gyartas mellett az esetleges engedé-
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lyeztetéseket, a beépitésre keriilé miisza-
ki megoldasok feltételeinek megteremté-
sét, a termékvédelemmel kapcsolatos el-
varasokat, az installalast, karbantartast —

de igény szerint a szigetek bontdsét is ,,full :

service” formdaban bonyolitjak le.

A Marin’s Lama portfolidja karton alap-
anyagbol késziil, igy kiemelt figyel-
met kap a cégnél a kornyezetvédelem.
Két kornyezetvédelmi mindsitéssel is
rendelkezik: FSC és PEFC.

A POS Services hatékonysdgi elemzése-

ket is készit iigyfelei szamara, a forgalmi :
adatok alapjan, a bazis és a kovetd idészak

viszonylataban. Tapasztalataik alapjan ta-
nacsot adnak a megfelel6 eszkézhasznd-
lati stratégia kialakitdsara a vésarlasi fo-

lyamat teljes id6tartamara, a parkolétdl :

kezdve egészen a kasszazonaig.

A Win-Store szakemberei a marka és a csa-
torna ismeretében proaktiv mdédon javasol-
nak promdcios lehet6ségeket a felek sza-
mara. Az alternativikat el6nyeik és hatra-
nyaik bemutatasaval vazoljak fel, és a meg-
valdsitdsra, id6zitésre is javaslatot tesznek.
Az j technoldgiak haszndlataval jaré edu-
kacios feladatokat is felvallaljak, az eszko-
z0k biztonsagos miikodéséhez sziikséges
er6forrasokat, ellenérzéseket is biztositjak.

Az ETresearch szemkameras és érzelmi :

vizsgalataival a dontési folyamatok hatte-

rét vizsgdlja, az érzelmek szerepét kutatja :

Usszunk egyiitt a sikerben!

Majus 11-én az STI Pet6fi Nyomda Kft. nagy sikerti szakmai napot tartott a display- és
POS-iizletag képvisel6i szamara.

A kecskeméti székhely(i, nyomtatott és hajtogatott karton-, illetve hulldmkarton-dobozo-
kat, tekercses 6ntapad6 cimkéket, displayeket és POS-eszkozoket gyartd nyomda 1841-es
alapitasa 6ta hosszu utat jart be, hogy napjaink vezetd csomagoldanyag-gyartdjava valjék
arégioban. Eves termelése kozel 1,5 millidrd darab doboz és 5 millié m? ntapadé cim-
ke, amit széles vertikumu és magas mindségti technoldgiaval allit el6.

Idén janudrtol a display és POS-eszkozok gyartasa a korabbi budapesti helyszinrél Kecs-
kemétre keriilt. Ez alkalombol hivta meg megrendeldit, sajtdpartnereit a régi-uj helyszin-
re. Fabian Endre tigyvezet6 igazgat6 koszontotte a megjelenteket, majd Mile Gabriella,
az ACNielsen Piackutato6 Kft. képviselGje, Bognar Gergely, a cég displayiizletaganak ér-
tékesitési csoportvezetdje és Mészaros Andrea, a Heineken Magyarorszag Sorgyarak Zrt.
szakembere tartott kozos el6adast. Az eldadasok sorat a POPAI Magyarorszag Egyesiilet
fétitkdra, Havasiné Katai I1diké zarta.

Ezutan 2 csoportban iizemlatogatas kiovetkezett, majd a vadonattj uszodaban Giittler
Kéroly olimpiai bajnok tsz6 tarsasagaban élvezhették a vendégek az ebéd, a karibi
terasz és a fiird6 nyujtotta élvezeteket. m

B Let’s swim in success together!

On 11 May STI Pet&fi Printing House organised a highly successful trade day for representatives of the
display and POS sector. This January STI Pet6fi Printing House, who manufactures 1.5 billion boxes and
5 million square metres of self-adhesive stickers every year, moved its display and POS production
facilities from Budapest to Kecskemét. This was the reason why the company invited partners and rep-
resentative of the press to introduce the new site in Kecskemét, where managing director Endre F&bian
welcomed guests. After the tour around the factory guests were invited to the brand new swimming
complex, where former Olympic swimmer Kéroly Guttler joined them for lunch and recreation. =

a hagyomdnyos és a virtualis térben egy-
arant. Mobil laboratériumuk segitségével a :

helyszinen valasztjak ki a vizsgalando cél-
csoportot és a feladatnak megfelelé meto-

doldgia alapjan mobil, stabil szemkame-
ras, kiilsé kamerds, kovetéses, megfigyelé-
ses és kérddives vizsgalatokat folytatnak. =

Katail.

B8 Promotions can energise emotions

Promotions can be approached from several directions, e.g. target, duration, cover-
age, etc., but besides the idea, the mechanism, the graphic design, the message
carriers, the communication and the implementation something extra is always a
necessary component of a successful promotion.

Tm: - What is your opinion about the domestic promotions market?

Rl, ETresearch: — The most important task of promotions is to end the ‘relevance-
blindness’ of shoppers: they go shopping with a list of goods they intend to buy,
with no strong brand preference. If we try to convince them to buy something that
is not on the list, they usually do not react because they automatically focus on
what is on the list.

KGy, STI: - Consumers like surprises, they like to win or buy things cheaper than
usual. Promotions turn shopping into an experience. To implement a successful
promotion good tools are needed, which we can design, manufacture and install
for our partners. We provide a full service, we think in processes and we are open
to one-off solutions.

BR, Dunapack: - Before starting the promotion campaign of products we recom-
mend an alternative packaging solution, created in close cooperation with part-
ners. Packaging is the business card of a product. In the case of new or promoted
products colourful and creative boxes are more successful in calling shoppers’ at-
tention to a product.

VK, Béflex: - We keep an eye on international trends and on innovation directions.
Digital signage and the involvement of partners and customers are the way to go
when it comes to promotions.

BG, OSG: - Creativity is a traditional Hungarian value and partners are looking for
unique solutions. They also show demand for following the whole process. It is
often us who install the displays and collect them after usage.

GV, Marin’s: - We defined four major trends and adapted our portfolio to these: our
products are efficient, simple and fast, cost-effective (optimal production cost;
products can be folded - transportation and storage costs are lower), lasting and
functional (in other words: our products are of high quality).

MI, POS Services: - It is still print ads that are the most popular. It is important
to stress the fact that a campaign has better chances of being successful if the
‘creative’ that ends up on tools are good. Our experience is that lately partners
started focusing on one or two big campaigns or they do many small ones - the
medium segment is shrinking.

MJ, Win-Store: - There is increasing demand for new-type promotions. Very often
our partners have the technical background but they outsource the implementa-
tion. For instance our Recipe Printing Kiosk is a great success.

Tm: - What are the current international and domestic trends?

KGy, STI: - Our partners are open to promotional novelties but sometimes they
are reluctant to pay more for these than for standard solutions. Added value is
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often a basic requirement from their point of view. A promotion tool is better if it
stimulates more senses

BR, Dunapack: - SRP (Shelf Ready Packaging) solutions for the FMCG sector are
the most popular. Twin Box and Dual Box are also easy to use: they are partners’
new favourites, many of them switched to this type and the feedback they give
is really positive.

VK, Béflex: - Digital solutions are still considered novelties and attract consumer
attention. They can be combined with touchscreens and other interactive devices
to involve shoppers. These developments create new promotion mechanisms for
the retail chains that utilise such tools.

BG, 0OSG: - Environmental aspects and sustainability requirements must also be
taken into consideration, for instance in selecting materials. Variability is another
demand: to use the same elements for building small displays in small shops and
big displays in hypermarkets.

GV, Marin’s: - Visibility - the impressive and efficient representation of the promo-
tion's key elements - is of utmost importance, be it a prize game or an innovation.
Long-term conceptual solutions are gaining ground against single-use displays.
MI, POS Services: - As a general trend we can say that partners are constantly
on the lookout for new ideas and solutions. Budgetary restrictions are the biggest
problem as special materials cost more.

Rl, ETresearch: - Since according to the latest research results the majority of
shopping decisions are automatic, subconscious and emotion-based, manufactur-
ers try to enter these territories, and based on the knowledge acquired they look
for new solutions and opportunities.

In the case of STI Petd&fi Printing House modern machinery, customised packaging
and display solutions, creative innovation ideas and an environmental approach
guarantee progress. Dunapack’s view is that innovative and informative packaging
and displays have to take over some sales tasks. OSG offers all kinds of large-size
printing, e.g. they operate the fastest large-size digital HP printer in the region.
Béflex manages complex tasks with great expertise, they do 3D designs, apply for
authorisation if necessary, install their products and on demand they disassemble
them too. Products in Marin's Lama portfolio are made from cardboard, therefore
they have to pay special attention to protecting the environment, sporting both FS
C and PEFC certificates. POS Services do sales data-based efficiency analyses for
partners and give them recommendations for creating their tool-usage strategies.
Taking into consideration the brand and the channel in question, Win-Store’s ex-
perts recommend promotion ideas in a proactive way. They also teach the usage
of new technologies and provide the resources and control needed for the safe
operation of the devices. ETresearch’s eye and emotion tracking procedures exam-
ine the background of decision making. With the help of their maobile laboratories
they select target groups on the spot to conduct their complex examinations. =



A hoszteszpromociokat mindig kiemelt figyelem dvezi, mind

a vasarlok, mind az aruhazak dolgozéi részérdl, és természete-
sen a munkajukat megrendel6 cég feldlis. Rendkivilizgalmas
terdlet ez, hiszen a hoszteszek mint , €0 reklamfeliletek”

az adott termék gyartojanak ideiglenesen megbizott munka-
tarsai, joval nagyobb feleldsséggel birak, mint azt elstre

gondolnak a nem szakmabeliek.

a promdcidtipus az instore kom- :
munikéciés médiamix fontos eleme.

A szakma rejtelmeirdl tobb szak-
embert is megkérdeztiink: Csiby Agnest,
az In-store Team Kft. igazgatojat; Kufar
Rébertet, a KRQ Communications iigy-
vezetd igazgatdjat és Szabé Edit account :

directort a Wonderduck Agency Zrt.-t8l.

Az eladashelyi promocié elsédleges cél- :
ja maga az eladds, igy az a j6 eladdshelyi : <
proméci6, amelynek valds és a lehetd leg- :
jobb eladasi eredményei vannak. Emel- :
lett természetesen :
fontos az, hogy fel- : e
hivja a figyelmet a . Csiby Agnes
. igazgato

termékre, és segit- :
sen a fogyaszto lo-
jalitisanak megte- :
remtésében vagy

megerGsitésében.

Szabé Edit

Account Director
Wonderduck

- Amennyiben a :
promdciot szakmai :
szemmel kozelitjiik :
meg, akkor tekintheté sikeresnek, ha az :
tgyfél és az tigynokség kozos munkaja-
bol olyan akci6 sziiletik, amely a célcso- :

lapunknak Szabé Edit.

ci6 egyedisége, az-

lehet6vé.

In-store Team

igyvezetdje.

az a ,rutin-promo-
ciok” helyett olyan
megoldasok alkal-
mazdsa, amelyek :
egy-egy termék :
vagy gyartd azono-
sithatésagat teszik :
. nald magad” hivei, s vallaltak egy kisebb
Csiby Agnes szerint :
a jo el6készités kulcsfontossdgu mind az :
igynokség, mind pedig a megbizo ré-
szér6l. Idedlis kampdny esetén az érté- :
- kesités novekedésprofit-tartalma fedezi :
a koltségeket, szogezi le az In-store Team

in-store és out-door #z7z/z7774

. A promoterek 6ltozékénél nagyon sok-
. szor megfigyelhetd a ,,gazdasigos” meg-
. oldasok alkalmazdasa, pedig egy-egy fel-
© tling, termékharmonikus ruha még az-
. elétt felhivja a hoszteszre a figyelmet,
. mieldtt 6 a vdsdrlét megszolitja, véli
- a Wonderduck account igazgatoja.

. Kufar Rébert, a KRQ Communications
. iigyvezetd igazgat6ja a non-food termé-
. kek elad4shelyi promécidinak tapasz-
© talataibél kiindulva elmondta, hogy az
portot hatékony mechanizmussal, fel- :
késziilt munkatéarsakkal, valamint 6sz- :
szehangolt és j6 kampdnymix segitsé- :
gével pozitivan befolydsolja — mondta el :
. fogaddak legyenek 6sszetettebb szakmai
- Fontos a prom6- :
. vebb ismeretekkel rendelkezzenek a ter-

altaldnosan elvart j6 kommunikdcios
készség, ratermettség, udvariassag és
a termékkor alapvetd ismerete mellett
fontos elvéaras a hoszteszek felé, hogy be-

informdcidk irdnt is, a felhasznélonal bé-

mék hasznalatat illetéen, és meggy6z6-
en tudjak képviselni azt. Példaul, ami-
kor a Poli-Farbe festékgyar az uj, teflonos
festékét vezette be a piacra, kifejezetten
olyan hoszteszeket valogattak a hiper-
marketekben és barkacsaruhazakban zaj-
16 promécidkhoz, akik amugy is a ,csi-

alkalmazastechnikai képzést a felkészii-
lés soran, folytatta a szakember.

A szakmai felkésziiltség és a jo kommu-
nikacios készség mellett nagyon fontos
szempont a jo megjelenés és a helyszin
pontos ismerete, flizi hozz4 Csiby Agnes.

. Alogisztika legfontosabb feladata a ter-

. mékek és felszerelések pontos és szak-
© A promoter vagy hosztesz legfontosabb :
. feladata, hogy valéban ismerje és sze- :
© resse azt a terméket, amelynek képvise-
| : letével megbiztak. Ezért a hoszteszvélo-
! | gatds, majd az azt kovetd tréning képe-
| | zi a promdcidszervezés talan legfonto-
| | sabb feladatait, amelyen az akci6 sikere
- mulik. Egy iigyes, kommunikativ, a ter-
. mékkel ,egyiitt é16” hosztesz gyengébb
© mechanizmus, vagy kevésbé kedvelt ter- :
=1 | mék esetén is nagy segitséget nyujthat, :
- mig egy felkésziiletlen hosztesz képes
. alegjobban kitalalt mechanizmus meg- :
- déntésére. Fentiek miatt kiemelt figyel-
© met forditanak az iigynokségek a folya-
. matos toborzésra, képzésre, és a megfe-
© lelé motivacios rendszer kidolgozasara.

szerl szallitdsa és tarolasa. Kiilonosen
élelmiszer-ipari termékeknél fontos,
hogy a promdcids bemutatdsra szant
arut szakmailag megfeleléen, valamint
a hatalyos jogszabalyok figyelembe vé-
telével mozgassak.

Az akciok részeként pontos logisztikai
titemterv késziil, amit minden résztvevé-
nek be kell tartani, hogy zokkendmentes
legyen a promdcid. Fontos, hogy a kds-
toldsra, ajandékozdsra szant termékek
mennyiségét pontosan hatdrozzak meg,
hogy késébb ne okozzon gondot vala-
minek a hidnya. Praktikus mindenhon-
nan visszajelzést kérni arrol, hogy valo-
ban megérkezett-e a szallitmany, ajanlja
az In-store Team {igyvezet6 igazgatdja.
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a minél nagyobb és stabi-
labb népszertiség és forga-

érdekében.

A promocios statisztikak-
bél a promécids hajlan-
doésagot, érdekl6dést, va-
lamint termékfogyast le-
het kinyerni, igy osszevet-

eredményei, lehet népsze-
ri bevasdrlasi helyszine-

ket, id6szakokat kimutat-

nem promocids forgalma-

Lehetdéleg mindenbdl és mindenkibél :
legyen tartalék vagy lehetéség a tartalék :

gyors beszerzésére, elérésére, javasol-
ja Kufar Rébert. Ugynokségiikben kii-

a kikiiszobolése.

mennyire volt a promécid sikeres,
hanem jo6l 6sszedllitott promoéter-

kérddivek esetén a promocidk mini
. teni és kozosen tovabb gondolkod- :
ni. Az a tapasztalat, hogy a kiértékelést :

piackutatasként is funkciondlnak.

A promoterek jelentéseib6l a termékkel
és a promdcioval kapcsolatos fogyasztéi
© vesebb id§ jut, pedig a legtobb hasznos
riportol arrél, hogy 6 személy szerint :
. hivja fel a figyelmet a jelenségre a KRQ

vélemények mellett maga a promdter is

miben latta a promocid 1ényegét, sike-
rességét, esetleges buktatoit.

A riportok készitését ugyanolyan fontos
feladatként kell kezelni, mint a promo-

ci6 lebonyolitdsat, hiszen a beérkezett :
szdmok és vélemények fényében lehet :
© tétele, hogy az iigynokség megkapjon és
megtanuljon minden informaciét, amely :

arro6l donteni, hogy milyen megoldaso-

kat kell a terméken és mechanizmuson :

pedig megmutathat6 egy-
egy promdcio sikeressége, amely emel-

lett attdl is nagymértékben fiigg, hogy
. A gazdasagi valsag akdr stimulalé ha-
© tassal is lehetne a promécidk szerve-

az adott eladashelyen a versenytdrster-

© mékek mennyire voltak aktivak.
16n ember figyel arra, hogy a proméciok :
kapcsan milyen logisztikai problémdk :
meriilhetnek fel, az 6 feladata ezeknek :
© latva adjak at iigyfeleiknek, igy nemcsak
: © nalatos médon a vélsdg masik hatasa,

Szab¢ Edit véleménye szerint azok az iigy-
nokségek mitkodnek jol, akik ezeket a ri-
portokat elemezve, sajat tandcsaikkal el-

alebonyolitasban, hanem a termékmarke-

. ting hosszu tdvi marketingmixének 6sz-
A promdcids riportok nemcsak arrdl :
adnak 6sszefoglalé informaciot, hogy :
: moéci6 utéélete hosszu, tehat lehets-

szedllitasaban is részt tudnak venni.
Kufar Robert szerint is az a jo, ha a pro-

ség van az ugyféllel kozosen tanulsa-
gokat levonni, a kovetkeztetésekre épi-
kovetd taktikai elemzésekre egyre ke-
visszajelzés a ,,frontvonalrdl” szarmazik,

Communications iigyvezetd igazgatodja.

Szabé Edit account director szerint az :
: ban sziiletnek meg a dontések az iigy-

egyuttmiikodés legfontosabb kulcsfel-

folytatni vagy valtoztatni :
. rdnak piacdval és a termék ,.el6életével”
. van kapcsolatban. Rossz termékismeret-
7l lomnovekedés elérésének :
. melyek a mai magyar BTL-piacon saj-
. nalatos modon elterjedtek. Az un. gon-

a megbizé termékével, a termék szekto-

tel csak ,,sémamegoldasokat” lehet adni,

dolkodé iigynokségek, akik képesek
a megbiz6 vallalattal és termékeivel val6
egytittélésre, sokkal nagyobb segitséget

tudnak nyujtani egyedi, emlékezetes és
hetdk az egyes helyszinek

sikeres kampanyok megvalositasaban.
Ugyféloldalrél fontosnak tartjak a pon-

© tos brief megfogalmazasat, az elérni ki-
© vant célokkal. Sok brief termékleiris,
ni. A hasonlé idészakok :
© meg, ezt a lehetd legrészletesebb mér-
inak dsszehasonlitdsdval :
. hiszen mdr a kreativ szakaszban fél-

termékelény és tizenet nélkiil érkezik
tékben javasolt az tigyféllel tisztazni,
reviheti a megolddsjavaslatokat, jelzi

a szakember.

zésére, hiszen most nagy jelentéséggel

bir az, hogy a vasarldkat a vasarlds he-
. lyén gy6zz€k meg, mintegy belerakva

a terméket a kosarakba. Azonban saj-

azaz a vallalatoknal tapasztalhat6 kolt-
ségmegszoritasok jelenleg sokkal job-

. ban érezhetdek a piacon, sokszor nem
. marad elegendd biidzsé a valéban haté-
. kony BTL-mix vagy promdcids iddtar-
: tam megvaldsitdsdra.

Szab¢ Edit kihangsilyozta, hogy a nem
elaprozott, egy-egy er6sebb kampany-
ra forditott pénz és energia sokkal na-

. gyobb megtériiléssel jdr, mint a kisebb,
. kevésbé dtgondolt, ad hoc jellegli meg-
. jelenések megvalositasa, ezért tigyfele-
- iknek is a komplex kampénystratégia-
© kat javasoljak.

Kufar Robert pedig ugy tapasztalja,
hogy a gazdasagi helyzet miatt lassab-

felek részérdl. m

Pusztai Enikd

NI
AN

Hostess promotions are an important element of the in-store communication me-
dia mix. We asked three experts Agnes Csiby (managing director - In-store Team
Kft.), Rébert Kufar (managing director - KRQ Communications) and Edit Szabé (ac-
count director - WONDERDUCK AGENCY ZRT.) about the ins and outs of the trade.
According to Edit Szabd, a promotion is successful if the partner and the agency
do a campaign that positively influences the target group. Campaigns have to be
special and characteristic of the product or the manufacturer, making them eas-
ily identifiable. Agnes Csiby opines that good preparation is of key importance for
both the agency and the partner. In an ideal case the profit from sales growth
covers the cost of the campaign. The most important task of a promoter or a host-
ess is to know and like the product they represent. Therefore probably the most
important stage of organising a promotion is selecting and training hostesses.
Edit Szab6 told us that when it comes to the clothes promoters wear, very often
‘economical’ solutions are used. She is convinced that exciting clothes that match
the promoted product call attention to the hostess before she says hello to the
shopper. Rébert Kufér is highly experienced in non-food products’ in-store promo-
tion and according to him hostesses have to have good communication skills, be
smart, polite and know a lot about the product. Besides being well-prepared and
knowledgeable, it also helps if the hostess is good-looking and knows the venue of
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the promotion very well. It is logistics’ task to transport the promoted goods and
other equipment to the venue and to store them there. It is crucial to define the
volume of products precisely, so that there will be enough of it at the in-store tast-
ing session. Arrangements have to be made to have spare products or equipment
in case something goes wrong. Promotional reports do not only inform about the
success of the action but can also serve as small market surveys if the promoter
questionnaires are compiled well. Making these reports is just as important as the
promotions themselves, because in light of the data and opinions it can be decided
which solutions worked and need to be kept and which are the ones that have to
be changed in order to increase sales. Those agencies work well which analyse the
reports and make recommendations to partners - they do not only participate in
implementation but also in making the long-term marketing mix of the product.
Good cooperation with an agency is impossible without providing it with all the
necessary information about the product, its history and market. The ‘brief’ has
to be worded precisely and it has to contain the goals to be achieved. Many com-
panies cut the budget of in-store promotions because of the current economic
recession, despite the fact that these are the times when it is especially important
to convince shoppers in-store about buying a certain products - practically putting
it into their baskets. =



Az év legsikeresebb promdcidja 2011
Bemutatjuk a dijazottakat:
bronz- és ezistérmesek

Negyedik alkalommal hirdettik meg Az év legsikeresebb promdcidja versenyt,

o,
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amelynek Unnepélyes dijdtaddjat aprilis 12-én rendezték a Budapesti Kereskedelmi

I,

és Iparkamara disztermében. Szokasunkhoz hiven az érmeseket és a kulondijasokat
fél-fél oldalban mutatjuk be idénis. A sort a bronz- és ezustérmesekkel kezdjuk.

Trade magazin a Nielsen, a Trade
AMarketing Klub és a POPAI Ma-
gyarorszag szakmai tamogatasaval
hirdette meg Az év legsikeresebb promdoci-
6ja 2011 ver-
senyt. Négy
kategéridban
lehetett ne-
vezni: élel-
miszer, ital,
' horeca, ke-
reskedelem.
Idén el8szor a kereskedelmi kategoria volt
az egyik legnépszer(ibb, legtobb nevezést fel-
sorakoztato tabor.

Erdekes volt 1atni, hogy a fogyasztdk, bar
egészen mas szempontok alapjan, mégis
ugyanazokat a promdcidkat itélték sike-
resnek, mint a szakmai zstri.

Az eredményhirdetés és dijatadds nagy
napjan a gy6ztesek oklevelet, Herendi-em-
lékplakettet, a Trade magazin altal felajan-
lott kedvezménycsekket és kényeztetd pihe-
nésre jogosit6 ajandékvouchert vehettek at.

Hamarosan
meghirdetésre
keriil a jubi-
leumi, 6todik
verseny, Az év
legsikeresebb
promdcidja
2012, amire érdemes mar most gyUjteni
a bekiildend6 anyagokat. =

E& Promotion of the year 2011

Trade magazine, supported by Nielsen, Trade Marketing Club and POPAI Hungary, organised the ‘Promo-
tion of the year’ competition for the fourth time and the award ceremony was held on 12 April at the
BKIK building. Entries were accepted in four categories - food, beverage, Horeca and retail. This year the
retail category was very popular. As usual, our magazine presents the winners to you, starting with the
bronze and silver medal winners. There is no time to rest: the sth ‘Promotion of the year’ competition will
be announced soon! =

Bronz: Tesco

Tesco 100% magyar baromfi

»Keriiljon friss magyar hids az asztalra”
mottoval inditotta el a magyar barom-
fihist népszerisité kampanyat a Tesco
azzal a céllal, hogy a vasarlok bizzanak a
hazai tenyészt6k altal el6allitott, magas
minéségli termékekben. A hazai beszal-
litok kizarolagossagaval a Tesco szerepet
vallal a magyar gazdasag fejlesztésében,
a kkv-k tdmogatdasaban is.

Az el6zetes felmérésekbdl kiderilt, hogy
a vasarlok nagy része tudatosan figyel ar-
ra, hogy elényben részesitse a magyar
husdrut, féként a friss husok esetében.
A kampany 117 Tesco aruhazban jele-
nik meg, és 4 £ pilléren nyugszik. A be-
szallitok, a termékek, a munkatarsak és
a kommunikacids eszkozok is mind azt
az iizenetet kozvetitik, hogy a hds min-
dig friss a Tescéban. A kétéves folyamat
eredményeként az druhazlanc munkatar-
sai a beszallité partnerekkel kozos iizle-
ti tervet készitenek, egyeztetik a miné-
ségbiztositasi folyamatokat, kozos ter-
mékfejlesztéseket végeznek és szakmai

oriasplakatot, print
eszkozoket, akci-
0s tjsagot és online
elemeket is hasznal-
tak. Az eladas he-
lyén pedig véltoza-
tos POS- és huspult-
dekoracioval jelen-
tek meg.
A kampany ha-
tasara a vasarlok
37 szazalékanal
javult a Tesco megitélése, tobb mint
: 60 szazalékuk pedig jobban bizik
= : e a his mindségében. A latvanyos
imazsjavulas mellett a teljes baromfifor-

Keriiljon

friss, magyar hus
az asztalra!

Palinkas Zsolt
beszerzési igazgatd
Tesco

tamogatdst nyujtanak, amin keresztil a
beszallitok akdr 40 szdzalékos forgalom-
novekedést is elérhetnek.

A széles kort médiakampany soran tévét,

galom 7 szazalékkal novekedett a Tes-
céban a megel6z6 idészakhoz képest.
A dijat a Tesco képviseletében Palinkas
Zsolt beszerzési igazgato vette at. m

E= Bronze medal: Tesco
100-percent Hungarian poultry in Tesco stores

A preliminary survey revealed that the majority of shoppers make sure to buy Hungarian meat prod-
ucts, especially when it comes to buying fresh meat. The campaign is implemented in 117 Tesco stores
and lies on 4 pillars: meat suppliers, products, Tesco staff and communication tools all convey the
message that meat is always fresh in Tesco stores. As a result of a two-year process suppliers have
the chance to increase sales by as much as 40 percent. Media and POS campaigns backed the promo-
tion and as a result 37 percent of shoppers had a better opinion about Tesco than before, more than
60 percent trust the quality of meat more and poultry sales grew by 7 percent. =
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Bronz: Coca-Cola

" n

6cidja 2011.

A\

Cappy kistiveges portféli6 lendii-
Aletbe hozasara akcidtervet dolgo-

zott ki a Coca-Cola, azzal a cél-
lal, hogy a vendéglatésok figyelmét ra-
iranyitsak e prémium minéségl termék-
korre és kiszerelésre, és ezdltal noveljék az
értékesitést, a marka piaci részesedését a
horeca-szegmensben, valamint a tokéletes
felszolgalasra is rairanyitsak a figyelmet.

Az év legsikeresebb prom

Cappy partnerdsztonzo program

Alapvetéen négy értékesitési csatornat
céloztak meg: min@ségi étterem, min6-
ségi pub, helyi étterem és kavézd, cuk-
raszda. A helyszineket és a pincéreket
elegans, logézott eszkozokkel, ruhazat-
tal, POP-anyagokkal lattak el, és két 6sz-
tonz6 mechanizmust is kidolgoztak:

A Cappy HAROMTUSA a tulajdono-
soknak, a Keressiik a Tokéletes Cappy
Felszolgal6t pedig a pincéreknek szolt.
A tulajdonosi promécidéban részt ve-
v6 300 kivéalasztott, pincérfelszolgala-
st horeca-egységet, lizletet 3 szempont
szerint értékelte a gyarto cég; a felallitott
sorrend alapjan az els6 10 tizlet nyere-

E= Bronze medal: Coca-Cola

ményben részesiilt.
A pincéreket pedig
titkos helyszinlato-
gatok szigoru szem-
pontrendszer alap-
jan értékelték. Akik
profi Cappy felszol-
gélonak bizonyul-
tak, azonnali ga-

Koczka Veronika

Trade Marketing rantdalt ajandéko-
Manager

Coca-tola kat kaptak.

HBC Magyarorszag A részt vevo tizletek

50 szazalékkal tudtak novelni az értéke-
sitésiiket a verseny 10 hetében az el6z6
év azonos iddszakahoz képest. A felszol-
galasban és az ujrarendelésben is elGre-
lépést tapasztaltak.

A dijat és a POPAI kiilondijat a Cappy
képviseletében Koczka Veronika Trade

Marketing Manager vette at. =

Cappy partner motivating programme

Coca-Cola’s goal with this campaign was to call the attention of bar and restaurant owners to premium
small-bottle Cappy products, thereby increasing both sales and the brand’s market share in the Horeca
segment. Targeted places and waiters received logoed objects, clothes and POP material. Two moti-
vating mechanisms were developed: Cappy TRIATHLON for owners and ‘We are looking for the prefect
Cappy waiter’ for waiters. After an evaluation the 10 best units won prizes, while waiters’ work was
judged by mystery guests and if they did well they were rewarded with prizes straight away. Participat-
ing bars and restaurants increased sales by 50 percent during the 10-week period if compared with the

same period a year earlier, and the level of waiting also improved. =
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Coca-Cola 2011-ben tinnepelte
Aa 125. sziiletésnapjat, melyet nem-
zetkozi és hazai szinten is emléke-
zetessé akart tenni fogyasztdi szamara.

Bronz: Rewart - Coca-Cola

Az 6sszes Coca-Cola SKU részt vett az ak-
cidban. A promdcids kupakokban egyedi
kédokat rejtettek el. Naponta 125 nyere-
mény és a jaték végén a fédijak — egy Mi-
ni One, illetve havonta egy Vespa és egy
SMEG htitd —, dsszesen 7880 nyeremény
talalt gazdara. A rengeteg nyereményt 6t
kiilonb6z6 kategdriaba soroltak, és a fo-
gyaszto donthette el, hogy melyik nyere-
ményt szeretné megnyerni, de akdr az 6sz-
szes nyereményért is indulhatott.

Az integralt kommunikaciéban a tv,
a termékcsomagolds, print, outdoor,
online mellett az eladashelyi megjelenések
és a kostoltatas is fontos szerepet kapott.

A jatékban regiszt-
ralok szdma megha-
ladta a 70 000-t, akik
657 493 kddot toltot-
tek fel. A promocids
micro site-ot tobb
mint 2,3 milliéan
latogattak meg. Az
Osszes értékeldszam
azt mutatja, hogy si-
keriilt a fogyasztokat
minden tekintetben elérni és motivélni.
A sikerhez, a fogyasztoi visszajelzések alap-
jan is, nagyban hozzajarult a 24 érés profi
ugyfélszolgdlat és az ajandékok extra gyors
kézbesitése: a nyertesek zome a nyerés pilla-
natéatol szamitott 72 6ran beliil kézbe kapta
a nyereményét.

A dijat a Rewart nevében Mege Timea
Client Service Director vette 4t. s

Mege Timea
Client Service Director
Rewart

E= Bronze medal: Rewart - Coca-Cola

Make a move on summer!

2012.
junius-julius

A Rewart feladata az volt, hogy a 2011.
julius 15-szeptember 15. kozott zajlo
integralt kommunikdciébol a komplett
fogyasztdi promdciot létrehozza, mene-
dzselje.

Trade| 94

magazin

Coca-Cola celebrated its 125th birthday last year and cooperated with Rewart between 15 July and
15 September 2011 within the framework of a consumer promotion. All Coca-Cola SKUs participated
in the campaign: codes were hidden in bottle caps and every day 125 prizes were drawn, altogether
7,880 of them during the promotion. As regards communication, television, product packaging, print,
outdoor, online and POS tools were all used. More than 70,000 buyers registered in the game, who up-
loaded 657,493 codes. There were more than 2.3 million visitors at the campaign’s microsite. It must
be mentioned that the majority of winners received their prizes within 72 hours. =
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Ezlist: Rewart-Bonbonetti

7o0ked] a Tibivel!

Bonbonetti Kft. Tibi markdja
A tavaly iinnepelte a 70. sziiletés-

napjat, igy orszagos fogyasztdi
promocids kampdanyat ehhez az ese-
ményhez kivanta kapcsolni. A 2011
6szén zajlé kampdny jelentés ATL-
(televizid és online) és eladashelyi ta-
mogatast kapott.
A Rewart csapata sajatjaként kezelte
a Tibit, igy johetett l1étre ez az igazan
iitds, SMS-bekiildéssel vagy online fel-
toltéssel kombinalt promoécié. Az dlom-
ajandék egy 7 személyes csaladi auto,
egy Peugeut 5008 volt, de sok kisebb
ajandékot, havi, heti fényereménye-
ket is beillesztettek a programba. To-
vabba minden Tibi-vasarlonak ajandé-
kot (700 Ft értéki Libri ajandékkartya
5000 forintos vasarlashoz kotve) garan-
taltak. A rendkiviili koltséghatékony-
sagot ugy érték el, hogy tobb mint 10
millid forint értékben a nyereményeket
a médiamegjelenések fejében biztosi-
tottak a kampéanyba bevont partnerek.

A jatékban tobb mint 12 000 6
vett részt, akik 145 000 eladott ter-
mék kodjat toltotték fel. A kapcso-
16dé internetes oldal tobb mint fél-
millié megtekintést ért el. A Niel-
sen adatai szerint a megel6z6 év
azonos idGszakdhoz képest 3 szdza-
1ék mennyiségi novekedést értek el.
A Rewart kérdéives megkérdezéssel is
ellendrizte a promdcié hatékonysagat,
amit a tovabbi promodcidk tervezésekor
is felhaszndlhat a Tibi.

A dijat a Rewart nevében Mege Timea,
az iigynokség Client Service Directora
vette t. =

Az eladas helyén polczaszlo, polckar-
tya, kostoltato pult, kostoltatas, szoro-

lap népszerftsitette a Tibi termékeket
és a promociot.

E= Silver medal: Rewart-Bonbonetti
Tibi is 70 years old - let’s celebrate together!

Bonbonetti Kft’s Tibi brand celebrated its 7oth birthday last year with a nationwide consumer
campaign in the fall of 2011. SMS messages and online uploading were used and the main prize was
a 7-seat family car (a Peugeot 5008), plus all Tibi buyers got a HUF 700 Libri voucher. Different POS
tools were used to popularise Tibi and the campaign. More than 12,000 consumers got involved
and they uploaded 145,000 codes. The related Internets site welcomed more than 500,000 visitors
and according to data from Nielsen, a 3-percent growth in volume sales was realised in comparison
with data from the same period a year earlier. Rewart even used questionnaires to check the ef-
ficiency of the promotion, which can be utilised by Bonbonetti in planning new campaigns. =
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Ezust: Coca-Cola

125 éves a Coca-Cola

125 év boldogsag

vilaghir( tidit6ital 125 éves fenn-
Aéllésa alkalmabol a Coca-Cola

Magyarorszag tobb tailor-made
kampdanybdl allé promdciot valdsitott
meg 2011 nyardn, amelynek a {6 célja
a markaépités volt minden lehetséges
platformon.
A kampany soran a Coca-Cola Magyar-
orszag az Auchan, a Cora és a Spar-cso-
port tizleteiben megvasarolt 4x2 l-es

kapott ajandékba.
A CBA izletekben
az ajandék ugyan-
csak a retro palack
volt, melyhez 2x2

Coca-Cola multipack mellé 1 db fémdo-
bozos, retro dizdjnos pohdralatétszettet
csomagolt ajandékba. 1 fémdobozban
4 db alatét volt. 6-féle grafikaval lehe-
tett 6sszegyljteni az alatéteket, igy Osz-
tonozték a tobbszori vasarlast.

A Redl tizleteiben junius hénapban
2x2 1 Coca-Cola termék vasarlasa ese-
tén egy retro poharat kapott a va-
sarld. A Tesco aruhédzaiban megva-
sarolt 4 db 2 literes PET Coca-Co-
la termék barmilyen kombinacidjanak
egylittes vasarldsa esetén a fogyasztd
Coca-Colaval toltott retro palackot

EZ Silver medal: Coca-Cola
Coca-Cola is 125 years old

literes Coca-Cola
termék megvasar-
laséaval lehetett hoz-

Matskasi Zoltan  Zdjutni.

FC Trade Marketing A kampény egyik
M

o HBC legfontosabb ered-
Magyarorszag ménye, hOgY a Co-

ca-Cola Magyaror-
szag prémium szénsavas portfélidjanak
piacrésze 2011 juniusaban 6,3 szdzalék-
kal volt magasabb az el6z6 havinal.
A dijat a Coca-Cola HBC Magyarorszag
Kft. képviseletében Matskdsi Zoltan FC

Trade Marketing Manager vette 4t. =

To celebrate the 125th birthday of Coca-Cola, Coca-Cola Hungary organised several tailor-made cam-
paigns in the summer of 2011, the goal of which was brand building on all possible platforms. For
instance in Auchan, Cora and Spar stores anyone who bought a 4x2-litre Coca-Cola multipack received
a tin box with 4 retro-design beverage coasters. In Tesco’s units shoppers got a retro-style bottle filled
with Coke after any four 2-litre, PET-bottle Coca-Cola product bought. Thanks to the campaign, the
market share of Coca-Cola Hungary’s premium carbonated soft drink portfolio was 6.3 percent higher
in June 2011 than in the previous month. =

95 Trade

magazin
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Az év legsikeresebb prom

Ezlust: We love ) )
Bacardi&Coke Osszeolvadas Ejszakaja

épitett, szinpadként is funkcional¢ egye-
di barpult, a Bacardi&Coke Stage Bar,
ahol Mix’n’Dancer lanyok szolgéltdk ki a
vendégeket, Sakaltanya hangulatot idéz-
ve. Minden megvasarolt Bacardi&Coke
mellé egy beszallokartyat kaptak a fo-
gyasztok. A kartyan egy kod volt taldl-
hato, amellyel 7 napon beliil lehetett re-
gisztralni a www.osszeolvadasejszakaja.
hu oldalon, ahol hetente, havonta és az
év végén értékes nyereményekért jatsz-
hattak, amiket az egyiittmiik6dé szpon-
zorok biztositottak.

ldtvanyos Bacardi&Coke Ossze- | Az aktivitast specialis honlap, Facebook-
Aolvadés Ejszakaja 14 4llomasbol | és print megjelenés, valamint véltozatos

allt. Célul tiizték ki a markaépi-
tés, fogyasztasgeneralds és kozosség-
formalds mellett az online és offline vi-

E= Sjlver medal: We love

eladdshelyi kom-
munikacié — beja-
rati totem, kaltéri
fényfestés, molind,
lufi kapu, plakat,

arkommunikacio,
szordlap — is tdmo-
A gatta.
Kerékgyarto A honlapon 11 000
Gyorgy egyedi latogato,
ligyvezetd

a Facebook-oldalon
84 000 bejegyzés-
megtekintés volt,
ami 32 szazalékos novekedést jelent
az el6z6 évhez képest. Az offline vilag-
ban 22 420 f6t értek el, akik 14 161 db
Bacardi&Coke italt fogyasztottak el.

A dijat a We Love Kreativ Kft. képvise-
letében Kerékgyartd Gyorgy iigyveze-
to vette at. =

We Love Kreativ

Bacardi&Coke Night of Blending Together

lag talalkozasat, a mindségi interakci-
0k, emlékezetben megragado élmény
és a szenvedélyes szérakozdsi alkalom
létrehozasat is.

A promdci6 kozponti latvanyeleme
a formabontdan a tdnctér kozepére

This spectacular campaign consisted of 14 stages and its goal was brand building, generating higher
sales and bringing together the online and offline worlds. In the middle of dance floors

Bacardi&Coke Stage Bars were installed, where Mix'n'Dancer girls served guests. After every
Bacardi&Coke drink bought guests got a boarding card with a code and they had 7 days to register at
www.osszeolvadasejszakaja.hu if they wanted to play for valuable prices. A special website, a Face-
book page, print ads and POS tools supported the campaign. There were 11,000 visitors at the website,
84,000 views on Facebook (32 percent more than last year). 22,420 people were reached offline and

14,161 Bacardi&Coke drinks were sold. =
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Ezust: Wonderduck

Kbstoljon és nyerjen az ALDI-ban!

»Mindségi utazas az izek vilagaba, akar
mindennap!” mottéval 2011. szeptember
22-oktdber 22. kozo6tt 56 magyarorszagi
ALDI aruhdzban a sajat markas termékek

népszertsitésére kostoltatassal egybeko-
tott nyereményjatékot szerveztek.

Trade 96

magazin

Ot kiilonbozé elnevezésti 1z-Szigetet
hoztak létre, ahol bdséges, frissen elké-
szitett ételkostold varta a résztvevoket.
A felallitott flyguy (integetd figura) és a
brandingelt busz mar a parkoléban fel-
hivta a figyelmet a promécidra. A beja-
ratndl hatarérjelmezbe 61tozott hostess
adta at az utlevelet, melyet a résztve-
vOk a kdstolast kovetSen lepecsételhet-
tek az egyes szigeteken, ha kitoltottek
egy kérdéivet a megkostolt termékek-
r6l. Aki minden szigeten lepecsételtet-
te utlevelét, és leirta véleményét az éte-
lekrél, az megnyerhette az 56 Martello

kavéf6z6 egyikét, vagy a fonyereményt,

Ei= Sjlver medal: Wonderduck
Taste and win in Aldi stores!

egy karib-tengeri
hajoutat.

A proméci6 nem el-
sGdlegesen eladdsra,
hanem az ALDI ter-
mékek megismer-
tetésére és a ,,5z4j-
reklam”-ra épiilt,

Szabé Edit de komoly ATL-
Account Director kampény (ériéspla-
Wonderduck

kat, Blikk-hirdetés),

a lanc sajat akcios
djsagjaban val6 tobbszori megjelenés,
gerilla-aktivitasok és pr-megjelenések ki-
sérték. Kozel 30 ezren adtak le kupont és
kozel 130 ezer kitoltott kérd6iv érkezett
be a 130 promoétert foglalkoztaté kam-
panybol.
A dijat Szab¢ Edit, a Wonderduck Account
Directora vette at. =

‘A top quality trip to the world of flavours - every day! was the motto of the campaign that took place
in 56 ALDI store all over Hungary between 22 September and 22 October 2011. The campaign’s objec-
tive was to promote ALDI's private label products and the tool was tasting sessions combined with
prize games: five Flavour Islands were created in-store but already in the parking lots there were fly-
guys and branded buses to call attention to the campaign. At the entrance hostesses gave shoppers
passports, in which they could collect stamps after tasting the different products. Those who filled
out the questionnaires too had the chance to win a luxury trip to an exotic islands or one of 56 Martello
coffee machines - 130,000 questionnaires were filled out. =


http://www.osszeolvadasejszakaja.hu
http://www.osszeolvadasejszakaja.hu
http://www.osszeolvadasejszakaja.hu
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Piackutatok eloadasa a Metro Vevoakadémian

ta lehetdségeket. A szekcionalhato ren-
dezvényterem, a legmodernebb gépek-

idedlis helyszine lehet.

Felzarkoztak az eurépai
atlaghoz a hazai trendek

piac valtozasai 2011-ben” cimmel.

sen 56 orszagban mér, negyedéven-
ként. Magyarorszagon a legutobb nyil-

vénossagra keriilt, negyedik negyedévi :
fogyasztéi bizalmi index 30 pont. Ez a vi-
lagon a legalacsonyabb mutaté a kozvet-
leniil eléttiink helyet foglal Portugalia, :
Gorogorszdg, Horvdtorszdg, Dél-Korea :
és Olaszorszag mogott. Tobbek kozott :

ezt allapitja meg a Nielsen, a fogyasztdi

informdcidkat és ismereteket szolgaltatd :

vallalat november—decemberi felmérése.

A magyar mutaté most 7 ponttal alacso-

nyabb, mint a harmadik negyedévben.
Magyarorszagon az index harom 6ssze-

tevdje kozil viszonylag legkedvez6bb
a helyzet az anyagiakndl: a harmadik :
negyedévi 13 szdzalékkal szemben, leg-

utdbb a megkérdezett magyarok 9 sza-

zaléka nyilatkozott tigy, hogy személyes :

pénziigyi helyzete a kiovetkezd tizen- :

két hénap sordn, ha nem is kivals, de jo | = Market researchers’ presentations at Metro’s Customer Academy
> > . Trade Marketing Cub’s ‘First-hand information from market researchers’ event was held on 19 April

lesz. ,Nem olyan j&’, vélekedett 37, illet- :
» 4 4 shhi : ticipants. From Nielsen head of the client service division Monika Farkas came and spoke about ‘FMCG

Ve ,T0SSZ, mondta 51 szdzalék. Tovdbbi - market changes in 2011". First she introduced how the Consumer Confidence Index, which Nielsen
: measures quarterly in 56 countries, is developing. In Hungary this index was at 30 points (the lowest in
Farkas Monika a kiskereskedelmi forga- . the world) in the last quarter of 2011, 7 points lower than in the third quarter. The FMCG market grew
 in Europe last year if compared with 2010, largely because of higher prices and to a smaller extent due
: to a small volume growth. In Hungary food, household chemical and cosmetics sales augmented by 5
_ i Ty . percent in value and by 1 percent in volume in the last quarter of 2011 - similarly to the average of 21
Az FMCG-piac Europaban tavaly, az . European countries. Monika Farkas concluded her presentation by saying that according to Nielsen,

. 50 percent of Hungarian consumers have savings. This purchasing power is one of FMCG retail’s op-
4 : At : portunities to achieve growth and it is worth convincing these consumers to spend their money in food

a magasabb drak, kisebb mértekben az . stores. GfK’s client service director Rita Vella brought a presentation titled ‘Changes in the shopping
. habits of consumers’ and started out by saying that despite a growth in real wages households did not
4 foi dle]l. ¢ consume more in 2011 because this higher income was not distributed evenly and because recession
Hozzétette, hogy a magyarorszagl élel . still makes people wary of spending the money they have. Shopping habits have changed: households
. visit fewer shops on fewer occasions, they are looking for cheaper products, promotions, loyalty pro-
koztak az eur(’)pai étlaghoz Hazankban @ 8rammes and price discounts are popular. As for the structure of retail, in Austria, the Czech Republic,
) . Slovakia, Poland and Hungary modern retail channels are muscular, while east of us small shops and

. marketplaces dominate. =

3 szazalék nem tudta eldonteni.
lommal kapcsolatban hangsulyozta:
el6z6 évhez viszonyitva nétt; elsésorban
enyhe volumenemelkedés kovetkeztében.
miszer-kiskereskedelem trendjei felzar-

élelmiszerbdl, haztartasi vegyi arubdl

elthazas esemény volt idén is az : és kozmetikumbdl
T 4prilis 19-én rendezett ,,Piackuta- :

toktol, els6 kézbsl” TMK klubdél- :
utdn. Hermann Zsuzsanna, a Trade Mar- : 1ékkal tobbet adtak
keting Klub egyik alapit6ja kszontotte
az egybegytilteket, és néhdny széban be- :
mutatta a Metro Vevéakadémia nytjtot-
- vel kordbban, ha- §
. sonléan huszon-
kel felszerelt latvanykonyha, a tanbolt és
a kévézo szamos képzés és rendezvény
- Osszegzésiil Farkas
© Monika rémutatott:
© - Kutatdsaink sze-
. rint a magyar fo-
A Nielsen képviseletében, Melisek Esz- :
ter balesete miatt szenzdcis beugrds- :
sal Farkas Monika, a Nielsen iigyfélkap- :
csolati csoportvezetdje tartott eléadast :
a kereskedelem valtozasairél, ,Az FMCG- :

értékben 5, meny-
nyiségben 1 szaza-

el a boltok a negye-
dik negyedév so-
ran, mint egy év-

egy eurdpai orszag
atlagahoz.

Elsd kézbdl hallhatték a Trade Marketing Klub résztvevdi a 2011-es piaci
adatokat Uléstinkdn, amelyet rendhagydan a Metro Vevoakadémian tartottunk

gyasztok mintegy
50 szézaléka rendel-

kezik megtakaritott pénzzel. Ez a vasérloers :
az FMCG-kereskedelem egyik lehetdsége a
. novekedésre. Erdemes aktivizalni az érin- :
 tett fogyasztokat arra, hogy pénziiket az élel-
Elészor bemutatta, hogyan alakul : :
a Fogyasztoi Bizalmi Index, amit a Niel-
: Vidéken gyakrabban,

- de kevesebbet vasarolnak :
Vella Rita, a GfK tigyfélkapcsolati igaz- :
gatdja a ,Fogyasztok vasarlasi szokdsa- :
inak (4t)alakuldsa” ciml el6addsdban :
a hdztartdsi naplékbdl kiolvashatd tren-

miszer-kereskedelem tizleteiben koltsék el.

dekre hivta fel a figyelmet.

2011 sorén a lasstt makrogazdasagi no-
. vekedés folytatodott ugyan, de ez a kis- :
kereskedelmi forgalomra nem gyakorolt :
. jelentés hatast. A névekvé realbérek elle- :
. nére a haztartasok fogyasztésa tovdbbra
© sem emelkedett, aminek hétterében a jo- :
- vedelemtdbblet egyenlétlen eloszlésa, az
Ovatossagra torekvés, valamint a vélsag :
hatdsara feler6sodott megtakaritdsi haj-
lam all. Ugyanakkor a torlesztoérészletek, :
© valamint a végtorlesztések jelentés terhe :
sem kedvezett a napi fogyasztasi cikkek :

vasarldsanak. A nem tul biztaté piaci ko-
riillmények természetesen a fogyasztoi
hangulat alakulasara is hatassal vannak,
a 2008-as mélypontra esett vissza a fo-
gyasztoi bizalom. Mindezek hatdsara a
fogyasztok vasarlasi szokasai is dtalakul-
nak. Kevesebb alkalommal és kevesebb
tizletet keresnek fel a haztartdsok, a meg-
vasarolt termékstruktura véltozik, az ol-
csébb termékek felé mozdulnak el a va-
sarlok, népszertiek az akcidk, a hiliség-
programok, az arkedvezmények.
A kereskedelem struktdraja valtoza-
tos képet mutat a régioban. Ausztria,
Csehorszag, Szlovakia, Lengyelorszag és
Magyarorszag esetében a modern keres-
kedelmi csatornak erések, mig t6liink ke-
letebbre a hagyomanyos értékesitési he-
lyek (kisboltok, piac) viszik el a forgalom
jelentds hanyadat. Az eltérd szerkezeti
képet tovabb arnyalja, hogy mig Auszt-
ridban a top10 lancban realizal6dik a for-
galom kozel 90 szazaléka, addig a masik
végletet jelentd Ukrajnaban ez az arany
alig 10 szazalék. m

K.l

at Metro’s Customer Academy, where one of the TMC’s founders Zsuzsanna Hermann welcomed par-
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in-store és out-door

Trendek, miértek, valaszok - ;. r¢s:

Boczan Eszter
kvalitativ kutatasvezetd
Nielsen

masik oldalat.

gy idében a piackutatdk f6leg azt :
E vizsgaltak, hogy a reklamok ha- :

tasai az érzelmekre milyen mé-
don befolyasoljak a fogyasztok ésszerti
dontéseit. Aztdn a legutobbi két évti- :
zedben el6térbe keriilt a fogyasztok 1é- :
lektana: Hogyan befolyésoljak az érzel- :
mek a vésarléi és fogyasztéi magatar- :
tast? Egydaltalan hogyan alakulnak ki :
a vésarlashoz kapcsol6dé erds érzel- :
mek? A fogyasztékban az érzelmeket :
hogyan lehet kialakitani, és azok mi- :
¢ jak, hogy szembesiiljenek sajat felkészii-
. letlenségiikkel vagy tigyetlenségiikkel.
Ezekre és hasonld kérdésekre keres :
hasznalhat6 vélaszokat a kvalitativ :
: Ilyen esetekben a helyzetet tobb esz-
. kozzel lehet jora forditani. Példa-
. ul a rekldmok, a bolti eladasoszton-
zés megfelel$ iizeneteivel. Vagy hosz- :
szabb tavon, nagyobb beruhdazdassal == Trends, WhyS and answers
edukacio, azaz nevelés, ismeretek ter- :

: -part 3

lyen médon fejez6dnek ki a vasarloi,
illetve a fogyasztoi magatartasban?

piackutato.

Bizalom és pozitiv viszony

Régionkban az egyik boltldnc vezetdi :
néhany éve érdekes helyzetre keresték :
a megolddast: J6 mindség, alacsony dron :
: jesztése, felvildgositas révén. Tovéb- :
: L haték 16 g , . . ¢ Inthelasttwo decades market researchers started
1 hatékony lépes az aruminta oszta- : focusing on the psychology of consumers. Qualita-

: tive market researchers try to find the answer to
bal egy terméket, akkor megismeri. : questions such as ‘How do_emoytions‘inﬂuencecon—
ib ik neki it érzel : sumer and shopper behaviour?’ and ‘How can emo-
S amennyiben tetszik neki, mar €rzel- : yions pe created in consumers and how will these
: emotions be expressed in shopper or consumer be-
: haviour? One of the retail chains in our region start-
. ed selling low-price imported meat products with
: a good price/value ratio. Despite the fact that
: there were no problems with distribution they sold
Ezzel egy id6ben létjuk, hogy kiilonboz- : less than they h_ad enwsaged based on retall_sales
: Kk a f . diei. Példdul a fel- trends. After interviewing consumers Nielsen
: nek a fogyasztas trendjel. Peldaul a fel- : 5nq out that people did not only decide what to
dolgozott hus mennyiségi eladdsa tavaly :
és tavalyel6tt is emelkedett, éves osszeha- : Strongly influenced their behaviour, e.g. many
: shoppers said they did not trust the unfamiliar im-

¢ port products, while others were deterred by the
: foreign-language name and other information on
kapcsolatosan, hogy a legutébbi két éy- : theproducts, which they could n_ot pronounce and
b 5bb dtak el tébla Kkoladébal : understand. In such cases advertisements, in-store
en tobbet adtak el tablas csokoladebo : messages, education, distributing samples and or-

: ganising tasting sessions can improve the situa-
: tion. Qualitative research can shed light on the dif-
: ference between trends and reveal which factors
¢ influence consumers when they decide where to

: purchase the goods they need. =

kindlt, kedvez6 ar-érték aranyt képviseld,

importalt huskészitményeket kinalnak. :
Az értékesités héttere, f6leg a disztribu- :
ci6 rendben van. Miért ad el mégis joval :
kevesebbet, mint amennyit a kiskereske- :
delmi forgalom trendjei alapjan terveztek? :
A fogyasztok megkérdezése sordn a :
Nielsen feltarta, hogy a fogyasztok :
ezekben az esetekben sem csak ar-ér- :
ték és mds racionalis tényez8k mentén :

dontenek.

El6térbe keriilnek ugyanis az érzelmek, :
amelyek itt er6sebben befolyasoljak :
a vasarloi viselkedést, mint a raciondlis :
i Erzelmi hétteret feltételezhetiink azzal
Tobb vdlaszado arrol szamolt be, hogy :
szamara az importalt djdonsagok isme- :
retlensége bizalmatlansagot sziil, és kel- :
lemetlen érzést kelt egy-egy termékkel :
kapcsolatban. Ennek kovetkeztében nem :
i amennyiségi forgalom mutatéja tavaly-

megfontolasok.

vasdrolja.

Trade gs

magazin

Sokan Ugy tekintenek a fogyasztokra, hogy
leginkabb racionalisan dontenek, amikor
vasarolnak. Ez azonban csak az érem egyik
oldala. Ugyanis a kvalitativ piackutatok altal
a fogyasztasi és vasarlasi dontések motiva-
cidiban feltart érzelmek jelentik az érem

Kikristdlyosodott egy masik probléma

ha egy termék vagy marka idegen ne-
vét, a csomagolds feliratait nem tudjik

inkabb eltekintenek tble. Ugyanez tor-
ténik, ha ilyen drut pultnal kell kérni.

Ilyenkor arrdl van sz6, hogy igyekez-
nek megdrizni énképiiket. Példaul azt,
hogy ,,okos ember vagyok” Ezért inkabb
nem kockaztatjak meg, hogy helytelen
kiejtéssel kudarcot valljanak. Elharit-

A racionalisan értékes arucikket pedig
otthagyjak a polcon.

sa vagy a kdstoltatas. Ha valaki kipré-

mileg is pozitivan viszonyulhat hozza.

Nott a csokoladé,
csokkent a palinka

sonlitdsban. Viszont a tésztdé csokkent.

és testapold krémbél. De palinkabdl és
bitterbdl kevesebbet.
Ostyaszeletbdl és tirobdl emelkedett

: eldtt, aztdn tavaly csokkent, mindkét
: esetben az el6z6 évhez viszonyitva.

¢ Amikor a vallalatok versenyében el6tér-
: bekeriilt az egyének teljesitménye vagy
¢ az lizleti és maganéletben a jé megje-
© lenés, egyre tobb fogyaszté kezdett ar-
© ra torekedni, hogy egészségesen étkez-
: zen. Tamogatta ezt a felfogast az is, hogy
. egyre-masra jelentek meg a boltok pol-
i cain a bio- és a light termékek. Mellet-
¢ tiikk pedig az elad4shelyi és médiarekld-

"oz

¢ mok szintén erdsitették az egészségtu-
. datosséag trendjét.

is. Szintén viszonylag sokan mondtdk: :

: Megyvilagitja

: a dontés szempontjait

helyesen elolvasni, majd kiejteni, akkor :
© tan a kérdés: megvasarolnak-e az egész-
© ségtudatos nék egy L-karotinnal dusitott
: joghurtot, kifizetddik-e a piaci bevezeté-
: se? Ha igen, akkor érdemes az innovacio-
: ba befektetni, mert nyereséget hoz.

. Masik példa: Aki a fogkrémek kozott el-
¢ s6ként vezette be a fogfehérit6t, verseny-
i elényt szerzett. Azéta a fogfehéritd je-
: lent6s szegmens lett a fogkrémek kozott.
i A trendek eltérésének okait a kvalita-
i tiv kutatds vilagithatja meg. A fogyasz-
¢ tok milyen szempontok alapjan dontik
el, hogy hol szerezzék be, amire sziik-
ségiik van. =

Uzleti szempontbdl felmeriilhet konkré-

buy by looking at the price/value ratio: emotions
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Magyar gyimolcsdarabos joghurt

Az Alfoldi Tej tavaszi Gjdonsaga a Magyar gytimolcsdarabos joghurt, amelyet epres,
meggyes és Gszibarackos izekben kinél a fogyasztoknak. A magas gyimolcsarany
és akivalo joghurt alapanyag teszi igazan finomma a terméket. Természetesen, mint
minden az Alfoldi Tejnél, ez a termék is kivalé hazai alapanyagokbél készul. Az egyels-
re 450 g-0s csalddi kiszerelés{i termék juliustol mar 150 g-0s méretben is rendelhett
lesz. Minimum rendelési mennyiség: 12 db/gyijtétélca. Bevezetési tdmogatésok:
arakciok, késtoltatd proméciok,
m katalégusos megjelenések.
==\ Kapcsolatfelvétel: Alfldi Tej Kft.
Kapcsolattarté: veviszolgélat;

T.: (22) 540-117; (22) 540-119;
F: (22) 540-247,
E-mail: alfolditej@alfolditej.hu;
www.alfolditej.hu

% Alféldi Tej's spring novelty is Magyar yo-
ghurt with fruit pieces, which is available in
strawberry, sour cherry and peach flavours.

Berry croissant

Bérhol, barmikor, bérkinek ajanljuk, aki éhes és gyor-
san szeretne a kinzé érzésre segitséget. Egyszer(i
fogyaszthatdsdga lehetévé teszi, hogy akér az iskola-
padban, kozlekedés kdzben vagy sportolds el6tt el6-
kapjuk. 4 fzben (kakads, epres, sargabarackos és dud:
kakaods & vanilids) érhett el a termék. Bevezetés ho-
napja: 2012. dprilis. Bevezetési tdmogatédsok: tv-kam-
pany, POS, arakciok.

Kapcsolatfelvétel: DunaSweet Wellness Kft.
Kapcsolattartd: Kurti Viktdria Brand Manager;

T.: (1) 886-2450; F: (1) 886-2460; E-mail: marke-
ting@dunapro.hu; www.dunapro.hu

%% We recommend it to everyone who would like to
feed their hunger quickly, everywhere and at any time.

Borsodi Friss Citrom
0,5 L PET

Praktikus PET-kiszerelés az Uiditoket
kedvel6k szédmdra. Alkoholtartalom:
2%; EAN-kdd: 5998817527627;
EAN-kéd/20 palackos gy(jto:
5998817527634;

szavatossagiidd: 120 nap.

Bevezetés honapja: 2012. majus. Beve-
zetési tdmogatasok: tv, online, masod-
lagos kihelyezések, POS-anyagok.
Kapcsolatfelvétel: Borsodi Sorgyar
Kft. Kapcsolattarté: vevbszolgélat;

T.: (46) 528-289;

E-mail: vevoszolgalat@borsodi.huy;
www.borsodi.hu

% Practical PET packaging for those who
like soft drinks.

L Mr. Proper with Hypo Bleach fertdtlenitd hatasu
folyékony padlé- és feliilettisztit6 szer, hipdval

Eltavolitja a makacs szennyez6déseket, pl. az odaragadt tejet
vagy tedt. Fellazitja, majd eltavolitja a ragacsos, zsfros szennyez6-
déseket. Ezt kdvetben a szennyez6dés feloldodik a tisztitdszeres
oldatban, ami megakaddlyozza azt, hogy az visszajusson a felllet-
re. Elpusztitja a baktériumok gg,99%-at*.

Bevezetés hdnapja: 2012. dprilis. Bevezetési tdmogatasok:
instore kihelyezés, POS, saleslady promdciék, print kampany.
Kapcsolatfelvétel: P&G Hungary Kkt. Kapcsolattarté:
Karancsi Zsolt, P&G Vallalati Kapcsolatok Menedzsere;

T.: (1)451-1100; E-mail: karancsi.pz@pg.com; www.info-pg.com
*Kérjuk, hogy kdvesse a hasznalati Gtmutatot.

A biocidokat biztonsagosan alkalmazzal Hasznélat elétt mindig
olvassa el a feliratot/cimkét és a haszndlati utasftast!

% Removes stubborn stains, e.g. sticky milk or tea.

Uj Krémkonny Tolcséres Eper
jégkrém!

A Krémkonny( termékcesaldd idei Gjdonsaga

a Krémkonny( Tolcséres Eper jégkrém, amely
eper- és vaniliajégkrém ropogés tolcsérben, ka-
kaods bevonattal. Krémes, lagy jégkrém, hiszen
tejbdl és egy csepp tejszinbdl készil, egyszer(

és természetes 0sszetevokbdl, a legnépszerlibb
izekben, elérhett &ron. Bevezetési tdmogatésok:
tv- és outdoor-kampany, ,Minden 5. jégkrém nyer!”
orszagos fogyasztdi promacié, eladashelyi kommu-
nikaciés anyagok, trade press megjelenés.

L;KA = . q
7z New Krémkdnny(i Cone Strawberry ice cream:
creamy vanilla and strawberry ice cream in crispy cone.

Delma megéri a pénzét!

A népszer(i Delma termékcsalad idén megUjul - a kerek
csésze helyett modernebb, feltlingbb, szogletes csészében
taldljdk a fogyasztok a kozkedvelt termékeket, és most
raadasul egy Uj, enyhén sés iz{ varianst is megismerhetnek
a vasarlok: Delma Extra egy —
csipetnyi séval. Delma - '
megeéri a pénzét! Beveze- £
téshonapja: 2012.mé- [
jus. Bevezetési tdmoga-
tasok: tv, online,
eladashelyi kommunika-
ci6s anyagok.

Kapcsolatfelvétel:
Unilever Magyarorszag Kft.,
1138 Bp., Vaci (it 182.
Kapcsolattarté: veviszolgélat;
T.: (40) 400-400

Zan Consumers can now get to know a new, mildly salty version.

Bevezetés honapja: 2012. majus-junius. Bevezetési tdmogatdsok: arpromaciok.
Kapcsolatfelvétel: Real Nature Kft. E-mail: iroda@realnature.hu

Megujulé, 500 mg-os Joya BIO széjagurtok natdr, vanilia- és malnaizben

MegUjulé csomagoldsban és még lagyabb receptiréval jelentkeznek a csalddikiszerelésl, f6zéshez is idedlis 500 gr-os
pohérban kaphaté Joya széjagurtok! A hagyomanyosan osztrak széjababbdl készilt, garantéltan génmanipuldciotél
mentes, 100 %-0san novényi, laktdz-, glutén- és koleszterinmentes termékek szigordian ellendrzott gazdalkodasbal
szarmaznak, a kozkedvelt izesitések folyamatosan béviilnek. A natdr gurt ideédlis lehet mindenhol, ahol egyébként tejfolt
vagy naturjoghurtot haszndlnénk, az izesitett variaciok pedig fogyaszthatéak onmagukban, vagy édes ételek kisérgjeként.

|2
:Elé Family-size Joya soygurts in 500g plastic cups return with a new packaging design and a creamier texture; they are ideal for cooking too.

bdy |
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FruFru maracuja-narancs-lime
aludttej, nyari kiilonlegesség
(Limited Edition)
A FruFru gylimolcsos aludttejek forgalomba hozataldval
a magyar konyha régi kedvelt fzeit, fo-
gyasztdi szokdsait hoztuk vissza az
egészséges taplalkozas rendjébe,
friss gyumolcsokkel téve még fi-
nomabbé Bket. A 2012. nydr kilon-
legessége a maracuja-narancs-lime;
egzotikus fzvildgéval a forrd nyarina-
pok egészséges, hils desszertje, az
egzotikus tengerpartok hiisft6 simo-
gatdsat hozva magaval.

Figo Ice Tea
A gyerekeknek készult italok piacan évek 6ta sta-
bil piacrésszel rendelkezd Figo mérka Ujdonsaggal
készil a nydri szezonra. A gyumolcsitalok mellett
andvekvé ice tea piacon kindlkét U, kifejezetten
gyerekeknek készllt Ice Tea terméket. A sportkupak-
kal elldtott 0,3 l-es miianyag palackban kaphat6 jegestedk
kétféle, gyerekek altal kdstolt izben érhettek el: a citro-
mos egy csepp méz hozzéadasaval készil, a mélnasat pe-
dig csipkebogyd-kivonat teszi kulonlegessé. A gyerekek
egészségének megbrzéséhez hozzdjaruld C-vitamin mind
a két valtozatban megtaldlhat6, emellett természetesen
mesterséges szinezék hozzaadasa nélkil készilnek a ter-
mékek. Bevezetés honapja: 2012. jUnius. Bevezetési ked-
vezmények és tdmogatasok: eladashelyi aktivitas.
=& passion fruit-orange-lime flavoured Kapcsolatfelvétel: Maspex Olympos Kft.,
FruFru sour milk is the specialty of the 2012 6032 Nyarlérinc, F6 u. 1. Kapcsolattarté: veviszolgélat;
summer season. T.: (76) 589-580; F.: (76) 589-505; www.figo.hu

A % Ice teas are available in two flavours previously tested by children: the lemon version is made
Fas’gen papaya-CItrom with a drop of honey, while the raspberry \F/)ersion isyspecial th};nks to rose hip extract.

sovany joghurt J
A Fasten papaya-citrom joghurtunk

idedlis a diétézok, fogyokirazok szaméra,
elkészitése soran gondosan vélogatott
alapanyagot hasznalunk fel. A nyar tide
frissességét, egzotikus téjakon torténd
nyaralds izét csalogatja el. Kivalé reggeli,
vagy napkdzbeni kiegészitt taplalék, )
kicsiknek és nagyoknak egyarant. joghurt

% Fasten papaya-lemon yoghurts are ideal for m 5

those on special or weight loss diet.

Saga Magyaros grillkolbasz
és Sajtos grillkolbasz 300 g

A Séga nydri Ujdonsagai, a kiemelkedd ming-
ségli pulykahus felhasznélasaval készulo
grillkolbaszok igazi hianyp6tlé termékek a
magyar piacon. A Saga grillkolbdszok hagyo-
manyos fustoléssel késziilnek, emellett
minden mesterséges szinezéktél és fzesitétol
mentesek. A sajtos grillkolbaszt l&gy sajtdara-
bok, mig a magyaros verziét a paprikds-pikans
{zhatas teszi kiilonlegessé. Bevezetés hdnapja:
2012. majus. Bevezetési tdmogatdsok:

tv, online, pr-kampany és POS-anyagok.

NOm-Mix eper-paradicsom joghurt
Nom-Mix termékcsalddunk idei nyari kulonlegessége
igazi csemegét tartogat szdmunkra, egy kilonleges
fzkombindciéval, az eper és a paradicsom, a nyar kedvelt
3 ' gyumolcse és zoldsége vegyftéseé-
B Vel Kostoljameg Onis, az els6re
taldn furcsénak tlind kombinacié
l&gyan simogatja fzlel6bimbdin-
kat, ajoghurt teljes krémességével,
izével hiisftve.

NP2 . A .
ZIN Summer novelties from Saga, grill sausages
made from top-quality turkey meat, fill a gap on the Hungarian market.

% N6m-Mix with interesting flavour
combination for the summer straberry-
tomato. Complete joy for the summer
with all the free brands:
Fasten & FruFru & Nom-Mix!

rrrrrrrrrzrarozzzazzzarzzziarazrzaoz)

Saga Pikans Pulykaparizsi 2000 g

Amér j6l megszokott Sdga-mindséget érezheti ellendllhatatlan Gjdonsdgunkban,
a Pikans pulykapdrizsiban, melyet a Mexikdbél szarmazd Jalapeno paprika csipds-

) Bgvezetés hénapja: ZOIZ'JUniUS’ju“‘f?' pikéns fze és a Saga parizsikra jellemz6 finom fliszerezés tesz kiildnlegesseé.
Kapﬂcsolatfelvt_ate_L o Hung_ar_y Kft. Kapcso.lattarto. Termékiink kivald mindségli pulykahis felhasznéldsaval készil, mentes minden-
vevgszolgalat; T. (1) 430-1368; F- (1) 430-136g; féle mesterséges szinezékttl és izesitstil Bevezetés hdnapja: 2012. méjus.

E-mail: roda@monahungary.hu; www.monahungary.hu Kapcsolatfelvétel: Sdga Foods Zrt. Kapcsolattart6: belkereskedelmi
veviszolgélat; T: (80) 955-955; F.:(95)336-444;
E-mail: info@saga-foods.hu; www.saga.hu

) i€ You can enjoy the famous Saga quality when trying our irresistible novelty,

Piquant turkey parisian (parizer) made piquant by jalapeno pepper.

Orbit Drops Wild Fruit, Lemon Mint,
Watermelon

A jélismert, cukormentes Orbit Drops ter-
mékcsalad 2012 jlniusatol egységesebb,
még impulzivabb csomagoldssal taldthaté
meg a kasszazéna polcain. A megujult ter-
mékforma simabb termékfelszint

és intenzivebb fogyasztasi él-

ményt biztosit. Bevezetés ho-

napja: 2012. jUnius. Bevezetési
= tdmogatésok: POS, kereskeddi
és fogyasztdi promaciok.

Medve Mesterfogéas alapkrém

Az (j Medve Mesterfogas egy egyedulalld tejszines alapkrém, amely amellett, hogy kiva-
16 krémesitd és bevonoképességének kdszonhetden remekiil hasznélhaté kilonbozo
tésztafélék, krémlevesek, szdszok, ontetek és csében siilt zéldséges,

his- és halételek elkészitéséhez, hidegen s kivaléan ken-
het®. A Medve Mesterfogas igazi multifunkciondlis
termék, amely tobb termékkategéria elényeit 6t

g u.!ﬁ; owre™

it Kapcsolatfelvetel: vozi. J6l egyestti a tejszin, a vaj és a tard tiszta, =
b Wrigley AUREETE Kft. . friss izét ésillatat, fézés kdzben még magas h6-
K?DCSOlattartQ‘ \{evoszolgalat, fokon is meg6rzi krémes &llagat.
T: (1) 3457916 F: (1) 438-4262 Kapcsolatfelvétel: Pannontej Zrt., 8200 Vesz-
S ! prém, Kisté u. 9. Kapcsolattartd: veviszolgélat;
7~ From June 2012 the well-known ,
sugar-free Orbit Drops range can be T.:(88) 401-276; F.: (88) 420-044; www.medvesajt.hu

found in stores’ checkout zones in a more

SI& New Medve Mesterfogas is a uni based spread
uniform and impUlSiVe packaging. ZzaN New Medve Mesterfogas IS a unique cream-based spread.
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Wok Reis

'Basmati
Kochzeit: 10 Minuten

WOK-tészta, WOK-mértés, WOK-olaj, WOK-rizs, Bambuszrligy és Babcsi-
ra. A Sha'shi dzsiai termékcsaldd mintegy 30 terméket tartalmaz, elészor
jelenik meg azonban a WOK-ban készlilt ételek 6sszetevsinek komplett
kindlata. A termékek segftségével gyorsan elkészithet6k az egzotikus
fnyenc fogasok. Bevezetés hdnapja: 2012. dprilis. Bevezetési tdmogatd-
sok: tajékoztato flizet, displaykihelyezés, receptszponzoracié és minta-
sz0ras.

Kapcsolatfelvétel: Maresi Foodbroker Kft.

Kapcsolattartd: vevbszolgélat; T.: (1) 248-3030; F:: (1) 248-3040;

E-mail: rendeles@maresi.hu; www.shan-shi.hu

e wi i
7 With the help of these products exotic gourmet meals can be prepared
quickly.

Camping sajt: Sziviink csiicske

Megujul a j6lismert, tobb évtizedes multtal rendelkezé Camping sajt-
marka. A felfrisstlt csomagolds mellett most még krémesebb és
l4gyabb a Camping sajt. A mér j6lismert és hagyomanyos fzvildgl tomlés
és kordobozos sajtok, illetve sajtszeletek mellett olyan Uj, izgalmas fzesi-
tések s szinesitik a termékvalasztékot, mint a Kolbaszos, Zéldfliszeres
vagy Flstolt sajtos fz. A Camping sajtot nem csak kiflire, kenyérre kenve,
vagy egészséges nassolnivalénak ajanljuk, hanem nagyszer(i és multi-
funkcionélis konyhakész alapanyagnak is. A vélogatott alapanyagokbél
és valddi sajtbol készuld termékek a haziasszonyok hii és fortélyos
térsai méar tobb évtizede. Bevezetési tdmogatasok: orszagos fogyasztéi
promécio, megjelenés orszagos lapokban, online aktivitas, eladashelyi
aktivitds, kdstoltatas, drakciok.

Kapcsolatfelvétel: ERU Hungdria Kft. Kapcsolattarté: veviszolgélat;

T.: (1) 226-6733/101; F: (1) 226-8541; E-mail: info@campingsajt.hy;
www.campingsajt.hu

%Well-known and several-decade-old cheese brand Camping
has been updated.

> \:/-\,N-—' )) N@

% Flistélt iziy :
\ Shenioltad FESEH iy
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ARANY- ES EZUSTERMET KAPOTT SZULINAPJARA A !

Szakmai elismerésekkel jutalmaztdk a 10 éves igynokséget.

A napokban nagyszabdsi partner rendezvénnyel
Unnepelte megalakitdsdnak 10. évfordulsjat
a We Love Kreativ TTL Ggyndkség.

Mér fenndllasanak elsé dekddjgban is sza-
mos rekldmszakmai elismerést és versenyt nyert
az iigynodkség, melyek szdma nemrég két Gjabb
fényes trofedval, egy ezist- és egy aranyérem-
mel bévilt, melyeket az L Ev legsikeresebb
proméciéja” 2011 versenyen szerzett két
promécids kampdnydért.

A We love éltal megdlmodott és lebonyolitott
.Bacardi & Coke Osszeolvadas Ejszakdja”
promdcidt ezist, mig az ,AXE Excite 2011”
hostess proméciét aranyéremmel dijaztak.

A megrendel8i oldalon az elébbi esetben
a Coca-Cola HBC Magyarorszég Kft., valamint
a Dunapro Drink Kft., mig az utébbi kampényndl
az Unilever Magyarorszdag Kft. képviselteti magat.

www.welove.hu
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Wilkinson Quattro for Women
Bikini borotvakésziilék + 1 db penge

A Wilkinson Quattro for Women Bikini trimmel6s
borotvakészilék idén nydron megujul, és rézsa-
szin valtozatban is kaphat6 lesz. Javasolt polcel-
helyezés: kampén, szemmagassagban. Bevezetés
hénapja: 2012. dprilis. Bevezetési tamogatdsok:
Wilkinson Nyer® nyar promécio, vezet6 néi maga-
zinokban pr-megjelenések.
Kapcsolatfelvétel: Energizer Magyarorszag Kft.
Kapcsolattarté: veviszolgélat;
T (1) 451-9060; F: (1) 359-9937;
E-mail:energizerhungary@energizer.com

NIZ

%KS Wilkinson Quattro for Women Bikini razor
and trimmer is redesigned for the summer and is
available in pink version too.

FONTE

(VERDE ;

Fonte Verde 2 |

Megérkezett az Uj kiszerelés(, 2 l-es Fonte Verde
asvanyviz! A kivalé mingségtl, 7,4 pH kémhatésu,
természetesen enyhén ligos Fonte Verde szénsav-
mentes dsvanyviz az egyre novekve szamu, tuda-

tos életmddot és taplalkozast kovetd fogyasztd

kedvenc szomjolt¢ italdva valhat. A sziikséges napi
folyadékbevitel igényének kiszolgaldsara alkalmas,
prémium mingségi 2 l-es Fonte Verde Ude, fiatalos
megjelenésével méltd helyet érdemel a csalad asz-
talan. Fonte Verde. Az élet vize-java.
Kapcsolatfelvétel: Fonte VivaKft., Somogyvar,
Vasut u.1. Kapcsolattarté: vevszolgalat;

T: (85) 540-900; F.: (85) 540-908;
E-mai: info@fonteviva.hu

N
%KS The new 2-litre Fonte Verde mineral water has arrived.

Cukormanufaktuira Porcukor

T.: (82) 527-267; E-mail: sales@1mcm.hu; www.1mcm.hu

7 Powdered sugar from Cukormanufaktura in new packaging — quality and tradition.

Cukormanufaktira porcukor megujult csomagoldsban, mindség és hagyomany. A Cukormanufaktdra folytatja arculatdnak meguijitasat, hogy
még vonzébb megjelenéssel kedveskedjen a haziasszonyoknak. Bevezetés hénapja: 2012. jdlius. Bevezetési tdmogatasok: nyereményjaték,
artdmogatds. Kapcsolatfelvétel: 1. Magyar Cukor Manufaktira Kft. Kapcsolattarté: Koncsik Marianna értékesitési menedzser;

Chio Natura Teljes kiorlést kréker

T R R T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T R R
Egyszerlien természetes

Ugynokség m Agency: Saatchi & Saatchi
Megrendelé m Customer: Chio Magyarorszag Kft.
Termék m Product: Chio Natura Teljes kitrlésii kréker/Chio Natura

Megjelenések m Apperance:  RTL Klub, Viasat3, Film+, AXN, Story Tv, Music Tv,
Spektrum, Sporti, Sport2, Comedy Central

Méjus m May

|d6szak m Period:

Saga Fustli

SR Brief/concept: Simply natural

tv-spot 30”

Ugynokség m Agency: Allison Advertising
Megrendelé m Customer: Séga Foods Zrt.
Termék m Product: Séga Fiistli, Sdga

Megjelenések m Apperance:  TV2, RTL Klub, Viasat3, AXN, Cool TV, Film+,
Universal Channel, TV paprika, Story 4

jUnius 01-30 ® 01-30 June

|d6szak m Period:
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A film célja, hogy bemutassa a kdzkedvelt
FUstli sokféle felhasznalhatdsagat, ami min-

mddja, ezzelis hangstlyozva a fé
Uzenetet: grill-élmények minden

den élethelyzetben egyszer(l, mégis izletes
megoldast nyUjt. Emellett bemutatja a Sga
nyéri Ujdonsagait, a magyaros és sajtos puly-
ka grillkolbdszokat. Ezeket a célokat kitlinéen
szolgdlja a film egyedi technikai megoldasa,
ahogy egy gril,, sitdgetd szubjektivjébdl
mutatja a vilégot. A folyamatos fel, illetve

lepillantdsok kdzben megvéltozik a kornyezet,

arésztvevok, és a termék elkészitésének

alkalomra a Sagatol!

S Brief/concept: the goal of the
commercial is to introduce the many
ways Fustli products can be prepared.
It also presents the summer novelties
from Sé&ga: Magyaros and Cheese tur-
key grill sausages. The unique idea of
the footage is that it shows the world
from the perspective of someone who
is barbequing.


http://www.1mcm.hu
http://www.1mcm.hu
http://www.fonteviva.hu
http://www.energizer.com/

Spanyol tavasz

-

Dr. Csik Klara
tulajdonos-lgyvezetd
Karrier és Stilus

Kerek sziiletésnap tinneplése iirii- :

gyén meglepetésutat szerveztem éle- :
tem péarjanak Madridba. Hénapok 6ta :
késziiltem r4, és sikeriilt a titkot meg-
ériznem, igy a meglepetés valédi volt.
Ki gondolta volna, hogy az idé kereke : .
visszafelé fordul, és Madridban 15 fok :
lesz, valtozékony idével, idehaza viszont :
a kdnikulai meleg teszi probdra az em- :

I gy alakult ez a mostani tavaszon is. :

berek idegeit?

Délutan kezdodik az élet

Az utikonyvek ajanldsa szerint az egyik -
legkellemesebb elfoglaltsig ebben a va- @ |0
rosban a vasarlas ezerrel. Imadok vé-
sarolni, nézegetni, bar a mult drnyékat :
maig sem tudtam levetkézni, miszerint :
a kedvezményes kindlatot keresem mér :

a bejaratnal.

Madrid a vasarlok paradicsoma. A be- :
vasarlokdzpontok itthoni térhéditdsa :
ott is érzddik, bar nem 61t olyan mér- :
téket, mint Budapesten. Altaldban a vé-
ros széls6 keriileteiben taldlhatjuk meg :

7

a nagy kiterjedésti kozpontokat, ame- :
lyekben szinte valamennyi marka iizle- :

te megtalalhatd.

Ugyanakkor a f6utca jelleg megmaradt.
A bevésarldutca, a korzé specialis rendel-

7

tetésd. Az élet itt valodi arcat mutatja:
napkézben dolgoznak, délutdn pedig
kezdédik a nyiizsgés. Szol a zene, fogy
az ital, a sor, az idit6 és persze a fagyi,

amelybél a Ben and Jerry magas szinvo- | = SpanISh spring - ShOpplng in Madrid

© When my husband and | landed in Madrid it was only 15°C and the weather was changeable - the condi-
- , T . tions were ideal to do a bit of shopping, which according to our guidebook is one of the most pleasant
Erdekes, hogy bér a spanyol cip6 vilag- :

. activities in this city. Madrid is a real shoppers’ paradise, with large malls usually located in the suburbs

hird, a szines, olcsd, egy szezonra terve- : high stre l in the cer 1t h ¢ _ A ron afternoc
. .o « - music is playing, people are drinking beer or juice and have an ice cream (Ben and Jerry's is winnin,

zett, textil anyagu cipell8k, papucsok, ba- © hands doevn?lingte‘:mspof both qualit§/ and pricJe]. Although Spanish shoes are world famozs, instead 0%
: quality footwear | saw cheapish seasonal products in most shop windows. A stunning selection of food
tokat. A hagyoményos, varrott, min8ségi . products amazes tourists in the Spanish capital, | think it is enough to mention the countless ham shops

. B ] L2+ or‘museums’ as the local call them. There are restaurants everywhere, welcoming the hungry with big
cipSk leldhelyeit csak hosszas keresgélés : portions - lots of fish and other fruits of the sea - and good prices. Spanish wines are more famous but
. recently beer consumption has been catching up with wine drinking, thanks in part to culinary trade
: marketing tools which advance the cause of brands and quality goods. As a conclusion we can say that
. shopping, eating and drinking are a national pastime in Spain. We should learn from the Spanish how to

enjoy the moment in order to make everyday life easier. =

nala és ara viszi el a palmat.

lettcip6k dradata teszi zsufoltta a kiraka-

utan taldltam meg. A ruhdzati kindlat is
vegyes: gyorsan forog a divattrendvilag,
stirtin véaltoznak az iranyzatok.

Evés-ivas mozgalmi jelleggel

nal megjon az arra jardk étvagya.

valasztasi lehetdséget.

toképpen felzarkézott a borfogyasztashoz.

horizont zzzz777+

- shoppingélet Madridban

MegOrult a vilag. Valamt valtozik, nemcsak mindennapjainkban, hanem az

1ddjarasban 1s. Gyerekkoromban voltak még évszakok, és biztosan lehetett
szamitant arra, hogy a népt hagyomanyoknak megfeleloen alakul az 1dja-
ras. Ma mar ez sem tekinthet® tutinak, a gazdasagi helyzet hullamvasuitja
mellett mar az 1djaras sem a régi.

: Minek koszonhet§ ez a trend? A kiilsé
Az élelmiszer-kinalat a turistak szdmara
lenyt(igsz6. A legjobb példa a sonkavélasz-
ték, amely a spanyoloknal a mindenna-
pok eledele, nem husvéti kiilonlegesség. :
. ketingeszkozeivel segiti az egyes markak
. érvényesiilését. Minden eszkozt bevet-
. nek, hogy lattassdk, eladjak a markékat,
© ajo min6ségli nediiket.

. A hidegkonyhai termékek is kelendéek,
. aspanyol szalami, felvagott ize, megjele-
. nése egyediildllé. Nem szabad elfelejtkez-
: niakavérol, az erds pressordl sem, vagy
. a tejes valtozatrol, mert a kapucsinot
© nem ismerik.

© Tehat a vasarlas mellett az evés és ivds itt
A sonkaboltok (azaz sonkamuzeumok, :
ahogyan 6k nevezik) fé latvdnyossaga :
a sonkafa. Sonkaerdének latszanak a fel- :
. akasztott sonkak, amelyek illatatél azon- :
. felvagottbdl a kerités. Ebbél izelitst kap-
Etterem étterem hdtén, a valaszték ki- :
merithetetlen. A gasztrondmiai élveze- :
tek minden pénztarcdra szabva kindlnak :
. elsejei felvonuldsok hangulata tért vol-
Az drak kedvezdek, az adagok béségesek. :
. Sok-sok hal és tenger gyiimdlcse, saldtaval. :
. A Klasszikus paela is praktikus valasztas,
mert egy tal csemegével jollakik az elféradt
turista, plane, ha még egy pohér bor vagy
sor is jar hozza. A spanyol bor vilighird, :
de az utobbi idében a s6rok forgalma mél-

szemléld szamadra is érzékelhetd, hogy
mindeniitt kaphato egyszerre bor és sor,
tehat az ételhez mind e kett6t ajanljak.
A megjelenés e téren a gasztro trade mar-

népi mozgalom, ami élvezetesebbé teszi
az életet még akkor is, amikor majusban
esik az es6 a napsiités helyett.

Azért Madridban sincs kolbaszbol vagy

tunk a mdjus elsejei tiintetést latva, de
6k ezt is viddman csinaljak. Nosztal-
gikus érzés volt, mintha a régi mdjus

na vissza, de a hangos beszédek, szim-
patizans tomegek vonuldsa utdn a ven-
déglék, uri sontések pillanatok alatt
megteltek.

Tanulhatunk t6litk: az élet szép a spa-
nyolok szerint is, éIni kell a lehet&ségek-
kel, és élvezni a pillanatot, amely segit
a mindennapi feladatok megoldasaban. =

and high streets with shops in the centre. On the high streets life is really busy from the afternoon,
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Uj lzleti lehetdségeket kinal a cenzus

Melisek Eszter

ugyfélkapcsolati 16d6 vallalati don- :
igazgaté J j :
Sielsgen téshozok rendelke- :

zésére allnak.

miszerboltot, zoldség-gytimolcs tizletet,
vegyiaru-szakiizletet és benzinkutshopot,

mint 20 ezer vendéglatohelyet is. M6d-

szeresen jartak az utcdkat, és felmértek

minden egyes iizletet.

A hazai élelmiszer-kiskereskedelmi ha- :
16zatrdl késziilt lista hasznos mindazok :
szamara, akik novelni szeretnék termé- :
keik forgalmét. Altala ugyanis a gyarté :
véllalatok vezetéi dttekinthetik az tizlet- :
halézatot. Megismerhetnek olyan {izle- :

Tobbféle kiaknd- :
zatlan {izleti lehe- :
téség tarhaté fel :
a Nielsen cenzusé-
bél. Junius koze- :
pére késziilnek el
a felmérés adatait :
tartalmazé tabla- :
zatok, és az érdek- :

teket, ahol termékiiket eddig nem érté- :
© res iizletek trendjei elmaradnak az at-
© lagtél. Piaci részesedésiik pedig, értéket
. tekintve, 19 szdzalékrol 18-ra csokkent,
. éves dsszehasonlitdsban. Ez tavaly mint-
© egy 240 milliard forint bevételt jelentett, a
. Nielsen 4ltal mért 90 kategriét tekintve. =

kesitették, de érdemesnek tartjak felven-
ni veliik a kapcsolatot, a sikeres bolti
eladas érdekében.

Pontos képet kapnak a piaci szerepl6k ar-
r6l, hogy disztribucidjukat milyen irany-
ban célszert bdviteni. Az adatbazis szr-
het6 fontos szempontokbdl, példaul for-
galom, régiok, telepiiléstipusok vagy iiz-
lettipusok szerint. Kritérium lehet az is,

© tartanak, és melyek nem.
Munkatarsaink hazank 10 ezer lakostinal :
nagyobb vérosaiban személyesen térké-
peztek fel mintegy 21 ezer 4ltaldnos élel- :
© valy megallt. A 200 négyzetméteres és ki-
- sebb 4ltalanos élelmiszeriizletekre érde-
tovabba néhény més, élelmiszert is drusi-
t6 specialis bolttipust, janudr elejétsl ap-
rilis kozepéig. Tovabba felkerestek tobb

Az eddigi eredmények alapjan figyelem-
re méltd, hogy a hagyomanyos kisboltok
szamanak évek oOta tart6 csokkenése ta-

mes odafigyelni mindazoknak, akik kere-
sik a novekedés, terjeszkedés utjait.

tizletek piaci pozicidja. Amig ugyanis

2011. februar-2012. janudr soran, az el6-
z8 évhez viszonyitva, addig a legkisebb
bolttipusndl a mutaté plusz 8 szazalék.
A csatorna bevétele megkozelitette a 125
milliard forintot.

Ettdl eltéréen az 51-200 négyzetméte-

. 2& New business opportuni-

. ties created by the census

hogy bizonyos kateg(')riékat mely tizletek . Nielsen's census creates many types of unex-

. ploited business opportunities. By the middle of
. June the tables with the data of the survey will
. beready and available to decision-makers. Niels-
. en’s staff personally visited 21,000 general food
. stores, greengrocers, drugstores, petrol station
. shops and a few special store types that also
. sell food products. The survey took place from
: January until April in towns with a population
. above 10,000 and Nielsen'’s experts also went to
© more than 20,000 bars and restaurants. The list
. of the domestic food retail network is useful for
Forgalom tekintetében is valamelyest . those who would like to increase sales of their
P i , .. . products. Market players get a clear picture of
© javult az 50 négyzetméteres és kisebb : the directions in which they can expand their
- distribution. Data can be grouped according to
: . p , , . . sales, regions, settlement or store types. It can
. a Nielsen dltal mert 90 €lelmiszer-kate- . also be seen which categories are sold in certain
goria forgalma atlag 5 szazalékkal nétt :
. years-long decrease in the number of tradition-
- al small shops stopped last year. Stores with
- afloor space of som? and below bettered sales
: by 8 percent in February 2o011-January 2012,
: while average sales growth of the go food cat-
. egories audited by Nielsen was 5 percent; the
: channel's revenue approached HUF 125 billion. =

store types. Data analysed so far show that the

Drogéria
Lassult a drogéri-
ak térnyerése. For-
galmuk értéket te-
kintve 3 szazalék-
kal nétt, az el6z6
évhez viszonyitva,
2011. mdrcius-
2012. februérban.
Ezdltal piaci ré-
szesedésiik 26-
rél 27 szazalék-

Ungi Zséfia
osztalyvezetd
Nielsen

minden negyedik forint a szakiizletek :

pénztaraiba keriil.

Mennyiség szempontjabodl 3 szazalékkal
csokkent a drogéria csatorna forgalma, :
a Nielsen altal mért 60 haztartasi ve- :

gyi dru és kozmetikum kategoriajabol.

A drogéria csatorna - értékben mért - 27 sza-
zalékos piaci részesedését meghaladd néhany
mutat6, a legnagyobb forgalmu vegyi katego-
ridk kozott (2011. marcius-2012. februarban,
az el6z6 évhez viszonyitva)

Kategoria %
Pelenka 44
Dezodor 39
Tusfiirdé 29
Fogkrém 33
Sampon 30

Amig 2010-ben 6sszesen 2642 vegyiaru-
ra emelkedett, a haztartdsi vegyi 4ru . szakiizletet tart fel a Nielsen rolling cen-

és kozmetikum évi mintegy 305 milli- : ZY5% addig mult évben 2645-6t.

4rd forintos piacan. Ez azt jelenti, hogy : Eléggé kiterjedt a dm, Rossmann és :

a termeékkér vasarlasanal nang abol Miiller lancok hél(’)lata, hogy a vasarlok :

. nagy része konnyen elérje valamelyikiik
- szakiizletét. Igy sok fogyaszt6 lakohelye
. kozelében, kényelmesen szerezheti be
© a szamdra sziikséges testdpold szereket,
- illetve héztartési vegyi arukat.

. Ertékben 84 szdzalék jutott a gyartoi
- markékra a drogériak forgalmabdl ta-
- valy; 1 szdzalékponttal tobb, mint egy
© évvel korabban. (A teljes hazai élelmi-
. szer-kiskereskedelemben a haztartasi ve-
. gyi aruk és kozmetikumok eladdsabol
. 84 szazalékot vittek el a gyartok markai
. mind 2010-ben, mind 2011-ben).

. Széles és mély kindlat vdrja a drogéridk
. vasarldit példaul a legnagyobb forgalmu
: husz kategoria kozé tartozé hajfesték-
: bél, valamint arc- és szemranckrémbdl. m

£& Drugstores

The expansion of drugstores slowed down. Value sales in drugstores were up 3 percent in March
2011-February 2012 but volume sales dropped 3 percent. Drugstores’ market share grew from 26 to
27 percent on the HUF 305-billion annual market of household chemicals and cosmetics. The dm,
Rossmann and Midiller chains are big enough to be accessible for the majority of shoppers. In value
manufacturer brands’ share was 84 percent in drugstores’ sales, 1 percentage point higher than one

year before. =
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Marketing tamogatas:

TV

display hito
internet
receptfizet
POS tamogatas

PR kampany

majus | junius | jolius
2w | 2
= | 2

Logisztikai adatok:

POS tamogatas:

polckartya

polczaszlé

hitékorona

MEDVE
;mslg_‘{;'_ﬁ/)

display hité

Terméknév Netté suly Egyedi EAN Gy(ljtézés (db) Karton netto suly Karton EAN Raklap netto suly Karton/raklap
Medve Mesterfogds
tejszines natur 1859 5998201446763 12 22209 15998201446760 159,84 kg 72
alapkrém

Rendelésfelvétel: Pannontej Zrt. - 8200 Veszprém, Kisto v. 9.
Tel.: 06 88 401 276, 06 88 401277,06 88577 884 - Fax: 06 88 420 044, 06 88 577 864
www.medvemesterfogas.hu
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Tobbé semmi sem vész
karba! Az Univer uj talpas
ketchup tasakjabél az utolsé
zamatos csepp is kinyomhato,
hogy vasarloja még teljesebb,

gazdagabb izt adhasson

ételeinek.
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