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#20 operativ lizing pénziigyi lizing 0E*

akar 0% —legalabb 20%
nem csOkkenti ———— csokkenti
a lizingcégnel ——— —— a vallalkozasnal

Indulé bérleti dij kategoriaban a mérlege nulla!

Az operativ lizingkonstrukcioval az indulé bérleti dij akar O Ft is lehet, igy az elsé havi bérleti dij
befizetése utdn mar el is kezdheti hasznalni az j gépkocsit. A SKODA és a Porsche Lizing kdzés
ajanlataban most akar havi brutté 129 650 Ft-ért* egy 4j SKODA Octaviara valthat! Valassza On is
a legelénydsebb megoldast, és tovabbi részletekért, illetve egyedi, vallalkozaséara szabott ajanlatért
érdekl6djon markakereskedéseinkben!

*A feltintetett dij a SKODA Octavia Ambition 1.2 TSI modellre vonatkozik, a SKODA és a Porsche Lizing "KKV” akcidjaban. A bérleti dij
tartalmazza az 6sszes adot és biztositast. A szamitas 36 honapos futamidével, 90 000 km futasteljesitmény mellett érvényes, ettél

elterd parameéterek modosithatjak a beérleti dij merteket. Az adatok tajékoztato jelleglek. Jelen felhivas nem mindsil ajanlattételnek,
a részletekrél érdeklddjon a SKODA markakereskedésekben. Az akcid visszavonasig érvényes, a képek illusztracidk.

PORSCHE

www.skoda.hu LIZING
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A mindség alegjobb recept

Sutnivaloan

A Dr. Oetker ismét kisttott
valamit, ami még konnyebbé
varazsolja a tokéletes
stitemények otthoni elkészitését.
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Nem okozott komolyabb atlag-
ar-emelkedést a csomagolo-
anyagok dranak vildgpiact no-
vekedése az asvanyviz piacan.
A gyartok inkabb vékonyitottak
a csomagolason, vagy hatéko-
nyabba szervezték at a terme-
lést, de a poziciokért folytatott
arharc nem hagyott alabb. A
markakommuntkacioban a ta-
nitva kilonbdzés a 6 jelszé.
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IEeménykedhetiink? 1
i Itt vagyunk, nekiink a vildg kozepét jelentd kis
orszagunkban, de néha elfelejtjiik, hogy ezeket
az érzelmeket csak mi éljiik 4t. Igy aztdn nem
artana, ha néha masok fejével is gondolkodnank
picit, és igenis szamitdsba vennénk, hogy masok
mit vélnek rélunk, milyen a megitélésiink, mini-
mum-maximum mire szimithatunk. Es ha mar
ezt is tudjuk, akkor ennek megfeleld alternativa-
kat kell felallitanunk magunknak. ..
Az IMF-megallapoddsra vagy annak elmaradaséra gondolva sziile-
tettaz otlet, hogy ismét rendezziik meg a vallalatvezetdi forumunkat,
a Business Dinnert. Két beszélget6 partneriink elismert kozgazdasz
szaktekintélyek, Rona Péter és Zdeborsky Gyorgy voltak a Ramada
Hotelben, aprilis végén.
Az esemény el6tti két napban ugyanakkor nagy valtozasok dlltak be a
témat illeten, és a hirek szerint elindultunk ,,az iton”. Lehet6ségiink
van arra, hogy ha Amerika és mas nagy szavazatd orszag tdmogatd-
sat megkapjuk az IMF-igazgat6sagi tandcsdban, vagyis meglesz az 51
szazalék legalabb, akkor elindulhatnak a targyalasok.
Persze egyel6re sok a ,,ha”, rdaddsul azért ehhez az is kellene, hogy
egyrészt el6bb-utdbb megirjuk a hitelkérelmet, megfelel6en indo-
koljunk, és tudjuk, hogy egyéltalain mekkora 6sszeget kérjiink. Az-
tan pedig fel kell késziiljiink arra, hogy, ha pozitiv lesz a dontés, és
megkapjuk a fizetési mérleg egyensulyét tamogato hitelt az IMF-t6,
akkor a folyamatos ellendrzések sordn is becsiilettel helytalljunk, s6t
mi tobb, olyan dolgokra forditsuk a kapott timogatést, amiben hosz-
szu tavon gondolkodunk.
A rendezvényiinkon hallottakban egyértelmitien megfogalmazddott,
hogy mindenaron térekedniink kell a magas hozzaadott értéki termé-
kek itthoni el84llitdsdra. Es olyan megolddsokat kell taldlnunk, ami-
vel egyensulyban tarthaté a kiilkereskedelmi mérleg aktivuma és a
fogyasztas novelésének timogatasa.

téi bizalom. Ennek ellenére az élelmi-
szer, haztartast vegyl &ru és kozmeti-
kum bolti eladasa tavaly, az el6z6 évhez
viszonyitva, mennyiség szempontjabol
csak kis mértékben csokkent. A vallala-
tok er6feszitéseinek kdszonhetd a ke-
reskedelem viszonylag jé teljesttménye.

Két (j kdzponti raktarral
bdvilést tervez a Redl

Reménykedhetiink?

Beruh&zni - de hogyan?

Matekozas 2.0 Tula 150 bolton a Lidl

Auchan: irdny

Boltnyitdsok )
amagyar termék

Hireink

Kiemelt témank
majusban

Vasarlok, vallalatok,
valtozasok

Egyre tobb célcsoportra
szabott program

a METRO-nél

Mdsfél évtizede a magyar
piacon a Penny Market

Eladték a Cora

A beszélgetésrol részletesen beszamolunk a Trade magazin kovetke-
z6 szamaban, valamint a www.trademagazin.hu oldalunkon, folyta-
tast pedig a szeptember 26-28. kozott megrendezésre keriild, tapol-
cai Business Days konferencidn varhatunk.

Udvozlettel:
Hermann Zsuzsanna, fészerkeszté

£& Can we be hopeful?

Here we are in our little country that is the centre of the world for us, but sometimes
we forget that it is only us who feel this way. Therefore it would be useful if some-
times we were thinking with the heads of others and calculate with what others
think about us, how they view us and what we can expect from them. If we know
what their opinion is, we can come up with different scenarios accordingly...When dis-
cussing whether the IMF agreement would happen or not came the idea to organise
another Business Dinner, our forum for company executives. We asked two econo-
mists, Péter Réna and Gytrgy Zdeborsky to participate in the event at Hotel Ramada
at the end of April. However, in the last two days before the dinner great changes
occurred and news surfaced that we started walking down ‘that road:. If the USA and
other powerful countries on the IMF board vote with yes and the proportion of posi-
tive answers reach 51 percent, we will have the opportunity to start talks with the
monetary fund. At the moment there are way too many if's’ and let’s not forget that
we should first write our application for loan, justify it credibly and make it clear how
much money we need. If the response is positive and we get the loan from IMF, the
next step should be preparing for the inspections and using the loan for implement-
ing long-term goals. From what we heard at the Business Dinner it became absolutely
clear that our priority has to be producing goods with high added value. We have to
find solutions where a foreign trade surplus can be kept in balance with supporting
the growth of internal consumption. You can read in detail about the discussion in the
next issue of Trade magazin, at www.trademagazin.hu and the debate will continue
between 26 and 28 September, at our Business Days conference in Tapolca.

Best regards:
I Zsuzsanna Hermann Editor in Chief
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A mi Uvegtigrisiink gazdag ame-
| rikai rokonat rendkivil kdzked-
veltek az USA nagyvarosaiban.
Ma a furgonos-kisbuszos mozg6-
arusok vildga mar a vendéglatas
leggyorsabban fejlods agat kdzé
tartozik.

A 2011-es népszamlalas eléze-
tes adatait marcius végén publi-
kalta a Kdzponti Statisztikat Hi-
vatal Eszerint 9 millié 982 ezer
ember él ma Magyarorszagon,
ebbdl 1,7 millidan Budapesten.
Hogyan, mennyit koltenek ezek
az emberek, milyen kilonbségek
érzékelhetOk az egyes szegmen-
sekben - ezzel foglalkozik rend-
szeresen jelentkezé sorozatunk.
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szottak az EuroCIS, a vezet0 eu-
ropat kereskedelmt technologiat
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Beruhazni - de hogyan?

hazai gazdélkodasi és jogszabdlyi kornyezet bi-
Azonytalanségénak csokkenése nélkiil nemzet-

gazdasagi szinten nem remélhetjlik a beruhaza-
sok felfutdsat és az orszag novekedési potencidljanak
elérését. A karmanyzati igéreteket tgondolt tetteknek
kell kdvetnitk, hiszen Karinthy is megirta, hogy ,az allam
megtartja, amit fgér. Ha pénzt igért, azt is megtartja..”

zsugorodasa.
Soltész Gabor Fejlesztések nélkiil viszont a cégek a hossz( tavd ver-
Ger_gﬁ senyképességliket veszélyeztetik, hiszen a névekvo ar-
;ﬁ?ggsigaté'hewettes verseny a hatékonysagjavito fejlesztéseket igényli. Més-

részt a mérethatékony tzemméret fenntartésa az ero-
dalédé marzsok miatt sok esetben csak a kapacitasbdvitéssel lenne realizélhato.
Itt ejutunk a mésodik szamu problémahoz, ami részben a szerény inveszticios ak-
tivitds okozdja is: az exportpiacok elérése nélkil a belfoldi piacokon csak kevesen
tudnak n6ni és mernek fejleszteni. Az FMCG-export felfuttatasahoz - tobbek kozt -
képzett kilkereskedSkre, versenyképes termékre és a versenyképességet biztosito
nagy(obb) volumenekre lenne szikség. Itt a kor bezarul.
Mit tehetlink? Sajat tapasztalat, hogy néhényan a konkurencia kimildsaért szurkol-
nak - ez a mentalitdas nem csak a menedzsertankdnyvek szerint nem éppen a siker-

A beruhdzasi aktivitds visszaesésének a fentieken til
oka a banki forrdsok elapadasa és a belfoldi kereslet -

re ftélt Uzleti modell alapja. Masok tdmogatésvezérelten fejlesztik azt, amire vissza
nem téritendd forrds van. Itt csak reménykedni lehet azért, hogy a vallalkozas mUks-

dése dltaligényelt fejlesztés és a kifrt tdmogatds egybeessen és a palydzathoz kap-
¢ csolodo kotelezettségvallalasok ne kossék glizsba a vallalkozast, limitalva annak al-

kalmazkodoképességét. A harmadik tipikus modell csak azon beruhdzasok inditasa,
melyek extrém rovid idén belll - sok cégnél 1 évben maximalizélva - megtériilnek.

Megldtasom, hogy a transzparens mikddésnek, a folyamatos, de raciondlis fejlesz-
téseknek, az alkalmazkodasi képesség megbrzésének nincs alternativaja. Minden
kils6 nehézség ellenére meg kell prébalni hosszu téavon gondolkodni, olyan partne-
rekkel egytttm@kadni, akik hasonlo véllalati kulttrat képviselnek - és bizni az igére-

tek megtartasaban. m

. 8& To invest - but how?

: We cannot hope for more investments and economic growth until the legal and fiscal
* environment becomes more stable. Investment activity also reduced because of lower
. domestic demand and the lack of financing by banks. The problem is that without in-
. vestments firms are likely to lose their long-term competitiveness. In order to increase

Hungary's FMCG export we need competitive products and large-volume production,

: which is also impossible without investing in production capacity. What can we do?
. Transparent operation, constant but rational development and adapting to changing
. demand are the key to success. We have to try thinking in the long run, cooperating
. with partners who represent a similar business philosophy. =

Matekozas 2.0

apzartankkor még éppen javaban

folyt a matekozas a kisebb-nagyobb

cégek, vallalkozasok és a csaladok
haza tajan: mit hoz a Széll Kdlman-terv
2.0? Pedig a megfogalmazas inkabb ,,mit
visz” lehetne.
A makrogazdasagban hamar repkednek
a millidrdok és a koltségvetési hianycél ti-
zedszazalékai. A 1ényeg: ahhoz, hogy javul-
jon Magyarorszag nemzetkozi pénziigyi
megitélése, a csaladoknak sok tijabb forint-
tal kell a koltségvetést megsegiteni. A napi

[/

\

nem all mddjaban adét visszaigényelni.

=Y Egyébként nem kis pénzrél van szé:

egyes becslések szerint évi szazmilli-
. 4ard forintot csalnak el a jogosulatlan
. visszaigénylésekkel azok a mezdgazda-
. sagi cégek, amelyek valéjiban nem fize-
tik be a forgalmi adot. Gyakorlati szak-
emberek szerint a forditott afa beveze-
tésével a feketézok elcsalt addjanak csak
a toredékét sikeriil kifehériteni.
: A programban a kormany kiemelt cél-
. jaként nevezték meg a komparativ el6-
. nyokkel rendelkez6é mezégazdasag fej-
lesztését. Az élelmiszer-termel$ dgazat
eredményeinek novelése érdekében ja-

fogyasztasi cikkek piacan tevékenykeddk
szamara a legfontosabb a vasarlo gazdasa-
gi ereje. Ez bizony gyengiilni fog.

Az altaldnos, az egész orszagot érintd
tervezett valtozasokon tul az élelmiszer-
szektort kevés tjdonsag érinti, leszamit-
va, hogy — a mar korabban is bejelentett
modon - julius elsejétdl tervezik beve-
zetni a gabona-, valamint az olajosmag-
és fehérjenovény-szektorban a forditott
afafizetés intézményét, amit az Euro6-
pai Bizottsagnak kiildott kérelemben is
jeleztek. A forditott dfa bevezetése kap-
csan az idén tizmilliard forint ered-
ményszemléletii tobbletbevételt varnak
és 15 millidrd forintot 2013-ban.

A forditott addé bevezetése dupla ha-
szonnal is jar, hiszen a feketéz6k elleni
harc fontos dllomésa. A forditott afa 1é-
nyege, hogy a mezdgazdasagi termeld,
de még az els6dleges feldolgoz6 sem fi-
zet és igényel majd vissza afat. Az adé-
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- csalasi triikkk lényege, hogy az egyenes .
© ad6zas, méds néven normdl 4fas iigylet :
- esetében az egyik ad6z6, a szallit6 be-
. 4llitja az 4fat a bevalldsdba, mint befize-
- tendé adét, a masik ad6z6, a vevd pedig
- levonja, illetve visszaigényli. A forgalmi :
© adé a tervek szerint csak késdbb, a vég-
. s6 felhaszndlénal jelenik meg az élel- :
- miszerlancban, amikor mar nem lehet
. akoltségvetés eldl eltitkolni. Ez esetben
- avégsl felhaszndlo fizeti az afét, az érté-
- kesitési ldnc kozbensé szerepl8inek igy :

© vitani fogjak a mez6gazdasagi vallal-

kozok finanszirozashoz val6 hozzafé-
rését. A kedvezményes feltételd vj, illet-

© ve médositott hitelprogramok egyuttal

a gazdasagi valsag kedvez6tlen agrar-
gazdasagi hatdsainak felszdmolasahoz
is hozzdjarulnak, példaul az MFB fagy-
kar-hitelprogramja, az élelmiszer-bank-
garancia és a TESZ forgdeszkoz-hitel-
programok atalakitasa, az MFB forgo-
eszkoz-hitelprogram hitelcéljanak ki-
terjesztése. m

. 28 Doing the maths 2.0
. When the current issue of our magazine went to press, small and large firms were doing the maths: what
- will the Széll Kalman Plan 2.0 bring to them? Actually, the good question would be: what will it take from
* them? For those working in the FMCG sector the most important thing is the purchasing power of consum-

ers, which unfortunately will become weaker. Few changes will affect the food sector, one of these is that

from 1 July reverse VAT will have to be paid in the cereal, oily seed and protein plant sector. The budget
expects an extra revenue of HUF 10 billion from the reverse VAT this year and HUF 15 billion in 2013. This
measure is also an important step in the fight against illegal trading. We are talking about big money here,
as some estimate that an annual HUF 100 billion is ‘stolen’ by agricultural enterprises by false VAT reclaims.
The government also intends to create better financing opportunities for agricultural enterprises, e.g. by
restructuring the TESZ (Producers’ Sales Organisation) loan schemes. =



www.erstebank.hu Erste Vonal: 06 40 555 444

Porgesse fel vallalkozasat
Szechenyi Kartya Folyoszamlahltellel'

s On kinél bankol?

Most

- OF Ft

— dijjal*

ERSTES

Nalunk On az elsé.

rtya Folyészamlahitelt az Erste Banknal, és nemcsak
at engedjiik el* 2012. oktober 31-ig, hanem akar 50 000
Spar utalvannyal** is megajandékozzuk. 7
mat- és garanciadij-tamogatasa hitel kivalo és gyors megoldast kinal KA-VOSZ
likviditasa megdrzésére, raadasul hitelkeretét bankkartyajaval barmikor igénybe

veheti.

*A 2012. aprilis 16-t6l 2012. julius 13-ig Gj vagy ismételt igénylésként a KA-VOSZ Zrt. — mint az Erste Bank Hungary Zrt. megbizottja — részérdl befogadott hitelkére-
lem és pozitiv hitelbiralat alapjan legkésébb 2012. augusztus 31-ig rendelkezésre bocsatott Széchenyi Kartya Folyoszamlahitellel vagy Széchenyi Forgoeszkozhitellel
rendelkez6 mikrovallalati Ugyfelek részére a hitelhez kapcsolodd pénzforgalmi bankszamla 2012. oktober 31-ig esedékes havi szamlavezetési dijat elengedjlk.
A szamlavezetési-dijkedvezmény a szerz6déskétés naptari honapjatol jar. EBKM: 0,10%

**Mindemellé 0,5-5 millié forint hitelosszeg kozott 25 000 forint, 6-25 millio forint hitelosszeg kozott 50 000 forint 6sszegl Spar utalvanyt adunk ajandékba azon
tgyfeleinknek, akik a hitelkeret beallitasat kovetd 3 teljes naptari honapban legalabb 10 darab terheléses tranzakciot inditanak a Széchenyi Kartyahoz tartozo
bankszamlarol és a terheléses tranzakciok egyike ado- illetve jarulékfizetési kotelezettség teljesitése. Az utalvanyok 2012. december 31-ig kerlilnek postai feladasra
a mikrovallalati Ugyfél Banknal megadott postacimére. Terheléses tranzakcionak tekintjik a papir alapon vagy elektronikus Gton inditott forint eseti- vagy csoportos
atutalast, a bankkartyaval torténd vasarlast, a teljesilt csoportos beszedési megbizast és a teljesilt rendszeres, fix 6sszegl atutalast. Ado- illetve jarulékfizetési
kotelezettség alatt azon minimum 1000 Ft értékd forint atutalasokat értjik, ahol a jogosult szamlaszam elsé harom karaktere: 100.

A fenti kedvezményt és az utalvanyt a Bank a feltételek teljesulése esetén a 200 millié Ft alatti éves nett6 arbevételli vallalkozasok, gazdasagi tarsasagok, valamint
egyéni vallalkozasok részére nyijtja. A szerzédéses feltételeket és kondiciokat a Széchenyi Kartya Folydszamlahitelre és a Széchenyi Forgbeszkozhitelre vonatkozo
szerz6déseken Kiviil a Mikrovallalat Hitelligyleteinek Altalanos Szerzédési Feltételei, a mindenkor hatalyos Mikrovallalati Hirdetmény és a Széchenyi Kartya Program
Hirdetmény tartalmazzak, melyek megtalalhatok a www.erstebank.hu oldalon és a bankfiokokban. A Bank a kondiciok véaltoztatasanak jogat fenntartja. A Széchenyi
Kartya Folyoszamlahitel és a Széchenyi Forgoeszkozhitel igénylése a KA-VOSZ Zrt. — mint az Erste Bank Hungary Zrt. megbizottja — kozrem{ikodésével torténik.
A tajékoztatas nem teljes kor(i és nem minésul ajanlatnak.


http://www.erstebank.hu/hu/index.html
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Boltnyitasok

Esztergom

Penny Market A
Veszprém di

[ Lid, Budapest xxil.

alatonflred

’ Aldi .

Szentendre

dm/ City Spar
Orosva Budapest V.

U Lidl, Esztergom

@ Coop Szuperma
Nyfregyhaza

Stores
opening

u Penny Market, Veszprém

Nyit&s = Open Eladétér = Store space Nyitds = Open Eladétér = Store space Nyitds = Open Elado6tér = Store space
Mércius 8. 1300 M2 Marcius 8. 1300 M? Mércius 8. 750 M2

8 March 8 March 8 March

Lanc = Chain SKU = SKU L&nc = Chain SKU = SKU L&nc = Chain SKU = SKU

Lidl 1400 Lidl 1400 Penny Market 1400

u CITY Spar, Budapest V.

Nyités = Open Eladétér = Store space
Mércius 22. 384 m?

22 March

L&nc = Chain SKU = SKU

Spar 2600

u CITY Spar, Budapest V.

W AT

D Coop Szupermarket, Nyiregyhaza

. dm drogerie markt, Debrecen

Nyitds = Open Eladétér = Store space
Mdrcius 29. 540 m?

29 March

L&nc = Chain SKU = SKU

dm 10 000

. P 2

. dm drogerie markt, Pilisvorosvar

Nyités = Open Eladétér = Store space Nyités = Open Eladétér = Store space
Marcius 28. 400 m? Aprilis 26. 248 m?

28March 26 April

Lanc = Chain SKU = sKU Lanc = Chain SKU = sKU

Coop 5000 dm 10-11 000

B Aldi, Szentendre

B Aldi, Balatonfiired

Nyités = Open Eladétér = Store space Nyités = Open Eladétér = Store space Nyités = Open Eladétér = Store space
Aprilis 3. 428 m? Majus 3. 1000-1100 M? Majus 3 1000-1100 M?

3 April 3May 3 May

Lanc = Chain SKU = sku Lanc = Chain SKU = SKU La&nc = Chain SKU = SKuU

Spar 4500 Aldi 1085 Aldi 1085
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Végigeért az orszagon

a Tesco beszallitéi foruma

Mintegy 42 helyi élelmiszer-
ipari kis- és kozépvéllalkozas-
sal talélkoztak a Tesco mun-
katdrsai az prilis 18-an Szol-
nokon megrendezett hatodik
i Regiondlis Beszallitéi Forumon.
| ANbgrad, Heves és Jasz-Nagy-
kun-Szolnok megyébdl érkez6
vallalatok kdzott voltak sit6- és hisipari véllalkozasok, tejiparosok,
borészatok, tésztaféléket és konzerveket el6allito cégek, valamint
z0ldség- és gyimolcstermeldk is. Az egész napos férumra olyan
termelBk kaptak meghivast, akik j6 mindségl élelmiszereket alli-
tanak eld, és olyan gyartasi kapacitassal rendelkeznek, amely ré-
vén elssorban regiondlis szinten, de akar orszagosan is képesek
megbizhatban ellatni a Tesco druhazait.
Az drundzldnc ezzelimmar az orszag 0sszes megyéjében keresett
Uj, helyi partnereket. m

& Tesco’s supplier forum completed
the circle around the country

Tesca's representatives met with 42 local small and medium-sized en-
terprises from Négrad, Heves and Jasz-Nagykun-Szolnok counties on 18
Aprilin Szolnok, at the sixth Regional Supplier Forum. Those farmers were
invited who make quality food products and have a production capacity
that makes them capable of providing at least regional Tesco stores with
groceries. ®

hireink
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® Zolddramra vdlt a Szentkirdlyi

Uzeme teljes mitkddéséhez zoldenergiat hasznél fel a Szentkiralyi As-
vanyviz Kft. Az MVM Partner Zrt. Zoldaram programjanak els6 egytitt-
mikod&jeként aprilis 11-én frték ald az err6l szol6 megdllapodast a villa-
mos energiat biztosito céggel. Ennek értelmében a kdrnyezettudatos-
sag irant elktelezett Szentkiralyi zoldenergiat vasarol az MVM Partner-
t6l kedvezményes aron, emellett 20 millié palack cimkéjén feltinteti a
,Zoldéram” logot, hogy felhivja a figyelmet a tisztan megUjulé energia-
forrasok fontossagara.

=& Szentkirdlyi switches to green electricity

Szentkirélyi Mineral Water Zrt. uses only green energy at its production facil-
ity, after signing an agreement with MVM Partner Zrt. on 11 April, as part of
the latter’s Green Electricity programme. Szentkirdlyi will buy green electric-
ity from MVM at a discount price and place the ‘Green Electricity’ logo on the
labels of 20 million bottles. «

» A Nap gyermekei

A dm drogerie markt Ujra megszervezi a nemzetkdzi kezdeményezésen
alapuld ,Nap gyermekei” kampanyat. Idén immaron masodik alkalom-
mal hivja fel a figyelmet a napozas veszélyeire, aminek a gyermekek a
nydri id6szakban fokozottan ki vannak téve. A tavalyi évben nagyon si-
keres volt a pontadomanyozas, ugyanis 5900 torzsvasarlé jarult az Gvo-
das gyermekek napvédelméhez, mintegy 177 0oo active beauty ponttal.

Zi& Children of the Sun

‘Children of the Sun’, a dm drogerie markt campaign raises awareness of the
dangers of sunbathing, to which children are very much exposed in the sum-
mer period. Last year 5,900 dm loyalty card holders contributed to protecting
kindergarten children against the harmful effects of the sun with 177,000 ac-
tive beauty points. «

A gyermekek mar megszere\\E\"-

Idén is Montice!

Az egészséges taplalkozas oktata-
sara éplil6 jatékos versenyben, a
résztvevd csapatok kdzott havonta

1-1 milliés fédijak mellett sok mas
nyeremény is gazdara talalt:

Sikeresen zarult az altalanos iskolasok
részére meghirdetett

Montice Margaréta Gyiijtés Edukacios
Program, az innepélyes dijatadora

a budapesti Allatkertben kerillt sor.

Nagysikerti program, kedvelt termékek

- tartsa On is polcain!

Az elért eredményeknek és jutalmaknak
egytt orllhettink a gyermekekkel, még
Cloé, a Montice nevel6sziilésége alatt fejl6dé
fiatal foka is hozzajarult az (innepélyhez.

mazza: M NA Hungary Kit.,
H-1037 Budapest, Csillaghegyi ut 32-34.
elefon: +36-1-430-1368, Fax: +36-1-430-1369,
info@monahungary.hu, www.monahungary.hu
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» Ipari Oscart értek a kaizenek
Az ,Ipari Oscar Dfj*-ként is ismert Teljeskor(i Hatékony Karbantar-
tas (TPM) dij masodik fokozatat nyerte el a budadrsi Tetra Pak
gyar. Ezt olyan véllalatok kaphatjak meg, amelyek gyartasi, valla-
latiranyftasi és adminisztracios folyamataik minden elemére kidol-
goztak és miikddtetnek olyan programot, amely révén nd a ha-
tékonysaguk, csokken az energia- és alapanyag-veszteseguk, és
kornyezetvédelmi teljesitményik is javul. A javuldst 6sszesen 350
fejlesztBesapattal és tobb mint 12 ezer kaizen”, azaz , kis fejlesz-
tési javaslat” megvaldsftasaval érte el a budadrsi Uizem.

=& Kaizens brought an Industrial Oscar

Tetra Pak’s production facility in Budadrs won a second category award
for excellence of Total Productive Management, which is also known as
the ‘Industrial Oscar’. Tetra Pak improved its efficiency, reduced energy
usage and waste production with the help of 350 development teams,
realising more than 12,000 ‘kaizens’ (small improvement suggestions). «

» Demeter-érmek Bordeaux-han

Aprilis 5-én imméron 36. alkalommal hirdettek eredményt a bor-
deaux-i Challenge International du Vin borversenyen, ahol az egri
Demeter Pincészet kiemelkedBen szerepelt, dll a cég sajtokozle-
meényében. A borok olimpidjanak nevezett nivos francia borverse-
nyen a pincészet Bikavér Selection 2009 borat ezistéremmel, az
Egri Csillag 2011 borét pedig bronzéremmel dijaztak. Osszesen 6
arany-, g ezlist- és 7 bronzérem kerUlt Magyarorszag éremtabla-
zataba, fgy az idei évbenis szépen helytalltak a magyar boraszok.

== Demeter Winery returned from Bordeuax with medals

On 5 April the results of the 36th Challenge International du Vin com-
petition were announced. At the prestigious Bordeaux ‘wine Olympics’
Demeter Winery from Eger was rewarded with a silver medal for their
Bull's Blood Selection 2009 and with a bronze medal for Star of Eger
2011. «

® Andaluz izek forgalmazot keresnek
Uzletember-talélkozot tartott az Extenda (Andalliz Kereskede-
lemfejlesztési Iroda) dprilis 17-én a Gellért Hotelben. A lll. Andallz
Showroom és Uzletember Talélkozé nevet visel6 rendezvényen g
gyarté termékeit lehetett megismerni, sét, szakavatott vezetés-
sel megizlelni is. Az Extenda Egy csipetnyi Andallizia Facebook-
oldalan aprilis 23-tol egy receptversenyt is inditott. A legligyeseb-
bek Andallzidbdl érkezd séfttl sajétithatjdk majd el az autenti-
kus dél-spanyol fogasokat.

== Andalusian flavours are looking for a distributor

Extenda, the Trade Promotion Agency of Andalusia held a meeting for
businessmen on 17 April in Hotel Gellért. At the 3rd Andalusian Show-
room and Businessmen Meeting participants had the chance to get to
know and taste the products of g manufacturers. «

» SZEP a topon

Az egyes béren kivilli juttatésok kdzil az idei év eddig eltelt id6sza-
kdban a SZEP kértya kizel 28 szézalék részesedéssel a legnépsze-
r(ibb, dertilki a c1 cafeteria friss elemzésébdl Ezt kovetik az egész-
segpénztari, nyugdipénztari, majd a helyi kozlekedést tamogato
juttatésok. Az egészségpénztari juttatasok tavalyhoz képest 50
szézalékkal erBsodtek, és kevéssel maradnak csak le a SZEP kar-
tyaktol A tobb mint 30 ooo munkavallalé nyilatkozata alapjan ké-
szUlt adatok szerint az U Erzsébet utalvany az 6tddik helyen kez-
dett. Csak viszonylag szerény, 3,6 szazalékos részesedést ért el
a korabbi évek vezet® juttatasanak szamifté melegétel-utalvany,
amely idén mar nem adhat¢ kedvezményes adézas mellett.

£ SZEP on top )

With its 28-percent share SZEP card (Széchenyi Leisure Card) has been
the most popular cafeteria benefit this year - according to a recent
survey by cl cafeteria. It is followed by health fund, pension fund and

transportation benefits. According to the survey conducted with 30,000
participants, the new Erzsébet voucher is the fifth most popular. «
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A HONAP TABLAZATA

nielsen

Tejtermékek: a sajt, a tejfol
és a vaj nott atlag felett

A tablézatban szerepl® hét kategé-
ria éves forgalma atlag 7 szazalék-
kal emelkedett 2011. februdr-zo012.
janudr sorén, az el6z6 hasonlé id6-
szakhoz viszonyitva. gy egyittes
évi piacméretiik mintegy 185 milli-

A Nielsen altal mért nagy
tejtermék-kategoridk
kiskereskedelmi forgalmanak
novekedése - értéket tekintve

- 2011. februar-2012. januar
soran, az el6z6 évi hasonld
id6szakhoz viszonyitva

ard forint, aNielsen Kiskereskedelmi  NEEEELEER)
Indexének adatai szerint. Kategéria %
Ertékben hérom tejtermék-kategd-  Etelmiszerek atlaga 5

ria ndvekedési ratdja haladja meg  gajt 7
az élelmiszerek atlagat 2011. febru-

) . , > . . Gyumolcsjoghurt 5
ar-2012. januar soran: a sajt, ate- ——

folésavai. Tejfol 12
Mennyiséget tekintve a Nielsen ltal ~ Tdré 0
mért go élelmiszer boltieladdsasta-  Vaj 8
bil maradt, egyik évréla masikra. Et-  Kefir 4
tol eltér a natdrjoghurt plusz 1528~ Natarjoghurt 2

zalékos trendje. A tobbi hat tejter-
mék-kategoriabdl kevesebbet ad-
tak el a boltok, egyik évrél a masikra, 1-6 szézalék kozotti mértékben. m

Forrds: nielsen

=& Dairy products: cheese, sour cream and
butter value sales grew above the average

Annual sales of the seven categories featured in the table increased by 7
percent in February 2011-January 2012, from the previous comparable pe-
riod. Their total sales amounted to an annual HUF 185 billion, according to
the Nielsen Retail Index. =

Tchibo kavék mar online is

Marciusban elinditotta webaruhazat a Tchibo
Budapest Kft. - jelentette be a cég marcius
28-ai sajtotéjékoztatojan. Az online értéke-
sftési csatorna bevezetésével a vallalat non-
food termékei a hét hazai Tchibo uzlet mel-
lett mér orszégosan is elérhetvé valtak.

A vallalat a nehéz piaci kortlmények ellené-
re is dinamikusan fejlédik. A 2010-es auditalt
évet g,4 millidrd forintos drbevétellel zarta,
mely 7,7 szdzalékos novekedést jelent az azt
megel6z6 évhez képest.

- BUszkék vagyunk arra, hogy piacvezett-
ként Unnepelhetjik 20 éves évforduldnkat
Magyarorszagon - mondta a rendezvényen Andrzej Jackiewicz, a
Tchibo Budapest Kft. Uigyvezet® igazgatdja. - Webaruhdzunk kavé-
és kiskereskedelmi Uzletagunk mellett egyedi Uzleti modelltink har-
madik pillére. Az online értékesités piacara vald belépésinkre tovab-
bi sikereink alapjaként tekintlink. =

Andrzej
Jackiewicz
ligyvezetd igazgatd
Tchibo Budapest

S& Tchibo coffees are now available online

At a press conference on 28 March, Tchibo Budapest Kft. announced the
launch of their webshop. Via the online retail channel the company’s non-
food products become available all over the country, alongside the seven
Tchibo shops. Tchibo Budapest ended the 2010 fiscal year with HUF 9.4
billion sales revenue, growing by 7.7 percent from the previous compa-

Ha' biztosra akar menni:

rable period. =



http://www.hu.sgs.com/hu/home_hu_v2?

Uj kinlati igazgaté a METRO-nél

Uj kindlati igazgat6 erBsfti méjus 1-tél a
METRO Kereskedelmi Kft. csapatat Ro-
main Vincent személyében.

Romain Vincent a METRO Magyarorszag-
nal kezdte metrés karrierjét 2005-ben,
mint szenior élelmiszerkategdria-mene-
dzser. 2008 janudrjaban szdrazaru-0sz-
talyvezetdnek nevezték ki. 2010 aprili-
saban nemzetkozi terlileten folytatta
pdlyafutdsat, és lett a METRO Nyuga-
ti Régidjanak (Kozel-Kelet, Eszak-Afrika)
sajatmarka-osztalyvezettje. 2011 ma-

sz

Romain Vincent
kinalati igazgatd
METRO

Eszak-Afrika) élelmiszerekért felels regiondlis menedzseré-
vé nevezték ki.

Romain a harmincas évei elején jaré szakember, aki mind az élel-
miszer, mind a nemélelmiszer-termékek teljes beszerzési szer-
vezetét irdnyftja majd.

=& New offer management director for
METRO

From 1 May the offer management director of METRO Hungary is Ro-
main Vincent. Mr Vincent started his METRO career in Hungary as
senior food category manager in 2005. From 2010 he was working
as head of the company’s private label division in the Near East and
North Africa, where he became regional food category manager in
2011.®
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» Zoldszdm a szabdlytalansdgoknak

A Nemzeti Elelmiszerlénc—biztonségi Hivatal (NEBIH) marcius 26-tél
ingyenesen hivhato zoldszamon (06-80-263-244) varja az élelmiszer-
l&nc-biztonsagi szabalytalansagokat észleld lakossagi bejelentéseket.
A szolgéltatast a hisvéti nagy élelmiszer-ellendrzésekhez kotédben
indftotta el a hat6sag. A lakossagi telefonok lehetBséget teremtenek
arra, hogy az élelmiszerlanc-biztonsagi szakemberek gyorsan, célzot-
tabban tudjanak reagalni egy-egy problémara.

= Toll-free telephone number to report irregularities
On 26 March the National Food Chain Safety Authority (NEBIH) launched a
toll-free telephone number (06 8o 263 244), where citizens can report food
chain safety irregularities. The authority started this service in connection
with the great food product checks in the Easter period. «

® It az Unicum Szilva

Magyarorszag elst bitter mesterkurzusan Zwack Sandor mutatta be a
Zwack Unicum legljabb termékeét, az Unicum Szilvat. Az Unicum Szil-
vais tébb mint 40 valogatott gydgyndvény parlatabdl és kivonatabol
készul, aszaltszilva-agyon pihentetik, majd 6 honapig tolgyfahordéban
érlelik. Az itallal a Zwack Unicum egyrészt azokat szeretné megszoli-
tani, akik probaltak mér az Unicumot, de jellegzetes fze miatt mégsem
zartak a sziviikbe, masrészt azokat, akik még egyaltalan nem késtol-
ték ezt az italt, de szeretik a kulonlegességeket.

=& Unicum Plum has arrived

Séndor Zwack introduced Unicum Plum at Hungary’s first bitters master
course. Unicum Plum is made from more than 4o herbal distillates and ex-
tracts and is let to rest on a dried prune ‘bed’ before a 6-month aging period
in oak barrels. With Unicum Plum Zwack targets consumers who tried but
did not particularly like Unicum but love specialties. «

Uj optikai osztélyozét helyezett izembe az Eisberg Hungary Kft.
A tobb mint egy évig tervezett beruhdzas idén januarban valésult
meg. A 300 millié forint értékl beruhazas keretében egy teljesen
Uj el6készitd vonalat allitottak a termelésbe: el6készitd asztalt,
szeletel6gépet és optikai osztélyozd berendezéseket.

Az el6keészitd asztal kialakitdsa olyan termelési és munkavédelmi
szempontokat is figyelembe vesz, mint a testmagassaghoz allitha-
t6 alldlap. A szeletel6gép egy modern ,kett6 az egyben”: vertikalis
és horizontélis vagast egyszerre végz6 vagotarcsaval rendelkezik. A

kés a V alaku szalagon nagy sebesség-
re felgyorsitott salatat magas for-
dulatszamon forogva egyenlete-
sen, szépen vagja, ezzel biztosit-

va a kivalé termékmindséget. A

szeletelést kovetben a futdsza-
lagra keriil6 saléta &thalad az opti-
kai osztalyozd berendezésen, ami a szi-

nes kamerakon kivil [ézer- és infravoros-kamerak segitségével vizs-
gdlja a salataleveleket. A kamerdk a pillanatnyiinformaciot kozvetitik
a szamitégépeknek, azok pedig azonnal meghozzak a déntést, hogy
az optika altal l&tott képen van-e barmilyen nem megfeleld termék.
Ha a sz&mitogépek a program alapjan gy ftélik, a termékek kozé ide-
gen anyag (példéul fadarab) kerdilt, az aprd, stirftett levegBs szelepek
azonnal nyitnak, és az idegen testet kilovik a j6 termékek kozul. Ez-
zel a berendezéssel a kapacitas mintegy 20 szazalékkal né meg, de
amimég fontosabb: a nagyobb termelési szint mellett is tovabb né a
termékbiztonsag és termékminbség, és az idegen anyag miatti rek-
laméciok minimalisra csokkenthettk.

Ateljes berendezés kezeléséhez természetesen szilkséges a joL kép-
zett munkaer® alkalmazasa is. A teljes vonalat irdnyfté opertorokat
a munkdjuk és ratermettségtk alapjan, a vonalon dolgozokbdl va-
lasztottak ki.m

The Salad Company

=& Optical sorting machine at Eisberg

After one year of planning, Eisberg Hungary Kft. installed a new optical sorting machine. The investment cost HUF 300 million and included the building of
a completely new preparation line: a preparatory table, a slicing machine and optical sorting equipment. Salad leaves on the conveyor belt are scanned by
laser and infrared cameras, then the data is transmitted to a computer that decides whether there is something among the leaves (e.g. a piece of wood)
and if yes, that object is blown off from among the leaves. Using this machine increases production capacity by 20 percent and improves product safety

and quality. =
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Orszagos nyeremeényjatékkal egybekot-
ve jelenik meg a piacon a Camping mar-
ka felfrissult termékvalasztéka és Uj cso-
magoldsa.

A 40 éves marka az alaptermékek mellett
olyan izgalmas varidnsokat is kinél, mint a
Fustolt sajtos vagy Medvehagymas iz. A di-
étazok igényeit a csokkentett zsfrtartalmu
Fitt termékcsalad szolgdlja, a nyarra pedig
a Camping réntani és grillezni val¢ sajttal
készilnek.

A 2012. &prilis 15-e és jlnius 15-e kozott
tartd ,Sajtoljon ki egy kis dugipénzt ma-
ganak!” kampanyban a szerencsések akar
mar két termék megvasarlasaval megnyer-
hetik a 40 darab, 50 ooo Ft érték{ bankkér-
tya egyikét, vagy a fédijat, a 100 000 Ft havi
fizetést egy éven keresztil. =

g& Camping’s exciting flavours and new look

Camping refreshed its product range and packaging: the 40-year-old brand is now available
in exciting new flavours such as the smoked or the bear’s garlic versions and Camping also
came out with a low-fat Fitt product line. A prize game celebrates the renewal between 15
April and 15 June 2012, where the main prize is a monthly HUF 100,000 salary for a year. =

Uj kormanyzati

és pr-vezeto a Kraftnal

2012 &prilisatél Kertész
Péter Arnold a Kraft Foods
Hungdria Kft. kormanyzati
és pr-vezetBje. Feladata a
Kraft Foods magyarorszagi
Uzleti céljait tAmogatd kor-
manyzati, vallalati kapcso-
lati, illetve kommunik&cios

i tevékenységeinek terve-
Kertész Péter zése és végrehajtasa.
korményzati A szakember tobb mint 12

és pr-vezetd

Kraft Foods Hungdria éves tapasztalattal ren-

delkezik Public Relations
és Public Affairs terlleten, az elmdlt b évtized so-
rén t8bb multinaciondlis vallalat kommunikacios ve-
zetBje, letve tandcsaddja volt.

=& New government affairs and
PR director at Kraft

As of April 2012 Arnold Péter Kertész is the govern-
ment affairs and PR director at Kraft Foods Hungéria
Kft. His task is organising and implementing govern-
ment-related affairs, corporate relations and com-
munication activities for the benefit of Kraft's busi-
ness activity in Hungary. =

Rangos nemzetkozi elismerés

a Heinemann Testvérek Kft. nek:

Beam Global, amely olyan kiemelke- :
d6 nemzetkozi italmarkék tulajdonosa, :

mint a Jim Beam, Teacher’s, Courvoisier,

Sauza, Canadian Club stb., idén februarbanren-
dezte meg a 2012-es EMEA konferencigjat aka- :
nari-szigeteki Lanzarotén. A rendezvényen részt.
vett a termékek magyarorszagi forgalmazdja, a :
Heinemann Testvérek Kft,, akiaz elmdilt évtized- -
benjelents sikereket ért el a hazai piacon, els6-

sorban a Jim Beam bourbon whiskeyvel.

A szakmai programokat kovetd galavacsoran :
ceremonialis kriilmények kozott tobb kategd-
ridban keriltek dtadésra az elismer§ dijak. Az :
est fénypontja az elnoki dij dtadasa volt, me- :
lyet kdzel 150 orszag forgalmazdi kozil az el- -
milt évek legjobb teliesttményét felmutaté for- :

galmazo nyerte el.

Oridsi elismerésként az elndki dijat aHeinemann

Testvérek vehette &t.

A dijat Albert Baladi, az EMEA régi¢ elnoke ;
adta at Pulai Imre tgyvezet6nek és Piri Atti- :
: la marketingvezet8nek. A Heinemann Testvé-
rek szintén jelolést kapott még a, legjobb pia- :

civersenyz¢” dijra.

Acég fé terméke, a JimBeam, 5 év alatt 50 sz4-

zalékkal novelte forgalmat a magyar piacon,

ami azért is kiemelkeds, mivel a telies whisky- :
. piac az elmult években cstkken tendenciat
: mutatott. Az amerikai whiskey kategorigjanak  :
piaci részesedése novekszik, a kategdria veze- :

t6je a Jim Beam, mely a jelek szerint tovabbi fej-
|6dési potencidllal rendelkezik a hazai piacon.

A Heinemann Testvérek Kft. a vélsag ellené- :
re 2011-ben fennalldsanak legeredményesebb :
évét zarta. ABeam Global termékek ndvekedése -
. mellett tequila kategéridban a Heinemann Test-
vérek &ltal forgalmazott Sierra Tequila tovabb- :
¢ rais piacvezett, gyimolcslikér-kategdridban a -

A képen balrél jobbra: Jim Tighe, a Beam Global
: személyzeti igazgatdja, Piri Attila, a Heinemann
: Testvérek marketingigazgatéja, Pulai Imre, a cég
. lgyvezet® igazgatoja és Albert Baladi, a Beam
. Global EMEA régid elndke

- Berentzen likércsaldd a legnagyobb mennyiség-
ben importélt termék, mig a Russian Standard
vodka a kategorian belil az egyik legdinamiku-
sabban fejl6dd mindségi vodka a magyar piacon.
A Heinemann Testvérek Kft. idén Unnepli 20.
sziletésnapjat. Forgalma 2012-ben varhatéan
meghaladja a 3 millidrd forintot. (X)

2% Prestigious international recognition for Heinemann Testvérek Kft.

Beam Global, the owner of famous international brands such as Jim
Beam, Teachers'’s, Courvoisier, Sauza and Canadian Club, organised its
2012 EMEA conference in Lanzarote (Canary Islands). At the gala dinner
different awards were presented, the most prestigious of which was
the presidential prize that rewards the best distributor from nearly 150
countries. It is a great honour that Heinemann Testvérek Kft. won this
prize, presented to managing director Imre Pulai and marketing man-

HUF 3 billion. =

ager Attila Piri by EMEA regional president Albert Baladi. On a contract-
ing Hungarian whisky market Heinemann Testvérek Kft. increased Jim
Beam sales by 50 percent injust 5 years. 2011 was the most successful
year in Heinemann Testvérek Kft.s 20-year history - thanks not only
to Jim Beam but also to Sierra Tequila, Brentzen liqueur and Russian
Standard vodka - and for 2012 the company expects a turnover above
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Tulajdonosvaltas a Borsodi Sorgyarnal

A Molson Coors Sorgyar dprilis harmadikan bejelentette: 2,65

milliérd euréért megvasarolta a Borsodi Sorgyérat is Uzemel-

tet® StarBevet. A StarBev a magyar véllalaton kiviil még to- MOLSON &m
vabbi nyolc strgyarral rendelkezik Kelet-Kdzép-Eurépaban,

és 2011-ben mintegy 0,7 millidrd eurd (1 millidard dollér) arbe-

vételt és 241 millié eurd (322 millié dollér) kamatok, addzas és értékcsokkenési leirds el6tti ered-
ményt (EBITDA) ért el.

A StarBev évente 13,3 millié hektoliter sort készft. Portfolidja tobb mint 20 markabol all, melyek ko-
z6tt olyan helyi kedvencek is megtaldlhatdak, mint a Borsodi, a Kamenitza, a Bergenbier, az Ozusko,
a Jelen és a Niksicko, emellett hivatalos forgalmazdja a Stella Artois, a Beck’s, a Hoegaarden, a
Lowenbrau és a Leffe markaknak is.

- A StarBev felvasarlésa tokéletesen illeszkedik a Molson Coors az irényU stratégidjaba, hogy szélesft-
stik a prémiummdrka-portfoliét, és erBsitsik jelenlétlinket a vildg feltorekvd piacain - mondta Peter
Swinburn, a Molson Coors elntk-vezérigazgatdja. - A StarBev a kozép-kelet-eurdpai régié piacvezett
szerepldjeként remek lehetBséget jelent a Molson Coors szamara ndvekedési céliai eléréséhez, vala-
mint ahhoz, hogy megfeleld alapot biztositson a legfontosabb markéinak (példul a Carlingnak) a ko-
zép-kelet-eurdpai bevezetéséhez. A StarBev nemzetkozileg is ismert mérkdja, a Staropramen pedig
béviti a Molson Coors portféligjat a mar meglévo és a jovébeni piacokon egyarant.

A tranzakci6, az eurdpai versenyhatdsagok jovahagydsa utan, vérhatéan 2012 masodik negyed-
évében zarul. A zarast koveten a StarBev killdn Uzleti egységként fog m{ikddni a Molson Coorson
bellll, és megtartja csehorszagi székhelyét. m

2 Borsodi Brewery: change of ownership

On 3 April the Molson Coors Brewing Company announced that they acquired StarBev for EUR 2.65
billion. Star Bev is the owner of Borsodi Brewery and eight other breweries in Central and Eastern
Europe, they make 13.3 million hectolitres of beer every year and their portfolio includes more than
20 brands, including regional favourites such as Borsodi, Kamenitza, Bergenbier, Ozusko, Jelen
and Niksicko, plus the company is the official distributor of Stella Artois, a Beck’s, Hoegaarden,
Lowenbrau and Leffe. Molson Coors CEO Peter Swinburn told that StarBev, the region’s market
leader offers a great opportunity to introduce their most important brands (e.g. Carling) to Central
and Eastern Europe. =
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Allami elismerés a

MIRELITE MIRSA-nak

Magyar Agrér-
gazdasagi Ming-
ség dijat nyert a
MIRELITE MIRSA
Zrt. Az innepélyes
dijatadésra 2012.
marcius 13-an ke-
rult sor a Vidék-
fejlesztési Minisz-
térium disztermé-
ben. Amarcius 15-i
Nemzeti Unnepségsorozat kapcsan meg-
rendezésre kerUl6 djataddén Dr. Los6 Jozsef,
a cég tulajdonosa Fazekas Sandor minisz-
ter drt6l vehette at az oklevelet és az em-
[éktablat. m

Dr. Loso Jozsef
tulajdonos
MIRELITE MIRSA

=& State recognition for
MIRELITE MIRSA

MIRELITE MIRSA Zrt. won the Hungarian Ag-
riculture Quality Prize. The award was cer-
emonially presented at the Ministry of Rural
Development on 13 March 2012. Minister Mr
Séndor Fazekas personally gave the diploma
and the memorial plaque to company owner
Dr Jozsef Loso. =

Dolgozni csak erds csapatban lehet!

Mercedes-Benz Vito Prime: a hétkoznapok hose

A Mercedes-Benz Vito Prime egy olyan megbizhato, rugalmas part-
ner, amely barmilyen vallalkozas egyediigényeinez alkalmazkodik, hi-
szen nemcsak a Mercedes-Benz haszongépjarmlvek kdzismerten
alacsony tUzemeltetési koltségeivel, hanem rugalmas alakithatosa-
gdval, versenyképes araval és gazdag felszereltségével is kitlinik a
hazai mez6nybdl.

A tapasztalt cégvezettk mér régota tudjak, hogy szakértelem, kel-
16 felkészlltség és megbizhatd hattér nélkil lehetetlen sikerre vinni
egy vallalkozast. Sok mulik azon is, hogy milyen partnert valasztunk
a hétkoznapi kihivasok legy6zéséhez, hiszen ez a dontés a cég jove-
jétis meghatarozza.

A Vito Prime mast alapéron tartalmazza a vezet6oldali légzsékot, a klima-
berendezést és az ESP menetdinamikai berendezést, illetve az elektro-
mos ablakemelBket és tukorallitast, valamint a dupla utasllést is.

Miért a Vito Prime?

Mert teljesen Uj, 4 hengeres motorgeneracio és a kivansagra rendelhe-
t6 BIUEEFFICIENCY hatékonysagi csomag révén a Vito Prime kategoria-
janak mértékadd modellie mind ar, mind pedig gazdasagossag és tar-

tossag tekintetében. Osszesitett Uzemeltetési koltségét megvizsgal-
va pedig ugyanolyan kimagaslé ar-érték arany jellemzi, mint a Merce-
des-Benz sszes haszongépjarmdivét.

A hétkdznapok nehézségeinek legyliréséhez ers motorokat, speci-
dlisan attételezett, ECO Gear hatfokozatu véaltdkat és széria hatsdke-
rék-hajtast kinal a Vito.

Lehetne egyedi?

Rugalmasséga és sokoldaliséga révén a Vito minden helyzetben
partner, hiszen kétféle tengelytavval, hdromféle jarmihosszal és
kilonbozd ajtévaltozatokkal és kombinacidkkal vasarolhatd meg.
A jarm{ két kilonboz8 plafonmagassaggal is rendelhetd, igy akar
7,4 m3 térfogatl raktér is kialakithatd benne, amely akar harom
EUR-raklapot és 1185 kilogramm tomeg( hasznos terhet is ké-
pes elnyelni.

A gazdag alapfelszereltség - valtozatos szinl és anyagu Uléskar-
pitok, tobbféleképpen allithatd vezetulés, szervokormany, allitha-
t6 korméanyoszlop, tavirdnyitos kbzponti zér, tarolérekeszek - mel-
lett most olyan hasznos extrak is rendelhetek, mint példaul a to-
latékamera. =

&% Mercedes-Benz Vito Prime: an everyday hero

Mercedes-Benz Vito Prime is a reliable and flexible partner that suits the needs of all types of enterprises, with its competitive price, many features and
low operating costs. Basic features of Vito Prime are driver side airbag, air conditioner, ESP, electric windows and mirror adjust and double passenger seat.
With the new 4-cylinder engine and the optional BlueEFFICIENCY package Vito Prime sets the standard high in its category, in terms of price, operation
costs and longevity. The vehicle can be ordered with two wheelbase lengths, two different heights, three lengths and different types of doors, so a stor-
age space up to 7.4m? can be created inside, capable of holding three EUR-pallets and 1.185kg of actual load. =
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Aprilis 12-én kertilt sor a Gyermelyi véllalatcsoport G malménak alapkdleté-
telére Gyermelyen. A malomban 24 ¢ra alatt 200 tonna légybulza, vagy 150
tonna durumbuza &rélhetd majd. A mintegy 2 millidrdos beruhazasnak ko-
szOnhetBen a lagyblza és a tojas mellett a durumbliza is kizarélag hazai,
vallalaton beluli forrasbol szarmazik majd.

A Gyermelyi tészta Magyarorszag piacvezett tésztdja. A teliesen automatizalt, eurdpai léptékben
is modern Uzemben készUl a Magyarorszagon elfogyasztott tésztak harmada. Az értékesités ke-
vesebb, mint 10 szazalékéat kitevl Vita Pasta durumtészta-termékesaldad az egyetlen, melynek
alapanyaga eddig a véllalaton kiviilrél szarmazott.

- A Gyermelyi tobb évtizedes torténete a legjobb cafolata annak, hogy a magyarok nem képe-
sek az osztrakokhoz és a németekhez képest szisztematikusan, [épésrol [épésre épitkezni - je-
lentette ki Orban Viktor az innepségen. m

Orban Viktor, Magyarorszag miniszterelngke és On 12 April the foundation stone of Gyermelyi group’s new mill was laid in Gyermely. Thanks to the HUF
2 billion investment, the mill will be capable of processing 200 tons of soft wheat or 150 tons of durum
wheat in 24 hours. Gyermelyi is Hungary’s market leading pasta and one third of all pasta consumed in

Toth Béla, a Gyermelyi Zrt. vezérigazgatéja egylitt
helyezték le a malom alapkovét

Hungary is made in Gyermelyi's state-of-the-art production facility. =

Aprilis 19-én kiizel félszaz magyar marka vehette 4t
Unnepélyes keretek kozott a Nemzeti Szinhazban a
MagyarBrands elismerést.

A Superbrands Magyarorszag Szakértdi Bizottsaga és
vezetBi mind nagyobb sziikségét latték, hogy a hazai
termékekre is kiemelt figyelmet forditsanak, ezért
hivték életre 2010-ben a MagyarBrands programot,
amely 2011-ben mésodszor 4llitotta dssze a vezetd
hazal mérkak listgjat.

A program célja olyan magyar vonatkozast markak
dijazasa, amelyek a magyar véllalkozdsok mélto kép-
visel®i lehetnek hazadnkban és hatdrainkon kivil is.
A programban részt vevd markak szamszer(sithe- |

t6 kritériumok alapjan, valamint a figgetlen szakér- £
tékbdl all6 bizottsag értékelése alapjan kaptédk meg
azelismerést. =

£& MagyarBrands winners named

On 19 April nearly fifty Hungarian brands received the MagyarBrands award at the National Theatre. Superbrands Hungary’s committee of experts estab-
lished the MagyarBrands programme in 2010, the aim of which is to award Hungarian brands that could successfully represent Hungarian enterprises on
the international stage as well. =

LIEGL & DACHSER

BIZTOS KAPCSOLAT A SIKERHEZ.

DACHSER European Logistics

Megerdsitené piaci helyzetét? Akkor valassza a LIEGL & DACHSER komplex logisztikai
megoldasait, amelyekkel versenyelényhdz juttatjuk vallalkozasat. Egyedi igényekre
szabott szolgaltatasok a logisztikai folyamatok minden terlletén. Megbizhatéan,
hatékonyan, és a legjobb kapcsolatokkal minden iranyba.
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Korszeriisodott

a SuperShop rendszere

A Laurel informati-
kai cégcsoport sike-
resen teljesitette Ma-
gyarorszag egyik leg-
nagyobb torzsvasar-
l6i programjanak, a
SuperShop Kartya sa-
jat kdzponti informa-
tikai rendszerének és
elszdmol6hazanak kor-
szerUsitéseét.

A rendszer a kdzponti pontkezelési és elszamolasi feladatokon tul
Uj fellleten biztositja az Ugyfélszolgdlati feladatok elvégzését, a
hattérben miikodd kdnyvelési, marketing- és vezet&i folyamatok
tédmogatasat, a supershop.hu weboldal elérését és a SuperShop
programba csatlakozott Erste Bank SuperShop kartydinak pont-
gylijtéshez és pontbevéltashoz kapcsolodd kartyakezelési és Ugy-
félszolgdlati munkajat.

- Szolgaltatasunk keretében a naponta dtlagosan 500 ezer tranz-
akcid kiszolgalasat biztosito rendszer mikodéséért felelink - nyi-
latkozta Arokszall4si Erik, a Laurel cégesoporthoz tartozé Erba g6
Kft. Ugyvezetd igazgatdja. - 2012. februdr 22-én a program dup-
lapont-bevaltasi akcidt szervezett, amely kiemelkedd forgalmat
eredményezett: ezen a napon rekordmennyiség(, azaz 1,3 millié
tranzakciot dolgoztunk fel.

&% SuperShop had its information
technology system modernised

Information technology group Laurel modernised SuperShop Card’s
own central IT system. The new system features a new surface for
customer service tasks, for supporting accounting, marketing and
management processes, accessing the supershop.hu website and
aids Erste Bank’s customer service and SuperShop Card management
work. With the new system an average 500,000 daily transaction can
be made. =

Harc az élelmiszer-hulladék ellen

JEsélyt az ételnek” cimmelindit orszagos rendezvénysorozatot a
Magyar Elelmiszerbank Egyesillet és a Tesco. Az orszag 50 Tesco
aruhazaban egy f6z6iskola keretében tudhatjdk meg az érdekld-
dok, hogyan cstkkenthetd az élelmiszer-hulladék keletkezése, és
milyen praktikakkal hasznosfthaték a maradékok.

- Az Elelmiszerbankkal kztisen szeretnénk tenni azért, hogy a
lehets legkevesebb étel keriiljtn a szemétbe. Erdemes hang-
stlyozni, hogy ha csokkentjik a keletkez® élelmiszer-hulladék
mennyiségét, azzal nemcsak kornyezettinket, hanem pénztar-
cankat is 6vjuk - hiszen a kidobott élelmiszer koltségét is a haz-
tartasunk viseli - mondta Iglédi-Csaté Judit, a Tesco vallalati kap-
csolatok igazgatdja.

Becslések szerint a magyar haztartasokban fejenként 40 kg élel-
miszer-hulladék keletkezik évente. m

== Fighting food waste

‘A Chance for Food' is the title of a series of programmes organised by
the Hungarian Food Bank Association and Tesco. In 50 Tesco stores all
over the country people will have a chance to learn at cooking courses
how to reduce food waste. Estimation is that every Hungarian house-
hold produces 4okg of food waste a year. =
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Megujul a tobb évtizedes multtal rendelkezé
ikonikus CAMPING marka! Orszagos

nyereményjatékkal egybekotve keriil ki az uj
csomagolas és felfrissiilt termékvalaszték.

Tamogatas

POS

Orszégos magazinok
Online hirdetés
Facebook

PR

aprilis  majus junius

CCICICC
CICICICC
CICICICC

Részletek: www.campingsajt.hu
A jaték idétartama:
2012. aprilis 15.-junius 15.

Pl

Camping sajt. Sziviink csiicske

V/ /L 4
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kiemelt téma

Kereskedelmi toplista 2011: Tesco, CBA, Coop az élen

Vasarlok, vallalatok, valtozasok

Hazénkban kirivan alacsony a fogyasztdi bizalom. En-
nek ellenére az élelmiszer, haztartasi vegyi aru és koz-
metikum bolti eladasa tavaly, az el6z6 évhez viszo-
nyitva, mennyiség szempontjabdl csak kis mértékben
csokkent. A vallalatok er6feszitéseinek koszonheto a
kereskedelem viszonylag |0 teljesitménye.

igyekeznek hatékonyan reagdlnia vél- :
tozasokra. Bevetik a korszer(i eladas- :
sztonzés teljes arzenaljat. Tobbek ko-
zOtt optimalis valasztékkal, atgondolt
arpolitikaval, vonzé promoéciokkal tore-

I smerik fogyasztéikat a vdllalatok, :

kednek a sikerre.

Tévéreklamban az élen

A ldncok tébbsége koncepciézus kam- :
panyokkal, aktiv rekldmozéssal igyek- :
szik megnyerni 4j vevéket, illetve novel- :
ni meglévo vasarléik lojalitasat. Ezzel egy :
idében, kedvez6 mellékhatasként erdsitik :
az egész €lelmiszer-kereskedelem imédzsat. : |
Tiikrozi az FMCG-véllalatok aktivitasat a
tévéreklamok koltési toplistdja is. Hazank
tévécsatornai mult évben 3,38 millié rek- : =

: Szalékyné Toth Judit

lamot sugaroztak. Ebbél tobb mint egy- Ggyvezetd igazgato, Nielsen

harmad, 1,27 milli6 jutott a napi fogyasz- :

tasi cikkek piacanak gyartoira.
A Nielsen kozonségmérése szerint a teljes

piaci rangsor elsé tiz helyezettje kozott ta-
valy is, tavalyelétt is kilenc olyan cég vég- :
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. keriilni a kommunikdcids piac és a bank-
. szektor legnagyobb tévéhirdetsje sem.

. Az FMCG-termékek tévében valé rek-
. lamozdsdra mult évben legtobbet a k-
. vetkez8k koltottek: Reckitt Benckiser,
. Procter&Gamble, Unilever, Danone, Hen-
. kel, COréal és Kraft Foods.

. Hipermarketek és élelmiszerldncok reklam-
© jaitahazai tévécsatornak tavaly 87,8 ezerszer
© sugéroztak. Ez 10 szézalékkal haladja meg
. azel6z6 évit. Az érdekelt vallalatok listaaron
. szamitott tévéreklamkoltése pedig 13 sz-
- zalékkal emelkedett, egyik évrél a masikra.
. A szektorban tévérekldmra listadron leg-
. tobbet a mult évben a kovetkezd vélla-
. latok kéltottek: Spar, Tesco, Lidl, Aldi,
: Auchan, Real, Coop és CBA.

. Fogyasztéi bizalom és forgalom

. Magyarorszagon az alacsony fogyaszt6i
. bizalmi index kévetkezményei egyels-
. re mérsékelten jelentek meg az FMCG-
. kereskedelem forgalmaban.

: Hazank mellett mashol is csékkent a bolti
. eladds. Szintén kisebb mennyiségi FMCG-
. forgalmat mért a Nielsen huszonegy fej-
. lett eurdpai orszdg koziil tavaly Ausztri-
. dban, Danidban, Finnorszdgban, Gorog-
. orszagban, Irorszdgban, Nagy-Britannia-
: ban és Svdjcban.

. zett, amely élelmiszert vagy hdztartasi ve-
© gyi arut gydrtott. '
Jellemzd a piaci helyzetre, hogy a kiemel-
kedé tiz kozé a mult évben nem tudott be-

-
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A vildgon nalunk a legalacsonyabb a fo-

: gyasztdi bizalmi index; a legutobbi negye-

dik negyedévben 30 pont volt, amikor a
globalis atlagos index 89 pontot ért el. Az-

- - -
i |




zal egy id6ben példaul a szomszédos Hor-
vatorszagban 43, Romanidban 59, Ukraj-
naban 70, Ausztridban pedig 90 pontos
indexet regisztraltunk.

Idén, els6 negyedévi felmérésiink sze-
rint a helyzet csak kis mértékben valto-
zott. Vilagszerte Ujra nalunk a legalacso-
nyabb az index, bar némileg javult. Koz-
vetlenill el6ttiink Gorogorszag és Portuga-
lia 4ll. Valamelyest nagyobb lett a mutatd
szomszédaink koziil Horvatorszdgban és :
Romédniaban, a negyedik negyedévhez vi-
szonyitva. Némi csokkenést regisztraltunk :
Ausztridban és Ukrajnaban.

. A piacvezetd Tesco a 2010. évi 666,5 mil-
- lidrd utédn 705,2 millidrd forint forgalmat
. ért el a 2011. mércius—2012. februdri iiz-
. leti évben.

. Utdna kovetkezik 2011-ben a CBA 565,
. mig a Coop 510 milliard forinttal. EI6bbi :
- bevétele novekedést, utGbbié pedig stabi-
- litast jelent, éves 6sszehasonlitésban.

© A toplistin harom helycserét regisztral-
- tunk. A Lidl az Auchan elé keriilt, a rang-

sor hatodik helyére. Az Aldi a drogerie

. marktot eldzte, és a tizenegyedik helyet
- foglalja el. Koziiliik a Lidl 234,6, mig az
- Aldi 69,0 millidrd forint bevételt ért el, a
: szazalékos emlitéssel. Erinti az élelmiszer-

. Nielsen becslése szerint. A Rossmann pe-

Harom helycsere

»Sok minden atalakult az FMCG-
kiskereskedelemben tavaly, de a toplista
élmezénye nem véltozott”, Igy kezdtem a
lancok 2010. évi rangsordhoz kapcsol6do
cikkemet tavaly, és a megallapitas 2011-
re is érvényes.

dig most tizenharmadik, mivel a Matchnal :
- nagyobb lett a bevétele az elmult év sordn.

Egyre tobben sporolnak
élelmiszeren

. Piackutatd szemmel egyre nagyobb figyel-
. met igényel, hogy szokatlanul gyorsan val-

28 Retail chain ranking 2011: Tesco, CBA and Coop
are the top three

and cosmetics retail volume sales dropped only slightly last year, in comparison with the previous year.

once a month - just like a year ago - and 31 of them do it weekly (last time this ratio was 29 percent). =
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© toznak a fogyasztdsi és vasarlasi szokasok

alegutébbi években.

- Péld4ul a Nielsen 2011. negyedik negyed-
. évi, globdlis online kutatésa feltdrta, hogy
. hdrom magyar fogyaszt6 koziil ketten vél-

toztattak koltési szokasaikon az egy évvel

. korabbiakhoz képest. Idén az els6 negyed-
. évben mdr a magyar valaszaddk 83 szdza-
- léka(!) nyilatkozott gy, hogy masként adja
- ki pénzét, mint tizenkét honappal ezel6tt.
. A valtoztatok legnagyobb része, kéthar-
© mada, ugy spérol, hogy olcsobb élelmi-

szerekre valt. Utdna kovetkezik, hogy ke-
vesebb haztartdsi energiat hasznalnak, 62

kiskereskedelmet az is, hogy a megkérde-

. zettek egynegyed része olcsobb alkoholos
. italokat vasarol, mint kordbban.

Lancok és ,,nagy” bevasarlasok

© Legtjabb ShopperTrends kutatésunk fel-
| tarta a vasérldsi és fogyasztési szokasok
. konkrét iranyvéltasait. Evente végezziik
- el a felmérést, hogy nyomon kévessiik a
. kereslet alakul4sat, a boltvalasztés krité-
Although the level of consumer confidence is strikingly low in Hungary (the lowest in the world: in the riumaitdl a vdsarlok egyes tizletldncok-
fourth quarter of 2012 it was 30 points when the global average was 89), food, household chemical :

kal valo elégedettségéig.

This relatively good performance is the result of hard work: the active approach of FMCG companies is Reglonkban a hlpermarketek’leggyakorlbb
reflected by the television ad spending ranking as last year Hungarian channels broadcasted 3.38 mil- : latogat01 a magyarok (a szlovékok mellett).
lion commercials and from this 1.27 million were from FMCG manufacturers. As for the ranking of retail :
chains, Tesco held ontoits r!umber one position: after the HUF 666.5—bill‘io_n performance_ last year, jn the gyarok étlag 3,6 lanc iizleteit keresték fel.
March 2011-February 2012 fiscal year Tesco’s turnover was HUF 705.2 billion. CBA came in second in the o . (g
ranking with HUF 565 billion, followed by Coop with a HUF 510-billion performance. The former’s revenue Ezzel kézépen dllunk régiénkban. Az oszt-
increased, while the latter’s did not change from the previous year. Three companies changed their posi- :
tipn in the ranking; Lidl, wi‘th a turnov_er of HUF 234.6 billion outper_formed Aucharj aqd climbed to_ t_he lek és romanok kevesebb lancba létogatnak.
sixth spot. According to Nielsen’s estimation, Aldi overtook drogerie markt and with its HUF 6g-billion : . .. » . s
turnover it is eleventh in the ranking. Rossmann is now thirteenth because it generated higher revenue : Elelmiszeriizletben ,,nagy” bevdsarldst ha-
than Match. Nielsen’s latest ShopperTrends survey revealed that in our region Hungarians are the big- :
gest hy_permgr_ket—goers, _together with Slov_akians. In the four w_eeks before the survey participating : szazaléka, ahogyan egy évvel korabban
Hungarians visited the units of 3.6 retail chains. Austrians, Slovakians and Czechs visited more and the : | , o ,
Polish and the Romanians went to fewer stores. 39 percent of Hungarians go for a big shopping trip : 1S Hetenként a tavalyel6tti 29 utdn most

31 szézalék. =

A megkérdezés el6tti négy hét soran a ma-

rakok, szlovakok és csehek tobb, a lengye-

vonta bonyolit le a magyar valaszadok 39

- ) ) )
(IT» MANUTAN AJANDEKUTALVANY
netté 10 000 Ft értékben

Amennyiben webaruhazunkban netté 20 000 Ft felett vasarol, vasarlasabol
10 000 Ft-ot adunk ajandékba!

Webaruhazunk arukészletébdl berendezheti iroddjat, raktarat, mihelyét, kidllito-
termét, Uzletét! Cégiink elényei: széles termékvalaszték (20 000 termék), gyors
hazhoz szallitds, mindségi garancia.

Ajanlatunk érvényes: 2012.majus 15-ig

Rendelését leadhatja:

a www.manutan.hu oldalon,

a 06 23 445 980 —as telefonszamon

vagy a manutan@manutan.hu email cimen.

A MEGRENDELESHEZ KERJUK TUNTESSE FEL
AZ ALABBI KUPON KODOT: HU10000

Manutan Hungdria Kft., 2040 Budadrs, Malomkg utca 5.
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Nielsen to

Elelmiszerkereskede

Uzlet Uzletek Lanc Osszes forgalom
tipusa szama neve milliard forint/
millié eurd

1. Tesco 705,2

Osszesen: 212 € 2525,7
HM 118
SZM 57 SZUPERMARKET, S-MARKET
CONV 37 EXPRESSZ

2. CBA 565,0
Osszesen: 3077 € 2023,6
HM 8
NSZM 66
SZM 632
EB 431
EB 1824 CEL, PRIVAT, PARTNER
C+C 35
D 22
NK 59

3. Coop 510,0
Osszesen: 5225 € 1826,6
SZM 131
EB 5039 MINI, MAXI, KISBOLT
C+C 55 ADU C+C

* Nielsen-becslés

A brutté forgalmi adatok a cégek sajat kdzlésén alapulnak. Ennek hianyaban a 2011. évi forgalmat a Nielsen piackutato
vallalat szakért6i becsléssel allapitottak meg, folyamatos kiskereskedelmi kutatasaik alapjan. Az euro adatokat az MNB
2011. évi kézéparfolyam atlaga (279,21 forint) alapjan szamitottuk ki.

ATesco forgalma a 2011. marcius-2012. februari tizleti évre vonatkozik.

A Spar forgalmi adata tartalmazza a 2011 végéig Spar szupermarketekké atalakitott Kaiser's lizletek bevételét is.

Uzlet Uzletek Lanc
tipusa szama neve

4.Spar

Osszesen: 389
HM 31 INT
SZM 358 SPA

5. Real

Osszesen: 2140
SZM 540 REA
EB 1600 REA

6. Lidl
D

148
7. Auchan
HM 12
8. Metro
C+C 13

9. Penny Market
D

C+C cash and carry DR
CONV  kényelmi (convenience) EB
D diszkont HM

nielsen


http://hu.nielsen.com/site/index.shtml

plista 2011

Imi lancok forgalma

Osszes forgalom Uzlet Uzletek Lénc Osszes forgalom
milliard forint/ tipusa szama neve milliard forint/
milli6 eurd millié eurd
389,6 10.Cora 86,1*
€1395,4 HM 7 €308,4
ERSPAR
R [ ]
11. Aldi 69,0*
367,0 D 78 € 247]
€1314,4
L ELELMISZER
DR 258 € 239,1
234,6*
€840.2 13.Rossmann 41,9
230’0 DR 178 €150,2
€ 823,8
1841 14.Match 41,3*
) SZM 121 €1479
€ 659,4
168,7* 15. Profi 28,0*
€ 604,2 D 73 €100,3
drogéria NK nagykereskedelem Kiadja a Grabowski Kiadé Kft. 1034 Budapest, Bécsi it 122-124. + Telefon: (1) 436-4499 - Fax: (1) 436-4488
glelmiszerbolt NSZM  nagy szupermarket E-mail: info@trademagazin.hu « www.trademagazin.hu

Nielsen, a fogyasztok médiahasznalatardl és vasarlasairél informaciokat, valamint ismereteket szolgaltato globalis vallalat.
hipermarket SZM szupermarket 1056 Budapest, Vaci utca 81. « Telefon: (1) 327-9700 « Fax: (1) 327-9790 « Email: hungary@nielsen.com » www.hu.nielsen.com
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Meghaladta a 700 millidrdot a Tesco b

&
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kozel 6 szdzalékkal novelte for-

galmdt a 2011-2012-es iizleti évben. A :
véllalat magyarorszagi brutté drbevétele :

705,2 millidrd forint volt. Miikodése so-

. ard forint adot fizetett be, amely tiz milli- :

ooz

. d4rd forinttal haladja meg az el6z6 évi be-
. fizetéseket. A ldnc hét uj tizlettel, dssze-
. sen pedig mintegy 11 ezer négyzetméter
. eladotérrel boviilt hazdnkban.
" A tavalyi év egyik kiemelt projektje a 100%
© magyar baromfi program volt, amely szept-
| : emberben indult a Tesco iizleteiben.
" © Azaruhazlanc havonta 1800 tonna barom- :

Tesco a szolgaltatasok bévitése és :
Aaz innovacié eredményeképpen : :
. — Vallalatunk tavaly kozel 19 milliard fo-

rintnyi beruhazast hajtott végre Magyaror-
. ban, hogy termékeikkel akdr regiondlis,
© tok szamat és stlyét druhdzainkban, és is- :
ran 2011-ben a Tesco 6sszesen 80,5 milli- :

fit és 1500 tonna sertéshust vasarol magyar )
. Tesco-Global Aruhazak

szallitoktol.

szagon. Novelni tudtuk a magyar beszalli-

mét n6tt a Magyarorszagrdl a Tesco-cso-

S& Tesco’s revenue was above 700 billion

In the 2011-12 fiscal year Tesco Hungary’s turnover augmented by 6 percent, thanks to innovations and

was launched in April. =

port mas orszagaiba
iranyul6 export volu-
mene is — mondta el
Gerry Gray, a Tesco-
Global Aruhézak Zrt.
vezérigazgatoja.

A viéllalat tavaly foly-
tatta a Tesco Extra

. Gerry Gray felujitasi program-
vezérigazgatd jat, valamint a Regi-

onalis Beszallitoi Fo-
rum sorozatat is, amelynek keretében ma-
gyar kis- és kozépvallalatoknak segit ab-

akar orszagos szinten a Tesco beszallitoi-

- vé valjanak.
A Tesco és a Budapest Bank egyiittmu-
: kodésével 2011 juniusaban hitelkartya-
. szolgéltatassal boviilt a kereskedelmi ldnc
© torzsvasarldi programja.
to_incre_asing the number of their services. Tesco Hungary’s gross revenue was HUF 705.2 billion, the re- A véllalat b&viteni kivé.nja Kiskereskedelmi
tail chain opened 7 new stores and created 11,000m? of new floor space. Tesco’s 100-percent Hungarian : ) L, . ., ) L.
poultry programme was very successful. Each month Tesco purchases 1,800 tons of poultry and 1,500 : szolgaltatdsait. Ennek elsd lépéseként az uj
tons of pork from Hungarian suppliers. Tesco Hungary CEO Gerry Gray told our magazine that they real- :
ised ir_westments in _the value of HUF 19 billion la_st year and started cooperating \_Nith more I_—iungarian : szolgéltatésa, amely a Vodafone-nal kozos
suppliers. They continued the Tesco Extra refurbishment programme and the Regional Supplier Forum, : , . . ,
. vallalkozasban, a negyedik mobilszolgdlta-

which helps Hungarian SMEs to become Tesco’s suppliers. Tesco Mobile, a joint venture with Vodafone
. toként lépett a magyar piacra. =

iizleti év els6 napjan indult a Tesco Mobile

CBA: a Prima és a Cent segitett i

z elmult évben a CBA-hal6zat tel- :
jes forgalma 565 millidrd forint :
volt, ezzel a gazdaségi vélsdg el- :
lenére sikertiilt kissé meghaladni a 2010- :
es, 555 millidrdos forgalmat. Az iizlet-
szam érdemben nem viéltozott, tovébbra :
is a CBA rendelkezik a hazai élelmiszer- :
kereskedelmi palettdn a legtobb iizlettel, :

ami 3372 egységet jelent.
A cégvezetés szamara nehéz év volt a ta-

diszkontoknak koszonhetéen nétt a forga-
lom, és maradt meg a korabbi boltszam.

képesek voltak fejlédni, és a lanc elitka- :
tegoridju tizleteinek szdma 2011-ben is :
gyarapodni tudott. Jelenleg mar 103 ilyen :
prémium mindségi egység miikodik or- :
szagszerte. A masik boltkategoria, a Cent :
diszkontok is folyamatosan gyarapod¢ :
szdmban dllnak a vdsarlok rendelkezésé- :
re, mar 22 tizemel ezekb6l. A tovabbiak- :
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tegoria fejlesztését.

oz

20, évfordul6jat idén iinnepld élelmiszerke-
- reskedelmi ldnc tervei kozott szerepel Hun-
A 2009 médjusatdl elinditott CBA Primak :

garicum Delikat nyitasa még Miinchenben,
Périzsban, Londonban és Madridban is.

. A CBA munkgjat a B.I.D. nemzetkozi szer-
© vezet 2011-ben ismét elismerte. A ,,Szazad
© Minéségi Dij Gyémént” fokozatanak étvéte-
. 1ére Genfben, 2011. mdrcius 6-an keriilt sor.
. A B.L.D. (Business Initative Directions)
. versenyében a vilag kozel szdz orszaga-
. nak kiilonboz6 tevékenységii véllalko-
- zasai mérettettek meg. A magyar lizlet-

. lanc 2007-ben a szervezet kitiintetésének
: . arany-, majd 2008-ban a platinafokozatat
. ban is {6 feladatnak tekintik e két boltka-
valyi, hiszen franchise-partnereik koziil :
tobb tucatnyian kénytelenek voltak bezar-
ni egységeiket, ami tobb mint széz CBA {iz- :
let megsziinését okozta. A 2009-ben elindi- :
tott CBA Prima elit iizlettipusnak és a Cent

kapta meg, 2010-ben pedig els6ként nyer-

- teela gyémantfokozatot, melyet 2011-ben
A parizsi nemzetkozi élelmiszer-ipari kidlli- -
tas pozitiv tapasztalatain felbuzdulva szept-
emberben Hungaricum Delikat tizletet akar-
nak nyitni Briisszelben, de a fennalldsinak

ismét megitéltek a magyar tizletlancnak.
Az elnyert gyémantfokozatu dij a min6-
ségbiztositas, a szigoru kornyezetvédelmi
el6irasoknak valé megfelelés és az élelmi-
szer-biztonsag terén elért eredmények el-

ismerésének szol. =

S& CBA: Prima and Cent came to the rescue

In 2011 the CBA network’s turnover was HUF 565 billion, surpassing the HUF 555 billion performance
of 2010 despite the recession. CBA still has the most units among Hungarian chains, precisely 3,372
stores. Last year was a difficult one as more than 100 CBA stores went out of business, but elite CBA
Prima stores (currently there are 103) and the 22 CBA Cent discount stores managed to increase overall
turnover and keep up the overall number of stores. CBA plans to open a Hungaricum Delikat delicates-
sen shop in Brussels in September, later to be followed by units in Munich, Paris, London and Madrid. On 6
March 2011 CBA won the ‘Century Quality Era Diamond Award’ of Business Initiative Directions in Geneva,
for its achievements in quality assurance, environmental protection and food safety. =
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A Coop sikere a folyamatos megujulasban rejlik

Az elmult id6szakban jelentdsen csokkent a kiskereske-
delem mennyiségben mért forgalma, és a fogyasztas
élénkulése a kozeljoviben sem varhato. Egy ilyen hely-
zetben meég kiélezettebb a kereskedelmi verseny, mint
maskor. A kemény feltételek és komoly versenytarsak el-
lenére a Coop jelenleg is Orzi megszerzett piaci pozicidit,
és nyereséget termel. Boros Pétert, a Co-op Hungary Zrt.
kereskedelmi igazgatdjat kérdeztuk.

Hogyan lehet elérelépni, vagy leg- :

7

aldbb egy adott szintet megorizni akkor, :
amikor nem vdrhatd, hogy a vdsdrlék :
tobbet koltsenek? Arcsikkentéssel nem

lehet csdbitani.

— Azt nem, de elétérbe lehet helyezni pél-
d4ul a sajat markas termékeket. Ebben az
4rucsoportban a legfontosabb a vonzé ar-
érték arany felmutatdsa, ez az, amivel az
egyre arérzékenyebb vevoket is meg le- :
het gy6zni. A sajat markas termékek fej- :
lesztésénél ezen felill messzemendkig :
igyekeztiink figyelembe venni a vasérléi :
igényeket. A végeredmény magdért be- :
szél: tartalmazza a Coop stilusjegyeket, : kBoros Péter

. - kereskedelmiigazgatd, Coop
megelégedettséget, letisztultsagot sugall, :

ugyanakkor modern és friss arculata van. :

Bevadlt?

- Bizonyara, hiszen a tradiciondlisan magas
aranyu torzsvasarl6i 1étszam, vagyis a Coop
Klub-tagok szama tovabb nétt. A torzsva- :
s&rl6i pontgytijt6 rendszer orszégos kiter- :
jesztését annak idején 34 ezer fével kezd- :
titk. KésGbb, a hiiséges vevéink megtartd- :
sdra és ujabb vasarlok meggy6zésére valo :
tekintettel 2010-ben déntéttiink ugy, hogy :
kiemelten kezeljiik a torzsvasarlokat. Mara :
a programnak kozel 600 ezer tagja van, akik :
843 telepiilés 1463 iizletében vehetik igény-
be a kedvezményeinket. A 2012-es év végé- :
ig el akarjuk érni az egymilli6 torzsvasarlot. :

mdrkds termékek? Ez lenne a titok?

célja, hogy a kovetkez6 években tobb szaz

naprakész, pontos adatokkal rendelke- :

- koziil elséként a Business Superbrands el-
© ismerést, amely visszaigazolds a szamunk-
© ra, hogy helyes titon jarunk. Ezt a dijat iiz-
© leti partnerségért, az iizleti partnerekkel
© val6 kapcsolataink min3ségéért kaptuk.

A boltok azonban nemcsak informa-
. tikai rendszeriikben tjulnak meg, ha-
. nem kiilsejiikben is.

. - Igy van. A Boltmegujitdsi Program kere-
. tében a Coop Gazdasagi Csoport moderni-
. zdlja iizleteit, azok kiils6-bels6 megjelené-
: sét, arculatdt teljes mértékben megujitja.
. A boltbesorolasi struktura attekinthetéb-
© bé vélt. A méret, a valaszték nagysaga és
© az elérhetd szolgéltatasok alapjén a boltok

ziink a kereskedelmi mozgasokrol, ame-
- lyek elektronikus uton azonnal elérhetdk. :
© A beszallito pontos képet kap a termék- :
forgalomrol, a tulajdonosnak segit a kész- :
letezésben, a vasarlo pedig gordiilékeny :
és megbizhato kiszolgalast kap minden :
nap. A rendszer rdaddsul a végén abszolut :
transzparens, ami a hatésagoknak kedve- :
z0. Az atlathatésdg kapcsdn itt szeretném
megjegyezni, hogy szdimunkra nagyon :
fontos a megbizhat6sdg minden vonatko- :
zasban, a beszallitokkal kotott megéllapo- -
dasoktol kezdve az druk és az adok kifize- :
téséig. A tavalyi évben a Coop nyerte el a :
magyar tulajdont kereskedelmi hélézatok :

Coop mini, Coop abc, Coop szuper katego-
ridba tartoznak. Az 4j arculat meghataroza-
sat pedig széles korti piackutatas, szakmai
tanulményok sora eldzte meg. 2012 végére
2883 1j Coop-arculatu boltot alakitunk ki.
A sok fejlesztésen feliil a tarsadalmi fele-
16sségvallalasrdl sem feledkeziink meg. Az
athéni és pekingi olimpidt kévetéen immar
harmadik alkalommal is utjara inditjuk a
MOB-bal egyiittmiikodve a ,,Kiildjiink egy
kozos hajrat!” olimpiai szurkoldéi mozgal-
mat. 2012 szeptemberében a magyar terme-
1ést kozéppontba allité Coop Rally is elrajtol,
s6t az év végén a Coop Segély Alapitvany is
folytatja a raszorulokat segitd programjat. =

. & Coop’s success lies in constant renewal

Péter Boros, the commercial director of Coop told our magazine that a retail chain can make progress

. .. .. 1 . - inthe current economic environment - when shoppers are not expected to spend more - by focus-
- Nem egészen, az 0] helyzetben nekiink is ing on private label products. In this product group a good price-value ratio can attract increasingly
valtoznunk kellett. Az informatikai prog- :
ramra eddig 5 milliard forintot forditott further: currently the programme has nearly 600,000 members, who can use their loyalty points in 1,463
; ‘ . , . stores of 843 towns and villages. Coop’s objective is to have one million programme members by the
a Coop-csoport, igy ma mdr az tizlethd- o4 of 2012 So far the Coop Group invested HUF 5 billion in its information technology development
l6zat tagjainak tobb mint fele részese le- :
het a rendszernek. A tovabbi fejlesztések system. Work continues in this field but a more efficient operation has already been achieved, with
. constantly updated data from stores being instantly available electronically. What is more, the system

- is perfectly transparent, making it easy to work with for the authorities. Coop also implements a Store
tovabbi tizletet vonjunk be a kozos infor-
matikai halézatba. Ennek koszonhet§en @ €nd of the year 2,883 reborn Coop mini, Coop abc and Coop super stores will welcomes customers. This
- is the third Olympic year that Coop and the Hungarian Olympic Committee organise their joint support-

jéval hatékonyabb a miikodésiink, hiszen ers’ programme. Coop Rally will promote Hungarian products in September and at the end of the years
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price-sensitive customers. Coop’s strategy seems to work as the number of Coop Club members grew

programme and as a result, more than half of the stores in the retail chain are part of the central IT

Refurbishment Programme, as part of which shops are modernised and their image is renewed. By the

Coop’s charity work will also continue through the Coop Support Foundation. =


http://www.coop.hu/
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SPAR Magyarorszag Kereskedel- :

mi Kft. 2011-ben is tovabb fejls-

dott, aminek meghatérozé ténye- :
z6je volt a cégcsoport halozatkorszert-
sité tevékenysége. Az év sordn ujabb 27, :
korabbi Plus iizletet épitettek 4t, emellett :
harom régi SPAR szupermarket is 4j kon- :
tosbe 6ltozott, valamint két iizletnyités-
ra is sor keriilt. Ez utobbiak egyike az or- :
szag legnagyobb — 2000 négyzetméteres :
— és egyben kdrnyezetbarat SPAR szu- :

permarketje Szegeden, benne az uj tipu-

st ,,SPAR to go” snack barral. Az év so- :
rdn harom uj City SPAR egységet nyitott :

a cég. 2011-ben megkezd6dott a Kaiser’s

ketek szama.

NI
AN

made the successful SPAR private label assortment more colourful. SPAR Hungary introduced the no-

the Hungarian Maltese Charity Service. =

. A SPAR Magyarorszag Kft. 2011-ben tin-
. nepelte tevékenysége 20 éves évfordulojat.
© A jubileumi évet végigkisérte a ,SPAR —
© J6 dontés! Még olcsbb!” szlogenen alapu-
: 16, széles kori marketingkommunikaci-
: 6s kampany, mely minden korabbit meg-
. haladé médiamegjelenéssel és ldtvanyos
. instore elemekkel parosult.

A 2011-es iizleti év mds tjdonsdgokkal is
: szolgdlt. A sikeres SPAR mérkatermék-va-
ran 13 ilyen aruhdz alakult 4t modern :
. berendezésli SPAR druhdzza. Mindezek :
eredményeként 2011 végén a SPAR iizlet- :
halézata 389 egységbdl allt, amelybdl 31
. volt az INTERSPAR és 358 a szupermar-
szupermarketek atépitése is, melynek so- :

lasztékot az tj SPAR PREMIUM termék-
csalad szélesitette. A vallalat bevezette tiz-
leteiben a Mastercard és Maestro bank-
kértydak, valamint az 4j technolégiaval el-
latott karorak, matricak altal timogatott,

érintés nélkiili kartyas fizetési rendszert,
: a Mastercard és a Maestro PayPassTM-t.
. Egyebek mellett a Magyar Maltai Szere-

SPAR Hungary expanded further in 2011 and an important element of this expansion was the refurbish- tetszolgdlattal kialakitott stratégiai egyitt-

ment of another 27 former Plus stores. Two new units also opened, one of them is a 2000m? supermar- -

ket in Szeged that features a ‘SPAR to‘go’ snack bar. At the moment SPAR’s network consists_ of 389 folytatta és elmélyl’tette a SPAR. A cég-
stores, from which 31 are INTERSPAR units and 358 are supermarkets. SPAR Hungary celebrated its 20th : davéri K6z Y
birthday last year with an all-round marketing communication campaign and after boosting its on-line : csoport a Budavari Nemzetkozi Bor- és

presence very quickly achieved great success in the social media. The SPAR PREMIUM product range

; . . theno- - SpAR Budapest Nemzetkozi Maraton f6-
touch PayPassTM payment solution, which works with MasterCard and Maestro cards and special wrist Do L., tval L e,
watches. The company continued and deepened its charity work through its strategic partnership with = tamogatol statusaval az orszagimazst po-

. zitivan befolyasol6 események mellé 4llt. m

miikodés révén karitativ tevékenységét is

Pezsgofesztival timogatasaval, valamint a

Irade ,, FMcG szakma vezets B2B lapja
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Két uj kozponti raktarral bo

lést tervez a Reél

véllalat életében mérfoldkének
Aszéml’t(’) valtozdst az év vége hoz-

ta el. Ekkor sziiletett meg ugyan- :
is hosszas el6késziiletek utan a dontés ar- :
r6l, hogy két 1j 6nall6 kozponti raktérhdz :
inditéséval hat megyében a Redl-kdzpont :
kozvetleniil is piacra 1ép.
Az azéta meg is nyilt raktarhdzak Buda- :
pesten és Pécsett az élelmiszer és haztar- :
tasi vegyi aru teljes szortimentjével all- :
nak viszonteladd partnereik rendelkezé-
sére. A pécsi druhdz mar a lakossag felé :
is megnyitott, aminek eredményeképpen :

Akétkozponti raktarhdz megnyitdsa azt is je-
. lenti, hogy az orszdg kozéps6 és dél-dunan- :
tali részén, hat megyét lefedve a Redl nema :
tagvallalatain keresztiil, hanem kozvetleniil, :

© - Eztaberuhazdst mar évek ota sziikséges-
© nek lattuk és terveztiik. A fejlesztés meg-
© valésitasdhoz mostanra allt 6ssze minden
. sziikséges tényezd — mondta Kujbus Ti-
© bor, a Redl iigyvezetdje. — Az Gj raktarhd-
. zakinduldsaval, illetve a Real-kozpont koz-
. vetlen piacra 1épésével a teljes Real cégcso-
: port strukturdja egységesebbé valik, a piac

ellatasa és szervezé-
se hatékonyabban
tud miikédni, ami-
nek eredménye re-
ményeink szerint a

a maganvasarlok is részesiilhetnek a C+C sajat raktarhazaibol 1atja el a halozathoz csat- csatlakozott tizletek
nagyker nyujtotta (ar)elény6kbol. . lakozott, illetve fiiggetlen iizleteket. forgalmanak és jove-
delmezdségének no-
. 2 . : kedésében fog tes-

B8 With two new central warehouses Redl plans expansion  : guibus Tibor Sl OB

Redl's turnover in 2011 was similar to their 2010 performance - the moderate growth was the result of :
inflation. At the end of the year Real decided to build two new central warehouses and in six counties :
provide Redl stores with goods directly (and not through member companies): the two new storage :

facilities - in Budapest and Pécs - serve partners with complete food and household chemical assort- : g;a¢ nagykereskedelmi raktart 6sszekotd
ments. Managing director Tibor Kujbus stressed that the investment was realised exclusively from their : , . s s
own resources and created 8o new jobs. Redlis the sth biggest from the food retail companies present : €8YSC8€S informatikai rendszer kiépitése.
o A fejlesztések és egységesitések bevezeté-
new warehouses, the group can react faster to everything and operate more efficiently. The next step : ¢ét4] a Redl az iizletek sokkal magasabb
is going to be expanding the information technology system of the two new warehouses, connecting all : , ot et re s .
of Redl's wholesale storage facilities with a standardised system. Reél expects these steps will better : szinvonalon torténd elldtasat, igy tovab-

. bi piaci novekedést remél.

on the Hungarian market and now that daily market information has become directly accessible via the

the group’s services and increase its market share. =

Szemkamera
az eladashelyi kutatasban

ELONYOK:

* Betekintést ad a vasarlok viselkedésébe valos bolti
kornyezetben

« Megmutatja, hogy a POS anyagok koziil mi kelti fel
a vevé figyelmét, vonzza szemeit, hol id6zik el
hosszabban

* A szemkamerdas kutatas eredményeit egyiitt
elemezhetjiik a Nielsen bolti forgalmi adataival

« Hasznalhato ismereteket nyujt az eladashelyi
marketing koltségek maximalis megtériiléséhez

* A szemkameras kutatast a Nielsen kiegészitheti
mas, nem tudatos dontéshozatali tényezék
(agyhullamok) vizsgalataval

Tovabbi informaciéért kérjiik, forduljon Abonyi Zsolt projektvezet6hoz

ligyvezetd igazgatd

Redl Hungéria A kovetkezd terve-

zett fejlesztés az Gsz-

nielsen

E-mail: zsolt.abonyi@nielsen.com
Telefon: 327 9777 (Budapest)
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Csatlakozzon

2 [(GLL]))Elelmiszer

vagy a | [Redl P@

halozatba!

A,\M|E|2T ERDEMES
REALOSNAK LENNI:

= Boltra szallito partnerek kondicioinak biztositasa = Beszerzés kedvezo6 aron

= Raktari vasarlasra egyedi feltételek

NT

ELELMISZER

= Erzsébet utalvany elfogadas

= Negyedéves visszatéritések <« Sikeres sajatmarkas termékkor tamogatott

értékesités osztonzéssel = Szakmai tanacsadas, tovabbképzés,

szakhatoésagi informaciok, valtozasok kozvetitése

= Olcsobb szolgaltatoi tarifak biztositasa (telefon, Uzemanyag, bank, energia, stb.)

= Hatékony értékesités 0sztonzo és hiiségprogramok (Redl Osztalykassza, egyedi

nyeremeényjatékok, stb.)

. Real Hungéria Elelmiszer Kit.

[ ] isalfeid Fuszert Kt

[ zo kit

|:| Alf6ld-Szeged Kft.

Bovebb informacio:

Borsod-Abatj-Zemplén

Szabolcs-Szatmar-Bereg

Jasz-Nagykun-Szolnok

|:| Alaszka Kit.

|:| Kelet-Alfi-Ker Kit.

[] Eresker it

Real Hungaria Elelmiszer Kft. Budapest

Madarasz Tibor

(70) 588-8010

Pécs Hadobas Béla (30) 336-4729

Kisalfold Flszért Kft. Gyor Barath lldiko (30) 747-0887
Z+D Kft. Keszthely Zsigray Jozsef (30) 600-1835
Alfold-Szeged Kft. Szeged Horvath Péter (30) 460-3062
Alaszka Kft. Debrecen Torok Lajos (30) 900-6064
Gyorfi Tibor (30) 606-4477

Harangi Laszlo (30) 579-9230

Kelet-Alfi-Ker Kft. Nyiregyhaza Bereczné Svéger Judit  (30) 900-2278

Elésker Kft. Gyula

Santa Andras

(30) 441-4973



http://realrt.hu/
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Tal a 150 bolton a Lidl ‘

iizemeltet. Mara mar Eurdpa legnagyobb

ban 1973 6ta miikodnek.

Lidl alapitdsa a 30-as évekre nyu- : kor kiilonos figyelmet fordit a cég a ma- :
Alik vissza Németorszégba, ahol :

jelenleg tobb mint 5000 egységet :
. ben, hiszen ezen termékek egy része sza- :
diszkont élelmiszer-kereskedelmi halo-
zatat tudhatja magaénak, 27 orszdgban °
van jelen. Anyacége a Schwarz-csoport,
amely az 6todik legnagyobb kiskereske-
delmi cég a vildgon. A Sczwarz csaldd a
Lidl nevet egy iizleti partneriiktsl, Lud- :
wig Lidl nyugalmazott tanart6l vdsarolta :
meg, mivel a ,,Schwarz” név negativ asz- :
szocidcidkat keltett volna a piacon. A Lidl :
uniformizdlt boltjai jelenlegi formajuk- :
- ahol textildruk, novények, ruhdzati ter- :
A Lidl Magyarorszagon 2004-ben jelent
meg piaci szerepléként, amikor is elsé lo-
gisztikai kozpontjat és 12 iizletét megnyi-
totta. Mdra mér orszdgszerte 152 druha-
za, 3 logisztikai kozpontja (Székesfehér- : ., : 4.
var, Hej%ikiirt, Szigetszentmiklds) és tobb B8 Lidl: more than 150 stores

. - , , - Lidl operates Europe’s biggest food discount store chain that is present in 27 countries. Lidl entered
mint 3500 dOIgOZOJa van. Az elmilt ne- © Hungary in 2004 with 12 stores and a logistics centre. Today they have 152 discount stores, 3 logis-
hény évben a diszkont élelmiszer-keres- :
kedelmi halézatok kozott atvette a veze- - items and the retail chain pays special attention to Hungarian suppliers when purchasing these goods.
" .. . . . Lidl's philosophy is to keep and enhance customer satisfaction from the moment a store opens. Besides
to szerepet. Az tizletek cikkelemszdma . weekly changing food promotions, the company also does non-food product promations, which feature

meghaladja az 1400-at, ezek beszerzése-

gyar beszallitokra, a magyar gazdasag :
tamogatdsdnak és fejlesztésének jegyé- :

mos eurdpai Lidl druhdz polcain is meg- :
taldlhato. :
A ldnc alapelve és egyben sikerének zdlo- :
ga, hogy a bolt megnyitasdnak elsé pilla- :
natétél a vasarlo elégedettségének meg-
tartdsara és fokozasara fokuszal. Tovab- :
b4 a vallalat mindig nagy hangsulyt fekte-
tett a vasarlas kényelmének biztositasara.
A Lidl a hetente véltoz6 food-akcidkon tdl :
non-food termékakcidkkal jelentkezik, :

mékek és berendezési targyak is megta- :
lalhat6ak, melyek rendkiviil kedvezd ara- :
kon keriilnek a polcokra. = :

tic centres and more than 3,500 employees all over Hungary. Lidl stores sell more than 1,400 enlisted

textiles, plants, clothing products and furnishings. =

Auchan: irany a magyar termeék

agyarorszagon a francia :
Auchan-csoport els6 druhdzat
1998-ban nyitotta meg. A kis- :
kereskedelmi cég jelenleg (a Cora egysé- :

geinek atvétele el6tt) 12 druhazat és 11

butiksort {izemeltet Magyarorszagon,

5600 munkavallaldt foglalkoztat.

Az Auchan Magyarorszag tavaly 230 mil-

i

lidrd forintos, az el8z6 évinél 2,3 szdza- :
lékkal magasabb forgalmat ért el, ami né-
héany millidrd forinttal elmarad az eredeti :
célkittizéstdl, a forgalombdviilés mértéke :
pedig 1,6 szdzalékkal alacsonyabb az éves :
inflaciondl. Az drak mérséklése érdekében

. jovére megsziinik a valsagado, 2014-ben
. mdr pozitiv eredményt konyvelhetnek el,
* © amit mar 2013-ban megkozelithetnek.

. Az Auchan kozel nyolcvanezer terméket
© forgalmaz. Nagyjabol 750 magyar beszl-
© litjuk van, s a termékvélasztékuk is 85-
© 90 szézalékban magyar termékekbél tevé-
. dik 6ssze. A kiskereskedelmi lancok koziil
. alegtobb hazai terméket, s6t a legtobb Ki-
: valé Magyar Elelmiszer emblémadval ell-
. tott drut az Auchan forgalmazza.

. Az Auchan 2009-ben dontott ugy, hogy
. sajat markds termékeket is kindl. Jelenleg
két 6, az energiakoltségeket 7 szdzalékkal : tobb mint 600 ilyen drucikk talalhaté az
sikertilt visszaszoritani. . Auchan aruhazak polcain.

A jelent6s adoterhek, valamint a magas
amortizaci6 miatt 7,6 milliard forint vesz- :

a véllalat tovabb csokkentette a mikodési
koltségeket, példaul a csomagoléanyago- :

&2 Auchan: Hungarian products is the way to go

boutique rows, employing 5,600 people. Auchan Hungary’s turnover was HUF 230 billion last year, 2.3

profit organisations. =

Trade 24
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teséggel zartdk a tavalyi évet. Abban re- :
ménykednek, hogy ha — igéret szerint — :
© megvasarolhaté Auchan-garancia.

. Az Auchan-dolgozok tavaly a munkahe-

French retail group Auchan opened its first Hungarian store in 1998 and currently has 12 units and 11 : lyﬁk 10-15 km-es vonzéskorzetében ta-

. 1alhat civil szervezddéseket, egyesiilete-
percent higher than in the previous year but in value sales expansion was 1.6 percent lower than the : ket, alapl’tvényokat vagy intézményeket
level of inflation. Due to the significant tax burdens and the high level of amortisation, Auchan realised : ., , , v eetae .
a HUF 7.6 billion loss last year. Auchan stores sell nearly 80,000 goods and 85-go percent of these come aJanlhattak tamogatasra. Koziiliik kerilt
from 750 Hungarian suppliers. The company started selling private label products in 2009 and currently :
they offer more than 600 such products. In the last few years the number of Auchan loyalty card holders :
has been growing dynamically. Another popular service they offer is the Auchan guarantee that can be : . . . ool ez
purchased with valuable electronic equipment. Each year the retail chain supports the work of 3 non- : lat tarl?ogljtaSI pOhtlkaJaban megfogalma—
. zottaknak. =

Az elmult években folyamatosan béviilt a
megnyitott Auchan-kartyak szama. Szin-
tén nagyon népszert szolgaltatasuk a na-
gyobb értékd miiszaki berendezésekhez

ki az a 3-3 nonprofit szervezet, amelyek
tevékenysége leginkabb megfelel a valla-
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szabott program a METRO-nal

METRO a mar t6bb éve tartd val- :
Aségot nem veszélyként, hanem le-

hetdségként élte meg. Igy a vélsag :
ellenére 2011-ben szamos djdonséagot, 4j :
szolgéltatast inditott utjara.
— A METRO nemcsak termékeket, ha- :
nem komplex, atfogd megolddsokat ki- :
ndl, szem el6tt tartva a legfébb szempon- :
tokat, hogy a véllal- :
kozadsoknak egyre : kusabban fejlodé teriilete lett. 2011-ben
fontosabb a mind- : megnyitottuk az elsé magyar nagykeres-
ség, a frissesség, il- :
letve a beszerzések- :
re forditott id8 mini-
malizaldsa, emellett

tunk az e-kereskedelem teriiletén.
Mindezen tdl tovabb fejlesztik a mar ed-
dig is sikeres, pizzériak, menzak és étter-

igénylik, hogy lehe- : mek szamara inditott ,,I love..” program- :
- téleg egy helyen be- : jaikat. A trader partnereik szdmara pe-
Krubl Yvette gjerezhessék a leg-
kommunikéciés vezetd 1 o :
METRO kiillonb6z6bb ter- :

. dig elindult a ,,A mi boltunk” program,
- amely mind kereskedelmi, mind marke-
. tingtdmogatast jelent, kotelezettségek nél-
- kiil. Mindezek mellett a személyes értéke-
. sités rendszere és annak finomitésa is el6-
© térben maradt.

. A2011-es éva METRO VevGakadémia ki-
. teljesedésének éve is volt, hiszen a MET-
. RO Magyarorszagon teljesen egyediilallo
. tuddskdzpontja mdr egy éve 4ll a tanulni
. vagyok rendelkezésére. Ez id0 alatt 914 ér-
kedelmi drive-int Keszthelyen; elindul- :
© sen 93 képzésen — 343 kiilonféle cég kép-
- viseletében. A Vevéakadémia egyben ki-
© tlin§ rendezvényhelyszin is: az utébbi egy

deklddo vett részt az eddig lezajlott, 6ssze-

évben nem kevesebb, mint 97 rendezvényt

© bonyolitott le 1933 résztvevével. =

mékeket — mond- . == More and more target group-oriented programmes from METRO
ja Krubl Yvette, a METRO Kereskedelmi : ! ! ! ! ¢
. e : One of these was the delivery service, started in 2010, to which new partners were added in 2011 and
Kft. kommunikécids vezetdje. — Eztaz el- : became one of METRO’s most dynamically developing areas. Last year the company opened the first
vet kovetve keriilt kidolgozasra és beveze- :
tésre 2010-ben példéul a kiszallitasi szol- : launching their facebook and youtube pages. METRO improved its ‘I love...” programme, which focuses on

, , 1y . pizzerias, public catering units and restaurants and for trader partners they established ‘Our Shop’ - a
gdltatds, amely 2011-ben tovdbbi partne- : |ot4i and marketing support initiative, without any kind of obligation from partners. METRO’s Customer

rekkel béviilt, igy a METRO legdinami-

METRO launched several new services in 2011, offering not only products but complex solutions as well.

wholesale drive-in store in Keszthely and entered the domain of e-commerce as well, at the same time

Academy organised g3 courses in the last 12 months, with g14 participants from 343 companies. =

. élelmiszerdiszkont-aruhazat masfél évti-

: 190 iizletében. (A 190. egység 2012. marci-
: us 8-an nyilt meg Veszprémben.)

. A Penny Market magyarorszagi fenndl-
. lasa 6ta sokat valtozott. Kiindulé aruva-

© folyamatosan fejlédik. Székhelye a Buda-
. pest melletti alsénémedi Eszaki Vallalko-
: z6i Teriileten talalhato.

. A diszkontldnc alacsony 4rakat, optimalis ér-
: érték ardnyt, a napi sziikségletekhez igazodd
. druvalasztékot, heti, rendszeres akciokat és

Penny Market a német Rewe- :
csoport tagja, Magyarorszdgon :
az egyik legrégebben jelen levd :
diszkontaruhdzlanc. Els6 magyarorszagi

sarléinak. A Penny Market céljai kozott sze-

aruk nemzeti termékek legyenek.

NI
AN

collecting bins and products with the ‘Blue Angel’ eco-label are especially ecological. =

: A mindennapi sziikségletek kielégitéséhez
. zede, 1996 kozepén nyitotta meg Szentesen. :
. Jelenleg kozel 1400-féle terméket forgalmaz :
' . mékek és az ismert markanevek is. Az id6-
. szakos, nem élelmiszer-ajanlatban kapha-
. tdéak szezondlis termékek is, amelyeket a
. kertészkedéssel, sporttal, barkédcsoldssal
© lasztéka a vevdi igényeknek megfelelden : foglalkozéknak kinalnak.

© A ldnc sajat torzsvasarloi kartyat mikod-
. tet Fan Game néven, amellyel hetente, ha-
. vonta és évente is nyerni lehet, ezenki-
- viil extra kedvezmények igénybevételé-
. rejogosit.

: A Penny Market kornyezettudatos
tulnyomorészt magyar termékeket igér va- :
. kifejezésre juttatni. Vdsarldinak kornye-
repel, hogy a Magyarorszdgon forgalmazott :
. biztosit, druhazaiban haszndltelem-
. gylijtéket helyez el. A tisztitoszereken
- lathaté ,Charta a fenntarthaté tisztita-
Penny Market Kft., a member of Rewe Group, opened their first food discount store in Szentes in 1996. sért” embléma azt jelenti, hogy a termek

Presently they have 190 units in Hungary and they sell 1,400 products. Penny Market has changed a lot

since entering Hungary but they keep offering low prices, products with an optimal price-value ratio, : pe vették a fenntarthatésdg szempontja-
kl ti d mainly H i ducts. P Market has it loyalt led : . . . , .
weekly promotions and mainly Hungarian products. Penny Market has its own loyalty programme called : it. A Kék Angyal 6kocimke pedig a kiils-

Fan Game: card holders are entitled to discounts and can take part in regular prize games. In Penny Mar- :
ket stores environmentally friendly shopping bags are available to customers, there are used battery :

. repel. m

az élelmiszerek és haztartdsi vegyi aruk
mellett megtaldlhatoak a sajat markas ter-

szemléletét tobbféle modon is igyekszik

zetbarat bevasarlotaskdkat, szatyrokat

kifejlesztése és gyartasa soran figyelem-

nosen kornyezetbarat termékeken sze-

o5 Trade|

magazin



srr77777 kiemelt téma

Eladtédk a Cora hipermarketeket

magyarorszagi Cora hipermarket- :
Ahél(’)zat az Europa tobb orszaga- :

ban is mikodd Louis Delhaize-

csoport tagja. Europaban 1969-ben jelent
meg az elsé Cora nevii druhdz, jelenleg °
82 miikodik Franciaorszagban, Belgi-
umban, Luxemburgban, Roméniiban és
Magyarorszigon. A magyarorszagi Cora
utolsé teljes gazdasagi éve 2011 volt, mert :
a tulajdonosok tigy dontottek, eladjak a :

halézatot az Auchan Magyarorszagnak.

Az elsé magyarorszagi Cora hipermar-
ketet 1997 méjusaban nyitottak. Jelenleg
hét hipermarketet tizemeltetnek, harmat :
Budapest vonzéaskorzetében (Torokba- :
lint, Budakaldsz, Fot), tovabbd Szegeden, :
s s nyujt, mint az ingyenes Cora buszjarat, :
A Cora hipermarketek 12 000 négyzetmé-

. &2 Cora hypermarkets have been sold
Cora aruhdzak beszerzési tevékenységét :
eddig a Provera Kft. — a Cora, Match és Pro- . currently there are seven, but last year the owners decided to sell them to Auchan Hungary. The aver-
: age floor space of Cora Hypermarkets is 12,000m? and Provera Kft. takes care of their sourcing activ-
¢ ity. Cora’s management has always emphasised that they pay highlighted attention to the quality of
. their products and services. They were the first hypermarket chain to introduce the HACCP food safety
A cégvezetés mindig is hangsulyozta, ° system and they also adopted the international quality management standard ISO. Waste is collected

. h . selectively in nearly all Cora stores and they were the first to organise disposable PET bottle return in
hogy kiemelt ﬁgyelmet forditanak ter- . certain stores. Cora offers convenience services such as the free Cora bus service to stores, Cora pri-

mékeik és szolgaltatasaik mindségére. A

Miskolcon, Debrecenben és Szolnokon.

teres atlagos eladotérrel rendelkeznek. A

fi tizletlancok kozos beszerzési kozpont-
ja — végezte.

magyarorszagi hipermarketpiacon a Cora :
. vezette be els6ként a HACCP élelmiszer- :
. biztonsdgi rendszert. A magasabb szin- :
vonald komplex szolgdltatés, a szervezet- :
tebb és szabalyozottabb munkavégzés ér-
dekében 4druhdzaikban miikodtetik az ISO
mindségiranyitasi nemzetkozi szabvanyt. :
A Cora sokat tesz a kornyezetvédelemért, :
a kornyezet iranti feleldsségtudat ersi- :
téséért. Csaknem minden druhdzukban :
. megteremtették a szelektiv hulladékgytj- :
tés feltételeit. E16szor a Cora vezette be :

az eldobhat6 PET-palackok aruhazi visz-

szavételét, els6 1épésként a budakalaszi és
. jegyek beszerzésére, tovdbba SMS-klu-
. bot, amely az aktudlis Cora események-

torokbalinti druhdzaiban.
A Cora olyan kényelmi szolgaltatdsokat

a Cora privat kolcson, a Cora aruhitel, a
pontgytijtd Cora bizalomkartya, az iiveg-
. visszavalto, vagy a tortarendelés. Mtikod-

tetnek kulturklubot szinhdz- és koncert-

rdl, akciokrdl értesiti a vasarlokat. m

Hungarian Cora hypermarkets belong to the Louis Delhaize Group. The first unit opened in 1997 and

vate loan or the Cora loyalty card. =

Mindségi termékek,

o n

z ALDI 2012-ben is tjszert mar-

ketingkommunikacids aktivita-
sokkal jelentkezett. Az aruhdz-

lanc idei elsé kampdnya rejtélyes jaték- :
ra hivta a vasdrldkat: a kreativon egy fa :
torzsére kitlizott hirdetés szerepelt, ame-
lyen eztttal nem elkoborolt hdzidllatot
f?;?i“‘tik’ lll(a}nef?lj lged"ezo drt krerﬁes . 8% Quality products and creative advertisements -
ejfol, kaukdzusi kefir, mogyords csoko- : .
Jo | XEUT, OBYOres . further successful campaigns by ALDI
1adé és izletes bécsi virsli lel6helyét. Ter- : _ _ i o _
* ALDI implemented new types of marketing communication campaigns in 2012 too. An important mes-

. sage was that a weekend shopping can be done in ALDI in just 15 minutes because checkout is so fast. In
az ALDI uzletek kinalataban érhet6 el, :
am ezt a kreativ szandékosan nem emel- and on their money-back guarantee. For non-food prqduct; Which c_os"c more than H)Ul-j 12,500 ALDI OffEI:S
Ki h Ki a hirdetd. A rei- a 2-month guarantee, while for cheaper products this period is unlimited. Tibor Székacs, ALDI Hungary’'s
te k1, sem azt, hogy Ki a hirdeto. A rej- ¢ managing director is convinced that their messages will persuade many shoppers all over Hungary that
tély kibogozasdban az ALDI a plakato- :

mészetesen mind a négy termék egyediil
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abb sikeres ALDI-kampdan

kreativ reklamok -

ok

. dolgozdja, illetve az SGS Hungaria Kft.
. mez8gazdasagi laboratériumok vezetd-
. je mutatja be az iizletekben kaphato ter-
: mékek szigort mindségellendrzését. A
. kampdny masik {izenete az druhdzldnc
. kon és az online hirdetéseken feltiinte- :
. tett keressuk.info weboldalon adott se- :
. gitséget az érdekl6d6k szamdra.
- A, Keressiik!” kampany hirdetéseit egy ki- :
© emelten fontos iizenettel egészitették ki: :
© az ALDI iizletekben egy hétvégi nagybe- :
. vasarlds — a gyors pénztaraknak koszon-
© hetéen is — akér 15 perc alatt is elvégez- :
: hetd!
Az druhdzlinc rdaddsul aprilis és ma- :
© jus sordn tjabb kampany keretében hiv- :
. ja fel a figyelmet az ALDI-t a verseny- :
tarsaitol megkiilonboztetd elénydkre. A
reklamokban nem népszerti sztarok, ha- :
nem egy ALDI vésarlo, az ALDI egyik :

pénzvisszafizetési garancidja: ennek ke-
retében a 12 500 forintnal dragabb ter-

mékekre 2 honapig, mig az ennél olcsébb

arukra korlatlan ideig nydjt visszavasdr-
lasi garanciat a cég. ,Hissziik, hogy tize-
neteink orszagszerte ismét szamos ma-
gyar vasarlot gyéznek meg arrdl, hogy az
ALDI-t érdemes kiprébalni, hiszen az tiz-

. leteinkben kaphato, kival6 ar-érték ara-

nyu, mindségi termékek konnyen, sor-

. ban allas nélkiil vasarolhatok meg, az elé-

gedettséget raadasul pénzvisszafizetési
garancidnk is emeli” — teszi hozzd Szé-
kdcs Tibor, az ALDI Magyarorszag Elel-
miszer Bt. ligyvezetd igazgatdja. m

April and May ALDI launches another campaign, this time focusing on the quality of goods in their stores

it is worth trying ALDI. =
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ALDI tajékoztatd

VEGYEIMEG?
Vasaroljoniminosegiarutaz ALDI lizleteiben!

NEM TETSZIK?

Barkivel megtorténhet, hogy valamilyen ok miatt nem tetszik
a megvasarolt aru.

VISSZAVASAROLJUK!

Hozza vissza az arut, és mi visszatéritjiik Onnek az arat.

AZ ELEGEDETTSEG GARANTALT!

Mindig orom szamunkra, ha vasarloinkat elégedettnek latjuk.

M . www.aldi.hu
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Az esetleges helyesiras nem tudunk felel6sség

*A12 500 Ft értékhatarig megvasarolt termék esetében korlatlan ideig, mig az ennél drdgabb vételard drunal a vésarlastol szamitott
2 hénapig all médunkban visszatériteni a termék ardt. Szolgaltatasainkrol és termékeinkrél tovabbi informaciét a www.aldi.hu oldalon taldl.
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gy tlnik, hogy sikeriilt terve-

Rossmann Magyarorszag Keres-

kedelmi Kft. az elmult csaknem két év- - 22 Rossmann has profited from Schlecker’s bankruptcy

tized alatt tekintélyes novekedést értela :

hazai piacon.

A hagyoményaihoz ragaszkodé német
csaladi véllalkozds a Schlecker CS(”’djé' the headquarters of the Hungarian affiliate. Rossmann rented more than 27,00om? from Goodman in
vel hirtelenjében a német piac médso- :

Profitalt a Schlecker csodjébol a Rossmann

. dik legnagyobb drogérialdnca lett. A :
: Rossmann drogériahdlézat forgalma :
. fenndlldsa dta el8szor tavaly haladta :
: meg az dtmillidrd eur6t. Az immdr mé- :
. sodik legnagyobb német drogérialanc :
- bevételei 10,5 szézalékkal 5,12 millidrd '
© euréra néttek 2011-ben. Erre az évre to-
© vabbi novekedést varnak, céljuk az 5,7
. millidrd eur6 elérése.
' A marjanuarban kozzétett el6zetes részlete-
© zés szerint tavaly Németorszagban az 1612 :
| : Rossmann iizlet 10 szdzalékos forgalom-
- emelkedéssel 3,81 millidrd eurdt értel. A :
© 919 kiilfoldi - lengyelorszagi, csehorszagi,
: magyarorszdgi, torokorszagi és albniai - :
. érdekeltség 12 szdzalékos emelkedéssel 1,32
. millidrd eurés forgalmat bonyolitott 2011-
© ben. A cég hat eurdpai orszagban osszesen
iket megvalositani, hiszen a :

mintegy 33 ezer alkalmazottat foglalkoztat.
A Rossmann elsé tizletét 1993 decembe-
rében nyitotta Debrecenben. Azéta or-
szagosan mintegy 200 tuzlettel béviilt.
Az elmult évben a Rossmann iizleteinek
nagy részét atalakitotta, a vasarléi igé-
nyeket szem el6tt tartva modernizélta
az lizletbelséket.

© Az 4j logisztikai kozpontba 2009-ben

koltozott a cég, ahova a vezet6 német
drogérialanc hazai leanyvéllalata a tel-

. jes cégkozpontot is atkoltoztette. A

Goodman altal fejlesztett és iizemelte-
tett logisztikai kozpontot a ldnc igényei
szerint alakitottak ki. A cég Ullén dssze-
sen valamivel tobb, mint 27 ezer négy-
zetméter teriiletet foglal el, amelyet 12
évre vett bérbe. =

Schlecker’s bankruptcy made the Rossmann drugstore chain Germany’s second biggest, with a turnover
above EUR 5 billion for the first time in company history. In Hungary the first Rossmann store opened
in Debrecen in 1993 and since then about 200 more units have been established nationwide. Last year
Rossmann refurbished the majority of its stores, modernising stores’ interior design in line with con-
sumer expectations. The company started using its new logistics centre in 2009, which also became

Ul for 12 years. =

Lenduletben a dm-drogerie markt

z els6 dm-drogerie markt iizlet

1993 jaliusaban nyilt Budapes-
ten, husz évvel a cég karlsruhei :
debiitdldsa utan. Az elmult 19 év sordn
a dm 256 iizlettel és 2251 alkalmazottal :
rendelkezd, nyugat-eurépai multinaci-

onalis haldzatta fejlédott Magyarorsza-
gon.

A dm a 2010-2011-es iizleti évet is sike- :

resen zarta, és jelent6s novekedést ért el.

A dm Ausztria-csoport (az ausztriai dm :
100 szézalékos magyarorszagi, csehorszd-
gi, szlovdkiai, szlovéniai, horvatorszagi, :
szerbiai, bosznia-hercegovinai, roméniai :
és bulgdriai leanyvallalatai) 1,687 millidrd

euro forgalmat ért el, ami az el6z6 tizleti

. jelent. Ebb6l a magyarorszagi dm forgal-
ma a 2010-2011-es gazdasagi évben 225
milli6 eurdt tett ki. Ez utobbi 65,85 milli- -
ard forint volt, ami a gazdasagi valsag el-
lenére novekedést jelent az el6z6 évhez
képest. A dm a hazai piacon még tovébb :
© tudta novelni piaci részesedését.
A dm 2011 novemberében, az atépitést : |
kovetden nyitotta meg jra az Allee Bevd-
- sarlokozpontban miksds iizletét, amely :
igy az els6 kétszintes eladotérrel rendel- :

kez6 tizlet a magyarorszagi halozatban.

Az iizletlancnak kéttucatnyi sajat marka- k
ja van, a legnagyobb sajat marka 400 ter-
. méket jelent. A torzsvdsdrlok szima meg-
- kozeliti az egymillict, és 6k adjak az ossz-
évhez képest 7,23 szézalékos novekedést :

forgalom mintegy 70 szazalékat.

&2 dm-drogerie markt is in top form

The first Hungarian dm store opened in Budapest in July 1993. Currently they have 256 units all over :
Hungary and employ 2,251 people. In the 2010/11 fiscal year dm’s turnover was HUF 65.85 billion in : megelézés biztonségéval dvni a karos nap-
Hungary, growing from the previous year despite economic recession. dm also managed to increase its : 1« e s
share of the Hungarian market. dm stores sell two dozens of private labels and 400 products belong : sugaraktol, €s megtanitani Oket arra, ho-
to the biggest of these. The number of loyalty card holders has almost reached one million and these
: : . kint jatszanak a napon. A vasarlok segit-
dangers of sunshine and teaches children how to protect themselves from the harmful rays of the sun. :
With the help of customers dm reached nearly 300 kindergartens and provided them with protective :

¢ rilt elérniiik és naptejekkel timogatni. =

customers are responsible for 70 percent of total sales. dm's CSR campaign raises awareness of the

lotions for free. =
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A 2010-2011 gazdasagi évben a dm ma-

. gyarorszagi leanyvallalata is Gtjanak in-
. ditotta az elsé ,,Egyiitt egymasért” CSR-
. kampdényt, a Nap gyermekeit. A kezde-

ményezés célja az 6vodas gyermekeket a

gyan védekezzenek megfelelden, amikor

ségével kozel 300 dvoda gyermekeit sike-



Csemege-Match Kereskedelmi :
AZrt. a francia-belga tulajdonban : :
. 2@ Csemege-Match: quality groceries - comfortabl

ja. A cégcsoport Magyarorszagon kiviil :
Franciaorszdgban, Belgiumban, Luxem- : consists of 113 stores with a floor space of 300-2,500m? and they have more than 2,000 employees.
. e . S © The number of items they sell varies between 4,500 and 16,000. Convenient shopping close to people’s
burgban és Romdnidban jelen 1évé iizle- . homes is what Csemege-Match offers and they pay increased attention to ensuring the high quality of
teiben, tobb mint 6tvenezer alkalmazot- :
: much time to eat but like fresh, quality products. The ‘quality groceries - comfortably’ concept per-
: fectly materialised in the supermarket at Duna Plaza, which opened recently. According to press reports,
. Match stores may soon be acquired by one of the Hungarian-owned purchasing cooperations if the Louis

halézatahoz orszédgosan 113, 300-2500 :

lev$ Louis Delhaize-csoport tag-

tal 11 millidrd euros éves forgalmat ér el.
A Csemege-Match Kereskedelmi Zrt.

yelmesen j6t

kiemelt téma szzzz777

. meg, akiknek kevés idejiik van az étkezés-
© re, f6zésre és a friss, j0 minGségli terméke-

" ketkeresik. Erre lehet példa a Gourm&Go

. négyzetméter kozotti eladotérrel rendel- :
© kezé bolt tartozik, amelyekben tobb mint :
© kétezren dolgoznak. Az druvélaszték 4500
© és 16 000 termék kozott van, az iizletmé-
© rettdl fiiggden.
© A Csemege-Match szupermarketekkel az :
- tzletcsoport a lakohely kozeli boltokban
: kényelmes vésdrldsi koriilményekkel és :
. szinvonalas kindlattal varja lojalis vevo- :
. it. A cég stratégidjdban fontos szerep jut a
. friss dru — z6ldség, gytimolcs, valamint a
© pékaru - kifogastalan minésége biztosi-
© tasanak, illetéleg a termékskala folyama-
: © szintén lakéhely kozeli Profi iizletek) az

"wor

. tos bdvitésének.
. Ennek részeként az olyan fizet6képes fiatal :
. és kdzépkorosztalybeli vasarlokat céloztdk :

marka is.

A kényelmesen, j6 mingséget Match-kon-
cepcio gyakorlatba vald atiiltetésére példa
a kozelmultban a Duna Plaza tizletkoz-

. pontban feldjitott Match szupermarket.

Nemcsak a raktar és az eladotér egymas-
hoz viszonyitott aranyan javitottak, utob-
bi elforgataséaval a plaza fel6l latvanyosab-
b4, vonzobba tették a boltbelsét.

A kozelmult sajtéhirei arrdl tudositot-
tak, hogy amennyiben a Louis Delhaize-
csoport eladja magyar érdekeltségeit, a
Match-haldzat egységei (csakigy, mint a

egyik hazai beszerzési tarsasag tulajdo-
naba keriilhetnek. =

Csemege-Match Kereskedelmi Zrt. is a member of the Louis Delhaize Group. Their Hungarian network

fresh products. Match’s Gourm&Go brand targets young and middle-aged consumers who do not have

Delhaize Groups sells its Hungarian units. =

Profi: novekvo kereskedelmi szinvonal

Profi Magyarorszdg Zrt. a francia :
Atulajdonban 1év6 Louis Delhaize- :
csoport tagja. A vilag szdmos orsza- :
gaban taldlkozhatunk a csoport tagjaival: :

hazank mellett Romanidban, Belgiumban,
Luxemburgban, Franciaorszdgban, Angli- :

aban, de még az Antillakon is képviselteti
magat szamos iizlettel a vallalat.

A Profi 1989-ben, Magyarorszigon elsé- :

ként, uttéor6 mdédon nagykereskedelmi

szét zoldmezOs beruhdzassal 1étesitette,

masik részét a Kozért-privatizaci6 sordn :
vasarolta, és az orszag kiillonb6z6 megyé- :

iben jelenleg 73 boltot iizemeltet.

Mir évekkel ezeldtt hozzdkezdtek a bolt-
haldzat atalakitasahoz, méghozzd azzala :

Lo

céllal, hogy a meglévé boltjaik feltjitdsa

D . - . .
utdn noveljék a szolgaltatds szinvonalat, | = Profi: improving the level of retail
A boltok kiilsé és belsé atalakuldson es- : Profi Magyarorszag Zrt’s owner is the Louis Delhaize Group. Profi appeared on the Hungarian market in
. . 1s . . . 198g, establishing a food discount store chain from wholesale warehouses. Some of their units were
tek 4t, ennek sordn létrehoztdk a disz- . greenfield investments and they bought a few of them in the privatisation process. At the moment there
kont a diszkontban zénat, igy kialaki- :
tottak a ,,200 forintos” részt, de sort ke- : instance they created a ‘200-forint zone’ in each store and started more dynamic in-store marketing. In
. Proff's communication strategy they put ‘Profi values’ in the limelight: groceries made in Hungary, good

ritettek a Zéldség-gyﬁmélcs arusitohe- . prices and private label products. There is a long list of the latter, including dairy products, frozen goods,
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lyek korszertisitésére is. Ennek lényege, :

hogy az dru ne veszitsen frissességébél és :
a vasarlé kényelmesebben valogathasson. :
Az atalakitdsokkal egy idében javitottak :
a reklamon, és dinamikusabba tették az :
aruhdzi marketinget. A Profi kommuni-
kéci6jaban, megjelenéseiben a ,,Profi ér- :
. tékek”-re helyezi a hangsulyt: a Magyar- :
© orszagon elballitott termékekre, a kedve-
z6 arakra, a sajat markds termékekre. A :

"o

. sajat marka erdsitése érdekében célird- :
raktarhdzakbol hozott létre élelmiszer- : :
diszkont-haldzatot. Uzleteinek egy ré- :

nyos termékakcidkra keriil sor.

Tekintélyes a Profi sajatmarka-lista-
: ja, amelyet tejtermékek, felvagottak, fa- :
gyasztott, mirelit termékek, csomagolt :

"o

pékéruk, alapvetd élelmiszerek, édessé- :
. gek, snackek, hdztartasi cikkek, vegyi :
aruk, kozmetikai cikkek, konzervek, al- :

lateledelek és kiillonbozé alkoholos és al-
koholmentes italok alkotnak. =

are 73 Profi stores in Hungary, which have been redesigned and refurbished a couple of years ago. For

confectionery, snacks, household and chemical products, pet food and beverages. =
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©
Hungary

Koltségcsokkentés és nagyobb
fogyasztdibizalom - vanra megoldas!

Kevesebb termékvisszahivas a polcokrdl, a lejarati da-

tum hatékonyabb ellentrzése és szinvonalasabb, vevo-
barat szolgaltatasok bevezetése - ebben ny(jt segit-
séget az () vonalkodtipus, a GS1 DataBar.

¥

Egyre tobb a tudatos vasarlo, aki biztos akar lenni a termék mindségében, tIJdni akarja

=

az ru szdrmazasi helyét vagy termeldjét

.

vente szdmos alkalommal taldl- :
E kozunk szembe azzal a problémad- :

val, hogy egy kereskedelmi ldnc :
nem tudja min6ségmeg6rzési idén belil
értékesiteni a beszerzett drut, ezért a pol-
cokrél vissza kell hivnia a terméket, hogy
a vasarlokat ne érje kar, és eleget tegyen :
- vevok elégedettségére is szolgal.
© Az elmult évek nagy visszhangot kivélté :
- ujracimkézési és termékhamisitési esetei :
© ravilagitottak arra, hogy a termék pon- :
© tos azonositdsa és nyomon kovetése is :
. elengedhetetlen a biztonsag érdekében. :
. Azokban az iizletekben, ahol informati-
. kai rendszer szolgdlja ki a kereskedelmi
- folyamatokat, ez ma mar alapvetd elvarés. :
© A hat6sagi el6irdsok mellett immar egyre
© tobb a tudatos vésarlé is, aki biztos akar :
© lenni a termék mindségében, tudni akar-
© jaaz dru szdrmazasi helyét vagy termel- :
jét, miel6tt a kosardba teszi azt. Azonban
sok terméktipus esetében, mint példdul :
a z6ldségek-gylimolcsok vagy a hisok, a :
. jelenleg alkalmazott rendszerek ezen in- :
formdacidkat nem tudjdk automatikusan :
. biztositani, igy ezt a feladatot csak jelen- :
t6s pluszmunkadval és rdforditéssal lehet :

az élelmiszer-biztonsagi el6irdsoknak is,
hogy a lejart hatar-
idejli termék polcon
maradasa altal oko-
zott imazsrombolo
hatast mar ne is em-
litstik.

— Az SGS Hungdria
immar tobb mint 20
éve vizsgdlja a gydr- =—

tasi higiénia mellett uKz'lz; g{g:;g
a termékek allan- sgs

d6 mindségét, a ki-

szerelések tomegét, a minéségmegdrzési :
id6t, és tdimogatja gydrts- és kereskeds-
partnerei munkajat — mondja Kiss Ago- :

ta, az SGS Hungaria Kft. mez6égazdasagi

és fogyasztasi cikk divizidjanak vezetéje.

— Amint mas orszagokban, ugy itthon is

iddszerti, hogy ezekre a problémdkra in- :
formatikai megoldast vegytink igénybe, és

2012. Trade
TradefKCly

ot nyujtson a termék, ha lejart a fogyaszt-

megoldani.

: A GS1 vonalkédok uj jelképcsaladja, a GS1
. DataBar alkalmas arra, hogy a jelenlegi

termékazonositd szam mellett kodoltan

. tartalmazza az druhoz kapcsol6dé tovab-
: bi kulcsfontossagu adatokat, példdul an-
. nak minéségmeg6rzési hataridejét, sulyét
. stb. Ez lehet§vé teszi Gj tipusu szolgélta-
. tasok bevezetését (pl. lejarat el6tti akciok,
. lejart szavatossagu termékek blokkoldsa),
' afogyasztdi bizalom novelését és a vasar-
. 16k magasabb szintii kiszolgalasat. Rdadd-
. sul a GS1 DataBar fontos elénye, hogy ez
© ajelképcsaldd — szemben a GS1-128-as
f © jelképpel vagy a QR-kéddal - leolvasha-
. © t6 a jelenleg hasznalt pénztari szkenne-
. rek tobbségével.
| — A Kiterjesztett termékinformdciokat
. hordozé vonalkédok vildgszerte, igy Eu-
. répéban, s6t a kdrnyez6 orszagokban is a
. gyakorlatban kiprobalt és jol bevélt megol-
. désoknak szdmitanak. Lengyelorszégban,
© Ausztridban, Belgiumban, Irorszagban
. szamos példa igazolja sikeriiket. Ausztri-
: dban és Belgiumban a minéségmegodrzési
. hatéridé és alot szam keriil feltiintetésre a
a keresked6k szdmara az eladdst megel6- -
z6en, legkésébb a kasszaknal informaci-

z6ldség-gylimolcs aruk esetében a REWE
és a Delhaize iizleteiben. Irorszég egyik

. vezeté huskereskedéje, a Gilligan Meats
hatésagi ideje, az akcio, esetleg a termék
tomege nem felel meg az elvartnak, vagy
mas, ezekhez hasonld, hasznos informé-
ciéval segitsiik az eladok munkajat, ami a A kiterjesztett termékinforméaciokat hordozé

: vonalkédok vildgszerte jol bevélt megoldasoknak
© szémitanak

ugyanezeket tiinteti fel termékein, igy biz-
tositva a nyomon kovetést egészen a fo-
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Krazli Zoltdn, a GS1

Krazli Zoltan
vezet® szakértd
GS1 Magyarorszag

érvényességi idejét.

Komplex és tanulsigos a koreai LOTTE
Mart keresked6lancnal bevezetett megol- :

gyaszthat6sdgi hatarid6héz tobb, Gjszerd :
. vel a gyéartok és a keresked6k kénnyebben :

szolgaltatast is hozzdkapcsoltak. Egyrész-

r6l automatikusan blokkoljak a lejart sza- :
vatossagu termékek értékesitését, ami mar :
onmagdaban nagyban noveli a fogyasztdi bi- :
zalmat. Emellett — két kivalasztott tesztter- :
mékre — automatikus ledrazdsi akciokat is :
bevezettek. Igy a 4 nap milva lejar6 termé-
keket 20 szdzalékkal, mig a 2 nap mulva :

lejarokat 40 szazalékkal adjak olcsébban.

Az eredmények lenytigozéek! Az akciét :
bevezetd druhdzakban, e két termék vo- :
natkozaséban, az eladdsok 60 és 32 sza- :
zalékkal néttek, mig a profit 22 és 48 szé- :
zalékkal lett magasabb. Tovabbi fontos :
elény, hogy a lejart szavatossagu termé- :
kek visszagytjtésére forditandé eréforras :

nagysagrendekkel lecsokkent.

A GS1 DataBar bevezetése minden pia- :
ci szerepl$ szamara el6ny0s. Segitségé- :

gyaszt6ig — mondja :

Magyarorszag veze- :
t6 szakértdje. — Bel- :
giumban a pénztd- :
rakndl bevélthat6 :
kuponoknal is el6- :
szeretettel alkalmaz- :
zak a b6vebb adato- :
kat hordoz6 vonal- :
kédokat, amelyek :
tartalmazzak a kuponok egyedi azonosi- :
t6 szamat, a bevélthato értéket és a kupon

ey,

© A G$1 DataBar seéitségével a gyartok és a kereskeddk kb’nnyebben tudjak bét'artani a hatésé;gi
dés is. A GS1 DataBar jelképbe kddolt fo- :

. eldirdsokat, emellett novelhetik vasarléik és viszonteladéik bizalmat, no és sajét forgalmukat

s sss0. 2P 7.

1w

tudjék betartani a hat6sagi eléirasokat, :
emellett novelhetik vasarléik és viszontel- :
adéik bizalmat, és nem utolsésorban for- :
galmukat. A pontosan tervezhetd akciok, :
mint példaul az automatikus ledrazdsok, :
nagyban novelik a belsé folyamatok ha- :
tékonysagat is. Napjaink tudatos fogyasz- :

s

© t6i szamdra a kibévitett termékinforma-
ciok egyértelmtien magasabb szinvonalu :
kiszolgalast jelentenek, amelynek nyomdn :
: Jarai Richard
. kereskedelmi

- A GS1 DataBar a ,hagyoményos’, vagy- : oo gatshelyettes
is a linearis vonalkddok csaladjaba tarto- :
zik, ezért bevezetése technoldgiai valtast
nem igényel. A vezetd vonalkéd-technikai
. eszkozgyartok termékeinek jo része (ké-
zi scannerek, pultscannerek, 4rellen6rzok
stb.) felismeri és kezeli a GS1 DataBart, :

novelhet6 a vevéi lojalitas.

&= Cutting costs and increasing consumer confidence:
there is a solution!

and consumer good division told our magazine that the company has been inspecting production hy-

products is automatically blocked at the checkout and two products that will expire in 4 days are sold

address: krazli@gs1hu.org

ezért eszkozberuhazasra az esetek zomé-
ben nincs sziikség — mondja Jarai Richard,
a Szintézis Informa-
tikai Zrt. kereskedel-
mi igazgatohelyette-
se, aki hangsulyoz-
za, hogy elkezdték
a GS1 Databar ma-
gyarorszagi beveze-
tésének el6késziile-
teit a Szintézis Infor-
matikai Zrt.-nél. Az
elézetes felmérések
keretében pontos
képet fognak kapni
a partnereik dltal alkalmazott eszkozok
olvasasi tulajdonsagairdl, és az esetlege-
sen sziikséges intézkedésekrol.

— A Szintézis Informatikai Zrt. altal gyar-

Szintézis

. tott kereskedelmi rendszerek (nagykeres-
. kedelmi, kiskereskedelmi, C+C és kassza-
. rendszerek) kibévitése a GS1 DataBar jel-

. L , _ _: képben feltiintetett adatok kezelésével egy
It is a constant problem that a retail chain is unable to sell certain products before their date of expiry : . .
and they have to be collected from the shelves. Agota Kiss, the head of SGS Hungéria Kft’s agricultural : olyan fe]leSZteSI feladat, amelyet a szoft-
. ver technoldgiai alapjai konnyedén lehet6-
giene a_nq prc')duc_t quality_ for 20 years, t_ogether_with the weight and _expiry date of products. Accordin_g vé tesznek. Eppen ezért nem kell 1j rend-
to her, it is high time retail chains used information technology solutions for these problems, just like it : T .
is done in other countries. This way retailers can be informed before selling if something is wrong with : szerre dtéllni, a bevezetés egy szoftverver-
the product. Relabelling and counterfeiting scandals in the last few years made it clear that product :
identification and tracki_ng_ are key elgments of food safety. The problgm is the_!t ir) the case of fruits/ a bévitett rendszer telepl’te’se utdn nem
vegetables or meats existing IT solutions are not capable of guaranteeing precise information and lots : 1. (1 1s . .
of extra work has to be done by store staff. GS1 DataBar is a family of symbols on GS1 barcodes, which SZUkseges felhasznél6i oktatds, hiszen a
contains key information related to the product, e.g. date of expiry, weight, etc. This makes it possible to
introduce new types of services, such as promotions before a product expires or blocking expired prod- :

ucts. Another important advantage of GS1 DataBar is that unlike the GS1-128 symbol or the QR code, : . q. 1
this family of symbols can be scanned with most scanners currently used at store checkouts. Zoltan : A GS1 DataBar bevezetése a termek biz-
Krézli, GS1 Hungary’s senior expert told us that these barcodes are increasingly popular in Europe and :
are used in the neighbouring countries too. For instance in Austria and Belgium the expiry date and the : hatékonységot, a magasabb szinvona-
lot number are contained in the barcode of fruits/vegetables in REWE and Delhaize stores. LOTTE Mart @ _, , , . . s .
in Korea added new services to the expiry date coded in GS1 DataBar symbols: the selling of expired : 1 szolgaltatasok lehetdségét nyujtja, no-
. vekvé vevéi bizalmat és lojalitast ered-
20 percent cheaper, while those expiring in 2 days there is a 40-percent discount - it is not surprising ményezve. Ezzel egyiitt nem ige’nyel Uj
that sales of the two products soared by 60 and 32 percent. By introducing the new system retailers : . " e 4
can increase consumer confidence. Richard Jarai, deputy commercial director of Szintézis Information : rendszerbevezetést, eszkdzbeszerzést és
Technology Zrt. informed Trade magazin that GS1 DataBar is a traditional linear barcode, so the majority :
of currently used scanners and price checkers recognise GS1 DataBar and no technological develop- : Syeretne tgbbet megtudni a megoldés—
ment is needed to start using it. In the case of retail systems created by Szintézis, a simple software :

update is enough to adopt the new solution. If you would like to know more, please write to the following -

¢ org (X)

zi6-frissitéssel megoldhatd. Fontos, hogy

pénztari folyamat az tizletekben nem fog
megvaltozni — mondja Jarai Richard.

tonsagos nyomon kovetését, a nagyobb

a munkatarsak hosszadalmas betanitdsat.

rol? Keresse szakérténket: krazli@gslhu.
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A foglalkoztatas Uj korszaka

Rovidesen hatdlyba [ép az U Munka Torvénykonyve, amely jelentts valtozasokat hoz a
munkaltato és a munkavallald eddigi kapcsolatrendszerébe. Bar az Uj Munka Torveny-
konyvében nincs olyan szabaly, amely a vasarnapi nyitva tartast jelentos mértékben kor-
l4tozna, azonban szamos olyan részletszabdly kertlt megalkotasra, amelyek befolyasol-
Jak az iparagi foglalkoztatok jogait és kotelezettségeit

z uj szabdlyok szerint a munkdl- :
Atatc’) korlatozhatja a munkaval- :

lal6 informaciés dnrendelkezé-
si, illetve véleményezési jogat, azonbana
korlatozésnak aranyosnak és a munka- :
viszony céljaval 6sszhangban kell lennie. :
Ez a gyakorlatban azt jelentheti, hogy :
korlatozasok vezethetdek be arra vonat-
kozdan, hogy a munkavallalo kozosségi :
oldalakon, vagy egyéb irdsos levelezésé-
ben a forgalommal, marketinggel, mun- :
kakoriilményekkel, termékekkel, illetve
egyes munkdltatdi intézkedésekkel kap- :

csolatosan véleményt nyilvanitson.

Kismértékben mddosulnak az egyenl6 ba-
nasmoéd szabalyai, igy a jovSben lehet6-
ség nyilik arra, hogy a munkaltaté az or-
szag kiilonboz6 pontjain foglalkoztatott, :
viszont azonos munkakért elldté mun-

Az 4j Munka Toérvénykonyve tobb uj fog- :
lalkoztatdsi strukturat is bevezet, igy le-
het6vé teszi a kiilf6ldon mar bevilt job

sharinget, illetve arra is lehetdséget bizto-

munkaltatdval ugy élljon jogviszonyban,

tet,lenebbe Va}nak a mas m’unkaltaton,al, ' =m A new erain empl oym ent
mas munkakorben vagy mas munkavég- : . . o : .
L. . Ly . The new Labour Law is to enter into force on 1 July 2012, making significant changes in the relation-
zési helyen torténd ideiglenes foglalkozta- ship between employers and employees. One of the changes is that in the future employers can make
tas feltételei, és egyszerlisodnek a munka-
. determination and opinion expressing rights of employees, although this limitation has to be proportion-
. ate with the performance of work and harmonise with the objective of the employment relationship.
* In the future employers will have the right to pay different wages for employees doing the same job in
talanos szabélyok szerinti felmondast kell
. (e.g.job sharing) and also makes it possible for an employee to be employed by many firms at the same
. time with one single employment relationship (instead of many part-time employments). Conditions for
. temporary employment are improved and the regulation of secondment is also simplified. Average wage
tagabb korben lesz lehetség hat hénapos
munkaidékeret bevezetésére. Az 0j szabd- employee does not have to work. Warehouse responsibility regulations — which are so important in retail
, , o, : -do not change significantly, but general responsibility regulations change for both employers and em-
lyozés mér nem rendelkezik dtlagkereset- ployees. Although the new law is to enter into force on 1 July 2012, there are transitional arrangements

r6l, a munkaltaténak azon id6tartamokra,

1o

er6-kolcsonzésre vonatkozo szabalyok is.
Ez utébbi esetben a kolcsonzésre is az al-

alkalmazni.
Megsztinik a délutani miiszak fogalma, és

Trade 32
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Dr. Sziics Laszlo
. . L AP ¢ Ugyvediirodai tag
kavillalok koz6tt munkaerd-piaci alapon : (200 FELEE L Legal

megkiilonboztetést tegyen, és példaul elté- :
6 bérszinvonalat vagy 6szténzérendszert
alkalmazzon.

amikor a munkavallalénak nem kell mun-

kell fizetnie. Megvaltoznak a tavolléti dij,

azon esetek kore, amikor a munkadltatonak

tdvozd munkavillalé részére.
A kereskedelemben oly gyakran alkal-

. mind a munkaltat6, mind pedig a mun-
. kavillal6 esetében. Egyrészrol sziikiil azon
. esetek kore, amikor a munkaltat felel a
: munkavallalét ért karokért, ugyanakkor
© a munkavéllalok munkéltat6 felé fenn-
o 4ll6 kartéritési felel6ssége jelentés mér-
. tékben né.

. A pénzkezeléssel foglalkozé munkaviélla-
- 16ktél a munkaltaté a jovében megéllapo-
. d4s alapjan biztositékot kérhet, azonban a
: torvény szigorian meghatdrozza azokat a
. feltételeket, amelyek a biztositék mértéké-
. re, illetve felhasznaldsara vonatkoznak.
. A jovében mar nem kell ahhoz kollektiv
. szerz8dés, hogy a munkaltato sajat hatds-
. korben fegyelmi eljérast folytasson le, il-
. letve hatranyos kovetkezményeket alkal-
© mazzon azon munkavallal6ival szemben,
. akik a munkaviszonyra vonatkozo bar-
. mely szabélyt megsértik. Elegendé lesz
© a hatrényos jogkovetkezményekhez kap-
© csol6dé eljarasi szabalyokrol, tovabba az
. kat végeznie (ilyen példaul a felmondési :
id6re jaro juttatdsok kore) tévolléti dijat :

alkalmazhat¢ jogkovetkezményekr6l egy
megallapodéasban rendelkezni. Ha azon-

. ban van kollektiv szerz6dés a munkaltato-
- illetve a szolgalati id6 szamitasanak sza- :
: balyai is, és jelentés mértékben csékken :
sit, hogy egy munkavallal6 egyszerre t6bb

nal, ugy ezeket a szabdlyokat a jovében is
a kollektiv szerz6désnek kell tartalmaznia.

: Bar az 4j torvény mdr hénapok éta meg-
© végkielégitést kell fizetnie a felmondassal :
hogy nem részmunkaidés foglalkoztatast :
létesit minden egyes munkaéltatéval, ha- :
nem csupan egy munkaviszony van. Ek- :
kor a munkdltatok egymads kozott megal-
lapodnak, hogy a bérfizetési kitelezett-
séget melyikiik teljesiti. Lényegesen ko- :

ismerhetd, és rendelkezik a julius 1-jén

- torténd hatalybalépésrol, mégis lesznek
© olyan rendelkezései, amelyeket atmeneti
mazott leltarfelelésségi szabalyok jelen- :
t6s mértékben nem valtoznak. Valtoznak :
azonban az altalanos felel6sségi szabalyok

L

szabdlyozas alapjan csak kés6bb kell majd
hatalyba 1éptetni. Az dtmeneti szabalyok
révidesen napvilagot latnak. =

certain statements electronically. By the new law employers are entitled to limit the information self-

different parts of the country. Hungary’s new Labour Code introduces several new forms of employment

is not included in the new regulation, employers have to pay an absentee fee for the periods when the

that will enter into force later. These transitional regulations will be published soon. =
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Toretlen S|kerekkel

zart a Dunapack

Eredményes és sikeres 2011-es évet zart a hazai
hulldmtermékgyartas toretlenil piacvezetd fellegvara,
a Dunapack Kft. 2012-es fejlesztéseinek és hatékony-
sagjavitd intézkedéseinek kdzéppontjaban tovabbra is
ugyfelei allnak, tudtuk meg Bardi Robert értékesitési

igazgataotol.

Milyen eredményekkel zérta a Dunapack :
. lobbizési tevékenységet fejtett ki arendelet :
. tartalmanak kialakitdsara. A felkészUlés soran  :

Kft. a tavalyi lizleti évet?
A Dunapack Kft. &rbevétele elérte a 31 milliérd

pénzigyi-gazdasagi

an érintette a mipiaca-

Bardi Rébert zai kdrnyezetben tud- :
értékesitési igazgato tuk megtartani helyze-
Dunapack Kft.

tlnket, és erBsftettiik
tobb mint 40 sz&zalékos piaci részesedésiinket.

Milyen kihivédsoknak kellett megfelelni? :
A 2011-€s évet is az alapanyag- (ami a hulldm- - : :
: Milyen intézkedésekkel jarul hozzd a :
. cég a vevielégedettséghez? :
. Nalunk elst a vevd igénye. Belsd rendszerein-
. ketis ennek megfelel6en alakitjuk, fejlesztjik.
: Tavaly atszerveztik vevszolgélati és logisz- :
© tikai tevékenységlinket a kiszolgdlds min8sé- :
: gijavitdsa érdekében, és (j stratégidval indul- 2

termék el6allitasi koltségének 50-80 szazalé-
ka) és egyéb termelési kdltségek (energia, szal-
[itds stb.) ndvekedése jellemezte. Ez komoly fe-
ladatot rétt valamennyi hulldmtermékgyartéra.
Versenyképességinket azért tudtuk megtar-
tani, mert szamos hatékonysagjavito és kolt-
ségcsokkentd intézkedést hoztunk. Az ipar-
dgat nehéz helyzetbe

hozta és sulyos terhe-
ket rott rd az U termék-
dij-szabdlyozas. Céglink

forintot. Tavaly ered-
ményiink 30 szazalék- :
kal haladta meg a ter- :
vet, éssikeresen alakult
annak ellenére, hogy a :

inkat is. Kilondsenaha-

a szakmai szbvetségek keretein belll intenziv

a torvény pontos értelmezésén tdl az IT-mo-
dosftasok megvaldsitasa is fontos feladat volt.
Szamos szakmai workshopot tartottunk tgy-
feleinknek a témaban.

voben?

het@ségek legszélesebb tarhdza nalunk talal-

* haté. 2012-ben (j és szinttarté, modernizalad- :
© si projekteket terveziink. Az FMCG-szektor ki-
: szolgalasa érdekében tovabb kivanjuk szélesi-
© teniragasztdsi és nyomtatasi kapacitasainkat, :
elsBsorban az rukindlé dobozok gyartaséhoz.

tunk neki a 2012-es évnek.

kiemelt téma szzzz777

Mi jellemzi most a vevobigényeket?

: Tobb kategoriat kell megkulonboztetni. Ugy-
. feleink egy része azigényes, tébbszines dobo-
: zokat, illetve csomagolasokat részesiti elény-
© ben, masok a kdzepes szinvonald, legfeliebb
. egy szinnel nyomtatott dobozokat vasaroljak.
: Szinte mindenki keresi a megtakarftasi lehe-

t6ségeket. Az an. konnyG hulldm™bol készult
hulldmlemez-vélasztékunk tovabb bdviilt.

: Manapsag nem az igazi &ttor6 innovaciok jel-
. lemz0k, inkabb apro, finomabb megoldasokat
: taldlunk ki az tgyfelekkel kdzosen fejlesztve.

llyenkor hangsulyozzuk a csomagolas teljes

: életciklusanak figyelembe vételét. Egy kicsit
: Milyen fejlesztéseket tervez a cég a jo- :
recesszio nyilvanvalé-

drégébb dobozkonstrukciéval lehet, hogy sok-

. kal tébb megtakaritas érhett el a teljes cso-
A vevli elvardsok véltozasaval mindig lépést
kell tartani. Piacvezettként a technolégiai le- :
© magolasoptimalizalas).

magoldsi értéklancra vetitve (kdnnyebb nyit-
hatdsag, élémunka, révidebb kezelésiidd, cso-

Mikodésiink alapja a mindség iranti elkdte-
lezettség. Céglink alapitdsa dta ezt az irdnyt
kovetjuk, s a jovBben sem kivdnunk mésként

: cselekedni. (X)

e
.

Y

DUNAPACK

MAGYARORSZAG
K A G I N G

£& Unbroken success last year

Rébert Bérdi, sales director with Dunapack Kft. told our magazine that 2011
was a good year for the stronghold of domestic corrugated cardboard manu-
facturing: their sales revenue was HUF 31 billion - 30 percent better than
planned - despite the effects of economic recession - and they managed
to strengthen the company’s more than 4o-percent share of the domestic
market. Although base material and production costs increased last year,
Dunapack Kft. managed to remain competitive by implementing several
cost-efficiency improving measures. For 2012 the firm plans to improve their

adhesive and printing capacities, in order to serve FMCG partners better,
primarily in the manufacturing of product offering boxes. Dunapack Kft. re-
organised its customer service and logistics activities, to provide even bet-
ter service to partners in 2012. As regards current trends, the sales director
told that they further expanded their so-called ‘light corrugated cardboard’
product range. These days he sees no breakthroughs in innovation, smaller,
more sophisticated solutions are developed instead, in cooperation with
customers. =



http://www.dunapack.hu/
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Tobb sort adtak el

értékben is,

mennyiségben is

Barath zita
tgyfélkapcsolati
csoportvezetd, Nielsen

W Ertékben a sor kiskereske-
delmi eladasa 5 szazalék-
kal emelkedett 2011-ben, az
el6z6 évhez viszonyitva. Az
éves piac igy megkozeliti a
115 millidrd forintot. Mennyi-
seg szempontjabol szintén
plusz 5 szazalékot regiszt-

ralt a Nielsen Kiskereskedelmi Indexe.

A sor - mennyiségben mért - kiskereskedelmi forgalmabél a bolttipusok

piaci részesedése (szézalékban)
40 —

35—

2500 nm- 401-
2500 nm

figyelemre mélto :
Anévekedés f6 oka az :
id6éjarasban kere- :

© Ami az eladashelyek stlyét
csapadékos idészakok utan
a mult évben a sokkal tobb
meleg nap pozitivan befo- :
. zici6ja javult. Az 50 négyzet-

sendé. A tavalyel6tti htivos,

lyasolta a sor fogyasztasat.

Elénkitette a sor bolti for- :
galmat a sok eladdsosztonzé
akcio is. Hatdsukat jellemzi, :
hogy tavaly az élelmiszeriiz- :
letek sorbél szdrmazé bevé- :

M 2010

40 40
2011.
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25 24
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: i | ]

201- 200 nm
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Forras: niclsen

és kisebb

telének 60 szazaléka promo-
Cidbol szarmazott. Ugyanany-
nyi, mint tavalyel6tt.

illeti: valamelyest csokkent
a koncentracié. Az 51-200
négyzetméteres tizletek po-

méteres és kisebb boltok fi-
gyelemre mélt6 piacrésze 1
szazalékponttal csokkent,
mennyiséget tekintve, éves
Osszehasonlitdsban. =

== More beer was sold in terms of both

value and volume

: Duplaztak az

. izesitett sorok

© — Az elmult két év-
. ben kiemelked6en
. sok yj termék, illetve
. termékvarins keriilt
. aboltok polcaira. Si-
. kereikbdl ugy tiinik,
. afogyasztok nagyon
. vartak, hogy valami
. torténjen a sorpia-
© con - 4llapitja meg
© dr. Siikésd Zsuzsa, a
© Borsodi Sérgyar Kft.
© jogi és vallalati kap-
. csolatok igazgatdja.
. — A piackutatdsok is
© azt tdmasztjak ala,
. hogy az 4j variansok
. 1j fogyasztokat hoz-
: tak a kategoridnak,
. ami kiilondsen érté-
- kes ezen a hagyoma-
© nyos izekre épiilé,
- beallt” sérpiacon.

. Az izesitett sorok forgalma
© 2011-ben megduplazédott, és :
. elérte a teljes sorforgalom 5
© szézalékat.

In 2011 beer value sales in retail rose by 5 percent and volume sales aug-
mented by 5 percent from the previous year. The market neared HUF 115
billion - according to the Nielsen Retail Index. Sales were boosted by both
warm weather and promotion campaigns (last year 60 percent of food
stores’ beer sales was realised in promotion). =

nnnnnnn
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Egyre tobb mérka boviil izesitett varidnssal

O évet zdrt a sorpiac, :
J amelyben persze az 6sz :
eleji »indidn nyar” nagy °
. szerepet jatszott. Csak a jo
. idéjaras azonban kevés lett :
© volna az évek 6ta tarté csok-
. kend trend megforditdsdhoz :
. (hiszen melegebb vagy hosz- :
. szabb nyar mds években is :
. volt). Kellett hozzd az izesitett :
. sorok térhoditdsa és az arak :
: szinten maraddsa. Az erdtel- :
: jes drharcon kiviil ehhez az
. is hozzajarult, hogy a sor jo-
. vedéki addja az év folyaméan
- sokaig valtozatlan volt, igaz, :
© 2011 novemberében ismétel- :
. ten emelkedett.

A

Kiss Eva

menedzser

Sorgyérak

. — Tovébbra is az {zesitett sérok
© palettdjanak bévitése a f6 inno-
© Véci6s iranyvonal a sorpiacon —
© jelzi Kiss Eva, a Heineken Hun-

dr. Siikdosd Zsuzsa
jogi és vallalati
kapcsolatok igazgatéja
Borsodi Sorgyar

véllalati kapcsolatok
és kommunikaciés

Heineken Hungéria

garia Sorgyarak Zrt. vallalati
kapcsolatok és kommunikacios
menedzsere. — Uj kiszerelések-
kel és izvariansokkal, valamint
alkoholmentes valtozatokkal is

© béviil ez a szegmens.

A masik fejl6do szegmens a
nemzetk6zi mainstream mar-
kaké, amelyeket a hazai termé-
kek arszinvonalara (vagy lej-
jebb) pozicionaltak, raadasul
a kedvezé ar jol csengd marka-
névvel parosul. Ennek viszont
amagyar mainstream markak

© voltak a kérvallottjai. Mellet-

tik a prémium és szuperpré-
mium kategoéria is csokkent,

: igaz, csak kis mértékben, tud-

tuk meg Kiss Evétol.

Egyre tobb

a hetente
visszavitt doboz
A sorgyartéknak
(ahogy mas aludo-
boz-el6allitoknak is)
termékdijat kell fi-
zetni a csomagolasi
forma révén termelt
hulladékok kezelésé-
re. A visszagyujtés-
bdl is aktivan ki kell
venniiik a résziiket
annak érdekében,
hogy a forgalmazott
italmennyiségnek
megfelel aranyban
garantaljak a csoma-
golasi hulladék visz-
szagyUjtését.

A Magyar Sorgyar-
tok Szovetsége és a
Returpack Kft. 2011-
ben inditotta utjara
aluminiumdoboz-visszavalto
rendszerét. Immar orszagosan
160 helyen van lehet6ség kor-

. nyezettudatos médon megsza-

badulni a kiiiriilt aludobozok-
tdl, amelyekért raadasul 2 fo-
rintot is kapnak a fogyasztok. A
kezdeményezés sikerét jol mu-
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Udit6 trendek a sorpiacon

J6 id6, nem emelkedd arszinvonal és valédi termékujdonsagok: ez a harom dsszete-
voje volt a tavalyi év sikerességének a sorpiacon. Idén a j6 id6 nem garantdlhaté, vi-
szont tobb rangos sportesemeény is fokozhatja a sorfogyasztast. Az arharc minden bi-
zonnyal folytatddik, s a tavaly duplazo izesitett sorok szegmense sem telitodott még
- nem véletlen, hogy az idei Gjdonsagok zome itt jelenik meg.

tatja, hogy most mar heti 1-1,5 .
milli6é dobozt visznek vissza az :

tizletekbe.

Az egyik legnagyobb viltas a
vendéglatoszektorban volt,
mely a sok éve tarto,
kétszamjegyti esése
utan tudott noveked-
ni, rdadasul a szek-
toron beliil a csapolt
sOr részaranya nétt.

— Hissziik, hogy ez
nagyban volt ko-
szonhet6 az Arany-

péntek programunk- KOV: re mds egy j6 hangu- :
Lérant . PP
nak, amelynek kere- sjalatfejlesztési latd helyen a barati :
tében méjustdl oktd- igﬂzhgﬂtg__ . beszélgetés kisérd- : |
berig péntekenként & jeként kortyolgatni :

pohdr ardért kaptdk a korsé :
sort a vendégek — mondja Ko- :
véacs Sdndor Loréant, a Dreher :
Sorgyarak Zrt. vallalatfejlesz- :
tési igazgat6ja. — Aprilis 6-t6la
szezonban ismét minden pén-
tek Aranypéntek, kreativ Gj- :
donsagokkal és meglepetések-

kel.

Citromos ujdonsag
a HB-portfolioban

jelennek meg egy termékkel,

mégpedig a HB Zitrone sor- -

nagyon pozitiv visszajelzése-
ket kapott.

Szintén 1jitds a tavasszal de- :
biitalt Kébanyai-DVTK sér. Az
4j termék két népszerti marka :
talalkozasabol sziiletett: a K6- :
banyai egy kivalé mindségt, :

Kovacs Sandor

tobbszorés Monde Selection- :
érmes magyar sor, a DVTK pe-
. dig az orszag egyik legnépsze- :
Més, sorgyarak altal inditott :
uj kezdeményezések is sikert :
arattak a fogyasztok korében. :

ribb csapata.

— Célunk, hogy a sorkultt- :
rét felviragoztassuk — mond- :
. ja Kovacs Sdndor Lérant.
: — Ezt nem feltétleniil csak :
termékinnovaciéval :

lehet megvaldsita-

a fogyasztéink visz-

a kival6 mindségii csapolt s6- @ | -

riinket.

Az Aranypénteken kiviil a kul-
turalt sorfogyasztast szolgédlja : |
a tavalyi sikerek utén idén is :
folytatédé Csendkiraly prog- ,
ramjuk is Budapest belvarosi
keriileteivel és a vendéglatos

tartasat célozza.

Négy uj varians
a Soproni csaladban

A Heineken marka életében : |
© meghatdrozé a sport és a ze- :
ne. Elkotelezett timogatoja :
rel, amely a tesztelés soran : az UEFA Bajnokok Ligajanak, :
: valamint a Heineken Balaton :
. Sound fesztivdlnak. Mindkét :

esemény dsszefonodott a mar- :

ka nevével.

A Soproni marka élen jar mind :
a sport timogatdsdban, mind a :
nemzeti biiszkeség irdnyvona- :

ni. Elsé 1épésként :
azt kell elérni, hogy :

szatérjenek a sorfo-
gyasztas klasszikus :
alkalmaihoz, és Gj- :
raélhessék, mennyi-

ldra val6 épitésben. A Soproni :
évek 6ta a Magyar Vizilabda :
Viélogatott hivatalos szponzo- :
© ra, akiknek a teljesitményére
mélton biiszke az egész or-
szag. A Soproni Emelem poha-
© ram kampénya pedig az egész

nemzetet megszolitja.

- Igy a marka az Emelem po-
haram kampany egyik alloma-
saként az olimpiat er6s, a fo-
gyasztokat is bevon6 marka-
aktivaciéval fogja tdmogatni.

Termékek szintjén az évet
négy uj izesitett sor beveze-

. tésével kezdték. Néhdny hete
— 2012 az olimpia éve, igy :
- a Soproni marka a Magyar :
Olimpiai Bizottsdg hivatalos :
tdmogatoja idén, ezzel szpon- :
: zoralva egy tjabb olyan ese- :
ményt, amely 6sszehozza a :
nemzetet — mondja Kiss Eva. :

kaphatdak a Soproni Korte és
Soproni Grapefruit 2 szazalék
alkoholtartalmu izesitett so-
rok, valamint a Soproni Zér6
Narancs és Soproni Zéré Gra-
pefruit — két alkoholmentes
izesitett sor.
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. érdekképviseletekkel partner- :
. ségben, ami a szérakozni v4- :
© gyok és a keriileti lakosok ko- :
: zotti kényes egyensuly fenn- :
A Dreher Sorgyarak termék- :
palettdja eleve igen széles, és :
idén is ujdonsaggal béviil. :
Nem meglepé mddon az ize- :
sitett sorok szegmensében :

.nyer|en kollegamak 2 ‘hapos exkluziv
L uzleh ufaf Varsobql .‘.o.

www.marins.hu
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Trendi palackokban
a Borsodi

res {zvariansok szélesebb ko-

rli kiterjesztése. Aprilisban :
mar példaul kaphaté a bol- :
tokban a trendi, kismére- :
tl, 6 darabos kiszerelési, :
0,25 l-es palackokba csoma- :

golt Borsodi és Borsodi Friss.

A Borsodi kovetkezetes marka-

. épitésének részeként évek 6ta :
. jelentés tdmogatdja a hazai lab-
A Borsodi Sorgyér idén is :
folytatja az ujdonsdgok pi- :
acra dobdsdt. Célja a sike- : :
© A tavalyi nagy sikerre val6 :
tekintettel idén ujra indult :
a hazai labdarugdst tdmoga- :
t6 akcidjuk. A 2012. marci- :
us 1. és majus 15. kozott futé :
. promociéban a Borsodi Sor- :
: gydr mintegy 35 milli6 fo- :
rinttal tdmogatja az NB I-es :

dartigasnak, illetve a zenei fesz-

idén is folytatja.

és NB II-es csapatokat. Ezen-

sarldsa utan bekiildhetik a ku-
pakban és nyit6fiilon 1évé ko-

melyik csapatnak adjak a pa-
lackonkénti 10 Ft-os tdmoga-
tasi 0sszeget. A vendéglato-
ipari egységek egyre hangsu-
lyosabb szerepet kapnak az

© lehet a szavazatokat eljuttatni.
feliil a focirajongék minden :
© iiveg vagy doboz Borsodi vé-
tivdloknak. Ezt az épitkezéstaz :

— Termékujdonsagaink koziil

. mdr a polcokon van az 0j, hozza-
. adott cukor nélkiil késziilt Bor-
. sodi Friss Citrom Zero 0,5 l-es,
dot, és donthetnek arrol, hogy :
: jusban erds marketingtémoga-
: tast fog kapni — arulja el dr. Sii-
© kosd Zsuzsa. — Késziilink még
© meglepetésekkel a nyari szezon-
© ra, de ezekrél egyelére még nem
akciéban, ahol a csapolt sor :
vasarlasa utén kapott kéddal :

dobozos termékiink, amely ma-

szeretnénk tobbet elarulni. =
Sz.L.

A radlerek megfiatalitjak a sorpiacot

Az elmult évek sztar-

Csillag Zoltan
Key Account Manager
GfK Hungéria

GfK Consumer Pa-

még csupan tizb6l hét volt, azonban a gyii-

molcsos sorok, az ugynevezett radlerek
széles korti elterjedése kiszélesitette a va-
sarl6i bazist. Ugyan kisebb piacrésszel ren-
. az is, hogy fiatalitjék a sdrpiacot. A tel-
. jes kiskereskedelmi sérmennyiség tobb

delkez6 markak kinalataban mar korab-
ban is meg lehetett taldlni ezt a szegmenst

nel Services felmé- :
résének adataibol.

. apiacon, am egészen addig nem szamitott :
jai, a gyiimolcsds s6-
rok uj, a kordbbinal :
jellemzéen fiatalabb
fogyasztokat vonza-
nak, és a termékka- :
tegéria atlagos ar- :
szintjét is jelentdsen
emelik — deriil kia :

7%

»teljes jogti” sornek, mig egy nemzetkozi :

prémiummarka, majd tobb hazai tomeg-

mérka portféliéjaba be nem keriilt, és ezek
kampényai elfogadott4 és kedveltté nem :
tették. A tudatos piacépités eredményeként
2010-ben a haztartésok 15, tavaly pedig

mar kozel 30 szazaléka vasarolt radlert is,
a szegmens pedig a bolti kiskereskedelem-

. nek mennyiségben 5, értékben pedig mint-

egy 7 szazalékat tette ki 2011-ben.

- A gyiimélcsos soroknek nem csupdn az
Tizb6l kizel nyolc magyar haztartds va- :
sarol sort egy év alatt. 2009-ig ez az arany :
fogyasztok — bar a 35 szdzalékos artobb-
let a profitabilitds szempontjadbdl nem :
elhanyagolhat6 egy jellemzden drazasi :
—, hanem
. sarldsok értéke az idésebbek korében is.
© Ugyan a kereskedelmi markék aranya —

az el6nyiik, hogy a hagyomanyos sorok-

nél magasabb atlagarat fizetnek értiik a :
. tott ardnyt figyelhetiink meg: ez a szeg-

problémakkal kiizd6 piacon

Az egyes korosztalyok részesedése a tel]es
sorpiac, valamint a radlerek mennyiségi
forgalmabol 2011-ben

Sorpiac Radler
-29 évig 8% 18%
30-39 év 19% 29%
40-49 év 18% 19%
50-59 év 24% 20%
60 év felett 31% 14%

Forras: GfK Consumer Panel Services

. mint felét ugyanis hagyomdnyosan az
. 50 évesnél id6sebb héziasszonnyal ren-

delkez6 haztartasok vasaroljak, miga 40

. év alattiakra kevesebb, mint 30 szazalék

esik. A radlereknél ezzel szemben fordi-

mens elsdsorban a fiatalok korében nép-
szer(, bar 2010-hez képest mar jelentd-
sen emelkedett a penetracidja és a va-

-Radlers rejuvenate the beer market

From GfK’s Consumer Panel Services survey we learn that form ten Hungarian households eight buy beer in :
one year. Up until 2009 this proportion was seven out of ten but the expansion of radlers - fruit flavoured :
beers - widened the base of buyers. As a result of conscious market building, in 2010 15 percent, while in :
2011 30 percent of households purchased radler too, generating 5 percent higher volume sales and 7 percent -
bigger value sales last year. These fruit flavoured beers rejuvenate the beer market: traditionally more than -

. egyéb élvezeti cikkekhez hasonléan — a
. sorpiacon is 4tlag alatti, értékben mind-
. 0Ossze 15 szazalék, a fiatalabb korosztalyok
. esetében még ennél is erdsebb kotédés fi-
gyelhet6 meg a gyartéi markakhoz: esetiik-
. ben 10 szazalék alatt marad a kereskedel-

half of total retail volume sales are realised by housewives above the age of 50 - on the contrary, radlers are :

most popular among young people. Private label beers’ share was 15 percent.

: mimarkak részesedése a teljes koltésbol.

Refreshing trends on the beer market

2011 was a good year for breweries, thanks to the conquest of flavoured beers and
prices staying put. Dr Zsuzsa Siikdsd, Borsodi's legal and corporate affairs director
informed our magazine that in the last two years lots of new products appeared
in stores, which brought many new consumers to the category. In 2011 sales of
flavoured beers doubled and made up for 5 percent of total sales. Eva Kiss, corpo-
rate and external affairs director with Heineken Hungéria Zrt. told Trade magazin
that the main trend remains widening the selection of flavoured beers on offer.
New packaging units, new flavours and alcohol-free versions are going to appear
in stores. Another developing segment is international mainstream brands posi-
tioned at lower prices than abroad. Breweries have to pay an environmental protec-
tion product fee after the waste generated by beer packaging, and have to take an
active part in recollection now that the system of aluminium can return has been
established. The Federation of Hungarian Breweries and Returnpack Kft. launched
the system in 2011: in cooperation with the biggest food retail chains, consum-
ers can now get rid of empty aluminium cans at 160 places and they even get 2
forint per can; currently a weekly 1-1.5 million cans are returned. Sandor Lérént Ko-
vécs, corporate development director of Dreher Breweries spoke to our magazine
about their successful Golden Friday programme, in which customers got a pint
of beer for the price of a glass every Friday from May until October. This campaign
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brought many consumers back to the HoReCa sector and to draught beer. On 6
April the new Golden Friday season commences, with creative novelties and sur-
prises. This year Dreher puts HB Zitrone on the market, while this spring saw the
debut of K&banyai-DVTK beer. The company’s goal is to create a flourishing beer
culture in Hungary. They also continue their ‘King of Silence’ programme, which
aims at achieving a balance between the dwellers of Budapest’s central districts
and those who like to have a good time - often in the late hours - in the pubs lo-
cated there. Heineken sponsors the Champions League and music festival Balaton
Sound. Soproni has been a supporter of the Hungarian water polo national team for
years and this year the Olympic Games is the theme of their brand activities. So-
proni started the year with four new flavoured beers: Soproni Pear and Grapefruit
2 percent both contain alcohol, while Soproni Zero Orange and Zero Grapefruit are
alcohol-free. Borsodi Brewery appeared in shops with the trendy 6xo.25-litre bottle
Borsodi and Borsodi Fresh packages. The company supports League 1 and 2 foot-
ball teams with HUF 35 million via its 1 March-15 May 2012 campaign. On top of this,
supporters who buy a bottle or can of Borsodi beer can send in the number found
in the cap or on the pull tab and decide which team the 10-forint donation goes to.
Borsodi Fresh Lemon Zero 0.5l in aluminium can is already available in stores - this
product is made without added sugar. =



Borsodi
innovaciok
2012

Borsodi Sor és Friss
Citrom Falat
6x0,251-es iiveges
kiszerelésben

Fogyaszd felelésséggel!

Alkohol-
tartalom

| 20% | 5908817527450 | 5098817527467 | 180 |
| 20% | 5908817527498 | 5098817527504 | 180 |

Szavatossagi
idé (nap)

Termeékta mogaté [ Termék EAN kod gyiijté Gyiijts
TV

Online

Borsodi sor palack 6x0,25L

Borsodi Friss Citrom 0,33L doboz 24 doboz / talca

Hostess kostoltatas
POS anyagok

Masodlagos kihelyezések

Borsodi Friss Alma 0,33L doboz 24 doboz / talca


http://www.borsodi.hu/

ss77777 polctikor

Uzenetek, palackok

Nem okozott komolyabb atlagar-emelkedést a csomagolé-
anyagok aranak vilagpiaci novekedése az asvanyviz pia-
can. A gyartok inkabb vékonyitottak a csomagolason, vagy
hatékonyabba szervezték at a termelést, de a pozicidkért
folytatott arharc nem hagyott alabb. A markakommunikaci-
6ban a tanitva kiilonbozés a o jelszo.

avaly megallt az dsvanyvizpiac :

I csokkenése, ami foként a melegebb :
idéjérasnak tudhaté be. A piac szer-

. Roppant, veszélyes :
Bar a csomagol6anyagok aranak jelentds :
emelkedése miatt a piaci dtlagarak noveke- :
désére lehetett szamitani, ez nem kovetke- :

kezete ugyanakkor tovabb valtozott.

— A csatornamixen beliil nétt a diszkontok :
részesedése, a markamixen beliil pedig a :
sajat markas+elsd dras termékek ardnya :
— foglalja Ossze a legfontosabbakat Né-
medi Krisztina Group Brand Manager a :

Kékkuti Asvanyviz Zrt. részérél. — 2012-

nemcsak a gazdasagi helyzet, de a fogyasz-

tasi szokasok is er6sen befolyasoljak. Pél-
daul a kis kiszerelések még mindig alul-
reprezentaltak a tobbi piachoz képest, ésa
szénsavas szegmens — bar a szénsavmen-

kereskedelmi Indexe.

stabil a piac.

z asvdnyviz kiskereskedel- :
mi forgalma értékben 5 szdza- :
lékkal emelkedett 2011. febru- :

ar-2012. janudr sordn, az el6z6 hason- :
16 idészakhoz képest. Mennyiségben

Az eladdshelyek pozicidja szintén elég-
gé stabil. Jellemz6 az dsvanyviz értéke- :
sitésére a jelentés koncentracio. A hi- :
permarketek és a f6leg szupermarke- :
teket és diszkontokat magdban foglald :
401-2500 négyzetméteres csatorna el- :

tes novekvd tendenciat mutat - még min- :

dig uralja a piacot.

zett be. A gyartok egyike sem mert, tudott :
kiszallni a pozicidkért folytatott éles drharc- :
. bol. Alegtobb gyartd a csomagoléanyagokat
ben nagy valdszintiséggel a koncentracid
tovabb folytatédik. Ugyanakkor a piacot : :
. valyi arakon tudnak termelni - jegyzi meg :

mennyiségben és mindségben csokkentette.
— Akik ezt az utat valasztottak, azok a ta-

Szabé Gabor, az Alpok-Aqua Kft. marke-
tingigazgatdja. — A fogyasztok csak a pa-
lack sszeroppanasat érzik felbontas utan,
mivel nagyon lecsokkent az el6forma su-

Stabil az eladashelyek pozicidja

Az &svanyviz a hatodik legnagyobb forgalmi kategoria, a Nielsen dltal
mért go élelmiszer kozott. Eves piaca meghaladja a 46 milliard forin-
tot. A hlskészitmény, a sor, a sajt, a szénsavas Udftoital és a kavé eldzi
meg, forgalom szerint. Tobbek kozott ezt dllapitja meg a Nielsen Kis-

viszi az értékben mért forgalom majd-

nem haromnegyed részét.

Itt a kereskedelmi markak az atlagosnal :
nagyobb sullyal birnak. Amig ugyanis :
a Nielsen 4ltal mért élelmiszerek kis- :
. kereskedelmi forgalmabol értékben 76
szdzalék jutott a gyart6i markakra, ad- :
dig asvanyviznél 70 szdzalék. Ez a mu- :
tato 1 szdzalékponttal haladja meg az :

egy évvel korabbit. =

Mile Gabriella, a Nielsen
tgyfélkapcsolati csoportvezettje

: Az asvanyviz - értékben mért - kiskereskedelmi
. forgalmabdl a bolttipusok piaci részesedése
. (szazalékban)

lya, tehét a kifujt pa-
lack kibontds utan
sokkal ,veszélye-
sebb”

- A csomagolo-
anyag-csokkentés lo-

% gikus lépés egyrészt a
: (A . ) jovedelmezGség javi-
. Szabé Gabor tasa érdekében, mas-
: marketingigazgaté részt a termékek kor-

. Alpok-Aqua . .,
: nyezeti terhelésének

csokkentése okan,
mindaddig, amig a
termék mindségét
ez nem érinti — fo-
galmazza meg véle-
ményét Pogdny Eda,
a Coca-Cola Magyar-
orszag kommunika-
ciés igazgatdja. — A
Coca-Cola Magyar-
orszag 2011-ben pa-
lacksuly-csokkenté-
: si programot hajtott végre, NaturAqua pa-
. lackjaink mintegy 10 szdzalékot veszitet-
. tek a sulyukbol.

Pogany Eda
: kommunikaciés igazgaté
. Coca-Cola Magyarorszag

. Sakk - most mar harmasban

© Fontos piaci fejleményre hivja fel a figyel-
© met Dr. Csékabonyi Nércisz, a Fonte Viva
. Kft. iigyvezet6 igazgatéja. Ugy tapasztal-

II 2010. februar-

or 38 B2 2011 janudr
.I 2011. februdr-

S 35 34 2012. januér

30

25

0
2500 nm-

401-
2500 nm

201- 51- 50 nm
400nm  200nm éskisebb

Forrds: nielsen

28 Stable positions for the different retail channels
Mineral water is the sixth biggest from the go food categories audited by Nielsen. The annual market is bigger than HUF 46 billion. Retail value sales were up 5
percent and volume sales were stable in the February 2011-January 2012 period. Sales are rather concentrated: the 401-2,500m? channel takes up almost three
quarters of value sales. Private label products’ market share is 70 percent - up 1 percentage point from one year ago. =
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ja, hogy médr nemcsak a sajat markak ésa :
gyértoi markéak versenyeznek, hanem meg- :
jelentek azok az els aras gyartoi termékek, : 8
amelyeknek a polci 4ra akdr alacsonyabbis : |
lehet a PL termékekénél. Volumenben je- :
lent6s mennyiséget képviselnek, és ardnyuk :

a jovében tovabb novekedhet.

- Altalanosan gy érzem, hogy mi, gyar- : §
t6k tartjuk a lelket a fogyasztokban, és ta-
14n az egész gazdasigban. Megprébalunk a
terheinkbdl a legkevesebbet a fogyasztok- :
ra héritani — csempész helyzetelemzésébe @ |
némi irénidt a szakember. — Az, hogy egy- :
re tobb terhet kell viselniink, egyértelmtien :
jelzi, hogy nem sikeriil a csomagoldanya- :

hatjuk a hidnyz6 fedezetet.

A csomagol6anyag-felhaszndlds azonban :

nem varazspalca, hivja fel a figyelmet, hi-
szen technolégiai Gjitassal jar, komoly
anyagi befektetéseket igényel.

A Fonte Viva mar tavaly elinditotta a kony-
nyitett PET-palackokban torténé gyartast,

;A szénsavmentes vizek elSretorése folytatodik
gok drdnak, a bérkoltségek novekedésének, :
a szallitasi koltségek egekbe sz0k6 arainak, :
az 4j adéformak beépitése a fogyasztdi at-
lagérakba. Kizérélag a koltségek csokken-
tésével, racionalizélasaval, és a még haté- :
konyabb munkamegosztassal kompenzl-
© Szintén idSben lépett a Buszesz—Aquarius-
Aqua cégcsoport. Menedzsmentjének cél- :
© jaaz, hogy piaci részesedését tovabb novel- :
: je olyan innovacidkkal, amelyeknek kézép- :
. pontjdban partnereik, illetve a fogyasztok :
. elégedettsége, egészsége és jolléte dll, tud- :
¢ juk meg Horvath Adriennt6l, a Buszesz—

polctikor zzzzz774

© Aquarius-Aqua marketingmenedzserétél,
- aki igy folytatja:

. — Egy olyan zoldmezds beruhdzésba kezd-
. tiink bele tavaly §sszel Albertirsan, mely-
. nek eredménye egy nem csak a magyar pi-
. acon, hanem Kozép-Eurdpdban is egyediil-
. allé termel6iizem lesz — mind a technoldgia
© modernségét, mind a kapacitast illetGen.

| Erofeszitéseik elsé gyiimolcseit mar le is
© arathatték. A Buszesz—Aquarius-Aqua mar-

= .
~ | katerméke, a Veritas gold természetes as-

Z

novelést.

Régios szintii
beruhazas Albertirsan

© vényviz 2011-ben 30 szdzalékos noveke-
© dést ért el. Ebben az id6jaras mellett a cég-
. csoportndl a tavalyi évben elkezdett wjita-
" sok és fejlesztések sora is szerepet jatszott
: — menedzsmentben, gyartasban, termék-
a technoldgia dtalakitasat és a kapacités- :

palettaban.

. Dijaztak a fogyasztok

© aMizse asvanyvizet

© Az 4rakon kiviil mas tényez6k is szerepet
. jatszanak a piacon, vildgit r4 Balog Zoltdn,

a Magyarviz Kft. kereskedelmi igazgatdja.
Ilyen példaul a vasarlok szemszogébdl az
iz, a kereskedd partnereik oldalérdl pedig a
megbizhat6sag, mind az alland6an garantalt
jo minGség, mind a kiszolgalas tekintetében.
— Az idei évtdl tovabbi novekedést varunk

Fonte Verde enyhén ligos,

Kornyezetbardt csomagolds és Uj design.

A Fonte Viva Kft. technoldgiai jitasanak kdszonhetden a 1,5
literes PET-palackok grammstilya — a flakon és a kupak
silydnak csokkentése kovetkeztében — jelentdsen csokkent.
A csomagolds megujitasaval, Gj grafikaval és féliacimkével a
Fonte Verde dsvanyviz kiils6 megjelenésében is tiikrozi kivalo
mindségét, és tovabb novelheti népszerliségét a fogyasztok

korében.

o DAV IU

www.fonteverde.hu

$
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a sajat termékeink
(Mizse, Primavera)
vonatkozasaban -
arulja el. - Kiilonosen
nagy varakozasokkal
tekintiink Mizse mar-
kank szereplése elé,
amely tavaly kivalo-
an bizonyitott, hiszen
a fogyasztok valaszta-
sa alapjan elnyerte az

\\SW}
Balog Zoltan
kereskedelmi igazgatd
Magyarviz

arculatdban idén az Ev Terméke Dij log6-

leg, valamint a ligossag hangsulyozasa.
Még alakul a fogyasztas kulturaja

aktualis trendre. A valsag egyik kovetkez-

. 4rharcra, sziintelen promoci6zésra kény-
© szeriil, igy aztén a vaséarlok el vannak ké-
. nyeztetve.

. —Joll4thato piaci trend azonban, hogy az
. olcs6 vizek, illetve a prémium kategoérids
. vizek kozt tovébbra is Kicsi az 4tjards, az
. akcidk csak az adott arszegmensen beliil
. képesek vasdrlokat elcsdbitani - figyel-
. meztet ennek hatdraira Pogany Eda.

. Ebben a helyzetben - no és persze azért is,
. mertalapjdban az dsvanyvizek kozott nincs
Ev Terméke Dfjat az dsvdnyviz-kategoridban.
[gy aztén nem csoda, ha a Mizse mérka
© j6l beazonosithat6 arculatuk, imézsuk, ami
ja szerepel kiemelt fontossaggal. Emellett
nagy hangstlyt kap a natriumszegény jel- :
. nyeiket hangstilyozza ki.

© Az, hogy mit allitanak ennek kozéppont-
© jaba, nagyon eltér lehet. A Magyarviz
A Mizse kommunikacidjaval jol reagédl egy :
. nyezettudatossag.
ménye ugyanis, hogy nagyon sok mérka :

tul sok észlelhetd kiilonbség — még fonto-
sabba vilt, hogy a markaknak legyen egy

avevok figyelmét odairanyitja, érzelmeikre
hat, illetve kommunikaciéjuk, ami az el6-

Kft. jelszavai példaul az egészség- és kor-

— Ennek jegyében kiilonb6z6 sportren-

© dezvényeket tdmogatunk — mondja Ba-
- log Zoltan. - Péld4ul a Budapest Sport Iro-
- da szervezésében tavasszal megrendezés-
© re keriild Vivicitta futéverseny-sorozatot,
. ahol t6bb mint 25 000 versenyzdt ériink
. el. Emellett a Kiskunsagi Nemzeti Park-
. kal is folytatjuk a kozos egyiittmiikodést.
. Az Aquarius-Aqua kommunikdciéja tul-
: mutat a szimpla ,,mdrkaiizeneten’”.

: — Mi azt az {izenetet kivénjuk atadni a fo-
: gyasztéknak, hogy az olcs6é nem egyenld a
- rosszal. S6t! Annak a beidegzédésnek (is)
szeretnénk véget vetni, miszerint egy ol-
© cs6, és/vagy sajat méarkds termék gyenge
© mindségli lehet csupan — mondja Horvéth
© Adrienn. — Azt is szem el6tt tartjuk, hogy
© hazankban még mindig csak alakuléban
© van az dsvanyviz-fogyasztds kultdrdja, en-
. nek felerdsitéséhez kiildetésiinknek érezziik
. hozzdjarulni. Ahhoz, hogy ez az iizenet cél-
: ba érjen, arculatot és kommunikécids esz-
. kozoket kell valtanunk.

Egyre népszerlibbek az izesitett asvanyvizek

ip' Habér asvényvizet :

ma mar szinte min-
den héaztartds va-

*

> o)

a napi ajanlott fo-
lyadékmennyisé-

Al 4

Vella Rita
tigyfélkapcsolati
igazgatd

GfK Hungéria

inkabb szénsavas,
mint mentes viz ke-
riil, és egyre novek-
szik az izesitett vi-

kereskedelmi markak pozicija sem elha-
Consumer Panel Services adatai.

2011 soran Magyarorszagon tizb6l ki-

mennyiség megkozelitette a 320 litert.
A csaladok jellemzéen kéthetente szer-
zik be a terméket, és egy vasarlas alkal-

nyiség alapjan még igy is messze elma-

sarol, még mindig
nem fogyasztjuk el

get. A kosarakba :
. radunk az ajénlott napi 2-3 liter viz el-
. fogyasztasatol.

. A piacot tovabbra is a szénsavas dsvany-
. viz uralja, a teljes eladott mennyiség ko-
zek népszertisége. Az svanyvizpiacon a : zel 2/3-a ebbdl a kategoridbol keriil ki. A
. szénsavmentes dsvanyviz szintén nép-
nyagolhat6 — mutatnak ra a GfK Hungéria
© és elsésorban a magasabb jovedelmt
. héztartdsok vaséroljak. A csendes (eny-
lenc haztartds vasarolt 4svanyvizet, az :
egy vasarlé csalddra jut6 atlagos éves :

Az asvanyvizek forgalménak mennyiségi megoszlasa az egyes jovedelmi csoportok kozott 2011-

ben (szazalékban)

Haztartas jovedelme Alacsony

108
11,5
Szénsavmentes asvanyviz 99

Osszes asvanyviz
Szénsavas asvanyviz

szerd, kozel 1/3-os piaci részesedéssel,

he) dsvanyviz és a gydgyviz tovabbra is

dott az eladott mennyiségiik, a részesedé-
siik még igy is csekély. Ugyanakkor a ma-

- Flavoured mineral waters are increasingly popular

According to GfK Hungéria's Consumer Panel Services data, nine Hungarian households out of ten purchased

to 2011. Their volume share from the market is still small, but because of their higher price their value share
is nearly g percent. Lemon remains to be the most popular flavour, representing two thirds of total flavoured

growing. Private labels: 4 litres out of 10 sold are PL products.
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Viszonylag
alacsony

159
16,4
154

Viszonylag
magas

254
26,3 27,9

234 35,8
Forrds: GfK Consumer Panel Services

Kozepes Magas

17,2
179
155

30,7

. galombdl nagyobb, kozel 9 szazalékos részt
. tudhatnak magukénak. Az izesitett dsvany-
. vizek koziil tovébbra is a citromos iz a leg-
. kedveltebb, az izesitett asvanyviz teljes vo-

lumenének kozel 2/3-4t ebbdl az izb6l vasa-

roljuk. A kedvezd drszinvonal eredménye,
: hogy a forgalombol viszont alacsonyabb,

alig tobb mint 50 szazalékos részt tud kiha-

: sitani. A tobbi iz a vasarlasoknak csak na-
: gyon csekély részét adja, de emelkedd ten-
elenyész§: egyiittesen alig 6 szdzalékot
. visznek el a teljes mennyiségb6l.

. Egyre népszertibbek az izesitett dsvanyvi-
. zek, és, bar 2010-r6l 2011-re megduplazo-
maval atlagosan 12 liter dsvanyviz keriil :
akosarba. Azonban a megvésdrolt meny-
. gasabb drszinvonalnak koszonhetéen a for-

dencidt mutat, igy érdemes még megemli-

: teni az almds, narancsos, epres és malnds
. 1zl vizeket. Az izesitett dsvanyvizek elsé-
. sorban a nyugat-magyarorszagi régiéban, a
. 2-40s, illetve a magasabb jovedelmii héz-
- tartasokban, valamint a fiatalabb haziasz-
© szonyok korében népszertiek.

© A kereskedelmi markéak tartjak korabbi
. poziciéjukat, 10-bél 4 liter 4svanyviz sa-
. jat markas, 6 liter pedig markazott ter-

mineral water in 2011, making the average annual consumption 320 litres per family. Families typically buy mék. Ugyanakkor a markazott termékek

mineral water every other week and put 12 litres into their baskets on these occasions. Still, we consume far : 5 magasabb drnak koszonhetéen a piac

less mineral water than the recommended daily 2-3 litres. About two thirds of mineral water sold is carbon- : > : o : ) o
e . bevételeinek tobb mint 2/3-at adjak. Eb-

ated, nearly one third is still mineral water. Flavoured mineral waters doubled their volume sales from 2010 :
. ben a tekintetben a natur és az izesitett

water volume sales and about half of value sales. Sales of other flavoured mineral water varieties are also dsvanyvizek piacdn hasonl6 tendencia

. tapasztalhato.
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HOLLYWOQODI
kasszasikerre vagyik?

Iddben toltse fel a polcait Apentaval, hogy
az idei szezon a szokasosnal még sikeresebb
legyen!

Mindegyik promdciés Apenta, Apenta DUO és
Apenta Limonadé 1,5 l-es iiditéital részt vesz
a fogyasztoi nyereményjatékban.

[ninunms 4j jiinius jilius )

-
WEBSITE ﬁ

TV REKLAM

POS ANYAGOK

.

o®° 2 STEMELYES AmERIKAI

apenta

KORUTAZAS, LATOGATASSAL
HOLLYWOODBA (52
UNIVERSAL FILMSTUDIOBA!

TOVABBI NYEREMENYEK

- HETENTE . -
SAMSUNG HAZIMOZI 4 O"
RENDSZER LED TV-VEL, . e

.2 ORANKENT PAROS “
CINEMA CITY MOZIJEGY.

2012. junius 11. — augusztus 5.

Growth from Knowledge

B Miként véltoztatta
meg a digitalizacio
a fogyasztéi
szokasokat?

W Milyen informéaciét
és milyen csatornan
keres a digitalisan
érintett fogyaszto?

W Mennyire befogadd
az Ujdonsagokra,
legyen sz6 akar
termékvasarlasrol,
akar szolgaltatas
igénybevételérd|?

Tovabbi tajékoztatas: Galos Viktoria B Tel.: 06-1/236-6016
E-mail: viktoria.galos@gfk.com M www.gfk.hu
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Széles a METRO sajat markas valasztéka

A METRO-ban igen széles a paletta dsvanyvizbol: mind az elsd ras, mind a prémium katego-
ria szdmos alternativat kindl a vizek szerelmeseinek, a kiszerelési formakrol nem is beszélve:
a 2 dl-est6l a ballonos kiszerelésig, az livegesttl a PET-palackokig.

- A jogszabalyi valtozasok nem sokban befolyasoltak a METRO polci drait - mondja Krubl
Yvette kommunikacios igazgato. - Természetesen a gyartok a termékdijat beépitik termé-
keik &raba, de ez szerencsére csak par forintos dremelkedést eredményezett, igy szerintink
ez nem fogja jelent&sen megvaltoztatni az értékesités szerkezetét sem értékben, sem vo-
lumenben.

Sajat méarkas termékkategoriaban tobb népszerli termékik is van. A tobb kiszerelésben kap-
hatd Aro viz négy valtozata mellett (olasz Guizza szénsavas és mentes, illetve magyar as-
vanyviztoltet, ugyancsak szénsavas és mentes) a kavézoknak készitett Rioba marka is kinal
alternativékat. A palettat folyamatosan fejlesztik.

Az dsvanyviz nemcsak a vendéglatasban és a kiskereskedelemben alaptermék, de az irodak-
banis napi cikké valt. A METRO kiszallitési szolgltatdsa, illetve a kimondottan irodék szama-
ra fenntartott webaruhdza, a www.metroirodaszer.hu ezeket az igényeket hivatott kiszolgal-
ni, a 2 dl Gveges vizektdl a ballonos tartélyos vizekig. =

&% METRO offers a wide range of private label

METRO sells a great number of mineral waters, from first-price to premium category waters. They
sell 2ooml and large units in glass and PET bottles. METRO's communications director Yvette Krubl
told Trade magazin that the environmental protection product fee only raised the price of waters
with a couple of forints, which is not expected to cause big changes in the structure of sales. In the
private label category Aro is available in four packaging units, while Rioba (made for cafés) is also
sold in more formats. =

Korlatlanul, természetesen

Az Alpok Aqua szintén ,,oktatva kommu-
nikal”
- Az Alpok-Aqua termékei egyszerre ere-

dendé8en lugos kémhatdsuak, alacsony
© Daninak a londoni olimpian. Az olimpia
© ideje alatt egyébként, erre épitve, folyama-
© tos marketingaktivitdssal lesziink piacon
hogy a vésarlokat téjékoztassuk ezekrdl az :

natrium-tartalmuak és korlatlan meny-
nyiségben fogyaszthatdak — emeli ki Sza-
b6 Gabor. - Mindent megtesziink azért,

eldnyokrél, tehéat az Alpok-Aqua egészsé-

Lo

ges Osszetételérdl, természetes, kezeletlen :

allapotu, magas pH-értékérol.
Megitélése szerint egy-egy promocio lat-

vanyos, impulziv megjelenitése utat térhet :

az egységes dzsungelben. A cég termékvo-

nala az egészséges kategoriaban nydr ele-
: jét6l vj taggal boviil.

— Az arculat véltozatlan, tdmogatottunk
fotdjaval is kivanunk sok sikert Gyurta

— jelzi a marketingigazgato.

Erzelmekre hatva
Ha tovabb nézziik a markdk kommuni-

kacids stratégiajat, azt lathatjuk, hogy a

piacvezeté Kékkuti Asvanyviz Zrt. két

. markatermékéhez mas-mas {izenetet
. tarsit.

. — A Nestlé Aquarel, mint a legdinamiku-
. sabban fejl6dé mérka, az egészséges csald-
. dihidratécié ,nagykovete”, a Theodoraval
. pedig folytatjuk a megkezdett utat: felhiv-
- juk a fogyasztoink figyelmét egyedi szdr-
© mazdsara, a paratlan utra, amelynek sordn
© a termék elnyeri egyedi, karakteres {zét —
© mondja Némedi Krisztina.

© A Coca-Cola Magyarorszag 2012 ap-
. rilisdban béviti a NaturAqua Emotion
. izesitettdsvanyviz-csaladjat, amely mar
. a nevében jelzi a markaimdzs ,,emocio-
. nalis” alapjat.

. — Két 4j izzel jeleniink meg: citrom-
. maracuja és eper-rebarbara izekkel - arul
- el konkrétumokat Pogany Eda.

- A Fonte Viva innovacids energidit az igé-
© retesen novekvé szénsavmentes szeg-
© mensre dsszpontositja. Sajat termékpa-
- lettajukon beliil a szénsavmentes Fonte
. Verde és Aqua Blu ésvanyvizek ardnya az
. eladdsokbdl mar most is meghaladja a 60
. szazalékot.

. — A szénsavmentes dsvanyviz irdnti
. igény kielégitése érdekében jelentiink
. meg marciusban a piacon a prémium
- mindségl, pH 7,4 természetesen enyhe
- ligos kémhatasu, 2 literes Fonte Verde
. 4svanyvizzel, modern, letisztult cimke-
- grafikaval - tudjuk meg Dr. Csakabonyi
- Narcisztol. - Uj kutunkbdl pedig 1,5 és 2
- literes kiszerelésti Aqua Blu dsvanyvizet
. palackozunk, ezzel a szerényebb anya-
. gi lehetéségekkel rendelkez6 fogyasz-
. téinknak szeretnénk mindségi alterna-
. tivat nytjtani. =

Szalai Laszlo

&% Messages and bottles

Last year mineral water sales stopped falling = mainly because of warmer
weather. At the same time the market structure kept changing. Krisztina Né-
medi, group brand manager with Kékkuti Mineral Water Zrt. told our magazine
that discount stores upped their share within the channel mix, while within the
brand mix private label and first-price products increased their share; she fore-
casts further concentration for 2012. Although the considerable increase in
packaging costs suggested a growth in average prices, this did not happen be-
cause manufacturers did not dare to quit the fierce price competition. Most of
them reduced the quantity and lowered the quality of packaging materials in-
stead. Gabor Szabd, marketing director of Alpok-Aqua Kft. is of the opinion that
those manufacturers who chose this path could produce at last year’s prices,
but consumers soon realised that once a bottle was opened it lost shape very
easily. Eda Pogény, Coca-Cola Hungary’s communications director reckons it is
a good idea to reduce the quantity of packaging material used, but only if this
step does not influence product quality. For instance their NaturAqua bottles
became 10 percent lighter in 2011. Dr Narcisz Csakabonyi, managing director of
Fonte Viva Kft. called our attention to an important market trend: it is not only
private label products against manufacturer brands any more because first-
price manufacturer labels have appeared on the market, the price of which
is sometimes lower than that of PL products. They already have a significant
volume share and this might even grow in the future. She agreed that reduc-
ing the use of packaging material was a way to go and added that Fonte Viva
already started using lighter PET bottles last year, which of course required
technological development. BUSZESZ - AQUARIUS AQUA was another group
that reacted in time - we were informed by marketing manager Adrienn Hor-
vath. They started a greenfield investment in Albertirsa, the result of which is
going to be a production facility that stands alone in Central Europe, in terms of
both technology and capacity. BUSZESZ-AQUARIUS AQUA has already started
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profiting from their investment as sales of Veritas gold natural mineral water
augmented by 30 percent in 2011. Zoltan Balog, commercial director of Mag-
yarviz Kft. shed light on the fact that besides prices other factors influence the
market too, for instance from the consumer side how a water tastes or from
the retailer side reliability. This year they expect further expansion from their
own Mizse and Primavera products. They are especially excited about Mizse,
which consumers voted ‘Product of the Year' in the mineral water category this
spring. Brand image and communication have become very important lately, in
order to attract consumer attention when shoppers pick one from the sea of
mineral waters available in stores. Magyarviz Kft’s buzzwords are health and
protecting the environment, so they support sporting events such as the Vi-
vicitta running competitions where they reach more than 25,000 participants.
AQUARIUS-AQUA's message is that cheap does not equal poor quality and they
try to convince consumers that a cheap and/or private label product can be of
good quality. Alpok-Aqua also educates consumers, laying great emphasis on
the fact that their water is the only one in Hungary with a naturally alkaline pH
level. Early summer they are going to launch the new member of their healthy
product line, promoted by Olympic swimmer Daniel Gyurta on the label. Kékkuti
Mineral Water Zrt. communicates the healthy, family character of their Nestlé
Aquarel mineral water, while with Theodora they call attention to the unique
source of the product. Coca-Cola Hungary expanded their innovative NaturAg-
ua Emotion flavoured mineral water range in April 2012 with lemon-passion fruit
and strawberry-rhubarb versions. Fonte Viva focuses on the non-carbonated
segment as the share of their Fonte Verde and Aqua Blu still waters from their
total sales are already above 60 percent. In March they put the premium-quality
pH 7.4, naturally mild-alkaline 2-litre Fonte Verde mineral water on the market.
From their new well they offer 1.5l and 2l Aqua Blu to consumers who have less
to spend on water. =
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Ertékben ndtt a
gyumolcsjoghurt forgalma

Osztoics
Bernadett
tigyfélkapcsolati
igazgaté, Nielsen

A gyumolcsjoghurt bol-

ti eladasa értékben 5 sza-
zalékkal emelkedett, és
piacanak mérete ezzel
megkozelitette a 35 mil-
liard forintot, 2011. febru-
ar-2012. januar soran. Meny-
nyiséget tekintve a Nielsen

Kiskereskedelmi Indexe mi-
nusz 4 szazalékot regisztralt.

A joghurtok 2011. februar-2012. janudri - értékben mért - forgalmabél
a bolttipusok piaci részesedése (szézalékban)

40
40 - 37
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25
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10

5

2500 nm- 401- 201-

2500 nm 400 nm

rosek a gyartéi mar- :
Ekék. Ertékben mért :
© kot mértiink, mig mennyi-
is 91 szazalék jutott rajuk ta-
valy, ahogyan egy évvel ko- :
© ban.
. Az eladashelyek stilya val-
centrdlédott. Amig a 400 :
négyzetméteresnél nagyobb :
tizletek a gyiimolcsjoghurt
forgalmabol — értéket te- :
. lett, egyik évrdl a masik-
zalékkal részesedték, addig :
mult évben mar 67 szdza- :
lékkal. Ezt a 3 szdzalékpon-
tot az 51-400 négyzetméte- :
. torna. A 400 négyzetméte-
A nattrjoghurt éves piaca
. pozici6ja stabil maradt. =

forgalmukbdl ugyan-

rabban is.
A bolti eladds tovabb kon-

kintve — tavalyel6tt 64 sza-

res boltoktdl vették el.

6 milliard forint koril mo-

. I Gylmoélcsjoghurt
ll Natdrjoghurt

51- 50 nm IR
200 nm éskisebp  forras: nielsen

zog. Itt az eladasnal értéket
tekintve plusz 2 szazalé-

ség szempontjabdl minusz
1-et, éves Osszehasonlités-

tozott, de csak két csator-
na esetében.

A hipermarket részaranya
2 szazalékponttal kisebb

ra, mert elvette téle a féleg
szupermarketet és diszkon-
tot magdban foglal6 401-
2500 négyzetméteres csa-

res és kisebb szegmensek

=8 Fruit yoghurt value sales augmented

Value sales of fruit yoghurts grew 5 percent in value and the market
approached HUF 35 billion in February 2011-January 2012. However, the
Nielsen Retail Index registered minus 4 percent in volume sales. Manufac-
turer brands’ share from sales was a robust g1 percent. Retail sales kept
concentrating: stores with a floor space above 40om? upped their share
from sales by 3 percentage points and were at 67 percent. Plain yoghurts:
the size of the market was around HUF 6 billion, value sales were up 2
percent but volume sales were down 1 percent. =
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Azizesitett joghurtok kf)z'dtt afo,
. eltérd izek kiprobalasara

AN

éyaszték egyre nyitottabbak é megszokotté[

By

777

atarjoghurtbol né- :
mileg tobbet, izesi- :
tettbdl valamivel ke-

. vesebbet adtak el
. tavaly, mint az azt

"o

: megel6z6 évben. A
. kereskedelmi mar-
. ka mindkét katego-
© ridban fejlodott, dea
. naturjoghurtok ko-
- zott figyelemremél-
. t6 mértékben: meg-
© haladva a 10 széza-
- lékot mennyiségben
: és értékben is.

 — A véasarlasi szoka-
. sok megvaltozasa a
. tejipar Osszes szeg-
. mensére hatdssal volt
. — Osszegzi tapaszta-
. latait az Alfoldi Tej
. Kft. szemszogébél
. Dobrovoczky Istvan
. kereskedelmi igazga-
© t6.— Ezatrend 2012-
© ben is folytatédik. A
. vasarlék nagy tobb-
. sége az drat részesiti
© elényben a minéség-
. gel szemben. A disz-
. kontok térhoditasa
. nem kérdéses, az ot-
: tani sziik valaszték
. sajnos nem kedvez
. a hazai mérkdk for-
. galmanak a joghurt-
. szegmensben sem.

© A gyiimolcsjog-
© hurtok kateg6ridja-
© ban fontos esemény
© volt, hogy a Sole-
© Mizo markapolitikdjdnak val- :
. tozésa kovetkeztében, a Sole :
© marka belfoldi megsziinteté- :
. sének keretében, a Flort réte- :
. ges joghurtok a Mizo mérka :
. ald keriiltek.

Dobrovoczky
Istvan
kereskedelmi igazgatd
Alfoldi Tej

13 ﬁ,.'

| \—-l‘
i

Strasser-Katai
Bernadett
tulajdonos-ligyvezet6
MONA Hungary

SzilagyiLaszlo
kereskedelmi

és marketingigazgatd
Sole-Mizo

— A markavaltasnak és akci-
6inak készonhetéen a Mizo
¢ Flort joghurtok forgalma je-

lentésen emelke-
dett, az akcios arak
pedig Osszességé-
ben csokkentették
e termék atlagarat
- mondja Szilagyi
Laszlo, a Sole-Mizo
Zrt. kereskedelmi és
marketingigazgato-
ja. — 2011-ben uj-
donsagként jelen-
tek meg a Mizo Boci
ivéjoghurtok, ame-
lyek finom iziiknek
és kedvez6 aruknak
koszonhetéen ha-
mar keresett termé-
kekké valtak, plusz
mennyiségi elada-
sokat generalva cé-
giinknek.

Bejott a bodza

A MONA Hunga-
ry Kft. termékeivel,
a jol bevalt ProX,
valamint a 2012-
ben megujulé Good
Milk termékpaletta-
javal tavaly erételjes
és stabil novekedést
produkalt.

— Az izesitett jog-
hurt kategoérigjaban
a fogyasztok egy ki-
csit masra, ujabb-
ra vagynak — oszt-
ja meg lapunkkal

tapasztalatait Strasser-Katai
Bernadett, a MONA Hungary
tulajdonos-iigyvezetéje. — Bi-
zonyiték erre a FruFru aludt-
tejcsaladunk tavaly tavaszi izé-

i nek, abodzasnak az els6prd si-
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Uj impulzusok a joghurtok kdzott

Felodo kereskedelmi markak, a diszkontok térhoditasa és a kisebb
kiszerelések eléretorése jelzik a valsag hatését a joghurtok kozott.

A gyartok termékpalettdjuk atalakitasaval, és ertteljesebb, cél-
zottabb markakommunikacidval reagalnak, fejlesztéselk terén pe-
dig igyekeznek tlllépni a megszokott izeken.

kere. A varidns, a barackos val- :
tozatot hittérbe szoritva, azéta :
is folytatja hoditasét allando
© t6l, a Real Nature
A szakember a joghurtpia- :
. vezet6jétdl, aki hoz-
(egyes gyartok erdteljes pro- :
mocidi ellenére) komoly el- :
mozdulést az eddigi trendek- :
t6l nem érzékel. A poharas :
termékek esetében folyama- :
: vezet® helyét a sz6ja-

. szegmensben, amely f6ként fo-
— A sz6jajoghurtok, vagy, ahogy :
mi nevezziik, sz6jagurtok pia-
can mind a nattr, mind az ize- :

kinalatunkban.

con kiszerelések tekintetében

tos méretcsokkenést tapasz-
talhatnak a fogyasztok.

sitett szegmens nove-
kedett — tudjuk meg
Mészaros Barbara-

Kft. kereskedelmi

zateszi: — Elmondha-
tom, hogy Joya mar-
kank mind meny-
nyiségben, mind ér-
tékben stabilan 6rzi

lyamatos innovéciéinknak ko-
szonheté. Olyan 4j izekkel je-

lentkezett, mint példaul az 500 :

Mészaros
Barbara

kereskedelmi vezetd
Real Nature

tur izt joghurtok.
A Real Nature is

zai fogyasztok nyi-

mellett kozkedveltek

lamint a szezonalis
: gyumolcsok.
© — A kisérletezés részeként van

Zab italunk, vagy a funkcio-
nalitas jegyében a kalciumos
Joya Bio italunk, amely szintén

: nemcsak egészséges, de na-
. gyon finom is egyben — mond-
: ja Mészéros Barbara.

. Ha belfdld, akkor Mizo
mg-os, csaladi kisze- :
relésti vanilids és na- :

A Sole-Mizo Zrt. kis és nagy
poharas, valamint gasztro ki-

. szerelést naturjoghurtokat,
. gyumoélcsos réteges joghurto-
ugy latja, hogy a ha- :
: ivéjoghurtokat gyart. Gyii-
tottak a kiilonlege- :
sebb izekre. A natur :

kat és 250 ml-es gyiimolcsos

molcsjoghurtjaik forgalma-
nak emelkedése bizakodasra

. ad okot a jovot illetGen.
a vanilids, a csokolé- :
dés varidnsaik is, va- :

A cég a jol bevalt gyiimolcsos
alapizekkel van jelen a piacon

. (eper, barack, erdei gyiimélcs),
. de a Mizo Boci multifruit ivé-
. joghurt is népszer(i termék.

* helye 6j finomsagoknak is. Er-
© re j6 példa a Joya Bio Rizs és

Kommunikaciéjukban a leg-
fontosabb feladatuknak a

JO NEVEN

o

VESSZUK:

Garantalt, fokozott minéség-ellendrzés

a termelés teljes folyamata alatt.

MO NA Hungary Kft. - Az egészséges taplalkozas elkdtelezettje.
H-1037 Budapest, Csillaghegyi ut 32-34. Tel.: +36-1-430-1368, fax: +36-1-430-1369
info@monahungary.hu * www.monahungary.hu
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Ujdonséag a foci Eb-re idozitve

A foci Eb alkalmabdl két, kuldnleges csomagolast terméket veze-
tett be a Muller. A Mix kétkamras joghurtcsalad limitalt kiadasu Uj-
donséaga elsésorban a gyerekeket célozza meg, mig a Mullermilk
kokuszos tejital elsGsorban a kékusziz szerelmeseinek lehet a ked-

Az elsd félév Ujdonsagai kozé tartozik a Miller Mix Coconut-crunch
joghurt, amelyben a kdékuszos joghurtot mandulds gabonapehely-
darabok teszik igazan élvezetessé. m

adore the taste of coconut. =

28 New products welcome the football
European Championship

To celebrate the football European Championship, Miiller is going to
appear on the market with two specially packaged products. The Mix
yoghurt range’s limited edition novelty is going to target children, while
the Miillermilk coconut milk drink can become a favourite of those who

Mizo marka belfoldi erésité-
. zastudomanyi innovacidkat
felhasznélva, az egészséges :
- téplalkozds elkotelezettjétsl : Mindkét markajat
. elvarhatéan folyamatosan fej- : boviti az Alfoldi Tej
- leszt. Az idei évben is szamos : Az Alfoldi Tej tovébbra is
© tjdonsaggal lepik meg a fo- :
. gyasztokat és partnereiket.
- Ciao joghurtjaink a ké- :
: nyeztetés kategéridjaban,

sét tartjak, nemcsak a joghur-

tok kozott, hanem portfolidjuk

minden kategoridjaban.

Egészség és élmény
a MONA markaitol
A MONA Hungary Kft. a téle

megszokott médon, az egyre :

igényesebb fogyasztéi elvara-
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Afecilazraidena Miiller
a legjobb ,,orvossag”

: retne vallalni a privat cim-

© ben, de sajét, gyart6i mar-

- ki épitésére is nagy hang-

. sulyt fektet — példdul a

. tavaly bevezetett Magyar

. markdra.

: — A 3,2 szazalékos zsirtar-

: talmu natidr krémjoghur-

: tunk egyediilall6 a hazai

. piacon. Erre alapozva meg-
. fizethet$ kategoriaju ter-
- mékkel szeretnénk tovébbra is
© ajelenlegi vasarloinkat meg-
© tartani, valamint tjakat meg-
. héditani. Uj kiszerelésekkel 1¢-
. piink a piacra, erésitve a jelen- .
- létiinket — igéri Dobrovoczky
: Istvan.

. A cég tavaly dtrendezte ter-
© mékpalettdjat. A gyiimolcs-
. joghurt-kategoéridban az :
. er6s6do arspiral miatt meg-
. sziintette krémjoghurt-
: jai gydrtdsét, helyette a sta-
. bilabb, kevésbé drérzékeny :
© gyiimélcsdarabos joghurtok
. és ivéjoghurtok szegmensére
© koncentral idén. Aprilis ele-
© jétdl példaul Gj gytimolcs-
. darabos Magyar joghurtok-
. kal jelenik meg, egyelére 450
. g-os méretben, amit hama-
. rosan — alkalmazkodva a pi-
. acigényeihez — a kis kiszere-
. lések is kovetnek. Az 1j, 500

] | a nyari, kedves emlékek,
. orszaglatogatasok felidézését
. nyujtjék a magyar fogyasztok-
. nak, megujult, innovativ Go-
. od Milk termékcsaladunk pe-
. dig funkcionalisan, egyre szé-
. lesebb igényeket kiszolgalva :
. nyujtja kindlatdt a probiotikus
. joghurtitaloktdl kezdve az {z-
. letes, a magyar kultirabdl saj-
© nos kissé kikopott, egészséges
. savoéitalokon 4t — tekinti 4ta :
. vélasztékot Strasser-Kétai Ber-
: nadett. — Fasten, FruFru ter-
© mékcsalddunk tavaszra-nydr-
. ra is szdmos izgalmas ujdon-
. sdgot tartogat, amelyekrél
. rendszeresen szamolunk be
soknak megfelelve, tdplalko- :
. blokkjaiban.

a Trade magazin innovacids

kiemelked6 szerepet sze-

kés termékek szegmensé-

. ml-es Alfoldi palackos iv6-
. joghurtokkal is aprilisban
© indulnak.

. — Izek tekintetében egyel§-
. re a barackos, epres és megy-
. gyes variansokkal kezdiink, de

terveink szerint ezen allando

. {zek mellett szezondlis termé-
. kekkel is béviteni fogjuk a re-
. pertoarunkat — arulja el a ke-
© reskedelmi igazgato. — Bizunk

abban, hogy 1épésrol 1épésre

© haladva stabil és hiiséges vé-
© sarl6i réteget tudunk majd ki-
épiteni!

© Ujdonsagaik piacra dobdsat
. els6 korben listazasokkal, ka-
: talégusos megjelenésekkel,
. akcidkkal és bolti kostoltata-
- sokkal segitik.

S
S Szponzoralt illusztracio

. Izgalmas gyiimodlcsizek

. aJoyatol

. A Real Nature 4ltal forgalma-
: zott Joya szdjatermékek mind
. az osztrak allami AgroVet al-

tal bevizsgalt termékek. A tel-

jes gyartas soran csak génma-
. nipuldcié-mentes alapanyagot
. hasznalnak fel, amelyet a ter-

méken feltiintetett ,,Genfrei”

. logd is jelez.
: - Joghurtpalettdnknal te-
. hat els6dlegesen az ellenér-

zott, kontrollalt gyartasi fo-
lyamaton van a hangsuly,

" hiszen termékeink nem-
© csak génmanipuldcié-men-
© tesek, de a 100 szézalék no-
. vényi 6sszetételnek koszon-
: hetéen koleszterin-, lak-
. téz- és gluténmentesek is
: — szbgezi le Mészéaros Barba-
. ra. — Biokategériankndl, cég-
. neviinkhoz hiven, natura-


http://www.foodnet.hu/
http://www.alfolditej.hu/

lis, aromamentes, természe-
tes 0sszetevéket hasznalunk.
[zvalasztékunkat folyamato-
san fejlesztjiik. Emellett az el-

»New-Even better” technold-
giaval megujult termékekkel,
amelynek koszonhet6en szd-

. jaitalaink még lagyabb, tejsze-
. riibb, selymesebb Osszetétel-
. ben keriiltek a polcokra. Ez év :
© tavaszan Uj és izgalmas gyii-
mult év végén jelentkeztiinka
. ci6kat szeretnénk bemutatnia :
© kivancsi hazai fogyasztoknak;
. bizunk benne, hogy fog izleni!

molcsizeket, illetve kombina-

. A folyamatos kereskedelmi :
: promociok és 4j termékbeve-

zetések mellett a marketing-

polctikor zzzzz774

— Online jelenlétiinket erdsite-

. ni szeretnénk, jétékra is invital-
. juk a hiiséges Joya-fogyasztokat
© mixiik f8ként print és online :
. sajtomegjelenésekbél 4ll. Igye-
keznek emellett egyre tobb
© szakmai és fogyasztéi rendez-
. vényen is jelen lenni.

— teszi teljessé a képet a keres-

. kedelmi vezetd. — De errél majd

idében tdjékoztatjuk a Trade

. magazin olvasdit is. =

Sz. L.

2& New impulses among yoghurts

A bit more plain yoghurt and a little less flavoured yoghurt were sold in 2011,
compared with the previous year. Private label products pushed forward in
both categories and in the plain yoghurt category they did so remarkably: by
more than 10 percent in both volume and value. Istvdn Dobrovoczky, sales
director of Alfoldi Tej Kft.s informed us that the change in shopping habits
made its mark in all the segments of the dairy industry and this trend con-
tinues in 2012. Most shoppers look at the price first and quality only comes
second. It was an important event in the fruit yoghurt category that Flort
layered yoghurts were adopted by the Mizo brand, thanks to the fact that
they stopped using the Sole brand on the domestic market. L&szl6 Szilagyi,
sales and marketing director at Sole-Mizo Zrt. told Trade magazin that the
brand switch and promotion campaigns resulted in dynamically growing sales
for Mizo Flort yoghurts. 2011 ushered in Mizo Boci drinking yoghurts, which
consumers got to like rather quickly and demand for the company’s private
label fruit yoghurts also increased. Mona Hungary Kft. realised robust and
stable growth last year with its popular ProX products and with its Good Milk
range - which has been renewed in 2012. Bernadett Strasser-Katai, owner and
managing director of MONA Hungary says: - In the flavoured yoghurt category
consumers desire something different, something new. A real proof for this is
the overwhelming success of the elder version in our FruFru sour milk range,
which appeared in shops last spring. The expert added that she did not expe-
rience noteworthy changes in packaging units - consumers kept witnessing
the shrinking of the yoghurt cup. Barbara Mészéros, commercial director of
Real Nature Kft. shared the news with us that on the soy yoghurt market both

the plain and the flavoured segment expanded. She told that among soy prod-
ucts the presence of private labels is not characteristic because the health-
conscious buyers of these products only like brands they already know and
trust. The company’s Joya brand holds on to its number one position in both
volume and value sales in the soy segment, largely due to constant innova-
tion. Sole-Mizo Zrt. manufactures plain yoghurts and layered fruit yoghurts in
small and big cups and in gastro version, and they also make 250ml fruit drink-
ing yoghurts. They are present on the market with the good old strawberry,
apricot and forest fruit flavours. MONA Hungary Kft. never stops innovating.
Ciao yoghurts please consumers in the convenience category, Good Milk prod-
ucts serve an ever-wider consumer demand, while the Fasten and FruFru prod-
uct families will surprise yoghurt lovers with several new products this spring
and summer, about which Trade magazin will regularly report to readers in its
innovation column. Alféldi Tej intends to remain an important player among
PL product manufacturers but they also keep building their Magyar brand
(launched last year). From early April shoppers can find new Magyar yoghurts
with fruit bits on the shelves of stores in 450g version, later to be followed by
small formats. New Alféldi drinking yoghurts in 5ooml bottle are also put on
the market in April. Real Nature’s Joya soy products are all checked by Aus-
trian authority AgroVet. Only GMO-free ingredients are used throughout the
manufacturing process, indicated on products by the ‘Genfrei’ logo. Yoghurts
are cholesterol-, lactose- and gluten-free as well, because they are of 100
percent vegetable origin. At the end of last year the company started using
the ‘New-Even better’ technology that makes soy drinks softer and silkier. =
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Az Osszes Joya termék

100%-ban:

génmanipulaciotdl mentes
koleszterinmentes
laktdzmentes
gluténmentes
csak nbveényi alapanyag

1] A ]

0] BRI . DS .
is e AjoizG Joya termekek gyartasanal elstdlegesen az ellendrzott
- el i va gyartasi folyamaton van a hangsuly, hiszen termékeink nemcsak
_,Cé’ ymw _ GMO mentes alapanyagbol keszlinek, hanem okoldgialag biztos
B ova > v gazdalkodasbdlis szarmaznak. Az igy eléalitott 100%-os ndveényi
o A . . . ) ;

> Natil Osszetetelnek kdszdnhetden fogyasztasuk biztonsagos valasz-

tas nemcsak egeszsegtudatos fogyasztoink szamara, de szamos
taplalkozasi gonddal klizdd fogyaszto reszéere is. BIO termekvona-
lunk szlogenUinkhoz hiven, 100%-ban termeészetes, mesterseges

Rendelien Onis Uj, vanilids és méinas bio szdjagurtunkbdl!

Joya

SOYA

Termeszetes
frissesseg

aromaktol mentes dsszetevakbd! keszUl.

x

nature
J6izii egészsig

Email: iroda@realnature.hu
www.realnature.nu
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Kezdodik a frissito
tusfurdok szezonja

Frtékben novekedésnek indult a tusfirdé-kategoria.
Legnépszerlibbek a nagy kiszerelésl csaladi variansok,
az apold tartalmu és a frissitd hatasu valtozatok, vala-
mint az iNnnovaciok. A nagy markak idén is szamos Uj-
donsaggal készulnek a tavaszi-nyari szezonra.

z Unilever fogyasztéi kutatdsok- :
Abél és elkisért vésarlasokbl tud-
ja, hogy napjainkban a fogyasz- :
tok igyekeznek a testdpolds és a tisztal-

kodés terén is tudatosabban cselekedni.

A szappanpiacon beliil példaul a szilard
szappannal szemben tovabb né a folyé-
kony szappan szegmense, amit a fogyasz- :
tok higiénikusabbnak és kényelmesebb-

nek gondolnak.

Tusolas-ritualék

— A ndk és a férfiak valamelyest eltérd pre- :
ferencidkkal rendelkeznek, ha tusfiird6-
18l van sz6. Mindkét nem szdméra na-
gyon fontos az illat. A nék szdméra ezen-
kiviil kulcstényez8, hogy a termék 4polja
is a bért — mondja Kertész Bence, az Uni-
lever Magyarorszag Kft. Junior Category :

Operations Managere.

variansok is nagyon kedveltek.

Jellemz6, hogy a fogyasztok szeretik oly-
kor hangulatuktol fiiggéen valtogatni a :
- kiilonboz6 termékeket. A csaladi tusfiirdé :
. mellé éppen ezért keriilnek oda sok eset- :
- ben a fiird8szobdk polcaira a csaladtagok :
© szegmenseken beliil megjelennek a kiilon-
A Beiersdorf legtijabb kutatdsai kimutat- :
tak, hogy a reggeli vagy esti tusolds egy :
specidlis ritudlé, ami tobbet jelent a csu- :
péan funkcionalis tisztalkoddsnal. A fo- :
gyasztoi visszajelzések alapjan az is kide- :
riilt, hogy a nék igen nagyra értékelik a :
. tusolassal toltétt idot, mivel ilyenkor za- :

egyéni, sajat termékei.

© vartalanul 6nmagukkal foglalkozhatnak.
. — A fogyasztok szempontjait egyre mé-
. lyebben megismerve fejlesztjiik tovdbb

. termékeinket, ezért markainkat altalénos
bizalom 6vezi, ami a nemzetkozi és a ha-
zai ismertségiink alapjat is képezi — vall-
ja Jager Melinda, a Beiersdorf Kft. Trade
. Marketing Managerre.

5 A Henkel szakemberei 6rommel idvozol-
. ték, hogy a tusfiirdék piaca 2012. janudr-
. februdr periédusban hosszabb stagnalas
© utén ismét novekedni kezdett.

. — A fogyaszt6i igények a nagy kiszerelésti
- termékek felé mozdultak el. Ezek az 500+
. ml-es csaladi formdtumok. Ez szimunkra
. is jelzésértékd, hiszen azt is mutatja, hogy
: egy hdztartason beliil kevesebben vas-
A csaladi, unisex termékek sikerére remek :
példa a Baba tusfiird§, ami a legtébb ma- :
gyar fiirdészobdban megtaldlhato. Ezt a :
terméket a csaldd minden tagja hasznal- :
© ja, ugyanakkor a kifejezetten nék, illetve
a kifejezetten férfiak szdmara kifejlesztett :

rolnak kiilon férfi, néi és gyermek tusfiir-
doket, illetve kevésbé az egyéni igények a
fontosak. A vélasztasnal és a vasarlasnal
inkdabb az ar-érték arany dominal — eme-
li ki Baranyi Szilvia, a Henkel Magyaror-
szag Kft. Trade & Brand Managere.

Specialis és tobbfunkcios
iranyzatok

A kategdria elsGdleges szegmentacidja a
mar emlitett célcsoportok — férfi, néi, gyer-
mek, csaladi - alapjan torténik. Ezeken a

leges igényeket kielégitd, ugynevezett speci-
alis véltozatok. Ilyen példaul a Dove pro.age
termékcsalad, amit kifejezetten a 45 év felet-
ti holgyek borének igényeire fejlesztettek ki.
Ezenkiviil az egész szépségapolas-piacra jel-
lemz0 a szenzitiv és a természetes alapanya-
gokbol késziilt termékek népszertisodése.

éves 6sszehasonlitdsban.

Stabil a gyartoi markak piacrésze
A tusfirdd éves piaca 13 millidrd forint felett mozog. Erték-
ben 1 sz&zalékkal ndtt a kiskereskedelmi forgalom 2011.
marcius-2012. februdrban, az el6z6 hasonlo iddszakhoz vi-
szonyftva. Mennyiséget tekintve 4 szazalék csokkenést re-
gisztrélt a Nielsen Kiskereskedelmi Indexe.

tabil a gyartéi markak 89 szaza- :
S 1ékos piacrésze, értéket tekintve,

© sorrendben 6todik.

A tusfiird8 a legnagyobb forgalmu héz-
tartasi vegyi aruk és kozmetikumok ko-

zé tartozik, a Nielsen altal mért 60 kate- :
. vitte az értékben mért forgalom csaknem
. haromnegyed részét a legutobbi kumu-
. ldlt évben. =

csatorna, a hipermarket és a drogéria el-

goria kozott. A forgalom szerinti listan

Eladasa nagymértékben koncentralt. Két

Bolttipus

: 2012. februar
¢ 2500 nm felett 44

© 401-2500 nm 13

© 201-400 nm 3

© 51-200 nm 7

50 nm és kisebb 3

: Drogéria 29

. Patika 1

A tusfiirdo - értékben mért - kiskereskedelmi

forgalmabél a bolttipusok piaci részesedése
(szazalékban)

2011. marcius-

Forrés:nielsen

Mile Gabriella, a Nielsen Ugyfélkapcsolati csoportvezettje

28 Stable market share for manufacturer brands
Shower gels sell in the value of more than HUF 13 billion every year. In March 2o11-February 2012 retail sales were up 1 percent in value but there was a 4-percent
plunge in volume sales. Manufacturer brands’ market share was stable at 89 percent (in value). Sales were highly concentrated: hypermarkets and drugstores
were responsible for almost three quarters of value sales =
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A kéreslet a nagy kiszerelés, 5oo+.ml-es csaladi formatumok felé mozdul, tehéat a takarékoskodo
héztartdsok kevésbé vasarolnak kiilon férfi, n6i és gyermek tusfiirdéket

~ Igyeksziink termékeinkkel minden cél- :

csoportot lefedni, és minél tobb fogyasztéi

megfelel6t, elérhetd aron. A Dove néi tus-

fiird6ink mindegyike apol¢ osszetevokkel :
kényezteti a bort. A Dove Men+Care fér- :

fi tusfiird6inket kifejezetten a férfiak igé-
nyeire fejlesztettiik ki, testre és arcra. Az

Axe tusfiirdék illata a fiatal sracokat se- :
giti a lanyok elcsabitasaban. A Gabi pe- :
dig nagy multra visszatekinté babaapold- :

si markank — sorolja Kertész Bence.

Tapasztalatuk szerint a szegmensekben

Leginkabb a né6i fogyasztokra jellemz6,

polctikor zzzzz774

. Tobbféle ujdonsag

: a Fa markan beliil

. A Henkel szakértdi szerint a kategéria moz-
: gatdrugoja az innovacio, ezért az idei sze-
. zonra tobb termékbevezetéssel is késziiltek.
. Mérciusban jelent meg a Fa Sport Double
. Power termékcsalad, amelynek tagjai kife-
© jezetten aktiv n8knek és férfiaknak lettek
© kifejlesztve. Az izot6nids asvanyi kivona-
. tot tartalmazoé revitalizalé tusfiirdSk fel-
. frissitik, élénkitik a bért.

. A Fa Natural&Care tisztalkoddszerek szin-
: tén mdrciustol kaphatok a magyar piacon.
. A tusfiird6, habfiird6, folyékony szappan és
. krémszappan mandulaolajjal és novényi tej-
. jel dusitott, amely vitaminokban és dsvanyi
: mindig megvannak a slagertermékek. :
igényt kielégiteni. A Baba termékek kozott
a csaldd minden tagja megtalalhatja a neki

anyagokban gazdag, igy intenziven dpolja

. és extra puhdvd vardzsolja a bért, valamint
hogy évszaktol, idéjarastol, napszaktol, :
. vagy kedviiktél fiigg6en véltogatjak a tus-
fiirdéiket. Ez eredményezi olykor az ard- :
nyok eltolédasat példdul a frissité és az :
: &polé-kényeztetd szegmens kozott. E16b-
. bit inkdbb a meleg ny4ri napokon, vagy a :
reggeli zuhanyzas alkalméval hasznaljak :
a felfrissiilésre vagyok, utébbit pedig in- :
kébb a hiivos évszakokban, illetve az esti :
: furdéshez, relaxalashoz.

hosszan tartd hidratéltsagot biztosit.

Az 4j Fa Men Xtreme csalad a kihivasok-
ra kész férfiak vélasztasa. A termék kom-
munikacidjaban a f6 {izenet, hogy a ma-
gabiztossag és védelem még extrém ko-
rillmények kozott is elérhetd.

Szupertusolas nap mint nap
Hamburgban taldlhaté a NIVEA kutatasi-

: fejlesztési kozpontja, ahol szamos szakem-

HERBARIA®

A MAGYAR GYOGYNOVENY UZLETLANC

Tudom mér!
A hajad amit annyira
iméddok!

Bénfi hajapol6 termékcsaladunk eredményesen alkalmazhato:
a haj ndvesztésére és a hajhullas csokkentésére férfi és ndi valtozathan egyarant!

Herbaria Zrt., 1134 Budapest, Dozsa Gydrgy it 144. - Tel.: 288-6700 - E-mail: herbaria@herbaria.hu - www.herbaria.hu
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ber dolgozik azon, hogy az 4j ter-
mékek illata, §sszetevéi, bérapo-
16 hatasa leginkabb érvényesiiljon.
A NIVEA Powerfruit Refresh voros
afonyabol kivont C-vitamint tartal-
maz annak érdekében, hogy a bér
frissebb és élettel telibb legyen. A
goji bogyd vitalizal¢ illata felpezs-
diti az érzékeket, s egy egész napra
elegend6 energiaval tolt fel.

A NIVEA Powerfruit Relax a feke-
te dfonya antioxidansaival simogat-
ja és kényezteti a bort. Az acai bogyo
kellemes illata megnyugtatja a lelket, és
4j életre kelti a testet.

Az 4j szogletes kialakitas és a friss, fiatalos
szinek kiemelik a NIVEA FOR MEN meg-
tjult tusfiirddit a tomegb6l. Az oldalan 1é-
v6 bemélyedések az oldalan kovetik az uj-
jak vonalat, igy a palackot konnyti megfog-
ni még a zuhany alatt is. A hétféle varians

FOR MEN Active 3 Shower még apolo bo-
rotvélkozé gélként is alkalmazhaté.

Egy tusolas tobb kelléke

Mig a férfiak 2in1, 3in1 termékekkel min-
den testtajra, tet6tdl talpig ugyanazzal a
tusfiirdével szeretnek megoldani minden
higiénias és szépészeti problémat, addig a
holgyeknél egyre tobb az egy tusolas al-
kalmaval hasznalt kozmetikumok szdma.
Az arcra is egyre tobben specialis arcmo-
sot, arctisztitot hasznalnak.

Ugyanigy az intim mosakoddsnak is meg-
vannak a specialis megoldasai. Az X-Epil

teriiletre lett kifejlesztve, hiszen Aloe Ve-
ra-, kamilla- és malyvakivonat-tartalma-
nak koszonhetéen minden tagja nyugtat,
apol és frissit. A termékek tejsavtartalma
segit meg0Orizni az intim teriiletek termé-

e INTIMATE HY
[}

javasolt, az in-
tim z6ndk védelmé-
nek érdekében. Napkozben, mo-

nyoket. Mostantol a 20 db-os kiszerelés

. Unilever-ujdonsagok és médiamix
: Az idei év sldgere az Unilever portfolioja-
: bél néi fronton a Dove Purely Pampering :
. krémtusfiirdécsalad NutriumMoisture™
. technoldgidval, amelynek lagy, krémes
. habja a taplalt bor érzetét adja.

. Férfi termékeik koziil az Axe Sport Blast
: 2inl tusflirdé és sampon szdmit ujdon-
Intimo termékcsalad specidlisan erre a :

sagnak, amely - legyen sz sportrdl vagy

© mentalis igénybevételrdl — segit a maxi-
© mialis teljesitmény elérésében.

© A csalddi szegmensben tjdonsaguk a Ba-
© ba Kakadvaj tusfiirdé, amely kivél6 hid-
© ratalo hatdssal bir.

szetes pH-értékét. Az Intim mosakoddgél :
a mindennapi fiirdéshez, zuhanyzéshoz :

A polcrendezési elvek a kis, kozepes és
nagy boltokban megegyeznek. Marka-

GIENE WIPES
TiM TORLOKEN

blokkok kialakitasat ajanljak, ahol
a férfi és néi termékek kiilon pol-
con vannak. A termékek ar szerint
vannak kihelyezve, feliilrél lefelé
haladva a legdragabb terméktél
a legolcsobbig. Kiszerelésméret
szerint pedig feltilrdl lefelé ha-
ladva a legkisebbt6l a legnagyob-
big.
Nagyon fontos, hogy a fogyasztok
tudomast szerezzenek az tjdonsa-
gokrol. Erre a célra az Unilever szem-

. pontjdbol a tv felel meg leginkabb. Hasz-
. nosnak tartjak tovabba a print és az inter-
© net megjelenéseket, ahol bévebben tud-
© nak beszélni a termékrél, a koncepciérol.
© Mindez mit sem ér, ha a fogyasztok nem
. sakodasok kozott, utazas alkalmaval vagy
: barmikor, amikor frissességre és dpolasra
© van sziikség, az X-Epil Intimo intim t6r-
. l6kend6 nyujthatja ugyanezeket az el-
koziil 5 hasznalhat6 hajra is, s6t a NIVEA

probaljak ki a terméket, igy a fogyasztoi
promocidkat és az arakcidkat sem hagy-

" hatjék ki.

: Sportos promo a Fatol
. mellet mar 5 db-os, egyenként csomagolt
: véltozatban is kaphaté az intim torléken-
. dé. Friss, iide kozérzetet biztosit, mikoz-
© ben gyengéden tisztit és megbizhat vé-
© delmet nyujt.

Megujult a Fa Hiségprogram (www.fa-

. husegprogram.hu), amelynek keretében a
. hiiséges Fa-haszndlok vésérldsait pontok-
- kal jutalmazzak, amelyek egyedi ajandé-
- kokra vélthatok. A Fa termékvalasztéka-
© nak megutjuldsaval nemcsak a honlap, ha-
© nem a garantalt ajandékok is lecserélddtek.
© — Az ij ajandékok kozott sportos kiegészi-

toket, sporteszkozoket kindlunk, és, hogy

. a gyermekekrél se feledkezziink meg,
. ezentul rollerre is bevélthatéak a pontok
. — mutatja az interneten a lehetdségeket
. Baranyi Szilvia.

: A Fa mdrkaval (beleértve a Fa Men
. Xtreme-et is) egy orszdgos ,,Sportos” fo-
: gyasztoi promociot is terveznek a nyar-
© ra. A Fa Double Power Sport termékcsa-
© 14d bevezetését kovetSen adott, hogy a
© promocié is a sportra épiiljon. Fogyasz-
. t6ik kozott egy londoni ut, valamint 30
. db Xbox Sport szett keriil kisorsolasra. =

K.l

=& Start of the season for refreshing shower gels

According to Bence Kertész, Unilever Hungary’s junior category operations
manager when it comes to shower gels, both men and women choose accord-
ing to scent, but for women it is also important to pick a product that nour-
ishes their skin. There are successful unisex products as well, for instance Baba
shower gel can be found in the bathrooms of most Hungarian families. Research
by Beiersdorf revealed that women really value the time they spend with tak-
ing a shower, which is a special ‘ritual’ for them. Melinda Jager, trade marketing
manager with Beiersdorf is proud of the fact that her company has 130 years of
experience in skin care and being aware of consumers’ perspectives, they keep
developing their products. Szilvia Baranyi, Henkel Hungary’s trade and brand
manager told our magazine that consumer demand is shifting towards large
size products, e.g. soo+ml family size shower gels. This indicates that there
are less and less families where men’s, women’s and children’s shower gels are
purchased separately. Dove pro age is a product range that has been developed
especially for women above the age of 45. Baba is good for all members of the
family, Dove Men+Care men’s shower gels target men, Axe is for young men and
Gabi is Unilever’s traditional baby care brand. Women like to switch from one
product to another, depending on the season, part of the day or their mood.
This causes a shifting of proportions between the refreshing and the nourishing
segments. Henkel's credo is that the category’s driving force is innovation. In
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March they came out with the Fa Double Sport Power product range with revi-
talising shower gels for women and men who lead active lives. Fa Natural&Care
products also appeared in shops this March, these products are made with al-
mond oil and vegetable milk, rich in vitamins and minerals. New Fa Men Xtreme
is a product family for men who are ready to take on challenges. NIVEA's Pow-
erfruit Refresh contains vitamin C extracted from cranberries and its goji berry
scent vitalises the senses, while NIVEA Powerfruit Relax soothes the skin with
the antioxidants of blueberries and its acai berry scent calms the soul. A new
rectangular design and youthful colours make NIVEA FOR MEN shower gels
stand out from the crowd. Five out of the seven versions can be used for hair
as well and NIVEA FOR MEN Active 3 Shower can be used as a shaving gel too.
Unilever’s hit women’s product this year is the Dove Purely Pampering shower
cream range with NutriumMoisture™ technology. A new product for men is Axe
Sport Blast 2in1shower gel and shampoo. For families they put Baba Cocoa But-
ter shower gel on the market. Unilever's main advertising media is television,
but they also find print and Internet ads useful. The Fa Loyalty Programme has
been renewed (www.fa-husegprogram.hu) - not only the website but the gifts
are new as well. With the Fa brand (including Fa Men Extreme) a nationwide
sport-themed promotion is planned for the summer - an obvious choice after
the launch of Fa Double Power Sport. =


http://www.alveola.hu/

tapldljak,
drzésért.

SHOWER GEL
Wibrant scent of Goji
1 from Cranberry
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Tovabb koncentralédott
a dezodoreladas

A dezodor kiskereskedelmi eladasa ero-

sen koncentralt. Ertékben hipermarketre
42, mig drogériara 39 szazalék jutott 2011.
marcius-2012. februdr soran. El6bbi mutaté
nem valtozott az el6z6 hasonld iddszakhoz
S 3 viszonyftva, utobbi azonban 1 szazalékpont-

Melisek Eszter  t3] magasabb lett.

tigyfélkapcsolati
igazgat6, Nielsen

A dezodor - értékben mért - kiskereskedelmi forgalmébél a bolttipusok piaci részesedése (szazalékban)
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z az egyik legnagyobb forgalmu
Ekategéria a haztartasi vegyi aru
: és kozmetikum termékkorében.
© A Nielsen altal mért 60 vegyi kategoria
© rangsordban a mosdszer, a toalettpapir
© ésapelenka utdn a negyedik helyen 4ll,
© évi 14 milliard forintot meghalad¢ pia-
© céval. Kozvetleniil megelézi az 6blitét,
. atusfiirdt és a mosogatdszert.

' Frtéket tekintve valtozatlan a forgalom,
. mig mennyiség szempontjdbol 3 szaza-
- lékkal csokkent, éves dsszehasonlitdsban.
. Az eladds novekedése szempontjabol
. sok fiigg attol, hogy nydron mennyi
. ideig, milyen meleg lesz. A masik, job-
© ban tervezhetd tényez6 az eladasok haté-
© kony bolti dszténzése a nyéri szezon kez-
- detével. A kategéria polchelyét jelents-
© sen megnovelik a hipermarketekben és
© a drogéridkban.

. Figyelemre méltd a gyart6i markdk erds
: pozicidja. Ertékben 97 szézalék jutott ra-
. juk a dezodor bolti forgalmabol tavaly;
© ugyanannyi, mint tavalyel6tt. =

228 Deodorant sales: further concentration

Hypermarkets realised 42 percent of deodorant value sales and drugstores were at 39 in the March
2011-February 2012 period. The former did not change, while the latter was up 1 percentage point.
Annual sales are bigger than HUF 14 billion - the fourth biggest from the 6o chemical categories meas-
ured by Nielsen. Value sales did not change from the previous comparable period but volume sales
dropped 3 percent. Manufacturer brands’ market share was g7 percent in value. =

dezodorkategérian beliil a néi
Aszegmens mind értékben, mind

volumenben egy kissé felillmul-

© ja a férfiakét, az unisex termékek piaca
. nem relevans. A két szegmens kozott el-
. tér6 applikatorhasznélat figyelhet meg.
. Bar mindkét nemnél az aeroszol a leg-
. elterjedtebb, a néknél a roll-on, mig a
. férfiaknal a stift 411 a mdsodik helyen.
. Emellett a pumpads dezodorok térnyeré-
. se is megfigyelhetd. Szezonalités tekin-
. tetében a nyér nyilvanvaléan kiemel-
© kedd, a mésik értékesitési cstics a kara-
© csonyi id6szak csomagajanlataihoz kot-
. heté.

. — Célszerti a néi és a férfi dezodorokat
. jol elkiilonithet8en kihelyezni. A vdsar-
. 16k kénnyebb tdjékozddasa érdekében
. kivédnatos a markablokkok kialakitasa
. is — sorolja a megjelenitési tandcsokat
. Forgach Réka, az Unilever Magyarorszag
. Kft. Customer Marketing Trainee-je.

. Evente gjillat

© Az Unilever szakértéi szerint az inno-
© vaci6 elengedhetetlen ezen a piacon, hi-
. szen a versenytarsak is mindig kijonnek
© valami izgalmas tjdonsaggal. Csak az a
© gyarté maradhat sikeres, aki 1épést tart
. alegujabb illattrendekkel és a fogyasz-
© t6i szokdsok véltozésaval, hiszen ez viszi
. folyamatosan elére a méarkdkat.

. — Innovécids stratégidnk, hogy évrél év-
. relegaldbb egy uj illattal/illatokkal b&vit-

Balea arcapolék
biozoldségekkel

Uj arcépoldkkal bSvitette sajat markas
Balea csaladjat a drogerie markt, ame-
lyek a biozbldségek értékes erejét és a
Balea bizonyitott szakértelmét egyesi-
tik magukban. A Balea nature termékek
- amelyek g5 szazalékban természetes
eredet(, Eurépa ellendrzott okologiai gaz-
délkodasaibol szarmazé alapanyagok-
bol allnak - gyengéden, természetes mo-
don dpolnak a bioparadicsom-kivonatnak,
biobrokkolimag-olajnak és a biouborka-
kivonatnak kdszonhet@en, all a cég sajto-
kozleményében. m

B Balea face care
products with organic
vegetables

drogerie markt added new face care prod-
ucts to its private label range Balea. The
new products combine the valuable force of
organic vegetables and the tried and tested
Bale expertise. Balea nature products are
made from g5-percent organic base material,
sourced from controlled European ecological
farming. =
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nal a stift 4ll a mésodik‘helyen

Indul a dezodorszezon

A tavaszi-nyari szezon elengedhetetlen kelléke a dezodor, az izzadasgéatlas és frissités ku-
l0nb0oz0 tipust termékel. A gyartok Ujdonsagai az illat, a hatas kiny(jtasa és a lathatatlan-
sag koré csoportosulnak, amiket kreativ kommunikacios kampanyok kisérnek.

siik portfélionkat. Kommunikaciénk és :
a markainkat kisér6 timogatas jellemz6-
en az ujdonsagok felé tolédik el, viszont a :

behozott ujdonsagok altala-
ban évekig fennmaradnak
és sikeresek — hangsulyoz-
za Forgach Réka.

2012 janudrjaban mind-
hédrom Unilever markan
Gjitottak. A Rexona Linen
Dry a Cotton Dry és a
Bioritmus mellett a Dry
platform 4j tagjaként a
MotionSense™ technolégi-
anak koszonhet6en, egész
nap folyamatos, magas fo-
ka védelmet nyujt.

A Dove Natural Touch
azoknak a néknek késziilt,
akik a mindennapi szép-
ségapolds soran tobb ter-
mészetes anyagot szeretné-
nek hasznélni, mindemel-
lett egész napos, hatékony,
izzadas elleni védelemre
van szitkségiik. Ez az els6
izzadéasgatlé dezodor holt-
tengeri asvanyokkal.

DECOORANT BODYSPRAY

S} Szponzoralt illusztracio

. A Dove Beauty Finish bérapol6 dsszete-
. vokkel segit helyreallitani a borotvélko-
zastol irritalt bort.

A férfiakra is gondoltak, hi-

bodyspray és tusfiirdé for-
maban is elérhetd. A mar
megszokott Axe-hatds mel-
lett a sport szerelmeseit cé-
lozza meg.

Joleso frissesség

A Henkel t5bb mint 150 or-
szagban kaphat6 markaja a
Fa, amely 100 sz4zalékos
megbizhat6 védelmet és :
kellemes illatot nyujt egész
nap. Valamennyi Fa termék
osszetétele bérgydgydszati- :
lag tesztelt. A Fa dezodorok :
tipustdl fiiggben frissitéek :
és izzaddasgatloak. Egyén- :
re szabottan kindlnak meg- :
oldast minden alkalomra. :
A Fa dezodorok kiilonbo- :
z6 terméktipusokban érhe- :
ték el: deospray, roll-on, stift :

és gél.

© A 2012 marciusaban bevezetett Fa Sport
© Double Power termékcsaléd az aktiv élet-
© vitelt folytaté holgyeknek és uraknak re-
. mek vélasztas, hiszen hosszan tarté vé-
szen az Axe Sport Blast :
© és Cool Fresh véltozatban kinaljék, a férfi
. varidnsok a Power Boost elnevezést kap-
: tdk. Az izzaddsgatlo termékek kozil vj-
. donsdgnak szamit a ndi vonalon a termé-

delmet biztosit. Holgyeknek Sporty Fresh

A dezodor impulziv kategoéria, aminél nagyon
fontos a 360 fokos tdmogatés



http://www.unilever.hu/
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Célszer( a noi és a férfi dezodorokat jol elkiilonithetden kihelyezni, és a vasarlok konnyebb tajekozo— :

désa érdekében ezen beliil markablokkokat kialakitani

. szetes dsszetevikkel rendelkezé Natural
. & Power Fehérsz616 illatban.

. Férfiaknak ebben a szegmensben a Fa
. Men Xtreme csaldd nyujt megbizhat6 vé-
- delmet. Igérete: hatdsos védelem férfiak-
. nak még extrém koriilmények kozott is.
© A Fa Men Xtreme Polar termékek szaba-
© dalmaztatott Air-Condition® hatdsuknak
. koszonhetben extrém védelmet nytjtanak
. testszag és izzadtsag ellen. A gélstift val-
© tozat hosszan tartd hiisit6 és frissité ér-
. zést biztosit.

. A deospray-kategoridban a Fa Nutri Skin
: Maximum Protect deospraytermék el-
. nyerte a Product of the Year Hungary
¢ Kft. &ltal meghirdetett az Ev Terméke Di-

=& The deodorant season is about to begin

Within the deodorant category women'’s products have been selling a bit better
than men’s in both value and volume, while unisex products have performed
negligibly. Aerosol is the most popular applicant among both women and men,
roll-on is the second most popular with women and men’s second choice is
stick. Summer is the high season in deo sales and the second best period is
the one before Christmas. Réka Forgéch, Unilever Hungary’s customer market-
ing trainee told our magazine that it is best if women’s and men’s deodorants
are displayed in-store well separated. Consumers can also find what they need
more easily if blocks are formed according to brand. Without innovation no man-
ufacturer can be competitive on the deodorant market. Unilever’s strategy is to
come out with one new fragrance every year - these novelties are usually suc-
cessful and stay on the market for years. In January 2012 Unilever appeared in
shops with Rexona Linen Dry with MotionSense™, which guarantees high-level
protection all day, while Dove Natural Touch contains Dead Sea minerals; Axe
Sport Blast is body spray and shower gel for men. Unilever's Axe Excite ‘Even

angels sin sometimes’ campaign won several awards, while the Rexona Dryness
Challenge commerecial featured television personality Néra Szekeres. Henkel's
Fa brand is present in more than 150 countries. All Fa products are dermato-
logically tested. In March 2012 Henkel introduced Fa Sport Double Power - a
product range for men (Power Boost) and women (Sporty Fresh and Cool Fresh)
who lead an active life. Fa Men Xtreme Polar products use the patented Air-
Condition® technology against body odour and perspiration. In the deodorant
spray category Fa Nutri Skin Maximum Protect won the ‘Product of the Year’
prize in 2012. This year NIVEA gives priority to their Invisible for Black & White
product line: these products don’t leave marks on stains on clothes and their
anti-perspirant effect lasts for 48 hours. The new women’s deodorant concept
combines tender care with 48-hour protection and elegant fragrances; Clear is
naturally elegant, while Pure is very feminine. NIVEA FOR MEN Invisible for Black
& White Power gives men 48 hours of freshness and protection from sweat
stains; available in spray, roll-on and stick format. =

www.zewa.hu

Szamoljon a tekercs hosszaval is!

Aki tudatos vasarlo, megfontoltan dont a toalettpapir kivalasztasanal is.

A kiilénb6z6 termékeknél méas és mas lehet példaul a rétegek széma, illetve
a tekercsek hossza. Erdemes tehat dsszehasonlitani a tekercsek hossziségat.
Erre hivja fel a fogyasztok figyelmét most a Zewa legujabb kommunikacios
kampanyaban, melynek hatésabdl az On (izlete is profitalhat!

.Gyengédség minden érintésben.

SCA Hygiene Products Kft. Informaciés vonal: 06-40-200-049


http://www.zewa.hu/

jat 2012-ben a GfK Hungéria 2000 f8s koz- -

vélemény-kutatasa alapjan.
Feketén, fehéren
Black & White termékcsalddra fekteti a

a fekete ruhdkon, és nincs tobb sarga folt
a vilagos anyagokon.

zodor a NIVEA-tol.

téje.

és probaltak megoldast taldlni. Sikeriilt
neraciojat. Az 4j deo-formula a foltok ki-
nattal teszi lathatatlanna. Kifejlesztettek
egy Uj, anyagvédo technoldgiat is, ami

textilszalakon megtapadjanak, igy mo-

saskor azok konnyen eltavolit-
. hatéva valnak.

. Az Gj néi dezodorkoncepcié
. a NIVEA gyengéd gondosko-
A NIVEA 2012-ben is az Invisible for : ddsitkombindlja egy 48 érds
. izzadasgatlo védelemmel és
hangsulyt, mely nem hagy fehér nyomot :

finom illatokkal. A ,,Clear”

. egy természetesen elegans il-
. lat virdgos, zold és vizes ele-
Ez az els6 48 dran at tarto izzadasgatlo de-

mekkel. A ,,Pure” hamisitatlan

© néiillat természetesen friss és
— Meglepédtiink, hogy szerte a vilagban :
hény embert érint a dezodorok miatt ki- :
alakult foltok problémaja — mondja Dr. :
Bjorna Windisch, a NIVEA dezodorfej- :
lesztési csapatdnak laboratériumi veze- :

telt aromdkkal. Mindegyik de-
zodor alkohol- és mesterséges-
szinezék-mentes. Dermatold-
giailag teszteltek.

Az innovacid természetesen a

© férfiak szdmadra is rendelke-
Az elmult hét évben a Beiersdorfnal a :
dezodorok szakért6i tanulmdnyoztdk, :
hogyan hagynak az izzaddsgatlok foltot, :

zésre all. ANIVEA FOR MEN
Invisible for Black & Whi-
te Power termékcsalad segit

. megvédeni a ruhat a foltoktdl,
megalkotniuk a dezodorok legtjabb ge- :

igy az egyetlen, ami észreve-

. hetd, az a 48 oras frissesség és
alakuldsaért dltaldban felelés alumini- :
umsokat feloldja, és egy tdpldld olajbevo- :

a folyamatos védelem a kelle-
metlen szagoktdl és a tenyér-

: nyi izzadségfoltoktdl.
© A termék 3 véltozatban, spray,
megakadalyozza, hogy az Osszetevik a :

roll-on és stick formatumban

. 4ll a férfiak rendelkezésére.

S Szponzoralt illusztrécio
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Integralt tamogatas

A szakemberek egyetértenek ab-
ban, hogy a dezodor egy impul-
ziv kategoria, aminél nagyon
fontos a 360 fokos tamogatas.
A dezodorkategdria az Unilever
szdmara az egyik fokuszkatego-
ria, igy ATL- és BTL-oldalrdl is
erdsen tamogatjak a dezodorok
értékesitését. Az elmult évekhez
hasonléan szamos aktivitast, pro-
mociot hajtottak végre. Kiemelen-
d6 az Axe Excite ,,Még az angyalok
is blinbe esnek” kampanya, amely
széles korti ATL-, BTL-, instore- és
pr-tamogatast kapott, és szamos
dijat, elismerést nyert a kiillonbo-
z6 versenyeken. Kiemelkedé volt a
Rexona Dryness Challange kam-
panya is, amelynek reklamfilmjé-
ben Szekeres Nora szerepelt.
A médiatamogatas és az instore-
megjelenések fokuszaban,
flyerekben, POS-anyagokon min-
den bevezetés utan els6sorban az
ujdonsagok jelennek meg. A ki-
helyezéseket tekintve viszont az
alapvariansok is hangsilyosak. =

Katail.

-

HEBEI . opev
= ObEW
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Javulé szortelenitési kultura

A férfiaknak egész évben aktualis a borotvalkozas témakore, az arc- és testszorzet
dpoldsa, a ndi borotvak és szortelenitési kellékek azonban a melegebb hénapokban
fogynak jobban. A ndi szegmens erdsodik, amit az innovaciok bevezetése is eldsegit.
Mindkét nem cikkeit jellemzben a holgyek vasaroljak meg, igy az eladashelyi Uzenetek-
kel elstsorban Gket érdemes megcélozni.

férfiak ma mar sok- :
Akal tobb id6t toltenek

a napi szépségapolas-
sal, mint azt gon-
dolndnk - kezdi
Draskovich Rend-
ta, a Rafinanz mar-
ketingigazgatdja a
fogyasztok jellem-
zését. Tapasztalata
szerint a férfiak is
tudatosabb vasar-
16k lettek, sok in-
formdcidt szerez-

rél, és tobb bolt-

ba is ellatogatnak, miel6tt a
végs6 vasarlasi dontést meg-
hozzék. Arérzékenységiik is

legkedvez6bb terméket ke-

megalkuvdst nem tlrd, sza-
mukra legtokéletesebb szér-

is egyre batrabban és tuda-
tosabban vésdrolnak a férfi-
aknak szépségapolasi termé-
ket, legyen az partner, sziil6
vagy testvér.

Scsavinszki Déra, az Energi-

szerint jellemz6 trend az is,
hogy a prémium termékek fe-

kategoriavasdarlasok nagy ré-
sze, mennyiségben a negyede
a drogéridkban, harmada pe-
dig a hipermarketekben zaj-
lik. Ertékben még jelentésebb
e két csatorna dominancid-
ja, aminek hatterében a hi-
ségprogramok sikere, a szé-
les véalaszték és a fogyaszto-
kat bevonzd promocios stra-
tégia allhat.

2012. Trade
Tradelle

Draskovich
Renata
marketingigazgat6
nek be az internet- SSL

Paratlan borotvalkozas

Nagy szerepe van a vélemény- : |
¢ vezéreknek, a reklamoknak '
is. Nem véletlen te- : |
hét, hogy a Braun, :
a Procter&Gamble
globalis portfélio- :
janak a villanybo- :
rotvaktol kezdve a
szépségapolasi ter-
mékeken keresztiil :
: A 3-as szdmmal fémjelzett ko-
. zépkategéria szdmos innova-
. ci6t kindl, példdul a zuhanyo- :
zas kozben, habbal és zselével :
is hasznélhat6 Series 3 Wet & :

a haztartasi gépe-
kig felolelé marka-
ja, a megujult Bra-

un Series borotvak :
népszertsitésére a
. vilaghird futballedzét, José :
: Mourinhét kérte fel. A Real
. Madrid jelenlegi edzdje koz- '
nétt, ar-érték aranyban a
© vedélyességérél, maximaliz-
resik, amelyek garantéljak a :
© &ll a Braun mérka altal képvi-
o selt értékekkel.

telenitési megoldast. A ndk :
. szonylag lassabban tortén-
. nek meg a valtozdsok, mint az
: FMCG-ben. A vezet6 markak
. minden évben itt is megjelen-
: nek kiilonb6z8 jdonsagokkal
. apiacon. A Braun tavaly egy uj
zer Magyarorszag Junior :
Trade Marketing Managere
o évvégétdl pedig megjelent Ma-
. gyarorszagon egy limitalt Por-
1é tolédik el a magyar piac. A
. hédrom széria csticsmodelljei-
. vel keriilt forgalomba — hang-
. sulyozza Draskovich Rendta.
© A megkiilonboztethetdség ked-
. véérta Braun szdmokkal is jelzi
. aszegmenseket, igy 1-essel kez-
: d6dd modelljei a belépd katego-
- riatképviselik. A 130-as és 150-
© es modellek kifejezetten a kez-
© d6 elektromosborotva-haszn-
© 16knak lettek kifejlesztve.

ismert egyedi stilusardl, szen-

musarol, amely 6sszhangban

— Az elektronikai piacon vi-

szitét, a Senso Foil TM-t vezet-
te be a 3-as szérids borotvdin,

Dry 340-es és 380-as model-
leket.

A felsd kategoéridba tartozo :
© 5-3s és 7-es termékvonalat el-
. s6sorban a kiemelt id8szakok-
. ban (ajéndékozas) és a tapasz-
. talt borotvalkozéknak ajanljak. :
. Erdemes minden éarkategori-
: 4bdl legalabb 1 modellt folya-
© matosan biztositani, hiszen a :
. vasarlénak fontos, hogy meg-
- felel8en széles termékskala- :
* val talalkozhasson, megkapja :
a megfeleld tajékoztatast, ami :
© alapjan dénteni tud és a hely-
. szinen a vasarlast is meg tud- :
© ja valositani. Ebben a Braun :
. szakképzett hoszteszcsapata :
. is segitséget nyujt.

sche Motorsport széria, melya

. Pengés ujdonsagok
. — Eldobhaté borotvék tekin- :
. tetében a prémium szegmens
felé tolodik el a piac, az egy-
© je, hogy az eldobhat6 termékek

pengés borotvakat mar ke-

© vésbé keresik, elttinében van- :
© nak. A mindségi két-, illetve
© harompengés borotvak irant :
© egyre nagyobb a kereslet — :
© sorolja a kategoria jellemzgit :
. Scsavinszki Déra.

A Wilkinson prémium eldob-
hato borotvaja az Xtreme3,
amely egy cserélhetd fejes bo-
rotva teljesitményét nyujtja az
eldobhatd borotvak kényelmé-
: vel, higiénidjéval és araval.

. A hipermarket csatornédban

nagy vasarlo6i érdeklédést ta-
pasztaltak a volumencsoma-
gok irant, ezért egyre tobb
ilyen kiszerelést kinalnak.

A Wilkinson a kiilonféle borot-

vak igen széles skaldjat kinal-
© ja férfiaknak és néknek egy-

arant, a kozépkategdridban is,
hogy mindenki megtalalhassa
az igényeinek és a pénztarcja-
nak megfeleld terméket. Kedve-
26 4ru és jo mindségu eldobhatd

: borotvéjuk az Extra2 Sensitive,

mely kétpengés, krémezdcsikos,
és akar a legérzékenyebb bori-
ek is hasznalhatjak, hiszen nem

irritdlja a bért, és kényelmes
. borotvélkozést tesz lehetévé. A
© Wilkinson2 eldobhaté borotva

is széles korben elterjedt.
A hipermarketek és drogéri-
ak megkiilonboztetd jellemzé-

mellett a borotvakésziilékeket is

- valasztékukban tartjék, melye-

ket a hazai lancokban is érde-
mes attraktivan kihelyezni, hi-
szen a késziilékek egyre népsze-

. riibbek a fogyaszték korében.
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Szorszalhasogatok

A szdrszdlak eltavolithatok a :
gyokeriiknél epildlassal, gyan- :

tazassal és lézeres
szOrtelenitéssel. E16-
nye a hosszan tarté
végeredmény. Egyik
legismertebb meg-
oldast a Braun Silk-
épil epilatorcsalad
biztositja, amelyet
mar 18 millié holgy
vélasztott az akar 4
héten at tart6 sima-
sag érdekében.

Az Alveola Kft. X-Epil mdrkd- :
janak szdmos terméke is eb- :
be az eljarasi médba tarto-
zik, hiszen a hasznalatra kész
gyantacsikok, patronos szet- :
tek vagy gyantdzo gépek ma- :
gas mindségl, kedvezd dr-ér- :
ték aranyu vélasztast biztosita- :
. ilyen feliileti szértelenitd elja-
- A szértelenit6piac véltoza- :
sait figyelve elsésorban at- :
rendezésrél beszélhetiink, :

nak a holgyeknek.

mely a méarkak ko-
z6tti forgalmi meg-
oszlas vagy éppen a
szOrtelenitési szoka-
sok valtozasai miatt
kovetkezett be, ami
elényosen érintette
cégiinket - szem-

Varga Mariann
termékmenedzser
Alveola

konnyt gyantdzast tesznek le-
het6vé.

A polcképet érdemes ugy ki-
alakitani, hogy azok
a termékek, ame-
lyekhez a kiegészi-
t6 cikkelemek kap-
csolédnak, egy-
mas mellé keriilje-
nek. Példaul X-Epil
gyantdzogép és
X-Epil gyantapat-
ron, X-Epil lehizo
textilia és X-Epil le-
moso olaj.

Erdemes tjragondolni

a szortimentet

A szértelenités torténhet a b6r
felszinén is, ide sorolhatdk a
manudlis és elektromos bo-
rotvdk, a szértelenité krémek
és habok kiilonboz6 fajtai. Az

rasok kozos jellemzdje, hogy
gyorsan, egyszerten, fijdalom-
mentesen, hazilag kivitelezhe-
tok, viszont rendsze-
resen ismételni kell a
muveletet.

A kategéria egyik
legismertebb készii-
lékcsaladja a Braun
Silk&Soft borotva és
trimmeld, amelyet a

1élteti a jelenlegi pi-
aci helyzetet Varga
Mariann, az Alveola
Kft. termékmene-

menedzsere

dzsere. Tapasztalatai szerint :
az elmult években pozitiv :
irdnyba mozdult el a magyar :
sz6rtelenitési kultura, hiszen :
a szértelenités mar nemcsak :
esztétikai szempontbdl fon- :
tos, hanem a joélapoltsag és a :
mindennapi higiénia részévé :
. hogy mozgatorugdja az inno-
© Vécid, az Gjtermék-bevezeté-
kek koziil taldn az X-Epil hasz- :
ndlatra kész gyantdzdcsikok :
(5-féle) a legkedveltebbek. Ha- :
romféle méretben (arcra, test- :
re, bikini/hdnaljra) és kétféle :
kivitelben kaphatok. A speci-
alis gyantazécsikok gyors és :

is valt.
Az X-Epil szdrtelenitd termé-

Karancsi Zsolt
véllalati kapcsolatok

Procter&Gamble

testhez igazod6 Bo-
dy Adjust rendszer
tesz igen népszertivé.
A Procter&Gamble
portfolidjabdl a manualis borot-
vak szegmensét a Venus mérka
képviseli. A nyari szezonra tobb
tjdonsaggal is késziilnek, amit
a cégt6l megszokott holisztikus
kampanytamogatas kisér.

— A nedves borotvalkozds ka-
tegorigjat kiillonosen jellemzi,

sek — mondja Karancsi Zsolt,
a P&G vallalati kommunika-
ciés menedzsere.

A Wilkinson Beauty termékei
is ebbe a kategériaba tartoz-
nak, és szép sikereket konyvel-
hetnek el, hiszen az eldobha-

| SIISSISSS

Novelje forgalmatia Wilkinson
férfi és n6ilborotvaival!

Vasarloi megnyerhetik a t6bb mint
80 aja’ndélg_ valamelyikét. '

Bolti eladast segit6 eszk6zok
Arakciok

SMS-jaték: 06-20-332-1424
Tovabbi informacidk és a teljes jatékszabalyzat
megtalalhaté a www.wilkinson.hu weboldalon.
A jaték id6tartama: 2012. majus 02 — julius 08.

Energizer Magyarorszag Kft. ¢ 1024 Budapest, Fény u 16.
Telefon: (06-1) 451-9060 e Fax: (06-1) 359-9937 « www.wilkinson.hu
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polctiikor

t6 kategoridban nétt a néi bo-

az utébbi 3 évben folyamato-
san erdsodik, mind volumen-
ben, mind értékben. A kom-

a szép eredmények a kivald el-
adashelyi merchandising-
eszkozoknek is koszonhetdk.

— A boltoknak érdemes gon-

o s

dolni a szortimentb&vitésre, a
nyéri szezonra a mdr jol ismert :
és a most bevezetésre keriil6
. Ujrahasznosithatd. A pengéket
. koriilolels szappan bevizezé-

ndi termékekkel is felkésziil-
ni — emeli ki Scsavinszki Dora.

A ndi szegmens erGsitésére a :
Wilkinson t6bb 4j, innovativ :
termékkel rukkol el6. Ilyen
példdul a Wilkinson Quattro :

S Szponzoralt illusztracio

. for Women Bikini trimmel&s
rotvak aranya. Ez a tendencia :

borotvakésziilék, amelynek
egyik vége hagyomanyos

. négypengés borotva, masik
. végén pedig egy trimmeld ta-
munikdcids tdmogatas mellett :
© tek joldpoltsagardl is gondos-
. kodhat. Idén ez a borotvaké-

lalhato, mely az intim teriile-

sziillék megujul, és rozsaszin

. véltozatban is kaphat lesz.

Masik tjdonsaguk a Wilkinson
Intuition Naturals, melynek
kornyezetbarat csomagolasa

sével, akdr borotvagél haszna-
lata nélkiil is egyszertien lebo-
rotvalhatdak a labak.

Kiméletes krémek
Az X-Epil mérka rendelke-
zik a legszélesebb szdrte-
lenitési technikakat kina-
16 termékportfolival, a fent
emlitett gyantdzé megoldasok
mellett eldobhat6 néi borot-
véakat, sz6rtelenit6 krémet
is kindlnak vélasztékukban.
Az X-Epil lagy szértelenitd
krémje konnyen haszndl-
hato a test minden tertile-
tén (az arc kivételével). Az
Aloe- és kamillakivonatnak
koszonhetéen kiméletes a
boérhoz, ezért ezt a terméket
ajanljak a fiatal, tini korosz-
talynak is.
- Sokan az egyszert, gyors
megolddsokat szeretik, ezért a
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” 7

A kategériavésérlésokjelentés resze; mennyiségben a negyede - a drogé-

ridkban, harmada pedig a hipermarketekben realizal6dik

- tavalyi évben forgalomba hozott
- haromféle X-Epil eldobhat6 néi
- borotvank hamar kedveltté vilt :

— vallja Varga Mariann.

. Mindharom borotva Aloe- és
. E-vitamin-tartalmu krémezé-

csikkal van ellatva, ami csok-

© kenti a bérirritaciét. Idén ezt a
. vonalat tovabbi yj cikkelemek :
. bevezetésével erdsitik.

: Akcibdrvények

. A P&G-nél a Braun mdrka ese-
. tében a 2012-es esztendd az :
© Olimpia szellemében telik. A
promdcidikat, kihelyezéseiket :
© is ezen esemény koré szervezik.

Instore aktivitdsaik tervezésé-

: nél a vezérelv a szakért6i ta-
. nacsadas biztositdsa a vevék :

szamara.

A Wilkinson idén nydron a

Hawaiian Tropic napozasi ter-

- mékekkel kdzos SMS-promé-

ciot szervez, melyet megtamo-

. gatdruhdzi POS-anyagok kihe-
lyezésével, példaul wobblerrel,
- displayjel, melyeken mindkét
© mérka egyiitt jelenik meg. Az :

aktivitast sajtomegjelenések-
kel, valamint vezet6 n6i ma-
gazinokban Xtreme3 Beauty
eldobhaté borotva, illetve
: Hawaiian Tropic naptejminta
. behuzdsdval tdmogatjék.
A promdciéval elsGsorban a
holgyeket célozzdk meg, hi-
szen dltalanos tapasztalatuk,
. hogy 6k vasarolnak a férfiak-
: nak is, valamint a nék sokkal
. fogékonyabbak a nyeremény-
: jatékokra. A promdcidban na-
pi és heti nyeremények, vala-
mint a f6dij keriil kisorsoldsra.
. Az X-Epil mérka esetében t6bb
. hirdetési formét is eredménye-
© sen hasznalnak. Nagyon sike-
resek az online néi portdlokon
megjelend pr-cikkek, melyek
alapjan az olvasok jobban meg-
ismerik a terméket, rovid, de
. lényegre tor6 formaban. Idén
. komplex megjelenést terveznek
. az X-Epil kiilonb6z6 szegmen-
. seire. Az online feliileteken ki-
- viil megjelennek a nyomtatott
sajtoban és a radioban is. =
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& Improving hair removal culture and lots of innovation

Experts put razors in two large groups: dry and wet. Tools in the dry category
are called electric razors in everyday language; accessories of wet shaving are
safety razors, shaving foams and gels, aftershave lotions and balms. According
to Renéata Draskovich, marketing director of Rafinanz men spend much more
time with beauty care than we would think. They have become more conscious
buyers and visit more shops before making the final shopping decision - they
want value for their money. Déra Scsavinszki, junior trade marketing manager
with Energizer Hungary reckons that the Hungarian market is turning towards
premium products. The majority of category purchases take place in drug-
stores (one fourth in volume) and a third in hypermarkets. These two channels
dominate even more in terms of values sales, thanks to loyalty programmes, a
wide selection of products and a promotion strategy that involves consumers.
Advertisements are also highly influential in sales, no wonder that Braun asked
José Mourinho, Real Madrid's passionate and uncompromising head coach to
popularise the new Braun Series shaving range. Braun marks different seg-
ments with numbers: models with a number starting with 1 represent the en-
try category (130 and 150 were developed especially for those who never had
electric razors before); Series 3 Wet & Dry 340 and 380 belong to the medium
category (these models can be used while taking a shower, with foam or gel);
high-category 5 and 7 product lines are for experienced users (Braun Series 7
features the intelligent Sonic Technology). If we take a look at the segment of
disposable razors, we can see that the market is going in the direction of the
premium segment: one-blade solutions are becoming extinct and demand for
quality two- and three-blade razors is growing. Wilkinson Xtreme3 is premium
disposable razor that performs as well as a razor with changeable blades but it
is cheaper, more comfortable and hygienic. Another popular Wilkinson product
is Extra2 10+5 - consumers pay for 10 disposable razors and get 5 for free. Hair
can be removed by the roots - epilation — with waxing or laser treatment. These
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are lasting solutions and one of the most well known epilatory devices is the
Braun Silk-épil range, to which 18 million women already said yes and to enjoy
4 weeks of smooth skin. Under Alveola Kft’s X-Epil brand we find several epila-
tory products, offering women high-quality solutions with a good price-value
ratio. Product manager Mariann Varga told Trade magazin that a restructuring
is taking place in the hair removal market and her company was bale to profit
from this change. Her experience is that in the last couple of years the culture
of hair removal has been improving: today it is not only important form an aes-
thetic point of view but has also become part of everyday hygiene. For instance
the majority of women keep removing hair in the winter months as well. From
X-Epil products ready-to-use X-Epil wax strips (5 types) are the most popular,
they come in three sizes (face, body, bikini line/armpit) and two versions. Hair
removal can performed on the surface of the skin - depilation - with manual or
electric razor, different creams and foams. This type of hair removal is simple,
fast and does not hurt but they have to be repeated again and again. Braun
Silk&Soft razor and trimmer with a Body Adjust system is one of the best known
products in the category. In Procter&Gamble’s portfolio manual razors can be
found under the Venus brand. They are preparing for the summer season with
many new products - Zsolt Karancsi, P&G’s corporate communications man-
ager told our magazine that the wet shaving category’s key driver is innovation.
Sales of Wilkinson Beauty products have been growing in the last three years.
New products include Wilkinson Quattro for Women Bikini, a 4-blade razor on
one end and a trimmer on the other and Wilkinson Intuition Naturals in envi-
ronmentally friendly packaging. X-Epil’s silky hair removal creams are easy to
use all over the body (except for the face). Thanks to the aloe and chamomile
extracts they spare the skin. The three types of X-Epil disposable women'’s ra-
zors that appeared in shops last year soon became popular. All of them feature
moisture strips with aloe and vitamin E, therefore they do not irritate the skin. =
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A HOTEL-RESTAURANT-CATERING SZEKTOR DONTESHOZOINAK

PROFI BURGONYA ES
ETVAGYGERJESZTO TERMEKEK

WEDGEHOUSE

Ujdonsag: a hasabburgonya és a wedges

(burgonyagerezd) finom kombinacidja.

It’s all good.

¢ A hasabburgonya és a wedges
nagysikerii kombinacidja

e Valogatott burgonyabal, hamozas
utan hosszu, vékony formara vagott
burgonyaszeletek

e A természetesen egészseges
burgonya-izélmeény, mellyel
gazdagithatja burgonyavalasztékat

A HOVENTA fl- 2012
'SZAKKIALLITAS
STRATEGIAI PARTNERE

A MAGYAR X
VENDEGLATOK k3
IPARTESTULETENEK
HIVATALOS
MEDIAPARTNERE

A Grabowski
kiaddsaban
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Testileti tilés

Az ipartestilet képviselé-testilete prilis 11-én kibo-

vitett Ulést tartott a balatonszemesi Kistlicsok ét-

teremben. A grémium a kdvetkezd napirend szerinti
témakkal foglalkozott:

¢ Kovécs Lészlo elndk beszamolt a turizmusrél és
vendéglatasrol szol6 torvény eldkészitésének je-
lenlegi allasarol, az NGM altal [étrehozott stratégiai
munkacsoportok eddigi munkajardl, illetve az ap-
rilis 4-i parlamenti nyilt napon tartott el6adasardl.
Utoébbi témardl ,A vendéglatas a turizmustorvény
el6készitésében” ciml anyagunkban olvashat bé-
vebben.

* Az elnok megdobbentt informécidkat kdzolt a je-
lenlévikkel: a rendelkezésre allé adatok szerint a
tébb mint 50 o0oo Uzletet miikodtetd 17 ooo ma-
gyar véllalkozas 75 szdzaléka veszteséges. A KSH
felmérései szerint a magyar vendégek vendégla-
téhelyi koltése 2011-ben 270 millidrd forintra volt
tehetd. A tavalyi év soran a szakma szempontjabol
alegnagyobb ,vivmany” az MGSzH ETI Vendéglatas
és Etkeztetésfellgyeleti Osztaly Utmutato a ven-
déglatas és étkeztetés j6 higiéniai gyakorlatahoz
ciml anyaganak elkészitése volt.

¢ Hivatalosan is meghirdetésre kerllt az MVI-
Coninvest Garda-Gastro Tdra, a buszos szakmai uta-
z4s Olaszorszagba - ennek részleteir6l az oldal jobb
fels6 részén taldlhaté anyagunkban olvashatnak. Az
ipartestilet el6reldthatéan a 2013. januéri Bocuse
dOr dontbre Lyonba is szervez majd utazast.

* Sz¢ esett az aktudlis feladatokrol: etikai kodex ak-
tualizéldsa, novemberi galaest szervezése, Gssze-
vont MVI-alapftvényok kezelése.

Vendégként Kertész Jilia, a BKIK Gazdaségi Szol-

galtatd Tagozatanak elndksegi tagja ismertette a

tanulénkénti normativa visszaigénylésében rejl6

lehetBségeket a tanuldkat foglalkoztatd vendéglé-
téhelyeken, Marké Andrea igazgatd beszélt néhany
sz6ban a GasztroMetal Zrt. munkajarol, délutan pedig

Zoltai Anna, az MGSzH ETI Vendéglatés és Etkezte-

tésfelligyeleti Osztdlydnak vezettje mutatta be az

Utmutaté a vendégldtds és étkeztetés 6 higiéniai

gyakorlatdhoz projekt leglényegesebb elemeit. m

& MVI meeting

MVI's Body of Representatives gathered in Kistlicsok res-
taurant, Balatonszemes on 11 April and dealt with the fol-
lowing matters: president Laszlé Kovacs reported on the
state of play as regards the new tourism and Horeca law
(his account included the shocking fact that go percent of
the 17,000 enterprises that operate 50,000 units are mak-
ing loss); MVI-Coninvest Garda Gastro Tour was officially an-
nounced; updating the Code of Ethics, organising the gala
dinner in November, management of MVI foundations. The
generous host of the meeting was Baldzs Csapody, the
owner of the refurbished Kistticsok and president of MVI's
South West Hungary Region. =
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MVI-Coninvest Garda-Gastro Tura

Elvezetesnek igérkez6 autébuszos szakmai kirandulast szervez okté-
ber 4-7. kozo6tt az ipartestiilet a remek olaszorszagi partnerkapcso-
latokkal rendelkez6 Coninvest Kft.-vel karéltve. A csoport a bresciai
Salé varoska Hotel Terrazzo nevi szalloddjaban kap helyet.

A vendéglatésok érdeklédési koréhez igazodva kialakitott program
soran a részvevik az elsé napon felkeresik a kornyék néhany bora-
szatat, koztiik a habzo6 borairdl is ismert Franciacortat. A csiitortok
gazdag programjaban szerepel tobbek kozott egy balzsamecet- és egy
parmezangyarto lizem, valamint a konyhagépeket el6allité Angelopo
gyar és a Ferrari mizeum
megtekintése. A harmadik
nap is a gasztrondmiai élve-
zeteké, a délel6tti piac- és a
délutani husiizem-latogatas
kozott fakultativan 2 étter-
mi ebéd is valaszthaté a Mi-
chelin-csillagos Cappriccio
Manerba del Garddban. A
tervezett hazaérkezés Bu-
dapestre: vasarnap reggel.
Az MVI szeretettel varja Ont
is, jelentkezés az ipartesti-
let titkarsagan. =

S& MVI-Coninvest Garda Gastro Tour

MVI and Coninvest organise an interesting coach tour between 4 and 7 October. The
group is going to stay in Hotel Terrazzo in Sald, in the province of Brescia and visit
wineries, balsamic vinegar and parmesan manufacturers, kitchen equipment factory
Angelopo and the Ferrari museum. Optional programme: dinner in the Cappriccio Man-
erba del Garda, a restaurant with 2 Michelin stars. If interested, please contact the
secretariat of MVI. =

A vendéglatds a turizmustérvény
elékészitésében

A készil6 turizmustdrvény - kiilon torvény hijan ez tartalmazza majd
a vendéglatasra vonatkozo legfontosabb elGirasokat is - tervezetének
megvitatasara rendeztek talalkozot aprilis elején a Parlamentben a
torvénykezés szakmai képviseldi és az idegenforgalmi agazat szerep-
16i szamara. Ezen Kovacs Laszl6, az MVI elndke is felszélalt. Kiemelte,
hogy 17 ezer vallalkozas miikodtet 6tvenezernél tobb lizletet a ven-
déglatasban, 156 ezer embernek munkat adva ezzel. A magas adok és
jarulékok miatt nagy a veszélye annak, hogy a kozép- és kisvallalkoza-
sokbdl sokan a sziirke zénaba kényszeriilnek. Tulburjanzik az admi-
nisztracid, drasztikusak a torvényhozas egyes 1épései - a reprezenta-
cids és a jatékautomatakra kivetett adok, a dohanyzas elleni torvény
és az Artisjus tevékenysége. Az elndk szerint az dgazat tisztulasat hoz-
na magaval a koncesszids torvény megalkotasa. Felhivta a figyelmet
arra is, hogy a vendéglatas létezik turizmus nélkiil, de vendéglatas
nélkil nincs turizmus. =

&% The Horeca sector helps preparing the new
tourism law

Early April a meeting was held in the Parliament to discuss the new tourism law that
is in the preparatory phase. Both lawmakers and the Horeca sector were represented
and MVI president Laszl6 Kovacs highlighted in his speech that 17,000 enterprises
operate more than 50,000 units in the sector, employing 156,000 people. He added
that high taxes and duties, plus great administrative burdens might push many SMEs
into the grey economy. =
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,.-And the winner is...

Még sok szakmabeli szdmdra is varatlan volt a hir: Krivacs Andrdst, a
baktaloranthazai Fenyves Szdlloda és Konferencia Kozpont igazgato-tu-
lajdonosat valasztotta elnokének az MNGSZ vezetosége a szervezet mar-
cius vegi, soron kiviili tisztajito kiildottkozgyiilésen. A fiatal szakember
MVI-vezetoségi posztjat is megorzi a kovetkezo két kemény évhen.

e

rdaddsul meggyéz6 folénnyel szavaz-
tdk meg Ont. A szakmdban azonban

hallani az ellendrukkerek hangjadt is.

K. A.: - Sokan ismerik az eddig elért
eredményeimet, masok meg nem, ter-
mészetes, hogy nem egyforma a fogad- :
tatas. Nem is gondolom, hogy ez egyik
pillanatrél a masikra valtozna, az 4j ve- :
zet8ség munkajat a teljesitménynek kell :
igazolnia. Két évre valasztottak; egyeld- :
re ekkora id6szakra tudok tervezni. La- :
tom, hogy nagy sziikség van a valtoza- :
sokra, de a nélkiilozhetetlen fordulatnak

el6szor az alapjait kell megteremteni.

kacs lett!

lydjdra dllitaniuk! Ezek szerint azért,
mert 6k szakdcsok voltak?

nem latszik kiviilrél, az a rossz kommu-

16 kivalasztisa miatt van.

rarchidra természetesen sziikség van:

a szakbizottsadgok végzik a feladatai- :
kat az alelnokok irdnyitasaval, és mind- :
ezt az elnok fogja dssze! Mindenki tiszta
lappal indul és mindenki szamon kérhe- :

Azt, hogy az MNGSZ-ben is megértet- : Krivacs Andras

ték, generacié- és szemléletvaltasra van
sziikség, szerintem két dolog is bizonyit- :
ja: egyrészt, hogy fiatal elnokét valasz- :
tottak, masrészt, hogy az elnok nem sza-
Mégis, milyen konkrét tervekkel in-
. dulnak? :
Elddjei elvéreztek, a magyar gaszt-
rondémidt nem sikertiilt a fejlédés pd- :

van, amit nem tudok toleralni, az a szer-
vezeten beliili ellenségeskedés.

K. A.:- Most folyik az atadas-atvétel,
majd megvalasztjuk az 4j alelnokoket.
Ezutan torténik a szervezeti felépités

munkajanak strukturalasa. Rovid ta-
von {6 feladatnak az informaciéaram-
las meggyorsitasat tartom - mind az in-
és a problémak megvitatasat a szakma-
és egy mestervacsora megszervezését,
ahol ,talalkozhat” a vidék és a févaros.

egy Onmagat fenntart6 szervezetté fej-

leszteni az MNGSZ-t. Eget6 kérdés az ok-

és a szervezet szakembereinek egyiitt-
miikodési rendszerét. Meggy6z6désem,
hogy az utdnpétlasnak példaképekre van

még az esetleges k6z6s munkat. Mind-

. emellett igy gondolom, Magyarorszagon
egyetlen fajta nemzeti gasztronémia léte-
- zik, igy mindent meg akarok tenni a szak-
' ma egységességéért. Most tobb szakmai
. szervezet is egyszerre akarja érvényesi-
. teni elképzeléseit, amik néha ellentmon-
. danak egymasnak. Szeretném, ha két év
: mulva mar nem kiilonféle érdekek fesziil-
. nének egymas ellen, hanem a szervezetek
. ahatékonysag jegyében elosztanak majd
: egymas kozott a szakmai feladatokat.

Szerintiink neuralgikus pont egyes
- megyei MNGSZ-szervezetek miikddése.
© On hogyan képzeli a vidék bekapcsold-
. sdt az dtalakitds folyamatdba?

© K. A.:- En nem megyékben, inkabb régi-
- 6kban gondolkodom. A helyi problémakat
szerintem helyben kell megoldani, s6t, azt
. is helyben lehet a legjobban latni, milyen
. munkat célszeri végeznie ott a tagoknak.
: Mi regisztraljuk a helyi vezet6k véllalasa-
. it, és szamon kérjiik azok teljesitését. Per-
. sze afeladatokat a sz6vetség Uj értékrend-
. jétfigyelembe véve kell meghatarozniuk,
t6 egy bizonyos id6 utan. Egyetlen dolog :
dezvényeket és versenyeket kell szervez-
ni, aktivan tdmogatni a szakoktatasi intéz-
. ményeket, és nagyon komolyan kell venni

azaz mindenhol szinvonalas szakmai ren-

a beszamolasi kotelezettséget. m

. 8&’And the winner is...
© At the end of March Andrés Krivécs, the owner

: and director of Fenyves Hotel and Conference

: P P oz . , © Centre in Baktal6ranthaza, was elected president
. felmérése és atalakitasa, a bizottsagok : P

K. A.:- Kezdjiik azzal, hogy a korab-
bi elnokok igenis értek el komoly ered-
ményeket, és én fejet hajtok elbttik. :
Ugyanakkor a szervezet egyre kevésbé :
hatékonyan miikodott, sok mindent ide-
je tehat Gjragondolni: célokat, eréforraso- :
kat, a szakman beliil bet6ltott helytinket.
Hihetetlen mennyiségii munkat végez- :
nek a tagok az MNGSZ-ben, és, hogy ez :

. of the Hungarian Gastronomic National Associa-
. tion (MNGSZ). Mr Krivacs, who was elected for two
© years, also kept his position in the presidency of
© MVI. He sees a great need for changes and is glad
. about the fact that the members of MNGSZ real-
formacidgyjtést, mind a kiértékelést :
. to appear on the scene. His opinion is that former
. , s . . presidents made great steps forward but the or-
val -, valamint a honlap atalakitasat, a . ganisation was working less and less efficiently.
védnoki tablak projektjének megujitasat :
- voted for the new president will help his work as
* ateam. The president’s plan is to restructure the
: - organisation and the working of the committees.
: Ami a stratégiai célokat illeti: szeretném :

nikacié (kiilsére és belsére egyarant :
gondolok) és a stllypontok nem megfele-
. tatas helyzete is - ki foglalkozzon vele,
Akik megvalasztottak engem, azok most
a partnereim lesznek a munkaban. Csa-
patban dolgozunk, én nem szeretném,
ha elnok uraznanak. Jol felépitett hie-
. sziiksége.
Nehéz feladatnak tlinik a kettészakadt :

szakma egységessé tétele, silyos hibak - ues: high-level trade events and competitions will
srténtek ik Ki é . . ik - have to be organised, vocational schools will have
tortentek, amik nem Kis ideig mergezl * tobe supported actively and the reporting obliga-

¢ tion will be taken seriously. =

ised: a new generation and a new attitude have

MNGSZ members are working hard and those who

One of the main tasks is improving the flow of in-

. formation, but the website is going to be renewed
. as well. Mr Krivacs would like to turn MNGSZ into
. a self-sustaining organisation and to work out a
. system for cooperating with vocational schools.
ha nem mi; kidolgozzuk a szakiskoldk : He thinks that there is only one kind of national
. gastronomy in Hungary and would like to see
© the trade united. The president does not think in
. counties but focuses on regions instead, saying
. that local problems have to be solved locally, but
. it will be checked whether local MNGSZ officials
- fulfil their undertakings. These undertakings will

be defined according to MNGSZ’s new set of val-
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Szigoru volt a zsfiri a
Food & Design déntéjén

Aprilis 3-4n a food art jegyében rendezték a
Coninvest Kft. 18-25 év kozotti korosztalyt, a ven-
déglatéiparban miikodé fiataloknak kiirt Food & De-
sign versenyét. A palyazdk koziil négyen jutottak el
a Chefparade f6z6iskolaban rendezett dont6ig, ahol
szezondlis alapanyagok felhasznalasaval kellett béros
csirkemellet késziteniiik és talalniuk, maximum kétfé-
le korettel, valamint egy martassal. A kész fogasokat
- mint kés6bb kidertilt - rendkiviil szigoru zstiri el6tt
mutattak be. A latvanyos tanyérokat Ugo Pradella, az
AngeloPo séfje (6 az esemény f6védnoke), Biré Lajos
(Bock Bisztro), Kapolka Agnes (Food Artist), Kovécs
Laszlé (MVI elnok) és Segal Viktor (médiaszakacs/ta-
nacsadd), a Coninvest nagykovete értékelte.

A nemrég a Bocuse d’Or eurdpai déntdjén zs{iri-
z06 Biré Lajos az értékeléskor a felkésziiltséget, és
némelyekben a szakmaval szembeni alazatot hia-
nyolta, a bemutatott talak koziil egyben latott iga-
zi fantaziat.

Kovacs Istvan, az MVI elnoke biztatd kezdetnek ne-
vezte a fiatal versenyz6k munkdjat, remélve, hogy
a biralat személyiségiiket erdsiti, és tudasuk fej-
lesztésére készteti Gket.

A zsiiri elnodke, Ugo Pradella kiemelte, hogy a sza-
kacsnak sosem szabad elfelejtenie, mekkora fele-
16sség f6zni egy étteremben. , Az étel az 6nok or-
szdganak, kultirajanak jelképe!” - figyelmeztette
az ifji szakembereket.

A fédijat jelképezd kisplasztikat Kertész Mirjam, a
Coninvest Kft. ligyvezetd igazgatdja adta at a gy6z-
tes Benesch Antalnak (képiinkon balra), a Sziner-
gia Szakképzd Iskola tanuléjanak, aki a Garda-té
partjan toltheti majd el az egy hénapos nyari szak-
mai gyakorlatat. =

V4 V4 - V4

A tanulénkénti normativa

- L V4 V4
visszaigénylése
Az adllam normativaval tdmogatja a szakmunkastanulék gyakorlati
képzését, am ezt a lehetdséget kevesen hasznaljak ki a szakmaban.
Pedig az 4j szabalyozas nemcsak az adomegtakaritas szempontjabdl
elényods a vendéglatasnak, de a szakma szamara is fontos, hogy a fia-
talok hasznalhatd, piacképes tudassal keriiljenek ki a szakiskolakbdl.
Az orszaggy(ilés tavaly év végén modositotta a szakképzésrdl, vala-
mint a szakképzési hozzajarulasrol sz6l6 torvényt. Ez azokat a vallal-
kozdkat tamogatja, akik felvallaljak a gyakorlati képzést. A normativ
elszamolasnak kdszonhetSen csokken a gazdalkododkat terhelé admi-
nisztracio, egyszeriisodik az elszamolas folyamata. Az éves elszamo-
last a havi elszamolas véltja fel, igy jelentdsen csékken az el6finanszi-
rozas mértéke.
Az 1j szabdalyozas csokkenti a tanuld és a gazdalkodé jogai és kotele-
zettségei kozotti korabbi aranytalansagokat is. A kizarélag tanulészer-
z6déssel foglalkoztaté vallalkozd visszaigényelheti a tanulénkénti nor-
mativat, ha az el8irt juttatasokat hianytalanul teljesiti a tanulé felé. A
kérdésben a BKIK Szamviteli és Adétanacsadéi Osztalya (Kertész Ju-
lia) részletes felvilagositast ad az érdekldd6knek. =

22 Reclaiming the subsidy paid after students

Last year the Parliament amended the act on vocational education. The law now helps
those entrepreneurs who take part in the practical training of students. A smaller ad-
ministrative burden and a simpler accounting procedure are both good news for the
trade. Entrepreneurs who exclusively employ students with a student contract are
entitled to reclaim the subsidy paid after students. =

Pikdns konyv luxusszdlloddinkrol

A magyar o6tcsillagos szallodak életének a kiviilall6 szamara ismeret-
len részleteibe nytjt betekintést Kordos Szabolcs most megjelent Lu-
xushotel, Hungary cim{ konyve, ami talan érthet6bbé teszi az olvasé
szamara a tdgabb értelemben vett hazai vendéglatast mozgaté erék
mechanizmusat, a szakmai dontések hatterét is. A szerzd nem a nagy
leleplezd szerepét vallalta, a mindennapok eseményeit probalta bemu-
tatni. A szerepl6k nem felismerhetdk, de a leirtak ett6l még nagyon is
valédiak. Kordos Szabolcs abban reménykedik, hogy a szakmabeliek
hiteles riportkotetnek ismerik el kdnyvét.

- A recesszi6 atrendezte a piacot - vonja le a szakmai tanulsagokat. -
Nekem ugy tiint, hogy a szakmabeliek jobban 6riilnének, ha valéban
a mindség Keriilne ujra eldtérbe, nem pedig a standardizalt ellatas.
Az egyik interjialanyom szomorian |
allapitotta meg: régen egy szakmai |
konferencian 90 szazalékban a ven- LUXUSHETEL,
dégekr6l volt sz6. Most ugyanilyen HUNGARY
aranyban a koltségcsOkkentésrol. |« avwiran soiianin ceriinirinn sirn
(Teljes interjunk a szerzével a www.
trademagazin.hu-n. olvashat) =

Konbpos Szanownes

&= Very strict jury at the Coninvest
Food & Design competition

Food & Design, Coninvest Kft’s food styling contest for com-
petitors between the ages of 18 and 25 took place on 3 April.
Four participants qualified for the final in Chefparade cook-
ery school, where they had to cook chicken breast and two
types of side dish, plus a sauce. A very strict jury evaluated
the works. Coninvest Kft’s managing director Mirjam Kertész
presented the prize to the winner, Antal Benesch from Szin-
ergia Vocational School. The winner will spend a one-month
apprenticeship by Lake Garda in the summer. =
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&2 Racy book about luxury
hotels

In his book Luxushotel, Hungary Szabolcs Kor-
dos gives us a behind-the-scenes look at life
in five-star luxury hotels. The author’s inten-
tion was not unearthing scandals but to show
everyday life in these places. In an interview
for www.trademagazin.hu, Mr Kordos told
that those working in the trade would be glad
if not standardised service but quality would
become important again. =
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Ujdonsdaggyar
— Ahogy novemberi szamunk-
] ban a Starbucks kereskede-
lempolitikdjaval foglalkozé
cikkiinkben ,igértiik”, a Ho-
e ward Schultz visszatérésé-
vel Gjra noévekedésnek indu-
16 6ridscég valéban szamos
Uj fejlesztéssel lepi meg a vi-
lagot - és az innovAacids sza-
kasznak nevezett 12-18 ho6-
napbdl még csak 6 telt el!
A kavés Orids belépett az energiaitalok piacara:
Refresher (Frissit6) néven 4j termékcsaladot dobott
piacra (1). A haromféle izben kaphato italt az kiilon-
bozteti meg vetélytar-
saitdl, allitjak, hogy ez
porkoletlen zold kavé
kivonatat tartalmazza.
Masik hasonlé funkci-
6ju termékiik a maga
nemében Kkategoéria-
teremt6  proébalko-
zas; a Doubleshot el-
nevezési ital ,Energy
+ Coffee”-ként lett jellemezve (2). A jegeskavék felé
hajlé Gjdonsag a koffein mellett tartalmaz guaranat és
ginzenget is. Es ha mar a frissit6kré] beszéltiink: elju-

Starbucks nemcsak
gyimolcslevet ké-
szit, de sajat retail
lizletében arulja is
az Evolution Fresh
nevi dzsuszt (3).
Van mirél besza-
molnunk az iizlet-
tipusok teriileté-
rél is. A drive-thru
egységek minta-
jara a Starbucks
megnyitotta elsd sky-thru lizletét (4) egy kaliforniai si-
paradicsomban, a Squaw Valley-ban. =

22 Innovation factory

After the return of Howard Schultz Starbucks the coffee giant sur-
prises the world with many innovations. Refresher is an energy drink
range available in three flavours and contains unroasted green cof-
fee extract. Doubleshot is what the company calls ‘Energy + Cof-
fee’, a novelty for those who like iced coffee that contains caffeine,
gaurana and ginseng. Evolution Fresh is Starbucks’ own fruit juice. =

HoReCa

franchise zzz.

Lesz végre sikeres magyar
vendéglatés franchise?

A tavalyi év els6 negye- g
dében magyar konyhai
koncepcidkra kivancsi
dan szakacsok tesztel-
tek 8-10 budapesti ét-
termet, hogy kivalasz-
szak, milyen magyar
eredeti vendéglato-
hely lehetne sikerre
esélyes févarosukban.
A végeredményt mar
ismerjiik: rovid préba-
lizemelés utan oktober kozepén Bock bisztré néven nyithatott ét-
terem Koppenhdagéban.

Nem is lepett meg senkit, hogy a daniai iizlet franchise-rendszer-
ben kezdett m{ikodni - az lizemeltetés feltételeit a magyar tulaj-
donosok szerzédésben rogzitették.

A koppenhdgai bisztr6 ma masfélszeres telt hazzal m{ikodik, és
az els6 pozitiv kritikdk mar decemberben megjelentek. Az étter-
mek éves toplistait készit6 helyi szervezet a helyet bisztrékategoé-
ridban bevalasztotta a legjobb 9 kdzé, ahol olyan vetélytarsakkal
kell megkiizdenie, mint példaul a Noma étteremhez tartozé Radio
Bistro; eredményhirdetés Gsszel lesz!

A masodik Bock bisztrd, a budapestihez hasonléan, jé alapanya-
gokbol készit viszonylag egyszerti ételeket fine dining-hoz kap-
csolhaté technoldgiakkal, magyaros izvilaggal, a danok izlésé-
nek megfeleléen a ndlunk megszokottnal kicsit tobb zdldséggel
és martassal. Az allandé étlapon mindossze 10-12 fogés szerepel,
mellettiik valaszthaté még 2 egyéb, hetente valtoz6 fogas.

A szakember szerint a koppenhégai étterem a jovében j6 referen-
cidul is szolgalhat a franchise terjesztéséhez. A koncepcid szerint
a személyzet betanitasat
a hazai étterem szakacsai
végzik, a ,Bock sztender-
dek” betartasat pedig ne-
gyedévente ellendrzik. A
szerzO6dés szerint az éte-
lek minimum 70 szaza-
léka az ,anyaiizlet” el6-
irasai alapjan késziil (bar
Bir6 Lajos a tobbi étel re-
ceptjét is ellendrzi), a ki-
nalt boroknak pedig mini-
mum 60 szazaléka Bock Jdzsef pincéjébdl keriil Ki.

A franchise-egytittm{ikddés kialakitasa a szlovak partnerrel mar
az étterem belsGépitészeti tervezésének stadiumanal tart, emel-
lett Gjabb potencidlis partnerek érdekl6dnek Stockholmbdl, Mal-
mdobol és Gybrbdl, és van realitdsa annak is, hogy Koppenhagatol
150-200 kilométernyire egy masodik daniai Bock bisztré nyiljék. =

22 Do we finally have a successful Hungarian

restaurant franchise?

In the middle of October the first Bock bistro opened in Copenhagen after a short
test period. The new restaurant works as part of a franchise system. Lajos Bird
told our magazine that the Copenhagen bistro has been going with full house
and has qualified for the best g in the bistro category of the local restaurant
ranking organisation. As for new franchise contracts: in Slovakia the restaurant’s
interior design is already being prepared and there is interest from Stockholm,
Malmd, Gy&r and another Danish city. =
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Innovativ termékek az
Alimentariarol

Ahogy lapunk tudésitasidban az
Alimentaria 2012-r61 mar emlitettik,
a barcelonai rendezvény a vilag legna-
gyobb élelmiszer-ipari kiallitasai kozé
tartozik. Spanyolorszagban, a vilag sza-
kacsmiivészetének egyik 21. szazadi fel-
legvaraban természetes, hogy egy ilyen
eseményen Oriasi szerepet kap a gasztro-
némia is. A kiallitas egyik f6 hivészava az
innovacid; szamtalan tjdonsagra leltiink
a vendéglatas teriiletén is - a kovetkez6-
ket szubjektiv médon valogattuk.

A cateringcégek, a kostol6falatokat vagy
sorkorcsolyakat kinalé vendéglatohe-
lyek, de még a haziasszonyok munka-
jat is segitik a belga Crock’In ehetd tal-
kai, amelyekre az apr6 gasztronémiai
csodak ,feltétje” keriilhet. Onmagukban
azonban nem is ezek jelentik az djdon-
sagot, hanem egyrészt forma-, méret- és
izgazdagsaguk, masrészt, hogy a cég ha-
gyomanyos moédszerekkel, kézi erdvel,
kizarélag természetes alapanyagokbdl
késziti 6ket. www.croc-in.com.

A Crock’Innel kozos standon mutatott
be a Belix hasonld ,eszkozoket” tivegnek
tliné mlianyagbol, valamint bambuszbdl.
A dizajnos edénykék mellett is feltiint az
ugyancsak egyszer hasznalatos pipet-
ta, aminek segitségével a tanyérra lehet
rajzolni a szészokkal. http://www.belix.
be/

A spanyol Murviedro boraszat megfele-

zett bag-in-box boros kiszerelése igazi Kolumbusz tojasa. Nekiink
tetszik az dtlet: a BIB-rendszer minden el6nyét nyujtja, és megold
néhany olyan problémat, amit ellenzdi irnak a terhére. Soha rosz-
szabb ujitast! www.murviedro.es.

Edesitészert hozott a kiallitasra a szellemes nevii & ones mexi-
koéi cég a tengerentulrol: agave kaktuszbol

gyartott szirupot, ami els6 latasra - mar
kiszerelése miatt is - a barmixerek, fagy-
laltozok és kavézok szamara késziilt ter-
mékeket juttatja esziinkbe, de készitoi
szerint az 6 szirupjuk a gasztronémia

Magyar klallltokent

A magyar megjelenés az Alimentarian elszomori-
toéan szerény volt, tegyiik hozza: a barcelonai kial-
litas hazai képviseletét ellaté cégnek nem sikeriilt
tamogatokat talalnia.

Harom, oOsszesen 66 négyzetméter alaptertile-
tll standon tekinthettek meg a latogaték magyar
termékeket: 6nalléan volt jelen a Peridot-Aqua és
a Nyirfacukor Kft. Mégis, mar csak témaja és ter-
mékgazdagsdga miatt, a Paprika Gourmet val-
lalkozas egyfajta kollektiv standja koriil lattuk a
legnagyobb nyiizsgést. Utébbi cég tulajdonosai
a kiallitasra tarskiallitoként meghivtak beszalli-
t6 partnereiket, akik szerény koltségek ellenében
26 négyzetméteren mutattik be termékeiket a vi-
lag élelmiszer-ipari szakembereinek. Igy a Paprika
Gourmet szervezésében a ,nemzetkdzi” pavilon-
ban 6t cég képviseltette magat: az Aranyszarvas, a
ChocoMe, a Fino Food, az N és N Méhészet, vala-
mint a So6s Tészta.

Mint koéztudott, a Paprika Gourmet egy olyan tizle-
ti kezdeményezés, amely els6sorban Eurépaban ki-
vanja bemutatni a magyar élelmiszeripar értékeit,
egy franchise-rendszerben miikodé delikatesz liz-
lethal6zat keretein beliil. Az ezen a néven miikodd
iizletekben - egyeldre egy ilyen miikddik, Barcelo-
naban - sok egyedi, kézmiives termék mellett a ma-
gyar izvilag kiilénlegességei kapnak helyet majd.
Fazekas Veronika (képiinkon), a barcelonai iizlet
tulajdonosa elmondta, hogy a kiallitasi megjelenés
célja a bemutatkozason tul a megfelel nagykeres-
keddi és franchise-partnerek keresése. Szerinte a
most felvonultatott termékek koziil nagy érdekls-
désre szamithatnak a magyar lekvarok, a liba- és
kacsamaj, a nyul- és vaddiszn6hus-termékek, a kii-
lonleges pastétomok és chutney-k, st a sajtok és

minden teriiletén hasznalhat6é termé-
szetes édesitészer, nagy édesitéerdvel,
amelynek haszndlataval a napi cukor-
bevitel 30-40 szazalékkal csokkenthetd.
www.andjones.alapar.com. =

a spanyolok szdmara nem megszokott izvilagu bo-
rokis.m

=2 Hungarian exhibitors

Hungary’s presence was disappointingly low-key, only three
66m? stands were set up. Peridot-Aqua and Nyirfacukor Kft.
had their own stands and Paprika Gourmet created something
we can call a collective stand, as they invited their suppliers to
become co-exhibitors on a floor space of 26m? each, for which
they only had to pay a modest sum. This is how Aranyszarvas,
ChocoMe, Fino Food, N and N Apiary and Soés Pasta ended up
at Alimentaria. Paprika Gourmet is a franchise system of deli-
catessen shops that focuses mainly on Europe. So far only one
shop has been opened, in Barcelona, selling Hungarian artisan

&% Innovative products from Alimentaria

We have selected a few culinary innovations for you from Alimentaria 2012. Bel-
gian product Croc’In can helps the work of catering companies: these edible bas-
es are available in many shapes, sizes and colours Belix brought similar products,
some are made from plastic and look like. Spanish winery Murviedro came with
a bag-in-box solution ‘cut in half’ Mexican company &Jones presented its syrups
made from agave. =
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Halbiifé, mint misszio

Tobb ok miatt szeretjiik a Budadrsi
halpiacot, és most lesz erre egy Ujabb
indokunk: a vildag minden részérdl
érkez6 tengeri termékeket arul6 iiz-
let el6tt - akar egy igazi halpiacon -
meleg ételként is meg lehet kdstol-
ni a halakat, kagylokat, rakokat. A
rendkiviil sikeres szombatonkénti
f6zések élményét elsé l1épésben pén-
tek-szombatra, majd kés6bbi tervek
szerint egész hétre prolongalva, majusban kezdi meg miikodését a ki-
kotdi hangulatinak szant Dokk biifé: széles pallok, jég egy csénakban és
hordékban (benniik a halak és az italok), no meg néhany sztereotip ,hal-
piacos” diszit6elem; mindez nemsokara 10 iil6, és még néhany, a pultnal
all6 vendégnek nyujt majd latvanyossagot, de mindenekel6tt finom fala-
tokat. Lesz valddi fish and chips - ezt még a hely tervezési stddiumaban
az otlet elsé kritikusa, Bir6 Lajos ajanlotta -, a fogasok alapanyagait a
bolt valasztékabdl lehet kivalasztani, a kinalatot az a’table pékségbdl ho-
zott kenyér, valamint prémium min4ségti salatak és ontetek egészitik ki.
- A Dokk nem profitorientalt vallalkozas - tartotta fontosnak kiemelni
Palotas Péter, a PLP Seafood tulajdonosa -, célja sokkal inkabb a szam-
talan halféle és azok elkészitési médjanak megismertetése a potencialis
vevokkel, hiszen aki vendégként latta, hogyan késziil egy-egy inyencség,
batrabban veszi meg az ismeretlenségiik miatt addig még kiprobalni
nem mert termékeket. =

= Fish buffet with a mission

After the highly successful Saturday cookings, the Budadrs Fishmarket opens its Dock
buffet in May. Right in front of the shop they recreate the atmosphere of a port, where
10 guests can be seated and there will also be a counter waiting for those who like to
eat standing up. Dock buffet will serve original fish and chips and all kinds of treats from
the PLP Seafood shop’s selection. =

- - V4 m /

Mini érids

Hogy mit jelent a kombiparold jelenléte a
konyhaban, azt minden szakmabeli tud-
ja. Hogy a kategdrian beliil mit képvisel a
Convotherm, azzal is sokan tisztaban van-
nak. Am a méarka szamos tjdonsaga, speci-
alis fejlesztése helyet érdemel innovaciés
rovatunkban is. Vilagszabadalom példaul
a nyitott allapotban a parolé oldala mellé
csusztathato ajtd, amely a szakacs akadalytalan, és nem utolsésorban biz-
tonsagos munkajat teszi lehetévé. Am amire az utébbi idében felfigyel-
tlink, az a marka Mini sorozata, amelyekben jelen vannak a Convotherm
nagyobb késziilékeire jellemz6 fejlesztések (példaul az energiatakarékos
zart rendszer), am méretiik folytdn - 51,5 cm szélesek - a legkisebb kony-
haban is elférnek. A mobil valtozatnal nincs sziikség a halézati vizveze-
tékre és csatornarendszerre val6 rakotésre, ezért j0l hasznalhatoak kite-
lepiilések, kerti partik, rendezvények soran. Ugyancsak lenytigézé a Two
in One - két mini kombi egy vezérléssel; komoly teljesitmény minddssze
0,4 négyzetméteren. s

=2 A small giant
Convotherm manufactures combi steam ovens and their Mini series has all the features

(e.g. the energy saving system) of their bigger devices but in a smaller size. Since these
products are only 51.5cm wide they fit into even the smallest kitchen. =

y - “q s
Sajat fiistolés

catering izekkel

2010-es adatok szerint tobb mint 110
cateringcég miikodik Magyarorszagon, am
koziliuk egyetlen gyart kereskedelmi meny-
nyiségben  élelmi-
szer-termékeket sa-
jat neve alatt. A La
Fiesta fiistolt tolte-
lékes termékeket és
sonkadkat készit és
lat el logéjaval, amik
legnagyobb hanyada
rendezvények étel-
sorainak valik ked-
velt elemévé.

- 15 éve, rogton
a cég indulasakor
kezdtiik a hazi hus-
aruk el6allitdsat -
meséli Kovacs Lasz-
16, a cég ligyvezetd-tulajdonosa. - Az akkori
100 kilénak ma mar a sokszorosat gyartjuk,
2 és fél tonnat évenként, sajat konyhankban
feldolgozva az alapanyagot. Gyerekkorom-
to6l fogva izgat az izek vilaga, és néhany kol-
légdmmal egyiitt még most is folyamatosan
kutatom a sonkafiistolés és -szaritas aprobb-
nagyobb titkait. Akad, hogy véletleniil leliink
ra valamilyen kiilonleges dtletre: egy gasztro-
némiai mtisorban emlitette példaul egy neves
magyar termeld, hogy szaritas el6tt a zsirba,
amivel a sonka hudsos részét kell bekenni,
rizslisztet kever - ezt most mi is kiprébaltuk.
A szalami és kolbasz utan most diszndsajtot
is elkezdtiink tolteni, persze az utébbi eseté-
ben nem a klasszikus hozzaval6kat hasznal-
va, hiszen a bort és a porcokat ma mar keve-
sen eszik meg.

A cégvezet6 megszodlalasaiban MVI-elnokként
is rendszeresen kiemeli a kézmiives termé-
kek szerepét a gasztronémiaban, és biiszke
ra, hogy a La Fiesta markanév alatt a kifino-
mult {zlésnek is megfeleld, sajat husaruat ki-
nalhatnak partnereiknek. A sonkak, szalamik,
kolbaszok készitését nem a haszon motival-
ja, sokkal inkabb az egyediségiikben rejlg, a
markanevet is erésit6 lehetéségek. =

&2 They smoke their own meats

La Fiesta manufactures its own food products. They
started making smoked stuffed products and hams
under the La Fiesta brand name 15 years ago and now
they produce 2.5 tons a year - owner/managing direc-
tor Laszl6 Kovéacs told our magazine. Mr Kovacs has
been researching ham smoking and dry-curing for many
years. As MVI president he has always been emphasis-
ing the importance of artisan products in gastronomy
and is proud of offering La Fiesta’s own products to
partners. =
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GlassTigers II.

Bar a foodtruckok mar jellegiiknél fogva
sem lehetnek meghatarozé szegmense a
vendéglatasnak, de - ahogy cikkiink elsé
részében irtuk - specialis adottsagaik ré- :
vén igen komoly befolyassal vannak a va- :
roslakok étkezésrél és a fogyasztoi kom- :
munikaciérél alkotott elképzeléseire. igy a
mozgd ,biifék” nemcsak versenyképes ele-
. gy6zi, hogy mind tobb jé nevii séf, st ét-
Az utcai étkezés és a legmagasabb miné-
ségli to-go gasztronomia legmodernebb :
trendjeit képviselik, és az USA-ban (ahol :
az eurdpaindl joval tudatosabban szer-
vezett lizlet a vendéglatas) a kindlat fej-
lesztésével foglalkoz6 szakemberek ar-
gus szemekkel figyelik az utcan arusité
kollégak innovativ, és sokszor szemte-
leniil eredeti fejlesztéseit. Kdztudott a :
foodtruckokkal kapcsolatban, hogy ki- :
mondottan kreativ médon alkalmaznak :
alapanyagokat és az j trendek szerint :
vagott husrészeket, emellett elszere-
tettel hasznalnak kézmiives termékeket. :
Ami persze logikus is, hiszen mozgé- :
mutatkozast az ,4j piacokon”.

mei, de fontos médiumai is a szakmanak.

konysaguk révén egyszeriibb kapcso-

latot tartaniuk a beszallité kisgazdasa- :
gokkal, termeldi piacokkal, és forgalmuk
volumene miatt kénnyebben tudnak jo :
mindségii alapanyagot megfelel meny-
. homarételeket kinl6 furgon is fut az ut- :

nyiségben vasarolni.

(Tudjuk, a vendéglatas hazai helyzeté- :
nek ismeretében mindez talan tul szé- :
pen hangzik, és a sok ezer USA-szerte :
miikodé furgon feltehetéen nem egy- :
forman magas szinvonalon nydjtja szol- :
galtatasait, de az altalunk o6sszefoglalt
gondolatok nem a mi tulzasaink, fenti :

Ezen a terlileten is megjelent a didi-koncepcié -

értékelésiink amerikai szakmai szovet- :
ségek publikalt elemzéseinek megalla- :
pitasain alapul!)
Marketingszempontbdl nem kevés ,jaru- :
1ékos” hasznukat emlitik a szakemberek, :
reklamcelu felhasznalasukrol tettiink is
mar emlitést el6z6 szamunkban. A két- :
keddket, ha méas nem, az biztosan meg-

teremlanc is beszall a foodtruck-iizletbe. :
(A Taco Time étteremhélézat példaul :
idei 50. sziiletésnapjat iinnepli egy moz-
g6 lzlet tavaszi beinditasaval.)
Egyes elemz6k szerint a mozg6 étkez- :
dék vilaga kezd a hagyomanyos étter- :
mek promocids jatszoterévé és munka- :
tarsaik képzésének helyszinévé valni. Ez
persze tobb mint tilzas, de az kétségte- :
len, hogy a munka a mobilkonyhakban :
jo iskolat jelent a jovo vendéglatdsainak. :

Mindemellett a foodtruck-projektek in- : §
ditdsa valéban bdviti a ,telepitett” ét-
termek catering-lehetdségeit, valamint : |

segiti Uj célcsoportok elérését és a be-

A mainstream 2-3 éve még elképzelhe- :
tetlennek tartott sikere lehet6vé tette :
a ,széls6ségek” megjelenését is. Es itt
nem arra gondolunk elsésorban, hogy

cakon (torténetesen New Englandben), :

hanem példaul, hogy nem egy foodtruck :
kutyakajat arul, vagy éppen megjelenta :

terlileten a didi-koncepcio is - allitélag &

a BabysBadassBurgers kimondottan jo :
mindséget képvisel az ételeket illetéen
is. Van, aki annyira hisz a mobilkonyhdk

22 GlassTigers, part 2

: Nem"marad'h)atta.k ki z; »furgonos kajabél”v a hazi
. kedvencek sem, rajuk is tobben specializalodtak

. Csucsextrém: lanctalpas étkez6busz a sipa.radi-

© allitolag az étel is jo!

Lehet ennél jobban szeretni ezt a miifajt ?
- Eskiivi catering foodtruckbdél

i

—

: csom foodtruck-oriiltjeinek

© hatasaban, hogy egy sikozpontban lanc-

Foodtrucks represent the hottest trend in to-go gastronomy and in the USA restaurants’ experts always

keep an eye on what these innovative restaurateurs are doing, in order to adopt the latest trends. Itis : Ami viszont nem szélsGségesség, de

well known about foodtrucks that they use ingredients creatively and have a penchant for using artisan :

products - which is quite logical as they can easily keep in touch with small farms because they move rendkivil sokatmondo: t6bb varosban

about swiftly and they do not need to buy a lot from anything. From a marketing perspective it is enough :

to say that many famous chefs and restaurant chains decided to enter the foodtruck business. With ossze foodtruckok, egyfajta foodcourtot

foodtrucks traditional restaurants can also reach new target groups. Some even say that foodtrucks : 1k Kisebbfai Smiai f
have become the playground of traditional restaurants. In several cities foodtrucks regularly gather and : alkotva - kisebbfajta gasztronomial fesz-

form a kind of food court, treating city dwellers to a small culinary festival.
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Késtolta mar On a japan Kobe marhahtst? Ezek sze-
rint mar volt szerencséje latni Japant! Mert ha ugy
gondolja, hogy a vildg mas tdjain ehetett ebbdl az
inyencségbdl, akkor Ont becsaptak.

Mint ahogy amerikai allampolgarok tizezreit csapjak
be nap mint nap - legalabbis ezt allitja a Forbes ma-
gazin - azokon a vendéglatdhelyeken, ahol kiirjak a
Kobe nevet. Az ok: Japan 2010 6ta nem engedélyezi
ennek az eredetvédett termékének a kivitelét, az USA
torvényhozasa pedig nem ismeri el, és nem védi a ne-
vet. Az eredeti marhahus csak a Hyogo tartomanyban
(ennek févarosa Kobe) nevelt marhabdl szarmazhat,
és barhol értékesitik (legyen sz6 élelmiszeriizletr6l
vagy étteremrdl, de mindenképpen Azsidban), egy
tizjegyli szam igazolja szdrmazasat. Azaz a New York-
ban 40 dollarét vett Kobe burgernek val6jaban kevés
koze lehet Kobe-hez, legfeljebb az amerikaiak tiszte-
letét l1athatjuk benne az igazi kiilonlegesség irant. =

S% Beware, fake beef!

According to Forbes magazine, thousands of US citizens are misled
every day by restaurants where they claim they sell Kobe beef. Why?
Because since 2010 Japan does not allow the export of Kobe beef,
which is a registered trademark in Japan but US law does not rec-
ognise and protect this. If you are tempted to buy a 4o0-dollar Kobe
burger in New York, don't forget that it has nothing to do with Kobe. =

® Jonnek, rendelnek, mérnek

F6 konyhai ellenségeink

kozé tartozik a s, any-

nyira, hogy az egészség- -

védék nyomésara sok | . _
kormany is hadat iizent . ’;,,‘:f' £
ellene. Az emberek - saj- »
nos - szeretik a sos étele-
ket: persze, meg is kellett
szokniuk, hiszen az olcsé
pékaru, a gyenge mindsé-
gl pizza, az iztelen étter-
mi étel szinte torvényszertien séval van ,feljavitva”.

Ezutan viszont mar nem kell ahhoz hatésagi vizsgalat, hogy
kideriiljon, az étel el lett s6zva. Japanban Salinity Monitor
Spoon néven piacra kertilt egy kanal, amellyel mérni lehet a
60 és 80 °C fok kozotti levesek, szoszok sotartalmat. A kozel
hatvan dollarba keriil6 eszkozt elsésorban magas vérnyomas-
sal és mas olyan betegsé-
gekkel kiiszkod6knek ajanl-
jak, akiknek figyelni kell
sébeviteliikre, de legyen
csak kicsit olcs6bb; nemso-
kara ott lesz az egészségvé-
d6 aktivistak kezében is!
Ennél is bizalmatlanabb ta-
madasnak érzékelhetik a
vendéglatosok a koffeinmé-
ré tesztrudacskak haszndla-
tat: az eszkoz alkalmas an-
nak ellendrzésére, mennyi a koffein a koffeinmentesnek nevezett
kavéban. Na igen, mindent az egészségtudatos vendégért!

&2 They come, order and measure

Salinity Monitor Spoon has been introduced by a Japanese company. The
gadget costs about USD 60 and can measure the salt content of soups and
sauces in the 60°C and 80°C temperature range. Another invention, caffeine
test strip is capable of measuring how much caffeine a cup of coffee con-
tains. =

Etteremkoncepciékat keres a Hilton

Partnerkapcsolatot kinal a Hilton-csoport a vilag vendéglatésainak; ennek alapfeltétele

@
Hilton e

WALDORF=ASTORIA

EMEASSY SUITES =

HOTELS® HOMEWOOD
SUITES

)

DOUBLETREE

HOTELs - SuiTs-Rusonrs-CLues

vannak megujitani.

7] Hill
g‘vg G'a;i?ien Inn

,minddssze” egy sikeresnek igérkezé koncepcié prezentalasa. Es hogy a prébalkozéknak
nem ,egy a tizezerbdl” tipusu valogatason kell részt vennitik, azt az lizletcsoport nagysa-
ga bizonyitja. Ugyanis 84 orszagban 10 brand név alatt kozel 3800 szallodat lizemeltetnek;
sok 4j koncepcidra van sziikségiik - a hirek szerint a kdvetkez6 3 évben 500 éttermet ki-

A jelentkezdk feltoltik elképzeléseiket, fotdikat és mas, fontosnak tartott informacidkat a
projekthez készitett www.hiltonrestaurantconcepts.com honlapra, a koncepciét az esetle-
ges lizletben csak kozvetit6 szerepet vallalé cégcsoport ezek ellendrzése utan ajanlja fel
ugyanitt szallodatulajdonos partnereinek. A Hilton nemcsak csuicséttermekben gondolko-

dik, hiszen kiilonféle pozicionalasu szallodaikban kiilonféle arfekvésiiek az éttermek is. =

22 Hilton is seeking restaurant concepts

Hilton operates 3,800 hotels under 10 brand names in 84 countries. Now they are looking for restaurant concepts to put in their hotels. In the next 3 years
Hilton intends to renew 500 restaurants. Applicants can upload their photos and other important information to www.hiltonrestaurantconcepts.com and

the ones Hilton picks are offered to their hotel owner partners. =
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Januarban kissé
fellendult
a kiskereskedelem

A kiskereskedelmi forgalom volumene
2012. januarban 0,6 szazalékkal haladta
meg az el6z6 év azonos iddszakit. N6tt a
forgalom a 47 szazalékkal részesedd élel-
miszer- és élelmiszer jellegli vegyes tiz-
letekben és a 10 szazalékat ad6 butor- és
miiszakicikk-iizletekben, viszont a 19
szazalékos stlyt képvisel$ tizemanyag-
toltd dllomasokon csokkent.

Az orszagos kiskereskedelmi iizlethalo-
zatban, valamint a csomagkiildé és in-
ternetes kiskereskedelemben 2012. ja-
nudarban 562 milliard forint értékii arut
forgalmaztak.

Az élelmiszer- és élelmiszer jellegii ve-
gyes kiskereskedelmi {izletek eladdsai
janudrban 1,1 szazalékkal meghaladtdk
az el6z6 év janudri szintet.

A nem élelmiszer-kiskereskedelem for-
galmanak volumene 2 szazalékkal emel-
kedett. Tovabbra is kiemelkedd volt a n6-
vekedés az 6sszforgalombol csekély részt
képvisel6 csomagkiildd és internetes kis-
kereskedelemben. Dinamikusan béviilt
a forgalom volumene az illatszer- — az
el6z6 évi alacsonyabb bazishoz képest —
atextil-, a ruhazati és labbeli- és az ipar-
cikk jellegti vegyes iizletekben; valamint
abutor-, miiszakicikk-iizletekben. Ezzel
egy id6ben a konyv-, szamitastechnika-,
egyéb iparcikk; a gyogyszer-, gyogyasza-
ti termék, valamint a hasznaltcikk-iizle-
tek az el6z6 évinél kisebb volumenti for-
galmat értek el.

Az egy hénappal korabbihoz mérten —
a szezonalis és naptarhatastdl megtisz-
titott adatok szerint — a kiskereskedel-
mi forgalom volumene lényegi elmoz-
duldst nem mutatott. Az élelmiszer- és
élelmiszer jellegli vegyes kiskereskede-
lem és a nem élelmiszer-kiskereskede-
lem janudri volumene is a decemberi-
hez hasonl6an alakult. =

=2 A modest retail upturn
in January

The volume of retail in January 2012 exceeded
the level of January 2011 by 0.6 percent. Domes-
tic retail network, online retail and mail order
companies generated sales in the value of HUF
562 billion. Food and food type product stores
realised 1.1 percent higher sales than one year
earlier; the volume of non-food retail elevated 2
percent. Sales growth was outstanding in mail
order and online retail. Growth was dynamic in
beauty care, textile, fashion and shoe stores.
Book, IT and pharmaceutical units performed
worse than a year earlier. =
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Csirketulkinalatra szdmitanak az uniéban
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z Agrargazdasagi Kutato Inté-
zet (AKI) Piaci és Arinformaciés
Rendszerének és a KSH-nak a leg-
utdbbi piaci jelentéseibdl kideriil, az Euré-

pai Unidéban és Ma-
gyarorszagon a ta-
rolasi zoldségfélék
termel6i dra — a bo-
séges 2011. évi ter-
méssel Osszefiiggés-
ben - altalaban ala-
csonyabb volt 2012
elsé negyedévében,

Kapronczai mint egy évvel ko-
Istvan ]

f6igazgato rabban. A 15-16.
A héten a budapesti

Nagybani Piac kina-
lataban szamos belpiaci zoldség- és gyii-
molcsfajta megjelent a kinalatban. A taro-
lasi fehér fejes kaposzta termeldi ara kis-
mértékben emelkedett, és kilonként 340
forintos aron megjelent az idei betakarita-
suis. A 16. héten piacra keriilt hazai kar-
fiol rézsai még 16 centi alattiak voltak, és
a termel6i ara 350 forint koriil alakult ki-

logrammonként. Kelkdposztabdl a tavaly

betakaritott aru mellett szintén kaphat6
mar primdr is, 325 forint koriili aron.

A 6-9 cm és a 9-14 cm mérettartoma-
nyu fiirtds/beraké uborka is ujdonsag-
nak szamit a kindlatban, kilénkénti ter-
meldi aruk egyarant 400 forint volt a
megfigyelt hetekben.

Az idei kisebb eurdpai zoldségkinalatra
utal, hogy az Eurdpai Bizottsag adatai sze-
rint a zoldségfélék ara magasabb szintet
ért el 2012 aprilisaban a tavalyihoz képest.

J =

- Az EU-ban a térolasi gyiimolcsok (alma,
- korte) termel6i dra — a nagyobb 2011. évi
. termés miatt — csokkent 2012 elsé ne-
. gyedévében, az egy esztendével kordb-
- bihoz viszonyitva.

- Az Amerikai Egyesiilt Allamok Mez6-
- gazdasdgi Minisztériuma (USDA) ada-
. tai szerint a jelentds ujvilagi bordsz, Chi-
. le bortermelése tobb mint 14 szdzalékkal
. béviilt 2011-ben az el6z6 évihez viszo-
. nyitva; ez minden id6k legnagyobb ki-
. bocsdtdsat jelentette.

- Az USDA dprilisi jelentésében az el6z8
- honaphoz képest a buiza globalis termés-
- mennyiségét novelte, a kukoricaét nem
- korrigalta. Megjelentek az idei termés-
© re vonatkozd elérejelzések, mely szerint
© a buiza vilagszint(i kibocsdtasa csokken-
. het az el8z6 szezonhoz képest, a kuko-
. rica viszont rekorderedményt érhet el.

: A megyei kormanyhivatalok legfrissebb,
. dprilisi kozlése szerint a hénap kozepé-
. re a tervezett teriilet negyedén végeztek
. a kukorica vetésével.

. Az Eurdpai Bizottsag adatai alapjan 2012
- elsd tizennégy hetében minddssze egy
- szazalékkal, 183,39-r6] 185,37 eurdra
- emelkedett az uniéban a csirke széz ki-
© 16ra szdmolt atlagara. Az 4r emelkedé-
. sének mértéke azonban jelentésen el-
© maradt a korabbi évek azonos idésza-
- kaban tapasztaltaktol. A bizottsag infor-
. mdcioi szerint a pozitiv vagdcsirke- és
. csirkehusértrendek kévetkeztében az el-
. mult hetekben jelentésen megndtt a na-
. poscsibe-telepités, ami tiltermelést ered-
: ményezhet az EU-ban. =

=2 Chicken oversupply is expected in the EU

Data from the latest report of the Agricultural Economics Research Institute (AKI) and KSH reveal
that in the European Union and Hungary the production price of storage vegetables was in general
lower in the first quarter of 2012 than a year earlier. In the EU the production price of storage fruits
(apple, pear) fell in the same period. Data by USDA shows that wine production in Chile expanded by
14 percent in 2011. Based on data from the European Commission, in the first fourteen weeks of 2012
the average price of chicken per 100kg grew from EUR 183.39 to EUR 185.37. The increase was con-
siderably smaller than in the same periods of previous years. The Commission expects an oversupply
in chicken in the European Union, because positive broiler chicken and turkey price trends entailed a

big increase in chick breeding. =
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Tavasszal nem valtozott a GKI-Erste konjunkturaindexe
Ve

prilisban - csaknem egy éves jelen-

tés csokkenés és ezt kovetd kéthavi

zerény emelkedés utdn — a marci-

usi szinten maradta : !

GKI-Erste konjunk-
turaindex (szezona-
lis hatasoktdl meg-

2011 nydr végi szint-
nek felel meg.
A GKI dltal az EU ta-

Bir6 Péter
kutatésvezet R . K ,
GKI lisban az iizleti szfé-

felmérés szerint apri-

raban egészen mini-

malis romlas, a fogyasztok korében pedig

hasonlé mértékd javulas volt tapasztalhato.

Aziizleti szféran beliil csak a szolgaltatocégek

varakozasa romlott, a tobbi dgazatban gya-

korlatilag nem véltozott. Tovabbra is az ipar

a legoptimistabb agazat, de aprilisban sem
az elmult idészak termelésének, sem a vér-
hat6 termelési szintnek, illetve a rendelés-
allomanynak a megitélése nem valtozott.
Hasonl6 a helyzet a legpesszimistabb dga-
zatban, az épitSiparban, bar itt az el6z6 ha-
rom hénap termelési szinvonalanak meg-
itélése kedvezdbb lett. A kereskedelemben

poziciét viszont jobbnak érezték a valaszo-
16k. A szolgaltatdszféraban romlott az els-
26 és a kovetkezd idGszak forgalmarol alko-
tott vélemény is.

tisztitott) értéke. Eza :

mogatdsaval végzett I

. szolgdltatocégeknél az dremelési szdndék
. kore és mértéke is mérséklodott. Az épitd-
© iparban pedig a defléci6s érzet lett a korab-
© bindl is markansabb. Csokkent a fogyasztok
- inflacids varakozasa is. A magyar gazdasig
- kildtdsainak megitélése minden dgazatban
© és a fogyasztok korében is kisebb-nagyobb
. mértékben romlott, kiilondsen a kereskede-
. lemben, legkevésbé a szolgltatoknal.

. A GKI fogyaszt6i bizalmi index aprilisban
. minimdlisan emelkedett, a janudri nagy
: mélypont utdn ez a harmadik javuldst hozé
. hénap. A lakossag azonban ennek ellenére
: . tovabbra is nagyon pesszimista. Az emberek
© A foglalkoztatési tervek az iparban és a :
szolgéltatocégeknél mérséklodtek, s az eléb-
© binél a kedvezé mérciusi értékelés utan 4p-
rilisban mar ismét a cs6kkentésre szami- :
- tok voltak tobbségben. Az épitSiparban és
a kereskedelemben nem valtozott a fog- :
- lalkoztatasi hajlandéség. Kissé csokkent :
- alakossdg munkanélkiiliségtdl valo félel- :
. me. Az iparban, a kereskedelemben és a :

sajat pénziigyi helyzetiik kovetkezd egy évét
rosszabbnak, a megtakaritasi lehetéségeket

© viszont jobbnak érezték, mint egy hénappal
- ezel6tt. (A GKI Gazdasagkutat6 Zrt. — az EU

modszertananak megfelel6en — konjunktu-
ra-indexének kiszamitasakor az tizleti szfé-
ran belill az ipar, a kereskedelem, az épit6-
ipar és a szolgdltatdszektor varakozdsait ve-
szi figyelembe.) m

- &2 GKI-Erste’s economic confidence index
- did not change this spring
In April GKI-Erste’s economic confidence index did not change from the March level -
. level of summer 2011. In April there was a small worsening in the mood of the business sphere but
Ach 4 ; to; © consumers were a bit more optimistic. Within the business sphere only service providing firms had
a rendelesallornanyt kisebbnek, az eladdsi - worse expectations and all the other sectors maintained the earlier level. Industry is still the most
. optimistic sector and building and construction remains the most pessimistic. Hungary’s population is
. allittle less afraid of losing their jobs and in April fewer consumers expected a growing inflation. GKI's
. consumer confidence index slightly elevated in April, but consumers are still very pessimistic: people
. forecast a worse financial situation for themselves in the next twelve months. However, they think
. there are better opportunities for saving money than a month earlier. =

which was the
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Vidéken gyakrabban vasarolunk, de kevesebbet koltunk

. mint egy vidéki csaldd. Mig azonban
. vidéken gyakrabban, de kisebb dssze-
. get hagynak a pénztarakndl a vasar-
© 16k egy-egy alkalommal, addig a f6va-
. rosban némiképp ritkabban jarnak a
© haztartdsok bevasarolni, 4m nagyobb
. a kosarméret.

. A kereskedelmi csatornatipusok és lancok
. teriileti elhelyezkedésébél adédéan a £6-

* © vdrosi és vidéki vasarlok altal preferdlt iiz-

A 2011-es népszamlalas elézetes adatait mar-

Cius végeén publikalta a Kozponti Statiszti-

kal Hivatal. Eszerint g milli 982 ezer ember

él ma Magyarorszagon, ebbdl 1,7 millian Bu-

dapesten. Hogyan, mennyit koltenek ezek az
x 4 emberek, milyen kilonbségek érzékelhettk
et az egyes szegmensekben - ezzel foglalkozik

rendszeresen jelentkez6 sorozatunk.

igazgatd, GfK Hungéria

GfK Hungdria Héztartdspa- :
Anelének adatai szerint a pri-

vat hdztartdsok 2011-ben kozel

2800 millidrd forintot adtak ki napi
fogyasztasi cikkek megvasarlasara, és
ebbél az 6sszegbdl 21 szdzalékot az or- :

- f?v'a'r051 nepesseg ,kOltOt,t el A,,Va_ . Budapesten sorrendben a hipermarke-
. sdrldsi intenzitds tehdt egyértelmten tek vés4rl6i hatokore koveti — meghalad-
?_ f}ol\’faiosi)’an ma%asabl;:segy,bu??lfﬁsi : va az orszagos dtlagot —, minden tiz héz-

S abrba"s S fiy lt"'ttszlazz()alle b - . tartasbol kilenc ldtogatta ezeket az iizlete-
magasabb osszeget koltott e - . ket 2011 sordn. Vidéken viszont a minden

Az egyes kereskedelmi csatornak piaci részesedése (értékben, az adatok szazalékban kifejezve)
2011 Vidék
Véasarlasi gyakorisag 278 alkalom 298 alkalom

Atlagos kosarméret 2658 Ft 2306 Ft
Forrds: Kereskedelmi Analizisek 2011, GfK Hungdria

Magyarorszag
294 alkalom
2372 Ft

Budapest

i Different strokes for different folks - part 1
Country dwellers go shopping more often but they spend less

hold Panel data reveal that in 2011 private households spent 2,800 billion forints on FMCG products

products in promotion - in both Budapest and the country.

Trade) /
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. letek kozott jelent6sebb kiilonbségeket ta-
. pasztalhatunk. Ha megnézziik, hogy az
. egy-egy csatornatipusban elkoltott 6sszeg
. hogyan oszlik meg, Budapesten egyértel-
. miien a hipermarketek és a szupermarke-
* tekaleger8sebbek, azaz 4tlag feletti a része-
- sedésiik a teljes koltésbol. Vidéken ugyan-
© akkor alancba szervezddott boltok pozici-
. 6jaerds. A diszkontokban elkoltott dsszeg
© megoszldsa viszont nem tér el jelentésen
. az orszagos 4tlagtol.

. Ugyanakkor nagy kiilonbségek vannak az
. egyes kereskedelmi lancok vasarléi haté-
. korében is, ami alapvetéen az egyes lan-
. cok elérhetéségének fiiggvénye. Vasarldi
. hatokor alatt azt értjiik, hogy a hdztarta-
. sok hany szdzaléka jart legalabb egy al-
© kalommal 2011 soran az adott tipus va-
© lamely iizletében. Legmagasabb a szu-
© permarketek vasrl6i hatokore, és ebben

e nincs is jelentdsebb foldrajzi kiilonbség.

. telepiilésen megtaldlhatd, lincba szerve-
. z0dott, illetve fiiggetlen iizleteket latogat-
- jaacsaladok legnagyobb része.

- A gazdasagi nehézségek, az elhuizddo val-
: sag magaval hozta a racionalisabb vasarla-
: si szokdsokat is, és mivel a nehezedd élet-
. koriilmények egyforman sujtjak a vidéki
. és févarosi csaladokat is, igy a megfontol-
: UL : > . tabb vasarlds mindeniitt jellemzd. Mig a
According to the latest data of the Central Statistical Office (KSH), published at the end of March, :
9,982,000 people live in Hungary, from which 1,700,000 are Budapest dwellers. GfK Hungaria's House- :
. mékek mennyiségének csokkentésével rea-
and for 21 percent of this Budapest customers were responsible, who only represent 17 percent of : . K ‘ . T .
Hungary’s population. The average Budapest household spent 7.5 percent more in 2011 than the galtak, 2011-ben mér egyertelmuenjelent
average country family. It also came to light that the latter go shopping more often - although they :
spend less per occasion than a Budapest family. In Budapest hyper- and supermarkets are the most : termékek iré.nyéba. Népszerti az arkedvez-
important retail channels; in the country the position of stores that formed chains is strong. If we ex-
amine consumer scope - what percentage of households visits a unit of a certain store type at least :
once a month - we can see that in 2011 supermarkets had the biggest consumer scope, followed :
by hypermarkets in Budapest and stores that formed chains or independent shops in the country.In : .. . : :
2011 households started buying cheaper products and from every 100 forint spent 26 was paid for : tink, ¢és e tekintetben mlndegy, hogy Bu-

: dapesten vagy vidéken éliink.

haztartasok kordbban a megvasarolt ter-

kezett a fogyasztas elmozdulasa az olcsobb

ményes vasarlas, hiszen minden 100 fo-
rintbdl 26 forintot akcids termékekre kol-
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az ESP, a vezet6oldali 1égzsak, az elektromos
ablakemeld és tiikrok, a dupla utastilés
mind az On kényelmét és minél jobb
munkavégzését segiti.
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| Mercedes-Benz

netto 5 485 000 Ft-tol
bruttd 6 965 950 Ft-t6l

Modell: Vito 113L zdrt druszdllité. Az ajanlat 2012. mdrcius 1-t6l visszavondsig érvényes. Az dr 290 HUF/EUR drfolyamon érvényes.
A hirdetés nem mindsiil ajanlattételnek. A tjékoztatds nem teljes kord. Az adatok helyességéért, tévedésért

vagy nyomdahibdért felelgsséget nem vallalunk. A kép illusztracio. Tovabbi ré: ol és irozsi felté

érdeklddjon a Mercedes-Benz markakereskedésekben!

Mercedes-Benz



http://www.mercedes-benz.hu/content/hungary/mpc/mpc_hungary_website/husp/home_mpc/home.flash.html

222244

2012.
majus

értékesités és uzletfejlesztés

Médiapiac & Kutatas Konferencia 2012

Tovabbi kuizdelemre
szamithatunk

Az dlmodozasnak vége, elkerllhetetlen a j0zan szem-
benézés - elsosorban errdl szolt a Médiapiac & Kuta-
tas 2012 konferencia, melyet testvérlapunk, a Média-
piac rendezett meg, immar harmadik alkalommal.

mig a fogyasztds szintje nem nor- :
Amalizélédik, addig a reklampiac
sem szadmithat sok jora — dssze-
gezhette magaban a Tapolcén dsszegyfilt

350 résztvevé.

Hogyan jutottunk ide?

Mikézben mindenki nagyon vdgyik a po- :
zitiv hirekre, ezt a gazdasdg nem igazén
engedi — hangzott Mellar Tamas, a Pécsi :
Tudomdnyegyetem oktatdjanak feliitése a
Médiapiac 2012 konferencidn. A kozgaz-
ddsz szerint a gazdasag a 2002-2008 ko- :
z6tti idészakban sodrdédott kényszerpa-
lyra, 4m azéta sem sikeriilt olyan recep-
tet taldlni, amely megnyugtaté jovokép-

pel kecsegtetne.

Fékezett habzasu modernizacié

Kozék Akos, a GfK Hungéria iigyveze-
t6 igazgatdja szerint az elkovetkezd tiz
évben a fogyasztok vildgszerte 450 ezer :
millidrd amerikai dollart koltenek kii-
16nb6z6 termékekre, szolgaltatdsokra. :
Ez 6nmagaban lehengerl6 szam, ugyan- :
akkor a novekedés valédi motorjét a fel-
. ben, és 2013 hozhat novekedést.
A fogyasztas alakuldsa sok szempontbdl :
: nem mindegy. Els§ korben azért sem,

torekvé piacok, azaz Azsia és Latin-Ame-

rika dinamikusan fejl6d6 gazdasagai ad-

jak majd.

: GfK Hungéria

13>

lesz ,,szabdlyos kovetd”. A kutatasi szak-
. ember szerint ugyanis gyakorlatilag fe-
- lesleges nemzetkozi adatsorokat mutat-
: ni, mert azok nem
jelolnek ki egyértel- :
mii irdnyokat a ma- °
gyar piacra vonat- :
kozéan. Raadasul :
a magyar gazdasag °
roppélydja az utéb-
bi 5-6 évben eltért :
' a nemzetkozi nagy :

: _'_(OZékt{\_kO » piacokétél. Miutdn :
- ugyvezeto igazgato , , .
C i o nem vazolhatéak :

cidjaval szembesiiliink.
Kozak Akos becslése szerint az FMCG-

an, 1 szadzalékos csokkenés varhat6 2012-

: fel egyértelm tren- :
© dek, a szakember szerint felmeriil a kér-
dés, hogy vajon egy uj fogyasztéi minta- :
zat van kialakul6ban, vagy egyszertien az :
elbizonytalanod6 magyar fogyaszto reak- :
. t6 adatokat kozoltek: ez tartalmazta az
. iigynokségi jutalékokat, s azt az Gssze-
szektorban, mds szektorokhoz hasonld- :
. bét elhagyja. E médszertani véltas azt
. eredményezte, hogy a 2011-re becsiilt

Idén is megsiitottik a Rekldmtortat a Médiapiac

és Kutatés 2012 konferencia galavacsoréjéara

. mert a GDP novekedésének forrasa az
. export és a beruhdzasok mellett éppen a
. haztartasok fogyasztdsa. A Kozék Akos 4l-
. tal idézett adatok szerint az amerikai GDP
. novekedésének 60-65 szazalékat az elmult
Azon ul, hogy a piciny magyar piac sosem
tartozott a trendek diktaloi kozé, mostan-
ra az is kérdésessé valt, hogy mennyire :

két évben a fogyasztas adta, ezt jocskan le-
maradva kovették a beruhazasok.

Az lathato, hogy bér a valsagnak — a ko-
rabbi hitekkel ellentétben — tovabbra sincs

: vége, a friss adatok a fogyasztoi bizalom
: javuldsét jelzik — sajnos a vasérlasi hajlan-

ddsagét viszont nem.

151 milliard a zsebben

Mirpedig ha a belsé fogyasztas nem n6,
a haztartasok nem koltenek, akkor a
markatulajdonosok visszafogottak ma-
radnak a reklampiacon. A Magyar Rek-
lamszovetség idén el6szor a Médiapi-
ac konferencidn mutatta be a hivatalos
reklamtortaadatokat, s ebbdl kideriilt:
2011-ben a hirdet6k 151,54 millidrd fo-
rintot koltottek el a magyar piacon. Ez
net-net osszeg (azaz azt jeloli, hogy a mé-
diatulajdonosok zsebében mennyi pénz
jelent meg), ami yjitast jelent az el6z6
évekhez képest. Korabban ugyanis net-

get jelezte, ami a markatulajdonosok zse-

151 millidrdos értéket nem lehetett egy
az egyben 0sszevetni a korabbi koltés-

28 We can expect further struggle

Our twin magazine Médiapiac organised its Media Market & Research 2012
conference in Tapolca for the third time. The 350 participants heard many
exciting presentations and it became clear that there are serious structural
problems on the market. Consumption structure is unable to undergo mod-
ernisation and as a result of this the advertising market also suffers. Profes-
sor Tamas Mellar from the University of Pécs told in his keynote speech that
the economy already started struggling in the 2002-2008 period and since
then no reassuring vision for the future has been defined. Akos Kozék, the
managing director of GfK Hungéria told that in the next ten years consumers
will spend USD 450,000 million worldwide on products and services. As for the
small Hungarian market, international data do not set out exact directions.
What is more, in the last 5-6 years the Hungarian economy was moving on a
different path than big international markets. Mr Kozék forecasted a 1-per-
cent drop in the FMCG sector in 2012. In the last two years 60-65 percent
of the GDP came from consumption in the USA, followed by investments. If
internal consumption does not grow, brand owners remain rather passive on

Trade 72
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the advertising market. The Hungarian Advertising Association’s latest Adver-
tising Cake data were revealed at the conference and we learned that adver-
tisers spent HUF 151.54 billion in 2011 (a net-net sum). Head of research Judit
Skriba informed participants that television is still the biggest player with its
HF 54.9 billion slice from the cake, although this sum constitutes a 6-percent
decline from 2010. Berg Media’s managing director Erik Valter told that the
radio market realised a moderate growth at HUF 7.4 billion. This year was the
first that the Association of Hungarian Newspaper and Magazine Publishers
(MLE) published data. President Tibor Kovécs spoke about the HUF 41.6 billion
spent on print ads, which is a bit of a decline. Miklés Somogyi, president of
the Hungarian Outdoor Media Association (MKMSZ) reported a HUF 15.2 bil-
lion revenue, a considerable growth from the previous year's HUF 14.1 billion.
IAB president Péter Novék shed light on the data from the online segment: a
net-net HUF 28.5 billion was raked in, 12 percent more than a year a before.
Former Direct Marketing Association (DMSZ) president Péter Hivatal informed
that direct marketing spending was HUF 30.9 billion. =



szdmokkal, de az bizton allithaté a pia- :
ci vélemények alapjan, hogy ez az dsszeg :
. Egyesiilete (MLE) is publikalt a tagjai 6n-
. bevallasdra épiil6, részben szakmai becs-
. léseket tartalmazé adatokat. Kovacs Tibor :
dit, a Rekldmtorta-felmérés kutatdsveze- :
t6je mutatta be: a tévés szelet még min- :
- mét csokkenést mutat. A kiad6i pénzek na-
jéval, ugyanakkor ez 2010-hez képest 6 :
. vételek adjak, amelyek ezen Gsszesités sze-
- Eztttal képet kaphattak a résztvevok a di-

»még nem az igazi”, azaz a piac még nem
tapaszkodott fel.
A televizids bevételi szamokat Skriba Ju-

dig a legnagyobb a maga 54,9 milliard-

szazalékos csokkenést jelez. A radid jo-

val kisebb, 6sszességében 7,4 milliard fo- :
rintos részt hasitott ki tavaly a rekldm- :
tortdbdl, ezt mar Valter Erik, a Berg Me-
dia tigyvezet&je mondta el, aki az enyhe :
novekedést tobbek kozott a médiatipus
kordbbiaknadl jobb kommunikdciéjdnak :
. lidrdos bevétel utan. Mikozben a klasszi-
githetne az utobbi években kissé hényat-
. dtrendezédések zajlottak, tovabb folyta-

tudta be. Kétségtelen, a j6 6n-pr sokat se-

tatott sorsi médiatipusnak.

értékesités és uzletfejlesztés szr7rr774

. tédott az ambient koltések novekedése,

Idén els6 alkalommal a Magyar Lapkiadok

elnok ismertetésébdl kideriilt: sajtoreklam- :
ra tavaly 41,6 milliard forint jutott, ami is-

gyobb részét ugyanakkor a terjesztési be-

rint 70 milliard forintot tettek ki 2011-ben.
Somogyi Miklés, a Magyar Kozteriile- :
ti Média Szovetség (MKMSZ) elnoke :
15,2 millidardos bevételrdl szamolt be az
outdoor piacon, ami szerinte jelentds er6- :
s0dés a 2010-es ,rossz év” és a 14,1 mil-

kus kozteriileten beliil kizdrolag kisebb

utobbi teriiletre 2,8 millidrd forint jutott.

. A digitdlis adatsort Novak Péter, az IAB elno-
. ke mutatta be: az online szegmens 2011-ben

net-net 28,5 millidrd dollart vonzott, ami 12
szdzalékos novekedést és a reklamtortabol

kihasitott 18,8 szazalékos részesedést jelent.
- Alegnagyobb szeletet még mindig a display

szegmens adja, amely alig n6tt, a search vi-
szont 30 szazalékos novekedést produkalt.

rektmarketing-koltésekr6l is: Hivatal Pé-
ter, a DMSZ — mar lekdszont — elnoke el-

. mondta: e teriiletre 30,9 milliard forin-

tot koltottek a hirdet6k, s nem meglepd

modon a hagyomanyos eszk6zok szere-
. pe csokkent, mig a mobilmarketing és az

adatbazis-menedzsment sulya nott. =

Torok Didna, a Médiapiac fészerkeszttje
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Valasszon kedvez6 aru
céges készuléket
Menedzser tarifaval!

Levelezzen, internetezzen

akar utkozbenis.

Valasszon széles akcios kindlatunkbal
2 év hliséggel és 2 év tarifamegtartassal!

A készulékajanlat 2012. aprilis 3. és 2012. junius 4. kozott, illetve a készlet
erejéig érvényes a fenti feltételekkel, 2 év hliséggel és 2 év tarifamegtartassal.
Az ajanlat igénybevételéhez két fényképes igazolvany bemutatdsa sziikséges.
Az ajanlat a meghatarozott Menedzser tarifacsomagokkal érvényes, amelyek tiz-
leti eléfizetdinknek érhetdk el, mas kedvezményes ajanlattal nem vonhaté 6sz-
sze, Tovabbi részletek a Telenor izleteiben. Telefonos Ugyfélszolgalat: 1220.

telenor.hu

Samsung Xcover 271

O Ft

Uj, Menedzser 7000 csomaggal
Por- és cseppalld (IP67-es szabvany)

Trade e
magazin 2

TAS K

Samsung Galaxy mini

O Ft

Uj, Menedzser 4000 csomaggal
Androidos okostelefon
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EuroCIS Dusseldorfban - 2. rész

Az online kereskedelem, a pénztarzéna automatizalasa és a

vasarlast folyamatba belellleszkedd okostelefonokkal kapcso-

latos megoldasok fontos szerepet jatszottak az EuroCIS, a ve-
zetd eurdpal kereskedelmi technoldgiat szakvasar kiallitdinak
kinalataban. Ezeket az Ujdonsagokat a latogatok nagy része
1s kivancsian kereste. Munkatarsunk helyszint riportja.

ost mdr aztdn tényleg ugy lat- :
szik, hogy az online értékesi- :

téssel tobbcsatorndssd valik a :

mindennapi életben a kereskedelem - je-

lenti ki Ulrich Spaan, a kolni székhelyti
Europai Kereskedelmi Intézet vasarokért

felel6s menedzsere.
A Rajna partjan épiilt vasarvaros sajtokoz-

pontjaban felhivja az Gjsdgirok figyelmét :

a legfontosabb trendekre.

ugy latszik, tényleg eljott a tobbesatornas
kereskedés ideje. Hangsulyozom, tobb-

csatornds, mert a téglabol, malterrel épiilt
tizletek tovabbra is fontosak maradnak, és :

csak kiegésziti ket az online agazat.

Jon az onkiszolgalo
mérés reneszansza

novativ 6nkiszolgalé mérlegeket mutat:

— Vildgszerte felmértiik az igényeket. Uj :
adatrendszereket vezetnek be a kereskedel- :
mi véllalatok, ahogyan terjed a kasszazond-
ban az 6nkiszolgéldssal egyiitt az automati- : _
zalas. Sziikséges hozza példaul, hogy foleg
a gylimolcs és zoldség sulyét hatékonyab- :
ban és gyorsabban mérjék. Ehhez fejlesztet- :

: & EuroCIS in Dusseldorf - part 2

tiink ki egy innovativ mérleget, amely hasz-
nalhaté példéul siitSipari termékek és halak : Ulrich Spaan, the executive responsible for fairs at Cologne-seated EHI Retail Institute, told the press

1. , L. U (e - that by now online sales turned everyday retail into a multi-channel affair. Technological development
sulyanak megallapltasahoz is. Ugy lat]uk,  and economic conditions made this possible, but Mr Spaan did not forger to mention that traditional
hogy friss aruknal az 6nkiszolgalé mérés re-
. their innovative self-service scales that can be used to measure fruits, vegetables, bakery products or
. fish efficiently and rapidly. Theses scales recognise products and their displays can be used for adver-

A precizios mérbeszkozokre spec1ahzalo- © tisements; they cost EUR 5,000-7,000. At the Swiss company 10,000 people are employed and last year

dott Mettler-Toledo vallalatcsoport mér- :

neszansza varhato a kovetkezd évek soran.

legrendszerek gyartasaval piacvezeté a vi-
lagon. Laboratdriumi, ipari és kereskedel- :
mi hasznalatra késziild termékei képesek :
:0,0000001 grammtdl 1000 tonnaig mérni.
Ziirich kozelében, Greifenseeben, a ha-
sonl6 nevti té partjan székel a vallalat koz-
. pontja. A cég mintegy 10 ezer dolgozo-
© javal rekordforgalmat bonyolitott le ta-
valy. Az el6z6 évhez képest 13 szdzalék- :
© kal nagyobb bevételt ért el; 2,31 millidrd
— Az elektronikus kereskedelem elsé di- :
vathulldma mar az 1990-es évek végén
megjelent, de nem sikeriilt az attorés. Az- :
tan a 2000-ben kezd6dott évtized kozepén
ujra felldngolt sokak lelkesedése, ami szin- :
tén elapadt. Mdra azonban a technolégiai :
fejl6dés és a gazdasagi korillmények lattan

USA dollart.

Felismeri a mérleg az arut

* Hans Dorner. Kézben harom kortét he-

lyez a mérlegre, amely felismeri a gyii-
molcsoket. A nagy képernyén megjele-
nik a korték vonzo, szines fényképe. Egy
megjegyzés: LCD képernydvel az dram-
fogyasztas 20-25 szazalékkal csokkent-
het6.

. - Kiilondsen csucsidében gyorsitjidk meg
. az onkiszolgalo fizetést ezek a mérlegek.
. Képernydjiik reklamozasra is haszndlha-
- Olyan iizletekben, ahol a vevék az :
onkiszolgdlé pénztdrndl sajit maguk :
szkennelik az drut, a Mettler-Toledo in- :
novativ mérlege kedvezéen befolyésol-
" ja a vasérlds atmoszférajat. Az 6nallo-
. sag érzetét erbsiti a vev6kben. Sét, in-
tuitiv és intelligens médon segiti éket.
Tapasztalataink szerint a mérleggel va- :
. 16 mérés piaci hangulatot kelt sok vevé-
. ben, amit 4ltaldban kedvelnek — mondja

td, igy fontos szerepet jatszhatnak a bol-
ti eladas 0sztonzésében — magyardzza a
szakember.

Egy-egy ilyen mérleg ara 6t és hétezer
eur6 koriil mozog. Jelenleg Németorszag
élelmiszer iizleteiben mintegy 300 miiko-
dik beléliik. Legtobbjiiket a Metro real,-
hipermarketjeinek vevéi hasznalhatjak.
(Folytatjuk) =

Bajai Emd

ierTLer 7914 '

j

A Mettler-Toledo mérlegének LCD kijelz6jén azonnal megjelenik a felismert gyiimolcs képe
Az EuroCIS akkreditalt Gjsagiréi szima- : fifff jlaaid
ra szervezett szokdsos kordton azért érde- :
mes részt venni, mert a legnagyobb vél- :
lalatok vezet6i dllnak rendelkezésre. Els6
allomasunk a svéjci székhelyt vildgcég,
a Mettler-Toledo standja. Hans Dorner,
nagy vevéik Key Account menedzsere in-

stores remain important. At the Mettler-Toledo stand key account manager Hans Dérner showed us

they increased sales by 13 percent to USD 2.31 billion. =
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Hipersebesség-
koncepciéval a Tetra Pak

Tuljutott a valsagon a vilag élelmiszer- és csomagoléanyag-gyarto vallalatainak

nagy része. Ezt tiikrozi a vildg egyetlen élelmiszer-technolégiai szakvasara, a kolni
Anuga FoodTec irdnt ugrasszer(ien megnott érdeklodés, idén marcius végén. Mun-
katarsunk helyszini riportja.

égy nap alatt a pénztaraknal 131 : |
N orszagbol 42 ezer latogat6t re- i

gisztralnak. Ez 25 szdzalékkal(!) © |
haladja meg a legutobbi, hirom évvel ez- © 4

el6tti rendezvény latogatoinak szamat.

A kiilfoldiek aranya is emelkedik — 58 sz4- B
zalékra. Minden nap tobbszor is taldlko- : [ 5.5

zom magyarokkal.

,Lat valamit, és ratalal
egy megoldasra”

Technolégiai tjdonsdgait és megolddsa- :
it 41 orszdgbol rekordszamu, 1334 vélla- :
lat mutatta be. Tiz szdzalékkal tobb, mint :
2009-ben, a vélsdgos idészakban. Itt is
nétt a kiilfoldiek aranya; most elészor 50

szazalék folé.

Magyarorszagrol két cég bérelt standot.
Budapestrél a Hacona Kft. rendszeresen :
vesz részt kiilfoldi vdsarokon {6 profilja- :
val, a f6liahegeszt8 gépekkel. A fiizesabo-
nyi Pikopack Zrt. visszatér kolni kiallit6-
ként, fém csomagoldeszkozei szamadra ke-

res vevoket.

Kakuk Marta, a kol-
ni vasar magyaror-
szagi képviselje igy
von mérleget:

- Mivel gyorsan, je-
lent6s mértékben
fejlodott az élelmi-
szergyartds techno- ~

légidja az elmultid6- Kakuk Marta
szakban, szamitot- magyarorszagi képviseld
Koln Messe

tunk a novekvé ér-

deklédésre. Az automatizalds olyannyira :
fejlédik, hogy az élelmiszergyartdsban a :

rendszerek kezdenek dominalni.

Hozzateszi, hogy sokan ugy gondoljdk,
csak nagyvallalatok vezetdinek érdemes

megnézni ezt a szakvasart:

— A véltozasok, valamint az tjdonsigok
nem csak a nagyvallalatokat érintik. Je-
lentds résziik fiiggetlen az izemmérettél. :
Ezért kis- és kozepes vallalatok szakem- :

bereinek is érdemes megnézni ezt a va-

sért Kélnben. Ugyanis uj, 4tfogd rendsze- :

2012. Trade
Tradelyfe
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a standon

reken belill, illetve azok mellett barhol, ru-
kal is megismerkedhetnek.

Visszatért a vilagpiacvezeto

ra kittiné férum az Anuga FoodTec ar-

jak domboritani. A latogaték pedig kos-

tjdonsagaibdl is.
Koln, 2012 marciusa. A Tetra Pak ugy tér

. zetméteres (!) standjaval. Ennyi helyet igé-
© nyelnek ahhoz, hogy bemutassék tizen-
¢ egy kiilonboz6 szakteriiletiikén végzett
| ¢ fejlesztéseik eredményeit.

. Gyorsabb gépeket igényelnek

. A Tetra Pak ki4llitdsdn nyitdstdl zara-
. sig egyfolytdban tomeg veszi koriil a
. hipersebességli, A3 jelzésti doboztoltd
. automatdt, amely itt a helyszinen miiko-
. dik is: éranként 24 ezer nyomtatott fe-
. lilettel ellatott italos dobozt dllit el6 és
. tolt meg, korszer(i kupakkal ellatva. F6-
© leg tejfeldolgozok szdmara lesz elényds
© az uj technolégia; a gyorsasag mellett
" ¢ biztositja a termékek teljes csiramentes-
. ségét, és viszonylag egyszertsiti a me-
- chanikat. Ez egyben csokkenti az egy
galmasan alkalmazhaté részmegolddsok- :

kiszerelési egységre juté tizemi koltsé-

. geket, konfiguréaciotol fiiggden akar 30
: centtel.

. Roberto Franchitti termékfejlesztési igaz-
Praga, 2011 oktébere. Az Anuga FoodTec :
. nemzetkozi sajtétdjékoztatdjanak szinhe-
. lye a Parnas étterem a Smetana rakparton, :
. ahonnan szép kilatas nyilik a Vltavara és
© a Hradzsinra.

. Peter Grothues, a Koln Messe iizletdgve-
. zetbje rommel jelenti be, hogy az élelmi- :
- szer-feldolgozasi és -csomagolasi megol-
© dasok vilagpiaci vezetdje, a Tetra Pak, mi- :
{ © utdn a valsdgos idSben tartott 2009. évi :
. Anuga FoodTecet kihagyta, visszatér, mint
- kiallito.

. Idézi a Tetra Pak International szeni- :
or alelnokét, Chris Huntleyt. Szamuk- :

gato a magyar ujsagirokkal folytatott be-

. szélgetés sordn elmondja:

- Vilagszerte sok partneriink szeretné no-

velni a gyartast, de nem tudja béviteni az
. tizemét, mert nincs hely 1j csarnoknak,

ahova tovabbi gépeket tudna beallitani.
Ahhoz, hogy mind t6bb mennyiségi italt

. gyarthassanak, gyorsabb, nagyobb telje-

sitményi gépeket igényelnek. Itt a vasa-
ron minden latogaténknak megkoszon-

. jlik az érdeklddését, ez batorit minket ar-
© ra, hogy tovabb tokéletesitsiik a berende-

zést. Egyel6re ugyanis az 6ranként 40 ezer
darab 100 ml-es dobozt megtolteni képes

. berendezés nem kaphatd, rusitasa 3-4 év
: ra, hogy vevéiknek az egész vildgbol egy :
helyen mutathassdk be uj technolégidikat :
és koncepcioikat. Igy termékeik és szol- :
. géltatasaik er8sségeit még jobban ki tud-
. Azels6 nap kiemelked§ sajtéeseményét a
tolot kapnak nemcsak a jelen, de a jové :

mulva véarhato.

A helyi tejiizemtal
a 10,4 milliard euroéig

Tetra Pak szervezi. Dennis Jonsson elnok-

. vezérigazgat6 és két alelnoke tdjékoztato-
© j&n 130 Gjsagiro vesz részt.

© vissza a Rajna partjara, hogy a 7-es csar- :
nok tobb mint felét elfoglalja 4800 négy- :

— Tavaly csomagoléanyag-gyartassal 9,2
milliard, élelmiszer-feldolgozo6 rendsze-



Dennis Jonsson

elnok-vezérigazgatd, Tetra Pak

: értiink el — tdjékoztat a svéd vildgcég el-
. noke. — Vevépartnereink érdekében a fo-
. gyasztok novekvé elvarasaihoz igazodunk.
. Négy {6 irdnyban fejlesztjiik tevékenysé-
. giinket. Funkcionalitds és disztribucié mel-
. lett kovetjiik a fogyasztok névekve elvara-
© sait, fenntarthat6sdgra toreksziink az ér-

. élelmiszer-biztonsagot. Az els6 gépet szék-
. cégnek adtuk el, és azéta egyfolytiban bé-

. lagszerte 167 millidrd csomagoldsi egysé-
. get fogunk értékesiteni, ami 30 szdzalék-
. kal haladja meg a 2010. évi mennyiséget.

. Tizenegyféle termékcsoportbol dsszesen
. 170 orszagba értékesitenek, és 40-ben m-
. kodtetnek sajat vallalatot. =

. rekkel pedig 1,2 millidrd eurd forgalmat :

. tékteremt6 folyamatokban, és noveljiik az
© helyiinkon, Lund varoséban a helyi tejipari

© viiliink és fejlédiink. Hérom év muilva vi-

: A Tetra Pak A3 jelzésii gépsora 6ranként 24 ezer

© nyomtatott felilettel ell4tott italos dobozt 4llit

Bajai EmG - el6 és tolt meg, korszerii kupakkal ellatva
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Molnar Zita

kommunikéciés vezetd
Tetra Pak

lent meg tavaly.

bélis elénydsek a hazai Ugyfeleink szdmara. Példaul a Tetra Gemina
Aseptic csomagolas Kozép-Eurdpéaban els6ként a magyar piacon je-

A kereskedtk szaméra elsBsorban logisztikal szempontbdl kindlnak
elényds megoldasokat. Azaltal, hogy a Tetra Pak dobozok formajuk-
nak kdszonhet6en jol térolhatok és szallithatok, kdnnyen kezelhetdk.

»,FOgékony a magyar piac az ujdonsagokra”

Kolnben Molnar Zita, a Tetra Pak magyarorsza-
gi vallalatanak kommunikaciés vezettje kalau-
zol a vallalat standjan. Egy kévészinetben al-
kalom nyilik a hazai érdekességekrol valo ta-
jékozbdasra.

- A magyarorszagi gyarto cégek szamara ter-
mészetesen elérhetd a Tetra Pak teljes port-
folioja. Azok a formak is, amelyeket esetleg
a budadrsi gyarban nem éllitanak eld. Folya-
matosan toreksziink arra, hogy Ujabb, inno-
vatlv csomagolasokat vezesslnk be, ame-
lyek funkciondlisan és koltség szempontja-

térilnek.

gyarthassanak. m

A keresletet Molndr Zita fgy latja:

- A magyar piac nagyon fogékony az Ujdonsagokra, és érdeklédés-
sel fogad minden innovaciot. Ezt kollégaim is tapasztaljgk az Anuga
FoodTec Tetra Pak standjan, mert viszonylag sok magyar érdekl6d6-
vel taldlkoznak. Az Uj termékek bevezetését gatolhatja a finansziro-
zas nehézsége. Mivel azonban vallalatunk megoldasai egydttal a kolt-
séghatékonysag javitasat is szolgdljak, a befektetések béven meg-

- Budadrsrél a Tetra Pak termelésének g4 szazaléka kilfoldre kerdil -
hangsulyozza Molndr Zita. - Sajét véllalatcsoportunkon beldl Csehor-
szagba, Lengyelorszagba és Szlovakiaba szallitunk. Nagy megrende-
[6nk Németorszag, Ausztria és Svéjc is. Osszesen huszonkét orszag-
ba exportalunk, az emlitetteken kivil példaul Gorogorszagba, Finnor-
szagba, Oroszorszagba és Botswanaba.

Jelenleg bovitik a magyarorszagi gyarat. Az lizemcsarnok bovité-
se utan (j laminator telepitését tervezik, ami lehet6vé tenné, hogy
a jelenleginél Ujszeribb megoldasokat kinalé csomagoldanyagokat

&8 ‘The Hungarian market is open to new solutions’

In Cologne Zita Molnér, Tetra Pak Hungary’s communications manager was our guide. She informed our magazine that the complete Tetra Pak portfolio is
available to Hungarian manufacturers. They keep introducing new, innovative packaging solutions, for instance last year Tetra Gemina Aseptic debuted
first in Hungary in Central Europe. According to the communications manager, the Hungarian market is open to new solutions and is interested in each
and every innovation. She told that g4 percent of the Budadrs production goes to export, to 22 countries including the Czech Republic, Poland, Slovakia,
Germany, Austria, Switzerland and Russia. Currently the Hungarian production facility is being expanded and modernised. =

2@ Tetra Pak: with a hyperfast concept

At the end of March Anuga FoodTec in Cologne - the world’s only food technol-
ogy trade fair - attracted 42,000 visitors from 131 countries, 25 percent more
than the last event three years ago. The proportion of international visitors also
improved (58 percent), more experts came from Eastern Europe and Turkey
than before. As for the number of exhibiting companies: 1,334 enterprises from
41 countries presented their technological novelties and solutions, 10 percent
more than last time (the proportion of international companies was 50 percent).
Hungary was represented by two firms: Hacona Kft. from Budapest is a regular
fair-goer, their main profile is foil welding machines, while Fiizesabony-seated
Pikopack Zrt. was looking for buyers of their metal packaging solutions. Anuga’s
Hungarian representative Méarta Kakuk told Trade magazin that they counted
on the increased interest in this year’s trade fair because food production tech-
nology was developing rapidly in the last few years. She is of the opinion that
small and medium-sized enterprises should also send their representatives to
Anuga FoodTec as changes in the food sector do not only influence large firms.
Tetra Pak, the world leader in food packaging and processing made the deci-

sion not to participate in the 2009 Anuga FoodTec. In March 2012 the company
returned to the fair with a 4,800m? stand! At the stand crowds of people gath-
ered around the hyperfast A3 carton aseptic packaging machine: it is capable
of producing and filling 24,000 printed-surface drink cartons, equipped with a
modern cap. The new technology is especially practical for dairy processing
companies: it is fast, guarantees germ-free production and mechanically sim-
ple; operational cost per packaging unit can be reduced by as much as 30 cents.
Roberto Franchitti, Tetra Pak’s director of innovation and product development
was happy about the great interest and told that firms cannot buy the A3 yet,
but their goal is to make it available in 3-4-years’ time with a 40,000 carton/hour
capacity - the price cannot be specified yet. At Tetra Pak’s press event on the
first day president-CEO Dennis Jonsson told the 180 journalists that last year
they had sold packaging material in the value of EUR 9.2 billion and food pro-
cessing systems for EUR 1.2 billion, they sell goods in eleven product groups to
170 countries and have affiliates in 40 countries, employing altogether 22,000
people. =
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Uzletkdzpontt, emberléptéki

Alimentaria
&Horexpo
Lisboa

ANimentaria
Internationnl Fosd
and Drinks Exhibition

: *‘l ..

Az kidllitds elemei kozott az egyik legfontosabb
a 11 ezer négyzetméteres husipari
bemutatd, az Intercarn volt

z irigylésre mélté eredmények :
Apersze a profi rendezésnek is ko-
szénhetéek; ahogy arrél mér ko-
réabban is beszdmoltunk, a szervezék :

2011-ben is hatdsos promdciés kampa-

nyokat folytattak otthon és kiilféldon :
: 8000 targyalds zajlott.
A latvényossagot a sokszintiség is fokozta: :
tobb 4zsiai és dél-amerikai orszag elészor je-
lent meg a seregszemlén, és a korabbiakhoz :
- képest joval nagyobb standdal képviseltette :
. magat Mexiko (mint diszvendég), Térokor-
szag, Belgium, Romdnia — utébbi a maga :
450 négyzetméterével élelmiszer-ipari nagy- :
hatalomnak tiinhet, ahogy egy magyar kial- :
lit6 fogalmazott. Szomoruan tessziik hozza,
hogy a magyar megjelenés mértéke enneka
© és szakmai férum, az innovativ termé-

egyarant — orszagon beliil példamutato-

an egyiittmiikodtek a vérosi és tartoma- :
nyi hatésagokkal, kamardkkal és szovet- :
ségekkel, a kidllitas kiilfoldi promécios :
biidzséjét pedig 20 szdzalékkal emelték :

a két évvel ezel6ttihez képest.

Hogy a méreteket érzékeltessiik, az ada-
tokkal kezdjiik, amelyeket a rendezvény
zdrésa utan a Fiera Barcelonatol kaptunk.
Az Alimentariat 95 ezer négyzetméteren ren-
dezték, 4000 cég mutatta be termékeit, szol-
galtatdsait, koziiliik 75 orszagbol 1300 kiil- :
foldi vallalkozés — a legldtvdnyosabb noveke-
dés Azsia megjelenésében volt tapasztalhaté. :
A rendezvényre 1700 (!) Gjsdgiro re- :
gisztraltatta magat. A Twitteren 3500 :
tweetel6 13 000 bejegyzése foglalkozott az

Alimentaridval.

A létogatok szdma a vértnal valamivel na-
gyobb volt, 142 ezren tekintették meg a ki-

- in
> ¢
Az Alimentaria Hub a kidllitas olyan aktivitasait
gyljtotte dssze, amelyek az élelmiszeripar
innovativ jellegét és sokszinliségét erdsitik

teriiletnek 15 szdzaléka volt!

A szervezdk az élelmiszeripart hagyo- :
maényosan szektorokra bontjak, igy az :
Alimentaridt kiillonb6zé teriiletek szak- :
kiallitdsdnak gyljtérendezvényeként :
poziciondljak. Azaz bizonyos értelemben :
. kiilon rendezvényként kezelik a tejipart, :
az édesipart, a bordszatot és a tobbi meg- :
. szakdcsa valasztast is. m

hatdrozé iparag bemutatkozasat.

Marcius 26-29. kozott tartottak a viladg egyik legnagyobb élelmi-
szer- és vendéglato-ipari szakkiallitasat, a barcelonai Alimentariat.
Ugy tiinik, a gazdasagi vélsag nemigen befolyasolta a l4togatokat
- a hatalmas pavilonokban ugyanuigy hulldmzott a kivancsi tomeg,
mint a korabbi évek konjunktudrajanak idején.

A kevés magyar kidllitéi megjelenés egyike volt
a Paprika Gourmet szines kollektiv standja

. Eléfordult, hogy a nagyobb kiallitok né-
. melyike két helyen is vasarolt teriiletet —
allitast, ebb6l 35 ezernél valamivel tobben :
érkeztek a hatdrokon tulrdl. A szervezék :
. becslései szerint az iparag spanyol képvi- :
sel8i és a potencialis importérok kozott
© idén is a boraszat (Intervino) és a husipar

sajat iparagi pavilonjaban, illetve temati-
kus blokkokban, példaul az organikus ter-
mékek vagy a vendéglatas szektoran beliil.
A két kimagasléan legnagyobb teriiletet

(Intercarn) foglalta el, 21, illetve 11 ezer
négyzetméterrel.

A rendezvény egyik meghatarozé uj-
donsdga az Alimentaria Hub projekt

. volt, amely a kiallitas olyan aktivitdsa-

it gytjtotte ossze, amelyek az élelmi-
szeripar innovativ jellegét és sokszini-
ségét erdsitik, és az lizleti lehetdségek
felismerését segitik; mindennek része

volt egyidejiileg a szamos konferencia

kek specialis bemutatdja, a sajtésarok
és sok mas elem.

Az Alimentaria f6 témai kozé tartozott a
vendéglatas is, szdmos termékbemutatd
és latvanyf6z6 program mellett itt tartot-
tak a BCNVanguardia Nemzetkozi Gaszt-
ronémiai Konferenciat, valamin az IV. Ev

2@ Business oriented but close to the people

Alimentaria, one of the world’s biggest food and Horeca trade fairs, was held in
Barcelona between 26 and 2g March. Visitors came in large numbers despite the
recession, thanks to the organisers’ professional work — promotion campaigns
in Spain and abroad, cooperation with local and regional authorities, chambers
and associations. At this year’s Alimentaria 4,000 companies exhibited, including
1,300 enterprises from 75 foreign countries. 1,700 journalists registered for the
event, 142,000 visitors came (35,000 from abroad) and according to the organis-
ers’ estimation, 8,000 negotiations were conducted between Spanish business
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partners and potential importers. While for instance Romania presented its food
sector on 450m?, Hungary's presence was realised on only 15 percent of this floor
space! The two biggest pavilions were Intervino and Intercarn, but one of Alimen-
taria’s biggest sensations this year was Alimentaria Hub, a project that collected
such activities of the trade fair which enhance the innovative and multi-faceted
character of the food industry and help realising business opportunities. Alimen-
taria was also home for the BCNVanguardia international culinary conference and
the 4th Chef of the Year contest. =
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Jelentkezési lap () Igen, részt kivanok venni a konferencidn az aldbbi adatok alapjan: fax: +3 6 1 436-4484

{Név: Beosztas: } {Cég: } {Adészém. }
{Levelezém cim: } {Szémlézéﬂ cim: }
{Telefon: } {Fax. } {E-maﬂ }
D Nem kérek egydgyas elhelyezést, igy jogosult D POPAI-tag vagyok, és ezzel D TMK-tag vagyok, és ezzel jogosult | Kartyaszamom: Datum:
vagyok 10 000 Ft + &fa kedvezményre jogosult 10 000 Ft + &fa 5000 Ft + &fa kedvezményre 2012/
kedvezményre
{Ala’{rés. pecsét: }

Erkezés: D 09.26. D 09.27. D 09.28. Ajelentkezésilap visszakildése egyben szamla ellenében torténd fizetési kotelezettséget is jelent. A jelentkezés lemondasat csak {rasban, legkésbb
2012. augusztus 21-ig tudjuk elfogadni. Amennyiben a lemondas ezutan érkezik meg, Gigy a részvételi dijat teljes egészében leszamlézzuk.
Tavozas: (_)09.26. ()09.27. (_]09.28.
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Bennfentes

A POPAI Awards Paris-t, a francia POP-versenyt
kétévente rendezik meg kozdsen a Marketing
at Retail Show (MPV) kiallitassal. Idén a 46 ka-
tegdridban mintegy 340 nevezés érkezett 6sz-
szesen 14 orszaghbdl Mostis ez a szekcid volt a
= kiadlltas legérdekesebb, leginnovativabb része.
Szintén a kiallitdshoz kapcsolédva 14 tagor-
¢ sz5g részvételével rendezték meg a POPAIEu-
rope talalkozot, ahol a POPAI Global elntke, Ri-
chard Winter kdszontotte az egybegylilteket,
majd elmondta: lezarult az az egyedulalld ku-
tatatés, amelynek keretében a legmodernebb
vizsgdlati mddszerekkel, szemkamera és agyhullamokat rogzitt készulék segit-
segével térképezték fel a vasarlok viselkedését és dontésmechanizmusat. Az
adatok kiértékelése zajlik, és hamarosan publikussa valnak az eredmények is.
Méjus 18-an a POPAIl Instore Akadémia keretében ismét megrendezésre kerll a
POP-rejtelmek cim(i, marketingtechnolégidkat bemutato tréning, amely a chi-
cagoi kdzpontl POPAI Global szervezet &ltal akkreditalt POPAI diplomaprogram
3 kredites tagja. =

B Insider

POPAI Awards Paris, the French POP competition is held every other year as part
of the Marketing at Retail Show (MPV). This year there were 340 entries from 14
countries in 46 categories. Once again, this section was the most innovative part
of MVP. On 18 May POPAI in-store academy will host the POP Mysteries marketing

technologies training, which is worth 3 credit points in the degree programme ac-
credited by POPAI Global. =

1 milliard fontos
Tesco megujulasi terv

A vildg harmadik legnagyobb kiskeresked@jeként szamon tartott Tesco aru-
hazlanc kozzétette az Egyestilt Kirdlysagban elszenvedett profitvesztés nyo-
man kidolgozott megUjuldsi tervét. Csoportszinten a térsasag 1,6 szazalék
nyereségszint-novekedést ért el, de az Egyesult Kirdlysagban 1 szazalékos
csokkenést konyveltek el az elmdlt évre.

Philip Clarke Ugyvezetd bejelentette, hogy 1 milliérd fontot kbltenek ebben az
évben annak érdekében, hogy a vasarlasi élményt noveljék. A program soran
aruhaz-atalakitasokat terveznek, U munkatarsak felvételét, jobb arakat és
tobb hozzaadott értéket igérnek vasarliknak. Az Uigyvezetd elmondta, hogy
ezeknek a valtozasoknak a nagy része titemezve volt, csak a bevezetés se-
bességét gyorsitottak fel. Csupan a frissaru-osztalyok jobb szolgaltatasa ér-
dekében 8ooo f6t vesznek fel, igy 200 millié fontot kéltenek, hogy a nagyobb
aruhézakban a kiszolgdlasi szinvonalat latvanyosan javitsak. Ugyanennyit kol-
tenek majd a felvett munkaer6 képzésére és az infrastruktira fejlesztésére
is. Az U druhazak nyitasat viszont 38 szazalékkal visszafogja a Tesco Anglia-
ban, inkabb az Express-koncepcit és az online kiszallitas tovdbbfejlesztésére
fokuszal. A vasarlokat specidlis ajanlatokkal és arengedményt jelentd kupo-
nokkal fogjak bombéazni. =

£ One billion pound revival plan for Tesco

Tesco, the world's third biggest retailers announced that the plan is ready to over-
haul its underperforming (trading profit fell 1 percent) UK business. Chief execu-
tive Philip Clarke told reporters that they would spend GBP 1 billion to improve the
shopping experience in Tesco stores. Tesco promises a new look for stores, more
staff, lower prices and more added values to customers. For instance they will
recruit 8,000 people (which costs GBP 200 million) for fresh products departments
only, in order to improve the level of service. =

A millennium gyermekei

L] L4 pd e 4=
a jovo vasarloi
Az Y-generacioként is ismert, ezredforduld kdrnyékén szU-
letettek hamarosan atveszik a vildguralmat, és a kereske-
dok jél teszik, ha mar most megragadjak ezt a korosztalyt
- ez volt a tanulsdga a Globalis Kereskedelmi Konferen-
cidnak, amit Tucsonban (USA) tartottak. Az el6addk ko-
z6tt olyan neves véllalatok képvisel6i jelentek meg, mint
a Kraft, a Wal-Mart vagy a Macy’s.
Az Y-generéaci6 sokcsatornas gondolkodasu, amelyben a
digitalis vilag opcioi jol megférnek a j6 dreg sarki boltok ki-
nalataval. Tobben hangsulyoztak, hogy mar most az & igé-
nyeik kielégitésére, a korcsoport megnyerésére toreksze-
nek termékeikkel, szolgaltatasaikkal. =

& Children of the millennium are the

customers of the future

The Y generation - those born around the turn of the millen-
nium - will soon dominate the world and retailers had better
win this generation now - this was the message of the Global
Retailing Conference in Tucson (USA), where presenters came
from the ranks of Kraft, Wal-Mart and Macy’s. =

Feltorekvo E-kereskedelem
és M-kereskedelem

Az online vasarlasok aranya az USA-ban 6,6 szazalék, de a
kutatok szerint a kbvetkez6 10 évben eléri a 20 szazalékot.
A mUlt évben gyakorlatilag minden 14. évét betoltott észak-
amerikai internetezd (a teljes lakossag 70 szazaléka) vasa-
rolt valamit online az eMarketer (USA) kutatdsa szerint. A
kereskedtk szdmadra ez kihivas, mert az on- és offline csa-
torndk kozott valtogatd vasarlok egyre tobbet varnak el
a his-vér boltoktél El6szor is az eladdk alapos termékis-
meretére szamitanak, masodszor arra, hogy mar vasarlas
eltt meggy6z6dhessenek az arucikk rendelkezésre alla-
sarél, harmadsorban pedig az az elvarés, hogy az eladdk a
l&ncolat tobbi boltjanak készleteit is [dssak, s6t, a naluk hi-
anyzo cikket, méretet, tipust gyorsan at tudjak szallittatni
egyik egységbdla méasikba.

Egyre tobben haszndljak okostelefonjukat a vasarlds soran,
ezért az M-kereskedelem (mobile commerce) is tobb kuta-
tas targyat képezi. A felmérés szerint 56 szazalék ar-6sz-
szehasonlitasra, 53 szazalék a termékek lefotdzasara, 46
szazalék kupon és kedvezmeények keresésére, 35 szaza-
lék instore akcidk, felhivasok fogadasara, 33 szazalék QR-
kodok beszkennelésére hasznalja okostelefonjat az USA-
ban.=

2 Emerging e-commerce and
m-commerce

In the USA 6.6 percent of retail sales are realised online and
according to researchers this ratio will go up to 20 percent in
the next 10 years. eMarketer claims that 70 percent of the
population made at least one online purchase last year. More
and more consumers use their smartphones when shopping,
so mobile commerce is also heavily researched. The survey re-
vealed that 56 percent of shoppers used their smartphones to
compare prices, 53 percent to take photos of goods, 46 per-
cent to look for coupons and discounts, 35 percent to receive
in-store promotions and 33 percent to scan QR codes. =
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" ” Most alkalma nyilik,
Ki képviselje hazankat a kovetkezo minden POP-tervezonek,
POPAI Global Awards vilagversenyen POP-gyartonak
Chicagéhan? a megmerettetesre!
Kire szavaznak legtobben Tapolcan Csak be kell qeyez_ni o
a hazai FMCG-szakma vezetoi? 3 legjobbnak itelt installaciokat,

displayeket; POP-eszkozoket
Kik lesznek a harmadik magyar POPAI Awards a Magyar POPAI Awards

POP-verseny kategoriagydztesei? POP-Vers

senyre, es/maris
[athatosagot, ismertseget,
Kapcsolatokat szerezhet!)
Iparagtolifuggetienuls )
a/legjobb otietek, mego Sok
bemiitatasat

. , anvhirdetése bal ,
ti gydztesek viadalanak eredmenvhlrdeteset,aPOPA-I Glo, ] 2 - z 1
:x:x:eﬁ:lz‘;pélyes dijkiosztojat a 2013. aprilis 16-18-an Chicagdban Figyelem! Iden a kis meretu

rendezett GlobalShop keretéhen szervezik meg. e SZk 62 6k kfl'ﬁ n kat e g () ri ab an

Legyen magyar gydztes idén is versenyeznek!
a nemzetkozi viadalon!

A POPAI Magyarorszag Egyesiilet idén is csatlakozik a nemzetkozi POPAI Awards rendezvénysorozathoz

és ismét meghirdeti a vasarlashelyi eszkdzok hazai versenyét. A nevezett eszkdzok a tapolcai Business /l/dﬁ‘%

Days id6tartama alatt a konferencia helyszinén kertilnek kiéllitasra és zsdrizésre. A nyertesek indulhatnak (.‘i“\

a kdvetkezé POPAI Global Awards vilagversenyen, ahova az 6sszes helyi POPAI Awards gy6ztes meghi- ‘\\‘-!,’

vast kaphat, az ottani gyéztesek pedig bekeriilhetnek az alapitd észak-amerikai POPAI online galériajaba, — "
) ) AR THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL
igy duplan kaphatnak nemzetkozi publicitast. _——— ———

Tovabbi informécio: POPAI Magyarorszag Egyesillet, Katai lliko f6titkér, telefon: (+36 70) 3275-103, HUNGARY
e-mail. ildiko.katai@popai.hu és www.popai.hu
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Hogyan dontenek a vasarlok?
A dontési fa megalkotasa
és megértése
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Milyen lehetBségek vannak dj termék
bevezetésére, valamint a kategdria
szegmenseinek bovitésére?

Hogyan lehet a kiilonb6zo vélaszték-
méretekben biztosftani, hogy minden
vasarldi igény le legyen fedve?

Egy kategdria megértése és megvildgita- :
sa a vasarld szemszogébdl ma mér elen-
gedhetetlen ahhoz, hogy valamennyi va- :
sarlé szaméra megfelel vélasztékot ala-
kithasson ki a Tesco. A hagyomanyos va-
sarloi dontési fa megalkotésa altaldban :

beszémoldkra vagy kiscsoportos kutatd- : e Mely vasarl6i csoportok véséaroligk a

sokra alapul. Ezzel szemben adunnhumby : kategéria alszegmenseit?

donteési fa bemutatéeszkoz a valos vasar- : e« Hogyan lenne célszerli kihelyezni a pol-

[&sokat elemzi tobb ezer vasérlé adatait :  cokra a kategdria termékeit?

felhasznalva. Az eredmény: egy valds va-

sarlasi szokasokra alapul6 dontési fa. © Az eszkoz segit megérteni azokat a don-

. téseket, amelyek a vasarlasokat befolya-

Az elemzés megmutatja, hogy hogyan : soljdk a kilonboz6 igények soran, igy lét-

(azaz miket) vésarolnak a kategdridn be- : rehozva a dontési fat. Ez pedig segit oly

Uil a vasarlok, és ezdltal [athatova teszia @ moédon elrendezni a termékeket, amely a

termékek kozotti kapcsolatotis. Azaz...  : vésarloknak konny( és logikus attekintést

: biztosit a polcokon.

« Milyen vasarléi sziikségletek (és eze- : A dunnhumby dontési fa eszkoze se-
ket lefedd alszegmensek) léteznek a : git alaposabban megérteni a kategé-
kategdridban? - ridk felépitését. Ha kérdése van, kér-

» Hogy néz ki a vasarloi dontési fa? © juk, lépjen kapcsolatba Tesco beszer-

o Mely termékek helyettesithetok egy- : zGjével, vagy frja meg elérhet8ségét az
massal? ¢ infohungary@dunnhumby.com cimre,

o Melyek a kategéria Egyedi Termékei? : és mi visszahivjuk.

E& How do shoppers decide? Making and understanding the

decision tree

The dunnhumby decision tree is a tool that analyses real purchases, using data from thousands of
shoppers. Result: a decision tree based on real shopping habits. This analysis shows what shoppers
buy within each category and makes the connection between products visible. The tool helps to under-
stand consumer needs, shows which products can substitute each other, which products are unique in
a category, which are the opportunities for introducing new products and how to place the products of
a category on store shelves. The dunnhumby decision tree helps to understand how individual catego-
ries are structured. If you have any question, contact your Tesco supplier or send your contact data to
infohungary@dunnhumby.com and we will call you back.

Hogyan vi
a vasarlé

Vannak-e az egyes eurdpai or-
szagokra jellemz0 vasarloi visel-
kedési formak? Erre a kérdésre
kereste a valaszt a Henkel egy
nemzetkdzi felmérés soran,
ahol 10 orszagban tobb mint
5600 fogyasztot kérdezett
meg vasarlasi szokasalkrol.

nnak érdekében, hogy a kereske-
Ad(’ik és a gyartok reagalhassanak

a konkrét vasarléi igényekre, fon-
tos, hogy részletesen ismerjék a fogyasz-
tok vasarlassal kapcsolatos viselkedését
és elvarasait. Ez valodi kihivast jelent a
globalis szerepl6k, igy a Henkel szamara
is, mert azonositania kell a nemzetkozi
vasarloi trendeket, de teret kell engedni
a helyi vasarlasi szokasoknak is.

Harom fo vasarlétipus

Az eredmények elemzése ravildgitott,
hogy a felmérésben érintett minden or-
szagban harom hasonlé fogyasztdi cso-
port létezik: a takarékoskodok, az érték-
keres6k és a gondtalan vasarlok.

A takarékoskoddk vésarlasi szokdsait ,,a
lehet6 legolcsébban” mottd hatdrozza
meg. Ok alapvetéen a termék ara alapjan
dontenek az egyik vagy a mdsik termék
mellett. Ebbe a csoportba tartozik a ma-
gyar vasarlok tobb mint 30, illetve a vizs-
galt eurdpai orszagok vasarloinak 34 sza-
zaléka. Ok jellemzden inkdbb sziikséges,
am kellemetlen feladatként, mint kellemes
tevékenységként tekintenek a mindenna-
pos termékek vasarlasara.

Ez szoges ellentétben all a masodik fo-
gyasztoi csoport, az értékkeresék felfo-
gasaval, akik rendszeresen és élvezettel
vasarolnak. A csoportba tartozo fogyasz-
tok — hazankban 29, Eurépaban 34 szdza-
1ék — a pénziikért a legjobb értéket kinald
terméket keresik, ennek érdekében pedig
részletesen meg is tervezik vasarlasaikat.
A harmadik 6 csoportot a gondtalan va-
sarlok alkotjak, akik csak azt vésdroljak
meg, amire az adott pillanatban sziiksé-


http://tesco.hu/

selkedik
a boltban?

giik van. Szamukra elsédleges a problé-
mamentes, kényelmes vasarlas, nem a ter-
mék 4ra hatdrozza meg dontéseiket. Ok
hazankban 12, a kontinensen pedig 19
szazalékkal képviseltetik magukat.

Magyar specialitas

Magyarorszagon jelent6s szegmenst kép-
viselnek mindezeken tul 29 szdzalékkal a
»szokasok rabjai’, akik gyakorlatilag nem
gytjtenek informéciot, és kevésbé nyitottak
az 4j termékekre. Ehelyett a bevett szokasa-
ik alapjan ismerds termékeket vasarolnak
az el6nyben részesitett {izletekbdl.

— A magyar fogyasztok egy jelent6s ré-
sze még mindig szokdsokon alapulé ma-
gatartast kovet, ennek oka tobbek kozott
a valasztdsi lehetéségeik hianyaban kere-
send6é — mondta Dr. Tér6csik Mdria, a Pé-
csi Tudomanyegyetem marketingprofesz-
szora. — A valsag hatdsara azonban a fo-
gyasztoi magatartas jelentds atalakulason
megy keresztiil: ujfajta tudatossag van ki-
alakuléban, ami ugyan a gazdasagi kény-
szer sziilotte, am a kovetkezményei po-
zitivak a tarsadalomra nézve. A tudatos
vasarlas, az elére gondolkodads és a fenn-
tarthatdsagra valo torekvés egyre nagyobb
teret nyer hazankban is, ezek megvaldsit-
hatéséaga a vasarlok mellett a kereskedék
és a vallalatok kozos felel6ssége. m

B8 How do shoppers behave in-

store?

Are there typical forms of behaviour that are char-
acteristic of different European countries? Henkel
tried to find the answer to this question with an in-
ternational survey, conducted with 5,600 consum-
ers in 10 countries. For retailers and manufacturers
it is of essential importance to know consumer be-
haviour in minute detail, in order to be able to react

in-store és out-door #z7z7z777/

Immar visszafordithatatlanul' itt al tavasz!l Ehavi
osszefoglalonk tavaszi kampdnyainkat mutatja
be, reméljiik ezzel is otletet adva a Win-Store
portfolié minél szélesebb' hasznalatara eddigilés
leendd partnereink részére. Varjuk hirdetdink
jelentkezését, akdar egyedi otletek megvalos
sitasaban is segitiink!

Kasszaallvany kampany - Wrigley

A'Wrigley Hungaria Kft. ,Egyél, igyal, ragozz” tavaszi
kampanyanak: in-store erésitéseként marcius és
aprilisthonapbani nagy: sikerrel' haszndlta a kassza-
allvanyoekat  kemmunikaciés:  eszkozként:  a
legnagyoebb: TESCO! aruhazakban. A"kasszaallvany,
feluletek: nem| csak a kasszazéna impulzus termé-
keinekibiztositanak kivalo:megjelenésillehetoséget,
de! non-EMEG!I partnereink: isi elészeretettel veszik
igeénybel markaepitésre, imazsikampanyra. Probalja
kil®nis!

Receptnyomtato promocios hasznalata — Eisberg

Al husvétithétvége elotti napokbani az Eisberg és a
Bertolli’ termékeinek: kostoltatasal zajlott a kijeldlt
legnagyobbiibudapestil Interspar aruhazakban. A
kostoltatas) kiegeszitesekent; az Eisbergl sajat
legfrissebb) saldtal receptjeit a kihelyezett Recept-
nyomtato. Kieszken is. megjelenitette, mely
recepteket! a vasanloki helyben kinyomtathattak: és
hazal lisf vihettek: A ! kinyomtatott bevasarlolista
alapjan’ pedig 0sszeszedhették az (zletben a
hozzavalokat. Az eszk6z nagy Gromérel szolgalt:az
Interspanvasarnloknak, a3 nap alattkézel 1000
darabireceptet nyomtattak:

Match'in-storelkampdny - Lathatatlan Kiallitds

Talaniegy kicsitifurcsallehetiegy kiallitasihirdetéseiaz
in-store kornyezetben, deja tavalyi'sikeres karacsony,
elotti kampany utan aprilisban' egy! Ujabb) megje-
lenéstlathatunk a kiemelt/budapestiiMatch lizletek-
ben. A kiskereskedelmi' kornyezetben torténd
figyelemfelkeltés hatasaral - mellyell bejarati’ ajto;
beengedé) kapu és kasszaallvany, feltileteken
talalkozhatnak a vasarlok - reméljlikiidénitavasszal is
minel tobben latogatjak majdi meg al Lathatatlan
Kiallitast.

swiftly to consumer demand. In the ten countries S\ Our spring campaigns might inspire present and future Win-Store partners to use a wider range of tools
three groups of consumers were identified: econo- EARS from our portfolio.

misers, value seekers and carefree shoppers. The
first group focuses largely on price and more than
30 percent of Hungarian shoppers belong here (Eu-
rope: 34 percent); for them shopping is something Recipe printer used for promotional purposes — Eisberg: In some of Budapest's biggest Interspar stores Eisberg and
that must be done and not a pleasant activity. Bertolli organised tasting sessions at the weekend before Easter. Eisberg's latest salad recipes could be printed at the
Value seekers focus on quality and enjoy shop- kiosk and shoppers also had the chance to print their shopping list and collect the ingredients more easily.

ping; 29 percent of Hungarian shoppers (Europe:
34 percent) belong to this group. In the third group
we find consumers who only buy what they need
at the moment and like convenient shopping; for
them quality comes first and they don’t care about
prices - 12 percent of Hungarian shoppers belong

Cash register rack campaign — Wrigley: To strengthen Wrigley Hungaria Kft's spring ‘Eat, drink and chew gum’
campaign in stores, cash register racks were used with great success in the biggest TESCO stores in March and April.

Match in-store campaign - Invisible Exhibition: In some of the Budapest Match stores the Invisible Exhibition was
advertised in April. For some it might be a bit odd to promote an exhibition in-store — on entrance doors, entrance gates
and cash register stands — but we hope that this spring many will feel inclined to visit the Invisible Exhibition.

Ha in-store, akkor Win-Store!

to this category (Europe: 19 percent). In Hungary a

significant fourth group was also identified: habitu- . Win-Store Media Consulting Kft.

als represent 29 percent of shoppers, who practi- In'Si' I"e Tel.: +36 1 898 3063 | Fax: +36 1 789 7302
cally don't gather information and are less open to TAEDIA CONSULTING KFT

new products; they buy familiar products in pre- office@win-store.hu | www.win-store.hu

ferred stores. =

83 Trade 2012.
magazin majus


http://win-store.eu/scr_news.php?akcio=3000&nodename=mi-is-az-az-instore
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2011 legsikeresebb promaociol
- Szakmai Nap és Dijatadé

Negyedik alkalommal szerveztik meg az ,,Az év legsikeresebb promdciéja” ver-
senyt. A valsag ellenére nem csokkent a nevezok szdma, &m a kategoériakba jelent-
kezok megoszlasa valtozott. Az eddig legnépesebb italkategoriat maga mogé uta-
sitva idén a kereskedelmi kategoridba érkezett a legtobb nevezés.

hogy azt Hermann Zsuzsanna, a :
ATrade magazin 4ltalanos mene-

dzser-f6szerkesztoje elmondta, a :
versenyt ebben az évben is a Nielsen, a Trade :
Marketing Klub és a POPAI Magyarorszag :
szakmai tdmogatdsdval hirdették meg. Az :
eredményhirdetés elétt komoly szakmai :
program varta az érdeklddSket a Budapesti : g
Kereskedelmi és Iparkamara Széchenyi Ist- :

van termében 2012. aprilis 12-én.

Promociotrendek,
trendi promaciok

Melisek Eszter, a Nielsen tigyfélkapcsolati
igazgatdja ,,Promocidk trendjei itthon és :

kiilfoldon” cimd el6-

szakmai részt.

|-

. orszag vezet 27 sza-
Melisek Eszter

oot o zalékkal a ,Viltoga- :
ugyrelkapcsolati :
igazgato, Nielsen tom a boltokat a leg- 5

jobb akciok alapjan” :

szempont szerint. A tovabbi elemzés so- :
ran vilagossa valt, hogy a promdciok lénye- :

gesen befolyasoljak a fogyasztdi dontése-

ket, a fogyasztok hiromnegyedére hatdssal :
vannak. A legkedveltebb proméciétipusok :

hazankban azok, ahol a fogyaszté azonnal

hozzéjut valami pluszhoz, legyen az dren- :
gedmény, ratoltés, ingyen ajandék, pont- :
gyljtés. Atlagosan tekintve is és bizonyos :
kategoridknal kiemelkedden jellemz6 a :
magas promdcids részardny. Van olyan :
szegmens, ahol csak akcioban lehet érté- :
kesiteni. A proméciéknak azonban jelen-
t6s hatdsuk van a mérkaértékre, méarka- :
egészségre, igy az alapeladdsok megérzé- :
© hogy mennyire pontosan és hatékonyan :
. célozhatdak a killdemények, akdr még egy :
adott termékhez relevéns relativ vasarlo- :

se a marka jovGjének zéloga.
»Minden Kinabdl jon?” tette fel a kérdést

Keresztesi Ferenc, a PresentStore igyve- :

2012. Trade
Trade iR

. Keresztesi

addsa nyitotta mega :

A régi6 6 orszagat :
promocios érzékeny- : Oldh Andrea, a hd
ség alapjan egymas :
mellé helyezve kide- :
rilt, hogy Magyar- :

* bilmarketingben rej-

kideriilt, hogy majd-

. Ferenc kébb a nagy meny- :
. Ugyvezetd P o
. PresentStore nylseggel. Az emb-

séban.

Open projektmana-
gere ,,SMS-promdcié
2.0” cimmel a mo-

16 lehetdségeket mu-
tatta be. Kiemelte az
adatbdzis-épités és a

zetdje a reklamajan- :
déktrendek taglala- :
sakor. El6adédsabél :
. bazis, amelybdl dolgoznak, a 20 éves ma-
nem minden Tévol- :
Keletrdl érkezik, de :
ezt mdr nem szabad :
azonositani a gyen- :
ge mindséggel, in- :

: lémazott reklam- és
. széréajandék-piac sajatossdga a nagyon
széles valaszték, hiszen ide tartozik majd-
nem minden olyan targy, eszkoz, ami az is-
. mertséget noveli, a lathatésdgot, a markat
épiti. A PresentStore tobb mint tizezerfé-
. le terméket kinal 3-féle termékkatalégu- :

* Win-Store

Pintér Laszlo, a
Feibra értékesité-
si és iizletfejlesztési
igazgatdja ,Meglatni
és megszolitani” ci-
mi el6addsdban ar-
ra hivta fel latvanyos
és szemléletes példan
keresztiil a figyelmet,

»real time” nyomon  gi4h Andrea
kovethetdség, modo-  projektmanager
© sitésilehet6ség rugal- "9 OPe"
massigat ésazonline
megoldasokkal kom- ;
: bindlhatosag el6nyeit.

Pintér Laszlo
értékesitési

és lzletfejlesztési
igazgaté, Feibra

erd szerint is. Titkuk a nemzetkozi hattér,
hiszen az osztrak Posta lednyvallalataként
mitikodnek, a tobbféle vett és épitett adat-

gyar piaci tapasztalat és a sajat kézbesiték
halézata.

»lartés POS-displayek, felttind és haté-
kony termékprezentaci¢” cimmel a Wanzl
legtjabb promdcids
eszkozeinek innova-
ci6it mutatta be Mol-
ndr Judit, a Win-Store
iigyvezetdje, a Wanzl
tanacsadoja. A két cég
kapcsolatanak alapja
(a kozos kezdbbetlin
kiviil) a kiskereske-

: Molnar Judit delmi halézatokban
. ugyvezetd L. ..,
nydjtott promdcios

lehetdségek ismere-

© te, egyre Gjabb megolddsok bemutatdsa, és
| az innovéci6 iranti elkotelezettség.

. Bognar Gergely, az STI Pet6fi Nyomda
. display-csoportvezetéje ,,Promdci6 haté-
. kony POS-tamogatassal!” cimii el6addasa-
© banazt hangstlyozta, hogy annal jobb és
© hatékonyabb egy promécié, minél tsbb
. érzékszervet moz-
. gat meg. A masod-
© lagos kihelyezések
. eldénye, hogy a bolt
. forgalmasabb pont-
© jaira hozza ki a ter-
. méket, igy mig az el-
. s6dleges polchelyen
: a vasdrlok toredéke
: taldlkozik az drucik-
. kel, addig a masod-
lagos, impulz, forr6
© z6ndkban akar a vasarlok 100-110 szaza-
© 1éka lathatja, a visszadramlést is figyelem-
© be véve. Az STI tjdonsdgai a vilagtrendek-

Bognar Gergely
display-csoportvezetd
STI Pet6fi Nyomda

hez igazodnak.
»Mit hoztunk Parizsbol, a Marketing at
Retail Showrol?” tette fel a kolt6i kérdést
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Katai Ildiké, a POPAI :
fétitkdra, aki a kidl- :
litdson tapasztaltak :
alapjan mutatta be :
az irdnyad6 eurdpai :
POP-trendeket. Leg- :
f&bb jellemzdként az :
illatmarketing terje- :

Katai Ildiko dését, mindennapi- : Otto Ildiké

fotitkar va valasat emelte ki, : trade marketing

POPAI . J : menedzser
hiszen magénak az : Maspex Olympos

MPYV kiallitdsnak is sajat illata volt, amit
illatmintdkon osztogattak a ki- és bejara-
tokndl. Uj trend a latvényelemként is hasz-
nalhat, Gjraillatosithatd, 16gathaté kovek :
nagy vélasztéka, amit tobb standon is ki- :
néltak. Az dtletet a parfiimipar is felkap-
ta, tobb displayen nyakba akaszthatd, dj- :
raillatosithaté medalként, parfiimhordo- :
zOként is megjelent ez a megoldds. Masik : Rui .
tn , , .. . Ruip Balazs
szembeotl6 trendként a fények és csillogds : trade marketing vezets
alkalmazasat emlitette az eléado, a LED- : BorsodiSorgyar
fények, élvilagitdsok rohamos terjedésé-
vel a plexi, a papir, a karton is egészen Uj

ting 20117 vagyis :
Ott6 Ildiks, a Maspex

és f6bb tanulsagait, kiemelve, hogy a fo-
gyasztok, bar egészen mas szempontok

Olympos trade mar- : alapjan, mégis ugyanazokat a promdci-
keting menedzsere : Okat itélték sikeresnek, mint a szakmai
taglalta munkakoré- : zstiri. Kategoridnként el6szor az okleve-
nek szervezetben be- : leseket, majd a bronz, eziist és legvégiil

toltott szerepét, fel-
adatait és az eredmé-

az arany helyezetteket sz6litotta Szabo
Timea, a Trade magazin marketingme-

nyeket. . nedzsere. A dijakat — oklevelet, Herendi
Ruip Baldzs,a ,Trade : emlékplakettet, a Trade magazin altal fel-
Marketing Team : ajanlott kedvezménycsekket és a kényez-
20117 cimet el- : teté pihenésre jogositd ajandékvouchert

nyert csapat vezet- :
je, a Borsodi Sorgyar :
trade marketing ve- :
zetbje vetitette fel a :
dolgos hétkoéznapok :
jellemzdit ,,az élet :
. tas” nyereményakciodja Gjrazott a dobogo

habos oldalan”

Mindkét szervezet-
ben a nyari szezon és
. ve Kreativ Kft. k6z0s nevezése, az ,,AXE

az ujtermék-beveze-

tések tamogatdsa je- :

© lenti a legnagyobb kihivést. - katlanul népes kereskedelmi kategorid-

— Hermann Zsuzsanna és Boczan Esz-
ter adtak at.

Az élelmiszer-kategéridban elsé he-
lyen a Wonderduck Agency Zrt. ,Haribo
Facebook-kampanya” végzett. Italkatego-
ridban a Heineken ,,Nagy Soproni felhaj-

legtels6 fokdan. Horeca-kategériaban az
Unilever Magyarorszag Kft. és a We Lo-

2011 hoszteszpromdcidja” nyert. A szo-

fényben tiindokolhet. A digitalis alkalma-
¢ jaként kihirdetés-

zasok, a connected store koncepcio, a moz-

g6, forgd elemekkel kiegészitett installdci-
o6k képes bemutatojat kovetkezd szamunk-
© promécioi. Béczan
. Eszter, a Nielsen
: kvalitativ kutata-
Ebéd utdn ,,Az év Trade Marketingese 2011”
verseny két gy0ztese mutatta be, mivel ér- :
demelte ki a rangos dfjat. Els6ként az egyé- :

ban taldljak.

Dijak és dijazottak

7"

ni kategdria gy6ztese, ,Ms Trade Marke- :

A verseny kifréja:

Trade

A nap csucspont-

re keriiltek a 2011-
es év legsikeresebb

si vezetdje roviden
osszefoglalta a f6-
kuszcsoportos ku-
tatds eredményeit

Szakmai partner:

nielsen

magazin

A rendezvény tdmogatoi:

Member of w7 Postat group. : :
hd

’)
0SG

FORM

. ban a Spar Magyarorszag Kft. ,,Dzsungel-
. mania” hiiségakcidja lett az elsé.

. A Trade Marketing Klub kiilondijit a Hu-
© man Telex Kft. ,Arany Aszok Aranypén-
. tek” kampdnya, a POPAI kiilondijat pe-
. dig a Coca-Cola HBC Magyarorszag Kft.
. »Cappy Partner6szténz6 Programja” nyer-
© teel

© (A dijazott promécidkat kivetkezd szama-
inkban mutatjuk be.) m

Béczan Eszter
kvalitativ kutatési

vezetd, Nielsen K1

A verseny szakmai tdmogatoi:

HUNGARY

STi wanzli Wistere

Petéfi Nyomda Kft.

2% Most successful promotions in 2011 - Trade Day and Award Ceremony

Trade magazin organised the ‘Most successful promotion of the year’ competi-
tion for the fourth time. The jury had a difficult task when evaluating the works
because there were so many exciting promotions, but the final result was justi-
fied by Nielsen’ s consumer survey. Trade Marketing Club and POPAI Hungary both
supported the event and the results were announced at the end of a trade day in
the BKIK building on 12 April 2012. Eszter Melisek, Nielsen’s client service director
started the programme with a presentation about promotion trends in Hungary
and abroad. Analysing 6 countries in the region, it turned out that Hungary is the
most promotion-sensitive: 27 percent of Hungarian consumers change shop if
there is a good promotion. The most popular promotions are those where con-
sumers get something extra at once, e.g. discount, free gift, loyalty points, etc.
PresentStore managing director Ferenc Keresztesi spoke about promotional gifts
and revealed that most products come from the Far East, but this does not mean
that these gifts are of poor quality. His company offers more than 10,000 differ-
ent products in 3 catalogues. Andrea Oléh, project manager with hd Open shed
light on the opportunities in mobile marketing. Laszl6 Pintér, Feibra’s sales and
business development director showed how precisely and efficiently mails can
be targeted. Judit Molnér, the managing director of Win-Store introduced Wanzl's
latest innovations in promotional tools. Gergely Bognér, head of STI Pet6fi Print-

2012. Trade
Tradefisle

ing House's display group gave a presentation about the advantages of second-
ary placement and how promotions should stimulate as many senses as possi-
ble. POPAI Hungary's secretary general Ildik6 Katai spoke about major POP trends
in Europe. One of the main developments is the spreading of scent marketing,
but scented hanging stones have also become fashionable. After lunch Trade
Marketing Manager of the Year winner Ildiké Otté from Maspex Olympos Kft.
spoke about her job in detail and Baldzs Ruip head of the Borsodi Brewery team,
Trade Marketing Team of the Year, introduced how they work. The culmination
of the day was announcing the winners of the ‘Most successful promotion of
the year 2011". Eszter Boczan, Nielsen’s head of qualitative research briefly sum-
marised their findings and stressed that consumers found the same promotion
to be successful as the jury, although because of different reasons. The winners:
food category - Wonderduck Agency Zrt.: Haribo Facebook campaign; beverages
category - Heineken: Big Soproni Hype prize game; Horeca category - Unilever
Magyarorszag Kft and We Love Kreativ Kft.: AXE 2011 hostess promotion; retail
category - Spar Magyarorszag Kft.: Jungle Mania loyalty promotion. Trade Mar-
keting Club’s special prize went to Human Telex Kft. for the Arany Aszok Golden
Friday campaign. The winner of POPAI Hungary’s special prize was Coca-Cola HBC
Magyarorszag Kft. for the Cappy Partner Motivating Programme. =
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Az (j Combéval még jobban birjak a terhelést!
100 000 forint értékii MOL Blue lizemanyagkartya ajandékba.’

www.mol.hu www.opel.hu facebook.com/OpelHU

*Minden az akcié keretében rendelt Opel haszongépjarmiihdz. A MOL Blue Kértya bemutatéra szélé

tizemanyagkdrtya, mely nem tilthaté le. A feltéltéstél szamitott 1 évig haszndlhaté fel az dsszes

magyarorszdgi MOL kiton, lizemanyag megvdsdrlasara a MOL dltal kiadott szabdlyzat szerint.

Aképen lathaté auték illusztrécidk. Az akcié 2012. aprilis 1-30. kézott, illetve a készlet erejéig

érvényes. Az akciéval kapcsolatos minden tovdbbi informdciéért és konkrét drajanlatokért forduljon

az akcidban részt vevé Opel mdarkakereskedésekhez. Az akciéban részt vevé Opel markakereskedések

elérhetéségei és bévebb tdjékoztatés a www.opel.hu weboldalon érheté el. Wir leben Autos.


http://www.opel.hu/flash.html
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2012.
majus

Trendek, miértek, valaszok - 2. rész

Boczan Eszter
kvalitativ kutatasvezetd
Nielsen

gigjukba.

a tiz éve rdirtak egy bizonyos :
drucikkre, hogy ,elite”, akkor az :
emberek figyelemre mélto része :
© va, kiilonleges sajtok helyett vagy mellett

hajlandé volt sokkal tobbet fizetni érte,

mint egy hasonlo, 4tlagos termékért. :
Egyes kateg6ridknal, ma is érvényes le-
- 1at, dolgozni kezd, akkor étkezési szok4-
© sai 4ltalaban 4talakulnak. Egyikiik reg-
. geli miizliszeletekre és hasonlokra kolt

het ez a tapasztalat.

Uj termékek teljesitménye

Amikor marketingesek és értékesiték a :
forgalom szamait elemzik, s kozben fel- :
tarjak a fontos részleteket is, akkor a va- :

. A sziikségletektdl a vagyakig

sarlasok ,.kemény” tényeivel szembesiil-

nek. Racionalisan igyekeznek értékelni
a trendeket. Latjak péld4ul, hogy a pari- :
zsi, a trappista sajt vagy az évtizedek 6ta
kozkedvelt ostyaszeletek tovabbra is ma-
gas piaci részesedést szereznek a hazai
. sziikséglet, mind a vagyak erdssége.

élelmiszer-kiskereskedelemben.

Pedig a piac szerepldi a legutobbi két :
évtized soran sok 1j huskészitménnyel, :
sajttal, édességgel, delikatesz termékkel :
bévitették a boltok kinalatat. Azonkiviil :
a polcokon tobbféle mas, a megszokottol :
eltéré élelmiszer, eddig ismeretlen mar-
ka jelent meg. Koziiliikk egyik-masik mi-
ért nem teljesit tigy a kereskedelemben, :
© egy évvel kordbban csak 44 szézalék.

. Es mégis megfigyelhetjiik, hogy a fo-
. gyasztok recessziés id6szakban is igye-

mint mas orszagok piacan?

Kiilso és belso valtozasok

Sok példa igazolja, hogy ha a kiils pia- :
ci kdrnyezet véltozik, az jelentdsen befo-

Vallalatoknal iddnként
felmerUl a kérdés,
hogy a fogyasztokrol
szerzett sokféle tu-
dast milyen madon il-
leszthetik bele straté-

lyasolja a fogyasztasi és va-
sarldsi szokdsokat. Ami ta-
valy jellemezte a keresletet,
nem biztos, hogy idén is ér-
vényes lesz.

De az emberek nem csak a
kiils6 koriilményekhez al-
kalmazkodnak, amikor arrél
dontenek, hogy mire koltsék
a pénziiket. Belsd inditékaik

gyerekiik sziiletik, bizonyos
fokig 4talakitjdk a csalad étkezési rend-
jét. Mondjuk ugy, hogy a babaételek és
babadapolasi cikkek utan, egy id6 mul-

kockasajt is keriil a bevasarlokosarba.
Ha feln6 a lany vagy fid, befejezi az isko-

tobbet. Masikuk raszokik a kényelmes
reggelizésekre.

Persze a sziitkséglet hatarozza meg a ke-
resletet. De alakitjék azt a fogyasztok va-
gyai is. Ilyen médon fragmentélt kép ala-
kul ki a keresletrél. Bonyolitja a helyzetet,
hogy kategérianként kiilonbozhet mind a

Tavaly decemberben a magyar fogyasz-
tok 78 szdzaléka mondta, hogy megval-
toztatta haztartasa koltéseit, az el6z6 év-
hez képest. Tavalyel6tt még csak 65 sza-
zalék nyilatkozott igy.

Min igyekeznek megtakaritani? ,,0l-
csobb élelmiszerekre valtottam” -

mondta a fogyasztok 53 szdzaléka, mig

keznek kényeztetni magukat. Példdul ha
drasztikusan emelkedik bizonyos nassol-

: nivaldk 4ra, akkor most nem naponta,
. csak hetente fogyasztjak. Ugyanakkor vi-
: szont most mar nem egyszer( nassként
tekint ra, hanem mint jutalomra.

. Mi miért torténik

: az eladas helyén

. A vallalatok déntéshozdi szdmadra a kvali-
. tativ piackutatds segit érvényessé tenni az
. értékesités szamszer(i adatait; hogy meg-
is lehetnek. Példaul akiknek : értsék, mi, miért torténik az eladas helyén.
: Mi jatszodik le egy vevében a vasdrlas
. helyszinén? Milyen raciondlis, illetve
. érzelmi aspektusok befolydsoljak végsé
. dontését? Magyaran: miért tesz be egy
- 4rucikket a kosardba?

© Tovabbi fontos hozadék: egy déntéshozé
. megismeri a fogyasztokat abbél a szem-
© pontbdl is, hogy véllalata milyen konk-
. rét lépésekkel nyerjen meg vasarlokat
. boltldncanak vagy termékének, esetleg
. markdjénak.

. Az érzelmek megismerése nem csak
. azért fontos, hogy konkrét célok érdeké-
. ben aktivizaljuk a fogyasztékat. Az emé-
. cidk dnmagukban is értékesek. Az em-
- ber ugyanis 6sztonosen is keresi az élet-
© ben a kellemes érzéseket. Osztone arra
. készteti 6t, hogy folyamatosan kutassa a
. pozitiv ingereket.

© — Megtehetem, hogy megvegyem a bolt-
: ban mindazt, amit sziikségesnek tartok
. a csalddomnak - fogalmazta meg érzé-
. sei kulcsmondatét egy kozépkort hiziasz-
: szony egy interju soran. Kifejezi azt az elé-
. gedettséget is, hogy képes megteremteni a
. lehet6séget a kivant javak megvasarldsara.
. Korunk pszicholé6gidja szerint éppen a
. fogyasztas olyan teriilet, ahol az ember
- igyekszik elérni egy igynevezett altald-
© nos izgalmi vagy elénydsnek érzett, sti-
© mulélt allapotot. Ez napjainkban a fo-
. gyasztas egyik alapveté tarsadalmi sz-
. szetevéje. =

=2 Trends, whys and answers - part 2

If ten years ago the word ‘elite’ was written on a certain product, a significant
proportion of people were willing paying to much more for it than for a similar
product. In certain categories, especially in those where emotions play an impor-
tant role in shopping decisions, this experience is still valid. Some of the ‘old’ food
products still perform really well, while internationally successful ones do rather
badly in Hungary. Why? Many examples indicate that if the external market en-
vironment changes, it influences consumption and buying habits. When people’s
lives change they might also start buying different products, e.g. when a couple
has a baby, the whole family’s eating habits become different. Last December 78
percent of Hungarian consumers said they changed their household's spending
habits - one year before that this ratio was 65 percent. In 2011 53 percent said

they switched to cheaper food products (2010: 44 percent). Still, consumers like
to indulge themselves even in recession times: they keep buying snacks even if
their prices increase drastically, but they consume them weekly and not daily. For
the decision makers of companies qualitative market research can help to vali-
date numerical sales data, in order to make them understand what happens and
why at the point of sale. They can also get to know consumers from the perspec-
tive of what steps their companies should take to win new consumers for their
retail chains, goods or brands. Emotions of consumers are also worth knowing
because consumption is a field where people try to get into a stimulated state, in
which they feel excited or being in an advantageous position. These days this is
one of the basic social components of consumption. =
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A Future Gastro részen vendégiink volt .hl

az Arab-Magyar Egyesiilet

A professzionélis TOMRA (ivegvisszaval-
ték kicsiben és rendszerben is megmu-

7 tattak tudasukat

A Ravak legujabb prémium termékei sem
hidnyozhattak a bemutatéboél

A Shopguard kijaratnal felallitott anten-
néi teljes védelmet biztositottak

Jov6 Aruhdza a FOODAPEST-en (3. rész)

A februdr elején megrendezett FOODAPEST szakkiallitas
egyik legnagyobb l&tvanyossaganak a Jovo Aruhaza bi-
zonyult, amely a kereskedelem technolégidjanak legfris-
sebb Ujdonsagait szedte csokorba. Virtualis korsétank
befejez0 részét olvashatjak.

higiénia Utjan tovabbhaladva az Unilever :
ADomestos, Cif, Floraszept vegyiaru-kihelye-

zéséhez érkeztlnk. A klérmentes tisztitds és :
fert6tlenités kedvelinek ajdnljuk a Domestos Alta-
l&nos tisztitdszert. Specidlis hipoklorit-mentes 6sz-
szetételének koszonheten alaposan
tisztit és segit a padlon él6 kor-
okozokkal szembeni védelem-
ben, ugyanakkor kellemes,
friss ilatot biztosit. A mellék-
helyiségekben a Domestos
Double Power lehet a nye-
r6, amely amellett, hogy se-
gft tisztan tartani a WC-t, fo-
lyamatosan friss illatot bizto-
sft még két lehlizas kozott is.

tak helyet

Specialis tisztitok a
szaniterspecialistatol
Furcsa, ha egy szanitergyartd
tisztitoszereket is gyart, de ez
a RAVAK specidlis flirdészobai
tisztitdszerei esetén rendkivil
sikeres kombinaci6. Azok a ké-
miai keverékek, amelyek a zo-
mancozott kddakon vagy a ke-
rémiamosddékon nem okozhat-
nak kilonosebb séruléseket,
konnyen végzetesnek bizo-
nyulhatnak az akrilkadak, krom
vagy lakkozott fellletek eseté-
ben. Ezért a RAVAK gydr kényte-
len volt kifejleszteni sajat tiszti-
toszereit, melyek hatékonysa-
gat rendszeresen ellendrzik, igy
a cég teljes jotallast vallal rajuk.
A RAVAK Cleaner kategorigjaban
egyediili, specidlisan firdészobai
kornyezetre kifejlesztett gyen-
géd tisztito, mely megbizhatéan
eltlinteti a zsfros felliletet és a viz-
foltokat. A RAVAK Cleaner Chrome
kimondottan a krémozott beren-
dezési targyak, kiegészitk tisztan
tartéséra szolgdl, tgymint csap-
telepek, zsanérok, fogantyuk. A
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ADyson airblade kézszaritdi és
extra teljesitményd porszivoi
az elektronikus blokkban kap-

A Shopguard vezetékes termé-
keivel is jelen volt, de nem hia-
nyozhattak a széferek és a vi-
lagtijdonsag tivegzar6 sem

;;636 Form elektronikus
displaybemutatoja mellett
a teljes standdekoracio6 az &
munkajukat dicseri

duguléselharftasban is egyedulallot alkotott a RAVAK:
a RAVAK TurboCleaner granuldtum rendkivil taka-
rékos, forrd vizzel felontve eltavolitja a szifonokban

* megtapadd kisebb és nagyobb lerakddasokat. A pia-
con taldn a RAVAK jelent meg el6szor az Uvegfellle-

tekre vald specidlis, tartés viz-
lepergetd bevonattal, mely fe-
lUletet a flakonos kiszereléssel
idénként pétolni lehet és sziik-
séges; erre talaltak ki a RAVAK
AntiCalc Conditionert. Pro-
fesszionalis hidromasszazs-
rendszerekhez professziona-
lis fert&tlenitdszer, a RAVAK
Desinfectant dukal. A kon-
centrélt szer ezenkivil bar-
milyen felilet fert6tlenitésé-
re kiting, higftasa révén na-
gyon sokaig kitart.

Zewa-szortiment

Atélindthaiddszakban jelen-
tenek feludulést a Zewa szi-
nes csomagolasu, 3 és 4 ré-
tegli papir zsebkenddi. A do-
bozos papirzsebkendd-va-
laszték megljult. A2, 3és 4

zatos mintdzatd dobozok-
ban kaphatdak.

A Zewa szines szalvé-
- tdi mar a tavaszt idéz-
3-féle designvalaszték-
kal kaphatok. A haztar-
tasi papfrtorlék minden
segitséget nyUjtanak a
konyhédban és a takarf-
tésban egyarant. A Zewa

magonként 2 tekercset

. tartalmazo haztartasi papirtorl6 kiemelkedden gaz-
* daségos, hiszen minden lapja kettétéphetd. A két-
. rétegli Wisch&Weg héztartési papirtorlok a Zewa
. legjobb minGséget kepiselik. A kornyezetvédelem
© szempontjait is el6térbe helyez6knek a Zewa Jumbo
- Design agjanlhatd. Mérete kiemelkeden hossz( ide-
. ig praktikus tisztasagot biztosft.

AkUlBnbtz8 szindj, illatd, tekercs- és rétegszdmi Zewa
. toalettpapirok vélasztéka valdéban minden fogyasztdi
© igényt kielégtt. Ujdonsag kdztik a hdromréteg(, puha,
- ugyanakkor ers toalettpapir barackos és kamilés ver-
. zibja mér 20 tekercses kiszerelésben is.

* Aki toalettpapirt vasarol, annak érdemes megvizs-
. gdlnia a tekercs hosszét is. A hosszabb tekercs ér-
telemszer(ien tovabb tart, igy a hosszy, j¢ minéségl
. toalettpapir mindenképpen gazdasagos valasztas.
- Ezt aZewa megallitotablén is szemlélteti.

. Kulcsszerepben a biztonsag

- A pelenkairdl jol ismert Libero kozmetikai termék-
- csaladdal bévitette vélasztékat. A Libero Baby Care
- displayen kinelyezett firdet6k, sampon, olaj, krémek,
© nedves torl6k és egyéb kiegészits termékek a Libero
- pelenkdktél mér megszokott magas minéségben, a
: babdk és a kornyezet igényeit szem el6tt tartva ké-
szliltek. Nem tartalmaznak parfimot, mesterséges
© szinez6 anyagokat, igy kifejezetten az érzékeny bér
: dpoléséra alkalmasak, bérgydgyaszatilag teszteltek.
© Aki akornyezettudatos megoldéast keresi a napiad-
© minisztraci6, irodai munka elvégzésére, az az ICO
- dllvanyén kihelyezett zold iroda Ujrapapirbél és Uj-
. rahasznosfthaté mianyagbdl készilt termékei ko-
: z0tt valogathat.

© Trdnk elején a borok és égetett szeszek kap-
© csan mar emlitettiik a magyar vildgszabadalom,
. a beleivds és lopésgatlo szerkezet jelentGségét.
: A Shopguard Kft. Drinkspektor terméke barmilyen
 Uvegnyaknagysag esetén konnyedén felhelyezhe-
16, leszedése csak a pénztarndl elhelyezett szer-
rétegl, extra puha, ugyan-
akkor erfs papir zsebken-
d6k praktikus, modern kivi- :
telezést), izgalmas és valto- :

kezet segitségével lehetséges. A kilonbdzo, ava-
tatlan szemeknek észrevétlen aruvédelmi cimkék
szintén a lopas megakadalyozasara hivatottak. Az
aruvédelmi antennapdr a kijératnal csipogassal jel-

. 7i, ha aktiv &ruvédelmi cimke vagy Drinkspektor ha-
. lad el a kbzelében.

- Arendszer emellett alkalmas kilonféle statisztikdk
. készftésére, illetve a tartalmak akdr tévolrélis mé-
ték, egy kartonon beltl :

dosfthatéak tobb készilék esetén is. Két digitalis ar-

: cimkétis bemutatnak, amelyek szines kijelzével, érin-
¢ téképerny6s minifeliiletként funkciondlnak, és nem-
- csak elektronikai készulékek, de prémium élelmisze-
héziasszonynak nagy :

rek esetén is jol alkalmazhatok termékinformécio,

. akcio, kapcsolt termék bemutatésara.

. Ahol sok ember kézszarftasarol, kézfert&tlenftésé-
. 16l kell gondoskodni, praktikus megoldés a Dyson
Economy 3 rétegfi, cso- :

Airblad kézszarito, amely rendkivil gyors és haté-

kony, réadésul HACCP mindsftésselis rendelkezik. A



Minden kedves vendégiink megkoéstol-
hatta a legujabb trendeket képvisel
olasz kdvékat és szirupokat a Momenti
jovoltabol

A sokak altal mar ismert automata kasz-
sza és exit gate idén a Wincor-Nixdorf és
a Wanzl egyiittmiikodésében jelent meg

&9 VNagy attrakuo volt a Wanzl smart shop-
= ping bemutatdja az eddig csak Németor-
.a szagban latott szkennelokapu demoval

Minden, ami Zewa megtalélhat6 volt a

hulldmpolcok ivére épitve, felttinéen,
elegédnsan

Dyson porszivéival valt vildghiressé, ezekbtlis meg- -

tekinthetd volt 2 véltozat standunkon.
Afigyelemfelkeltés kivald eszkize lehet az eladdtérben
vagy akasszasoronkivilis az 0SG Form vilagitd displaye.
Ittkellmegjegyezniink, hogy a Future Store stand deko-
raci¢jaért felelds cég és egylittm(kadd partnertink méar
masodik alkalommal az OSG Form csapata.

Fizetés haromféleképpen
be mutaté lehettség is kindlkozik.
Atérlatvezetés legelején emlitettik a sajat, kornye-
raikba bevasarolva, az RFID kapun dthaladva egy-

szerre olvastathatjak le az drucikkek kodjait, majd

dulattal az auté csomagtartéjdba tehetd, vagyis je-
lent®s aru ki-be pakoldsatél mentesiil a vasarld és

a pénztéros is. Ez a vizi6 a Smart Shopping elneve-
zést kapta, és teljes folyamatat a Wanzl demonst-

récios filmjén kdvethetik nyomon.

kodtetése egyszer(l, a termékek kodjat beolvasva és

. azellendrz6 mérleggel elldtott taskatartéra helyezve -
© kaphatt meg a végBsszeg, amit érmével, papirpénz-
: zel, kértydval, utalvannyal, kuponnal is kiegyenlithe-
- tlnk, valamint a hiiségkartyak biztosftotta elényoket -
© s érvényesithetjik. Kilépni csak a szamla kiegyenlité-
. se és az &ru elvétele utdn tudunk, err6l a Wanzl self
- check-out rendszere gondoskodik.

. Ahagyomdnyos kasszapultban is szamos innovacio el-
Rossz hir, hogy még a Jové Aruhazabanis fizetni kell
amegvasarolt drukért. J6 hir, hogy erre hdrom jove-

érhetd. A Szintézis érinttképerny6s kasszdjdhoz jolkap-
csolhatd a Teeg NFC rendszere, igy az 6sszes begylij-

- tott LIKE bevélthatova vélik, s6t az elektromos autd
tankoldsat is ki lehet fizetni. A dohanyallvanyon még
zetbardt bevasarlokosarakkal érkezbket, akik kosa-

egy utolsd impulz Uzenettel elérhettk a fogyasztok,

. ezt arekldmfellletet is a Win-Store Kft. értékesiti. S6t,
- afutdszalagon vagy a pénzvisszaado talcan is megje- -
egy fizetési konzolnal egyenlithetik ki a szamlat. Az
aru a sajat kosarakban marad, egy konnyed moz- :

lenfthet® az tizenet, jelen esetiinkben az Orbit ragbgu-
miemlékeztetdje, hogy a pénztarndlne felejtsenek ela

* vevik az Orbit kasszaélvanyrélis véasarolni.
. AWrigley célja, hogy segftsen a kereskedelmi part-
nereinek az impulz zéna maximalis kihasznaltsaga- :

ban. Ennek érdekében sajat fejlesztést allvanya-

- ikkal olyan kihelyezést biztositanak, amely néve- :
Mér hazankban is elérhet az dnkiszolgéld automa-
takassza, amelyet a Wincorn szallitott résziinkre. MU~ :

li a termékek forgasi sebességét, és maximalizlja

az eladést. Impulz termék lévén a ragégumi latha-

: t6saga és kihelyezése kiemelten fontos, mert ,em-
|ékezteti” a vasarlot arra, hogy vennie kell. Ha nem
. taldla kedvencét, az esetek nagy részében méshol
. fogja azt megvasarolni. Nagyon fontos tehat, hogy
a kereskedtk minimalizaljdk a készletnélkili allapo-
© tokat, hiszen ez komoly értékesitéskiesést okozhat
© avasarlds elhalasztdsa miatt.

* AFuture Store-ban vasérlésainkat a Wanzl legtjabb
- kocsijai, Gjrahasznositott és kdrnyezetbarét, egylt-
tal formatervezett kosaraival jarhattuk végig. Tavo-
: zaskor nem szabad elfelejtentink, hogy a Shopguard
- ellendrzd antenniis fontos allomast jelentenek
. arunk védelmében, amely kapuk egyUttal kivalé de-
. kordcits feliletet is nydjtanak.

- A vasarlads utdn mindenkinek jél esik, ha egy mar-
ka azonnali ajdndékkal kedveskedik neki, igy a Jovo
Aruhazaban a terméket kétszer l4jkolok &tvehet-
. ték a Strongbow hoszteszétdl a termékajandékot.

© A kijaratnal elhelyezett QR-kéd lefotbozasaval
okostelefonjukon a Future Store Gsszes kidllitojanak
: elérhet@sége megjelent. Az utolso fizikai LIKE-ot kér-
© juk, az érvényesitse, akinek tetszett a Jov6 Aruhdza
kezdeményezéstink, vagyis l&jkolnak minket. Koszo-
© nodm, hogy veliink tartottak és megtiszteltek érdek-
|6déstikkel m Kétail.
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£& Future Store at FOODAPEST (part 3)

‘We have reached the Unilever Dosmestos, Cif and Fléraszept chemical product
section. We recommend Domestos General cleaner to those who like chlorine-
free cleaning and disinfecting. For toilets DomestosDoublePower is the perfect
solution, which not only keeps the toilet clean but also guarantees a constant
pleasant scent. RAVAK’s special bathroom cleaning products were developed
not to do harm to any kind of surface and to clean efficiently. RAVAK Cleaner-
Chrome takes care of chrome surfaces in the bathroom, RAVAK TurboCleaner
is a unique solution for blocked siphons, RAVAK AntiCalcConditioner is for glass
surfaces and RAVAK Desinfectant can be used for professional hydro-massage
systems. With their colourful packaging, Zewa’s soft but strong 3- and 4-layer
tissues guarantee a relief in the winter period when one catches a cold. Col-
oured paper napkins evoke the spring spirit and are available with three dif-
ferent designs in one box. ZewaEconomyé 3-layer paper towels (there are two
rolls in a package) are very economical because each sheet can be torn into
half. Zewa’s toilet paper selection meets all kinds of demand; the company’s
latest product is the 3-layer, soft but strong toiler paper in peach and chamo-
mile scent, in 20-roll version. Nappy manufacturer Libero added a cosmetics
range to its portfolio: products on the Libero Baby Care display (soap, sham-
poo, oil, creams, wet wipes, etc.) come in the same high quality we got used to
from Libero nappies. They don’t contain perfumes or artificial colourings and
are dermatologically tested. Those who are looking for environmental solu-
tions for performing daily office work can pick from recycled paper and plastic
products on the ICO stand. At the beginning of our tour we already mentioned
Shopguard Kft.s Drinkspektor system, which protects bottles from opening

and stealing and fits every bottleneck size. 'Invisible’ product protecting stick-
ers also protect goods from stealing. Where lots of people wash or disinfect
their hands DysonAirblad hand driers are very practical: they are really fast,
efficient and have a HACCP certification. A great way to generate consumer
attention is to use OSG Form’s illuminated displays. It must be mentioned here
that our partner, the 0SG Form team carried out the decoration work of the
Future Store stand for the second time. Ladies and gentlemen, | have got bad
news: you will have to pay for the goods you buy even in the Future Store. The
good news is that you can do it in three ways. In Wanzl's short film you can
see what Smart Shopping is about: those passing through the RFID gate with
their shopping trolleys don’t have to take the goods out and can pay at the
checkout console. Wincorn’s self service automatic checkouts are easy to use,
barcodes have to be scanned and payments can be made with coins, bank-
notes, debit cards, vouchers or coupons, plus you can benefit from using your
loyalty cards as well. Several innovations are used at the traditional checkout
counter. Teeg's NFC system can be well connected to Szintézis’s cash register,
so all the collected LIKEs can be used. On the tobacco rack you can see one
last impulse message - this surface can be rent from Win-Store Kft. What is
more, messages can also be communicated on the bend or the cash return
tray, here you can see Orbit’s reminder to buy their products at the cash regis-
ter. Wrigley’s goal is to help retail partners use the impulse zone to maximum
impact. They developed racks with which product placement maximises sales.
Dear visitors, when you leave the store please validate the last physical LIKE if
you liked our Future Store initiative. Thank you for your attention. =

'
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ss77777 innovaciok és kampanyok

2012.
majus

Magnum Infinity
Csokoladé-Karamell jégkrém

Lagy tejcsokoladé-jég-
krém karamell-
sz6sszal,
valodi kakad-
bab-darab-
kakkal gaz-
dagitott
roppands
étcsokold-
déval ko-
rilolelve. A
kulonleges
kakadnak

és kakad-
babdara-
boknak ko-
szonhet6en
az UjMagnum
Infinity intenziv
csokoladéélmény,
amely még tovabb ra-
bulejt. Bevezetésho- 1 |
napja: 2012. marcius. Gl
Bevezetési tdmogata-

sok: tv- és online kampany,
eladashelyi kommunikaciés eszkozok.

wN|Z . .

%‘é Creamy milk chocolate ream with caramel
sauce, embraced in crunchy dark chocolate en-
riched with real cocoa bean bits.

Domestos 24H Plus
fertotlenito

A Domestos minden ismert kérokozoéfajt el-
pusztit. Napi hasznalat esetén az Uj, sza-
badalmaztatott Hygiene Molecules dsz-
szetevGivel egész napos
védelmet biztosit On-
nek és csaladjénak a
WC-bgl éblitéskor ki-
sz3ll6 kérokozok el-
len. Tovabbfejlesz-
tett dsszetételének
. kdszonhetéen még
_ hosszabban ta-
pad mega WC

ml: Pine Fresh,
Citrus Fresh,
Atlantic Fresh,
Pink Fresh, Red
Power. 2000
l: Pine Fresh,

| LONGLASTING PROTECTION

B FRESH
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Good Milk 500 ml probiotikus joghurtitalok

A sikeres ProX probiotikus joghurtitalok csaladja megUjult. Good Milk, a

j6 tej, kivalé minéségbiztositési feltételek melletti dllattartdssal és fel-
dolgozassal el6allitott, garantaltan GMO-mentes tej alapanyagbdl!

A csaldd most Uj tagokkal bévdilt: 3% zsirtartalmd joghurtitalok, ma-

gas, minimum 10%-0s gytumolcstartalommal, illetve finom vanilidval,
mesterséges adalékanyagoktél mentesen: nincs benniik sem szinez6-
anyag, sem mesterséges izesités, sem tartésitoszer. A folyékony regge-
li, hogy id6 hidnyaban se maradjon el a reggeli étkezés, mégha rohands

is az élet. Az 500 g-0s palack pont belefér a legtdbb gépjarmi pohar-
tartéjaba - reggeli vezetés kozben. Udit6 reggeli frissitéként, finom reg-
geliként akar kiegészités nélkil, vagy a megszokott reggelink meguji-
tdsaként, napkozben étkezések kiegészitjeként, vagy ahelyett is, akér
gyermekeinkek is tizéraira vagy uzsonnara, nagyon szivesen ajanljuk. Hit-
ve térolando, fogyasztésat minden korosztélynak javasoljuk, csecsemdk szdméra nem ajénlott. Bevezetés
hoénapja: 2012. &prilis-méjus.

Kapcsolatfelvétel: Mona Hungary Kft. Kapcsolattart6: veviszolgélat; T.: (1) 430-1368; F.: (1) 430-1369;
E-mail: roda@monahungary.hu; www.monahungary.hu

% Good Milk is made using milk from quality assurance controlled farming and processing, guaranteed to be GMO-free!

- - -NOM iskolatejek

Rohanva, gyorsan kell tizérait adni a gyermekének?
Szfvesen kindljuk NOM iskolatejeinket Onnek is, kaka-
06s, vanilids, vagy akar natdr formaban is. Vigye maga-
val, igya Utkdzben, csomagolja be gyermeke taskajaba,
hogy napkozben se kelljien nélkiloznie a frissits, finom
tejeket. Elkészitése sordn gondosan vélogatott alap-

| anyagot hasznalunk fel, gondosan tigyeltink a termé-
kek GMO-mentességére az éllattartasi kérilményektol
kezdve a teljes termelési folyamaton &t. Kivalé frissitd
reggelire, vagy napkdzbeni étkezésre, kicsiknek és na-
gyoknak egyarant. Hltve tarolandé, fogyasztasat min-
den korosztélynak javasoljuk, csecsemdk szdmdara nem

Milch

i 2 A

ajanlott. Bevezetés hénapja: 2012. aprilis.
Kapcsolatfelvétel: Mona Hungary Kft. Kapcsolattart6: veviszolgélat; T.: (1) 430-1368; F: (1) 430-1369;
E-mail: roda@monahungary.hu; www.monahungary.hu

D] P e = n e . . .
%'é We kindly recommend trying our NOM school milk varieties, in cocoa, vanilla or plain version.

KAISER Arany Pulyka virsli termékcsalad

AKaiser Arany Pulyka virslik hdmozott, flistolt és sajtos-fls-
tolt valtozatban kaphaték. Mind a két fzesités{ virslit 140
8-05 és 350 g-0s kiszerelésben kinaljuk. Szallitas és tarolas:
06s +5 °C kozdtt, mindségmegbrzési ids: 45 nap. Kereske-
delmikiszerelés: 20 db/karton. Bevezetés hénapja 2012. ma-
jus. Bevezetési tdmogatasok: orszagos promacio, intenziv
termékbemutatok és késtoltatok, kedvezd bevezett ar.
Kapcsolatfelvétel: Debreceni Csoport HUsipari Kft.
Kapcsolattarté: veviszolgélat, Tel.: (56)520-300,
Fax.: (56)520-271 www.kaiser.hu

S . ] .
7 Kaiser Golden Turkey wieners, available in peeled, smoked
plus cheese and smoked versions.

Dr. Oetker Sutésallé Dzsemfix

A Dr. Oetker egyedulallé Gjdonséga sttésallo, shrl lekvar készitésé-
hez. A Dr. Oetker Sutésallé Dzsemfixszel készitett lekvar fgy biztosan
nem folyik ki a sités sordn a tésztabdl, az llaga stabil marad. Gyor-
san, friss gyimolcsbél elkészithetd. Bevezetés honapja: 2012. dpri-
lis. Bevezetési tdmogatasok: tv-kampany, masodlagos kihelyezé-
sek, POS.

Kapcsolatfelvétel: Dr. Oetker Magyarorszag Elelmiszer Kft. Kap-
csolattartd: vevBszolgélat; F: (1) 202-7585; E-mail: info@oetker.hu;
www.oetker.hu

% Dr. Oetker’s special novelty for making bake-proof thick jam.
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Az akcioéban onkiszolgdlo Kaiser mdrkatermékek vesznek részt.
Az akcié idotartama: 2012. mdjus 2 - jinius 29.

A jatékban mintegy 4000 garantalt nyeremény talal gazdara a leggyorsabb vasarl6k kozott.
Tovabba 1 000 000 forint 6sszdijazast Kaiser Pokerbajnoksag keriil megrendezésre.

KAISER POKER 4 :
T T POKER KESZLET

1-'.
Garantdlt nyeremény Garantdlt nyeremény ’%
az els6 3000 bekiildonek! az elsé 1000 bekiildonek! =

® akciods arak

® 70 féle termék

TAMOGATAS | ® orsz4gos akci6

® figyelemfelkeltd POS eszkozok

® gyiijthet6 nyerdkartydk a termékeken

POS
ESZKOZOK

(AISER
MIE{‘\EIU NOKSAG

polcelvalaszt6

wobbler

bolti plakat

o, _.__ ﬂi.,. X
ORCE DEBRECENI CSOPORT HUSIPARI KFT.

5000 Szolnok, Vagoéhid tt 60.  Tel.: + 36 56 520 300 ® Fax: + 36 56 520 271
tovabbi részletek a www.kaiser.hu oldalon


http://www.kaiser.hu/

ss77777 innovaciok és kampanyok

Miller Mix Coconut-crunch

A Miller Mix kétkamrés joghurtcsalad legljabb tagja, amely a kékuszos izvilag kedvelSinek igazi kedvence le-
het. Kékuszos joghurt mandulds gabonapehely-darabokkal. Bevezetés hénapja: 2012. marcius. Bevezetési
tédmogatdsok: a termékbevezetést drakciok tdmogatjak, a részletekért érdeklédjon a Foodnet képviselSinél.
Kapcsolatfelvétel: Foodnet Kft.; Kapcsolattarté: vevszolgalat; T.: (1) 467-1724;

www.foodnet.hu

%Yoghurt with coconut preparation and crunchy almond cereals mix.

== PICKVirsli180 g
Virs/j | termékcsalad

A praktikus 2x2-es kiszerelésben kaphat6
PICK 180 g-0s hdmozott virslik aprilistél meg-
Ujulnak. A kdnnyen és gyorsan, mikréban akar
1 perc alatt is elkészithet6 termékek csoma-
. golasa immar a PICK mérka arculatdra jellem-
g 76 stilusjegyeket hordozza magén. A kindlatba
Ujdonsagként bekerdlt a BorJu virsli, valamint a
fliszerezés véltoztatasa révén még finomabb és
izletesebb termékek kertilnek a polcokra. A gy(ijt6kartonozas is Gjdonsagként jelentkezik, hisz egysé-
gesen 10 darab/karton kiszerelésben, megujult designnal keriilnek forgalomba a termékek, melyek a
csomagoldssal egyltt nagyban emelik a PICK virslik attraktivitdsat a polcokon.
Kapcsolatfelvétel: Pick Szeged Zrt. Kapcsolattarté: vevészolgélat; T.: (62) 567-045;
F.: (62) 567-362; E-mail: pick.rendeles@pickszeged.bonafarm.hu; www.pick.hu

N~ ) -
21N New packaging, assortment and spicing!

. " e " — Magyar gytiimélcsdarabos '
Topjoy szénsavas Uditoital : ; . A
Uj, szénsavas Udit6itallal jelentkezik azismert : - A : . -
és megbizhaté Topjoy mérka. Pezsgo felfris- - A Magyar _a_lapanyag, MTiSfEffelr gyarto,
stilés, folyamatosan szuper éron! 2 literes csa- — ‘magas gyumolcsarany, csaladi kiszere-
|4di, gazdaségos kiszerelésben, 3 népszert, ” ; o] [és. Bevezetés honapja: 2012. aprilis-ma-
gyimélcsds izben kaphaté: meggy, sz6l6 és v " — bV Jus. Bevezetési tamogatasok: bevezeto
narancs. Réadasul hazzaadott cukrot nem tar- \ Mo »/l8 érakcio, katalogusban megjelenés, kos-
talmaz! Bevezetés hénapja: 2012. majus. S, : S Z toltatd promocio. o
Kapcsolatfelvétel: Maspex Olympos Kft., 3 ; p ~J Kapcsolatfelvétel: Alfoldi Tej Kft.
6032 Nydrldrinc, F6 u. 1. Kapcsolattarté: . Kapcsolattarto: Dobrovoczky Istvan
vevészolgalat: T: (76) 589-580; s, kereskedelmiigazgat¢; T. (30) 641-6914;
F: (76) 589-505; www.maspex.hu i ; F.: (22) 540-205; E-mail: dobrovoczky@
alfolditej.hu; www.alfolditej.hu

i New carbonated soft drink from the popular Rt v
eliable Topjoy brand. 4 % Cocoa yoghurt with almond cereal flakes. '

Joya sz6jagurt Bio Malna izben Uj Joya sz6jashake-ek svéjci csokival és
A Joya 500 ml-es Bio natdr széjagurt, illetve a szintén 500 ml-es fi- bourbon vaniliaval . ‘
nom vanilia verzié mellett a nyar elejen egy jabb, ezlttal friss mal- Mér most gondoljon a nyarral A kozkedvelt Joya széjashake-ek ez
na fzli szojagurttal jelentkezik a termékeket év tavaszan tovabbi két inycsiklandd fzzel béviilnek: egy frissitéen
’/‘% fo_rgatma/zo I?ea_l_ Nature Kf,t Az 0§ztrak 520~ markans, svajci csokoladébdl késziilt verzidval és egy finom, h(ivo- —
” jababbolkészilt, garantaltan génmanipu- sen lagy bourbon vanilias iz(i shake-kel! Az italok J O a
aciotol mentes, 100 szazalékban nove- szémtalan kedvez0 élettani hatassal rendelkez-
y "E' lakt?,z‘bgmie”‘hei [(%l‘eizterl)nkmentes, nek, hiszen ezek az (j termékek is hagyoményo-
’ uj kiszerelesben kapnato biotermex; a na- san osztrak széjababbdl készilnek, garantdltan
J a7 tar gurt fozéshez is kivaloan alkalmas, az génmanipul4ciotél mentes, 100 szazalék- Sh d ke
Oya /iz,esit,ett 8Uft‘?K pedig frissftg, gyUmplcsbs ban névényi, laktéz-, glutén- és koleszterinmen- Bourbe
/sor zélmennyel kényeztetnek. Bevezetés n6- tes termékek. Fogja kézbe On'is, akkor is, ha nem —
napja: 2012. majus. Bevezetési tdmogatasok: laktdzérzékeny, ezt nem lehet kihagynil Beveze- O a
arpromaociok. tés honapja: 2012. prilis. Bevezetési tdmogatésok:

% Joya 500ml Organic plain soy yoghurt can be arproméciok.
used instead of sour cream, the 5ooml vanilla ver-
sion is also delicious and distributor Real Nature Kft.
is going to welcome the summer with fresh raspber-
ry-flavoured soy yoghurt.

. o Himbee®

shqke’ o B

schok

% Two exciting new flavours are going to appear
among popular Joya soy shakes this spring: a refreshing-
ly characteristic Swiss chocolate version and a delicious,
creamily cool Bourbon vanilla flavour.

Kapcsolatfelvétel: Real Nature Kft. E-mail: iroda@realnature.hu

2012. Trade
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Ev elej morgolodasok

Furdpa mas orszagaiban sem megy a bolt, a
hatékonysag novelése érdekében pedig at-
alakitjak a termelést, technolégiat, valasz-
tékot, szervezetet. Szamos cégnél cserélik le
a felsGvezetést, sokszor a magyar vezetok-
bol j6 parat kilfoldire valtanak. Megkérddje-
lez6dik az addigt teljesitmeény, a hozzaallas.
Tobb koltség, kevesebb helyt és partnerts-

Dr. Csik Klara
tulajdonos-lgyvezet6
Karrier és Stilus

meret - de ez van.

ktiv ,fejvadaszként” szembe- :
Asﬁltem a valtozassal, amelyet :

hidsz év tivlatiban mar ma- :
sodszor élek meg: jonnek a kiilfoldi - :
expat — munkavéllalék, elsésorban ve- :
. Naponta tébbszor kapok telefonhivésokat, :
e-maileket, van-e valami lehet8ség. Evti-
zedes tapasztalattal e téren igyekszem nyi-

zet8i munkakorok betoltésére. Az elsd

hulldm a 90-es évek elején tortént, ami- :
kor a nemzetkozi cégek tért hoditottak a :
nem tdl nagy, de annal kecsegtetébb ma- : :
- azzal a j6 érzéssel, hogy egyuttal segitek :
azoknak, akik munkat, poziciét keresnek. :
A redlis helyzetfelmérés alapgondolata: :
tudjuk, mit akarunk, és mennyi az a ke- :
© reset, ami alatt nem vallalunk feladatot. :
© Nem futom a koréket, azonnal a lényegre

gyar piacon.

Most is ez torténik. A ,,bolygé hollan- :
di” magyar, szakképzett, tapasztalt mun- :
kanélkiili vezet6k szama pedig n6, még :

akkor is, ha példaul kiilf6ldrél jon haza.

Marad az adott beosztasban levd kiilfoldi :
munkavallalé, és a magyar valik munkat-
© de legtobben értik a kérdés lényegét. .
A kiizdés nemcsak madachi fogalom, ha- :

lanna a sajat munkaerdpiacan.

Ki érti ezt? En nem igazan, és ezt latva :
mar a hatékonysag fogalméanak értelme- :
zése is megkérddjelez8dik. A matema- :
tika, a szdmok vildga egzakt tudomdny, :
ami nem tiiri a mellébeszélést. A magyar :
munkavéllalé itthon a legolcsobb, mivel :
a munkakor a bérezési csomagon kiviil :

tdl sok koltséggel nem terheli a cég kolt-
ségvetését.

Lehet, hogy én latom tul s6téten, hiszen
a nemzetkozi cégek itt egyben tesztelik is
leendé vezet6iket. Ha itt megfelelnek, ak-
kor mehetnek feljebb a karrierlétran, egy :
mésik, nagyobb piacra. A kockézat jelen :
esetben limitdlt, az eredményre gyako- :

rolt (akar negativ) hatds nem rengeti meg :

az anyavdllalat eredményességét. Belefér,
mondjak.

Kiizdj, és bizva bizzal

tott szemmel jarni, és persze iizletet kotni,

térek. Van, akit ez a kérdés meghokkent,

nem 2012 alapszabalya is.

Erdemes felkésziilni rd, mert e nélkiil az :
eredmény elmarad, vagy legalabbis vérat
magéra. Sokszor jobb a nem optimélis le- :
hetéség elfogaddsa és megragadasa, mint :
vérni az idealis alkalomra, ami lehet, hogy :
- végiil nem is olyan kit(ing, mint amilyen- :
- nek latszik.
Az emberi és szakmai értékek kivalé mi- :
néségli kombindcitja nemcsak a magyar :
termékek, hanem a magyar munkavilla- :
16 elismertsége altal is novelheté — ameny- :

nyiben e téren is lehetdséget kapnak azok,
akik érdemesek rd, és kiizdenek érte! m

22 Grumpy notes at the beginning of the year

As an active ‘headhunter’ | am experiencing the influx of expats for the second time. The first wave came
in the early 1990s and now because of the second wave many well-educated and experienced Hungar- :
ian executives are without jobs - on their own labour market. Who understands this phenomenon? | :
really don't because in Hungary domestic employees are supposed to be the cheapest as practically :
their wage is the only significant cost for employers. Perhaps international companies are testing their :
future executives in Hungary and if they perform according to expectations, they can move on to a big- :
ger market. Those who are out of job have to wait patiently for the right offer. It is a difficult period buta :
supportive family and friends can help to live through hard times until the perfect chance manifests. One :
has to be prepared to fight for opportunities and sometimes it is better to go for a chance that is less :
than optimal - even more so because the seemingly ideal job often turns out to be something other than :
perfect. A good combination of human and professional values is guaranteed to increase the prestige of :

Hungarian workforce and those who fight for the chance will get what they need. =

m
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ELSO KEZBOL

helyeken megva-

i

guknak a kérdést: ,,Milyen valaszlépése-

kozosen elkezdték keresni a megoldast.

mdr bevalt displayt hasznalnak.

ra azonban mar nem jutott kapacitasuk,
hogy a lanc orszagosan szazotvennél tobb

Mile Gabriella és a gydrtok meg- :
lgyfélkapcsolati é]]apodtak_

tvezets 2 B :
S Erdekes ebbdl a :

szempontbdl egy :
szomszédos orszagban miikodo, ostya- :
szeleteket gydrto véllalat esete a kizel- :
multbol. Marketingesei észrevették, hogy
j6 poziciéban 1év6 markajuk egyik ver-
senytarsa hatékonynak létsz6 promo- :
ciés kampannyal 6sztonzi a konkurens
termék bolti eladdsat. Amikor észlelték :
a versenytars aktivitdsat, feltették ma-

tzletét végigjarjak, és megnézzék: az ak-
ci6 kezdetén tényleg mindegyik eladé-
térben megnovelték a polchelyet, és ki-
helyezték a figyelmet kelté displayeket.
Es ha igen, akkor hova.

. Koltséghatékony megoldést valasztot-
16sul mindaz, ami- :
ben a kereskeddk :

tak: a promdcid optimalis sikere érdeké-
ben megbiztdk a Nielsen ottani vallala-
tat, hogy mérje fel a polchelyek méretét,

Retail+ a jobb kereskedelmi teljesitmény érdekében

Jelentdsen javit- :
ja egy marka vagy :
termék kereske- :
delmi teljesitmé- :
nyét, ha az eladés- :

- kiiliség gyakorisagat, a masodlagos ki-
* helyezések megval6sulasat, valamint az
. arkijelz6k lathatosagat tartjék.

. Az emlitett tényezok mellett érdemes
. felmérni a markak vagy termékek ke-
. reskedelmi teljesitményét befolyésold
. tobbi eszkozt is. Ugyanis a helyzet is-
. meretében az érintettek gyorsan kijavit-
. hatjak az esetleges hidnyossagokat, ez-
© tovabba a displayek meglétét és helyétaz :
elad6térben. Hiszen nem mindegy, hol :
all egy display. A vasarlok mozgasanak :

altal novelhetik aktivitasaik hatékony-
sagat, és beruhdzasaik megtériilésének
mértékét. m

féaramdban, impulzuszénakban nyilvan :

tobben vesznek észre e romociozott : .
AL . 5@ Retail+ for better sales

markat, mint masutt.

A felmérés eredményei alapjan, ahol :

szitkségesnek bizonyult, korrigaltdk a : The sales performance of a brand or product is

. greatly enhanced if the strategy of retailers and
: manufacturers is implemented at the point of
Tobb orszagban végzett felméréseink :
: tries a wafer manufacturer had to react to the
: = ) ¢ efficient promotion campaign of a competitor
. végrehajtjak egy lanc eladétereiben a ki- :
ket érdemes tenniink?” Egyik fontos ke- :
reskedelmi partneriik marketingeseivel :
: Ebbdl a szempontbdl a legfontosabb,
Elemezték a lanc vevbinek vasarléi maga- :
tartdsat. Olyan eredményre jutottak, hogy :
ott eladdsukat ugy tudjék legjobban no- :
velni, ha az elsédleges kihelyezésnél b6- :
vitik a polchelyet, tovabba egy korabban :

polchelyet vagy a display elhelyezését.

alapjan dgy latom, minél pontosabban

értékesitenek.

hogy ha biztositjak egy termék lathato-

bolti eladdsosztonzés kiillonbozd elemeit,
noveli a hatékonysagit, s vele egytitt mar-

© kaja, terméke forgalmat.
Kivaléan el6készitettek mindent. Ar- :

performance

sale. Recently in one of the neighbouring coun-

brand. They consulted the marketing experts of

4 8 4 4 : one of their major retail partners and came to
lelyens erois aun ety s e . the conclusion that they needed to expand their
. shelf space and use a display that had worked
- well earlier. However, the manufacturer did not
. he have the capacity to visit all 150 units of the
. retail chain to check if everything was prepared
sagat, akkor az el6nyosen befolyasoljaaz :
értékesitést. S aki tudatosan alkalmazza a . effective solution: they commissioned Nielsen
. : with measuring the shelf space in these units
. and with checking whether the displays were
. installed; what is more, Nielsen also analysed if
. thedisplays were at the right place (on the main
. route of shoppers, in the impulse zones). My ex-

Tapasztalataim szerint a piaci szerepl6k :
. az eladotéri felmérésen beliil egyes kate-
. g6ridkndl legfontosabbnak a készletnél-

according to plan. They chose the most cost-

perience form many countries is that the more

. precisely the placement plans are executed in-
. store, the better the sales performance is going
. tobe.=

51-200 NM

A kozel 20 ezer al-
talanos élelmiszer-
bolt csaknem egy-
harmada az 51—
200 négyzetmé-
teres bolttipusba
tartozik. Szamuk
6355, a Nielsen
legutébb feldolgo-

Kocsis Eszter

zott cenzusa sze- iigyfélkapcsolati
rint. részitk m.enEdzser
t Nagy eszu Nielsen

valamelyik hazai
lanc tagja.
Piaci sulyukat tekintve: boltszam szerint a

2010. marcius-

2011. marcius-

Kategoria 2011. februar 2012. februar
Mosészer 11 10
Toalettpapir 12 11
Oblitd 12 11
Mosogatészer 12 12
Altalanos tisztitészer 14 14
Papir zsebkendd 15 14

haztartasi vegyi druk és kozmetikumok for-
galmabdl 8 szazalékkal részesedett, 2011.
marcius—2012. februdr soran. Elelmiszer-

5 nél a szerepe nagyobb; mutatdja 18 szaza-

. lékos a 2011. februar-2012. januari ada-

- tok alapjan. =

- £ 51-200m?
© Almost one third of the nearly 20,000 general food stores belong to the 51-200m? channel: according
. tothe last Nielsen census there are 6,355 of them and the majority of them forms part of one of the
. 4 ol &lm _ . domestically-owned chains. In the March 2o011-February 2012 period these units realised 8 percent
hazallb()lthalozat 32 szazal.ekajut ?rreacs’a - of household chemical and cosmetics sales measured by Nielsen. In the food category they were
tornara. Ugyanakkor a Nielsen dltal mért :

responsible for 18 percent of sales in February 2o011-January 2012. =
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Tavasszal a
PICK virslik is

/7 e @

djjaszdiletnek!

A praktikus kiszerelési
PICK 180 grammos virslik
szortimentje meguqjul.

@ A konnyen, akdr 1 perc alatt is elkészithetd
virslik csomagolasa még vonzébb
és elegansabb.

@ A termékpalettdn ujdonsagként megtaldlhato
immar a Borju virsli is.

@ A fliszerezés véltoztatdsa révén a Sajtos
és Frankfurter virsli még izletesebb.

@ Az attraktiv gyUjtékartonban mostantol
10 db termék talalhaté.

Rendeljen az 4j PICK virslikbél, és kilondsen
az Uj valtozatbol minél elébb! igy amellett, hogy
az On 0zletében is Uj kontostikben pompazhatnak
a termeékek, a Borju virslit is az els6k kozott tud-
hatja kindlataban!

Rendelésfelvétel:

Pick Szeged Zrt. Vevészolgalat

- Telefonszédm: + 36 62/567-045

- Fax: + 36 62/567-362

- E-mail: pick.rendeles@pickszeged.bonafarm.hu


http://pick.hu/phu/index.php
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RERESE A

Hozzaadott cukerot |
_ hem tartalmaz.,
ferentotns midow elSfordull cukrobal bartalma)

A Si6 dobozos termékeit 2012. majus 15. és oktober 31. k6z6tt nagyszabasu fogyasztoi
promdci6val timogatjuk. Minden matricazott termék garantaltan hozzaadott értéket tartalmaz i

kiilonb6z6 kedvezmények formajaban, ezen kiviil hetente tovabbl nyeremenyeket sorsolunk ki.
Fédij a Ford vadonatuj csaladi modellje, egy Ford B-Max! .

MINDENUNK
A &YUMOLCS

HELYEZZE A LEGFELTONGBB HELYRE A TE’IZMEKE'KET BOLT:)ABAN
HOGY RESZESOLION A KIEMELKEB@ FQFZGALOMBOL'


http://www.sioeckes.hu/

