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Mar rendelhet6 a JOReggelt!
ujdonsaga:
aJOReggelt! Mini
kakaos és
Meéz-mogyoros izekben!

Szélesitse kinalatat a gabonapehely kategoriaban az elsg,
tejben vagy joghurtban fogyaszthato reggelizo minikeksszel,
amely egy kiegyensulyozott reggeli részeként
délig tarto lendiiletet ad!

Osszehangolt értékesitési és marketing bevezeté kampany juniustol:
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', Kraft Foods H aria Kft., 1117 Bud t, N Ja .1/E.
-raft fOOdS raft Foods Hungaria udapest, Neumann Janos u

Megrendeléseiket a 06-1/382-4242-es vevdszolgalati telefonszamon vagy a 06-1/382-4243-as faxszamon varjuk!

A JéReggeIt! Mini egy kiegyensulyozott reggeli részeként a teljes értékli gabonaknak készénhetben 4 o6ran at folyamatosan és fokozatosan
felszabadul6 és felszivodé szénhidratokkal latja el a szervezeted.


http://www.kraftfoodscompany.com/welcome.aspx

" ’ Most alkalma nyilik
Ki képviselje hazankat a kovetkezo minden POP-tervezonek,

POPAI Global Awards vilagversenyen? POP-gyartonak
a megmerettetesre!

Kire szavaznak legtobben Tapolcan Csak be kell nevezni

a hazai FMCG-szakma vezetor? a legjobbnak itelt installaciokat,
displayeket, POP-eszkozoket
- ~ aMagyar POPAIl Awards

‘ Kik lesznek a masodik magyar POPAI Awards |

' POP-verseny kategoriagydztesei? ‘
Iparagtolitiiggetientliv arjuk
AlEHjbbhotieteks megoldasok
hEmutdiasats

A fiokban hever az évszazad display-dtlete?
Erre is van egy kategoriank!

A POPAI Magyarorszag Egyesiilet idén is csatlakozik a nemzetkdzi POPAI Awards rendezvénysorozathoz,

és ismét meghirdeti a vasarlashelyi eszkdzok hazai versenyét. A nevezett eszkdzok a tapolcai Business

Days id6tartama alatt a konferencia helyszinén kertilnek kidllitasra és zsdrizésre. A nyertesek indulhatnak (.‘-“\
a kovetkezd POPAI Global Awards vilagversenyen, ahova az 6sszes helyi POPAI Awards gydztes meghi- ‘\‘-',’
vast kaphat, az ottani gyéztesek pedig bekeriilhetnek az alapitd észak-amerikai POPAI online galériajaba, i

] . s . THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL
igy duplan kaphatnak nemzetkozi publicitast. _—
Tovabbi informécio: POPAI Magyarorszdg Egyesillet, Katai Idik fetitkér, telefon: (+36 70) 3275-103, HUNGARY
e-mail. ildiko.katai@popai.hu és www.popai.hu


http://www.popai.hu
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Mit varhatunk?

- = Azels6félévigazan eseménydisan
telt. Az év elején mindenki a valsa-
got hata mogott érezve, nagy kedv-
vel fogott bele az uj, reményteli esz-
tendébe. Aztan eljott a tavasz els6,
masodik hénapja, és a remények
egyre fogytak. Es nemcsak a vasar-
l6kat kerestiik hidba az iizletekben,
jottek az vj intézkedésekrél sz6lo
hirek és ellenhirek: lesz-e hamburgeradd, lesz-e
afacsokkentés, lesz-e kotelez6 kamarai tagsdg és
kinek, lesz-e tjabb terheket — mondhatni a teljes
FMCG-piacra - rovo termékdij-szabalyozas, ki fér
bele vagy marad ki a hungaricumt6rvénybol. ..
Sok terv ma mar nem csak terv. Tobb intézkedést a
bejelentések utan mar ujramodositottak, de azt gon-
dolom, abban biztosak lehetiink, hogy sok elképze-
1és van még a fidkban. .., aminek kszénhetéen egy
stresszben is gazdag masodik félévet varhatunk.
Mi pedig minden ilyen uj, nehéz és agazatot érin-
t6 kérdést szeretnénk az érintettek bevonasaval
atbeszélni, megvitatni szeptemberben, Tapol-
can, a Business Days konferencidn, ahova Ont
is varjuk! (bévebb informécié a 18-19. oldalon
és a www.trademagazin.hun)

A kozmédiumok 6sszevonasanak koszonhetéen
mi is koltozni kényszeriiliink az MTI székhazabdl.
Kovetkez6 lapszamunkkal, augusztus végén mar
4j helyiinkrél koszontém majd Onoket. Elérhetd-
ségeinkben torténé valtozasrdl kiadénk és lapja-
ink honlapjain keresztiil naprakészen értesiilhet.

Hermann Zsuzsanna
f6szerkesztd

What can we expect?

The first half of the year was rather eventful. With the feeling that eco-
nomic recession was finally over, everyone started the year with great
enthusiasm and high hopes. Then came the second and third months
of spring and hopes were fading away. In stores we were looking for
shoppers in vain and we received contradictory news: will there be a
hamburger tax, will there be a VAT cut, will chamber membership be
obligatory and for who, will there be a new product fee regulation that
would put new burden on the whole FMCG market, who will fall under
the scope of the Hungaricum law...? Many of the plans are now reality.
Several measures were modified after their announcement but I think
we can be sure that there are many new ideas hidden in the drawers...,
thanks to this we are looking forward to a very stressful second half of
the year. We would like to discuss all these questions and many others
that concern the sector at our Business Days conference in Tapolca
this September, where you are more than welcome! (More information
is available on page 18-19 and at www.trademagazin.hu). As a result of
streamlining the public media, our editorial office is forced to move out
of the MTI (Hungarian News Agency) headquarters. Updated informa-
tion about the changes in our address and other contact information
will be available on the websites of our publisher and magazines.
Zsuzsanna Hermann, Editor in chief
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Dr. Szakdcs Laszlo
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Tovabbi dllandé munkatarsak:

Czauner Péter
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Hermann Zsuzsanna
hermann.zsuzsanna@trademagazin.hu
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Dr. Lakatos Méria
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Mit varhatunk?

Termékdi vagy termékadd
Az élelmiszeripar Uj esélyei
Hireink

Kiemelt témank juliusban

Rekorddal zart agrar-
kilkereskedelmtnk

Dacéra annak, hogy a széls6séges iddjarasi

és kedvezdtlen csapadékviszonyok, tragikus
ar- és belvizek, illetve pusztité viharok kovet-
keztében a korabbi évekhez képest 1ényege-
sen kevesebb és gyengébb mindségii termést
takaritottak be a termeldk, és ezéltal szeré-
nyebb exportarualap képz6dott 2010-ben,
éves szinten, a vilagpiaci artendenciak kedve-
26 valtozasainak készonheten, rekordszintii
kiviteli nagysagrend alakult ki.

Polctiikor
Ink&bb a mennyiségbdl, mint
a mindségbdl engednek a grillezok
Aremelkedés, de tébb promdcid is
a nedves fliszerek piacan

Vékonyabban kenik a margarint
a fogyasztok

Nyaron s frissen, illatosan
Ha nyar, akkor... iskola

Szalai Laszl6

-

Telefon: (70) 212-5072

Kiadéi munkatarsak:

Németh Lészlo

St

Telefon: (30) 611-2152

Kuthy Csilla

< )

Havasiné Katai Ildiké
(jsagir6 Ujsagir6
ikaatai@t-online.hu
Telefon: (70) 327-5103

Foté- és képszerkesztés:

Telefon: (20) g41-1123

o

Foszerkeszto-helyettes:

szalailaszlo@trademagazinhu

Kereskedelmi igazgato:

nemeth.laszlo@grabowski.hu

Szerkesztségi referens:

kuthy.csila@grabowski.hu
1 Tel: (1) 441-9000/2424 M, (30) 826-4158  com

Racz Mihdly (Food Foto Bt.)
foodfoto@tvnetwork.hu

A nagyobb kiszerelések felé mozdul
a papiraru

Ertékben és mennyiségben is névekedni tu-
dott a haztartasi papiraru kategoridja. A leg-

nagyobb szegmens tovabbra is a toalettpapir.
Novekedésben a konyhai torl6 ért el kétszam-
jegyti eredményeket. A fejlédés motorja a na-
gyobb kiszerelés, a promdcié és az innovacié.

Trade magazin+:
Logisztika és raktarozas
Sok a szabad raktar, kevés a fuvarozd

Az lizleti élet mellett a kdzbeszédben is gyak-
ran szerepet kap a logisztika. Magyarorszagot
kozponti fekvése miatt az ellatési lanc, a kozép-
eurdpai régio szallitasi és raktarozasi vérkerin-
gésének kozpontjaként predesztinljak, hiizo-
4gazatként emlitik. Mi a valds helyzet? - erre és
hasonld kérdésekre keressik a valaszt gyakorlé
szakemberek segitségével.

Az egyre nagyobb aranyu
Ujrahasznosftas a cél

Hét nap, amely megmozgatta
a csomagoloipar vilagat

Ertékesités:
Bétai Déra (Batai Team Bt.)
médiamenedzser

batal.dora@trademagazin.hu
X Telefon: (20) 958-2194, (30) 826-4156

Batai Tibor (Batai Team Bt.)
médiamenedzser
batai.tibor@trademagazin.hu
Telefon: (20) 917-1594

Gratt Marianna (Jagra 44 Bt.)
médiamenedzser

gratt marianna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 954-3922, (30) 826-4157

BESZELJUNK A LENYEGROL! Grabowski

Grabowski Kiadd Kft., 1016 Budapest, Naphegy tér 8.
Telefon: (1) 441-9000/2424 m. mFax: (1) 201-9490
E-mail: info@trademagazin.hu

Internet: www.trademagazin.hu
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Horeca Ertékesités és luzle.tfe.jle'sztves LANCHID
MVI Tovabb keresi a régiok  kiscsilagait” a Tesco s

Elvek mentén Megallithatatlanul tor elSre a sajat marka Termékdij vagy termékado

Itthon

Nem fustolognek
Megnyilt

Otlet - Innovécio

FeltlinG-eltling

Miel6tt a cim lattan barkinek komor felhdk
kezdenének gyiilekezni a homloka kordil, ez az
iras nem a cs6dokrél szol. Epp ellenkezdleg:
egy kiilfoldon nagyon is sikeres vendéglato-
hely-tipusrél, a rovid ideig miikodd pop-up ét-
termekrol.

Jolkavarunk

[talvildg

Helytallini New Yorkban, XIX.
Adria Ujratoltve

Kell az energia

Min8ségre gylrnak

Mivan a grillrdcson?

Piaci analizisek

AKI: Egyre kevesebb az eur6pai sertés

GKl: Meglept mértékben romlottak
az ipari varakozasok

GfK, TNS, Eurostat

GfK Mftoszvadészat: Mennyire
egészségtudatosak a magyarok?

KSH, Nielsen
Nielsen korkép - Németorszag

Trade

magazin

In-store és out-door

A POPAljelenti

POS-14

A Tesco meg0rzi piacvezett helyét és
folytatja beruhazasait Magyarorszagon
Hirességek a boltban és a jégestben

LAz év legsikeresebb promécidja 2010”
- visszatekint®

Innovaciok és kampanyok

Uzlet és etikett

Beszéljtk meg!

Horizont

XI. Univer Business Golf Championship

Kiallitas-beharangozok
Rekordokat dontott a SIAL Kina

Sikerrel zérult a 2011-es SIAL Kina, amelyet
majus 18. és 20. kozott Sanghajban, az Gj nem-
zetkozi expokdzpontban rendeztek meg im-
méar a 12. alkalommal.

Nielsen - Els6 kézbdl: Draguldsra
nagyobb kiszereléseket ajanl
a legtobb fogyaszté

Nielsen - Fokuszban a csatornak:
Onéllé boltok

Adrenalin 78. = Alveola 42. = Biopont 37. = Bizerba 27. =
Branaldi 7. = Colgate 41. m GfK 17., 88-89. m Grabowski 5.,
18-19, 35. m Gyermely 81. m Hazi Piros Paprika 33. = Hei-
neken B4 = Hell Energy 105. = Henkel 56-57. m Hungexpo
23., 64.m1CO 45 = Kraft B2 m Landhof Hungéria 29. = M.R.
Herbal 13., 106. » Maresi 36., 38., 65., 83. m Maspex g. =
Metro 79. m Mona 15. = Nielsen 43. m Novotel B3 = Novotel
Fehérvar 102. m OSG Form 63. = Polgar & Polgar 59. = Real
Nature 11. = Retailhu 55. m SCA 49. m Sods Tészta 77. =

I§

Lapzértakor még nem
tudni, miként dont janius
masodik hetében az or-
szaggylilés: a termékdira
kotelezettek széles korét
érinti ugyanis a hulladék-
hasznositas jelenlegi rend-
szerének dtalakitésa, a ma

Strasser-Katai ¢rvényes mentességi és

Be'fnadett levonasi rendszer tervezett
E“lai‘lzg‘gg' teljes megsziintetése.
M%'NA Hungary A javaslat szerint a jelen-

legi  hulladékhasznosftast
koordinal6 szervek elveszitik eddigi szerepuket,
helytket egy Ujonnan létrehozandé térsasag,
az Orszagos Hulladékkezelési Ugyntkség (OHU)
venné &t. Az OHU-vel valg szerz6dés nem men-
tesitené majd a véllalatokat a diffizetési ko-
telezettség aldl, a begydijtott dijakbdl viszont
innent6l mér az OHU szerz6dne a hulladékok
hasznosftdsara, kozbeszerzésen kivalasztott,
hasznosftast végz6 szervezetekkel.
A piaci szerepl6k az eddigi rendszert reformal-
nak meg, a szabalyozd szervek pedig részben
éppen a koordindlo szervek arversenyére hivat-
kozva akarnak valtoztatni. A jelenleg a sajtéban
foly6 fenti terminolégiai vita azonban nekink,
az érintetteknek voltaképp mindegy: a lényeg,
hogy fizetni kell, a tervezet szerint rédadasul
egyes kotelezettek terhei jelentés mérték-
ben novekedhetnek. A torvényjavaslat alapjan
ugyanis a dij mértéke teriiletenként eltéréen
valtozna. Béar egyes esetekben a hatalyos ter-
mékdijak akar csokkenhetnének is, de példaul
céglink esetében duplazodhat, triplazodhat is a
dij mértéke, ami komoly kihivas elé allit bennin-
ket. Sok a nyitott kérdés, az el6terjesztés szerint
viszont ezzel az egységes koordinacioval atlat-
hatébbé valik majd a rendszer.
Nem kezd6dhet tehat pihenéssel a nydr: most
van arra szikség, hogy az FMCG-gyéartok és im-
port6rok képviseljék véleménylket a megfeleld
szakmai férumokon, hogy a kdzos érdekek men-
tén egy minden félnek elényds és hatékony hul-
ladékgazdalkodasi szabalyozas szllethessen. m

E= Product fee
or product tax

When the present issue of Trade magazin goes
to press, we still do not know how the parlia-
ment will modify the current system of waste
management. If the bill is passed, the presently
operational waste management organisations
will lose their role and a new body, OHU (Nation-
al Waste Management Agency) will take their
place. Signing a contract with OHU would not
exempt companies from paying the fees, but
from collected fees OHU would be contracting
for utilising waste, with organisations selected

Szilasfood 30-31. m Tesco 98. mUnilever B1 m Wiesbauer 28.

Utcai terjesztésre nem kertil m El6fizethet kozvetlenil i
= Wincanton 53. = XAPT 60.

aMagyar Postanalmhirlap@posta.hu m (80) 444-444
u EGfizetési dif: bruttd 3000 Ft/év mISSN: 1788-4179

by public procurement. We would have to pay
more - possibly twice, three times more - and
fees would be different in different regions.
FMCG manufacturers and importers have to
represent their interests if they want a mutu-
ally beneficial new regulation. =

A lapban megjelen frdsok és fotdk a kiadd kizarélagos tulajdondt képe-
zk. Azok Ujrakozlése, idézése, vagy barmilyen formdban, elektronikus,
iletve nyomtatott médidban torténd, részleteiben vagy egészében
vald publikdldsa csak a kiadd elézetes, frdsos engedélyével lehetséges!

Nyomdai el6éllitas: HTSART Nyomda és Kiadd
Felel6s vezetd: Haldsz Ivan

ATrade magazin auditélt atlagos nyomott példany-
szama 23 000, ebbdl auditaltan teriesztett 22 g81.
(2010. |. fv. MATESZaudit) % print-audit
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mmm szerkeszt6i véleménysarok

Az élelmiszeripar Uj esélyei

A nemzeti élelmiszer fejlesztését igéri a Fidesz-kormany. A hatéro-
zott szandékot bizonyitja, hogy lapzartank idején alakul meg az a par-
lamenti bizottsag, amelyik a cukoripar privatizacidjat és a csatlakozas
utani unids cukorreformban képviselt magyar allaspontot tekinti at. In-
nen indulhat a kdvetkezd (épés a teljes élelmiszer-ipari privatizacio fe-
lUlvizsgalatara. A terv erre is megszUletett mar, amelyrol Font Sandor,
a Parlament Mez8gazdasagi Bizottsaganak fideszes elntke elmondta,
hogy egyéves mandatummal johetne (étre. Nagy kérdés, hogy mit te-
hetnek a bizottsagok, annak érdekében, hogy az unios tag Magyaror-
szagon javuljanak az élelmiszer-termelés feltételel.

z Elelmiszer-feldolgozok Orsza-
Agos Szovetségének (EFOSZ) ma-

jusi tisztujitd kozgytilésén ugyan-
is kideriilt, hogy tavaly még a 2009-es
valsagévhez képest is tovabb csokkent a
hazai élelmiszeripar teljesitménye. A kiil-
dottek megallapitottak, hogy az élelmi-
szer-termelés évek Ota tartd csokkené-
sét csak az add- és adminisztracids ter-
hek mérséklésével, valamint hosszu tava
kormanyzati stratégiaval lehet megallita-

ni. Elengedhetetlennek tartjék azt is, hogy
végre tisztazodjon az élelmiszeripar sze-
repe a most formal6édé vidékfejlesztési
politikdban, ugyanis j6l miikodé és regio-
nalisan is versenyképes magyar feldolgo-
z6ipar nélkiil a hazai mezégazdasag sem
lehet sikeres.

Az EFOSZ egyébként a mar egy éve reg-
nalé kormany feldlldsa utan osszeallitot-
ta azokat a javaslatokat, amelyekkel a ma-
gyar élelmiszeripar versenyképessége ja-
vithaté lenne. Am az azéta eltelt egy év
tobb olyan, elsdsorban a vallalkozok ad-
minisztracids terheit csokkentd intézke-
dést hozott, ami az élelmiszer-ipari feldol-
gozok helyzetét is konnyitette. Az élelmi-

szeripar ugyanakkor a tdmogaté 1épések
ellenére sem jutott ki a valsagbdl, az el6-
zetes adatok szerint teljesitménye a 2009-
es valsagévhez képest is 0,4 szazalékkal
csokkent 2010-ben. A mezbégazdasagi
alapanyagok és az energia aranak, vala-
mint az egyéb koltségek drasztikus nove-
kedése, illetve az unios szinten is kimagas-
16, 25 szazalékos afa miatt folyamatosan
emelkednek az élelmiszerarak.

A kormdny altal eddig megfogalmazott
gazdasagélénkitd politika és az élelmiszer-
ipar legfontosabb céljai azonosak: a koz-
ponti terhek mérséklésével tdmogatni kell
a termel6agazatok mikodését, novelni az
el6allitott termékek hozzaadott értékét és

New chances for the food industry

The Fidesz government promises to create better positions for Hungarian food products and already estab-
lished a parliamentary committee that will examine the privatisation of the sugar industry and the country’s
position in the EU's sugar reform. The next step could be examining the complete food industry privatisa-
tion, a plan for which has already been made. At the May meeting of EFOSZ (Federation of Hungarian Food
Industries) news broke that the performance of the domestic food industry kept declining in 2010, by 0.4
percent. This negative trend could only be stopped if tax and administrative burdens would be reduced and
a long-term strategy would be established on government level. EFOSZ already compiled a list of sugges-
tions for the government one year ago about how to improve the competitiveness of the Hungarian food
industry. Although the government reduced the administrative burdens of enterprises in the last 12 months,
the food industry suffered from growing raw material and energy prices and from very high, 25-percent
VAT. As regards the food processing sector, the issue of further extra taxes emerge from time to time, but
politicians seem to have realised that the food industry is a strategic element of national economy, a sector
where Hungary could pull ahead. Actors in the food sector support the government’s goal of the country’s
food self-sustainment. In order to achieve this and to fight back food export, the concept should give more
emphasis to modern food processing companies, alongside small, local enterprises that are also capable of
preserving traditional values. =

feldolgozottsagi szintjét, a versenyképes-
ség javitasaval meg kell erdsiteni az ga-
zat belf6ldi és exportpiaci pozicidit, mely
folyamat végiil a fogyasztas és a foglalkoz-
tatottsag novekedését eredményezi.

Az élelmiszer-feldolgozo agazattal kapcso-
latban idénként felmeriild Gjabb kiilon-
adok (példaul a népegészségiigyi termék-
dij, a drasztikusan megnéovelt kornyezet-
védelmi termékdij vagy éppen a kotelez6
agrarkamarai tagsaggal jar6 tobbletter-
hek) ugyanakkor az elengedhetetlen kény-
nyités helyett azzal fenyegetnek, hogy a
valsagban 1év6 agazat terhei tovabb né-
nek, ellehetetlenitve ezzel nemcsak az dga-
zatban m(ikodo6, nagyrészt mikro- és kis-
vallalkozasokat, de a vidék felemelkedé-
sét is.

Az élelmiszer-gazdasag a nemzetgazdasdg
egyik kulcsfontossagu stratégiai eleme, le-
hetséges kitorési pontja — ezt egyébként a
politikusok is felismerték. Az élelmiszer-
termelés, annak foglalkoztatasban betol-
tott szerepe messze tilmutat a gazdasa-
gi mutatokkal alatamaszthaté mértéken.

A magyarorszagi élelmiszer-gazdasag és
a vidék helyzete érdemben akkor javitha-
td, ha az alapanyag-el6allitas és a feldolgo-
zas Osszehangolt, egyiittes fejlesztése valo-
sul meg, mert ez alapvet eléfeltétele a na-
gyobb hozzaadott értékil termékek eléal-
litdsanak, a fogyasztds novekedésének, és
a magyar fogyasztok dontéen hazai, biz-
tonsagos és egészséges élelmiszerrel tor-
ténd ellatasanak.

Az agazat szerepl6i ezért is tdimogatjak
a kormany alakul6 vidékfejlesztési stra-
tottsaganak célként megfogalmazott fej-
lesztését. A terv egyuttal elismeri, hogy
gazdasdgstratégiai szempontbdl indo-
kolhatatlan a feldolgozott élelmiszerek
importjanak folyamatos névekedése. Az
oOnellatds biztositasahoz, valamint az élel-
miszerimport visszaszoritdsa érdekében
a koncepcidban a jelenleginél hangsulyo-
sabb szerepet kell kapnia az orszag élel-
miszerellatdsat biztositani és a fejl6dés
fenntarthatésagat megoldani képes kor-
szeru élelmiszer-feldolgozé vallalatok-
nak is, amellett, hogy az allam 6sztonzi
az dgazatban mikodo specidlis, helyi, kis
mennyiségu igények kielégitésére és a ha-
gyomanyos értékek megdrzésére alkal-
mas élelmiszer-feldolgozé kisvallalkoza-
sok mitkodését is.m
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Egy FMCG B2B szaklap

Téma - a napi fogyasztasi piac aktualitésai itthon és a nagyvilagban,
magyar-angol nyelvii cikkek

A 20" ela
Célcsoport = az FMCG-piac gyarto cégeinek, kis- és nagykereskedginek, « ?’Trade

a hotel-restaurant-catering csatorna lizleti dontéshozéinak

altal auditalva 2009. 1. félév), évente 10 lapszam

Terjesztés - folyamatosan ellendrzott, orszagos adatbazis felhaszna-
lasaval, zartkorien, névre szdléan, postai Uton

Trad
Példanyszam - lapszamonkeént 23 000 nyomott példany (MATESZ .=

An FMCG magazin for professionals

Topic = current developments in the FMCG market in Hungary and
world-wide, Hungarian and English language articles

Target group - decision makers from FMCG manufacturers, whole-
salers, retailers and the HoReCa business

Circulation = 23,000 printed copies (audited by MATESZ for I. half of
2009.), 10 editions per year

Distribution - by direct mail, using constantly up-dated nation-wide
data base

An FMCG news site:
www.trademagazin.hu

Egy FMCG-hirportal:
www.trademagazin.hu

Virtualis magazin - lapozhaté formatum, cikkek, illusztraciok, hirdetések,
a magazinra vonatkozo aktudlis médiaajanlat és online eldfizetési lehetdség

Archivum - keresési lehet8ség, korabbi virtuélis lapszamok

Napi hirek - hircsoportokban (céghirek, események, innovécik, horeca,
Nielsen-piackutatas, piaci trendekl, tobbfunkciés keresési lehetdség. Hétkoz-
napokon 5000 cimre kiildjik Trade magazin hirleveliinket.

Rendezvények - sajit és egyiittmiikodésben szervezett rendezvé-
nyek részletes informacidi, online jelentkezési lehetdség

Egy FMCG-rendezvénysorozat

Business Dinners - a Lanchid Klubbal egyiittm(ikodésben, negyed-
évente, vallalatvezetdk, tulajdonosok szamara

Business Days = haromnapos konferencia, a Lanchid Klubbal egyiitt-
miikodésben, cégvezetdk, kiilonboz6 teriileten (értékesités, marketing, trade
marketing, kommunikacid, logisztika...) dolgozé menedzserek szaméra

Trade Marketing Klub = médiapartnere, évi egy konferencia és
négy klubiilés tarsszervezdje, értékesitd, marketinges és trade marke-
tinges kollégak szamara

FMCG-bal - 2009 februarja éta szervezziikk meg minden évben a
szakma tarsasagi eseményét

Virtual issue of magazine = in hyper linked format, articles,
illustrations, advertisements, current media offer, on-line subscription

Archive - searchable, previous virtual editions

Daily news = grouped [corporate news, events, innovations, HoReCa
Nielsen market research, market trends], multifunction search. We send
our Trade newsletter to 5000 partners daily.

Events - detailed info about own events and ones organised with our
partners, on-line registration

A series of FMCG events

Business Dinners - organised jointly with Lanchid Klub each quar-
ter of the year; for top management and company owners

Business Days = three day conference organised jointly with Lanchid
Klub for top management and executives from various fields (sales, mar-
keting, trade marketing, communications, logistics...)

Trade Marketing Klub - we are media partners for the confer-
ence held annually and the four club meetings for sales, marketing and
trade marketing professionals

FMCG Ball - We have been organising since february 2009 the annual
social event of our profession

L1} L1 - 1 4
Kulonkiadas
AN g RN 1 4
kulonleges meretbhen
Trade magazin Global - a kiilfoldsn megrendezett nemzetkozi
kiallitdsokra. Elsé megjelenés a kolni Anuga 2007 szakkiallitason, terjesz-

tés a magyar standokon. 2011-ben ismét a kolni Anugara késziil Global
odsszedllitasunk.

Special edition
with special size

Trade magazin Global - for the international exhibitions abroad.
First edition for Anuga 2007. Distribution at Hun garian info stands. In 2010,
we publish another special issue for the SIAL exhibition in Paris.

Editorial office and sales:

Grabowski Publishing Co. Ltd. | H-1016 Budapest, Naphegy tér. 8.
Phone: [+36 1) 441-9000/2424 ext. | Fax: (+36 1] 201-9490
E-mail: infofdtrademagazin.hu | Internet: www.trademagazin.hu

Szerkesztoség és értékesités:
Grabowski Kiadd Kft. | 1016 Budapest, Naphegy tér 8.

Telefon: (1) 441-9000/2424 | Fax: (1) 201-9490
E-mail: infoldtrademagazin.hu | Internet: www.trademagazin.hu
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Tesco
ahit6tfalu
Aldi, Budapest, Xl ~ Lidim
. ATesco, isaszeg Hajdubdszormeny
Spar City d '
Budapest XI. m, Vecsés
Tesco Express Aldi
i I, Szolnok
Lidl Dunaharaszti » 22010
Agard dm
Gardony
Coop Szuper
Szentes
CBA Prima
Szeged

Tesco, Tahit6tfalu

B Aldi, Budapest XiIIl.

Nyitds = Open Eladdtér = Store space Nyitas = Open Eladétér = Store space
Mércius 11. ® 11 March 1000 M? Aprilis 7.m 7 Apryl 1000-1100 M?
Lanc = Chain SKU = skU Lanc = Chain SKU = sku
Tesco Tobb ezer Aldi 1085
CBA Prima, Szeged Spar, Encs ® dm, Vecsés
Nyitds = Open Eladétér = Store space Nyitds = Open Eladétér = Store space Nyitas = Open Eladétér = store space
Aprilis 8.w 8 Apryl 4000 M? Méarcius 11. ® 11 March 930 m? Aprilis 14.® 14 Apryl 357 M?
Lanc = Chain SKU = sku Lanc = Chain SKU = sku Lanc = Chain SKU = sku
CBA 15 000 Spar Tobb mint 10 ooo dm Tobb mint 10 ooo
B Aldi, Szolnok Tesco Express, Dunaharaszti @ dm, Gardony
Nyitds = Open Eladétér = Store space Nyitas = Open Eladétér = Store space Nyités = Open Eladotér = store space
Aprilis 14. ® 14 Apryl 1000-1100 M? Aprilis 15.® 15 Apryt 403 M2 Majus 12. ® 12 May 298 m?
Lanc = Chain SKU = sku Lanc = Chain SKU = sku Lanc = Chain SKU = sku
Aldi 1085 Tesco 3000 dm Tobb mint 10 coo
Lidl, Agéard Lidl, Hajduboszérmény
Nyitas = Open Eladétér = Store space Nyités = Open Eladétér = Store space
JUnius 2. 2 June 1200 m? JUnius 2. ® 2 June 1200 m?
Lanc = Chain SKU = sku Lanc = Chain SKU = skU
Lidl Tobb mint 1400 Lidl Tobb mint 1400
Spar City, Budapest XI. Tesco, Isaszeg
Nyitas = Open Eladétér = Store space Nyités = Open Eladétér = Store space Nyités = Open Eladotér = Store space
M3jus 31. ® 31 May 1700 m? JUnius 16. ® 16 June 363 m? JUnius 24. ® 24 June 1000 M?
L&nc = Chain SKU = skU L&nc = Chain SKU = skU L&nc = Chain SKU = sKU

Coop Tobb mint 10 ooo Spar Kdzel 5000 Tesco Tobb ezer
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Elismerés a SPAR-nak a Magyar Innovacios Alapitvanytol

AXIX. Magyar Innovaciés Nagydi birélobizottsaga elismerésbenrészesitette  érdekében a véllalat célkitlizései kdzott szerepel a hatékony megoldasok
a SPAR Magyarorszag Kereskedelmi Kft -t az  Aruhdzi élelmiszerhulladékok  bevezetése a hulladékkezelés tertiletén is. Ennek egyik sikeres kezd? pro-
energetikai hasznosftasa” cim{ innovacidért. A SPAR Magyarorszag Keres-  jektje volt 2010-ben az élelmiszer-hulladékok biogéziizemben torténé hasz-
kedelmi Kft. mikodési terlletének egészére jellemz0 a kdrmyezettudatos-  nosftasa, melyet az élelmiszer-kereskedelmi ldncok kozott elsBként alkal-
sag, mely a cég alapfilozofidjanak része. A kdrnyezetterhelés csokkentése  mazott. Ezt a jovBbe mutatd innovaci6t ismerte most el a birdldbizottsag. =

=& Acknowledgement to SPAR from the Hungarian Innovation Fund

The jury of the 19" Hungarian Innovation Grand Prize honoured SPAR Hungary for their ‘Utilising store waste for energy purposes’ innovation. SPAR has always
prioritised efficient waste management. They started utilising food waste in a biogas plant in 2010, becoming the first food retail chain in Hungary to do so. =

Ability Park roadshow:
egyutt a fogyatékos

emberek jobb &:W b fa n a | d i E—=

megertéséert ’

Otlet & papir

Zarbdallomasara, Budadrsre érkezett
az a kdzos roadshow, amelyet a Tesco
és az Ability Park ,,Az év tdmogatottja
2010” program keretében inditott 2010
oktéberében. A hivatalos zarbesemé-
nyen tobbek kdzott Gerry Gray, a Tesco
vezérigazgatoja, Szekeres Pal, a Nem-
zeti Eréforrds Minisztérium helyettes al-
lamtitkdra és Hajdu Péter, a TVa msor-
vezetBje is kiprobalta az Ability Park él-
ménypalydjat.

Az esélyegyenldség jegyében rendezett
zarbeseményen, 2011. jUnius g-én és 10~
én a budadrsi Tesco aruhaz parkoldja-
ban Gvodasok és kisiskolasok is érde-
kes és szorakoztato jatékok formaja-
ban ismerkedhettek meg a fogyatékos
emberek kiillonbozd élethelyzeteivel. m

=& Ability Park road show:
together for a better life
for the disabled

Tesco and Ability Park initiated a road show
in October 2010 that arrived at its last des-
tination in Budadrs. At the official closing
event Tesco CEO Gerry grey and Pal Szek-
eres, deputy state secretary of the Minis-
try of National Resources also tested their
skills at Ability Park’s course. =

Eletet
adunk
a papirnak.

www.branaldi.eu
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Két olasz bor lett idén,,Az év bora” a METRO borversenyén

A METRO Cash & Carry idei borversenyén ,,Az év bora” cimet az olasz-
orszagi Cantina Tollo pincészet két bora, a Montepulciano dAbruzzo
és a Trebbiano d'Abruzzo érdemelte ki. A hamarosan a METRO-ban
is kaphato dijnyertes borok tobbfordulés nemzetkozi bordsz- és
sommelier-késtolokat kdvetéen nyerték el a rangos elismerést.

A 2008 6ta megrendezendd , Az év bora” verseny a METRO Cash &

Carry borstratégigjanak szerves része, amelynek fokuszaban idén

in METRO stores. =

=& Two Italian wines won ‘Wine of the year’ at METRO’s competition

At METRO Cash & Carry’s wine competition Montepulciano d’Abruzzo and Trebbiano d’Abruzzo from Italian winery Cantina Tollo won the ‘Wine of the year title.
They were awarded the prestigious prize after several rounds of tasting and jurying by international winemakers and sommeliers; the two wines will soon appear

Spanyolorszag, Franciaorszag, Olaszorszag és Németorszag legfobb
borvidékei alltak. A METRO borstratégidjanak tovabbi eleme, hogy a
nagykereskedés g orszagban mar bevezette a ,Wine Humidor” nev(
borh(ité rendszer alkalmazaséat is, amelynek ényege, hogy a pré-
miumkategoridjd borokat a szamukra legmegfeleldbb, alland6 16
fokos hdmérsékleten, 60-70 szazalékos paratartalmon téroljdk az
aruhdzakban.m

lliCIS Ccn A HONAP TABLAZATA

Nalunk csak részben érti a
cimkék informaciodit a tobbség

A tudatos vasérl6 egyik jellemz6je, hogy téjékozddik az élelmisze-
rek 8sszetevairdl, [ényeges sajatossagairdl. Példaul elolvassa a cso-
magoléson vagy cimkeén taldlhato, fogyasztoknak szant téplalko-
zasi informacidkat.

BGvitené a csomagoldson szerepld informécidk korét az eurdpai par-
lamenti képviseldk tobbsége. Errdl térgyalt az EP egyik szakbizott-
saga aprilis végén. A hirek szerint els6sorban a tépérték részlete-
zését szorgalmazzak, valamint a szarmazasi orszag feltiintetését.
Kezdeményezésiikre rogton reagdltak az élelmiszer-dgazat szerve-
zetel. Felhivték a figyelmet arra, hogy a tervezett szigoritasok egy
részét nehezen lehet kivitelezni, bevezetésiik miatt pedig jelentt-
sen ndvekedne az élelmiszerek &ra.

Ertik-e a fogyasztok a cimkéken olvashatd informacidkat? Es ha
igen, mekkora mértékben? Erre kereste a valaszt a Nielsen, ami-
kor 55 orszagban felmérte a helyzetet idén, az els6 negyedévben.
Tobbnyire érti, amit a csomagolason olvas, 28 eurdpai orszag atla-
gaban a megkérdezettek kozel fele. Ardnyuk Magyarorszagon vi-
szonylag alacsony. Nélunk a vélaszadok 61 szazaléka csak részben
érti a taplalkozasi informaciokat.

Régionk orszagai kozul, valaszaik szerint, aromanok és a lengyelek
vannak leginkabb képben. =

Mennyire j6l érti meg 6n az élelmiszerek csomagolasan lathaté cimkék
téplalkozassal kapcsolatos informaciéit? (A valaszaddk szazalékaban)

Orszag Tobbnyire  Részben Egyaltalan
nem
Eurépai atlag 45 48 7
Magyarorszag 31 61 8
Ukrajna 34 60 6
Romania 59 39 2
Horvatorszag 47 48 5
Ausztria 45 48 7
Csehorszag 39 49 12
Lengyelorszag 58 39 3

E& Majority of Hungarians only partially
understand label information

Conscious shoppers gather information on the ingredients and character-
istics of food products, for instance by reading nutritional information on
products’ packaging or on the label. According to a 55-country survey by
Nielsen, 61 percent of Hungarians only partially understand nutritional in-
formation indicated on food products. =

Most Mimi és R6za megmutat;jal

Uj rekldmkampényt indft 2011 jo-
niuséban a Lidl Magyarorszag,
melynek Uzenete, hogy legjob- -
ban a Lidllel lehet spérolni. SPOROLNI
Az rekldmkampany célja, hogy
a versenytarsaktol teljesen eltéré
stilusban, folyamatos ATL- és BTL-
jelentéttel tudjdk informalni vasar-
l6ikat az drakcidikrol, tovabba ez-
zel egy id6ben hitelesen, ugyan-
akkor szérakoztatd modon kozvetitsék markaértékeiket. Ezen
kommunikaciés célok eléréséhez egy egészen Ujszer(, animacios
technikdval készilt két figurdt, Mimit és R6zat hivjdk segitségul. A
két hdziasszony torténetén keresztil mutatjak be vasarldiknak a
spérolds killonboz fortélyait. Mimivel és Rozéval 2011. junius 7-t6l
a tv-képernytkon, valamint a Lidl druh&zakban taldlkozhatnak. m

Réza, ith
még neked is
sikeriilni fog,

wwwidLhu

E& Mimi and Réza will show you how to
economise

Lidl Hungary starts a new campaign in June 2011, the message of which
is that the best way to economise is to shop in Lidl stores. From 7 June
two animated figures, Mimi and Réza will appear in television ads and
in stores, showing housewives how to save money by shopping in Lidl. =

Elismerés a Biogreen

innovacidjanak

Elismerésben részesitette a XIX. Magyar Innovacios Nagydi biralo-
bizottsaga a Biogreen Kft.-t. Az innovacit lényege, hogy egy kidol-
gozott és szabadalmaztatott technoldgia felhasznalasaval Uj tipu-
s, csira alapu élelmiszer-alapanyagok fejleszthet®k, melyek kedve-
z6 élettanihatasuk révén befolyasoljdk az egészségiinket. A vallalat
érdeklddésének kozéppontjéban azoknak a hatdanyagoknak a vizs-
gélata &ll, amelyek jelent6s hatast gyakorolnak az emberi szervezet
egeészségi dlapotdnak megbrzésére, illetve annak helyredllitasara. »

=& Acknowledgement to Biogreen’s
innovation

The jury of the 19" Hungarian Innovation Grand Prize honoured Biogreen
Kft. for their innovation activity. By using their new, patented technology
a new type of germ-based food base materials can be developed, which
are beneficial to our health. =




Uj szakember a Maspexnél

A Maspex Olympos Kft.-
nél 2011. évtél a National
Account Manageri pozici-
6t Fehér Beatrix tolti be. Az
Uj poziciéban f6 feladata a
teljes Key Account csapat
vezetése, iranyftasa.

A szakember pdlyafutasat
1998-ban kezdte az Unile-

Fehér Beatrix

ver Magyarorszag Kft.-nél,

:ldational Account ahol tébb mint 7 évig az ér-

anager . P ; ey
Maspex Olympos tékesitésen, valamint ko

zel1 évig a trade marketing
osztaly csapatdban is dolgozott.
A Maspex Olympos Kft.-hez 2006 jlniusaban csat-
lakozott, mint Key Account Manager. Az elmdlt
években szamos nemzetkozi és hazai partnerrel
dolgozott egyitt. m

=& New national account
manager at Maspex

From 2011 Beatrix Fehér is the new national account
manager of Maspex Olympos Kft. Her main task will be
leading the complete key account team. Beatrix Fehér
started her career at Unilever Hungary in 1998 and
Jjoined the Maspex Olympos team as key account man-
agerin June 2006. =

30 éve alapitottak
a MIRELITE MIRSA Zrt.-t

Junius 3-én Unnepelte alapitasanak 30. év-
forduléjat a 100 szazalékban magyar csalé-
di tulajdonban m{ikodé véllalat, a MIRELITE
MIRSA Zrt.

Az ebbtl az alkalombdl szervezett foga-
dason Dr. Loso Jozsef elntk-vezérigazga-
t6 koszontdtte a mintegy 200 fényi ven- |
dégsereget, a cég nyers-, alap- és segéd- |
anyag-beszallitéit, kereskedelmi, hiit8ipari,
m{szaki, banki partnereit, a sajt6 képvise-
[6it - mindazokat, akik hozzdjarultak ahhoz, hogy a véllalat a magyarorszagi hii-
t6ipari 4gazat egyik legsikeresebb, legstabilabb szerepléjévé valjék.

A rendezvényen Dr. Kardevan Endre és Czervan Gyorgy, a Vidékfejlesztési Minisz-
térium allamtitkdrai is megjelentek, és elismer® szavakkal méltattak a cégnek
ebben a nehéz helyzetben elért gazdaségi sikereit.

A Princess egyuttes mlsora utén a vendégek meglatogattak a gyérat, ahol ép-
pen borsofeldolgozas folyt. Ezutan a hisok kivételével kizarélag a MIRELITE MIRSA
termékeinek felhasznéalasaval készult menlsort élvezhették a megjelentek =

=& MIRELITE MIRSA Zrt. was founded 30 years ago

MIRELITE MIRSA Zrt., a 100-percent Hungarian family-owned enterprise celebrated their 30 birth-
day on 3 June. At the reception president-CEO Dr Jézsef Losé welcomed 200 guests - everyone
who contributed to making the company one of the biggest and most successful actors on the
domestic cooling sector. After the performance of violin trio Princess guests visited the plant. =

e

Maspex @lympos Kft. 6032 Nyarlorine, F6 u. 1.

Meqjult, modern csomagolas!
Probafa ki az vy Golden alma izt is.

=

. 'OLYMPOS

SINCE 1978

Tel.: (76) 589 580 Fax: (?6) 589 505



http://www.maspex.hu/termekeink/olympos/
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5,5 millidrd forintos

Uj, gyiimélcsos izek

beruhazas Babolnan

Héromszorosdra boviti kapacitasat a babolnai székhely(i OSI Food
Solutions Hungary Kft., a mindségi tovabbfeldolgozott csirkehlsos
termékeket gyarto vallalkozas. Az 5,5 millidrd forintos beruhazas
sordn a cég egy Uj Uzemrészben nagy kapacitasu gyartévonalat
allit fel, hiitBhazat hoz létre a készéru térolasara, illetve modemn
szennyviz-el6kezelBbe is invesztal. A 2012-ben elkészuld U léte-
sitménynek kdszonhet6en a kordbbi 7000 tonnds termeldkapaci-
tés évi 15 000 tonnaval bovll, igy a babolnai cég 6sszesen 22 000
tonna csirkehlsos terméket tud majd gyartani évente.

A hazai véllalat mennyiségi értékesftése jelenleg kdzel go széza-
|ékban a McDonald's részére torténik. m

B 5.5 billion-forint investment in Babolna

Babolna-seated OSI Food Solutions Hungary Kft. triples their production
capacity. The company manufactures quality further processed chicken
meat products and with the HUF 5.5-billion investment they will be ca-
pable of manufacturing 22,000 tons of products a year, 9o percent of
which is sold to McDonald’s. =

Vilagszinvonali malom

Tiszapalkonyan

Unnepélyes kordlmények kézott méjus 17-én felavattak a
Pannonmill Malomipari Zrt. z6ldmez8s beruhazasban épilt
tiszapalkonyai malmat.

Az Unnepélyes avatélinnepségen Podr Zoltan, a Pannonmill Ma-
lomipari Zrt. elndk-vezérigazgatdja, valamint Dr. Kardevan Endre,
a Vidékfejlesztési Minisztérium llamtitkara is beszédet mondott.
- A korszer(i, 300 tonna/nap kapacitdsi malom elékészitése és
tervezése soran dgyeltink arra, hogy minden szigor( eurdpai uni-
6s eldirdsnak megfeleljen - hangsilyozta Podr Zoltan. - Tizendt le-
hetséges helyszin kdzUl esett a valasztas Tiszapalkonyéra, mivel
jelenlegi piacainkhoz és gabonabeszerzésiinkhdz legkdzelebb he-
lyezkedik el. Logisztikai, infrastrukturdlis szempontbél is maximali-
sanmegfelelt a telephely, hiszen gyorsforgalmi it mellett fekszik,
és kozvetlen kihajtassal rendelkezik.

A tobb mint 4 millidrd forint értékl beruhdzas az Agrar- és Vidék-
fejlesztés Operativ Program keretében eurépai uniés tdmogatas-
ban is részesdilt.

A hazai piac vezet& malomipari véllalata hdrom malmaban dssze-
sen évi 220 ezer tonna buzat 6rol meg. =

=& World-class mill in Tiszapalkonya

On 17 May Pannonmill Malomipari Zrt.s new mill was ceremonially inaugu-
rated in Tiszapalkonya. Pannonmill’s president-CEQ Zoltan Poér and junior
minister from the Ministry of Rural Development Dr Endre Kardevan both
gave speeches. The state-of-the-art 300 tons/day capacity mill meets
all EU standards. Funding from the European Union contributed to realis-
ing the HUF 4-billion greenfield investment. =

a Borsoditol

Idén két U, gyimolcsos fzzel bévil a Borsodi sor- w

csaldd a tavalyi év innovacidjanak, a citromos  semmm
- Borsodi Friss népszer{iségének ko- '
szonhetBen. A citrusos izek ked-
veldi immar a grapefruitos valto- |
zatot is valaszthatjék, mig a ha-
gyomanyos, magyar gyuimolcso-
ket szeret®k almas izesitésl
1 sortis fogyaszthatnak. Vala-
A mennyizesitett Borsodi ese-
tében természetes gyl-
molcskoncentratum és
gyumolcscukor hozza-
adéasaval nyeri el végle-
ges izét a sor. Az alacso-
nyabb, 2 szazalékos al-
koholtartalomnak, illetve
a savanykas és édeskés
fzek keveredésének ko-
szonheti frissitd, adito
jellegét.
Az immaron haromta-
guva bdvult Borsodi Friss
termékcsalad j, a gyu-
molcsosséget hangsu-
lyozé, szines és izgalmas kils6t is kapott. =

=& New, fruity flavours from Borsodi

After last year’s innovation lemon-flavoured Borsodi Friss, this year there
are two new additions to the Borsodi beer family: grapefruit- and apple-
flavoured beers are now also available. Natural fruit concentrate and fruit
sugar make these beers special, which have 2% alcohol content. =

Az Okumenikus Segélyszervezet

nyerte el a Tesco ,,Az év
tamogatottja 2011” cimét

Az Okumenikus Segélyszervezet lett ,Az év tdmogatottja 2011” a

Tesco-Global Aruhdzak Zrt. ltal meghirdetett tdmogatasi palya-
zaton. A program keretében az elkdvetkez6 egy évben a 20 mil-
i¢ forintos keretdsszegli tdmogatést a segélyszervezet tobb szaz
hatranyos helyzet( gyermek fejlesztését segfté modellprojekt to-
vabbfejlesztésére és szélesebb korl alkalmazasara forditja - jelen-
tették be az egylttm(ikodd partnerek. Az esemény keretében a
gyerekek szdmdra készségfejlesztt foglalkozast tartottak a se-
gélyszervezet szakemberei.

A szervezet négy, vidéken mikddd szocidlis intézményében (Mis-
kolc, Szolnok, Oroshaza, Olaszliszka), illetve egy budapesti koz-
pontjaban, a soroksari Csaladsegftd és Gyermekjoléti Szolgalat-
nal valdsitja meg programjat. m

=& Ecumenical Aid Organisation became
Tesco’s ‘Supported organisation of 2011’

Tesco Hungary named Ecumenical Aid Organisation as their ‘Supported
organisation of 2011’ Within the framework of the programme Tesco
Hungary will donate HUF 2o million to the organisation to develop their
pilot project, which helps several hundred disadvantaged children. =
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Tul a kilencedik X-en Példamutaté vallalati onkéntesség

a Marsnal

Idén 9o éves a Braun mérka. Az 1920-as évek- A Mars' Mag}/arfqrszag Sa-
ben pér f6s mérnoki irodaként alapitott Braun J&_]_t pozitiv peldain k,eresz—l
az 1960-as évekre a kisméret( elektronikus ké- Fu{ r/nutatt/a t?e @ \{allalah
szulékek piacanak nemzetkdzileg elismert mar- or?kenteis egesd tgrsadall—
kajéva valt - a fejlsdés hatterében pedig a tech- mi felelOssegvallalas terl-
nikai innovacié, a tartdssag és a kivalé forma- le‘;en bevezetett gy.akofl?‘ |
tervezés allt. Kilencven évvel a véllalat meg- lt/a[t d 2011_,(35 lC SR F}%ac lf'al:

alapitasat kovet6en napjainkban a Braun a vilag tason. A vallalat mar maso

a Braun

legnagyobb fogyasztasi cikkeket gyartd cége, dik alkalolmmaljelent meg

mely a Procter&Gamble részeként mikodik. az“es_emen”yer), a, 2009_,85

A Braun napjainkban az aldbbi négy 6 Uzlet- ,,zgld |roqa pa/lya/zat utan

agra koncentral: férfi szépségapolés a Braun ezut/tal negy peldat he"lygz— . e

Series villanyborotvakkal néi szépségépolds a ve f(?kuszbg, melyek kdzds pontja az azonos koncepcid és értékrendszer mellett az
Silk-épil epilatorokkal, Satin Hair hajapold ké- Onkéntességvolt. , o
sziilékek, illetve haztartasi gépek, ideértve a i’A Mars gyakorlata azt igazolja, hogy a vallalat,a helw kozosse.g“gondjam is felvallal-
Multiquick botmixereket és egyéb praktikus ja. Biztos vagyok benne, hogy a Mars munkatarsai so_kaknak oromet szereztek Bu-
konyhai berendezéseket. m dapesten és Bokroson egyarant akar az egészsegfejlesztéssel kapcsolatos prog-

rammal, akdr a szentldrinci gyermekotthon lakéinak szant ajandékokkal” - mondta

- el Bodroghelyi Csaba, a KOVET Egyestilet Uigyvezettje. =
=& Braun is go years old

Braun celebrates their goth birthday this year. =& Exemplary corporate volunteer work at Mars

ggg igopggin);ovgagngogggs ; if 2 (Belza?gf Igse ergrtoof% Mars Hungary presented their own positive examples of corporate volunteer work and social
Procter8Ga n%bl e. Braun fo C}(/J . % A four se ﬁq . responsibility practices at the 2011 CSR market exhibition. Csaba Bodroghelyi, the managing
T CEl, WETETs G, el GE &) ho% sehald director of KOVET Association told that Mars’ practices show how the problems of local com-
appliance s, . ! munities can be solved with corporate help - not only in Budapest or Bokros but everywhere. =

oya

Egy nyari hdsito
]5'"‘2 a szebb borert
%h aKE ]Oya ﬁ Raadasul a szdja shakek izletes anti-aging sztarok is egy-

ben: kiemelt mennyisegben tartalmazzak a szervezet
szamara oly fontos izoflavinokat, amelyek résziben azért
is feleldsek, hogy a bdr tdbb nedvesseget raktarozzon,
tobb szilard kdtészovetet épitsen fel, igy azaltal is fesze-
sebb, fiatalabb legyen.

y SOYA]

-

Az Osszes Joya termék _—
100%-ban: ‘

génmanipulaciotdl mentes
koleszterin mentes
laktézmentes

gluténmentes P L .
ceak névényl alapanyag Tovabbiinformaciokat itt

nature

Joizi egészség

Email: iroda@realnature.hu;

taldlsz: www.joya-szoja.hu



http://www.joya-szoja.hu
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Nincs konny
helyzetben
a tejagazat

| Kutyafutta és Pedigree® Orokbefogadd Nap

Idén majus 31-én volt a Tej Vilag-
napja, amit immar 36. alkalommal
rendeztek meg. A Tej Termékta-
nacs ez alkalombol kiadott sajto-
anyagabdl kidertl, hogy a hazai
alapanyagbol eldallitott tej és tej-
termék belpiaci értékesitése fo-
lyamatosan csokken.

A tejexport vonatkozdsaban el-
mondhat6, hogy évrol évre tobb
kerUl kiszallitasra, az akcids &ron
bedramlo, tobbségében kom-
mersz termékekkel pedig mar a
tejfeldolgozdk sem birjék a ver-
senyt.

A tejpiaci valsag kezelésére az
FVM 2009. évben még 145 mil-
li¢ forintot biztositott tejagazati
marketingre, ez a keret 78,8 mil-
li6 forintra cstkkent 2010. évre.
Idén talan bruttd 10 millié Ft vér-
hatd, de a lehet8ségekhez mér-
ten folytatjak a tobb éve mikod-
tetett a ,Tej és tejtermékek fo-
gyasztés0sztonzé programjat”,
kiemelten a gyermekek és a fia-
talok korében.m

E& Hard times in the
dairy sector

31 May 2011 was the 36" World
Milk Day and on this day the Milk
Product Council published a press
release, according to which domes-
tic sales of milk and dairy products
made from Hungarian base materi-
al have been declining for years. We
export more milk and dairy product
from year to year but low-price im-
port products of poor quality are
flooding the country. =

a Varosligetben

X X

_ 3 M3jus 21-én, szombaton megmozdult a ku-
Z tyas tarsadalom - a Felels Allatbaratok Koz-
: hasznU Egyesllete (FABE) 6todik alkalommal
. rendezte meg az egészséges életmddot ko-
vet® kutyatartdk és négyldbu tarsaik nép-
| szer(i futdversenyét, a Kutyafuttat.
ARl 1dén el6szor volt Pedigree® Ortkbefogadd
& Nap aKutyafuttan, ahol a kampany idei nyer-
tes menhelyeinek vezet6i 6rokbe fogadhatd
kutyusokkal, hasznos informaciokkal vartak
a kutyabaratokat és gazdijelolteket. A ver-
seny érdekessége a postas futam volt, ame-
lyen a postasok egyenruhdjukban vettek részt, sajat kedvenceikkel, bizonyftvan, hogy a postasok
és a kutydk kozott a kapcsolat harmonikus is tud lenni.
Afutéverseny el6tt és utdn akutyds tomeg a satrakndl kapcsolddott ki, volt kutyés arcfestés, kari-
katurista, valamint a menhelyek satrainél gazdatlan kutyusok 6rokbefogadasara is lehetség nyilt,
{gy tobb kutya gazdéra is taldlt néhany 6ra alatt. m

2% Dog Run and Pedigree® Adoption Day in Varosliget

0On 21 May FABE (Association of Responsible Pet Owners) organised their Dog Run race for healthy-living pet
owners and their dogs. Pedigree® Adoption Day was part of the programme for the first time: heads of the
winner dog shelters in this year's campaign were waiting for future owners with dogs to be adopted and useful
information. =

Vilagméreti séta az eéhezés ellen

Az Unilever Magyarorszag munkatdrsai idén is részt vettek a Walk the World sétéan, mely majus 2g-
én, gyereknapon indult a Normafétél. Az ENSZ szarnyai alatt m(ikodd Walk the World egy 2003-
ban, a World Food Programme (WFP) altal indftott figyelemfelkeltd és adomanygyjtt séta, mely a
gyermekek éhezése és alultaplaltsaga ellen harcol.

Az Unilever 2007-ben tarsult a kezdeményezéshez - az elmdlt évek soran a vallalatcsoport tobb
ezer alkalmazottja, mintegy 6tven orszagbdl csatlakozott a sétdhoz. A vallalat tavaly 4 millié eurét
gy(jtott ssze és gjanlott fel segftségll 2011-t6l az egylittmikodés U szakaszaba lépett, a part-
nerek egy specidlis 5 éves terv megvalositasaba kezdtek: a nagyobb hatésfok érdekében koncent-
réltan két kivélasztott orszag, Banglades és Indonézia éhezd gyermekeit tdmogatva. m

=& Worldwide walk against famine

Unilever Hungary employees also took part in Walk the World on 29 May that started from Normafa. The event
was initiated by the UN as part of the World Food Programme to raise awareness of the problem of starving
and undernourished children. Unilever joined the programme in 2007 and last year the company collected EUR
4 million worldwide to support the good cause. =

»,Ramold ki Jamie Oliver raktarat” promaci6 a Herzcel

Idén tavasszal hat hétig tartd SMS-jatékkal népszer(sitették Magyarorszag tradici-
onalis élelmiszer-ipari markajat, a Herzet.

i A ,R&mold ki Jamie Oliver raktarat!” cimmel futé jaték sordn minden 6réban 1-1
Jamie Oliver nevével fémjelzett konyhai eszkozt, szakacskonyvet, Herz-terméket
stb. sorsoltak ki a szervez6k, igy a promécié sorédn tobb mint 1000 ajdndék ta-
lalt gazdéra. A napi nyereményeken fell 10 szerencsés nyertes kapta meg a f6-
dijat: 1-1 percet tolthettek el a Jamie Oliver-eszkozokkel berendezett raktarban,
és minden termék, amit ez alatt az 1 perc alatt 6ssze tudtak szedni, a nyertesek
ajandéka lett. =

=& ‘Empty Jamie Oliver’s pantry’ promotion from Herz
Herz implemented a 6-week SMS prize game campaign this spring. In Empty Jamie Oliver’s pantry’ prizes were drawn daily, altogether 1,000 of them. There were 10
main prizes: lucky winners spent 60 seconds each in a pantry full of Jamie Oliver's equipment, taking home everything they could collect. =




Kozel 45 millié forint kerult a hazai focicsapatokhoz a Borsodi akcigjaban

A 2011. marcius 16. és majus 31. kdzott futd akcidval a Borsodi Sorgyar kbzel 45 milli¢ forinttal tdmogatta a hazai
labdartgast, kdzvetlentl az NB I-es és NB Il-es csapatokat. Az akciéban a focirajongdk egy Borsodi vasarlasa utan
bekildhették a kupakban év6 sorszamot és donthettek arrdl, hogy melyik csapatnak adjék a palackonkénti 10
Ft-os tdmogatasi 6sszeget. A szurkoldk 6sszesen 7 132 920 Ft-ot gylijtottek kedvenc csapataiknak, melyek kozil
legttbbet a DVTK, majd az FTC és a DVSC kapott. Ezen fellil a Borsodi Sorgyar 37,5 millié Ft-ot utalt at az akciéban részt vevd csapatoknak. =

B Borsodi’s promotion made nearly 45 million forints for football teams

Borsodi Brewery’s promotion lasted from 16 March until 31 May 2011 and generated nearly HUF 45 million for first- and second-league teams. From this sum it
was HUF 7,132,920 that supporters collected for their favourite teams, from which DVTK, FTC and DVSC got the most. =

Nem valtoztak az olvasottsagi trendek

A Millward Brown els8 olvasottsagi riportjabdl kideriil, hogy az idei els6 negyedévben nem véltoztak az olvasottsagi trendek.

2011 janudrjatol a Millward Brown nyerte 5 évre a sajtopiaci alapkutatas elkészitésének jogat a frissen alakult kiaddi és Uigynokségi kdzos szer-
vezettdl. A kutatas eredményeképpen idéntél évi 25 ooo megkérdezés alapjén készllnek a sajtépiac legfontosabb trendjeit bemutaté ne-
gyedévenkénti adatkozlések.

A kutatast jelenleg 25 kiad6 és g médialigynokség finanszirozza, melyek egylttesen gyakoroljgk az ellenérzési jogokat, és kezelik az 6sszes
Ugyviteli feladatot. A kutatasi eredmények tobb formatumban is elérhetdek: készult egy kutatasi ,elektronikus-riportkétet”, amely a kordbbi
hagyomé&nyokhoz illeszkedden PDF-formatumban jut el a megrendel6khdz, ugyanakkor az Uj megrendeldi alapelvnek megfelelden tetszole-
ges elemz8 szoftverbe betoltve is megrendelhet6ek az adatok. =

=& Reading rate trends did not change

Millward Brown'’s first reading rate report reveals the trends did not change in the first quarter of 2011. From this year the company prepares the print media’s
quarterly reading rate reports by asking 25,000 people every year. Currently 25 publishers and g media agencies finance the research. =

A Soproni és a Heineken

is dijazott

A Heineken két aranydijat vehetett at filmkategériaban a Clio dij-
atadon, a Soproni pedig immar 13. alkalommal nyerte el a Monde
Selection intézet altal odaitélt aranyérmet. a Secerity nem terheli o mijo é segili o miiseitek
A Clio Dfj a vilag egyik legismertebb kreativ versenye, melyet hirde- -/ regenerdlédasat

tés, dizdjn és Kommunlkéoé terUle_ten rendeznek meg. Ez az elst  nem tartalmaz alkohol, hatdanyagai névényi
nemzetkozi elismerés, melyet a Heineken ,The Entrance”, azaz ,A ~ kivonatokbél szdrmaznak

belépd” cim{i szpotjaért kapott. A Monde Selection egy, a ming-

FeeL better

, természetes alapanyagainak készonhetden segit

ség kivalasztaséra és elismerésére szakosodott nemzetkdzi intéz- ~ gyorsabban kivilasztani a toxinokat és az alkoholt

mény. Kdzel 50 éve foglalkozik termékek tesztelésével és elemzé-
sével, hogy a legjobbaknak nemzetkozileg elismert mindségi dijat
adjon. A Sopronit 1998 ¢ta minden évben kittintették a legkivalob-
baknak j&rd dijak egyikével, ami bizonyitja, hogy a Soproni allandd
és megbizhatd minGséget nyUjt fogyasztéinak. =

Enjoy our passion .

.. BIEOTA .
MR

E& Soproni and Heineken were both awarded

Heineken won two gold medals in the film category (for their spot ‘The Entrance))
at the Clio award ceremony, while Soproni won the quality selection gold medal
of Monde Selection for the 13th time. Clio is the world's most prestigious crea-
tive competition in the fields of advertisement, design and communication. =

< regeneration of liver cells

* extracted from herbal essences
. due to its natural ingredients, aids the liver to

csokkenti a tulzott étel- és italfogyasztds kellemetlen
mellékhatdsait. Fogyasszon egyet az este végén és
nincs fejfdjds, nincs mdsnapossdg

does not sirain the liver and promotes the
does not contain alcohol, its substances are

rapidly break down toxins and alcohol

reduces the unpleasant side effects of excessive food
and drink consumption. Take one at the end of the night
and escape hangover and headache the next day



http://www.security-feelbetter.hu/
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800 ezer forint felzarkdztatasra, tehetségtamogatasra

Hatranyos helyzetl gyermekek felzarkbztatasara, illetve tehetséggondozasra nyljtott a 2010-11-es
¥ tanévre 800 ezer forintos tdmogatast a Henkel a kortisladanyi Tukory Lajos Altalanos Iskola, AMI és
EPSZ intézmeényének.

A vérosban gyarat mikodtet6 Henkel célja ezzel az volt, hogy a pénz ne legyen akadaly, ha egy gyer-
" mek fejlesztésre szorul, vagy tehetsége kibontakoztatdséhoz szilkséges a segitség.

1 Az Osszeget az iskola tanulmanyi és sportversenyek nevezési dijara, utazasi kiltségekre, valamint esz-
i kozvasarlasra fordftotta. A tdmogatott gyerekek kdzil négyen kiemelkedd teljesitményiik miatt ki-
! lon dicséretet is kaptak a hagyomanyos korosladanyi Henkel Majalison. m

=& 800,000 forints for supporting disadvantaged and talented children

Henkel donated HUF 8oo,000 to Tiikéry Lajos primary school in Kérosladany. Henkel operates production facilities in
the town and their aim with the support is to help children who need a bit of extra learning or those who are gifted but
do not have the means to develop their capabilities. =

Kozel mésfélszeresére Futéversenyt tamogatott a SodaStream

novelte uzeme A SodaStream, az eredeti szédagépek, szorpok és kellékek gyartdja
. , és forgalmazdja izoténids szorpok felajanldsaval tdmogatta a majus
terUletet d RondO 12-én megrendezett E6tvos 5 km futdversenyt. Az els6 200 befu-

tonak egy-egy IsoTonic Grapefruit szorpot ajandékozott, hogy
konnyebben regenerdlddjanak a kemény megterhelés utan. A
SodaStream IsoTonic Grapefruit szorp kilonleges Osszetéte-
lének koszonhetten kifejezetten a sportolds utani felfrissilést
= segiti el6.

ﬂi A SodaStream Izoténids Grapfruit szorp 1290 forintos ajanlott fo-

gyasztoi aron megvasarolhato az Uzletekben. A fél liter szirupbol
kortlbeldl 12 liternyi szénsavas UditBital készfthetd. m

E% SodaStream supported a running event

On 12 May SodaStream, a manufacturer and distributor of original soda makers, syrups and ac-
cessories supported the skm EGtvas running event with isotonic syrups: the first 200 runners
who completed the distance got IsoTonic Grapefruit syrup - it makes regeneration easier after
heavy physical exercise. =

ARondo 18 éves torténetének legnagyobb be-
ruhdzasat hajtotta végre, az tizem terlletét 40 2 ~ 2 2t NI

szazalékkal megnovelte. A sajat er6bdl, llami Beszaut a kozra ktarozaS| placra az SGS
tdmogatas nélkil megvaldsftott beruhazas ér-
téke eléria 2 millidrd forintot. A zoldmez8s be-
ruhdzasnak és a folyamatos fejlesztésnek ko-
szOnhet®en a Rondo Kft. a csomagoldiparban
a legmagasabb mindséget képviseli.

A papirbél gyartott csomagolds korszerd,
gyartasa kormnyezetbarat, Ujrahasznosithatd
és nem utolsésorban hozzajarul a becsoma-
golt termékek szinvonalas megjelenéséhez.
A csomagoldiparban is kialakult arversenyben
a Rondo Kft. hosszU tévon is sikeres, mert vi-
l&gszinvonall gépparkkal, innovativ termé-
kekkel és kompetens, motivalt munkatarsak-

Jolid6zitve, az idei betakarftasi szezon megkezdése elbtt
8 |épett a kozraktarozasi piacra a globélis SGS-csoporthoz
tartoz6 SGS Kozraktér Zrt.
. Az SGS, a magyar piaci véltozasokat kovetve, elérkezett-
| nek latta az id6t, hogy a kézraktarozas teriiletén Magyar-
. orszagonis szerepet vallaljon. A cég portfolidjdban ez a te-
. vékenység csak hazankban Ujdonsag, hiszen nemzetkd-
zi szinten kdzel 70 éve nyUjt hasonlé szolgaltatast a val-
. lalatcsoport.
- El6nyiink, hogy a termel6knek egyszerre tudjuk biztosita-
" niakozraktarozas teljes folyamata soran az &ru minéségel-
len6rzését, laboratériumi vizsgélatat, elemzését és értéke-

kal rendelkezik_ = S [ését, szlikséges kezelését, és az ehhez tartozé dokumen-
' taciot - hangsilyozza Kutas Attila, az SGS Kozraktdr Zrt. igazgatésdganak tagja. - gy

SE Rondo increased the size a zéras id6pontjaban a letevé rendelkezik a finanszirozéshoz szikkséges dokumenta-
Of their productio n fa cilities cioval, és a kiszolgdltataskor biztosan forgalomképes aru kertl vissza a birtokdba. m
Rondo Kft. realised the biggest investment in their .

18-year history, increasing the size of their produc- < SGS en ter ed th e p Ub l' cs tor ag € mar ket

tion facilities by 4o percent. They used no state SGS Kozraktar Zrt., member of the SGS group entered the Hungarian public storage market. On
support for the HUF 2-billon development. Rondo an international level SGS has been providing similar services for 70 years. Attila Kutas, member
Kft. represents the highest quality in the packag- of the board of directors told that they besides storage they also offer quality control, labora-

ing industry.= tory examinations, analysis, evaluation and documentation services to farmers. =
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Gosser NaturZitrone 0,0% Hivatalosan is atadtéak
66 irka leg- a Hell Energy Uj Gzemét
PR ey o
| - H NaturZitrone 0,0%, amely JUnius elején hivata-

szinében, izében és meg-

Rll>rm, jelenésében olyan, mint a
le-m Gosser NaturZitrone, egy
PO lényeges kilonbséggel:
ez a termék béarhol, bar-

mikor fogyaszthato, hiszen nem tartalmaz alkoholt.
A Heineken Hungéria idei stratégigjanak fontos része
az innovacio, ennek jegyében ebben az évben a Gosser
NaturZitrone 0,0% mér a harmadik termék, amit beve-

losan s dtadtak a Hell
Energy Magyarorszag
Kft. Sziksz6 hatara-
ban épllt, 4,5 milli-
ard forint 0sszérté-
k{, uj, modern palac-
kozbUzemét. Az idén
otéves Hell az aprilis-
ban lezajlé prébatize-

zet a piacra. met és sikeres m{-

LAz U, alkoholmentes Gosser NaturZitrone terméktsl ha- szaki dtadast koveto- L e L
sonlé sikereket varunk el, mint el6djétdl, a NaturZitrone- en a hazai mellett mar a nemzetkdzi piacok egy részét is a magyarorszagi
tol Azzal a céllalinditjuk Gtjéra, hogy a kereskedelem leg- Uzembdl latja el. A Hell Gj, gylimolcsos izU, imitalt szérids nydri terméké-
albb félmilliard forint forgalmat realizélhasson beléle gy, nek toltését pedig mar korabban megkezdték, amely hamarosan az Uzle-
hogy kizben az eredeti valtozat forgalma se csokkenjen” tekben is megtaldlhat¢ lesz. A miskolci székhelyl, szaz szazalékban ma-

gyar tulajdond vallalkozas 5., jubileumi szlletésnapjat Unnepli a leginkabb

- mondta Benedek Laszl6 értékesftésiigazgato.m S ) _ O JUE : "
holgyeknek szant, friss, nyari dizajnnal felvértezett termékkel. m

=& Gosser NaturZitrone 0.0%

Gosser’s latest product is Gosser NaturZitrone 0.0%, which

=& Hell Energy’s new production facility was

looks exactly like Gosser NaturZitrone but contains no alcohol, Off’ cia ”y Ina Ug ura ted

so it can be consumed any time, anywhere. This year it is the Early June the new bottling facility of Hell Energy Magyarorszag Kft. - located near
third product that Heineken Hungdria introduces to the market. Szikszé - was officially inaugurated. After the HUF 4.5 billion investment the com-
From the new product the company expects a turnover of HUF pany bottle their drinks for the domestic and for some of their international mar-
500 million for retailers. = kets at the new plant. =

A MT NA Hungary Kft. az egészséges taplalkozas elkotelezettje.

Folyamatos innovacioknak kdszonhetéen megujult, bévilt Montice csaladunkkal a fogyasztok
csaladjainak valtozatos, egészséges taplalkozasat segitjik eld.

7% Az On gyermekének iskoldja &
is nyerhet 1.000.000 Ft-ot:
indul a Montice Margaréta gytijtés
edukacios program a helyes taplalkozaseért.
Jelentkezés és informacio:

/ |I www.monahungary.hu

~ A
Forgalmazza: M Nl—\ Hungary Kft., H-1037 Budapest, Csillaghegyi ut 32-34.
Telefon: +36-1-430-1368, Fax: +36-1-430-1369, info@monahungary.hu, www.monahungary.hu

Unius—julius BIET
magazin Ji



http://monahungary.hu/site/rolunk
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B Rosszul jarhat Kalifornidban a Tesco. BenyUijtottak ugyan-
is egy torvényjavaslatot, amely kotelez6vé tenné, hogy az alko-
holértékesitésnél eladonak kell dllnia a pénztaraknal - frta a Reu-
ters. Az amerikai &llamban a brit Tesco Uzleteinek tobbsége (175-
b6l 126) onkiszolgald kasszékkal van elldtva, ezek a boltok Tesco
Fresh & Easy néven m{ikodnek. =

ESl= Tesco may have troubles in California. A bill was tabled in the US state,
accord/ng to which it would be obligatory to have shop assistants at the till

if alcoholis sold - reports Reuters. In California 126 out of 175 Tesco Fresh &
Easy stores have self-service checkouts. =

M 103 milliard dollaros bevételr6l szamolt be a Wal-Mart az
els6 negyedévben. A bevételek alakuldsa megfelelt a varakoza-
soknak. A tarsasag az egy részvényre juté eredmény tekinteté-
ben felllteljesitette a varakozasokat, az egyszeri tételek hatasa-
it kisz{irve 0,98 dollaros profitot konyvelt el, mikdzben a konszen-
zus 0,95 dollar volt. =

ESl= Wal-Mart’s revenue in the first quarter climbed to USD 103 billion,

eeting earlier expectations. As regards result per share, the company
performed better than forecasted with a profit of 98 cents per share. =

B Negyedével nétt a SABMiller eredménye. A dél-afrikai-ame-
rikai sor- és Udt6ital-csoport 3,626 millidrd dollér adé el6tti ered-
ményt jelentett csttortokén a marciussal zarult Uzleti évérdl, 24
szézalékkal tobbet az el6z6 évi 2,929 millidrdnal. =

E=le= SABMiller's results improved by 24 percent, as the South African-

American beer and soft drink group reported a pre-tax result of USD 3.626
billion for the previous business year, which ended in March. =

B Ezer6tszaz kavézoja lesz a Starbucksnak 2015-re Kindban
- jelentette be a kavélanc Kunmingban, ahol a Starbucks a 450.
kavézojat nyitotta meg. A cég 199g-ben Pekingben kezdte meg
Kina meghdditasat, s a legnagyobb piacéva nétte mar ki magét a
kelet-azsiai orszag az Egyesiilt Allamokon kiviil. =

Boli= By 2015 Starbucks will have 1,500 coffeehouses in China - announced
the company in Kunming, where they opened their 450th unit. Starbucks
started to conquer China in Beijing in 1999 and the country has become
their biggest market after the US. =

M A kértyabirtokosok 10 szazaléka rendszeresen vasarol a vi-
laghalén - kdzolte a MasterCard. A MasterCard bankkartyak in-
ternetes haszndlata tobb mint haromszor akkora ttemben ndve-
kedett az elmdlt egy évben, mint a hagyomanyas, Uzletben vég-
zett bankkartyas vasarlasoke, bar ez utébbiis 15 szazalékkal ma-
gasabb értéket mutat, mint az elmdlt év hasonl6 id6szakaban. =

— 10 percent of card holders regularly buy on the Internet - informed
MasterCard. Online MasterCard card usage expanded three times faster

than traditional offline usage last year, albeit the latter represented 15-per-
cent bigger value than in the last comparable period. =

M Belép a kdzdsségimédia-piacra a Tesco. A lanc hatvanmillié
dollarért vasarolja meg a BzzAgent nev( amerikai kdzosségimédia-
marketinggel foglalkoz6 Ugyndkséget. A BzzAgent kortilbeltil 8oo
ezer dnkéntest gy6zott meg az Egyesiilt Allamokban, hogy kipré-
baljanak kilonféle termékeket, amelyekr6l Facebook-barataiknak
vagy Twitter-kdvet6iknek frhatnak véleményt. =

ESl= Tesco enters the social media market as the retail chain acquires US
social media marketing agency BzzAgent for USD 60 million. BzzAgent per-
suaded about 800,000 volunteers in the US to try different products, about
which they could write to Facebook friends or Twitter followers. =

M stilusvaltasra késziil a McDonald’s. Amerika legnagyobb
gyorsétteremldnca azt tervezi, hogy 2015-ig egymilliard dolldros kolt-
séggel elegansabba alakittatja &t az amerikai halozat 14 ezer egysé-
gének tdlnyomo tobbségét - kozolte a USA Today cim napilap. =

Bl McDonald's is about to make a stylistic change: the biggest fast food

chain in the US plans to invest USD 1 billion by 2015 in making most of their
14,000 American units more elegant - reported American daily USA Today. =

2071, junius-jdliu

Uj partnert {idvozol a Starbucks

Mdjustél Michael Hud-
speth tolti be a cseh, a
lengyel, illetve a magyar
piac () Brand President
pozicigjat a Starbucks
Coffee Company és
partnere, az AmRest
Holdings csapataban.
Michael Hudspeth harom
évvel ezel6tt kerllt kap-
csolatba az AmResttel,
amikor Kozép-Kelet-Eu-
ropa egyik legnagyobb,
flggetlen étteremize-
meltetje megvasarol-
ta az egyesdult allamok-
beli Applebee’s étterem-
l&ncot. Hudspeth tizen-
hat éven &t dolgozott az
Applebee’s éttermében
UzletvezetBként, teriileti vezettként, majd végul regiondlis alel-
nokként.

Hudspeth a Starbucks Coffee Company 26 tzletét felligyeli majd
hérom orszagban. ,Nagyon orllok, hogy egy ilyen rangos mérka-
hoz csatlakozhatok, mint a Starbucks, réadasul a vildg egyik leg-
csodéalatosabb helyén” - mondta Hudspeth. =

2 Starbucks welcomes a new partner

From March Michael Hudspeth is the new brand president of Starbucks
Coffee Company and their partner AmRest Holdings on the Czech, Polish
and Hungarian markets. Mr Hudspeth, who leaves the regional president
position of Applebee’s for Starbucks Coffee Company will supervise 26
units in the three countries. =

Gady Kayser Tamas elhagyja

a POS Media Hungaryt

A POS Media Europe, Eurépa vezet eladédshelyi rekldmokat érté-
kesft® cége a Célcsoport Média Hungary Kft. sikeres akviziciéja
utan végrehajtotta az dsszeolvadast a POS Media Hungary Kft.-
vel. Az egyesitett cég a tovabbiakban POS Media Célcsoport Hun-
gary néven m{ikodik tovabb.

Az Bsszeolvadas eredményeként Rado Tibort, a Célcsoport Mé-
dia kordbbi igazgatojat a POS Media Europe igazgatétanacsanak
tagjava valasztottdk, tovabba 6t nevezték ki a POS Media Hunga-
ry orszagigazgatoi pozicidjara is. Gady Kayser Tamas, a POS Media
Hungary korabbi igazgatéja arra az elhatarozasra jutott, hogy kar-
rierjét a cégesoporton kivil kivanja folytatni. Ezért a felek abban
egyeztek meg, hogy befejezik egyuttmikodésuket.

Gé&dy Kayser Tamés a kdvetkez6 hdnapokban tandcsaddként még
részt vesz a véllalat munkajaban. =

=& Tamdas Gady Kayser leaves
POS Media Hungary

After the acquisition of Célcsoport Média Hungary Kft. POS Media Europe
merged with POS Media Hungary Kft. In the future the new firm will op-
erate under the name POS Media Célcsoport Hungary. Tibor Radd, the
former director of Célcsoport Média was appointed the national director.
Tamds Gady Kayser, POS Media Hungary's former director decided to look
for new challenges outside the new firm. =




Ujabb terjesztési csatornaval

boviilt a KuponOK halézatal

Kizarélagos szerz6désének ko-
szonhet6en méjus masodik felé-
t6l mér a Fressnapf 13 budapesti
és 18 vidéki Uzletében is bevalt-
hatjék kuponjaikat a kisallat-tu-
lajdonosok.

A Célcsoport Média Kft. 2008 ele-
jén megalakult CCSP Print Kft. lednyvallalata épp egy éve in-
dult Utjéra a kuponozas terlletén KuponOK méarkanévvel.

A kuponozas terén folyamatosan névekvd tendenciat mu-
tat a piac, amelyet a 2010-es év kampdanyszédmai is 6l pél-
daznak: 110 termék, 200 kampany, 450 0oo db bevaltott ku-
pon. A sikerhez nagyrészt hozzdjarult az egyedi fejlesztésl
kuponadagold, amely kdnnyen kihelyezhetd és rendkivil fel-
hasznalébarat.

Az aktudlis kuponkampanyok megtalalhaték a KuponOk web-
oldalan, a www.kedvezmenyek.hu oldalon! =

New distribution channel added to
the KuponOK network

From the second half of May pet owners can use their coupons in 13
Budapest and 18 other Fressnapf stores. Célcsoport Média Kft.'s affili-
ate CCSP Print Kft. was formed early 2008 and started the KuponOK
brand a year ago. Coupons are an emerging market as data from 2010
indicates: 110 products, 200 campaigns and 450,000 coupons used. =
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Brau Beviale 2011: Messzemenoen

szabad masként gondolkodni

A Brau Beviale 2011. nov-
ember g-11. kozott kerdl ¥
megrendezésre a Nurn- |
bergi Vasarkézpontban
- ebben az évben a vildg |
legfontosabb beruhaza-
si javak vaséra az italgaz-
dasag szamdra. Mintegy
1300 kiallitd tajékoztatja
az ide vart 32 000 szak-
mai latogatot azitalalap-
anyag, a technoldgiék, a
logisztika és a marketing terlletén végbement (j és tovabbfejleszté-
sekr6l. Azonban a Brau Beviale jéval tobb puszta termékszemlénél. A
szakemberek a vildg globalis italpiacain torténd fejlesztésekkel foglal-
koz6 nemzetkozi véleménycsere forumanak is tekintik a szakvasart,
melynek az a célja, hogy megalapozottan lehessen eltkésziteni a be-
ruhézasi dontéseket. m

=& Brau Beviale 2011: a different way of
thinking is absolutely welcome

Ntirnberg Exhibition Centre will host the next Brau Beviale on g9-11 November
2011. 1,300 exhibitors will wait for 32,000 trade visitors with base material,
technology, logistics and marketing innovations. The event is also an impor-
tant forum for experts to exchange their opinions on current issues. =

Digitalis fogyaszté 2011

A GfK Hungéria Digitalis fogyaszto
2011-es kutatésa feltarja Onnek

a digitalis vilag fogyasztéra gyakorolt
hatésait, beleértve az internet- és
eszkozhasznalatot, az online vildggal
szembeni attitlidoket. Valaszt kaphat
arra, hogy vasarlas el6tt hol tajé-
kozodik, és milyen szolgaltatasokat
vesz igénybe a digitalis fogyaszto.
Megtudhatja, milyen célra és mennyire
aktivan hasznalja a k6z6sségi média
csatornait.

A kutatds eredményeire alapozva szak-
értéink tdmogatjak a sikeres marketing
és kommunikacios stratégia kialakita-
sat e megvaltozott vilagban.



http://www.gfk.hu/
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Hosok és tuléelok szeptember 21-23.

Az V. jubileumi konferenciank alkalmabodl szamos meglepetéssel kedveskediink

Szeptember 21, szerda Szeptember 22., csiitértok Szeptember 23., péntek

(EEVRINNY Vendégek érkezése (LEIIR Arthur és a kerekasztal lovagjai: LSRN Az avatarok nagyra ndnek —
) a Szent (a)Grar keresése — Digitalis kommunikacié minden
LS PEN Sokan vagyunk Supermanek és Superwomanek — Uj agrargazdasagi stratégia fronton

Makrogazdasagi blokk

El6adas és kerekasztal-beszélgetés szakértdinkkel a kormanyzat, gazdasagi

El6addink és beszélgetépartnereink lesznek tob-

és torvényi hattere
bek kozott a piackutatok, a médiumok, gyartok,

Beszélgetés az agrarium és élelmiszer-gazdasdg j

Gjének Uj iranya-

elemhzt’jtk/ és a sza&fma_bbevona'/sa’hvall/a ’g‘gazd’aséfiyr‘o‘ymly_ezgtr& itthém ets a:i\g"g irél a minisziérium, a szakmai képviseletek, a kereskedelem s a gyArtok neves képui- } kereskeddk és tigynokségek neves képviseldi
meghatérozé orszagaiban, a vérhatd valtozasokrdl és torvényi modositasokrdl sellifie e ataaEl _ L.
UL Kavésziinet
A beszélgetésben részt vesznek tovabbé a Lanchid Klub tagjai: UEIREY Kavésziinet s (Y
Hovanszky LAszLo elnck (Metspa), bR. Anpics JENG (Carneol), BAJA SANDOR (LG), BENEDEK UECREEN Batmanek és Pokemberek a

kasszasikerért — Instore
hatékonysagndvelés gyartoi
és kereskeddi

LaszL6 (Heineken), Boros PETer (CO-OP Hungary), oR. CsiRszka GABoR (Estraco), Fazekas UAESENNY Asterixek és Obelixek — Erd, iigyesség és
ENbRE (SIO-ECKES), FekeTe ZoLTan (Mérkaszovetség), bR. FiscHer BELA (Cukor Termektandcs rn egy kis varazsfozet a ma’rkaépités

és Cukoripari Egyestilés), HAzi ZoLTAn (Nagybani Piac), HERMANN ZsuzsANNA (Trade magazin), A i i [ = =
| * =l eésakereskedelem utvesztdiben

JusTin IsTvAN (Feibra), Keoves Ferenc (PET Hungéria), Kovacs LAszLo (Pick Szeged), bR. Koves g 1 Ei6adéink 6s beszlaetSoarmereink | R - ik ” el
AnprAs (NT), Krizso Szivia (MTV), Kussus Tigor (Rel), Kuti Ferenc (Ku-Glob), LAszL6 ATTi- ?«’JH daddink és beszelgetdpartnereink lesznek (6bbek kozitt a piacku- egyiittmiikodésekkel
LA (Consat), Magvar PETER (Tradeover), Matus IsTvan (Antra D), bR. MikLOSVARI GEzA (Pepsi sl tatdk, gyartok kereskeddk es szolgaltatopartnereik neves képviseldi El6addink 6s beszélgetdpartnereink lesznek tibbek kozéitt a gyartok,

Cola), Mouitorisz KaroLy (Univer Product), Muranvi LaszLo (CO-OP Hungary), PLutzer Tamis 13.30-14.00 I oA kereskeddk és instore tigynkségek neves képviseldi
_ . ziinet
(Aquarius Aqua/Buszesz), Poor ZoLtan (PannonMill), RAcz Jozser (Prémiumfruct), SaLTzer Kor- bédsziine

NEL (Spar), Sereci Gydray (Bonbonetti), SoLTész GAsor (Ostoros-Novaj Bor), STRASSER-KATAI Csillagok haboruja: jedik, klonok és birodal- m Ebed
BERNADETT (MONA), Szatoky-Toth Jupir (Nielsen), Székics TiBor (Aldi), SziLAevi LAszLo iy = = a g

(Sole-Mizo), TarsoLy Jozser (Coca-Cola), or. TimAR IMRE (Tanner Trade), FoLpesI Gyoray, ToTH mi Iepeget9k - Tlm_)e!( és trilkkok
ZouTAN, VULETA ZsoLT a fogyasztok galaxisaban

El6addink és beszélgetdpartnereink lesznek tébbek kozott a piacku-
tatok, gyartok, kereskeddk és szolgaltatdpartnereik neves képviseldi

12.30-14.00 W]

Kukorica Janossal nem lehet kukoricazni -

LERRERLY Kavésziinet

B m = A = =z - - Szervezék:
VIP-agazatunk: A zoldség-gyiimolcs agazat QLEERYALN Gladiator lelkii Rambok —
helyzete és piaci lehetdségei Egyszerii fegyverek a bajnokok kezében
El6adsink és beszélget6partnereink lesznek tebbek kozott a minisztérium, a El6adaink es beszélgetdpartnereink lesznek tobbek kzott a piacku- Tra d e
terméktandcs és tovabbi dgazati neves képviseltk tatok, gyartok, kereskeddk és szolgaltatdpartnereik neves képviseldi
magazin

LEXERCNY Kavésziinet

) N Kévésziinet
Popeye és a spenot ereje —

VIP dgazatunk: A zdldség-gyiimblcs fogyasztas, A hihetetlen csalad: Szuperhdsok, szuper
képességek a hétkoznapok kereskedelmé-

kereskedelem és feldolgozas piaci helyzete

El¢addink és beszélgetdpartnereink lesznek tiibbek kzott piackutatek, ben — A Trade Marketing Klub kihelyezett

feldolgozok, kereskeddk és tovabbi agazati neves képviseldk £ k iilésén az idén 75 éves POPAI nemzetkozi
I I - l6addinak szakmai forum

Filmvetités 3D-ben az LG jévoltabél cifadoipakiezakmai foruma

Galavacsora, Eletmiidij-atado
@EZXTEM Kerti parti és meglepetésmiisorok és meglepetésprogram

A programvaltoztatas jogat fenntartjuk!

Kisérérendezvény: POPAI Awards - POP-verseny 2011 zs(irizése a konferencia ideje alatt
a résztvevek bevonasaval (b6vebb informécio: www.popai.hu)

Altalanos informaciok:

A részvételi dij a konferencia teljes id6tartamara: 219 000 Ft + afa, amely az egyagyas elhelyezés és az ellatas koltségeit
is tartalmazza. Rovidebb tartézkodas esetén egyedi drat biztositunk. Napijegy 139 000 Ft + afa. ® A konferencia ideje
alatt folyamatos angol nyelv(i szinkrontolmacsolassal tdmogatjuk kilfoldi vendégeink részvételét. o Jelentkezni a jelentkezési
lap kitoltésével és visszaklldésével lehet. Egy jelentkezési lapon csak egy személy regisztralhat. Jelentkezési hatarid6:
2011. augusztus 21. ¢ Tovdbbi informécié: Szabd Timea, telefon: (30) 826-4159, (1) 441-9000/2434-es mellék;
fax: (1) 201-9490; e-mail: marketing@grabowski.hu vagy info@trademagazin.hu. ¢ Programfelhivdsunkat és a jelentkezési
lapot megtaldlja honlapunkon is: www.trademagazin.hu

VIP égazat:
z6ldség-gylimolcs

Tamogatok/Sponsors:

branaldik A (Gas B
branaldi - R Cadlr 2D s

otlet & papir Member of &7 Postat group
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Tapolca,
Hotel Pelion
21-23 september

21 September, Wednesday

(LY Participants’ arrival

There are many of us Supermen and Superwomen

— Macroeconomics section

Presentation and roundtable discussion with our experts, government officials,
economic analysts and representatives of the trade about the economic environ-
ment in Hungary and in influential countries, about likely changes and changes
in legislation

Members of the Chain Bridge Club will also take part in the discussion:

LAszio Hovinszky president (Metspa), Dr JEnG Anbics (Cameol), Sinpor Basa (LG), LAszio
Benepek (Heineken), PeTer Boros (Co-op Hungary), Dr GABor CsirszkA (Fstraco), ENDRE FAzEkAs
(SIO-ECKES), ZoLTAn FeKeTE (Markaszovetség), DR Béva FiscHe (Cukor Terméktandcs és Cukoripari
Eqyestilés), Zortin Hazi (Nagybani Piac), Zsuzsanna Hermann (Trade magazin), Istvan Justin (Fei-
bra), Ferenc Kepves (PET Hungaria), LAszLo KovAcs (PICK Szeged), Dr Anpras Koves (NT), SziLvia
Krizso (MTV), Tisor Kusus (Real), Ferenc Kum (Ku-Glob), AtmiLa LAszid (Consal), PETer MAgYAR
(Tradeover), Istvin Matus (Antra ID), DR Geza Mikdsvari (Pepsi Cola), KdroLy Moirorisz (Univer
Product), LAszLo Muréanyi (Co-op Hungary), TamAs PLutzer (Aquarius Aqua/Buszesz), ZoLTin Podr
(PannonMill, Jozser RAcz (Pémiumiruct), KornEL Saitzer (Spar), Gvorey SEReG! (Bonbonett),
GAor SotEsz (Ostoros-Novaj Bor), BERNADETT STRASSER-Kétar (VIONA), Jubir SzALoky-TotH
(Nielsen), Tisor SzexAcs (Ald), LAszLo SziLAei (Sole-Mizo), Jozser TarsoLy (Coca-Cola), DR IMre
TimAr (Tanner Trade), Gydrey FoLpesi, Zoitan TotH, ZsoLt VuLETA

12.30-14.00 N IH]]

Johnny Grain-‘0-Corn puts up with no nonsense —
our VIP sector: The state of play and market oppor-

tunities in the fruit-vegetable sector
Presenters and discussion partners will include government officials, representa-
tives of the Product Council, and other representatives of the sector

Coffee break

N 16.00-17.30

Popeye and the power of spinach -
our VIP sector: The current situation in fruit and

vegetable consumption, trade and processing
Presenters and discussion partners will include the representatives of market
researchers, processing, trading and retail companies

&S ERI  Films in 3D, courtesy of LG

Garden parly and surprise programmes

Business Days 2011

Heroes and survivors

Since we are celebrating a jubilee, this is our 5" conference, we treat participants to several pleasant suprises

22 September, Thursday

King Arthur and the Knights of the Round
Table: the search for the Holy Grail — The
new agricultural economic strategy and its

legislative background
= Discussion about new directions in agriculture and the food industry
with representatives of the ministry, trade organisations, retail and manufacturing

EXIEIEE cCoffee break

Asterixes and Obelixes — Strength, skill and
a bit of magic potion in the maze of brand

building and retail
Presenters and discussion partners will include the representatives of
market researchers, manufacturers, retailers and service providers

[EENRIXN) Lunch
LXNVREXS  Star Wars: Jedis, clones and imperial

consumers
Presenters and discussion partners will include the representatives of

I walkers — Tips and tricks in the galaxy of

Coffee break

Rambos with the soul of a gladiator -

Simple weapons in the hands of champions
Presenters and discussion partners will include the representatives of
market researchers, manufacturers, retailers and service providers

market researchers, manufacturers, retailers and service providers

Coffee break

The unbelievable family: Superheroes, super
powers in everyday retail — Trade Marketing
Club meeting: professional forum by the
international presenters of 75 years old
POPAI

R
@EXXTEM Gala dinner, Lifetime Achievement Award
presentation ceremony and surprise
programmes

23 September, Friday

WWOSNELS  Avatars grow big —
Digital communication in every
field possible Digitalis
- Presenters and discussion partners will include
the representatives of market researchers, the
media, manufacturers, retailers and agencies

UEVSIREY Coffee break

Batmans and Spidermans for
a box-office hit — Increasing
in-store efficiency with the
cooperation of manufacturers

and retailers
Presenters and discussion partners will include the representatives of
manufacturers, retailers and in-store agencies

EEERED) Lunch

Organizers:

Trade

IMELEFAN
—

LANCHID

lub

General information:

www.trademagazin.hu

We reserve the right to change the programme!

Participationfeeforthe3-dayconferenceis HUF219,000+ VAT, whichincludesaccommodationinsingleroomsandmeals. Weofferanindividualpricetothosewhowish
tostayshorter. Daily ticketHUF 139,00+ VAT. » Duringtheconferencesimultaneousinterpreting (ENG-HUN, HUN-ENG) willbeavailabletonon-Hungarianspeaking
participants. ® Registration deadline: 21 August 2011 e Further information and registering: Timea Szabd, Tel.: (30) 826 4159 or (1) 441-9000/extension 2434;
fax: (1) 201-9490; * e-mail: marketing@grabowski.hu or info@trademagazin.hu. ® You can find the programme and the registration form on our website too:

Accompanying event: The jurying of the Hungarian POPAI Awards - POP competition 2011
will take place during the conference, with the involvement of participants (for more information visit www.popai.hu)

Special guest:

fruits and vegetables

my discount is 10,000 HUF+VAT Iam member of POPAIL,

Signature, stamp:

s =
Jelentkezésilap () Igen. részt kivanok venni a konferencidn az alabbi adatok alapjan: faX' +36 (1) 201-9490
Reg'Str ation form Yes, I want to attend the conference with data as below: [
Név: Beosztés: Cég Adészam:
Name: Position: Company: Tax no.
Levelezési cim: Szamlazasi cim:
Address: Invoicing address:
Telefon: Fax: E-mail:
Telephone. Fax E-mail
D Nem kérek egydgyas elhelyezést, igy jogosult D POPAI-tag vagyok, D TMK-tag vagyok, és ezzel jogosult | Kartyaszamom: Datum:
vagyok 10 000 Ft + &fa kedvezményre és ezzel jogosult 5000 Ft + &fa kedvezményre Membercard number: | | Date:
Ido not need a single bedroom, 10% kedvezményre Tam TMK member, my discount 2011/ }

is 5,000HUF+VAT Alafras, pecsét:
my discount is 10% .

Ajelentkezési lap visszakildése egyben szamla ellenében torténd fizetési kotelezettséget is jelent. A jelentkezés lemondésat csak {rasban, legkésébb
2011. augusztus 21-ig tudjuk elfogadni. Amennyiben a lemondas ezutan érkezik meg, Uigy a részvételi dijat teljes egészében leszamldzzuk.

Returning the registration form shall be interpreted as acknowledgement of a payment obligation against invoice. Registrations may only be cancelled in written form, until
21. August 2011 at the latest. In the event that a cancellation is received beyond this date, the full attendance fee shall be invoiced.

Erkezés: 09.21. 09.22. 09.23.
Arrival: 21/09 D 22/09 D 23/09
Tavozés: ()09.21. 09.22. 09.23.
Departure: 21/09 22/09 23/09
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Rekorddal zart

agrar-kulkereskedelmunk

Dacéra annak, hogy a szélstséges idojarasi és kedvezGtlen csapadékviszonyok, tragikus ar- és
belvizek, illetve pusztitod viharok kovetkeztében a korabbi évekhez képest [ényegesen kevesebb
és gyengébb mindségli termést takaritottak be a termeldk, és ezaltal szerényebb exportarualap
képzddott 2010-ben, éves szinten, a vildgpiaci artendencidk kedvezd valtozasainak koszonheto-

en, rekordszintl kiviteli nagysagrend alakult k.

ivel az import mas-
félszeresét is meg-
haladé, 5,8 milliard

nagysagrendd export gyorsab-
ban (13,8 szdzalékkal) béviilt,
mint a behozatal (9,7 szaza-
1ék), az agrar-kiilkereskedel-
mi mérleg latvanyosan, mint-
egy 22 szazalékkal javult. Az

unidhoz tortént 2004-es csat-
lakozasunk éta ilyen méretdi
arbevételiink nem volt. A ki-
valo kondicidju 2008-as évi
exportunkat is enyhén, mint-
egy 8 milli6 eurdval megha-
lado kivitellel és 2,1 milliard
eurds agrar-kiilkereskedelmi
mérlegtobblettel zarta az ag-

Termékcsoportok export-import viszonyai (milli6 eurd)

Export Import Pozici6
E1 allat 280,3 191,3
Hus, hiskészitmény 967,8 404,7
Tejtermék 2732 362,6 Netté import&ri
Hal, rék 6,0 536 Nett6 import6ri
Gabona, -készitmény 12356 2591
Zoldségfélék 706,9 4494
Cukor, cukorka 335,8 1949
Kavé, tea 207,0 331,2 Netté import6ri
Allati takarmany 4418 3789
qug’sefért;%f;f’zasra alkal- 220,2 3338 Netté import6ri
Ital 1876 1771 Netté import8ri
Dohany 62,4 121,8 Nett6 import6ri
Olajos mag 4433 77,6
Novényi olaj és zsir 209,2 1211

LG 2011, junius—jdlius
magazin

Forrds: KSH

rar-és élelmiszer-gazdasag. A
szaldo, azaz az export-import
egyenleg nagysagrendjét érzé-
keltetve kiemelendd, hogy az
exportban 8,1, az importban
pedig 5,6 szazaléknyi suly-
lyal bir¢ élelmiszer-gazdasag
a nemzetgazdasagi kiilkeres-
kedelmi mérlegtobblet 38 sza-
zalékat adta 2010-ben.

Kiilkereskedelem
arucsoportok szerint
Agrar-kiilkereskedelmiink
2010-ben tehat jo évet zart,
s6t az exportdalt termékek
feldolgozottsagi foka is javult.
A mintegy 61 szazalékos fel-
dolgozott termékhanyadra a
javuld 2010-es exportstrukti-
raban az alabbi f6 tételeket ta-
laljuk:
- majd 950 ezer tonna é16
allatot és allati terméket
(ezen beliil 383 ezer tonna

szarvasmarha-, sertés- és
baromfihust, 402 ezer ton-
na tejet és tejterméket, 14
ezer tonna mézet);

- mintegy 6,6 milli6é tonna
gabonat és 275 ezer tonna
malomipari terméket;

- 1,4 milli6 tonna olajos ma-
got és 271 ezer tonna allati
és novényi zsirt és olajat;

— 205 ezer tonna zoldséget
és 201 ezer tonna gyiimol-
csot;

— valamint 2627 ezer tonna
élelmiszer-ipari terméket,
benne 587 ezer tonna répa-
és tejcukrot, 433 ezer ton-
na zoldség- és gyiimolcs-
konzervet, 136 ezer ton-
na készterméket, 478 ezer
tonna italt és 859 ezer ton-
na élelmiszer-ipari mellék-
terméket exportaltunk.

Az import nagy tételei koziil

kiemelkedik a 220 ezer tonna



hus-, a 306 ezer tonna tejter-
mék, a 175 ezer tonna z6ldség
és 243 ezer tonna gytiimolcs, a
241 ezer tonna gabona, vala-
mint a 127 ezer tonna olajos
mag és a 293 ezer tonna étolaj
behozatala.

Kiemelt jelentésége azonban
a 2313 ezer tonna élelmiszer-
készitménynek, italnak, do-
hényterméknek volt 2010-ben
is, hiszen ezen az arufécso-
porton belill érkezett a ma-
gyar piacra mintegy 400 ezer
tonna cukor és cukoraru, 152
ezer tonna z6ldség- és gyii-
molcskonzerv, valamint 136
ezer tonna élelmiszer-készit-
mény és 357 ezer tonna ital,
tovabba 1 milli6 tonnat meg-
haladé mennyiségti élelmi-
szer-ipari melléktermék.
Prébara téve az orszag logisz-
tikai rendszereit, az export 12
678 ezer tonna, az import pedig
4262 ezer tonna nyers- és fel-
dolgozott termék, valamint az
ehhez tartozo6 gongyoleg moz-
gatasdt igényelte 2010-ben.

Alig boviilt az
élelmiszerkészitmény-,
dohany- és italimport

A pozitiv valtozasok mogott

differencialt mértékd, de va-

lamennyi termékkoriinkre ki-
terjedd fellendiilés huzédott
meg. Nevezetesen:

— akivitel 24,5 sz4zalékat ad6
éloallat- és dllatitermék-ex-
port 22,8 szézalékkal,

- azexportunk 35,5 szazalé-
kat adé novényi termékki-
vitel 8,7 szazalékkal,

- az export 36,1 szazalé-
kat képviseld élelmiszer-
készitmények, italok, do-
hanytermékek kivitele pe-
dig 12,8 szazalékkal bé-
viilt, és

— azértékben kisebb jelent-
ségl zsirok, olajok kivitele
is 21,2 szazalékos béviilést
mutatott.

Import tekintetében is valto-

zott a helyzet. Az éves atlagban

9,7 szézalékkal boviils, 6sz-

szességében 3698,4 milli6 eu-

rot képez6 behozatal 328 mil-

li6 euréval haladta meg az el6-

z6 évi szintet.

kiemelt téma mm

Exportunk EU-piaci bedgyazottsaga néhany nagyobb jelentségii exporttermék esetében,

millié eur6ban

Megnevezés Export, 6sszesen Ebb6l: EU-27 Ebb6l: EU-15
Hus és hastermékek 8273 626,5 363,3
Tejtermékek 250,7 201,7 101,6
Italok 2635 2278 99,7
Z6ldség, gyiimoélcs 1895 1619 118,2
Gabonafélék 1089,2 958,0 6459
Cukor 2878 265,9 74,2
Olajos magvak 476,2 440,7 3425

Az él6 allatok és allati ter-
mékek behozatala 20,7 sza-
zalékkal, a n6vényi terméke-
ké 12,6 szazalékkal, a zsirok,
olajok importja 41 szazalék-
kal, az élelmiszer-készitmé-
nyek, italok, dohanytermé-
kek behozatala pedig mind-
Ossze 1,5 szazalékkal béviilt.
Ez utdbbi tette ki azonban az
élelmiszer-gazdasagi import
50,4 széazalékat (szemben az
exportunkban képviselt 36,1
szdzalékkal). A szald6 azon-
ban még ebben az aruosz-
talyban is pozitiv maradt, hi-
szen 2088,1 milli6 eurds ex-
port all 1862,7 millié eurds
importtal szemben az élel-
miszer-készitmények, italok,
dohdnytermékek esetében is.
Az egyenleghez, azaz a kiil-
kereskedelmi mérlegtobblet-
hez val6 hozzajaruldsban don-
t6 szerep jutott 2010-ben is a
novényi termékeknek, hiszen
a szaldod 65 szazalékat ezek a
- 6,5 millié tonnat meghala-
do -, a gabonakivitelt is ma-
gaban foglalé termékek adtak.
Az é16 allatok és allati termé-
kek 25, az élelmiszer-készit-
mények, italok, dohanytermé-
kek mindgssze 11 szdzalékban
jarultak hozzd az egyenleghez.

Gabonapiaci valtozasok
A gabona vildgpiacan beko-
vetkezett valtozasok, csakigy,
mint 2007-2008-ban, 2010-
ben is arrobbandshoz vezettek.
Ismeretes, hogy a fekete-ten-
geri régid az utobbi években az
USA utén a vildg masodik leg-
nagyobb gabonaexportdrévé
valt, ezért a nemzetkozi gabo-
napiacot az ott pusztit6 aszaly
és tlizvész rendkiviili médon
megrazta.

Magyarorszagnyi terméteriilet
valt a tliz martalékava. A kedve-

z6tlen terméskilatasok miatt az
orosz kormany 2010. augusztus
15. és december 31. kozott ga-
bonaexport-tilalmat rendelt el,
ami tovabb gerjesztette a gyen-
gébb termés kivéltotta gabona-
ar-emelkedést. Ukrajna 2,7 mil-
lié tonnaban maximalta az ex-
portalhat6 gabona mennyiségét.
A gabona vilagpiaci dra az
év kozepén drasztikus emel-
kedésnek indult, ugyanis az
orosz és ukran, valamint ka-
zah gabonaexport-kiesés ko-
vetkeztében mintegy 21 milli6
tonna budza esett ki a nemzet-
kozi gabonakereskedelembdl.
A gabonaarak hirtelen felfu-
tasaban azonban nemcsak a
természeti anomaliak jatszot-
tak szerepet, hanem a spekula-

Forrds: KSH

cids téke arupiaci ujboli meg-
jelenése is. A kiilpiaci keres-
let és az export élénkiilt, igy a
buza értékesitési ara augusz-
tusban mar 40 szazalékkal ha-
ladta meg az egy évvel korab-
bi szintet. A parizsi arutdzs-
dén, szeptember els6 napjai-
ban pedig mar 227-232 eurd/
tonna kozott mozgott a biza
tézsdei jegyzése.

A hidnypszichdzis gerjeszté-
sének eredményeként az éves
szinten joszerével 5 szazalékot
alig kitevé gabonatermés-csok-
kenés kovetkezményeként év
végére 70 szazalékot is meg-
haladé aremelkedés zajlott le
a gabonapiacon. A készletszint
ugyan csokkent 2009-hez ké-
pest, de az utobbi tiz év harma-

Megkozelitéleg ugyanannyi zoldséget és gyimolcsot expordltunk,
tobb mint 700 milli6 euré értékben - a behozatal ettdl lényegesen
elmaradt

F6bb termékeink EU-piaci részesedése 2010-ben, milli6 euréban

Export 6sszesen  Ebbdl: EU-27 Ebbol: EU-15
Buza 3414 287,3 1956
Kukorica 682,5 6128 419,3
Repce 206,5 204,6 149,0
Napraforgd 2118 192,4 1548
Marhahus 38,2 36,2 32,0
Sertéshus 340,6 2334 79,7

Forrds: KSH




mmm kiemelt téma

Exportunk unién beliili alakuldsa, millié eurd

2008. 2009. 2010. Index: 10/09 (%)
Osszes orszag 57818 5086,0 57895 1138
EU-27 4736,2 4304,0 47753 1109
EU-15 2762,7 2636,2 27074 102,7
EU-12 19735 16778 2067,9 124,0
Forrds: KSH

dik legmagasabb készlete ala-
kult ki igy is.

Jollehet a 2011 els6 honapjai-
ban zajl6 folyamatok, az egyip-
tomi, tunéziai, majd a libiai val-
sag, illetve a Japan foldrengés
és cunami kivaltotta negativ
hatasok megtorni latszottak
az er6teljes gabonaar-emelke-
dési trendet, a 2010 végére ki-
alakult magas gabonaar igy is
megkdzelitette a 2007-2008-as
gabonaar-robbanas idején ki-
alakult drszintet, ami a magas
takarmanyarak kovetkeztében
drasztikus koltségemelkedést
involvalt az allattenyésztésben.
A magyar exportdr 2010 nov-

emberében 202,6 eurd/tonnas
atlagarral érte el az éves maxi-
mumot, ami az el6z6 év azonos
iddszaki, 131,9 eurd/tonnds at-
lagér 153,6 szazaléka. (Megje-
gyezzilk, hogy a takarmanybu-
za 2010 masodik félévében 72
szazalékkal volt dragabb, mint
egy évvel korabban.)

Javulo exportszerkezet

Kiviteltink strukturalis jellem-
z61 javultak! Mig a magasan
feldolgozott termékek (élel-
miszer-készitmények, ital, do-
hény) kivitele stagnalo, 36 sz4-
zalék koriili részarany mellett
237 millié eurdval nétt, az él6

allatok és 4llati termékek kivi-
tele pedig 22,7 szdzalékrol 24,5
szazalékra er6sodve 263 millié
eurdval javult, addig a nové-
nyi termékek kiviteli részara-
nya mintegy 2 szazalékpontot
csokkent.

Pozitiv jelenség, hogy az elmult
harom évben mind az éI6 allat
és allati termékek, mind a no-
vényi olajok, mind a magasan
feldolgozott termékeket rep-
rezental6 élelmiszer-készit-
mények, ital, dohanytermé-
kek exportszerkezeten belii-
li helyzete javult. A legjelent6-
sebb pozicidjavulds az él6 allat
és allati termékek korében zaj-

‘ Az élGallatok és éllati termékek ardnya nétt a kivitelben, 263 millié euréval tobb bevételt hozva

|

Exportpiaci orszagsorrend

S

R Export, 2009. Export, 2010. Valtozas (%)
Sorrend Orszag e R e R
(millioé eurod) (millioé eurod) 2010./2009.
1 Romania 687,5 7874 1145
2 Németorszag 804,3 750,7 93,3
3 Olaszorszag 5751 564,5 98,1
4  Szlovdkia 343,3 5585 162,7
5 Ausztria 3946 4591 116,3
6  Hollandia 248,8 258,8 104,0
7  Csehorszag 1933 2334 120,7
8 Lengyelorszag 186,0 220,7 118,7
9  Franciaorszag 168,0 180,8 1076
10  Oroszorszag 146.,6 1728 1179
11  Nagy-Britannia 1144 150,2 131,3
12 Ukrajna 84,5 129,0 152,7
13 Szlovénia 118,0 1155 979
14  Horvatorszag 1126 109,2 97,0
15  Belgium 95,6 99,0 103,6
16  Bulgaria 77,0 83,0 107.8
17  Gorbgorszag 80,9 77,6 959
18  Bosznia-Hercegovina 70,2 73,8 105,1
19 Svéjc 62,0 66,0 106,5
20  Spanyolorszag 62,5 58,1 93,0
Forrds: KSH
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lott le, de a magasan feldolgo-
zott termékkort reprezentdl6
élelmiszer-készitmények, ital,
dohény arufdcsoport esetében
javulas tapasztalhato.
Ezzel szemben a legjelentd-
sebb poziciévesztést a novényi
termékek csoportja szenved-
te el, ami mogott nem elsdsor-
ban az exportmennyiség csok-
kenése, hanem az értékesitési
arakban 2009-ben és 2010 elsé
felében tapasztalhat6 hullam-
volgy és ezen keresztill az ex-
portarbevétel jelentds vissza-
esése hizodik meg.

Aruosztélyonként nézve a

2010-es helyzetet megallapit-

hato, hogy 2009-hez képest:

- azélballat- és allatitermék-
kiviteliink 263 millié,

- a novényi termékexport
164 millio,

- a zsirok, olajok kivitele 40
millio,

— az élelmiszertermékek,
ital, dohany termékkor ex-
portarbevétele pedig 237
millié eurdval nétt.

Export- és
importtobbletek

a szamok tiikrében

Mig az €16 allat, a hus és his-
készitmények terén expor-
tunk 65, illetve 100 szazalék-
kal haladja meg az importot,
a gabonatermékek esetében
pedig 4,2-szeres a tobble-
tiink, s6t olajos magbdl tobb
mint 10-szer nagyobb ér-
tékben szallitunk kiilfoldre,
mint amennyit vasarolunk,
addig tejbdl és tejtermékek-
b6l mar jo ideje nett6 impor-
térok vagyunk, az export alig
78 szazalékat teszi ki az im-
portnak.

Dohanytermékek esetében
még ennél is nagyobb a keres-
kedelmi mérleghiany, hiszen
itt kozel négyszeres az export-
hoz viszonyitott import. Mas
oldalrdl kozelitve az expor-
tunk alig éri el az import 27
szazalékat.

Az drucsoportok szintjén a te-
jet és tejtermékeket leszamit-
va szinte kizarolag olyan ter-
mékkorokben valtunk nettd
import6érokké, ahol vagy nincs



Importforrasok alakuldsa 2009-2010-ben az EU legfontosabb

piacai esetében, millié euréban

Orszag Import 2009. Import 2010. 2010.1;':::9. (%)
Németorszag 753,7 788,2 104,6
Lengyelorszag 408,9 4731 1157
Hollandia 402,6 4271 106,1
Ausztria 285,7 310,2 108,6
Szlovékia 261,2 3321 1271
Olaszorszag 180,5 169,5 939
Csehorszag 1829 1843 100,8
Forréds: KSH

szamottevd hazai mezdgazda-
sagi alapanyag-termelés, vagy
a termék a jovedéki termék-
korhoz tartozva nem, vagy
csak részben rendelkezik ha-
zai tulajdonban 1év¢6 feldolgo-
zbipari hattérrel.

Az abszoldt szamok szintjén
vizsgalva a kivitel és behozatal
alakulasat, az alabbi kép bon-
takozik ki az egyes termékpa-
lyak szintjén.

Az Eur6pai Unié a magyar ag-
rarexportbdl 82,5, az import-
bél pedig 92,9 szazalékkal ré-
szesedik. EU-n beliil a régi
tagallamok piacaira az expor-
tunknak 56,7 szdzaléka, az 4j
belépdkhoz pedig 43,3 szdza-
1éka kertilt.

Importunkban az EU-27 na-
gyobb részaranyt (92,9 sza-
zalékot) képvisel, mint az ex-
portban. Ezen beliil a régi tag-
allamok meghatarozébb sze-
repet jatszanak, ugyanis a
behozatal mintegy 63,4 sza-
zaléka szarmazott 2009-ben
a régi tagallamokbol, és csak
36,6 szazaléka a veliink egyiitt,
vagy utanunk csatlakozott or-
szagokbdl.

Az uj tagallamok felé
nott inkabb a kiviteliink
F6bb exportcikkeink piaci ré-
szesedését nézve az Eurdpai
Unié belpiaca 2010-ben is meg-
hatdrozo jelent6séggel birt.
Egyes kiemelt termékeink
EU-n beliili keresettsége ve-
gyes képet mutat. Példanak
okdért a bizaexportunk 84,2
szazaléka az EU-ban talalt ve-
vére. A régi tagallamok piaca-
in 57 szazaléknyi termék taldlt
gazdara. A kukoricaexportunk
90 szazaléka kertiilt a kozosség
orszagaiba. Ebbdl a nagyobbik
hényad, 68,4 szazalék jutott a
régi tagallamok piacaira.

A marhahdsexportunk 95 sza-
zaléka ment az EU-ba, az EU-
15-6k ebbdl 88 szazalékban ré-
szesedtek.
Sertéshusexportunk 68,5 sza-
zaléka talalt vevére az EU-ban.
Formabonté médon, egyediil
a sertéshusexportndl tulhang-
stlyos az EU-12-es csoportja.
Az EU-ba irdnyul6 sertéshus-
export 65,8 szdzaléka taldlt ve-
vOre az EU-12-ek piacdn.
Fébb agrartermékeink EU-bel-
piaci reprezentaciéjanak ma-

Az exportban 8,1, azimportban pedig 5,6 szazaléknyi sullyal biré élelmiszer-
gazdasag a nemzetgazdaségi kiilkereskedelmi mérlegtobblet 38 szazalékat

adta 2010-ben

Uzlet van.

FOODAPEST

NEMZETKOZI ELELMISZER, ITAL,
ELELMISZER-GEPIPARI ES
VENDEGLATOIPARI SZAKKIALLITAS

2012. februar 5-8.

O
5 hungexpokidallitds

programod van



http://www.foodapest.hu/index.php?action=m1&lc=en&redirect_parent_id=MjAwODEwMTQef8ff301MzAxMjMy

W

>

Tavaly valamennyi, az unié piacaira vitt fontosabb élelmiszer-gazdasagi termékkoriink kiviteli értéke nétt

gas aranyait szemlélve hozza
kell tenniink, hogy a tablazat-
ban szerepl6 kiemelt termékek,
illetve termékkorok els6sorban
anyers, feldolgozatlan, vagy ala-
csony feldolgozottsagi fokd me-
z6gazdasagi termékeink unids
piaci részesedésérdl adnak ké-
pet. A feldolgozott élelmiszer-
termékeink unios piaci beagya-
zottsagara a fenti adatokbol nem
kovetkeztethetiink.

Kiemelend6 ugyanakkor,
hogy 2010-ben valameny-
nyi, az uni6 piacaira vitt fon-
tosabb élelmiszer-gazdasagi
termékkoriink kiviteli érté-
ke nétt. (A buza exportarbe-
vétele példaul 40 szazalék-
kal emelkedett.) Kiilonbsé-
gek azonban érzékelhetSk a
régi és az 4j tagallamok ko-
zO6tt, mint ahogy az a kovet-
kez6 tablazatbol kideriil, hi-

szen mig az EU-15-0k eseté-
ben csak 2,7 szdzalékos az ex-
portunk novekedése, addig az
EU-12-ek piacaira 24 szdza-
lékkal széllitottunk tobbet,

"o

mint az el8zd évben.

Mar Romania all

az exportpiacaink élén
Attekintve az agrarexportban
élenjaro piacaink 2010. évi ala-
kulasat, meg kell allapitani,
hogy a 20 legjelentésebb ag-
rarkiilpiacunk koziil 14 eset-
ben béviilt a kiviteliink. Ked-
vezd jelenségként értékelhetd
tovabba az is, hogy a 14 bévii-
16 piac koziil 10 EU-tagallam
volt.

A legdinamikusabb (62 szdza-
1ékos) piacbéviilés a szlovak
piacon zajlott le. A gyors szlo-
vak piaci expanzi6 kivaltképp
a megduplaz6dd gabona- és

Export-import egyenleg fébb piaci 6sszetevéi (2009-2010)

olajosmag-, él6dllat- és hisex-
portnak, valamint a masfél-két-
szeres kozotti dinamikaval bo-
viilé cukor-, ital-, zoldség- és
készételexportunknak volt ko-
szonhetd. A szlovak piacb6vii-
léshez kozeli exportnovekedés
jellemezte az ukran piacot is,
és 30 szazalék folotti piacbdvii-
1ést mutatott fel a brit piaci ki-
viteliink.

Végiil 20 szazalék kozeli ex-
portnévekményrél beszélhe-
tiink a cseh, alengyel, az orosz
és az osztrak piacon. A piac-
vezet$ romdn piaci exportunk
Osszességében 14,5 szazalék-
kal béviilt.

Tovabb vizsgalva az export-
ranglista adatait megemli-
tendd, hogy a 10 legjelent6-
sebb vasarlénk teljes, 2010.
évi agrarkivitelbeli részesedé-
se elérte a 83,5 szazalékot. A

Megoszlas

Megoszlas

Export-import Export-import Egyenleg-
Sorrend Orszag mél:legti:ibFl’)let !1.7,15’3 _ mél:legti:ibil’)let (209 1,1 _ vgéyltozéi
2009 milli6 EUR= 2010 millio EUR= 51 0/2000 (%)
100) (%) 100) (%)
1. Romania 627,6 36,6 640,2 30,6 12,6
2. Olaszorszag 3946 23,0 395,0 189 0,4
3. Szlovékia 82,1 48 226,4 10,8 1443
4. Oroszorszag 1459 8,5 1723 8,2 26,4
5. Ausztria 108,9 6,3 148,9 7,1 40,0
6. Ukrajna 70,3 41 97,7 47 27,4
7. Nagy-Britannia 441 2,6 80,2 3,8 36,1
8. Horvétorszag 75,6 4.4 72,1 3,4 -35
9. Bosznia-Herceg. 68,6 4,0 72,8 35 4,2
10. Bulgéria 63,1 3,7 65,9 3,2 2,8
11. Svéjc 54,9 3,2 55,9 2,7 10
12. Gorogorszag 58,1 34 531 2,5 -5,0
13. Franciaorszag 42,0 2,4 40,8 2,0 -1,2
14, Németorszag 50,6 2,9 -37,5 - -88,1
15. Szlovénia 45,8 2,7 33,0 1,6 -12,8
Forrds: KSH

20 legjelent6sebb exportpia-
cunk pedig a teljes magyar ag-
rarexport mintegy 90 szazalé-
kat fedte le. Ezek utan érthe-
t6, hogy kiviteliinkben Eurd-
pa 95 szazalékos részarannyal
szerepel.

Az exportranglistat 787 millié
eurdval 2010-ben a roman pi-
ac vezette, elnyerve ezt a ,,ci-
met” az évtizedekig piacvezetd
poziciéban 1évé Németorszag-
tol. Hozza kell azonban tenni,
hogy a német piaci kiviteliink
minddssze 36 milli eurdval
maradt csak el 2010-ben a ro-
man piaci exportszallitasoktol,
igy kiilonosebb piacvesztésrol
nem beszélhetiink.

A német piaci export enyhe
visszaesésének megitéléséhez
az is hozzatartozik, hogy mi-
kozben gyengiilé német piaci
kivitelrél szol a statisztikai 6sz-
szegzés, addig ezen a piacon is
javulé exportszerkezetr6l, s6t
dinamizal6do termékcsopor-
tokrol beszélhetiink. A feldol-
gozott termékek kivitele érték-
ben és mennyiségben is nétt,
és pusztan két, feldolgozatlan
mezdgazdasagi termék (neve-
zetesen az olajos mag és a ga-
bona) exportja esett vissza.

A romadn és a német piacot az
olasz, a szlovak és az osztrak
piac kovette. Ez az 6t legjelen-
tésebb piacunk uralta 2010-
ben a magyar agrarkivitel 53,9
szazalékat.

Importban is Szlovakia
nott leginkabb
Importforrasunk tekinteté-
ben is meghatarozo az eurd-
pai kontinens. (Azon beliil is
kivaltképp az Eurdpai Unié.)
A 2010. évi 3698,4 milli6 eu-
o6 értékl importnak a 97 sza-
zaléka szarmazott Eurépabdl
és 93 szdzaléka jott, a statisz-
tikai nyilvantartds szerint, az
EU bels6 piacarol.

Még a laikusok szamara is
hihetetlen allitas ez, hiszen
eléggé koztudott, hogy a ba-
nan, mandarin, narancs, cit-
rom, szodja és szdjadara, hal-
liszt, nyers és porkolt kavé, ka-
kao és a tavol-keleti fiiszerek,
valamint a tengerentuli borok



tilnyom¢ hényada csak a ki-
kot6i forgalom révén kotédik
az europai foldrészhez. A sta-
tisztikai nyilvantartas szerint
azonban az importélelmiszer
3585,6 millié eurd értékben
szarmazott az eurdpai fold-
részrél, ami 97 szazalékos eu-
répai reprezentaciot jelent.

A 2004. évi EU-csatlakozas
elotti idékben az import 24-
25 szazaléka szdrmazott a
harmadik vilagbdl. A jelen-
ség donmagaért beszél, hiszen
csak arrol lehet sz6, hogy va-
lamely tengeri kikotével ren-
delkez6 EU-tagorszag belfol-
diesiti ezeket a gyarmataru-
kat, déligyiimolcsoket, szojat,
allatifehérje-takarmanyokat,
és mi mint EU-szdrmazasu
terméket vessziik meg, ter-
mészetesen dragabban, koz-
vetitok révén.

Hatranya ennek az uj im-
portrendnek, melybdl a ma-
gyar kozvetitd kereskedelem
kimarad, az, hogy a szemiink
eldl valdjaban eltiinik a szar-
mazasi orsz4dg, ami egyér-
telmd élelmiszer-biztonsagi
kockdzattal jar, de arrél sem

szerezhetiink informacidkat,
hogy az adott termék el6al-
litdsa milyen koriilmények
kozott zajlott. A piacon du-
16 versenyben igy keriilhet
hatranyba az, aki betartja az
EU-s kornyezetvédelmi, al-
latjéléti, élelmiszer-higiéni-
ai el6irasokat, azokkal szem-
ben, akikre ezek a drasztikus
koltségnoveld eléirasok nem
vonatkoznak. A fogyasztd, hi-
teles informaci6 hianyaban,
az értékesitési arfekvés alap-
jan dont. Elénybe helyezi az
olcsobb terméket, és nem ér-
dekli, hogy milyen koriilmé-
nyek kozott allitottak azt eld.
A kiemelt importforrasok ko-
ziil névekedési erélyével a szlo-
vak piac tlinik ki, de egy kivé-
tellel valamennyi tablazatban
szerepl6 orszagtdl novekvo ér-
tékben vasaroltunk. Egyediil
az olasz beszerzés értéke csok-
kent 2010-ben.

A beszerzési forrasok koziil, 21
szazalékos importsullyal, Né-
metorszag emelkedik ki. Ezt
koveti a lengyel, a holland, az
osztrak, a szlovak, az olasz és
a cseh import.

Egyenleg- és a prominens
egyenlegjavito piacok
El6re kell bocsatani, hogy
az egyenleg, a mérlegtobblet
nem egyértelmiien export-,
illetve importfiiggd jelen-
ség. Vannak nagy exportpi-
acaink elenyészéen kis, vagy
akar negativ egyenleggel és
forditva, de vannak olyan
piacaink is, ahonnan sem-
mit nem hozunk be, mégis
jelentés az exportunk. Van,
ahol az import zome nem an-
nak az orszagnak a terméke,
ahonnan az hozzank érkezik
(lasd Hollandia, Szlovénia,
Belgium), és vannak olyan
piacaink, ahonnan dragab-
ban vesszitk ugyanazt a ter-
méket, mint amennyiért oda
azt szallitjuk.

A 2010. évi export-import
adatok dsszevetésébdl kitiinik,
hogy a legjelentésebb egyen-
legképz6 tényezd szdmunkra
a roman piac. Jelentés pozitiv
hozadéka volt a mult évben a
szlovak, az osztrak, az orosz, a
bosnyak, az ukran, a szlovén,
a bolgar, valamint a horvat pi-
acoknak is.

kiemelt témamm

Kereskedelmi deficit elssor-
ban a német, a holland, a brit,
a lengyel és a spanyol piacot
jellemezte 2010-ben.
Romadnia, az egyenleghez
val6 mintegy 31 szazalékos
hozzajarulasdval, valtozatla-
nul a legjelentésebb egyen-
legképz6 piacunknak szdmit.
Hozz4 kell azonban tenniink,
hogy 2009-hez képest a ro-
man piaci élelmiszer-gazda-
sagi importunk két és félsze-
resére nott, igy az egyenleg-
hez valé hozzajarulas mér-
téke a 2009-es helyzethez
képest romlott.

Az egyenlegjavitok rangso-
ranak masodik helyezettje
18,9 szazalékos részaranyaval
Olaszorszag. Kiemelt katego-
riat képez a harmadik helyre
feljut6 Szlovakia is a maga 11
szazalékos, egyenleghez valo
hozzajarulasaval. Szlovakiat
Oroszorszag és Ausztria kove-
ti, igy az elsd 5 legfontosabb
egyenlegképzd piacunk 75,6
szazalékat fedi le a 2010. évi
agazati kiilkereskedelmi mér-
legtobbletnek. =

Sz.J.

In 2010 our HUF 5.8-billion export expanded faster (by 13.8 percent) than import
(9.7 percent), therefore Hungary’s balance in agricultural foreign trade improved
in spectacular fashion, by 22 percent. This was Hungary's best performance since
our accession to the European Union, with export succeeding the excellent perfor-
mance of 2008 by EUR 8 million. We closed 2010 with @ HUF 2.1 billion agricultural
foreign trade balance surplus by the agricultural sector and the food industry.
Food industry’s share from export was 8.1 percent and in import it represented
5.6 percent, providing for 38 percent of the national foreign trade balance surplus
in 2010. We can say that 2010 was a good year in our agricultural foreign trade
and among our export products we find more processed ones than before - 61
percent of Hungary’s export was processed products. The main items in our 2010
export were the following: 950,000 tons of livestock and animal products, 6.6 mil-
lion tons of cereal and 275,000 tons of milling industry products, 1.4 million tons
of aily seeds and 2;71,000 tons of animal and vegetable fats and oils, 205,000 tons
of vegetable and 201,000 tons of fruit and 2,627 thousand tons of food industry
products. As regards our import, 2,313 thousand tons of food, beverage and to-
bacco products entered Hungary. Our livestock and animal product export grew
by 22.8 percent, vegetable product export was up 8.7 percent, the export of food
products, beverages and tobacco products expanded by 12.8 percent. In terms of
import, data indicates a EUR 328 million higher level than in 2o0g: livestock and
animal product import augmented by 20.7 percent, vegetable product import
rose by 12.6 percent, but the import of food products, beverages and tobacco
products only expanded by 1.5 percent - however, the latter constituted for 50.4
percent of total food import. Changes on the global cereal market lead to a price
explosion, just like in 2007-2008. In the middle of last year 21 million tons of ce-
real export disappeared from international cereal trade when Russia, the Ukraine
and Kazakhstan halted their exports. In August the sales price of wheat was 40
percent higher than a year earlier and by the end of the year prices elevated by
70 percent on the cereal market. Hungarian export price was averaging at EUR
202.6/ton in November 2010 - soaring by 153.6 percent from the previous com-
parable period. The structural characteristics of Hungary’s export improved: the
export of highly processed products grew by EUR 237 million, while livestock and
animal product export expansion was EUR 263 million. Our livestock and meat/
meat product export exceeded import by 65 and 100 percent, respectively. In the
case of cereal products we produced a 4zo-percent surplus and we sold 10 times
more oily seeds abroad than the volume we bought. On the contrary, we have
been net importers of milk and dairy products for quite a while as export hardly

= Record performance from our agricultural foreign trade in 2010

makes up for 78 percent of import. With the exception of this product group, we
are only net importers of those products in the case of which there is no significant
base material production in Hungary or there is no Hungarian-owned processing
background. From Hungary's agricultural export 82.5 percent ends up in the Eu-
ropean Union and g2.9 percent of our import comes from the EU. Old member
states’ have a 56.7-percent share from our export and 43.3 percent goes to new
member states’. Import: the EU-27's share was 92.9 percent, with 63.4 percent
coming from old member states. If we take a look at some of our highlighted prod-
ucts, we can see that 84.2 percent of our wheat and go percent of our corn export
was bought in the EU; g5 percent of Hungary’s beef export and 68.5 percent of
our pork export went to the EU (only in the case of the latter was the EU-12 more
significant than old member states). Examining agricultural export market trends
in 2010 leads to the conclusion that toi4 from our 20 most important markets
we exported more products than a year before. Export to Slovakia developed the
most rapidly at 62 percent and we did almost just as well in the Ukraine, while
a 30-percent export growth in export to the United Kingdom is also remarkable.
We exported 14.5 percent more to Romania - our most important export market
in 2010 with a value of EUR 787 million. Germany has been our most important
export market for decades and it must be mentioned that we only exported EUR
36 million less to Germany than to Romania, so no significant market loss occurred
there. Italy, Slovakia and Austria followed in our export ranking. What about our
sources of import? Well, according to statistical data Hungary’s import amounted
to more than EUR 3,698 million in 2010; 97 percent came from Europe and 93
percent from the European Union. However, we must not forget that statistically
banana, soy, coffee and the like are also considered to be European products as
we import them after they reached ports in the EU. A drawback of this is that the
country of origin practically disappears from our eyes, which constitutes a food
safety risk. In terms of countries, Germany remained our most important partner,
Slovakian import grew most significantly and only Italian import declined in 2o10.
By comparing export-import data from 2010 it becomes clear that Romania had
the biggest influence on our balance. It is noteworthy though that we imported 2.5
times more food products from Romania than in 2009. The markets of Slovakia,
Austria, Russia, Bosnia, the Ukraine, Slovenia, Bulgaria and Croatia largely contrib-
uted to our trade balance surplus. Trade deficit characterised the German, Dutch,
British, Polish and Spanish markets. Italy was the second biggest contributor to our
positive balance with 18.9 percent. Number three was Slovakia with 11 percent,
followed by Russia and Austria. =
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Erdsen koncentralt
a grillkolbasz értékesitése

Farkas Monika
tgyfélkapcsolati
csoportvezetd, Nielsen

A grillkolbasz piacanak mérete kozel 1 milli-
ard forint. Ertékben és mennyiségben is mi-
nusz 26 szazalékos csokkenést regisztral-
tunk a kiskereskedelmi forgalmaban, egyik
évrol a masikra. Tobbek kozott ezt allapitja
meg a Nielsen Kiskereskedelmi Indexe.

mennyiségi eladdssal sulyozott
Afogyaszt(’)i atlagar 9 szazalékkal

emelkedett, éves dsszehasonlitas-
ban - kilogrammonként 1733 forintra.
A bolttipusok koziil a hipermarket pi-
aci részesedése — mennyiséget tekintve
— 59 szazalékrol 52-re csokkent, 2010.
marcius-2011. februarra. Ugyanakkor
a 401-2500 négyzetméteres szegmens
mutatéja 35-rol 40 szazalékra nétt. Igy
a 400 négyzetméteres és kisebb fiizle-

tek osztoznak minddssze 8 szazalékon.
Ami a markak sudlyét illeti: er6sodtek a
gyartdi méarkdk. Ugyanis a grillkolbasz
bolti eladasabol a gyartoi markak rész-
aranya 72-r6l 80 szdzalékra emelkedett,
egyik évrdl a masikra. A sertéshusbol
késziilt termékek dominalnak a grill-
kolbaszok kozott; mind értékben, mind
mennyiségben 96 szdzalékos piaci ré-
szesedéssel. Utdna kovetkezik a puly-
ka, majd a baromfi. =

A grillkolbasz - értékben mért - kiskereskedelmi forgalmabél a kiszerelési egységek

piaci részesedése, szdzalékban

Szegmens

2009. marcius-
2010. februar

2010. marcius-
2011. februar

250-499 gramm 77 71
500-999 gramm 7 7
100-249 gramm 12 17
1000 gramm 4 5

Forrds: nielsen

E= Grill sausage sales are highly concentrated

Hungarians spend about HUF 1 billion on grill sausage a year. The Nielsen Retail Index registered mi-
nus 26 percent in both value and volume from one year to another. Volume weighted average price
augmented by g percent to HUF 1,733/kg. Hypermarkets’ share in volume sales fell from 59 to 52
percent from March 2010 to February 2011. In the same period the 401-2,500m? channel expanded
from 35 to 40 percent. Manufacturer brand’s share in sales increased from 72 to 8o percent. =

Drasztikusan visszaesett ta-
valy a grillkészitmeények elada-
sa, mivel az amugy is megfon-
toltabba valo vasarlasi kedvre
a kiemelked®en csapadékos
IdGjéras ratett egy nagy lapat-
tal. De korai lenne temetni ezt
az amugy jol profitald termék-
kategoriat, hiszen termékel®-
nyel valtozatlanok, és a grille-
zés, mint kedvelt szabadidds
tevékenység is Ujra régi fénye-
ben ragyoghat, ha az idojaras
s a gazdasagi kornyezet Uf-
fent normalizalodik.

ar 2009-ben elkezd6dott a grill-
M piac visszaesése, de a mélyrepii-

lés tavaly indult be igazan, de-
riil ki a Pick Szeged Zrt. altal rendelkezé-
stinkre bocsétott Nielsen-adatokbol.
— A gazdasdgi valsag taldn az egyik leg-
sulyosabban a grillkategdridt érintette.
2008-hoz képest mennyiségben mintegy
40 szazalékos csokkenést, értékben 30,5
szazalékos vissza-
esést latunk a Niel-
sen marciustdl au-
gusztusig tarto grill-
szezonra vonatkozo
adatai alapjan — mu-
tat rd Szanto Zoltéan,
a Pick Szeged Zrt.
termékmenedzse-
re. — A visszaesés

Szanté Zoltan

p . . termékmenedzser
egyébként minden pjck szeged

értékesitési csator-

na esetében lathatd.

Mint mondja, ennek oka az, hogy az al-
kalmi fogyasztasu készitmények eseté-
ben nétt azok szdma, akik egyaltaldan nem,
vagy csak ritkabban engedhetik meg ma-
guknak a grillezést. A grillezés sok csalad
esetében ,,luxus” lett. Rdaddsul a 2010-es
év (ezen beliil is f6ként a mdjus—janius)
kiugréan csapadékos idgszak volt — az el-
mult 150 év legesésebb éve. Ezért a sze-
zon eleve késébb kezdédott.

— Mindemellett jelentds teret nyertek a
helyettesit6 termékek — egésziti ki a ké-
pet Kazai Zsolt, a Landhof Hungaria Kft.
iigyvezet igazgatdja. — Ilyen példaul az
otthon baconszalonndba tekert lecsékol-
basz, ami optikailag nem olyan rettenetes,



polctikor mmm

Inkabb a mennyiségbdl, mint a
minﬁségbﬁl engednek a grillezﬁk

A gyart0| markak erbsek, de 6k is rakenyszerulnek a gyakon arakcnokra

de izében messze jar a profi gyartok altal
készitett baconszalonnas grillkolbasztol.
A Zimbo tapasztalatai szerint az idei grill-
szezon kicsit lassabban indul.

— A j6é min6ségt grillkolbaszok drai el-
érték, néha meg is haladtak a kozkedvelt

grillezhet6 huisrészek arszintjét, ami at-
csoportosithatja a fogyasztas egy részét a
grilltermékként nem regisztralt termékek
felé — jelzi Horvath Attila, a Zimbo Perbal
Husipari Termel6 Kft. tigyvezet6 igazga-
toja és a délkelet-eurdpai régid vezetdje.

BIZERBR

m ... closer to your business

clean

The essence of purity ..

.. amellyel étvagygerjesztéen
feltoltott pultokat...

.. mindig naprakész adatokkal
dolgozd mérlegeket...

.. alacsony szervizigény(
és jovébiztos eszkozoket
tudhat magdaénak.

Valassza a Bizerba
szeleteloit
és mérlegeit!

http://www.bizerba.hu

Akcioban
aminoség
kelendobb
Mindezek dacara
korai lenne még te-
metni a grillkészit-
ményeket. A kényel-
mi termékek tér-
nyerése tovabbra is
trend Nyugat-Euro-
paban. A grillkolba-
szok és egyéb eloké-
szitett hisok eldnyei (valtozatos izesitések,
egyedi fliszerezés, id6takarékos elkészi-
tés) elvitathatatlanok, és a grillezés, mint
kikapcsolédasi forma is minden bizony-
nyal kozkedvelt marad. Ezért a gazdasagi
valsag hatasainak enyhiilésével és egy ki-
egyensulyozottabb, szarazabb id6jarassal
ujra novekedési pélyara allhat a termék-

\D

Horvath Attila
ligyvezetd igazgatd
Zimbo Perbal
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A ZIMBO felkészult a grillszezonra

A ZIMBO Perbdl Kft. szines grillkolbasz-kindlattal koszonti a grillszezont. A szezonalis kol-
baszkak magyaros, chilis, fokhagymas, sajtos és grill-cabanossi izekben és négyes csomag-
ban kertltek forgalomba.

Akiilonboz0 grillkolbaszok, hasonldan a ZIMBO tobbi termékéhez, magas histartalommal és
szigor ellendrzési korilmények kdzott készilnek.

LAzt javaslom, hogy a hiistermékek kivélasztédsanal mindig gy6z6djenek meg a valddi his-
tartalomrol” - hivta fel a vasarlok figyelmét Horvath Attila, a ZIMBO Perbal Kft. Ugyvezet6
igazgatéja. ,A grilltermékeink kivald mindségl alapanyagokbdl, extran magas histartalom-
mal és dominans iz{ fliszerekkel késziltek - aki minket vélaszt, egészen biztosan nem csa-
l6dik!” - mondta az igazgato.

A ZIMBO a legkomolyabb minéségbiztosftasi politikat kdveti, és magas fokon tigyel a higiéni-
dra és az el6allitas kortilményeinek ellendrzésére. A gyartésorok ugyanis a legszigoribb hi-
giéniai kovetelmények mellett miikodnek, melyeket fliggetlen vizsgald bizottsagok hagy-
nak jova és ellentriznek. =

E= ZIMBO has prepared for the barbeque season

ZIMBO Perbal Kft. welcomes the barbeque season with coloured grill sausage products. These seasonal
little sausages are available in ‘Hungarian’, chilli, garlic, cheese and grill-cabonassi version in packs of
four. Extra high meat content, dominant spices and strict production regulations characterise these

sausages, just like all other ZIMBO products. =

kor — még ha az ujdonsag jelleg elmulta-
val ez nem is lesz olyan dinamikus, mint
az elmult évtizedben.

— Mivel a termékeken jelentds arrés reali-
zéalhato, az tizleteknek tovabbra is érdemes
grillkészitményeket tartani, illetve forgal-
mazni — hivja fel a figyelmet egy kereske-
delmi szempontra Szant6 Zoltan.

Ezt alatamasztja, hogy a piaccsokkenés
mellett a Nielsen 4tlagarszinvonal-emel-
kedést regisztralt, valamint a gyart6i mar-
kak er6sodését. Ez a kategéria prémium
felé mozdulasarol tanuskodik.

— Ennek nem mond ellent az drakciéban
torténd értékesités
erfsodése — jegyzi
meg Kazai Zsolt. -
Ami talan megdonti
a szabalyokat, az az,
hogy a véltozé pia-
con az erds gyartoi
markak magasabb
arfekvésii termékei
is els6sorban akcid-
ban kelendéek.
Mivel a grille-
zés altaldban
tarsas Osszejovetel, a grillkészit-
mények beszerzdje a megszokott-
nal jobban figyel arra, hogy mit
tesz a vendégek elé. Ez lehet a ma-
gyarazata annak, hogy a bizonyta-
lan minéségi, noname vagy PL-
termékek helyett a vasarlok egyre
nagyobb hdnyada részesiti el6ny-
ben a dragabb, de akcidsan elér-
het6bb art markatermékeket, ami
az atlagarak emelkedésében is tiik-
rozodik.

Kazai Zsolt
ligyvezetd igazgatd
Landhof Hungéria

LG 2011, junius—jdlius

A harmonikus, hagyomanyos
fiiszerezés a legkelendobb

A termékkiszerelések kisebbek let-
tek, beszél a valsag egy masik hatasarol
Jens Hillebrand, a
Wiesbauer-Dunahts
Kft. igazgatdja. A cég
viszont tovabbra is
marad a 300 g-os
kiszerelésnél, amely-
ben 7 grillterméket
kinal a fogyasztok-
nak.

— A grillezésben a
valtozatossag a 1é-
nyeg - szogezi le
Jens Hillebrand. — A Wiesbauer-Dunahus
Kft. tekintetében nem mindennapi él-
ményt nydjtéd termékekrol beszéliink,
mint példaul a Paprikas, a Fokhagymas,
a Sajtos, a Ketchupos Partygrillek, a Piz-
za Grill, valamint a Country Grill, amelyet
enyhe borsos fliszerezés jellemez.

Az tigyvezetd igazgatd ugy latja, hogy a

1

tul intenziv flszerezésli termékek kevés-

Jens Hillebrand
ligyvezett igazgaté
Wiesbauer-Dunahus

zordlt illusztr

bé kedveltek a magyar piacon, inkabb a
harmonikus, enyhén domindns izvilagot
keresik a vevok.

Megjelent az igény a kisebb kiszerelés,
praktikusabban kezelhet6, ezért takaré-
kosabb grilltermékekre, igy a Zimbo a
csaladok szamara optimalis, 300 g-os, 4
darabos grillkolbaszokkal lépett idén a
piacra. De emellett, mivel a cég mindig
is fontosnak tartotta, hogy uj izek kertiil-
jenek a polcokra, 2011-ben is béviil a ter-
mékvonaluk. Idei grillkiilonlegességiik
a magas hastartalmu Grill-Cabanossi,
amely nemcsak kiilonleges zamataval,
de sokrétii felhasznalhatdsagaval is uj-
donsagot jelent.

— A grilltermékeken kiviil folyamatosan
fejlesztjiik szortimentiinket, és az idei
nydr slagerei az izesitett bevonattal ella-
tott szalamik lesznek — drulja el Horvath
Attila, — A kozkedvelt Arpad szaldmi, Pap-
rikds szalami és Sajtkabatos szalami mel-
1¢ az idén vezettiik be a Borskabatos sza-
lamit, és hamarosan egy kiilonleges zold-
ftiszeres termékkel kedveskediink vésar-
loinknak.

— A tapasztalatok alapjan itthon leginkdbb
a hagyomanyos izesitésti grilltermékeket
keresik a fogyasztok, és ez vonatkozik ter-
mészetesen a grilltermékekre is — beszél
a tovabbi izpreferenciakrol Vasvari Anikd,
a Kométa 99 Zrt. marketingassziszten-
se. — Ilyenek a magyaros, a csipds, illetve
a fokhagymads fiiszerekkel ellatott termé-
kek, ez alapjan allitottuk dssze mi is idei
portfolionkat.

A Kométa grillkolbaszai az idei évben
240 g-os kiszerelésben keriilnek az iizle-
tek polcaira, a mar kozismert és kedvelt
izesitéssel: Négyfliszer és Sajtos-fokhagy-
mas. Ezek kiilonlegessége, hogy tobbféle
moédon is elkészithetéek: szabadtéri lan-
gon, fézve, siitében, valamint teflonserpe-
ny6ben, olaj nélkiil siitve.

— Az idei grillszezonban elérepacolt hu-
sokkal egészitettiik ki a Kométa Finom
Grillek kindlatat, amelyek a kovetke-
z6k: Csip6s pacolt csaszarszalon-
na, Csip6s pacolt tarja, Magyaros
pécolt csdszarszalonna, Magya-
ros pacolt tarja, Magyaros pacolt
karaj — szamol be az ujdonsa-
gokrdl Vasvari Aniké. — Egy na-
gyobb kiszerelésti mixtal is csat-
lakozik a portfélidhoz, amelyben
pacolt tarja, karaj és csdszarsza-
lonna lesz magyaros izesitéssel.
Hoszteszpromocioval, eladashelyi
reklamanyagokkal, valamint hir-
detésekkel tamogatjuk grilltermé-
keink értékesitését.


http://www.wiesbauer-dunahus.hu/

A magyar fogyasztok az orok slager sajts mellett a hagyoményosiz
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de a németes fliszerezésii termékek is megtaldlhatok a legtobb gyarté kinalatdban

esitésii (magyaros, csipds, fokhagymaés) grilltermékeket keresik leginkabb,

Vegyes kartonokban is

A Pick Szeged sem viltoztat sokat a jol be-
valt termékvonalon: a tavalyi szezonra ki-
alakitott PICK grill szortimentet szinte tel-
jes egészében megtartja.

A valaszték egyik részét a dekor fiiszerke-
verékkel késziil6, 220 g-os, vakuumcso-
magolt kiszerelésti Délhuis Paprikas, Bor-
sos és Sajtos grillerek, illetve azok vegyes
csomagolasa, a Délhus
Griller Mix adja. A ma-
sik részét pedig a juhbél-
be toltott, 160 g-os PICK
grillkolbaszok harom iz-
ben: Sajtos, Chilis és Mus-
taros-borsos grillkolbész,
illetve a hdrom iz vegyes
csomagolasa, a Grillkol-
bész Mix. Ezenkiviil a
két baconszalonnaba te-
kert termék, a Gongyolt
grill és a Gongyolt Deb-
receni is megmarad kina-
latukban.

A termékek gyujtécsoma-
golasa egyedi, feliilnyo-
mott kindlokarton.

Sch

Bratwurst
necke

— A legkedveltebb termékeinkbdl ve-
gyes kartonokat hoztunk létre, igy a
Pick Sajtos és Chilis grillkolbasz, vala-
mint a Sajtos és Borsos griller 2x5 db-
os gyljtékartonban is megvasarolha-
t6 lesz a szezonban - informdl Szan-
to Zoltan. — A PICK Grill termékek 60
napos mindségmegOrzési idvel ren-
delkeznek, aminek koszonhet6en joval
hosszabb id6 all rendel-
kezésre a termékek el-
addsdra, és igy esetleg
két egymast kovetd esds
hétvége esetén sem fog
a termékek szavatossa-
gi ideje lejarni.

A cég a lehetd legna-
gyobb disztribicio el-
érésére torekszik, emel-
lett még intenzivebb ak-
cios aktivitdst tervez a
szezonra amellett, hogy
a PICK grilltermékeket
2011-ben is a tavalyi
arakon kindlja. Marke-
tingtamogatas elsGsor-
ban PR-vonalon lesz.

1zordlt ilusztracid

Ujdonsagok németes izvilaggal

A Landhof Hungéria idén is Magyaror-
szag legszélesebb valasztékat kindlja a
grillezni vagyoknak, jelzi Kazai Zsolt.

— Két termékkel egészitettiik ki portfoli-
onkat — mondja az ligyvezets igazgato. —
Aktudlis ujdonsagaink az osztrak és né-
met piacon nagyon kedvelt ,,Kdsekrainer”
sajtos grillkolbasz, valamint egy fehér
grillkolbasz, a Grill csiga.

A Wiesbauer-Dunahts is folyamatosan fej-
leszti grillkészitményeit, de a hazai piacot
pillanatnyilag a 7-féle grilltermékével el
tudja latni. Jovére azonban egy 4j izesité-
st grillterméket tervez bevezetni a piacra.
— Idén mas, akdr grillezésre is alkalmas
termékeket dobunk piacra — arulja el
Jens Hillebrand. — Tavasztdl arusitjuk a
Wiener Wiirstel 2x200 g-os, keményfo-
lids, kétkamras csomagoldsu virslinket,
valamint 4j fejlesztésként megemlithet-
jik a Jausenwurst (500 g, egalizalt) és a
Kesselwurst (300 g, egalizalt) termékein-
ket. Ezenkiviil hamarosan megjeleniink
a piacon a Gourmet Schinken tjdonsa-
gunkkal is. =

Sz.L.

B Barbeque lovers are more willing to buy less than to buy lower quality products

Grill product sales started to decline already in 2009 but the really bad period
commenced in 2o10. Zoltdn Szanté, Pick Szeged Zrt’s product manager shed
light on the fact that volume sales fell by 40 percent from 2008 and the decline
was 30.5 percent in value, adding that sales decreased in all retail channels. Why?
Because grill parties have become a luxury for many families and last summer
was the rainiest in the last 150 years. Zsolt Kazai, Landhof Hungdria Kft.s man-
aging director added that substitute products were gaining ground. However,
it would be too early to bury grill products. When economic recession loosens
its grip on people they will start buying these tasty and easy-to-make products
again. Despite that the market contracted, Nielsen registered an increase in aver-
age prices and stronger manufacturer brands. Since barbeques are social events,
those who buy the products pay great attention to treat guests to quality prod-
ucts (which they can afford when they are in promotion) and not to no name or PL
products of doubtful quality. Jens Hillebrand, the director of Wiesbauer-Dunahtis
Kft. told Trade magazin that packaging units became smaller because of the re-
cession, but Wiesbauer-Dunahus sticks with 300g units with 7 grill products. The

director is of the opinion that grilling is about variety, which demand they serve
perfectly with their products. Aniké Vasvari, Kométa '9g Zrt.s marketing assistant
told that from their grill products traditional flavours were the most sought for;
this year their grill sausages will be available in 2408 version in Four-spice and
Cheese-garlic version. Pre-marinated meats were added to the Kométa Fine Grills
portfolio this year, together with a large tray of mixed meats in special Hungar-
ian flavours. Pick Szeged kept the grill product assortment they established last
year: half of it are vacuum-packaged 220g grillers and Délhds Griller Mix, while the
other half are 1608 PICK grill sausages in sheep casing plus the Grill Sausage Mix.
PICK Grill products have a 60-day shelf life and appear in shops in unique offering
cardboard boxes at last year’s prices. Landhof Hungéria came out with two new
products this season, Kasekrainer cheese grill sausage and a white grill sausage
called Grill spiral. Wiesbauer-Dunahus will introduce a new-flavour grill product to
the Hungarian market next year. This year their Wiener Wiirstel 2x200g wieners,
Jausenwurst (5008) and Kesselwurst (300g) appeared in stores and soon Gour-
met Schinken will be available as well. =

MRIESAINE Trade


http://www.landhof.hu/
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Egyenletesen oszlik meg
a forgalom

A flszerek kiskereskedelmi forgalma 1 sza-
zalékkal ndtt 2010. dprilis-2011. marciusban,
az el6z6 tizenkét hénaphoz viszonyitva.

AT % {gy az éves piac elérte a 13 millidrd forintot.
ek Eszter  Mennyiségben minusz 1 szazalékot regiszt-

igazgat6, Nielsen

ralt a Nielsen.

A fliszer - értékben mért - kiskereskedelmi forgalmabél
a bolttipusok piaci részesedése, szazalékban

351 [ 2009 &prilis-
32 32 2010. Marcius

[ z2010. &prilis-

30 2011. MArcius
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felett 2500nm  goonm  200nm  alatt

Forrés: nielsen

dése 22 szdzalékrol 24-re emelkedett,
éves Osszehasonlitdsban.

Szinte minden bolttipusban és mind-
egyik régioban szamottevd szerepet jat-
szanak a fliszerek a valasztékban. For-
galmuk ugyanis egyenletesebben osz-

lik meg, mint altalaban a tobbi élelmi-
A fliszer - értékben mért - kiskereskedelmi forgalmabél szeré.
a szegmensek piaci részesedése, szazalékban

50 .zoog. prilis-

45 46 2010. marcius
30 31
Mix

2010. éplrmsf
2011. marcius
része is.
Az egyes régidkban is azt latjuk, hogy a
Ei= Sales are distributed evenly
Spice retail sales grew by 1 percent in April 2010-March 2011, from the previous comparable period.

gyartoi markak pozicidja va-
Alamelyest javult a fiiszernél ta-
valyel6tt, mult évben viszont
ujra valtozott, a legutébbi adatok tiik-

rében. Ugyanis a kereskedelmi markas
termékek értékben mért piaci részese-

A hipermarket, illetve a féleg szuper-
marketet és diszkontot magaban fog-
lalé 401-2500 négyzetméteres csator-
na mellett viszonylag magas a hagyo-
manyos, 51-200 négyzetméteres piac-

40

30+

20

10 —

0

Mono

25 23
I fliszer piacrésze kozelebb esik a lakos-

Paprika sdg szamaranyahoz, mint sok mas élel-
Volume sales were down 1 percent on the HUF 13-billion market. In 2009 manufacturer brands im-
proved their position, but last year it was private labels who bettered their market share, from 22 to

fords: niclsen | miszer-kategodria esetében. =
24 percent. Spices are important in practically all store types and regions as sales are more evenly
distributed than that of other food products. =

Ha csupan a piackutatési ada-
tokat nézzuk, stabil szerkeze-
tlinek mondhatjuk a nedves
ételizesitok piacat. Ha azon-
ban mélyebbre &sunk, komoly
aranyeltolodasokat észlelhe-
tunk. Taldn a legfontosabb,
hogy gyengul a kozépkate-
goria, s mikozben a prémium,
gondosan épitett markak el-
kerUlték a jelentds mérték
eladas-visszaesést, a keres-
kedelmi marka is erosodik.

kereskedelmi markak er6s6dése
Alogikus kovetkezménye az utob-
bi idészak (els6sorban a pré-

miumkategoriat érintd) fogyasztoiar-
emelkedésnek.

Sziikséges volt arat emelni

— Az alap- és nyersanyagok (nyersolaj,
ami a milanyagflakonok alapanyaga, ét-
olaj, zoldség és gyiimolcesfélék, tojas, tej
stb.) vilagpiaci dra az elmult idészakban
meredeken emelkedett, ami a vezetd mar-
katermékeket jobban érintette — ad ma-
gyarazatot Schalbert Jézsef, a Heinz Ma-
gyarorszagért is felel6s regionalis kereske-
delmi igazgatdja. — Ez érthet§ is, hiszen a
markatermékekben nagyobb mennyiség-
ben taldlhatok meg a jobb mindségt, igy
dragabb osszetevok. Ez koltség- és arfel-
hajté szereppel bir.

A torma felvasdrlasi ara 2010-ben pél-
daul 300 szazalékkal emelkedett, k6zol
egy mellbevago adatot sajat ,,hdza tajarol”
Bacskai Istvan, a Koch’s Torma Kft. keres-
kedelmi vezet6je, majd hozzateszi:

— A sajat markdk kiilonosen a legalacso-
nyabb drkategdriat toltik fel, egyre job-
ban kiszoritva az olcs6 markatermékeket.
A kiszerelések alapvetéen nem véltoztak,
de az tisztan latszik, hogy a kategoria 4j
termékei el@szor kisebb kiszerelésekben
keriilnek piacra, nyilvan a kedvezébb be-
vezetd ar miatt.

Ugyanakkor a szakember elégedetten
konstatalja, hogy, bar a valsag harmadik
évében jarunk, az ételizesit allja a sarat.
— Ugy latjuk, a valsag hatdsdra mind az
otthoni f6zések, mind a kerti siitogeté-
sek aranya megnovekedett, ami tovabb
erdsiti ezt a kategdriat — mondja Bacs-
kai Istvan. — Az elmaradt nyaralasokért
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Aremelkedés, de tobb promouo IS
a nedves fliszerek piacan

konyhai, kerti siités-f6zéssel, kozos bara-
ti programokkal karpétoljak magukat a
fogyasztok, ahol a torma, mustar, majo-
néz, ketchup és egyéb dresszingek, illet-
ve a steakszoszok alapkellékek. Egy étla-
gos ételt is hihetetlentil feldobhat egy jél
megvalasztott nedves fiiszer.

Most tériil meg

az atgondolt marketingmunka

Az er6s gyart6i markdk nagy részben a ko-
vetkezetes marketingmunkdnak koszon-
hetik poziciéik megtartasat.

— Szerencsésnek mondhatjuk magunkat,
hiszen a valsag a tavalyi év folyamdn mar

enyhébben érintette ezt a piacot, igy terv-
szamaink, ha nem is havi bontasban, de
halmozottan mindenképpen teljesiiltek —
mondja Bazsé Rita, az Univer Product Zrt.
termékkategoria-menedzsere. — A hosz-
szt éveken at tartd, jol megfontolt, atgon-
dolt markaépité marketingmunkanak ko-

Jatszon es nyerjen hosegkosarat,

" i 10 aab m

Tovabbi részletek: www.haziarany.eu vagy www.amagyartermek.hu
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Borsos arak a szaritott fliszereknél is

A szarftott fliszerek piaca sok tekintetben egytitt mozdul a nedve-
sével. A kereskedelmi marka itt is emelkedik, és ebben az esetben is
minden bizonnyal a fliszerek vildgpiaci aranak emelkedése a ludas,
amely meglokte a hazai arszinvonalat is.

- A fliszerek csak nagyon kis hanyada terem meg hazénkban, ezért a
vildgpiaci drak hatdrozzak meg a beszerzéseket. Egyes alapvett fli-
szerek beszerzési drai az elmult év masodik felében jelentésen ndve-
kedtek, st a borsok esetében ez a tendencia most is tart, és a vége
még nem lathato - elemzi a helyzetet Heltai Gabor, a Hazi Piros Pap-
rika Kft. kereskedelmi igazgatoja.

A H&zi Piros Paprika Kft. més fliszeres cégekkel szemben elég sokaig
kitartott az aremeléssel, viszont az év elején a készletmix mar meg-
haladta azt a szintet, ami utan 6k is rékényszertltek az drak ndvelé-
sére. Sajnos, a kereskedelem nem akarja tudomasul venni a beszer-
zési arak emelkedését, jegyzi meg Heltai Ur, igy a gyartdi oldalnak ko-
moly harcot kellett vivnia azok elfogadtatasaért.

Heltai Gabor a kereslet szinesedését tapasztalja, amellyel kapcso-
latban megemliti:

- A f6z6miisorok formaljdk a fogyasztdi szokdsokat és szinesitik is, hi-
szen a korabbi, viszonylag egysiku fliszerezést felvaltotta mar a kilon-
leges fliszerekkel valo kisérletezési kedv, és ezt mindenképpen ered-
ménynek kell tekinteni.

A piackutatok szerint a mono fliszerek piaca nem véltozott, a fliszer-
keverékekre pedig enyhe csokkenés volt a jellemz0. De ez utébbi pél-

E= Dried herbs and spices: high prices

daul a Hazi Aranyra nem igaz, mivel a fliszerkeverékek kozott a mar-
ka jelent®s novekedést ért el. Ezt Heltai Gabor egy sikeres innovaci-
oval magyarazza:

- Tavaly jelent0s fejlesztéseket hajtottunk végre a fliszerkeverék-csa-
l&dunkban. Bévitettik a valasztékot, teljesen megujitottuk a csoma-
goldsukat, beltartalmukban cstkkentettik a s6 aranyat, ezzel egy ér-
tékesebb, és az egészségtudatosabb fogyasztoknak is kedvezve al-
kottunk Uj termékeket. Jelent8s marketingkampénnyal is kiegészitet-
tik, fgy Osszességében tobb mint 20 szazalékos novekedést értink
el az el6z6 évi fliszerkeverék-forgalmunkhoz képest.

A Hazi Piros Paprika is részt vesz a ,Nyerje tele éléskamrdjat hazaikin-
csekkel” elnevezésti promaécidban, amelyet a Magyar Termék Kht. 6t
tagja szervez méjus 1-december 31. kdzott (részletek a fécikkben).
A flszerkeverékek kozott versenyez a Delikat8 marka, amely immar
40 éve taldlhaté meg a magyar haztartasokban. Jubileumi, 1,4 kg-os
kiszerelése kedvez8 vasarldi fogadtatasban részesilt, tudtuk meg a
forgalmazoé Unilevert6l.

A janudrtél augusztusig tartd, Delikdt8-hoz kétdds ,Fézzon jatszéte-
ret” promaécidjuk idén is folytatodik. Ennek keretében akar 1 kg Deli-
kat8 vonalkodjanak bekuldésével jatszoteret lehet nyerni. Eddig 36
modern, EU-szabvanynak megfelel® Delikét jatszotér éplilt fel, 2011-
ben az els@ szerencsés telepllés Kétsoprony. Ezen a piacon verse-
nyez még a Knorr Fliszervardzs és Villdmpac is, amelyek értékesitése
a nyériidészak kozeledtével naprél napra emelkedik.

Private label products have been expanding, probably because only a small proportion of spices are grown in Hungary and prices on the world market have been

increasing significantly -

informs Gabor Heltai, commercial director of Hazi Piros Paprika Kft. The company was also forced to increase prices early this year.

Unfortunately, retailers did not want to acknowledge the fact that purchase prices elevated. Mr Heltai's experience is that demand is becoming more diverse as
cooking programmes on television influence consumer behaviour. He told that their Hazi Arany spice mix brand managed to grow significantly, by 20 percent on
a contracting market. The director attributes this success to widening the assortment, renewing the packaging, decreasing the salt content and implementing a
strong marketing campaign. Delikat8 is a spice mix with a 40-year tradition, distributed by Unilever. Its anniversary 1.4kg version was received well by consumers.
Delikat8’ ‘Cook for a Playground’ promotion continues this year as well; so far 36 EU-standard Delikdt playgrounds have been built. =

05 '1pf°

szonhet6en markatermékeink tovabbra is
magas szinten teljesitenek: az er6s mar-
kék mindig tulélik a valsagot. Természe-

Fno . tesen ez nem azt jelenti, hogy a piaci ara-

Salad 3 —
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= nyok kébe vésédtek, mozgdasteriink még
mindig akad. Ennek tudataban tovabbra
is koncentralunk a markdink erdsitésére,
hiszen az elmult években megbizonyo-
sodhattunk afel6l, hogy jé uton haladunk.
Ertékesitésiik emelkedésérdl szamol be
Schalbert Jézsef is.

— Marpedig a fogyasztok tudjik, hogy a
Heinz sz6szok prémiummindségti és ara-
zasu termékek — flizi hozza. — Természete-
sen az, hogy az értékesités volumene nem
véltozott, a még frekventdaltabb akcios-
promocids tevékenységnek koszonhetd,
ami a mennyiségre pozitivan, az esetleges
fogyasztasesés ellen hatott. Ez minden, a
kategoériaban jelen 1év6 jelentds markéra
és gyartdira igaz, igy a Heinzre is.

Promaciok a grillezés

koré szervezve

Az innovaciok legkézenfekvébb irdnya —
az izvaridnsok novelése — ezen a piacon
nehézkes, hiszen a kozizlés meglehetsen
konzervativ. Ugyanakkor a Nielsen szamai



a fogyasztok ovatos érdeklédését mutatjak
az Gjdonsagok irant.

Mig majonézbdl, mustarbol a régi, meg-
szokott izeket keresik, a ketchupok tekin-
tetében kissé rugalmasabbak a fogyasz-
tok, véli Schalbert Jézsef.

— Ertékelik, ha megfeleléen magas a sz4-
razanyag-tartalom, vagyis a felhaszndlt
paradicsom mennyisége a termékben —
allapitja meg. — Ez nekiink j6, hiszen a
Heinz core kategdriaja a ketchup, s éppen
ez a mi komparativ elényiink a verseny-
tarsakkal szemben. A fejlesztés is erre a
szésztipusra fokuszal: nemsokara meg-
jelenik a piacon uj in-out termékiink, a
Heinz Dark Tomato ketchupja, ami egy
nagyon kellemes, finomabb izvilagu ke-
tchup, hiszen a kevésbé savas balzsam-
ecettel késziil, nem pedig ételecettel. Az
4j Heinz mustart is most vezetjiik be, ami
anémet ,,mittelscharf” tipusd, prémium-
mindségl, krémes, kitliné iz mustar. Ugy
gondoljuk, hogy ez teljes mértékben meg-
felel majd a magyar fogyasztok varako-
zdsainak.

A cég a megszokott értékesitésosztonzo
eszkozoket hasznalja: arakciok, display-
promociok, ujsagos megjelenitések,

Trade , czaklap.

magazin the magazm&

2010 janudrjatol a Trade magazin rotaciés lista alapjan keriil terjesztésre. igy csak els-
fizetoink részére tudjuk garantalni, hogy a 2011. évre esedékes 0sszes lapszamot meg-
kapjak. Az elofizetési dijat ennek szellemében mérsékeltiik. A 2011-ben megjelend 10
lapszamot eléfizetdinknek brutto 3000 forintos aron tessziik elérhetéve!

Elofizetdink részére a kedvezo ar mellett garantaljuk, hogy amennyiben 2011-ben bar-
mely Trade magazin rendezvényen részt vesznek, az eldfizetési dijat egy alkalommal
jovairjuk az esedékes részvételi dijbol.
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neki az idei grill szezonnak. A
Camingazzal és a Hercsi HUs-
sal karcltve sutésre invital-
ja a barkacsaruhazak, va-
lamint egyes hipermarke-
tek és lakberendezési aru-
hazak latogatdit.

- A TABASCO® csipbs és
Chipotle fUstos iz sz6szok-
kal pacolunk és marinalunk

image-oldalak stb., de sokkal intenziveb-
ben, mint korabban.

— Tobb kereskedelmi partneriinkkel is
sikeriilt megegyezniink egy Heinz Grill/
BBQ témapromdcié megszervezésé-
rél — egésziti ki a képet Schalbert ur. —
ATL-aktivitast egyelére nem terveziink,
az instore kommunikaciot helyezziik el§-
térbe.

A piac meghataroz6 szerepldje az Unile-
ver Magyarorszag is, amely a Globus mar-
kat forgalmazza. A Globus termékek a mai
napig a magyar hdztartasok alapvetd ter-
mékei, ezért a valsag sem hozott az elada-
sokban szamottevd visszaesést, tajékoztat-
ta lapunkat a cég.

Az Unilever 2011-ben partnerspecifikus
grillpromdcidkat szervez a Globus
dressingtermékek koré, a fogyasztok sza-

va, egy igen komplex promdciéval vag

Aruhézi grillparti a TABASCO®-val

2010 0szétél kerllt be a TABASCO® mérka a
Maresi Foodbroker Kft. portféli6jaba: a TABASCO®
chilipaprika csip6s sz6sz, valamint a Chipotle flstos z{

kulonféle sllteket szarnyasbdl, melyet profi séf készit majd el a latoga-
toknak - ismerteti az akcid részleteit Kuti Krisztina, a Maresi Foodbroker
Kft. brand menedzsere. - A nyar masodik felében pedig a Wolves Ame-

rikai Focicsapatot egy igazi grill partira varjuk az idei egyik legnagyobb

mara kifejezetten vonzo6 nyereményekkel.
Mindezekre aktiv BTL-tamogatassal hiv-
ja fel a figyelmet.

Ujszeriien hatnak a fogyasztokra
Az Univer az ételizesitok piacin az egyik leg-
szélesebb kinalattal rendelkezik, és a legtobb
esetben a piacvezetdk kozé tartozik.

— Célunk a piacvezet6 szerep meg0Orzése,
ehhez természetesen sziikség van allandd
innovacidra, megujulasra. Ezt a tényt az
Univer is felismerte, ezért évrol évre fej-
lesztjiik, frissitjiik, szélesitjiik termékska-
lankat — mondja Bazsé Rita. — Az egyediili
allanddsagot az iz képviseli, hiszen ez az,
amit a magyar fogyaszto megszokott, ked-
vel és ragaszkodik hozza.

Az idei év nagy durranasa a ,Nyerje te-
le éléskamrajat hazai kincsekkel” elneve-

An increase in prices and more promotions characterised
the wet condiment market

What is new on the wet condiment market? Well, premium brands managed to evade a significant decline
in sales and private labels were getting stronger - only the medium category weakened. J6zsef Schalbert,
Heinz's regional commercial director informed Trade magazin that base and raw material prices had been
soaring lately, putting a bigger burden on branded products, which contain more quality ingredients. Heinz’s
volume sales did not change, partly due to a higher number of promotions. Istvdn Bacskai, commercial man-
ager with Koch’s Torma Kft. told us that private label products were conquering the lowest price category,
adding that new products first appear on the market in small packaging units, in order to start with a more
favourable introductory price. Mr Bacskai was happy that despite economic recession the wet condiment
category became more muscular, thanks to the fact that consumers do more home cooking and grilling. Rita
Bazsé, Univer Product Zrt.s product category manager says: - Years of well-planned brand building paid off
as our branded products perform really well: strong brands always survive a crisis. No wonder that we will
keep concentrating on strengthening our brands. What about consumer taste? Consumers are rather con-
servative but Nielsen measured a cautious interest in new products. Heinz’s core category is ketchup, in the
case of which consumers are bit more flexible. Soon a new in-out product, Heinz Dark Tomato - made with
balsamic vinegar - will appear on the market. Heinz will also put a new, premium mittelscharf-type mustard
on the market. Heinz Grill/BBQ-themed promotions will be organised in several retail units. Unilever Hungary
is the distributor of the Globus brand - Globus products are of basic importance in Hungarian households,
evidently recession did not entail significant decline in sales. In 2011 Unilever organises partner-specific pro-
motions with prize games for Globus dressings, with active BTL support. Univer offers one of the widest
condiment ranges on the domestic market. Their goal is to remain the market leaders in most categories,
which is impossible without constant renewal and innovation. Their ‘Fill your pantry with domestic treasures’
promotion started on 1 May 2011 and will last for 245 days, offering a prize every day, with the main prize be-
ing HUF 10 million. Koch’s Torma never ceases to innovate either, it is enough to mention their new flavoured
horseradish or Koch’s Junior range (mustard, mayonnaise and ketchup for children). Koch’s Gourmet range
entered the market before Easter and the apple, cream and extra strong flavours performed above expec-
tations. A new website, www.kochsjunior.hu was launched a couple of weeks ago, offering new content daily
for both children and parents. =

BNl magazin

meccsik utdn. =

In-store grill party
with TABASCO®

TABASCO® was added to Maresi Foodbroker
Kfts portfolio in the autumn of 2010. In cooper-
ation with Campingaz and Hercsi HUs, TABAS-
CO® starts this year's barbeque season with
a complex promotion campaign: they invite
shoppers in DIY stores, certain hypermarkets
and furniture stores to have a little barbeque.
Poultry meat will be marinated with TABASCO®
hot and Chipotle smoked sauces and a profes-
sional chef will grill them. =

zésli promocid, amely az Univer kezde-
ményezésével és tovabbi 4 magyar cég —
Forest-Papir Kft., Detki Keksz Kft., Hazi
Piros Paprika Kft. és Tatar Pékség Kft. —
csatlakozasaval indult el 2011. méjus 1-én.
— A jaték 245 napon keresztiil folyik majd,
és minden napra tartogat nyereményt,
sOt, hetente egyszer még egy vasarlonak
kedvez a szerencse — ismerteti a részle-
teket Bazso Rita. — A f6dij pedig 10 mil-
lié forint. Ezt a proméciét ATL- és BTL-
eszkozokkel is tamogatjuk.
A Koch’s Torma is folyamatosan dolgozik
4j termékeken, legyen az izesitett torma
vagy éppen az Uj Koch’s Junior termékcsa-
lad, amely kifejezetten gyerekek szama-
ra fejlesztett mustar, majonéz és ketchup.
- Kiilénleges munka volt 6sszedllitani
ezeket a termékeket. Bizunk benne, hogy
a kicsit konzervativ magyar piac is pozi-
tivan fogadja majd ezt az Gj kategdriat —
jegyzi meg a Junior-csaldddal kapcsolat-
ban Bacskai Istvan.
A cég masik idei ujdonsaga volt a hdsvét
el6tt piacra dobott Koch’s Inyenc termék-
csalad. Almas, tejszines és extra erds izek-
kel jelentek meg a polcokon, és varakoza-
son feliili eredményekkel zarult a szezon,
tdjékoztatott a kereskedelmi vezetd.
A Koch’s Torma is a jol bevalt eszk6zok-
kel tamogatja termékeit, de nyitott az 1j
kommunikaciés csatorndkra is.
— Néhdny hete indult el a www.kochsjunior.
hu weboldalunk, amely a gyermekek koré-
ben egy nagyon népszerti interaktiv feliilet
lesz reményeink szerint — bizakodik Bacs-
kai Istvan. — Naponta frissiilé tartalom-
mal szolgalunk, tobbek kozott jatékokat
és a sziil6k szamara hasznos étkezési ta-
nacsokat, illetve programotleteket is tar-
talmaz az oldal. =

Sz.L.


http://www.tabasco.com/main.cfm
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Vékonyabban kenik
a margarint a fogyasztok

elfelé mozdultak a margarinpi-
F ac drai, ezért az idei év eddig eltelt

fele mérsékelt visszaesést hozott az
eladasokban.
— Az alapanyagarak eddig nem latott
mértékben néttek, amelynek hatdsara
az egész piac arban folfelé mozdult el -
elemzi a helyzetet Puskas Agota Category
Operations Assistant Manager az Unilever
Magyarorszag Kft. részér6l. — Korai lenne
még megbecsiilni a vasarlok arrugalmas-

7
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Vildgpiaci okokbd dett a margarin dra, amely eladas- sagat, de abban mir biztosak lehetiink,
hogy nehéz év all a forgalmazok elét.

visszaesest hozott a hazai piacon. Neheéz évet josolnak maguk- | 4 Tinco és Bords Eve mirkékat forgalma-

nak a forgalmazok, ugyanakkor a magyarok szeretik amarga- 2o Natura Margarin Kft. marketingveze-
- Lozt s sl Y p , P S SN t6je szerint érezhetd, hogy amint egy ka-
mt, a/gyfa]rtm margak 0£2|k pOZICIOI}ka.t, esmeg m,mo.segjawto tegéria drat emelt, a mésik is kovette, eb-
Innovaciokra, a markah( fogyasztok jutalmazasara is ,futja”. b6l kifolyolag két (példaul prémium és

=  Kremes ﬁnomsag
egeszsegesen!

* Természetes Q3 és €26 zsirsavtartalom
e Nem génkezelt novényi dsszetevék

® 0% koleszterin

* 0% laktoz

* 100% novényi eredetii

* Bio alapanyagok felhasznalasaval

* Vegyszerek kizarasaval készlilt

Magyarorszdg vezeto

www. biopont.com biotermék forgalmazaija
——



http://www.biopont.com/hu
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Fontos szerepet jatszik
a vasarlasok gyakorisdgaban

A margarin bolti eladasa 2010. aprilis-2011.
marciusban értéket és mennyiséget tekintve
3-3 szazalékkal csokkent, az el6zd hasonld
idOszakhoz képest. Tobbszor valtozott a piac
pozicitja a legutdbbi években. A kereskede-
lem kdveti az alapanyag, a ndvényolaj aranak
hulldmzasait.

Molnar Norbert
tigyfélkapcsolati
csoportvezetd, Nielsen

A 400 négyzetméter feletti csatornak ér-
tékben mért piaci részesedése 66 sza-
zalékrol 67-re emelkedett, éves Gssze-
hasonlitasban. Amig a f8leg szuper-
marketet és diszkontot magaban fog-
lal6 401-2500 négyzetméteres csatorna

z éves piac mérete meghalad-
Aja a 21 millidrd forintot. Ezzel a

margarin beletartozik a Nielsen
altal mért 90 élelmiszer-kategdria ko-
zOtt a piacméret szerinti top tizenotbe.

A csészés és siitbmargarin a kiskeres-
kedelem szempontjabol fontos szerepet

A margarin - értékben mért - kiskereskedelmi forgalmabél
a bolttipusok piaci részesedése, szézalékban

40 — 2009. prilis-
5 36 36 .I 2010. MArcius
30 31 [ | 2010 4priis-
30 2011. MArcius
25
20 18 18
15
10 10 9
6 6
. (3}
0 L L L L
2500 NnmM 401~ 201~ 51- 50nNm
felett 2500nm 4oonm  200nm  alatt

fords: niclsen
részaranya stabilan 36 szazalék, addig a
hipermarketé 1 szazalékponttal emelke-
dett, 31 szdzalékra.
A kisebb, lakdhely kozeli tizletek koziil a
201-400 négyzetméteres szegmens pia-
ci pozicidja romlott, 1 szazalékponttal.
A margarin - szintén értékben mért -
bolti eladasabol a kiskereskedelmi mar-
kék piaci részesedése 19-r6l 18 szazalék-
ra valtozott tavaly. =

jatszik a vasarlasok gyakorisaganak, il-
letve a vevék lojalitasanak novelésében.
A korszeri f6zés alapanyaga a marga-
rin, amelynek forgalma a modern lan-
cokban koncentralodik.

E&= Margarine plays an important role in shopping frequency

Margarine retail sales declined by 3 percent in both value and volume in the April 2010-March 2011 period,
compared with the same period a year before. The annual market was in the value of HUF 21 billion - this
makes margarine one of the top 15 food categories from the go measured by Nielsen. Retail channels
with units bigger than 40om? increased their market share by 1 percent to 67. Private label margarines
lost 1 percent of their market share and were at 18. =
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. Suteményektol a grillezésig
A novényiolaj-szarmazékok kozé tartoznak a kilonféle étolajok is. Ezen a pia-
con, csakdgy, mint @ margarinokndl, az egyik f6 innovéciés irédny, hogy stités-
f6zéshez minél egészségesebb Gsszeteviket hasznalhassanak a fogyasztok.
llyen példaul a KRONEN finomitott kukoricacsira-étolaj, amely kizérélag ér-
tékes anyagokat tartalmazo, csiraztatott kukoricaszemekbdl készil. A ki-
méletes préselésnek és feldolgozésnak koszonhetéen megbrzi a kivald mi-
noségli zsirsavakat és magas E-vitamin-tartalmat.
A KRONEN kukoricacsira-étolaj azon kivil, hogy egészséges - hiszen sem-
milyen kémiai eljarason nem esik at, és adalékanyagokat sem tartalmaz -,
hasznélata a f6zés-stités soran rendkiviil egyszer(i. Nem szikséges me-
legiteni, olvasztani, hanem csak a kivant mennyiséget az étel, sitemény
0sszetevbinez adni. Sutemény siitése soran a vaj- és citromiz KRONEN
olajokkal jol helyettesfthetd minden zsiradék, csak arra kell Ugyelni, hogy
a receptekben szerepld zsiradékok viztartalmat figyelembe kell venni az
anyagok 0sszedllitdsanal. A fokhagyma-izesftésti KRONEN olgj grillezés-
nél, valamint f6zésnél, stitésnélidealis.
- J6 hir minden felhasznalonak, hogy a KRONEN olaj éra nem valtozott a bevezetés 6ta, cé-
lunk a termék minél szélesebb kdrben valo elterjesztése, ezért a nyersanyagarak emelkedé-
sébdl szadrmazo tobbletkdltséget a forgalmazé atvéllalta - mondja Habuda Salydmosy Rita,
a forgalmazé Maresi Foodbroker Kft. marketingvezetgje. »

Szponzordlt illusztrécié

E= From cakes to grilling

KRONEN refined corn germ cooking oil is made exclusively from germinated corn seeds, which are rich
in valuable material. Due to careful pressing and processing, the oil preserves the quality fatty acids
and high vitamin E content of corn. KRONEN refined corn germ cooking oil is healthy and easy to use.
Butter and lemon flavoured KRONEN oils are perfect for baking cakes, garlic flavoured KRONEN is ideal
for grilling, cooking and roasting. =
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kozép-felsd) arszegmens kozott az arkii-
16nbozet megmaradt:

— A teljes margarinpiac az elmult 2 hénap-
ban mintegy 900 tonnaval cs6kkent, ami
a siitémargarinok csokkenésébdl adodik.
Igaz, ez annak is koszonhet6, hogy a ka-
racsony utani idészakban kevesebbet siit-
nek a fogyasztok.

Nem nyert teret a PL

Bizakodasra ad okot, hogy a sajat mar-
kés termékeknek a tavalyi, gazdasagilag
szintén nehéz évben sem sikertilt a mar-
kazott termékekkel szemben teret nyerni-
iitk. Igaz, a markazott termékeket forgal-
mazdik folyamatosan tdmogattak arakci-
okkal, boltszintt aktivitdsokkal, média-
kampanyokkal.

— Ennek oka az is lehet, hogy a fogyasz-
tok, ha olcsobb termékre valtanak, még
mindig taldlnak jobb mindségli marka-
zottakat — mondja az Unilever szakértéje.
A piac szerkezetében nem sok valtozas lat-
szik. Az eladasi csatornak sdlyanak apré
modosuldsai az altalanos piaci folyamato-
kat titkrozik. Még mindig az 500 g-os sima
kendmargarin a legkedveltebb, ezt koveti
a s0s és a light variansok csoportja. Siit6-


http://www.tabasco.com/main.cfm

margarinban a 250 g-os kockaformatum
a legerGsebb.

— Magyarorszag tulnyomdrészt margarin-
piac — szogezi le a Natura Margarin Kft.
képviseldje. — A kemény zsiradékok mint-
egy 86 szazaléka margarin, mig a vaj, vaj-
krémek, hazi zsirok egylittesen teszik ki a
maradék 14 szazalékot. Azt tapasztaljuk,
hogy ut6bbi kategéridk novekednek, de
nem intenziven, és nem jelentdsen.
Annak ellenére, hogy viszonylag egysze-
riibb piacrdl beszéliink, a vasarlék donté-
sét sok tényez6 befolyasolja, hivja fel a fi-
gyelmet az Unilever szakért6je. Eldontik,
hova mennek vasarolni, majd pedig hogy
stitésre vagy étkezésre szeretnék-e felhasz-
nalni a terméket. A kivalasztott drszeg-
mens utan a markarol, {zrél és végiil a ki-
szerelésr6l dontenek.

— Arrdl, hogy egy vevé vajat vagy esetleg
szendvicskrémet valaszt, mar az étkezé-
si cél eldontése utdn hatdroz — vagy nem,
hiszen mindkét kisebb kategoria vésar-
16i rendszerint margarin-keresztfelhasz-
nalok is — zérja gondolatait Puskas Agota.

Jutalmazott lojalitas

Innovaci6 az utébbi idékben a csomago-
las és a nyomdai technolégia terén érez-
hetd, de termékszinten is torténtek valto-
zasok, amik inkabb a termék mindségja-
vitasdt szolgaltak.

Az idei év Gjdonsaga az Unilever Ma-
gyarorszag részér6l a Rama Gold, amely-
nek ellenallhatatlan izére ATL- és BTL-
eszkozokkel is felhivjak a figyelmet. A mi-
nél szélesebb kort ismertség és kiprobalas
eléréséhez tobbek kozott orszagos tévé-
és radidkampany, kostoltatds, valamint a
prémium image-et timogato és a célcso-
port figyelmét felkelté kooperaciok segi-
tettek, és segitenek egész évben.
Ezenkiviil jutalmazni szeretnék a lojalis
Rama-fogyasztokat is, legyen sz4 siitd-
vagy csészés margarinrol.

— Idén mar jiliusban indul az egyik legsi-
keresebb fogyasztdi promocionk, amely-
ben a Rama siitémargarin vonalkédjainak
gyujtéséért kiilonleges receptkonyvet kap
az els6 100 000 bekiildé. Az idei évben el6-
sz0r, ujdonsagként a Rama csészés termé-
keken is nagyszabasti promocidt szervez-
tiink — mondja Puskés Agota.

A Natura Margarin Kft. portfélidjaban a
Linco Light és a Bords Eve markak vannak
fokuszban, ezek mind minéség, mind ér-
érték arany szempontjabol jo ajanlatok a
fogyasztok szamara. Az innovaciok mar-
kanként, piaci pozicionalastdl fiiggnek, s
természetesen ennek megfeleléen kapnak
tamogatast a termékek. A tobbi terméknél
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A sajat markéas termékeknek tavaly sem sikeriilt a mérkdzott termékekkel szemben teret nyernitik
- igaz, a mérkazott termékeket forgalmazoik folyamatosan arakcidkkal, boltszintii aktivitdsokkal,
médiakampanyokkal tdmogattéak

500g e

aversenyképes ar-érték arany a f6 marke-
tingeszkoz, ez sikeresnek bizonyul valsa-
gos idékben.

Biomargarinkrém uj kiilsovel

A margarinpiacon is jelen van az az egész-
ségtudatos vasarldi réteg, akiknek fon-
tos a mindennapi étkezés soran a magas
mindségl, egészséget timogato termék,
akik aldoznak a magasabb drkategoridju,
megbizhaté mérkakra. Oket célozza meg
a Biopont biomargarinkrém.

— A Biopont tovabbra is a természetes ér-
tékek megbrzésében, a mesterséges és
egészségtelen dolgok elutasitasaban hisz
- szogezile Németh Viktor, a Biopont Kft.
tigyvezetdje. — A margarinok tobbségé-
nek alapanyagaul szolgalé napraforgé a
leginkabb vegyszerezett szantéfoldi no-
vények kozé tartozik az érésgyorsitoknak

koszonhet6en, ezért termékiink legfonto-
sabb megkiilonboztetdje a vegyszermen-
tesség, amelyet nem tudunk eléggé hang-
stlyozni. Ezen tdlmenden probaljuk a ki-
szerelést és a csomagolast ugy alakitani,
hogy az a fogyaszt6 szamara a leginkabb
elérhetd és vonzo legyen.
Ennek szellemében idén 4j csomagolds-
ban jelenik meg a biomargarinkrém. Ki-
sebb, 250 g-os kiszerelésre valtottak, és
elegansabb, prémiummindségét titkro-
z6 kontosbe oltoztették termékiiket. Azt
remélik, a kisebb mérettel azok szama-
ra is elérhetévé valik ez az egészséges és
prémiummindségl margarin, akik eddig
nem engedhették meg maguknak maga-
sabb arfekvése miatt. Elsdsorban a nyom-
tatott sajtoban terveznek kommunikaciot,
mind a szakma, mind a fogyasztok felé. =
Sz.L.

E= Consumers spread less margarine on their slice of bread

- Base material prices have grown like never before and as a result product prices augmented, so a difficult year
awaits distributors - says Agota Puskas, category operations assistant manager with Unilever Hungary. Natura
Margarin Kft. distributes the Linco and Bords Eve brands. Their marketing director informed that volume sales
fell by goo tons in the last 2 months - it is true though that people always bake less after the Christmas period.
Good news is that private label margarines were unable to gain ground to the detriment of branded products
last year. This would have been impossible without brand manufacturers’ constant price promotions and in-
store activities. Plain 5008 spreadable margarines are still the most popular, followed by salty and light versions;
among baking margarines the 2508 cube format is the winner. Hungarians like their margarine: in the hard fats
category margarines represent 86 percent and butter, butter spreads and household fats make up the remain-
ing 14 percent. Unilever Hungary put Rama Gold on the market and will launch a promotion campaign in July: the
first 100,000 shoppers who send in the collected barcodes of Rama baking margarine will win a special recipe
book. Natura Margarin Kft. focuses on Linco Light and Bords Eve from their portfolio, they are excellent offers
for consumers. Viktor Németh, the managing director of Biopont Kft. told Trade magazine that their Biopont
organic margarine is guaranteed to be chemical-free. This year the product appears in shops in a new packag-
ing: in a smaller and more stylish 250g version that reflects the product’s premium quality. They hope that in a
smaller size the product will be affordable for those who formerly did not buy it because of its price. =
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Erdsek a gyartoi markak

A tusfirdd kiskereskedelmének évi 13 mil-
lidrd forintot meghaladd forgalma 2 szaza-
lékkal esett vissza 2010. majus-2011. &pri-
lisban, az el6z0 évhez képest. Ugyanakkor
mennyiseget tekintve a duplajaval, 4 szaza-
lékkal csokkent a boltok eladasa, a 10 millio
liter felett mozgd piacon. Tobbek kdzott ezt
tarta fel a Nielsen Kiskereskedelmi Indexe.

Mile Gabriella
tigyfélkapcsolati
csoportvezetd, Nielsen

A tusfiirdg - értékben mért - kiskereskedelmi forgalmabol a bolttipusok piaci részesedése, szazalékban
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tusfiird6 a legnagyobb forgalmu
Ahéztartési vegyi aruk és kozme-

tikumok kozé tartozik, a Nielsen
altal mért 60 kategdria kozott. A forga-
lom szerinti listan sorrendben a hatodik.
Altalaban az 4tlagarak csak kismérték-
ben valtoznak. Kivétel az ajindékozas
november—decemberi iddszaka, a ma-
ga arcsucsaival.
Itt a gyartoi markak erések. Az értékben
mért eladasbol 89 szazalék jutott rajuk
tavaly, ahogyan egy évvel korabban is.
Eladdsa nagymértékben koncentralt.
Két csatorna, a hipermarket és a dro-
géria elvitte az értékben mért forga-
lom csaknem hdromnegyed részét a
legut6bbi kumulélt évben. =

A tusfiirdd - értékben mért - kiskereskedelmi forgalmébdl a kiszerelésméretek piaci

részesedése, szazalékban

Szegmens 2009. majus-2010. aprilis 2010. majus-2011. aprilis
0-200 milliliter 5 6
201-250 ml 56 53
251-300 ml 8 9
301-400 ml 18 19
400 ml felett 13 13

Forrés: nielsen

Ei= Manufacturer brands are robust

Shower gel retail sales, which amount to HUF 13 billion per year, declined by 2 percent in May
2010-April 2011 from the previous comparable period. Volume sales were down 4 percent on the
approximately 10 million-litre market. Manufacturer brands boasted an 8g-percent share of sales,
Jjust like a year earlier. Hypermarkets and drugstores realised nearly three quarters of value sales. =

gy, a tisztalkodasi szokdasokat vizs-
E galo, az egész vilagra kiterjedo ta-

nulmany szerint az emberek atla-
gosan naponta tizenegyszer mosnak ke-
zet — mondja Jager Melinda, a Beiersdorf
trade marketing menedzsere. Erre a célra
hasznalhatnak hagyomanyos szappant, il-
letve kiilonboz6 folyékony szappanokat is.

Elmosta a viz a szappant?

A kézmosasi és a mosakodasi piac al-
s6 szegmensében, csokkend tendenciaval
tartjdk magukat a jol bevezetett, tradicio-
nalis keményszappan-markak. Kivételt ké-
pez bizonyos fogyasztéi rétegek kultuszter-
méke, a f6ként arcmosdsra hasznalt Dove
szappan, amelyet a csalad tobbi tagjatdl és a
kézmosastol elzarva, kifejezetten néi, apo-
16-tisztalkod6 termékként tartanak sza-
mon. A bio és a natdr iranyzatok kedvel6i
ujra felfedezik az adalékmentes, kézi gyar-
tasu és természetes anyagokkal illatositott
szappanvaltozatokat, amelyek viszont mar
a prémiumigényeket szolgaljak.
Hazankban az egyik legismertebb mérka a
Baba, amely az 1920-as években sziiletett
meg. A portfolio legidsebb tagja a Baba
szappan, s6t egyetlen termékként maradt
meg 1997-re, amikor az Unilever megva-
sarolta a markat. 1999-ben vezették be a
Baba tusfiird6ét, ma pedig mar folyékony
szappanok, habfiirdék, testapolok, sam-
ponok és dezodorok is megtaldlhatok a
Baba kinalataban.

Hidratalo és specialis

folyékony szappanok

A folyékony szappanok ma madr a kézmo-
sas elengedhetetlen kellékei; a tisztalko-
dési piac nagy és kis szerepl6i, igy a sajat
markak is felvonultatjak adagold és utan-
tolt6 formaban is rendelkezésre alld, ha-
gyomanyos és innovativ varidnsaikat.

A NIVEA szappankinalataban is tobb uj-
donsag jelent meg. Az 4j, Hydra IQ tech-
nolégia 3 illatvariansban — Lemongrass
& Oil, Water Lily & Oil, Honey & Oil - is
gondoskodik a bor hidratalasarol és haté-
kony védelmérol.

A jOl megszokott és az apolo folyékony
szappanok mellett igazi specialitasokat is
talalhatunk a polcokon. A Palmolive An-
ti Odor szagsemlegesit6 folyékony szap-
pana példaul a hagyma, a fokhagyma és
a hal szagat is hatékonyan eltavolitja a
kezekrdl. A Palmolive Anti Grease zsir-
talanito folyékony szappan pedig a f6-
zés soran a kézre kertilt vajas, olivaola-
jos szennyezddéseket mossa le hatasosan.
Az influenza idgszakaban vagy a nyari ka-
nikuldban a baktériumok szaporoddsa el-



len, a fert6zések terjedésének megakada-
lyozasdra praktikus megoldas a Palmolive
Hygiene Plus folyékony szappan.

Forré nyar, iidito tusolas

Az Unilever 3 jél ismert markaval —
Dove, Baba és Axe — van jelen a szemé-
lyes tisztalkoddszerek piacan.

A Baba tusfiird6 éveken keresztiil a teljes
csalad szamara vonzo, gyengéd illatokkal
nyujtotta az apoltsag érzését a mindenna-
pos tisztalkodas soran.

- 2008-tdl folyamatosan bévitettiik a port-
folionkat, s mara mar 2 férfi Baba tusfiir-
dé és 2 n6i Baba tusfiirdd is megtalalha-
t6 a boltok polcain — szemlélteti a csaladi
marka nemek szerinti kiterjesztését Vida
Adrienn, az Unilever Junior Trade Marke-
ting Managere.

A férfi tusfiird6 kategdridjaban hosszu ideje
piacvezetd Axe marka mind illataval, mind
kommunikacidjaval a fiatal fitikat célozza
meg. Céljukat szem el6tt tartva, miszerint
a fiatal fiukat termékeikkel még vonzobba
és csabitdbbad tegyék a lanyok szamara, ve-
zették be idén két vj illatukat, az Axe Excite
és Re-load tusfiirddket.

A Dove Men+Care tusfiird§-termékcsalad
2010. marciusi piacra lépése és az elmult

Palmolive
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Nyaron is frissen, illatosan

Egyre specializaltabb a mosakodasi piac. Kézmosasra a kemény és folyékony szappan széles ar-,
minOség- és szolgaltatasvalasztékban talalhatd meg a polcokon. A tusfurdokinalat dinamikusan
bévild. Az intim mosakodok jol kiegészitik a teljes portfoliot. A mosakodasi piac harmas motorja
az Ujdonsagok bevezetése, azok kommunikacidja, valamint az izgalmas promaciok.

trend a n6i vonalon egyéltaldn nem jellemz6

évben elért sikere utan idén egy 4j illattal
bévilt. Az Aqua Impact varidns a tusfiir-
d6 mellett stift és deo kiszerelésben is el-
érhet6 a férfiak szamdra.

A Dove a holgyekre is folyamatosan
gondol. A markacsalad idén megujult,
NutriumMoisture™ formulat tartalma-
z6 tusfiirdéi a tisztdlkodas sordn segite-
nek ezt megakadalyozni a bér kiszaradasat,
bérazonos lipidekkel toltik fel a bort, igy
nemcsak hidratalnak, hanem taplaljak is azt.
Azon vasarl6ik szdmara, akik a Dove-tdl
megszokott bértaplalason tal a gytimol-
csos-viragos illatot részesitik elényben,
kifejlesztették a Dove go fresh Rebalance
Bortaplalé Krémtusfiirddt, amely a zama-
tos szilva és a japancseresznye-virag tiszta,
harmonikus illataval kényeztet zuhanyozas
kozben. Idén a VisibleCare termékcsalad is
tovabb béviil a Dove Visible Care Toning
Krémtusfiird6vel, amely segit megérizni a
bér feszességét és rugalmassagat.

A NIVEA FOR MEN Kkét, atlatszo, kék
szinti flakonba csomagolt terméket ajanl
a férfiaknak. A MUSCLE RELAX vélto-
zat narancsszinli masszazsgyongyeivel
és illatanyagaval biztositja az izmok el-
ernyedését és fejti ki nyugtatd hatdsat. A
VITALITY FRESH véltozat gazdag, dpo-
16 hab revitalizalo6 tengeri asvanyianyag-
tartalmaval és férfias illataval felfrissiti a
bort és az érzékeket.

A holgyeknek a kiilonleges osszetevok-
ben gazdag Time Range tusfiirdék beve-

zetésével kedveskedik a NIVEA. Elsédle-
ges célcsoportjuk a 18-35 éves, Gjdonsa-
gokra nyitott fiatal nék.

Parfiim a tusfiirdoben

A Sarantis Hungary Kft. STR8 markéjaval
a férfi, B.U. markdjaval pedig a n6i szeg-
mensben van jelen. Tapasztalatuk szerint
a férfiak szivesen valasztanak az egyszert-
ség kedvéért 2in1 terméket, ami egyszer-
re tusfiird6 és sampon is. Ez a trend a n6i
vonalon egyaltalan nem jellemzd.

2011 folyaman 4j, friss, fiatalos dizdjnt
kap STR8 Performance termékcsalad-
juk. A Hair&Body megoldasokat kina-
16 termékek markansabb megkiilonboz-
tetését is tervezik. Tobb 0j varidns és il-
lat jelenik meg a nydri szezonra a STR8
portféliéban.

Az év Gjdonsaga a B.U. tusfiirdék beve-
zetése. A 250 ml kiszerelésti, megkapdan
lendiiletes csomagolasu B.U. Aroma Tus-
tiird6k jelenleg 3 illatban 1épnek a piacra:
Heartbeat, Wild és Rockmantic, jaliusban
pedig egy negyedikkel, a Hippy Soul vari-
anssal boviil a portfolio.

— Ez tulajdonképpen a jelenlegi parfiim-
vonalunk leképezése tusfiirdék formaja-
ban, igy vasarloinknak végre tisztalkodas
kozben sem kell nélkiilozniiik kedvenc il-
latukat. Mar a zuhanyozas alkalmaval él-
vezhetik a szdmukra fontos illatot, majd
utana a megfelel$ parfiim hasznalataval
még intenzivebb hatast érnek el — mond-
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Szappan vagy tusfurdo?

A tusfiird6k elterjedtsége megkozeli-
ti a hagyomanyosan kedvelt szappanét,
amellett, hogy a tusfiird6t vasarlok tobb-
sége szappant is tesz a kosaraba.

A mindennapi tisztalkodas két alapvet6
kelléke a tusfiirdd és a szappan. Evente
atlagosan 2,4 kg tusfiird6t vasarol egy-
egy haztartas, és hasonl6 mennyiség
fogy szappanbdl is 12 hénap alatt. Bar a
szappanok hasznalata torténelmi mult-

Ei= Soap or shower gel?

Shower gel use is nearly as widespread now as
soap use; it is also true that most shower gel buy-
ers (8o percent) also put soap in their baskets. The
average household buys 2.4kg of shower gel and
a similar volume of soap in a year. In 2010 more
than two thirds of households bought some kind
of shower gel product, while soap’s reach was
74 percent. The level of consumption was lower
by households which exclusively bought soap or
shower gel. Soap-only households purchased half
of the average volume, while shower-gel likers
bought 70 percent of the average volume. =

ja Albert Szilvia, a Sarantis Hungary Kft.
Junior Brand Managere.

Célcsoportjuk a 15-25 év kozotti fiatal
lanyok, akik a modern és aktiv életstilus

ra tekint vissza, mdra mdr a tusfiirdék
is kozel azonos hasznaloéi korrel rendel-
keznek. 2010-ben a magyar haztartasok
tobb mint kétharmada vasarolt valami-
lyen tusfiird6t, a szappan vasarléi hat6-
kore pedig 74 szazalék volt.

A tusfiird6vasarlok tulnyomé tobbsége
(80 szazaléka) szappant is szokott vasa-
rolni, és csupan 20 szazalékuk vesz kiza-
rélagosan tusfiird6t. Azok kozott a haz-
tartasok kozott, akik a szappanhoz ra-
gaszkodnak — és nem vesznek tusfiirdét
—, magasabb az iddsek (60 évnél ids-
sebb), illetve az alacsonyabb jovedel-
miiek aranya.

Azoknak a haztartasoknak a fogyasz-
tasa, akik kizarolag csak szappant vagy
csak tusfiird6t vasaroltak, alacsonyabb,
mint az atlag. A kizarolag szappant va-
sarlo haztartasok kozel a felével keve-
sebb mennyiséget vasarolnak az atla-

Promociok sorozata és akcios, tultoltott és
2+1 csomagok, valamint eladashelyi aktivi-
tasok, masodkihelyezések is folyamatosan
népszersitik a STR8 és B.U. termékeket.

képviseldi, s akik a véltozatos élményeket
keresik a napi testapolasi rutinjuk soran
is. Az elérhetd aru B.U. tusfiird6kkel pedig
akar minden nap mas-mds illatot hasznal-
hatnak, amihez éppen kedviik van, 1ényeg,
hogy 6nmaguk legyenek, ahogy a marka-
név is sugallja: B.U. — Be you!

Intim termékek

Szdmos nagy marka — Dove, Lac-
tacyd, NIVEA, X-epil — kinal intim
mosakodéterméket a holgyeknek. A
tudatosabb tisztalkodasnak koszonhe-
t6en egyre nagyobb az igény az ilyen ti-

E= Fresh and pleasant-smelling in summer too

According to a worldwide survey on bathing and washing habits, people wash their hands 11 times per day
on average - says Melinda Jager, Beiersdorf’s trade marketing manager. For this purpose they use traditional
soap and different liquid soaps. In the lower segment of the market well-established hard soap brands are
holding on, but with a negative trend. Dove is an exception: it is used mostly by women for washing their
face. In Hungary Baba is one of the most popular brands. Baba was born in 1920 and Baba soap is the oldest
product in the portfolio - actually it was the only one by 1997 when Unilever acquired the brand. Later in 1999
Baba shower gel was introduced and today liquid soaps, foam baths, body lotions, shampoos and deodorants
are all part of the portfolio. Liquid soaps are now widely used for washing hands. NIVEA came out with several
new soaps: the new Hydra IQ technology is used in 3 scent versions - Lemongrass & Oil, Water Lily & Oil, Honey
& Oil. Palmolive Anti Odor removes the smell of onion, garlic and fish from the hands. Palmolive Anti Grease
removes oily and buttery stains really effectively. Palmolive Hygiene Plus liquid soap is a practical solution
against the spreading of bacteria. Adrienn Vida, Unilever's junior trade marketing manager told us that 2
types of Baba shower gels are available in shops for both men and women. Their Axe brand targets young
men and is a market leader in its category: this year's new products are Axe Excite and Re-load shower gels.
Dove Men+Care shower gels welcome the Aqua Impact version, which is also available as normal and roll-on
deodorant. Dove NutriumMoisture™ offers women more hydrated and nourished skin than ever before, by
refilling the skin with lipids. Unilever also introduced Dove Go Fresh Rebalance skin nourishing and Dove Visible
Care Toning cream shower gels. NIVEA FOR MEN treats men to two new products, MUSCLE RELAX and VITAL-
ITY FRESH. For women NIVEA developed Time Range shower gels - these target 18-35 years old women who
are open to new things. Szilvia Albert, Sarantis Hungary Kft.'s junior brand manager told Trade magazin that
STR8 s their brand for men and B.U. targets women. Her experience is that men like to pick zin1 products but
women do not typically prefer shower gel and shampoo in one product. In 2011 their STR8 Performance range
is given a new, more youthful design, with products offering a Hair&Body solution becoming more charac-
teristic. B.U. shower gels are launched this year: 250ml B.U. Aroma, Heartbeat, Wild and Rockmantic shower
gels are already in the shops and Hippy Soul will come out in July. These products are actually the shower gel
versions of their existing perfumes. Brands such as Dove, Lactacyd, NIVEA and X-epil offer intimate washing
products to women, for which demand is definitely increasing. Mariann Varga, Alveola Kft.s product manager
told us that in the previous month they had started promoting their X-Epil Intimo intimate wipe (ads and
samples in four women’s magazines) and intimate wash gel. The company’s goalis to grab the attention of an
even wider segment of customers and their experience is that sales are affected positively. =
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A szappant és/vagy tusfiirdét vasarlé
haztartasok ardnya 2010-ben

Forrds: GfK Hungaria, Haztartaspanel

gosndl, ami a magasabb atlagéletkorral
egyiitt jaré kisebb haztartasmérettel ma-
gyarazhatd (altalaban egy-két személy él
ezekben a haztartasokban). A kizarélag
tusfiird6t haszndlé haztartasok esetében
az éves fogyasztas nagyjabol 70 szazalé-
ka az atlagnak. A csoporton beliil a ma-
gyar haztartasok természetes megoszla-
sahoz képest magasabb az alacsony jo-
vedelmiiek ardnya, ami Gsszefiiggésben
van az alacsonyabb fogyasztasi szinttel.

X-epi ‘
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pusu termékekre, igy a kategoria valasztéka
évrdl évre boviil.

Az X-epil marka tobb mint 10 éve
van jelen a magyar piacon szérteleni-
t6 termékeivel. 2009-ben X-epil Intimo
mosakodoégéllel és torl6kenddvel belépett
az intim higiénia piacdra is.

— Az elmult honapban kezdtiik el intenziv
PR-tevékenységiinket. Négy n6i magazin-
ba, hirdetéssel egybekotve, X-epil Intimo
intim torl6kend termékmintat hiztunk
be, amivel t6bb korosztalyt is megcéloz-
tunk - hangsulyozza Varga Mariann, az
Alveola Kft. termékfelel§se.

Idén is kozel 200 helyszinen, plakat- és
prospektuskihelyezéssel népszertsitik az
X-epil Intimo markat. Céljuk, hogy még
szélesebb fogyasztoéi kor figyelmét ragad-
jak meg. Tobb lancban sszecsomagolt
termékekkel és arakciokkal, véltozatos
promocidkkal is kedveskednek vasarld-
iknak. =

KL


http://www.alveola.hu/
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A hipermarketekben nott a tusflirdo és a szappan polchelye

A tusfiird6 6sszességében 52 szazalékkal
nagyobb polchelyet kap, mint a szappan,
a Nielsen dltal felmért 23 hipermarket-
ben és 32 vegyiaru-szakiizletben. Az 52
szazalék megfelel a kategériak forgalma
kozti killonbségnek a két iizlettipusban,
értéket tekintve.

Az érintett hipermarketek a tusfiird6
polchelyét elsédleges kihelyezésnél 18
szazalékkal novelték meg idén aprilis-
ban, a tavalyi negyedik hénaphoz vi-
szonyitva. A drogéridkban a novekedés
mértéke meghaladja a 10 szazalékot.
Szintén nétt a szappan polchelye a mért
hipermarketekben, mégpedig 14 szaza-
1ékkal, 4tlag 46 méterre, idén aprilisban,
mult év dprilishoz képest.

Ugyanakkor a vegyiaru-szakboltokban
atlag 8 polcméter jutott a szappanra,
ahogyan a tavalyi negyedik honapban is.
Amikor a masodlagos kihelyezések he-
lyérdl dontéttek az érdekeltek, akkor
gondolavégre jutott a legtobb (33 sza-

zalék). Tovabbi sorrend: promo-polc
(24), display (18), raklap (16), egyéb
(8). A vegyidru-lancok itt is kiemelke-

zalék). Utana az egyéb helyek kovetkez-
nek (14), majd a display (11), promé-polc
(11) és raklap (3). =

dden preferaltak a gondolavéget (61 sza- Mile Gabriella

Promdcidzott tusfiirdék masodlagos kihelyezésének megoszlésa 2010. méjus-2011. &prilis sordn
(A kihelyezési tipusok szazalékaban)
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E= Shelf space for shower gels and soaps grew
in hypermarkets

In the 23 hypermarkets and 32 drugstores surveyed by Nielsen shower gels have 52 percent more shelf
space than soaps, which is exactly as much as the difference between category sales in the two store
types, in terms of value. This April hypermarkets increased shower gels’ shelf space by 18 percent from
the previous comparable period, in drugstores this increase was 10 percent. Soaps’ shelf space grew by
14 percent in hypermarkets to 46m; in drugstores soaps had 8m just like a year before. =

eSOS - Eladotéri felmérések és elemzések
Hatékonyabb bolti eladasdsztonzésért

Az eSOS felmérések és

elemzések szakértdi:

Mile Gabriella N\
tigyfélkapcsolati N
csoportvezetd

Izrael Tiinde
piackutatasi
tanacsado

ELONYOK:

« Optimalisan tervezheti in-store aktivitasait,
« ellendrizheti az elad6téri megvalositast,

- figyelheti a versenytarsak tevékenységét,

« a bolti felmérések eredményét egyiitt
elemezheti a Nielsen Kiskereskedelmi Index

nielsen

Tovabbi informaciokeért kérjiik, forduljon
Mile Gabriella ligyfélkapcsolati csoportvezet6hoz
E-mail: gabriella.mile@nielsen.com
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Ha ny akkor... iskola

Back to School néven () szezon honosodott meg hazankban S.
Mar jlliustol kindljak a forgalmazdk tan- és irdszereiket, iskola-

kezdéshez fontos kellékelket. A taskatol a tornacipdig, a tiszta-
sagi csomagtol az uzsonnas dobozig széles valasztékot vonul-

tatnak fel a kereskedok.

i ne emlékezne az elsé iskolas
Knapjéra? Az iskolakezdés meg-

hatarozé élmény sok-sok év utdn
is. Hogy szép emlék legyen a mai kis- és
nagydiakoknak is, ahhoz bizony gondos
elékésziilet sziikséges. A legtobb iskola
részletes listat ad ki a beszerzend6krol,
olykor még az irészer markajat is meg-
hatarozza, de legalabb zardjelben odair-
ja: nem kinai!

1700 termékkel késziil a Tesco

A szezon julius elején indul és augusztus
végéig tart. A Tesco-Global Aruhazak Zrt.
tapasztalatai szerint a leger6sebb hét au-
gusztus elsd hete.

A lanc évrél évre nagyobb eladasokrol sza-
mol be. Becslésiik szerint az iskoldskoru
gyermekkel rendelkez6 haztartasok mint-
egy 70 szazaléka a hipermarketek Back to
School akcidiban szerzi be az iskolai kel-
1ékeket.

A Tesco els@sorban a vasarldi visszajelzé-
seket, a tavalyi eladdsokat és a piaci tren-
deket, elérejelzéseket veszi figyelembe az
aktualis szezonvalaszték osszedllitdisaban
és a pozicionalasban. Ennek sordn arra to-

rekszik, hogy minden vésarlérétegnek fel-
kindljon vélasztasi lehetdséget a termék-
koron beliil.

- Kinalatunkban idén mintegy 1700 ter-
mék lesz talalhatd, ebbél az ICO termé-
kek nagyon népszertiek. Szintén kereset-
tek az olcsdbb fiizetek, illetve az ismert
figurakkal diszitett designtermékek (Dis-
ney stb.) — tajékoztatja lapunkat Pélfal-

vi Mérta, a Tesco-Global Aruhézak Zrt.
vallalati kapcsolatok vezetéje. — Szintén
erds a forgalma az olyan kotelez6 jellegti
termékeknek, amelyeket mindenképpen
meg kell venniiik az iskolasoknak. Akci-
6s ujsagunkban nyujtunk kommunika-
cids tamogatast, extra kihelyezést alkal-
mazunk az aruhdzakban, valamint jel-
legzetes dizdjnnal tdmogatja a marke-
ting a kihelyezést. Hasznalunk szallitdi
displayeket is.

Tal az 1 milliard Siini filctollon
Idén tinnepli 60. sziiletésnapjat a terméke-
ir6l is méltan hires ICO Zrt. A vallalat fo-
lyamatosan béviti termékpalettajat, hogy
minél jobban kielégitse fogyasztoi elvara-
sait. Zaszl6shajo termékesaladjuk a kiva-
16 minéségével és elérhetd araval ismert-
té valt Siini mérka, amely az egyik legis-
mertebb iskolaszermarka a hazai piacon.
— T6bb mint 100 kivalé mindségt Siini is-
kolaszert forgalmazunk, amelyek koziil a
legnagyobb forgalmat a temperak, gyur-
mak, vizfestékek, szines ceruzak, filctollak
adjak. A Siini filctollbol tobb mint 1 mil-
lidrd darabot gyartottunk fennalldsunk
6ta — mondja biiszkén Sztankovicsné Kiss
Tiinde, az ICO értékesitési igazgatoja.

A magyar tulajdonosok nagy figyelmet
szentelnek a folyamatos termékfejlesz-
tésnek és a partnereikkel valé egyiittgon-
dolkodasnak, gondos tigyfélkezelésnek. A
dolgozok elkotelezettségének is koszonhe-
t6, hogy még a valsag éveiben is noveked-
ni tudtak, és a piacrésziik is emelkedett.
A hazai tizletek polcain, hiper- és szuper-
marketekben, jaték- és papirboltokban,

A Tesco nyéri |skolaszer-ak(:|01aban mlntegy 1700 termékbdl valogathatnak a vasarlok




A taniténéni-promécid keretében igazi tanité
nénik segitenek dsszedllitani a valoban sziikséges
iskolaszerkészletet

de drogériakban és barkdcsaruhazakban
is megtaldlhatok a termékeik. Jelent8s ex-
porttevékenységet is folytatnak a kornye-
z6 orszagokba.

Tanitonéni-promocio

Az iskolakezdés id6szakdaban bizony még
a gyakorlott, tobbgyerekes sziil6 is elbi-
zonytalanodik a szamos fiizet, csomag,
ceruza, toll és a sokféle, szines, kisebb-
nagyobb kiegészit6 lattan. A fésoron vé-
gighaladva persze a gyerekek rogton ra-
akadnak a nélkiilozhetetlen illatos radir-
ra, fényvisszaver$ matricara és egyéb von-
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Ei= If it is summer...than it is school time

Back to School has been established in Hungary: in this new ‘season’ distributors start offering their school
supplies and stationery already from July. The season lasts until the end of August. Tesco Hungary’s experi-
ence is that the strongest week is the first one in August. They estimate that 7o percent of families with
school-age children buy the things they need at school in the Back to School promotions of hypermarkets.
Marta Palfalvi, corporate relations director at Tesco Hungary told Trade magazin that this year they will offer
1,700 products, from which ICO products are always very popular. Cheap exercise books and products that
all schoolchildren must have also sell well. ICO Zrt. celebrates their 6oth birthday this year and the flagship
of their portfolio is the Stini range, one of the best-known school supply brand in Hungary. Tlinde Sztanko-
vicsné Kiss, ICO’s sales director informed us that they distribute more than 100 Stni products. From these
temperas, modelling clay, watercolours, coloured pencils and felt tips are the best sellers - from the latter
the company sold more than 1 billion in the last 60 years! ICO’s Hungarian owners are keen on constant in-
novation and attentive partner management. No wonder that ICO managed to expand even during the years
of recession and they export to neighbouring countries. ICO’s structured and systematic in-store racks are a
great help for less experienced mothers, because is very easy and pleasant to choose products from these.
Another great help for them is the ‘Schoolmistress’ activity, in which real schoolmistresses help parents in-
store to compile the set of necessary school supplies. =

z0 kellékre, ami rendszerint szeptemberre
mar el is tlinik a gyermek-kincsek soka-
sagaban.

ként is ismerik az elvarasokat, az egyes is-
koldkban bevett szokédsokat.
Az emlékezetes Stini és Oroszlan Ori-

A bizonytalankodé anyukdk nagy segit-
sége az ICO rendszerezett, gondosan ki-
alakitott, attekinthet&séget biztosité all-
vanyai, amelyekrél konnyt és 6romteli a
vasarlas. Mésik nagy segitség a Tanitoné-
ni-promacié néven népszertivé valt akti-
vitds, melyben igazi tanit6é nénik segite-
nek osszedllitani a valoban sziikséges is-
kolaszerkészletet. Nagy helyismerettel és
szakértelemmel rendelkezve évfolyamon-

asplakat-kampany mellett szdmos
médiamegjelenéssel, ujsaghirdetéssel, el-
adashelyi reklammal tdmogatja termékeit
az ICO. Specialis, lokalis promociokkal, part-
nerre szabott aktivitdsokkal, kedvezmény-
kartyakkal, kuponokkal és arengedmé-
nyekkel kedveskednek a vasarléknak. Tobb
displaykoncepciot dolgoztak ki, melyek fi-
gyelembe veszik az egyes eladasi pontok
nagysagat, valaszték- és készletigényét is. m

ként, s6t gyakran osztalyonként, kollégan- KL

~itta Sunido!

...6s d Te iskolaszered

<

Tudtad-e?

a SUNI az egyik legnépszer(ibb iskolai termékcsalad

tébb mint 100 féle kivalé minéségi SUNI
iskolaszer koziil valaszthatsz elérhet6 aron

a SUNI filctollbol, tdbb mint
1 millidrd darabot gyartottunk

a SUNI mérka tulajdonosa,
azidén 60 éves, magyar irészergyarto cég:

Tudj meg tébbet a SUNI termékekrél: www.sunido.hu
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Erdosen koncentralt
a papiraruk eladasa

Osszességében javult a hdztartési papirdruk piaci pozicidja.
NGtt ugyanis mind értékben, mind mennyiségben a toalettpa-
pir, papir zsebkendd és konyhai torlkendd forgalma, 2010. ma-
Jus-2011. dprilis soran, éves osszehasonlitasban. Némi csokke-
nést csak a papirszalvétanal regisztraltunk. A négy kategoria
egyuttes, évi forgalma meghaladta a 46 millidrd forintot.

A héztartdsi papiraruk - értékben mért - kiskereskedelmi forgalmabél a bolttipusok piaci részesedése
2010. majus-2011. dprilis sorén, szazalékban
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fords: niclsen
bolti eladasabol a lancok sajat marka-
inak dtlagos részaranya egyik évrél a
masikra 1 szdzalékponttal, 43 szazalék-
ra csokkent, értéket tekintve.

Ez a toalettpapirnal regisztralt minusz
3 szazalékpont miatt tortént. A masik
harom kategdridban a kereskedelmi
markak piacrésze 1-3 szazalékponttal
emelkedett.

A toalettpapir stlya azért jelent6s, mert
éves forgalma meghaladta a 25 milli-
ard forintot. Ezzel a Nielsen altal mért
60 haztartasi vegyi aru és kozmetikum
forgalom szerinti rangsoraban az él-
lovas mososzer utan a masodik helyet

kiilonb6z6 haztartasi papiraruk
Aegyik kozos ismertetdjele, hogy

értékesitésiik erésen koncent-
ralt. A 400 négyzetméternél nagyobb
tizletek — értékben mért — piaci része-
sedése konyhai torl6kend6énél 72 sza-
zalék, toalettpapirnal 72, papirszalvé-
tanal 66, papir zsebkenddnél pedig 61
szazalék.
A nagy mértékii koncentracio egyiitt
jar a kereskedelmi markak magas piaci
részesedésével. A haztartasi papirdaruk

A haztartési papiraruk kiskereskedelmi
forgalméanak véltozésa 2010. majus-2011.

aprilisban, az el6z6 hasonlé idészakhoz

képest, értéket tekintve, szazalékban foglalja el.

Termék Ertékben Mennyiség- A papir zsebkendd piacmérete mint-
ben egy 11 millidrd forint. Konyhai t6rl6-

Toalettpapir +3 +4 kendénél kézel 7 millidrd forintos be-

Papir zsebkend +5 +3 vételt ért el a kiskereskedelem, a papir-

Konyhai térlokendd +6 +3 szalvéta piaca pedig évi 3 millidrd fo-

Papirszalvéta -1 *7 rint felett mozog. =

Forrés: niclsen

Farkas Monika

E= Paper product sales are highly concentrated

Toilet paper, paper tissue and paper towel value and volume sales grew in the May 2o010-April 2011
period. Only the napkin segment contracted a bit, but annual sales in the four categories surpassed
HUF 46 billion. A high level of concentration is characteristic of household paper product sales: stores
larger than 4oom? realised 72 percent of paper towel sales, 72 percent of toilet paper sales, 66 per-
cent of paper napkin sales and 61 percent of paper tissue sales. This level of concentration entails a
significant market share for private label products, which only fell by 1 percentage point to 43 percent
in the examined period because toiler paper sales - which amount to an annual HUF 25 billion in value
- decreased by 3 percent. =

gyre tobb papirterméket hasznal-
nak a haztartasok, hiszen a teljes
papirarupiac — a stagndld szalvé-

taszegmens kivételével — novekszik. Eze-
ket a termékeket mindenki rutinszertien

haszndlja, a toalettpapir és a papir zseb-
kendd penetracidja 100 szdzalék, de a
konyhai t6rl6 és a szalvéta is 90 szazalék
felett van.

— A termékcsopor-
tok egymashoz kép-
esti ardnyai stagnal-
nak. Minimadlis, fél
szazalék alatti val-
tozdsokat latunk
csupan - mondja
Nagy Réka, az SCA

Nagy Réka Hygiene Products
regionalis Kft. regiondlis ter-
termékmenedzser .

SCA Hygiene Products mékmenedzsere.

A Zewa kutatasai

szerint a papirtermékeket, bar az egész
csalad hasznalja, els6ésorban a haziasszo-
nyok vasaroljak, 6k a dontéshozok, igy a
kommunikaci6 is nekik szol.
— A fogyasztok egyre magasabb elvarasok-
kal fordulnak azon arucikkek felé, ame-
lyekbél rendszeresen vasarolnak. Jol tajé-
kozottak, és ismerik a piacon elérhet6 aru-
cikkek elényeit, csak végsé esetben mon-
danak le mar j6l bevalt termékeikr6l. A
tovabbgyliriz6 valsag hatdsara bizonyos
tarsadalmi rétegeknél a markahtiség csok-
kenése, a promocid- és arérzékenység no-
vekedése tapasztalhatd. Jellemz8en 2-3
marka kozott valtogatnak az aktualis ajan-
latok koziil — teszi hozza Pédl Rendta, a
Forest-Papir Kft. marketingmenedzsere.

Trendi az oko

és a nedves WC-papir

A toalettpapirok esetén is jol megfigyel-
het6 a nagyobb kiszerelések felé valo el-
mozdulas. Ennek egyik oka, hogy 16, 24,
32 tekercses toalettpapirok talalhatdk leg-
inkabb a promdcidkban (elsdsorban a hi-
permarketekben), igy ezek a kiszerelések
tobb mint harmadat kiteszik a teljes for-
galomnak. A kisebb, 8 tekercses csoma-
gok is koriilbeliil a teljes WC-papir-for-
galom egyharmad részét generdljak, de
csokkennek tavalyhoz képest mind volu-
menben, mind értékben. Kedveltek az il-
latositott és a mintas véltozatok.

Egyre tobb ember taldlkozik a fenntartha-
tosag, a kornyezetvédelem kérdésével, igy
az okotermékek egyre elfogadottabbak.
Ezt az iranyzatot meglovagolva a Zewa
tesztjelleggel bevezette a Zewa big roll el-
nevezést termékét, amelyen 50 szazalék-
kal tobb papir talalhaté tekercsenként,
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A nagyobb kiszerelések
felé mozdul a papiraru

Ertékben és mennyiségben is ndvekedni tudott a haztartasi
papiraru kategdrigja. A legnagyobb szegmens tovabbra is a to-
alettpapir. Novekedésben a konyhai torld ért el kétszamjegy(
eredményeket. A fejlddés motorja a nagyobb kiszerelés, a pro-

mMocid és az INNovacio.

. Towtl, 4

A vébbgyi]r(]zﬁ véség hatéséra bizonyos tarsadalmi rétegeknél a markahtiség csokkenése, a

promdcid- és arérzékenység ndvekedése tapasztalhatd. JellemzGen 2-3 méarka kdzott valtogatnak

az aktuélis ajanlatokbol

mikozben a tekercsek nagysdga nem, su-
lyuk viszont jelentdsen valtozik. A vasar-
loknak kevesebbszer kell megvaséarolnia
a csomagokat, illetve hosszabb ideig ele-
gend6 arucikket vihet haza egyszerre. A
fogyaszto szamara elény, hogy hosszabb
ideig kitart egy-egy tekercs. A kereske-
delem ugyanakkora polchelyen 50 szaza-
lékkal tobb papirarut értékesithet, a gyar-
t6 pedig 50 szazalékkal tobb terméket tud
egységnyi helyen szdllitani, raktarozni. A
kornyezetet a kozlekedés, szallitmanyo-
z4s hatékonyabba tétele mellett a kevesebb
csomagoldanyag felhaszndlasa is kiméli.
— Az alapvetd nagy szegmenseken kiviil
fontosak az innovativ, a jov6 felé muta-
t6 kisebb szegmensek is, mint példaul a
nedves toalettpapir — hangsulyozza Nagy
Réka.

Ez a novekvl szegmens igazi kényelmi
termékeket vonultat fel. Ha egyszer vala-
ki megszokja, nem szivesen mond le ré-
la. A bébipopsitoérl6khoz hasonldan itt is
van dobozos és utantoltds valtozat, ter-
mészetesen az utobbi joval nagyobb, de
a Zewa a kett6 el6nyeit 6tvozi. Az utan-
toltéhoz hasonld kiszerelés visszazarha-

to, igy a termék nem szarad ki, ugyanak-
kor kis helyen elfér, igy aki szeretné, kony-
nyen magaval viheti a mindennapokban
vagy utazasokra.

Ebben a szegmensben szerepel a Zewa
Kid specialisan kisgyerekeknek kifejlesz-
tett nedves toalettpapir is, ami a pelenka-
z4s utani szobatisztasagra val6 konnyebb
atszokast is segiti. Miutén a baba is és az
anyuka is megszokta a popsitorlék bizto-
sitotta kényelmet, errdl a pelenkas korszak
utan sem kell lemondaniuk.

Nathara, allergiara

tizes, szazas, dobozos

Otthoni haszndlatra tovabbra is nagyon
kedvelt a sajatos magyar kiszerelésként
szamon tartott 100 darabos papir zseb-
kendd, ami kiilonb6z6 rétegszamu és hoz-
zdadott értékd, illatositott, balzsamozott
véltozatban, tobb arszegmensben all a va-
sarlok rendelkezésére.

A tizes csomagokat 6, 8, 10, de akar 20
egységes gyljtékben arusitjak, bar kisebb
boltokban az egyedi megjelenités is el6-
fordul. A zsebbe, taskaba, retikiilbe prak-
tikusan és higiénikusan betehet? tizes pa-

pir zsebkendéket a prémiummegoldasok-
ra nyitott vagy specidlis igényti vevok ked-
velik leginkabb.

A dobozos papir zsebkend6k is inkabb a
prémiumkategériahoz tartoznak, és els6-
sorban otthoni hasznalatra ajanljak 6ket
a gyartok. Valdjaban a dobozos adagolas
esztétikusabb, praktikusabb és higiéni-
kusabb is, mint a széles korben elterjedt
zacskos megoldas. Van olyan vasarloré-
teg Magyarorszagon, aki ezt a dizajnos,
egyediséget kifejez6 varianst igényli. A
beltartalom itt is valtozatos, 2, 3, 4 rétegti
is 1étezik. Téglalap és kocka alakban is ki-
naljak, a dobozon taldlhatd grafikak igé-
nyesek, otletesek, hangulatokat idézok.

— A leginnovativabb termékiink a 3D-s
Z00 boksz, ami allatokat formdz. Ez a
Kids valasztékunk része, amelyben meg-
talalhat6 még toalettpapir, zsebkendd és
nedves toalettpapir is. A zsebkend6k cso-
magolasan elhelyezett informaciokkal ja-
tékosan tanitjuk a gyerekeket, igy példa-
ul megtudhatjak, hogy egy nap hany drat
alszik egy oroszlan — sorolja mosolyogva
a prémiummindségli Zewa Kid portfolio
el6nyeit a regiondlis menedzser.

Idén a Forest-Papir Kft. tjabb tagokkal
bévitette népszert Kiskokas termékcsa-
ladjat, amivel a gyermekeknek szeretne
még tobb vidam percet szerezni. A cég
Kiskokas papir zsebkendéje a gyermekek
»finomabb” igényeit kielégitve puha pa-
pirbdl, specialis hajtogatdssal és a rago-
gumi kellemes illatédval késziilt.

A dobozos papir zsebkenddk is inkébb a prémium-
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tobb arszegmensben éll a vasarlok rendelkezésére

Edukativ és patriota promoéciok

A papirtorlék kedveltsége kiillondsen
emelkedett, hiszen a tonndban mért el-
addsok két szamjeggyel néttek. Kozulik
is a jumbo (1 nagy Orias tekercs), illetve
a kompakt kiszerelések — egy atlagos te-
kercs 45-50 lap, egy kompakt tekercs 70-
100 lapos — azok, amelyek jobban néve-
kednek az atlagosnal értékben. Ez a ten-
dencia is a kornyezetkimél6 és egyben
gazdasagos termékek elGretorését jelzi.
A Forest-Papir Kft. tapasztalatai szerint az
akciok iranti vasarloi érdeklédés kiemel-
ked6 fontossagu napjainkban. Az ar-érték
arany tudatos mérlegelése, a polcokon ta-
lalhato teljes kinalat attekintése még jel-
lemz6bbé valt az utdbbi idészakban. Ez a
tendencia jol kitapinthat6 a promdcios el-
adasok aranyanak emelkedésében, szem-
ben a normal eladdsokkal. Tobbek kozott
ennek is koszonhetd, hogy a nagyobb ki-
szerelések novekednek, hiszen altalaban
ezeknek a csomagoknak az egységre ve-
titett dra kedvez3bb.

A Zewa folytatja edukacios marketing-
tevékenységét. A rétegszam jelentdségét
mar jol értik a fogyasztok, ezért most az
egyes tekercsek megkiilonboztetésének
fontossagat szemléltetik a vasarloknak.

— A tekercs nem mértékegység. A teker-
csek igenis nagyon kiillonboz6ek lehetnek.
Egyik fontos ismérv a rajtuk 1év6 papir
hossza — magyardzza a kampany lénye-
gét Nagy Réka.

A méterben kifejezett, minden csomago-
lason feltiintetett adat egyszertien leolvas-
hato és konnyen 6sszehasonlithatd. Sza-
molas nélkiil is feltlinik majd a fogyasz-
téknak, hogy sokszor a hosszabb termék
jobban megéri az arat, 6sszességében gaz-
dasdgosabb vélasztds, mint a rovidebb. Az

edukaciés kampanyban a tv, sajto, online
kommunikacié mellett a Zewa frissen el-
késziilt honlapja is szerepet kap.

A Forest-Papir Kft. 2011. majus 1-dec-
ember 31. kozotti idészakban orszagos
lefedettségti, ,,Most feltoltheti haztartasat
hazai kincsekkel” elnevezésii SMS-nyere-
ményjatékot inditott egylittmikodo part-
nereivel a magyar termékek népszertisité-
sére. A kozel 250 millio Ft koltségvetésii
kampanyban az orszagos sajtoorgdnumok
is komoly szerepet kapnak. A kommuni-
kacio kiegészitését szolgalja a ,Valassz ma-
gyart” c. kisfilm szpotositott verziéjanak
bemutatasa és legalabb 3 honapon keresz-
til torténd sugdrzdsa a meghatarozo ha-
zai televizids csatornakon. A jaték népsze-
rusitésére 6ndllo honlapot is létrehoztak.
A termékek csomagoldsaba a Forest-Pa-
pir Kft. altal szerkesztett ,,Magyar Termék
Harsona” fiizetet is elhelyezik, amelyben a
jatékban valo részvételhez sziikséges egye-
di SMS-kdd is megtalalhato.

— A jaték idStartama alatt 6 milli6 darab
Forest termék csomagolasanak frontolda-
lara keriil a nyereményjatékra vonatkozo
figyelemfelkelt6 jelzés. Tovabbi négy meg-
hatdrozé magyar cég — az Univer Zrt. 12
millid, a Tatar Pékség Kft. 1 millid, a Detki
Keksz Kft. 1 millié és a Hazi Piros Papri-
ka Kft. 2 milli6 darab — terméke vesz részt
az aktivitasban. Igy 6sszesen 22 milli6 da-
rab termék csomagoldsan talalkozhat a fo-
gyasztd a nyereményjatékra torténé fel-
hivéssal a fenti idgszak alatt — emeli ki
Pédl Renata.

A jatékban gazdara talal naponta egy 25
ezer, hetente egy 100 ezer Ft értéki, ma-
gyar termékeket tartalmazé béségcsomag,
fédijként pedig 10 milli6 forintot sorsol-
nak ki 2012. janudr 16-an.

Kihelyezési iranyelvek a Foresttol
A haztartasi papiraruk altaldaban a haz-
tartdshigiéniai termékek kozelében keriil-
nek kihelyezésre, az élelmiszerekt6l elkii-
l6nitve. Az tizlet mérete behatdrolja, hogy
mekkora kiszerelés és milyen termékval-
tozatok keriiljenek az adott polcra.

A polci kihelyezést tekintve a bal alsé sa-
rokban szerepelnek a legolcsobb (PL és
els6aras) termékek, és ettdl vertikalisan,
illetve horizontalisan az egyre magasabb
arfekvésii, hasonld termékek kovetkez-
nek fokozatosan. A legdragabbak altala-
ban feljebb helyezkednek el, koriilbeliil
szemmagassagban.

A toalettpapir és a papirtorlé altald-
ban egymads mellé keriil, ezen beliil
kiszerelésenként novekvé sorrendben tor-
ténik a kihelyezés. A papir zsebkend8k-
nél kiilonbséget kell tenni aszerint, hogy
10 vagy 100 darabos, illetve dobozos vél-
tozatrdl van-e sz6. A toalettpapiroknal 4l-
taldban egyiitt jelennek meg a kiilonbo-
z0 rétegszamu termékek, itt a f6 rendezé-
si elv a kiszerelés. A papirtorl6knél kiilon
helyezik el a normadl, illetve a belséma-
gos egytekercses valtozatokat. A szalvétak
esetében a vagott fehéreket kiilon, a min-
tdsakat pedig ar szerint helyezik a polc-
ra. Bizonyos {izlethalézatokban a szalvé-
ta a haztartasi osztalyon talalhato (féleg a
francia druhdzi modelleknél). Mindegyik
kategoriaban a PL a legnagyobb feliiletet
kapja, elkiilonitve.

Erdemes az egy céghez tartozé markékat
egy helyre 6sszpontositani, hogy a kihe-
lyezés egységes és — a hasonld csomago-
lasgrafika miatt — esztétikus legyen. Fon-
tos a letisztult polckép, a konny atlatha-
tosag biztositasa — ennek érdekében pedig
az egységes grafika hasznalata kategérian
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Tudta On, hogy két tekercs toalettpapir kézétt
mekkora kilénbség lehet?

Mas és mas lehet a rétegek szama, a lapszam, a lapméret, a tekercs hossza,
atmérdje €s akar a tekercselés eréssége is.

Vajon a vasarlok is tisztaban vannak ezzel?

A Zewa szeretné mindenkivel megismertetni minéségi toalettpapirjainak elényeit,
és felhivni a figyelmet arra, hogy tudatos vasérlassal pénzt takarithatunk meg. Evek
ota folytatunk széles korl ismeretterjesztést a témaban, aminek eredménye, hogy
a piacon egyre népszerlibbek a Zewa hosszan tartd, gazdasagos kiszereléseil*

~ A Zewa toalettpapirok kiemelkedd
minéséguiek, a tekercsek éltalaban

hosszabbak az atlagnal,
ezért tovabb tartanak. @
A ¢l informalt vasarlé tzleti siker Onnek is! .

Doivoae.

7 7 . 7 7 ..oz
Zewa. Gyengédség minden érintésben. N7 UL «‘gggg :ﬁ
e Gt

* Eves eladasi adatok alapjan a Zewa 2007 6ta piacvezetd mérka a toalettpapirok piacan. Forrés-AC Nielsen, ériékben (Ft).


http://www.zewa.hu/
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Deluxe 4

A papirérukon beldl érdemes z egy céghez tarozc') markékat egy helyre ﬁszontositani, hogy a
kihelyezés egységes és - a hasonlé csomagoldsgrafika miatt - esztétikus legyen

Prémium iranyu termékfejlesztés

A Zewa szakemberei optimistak, a pré-
miumszegmensek novekedését prog-
nosztizaljak, igy a 4 rétegli toalettpapi-
rok, a nedves toalettpapirok és a dobo-
zos zsebkend6k tovabbi népszertisodését
varjak a magyar piacon. Termékfejlesz-
téseik is ezt a tendenciat erdsitik, hiszen
4j, 4 rétegili toalettpapirt vezetnek be
Zewa Extra markanéven illatos, 8 és 16
tekercses kiszerelésben. A Wisch&Weg
Sparblatt 4 tekercses haztartdsi papir-
torlé félbetéphetd lapokkal jelentkezik,
a Zewa torl6kendék védlasztéka pedig
egy mintds, jumbo-valtozattal béviil. A
zacskos papir zsebkendék piacan a Zewa
Delux aloe vera illattal is kaphato lesz. A
termékbevezetéseket és promdcios akti-
vitdsokat tv, sajtd és online megjelenések
kisérik. Nagy szerepet kap a kommuni-
kacioban a Zewa sajat honlapja is.

A Forest-Papir Kft. a 6 tekercses toalett-
papirok kindlatat Premium Sensitive, Or-
chidea és Kamilla valtozatokkal bévitet-
te a kozelmultban. 16 tekercses kiszere-
lésiik djabb tagja Gyongyvirag markané-
ven, 24 tekercses variansuk Kamilla Plus
és Vera markanéven elérheté. Szazas papir
zsebkendében Premium Narancs-vanilia,
Orchidea és Kamilla, valamint a férfiak-
nak kifejlesztett For men valtozat is meg-

fo—

vasérolhaté. Ujdonsdgnak szdmit port-

beliil -, s hogy viszonylag nagy feliileten
legyen lathato a cég teljes kinalata.

A kutatdsokbdl is az deriil ki, hogy el-
s6dlegesen markak szerint érdemes cso-
portositani a haztartasi papirarukat az
izletekben. Mivel a marka és az ar al-

talaban korreldl egymassal, ezért az ja-
vasolhatd, hogy a toalettpapiros polco-
kat horizontédlisan markak, vertikdli-
san pedig csomagméret (feliil a kisebb,
alul a nagyobb kiszerelések) szerint ren-
dezzék.

félidjukban a Mekkmester 2 rétegti, fe-
hér, 800 lapos papirtorlé. Szalvétavélaszté-
kuk olyan kiilonlegességeket is tartalmaz,
mint a Magyarorszag értékeit bemutato
szalvétakat. m

KL

B Paper products: a shift towards bigger packaging units

With the exception of stagnating napkin sales, the whole market is expanding
as households use more and more paper products. Toilet paper and paper tis-
sue penetration is 100 percent and paper towels for kitchen use and napkins
are also above go percent. According to Réka Nagy, SCA Hygiene Products Kft’s
regional product manager the ratio between different product groups remains
unchanged. Research by Zewa showed that it is mostly women who buy paper
products for the whole family, so communication has to focus on them. Rendta
Pédl, Forest-Papir Kft.s marketing manager told Trade magazin that consumers
are well-informed, loyal and have high expectations when it comes to buying
paper products. Economic recession reduced the loyalty in certain layers of so-
ciety and made consumers more promotion-sensitive. Toilet papers: there is a
clearly visible shift towards bigger packaging units. One of the reasons for this
is that 16-, 24- and 32-roll toilet papers are sold most frequently in promotion
- these packaging units realise more than one third of sales. Smaller, 8-roll pack-
ages generate one third of total toilet paper sales but the trend is negative. An
increasing number of consumers come across the issues of sustainability and
environmental protection. Zewa decided to introduce their ‘big roll’ for them: it
offers about 50 percent more toilet paper in practically the same packaging size,
which means that a roll lasts longer for consumers and manufacturers can store
and transport 50 percent more products using the same space, reducing the
environmental burden. Innovative smaller segments like wet toilet paper are also
very important. This convenience segment is growing and one representative is
Zewa Kid wet toilet paper, which helps the little ones to quit diapers and start
using the potty or the toilet, without losing the comfort offered by wet wipes.
Paper tissues: 100-piece units - @ Hungarian specialty - are still very popular.
Packs of 10 are sold in collective packaging of 6, 8, 10 or 20 units. Paper tis-
sue is available in boxes as well; an innovative example is 3D ZOO box by Zewa,
which is part of the Kids product range and the packaging contains information

on the life of animals. Forest Papir Kft.'s Kiskokas product family was expanded
with new members, including paper tissue for children made from softer paper,
in bubblegum scent. Paper towels: jumbo (1 giant roll) and compact packag-
ing units (70-100 sheets instead of the usual 45-50) sold better than average
products. Zewa continues with their educational marketing activity: now that
consumers are aware of the importance of the number of layers, Zewa raises
awareness of different rolls; data indicated in meters on the packaging is easy to
understand and to compare. Forest Papir Kft. launched a nationwide campaign
on 1 May 2011, which lasts until 31 December. It is an SMS prize game called
‘Now you can fill your house with treasures’ and has a budget of HUF 250 million.
The campaign features a TV spot (‘Choose Hungarian’) and a website. Product
packaging contains a leaflet that includes the code needed for participating in
the prize game. Besides Forest Papir Univer Zrt., Tatar Pékség Kft., Detki Keksz
Kft. and Hézi Piros Paprika Kft. take part in the activity. Altogether 22 million
products’ packagings are involved in the campaign; the main prize of the game
is HUF 10 million. In stores household paper products are usually placed close to
household hygiene products. It is worth grouping products according to brand.
What about future trends? Zewa’s experts are optimistic and forecast growth
in the premium segments. They will introduce a new 4-layer toilet paper called
Zewa Extra, in 8- and 16-roll version. Wisch&Weg Sparblatt 4-roll paper towels
will be available with sheets that can be torn into two. Zewa Delux paper tissues
will appear in shops in aloe vera-scented version. Forest-Papir Kft. expanded
their toilet paper portfolio with Premium Sensitive, Orchid and Chamomile ver-
sions. Their 16-roll packaging unit has a new member branded Lily of the Valley
and the 24-roll versions were given the brand names Chamomile Plus and Vera.
Paper tissue is available in ‘For men’ version and a real novelty is Mekkmester,
a 2-layer, white, 8oo-sheet paper towel. Their napkin portfolio includes special
products such as Values of Hungary. =
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Sok a szabad raktar,
kevés a fuvarozod

Az Uzleti élet mellett a kozbeszédben is gyakran szerepet kap a logisztika.
Magyarorszagot kdzponti fekvése miatt az elltasi l&nc, a kozép-europal
régio szallitasi és raktarozasi vérkeringésének kozpontjaként predeszti-
naljak, hiizoagazatként emlitik. Mi a valds helyzet? - erre és hasonlo kér-
désekre keressuk a valaszt gyakorld szakemberek segitségével.

Eurépai szinvonalu logisztikai és outsurcing szolgéltatdsok Sereden, az FM Logistic egyik kdzpontjaban

pontjait is beemelik. A 1ényeg
mégis az értékteremtd szerep,
amely a termék elérhetdségé-
vel §sszefiiggésben a marke-
ting, a vevdelégedettség, a
koltséghatékonysag, az ér-
téknovelt szolgaltatasok altal
pedig a promdcids hatékony-
sag teriiletein is tetten érhetd.

Felfutoban

a gyiijtofuvarozas

— Az utébbi években szinte ki-
zardlag foldrajzi elhelyezkedé-
stinkre és a kornyez6 orszagok-
hoz képest fejlett kozlekedési
infrastruktdrankra tdmaszkod-
hattunk, de orommel vennénk,
ha a kozeljovében ezekhez az
érvekhez csatlakozhatndnak a
regionalis szinten is kedvez6
addjogszabadlyok, az alacsony
biirokracia és a hosszu tavu ki-
szamithatdsag is. Ismertek a
kormanyzat eziranyu torekvé-
sei, bizunk benne, hogy a kit(i-
z6tt célokat sikeriil rovidesen a
valdsagba is atiiltetni — mondja
Varga Balint, a Gebriider Weiss

logisztikat altalaban
‘ \ azon vezetési, szerve-
zési és miiszaki tevé-

kenységek tudomanyaként
definidljak, amely meghatd-
rozott célok és tervek elérésé-
re, az alapanyagok, félkész- és
késztermékek, valamint a kap-

cs0l6d6 informaciok szarma-
zasi helyr6l felhasznaldsi hely-
re val6 hatdsos és koltséghaté-
kony aramldsara, a vevéi elva-
rasoknak torténé megfelelés

szandékaval térténnek. (For-
ras: Council of Logistics
Managemet, 1995). Az ellatasi

| menedzsment (supply chain)

meghatarozdsai az egyiittmi-
kodési szemléletben hoznak
ujdonsagot, mivel az anyagok
és informaciok dramlasa mel-
1é a gyartd tizemek, a disztri-
bucios szolgdltatdk, a keres-
kedék és a fogyasztok szem-

Szallitmanyozasi és Logisztikai
Kft. értékesitési osztalyanak ve-
zetje, aki a nyersanyagkoltsé-
gek emelkedése és a gazdasag
élénkiilése kapcsan az arak no-
vekedésére szamit.

Bizonytalan gazdasagi kornye-
zetben az eszkozok és a pénz-

A Raben Group atve32| 3 Wincanton régiés vallalatait

A Raben Group bejelentette a Wincanton német kozuti szallitmanyo-
zasi cég, valamint cseh, magyar, lengyel és szlovak vallalatai telies te-
vékenységének atvételét.

Az akvizicio révén a Raben Group fontos (épést tett célja megvalosita-
sa felé, miszerint vezet® szerepet szeretne elérni azon piacokon, ahol
jelen van. A Wincanton tevékenysége raépil a Raben meglévd, tobb
autdipari, fogyasztasicikk- és ipari szektorbolismert, vezett cégeket
tartalmazé vevéportfoligjara.

A Wincanton lengyel, magyar, cseh és szlovak vallalatai az orszagon
bellli szerz6déses logisztikai tevékenység mellett regiondlis szallit-
manyozasi szolgaltatast is nydjtanak a kelet- és kozép-eurdpai or-
szagok kozott. A tranzakcié legnagyobb részét jelentd német kdz(ti
hélézat 16 telephelyet Gzemeltet, és mindenekel6tt belfoldi és nem-
zetkozi gyljtészallitmanyozast kinél gyfelei részére.

A Wincanton 2011. marcius 31-én zarult pénzlgyi évében megko-
zelit6leg 373 millié eurés forgalmat bonyolitott a cseh, magyar, né-
met, lengyel és szlovak piacokon, és 56 telephelyen folytatta tevé-
kenységét. A foglalkoztatott 2550 f6 az eladés révén a Raben Gro-
uphoz ker(lL. =

&= Raben Group acquires Wincanton’s
companies in the region

Raben Group, has announced the acquisition of Wincanton's German Road
Network activities and businesses in Poland, Hungary, Czech Republic and
Slovakia. The acquisition is an important step towards Raben Group’s vision
of achieving leadership positions in all of its chosen markets. Wincanton’s op-
erations will build on Raben’s existing customer portfolio with more leading
names from the automotive, consumer goods and industrial sectors. =
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http://www.wincanton.eu/default.asp?Section=CO&Cat2=MAP&CountryCode=HU
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A Gebriider Weiss logisztikai konszern hazai lednyvéllalata a belfoldi és export gy(jtészallitmanyozasra
és a kapcsolddd raktarlogisztikai szolgaltatdsokra fordit kiemelt hangsilyt. Marciusban Uj, egész Euro-
para kiterjedd egységes gylijtészallitmanyozasi szolgaltatasi rendszert vezettek be. A GW pro.line mar-
kanév elore rogzitett, haztdl hazig érvényes szallitasi idot, a szallitmanyok folyamatos nyomon kévethe-
toségét, interneten elérhetd atvételi és egyéb szallitasi dokumentumokat, valamint minden kildemény
napi inditasat garantdlja a kontinens 8sszes orszagaba. Magyarorszagon 5 telephellyel, 6sszesen kozel
50 000 m? kapacitéssal rendelkeznek, 230 6t alkalmaznak és tovabbi 300 fEnek biztositanak munkat.
Nagysagrendileg 100 llandd alvéllalkozdval dolgoznak, egységes megjelenésii tehergépjarmii-parkkal

B2 cebriider Weiss' Hungarian affiliate pays highlighted attention to domestic and international joint forwarding and
related warehouse logistics services. In March they started a new Europe-wide service called GW pro.line, offering
daily departures, defined door-to-door transit times, specified quality standard as well as seamless consignment
tracking. The company has 5 premises and 50,000m? capacity in Hungary, employing 230 people.

ellatasi lancolatba,

aramlds (cash-flow)
hatékony menedzse-
lése 1étkérdéssé va-
lik, hiszen egy valla-
lat teljes eszkozallo-
manyanak 20-80 sza-
zalékdt is kitehetik a
kintléviségek és a
raktarkészletek, ame-
lyek szorosan érintik
a logisztikai rend-

Varga Balint
az értékesitési osztaly
vezetGje, Gebriider Weiss

meglepd, olykor épp
koltségnoveld helyze-
tek allhatnak el6.

— Tapasztalataink
szerint a valsag hata-
sdra a raktdrozasban
a készletek zsugoro-
déasaval a kereske-
ddcégek készpénzal-
lomanyt szabaditot-

tarkapacitds, ami miatt a szol-
géltatdk sz6 szerint minden
aron ragaszkodnak meglévé
portfélidjukhoz -
mondja Rébay Eva,
a Wincanton Ma-
gyarorszag Logisz-
tikai Kft. iizletfej-
lesztési igazgatoja.
Ugyanakkor felhivja
a figyelmet egy ma-

att rengeteg olyan alvallalkozo
ment tonkre, akik kevés fuvar-
eszkozt mozgattak, ami oda ve-
zetett, hogy jelenleg elmarad a
kapacitds az igényektél. Vagyis
az a furcsa helyzet allt el6, hogy
a fuvarozok diktaljak az arakat.
Szallitmanyozéasban jellemz6-
en Ujra felfutoban van a gytijto-
fuvarozas, belfoldon pedig a kis-
csomagos, kicsi volument kiil-
demények keriiltek el6térbe.
A régi6 sokkal inkabb tranzit-
ta valt a Baltikum, a Balkén, az
adriai orszagok, valamint Ukraj-
na és Oroszorszag iranyaba. A
nagyobb gyarak, iize-
mek a termelést egy-
re toljak délre, igy az
alapanyag-utanpotlas,
valamint a készaru fu-
varozasa a f6bb csa-
pasirany. Megmaradt
stabil felvevé- és kibo-

tak fel, ennek kovetkeztében a
tarolasi igény jelentdsen csok-
kent. Rengeteg a szabad rak-

szert és koltségeit. Ha azonban
a rovid tavu hatékonység érde-
kében beavatkoznak a kiépitett

sik kiséré jelenség-
re: a fuvarozas terii-
letén a recesszié mi-

Réabay Eva
lizletfejlesztésiigazgatod
Wincanton Magyarorszag

csatopiacnak Német-
orszag, illetve a dél-
eurdpai orszagok.
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A Wincanton Kft. klasszikus logisztikai szolgdaltatoként van jelen az drukezelés, belfoldi fuvarozés, nem-
zetkozi kozuti, légi és tengeri szallitmanyozés, vdmugyintézés telies terlletén. Tavaly megkapték a Full
AEO (Engedélyezett Gazdalkodéi) tantsftvanyt, amely mindsités birtokdban a vdmiigyintézés és a hiva-

talos Ggymenet idgigénye a toredékeére csokkent.

Hozzaadott értéket képviseld szolgaltatasokat (cimkézés, zarjegyzés, dsszecsomagolas stb.) is kinal-
nak, és nagy gyakorlatuk van az adminisztrativ tamogat6 feladatok elvégzésében. Az orszag 14 pont-
jan Uzemeltetett telephelyeik a belfoldi szallitési logisztikai feladatok mellett kiegészitd szolgéltatdsok
nyUjtasaval, valamint logisztikai szaktandcsadassal is foglalkoznak. Sajat flottéjuk 2o jarmUbal ll, igy

fuvarfeladataik g5 szazalékat alvéllalkozéi kapacitdsokkal végzik.

EEE wincanton Kft. is a classic logistics service provider, offering supply chain management, domestic transport, in-
ternational road transport, sea and air freight and customs clearance management - last year the company obtained
the Full AEO certification. They also offer labelling, tax stamping and co-packing services, have 14 premises around the

country and operate a 20-vehicle fleet.

A gazdasag valtozasa
rogton lecsapodik

— Mint logisztikai szolgalta-
td, Osszetett és gyorsan valto-
z6 ugyféligényekkel néziink
szembe, amelyek komplex lo-
gisztikai feladatokat jelente-
nek, és komplex megolddsokat
igényelnek. A gazdasag alaku-

Novekvo csomagforgalom
a Trans-o-flexnél

= |

lasa, legyen sz6 fellendiilésrdl,
stagnalasrol vagy akar csokke-
nésrol, a logisztikai szektorban
azonnal érezteti hatasat — foly-
tatja a piac elemzését Csiszar
Zsolt, az FM Logistic kereske-
delmi igazgatoja. Tapasztala-
tuk szerint az export beindult,
de a belfoldi piacon leginkabb

Jelentésen novel-
ni tudta forgalmat a
tavalyihoz képest a
Trans-o-flex Hungary
Kft. 2011 els® negyed-
évében. A nemzetko-
zi kildemények ese-
tében a megbizdsok
megharomszoroz6d-
tak, s ez az arany még

még a stagnalds vagy az eny-
he gazdasdagi novekedés a jel-
lemzd. A varva vart fellendiilés
egyel6re varat maga-
ra, amit jol mutat az
is, hogy a belfoldi pi-
acon a beruhazasok
huizéereje még nem
igazan érezhet6. Van
néhany kivétel, ahol
a fejlédés mar meg-
indult - j6 példalehet
a mar bejelentett au-
toipari beruhdzasok.
— Nem szabad elfe-
ledkezni a kelet-eu-
ropai piacokrol sem — hivja fel
a figyelmet Vésérhelyi Arpad, a
Schenker Kft. tigyvezetd igaz-
gatdja. — A vasuti szallitas dlta-
laban véve is koltségtakarékos,
gyors és kornyezetbarat. Za-
hony pedig a kelet kapuja, ahol
a Schenker széles korti megol-

Csiszar Zsolt
értékesitési igazgatd
FM Logistic

normal és széles nyomtavu at-
rakodas teriiletén, kézi, kisgé-
pes, durus, csigds, csuszdas at-
rakast és folyékony dru atfejté-
sét is biztositva.

Romolhat

a szallitasi szinvonal

A logisztikai piacon Csiszar
Zsolt szerint enyhe konszoli-
décié zajlik, amire sziikség is
van, s6t idén tovabb fog tisz-
tulni a piac.

Az tizemanyagarak emelke-
dése a kisebb gazdasagi tar-
sasagokat, egyéni vallalkozo-
kat akar teljesen tonkre is te-
heti, mivel kevés
olyan egyéb forra-
suk lehet, amelyb6l
az emelkedést kom-
penzalni tudjak - fi-
zi tovabb a gondolat-
menetet Rdbay Eva.
- Bdr pont az iizem-
anyagar az, amit az
tigyfelek altaldban
elfogadnak az artér-
gyalasokon; a hatd-
sagi szabalyozasok,
arfolyamvéltozasok és egyéb
kiils6 hatdsok mar csak nehe-
zen érvényesithet6k a dijakban.
A Gebriider Weiss a belfoldi és
nemzetkozi gytjtészallitma-
nyozasi piacon tevékenykedik,
koltségeinek atlagosan 25 szd-
zalékdt jelenti a gazolaj, tudjuk

tovabb javulhat. A cég
t6bb mint két éve miikodik egyiitt az Eurodis nemzetkozi hal6za-
téaval, amely folyamatosan boviti stratégiai partnerkapcsolatait Eu-
répa-szerte. Ennek eredménye, hogy a Trans-o-flex is dinamikusan
ndveli az export-import viszonylatban elérhetd célorszdgok szdmat.
LEddig is az épitkezésben hittlink, nem lesz ez masként idén sem”
- mondta Pesztericz Péter, a Trans-o-flex Kft. Uigyvezetd igazgato-
ja. - Bizhatunk az anyavéllalatunk hatterében, az igy kihasznalha-
t6 egyuttmiikodési lehetBségekben, de magunk is a tovabbi fejls-
désben gondolkodunk, szeretnénk ezentilis meghatarozé szerep-
[je lenni a magyar CEP-piacnak. Eppen ezért mér el8készités alatt
all a logisztikai kbzpontunk Uj telephelyre valo koltozése, illetve je-
lenleg is dolgozunk olyan korszer( informatikai megoldasokon ala-
puld szolgdltatasok bevezetésén, amelyek hozzajarulnak megbi-
z06ink sikereinez.” m

B2 Growing package turnover at Trans-o-flex

Trans-o-flex Hungary Kft. managed to improve their turnover significantly in
the first quarter of 2011, for instance they transported three times more in-
ternational consignments. The company has been cooperating with Eurodis
for more than two years and as a result of this, Trans-o-flex is dynamically
increasing the number of their target countries. Managing director Péter
Pesztericz told that their logistics centre would move to a new place and
the company would start offering modern IT-based services. =

dasi portfélioval rendelkezik a | meg Varga Balintt6l. A rend-

Az FM Logistic nemzetkozi logisztikai szolgéltatd véllalat, amely
raktdrozési szolgaltatésokat nyUjt a csomagoléstél kezdve az el-
osztésig, biztositva azipari és az ellatasi [Anc optimalizalasat. A tér-
sasag 12 ooo munkatarssal rendelkezik, forgalma 720 millié eurd,
és jelenleg 12 orszagban van jelen, 2005 6ta hazénkban is. Magyar-
orszagon a Vaci és a szigetszentmiklosi telephelyeken, 6sszesen
50 ezer négyzetméteren, 140 fot foglalkoztat. 16 6rés diszpécser-
szolgdlatuk segiti a hatékony Ugymenetet. A cég Ugyfelei kozott
élelmiszer-feldolgozd, higiénids és kozmetikai termékeket, cstics-
technoldgiai és fogyasztasi cikkeket gyartd vagy autdipari cégek
egyarant megtalalhaték, de a legnagyobb kiskereskedelmi cégek
kozllis szémosan gyarapitjak a partnerek sorat. Kildetésik: Ugy-
feleik globdlis ellatasi lancanak optimalizéldsa, a gyartastél kezd-
ve egészen a termékek kiskereskedelmi elosztasaig.

EEER rM Logistic is an international logistics company, offering warehouse
services from packaging to distribution. The company has been present in
Hungary since 2005 with premises of 50,000m? capacity in Vac and
Szigetszentmiklés, employing 140 people. FM Logistic’s clients include the
biggest retailers, food processing companies, hygiene and personal care
and high-tech partners.
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kiviil kiélezett pia-
ci kornyezetben ext-
rém nyomott drakon

zbkat, akiknek sze-
zon idején érezhetd-
en romolhat a szalli-

dolgoznak, igy min- tasi szinvonaluk.

den egyes koltség- A legtobben mind-
noveld tényezé hat- ezek kikiiszobolésé-
ranyosan érinti pozi- re olyan megallapo-
cidikat. désokat kotnek a bel-
A szakemberek egyet- Vasarhelyi Arpad  foldi disztribuciora,
értenek abban, hogy  J8yvezetl igazgato ahol iizemanyagfelar-
a nagyobbak talpon matrixot vagy index-

fognak maradni, bar hasznuk
tovabb csokkenhet. E miatt 6k
is koltségcsokkentésre kénysze-
riilnek. Az egyik megtakarita-
si forras a jarmtivek karbantar-
tasi igényének figyelmen kiviil
hagyasa lehet, igy végsé soron a
szolgaltatas szinvonalanak csok-
kenése is bekovetkezhet. A jar-
mii-meghibdsodas miatt pedig
késéi kiallas, lekésett druleadas,
vagy a hianyosan leadott druk-
bdl ad6do reklamécidk szama-
nak novekedése is adodhat. A
folyamat kiilénosen stjtja a sze-
zondlis termékeket forgalma-

alt tizemanyagfelar-rendszert
alkalmaznak. A mechanizmus
széles korben elfogadott, hiszen
lehet6vé teszi a valos arvéltoza-
sok nyomon koévetését.

Optimalizalt alternativak
A tulzsufolt kozlekedési folyo-
sok, a folyamatosan emelke-
d6 tizemanyagdrak és autdpa-
lyadijak kedvezdtlen hatasa-
it a Gebriider Weiss alterna-
tiv megoldasok kifejlesztésével
probalja csokkenteni. Erre pél-
da a komoly el6készité munkat
kovetden 3 évvel ezel6tt megva-

A DB Schenker Kft. jelenlegi formajaban olyan nagy cégek integ-
racigjaval jott létre hazankban, mint @ Masped, a Romtrans vagy
& Hungarocargo. A Schenker a vildg egyik vezetd logisztikai szol-
géltatdja. Tulajdonosa a német allami vas(ttarsasag, a Deutsche
Bahn AG. Jelen van mind az &t kontinensen, ezen belll 130 orszag-
ban, 2000 telephelyen g1 0oo alkalmazottal. A Schenker Nemzet-
kozi Széllitmanyozdsi és Logisztikai Kft. a legjelentésebb magyar
szallitmanyozdk és logisztikai szolgéltatok kozé tartozik, 6 profil-
jéban, a kézUti gyljtoszallitmanyozasban piacvezeto szerepet jat-
szik. 11 magyar telephelyén kézel 400 f6t alkalmaz és 37 200 m2
raktartertleten miikadik. ISO goo1, ISO 14001 és TAPA tandsitvé-
nyokkal is rendelkezik. A belfoldi &ruterftés mellett [égj, tengeri és
vasuti szallitmanyozassal, vam- és raktérlogisztikai szolgaltata-
sokkalis foglalkozik.

B8 DB Schenker Kft. integrates formerly individual companies such as
Masped, Romtrans or Hungarocargo. Their main profile includes logistics,
customs management services, air, sea and rail freight and joint road for-
warding, a domain where the company is domestic market leader. DB
Schenker has 11 premises in Hungary and 4oo employees, utilising a ware-

house space of 37,200 m2. They obtained the ISO gooz, ISO 14001 and TAPA
certificates.

l6sult killonvonat Bécs és Nyu-
gat-Ausztria kozott, amelynek

"

gytjtéforgalma kornyezetbarat
modon, vasuton (csereszekré-

koszonhetden az osztrék kelet—
nyugati belf6ldi forgalom mel-
lett példéul a magyarorszagi ki-
rendeltség teljes nyugat-auszt-
riai, dél-német, illetve svdjci

nyekkel) bonyolédik. Csak ezen
terv megvaldsulasa kovetkez-
tében évi 15 000 tehergépkocsi
utja, 2,5 millié liter gazolaj el-
égetése és ennek koszonhetd-
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en 9000 tonna szén-dioxid ki-
bocsatasa kertilhetd el.

A Schenkernél a kozuti forga-
lom megszervezését Eurépa-
ban 720 fidkiroda teljesen in-
tegralt halozata ellen6rzi. Ma-
gyarorszagon barmely megbi-
zbhoz véllaljak a 24 dran belili
kiszallitast. Nagy tapasztala-
tokkal rendelkeznek a beva-
sarlokozpontokba iranyulé
szallitasok terén is. Specialis
projektszallitmdanyok teljes ko-
rit megszervezését és lebonyo-
litasat véllaljak az egész vila-
gon, beleértve az engedélyek
megszerzését és a szallitmany
kiséretének megoldasat is.

— A légi és tengeri szallitma-
nyozast kombinalt forma-
ban is kinaljuk, igy szlikos 1é-
gi kapacitdsu és 1égi szolgalat-
tal alig ellatott rendeltetési he-
lyekre, példaul Kelet-Afrikdba
is biztonsagosan juttatjuk el a
kiilldeményeket — jelenti ki a
Schenker vezetéje.

Egyedi szolgaltatasok

a versenyképesség
javitasara

A nagy logisztikai szolgaltaték
tehat atszervezik a bels6 folya-
mataikat, jol dtgondolt és opti-
malizalt szolgdltatasi csomag-
gal jelentkeznek, leépitve azo-
kat a tevékenységi koroket,
amelyekben nem rendelkeznek
versenyképes szolgaltatdssal.

Foté Thor rer , Kai-Uwe Gundlach

Moduléris szerkezetben, akar kombinélt médon is kinélja légi, tengeri és

szdrazfoldi szolgéltatasait a Shenker

Az FM Logistic az elmult évek
tapasztalataira alapozva, figye-
lembe véve a piaci igényeket és
mozgasokat, olyan egységes,
iigyfélre szabott, hatékonysag-
noveld és koltségesokkent6 lo-
gisztikai megoldasokat kinal
(raktarozés, belfoldi és nem-
zetkozi széllitmanyozas és co-
packing), amelyekkel meglé-
v0 és leendd tigyfeleik megval-
tozott piaci helyzetén javitani
tud. Legutobbi hirlevelitkben
példaul a ,,pooling” szolgalta-
tasukat mutattak be, amely-
nek keretében tobb megren-
del6 igényeit 9sszehangolva
ajanlanak egyediilalléan ha-
tékony megoldasokat. Erés-
ségitk még a ,,piece picking’,
azaz darabos termékkiszedés
(dekorkozmetika, textilaru) és
a POS-anyagok, displayek gya-
korlott, szakszert kezelése.

A Wincanton egyedisége és f6
erdssége a jovedéki termékek-
kel kapcsolatos szaktudasban,
tapasztalatban és megbizhato-
sagban rejlik. Ezért megkeres-
ték a boraszokat, és felajanlottak
szolgaltatasaikat: véllaljak a ter-

| mékek begytjtését, dtrako rak-

tari kezelését és orszagos terité-
sét. Ily modon az egyes tajegysé-
gek borai nemcsak a nagykeres-
kedd cégeken keresztiil, hanem
sajat értékesitési csatornakon is
eljuthatnak az orszdg minden
teriiletére. Masik egyedi szol-
galtatasuk a nagy értéket képvi-
sel6, vagy kiilonos bandsmaddot
igényl6 eszk6zok, berendezések,
gépek belfoldi szallitasa, instal-
lalasa, betizemelése és miikod-
tetésének betanitasa.

— Minden olyan tevékenység,
amelyhez szigoru hatésagi
szabalyozas parosul, messze-
mend koriiltekintést igényel.
Egyik ilyen sarkalatos pont a
kornyezetvédelmi termékdij-
ra vonatkozd, jelenleg is tar-
gyalt torvénykezés, szabalyo-
zds. Céglink akkreditalt tigyin-
téz6t foglalkoztat, ezért ebben
a témakorben is allunk a gaz-
dalkod¢ szervezetek rendelke-
zésére — mondja Rébay Eva.

— Vallalatunk a gyakorlatban
kiprobalt, értéknovelt logiszti-
kai szolgdltatasokat kindl els6-
sorban szamitdgépek, szerve-

E= Many empty warehouses, few freight forwarders

rek, perifériak, irodai felszerelé-
sek, telekommunikacios és szo-
rakoztat6elektronikai termékek
részére — emeli ki Varga Balint.
A Gebriider Weiss normal rak-
tarozasi és aruteritési feladatok
mellett olyan tobbletszolgaltata-
sokat nyujt, mint dsszeszerelés,
szétszerelés, miikodésellendrzés,
szoftverfrissités/feltoltés, tizem-
be helyezés, specidlis kiszallitas.
A Schenker Kft. atfogo kiallitasi
és vasari szolgaltatdsa a legkii-
16nb6z6bb dgazatok vallalatai
szamara bonyolitja a vasarokon
val6 teljes részvételt a kiallitasi
targyak és a stand felépitéséhez
szitkséges anyagok szallitasatdl
a standra viteléig — akar kézzel,
targoncaval vagy daruval kell
ezt megtenni. Ezen tulmend-
en megszervezik a csomagolo-
anyagok kezelését és lebonyo-
litjak az 6sszes adminisztraciot,
beleértve a vamkezelést is. Nem
véletlen tehat, hogy a legfonto-
sabb véasarok hivatalos szallit-
manyozdja a Schenker.

— F§ er6sségeink a multimodalis
megoldasok, amivel a kiilonbo-
z0 fuvarozasi modokat is egyet-
len kézben fogjuk 6ssze. Bizo-
nyosak vagyunk abban, hogy ez
rovidebb utakhoz, egyszer(ibb
folyamatokhoz, és ezaltal meg-
biz6ink szamdra tovabbi el6-
nyokhoz vezet — emeli ki Vasar-
helyi Arpad. =

Kétai lldikd

Due to its central location, Hungary is predestined to be Central Europe’s freight
forwarding and storage centre. What is the actual situation? According to Balint
Varga, head of sales department at Gebrlider Weiss Forwarding and Logistics Kft.
in the last couple of years we could only rely on our geographical location and
more developed transportation infrastructure than our neighbours’. In the future
it would be favourable if advantageous tax rules, a lower level of bureaucracy and
a stable economic environment could also be counted on. Mr Varga forecasts a
price increase because of growing raw material prices and a revitalising economy.
In an uncertain economic environment efficient asset- and cash-flow management
becomes crucial. Why? Because 20-80 percent of @ company’s assets can be re-
ceivables and stocks that have an influence on the logistics and system and its
costs. Eva Rabay, Wincanton Magyarorszag Logistics Kft.s business development
director told our magazine that there is lots of free warehouse capacity because
the crisis reduced stocks and companies made cash in hand available. Many freight
forwarding subcontractors went bankrupt and at the moment there is a capacity
shortage. In the domain of forwarding joint forwarding is on the rise, while on the
domestic market small-volume freights dominate. The region has become more
transit-like in the directions of the Baltic States, the Adriatic, the Ukraine and Rus-
sia. Zsolt Csiszar, commercial director of FM Logistic opines that customer demand
is complex and rapidly changing, which means that they have to solve complex lo-
gistics tasks. He feels the economy is revitalising, export activity is starting to gain
momentum but the domestic market is still in a state of stagnation or moderate
growth. Arpad Vasarhelyi, managing director of Schenker Kft. called our attention
to the fact that Eastern Europe is an important market too. He told that freight for-

warding by railis cost-effective, fast and environmentally friendly. According to him
Zahony Is the gate of the East where Schenker has a wide spectrum of solutions
at their disposal. On the logistics market a concentration process Is taking place
and all experts agreed that the big players would survive, however, they might see
their profits falling. Therefore big logistics service providers are restructuring their
internal procedures and offer well-planned, optimised service packages, getting rid
of activities where they are not competitive enough. FM Logistic offers efficiency-
increasing and cost-cutting logistics solutions tailored to customers’ needs. In their
last newsletter they introduced their pooling service: harmonising the demands of
several customers and providing uniquely competitive solutions. Other strengths
of FM Logistic: piece picking and the professional handling of POS materials and
displays. Wincanton’s major strength is the expertise, experience and reliability they
have in the domain of excisable products. They contacted winemakers and offered
their services: the collecting, warehouse handling and distributing of their products.
Another one of their special services is the transportation and installation of highly
valuable or special-care devices and machinery. Gebrtider Weiss provides tested
and proven value added logistics services for computers, servers, peripheries, of-
fice equipment, telecom and consumer electronics. Besides storage and distribu-
tion Gebriider Weiss also does assembling-dissembling, maintenance, software
updating, installation and special delivery. Schenker Kft. has a comprehensive exhi-
bition and trade fair service, taking care about all the tasks related to participating
in a trade fair. They even organise packaging material handling and do the adminis-
trative work, including customs clearance management. Multimodal solutions are
Schenker’s main strengths. =

Trade
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Az egyre nagyobb aranyu
Ujrahasznositas a cél

A raklapokat mar nemcsak fabol, de facsomagolasi hulladékbdl is eldallit-
Jak. A fenntarthatdsag, a kdrnyezetvédelem, a szelektiv gydjtés és az j-
rahasznosftas egyre nagyobb jelentdségli az EU-ban és hazankban is.

agy Miklgs,a CSAOSZ

fétitkdra szerint a szé-

les korben elterjedt
gongyoleg csomagolastechni-
kai értelemben nem egy szak-
szer(i kifejezés. Altalaban a be-
tétdijas, tobbszor felhasznalha-
to, tobbutas csoma-
goloeszkozoket értik
alatta. Ez fogyaszto6i
csomagolds esetén
lehet a visszavaltha-
té tivegpalack, gytj-
técsomagolasok ese-
tén rekeszek, ladak,
amiket zo6ldségek,

ilyen PET-palackos termékét a
Coca-Cola, a kereslet teljes hi-
anya miatt. A fogyasztdk az uj,
egyszer hasznalatos, tiszta, biz-
tonsagos csomagolast preferdl-
jak. Pedig nagyon komoly tech-
nikai és higiéniai el6irdsoknak
kell megfelelni, aki
visszavalthatdba cso-
magol tjra.

Rakodalapok
korforgasban
— A mi értelmezé-
stinkben a gongyoéleg
fogalmaba beletar-

gyiimolesok, tejter- fNo:§<Zr Miklés tozik minden olyan
meékek széllitdsanadl csaosz gyutjtécsomagolas,
hasznalnak. A szdl- amely az egyedileg is

litasi csomagolas ka-
tegorigjaba tartozik példaul a
rakodolap.

Az EU csomagoldsi irdny-
elve tobb lényegi kovetel-
ményt fogalmaz meg, igy az
djrahasznalat kérdésével is
részletesen foglalkozik. A szab-
vany az Ujrahasznalat feltétele-
ire szigorti miiszaki, kereske-
delmi és egyéb szabalyokat ir
el6. Magyarorszagon igencsak
visszaszoruldban van a betétdi-
jas csomagolasok aranya, idén
janudarban vonta ki utolsoként

csomagolt termékek
megdvasara, tarolasara, szalli-
tasdra stb. szolgal. Ennek egyik

legismertebb formdja a rakodo-
lap, amivel cégiink, a Polgar és
Polgar Kft. foglalkozik — kezdi
nyilatkozatat Polgar Ferenc, a
cég ligyvezetdje.

1997-ben inditottdk tevékenysé-
giiket, amikor a rakodolapokat
még 100 szazalékban
erdészeti alapanyag-
bol készitették. De
ma mar szinte kiza-
rolag ujrahasznosi-
tott raklapokat gyar-
tanak és forgalmaz-

gozzak fel, igy nemcsak a fenn-
tarthato fejlédés szempontrend-
szerének tesznek eleget, hanem
versenyképes arakkal tudnak je-
len lenni a csomagoléanyagok
és az energetikai célu apriték pi-
acan is.

Az EU 2008 novemberében fo-
gadta el hulladék-keretiranyel-
vét, amelynek megfeleléen kell
a tagorszagok hulladékgazdal-
kodasi szabalyozasat kialakita-
ni. Ez alapjaiban véltoztatja meg
ahazai hulladékgazdalkodast. A
varhat6an ez év végén megje-
lend 1j torvény a hulladékkép-
z6dés megel6zésére és az egyre
nagyobb aranyd djrahasznosi-
tasra helyezi a hangsulyt.

— Mindezek alapjan a rakla-
pok piacédn a tobbszor hasz-
nalhato raklapok és
szabvdny MAV-EUR
raklapok aranyanak
novekedésére szami-
tok, az egyszer hasz-
nalhato raklapok ro-
vasara. A masik ut ez

nak. Az Gjrahaszno- utdbbiak visszagyj-
sitdsra alkalmatlan tése, és anyaguk fel-
facsomagolasi hulla- Polgar Ferenc hasznaldsa djrahasz-
‘ . L, ugyvezetd i .
dékot pedig apritjak, polgar és Polgar nositott csomagold-

és energetikai célra
hasznositjak. A cég-
hez beérkez6 szallitmanyokat
maximalis hatékonysaggal dol-

Reaching for an increasing recycling ratio
According to Miklés Nagy, secretary general of CSAOSZ (Hungarian Association of Packaging and Materials Handling) the
widely used term ‘returnable packaging’ is not a precise one in terms of packaging technology. It is usually used to refer
to deposit-refund, multi-use, multi-way packaging, e.g. deposit bottles, cases, crates and pallets. The European Union’s
packaging directive deals with packaging reuse in detail, while the European Committee for Standardization issued their
reuse requirements in 2004, differentiating between open loop (e.g. European beer bottle), closed loop (e.g. Coke bottle)
and hybrid systems (e.g. liquid soap bottles). In Hungary the proportion of deposit-refund packaging is declining. Consum-
ers prefer single-use packaging - Coca-Cola was the last to withdraw their deposit PET bottle from the market in January.
Polgdr és Polgér Kft. specialises in reusing pallets and managing director Ferenc Polgdr told us that they use wood waste
for energy generating purposes. The company recycles pallets with maximum efficiency, contributing to sustainable de-
velopment and offering competitive prices to customers. A new waste directive was adopted by the EU in November 2008,
which lays the emphasis on producing less waste and realising an increased ratio of waste recycling. Mr Polgér expects a
growth in the proportion of multi-use and standard MAV-EUR pallets to the detriment of single-use pallets. Another pos-
sible trend could be recollecting the latter and recycling the material for packaging use. =
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A rovat tdmogatéja az

Az intelligens vallalat rendszere

Az XAPT Hungary Kft. dinamikusan fejl6dé informacio-

technologiai cég, melynek f6 tevékenysége a
Microsoft Dynamics rendszerekre alapozva egyedi
igényeket kielégitd, specialis iparagi megoldasok
fejlesztése, tobbek kozott a disztribucio, a logiszti-
ka, az autoalkatrész és a nehézgép-kereskedelem
teriiletén mikodoé vallalatok szamara.

Dynamics A Iparagi Standard Megoldas
ar MAPT-tol

SCM

IWMS || ITRANS |IMOBILE| IHOST || ISUPPLY || ICOM

r “ Microsoft Dynamics ax
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Az XAPT napi fogyasztasi cikkek kereskedelmi és értékesitési folyamatait tdmoga-
t6 Microsoft Dynamics AX alap( intelligens rendszere széles kdrii megoldast nydjt az
értékesitéshez, az eladasokat kisérd akciokhoz és promdciokhoz. A veviknek adott
arajanlatoktdl kezdGdden a partnerektdl érkezd igények feldolgozasan, a rendelések
kezelésén 4t a szamlazasi folyamatig teljes kor(i lefedettséget biztosit mind az érté-
kesitési, mind a beszerzési teriileteken, beleértve a raktdri készletek folyamatait, va-
lamint a pénziigyi és szdmviteli integrdcidt. Ezenfeliil a rendszer timogatja a jovedé-
ki termékek kereskedelmét és a gongydlegkezeléssel kiegészitett arufolyamatokat.

Legyen sz6 egy kisebb tizlet munkajénak megszervezésérdl vagy egy nagykereskedel-
mi druhaz vagy ruhazlanc killdnféle tevékenységeinek dsszefogasardl, az XAPT meg-
olddsédval a teljes munkafolyamat nyomon kovethetd, a beszerzéstdl az értékesitésig.
Arendszer a megrendeléseket és a veviknek adott drajénlatokat éppagy kezeli, mint a
partnerektdl érkezd igényeket, amelyek segitségével a piaci trendeket is azonnal fel-
ismerheti, 6s versenytarsainal gyorsabban reagélhat. Amellett, hogy a klasszikus val-
lalatirdnyitdsi rendszerek minden elényével rendelkezik, a megoldas olyan specidlis
modulokat is tartalmaz, amelyek kifejezetten az értékesités, azon belill is az élelmi-
szer-, ital-, dohany- és vegyidru-kereskedelem sordn felmeriild feladatokra nydjta-
nak megoldést. A jovedéki modul példaul a hatélyos jogszabalyok szerint kezeli a jo-

E= The solution for intelligent companies

XAPT Hungary Kft. is a dynamically developing IT company, whose main profile
is engineering Microsoft Dynamics system-based, customised industrial solutions,
among others for companies working in the fields of distribution, logistics, car
parts and heavy machinery selling. XAPT’s intelligent system supports the retail
and selling of FMCG products, providing comprehensive solutions for promotions
as well. The system covers the whole spectrum, from price quotations to part-
ners through managing orders to invoicing, in the fields of sales and purchasing
alike - including warehouse stock processes, financial and accounting integration.
IWMS, XAPT's intelligent warehouse management system supports all warehouse
logistics processes. Besides basic processes, it also supports FIFO and FEFO date

Member of New Frontier GrouP

vedeki termékeket, valamint nyilvantartja a kereskedelmi engedéllyel rendelkezd ke-
reskeddket. A rendszer PDA-s rendelésfelvitelt is lehetdvé tesz, és kiilin képes ke-
zelni az egyes arlistakat, példaul azokat, amelyek valamilyen akciohoz kapcsolgdnak.
Segitségével csoportos arajdnlatokat is adhat és a csoportos szamlazassal sem lesz
tobbé gondja - sdt, az XAPT altal kinlt megolddssal tdbb telephely munkéjét is ké-
pes feliigyelni, vallalata alegységei igy 6sszehangoltan miikidhetnek. A megoldds az
XAPT vonalkddos raktarirdnyitasi és az integrélt szallitmanyszervezési rendszerei-
vel, az IWMS-sel és az iTRANS-szal is egyittmikadik.

Raktariranyitas — iWMS

Az XAPT intelligens raktérirdnyitdsi rendszere valamennyi jellemzd raktar-logisz-
tikai folyamatot tdmogat, az arudtvételtdl a betdroldson, attarolason, kiszedésen,
kitarolason keresztil a csomagoldsig és expedialasig. Szerves része a kiilénbozé
vonalkdeszkdzok kezelése, irdnyitdsa és a kozponti feladatkiosztds vezérlése. Az
alapfolyamatokon kiviil a megoldas tdmogatja a kiilénb6zd leltarozasi mddszereket,
a cimke- 6s bizonylatnyomtatast, a FIFO és FEFO ddtumkezelést, a vonalkddos azo-

l4s- 6 kiszedésoptimalizalast is.

Szallitmanyszervezés — iTRANS

Az XAPT intelligens széllitmanyszervezési megoldasa széleskdriien tdmogatja a tel-
jes folyamatot, a rendelésfelvételkori elGzetes széllitmanyszervezésttl a raktéri ki-
szedés szallitmanyonkénti iitemezésén és a végleges szallitmany-6sszeallitason ke-
resztill annak elszamol&saig, illetve a csomagok végsa cimzettjének nyomon koveté-
séig. A rendszer szerves része a kiilonbozd Wi-Fi és mobil vonalkodeszkozok kezelé-
se, irdnyitdsa és online nyomon kévetése.

Valdés teljesitménynévekedeés

Az 1995-ben alakult, élelmiszer-, vegyidru-, dohany- és italtermékek disztribdciojaval foglal-
kozd Hansa Kontakt Kft.-nél 2009-ben vezették be az XAPT megolddsat. Az intelligens vél-
|alatot megteremtd (j rendszer szdmos véltozdst hozott a cég életében: példaul most mar
avevdi rendelés rogzitése kazben tudjak, hogy a megrendelt &ru mennyi raklapra fog référ-
ni. A rendszer a weben, PDA-n és egyéb elektronikus (ton leadott rendeléseket is fogadja.
A megoldas bevezetése utan ndtt a teljesitmény, a komissiozd munkatarsak tevekenysége
jobban nyomon kovethetdvé valt. Ennek egyenes kdvetkezménye, hogy kevesebb munkatars
40 szazalékkal tudta ndvelni az dsszekeszitett aru mennyiségét egységnyiidd alatt. (X)

management, barcode identification, RFID and ASN management - making it pos-
sible to see cross-sectorial processes in whole, and to measure and analyse them.
ITRANS, XAPT'’s intelligent transportation management system professionally
supports the whole process. An integral part of the system is the management,
control and online monitoring of different WiFi and mobile barcode devices. Hansa
Kontakt Kft. introduced XAPT’s solution in 2009. The system established an in-
telligent company: the system accepts online, PDA and other electronic-format
orders and the staff at Hansa know from the first moment how many pallets will
be needed for a certain order. The company’s performance improved significantly
- fewer employees make 40 percent more products ready for transportation. s
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Hét nap, amely megmozgatta
a csomagoloipar vildgat
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elcz Antal 30 éve jar az Inter-
P packra. Az altala vezetett biator-

bagyi drPACK Kft. a folidk szak-
ért6je. Két munkatarsaval egyiitt hosszu
német kavét iszunk papirpoharbdl, a 7a
csarnok innovacios parkjanak biiféjében.
Rajuk fér a frissitd, mert rengeteg a lat-
nivald, és sok talalkozdt terveztek kiilon-
bo6z6 partnerekkel. A nap végén pedig
atvehetik a Csomagolasi Vilagszervezet
(WPO) dltal szervezett World Star ,,cso-
magolasi vildgbajnoksag” dijat.
— Az id6k folyaman majdnem mindent a
csomagolasi vasarokon tanultam meg a
szakmardl — mondja Pelcz Antal. — Ami-
kor 1989-ben megalapitottuk vallalko-
zasunkat, a polietilén félidkban lattunk
fantaziat. Azéta szakembereinkkel egytitt
folyamatosan figyeljiik a piaci igényeket,
hogy olyan djdonsagokat fejlessziink ki,
amelyekre megvan a kereslet.

Egyszerre sokféle célt

szolgalo megoldasok

Tobbféle elvaras hatdrozza meg a fejlett
orszagokban a keresletet. A sajtokozpont-
ban német, amerikai, osztrdk és olasz j-
sagirdkkal beszélgettiink tapasztalataink-
rol. Erzékeltiik, hogy az Interpack l4to-
gatoi kiillonosen az egyszerre sokféle célt

szolgdld, uj csomagolasi megoldasok irant
érdeklédnek. Ezért minden nap sokan ke-
resték fel az ,,innovacios parkot”, ahol egy-
mas mellett lathattak 58 kivélasztott cso-
magolasi megoldast, amely a fejlédés {6
iranyait jelzi.

Az Interpack a fejlédés
érdekében két irany-
bol tukrozott nyomast
a csomagoloiparra. A
fejlett orszagok piaca-
In azt varjak tole, hogy
tovabb javitsa az élet-
mindséget. Ugyanakkor a fejlodo or-
szagokban a megfelel® csomagolas a
tulélés egyik eszkoze; bvja az élelmi-
szert addig, amig el nem fogyasztjék.
Ha mar megtermelték.

Bajai Ern6

,Eletminéség” a bemutaté mottéja. Tobbek
kozott tisztitdszerek vonzo és praktikus fla-
konjai mellett polckész displayben dobo-
z0s sOrok, levesporok és tedk ujfajta meg-
jelenése hivatott felhivni magara a vevok fi-
gyelmét a POP-on, azaz a vasarlas helyén.

Nagyszerii korképet kaphatott a csomagoldipar sokirdanyu fejlédésérdl a 166 ezer latogato,
a 60 orszagot képviseld 2700 kiéllitonak kdszonhetéen




mmm logisztika

Az Interpack latogatéi kiilon
irant érdeklédnek

Aki nem fért be a csarnokba,
satrat vert

Az Interpack méjus kdzepén hét napig valdsagos informacioozont zd-
ditott az 6sszesen 166 ezer l&togatdéra. Kilfoldrél tobb mint 100 ez-
ren érkeztek, koztik 400 magyar szakember. A latogatok kozel ha-
romnegyed része dontéshozd beosztast tolt be véllalatanal vagy in-
tézményénél.

Nagyszer( korképet kaptak az egyik legelterjedtebb ipardg sokirany
fejl6désérdl, a 6o orszagot képvisels 2700 kidlliténak kdszonhetben.
Négy magyar kft mutatta be kindlatat: a Hacona (Budapest), a Hok-
plastic (Mérahalom), a Pro-Form (Budapest) és a Tuplast (Debrecen).
- Amagyar kiallitok eredményesnek és fontosnak jellemezték a kial-
[itast - foglalja 6ssze tapasztalatait Maté Szilvia, a diisseldorfi vasar
magyarorszagi képviseldje. - Mindannyian visszatérd kiallitok, akik a
tédmogatés nélkil is fontosnak tartottdk a részvételt az Interpackon.

A gazdag kiséroprogramok keretében az érdeklédtk tobb mint 200 eléadéson, bemutatén
téjékozddhattak a kilénboz6 trendekrél.

Mété Szilvia elmondta, hogy 6ridsi érdekl6dés nyilvanult meg a vildg legnagyobb csomago-
l&si szakvasara irant:

- A tizenkilenc csarnok 6sszesen 174 ezer négyzetméternyi killitasi terlletét mar masfél
éve lefoglalték a vallalatok. Aki utdna jelentkezett, mar csak szabadtéri helyet kaphatott.
Ezért lathattak a l4togatodk egyes orszdgokat, sot vildgeégeket is a vasarterllet Utjai mel-
lett 4ll6 satrakban kiallitani.

Fontosnak tartja megemliteni, hogy maga az Interpack is szolgalt Ujdonsaggal; most eld-
szor rendezte meg ugyanis a Metal Packaging Plazat, azaz a fémcsomagold dgazat vélla-
latainak, szakembereinek nemzetkozi taldlkozojat. Ott () fémcsomagoldsi megoldasokat is
bemutattak.

Erdekes mdédon osztotta iddben kétfelé a vasért az Eurovizids Dalfesztival, amit szombaton
kozvetlendl a vasar szomszédsagaban rendeztek, szintén a disseldorfi Rajna-parton. A nagy
felhajtassal jaro koncertet a latogatok egy része igyekezett elkertilni, és csak vasarnap vagy
hétfon érkezett az Interpackra. =

&= Those who did not make it into the hall set up a tent

In the middle of May 166,000 people visited Interpack during the seven days, from which 400 came from
Hungary. 2,700 companies exhibited their products and services - Hungary was represented by Hacona
(Budapest), Hok-plastic (Mérahalom), Pro-Form (Budapest) and Tuplast (Debrecen). According to Szilvia
Maté, the fair's representative in Hungary all four companies were of the opinion that Interpack 2011
was a successful and important event for them. She added that this year's event took place in 19 halls
on 174,000m? and all places were booked one and a half years ago. Those who registered later, no mat-
ter if they were prestigious international companies, could only set up tents outside. Metal Packaging
Plaza was organised at Interpack for the first time. =

Maté Szilvia
magyarorszagi képviseld
Messe Diisseldorf

Az tjdonsagok bemutatdjanak egyik szer-
vezGje a kolni székhelyti Eurdpai Kereske-
delmi Intézet, amely csomagolaskutatasi
osztalyanak vezetdje, Hilka Birmann asz-
szony a sajtokozpontban egy beszélgetés
soran hangsulyozta:

- Egy atlagos németorszagi szupermar-
ket szortimentje az 1990-es évek kozepén
6000 cikkelembdl allt. Most pedig megha-
ladja a 15 ezret. Az dridsi kindlat miatt a
termékek tobbségét alig ismerik a vevok.
Nagy résziik a hasdra iit, ugy dont jo né-
hany termék megvételérol.

Megemlitette a miincheni Facit piackuta-
t6 cég egyik kutatasanak eredményét: egy
termék csomagoldsa kétszer olyan erésen
befolyésolja a vasarlok dontését, mint a
tévéreklam, dridsplakat vagy hirdetés a
nyomtatott sajtéban.

Egyszerliség és esztétika
Onmagaban ma mér kevés, ha egy csomago-
l4s hatékonyan 6sztonzi a bolti eladast. Ré-
addsul hozzdjarul a markaépitéshez is. A ke-
reskedok elvarjak, hogy egy arut minél egy-
szerlibben helyezhessenek a polcokra. Ezt az
igényt igyekeznek kielégiteni a csomagolé-
anyag-gyarto és -szolgaltatd vallalatok. Kép-
visel6ik szerepeltek legaktivabban az inno-
vacios park foruman. Néhany eldadas téma-
jaaz ,,Egyszertiség” cimu szekciobol:

A Magyarorszagon is jelen 1év6 német
STI-csoport egész rendszert alakitott ki az
egyszerre tobbféle célnak megfelel6 kar-
toncsomagolasokbdl; egy szintén német
szolgaltato cég a Knorr levespor intelli-
gens polckész csomagoldsat mutatta be;
egy tanacsado pedig arra a kérdésre ke-
reste a valaszt, hogy hogyan optimalizal-
juk a csomagoloanyag-felhasznalast. Egy
masik el6adas azt mutatta be, hogy a do-
bozos italok terjedése milyen 1j megolda-
sokat kindl a markaépitésre.

Az emlitett témakat nem csak elméletben
fejtették ki a kiilonbo6z6 cégek képviseldi.
A férum hallgatéi felallhattak és odame-

2071, junius-jdliu
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&= Seven days that set the packaging industry in motion

Antal Pelcz has been attending Interpack for 30 years. His Biatorbagy-seated dr-
PACK Kft. is a polyethylene stretch film expert - ever since founding the company
in 1989 they have been focusing on this segment. Now they won WPO’s World
Star prize. Mr Pelcz admitted to us that he had learned nearly everything about
the trade by visiting packaging fairs. At this year’s Interpack many participants
visited the ‘innovation park’ where 58 progressive solutions were presented with
the motto of ‘Quality of Life.’ One of the organisers of this section was Hilka Bir-
mann from EHI Retail Institute. She told our magazine that according to a survey
conducted by Facit, the packaging of a product is twice as influential in shoppers’
decision making as TV ads, billboards or ads in the print media. These days retail-
ers also expect products to be easy to handle and packaging material manufac-

turers and service providers try to satisfy this demand. In the ‘Simplicity’ section of
Interpack ST presented their multi-purpose cardboard packagings, while another
German company introduced Knorr instant soups’ intelligent, shelf-ready packag-
ing solutions. In the ‘Aesthetics’ section Eric Fresnel, the president of French com-
pany Sleever Intarnational introduced their innovative cleaning product bottles:
economical base material use, easy to open and close, each surface is printable,
vivid colours - these were the main characteristics of these progressive products.
drPACK’s example shows that SMEs can set their feet on the international market.
Their winner product, Rollbox stretch film is sold by hypermarkets and drugstores
in Hungary. Export is also on the increase, especially food stretch films sell well,
for instance German meat industry companies are some of the biggest buyers. =

hettek az illet6 el6ad¢ standjahoz, ahol az
innovativ terméket vagy megoldast meg
is nézhették.

Egy vilagszerte ismert francia vallalat, a
Sleever International elnoke, Eric Fresnel
az ,Esztétika” szekcidban gazdag kinala-
tukbdl tisztitdszerek innovativ flakonjait
mutatta be. Az eddigieknél takarékosabb
anyagfelhasznalas a kornyezetet és a kolt-
ségeket kiméli. A flakon minden korabbi-
nal konnyebben nyithaté és zarhat6. Min-
den feliiletére lehet nyomtatni, és ez tag
teret ad a mdrkakommunikéciénak. Elénk
szinei szinte sugalljak, hogy a tisztitas vi-
dém, jatékos tevékenység.

Utdna kérdésemre elmondta, hogy vilag-

cégek a partnereik a kozmetikumok, élel-
miszerek és haztartasi vegyi aruk piacain.

8 mikron vastag folia

Az Interpack azonban nemcsak a nagy
cégek seregszemléje, hiszen a magyar
drPACK cég évi 2 milliard forint koriili
forgalmaval is sikeres. Példdja azt mutat-
ja, hogy kozép- és kelet-europai kis- vagy
kozépvallalkozasok is szamitanak a nem-
zetkozi piacon.

Pelcz Antal kezébe fog egy darab féliat. Kor-
nyezetkiméld, mivel mindossze 8 mikron
vastag. Vagy inkabb vékony, hiszen a mik-
ron a méter minddssze milliomodrésze. Azt
mondja, probdljam édtszirni rajta a golyds-

tollamat. Bizony, nyomni kell a hegyét, hogy
sikeriiljon.

Tavaly dijat nyertek a frissen tarto foli-
akkal a Hungaropack versenyen, és ezért
nevezhettek be a World Starra. A drPACK
tigyvezet6 igazgatdja igy mutatja be dij-
nyertes termékiik eddigi teljesitményét:
- Rollbox félidinkat Magyarorszagon hi-
permarketek és drogériak drusitjak végfo-
gyasztok szdmara. Az Intersparban a saj-
tot csomagoljdk bele. Novekszik az expor-
tunk is, ennek koszonhetjiik, hogy a pénz-
tigyi valsag iddszaka nem razkodtatta meg
cégiinket. Kiilfldre kiilonosen sok, ugy-
nevezett food stretch foliat szallitunk né-
met huisipari cégeknek.

Kreativ iparagak
foruma van.

BUDATRANSPACK

2011. november 9-11.
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Uzlet van.

Vegyen részt On is a 25. jubileumi BUDATRANSPACK
Nemzetkozi csomagolasi és logisztikai szakkiallitason
a HUNGEXPO Budapesti Vasarkdzpontban!

Kiallitdinkat a 2009-es helydij arakkal és tovabbi
kedvezményekkel varjuk.

Tarsrendezvények: UJ - SERVICE EXPO Uzleti szolgaltatasok
és megoldasok kiallitasa
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Leraktdk az alapokat

A Magyar Vendéglatok Ipartestiilete 2011. méjus 18-an Kkibdvitett
képvisel6-testiileti tlést tartott. Az alabbiakban néhany lényeges mo-
mentumot emeliink ki a meghozott dontéseket illetGen.

Az ellenérzébizottsag irasban beszamolt a 2010-es év ellenérzé-
sérél; a szamlak és bizonylatok tételes atvizsgalasa soran min-
dent rendben talaltak. A testiilet keresi a legkoltségkimélébb mé-
dot arra, hogy konyvvizsgaloval vizsgaltassak at az elmult évek
tevékenységét.

Elfogadtak a 2011-es koltségvetést azzal, hogy a tervezett bevéte-
lek nagyban valtozhatnak a tagtoborzas és a most kezd6d6 szer-
vez6-, illetve tdmogatasgyjté munka eredményének megfelelGen.
Az elnok felkérte a testiilet tagjait, hogy aktiv személyes munka-
jukkal is probaljak segiteni a toborzast. Az MVI a nyar folyamén
tagtoborz6 pikniket tart a lajosmizsei Tanyacsarddban, az ipar-
testiilet megalakuldsanak 20 éves évfordul6ja alkalmabol az 6sz
folyman pedig ,Vendéglatés Balt” szerveznek az esztergomi Pri-
mas Pincében.

A grémium megszavazta, hogy az uj alapszabalyban rendezdédjenek
a tiszttjitaskor felallitott bizottsagok statusa és feladatai. A bizott-
sagok tlései nyitottak lesznek, a jelenlévék javaslatokkal élhetnek
a targyalt téméakban, de a dontéseket a bizottsag tagjai hozzak.
Az MVI szakért6i részt vallalnak az MKIK vendéglatés szakkép-
zésrol elbterjesztett szakmai fejlesztési tervének véleményezésében.
Sz6 esett az ipartestiileti tagsagot igazol6 plasztikkéartya kibo-
csatasarol, amely a tagokat kedvezmények igénybevételére jogo-
sitja fel — javasoltan 25 szazalékban. Az étkezési utalvanyok el-
fogadasanak témajaban az MVI targyalasokat folytat az Edenred
Kft.-vel; a felek keresik a lehetéséget a marketingkapcsolatok
kiépitésére.

Dontés sziiletett a tagdijak mértékérdl is, ami a jovében valto-
zatlan marad, igy a tarsas vallalkozasok 3000 Ft/h6, az egyéni
vallalkozasok 2000 Ft/hd, a partol6 maganyszemélyek 500 Ft/
h6 Osszeget fognak tovabbra is fizetni. Megszavaztak a ,nyug-
dijas” tagdij bevezetését, amelyet a nem aktiv nyugdijasok ve-
hetnek igénybe, mértéke pedig 500 Ft/hé.

Lapzartankkor az 4j MVI honlapjanak kialakitasa még zajlott, az
arculatvaltassal kapcsolatos feladatok egyelére a palyazati Kiiras
stadiumaban vannak. Az eddigi log6t ezenttl cimerként hasznal-
ja az ipartestiilet, a szervezet szamara pedig 4j log6 késziil. m

E= The foundations were laid

MVI held their General Assembly on 18 May 2011. MVI's Control Committee reported
about the year 2010; the budget for 2011 was also accepted. MVI's president asked
members to participate in recruiting new members for MVI. A member recruiting
picnic will be held at Tanyacsérda in Lajosmizse and the 2oth anniversary of the
guild's foundation will be celebrated with a ‘Restaurateurs’ Ball’ at Primds Pince in
Esztergom. The assembly decided that all committee meetings would be open, and
membership fee would be HUF 3,000/month for companies. A new website and logo
will contribute to creating MVI's new image. =

Vdalsagban van-e a magyar
gasztronémiai kultura?

A gasztron6émiai kultura
a kultdra szerves része.
Folyamatos valtozasban
1év6, dinamikus, ugyan-
akkor hagyomanytiszte-
16 és hagyomanydrzé.
Bels6 sajatossagainak
éppen ez az ellentmon-
dasos kettdssége lett a

. torténelem soran mind-
végig a feszultségek

egyik forrasa. Napjaink hazai gasztronémiai kultdara-
javal kapcsolatos valsagérzetiink is nagyobbrészt eb-
bdl a fesziiltségbdl taplalkozik. Mindezek feler6sédnek
az orszagra egyébként is jellemzd, torténelmi 1éptéki
atrendezddéssel, folyamatos megoldaskereséssel és az
internet révén az informdciés technol6giak demokra-
tizalédasaval.
A jelenlegi valsag kozepette az éttermek bizony nem
kis részét a mindennapos kiiszkddés jellemzi. Ennek
eredményét a vendég szemszogébdl nézve a hullam-
z6 teljesitményen is lemérhetjiik. Ugy ttinik, hogy a
technologiai, technikai tudas esetenkénti hidnyossa-
gai, parosulva a kivanatosnal gyengébb alapanyagok-
kal, jelenleg egy pazarloé vendéglatast alapoznak meg.
A hazai éttermek nem kis részére lathatolag éppen ez
a jellemz6, am a valtoztatdsra a szandék és az elsza-
nas mar sok helyen felfedezhetd.
Valsag tehat volt, van, és a jovében is mindig lesz,
legfeljebb ingerkiiszobiink alatti marad, igy aztan a
kozvetlentll érintett szakman Kkivill a nagykozonség
mar kevéssé érzékeli, ami rendjén is van. A jelenle-
gi valsag széles korben tudatosult, am tudhat6, hogy
nem is oly sokara egy csendesebb iddszak kovetkezik.
Ez a folyamat Eurdopa szdmos orszagaban mar végbe-
ment. Mi sem Keriilhettik el.

Csiki Sandor

E= |s Hungarian culinary culture
in a crisis?

Culinary culture is an integral part of culture in general. It is a constant-
ly changing, dynamic culture that respects and preserves traditions.
This dual character has always been a source of tension throughout
the centuries. Many restaurants are struggling to survive because of
the recession: the lack of skills or adequate technology and poor base
materials make their performance fluctuating. Yes, there is some kind
of crisis in Hungary’s culinary culture but there always will be - only the
public will perceive it less. =

‘Tagtoborzo piknik
" A Magyar Vendéglatok Ipartestilete junius 29-én, szerdan
2 Tagtoborzo Pikniket szervez a lajosmizsei Tanyacsardaban.
" A rendezvényre minden érdeklédot szeretettel varunk!
A piknikkel kapcsolatos tovabbi informaci6: www.mvi.hu

E= Member
recruiting

picnic

The Guild of Hungarian Res-
taurateurs (MVI) will host their
Member Recruiting Picnic at
Tanyacsdrda in Lajosmizse
on 29 June. More information

about the picnic is available at
www.mvi.hu



http://www.mvi.hu

Elvek menten

Ismert név a szakmdban T. Nagy Ta-
mdsé. Sajat bevalldsa szerint két
énje van, egy kereskedé és egy ven-
dégldatos, szerintiink van benne va-
lami a filozéfusbdl, az esztétdbdl és
a jogdaszbdl is. Az MVI Stratégiai Bi-
zottsagdnak elnokeként alighanem
kiilénleges szint visz az ipartestiilet
munkdjdba. Vele beszélgettiink elvei-
rol, terveirdl.

Ont megsiivegelik a
szakmdban, bdrmelyik
szakmai szervezet szive-
sen ldtnda tagjai kozott.
Hogy esett vdlasztdsa az
MVI-re?

T. Nagy Tamas: Az ér-
dekl6dés, azt is mondhat-
juk, kétoldalu volt. K6zos-
ségi ember vagyok - ha
nem is az atlagot képvise-
lem -, egészséges kompe-
tenciaigény van bennem,
és munkam miatt egyéb-
ként is benyitottam szin-
te minden szervezet ajta-
jan. Kivancsisagbol meg is
hallgattam, melyik mirdl beszél, mit és kit képvisel. Azt valasz-
tottam, amelyiket nem terheli semmiféle kiils6 iizleti befolyas.
Az ipartestiilet szamara elemeztem a kereskedelem és a ven-
déglatas kapcsolatat, és olyan kérdésekre probaltam felelete-
ket keresni, amikre egyébként a tobbségnek csak sztereotip
valaszai vannak: miért nem talalkozik a magyar termék a ma-
gyar vendéglatossal, mit6l olcsébb Bécsben vasarolni, és mas
hasonlok. A beszélgetések soran kideriilt, sok mindenben ha-
sonloéan gondolkodunk; elfogadtak a véleményemet, és felkér-
tek a folytatasra. Ebben én a tenni akarast érzékeltem és a
j6 szandékot.

T. Nagy Tamas

Es minden a vdrakozdsdnak megfeleléen alakult?

T. N. T.: - Szédmos teriiletet és feladatot masképpen latok,
mint masok az ipartestiiletben, &am az mindenképpen az ér-
tékrendem elfogadasat jelentheti, hogy az ipartestiiletben az
Oszi tisztajitaskor alelndknek valasztottak. Persze nem le-
het sz6 hatalmi széval valé6 dontésekrdl — ahogy az alelnd-
ki programomban is kihangsulyoztam: alapértéknek tartom a
kompromisszumkészséget.

Ugyanennek a programnak egy masik hivészava az tjszerd-
ség. Ez nyilvanvaléan nem a régi erények elvetésére épiil,
de egy szakmai szervezet miikodését a vezetSk attittidje ha-
tarozza meg, én pedig ugy vélem, az MVI korabban talsago-

san is a konzervativ ,értékek” mentén mikodott. Ami kifelé
is a legszembetlinGbb volt ezek koziil, hogy a kapcsolattartas
sem 21. szazadi modon zajlott!

E& Kiélezett vitdk folynak a vezetéségben arrdl, Rit is képvi-
sel a szervezet!

T. N. T.: - Az én hatarozott elképzeléseim szerint az ipar-
testiilet funkcidja az iparosok képviselete a tisztségvisel6kon
keresztil, az 6 els6dleges feladatuk a tagok problémainak
megoldasa. Senki nevében nem etikus, és hozzateszem, nem
is jogszerd beszélni, aki nem kért fel erre; vannak ugyan jo-
gositvanyaink, de nem a Duna jegén valasztottak meg min-
ket! Az MVI valamiféle alfelhatalmazassal mikodott eddig,
és barki joggal kérhette volna szamon, miért beszélink az
0 nevében is.

Magatol értetédik, hogy sok teriileten megegyeznek tagja-
ink érdekei a szakma egészének érdekeivel, de az ipartes-
tillet mindenekel6tt egy érdekkozosség, onsegélyzd testiilet,
amelynek tagsagi, és nem utolsdsorban torvényi felhatalma-
zassal kell dolgoznia.

B On szerint mi vonzhatja a vendéglatésokat az ipartestii-
letbe?

T. N. T.: - Ugy gondolom, nem elég, ha a mindenkori gond-
jainkat csak a kollégainkkal osztjuk meg, tartozni kell va-
lahova, és egyedil amugy is nehéz az érdekérvényesités.
Mindemellett a nézépontok tutkoztetése kozosségi érdek.
Amit még a tagnak nyujtunk, az a kozosségi forum - itt
pontosan az altala felvetett problémakat igyeksziink orvosol-
ni. Az MVI nem a megoldas kulcsat biztositja, de akar egy
szocs6, felerdsiti a hozzank csatlakozok hangjat. Am ahogy
nem lehet egy szakma minden képviselGjének az érdeke-
it egyszerre képviselni, gy a szakma minden bajaval sem
lehet egyszerre foglalkozni, f6ként, hogy a szervezet tarsa-
dalmi munkaban dolgoz6 tisztségviselGinek is véges az ide-
je és az energiaja.

En itt is és a mindennapi munkamban is az inkébb keveset,
de azt jol elvet alkalmazom; az a meggy6z6désem, hogy az
ipartestiilet, mint minden jol mdkodé civil szervezet, jelolje
ki a prioritasokat, dontse el, mirdl kivanja hallatni a hangjat,
és ennek megfelel6en tizzon ki célokat.

B Hogyan kezdi a konkrét munkdt?

T. N. T.: - Ha roviden akarom Osszefoglalni: meg kell terem-
teni a szervezet nyilvanossagat és atlathatosagat, kiszélesiteni
a jelenleg szilikos anyagi kereteinket, és megfelel6 kapcsolat-
rendszert kialakitani a tobbi szakmai szervezettel.

Ami biztosan valtozik: ezentul nem a nemekkel, hanem az
igenekkel foglalkozunk! =

Ei= According to principles

I chose the organisation that was under no external business pressure. MVI's
board and [ think the same way about many things and | could sense their
good will and that they want to achieve big things. In certain questions our
opinions differ but one of my basic principles is that one always has to be will-
ing to make compromises. My view is that MVI should represent tradesmen’s
interests through their elected officials. Our main task is to solve the prob-
lems of our members. It is not enough to share our everyday problems with
colleagues, we also need to belong somewhere. Interests are always better
represented by an organisation than individually. Plus we also offer a forum,
where we discuss and try to solve problems raised by the community. My first
tasks will be making the organisation open to the public and transparent, im-
proving financial conditions and establishing well-working relations with other
professional organisations. =
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Inyencrendezvény

November 18-20. kozo6tt keriil megrende-
zésre a Hungexpo terilletén az 1. Izek és
Borok fesztival.

- Id6aranyosan nagyon j6l allunk a mar
bejelentkezett kiallitokat illetGen, de ezen
felil is szamos igéretes megbeszélésiink
volt tovabbi potencialis partnerekkel — sza-
molt be lapzartank el6tt az eddigi ered-
ményekr6l Kele Andras, a Hungexpo Bu-
dapesti Vasarkozpont kiallitasi igazgatdja.
- A rendezvényt tudatosan a sziret befeje-
zése, az Ujbor megjelenése utani idészakra
terveztik, amikor a boraszoknak tjra van
idejiik a fogyasztéikkal vald talalkozasra.
A siker latogat6i oldalrél is valészindsithe-
t6, egyrészt, mert a megjelend éttermek-
nek mar az eddigi listaja is vonz6 a gur-
manok szamara, masrészt, mert az Izek és
Borokat egy ,jol bejaratott” rendezvénnyel,
a Ho-Show-val egy idGben tartjak - ezekre
és két masik kiallitdsra ugyanazzal a jegy-
gyel mehetnek be az érdekl6d6k. A nagy-
kozonség helyben vasarolhaté kuponok el-
lenében kostolhatja a finomsagokat; ezek
forgalmabol ugyan jutalékot kap a szerve-
z6, am az éttermeknek csak az alapanya-
gokra és a Kkiteleptlésre kell koltenitk, a
helyet és a szolgaltatasokat ingyen kapjak.
A Hungexpo minél tobb kézmiives Kister-
meld, borasz, gasztronomiai vagy italkiilon-
legesség-forgalmazo jelentkezését is varja,
szamukra specialis bemutatkozasi lehet6sé-
get kinalnak megfizethet6 aron - 120 ezer
forintért 4 négyzetméteres felépitett stan-
dot kapnak.

A kiallitasszervez6 cég tavaly a BNV ke-
retei kozott éttermeknek mar biztositott
hasonl6 megjelenési lehet6séget, most, a
gasztronomiai rendezvények konjunktura-
janak idején, varhaté volt a koncepcio to-
vabbfejlesztése. Kele Andras azt sem tartja
elképzelhetetlennek, hogy az Izek és Borok
késébb 6nall6 rendezvénnyé valik. =

E= Gourmet festival
in November

This spring Hungexpo started organising their Flavours
and Wines festival, to be held on 18-20 November.
Hunegxpo’s exhibition director Andrés Kele told Trade
magazin that several exhibitors registered already. The
list of participating restaurants is really prestigious. =

Megkezdddott a helyosztas

Az idén immar 30. alkalommal
lesz Hoventa. A szervez6 Hun-
gexpo Zrt. juniusban megkezdte
a helyosztast; az eddig bejelentke-
zett cégek tehat a legjobb helyek
kozul valaszthatnak. A tavalyi Kki-
allitok jelent6s része mar jelez-
te részvételi szandékat. A rendez-
vény ismét szamos ujdonsaggal
varja a kiallitokat, latogatokat
egyarant. Kilon kiemelkedik ezek
kozul a Bocuse d’Or Hungary Selection csticsgasztronomiai szakacsverseny
dontéje, amelynek gybztese hazankat képviselve részt vehet majd a 2012
marciusaban, Briisszelben rendezendé Bocuse d’Or Europe-on.

A szakmai fejlédést, a trendek bemutatasat célzé szakmai kiséréesemé-
nyek elmaradhatatlan részét képezik a Hoventanak. Ujra lesznek tematikus
napok: Elelmezésvezeték Napja, Szallodaszovetség Napja, Bisztrok Napja.
A tematikus, célk6zonségnek szo6lo el6adasok, kerekasztal-beszélgetések,
workshopok mind a vendéglaté-ipari, mind a szallodaipari szakma tovabb-
1épését segithetik.

Szamos tovabbi verseny és bemutat6 szinesiti a programot, amelyek nem-
csak latvanyosak, de biztositjak a tapasztalatcserét, és az Uj eljarasok, tech-
nikak, trendek megismerését is. Egy kis izelit6 ezek koziil: az Ev Cukrasza,
az Ev Junior Cukrasza versenyek, barmixer- és palinkakoktél-bajnoksag; ne-
ves, nemzetkozi chefek bemutatkozasa, f6z6show, baristabemutatd, sorcsa-
polas-bemutat6é kdstoloval, tinnepi asztaldekoracios bemutat6.

Bévebb informéci6é a kiallitasrél: www.hungexpo.hu/hoventa. =

E= Hoventa: the distribution of spaces has started

International Hotel, Restaurant, Catering and Gastro-technology Trade Fair Hoventa will be held for
the 30th time at Hungexpo Budapest Fair Centre on 11-14 October 2011. Organisers Hungexpo Zrt.
will start distributing exhibition spaces in June, so the companies that have already registered for
participation get to choose from the best spaces. Chef competition Bocuse d'Or Hungary Selection
will be the highlights of this year’s event - the winner of the final will represent Hungary at Bocuse
dOr Europe in Brussels in March 2o12. More information: www.hungexpo.hu/hoventa s

% Arany Bocuse

Kialakult a Bocuse d’Or Hungary Selection 2011 buda-
pesti dontdjének nyolcas mezénye; az el6donték elsé 2
helyezettje ,egyenes agon”, tovabbi négyen pedig pont-
szamaik alapjan jutottak a legjobbak kozé. Esélyeseket

eldOr Akédémla i

'-'_'—‘ P4 2 megnevezni egy gasztrondmiai versenyen hazardjaték
;. } ¢ lenne, de a dont6ben ott lesz a tavalyi dont6 2. és 3.

5 helyezettje, akik koziil az ut6bbi, Volonter Istvan al-
Volonter Istvan

tal teremtett izvilagot az eredményhirdetés utan Kreil
Vilmos kulon is kiemelte, akarcsak Szabo Laszlo vilagszinvonalu talala-
sat. A donté szinhelye elvben az oktoberre tervezett Hoventa szakkiallitas
lesz, de konkrét megallapodas a Hungexpo és a Bocuse d’Or Akadémia
kozott lapzartankig még nem sziiletett. A Metro budadrsi Vevdéakadémi-
ajan szervezett 2. el6donté érdekessége volt, hogy a zslriben egy masik
olasz, Michelin-csillagos étterem tulajdonos-séfje, Barbara Martina mel-
lett részt vett Fausto di Vora is, a legendas budapesti Fausto’s étterem tu-
lajdonosa. A dontésok listaja és tovabbi részletek a versenyr6l a www.
bocusedorhungary.hu oldalon olvashatok. =

&= Golden Bocuse

Eight contestants will compete in the Budapest final of Bocuse d'Or Hungray Selection 2011. The
2" - and 39-placed chefs from last year's final, Laszl6 Szabé and Istvan Volonter will be among
them. The final will take place at Hoventa this October. m




Nem fustolognek

A Rkozvélemény kevés ellendlldst tantisi-
tott a nemdohdnyzokat védé torvénnyel
szemben, dm a vendégldatds egy része
tragédidnak éli meg a teljes dohdny-
zastiltast. A magasabb szintii éttermi
gasztronémidt képviselé szakemberek
jelent6s hdanyada viszont nincs megijed-
ve a flistmentes jovéképtol!

Rosenstein Tibor

a budapesti Rosenstein étterem
tulajdonosa

El6szor Irorszagban lat-
tam olyat, hogy az em-
berek az éttermekben
felallnak az asztaltol, és
kivonulnak az utcara do-
hanyozni. Elsé pillanat-
ban furcsa lesz a teljes
tiltas, de van szamomra némi haszna is.
Ugyanis olyan mélyen él bennem, hogy
a vendéget nem szabad ,bantani”’, hogy
amikor nalam olyan asztalnal gyujtanak
ra, ahol elvben nem lehetne, akkor sem
szoktam sz6lni — nem szeretek magyaraz-
kodni, ,ellenségeskedni”. Amikor érvénybe
lép a teljes tiltas, akkor erre nem is lesz
sziikség, ha viszont ma nyilvanitandm
nemdohanyzé étteremnek a Rosensteint,
azzal vendégeket veszithetnék.

A teljes tiltast persze azért tulzadsnak
tartom, hiszen a dohanyzas hozzatarto-
zik a Kkocsmak, sor6z6k hangulatdhoz,
azt meg plane, hogy felilr6] mondjak
meg az embereknek, mit tehetnek, mit
nem. A dohanyzééttermek kialakitasara
lehet6séget kellene biztositani, ami meg
a munkavallalokat illeti, azt gondolom,
barkinek joga van olyan munkahelyet
valasztani, ami az igényeinek megfelel.
Mint annyi minden Magyarorszagon, ez
is tal van egy kicsit lihegve.

Merczi Gdbor
a budapesti Gundel étterem séfje

Mar régen meghoztam volna a vendég-
latohelyi dohanyzast tilt6 térvényt: az
étkezést ne zavarja a fiist! Ahogy a brit
példakat lattam, szerintem ez itthon
sem fogja befolyasolni a vendéglatas
forgalmat. Nalunk jelenleg a barrész-
ben lehet dohdnyozni, de ez nemsoka-
ra atalakul, és a mostani konyvtarszo-
bat fogjuk szivarszobaként hasznalni.

Mindemellett az altala-
nos tiltast én sem tar-
tom igazan jo otletnek,
de a konnyitési javas-
latokhoz képest nekem
mas az elképzelésem
- a toérvényt megha-
tarozott idészakban Kkellene alkalmaz-
ni, példaul 9-19 é6ra koézoétt. Ami pedig
a munkavallal6kat illeti: eddig ugy ta-
pasztaltam, hogy akik dohanyzé helyen
dolgoznak, legtobbszér maguk is do-
héanyosok.

Gal Attila
a budapesti Margal étterem tulajdonosa

Dohanyzasellenes va-
gyok, de a tiltds min-
ket amugy sem érint:
eleve nemdohéanyzd ét-
teremként nyitottunk.
Ez az étkezés bizonyos
mindségi szintjén feliil

természetes is kell, hogy legyen.

Konkoly Gyorgy
az egri Fehérszarvas étterem tulajdonosa

Mi a szivarozast és a
pipazast kordbban sem
engedtik meg zle-
tinkben, a vendégko-
rink nagy hanyada pe-
dig cigarettara gyujtani
is kulturaltan kimegy
az utcara. Nem vagyok ellene a dohany-
zO6kat véd6 torvénynek, legalabbis ami
az éttermeket illeti. Att6l nem félek,
hogy ezekben visszaeshet a forgalom a
tiltds miatt, legfeljebb révid idére. Mas a
helyzet a kocsmakban, ott okozhat gon-
dokat ez az intézkedés. Ahol példaul fo-
cimeccset néznek az emberek, ott mar

Ei= Are not they smoking

itthon ~ -

csak idegességikben is ragyudjtanak a
vendégek. Vannak hatuliitéi az ajt6 el6t-
ti cigarettazasnak is - szerintem bor-
zasztéan tud Kkinézni, ha az tzlet el6tt
eldobéljak a csikkeket. Ugy hallottam,
az angolok mar errdl is leszoktak: egy-
szerien tudomésul vették, hogy az evés-
ivas mellett nincs dohanyzas.

Szongoth Jdnos

a Semiramis kavézolanc ligyvezetdje

2z

Meggy6z6désem, hogy
a kavézokat nem érik
hatranyok a dohanyzas
vendéglatéhelyi tiltasa-
val - amennyit a tulaj-
donosok elveszitenek a
dohanyosok esetleges
elmaradasan, annyit biztosan nyernek a
nemdohédnyos vendégkoér boviilésén. Ra-
adasul a Semiramis kavézokban, ahol sze-
mes kavét kimérve értékesitenek, kart is
okoz a cigarettafiist: tonkreteszi a terméket.

Kasza Jozset
a budapesti Amnis Bistro (izletvezettje

Az ezredforduléon Los
Angelesben dolgoztam
tobb mint két évet, ott
gyakorlatilag mar ak-
kor nem lehetett do-

hanyozni a legtdbb
vendéglatohelyen. Ko-
rabban magam is cigarettaztam, sét,
most is ragyujtok idénként, de egy ét-
teremben kifejezetten zavar a fiist. Mi
januarban eleve nemdohanyzé6 étterem-
ként nyitottunk - nem mondom, hogy
nem okozott gondokat: nem egyszer
lattam érkez6 vendégeket visszafor-
dulni, amikor megtudtak, hogy nalunk
nem gyujthatnak ra. Ezzel egyiitt azt
gondolom, hogy nalunk is hasonl6an
alakul majd az étterembe jarok attitlid-
je: akarcsak télink nyugatra, hazank-
ban is meg fogjak szokni az emberek
a korlatozast. =

Tibor Rosenstein, Rosenstein: | do not like ‘to disturb’ guests so | do not say anything when they light up
at a non-smoking table. If the ban enters into force my problem is solved. On the other hand, | think that a
complete ban is bad idea because smoking contributes to the atmosphere of bars and pubs; even smoking
restaurants are needed. « Gabor Merczi, Gundel: | would have passed the law that bans smoking in bars and
restaurants years ago! However, | do not think that a complete ban is a good idea, e.g. the law should only
be effective from g:00 until 19:00. « Attila Gal, Margal: | am against smoking but we are not affected by the
ban anyway: Margal has been a non-smoking restaurant since opening. « Gydrgy Konkoly, Fehérszarvas: We
have never allowed guests to smoke pipes and cigars and most of the cigarette smokers went outside to
light up. I do not think fewer guests will go to restaurants because of the ban. « Janos Szongoth, Managing
director of coffeehouse chain Semiramis: | am convinced that the ban will not be detrimental to the turnover
of cafés because some smokers may stay away but just as many non-smokers will turn up. « Jézsef Kasza,
Manager of Amnis Bistro, Budapest: | used to smoke myself but smoke always bothered me in restaurants.
Hungarians will get used to this restriction, just like people in other countries west of Hungary. =
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Berze kavézoé

N

A hazai szakoktatas szinvonalat altala-

ban sokan Kkritizaljak, az azonban biz-
tos, hogy a miskolci Berzeviczy szak-
kozépiskolaban az életre tanitjdk a
szakacs- és pincértanulokat, és a lehetd
legautentikusabb médon bdvitik az in-
tézmény pénziigyi forrasait. Majus koze-
pén ugyanis az iskola épiiletében meg-
nyitottdk az egy unios projekt részeként
kialakitott Berze kavézot, ahol tanuléik
gyakorlatként végzik a munka jo részét.
A szakmaisagra kozvetve egy mester-
szakacs és egy éttermi mester (oktato-
ik) feliigyelnek, és a helynek természe-
tesen vannak f6allasu alkalmazottjai is.
A mukodtetéshez két masik koézépisko-
la didkjai (pékek és cukraszok, illetve
kozgazdasagisok) jarulnak még hozza
szaktudasukkal, de a megvalositas ,,fel-
nétt” feladatait persze — ahogy egy profi
kavézohoz illik — profi tervez6k és mar-
ketingesek végezték. A jelek szerint nem
is sikerteleniil, mert mar egy héttel a
nyitds utan a sok vendég miatt allitolag
alig lehet esténként bezarni.

A 8 és 19 ora kozott nyitva tarté Ber-
ze 40 vendéget tud fogadni, cikkiink
megjelentekor pedig mar 4 teraszasz-
tallal is varja az érdekl6ddéket. Az is-
kolavezetés koncepcidja szerint az
ételeket a jovOben is friss, mindségi
alapanyagokbo6l fogjak késziteni, ami
a hely sajatos ,adottsagai” miatt nem
kényszeriti az izemeltetGket a verseny-
képességet veszélyeztetd arkialakitasra;
magyarul, viszonylag olcsén kinalnak
jO mindségl ételeket. A kavézoban a
féételek ara 800-1000 Ft kozott mozog,
salatadk 300-350 Ft kozott kaphatok. =
@ Miskolc, H6sok tere 1.

Tervez(: Balogh Csaba

Konyhaf6nok: Jarcsics Emil

Ei= Berze café

In the middle of May secondary vocational school
Berzeviczy, where future cooks and waiters learn,
opened Berze café as part of an EU project. The
school's students do the majority of the work,
under the supervision of their teachers. Berze is
open from 8:00 to 19:00 and seats 40 people, but
there are also 4 terrace tables. =

Trade O NMaVESAINE

Pdlinkakoéstolo-haz

A sikeres boraszatok utan az utobbi ido-
ben a palinkaf6zdék is kezdik felfedezni a
sajat mikodtetéstd vendéglatohelyekben rej-
16 uzleti lehet6ségeket — legutobb a Gyu-
lai Palinkamanufaktara Kft. nyitott késto-
l6hazat. A f6zde vendégei egyben piacot is
jelentenek a palinkanak, s6t, néhany kiva-
lasztott helyi termel6nek is. A kdstoldso-
rokhoz ugyanis a kdrnyék legjobb sonkai, kolbaszai, kenyérféleségei, s6t
borai dukalnak, de a nagyobb szabasu palinkavacsorakhoz egy melegen
tartd6 konyhaban cateringcégek ételeit is el tudjak késziteni talaldsra. A
legmodernebb teraszbutorokkal felszerelt udvaron aztan mar ott a kemen-
ce és a tlihely is — a malacsutéshez, bogracsozashoz. A 40-45 (egy turis-
tabusznyil) vendég letltetésére alkalmas bels6 helyiségek jol tervezett en-
teri6rjének leglatvanyosabb eleme egy ,uUjragondolt” cserépkalyha, azaz a
kalyhacserépfalba épitett kandall6. Természetesen nem minden a palinka
koril forog: teakbol, kavékbol is szép a valaszték, és kdstolhatok a hely-
ben késziilt lekvarok, szorpok is - itt valoban komplex vendéglatas folyik. =

@ Gyula, Séndorhegy 1. « Tervez6: Studio LR

E= Palinka tasting house

Gyulai Palinkamanufaktdra Kft. opened a tasting house where visitors, while tasting the different
palinka varieties accompanied with the best hams, sausages, breads and wines of the region. In the
courtyard we find the most modern terrace furniture and a fireplace for pig roasting; inside 40-45
guests can be seated. =

Pest-Buda

Litauszki Zsolt nevével fémjelezve megnyilt
a Fortuna utcai Pest-Buda étterem - a Zsidai
csalad harmadik varnegyedbeli iizletének a
févaros stratégiai pontjan sikeriilt azt a tel-
jes fizet6képes réteget lefednie, akiknek ér-

b6l ad6dé szinergiak kihasznéldsanak része
az itt mikodo termel6konyha is, amelyben
a masik két, szofisztikaltabb konyhat vivé étterem szamara is készitenek
alapszdszokat, leveseket. Az 4j iizlet, ahol a kiilfdldi turistdk is jol érezhe-
tik magukat, els6sorban azokat a magyar vendégeket célozza meg, akik a
hézias izeket kedvelik, nem tul kalandvagyok, és persze meg tudjak fizet-
ni a Budapesten tal magasnak éppen nem mondhat6 arakat (f6ételek 1490
és 3700 forint kozott kaphatok). A haboru el6tti magyar polgari konyha-
ra épité meniisort persze joggal nevezik vaganynak a tulajdonosok: vissza-
nyulnak ugyan a ,régi” ételek eredeti receptjeihez — ebben az éttermiikben
az oly divatos ,ujragondolast” mell6zve -, &m némelyiket annak autentikus-
saga megdrzésével is megtoldjak egy-egy csavarral. Ha a nagymama f{6zt-
je koncepci6 6nmagaban nem is tul eredeti, Litauszki Zsolt neve hihetd-
vé teszi, hogy érdemes a ,disztelen” régi-uj fogasokért idejonni, akarcsak
a fél év alatt kikisérletezett kenyérlangosaiért. A rusztikust, a régi polgari
kisvendéglstilust az U] elemekkel nagyon o6vatosan keverd enterilr ujsze-
rd formavilagot képez, ahol joggal varjak az ,elegansabb” vendégkort is. =

@ Budapest I., Fortuna u. 3. « Tervezd: Somlai Tibor « Konyhaf6nok: Litauszki Zsolt

E= Pest-Buda

The Pest-Buda restaurant mostly counts on those guests who like homely Hungarian flavours. On
the menu card we find dishes from Hungarian bourgeois cuisine before WWI|, made using the original
recipes without rethinking’ them as it is so fashionable these days. Despite preserving the authentic-
ity of dishes, some of them are given an extra twist. m
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Mitél mas?

Lapjainkon is gyakran emlitjik a gyiimoélcsds és a gyimol-
csOs izesitésd soroket — hadd magyarazzuk most el a Kkii-
lonbséget. A gyiimolcsos soroket egész gyiimolccsel vagy ter-
mészetes gyumolcslével érlelik egyiitt, az utébbiakat utélag
izesitik. A gyliimolcs hozzaadasa a sorhoz az erjesztési folya-
mat elején Gjra beinditja, vagy fokozza az alkoholos fermen-
taciot, mivel a vadélesztd erjeszteni kezdi a gyiimélcscukrot.
Es itt nem is mindig ér véget a kiilonleges izek el6allitasa-
nak varazslata: ezeket a soroket is
A szoktdk mas sorokkel hazasi-
A tani. Egyik kedvenciinkként
: batran ajanljuk a 6 szaza-
e 1ékos meggyes barna ale-t,
a Liefmans Cuvée Brut-t,
melynek alapjaul az évekig
érlelt kelet-flamand bar-
na sor (oud bruin) szol-
gal. Ez tobb mint egy évet
tolt el meggyagyon, miel6tt a
Goudenband barna sér Kkiilon-
b0z évjarataival kevernék. Az
eredmény egy homalyos, vOro-
sesbarna fézet, mely mély komp-
lexitast rejt magaban: meggyes,
fas, mandulas és meggyfagylaltra
emlékeztetd aromak, gyimolcsds
-~ - Izvilag és remek savak. Itthon a

s Belgac6nal érhetd el. =

Jiefmans:

-

iefmans

CUVEE - BRUT |
|
|

= What makes it different?

What is the difference between fruit beer and fruit-flavoured beer? Fruit beer
is fermented with fruit or fruit juice, while fruit-flavoured beer is beer flavoured
after fermentation. One of our favourite fruit beers is Liefmans Cuvée Brut, a
brown cherry ale with 6% alcohol content, made from oud bruin, an East Flem-

Kert felfelé

A lakaskultiraban is fiatal iranyzat, a vilagvarosok
vendéglatohelyein pedig még éppen csak kialakulo-
ban van a ,fuggéleges Kkertépités” divatja. Pontosab-
ban a nem tokéletes
terasz-, illetve kerthe-
lyiség-adottsagokkal
rendelkezé elit étter-
mek és szalloddk a
szabad ég alatt mar
alkalmazzak néhany
éve a természethez
kozelebb vive vertical
garden koncepci6t,
de zart helyen él6
novények ilyen telepi-
tése még a vilag gaz-
dagabb felében is az
Ujdonsagok kozé tar-
tozik. Itthon a nem-
régiben nyilt f6varosi Moha kavézd fiatal tulajdonosi
csapata — a hely zold attittidjének erételjes érzékel-
tetése céljabol is — nagy falfeliiletet aldozott a bel-
s6 ,kertépitésre”. Elsé pillantasra azt hittik, sajatos
mivirag-dekoraciéval van dolgunk, de kozelebb 1épve
nyilvanval6: nalunk eddig alig ismert médon hoztak
be a természetet a vendéglatohelyre! =
(Illusztrdciéink nem a Mohdban késziiltek)

E= Vertical garden

Vertical garden is a brand new trend that is just about shaping in the
different metropolises of the world: elite restaurants and hotels that
do not have the best conditions for creating a terrace or garden use
this concept to bring guests closer to nature. Moha coffeehouse
opened recently and dedicated a large wall surface for ‘building a

ish brown beer fermented for years. In Hungary it is distributed by Belgaco. = garden’s
” V4 ” V4 2. saz D
Lehet6ség az 6nellendrzésre Az ceves fertdtlenitGszerk

A nyar bekdszontével a vendéglatéiparnak a vendégek fo-
gadasa mellett a szakhatosagok vizsgaldodasara is fel kell
késziilnie. Az idegenforgalmi f6szezonban egyebek mellett
gorcs6 ala Keriil az tizemi higiénia is. Egy hat6sagi elja-
ras elkeriiléséhez 1étfontossagli a munkavégzéshez sziiksé-
ges higiéniai kériilmények megteremtése. Az SGS Hunga-
ria Kft. akkreditalt vizsgalati médszerekkel segiti partnerei
azon torekvéseit, amelyekkel az onellenérzés teriiletén igye-
keznek megfelelni az el6irdsoknak.

E= An opportunity for self-examination

As summer is approaching, the hospitality sector has to prepare for the vis-
its of controlling authorities. One of the examined domains will be workplace
hygiene. SGS Hungdria Kft. uses accredited methods to help partners in try-
ing to meet requirements by performing self-examinations. Besides labora-
tory examinations of disinfectants and cleaning products, SGS also controls
whether operating and personal hygiene standards are met.

&

esetében azok hatbéanyagait,
a tisztitoszereknél pedig a
feliletaktiv anyagokat ellen-
6rzik. A laboratériumi vizs-
galatok mellett az ilizemi és
személyi higiéniai koévetel-
mények megtartasanak ellen-
Orzését is végzik, illetve az
ezeken a teriileteken hasznalt
vegyszerek hatékonysagat is
kontrollaljak, igy jelezvén
vissza ugyfeleiknek az el-
végzett munka mindségérol
Egészségiink védelme érdekében jol mlikédé mindségbiz-
tositasi rendszerre és szakértelemre van sziikség. Ehhez
nyujt segitséget az SGS! (X)




Feltuno-eltuno

Mielé6tt a cim lattan barkinek komor felhék kezde-
nének gyiilekezni a homloka koériil, ez az irds nem a
csédokrél szol. Epp ellenkezéleg: egy kiilféldén na-
gyon is sikeres vendéglatohely-tipusrél, a rovid ideig
miikodo pop-up éttermekrdl.

Kiviilr6l nézve legalabb annyira a mar-
ketingrél, mint a gasztronémiaré6l szol
ez a tipikusan 21. szazadi, vilagvarosi
vendéglatasforma, am akit érdekel a
téma, javasoljuk, kezelje pozitiv megko-
zelitéssel: fogadjuk el, hogy j6 konyha-
ja helyekrél beszélink.

Nemigen lehet definidlni ezt az egyre
nagyobb népszertiségnek drvendd, néha
mégis misztikusnak tliné koncepciot; te-
kinthetjik Gjszerd vendéglatasi forma-
nak, de lehet specialis reklamforma is.
Mit6l és hogyan lesz sikeres egy pop-
up étterem? Megprobaljuk szamos pél-
da segitségével megmutatni.

Kreativitds és tudatossdag

Két személyre teritett asztal a varos
egy latvanyos pontjan, amelyhez a te-
lefonra érkez6 utasitasok vezetnek el;
par hétig mikodé hangulatos étterem
egy lebontasra itélt épiiletben; éjszakai
izkavalkad az utcan; tébbfogasos vacso-
ra, de csak egy szik kornek, ,titkos”
helyszinen - és még szamos hasonld
otlet ,teszi” a pop-up szolgaltatast. A
rovid ideig mikods, majd nyomtala-

nul eltling, vagy 0j helyen ajranyité ét-
termek varazsat leginkabb egyszeri és
megismételhetetlenségiik adja.

Els6re nem is tdnik bonyolultnak a
megvalositas: legyen egy jo oOtleted, ké-
szits uzleti tervet, esetleg gy6zz meg
egy jo nevd séfet, hivd segitségiil a mo-
dern technikat és a marketinget, hogy
az emberek tudjanak réla és elj6jjenek.
Es ha egyaltalan definidlni lehetne a
pop-up vendéglatast, az mindenképpen
benne lenne, hogy a szolgaltatast eld-
re értékesitik!

Egy hagyomanyos iizlet esetében is so-
kat szamit az elhelyezkedés, egy pop-
up étterem sikeréhez pedig egyene-
sen elengedhetetlen a j6 helyszin, nem
csak amiatt, mert egy izgalmas kornye-
zet sok vendéget vonzhat, hanem mert
koltségszempontbol is ez a legfontosabb
elem.

A pop-up éttermek latszélag spontan,
véletlenszerden szervezddnek, am tize-
meltetésiiket nagyon is pontos, részle-
tes tervezés el6zi meg. Az atgondoltsag
azért lényeges, mert a hely mikodte-
tési ideje, illetve a kapacitasa igencsak

Egy értékesités elotti raktarhelyiségben minddssze 5 napot volt nyitva a dublini Crackbird,
elézetesen csak a Twitteren kommunikéltak réla. A kérészéletli étteremben feldllitottak
egy olyan asztalt is, ahol ingyen lehetett enni, mindossze egy tweet-et kellett kiildeni, mikor
szeretne menni az érdeklddd. Ingyen hely persze nagyon keveseknek jutott, de az Gtlet folytan

- iy

a helyrél az ir févaros minden valamireval6 lapja cikkezett

len fajta égetett szesz, 2-2-féle fehér- és
vorosbor és egyféle pezsgt az italvalaszték.
Koltségkiméld, hogy a vacsorazni vagyok egy
talalészekrényb6l maguk teritik meg, majd
szedik le az asztalukat

véges, igy a nem vart pluszkoltségek
akar el is tintethetik a nyereséget. Mas
a felallas persze, ha a pop-up étterem
marketingcélokat szolgal, a kiadasok-
ra gyakorlatilag mint marketingkoltség-
re tekinthet az tizemeltet6, és a hang-
saly a minél nagyobb hirverésre Keril.
Csokkenthet6ek a koltségek a helyszin
kivéalasztasaval is: nem ritka, hogy a
pop-upok hasznalaton kivili, ezért ol-
cson ,megkaphat6” helyszinen nyilnak,
vagy olyan partnerekkel tarsulnak, akik
szeretnének nagy nyilvanossagot kapni,
ezért beengedik falaik koz€é a projektet.
(Szemléletes példaként tekinthetnénk a
budapesti egyszezonos romkocsmakat,
ha lenne benniik szamottevé konyha.)
A megfelel6 munkaeré Kkivalasztasa a
tapasztalatok szerint a folyamat ugyan-
csak sarkalatos pontja — részben a hir-
verés (mondjuk egy j6 nevi séffel),
részben a kiszamitottsag miatt: itt nem
szabad nagyot hibazni!

Tudja meg a vilag!

A végs6 feladat a marketing: minél
tobb ember fiilébe eljuttatni a projekt
hirét és becsalni 6ket. Az asztalfoglalas
és a fizetés altalaban interneten keresz-
tal torténik. Egy szakember szamara a
hirverés nem tul nehéz feladat, mert a
sajté altalaban vevd ezekre az egyszeri,
rovid életd és rendszerint igen Kreativ
probalkozasokra.

Az internet és a kozosségi oldalak se-
gitségiil hivasa ugyancsak elengedhe-
tetlen. Az emberek altaldban szeretik
az ilyen izgalmas, Otletgazdag, gerilla-
akcionak tlind vallalkozasokat, ezeknek
a projekteknek hire megy az internet
webkettes feliiletein. Epiteni lehet az
okostelefonok adta lehetéségekre is.

A feltin6-eltliné éttermek kezdetben
csupan izgalmas ujdonsagnak szamitot-



tak, am ahogy az elmult évben gomba
modra kezdtek el szaporodni, 1étreho-
z6iknak mar muszaj 6ket egyediséggel,
tartalommal is megtolteni.

New Yorkban mar cégek specializal6d-
nak a pop-upra. A Guerrilla Culinary
Brigade egyik legutols6 ,terméke” pél-
daul a pop-art jegyében, hangulataban
nyilt - ezt a stilust idézték az ételek és
a dizajn egyarant. Az étteremnek egy
hamarosan nyit6 szalloda adott helyet,
a séf pedig a tizenéves, csodagyerek-
ként szamon tartott Greg Grossman volt.
Ahogy a Guerrilla Culinary Brigade leg-
tobb projektje, ugy ez is csak néhany
napig volt elérhet6 a vendégek szamara.
Egy New York legjobb negyedében, az
Upper West Side-on miikodé népsze-
rd étterem tulajdonosa, John Fraser Ki-
csit masként kezdett vallalkozasaba az
idei év elején; egy olyan, lebontasra
varé ingatlanra irt ala bérleti szerzo-
dést, amely nyarra méar valdszinileg a
folddel valik egyenlévé. A tulajdonos
az id6 rovidsége miatt joval a piaci ar
alatt adta ki a helyet. Az uzlet ideig-
lenes volta miatt Fraser szamos olyan
koltségtdl kimélte meg magat, ami egy
hagyomanyos étteremnél olyan dragava
teszi a nyitast. Mivel nem torekszik a
tartéossagra, a koltségek lehet6 legala-
csonyabban tartasat ttizte ki célul: szé-
kek tucatjait vette hasznaltan az eBay-
en, darabjat kevesebb, mint 10 dollarért,
mondvan, nem baj, ha nem birjak so-
kaig. A What Happens When nevet vi-
selé étterem barja egy zsurkocsi, sze-
rény italvalasztékkal. Fraser igyekezett
a folosleges ,ritualékat” is elhagyni. A
pincér példaul a lehet6 legkevesebbszer
,Zavarja meg” a vendég ottlétét, igy a
vacsorazni vagyok egy talaloszekrény-
b6l maguk teritik meg, majd szedik le
az asztalukat. Masik kiilonlegessége az
étteremnek, hogy minden hdénapban uj
témahoz igazodva valtozik az étlap, a
dekoracio, a hattérzene.

A korabban a Vogue-nak, Kylie Minogue-
nak és mas hirességeknek dolgoz6 an-
gol dizajner, Tony Hornecker, miutan
ugynoke elkiildte, nem sokat szomorko-
dott, a londoni East Enden nyitott olyan
25 személyes éttermet, melyet Kkizardlag
hulladékanyagokb6l épitett. A Pale Blue
Door (Halvanykék ajt6) mindségi kony-
hajaval és transzvesztita énekesével ak-
kora siker lett otthon, hogy Hornecker
tavaly ,exportalta” a vilag mas részeire
is, Buenos Aires-be, Antwerpenbe, au-
gusztustél decemberig pedig Berlinben
svendégszerepelt”.

Hové vezet a Halvanykék ajt6? Az éttermek
Londonbanis, Berlinbenis hulladékanyagokbdl
épliltek, latvanyvildgukat éllitélag Kusturica
filmjei ihlették

Egyedi élmények

Miamiban kinalja 10 fogasos kdstolo-
menijét a fiatal séf, Nick Curtin is.
Aki néla jegyet valt, egy Kkiulonleges
izutazas részese lehet, aminek kiilonle-
gességét egyértelmten fokozza, hogy a
2,5 6ras kalandban egy éjszaka lefor-
gasa alatt csak 10 ember vehet részt.
Az underground vacsorak San Francis-
coban is nagy népszerdiségnek oOrven-
denek. Itt példaul egy ,titkos kulina-
ris mozgalom” is bontogatja szarnyait,
amelynek vacsoraira csak azok nyernek
bebocsatast, akik tudjak azt az e-mail
cimet, ahol a kéthetente szervezett ese-
ményre jelentkezni lehet. Ennek hire
valéban csak szajhagyomany utjan ter-
jed, a helyszint és az aznapi menit az
utolsé pillanatig teljes titok 6vezi.

Ha sikeriil elvonatkoztatnunk az étte-
rem elnevezésétol, nemcsak koénnyeb-

E= Appearing-disappearing

trend ~ -

ben értjik meg a pop-up koncepcid
lényegét, de szabadabban is alkalmaz-
hatjuk Kkreativ oOtleteinket. A megva-
l6sitasba bevonhatok akar termékeik,
szolgéltatasaik ilyen jellegli népszerd-
sitésében fantaziat lat6 cégek is, vagy
még inkabb varosok, varosrészek tu-
rizmusban, vendéglatasban ,érdekelt”
hatésagai.

Egy ismert GPS-es jatékot hangolt
példaul tavaly nyaron ,étteremre” az
olasz Ferrara varosa, amelynek otlet-
emberei a vacsora minden részletét
az utolsé pillanatig titokban tartottak.
A ferrarai utcai vacsorak varosmarke-
ting-céluak voltak, a résztvevok egy 60
eurds élménycsomagra fizethettek be,
a két személyre sz6l6 ajanlatban ben-
ne foglaltatott az aperitif, egy asztal
és két szék, kétféle vacsoramenii, egy
ajandékpolo, az instrukcidk és egy tér-
kép a varosrol. A részvételhez elkérték
a vendég telefonszamat, a vacsorahoz
SMS-értesitésekben érkeztek az infor-
maciok, hogy hol lehet elfogyasztani
az udvozléitalt, és hogy a varos mely
pontjan talalhaté az asztal, ahol a va-
csora elkolthetd. Ha valaki felarat fi-
zetett, egyéjszakas tartézkodast is valt-
hatott a varos valamelyik szallod4jaba,
igy az akciéban nem csak a helyiek
vehettek részt.

Németorszagban a pop-up stilus nyi-
ladozasanak a sajtéig is eljuté szem-
léletes példaja volt néhany hamburgi
csucsétterem kozos ,sorfesztivalja”.
Ennél is izgalmasabbnak tlinik a Los
Angeles-i szervez6dés: havonta egyszer,
szombatonként az utcara gytilnek az
izgalmas izeket kedvel§ fiatalok, hogy
részt vegyenek az underground éjszakai
piacon, ami a fiatal séfeknek nyujt be-
mutatkozasi lehetéséget. A piac hire az
interneten, a Twitteren és a Kkiilonbo-
z6 gasztroblogokon terjedt el. Mostana-
ban mar kigy6zé sorok allnak a pultok
elétt, ahol éjfélre silt hus isteni illata
keveredik a vilagzenével. =

Pop-up restaurants are a typical 21st century-phenomenon, @ metropolitan restaurant concept that is
as much about cuisine as about marketing. They only work for a very short time and disappear without
a trace. Good planning is vital because the restaurant’s capacity is limited and unexpected costs may
even make profits disappear. Costs can also be lower if a pop-up opens at a place that is out of use
and is therefore cheap. Seats are sold in advance because the whole concept is about maximising the
number of guests in the operating period. Reservation and payment are usually made via the Internet.
Experts do not have a difficult task with marketing because the press loves creative ideas. Internet
and social networking sites are obvious tools, just like the opportunities in smartphone applications.
In New York there are companies which specialise in pop-up restaurants: Guerrilla Culinary Brigade’s
latest ‘product’ was Pop Art in a yet unopened hotel, with chef prodigy Greg Grossman. As most of
the company’s projects, this place only received guests for a couple of days. John Fraser, the owner of
a popular restaurant on Upper West Side rented a building that will be demolished in the summer, he
bought furniture on e-bay and opened What Happens When, where the bar is a service cart and guests
lay the table themselves. Young chef Nick Curtin offers his 10-course tasting menu in Miami but only10
people can participate in the 2.5-hour adventure of the flavour trip each night. =
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Jol kavarunk

Nem egyforman latjak szakembereink a hazai kok-
télpiac fejlédésének gyorsasdagat, de abban meg-
egyeznek, hogy nem kreativitdsunkban van a hiba.

A koktéltrendek folyamatosan és jo ér-
zékelhetéen valtoznak - allitjak a szak-
emberek. A magyar vendég értékeli az
Ujdonsagokat, &m csak lassan alkalmaz-
kodik a valtozadsokhoz, nehezen szokja
meg az addig nem probalt izeket.

— A hazai koktélkultura fejlédése a val-
sag kovetkeztében érezhetéen meg-
rekedt. Ennek els6sorban anyagi okai
vannak — véli Tokaji Zsolt, a Bacardi-
Martini Hungary Kft. on-trade mene-
dzsere. - Ugyanakkor a legutols6 orsza-
gos bajnoksagunkra benevezett koktélok
azt mutattak, hogy
végre elmozdultunk
a tulédesitett kok-
téloktol. Az el6z6
évihez képest tobb
kreativ, fanyar vagy
pikans fliszerezé-
st koktél késziilt a X
szakmai zslri nagy
oromére. Létezik to-
vabba néhany elhi-
vatott szakmai md-
hely,  szinvonalas
vendéglatohely, ahol magas szinten fo-
lyik a koktélkultira népszerdsitése.

Ami a divatokat illeti, nemzetkozi trend
példaul a tradicionalis, old fashioned,
klasszikus koktélok ujragondoldsa, és
valami Ujszerd hozzavaléval - legyen
az zoldség vagy egy Kkilonleges gyi-
molcs - valé kiegészitése. Altalaban az
Uj trendek idével megérkeznek hoz-
zank is, akadalyt azonban nem az ér-
dektelenség, sokszor inkabb a hozzava-
16k magas arfekvése, illetve bizonytalan
napi beszerezhetdségiik jelenthet.

Tokaji Zsolt
on-trade menedzser
Bacardi-Martini Hungary

A jelenlegi hazai koktélfogyasztasi szo-
kasok ma nem motivaljak a barmaneket
a fejlesztésre, sem az izek, sem az 6sz-
szetevOk varialasat illetéen — mindezt a
gazdasagi valsag rovasara irja Kaszas
Attila, a Si6-Eckes Kft. orszagos gaszt-
ronémiai vezetdje:

- A kinalat megmaradt a sztenderd va-
lasztéknal, maximalt 7-8 Kkoktéltipus-
sal. Ebbél 3-4 a gyumélcs alapu koktél,
mely érinti céginket egyrészt a gyi-
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molcslé-alapanyagok, masrészt a sziru-
pok (szOrpok) tekintetében. Szdrpjeink
mind a Kkoktélok, mind a helyben ké-
szitett limonadék népszeri osszetevoi.
A gyumolcs alapu
koktélok valaszté-
ka sem valtozott
az utébbi években.
Izek tekintetében
a népszertségi lis-
tat — ami a Kkokté-
lokat illeti — tovabb-
ra is a narancs és

Kaszas Attila az ananasz vezeti.

orszagos gasztronémiai .

veretd Mindemellett ven-

Sio-Eckes déglatépartnereink
legnagyobb  része

felismerte az innovacié jelent6ségét, nyi-
tott a gyartok altal kinalt djdonsagokra.
Ezekben a hetekben indult el a vendég-
latasban, rendezvényeken a gyiimolcslé-
palinka-, illetve a limonadépalinka-pro-
mocionk, amely az els6 visszajelzések
szerint komoly sikernek o6rvend. A Sid
olyan ,koktélrést” nyit meg idén, ami
varhatéan a nyar egyik nagy szenzacioja
lesz. Osszetevéi gyiiméleslé és palinka,
a gasztronémiai élvezeteket specialisan
Osszeallitott receptarak biztositjak majd.

- Koktélkulturank a 90-es évektol, a
gasztronoémiai és italkulturaval par-
huzamosan kezdett radikalisan fejléd-
ni. Mara a koktélozas az italfogyasztas
trendi és divatos moédjava kezd valni
— értékeli a helyzetet az el6z6 meg-
szblalénal derdlatobban Vig Bence, a
Progast Kft. iigyvezet6 igazgatdja. — A
korabbi néhany standard koktél mellé
felsorakoznak a Kkreativ Kkevert italok.

E= We are mixing well

- ~ italvilag

— Néhany barmixer

i igazi egyéniséggé
valt, a hely emb-
lematikus figuraja-
i , ként vonzza a ven-

N dégeket.

Elményszamba megy
a szakmai rendezvé-

Vig Bence

nyeken, versenyeken
ligyvezett igazgat6 latni az ifja, ambi-
Progast

cibzus mixer-nem-
zedéket, akik sok energiaval és idéra-
forditassal gyakorolnak, kisérleteznek, és
szamos ujdonsagot hoznak a koktélozas
vilagaba. Ok pontosan tudjak, hogy a ven-
dégek jo része a kulturalt italfogyaszta-
son tal kiilonleges, 4j izekre, de f6ként
élményre vagynak: mindehhez persze a
mixernek Kreativitdsat és személyiségét is
az italba kell kevernie.

A Progast termékei koziil az alapesz-
kozokre (példaul a Boston-shaker, a
krustazo) a Kkereslet atlagos, viszont
nagymértékben megnétt a kildnleges
alaki poharak iranti igény. Tovabb-
ra is népszertiek a martinis kelyhek, a
margaritds poharak, de mind sziveseb-
ben dolgoznak specialis formaji poha-
rakkal az innovativ mixerek.

Colombo Gabriella, a Tallér Co Kft. Ggy-
vezeté igazgatdja még optimistabban fo-
galmaz: a hazai koktélkultara egyre in-
kabb koveti a nyugati trendeket, és kezdi
magat 6nall6 ,uzletdgga” kinéni. A meg-
novekedett érdeklédést egyre szélesebb
és mindsegibb valaszték elégiti ki, mind
az italok, mind a poharkinalat terén. A
fejlédés f6 iranya a long drink, ott is in-
kabb a szaraz italok Keriilnek el6térbe.
A palinka a koktélok tertiletén is hatéaro-
zottan vezet6 szerepre tor, érdemes egyre
nagyobb figyelmet forditani réa.

- Az eszkodzbeszerzésnek valtozatlanul
a korlatozott financialis hattér szab ha-
tart, de vevéink izlésvilagaban mar hata-
rozott javulast figyeliink meg — mondja.
Egyre tobben hajlandbak jobb minéségi
eszkozokbe fektetni a pénziiket, amelye-
ket hosszabb tavon tudnak hasznalni. =

Expert opinion is that cocktail trends are constantly changing: Hungarian guests appreciate novelties
but they get used to new flavours slowly. Zsolt Tokaji, Bacardi-Martini Hungary Kft.’s on-trade manager
reckons that Hungarian cocktail culture came to a halt because of financial reasons. At the same time
there has been a shift from sweet flavours towards more sour and piquant ones. - Current domestic
trends do not motivate barmen to be more innovative. The same 7-8 cocktail types are offered, from
which 3-4 are fruit-based - says Attila Kaszds, gastronomy manager with Sié-Eckes Kft. According to
Bence Vig, managing director of Progast Kft. our cocktail culture has been developing dynamically since
the 1990s. Creative mixed drinks joined the ranks of old favourites and a couple of bartenders have
become emblematic figures at the places where they work, attracting many guests. Gabriella Colombo,
managing director of Tallér Co Kft. is rather optimistic: she told us that domestic cocktail culture fol-
lows international trends more closely than before. The main direction of development is long drinks,

especially dry ones. =



Sorkishatalom

Belga Klasszikusok? Az ujvilag egy-
re szaporod6 csodai? Az egyre meg-
gy6z6bb azsiai kisérletek? Mindez mar
nem Ujdonsag a sorinyencek szadmara.
A felfedezend6 djdonsagok most Olasz-
orszagbol érkez(hetné)nek hozzank.

A kézmives sorok térhoditasa uj
utat nyitott a gasztronémiaban: a so-
kak altal nem elég elegansnak tar-
tott italfajta a s6rozdék, pubok utan
egy ideje mar nem mostohagyerek a
fine dining-ban sem. Alighanem ez
is kozrejatszott abban, hogy a nem
éppen rendkiviili soreikrél hires ola-
szok is foglalkozni kezdtek Kkiilon-
leges fajtak eldallitasaval. Italia 1j
kézmives sorei mintha eleve az ét-
termi asztalokra késziilnének - helyi
alapanyagok inspiraljak készitéstiket,
és az ért6k szerint legalabb olyan fi-
gyelmet érdemelnek, mint a legjobb
borok. Készit6ik olyan hozzaval6k-
kal teszik komplexszé iziiket, mint
példaul a kakukkfl, a gesztenye és
persze a sz616. Ha ugy adodik, bat-
ran hasznaljak a ginzenget, mirhat,
kamutot meg sok mast — ahogy az
egyik kis f6zde tulajdonosa fogal-
maz: a mi vallunkat nem nyomja ko-
moly sOrkultura sulya, kisérletezhe-
tink batran!

Ahogy képiinkon is latszik, ezeknek
a termékeknek a Kkiszerelése luxus-
sorokhoz mélt6. Fajtaik valtozatosak:
stoutok, pale-ek, gyimolcssorok és
egyebek. Kiilon erdsségiikként szok-
tak emliteni, hogy bar az atlagosnal
joval magasabb alkoholtartalmuak,
mégsem annyira édeskések, mint pél-
daul az amerikai csucssorok. =

E= Italy: a ‘small power’ in
the world beer

[talian artisan beers are like they are made
directly targeting restaurants: regional base
materials inspire brewers and such ingredients
make them complex as thyme, chestnut or
grapes. These beers - stouts, pales, fruit beers
and others - are packaged as luxury brews and
have alcohol content above the average without
being sweet. =

italvilag ” -

Kulinaris koktélok

AKi ivott mar vodkat (sét, tulajdonképpen barmilyen alkoholtartalmu italt) a volt
Szovjetunioé utodallamaibol szarmazd emberekkel, az tudja, naluk természetes
a zakuszka, azaz egy falat valamit feltétleniil esznek az italhoz. Ha nem is ezt
az élettani hatasat tekintve hasznosnak nevezhet$ tradiciét utdnozzak (és nem
is jollakatni kivanjak vendégeiket), de Eurdépa gazdagabb orszagainak high-end
barjaiban terjed a szokas, hogy a kiulonleges koktélokhoz egy-egy falat inyenc-
séget adnak, méghozza olyat, ami rafinalt 6sszhangban van az adott kevert ital
izeivel. Ezeket a kombodkat hivjak ,Culinary Coctail”-oknak.

A koktélokkal egyiitt egyébként is szinte mindig elfogyasztjak a diszitést is; nem
is rég irtunk paradigmavaltasrol az italok vilagaban, a mar-mar eheté kokté-
lokrol. A kulinéris koktélok trendje viszont inkdbb az étel és ital dsszhangjara
épiil - az inyenc borvacsoraknak valamiféle koktélbaros zanzaja. Es hogy meny-
nyire komolyan veszik a divatot a magas koktélkulturdjua orszagokban, arra ta-
lan bizonyitékul szolgal a tény is, hogy a marciusi
disseldorfi ProWein Kkiallitason, az égetett szeszes
italok csarnokaban kulinaris koktélok egész sorat
alkottak meg a német Fizzz szaklap standjan. Nem
akarunk recepteket sorolni, de az atgondoltsag, a
stilus, az igényesség érzékeltetésére ime egy pél-
da: az ital - bourbon whiskey és sherry gyombér-
rel és citromlével, almalével és ginger ale-lel fel-
toltve, hozza a falatka — kappan méz-viaigrette-tel,
flstolt pattogatott kukoricaval és chilis kaposztaval.
A sznobok és a kételked6k kedvéért hozzatessziik:
az ételek alkotdja egy 16 Gault Millau-pontos (ez
mar Michelin-csillagos szint!) kdlni szakacs volt. =

B Culinary cocktails

Those who ever drank vodka (or practically any other spirit) with people from the ex-Soviet Union know
that they always have a zakuska, a bite of food with their drink. In high-end bars of Western Europe it has
also become fashionable to offer a bite of gourmet snack that perfectly accompanies a cocktail: these
combos are called culinary cocktails. =

Kézmiives sorfesztival

Az inyencebb soérisszak szamara jo ideje nyilvan-
val6, hogy a kisebb hazai sorf6zdék némelyike
képes magas szinvonalon el6allitani a népsze-
rd italt, de hogy igazabol mennyien kivancsiak
a magyar sorkiillonlegességekre, az a szakmabe-
lieket is meglepte a budapesti Mikszath Kalman
téren, majus kozepén rendezett sorfesztivalon. A
10 hazai és 3 kilf6ldi sérfézde részvételével tar-
tott Fézdefesztre ugyanis minden el6zetes elkép- -
zelést felilmulé mennyiségli — sok ezer — vendég érkezett, kora este mar tobb
csapnal egy-két oranyit is sorba kellett allni. Sokak szerint igy is megérte a
sorokban elt6ltott id6, hogy megkdstolhassak a csak Miskolcon (és Pragaban)
kaphat6, Tokaji aszuval késziilt Kortyot, vagy éppen a 10 szazalékos erdsségd,
békésszentandrasi fekete afonyas sort. A ,vendégségbe” érkezd leobeni sziret-
len arpasor, a Gosser Zwickl és a pragai Pivovarsky Dum husvéti z6ld csaldnos
sOrébdl a masodik napon érkez6knek nem is igen jutott. A masodik hazai kéz-
mitves sOrfesztival helyszinét feltehetGen mar a felsejlé igények alapjan fogjak
kivalasztani, addig pedig Oriljink annak, hogy hatalmas 1épés tanui lehettiink
egy Uj magyar sOrkultdra kialakuldsanak folyamataban. =

Ei= Artisan beer festival

In the middle of May a beer festival called Brewery Fest was organised on Mikszath Kalman Square in
Budapest. Ten Hungarian and three foreign breweries took part in the event and the turnout - several
thousand guests - surpassed even the most optimistic expectations. Visitors were lucky enough tot try
Korty (made with Tokaji AszU), 10%-strong black beer from Békésszentandrds (made with blueberry),
Gosser Zwickl or the Easter green nettle beer of Pivovarsky Dum. =
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Helytallni New Yorkban, XIX.

Az itthon j6 nevet szerzett séf, Oldh Ro-
land, kozel két éve dolgozik az Alla-
mokban, élményeirél folyamatosan tdjé-
koztatja olvaséinkat.

Tehat a Martel. Sokkal Kkiegyensu-
lyozottabb vagyok, mint el6tte a La
Panetiere-ben. Ehhez hozzatartozik az
is, hogy mindenre van idém. Nem is
tudom o6sszehasonlitani az el6z6 mun-
kahelyeimmel. Kimondottan megnyug-
taté, hogy van idé a csaladomra. Sok
mindenen mentiink keresztiil az elmult
két évben. Most mar nem kapkodok.
Kivarom az igazi lehetséget, mert hi-
szem, hogy megtalal.

*
A Martelben minden rendben van. A
vendégek szeretik, amit csinélok, és
igy nincs miért aggodni. Nagyon oriilok
neki, hogy igazi kis csapatot tudhatok
magam mogott. Voltak nehéz pillana-
tok, de a munka meghozta a gyiimol-
csét. Most csapatként mikoédink - jo
ezt latni.
Nagyon sokan jonnek vacsorazni. Egy
atlagos este 100-120 vendégiink van,
ami azt jelenti, hogy kétszer telik meg
az étterem egy szokasos napon. Jol
fogynak a napi ajanlataim. Tetszik,
hogy mindig valami djat kell Kkitalal-
nom. Rengeteg j6 alapanyaggal dolgoz-
hatok. Mostani nagy kedvencem a friss
soft shell crab. Otthon dolgoztam vele
egyszer, csakhogy az fagyasztott volt.
Itt frissen tisztitom 6ket, amikor beren-
delik.
Probalom fejleszteni meglévé tudaso-
mat és mindenféle technikat alkalmaz-
ni; azzal a kilonbséggel, hogy itt nincs
semmilyen (rtechnolégia - igaz, ez el-
mondhaté az Osszes étteremrdl, ahol
dolgoztam. A maximum a sous vide
volt, amit hasznaltak, de azt is minima-
lisan. Minden serpeny6ben és siitében

Jtt nincs semmilyen {irtechnolégia - minden
serpenydben és siitében készil”

készill. Rengeteg olyan technikat és el-
készitési modot tanultam, ami egy al-
talanos konyhaban is Kkivitelezhetd, és
nem Kell hozza hihetetlen mennyisé-
gl géppark. Az alapanyag-hasznalatom
sokkal szélesebb kord lett.
*

Kostoltam olyan dolgokat, amiket ko-
rabban nem volt lehet6ségem megta-
pasztalni. Erre egy széls6séges példat
is fel tudok hozni. (Arrél eddig nem is
beszéltem, hogy az elmult majdnem két
év soran rengeteg latin-amerikai srac-
cal dolgoztam, s ragadt ram valami a
spanyolbol is. Beszélni ugyan még nem
tudok veliik, de, ahogy mondani szok-
tak, eladni mar nem tudnénak.) Sz6-
val, tortént egyszer, hogy az egyik sza-
kacsom hazament Ecuadorba két hét
szabadsagra. Ezzel nincs is semmi baj,
de amikor visszajott, ételt készitett az
egyik nap a személyzetnek, ami itt a
Martelben normadlisnak szamit. Ami-
kor elkészilt, szdltak, hogy kész van

E= Facing the challenge in New York - part 19

Roland 0léh earned himself a good reputation in Hungary and has been working in the United States for
nearly two years. He regularly shares his experiences with our readers: ‘So | am back in Martel. | feel so much
better than in La Panetiere, plus | get to spend much more time with my family. Guests like what | do in Martel
and|am part of a great team. On an average evening we have 100-120 guests. My offers of the day go well, |
get to use excellent base materials - my new favourite is fresh soft shell crab. I try to improve my knowledge
and use all kinds of techniques. We do not use ‘space technology’ as everything is made in a frying pan or
in the oven, but | have learned many new techniques and preparation methods and started a using a wider
range of base materials. | tried food | never had before, for instance one of my cooks went home to Ecuador
and when he returned he prepared a rabbit dish. When | first tasted it - nothing strange, it was a bit sweet
- | knew at once that it was not rabbit and the guys were giggling constantly. Finally they revealed that it
was roasted guinea pig, a national dish in Ecuador. We frequently go to restaurants with my family, trying
as many styles of cuisine as possible. At the moment we are making changes to the menu card at Martel.
Marty insists on proven and tested dishes but | was given a free hand with offers of the day. I returned to
Martel six months ago but it seems less. Allis well now and | know that one day my big chance will come...’s

a nyul. Néztem Kkikerekedett szemek-
kel, hogy honnan szereztek ezek most
nyulat. Szedtem beléle, nézegettem, de
éreztem, hogy valami nem stimmel, ez
nem lehet nyul. Megettiik, 6k meg ne-
vettek. Mondom nekik, hogy ez akkor
volt nyual, amikor én kiralykisasszony.
Akkor elmesélték, hogy amit ettem, az
cuy volt — csak spanyolul voltak haj-
landok mondani. Nem nagyon értettem,
6k meg persze folyamatosan nevettek.
Gyorsan megnéztem telefonon, mit je-
lent a cuy, s leesett az allam: tengeri-
malac. Naluk ez otthon nemzeti étel.
Csak siitve jo, mert nagyon zselatinos
a husa, azt mondjak, igy, f6zve, nem az
igazi. Semmilyen furcsa ize nem volt,
talan egy kicsit édesebb. En is féztem
mar paprikast, ami nagyon izlett nekik.
Egybél el is kezdtiink viccelni, hogy
legkozelebb cuypaprikast f6zok a sza-
mukra.
Amugy is rengeteg mexikéi és dél-ame-
rikai ételt kostolok, mert a személyzeti
altalaban mindig valami latinos izvilaga
fogas.

*
Sokat megyiink étterembe a csaladdal —
ez itt joval természetesebb, mint otthon.
Prébalunk minél tobb stilust kiprébal-
ni, de a kislanyom miatt vannak ked-
venc helyeink, ahova szivesen jarunk.
Az életiink részévé valt az étterembe
jaras, és nagyon élvezem a lehet6séget.
Azt szeretném, hogy a Kkislanyom minél
hamarabb, minél t6bb mindent Kipré-
balhasson, ami nekem csak most ada-
tott meg.

*
Néha azért sajnalom, hogy kimaradok
az otthoni nagy gasztronémiai valtoza-
sokbol. A Martelben folyamatosan azon
dolgozunk, hogy még jobb legyen a mi-
néség. A f6nok sosem elégedett, ami
valamilyen szinten elére visz, de azért
néha jolesne a sracoknak is egy Kis el-
ismerés téle. Most dolgozunk az étlap
valtoztatasain, de nincs teljesen szabad
keziink Erikkel, mert Marty, a tulaj-
donos mindent jobban tud mindenki-
nél. Ragaszkodik a bevalt dolgaihoz.
Ez azért nem olyan nagyon idegesit,
mert a napi ajanlatokat teljesen ram
bizza. Hat hoénapja, hogy visszajottem,
de nem érzem ilyen soknak. Rendben
vagyunk és ez a lényeg. Eljon még az
én idém... =



Egyre nagyobb séhajtozassal kommen-
taljaAk mar a vilag gurmanjai, sznob-
jai, s6t még Ferran Adriat csak név-
r6l ismerdé ujsagiréi is, hogy bezar az
ElBulli. Nekiink viszont van egy otle-
tink, hogy hol kellene a tort megiilni:
az Adria testvérpar egybeépiilt barcelo-
nai tapasbarjaban vagy koktélbarjaban.
Jo hir, hogy azok a szazezrek, akik a
vendéglatas szentélyeként kezelt, és a
vilag legjobb éttermének tobbszor Ki-
kialtott katalan gydngyszembe a szaz-

Adrid ujratdltve

: <4

| Tickets tapas bar
szoros tulfoglalasok miatt nem is jut-
hattak (volna) el, itt megismerhetik a
gasztronémia adriai univerzuménak
#1z€t”, s6t szamos onnan hozott Gtletet
is. A varosnak nem a legforgalmasabb
helyén, januarban nyilt 41 °C bar tech-
nikai értelemben tavol all az étterem-
t6l, de a séfekbdl kiindulva ez csak
elméleti probléméanak ttinik. A megfi-
zethet6 italvalaszték mellé olyasmikbdl
valaszthat a vendég, mint a ropogos
sertésbérdarabok fagyasztva szaritott

nagyvilag ” -

kukoricaporral, paradicsomporral és
citromhéjjal megszérva, a parmezan-
fagylalt-szendvics sajtchipses citrom-
lekvarral, vagy az édességek kozil a
mogyords szaritott eperhabcsok és a
vattacukorszeriien olvadé fekete ribizlis
profiterol. Marciusban nyitottdk meg a
41 °C mellett a Tickets tapas bart —
ennek falatka-soraib6l hely hidnyaban
mar nem is prébalunk szemezgetni, de
inyenc honfitarsaink 6romére idéziink
egy interneten olvasott beszamol6bol
(bar nem art hozza ismerni az ebben
az étteremtipusban megszokott talalasi
stilust): egy négytagu tarsasag, végig-
késtolva az étlapot, italokkal egyiitt fe-
jenként 60 eur6éb6l meguszta az Adria
testvérek vacsorajat. =

E= Adria reloaded

Although ElBulli will close, the Adria brothers still
have their cocktail and tapas bars - located next
to each other - in Barcelona: cocktail bar 410
opened in January at a less-frequented spot of the
city. Drinks come at affordable prices and guests
can accompany them with delicacies such as par-
mesan ice cream sandwich with lemon jam and
cheese crisps. Tapas bar Ticket welcomes guests
since March and the good news is that one can try
all items on the menu and drink for not more than
EUR 60. =

A SOOS TESZTA FOLYAMATOS TERMEKINNOVACIOJANAK LEGUJABB EREDMENYE A GRAN PREMIO TERMEKCSALAD
KORSZERU, FEJKARTONOS CSOMAGOLASA. A SOOS TESZTATOL MEGSZOKOTT MAGAS MINOSEGU TERMEKEK
VALTOZATLANUL AZ IGENYES, VALTOZATOS KONYHAT KEDVELO HAZIASSZONYOK KEDVENCE.

Q‘Qﬁ.M !0'{,
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-~stratégia
Kell az energia

Ha nem is minden tekintetben az eu-
ropai trendekkel parhuzamosan, de a
magyarorszdgi energiaital-fogyasz-
tas évek 6ta né. Nem is csoda, hogy
mind nagyobb kiszerelések jelennek
meg, a termékfejlesztés szitkkséges-
ségérol az izek tekintetében azonban
megoszlik a forgalmazék véleménye.

Még mindig novésben a hazai energiaital-fogyasztas! A
horeca-szektor részesedését a hazai fogyasztasban a szakér-
ték 15-20 szazalék kozé teszik; a vendéglatas szérakoztatas-
ra épilé szegmensében az energiaitalokat nem lehet kihagy-
ni a kinalatbol.

Kiforrott piac

- Magyarorszagon 330 000 hektoliter
energiaital fogy évente. Koztudott, hogy
ez a szegmens az érzékelhet6 gazdasa-
gi valsag ellenére is dinamikusan novek-
szik. A piac fejlédése 16 éve toretlen, és
bizonyos, hogy ez az elkdvetkezd par év-
ben igy is marad - 6sszegez Szabari J6-
zsef, a Hell Energy Magyarorszag Kft.
regiondlis igazgatdja. — Az eurdpai pia-
cokhoz hasonlitva elmondhat6, hogy na-
lunk mar Kkiforrt a fogyasztéi kdzonség, stabilabb bazissal
rendelkezik a termék, mint a kornyezé orszagokban. Az
energiaital mara prémium szénsavas udit6italla valt.

A szakember a Kiszereléseket illetéen a kozeljovében mar
nem var kiildnosebb valtozasokat, szerinte a nagyobb poten-
cial inkabb az izvariaciékban van, az erre irdnyul6 innovaci-
6k iranyitjak majd a piacot.

Adrenalin energiaital

Az Adrenalin energiaital sikertorténete 10 évre tekint vissza. A 0,5 l-es,
fémdobozos termékiink kategdrigjdban piacvezetd. A markacsalad-
ban megtaldlhato a legkisebb kiszerelés(i Energy
Shot és a 0,75 l-es pezsgbspalackba toltott ital
is. Termékfejlesztéseink alapvetd célia a ver-
senyképes ar-érték aranyl termék eldallitasa,
és ennek 0sszekapcsolasa a hatékany értékesi-
tési folyamatokkal. Az Adrenalint kampanyokkal,
nyereményjatékokkal népszerlsftjik, terméke-
ink feltlinnek az orszag kiilonboz6 pontjain érids-
plakatokon és a tv-reklamokban. (X)

£i= Adrenalin

The success story of energy drink Adrenalin goes
back 10 years. Our 0.5l canned product is market
leader in its category. Keeping up with the latest
trend, an Energy Shot product can also be found in
the Adrenalin portfolio. Our latest innovation is en-
ergy drink in a 0.75( champagne bottle.

Szabari Jozsef
regionélis igazgatd
Hell Energy Magyarorszag
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E vélemény els6 felével nem ért egyet F6- [0

rian Szabd Robert, az Adrenalin Ener-
giaital Kft. marketingmenedzsere, aki sze-
rint a Kiszerelések véltozatossaganak mar
eddig is csak a képzelet szabott hatart,
igy valoszintsithetd, hogy ezen a téren a
jovében is nagy valtozasok lesznek. Az
energiaitalok piaca tavaly arbevételben
meghaladta a 14 milliard forintot — erdsiti
meg tovabbi adatokkal a novekedés mér-
tékét a marketingmenedzser, aki azonban
a tovabbi fejlédés lehetGségérdl kissé visz-
szafogottabban nyilatkozik.

— Nehéz megjosolni, hogy a jelenlegi névekedés titeme meddig
tarthat6 fenn, az biztos azonban, hogy az energiaitalokra funk-
cionalis italként tekint6 vasarlok, akik a teljesitmény fokoza-
sa, a faradtsag lekiuzdése céljabdl fogyasztjadk az energiaitalt, a
jovoben is stabil bazist fognak jelenteni a terméknek. Tapasz-
talataink szerint vannak vasarlok, akik tdit6italként fogyaszt-
jak az energiaitalokat — els6sorban a nagyobb Kiszerelésd ita-
lok fogyasztéira jellemz6 —, de ez nem mondhaté altalanosnak.

Forian Robert
marketingmenedzser
Adrenalin Energiaital

Kiugréan sok a marka

Statisztikakkal Maklari Edit, a Red Bull kereskedelmi vezetG-
je is segiti elemzésiinket:

2010-ben Magyarorszagon hozzavetélegesen 130 milli6 doboz
energiaital Keriilt értékesitésre. Nalunk joval tobb — kozel 80 -
energiaital-marka talalhat6 a polcokon, mint a kérnyezé orsza-
gokban, vagy akar vilagviszonylatban is. Els6sorban arérzékeny-
ségében kiillonbozink a nemzetkozi atlagtol; mas orszagokban
is jelen vannak a jelent6sen alacsonyabb artt markak, azonban
azok irant nincs akkora kereslet, mint hazankban - hangsulyoz-
za a szakember a szerényebb vasarléerdre hivatkozva.

Az utébbi 2-3 évben jelentds szerkezetatalakulason ment at
az energiaital-kategéria. A korabban a prémiummarkak al-
tal uralt piac az utébbi id6kben eltol6-
dott az alacsonyabb arszegmensek felé,
amely egy természetes evolicidés folyamat
italok ugyanakkor jelentés szamu 4j fo-
gyasztot is megnyertek a szegmensnek,
akiknek egy része, ahogy az mar mas
FMCG-kategoéridknal is lathaté volt, va-
sarléerejik novekedésével egy id6 utan
varhatéan a prémiumtermékek felé for-
dul. Maklari Edit feltételezései szerint ez
azt eredményezheti, hogy a piac ndveke-
dése ugyan lelassul az el6z6 évekhez képest a volumen te-
kintetében, viszont értékben jelentés névekedés varhaté a
prémiumtermékek térhoditdsa miatt.

— Tavaly a piacon olyan valtozasok mentek végbe, amelyek
hatdsara a fogyasztoknak az energiaitalok tekintetében is
sok-sok Uj opcid lett elérhet6 — elemez a termékfejlesztés

Maklari Edit

kereskedelmi vezet6
Red Bull


http://www.adrenalinenergiaital.hu/

METRO

Szakmai versenyek

A vendéglatas terulete a Metronadl mindig is élvezett valamiféle
prioritast, mara pedig a nagykereskedés mind tobb magyaror-
szagl horeca-projektjéhez mar gasztronomial versenyek is kap-
csolodnak. Az alabbiakban a szakacsok két legutobbi, Metro-
szervezés(l er6probajarol szamolunk be.

gasztronémia mindig a Metro ki-
Aemelt stratégiai irdnyai kozé tar-

tozott, az elmdlt 2 évtizedben a
horeca mind tébb tdmogatést kapott. Ot
éve mér, hogy kialakitottdk a vendégldsok
szamara a terlleti képviseldi rendszert, és
majusban mult egy éve, hogy elindult az
| Love Etterem program (Trade magazin,
2011/5).
Ez utébbi els6 szlletésnapjat Unnepelték
az Ftterem blszkesége” elnevezés(i re-
ceptversennyel a Metro VevBakadémian
majus 27-én. A felhivasra érkezett 150 re-
cept kozUl Bérczi Rébert, a Metro Vevdaka-
démia konyhafénoke vélasztotta ki a leg-
jobb 12 recept bekuldgjét, akik 2011. majus
27-én a dont6ben mérték dssze tudasukat
a VevBakadémia legkorszer(ibb konyhai

— I . i
‘ Els6 Orszagos Nyilt Lazacbont6 Bajnoksag

technolégidval felszerelt, 12 f6z84ll&sos
tankonyhgjaban.

A Kalla Kalmén vezette zslri véleményez-
te a versenymunkdkat a konyhai munka
(munkaszervezés, higiénia, felhasznalt
anyagok, technologia); az elkészitett étel
fzvilaga, allaga, illata; a talalas, valamint az
ajanlas alapjan.

A versenyen Csidei Tamdasnak, a Révész
Etterem séfjének Konfitalt kacsamell,
gyombéres csiragpuré és eperchutney” re-
ceptje bizonyult a legjobbnak. A méasodik
helyezett Kiss Krisztian (Cascade étterem)
,Lassan készilt Supreme gyongytydkmell
mézes-makos hajdinaval, tejben fott kara-
|&béban talalt, tavaszi fézelékkel” recept-
je lett. A harmadik helyen holtversenyben
Vidak Zoltan (Rokusfalvy Fogadd) ,Cséky

E= Professional competitions organised by Metro

Gastronomy has always been a highlighted strategic direction for Metro. It was one year ago that the com-
pany created the 1Love Restaurant’ programme, which Metro celebrated at their Customer Academy with a
recipe contest called Pride of the Restaurant’ on 27 May. 150 recipes were sent in and the academy’s head
chef Rébert Bérczi selected the 12 best, the senders of which competed in the Customer Academy’s kitchen.
Kalman Kalla was the head of the jury and the body decided that Tamds Csidei, the chef of Révész Restaurant
was the best, Krisztian Kiss of Cascade Restaurant finished second and Zoltan Vidak from Rékusfalvy Fogado
and Zoltan Kraner of Tinddi Fogadd both won bronze medals. Tamds Cside was rewarded with Metro vouchers
of HUF 500,000, all the others got HUF 50,000 worth of vouchers, plus each of them could pick an autumn
course at the Metro Customer Academy where they would participate free of charge. On 4 June the acad-
emy organised the first Hungarian Salmon Gilling Championship at the Buda Gourmet Festival. Krisztian Kiss
of Cascade Restaurant was the best of the 20 domestic and international competitors. Courtesy of Marine
Harvest he won a 4-day trip to Norway. METRO's goal with the competition was to raise awareness of how
healthy fish consumption is: fish dishes should appear on the tables of Hungarian households every day!=

rostélyos - friss lecso, buggyantott tojas,
daragaluska” receptje és Kraner Zoltan (Ti-
nodi Fogado) ,Csaldnpestdban érlelt rabai
harcsafilé tokmagos halcsicsorrel, zsenge
karottszalagokkal és zoldborsoriggyel” re-
ceptje végzett.

Csidei Tamas 500 000 Ft értékd, a tovabbi
helyezettek 50 ooo Ft érték{i Metro vasar-
l&si ,utalvanyt” nyertek, valamint minden
versenyz@ nyereményként szabadon va-
laszthatott egyet a Metro VevBakadémia
szeptembert6l érvényes képzései kdzul.
Ugyancsak a Metro Vevakadémia szervez-
te az els6 Orszagos Nyilt Lazacbontd Baj-
noksagot. A junius 4-én, a Budai Gourmet
Fesztival masodik napjan rendezett j6 han-
gulatu verseny a Vevbakadémia standjan
zajlott. A lazacbontd verseny résztvevii
megmutattdk, hogyan lehet a legszebb és
legpontosabb lazacfiléket szelni a legrovi-
debb id6 alatt. A kdzel 20 f6s mez&ny nem-
zetkozi volt, hiszen francia séf is kiprobélta
magat a versenyen.

A bajnok Kiss Krisztian, a Cascade étte-
rem séfje lett, aki bven a nyolc perces
szintidén bell teljesftette a feladatot.
A legjobb eredmény blszke tulajdonosa
a Marine Harvest jovoltabél egy 4 napos
norvég utat nyert, és a program részeként
megtekintheti Eurdépa egyik legnagyobb
lazacfarmjat. A dont8sok gazdagabbak
lettek két nagykereskedelmi mingségl
friss lazac filézett haséval, ami a Metro
aruhdzak széles halvélasztékanak allando
szereplje.

LA szamok még mindig azt mutatjak, hogy
amagyarok éves halfogyasztasa igencsak
hatul kullog az orszagok rangsordban.
Itt az ideje, hogy az egészséges halhus
fogyasztdsa, legyen szd édesvizi vagy
tengeri halfajtakrol, a hazai étkezési szo-
kasok természetes része legyen! A Metro
VevBakadémia kurzusaival és az ilyen kez-
deményezéseinkkel, mint példaul az elst
Nyilt Lazacbontd Bajnoksdg, szeretnénk,
ha tobb figyelmet kapna ez a sokszin{
alapanyag és mindenki sokkal magabiz-
tosabban készitené el a legkllénbozébb
halételeket” - mondta Hadsz Akos, a Met-
ro Vev@akadémia vezetdje. (x)
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eredményeit el6térbe helyezve Pogany Eda, a Coca-Cola Ma-
gyarorszag kommunikacids igazgatdja. — Sok 4j fogyasztot
hozhatnak a termék izesitett valtozatai, kaphat6 mar a hazai
piacon energiaital példaul kavéval, alkohollal, gyiimélcslével,
csokkentett cukortartalommal. A félliteres PET-palack pedig
gyorsan nagyon népszertivé valt. Ezzel egyitt az energiaitalt
fogyaszték kore az elmult években jelentésen kibéviilt, az
életkor tekintetében is, lefelé és felfelé egyarant.

- Korabban az ujonnan piacra 1épé gyartok a mar jol bevalt
receptet kovették: egyeniz, egyentrtartalom, ezzel szemben a
mostani konkurenciaharcban a megkiilonboztethet6séget helye-
zik el6térbe — véli Foridn Szab6 Roébert. — Az Adrenalin Rush
energiaitalt példaul 0, 75 literes pezsgdspalackba toltik. Alap-
vet6 Osszeteviiben eddig sem valtozott és a jovében sem fog
valtozni az energiaital, hiszen ha kihagynank belSle, mondjuk,
a Kkoffeint vagy a taurint, akkor funkci6jat veszitené a termék.

Még mindig a tuttifrutti a tuti

Szabari Jozsef szerint kiszerelések tekintetében egyre inkabb
a nagyobb méretiek a Keresettek, a PET-palack el6nye pe-
dig az, hogy visszazarhaté. O is kihagyhatatlannak tartja az
italb6l a koffeint és a taurint, és bar a vorosszé6lé-izi Hell
Energy Red Grape termékkel a Hell is képviselteti magat az
izesitett termékek kozott, ugy tartja, a hagyomanyos, kézked-
velt tuttifrutti iz, mint az energiaitalok tébbségének védjegye,
mindenképpen tovabbra is meghataroz6é marad a limitalt szé-
rias Uj izek mellett.

Ugyanez a véleménye Maklari Editnek is a hagyomanyos
izvilag dominanciajat illetéen. A Red Bull legutols6 piaci ter-
mékfejlesztése a hazai piacon a Red Bull Energy Shot volt,
am ez a kiszerelés itthon nem nyert akkora teret, mint pél-
daul az Egyesiilt Allamokban. A mérka hazai portféliéjaban
az alkohollal kevert termék nem talalhat6 meg, de mas cégek
értékesitési adataibdl ugy itélik meg, hogy a hazai fogyasztok
nem éreznek bizalmat az elére dsszekevert italokkal szemben,
ezért is nehéz sikeressé tenni ezt a ready-to-drink kategdriat.
Sok ponton nem ért egyet kollégaival Pogany Eda; a Co-
ca-Cola Magyarorszagnal ugy tartjak, hogy van élet a tutti-
frutti izen tdl is. Monster fantazianevd energiaital-markajuk-
ban példaul 50% energiaital - 50% juice-tartalma termék is
megtalalhat6, mindemellett ebben a markacsaladban panax
ginseng gyokér kivonat és L-karnitin teszi az italt ,funkcio-
nalisabbd”. A Burn pedig 20%-os gyumélcstartalmua valtozat-
ban is kaphaté. =

E= We need energy

Domestic energy drink consumption is still on the rise! Consumption in the Hore-
ca sector is estimated to be between 15 and 2o percent. According to Jézsef
Szabari, Hell Energy Magyarorszag Kft.'s regional director total energy drink con-
sumption in Hungary is 330,000 hectolitres a year. The market has been expand-
ing for 16 years and the trend is expected to continue in the next couple of years.
Rébert Forian Szabd, Adrenalin energy drink’s marketing manager at Royalsekt
Zrt. is of the opinion that in the near future there will be changes as regards pack-
aging versions. He told that last year the market valued at HUF 14 billion and
was not sure how long the present growth rate can be kept up. Edit Makldri, Red
Bull's commercial executive informed Trade magazin that approximately 130 mil-
lion cans of energy drinks were sold in Hungary in 2010. In Hungary 8o energy
drink brands are available in shops, much more than in neighbouring countries. In
the last 2-3 years the energy drink category went through a phase of restructur-
ing: the formerly premium brand dominated market shifted towards lower-price
segments, which actually acquired many new consumers for the segment and
a part of these will later switch to premium products as their purchasing power
improves. Eda Pogény, Coca-Cola Hungary’s communications director opined that
last year's changes made many new energy drink options available for consum-
ers. Flavoured products may bring a high number of new buyers and the 0.5l PET
bottle version has become really popular. =

Minoségre gyurnak

Szokdsos nydr eleji tésztapiac-elemzésiinkhoz eziittal Kdahn
Norbertet, a Gyermely Zrt. kereskedelmi igazgatoéjdat hivtuk
segitségiil.

B Hogyan alakult a szdraztésztdk hazai piaca a kézelmultban?
K. N.: - A széraztésztapiac forgalma az elmult években stag-
nélt, mindemellett tovabbra is népszerd alapanyagfajta, a fo-

gyasztok gazdasagos, a modern taplalko- _
zésba jol illeszkeds termékként kezelik. ".f_.- .
A piacon megmaradt a tojasos tésztak ( w
hegemonidja, 75 szazalékot meghalad6
részesedéssel. A tojas nélkiili szegmens —
felét a durum, felét pedig a lagybuzabdl
készilt tésztak adjak. A j6 mindségl ter- f i’\

mék iranti Kereslet tovabbra is meghata-
roz6, ami j6 hir a piacvezet6 Gyermelyi
tészta szamara is. A fogyasztok legna-
gyobb része a megfelel6 ar-érték aranyt
keresi, amely korben az igényes alap-
anyagokbol késziil6, kival6 f6zési tulajdonsagokkal rendelke-
70, joizl termékeink jol szerepelnek.

Az éttermi szegmens mellett a gyermekélelmezésben és a mun-
kahelyi étkezésben is tapasztalhaté a mindségi igény novekedése.

Kahn Norbert
kereskedelmi igazgaté
Gyermely

&= Erzékelhetéek az egészségirendek hatdsai a tésztafogyasztdsban?
K. N.: - A kiillonb6z6 egészségtrendeket meglovagold divat-
termékek szinte kivétel nélkiil elvéreztek, vagy vesztésre all-
nak a tésztapiacon. A tészta dnmagaban is egy egészséges
termék: természetes alapanyagokbél all, nagy az Osszetett,
leboml6 szénhidrattartalma, ha j6 minéségi friss tojassal ké-
szitik, eleve magas az omega-3 zsirsavtartalma, optimalis a
telitetlen-telitett zsirsavosszetétele, magas a vitamintartalma.

B Onok milyen specidlis termékfajtdt forgalmaznak?

K. N.: - Tébb 1j termékkel jelentiink meg az év elején. A ha-
gyomanyos magyar konyha termékének szamit6 lebbencstész-
ta az elmult hetekben Keriilt a polcokra, ennek szaritasa ala-
csonyabb héfokon, kiméletes eljarassal torténik, igy garantalja
a hézias izt.

A lagybuzabol késziilt, tojas nélkili tésztak szegmensében is
piacra keriilt négy, Gyermelyi markaval ellatott alapformatum.
Ezek ugyanabbdl a specidlis tésztalisztb6l késziilnek, mint a
prémiumtermékeink.

Idén egy merészebb ujitassal is jelentkeziink: a friss tésztak-
kal is meg kivanunk jelenni a piacon. Ez a kategéria nalunk
még gyerekcipében jar, a fejlett orszagok tapasztalata szerint
azonban egy névekvd termékkategoriarol van szé6. A termék
4-5 perc alatt megf6, ugyanakkor nagyon izes, ruganyos, ha-
rap6s allagi marad. =

&= Quality comes first

Norbert Kéhn, commercial director of Gyermely Zrt. informed us that pasta
sales remained stable in the last few years. Pastas made with egg still domi-
nate with a market share above 75 percent. Durum and soft wheat pastas have
equal share of the remaining 25 percent. Pasta is healthy in itself so most of
the trendy health products disappeared from the market. Early this year several
new Gyermelyi products appeared in shops, e.g. lebbencs’ and four types of
soft wheat pastas made without egg. This year the company will take a brave
step and put fresh pastas on the market. In Hungary fresh pastas are not widely
used by consumers but in developed countries this is an expanding category;
fresh pasta can be cooked in 4-5 minutes, it is very tasty and springy. =
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Mi van a grillracson?

Orék divat a kerti grillezés: nyilt tiiz, ldangon vagy
pardzson siités, no meg az ezekkel jaré buliérzés!
Amerikdban a mifajt olyan szinten mivelik, hogy a
csucsszakdcsok is folyamatosan 1j ételfajtakkal ki-
sérleteznek, idén pedig mdr ott tartunk: grillezni kell!

A tliz és az étkezés Osszekapcsolodasa-
nak 6romét minden bizonnyal a tudat-
alattink is erdsiti, am a kerti grillezés
novekvé népszerlségéhez a vendég-
latasban az is kozrejatszott, hogy az
ételkészitésnek e modja jol illeszke-
dik minimum két, ma mindent iiberelé
gasztronomiai trendhez: a friss, helyi
alapanyagok hasznalatdhoz, illetve az
egészséges étkezés igényéhez. Utdbbi
jo ideje egyértelmd a magyar szakacs
és vendég szamara is, el6bbi pedig ma-
gyarazata lehet annak, hogy mind tébb
z6ldség és gyumolcs Kertl a grillracsra.
A tengerentilon az idei év divatja: jat-
szunk minél batrabban a grillmentivel —
a legjobbak szinte versengenek, ki grillez
meghokkentébb ételeket. Ennek ext-

rém eredménye példaul a San Francis-
c6-1 Michelin-csillagos séf, Steven Rojas
grillezett joghurtja, aki a tejes italt egy
kalciumbazisu zselatinnal sdriti, a zse-
1ét grillezi, majd wjraptiirésiti. Ennél talan
kevésbé végletesebb, de legalabb ennyire
meglep6 a piritott rizslabda, amit szdja-
szosszal ,0sszefogva” az ugyancsak ka-
liforniai Chris Kobayashi
tesz a tiz folé.

Ugyanigy a csucstelje-
sitmények ko6zott tartjak
szamon a tliz-latta desz-
szertkiilonlegességeket
- a Paso Robles-i gril-
lezett eper-cobblertél a
denveri csokoladétortaig.
Es bar a grillezés soran
karamellizal6do, édeseb-
bé, pikansabba, ropogo-
sabba valé gyimolcsok
nem mostandban Keril-
tek el6szor a racsra, ak-
kor is elmondhatjuk: van Gj a nap alatt!
Mi most maradjunk a ,természete-
sebb” grillételeknél: amit egyértelmd-
en trendként irnak le, az a zo6ldségek,
salatdk grillezése. A salatalevelek-

Fry'n’ Dip

A vilag legjobb grillezésekor is eldfordul, hogy valaki a sult

5 krumplit hidnyolja. Ezeknek a meggy6zhetetleneknek toké-
letes valasztasnak tlinhet a McCain burgonyas innovacioja,
a Fry'n'Dip, amit forgalmazdi ,meglept és mulatsagos™nak
jellemeznek. Mi leginkdbb praktikussagéra figyeltink fel:
akar a grillezett his nem feltétlendl pontosan kalkuldlhaté
elkészUltekor is hozza lehet latni slitéséhez, ugyanis a mély-
hitott termék 3 perc alatt stl meg frit6zben - uténa pedig
10 percig teljesen friss marad -, és emellett formdja szinte

predesztindlja arra (megjegyezzik: nevében az angol dip
sz6 pont erre utal), hogy az elkészitett szdszokat kanalazzak vele. Es ha a kuktanak akad

ra ideje, akkor remekdl lehet disziteniis. m

&= Fry’n’Dip

McCain’s Fry 'n’ Dip is a practical solution for those who miss potatoes when having a barbeque. It only
takes 3 minutes to fry these frozen potatoes in a deep fryer and the stay fresh for about 10 minutes.
Their shape makes them perfect for dipping them into different sauces.

Trade EONMIVESAINE
azin

hez (ahogy a vékonyra szelt, a racson
karamellizal6d6é goroégdinnyéhez is) (1)
a faszén legerdsebb izzasakor keletke-
z6 hémérsékletet ajanljak: egy kisebb
eperszemnek elég ,oldalanként” 15-20
mp. Aligha csoda, hogy tavasz 6ta gril-
lezett Cézar-salatak receptjeinek tucatjai
arasztottak el az interne-
tes gasztronomiai oldala-
kat — és bar az ajokat
van, amelyik Kkihagyja
bel6le, de a parazson pi-
ritott romai salatat (jég-
salatat, kinai kelt) és ke-
nyeret egyik sem (2).

A fejlédést a grillezéshez
hasznélt eszkézok is ko-
vetik. Természetessé valik
a husok belsejének ho-
mérsékletét mérd digitalis
maghdmér6é hasznalata;
a legotletesebbnek sza-
munkra mégis a ,nagyobb” adagok elké-
szitéséhez, friss alapanyagok egyittsiité-
séhez késziilt specialis fémhaléedények
tinnek, amik nemcsak rendkivil latva-
nyosak és a szakacs dolgat megkonnyit6-
en praktikusak, de eddig nem tapasztalt
4j izek is kredlhatok segitségiikkel (3, 4).
Minthogy a grillezésbdl nem illik kihagy-
ni a sajtot, a termékfejleszték ennek a
problémanak a megoldasardl is gondos-
kodtak: a levehet6 nyeld kis fém tepsiket
a raclette-siit6kr6l masoltak (5), de hat
ameddig egyéb megoldds nem adédik...!
Az Ujszerl tuzel6anyagok specialis igé-
nyeket is kielégitenek. A kiilonleges re-




A bogrdcs unokatestvére

Mintha csak a magyar
pusztdra (vagy a magyar
csardaba) taldltdk volna
ki a Landmann itthon

is kaphato, l&tvanyos,
praktikus, a lehetd leg-
kisebb helyre 6ssze-
csomagolhaté leng6-
griljgt. Az Ossze-
csukhatd  abakra
Ugy akaszthato fel
a jobb hdallésag
érdekében zoman-
cozott tlizterli, 50
cm atmérdji edény, akarcsak egy bog-
racs. Az optimélis sUtési hmeérséklet
elérését a rugalmas, lénccal allithato
magassagbedllitas biztosftja. Az izig-vérig

stratégia ” -—

E= What’s on the barbeque grill?

Garden barbeques are more and more popular in restaurants too, probably because this method of cook-
ing fits into at least two current culinary trends: the use of fresh, local ingredients and eating healthy food.
Overseas the trend of the year is to cook something really surprising on the barbeque grill, e.g. yoghurt or
rice balls. Desserts are also made on the grill. Another trend is grilling vegetables or even salad leaves: when
the charcoal is the hottest 15-20 seconds are enough for each side of a leaf. Grilling equipment also gets
better, for instance special grill baskets for roasting different kinds of fresh base material together. Special
recipes indicate what kind of material should be used for the fire when grilling. Some say the mist refined
aromas and flavours can be achieved by using discarded beverage casks. =

A ,z6ldek” messzemend igényeit is
(7] = kielégiti a komoly okolégiai labnyo-
mot nem hagy6, lapjainkon mar emli-
tett fémtanyér, az amerikai Flamedisk
(6). Az etanollal ,mikdd6” eszkoz egy
perc alatt eléri az idealis siitési hé-
mérsékletet (ez a faszén esetében ko-
riilbelil fél o6ra), és legalabb 40 per-
cig ég, szén-monoxidot alig bocsat Ki,
hamu pedig nem marad utana. Ha va-
laki pedig a fiistds izt kedveli, lehet

21. szazadi szerkezet kreativ termékfej-
leszt6k munkéja, mondhatni igazi Kolum-
busz tojasa, am formajanal fogva - leg-
alabbis magyar szemmel nézve - mégis
némi nomad fzzel gazdagitja a grillezést. m

E= The cousin of ‘bogracs’
Landmann’s spectacular and handy portable
hanging grill looks like it was invented to be
used on the Hungarian ‘puszta’. The enamelled
cauldron’s diameter is 5ocm and it can be hung
on the foldable legs with an adjustable chain.
This 215 century device is the product of crea-
tive product innovators. =

ceptekben - ahogy az étlapon a spe-
cidlis fustolésd alapanyagok esetében
- jeldlik is, milyen anyagon grillezik
az ételeket. A legrafinaltabb illat- és
iznyomokat talan a Kkise-
lejtezett italoshordok faja

adja. Ezek anyagat hasz-
nalva a whisky, a bor aro-
majabdl siltjéhez egy Kicsit
az amatdr szakacs is hozza-
adhat - igaz, nem éppen ol-

az aluminiumdiszkosznak olyan valto-
zatat is kapni.
Es hogy a ,hardware” se maradjon Ki,
hadd mutassunk be legalabb fotén egy
21. széazadi Kerti grillsttot:
moduljai izlés szerint al-
lithatok Ossze, és — mo-
dern formaja ellenére - az
altalunk ismert hazai étter-
mi Kerthelyiségek nagyobbik

cson.

W Szbsztorténet

Marketingkutatasok szerint a tabasco az egyet-
len olyan csipds paprikaszdsz, amelyet a vendé-
gek név szerint kérnek a vilag éttermeiben, ha az
nem talalhaté6 meg az asztalon alapajanlatként.
De ki csodéalkozik ezen, ha a terméket joszeré-
vel mindenhol a vildgon aruljak?

Maga a ndvényfajta szarmazasi helye Mexiko,
de onnan kissé északabbrol indult vilaghddité
atjara, magat a szoszt ugyanis Louisiandban ta-
laltak fel és gyartjak 143 éve. Az ott

termé paprikat nemcsak ize, hanem

vékony hisanak viztartalma miatt is

a legalkalmasabb alapanyagok kozott tartjak sza-

mon ecet alapu csipds sz6szok készitéséhez. Fel-

apritjak, sozzak, jo 3 éven keresztiil fahordékban

érlelik. Végiil a 1éhez a kedvezdbb izhatas eléré-
se, no meg a jobb eltarthatésag érdekében ece-
tet adnak.

A termékfejlesztés persze a legpatinasabb markakat sem kerii-
li el, a tabascobdl is tobbfélét készitenek; a tulajdonosok nem
érezték blaszfémianak zo6ld, fokhagymas, sét, alig-alig csipds
variaciot is a piacra dobni. Nalunk a jol ismert hagyomanyos
valtozat mellett nemrégiben piacra kertilt a fiistds izli Tabasco
Chipotle — ez gyakorlatilag minden jelentds hazai lancban
kaphaté mar, de szeptembertdl ki is szallitjak a vendéglatasba.

\ hanyadaban nem ttinne ide-

\‘“‘0"\\) gennek (7). =

L

Amit itthon viszont bajosan fogunk egy-
hamar latni, az a grillezést nagyon ko-
molyan vevé amerikaiak kozott termé-
szetes: a gallonos kiszerelésd (3,8 liter)
valtozat, ami 66 Kisiiveg tartalmanak fe-
lel meg a gazdag izvilagu, slrd szoész-
bél, azonban lényegesen olcsobb, és egy
jol teljesit6 grillétteremben nem is olyan
nehezen fogy el.

Késziil id6kozonként a szésznak abszolut
luxusvaltozata is, a Tabasco Reservé, ezt 8 évig
érlelik, prémiumborokbél késziilt ecet-
tel izesitik, és 25 dollarért, azaz kozel oOtezer
forintért kinaljak 150 ml-es palackokban.

Es ami mar a marka kiilonleges értékét mu-
tatja: a szosz mas élelmiszerek ihletéjévé is
-7  valt - egy észak-karolinai kézmiives fagylaltoz6
tabasco fagylaltot is arul. De gyerekeknek na-
gyon nem ajanljak am... =

ARRRAMAANL

Ei= Souce story

Marketing research proved that Tabasco is the only hot pepper sauce that
guests ask for using the brand name if it cannot be found on the table.
Tabasco sauce was invented in Louisiana 143 years ago: Tabasco peppers
are chopped, salted and aged in oak barrels for 3 years and finally vinegar
is added to the liquid. Recently smoked Tabasco Chipotle appeared in Hun-
garian shops. Tabasco Reservé is the luxury version of the sauce, it is aged
for 8 years and flavoured with vinegar from premium vines. An artisan ice
cream maker in North Carolina even sells Tabasco ice cream. =

2011, junius-julius BT
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A kereskedoknek
nem hozott j6t
a tavasz

A kiskereskedelmi forgalom volumene
— a naptarhatdstdl megtisztitott adatok
alapjan — 2011 marciuséban 0,9 szdza-
lékkal mérsékl6dott, mig negyedéves
szinten lényegében stagnélt az el6z6 év
azonos id6szakdhoz képest. A szezona-
lis és naptarhatdstol megtisztitott ada-
tok szerint a marciusi eladdsok 0,5 sza-
zalékkal elmaradtak az el6z6 honaptdl.
A KSH gyorsjelentésében az is olvas-
hato, hogy az orszagos kiskereskedel-
mi tizlethdl6zatban, valamint a cso-
magkiildé kiskereskedelemben 2011
marciusaban 602 millidrd forint ér-
tékll arut forgalmaztak, az els6 ne-
gyedévben osszességében 1629 mil-
liard forgalom realizalodott. A kiske-
reskedelmi eladdsok 46 szazaléka élel-
miszer- és élelmiszer jellegti vegyes-,
18 szazaléka tizemanyag-, 11 szazalé-
ka butor-, haztartasicikk-, épitéanyag-
kiskereskedelmi iizletekben bonyolo-
dott; a tobbi tizlettipus egyiittes része-
sedése 25 szazalék volt 2011 els6 ne-
gyedévében.

Az el6z6 év azonos id6szakahoz képest
az élelmiszer- és élelmiszer jellegti ve-
gyes kiskereskedelmi iizletek értékesi-
tésének volumene 2011. marciusban
1,6 szazalékkal mérséklédott, az elsd
negyedévben lényegében nem valto-
zott. A forgalom jelentds részét (90 sza-
zalékét) lebonyolitd vegyes termékko-
rii tizletek (hiper- és szupermarketek,
vegyesboltok) eladdsai marciusban 2,1
szazalékkal csokkentek.

Az egy héonappal korabbihoz képest —
a szezonalis és naptarhatastél megtisz-
titott adatok szerint — az élelmiszer- és
élelmiszer jellegli vegyes kiskereskede-
lem mérciusi volumene 0,7 szdzalékkal
noétt. =

E= Spring did not bring joy
to retailers

In March 2011 the volume of retail turnover re-
duced by 0.9 percent - reports KSH. Domestic
retail network and mail order companies gener-
ated sales of HUF 60z billion in March. 46 percent
of retail sales was realised in food and food-type
stores, 18 percent of sales occurred at petrol sta-
tions, 11 percent took place in furniture/household
product/building material stores. Food and food
type product stores realised a 1.6 percent lower
turnover in terms of volume than twelve months
earlier; compared with the previous month volume
sales edged up 0.7 percent. =

Egyre kevesebb az eurépai sertés

z Agrargaz-
Adas agi Ku-

tato Intézet
(AKI) és a KSH Pi-
aci és Arinformaci-
6s Rendszer (PAIR)
adataibol kideriil,
hogy Irorszag nélkiil
a kozosség sertésal-
lomanya 2010 dec-

Dr. Udovecz Gabor
féigazgato
AKI emberében 149,1

millié volt, vagy-
is az allomany lényegesen nem valtozott.
Bévilt Lengyelorszag (3,7%), Hollandia
(1%), Olaszorszag (2%), Gorogorszag (1%)
és Spanyolorszag (2%) alloménya. A na-
gyobb fogyasztonak szamité Németorszag
sertésallomanya lényegesen nem viéltozott.
Ezzel szemben Bulgdridban 9 szazalékkal,
Szlovakidban 7 szazalékkal, Romaniaban
6 szazalékkal, Szlovénidban 5 szazalékkal,
Csehorszagban 4 szazalékkal és Magyaror-
szagon 2,4 szdzalékkal csokkent a sertés-
létszam. Az uni6 sertésallomanyanak to-
vabbi fogyasat vetiti elére az anyakoca-al-
lomany csaknem 2 szazalékos csokkenése.

A tavalyi csapadékos tavasz utdn azidén a
magyar primérok bévebb kinalata, ezért
alacsonyabb dra jellemezte az aprilist, ma-
just. A belfoldi zoldborso termeléi ara ki-
l6nként 485 forint volt a 19-20. héten, ami
tiz szazalékkal maradt el a tavalyitol.
Béséges mennyiségben volt kaphat6 ha-
zai trolasi burgonya. Leggyakoribb terme-
16i 4ra kilénként 140 forint koriil alakult,
ami jelentdsen meghaladta a kordbbi évek
ugyanezen idGszakanak drait. A magyar
aru mellett a francia tovabbra is jelen van,
153 forintos leggyakoribb dron. Az ujbur-
gonya ara a 20. héten 210 forint volt, ami
17 szazalékkal haladta meg a 2010. évi drat.
Magyarorszagon a vagocsirke felvasarla-
sa 14 szazalékkal, él6sulyos termel6i ara
17 szazalékkal, kilonként 242 forintra nétt
az esztend els6 18 hetének atlagaban, az
el6z6 év azonos iddszakdhoz képest. A
csirkehuisok belfoldi értékesitése két sza-
zalékkal boviilt ugyanebben az 6sszeha-
sonlitdsban. A csirkecomb feldolgozdi ér-
tékesitési ara 1,5 szazalékkal mérsékls-
dott, ugyanakkor a csirkemellé 7 szdza-
1ékkal emelkedett. =

E= Decreasing pig stocks in Europe

Data from the Agricultural Economics Research Institute (AKI) and KSH's market price information system
(PAIR) reveal that counting without Ireland, the EU’s pig stock was 149.1 million in December 2010 - which
means that significant change did not occur. However, the 2-percent reduction in the number of brood sow
projects a further decline in the number of the pig stock. In Hungary the number of pigs fell by 2.4 percent.
The production price of domestic potato was around HUF 140/kg, much more than in the same period of
previous years. Broiler chicken was purchased from breeders for 14 percent more and live weight production
price was up 17 percent, at HUF 242/kg. Chicken meat sales expanded by 2 percent in Hungary. =

A vagobsertés vagohidi belépési ara* az Eurdpai Unib orszagaiban
(,E” minGségi kategoria), Ft/kg, hasitott hideg suly**

Orszagok 2010. 2011. 2011. 20. hét/ 2011. 20. hét/
19.hét 20.hét 19.hét  20.hét 2010.20. hét,% 2011.19.hét, %
Belgium 357 368 402 385 104,54 95,74
Bulgéria 432 436 435 439 100,66 101,10
Csehorszag 378 385 433 433 11261 100,15
Dania 357 372 376 380 102,18 101,15
Németorszag 394 410 432 421 102,64 97,28
Esztorszag 379 391 429 428 109,51 99,71
Gorogorszag 387 397 419 423 106,58 101,07
Spanyolorszag 406 425 449 454 106,83 100,97
Franciaorszag 362 369 421 418 113,23 99,16
frorszag 354 361 378 393 108,68 103,92
Olaszorszag 378 385 435 438 113,79 100,78
Ciprus 422 436 400 340 78,00 85,00
Lettorszag 404 409 444 438 107,08 98,72
Litvania 395 406 442 438 107,84 99,19
Luxemburg 398 406 427 431 106,23 101,07
Magyarorszag 366 369 426 419 113,55 98,29
Malta 499 509 482 487 95,81 101,07
Hollandia 349 375 399 383 102,18 96,01
Ausztria 372 387 425 408 105,44 95,96
Lengyelorszag 346 364 414 408 112,12 98,43
Portugdlia 483 419 439 453 108,11 104,36
Romania 378 382 427 434 113,72 101,78
Szlovénia 359 374 416 409 109,44 98,36
Szlovékia 386 394 422 430 109,27 101,88
Finnorszag 382 391 394 396 101,39 100,65
Svédorszag 387 392 373 387 98,76 103,92
Egyesult Kirdlysag 449 456 431 441 96,78 102,38
EU 379 393 422 418 106,44 99,21

* Az ar tartalmazza a szallitasi kéltséget is

** Atszdmitva az MNB hivatalos kizéparfolyaman

Forrds: EU Bizottsdg, AKI PAIR



Meglepd mértékben romlottak
az ipari varakozasok

Biré Péter
kutatésvezet6
GKI

z lzleti szféran beliil az ipari bi-

zalmi index értéke latvanyosan

— egyetlen honap alatt kivételes-
nek mondhaté kilenc ponttal — zuhant
az el6z6 honaphoz képest. Az ipari vara-
kozasok kétévnyi, csaknem toretlen ja-
vulds utan bekovetkezett jelentds rom-
lasa varatlan fejlemény. A negativ valto-
zas minden cégcsoportra és témakorre
jellemz6. Az ipari cégek most az elmult
és a kovetkezd id9szak termelését is rosz-
szabbnak lattak, mint egy honappal ko-
rabban, s kedvez6tlenebb lett a rendelés-

Majusban idel mélypontjara esett a GKI-Erste
konjunktdraindex (szezonalis hatasoktdl meg-
tisztitott) értéke. A GKI &ltal az EU tamogata-
saval végzett felmérés szerint a marciusi zuha-
nast, majd az aprilisi korrekciot majusban Ujabb
romlas kovette, az Uzleti varakozasoknal érez-
het®bb, a fogyasztdiaknal kisebb mértékben.

allomanyok — ezen beliil az exportrende-
lések — megitélése is, a sajat termelésii
készleteket pedig nagyobbnak mindsi-
tették a valaszolok.

A kereskedelmi bizalmi index kissé emelke-
dett — ezen beliil a rendelésre vonatkozoak
jelentésen —, mikdzben a valaszolok novekvd
készletszintet és enyhén javuld eladasi pozi-
cidt éreztek. A szolgéltatocégek bizalmi inde-
xe minimalisan nétt, ezen beliil az altalanos
izletmenet és az el6z6, valamint a kovetke-
z0 id6szak forgalménak megitélése is javult.
A foglalkoztatasi szandék az iparban és az

piaci analizisek mmm

épitéiparban gyengiilt, a kereskedelem-
ben javult, a szolgaltatécégeknél nem val-
tozott.

Enyhiilt a fogyasztok inflaciés varakozasa
is. A magyar gazdasag kilatasainak meg-
itélése szinte minden agazatban és a fo-
gyasztok korében is harmadik hénapja és
jelentdsen romlik.

A GKI fogyasztéi bizalmi index értéke idén
szinte folyamatosan és Gsszességében jelen-
tdsen csokkent. Mdjusban a lakossag sajat
varhato pénzigyi helyzetét az aprilisban
gondoltnal rosszabbnak latta, s 1ényegesen
kedvez6tlenebbnek érezte a pillanatot tar-
tds fogyasztasi cikkek vasarlasara. A kovet-
kez egy évre vart megtakaritasi képesség
ezzel szemben enyhén javult. =

E= Industrial expectations
worsened surprisingly

The GKI-Erste economic confidence index reached
this year’s nadir in May. Within the business sector
the industrial index plunged extraordinarily: by g
percentage points in just one month, if compared
with the previous month! After two years of prac-
tically continuous improvement this crash-dive
was surprising. As for the retail confidence index,
it managed to climb as bit, just like that of service
providers. Willingness to employ worsened in both
the industrial sector and building/construction (but
it grew in retail). GKI's consumer confidence index
has been significantly declining since the beginning
of the year. In May the population’s view of their own
economic situation was worse than in April. =
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Vasarnap szivesen vasarolunk

A magyarok 48 szdzaléka, 1,9 milli6 csa-
l1ad vésarol vasarnap — deriilt ki a TNS
Hoftmann 4ltal végzett orszagos felmé-
résbdl. A majus masodik hetében, 940 f6
megkérdezésével lezajlott telefonos ku-
tatasbol megtudhatjuk azt is, hogy a va-
sarnapi vasarlok altal elkoltott, alkalman-
ként atlag 12 500-15 000 Ft alapjan a tor-
vénytervezet altal érintett éves forgalom is
szazmillidrdos nagysagrendt lehet.
Jelent6s valtozasokkal jarna mind a lakos-
sag, mind pedig az érintett kereskedel-
mi véllalkozdsok szempontjabdl, ha élet-
be lépne a kotelezd vasarnapi zarva tar-
tast elrendel6 jogszabaly — emelte ki a ma-
jusban lezajlott kutatasrdl szolva Jiittner
Adém, a TNS Hoffmann stratégiai terve-
zési igazgatdja.

Az orszagos reprezentativ mintdn végzett
felmérés szerint ugyanis a lakossag 48 sza-
zaléka vésarol vasarnap. Budapesten és a
megyeszékhelyeken a megkérdezettek fe-
le, de a vidéki varosokban és a falvakban
¢él6k negyven szdzaléka is latogatja az iiz-
leteket vasarnap. Az életkor szerinti meg-
oszlast nézve a legnagyobb aranyban - 65
szazalékban — a 18-35 év kozotti korosz-
taly jar vasdrolni vasarnap is, de a 36-55
év kozottiek 54 szdzaléka szintén szivesen
keresi fel az tizleteket a hét utols6 napjan.
A vasarloi szokasokra vonatkozoéan az is
elmondhaté, hogy altaldban a csalad tobb

tagja egylitt jar a boltokba, s a vasarnapi
vasarlok 45 szazaléka tobb mint egy drat
tolt az lizletekben, igy a vasarnapi vasar-
las tulajdonképpen csalddi program. Az
eredményekbdl az latszik, hogy a vasar-
napi vasarlas stabil és meghatarozé ele-
me a magyar fogyaszt6i magatartasnak —
osszegezte Jiittner Addm.

Atlagosan 12 500-15 000 Ft-ra becsiilhe-
td az az Osszeg, amit a vasarnap vasarlok
a hét utolsé napjan a boltokban és a be-
vasarlokozpontok éttermi egységeiben
hagynak. Kérdés, hogy ezt az dsszeget el-
koltik-e a vasarlok mas napokon, ha élet-
be 1ép a kotelez6 vasarnapi zarva tartds-
rol sz616 jogszabaly.

A vasarlassal toltott id6, valamint a vésar-
lasban részt vevd csalddtagok szama és az
elkoltott osszeg kozott hatarozott korre-
lacié mutatkozik: ha tobben egyiitt men-
nek vésarolni, az elkoltott 6sszeg csaknem
duplazédik. Ha az tizletek vasarnap zar-

va tartananak, a vasarnap is vasarlok zo-
me szombaton és hétkéznap menne az iiz-
letekbe — hétkoznap viszont mind a ren-
delkezésre all6 id6, mind vélhetéen a va-
sarlasban részt vevé csaladtagok szdma is
kevesebb lenne. A kutatds eredményeib6l
az valészinusithetd, hogy az emlitett hata-
sok miatt a kiskereskedelmi lancok jelen-
tds bevételtdl esnének el.

A torvény fogadtatasara adott valaszok-
bol kideriilt, hogy a vasarnap is vasarlok
59 szazaléka (mintegy 650-850 ezer em-
ber) a javaslattal kapcsolatban inkabb el-
utasitd. Az egyediil vasarlok 53 szazaléka,
a tobbedmagukkal vasarlok 61 szazaléka,
koziiliik pedig a gyermekeikkel egytitt va-
sarlok 67 szdzaléka nem ért egyet a boltok
vasarnapi zarva tartasarol sz616 térvényja-
vaslattal. A csalddjukkal vasarlok koziil a
boltok vasarnapi zarva tartasat leginkabb
az 55 év felettiek ellenzik (71 szdzalékuk),
mig a javaslattal kapcsolatban leginkébb a
kozépkoruak megérték (a 36-55 éves ge-
neraci6 korében 31 szazalék a javaslattal
egyetért6k aranya). s

E= We like to go shopping on Sundays

A nationwide survey conducted by TNS Hoffmann revealed that 48 percent of Hungarians, 1.9 million fami-
lies go shopping on Sundays. On average they spend HUF 12,500-15,000 per occasion, which means that the
annual turnover generated by Sunday shoppers could amount to a hundred billion forints. TNS Hoffmann’s
strategic planning director Adém Jittner told us that significant changes would occur on both consumer
and retailer side if shops were forced to remain closed on Sundays. 65 percent of people in the 18-35 age
group shop on Sundays and 54 percent of those between the ages of 36 and 55 also like to visit the shops
on the last day of the week. 45 percent of Sunday shoppers spend more than an hour in-store and go with
their families. When asked about the Sunday closing law, 59 percent of Sunday shoppers said they rejected
it. 53 percent of those who shop alone, 61 percent of those who bring others and 67 percent of those go

shopping with their children were against the law. =

Egyre kevesebbet megyunk vasarolni

A gazdasagi valsag hatdsara arérzéke-
nyebbé és tudatosabba valtak a magyar
vasarlok, és a bevasarlasi alkalmak is ter-
vezettebbek lettek. Az elmult évekhez ké-
pest kevesebbszer megyiink vasarolni. A
vasarlasi helyszinek megvalasztasakor az
aru frissessége, az arszinvonal és a va-
laszték tovabbra is a legfontosabb szem-
pontok, viszont megndtt annak a jelent6-
sége, hogy az adott bolt vagy lanc milyen
akciokat és promdciokat kinal a vasarlok
szamdra — deriil ki a GfK Hungaria Haz-
tartaspanel kutatdsdbol.

A GfK Hungaria kozremtikodésével ké-
sziilt, 11 orszdg Haztartaspanel adatait
magaban foglal6 felmérés alapjan globa-
lisan is kimutathato a vasdrldsi alkalmak
szamanak csokkenése. A kevesebb vasar-
lasi alkalom egyben azt is jelenti, hogy
csokken az alkalomszer(, ugynevezett
impulzus vasarlasok ardnya is.

A vasérlasi gyakorisag csokkenése egy-
ben azt is jelenti, hogy a haztartasok al-
tal latogatott boltok kore béviilt, egy-egy
jo ajanlat kedvéért a vasarl6 hajlamos
messzebbre is elmenni, a kényelem ke-

E= We go shopping less frequently

Due to the economic recession Hungarian consumers have not only become more conscious but they
also plan shopping occasions better. We go shopping less frequently than in previous years and promo-
tions have become more important in our store choice - revels GfK Hungéria’s Household Panel research.
This research, which covered 11 countries, clearly indicated a smaller number of shopping occasions and
fewer impulse buying occasions too. At the same time shoppers visit more stores and go farther away if
there is a good offer. For retailers there are fewer occasions to convince shoppers in-store and competi-

tion for shopper loyalty is on the rise. =

unius-julius

vésbé jatszik szerepet. A vasarlasi hely-
szinek megvalasztasakor az el6z6 évek
felmérései alapjan konzisztensen az aru
frissessége, az arszinvonal és a valaszték
voltak hazankban a legfontosabb szem-
pontok. Megfigyelhetd, hogy a valség ha-
tasara csokkent e szempontok relativ su-
lya, és er6teljesen megnétt annak a je-
lent6ésége, hogy az adott bolt vagy lanc
milyen akcidkat és promocidkat kindl a
vasarlok szamara.

A keresked6knek kihivast jelent, hogy
kevesebb alkalom nyilik a vasarlok meg-
gy6zésére az eladotéren beliil, illetve no-
vekszik a verseny a vasarlok megszerzé-
séért. Ma mdr szinte minden lanc rendel-
kezik sajat hliségprogrammal, és egy-egy
haztartasban 4tlagosan 3 kiilonféle lanc
hiiségkartyaja vagy pontgyjté fiizete ta-
lalhat6é meg parhuzamosan.




Azsia Eurdpa felé tart

2011. Majus 10-én nagyszabasu konferenciat rendeztek a Ke-
zUnkben a jovOnk rendezvénysorozat keretén belll a Vidékfej-

lesztési Minisztériumban.

konferencia célja a magyar—dzsi-
Aai, kiilonosen az indiai gazdasagi

kapcsolatok bemutatasa, élénki-
tése. Magyar részr6l Dr. Botos Balazs, a
Nemzetgazdasagi Minisztérium helyet-
tes dllamtitkdra beszélt a kiemelt fontos-
sagu azsiai piacrol. Magyarorszag féleg az
elektromos és energetikai gépek és beren-
dezések, adatatviteli berendezések és ezek
alkatrészei exportalasaban erds, mig In-
dia a jarmualkatrészek, pamut alapu tex-
tilidk, gyogyszerek, vegyipari termékek,
valamint bér- és cip6ipari termékek ex-
portjaban nyujt kimagaslé teljesitményt.
A magyar befektet6k kisebb mértékben
vannak jelen Indidban, mint 6k itt, de 1é-
teznek tovabbi lehetdségek az egyiittmi-
kodésre, kiilonosen a vizgazdalkodas, a
hulladékkezelés, a fiird6fejlesztés terii-
letén.
Gauri Shankar Gupta, India magyarorsza-
gi nagykovete el6adasaban kiemelte, hogy

hazasok varhatdak; 40 4j repiilSteret ki-
vannak épiteni, a megléviek fejlesztése
mellett. Mint mondja, hatalmas orszaga
tobbet fektet be Eur6paban, mint Eur6-
pa Indiaban.

A gazdasagi valsag Indiaban csak kismér-
tékd visszaesést okozott. Gauri Shankar
Gupta el6adasaban azt javasolta a magyar
kormanyzatnak, hogy segitse el6 az elis-
mert, de a nemzetkozi piacon mégis kicsi-
nek szamito hazai technoldgiai cégek ten-
dereken vald induldsat. Hozzétette, hogy
szintén hasznos lehet az a nemzetgazda-
sagi miniszterrel kozosen kezdeményezett
technologiai katalogus elkészitése, amit
az lzleti élet szereplSinek rendelkezésé-
re bocsatananak.

A Magyarorszag és India kozotti kereskede-
lem a tavalyi évben mintegy 600-700 mil-

E= Asia is heading for Europe
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lié dollart tett ki, de a forgalom jelentdsen
néhet a technoldgiai egytittmitkodéseknek
koszonhet6en, melyek mar részben folynak
is, példaul a viztisztitas, valamint a mu-
anyag hulladékok recirkulacidja terén.

Dr. Feldmann Zsolt, a Vidékfejlesztési Mi-
nisztérium helyettes allamtitkara is arra
hivta fel a figyelmet, hogy a fogyasztas In-
didban és Kinaban, ahol dsszesen 3 mil-
lidrd ember él, igen nagymértékben fog
novekedni. Kitorési pontokat a bor, ser-
téshus, libamdj exportjaban lat, de véle-
ménye szerint az allattenyésztés és a ha-
laszat teriiletén is vannak tartds egyiitt-
miikodési lehetéségek.

A konferencian néhany magyar vallalko-
zas is bemutatkozott, és vazoltdk a jelen-
legi indiai piaci szerepvéllaldsukat. Ezek
kozott is kiemelkedett a Richter Gedeon
Nyrt. Kovats Sandor kereskedelmi igazga-
to el6adasabol kitlint, hogy az eurdpai ter-
melési koltségnél joval alacsonyabban va-
l6sul meg a hatéanyagok indiai gyartasa.
A 18 hoénap alatt 1étrehozott indiai tizem
a magyarorszagi arakhoz képest harom-
szor-négyszer kevesebb pénzbdl valdsult
meg, viszont ugyanennyiszer gyorsabban
indult el a termelés.

1,2 millidrd lakosu orszagénak 60 szaza-
1éka 25 év alatti, akik mar fogyasztdk, igy
kiilonosen nagy piacnak szamitanak. Ki-
hangsulyozta a tavalyi év gazdasagi no-
vekedését, amely 8,7 szazalék volt, ezzel
megeldzve Kinat. El6addsaban megem-
litette, hogy India infrastruktiraja még
nem jo, bar sokat fejlddott az utébbi id6k-
ben. Ezen a teriileten a nem tul tavoli j6-
v6ben 500 és 1000 milliard kozotti beru-

On 10 May 2011 a large-scale conference was held at the Ministry of Rural Development, as part of the
‘Our future is in our hands’ series of programmes. The event’s goal was to introduce and vitalise Hungarian-
Asian economic relations, especially our ties with India. Deputy state secretary of the Ministry for National
Economy Dr Baldzs Botos spoke about how important the Asian market was for Hungary. He told that there
were good opportunities for cooperation, especially in the fields of water and waste management. His Excel-
lency, Gauri Shankar Gupta, the ambassador of India to Hungary informed participants that 6o percent of
India’s 1.2-billion population was below the age of 25 - and these people are already consumers. He spoke
of last year’s 8.7-percent economic growth and future infrastructural developments in India in the value of
500-1.000 billion, including 40 new airports. His advice to the Hungarian government was to help small tech-
nological companies in participating tenders in India. He thinks that it would also be useful if a technology
catalogue was prepared, which could be made available to Indian businesspersons and decision makers. Dr
Zsolt Feldman, deputy state secretary at of the Ministry of Rural Development opined that there were good
export opportunities for Hungarian wine, pork and goose liver; cooperation in the fields of animal farming
and fishing could also be fruitful =

Magyarorszag éppen csak
lemaradt a dragulési dobogorol

Aprilisban 0,6 szdzalékkal emelkedtek a fogyasztéi drak
az euroovezetben az egy honappal korabbihoz képest. Az
EUROSTAT adatai szerint a dragulas éves dsszevetésben 2,8 sza-
zalékos. Marciusban az eur6ovezeti fogyasztéi arak az el6z6 ho-
naphoz képest 1,4 szazalékkal, éves 9sszehasonlitasban viszont
2,7 szazalékkal néttek. A legalacsonyabb inflacié 1,5 szdzalékos
értékkel Trorszdgban volt. A legnagyobb mértékben Roménia-
ban és Esztorszdgban emelkedtek egy év alatt az 4rak 8,4 és 5,4
szazalékkal, a sor Litvaniaval és Magyarorszaggal folytatddik. =

E= Hungary'’s inflation rate was the fourth biggest

In April 2011 consumer prices were 0.6 percent higher on average in the euro-
zone, compared to prices in March 2o011. According to Eurostat, in comparison
with April 2010 the price increase was 2.8 percent. Prices grew the most in
Romania (8.4 percent) and Estonia (5.4 percent), with Lithuania and Hungary
following them in the ranking. =

V' pd u

Spanyolorszag az eurpai
, rd = = ’ rd

sporolasi lista elen
Az EUROSTAT gyorsbecslése szerint — a naptarhatast6l meg-
tisztitott adatok alapjan — 2011 marciusaban a kiskereskedelmi
eladasok az Eurépai Uni6 27 tagéllamaban atlagosan egy szaza-
lékkal, az eurdzoéna orszagaiban 1,7 szdzalékkal csokkentek az
egy évvel korabbihoz képest. Az orszagok nem teljes korére ren-
delkezésre all6 adatok szerint 12 tagallamban tapasztaltak bo-
viilést, 10-ben csokkenést. A legnagyobb novekedést (6,9 szaza-

1ék) Lengyelorszagban, a legnagyobb visszaesést (9,6 szazalék)
Spanyolorszagban mérték. =

E&= Spain produced the biggest fall in retail sales

According to a quick estimate by EUROSTAT, retail sales dropped in March
2011 by 1 percent in the EU-27 and by 1.7 percent in the eurozone, com-
pared to the same period a year earlier. The biggest growth was measured
in Poland (6.9 percent) and the biggest drop was registered in Spain (9.6
percent). =
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o Valos helyzet: Az egészséggel vald foglalkozast
o> altaldban az egészséglgy szempontrendszere
e szerint szoktak vizsgalni, és legtobb esetben
m- az orvosi elvarasrendszernek megfeleléen.
Erre leginkabb az jellemzd, hogy technolégia-
kozpontu és az emberi szervezet funkcidira Gsszpontosit. Ezért
is hatnak idegenként a mindennapokban az orvosok altal meg-
fogalmazott vagy a leleteken taldlhatd értékek és a rendelékben
elhangzd magyarazatok. Egy halanddban ilyenkor mindig felme-
rlinek a kovetkez6 kérdések: Ez most akkor j6? Mennyire rossz
ez? Mit jelent ez nekem? Azonban ritkan kapunk
megnyugtatoé valaszt, mert mi ,csak” éljik az
életlinket, nem funkciokat mUikodtetlnk.
Ugyanakkor ma mar tudjuk a leg-
Ujabb kutatasok nyoman is, hogy az
egészség sokkal inkabb szubjektiv
kategdria, az egyéni célok, attitlidok,
szokasok és észlelések hatarozzak
meg. llyen médon ugyanaz a szerve-
zeti funkcid az egyik ember szaméra
egészséges dllapotként jelenik meg, mig
egy masik elégedetlen lehet az egészségé-
vel. Annak ellenére, hogy egy orvos ugyanazt
méri, ugyanazt tapasztalja a két paciensénél.
Arrdl is egyre tobbet beszélink, hogy az egészség messze tobb,
mint az egészséglgy 4ltal kozvetitett elvarasok teljesitése. Még aki
teljesiti ezen elvarasokat, az sem lehet biztos abban, hogy egészsé-

A magyarok nem figyelnek oda az egészségukre

ges marad, hiszen a teljes egészség sokkal tobb annal, mint amit a
mai orvostudomany mérni, megfigyelni és ellenrizni tud. Viszont
akar a taplalkozasra, akdr a mozgasra gondolunk, a szakirodalom-
ban megfogalmazott szigoru elvérasok az atlagember szamara
csaknem teljesithetetlenek. Napi 70 perc intenziv mozgast csak
kevesen tudnak megvaldsitani, csakigy, mint a teliesen sdmentes
és minimalis llati zsiradékot tartalmazé taplalkozast. llyen szem-
Uveggel nézve valdban kevesen élnek egészségesen.

Amennyiben az egészségre vald odafigyelést az egészségcélu
fogyasztas szempontjabdl vizsgaljuk, sokkal kedvezdbb képet
kapunk. Erre alljon itt néhany példa.
Rendszeres sportolas tekintetében egész Eurdpat figyelembe véve
a sereghajtok kozott kullogunk, ez alapjan ugy tlinik, az egyik
leglustabb nemzet vagyunk. Ugyanakkor a rendszeres testmoz-
gas tekintetében mar sokkal jobban allunk, a magyar lakossag
csaknem fele rendszeresen mozog. Ez tobbek kozott
koszonheté az Eurdpaban legmagasabb egy fére jutd
hazidllatszamnak, amelynek jelent&s része kutya, aki-
ket a varosokban sétaltatni is kell. A kiskert és a telek
ugyancsak hagyomanyos terepe a fizikai aktivitas-
nak, amit a megszokott egészségcélt felmérések
figyelmen kivUl hagynak, nem is beszélve az egyre
népszer(ibb kerékparos kozlekedésrdl.

A taplalkozast tekintve kedvenc példam egy vidéki
nagyvarosbeli diabetolégus orvos torténete, akihez egy
kornyékbeli falubdl jart kezelésre egy hatvan év feletti férfi.
Egy beszélgetés soran biiszkén mondta a beteg: ,,Doktornd,
én egészségesen étkezem, mar olajban siitdm a szalonnat!” Ez
a mondat jél jelzi az idedlisan elvart és a valdsagban kivitelezett
egészséges viselkedés jellemzéit.



http://www.gfk.hu/
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Egyrészt a szokasok megvaltoztatasa rendkiviil nehéz feladat,
és csak apro 1épésenként valdsithatd meg hosszu évek alatt,
egy csalad vagy kisk6zdsség kozods munkajaként. A torténetben
szerepl6 id6s parasztember rendkivil nagy tettet hajtott végre,
hiszen megvaltoztatta a hosszu évtizedek 6ta gyakorolt
étkezési szokasat. Ami egyben azt is jelenti, hogy be-
lépett az egészségfogyasztdk korébe és tudatosan
étkezik. Amennyiben a szalonnat vesszik figye-
lembe, esziinkbe sem jut egészséges ételt ajanlani,
reklamozni neki. Az olajban sttésre gondolva az

Uj konyhatechnikai megoldasok viszont érdekesek
lehetnek a szamara vagy a feleségének.

Masrészt az is tikrozédik a példaban, hogy az életvi-
telinkben rendszeresen kompromisszumokat kotank.
Sokkal inkabb tisztaban vagyunk azzal, miket kell tenntink
az egészségunkért, mint amennyit meg is valésitunk. Egyszer(en
fogalmazva, jelent6sen tobbet beszélink arrdl, mit kellene és fo-
gunk tenni az egészségunkért, mint amennyit valojaban tesztink
érte. Ennek is kdszonhetd, hogy szigordan szakmai szemmel
vizsgalva az egészségfogyasztast és az egészséges életmaodbeli
viselkedést, azt mondhatjuk, nagyon kevesen tesznek megfelel&
maodon az egészséglkért.

Ugyanakkor az egyén oldalarél rendszeresen megfigyelhet-
jik azt, hogy odafigyel az egészségére, vasarlasait jelentés

E= How health conscious Hungarians are?

Universal belief: Hungarians do not pay attention to their health

Actual situation: Caring about one’s health is usually examined according
to healthcare criteria and in most cases in harmony with doctors’ system of
expectations, the main characteristic of which are technology-orientedness
and concentrating on the functions of the human body. This is the reason
why the diagnosis patients hear at the GP’s office is strange and difficult to
understand. However, research has made it completely clear that health is
a much more subjective category, determined by individual goals, attitudes,
habits and perceptions. This means that one bodily function is perceived as
a healthy condition by one and as illness by the other. If we think of eating
and sports, the requirements laid down in professional literature are practi-
cally impossible to meet by the average person. Very few people can work
out for 7o minutes every day or eat completely salt- and fat-free food. If we
take a look at different rankings, we can see that in terms of regular sporting
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mértékben befolyasolja az, hogy mit tart egészségesnek,
és eréfeszitéseket is tesz egészségének fenntartasa és visz-
szaszerzése érdekében. Igaz, nem a szerint, amit az orvosok
és az egészségligyi szakemberek egészségesnek
tartanak, sokkal inkabb azt kdvetve, amit
t6bb év vagy évtized alatt informacidomo-
zaikokbol 6sszerakott maganak. Egy kis
szakmai informacio, kis hagyomany, kis
néphit, kis tévhit, kis sajat tapasztalat,
kis reklam, kis bulvar, kis rémhir. Ezek
ezerszin( egyvelege irdnyitja az egész-
ségfogyasztast és az egészséges élet-
vitelt. Az élelmiszerek esetében példaul
a mesterségesszinezék-mentesség sokkal
gyakoribb, egészséghez vezet® valasztasi
szempont, mint a biotermesztés vagy az alacsony
cukortartalom.

Mindezek a megfontolasok afelé mutatnak, hogy az egészség-
célt termékek gyartoinak és forgalmazdinak érdemes kilépnitk
az egészséguigyi gondolkodas sablonjaibdl, és az eddiginél sokkal
t6bbet megtudniuk a szubjektiv egészségfogyasztas jellemzéird|,
a szokasokrdl, motivaciokrol, egyéni célokrol, tajgkozodasrol és
befolyasold tényezkrél.

activity Hungary’s performance is one of the worst in Europe. At the same
time, almost 50 percent of the population does physical exercise on a regular
basis: walking the dog, cycling or working in the garden. Generally speaking
we can say that we speak much more about how we should live a healthy
life than we do for it. Those who pay attention to living healthy shop accord-
ingly and make efforts. Not exactly the way doctors and specialists advise
them but according to their own theory, which they constructed from credible
information, beliefs, misbeliefs and practical experiences. For instance they
tend to buy food products free of artificial colouring instead of organic or
low-sugar products. All the facts stated above indicate that healthy product
manufacturers and distributors need to learn more about the characteristics
of subjective ‘health consumption’, about habits, motivations, individual goals
and influencing factors. =

_
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Hulldamot
vetnek
az agrararak

Az agrartermékek termel6idr-szintje 2011
marciusdban 48,2 szdzalékkal magasabb
volt az egy évvel korabbinal. Ezen beliil a
noévényi termékek arszinvonala 67,3, az
¢l6 allatok és allati termékekeé 15,5 szdza-
1ékkal emelkedett. 2011 janudr-marciu-
saban az agrartermékek termel6iar-szint-
je 45,2 szazalékkal haladta meg az el6z6
év azonos id6szakit; a novényi termékek
ara 64,1, az él6 allatok és allati terméke-
ké 13,5 szazalékkal nétt.

A KSH felsorolta azt is, hogy egy év alatt,
2011 maérciusaban a gabonafélék terme-
161 ara kétszeresére emelkedett 2010 mar-
ciusdhoz képest.

Az ipari novények termel6i ara 32,5, ezen
beliil az olajnovényeké 53,3 szazalékkal
emelkedett a 2010. marciusihoz mérten.
A burgonya termeldi ara jelentésen, 82,8,
a zoldségféléké 17,5 szazalékkal nbtt. A
gylimolcsok termel6i ara marciusban
47,4 szazalékkal haladta meg az egy év-
vel korabbit, elsésorban az alma maga-
sabb dra miatt.

A vagoéallatok termeldi dra 2011 harma-
dik hénapjdban 14,1 szdzalékkal volt
magasabb a 2010. azonos idészakinal.
A vagémarha ara 36,5 szazalékkal nétt,
ennél joval kisebb mértékben a vagod-
sertésé (7,5 szazalék) és a vagobarom-
fié (16,7 szazalék). A vagémarha egy éve
tarto folyamatos dremelkedése elsdsor-
ban a kiilfoldi kereslet hatdsaval hozha-
t6 Osszefiiggésbe. 2011 marciusaban az
allati termékek arai 18,4 szdzalékkal ma-
gasabbak voltak az el6z6 év azonos id6-
szakihoz viszonyitva, ezen beliil a tyuk-
tojas ara 4,7 szazalékkal csokkent, a te-
jé 22,7 szazalékkal nétt. A tehéntej fel-
vasarlasi ara (jelenleg 85,6 forint/liter)
még igy sem éri el a 2008. januarit (96,5
forint/liter). =

Ei= Agricultural prices make
waves

In March 2011 the production price level of agri-
cultural products was 48.2 percent higher than a
year before. KSH's report indicates that vegeta-
ble product prices surged by 67.3 percent and the
prices of livestock and products of animal origin
grew by 15.5 percent in one year. Wheat'’s pro-
curement priced doubled in the last 12 months,
potato and vegetables prices were up 82.8 and
17.5 percent, respectively. Slaughter livestock
prices were 36.5 percent higher in February 2011
than a year earlier. »

Trade|
- magm

Gyorsul a forint romlasa

Az elemz0k altal vart 4,6 szazalé-
kos éves inflacidval szemben dpri-
lisban a fogyaszt6i arak nagyobb
mértékben, 4,7 szazalékkal halad-
tak meg a tavaly aprilisi szintet, és
0,6 szazalékkal néttek az egy ho-
nappal korabbihoz képest — kozol-
te a KSH. 2011. aprilisban az egy-
havi atlagos fogyasztoidr-emelkedés
0,6 szazalék volt, 2010. aprilishoz
viszonyitva.

Egy hoénap alatt az élelmiszerek drai
1,2 szazalékkal emelkedtek. Dré-
gult a margarin (12,1 szézalék), az
idénydras élelmiszerek kozott a bur-
gonya, friss zoldség, gytimolcs (4,1
szazalék), a kenyér (2,8 szdzalék), a
péksiitemények (2,0 szazalék), a tej
(1,9 szazalék). Az idényarasok nél-
kiil szamitva az élelmiszerek ara az
el6z6 honaphoz képest 0,8 szazalék-

kal emelkedett. Arcsokkenés kovet-
kezett be az étolaj és a tojas (1,5-1,5
szdzalék) esetében. A szeszes ita-
lok, dohanyaruk édra 0,5 szézalékkal
csokkent.

Egy év alatt az élelmiszerek arai az
atlagosnal nagyobb mértékben, 9,4
szazalékkal emelkedtek. Ezen beliil
jelentdsen nétt a cukor (68,0 szdza-
1ék), a liszt (62,1 szazalék), az étolaj
(23,5 szazalék), az idényaras élelmi-
szerek (20 szazalék), a tej (12,7 sza-
zalék) és a kenyér (12,2 szazalék) ara.
Arcsokkenés kovetkezett be a tojis
(6,3 szazalék) és a sertészsiradék (5,2
szazalék) esetében. A tartds fogyasz-
tasi cikkekért atlagosan 1,4 szazalék-
kal, a szeszes italokért, dohanyaru-
kért atlagosan 0,2 szdzalékkal kellett
kevesebbet fizetni, mint egy évvel ez-
elott. =

Ei= The forint is losing value with increasing speed

Analysts forecasted a 4.6-percent annual inflation but consumer prices were 4.7 higher in April
than last April and grew by 0.6 percent from the previous month. - reported KSH, the Central
Statistical Office. Food prices increased by 1.2 percent in one month (margarine cost 12.1 more,
bread became 2.8 percent more expensive) and augmented by g.4 percent in one year (sugar
prices skyrocketed with a 68-percent increase and the price of flour climbed 62.1 percent). =

Az év elején csokkent a realbér

A legalabb 5 f6s vallalkozasokndl,
a koltségvetési intézményeknél és a
megfigyelt nonprofit szervezeteknél
alkalmazasban allék 1étszama 2011.
janudr-marciusban atlagosan 2 mil-
1i6 642 ezer £6 volt. Ugyanezen id6-
szak alatt a brutt¢ atlagkeresetek 1,5,
a csaladi kedvezmény figyelembe-
vétele nélkiil szamitott netté atlag-
keresetek 3,5 szdzalékkal haladtdk
meg az egy évvel korabbit, vagyis,
ha ezt osszevetjiik az inflacios ada-
tokkal, kideriil, hogy nem jut tobb a
vasarlasra.

A KSH gyorsjelentése szerint az 5,
vagy ennél tobb f6t foglalkoztat6 val-
lalkozdsokndl 2011. janudr—-marci-
usban 1 millié 829 ezren dolgoztak,
2,8 szdzalékkal tobben, mint egy év-
vel korabban. A koltségvetési szféra-

ban dolgozok 1étszama (712 ezer £6)
4,6 szazalékkal lett kevesebb, ami az
atalakul6 kozfoglalkoztatasi rendszer
hatdsanak tulajdonithato.

A teljes munkaidében alkalmazasban
allok atlagos bruttd keresete 210 000
forint volt, ezen beliil a vallalkozasok-
nal dolgozdéké 215 500, a koltségveté-
si szervezeteknél alkalmazéasban allo-
ké 198 900 forint. Nemzetgazdasagi
szinten a brutto keresetek 1,5 szdza-
lékkal haladtdk meg az el6z6 év azo-
nos idgszakanak szintjét.

Az atlagkeresetek a versenyszféra-
ban 5,8 szdazalékkal néttek, a kolt-
ségvetés teriiletén — a 2010. évi eseti
keresetkiegészités januari és marci-
usi kifizetése miatt — 8,9 szazalékkal
elmaradtak 2010 azonos idGszaka-
hoz képest. =

E= Real wages declined at the beginning of the year

In January-March 2011 2,642,000 people were employed at enterprises employing 5 or more
people, at budgetary institutions and at surveyed non-profit organisations. Gross average wages
were up 1.5 percent and net average wages (without family benefits) were 3.5 higher than a year
earlier - if we compare these data with the level of inflation we can see that employees did not
have more money to spend. Those who work full time earned a gross average of HUF 210,000
(HUF 215,500 at enterprises and HUF 198,900 at budgetary institutions). =
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Az atlag felett emelt arat az élelmiszeripar

Az ipar belfoldi értékesitési drai 2011

T

marciusdban az el6z6 havihoz mérten

0,1, 2 2010. marciusival §sszehasonlitva
biztatdbban, 8,7 szdzalékkal emelked-
tek. Az ipari exportértékesités forintban
mért arai a 2011. februdrindl 0,1 szdza-
1ékkal kisebbek voltak, 2010 méarciusa-

- Wik

hoz viszonyitva 5,2 szazalékkal néttek.
A KSH beszamolt arrdl is, hogy a belfol-
di- és az exportarvaltozas ered6jeként az
ipari termel6i drak az el6z6 hdnaphoz ké-
pest nem valtoztak, az egy évvel korabbi-
hoz mérten 6,6 szazalékkal emelkedtek.

Mirciusban az ipar belfoldi értékesitési

arai az el6z6 havinal 0,1, ezen beliil a fel-
dolgozdipari agazatokban az arszinvonal
0,6 szazalékkal volt magasabb. Egy sza-
zalékos havi dremelkedést tapasztaltak
az élelmiszeriparban, mig az éves nove-
kedés 8,8 szazalék volt. =

2 Price increase in the food
industry was above the
average

In March 2011 domestic sales prices in the food
industry edged up 0.1 percent from February,
but if we compare data with March 2010 we can
see a more robust 8.7-percent improvement.
Export sales by the food industry were 0.1 per-
cent lower than in February, albeit 5.2 percent
higher than in march 2o10. KSH also reported
that production prices grew by 6.6 percent from
the level a year ago. =

Tovabb csokkent az élelmiszer-termelés

o

Az ipari termelés volumene az el6z6 év
azonos idészakdhoz viszonyitva 2011
madrciusdban 9,2 szdzalékkal nétt, a
munkanaphatdstol megtisztitott index
megegyezik a kiigazitatlannal. A terme-
1és az év els6 harom hénapjaban 12,2
szazalékkal magasabb volt, mint az el6-
z6 év azonos idGszakdban. Az el6z6 ho-
naphoz képest a szezondlisan és mun-

= Food production
decreased further

In March 2011 the volume of industrial produc-
tion augmented by 9.2 percent from the previous
comparable period. In the first three months of
the year the level of production was 12.2 percent
higher than a year before. Compared with the
previous month, the industrial production index
declined by 3.6 percent in March. =

kanaptényezdvel is kiigazitott ipari ter-
melési index mdarciusban 3,6 szdzalék-
kal csokkent.

A KSH megjegyezte, hogy az év har-
madik honapjaban - éves Gsszevetés-

Mozdul az élelmiszerexport

Az élelmiszerek, italok, dohanytermékek
exportja 2011. januar—februarban meny-
nyiségben 17 szazalékkal, az importé 19
szazalékkal multa feliil az egy évvel ez-
el6tti alacsony szintet. A KSH szerint a
kivitel mintegy harmadat képvisel6 ga-
bona és gabonakészitmény exportjanak

volumene a fécsoport atlaginak meg-
felelGen, értéke a vilagpiaci arak tartos
emelkedése mellett mintegy kétharma-
daval nétt. A legnagyobb novekedést az
osztrak és holland relaciokban, elsGsor-
ban a kukoricakiszallitasokkal kapcso-
latban mértiik. Mindkét iranyban dina-

== Food export was set in motion

In January-February 2011 the volume of food, beverage and tobacco product export was 17 percent big-
ger than a year earlier; import grew by 19 percent in the same period. Cereals and cereal products, which
represent one third of our export, produced a two-third export increase, thanks mostly to corn and to
the Austrian and Dutch markets. Processed products: the volume of export and import was 23 and 24

percent higher, respectively. =

ben - az élelmiszer, ital és dohany-
termék gyartasa 1,8 szazalékkal mér-
séklédott, nagyrészt az értékesités
kétharmadat kitev6 hazai eladasok
mérséklédése miatt. =

mikus volumenbdéviilés jellemzi a hus és
haskészitmény, a tej és tejtermék, vala-
mint a kavé, tea, kakao, fliszer forgalmat.
Az els6 két honapban a kiilkereskedelmi
termékforgalom jelentdsen nétt, az ex-
porté 21, az importé 19 szazalékkal ha-
ladta meg az el6z6 évi szintet. A kiilke-
reskedelmi mérleg aktivuma 335 milli-
ard forintot (1232 milli6 eurot) tett ki,
105 millidrd forinttal (376 millié euro-
val) tobbet, mint 2010 azonos iddsza-
kéban. A feldolgozott termékek kivite-
Iének és behozatalanak volumene 23, il-
letve 24 szazalékkal volt tobb, mint az

oo

el6zd évben. m
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Eurépaban otodik helyen all élelmiszer-kereskedelmunk

Az élelmiszer-kiskereskedelem magyar-
orszagi forgalma értékben 3 szazalékkal
néttidén az els6 negyedévben, tavaly ja-
nuar-marciushoz viszonyitva. Mennyi-
ségben stabil az eladas, igy a novekedés
az 4tlagar emelkedésének kovetkezmé-
nye. Tobbek kozott ezt allapitja meg a
Nielsen piackutaté vallalat 21 eurépai
orszagban végzett felmérése.

— A magyar trend hasonlit a vizsgalt or-
szagok atlagahoz - tajékoztat Szalokyné
To6th Judit, a Nielsen igazgatdja. —
Ugyanis a 21 eurépai piac atlagosan 2
szazalékkal béviilt értékben, az els6 ne-
gyedév soran, a mult évi els6 harom hé-
naphoz képest. Mennyiségben stabil az
eladds. Az atlagar viszont 2 szazalékkal
nagyobb idén januar-madrciusban, mint
a tavalyi hasonl6 periédusban.
Ertékben az eurépai novekedés atlaga
folytatja a tavalyi harmadik és negye-
dik negyedév trendjét. Kevésbé kedve-
26 az 0sszkép mennyiség szempontja-
bél. Mult év harmadik és negyedik ne-
gyedévében 1-1 szazalékkal emelkedett
az eladott 4ru mennyisége, mig idén az
els6—harmadik hénapban stagnalt.

Szal6kyné Té6th Judit ramutat, hogy
a magyar piac nomindlis novekedési
titeme foldrésziinkon az 6todik legna-
gyobb; Torokorszag, Csehorszag, Szlo-
vakia és Ausztria utdn kovetkezik a ma-
gyarorszagi mutatd. Fontosnak tartja
megjegyezni, hogy nélunk és Szlova-
kidban szarmazik csak aremelkedés-

bdl a boltok nagyobb bevétele az elsé
negyedév soran.

Mennyiséget tekintve kevesebb arut ad-
tak el az élelmiszeriizletek Goérogorszag-
ban, Finnorszagban, Németorszagban,
Norvégiaban, Svédorszdgban, Irorszdg-
ban, Daniaban és Nagy-Britannidban
2011. els6 hdarom hénapja alatt.=

Néhany orszagban az élelmiszer és haztartasi vegyi aru - értékben mért - kiskereskedelmi

forgalmanak alakulasa a legut6bbi negyedévek soran, nomindlisan. Szazalékban,
mindig az el6z6 év hasonlé id6szakahoz képest

Orszag 2009. 2009. 2009. 2009. 2010. 2010. 2010. 2010. 2011.
L IL. IIL IV. L 1L IIL IV. L
Eurépai atlag +3 +4 +3 +3 +3 +1 +2 +3 +2
Magyarorszag +4 +4 +1 -1 -4 -3 0 0 +3
Szlovékia -2 -4 -7 -6 +1 +4 +6 +7 +3
Csehorszag +1 +1 -6 -4 -3 -1 +3 +2 +4
Lengyelorszag +4 +11 +6 +5 +4 -1 0 +1 0
Ausztria +2 +3 +2 +2 +2 0 +2 +2 +3
Gorogorszag +1 +1 -1 -1 -1 -5 -3 -5 -6

Forrés:niclsen

E= Hungarian food retail is the fifth in Europe

According to a 21-country survey by Nielsen, the value of Hungary’s food retail rose by 3 percent in the
first quarter of 2011, from the last comparable period; volume sales were stable. Average value growth
on the 21 European markets was 2 percent in the same period. Nielsen director Judit Szalékyné Téth
also pointed out that nominal growth on the Hungarian market was the fifth biggest in Europe, after
Turkey, the Czech Republic, Slovakia and Austria. She highlighted the fact that it was only in Hungary and
Slovakia that the higher revenue of shops was the result of increased prices. =

Stabil a haztartasi vegyi aruk
és kozmetikumok 300 millidrd forintos piaca

A Nielsen altal mért 60 haztartasi vegyi-
aru- és kozmetikumkategoria - értékben

mért - kiskereskedelmi forgalmabdl
a bolttipusok piaci részesedése, szazalékban

. 2009.V.-  2010.V.-
Bolttipus 2010.1v.  2011.IV.
2500 nm felett 39 39
401-2500 nm 18 17
201-400 nm
51-200 nm 8 8
50 nm és kisebb 3 3
Vegyidru-szakiizlet 26 26
Patika 2 3

Forids:piclsen
Stabilizalédott a haztartasi vegyi druk
és kozmetikumok mintegy 300 milliard
forintos piaca 2010. mdjus—-2011. apri-
lisban. Kiskereskedelmi forgalmuk val-
tozatlan maradt, az el6z6 hasonl6 id6-
szakhoz viszonyitva, értékben is, meny-
nyiségben is. Tobbek kozott ezt allapitja
meg a Nielsen piackutaté véllalat Kiske-
reskedelmi Indexe.

— A Nielsen altal mért 60 haztartasi
vegyidru- és kozmetikumkategoria bol-
ti eladdsa eléggé koncentralt. Ertékben
a forgalom kétharmada jutott hipermar-
ketre és drogériara, a legutobbi két év so-
ran - tdjékoztat Villanyi Agnes, a Niel-
sen kereskedelmi kapcsolatok osztaly-
vezetdje.

Kiemeli a trendek koziil, hogy a legna-
gyobb forgalmu hisz vegyidru-kategé-
riabdl értékben 3-7 szdzalékkal emel-
kedett a toalettpapir, papir zsebkendd,
testapold krém, arc- és szemranckrém,
tovabba konyhai torlékendé eladasa,

egyik évrél a masikra. Mennyiséget te-
kintve 4-8 szazalékkal tobbet forgal-
maztak a boltok toalettpapirbdl, 1ég-
frissit6bél, valamint arc- és szemranc-
krémbél.

- Kiilonosen megnétt a kereslet a rovar-
irtok irdnt, mivel tavaly a sok csapadék
kedvezett a szunyogok, valamint mas
rovarok elszaporoddsanak. Ertékben a
kereskedelem bevétele 45 szazalékkal
béviilt, és ezzel a rovarirtdk éves piaca
meghaladja az 5 milliard forintot — mu-
tat rd Villdnyi Agnes egy figyelemre mél-
té valtozasra.m

E= Household chemicals and cosmetics products: the 300
billion-forint market was stable

For the May 2010-April 2011 period the Nielsen Retail Index measured unchanged value and volume
sales on the HUF 300-billion household chemical-cosmetics market. Sales of the 6o categories meas-
ured by Nielsen are rather concentrated: hypermarkets and drugstores were responsible for two thirds
of value sales in the last two years. From the top 2o categories toilet paper, paper tissue, body lotion,
face and eye cream value sales augmented by 3-7 percent from one year to another, while insect repel-
lent sales soared by 45 percent and reached the HUF 5 billion threshold. =
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Villanyi Agnes
kiskereskedelmi kapcsolatok
osztélyvezetje

Nielsen

Nielsen frankfurti vallalata feltarta,
Atogyan valtoztak a vasarlasi szo-
4sok az Eszaki-tenger és Bajoror-
szag kozott. Tobbek kozt megallapitotta:
boltvélasztasnal kiemelked6 szempont a
konnyt elérhet6ség, mivel a valaszadok
97 szazaléka tartja fontosnak. Szintén so-
kan, 96 szézalék tartja jelentGsnek a tiszta
és higiénikus eladéteret. Sorrendben ko-
vetkezik, hogy készleten legyen a termék,
amit a fogyasztd keres, tovdbbd a meg-
venni szandékozott arucikket gyorsan és
konnyen megtalalhassa (94-94 szazalék).

Alacsony ar, minoség, kényelem
Kittinik a fenti rangsorbol: az alacsony
arak, 90 szdzalékos emlitéssel, nem jelen-
tik az egyetlen, dont6 kritériumot a va-
sarlas helyszinének kivélasztdsaban. Eb-
bél az kovetkezik, hogy a vasarlék bizal-
mat olyan lanc vagy iizlet nyeri el, amely
alacsony drakon kinal magas mindségu
arut, és a kényelem szempontjait is érvé-
nyesiti. Ugyanis a megkérdezettek 97 szd-
zaléka szamara fontos a termékek jo ar-
érték aranya.

Azt is tikrozik a valaszok, hogy a disz-
kontok alkalmazkodnak a vasarlok elva-
rasaihoz: példaul a felmérés résztvevoi-
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nek 80 szdzaléka vélekedik gy, hogy a
diszkontok a vasarlas kedvezé szinhelyei.
A top diszkontok meg tudtak gy6zni a
veviket szolgaltatasaik és drukinalatuk
mindségérdl. A német fogyasztok 73 sza-
zaléka gy6z6dott meg arrdl, hogy a top
diszkontokat konnyen lehet elérni; 50
szazalékuk pedig nagy értékda, friss ter-
mékeket tarsit a diszkontokhoz.

Egyiitt halad a markaérték

és a piacrész

A fogyasztok véleménye alapjan a Niel-
sen megallapitotta a kiskereskedelmi
lancok markaértékindexét. A kiillonbo-
z6 adatok azt mutatjak, hogy a marka-

== Germans like shopping in discount stores

According to Nielsen’s Frankfurt office, 97 percent of Germans think easy access is an important char-
acteristic of stores; 96 percent said a clean and hygienic shop floor was crucial; 94 percent of shoppers
mentioned that the store should have the product they intended to buy and that they wanted to find
these products in-store quickly and easily. Only go percent of consumers mentioned low prices as the
most important store-choosing factor. At the same time, 97 percent mentioned a good price/value
ratio and 8o percent was of the opinion that discount stores are a good place for shopping. From the
five biggest German food retailers four has a discount store chain: market leader Edeka operates Netto,
second-ranked Rewe runs Penny Market, number three Metro does not have discount stores, fourth is
Schwarz Group with Lidl and Aldi s fifth. However, German consumers appreciate top hypermarkets try-
ing to better their positions: 74 percent of consumers (twice as much as in the case of discount stores)
opine that they can get everything they need in a hypermarket. Supermarkets: 71 percent of Germans
said they offer a wide range of branded products. As for private label products, 83 percent answered
that they are just as good as leading manufacturer brands. =

Nielsen KORKEP - Németorszag
Kedvelt bevasarléhely
a diszkont

A diszkontok arcsokkentéssel igyekeznek megnyerni minél tobb német fo-
gyasztot, és magukhoz kétni. Am az éles arharc ellenére Snmagdaban az
alacsony ar ott sem elég az Udvosséghez. Ugyanis mindség és szolgalta-
tas tekintetében korunk német fogyasztdja tobbet var el, mint korabban.

értékek hosszua tavon 6sszhangban ala-
kulnak a lancok tényleges piaci része-
sedésével.

Az 6t legnagyobb forgalmui német élel-
miszer-kiskereskedelmi vallalat koziil
négy mikodtet diszkontldncot. A piac-
vezetd Edeka a Netto révén képviselteti
magat ebben az tizlettipusban. A maso-
dik Rewe tulajdona a Penny Market. A
harmadik Metrénak itt nincs érdekelt-
sége. A negyedik Schwarz-csoport disz-
kontlénca a Lidl, mig 6todik az Aldi.

A hipermarket és

a szupermarket erosségei
Ugyanakkor a német fogyaszték mélta-
nyoljak, hogy a top hipermarketek t6-
rekednek pozicidik javitdsdra. A legna-
gyobb eladéterti iizletek jelentds elénye,
hogy a diszkontokhoz képest kétszer
annyi fogyaszt6 (74 szazalék) latja gy,
hogy ott egy helyen meg tudnak venni
mindent, amire sziikségiik van.

De nem maradnak le a szupermarketek
sem; a valaszadok 71 szdzaléka kapcsol-
ja 0ssze az ismert markatermékek széles
valasztékat ezzel a bolttipussal.

- Felmérésiink eredményei azt mutatjak,
hogy minden iizlettipus sajat erGssége-
ivel akarja elnyerni a fogyasztok kegye-
it — kommentalja a mutatokat Dr. Tanju
Aygiin, a német Nielsen szenior tigyfél-
kapcsolattartoja.

A fogyasztok kedvében jarnak a lancok
sajat markas termékeikkel is, amelyek-
kel a haszonkulcsot is novelhetik. Bevd-
lik a modszer, hiszen a megkérdezettek
83 szazaléka vélekedik ugy, hogy a ke-
reskedelmi markas termékek minésége
altalaban ugyanolyan jo, mint a vezetd
gyartéi markaké. =
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Tovabb keresi a regidk
»Kiscsillagait” a Tesco

Létezik egy berogzilt kép a vérszivo beszerzordl és a kizsak-
manyolt beszallitorol. A Tesco beszallitoi forumai, amelyek ko-
zUl ajUnius 2-an rendezett visegradi immar a negyedik volt, en-
nek ékes cafolatal. Egyre tobb kereskedelmi lanc ismeri fel,
hogy nemcsak globalis [éptékben érdemes gondolkodni: a helyi
izeknek, termeldknek piaci potencilja van. Es, bar torédést igé-
nyelnek, meghaldljak a rajuk forditott energiat.

isegradon vagyunk, egy hotel-
Vben, ahova ezuttal Fejér, Koma-

rom-Esztergom és Pest megyei
kis- és kozépvallalkozasokat, termelSket
vart a Tesco. Tobbek kozott arrol egyeztet
veliik, milyen gydrtasi kapacitassal bir-
nak, milyen jellegli és min§ségli termé-
keket mekkora mennyiségben tudnanak
széllitani a Tesco druhdazaiba.

Egy tésztas szerencsét probal
Jozsa Béla egy tésztakkal teli kartondoboz
és egy molind tarsasagaban varja, hogy
sorra keriiljon az 6t6s szamu asztalndl. Az
asztalok egyik oldalan a termékcsoporto-
kért felel6s beszerz6k iilnek, a mésik fe-
1én egymadst valtjak a kornyékrél érkezett
élelmiszer-ipari cégek képvisel6i.
Osszeismerkediink, és Jézsa ur elarulja:
lassan negyedszazada foglalkozik tész-
tagyartdssal. A Jézsa Kft. G6do6ll6n mi-
kodik, bevétele 100 és 200 milli6 forint
kozott mozog, évtdl fiiggden. Most épp
nehéz id6k jarnak, mondja. A lisztar az
egekben, a keresked6k nem hajlandok el-
fogadni egy ekkora cégtél, hogy muszdj
arat emelnie. Nemrég vasarolt Gj gépe-
ket, most 30 szdzalékos a kapacitaskihasz-
naltsaga.

Ugy érzi, van esélye bejutni a Tescéba.
Idaig legfontosabb partnere a Coop volt,
ezért a régid legtobb telepiilésén mar jol
ismert a Jézsa Tészta jellegzetes, piros
csomagolasa. Ez is egy uit6kartya a kezé-
ben. Ezenkiviil nagy reményeket fiiz kii-
lonleges levesbetétjeihez, amelyek egye-
dilalléak az orszagban. J6zsa ur hosz-
szabb tavon optimista: ugy latja, hogy a
sz0sz- és Ontetvalaszték sokat fejlodott az
elmult években Magyarorszagon, tészta-
ban viszont megrekedtiink 5-6 alapter-
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‘ J6zsa Béla érvekkel felszerelkezve érkezett

méknél. Igy arra szdmit, hogy a tészta-
véalaszték el6bb-utdbb ,,hozzdszinesedik”
a szészokéhoz.

Cél a 30 milliard
forint
Még szivesen be-
szélgetnék vele to-
vabb, de indulnia
kell az asztalahoz,
ahol az illetékes be-
= szerz6 mar kivan-
David B. Wood csian varja a godol-
kereskedelmiigazgatd  16i tésztagyarost. En
TESCO Global Aruhdzak . e .
pedig letilok beszél-
getni David B. Wo-
oddal, a TESCO Global Aruhdzak Zrt. ke-
reskedelmi igazgatojaval.
Elmondja, hogy regionalis férumot els6
alkalommal 2009 novemberében szervez-
tek. Az el6z6 harom férum eredménye-
ként mar csaknem 60 beszallit6 kozel 250
termékét listazta be az aruhdzlanc.
A férumokat meghirdetik a régidban,
barki jelentkezhet, nincs elésztlirés. Erre
a napra 61 beszdllit6 jelezte részvételét.
A beszélgetés soran a beszerzok eldontik,
oriilnének-e a vasarloik, ha az adott ter-
mékvonallal béviilne a véalaszték. Donté-

seik megalapozottsagat mutatja, hogy az
el6z6 rendezvények kovetkezményekép-
pen belistazott termékek mindegyike ma-
ig kaphat6 a Tescoban, emliti meg biisz-
kén David B. Wood.
Koriilbeliil minden harmadik ilyen beszél-
getésbdllesz tizlet. Hogy hany aruhdzra szl
aszerzGdés, az persze elsdsorban a beszalli-
t6 nagysagatdl, kapacitasatol figg. Akar egy
aruhdzba valo belistazas is széba johet, ha
egy kis tételben gyartott, de mindségi ter-
mékkel jelentkezik egy cég. A legtobb he-
lyi ijdonsag a bor, pékstitemény, hiskészit-
mény és savanyusag kategoridiban jelenik
meg a polcokon. Jelenleg éves szinten ezek
a termékek mintegy 3 millidrd forint forgal-
mat hoznak a Tesconak. Célkittizésiik, hogy
ezt 30 milliard forintra noveljék.
Az igazgatd konkrét sikertorténeteket is
megemlit. Az els6 férumukra jelentke-
zett példaul az Alpok-Aqua Kft., amelyek
asvanyvizei mara az egész orszagban is-
mertek. Egy masik jo példa a Dereszla
Kft. Dorombor borcsaladja — kis tételben
kezdték, és ma mar az eredeti mennyiség
tobbszorosét értékesitik.
A sikereikhez hozzajarul, hogy a lanc a
belistazas utdn sem engedi el ezeknek a
vallalkozasoknak a kezét. A technoldgia-
tdl az tizletpolitikaig sokrétli tanacsadas-
sal amolyan patronusi szerepet véllal ma-
gara, hogy a vallalkozas minél sikeresebb
legyen. Ez ugyanis k6zos érdek, nyomaté-
kositja zarasul David B. Wood. =

Sz.L.

== Tesco keeps looking for
the ‘little stars’ of regions

Tesco organised their fourth forum for suppliers in
Visegrdd on 2 June, this time for farmers and SMEs
from Fejér, Komarom-Esztergom and Pest counties.
Béla Jézsa is one of the potential suppliers who
showed up. He has been manufacturing pasta for
nearly 25 years, J6zsa Kft. is seated in Godollé and
their annual net sales amount to HUF 100-200 mil-
lion. Jézsa Kft. recently purchased new machinery
and currently uses 30 percent of their production
capacity. The owner feels they have a chance to
appear with their products in Tesco stores, he is
especially optimistic about their unique soup ac-
companiments. David B. Wood, Tesco Hungary’s
commercial director told Trade magazin that after
the first three forums nearly 60 suppliers appeared
with about 250 products in Tesco stores. 61 sup-
pliers registered for the fourth forum and we were
informed that about every third negotiation results
in a contract. Contracts may be signed for one or
many stores, depending on the suppliers’ produc-
tion capacity. On an annual level regional products
(mostly wine, bakery and meat products, pickled
vegetables) generate a HUF 3-billion turnover for
Tesco, which they would like to increase to HUF
30 billion. Alpok-Aqua Kft's mineral waters and
Dereszla Kft.s Dorombor wines are just two of the
success stories. An important factor in suppliers’
success is that after the cooperation started Tesco
helps contractors with counselling, ranging from
technology to business policy, because this is their
mutual interest - emphasised David B. Wood. =



Megallithatatlanul
tor elore a sajat marka

2011. M3jus 24-25-én a hagyomanyokhoz hiven Amszterdam-
ban tartottak a Private Label termékek eurdpai seregszemléjét,
a PLMA kidllitast. 3600 kiallitéi stand, kdzel 100 ezer l&togato,
32 ezer m?-t meghalado kiallitasi terllet fémjelezte az ese-
meény fontossagat.

legfrissebb private label innovaci-
Ac’)k bemutatasara vallalkozott idén

is az évente Amszterdamban meg-
rendezésre keriil§ ,,Sajat marka vilaga”
(World of Private Label) kiallitas.
A tobb mint 3600 standon 70 orszag 2000
gyarto vallalata allitott ki. 40 nemzeti és
regionalis pavilon, valamint elszepardlt
élelmiszer- és non-food-csarnokok var-
tak a résztvevoket. A kiallitashoz szemi-
nariumi programok is kapcsolddtak, és
nagy sikert aratott az ,,Ujtermék-kidlli-

r»

tas” (New Product Expo) és az ,,Otletbolt”

(Idea Supermarket) is.

A vasar torténetének 25 éve alatt meg-
szokotta vélt, hogy ezen a helyen taldlnak
egymasra termékgyartok és kereskeddk,
megrendelk és beszallitok. Uj ismeretsé-
gek és tizletek kottetnek itt, és sok innova-
ci6 gazdara talal. Kiilonos aktualitast adott
a kiallitasnak, hogy a vilagon szinte min-
denhol csticsokat dont a sajat marka ré-
szesedése. A tendencia folytatasa varhatd,
a kereskedélancok er6sodésével, nemzet-
kozi expanzidjaval az altaluk kizarélago-
san forgalmazott termékek is egyre széle-
sebb vasarlokozonséget érnek el. Nem vé-
letlen tehat, hogy egyre t6bb kategdridban
talalhaté meg a jo minGségii sajat markas
termék; a friss és fagyasztott cikkek kozott
ugyanugy, mint a szdrazaru-, ital-, kozme-

tika- vagy akar az autédpolasi, kertészeti,
barkacsaru-termékcsoportokban. A kis-
kereskedelmi csatornak, a hiper-, szuper-
marketek, diszkontok, druhdzak, drogé-
riak, nagykereskedék, importérok és ex-
port6rok egyarant nagy létszamban kép-
viseltették magukat a kiallitason. Az idei
PLMA-n 90 orszag beszerzéi jelentek meg.

Kialakult a sajatmarka-hiiség

Jean-Jacques Vandenheede, a Nielsen
Senior Retail Industry Analystja azzal
kezdte szemindriumi eldadasat, hogy az
europai gazdasagi fellendiilés nem hozza
meg az A markakhoz val6 fogyasztéi visz-
szatérést. SOt, az elmult évtized azt tanu-
sitja, hogy a sajat marka jo és rossz idék-
ben egyarant megallithatatlanul tor el6re,

« Private label products are unstoppable

PLMA’s World of Private Label, the biggest annual private label product trade show in Europe was held in
Amsterdam on 24-25 May 2011, with 3,600 exhibitor stands from 70 countries and 100,000 visitors. Semi-
nars, @ New Product Expo and an Idea Supermarket were all part of the programme. Currently private label
products are breaking sales record all over the world and according to forecasts this trend will continue with
the international expansion of retail chains. This is the reason why quality private label products are available
in more and more categories, e.g. among fresh and frozen products, cured meats, drinks, cosmetics or in the
gardening and DIY product groups. At a seminar Jean-Jacques Vandenheede, senior retail industry analyst
with Nielsen spoke about how private labels were pushing forward in both good times and bad, carving out a
significant part of the cake in terms of both value and volume. Private label shares improved in 18 European
countries, going above 30 percent in g of them. He told that loyal private label buyers are better off than
the average buyer, are better educated and buy more products more often. CBA and TESCO Hungary were
among the 171 retail companies who were represented at the event. PLMA was founded in 1979 as a non-
profit organisation and unites family businesses, medium, large and worldwide manufacturers and retailers.
Nielsen provides PLMA members with exclusive data, which is published as a yearbook and contains the
market shares of 4,000 product categories in more than 20 countries. The next PLMA World of Private Label
will take place in Amsterdam on 22-23 May 2012. =

értékesités és lzletfejlesztés mm

jelentGs érték és mennyiségi részesedést
szerezve az egyes orszagok piacain. Eu-
répa 18 orszagaban novekedett a Private
Label részesedése, és ez 9 orszagban meg-
haladta a 30 szdzalékot.

A szakember szerint a tendencia két moz-
gatérugodja a modern kereskedelem ter-
jedése és a kiskereskedelem folyamatos
koncentracioja. Ez a két tényez6 segiti
hozza a lancokat, hogy méretgazdasagos
mddon sikeres private label programjaikat
megvalositsak. A kutatasok alapjan arra is
ravilagitott a Nielsen elemzdje, hogy a sa-
jatmarka-torzsvasarlok, minden kozhie-
delemmel ellentétben, az atlag vasarlok-
nal jobb méduak, magasabban iskolazot-
tak és tobbszor, tobbet vasarolnak.

—A Nielsen adatok azt bizonyitjak, amit a
kereskedelmi markakkal foglalkozé szak-
emberek mar rég tudnak. A magas ming-
ségll, innovativ kereskedelmi markater-
mékek vonzzak a vasarlokat, barmilyen
gazdasagi szelek is fjnak — mondta Brian
Sharoff, a PLMA elnoke.

Tobb mint egy kiallitas

Az esemény hivatalos brosuraja egy olda-
lon keresztiil sorolja apro bettikkel azokat
a kereskedelmi vallalatokat, akiknek kép-
visel6i megfordultak a PLMA csarnokai-
ban. A felsorolt 171 cég kozott megjelenik
a CBA Kereskedelmi Kft. és a TESCO Glo-
bal Aruhazak Rt. neve is.

Az1979-ben nonprofit szervezetként alapi-
tott PLMA csaladi kisvallalkozasokat, ko-
zepes, nagy és vilagszintli gyarto és keres-
keddévallalatokat fog 6ssze. Kontinensen-
ként szervezik gyujtéeseményiiket, igy ke-
riil sor rendszeresen majusban a holland
rendezvényre, novemberben pedig a US
Private Label Trade Show-t rendezik meg
Chicagdban, és szponzoraljak a sanghaji és
a koreai Private Label Fairt is. A folyamatos
kapcsolattartast PLMA Global néven szer-
vezett online megjelenésiik biztositja, amin
keresztiil tobb mint 5000 beszerz6t érnek
el. A Nielsen exkluziv piackutatdsi adatok-
kal latja el a PLMA szervezet tagjait, amit
évkonyv formdjaban publikdlnak, és tobb
mint 20 orszag és 4000 termékkategdria pi-
acrészesedési adatait tartalmazza. A vasar-
lasi trendekrél az Ipsos MORI-val egyiitt-
mitikodve publikél jelentéseket a PLMA. A
tagvallalatok vezetdinek képzésére is tobb
tréningprogramot ajanlanak. A tevékeny-
ségek kozéppontjaban a tagvallalatok ver-
senyképességének novelése all.

Jovore, 2012. majus 22-23-4n is varja az
érdeklédoéket a PLMA World of Private
Label kidllitas és vasair Amszterdamban. =
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Mdjus 27-én az Idea Zone latta vendégll a POPAI Magyarorszag
Egyesulet tagjait. Az Uveges terasz és bemutatéterem rendkivil
kellemes kornyezetet biztositott a ,Mit6l j6 egy display” cim{ esz-
mecseréhez. A felvezet® vitainditot Theil llka, a cég marketingveze-
t6je tartotta. Bennfentes és Gszinte attekintést hallhattak a részt-
vevik az alapanyagok koruli ,olcsé vagy mingségi” dilemmérdl, a
POP-eszkozok ,egyedit, kreativat vagy sablonos tomegterméket”
altalénos kérdéskorérdl, a nemzetkdzi versenyhelyzetrl és a ma-
gyar valésagrol. Kozben a kidllitott pultokat, kindldkat, raklaptaka-
rokat, dekoracios eszkozoket és installaciokat is alaposan megnéz-
ték, korbejartak, megcsodalték a jelenlévok.

A talalkozd masodik részében Gyulai Zoltan, a MekkoraPrint tulaj-
donos-tigyvezettje beszélt fenntarthatésagrél, zold utakrél és szin-
lelt kdrnyezetvédelemr6l a marketing- és rekl&meszkdzok kapcsan.
Rendkivil felkészilten mutatta be azt a sok anyagfajtat, eljarast,
modszert, ami a vilégon, és sok kozllik mar hazankban is, rendel-
kezésre &ll. Erintette az angol POPAI szervezet fejlesztésében ké-
szUl6 Convert programot is, amely ugyanazt a célt szolgalo, de kii-
16nb6z6 anyagokbdl és eljgrasokkal készuls POP-eszkozoket a ter-
vezés stadiumaban teszi 6sszehasonlithatéva a karosanyag-kibo-
csatas és a fenntarthatésag szempontjabol. =

E= Domestic news

On 27 May Idea Zone received members of POPAI Hungary Association to
discuss ‘What makes a good display’. llka Theil, the company’s marketing
manager spoke in detail about base materials, unique and mass-produced
POP tools and foreign and domestic trends. Zoltan Gyulai, the owner-manag-
ing director of MekkoraPrint spoke about sustainability, green solutions and
imitated environmental protection. He touched upon POPAI's Convert pro-
gramme as well. Participants had a chance to closely examine the exhibited
POP tools. =

Eurdpai POPAI-talalkoz6
Dublinban

A dél-amerikai szervezetek er6sodésérol szamolt be a POPAI Global
fejlesztési vezetbje, Tom Harris. Azt is elmondta, hogy a nemzetko-
zi kozpont Alexandriabdl Chicagdba koltozik. Az elsd POPAI Global
Awards sikere megalapozta, hogy a nemzeti POPAI Awards gy6zte-
sek ezutdn minden évben megmérkdzzenek egymassal. 2011 leg-
jobbjainak virtudlis megtekintésére és az eredményhirdetésre 2012
februdrjaban, Las Vegasban a GlobalShop kidllitason kertil majd sor.
A résztvevik beszéltek az olasz POPAI-rendezvények sikerérdl, a
tobb ezer f6t megmozgatd kongresszusok szervezési és témava-
lasztasi kulisszatitkairél. A Benelux-szervezetben Bram Nauta, a ha-
zankban is tobb emlékezetes el6adast tartd eddigi elndk helyébe
Leo van de Polder épett. Egyontetlen sikeresnek talalta minden
kontinens POPAI-tagsaga a dusseldorfi EuroShopon a POPAI Global
Village megjelenését. Munkacsoport alakult a 2014-es megjelenés
hatékony és kreativ el6készitésére. A hazigazda, a Smurfitkappa ér-
tékesitési vezettje egész napos kiskereskedelmi turat szervezett a
delegaci6 szamdra. =

E= European POPAI meeting in Dublin

Tom Harris, the chair of global development at POPAI reported about
strengthening South American organisations and told that POPAIl's interna-
tional headquarters will move from Alexandria to Chicago. After the success
of the first POPAI Global Awards, from now on national winners will compete
with each other every year. Bram Nauta will be replaced with Leo van de
Polder as the new general manager of POPAI Benelux. =

Rovid tavu termékhirdetések
valtjak fel a markaépitd
uzeneteket

AlReis, az Atlantai (USA) Reis&Reis stratégiaimarketing-ligyntkseg tu-
lajdonos-tigyvezettje az AdAge honlapjan tobb példaval alétdmasztva
azt allitja, hogy a nagy gyartok minden szektorban az évek alatt felépi-
tett image hulldman lovagolva ma mar csak egyes, rovid élet( termé-
keiket hirdetik meg. A mérkakiterjesztés korszakaban nehézkesebb is
az eserny6kommunikacio, hiszen lehetetlen ugyanazt elmondani egy
fogkeférdl, fogselyemrdl, szajoblitérol, amit kezdetben az ugyanazt a
nevet viseld specialis fogkrémrél dllitottak. Ahogyan a P&G régebben a
hosszu tavi markaépftés élharcosa volt, Ugy lett ,j és tovabbfejlesz-
tett”, évente megUjulé termékportfolio-stratégidjaval a rovid tava ter-
mékkommunikacié képviselgje.

A trend az élelmiszeriparban is jelentkezik, s6t, tobb esetben a régi és
az Uj terméket is a polcon hagyjék, az Ujat felarral arusitjak, igy nagyobb
polchelyen és tobb facing-szammal jelennek meg. A latszolag logikus
|épés azonban t6bb buktatdt is rejt magaban, hiszen mondjuk egy ,,25
szdzalékkal csokkentett sétartalmd” élelmiszer és normal valtozata
egymas mellett megjelenitve elbizonytalanitja a vasarlot. Egyrészt gya-
nakszik, hogy a csokkentett sdtartalmd fzetlen, masrész felmeriil ben-
ne, hogy a normal termék karos lehet az egészségre, ha ennyire kellett
csokkenteni a sétartalmat. fgy mindkét terméktél, s6t, a teljes marka-
tol elfordulhat, megvonhatja a bizalmat. Az err6l sz616, az interneten
kozzétett cikkhez meglepben sok, 2 nap alatt 33 bejegyzés érkezett,
melyek részben élienzik, részben céfoljdk a szerz8 észrevételeit. m

Ei= Short-term product advertisements
replace brand building messages

Al Reis, owner-managing director of Atlanta-based strategic marketing agency
Reis&Reis wrote on AdAge’s website that these days big manufacturers are only
riding the waves of product images they established with many years of work
and only advertise certain short-life products. This trend is visible in the food
sector as well and in many cases old and new products lie next to each other on
the shelves. However logical this strategy may seem, consumers may get con-
fusedif they see the ordinary and the 25 percent less salt’ versions of a product
together and might turn away from both or even from the brand. =

Janius 8-an kinyitott az elsd
Walmart Express

Az olcs6, kis tertileten m{ikodd dollaros boltokkal veszi fel a versenyt a
vildg legnagyobb kereskeddje a kis formatumd Uzletek nyitaséval. Az
olyan teleptiléseken, ahol nem éri meg, és a varoskdzpontokban, ahol
nem lehet hipermarketet nyitni, tesztelik ezt a nagytestvér tizedének
megfeleld kicsinységli boltformat. A valaszték is a megszokott tizede,
de megtaldlhat6 benne minden fontos dolog, a friss arutél a baconig,
a zoknitél a DVD-ig terjed6en. A tesztiddszakban 20, megfeleld ered-
meények esetén pedig évi 350 Express bolt nyitasat tervezi a Walmart. =

E= The first Walmart Express opened on 8

June

The world's biggest retailer competes with One Dollar Shops by opening Walmart
Express stores - where there is no point in opening hypermarkets and in city
centres. Express stores are one tenth of hypermarkets in size and sell every im-
portant item from bacon to DVDs. First 20 stores will start and if the plan works
out 350 of them will open every year. s
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|d6rol idre az Uzletlancok is hasznaljgk sa-

Jat kommunikaciojukra a boltjaikban megta- POS - 0 14

l&lhatd rekldmfeluleteket. Magyarorszagon NESToRE £ 0UT-000R =
a mult évben a Tesco Club Card bevezeté-  E= P0S-014

S o volt eey nagyszabést instore kam- e G
N i pa’ ny Idéﬂ ped|g Jé példa erre a SPAR 20 ing two campaigns were implemented in Turkey. =
Pusztai Eniké ’

PR- 65 marketing- éves szuletésnapjdhoz kapcsolddd bolti megjelenés, de ide sorolhatnénk

menedzser

POS Media még a Cora druhazak folyamatos akcidit is. A kovetkez6kben bemutatdsra
Célcsoport Hungary

kerUl két torokorszagi kampany, amely egy-egy aruhazlanc sajat reklamhad-
Jjarataban szerepld instore kommunikacios eszkoz egyedi felhasznalasat mutatja be.

*» A Hénap Tanulsaga
()

Orszag Country: Torokorszag
Ugyfél customer: Tesco Kipa
Termékkategoria Non-food

Product category:

Mérka Brand: Club Card
Kampényiddszak 2011. 4prilis
Campaign period:

Aruhdzlanc Retail chain:  Tesco

Eszk6zok Tools: rutovabbité szalag

A kampany Ulizenete Club Card bevezetése
Campaign message:

1
1
2
2

A futészalagon elhelyezett kommunikacié nem Ujdonsag, vi-
szont az elején évE fix részt eddig Magyarorszagon még nem
hasznaltuk rekldmfellletként. Az egész kompozicié nagyon lat-
vanyos, egészen biztas, hogy minden vasarlo figyelmét felkelti.
Tanulsagként kiemelném, hogy Ugy latszik, Torokorszagban
mar rajottek, milyen anyagot kell hasznalni ennél az eszkdz-
nél, ami kibirja a felhasznalas altali terhelést!

' So far the fixed part of the conveyor belt has not been used

advertising purposes in Hungary. In Turkey they have already
found out what kind of material has to be used for conveyor belts
to make this tool durable!
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A Tesco megorzi piacvezeto helyét
és folytatja beruhazasait Magyarorszagon

A vasarlok, a helyi kozosségek, a munkatarsak és a beszallitok
legjobb partnere kivan lenni a Tesco. Szolgaltatasai bovitésével,

a technologiai lehettségek alkalmazasaval és nyilt parbeszéddel,
részletes helyzetelemzéssel torekszik a felek megértésére és ma-
gas szinvonall kiszolgdlasara, nyilatkozta lapunknak a Tesco U]

vezérigazgatoja.

erry Gray aprilistol tolti be a magyar Tesco
G vezérigazgatdi poziciojat.

Vezet6i gyakornokprogram keretében (é-
pett be 1988-ban egy angol Tesco ajtajan, hogy
megismerie a telies miikddést. O is az alapoknal,
polcfeltoltéként kezdte el palyafutdsat. A kovet-
kez6 15 évben az aruhazi munkaban tevékenyke-
dett, egyre magasabb beosztasban. Ezutan nevez-
ték ki a hipermarket formatum igazgatéjava, igy
keriilt be a Tesco kozpontba. 4 évet toltott Thai-
foldon, ahol operaciés igazgatéként a logisztika,
supply chain, disztriblcio terlleteiért volt felel6s,
és ért el [ényegi valtozasokat az egységes Tesco-
rendszerek sikeres bevezetésével. 20 hénapra tért
vissza Angliaba, az Express-Uzletag élére, mikor a
magyar kinevezést megkapta. Orommel vallalta a
kihivast, hiszen sok magyar eredményrél hallott
mar, és tudta, hogy itt talélhatd Eurépa legforgal-
masabb, teljesen feldjitott Tesco hipermarketje, a
Fogarasi Uti Extra éruhaz is.

Jotett helyébe

Gerry Gray skét szarmazasU, haromgyermekes
csaladapa, aki Budapestet minden szempont-
bél nagyszer( véarosnak tartja. Az itt-tartézkoda-
sa alatt mar attekintette a folyamatokat, és meg-
allapftotta, hogy az elmilt 16 évben a Tesco tobb
terileten a magyar gazdasag jelent8s tényezgjé-
vé Vélt. Mint piacvezett kiskereskedelmi l&nc, az
orszag masodik legnagyobb foglalkoztatéja. 500
megvaltozott munkaképességti dolgozdjuk van,
akiknek szamat meg is duplazhatjék az év végeére.
Egy debreceni projekt kapcsén pedig hosszu ide-
je munka nélkil lévoket kivannak visszaintegralni
amunka vildgaba.

Mint 6t6dik legnagyobb beruhazé és adéfizett, te-
vekenyen hozzajérul a gazdasag élénkitéséhez, a
mindenkori kormany célkitlizéseinek megvalési-
tasahoz. Ugyanezt segiti a hazai beszallitok ter-
mékeinek kulfoldre juttatdsa, hiszen az éves szin-

A Tesco folyamatos egyeztetésre, proaktiv
és Oszinte kapcsolat kialakitasara torekszik,
mondta Gerry Gray, a Tesco Global Aruhazak
Zrt. aprilisban kinevezett Uj vezérigazgatéja

ten 21 milliérd forint értékd export révén sok aru-
cikk tobb kiilfldi boltban kaphatd, mint amennyi
magyar egységben dsszesen jelen van. JUniusban
rendezik a 4. Beszallitéi Forumot, ahol helyi terme-
|6k kapnak lehetséget a Tescéval vald egyiittm-
kodés elinditasara.

- 14 orszdgban vagyunk jelen, mindenhol stabil
els6 vagy méasodik szereploként. Ezek a piacok
versengenek a beruhdzhato¢ tékéért. Magyaror-
szagon eddig minden évben a realizalt profitnal
tobbet fektettlink be. Nagyon szeretném, ha ez a
tendencia folytatédna - jelenti ki az Uj vezérigaz-
gato, hozzéflizve, hogy a fenntarthaté miikodés-
hez és a kezdeményezések folytatasahoz kisza-
mithato, stabil gazdasagi kornyezet, minden ver-

senytdrs szaméra azonos jatékszabalyok és nyilt
iparégi parbeszéd sziikséges. Ezért a Tesco folya-
matos egyeztetésre, proaktiv és 8szinte kapcso-
lat kialakitasara torekszik a kormanyzat, a szakmai
szervezetek és a média képviselSivel is.

A kozOsségek sorsat mindig is szivén viselte a Tes-
o, szamos jotékonysagi programot valosftottak
mar meg az évek sordn. A napokban adnak at pél-
déaul egy 20 milli6 forint értéki adomanyt az Oku-
menikus Segélyszervezetnek.

- A Tescéban komoly hagyomanya van az onkén-
tességnek, a helyi kozosségek tamogatdsanak. A
kozponti szandék mellett hatalmas szerepik van
ebben az &ruhazi dolgozoknak, ezért Magyarorsza-
gon is elinditottuk a Kozosségi Nagykovet progra-
mot, ahol a kollégak munkakdrébe éptil a tarsa-
dalmi felel6sségvallalds Uigye - mondja Gerry Gray.

Heti 3,5 millio vasarlé

Tovabbra is a f6 tevékenység - a vasarlok teljes
kor( kiszolgdlasa, igényeik ismerete, élethosszig
tarté lojalitasuk elnyerése - all a Tesco prioritd-
sainak élén. Minden kdzponti, tdmogato funkcio-
nak ezt a célkitlizést kell er6sitenie. Ezért rend-
szeresen kikérik a vevok véleményét, szdmitanak
a torzsvevok visszajelzéseire. Bardtsagos hangu-
laty, megbizhaté, egyedilalld értékeket kbzveti-
t6, modern és innovativ [dncként szeretnék a Tes-
co mérkat tovabb épiteni, a legjobbak kdzé emelni.
- Hatalmas felel&sség a heti 3,5 millié vasarlo elé-
gedettségének szolgalata. Ehhez minden Tes-
co munkatarsnak még egy épéssel kozelebb
kell kertlnie vevinkhez. A vezettképzés, trénin-
gek, egyéni fejlesztések és az 6sztonzok is erre
irdnyulnak majd a kézeljovoben - hangstlyozza
Gerry Gray.

1,2 millié Tesco Klubkartya tulajdonos (épett mar
be a hliségprogramba, amely szintén a vasarlok
elérésének hatékony és egyre sokszinlibb méd-
ja. A kedvez6 rak mellett a valaszték kialakita-
sa is meghatdrozd a megkuldnboztetés, a sajat
arculat erGsitésében. Ebben élen jér a ruhdza-
ti vonalon sikeres Tesco private label stratégidja,
hiszen az F&F marka jol ismert, népszerli és ke-
resett. A haztartasigép-kinalat is egyedulallé a
hipermarketek kdzott és hamarosan a frissaru-
vonal is megujul. A pénziigyi ajanlataik bévitése
mellett szdmos (j szolgéltatassal lépnek majd
piacra, tobbek kozott tervezik a mobilszektorba
valé belépést és az internetes vasarlas lehet6-
ségének megteremtését is. m

E= Tesco holds on to their market leading position and keeps investing in Hungary

Since April Gerry Gray has been Tesco Hungary's new CEQ. He joined the Tesco
team in 1988 as a shelf-replenisher and kept climbing up the corporate lad-
der in the following 15 years. He had spent 4 years in Thailand as operations
director, followed by a 20-month stint in the UK as head of the Express format
before he was appointed CEO of Tesco Hungary. He was glad to take on the
challenge. Mr Gray, a father of three has Scottish roots and finds Budapest
amazing. He is aware of the fact that Tesco became a key actor in various
fields of the Hungarian economy in the last 16 years, for instance the com-
pany is the country’s second biggest employer. As the fifth biggest investor
and taxpayer, Tesco Hungary has been vastly contributing to revitalising the
economy and to realising the objectives of successive governments. Tesco
helps domestic suppliers to enter foreign markets with their products, as
on an annual level export amounts to HUF 21 billion. - We are present in 14

countries and we are market leaders or number two in each of them. Every
year we invested more in Hungary than the profit we realised. | would like to
continue this trend but for this we need a stable economic environment and a
level playing field for each competitor. Tesco aims at establishing a proactive
and honest relationship with the government, professional organisations and
the media - stated the new CEO. He added that it was a great responsibility
to satisfy the demand of 3.5 million customers every week. Tesco’s priorities
remain serving customers, being aware of their needs and acquiring their loy-
alty - at the moment there are 1.2 million Clubcard holders. Tesco has always
championed the supporting of local communities, this is the reason why the
company launched the Community Ambassador programme in Hungary too.
Tesco’s future plans include the introduction of new financial products, plus
several new services such as mobile communication and online shopping. =


http://tesco.hu/

m

mostoha iddjaras, szél, jég és vi-
Ahar sem riasztotta el junius 2-an a

Trade Marketing Klub rendezvé-
nyének latogatoit. Az eddigi alkalmakkor
mindig baratsagos, arnyas kerthelyiséget
pillanatok alatt bérig aztatta a trépikus
es6zés. Pedig a Zewa konyhai torlékre
fektetve siitésre vartak a Pick grillkolba-
szok. A Sole sajtok, az Univer Ontetei, a
Mona tejtermékei, a Borsodi sorkiilonle-
gességei, az Olympos 1idit6i és a Szamos
Update csokis marcipanok ott sorjaztak
az asztalokon, a htitékben és a talcakon.
S6t a Wrigley ragdégumik is vartak, hogy
sorra keriiljenek — ahogy minden étke-
zés utan ajanljak. A naperny6k ideiglenes
oltalmdbdl végiil a Szépkilatas cukrasz-
da onfelaldozd, eserny6s dolgozoi a belsé
helyiségekbe menekitették az esemény-
re érkezetteket. Kelényi Kolos, a Szamos
Marcipan termelési és kereskedelmi igaz-
gatoja is es6kopenybe bujt és gondos ha-
zigazdaként segédkezett a mentémunka-
latokban.

JUnius 2-an a Trade Marketing Klub hagyo-
manyos, szezonnyitd grillpartyjan mindenbol
bdségesen kijutott a vendégeknek. Volt eso,
Jég, cukraszdaba zsufolt kiscsoportos beszel
getés, a végén pedig napsutes, kerti parti €s
torta. Emberségbdl, kitartasbol, empatiabol
és humorérzékbdl a hirességek és az uzlet-
emberek kitlinGre vizsgaztak, egysegfrontot
alkotva feledhetetlen élményt varazsoltak

ezen az estén.

Negyedik képernyo a Laureltol

Kisebb csoportokban, termenként forgé-
szinpados megoldassal, az atmelengetd ita-
lok mellett, plédekbe bugyolélva, bens6-
séges hangulatban zajlott le az eredetileg
egy nagy plénumos
férumra tervezett
program. A klubiilés
kiemelt timogatoja,
a Laurel Kft. 6rids di-
gitélis poszter és re-
ceptajanlé kioszk
megolddsainak be-
mutatéjaval késziilt.

Humayer Balazs

amay AKki az es6 elé6tt érke-

strategial 7 I

igazgatohelyettes zett, még lathatta az

Laurel eszkozoket mitkodés
kozben is.

A latvany helyett interaktiv beszélgetést
kezdeményezett Humayer Balazs, a cég
stratégiai igazgatohelyettese. Gondolat-
ébresztéként a boltokba kihelyezhet di-
gitalis megolddsokrdl beszélt. A szakem-
ber koz6s gondolkodasra hivta az dgazat

lehetett beszélni az érintettekkel

A szezonnyité grillpari finomségai mindenkit asztalhoz csabitottak. A vacsora mellett kdnnyed és
fajsulyos témak is teritékre keriiltek. A formalis beszélgetések alatt sziiletett &tleteket azonnal meg
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képviseldit, a markagyartokat, kereske-
déket, POP-szolgaltatokat és piackutato-
kat, hogy a jovébe mutatd digitalis-instore
megoldasok elterjedésében, a kritikus to-
meg elérésében és a rendszeres, akar GRP
jellegti, akar hatékonysagi mutatokat tar-
talmazé mérések elinditasaban tovabblé-
pés torténjen a magyar piacon.

A fogyasztoknak Norbi kell
Schobert Norbert
sajatos, kettds sze-
repben, mint hires-
ség és mint iizletem-
ber is beszélt a Norbi
Update marka épii-
1ésérdl, fejlodésé-
rél. A tavalyi mély-
pont utdn 140 sza-
zalékos novekedés-
sel djra felfelé ivel a
béviilé franchise-lanc és a termékportfolio
sorsa. Ebben a kutatasi, klinikai projektek
és a TV2-n futd fé6z6miisor is nagy szere-
pet jatszik. A marka kiterjesztése folytato-
dik. Norbi a kozosségi médiaban 60 ezer fot
meghalad6 tdmogatdi tédbora véleményét is

Schobert Norbert

in-store és out-door mmm
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figyelembe veszi a kovetkezd termékek ki-
valasztasakor, amelyek kozott vezetd he-
lyen 4ll az Update sor kifejlesztése. A Sza-
mos marcipannal k6zosen megalkotott Up-
date ét-, tej- és fehércsokis marcipantallé-
rokat meg is kostolhattak az érdeklédok. A
fogadtatast jol mutatja, hogy a grillparti fe-
lére egytdl egyig elfogyott mind.

Spar Maraton,

technosport, miivészetek

A Spar szponzoracids tevékenységében, a
kulturalis értékek megérzésére tett erdfe-
szitések mellett, fontos szerepet jatszanak
a sportot tamogatd kezdeményezések is.
Fehér Istvan, a Spar kommunikacio6s veze-
t6je kérdésekre vélaszolva elmondta, hogy
szivesen miikodnek
egylitt az Update ter-
mékek kapcsan Nor-
bival, hiszen jol meg-
férnek egymassal a
Spar aruhdazlancban
és a franchise-lanc-

ban forgalmazott ter-

- - mékek. A kiilonb6z6

Fehérlstvan  — 4/0sk értékesitésé-
kommunikaciés vezet6 ..,

Spar hez, promdcidjahoz

kapcsolodva is szive-

sen latjak eladétereikben a hirességeket,
az 6 képeikkel ellatott kiilonféle eladashe-
lyi reklamanyagokat. A figyelemfelkeltés-
nek ez az emocionalis, személyhez kotott
modja — ha kell§ szakértelemmel térténik
a kivélasztas és a megvaldsitas — dltalaban
kedvezben befolyasolja a markékhoz, ter-
mékekhez valé vasarloi viszonyt, noveli az
értékesitést.

Talma alma az Apple

Talmacsi Gabor, a hazai motorverseny-
sport legeredményesebb képviselje jelen-
leg az utanpétlas-ne-
velésben tevékeny-
kedik. A verseny-
zésr6l nem mondott
le, de a biztonsagos
nemzetkozi szerep-
léshez egy évben
szitkséges milliok-
nak el6bb rendel-
kezésre kell allnia.
Raadasul az idei év-
tdl egyediil dolgozik Talma, 6nmaga me-
nedzsereként egyengeti palyafutasat. Na-
gyon jo kapcsolatokat apol minden eddi-
gi tamogatdjaval, és azok is csak szuper-
lativuszokban, lelkesen, csillogé szemmel
beszélnek réla.

Lapunk kérdésére elmondta, hogy egyiitt-
miikodési alma az Apple, hiszen maga is

Talmacsi Gabor

Kisebb csoportokban a hirességeknek mélyebb, kényesebb kérdéseket is meg kellett felelnilik.
6szinteségijk oldottd és valdban interaktivva, érdekessé és viddmm4, felejthetetlenné tette a klubdélutént

lelkes Apple-felhasznalo, és mar egy le-
hetséges kreativot is kitalalt. A grillparti
alatt tobben faggattak errdl a kijelentésé-
r6l, mire Talma felajénlotta, hogy szédii-
letes motorozasra viszi azt, aki hozzasegi-
ti dlma beteljestiléséhez.

Hiteles markaképviselet,
eredményes kampany

Lakatos Zs6fia, a Hill&Knowlton tigyve-
zet§ igazgatodja szamtalan PR-kampény
évtizedes tapasztalatat osztotta meg az
érdeklédokkel. Az
elhangzott elméle-
tek életre keltésé-
ben Farkashézi Ré-
ka és Gyorfi Pal segi-
tették. Vasary André
énekes még napsii-
tésben érkezett, és
kedvesen vélaszolt

Lakatos Zsé6fia o 1o 1
ligyvezett igazgaté az ot lforUIVfV? h(’)l'
HillgKnowlton gyek érdeklédé kér-

déseire, sot az esd-
ben egy naperny6 védelmében folytatta
nyilatkozatét, de a beszélgetésen mar nem
tudott részt venni.
Zsobfia eredeti prezentacidjanak a ,,Hires-
ségek a marka szolgalataban” cimet adta.
A didk vetitése nélkiil is kovette az eredeti
gondolatmenetet, melyben el8szor az iga-
zi sztar fogalmat tisztazta, élesen elvalaszt-
va a VV-celebek vilagat azoktdl a hiressé-
gektdl, akik tényleg letettek mar valamit az
asztalra. Ezutan kitért a tomegmédia és a
BTL kapcsolatara, a kommunikdcios terti-
letek valddi integracidjara voksolva.
A hirességek szerepe nagykovet mivolt-
jukban latvanyos, amikor hosszabb tav-
ra is megszemélyesitik a markat, igy sze-

rethet6vé teszik azt,
emocionalisan ko-
tik hozza a fogyasz-
tokat, sét, az is-
mert személyisége-
ken keresztill még
a jo hirek, magasz-
tos tigyek is publici- 3 /
tast kaphatnak. Egy Earkashazi Réka
valds megallapodas

részleteinek ismer-

tetésével fellebbentette a fatylat azokrdl
a feladatokrdl és kotelezettségekrol, ami-
ket a hirességeknek altaldaban vallalniuk
kell, s6t a dijazasra is hozott konkrét pél-
dékat. Arra is kitért az iigyvezetd, hogy a
hirességnek milyen szempontjai vannak,
hogyan tud eldre gondolkodni, és a sajat
»énmarkajat” épiteni.

Kérdésekre valaszolva Farkashazi Réka
elmondta, hogy szivesen all humanitari-
us tigyek mellé, de volt sok olyan, mas ti-
pusu tiggyel kapcsolatos felkérése is, amit
nem vallalt el. Azt is hangsulyozta, hogy
az egyittmikodés csak a kezdet, az em-
berek tdjékoztatasa, az aktivitasok felépi-
tése, megvalositasa ugyanolyan fontos,
amiben a hiresség és a megbiz6 egyarant
jelentds szerepet kell vallaljon. A marka-
alomra Réka kapasbol a Volvét emlitette.
Réka menedzsere azt hangsilyozta, hogy
Magyarorszagon csak a hazai arcok hoz-
nak kézzelfoghatd, értékesitésben mérhe-
t6 sikereket, a vilagsztarok nem.

Gyérfi Pal a téle megszokott szerénység-
gel és humorral ecsetelte, hogy ¢ minden
szerepléssel a munkajat végzi, az Orszagos
MentGszolgalat és az egészségiigy, egészsé-
ges életmdd tigyét szolgalja. Lakatos Zsdfia
hozzatette, hogy ha n6i célcsoportot akar-




= Celebrities in-store and in hailstorm

On 2 June Trade Marketing Club members convened for their traditional season
starting barbeque party. Due to a heavy downfall participants were forced to find
shelter inside Szépkildtas confectionery. Zewa, Sole, Univer, Mona, Borsodi, Olym-
pos and Szamos Update products were also brought in from the garden, waiting
for the weather to get better. Kolos ~ Kelényi, production and commercial direc-
tor of Szamos Marcipan was the host of the event, the highlighted sponsor of
which was Laurel Kft. - they came with a giant digital poster and a recipe-offering
kiosque. Baldzs Humayer, Laurel’s strategic deputy director spoke about in-store
digital solutions and asked everyone to engage in mutual thinking about how digi-
talin-store solutions could be made more popular and widely used on the domes-
tic market. Norbert Schobert spoke about the building and development of the
Norbi Update brand in a special double role: as a celebrity and as a businessman.
After last year’s nadir the franchise and the product portfolio produced a 140-per-
cent growth. The brand's expansion will continue, for instance an Update beer is
currently being developed. Spar's communications director Istvan Fehér told that
they were happy to cooperate with Norbi, making Update products available in

A

Spar stores. He added that Spar always welcomes celebrities to their stores as
they always bring people closer to the products they promote. Gabor Talmécsi, the
famous motorbike racer currently works in training young racers. He told our mag-
azine that he would love to have Apple sponsor him as he is an enthusiastic Apple
user. Zséfia Lakatos, Hill&knowlton's managing director shared her experiences
from innumerable PR campaigns. She drew a clear line between real stars and
reality show ‘celebrities’ and the like. The expert emphasised that famous people
can impersonate a brand or a cause for a longer period of time as its ambassador.
She brought Réka Farkashazi and Pal Gy6rfi with her to illustrate her theory. Réka
Farkashazi stressed that cooperation is just the beginning and informing people,
planning and implementing activities were just as important for both the star and
the commissioning partner. Pal Gyorfi spoke with his usual humbleness and wit
about how he is serving the causes of the National Ambulance Service, health
and a healthy lifestyle. Finally the sun came out from behind the clouds and the
barbeque could finally start in the garden, where discussion continued at the din-
ner tables in a relaxed atmosphere. A perfect ending to a memorable afternoon. =
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nak hatékonyan elér-
ni hazdnkban, Gyér-
fi Pél az egyik legjobb
valasztas. A nézék
soraibol elhangzott,
hogy egy nemzet-
kozi kampany ho-
nositasaban példaul
George Clooney he-
lyére is az 6 neve me-
riilt fel els6k kozott.
Dontés még nem sziiletett, de a sairmos sz4-
vivé mosolyabdl itélve szivesen véllalnd a
kihivast.

Gyorfi Pal

A kiscsoportos beszélgetések végére a nap
is kistitott és a finom grillkolbaszok illata
kicsalogatta a tarsasagot a kerthelyiségbe,
ahol szdrazra torolt és Gjrateritett aszta-
lok véartak a klubest résztvevéit. Informa-
lis keretek kozott a vacsoraasztaloknal to-
vabb folytatédott az eszmecsere. A TMK-
logés Szamos triiffeltortat a Klub alapitéi
és Kelényi Kolos kozosen szerviroztak. A
résztvevok egyetértettek abban, hogy még
sokaig emlegetni fogjak ezt a rendhagyo
alkalmat, ami minden nehézség ellené-
re végiil nagyon jé hangulatura sikertiilt. =

Kétail.

A TMK tortét a klub alapitéi (

Csiby Agnes,
Hermann Zsuzsanna, Katai Ildiké) és a Szamos
Marcipan termelési és kereskedelmi igazgatdja,
Kelényi Kolos kinalta a résztveviknek

A KREATIV IPARAGAK FORUMANAK KERETEBEN UJRA JELENTKEZIK A PROMOTION

2011-ben november 9-11. kozott jelentkezik Gjra A szervezok altal tervezett UIDONSAGOK 2011-ben:

a jubilalé PROMOTION, a marketing és a kommu- « AKkiallitds 3 napig tart

nikacié 10. rendezvénye a HUNGEXPO Budapesti « 2009-es helydijarak és tovabbi jubileumi kedvezmények
Vasarkozpontban. « Ujdonsagsziget a bejératok kzelében, ahol fotén vagy kis termékmintaval
a kiallité felhivhatja a figyelmet a pavilon més pontjan levd standjéra. Ezek
az Ujdonsagok a kidllitas weboldalan, a pavilontérképen és a kiallitasi kata-
l6gusban is megjelennek majd.

A kapcsolédo tarsrendezvények is jubilalnak:

A BUDATRANSPACK Nemzetkdzi Csomagolasi és Logisz-
tikai Szakkiallitas 25. alkalommal, a PRINTEXPO, a nyom-
daipar és a digitalis technolégia nemzetkozi szakkiallita-
sa 15. alkalommal vérja kidllitéit és latogatoit.

Az elokésziiletek javaban zajlanak, a szakmai partnerek segitenek
a programok Gsszeallitasaban, szervezésében. izelit (a teljesség
igénye nélkiil):

« Civilkomp-konferencia - 2011 az 6nkéntesség éve az EU-ban
DEKORSZOVETSEG - csomagoldverseny dekorat6roknek: kerekasztal-be-
szélgetés az utanpotlasképzésrol

POPAI Magyarorszag - a POP Awards 2012 nemzetkozi verseny hazai
forduldjaban kategoriagydztes displayek bemutatoéja

MAKSZ - szakmai reggeli; allasborze didkoknak ,Mutatkozz be a szakma-

Uj tarsrendezvény! Els6 alkalommal szervezi a
HUNGEXPO Zrt. a SERVICE EXPO-t, az iizletiszol- °
galtatasok és megoldasok kiallitasat.

Ez az els6 alkalom, hogy Magyarorszagon egy csak aszol-  ®
galtatasokkal foglalkozo, atfogo kiallitas nyflik. A SERVI-

CE EXPO kivalo lehetBséget kindl minden, a szolgaltatds-  *

szektorban tevékenykeds cégnek. A HUNGEXPO nemcsak nak!” cimmel
a nemzetkdzi szinvonald helyszint biztositja a rendezvé- ¢ MMSZ eldadasok

MPRSZ - PR Porond (tanacsadas)
Bévebb informacié: promotion@hungexpo.hu

ird

PROMOTION is back as part of the creative industries forum

nyekhez, hanem hatalmas aktudlis adatbazisat is felhasz- ¢
nalja, hogy partnereit [dtogatéként hivja meg a kiallitasra.

BUDATRANSPACK : g

On g-11 November 2011 HUNGEXPO Budapest Fair Center will host the
10" PROMOTION, a marketing and communication event. BUDATRANS-
PACK, the international packaging and logistics trade fair will be held
for the 25th time and PRINTEXPO, the international printing technology
and digital signage trade fair will welcome exhibitors and visitors for

the 15 time. Hunegxpo Zrt. will also organise the first SERVICE EXPO,
a business services and solutions trade fair. The organisers do not only
provide the venues for events but also use their updated data base
to invite their partners to the events. More information is available at
promotion@hungexpo.hu =
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,AZ év legsikeresebb
%é promacidja 2010” - visszatekintd

Apnhs 14-én atadtuk az immar harmadik alkalommal meghirdetett , Az év legsikeresebb promaci-
¢ja” verseny dijait a Novotel Budapest Congress Bartok-termében. A dijatadot idén a promécio té-
makoréhez kapcsolodo eléadasok eldzték meg, amelyeket kozel szaz érdekl6dd hallgatott végig.

ermann Zsuzsanna, a Trade ma-
H gazin altaldnos menedzser - f6-

szerkeszt6je koszontéjében a
2010-es évet jellemz6 tarkabarka, olykor
egymasnak ellentmond6 trendeket 6ssze-
gezte, kiemelve a promdciok és az instore
média szerepének nemzetkozi és hazai
felértékel6dését, alatdmasztva ezzel is a
verseny aktualitasat.
Az el6adasok sorat a Nielsen nyitotta, a
résztvevok a vasarlasi szokasok legfris-
sebb valtozasairdl hallhattak érdekessé-
geket. Aztan a Tesco kutatotigynoksége,
a Dunnhumby mutatkozott be, majd a
hallgatok az elektronikus papir hasznos-
sagaval ismerkedhettek meg az STI Pet§-

fi Nyomda jévoltabdl. Molnar Judit fiig-
getlen instore szakértd az amszterdami 5.
instore marketing konferenciardl hozott
két anyagot. Katai Ildiko, a POPAI Ma-
gyarorszag fotitkara pedig az EuroShopon
latottakrol szamolt be.

2.rész

Ezutan a februdrban kiosztott ,,Ev Trade
Marketingese 2010 verseny egyéni gy6z-
tese (Sztankovicsné Kiss Tiinde, az ICO ér-
tékesitési igazgatdja) és a ,,Trade Marke-
ting Team 2010” c¢im nyertese (az Unile-
ver Customer Marketing csapata) mutat-
kozott be.
A rendezvény csucspontja a dijak at-
adasa volt. E16z6 szamunkban a 3. he-
lyezetteket mutattuk be kategérianként,
ebben a szamunkban a mésodik helye-
zettek és a kiilondijasok keriiltek sor-
ra. Augusztusban megjelené szamunk-
ban az ,aranykovacs” promdéciok ko-
vetkeznek. =

K.l

0CiOja 2010.

Az év legsikeresebb prom

kereskedelmi kategoriaban eziist-
‘ \ érmet nyert a Cora 13. sziiletés-
napja alkalmabdl rendezett prog-
ramsorozat. Az aruhdzlanc életében ez
volt a 2010-es év legfontosabb eseménye.
Célja a megkiilonboztetés, az ar-image
erGsitése, Uj vasarlok szerzése, a forga-
lomnovelés, a kosarérték-novelés és a va-
sarldi hiliség jutalmazasa volt.
Az eseménysorozat 2010. szeptember 23.
és oktober 31. kozott, a szerencse égisze
alatt zajlott. A 13-as szam és Fortuna, a
szerencse istenndje végigvonult a felhasz-
nalt kommunikacids eszkézokon. 4 kata-

Ezist: Cora 13. szliletésnap
Cora - Onre is rdmosolyog Fortuna

logus kozel 4,5 millié példanya kapcsolo-
dott a kampényhoz. Oridsplakét és inter-
netes teasing-megjelenés népszerusitette
a szliletésnapi aktivitasokat, rendkiviili
arakat. Tobb orszagos és helyi napilap-
ban, 6sszesen 433 ezer példanyban jelen-
tek meg a Cora hirdetései. N6i magazi-
nokban fél, illetve teljes oldalon reklamoz-
tak az akci6t. Az online kampanyok révén
30 ezer latogatd jutott el a microsite-ra,
ami tobb mint 150 ezer egyedi latogatot
regisztralt. A radié hullimhosszan kozel
500 szpotban jutottak el a hallgatokhoz
nap mint nap a meglepetéstermékek és

akcidk hirével reggel 7-10 és 13-15 6ra
kozott.

Nagy sikert aratott a vevok korében a ,,Ve-
gye kezébe szerencséjét!” nyereményjaték,
amely sordn egy drids palyan 3 érias koc-
kéval kellett guritani. Tobb mint 50 ezer
probalkozonak sikeriilt kiguritani a 13-as
szamot, 6k atvehették az azonnali nyere-
ményiiket, ami lehetett Cora bizalompont,
500, 1000 vagy 100 000 forintos Cora va-
sarlasi utalvany is. A gyerekeknek rajz-, a
vallalkozé kedvti vasarloknak foto- és rek-
lamfilm-pélyazatokat irtak ki. A palyamd-
vekre az interneten lehetett szavazni.

A komplex rendezvénysorozat elérte cél-
jat, vasarlok tomegeit mozgatta meg For-
tuna, a jotékonysdag és a Cora, igy valo-
ban sokak arcan ragyoghatott ,,Egy mo-
sollyal tobb”. =

E= Promotion of the year 2010, silver medal: Cora’s 13t birthday
Cora - Fortuna will smile at you too

In 2010 the retail chain’s birthday was the most important event for the company. From 23 September until
31 October 2010 they implemented a campaign built around the number 13 and the goddess of fortune. 4
catalogues in 4.5 million copies were used, together with billboards and online activities (e.g. the microsite
had 30,000 visitors because of these), 433,000 ads in daily papers and 500 radio spots with news about sur-
prise products and promotions. In Cora stores posters, floor stickers and other spectacular tools were used.
‘Take your luck in your hands!” was a popular prize game in which 3 big dices had to be used to roll 13 for Cora
loyalty points and vouchers in the value of HUF 500, 1,000 or 100,000. For 20 days Cora also collected 20 tons
of food products for flood and red sludge victims. Fortuna and charity activated masses of shoppers and

many had ‘A smile more on their faces’. =
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E= ‘Most successful promotion of the year, 2010’ - reprise

On 14 April we presented the ‘Most successful promotion of the year prizes for
the third time in the Barték Room of Novotel Budapest Congress. In her welcome
speech Zsuzsanna Hermann, general manager/editor-in-chief of Trade magazin
welcomed participants and spoke about the different, often contradictory trends
of 2010, highlighting the role of promotions and in-store media. Nielsen’s repre-
sentative gave the first presentation about changes in consumer habits, which
was followed by an introduction of Dunnhumby, Tesco’s research agency. STI
Pettfi Printing House’s representative introduced their EL Sign solution, while in-

dependent in-store expert Judit Molndr brought 2 studies from the 5th in-store
marketing conference in Amsterdam. POPAI Hungary’s secretary general Ildiké
Katai told what she saw at EuroShop. After this the programme continued with
the individual winner Tiinde Sztankovicsné Kiss, ICO’s sales manager and team
winner Unilever Customer Marketing Team of ‘Trade marketing manager of the
year 2010’ introducing themselves. Finally came the main event, the award cer-
emony - a feature on the gold medal winners will appear in the August issue of
our magazine. =
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Petéfi Nyomda Kft.

Ezust: Kubu, Maspex Olympos
Kubu - Titkok konyve

agyarorszag leger6sebb gyerek-
M italmarkdjat, a Kubut az anyak

80 szazaléka spontan emliti. Mi-
vel tartdsitoszert és mesterséges szine-
zéket sem tartalmaz, elmondhaté, hogy
a Kubu természetes energiat biztosit,
ugyanakkor finom és taplalg ital.
Az ismertséget nagyban novelte a 2010
soran bonyolitott orszagos Kubu Titkok
kényve promdci6, amelyhez 3D szamité-
gépes jaték kapcsolodott. Minden Kubu
termékre promécids cimke keriilt, mely-
nek hatoldaldra specidlis kodot nyomtat-
tak. Ezzel a kdddal lehetett a jatékra re-
gisztralni, amivel indulhattak a gyerekek
a fédijért, a sorsolt heti nyereményekért,
vagy bevalthattak garantalt ajandékokra.
A jatékban legtobb pontot elért verseny-
z6 megnyerte a fodijat, egy csaladi utazast
a Berlin melletti Tropical Island Resortba,
Eurépa legnagyobb vizi viddmparkjaba.
Ertékes heti ajandékokat is kisorsoltak, dsz-
szesen 3 db Sony Playstation3 és 12 darab

Sony PSP jatékkonzolt, valamint 120 darab
pendrive-ot, illetve gazddra taldlt 5170 ga-
rantalt ajandék (sator, ovtaska, tavcsd, zseb-
lampa, walkie-talkie, bumerang és iranytt).
A célcsoport tdjékoztatasarol tévéreklam,
internetes hirdetés és latvanyos POS-anya-
gok gondoskodtak marciustél majusig. A
polcok igazi dzsungelhangulatot drasztot-
tak, a polcsin, a shelf stopper, a wobbler,
a szorolap és a hosszu tavon kint tarthato
papirdisplay is a Kubu Titkok konyve iize-
netet kozvetitette. Az aktivitds nemzetko-
zi hatterét a lengyel anyavallalat koordind-
cidja és a 6 orszagra valo kiterjesztés biz-

E= Promotion of the year 2010, silver medal: Kubu, Maspex
Olympos e Kubu - The Book of Secrets

8o percent of mothers mention Kubu, Hungary’s strongest children’s drink brand spontaneously. This pre-
servative- and artificial colour-free drink is available in several packaging versions, of which Kubu Play is
the most popular. Kubu Book of Secrets, a nationwide promotion campaign greatly increased consumers’
familiarity with the brand. A promotional label with a special code was placed on each Kubu product. With
the code, buyers could register for a game, the main prize of which was a family trip to Tropical Island Resort
outside Berlin. Valuable presents were also drawn each week. TV and Internet ads, plus spectacular POS
material informed the target group. As a result of the activity, Kubu's volume share of sales stepped up 5
percent from the previous period. This promotion won the special prize of Trade Marketing Club. =
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Ootto Ildiko piacrésze a marka- g

trade marketing zott italok gyerek- ez

menedzser ,

Maspex Olympos szegmensen a meg-

el6z8 idészakhoz ké-
pest 5 szazalékkal novekedett.
Az italkategdridban eziistérmet nyert pro-
mocid a Trade Marketing Klub kiilondijat,
az 50 szeletes Szamos marcipan desszert-
tortat is megnyerte. A nyereményeket
Otté 1ldiko, a Maspex Olympos Kft. trade
marketing menedzsere vette at. s
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Novotel Székesfehérvar

ACCOR

Székesfehérvar Budapesttl 60 km-re, a Balatontol 30 km-re

fekszik. A 96 szobas szalloda a torténelmi belvaros szélén

talalhaté. A Café Alba étterem nemzetkdzi és magyaros
ételkinalattal, helyi specialitdsokkal varja vendégeit.

Sport és egyéb szolgaltatasok:

Székesfehérvar, Ady Endre u. 19-21. H-8000 ¢ Tel.: (+36-22) 534-300, (+36-22) 534-350
E-mail: h8333@accor.com ¢ Honlap: www.novotel-szekesfehervar.com

Fitness tereme Szaunae* Goézfiirdé e Buszparkold

NOVOTEL



http://www.novotel.com/gb/home/index.shtml

Az év legsikeresebb promécidja 2010.
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Ezust: SuperShop

Otlet, innovécid, nyereményjaték a SuperShoptol

ét kategdriaban, a Horeca- és a

Non-food-pélyazatok kozott is

eziistérmet nyert a SuperShop Kft.
»Nyerdkartya” promocidja.
Igazi innovacio, egyediiléllé nyomdatech-
nika is kapcsolédott a SuperShop 2010-
es tavaszi aktivitasahoz, hiszen a 4000
Ft vasarlasi értékenként kapott Nyer6-
kartya specialis sorsjegyként is funkcio-
nalt. A fedéréteg lekapardsa utén egy ko-
dolt tizenetet taldlt a jatékos kedvii vasar-
16, ami csak piros fénynél valt olvashatd-
va. Sokan a Spar vilagito, piros szinvilagu,
kasszazonan kiviil elhelyezked6 citylight
posztereinél, vagy a parkoloban auté-
juk féklampdjanak fényénél olvastdk le a
szoveget. Ha ezek a modszerek nem ve-
zettek eredményre, maradt a hivatalos
megoldas, vagyis az akciot népszeriisi-
t6é tévészpotban lathat6 piros fény hasz-
nalata. Osszesen 365 000 nyeremény ta-
lalt igy gazdara, koztiik a f6dij, az 1 milli6
SuperShop pont és a 2 masodik dij, a 100-

100 ezer SuperShop pont is. 117 ezer va- | jatékossag mellett to-
sarlasi utalvany — amit a SuperShop part- | vébbi iizenetet is koz-
nervallalatai, a Spar, az OBI és az OMV | vetitett a vasarlok felé
biztositottak — mellett kozel 250 ezer, val- | — mondta Hovanyecz

toz4 értéki termék (a csésze kavétol a ha-
zimoziig) és ajandék is kiosztasra keriilt.
— A promdci6 otletének kivalasztasakor
kiemelt figyelmet kellett forditanunk ar-
ra, hogy az iizenet gyorsan jusson el a tobb

Norbert, a SuperShop
Kft. igyvezetdje, aki
szerint az akcio si-
kerét a partnerval-
lalatok magas szin-

> - X Hovanyecz
mint masfél milli¢ kartyabirtokoshoz, azon- | td egyiittmiikodése, Norbert
nal megragadja figyelmiiket, felkeltse érdek- | a célok 6sszehango- gﬁﬁ‘éﬁ;ﬁz%

l6désiiket. A fénnyel valo jaték tokéletesen
érvényesiilt a tomegmédiaban, a tv-ben. A
kartya megnevezése pedig — nyerGkartya — a

lasa, a koltségek ara-

nyos megosztasa és a jol célzott kommuni-

kécio is biztositotta. =

== Promotion of the year 2010, silver medal: SuperShop

Ideas, innovation and prize games from SuperShop

SuperShop Kft.s ‘Winning Card’ promotion won silver medal in both the HoReCa and the Non-food category.
The campaign’s mechanism was completely new: after each HUF 4,000 spent shoppers with SuperShop
cards were given a Winning Card, on which it was printed whether they won or not. For the printing special
technology was used and the card could only be read under special red light - for this purpose shoppers
often used Spar’s citylight posters outside the cash register zone or their cars’ brake lights. Shoppers won
altogether 365,000 prizes, the main prize was 1 million SuperShop points and partner companies Spar, OBI
and OMV offered 117,000 vouchers. This extraordinary campaign grabbed card holders’ attention and con-
veyed the message that card holders are all winners. =

Ezust: Twinings, Maresi

Repuljon a Twinings-szal Angliabal!

ulonleges aktivitassorozattal

népszertsitette 2009 novembe-

re és 2010 szeptembere kozott
Twinings teait a Maresi Foodbroker Kft. A
kiilonboz6 bevasarlokézpontokban felal-
litott kiilonleges, angol living-room han-
gulatot idéz6 installaciokkal és a finom,
illatos teakkal nemcsak a Twinings mar-
kat, de a tedzdsi kultarat is terjesztették.
Jelenlétitket még hitelesebbé tette a meg-
hivott vendég, Stephen Twining el6adé-
sa és a termékkdstoltatds. A teapavilonok
nagy érdeklddést keltettek és sok embert
vonzottak.
Kozben gbz6lg6 teascsészének oltozte-
tett és finom teaillatot draszt6 podium-
auto jarta Budapest utcait, hogy a hi-
deg, nyirkos id6ben még inkabb raira-
nyitsa a figyelmet a Twinings tedk nyuj-
totta melengetd, testet-lelket kényeztetd
feliidiilésre. Ugyanezt a célt szolgalta
a févarosszerte feldllitott 110 citylight
plakat is. A promoécidt mintaszords is
kisérte. Valtozatos helyszineken jelen-

tek meg a Lauritzen hostjai, példaul a
Szépmivészeti Muzeum el6tt all6 hosz-
szu sor mentén, Pécs féterén vagy ép-
pen az ujsagirébalon. Az igényes, de-
korativ széréanyag 3 teamintat is tar-
talmazott, és nyereményjatékra is invi-
talta az érdeklédéket. Az Eva magazin
olvasdihoz a széréanyag behizasaval ju-
tott el a Twinings teaminta.

A kiilonleges esemény, az angol teadél-
utan szamos médiamegjelenést generalt
orszagszerte. A PosterTest felmérései is
arrol tanuskodtak, hogy mind a promo-
ci6, mind a kommunikaci6é nagyon sike-

Fly to England with Twinings!

res volt. A teljes cél-
csoportnak tetszett
a hirdetés, és a kre-
ativ nagyon magas,
94 szazalékos aktivi-
zald hatast ért el. A
vasarlasosztonzo ér-
ték is atlagon feliili:
azok koziil, akiknek
tetszett a plakat, 88
szazalék akart vasa-
rolni is a termékbdol.
Az élelmiszer-kategoriaban eziistér-
met nyert promocié a POPAI Magyar-
orszag Egyesiilet kiilondijat, a magyar
szamszerijat és a hozza tartozé nyilvesz-
szOt is megnyerte. A nyereményeket Ku-
ti Krisztina, a Maresi Foodbroker Kft.
brand menedzsere vette at. =

Kuti Krisztina
brand menedzser
Maresi Foodbroker

Promotion of the year 2010, silver medal: Twinings, Maresi

Maresi Foodbroker Kft. promoted their Twinings teas with a special series of activities in November
2009-September 2010: special installations were planted in shopping centres, recreating the atmosphere
of an English living-room. These tea pavilions drew great attention, many people tried the excellent teas
and listened to the lecture of Stephen Twinings. In the meantime a giant teacup was cruising the streets
of Budapest, 110 citylight posters were also installed in the capital and product samples were distributed
widely. Both promotion and communication were very successful with a g4-percent activating effect and
88 percent of those who liked the poster wanted to buy from the products. This promotion won the special
prize of POPAI Hungary Association. s
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[ Persil Active Tabs moso6tabletta
———— e = S A7 (jj Persil Active Tabs mosétabletta egyedifej- > s tuttifrutti izG, imitalt szé ‘ ;
® lesztés a Henkel minGségi mosészerei kdzott, € IelE) ellEnergy! Az Ui,
N II mely egyesiti a kényelmes hasznéalatot a teljesit- 08 S r megsmko{@ koffein-
&> E mVBE | énnyel A Persil Active Tabs hatékony formulé- = zt6 melegben,

6 lehet anyar-
és: 24 x 250 ml.

011. jUnius. Bevezetési tamo-
online kampany inskore POP-

jaamar jélismert Persilmoséporok folteltdvolitd
erejét nyUjtja Uj, tomoritett tabletta formatumban,
fgy haszndlata rendkivil egyszer( és kényelmes.
Fehér és szines ruhdkhoz valé véltozatban, 15, 32,
47 és 64 mosdsra elegendS kiszerelésben kapha-
t6. Bevezetés hdnapja: 2011. jUlius. Bevezetési ta-
mogatasok: tv-rekldm, eladashelyi kommunikacié, mintaosztds, PR-tdmoga-
tés, bevezetd akcidk.

Kapcsolatfelvétel: Henkel Magyarorszag Kft. | p———

Kapcsolattarté: tgyfélszolgalat; T.: (1) 372-5555; -
E-mail: henkel.hungary@hu.henkel.com; www. rSI

t&mogatés, horeca-promaciok, sampling. =
Kapcsolatfelvetel Hell Energy Magyarors;‘ég
Kft Kapcsolattarto vevszolgélat;

B Hell Energy prepares for the summer

henkel.hu = AcTIVE TABS
s with a red grape and tutti-frutti flavoured,
B2 The efficient formula of Persil Active Tabs limited edition product.
combines the stain removing power of well-
known Persil detergents in a new, condensed /
tablet. LIMITED EDITION
~ >

Meguijult Joya BIO RIZS- és BIO ZAB-italok

A Joya széjaitalok mellett most még lagyabb fzvildggal jelentkeznek a Real Nature Kft. ltal forgalmazott rizs- és zabitalok! A cég mind-
azoknak ajanlja, akik nem fogyaszthatnak tejet, hiszen a két Ujj ital teljes kibrlést, biogazdalkodasbél szérmazd alapanyagokbél készill,
gazdag élelmirost-forrds, rdadasul hozzdadott cukrot nem, csak természetesen eléforduld cukrokat tartalmaz. Alapanyagénak jellege
miatt azonban mégis lagyan édes iz jellemzi; fogyaszthatjuk 6nmagéban vagy italok alapanyagaként. Felhasznalasi tertlete: mindenhol, e
ahol egyébként tejet hasznalnénk. Kiszerelésméret: 1 |, UHT. Bevezetés hdnapja: 2011. junius. Bevezetési tdmogatésok: drproméciok. Ot
Kapcsolatfelvétel: Real Nature Kft. E-mail: iroda@realnature.hu e

B Alongside Joya soy drinks, rice and oat drinks distributed by Real Nature Kft. treat consumers to even smoother flavours.

Joya 1Joya

Voi[korn Reis

Volikorn Hafer

http://www.trademagazin.hu/

www.trademagazin.hu |[Trade

magazin i o . L | b o FIBL:
HDRECA RENDEZVENYEK MEDIAAJANLAT LAPRENDELES HASZNOS ROLUNK HIRLEVEL

¥t vagyok: Cimlap

k Ont is az FMCG-piac

legfrissebb hireivel, innovativ

te m é ke k be mutatéj éval’ aktu él i S LEGFRISSEBB HIREK AZ FMCG SZEKTORBOL
Interpack Diisseldorf: 4j _(?XDSZ ilfl‘llisielbﬂ!oxl agi szakeértok Busi ness Days
: 201

7 7 7 . csomagolasi trendek az ; -
rendezvenyekkel, es tovabbi “cletmindségert” g o 2011
st Gk ‘ —Hos0k és tulélok -

hasznos informaciokkall
interpack&y

PROCESSES AND PACKAGING

CIKKAJANLO

Iratkozzon fel magyar-angol nyelv(i

hirlevellinkre e-mail cime

Elkészilt a kibdvitett Semmelweis-terv, a leginkab
Vért konkrétumok azonban tovabora is hinyoznak
Eldditazonban, hogy 1étrjon az ij

megadéSéval, éS gyljjtse be egy ; ‘ .’ Mcgnyx’lta"[udamsVa‘sérlékAnﬂném

4

ra fontos

helyrél az On szam

Uzleti hireket!
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Zewa Extra 4 rétegl toalettpapir

4 rétegU, fehér, liliomillatd toalettpapir, amely egyszerre er6s és puha. Kdrnyezetbarét, 2 réteg 100%
celluldzbél, 2 réteg Ujrafelhasznalt papirbél készilt. Kiszerelés: 8 és 16 tekercs. Bevezetés hénapja:
2011. majus. Bevezetési tdmogatdsok: marketingtdmogatéas, POS-anyagok.

Kapcsolatfelvétel: SCA Hygiene Products Kft. T.: (1) 392-2100; F: (1) 392-2133;

E-mail: zewainfo@sca.com; www.zewa.hu

E= Strong and soft, 4-layer toilet paper at an affordable price.

FruFru kiwi-egres aludttej,
nyari kiilonlegesség, Fasten sérgabarack-
maracuja izi sovany joghurt

A FruFru gyimolcsds aludttejek forgalomba hozataldval a
.} magyar konyha régi kedvelt izeit, fogyasztoi szokasait hoz-
zuk vissza az egészséges taplalkozas rendjébe, friss gylimal-
csokkelizesftve. Az Uj kiwi-egres fz igazi nyari kilonlegesség,
szokatlan fzvildgaval forré nyari napok egészséges, hiis desz-
szertje. A Fasten sérgabarack-maracuja joghurtunk idedlis a
digtazok, fogyokdrazok szamara, elkészitése soran gondosan
valogatott alapanyagot hasznalunk fel.
A nyar Ude frissességét, a nyaralds izét csalo-
gatja el6. Hitve tarolando, fogyasztdsat min-
den korosztalynak javasoljuk, csecsemtk szédméra
nem ajanlott. Bevezetés hénapja: 2011. jUnius-jdlius.
Kapcsolatfelvétel: Mona Hungary Kft. Kapcsolattarts:
vevoszolgélat; T: (1) 430-1368; F.: (1) 430-1369; n A
E-mail: iroda@monahungary.nu.; www.monahungaryhu i s (28

= Fru-Fru kiwi-gooseberry sour milk - back to the ffucht
old Hungarian traditions - summer speciality (Ltd. Edi- joghurt
tion). Fasten apricot-passion fruit bringing back the | %)
taste of summer holidays. By Mona Hungary commit=
ted to the healthy nutrition.

i
e

R |

Alkoholmentes, gy6gynovény alapu ital, mely hatékonyan
csokkentia tulzott étel- és italfogyasztas kellemetlen
mellékhatasait. Természetes alapanyagainak kdszonhe-

| toen segft a toxinok és az alkohol gyorsabb kivélasz-
toddsaban. Kiszerelés: 30 ml. Feltling displayt lehet
késziteni a dobozbol jol lathato helyen a pultokon. Be-
vezetés hdnapja: 2011. junius.

Kapcsolatfelvétel: M.R. Herbal Kft. Kapcsolattartoé:
Pintér Rébert igazgato; T.: (30) 250-9353;

E-mail: info@security-feelbetterhy;
www.security-feelbetter.hu

B A non-alcoholic, herb-based drink that miti-
gates the uncomfortable feeling resulting from
eating or drinking too much. ‘

Security Feel Better digesztiv

100%. .
valodi |
citromlével

Ugynokség m Agency: White Rabbit

Gosser NaturZitrone 0,0%

Adva volt a legendas tisztasagu, természetes alap-
anyagokbdl készilt Gosser, az el6allitdsa sordn szer-
zett, évszézados sorfézési tapasztalat, ehhez hozza-
adtuk a friss citrom Udit6 erejét, igy megsziletett a
Gosser NaturZitrone 0,0% alkoholmentes sor, melynek
egyediizét és elementéris frissité hatasat a 100%-ban
természetes citromlének kdszdnheti. Kiszerelés: 0,33
LUveg, 0,5 LUveg és doboz. Bevezetés honapja: 2011.
majus. Bevezetési tdmogatédsok: outdoor, trade sajto,
tv- és online kampany, szponzoracié, egyedi eladashe-
lyi kommunik&ci¢, instore akcidk, mintaszéras, druhazi
kostoltatas, mésodlagos kihelyezések.
Kapcsolatfelvétel: Heineken Hungéria Sorgyarak Zrt. Kapcsolat-
tart6: vevszolgélat; T.: (99) 516-200

€

S Gosser NaturZitrone 0,0% non-alcoholic beer is available in shops. Its
unique taste and overwhelmingly refreshing character is the result of
100-percent natural lemon juice.

Lolacsemege tejcsokoladés kolesgolyd 8o g,
Lolacsemege enyhén sé6zott kolesgolyéd 75 g

A gyermekek szdmara kindlnak egészséges nassolnivalét a Biopont Kft. (j
Lolacsemege termékei. Csomagoldsan a jélismert Lolamesék fészerepldje ko-
sz0n vissza, aki mar 4 évesen ismerkedik az egészség- és kornye-
zettudatos életmdddal. Az enyhén sézott, valamint a tejcsokold-
déval bevont bio kélesgolydk kolégiai termesztésbél szarmazd
alapanyagokbdl, vegyszerek és mester-
seges anyagok kizarasaval készult rag-
csalnivalok. Bevezetési tdmogatdsok:
kostoltatds, Lolamesék DVD-n elhelye-
zett rekldmszpot, sajtomegjelenés.
Kapcsolatfelvétel: Biopont Kft.
Kapcsolattarté: tigyfélszolgélat;

T.: (1) 242-1927/106; F.: (1) 436-0109;
E-mail: biopont@biopont.com,
rendeles@biopont.com, www. biopont.com

io A
Tejcsokoladés
k&lesagolud

EZ our new Lolacsemege products are
healthy snacks for children.

Megrendel6 m Customer: Heineken Hungdria Zrt.

Termék m Product: Gosser Naturzitrone 0,0%

Megjelenések m Apperance:  RTL Klub, Viasat3, Film+, AXN, Cool TV, MTV, AT Male,
Discovery Channel, Sport Klub, National Geographics, TVE

|dGszak m Period: julius elejétdl augusztus kozepéig

Uj, alkoholmentes Gasser Naturzitrone, K= Alcohol-free Gosser Natur-
100% természetes citromlével

zitrone, with 100% natural lemon
Juice


http://www.zewa.hu/
http://monahungary.hu/site/rolunk
http://www.gosser.hu/
http://www.security-feelbetter.hu/
http://www.biopont.com/hu
http://www.gosser.hu/

Beszéljl','lk megl!

Dr. Csik Klara
tulajdonos-tigyvezetd
Karrier és Stilus

s Sokszor halljuk, kulonbozd hangsullyal a fen-
- tifelszolitast. Mar gyerekkorban elkezdddik

szabad mondani. Az 8szinteség egyfajta lu-
xus, mivel csak keveseknek adatik meg. KU-
londsen a munkahelyi viselkedés irott és irat-
lan szabélyai jelentenek kihivast, nemcsak a
palyakezdd, hanem a mar gyakorlott, rutinos

munkavallaléknak is.

6206 irdsaimban arra sszponto-
Esitottam, hogyan késziiljink fel

egy allasinterjura, vagy hogyan il-
leszkedjiink be zokkenémentesen egy uj
munkahelyre. Ha mar gyokeret vertiink,
el6bb-utobb elkeriilhetetlen lesz az iizleti
partnereinkkel valo taldlkozas, a targya-
las, amelynek csapdait ugyancsak ki kell
tudnunk keriilni. A munkahelyvaltasrél
nem is beszélve.
A partnerkezelés egyenlete sokvaltozos,
a koriilményeket gyakran rajtunk kiviil-
allo, kiils6 tényez6k alakitjak, de probal-
juk meg mi irdnyitani a dolgokat! Mar a
hétvégén, példaul vasarnap délutan szan-
junk arra idét, hogy végiggondoljuk, mi-
lyen hetiink lesz, mely targyalasok, fel-
adatok fontosak, melyek kevésbé. Ha ezt
megtettiik, a hétf6 reggeli kapkodas, ti-
relmetlenség, kuszasag elkeriilhetd, és a
siker nem vérat magara.

Ismerd a partneredet!

A partnerkezelés egyik aranyszabalya: is-
merd a partneredet! Ennek szellemében a
lehetd legtobb informaciot be kell szerez-
niink rola. Kivel, mikor, hol taldlkozunk?
Ha példaul kakas tipus, akkor szeret ko-
ran kelni és kezdeni, de ha bagoly, akkor
utalja a koran kelést, és egy reggel 8-ra ja-
vasolt targyalas eleve kudarcra van itélve,
ha a partner beliil még alszik.

Azt is lényeges tudnunk, hogy hanyadi-
kak vagyunk a sorban, akikkel aznap a
cég képvisel6i targyalnak. Ha este hétre
kérik, hogy menjiink, akkorra mar min-
denki tdl van egy farasztd napon, veliink
egyiitt, igy a szellemi teljesitmény, az em-
patia vagy a tiirelem egyik oldalr6l sem
lehet a topon.

A kiils6 megjelenés is része a sikernek.
Nem mindegy, mit vesziink fel egy-egy

fontosabb eseményre. Javaslatom: egysze-
rii, nem felt(ind ruhazat és frizura, és per-
sze a smink harmonizaljon a ruha szine-
ivel.

A téttel biré eseményekre a fehér szin
elegdns, tiszta, kissé tiikrozi a beszélgetés
»vizsga” jellegét. A mintas, komplikalt ru-
hazat viszont eltereli a figyelmet rélunk,
és azt sugallja, hogy eleve kissé problémas
a veliink vald egytttmiikodés és kommu-
nikacio.

A pontossag valéban kiralyi erény, amire
tigyelniink kell. Inkabb érj oda 15 perccel
korabban, és sétdlj, tilepedj, gondold ét,
mit akarsz elérni, szedd dssze az érveidet!

Ugyelni a lecsengésre

Erdemes a partner telefonszdmét elmen-
teni a mobilba, vagy felirni a notesziink-
be, mert ha barmi kozbejon, elérhetjiik,
és nem okozunk kellemetlen helyzetet,
ha értesités nélkiil késiink. Voltam olyan
helyzetben, amikor hatulrél belém rohant
egy autd, és a targyaldpartner helyett a
rendérséggel folytattam hosszas eszme-
cserét. Persze azonnal értesitettem a part-
nert, hogy ne varjon hidba. Egy ilyen eset
utan ismét érdemes felhivni 6t, és elme-
sélni, mi tortént veliink. Oriilni fog a visz-
szacsatoldsnak, és egy ujabb idépontban
meg is allapodhatunk.

A talalkozd, barmilyen célzatu is, olyan,
mint a szinuszgorbe - ive, menete, folya-
mata van. Kezdédik és végzoédik. A leza-
ras, 0sszegzés, visszacsatolds tartozéka a
profi targyalasnak.

Egy egyszer(i vendégség, barati beszélge-
tés utan is érdemes koszonetet mondani,
miszerint jol éreztitk magunkat, és oriil-
tiink a talalkozdsnak. Sajnos, ez a rész sok-
szor kimarad, pedig érdemes energidt for-
ditani erre az apro, rovid gesztusra.

tzlet és etikett mmm

A rohan¢ vilagban, amikor minden egy-
szerre és tulzottan fontos, a céltudatossag
és a tervezés keretet ad a felkésziiléshez és
a profi lebonyolitashoz. A multiktél ezt a
modszert, életmodot, munkastilust valo-
ban megtanulhattuk, mert a profi tizle-
ti szakember ennek megfeleléen dolgo-
zik, targyal.

A szakitas miivészete

Tegyiik fel, hogy kaptunk egy j6 ajanlatot,
és eldontottiik: valtunk. A hogyan kérdés-
re adott valasz nem egyszerd.

Az a cég, amely valodi karriertervezést vé-
gez, segit a munkavallal6nak a dontésben.
Ha szamitanak rank, és az elismerés sem
marad el, akkor a céghez valo lojalités be-
lalrél fakad. Ellenkezd esetben konnyeb-
ben mondunk igent egy masik cég meg-
keresésére.

A felmondéds beadasa, a céggel, a munka-
tarsakkal val6 szakitas uri mdédon, tehat
ugy, hogy senki ne haragudjon meg rank,
koriiltekintden torténjék. Erre is késziilni
kell, hogy ne azonnal és esetleg csak érzel-
meinkre hagyatkozva reagéljunk.
Forditott helyzetben az Ggynevezett exit
interju, vagyis amikor felmondanak ne-
kiink, szintén a fontos események sora-
ba tartozik. Egy a fontos: ne irjunk ala
semmit azonnal, a sokk hatdsa alatt.
Kérjiink gondolkodasi idét, hogy min-
den koriilményt mérlegelve donthes-
siink, akdr kiilsé konzultdns, szakérté
bevondsaval. =

< Let’s discuss it!

Partner management is influenced by several
external factors but our goal should be keeping
the control in our own hands. One of the golden
rules in partner management is ‘Get to know your
partner. We have to gather as much information
about them as possible: if a partner hates get-
ting up early we should not propose a meeting at
8 o’clock in the morning. Looks are important as
well, we should pay attention to what we wear at
key events. My suggestion: simple clothes and hair
style, with a make-up that matches the colours of
the clothes we wear. To be on time is crucial, it is
better to turn up at a meeting 15 minutes earlier
and think over one more time what we want to
achieve and how. It is worth having the partner’s
phone number in our mobile phone - if we are de-
layed or cannot make it to the meeting we can call
the partner and they will know about it. If such a
situation occurs it is advisable to call them later
and explain what happened. A meeting has its
own dynamics and we should never forget about
closing it in a professional way, with drawing a
conclusion and giving feedback. What happens if
we receive a good job offer and decide to take it?
Handing in our notice and parting with the compa-
ny and colleagues must be done with great care so
that nobody will be upset with us - we also have to
prepare for this. When we are dismissed we should
pay attention not to sign anything without taking
our time to think things over. All circumstances
must be considered before we make a decision,
sometimes it is even advisable asking for expert
opinion. =




T

tramazt
pe——re

®-
. W

XI. Univer Business
Golf Championship

Idén jUnius 4-én kerUlt megrendezésre immar tizenegyedik al-
kalommal az Univer Business Golf Championship, ami a verseny
mellett mar egy jelentds tarsasagi eseménnyé notte ki ma-
gat. Mint az elmlt tiz évben, Ujra Buk, de mér az atkeresztelt
Greenfield Hotel adott helyszint a rendezvénynek, természete-
sen a Birdland Golf Clubbal karoltve.

z eseményt az FMCG-teriilet sza-
Amos neves cége tdimogatta és na-

gyon sokan személyesen is meg-
tisztelték a rendezvényt.
A rendez6 Perla Service idén is tobb kii-
lonleges programot szervezett a vendé-
gek szorakoztatasara. Az immar hagyo-
manyos programok, mint a golfoktatas,
palyatdra, fjaszat, céllovészet, josné mel-
lett Gjdonsag volt a Giorgio Armani Cos-
metics sminkelése, vagy a Pappas szalon
Mercedes autéinak a bemutatasa.
A legnagyobb sikert délutan a szintén el-
s6 izben megjelent Besenyei Péter miire-
pil6é bemutatdja aratta.
Lajsz Andras koktélpartyja mar kihagyha-
tatlan eleme a vacsoranak, akarcsak a latin-
tanc-bemutatd, avagy az estét zar tiizijaték.
Ujdonsag volt idén a japan dobkoncert. =
Foté: Budai Istvan

e 11t Univer Business Golf
Championship

Univer Business Golf Championship took place for
the 11th time in BUk's Greenfield Hotel on 4 June,
in cooperation with Birdland Golf Club. By now this
sporting event has also become a social event
as well. Organisers Perla Service made sure that
a series of interesting programmes entertained
guests, such as bow and arrow target practice,
fortune tellers, make-ups by Giorgio Armani Cos-
metics, a Mercedes show from Pappas Auto or a
Japanese drum show. =

Kedvenciik a Mercedes: (balrél jobbra) Babinyecz Timea
szepsegklralyno és Kobol Anlta musorvezeto
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Besenyei Péter miirepiild bemutatéja
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A hires-neves Golf Koktél Party, ahol neves
| | FMCG-szakemberek is allandé vendégek

Hovénszky Laszlé, a Metsp ligyvezetsje és
Ofer Kisch, a Lufthansa kdzép- és kelet-
eurdpai régios igazgatéja

Hovénszky Laszld, a golfverseny fovédnoke és Edmund
Yankson, az OTP elndki tandcsadéja




mm horizont

Anuga: Ot nap alatt megismerhetd
az egész vilag élelmiszer-kinalata

vildg minden tdjarél 150 ezer szak-
Aembert, f6leg beszerz6t varnak a

foldkerekség idei legnagyobb és
legnemzetkozibb élelmiszer-szakvasara,
az Anuga szervez6i Kolnbe, oktéber 8-12.
kozott. Az eddigi jelentkezések alapjan
100 orszagbol 6500 kiallité mutatja be ki-
nalatat. Ugyanannyi, mint legutobb, két
évvel ezelétt.
— Legnagyobb az érdeklddés, mint min-
dig, a csemege- és delikateszprofilt maga-
ban foglal¢ éaltaldnos élelmiszerek szek-
tora irant. A tizenegy csarnokbdl 6tben
kapnak helyet a 3500 érintett cég stand-

hivatalos magyarorszagi képviseldje, a
Mon-Art Rekldmiroda iigyvezetéje, Ka-
kuk Marta koordindlja a magyar kiallitok
kolni szereplését:

— A legerdsebb magyar részvétel, tizenkét
céggel, a mélyhtitott szektorban lesz. Alta-
lanos élelmiszerrel heten képviselik magu-
kat. Négyzetmétert tekintve hazank szine-
iben a husipar lesz a sztar, mivel a Kométa
99, a Hungary Meat és a Frigo Erd 6ssze-
sen 262 négyzetméteren mutatkozik be.
A szuperlativuszok szupermarketjének ne-
vezi a kozeljovo trendjeit elérejelzé Anugat
Christine Hackmann, a vasar sajtéfénoke:

— Néhdny nap alatt az egész vilag élelmiszer-
kinalataval megismerkedhetnek az tizletem-
berek. Ki-ki gyorsan és konnyen megtaldlja,
ami érdekli 6t, hala néhany éve kialakitott,
bevalt koncepcionknak, amelynek lényege,
hogy ,.tiz szakvasar egy fedél alatt” tekinthe-
t6 meg a vilaghir( kolni dommal szemben,
a Rajna-parti vasarteriileten.

Emlitést érdemel az olasz élelmiszer-aga-
zat példatlan nyomuldsa; idén Italia lesz
az Anuga partnerorszdga. Az onnan je-
lentkezett 1000 kiallit6 cég az elmult hisz
év legnagyobb aranyu kiilfoldi részvételét
jelzi elére az Anugan. =

A kolni vasar magyarorszagi képviseletének
elérhetdségei:

Tel.:: (06-1) 240 0810

E-mail: office@monart.axelero.net

jai, koztiik j6 néhany kis- és kozépvallala-
té — tajékoztatta lapunkat Kakuk Marta,
a kolni vasar magyarorszagi képvisel6je.

JOles6 érzéssel allapitja meg, hogy Ossze-
sen 27 magyar élelmiszergyarto jelentke-
zett eddig az Anugara. Minden koltséget
sajat maguk éallnak, ugyanis idén el6szor
nem lesznek dllamilag tdmogatott magyar
kozosségi kiallitasok. Ezért a Kolnmesse

Ei= Anuga: you can get to know the whole world’s food
products in five days

Cologne will host Anuga on 8-12 October, where 6,500 exhibitors from 100 countries will meet 150,000 trade
visitors from all over the world. Mérta Kakuk, the fair's representative in Hungary told that interest was the
biggest in the general food sector. From Hungary 27 food manufacturers will be present (12 in the frozen
food and 7 in the general food sector). This will be the first time that there will be no government-financed
collective stands from Hungary. Meat companies Kométa gg, Hungary Meat and Frigo Erd will have 262m?
between the three of them to present their products. You can contact the Hungarian representation of the
Cologne fair by calling (06-1) 240 0810 or writing an e-mail to office@monart.axelero.net =

Még nemzetkozibb lesz
az Alimentaria 2012

kovetkezd Alimentaria egyik kozponti témaja a nemzetkozi-
Ase’g lesz: a szervezok vilagméreti kereskedelmi cselekvési ter-

veket és promdcidt dolgoznak ki, a legnagyobb tengerentuli
promocids szervezetekkel is megallapodast kotnek, és részt vesznek
majd a legfontosabb eseményeken.
A kiallitds 2012. marcius 26. és 29. kozott keriil majd megrendezésre,
a Fira de Barcelona Gran Via nevii helyszinén. A szervez$ Alimentaria
Exhibitions cég nemrégiben kotott egyiittmikodési megallapodast
az ACC10-val, melynek értelmében az tigynokség segit majd novel-
ni az Alimentaria ismertségét, elsdsorban a feltérekvé piacokon. Az
Alimentaria 20 szdzalékkal megnovelte nemzetkozi kereskedelmi
igynoki csapatat, amely jelenleg 5 kontinens majdnem 50 orszaga-
ban miikodik. 20 000 prospektus is késziil a kiallitokra koncentral-
va, amelyet spanyol, angol, francia, japan és kinai nyelven tesznek el-
érhet6vé. Az Alimentaria kidolgoz egy nemzetkozi médiapromocios
tervet is, ami alapjan tobb mint 150 kiadvany foglalkozik majd az
eseménnyel, illetve Barcelondban egy nemzetkozi sajtékonferenciat
is rendeznek az Gsszel.

E= Alimentaria 2012 will be even more
international

One of the core themes of the next edition of Alimentaria will be internationalisation.
Alimentaria Exhibitions, the event’s organising company, is developing commercial ac-
tion plans and promotion worldwide. The show will take place from 26 to 29 March
2012, in Fira de Barcelona’s Gran Via venue. The organisers have just concluded a co-
operation agreement with ACC10 in which the agency will help to raise the profile of
the show, particularly on emerging markets. Alimentaria also decided to expand its
network of international commercial agents by 20 percent - they cover 5 continents,
currently spanning a sphere of influence of close to 50 countries. =

2011 4inigs=lige

ProWein 2012 -
mar lehet regisztralni

2011-es ProWein nagy sikere utan, amelyen 50 or-
Aszég 3630 kiallitdja és tobb mint 39 000 szakmai l4-

togatd (7 szazalékkal tobb, mint az el6z6 évben) vett
részt marcius végén Diisseldorfban, mar lehet jelentkezni a
kovetkezd szakvdsarra.
A ProWeint 2012. marcius 2. és 4. kozott rendezik majd, és
a jelentkezési lapok mar most elérheték a www.prowein.
com weboldalon. Varhatdan az dsszes, nemzetkozileg sza-
mottevd bortermelé nemzet képviselteti magat 2012-ben
Diisseldorfban, borok és parlatok nagy valasztékat mu-
tatva majd be. Rengeteg kiséréprogram, egyedi kozponti
kdstoldzona és a nagysikerti ,,A bor legjobb baratai” elne-
vezésii delikdteszbemutato teszi a ProWeint igazi élmény-
nyé a résztvevok szamara, amellett, hogy értékes informa-
cidkkal, tletekkel és jovedelmezd elképzelésekkel is meg-
ismerkedhetnek.
Az agazat vezet( szakkiallitasa idedlis tizleti platform a nem-
zetkozi bor- és parlatkereskedelemben, és kivalé tizleti le-
het6éségekkel szolgal az élelmiszer- és a horeca-szektor kép-
visel6inek is. =

= ProWein 2012 - you can already register

Following the great success of ProWein 2011, where 3,630 exhibitors from
around 50 nations, and - thanks to a rise in visitor numbers of 7 percent
- more than 39,000 international trade visitors participated at the end of
March in Diisseldorf, you can now register for ProWein 2o012. The event will
be held on 2-4 March 2012 and the registration forms are now available
at www.prowein.com =



horizont mmm

Rekordokat dontott a SIAL Kina

ikerrel zarult a 2011-es SIAL

Kina, amelyet majus 18. és 20. ko-

zott Sanghajban, az 4j nemzetko-
zi expokozpontban rendeztek meg immar
a 12. alkalommal. Rekordszamu latoga-
té volt kivancsi az eseményre: 33 265-en
jelentek meg Kina legnagyobb FMCG-
szakvasaran, ami 2010-hez képest 9 sza-
zalékos novekedést jelent. Mintegy 15
szazalékkal nétt a kiallitok szama is az
el6z6 évihez képest: Gsszesen 76 orszag
és régié 1520 kiallitdja mutatta be termé-
keit. A szakmai esemény kilenc 6 teriilet
koré épiilt: borok és palinkdk, édességek
és nassolnivalok, organikus élelmiszerek,
tea és kavé, mélyhutott termékek, konzer-
vek és dobozos ételek, tejtermékek, vala-
mint az iszlam vallas szabalyai szerint fel-
dolgozott és elkészitett halal élelmiszerek.
A SIAL Kina 2011 hatvanezer négyzet-
méteres teriiletén tizenkilenc nemzet-
kozi pavilon varta az érdekl6déket a ko-
vetkez6 orszagok képviseletében: Korea,
Franciaorszdg, az Egyesiilt Allamok, Taj-

van, Malajzia, Brazilia, Marokkd, Tuné-
zia, Torokorszag, Uruguay, Portugalia,
Argentina, Hollandia, Spanyolorszég, Ir-
orszag, Lengyelorszag, Gorogorszag, Né-
metorszag, Olaszorszag. A nyitoceremo-
nian magyar delegaci6 is részt vett, sza-
mos egyéb, pavilonnal egyel6re nem ren-
delkezd orszag mellett. A szakvasar egyre
fontosabb részét képezi a vendéglatds ko-
ré épiilé bemutato, ahol a legjobb azsiai
szakdcsok mérik ossze tudasukat, de ko-

Ei= SIAL China broke records

SIAL China 2011, held in Shanghai’s new expo centre from 18 to 20 May, was highly successful and broke
several records: g percent more visitors (33,265) came than last time and the number of exhibitors grew by
15 percent to 1,520. There were 19 international pavilions with a floor space of 60,000m? Hungary was also
present at the opening ceremony, together with many other nations without a pavilion. Bjoern Kempe, the
fair's director emphasised that interest had never been this big, SIAL China became Asia’s biggest market-
place. SIAL China 2012 will also take place in Shanghai on 8-g May. =

moly féorumot kap a legfrissebb innovaci-
ok minivasara és a kinai borverseny.
»Még soha nem tapasztaltunk hasonlé ér-
deklédést, gy a kiallitok, mint a latogaték
oldalardl. A STAL Kina mar nemcsak Kina
kereskedelmének fontos tényezdje, hanem
egész Azsia legnagyobb piacterévé valt” —
emelte ki Bjoern Kempe, a szakvasar igaz-
gatoja. A kovetkez6 SIAL Kina 2012. ma-
jus 9. és 11. kozott keriil megrendezésre
Sanghajban. =

MRPERMINE Trade|
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Dragulasra nagyobb kiszereléseket ajanl a legtobb fogyaszté

azdasagosabb ki-

szerelések az alacso-

nyabb egységar miatt
vagy kisebb méret, azaz egy-
szerre kevesebb kifizetend6
Osszeg. Ezt a két megoldast
részesitené elényben a ma-
gyar fogyasztok legnagyobb
része azért, hogy az élelmi-
szerek és testapolo termé-
kek gyartoi ellensilyozzak a
nyersanyagok dragulasat.

Nielsen

Osztoics Bernadett
tigyfélkapcsolati igazgatd

Itt a magyar fogyasztdok ara-
nya dsszecseng 28 eurdpai or-
szag atlagaval. Tobbek kozott
ezt allapitotta meg idén az els§
negyedévben a Nielsen nem-
zetkozi kutatasa.

Meredeken emelkedik egyes
nyersanyagok ara, ami felad-
ja aleckét a piaci szerepléknek.
Mindezek hatdsara a gyartok
kénytelenek megemelni j6 né-
hény nagy forgalmu termék arat.

Mit részesitenének elényben a fogyaszték, hogyan reagaljanak az élelmiszerek vagy

testdpolasi termékek gyartoi, ha jelentésen emelkednek az anyagkoltségeik?
(Néhany orszag valaszaddinak szazalékéban)

Vélemény 28eurépai H UA RO HR AT CzZ PL
orszag
atlaga
A meglévd cikkelemek arat ardnyosan emeljék 9 9 13 9 7 10 7 8
§zerenyen ssokkeptsek a kiszerelések méretét, 12 10 16 16 11 8 10 9
és ne emeljék az drakat
Vezessenek be kisebb kiszerelési egységeket, és
akkor egyszerre kevesebb pénzt kell értiik kiadni = IR
Nemlleg:’-ﬂa(}:sonyabb minGsegli termékeket allit- 8 2 910 6 5 4 9
sanak eld, valtozatlan &ron
Ifeyesebb legyen az 'arleszalhtas, promécibzas az 11 13 13 11 8 12 11 9
érintett termékekbdl
Ugyanolyan gyakran proméciézzak, akciézzak termé-
keiket, mint eddig, viszont kisebb d&rengedményekkel = R
Kinaljanak nagyobb kiszereléseket, mert akkor 33 32 24 27 36 35 39 38

egységnyi termék olcsébb lesz

Megjegyzés: H=Magyarorszag, UA=Ukrajna, RO=Romania, HR=Horvatorszag,

AT=Ausztria, CZ=Csehorszag, PL=Lengyelorszig

Forrés: nielsen

W&,

A Nielsen feltarta, hogyan reagalnak a
fejleményekre a fogyasztok. Feltettiik 55
orszagban tobb mint 28 ezer internet-
hasznél6nak a kovetkezd kérdést: ,,Ha
jelentésen emelkednek az élelmiszerek
vagy testapolasi cikkek anyagkoltségei
a gyartok szamara, akkor 6n mit része-
sitene elényben, mit tegyenek az érin-
tett vallalatok?”

Magyarorszagon legtobben, minden
harmadik valaszad6 (32 szdzalék) a ko-
vetkez6t gondolja: a gyartd cégek kinal-
janak nagyobb kiszereléseket, mert ak-
kor egységnyi termék olcsdbb lesz. =

E= Most consumers
recommend bigger
packaging units when
prices are elevating

Most Hungarian consumers would prefer two
solutions in order to make food and body care
product manufacturers offset the increase in
raw material prices: 1. more economical pack-
aging units, 2. smaller size - less money spent
per occasion. According to Nielsen, Hungarian
consumers are thinking the same way as the
average consumers in 28 European countries.
Raw material prices are skyrocketing. Nielsen
surveyed 28,000 Internet users in 55 coun-
tries and in Hungary 32 percent of answerees
said manufacturers should offer bigger pack-
aging units. =

Onallo boltok

ovabbra is koncentralodik a ha-

zai élelmiszer-kiskereskedelem,

de a korabbi éveknél lassabban.
Egyik bizonyiték ra, hogy a lanchoz nem
tartozo, 6nallé boltok piaci pozicidja a
korabbi évekhez képest kisebb mérték-
ben romlott, a legutdbbi négy hénap-
ban.
A Nielsen altal mért élelmiszereknél rég-
Ota tarto, éves sszehasonlitasban gyak-
ran 10 szazalékos, vagy azt meghaladé

E= Independent shops

csokkenés utdn
most valtozott
a trend: Az on-
allok bevétele,
legalabbis érték-
ben, 1 szdzalék-
kal emelkedett
2010. decem-
ber-2011. mar-

Darabos Noémi . .
elemz6 cius SOFan, az
Nielsen el6z6 évi hason-

16 idészakhoz vi-
szonyitva. Mennyiséget tekintve 2 szdza-
lékkal cs6kkent a forgalmuk, ha a sz6-

The concentration of Hungarian food retail continues but the process is slower than in previous years.
Consequently, independent shops” market position worsened at a slower pace in the last four months
than in the last couple of years. Independent shops’ revenue edged up 1 percent in value in the Decem-
ber 2010-March 2011 period (volume sales were down 2 percent). The channel’s market share was 9
percent from the value sales of the go most important food categories - one year ago it was 10 percent.
Numerically independent stores represent 53 percent (10,340 shops) of all food retail units. From the
9o food categories measured by Nielsen independent shops have especially high revenue from spirits,
non-alcoholic thirst quenching beverages and certain sweets. =

ban forgd periédusokat hasonlitjuk egy-
mashoz.

A fenti adatok azonban még mindig 2, il-
letve 1 szazalékponttal rosszabbak a teljes
magyarorszagi élelmiszer-kiskereskede-
lem mutatéinal. Azaz az 6nall¢ iizletek pi-
aci stlya tovabbra is csokkent; 9 szdzalék
jutott a csatornara a Nielsen altal mért 90
élelmiszer-kategoria értékben mért teljes
kiskereskedelmi forgalmabdl, 2010. dec-
ember-2011. mérciusban.
Numerikusan az 6nall6 tizletek 53 sza-
zalékot képviselnek; a hazai élelmiszer-
kiskereskedelem 19 569 egységbdl allé,
teljes hal6zatan beliil alanchoz nem tar-
tozo egységek szama 10 340.

Altalaban elmondhaté, hogy a Nielsen
altal mért 90 élelmiszer-kategoria koziil
az 6nall6 boltok kiilonosen nagy bevételt
érnek el égetett szeszes italokbol, alko-
holmentes szomjolt italokbdl és egyes
édességekbdl.m




NOVOTEL BUDAPEST CONGRESS
Uj koncepcidnk lacarte

New concept novotelcafé
tavasz /nyar 2011 e spring / summer 2011

K(’)stolja meg magyaros eteleinket! Tokaiji libam3j terrin meggy chutney-val és mogyoro pestoval
Taste our hungarian selection!
"\\fkr,_‘ J'"
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Alfoldi gulyasleves csipetkével

Paprikas csirkemell tojasos galuskafelfujttal

Vanilias tejfollel toltott tirogomboc erdei gyiimolcstiikron

Kiemelt ajanlatunk la p[ancha

Special offer
g Norvég lazacfilé w

Norwegian fillet of salmon

Sertés szlizpecsenye
Fillet of pork

Rozmaringos baranyborda
Rosemary flavoured lamb cutlet

MARTAS ES KORET

SAUCE AND SIDE DISHES

Kiemelt ajanlatunk  Sajtok és desszertek
Special offer Cheese and desserts

Sajtfalatok
Selection of cheese

Karamell Charlotte g % g BUDAPEST CONGRESS &
Caramel Charlotte AR f WORLD TRADE CENTER

MEMBER, WORLD TRADE CENTERS ASSOCIATIO!

Mentas fehér - és
barnacsokoladé torony
White and dark chocolate
tower with mint


http://www.novotel.com/gb/home/index.shtml

 Uj frissito sorkillonlegesség
100% termeszetes citromlevel és 0,0% alkohollal!
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Heineken Hungaria Sorgyarak Zrt. Gut. Besser.

Veviszolgalat: 06-99/516-200


http://www.gosser.hu/

