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Future Gastro-H

A Grabowski kiadasaban

Gondoskodas még vonzébb csomagolasban

Sokszor egy apré érintés jelenti a legnagyobb gondoskodast.
A Zewa papirok gyengédségét és mindségét mar termékeink megjelenésével is érzékeltetjuk,
ezért'toalettpapirjaink és papir zsebkenddink csomagolasat még vonzébba, esztétikusabba tettik.

A bevezetést 360 fokos kommunikacids kampannyal és nagyszabasu vasarléi promdcidval is tdamogatjuk.

o Orszagos
fogyasztoi TV hirdetés Sajtohirdetés  Online hirdetés In-store hirdetés
promocio
Zewa toalettpapirok — — — — —
\_Zewa papir zsebkend8k — — — 4

Biztositsa gondoskodasunkat a vasarléknak On'is, frissitett arukészlettel!
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Gyengédség minden érintésben
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A csokkentett zsirtartalmu, 60%-os termékiink a vaj minden elényét, izét meg-
tartva tartalmazza mindazokat a fontos vitaminokat, asvanyi anyagokat,
amelyekre szlkségiink van, kivalé alternativat adva diétazé, fogyokarazo,
vagy csak alakjukra jobban figyel6 fogyasztoink szamara.

Log. adatok:
Montice tégelyes vaj 200g EAN:
+ 20 db/karton + 9019100104007

+ 1800 db/raklap

-
- 82%-o0s zsirtartalmu vajunk most meguijult kiilsében kerill az On asztaléra.
Hosszu évek hagyomanyaihoz hiven nagyon magas mindségi kovetelmények
betartasaval, az élvezeti és taplalkozasi értékek szem el6tt tartasaval készill.
A terméket el6allitasa soran kizardlag tiszta tejszin felhasznalasaval késziil,
kellemes izvilagu, finom kitind tapértékekkel rendlekezik.

Log. adatok:
Montice markazott vaj 250 g EAN:
+ 40 db/karton + 4000436050217

+ 2400 db/raklap
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Egészséglink meglrzése és altalanos kdzérzetlink javitasa érdekében elengedhetetleniil fontos az egészséges és ki-
egyensulyozott taplalkozas. Ehhez jarulnak hozza az éstermel6ktdl begyiijtott friss tejekbdl eléallitott inom Montice td-
rok, amelyeket korszer(, kénnyen kezelhetd tégelyes csomagolasban kinalunk, a magas mindségi kovetelményeknek
készdnhetben a bel6lik készitett tirds siitemények, toltelékek, vagy egyszer( reggeliként torténd fogyasztas soran a
legmagasabb élvezeti élményt nyuijtjak a fogyasztoknak!

Log. adatok

Montice tarok: EAN:

+ 8db/karton + Montice krém-tehéntliré 20%:
+ 1760 db / raklap 9019100652003

+ Hiitve (3°C - +6°C) tarolandd + Montice étkezési turé 20% :

019100652102

A M NA Hungary Kft. az egészséges taplalkozas elkotelezettje.

H-1037 Budapest, Csillaghegyi it 32-34.
Telefon: +36-1-430-1368, Fax: +36-1-430-1369, info@monahungary.hu, www.monahungary.hu


http://www.monahungary.hu

Tegye teljessé =

kardcsonyi fiiszerkindlatat!

SZILASFOOD KFT. www.szilasfood.hu
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Ver(es) szovetségben

Ilyentajt minden évben szamot
szoktam vetni az eltelt esztendével,
hogy a fontos eseményekre, sikerek-
re még egyszer visszamendleg fel-
hivjam a kedves Olvas figyelmét.
De most ennek még valahogy nem
érzem itt az idejét. Egyszertien az
utolsé masfél hénapot valami hihe-
tetlenul hosszu id6ének érzem. A nem feltétleniil
pozitiv torténések utan hasonlékra szamitva ké-
sziiliink az FMCG-piac szerepldivel egyiitt: varjuk
a varatlant. Hogy is mondjdk? A piacon mostand-
ban csak egy biztos van, a bizonytalan.

Ha ma barkit megkérdeziink, mindenki az 6sz-
szefogdsra és timogatdsra vagyakozva keresi a
kapcsolatokat, mert tudja, hogy egyediil nem
jut messzire. Vannak védelmez6 erny6k és szo-
vetségek, és akik azon kiviil alldogalnak, bizony
minden okkal félnek a j6v6t6l. Az 6sz nagyon sti-
riivolt, hirekben, szabalyzdsokban, szavazasok-
ban, és még nincs vége.

En csak egyet szeretnék kérdezni. Mivel jelen-
leg minden igaz lehet, de annak az ellenkez6je
is, csak ideoldgidt kell gydrtani hozza, ki fogja jo-
vére biztonsaggal tudni, hogy merre van az el6-
re, és az egészen biztosan nem a hatra?

Sok er6t és kitartast kivanok a 2011-es évre is
az FMCG-piacon miikodé cégeknek, és koszo-
nom, hogy azidén is partnereink voltak a mi ma-
gunk szovetségében. Folytassuk egyiitt a mun-
kat jovore is!

Hermann Zsuzsanna
fészerkeszt

E= Blood(y) covenant

Usually this is the time when I look back on the important events and
successes of the last year and summarise them for you, dear reader.
But somehow this time [ just cannot do it. | feel like the last month
and a half has been extremely long. Not necessarily positive develop-
ments made us count on similar ones, and together with the actors
of the FMCG market we are expecting the unexpected. How does the
saying go? These days only thing is certain on the market: uncertainty.
No matter who we ask everyone desires cooperation and support,
looking for connections because they know that they would not go
far alone. There are protecting umbrellas and covenants and those
who are standing outside of these have several reasons to be afraid
of the future. This autumn was all about news, regulations, voting and
it is not over yet. | would only like to ask one question. At the moment
everything can turn out to be true - just like its exact opposite - all it
takes is backing it up with some kind of ideology: but next year who
will know for sure which way is forward, and who will be absolutely cer-
tain that forward is not backward? For 2011 | wish lots of strength and
perseverance to all the companies on the FMCG market and | would
like to thank you for being our partners in our own covenant. Let us
continue working together next year too!

Zsuzsanna Hermann, Editor in chief

Felel6s kiadé: Altalanos menedzser- Foszerkeszto-helyettes:
oo Dr-SzakécsLaszl6 foszerkeszto: Szalai Laszlo
- M Ugyvezet( igazgat6 "> Hermann Zsuzsanna szalailaszlo@trademagazin.hu

szakacs.laszlo@grabowski.hu

hermann.zsuzsanna@trademagazin.hu

Vér(es) szOvetségben
Beszéljunk rolal

A valsagért adot kell fizetni
Hireink

Kiemelt témank decemberben

Bombak, 6rak, mesterek -
Business Days, 2. rész

A szeptember végén Tapolcan rendezett Busi-
ness Days konferencia masodik napjanak dél-
utanjan két partra szakadt a vendégsereg, de
szerencsére csak szakmai értelemben. Az A
szekcid az informatika és logisztika, a B pedig
a markainnovacio és kutatas terliletén keres-
te a vélaszt az aktudlis kérdésekre az eléadok
gondolatébreszt vezetésével.

Polctiikor
A prémium levek kozott is er6sodik
a sajat marka
Alisztér emelkedését nyogi
a kekszpiac
Draguld magfélék,
sikeres aszalvany-Ujdonsagok
Legyen kéznéll

Telefon: (70) 212-5072

Telefon: (30) 527-2852

Tovabbi dllandé munkatarsak:
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Barok Eszter
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Telefon: (30) 515-7044 Telefon: (20) 325-0583
Dr. Lakatos Méria
Ujségir6
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Kiadéi munkatérsak:

Kereskedelmi igazgato:
Németh Lészl6

Telefon: (30) 611-2152

Kuthy Csilla

Telefon: (30) 500-g061 Telefon: (20) 954-0489 1 Tel
Szabd Kriszta Havasiné Katai Ildiko
LW Usagio Ujségir6

szabokriszta@szabokriszta.hu
Telefon: (30) 869-1665

Crafikal tervezés:

Tordel6szerkeszto:

Szarvas Richérd
szarvas.richard@grabowski.hu
Telefon: (70) 207-8267
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ikaatai@t-online.hu
Telefon: (70) 327-5103

Foté- és képszerkesztés:

Récz Mihdly (Food Foto Bt.)

foodfoto@tvnetwork.hu
Telefon: (20) g41-1123

nemeth.laszlo@grabowski.hu

Szerkesztségi referens:

kuthy.csila@grabowskihu
(1) 441-9000/2424 m., (30) 826-4158

Trade magazin+: Rendezvények
A vasarnaptar margéjara

A nemzetkozi vasarok, kidllitdsok, majd a ren-
dezvények hatterérdl, jelenérdl és jovojérdl, a
magyar vallalatok lehet6ségeirdl, a teriiletet
érint6 Gjdonsagokrol és kilatasokrol beszélget-
tiink a téma szakért6ivel, Gydrki Agnessel, Ka-
kuk Mértaval, Maté Szilvidval, Vigh Anitaval, va-
lamint a,,hangulatmenedzser” Eles Istvannal.

SIAL 2010: tobb killito,
kevesebb latogato

Unneplés és aggddas az Eurdpai
Kereskedelem Napjan

Vasarok, kiallitdsok

a vildg minden tgjarol
Vasarnaptar 2011

HoReCa
[tthon
Séta a kozeljovben

Az idei Hoventa egyik leglatvanyosabb stand-
ja a Trade magazin és a Trade Marketing Klub
dltal szervezett Future Gastro volt, amely, ne-
véhez hiven, a vendéglatas jov6jébsl mutatott
be egy szeletet.

Ertékesités:

Bétai Dora (Batai Team Bt.)
médiamenedzser
batal.dora@trademagazin.hu

Telefon: (20) 958-2194, (30) 826-4156

Bétai Tibor (Batai Team Bt.)
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batai.tibor@trademagazin.hu
Telefon: (20) 917-1594

Gratt Marianna (Manna Média Bt.)
médiamenedzser

gratt marianna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 954-3922, (30) 826-4157

BESZELJUNK A LENYEGROL! Grabowski

Grabowski Kiadd Kft., 1016 Budapest, Naphegy tér 8.
Telefon: (1) 441-9000/2424 m. mFax: (1) 201-9490
E-mail: info@trademagazin.hu

Internet: www.trademagazin.hu



ROvidULS éjszakak
Uj utakon a Hoventa
Reggeli sttés

ltalvilag
Mégis, kinek a jovije?
Nagyvilag

Helytallni New Yorkban, XIV.
Mindent a vendégért

Piaci analizisek
AKI: Egyre tobb csirke fogy

GKI: Sok mulik az adétorvényeken

és a koltségvetésen

Coface: A vélsag nem hozta meg a

vart tisztuldst
GfK, KSH, Nielsen
Trendpéldék o8

Nielsen: Kulfoldi piacok -
Spanyolorszag

Ertékesités és iizletfejlesztés
Jelenbe agyazott jovo

Frissen, fiatalosan -
boltatalakitds Match-mddra

Osztonzés utalvannyal

In-store és Out-door
A POPAI jelenti
POS-010

Megszuletett a POPAI Awards
displayverseny eredménye

e\ N
A Business Days konferencia harom napjan
tekinthették meg életnagysagban kidllitva a
konferencia latogatdi az els6 magyar POPAL
Awards versenyre nevezett pdlyamunkakat. 82
résztvevo arra is vallalkozott, hogy zsiirizze a
latottakat. A tartdsak taroltak!

David B. Wood a Tesco Global Aruhazak Zrt.
kereskedelmi igazgatéi poziciéjat tolti be ha-

zénkban immaér 3 hénapja. Elsg benyomasai-

Innovacidk és kampanyok

rol, terveirdl, céljairdl kérdeztiik. A szakember
leszogezte, a Tesco elkdtelezettsége a hazai

vasarlok és beszallitok irant fiiggetlen minden
kiils6 koriilménytdl, hosszd tava és megingat-

hatatlan.

magazin

Utcai terjesztésre nem keriil m El6fizethet6 kozvetlentil
aMagyar Postanalmhirlap@posta.hu m (80) 444-444
u EGfizetési dif: bruttd 3000 Ft/év mISSN: 1788-4179

Nyomdai el6éllitas: HTSART Nyomda és Kiadd
Felel6s vezetd: Haldsz Ivan

ATrade magazin auditélt atlagos nyomott példany-
szdma 23 000, ebbdl auditéltan terjesztett 22 g81.
(2010.1. fv. audit) % print-audit

Szaklapunkat ellendrzott kereskedelmi és
HORECA-egységek cimlistajara, zartkorii terjesz-
tésben, postai Gton kiildjiik olvaséinknak!

Horizont

Ehezés, alultdplaltsag
és a fizet6képes kereslet

Anuga 52. m Béflex gg. m Biofach 7. m Branaldi 98. = Col-
gate Palmolive 102. mD’Arcy 101. mDunder 11. mFerrero 9. =
Ford B3 mFornetti 65. m GfK 81. m Gilan 31. m Grabowski 11.,
34., 45.m Heinz g1. m Interpack 45. = ISM 17. m KabarEles
55. m Maresi 102. m Maspex 27. m Match 88-89. m Mona B2
= Nilsen 75. m Ormester 61. m Pick g1. mP.0.S. Almési g7.
m Rauch 26. m Record 59. m Rockspring g. m SCA B1 = Si¢
Eckes 25.m Sodexo 13, 15., go. m STI 5. m Szilasfood 1. =
Tchibo B4 = Tesco g6. m Trade Invest 38-39. m TV2 g2-
93. ® Vinexpo 53. m Vonalkdd 100. m Wiesbauer 6o0.

A lapban megjelend frdsok és fotok a kiadd kizarélagos tulajdonat ké-
pezik. Azok Ujrakdzlése, idézése, vagy barmilyen forméban, elektroni-
kus, illetve nyomtatott médidban torténd, részleteiben vagy egészében
valé publikdldsa csak a kiadd elézetes, frdsos engedélyével lehetséges!
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Beszéljunk rélal!

A tapolcai konferencia
végén orommel és elége-
detten 6sszegezhetjik az
eredményeket. Kdszonet
a résztvevoknek, fligget-
lenll attél, hogy el6ad-
tak, kérdeztek, vagy vé-
leményt mondtak.

Mégis szamomra, aki a

Dr. Fischer

Béla . RN
elndkségi tag kopf?reHC|a egyik eloké-
EFOSZ szit6je voltam - nagyon

nehéz volt. Soha ennyi bi-
zonytalansaggal nem taldlkoztam a szakma
és a kormanyzat kdzotti kommunikacioban.
A bizonytalansagra csak részbeni valasz az
orszaggy(ilési valasztasok utani, alapvett-
en megvaltozott helyzet. Elfogadhat6, hogy
a kormanyzati szandékok kibontakoztatdsa-
raidd kell, és az dnkormanyzati valasztasokat
kovetden lehet az érdemi lépéseket megten-
ni. Mégis Ugy tlnt, hogy a szakma véleménye,
elképzelése a dontést formalék és hozok ré-
szére talan nemis annyira fontos.
A konferencia 6ta eltelt id6 eseményei alé-
tamasztjak, hogy szdmos, nagy jelent8ségl
kormanyzati dontéshez a szakma vélemeé-
nyét nem igényelték. Vagy talan igényelték,
csak mi nem tudjuk, vagy csak sejtjuk, hogy
hogyan. Mindez felveti, hogy a klasszikusan
kialakult szakmai szervezetek és az dltaluk
képviselt egylttmikodési struktira a kor-
manyzat szamara nem elfogadhato.
Mi 6hajtjuk a kozos gondolkodast, az egyitt-
miikédést. A sok példa koziil egy: Az EFOSZ
idén tavasszal elkészitette elemzését a ma-
gyar élelmiszeripar helyzetérdl, és dsszefog-
lalta azon stratégiai alapvetéseit, hogyan le-
het az d4gazatot ismét fejlédési palyéra allita-
ni. Sokat, és sokan dolgoztak rajta. Minden-
hovéa és mindenkihez eljutott, mégsem kerilt
sor a szakma és a kormanyzat kozotti intéz-
ményes megbeszélésre.
Nem lenne j6, ha a szakmai szervezetek a kdzos
gondolkodasbaélkizératnanak. Nem lenne j6, ha
megfellebbezhetetlen szakmai véleményt kiza-
rélagosan egyesek birtokolnanak. Hiszem, hogy
fejlodnifogunk, hiszem, hogy lesz megUjulds. De
tudom, egytt kell dolgoznunk. =

E= Let us talk about it!

Iwould like to thank the contribution of all participants
at the Business Days conference in Tapolca. However,
I'am a bit sad because | have never experienced so
many uncertainties in the communication between
the trade and the government. | can understand that
the new government needs time to put their ideas into
practice, but it seemed to me that the ideas and opin-
ions of the trade were not important for decision mak-
ers. For instance EFOSZ prepared a study this spring,
about the current situation in the Hungarian food in-
dustry and presented ideas for solving the problems.
All stakeholders received the document, but the gov-
ernment and the trade never discussed its contents.
Progress will not happen if we do not work together. m
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mmm szerkeszt6i véleménysarok

A valsagért adét kell fizetn

A Magyar Nemzeti Bank sajtotajékoztatojan elhangzott, hogy
ha a kulonadoval megterhelt vallalatok teljes egészében atha-
ritjak a fogyasztokra a tobbletterhet, az egy szazalékkal fogja
novelni az inflaciét. Ha a kormany ezt el kivanja kerulni, akkor az
Inflaciénovekedést valahogyan meg kell akadalyozni.

eltéve, hogy a kiilonado fizetésé-
F re kiszemelt dgazatok koziil csak

a kereskedelmet vizsgdljuk, kide-
riil, hogy 2010-ben nagy valdszintiséggel
nem valtoznak latvdnyosan az drak; mas
kérdés, hogy az egyes termékeknél 1-2 fo-
rintos emelkedést legfeljebb a statiszti-
kusok vesznek észre. Megjegyzendd az is,
hogy az extraad¢ f6ként a hipereket ize-
meltet6 nagy lancokat érinti. A kisbol-
tokat és esetleges hdlézataikat nem, de
az Gket kiszolgalé nagykeresked6 cégek-
nek is csak a klasszikus adokat kell meg-
fizetni. A hozzaért6k mar kiszamoltak,
hogy az adéteher sévjait dgy alakitottdk
ki, hogy az idén 30 millidrdra tervezett
add zomét a Tesco, a Spar és az Auchan
fizeti, rdaddsul a teljes 6sszeg csaknem
felét a Tescénak kell leszurkolni. A hi-
permarketek azért is nehéz helyzetben
vannak, mert vagy valtoztatniuk kell ve-
vOcsalogato szlogenjeiken, miszerint na-
luk a legolcsobb az élelmiszer, vagy drat
emelnek, ekkor viszont nyer6 helyzetbe
hozzak az adéfizetés aldl mentesiil6 ha-
zailancokat, a CBA-t, a Coopot és a Realt.
Egyes beszallitok mar most panaszkod-
nak, hogy az extraadét kiilonféle cimen
velitk akarjak megfizettetni. A MezGgaz-
dasagi Szakigazgatasi Hivatal maris fi-
gyelmeztetett, mert a nydr végén a Pen-
ny Marketre 109, a Lidl iizletlancra pedig
155 milli6 forintos termékpélya-feliigyeleti
birsagot rottak ki. A részletekrél elmond-
tak, hogy a Penny Market két esetben nem
tartotta be a 30 napos fizetési hataridét, a
Lidlnek pedig azért kell fizetnie, mert raj-
takaptdk, hogy tobb esetben tisztességte-
len médon szamlazott és olyan szolgdl-
tatasokért kért pénzt, amelyeket el sem
végzett, illetve 6 sem fizette ki beszalli-
tdjat a torvényben el6irt harminc napon
beliil. Lapzartankkor tovabbi hat keres-
kedelmi vallalatndl folyik még vizsgélat.
Dr.Kardevan Endre vidékfejlesztési allam-
titkar elmondta azt is, hogy a méasodlagos
élelmiszer-ellendrzési vizsgalatok soran

Jecemoe!

tapasztaltak szerint folytatjak a munkat:
ahol visszaélést tapasztalnak, oda stiriib-
ben jarnak a hatésag emberei.

A hipermarketeknek ugyanakkor ezer-
féle modjuk van arra, hogy ,elbujtassak”
az extraado hatdsat. Ahogy az adoteher
is csak egy a sok dralakit6 tényez6 ko-
z6tt. Az Orszdgos Kereskedelmi Szovet-
ség visszautasitotta azoknak a beszalli-
toéknak a kijelentéseit, akik azt allitjak,
hogy a keresked6k a beszallitékkal fizet-
tetnék meg a valsagadot.

Nem véletleniil hangsulyozta tobbszor is
az OKSZ, hogy az APEH adatai szerint
2009-ben a kiskereskedelmi dgazat ado-
zas el6tti ,eredménye” 33 millidrd forint
veszteség volt (a valsagadd pedig ezt fel-
tehet6en megduplazza a 2010. évi befize-
tésekkel). Ez gigantikus haszonnak nem
nevezhetd.

Az Orszagos Kereskedelmi Szovetség mar
tobb alkalommal kijelentette, hogy a val-
sagado a jelenlegi rendkiviil rossz piaci
helyzet alapjan nem harithat6 sem a va-
sarlékra, sem a beszallitokra.

A kiilfoldi és a magyar kereskedélancok
csak az elmult 6t évben ezermilliard fo-
rintot meghaladd értékyi fejlesztéssel gya-
rapitottak allami tdmogatasok nélkiil a
nemzetgazdasag beruhdzdsait, a legna-
gyobb lancok tizezerszamra foglalkoz-
tatjak a magyar munkaerét, az dgazati
atlagnal tobb bérért. Lehetne még tovabb
sorolni példaul a foglalkoztatas adatait,
azt, hogy egy-egy vidéki telepiilésen az
adott lanc druhdza biztos megélhetést és
ehhez kapcsoléd6an biztosan tervezhet6
ado- és tarsadalombiztositasi bevételt je-
lent. De valészintileg a valsdgado a befek-
tetések, illetve a veszteségek és nyeresé-
gek Gjboli osszevetését kivanja meg, vala-
mint annak felmérését, hogy a jelenlegi,
nem novekvd magyar fogyasztas képes-e
eltartani ennyi iizletldncot, avagy ez a sa-
jatos verseny, amelyet torzit a valsagado,
egyes szereplOket visszavonulasra kény-
szerit majd.

Természetesen egy adott piac feladdsa-
hoz valészintileg ennél nagyobb ,,1okés-
re” lenne szitkség. Hiszen az eddig be-
fektetett sszegek és a korabban nyert
profitok a tulélésre dsztonzik a piaci sze-
repldket. De ha a tovabbi szigoritasok pél-
daul a nyitvatartasi idé6t is érintik majd,
korlatozzak a hétvégi kereskedést, netan
Ausztriahoz hasonléan este nyolc utan be
kell zarni, akkor alapvetden ujfajta szdm-
adast kell a lancoknak elsésorban 6nma-
guk szamara késziteniiik: megéri-e és mi-
lyen feltételekkel megtartani a még ko-
zép-kelet-eurdpai mértékkel nézve sem
tul jelent6s piacot. =

E&= A tax has to be paid for the crisis

At the press conference of Magyar Nemzeti Bank it was said that if the companies who have to pay the special
tax decide to transfer the extra burden to consumers, inflation will grow by 1 percent. From the sectors that
have to pay the special tax let us examine retail. We can see that in 2010 prices are unlikely to change drasti-
cally. The special tax has to be paid mainly by foreign-owned large hypermarket chains. Tesco, Spar and Auchan
will pay the bulk of the HUF 30 billion tax - if they increase prices to compensate for this, they will improve the
market position of their competitors, Hungarian chains such as CBA, Coop and Reél that do not have to pay the
tax. Certain suppliers are already complaining that the burden of the special tax is transferred to them and the
Central Agricultural Office already imposed fines on Penny Market (HUF 109 million) and Lidl (HUF 155 million)
at the end of the summer. It is true that hypermarkets find a thousand ways to ‘hide’ the effects of the special
tax: the tax burden is only one of the price-influencing factors and the National Retail Association rejected the
complaints of suppliers. They also emphasised that the pre-tax result of the retail sector was HUF 33 billion
loss in 2009. The association has declared several times that in the present economic situation the crisis tax
burden cannot be transferred to customers or suppliers. Foreign-owned and Hungarian retail chains invested
HUF 1,000 billion in Hungary in the least five years and the biggest chains employ tens of thousands of people.
If further austerity measures can be expected, for instance shorter opening hours, chains will have to start
thinking about whether to leave this rather small market or to stay. =
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Millidrdokat ruhaz be a

Arany Effie-t kapott a GURU

Arany mindsitést kapott a Péttyds GURU a Nemzeti Szinhdz-
ban megrendezett gélaesten, ahol Unnepélyes keretek kdzott
osztottak ki oktober 8-an a marketing Oscarnak is nevezett
Effie-dijakat.
eme 2010-ben mar kilencedik alkalommal rendezték meg a marke-
arcs tingkommunikaciés szakma legrangosabb, hatékony rekldmo-
v zasrol szOlo versenyét, ahol a Pottyos tavalyi sikere utan ezUt-
tal a GURU bevezett kampénya érdemelte ki a nem tartés fo-

Kométa a kozeljovoben

Az elkdvetkezend6 2-3 évben
mintegy 3 milliérd forintot ki-
van beruhdazni a Kométa,
hangzott el a cég november
17-ei sajtotdjékoztatsdjan.

gyasztasi cikkek étel kategorigjaban az Arany Effie-t.
Arangos dij célja az olyan hatékony reklamkampanyok elismerése, amelyek az

ket. Sikertiket a dij odaftélésével a rekldmszakma is elismerte, ami az alkot6k

mUkodés bizonyitéka is. m

=& GURU won Gold Effie Award

Péttyds GURU won Gold Effie at the gala event held at the National Theatre on 8 October.
This was the ninth time that the most prestigious competition in marketing communication
was organised. The award honours efficient advertsing campaigns, which fulfilled expecta-
tions in the given market conditions. =

adott piaci kdrnyezetben ténylegesen bevéltottak a hozzajuk flizott reménye-

szakértelmén tdl a FrieslandCampina és Ugynokségei kdzotti hatékony egyutt-

A nemzetkozi piacon is tarol a HELL

A 2006-ban szlletett és napjainkra piacvezet8 poziciét
szerz6 mérka, hazai sikereivel pdrhuzamosan, a nemzet-
kozi energiaital-piacon is egyre eredményesebb. A HELL
Energy Drink - a piacra épését kdvetd negyedik évben -
maér 18 orszdgban érhet® el, és magyarorszagi teljesitmé-
nyéhez hasonldan tobb orszagban is meghatarozo piaci
szerepet szerzett.

Ezt az eredményt annak a konzekvens stratégidnak kdszon-
heti, amely a kezdetekt8l kiemelt jelent&séglinek tekintette
a folyamatos és dinamikus terjeszkedést a kulfoldi piacokon.
Az Uj piacok kdzul kiemelkedd az angliai piac, aholidén kerdlt
bevezetésre a HELL energiaital, és terjeszkedése azbta is t6-
retlen.m

B& HELL conquers international markets too

HELL Energy Drink was established in 2006 and it is now available in 18 countries. Hell has already
become a dominant market actor in many countries, thanks to its consistent expansion strategy
on the international market. This year Hell energy drink entered the British market too. =

Ezen belul kiemelt hangsulyt
fektet az energiafelhaszna-

Giacomo . N 2 .

Pedranzini las cs/okken’gesere, val/ar/nmt
ligyvezetd igazgaté  a hatékony vizfelhasznalasra.
Kométa'gg A termékek tekintetében el-

s6sorban a primhtsokra (el6-
recsomagolt, védbgézas, friss husok) fokuszal,
de a hluskészitmények terén is a termékfejlesz-
tést tlizte ki céljaul.
A véllalat idén Uj szaldmiérleld részleget helye-
zett Uzembe, amely révén éves szinten mintegy
2500 tonndra nétt az 6sszkapacitésa. Emellett a
tudatos mindségfejlesztés jegyében csatlako-
zott a StopS6 elnevezésli Nemzeti Socsokkentd
Programhoz, amelynek célja a lakossag magas
sObevitelének csokkentése.
- A Kométa gg' Zrt. termékei idén szamos dfjat
nyertek, amelyekre rendkivil buszkék vagyunk,
hiszen az egyik legfontosabb kildetésiink a fo-
gyasztdink mindségi taplalkozasénak eldsegfité-
se, ezt pedig csak minségi termékek biztosita-
saval érhetjtk el. A legnagyobb elismerést termé-
szetesen a Superbrands 2010 dij jelenti, amelyet
neves szakemberekbl allé zs(ri itélt oda - nyilat-
kozta a sajtotajékoztaton Giacomo Pedranzini, a
Kométa lgyvezetd igazgatdja. m

E& Kométa is about
to invest billions

In the next 2-3 years Kométa will invest HUF 3 billion -
the company announced at a press conference on 17
November. Kométa will pay highlighted attention to low-
ering its energy consumption and making water usage
more efficient. As regards products, Kométa will focus on
Prime meats (pre-packaged, protective-gas fresh meat
products). This year the company also joined the national
StopSalt programme. =

Megnyilt a Bestillo Latogat6centrum Boldogkdvaraljan

Program tdmogatasabdl finanszirozta.

Oktéber 21-én adték at Boldogkdvaraljan a Bestillo Palinkahadz ldtogatékdzpontjat. A go millié forin-
tos beruhdzést a magyar véllalat felerészben uniés forrasbdl, az Uj Magyarorszag Vidékfejlesztési

A pélinkamesterek &ltal vezetett tirak alkalmaval - ahol végigkisérhetd a gyimolcs Utja a beérke-
zéstBlegészen a fozés végéig -, a kdstolas élménye mellett értékes informécidkkal gazdagodhat-

9 nak a ldtogatok. A vendégek megismerhetik Boldogk&varaljat, a goncibarack termévidékét, annak
szamos hagyomanyat, valamint a palinkanak, mint hungarikumnak a torténetét.

A modern komplexum 70 férbhelyes konferencia- és vendéglatdterme tokéletes helyszine lehet
~ | rendezvényeknek és fesztivéloknak is. m

=& Bestillo Visitor Centre opened in Boldogkovaralja

On 21 October the visitor centre of Bestillo Palinkahaz was inaugurated in Boldogk&varalja. Half of the HUF go million investment was funded from EU sources through
the New Hungary Rural Development Programme. The modern complex also houses a 70-seat conference and hospitality room. =




Satorteto ala koltoznek
a Naszalyte] termékei

" : ’ kA kbzép-eurbpai régidban
= &= egyedildlls, Tetra Pak
A\ gyartmany(, UHT és ESL
hokezelési eljarasra egy-
arant alkalmas tejfeldol-
| gozd vonalat és tolts-
i gépet allitott Gzem-
be a Naszalytej Zrt.
4 A beruhdzés érté-
2 ke 586 milli6 forint.
A tej eredetiségét jobban
meg0brz0 eljaras révén aNaszélytej Zrt. altal gyartott tejek izében
szinte alig fedezhetd fel az UHT tejekre jellemzd enyhe fott iz.
A november 11-ei Unnepélyes gyartdsoravaton Németh Vilmos, a
cégelndke és tobbségi tulajdonosa elmondta: , Egy kihfvasokkal
teli piaci kdrnyezetben, magyar vallalatként, a hazai fogyasztoi
igényeknek megfelelni és versenyképesnek maradni csak tech-
nologiai fejlesztésekkel lehet.”
Az Uj berendezés alkalmazasaval a Naszalytej Zrt. mintegy meg-
duplézza az UHT-tej csomagolasdnak kapacitasat: éranként im-
mar 7000 darab fél, 0,75 vagy 1 literes kiszerelés(i tejet tolt majd U,
korszer(i, az eddigieknél praktikusabb és tetszetésebb, tigyneve-
zett Tetra Gemina Aseptic csomagolésba. A stortets, kdnnyen
kezelhet italos kartondobozban akar 6 hénapigis eltarthatd a tej.
Az (] csomagoldsban a Fittej, a Zoldfarm, a Magic Milk és Puszta
Friss UHT-tejek, valamint a Jolly Ice fagylaltok és a habtejszin nov-
ember kozepétdl érhettk el a hazaikiskereskedelmi forgalomban. =

=& Naszalytej products in gable-top
shaped packaging

Naszalytej Zrt. invested HUF 586 million in installing a unique milk processing
line and filling machine, made by Tetra Pak, that is capable of performing both
UHT and ESL heat treatments. The new equipment will double Naszélytej's
UHT milk packaging capacity: in one hour they can fill milk to 7,000 o.5-litre,
0.75-litre and 1-litre Tetra Gemina Aseptic gable-top shaped boxes. &

&

Uj vezérigazgat6 a METRO

Kereskedelmi Kft. élén

2010. november 1-jét6l Roland Ruffing a
METRO Kereskedelmi Kft. vezérigazgatoja.
A szakember 2004 jlliusaban csatlakozott a
METRO csapatéhoz, ekkor |épett be a Mak-
ro Cash & Carry Lengyelorszaghoz, ahol gaz-
dasagi igazgatoként tevékenykedett. 2009-
ben a cseh/szlovék lednyvéllalat pénzigyi
Roland Ruffing igazgatdjava nevezték ki, ahol mostani ma-
vezérigazgato gyararszagi kinevezéséig dolgozott. Peter
METRO Schweighofer korabbi vezérigazgatd a MET-

RO AG nyugat-eurdpai és MENA régidjanak
Regiondlis Vevémenedzsment/Marketing/Kinélati/Sajat marka
vezetGjeként folytatja tovabb karrierjét. m

New CEO for METRO Hungary

On 1 November Roland Ruffing assumed the position of CEO at METRO Hun-
gary. Mr Ruffing joined the METRO team in 2004 when he started working
for Makro Cash & Carry Poland. In 2009 he was designated financial director
of the group’s Czech/Slovak affiliate. m

Ahol egymasra talal a mindség
€s mennyiség, a regionalis €s
a vilag, a tapasztalat és a vizio.

Udvozoljiik az ellenorzott
bioélelmiszerek vilagaban -
a BioFach szakvasaron!

@ BioFach 2011

www.biofach.com

Osszes kiallito,
termék és ujdonsag:
www.ask-BioFach.de

2010, december B[
magazin
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~Gerard Depardieu sajat borat proméciozta a Hogatecen

Gérard Depardieu szenvedé-
lyes bortermel6ként mutatta

Gérard Depardieu, a vilaghir( szinész tzletemberként szerepelt Disseldorfban, a Hogatec vendéglato-ipari
szakvasaron; sajat borat mutatta be a Metro-csoport standjan.

LAz els6 félévben még a valsdg hatdsai miatt szenvedtek a vendégldsok, de a catering és a szallodak forgal-
manak pozitiv trendjeit mar latjuk” - dllapitotta meg a szeptember kozepén rendezett vasart értékelve a Né-
met Szélloddk és Ettermek Orszégos Szovetsége, a DEHOGA igazgatdja, Ingrid Hartges.

Osszesen tizenhat orszég 403 cége éllitott ki a Hogatecen. A 2g ezer szakmai ldtogatd joval kevesebb, mint
amennyit legutébb, két évvel ezel6tt regisztraltak. Ennek ellenére a kidllitok tobbsége elégedett, mert a l4-
togaték zome beszerz6 vagy beruhazésok dontéshozéja volt. m

E& Gérard Depardieu promoted his own wine at Hogatec

) o Gérard Depardieu, the famous actor presented his own wine at the Metro Group’s stand at Diisseldorf’s Hogatec trade fair. There
be egyik 2006-0s vorosborat | were 403 companies present from 16 countries, but there were much fewer, 29,000 professional visitors than two years ago. =

Limitalt Davidoff Café
Supréme Réserve
kavekulonlegességek

A Tchibo bemutatta az éven-
te egyszer limitélt kiadassal jelentkez6 Davidoff
Café Supréme Réserve sorozat legljabb ka-
vékulonlegességeit, az Indonesia Sumatra és
Indonesia Timor kavékat. A két 4j prémiumva-
ridns ritkasdgat tobbek kozott az Indonézidbdl
szarmazo, kivételes fzvildgU arabica kavészemek
adjak. Mindkét valtozat prémiumcsomagolasban
keril a polcokra, és korlatozott szamban és ideig
lesz elérhet6 2010. novembertél decemberig. K-
l6nlegesen egyedi az Indonesia Timor fémdobo-
z0s csomagolasa, mely a mér jolismert elegans
Davidoff Café instant kavé tvegét rejti.

Mind a 250 g-0s, 6rolt, porkolt Indonesia Sumatra,
mind a 100 g-0s, instant Indonesia Timor ajanlott
fogyasztoi ara 1399 forint. =

B Limited edition Davidoff
Café Supréme Réserve
coffee specialties

Tchibo introduced the latest members of the limited
edition Davidoff Café Supréme Réserve series: Indo-
nesia Sumatra and Indonesia Timor coffees are special
because of the characteristic arabica beans that they
contain. Both versions appear in stores in premium
packaging and will only be sold from November to De-
cember. m

A csomagolas varazsa

Szeptember 22-23. kdzott Parizsban
tartottdk meg a Sealed Air Cryovac
Jzélmény bérhol” elnevezési készétel-
rendezvényét, amelyen 17 eurdpai or-
szaghdl 74 élelmiszer-feldolgozd, kiske-
reskedd és gasztronémiai véllalkozas
vezetdje vett részt. A rendezvény célja
egyrészt alegljabb trendek attekintése,
masrészt a csomagolds nydjtotta tetsze-
t6s megjelenéssel a vasarlok megnyerése volt.

LA vendéglatéiparban szinte minden paradicsom alapt termék konzervdobaozban
kerUl értékesitésre” - fejtette ki Elisabetta Biavati, a Ferrara Food SpA értékesi-
tési és marketingmenedzsere. ,Mi mégis a Cryovac Flavour Mark® Aseptic parna-
tasakokat haszndljuk, amelyek go szazalékkal kdnnyebbek, optimalis a taroldsuk
és a szdllitasuk, réadasul a termék egésze kinyerhett a csomagbdl” - tette hoz-
z4& a marketingmenedzser. m

B The magic of packaging

On 22-23 September Paris hosted ‘Taste Experience Anywhere’, a ready meal event which was
organised by Sealed Air Cryovac and attracted 74 food processing companies, retailers and
culinary enterprises from 17 European countries. The event introduced the latest trends, for
instance Cryovac Flavour Mark® Aseptic pouches for tomato-based products. =

Merci csabit6 feketében

Az ajandékozasi szezon kliszobén a
Merci - a mérka torténetében els-
sz0Or - extra magas kakaotartalmu
étcsokoladé-kollekcidval jelentke-
zik. Az Extra Dark valogatasban a 7o
szazalékos étcsokoladé mellett ta-
l[alunk habos kakadkrémmel és na-
rancsos habos kakadkrémmel tol-
tott étcsokolddét, valamint igen
magas, 85 szazalékos kakaodtartal-
mu, karakteres fzjegyeket képviseld
étcsokoladét is. A magas kakaotar-
talom hangsulyozasara az () Merci elegans feketébe 6lt6zott, a csomagolast
a fekete szinkddolas jellemzi. m

et Selectio.

2& Merci dressed in attractive black

For the first time, Merci appears on the market with a dark chocolate collection with extra high
cocoa content. In the Extra Dark selection we even find dark chocolate with 85-percent cocoa
content. To emphasise the high cocoa content, Merci put on an elegant black dress. =




A Nielsen altal mért 60 haztartdsi vegyi aru és kozmetikum k
a forgalom szerinti top 10 kategdria - értékben mért - piaci

Bp.+ i i
Kategoéria Pest EK ENY DK DNY

megye
Lakossag szdmarénya 28 24 18 17 13
Osszes kategoria atlaga 36 18 18 15 13
Mosészer 34 20 19 16 13
Toalettpapir 36 18 18 16 13
Pelenka 37 18 19 13 13
Dezodor 35 19 18 14 13
Oblits 34 19 19 16 13
Tusfiirdg 36 18 19 14 13
Mosogatészer 35 18 18 16 13
Fogkrém 38 17 18 15 12
Altalanos tisztitészer 34 19 19 16 12
Sampon 36 19 18 15 12

Megjegyzés: Forras: IHC]SCH
Az északkeletiNielsen-régiét Borsod-Abalj-Zemplén, HajdU-Bihar, Heves, Négrad és Sza-
bolcs-Szatmar-Bereg megye alkotja.

Eszaknyugat: Fejér, Gydr-Moson-Sopron, Komarom-Esztergom, Vas és Veszprém megye.
Délkelet: Bacs-Kiskun, Békés, Csongrad és Jasz-Nagykun-Szolnok.

Délnyugat: Baranya, Somogy, Tolna és Zala.

B From the 60 household chemical and cosmetics categories measured by
Nielsen, the value share of the top 10 best selling categories on the markets
of Hungarian regions, in the January-August 2010 period (in percentage). =

- ; Fil b
Az idén 10 éves tatabanyai INTERSPAR aruhdzat 2010. novem-
ber 3-an megszépilve vették birtokba a vasarlok. A dolgo-
70k példas 0sszefogasaval mindossze egy honap alatt, teljes
nyitva tartas mellett sikerUlt Ujjavarazsolni a varos kdzkedvelt
bevésarlohelyét.

A megUjult Uzlet teljes belsd atalakitdson esett at: a burkolat-
cserén és a festésen tdl modern berendezések, ) polcok és bu-
torzati elemek kaptak helyet az Uizletben. Az Ujszer(i elrendezés-
nek kdszonheten sokkal atlathatébba valt az Uzlet. Kibévilt az
aruvalaszték s, az Onkiszolgald pékségben helyben készil a friss
péksttemény, de az dnkiszolgdld zoldség-gyumaolcs osztaly is a
gyorsabb bevésarlast teszilehettvé. m

B& Tailored to customers’ needs

On 3 November 2010 a revamped INTERSPAR store celebrated its 1oth
birthday in Tatabanya. The store did not close during the one-month reno-
vation period, which made the interior more modern and better organised.
Fresh bakery products are now made in-store and there is a self-service
fruit-vegetable section. =

Nagylelkli adomany a magyar

kutyafajtak megismertetéséért!

A Kinder Meglepetésekben szeptembertdl megtaldlhaté Dog
Stories - Kutya Krénikék szerepléi most nem csak kozvetlendl
a gyerekeknek okoztak 6rémet. A Ferrero Magyarorszag Kft.
3 milli¢ forintot adomanyozott a Rex Alapftvanynak, hogy az 6s-
honos, magyar kutyafajtakat bemutathassa és a rendelkezésé-
re allé eszkozokkel népszerlsithesse. m

B& Generous donation to familiarize
Hungarian dog breeds!

In September Dog Stories’ figures appeared in Kinder Surprise products.
Ferrero Hungary donated HUF 3 million to Rex Foundation, to contribute to
popularising dog breeds indigenous to Hungary. =

ELADO / KIADO

- Budapesten és orszégszerte tébb nagyvarosban

- 3000 és 5000 m? kézéth

- J6 miszaki éllapotban 1évé

- Kénnyen megkézelithets, jol lathato, ismert
kiskereskedelmi helyszineken lévé

- Ingyenes parkolasi lehetéséggel rendelkezé

- Kis- és nagykereskedelmi tevékenységre, illetve
raktarhaszndlatra is alkalmas ingatlanok eladék
vagy hosszitavra kiadék

cocien: 061 268 1288
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Egyuttmikodésimegéllapodast irt ald a Nemze-
ti Fogyasztdvédelmi Hatosag és a Magyar Mar-
kaszovetség.
Dr. Pintér Istvan, az NFH elntke hangsulyoz-
ta, kozos allami, civil, és véllalkozéi érdek a tu-
datosabb fogyasztoi és vasarloi magatartas
: . kialakitdsa. Szamitanak tovabba a vallalko-
Acs Tamas z4s0k tapasztalataira a hatékonyabb jogsza-
elndk . s 2 . 2 2 . . .
Mérkaszbvetség balyalkotas és végrehajtas érdekében is, pél-
danak emlitve az NFH éves ellen8rzési prog-
ramjanak kialakitasat.
Az idén 15. éve megalakult Mérkaszovetség elnoke, Acs Taméas hoz-
zatette: tudatosan keresik az egytttmUkodést a civil és allami fo-

gyasztovédelmiszervezetekkel, ezzelis ellenstlyozni kivanjék példa-
ul a gazdaségi vélsag kedvez6tlen hatésait a napi fogyasztasi cikkek
piacdra. Mint mondta, riaszt6 Utemben novekszik egyes kategdriak-
ban a szlrke- és feketegazdasag sulya, ezt a kdvetkezetes jogalko-
tason és jogalkalmazason tul az Uzleti, a civil és az allami szereplok
0sszefogasa s ellensulyozhatja. m

2& Brand Association and NFH cooperate

The Hungarian Authority for Consumer Protection (NFH) and the Hungarian
Brand Association signed and agreement of cooperation. NFH president Dr
Istvdn Pintér emphasised that it was a common interest to create more con-
scious consumer behaviour. Brand Association president Tamds Acs added that
non-governmental and state actors must cooperate to fight against the black
and grey economies. m

Univer -
100 szazalékig magyar marka

November kdzepén indult az
@'_?,;,. Univer Uj ketchup-kampanya,
mely azt hangsulyozza, hogy
a termék 100 szazalékig ma-
gyar paradicsombol készul.
A 100 szazalékig magyar tu-
lajdonban [év6 Univer életé-
ben mindig is fontos szere-
pet jatszott a hazai gyokerek
apolasa és kihangsulyozasa;
az altala gyértott termékek-
hez hasznalt alapanyagokat is
dontéen hazai forrasbél szer-
zi be. Ezért is szép eredmény
szamukra, hogy a kdzelmultban napvilagot latott MagyarBrands
toplistan, amely a legnépszer(ibb 6tven hazai markat teszi koz-
7€, és amelyre a gazdasagi szféra minden agazatabdl kerlltek
elismert hazai mérkék, az Univer az eldkel® 15. helyen szerepel.

A ketehup magyarul

B Univer - a 100-percent
Hungarian brand

Univer’s new ketchup campaign started in the middle of November and
it stresses the fact that the product is made exclusively from Hungar-
ian tomato. Univer is 100-percent Hungarian as regards its ownership
and the company has always purchased most of its base materials do-
mestically. =
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Bartos Marianna az ELTE Bolcsészettudo-
A SIO-ECKES Kft.-hez 2008-ban csatlakozott,

‘4. - ’

Ujabb magyar igazgaté
[l L] Ve

az Eckes-Granini csoportnal
maényi kardn diplomazott, és az elmult 18
évben értékesitési, majd HR-terlleten szer-
mint a piacvezet® gyimolcslégyartd személyzetiigazgatdja.
Az (] poziciéban Bartos Marianna feladata lesz - a magyar-

Vallalatcsoporton bellli kinevezéssel 2o10.
oktéber 1-t8l Bartos Marianna tolti be az
Eckes-Granini Group személyzeti és szerve-
zetfejlesztésiigazgatéi pozicidjat. 111
zett tapasztalatot multinacionalis FMCG-  gartos »‘
vallalatokndl, a Mars Magyarorszagnalésa Marianna
Johnson and Johnson Kft. Fogyasztasi cikk ~ HR-igazgatd
L, Eckes-Granini Group
diviziéjanal.
orszagi személyzeti munka irényitasa mellett - a 14 orszag-
ra kiterjedd Eckes-Granini Group nemzetkdzi HR-projektjei-
nek vezetése és a ledanyvallalatok HR-tevékenységének ta-
mogatésa. =

E& Another Hungarian director at the
Eckes-Granini Group

From 1 October 2010 Marianna Bartos fills the position of HR and organi-
sational development director at Eckes-Granini Group. She graduated
at ELTE'’s Faculty of Arts and in the last 18 years worked in the fields
of sales and HR for multinational FMCG companies such as Mars Hun-
gary or Johnson and Johnson Kft. She joined the ranks of SIO-ECKES Kft.
in 2008. =

A Sopexa magyarorszagi irodaja a francia Elelmezésiigyi, Fold-
mveléstgyi és Haldszati Minisztérium tdmogatésaval 2o10.
november 3. és 14. kdzott Francia Heteket szervezett a Cora hiper-
marketekben. A Francia Hetek célja volt, hogy a nagykdzonség mi-
nélszélesebb kdrben ismerkedhessen meg a francia termékek széles

S& French Weeks in Cora stores

valasztékaval. EzUttal Normandia jellegzetes élelmiszereit is megis-
merhették a magyar fogyasztok. A vidék tejipara tébb mint 32-féle
sajtot kinalt, kdztlk a hires camembert fehér kérgli lagysajtot is, de
borok, lekvarok, mustdarok, pastétomok, szaldmik, péksttemények,
tortdk, olivaolajok is a gazdag kindlat részét képezték. m

Sopexa’s Hungarian office organised French Weeks in Cora hypermarkets on 3-14 November 2010. French Weeks tried to familiarise the wider public with a vast num-
ber of French products. This time consumers had an opportunity to get to know the food specialties of Normandy. =
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A Dunasweet forgalmazza

a Sools tésztamarkait

Természetes anyagokkal

Marketing- és disztriblcids megallapodast kotott egymassal a
So0s Tésztaipari Kft. és a Dunasweet Wellness Kft.

Az egyUttm(kddés célja, hogy a So6s Kft. sajat termeldi méarkai,
a Premio, valamint a most bevezetésre kertlé Grand Premio a
Dunasweet Wellness Kft. Uzletkotéi hdlézatan és logisztikai rend-
szerénkeresztila magyar élelmiszer-kereskedelem minden sze-
repl6jéhez eljusson. A partnereik szaméraigy kreatfvabb és érde-
kesebb proméciés lehetGségek nyflnak meg, a fogyasztok pedig
még tobb Uzletben érhetik el a markat.

Atermékek a Dunasweet Kft. vevBszolgalatan 2011. januar 1-t6l
fokozatosan vélnak rendelhettvé. m

B Dunasweet distributes
So00s pasta brands

So6s Tésztaipari Kft. and Dunasweet Wellness Kft. signed a marketing
and distribution agreement, according to which Soés Kft.s manufacturer
brands Premio and Grand Premio will reach all Hungarian retailers through
the sales and logistics network of Wellness Kft. from 1 January 2011. =

hiit a Tesco

A Tesco mar 18 magyarorszagi aruhazdban a haztartasokban
hasznalatos h{itéknél joval modernebb, kdrnyezetbarat hiitéanya-
gokat alkalmaz. A Tesco A zold Magyarorszagért program kereté-
ben arra torekszik, hogy aruhazait minél zoldebbé tegye, alterna-
tiv technoldgidk révén egyre csokkentse karosanyag-kibocsata-
sat. Ide tartozik a hiit6berendezések lefedése is, valamint a lég-
korre veszélyes hiitégézok szén-dioxiddal vald kivaltasa.

Az Ujszer( hiitBkozegek a hagyomanyos gazokkal ellentétben
semmiféle kockdzatot nem jelentenek a kdrnyezetre nézve,
nem karositjak az 6zonréteget, és az eddig hasznalt anyagokkal
szemben elhanyagolhatd mértékben jérulnak csak hozza a lég-
kori felmelegedéshez. m

=& Tesco cools with natural materials

In 18 Hungarian Tesco stores the company uses more modern, environmen-
tally friendly cooling material than those used in household refrigerating
devices. Unlike traditional gases, the new refrigerants pose no risk to the
environment, for instant they do not damage the ozone layer. =
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Nyfrbatori haztartés-vegyipari gyaraba szervezett latogatast az
Unilever oktdber 22-én.

A cég egyik legmodernebb eurdpai Uizemében évente 200 millid
flakon tisztitoszer készul. Négy marka (Domestos, Cif, Floraszept,
Coccolino) gyartasa folyik itt, a hazai piac mellett 30 eurdpai or-
szagba széllitanak innen &rut. Az eldallitott termékek forgalma
megkozeliti a 220 millié eurdt. A gyartasi folyamat automatizalt,
vezérl6képernydn keresztil feligyelt, zart rendszer(.

A gyar terlletén taldlhatd az orszag egyetlen ipardgi mizeuma
is, ahol a latogatok bepillantast kaphatnak a tisztitdszergyartas
torténetébe 1855-t6l napjainkig.

Az év elst kilenc hénapjéban az Unilever 33,45 millidrd eurds for-
galmat konyvelhetett el, amely 10,9 szazalékkal haladja meg az
elmlt év azonos id6szakénak forgalmat.

Tovabbrais tart a cégcsoport szervezeti atalakitasa, amelynek ke-
retében globdlis beszallitéi lancot alakitanak ki, illetve felvasarol-
jék a testapoldsi és haztartasi termékeket gyartd Alberto Culver
tarsasagot. A csoport varakozasai szerint egy masik Uj szerze-
meény, a Sara Lee marka akviziciéja mar az idei utols6 negyedév-
ben lezérulhatm

=& Nyirbator plays a central role

Unilever organised a visit to its Nyirbdtor household chemical produc-
tion plant on 22 October. In one of the company’s most modern factory
in Europe, 200 million bottles of cleaning products are manufactured each
year: Domestos, Cif, Fléraszept and Coccolino products are made here and
products are also transported to 30 other European countries. In the first
nine months of 2010 Unilever's turnover was EUR 33.45 billion, 10.9 percent
higher than a year earlier. m

Kozponti szerepben Nyirbator

Elismerés a SPAR felelds
kornyezeti magatartasaért

Dijatadés (balrél jobbra: Vagdalt Laszl6, a KOVET Egyesiilet elnd-
ke, Dr. Maj6 Zoltan, a Szegedi Tudoméanyegyetem Tanulmanyi és
Informéciés Kozpontjénak fejlesztési igazgatéja, Biacs Péter kon-
szern mindségbiztositasi vezetd, SPAR Magyarorszag Kft., Gaal
Maria hulladékgazdalkodasi szakértd, METRO GroupAsset Mana-
gement Ingatlan Kft.)

AKovet Egyesilet 2010. évi Kornyezeti Megtakaritas Verseny és
Dij programjaban, az azonnal megtérild intézkedések kategori-
djdban a SPAR Magyarorszag Kft. és a METRO Group Asset Kft.
altal benyUjtott kdzos esettanulmanyt talaltak a legjobbnak.

A két vallalat kozos projekt keretében megvaldsitotta, hogy a
SPAR valamennyi budapesti aruhazanal megoldjék a bioldgiai-
lag lebomlo, forgalombdl kivont zoldség- és gyumalcshulladé-
kok kiilon gy(jtését és komposztalassal torténd hasznosita-
sat. A 2010-ben bevezetett (jitdssal 25 szazalékkal cstkkent a
telepulésihulladéklerakdkba kertild szerves hulladékok meny-
nyisége. A beruhdzast nem igényld intézkedés éves miikddési
koltsége 7 milli¢ forint, az éves megtakaritas mértéke 8,8 mil-
li6 forint volt, igy a projekt azonnal megtérdlt. »

B SPAR’s responsible environmental
behaviour was honoured

In Kévet Association’s 2010 environmental competition the joint case study
of SPAR Magyarorszag Kft. and METRO Group Asset Kft. won the first prize.
In the joint project the two companies organised the selective collection and
composting of vegetable and fruit waste in all SPAR stores in Budapest. &




Egyutt a fogyatékos emberek

jobb megértéseéért
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Meghalt a G'Roby

T6bb szaz szegedi kisiskolas
részvételével indult Utjara a
Tesco és az Ability Park k6zos
roadshow-ja, amely ,Az év ta-
mogatottja 2010” program ke-
retébenjarja az orszagot 2010
oktébere és 2011 juniusa ko-
z0tt.

A roadshow célja, hogy az
Ability Park munkatérsai jaté-
kos és szérakoztat6 formaban
minél tobb érdekléddvel is-
mertessék meg a fogyatékos
emberek élethelyzeteit, ezzel
segitve a tarsadalmi beillesz-
kedéstket és elfogadasukat.
LAz év tdmogatottja” programot 2003-ban hivta életre a Tesco-Global Aruhdzak Zrt.
azzal a céllal, hogy olyan alapftvanyok mikodését tdmogassa, amelyek hatranyos
helyzet(i embereken segitenek, vagy az 6 helyzetiik, életmintségik javitasat célzd
programokat, eseményeket szerveznek. m

=& Together for a better understanding of disabled people

Several hundred Szeged pupils took part in launching the road show of Tesco and Ability Park, which
will travel round the country until June 2o11. The staff of Ability Park tries to show the situation of
disabled people to as many people as possible, by this helping their integration into society. =

alapitéja

November 1g-én este tragikus korilmények
kozott elhunyt azismert magyar kiskereske-
delmi cégcsoport, a GRoby alapitoja és név-
addja - kozolte a cég.

Géardonyi Rébert és 21 éves fia Dél-Afrikaban
turéztak, ahol terepjérojukkal, eddig ismeret-
len kdrulmények kozott, frontélisan Utkoztek
egy mésik autéval. Mindkét jarm{ vezettje és
egy-egy utasa a helyszinen meghalt.

A G'Roby cégcsoport vezetését évek 6ta 6t
tagl igazgatosag latta el, amely az alapi-
to nélkil teljes hataskorrel miikadik tovabb,
haldla a cég mikodését nem veszélyezteti,
all a kdzleményben. =

=& Founder of G’Roby killed
in car crash

Rébert Gardonyi, founder of the retailer group
G'Roby, was on holiday with his 21-year-old son in
South Africa when they died in a frontal collision
on 19 November. A five-member board of direc-
tors has managed the GRoby group for years.
They issued a statement in which they guarantee
the continuous operation of the group after the
founder’s death. =
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Az Unilever
a kozmetikai

uzletagban
erosit

Az Unilever megkapta az Eurdpai
Bizottsag engedélyét a Sara Lee
kozmetikai és eurépai haztartas-
vegyipari Uzletdganak felvasarla-
sara. Az 1,2 millidrd eurds Ugyletre,
amely tobbek kozott olyan kozme-
tikai markdk megvasarlasat érinti,
mint a Radox, a Duschdas vagy a
Neutral, még idén sor ker(l.

A mér emlitett markak mellett a
megegyezés olyan kategdridjuk-
ban vezet® termékek felvasar-
l&sat is magaban foglalja, mint
a Magyarorszagon jelenleg nem
forgalmazott Biotex tisztitdsze-
rek és mosdszerek, a Zwitsal és
a Fissan babadpol6 szerek vagy
a Prodent és a Zendium fogépo-
lasi termékek. Az Eurdpai Bizott-
sag ugyanakkor azzal a feltétel-
lel hagyta jova az akviziciot, hogy
az Unilever id6vel értékesiti a Ma-
gyarorszagon is jol ismert Sanex
markat. m

=& Unilever
strengthens in the
cosmetics sector

Unilever won the European Commis-
sion’s approval to buy Sara Lee’s cos-
metics and European household chem-
icals branch after the company agreed
to dispose of the Sanex brand. The EUR
1.2 billion deal will be completed this
year and entails the addition of brands
such as Radox, Duschdas and Neutral. =

Megujuld Reél uzletek Békés megyében

A gyulai székhely(i Elésker Kereskedelmi és Szolgaltatd
Kft. 2005-t6| tagja a Redl Hungéria Elelmiszer Kft.-nek. Uz-
letei Békés megye 7 vérosdban évtizedek 6ta a lakossag
kedvelt bevasarléhelyei. A 18 ABC-t és 3 C+C aruhazat, va-
lamint egy logisztikai k6zpontot mikddtet6 tarsasagnak
2009-t6l U tulajdonosa van, aki Uj Uzletek megnyitdsaban,
a korabban elkezdett Uzletfelljitédsok-atalakitdsok ma-
gas szinvonalli folytatasaban l&tja a fejlédés lehetbségét.
Ebben az évben egy békéscsabai és egy gyulai kdzepes
forgalmu Uzlet teljes atépitésére kerdlt sor. Az éplletek
szinte minden elemikben megUjultak, az eladotér ndvekedett, a hattérhelyiségek pedig ész-
szer(ibb kialakitassal szolgaljak ki az el6készitd folyamatokat. Az Uzletek jelleglkbdl és elhe-
lyezkedésikbdl eredéen a napi kisebb vésarlasok szinhelyei, a kdrnyékbeli lakossag jelentds
h&nyada az id6sebb korosztalyhoz tartozik. Az eladasok donté hdnyadéat a napi cikkek képvi-
selik, ezért is kapott kiemelt szerepet a friss druk bemutatésa. Az druvalaszték kibdvult friss
téke- és baromfihlssal, cukrészsiiteménnyel, nagyobb és latvanyosabb kihelyezést kaptak a
z0ldség-gytumaolcs kategoria termékei, a sitBipari termékek és a helyben stittt pékarukis. m

=& Redl shops refurbished in Békés County

Elésker Retail and Service Kft. of Gyula has been a member of Redl Hunga’ria Kft. since 2005. The company
owns 18 shops and 3 C&C stores, plus a logistics centre in Békés County. Elésker’s ownership changed in 2009
and the new owner sees great potential in refurbishing old shops and opening new ones. This year a unit in
Békéscsaba and another one in Gyula were completely renewed. =

Magyar borok az EU-ban

Magyarorszag 2011 elst félévében sorra kerllo uniés elnoksége egyik kiemelt célja a magyar
borkultlra és gasztronémia bemutatdsa. Az Eurdpai Unié Tanacsanak soros elnokeként ha-
zank mintegy 250 unids talélkozénak és munkaértekezletnek ad otthont, amelyek mindegyi-
kén magyar borokat szolgalnak majd fel az EU tagorszagaibél érkez6 vendégeknek.
AKlltgyminisztérium felkérésére tekintélyes szakmai zs{ri véalogatta ki a borokat és pezsg6-
ket az alléfogaddsokra, a hivatalos vacsorakra, és cstcsmindségl italokat az informdlis mi-
niszteri tandcsulésekre és egyéb magas szintli rendezvényekre. Az elébbi két rendezvény-
fajtdra csak olyan borokkal lehetett pélyazni, amelyek mar részt vettek egy magyarorszagi
helyszinen lebonyolitott nemzetkdzi szintli borversenyen, és ott érmes helyezést értek el. m

=& Hungarian wines in EU
In the first six months of 2011 Hungary’s EU Presidency will prioritise the introduction of Hungarian wine and

culinary culture to other member states. The country will host 250 EU meetings where Hungarian wine will be
served to participants. A professional jury selected the wines and sparkling wines for dinners and receptions. =

Ismét 0sszefogtak a nagyvallalatok

Az oktéber elejiiszapkatasztrofat kovetéen szdmos szervezet, valla-
lat és maganszemély juttatott adomanyt a karosultaknak.

A Kométa a vordsiszap kolontdrikarosultjai szdmara ajanlott fel élel-
miszer-adomanyt, amelyet a Szemerey Trans ingyen szallitott a hely-
szinre. Az Unilever 33 raklapnyi tisztité- és tisztdlkodoszerrel, vala-
mint 17 raklapnyi tartés élelmiszerrel, a dm drogerie markt kozel 5
milli6 forint érték(d adomannyal segitette a karosultakat. A Procter &
Gamble tobb mint 21 milli¢ forint értékben ajanlott fel pénz- és targyi
adomanyokat a kolontéri és devecseri csaladoknak, a Tetra Pak pe-
dig 2,5 milli6 forinttal segitett. A Tesco tobb millié forint érték(d azon-
nali élelmiszer- és tisztitdszer-adomannyal, valamint gyUjtési akcio-
val sietett a részoruldk megsegitésére. Az adomanygyijté kuponok
megvasarlasaval kozel 19 milli6 forintot gyljtottek dssze a voros-
iszap-katasztrofa dldozatai javara.

A Purina a vorosiszap-aradatot megsinylett négylablak gazdainak
tobb mint 20 milli6 Ft 6sszértékben adomanyozott allateledelt, a

Kékkuti Asvanyviz Zrt. jovoltabél pedig tébb mint 20 ooo palack &s-
vanyviz érkezett.

A METRO a Kolontér kozség lakdinak megsegitésére szervezett
kdzOs ebédhez biztositotta az alapanyagokat a korabbi METRO-
segitség mellett, amely tobb millios értékd, 19 raklapnyi termék voltm

=& Large companies joined their forces
once again

After the red sludge disaster early October, several companies helped the victims
with donations. Kométa donated food products that were transported for free
by Szemerey Trans. Unilever gave cleaning and food products, while dm drogerie
markt donated in the value of HUF 5 million. Procter & Gamble gave money and
products that is worth HUF 21 million. Tetra Pak offered HUF 2.5 million, Tesco
donated products and collected HUF 19 million through coupons. Purina gave pet
food in the value of HUF 20 million, Kékkdti Asvényviz Zrt. helped with 20,000 bot-
tles of mineral water. Having donated products earlier, this time METRO provided
the base material for a charity dinner to help the residents of Kolontar. =




A GfK Custom Research
tovabb boviti halézatat

P P pd pd
az Interscope felvasarlasaval
A GfK-csoport november elején 100
szazalékos tulajdonrészt szerzett
az amerikai Interscope, LLC vezet6
marketingtanacsado vallalatban. A val- G -F K
lalati kiskereskedelmi markak épitésé-
vel foglakoz6 Interscope felvasarlasa

révén tovabb bdvil a GfK Custom Re-

search North America vasarloi marke-

tinget és vasarlasi szokasokat vizsgald (Shopper Insight) tz-
letdga. A GfK kutatési és elemz8i képességeinek, valamint az
Interscope tandcsaddi gyakorlatanak és képzési szakértelmé-
nek egyesitésével a vasarldi marketing egy integralt gyakorla-
tajott létre.
A 2010-ben 22 f6t foglalkoztaté Interscope Ugyfelei kdzott meg-
talalhatéak a csomagolt és altaldnos aruk, a ruhazati, a misza-
ki és az egészséglgyiipar vezetd véllalatai. m

E& GfK Custom Research expands its
network by acquiring Interscope

GfK Group acquired 100-percent ownership of US consulting company
Interscope, one of the leading specialists in building brands at retail, on 1
November 2o10. Interscope complements GfK Custom Research North
America’s expanding shopper marketing and insights practice. =
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Masfélszeresére novelte
nemzetkozi ugyfeleinek
szamat a Rafinanz International

Ismét a Rafinanz képviselte Kelet-Eurépat a duty free és travel
retail legjelent8sebb szakmai eseményén, a Cannes-ban 26. al-
kalommal megrendezett TFWA (Tax Free World Association) ki-
allitdson. A nemzetkdzi duty free promécidkban jelent6s tapasz-
talatokkal rendelkez® Rafinanz International, APA-tagséga révén
(@amelynek alelntkévé Simonidesz Csabét, a Rafinanz Internatio-
nal vezet6jét valasztottdk meg) idén negyedszer vett részt a 450
kiallitot és 3000 markat felvonultatd eseményen.

Jldénis sikeresen szerepeltiink a cannes-i konferencian. Az Gjon-
nan megnyilt Aelia duty free shopokban a Rafinanz Promotion ki-
zar6lagos promacids Ugynokség lett perfume & cosmetics kate-
goridban. Az 6szt6l induld Uj egytttmiikodésnek kdszonhetéen
masfélszeresére noveltik nemzetkdzi lgyfeleink szamat” -mond-
taelMolndr Eszter, a nemzetkozi vammentes Uzletdg igazgatdja.

B Rafinanz International multiplied the
number of international customers by
one and a half

Once again Rafinanz was the company that represented Eastern Europe at the
26th TFWA (Tax Free World Association), the biggest duty free and travel retail
event held in Cannes. Eszter Molndr, the director of the international duty free
branch told that in the new Aelia duty free shops Rafinanz Promotion became
the exclusive promotion agency in the perfurme&cosmetics category.
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On is tapasztalta mar; milyen nehéz rendszeresen (j ajindékotleteket kitalalni vasarldi fogyasztdi vagy iizleti, értékesitési partnerei szamara?
Az eladastsztonzés és az lizleti ajandékozas teriiletén kinalunk partnereinknek egy univerzalis megoldast, a Sodexo Motivaciés Rendszerek
Uj utalvanytipusat, a BONUSZ utalvanyt.

A BONUSZ utalvannyal On széles korii elkdlthetSséget kindlva biztosithatja
vasarldi és partnerei részére a valasztas szabadsagat. Ezzel a lehetéséggel On is
jolL jar, hiszen a torvények értelmében a vasarldi 6sztonzés és az iizleti ajandékozas
adomentes.

A BONUSZ utalvany felhasznalasi kategoriai: élelmiszer;, vendéglatas, ruhazat,
szépségapolas és egészség, otthon, elektronika, utazas, szabadid6 és szérakozas.

Regisztraljon, és nyerjen 1000 Ft-os BONUSZ utalvanyt!
Részletek a www.sodexo.hu oldalon.

x*
sodexo

Megoldasok a mindségi mindennapokeért

Tovabbi informaciok:
Tel.: (06 1) 434 5868 | www.sodexo.hu
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B Kilenc szézalékkal n6tt a Tesco profitja az els6 pénzigyi
félévére vonatkozoan. A szamokat els6sorban a kilfoldi érté-
kesftések felfutasa hdzta. Tovabbi pozitivum, hogy a tarsasag
kozlése szerint az eddig veszteségeket termelé amerikai Uizlet-
dga 2013-tél varhatdan profitot fog mar termelni. »

E= Tesco’s profits increased by g percent in the first half of the financial

year, largely due to a boost in foreign sales. Another positive trend is that the
so far loss-making US branch is expected to turn profitable from 2013. m

M A Johnson & Johnson biotechnikai céget vasarol fel. A
gyogyszeriparban és kozmetikaban tevékenykedd cégoérids 1,75
milliérd eurds ajanlatot tesz a Crucell nevl vallalat 82,1 szazalé-
kos részesedésére. A Johnson & Johnson a tranzakcié lezarula-
saval a tarsasag 100 szazalékos tulajdonosava valik. m

ES= Johnson&Johnson will purchase a biotechnology company. The phar-
maceutical and cosmetics giant will make a EUR 1.75 billion bid for an

8z.1-percent share in Crucell. When the transaction is completed, Johnson &
Johnson will be the 100-percent owner of the company. =

B Az amerikai kormany beperelte az American Expresst. Az
igazsagligyi tarca szerint a cég kereskeddkkel kotott szerzédé-
seimegakadalyozzak a versenytdrsakat, hogy alaigérjenek a ki-
[6nféle tranzakcids dijaknak. A kormanyzat a MasterCardot és a
Visat is perbe fogta, azonban mindkét cég hajlik a megegyezés-
re - kozliaz origo. =

EI=E The US government sued American Express. The Justice Department
says the company’s contracts with merchants prevent rivals from undercut-

ting it on transaction charges. MasterCard and visa were also sued, but both
companies are willing to settle their cases - reports origo.

B Négy szazalékkal ntt aNestlé januar-szeptemberiforgalma.
A vilag legnagyobb élelmiszer- és italforgalmazdja igy 82,77 mil-
lidrd svéjci frankot bevételezett az idei év elsé g hénapjaban. A
svajci kdzpontt véllalat vérakozésa szerint az idei eladasai 5 sz&-
zalékkal haladjék majd meg a mult évit. =

EE= In January-September Nestlé's sales rose by 4 percent from the same
period in 2009. The revenue of the world’s biggest food and drink company for

the first nine months of 2010 was CHF 82.77 billion. The company’s expecta-
tion is to surpass last year’s sales by 5 percent. m

B ALOreal felvasérolnd az Avont. A Daily Mail értestlése sze-
rint a francia konszern 44 dollart fizetne az Avon-papfrokért. A
tavaly mintegy 10 millidard dollér forgalmat bonyolité Avon pia-
ci értékét 15 millidrd dollarra becsiilik a szakértok. =

EX= [ Oreal is set to call on Avon: according to the Daily Mail, the world’s
largest cosmetics and beauty company is rumoured to be lining up a cash
offer in excess of USD 44 a share. Avon’s market share is estimated to be

around USD 15 billion and the company’s sales amounted to USD 10 billion
last year. m

M Oroszorszagban terjeszkedne a Wal-Mart. A vilag legna-
gyobb kiskeresked® halézata megvasarolna az orosz kiskeres-
kedelmi vallalatot, a Kopeykat - frja a Bloomberg a targyaldsokat
jélismerd forrdsokra hivatkozva. A Kopeykat tulajdonosa, Nyik-
olaj Tsvetkov 1,7 milliard dollarra becsdli. »

B Wal-Mart considers a move into Russia. The world's largest retailer may
buy Russian retail company Kopeyka, Bloomberg reported, citing people fa-

miliar with negotiations. Owner Nikolai Tsvetkov values the company at about
USD 1.7 billion. m

Jecemoe!

Az Orsz4gos Elelmezés- és TaplélkozastudomanyiIntézet a MET-
RO és négy kozétkeztetd vallalat részvételével inditotta el Star-
tolj Reggelivell iskolareggeli programjat. A program soran 2010.
szeptember 15-ét6l hat héten keresztill orszagszerte 11 véros
14 iskoldjaban kdzel 1500 hatranyos helyzet( gyermek egészsé-
ges reggelijét biztositottak.

Kett6s céllalindult a kampéany - kihangsulyozni a reggeli fontos-
sagat és modern, egészséges megoldasokat kinalni a reggelire.
A menlit az OETI dietetikusai allitottak 6ssze, az alapanyagot a
METRO Kereskedelmi Kft. biztositotta, a reggeli elkészitését és
iskoldkba szallitdsat pedig a 4 kozétkeztetd cég véllalta. m

=& Start the day with breakfast!

The National Institute for Food and Nutrition Science launched the ‘Start
the day with breakfast! programme with METRO and four public catering
companies. For six weeks from 15 September 2010 they will cater for the
breakfast of 1,500 disadvantaged children in 14 schools of 11 towns. =

A haromnegyed
évvel ezeldtti
gyljtépontok el-
helyezése 6ta az
INTERSPAR-okban
mar tobb mint 40
tonna elektromos
hulladékot sike-
rult visszagydjte-
ni. A gy(jtépontok
elhelyezésével a
SPAR lehettvé te-
szi a vasarlok sza-
mdra, hogy kulturdlt keretek kozott, szelektélva leadhassék az
elektronikai hulladékokat.

A vallalat az elektromos eszkdz vasarlasa soran jogszabalyilag
kotelez6 hasznélt eszkdz visszavételén tilmenden minden elekt-
ronikai hulladékot befogad. igy lehetéség van elemek, mobiltele-
fonok, elektromos és elektronikai készulékek, CD-k, DVD-k, mini
fénycsovek, festékpatronok, izzok, energiatakarékos ldmpak és
fénycsovek visszahozataléra és dnkiszolgdld modon valo elhe-
lyezésére. m

/Jz5olule vl

N - \\ l“ I|I / 7
. b

INTERS PA RO

S& SPAR takes back what nature cannot
take back!

Waste collecting points were created in INTERSPAR stores nine months
ago and since then more than 40 tons of electronic waste was recollected.
Batteries, mobile phones, electronic devices, CDs, DVDs and light bulbs can

easily be returned by shoppers selectively. =




Technoldgiai Ujitasokkal teli

uzletet nyitott a CBA

A kereskedelmi cstcstechnolégia eszkdzeivel izemelteti novem-
ber 5-én megnyilt Uj Grémi boltjat a CBA Uzletlanc. A bolti infor-
matika korszer(isftésében a mind kifinomultabb technikai vivmé&-
nyok irdnt nagy a hazai Uzlettulajdonosok érdeklédése.

A székesfehérvari Laurel Kft. most szerelte fel példaul az els6 di-
gitdlis posztereket az (j iromi CBA-ban, amelyek mar a bejarat-
nélhasznos informaciéval [atjék el az érkezoket. A boltban digita-
lis borasz segftikivalasztani a vacsorédhoz legmegfelelbb italt, a
pénztaraknal pedig nagy dtereszttképességl, érintéképernyds
kasszék fogadjék a vasarlokat, melyek akér 20 szazalékkal tobb
vev6t is ki tudnak szolgdlni, mint hagyomanyos térsaik. m

CBA opened a new store that features
cutting edge technology solutions

CBA uses state of the art technology solutions in its new store, which
opened in Urém on 5 November. Laurel Kft. installed digital posters, but
the store also features a digital sommelier and touchscreen cash registers,
which can serve 20 percent more guests than traditional ones. =

Mar a bevasarlaskor is

fizethetunk mobillal

2010. november 11-t8l orszagszerte 400 SPAR, Kaiser’s és
Interspar tzlet kassz4jandl elérhet® a MobilFizetés szolgaltatés,
fgy a Telenor és a T-Mabile Ugyfelei ezentdl mar a bevasarlaskor
is a mobiljukat készfthetik eld készpénz vagy bankkartya helyett.
Aszolgaltatas a Spar-csoport, a T-Mobile, a Telenor, a Laurel Sz&-
mitastechnikai Kft. és az FHB Kereskedelmi Bank egyittm(ko-
désének koszonhetden valdsult meg.

A MobilFizetés nemcsak az okostelefon-tulajdonosok kivaltsa-
ga: a szolgaltatas altaldban minden SMS-képes mobiltelefonnal
hasznalhatd, minddssze a SIM-kartya cseréjére van szikség. A
dijmentes SIM-csere és a MobilFizetés-szerz6dés megkotése a
mobilszolgaltatdk kijelolt Uzleteiben kezdeményezhetd. m

=& Now we can use our mobiles to pay
when shopping

MobilePayment is available in 400 SPAR, Kaiser’s and Interspar stores from
11 November 2010, so Telenor and T-Mobile customers can use their mo-
biles instead of their wallets when they pay for the daily shopping. The ser-
vice has been realised in cooperation between the Spar Group, T-Mobile,
Telenor, Laurel Szamitastechnikai Kft. and FHB Commercial Bank. =
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Nemzetkézi
édesipari kiallitas

THE FUTURE OF SWEETS

A vilagszerte vezet6 édesipari szakvasar

Kéln, 2011.01.30-2011.02.02

T\ 7 ‘

Mennyi 6tlet! -
3.817-nél abbahagytuk
a szamolast

Minden fontos trendet és innovaciét megtalal

a vilag legnagyobb édesipari kiallitasan.

Az On kozvetlen kapcsolata:

Tel. + 36 (1) 240-0810
e o6 () SR Vasarolja meg onlilne
elgvételben jegyeil:
37 %-kal kedvez6bb aron:
www.ism-cologne.com

Mon-Art Rekldmiroda Kft.

A Koelnmesse hivatalos
[}

magyarorszagi képviselete o

1034 Budapest q o
Beszterce u. 6. 111/8. oo koelnmesse

office@monart.axelero.net
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Bombak, 6rak, mesterek -
Business Days, 2. rész

A szeptember végén Tapolcan rendezett Business Days konferencia masodik napjanak délutan-
Jan két partra szakadt a vendégsereg, de szerencsére csak szakmai értelemben. Az A szekci6 az
informatika és logisztika, a B pedig a markainnovacio és kutatas tertletén kereste a valaszt az

aktualis kérdésekre az eléadok gondolatébresztt vezetésével.

kiket az infor-
‘ * matikai ujdon-
sagok érdekel-

tek, els6ként a Digita-
lis ébresztédra cimet
visel$ blokk el6adasa-
it hallgathattak meg.
A moderator Baja San-
dor, az LG operativ
igazgatoja volt, aki be-
vezetd eldadasaban elmondta: egyre ke-
vesebb az eddig feltaratlan fogyasztoi
igény, az olyan termékfejlesztések, ami-
vel tarolni lehet a piacon. Tehét a valla-
latok profitja egyre inkabb a Cash Flow
nagysagatdl és a forgdsi sebességtol,
vagyis a minél gyorsabban forgatott mu-
kodo tokétdl figg. A cég belsé folyama-
tainak ellenérzésében, a percre kész ada-
tok rendelkezésre allasdban, a gyors rea-
galasban az informatika a kulcs.

Baja Sandor
operativ igazgatd

Papir nélkiil

Pet6cz Kéroly, az InfomatiX vezet6 szak-
értéje a Spotfire keretrendszert mutat-
ta be. Ez az elemz8- ¢és jelentésszer-
keszt6 szoftver azzal emelkedik ki tar-
sai koziil, hogy minden adata gyorsan

és latvanyosan vizu-
alizalhatd. A keret-
rendszer mikodését a
szakért6 egy tobb ezer
adatbdl allé ugyfélla-
togatoi tablazat gyors
riportoldsaval szem-
1éltette.

Steinbinder Romulus,
a Synergon Retail Sys-
tems ligyvezet6 igazgatdja és Erdei Zsolt,
a FrieslandCampina Hungaria EDI pro-
jektkoordinatora az
EDI és a tejterméke-
ket gyarto cég ot év-
re visszanyulo torténe-
tét elevenitette fel. El-
s6ként a megrendelé-
sek fogadasat helyezte
a FrieslandCampina
EDI alapokra. Tavaly az
elektronikus szamlazast
is bevezették, a partne-
ri kor itt is folyamatosan
bévill. Az idei év egyik legnagyobb projekt-
je a Coop-lanccal kiépiil6 EDI-kapcsolat.
Az EDI automatizdlja a folyamatokat,
gyorsabb és pontosabb munkavégzést

Petocz Karoly
vezetd szakérts
InfomatiX

Steinbinder
Romulus
ligyvezett igazgato

Synergon Retail
Systems

tesz lehet6vé, lecsok-
kenti a reakci6idét,
csokkenti a koltsége-
ket, mondta el Erdei
Zsolt. Az elektronikus
dokumentumtipusok
koziil a megrendelés,
a megrendelés-visz-
szaigazolds, a szam-
la, a szallitolevél és az
aruatvételi jegy a leg-
elterjedtebb, de egyre kedveltebb a rak-
tarkészlet-jelentés is, amelynek kimutata-
saival megeldzhetiink egy esetleges kész-
lethidanyt.

Steinbinder Romulus elmondta: jelenleg
koriilbeliil 600 beszallité és mintegy 20
kereskedelmi cég hasznalja az EDI-t Ma-
gyarorszagon. A felsoroltakon tul specia-
lis adatok tovabbitasara is lehet6ség nyi-
lik segitségével.

Erdei Zsolt
EDI projektkoordin&tor
FrieslandCampina

0, i6, cié... informécio!

Halmagyi Timea marketingigazgato
(CBA Plaza) és Kozma Eva kereskedel-
mi igazgatéhelyettes
(Szintézis) kozos elb-
addsukban arrol be-
széltek, hogyan lehet
a magyar termékeket
bolton beliil kozép-
pontba allitani. A ko-

z0s gondolkodas els6 Halmagyi

eredménye a soproni 1imea .
, marketingigazgaté

CBA-ban megvalodsult cBa Plaza

Hungarikum-sarok,

amelynek 60 négyzetméterén kozel
900-féle magyar alapanyagbol, magyar-
orszagi tizemben késziilt termék vésarol-
hat6 meg. Ezek nagy részét olyan kis cé-
gek gyartjak, akiknek nincs erejitk meg-
jelenni a legnagyobb multiknal és promo-
cidra kolteni, mondta Halmagyi Timea.
Az 6 élelmiszereiket kdstoltatasokkal is
népszerlsitik, ezért pénzt nem kérnek



toliik, csak a sziiksé-
ges termékmennyiség
biztositasat a kdstolta-
tashoz.

A belsé berendezést
ugy alakitottak ki, hogy

Kozma Eva barhol adaptélhatd le-
kereskedelmi : ‘

igazgatohelyettes gyen. Nemzeti SZ}ne
Szintézis ket, magyar motivu-

mokat, tajegységek ké-
peit hasznaljak diszitdelemként.
A szinvonalas megjelenitéshez az elektro-
nikus polccimkék is hozzdjarulnak, ame-
lyeken az eurds 4r is feltiintethetd. A sop-
roni Hungarikum-sarok egyik legfonto-
sabb célcsoportja ugyanis az osztrak be-
vasarlok.
Kozma Eva a Szintézis cégcsoport be-
mutatdsa utan a Szintézis kereskedel-
mi rendszerérél és a Pricer elektronikus
polccimkék elényeirél beszélt. Felhivta a
figyelmet cégiik portfolidjanak mas els-
remutatd termékeire is: példaul a digita-
lis polcra, az RFID-azonositdsra, az in-
teraktiv kirakatra, vagy a bevezetés alatt
all6 Shopping Assistantre, amely tulaj-
donképpen egy személyre szabott virtu-
alis bevasarlokosar torzsvasarloknak, vi-
szonteladéknak.
A szekci6 zardsaként
Deé Istvanné, a CO-OP
Hungary Zrt. informa-
tikai igazgatdja a lanc
GS1-adatbank alapu
torzsadat-nyilvantarté
rendszerét ismertette.
A Coop informati-
kai stratégiaja harom
alappilléren nyugszik.
Az els a vevlkiszolgalas korszerisitése,
a masodik pillér a csoporton beliili part-
nerek kommunikacidja elektronikus adat-
cserével, a harmadik pedig a csoportszin-
tli informaciok osszegytijtése és hasznosi-
tasa. Ez az adattarhdz 48 franchise-part-
neriik 722 boltjanak adatét tartalmazza.
Ennek az integralt rendszernek az egyik
alapmodulja a koz6s torzsadat-nyilvantar-
tas, amelyet 2003-ban alakitottak ki. Je-
lenleg 190 ezer cikkrdl tarolnak informa-
cidkat. Az adatok a szallitok altal kitoltott
termékadatlapok rogzitésével keletkeznek.
A torzsrendszer tovabbfejlesztésén jelen-
leg is dolgoznak, az informacidék miné-
ségének javitdsa érdekében. Ezért példa-
ul most mar a szallitasi szerzédésekben
rogzitik, hogy milyen médon azonosit-
jak a termékeket. Torekszenek az atfu-
tasi id6 csokkentésére is. Ennek érdeké-
ben most épitik ki a csatlakozast a GS1
Perfect adatbankhoz.

Deé Istvanné
informatikai igazgaté
CO-OP Hungary

Azidei diszvendég-agazat a boraszat volt. Abemutatott borokat az innovacios standon a résztve-

v0 370-nélis tobb vendég megtekinthette, majd az esti vacsordk sordn meg is késtolhatta

A tavolsag
lekiizdése

Az A szekci6 logisztika-
val folytatédott, Boros
Péter, a CO-OP Hunga-
ry kereskedelmi igaz-
gatdjanak moderalasa
mellett. Sods S. Zoltan,
aRafinanz Service tulaj-
donos-iigyvezetGje arrol
beszélt, hogyan juttassunk el hatékonyan
non standard eszkozoket A pontbol B-be.

Boros Péter
kereskedelmi
igazgaté

CO-OP Hungary

Egy promécié meg-
tervezése és végrehaj-
tasa rendkiviil komp-
lex, a logisztikai szem-
pontok tébb ponton is
megjelennek. A cég a
teljes folyamat keze-
lésére alkalmazhaté
modellt kinal négy di-
viziéban: sales, polc-
szerviz-monitoring, instore promoéciok,
specialis rendezvények. ,,One Gate” mo-

So06s S. Zoltan
tulajdonos-
ligyvezet6

Rafinanz Service

Epitészbdl cukros

A Trade magazin és a Lanchid Klub 4ltal alapitott Eletm(idfj egyik
dfjazottja, Dr. Fischer Béla 1952-ben sziiletett Esztergomban. Ma-
gasépfté mérnoki diplomat szerzett, késtbb elvégezte a ,koz-
gazt”is, ahol mérnok szakkozgazdaszként végzett.

1970-t6l 1991-ig az épftéiparban tevékenykedett, majd 1995-ig
befektetési és pénzligyi tandcsaddként dolgozott. Ekkor ker(lt
az élelmiszer-, ezen belllis a cukoriparba.

- A Magyar Cukor Zrt. és jogeldd cukorgydrai tevékenységével
korabban, tanacsadoként ismerkedtem meg, és javasoltam, irdnyitottam a cukoripari cé-
gek privatizaciés és flizi6s folyamatait, a tulajdonos Elsé Hazai Cukorgyartd és Feldolgo-
26 Konzorciumon keresztil. Késtbb ennek vezettjeként foglalkoztam a magyarorszagi
cukoripari privatizaciéval és a kilfoldi érdekcsoportok egytittmiikodésével - idézi visz-
sza Fischer Ur. - El6készit6je és végrehajtdja voltam az Agrana akviziciéjdnak 1995-t6L
Az EHCF Kft. mellett az MC Rt. vezérigazgato-helyetteseként, majd vezérigazgatojaként
dolgozom nyugdijba vonuldsomig. A 15 éves ciklusid® kiemelked6 eredményének tartom,
hogy a sUlyosan veszteséges miikodést nyereségesse sikertlt tenni, és a Magyar Cukor
korszer(i véllalattd valt.

Szakmai palyafutasanak fontos része, hogy 1995 6ta tébb ciklusban és jelenleg is a Cukor-
ipari Egyestilés elntke. Az Elelmiszer-feldolgozok Orszagos Szivetsége alelntkeként 1997
Ota az dgazat mikddésében, a kormanyzati kapcsolatrendszer kialakitdsaban és mene-
dzselésében vallal szerepet.

Fischer Béla kihangsulyozza: mindig nagyon blszke volt arra, hogy sikereit csapatban érte
el.,Primus inter pares™nak tekintette magat, aki a tobbiekben szunnyado¢ tehetséget en-
gedi kibontakozni, és fgy egyltt érik el eredményeiket. Ez a dij pedig azért is esik neki kii-
l6ndsen jol, mivel a szakmatol érkezett, ahova 6 hisz évvel ezel6tt egy mésik tertiletrol
kerGlt. m

E= From being an architect to working in the sugar industry

Béla Fischer received the Lifetime Achievement Award of Trade magazin and Lanchid Club. Mr Fischer was
born in Esztergom in 1952 and earned a degree in architecture, which was later followed by another in
economics. He started working in the sugar industry in 1995, but he had already worked for Magyar Cukor
Zrt. as a consultant before. Later he became the company’s CEO and he managed to turn the loss-making
firm into a profitable enterprise, not forgetting about modernising the Magyar Cukor either. Béla Fischer
emphasised that he was always proud of being a team player. This prize is really close to his heart because
it came from the trade. =

Dr. Fischer Béla
elndk

Cukor Terméktanacs és
Cukoripari Egyesiilés

2010 Eletmii-dijasa
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40 év tanulas

Az Eletmidfj méasik dfjazottja, P4szti Balazs 1948-ban sziiletett
Budapesten. Negyven év munkaviszonya alatt 6sszesen két
i munkahelye volt: az AFIT Autojavito Vallalat egyik Fiat-szervize
ipean W és a Szamos Marcipan Kft., amelyek nagyjabdligazsagosan 0sz-
PasztlBolass e || toztak ezena 4o éven |
Szamos Marcipan Iskol&it a munka mellett végezte - gyakorlatilag 40 éven keresz-
2010 Eletmii-dijasa tll. 1962-ben kezdte a budapesti E6tvos Gimnézium német ta-
gozatan, és 2002-ben Ult utoljéra iskolapadban, az AVF egyéves

vallalkozasfejlesztési és e-business menedzsment kurzusan. Az autds korszakaban egy
év utdn, egészen fiatalon kiemelték: munkafelvevd lett, majd egészen a mlszakvezett-
helyettes posztig vitte. Elkezdte a miiszaki fGiskolat is, amit nem fejezett be. Képbe kerult
ugyanis a Szamos Marcipan, és Paszti Balazs élete mas iranyt vett. A Szamosnal marke-
tingbdl és kereskedelembdl szerzett szakmenedzseri végzettséget, de késtbb tanult val-
lalatiranyftast, PR-t, és minden mas modern gazdasagi ismeretet, haladva a korral. A Sza-
mos Marcipan kereskedelmi igazgatdjaként ment nyugdijba.

Eznem jelentette azt, hogy hétat fordftott hivatésanak: jelenleg is alelndke a Magyar Edes-
seggyartok Szovetségének, tagja a Magyar Marketing-, a PR- és a Franchise Szovetség-
nek, emellett a METE elndki tanacsaddja és tagja a BGF Kereskedelmi és Marketing Inté-
zete mellett miikddd Szakmai Tandcsadé Testiletnek.

Harom l&nya és négy unokdja van, s6t, egy dédunokdja is - Kiara, aki most méasfél éves. A
csalad gyakran talalkozik a tiszadobi ,nyari lakban”, ahol Paszti Balazs egyik kedvenc hob-
bijénak, a horgdszatnak hédolhat. Masik kedvelt idotoltése a tenisz.

- A sikeres élethez nagyon fontos az érdeklddé nyitottsdg, a huméan beéllitottsag, az em-
pétia - sarolja. - Lényeges még a bizalom, az ajnlds, a segitd szandék, a tandcsadas - jobb,
mint a kinyilatkoztatds, a kdvetelés. Keress vallalhaté kompromisszumot, akér veszits ki-
csit ma, hogy holnap nyerj nagyobbat! De ami még fontosabb, az az optimizmus és a sze-
rencse. Az els6t vezérelheted beldlrél te magad, a masodik latszélag nem rajtad malik, de
ha az els6 megvan, nagy épést tettél azért, hogy a masodik is meglegyen - ad szédmot
életfilozofidjardl a nyugdijasként is aktiv szakember. m

E= 40 years of learning

Baldzs Paszti received the Lifetime Achievement Award of Trade magazin and Lanchid Club. Mr Paszti was
born in Budapest in 1948 and worked at only two places during his 4o0-year career: a Fiat service and
Szamos Marcipdn Kft. He always learned while working, he started EGtvds Secondary School in 1962 and
his last year at school was 2002, when he studied business development and e-business at the General
Entrepreneurial College. During his years at Szamos Marcipan he studied marketing, trade, company man-
agement and PR. He retired from work as the company’s commercial director, but he is still president
of the Association of the Hungarian Confectionery Manufacturers. He believes that one should be open,
emphatic and willing to make compromises, but optimism and luck are also important factors of a suc-
cessful careerm

delljiik nevét onnan kapta, hogy a megbi-
z0k egy dedikalt kapcsolattartdt kapnak,
aki az adott teriiletnek a szakértéje. A
trade marketingesek egy online feliileten
keresztiil folyamatosan nyomon kévethe-
tik a promocid alakulasat, az aruk statu-
satol a gépkocsik moz-
gasaig. Sziikség esetén
a rekldmanyagok 24
oOra alatt atmozgatha-
tok mas aruhazba.
Kurucz Péter, a GS1
vezetd szakértdje az
okostelefonokban rej- Kurucz Péter
16 lehet6ségeket ecse- éeszleto szakerts
telte a hallgatosdgnak.

A GS1 eleinte a klasszi-

kus ellatasi lanc folyamatahoz biztositott
szabvanyokat. Manapsag ez béviilt, mivel
a gyartok és a kereskedok a 1étrejott in-
formacidkat a fogyasztok felé is kiterjesz-
tik. Ezért érdemes a mobilkommunikd-

ci6 felé nyitni, amellyel
gyors és hatékony va-
laszokat lehet adni az
olyan uj, feler6s6dott
fogyasztdi igényekre,
mint a bizalom, a ki-
probalas, vagy az ar-
érték arany ellenér-
zése. A GS1 rendszere
azonositd kulcsok, vo-
nalkddok ,.elolvasdsaval” kiild pluszin-
formaciokat a termékrél a vasarlok mo-
biltelefonjara.

Délnoki Adam, a Mobile Engine Kft. iigy-
vezetdje az okostelefonok forradalmat jo-
solta. Ok erre épitve olyan alkalmazést fej-
lesztenek, amellyel a munkatarsak az iro-
dan kiviilrél is adatokat tudnak olcsén és
nagy mennyiségben kiildeni, amelyekb&l
igy gyorsan vezetdi jelentések készithetok.
A jarat- és utvonaltervezés rejtelmeibe
avatta be hallgatésagat Regensburger

Dalnoki Adam
ligyvezetd
Mobile Engine

Tamads, a Szemerey
Transport Zrt. iizlet-
fejlesztési igazgato-
ja; ennek is a stratégi-
ai szintjébe, amelynek
célja a teljes ellatasi-el-

osztasi halézat optimd- Regensburger
lis koltségszintjének e]- Tamas
L, , , Uzletfejlesztési
érése. Ennek érdeké- igazgato

ben meg kell hatdroz- Szemerey Transport

nia szitkséges elosztasi

lépcsdk szamat, ezen beliil a depdk he-
lyét és egyéb mutatdszamait, valamint
kielemezni a koztiik 1évé kapcsolatot.
Ugy tapasztaltak, hogy egy Magyaror-
szag nagysagu teriileten altalaban 5-10
depoval kapjak a legkisebb koltségeket.
A gyakorlati szamitasok arra is ramutat-
nak, hogy a jo megoldasokat viszonylag
széles savbol lehet kivalasztani, s ezaltal
mas szempontok érvényesitésére is lehe-
tdség nyilik anélkiil, hogy az 6sszkoltség
jelentésen valtozna.

Id6zitett bombak
Dr. Koves Andras, a
B szekcié moderatora
a Gladidtor cimt film
képkockdival szemlél-
tette a kicsik és nagyok
piaci kiizdelmét, az
egyittmikodés sziik-
ségességét. A klasz-
szikus Porter-modell
alapjan elemezte az
ipari versenyre hato tényezdket, az Gj be-
1ép6Kk, a helyettesitd termékek, a szallitoi
és vevoi alkupozici6 szempontjait.
Vissza a jovébe cimmel
Dérnyei Otilia, a GfK
Hungaria tgyfélkap-
csolati igazgatdja EU-s
példan mutatta be azt
a programot, amely-
nek magyar adaptéci-

Dr. Kdves
Andras
stratégiai igazgaté
NT és Sobs Tészta

6ja folyamatban van. Dornyei Otilia

. Ugyfélkapcsolati
Az Adven.ced Busi igazgato
ness Solution elneve-  Gfk Hungéria

zést kutatds ugyanis a
marketingszempontokat és a fogyasztok
reagalasat egyiittesen vizsgalja, igy ki-
mutathato, hogy az egyes aktivitasokat
valéban igényli-e a nagyérdemd. A mé-
dia- és reklamkoltés, az akciok, a valasz-
ték, az arkialakitas és a célcsoport-elem-
zés valtoz6 dimenzidiban lathatéva tehe-
t6, hogy mely tevékenység hogyan jarult
hozzé egy adott marka értékéhez, jellem-
z6inek alakuldsdhoz.

Az elhizas a joléti tarsadalmak egyik
legnagyobb problémdja, a cukorbom-



ba ketyeg, szamtalan
betegség kialakulasa-
ban kozrejatszik. Scho-
bert Norbert, az Upda-
te International elno-
ke meghokkenté eld-

Schobert adédssal, személyes
zfr%';(be"t megkozelitéssel raz-

ta fel a kozonséget. El-
mondta, hogy a jelen-
1év8k mennyire veszélyeztetettek, de azt
is bemutatta, hogy az izletes és valtoza-
tos, klinikailag tesztelt Norbi Update ter-
mékek kiutat jelentenek specialis 6ssze-
tevéiknek koszonhetéen. Nem mindegy
ugyanis, kitél kapunk ezer pofont, vagy-
is azonos energiatartalmu ételek milyen
szénhidrattartalommal és glikémids in-
dexszel timadnak a szervezetre. Az élet-
modvaltas els6 1épéseként minden részt-
vevé megkdstolhatta a sziinetekben - s6t,
a f6étkezésekkor is — a termékeket.

Rendkiviil kreativ és fi-
gyelemfelkeltd, célcso-
portot mozgdsito kam-
pannyal reklamozta a
posta uj tipusu, gyors-
postai szolgaltatasat.
Bogndar Bertalan, a

Update International

Bognar Magyar Posta marke-
Bertalan ti t5i k626

marketingvezetd INgvezetoje a Kozos-
Magyar Posta ségi média, a radid, a

hoszteszaktivitas B2B
jellegti alkalmazdsat mutatta be.
Varga Noémi, a Tchibo kategériamene-
dzsere pedig a cserjé-
tol a csészéig, Afrika-
tol Budaorsig kalauzol-
ta akavé irant érdekl6-
dé6 hallgatokat.
A Trade Marketing

i Klub kihelyezett iilé-

E’it"'g,a_ NoeT' sén Jager Melinda, a
riamen r

Tfih?ff AMEnecEeT Bejersdorf Trade Mar-

keting Managere az
éves tervezésben alkalmazhat6 techni-
kékat mutatta be ,,Osszehangolt 1épé-
sekkel a fogyasztok fe-
1é” cimi eladédsaban.
Gyakorlati példdkon
keresztiil, a 4P mentén
lattatta az értékesitési
csatornakhoz kapcso-
16d6 vevéi és vasarloi
feladatcsoportokat és
Osszefiiggéseiket mar-
ketingszemléletli meg-
kozelitésben.
A konferencia tarsasagi fénypontja idén
is a galavacsora volt, amelyen Eletm-
dij-atadé és szamos meglepetésprogram,

Jager Melinda
trade marketing
manager
Beiersdorf

kiemelt téma mmm

vacsora mellett beszélték tovabb vendégeink

Az els6 nap makrogazdaségi kérdéseit a flitott sadtorban elfogyasztott kertiparti-hangulatu

koztiik rendhagyé divatbemutatd, nye-
reménysorsolas, kaszin6-jatékok vartak
a vendégeinket — és természetesen fer-
geteges tanc.

Rohan az id6

A zarénapon a kom-
munikdcid, ennek is a
legmodernebb csator-
ndi kertiltek nagyitéd
ala. Benedek Laszld, a

Benedek Heineken kereskedel-
Laszlo mi igazgatdja, a pén-
kereskedelmi tek délelstt derat

igazgato ek délel6tt moderéto-
Heineken ra a média forradalma-

rol beszélt, a Facebook
1 év alatt szerzett 200 milli6 rendszeres
latogatdjat méltatta.
A kozosségi média erejét bizonyitja, hogy
a fogyasztdk 78 szazaléka bizik a tarsai
véleményében, ezért az interneten foly-
tatott gondolatcsere mar nem divatho-
bortnak, sokkal inkdbb a kommunika-
cié 1j modjanak tekinthetd. Az el6adok
arra a kérdésre keresték a tovdbbiakban a
vélaszt, hogy mindez hogyan valtoztatja
meg az életet és az iizletmenetet.
Vagyi Erik, a Nielsen iigyfélkapcsolati
vezetdje elmondta, hogy uj tipusd mé-

diahasznalati kényszer
tapasztalhat6 az FMCG
teriiletén is. A 3 képer-
nyé — tv, szamitogép,
mobil - egyre Ossze-
tettebb médon befo-

Vagyi Erik lyasolja a fogyasztok
tigyfélkapcsolati dontéseit, hiszen tér-
vezetd L1 .

Nielsen ben és id6ben sem li-

mitaltak mar a kiala-

kul6 kapcsolati haldk,
amelyek megosztjak, de ugyanakkor for-
maljak is a véleményeket. A tv még vi-
lagszerte domindns, de az interneten és
a mobiltelefonon torténé kommunikacio
rohamosan terjed. A két kulcsszo: sziner-
gia és szocialis média. Ezekben a k6z0s-
ségekben is koriilbeliil 10 szazalék az ak-
tivak, a befolyasolok aranya, és ez a ko-
zeg is jOl szegmentdlhato, vagyis a valsag
szabdalta biidzsék hatékonyabban fel-
hasznalhaték a markdhoz val6 kotédés
kialakitasaban a fogyasztok uj tipust mé-
diahasznalatdnak figyelembe vételével.
Dr. Pintér Rébert online stratégiai igaz-
gato és Kiss Biborka piackutatasi igazgatd
az Ipsos vizsgalatai alapjan mutatta be az
FMCG-markak virtudlis térben valé meg-
jelenését és a cyber-fogyasztok klasztereit.

A Business Days konferencia szakmai sulyat és komolysagat az is mutatja, hogy kézel minden

kereskedelmilanctél eléadoként és kerekasztal-beszélgettként jelen vannak dontéshozdik évrol évre
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POPAI Magyarorszag | .
Egy fiiggetlen forum |8

Konferenciénk adott helyet a nemzetkdzi POPAI POP-Awards 2010 displayverseny elsd hazai
forduléjanak is - err6l részletesebben lapunk g6-100. oldalén olvashatnak

Az internetes tevékenységek gyakorisa-
ga szerint megkiilonboztetnek netfiig-
g0, szérakozo, atlagos, passziv és web2-re
nyitott csoportokat. A
kozosségi oldalak ko-
ziil a magyar netez6k
100 szazaléka iWiW-,
71 szazaléka Facebook-
tag. Egyharmaduk
passziv, heti kétszer at-

olvassa az iizeneteket. DF-Pinter
faile Teds Robert
A masik kozel egyhar-  online stratégiai
mad a ,,read only” cso-  gazgaté
Ipsos

port, ritkdbban, mint
havonta egyszer-egy-
szer {r és megoszt. A maradék egyhar-
mad kiilonb6z fokon aktivizalja magat,
az ,lzengetds passziv” havonta, a ,jaté-

Magyarorszagon a po-
tencialis vasarlék na-
gyobb valészintiséggel
latogatnak el egy-egy
marka weboldaldra ta-
jékozodasi célbol, £6-

ként, hogy értesiiljenek Kiss Biborka

a promocidkrdl, mig a  piackutatasi

koz6sségi oldalak igazgatd
0z0sségi oldalakat, ¢

példaul a Facebookot

olyan helynek tartjék, ahol elmondhat-
jak a véleményiiket, és mas vasarlokkal
keriilhetnek kapcsolatba. A kozosségi ol-
dalak tehét aj lehetéséget jelentenek a fo-
gyasztok megismerésére.

Kreativ feliiletek
és képernyok

ban Dr. Almasi Kitti
klinikai pszichol6égus
analizalta.

A klasszikus mé-
dia 4j tipusu alkal-
mazasi lehetdségeit
»1gy tévéziink mi” ci-
mi el6addsdban Bon-
csér Henrietta, a TV2
BRANDCare osztalya-
nak vezet6je mutatta
be. Az emberek tobb-
sége azért néz tv-t,
mert az szorakoztat,
megnevettet, izgalmat
nyujt. A reklamoknak

Dr. Almasi
Kitti

klinikai pszicholégus

is figyelembe kell ven- Boncsér
ni ezeket a fogyasztsi Henrietta
osztalyvezetd

igényeket, de a mar- TvaBRANDCare
kak is elvarjak, hogy

a televizid részt vegyen a markaélmény
megteremtésében. Mindezek érdekében
a TV2 komplex egyiittmuikodést, tartal-
mi és stratégiai kapcsolat kiépitését, kre-
ativ feliilleteket, mérhet6 megtériilést ki-
nal a markaknak.

Az Algoflex példajan keresztiil a sajtomeg-
jelenés izgalmassd és még hatékonyab-
ba tételét szemléltette Miczinkd Katalin,
a Ringier hirdetési igazgatodja és Tiiskés
Henrietta, a Sanofi-Aventis kategériame-

kos tizengetds” kéthetente, a ,koz0sségi

hélézatfiiggd” pedig heti 2-3 alkalommal.

A modern id6k fiiggéségeit a ,,Halozat
csapdéjaban” cim( interaktiv eladdsa-

nedzsere. Szerintiik a hatékony médiamix
két ismérve a magas elérés a célcsoport-

E= Bombs, clocks, masters - Business Days (Part 2)

On the afternoon of the second day of the Business Days conference, held in Tapol-
ca at the end of September, participants could choose from two sections: Section
A dealt with IT and logistics, while Section B focused on brand innovation and re-
search. In Section A the moderator was Séndor Baja, LG’s operative director who
spoke about the relationship between company profits and the speed of cash flow,
and about the role of information technology in helping companies to react rap-
idly. Kdroly Pet6cz, senior expert at InformatiX introduced the Spotfire system, an
analysing and report making software that quickly displays data visually. Romulus
Steinbinder, Synergon Retail Systems’ managing director and Zsolt Erdei, Friesland-
Campina Hungdria's EDI project coordinator spoke about the two companies’ five-
year cooperation. Order taking and invoicing are now both EDI-based at Friesland-
Campina, cutting reaction time and costs. Marketing director Timea Halmdgyi (CBA
Plaza) and deputy commercial director Eva Kozma (Szintézis) told how Hungarian
products can be put in a central place in the shop. In Sopron’s CBA Plaza they cre-
ated a Hungaricum corner, where on 60 m? nearly goo Hungarian products can be
found - most of these are manufactured by small companies. In the corner Pricer
electronic shelf labels were used and we also heard about other Szintézis solutions,
such as the digital shelf, RFID identification, interactive shop windows and the Shop-
ping Assistant. Istvdnné Deé, the IT director of CO-OP Hungary Zrt. introduced the
chain’s GS1-based master data management system. This system is one of the ba-
sic modules of Coop’s three-pillar IT strategy and contains the data of 48 franchise
partners’ 722 shops. After the break work in Section A continued with the modera-
tion of Péter Boros, CO-OP Hungary’s commercial director. Zoltan Soés S., Rafinanz
Service’s owner-managing director presented how to transport non-standard tools
effectively from point A to point B. The company offers its ‘One Gate” model for
planning and realising promotions in four divisions: sales, shelf service monitoring,
in-store promotions, special events. Péter Kurucz, GS1's senior expert shed light on
the opportunities that lie in smartphones. GS1’s system reads identification keys
and barcodes, sending extra information about products to customers’ mobiles.
Addm Délnoki, Mobile Engine Kft.'s managing director told that they were develop-
ing an application with which colleagues away from the office can send large vol-
umes of data at a low cost. Tamas Regensburger, the business development direc-
tor of Szemerey Transport Zrt. spoke about the strategic level of route planning, the
goal of which is achieving the optimum cost level of the whole supply-distribution
network. In Section B the moderator was Dr Andrés Kéves, who showed footages
from the film Gladiator to bring attention to the necessity of cooperation. Otilia

Dérnyei, GfK Hungdria’s client service director introduced Advanced Business Solu-
tion, a research programme that examines marketing aspects and consumer reac-
tions together, making it measurable whether there is demand for an activity or not.
Norbert Schobert, the president of Update International informed participants how
delicious and clinically tested Norbi Update products help in fighting obesity and
overweight because of their special ingredients. Bertalan Bogndr, Magyar Posta’s
marketing director gave a presentation about their creative and attention-raising
campaign, which advertised their new-type rapid postal service. Noémi Varga, Tchi-
bo’s category manager took coffee-loving participants on a guided tour from Africa
to Budadrs, from the cup to the coffee shrub. At the meeting of Trade Marketing
Club Melinda Jager, Beiersdorf’s trade marketing manager presented techniques
for annual planning through practical examples, along the lines of the 4Ps. The so-
cial culmination of the conference was the gala dinner, with the Lifetime Achieve-
ment Award ceremony and surprise programmes. On the closing day of the con-
ference the main topic was communication and modern communication channels.
The moderator was Ldszlé Benedek, Heineken’s sales director who spoke about
media revolution in connection with Facebook. Erik Vagyi, Nielsen’s client service
manager told that a pressure for new type of media usage is palpable in the field of
FMCG too. The three screens - TV, computer, mobile - are influencing consumer de-
cisions in an increasingly complex way. Online strategy director Dr Rébert Pintér and
Biborka Kiss used Ipsos’ examinations to introduce the appearance of FMCG brands
in the virtual space and the clusters of cyber consumers. From their presentation
we learned that Hungarian consumers are still more likely to visit the websites of
brands for information than to use Facebook for the same purpose. Clinical psychol-
ogist Dr Kitti Almdsi analysed the addictions of modern times. Henrietta Boncsér,
the head of TV2's BRANDCare department showed how classic media can be used
in a new way. Katalin Miczinkd, Ringier’s advertising director and Henrietta Tiiskeés,
Sanofi-Aventis’ category manager used the example of Algoflex to illustrate how
to make print media appearance exciting and effective - as a result of the cam-
paign Algoflex grew three times faster than the rest of the market. Kornél Huber,
Origo’s senior sales executive told about influencing decisions made at the point of
purchase, with the use of mobile coupons. These can generate bigger sales, make
it possible to create a database and tailor-made offers. Péter Kovdcs, Célcsoport
média’s business development director spoke about the measurability of BTL and
the efficiency of in-store tools. At the end of the three-day conference participants
agreed to meet again in Tapolca the following year. =



ban és az alacsony rek-
lamelutasitas, ami a saj-
téban a legjellemz8bb.
Korbeirt sziget-, atfutd-
és cimoldaliszalag-hir-

! _ detéseikben a tartalom-
Miczinké hoz igazodé tizenettel
E:it?élsii“igazgaté — Fejfajassal drukkol-
Ringier ni sem lehet! A hirek-

t6l megfajdul a feje? —
hivtak fel a figyelmet
a fajdalomcsillapitora.
Az eredmény 6nmaga-
ért beszél, a kampany
hatdsara az Algoflex
haromszor nagyobbat
nétt, mint a piac a vizs-
galt idészakban.

A vasarlas helyén torté-
né dontésbefolydsolas
4j ttja lehet a mobilkupon, ahogy azt Hu-
ber Kornél, az Origo senior sales executive-
ja ,Mennyi kupon fér a mobilodba” cim-
mel bemutatta. A mobilkuponok forga-
lomnovekedést generalnak, adatbazis-
épitést tesznek lehetévé, testreszabott
ajanlatokkal csabitanak, és novelik az af-
finitast a hozz4juk kéthet6en mérhetd pro-
mocidkban. Laborlelet vagy termékkata-
légus, alényeg, hogy a mobilon kinalt tar-
talom hasznos és érdekes legyen a célcso-
port szamara. Ennek szellemében az Origo

Henrietta
kategériamenedzser
Sanofi-Aventis

A

A konferencia szoké&sos galaestjén a szakmai programok nem tul viddm témadit is feledtetni pré-
baltuk j6 hangulattal, amelyhez a Jack&Coke is hozzajarult; programmal, mint az Eletmii-dijatado
és szakmai divatbamutaté volt; no és persze fantasztikus zenével, amit a Vegas Show Band, illet-
ve Szinetdr Déra és Nagy Sandor csodéalatos hangja is garantalt

Y
- e

hamarosan 3 képer-
ny6s valdsagshow-
val is jelentkezik, a
LifeNetwork csator-
nan, mobilon és sza-
mitégépen kovethet6-
en is bemutatja az els6
cross-platform miisort
»A szoba” cimmel.

A BTL mérhetd voltardl,
az instore eszkozok ha-
tékonysagarol Kovacs Péter, a Célcsoport
Média tizletfejlesztési igazgatdja szamolt be.
A médiamixben a BTL megnévekedett sze-
repét, az instore média jelentGségét a mér-
het6ség fényében emelte ki a szakember. A
havi kontaktusszam meghaladja a 10 mil-
liét, raadasul az tizletekbe érkezok fizetd-

Kovacs Péter
Uzletfejlesztési
igazgato
Célcsoport Média

képes keresletet jelente-
nek, tehat kicsi a meddd-
szoras, és viszonylag ala-
csony az elérés koltsége.
Kategoriaktdl és kam-
panytipusoktol figg,
melyik eladashelyi esz-

Huber Kornél

seniort§ales koz szolgalja legjobban
g)r(iegcou e a kitlizott célokat.
A tartalmas harom nap

résztvevoi sok minden-
ben kiilonboztek, hiszen a kormanyzat, ke-
reskedelem, gyartds, kutatas, szolgdltatas,
média kiilonboz6 teriileteirdl érkeztek, de
egyben megegyeztek: jovére ismét talalkoz-
nak Tapolcdn, hogy az 4j id6k fejleményeit
testkozelbdl kisérjék figyelemmel. m

Kétailldiko, Szalai Laszld
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NOtt a dragabb dzsusz piacrésze

Mile Gabriella
tigyfélkapcsolati
csoportvezetd
Nielsen

Gylimdlcslé - értékben mért - kiskereskedelmi forgalmébél az izek piaci részesedése, szazalékban
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Vegyes Oszibarack  Alma
gyumodlcs

Narancs

bolti valasztékban
Afontos szerepet jat-
szik a gytimoleslé. A

Nielsen altal mért 90 élelmi-
szer-kategoria kozott a he-
tedik legnagyobb forgalmu
termék. Eves forgalma 40
milliard forint koriil mozog.
Piaci pozicidja idén gyen-
gult. Kiskereskedelmi el-
adasa értékben 10, mennyi-
ségben 13 szazalékkal csok-
kent 2009. december-2010.
juliusban, az el6z6 hasonlo
idészakhoz viszonyitva.

A 100 szdzalékos dzsusz
irdnti kereslet novekedésé-
ben nyilvan szerepet jatszik,
hogy olcsobb lett. Ugyan-

Korte Alma+  Anandsz
6szibarack 5206

is tavaly junius—juliusi, lite-
renként 277 forintos, meny-
nyiségi eladassal sulyozott
fogyasztoi atlagara utdn idén,
ugyanabban a periédusban
256 forintot regisztraltunk.
Alacsonyabb lett a nektér at-
lagéra is, az italé pedig csak 4
forinttal emelkedett.
Az atlagarak alakuldsa min-
den bizonnyal 0sszefiigg a
kereskedelmi markdk nove-
kedésével. A mennyiségben
mért bolti eladasbdl legutobb
junius—juliusban 37 szaza-
lékkal részesedtek a lancok
sajat markai. Ez 4 szazalék-
ponttal tobb, mint az el6z6
évi hasonl6 periédusban.

Gyumolcslé szegmenseinek mennyiségi eladassal sulyozott

atlagos fogyasztéi ara (Ft/liter)

Szegmens 2009. 2010.
junius-jalius junius-julius

Dzslsz 277 256

Nektar 229 219

Ital 158 162

Forrés:niclsen

Fehér  Sérgabarack  Eper Egyéb

A gyumaolcslé olyan kategodria, amelynél a forgalom nem
az olcsdbb, hanem a dragabb, magasabb gyuimoalcstar-
talmd szegmens felé mozdult el. A dzsUisz piaci részese-
dése értékben 29 szazalékra ndtt 2009. december-2010.
JUliusban, a tavalyi hasonld periddushoz képest. Ezzel
megeltzte a nektart. Tobbek kozott ezt dllapitja meg a
Nielsen Kiskereskedelmi Indexe.

] 2008. december-
2009. julius

22 [} 2009. december-
20 2010. julius

Forrds: nielsen

Ertékben legnagyobb a 25
szdzaléknal kisebb gyi-
molcstartalmau ital piaci ré-
szesedése, a december—juli-
usi adatok szerint 43 szdza-
1ék, ami 2 szdzalékponttal
kisebb, mint egy évvel ko-
rabban.

A dzsusz mutatoja, ahogyan
abevezet6ben is szerepel, 29
szazalék (plusz 4 szdzalék-
pont). Ugyanakkor a nektaré
28 szdzalék (minusz 1 szaza-
lékpont).

A kereslet eléggé megoszlik
az izek kozott. A Nielsen tiz
hénapi adatai szerint, meny-
nyiséget tekintve, a narancs
vezet az Gszibarack, alma
és vegyes gyimolcs el6tt. A
négy iz egyiitt elviszi a forga-
lom t6bb mint kétharmadat.
Ertékben mds a sorrend a
narancs utdn, mert az 6szi-
barack és a vegyes gytimoélcs
egyforma mutatdjaval meg-
elézi az almat. =

E= More expensive juice products increased their market share

In the fruit juice category, sales shifted toward more expensive products with a higher fruit content: the market share
of juice grew to 29 percent in value - in December 2009-July 2010, compared with the same period a year earlier, we
learn from the Nielsen Retail Index. Annual fruit juice retail sales represent a HUF 4o billion value, but this year in the
above mentioned period sales declined by 10 percent in value and by 13 percent in volume. Demand for juices with a
100-percent fruit content grew, partly because they became cheaper: in last June-July the volume weighted average
price was HUF 277/litre, but in the same period this year it was only HUF 256/litre. In June-July private label products
had a 37-percent volume share in sales. Orange remained to be the most popular flavour. =

A prémiu
erosodik

Nielsen friss adatai
Anem sok tjdonsagot je-
lentenek a gytimolcslé-

piac ismerdinek: az eladasok
visszaesése tovabb folytatodik.
— A vasarlok racionalizaltak a
fogyaszto6i kosarukat, az elmualt
id6szakban lemondtak a kevés-
bé sziikséges cikkekrol. Azt ta-
pasztaljuk, hogy a valsag eny-
hiilésével sem térnek vissza ko-
rabbi fogyasztasi szokasaikhoz.
Ez zajlik a 2006 dta csokkend
gyimolcs-
lépiacon is:
mivel a he-
lyettesithe-
té6 termé-
kek koré-
be tartozik, \

a fogyasz- JencsBalint
t0k egy re patethgEse
sze alacso-

nyabb arfekvést szomjoltot va-
laszt — elemzi a helyzetet Jencs
Balint, a Rauch Hungdria Kft.
marketingigazgatoja.

A téli hénapokban kereset-
tebbé valo dzstsz viszont még
erdsodni is tudott.

— A gazdasag valtozasai els6-
sorban a gyiimoélcsital-fogyasz-
tokat érintették érzékenyebben
az év sordn. A kivalé min6sé-
g, prémi-
um termé-
kek fogyasz-
téi egyrészt
stabilabb
korilmé-
nyeiknek,
masrészt az
egészségtu-
datossagnak
koszonhet6en ragaszkodnak a
korabban megszokott kivald
mindségli termékekhez, mar-
kakhoz — mondja Nagy Gyor-
gyi, a piacvezetdé gytimolcslé-
gyart6 SIO-ECKES PR-tandcs-
addja. — Cégiink szdmara ezek
a trendvaltozdsok is azt erdsi-
tik, hogy a SIO és Hohes C ter-

Nagy Gyorgyi
PR-tanacsadd
SIO-ECKES



m levek kozott Is
a sajat marka

Eros arversenybe kényszeriti a gyartoi marka-
kat a PL immar a magas gyumolcstartalmu le-
vek kozott is. Az &r ellen Usz06 dzstszmarkak
felkészultek a keresletélénkulést hozd hide-
gebb hénapokra. Innovacidik aktudlis szlogen-
Je a frissen préselve”, amellyel a kissé amorti-
zalddott prémiumszegmensen beldl probalnak

természetes C-vitaminban gazdag

egy magasabb kategdriat teremteni.

mékek a lehetd legszélesebb va-
lasztékkal jelenjenek meg a le-
hetséges disztribicids csator-
ndkban. Kereskedelmi
partnereinkkel folya-
matos parbeszédet
folytatunk a leghaté-
konyabb iizletpolitika
kozos kialakitasara,
ezen beliil is szamos

projektben jarulunk ChvojkaAgnes 4.

junior brand

kozvetleniil hozza ah-  manager

hoz, hogy a vésdrlok Maspex Olympos

letisztult polcképpel és
arukészlettel taldlkozhassanak.

Tulsulyba keriilt PL
a dzsuszok kozott

Ugy tlinik, hogy a magasabb
gyumolcstartalma levek va-
sarloi is igyekeznek a legol-
csobb beszerzési for-
rasokat megtalalni.

— A 100 szazalékos
szegmens arszinvo-
naldnak csokkené-
se az egyre bovilo,
olcsobb kategoriaju
sajat markds termé-
kek er6s6désének tu-

zi le Chvojka Agnes,
a Maspex Olympos
Kft. brand menedzsere, és ezt
piackutatasi adatokkal is ala-
tamasztja: — A Nielsen méré-
se szerint a 2009. oktdber és
2010. szeptember kozotti id6-
szakban a dzsuszok kozott a
sajat markas termékek immar

Pogany Eda
kommunikéaciés
igazgat6

lajdonithaté — szdge- Coca-Cola

Magyarorszag

tulsulyba kertiltek: 53 szdza-
lékat adtak a mennyiségi el-
addsoknak.

A diszkontcsator-
nakban kaphato gyi-
molcslevekkel, dzsu-
szokkal nem lehet
felvenni a versenyt,
allapitja meg Jencs
Balint a Rauch részé-

- Egy-két olyan ter-
mék, amely a cimke
szerint 100 szazalékos
gylimolcstartalommal rendel-
kezik, és kortilbeliil ugyaneny-
nyi forintba is keriil, érdekes
kérdéseket vethet fel egy tu-
datos vasarlo fejében. A mar-
kakkal nemcsak gyiimoélcs-
levet vasarol a fogyasztd, ha-
nem a marka mogot-
ti értékeket, a magas,
ellenérizhetd mingsé-
get, amely biztos ga-
rancia.

Pirosabb tél

- Megfigyelhetd,
hogy a prémium ter-
mékek gyartéi ma-
guk is igyekeznek
egyre kedvezébb
ajanlatokkal kedveskedni a
vasarloknak - vilagitja meg
masik oldalrél a kérdést Po-
gany Eda, a Coca-Coca Ma-
gyarorszag kommunikacids
igazgatdja. — Ennek eredmé-
nye, hogy jéval nagyobb réteg

{hohesC

{ermiéstetes Cvitaminban gazdag

n

hohes C.
Termeszetesen.
Egészségesen.

Mar egy pohar (0,2 liter) hohes C-vel
fedezheti a felnottek szamara ajanlott
napi C-vitamin bevitelt!

Marketingtamogatas:
- orszagos TV-kampany,
« Viasat 3-szponzoracio,

- miniraklapok.

*A terméken feltlintetett fogyasztoi ar
csak bizonyos lizletekben érvényes.

Az On iizletébdl sem hianyozhat!

SIO-ECKES Kft. - Az Eckes-Granini Group tagja
Tel.: (84) 501 550 Fax: (84) 501 560
www.sioeckes.hu
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szamara lett elérhet a prémi-
umkategoria, nagyobb az el-
adasok promocids idészakra
es aranyos része. A cégiink
altal gyartott és forgalmazott
1 literes, PET-palackos Cappy
polci ara 2009-ben példaul
jelentésen csokkent, ennek
eredményeképpen latvanyo-
san tudott néni a piacrésze.
A téli hénapok mintegy 15-
20 szézalékos forgalmi tobb-
letet hoznak a magasabb gyii-
molcstartalmu szegmensek-
ben. Ebbe a vitaminpétlas fo-
gyasztdi szempontjan kiviil
az is szerepet jatszik, hogy az
érintett markak aktivitdsai is
erre az idészakra koncentra-
lédnak.

— Erdekes jelenség, hogy a té-
li hénapokban magasan meg-
ugrik a piros gylimolcsok-
bol késziilt dzstiszok forgal-
ma - allapitja meg Jencs Ba-
lint. — Ez figyelhet6 meg a
Happy Day termékcsaladunk
amarénameggy, fekete ribizli,
vagy az éppen 1 éve sikeresen

Csokkeno piacon
novekszik a Rauch

A most véget ér6 gyi-molcsfeldolgozdsi szezon
eredményeképpen a Rauch 8o ezer tonna magyar
gyUmdlcsot dolgozott fel - hangzott el a cég sajt6-
tajékoztatéjan, november 12-én. Ebbdl korilbelil 8o
szazalékot az alma tesz ki, emellett mennyiségét te-
kintve az 6szibarack, kajszibarack, bodza, ribizli és a

meggy is kiemelkedé.

bevezetett 100 szazalékos pi-
ros multivitamin termékénél
is. A jelenség oka lehet a tu-
datos vasarlas, azaz fogyasz-
téink jol ismerik a piros bo-
gyos gytimolcsok magas C-vi-
tamin-tartalmdt, ami a téli
vitaminhidnyos idészakban
kiilonos jelentdségii a szintén
kozismerten magas antioxi-
déns-hatasuk mellett.

Hozzaadott érték -
hozzaadas nélkiil

Az 6szi-téli idészak egyik
djdonsaga a hazai piacon a
szeptemberben megjelent
SIO Frissen Préselt Alma és
Meggy. A 100 szazalék gyii-
molcstartalom mellett ezek-
nek a termékeknek a legfonto-
sabb tulajdonsdga, hogy sem-
milyen mas hozzaadott anya-
got nem tartalmaznak — még
vizet sem.

A két Gjdonsag is bizonyité-
ka annak, hogy az innovaci-
6s munka a nehezebb gazda-
sagi koriilmények kozott sem

Kardos Gabor
igazgatd
Rauch Hungéria

A rendezvényen Jirgen Rauch, az osztrék anyavallalat vezet6je tekintet-
te &t roviden az osztrék csaladi vallalkozas torténetét. Az 1919-ben ala-
pitott cégben & mar a negyedik generaciot képviseli. Tavaly a Rauch 669
millié eurds arbevételt ért el, vilagszerte 1400 alkalmazottat foglalkoztat,

t6bb mint go orszagba exportal.

Kardos Gabor, a Rauch Hungaria Kft. igazgatdja elmondta: a véllalat dinami-
kus novekedését jelzi, hogy mialatt a magyar gyimalcslé- és jegesteapiac
csokkend eladési tendencidt mutatott 2009-2010-ben, a Rauch Hungéria
2010-€s arbevétele varhatdan 17,3 millidrd forint koril alakul majd, amely
5 szazalékkal feltlmulja a tavalyi évi 16,5 milliard forintot. Kardos Gabor ki-
emelte, hogy a Rauch 17 év alatt 15 millidrd forintot ruhdzott be Magyar-

orszagon.

A Rauch Hungarianal a hazai fokusz fontossagat jelzi a magyar feliratd cso-
magolassal rendelkez6 termékek polcra kertilése is novembertél, mely a
vallalat magyar gyimalcsok és gazdak iranti elkotelezettségét mutatja. A
Rauch ezzel is tudatositani kivanja azt a tényt, hogy ezen termékei 100%-
ban hazai termel6kt6l vasérolt gyimalcsokbdl késziilnek. m

E= Rauch expands on a shrinking market

On 12 November Rauch announced at a press conference that they pro-
cessed 80,000 tons of Hungarian fruit, 8o percent of which was apple. Gabor
Kardos, Rauch Hungdria Kft.'s director told that despite a shrinking fruit juice
and ice tea market, in 2010 the company’s sales revenue is expected to be
around HUF 17.3 billion, 5 percent more than last year. He also mentioned
that in the last 17 years Rauch invested HUF 15 billion in Hungary. =

all le a cégnél. Az innovécié6
a SIO-ECKES szémaéra a fej-
16dés motorjat jelenti, az eld-
re lathat6, de még nem beko-
vetkezett piaci tendencidk fe-
1¢ mutato, értékteremto tevé-
kenységet.

- A gyumolcsfeldolgozas
még szamtalan olyan dj le-
hetéséget rejt magaban,
amellyel a hazai piaci sze-
repl6k egyike sem élt eddig.
Ugyanakkor kiilonbséget
kell tenni a valédi innovacid
és a termékfejlesztés kozott
- hangsilyozza Nagy Gyor-
gyi. — Akkor, amikor egy
gyarto csomagolasi vagy ter-
méktulajdonsaghoz kapcso-
16d¢6 valtoztatast hajt végre,
az termékfejlesztés. Amikor
pedig a piacon még nem léte-
z6 megolddsokat kinal, vala-
mint szdmdara vagy az egész
piac szamadra uj teriiletekre
vagy kategdriakba 1ép be, az
valddi innovacid. Ilyen volt
példaul a SIO VitaTigris
Gyiimdlcspiiré, vagy a SIO
Gyiimolcs Szorp megjelené-
se is az ut6bbi években.
Természetesen az §szi—téli
idészakban erds tamogatast
kap mind a SIO, mind a Hohes
C marka, tudjuk meg Nagy
Gyorgyitdl. A SIO-ECKES sza-
mara ugyanis kiemelt jelen-
téségli, hogy partnerei mun-
kajat folyamatosan meguju-
16 eszkozokkel és csatornakon
tdmogassa.

100 szazalékosan
magyarul

A Rauch idén 6sszel két uj-
donsaggal jelent meg a piacon.
— Napjainkban az egészséges
életmod térnyerése és a tu-
datosabb taplalkozas iranti
novekvé kereslet figyelhetd
meg. Ezért vezetjiik be a fris-
sen préselt 100 szazalék gyii-
molcstartalmt Happy Day al-
maleviinket, amely megérzi
a gytimolcs természetes za-
matat és értékes 6sszetevd-
it, mivel kozvetleniil a gyii-
molcsfeldolgozas, préselés
utan frissen keriil a dobozok-
ba. A szezon masik ujdonsa-
ga, hogy a kizardlag 100 sza-

zalék hazai gytimolcsokbol
késziil6 Happy Day terméke-
ink — Happy Day 100% Al-
ma, Happy Day Oszibarack,
Happy Day Fekete ribizli,
Happy Day Amarénameggy
- magyar nyelvi csomago-
lasban keriilnek a polcokra.
A magyar nyelvii csomago-
lassal célunk az egyre inkabb
tudatos vasarlok tajékoztata-
sa tobbek kozott arrdl, hogy
a dobozokban talalhato gyii-
molcsleveket kizdrolag ma-
gyar gyimolcsokbdl készit-
jik, amelyeket magyar gaz-
dak gondos szakértelme ér-
lelt — mondja Jencs Balint.
— Jovére tobb, nagyszabasu
termékbevezetéssel készii-
link, amelyek kozott lesz-
nek teljesen uj, kategoriate-
remt6 termékek is.

A téli szezonban a Happy Day
marka keriil kommunikaci-
6juk fokuszaba. Igyekeznek
olyan tjszerti kommunikacids
mixet alkalmazni, amely ké-
pes atiité markaélményt koz-
vetiteni szdmukra.

A bolti eszkozok terén az
utébbi években évrol évre
megujulo, frappans, figyelem-
felkelt6 djdonsagokkal jelen-
tek meg. Mind a hipermarke-
tekben, mind pedig a kisebb
boltokban fokozott hangsulyt
fektetnek a masodlagos kihe-
lyezésekre.

— Nagy sikert aratott a tava-
lyi szezonban ujdonsagként
utjara inditott, el6re gyartott
displayre épiilé programunk.
Ezt az idén tovabb folytatjuk,
és egyre tobb partneriinknél
szeretnénk alkalmazni - 4j-
sagolja a marketingigazgato.
- A displayprogram lényege,
hogy negyed raklapnyi tertile-
tet elfoglald, egyutas displaye-
ket allitunk ossze alegkedvel-
tebb izli termékeinkbdl. Kész
masodkihelyezést szallitunk,
amit a boltvezetének mar csak
a bolton beliil kell elhelyezni.
Nem kell a displayt kiilon fel-
tolteni, nem kell a kartonokat
bontogatni, mivel a termékek
egyedi csomagolasban keriil-
nek a displayre, nem karto-
nostul.


http://www.rauch.cc.hu

Kedvezo ajanlatok

A Coca-Cola gyiimolcslé-
portfdlidjaban legutobb 2010
tavaszan tortént jelentésebb
valtozas, mikor is uj, fris-
sebb, a fogyasztok preferenci-
ait tikroz6 izkombinaciokkal
jelentkezett a Cappy Ice Fruit
gyltimolcsitalcsalad. Az 4j ize-
ket kostoltatassal igyekeztek
minél tobb fogyasztoval meg-
ismertetni.

— A magasabb gyiimolcstar-
talmu termékek esetében lat-
hatéan arra torekszik egyre
tobb gyarto - igy példaul mi
is —, hogy a kedvez6 ajanla-
tat minél hatékonyabban tu-
datositsa a vasarlokban. Ez
torténhet tv-kommunikacio
keretében, illetve instore esz-
kozokkel, cimkén valdé kom-
munikécioval, vagy az 1 lite-
res Cappy esetében drpontot

kommunikalé nyakcimke se-
gitségével - mondja Pogany
Eda.

A Maspex-Olymposnal a té-
li idészakban nem a gyi-
molcslevek vannak fokusz-
ban, egyéb termékkategori-
ai élveznek nagyobb marke-
tingtamogatast. Példdul az
instant termékeik értékesité-
sének fokozasa érdekében je-
lenleg is zajlik egy ,,Mega ké-

polctikor mmm

nyeztetés” elnevezésli nyere-
ményjatékuk, amely a Mega-
sztar tehetségkutato program
koré épil.
— A sikeres nyari aktivitasok
utan gytimolcslémarkainkat
trade aktivitasokkal (drakci-
okkal és tultoltott kiszerelés-
sel) tamogatjuk az év hatralé-
v részében — mondja Chvojka
Agnes.

Sz.L.

E= Private labels are getting stronger among premium juices as well

The latest data by Nielsen do not reveal many new things to those who are familiar
with the trends of the fruit juice market: sales continue to decline. Balint Jencs, the
marketing director of Rauch Hungaria Kft. told Trade magazin that during the crisis
many shoppers had quit buying fruit juice and they did not return after the economic
situation started to improve; a part of consumers substituted more expensive prod-
ucts with cheaper ones. The premium category resisted the crisis the most. Gyérgyi
Nagy, the PR-consultant of SIO-ECKES informed us that economic recession hit fruit
drink consumers harder, while the buyers of high-quality premium juices stuck with
their favourite brands. Although strong brands were standing firm, the price level
of juices in general is way below last year’s level - even those who bought juices
with a high fruit content tried to get them cheaper. Agnes Chvojka, the brand man-
ager of Maspex Olympos Kft. opined that the price level of the 100-percent segment
decreased because cheaper private label products became stronger. According to
Nielsen, in October 2009-September 2010 private label juices realised 53 percent
of volume sales. Eda Pogény, communications director of Coca-Cola Hungary gave
the issue another perspective: she observed that the manufacturers of premium
products also try to make the best offers to customers. As a result of this, the pre-
mium category has become affordable to much more consumers than before and
the proportion of products sold in promotion increased. The winter months gener-
ate 15-20 percent higher turnover in the segment with higher fruit content, partly

because people need more vitamins and partly because the concerned brands are
more active. Baint Jencs told that in this period red fruit juices sell better because
consumers know that red berry fruits are rich in vitamin C and have antioxidant ef-
fects. One of the novelties for the autumn-winter period is SIO Freshly Pressed Ap-
ple and Sour Cherry; besides the 100-percent fruit content these products do not
contain any added material - not even water. Gydrgyi Nagy emphasised that there
were still several opportunities in fruit processing and stressed the difference be-
tween product development (e.g. new packaging) and real’ innovation (offering solu-
tions non-existent on the market, entering new categories, e.g. SIO VitaTigris Fruit
Purée). Rauch put two novelties on the market this autumn: freshly pressed Happy
Day apple juice with a 100-percent fruit content and Hungarian-language packaging
for Happy Day products made exclusively from Hungarian fruits.With the latter the
goal was to better inform customers about the fact that the fruit juice was made ex-
clusively from Hungarian base material. Next year they plan to introduce many new
products, including completely new, category-establishing ones. This year Rauch
will continue last year’s successful ready-made display programme. In Coca-Cola’s
fruit juice portfolio the latest change was in the spring of 2010, when the Cappy Ice
Fruit drink range came out with new flavour combinations. The company promoted
the new flavours with tasting sessions. In the winter season it is not fruit juices that
Maspex-Olympos concentrates on, but other, for instance instant products. s
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Erositette vezetd pozicidjat

= .-“.'i_- i
Melisek Eszter
tigyfélkapcsolati
igazgaté

Nielsen

trendek koziil szembettinik,
Ahogy a szegmensek kozott az

édes, sima keksz piaci részese-
dése 2009. december-2010. juliusban
43 szazalékra emelkedett, értékben,
az el6z6 évi hasonld idészak 39 sza-
zalékahoz viszonyitva. Utdna stabi-
lan 20 szazalék a haztartasit is maga-
ban foglalé szaraz kekszek mutatoja.
A martott keksz részaranya 16-rol 14
szazalékra csokkent. A szendvics jel-
legli szegmens szintén stabil — 8 sza-
zalékkal.
Ami az eladashelyek fontossagat ille-
ti: gyengiilt a f6leg szupermarketet és
diszkontot magéban foglalé 401-2500
négyzetméteres pozicidja. Piacrésze
Edes keksz - mennyiségben mért - kiskereskedelmi

forgalmébadl a bolttipusok piaci részesedése,
szézalékban

SO ] 2008. december-
44 2009. julius

2009. december-
40 — . 2010. jdlius

30

20

10

¢}
2500NM  401-2500  201-400 51-200 50nm
felett nm nm nm  éskevesebb
Forrds: nielsen

a sima keksz

A bolti eladasosztonzés szempontjabol fon-
tos tény, hogy az édes keksz évi mintegy 23
millidrd forintos kiskereskedelmi forgalmaval a
top 20-ba tartozik a Nielsen altal mért go élel-
miszer-kategoria érték szerinti rangsoraban.

ugyanis 44-r6l 41 szazalékra csokkent.
Ugyanakkor a 2500 négyzetméternél
nagyobb iizletek mutatdja 2 szazalék-
ponttal emelkedett, mig az 51-200
négyzetméteres csatornaé 1-gyel.

A kereskedelmi markak részaranya in-
gadozik a kéthonapos periddusok ko-
z6tt. Legutdbb december-janudrban
mennyiségi részesedésiik 43 szazalék,
aztan 38, 37, majd junius-juliusban
41 szazalék. Ugyanannyi, mint tavaly
ugyanebben az iddszakban.

Az atlagarak év kozben mozognak
ugyan, amit tablazatunk is mutat. De
a tavaly junius—jaliusi, 1 kilogramm-
ra juté mennyiségi eladdssal sulyozott
965 forintos atlagar utdn idén a hato-
dik-hetedik hénapban 964 forintot re-
gisztraltunk. =

Edes keksz mennyiségi eladassal stlyozott atlagos fogyasztéi ara az utébbi idében

(Ft/kg)
2007.dec.- 2008. jin.- 2008.dec.- 2009. jun.- 2009.dec.- 2010.jun.-
2008. jan. jul. 2009. jan. jat. 2010. jan. jul.
863 914 870 965 900 964

Forrds:niclsen

E= Plain biscuit strengthened its leading position

Sweet biscuit sales amount to HUF 23 billion per year, according to Nielsen. Plain sweet biscuit’'s market
share in December 2009-July 2010 grew to 43 percent in value (up 4 percent). They were followed by dry
biscuits (household biscuits belong to this category) at 20 percent (stable), dipped biscuits at 14 percent
(down 2 percent) and sandwich-type biscuits at 8 percent (stable). We still buy most of our biscuit in
401-2,500 m? stores and private labels share was between 43 and 41 percent. =

A lisztar e

A rossz gabonatermés okozta
lisztaremelkedés rosszkor jott
a kekszpiacnak, mivel a fo-
gyasztas-visszafogas amugy
Is meggyengitette a termék-
kor pozicioit. Az arérzékeny-
ség novekedésére a keres-
kedelem is reagdlt a maga
maodjan: az értékesebb keksz-
tipusok kozott is igyekeznek
sajat mérkaikkal versenyt t&-
masztani.

omoly piacvesztést konyvelhet
Kel a keksz a Nielsen adatai szerint
az utolsé félévben, az el6z6hoz vi-
szonyitva.
- Igaz, hogy a kekszek egy része valoban
beépiilt a mindennapi taplalkozasba — £6-
leg a natur- és teljes kidrlésti lisztbol ké-
sziilt termékek —, 4m a kategoria altala-
ban nem tartozik az alapélelmiszerek ko-
zé. Az elmult évben tapasztalt csokkent
vasarlasi kedv igy automatikusan érintet-
te ezt a szegmenst is — ad magyardzatot
Teveli Zsanett, a Maresi Foodbroker Kft.
brand menedzsere.

PL-eloretorés

az értékesebb kekszeknél is

A Detki Keksz Kft. a rossz piaci kdrnyezet
ellenére tavaly néhany szdzalékos meny-
nyiségi novekedést konyvelhetett el az ér-
tékesitésben, elsésorban a diszkont csa-
torndban erdsodott.

— A keksz olcsébb alternativat kinal a
nassoldsban a csokoladéhoz képest, igy
a vasarlok visszafogottsdganak akar ha-
szonélvezdje is lehet — ad hangot opti-
mizmusanak Pavlova Olga, a Detki Keksz
Kft. igyvezetd igazgatdja. — A kekszpi-
ac azonban idén igen komoly kihivassal
kiizd. Ez pedig a dupldjara nétt lisztar,
amelynek hatdsait év kozben mar szin-
te lehetetlen érvényesiteni a kiskereske-
delemben.

A cég nem csupan Detki marka alatt for-
galmazza termékeit, hanem a sajat mar-
kas kekszpiac egyik meghatarozd beszal-
litdja is. Idén is megjelentek 1j termékek-
kel ebben a kategéridban. Pavlova Olga
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melkedését nyogi a kekszpiac

ugy tapasztalja, hogy a lancok elvara-
sai nének PL-fronton, elsdsorban a cso-
magolds tekintetében. De hozzaadott ér-
tékben is: folyamatosan novekszik a ke-
reslet a kereskedelem oldalarol példaul
a reggelizGszeletek irant. A Detki Keksz
igyekszik felelni erre az igényre.

Tartalomhoz a forma

A Maresi Foodbroker tobb szegmensben,
igy a prémiumkategoridban, illetve a sze-
letes kekszeknél is szortimentbdvitést
tervez 2011 elején.

Forgalmazott markai koziil a Bahlsennél
tovabbra is a csomagolds harmonizaci6ja all
akozéppontban. A jovo év elején a Hobbits
csalad uj designt kap. Tervezik a Leibniz
kekszek csomagoldsanak megujitasat is.

— A Bahlsen tobb szegmensben is jelen van:
a Hit szendvicskekszek tovabbra is tartjak

Idén eddig

stabil poziciéjukat, a Hobbits elsésorban az
egészségtudatos vasarlok korében kedvelt.
A Leibniz kekszek egyre nagyobb népszer -
ségnek 6rvendenek, igy ebben a termékesa-
ladban tobb j terméket is terveziink 2011-
ben; egyrészt a Choco Leibniz 4j izét, mas-
részt egy teljesen uj, szeletes keksz beveze-
tését — drulja el Teveli Zsanett.
Aktivitdsaik soran tovabbra is a BTL-
eszkozokre helyezik a hangsulyt: aruha-
zi megjelenésekre és termékpromdcidkra.
Az Gj innovacidk kapcsan az ATL-
eszkozok is szerepet kapnak majd, igy az
internetes kommunikdcid és a klasszikus
aktivitdsok az alternativ csatornakban.

igéretes bio-vonal

A Detki Keksz két uton probalkozik ter-
mékvonala szélesitésével. Az egyik a
funkcionalis irdny, itt azonban az atto-

tobbet koltottunk édes

kekszekre, mint egy évvel kordbban

Az atlagar emelkedé-
sének, illetve a kis-
mértékben novekvo
vasarlasi gyakorisag-
nak koszonhetben a
magyar haztartasok
valamivel tobbet kol-
tottek el édes kekszek
vasarlasara az idei év
els6 félévében, mint a
tavalyi év hasonlé id6-
szakaban - dertil ki a GfK Hungdria Haz-
tartaspanel adataibdl. A haztartasok altal
megvasarolt édes keksz 6sszmennyiségét
vizsgalva elmondhatd, hogy a gyermekes
haztartdsok nagyobb ardnyban vesznek
édes kekszet, mint sésat.

2010 elsd félévében édes kekszekre va-
lamivel tobbet koltottek a magyar haz-
tartasok, mint az el6z6 év hasonlé id6-
szakaban. Bar a termékkategoria va-

Kovacs
Krisztina
szektormenedzser
GfK Hungéria,
Consumer Tracking

sarléi hatokore nem boviilt, a kozel 6
szazalékos atlagar-emelkedés, illetve a
kismértékben novekvo vasarlasi gyako-
risag hozzajarult a vasarlasok 6sszérté-
kének emelkedéséhez. (Mig 2009 els6
félévében atlagosan hétszer vasaroltak
a haztartasok édes kekszet, addig ez a
szam nyolc alkalomra emelkedett 2010
elsé6 félévében.)

A héztartasok dltal megvasarolt édes
keksz 6sszmennyiségébdl ardanylag
tobbet tesznek ki a gyermekes héztar-
tasok, mint a sos kekszek esetében.

rés — vélhet6leg a kedvezdtlen gazdasagi
koriilmények, a meggyengiilt vasarléerd
miatt — vdrat magdra.
- Igéretesen szerepelnek viszont a
biokekszek, amelyek megtalaltdk stabil
vevikoriiket, akik tudatosak, a vélsag-
hangulat kevésbé befolydsolja 6ket. Erre
alapozva mdr a keksz ,,baba” véltozataval
is megjelentiink — Gjsagolja Pavlova Olga.
A Detki Keksz csak korlatozott eréforra-
sokkal rendelkezik marketing tekinteté-
ben. Tavaly sikeres volt egy bécsi utazasi
irodaval kozosen szervezett nyeremény-
jatékuk, amely soran 10 bécsi utat lehe-
tett nyerni dardlt haztartasi keksz vasar-
lasaval. Az ilyen k6z6s marketingakcio-
kat Pavlova Olga koltséghatékony meg-
olddsnak latja a hozzajuk hasonl6 kisebb
cégek szamadra. m

Sz.L.

Hasonléan kismértéki az eltérés, de va-
lamivel magasabb a 60 évnél id6sebb
haztartasok aranya a s6s kekszek eseté-
ben. Mig az édes kekszek mennyiségé-
nek 36 szazalékat vasaroljak meg a 60 év
felettiekbdl all6 haztartasok, addig ez az
arany a sos kekszek esetében 42 szazalék.
Az id6sebb korosztalyok jobban megné-
zik, mennyit adnak ki az édes vagy sds
ragcsalnivaldkért, ezzel szemben a fia-
talabb korosztaly, kimondottan a 30 év
alattiak hajlamosak a magasabb arat is
kifizetni a kekszekért. A 29 évesnél nem
iddsebbek altal kifizetett kilogrammon-
kénti atlagar az éd es kekszek esetében
19 szazalékkal, a s6s kekszek esetében 8
szdzalékkal haladta meg az atlagos kilo-
grammonkénti ar szintjét.

Ei= So far we spent more on sweet biscuits this year

than last year

Data from Gfk Hungaria reveal that households spent more on sweet biscuits in the first half of 2010 than in
2009. The number of buyers did not increase, but the 6-percent rise in the average price and more frequent
buying both contributed to this result. Households with children have a bigger share in sweet biscuit sales
than in salty biscuit sales. Households above the age of 6o buy 36 percent of sweet biscuits and 42 of salty
ones. Households under the age of 29 are willing to pay 19 percent more for a kilogram of sweet biscuit than
the average price - with salty biscuits the same ratio is 8 percent. =

E= The biscuit market suffers from increased flour prices

Data by Nielsen revealed that sweet biscuits lost a significant share of their market
inthe last six months. Zsanett Teveli, Maresi Foodbroker Kft.'s brand manager told us
that it is a problem that sweet biscuits do not belong to the group of basic food prod-
ucts. Detki Keksz Kft. managed to expand by a couple of percent in terms of volume
sales last year. Managing director Pavlova Olga opined that biscuits are a cheaper
alternative to more expensive snacks such as chocolate. However, the fact that the
price of flour doubled is a big challenge for the category. Detki is also an important
supplier of the private label biscuit market. Pavlova Olga’s experience is that retail

chains’ expectations are increasingly higher when it comes to PL biscuits, especially
in packaging. Maresi Foodbroker focuses on harmonising the packaging of its Bahl-
sen brand and from the beginning of 2011 the Hobbits product family will be avail-
able with a new design. Zsanett Teveli informed us that the position of Hit sandwich
biscuits was stable and Leibniz was increasingly popular - the company will introduce
several new products next year, for instance a new Choco Leibniz flavour. The per-
formance of Detki Keksz’ organic biscuits is rather promising: they found their stable
circle of buyers so the next step is the appearance of these biscuits’ ‘baby’ version. =

2010, december B[
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Draguld magfeélék, sikeres
aszalvany UJdonsagok

—

Azi |gnyes fogyasztok ertekellka kulonleges |Zkomb|nacnokat amagas hozzaadott értéket, funk-
ciondlis tulajdonsdgokat, illetve a felhasznélébarat és esztétikailag megnyerd csomagolast

z aszalvanyok, magok piacat
Amagyar és globalis szinten sem

hagyta érintetleniil a valsag. A
termékkategoria eleve alkalmi fogyasz-
tast feltételez, igy a fogyasztok nagyobb
eséllyel ritkitjak meg a vasarlasaikat,
mint az alapélelmiszerek esetében.
— Tapasztalataink szerint a magyar vasar-
16k tobbsége elfordult azoktdl a ragcsalni-
valoktdl, amelyek az elmult 15 évet meg-
el6z6en terjedtek el a magyar piacon (pisz-
tacia, kesudid, egzotikus, aszalt gytimol-
csok stb.), és a tradiciondlis élelmiszereket
helyezték el6térbe — osztja meg lapunkkal
tapasztalatait Novak Mariann, a Nobilis
kereskedelmi igazgatdja. — A dié-, mogyo-
rofélék dra rdadasul folyamatosan novek-
szik, igy a koltségtudatos fogyasztok kény-
telenek voltak csokkenteni ezek fogyasz-
tasat, vagy olcsobb termékekre valtottak.
Jelenleg a magyar piacon a szaritott gyii-
molcsok, olajos magvak dontd tobbsége
importb6l szarmazik. Novak Mariann
ennek kapcsdn egy érdekes tendencidra
hivja fel a figyelmet: a Magyarorszagon
gyartott aszalt, szaritott gytiimolcsok (al-
maszirom, aszalt meggy) eladott mennyi-
sége a valsag ellenére folyamatosan né.
— A mi termékkoriinket nem érinti olyan
nagy mértékben a gazdasagi valsag fogyasz-
toi szokasokra gyakorolt visszaes§ hatasa,

). decembe

hiszen az aszalvanyok és
a siitési-fozési alapanya-
gok forgalma évrol év-
re emelkedik belfoldon
és kiilf6ldon egyarant
- informal Katai Atti-
la, a Gilan Trading Kft.
trade marketing koor-
dinatora. — Bar a Kali-
fa termékek nem tartoz-
nak az alapvet6 élelmiszer kategoriajaba,
de az egészségtudatos fogyasztdink valto-
zatlanul vésaroljdk a vitaminokban és 4s-
vanyi anyagokban gazdag aszalt gyiimol-
csoket (Kalifa aszalt szilva, sargabarack...
stb.) és a magvakat (Kalifa foldimogyord,
pisztacia...stb.).

Katai Attila szortimentjitkbdl kiilon ki-
emeli a téli idészak szezontermékeit: a
Kalifa fiigekoszort és datolydt, amelyek
irant ekkor novekszik meg a kereslet.

Katai Attila
trade marketing
koordinétor
Gilan Trading

Keresettebbek a kis kiszerelések
Mezei Tamads, a Natur-Food Kft. miné-
ségiranyitasi vezet6je ugy tapasztalja,
hogy a visszaesés nem jar a piac atren-
dezédésével: a korabban is népszerti ter-
mékek (aszalt szilva, barack, mandula-
bél) Orzik részesedésiiket az eladdsokban.
— Az atlagarak az emelkedd vilagpiaci
tendencidkat tikrozik. A kisebb kisze-

Miutan a magvak, aszalvanyok
hazal eladasaban az import
igen jelentds aranyU, néhany
alaptermék globalis dragula-
sa rogton hatott a hazai &r-
szinvonalra is. Biztato viszont,
hogy a hazali, ,hungarikum”
Jellegli aszalvanyok szépen
fejlédnek. Ugy tlnik, ez az in-
NOVAcCIOs irdny nagy potenci-
alt rejt, és - egy egészségre
kihegyezett kommunikacioval
- szélesitheti, stabilizélhatja a
termékkategoria vevokorét.

relésii termékek ezzel 9sszefiiggésben ke-
resettebbek lettek. A sajat markas termé-
kek eléretorése fleg az ar miatt tapasz-
talhato, még az esetleg alacsonyabb mi-
ndség ellenére is. Az egészséges életmod
térhoditasaval a biotermékek szerepe is
egyre jelentdsebb — emlit meg még né-
hany tendenciat.

A Gilan Trading Kft. jél ismert Kalifa gyii-
molcskosarainak szortimentjét bovitette.
Az eddigiek mellett 5-féle kisebb gramm-
sulyu kosdrral jelentek meg, hogy kedve-
z6bb fogyasztéi arakkal tovabbi vasarlo-
kat érjenek el.

Az innovacidkat itt is az altaldanos
tendenciak hatdrozzdk meg: az igé-
nyes fogyasztok értékelik a kiilonleges
izkombindcidkat, a magas hozzdadott ér-
téket, a funkciondlis (egészségmegbrzés-
re iranyulo) tulajdonsagokat, illetve a fel-
haszndldébarat és esztétikailag megnyeré
csomagolast.

— Az olyan népszerti termékek mellett,
mint az aszalt szilva, aszalt sargabarack,
mandulabél, kesudio, érdemes felven-
ni a kinalatba azokat a rétegterméke-
ket is, mint példaul a csokoladéval be-
vont aszalvanyok, gyiimoélcs- és magke-
verékek, amelyek f6leg a téli idészakban
arathatnak sikert — ajanlja a Natur-Food
szakértbje.



Nyeremények SMS alapon

A Gilan Trading Kft. idén két vasarlasosz-
tonz6, SMS alapt nyereményjatékot is szer-
vezett, ezek koziil az egyik éppen most fut.
— A promécié soran minden Kalifa ter-
mékkel lehet nyerni, de az aszalvanyok-
ra és a siitési-f6zési alapanyagokra fek-
tettiink nagyobb hangsulyt. A karacso-
nyi szezon iddszakdban masodlagos ki-
helyezésekkel és arakciokkal taimogatjuk
ezeket a termékeket — mondja Katai Atti-
la. — A hiper- és szupermarketekben fon-
tos szerepet kapnak a raklapos és szige-
tes kihelyezések, mig a hazai lancokban
polcvégekkel és kiilonb6z6 displayekkel
erdsitjiik a termékek lathatosagat.

A nyereményjaték soran erés BTL-
kommunikaciot folytatnak az iizletek-
ben: a promoécidt hirdetd polccsikok,
wobblerek, plakatok és ontapadds matri-
cak mellett a boltokban 1év6 allvanyaikat
is az aktivitasnak megfelelen dekoraljak.

Feler6sodo marketing

A Nobilis Zrt. a kezdetekt6l fogva torekedett
olyan sajat fejlesztésii termékekkel piacra ke-
riilni, amelyek djdonsagok, egyediek, nem-
csak a hazai, hanem a vildgpiacon is.

— Mire a konkurencia lemasolja ezeket,
mi mar kijoviink a kovetkez6 egyedi ter-
mékkel... - jegyzi meg Novak Mariann.
- Fontosnak tartjuk, hogy mindig egy 1é-
péssel a versenytarsak eldtt jarjunk.

A cég Eurdpa 12 orszagaba, valamint Japan-
ba is szallit. Ezért kitiintetett figyelemmel
kell kisérnie a vildgtrendeket. Folyamato-
san dolgoznak uj termékek piacra juttata-
san, illetve a meglévok tovabbfejlesztésén.
Egy-egy termékfejlesztésiik tesztelésére a
kilfoldi kiallitasok kivald terepet nyujta-
nak. Egy 0j, jonatdnalma alapt termékiiket
éppen most oktoberben mutattak be a STAL
élelmiszer-ipari kiallitdson, Parizsban. Ter-
veik szerint ez husvét el6tt eljut majd a ma-
gyar vasarldkhoz is.
- Eddig a magyar piacon nem volt aktiv és
atfogd marketingkommunikacionk, a kiil-
foldi piacokra, illetve az innovéciéra kon-
centraltunk. Ezen a kovetkezd években
szeretnénk valtoztatni a termékarculat
egységessé tételével, valamint PR-eszko-
zokkel — drulja el a kereskedelmi igazgatd.
A Natur-Food kinalataban — nomen est
omen — tovébbra is elsGsorban natur-
termékek szerepelnek. Mezei Tamastol
megtudjuk, hogy biotermékek bevezeté-
sét tervezik.
— A csomagolas fejlesztése folyamatosan
zajlik, inkabb kis 1épésekben, a f6bb mar-
kaelemek megtartasa mellett — egészi-
ti ki a képet.
Marketingmunkajukban jellemzé-
en BTL-eszkozoket hasznalnak, ATL-
aktivitasokra, ujsaghirdetésekre csak al-
kalmanként keriil sor. =

Sz.L.
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E= More expensive nuts and seeds, successful dried fruit novelties

Economic recession did not spare the domestic and international market of dried fruits and nuts/seeds. Mari-
ann Novak, sales director of Nobilis told Trade magazin that the majority of Hungarian shoppers turned away
from snacks like pistachio, cashew nuts or dried fruits and prioritised traditional food products. What is more,
the price of nuts and seeds keeps growing, so consumers also had to switch to cheaper products. At the mo-
ment most dried fruits and oily seeds available on the Hungarian market are from import. It is very interesting
that volume sales of fruit dried in Hungary is increasing, despite the recession. Attila Kétai, Gilan Trading Kft.s
trade marketing coordinator informed us that their Kalifa products, dried fruits and nuts/seeds rich in vitamins
and minerals, are very popular with health-conscious buyers. Tamds Mezei, the quality assurance director of
Natur-Food Kft.'s experience is that the market is not going through a restructuring process: formerly popular
products (dried plum and apricot, almond) remain to be popular and hold on to their market share. He told us
that demand for small packaging units grew and private label products managed to grow, despite occasionally
lower quality. This year Gilan Trading Kft. organised two SMS-based prize games, one of them, with Kalifa prod-
ucts, is still going on. During the Christmas season they also use secondary placements and price promotions,
plus BTL communication in stores. Nobilis Zrt. has always tried to sell unique products that they developed
themselves. They sell their products to 12 European countries and to Japan. They never cease to innovate, for
instance they introduced a Jonathan apple-based product at the SIAL in Paris. In the next couple of years they
would like start comprehensive and active marketing communication in Hungary. In Natur-Food's assortment
we find mostly plain products. They plan to introduce organic products as well and they are working on a pack-
aging innovation. In their marketing activity the focus is on BTL tools. =
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Olcsobb lett a kézapold krém

A kéz- és testapold krémek éves piaca 7-8 milliard forint
kortl mozog. Ebbol a kézkrémek évi forgalma meghaladja
az 1 millidrd forintot. Az eladas egyre inkdbb a drogéridkba
koncentralodik - tobbek kozott ezt allapitja meg a Nielsen
Kiskereskedelmi Indexe.,

Kéz- és koromapol6 krémek - mennyiségben mért - kiskereskedelmi forgalmabél a bolttipusok

piaci részesedése, szdzalékban
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kéz- és koromapold krémek kiske-

reskedelmi forgalma 1 szazalékkal
csokkent tavaly januar—augusztushoz
képest. Nyolc honap értékesitése 700
milli¢ forint felett mozog.
Regionadlisan a kézkrémek értékesitése
kiemelkedik a Budapestet és Pest me-
gyét magaban foglal6 centralis régid-
ban. Ott él a magyar lakossag 28 sza-
zaléka, de a kategoria értékben mért
forgalmabol 42 szdzalékkal részese-
dik a 2010. januar—augusztusi adatok
szerint.
A drogéria a kéz- és koromapolo kré-
mek f6 értékesitd helye. Elviszi a meny-
nyiségben mért kiskereskedelmi for-
galom 41 szdzalékat, idén januar-au-
gusztusban. Ez 2 szdzalékponttal tobb
az egy évvel korabbindl. Ugyanakkor
gyengiilt a hipermarket, valamint a
200 négyzetméteres és kisebb, hagyo-
manyos tizletek pozicidja.
A kereskedelmi markak nagy lendii-
letet vettek az elmult év soran. Rész-

I dén az elsé nyolc honap soran a

aranyuk a mennyiségi eladasbdl mult
év julius—augusztusban 15 szdzalékot
ért el, majd idén a hasonl6 peridédus-
ban 22 szazalékot.
Részint a kereskedelmi markdk terjesz-
kedésének kovetkezménye, hogy az at-
lagarak csokkentek, egyik évrél a ma-
sikra. Idén julius—augusztusban egy li-
ter kéz- és koromapolé mennyiségi el-
adassal sulyozott 4tlagos fogyasztoi ara
3628 forint; az el6z6 évi hasonlé peri-
6dushoz képest 2 szazalékkal alacso-
nyabb. Tavalyel6tt julius—augusztusban
3373 forintos atlagdrat regisztraltunk.
A kiszerelésméretek irdnti kereslet sta-
bilnak bizonyult az elmult idészakban.
Ertékben 70 szdzalékos piaci részese-
dést ért el a 100 milliliteres és kisebb
szegmens legutdbb julius—augusztus-
ban, ahogyan egy évvel korabban is.
Szintén valtozatlan a 101-200 ml-es
szegmens 23 szazalékos mutatéja. A
legnagyobb, 200 ml feletti kiszerelé-
sek részaranya 7 szazalék. m

Mile Gabriella

Kéz- és koromapolé krémek mennyiségi eladassal sllyozott fogyasztéi atlagara az utébbi

id6ben (Ft/csomagolasi egység)

2008. 2008. 2009. 2009. 2010. 2010.
jan.- feb. jul.- aug. jan.- feb. jul.- aug. jan.- feb. jul.- aug.
3779 3373 4225 3717 4160 3628

Forrds:niclsen

E= Hand care creams have become cheaper

From the Nielsen Retail Index we learn that the annual market of hand and body care creams amounts
to an annual HUF 7-8 billion. From this hand crams represent HUF 1 billion. Sales are increasingly concen-
trated to drugstores. Hand cream sales are the highest in the Budapest-Pest County region: 28 percent
of the population lives hare and they realised 42 percent of total value sales (in the January-August
2010 period). Drugstores’ share from volume sales was 41 percent - 2 percentage point more than a year
earlier. Private labels’ volume share was 15 percent in July-August 2009, but in the same period of 2010
it was up at 22 percent. Average prices decreased by 2 percent and were at HUF 3,628/ litre. Packaging
units: the 100 ml and smaller segment had a 70 percent market share. =

hideg, a sz¢l, a kinti és benti hé-
Amérséklet kozti kiilonbség, a fu-

tés, de még a forro fiird6 és a hely-
teleniil megvélasztott krémek is kiszarit-
hatjdk a bért, leginkabb a viszontagsa-
gokban fedetleniil hagyott arcot és kezet.
A fej kiilonboz6 teriileteit, igy a tartds
sapkaviselésnek is kitett hajat és fejbort
érdemes nedvességpdtlo balzsammal,
kéthetente tapldlé hajmaszkkal kezelni.
Az arckrémeket ilyenkor nemcsak a borti-
pus alapjan, hanem az adott helyzethez is
érdemes megvélasztani. Igy példaul a ned-
vességet fokozatosan pdtlé megoldas java-
solhat6 azoknak, akik a nap nagy részét bent
toltik. Aki hosszabb szabad levegdn tartdz-
kodashoz, sieléshez keres megfelel6 apoldt,
annak a zsirosabb arckrémek ajanlhatok.
Az ajkak is nagyon konnyen dehidrata-
lédnak, az ajakapolok fontossagardl sokat
hallhatnak a fogyasztok. A boltban sem
hidnyozhatnak ezek a termékek a kassza-
z6nabol vagy a kozmetikai blokk impul-
ziv teriileteir6l.

Univerzalis megoldasok

Sokan a testdpolokat hasznaljak csalad-
juk minden tagja minden bérfeliiletére,
igy a szegmens jelentdsége a téli idészak-
ban megnovekszik. Ennek a trendnek fe-
lel meg a NIVEA Soft univerzalis krém
is. A megfiatalodott és felfrissiilt dizajn-
ba csomagolt krém taplalo jojobaolajat
és E-vitamint tartalmaz, amely megé6v-
ja a bor struktardjat.

A tinilanyok bdre sok esetben kevert ti-
pust, egyik helyen tul szaraz, mashol kis-
sé zsiros, amire a NIVEA Angel Star test-
apold nydjthat megoldast.

Az Unilever Dove markaja az 6szi-téli sze-
zonban is a hidratdlas fontossagat emeli ki,
hangsulyozva, hogy a teljes kort bérhid-
rataltsag eléréséhez kiils6leg és belsdleg is
tenni kell. A Pro-Age variansok kifejezet-
ten az érett holgyeknek jelentenek megol-
dast. A Baba termékek pedig az egész csa-
lad szamara biztositanak gyengéd apoldst.
A kozvetleniil a borrel érintkez6, bizalmi
készitmények esetén nagyon fontos, hogy
avasarl6 jo ar-érték ardnyban taldlja meg
kedvelt markajat.

Kéz-szezon

— Az egészséges bor helyreallitja 6nmagat,
de a kiils6 hatdsok csokkentik a bér meg-
Gjuld képességét, ami annak kiszdrada-
sahoz vezet. Keziink a napi munkavégzés
soran az egyik legtobbet hasznalt és ter-
helt testrésziink, ezért fokozottabban kell
figyelniink annak dpoldsara, hidratalasa-
ra — nyilatkozza Vida Adrienn, az Unile-



Télen nagyobb gondot forditanak a fogyaszték boriik dpolasa-
ra, hiszen a média, a vélemeényvezérek, a kozosségi oldalak is
ezt tanacsoljak, de kezik és arcuk is égetden megkoveteli a ki-
emelt gondoskodast. A specidlis téli dpolokészitményekre ér-
demes bolti kinelyezéssel is felhivni a figyelmet.

ver Junior Category Operations Managere.
Evek ota jelen vannak a magyarorsza-
gi kézkrémpiacon Dove termékeikkel,
mely portfoliot idér6l idére megujitjak.
Jelenleg haromféle terméket kindlnak a
fogyasztéknak. A Dove Nappali Kézvé-
dé Balzsam éltalanos hidrataldsi igénye-
ket elégit ki. A 2008-ban bevezetett Dove
Pro-Age termékcsaladdal egyiitt érkezett
a hazai boltokba a Dove Pro-Age kézkrém
is, amely a 45 év feletti n6k megvaltozott
bérapolasi sziikségleteihez igazodik. A
Dove marka mara mar osszefonddott a
hidratalassal, apolassal, ezért kialakitot-
tak egy kiilonleges termékcsaladot azon
nék szamara, akiknek a bére nagyon sza-
raz. A portfoliéo harmadik tagja, a Dove
Intenziv Kézkrém Extra Szdraz Bérre te-
hat kifejezetten az extra szaraz bér apo-
lasanak igényeire lett kifejlesztve.

Akézkrémpiacon erésen érezhetd a szezo-
nalitas, a hideg id6 bekoszontével jelent6-
sen megnod a kereslet a kézapolasi termé-

Nove

Dove
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kek irant, ezért karacsonyi csomagjaik-
ban is, az elmult évekhez hasonléan, meg-
talalhatéak a Dove kézkrémek
az olcso és kozepes arkategdri-
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csak most kezdédik, ezért fontosnak tart-
juk, hogy minél t6bb fogyasztonk — els6-
sorban azok, akik még nem ismerik az 4j
Baba Intenziv Kézapol6 krémiinket — ta-
lalkozzon ujdonsagunkkal, és akdr vésar-
las el6tt kiprobalhassa termékiinket, meg-
bizonyosodva ennek nagyszerii hatasardl -
emeli ki végezetiil Vida Adrienn.

Igényekre szabva
— A kezek fokozott igénybevételnek van-
nak kitéve, ezért specidlis védelemre van
szitkségiik. A szaraz vagy irritalt bér szin-
te segitségért kiallt - mondja Jager Melin-
da, a Beiersdorf Trade Marketing Mana-
gere. Az ilyen helyzetekre ajanljak a NI-
VEA SOS Regeneralé Testapolot, amely
2010 6szét6l megujult csomagoldsban és
kiszerelésben érhet6 el a vasarlok szama-
ra, és a NIVEA SOS Regeneralé Kézapo-
16 Balzsamot, amelynek 50 ml tubusa el-
tér egy kis taskaban vagy akar zsebben is.
ANIVEA Expressz Hidratalé Kézapol6 ult-
rakonnyt allaganak koszonhet6en megfe-
lel$ vélasztas minden helyzetben, amikor a
kéznek egy kis extra hidratalasra van sziik-
sége. A szaraz bOrnek sziiksé-
ge van egy olyan krémre, amely

képes djraaktivalni a természe-
tes funkcidit. A NIVEA Kényez-
tet6 Krémes Kézapold B5- és F-vi-
tamint, illetve makadamiaolajat
tartalmaz, igy a szaraz kezet egész
napon at puhava és rugalmassa va-
razsolja.
A NIVEA Q10plus Bérfiatali-
to Kézkrém dpold 6sszetevoi-
vel és kétszeresére novelt Q10-
tartalommal segiti megoldani a
kiszaradasra kiilonosen hajlamos
kézfej problémajat.
Az SOS termékcsalad, mint minden év-

4ju, valamint a prémium ossze-
allitasokban egyarant.

2010 juniusaban tovabb bévitet-
ték a kézapolasi portfoliot, és be-
vezették a Baba Kamillas Bérapo-
16 krémet és az elsé Baba Intenziv
Kézapolé krémet. Mindkét vj Baba \
termék a csalad minden tagjanak
biztositja az intenziv, mindennapos
hidratalast. A készitmények gyor-
san felszivddnak, természetes Gssze-
tevoik révén taplaljak a szaraz bort.
- Kutatdsaink alatamasztottak,
hogy valds igény van a Baba termékcsalad
kiterjesztésére a szdraz szegmensben, ezt | ben, igy 2010-ben is specidlis kardcsonyi
igazoljak az els6 néhdany hénap értékesitési | csomagban szerepel. =

adatai is. A kézdpolasi szezon viszont még KL
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E= Always at hand

Consumers pay more attention to skin care in the winter months. Cold, wind, heating and a hot bath or an
ill-chosen cream can all dehydrate the skin, especially the hands and the face. In this period it is advisable
to match face creams not only with skin type, but also with the given situation (whether one spends the day
inside or outside, etc.). Lips are also dehydrated easily so consumers also hear a lot about the importance of lip
balms. Many families use body lotions for all skin care purposes - NIVEA Soft universal cream perfectly fits this
trend. In the new-design packaging we find a cream with vitamin E and jojoba oil. Unilever’s Dove brand focuses
on the importance of hydration in the autumn-winter season. Pro-Age products are a good solution for mature
women, while Baba products provide gentle care to the skin of the whole family. According to Adrienn Vida,
Unilever’s junior category operations manager it is our hands that we impose to weather conditions the most, so
we have to pay special attention to hand care. Dove offers three types of products for this purpose: a daytime
hand protecting balm serves general hydration purposes, Dove Pro-Age hand cream is for women above the
age of 45 and there is a third product for extra dry skin. In June 2010 the company introduced Baba Chamomile
Skin Care Cream and Baba Intensive Hand Care Cream - both products guarantee daily hand hydration to all
members of the family. Melinda Jger, Beiersdorf's trade marketing manager told Trade magazin that hands
need special protection. NIVEA SOS Relief Body Lotion and NIVEA Hand SOS Intensive Balm come to the rescue
when dry or irritated skin cries for help. NIVEA Express Hydration Hand Fluid acts swiftly when hands need extra
hydration and leave no sticky feeling on the hands. NIVEA Hand Smooth Indulgence Cream contains vitamins
Bs and F, and s capable of reactivating dry skin’s natural functions. NIVEA Q1oplus Anti Age Hand Cream helps
to preserve the flexibility of the skin, plus it contains UVA and UVB filters. =
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m A vasarnaptar margojara

m SIAL 2010: tobb kiallito,
kevesebb latogato

= Unneplés és aggodas az
Europai Kereskedelem
Napjan

m Vasarok, kiallitasok a
vilag minden tajarol
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m Programok, kiallitasok,
konferenciak

magazin

LT AR T RS A A e A A A

Rendezvények

A Trade magazin vasarokkal, kiallitasokkal és konferenciakkal
foglalkozo melléklete
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A vasarnaptar margéjara

A nemzetkozi vasarok, kiallitdsok, majd a ren-
dezvények hatterérdl, jelenérol és jovojérdl, a
magyar vdllalatok lehettségeirdl, a teriletet
érint® Ujdonsagokrol és kilatasokrol beszélget-
tiink a téma szakértbivel, Gyorki Agnessel, Ka-
Kuk Mértaval, Mateé Szilvigval, Vigh Anitaval, va-
lamint a ,hangulatmenedzser” Eles Istvannal.

A kiallitok mar nem 4-5, csak 1-2 megjelenéstterveznek évente, inkdbb
a jol bevezetett, tradicidval rendelkezd, a piac éltal is elismert rendez-

vényekre fokuszéalnak

valsdg sajnos silyos
Anyomokat hagyott a

kiallitasok tertiletén.
- Els6ként emliteném, hogy
néhany hagyomanyos kialli-
tasunk mar nincs jelen Ma-
gyarorszagon az utobbi évek-
ben, mondvan, tdl kicsi volt
az érdeklédés, és inkabb mds
orszagokra forditjak az eddig
ide szant pénzt — kezdi nyilat-
kozatéat Gyorki Agnes, a fran-
cia vasarokért hazankban fe-
lelés Promosalons Képviselet
vezetdje.

Eltiinnek, 6sszeolvadnak,
tarsulnak

Maguk a kiallitasok is kiseb-
bek lettek, teriiletiiket és ki-
allitoik szamat illetden is, né-

hény kivételével. Igy anyagi
lehetdségeik is csokkentek, ott
sporolnak, ahol tudnak. Egyes
kiallitasok eltiintek, masok
osszeolvadtak, vagy elvben
kiilon maradtak, de egy he-
lyen és id6ben keriilnek meg-
rendezésre.

2011-ben az egyik legfonto-
sabb rendezvényiik a vilag
legjelent6sebb bor- és ége-
tettszesz-szakkidllitdsa, az
igen népszert bordeaux-i
VINEXPO lesz 2011. junius
19-23. kozott.

— A Koelnmesse is belekény-
szeriilt abba, hogy racionali-
zdlja kiallitasait, 6sszevonjon,
megsziintessen eseményeket,
vagy éppen Uj iparagat céloz-
zon meg és szerepeltessen pa-

lettajan — allapitja meg Kakuk
Marta, a Mon-Art Rekldmiro-
da Kft., a Koelnmesse hivata-
los magyarorszagi képvisele-
tének vasarképviselGje. A mar
»onjaré” kiallitasok gondoza-
sara is igen nagy hangsulyt
helyeznek, mar nem elég az
automatizmus, a folyamato-
san frissiild, a piac igényének
megfelel$ innovativ megolda-
sok elengedhetetlenek.

— Néhany nagy német kiallita-
son a valsag hatdsa mar egy-
altalan nem, illetve alig érzé-
kelhet$, mig régionkban ez
még jelentésen ranyomja bé-
lyegét az iparagra — mond-
ja Maté Szilvia, a BD-EXPO
Kft., a Messe Diisseldorf és a
Veletrhy Brno magyarorsza-
gi képviseletének iigyvezetd-
je. Tapasztalataik szerint a cé-
gek jelenleg uigy gondolkod-
nak, hogy az els6 szamu ki-
allitasokon mindenképpen
részt kivannak venni, az egyes
regionalis eseményekrdl pe-
dig — koltségtakarékossag mi-
att — inkdbb lemondanak. Ez a
varakozas tovabb noveli ezek-
nek a ,,mega” seregszemlék-
nek a jelentdségét.

2011-ben Diisseldorfban t6bb
olyan kiallitds is lesz, ame-
lyek az adott iparag vilagszer-
te vezetd szakvasarai. Ilyen a
februari EuroShop, a keres-
kedelmi innovéacidk harom-
évenként megrendezésre ke-
riilé szakvasara, a szintén hé-
romévenként megrendezen-
d6 Interpack, a csomagolasi
iparag vilagkiallitasa is, va-
lamint a minden marciusban
sorra keriil6 ProWein, a bo-
rok és szeszes italok nemzet-
kozi kiallitasa.

»Jutalomutak” helyett
mindségi
kapcsolatépités

— A kiallitasok jelent6sége
szerintem nem véltozott, hi-

szen olyan lehetdséget jelen-
tenek, ahol egyszerre lehet at-
fogd képet kapni a kindlatrol
és az aktualis trendekrél - fii-
zi tovabb a gondolatmenetet
Gyorky Agnes. Tovébbra is ér-
vényes az, hogy a személyes
kapcsolatot nem tudja pétol-
ni az internet, ahogy a termé-
kek megkostolasa, tapintdsa,
a min&ségroél valo meggyd6-
z6dés sem torténhet virtudli-
san. Mégis rengeteg latogato
és kiallité mondott le kénysze-
riiségbdl a részvételrdl. Leg-
stlyosabb példa erre az idei
SIAL kiallitas, ahol hosszu év-
tizedek oOta el6szor nem volt
magyar kozosségi stand.
Kakuk Mérta szerint még na-
gyobb tétje van a kiallitasok-
nak, mint korabban. A kial-
litok azonban mar nem 4-5,
csak 1-2 megjelenést tervez-
nek évente, csak a jol beveze-
tett, tradicioval rendelkezd, a
piac altal is elismert rendez-
vényekre fokuszalnak. Ebben
a rohan¢ vilagban a cél mi-
nél rovidebb idé alatt, minél
tobb mindségi kapcsolati t6-
kére szert tenni, és minél ke-
vesebb kollégat kiutaztatni.
Megsziintek a ,,jutalomutak”,
tobbnyire a dontéshozok la-
togatjak végig a partnereket,
ami egyrészt végteleniil fa-
rasztd, ugyanakkor koltség-
hatékony is.

— Az érdekl6dék vonatkoza-
saban, a cégek koncentrécio-
ja miatt szamolni kell azzal,
hogy a jovoben nem noveked-
het az eddigi iitemben a lato-
gatok szdma a nagy nemzet-
kozi szakvasarokon - teszi
hozza Maté Szilvia. — A val-
sagnak azonban pozitiv hoza-
déka is van, er6ket mobilizal,
és rakényszeriti a piaci részt-
vevlGket a bels6 tartalékok fel-
tdrdsara.

A Veletrhy Brno példaul a tel-
jes kereskedelmi tevékeny-

010. decempel
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ségét elektronikus alapokra
helyezi - a jelentkezésektl
kezdve egészen az elektroni-
kus szamlazasig. Ettél az tigy-
intézés egyszerUsitése, a f6los-
leges koztes 1épések felszamo-
lasa varhatd, és elsésorban fel-
hasznaldi szempontbdl sokkal
kényelmesebb rendszert kinal
az ugyfelek részére.

Magyar vonal

Magyar cégek a francia kial-
litasokra évatosabban men-
tek eddig is, mert gy gondol-
jak, hogy a francia nyelvtudas
hidnya hatranyos szamukra,
pedig ezek nagy, nemzetko-
zi kiallitasok. A Promosalons
tapasztalata szerint a valsag-
gal ez a trend er6s6dott, joval
kevesebb magyar kidllit6 volt
a francia kiallitasokon, mint
eddig. Remélhetdleg ez a fo-
lyamat hamarosan, legkésébb
2012-re véget ér.

A BD-Expo ugy latja, hogy
az egyéni palyazati lehet6-
ségek, a koncepcionalis va-
sartamogatdsi rendszer hid-
nya is csokkentette a magyar
vallalkozasok részvételi szan-
dékat a nemzetkozi szakva-
sarokon. Van olyan kiallita-
suk, ahol idén fele annyi ma-
gyar cég vett részt, mint az
el6z6 rendezvényen. Es van
olyan kidllitasuk is, ahol az
elmult években rendszeresen
volt magyar kiallito, idén pe-
dig nincs.

— Sajnos hozz4 kell szoknunk,
hogy lassan nem lesz olyan

iparagunk, ahol magyar gyér-
tok versengnének a nemzet-
kozi porondon - jegyzi meg
a Koelnmesse képviseldje. A
magyar vallalatok az 50 ren-
dezvénybdl altaldban 10 irant
érdeklddnek, legerételjesebb
minden masodik évben az
ANUGA élelmiszer-ipari kial-
litds vonzereje. Idén itt is ne-
gativ dobogds helyezést szer-
zett hazank, ugyanis a 2007-
es 83 kiallito helyett 2009-ben
47 magyar kiallit6 szerepelt.

Ujitasok, szolgaltatasok
A kiallitasok teljesen atélltak
az interaktiv regisztracidra,
jegyeladasra, ahol altalaban
kedvezményesen lehet vasa-
rolni a helyszini arakhoz ké-
pest. A kiallitéi dossziékat is
az internetes oldalakrdl lehet
letolteni, azokat sem kiildik
mar el postan.

Az interneten az érdekl6dék
elére meg tudjak szervezni
programjaikat, taldlkozdikat,
elére megvehetik a katalogust,
futarszolgalatot kérhetnek az
Osszegyjtott anyagok haza-
szdllitasara, és olyan is el6for-
dul, hogy még az ebédjiiket is
eldre megrendelhetik a kidlli-
tas helyszinén 1év6 éttermek-
ben. Az interneten nagy ala-
possaggal fel lehet késziilni
egy-egy szakvasarra, hiszen
lekérdezheték az adott téma-
kor kiallitdi, csoportosithatok
orszagonként, csarnokonként,
vagy akar részletes termékka-
tegoriankként. Természetesen

Mér nem elég az automatizmus, a folyamatosan frissiild, a piac igényé-

nek megfeleld innovativ megoldasok elengedhetetlenek

a kiallitasok honlapjardl elér-
hetd a repiiljegy-vasarlas és
hotelfoglalas is. Szinte min-
den kiallitds szervez kisér6
rendezvényeket, konferenci-
akat, workshopokat, iizem- és
tizletlatogatdsokat is. A Mes-
se Diisseldorf az idei élelmi-
szer- és gasztronomiai szak-
vasaron példaul kiillonosen
nagy hangsulyt fektetett az
értékesités-Osztonzésre: min-
den pavilonban 6tletek soka-
saga, hozza tartozo6 szemina-
riumok voltak, ezzel is segit-
ve a kereskedéket a forgalom
javitasaban.

2011-ben lesz ANUGA, amely-
nek kiséré rendezvényeit is ér-
demes figyelemmel kovetni,
élni azokkal a lehetdségekkel,
amelyekbdl a cégek profital-
hatnak.

Jellemz6 trend az egymdshoz kapcsolddé témaju szakkiallitdsok egy csokorba gytijtése, hogy folyamatos és
kolcsonos latogatd- és informaciddramlast biztositsanak

Rendezvények,
kiallitasok meniijébe

A rendezvények elengedhe-
tetlen kelléke a vendéglatas
és a kiilonboz6 programok. A
valtoz6 idék azonban ezt a te-
riiletet sem hagytak érintet-
leniil. Egyre t6bb, ujabb, iz-
galmasabb szolgaltatast igé-
nyelnek a megrendeldk, de
sokszor a korabbiaknal sze-
rényebb biidzsébdl.

— A dolgoz6i rendezvények
tekintetében megfigyelhe-
t6, hogy a régi szokast, azaz
a nyari csaladi napos, illet-
ve a kardcsonyi dolgozdi ese-
ményt mérlegelik, és csak az
egyiket tartjak meg. Minden-
képp a koltségek minimaliza-
lasa a cél, igy példdul zenekar
helyett dj-szolgdaltatast kér-
nek, illetve dekoraciora egy-
altalan, vagy csak elvétve kol-
tenek — jegyzi meg Vigh Ani-
ta, a Bonus Party Service Kft.
tigyfélkapcsolati igazgatdja.
A szakember tapasztalata sze-
rint a vallalatok nagyobb hang-
sulyt fektetnek a partnertalal-
kozodkra, illetve a konferenci-
akra, hiszen az tizletszerzés,
illetve a meglév6 partnerek
megtartasa keriilt el6térbe, mig
a bels6 rendezvények és végfo-
gyasztoknak sz6lo események
kissé visszaszorulnak. A siker-
hez nagyon fontos a jé brief és
a személyes egyeztetés lehetd-
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Bar még a szankban érezhetjlk a szlreti mulatsagok
izét, és a haloween partik hangulataval vagyunk telve,
bizony lassan lehullnak az elsé hépelyhek, és meg-
kezd6dik az év legmeghittebb idészaka. Adventtel
kezdetét veszi az az Unnepi készulddes, mely egé-
szen az Uj év kezdetéig tart. Erre az alkalomra min-
denki igazi meglepetésekkel készll, ebbdl a sorbal
pedig nem maradhat ki hazank egyik legnagyobb
exkluziv jatékterem haldzata sem.

A Game World az idei évben egészen kulonle-
ges ajandékokkal lepi meg azokat, akik az Un-
nepi idészakban egy-egy estét a jatékok cso-
délatos vilagaban toltenek. Advent masodik hétvé-
géjétdl kezdve ugyanis ezek az egyedi belséepité-
szeti megoldasairdl, és legmodernebb jatékairol

is hires termek minden hétvégén karacso-
nyi partit szerveznek, ahol igazi divak
jutnak fGszerephez. December 10-én,
péntek este a Game World Erd szin-

padan veszi kezdetét a Karacsonyi
Divak Ejszakaja. Az érdi Stop Shop
| | fels6 emelten elhelyezkedé elegans
jatékterem, kavézd és biliardterem
igmosak  Gnnepi, hanem hamisi-

GAME WeRLD

roulette & jackpot

tatlan parti hangulatot is teremt, az 6sszes sziiksé-
ges hozzavaléval egylitt. igy az 6rok nének, az est
sztarvendégének, Szlcs Judithnak mar csak a felejt-
hetetlen show mUsorrdl kell gondoskodnia.

December 10-én, advent els@ hétvégéjének pén-
tek estéjén a garanciat az énekesnd neve jelenti
a felhétlen kikapcsolodasra. Szlcs Judith paratlan
énekhangjaval, divakhoz mélté megjelenésével, no
és persze paratlan slagereivel pillanatok alatt min-
denkit énekszodra és tancra csabit.
Lepje meg magat és parjat az Unnepi készulédeés-
ben egy felejthetetlen estével. Legyen a Game
World Erd vendége ezen az estén,
adja at magat a jaték

orémeének, a zene és
27/, a tanc jotékony
) hatésénak, és
bucsuzzon
el élmé-
nyekkel
telve az
0évtol.
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Minden palotat szokas szépen feloltoztetni, ha
hercegné érkezik oda, hat még ha harom! Ad-
vent utolsé hétvégéjén azonban nemcsak ezért
borul minden aranyba. A karacsony elé6tti utol-
s6 hétvége ugyanis mar kozvetlentil az iinnep-
re valé késziilédés idGszaka, amikor mindent
csillogé diszek lepnek el. gy lesz ez a székesfe-
hérvari Fehér Palotaval is. A bevasarl6kozpont
els6 emeletén talalhaté Game World Fehérvar
azonban nemcsak kiviilrél, hanem beliilrél is
diszbe borul.

December 18-an este ugyanis ott folytatodik
Game World hal6zat kiilonleges ajandéka,
vagyis a Karacsonyi Divak Ejszakaja rendez-
vénysorozat. Ezen az estén kiilonleges ven-
dégek lépnek a palota exkluziv jatéktermébe,
olyan divak, akik igazi hercegndk is. A Princess

zenekar semmihez sem foghaté show mdsorral

kedveskedi

mindazoknak, akik {innepi han-

GAME WeRLD

roulette & jackpot

gulatban, jatékkal, zenével szeretnének Kki-
kapcsolodni. J6jjon el, on is legyen részese
a Game World halézat Karacsonyi Divak éj-
szakdjanak, és élvezze a karacsonyi vacsorat,
mellyel kedveskediink. Probalja ki a legmoder-
nebb jatékok adta élményeket, iinnepeljen mar
az unnep elétt, és élvezze a Princess muzsikajat!

A hercegnék ugyanis hegedtjatékukkal barkit
képesek egy pillanat alatt elvarazsolni. Az egy-
tittes mindharom tagja klasszikus zenei hat-
térrel rendelkezik, de mara az olyan crossover
muzsika hercegndi lettek, amely a klasszikus
zenét 6tvozi a modern zenei alapokkal. A her-
cegndk advent utolsé hétvégéjén azonban nem
csak az tnnep hangulata miatt mozognak
majd otthonosan a szinpadon. Szamukra mar
nem ismeretlen a kaszinok vilaga, néhany éve
az a megtiszteltetés érte 6ket, hogy Monte Car-
I6ban, a Grand kasziné szilveszteri miisoraban
léphettek fel. S6t, megismerkedtek a kaszind
oriasi, jatékgépekkel teli termeivel is.

A j6 zene és az dmulatba ejté élmények garan-
cidjat nem csak a Hercegndk pecsételik majd
meg - akik szamara a hegedtjaték valéban
munka és egyben szorakozas is, - hanem a Mel-
ody Land is csak Onoknek jatszik majd ezen a
felejthetetlen estén.

)
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Bovit és testre szab a Hungexpo

A gazdasagi valsag altal leginkabb érintett szek-
torokban szinte azonnal, érzékelheten meg-
csappan a kiallitéi kedv. Ezért alaposabban at-
gondolt, a kidllitok érdekei szerint testreszabott
kiallitési koncepciokkal, magasabb hozzaadott
értékkel ellensilyozza a Hungexpo az altalanos
gazdasagi helyzetbd| fakadd hatrényokat. Uj ki-
allitasokat és vasarokat fejlesztenek, illetve a
nagy multd események tematikdjat folyamato-
san frissitik.

- A sikeres vasarok és kiallitasok éppen attol si-
keresek, hogy vélaszt adnak az atrendez6d6 vi-
lag igényeire, kérdéseire - mondja Szanto Gabri-
ella, a Hungexpo Vasar és Reklam Zrt. kommuni-
kacios igazgatoja. Az egymashoz kapcsolddo té-
makat, szakkidllitasokat egy csokorba gydjtik,
igy folyamatos és kolcsonds latogato- és infor-
macidaramlast biztositanak az egyidejti kiallita-
sok kozott. Jo példa erre azidei Hoventa, amely a
Business Travel Show-val és egy vendégrendez-
vénnyel egylttesen 12 ezer ldtogatot vonzott.
70 szézalékkal ndtt a szakmai l4togatok széma,
ami a kialliték szdméra a legnagyobb vonzerd.

A kedvezményes online jegyvasarlas és re-

E= Hungexpo expands and customises

Willingness to exhibit instantly reduced in the crisis-ridden sectors, therefore Hungexpo has to come up with exhibition
concepts customised to the needs of exhibitors, to offset the drawbacks of economic recession. They are organising
new fairs and exhibitions and refreshing the themes of traditional ones. Gabriella Szanté, the communications director of
Hungexpo Zrt. told that they would group connected themes and trade fairs, creating a continuous flow of visitors and
information between exhibitions held at the same time. A good example for this was this year's HOVENTA that attracted
12,000 visitors together with Business Travel Show and another guest event, where the number of professional visitors
augmented by 70 percent. Hungexpo also started expanding its profile: they started using the fair centre as a conference

and entertainment centre. =

gisztracio alapvetd szolgéltatasuk. A BaB-ren-
dezvények esetében kilon hangsulyt fektet-
nek a kapcsolddd szinvonalas szakmai progra-
mok, el6adasok, workshopok szervezésére. A
kozonseégkiallitdsoknal pedig a vasaron és bemu-
taton talkulturdlis vagy sportprogramok sokasa-
ga varja a latogatokat. Tudjdk, hogy a kihivasok-
nak csak mindségi szolgaltatasokkal és egyedul-
allé szinvonald infrastruktdréval lehet megfelelni.
- Tobb U kiallitast is fejlesztettink, illetve
Ujrakoncepcionaltunk. Igyekszink regiondlis piaci
szerepre torni - emeli ki Szanté Gabriella. A Hun-
gexpo profilbévitésbe is kezdett, és konferencia-
helyszinként, valamint szérakoztatokdzpontként
is hasznositjak a vasarteriletet. A hagyomanyo-
san leger6sebb kiallitas szervezdi tevékenységik
mellett a jovBben még nagyobb hangsulyt he-
lyeznek a vendégrendezvények, konferenciak ki-
szolgalasara, valamint szérakoztato programok,
szolgéltatasok nydjtasara. Novemberben fedett
golfpalyat és korcsolyapalyat nyitnak a vasarkoz-
pont tertletén, ezzel Gjabb fogyasztdi, latogatdi
csoportok - igy a fiatalabb kozonség - szamara
is vonzd célpontként jelennek meg. m

sége is, hiszen igy nagyon sok
informacié kideriilhet, ami a
megrendelének természetes,
de a rendezvényszervezének
hianyzé kulcsszempont lehet.
Erdemes a sok bekért ajénla-
tot tételesen Osszehasonlitani,

mert csak a végosszeg nem so-
kat drul el a szolgaltatds mind-
ségérdl, valodi ar-érték tartal-
marol. A helyszinvalasztdsban
is a profi rendezvényszervez6k
tudnak relevans tanacsot adni,
otletekkel szolgalni.

A rendezvénypiacon az lizletszerzés, illetve a meglévd partnerek
megtartésa kertiilt el6térbe, a bels6 rendezvények és végfogyasztéknak
sz6l6 események kissé visszaszorulnak

Alland6 meguijulas

Céges rendezvények szervezé-
sekor egyre fontosabb szere-
pet kap a gasztrondémia. Borok
tekintetében is egyre nagyobb
igény van a mindségi fajtak-
ra. Ezért a Bonus Party Ser-
vice minden évben prébdl gj
arculatot, meniisorokat felvo-
nultatni. A biiféasztalaik di-
z4jnjat a divathoz igazitjak, a
konzervativan elegans fehér-
arany asztalokon kovécsolt-
vas kiegészitéket hasznalnak,
de kérésre a fekete-kivizoldtol
a manapsag divatos pasztell-
szinekig szinte barmit megje-
lenitenek. A vendégasztalok-
ra kozel 40-féle teritékvaria-
ciét vonultatnak fel a nagyon
egyszer(itol a trendi kiegészi-
tékkel kombinalton at akar a
minimal vonulatig.

Igen kedvelik a sztarséfek ot-
leteit, melyet megfiiszerez-

nek a Bonus-pikantériaval.
Meniisoraikban megtaldl-
haték a kozkedvelt izek, de
olyan finomsagokat is csem-
pésznek az ételek kozé, minta
fuistolt lazacos-parajos quiche
lorainne, az inyencek kedvé-
re. Tapasztalataik szerint ez a
kedvenc éttermek kettds titka
is, egyrészt a hagyomanyos,
megbizhat6 izt finomsdgok,
masrészt a séfek legujabb re-
mekeinek biztositdsa.

- Hisziink abban, hogy a ren-
dezvényeken a jo 6sszhatdst
azzal érjiik el, ha vendégeink
ugy tavoznak, hogy finomat
ettek-ittak, szép kornyezetben
és emellett jol szérakoztak —
vallja Vigh Anita.

Eles,

a hangulatmenedzser
Eles Istvan — az ismert humo-
rista — ismét kitaldlt valami
Ujat... Az abszoldt human be-
allitottsagu el6adoémiivész el-
s6 olvasmanyélménye a mar-
keting vilagarél Mezei Andras
Magyar kockaja volt. Aztan
persze lacocca, Carnegie meg
Carlzon is tagitotta vilagké-
pét. Néhany éve Kotler akadt
a kezébe, majd alavetette ma-
gat egy SWOT analizisnek, és
iskolapadba iilt, hogy jobban
megértse a véallalati vezetés,
szervezés vilagat, és hogy a cé-
ges igényeket Uj miisorokkal,
szolgaltatasokkal tudja kielé-
giteni.

Azt mondja, ,ne a poénjai-
mért, hanem a poénjaimbdl
fakad6 masnapi hangulatért
szeressenek”. Ez j6 a dolgo-
zonak és jo a vezetésnek is,
mert a humorral is atszo6tt
céges események mdasnapjan
mas hangulatban folytatédik
a munka, mert atalakul a ko-
z0sséghez, a céghez valo ko-
t6dés, ami az eredményes-
ségben, sikerben is megmu-
tatkozik.

E gondolat jegyében akarja
hangulatba hozni a cégeket —
a cégek igényei szerint — kii-
16nb6z6 programokon, szol-
galtatasokon keresztiil.

Jecemoe!
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Testre szabva
El6szor is a helyi szervezdk se-
gitségével és a vallalatot jol be-
mutatd néhany kiadvany, is-
mertetd, terméklista attanul-
manyozdasa utan (napléfékony-
vet nem kér!) négy misorra
késziil fel — valasztas szerint.

e A micégiink kész kabaré”
Hanyszor mondjék az embe-
rek a munkahelyiikon, ,ami
nalunk torténik, az kész ka-
baré!”? Ezekb6l a torténetek-
bél, btletekbdl Eles és kollé-
gai, valamint a cég (mega)
sztarjai egyiitt egy vidam
cégkabarét krealnak, hogy
szem ne maradjon szdra-
zon...

 ,Acégilletékese: Eles Istvan”
A kérdésozonre érdemi va-
laszokat ad Eles — miként
Koltai Robi tette —, csak
ebben a jatékban a minisz-
terelnokoktol a celebekig
szinte mindenkit6l lehet
kérdezni...

« ,Versenyhelyzet”
Vetélkedd — humortdl sem
mentesen — a cégrol, vagy
mas témdrdl. Eles jatékve-
zet6i credodja igy szol: ,,Azt
akarom, hogy gy6ézzenek
az emberek, akik velem
jatszanak. S ha kozben jo-
kat nevetnek — akkor én is
nyertes leszek.”

Céges rendezvények szervezésekor egyre fontosabb szerepet kap a gasztronémia

o ,Egy tréning, amelyen re-

keszizomra gyurunk.”
Vidam tréning a cégrol, a cég-
nek. A faraszté képzés kozben
egy laza, humoros el6adas
»ugyanarrol - masként™ a ,,B”
tipusu tréning.

Réginota

Persze régi miifajatol sem valt

meg Eles. Ezekbdl is lehet vé-

lasztani:

o A duzzogd népet szolgdlom
— Eles - egyediil

Parédiak, torténetek, dalok
nagy egyéniségekrol, kivalo
szinészekrol, énekesekrol, a
média hirességeir6l, és mai
életiink egyéb iigyeirdl. ..

« Miis csindljuk a fesztivalt -
Eles - kettesben Bach Szil-
viaval
Fergeteges zenés, retro pa-
radé a fesztivalos nagygene-
raciordl (Koos, Korda, Ko-
vacs Kati, Mary Zsuzsi...)
és vilagsztarokrdl (Armst-
rong, Edith Piaf és masok),

valamint a mai legjobbakrdl

— Dedk Billt6l Zoranig. ..
S hogy mindezt mely alkal-
makra ajanlja?
Eles Istvdn azt mondja, ka-
racsonyi parti misoraként,
partnertalalkozora kiilono-
sen, vagy ha a cég alapitasanak
évforduloja kozeleg. Képzési
programba is integralhatok, de
szabadidés elfoglaltsagként is
fogyaszthatdk. Kiallitasok ki-
egészitdi is lehetnek... m

Katail.

E= Background information about the events in the trade fair calendar

We discussed the background and future trends of international trade fairs and exhi-
bitions with Agnes Gyérki, Mérta Kakuk, Szilvia M&té, Anita Vigh and ‘mood manager’
Istvén Eles. Agnes Gyorki, the head of Promosalons Representation (they manage
French fairs in Hungary) started out by saying that participation in some of their
traditional fairs is no longer available in Hungary, due to lack of interest. Some of
the fairs have become smaller as organisers are forced to cut costs because of the
economic recession. In 2011 one of their most important events will be the VINEXPO
in Bordeaux, on 19-23 June. Mdrta Kakuk of Mon-Art Rekldmiroda Kft. (the official
representative of Koelnmesse in Hungary) informed us that Koelnmesse also had
to rationalise their exhibitions: they merged some fairs, deleted others and targeted
new industries. Szilvia Maté, the managing director of BD-EXPO Kft. (they represent
Messe Disseldorf and Veletrhy Brno in Hungary) opined that in our region the crisis is
still a great burden on the sector. Her experience is that companies do everything to
participate in the most important fairs and skip regional events. In 2011 Dlsseldorf
will host EuroShop, Interpack and ProWein. The significance of trade fairs did not
change and it is still true that personal relationships cannot be replaced with online
ones - and of course products cannot be tasted or felt virtually. Exhibitors tend to
make do with 1-2 instead of 4-5 appearances a year, primarily at the events most
acknowledged by the market. Promosalons’ experience is that even fewer Hungarian
companies decide to participate in French fairs than before. BD Expo’s opinion is that
the lower level of Hungarian participation is also a result of not having a state con-
cept for supporting companies’ trade fair appearance. According to Koelnmesse’s
representative, Hungarian companies are interested in 10 events out of 50, with
ANUGA attracting the highest number of participants. Trade fairs have completely
switched to interactive registration and ticket sales, even the exhibitor dossiers are
only downloadable from the Internet and not sent by mail. Participants can organ-
ise all their programmes and completely prepare for trade fairs in general on the

Internet. Trade fairs, exhibitions and company events are unimaginable without hos-
pitality/catering and different programmes, but these days organisers want more
exciting services at a lower cost. Anita Vigh, customer relations director of Bonus
Party Service Kft. told Trade magazin that companies are trying to minimise costs:
they concentrate on meetings with partners and on conferences (nothing is more
important than keeping old partners and getting new ones), while internal events
have become somewhat neglected. A good brief and finalising details in person are
two very important factors of successful events - key information may only come to
light on these occasions. Gastronomy is more and more important when it comes to
organising company events, for instance demand for quality wines is on the rise. This
is the reason why Bonus Party Service Kft. tries to offer a new image and new menus
every year. They serve popular favourites and special delicacies such as Quiche Lo-
rainne with spinach and salmon. Even the design of their buffet tables follows the
latest trends and they have 4o different types of dinner service set. Famous come-
dian Istvén Eles has come up with something new once again. He first read about
the world of marketing in Andrés Mezei's Magyar kocka (Hungarian Cube), which
was later followed by works of lacocca, Carnegie, Carlzon and Kotler. He started
studying to better understand the world of company management and to be able
to serve company demand with new programmes and services. His funny company
events create a better mood for the following days and colleagues can work more
effectively. He usually prepares with the help of company insiders and publications
and usually offers four different programmes, from which firms can choose: 1. Our
company - it is a laugh; 2. Competent company executive: Istvan Eles; 3. Competitive
situation; 4. A training where we make our diaphragm stronger. Istvan Eles told us
that his programmes can be perfectly integrated into training programmes. He also
has three types of traditional programmes, which can be ‘consumed’ independently,
e.g. at Christmas parties or when meeting with business partners. =
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SIAL 2010: tobb kiallito,
kevesebb latogatd

Az idel, parizsi SIAL-on 106 orszagbol kereken 5700 kiallito vett részt,
kétszazzal tobb, mint az eloz6, 2008-as rendezvényen. Annak ellenére,
hogy a kidllitdson vald magyar részvételt az Agrarmarketing Centrum
nem tamogatta, 12 magyar cég is standot allitott. Az eseményen 19

termék- és szolgaltatascsoport mutatkozott be.

B
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106 orszagbdl 12 elsé
Aalkalommal volt je-
len. A kilfoldi orsza-

gok aranya 80 szazalékra nétt
(ez 7 szazalékos emelkedés),
Franciaorszagbdl pedig 22 ré-
gi6 képviseltette magat.

A kiallitast 136 500 szakmai
latogato kereste fel (a 2008-as
adat: 147 860), a 200 orszag-
bol érkezett kiilfoldi latogatok
részardnya elérte a 62 szazalé-
kot. A latogatdk 45 szazaléka
a kereskedelemben tevékeny-
kedik, tovabbi 18 szazalékuk a
gasztrondmia és a kozétkezte-
tés teriiletérdl érkezett, 32 sza-
zalékuk pedig az élelmiszer-
agazatot képviselte.

Tizenot rendezvényre és be-
mutatdra keriilt sor, amelyek
Osszegzd attekintést nyujtottak
az élelmiszer-gazdasag helyze-
térol, tobbek kozott az innova-
cio, az egészséges taplalkozas,
a fenntarthato fejlédés teriile-
tén, valamint a boragazatban,
a delikat készitmények és az
adalékok gyartasaban és for-
galmazasaban, az élelmiszer-

értékesitésben és a gasztrono-
midban. A kiallitds program-
jaban kereken 250 szakmai
eléadds, talalkozé és podi-
umvita szerepelt. A bemuta-
tott termékinnovéciok szama
985-re rugott, ami a legutdb-
bi, 2008-as STIAL-hoz képest 25
szazalékos novekedést jelent.

Valtozo6 elvarasok

Amint Xavier Terlet, az XTC
World Innovation piackuta-
t6 cég elnoke, a SIAL fogyasz-
tdi trendekkel és innovaciok-
kal foglalkoz6 féruménak ta-
nacsadoja kifejtette, az élelmi-
szer-agazatnak napjainkban a
fogyasztoi magatartas gyokeres
valtozasaval kell szembenéznie.
A fogyasztok egyre kritikusab-
ba valnak, autoném maédon ki-
vanjak meghozni vasarlasi don-
téseiket, és elvarjak az élelmi-
szergyartoktol, hogy megfelel
modon reagaljanak feleldsség-
tudatuk erételjes novekedésére.
Napjaink fogyasztdja atlatha-
tosagot és érthetd tajékozta-
tast igényel; mindent elutasit,

amit tulzottan komplexnek
talal. Ugyanakkor bizalma-
val tiinteti ki azokat a gyarto-
kat, akik érthet6 és objektiv
informaciokkal latjak el ter-
mékeikrol.

Trendsorolé

A kiallitdson nagy hangsulyt
kaptak a kozeljové mar most
érzékelhet6 trendjei.
El6térbe keriilnek a kiemelke-
do, ,ultra” termékek, és hat-

Ereyaron

roneyaror

térbe szorulnak az unalmas,
jelleg nélkiili vagy kozépsze-
ri készitmények. Novekszik
a ,keresztezések” jelentsé-
ge: egyre tobb egzotikus ize-
sitéadalékot haszndlnak a tel-
jesen ujszert izélmények el-
érése érdekében. A fogyasztok
mindinkabb elvarjik, hogy
»mesterszakdccsa” valhassa-
nak a sajat tiizhelyiik mellett.
Fokozodik az egyszertiség, a
termékek atlathatésaga iranti
igény, amely kedvez innovaci-
6s kornyezetet biztosit az egy-
idejtileg egyszerti és természe-
tes készitmények szamara. A
természetesség az élelmiszer-
biztonsag donté bizonyitéka-
vavalik a fogyasztd szemében.
Az egészségtudatos taplal-
kozést illetden a konkrét és
hiteles eldnyoket egyre tobb-
re becsiilik a fogyasztok, bi-
zonyos ,szuper” zoldségfé-
1ék és gyiimolcsok (acai bo-
gyo, acercola [barbadoszi
cseresznye], afonya, tézeg-
afonya, gojibogyd, guarana,
noni, yumberry, guave, vad-
meggy stb.), valamint a z61d
tea és hasonld sztdrtermé-
kek egyre atiitdbb sikerre
szamithatnak. El6térbe ke-
riil a jo megjelenés és a tuda-
tos taplalkozas kozotti osz-
szefliggés is: az élelmiszer-
agazatnak megfelel6 médon
ki kell elégitenie a fogyasztd
informacidigényét, aki tudni
akarja, miként befolyasolja
testi adottsagait a taplalék,
amelyet elfogyaszt.

A SIAL d”’Or Global dijat a szaritott, kapszulds méz nyerte el
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Egyre fontosabba valnak a
taplalkozas kornyezetvédelmi
szempontjai, illetéleg a taplal-
kozds élvezeti értékének biz-
tositasa anélkiil, hogy a ter-
mékek fogyasztdja kart okoz-
na masok szamara.

‘14 . . . Losé Jozsef
Az id6vel valo6 takarékossag vezérigazgatd
fontossaga nem csokken a MIRELITE MIRSA

kozeljovében sem: elsésorban
az el6készités egyhangd mi-
veleteinek idésziikségletét ki-
vanjak leroviditeni a fogyasz-
ték, hogy ily mddon tobb id6
jusson a f6zés élvezetének él-
ményére.

Magyar cégek Parizsban
Hosszu évek utan idén el3szor
nem tamogatta a SIAL kidl-
litdson valé magyar részvé-
telt az Agrarmarketing Cent-
rum. Ennek ellenére az alabbi
12 magyar cég allitott ki 6n-
alléan: Agrosprint Kft., ERU
Hungaria Sajtgyarto Kft.,
Felfoldi Kft., Frigo Erd Kft.,

A SIAL d'Or Magyarorszag 2010 Dij elnyerésérol és parizsi élményeirdl rovid besza-
moldra kértuk fel Loso Jozsefet, a MIRELITE MIRSA Zrt. vezérigazgatojat.

LEurépa egyik legjelentésebb és legnagyobb élelmiszer-ipari vasaran, a Périzsban
minden masodik évben megrendezésre kerUl SIAL-on céglink, a MIRELITE MIRSA
Zrt. ez(ttal 6nallo, nagyon szép standon mutatta be termékeit. Az idén azonban
mar nemcsak az eredeti, Mirsa mérkanev( termékeinkkel jelentiink meg, hanem
| nagy hangsulyt fektettlnk arra, hogy az év elején megszerzett, és azéta a cégiink
nevében is szerepld, a hiitéiparban Magyarorszag legrégebbi, legpatindsabb mar-
kanevével Ujra gyartott MIRELITE termékeket is bemutassuk a nemzetkdzi nagy-
kdzonségnek.

Nemcsak a MIRELITE markanev( termékekkel bévult a palettank, hanem hamarosan kbser zoldségekkel
is vevBink rendelkezésére allunk. Erre is felhivtuk a vasart felkeresd szakemberek figyelmét, igy nagyon
sokan emiatt tértek be a standunkra térgyalni a jov0 évi szerzGdési lehetdségekrdl. Jelenleg - az Eurd-
pa-szerte tapasztalhatd nagy nyersanyaghianybdl adéddan - kevés szabad fagyasztott aru vanjelen a
piacon, ezért a kereslet féként a morzsolt kukorica, a bors6, brokkoli, karfiol, hagyma és egyes gyimal-
csok irdnt volt oridsi. Tébb mint 100 térgyalast folytattunk az 6t nap alatt.

ASIAL d'Orra, akidllitashoz kapcsoloédod termékversenyre céglink gyorsfagyasztott , Darabolt medvehagy-
ma” terméke a Magyarorszagon, a tavaszi Foodapesten megrendezett elsd forduld ,Sos fagyasztott” ka-
tegoridjanak gydzteseként utazott ki a nemzetkdzi megmérettetésre, ahol orszaggydztesként elnyertik
a SIAL d'Or Magyarorszag 2010 dijat. Nagyon buszkék vagyunk ra, hogy a 30 orszag legsikeresebb termékei
kozott, 10 kategéridban megrendezett versenyen elsdként rendelkeziink ezzel az elismeréssel a fagyasz-
tott zoldséget és gylimolcsot el6allitd magyarorszagi hiitéhézak kdzul, és nyertes termékinkdn is feltiin-
tethetjik a SIAL vésarigazgatosaga altal kiadott logot.m

ER= We asked Jozsef Los6, MIRELITE MIRSA Zrt.s CEO about winning the SIAL d'Or Magyarorszdg 2010 Award and his
impressions of the Paris event. ‘At one of Europe’s biggest and most important trade fairs MIRELITE MIRSA Zrt. was present
with a beautiful stand. This year we did not only bring our Mirsa products, but also products under our recently acquired
prestigious MIRELITE brand. Soon we are going to start selling kosher vegetables as well. At SIAL we conducted more than
100 negotiations in five days. We are really proud to be the first fruit and vegetable refrigerating company from Hungary
who won the SIAL d'Or Magyarorszag 2010 Award. On our winner product consumers will find the official SIAL logo.' =

Gilan Kft., Hone-World Kft.,

Kérostej Kft., Ligo Trade Kft.,
MIRELITE MIRSA Zrt., No-
bilis Kft., Pentafrost Kft., PM
World Trade Kft.

A SIAL kiallitas a Trade ma-
gazin szamara kiilonos je-
lent6séggel bir. Magazinunk,
mint a 30 orszdgot magaban
foglald, nemzetkozi SIAL
d’Or zstri tagja, kétévente
biztositani tudja partnerei
szdmara, hogy a kiallitashoz
kapcsolodd nemzetkozi ter-
mékversenyben magyar ter-
mékek is szerepelhessenek.
Idén 9 kategdridban indul-
tak magyar termékek. A ha-

zai fordul6t megnyert kate-
gérianyerteseket méajusban
mar a nemzetkozi zsliri vé-
leményezte Parizsban, ahol
a Trade magazin képvisel6-
je személyesen mutatta be a
termékeket a tobbi 29 részt
vev orszag képvisel6jének.

A pdrizsi megmérettetésen
a magyar termékek koziil a
MIRELITE MIRSA gyorsfa-
gyasztott ,Darabolt medve-
hagyma” termékét talalta a
leginnovativabbnak a zstri,
amely ezzel elnyerte a STAL
d’Or Magyarorszag 2010 Dijat
(Country Awards). Az elisme-

rést Parizsban Losé Jozsef, a
MIRELITE MIRSA vezérigaz-
gatdja vette at tinnepélyes kere-
tek kozott, a kidllitas elsé nap-
jan megtartott ceremonidn (1d.
keretes irdsunkat).

- AzERU Hunggdria masodik al-
kalommal vett részt a kiallita-
son, ahol is a holland anyacég, a
Royal ERU standjan képviseltet-
te magat — emeli ki Ostermayer
Miklos, az ERU Hunggdria Kft.
tigyvezetd igazgatdja.

A vilag szamos tajardl és or-
szagabdl — Kamerunbdl, An-
golabol, Kubabol, Dél-Kore-
abol, Izraelbdl vagy Ciprus-

rol, hogy csak néhanyat em-
litstink a megszokott eurdpai
orszagok mellett — érdekléd-
tek a cég termékei irdnt. Ezek
nagyobb részébol komoly tiz-
leti lehet6ség is adodhat.
Osszességében elmondhato,
hogy az ERU oldaléardl a kial-
litas az vj tizleti partnerekkel
val¢ talalkozas mellett kivald
alkalmat biztositott a meglévé
partnerekkel és beszallitokkal
vald kapcsolattartasra, tovabba
az iparagi trendek megismeré-
sére, a konkurencia tjdonséga-
inak feltérképezésére. m

Bétai Déra

Ei= SIAL 2010: more exhibitors, fewer visitors

At this year’s SIAL in Paris 5,700 exhibitors were present from 106 countries - 200
more than in 2008. Although the Agricultural Marketing Centre did not support
Hungarian companies’ participation, there were 12 Hungarian stands. 136,500 pro-
fessional visitors were registered (in 2008 there were 147,860) and 62 percent of
them were from foreign countries; 45 percent worked in retail, 18 percent came
from the culinary and public catering sector and 32 percent represented the food
sector. Fifteen events and shows were organised, together with 250 presentations,
meetings and debates; 985 product innovations were presented. Xavier Terlet,
president of market research company XTC World Innovation and SIAL advisor told
that the food industry had to face more critical behaviour from consumers, who
would like to make their autonomous shopping decisions in the future. Customers
of our days want transparency and easily understandable information - they detest
everything that they find too complex. At the same time, they trust manufacturers
who provide them with clear and objective information about products. At SIAL 2010
the trends of the near future were given highlighted attention: ‘ultra’ products are
gaining ground against boring ones, exotic flavours are used more widely, consum-

ers wish to cook from the same ingredients at home as master chefs use in their
restaurants, the spreading of ‘superfruits and vegetables. The following Hungarian
companies were present with a stand: Agrosprint Kft., ERU Hungéria Sajtgyarté Kft.,
Felféldi Kft., Frigo Erd Kft., Gilan Kft, Hone-World Kft., Kérostej Kft., Ligo Trade Kft.,
MIRELITE MIRSA Zrt., Nobilis Kft., Pentafrost Kft., PM World Trade Kft. Trade magazin
was member of the international SIAL d'Or jury, guaranteeing the participation of
Hungarian products in the competition for its partners. This year Hungarian prod-
ucts entered the competition in g categories; in Paris Trade magazin's representa-
tive personally presented the Hungarian category winners to the representatives of
the other 29 participating countries. MIRELITE MIRSA’s quick frozen, chopped bear’s
garlic won the SIAL dOr Magyarorszag 2010 Award (Country Awards). J6zsef Los6,
MIRELITE MIRSA’s CEO personally collected the award in Paris. Miklés Ostermayer,
managing director of ERU Hungdria Kft. told us that they participated in SIAL for
the second time, at the stand of their Dutch parent company Royal ERU. There was
interest for their products from many countries, from Cameroun through Israel to
South Korea. m
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Unneplés és aggddas az
Eurdpai Kereskedelem Napjan

Immar hatodik alkalommal dnnepelték meg az Eurdpai Ke-
reskedelem napjat Budapesten, november 3-an. A Vallalko-
70k és Munkaltatok Orszagos Szovetsegének (VOSZ) és az
FuroCommerce magyar tagszervezetének 0sszefogasaval,
mas kereskedelmi szervezetek bevonasaval megrendezett tn-
nepségen a szakmai eszmecserén tll kitintetéseket is osztot-

tak a szakma legkivaldbbjainak.

| jobbra: dr. Rainhardt von Leorechting (EuroCommerce), Feiner Péter (OKSZ),
dr. Horvath Endre (NGM), Gablini Gabor (VOSZ), valamint a mikrofonnal Krisan Laszl6, a KA-VOSZ ve-
zérigazgatoja, a rendezvény moderatora

ggodalmat fejezte ki a magyar
Akormény fiskalis politikaja kapcsan

dr. Rainhardt von Leoprechting, az
EuroCommerce elnoke az Eurdpai Keres-
kedelem Napjan. Igy fogalmazott:
— A kiilonadé diszkriminacié a kalfoldi
kereskeddcégekkel szemben. Az érintett
multik a modern kereskedelmet, a nem-
zetkozi szolgaltatasi szinvonalat hono-
sitottak meg az orszagban. Lehet, hogy
a kiilonado politikailag szimpatikus, de
hosszabb tavon visszaiit, és noveli az dra-
kat. A protekcionizmus még egy orszagot
sem segitett kilabalni a valsagbdl, s6t, al-
taldban az ellenkezd hatast éri el.

OKSZ: a kiilonado atgondolatlan,
nem aranyos és igazsagtalan

A legnagyobb eurdpai kereskedelmi
lobbiszervezet elnoke eladasaban elmond-
ta még, hogy energidjukat a kereskedelem
fejlesztésére és elismertségének fokozasa-
ra forditjak.

Jogtalannak nevezte azokat a vadakat,
hogy a recesszidban a kereskedelem még
nagyobb nyomadst gyakorol a beszallitdkra.
— Ez olcs6 populizmus — mondta. — Az
EuroCommerce kiemelten foglalkozik a
beszallitékkal valé minél hatékonyabb
egytittmiikodéssel.

Tobb mint 1500 millidrd forintot ruhazott be
a kereskedelem az elmult 6t évben Magyar-
orszagon, hivta fel a figyelmet Feiner Péter,
az Orszagos Kereskedelmi Szovetség akko-
ri elnoke. A kereskedelmi lancok arverse-
nye fontos szerepet jatszott az inflacié féken
tartasdaban is. Az dgazat tarsadalmi megité-
lése ugyanakkor nincs a helyén, tette hozz4.
— Bar a kereskedelem mint 4gazat valoban
nyereséges volt tavaly, de a 140 millidrd fo-
rintos eredményhez a kiskereskedelem a
maga részérdl 33 millidrd forint veszteség-
geljarult hozza az APEH kimutatasa alapjan
— ismertette Feiner Péter. — Igy az OKSZ 4l-
laspontja szerint a kiilonad¢ atgondolatlan,
nem aranyos, és nem az igazsagos tehervi-
selés elvét tikkrozi.

Levegohoz juttatna
a kkv-szektort a kormany
A kormany f6 torekvése a vallalkozasok
életének megkonnyitése, hangsulyozta
eléadasaban dr. Horvath Endre, a Nem-
zetgazdasagi Minisztérium helyettes al-
lamtitkara.
— A kereskedelem gerincét a kis- és ko-
zépvallalkozdsok adjak, ezért kiemelt fi-
gyelmet érdemelnek. Leveg6hoz kell jut-
tatni 6ket — fogalmazott dr. Horvath End-
re. - Annal is inkabb, mivel komoly mun-
kahelyteremt6 potencialt latunk benniik.
A kiilénadéval kapcsolatban annak atme-
netiségét hangsilyozta.
Gablini Gébor, a VOSZ alelnoke sze-
rint a protekcionizmus nem jo, de egy
egészséges protekcionizmusra a kkv-
szektornak igenis sziiksége van. Meg
kell teremteni annak feltételeit, hogy
ugyanolyan eséllyel induljon a verseny-
ben, mint a nagyvdllalatok. A sziiksé-
ges korrekcidkat a kormanynak ehhez
meg kell teremteni.
— Mi, a legalis vallalkozasok vezet6i, azt
is elvarjuk a kormanytol, hogy a védel-
miink prioritas legyen a gazdasagélénki-
tési tervekben. A feketegazdasagot min-
den eszkozzel vissza kell szoritani, ki kell
fehériteni — szogezte le. — Ez mar 6nma-
gaban szazezres nagysagrendben jelente-
ne Uj, ad6z6 munkahelyeket.
A beszédek elhangzasa utan keriilt sor
a dijak atadasdra. A kereskedelem leg-
magasabb szintli elismerését jelentd
Klauzal Gabor Dijat idén 6ten vehet-
ték at. Ketten Miniszteri Elismerés-
ben részesiiltek, tovabbi 6 keresked6
pedig a Demjan Sandor altal alapitott
Magyar Kereskedelemért Nagydijat ér-
demelte ki.
A rendezvény egy kerekasztal-beszél-
getéssel zarult, amelyet Kozak Akos, a
GfK Hungaria tigyvezet6 igazgatdja mo-
deralt. =

Sz.L.

E= Celebration and concerns at Europe’s Day in Commerce

Europe’s Day in Commerce was celebrated for the sixth time in Budapest on 3 November. The National Association
of Entrepreneurs and Employers (VOSZ) and the Hungarian member organisation of EuroCommerce organised the
event. Dr Rainhardt von Leoprechting, the president of EuroCommerce expressed his concerns over the fiscal pol-
icy of the Hungarian government. He told that the special tax was discrimination against foreign retail companies
and that protectionism had never helped any country to get out of economic recession. Péter Feiner, then-presi-
dent of the Hungarian Trade Association called attention to the fact that retail invested more than HUF 1,500 billion
in the last five years. He added that trade was profitable last year, but from the HUF 140 billion result retail’s share
was a loss of HUF 33 billion. Dr Endre Horvath, deputy state secretary of the Ministry for National Economy told
that the government’s main objective was strengthening small and medium-sized enterprises, which constitute
the backbone of retail. What is more, there is great potentialin them for creating new jobs. As for the special tax, he
stressed its temporary nature. Gabor Gablini, the vice-president of VOSZ agreed that protectionism was not good,
but opined that some kind of healthy protectionism was necessary in the SME sector. He said that a level playing
field had to be created by the government for SMEs, in order to make them competitive against multinationals.
After the speeches the award ceremonies of the Klauzal Gabor Prize and the For Hungarian Retail Grand Prize were
held, followed by a roundtable discussion moderated by Akos Kozék, the managing director of GfK Hungéria. =
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2010 januarjatol a Trade magazin rotacios lista alapjan kertiil ter-
jesztésre. igy csak eldfizetink részére tudjuk garantalni,
hogy a 2011. évre esedékes dsszes lapszamot megkapjak.
Az eldfizetési dijat ennek szellemében egy éve mérsékeltiik. 2011-
ben megjelend 10 lapszamot eldfizet6inknek brutto 3000 forintos
aron tessziik elérhetoveé!

El6fizetdink részére a kedvezd ar mellett garantaljuk, hogy ameny-
nyiben '2011-ben barmely Trade magazin rendezvényen
részt vesznek, az elofizetési dijat egy alkalommal jovairjuk
az esedékes részvételi dijbol.

A Trade magazin utcai terjesztésre nem keriil. Postai Gton juttatjuk
el olvasoinkhoz zart cimlista és eldfizetés alapjan. Eldfizethet6 a
kiadonal: infofdtrademagazin.hu cimre kiildott megrendeléssel vagy
a www.trademagazin.hu weboldalon.

Eves eldfizetési dij: 3000 Ft/év. Egy lapszam ara: 900 Ft.
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15 éve |6 szomszéd a COOP

Csepeli Lajos
a CO-OP Hungary Zrt. igazgatosaganak elnoke

.

F—— ,A mainap egy fontos Uzenete, hogy itt és
g most valamennyien egyltt kdszontsik azt
a 30 000 munkatdrsunkat, akik ma is teszik
a dolgukat, mais ott vannak a boltokban, és
minden reményunk szerint azt a 1,5 milli6 va-
sarlét szolgaljak ki, akit naponta a boltjaink-
ba vérunk... Tizendt éve annak, hogy egy vesztésre allé pozi-
ciébal, a tisztan magyar tulajdond Coop-iizletldnc megalapi-
tasaval arégijelszot - szdvetkezés - Uj er6vel és tartalommal
toltottik meg... Ahogy a miltban, a jelenben is nagy hang-
sulyt fektetiink és a jovében is hangsulyt kivanunk fektet-
ni a nemzeti identitas, a kulturdlis értékek megbrzését cél-
z6 rendezvények, mivészeti alkotdécsoportok, sportegyesu-
letek és mas civil kezdeményezések tamogatasara. A Coop-
hoz a sport mindig is kilondsen kdzel 4llt, az olimpiai eszme
népszerlsitését feladatunknak tekintjik. Immar negyedik al-
kalommal vagyunk aranyfokozatt tdmogatéi a MOB-nak... A
Coopra jellemz6 az is, hogy mindemellett segftiink, ahol nagy
a szikség, ahol nagy a baj. A Coop-csoport idén jelentds for-
rasokat kilonitett el az arvizkarosultak és az iszapkataszt-
réfa dldozatainak megsegitésére. gy voltunk, igy vagyunk az
orszag, az emberek mindennapi életének része.”

£ Lajos Csepeli, member of Co-op
Hungary Zrt.s Board of Directors

‘One of today’s important messages is that we are here to cele-
brate our 30,000 colleagues, who do their work in the shops today
as well, and the 1.5 million customers who visit our shops daily. Just
like in the past, in the future we will place great emphasis on sup-
porting initiatives that aim at preserving our national identity. COOP
also helps when trouble comes: this year we allocated significant
resources for helping the victims of the flood and the red sludge.’=

Muranyi Laszl6
a CO-OP Hungary Zrt. vezérigazgatoja

A Coop-Uzletldnc fejlédése az induldstél, 1995-t6l toretlen
volt. Evrél évre nétt a boltszam, ami mogott 2 jelentds ok hi-
z6dott meg. Az egyik természetesen az alapft6 tulajdono-
sok elkdtelezettsége. Mindenki folyamatosan és egyre bo-
viil6 szdmban hozta be és delegélta a boltjait a Coop-lzlet-
l&ncba. A mésik az, hogy id6ben dontétt gy a csoport, hogy
2002-ben kialakitja a Coop franchise-rendszerét, ami elésegftette a boltszam
tovabbi ndvekedését, és lehetdvé tette azt, hogy az orszagbdl szamos kis- és
kozepes vallalkozas, egyéni bolt csatlakozzon ehhez a rendszerhez. A csatla-
kozoék szaméra biztos Uzleti hatteret jelentett és segitette Sket a versenyben
valo helytallésban... A legutolsé piackutatdsok is azt mutatjék, hogy a Coop
az az Uzletldnc Magyarorszagon, amelyik a legnagyobb mértékben forgalmaz
magyar termékeket, kategoriatol figgben 85-go szézalékban a polcainkon
[év6 &ru hazai forrdsokbél szarmazik... A 700 sajat markéas termék tobb mint
8o szazalékban Magyarorszagon készl. A termékek gyartoi nagyobb részt
magyar kis- és kdzépvallalkozasok, akik szaméra ezen termékek gyartasa és
a Coop vasarlasai olyan biztos piaci hatteret jelentenek, amelyre épithetnek,
amelynek révén huzamosabb ideig a piacon tudnak maradni... Szeretném ez-
Gton megkdszonni minden dolgozénak, minden tulajdonosnak, minden szalli-
to-és Uzletipartnernek azt a tdmogatést, egylttmikodést, amit tandsftott az
elmdlt 15 év alatt, és amely nélkil nem tudtuk volna ezeket az eredményeket
elérni. Arra kérnék mindenkit, hogy ezt a tdmogatést a jovébeli terveink meg-
valositasahoz is adja meg.”

p— 2 2 2 .
B LaszIl6 Muranyi, Co-op Hungary Zrt.’s CEO
‘COOP’s development has been constant since the beginnings in 1995. The num-
ber of shops kept growing because the founding owners have been dedicated and
because in 2002 the group decided to establish the franchise system, which made
it possible for numerous small and medium-sized shops to join the network. Lat-
est research data reveal that 85-go percent of products on the shelves of COOP
stores are Hungarian, most of them are manufactured by SMEs. Hereby | would
like to thank the 15-year cooperation and support of employees, owners, suppliers
and other business partners.’s
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A Miveészetek Palotgjdban novemberben tnnepelte a
CO-OP Hungary 15. szuletésnapjat. Az innepségen kozel
1000 Uzleti partner, kolléga és barat jelent meg, akik kozott

. . : > Et= COOP has been a good
vqltak olyanpk S, akik mar nem dolgoznak aktivan az FMCG-  nejghbour for 15 years
piacon, mégis eljottek e nemes alkalombdl. A vendégeket Co-0p Hungary celebrated its 15ith birthday in Bu-

. . P , . . , dapests Palace of Arts in Novembe; Nearly 1,000
koszonto jeles személyeket idézzuk most, hogy a tavol ma- business partners, colleagues and friends showed
., A i R L, up and in the following you can read excerpts from

radtak is izelitot kapjanak a rendezveényrol. some of the congratulating speeches. =

Téth Béla Demjan Sandor Orbén Viktor

a Gyermely Zrt. elnok-igazgatoja a VOSZ uigyvezetd elndke Magyarorszag miniszterelndke

,Kedves Barataim! Ugy
érzem, én is egy sz0-
vetkezeti termék va-
gyok. En ebben a rend-
szerben tanultam meg

Jmmaéron 4o éve Uz-
letelink egyltt a
cooposokkal. A fran-
chise 15 éves, el6tte is
volt, csak nem tudtuk,

,A Coop masfél évtizedének fo-
lyamatos gyarapodasa bebizo-
nyftotta, hosszl tavon megéri
tisztességesnek lenni, megéri
az egyenes Uton jarni, megéri az

fgy szovetkezeti moz- azt, amit egy mene- ‘ eredményességet nem csupan
galomnak hivtuk... Most nagyot vélto- dzsernek, gazdasagi vezetGnek tudni a kasszaban maradt forintok alapjan mérni. Egy
zott a vildg, manapsag a gyarto keresi kell... Eletem legszebb periédusa is az véllalat, egy tizletlanc igazi értékét nem a konyv-
akeresked6 kegyét, a kereskedd mega volt, amikor szovetkezeti kereskedel- vizsgalo fogja kizérolagosan megmondani, ha-
vésarléét. A mi kapcsolatunk harmoni- m}i_ﬁzftox m?J/iElZQK V?}tam--- Azfoka,t, nem ink&bb azok az er/nb}er}ek, akik napi Eapcso—
kus maradt mindkét id6szakban, mert EIIKMENIMIETIEIR &) T, Qesaeogste latban vannak vele: a vasarlok, a beszallitok, a dol-
hamar elfelejtettilk a mlt terhes orok- kényszeret, és feladtak bizonyos dolgo- goz6k és a tulajdonosok... Ha sikeres orszagban
s6gét, s lgyekestin kAT EL P kat az Bnéllosagukbol az dsszefogds, a szeretnénk élni, akkor nekiink még tobb, az 5no-
At (G e Gkl Forie jovG érdekeben, mindenképpen szakmai kéhez hasonl6 szellemben vezetett és miikod-
105 & szakMIl Sl T gf;iregél;it:{'éﬁngg?épﬁngg(;?aa%]yianr—’ tetett véllalakozasokra lesz sziikségiink a jové-
muUnkatars A te réﬁ termelési reﬁaszert kellylétre— i Itt/az \dejg, hogy Rl me/gertsel, o
ti partnerek érdekeinek figyelembe vé- X gra ol e g az elmalt kemerjy évek rr/nnket is, masokaF is a vi-
A peyees : oz, @il @ el TEImE S @ioin, i l8gban megtanftottak ré, hogy a gazdasag nem
tele. Fontos az adott sz6 ereje, a meg bséab tkészi szint ) _
A e 8 INQISIEEOEN, NEMMEENOZ SIS HETSEN) valami elvont fogalom fent a fellegekben, nem
bizhatdsag, a kiszamithatésag, a be ke, A pielblEme me &z ey fines : S ¢
iletessé PES. A [piroial AL a monitoron ugrélé szamok sokasaga. A gazda-
P P Rl BRI RIES BIg Emel s Nas s4g valdjaban 6nikbsl &ll, his-vér emberekbil
A cooposok a piacgazdaségra tortén on boldoz lennék. ha lenne Coop hi- S Vel el are Ierel
ey , gY! g S _ P akik akarnak dolgozni, akik hossz( tvon sz&mol-
attérest a nagy terhek ellenére meg- ermarket is, hazai ldnc, ami erfsitené : ot T
. pe 17 g P 2 ; nak, akikben van kitartas, tudas és szorgalom. Ez
g, - 1 T RS a beszerzési volumennagysagot, és ak- avalodi érték a gazdasagban, és a valodi rték
szorgalmasak és batrak voltak, amiért i 4 iteni a tobbi ki . 7 : N ’
feln;fgz(mk i Na AR e ciokkal r;tudna}se}gmem @ iObb‘ k'%t;Olt mint azt megtapasztaltuk, minden vihar kozepet-
anehezén erérlt taldn nge)in f'ol'dslg Ex verseley tepe§seggre-ti2 . tQFSEFUl kor te megmarad, st | ertékeket teremt. Engediék
sek a 'ékl'vénsa’ ok. Legyen erét'okghi— ma‘..,tl!SZ anteS S'Zkove o IiZIE/VGk_ o meg, ogy ennek jegyeben kivanjak onoknek to-
tetekjmerészség efek égsybdlcsessé o szin OT e,z aslk_er?itcsapat o ?t éaz vabbi eredményes munkat, sok elégedett tarsult
tek 1"'v”b y gn feladatokat \(/g L Y l ory m/ené/let e n;ebg e h ar kisvallalkozot, beszallitét, alkalmazottat és vevdt
ek a jovBben is nagy feladatokat v sulni, és én biztos vagyok benne, hogy B
lalni és megoldani! sikeresek lesznek és helytallnak ebben
a versenyben.” = \/: 2 =
== Béla Toth, , . i ‘./”t‘tor O;za’k i
president-CEO of = Sdndor Demjan, inister of the Republic of
Gyermely zrt executive president Hungary
. ~g i Of VOS 7 ‘Coop’s fifteen-year progress proved that in the
We have been doing business with the long run it is worth to be honest. The value of a
people at Coop for 40 years because they Dear Friends! | feel like being the product of retail chains is not exclusively defined by an audit
had already been here before the company a cooperative myself. It was in this system firm, but also by shoppers, suppliers, employees
was founded 15 years ago. Our relationship where | learned what a manager and eco- and owners. If we would like to live in a successful
has always been harmonic as we share the nomic leader should know. The slogan that country, we will need more enterprises like Coop
same values. It is important to know and a product is Hungarian is not enough in it- in the future. It is time politics understood that
love one's trade, to respect colleagues and self: we need to make Hungarian products economy is not an abstract concept, but it is you,
take into consideration business partners internationally competitive, in terms of both real people who want to work, who think long-term
interests. People at Coop, be strong, be- price and quality. COOP is a successful team and have the necessary persistence, knowledge
lieve in yourself, be brave and wise in the that learned how to cooperate in the new and diligence. | wish Coop fruitful work and satisfied
future too, in order to undertake and suc- market environment and I am sure they will associates enterprises, suppliers, employees and
cessfully complete great tasks!'= be successful in the future too. = customers.’ =
\ J U J U J

-
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Szovetkezet tegnap és ma

(részlet a Coop 15 éves sziiletésnapi rendezvényén
bemutatott maltidézo kisfilmjébol)

A szovetkezeti eszme lényege az a felfogas, hogy az élet
0sszes jelensege akkor mondhato a legjobban szabalyozott-
nak, ha onkéntes egyesuléssel egydttes munkalkodast fej-
tink ki ... (Forrds: Szévetkezeti Evkdnyv 1931,

z els6 szovetkezetek az ipariforra-
Adalom idején jottek létre. A legel-

s6 Anglidban, Rochdale-ben 1844-
ben alakult. F6 elvik a szolidaritas, a kdzos
munka, a demakratikus igazgatas megte-
remtése volt; emellett segftettek a tagok-
nak boltok nyitasaval, kozos beszerzéssel.
Magyarorszdgon el6szor a Felvidéken,
Oszombaton alakult 1845-ben szdvetke-
zet. Késobb jott étre a budai és a pesti
polgarok alapitdsaban fogyasztasi sz6-
vetkezet 1863-ban.
Grof Karolyi Sandor inditvanydara 1881-ben
megkezdte mikddését a Gazdakor, majd
megalakult a Magyar Gazdaszovetség,
amelynek keretében |étrehoztak a Han-
gyat, mint a Magyar Gazdaszovetség Fo-
gyasztési és Ertékesitd Szovetkezeti Koz-
pontjat.
Az els0 szOvetkezetibolt 1898 tavaszén a
helybéli foldbirtokos tamogatasaval nyilt
meg, az ezredik Unnepélyes atadast pedig
1911. marcius 15-én tartottak Domsodon.
A szovetkezetek az drukat a Kozpont rak-
taraibol igényelték; a kozos beszerzés le-
het6vé tette az olcsébb eladési drakat.
A ,Balogh Elemér” szdvetkezeti mintafalu
célja volt bemutatni azokat a szovetke-
zeti [étesitményeket, amelyek ,megvalo-
sithatok és alkalmasak arra, hogy a falu
anyagi és erkolcsi jolétét fokozzak, kultd-
rajat emeljék.”

%

1946 és 1949 kozott a szovetkezeti moz-
galmat kampany keretében atalakitottak,
az Ujonnan étrehozott foldmives szovet-
kezetekben egyesitették a meglévd szer-
vezeteket.
Késtbb a kereskedelmi szdvetkezetek el-
nevezését Altalanos Fogyasztési és Erté-
kesitd Szovetkezetre véltoztattak és (-
rafogalmazték politikgjat. A szovetkeze-
ti torvény tarsadalmi szervezetekként és
véllalatokként hatérozta meg a szovet-
kezeteket.
1979-ben a SZOVOSZ kezdeményezésé-
re megalakult a Skala-Coop Szovetkeze-
tiKozos Véllalat, az elst érdekeltségi ala-
pon létrejott integracid. A kozos vallalat-

Trade j t
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hoz akkor szémos AFESZ-bolt és 60 &ru-
haz tartozott.

A go-es évek elejére egyértelmdve valt,
hogy az afészek piaci poziciéjanak stabili-
zaladsahoz, a versenyképesség fenntarta-
sahoz egyfajta atalakulasra van szikseg.

*

Az 1992. évi Kongresszus fordulépontot
jelentett:itt szlletett meg a dontés arrd|,
hogy az afészek, hatékonysaguk novelé-
sének érdekében, f6 tevékenységiikké az
élelmiszerek és napi cikkek forgalmazasat
teszik. Ezzel 0sszefliggésben hatdroztak
arrélis, hogy a nagy tételli beszerzéseket
kozpontilag koordinaljak, a konkrét teen-
dok ellatasara pedig létrehoznak egy 6n-

allo, nonprofit alapokon nyugvé nagyke- |

reskedelmi halézatot.

A kezdetben alapveten megyékhez il-
leszkedd, 17 egységbdl allé Pro-Coop
rendszer feladata az aru beszerzése és
az afészek kozotti terftése volt, sajat kol
séget fedez arrés alkalmazasa mellett;
igy anagyobb tételli beszerzésekbdl szar-
maz6 haszon kdzvetlentl az afészeknél
Jelentkezett:

Az U] koncepeio szerves része volt meg
egy, struktdrajaban kulonbozo méretd, és
ehhez mérten eltér6 valasztékot kinalg,
mégis egységes bolthaldzat kialakitasa.
A go-es évek kdzepétdl a multinacionalis
kereskedelmi l&ncok kiélezett piaci verse-
nye is kikényszeritette egy orszagos szo-
vetkezeti Uzletlanc megalakitasat.

Az Altaldnos Fogyasztasi Szovetkezetek
Orszagos Tanacsa 1995-ben hatdrozott a

Coop-Uzletlanc alapitasarol. A szovetke-
zeti kereskedelem piaci pozicidinak meg-
Orzésére, erositésére szikség volt egy
olyan gazdaségi tarsasag formajaban
mikodo szervezet létrehozasara, amely a
megvaltozott piaci kordlmények kozott -
t6keerejének és a tevékenységébdl szar-
maz6 bevételének kdszonhetden - is ké-
pes volt biztositani a vallalkozas verseny-
képességét.
A kozos beszerzési és kereskedelemszer-
vezoi feladatok orszagos ellataséra az Al-
talanos Fogyasztasi Szdvetkezet 1997-ben
megalapitotta a CO-OP Hungary Zrt.-t.

%
A CO-OP Hungary Zrt. a hazai piac legna-
gyobb forgalmu franchise-rendszere, ma
kozel 3000 boltja van, és tovabbi 2000 ki-
sebb Uzlet tartozik hozza. A bolthaldzat
az orszag kozel 3200 telepulésén van je-
len, naponta mintegy 1,5 millié vevd for-
dul meg boltjaiban, akik 30-szor toltenék
meg a Puskas Ferenc Stadiont. Az lzlet-
l&nc torzsvasarldi jelenleg a 320 ezer 6t
is meghaladjak. A Coop-csoporton belll
jelenleg mér kozel 700 az integralt kiske-
reskedelmi rendszerhez kapcsolodé bol-
tok szédma.
A kizarélagosan magyar tulajdonban évd
Coop-csoport tobb mint 1000 kis- és ko-
zépvallalkozast fog 6ssze, ezaltal az or-
szag egyik legnagyobb kistelepulési foglal-
koztatéja. A foglalkoztatottak szama meg-
haladja a 30 000 f6t. A cégcsoport 8sszfor-
galma tavaly meghaladta az 510 milliérd
forintot; a befizetett iparlizési ado, a nye-
reség utan fizetett tarsasagi és kilon-
ado, a kiskereskedelmi forgalom utan sz&-
molt netto &fa, valamint a jarulékok és szja
egyuttes 0sszege kozel 60 milligrd forint.

*k
A Coop-csoport a jovoben is partnerei és va-
sarléi igényeinek, elvarasainak lehett leg-
magasabb szinvonalt kiszolgalasavaligyek-
szik megfelelni a bizalomnak. A 2010 év vé-
gén bevezetésre keruld Uj arculati elemek
Is ennek szellemében kerlltek kialakitasra.
(Az arculatvaltozasrol kovetkez6 sza-
munkban olvashatnak részletesen.) =

E= A cooperative yesterday and today

The first cooperatives were established during the industrial revolution. Their main principles were solidar-
ity, joint work and democratic management; besides, they also helped members with opening shops and
joint procurement. In Hungary the first cooperative was founded in Oszombat, in 1845. After Count Séndor
Karolyr's initiative the Farmers’ Association was established in 1881 and the first cooperative shop opened
in 1898. In the years between 1946 and 1949 the cooperative movement was transformed and later the
new cooperatives were named AFESZ (General Consumption and Sales Cooperative). By the 199os it be-
came clear that a transformation was inevitable in order to stabilise the market position of Afész units. The
Congress in 1992 decided that Afész stores would concentrate on selling FMCG products, with centrally
coordinated procurement. In 1995 Afész founded the Coop Retail Chain - a standard network of different
size shops. To perform joint procurement and retail organisational tasks, Co-op Hungary Zrt. was estab-
lished in 1997. Co-op Hungary Zrt. is the franchise system with the biggest turnover in Hungary, it has
nearly 3,000 stores and another 2,000 smaller shops belong to the network. It is present in 3,200 towns
and villages, and 1.5 million customers visit Coop stores daily. The Coop Group Is 100-percent Hungarian-
owned, it employs more than 30,000 people, and last year its turnover surpassed HUF 510 billion. =
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TRADE
MARKETING

Klub

.Igen, klubtag kivanok lenni a Trade Marketing Klubban.
A 29 900 Ft-+afardl, a 2011. evi tagsagi dijrol szolo szamlat,
kerem, kuldjék el ciminkre.

.lgen, klubtag kivanok lenni a Trade Marketing Klubban.
A 26 900 Ft+afa 6sszeget 2010. december 10-ig atutalom.

onferencia

Idépont:  2011. februar 17. 10-18 6raig
(az ,Ev Trade Marketingese 2010 verseny dijatadéjaval Klubtagjaink két alkalommal

egybekétve) kényeztet6 kezelésre g:r;go;;‘; ﬂ.;r_i:‘emeler
Helyszin: BKIK tanacsterem (Bp. 1016, Krisztina krt. 99. VI. em.) a PHYSIOMINS vendégei. PARIS /) 22 o czaon .
Téma: ,Szerelmem a trade marketing”
— Egyesulések és valasok Aki a 2011. évre klubtagsagot valt, EDC-TMK kedvezménykartyat
kap! A tagsagi kartyat postan kuldjik el. A kedvezménykartyarol
K|ubulések bévebben a Klub honlapjan, a www.trade-marketing.hu oldalon
olvashat.
Idépont:  2011. aprilis 21. 15 6ratol
Helyszin: BKIK tanacsterem (Bp. 1016, Krisztina krt. 99. VI. em.) ngentkezt’:’o adatai:
Téma:  Piackutatasi adatok elsd kézbdl a Nielsen, GfK, Ipsos Nev:
elemzeseivel

Beosztés:
Idépont:  2011. junius 2. 15 dratdl (grillpartival egybekaotve)
Helyszin: Szamos Szépkilatas Cukraszda kerthelyiség Cég/Intézmény:

(Bp. 1125, Szépkilatas u. 1.)
Téma: Celebek a boltban Levelezési cim:
Idépont:  2011. szeptember 29. 16.30 ératol
Helyszin: Business Days 2011 konferencia

(Tapolca 8300, Koztarsasag tér 10.)
Téma: Virtudlis promocio

Szamlazasi cim:

Idépont:  2011. november 10. 15 6réatdl

Helyszin: BKIK tanacsterem (Bp. 1016, Krisztina krt. 9. VI. em.) Addszam:
Téma: Pozicié-protokoll
A Klub eseményein val6 részvétel feltételei: Telefon:
*  Eves bérlet: 2010. december 10-ig 26 900 Ft+afa,
uténa 29 900 Ft+afa. Fax:

e Ha valaki csak egy-egy Ulésre latogat el: 9900 Ft+é&fa

A klubtagsag elényei:

* A Trade Marketing Konferencia arabol 10% kedvezmeény

* Klubtagjaink két alkalommal kényeztetd
kezelésre a PHYSIOMINS vendégei

e EDC-TMK kedvezménykartya ajandékba Aldiras, pecset:

e Két darab, éves tagsagi rendelése esetén a harmadikat ingyen adjuk!

Tovabbi informacidval Késa Eva a (26) 310-684-es telefonszamon
all rendelkezésre.

H A jelentkezés visszaklldése egyben szamla ellenében torténd fizetési
www.trade-marketing.hu | [cizs e



http://www.trade-marketing.hu
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Vasarok, kiallitasok

g » [ s n Y ’
a vilag minden tgjarél
Mint minden évben, idén is 0sszegyljtottik egy naptarba az
FMCG-piac szereploi szamara fontosnak, hasznosnak, érde-

kesnek tlnd 2011. évi kidllitasokat, vasarokat és egyéb foru-
mokat. Ezekbdl szemezgetlnk alabbi cikkiinkben, Berlintél

Sanghajig.

Griine Woche
2011. januar 21-30.,
Berlin

A hires berlini mez6-
gazdasagi, élelmiszer-
ipari és kertészeti va-
sar 2010-ben iinne-
pelte 75. évfordulojat.
A vilag minden taja-
rél érkeznek ide cé-
gek, hogy a ,,z61d hetet” felhaszndlva nép-
szerlsitsék portékaikat. A kiilonféle ha-
lak, husok, fiiszerek, tengeri javak és tej-
termékek mellett féként borok és sorok
hatalmas valasztéka képezi a kiallitasok
targyat. Természetesen a fogyasztoi igé-
nyeknek megfelelden a legtjabb bioter-
mékek sem maradnak ki a sorbol.

A Griine Woche magaban foglalja még a
mezGgazdasaggal, erdészettel és terep-
rendezéssel kapcsolatos szakkidllitdso-
kat, tovabbd a megujuld energiaforrasok-
rol vagy a haszonallatok tenyésztésérol is
kaphatnak informaciékat a német f6va-
rost januar kozepén felkeresok.

Fruit Logistica
2011. febru-
ar9-11.,

Berlin

Féként a zoldség- és
gyimolcstermesz-
ték keresik fel feb-
rudr elején Berlint,
amely a kis- és nagy-
keresked6k, impor-
térok legfontosabb évenkénti taldlkozo-
helyének szamit.

Legutobb 125 orszagbdl 54 ezren latogat-
tak el a Fruit Logisticara, ahol 71 orszag
mintegy 2300 kiallitéja mutatkozott be,
remek lehetGséget kinalva az tizleti kap-
csolatok kiépitésére. Nagyrészt az Eurd-

R

LOGIST

e j—

T
1.

pai Uniébol érkeznek a résztvevik, de
egyéb jelent6és kozép- és kelet-eurdpai
orszagok is prezentdljak magukat.

Biofach

2011. februar 16-19.,

Niirnberg

1990-ben tartottak meg eldszor, azdta a
vildg egyik vezeté bioszakvasarava nét-
te ki magat, s6t, Eurépan kiviil még négy
kontinensen is rendeznek hasonldt. Leg-
kozelebb nagyjabol 2500 kiallité termé-
két csodalhatja meg a varhatéan 120 or-
szag 45 000 latogatdja, plusz az Gjsagirok
hada, hiszen a rendezvényre rendre ezer-
nyi tollforgaté érkezik Niirnbergbe.
Tavalyhoz hasonléan a wellness és a
természetes kozmetikumok vasdra, a
Vivaness parhuzamosan fut a Biofachhal.

EuroShop Euroshop
2011. februar 26-

marcius 2.,
Diisseldorf
Haromévente keriil sor
erre a kiallitasra Diis-
seldorfban, ahol a kis-
kereskedelem el6relépését szolgalo uj-
donsagokrol kaphatnak informaciét az
érdeklédok.

Négy nagyobb részre bonthaté az ese-
mény: az EuroConcept a boltberendezés,
vilagitastechnika és elad6téri design ki-
allitéit, az EuroSales nevébél adéddan a
marketingdgazatok kiilonféle médjait (vi-
zudlis marketing, bolti eladasgsztonzés,
eladashelyi marketing), az EuroCis az in-
formatikai és biztonsdgtechnikai, mig
az EuroExpo a standépités és design 1j-
donsagait foglalja 6ssze. Mindezeket le-

szamitva még szamos specidlis bemutat6
csalogatja a német varosba a téméra fo-
gékonyakat, amelyekbdl kiemelkedik az
EuroShop Designer Village, amely az el-
adoétér kialakitasara mutat be példakat.

Alegutdébbi Euroshopon kézel 104 000 14-
togatd tekinthette meg 50 orszag 1800 ki-

allitéjanak termékét.
Gastropan
g 2011.
Gastr Pan maércius 18-20.,
Marosvasarhely

18-20 martie 2011 L.
Romania legfonto-

sabb nemzetkozi szakmai rendezvénye
a Gastropan, amely a siitéiparral, cuk-
raszattal, gasztronomidval és a vendég-
latoiparral kapcsolatos témékkal foglal-
kozik. A kiallitason a legujabb technolo-
giai trendeket, gépeket, berendezéseket
lehet megtekinteni, de a programot be-
mutatdk, kostolok is szinesitik.
Erdekesség, hogy a GastroPan diszven-
dég orszaga 2011-ben Magyarorszag lesz,
standdal jelenik meg a Magyar Pékszo-
vetség, a Magyar Nemzeti Gasztronomi-
ai Szovetség és a Magyarorszagi Cukrasz
Iparosok Orszagos Ipartestiilete.

Prowein

\ 2011. marcius 27-29.,
Diisseldorf

A vilag legfontosabb bo-
raszati és égetett szeszes
ital termékeinek éven-
kénti bemutatojan 6t vilagrész 3400 val-
lalkozdsa allit fel standot, koztiik ma-
gyarok, méghozza 15 hazai bortermeld.
Mintegy 50 orszagbdl koriilbeliil 35 ezer
szakmai latogatdt varnak. A vilag vala-
mennyi fontos bortermel§ régidja képvi-
selteti magat a Prowein kidllitdson, ami
garantalja, hogy a kereskedelem és a ven-
déglatas beszerzo6i atfogd képet kapjanak
abor vilagpiacanak kinalatarol, valamint
az italok aktualis trendjeirdl, illetve az 4j
termékekrol. Sokan a ,,nemzetkozi bor-
piac barométerének” nevezik a marciusi
diisseldorfi kiallitast.

ProWein

Alimentaria & Horexpo

2011.

marcius 27-30.,

Lisszabon

A luzitan févarosban mar-

cius végén ételek, italok, il-
letve vendéglatd-ipari termékek széles va-
lasztéka varja a Lisszabonba érkezdket,
ahol a {6 eseményt kisebbek (Horexpo,

). decembe
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Tecnoalimentaria) egészitik ki. A vasar
Portugdlia legnagyobb, legbefolydsosabb
ilyen jellegti rendezvénye, melyen 800 cég
reprezentdl a varhat6 30 ezer latogatonak.

Interpack
«‘\\\(@ 2011.
majus 12-18.,
III Diisseldorf

interpack

PROCESSES AND PACKAGING

Nemcsak az 6reg kon-
tinens, hanem a vilag
legnagyobb, legrangosabb csomagola-
si szakvasaranak szamit az Interpack.
A haromévente rendezendé diisseldor-
fi eseményt az 6ridsi valaszték mellett
a hibatlan mindség, valamint a keres-
let és a kindlat kival6 6sszhangja kiilon-
bozteti meg a hasonlo6 szakvasaroktol. A
csomagoloipari gépek, csomagoldanya-
gok és édesipari gyartogépek nemzet-
kozi szakvasarara legutobb 150 ezren
latogattak el.

= SIAL China
SIAU
T majus 18-20.,
Sanghaj

A 12. nemzetkozi étel, ital, bor és egyéb
szeszes italok seregszemléjén fele-fele
aranyban jelennek meg hazai és kilfoldi
cégek. Kina legjelentésebb szakmai kidl-
litasat a Shanghai New International Ex-
po Centerben tartjik, ahol 2011-ben leg-
féképp a boraszati termékek keriilnek ko-
zéppontba (250 kiallitot varnak ebbdl az
agazatbol), hiszen a mintegy 30 ezer lato-
gato kozel 15 szazaléka érdeklddik a sz6-
16bél nyert nedd irant. Kisérérendezvény
a 7. Trend és Innovécio verseny, tovabba

konyhamuvészeti ujdonsagokat fedezhet-
nek fel az érdekléddk a 3. Fézési Trend
szekcion. Utdbbin egyébként hires séfek
is versenyeznek, valamint személyesen
meg lehet ismerkedni a nagyobb kialli-
tok képviselbivel.

St PLMA

WORLD) 2011
PRIVATTE] maius 24-25.,
\ 1 d\]ﬁ)iﬂ;[? Amszterdam

2010-ben el6szor for-
dult el6, hogy a hu-
szonot éve 1étezd sajat markas termékek
legnagyobb nemzetkozi szakkiallitasan
Magyarorszag is képviseltette magat. Kis-
keresked6k és multinacionalis cégek egy-
arant elutaznak Hollandidba, hogy megis-
merkedjenek a legujabb trendekkel, és per-
sze kihasznaljak a kivalé kapcsolatépitési
lehetdséget jelenté PLMA-t, amelyet ta-
valy 15 ezer szakmai kidllit6 keresett fel.

"% Riga Food

Riga Food 2011

2011. szeptember 7-10.,

Riga

Az élelmiszerek, italok, kiilonféle techno-
légiak, logisztika, csomagolas, vendégla-
tas, hotel és egyéb szolgaltatasok szakva-
sara 30 orszagbdl var kiallitdkat. A lett-
orszagi rendezvény latogatottsiaga évrol
évre n6, 2011-ben mar tobb mint 40 ezer
emberre szdmitanak.

A Riga Food els6 napja lehetéséget kinal
az uizleti szféra dontéshozdinak egymas

megismerésére, szeptember 8-t6l pedig a
nagykozonség szamadra nyitnak ki a ka-
puk. A kiallitashoz szakacs- és cukrasz-
versenyek mellett workshopok is kapcso-
lodnak, illetve a vendégek szavazhatnak
az altaluk legjobbnak tartott standokra.

Anuga

2011.

oktober 8-12.,

Koln

QAUQQ 4 Xolni Anuga koncep-
cidja igen egyedi: nincs

még egy olyan borze, mely egy tet6 ala

hozna tiz ilyen uttoré jellegli kereske-

delmi vésart. Az Anugat arra talaltak ki,

hogy a kialliték és a latogatok igényei-

nek egyardnt megfeleljen. Erdekesség,

hogy egyediil a kolni vasar fedi le a vi-

lagon kaphato élelmiszerek és italok ki-

nalatat — mindezt azért, hogy gyorsan és

hatékonyan bemutassa a vilagpiac leg-

frissebb ujdonségait.

BrauBeviale 2011

BRAU Beviale

2011. november 9-11.,

Niirnberg

A bajor nagyvarosban az eurdpai ital-
ipar képviseléi talalkoznak. Eurdpa egyik
legfontosabb italgyarto kidllitasa 2011
novemberének kozepén valamivel rovi-
debb ideig tart a megszokottnal, de igy
is béven nyilik lehetdség tapasztalatcse-
rére, illetve a f6ként az alkoholos termé-
keknek és az azokkal kapcsolatos marke-
ting-, logisztikai és csomagolasi témak-
nak a megismerésére.

Ei= Fairs and exhibitions from all over the world

Griine Woche 21-30 January 2011, Berlin: Berlin's famous agricultural, food and gar-
dening fair celebrated its 75th birthday in 2o10. Fish, meat, spices, dairy products,
wine and beer are in the centre of attention, together with the latest organic prod-
ucts. Griine Woche also deals with forestry and renewable energy resources. » Fruit
Logistica 9-11 February 2011, Berlin: Last time the fruit and vegetable fair - the most
important gathering of wholesalers, retailers and importers - hosted 2,300 exhibitors
from 71 countries. 54,000 visitors were registered and tried to use the prefect op-
portunity to establish business relations. Most participants are from the European
Union.  Biofach 16-19 February 2011, Niirnberg: One of the leading fairs of organic
products in the world. 2,500 exhibitors from 120 countries will present their products
and services to 45,000 visitors. Just like last year, the accompanying event will be Vi-
vaness 2010, a fair for natural cosmetics and wellness products. « Euroshop 26 Feb-
ruary-2 March 2o11, Diisseldorf: Euroshop is held every three years in Dlsseldorf,
and it consists of four parts: EuroConcept focuses on store equipment and fixtures,
stores design and lighting; EuroSales deals with visual and POS marketing and sales
promotion; EuroCis is about information and security technology and EuroExpo con-
centrates on stand construction and design « Gastropan 18-20 March 2011, Maros-
vasdrhely/Targu Mures: Gastropan is a trade fair for the baking industry, the confec-
tionery and the culinary sector, presenting the latest trends in technology, equipment
and raw materials. In 2011 Hungary will be the event’s special guest.  Prowein 27-29
March 2011, Diisseldorf: The world's most important trade fair for wines and spirits,
with stands by 3,400 enterprises from five continents - 35,000 professional visitors
are expected. All the important wine growing regions of the world are represented at
Prowein, where the latest trends and products are presented. « Alimentaria 27-30

March 2011, Lisbon: Food, beverages and catering technology products wait for par-
ticipants in Lisbon at the end of March. About 30,000 visitors and 8oo companies are
expected; accompanying events will be Horexpo and Tecnoalimentaria. « Interpack
12-18 May 2011, Diisseldorf: Interpack is considered the world's most prestigious
packaging trade fair, where packaging machinery and materials are presented. It is
held every three years and last time there were 150,000 visitors. « SIAL China 18-20
May 2011, Shanghai: The 12th Asian food, beverage and catering exhibition attracts
30,000 visitors to the Shanghai New International Expo Center. Half of the compa-
nies are Chinese and half of them are foreign. This year winery products will be in the
limelight. Accompanying event: the 7th Trend and Innovation Contest. « PLMA 24-25
May 2011, Amsterdam: 2010 was the first year that Hungary was represented at
the world's biggest trade fair for private label products. Last year 15,000 visitors were
interested in the latest trends and established business connections at PLMA. « Riga
Food 2011 7-10 September 2011, Riga: A prestigious food, beverage, technology,
packaging, catering and hotel trade fair with exhibitors from 30 countries. At the next
event about 40,000 visitors will show up. The first day is for the decision makers of the
business sphere, but the gates open to the public on the second day. « Anuga 8-12
October 2011, Cologne: This is the only trade fair that brings together ten pioneer-
ing trade fairs under one roof. Its concept is tailored to meet the needs of exhibitors
and visitors alike. Anuga covers the complete selection of food products and bever-
ages available worldwide.  « BRAU Beviale g-11 November 2011, Niirnberg: The
representatives of the European beverage sector meet at Brau Beviale. This year the
event will be a bit shorter than usual. The focus will be on alcoholic products and their
marketing, logistics ad packaging. =
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2011-eS programok, vasarok
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EE= We have tried to collect
the important FMCG and HoReCa
exhibitions of 2011 on this page.
We hope, this will help our read-
ers to find the events of interest
to them. Further info is available
from the organisers. m

Eves eseménynaptarunkban igyekeztik dsszegy(jteni az FMCG- és HoReCa-szempontbdl fontos
kiallitasokat, programokat, itthon és kulfoldon egyarant. Reméljtk, ezzel is hozzajérulunk ahhoz,

hogy minden kedves olvasénk eljusson az 6t leginkabb érdekl6, szakmailag fontos eseményre.
Tovabbi informacié az adott kidllitas feltlintetett honlapjan vagy a kidllitdsszervezdknél, vasarkép-
viseleteknél érhet® el. Rendezvénynaptarunk a www.trademagazin.hu site-unkon folyamatosan
aktualizlt formaban megtaldlhaté. Hasznos programot és idotoltést kivanunk!
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A Trade magazin ismét versenyt hirdet
az FMCG-szektor gyartoi kozott

m /=

Az év legsikeresebb promocioja”
dijaeért.

Nevezni az FMCG-promécidban szerepld termék gyartdja/forgalmazoja
és/vagy a promacio kivitelezdje tud.
A versenyben azok az orszagos promécidk vehetnek részt, amelyek
2009. november 1. és 2010. oktdber 31. k6z6tt megvaldsultak.
Nevezni az alabbi kategdriakban lehet:

® Elelmiszer ¢
¢ |tal ¢
® Non-food (haztartasi vegyi aru és kozmetika) ¢
¢ HoReCa ¢
¢ Kereskedelmi ¢

Trade

A pé\\jézat kiiroja: magazin

A nevezési adatlap letélthetd a www.trademagazin.hu
honlaprél vagy kérhet6 a marketing@trademagazin.hu
cimre kuldétt e-maillel.

0-i
cket, kérjuk, hogy 2010 december 20-19

vetkez6 cimre:

A nevezés
A versenybe nevezett proméciok sikerérdl, kuldjék el k.b
kategorianként, megkérdezett kereskedd Grabowski Ki& .
partnerek és vasarlok dontenek. A gasztrondmiai Nevezési dij: 19 90,0 FT i Zfiztz
promacidk versenyének résztvevéit pedig foglalia 1 0 részvetelcta i
vendeglatés szakemberek biraljak el. A nyerte
A promocios eszkdzok hatékonysagat ertékes dijakat é"
és a kreativ munkat szakmai zs(iri véleményezi dijazottjain 0l kU
A versenyben egyiitt indulhat a legkéltség- Dijatado: 2011- aprilis 14 BUE
hatékonyabbnak tartott promécié a legkreativabbal,
P& PA)

vagy a legnagyobb bevételnévekedést hozévall r ESEAl
_ ény szakmai tamogatorl:

dapest, Naphegy tér 8.
mely magaban

do {innepségen-

Khez hason!d -
g-as nyertese LAk ——
sl a2 sndékokat kapnak. A kategonat ===
S aJ

|ondijasokat is hirdetink.
pest, Ramada Plaza

A rendezV!



http://www.trademagazin.hu/categories/promocioverseny/
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Future Gastro
Hoventan a Trade magazin
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»A mi cégunk kész kabaré”

»Cég-illetékes — 12 hangon”

»Rekeszizomra gyurunk”
»A duzngé népet szolgalom”
— Eles-parodiak
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Eles Istvan

eles.istvan@eles-kabare.hu * www.eles-kabare.hu ¢ (06) 30-4949-020


http://www.eles-kabare.hu
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Elndkvdlaszté taggytilés az MVI-nél

November 15-én, hét-

fén tartottdk a Ma-

gyar Vendéglatok Ipar-

testiiletének tisztajité

taggytlését. Az MVI

nyolc év utan leko-

szont elnOkét, Haber

Tamaést a poszton Ko-

vacs Laszl6, a La Fiesta Party Service tarstulajdonos-igy-
vezetGje valtotta.

Haber Tamas 6sszefoglaldjaban szamot adott az ipartesti-
let munkajat az elmult évtizedben befolyasolé legfontosabb
dontésekrdl, és elemezte az egyre nehezebb helyzetbe ke-
rilé agazat tevékenységét meghataroz6 gazdasagi kozeget,
az el6relépés legf6bb akadalyaként a vendéglatas intéz-
ményi vezetésének, az iparagért lobbizni hajlandé felel6s
szakemberek hianyat jelolve meg. Valaszaban Horvath End-
re helyettes allamtitkar elismerte, hogy az agazatot érint6
dontéseket ma valéban négy kiilonb6zé minisztériumban
hozzak meg, de igérete szerint a jelenlegi kormanyzat - a
jelenlegi koltségvetési helyzet adta lehet6ségek figyelembe
vételével — a vendéglatast kiemelt teriiletként fogja kezel-
ni. Kiemelte, hogy tisztdban vannak az agazat szerepével

a turizmusb6l szarmazé bevételek megteremtésében, igy
a tervek szerint a vendéglatas a késziil6 turizmustérvény-
ben kiilon fejezetet fog kapni. Az allamtitkar a marcius
31-ig elkésziteni kivant jogszabdly tételeinek, azaz az aga-
zati stratégianak az Osszeallitdsdhoz a szakma aktiv segit-
ségét kérte, és egy szakértdi team Osszedllitasat javasolta.
Az elndkvalasztasra mar lathatéan kész koncepciéval érke-
z6 Kovacs Laszl6 roviden Kifejtette, hogy szeretné fokozni
az ipartestiilet lobbierejét és aktivizalni érdekvédelmi mun-
kajat. Ehhez a tagsag létszamat kivanja novelni, és egy ér-
demi tevékenységet végz4 titkarsagot és jogsegélyszolgala-
tot szervezni. Az 0 elndk terveirdl részletesen kovetkezo
szamunkban olvashatnak.

E= MV elected its new president

The Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI) held its leadership election meet-
ing on 15 November. After eight years in the president’s seat Tamds Haber
resigned and Ldszl6 Kovécs, the owner-managing director of La Fiesta Party
Service was elected the guild’s president. He briefly spoke about how he would
like to strengthen the guild's lobbying power and actively represent its inter-
ests. Tamds Haber looked back on the most important decisions of the past
ten years and analysed present economic conditions. In his opinion the major
obstacle of the sector’s progress was the lack of professionals who were will-
ing to lobby for the sector. In his answer, deputy state secretary Endre Horvath
promised that the new government would prioritise the catering sector and
catering would have its own chapter in the new tourism law. =

Kavé, te csodalatos!

2011. marcius 25-27. kozott
N rendezik a II. Csodalatos
' Kavé szakkiallitast, vala-

_ mint ennek keretei ko-
N zétt a VII. Magyar
)‘ Barista Bajnoksagot a
Hungexpo Budapes-
ti  Vasarkozpontban.
A rendezvény a tavalyi-
nal nagyobb teriileten, a va-
sarkozpont ,B” pavilonjaban kap majd helyet. A
szervez6 Magyar Kévétarsasag varakozasai szerint
a kiallitason az idei 6tvenet meghaladé szamu ki-
allité vesz részt — ami pedig a kiallitok piaci ré-
szesedését illetben mar igy is hatvan szazalékot
jelentett. A f6 feladatanak a kavéfogyasztas kul-
tarajanak terjesztését tekinté kidllitas tematikéja
bévill: marciusban a vending automatak és a hazi
hasznalatra szant berendezések is megjelennek a
standokon, amiket a rendezvény kozonségnapja-
ként kezelt zarénapon barki megtekinthet. Né-
hany latvanyos, specialis szakmai vetélkedés mel-
lett ugyancsak ujdonsag lesz az amatdr baristdk
versenye is. A szervez6k a II. Csodalatos Kavé
szakkiallitasra osztrak, roman, szerb és szlovak
vallalkozasok megjelenését is igérik. m

E= Coffee, how wonderful you are!

The 2™ Wonderful Coffee Exhibition and the 7" Hungarian Barista
Competition will take place in pavilion B of Hungexpo Budapest Fair
Center on 25-27 March 2011. Organisers Magyar Kavétadrsasag ex-
pect more than 50 exhibitors. =

L[ 2010. december
—k66 magazin

J6 szakdcsot jo oktato képez
Ahogy arrél mar hirt adtunk, ko-
zel kétéves el6készit6 munka ered-
ményeként nemrégiben megalakult
a CulinArtist Academy Kozhasz-
na Alapitvany. A szervezet célja a
gasztronémiai oktatds elGsegitése,
tdmogatisa, valamint sajat oktato-
kozpont létrehozdsa. Az akadémia
tevékenységének egyik elsé 1épése-
ként kozel 1 milli6 forint értékben
dotélta a Gourmand Szakiskola esz-
koézbeszerzését. Az iskola uj kony-
hajaban az els6 bemutatéra még az idén sor Keriil.

Bizonyos szempontb6l véletlenszertinek nevezhet6 az iskola kivalasz-

s 22

tasa, de a kuratérium tuzleti struktdrgjanak kialakitasaért és az aka-
démia menedzseléséért felelés elnoke, Bathori Laszlé lapunknak el-
mondta: az alapitvany miikodtet6i egyelére a magantulajdonti oktatasi
intézményekben latjak a valéban magas szintli gasztronémia itthoni
pedagdgiai bazisat. Az elndk szerint itthon a szakiskoldkban nem-
csak a megfelel6 géppark hidnyzik, de legtobbszor a megfelel§ szak-
emberek is - a CulinArtist tobbek kozoétt a ratermett oktatéi garda
kiépitésével is szeretné segiteni a magyar konyhamivészet fejlédését.
Az alapitvany, amely munkajanak elinditdsara és tamogatasara vilag-
cégek fogtak Ossze, hosszu tavon a lehet6 legtobb szakmai oktatasi
intézménnyel épité jellegl partneri kapcsolatot szeretne kialakitani.
Az egyiittmiikodés alapvet6 elemei kozé tartozhat az iskolak tech-
nolégiai fejlesztésének biztositasa. =

E= Good cooks are trained by excellent teachers

After two years of preparatory work, the CulinArtist Academy Public Benefit Foundation
was formed, with the objective of supporting culinary education and establishing their own
education centre. Vocational schools often lack equipment and qualified teachers - one of
CulinArtist’s goals is to set up a group of qualified teachers as well. =




Arena
Corner

Orvendetes, hogy né-
hany hoénapon belil a
masodik, magat csehnek
aposztrofalé so6rozo jelent
meg a févarosban - igaz,
itt egyel6re inkabb csak
a konyha a cseh.

A nem mindenkiben a legszebb élményeket hagy6 dél-budai
Rolling Rock helyén nyilt Arena Corner enteriérje Kicsit egy-
szertbb, viszont annal otthonosabb el6djénél. Az tizemeltet6k
igazi sportkocsmat alakitottak ki a Feneketlen-t6 melletti tiz-
letben: 7 nagy monitor, valamint a ,nagyobb” események al-
kalmaval Kkivetit6 is a vendégek rendelkezésére all. A s6ro6z6
egyértelmien a fiatalokra koncentral, ahogy minden hason-
16 arfekvést és kinalata hely a kozelben, hiszen a kornyék
tele van kollégiumokkal. Az 5-5-féle csapolt és palackos sor

vonalat a Pilsner Urquell képviseli, de a f6 vonzeré a 350
forintos Kozel. Haromféle cseh bor is szinesiti a kinalatot,
valamint Agardi és Zsindelyes palinkak (de vannak az asztal-
hoz kivihet6 Rakoczi 3 literesek is), és 12-féle nem tul dra-
ga koktél. Az étlapon szdmos morva étel talalhat6 (a f6ételek
ara 1500-3200 Ft kozott van), és ami még Orvendetesebb, az
Arena Cornerben szamottevs valaszték van a mashol eltiing-
ben 1évé sorkorcsolyakbol: burgonyas langos, malacsiilt, liba-
maj, valamint a pragai kocsmakbol nem hianyzo, vizbefujtott
szafaladénak is becézett Utopenec. 12-14 6ra kozott 780 Ft-
ért haromfogasos menii varja a vendégeket. =

@ Budapest X!, Bartok Béla Gt 76.
Tervez6: Nagy Istvan

Ei= Arena Corner

The new Czech beer bar opened where the former Rolling Rock used to be in
South Buda. It is a real sports bar, where 7 large size displays await guests to
watch live sporting events on television. Five bottled and five draught beers are
sold - all of them belong to Dreher’s portfolio, which means that Pilsner Urquell
represents Czech beers. On the menu we find several Moravian dishes (main
courses cost HUF 1,500-3,200) and numerous beer snacks, including Utopenec. s

Ibsen Etterem és Kavéhdz

Békéscsaban 1j, minden eddiginél eredetibb szinfolt jelenik meg a varos gaszt-
ronémiai palettdjan. Az Ibsen-haz most nyilt éttermében a helyi kiilonlegességek
mellett - nomen est omen — a norvég konyha remekeivel is megismerkedhetnek
a vendégek. A dramair6 neve adhatta a megyeszékhely szinhaza mellett miko-
dé étterem mikodtetSinek az oOtletet, hogy felvegyék a gasztronémidban mosta-
naban a legjobbak ko6zé sorolt skandinav orszag szakmai szovetségével a kapcso-
latot. Az északi kollégak szivesen segitették receptekkel, technolégiai tanacsokkal

Mezzo

itthon ” -

Evtizede is megvan mar, hogy az tjonnan nyitott vendég-
latéhelyek kozott a mediterran stilus kezdte felvaltani Bu-
dapesten a pubokat. Utébbiak persze nem tiintek el, de
most biztosan elhagytunk egy mérfoldkovet: a sokak altal
kedvelt, a Maros és a Csaba utca sarkan all6 John Bull
Automobile Pubot 16 év utan a tulajdonosok atalakitot-
tak, méghozza alaposan: Mezzo Music Restaurant néven
egészen masféle tizletet inditottak. Tipikus mai éttermet
alakitottak ki, a 20-30-as évek Amerikajat idézni prébalo
nagyterem mellett egy télikertté atalakitott terasz ,fran-

cia gyarmati hangulatot
sugall” — ezt, nem jarva
még francia gyarmaton,
mi a minimalista stilus
egyfajta azsiai iranyzata-
nak latjuk. A mikddte-
t6k nem biztak semmit
a véletlenre - kettGsség
jellemzi az étlapot is:
megmaradtak a vissza-
téré torzsvendégek ma-
gyaros kedvencei az ét-

lap egyik felében, a masikban a fuzids konyha remekei
(az uzletvezet6 az indonéz vonalat emelte ki). A régi gar-
da mellé a siofoki Mala Gardenbdl importalt séf napi
ajanlatot is készit 3-4 fGétellel és egy desszerttel. A las-
san csOkkend sorfogyasztads miatt mar a pubban a borra
kezdtek koncentralni a tulajdonosok, ma 70-féle borbol
all a kindlat, a sorvalasztékbdl kétféle Paulaner és a Gu-
inness maradt. A hely hangulatat esténként — hetente 6t-
szOr — az él0 jazz-zene hatarozza meg. =

@ Budapest XII., Maros u. 28.

Tervez0: Schinagel Gabor  Konyhaf6nok: Volontér Istvan

El= Mezzo

The former John Bull Automobile Pub at the corner of Maros Street and
Csaba Street was transformed into Mezzo Music Restaurant, a place which
recalls the milieu of the USA in the 1920s-30s. On the menu we find Hun-
garian and fusion cuisine dishes. Beer: Paulaner and Guinness are sold. =

az Ibsen szakacsait. A jellemz6 norvég izeket a hal- és tenger gyiimolcseibdl készitett ételeken keresztiil mutatjak be az
inyenceknek. Persze az Ibsen kinalatdban is a helyi izek domindlnak majd, a megye legjobb termel6it6l szarmaznak az

alapanyagok, akiket egyébként az étlapon nevesitenek is; igazi kreativ, 21. sza-
= Ibsen Restaurant and Café = zadi megoldas! Az 1200-2600 Ft kozott arult foételek valasztékat a szinhazi es-
In the recently opened restaurant of lbsen house in  téken befolyasolja az aznapi darab hangulata is. A Veritas borai mellett belga

Békéscsaba guests can try the specialties of Norwe-

sz

gian cuisine. Characteristic Norwegian flavours are  SOTOK kozil, tovabba a Heineken portfoli6jabol valaszthat a vendég (6tféle csa-
mostly presented with fish dishes and fruits of the | polt sort kinal az étterem!), valamint helyi palinkaféléket. Az tizletben kiilén

sea. Ibsen does not forget about local flavours either
- they buy base materials from the best farmers in the
county. Main dishes cost HUF 1,200-2,600. &

kavéz6 is miikodik, valamint a Békés megyei hungarikumok és értékek boltja. =
@ Békéscsaba, Andrassy Ut 1-3. « Tervezés: Szabd Janos « Konyhafénok: Gal Zsolt

2010. decemiber
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Sikeres volt a Hungexpo al-
tal el6szor 6nalléan szervezett
idei Hoventa szakkiallitads. A
szervez6knek sikerilt a re-
cessziotol sujtott szakma esz-
koz- és alapanyag-beszallit6i
mellé a szallodaipar szolgalta-
téit is felsorakoztatniuk. Nagy
érdekl6dés mellett zajlott a
luxemburgi kulinéris vilagbaj-
noksagra késziilé felnétt-, if-
jusagi és katonavalogatottak
,foprébaja”, akarcsak a vb-
csapatok bemutaté fézésével
parhuzamosan zajlé Ev Cuk-
rasza verseny.

A beszdmolok szerint jol sz6-
rakoztatta a kozonséget a
portasok szakmai versenye is.
A Kkiallitas egyik leglatva-

] ﬁeemufcﬂ
a Trad

sStro

magaLinm
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nyosabb taladlkozasi pontja
a Trade magazinhoz tartozé
Future Gastro stand volt, ahol
- nevéhez méltéan - két tu-
catnal is tobb cég mutatta be
legtijabb, leginnovativabb ter-
mékeit, szolgaltatasait.

Az uzleti kapcsolatok kozvet-
len kialakitasara Kkoncentra-
16 Future Gastro szenzacio-
ja volt, hogy a standon két,
New York-i csucséttermekben
dolgoz6 szakacs kapraztatta
el tudasaval (és persze fézt-
jével) a nagyérdemiit — a zold
kartyaval masfél éve kitelepiilt
budapesti séf, Olah Roland,
akinek beszamoléi rendszere-
sen olvashatok a Trade maga-
zin lapjain (a vele készilt in-

Az idei Hoventa
egyik leglatvdanyo-
sabb standja a
Trade magazin és
a Trade Marketing
Klub dltal szerve-
zett Future Gastro
volt, amely, nevé-
hez hiven, a ven-
dégldatas jovéjébol
mutatott be

egy szeletet.

terjut lasd kiilén!), és baréatja,
a Magyarorszagon nem el6-
szor jar6 Daniel Nurick.

A csak elbzetes regisztracio
alapjan latogathat6, az étte-
remhez hasonléan megkii-
lonboztetett szakaszokra osz-
tott (terasz, konyha, szallodai
lobbi, bar, étterem és raktar)
zart standon a j6 hangulatd,
egyoras bemutatokorben kozel
ezer potencialis vasarlé hall-
gatta végig a megjelend val-
lalkozasok roévid ismertetdit.
Varakozas kozben a Mobilia
Artica digitalis o6rids Kkijelz6-
je segitségével ismerkedhet-
tek meg el6zetesen a standon
felvonultatott termékekkel és
szolgaltatasokkal a latogatok.

Seéta a kézel]ovoben

Amig az egyes bemutatéra va-
rakoz6 vendégek Osszegytiltek,
a Praktiker vevékartyajara le-
hetett el6zetesen regisztralni.
Az els6 alkalommal 10 sza-
zalék pluszkedvezményt nyuj-
t6 ideiglenes kartya irant nagy
volt az érdekl6dés. A Trade
magazin olvasdi egy-egy ilyen
kartyat kaptak ajandékba a
lap oktéberi szamaval egyiitt.
A szakmai djdonsadgok korét
az érdekl6d6k a ,teraszon”
kezdhették — innen vezették
at Gket egy, a vendéglatas tel-
jes spektrumat érint6 séta so-
ran a szakavatott vezet6k a
sbarig”. A jelenlévé cégek
képvisel6i magyaraztak, kds-
toltattak, tzletet készitettek
eld, egyszoval a Future Gastro
standon a modern kiallita-
si kommunikaci6 egy uj, ha-
tékony formajat mutattak be.
A RemidaCooling teraszhiitési
rendszert szemléltetett, amely
a nyari héségben akar 10-12
°C-szal is csokkentheti a kor-
nyezeti h6mérsékletet a nagy
nyomason, specialis favoka-
kon keresztil az emberi haj-
szal atmér@jénél is kisebb mé-
retlire porlasztott vizcseppek
segitségével.

A teraszon allitottdk ki a
Landmann kival6 mindségi
alapanyagair6l, alapos kidol-
gozottsagukrol ismert Garvida
teraszbutorait, valamint a cég
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AHoventa 2010 klallltas egyik leg5|keresebbes leglatogatottabb standjaa Trade
magazin éltal szervezett Future Gastro volt

gazzal mlko6d6 Landmann
grillsiitéinek széles valaszté-
kabol két latvanyos darabot.
A terasz padléburkolatan jég-
kockaimitaci6kat mutatott be
a MekkoraPrint, szemléltet-
ve, hogy nyomaéstechnol6gi-
at tekintve egy motivum mi-
lyen széles kortien szerepelhet
a dekoracios elemeken, akar
Kkiiltéren is.

Szintén a teraszhoz kapcso-
l6dott az Algida Carte d’Or
fagylaltkinal6 pultja és kom-
munikaciés elemei. A magas
mindségl fagylaltokat méreté-
ben sokrétti fagylaltpultbol ki-
naltdk a vendéglatok.

Mint minden vendéglatohely
bejaratatol, igy a Future Gast-
r6tél sem maradhatott el az
éttermi Kkinalat el6zetes be-
mutatasa, csakhogy itt ez is
elektronikus forméaban tor-
tént a Szintézis jovoltabol. Az
érint6képernyds étlap kony-
nyen és gyorsan adott valaszt
az érdekl6d6k szamara sok-
sok nyelven, szines képekkel,
és mindent részletez6 infor-
maciokkal.

A standtérbe egyedileg gyar-
tott, modern vonalvezetésd au-
tomata ajton lehetett bejutni a

svajci Record magyarorszagi
cégének bemutatdjat kovetd-
en. Az ajté specilis kapcsol6i
és érzékeldi elképesztéen sok-
rétek. A nyitds érintés nél-
kil, vagy ujjal, konyokkel, te-
nyérrel, 1abbal is kapcsolhato.
Az ajté érdekessége tobbek
kozott, hogy a mozgé feliilet
nem igényel keretet, grafikaz-
hat6 és élfényes.

Nem kevésbé voltak 21. sza-
zadiak mellette az AltCash
vendéglatasnak szant, leg-
Ujabb mobil fizetérendszerei,
valamint vizall6 érint6képer-
nyGs szamitoégépe és vezeték
nélkiili, szintén vizall6 kony-
hai nyomtatéja.

Roland és Daniel az InBistro
Kft. altal felallitott, magas mi-
néségli gépekkel felszerelt
konyhan féztek, bizonyara az
eszk6zoknek is koszonhetd-
en, hibatlanul. A szakacsokkal
sz6t valto latogatok megismer-
kedhettek a Bizerba tébbfunk-
ci6s, programozhat6 automata
szeletelGjével, valamint kalon-
leges mérlegével.

A két séf naponta mas-mas
féfogast készitett, amihez az
alapanyagokat a Lekkerland
és a Wiesbauer-Dunahus biz-

tositotta. A héattérkonyhat és a
stand-szervizt kimagasl6 mind-
ségben a La Fiesta munkatar-
sai biztositottdk. Minden nap
kostolhatok voltak a kisada-
gos Kiszerelésd ételcsodaik is:
aki megkdstolta ruccolas-par-
mezanos baranyburgerjukat, a
paradicsomos-mozzarellas ri-
zottégolyot, vagy éppen a mini-
poharakban kinalt kénnyd, cék-
latataros, kecskesajt-mousse-o0s
krémkolteményt, killonleges él-
ménnyel térhetett haza.

Hogy nemcsak a fine dining
ételek okozhatnak gasztrond-
miai 6romoket, azt az Ardo
finger foodjai és zoldség-
burgerei voltak hivatva tana-
sitani. A gyorsfagyasztott, 3-4

perc alatt elkészitheté snack-
falatok mellett a cég szakacsa
szO0szokat, Kkoreteket prezen-
talt - ugyancsak gyorsfagyasz-
tott — z6ldség- és gyiimolcske-
verékekbdl.

Akar pihenhettek volna is
kicsit a vendégek a Mek-
koraPrint kanapéjan, am sok-
kal fontosabb volt ennek lat-
vanya. A vallalkozas ugyanis
barmilyen nyomdai haszna-
latra alkalmas Kképet (példa-
ul reklamfotét, logét) nyom-
tat egy specialis anyagfajtara,
amivel aztan az ugyfél kéré-
sének megfeleléen butort kar-
pitozik, parnakat készit.

Es ha mar pihenés: a Voros
Oroszlan teahdz nemcsak leg-
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finomabb teaival érkezett, ha-
nem egy ki is prébalhat6, né-
mileg a vizipipara emlékeztetd,
oxigénbar elnevezésl eszkoz-
zel, ami 20 perc ,szippantas”
utan kedvezd élettani hatast
gyakorol a szolgaltatast meg-
vasarl6 vendégre.
Az SGS Hungaria arra hiv-
ta fel a vendéglaté szakembe-
rek figyelmét, hogy a higiéniai
rendszerekben sajat maguk a
legfontosabb tényezék azaltal,
hogy rendszeresen ellenérzik a
kritikus pontokon a higiéniat,
ehhez az akreditélt laboratori-
um minden eszkozzel segitsé-
get nyujt partnereinek.
A jov6e konyhajat, furd6szo-
bait idézték a Megaholz bak-
tériumtaszit6 Swanstone akril
homogén lapokbdl készitett
mosdé6i, munkalapjai. Ugyan-
csak a Megaholz mutatta be
a raktarbutorok stabil, 4] ge-
neraciés megoldasait.
Fantasztikus filmekbe is il-
lik a Dyson Airblade koérnye-
zetkimél6 és koltséghatékony
kézszéritoja, amely el6zete-
sen meg is tisztitja a kezeket
10 méasodperc alatt megszari-
t6 levegdt.
A Diversey nevéhez mélt6 va-
8 [
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lasztékban hozta termékeit; az
érdeklodok tisztitészerek, ada-
golok 1j csaladjait és professzi-
ondlis takaritogépeket lathattak.
A ,raktar” masik, food rész-
legében a Bunge mutatta be
Vénusz étolajcsaladjanak tel-
jes spektrumat, és koézben
specialis promécidval és nye-
reményjatékkal varta az étte-
remvezetOket és séfeket.

A Pap Légtechnika a konyhai
higiénia egyik kevésbé ismert
részletéhez kinalt megoldaso-
kat: a szennyez6dott légcsa-
tornak tisztitasahoz.

A Terbe Design egyedi, kézi
munkéval készitett Kkarton-
butorokkal lepte meg a lato-
gatokat. A nagy teherbirasu
székeket, foteleket, barszéke-
ket, kanapékat és asztalokat
a vendéglatasban féként ren-
dezvényszervez6knek ajanl-
jédk, de minden olyan piaci
szerepl6 felhasznalhatja Gket
PR-célokra, akinek fontos
koérnyezetvédelemmel  Kkap-
csolatos elkdtelezettségének
kommunikalasa. A helyszinen
egy komplett éttermi részle-
get és szallodai lobbit ren-
deztek be recepciés pulttal,
dekoraciokkal egyiitt csupa
kartonb6l. Es mindezt nem-
csak a kiallitas kedvéért, ha-
nem a vald életbe is szivesen
gyartanak megbiz6iknak Kkar-
tonbutorokat.

A Future Gastro standon a
Progast azsiai ihletésti, az
utobbi évek trendjeihez jol al-
kalmazkod6 teritékcsaladdal
illusztralta valasztékat.

Az Odin az éttermi és szallo-

AFuture Gastro szervez6i és vendéglatoi Ont is vérjak 2011—ben a Hoventanl (@
képen balrél jobbra: Csiby Agnes, az In-store Team {igyvezetdje, Daniel Nurick
séf, Kétai Ildiko, a Trade Marketing Klub alapit6 tagja, Ipacs Tamas, a Trade ma-
gazin HORECA rovatéanak szerkesztdje, Oldh Roland séf és Hermann Zsuzsanna,
a Trade magazin fészerkesztoje)

dai textilidk azonositasat eld-
segité RFID-rendszerével kap-
raztatta el az érdekl6doket:
kifejlesztettek egy ezek cso-
portos azonositasara alkalmas
intelligens alagutat, amelybe
behelyezve a textilidk azon-
nal leolvasasra Kertlnek, és a
készletnyilvantartasban megje-
lennek minden, a tisztitassal
kapcsolatos mozgatas soran.
A szillodai  bemutatéban
ugyancsak a Future Gastro
stand szelleméhez, és nem
utols6sorban nevéhez méltd
szolgaltatasokat hozott a Szin-
tézis. Az informatikai részvény-
tarsasag legujabb szallodai és
éttermi rendszereivel is megis-
merkedhettek az érdekl6dok.
A Joya olyan labbeliket allitott
ki, amelyek talpkialakitasuk
révén lényegesen csokkentik
az egész napos allassal-jarka-
lassal végzett munka okozta
labfajdalmakat.

A Fixpont Trade két Gjdonsa-
got is bemutatott: egyrészt a
szallodakban exkluziv kom-
munikaciés és specialis meg-
jelenési dekorfeliiletek ajhul-
lamait a keret nélkiili képek

jelentették, masrészt az o6rok
dilemmat okoz6 dohany-
zas, nem dohanyzés kérdésé-
re megoldast kinal6 dohany-
fiistmentesit6 berendezést, do-
hanyzo6kabint, amely 95 sza-
zalékban megsz(iri a dohany-
flstot, és tiszta levegbt enged
vissza a légtérbe.

A stand vendégei a jovo siker-
termékeivel és szolgaltatasaival
megismertetd sétat a barnal
fejezték be, ahol nemcsak egy-
egy italt fogyaszthattak a Ba-
cardi-Martini, a Red Bull vagy
a Heineken termékei koziil, de
koézben megtekinthették e cé-
gek specidlis Ujdonsagait, mint
a Red Bull 360 fokos hiitgjét,
amely a vendég és a baros ol-
dalarél is nyithat6, de korbe
iiveg, igy minden oldalrél fo-
gyasztasra csabit, vagy akar a
Martini legtjabb italadagol6-
hiitgjét, de nem utolsdsorban
a Heineken csapolomesterétol
megtanulhattdk a tokéletes
sorcsapolast is.

Jovére Ont is varjuk a Hoventa
Future Gastro standjara, hogy
partnereink bemutathassak
legsikeresebb Ujdonsagaikat! =
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E= A walk in the near future

Hoventa trade fair, organised independently by Hungexpo for the first time, was a
great success. Visitors were really interested in the rehearsal for the Culinary World
Cup to be held in Luxembourg, the Confectioner of the Year competition and the door-
man competition. At this year's Hoventa one of the most spectacular stands was Fu-
ture Gastro, organised by Trade magazin and Trade Marketing Club. More than two
dozen companies presented their latest innovative products or services at the stand.
Future Gastro concentrated on establishing direct business relationships, but one of
its sensations was the show by two chefs from top New York restaurants: Roland Oldh
and his friend Daniel Nurick. The stand was only open to registered visitors, who could
listen to short presentations from the enterprises during an enjoyable one-hour tour
around the stand, which was divided into the following sections: terrace, kitchen, hotel
lobby, bar, restaurant and storage room. While waiting at the terrace, Mobilia Artica’s
glant digital display gave an insight into the products and services presented at the
stand. Visitors had time to register for the Praktiker buyers’ card - visitors showed
great interest in the temporary card that gave a 10-percent extra discount at the first
use. RemidaCooling presented a terrace cooling system that can decrease environ-
mental temperature by 10-12 °C in the summer, with the help of vaporised drops of
water. The terrace’s stylish Garvida furnishing came from Landmann and they also
provided the gas and charcoal grills. The floor of the terrace was covered with ice
cube imitations by MekkoraPrint. Algida Carte dOr was present on the terrace with
communication tools and an ice cream counter full of premium quality ice cream. At
the entrance Szintézis placed a touchscreen multi-language menu, which presented
detailed information about the dishes and lots of photos. The entrance was a modern-
design automatic door, through which visitors stepped inside the stand after a pres-
entation by the Hungarian affiliate of Swiss company Record. This special door can be
opened without touching it or by using one’s fingers, elbow, palm or foot. Inside the
stand we saw mobile payment systems and a water-resistant computer and printer by

.
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AltCash. Roland and Daniel were cooking in a kitchen equipped by InBistro Kft., where
Bizerba was also present with its special scales and a multifunctional automatic slicer.
The two chefs cooked a different main course every day and there were small-portion
food miracles available for tasting - base materials were provided by Lekkerland and
Wiesbauer. La Fiesta’s staff guaranteed the high quality background kitchen and stand
service. Besides the fine dining wonders, Ardo’s finger food and vegetable burgers also
brought culinary joy. MekkoraPrint bought a huge sofa that showed how the company
can print any logo or picture on a special material, which can be used to cover furni-
ture or cushions. VGrds Oroszldn tea house presented their beast teas and a device
called oxygen bar. SGS Hungaria Kft. showed how at critical points hygiene systems
can be checked by using their accredited laboratory. Megaholz Kft. installed Swan-
stone anti-bacterial wash basins and work surfaces. We saw that Dyson Airblade hand
dryers are cost-effective and environmentally friendly. Diversey showed visitors their
wide range of cleaning products and devices. On the other side of the storage room
Bunge presented the whole spectrum of its Venus coking oil family. Pap Légtechnika
offered solutions for cleaning dirty kitchen air pipes. Terbe Design Kft. surprised visi-
tors with unique, handcrafted furniture: massive chairs, bar stools, armchairs, sofas
and tables were made from carton. They furnished a restaurant and a hotel lobby at
the stand, but carton furniture is perfect for event organisers too. Progast brought an
Asian-influenced dinner service range. Odin’s RFID identification system for restaurant
and hotel textiles marvelled visitors. In the hotel section Szintézis presented its latest
hotel and restaurant systems, which perfectly matched the spirit of the Future Gastro
stand. Joya exhibited shoes that are really comfortable for those who have to stand or
walk all day. Fixpont Trade came with two novelties, one of which was a smoking cabin
that filters out g5 percent of cigarette smoke and blows clean air back to the room.
The tour around the stand ended at the bar, where visitors could have a Bacardi-Mar-
tini, a Red Bull or a Heineken and take a look at the companies’ special refrigerators. m
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Borsziget

Kiadénk masik lapja, a Bor és Piac magazin az idei
Hoventan mar masodik alkalommal épitette fel Borszi-
get fantazianevid standjat. A Borsziget a magyar borok
elsé kollektiv bemutatkozasa szadmottevé hazai szak-
kiallitdson - a boraszszakma ilyen jellegli k6z6s meg-
jelenése korabban csak
a kulfoldi Kkiallitaso-
kon volt megszokott.
A projekt mar a febru-
ari Foodapesten is si-
kert aratott. Oktober-
ben a Hoventan 65-féle
bort és 10-féle palinkat
koéstolhattak a latogatok,
méghozza a képletes aru, ezer forintos pohar megva-
sarlasa utan korlatlanul. Az italok mellett a szervezék
részletes adatlapokat helyeztek el, sommelier-k pedig
meghatarozott idépontokban szakmai borbemutatokat
tartottak. A Borsziget-projekt miikodtet6i a standon tor-
ténd kostolas mellett most is kinaltak specialis progra-
mot is: szakmai borelemz4 rendezvény zajlott a kiallitas
egy masik pavilonjaban, olyan borteszt, ahol a lap szak-
mai borbirai mellett a nagykdzonség is részt vehetett —
ezuttal édes borkiilonlegességek tesztelésében.

A stand sikerén felbuzdulva a Bor és Piac magazin a
jovében rendszeresen jelen lesz a Borszigettel az élel-
miszer-kereskedelmi és a vendéglatds szakma két nagy
hazai seregszemléjén. =

Tamogatdink voltak:
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&= Wine Island

At this year's Hoventa Bor és Piac magazine built its Wine Island stand for
the second time. This was the first collective introduction of Hungarian
wines at a prestigious domestic trade fair. Visitors had a chance to sip from
65 types of wine and 10 different pélinka varieties. There were professional
wine presentations by sommeliers and the success of the stand suggests
that in the future the magazine will regularly appear at the two big domes-
tic food and catering fairs. =
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A két évvel ezel6tt kezd6détt valsagot min-
den mdrka megsinylette — dllitja Tokaji
Zsolt, a Future Gastro standon ugyancsak
megjelené Bacardi-Martini Hungary Kit.
on-trade menedzsere. A szakemberrel az
égetett szeszes italok vendéglatasban be-
toltott szerepérdl, valamint a hazai koktél-
kultardrol beszélgettiink.

Kevés italhirdetést latunk mostanaban -
mi ennek az oka?
T. Zs.: - Kevesebb a hirdetésekre szant pénz eb-
ben az ipardgban is! Kommunikaciéra tovabbraiis
kolteni kell, de véltoztak annak csatornéi. Termé- ;.‘.Eq ;
szetesen tovabbra is kirakatként kezeljik a ven- ) \:_d:
déglatast, am jelenleg inkabb a kozvetlen kap- Tokaji Zsolt
csolatot keresstk a vendéglatosokkal. Képez-  trade menedzser

.. . , ; . Bacardi-Martini
zUk partnereink bartendereit, mixerversenyeket  Hungary
szervezUnk, s6t, a jovo szakembereinek nevelé-
se érdekében mixerképz6 iskoldkkal és vendéglatds szakiskoldkkal
is egyUttmikodink. Mindemellett promdcidkat szerveziink vendég-
[&téhelyeken, amik féként a fogyasztdi célcsoportokhoz szélnak. Mi
példaul direkt kommunikacios eszkozként hasznaljuk az internetet,
ott vagyunk a ,tarsasagi” portdlokon, Facebook-csoportot alakitot-
tunk, és étrehoztuk a kuldjegykoktelt.hu honlapot.

EE Miért ennyire fontos a horecéban jelen lévo végfogyaszt6?
T.Zs.:- A vendéglatasban lehet a markat a leger6teljesebben épi-
teni, ugyanis itt vannak jelen a még nyitott, meggy6zhetd fiatal fo-
gyasztok. Lévén 6k leginkabb csak a pénztarcajukhoz hiiek, ben-
nik még kialakfthat6 a markah(iség. A nagy markaknak muszaj
ebben a szegmensben jelen lennidk, és még valsag idején is fenn
kell tartani a,,promdcios zajt”.

EE Milyen trendek érvényesiiltek a kézelmdltban a hazai piacon?
T.Zs.:- Az vildgosan latszik, hogy a valsag vildgszerte minden ka-
tegoériaban visszaesést hozott, amit még a helyi markak is meg-
sinylettek. Ez alol kivétel talan a palinka, amely ebben a nehéz
id6szakban is l[atvanyos forgalmi novekedést produkal. Ennek
oka nemcsak a vélaszték béviilése és a mindség javuldsa, de nyil-
vanvaldan az is, hogy az ital forgalmazéi megtanultak profi mo-
don piacot épiteni. A magas mindségi kvetelményeknek meg-
feleld valodi plinkdk az amugy is éppen szikild magyarorsza-
gi szeszesital-piacon a nagy vildgmarkak komoly konkurenséveé
valtak. A jobb szdrakozdhelyeken sikk lett a magasabb mingsé-
gl palinka fogyasztasa a fiatal fogyasztok korében is. A shot ti-
pusU italok térnyeréséhez hozzajarul az is, hogy a recesszio la-
pitotta pénztarcak tartalmabél konnyebb tgy hangulatba jonni,
ha ,rovidet” isznak azok gazdai.

EE Rovid koktélokat miért nem fogyasztanak a fiatalok?
T. Zs.: - Ezek még mindig nem tul elterjedtek nalunk: bar a mi-
xerek el tudnék ket késziteni, itthon keveset ismernek kozu-



lUk a vendégek. Ha vala-
ki 3-4 ilyet meg tud ne-
vezni, az jészerével mar
szakértének szamit. Jel-
lemz8, hogy amikor a
Szex és New York sorozat
ment a tévében, érezhe-
téen nétt a Cosmopolitan
koktélirantiigény.

A Bacardi-Martini Kft. ki-
emelten fontosnak tartja az egyittmiikddést a bartender szakma-
val, de miinkabb a klasszikus, eredetileg is Bacardival készult kok-
télok népszerUsitésére helyezzik a hangsulyt (Mojito, Daiquiri, Pina
Colada). Betesziink ugyan a minden évben megUjuld koktéllapunkba
egy-egy shotos koktélt is, de egy atlagos vendéglatéhelyen ebbdl
kevés fogy. Akarhogy is, a kevert italok 1995-2005 k6z6tti ,nagy év-
tizede” egyeldre elmdlt, és sajnos a long drinkek forgalma is stagnal.

i "‘-"'l:i’r '

Mit var a kézeljévotol?

T. Zs.: - Bizonyos fzdivatok, koktéltrendek val6szintileg soha nem
fognak tdmegesen eljutni hozzank - egyrészt, mert kevéssé fe-
lelnek meg a magyar atlagizlésnek, masrészt mert az alapjukul
szolgald italnak nalunk viszonylag kicsi a forgalma (példaul, mint
az Amerikaban most oly népszer(i giné).

Itthon a koktélok vildganak szinesedése nem egyhamar kdvetke-
zik be, hiszen egy profi barmant kevesen fizetnek meg. Az a mi-
xer, aki ers bels® motivaciot érez, és folyamatosan képezi magat,
nem feltétlenil Magyarorszagon keres munkat maganak (ahogy

itthon W -

ez mas vendéglatds szakmakban is eléfordul). A koktélkulttrahoz
hozzatartozik példaul a j6 barpult - ilyet kiépfteni hosszU tava don-
tés fliggvénye, és sokszor a vendéglatdsnak nincs is meg hozza a
megfeleld anyagi kerete.

Ugy gondolom, innovativ piac az égetett szeszes italoké, és a ven-
déglatas j6 helye a kisérletezésnek. Az Ujszerli termékfajtak sike-
réhez nagyon fontos a megfeleld arpozicionalas is - az RTD/RTS
italok esetében ez |étfontossagu -, igy a példaul a hosszu éveken
at sikeres Breezer arat a fogyasztéi trendvaltozasokat kovetve
Ujrapoziciondljuk. =

E= 'Sho(r)t nights’

We discussed the role of spirits in catering and the Hungarian culture of cocktail con-
sumption with Zsolt Tokaji, on-trade manager of Bacardi-Martini Hungary Kft. « We
see few alcoholic beverage advertisements these days - what is the reason for this?
- Advertising budgets were cut in this sector as well. We still consider bar and restau-
rant owners to be our shop windows, but now we contact them directly. We educate
bartenders and organise competitions for them. We are also present on Facebook
and created the kuldiegykoktelt.hu website. « Why are end-users in HoReCa so impor-
tant? - Brand building is most effective in catering because young consumers, who
are open to new things and can still be made loyal to brands, can be reached there.
« Which trends have been the most influential on the domestic market recently? -
Economic recession brought a setback in all categories, even local brands suffered.
Pélinka is an exception, which managed to grow in this difficult period. It has become
fashionable among young people to drink premium pdlinka in trendy bars. « Why do
not young peaple drink shot cocktails? - They are not really known - it is rather char-
acteristic of the situation that demand grew for Cosmopolitan cocktail when the se-
ries Sex and the City was aired on Hungarian television. Bacardi-Martini Kft. stresses
the importance of cooperation with bartenders, but we focus on classic Bacardi-
based cocktails such as Majito, Daiquiri or Pina Colada. « What do you expect from
the near future? - Certain cocktail trends will probably never reach the mainstream in
Hungary. The world of cocktails cannot easily be made more colourful because very
few bar owners are willing to pay for the services of a professional barman. I think the
spirits market is an innovative one and catering is a good place for experimenting. =

Aremelés vagy -csokkentés
hatasanak el6rejelzése

a varhato eladasra

Modellezés és elemzés

On arvaltozast tervez, és szeretné pontosan tudni, ez hogyan hat az értékesitésre és
profitabilitasara? A dontés alatamasztasahoz ajanljuk a Nielsen Modellezés és Elemzés
tanacsadasat. A heti, bolt szintli scanning adatok és a legkorszer(ibb modellezési technikak
segitségével az On szdméra megbizhatéan elemezziik adott id6szak 6sszes vasarlasanak adatait.

ELONYOK:

Wi

« Arvaltozas tervezésénél elére jelezhetd a vasarlok tényleges reakcidja. Mely csatornaban, mennyivel vesznek tébbet vagy
kevesebbet az On markajabél, termékébsl

+ Képet kap arrdl, hogy az arvaltozas milyen hatassal lesz a versenytarsak értékesitésére, valamint pozicidjara.

* Professzionalis szimuldtor segitségével termék szinten prognosztizalhato az arvaltozas hatasa kiilonb6z6 arazasi helyzetekben.

igy lehet6vé valik az arvaltozas optimalizalasa

« El6re jelezhetd, hogy egyes termékek eladasa a gyakori arakciokra vagy a mindennapi

alacsony arra reagal jobban.

Tovabbi informaciokért kérjiik, forduljon Németh Krisztian
modellezési és elemzési menedzserhez.
E-mail: krisztian.nemeth@nielsen.com
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on a Hoventa

I'Ji utak

Sikerrel zdrult az ok-
téberben, a Hungexpo
szervezésében elsé al-
kalommal megrende-
zett Hoventa szakkidl-
litds. Korképiinkben a
kidllitasszervezd céq ille-
tékesei mellett a legfon-
tosabb kiséré események
.producerei” beszélnek

tapasztalataikrol.
A Hungexpo Budapesti Vasarkoz-
pontban zajlé nemzetkézi szalloda-,

vendéglatoipari és gasztrotechnikai szak-
kiallitast most el6szor szervezte énalléan
a Hungexpo Zrt. A kiallitdas megujult te-
matikaval, teljesen 4j elrendezéssel, szé-
les kiallitoi kinalattal és minden eddiginél
gazdagabb szakmai kisér6programmal
varta a latogatokat. Az j Hoventat sike-
resnek értékelték a szervez6 Hungexpo
illetékesei. A két masik szakkiallitdssal
egy idében szervezett rendezvényt Osz-
szesen 12 ezren keresték fel, és ami Ki-
16n is drvendetes: az Osszegydjtott ada-
tok szerint a tavalyihoz képest mintegy
70 szézalékkal nétt a szakemberek sza-
ma a latogatok korében.

Az idei kiallitas az 5000 négyzetméte-
res netté Kkiallitasi tertlettel mintegy 25
szazalékos novekedést mutatott a tava-
lyi évhez képest. Bévilt a tematikaja,
hangstlyosabb szerepet kapott a szal-
lodaipar témakore. A kiallitason a 115
hazai cég mellett olasz, gordg, cseh,
osztrak és szerb kiallitok mutatkoztak
be. A rendezvény szakmai konferencia-
in és workshopjain tébb szaz szakem-
ber vett részt.

A Hoventa a szakma széles spektrumat
mutatta be az érdekl6d6knek. A szerve-
z6k kiemelt témaként kezelték a hotel-
és étteremdizajn téméajat. A Lakberende-
z6k Orszagos Szoévetsége a Trendsziget
standjan a hotelek és szalloddk modern
fiird6szoba-megoldasaibol adott latva-
nyos izelit6t. A Hungexpo kiemelkedd
eseményként kezelte az MNGSZ valo-
gatottjainak vilagbajnoki féprobajat, va-
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lamint az Ev Cukrasza és az Ev Junior
Cukrasza versenyt. Az igéretek szerint
a 30. Hoventa - wjabb fejlesztésekkel
— 2011. oktober 11-14. kozott jelentke-
zik majd. Jov6 évben a Kidllitassal egy
idében keriil megrendezésre a Bocuse
d’Or Selection Hungary valogatéverseny,
a vilag legnagyobb gasztronémiai meg-
mérettetésének magyarorszagi dontdje.
2011-ben a Trendsziget témaja a széllo-
dai szobabelsé lesz. J6 hir, hogy j6vére
ismét utjara indul a Hoventa Regional,
méghozza két helyszinen is: tavasszal a
Balaton mellett, illetve Debrecenben Ki-
nal a Hungexpo regionalis bemutatko-
zést szakmai partnereinek.

Prohdszka Béla
MNGSZ, elntk

A Hoventan Kkisebb
akadalyokat leszamit-
va flottul ment mind
a nagyvalogatott, mind
a szakacsvalogatott f6-
probdja — a két nap
sokat segitett a felké-
szillésben a verseny-
re, a csapatok jol be tudtak gyakorolni
versenymunkajukat, tehat a kiallitdson
végzett munka sokat segitett a felké-
szulésben. A kdzonség életszertien, azaz —
ahogy ez majd Luxemburgban is lesz
-, folyamatosan érkezett. Lathatéan ked-
velték a kinalt ételsorokat, bar ezuttal
inkabb kritikai észrevételeiket Kkértik,
killondsen a szakma standunkat meg-
latogaté neves képviselGinek véleményé-
re voltunk Kkivancsiak. Az ételek arat

Prohéaszka Béla
elnok
MNGSZ
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jol pozicionaltdk - gyakorlatilag amit
nem osztottunk el protokollcéllal, az el-
fogyott a 8000 forintos késtolojegy aru-
sitdsa utan. Most kiértékeljiik a tapasz-
talatokat, és ahol Kkell, javitunk, akar a
munkaszervizen is.

A luxemburgi versenyen nem elégsziink
meg a részvétellel. En magam érmet
varok szakacsainktol, akik tobbségik-
ben rutinos versenyz6k; harman kozi-
lik részt vettek a Bocuse d’Or februa-
ri selejtez6jén is. Ennek ellenére nem
gondolkozom az érem szinében; bar-
milyen érmet sikerként kezelnék. Ez a
csapat legalabb 2011. december 31-ig
biztosan egyutt marad —-a szponzorok-
kal is igy egyeztiink meg.

Gulyds Kéroly | IP"‘ :
Magyar Honvédség Ka-
tonai Szakacsvalogatott, Ed [}

szakmai vezet®

W

Sikeriilt bebizonyita-
nunk, hogy egységes, i
felkésziilt csapat va- Gulyas Karoly
gyunk — ezt vrja 16 TAves
link a Honvédelmi kacsvalogatott
Minisztérium vezeté-

se is, akik a kiallitison magas ranga
tiszttel képviseltették magukat. Kevesen
tudjak, hogy a katonaszakacsok nem-
csak laktanyakban f6znek, a honvédség
legjobbjait gyakran allitjdk komoly Ki-
hivas elé a nagy protokollrendezvények
is, példaul mi f6zink az itthon rende-
zett magas szintd NATO-talalkozékon
is. A minisztériumi étkezést is atalaki-
tottuk a 21. szazad koévetelményeinek



megfeleléen. A Luxemburgba indul6
csapatunk az orszag minden részérdl
érkez6 katonaszakacsokbdl all. A verse-
nyen a mi dolgunk bizonyos szempont-
bol nehezebb is lesz, mint ,civil” kollé-
gainké, hiszen a kovetelmények szerint
ott az ételek egy részét mozgodkonyhan
kell késziteniink.

Pataki Janos
Cukrasz Ipartestlet,
elnok

Hiaba sikeriilt reme-
kil a februari Juni-
or Cukrasz VB lebo-
nyolitdsa, még most
is volt bennem némi
vizsgadrukk - ha-
zai verseny most fo-
lyik el6szor a nemzetkdzi versenyszten-
derdeknek megfelel6 formaban. Talan
a specialis megmeérettetést6l valo féle-
lem is kozrejatszhatott abban, hogy a
feln6tt versenyre jelentkez6k szdma az
utolsé pillanatra hétr6l haromra olvadt,
a junioroknal kilencrél 6tre. Ennek el-
lenére ezek a ,nulladik évi” Ev Cukra-
sza versenyek sikeresnek nevezhetdk.
A feln6tt gyoéztes a budapesti Szinergia
Szakképzd Iskola cukrasz szakoktatdja,
Lusztigh Maria lett, az 6 jutalma net-
t6 400 ezer forint volt (a jov6 évi nyer-
tes sztazsolasi lehetéséghez is jut majd
a pénzdijon feliil), junior kategériaban
pedig Kovacs Janosé lett az els6 hely,
aki a 100 ezer forintos pénzjutalom
mellett a kozel ugyanolyan pontszamot
elért Kiss Rolanddal egyitt utazik majd
a 2012-es, Brazilidban rendezett juni-
or vb-re.

A dijakon tual, biztos vagyok benne,
mas haszna is van ezeknek a verse-
nyeknek (kiilondsen a nemzetkozi-
eknek) a részvevék szamara: sokat

:
Pataki Janos
elnok
Cukrasz Ipartestiilet

Ei= Hoventa follows a new path

lehet belblik tanulni. Nemcsak a trik-
kok, trendek ellesésére gondolok, de
az inspiral6 felkésziilési iddszakra is.
A fiatalabb korosztaly versenyzéinek
szemében jo volt latni a tizet, az ér-
deklédést. Meggy6z6désem, hogy bels-
liink, magyar cukraszokbél, a versenye-
ken nem a kreativitds hianyzik, sokkal
inkabb a szponzori hattér. Gondoljunk
csak bele, hogyan dolgoznak a vilag si-
kercukraszai: a nagy nevek mellett tobb
a marketinges, mint a szakmabeli. A
versenyekre a kulfoldi kollégak legtdbb-
je nem sajat készitésli formakat visz, és
siiteményeit legtobbszor formatervezék
almodjak meg.

Persze mi is sokat tanulunk e verse-
nyek szervezésekor, igy egyre tdbbet
tudunk segiteni a magyar indul6knak,
mind a szabalyok ,apr6 betls” részé-
nek értelmezésében, mind a szponzo-
rok, segit6k gytjtésében (a jovében a
mieinknek is lesz példaul dizajneriik a
felkészit6k kozott). Na és persze ahogy
a részvevok versenyrutint szereznek,
mi Ggy tanuljuk meg a sajnos itt is
elmaradhatatlan lobbizasos tamogatas
rendszerének csinjat-binjat. Akarhogy
is lesz, azt most boritékolom, hogy a
2012-es brazil vb-n fiataljaink jobb he-
lyezéseket fognak elérni, mint idén.

Oldh Roland

A Future Gastro stand
séfje

Nagy 6rommel tettem
eleget a Trade maga-
zin kérésének, hogy
részt vegyek az Aalta-
luk szervezett Future
Gastro stand munkajaban. J6 baratom-
mal, Daniel Nurick-kel - vele nemrégi-
ben egy New York-i étteremben dolgoz-
tunk egyiitt — érkeztem, itt probaltunk

Oléh Roland

itthon ” -

kiallitasi korilmények kozoétt magas
mindségl étkezési lehetdséget nyujta-
ni a stand vendégeinek. Nagyon Orii-
16k, hogy sok barat, ismerds vagy ép-
pen ,egyszerd szurkol6” eljott hozzam
beszélgetni a standra, akik az élménye-
imrél olvasnak a lapban.

Nem mondom, hogy a Kiallitdson f6z-
ni sokkal nyugodtabb munka, mint az
étteremben, allandé ,vizsgahelyzetben”,
de most a nagyobb kihivast inkabb a
f6zéshez valo felkésziilés jelentette.
Visszaszokni a magyar koriilmények-
hez jelen esetben azért volt szamom-
ra nehéz, mert a tervezett alapanya-
gok beszerzésével sok problémam volt
- kint mar elszoktam ett6l a harctdl.
Ott most az 4j ,fine dining”, a legje-
lentGsebb trend a helyi termel6kt6l valé
vasarlas. A klasszikus értelemben vett
fine dining - Ggy tlnik - lassan elhal,
vagy elhalt. Amikor a szakacsnak a he-
lyi termékeket kell megkeresnie, meg-
vasarolnia, az valamiféle tobbletmunka-
val jar, hiszen a munkavégzés helyszine
idénként kikeriil a konyhabdl, de a je-
lek szerint a magas szintli vendéglatas-
ban megéri a befektetés.

J6 érzés megmutatni azt is, hogy ta-
nultam valamit odakint! Barmilyen
szintd is volt a tudas, amit itthon meg-
szereztem, azt biztosan sikerult az el-
mult masfél évben gyarapitanom. Azért
mentem az USA-ba, hogy fejlédhessek,
és azért nézek gyakran vissza, hogy
az ifjabb kollégaknak utat mutassak.
Sok j6 éttermi mihely van Magyaror-
szagon, itt is meg lehet tanulni f6zni,
de annak az ambiciézus fiatal szakacs-
nak, akinek még nem Kell csaladrol
gondoskodnia, csak azt tudom ajanla-
ni, induljon neki a vilagnak, és akar
kosztért, kvartélyért dolgozva gydjtson
minél tobb tudast. =

Hungexpo Zrt. organised Hoventa independently for the first time, and the exhibi-
tion returned with new themes, a new setting, many exhibitors and more accom-
panying programmes than ever before. About 12,000 visitors were registered, from
which the number of professionals was 70 percent higher than last year. Alongside
115 domestic companies Italian, Greek, Czech, Austrian and Serbian exhibitors also
presented their products and services. Hoventa put hotel and restaurant design
in the limelight, but the Trend Island of the National Association of Interior Design-
ers, the last rehearsal of MNGSZ's national teams for the culinary world cup and
the Confectioner/Junior Confectioner of the Year competitions were also in focus.
The next Hoventa will be on 11-14 October 2011, accompanied with the Bocuse
dOr Selection Hungary and Trend Island. Good news: Hoventa Regional will return
next spring, at Lake Balaton and in Debrecen. « Béla Prohdszka MNGSZ, president:
At Hoventa the rehearsal of both national teams went really well. The audience
seemed to like the dishes, but this time we could use criticism the most. Our pric-
ing was successful as all the dished were consumed after we sold the HUF 8,000
tasting tickets. As regards the competition in Luxembourg, | count on a medal from
our contestants, most of them are experienced competitors. This team will stay
together at least until 31 December 2011.  Karoly Gulyds Head of the Hungar-
ian Home Defence Force’s Team of Military Chefs: We managed to prove that we
are a close-knit and well-prepared team. Few people know that military chefs do
not only cook in the barracks, but also at important protocol events, e.g. at NATO

meetings. In Luxembourg our task will be more difficult than that of our civilian
colleagues because we will have to cook some of the dishes in mobile kitchens. o
Janos Pataki Guild of Confectioners, president: Despite the fact that we organised
the Junior Confectioners’ World Championship with great success in February, | was
a bit nervous because this was the first competition in Hungary that completely
met international standards. Among adults Médria Lusztigh, who teaches at Sziner-
gla Vocational School in Budapest, finished first and won HUF 400,000. In the junior
category the first prize went to Janos Kovacs, who walked home with HUF 100,000
and will participate at the 2012 World Cup in Brazil with runner-up Roland Kiss. | am
sure that all participants learned a lot and hopefully we will be able to help them
with lining up more sponsors in the future because | am convinced that Hungarian
confectioners are creative, they just need a firm sponsorship background. « Roland
Olah Chef of the Future Gastro stand: | was more than happy to say yes to Trade
magazin and participate in the work of the Future Gastro stand. Together with my
good friend Daniel Nurick we tried to create high-quality dishes for the guests of the
stand. Unfortunately | had problems with buying the necessary base materials - it
was a bigger challenge than cooking. In the USA, where | work, ‘new fine dining’ is
the main trend, buying base materials from local farmers - classic fine dining seems
to disappear. It was a great feeling to return to Hungary and show what | learned
in the USA. My advice to ambitious young cooks is to go abroad, work and learn as
much as they can. =
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K'nalunk gazdagabb orszdgok mércéjével mérve
Magyarorszdgon még mindig viszonylag kevesen
étkeznek rendszeresen , hdzon kivil”, vagyis vala-
miféle kereskedelmi vendéglatéhelyen, legyen szé
buférdl vagy akdar elegdans étteremrél. A tendencia
javuléban van, a szakma ,,surranépdlydja” pedig

a reggeliztetés lehetne.

Az életmod, a tarsadalmi szokasok val-
tozasaval és a csaladok egyre kisebbé
valasaval parhuzamosan egyre tébben és
egyre tobb étkezésiiket bonyolitjak ,ha-
zon kiviil”. Az életmddvaltozas egyik ki-
séré tiinete a folytonos id6hiany, amit a
tobbség részben ugy probal lekiizdeni,
hogy amit lehet, azt menet kozben, tut-
koézben old meg. Utazds kozben telefo-
nél, olvas - és eszik. A tapasztalatok azt
mutatjak, legtobbszor a nap elsé étke-
zése, a reggeli esik a sietség aldozata-
va. Kihagyni pedig nem lenne érdemes,
mert élettani szempontb6l mindenki sza-
mara javallott egy jol Osszeallitott reg-
geli meni. A reggeli igen fontos a ta-
nulas, az emlékezés és a fizikai jollét
szempontjabol felnétteknél, illetve fiata-
labbaknél egyarant. A nap eleji étke-
zés a didkok esetében jobb magavisele-
tet és teljesitményt, a feln6tteknél pedig
kellemesebb kozérzetet, magasabb szin-
td munkabirast eredményez.

Reggelizni tehat mindenkinek kell, vagy
kellene. Sokat vagy keveset, nehezet
vagy konnytt — ez mar legyen divat és
(élet)filozofia kérdése. A reggeli életta-
ni (és uzleti) szerepét a jovoben azért
sem szabad lebecsiilni, mert egyre tob-
ben vannak a ,kétszer étkezok”, akik
kihagyjak a nap masodik étkezését, az
ebédet, igy a reggeli az egész napju-

kat meghatarozé legfontosabb étkezés-
sé valhat.

Erdekes jelenség az is, hogy a regge-
li ,fogasokat” napkdzben is szivesen fo-
gyasztjadk a vendégek, tehat azok is,
akik nem reggeliznek. Nem véletlen
hat, hogy mind tébb vendéglatohely
hosszabbitja meg, s6t kinalja néha tel-
jes nyitva tartdsban a ,reggelit”.

Kiket, mikor varjunk?

Az életmo6dvaltozas okan a reggeli, a
reggeliztetés ma mar igencsak mast je-
lent, mint akar huszoné6t-harminc év-
vel ezel6tt. A mifaj kiszélesedett mind
kinalatban, mind idében. A mult sza-
zad nyolcvanas éveinek derekan reggel
nyolc utan - a szallodékat kivéve — mar
szinte sehol nem lehetett reggelizni, a
kinalat pedig jobbara a kontinentalis és
a brit reggelire Kkorlatozédott, valamint
a kilencvenes évekre szinte teljesen el-
tint tejivokra.

Ma reggel hat-hét o6ratdl gyakorlatilag
délig tart a reggeli id6szaka, ami kina-
latat nézve is igen sokrétd. Sét, ha le-
het azt mondani, a reggeli legalabb ha-
rom-négy idézoénara oszthaté - amihez
ugyanennyiféle vendégtipus rendelhetd.
Az els6 id6savba, reggel hat és nyolc
kozé, a munkaba igyekvok egy része,

- ~ stratégia

Reggeh su tés

valamint a kozépiskolas didkok sorol-
hatok. Elvarasaik a reggelivel szem-
ben meglehet6sen hatarozottak és alig
valtoz6ak, ugyanakkor szeretnek minél
gyorsabban (azonnal) és minél olcséb-
ban hozzajutni. Jellemz6en nem iilnek
le, menet kézben (to go) fogyasztjak el
reggelijiket.

A masodik csoportba a munkaba indu-
16k masik fele és a féiskolasok, egye-
temistak tartoznak, akik altalaban reg-
gel nyolc és tiz kozott keresik fel a
reggelizéhelyeket. Ok mar szivesebben
iilnek le, kozben olvasnak, nyomkodjak
a netbookjaikat. Didkok szdmara gyak-
ran a reggeli talalka szinhelye lehet a
reggelizéhely, ahol ,0sszevarjak” egy-
mast. Ez a csoport mar ,valogat6sabb”,
sok esetben egészségtudatosabb is, mint
az el6z6, nagyobb hangsulyt fektet a
korszeriibb taplalkozasra.

Koriilbelil ugyanebben az idésavban ér-
keznek az tlzleti reggeliz6k. Az izleti
reggeli az utobbi években lett a forma-
lisabb, lényegesen feszesebb tizleti ebéd
széles korben elfogadott alternativija. A
reggeli — mivel joval kés6bb 1épett ki az
otthonok falai koziil, mint az ebéd vagy
a vacsora — egyfajta bizalmat, csaladias-
sagot sugall, ezaltal segit oldani a targya-
lépartnerek kozotti esetleges fesziiltséget
is. Az tlizleti reggeli mar teljes szervizt
igényel a vendéglatohelyt6l, nagyobb ké-
nyelmet és tavolsagtarté diszkréciot.

A reggeliztetés utols6 idosavjaban a leg-
tobb vendég turista, azok, akik tiz 6ra
kortl hagytak el a szallashelyet, s b6sé-
ges, kényelmes reggelire vagynak, amivel
kihtuzhatjak sokszor akar vacsoraig is.

Reggelizni, de hol?
A j6l mi{koéds, tzletileg sikeres

reggelizéhely szempontjabdl kiemelkedd-
en fontos annak elhelyezkedése. A leg-
tobb reggelit (is) kinal6 hely vilagszer-
te mindenitt a belvarosokban, az uzleti
és bevasarlonegyedekben, egyetemek, tu-
ristalatvanyossagok kornyékén, illetve a
forgalmasabb kozlekedési csomoépontok
szomszédsagaban talalhat6. Mint ,funk-
cionalis” étkezShelyek, tobbnyire a nap-
kozbeni tartézkodasi hely szomszédsa-
gaban, att6l par percnyi jarasra vannak,
szemben a vacsorazohelyekkel, amelyek
sokszor inkabb mar az otthon kézelsé-
gében talalhatok.

Viszonylag uj jelenség az tizletkdz-
pontokban ,egy kupacban”, legtobb-
szor reggelit is kinal6 vendéglatohelyek
megjelenése — ahol a reggeli forga-
lom jelentés részét maguk a ,hazban”
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A Fornetti markanév és a jellegzetes Fornetti termékek kbzismertek
és kedveltek Eurdpa nagyobbik részén. Franchise haldozataval 16 or-
szagban van jelen, Fornetti termékekkel azonban 25 orszagban talal-
kozhatnak a fogyasztok. Eurépa masodik legnagyobb élelmiszerfran-
chise-a most Térékorszagban kezdte meg a piacépitést. A magyar-
orszagi fogyasztokat pedig egyre tébb uj, vagy megdujult lzlet varja.

Hogyan miikodik a Franchise?

Napjainkban 18 Master Franchise part-
ner mikodteti a Fornetti franchise rend-
szerét. Ok allnak szerzédéses kapesolat-
ban a Franchise partnerekkel, szervezik az
adott teriilet ellatasat, a franchise miikod-
tetését. A Fornetti lizletek szima Magyar-
orszagon megkozeliti a hdromezret, mds
orszagokban osszesen 6000 felett van.
Termékeit naprél napra kozel 2 millié
ember fogyasztja.

Csak kivdl6 termékek
keriilbetnek piacra

A Fornetti termékeket 10, dontéen auto-
matizalt tizemben alligdk el6: Magyaror-
szigon harom, Ukrajnaban kett6, Romani-
aban, Lengyelorszigban, Szlovikidban,
Szerbidban és Bulgdridban egy-egy gyar
mikodik. Ezek 6sszesen 12.000 m2 {izemi

L X

teriileten 2009-ben t6bb mint 45.000
tonna fagyasztott pékarut gyartottak. Va-
lamennyi Fornetti gyarra jellemzd, hogy
megfelelnek a legmagasabb higiéniai, élel-
miszerbiztonsigi és mindségbiztositasi
kovetelményeknek. A gyirak mikodése
hatékony, naponta toébb mint 250 tonna
stitGipari termék eldallitasira képesek.

Minden iizlet a vdsdrlékért van

A Fornetti Franchise-ban megkdovetelt
magas szinvonald gyartas mellett elenged-
hetetleniil sziikséges a Franchise partne-
rek boltjainak folyamatos korszerdsitése
is. Ez nem csak arculati megjulést és bel-
s atalakitast jelent, hanem technolégiai
megujuldst is, ami azt célozza, hogy a vi-
sarlok valdban a legkivalébb mindGségd,
frissen siit6tt termékhez jussanak. A
Fornetti iizletek specidlis kereskedelmi
helyek, ahol a hagyoményos druértékesi-
tést kiegésziti a siitSipari félkész termékek
késztermékké torténd atalakitisi folya-
mata. Ez valamennyi {izlet mdikodtetGjé-
t6l komplex tudast igényel.

A Fornettire kezdetektSl jellemzd kis
alapteriiletd boltok mellet egyre t6bb szé-
les valasztékd, komfort zoénds iizlet is
megjelenik. Budapesten tobb ilyennel is
taldlkozhatnak a vasarlok, ahol a klasszi-
kus finom pékiru - a hagyomainyos
Fornetti - mellett fehér pékiru szorti-
ment, szendvicsek és cukrészipari termé-

kek is kaphatok.

i
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dolgoz6k generaljak. E helyek iizle-
ti sikeréhez hozzajarul az a - éallan-
d6 vendégek szamara nem mellékes —
koralmény, hogy Aaltaldban kilénbozd
,mifajban utaznak”, igy a rendszere-
sen itt reggeliz6k naponta mas és mas
helyre iilhetnek be, ezzel is valtozato-
sabba téve els6 étkezésiiket.

A vilag nagyvarosaiban egyre tébb mu-
zeum, multiplex mozi, rendezvényhely-
szin rendezkedik be reggeliztetésre.
Tényleg, a muzeumot latogaté turistak
miért ne a bifében, egy kiadds reggeli-
vel kezdjék a muzeumlatogatast? Raada-
sul ezeket a ,bels6” vendéglatohelyeket
rendszerint ugy alakitjak ki, hogy kiviil-
r6l, az utcarél is megkozelithetSk legye-
nek belépdjegy valtasa nélkiil is.
Egészen mas a helyzet az inkabb ebédre
és vacsorara szakosodott éttermek ese-
tében. Ezekben az iizletekben a regge-
li — hasonléan a déli menithéz — csupéan
egy kiegészit6, de nagyon hasznos sze-
repet tolt(hetne) be. Természetesen ezek
esetében is fontos tényez6 az elhelyez-
kedésiik, kora délel6tt kinyitni ugyanis
csak az el6z6ekben felsorolt adottsagok-
kal rendelkez6 helyeken érdemes.

A kavézok funkcidjabol szinte 6nként
ad6dik a viszonylag korai nyitds. Ha
pedig mar nyitva vannak, akkor érde-
mes valamiféle reggelit is kinalniuk.
Nem feltétleniil kell oriasi valasztékot
produkalniuk — ha nem kiemelt céljuk
a reggeliztetés, megteszi néhany egy-
szertibb fogas.

A reggeliztetés miifajaban 1j, de mar
ilyen is van: reggeli hazhoz szallitasa.
Ha nem is a hajnali 6rakban, de reg-
gel nyolc-kilenctél rendelhet6 friss reg-
geli akar otthonra vagy az irodaba, al-
kalmanként, de egész hétre is.

Reggelizni, de mit?
Magatol értetédéen fontos a reggeli ki-
nalatanak Osszeallitasa. Erre tobbféle jol

Részletek egy gyorsjelentésbél

A magyarok reggelizési szokasait, foleg a vendéglatdas szemszogébdl, nalunk nem-
igen kutatjak. igy aztan kiilsnosen érdekes volt a 2010 aprilisdban kozzétett, atfogd
McReggeli Gyorsjelentés.

A tanulmany szerint hazénkban a felnGttek 30 szézaléka nem minden nap, vagy egy-
altaldn nem szokott reggelizni. A felmérésbdl az is kideril, hogy t6bb mint 1,5 milliéan
reggeliznek hazon kivdl, akik els6sorban a fiatalabb, 18-39 éves korosztalybol keriilnek
ki - a 18-29 éves fiatalok kozel fele, mig a 30-49 évesek harmada. A hazon kiviil regge-
liz6k négy jellegzetes csoportba sorolhaték. Nagyrésziiket az Irodai Piknikezok alkotjdk
(70%). Ok otthon csomagoljak maguknak a reggelijiiket és a munkahelyiikon fogyasztjak
azt el. A Mobil Reggelizok (37%) elvitelre vasarolnak, elsésorban pékségeknél, és menet
kozben falatoznak. A harmadik tipus a Reggeli Vadaszok (22%). Ok megfontoljék, hové
mennek reggelire ,,vadaszni”, mert szdmukra az ar-érték arany kiemelt jelentdségt. Leg-
kevesebben az Idémilliomosok vannak (8%), 6k reggelente akar 1 drét is elildogélnek
bisztrokban, kédvézokban. m

&= Excerpts from a quick report

McBreakfast Quick Report about Hungarians’ breakfast habits was published in April 2010. The study re-
vealed that nearly 30 percent of adults do not have breakfast every day. More than 1.5 million people have
breakfast out of home, mostly people in the 18-39 age group; half of those in the 18-29 age group and
one third of 30-49 year olds. m

kidolgozott koncepci6 is rendelkezésre | ritast is jelent, csakugy, mint a hazilag

all. A tapasztalatok azt mutatjak, hogy
a reggeli alfajja és 6megaja a kavé, min-
den mast e koré kell épiteni. Napjaink
eurépai — és hazai — reggelivalasztéka
meglehetdsen széles: a macso6s brit reg-
gelit6l a némileg arnyaltabb, klasszikus
kontinentalis kinalaton at a manapsag
divatos ,wellness” cerealidkig terjed. Né-
hany szakosodott vendéglatohelytdl elte-
kintve azonban igyekeznek egyszerre ki-
elégiteni mind a konzervativok, mind a
reformerek igényeit.

A reggeli valasztékat, kinalatat idénként
frissiteni Kkell, hogy ne valjon unalmassa.
S6t, ahogyan a f6étkezések esetében, a
reggelikkel is érdemes Kkdvetni az évsza-
kok valtozasat. Ez nemcsak valtozatossa-
got, hanem alkalmasint koltségmegtaka-

készitett dzsemek, beféttek, vagy a hely-
ben siitétt kenyér és péksiitemény.

A svédasztalos biiféreggeli 6sszeallita-
sanal tgyelni kell arra, hogy még az
utols6ként érkez6 vendégek is megfele-
16 valasztékot talaljanak, ne pedig egy
letarolt, feldult buféasztalt, ugyanakkor
arra is tekintettel kell lenni, hogy mi-
nél kevesebb legyen a veszteség is. Epp
ezért nem biztos, hogy hihetetleniil szé-
les valasztékot kell felvonultatni, ami
ugyan impozénsan hat a vendég sze-
mében, de garantaltan pazarl6. Legyen
inkabb limitalt a valaszték, de az alljon
mindségi élelmiszerekbdl.

A reggeli tehat alapvetéen j6 iizlet, csak
meg kell talalni a kiaknazasanak lehetd-
ségeit. A vendégek mar felkeltek. =

E= Morning bake

Because of the change in people’s lifestyle and habits, and because families are getting smaller, more people
eat out more often. Due to a lack of time, many people do things on the go: they make phone calls, read and
eat. Experience is that it is mostly the first meal of the day that is eaten out of home, but to skip breakfast
completely would be a bad idea because of health considerations. Everyone has to or ought to have breakfast
- even more so because the number of people who only eat twice a day (in the morning and in the evening)
is growing. It is very interesting that guests also like to eat breakfast courses later in the day. Because of the
new lifestyle breakfast means something completely different than 25-30 years ago. A greater variety of food
is available for a longer period of time. These days the breakfast period lasts from 6-7 a.m. until noon and this
period can be divided into 3 or 4 parts: the first one lasts from 6 until 8 and those belong here who go to work
or to secondary school. They like to eat fast and cheap, usually on the go. In the second group we find those
who go to work later and university students. They go to a place and sit down to eat between 8 and 10; they are
more ‘picky’ than those in group one and more health conscious too. The third group also eats between 8 and
10 - they eat business breakfast. This alternative to business dinner is less formal and requires complete ser-
vice from the café or restaurant. In the fourth group we find tourists who eat a lot, comfortably after 10. Most
breakfast places can be found in the city centre, in the business quarter, near universities, tourist attractions
and busy traffic hubs. A rather new phenomenon is that several places where breakfast can also be eaten are
situated right next to each other in shopping malls. In metropolises all over the world an increasing number of
museums and cinemas also offer breakfast. What is the situation with restaurants? Well, for them breakfast is
Just a complimentary service like the lunch menu - but it could play a really important role. Cafés open relatively
early and once they are open, they might as well serve breakfast. A few simple courses would do and perhaps
it is also a good idea to do home delivery. It is needless to say that the composition of the breakfast menu is
of key importance: the cornerstone is coffee, everything else should be built around it. The menu should be
changed every now and then so that it does not become boring. It is also worth following the changes of the
seasons. Where buffet breakfast is available, owners must take care that even the last guests find a wide se-
lection of food and not a devastated table. Breakfast is good business - café and restaurant owners only have
to find out how to profit fromit.



Eheto italok

Ma a vilag minden kreativ mixere ujdonsagokkal, meghdk-
kent6 kreédcidkkal probalkozik, de ha van a koktéloknak top-
listdja Amerikaban, a legkedveltebb 6tben feltehet6en akkor
is allando helye van a vodka alapu Bloody Marynek.

Mint a legnépszertibb kevert italok tobbségének, ugy az
1920-as években sziiletett italnak is szazféleképpen mesélik
sziiletésének koriilményeit, nevének eredetét, és probaljak va-
ridlni Osszetételét évtizedek o6ta. Az eredeti receptben para-
dicsomlé, vodka, kevés citromlé, tabasco és Worcestershire-
sz6sz, sO, bors és reszelt torma szerepel - a ma mar allandé
tartozék, a zellerszar kés6bb keriilt a poharba. Oldalakon
keresztiill sorolhatnank, milyen mas izesit6kkel prébalkoz-
tak mar mixerek, receptek ezrei taldlhatok az interneten, de
a paradicsomos koktél évtizedenként egyszer-kétszer bizto-
san feltimad6 kultusza odaig is elvezetett, hogy a nagyobb
Bloody Mary-valasztékot kinal6 barokban vodka helyett mar
ginnel és tequilaval is probalkoznak.

Sokan maguk szeretik keverni a Bloody Maryt, itthon is el6-
fordul, hogy a pincér az ital mellé fliszereket is hoz. Né-
hany amerikai bar azzal novelte sokszorosara vodkaforgal-
mat, hogy a vendég a koktél ,egyik felét” maga készithette
z0ldségekbdl, fliszerekbdl, diszitGelemekbdl — ezt egészitette
ki a barman a vodkaval. Egy floridai szérakozéhelyen néhany
éve a Bloody Maryhez ehetd szivoszalat készitettek zeller-
bdl - az otletet allitélag sokan at is vették a nyugati parton.
Nos, ha eddig divatrdl beszéltiink, akkor most beszéljink di-
vatr6l a négyzeten: nemrég talalkoztunk olyan hirdetéssel a
vilaghalon, amelyben egy New Jersey-i vendéglatéhely tulaj-
donosa azt hangsulyozta, hogy naluk helyi termel6kt6l vasa-
rolt zoldségekkel csinaljak a Bloody Maryt. Marpedig ha va-
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A nydr hideg csoddai

Nincs hideg koélam, sorom - ennél lehangolobbat aligha
mondhat egy vendéglatés nyaron a szomjas vendégnek. Az
viszont mindkét felet feldobhatja, ha igy folytathatja: de 2
perc alatt csinalok maganak! Ebben segit a Blitz Chiller nevd,
tavasszal piacra kerilt szerkezet, amely némi jég és viz segit-
ségével ennyi id6 alatt hiit le egy 25 C fokos italos dobozt 3
°C-ra, de 4 perc alatt megteszi ezt egy 0,33-as sorosiiveggel
is. Az italt fektetve kell a késziilékbe helyezni, ami meghata-
rozott ideig forgatja azt, de a szénsavas udit6 vagy sor ettdl
még Kinyitdskor nem fog spriccelni. Csodak persze nincse-
nek, a Blitz Chillert nem lehet a vizparton egy strandtaskabdl
el6hizva mdkodtetni, hiszen elektromos arammal mikodik.
Hogy mi mindenre lehet ilyesmit egy
vendéglatohelyen, vagy annak kozelé-
ben hasznalni, arra nyilvin minden-
kinek rogton van fél tucat otlete. Mi
arra hivnank inkabb fel a figyelmet,
mennyire latvanyos tud lenni egy pa-
lack vagy doboz ily médon valé hi-
tése, kiillonosen ,vészhelyzetekben”. =

E= Cold wonders of the summer

The most disappointing thing a bar owner cans say to a guest in summer is 1 do
not have cold beer or Coke’. Blitz Chiller is the solution: a rapid beverage cooler
that only needs 2 minutes to chill a 25 CO can of beverage to 3 CO and it can
do the same to a 0.33 [ beer in just 4 minutes. The device uses ice and water,
but unfortunately it cannot be used on the beach as it has to be plugged in. m

italvilag

lami globalis trend a vendéglatasban, a friss, helyi termékek
felhasznalasa biztosan az. A dolog azért is érdekes, mert ez-
zel az itallal szinte mindig el is fogyasztjdk a diszitést — de
ha a barman otletei elfogytak a koktél folyékony részének
Osszetevoit illetéen, akkor még mindig cifrazhatja annak szi-
lard részeit.

Nemrégiben paradigmavaltasr6l beszéltiink az italok vilaga-
ban a smoothie-k és egyéb zdldség, gyiimolcs vagy éppen
fagylalt alapti krémes italokat illetéen - hogy azok lassan
mar egy-egy étkezést is potolnak —, most ugy tdnik, ugyan-
ehhez a végeredményhez mas irdnyokbol is el lehet jutni.
Es ha mar az ,ehet6 italokkal” foglalkozunk: nemré-
giben New Yorkban kezdtek el a kozkedvelt levesbdl, a
gazpacho6bdl smothie-t mixelni — ezt tanyérban, csészében
vagy poharban is felszolgaljak, diszitése attol fiigg, az étke-
zés milyen fazisahoz ajanljak a vendégnek. =

E= Edible drinks

If there is a popularity ranking for cocktails in the United States, Bloody Mary prob-
ably has a place in the top 5. A couple of years ago in a Florida bar they made
edible drinking straws from celery. In a New Jersey bar the owner emphasised in
his advertisement that they only used vegetable grown in local farms - and most
of the time the decoration of Bloody Mary is eaten. Recently they started to mix
smoothie from the popular soup gazpacho. =

Aborésanc’ik .

A fejlett orszagokban tapasz-
talt trendek azt mutatjak,
hogy a nék ,szerepe” a mi-
néségi borfogyasztasban fo-
lyamatosan né. A vilag gaz-
dagabb orszagainak asszonyai
és lanyai nem maradnak le
az erdsebbik nem mogott, ha
a szOl6 levérdl van szo, s6t, az USA Borpiaci Tanacsanak nem-
rég kozzétett kutatdsai szerint az Allamokban azoknak a fo-
gyasztoknak a korében, akik hetente legalabb egyszer isznak
bort, a n6k szama meghaladta a férfiakét (53, illetve 47 szaza-
1ék). Es bar a statisztikik alakuldsdban egyértelmtien érezziik
a sOr és az égetett szeszes italok szerepét is, a fenti tényekbodl
boraszoknak és vendéglatosoknak egyarant érdemes levonniuk
a tanulsagot. Az angolszasz orszagokban az éttermekben mind-
ezek ellenére 5 esetb6l négyszer a férfi valaszt bort. Es hogy
kit6l? Utananéztiink az interneten: a Master Sommelier szintet
elért poharnokoknak minddssze tiz szdzaléka né. Pedig hat a
sommelier-k vilagbajnoksagan (s6t, a magyaron is) talalkoztunk
mar ndi gyoOztesekkel az elmult évek soran... =

&= Wine and women
The ‘role’ of women in quality wine consumption does not cease to become more

important. In the United States, 53 percent of those who drink wine at least once
a week are women, but only 10 percent of Master Sommeliers are women. &




Megis, kinek a

Immdr hagyomdnyos év végi elemzésiinkh6z idén is kériilnéztiink a vilagha-
16n, a kézelmultban érzékelt és a kézeljovében vart trendekbdl kiindulva mit
josolnak a szakma ismertebb itészei. Azt vizsgdljuk, hol tart ma a vilag ven-
déglatdsa, milyen most érzékelhet6 folyamatok befolydasoljak tovabbra is
markdnsan a szakmat, mik hozhatjak a valtozasokat. Altaldnossdgokrél van
sz6 — a kovetkeztetéseket az Olvaséra bizzuk.

Nincs kétség: az agazat teljesitményét,
trendjeit befolyasolé tényezék kozil a
legmeghatarozobb a mindenkori gazda-
sagi helyzet. Az emberek a valsag el6t-
ti id6szakhoz képest kevesebb alkalom-
mal esznek hazon kiviil, és nagyobb
elvarasokkal mennek étterembe. 2011-
ben az iizleti stratégia egyik kulcsfon-
tossagu eleme, hogy a vendéglatohelyek
meggy6zzék a fogyasztot: értéket nyuj-
tanak, amiért érdemes OGket
valasztaniuk.

Barmennyire meglepd, a ko-
vetkez6 év nemcsak étter-
mek bezarisait, hanem {j
helyek megnyildsat is tarto-
gathatja. A baratsagtalan gaz-
dasagi kornyezet ellenére né-
het az egyéni finanszirozasu,
limitalt koltségvetéssel milko-
dé uj éttermek szama. Sokak
dédelgetett vagya, hogy étter-
met nyissanak, akik a pangé
piacot kihasznalva most ked-
vezd aron juthatnak megfele-
16 ingatlanhoz. Ezek varhat6-
an olyan kis kapacitasa helyek
lesznek, amelyek tulajdonosai
extrém modon érdekeltek és elkdotele-
zettek lesznek a minél jobb szinvonal-
ban.

Természetes folyamatok

A renyhe gazdasag és az alacsony for-
galom arra kényszeriti az éttermeket,
hogy mindent megtegyenek a magasabb
vendégszamért, akar ugy is, hogy mas
kategoriaju versenytarsaik tizleti kon-
cepcidjanak sikeres elemeit is alkal-
mazzak.

A gyorséttermek ,gourmet” ham-
burgereket, a pizzéridk tésztakat,
csirkeszarnyakat is kinalnak. A fast
casual helyek a fels6bb kategériaju ét-
termek sikeres elemeit igyekeznek at-
venni. A séfek pedig visszanyulnak az

egyszeri alapanyagokhoz, elballitasi
technikakhoz, Kklasszikus ételekhez. A
gyorséttermek étlapjuk mellett enteri-
6rjukben is megprébalnak kozeliteni a
magasabb szinvonahi helyekhez

s

nélati kozeledésével ellentétes folyamat
jatszédik majd a szakért6k szerint a
szallodak éttermi kinalatdban, amelyek
arra torekednek, hogy a csak naluk,

brandjiikre jellemzé ,markaélményt”
nyujtsdk a vendégnek, és nem kivanjak
mindenki igényét kielégiteni.

Nem ujdonsag: a gasztronémidban is
miikodnek a globalizaciés folyamatok. A
kiilonb6z6 népek konyhai megterméke-
nyitik egymast, és nem is csak konkrét
ételfajtak, de a szdmunkra Gjszerd f6zé-
si technikék is terjednek. A valtozatossa-
got igénylé vendégek az ,idegen” étele-
ket lakohelyiikhoz kozeli éttermekben is
meg tudjak Kkoéstolni. Viszont az egykor
izgalmas olasz, kinai, indiai, t6rok kony-
hak mar egyaltalan nem szamitanak Ki-
lonlegességnek: mainstreamekké valtak.
A Kkreativabb séfek a kisebb tajegysé-
gekig, régiokig ,asnak le” autentikus
fogasokért. Példaul nem olasz, hanem
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jovoje?

mondjuk sziciliai recepteket hasznalnak,
vagy nem az unalomig ismert ,kinai”,
hanem a jellegzetes sanghaji ételt f6-
zik, esetleg egyenesen ezekre épil§ iiz-
letek nyilnak.

Ami j6 a kérnyezetnek...

...az j6 az lizletnek is! A média globa-
lizaci6javal az olyan egyetemes trendek,
mint a kérnyezetvédelem, a fenntarthatd-
sag és az egészséges taplal-
kozas fontossaga nalunk is a
koztudat részét képezik.
Sokan azért nem vizsgaljak
at kornyezetvédelmi szem-
pontbdl éttermik miikddé-
sét, mert ugy gondoljak,
nem o0szt, nem Szoroz az
a kis valtoztatas, amit ten-
ni tudnak. Pedig az 6ssze-
ado6do sok apré valtoztatas-
sal komoly eredményeket
lehet elérni. Lehet a Kkiszal-
litashoz hasznalt midanyag
dobozt biolégiailag lebom-
16 csomagolasokkal helyet-
tesiteni, az djrahasznositha-
t6 hulladékokat szelektiven
gyljteni, a z6ldhulladékbdol komposz-
tot késziteni. Sokat spoérolhat egy iiz-
let egy-egy nem csOpogl csapon vagy
energiatakarékosabb eszk6zokon.
Kilf6ldon mar szamos vallalkozas tette
meg azt a nehéz és bator dontést, hogy
nem tart palackozott vizet. Allitasuk sze-
rint a vendégeik j6 részét ez nem za-
varja, a tobbiek pedig altalaban elfogad-
jak az érvelést, hogy a vendéglatohely
értelmetlennek talélja, hogy a vizet pa-
lackozzak, kartonpapirba csomagoljak és
atutaztassak a fél orszagon. Habar le-
hetne kérkedni vele, kiilfdldon a legtobb
étterem nem hasznalja marketingjében
agressziven a Kkornyezetvédelem iran-
ti elhivatottsagat, egyszertien csak oda-
figyelnek ra, mert igy latjak helyesnek.



Jét, j6l hangsulyozva!
Az ,organikus” és ,természe-
tes” szavak lassan ,elhasz-
nalttd” valnak, a fogyaszto-
kat helyette a friss, helyben
termelt és kézmives jelz6k
hozzak lazba. A Kisterme-
161 piacokrél szarmazé ter-
mékek annak ellenére ked-
veltek maradnak, hogy aruk
rendszerint magasabb, mint
a szupermarketek altal ki-
naltaké. Az emberek olyan
ételeket keresnek, amelyek-
ben megbizhatnak, és szere-
tik ismerni az embert, aki a
termék mogott all. Az étter-
mekben reflektorfénybe keriilnek a hazi
vagy helyi stutésd kenyerek, kézmiives
szalamik, a séf altal savanyitott zold-
ségek, a helyben feldolgozott husok,
a kozeli termel6kt6l szarmazé méz, a
helyi tanyéakrdl szallitott alapanyagok.
Ezek egyrészt a fenntarthatosagra valo
torekvést kozvetitik a fogyaszté felé,
masrészt segitik a helyi gazdakat. Az
éttermek Kkorabban csak diszként funk-
cional6 kertjeibe sok helyen sajat ter-
mesztést zo6ldségek Keriilnek. Télink
nyugatra a nagyvarosokban makod6 sé-
fek sajat kerteket alakitanak ki, a ho-
telekben a tet6kén zoldségeskert mel-
lett akar méhkaptéarokat is tartanak. Az
USA-ban nemhogy a fine diningban,
lassan a kozépkategoriaju tzletekben is
a friss, a szezonnak megfeleld, limitalt
ideig kaphat6 fogasok Keriilnek az asz-
talokra.

Az egészséges taplalkozas egyre fon-
tosabb szerepet kap a gazdagabb or-
szagokban. Mar nem elég azt kiemelni
egy-egy €élelmiszerrel, étellel kapcsolat-
ban, hogy milyen, az egészségre karos
anyagokat, adalékokat (telitett zsirsa-
vak, tartdsitoszerek, natrium, mestersé-
ges izesit6k) nem tartalmaz. Arra is Ki-
térnek, milyen pluszt ad az adott étel,
amit6l fogyasztdja egészségesebb, szebb
lehet. A szemfiiles kiilfoldi éttermesek
hamar atlattak a szitan, és kinalatuk-
ban megjelentek a stresszt és koleszte-
rinszintet csokkenté omega-3 zsirsavval,
névényi szterinekkel dusitott kenyerek,
az immunrendszert javité antioxidansok
és probiotikumok, a vitaminos palac-
kozott vizek, az oOregedést gatld, kol-
lagénnel turbézott aszalt gyimolcsok
és temérdek fogyast segité hozzavalo.
A mixerek olyan btivds hozzavalokkal
(guanara, acai, goji, zold tea, hibiscus,
acerola) késziilt koktélokat Kkinalnak,
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amelyekkel gyonyoriivé ihatja magat
a vendég. Jelentésebb szerepet kapnak
a specialis igényekkel kapcsolatos fo-
galmak; allergénmentes, gluténmentes
vagy a szénhidratszegény termékek. A
szakért6k szerint ezek ,talalasdhoz” egy
teljesen 4j étlapnyelvezet alakul majd
ki az elkovetkezé években.

Izek, adagok, funkciék

Az ételtrendekre altalanossdgban mind
jellemz6bb, hogy a meglepd, kalandos
izek keriilnek el6térbe. Az izlel6bimbo-
kat andalité tejszines, vajas izvilag mel-
lett (helyett?) népszertiek lesznek az
élénk, édes-savanyu, savanyu-sos, fa-
nyar izek. Az azsiai konyhak tovabbra
is el6térben maradnak. A megszokott
sz6szok helyett szaritott, morzsolt, po-
ritott hozzavalokkal készilt 4j textara-
ju és izl ételek késziilhetnek. Trendivé
valnak a kevésbé megszokott alapanya-
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gokbol, kiildbndsen az olcsébb
beszerzési artakbol (példaul
belséségek) készill6 Kkreativ
fogasok.

A kisadagok utan a magasabb
szintli gasztronémiaban jon-
nek a mini adagok, ami nem-
csak a f6ételekre, hanem a
desszertekre is jellemzd lesz.
A magasan pozicionalt étter-
mek Kkostolomeniiket kinal-
nak. Egyre t6bb helyen a nor-
mal adagos és a Kkisadagos
ar is az étlapra keriil. Emel-
lett el6térbe keriilnek a két-
és sokszemélyes fogasok is.
A gyerekesek becsalogatasa-
ra egészséges gyerekmenik késziilnek,
tobb zoldséggel, joghurttal. Mind t6bb
az olyan promdcié, ahol a gyerekeknek
ingyenes étkezést kindlnak, vagy a Kii-
lonleges fogasokat a gyerekeknek ,opti-
malizalva” is elkészitik, igy a gourmand
sziilé és gyereke ugyanazt késtolhatja.
A hazon Kkiviili étkezések gyakorisaga-
nak csokkenésével az éttermek szol-
galtatoi funkcioik korét bévitik: Gj
lehet6ségeket keresnek az elvitelre ér-
tékesitésben, fézb6tanfolyamokat indi-
tanak, a borvacsorak alternativaival
probalkoznak, sikeres termékeiket ,ké-
szen”, azaz csomagoltan és log6zottan
is értékesitik. A vasarlé6 mar azon sem
csodalkozik, ha egy étterem, lanc ter-
mékével a kiskereskedelemben talalko-
zik - nem alljuk meg, hogy ne emlitsiik
a friss magyar példat: az Arany Kavi-
ar mérkaval megjelené kaviar és tokhal
értékesitésének megkezdését! =

E= Whose future is it, anyway?

What is the state of play in the world of restaurants today? Which trends influence the profession and what
kind of changes can be expected? Well, it is absolutely certain that the most important factor which has an
influence on the trends and performance of the sector is economic situation. People eat out less often than
before the crisis and have higher expectations when they go to a restaurant. In 2011 restaurants, bars and cafés
will have to convince consumers that they give value for their money. In the next couple of years several new
restaurants will probably open because on the stagnating market it is relatively cheap to buy the right place for
this. Competition is fierce, so restaurants do all they can to increase the number of guests: fast food joints sell
‘gourmet’ burgers, pizza parlours sell pasta, fast casual restaurants try to adopt successful features of higher-
category places, and chefs go back to simple base materials and classic dishes. Globalisation is also influential
in the culinary world: the cuisines of different nations fertilise each other and those who like variety in their
food will only have to go down to the corner to try ‘exotic’ dishes. More creative chefs will go down to the level
regions and offer Sicilian food instead of Italian one - because the latter will become part of the mainstream,
together with formerly exciting Chinese, Indian and Turkish cuisine. With the globalisation of the media, univer-
sal trends such as environmental protection, sustainability and healthy eating will become part of the public
consciousness in Hungary as well. Some restaurants will start using biologically degradable boxes instead of
plastic ones for takeaway and start collecting waste selectively. The words ‘organic’ and ‘natural’ have been
overused and consumers will become excited when they hear terms like ‘fresh’, locally grown’ and ‘artisan’.
Products from small farmers’ markets will remain popular despite the fact that their prices are usually higher
than supermarket products’. People will be looking for food they can trust. Restaurants will offer home-baked
bread and grow vegetables in their own gardens. Eating healthy will not only be about the harmful ingredients
certain food products do not contain; it will also be about the extra value that makes the consumer healthier
and nicer, e.g. Omega-3 fatty acid, antioxidants, probiotics. As for food trends in general, surprising, adventur-
ous flavours will be in the centre of attention. Asian cuisines will stay in the forefront and creative dishes - made
from unusual and cheap base materials - will become fashionable. Mini portions will follow small portions in
high-level gastronomy, more restaurants will also put small-portion prices on the menu and many restaurant
promotions will offer free meals or special courses for children. Restaurants will start cooking courses and
provide other types of services too. =
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—= Honnan jén a gyiimélcs (és a zéldség)? |

Gépbdl almat arusitani — sok évtizedes otlet a tengeren-
talon, am a vending automatdk hasznalata az iskolakban
az egészséges taplalkozas jegyében még az USA-ban is
igencsak Uj probalkozas. Két trend egymasra talalasara is
sziikség volt az eredményhez: egyrészt az egészségfana-
tikus amerikaiak az utébbi években elérkezettnek lattak
az id6t, hogy keményebb eszkozok-

kel kiizdjenek a - naluk rendkivil

gyakori - gyerekkori elhizés ellen,

masrészt gasztronémiai szempont-
bo6l mind tébbet adnak arra, hogy a
helyi termel6k friss arujat vasarol-
jak. Igy aztan nem is csoda, hogy
az idei hiradasokban szamos gyi-
molcs- és zoldségarusité automata-
val kapcsolatos hirrel talalkoztunk.
(Tegyiik hozza, itthon négy éve md-
kodik mar az almaautomata projekt
- egyelbre az orszag 30 iskolajaban -, csak éppen Ameri-
kaban mas a termékek feldolgozottsagi foka).

A Cincinnati Mason gimnaziumban példaul tisztitott
bébirépat arulnak ugyanolyan zacskékban, mint a chip-
set, ami bizonyara nem véletlen, ha a termék szlogenjét
nézzik: edd Ggy, mint a junk foodot — ezt a szigori nevet
ott nemcsak a chipsek és a csokoladék, de a gyorséttermi

Bizonyara

Eldontottéek

mély nyomot ha-
gyott Fred Aster padlon-falon-
mennyezeten végigtancolos film-
jelenete a New York-i D’Espresso
kavézo tervezbiben, de az is le-
het, hogy egyszertien csak nézé-
pontot valtottak. Azaz pontosab-
ban 90 fokkal elforgattak azt! A

hamburgerek is kiérde- |

melték: junk foodnak

neveznek szinte min-

den ,lures Kkaléridkat”

tartalmaz6 ételt. A 85 grammos kiszerelés ara 50 cent,
azaz 100 forint. A 3200 didkos kozépiskolaban szamtalan
szendvics-, kéla- és chipsautomata miikddik, ennek ellené-
re az els6 tesztadag répa allitélag egy oOra alatt elfogyott.
Az iowai Clive iskoldiban pedig az automatakban, a gépe-
ket és a gyumolcsot forgalmazé két cég egyuttmiikodése
alapjan, tokéletes mindségi banant kindlnak a gyerekek-
nek mianyag zacskéban és dobozban egyarant. Olvastunk
szeletelt-magozott-zacskoézott friss almardl és kortérdl is ha-
sonl6 Osszefiiggésben, és bizonyara létezik ennél is tobb
érdekes példa a vilagban - azt viszont mar ennyibdl is le-
vonhatjuk biztaté tanulsdgként, hogy az automatak nem fel-
tétlentil hoznak sé6tét jovot étkezésiink vilagaba.

Et= Where do the fruits come from?

To sell apple from vending machines - this is a decades-old idea overseas,
which now seems to be realised as part of the fight against childhood obe-
sity and the trend of buying fresh products from local farmers. In Mason High
School in Cincinnati, baby carrots are sold form vending machines in bags that
look like crisp bags, with the slogan Eat ‘em like junk food’ - an 85-gram bag
costs 50 cents and the first test portions were sold in an hour. Schools in Clive,
lowa sell banana from vending machines, in a bag or in a box. It seems that
vending machines can also add something positive to the diet of pupils. =

e Sulycsoportot
valtottak?

D’Espresso alapteriilete mindossze 39 négyzetméter, ami
miatt pedig Oridsi érdekl6dés Ovezi, az egy vizudlis geg. Mintha egy
konyvtarszoba oldaldra délt volna: a padlon és az egyik falon tele
polcok képe, a pulttal szembeni fal decens parkettaval bevonva, a
pult felett ,16g6” lampak mintha a levegében ragadtak volna. A kony-
vek utalnak a szomszédban mikdédd varosi kdzkonyvtar kozelségére,
és egyuttal finoman jelzik azt is, hogy a kisebbfajta kavézobirodalom
kiépitését tervezd tulajdonos kit képzel el optimalis térzsvendégként.
Nagyvilag rovatunkban a leheté legritkabban foglalkozunk a ven-
déglathelyi enteri6r témajaval, &m ez a Madison Avenue-n nyilt
kis tizlet nem egyszerlien egy a kiilonleges berendezésd helyek ko-
zOtt; megmutatja, hogy egy kreativ (és tegyiik hozza, zsenialis) Ot-
let hogyan kiilonbozteti meg a kavézot millionyi konkurensétdl, és
ami még fontosabb: general akkora médiafigyelmet, mintha fél Holly-
wood idejarna. =

&= They turned it on its side

The designers of DEspresso, a small coffee bar in New York took the idea of a coffee bar that
looks like a library and turned it on its side. It is not the walls that are lined with books, but the
floor and the ceiling. The books pay tribute to the nearby public library and for the perfect
illusion pendant lights do not hang from the ceiling - they stick out from the walls, while the
wall across the bar is covered with parquet. m

Lehet, hogy csak a kisérletezés nytigét6l akar-
tak egy kicsit megszabadulni? Kevéssel az-
utan, hogy elsirathattuk az elBullit annak
id6leges bezarasa miatt, a vilag legjobb szaka-
csanak tartott Ferran Adria és batyja, Albert
bejelentette, hogy Barcelona szinhazi negyedé-
nek egy ismert épiiletében két, folyosoval 6sz-
szekotott vendéglatéhelyet nyitnak: a 41* fan-
tazianevd klasszikus koktélbart, valamint egy
tapasbart, Tickets néven. A valaszték allitolag
Ferran Adridsan ,konnyed” lesz, de lehet itt
majd Kklasszikus kevert italokat is fogyasztani.
Adria uzletembernek sem kozépszerid: a hely
tamogat6i kozott van a Coca-Cola is. =

= Did they change weight class?

Soon after we shed a tear for elBulli Ferran Adria and his
brother, Albert announced that they would be opening two
new places, connected with a corridor, in Barcelona’s theatri-
cal quarter: 41* will be a classic cocktail bar and Tickets will
be a tapas bar. =

Ll (3 2010, december
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— Tgnte:ken a,. .
haszndlati utasitas

Mint annyi sok mas Uj Kifejezés mostanaban, a
crowdsourcing is internet-,szarmazék”. Olyan platformok
létrehozasat és miikodését je-
lenti a kozosségi médidban,
amelyek a felhasznaléi kez-
deményezésre épitenek. Sok-
szor az ezeket hasznalé cso-
portok tevékenysége talmutat
a web2-es informacidcserén.
A magyarra legszemléleteseb-
ben talan tdmegek bolcsessé-
geként fordithat6 kifejezés a vendéglatasban is feliitotte a
fejét: crowdsourcing éttermek nyilnak a vilag gazdagab-
bik felében. Ilyen volt nemrégiben az Amsterdamban in-
dulé Instructables Restaurant. Az instructables.com honlap
tagjai az élet szamtalan teriiletén segitik egymast ,hogyan
csinald” tipust informaciokkal - ez a kézosség ,adta 0sz-
sze” a hely teljes know how-jat. Természetesen a pop-up
étteremként (erre a kategoériara kés6bb még visszatériink)
nyilt vendéglatohely ugyanannak a filozéfianak alapjan
mikodik, ahogy a honlap: a kreativ fogasok receptjét
ugyanugy barki megkaphatja, ahogy a berendezés terveit,
vagy barmit, ami az étteremben érdekli. Az Instructables
egy nagy latogatottsagu kulturalis kdzpontban mdkodik,
ahol nem mindennapi enteriérjével sem egykonnyen lep-
heti meg a latogatokat =

E= Instruction manual...on the menu

Members of instructables.com help each other in several fields of life with
‘how to do it-type information. The pop-up restaurant follows the same
philosophy as the website: anyone can get the recipes of the creative
dishes on the menu or the design plans of the furniture in the restaurant.
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Sirjunk vagy nevessunk”

B= Az tj-mexikoi Albuquer-
que-ben nemrégiben olyan
étterem nyilt, amely kinalata-
nak legkiilonlegesebb eleme
egy oOlelés, amit a tulajdonos-
t6l kapnak a vendégek. Tim
Harrist Down-kérja nem aka-
dalyozta meg étteremnyitasi
vagyainak megvalositasaban a varos egyik plazajaban. Baratsa-
gos kornyezetet probalt kialakitani felebaratainak, ahol szerete-
tet, 0sszefogast és hiiséget hirdet.

Nem vart segitséget kaptak a gyorséttermi fogasok
egészségre artalmassaganak bizonyitasaért kiizdé aktivistak:
ausztral allatorvosok allitjak, hogy a gyorsételek pont olyan
karosak a kutydk szamara, mint az emberekre, sok hazi ked-
venc a gazdajatol kapott junk food miatt hizik el, ami aztan
nekik is sziv- és cukorbetegséget, nehézlégzést és hasonlo
problémakat okozhat.

E= Dobbenetes informaciokkal lepi meg olvasoéit egy fitness-
szajt: a hareitfitness.wordpress.com/2010/06/10/the-worst-beve-
rages-in-america oldalon a vilag legrosszabb italair6l (ponto-
sabban a legnagyobb kalo6riatartalmuakrol) olvashatunk,
palackozottakrol és gyorséttermiekr6l osszesen 20 kategoria-
ban: 150 kaldrias, viznek nevezett valamitél az 1500 kaldrias
smoothie-ig — a nalunk is ismert markak kozil a Starbucks
harom terméke is a képzeletbeli dobogo csucsara kertilt. =

gi= Shall we laugh or cry?

Recently a restaurant opened in Albuquerque, New Mexico where customers get
a free hug from the owner, Tim Harris who lives with Down Syndrome. » Australian
veterinarians claim that fast food is just as harmful for dogs as for humans - many
of them become obese or overweight because of the junk food they get from
owners.  On a fittness website we can read about the world’s worst (or more
precisely about those with the highest calorie content) drinks in 20 categories. =

nagyvilag m -

pontja

“— Tudd, kivel jatszol!

Az amerikai
idén nyaron ultimatumot
McDonald’shez: amennyiben az nem hagy fel
a Happy Meal-tipust, a gyerekek manipulalasat -
célz6 promocidval, tgy birésagon tamadjak meg
Gket ezért a gyakorlatért. A gyorsétteremlanc 6ri- -
asi O0sszegeket kolt a Happy Meal reklamkom-

Kozérdekli Tudomanyok Koz-
intézett a

munikacidjara: az utols6é ismert, 2006-os adatok szerint csak az USA pi-
acan 520 milli6 dollart koltottek a meniihoz adott jatékok hirdetéseire.
Bar a témaban azoéta is ellentmondoak a jogaszok allasfoglalasai, de a
gyorsétteremlancokat a rossz oldalra allit6 haboru idején id6vel akar siker-
rel is jarhat David harca Goliat ellen. Mert milyen az élet? - cikkecskénk
Osszeallitasa utan jott a hir: Los Angelesben betiltottdk a Happy Meal aru-
sitasat. Tegyiik hozza, azota azt is hallottuk, hogy a tiltast is sokan tdmad-
jak — még az érintett szul6k kozott is. =

E = Jénnek a vorosok
A floridai Duda Farm * ‘

Fresh Foods cég ku- ,
tat6i kifejlesztették a =
széarzeller voros szind - —
véltozatat, amit egy = - =
orlandéi szakkiallita- ‘ 1
son mutattak be ok- @
toberben. A zéld zel- —
lerénél enyhébb izl zo6ldség szemnek és
izlel6bimbonak is Gj élményt jelent, tipi-
kusan olyan termék, amelyet nagy valoszi-
niiséggel rovid id6én belill viszontlathatunk
a kreativabb szakacsok konyhdjan. A vo-
ros zeller allitdlag ugyanannyira ropogos
és friss iz, mint az egyébként Eur6pabol
az ujvilagba kerilt zold fajta. =

E= Know who you play with!

In the USA the Center for Science in the Public Interest has recently decided to sue McDonald's if it
does not put an end to Happy Meal-type promotions, which try to manipulate children. The Center
gave its 30-day ultimatum in the summer, but without a result. It is not surprising: for instance in
2006 McDonald’s spent USD 520 million on the advertising communication of Happy Meal in the
USA only. News came before the present issue of our magazine went to press: the selling of Happy
Meals was banned in Los Angeles. =

&= The reds are coming

Researchers of Duda Farm Fresh Foods in Florida devel-
oped red celery, which they presented at an exhibition in
Orlando this October. Its flavour is a bit milder than regu-
lar green celery’s, but it is just as crunchy and fresh. =

y
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Helytallni New Yorkban, XIV.

Oldh Roland, aki a Café Ertét vitte séf-
ként itthon a legeslegjobbak kozé, tavaly
juliustol Amerikaban prébdl szerencsét.
Elményeirél folyamatosan beszdmol la-
punknak.

Jol érzem magam a Martelben, de hat
persze ez nem az a kategoria, ahol fej-
16dhetek, egészen mas dimenzid, mint
a La Pantiere, ahovd most jelentkez-
tem. Igy aztan nagyon boldoggi tesz,
hogy Mr. Jacques hiv, hogy talalkoz-
zunk még egyszer egy egyeztetésre.
Megkérdezem Arikot, a Napa konyha-
fénokét, hogy mit sz6l ehhez a lehe-
téséghez. O is figyelmeztet, nem lesz
egyszerd a helyzetem: a f6nok unoka-
occse a séfhelyettes, de Jacques vala-
miért nem akar bel6le konyhaf6nokot
csindlni. Azt mondja, ha nem vagyok
hatarozott és erds, konnyen probléma-
im lehetnek. En csak a nagy lehetGsé-
get latom magam el6tt!
*
Tal hosszura sikerill a csaladom vaka-
ci6ja, johetnének mar! Persze igy jo,
mert tudom, hogy j6l érzik magukat és
jo helyen vannak. Telefonon beszélek a
feleségemnek az ajanlatrél, az interne-
ten taldltak alapjan 6 is ugy gondolja,
megtalaltam azt, amit kerestem.
*

Hamar csordég megint a telefon: mi-
kor tudok kezdeni. Hiaba 6v Arik, hi-
adba nem vagyok magam sem teljesen
biztos a dologban, mar mondom is,
hogy két hét mualva megyek. Hatra volt
még egy nehéz feladat: beszélnem kell
Martyval és Erickel, meg kell értetnem
veliik, hogy én itt az allamokban sze-
retném épiteni a karrieremet, és ugy
tiinik, szamomra a La Panetiere erre
a legmegfelel6bb étterem. Rosszul ér-
zem magam Kkissé, és nem is kénnyi
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a helyzet, Eric rosszul viseli a felmon-
dast. Marty jol reagal: nincs baj, mond-
ja, menjek, probaljam meg, de a Fine
Dining szerinte meghalt Amerikaban,
most az emberek sokkal jobban sze-
retnek egyszerd éttermekbe, bisztrokba
jarni, ahol jokat esznek, és nem érzik
magukat feszélyezve.

*
Ko6zben megveszem a csaladnak a re-
puldjegyeket vissza. Az utolsé héten
minden rendben megy, és Eric is, az
els6 reakcié utadn, megbékél a donté-
semmel. Szerettem vele dolgozni, nem
volt soha gondunk egymassal, szerette
a hozzaallasomat a munkahoz. Sokszor
még 6 szolt ram, hogy ne hajtsam any-
nyira a sracokat a konyhan.

*
Els6 nap a La Pantiere-ben. Megérkez-
tem Rye varosadba vonattal. Negyven
perc az ut és Stamfordon kell atszall-
ni. A varoska nagyon szép. A f6utca-
jan rengeteg étterem és iizlet, a vilag
nagy markai mind itt vannak. Sétdlnom
kell még husz percet az étteremig. Ujra
New York allamban dolgozom! Az ét-
teremben Jacques fogad, és bekisér a
konyhéaba. Ott talalkozom Deannel, az
unokadccssel! Nem igazan baratsagos,
amikor 4at6lt6zom, a konyhdban azzal
fogad: Jacques szerint én mindent tu-

Ei= Facing the challenge in New York - part 14

From last July Roland Olah, formerly the chef of Café Erté, tries his luck in the USA. He regularly reports to our
magazine: | feel alright at Martel, but it is not the category where | can develop, it is @ completely different
dimension than La Panetiere. So | am very happy when Mr Jacques calls me to meet once again. Arik from Napa
warns me that my situation will not be easy there (the deputy chef is Jacques’ nephew), but all | see is a big
opportunity. We agree with Jacques that | am going to start there in two weeks’ time. A difficult task is ahead of
me: | have to talk to Marty and Eric and explain them that | would like to build a career in the USA and La Pane-
tiere is better place for that. Marty takes it well, but Eric seems to be disappointed. On my last week everything
goes well and even Eric seems to be in peace with my decision. | really liked working with him, we never had any
problems. My first day in La Panetiere: | travelled to the town of Rye by rail. Jacques welcomed me in the restau-
rant and | met Dean, the nephew in the kitchen. He is not friendly at all and tells me that Jacques thinks | know
everything, so I'd better start working - | can feel that we will have problems. Dean does the fish dishes and | do
the meat ones. My situation in the kitchen is difficult, the only person I can trust is a guy called Roger. Dean lets
me know from the first moment that he does not like me. With Jacques we agreed to change half the menu, so
that he can see what | represent. | do not get on with Dean at all; it is a comfortable job for him but he does not
like our profession. He tries to make things difficult for me whenever he can. Hard times!’ s

dok, tehat csinaljam. Erzem, nem lesz
minden rendben vele! Nem nagy az ét-
lap, nyolc el6étel és nyolc féétel van
rajta, plusz még négy ajanlat. A desz-
szert teljesen kiilon megy. Itt is van
cukrasz, Lisanak hivjak, nagyon kedves
amerikai lany. A konyhaban itt is min-
denki Dél-Amerikabdl jott — tobbségben
a peruiak.

*
Dean a halas palyan dolgozik, nekem
a husos jut, Roger az alland6 elGéte-
les. Ha 6 szabadnapos, akkor Juan vagy
Armando dolgozik ezen a palyan. Nor-
malis esetben Armando az én Kkoretes
szakacsom, Juan pedig a halas palyaé.
Roger az egyetlen, akiben megbizom, a
tobbiek kétszintiek, oda kell figyelni, ki-
nek mit és mikor mondasz. A palyam
finoman fogalmazva haromszor kemé-
nyebb a halas palyanal. Dean az elsé
perctél kezdve érezteti, hogy nem na-
gyon kedvel. Nem tudom, miért, de az
az érzésem, hogy a soha meg nem ka-
pott lehetéség miatt viselkedik igy ve-
lem. Roger szerint nem kell foglalkoz-
ni vele, az el6z6 chefekkel sem volt tal
jo viszonya.

*
A konyhan olyan érzésem van, mintha
két kiilonb6z6 csapat és két kiilonbo-
z6 konyha mtikddne, a halas és a hu-
sos. Nem egyszer( a helyzetem, hiszen
semmilyen helyismeretem sincsen. Szer-
vizid6ben Dean nem hajlandé segite-
ni. Jacques nem fizet talérat, a sracok
meg ebédidében egyaltalan nem hajlan-
déak dolgozni. En viszont nem haszna-
lom a sziinetet, mert egyszertien nem
vagyok kész.

*
Jacques-kal megbeszéltiik, hogy csak a
fele meniit cseréljik le, hogy 6 is lassa,
mit is képviselek. Friss raviolit teszek
fel, de akkor még nem is sejtem: ezek-
ben a dolgokban senki nem fog segite-
ni. A halhoz nem is nagyon engednek
nyulni. Egész életemben emberekkel
dolgoztam, és soha nem volt problé-
mam, de Deannel egyszertien nem tu-
dok kdz6s nevezdre jutni. Neki nagyon
kényelmes ez a munkahely Jacques mi-
att, de semmi szeretet nincs benne a
szakma irant. Felel6sségérzete annyi
van, mint a beosztottaknak, semmiben
nem segit, és még ott tesz Keresztbe,
ahol csak tud. Nehéz idok! =
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Mindent a vendégert

Mindossze 3-4 6raval hosszabb az uta-
zas, mint Bécsbe, mégis alig hallani ma-
gyar beszélgetésfoszlanyokat a salzbur-
gi szakkiallitdson. Sét, bar honfitarsaink
Eurépa sok hasonl6é rendezvényén kép-
viseltetik magukat kiallitoként vagy la-
togatoként, Salzburg valahogy Kkiesik
vendéglatésaink lat6korébol. Pedig ha
valahol, itt megélhetjiik, milyen az iga-
zan jelent6s - raadasul szamunkra is
fontos innovativ megoldasokat, j termé-
keket felvonultaté - gasztronémiai, szal-
loda- és élelmiszer-ipari szakkiallitas.

Ausztridban nem érzékeltiik olyan élén-
ken a valsag hatasait,
mint a legtébb euro-
pai orszagban - allit-
ja Helga Hofmeister, a
McCain Foods GmbH
Ausztriaért és Kozép-
Eurépéért felelds te-
rileti igazgatéja. -
Igy aztan természetes,
hogy a remek f6ldraj-
zi adottsagokkal ren-
delkezd, nagy felvevépiacokhoz kozel
es6 Salzburgban zsufolasig tele van egy
vendéglaté-ipari rendezvény. S6t, kozel
200 cég kerilt a kiallitds varolistaja-
ra, akik szeretnék bemutatni termékei-
ket az Alles fiir den Gast latogat6inak.
Kétségtelen, a szervez6k nem kiizdenek
a vasarteriilet megtoltésének gondjaval.
Hofmeister asszony szerint kozel 200 cég

Helga
Hofmeister
teriileti igazgatd
McCain Foods
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Everything for the guest

...or Alles flir den Gast is the name of a four-decade
old trade exhibition in Salzburg. This year there were
not many Hungarian visitors, despite the fact that
the venue is only 3-4 hours farther than Vienna. Ac-
cording to Helga Hofmeister, the regional director of
McCain Foods Gmbh the recession was not as bad
in Austria as in other European countries, so it did
not surprise her that the trade fair was crowded with
participants - nearly 200 companies were put on the
fair's waiting list. At the 5-day event 700 exhibitors
presented their products and services on 43,500
m? (just for comparison: Hoventa’s exhibition area
was 5,000 m? this year); the number of registered
visitors was above 45,000. Exhibitors were not sepa-
rated according to the sectors they represented,
therefore even those who were only interested in a
special field had to look around many stands. And it
was really worth it! There were many accompanying
programmes at Alles fir den Gast, for instance the
chefs of top restaurants came with cooking shows,
there were interesting seminars and a conference
about the influence of media on the industry. As
for the presented novelties, we saw carbonated ice
teas, alcohol-free weissbier, and a new type of oil
blend from McCain Foods, which does not contain
trans fatty acids and is rich in Omega-3 and Ome-
ga-6 fatty acids. m

‘azaz Blles fiir den Gast néven rendeznek tébb

mint négy évtizede kidllitast Ausztria téliink tavo-

var arra, hogy helyet kapjon a Kkiallitok
kozott. A szervez6k, mondhatni kény-
szerb6l, a standok kozott a nalunk (és
altalaban Eurépaban) megszokottnal jo-
val keskenyebb folyosét képeznek, ezért
még az egyébként gyengébb latogatott-
sagu idészakokban sem észlel iirességet
a vendég. A Kkiallitokat nem osztjak szét
iparagak szerint, ezért még azoknak is,
akiket véletleniil csak egy-egy specialis
teriilet érdekelne, végig kell nézniiik a
standok jelent6s hanyadat. Es megéri!
Csak a szamok: az 6tnapos rendezvényen
700 kiallité mutatja be termékeit és szol-
galtatasait 43 500 négyzetméteren. (Osz-
szehasonlitasul: a Hoventa alapteriilete
idén 5000 négyzetméter volt). A latogatok
szama meghaladta a 45 ezret. A bemutat-
koz6 vallalkozasok nagyvonalusaga vetek-
szik a kélni Anugan tapasztalhatokkal. A
kiallitok nagy hanyada ,testkézelben” is
megprobalja bemutatni termékeit: a ter-
mékmintakat, késtolokat szinte elkertilni
sem lehet - és itt nem falatnyi, kortynyi
mennyiségekrél van szo.

Ahogy azt a hasonl6 rendezvényeken itt-
hon is megszokhattuk, a salzburgi kialli-
tast is szamos kiséréprogram tarkitotta.
Megvalasztottak az év vendéglatosat, oszt-
rak csucséttermek séfjei tartottak bemuta-
tokat, az érdekl6d6k olyan témaju szemi-
nariumokon vehettek részt, mint példaul
a kiilonféle asvanyvizek és borfajtdk 6ssz-
hangja, az olivaolajak mindségi jegyeinek
észlelése, vagy éppen a mélyhttott ka-
vékoncentratumok felhasznalasa, és kon-
ferenciat rendeztek a Kkozosségi média
hatasairél az iparagra ,A Facebooktdl a
Twitterig” cimmel. Nehéz lenne szamot
adni a szamtalan bemutatott, a szakma -

labb esé végében, Salzburgban. -l

nem tulzads — minden teriiletérél szdrmazo
Ujdonsagrol, amivel a latogaté megismer-
kedhetett. Hadd szamoljunk itt be néhany
teljesen szubjektiven kivalasztott, nekiink
nagyon tetsz6 djdonsagrol!

Ahogy azt az elmult tiz évben megszok-
tuk, az italvilagban rendkiviili médon ak-
tivak a termékfejleszték: lattunk szénsavas
jegestedkat, alkoholmentes buzasort, vagy
éppen ismert tditSitalok light valtozatait.
Gyakran foglalkozunk a teraszsze-
zon ,meghosszabbitasanak” kérdésével;
orommel konstataltuk a kisebbfajta té-
likertek 21. szizadi valtozatainak meg-
jelenését, akarcsak a teraszmelegit6k
egyszerl, de zsenidlis Uj képviseldit.
Es ha mar a McCain Foodsszal kezd-
tiink: nagyon értékeltiilk, hogy a mély-
hiitétt burgonyatermékekkel foglalkozo,
nalunk is jelen 1év6 cég a szocialis fe-
lel6sség és a fenntarthatosag jegyében
megfogalmazott CSR-programja kereté-
ben egészen ujfajta olajkeveréket Kisér-
letezett ki: a termékeiben hasznalt olaj
olyan egyszeresen és tobbszérdsen te-
litetlen zsirsavakat tartalmazé napra-
forgoolajak optimélis elegye, amely sii-
tés kozben megérzi egyensulyat, nem
tartalmaz transzzsirokat, omega-3 és
omega-6 zsirsavakban gazdag, és tap-
érték-egyensulya optimaélis. =
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A tavalyi gyenge
eredmény utan bovilt
az ipari termelés

Az ipari termelés volumene az el6z6 év
azonos id6szakahoz viszonyitva 2010
augusztusaban 17,6 szazalékkal, mun-
kanaphatdst6l megtisztitva 14,9 szdza-
lékkal n6tt. A termelés az év els6 nyolc
hénapjaban tiz szazalékkal magasabb
volt, mint az el6z8 év azonos iddszaka-
ban. Az el6z6 hdnaphoz képest a szezo-
nalisan és munkanaptényezdvel is ki-
igazitott ipari termelési index augusz-
tusban 2,2 szazalékkal emelkedett.

Az ipari termelés motorja valtozatla-
nul az exportorientalt vallalatok telje-
sitménye. A hazai eladdsok meghalad-
tdk 2009 augusztusanak szintjét, de ez
elsésorban az alacsony bazis kovetkez-
ménye. Az ipari export 2010 elsé nyolc
hoénapjaban 16,5, augusztusban 22,3
szdzalékkal emelkedett 2009 azonos
id6északahoz viszonyitva.

A feldolgozoipar belfoldi eladdsai az év el-
s6 nyolc honapjaban 2,3 szazalékkal ma-
radtak el az egy évvel korabbitdl. Ez els6-
sorban azzal fiigg 6ssze, hogy az export-
ra termeld véllalkozasok hazai beszal-
litéinak termelésnovekedése nem tudta
kompenzélni a lakossagi kereslet vissza-
esését. Augusztusban viszont 10,1 szaza-
lékkal emelkedett a feldolgozoipar belfol-
di értékesitése, amiben az alacsony bazis
is szerepet jatszott (2009 tizenkét honap-
ja koziil augusztusban volt az egyik leg-
alacsonyabb a belfoldi eladdsok szintje).
2010 augusztusaban a feldolgoz6-
ipar tizenharom aldga koziil tizen-
egyben regisztralt a KSH termelésbé-
viilést. A harmadik legnagyobb alag,
a feldolgozoipari termelés tobb mint
egykilencedét kiteve élelmiszer, ital és
dohanytermék gyartasa gyakorlatilag

n,onoz

az el6z6 év szintjén maradt. =

E:= Industrial production
improved after last year’s
poor performance

In August 2010 the volume of industrial production
increased by 17.6 percent from August last year.
Production level in the first eight months of the year
was 10 percent higher than in the same period of
2009. In comparison with the previous month, the in-
dustrial production index increased by 2.2 percent in
August. Industrial export in the first eight months of
2010 produced a 16.5-percent upturn from the level
in the same period of 2009. Domestic sales of the
processing industry were 2.3 percent lower in the
first eight months than in the same period of 2009. =

Egyre tobb csirke fogy

z Agrargazda-
sagi Kutaté In-
tézet (AKI) fo-
lyamatosan nyomon
koveti, és a rendszeres
kiadvédnyaiban kozre-
adja a vildg baromfi- és

A vagopulyka 1-40. heti felvasarlasa 5
szazalékkal, él6sulyos termel6i dra 1,5
szazalékkal volt alacsonyabb az egy év-
vel korabbindl. A pulykahusok belfoldi
értékesitése 7 szazalékkal csokkent ok-
téber els6 hetéig. A pulykaalsdcomb fel-
dolgozoéi értékesitési ara egy szazalékkal,

Dr. Udovecz
Gabor husipari termékek pia- = a pulykafels6combé harom szazalékkal,
fligazgato cainak tendencidit. A apulykamellfilé ara egy szdzalékkal volt

KSH és az AKI Piaci és
Arinformécioés Rendszer (PAIR) adata-
ibol még a rovid tavu kiskereskedelmi
izleti dontések elétt is érdemes ponto-
san tajékozddni.
A legutébbi piaci jelentéseikbdl kideriil,
hogy a vagdcsirke 2010. 1-40. heti felva-
sarolt mennyisége 11 szazalékkal nétt,
ugyanakkor az élésulyos termel6i ara 3,5
szazalékkal volt alacsonyabb az el6z6 évi-
hez képest. A csirkehuisok belfoldi értéke-
sitése 19 szazalékkal boviilt oktdber elsd
hetéig. Az egész csirke feldolgozdi értéke-
sitési ara 6 szdzalékkal, a csirkecombé ki-
lenc szazalékkal, a csirkemellé nyolc sza-
zalékkal csokkent a vizsgalt iddszakban.

alacsonyabb az egy évvel korabbinal.

A piaci szakért6k az EU-ban a juhhuster-
melés csokkenésével szamolnak, de en-
nek titeme lassul. Az EU juhhdsimport-
ja 27 ezer tonnaval néhet 2020-ig. Azzal
is szamolnak, hogy Ausztralia b6viteni
fogja az Eurépdba irdnyul6 exportjat, et-
tél fiiggetleniil tovdbbra is Uj-Zéland lesz
a legjelentésebb europai szallito.

A juhhts dra a sztk kindlat és az élénkii-
16 kereslet miatt mar az elmult harom év-
ben is novekedett, és minden jel szerint
ez a magas arszint megmarad.

A vagosertés termel6i dranak csokkené-
se az Eur6pai Uniéban és Magyarorsza-
gon oktdberben is folytatédott. m

Ei= Chicken sales on the rise

Agricultural Economics Research Institute (AKI) monitors and regularly publishes the world’s poultry and meat
product trends. Their latest report reveals that the volume of broiler chicken purchased weekly on weeks 1-40
in 2010 increased by 11 percent, but the live weight production price was 3.5 percent lower than in the previous
year. Domestic chicken meat sales expanded by 19 percent until the first week in October. On weeks 1-40 5
percent less turkey was purchased weekly at 1.5 percent lower live weight production price. Domestic turkey
meat sales fell by 7 percent until the first week in October. In October the production price of slaughter pig
continued to decrease in the European Union and in Hungary. =

A vagobsertés vagohidi belépési ara* az Eurdpai Unib orszagaiban
(,E” minGségi kategoria), Ft/kg, hasitott hideg suly**

Orszagok 2009. 2010. 2010. 42. hét/ 2010. 42. hét/
41.hét 42.hét 41.hét 42.hét  2009.42.hét,% 2010.41.hét, %
Belgium 349 338 349 351 103,92 100,63
Bulgéria 470 469 452 458 97,58 101,33
Csehorszag 402 391 395 396 101,27 100,35
Dénia 331 321 346 348 108,64 100,78
Németorszag 380 371 385 389 104,99 101,03
Esztorszag 403 393 391 398 101,31 101,82
Gorogorszag 465 456 453 456 100,13 100,79
Spanyolorszag 372 353 366 368 104,17 100,49
Franciaorszag 339 324 351 353 108,90 100,79
frorszag 362 370 398 399 107,67 100,19
Olaszorszag 456 444 434 437 98,47 100,79
Ciprus 438 434 479 483 111,20 100,79
Lettorszag 422 426 405 384 90,13 94,80
Litvania 433 417 379 377 90,46 99,52
Luxemburg 383 374 395 400 106,78 101,21
Magyarorszag 404 396 388 380 96,6 98,09
Mélta 489 488 498 502 102,94 100,79
Hollandia 342 331 349 347 104,88 99,35
Ausztria 362 350 368 373 106,46 101,22
Lengyelorszag 364 356 362 360 101,29 99,57
Portugdlia 382 362 403 403 111,33 100,11
Roménia 433 426 444 440 103,26 99,20
Szlovénia 374 368 374 380 103,33 101,71
Szlovékia 419 407 392 399 97,92 101,76
Finnorszag 382 379 406 410 108,37 101,10
Svédorszag 408 405 435 435 107,47 100,07
Egyesiilt Kirdlység 417 410 420 418 101,89 99,52
EU 375 364 377 378 103,97 100,35

*Az ar tartalmazza a szallitasi koltséget is ** Atszémitva az MNB hivatalos kézéparfolyamdn Forrds: EU Bizottsdg, AKI
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Sok mulik az adétorvényen és a koltségvetésen

Biré Péter
kutatésvezet6
GKI

A kUlst kereslet novekedési Uteme az ideihez képest
lassul, mikozben a belfoldi kereslet csak lassan élénkdl.
A ndvekedés a 2010. évi egy szazalék utan 2011-ben 2,5
szazalék koruli, export- és beruhazasorientdlt lesz. Az al-
lamhéztartas hianya harom szazalék kortlire csokken. A
GKI Gazdasagkutatd Zrt -nek az Erste Bank egyuttm-
kodésével készllt eldrejelzése szerint a 2011. évi gazda-

sagi novekedes feltételel a korabban gondoltndl valamivel rosszabbak.

ovore az EU-forrdsok béviilnek,
azonban az allami dontéshozatal le-
lassul. A hazai gazdasagi szerepl6k
ugyan a korabbinal sokkal optimistabbak,
a valsagot tuléls cégek pénziigyi helyzete
stabilizalodik, de az elkeriilhetetlen kolt-
ségvetési szigor az dllami kereslet alakula-
sat, a talzott méretli pénzintézeti kiilonadd

és aromlo hitelportfélié a bankok hitelezé-
si aktivitasat korlatozza. A fogyasztdi keres-
let szinte stagnal — igaz, négyévnyi vissza-
esés utdan mar a szerény emelkedés is nagy
valtozas —, az iizleti beruhazasok f6leg né-
hany exportorientalt céghez kapcsol6dé-
ak. Az exportvezérelt ipar 2011-ben is a ma-
gyar gazdasag huzoagazata lesz. Az épit6-

E= A lot depends on tax law and the budget

According to economic projections by GKI Gazdasagkutaté Zrt. and Erste Bank, the conditions for economic
growth are somewhat worse than previously reckoned. The growth rate of external demand will be slower than
this year, while domestic demand will only revitalise slowly. Growth in 2011 will be around 2.5 percent - in 2010 it
was 1 percent - and export- and investment-oriented. Budget deficit will shrink to a level around 3 percent. EU
resources will expand, but the state’s decision making will slow down. Export-driven industry will be the driving
force behind the Hungarian economy. Retail turnover will improve by about 1 percent after this year's 3-percent
downturn. Real wages are expected to rise by 3 percent (after the 4 percent in the previous period) and the

level of employment will not grow. =

A GKI Gazdaségkutaté Zrt. prognézisa a magyar nemzetgazdasag 2010. évi folyamatairdl

ipari termelés sokévi visszaesés utdn négy
szazalék koriili iitemben novekszik. A kis-
kereskedelmi forgalom az idei harom szd-
zalékos csokkenés utan egy szazalék korii-
li mértékben emelkedik, de a hiteligényes,
dragabb tartos fogyasztasi cikkeké inkabb
csak stagnal. A szallitdsban és az idegen-
forgalomban tovébbra is a kiilfoldi kereslet
lesz a dinamikusabb, de 2011-ben a belfol-
di sem csokken tovabb.

A keresetek 2011. évi alakulasa jelentésen
fiigg a kormany altal bejelentett egykulcsos,
csaladi addzas tényleges tartalmatdl és tite-
mezésétdl. A realkeresetek varhatdan ha-
rom szazalékkal emelkednek (a négy szaza-
lék utan). A nyugdijak csak az inflaciét ko-
vetik, s feltehetéleg a csalddtdmogatasok is
csak megdrzik realértékiiket. A foglalkozta-
tds nem béviil. Igy a redljovedelem a redlbé-
reknél ismét kevésbé, mintegy 1,5 szazalék-
kal emelkedik. A nemzetkozi piacok altal jol
fogadott 2011. évi koltségvetés és az egyen-
stly melletti hosszabb tavu elkotelezettséget
is demonstralé konvergenciaprogram esetén
lassan er6sodni kezdhet az orszdg, s ezzel a
forint iranti bizalom. Az arfolyam éves at-
lagban 270 forint/eurd koriil lesz (hasonlé-
an az idei I. félévihez). m

2008. 2009. 2010. 2010. 2011.
VIL hé (elorejelzés) (elorejelzés)

A GDP volumenindexe (szazalék) 100,6 93,7 100,5* 101,0 102,5
Az ipari termelés indexe (6sszehasonlité &ron, szazalék) 98,9 82,3 110,0%* 108,5 1070
Nemzetgazdasagi beruhazasok indexe (6sszehasonlit aron, szazalék) 97,0 91,4 94 5* 97,0 1040
Az épitési-szerelési tevékenység indexe (6sszehasonlité aron, szazalék) 949 95,7 87,7 92,0 104,0
A kiskereskedelmi forgalom volumenindexe (szazalék) 98,2 94,8 96,2 98,0 101,0
A kivitel valtozasanak indexe (folyé &ron, euréban, szazalék) 105,6 81,1 122,1%** 116,0 1120
A behozatal valtozasanak indexe (foly6 &ron, euréban, szazalék) 105,6 75,3 119,4%*= 1150 1130
A kiilkereskedelmi mérleg egyenlege (milliard eurd) -0,2 40 3,5%+* 53 5,0
A folyo fizetési és tokemérleg egyiittes egyenlege (milliard eurd) -6,5 14 1,7* 29 3,0
Az eurd atlagos arfolyama (forint) 251,2 280,6 275,1** 277,0 270,0
Az dllamhéztartés hianya (pénzforgalmi szemléletben,
helyi 6nkorméanyzatok nélkiil, milliard forint) 909 918,6 1089,1*+** 890,0 790,0
A brutté atlagkereset indexe 1075 100,5 102,6 102,5 103,5
Fogyasztéi arindex 106,1 104,2 105,2%** 1048 103,5
Fogyaszt6i drindex az idészak végén (el6z6 év azonos hénap = 100) 103,5 1056 103,7*** 104,0 103,2
Munkanélkiiliségi rata az iddszak végén (szazalék) 8,0 10,5 11,0 11,3 11,0
*2010. I félév « ** 2010. HIl. negyedév « *** 2010. I-VIIl. hd « **** 2010. IHX. 6 « ***** 2010. VI-VII. h6 A tényadatok forrdsa: KSH, MNB, PM

Inflacioés hulldam Romaniaban és Gorogorszagban

Az EU 27 tagorszagaban 2010. augusz-
tusban a fogyasztoi drak a harmonizalt
adatok szerint atlagosan két szazalékkal
voltak magasabbak, mint 2009. augusz-
tusban — kozolte az Eurostat. Arcsokke-
nés volt megfigyelhetd tobbek kozott Ir-
orszagban (1,2 szazalék) és Lettorszagban
(0,4 szazalék). A 27 tagorszagbol a leg-

nagyobb mértékben Romanidban emel-
kedtek az drak, 7,7 szazalékkal, majd Go-
rogorszag (5,7 szazalék), Esztorszag (3,8
szazalék) és Magyarorszag (3,7 szdzalék)

kovetkezik. Az uni6 egészében a tizen-
hatokéndl nagyobb volt az inflacié: 2,2
szazalék éves bazison és 0,2 szazalék ha-
vi szinten. =

Ei= Inflation wave hits Romania and Greece

In August 2010, in the EU-2;7 consumer prices were 2 percent higher on average, compared to prices in August 2009.
The biggest increase was measured in Romania (7.7 percent) and Greece (5.7 percent). Hungary was at 3.7 percent. s
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A valsag nem hozta
meg a vart tisztulast

A cégkozi kapcsolatokban még mindig 6vatossagra int a
Coface Hungary. Ugy Vélik, fontos jelzésnek kell lenni annak,
hogy 2010 elsO kilenc hdnapjaban a tavalyi év hasonld id6sza-
kahoz képest 18 szazalékkal nott a cégek fizetésképtelenségi
mutatdja, a ndvekedési Utem ugyanakkor lassult, de még igy is

nagyon magas.

z évvégére 6 szazalék feletti fize-
Atésképtelenségi hényadot prog-

nosztizal a Coface Hungary leg-
frissebb elemzése. Ez egyébként kozel
10 szazalékkal haladja meg az egy év-
vel korabbi adatot. A leginkabb kocka-
zatos iparagaknak véltozatlanul az épi-
téipar, valamint a kis- és nagykereske-
delem mindsiilnek. A Coface Hungary
szerint az els6 haromnegyedév a hitel-
biztositas szempontjabdl egy stabilizaci-
0s iddszakot jelentett.
Karpati Gabor, a Coface Hungary tgy-
vezetdje meglepdnek tartja, hogy a vél-
sag nem okozott drasztikus megtisztulast
a piacon, nem emelkedett extrém mo-
don a felszdmoldsi eljarasok szama, ha-
nem most mar cs6kkend tendenciat mu-
tat a névekedés. ,,Igy azt is mondhatnank,
hogy ha a vélsag nem kovetkezett volna
be, ezek a szamok mar javulé tendenci-
at is mutathatnanak.” Karpati ugy véli,
sokkal tobb szereplonek kellett volna iga-
z4abdl eltlinnie. Nem kovetkezett be egy
olyan megtisztulasi folyamat, amelynek
eredményeként a tékeerds cégek szama-
ra a valsag utani kilabalas egyértelmibb
és gyorsabb lehetne.
Az Gj cs6dtorvény nem oldotta meg azt a
problémat, hogy a csalard felszamolasok
ne legyenek vonzdak; azok az addsok, akik
hajlamosak visszaélni a joggal, a csddelja-
ras teriiletén is megjelentek. A jogszabdly
nem szigoritotta kell6 mértékben az tigy-
vezetdk felelgsségét — véli Czibor Zsolt, a
Coface Hungary jogtanacsosa.

Kockazatos agazatok

A fizetésképtelenségi eljarasok agazati
szamat vizsgdalva kideriil: a legtobb fize-
tésképtelenségi eljarasban tovabbra is az
épitbipari, valamint a kis-, illetve nagy-
kereskedelmi cégek érintettek.

gl m292zin

A fizetésképtelenségi eljaras ala vontak
kozott az ingatlangazdalkodasi és a tu-
risztikdban tevékenységet folytaté vallal-
kozasok vannak még nagy szamban, ami
szinte egy az egyben megegyezik a tava-
lyi év hasonlé iddszakaval.

Az eljarasi aranyok valtozasat figyelve ki-
deriil, hogy a leginkébb a gépiparban te-
vékenykeddk (+43,61 szazalék), valamint
az ingatlangazdalkodok (+37,11 szazalék)
korében romlott a mutatd egy esztendé
alatt. Mivel a hazai gépipar teljesitmé-
nyét f6képp nagy, nemzetkozi cégek ha-
tarozzak meg és osszességében a benne

Fizetésképtelenségi eljarasok szama

szerepl6 cégek szama alacsony, a magas
cs6dhanyad nem befolyasolja érdemben
az orszagos értékeket. Azonban az ingat-
langazdalkodokat egyértelmiien a valsag
kiildte padléra. A drasztikusan visszaes6
ingatlanfejlesztések és beruhazasok valé-
san tiikrozik az aktudlis valsaghelyzetet,
mindemellett az évek 6ta pangd irodapi-
ac 6onmagaban is az ingatlangazdalkodok
mélyrepiilését eredményezi.

A hitelsziike hatranyai
»~Amennyiben nem ,w” alaku lesz a val-
sag, vagyis nem torténik egy tjabb visz-
szaesés, egy folyamatos, lassu javulas ér-
zékelheté mind a kockéazatvallalasi kapa-
citds oldalarél, mind a biztositok bevéte-
le és karhanyada szempontjabdl. Ennek a
legfébb oka az, hogy az elmult id6szak-
ban jelentdsen megtisztitottak a hitelbiz-
tositok a portfolidikat, ami javulast ered-
ményezett a kdrhdnyadban” — mondta
Bagyura Andrds, a Coface kereskedel-
mi vezetdje.

A Coface Hungary szakért6i tovabbra is
problémanak tartjak a hitelezés alacsony,
illetve elégtelen szintjét. A draga és ne-
hezen elérhet6 banki finanszirozas mi-
att novekszik a cégek egymas kozotti hi-
telezése. Mivel a magyar gazdasagban a
cégek nagy része alult6késitett, minél in-
kabb sztikil a hitelhez jutas lehetdsége,
annal kevésbé képesek megérizni a ko-
rabbi teljesitményiiket, még akkor is, ha
piaciigény lenne rd. Karpati szerint amig
a bankszektor a jelenlegi kockazatvalla-
lasi szinttel, a valsag ellenére is hatalmas
profitot tud termelni, addig semmilyen
kényszer nincs rd, hogy valds kockazat-
véllaldssal, komolyabban beszdlljanak a
gazdasag finanszirozasaba és megsziin-
jenek a hitelfelvételt ellehetetlenité fede-
zet-el6irasok.

Csod Felszamolas Végelszamolas Osszesen
2010. (1-9. h¢) 270 13258 10 848 24 376
20009. (1-9. h¢) 58 10 826 9735 20619
2008. (1-9. h¢) 12 8096 7090 15198
2007. (1-9. ho) 17 7250 6473 13740
2006. (1-9. ho) 14 6996 4024 11034

Forrds: Coface

E= The crisis did not bring the expected purification

In the first nine months of 2010 the insolvency index of companies was up 18 percent from the same period last
year. Coface Hungary forecasts an insolvency ratio above 6 percent for the end of the year - this proportion
is 10 percent higher than a year earlier. Gabor Karpati, Coface Hungary’s managing director is surprised at the
fact that the crisis did not entail a purification of the market: the number of liquidation procedures did not rise
drastically; what is more, growth is already slowing down. Building/construction and retail/wholesale are still
the riskiest sectors, with the highest number of procedures. Examining the change in the proportion of proce-
dures, we can see the index worsened the most in the machine industry (+43.61 percent) and in real estate
management (+37.11 percent) in the last twelve months. According to Coface Hungary's experts, the low level
of lending is still a problem. Bank financing is expensive and difficult to obtain, so more and more companies
are lending to each other. As long as banks are making huge profits with the present level of risk taking, they

will not invest more into the economy. =
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Kozel ot 6rat toltenek el naponta a fiatalok
a szamitogép és a televizié elott

z elmalt tiz évben tizenhatszo-

rosara novekedett azon fiatalok

szama, akik naponta interne-
teznek. A szélesedd kindlat és az tjabb
platformok hasznalatanak eredménye-
ként ma mdr naponta 4,9 6rét toltenek
el a kiilonb6z6 képerny6k eldtt a 15-19
évesek. A radio és a magazinok fogyasz-
tasa pedig lassu csokkenést mutat ko-
ritkben.
Egyre inkabb étalakitjdk a cégek mar-
ketingkommunikacios dontéseit a fia-
talok eltérd és az utobbi években nagy-
mértékben atalakulé médiafogyasztasi
szokasai, melyeket a megvaltozott tech-
noldgiai kornyezet, az dtrendez6dé — de
kevésbé feltérképezett — értékeik és élet-
viteliik is folyamatosan formél, befoly4-
sol. A 15-19 évesek egy évtizeddel ez-
el6tti médiafogyasztasa ugyan kisebb
intenzitast mutatott — médiatipuson-
ként 5-6 szdzalékpontnyi kiillonbség-
gel —, de mintazata megegyezett a fel-
n6tt lakossag szokasaival. Kiilonosen
az elmult 6t év hozott drasztikus valto-
zdsokat: a rohamosan terjedd internet-
hasznélat (a 2000-es 4 szdzalékrdl 2010-
re 65 szdzalékra novekedett) mellett a
televizionézés 6 szazalékpontnyi emel-
kedést ért el, mig a masik két klasszi-
kus médiatipus (radi6 és magazinok) fo-
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gyasztasa lassd cs6kkenést mutat a fia-
talok korében — deriil ki a GfK Hunga-
ria és az Ipsos Nemzeti MédiaAnalizis
tanulmanyanak idésoros elemzésébol.

A Nemzeti MédiaAnalizis komplex mé-
diafogyasztasi szegmensei koziil a 2005.
évben 27 szézalékrol 64 szazalékra no-
vekedett a netfiiggék szama a 15-19 éve-
sek korében. Ez a valtozas megmutatko-
zik a fiatalok szabadid§-eltoltési és élet-

stilus-szegmenseinek atstrukturaloda-
saban is, melynek kovetkeztében egyre
tobben vannak azok, akik az otthoniild,
elszigetelt, zarkozott életstilust valaszt-
jak és egyre kevesebben azok, akik a fi-
atalos, eljaro, a szabadidejiiket aktivan
eltolto fiatalok csoportjaba tartoznak.

Médiafogyasztas mennyisége (15-29 évesek)
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Forrds: GfK Hungaria - Ipsos, Nemzeti MédiaAnalizis 2000-2010

E= Young people spend nearly five hours in front
of computer and television screens every day

In the past ten years the umber of young people who use the Internet daily multiplied by sixteen. 15-19 year
olds spend a daily 4.9 hours in front of different screens. Their radio and magazine consumption is slowly
declining. Ten years ago this age group had the same pattern of media consumption as adults. Especially the
last five years brought drastic changes, Internet usage soared from 4 percent in 2000 to 65 percent in 2010
and the time spent with watching television also grew, by 6 percentage points - reveals a National Media

Analysis study by GfK Hungéria and Ipsos. =

A noknek a tarsasag,
a férfiaknak az iz a fontos

A magyaroknak fontos, hogy élmény le-
gyen az étkezés, bar csak minden harma-
dik megkérdezettnek van ideje igazan ki-
élvezni a hétkoznapokban a finom falato-
kat — deriilt ki a Nestlé Eletmo6d Kézpont
friss online felmérésébdl. Az élményt
nem pusztan az izek adjak: szamit pél-
daul az, hogy mi magunk készitjiik-e el
areggelinket, hogy valami mer6ben jat
prébélunk-e ki ebédre, vagy hogy kivel
koltjiik el a vacsordt; de van jelentésége
az illatoknak, a csomagoldsnak is.

A tobb mint 3000 valaszbdl kitlinik, hogy
a magyarok életében igen fontos szerep
jut az élményszamba mené étkezések-
nek: a megkérdezettek 95 szdzaléka tartja

fontosnak, hogy igy élje meg az étkezést.
Bar azt gondolhatndnk, az élmény els6-
sorban magatol az ételtdl fiigg, a kutatds
eredményei szerint a kérdés ennél joval
osszetettebb. Minden harmadik valasz-
ado az étkezés el6készitését tekinti a fo-
lyamat fénypontjanak.

A legérzelmesebbek étkezés terén is ter-
mészetesen a holgyek: a kutatds szerint a
nék 49 szdzalékanak fontos, hogy a szi-

vének kedves emberekkel étkezzen, miga
férfiakndl ez az ardny mindossze 24 sza-
zalék. A teremtés koronai sokkal prak-
tikusabban kozelitik meg a kérdést: 6k
édesanyjuk vagy kedvesiik f6ztjére vagy-
nak leginkabb, és a tdrsasag helyett az
izek utjan élik meg a szeretett személy
kozelségét.

Az élményt ad6 étel egyszerre lehet finom
és egészséges is: a vdlaszadok 80 szazalé-
ka vallja, hogy a kett6 nem zarja ki egy-
mast. ,A kiegyensulyozott étrendhez a
kulcs a mértékletesség. Nincs egészség-
telen étel, csak rossz aranyok” — tdmaszt-
ja ala Sztics Zsuzsanna, a Nestlé dieteti-
kusa. =

&= Women like company, men prefer flavours

Nestlé Lifestyle Centre has conducted an online survey, which revealed that it is important for Hungarians to
enjoy meals - 95 percent of surveyees said so - despite that only every third has time for a relaxed meal on
weekdays. More than 3,000 people were surveyed and it turned out that 49 percent of women find it important
to eat with people they like - the same ratio was 24 percent among men. Men prefer the meals cooked by their
mothers or wives/girlfriends. 8o percent said nice meals can also be healthy. =

2010, december B[
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Nott az élelmiszerexport

2010. januar-juliusban a kivitel mennyisége 17, a
behozatalé 15 szdzalékkal nétt az egy évvel kordbbi
bazisidészakhoz képest. Foly6 aras adatokbol szd-
mitva az export forintértéke 14, az importé 12 sza-
zalékkal béviilt; eurdban ez a novekedés 21, illetve
18 szazalék volt. A kiilkereskedelmi mérleg tobble-
te 847 millidrd forintot (3101 millid eurdt) tett ki,
289 millidrd forinttal (1182 millié eurdval) tobbet,
mint 2009 azonos id6szakaban.

A KSH megillapitasa szerint az év els6 hét honapja-
ban az export értéke 10 883 millidrd forint (39,8 mil-
lidrd eur6), az importé 10 036 millidrd forint (36,7
millidrd euro) volt. A 2010. januar—juliusi forgalom
forintban mért drszinvonala az importnal és az ex-
portnal is 2,6 szazalékkal csokkent az el§z6 év azo-
nos idészakdhoz viszonyitva. A cserearany valto-
zatlan ugyanezen idészakban.

A feldolgozott termékek kivitelének volumene 13, a
behozatalé 11 szazalékos novekedést ért el. Az élel-
miszerek, italok, dohdnytermékek kivitelének vo-
lumene 5 szazalékkal nétt, mig behozatala szin-
ten maradt.

A termékkor junius—juliusi exportjaban mar jelen-
tds a novekedés a fokozatosan emelked6 gabonadrak
miatt. A KSH munkatdrsai kétszamjegyti volumen-
béviilést regisztraltak a tejtermék és tojas mindkét
forgalmi irdnyaban, illetve a huis és huskészitmény
exportjdban a sertéshuseladasoknak koszonhetéen.
Az EU orszagaival folytatott kereskedelem volume-
ne 2010 els6 hét hénapjaban a kivitelben 16, a be-
hozatalban 14 szazalékkal haladta meg a bazisid6-
szaki szintet. Az egyenleg az unié egészét tekintve
277 milliard forinttal (1276 millié euréval) javult,
és 1588 millidrd forintot (5821 milli eurot) értel. A
legnagyobb tobbletiink a régi tagorszagokkal folyta-
tott kereskedelmiinkben az Egyesiilt Kiralysaggal,
az uj tagorszagokat illetden Romdnidval keletkezett,
mindkét viszonylatban a hiradds-technikai termé-
kek kiszallitasainak névekedése miatt.

Az EU-n kiviili orszdgokba iranyulé export volu-
mene 23, az importé 18 szazalékkal haladta meg
az elmult évi bazisszintet. Kiilkereskedelmi forgal-
munk hidnya 741 milliard forint (2,7 millidrd euro)
volt, amely 12 milliard forinttal kevesebb, viszont
az arfolyamvaltozas kovetkeztében 94 millié eurd-
val tobb, mint tavaly. =

Ei= Food export growth

In January-July 2o10 the volume of export soared by 17 percent
and that of import increased by 15 percent, if compared with the
base period a year earlier. Foreign trade surplus was HUF 847 bil-
lion, HUF 289 billion more than in the same period of 2009. The
volume of processed product export grew by 13 percent - import
augmented by 11 percent. Food product, beverages and tobacco
product export was up by 5 percent in terms of volume; the level
of import remained stable. In our trading with EU member states
in the first seven months of 2010, the volume of export was 16
percent above the base level and the volume of import was 14
percent higher than the base level. The volume of export to coun-
tries outside the EU surpassed last year’s base level by 23 percent
- import was 18 percent higher. =

Trade| t
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Az élelmiszeripar tovabbra is
az arvesztesek kozott

Az ipar belfoldi értékesitési arai
2010 augusztusaban 0,3 szaza-
lékkal voltak magasabbak az
el6z6 havinal, és a 2009. augusz-
tusihoz képest 10,5 szazalékkal
néttek. Az ipar exportértékesité-
sének arai a 2010. jaliusindl 0,6
szazalékkal alacsonyabbak vol-
tak, a 2009. augusztusihoz vi-
szonyitva 7,6 szazalékkal emel-
kedtek.

Augusztusban az ipar belfoldi ér-
tékesitési arai 0,3, a feldolgozd-
ipari dgazatok drai 0,4 szazalék-
kal haladtak meg az el6z6 havit —
olvashat6 a KSH gyorsjelentésé-
ben. A legnagyobb mértékben az
egyéb feldolgozdipari termékek
(1 szézalék), az élelmiszer-ipari
termékek (0,7 szazalék), illetve a
kokszgyartas, kdolaj-feldolgozas
(0,6 szazalék) arai néttek.

12 havi 6sszehasonlitasban a fel-
dolgozdipari agazatok belfoldi
értékesitését 6,5 szazalékos ar-
emelkedés jellemezte. 2009 au-
gusztusahoz viszonyitva nagy-
mértékben csokkentek az drak
az élelmiszeriparban (2,7 sza-
zalék).

Az ipar forintban mért export-
értékesitési arai az el6z6 ho-
naphoz képest 2010 augusztu-
saban 0,6 szdzalékkal kisebbek
lettek, 12 havi 6sszehasonlitas-
ban 7,6 szazalékkal emelkedtek.
Hazai fizet6eszkoziink egy hé-
nap alatt az euréhoz viszonyit-
va 0,9, az amerikai dollarhoz ké-
pest két szazalékkal er6s6dott; a
2009. augusztusival osszevetve
az euréhoz mérten 4,3, a dollar-
hoz viszonyitva 15,2 szazalékot
vesztett értékébol. m

E= Food industry is still one of the losers

in terms of price

Domestic industrial sales prices were 0.3 percent higher in August 2010 than in the pre-
vious month. If compared with August 2009, they were 10.5 percent higher. Industrial ex-
port sales prices were 0.6 percent lower than in July 2010, but 7.6 percent higher than in
August 2009. Prices in the food industry decreased by 2.7 percent from the level of Au-
gust 2009. In comparison with July 2010, food product sales prices were up 0.7 percent. s

Az EU-ban mar lassan novekszik
a kiskereskedelmi forgalom

Az Eurostat gyorsbecslése sze-
rint — a naptarhatastél megtisz-
titott adatok alapjan — 2010. au-
gusztusban az Eurépai Uni6 27
tagallamaban az el6z6 év azo-
nos idészakahoz mérten atla-
gosan 0,8, az eur6zdéna orszdga-
iban 0,6 szazalékkal noveked-
tek a kiskereskedelmi eladasok.
Az orszagok nem teljes korére
rendelkezésre allé adatok sze-
rint tiz tagallamban tapasztal-
tak béviilést, egyben stagnalast,
kilencben csokkenést.

A legnagyobb novekedést (6,7
szazalék) Lengyelorszégban, a

legnagyobb visszaesést (6,9 sza-
zalék) Litvdnidban mérték.

Az eurdpai statisztikai rendszer-
ben a kiskereskedelembe nem
szamité gépjarmu- és jarmtial-
katrész-uzletek értékesitésének
2007 ota tarto negativ trend-
je juliusban megfordult, a n6-
vekedés augusztusban is folyta-
tédott. Az eladasok augusztus-
ban 18,9 szdzalékkal emelkedtek
a tavalyi év alacsony bazisahoz
képest, azonban 0sszességében
2010 els6 nyolc honapjaban még
igy is 18,6 szazalékos csokkenést
mutatnak.=

E= Retail sales are slowly climbing in the EU

According to Eurostat’s quick estimate, retail sales grew by 0.8 percent in the EU-27 and by 0.6
percent in the eurozone in August 2010, compared to the same period a year earlier. Expansion
characterised 10 member states and sales contracted in g EU countries. The biggest growth was
registered in Poland (6.7 percent), while Lithuania suffered the biggest decline (6.9 percent). =
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Szeptemberben csokkentek az arak

Szeptemberben az egyhavi atlagos
fogyasztdiar-csokkenés 0,1 szazalék
volt. 2009. szeptemberhez viszonyitva az
arak 3,8 szdzalékkal novekedtek. Nagy-
jabol hasonléan alakult a nyugdijas inf-
laci6 is, ami 0,1, illetve 4 szdzalék volt.
Az els6 kilenc hénapban atlagosan 5,1
szazalékkal voltak magasabbak az drak,
mint az el6z6 év azonos idészakdban.
A KSH friss gyorsjelentése szerint szep-
temberben 2010. augusztushoz viszo-
nyitva az élelmiszerek arai 0,4 szazalék-
kal csokkentek, meghatdrozéan az idény-
aras élelmiszerek (burgonya, friss zoldség,
gytmolcs) 7,7 szazalékos arcsokkenése és
a tobbi élelmiszer 0,8 szdzalékos atlagos
arnovekedése kovetkeztében. Novekedett
aliszt (15,3 szdzalék), az étolaj (4,7 szaza-
1€k), a sajt (2,2 szdzalék), a cukor és a sza-
lami, szdrazkolbdasz, sonka (1,5-1,5 sza-
zalék), a tej (1,4 szdzalék) és a kenyér (1,3
sz4zalék) ara. Arcsdkkenés volt megfigyel-
het6 a parizsi, kolbdsz (1,7 szdzalék) és a
szaraztészta (1,3 sz4zalék) esetében.

A legnagyobb mértékben a ruhazkoda-
si cikkek dragultak (3,6 szdzalék), a sze-
zonvaltas koévetkeztében. Emelkedtek
az egyéb cikkek drai is, 0,4 szdzalékkal,
ezen beliil a jarmiitizemanyagok dra 0,7
szazalékkal nétt. Szintén dremelkedés
volt megfigyelhet6 a szeszes italok, do-
hanyéruk (0,3 szazalék) és a haztartasi
energia (0,2 szazalék) korében.

Arcsokkenés kovetkezett be a cukor (8,1
szazalék), a péksiitemények (5,7 szdzalék),
a sertészsiradék (5 szdzalék), a sertéshus
(4,7 szazalék) és a tojas (3,6 szdzalék) ese-
tében. Az dtlagosnal nagyobb mértékben,
6,3 szazalékkal novekedett az egyéb cik-
kek 4ra, ezen beliil a jArmtiiizemanya-

gok dra 15,9 szdzalékkal, a gyogyszereké,
gyogyaruké 4,5 szazalékkal n6tt.
Szintén atlag felett dragultak a szeszes
italok, dohanyéruk (5,8 szdzalék) és a
héztartdsi energia (5,5 szdzalék), ez utéb-
bin beliil a vezetékes gaz dra 13,6 szdza-
lékkal nétt, a tavfiitésé 10,7 szazalékkal
csokkent. Atlag alatti dremelkedés volt
megfigyelheté a szolgaltatasok korében
(3,1 szazalék), ezen beliil a tavolsagi uta-
z4s 12,8, a szemétszallitas 5,4, a helyi t6-
megkozlekedés 5,0 szdzalékkal dragult.
A tartds fogyasztési cikkekért atlagosan
2,9 szazalékkal, a ruhazkodasi cikkekért
0,5 szazalékkal kellett kevesebbet fizetni,
mint egy évvel ezel6tt. m

E= Prices lowered in September

In September the monthly average consumer price decrease was 0.1 percent, but compared with the level of
September 2009 prices increased by 3.8 percent. According to a quick report by KSH, compared with August
2010 food prices were 0.4 percent lower in September, largely because of the 7.7 percent decrease in the price
of seasonal products (the price of other food products increased by 0.8 percent). We had to pay 3.6 percent
more for clothes, fuel prices augmented by 0.7 percent, alcoholic beverages and tobacco products cost 0.3
percent more and household energy prices were up 0.2 percent. In comparison with September 2009, sugar
prices lowered by 8.1 percent and pork cost 4.7 percent less. Fuels cost 15.9 percent more, pharmaceutical
products were 4.5 percent more expensive and household energy prices were up 5.5 percent. =

<

Growth from’ Knowledge

~b.

T

Altalanos Vasarléerd -
Iranyti a jovedelmek térképén

A GfK Hungéria Altalanos
Vasarléeré Tanulmanya pon-
tos és részletes dttekintést nyuijt
Magyarorszag altalanos vasarlo-
erejérél és annak alakuldsarol
telepulések, varosok, kistérségek,
megyék és a 4 jegy( postai iranyi-
toszamok szintjén, igy nélkuloz-
hetetlen segitséget nyUjt az érté-
kesités elemzéséhez, a beruhéa-
zashoz és az expanzios tevékeny-
ség tervezéséhez.
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Még mindig varat magara
a kiskereskedelmi forgalom novekedése

A kiskereskedelmi {izletek forgalmanak
volumene augusztusban az el§z6 évihez
hasonl6 volt. A tobb éve tapasztalhato
visszaesés juliusi és augusztusi megtor-
pandsa azt eredményezte, hogy az év el-
s6 nyolc hénapjaban — a naptarhatastol
megtisztitott adatok alapjan — 3,3 sza-
zalékkal csokkentek az eladdsok.

A KSH gyorsjelentésébdl kideriil az
is, hogy a szezondlis és naptarhatastol
megtisztitott adatok szerint az augusz-
tusi értékesités volumene 0,6 szdzalék-
kal elmaradt az el6z6 honap szintjétsl.
Az orszagos kiskereskedelmi iizletha-
l6zatban, valamint a csomagkiildé kis-
kereskedelemben 2010 augusztusaban
662 milliard forint értékd arut forgal-
maztak, az év els6 nyolc hénapjdban
Osszességében 4733 milliard forint for-
galom realizalédott. A kiskereskedel-
mi eladdsok 45 szdzaléka élelmiszer-
és élelmiszer jellegti vegyes, 17 szdza-
léka tizemanyag-, 14 szdzaléka butor-,
haztartasicikk-, épitéanyag-kiskereske-

delmi tizletekben bonyoléddott; a tobbi
izlettipus egyfittes részesedése 24 sza-
zalék volt 2010. janudr—augusztusban.
Az élelmiszer- és élelmiszer jellegti ve-
gyes kiskereskedelmi tizletek eladasai
2010 augusztusaban lényegében nem
valtoztak, az els6 nyolc hénapban 2,8
szazalékkal kisebb volumenti forgal-
mat bonyolitottak az el6z6 év azonos
idészakahoz képest. 2010 augusztusa-
ban az eladasok jelent8s részét (91 sza-
zalékat) lebonyolité vegyes termékko-
ri tizletek (hiper- és szupermarketek,
vegyesboltok) eladasai 1,3 szazalékkal
mérséklodtek.

A nem élelmiszer-kiskereskedelem val-
tozatlan dron szamitott forgalma 2010

augusztusaban 1,2 szdzalékkal emelke-
dett, az els6 nyolc hénapban 2,4 szazalék-
kal elmaradt az el6z6 év azonos idésza-
kitdl. 2010. augusztusban a gyogyszer-,
gydgyaszatitermék-, a textil-, ruhdzati
és labbeli-, valamint az iparcikk jellegti
vegyes lizletekben csokkent, a tobbi tiz-
letben novekedett a forgalom volumene.
Az tizemanyagtolté allomasok forgal-
manak volumene 2010 augusztusaban
lényegében nem valtozott, az év elsé
nyolc hénapjaban 6,8 szazalékkal csok-
kent az egy évvel korabbi azonos id6-
szakhoz mérten. A szezonalis és nap-
tarhatastol megtisztitott adatok szerint
az augusztusi eladdsok 1,1 szdzalékkal
meghaladtak az el6z6 havit.s

E= Increase in retail sales: it did not happen yet

Volume sales by retail units in August were practically at the same level as last year. Sales fell by 3.3 percent
in the first eight months of the year. KSH’s quick report reveals that volume sales in August decreased by 0.6
percent from the July level. The domestic retail network and mail order companies generated sales of HUF
4,733 billion in the first eight months, of which HUF 662 billion was realised in August. Food and food type
products represented 45 percent of retail sales; sales by food stores decreased by 2.8 percent in the first
eight months of 2010 and remained stable in August. In August 2010 hypermarkets, supermarkets and small
shops - which represent 91 percent of sales - sold 1.3 percent less. m

Legnépszeriibb a csokimikulas - az Gnnepi
szezon eladasainak tobb mint felet teszi ki

A szezondlis termékek - értékben
mért - kiskereskedelmi forgalmanak

megoszlasa a bolttipusok kozott, a tavalyi
kardcsonyi idészakban, szdzalékban

Bolttipus %
Hipermarket 58
Szupermarket 13
Diszkont 10
Hazailanc 16
Egyéb 3

Forrs: nielsen

A Mikulas-napi és kardcsonyi édessé-
gek bolti eladdsa meghaladta a 2 mil-
liard forintot a tavalyi tinnepi id§szak-
ban. A szezondlis termékek forgalma
11 szazalékkal maradt el az egy évvel
korabbitol — tobbek kozott ezt allapitja
meg a Nielsen piackutaté véllalat Kis-
kereskedelmi Indexe.
Legnépszertibbek a csokoladébol késziilt
Mikulas-figurak, amelyek értékben a
forgalom tobb mint felét vitték el. Tava-
lyirészaranyuk 56 szazalék, ami mintegy
1,3 millidrd forintos értékesitést jelent.
Az 6sszes szezonalis terméken beliil a
hagyomdnyos Mikulds-csomagok pi-

acrésze 14 szazalékrol 16-ra nétt tavaly,
szintén értékben.

Az dtlagar jelentés emelkedése okozza,
hogy a mennyiségihez képest a forga-
lom értéket tekintve kisebb mértékben
csokkent. Egy kilogramm karacsonyi
szezonalis édesség mennyiségi eladas-
sal sulyozott atlagos fogyasztdi ara ta-
valy decemberben 3193 forint; 18 sza-
zalékkal tobb, mint tavalyel6tt decem-
berben.

Erések a gyart6i markak. Mind a tava-
lyi, mind az egy évvel kordbbi karacso-
nyi szezonban 96 szazalék jutott rajuk,
az értékben mért forgalombol. =

E= Chocolate Santa figures are the most popular - they
make up for more than half of holiday season sales

Last year sweets retail sales surpassed the level of HUF 2 billion in the December holiday season, but sales
of seasonal products were 11 percent lower than in the previous year - revealed the Nielsen Retail Index.
Chocolate Santa figures were the most popular, their value share from sales was 56 percent. The volume
weighted average price of seasonal Christmas sweets was HUF 3,193 per kilogram, 18 percent more than

in December 2008. =




Otodével dragultak
a mezogazdasagi termékek

Az agrartermékek termel6idr-szintje
2010 augusztusaban 20,1 szazalékkal,
ezen beliil a n6vényi termékek drszinvo-
nala 31,7, az él6 4llatok és 4llati terméke-
ké 3,2 szazalékkal nétt az el6z6 év azo-
nos iddszakihoz képest. 2010. janudr—au-
gusztusban az agrartermékek termel6i-
ar-szintje 8,6 szdzalékkal emelkedett az
egy évvel korabbihoz viszonyitva, ami a
novényi termékek drszinvonaldnak 15,3
szézalékos novekedésébdl, illetve az é16
allatok és allati termékek drainak 1,3 szd-
zalékos csokkenésébdl adddott.

A KSH gyorsjelentésében az is olvasha-
td, hogy 2010 augusztusaban a gabona-
félék termeldi ara 33,8 szdzalékkal ndtt
az el6z6 év azonos idészakahoz mérten.
A nagyrészt mar Uj betakaritdsa buza
felvasarlasi dra tonnanként 41 900 forint
volt, 10 600 forinttal magasabb, mint az
el6z6 honapban. A kukorica dra augusz-
tusban 39 100 forint volt.

Az ipari n6vények augusztusi termel6i
ara 15,3 szazalékkal nétt az egy évvel
korabbihoz képest, ezen beliil az olaj-
novények ara 24,7 szazalékkal volt ma-
gasabb. Ebben az id§szakban féként az
idei betakaritasu kaposztarepce érté-
kesitése torténik. Az ipari kdposzta-
repce felvasarlasi ara tonndnként 81
ezer forint koriil mozgott, azaz maga-
sabb a 2009. augusztusinal (71 000 Ft
/tonna).

A burgonya és a zoldségfélék termel6i
araiban 65,5, illetve 21,2 sz4dzalékos no-
vekedés kovetkezett be. Ebben az id6-
szakban a zoldségfélék koziil legna-

piaci analizisek mmm

gyobb stlya a gorégdinnyének, a z6ld-
paprikdnak és az uborkdnak van — az
elsd kett6 ara 6,5, illetve 44,9 szdzalék-
kal nétt, az uborkdé 13,6 szdzalékkal
csokkent. A gyiimolcsok termel6i ara
augusztusban 27,7 szazalékkal emelke-
dett. Az 6szibarack 4ra 24,1, a kajsziba-
racké 40 szazalékkal novekedett.

2010 augusztusaban az el6z6 év azonos
idgszakdhoz képest az dllati termékek
4rai 16,8 szdzalékkal emelkedtek, ezen
beliil a tydktojas ara 3,8, a tejé 21,3 szd-
zalékkal nétt.

A vagoéallatok termeldi dra 4,9 szazalék-
kal volt alacsonyabb, ami a vagosertés és
avagdébaromfi drdnak 9,8, illetve 1,4 sza-
zalékos csokkenésébdl, valamint a vago-
marha drdnak 1,9 szdzalékos novekedé-
sébél ered. Az allati termékek drai 8,2
szazalékkal néttek az el6z6 év azonos
id6szakahoz képest. =

E= Agricultural product prices were up by twenty percent

In August 2010 the production price level of agricultural products surged by 20.1 percent, compared to the level
of August 2009 - vegetable product prices soared by 31.7 percent and the prices of livestock and products of
animal origin grew by 3.2 percent. KSH's quick report reveals that in August 2010 the production price of cereals
was 33.8 percent higher than in August 2009. The procurement price of wheat - mostly from the new harvest
- was HUF 41,900 per ton, HUF 10,600 higher than in the previous month; the price of corn was HUF 39,100.
Potato and vegetable production prices increased by 65.5 and 21.2 percent, respectively. Slaughter livestock’s
production price was 4.9 percent lower, but the price of products of animal origin were 8.2 percent higher. m

Stagnal hazankban a napi fogyaszta5| cikkek piaca

Hazankban a napi fogyasztasi cikkek pi-
acanak latvanyos fellendiilése még va-
rat magara. A napi fogyasztasi cikkek-
re nem koltiink tobbet, mint tavaly, el-
lenben az idén tovabb csokkent a ru-

hazatra, utazdsra és kulturara kiadott
0sszeg — deriil ki a GfK Hungaria Piac-
kutato Intézet altal, 2000 haztartas ko-
rében végzett felmérés legfrissebb ered-
ményeib6l. A magyar napi fogyaszta-
si cikkek piaca annak ellenére stagnal,
hogy a haztartasok pénzvagyona id6-
kozben novekszik. Azonban ez a néve-
kedés nem jelenik meg a kiskereskede-
lem forgalmanak emelkedésében, hi-
szen a haztartasok koltési szerkezeté-
nek atstrukturalédasa miatt joval tobbet
forditunk hitelek visszafizetésére, illetve
biztonsagi tartalékok képzésére. A va-
sarlok tovabbra is a jobb ar-érték ajan-

latokat keresik és jelent6sen nagyobb
figyelem fordul az akcids djsagok felé.

A 2009-es gazdasdagi valsag negativ ha-
tasa joval kisebb mértékti volt az eurd-
pai napi fogyasztasi cikkek piacainak
tobbségén, mint azt elézetesen vartak
az elemzdk. A tartds fogyasztasi cik-
kek, valamint a szolgaltatasok piaca
mar nem volt ennyire kiegyensulyozott,
ezekben a szektorokban a mai napig
érezhetd a kereslet erételjes visszaesése.
A GfK Hungdria a kozelmultban elkészi-

tette a napi fogyasztasi cikkek piacdnak
2015-ig sz616 progndzisat, amely harom
lehetséges ,,forgatokonyvet” mutat be.
A realista és az optimista becslések ha-
tarozott piacbéviilést jeleznek elére a
kovetkezd évre, amely béviilési titem
2012-t6] a kezdeti kitorést kovetéen
mérséklddik, majd nagyjabdl 3 szazalé-
kos szinten stabilizdl6dik a haztartasok
fogyasztdsanak mennyiségi novekedése.
A pesszimista forgatokonyv, amely egy
kovetkezd, elmélyiil6 valsaggal szamol, a
2009-esnél sokkal erGsebb piaci visszaesést
prognosztizal, amely a sajat markas termé-
kek piacat stjtana legnagyobb mértékben.
Magyarorszagon hosszabb tavon varhat6
a prémium markak felé torténd elmozdu-
las, kivaltképp az egészséghez kapcsolodo,
valamint a kényeztetd termékek terén.

E= Stagnating Hungarian FMCG market

After a survey of 2,000 households by GfK Hungaria, we learned that we did not spend more on FMCG prod-
ucts this year than last year, what is more, we continued to spend less on clothes, travelling and culture. The
FMCG market is stagnating despite that households have more money at their disposal. Fact is that they
spend more on paying back loans and on making savings than before. Shoppers are still looking for offers
with the best price-value ratio and pay great attention to leaflets advertising promotion campaigns. Re-
cently GfK Hungdria made a forecast of the trends on the FCMG market until 2015: according to the realistic
and optimistic scenarios there will be an expansion next year, which will slow down from 2012 and stabilise
around 3 percent; the pessimistic scenario envisages another deep crisis. ®
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Trendpéldak o8

E= Trend examples 08
This page was made by Trendinspirdcié
Mdhely. The trend research company
collected examples of highlighted inter-
est in the field of retail and consumer
trends. Find out more at www.trendin-
spiracio.hu =

Drench markdjabol.

E= Drink quiz

A Britvic Udit6ital-gyart6 okos italautomaték kihelyezésével szeretne minél tobbet eladni Juicy

A berendezések olyan jatékokkal csalogatjak magukhoz a vasarlokat, melyekkelnéhany perc alatt
felmérhetik szellemi képességeiket, gyorsasagukat. lgy tulajdonképpen nem pénzzel fizetnek a
termékekért, hanem az eredményeikért cserébe kapjék meg a jol megérdemelt italt. A jatékok ko-
z0tt vannak matematikai, logikai fejtorck, de a vizudlis képességeket megtornasztatd feladatok
is. Akik a feladvanyokban alulteljesitenek, kiegészitésképpen egy Juicy Drench markatizenetet is
kapnak, mely szerint ,a szellem megfelel6 folyadékbevitel mellett tud csak jol teljesftent”.

Britvic would like to sell more of their Juicy Drench drinks by installing smart vending machines in shops. These vend-
ing machines do not accept cash, rather they prompt participants to engage in mentally challenging touchscreen
games designed to test alertness and memory. =

Ezt az oldalt a Trendinspiracié Mihely ké-
szitette, hogy inspiraciot adjon. A trend-
kutatd cég olyan trendpéldakat gydjtott

0ssze, amelyek napjainkban a kereskedelem és a fogyasztoi maga-
tartastrendek témakorében kiemelt érdeklddésre tartanak szamot. A
szertedgazo trendjelenségek bdvebb megismerése érdekében latogas-

son el honlapjukra, a www.trendinspiracio.hu-ra.
Dr. Térocsik Mdria ajanlaséaval

Forrds: www.staydrenched.co.uk/game.aspx

Energia(baj)ital Tisztitas zo

Mar megint egy (j energiaital!
- mondhatna bérki, de a Sex
Drive mégis mas, mint a tobbi.
ElsGsorban az extrém sporto-
kat preferal6 férfiakat céloz-
za meg némi szexudlis toltet-
tel. Az Gsszetevknek kdszon-
het6en javitja a étfontossagu
szervek vérkeringését, és en-
nek a jotékony hatasnak ko-
szonhetben a libiddra is ser-

Szintén a sportok sze-
relmeseit célozza meg a
Skweet, amelynek [ényege,
hogy barmilyen sportkula-
csot, legyen az mianyag,
aluminium, rozsdamentes
acél, vagy uveg, néhany
perc alatt tokéletesen tisz-
tara varazsol. LT AR, :
Kitalaloja, Jennifer Letscher kerékparversenyzd kilon
kiemeli, hogy a por allagu tisztitészer nemcsak tisz-

kent® hatéssal van.

A gyarto azt is kiemeli, hogy a
Sex Drive fogyasztasa nemcsak az er6sebb nem szexué-
lisan aktiv szegmensének ajanlott, hanem bizonyitottan a
sportteljesitményre is pozitivan hat. Az ital 24 darabos ki-
szerelésének dra 50 USA
dollar, megkdzelitbleg
10 0oo forint, vagyis egy

doboz kordlbelll 420 fo- Al
rintba kerul. FgEEﬁ
Forrés: _
sexdriveenergydrink.com/
main.php

BUY A SEX DRVE

titja és dezodordlja a kulacsokat, hanem kizarélag ter-
mészetes anyagokat tartalmaz, és mind a tisztitészer,
mind pedig a csomagolasa 100 szdzalékosan lebomlik
a természetben. Tovabba nyomokban sem hagy maga
utan toxikus anyagokat vagy szappanos utdizt. Az elja-
ras egyébként roppant egyszer(: egy kicsi Skweet port
kell a kulacsba tenni, majd félig kell tolteni meleg vizzel,
és miutan lezartuk, néhany masodperces razas utan
ki kell obliteni. A doboz tartalma kordlbelil 24 mosas-
ra elegendd.

Forrés: www.skweetclean.com

E= Green cleaning

Skweet also targets sport lovers: it cleans all types of sport bot-
tle naturally, easily and effectively. The powder not only cleans

E= Sex drive (energy) drink

Sex drive Is different from other energy drinks: it enhances blood flow to vital organs
and it has been known to increase the libido in both men and women. It also has a
positive effect on sports performance. A pack of 24 cans costs USD 50. &

bottles, but it contains only natural ingredients; it is easily bio-
degradable and non-toxic. All you need to do is to put a bit of
Skweet powder in the bottle, add some hot water, shake it for a
few second and rinse. =
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piaci analizisek mmm

Kulfoldi piacok - Spanyolorszag

Villanyi Agnes
osztélyvezetd
Nielsen

Szeretik a spanyolok
a szupermarketeket

Az 6t nagy nyugat-eurdpai piac trendjeit kiemelt figyelemmel kisérik a gazda-

sagi élet szerepldi. A 45 millio lakosU Spanyolorszag is fontos szerepet jatszik a
nemzetkdzi FMCG-kereskedelemben, mint a ,Big Five” egyike.

z 4gazatot a valsag legjobban a

tavalyi masodik negyedévben

sujtotta az Ibériai-félsziget na-
gyobbik orszagaban. Akkor az FMCG
bolti eladasa csokkent mennyiségben
is, értékben is, az el6z6 évi hasonl6 id6-
szakhoz viszonyitva.
Idén viszont a masodik negyedévben
kedvez6 trendjeivel a spanyol élelmi-
szer-kiskereskedelem ahhoz a nyolc or-
szaghoz tartozik, amelyben a forgalom
novekszik mind mennyiséget, mind ér-
téket tekintve. E16bbinél plusz 3,4 sza-
zalék, utébbinal plusz 1,9 szazalék a
mutato6, a mult év aprilis—juniusi ala-
csony bazishoz hasonlitva.

Szuper, hiper, diszkont

Mint a tobbi mediterrdn orszagban, a
kiskereskedelem viszonylag kevéssé
koncentralt. Elena Alonso, a Nielsen
ottani vallalatdnak marketingigazga-
téja igy foglalja 6ssze a 6 jellemzoket:
— Legfontosabb csatorna tovabbra is a
szupermarket mind a penetracio, rend-
szeres boltlatogatds, mind a vasarlok
koltése alapjan. A spanyol haztartdsok
60 szazaléka szupermarketben adjakia
legtobb pénzt. Aranyuk az el6z6 felmé-
réshez képest 3 szdzalékponttal emelke-
dett. Ugyanakkor mind a szuper-, mind
a hipermarket kielégiti azt a vasarloi

Mit, milyen tizlettipusban vésérolnak leggyakrabban a spanyol fogyasztok

(a valaszadok szazalékaban)

Termékcsoport Leggyakrabban
emlitett

2.leggyakrabban

3.leggyakrabban

emlitett emlitett

Friss z6ldség és gyiimdlcs Szakuzlet (46)

Szupermarket (32) Hipermarket (15)

Friss has és baromfi Szupermarket (43

Szakizlet (33) Hipermarket (20)

Friss hal és tenger gyimolcsei Szupermarket (41

Szakuzlet (35) Hipermarket (21)

Szénsavas Udit6ital Szupermarket (62

Hipermarket (33)  Diszkont, hagyomanyos bolt (2-2)

(43)
(41)
(62)
Szupermarket (52)
(68)
(58)
(63)

(33)
Alkoholos italok Hipermarket (42)  Diszkont, hagyoméanyos bolt (1-1)
Tejtermékek Szupermarket (68 Hipermarket (27) Diszkont (3)
Kéavé Szupermarket (58 Hipermarket (32) Hagyomanyos bolt (3)
Csokoladé Szupermarket (63 Hipermarket (30) Diszkont (3)

igényt, hogy ,egy tizletben taldljak meg
mindent, amire sziikségem van”.

A hipermarket a masodik legkedveltebb
csatorna. Ott a valaszadok 29 szazalé-
ka kolti el a legtobb pénzt. Részaranyuk
4 szazalékponttal csokkent, egyik évrél
a masikra.

Ebbél a szempontbdl stabil a nagy disz-
kontok pozicidja.

Gyakori vasarlas:

pékség, zoldséges, hentes

A spanyol FMCG-kiskereskedelem piac-
vezetGje a Mercadona; szupermarketekre
specializalddott, csaladi tulajdonban 1é-
vQ vallalat. Mogotte a toplistan tobb csa-
tornaban érdekelt vallalatok kovetkez-
nek: Eroski-csoport, El Corte Ingles-cso-
port, Auchan-csoport, valamint kozvet-
leniil utanuk a nalunk is jél ismert Lidl.

E= Spaniards like supermarkets

With its 45-million population, Spain is on of FMCG retail’s Big Five’. Economic recession hit the country the
hardest in the second quarter of 2009. In 2010 food retail in Spain made the country belongs to the group
of eight countries where sales were growing in the second quarter of 2010 in both volume (+3.4 percent)
and value (+1.9 percent) - compared with the level of April-June 2009. Elena Alonso, the marketing director
of Nielsen Spain told us that in Spain the most important retail channel is supermarkets: 60 percent (up 3
percentage points) of Spanish households spend the most money in supermarkets. Hypermarkets are the
second most popular (29 percent - down 4 percentage points - spend the most money there). Mercadona,
a supermarket specialist, is the market leader of Spanish FMCG retail, followed by the Eroski Group, the El
Corte Ingles Group, the Auchan Group and Lidl. The high penetration of fresh food shops (bakeries, fruit-
vegetable shops and butcher’s) is a Mediterranean characteristic: the average Spanish consumer goes to
the baker’s 18 times a month and only 10 times to the supermarket. The average FMCG price was 1.5 per-
cent lower in the second quarter than in the same period last year. =

Forrds:niclsen
Szintén mediterrdn sajatossag a friss
élelmiszerek szakiizleteinek nagy pe-
netracidja. Kiilonosen érvényes ez a
pékségekre, a z6ldség-gytimolcs szak-
boltokra és a hentesekre. Egy atlagos
spanyol fogyaszté havonta a pékséget
keresi fel legtobbszor (18-szor), majd a
szupermarketet (10-szer). Ez utobbi ha-
romnaponkénti vasarldst jelent, tajé-
koztat Elena Alonso.
Jellemz6nek tartja, hogy a megkérde-
zés el6tti héten a valaszadok 90 szaza-
léka vasarolt szupermarketben, disz-
kontban viszont csak 14 szazalék. A hi-
permarket mutatdja ebbél a szempont-
bol 60 szazalék.
Hagyomanyos élelmiszeriizletbe a va-
laszaddk 27 szazaléka latogatott a fel-
mérés eldtti héten. Ennél joval nagyobb
aranyban, 56 szdzalékban zoldségeshez,
63 szdzalékban pedig pékségbe.
Figyelemre méltd, hogy friss gyiimol-
csot és zoldséget a szupermarket-vésar-
16k tobbsége is szakboltban szokott be-
szerezni.
Az éles versenyben az FMCG atlagos fo-
gyasztoi ara 1,5 szdzalékkal alacsonyabb
azidei masodik negyedévben, mint tavaly
a hasonl6 periédusban. Ez mar egymas
utdn az 6todik negyedév, amikor csokken
a fogyasztoi atlagar Spanyolorszagban. =




mmm értékesités és lzletfejlesztés

Jelenbe agyazott

jovo

David B. Wood a Tesco Global Aruhdzak Zrt. kereskedelmi igazgatdi poziciojat tolti be hazankban
immar 3 honapja. Els® benyomasairdl, terveirdl, céljairol kérdeztik. A szakember leszogezte, a

Tesco elkotelezettsége a hazai vasarlok és beszallitok irant fuggetlen minden kilsd kortlmeény-
tol, hosszu tavl és megingathatatlan.
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TESCOe

ATesco Express lizletek friss, finom, akr azonnal fogyaszthatd termékekkel vérjék a fogyasztokat

avid B. Wood a klasszikus
DFMCG-mérkék vilagaban, az

Unilevernél kezdte szakmai pa-
lyafutasat, majd a Kraft Foodsnal toltott
be kiilonb6z6 angliai, majd eurdpai ha-
taskord funkcidkat. 3 éve csatlakozott
a Tesco csapatdhoz, azzal a nem
titkolt szandékkal, hogy az el-
latasi lanc taloldalan és nem-
zetkozi palyan is kipréobalhas-
sa magat. Kezdetben a tejter-
mékekért, majd tobb mas kate-
gbria beszerzéséért is felelt az
Egyesiilt Kiralysagban, mig vé-
giil megkapta az egyre novekvd
jelentGségli brit régios beszal-
litéi kort is. Mindig is érdekel-
te a Tesco egyik legelsd, jol fejl6do, tobb
szempontbol els6 helyen kiemelt kiilfoldi
érdekeltsége, vagyis Magyarorszag. Csa-
ladi vonatkozasa is van hazank irant ér-
zett vonzalmadnak, hiszen édesapja leg-
jobb baratja 40 éve egy magyar ember.
Szivesen és nagy varakozasokkal kolto-
z6tt tehat 2010 nyaran Budapestre, fele-
ségével és 2 gyermekével.
— Ma is csodalattal tlt el, hogy a vilag
legnagyobb Tesco aruhaza folott dolgo-
zom itt Budadrson. Kinézek a rengeteg
parkol6 jarmiire - mondja, mikézben
nevetve ramutat egy konkurens keres-
kedé ott parkolo teherautdjara —, és la-
tom a nyiizsgé embereket, a mi vasarlo-

). decembe

David B. Wood
kereskedelmi
igazgato
Tesco

inkat, akik a Tescot valasztottak. Oridsi
megtiszteltetés és egyben felel6sség, hogy
gyakorlatilag fél Magyarorszag megfor-
dul az iizleteinkben havonta, igy nagyon
sokféle vevoi igénynek, elvarasnak kell
megfelelniink.

Perspektivak

a kis beszallitoknak is

Napi és heti kérd6ivekkel mérik
fel a vasarloi szokasok alakula-
sat, hiszen részletesen kivancsi-
ak a fogyasztok visszajelzéseire
és javaslataira is, amelyeket az-
tan beépitenek a valaszték- vagy
éppen a vevétér-kialakitas szem-
pontjaiba ugyandgy, mint a fej-
lesztési terveikbe. Hetente mas-mas aru-
hazban tartanak fokuszcsoportos meg-
kérdezéseket. Tudjak jol, hogy a globalis
trendek — novekvd tudatossag, kornye-
zetvédelmi tényezdk, id6s6d6 lakossag
stb. — mellett hisbavagé jelentségli a
magyar haztartasok spérolasi kénysze-
re és a hazai termékek novekv népsze-
riisége is. Mindezek tudataban még szé-
lesebb szortimentet, legjobb ar-érték ara-
nyos valasztasi lehet6séget, amibdl csak
lehet, hazait, ezen beliil regiondlis kina-
latot is biztositanak. Nagyon elégedettek
a debreceni és soproni Regiondlis Beszal-
litéi Forum eredményeként kialakitott
4j egyiittmikodésekkel, és hasonlo si-

kereket varnak a pécsi rendezvénytdl is.
A férum kézzelfoghatd eredménye, hogy
2009 Gsze 6ta kozel 40 hazai kis- és ko-
zépvallalkozds keriilt be mintegy 132-fé-
le magyar termékkel a Tesco orszagos ha-
lozataba. Ezek zome pékaru, tejtermék
és hisdru. Csak ezek a hazai termékek
az észak-magyarorszagi és a nyugat-ma-
gyarorszagi régidban hetente mintegy 6,5
millié forint forgalmat generalnak. A Re-
gionalis Beszallit6i Férum olyan hazai
vallalkozasok szamara is lehetéséget biz-
tosit, akiknek eddig nem volt esélyiik ar-
ra, hogy a nagy aruhazldncok orszagos
partnereivé valhassanak. Ma van olyan
kis, helyi termeld, aki csak két aruha-
zunkba szallit, példaul bio kecskesajtot.
Ezen a teriileten David B. Wood széles
kort tapasztalattal rendelkezik. Anglid-
ban ériasi lendiiletet kaptak azok a helyi
beszallitok, akik a Tesco lokalis beszalli-
tdjaként kezdték palyafutasukat. A Tes-
co kiilonb6z6 modokon — példaul kép-
zéssel, beruhazassal, k6zos tervezéssel
—jarult hozza fejlédésiikkhoz. Mara meg-
sokszoroztak forgalmukat, orszagos, s6t
nemzetkozi piacokat latnak el.

— Ugyanezt a perspektivat kinaljuk fel
magyar partnereinknek is. A ma 21 mil-
liardos kivitelt tovabb noveljiik, hogy a
szomszéd orszagokban és Angliaban is
megismerjék az olyan kival6 terméke-
ket, mint az Egri Bikavér, a finom szala-
mik vagy éppen az dsvanyviz — mutat az
asztaldn sorakozé, az exportban igen jol
teljesité magyar arucikkekre.

Az én fonokom a vasarlo

Munkatdrsai szakértelmére tdmaszkod-
va torekszik a magyar piac sajatossagai-
nak mélyrehaté megértésére a Tesco ke-
reskedelmi igazgatdja. A beszallitokkal
val6 targyaldsok sordn a kozos noveke-
dés lehet6ségét hangsulyozza. A forgal-
mazott kategériak, szegmensek alaku-
lasanak sorsa azonban els6dlegesen a
vasarlok kezében van. A vasérlas tipu-
sa szerint megkiilonboztetnek nagybe-



vasarlokat, akik a hipermarket regaljai
kozott id6t és energiat aldoznak a héaz-
tartas készleteinek feltoltésére, és napi
bevasarlokat, akiknek egyre t6bb Exp-
ress formatumu Tesco all rendelkezésé-
re a lako- vagy munkahely kozelében. A
feldjitott Fogarasi uti aruhaz pedig az el-
s6 magyar Tesco Extra, ahol a szolgalta-
tasok és technikai ujdonsagok sora kap-
raztatja el a vasarlokat.

- Ez egy igazi sikersztori, amihez az aru-
haz csapata mellett a vevok is nagyban
hozzajarultak, hiszen az atépités alatt is
folyamatosan nyitva tartottunk. Vasar-
l6ink pedig tiirelemmel és érdeklédéssel
vartak egy-egy rész tjjasziiletését, ami-
nek megnyitasakor veliink egyiitt oriiltek
— teszi hozzd Iglodi-Csato Judit, a Tesco
kommunikacids igazgatoja.

Az aruhazban fontos szerepet kapott az
edukdciés marketing. Készséges segi-
té6k mutattdk be az innovativ lehet8sé-
gek hasznalatat, szordlapok tajékoztat-
tak a vasarldkat a hasznos tudnivalékrol.
A kiilonb6z6 boltformatumokkal is az
adott helyen él6k igényeinek legteljesebb

T

Akiilonbdz6 boltformatumokkal is az adott helyen él6k igényeinek legteljesebb korii kiszolgéalasa-

PRl s : f% ;

ra toérekszenek, hogy minél tobb elégedett és hiliséges vasarlé ellatdsat biztositsék

kord kiszolgalasara torekszenek, hogy
minél tobb elégedett és hliséges vasarld
ellatasat biztositsak. A 3-5 K kategoria-
ban Fét-Dunakeszi hataraban nyitnak
hamarosan {izletet. A szdmos hazai zold
Tesco aruhaz koziil kiemelkedik a tavaly
szeptemberben Dunakeszi—-G6don nyilt
hipermarket. Ez az aruhaz egy atlagos
hipermarket energiasziikségletének csak
a felét hasznalja fel, jelentds mértékben
csokkentve ezzel az iiveghazhatasa ga-
zok kibocsatasat.

Vésarloik értékelik a tarsadalmi felelds-
ségvallalds ezen formajat. Mozgosito jel-
legti aktivitdsaikba is tomegesen csatla-

r

A Tesco hipermarketekben egyre tobb az Uj
szolgéltatas, amelyek a véséarlék novekvd |
igényeit tiikrozik

E= Future embedded in the present

David B. Wood has been the commercial director of Tesco Global Aruhdzak Zrt. for 3 months. He started his career
at Unilever, later worked for Kraft Foods and joined the Tesco team 3 years ago. At Tesco he started as the dairy
category director in the United Kingdom. He has always been interested in one of Tesco’s fastest developing
branch, the Hungarian one. With this background he was happy to move to Hungary in the summer of 2010, with
his wife and two children. - | am still amazed to work above the world's biggest Tesco store in Budadrs. | look out
of the window and see all these cars and the crowds of customers, people who chose Tesco. It is a great honour
and responsibility that practically half of Hungary visits one of our stores each month, so we have to meet all kinds
of customer demand and expectation - says Mr Wood. Tesco surveys the changing of consumer habits with daily
and weekly questionnaires. They know that besides global trends it is very important to be aware of the fact that
Hungarian households have to economise and that the popularity of Hungarian products was growing. This is the
reason why Tesco Hungary offers an increasingly wide assortment of products, the best options in price-value ra-
tio and as many Hungarian products as possible. The company is very satisfied with the cooperations established
at the Regional Supplier Forums that were organised in Debrecen and Sopron (the next one will be in Pécs): since
the autumn of 2009 nearly 40 Hungarian SMEs have appeared in Tesco stores with 132 products - mostly bakery,
dairy and meat products. David Wood has great experience in this field because in the United Kingdom Tesco used
education, investments and joint planning to help local suppliers - by today these enterprises have multiplied their
turnover. Mr Wood told us that they would like to use the same strategy with Hungarian partners: they would like
to increase the presently HUF 21 billion export to help Egri Bikavér, delicious salamis and mineral waters appear on
the shelves of Tesco stores in neighbouring countries or the UK. Judit Iglédi-Csaté, Tesco’s communication director
told our magazine that the refurbished Fogarasi Road store was the first Tesco Extra in Hungary - special services
and state of the art technology solutions make this store a real success story. With the different store formats
(hypermarket, Tesco Express) the company wishes to serve all types of consumer need. There are several green
stores all over the country and the company regularly organises selective waste collecting campaigns or blood
donations. In a couple of weeks more than 1 million shoppers registered in the ClubCard programme. Tesco is loyal
to their Hungarian customers and to their Hungarian 22,000 employees. The company is dedicated to making
Hungarian agriculture and the food industry more competitive. Tesco will continue investing and expanding in
Hungary as the driving force behind all of the company’s activities is Hungarian customers. =

koznak, legyen sz6 akar szelektiv hul-
ladékgytijtésrél, véradasrol vagy éppen
adomanyozasrol. A ClubCard program
varakozdson feliili sikere, a répke he-
tek alatt 1 milliét meghaladé regisztra-
16 is azt bizonyitja, hogy a vasarlok lo-
jalisak a Tesco druhazlanchoz. Anglia-
ban mar a forgalom 75 szazaléka a hiiség-
kartyahoz kothet6, a kartyatulajdonosok
pedig egyéni, testreszabott ajanlatokat,
kedvezményeket kapnak. A kapcsolé-
dé internetes oldalon sok hasznos és ér-
dekes szolgaltatas mellett példaul sajat
bevasarlélistat készithetnek, de mobilte-
lefonjukon is tobb alkalmazast futtathat-
nak, a kodleolvasastdl a mobilkatalogus
bongészéséig. A bevezetési idészak utan
a magyar rendszert is folyamatosan fej-
lesztik majd, a relevans nemzetkozi ta-
pasztalatokat fokozatosan, a piac érett-
ségének fiiggvényében adaptaljak.

A legkisebb is szamit

Komolyan veszik az alapértékeket, ame-
lyeket az iroddk, folyosok falara kifiig-
gesztenek. Az emberi szempontokat és a
fejlédést helyezik el6térbe. A Tesco hiisé-
ges magyar vasarloihoz és 22 000 magyar
dolgozéjahoz. Elkotelezetten tamogatja
a hazai mez6gazdasag és élelmiszeripar
versenyképességének novelését, ezért jo-
vére is tovabb folytatja a Regionalis Be-
szallitoi Forum kezdeményezését, a lo-
kalis lehet6ségek felkutatdsat. A felsorol-
tak érdekeit szem el6tt tartva a Tesco nyi-
tott minden egyezteté parbeszédre, kész
a vallalhaté kompromisszumok megko-
tésére. Tovabb folytatja beruhdzasait, k-
vetkezetesen végigviszi expanzios terveit,
hiszen minden tevékenységének f6 moz-
gatérugdja a mindenhato vasarlo.

— Egyszerti és szerény az iizletfilozéfidnk.
Vevdinket szolgaljuk minden porcikank-
kal, kivansagait megismerjiik, az arucik-
keket a polcokra tessziik, biztositjuk a
keresett termékek rendelkezésre allasat,
egyiitt noveksziink beszallitdinkkal. A leg-
jobbra torekedve tessziik, amit elvarnak
téliink — hangsulyozza David B. Wood. =

K.l




tidvozolj

Az eladétér elforgataséval a portél sokkal
szélesebb, latvanyosabb, csalogatébb lett

=

A csaknem 12 méter hosszu csemegepult impozéans
vélasztékaval az lizlet motorja lesz
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A pékaruk nem csak véltozatosak és minden igényt ki-

elégitdek: kihelyezésiik is esztétikus, egyedi

Frissen, fiatalosan -
boltatalakitas Match-modra

November 25-én nyitott ki Ujra a fovarosi Duna Plaza Match szupermarketje. Tobbrol van sz
azonban puszta rancfelvarrasnal: egy minden elemében (jragondolt felljitas zajlott, amelyet
statisztikakra, vevomegkérdezésre alapoztak, és az eladotér fekvésének megvaltoztatasatol a
fizetés megkonnyftéséig mindenre kiterjedt. A nyitas eldtt a renovalds ,feleldsel” blszkén kalau-
zoltak lapunkat végig az tzleten.

em egy atfog6 koncepcidvaltas
N el6futdra a Duna Plaza Match

iizletének 4talakitasa, szogezte
le r6gton az elején Szendr Ta-
mas, a Csemege-Match Zrt. ér-
tékesitési igazgatoja.
— Ahhoz a boltlanc elhelyezke-
désben, boltméretben, vasarlos-
korben tdl heterogén, soha nem
lehet tigy egységesiteni, mint egy
hipermarket- vagy diszkontlan-
cot. Sokkal inkabb jarhato ut
a boltok adaptalasa a helyi vi-
szonyokhoz a vonzaskorzet, a vevékor
igényeinek alaposabb felmérése utdn —
mondja Szendré Tamas. — Itt is ez tor-
tént. A tervezést megkonnyitette, hogy a
potencidlis vevészam a régi tizlet adatai-
bol kiindulva jél behatarolhato.

Onok kérték

Az atalakitds el6tt a bolt eladotere joval
nagyobb volt. Az Gj Matchban a kisebb el-
adotérrel sikeriilt egy rentabilisabb mo-
dellt kialakitani. Nemcsak a raktar és az
elad6tér egymashoz viszonyitottardnyan
javitottak, utobbi elforgatasaval a plaza
fel6l latvanyosabba, vonzébba tették a
boltbels6t.

Az 14j szortiment is jobban kiszolgalja a
vasarlok igényeit. Ebben igyekeztek biz-
tosra menni: mintegy 700 helyi vasarl6
altal kitoltott kérd6ivbol allitottak 6sz-
sze egy vevOtanulmanyt, és tették mellé

boltvezetd

a ,régi” Match statisztikdit. A valaszték
ebbdl kiindulva alapjaitél gjra lett gon-
dolva. Az eladétér 1000 négyzetméteres
alapteriiletéhez képest kifejezet-
ten arubdségrol beszélhetiink —
11 200 cikkelem kertiilt a polcok-
ra, pultokba. A kiemelt osztalyok
szortimentstiriisége sokkal na-
gyobb, mint egy atlagos Match-
tizletben.

— Minden osztalyndl arra to-
rekedtiink, hogy széles valasz-
tékat nydjtsuk a mindségi ter-
mékeknek, de ugyanakkor ott legyenek
a polcokon az els6aras termékek is. Az
egyes termékeken beliil cél volt az iz- és
kiszerelésvariansok mind teljesebb fel-
vonultatasa, hogy minden vevl megta-
lalhassa a kedvére val6t — szemlélteti az
elméletet a gyakorlatban, mégpedig a
ceredlidk polca el6tt Kollar Andrea ter-
mékmarketing-igazgato.

A beszallitok kozott erételjes szelekcid
volt, csak a megfelel$ szolgaltatasi szin-
vonalat nyujték keriilhettek be. Masik
oldalrdl viszont olyanok is beszallitanak
ide — els6sorban prémium vagy kézmii-
ves termékeket—, akik mas egységiikbe
nem.

Az tjragondolds kiterjedt a személyzet-
re is. A fiatalos, dinamikus csapat atlag-
életkora 30-32 év, valogatott munkaerd.
Specialis képzésben részesiiltek, amely-
| nek keretein beliil az adott termékkorhoz

beosztott eladokat az illetékes termékme-
nedzserek avattak be a kategoria titkaiba,
a termékismerett6l a merchandisingig.
Létszamuk a forgalom fiiggvénye, kez-
detekben 26-30 kozé tervezik.

»Becsali” kategoriak

Az tizlet a tejtermékek, pékaruk és zold-
ségek bejarathoz allitdsaval a Matchra
jellemzd értékek koziil a frissességet al-
litja a fokuszba. De nemcsak ezért kap-
tak ,magnes” szerepet ezek a kategori-
ak: a kornyéken talalhaté irodahdzak
- és nem utolsésorban a plaza — dolgo-
z0i reggelijiiket, tizoraijukat, s6t, né-
ha ebédjiiket is itt vasaroljak meg. Mi-
vel nekik nincs idejiik végigszaladni az
egész bolton, igy csak egy ,,rovid kort”
kell fordulniuk. A hisaruért, készitmé-
nyekért is csak egy kicsit kell beljebb
menniiik: az elad6tér bal oldalat végig
elfoglalja a kozel 12 méteres csemege-
pult, vele szemben pedig a készitmények
onkiszolgalo pultjai.

De maradjunk még a bejarat kornyékén!
A plaza torzskozonségét az a fiatal kor-
osztaly adja, amelyik sziileinél jéval tu-
datosabban igyekszik egészségét a tap-
lalkozasan keresztiil is javitani.

— Nem véletleniil keriilt a plaza folyosdja-
rol nézve latotavolsagon beliilre a bioter-
mékeket felvonultato regal, kozvetleniil a
z6ldség-gyiimolcs részleg mellé — hivja fel
a figyelmiinket Palkovics Baldzs marke-
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A négy hagyomdnyos pénztar mellett két feltling szinii
gyorskassza is emeli a kiszolgélasi szintet

- ¥

A Match sajat fejlesztésii Gourm & Go csalédj a kevés
idével rendelkez6 vasarloknak kindl gyors, egészséges

étkezési lehetdséget

- = 1 - ii )
A vildgkonyha kiilonlegességei - csak
inyenceknek!

tingkommunikdcios vezetd. — Egyébként
nem csak a bio-, hanem a gluténmentes,
vagy a lakt6zérzékenyek szdmadra is fo-
gyaszthat6 termékekre szintén nagyobb
hangsuly keriilt a valasztékon beliil.
Ugyancsak a bejarat kozelébe kertilt — ha-
sonld okokbdl — a Match sajat fejleszté-
sti, kényelmi termékeket 6sszefogé csa-
ladja. A Gourm & Go olyan szendvicse-
ket, smoothie-kat, salatakat, desszerteket
kinal, amelyekkel konnyen, gyorsan jol
lehet lakni, és az egészség rovasara sem
mennek. A minden nap frissen, a ldnc sa-
jat konyhdjaban Gsszeallitott termékek-
bél allé Gourm & Go csalad innovacids
dijat kapott.

Bar a kasszazona ritkan tolt be csalogatd
funkciot, ebben az esetben nyugodtan ide
vehetjiik. A négy hagyomanyos pénztar
mellett ugyanis két, felttiné szinti gyors-
pénztar is jelzi a kint sétdloknak: az tizlet
ezzel is megprobalja leroviditeni a sorban
allasi id6t azoknak, akik csak néhany do-
logért ugrottak be. Az mas kérdés, hogy
a magenta mennyire szerencsés szinva-
lasztas, hiszen egyik telefonszolgaltatonk
eléggé kisajatitotta maganak — igy a két
pult a feliiletes szemlélében mas képzet-
tarsitasokat kelthet.

Plaza-feeling az eladotérben is

Az iizlet nyitva tartasat a plaza ,biorit-
musa” hatdrozza meg. Bar a kis tizletek
relative késén nyitnak, alkalmazottja-
ik koran érkeznek (csakigy, mint a kor-
nyez0 irodahazaké), igy a Match is kinyit
hétkor. Miutan a bevasarlokozpontban
késé estig van élet, a szupermarket is csak
este 10-kor zar be. A hétvége annyiban
mas, hogy reggel nyolctdl nyitnak csak.
Taldn meglepd, de a nyitasi akcio nem az
arra van kihegyezve.

— Nem lenne értelme, hiszen értékrendiink-
ben nem a ,,minden aron a legolcsobb”
szemlélet uralkodik — magyardzza Szendr6
Tamas. — Megtehetnénk, hogy a nyitds alkal-
maval irrealisan alacsony aron kindlnank a
termékeket, viszont az akcié utan csak a csa-
16dés lenne nagy. Az egész halézatban nem-
rég zarult le egy arfeliilvizsgalat, amelynek
eredményeit, bizunk benne, vasarléink kii-
16n kommunikécié nélkiil is érzékelik.

A fémbdl késziilt polcrendszer hagyoma-
nyos, de egyes osztalyokon talalhatunk
egyedi tervezésii batorokat is, amelyek
az aruk kiemelését szolgaljak.

— A pékdru-adagolok példaul kis boxok,
amelyekben sok kiilonféle pékaru izlé-
ses, attraktiv kihelyezése valik lehet6vé.

B2 Fresh and youthful - shop transformation the Match way

On 25 November the Match supermarket in Budapest’s Duna Plaza reopened. Before opening, those ‘respon-
sible’ for the renovation guided Trade magazin around the store. Tamds Szendr, sales director of Csemege-
Match Zrt. emphasised at the beginning that the transformation of the store was not the first step of a
comprehensive change in concept. He told us that their strategy is to adapt stores to local conditions, after
thoroughly surveying the demands of shoppers. Before the transformation, the store’s sales area was much
bigger and the new Match’s interior was made more attractive to those arriving from the shopping mall’s side.
The new assortment also serves customer demand better - this is guaranteed by the fact that 700 shoppers
filled out questionnaires, but statistics from the old Match were also used. In the 1,000 m? sales area 11,200
items are available. Product marketing director Andrea Kolldr told us that in the case of each section their
goal was to provide a wide range of quality products, but they did not forget about first-price products either.
What about the store staff? Well, the team is young and dynamic as the average is age between 30 and 32.
There are 26-30 people in the team and members participated in special training, where they learned the ins
and outs of categories from product managers. Dairy products, bakery products and vegetables are situated
close to the entrance as Match puts the focus on fresh products; these are also ‘magnet’ categories because
there are lots of offices in the area from where workers often visit the store to grab something for breakfast.
Since the shopping mall is frequented by young people who are conscious about eating healthy, organic
products are situated in @ way that they can be seen from the mall’s corridor - informs Baldzs Palkovics, mar-
keting communications executive. For the same reasons Match’s convenience product familyes, innovation
award-winning Gourm & Go is also placed close to the entrance. There are four traditional cash registers and
two rapid ones which sport a vivid colour - those who only bought a couple of things can pay here quickly. The
store opens at 7 a.m and closes at 10 p.m., but at the weekend they only open at 8 o'clock. As for the store’s
interior, concept and design manager Annamadria Boros told us that in the different sections they used furni-
ture of special design as well, the category indicating signs contain information in three languages and their
graphic solutions are very youthful. On the route that leads to the cash registers we find a vast number of
sweets and desserts. With its exclusive products Match intends to continue the traditions of its predecessor,
Julius Meinl. The new store’s main goaliis to have the same number of shoppers as before the transformation,
when the store’s sales area was bigger. m

A kategoriajelz tablak feltting szinvila-
guk és fiatalos grafikdjuk mellett harom
nyelven igazitjak utba a termékkorok hol-
1étével kapcsolatban a vasarldkat — sorol-
ja akiilsé jegyeket Boros Annamdria kon-
cepcio- és designvezetd. — Allando elem-
ként koszon vissza a Match logéjaban is
megtalalhaté mosolygé sz4j.

A ,plaza-feelinget” erésiti az eladdtér
kozepén helyet kapott disz- és ajandék-
targyak, jatékok széles valasztéka, ame-
lyekhez hasonlékat az {izletsoron is szép
szammal latni. Ezért is nézek kérdGen
Kollar Andredra, 6 pedig megnyugtat:

— Erdekes médon azt tapasztaljuk, hogy
ahol egyvalaki megél ezek értékesitésé-
bél, ott megélnek tobben is. Mi azokra
a vevdinkre alapozunk, akik nem pont
ezért jottek be ide, de latvan a kinalatun-
kat, id6t akarnak megspdrolni maguk-
nak, és nem nézegetik végig a kis tizlete-
ket ajandékért.

Csak itt, sehol mashol

A vevéutvonal kifelé vezetd részén talalha-
tok a szarazaruk, amelyek koziil a Match
szupermarketekben hagyomanyosan erés
édességek — kiilonosen a desszertek — itt is
igen nagy szdmban talalhatok meg.

— A lépcsbzetes polcelrendezéssel a va-
laszték ,mélységét” tényleg sz6 szerint
érzékelik az erre haladok, a latvany meg-
allasra, valogatasra csabit — vilagit rd Bo-
ros Annamdria.

A mellette 1év6 soron a nemzetkozi kony-
ha izeibdl valogathatnak az inyenc hazi-
asszonyok és -urak. Olyan kiilonlegessé-
gek is kaphat6k, amelyek mds kiskeres-
kedelmi lancokban nem. Ez a matchosok
reményei szerint nemcsak a vonzaskor-
zetbdl, hanem tévolabbrol is idecsalja a
vallalkozo kedvt ,,séfeket”.

— Mi az elvards az ujjasziiletett bolttal
szemben? — tessziik fel utolsé kérdésiin-
ket, korbeérve az tizletben.

— Els6dlegesen azt a célt tiiztiik ki ma-
gunk elé, hogy a szupermarket az atala-
kitds utan is, egyharmadnyival kisebb
eladdtéren hozza azt a vevdszamot, amit
eldtte — arulja el Szendr6 Tamas. =
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Osztonzés utalvannyal

Uj utalvénnyal jelent meg oktéberben a Sodexo. A BONUSZ utalvany nem béren kiviili juttatas,
felhasznaldsi terllete is sokkal szélesebb, mint a hideg- vagy melegétel-utalvanyoké. Lényege az
Osztonzés, a motivalds, a jutalmazas - legyen sz6 Uzleti partnerrdl, alkalmazottrol vagy fogyasz-
torol Az () termékrol Szabd Sandor Uzletfejlesztési igazgatdval beszélgettink.

A BONUSZ utalvdiny a
Sodexo Motivdcids Rendszerek
11j terméke. Mit jelent a név,
Motivdciés Rendszerek?

Sz. S.: - Azt gondoljuk, a moti-
vacié nagyon fontos minden cég
életében. Ezen keresztiil lehet el-
érni, hogy a munkavallalok, tiz-
leti partnerek vagy a fogyasztok
életminésége, hangulata javul-
jon, kotédése a céghez erdsod-
jon. Azért rendszer, mert mi a tervezés-
t6l a megvalositasig kivanunk egyiitt-
gondolkodni partnereinkkel. A tobbes
szamot pedig az indokolja, hogy t6bb te-
riileten is szeretnénk immar szolgaltatdst
nyujtani. Eddig elsésorban a béren kivii-
li juttatasként adhaté utalvanyainkrdl is-
mertek minket. Most azonban egy 1j pi-
acon jelentiink meg, az §sztonzd juttata-
sok teriiletén.

igazgatd

]uttatastzpus?

Sz. S.: - A béren kiviili juttatdsaink f8-
ként a humdner6forras-menedzsment-
tel foglalkozo szakemberek érdekls-
désére tarthatnak szamot, az 6sztén-
z0 juttatasokkal viszont elsGsorban a
marketinggel, értékesitéssel foglalko-
z6 munkatdrsakat szandékozzuk elérni.
Fontos kiilonbség még, hogy a béren ki-
viili juttatasokat a munkaltaté adja alkal-
mazottainak, mig az 6szt6nz6 juttataso-
kat egy adott cég nyujtja iizleti partnerei-
nek, viszonteladéinak vagy akar vasarldi-
nak {izleti forgalma novelése, értékesitési
céljaik elérése érdekében. Addzas szem-
pontjabdl is kiillonboznek, mas-mads tor-
vény hatalya alda tartoznak.

Mire haszndlhaté a BONUSZ utal-
vdany?

Sz. S.: — Mindenekel6tt vasarloi 6sz-
tonzésre, vagy iizleti ajandékozasra. Ha
egy cég szeretné termékeinek, szolgal-
tatasainak eladdsat segiteni, erre szam-
talan eszkoz all rendelkezésére, az ar-

Szabé Sandor
lzletfejlesztési

Sodexo Motivacids
Rendszerek

kedvezménytél az ajandéktar-
gyig. Az utalvany szerintiink az
egyik leghatasosabb eszkoz, hi-
€ szen megvan az az elénye, hogy
5 a juttato szempontjabol egysze-
riien beszerezhetd, kezelhetd, ta-
rolhatd. Aki kapja, annak pedig
a vélasztas szabadsagat nyujtja,
tobbféle célra is fel tudja hasz-
nalni.
Az utalvany hatékonysdgara jo
példa egy gumiipari cég promdcioja a
kozelmultbdl. Gyakorlatilag az el6z6 évi
promocidjukat ismételték meg, csak a ju-
talom volt mas. Ezzel az egy valtoztatas-
sal 2,5-szer tobb vasarlot sikeriilt elér-
niiik, mint ahogy azt el6z6leg tervezték.
Egy masik tigyfeliinknél, egy patikanal
olyan sikeres egy hasonl¢ utalvdnyos pro-
mdcio, hogy a tervezett hdrom hénap he-
lyett mar haromnegyed éve zajlik. Nem
merik abbahagyni, nehogy visszaessen
az értékesités.
A masik felhasznaldsi mod az iizleti part-
nerek vagy alkalmazottak dsztonzése. Ez
példaul olyan cégek szamédra lehet érde-
kes, akik nem rendelkeznek sajat érté-
kesitd csapattal, vagy bizonyos munka-
folyamatokat nem hézon beliil végeznek
el. Hogy az FMCG-teriiletér6l mondjak
egy példat: a merchandising tevékeny-
séget sok vallalat outsourcing keretében
oldja meg. Szamukra a BONUSZ utalvany
egy jo 0sztonz6 eszkoz lehet a szinvona-
lasabb, hatékonyabb munkara.

E= Motivation with vouchers

N USZ utalvanyt?

Sz.S.: - Vannak 4tfedések mds utalvanyti-
pusokkal, de 1ényegesen tagabb a kor. Pél-
ddul utazasi irodak, szépségszalonok, ru-
hazati tizletek. A kiskereskedelmi lancok
koziil mar tobb is elfogadohellyé valt, pél-
déul a Spar, a Match vagy az Auchan. T6bb
ezer elfogaddhely van mar orszégszerte,
ennek alakuldsa, béviilése a honlapunkon
folyamatosan nyomon kovethetd.

fogadm eztaz utalvanyt?

Sz.S.: - Mert ez egy teljesen 4j 6sztonzé
eszkoz, amely az tizletekben extra forga-
lomként jelentkezik. Azt is bizvast fel-
tételezhetjiik, hogy nem feltétlen a napi
sziikségleteik kielégitésére hasznaljak fel
avasarlok — arra ott van a készpénz —, ha-
nem valamilyen nagyobb értéki, prémi-
um termékre koltik, amit egyébként nem
vasarolnanak meg, és amelyen nagyobb
arrése van a kereskeddknek.

BONUSZ utalvdny bevezetését?
Sz. S.: — F6 célcsoportunkat, az értékesi-
téket, marketingeseket olyan online felii-
leteken, hirleveleken keresztiil igyeksziink
elérni, amelyek ilyen témakkal foglalkoz-
nak. Radids népszerisitést is terveziink,
és természetesen eddigi partnereinknek
is ajanljuk ezt az 4j 6szt6nz6 lehetdséget. m
Sz.L

Sodexo came out with a new voucher in October: BONUSZ is not a non-wage benefit, it can be more widely used
than cold or hot food vouchers and it is about motivation. Business development director Sdndor Szabé tells us
more. T. M.: BONUSZ voucher is a new product of Sodexo Motivation Solutions. What does the latter concept
mean? - Sz. S.: We think that motivation is of crucial importance in the life of all companies. Motivation creates
a better quality of life for employees, business partners and consumers. As for the term solutions: we think to-
gether with partners from planning to realisation. « T. M.: How are motivation benefits different from non-wage
benefits? - Sz. S.: Motivation benefits are not given by the employer to the employee, but by a company to busi-
ness partners, distributors or customers. » T. M.: What can BONUSZ vouchers be used for? - Sz. S.: First and fore-
most for motivating shoppers or as a business gift. Vouchers are very effective tools for promoting the sales of
products or services: they are easy to get, easy to store and can be used for many purposes by the recipient.
« T. M.: Where can BONUSZ vouchers be used? - Sz. S.: In travel agencies, beauty parlours, clothes shops, or at
Spar, Match and Auchan - at several thousand places all over Hungary. « T. M.: Why is it good for retailers to ac-
cept these vouchers? - Sz. S.: Because they represent extra sales. It is also likely that consumers will use them
to buy some kind of premium product. « T. M.: How do you support the launch of BONUSZ vouchers? - Sz. S.: We
try to reach sales and marketing personnel via an Internet newsletter. There will be a radio promotion as well. =



Az In-Food 2000 vette at a Heinz termékek forgalmazasat

r | E szdmunkra (j nedves ételizesité kategoridkban - példaul a

o™ mustaroknal - is meg szeretnénk jelenni, sét, mas termékféle-

g 9 - f % ségekben is gondolkozunk. Ez pedig Uj tipusu kihivasokat jelent

,é, forgalmazast tekintve is. A méasik indok, hogy olyan csatornak-

' ban kivanjuk szélesfteni és mélyiteni a disztriblciét - gon-

IS84-89. 18574995 1853490 e ook Ppri ios dolok elsBsorban a lakéhely kizeli, hazai ldncok &ltal dominalt

eladdegységekre -, amelyeket az In-Food 2000 Kft.-n keresz-

tal nagyobb sikerrel érhetlink el - tdjékoztat az igazgato.

Az In-Food 2000 Kft. a Heinz marka Uj, hazai disztribltora, - A hazai lancok fejlédnek, erstdnek, egyre jobban szeg-

tajékoztatta lapunkat a Heinz Magyarorszagért is felels mentaljdk boltjaikat. Ez folyamatosabb, konzekvensebb

regiondlis kereskedelmi igazgatéja. disztribatori munkat kovetel az eddiginél. Raadasul olyan

A Heinz a szészpiac vezetd mérkéja vildgszerte. Magyar- korszer(i, nagy alaptertiletli szupermarketeket is |étre-

orszagon korabban gydrat is mikodtetett, amelyet ér- hoznak, amelyek kilondsen jol illeszkednek a Heinz marka

tékesitett, és j6 par éve forgalmazdkon keresztil van TOM ATO imazsahoz.

jelen a hazai piacon. A mérka piaci pozicidja a vezérszeg- KETCHUP A disztribltorvdltassal a mérkaaktivitdsokba is U] életet

menst jelentd ketchupok kdzott stabil, mindségének, kivannak lehelni. Ezt mindenekeldtt BTL-vonalon valdsftjak

poziciondlasdnak kdszénhetden vevikore ragaszkodik meg: komolyabb bolti jelenlétre, instore promécidkra lehet
hozza. '3 szamftani a marka részérél.

- A disztribltorvéltédsnak két f6 oka volt. Az egyik a Hosszabb tavon, a gazdasagi vélsag elmultaval pedig az

termékvonal-bdvités: a kozeljovben a hazai piacon eddiginél még szélesebb marketingmunkaval kivanjak

szélesiteni a Heinz fogyasztéi bazisat. (X)

In-Food 2000 is the new distributor of Heinz products

Heinz’s regional commercial director informed our magazine that In-Food 2000 Kft. became the new dis-
tributor of the Heinz brand in Hungary. Heinz's market position is stable in the ketchup segment, consum-
ers are attached to Heinz products because of their stable quality. Heinz changed its distributor for two
reasons: the company plans to appear on the Hungarian market in new wet condiment categories - e.g.
mustard - and this move brings new challenges in distribution. The other reason is that Heinz would like
to widen distribution in the units of domestic-owned retail chains, primarily in shops located close to
where consumers live. These channels can be reached with greater success through In-Food 2000 Kft. m
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Visszarendezodés varhato

a televizios

lacon 2011-ben

Stagnal6 kabelcsatorndk, erosodo TV2

Megtorpant a kabelcsatorndk eléretorése a televizids piacon
és a nagy hirdettk is novelték koltéseiket a tavalyi egyez0 ido-
szakhoz képest, igy bizakoddan tekint a 2011-es esztendore a
TV2 programigazgatdja, Kiss Péter.

nagy csatornak ereje karakteres

beazonosithatésagukban rejlik,

amit sajat produkcidik, 6nallo ar-
cuk, megbizhaté musorstrukturajuk is
biztosit, és amihez a nézék a ka-
belkalandozasok utan is szépen
visszatérnek.
2010 januarjatol a TV2 letisz-
tult profillal, a ,,Szenvedélyiink

7 »

a szorakoztatds” mottd jegyében
szervezi fémtisoridejét.

— A markaiizenetet tiikrozo ter-
mékportfdlio és a lendiiletes, fi- Tv2
atal csapat is mostanra ért 9ssze

igazan, igy valédi szenvedéllyel

és szakértelemmel tudunk dolgozni, ami-
be nem fér bele a kozépszertiség. A nézé-
ink nem csalédhatnak a TV2-ben! - sz6-
gezi le Kiss Péter.

A piackutatdsi eredményeket figyelembe
véve a két £6 néz6i elvarast — szérakozta-
tas és humor — ttizték zaszlajukra, melyek
segitségével még a rideg tényeket is széles
korben fogyaszthatova kivanjak tenni. Az
»infotainment” jegyében példaul a politi-
kai és gazdasdgi hirek mellé a kozvetlen,
emberi megszélalasok vagy a mainstream
miivészvilag aktualitasai is beférhetnek.
Kiss Péter 4 évig volt a Jéban Rosszban
producere, igy méltan biiszke a sorozat
sikerére, amihez az év eleji dupla adasok
is hozzajarultak. A tovdbbiakban az gj
szerepl6k megjelenitésével a fiatal, 14-29
éves korosztaly megnyerésében és a csa-
torndhoz fiz6d6 ragaszkodas elmélyité-
sében is szerepet kap ez a szappanopera.
Szintén a jovo felnétt nézoit vonzza a 19—
20 6ra kozott sugarzott ,,Ezek megdriil-

Kiss Péter
programigazgaté

tek” sorozat, amely nagy népszertiségnek
orvend, és stabilan hozza, s6t, rendre tul-
teljesiti az elvart nézettségi mutatokat.
A piac faziskéséssel reagalja le a csatorna-
nal lejatsz6do folyamatokat, igy a
2010-es meger6sodés valdjaban a
2011-es mutatokban jelentkezik
majd markansan, ezért optimis-
tan, pozitiv varakozassal tekint
Kiss Péter az 1j esztendd elé.

— Porg6s miifaj a miénk, de tiire-
lemjaték is. Van, ami azonnal si-
kert arat, és van, amiért kiizdeni
kell, de ha megkap minden tdmo-
gatast, cross-promot, sajtéonyo-
mast, akkor beérik - jegyzi meg a prog-
ramigazgato.

A Megasztar a csatorna egyik legerésebb
markaja. Az 6todik évad népszertiségével is
bizonyitotta, hogy a nézéket érdekli ez a ti-
pust tehetségkutatas, ezért a jov6ben is ala-
pozni lehet rd. De ujdonsagokat is terveznek
akulisszak mogott, markans innovaciokkal
is elérukkolnak. A 40 milli6s jatszma cimii
j vetélkeddmiisor addsidejében példaul in-
terneten (tv2.hu/a40milliosjatszma) is lehet

majd jatszani, s6t, az ott megjelend virtua-
lis tétek befolyasolhatjak a tévében szerep-
16 jatékosokat. A TV2 tehat a kozosségi mé-
dia, a szamitégép és a mobiltelefon vildgat
az interakcio, a megosztas, a bekukucska-
16 élmény, vagyis az 4j tipusu fogyasztoi el-
varasok szerint aktivalja, a klasszikus mé-
dium erejét a haromképerny6s vilag nyel-
vén dinamizdlja.

Az FMCG-szektor meghatarozo cégeivel
szamos hatékony és érdekes egytittmi-
kodést valdsitott meg 2010-ben is a TV2
kreativ és kereskedelmi csapata. Kiss Pé-
ter szerint a kozos gondolkodds, egymas
érdekeinek megértése alapozza meg az
olyan eredeti, valéban mtikodd, figyelem-
felkelt oletek megsziiletését, mint példa-
ul az M&M’s—Megasztar egyiittmiikodés
vagy a Procter&Gamble tobb markajaval
a Sziiletett feleségek vagy a keddi akcidfil-
mek szponzoracidja, illetve a Ferrero név-
napi koszontéseket tartalmazé sorozata
és a Képirdk szponzoracidja. A komplex
vizualitds jegyében a markdk elvarjak,
hogy a televizi6 részt vegyen a markaél-
mény megteremtésében, a fogyasztoi el-
kotelezddés alakitasaban, amihez nélkii-
lozhetetlen a stratégiai kapcsolat, a tobb-
szintl egylittmiikodés. A TV2 termék-
portfolidjaval, szervezeti felépitésével és
kreativ megoldasaival is— aminek leképe-
zése a csatorna kereskedelmi markdja, a
BRANDcare - partner a hatékony kam-
panyok megval6sitasdban. (X)

Ei= Cable channels are stagnating, TV2 is getting stronger

Péter Kiss, TV2's programme director is optimistic about the future as the expansion of cable channels
was drawn to a halt and the biggest advertisers increased their spending, compared with last year. Large
television channels’ strength is their characteristic nature - viewers keep retuning to them after their
adventures in the world of cable channels. Since January 2010 TV2's slogan for their primetime pro-
grammes has been Entertainment is our passion’. The channel focuses on entertainment and humour,
the two main expectations of viewers. Péter Kiss has been the producer of the series J6ban Rosszban’,

so he is very proud of its success. Megasztdar is one of the channel’s strongest brands and the popularity
of the fifth series proved that viewers are interested in this type of talent search. TVz does not shy away
from innovation either: ‘The 4o0-million game’ will be a game show that can also be played online when
the programmes are aired. As for the FMCG sector, Péter Kiss opines that understanding each other’s
interests can provide the basis for successful cooperation such as the one between M&M’s and Megasz-
tar. With its product portfolio, organisational structure and creative solutions TV2 is a great partner for
implementing efficient campaigns. =

Trade

magazin


http://www.tv2.hu
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Evzaré ulés
November 11-én tartotta idei utolsé Ulését a POPAI Magyarorszag Egyesdulet. A vi-
taindité el6adast Korda Petra tartotta a kereskedelemben alkalmazott hiiségkar-
tyakrol és lojalitdsprogramokrél. A téma alapos dtbeszélése utén a jelenlevok 6sz-
szedllitottak a 2011-es programtervezetet és dontottek a mindségi tagbovités lé-
péseirlis. m

Ei= Last meeting of the year

On 11 November POPAI Hungary Association held its last meeting of the year. Petra Korda gave
a presentation about loyalty cards and programmes in retail, and participants also compiled the
programme for 2011. =

Milyen nyelven beszél a vasarlg?

Barmilyen nyelven, de mindenképp a mobiljan! - adta meg a valaszt Scott Thomsen,
a LaunchMedia (USA) vezet6je a POPAI Eladashelyi technolégiék és vasérléi szoka-
sok konferenciajan New Yorkban.

Sok mérkagyarto és kereskedt a legnagyobb igyekezete ellenére sem tud sz6t ér-
teni a rengeteg technologiai és szocialis platform kombinaciéjanak 6zoneben fo-
lyamatosan alakulé vaséarléi csoportokkal. S6t, a fogyasztok egyre kdzelebb keril-
nek egymashoz, egyre tobb véleményt osztanak meg, igy létszikséglet egy prob-
|émamentes kdzvetitokozeg kialakitasa.

- Meg kell emészteni, hogy a hipertranszparencia korat éljik, ezért a mobiltelefo-
nok kényelmes, hordozhaté elényeit be kell épfteni a marka iranti hiiség kialakita-
saba és a vasarlasosztonzés metddusaiba - vonta le a kovetkeztetést Thomsen.
A felhasznalok generdlta tartalmak jol hozzaférhettk és megbizhaténak szamita-
nak, a véleményszabadsag és a flggetlenség érzete kapcsolddik hozzajuk, mig a
jol megragott vallalati Gzenetek nehézkesek és mesterkéltnek tlinnek. A hivata-
sos kommunikatorok most tanuljgk, hogy milyen nehéz a bizalmat elnyerni, és mi-
lyen zavarba ejtéen konny elvesziteni. A mobilizalt vasarlok kegyeit legegyszer(ib-
ben a telefon képerny6jén is kdnnyen megjelenithetd relevans tartalmakkal, sza-
mukra hasznos alkalmazasok, informaciok biztositasaval, mobilmarka-élmény ge-
nerdldsaval, de mindenekel6tt hitelességgel és dtlathatésaggal lehet megnyerni. =

E= What language do shoppers speak?

It could be any language, but they definitely speak it on the mobile phone! - Scott Thomsen, the
head of LaunchMedia (USA) answered the above question at @ POPAI conference in New York. De-
spite their efforts, many brand manufacturers and retailers are unable to communicate well with
constantly changing consumer groups. Thomsen’s opinion is that the advantages of mobile phones
have to be used in the methods of shopping motivation and in creating brand loyalty. =

Rekord munkafelvétel

A MarketWatch (New York) értesulése szerint az utébbi évek legjobb kardcsonyi
szezonjara szamitanak az amerikai kereskeddk, amirél a malt hénap megugré mun-
kaero-felvételi adatai is tantskodnak. Trendforduld lett 2010, mert az utébbi 3 év
utolsé harmadéban még jelentts leépitések, elbocsatasok voltak. Idén azonban a
tavalyihoz képest 3,5 szazalékos forgalomndvekedésre szamitanak az tinnepi id6-
szakban. Profiltél fliggetlentl szinte minden kereskeddlanc - élelmiszer-, jaték-,
barkécs-, irodaszer-kereskedtk -, de a fliggetlen boltok és az internetes aruhazak
is tovabb emelik szezonalis alkalmazottaik szamat, hogy a feléledni latszo kereslet
hulldmait meglovagolva a lehetd legjobb kiszolgaldst biztositsak. m

E= Record number of staff recruited

MarketWatch (New York) reported that American retailers were counting on the best Christmas
holiday season in recent years - as it is also indicated by the number of new employees recruited
last month. Food, toy, DIY and stationery retail chains and independent shops have all increased the
number of their seasonal employees. =

Idénykezdet
két oldalrol

Az AdvertisingAge (USA) arrél szamolt be, hogy a fo-
gyasztokat felhaboritja a tdl korai szezonkezdet, a
november elejétol futtatott karacsonyireklamok és
akciok sokasaga. A torténet egészen 1974-ig nyd-
lik vissza, ekkor kongatték meg elészor a vészha-
rangot a Peanuts gang (Mogyor6 csapat, Snoopy)
rajzfilmfigurdi, akik hisvéti kellékekért indultak a
boltba, de csak karacsonyi dekoraciot talaltak, ,Mar
csak 246 nap van kardcsonyig” akcios feliratokkal.
Ha ennyire koran nem is, de november 1-jén a leg-
tobb amerikai kereskedd elindftotta szezonalis kam-
panyéat. A BestBuy, a Kohl's, a Macy’s, a Kmart és a
JCPenney is bedllt a sorba, taldn csak a Target ma-
radt ki, aki hdlaadéas (idén november 25.) utani hét-
végeig var a kampanykezdettel. A lavina pedig gor-
dul tovabb, kardcsony masnapjan mar elkezdédik a
Valentin-napi 6rulet, a tanftas utolsé napjan pedig
mar az iskolakezdési akcidkat indftjak. Hova vezet
mindez? - teszi fel a kérdést a fogyasztévédelmiol-
dal, a consumerist.com. =

Ei= The start of a new season -
from two aspects

AdvertisingAge (USA) informed that consumers are upset
about the fact that Christmas advertisements and promo-
tions already start in early November. BestBuy, Kohl's, Macy’s,
Kmart and JCPenney all launched their seasonal campaign on
1 November. Will the Valentine’s Day madness start on Boxing
Day? - asks consumerist.com. =

Rapid kuponok

Tavaly még 2 hétig voltak bevalthatok azok az on-
line akciés kuponok, amikkel a kereskeddk csabitot-
tak vasarloikat. Idén az érvényességi idd mar csak
6rékban mérhetd. Oktéberben tobb ruhazati lanc
ajanlott 20-30-40 szazalékos kedvezményeket a
weben 3-8 6ra ideig. A kereskeddk igazi meglepe-
tésnek szanjak ezeket az altalaban limitalt széri-
as, készletek erejéig sz6l6 promaciokat, amiket az
interneten és e-mailen postaznak potencialis cél-
csoportjuknak. Unalmasak a barkinek szolo kidru-
sitasok, ezek a 2-12 ¢raig érvényes, személyre sz6-
16 ajénlatok viszont valédi mozgdsitd erbvel rendel-
keznek - véli a CouponCraze (USA) vezetd online ku-
ponoldal képviselGje.

E= Rapid coupons

Last year online promotion coupons were valid to use for
two weeks, but this year their validity can only be meas-
ured in hours. In October several clothing companies gave
20-30-40-percent discount via the Internet or e-mail for 3-8
hours. These personal offers really motivate shoppers - stat-
ed the representative of CouponCraze (USA). =

Jecemoe!
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A POS Media Europe cégcsoport  e= POS-010
Oktéberi kampa’nyai kozott VélO‘ In the October campaigns of POS Media Europe

there were two which utilised two tools rarely

A A A d for advertising in Hi : th duct
. gatva ket olyanreklameszkOzt o o e o by
Is talaltam, amelyet nalunk nem, vagy csak nagyonritkan haszngl- ~ products. The third one is & spectacular 50

- - ; ) ., / o / . B shelf-stopper from Slovakia. =

nak Ugyfeleink: arutovabbito szalag és pékaru-csomagolas. Véleme-
nyem szerint a termékhez és a kampany témajahoz igazitva mindkét felllet kreativan és hatéko-
nyan hasznalhato. Italkategoriaban valasztasomat az indokolja, hogy eddig csak Magyarorszagon
hasznaltunk haromdimenzids polcmegallitokat; most viszont egy nagyon latvanyos megoldast lat-

hatunk szlovak kollégainknal is.

P0S-010

IN-STORE ES OUT-DOOR

Manuel - Lengyelorszag

Kampanyid6szak = Campaign period: 2010. oktober
Aruh&zlanc = Retail chain: 53 Tesco
Eszk6zok = Tools: 53 polcmegallitd, 159 ooo pékaruzacskd

Kampany célja mobjective: ~ Image-épités és markahlség kialakitasa. A kampany
Uzenete: ,A legjobb 1zl Manuel”.

A kampany kreativja viszonylag egyszer(, de gy is jol lathato, hogy a reklam meny-
nyire ,kiugrik” a tébbi kozll. Emellett érezhetd, hogy milyen lehetéségek rejlenek
még ezen a terileten.

Mot

EE= Arather simple creative, but the campaign stands out from the crowd.

%

DRINK Krusovice - Szlovakia

> Rk

Kampanyiddszak s Campaign period:
2010. oktéber-november

Aruh&zlanc = Retail chain:
16 Tesco, 22 Ahold

Eszkdzok = Tools:
38 polcmegallitd

Kampany célja = Objective: Markaépftés a ,Krusovice a sorok
kirdlya!” szlogen jegyében

Az eszkoz kivalasztasa és kivitelezése egyarant illeszkedik a markahoz. Véleményem szerint még jobb lenne a hatds, ha mas alapszinnel
dolgoztak volna, mert fgy tllsagosan beleolvad a polcba.

B Both the tool and the implementation fit the brand really well.

LﬁON-FOOD Mastercard - Torokorszag

Kampanyid6szak = Campaign period: 2010. oktéber
Aruhazlanc = Retail chain: 17 Carrefour, 13 Real, 34 Tesco, 2g Kiler
Eszk6z06k = Tools: 4107 hirdetés 1271 arutovabbité szalagon
Kampdany célja = Objective: Célakartyahasznalatndvelése. AkiMastercardot

hasznél 2010. oktéber 1. és november 5. kozott,
annak 50 torok lirat frnak jova 2011 januarjaban.

Az &rutovabbité szalagra kihelyezett reklédm a legnagyobb, kdzvetlenil a kasszazé-
naban lévd rekldmfelllet. Magyarorszagon ritkan hasznaljak, mert sértlékenynek
tartjak a hordozdanyagot. Szerintem érdemes lenne megprébalni, mert most mar
tébb olyan korszer( anyag is [étezik, amelynél a korabbi problémak nem éllnak fenn.

EE= The advertisement on the conveyor belt is the biggest advertising surface in the cash regis-
ter zone.

Osszedllitotta: Pusztai Enikd, a POS Media Hungary marketingvezettje
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A Business Days konferen-

Mit fazzek ma magamnak? _1|  ciahdrom napjan tekinthették

meg életnagysagban kidllitva

l:lj receptnyomtaté Kioszk a konferencia latogatdi az Els

4 4 Magyar POPAI Awards verseny-
a TESCO aruhazakban re nevezett palyamunkékat. 82

: résztvevo arra is vallalkozott,
A: el , hogy zs(irizze a l4tottakat. A

ban megnovekedett 2 ,
angsilyt kapott s | tartosak taroltak!
mindennapjainkban a f6zés. :
Egyre-masra jelennek meg a

szakacskonyvek olyanok tol-

(bél is. akiknek £ £ | - | ¥ -5 kiallitast koriilbeliil hAromsza-
14bol is, ald e SRR ' i ' zan jartak korbe, de az értékels-
lalkozasa a szakacskodas. Na- ==

g g lapon talalhat6 97 rubrika kitol-
gy"“/s"k 1 }1‘[?1'11’?&35 portdlibiog tésére foként a személyesen felkért szak-
IS,,SZ.OI a fézésrél és a rec.el?te,k- emberek — markagyartok, kereskeddk,
rél, qletve g kereSkeqelml tévéle piackutato és szolgaltat6 vallalatok veze-
nek is van fémiisoridében ,,f6-

|\ === ] . : t0 szakemberei — vallalkoztak. Szerdén
z6s” miisoruk. Igény mutatko- | - nik meg; a vasarlé ingyen ki- és csiitortokon a POP-eszkozok leirdsa
zik az otthoni f6zésben az 1j 6t- '~ =~||§ nyomtathatja a recepteket, fel- anonim médon jelent meg, igy a zsiiri-
letekre és véltozatossagra, ezt az .4l tintetve a hozzavalok listajat z8ket nem befolyésolhatta a nevezdk ki-
igényt pedig ki kell elégiteni az : ol mennyiségekkel, illetve az el- léte. Az értékelés lezérdsa utén, a gala-
eladas helyén, az uzlete%<b.en(1s. - kesz1t§31 ]ayasllato.t. Azelsé 1d9— vacsora alatt azonban mar nevesitve ke-
A, TE?CO magyarorszagi ha- = s’zak VlSSZra]?IZ?SEI n’agyon pozi- riiltek ki az adatlapok, igy lehullt a lepel,
l6zatdban novemberben 10 tivak, a vasarlok szivesen hasz- Kideriilt, hogy melyik kidllitott eszkoz
aruhazban kertilt elhelyezés- naljak a késziiléket, és vasaroljak kihez tartozik.
re receptnyomtatd késziilék, meg az ajanlott ételek hozzavaléit az aru-
a lokacidk kivalasztdsandl szem el6tt | hazban, felvaltva ezzel az otthoni felké-
tartva az orszagos lefedettséget ésaz iiz- | sziilést és listairast. A kioszkok minde-
letek forgalmat. A receptnyomtat6 ki- | niitt a f6 kozlekedési uitvonalon kertiltek
oszk receptotletekkel segiti a vasarlokat. | elhelyezésre, altalaban a food-teriiletek
Ezek kozott megtalalhatéak a nagysike- | kozelében, hogy az érdekl6d6 vasarlok
rii tesconyha.hu receptjeib6l klasszikus | mindenképpen taldlkozhassanak ezzel
és inyenc fogasok egyarant. az innovativ eszkozzel.
Mindez konnyen hasznalhatd, szép és | A vasarlasosztonzé funkci6é miatt a re-
modern konyhai designba dgyazva jele- | ceptnyomtat6 a beszallitoknak is ki-
valé alkalmat kinal, hogy a vasarlds
helyén, a dontéshozasi folyamat vé-
gén befolyasoljak a vasarlokat. A kiil-
s6 megjelenési feliileten kiviil lehet6-
ség van termékkiemelésre a hozzéava-
16k listajaban, bannerek elhelyezésére
£6- és aloldalakon, vagy akar lathatjaa
felhasznal6 a marka logdjat a feliileten,
végig a bongészés ideje alatt.
A projektben a TESCO egyiittmiikodd
partnere a Frontline média Kft.

Faradjanak be!

A Tartds kategoriaba 6t, a Nem Tart6s ka-
tegoéridba pedig 8 palyamunka érkezett,
amelyek képei és részletes leirdsa a www.
popai.hu honlapon a POPAI Awards fii-
16n tekinthet6 meg.

Rogton a kiallitotér elején kapott helyett
a P.0.S. Almasi — ITT Produkci6 koope-
racidjaban késziilt Delikat8 Jatszétér-ins-
tallacid, amely valdsaght hintéval, termé-
szetes anyagok (fa, kotél) alkalmazdsaval
hivta fel a figyelmet a ,,F6zzon jatszote-
ret” programra. A latogaték egyetértet-
tek abban, hogy egy kiiltéren hasznalatos
targy beltéri megjelenitése érdekl6dést, ki-
vancsisagot valt ki, féként ilyen igényes és
impozéns 2 raklapos szigetkihelyezésben.
A POS Media Variaciék 3D-re polcmeg-
allitdi is a vasarlok megragadasat, jatékos
kedvének aktivalasat, tajékoztatasat és
vasarlasra 9sztonzését tiizték ki célul. A
vertikalis, fémkeretes alapba mozgatha-
t6 haromdimenzi6s elemeket illesztettek
a Libero és Zewa formavildgahoz és akci-
0s lizenetéhez kapcsolodoan.

A Beflex Solutions Kft. matt fehér, ova-
lis alaku Dolce Gusto Kavéf6z6 displaye
formavilagaban is figyelemfelkelt6, rejtett
vilagitassal is ellatott, prémium anyagok-
bol kivitelezett allvanya a Nescafé Dolce

LG 2010 december
o0 LR


http://www.tesco.hu
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Megszuletett a POPAI Awards ;93,

displayverseny eredngenye 3:

e

Gusto-Krups kavéf6zo termékbevezeté- | Hasonlé megoldassal egy akciotis
sének eladashelyi tdimogatasara késziilt. | népszertsitett a HPS Experience
Sotétzold elegancidjaval a Forma Display | Kft. megoldasa. A négyraklapos
mindségi desszerteket kinalé Szamos | Chio Cinema Promoécié 2010 szigetes
padldodisplaye kovetkezett a sorban. A | kihelyezés kozepén egy filmszalag-
konstrukcié kivaloan megvaldsitja a fia- | ra emlékezteté dekordcio illusztral-
talabb célcsoportok megnyerését és bolt- | ta az aktivitasban szerepl6 chips-
tipushoz alakithato variacios igényétisa | eket és a valaszthato filmkate-
marka irdnt, az édesség utani vagyat pe- | goridkat.

dig azonnal felkelti a grafika. A terem végében, a bejarattal
A HPS Experience Kft. négy raklapbdl al- | szemben kapott helyet a P.O.S.
16 Chio Foci VB 2010 szigetes kihelyezé- | Almasi Kft. Dove Men Vakuum-
sét négy promdcios sarokelem diszitette, | formazott Polctdlcaja. A bevezetés-
korben pedig raklaptakar6 szoknya bori- | re keriilt Dove férfi testapol6 termé-
totta. Kozépen kiemelkedett a VB és Af- | kek teljes szortimentjének bemutata-
rika hangulatat idéz6 dekoracids elem. A | salehet6vé valt ezen a POS-eszko-
méret és alatvany a limitdlt szérids Chio | zon keresztiil, amely méreteiben,
Chakalaka termék kiprébaldsat 6sztonoz- | kivitelében tokéletesen idomul a

te igen eredményesen. dm-haldzat elvarasaihoz. A kiils6

i kommunikdcios feliiletre kasiro-
' zott 6ntapad¢ vinilnyomatok ke-
riiltek, a bels6 részre pedig atlat-
sz0 termékelvalasztokat rogzitettek.
A HD Group Kft. és az Ekezet Produk-
cids & Marketing Iroda kooperdcigjaban
keriilt bemutatasra a Pottyos Guru
Hoszteszpromocids Eszkozok kol-
lekcidja. A hoszteszpult mellett em-
ber nagysagi megallitotablak jele-
nitették meg a kényeztetés kiillonbo-
z6 elemeit, tobbek kozt a félig lebon-
tott csomagoldsd Pottyos Gurut is. A
kiilonleges ,,golfkocsi” is erésitette a ter-
mék, a késtoltatas és a teljes kampany
egyedi jellegét, kiilonleges megjele-
‘ nését.

A Mobilia-Artica Formatervezé
Kft. dridstotemje, a digitdlis posz-

horeca arurendezé zdaszlé polci kommunikacio dekoracié display tabla

EuroShop

POS megoldasok

fejlesztése és kivitelezése Talalkozzunk az
www.pos-almasi.hu

3D63 standjan!

POS
ALMAS
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mmm in-store és out-door
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A nyertes Nescafé Dolce Gusto kavéf6zo
display és a Béflex Solutions Kft. vezetd ter-
vezdje, Szab6 Laszl6, akinek a POPAI Magyar-
orszag elndke, Csiby Agnes gratulalt

ter- és kuponnyomtatdval olyan monitor-
komplexum, amelyen a vasarlok figyel-
mét megragado, dinamikus tartalom,
mozgoképek, videdk altal megjelenitett
izenetek futhatnak. Bizonyos termékek-
hez a készletek erejéig vagy promocids
szempontok alapjan kedvezménykupo-
nok rendelhetdk, amiket a vasarlék on-
maguk nyomtathatnak ki, és a kassza-
nal érvényesithetnek.

A D’Arcy Avenue Reklamiigynokség
Kft. harom pékaru-termékcsoporthoz
kapcsolddé eszkozzel is nevezett a ver-
senybe, amelyek egy komplex Interspar-

D12kl

DUELSADAPIT

kampdny elemei voltak. Az
»Egyenesen a kemencéb6l”
pékarudisplay a helyben
¥ sutott termékek frissessé-
gének hangsulyozasara ké-
szilt, és bels6é formdjat egy
kemence szajahoz hasonld-
an alakitottak ki, két oldalrol
megkozelitheten. Alatta egy ha-
talmas, hagyomanyos fonott kosarban
illatoztak a frissen siilt sajtos kif-
lik. Mellette a boltokban szoka-
so0s, semleges és egyszer(, atlat-
sz6 zsemlekiaddt ,,Egyenesen
a kemencébd6l” kemenceszajat
abrazolé matricaval lattak el,
hogy a vasarlok figyelmét még
jobban megragadjak. A 3D pék-
mester-display pedig egy pék hi-
teles és kompetens figurajat abrazol-
ja péklapattal a kezében, mellette egy A/1
méret(i tablan a termékajanlat-plakattal,
a termékek pedig fonott kindlékosarban
keriiltek megjelenitésre.
A bejarattol jobbra az OSG Form Kft. sz6-
szos {iveg formajd Dolmio papirdisplaye
allt. A valésaghti megjelenités, az orids-
termék hatdsa latvanyos kommunikéci-
Ot és egyedi feliiletet biztositott a figye-
lemmegragadd vasarlashelyi jelenlétre.

o’

Hanyas vagy?

A zstirinek igen nehéz dolga volt, hiszen
alegjobb, legotletesebb kihelyezési eszko-
zok sorakoztak itt fel. Az iskolai osztaly-
zatokhoz hasonléan 1-t6l 5-ig kaphatott
egy nevez6 érdemjegyet 7 szempontbdl,
vagyis Osszesen 35 pontot szerezhetett be
egy zsuritagtol.

Anyertes digitlis poszter kuponnyomtatdval és
az eszkozt kifejleszt6 cég, a Mobilia-Artica For-
matervezésiKft. igazgatdja, Kertész Istvén, aki-
nek a dijat Csiby Agnes, a POPAI elndk adta 4t

Az elméleti maximum pontszam 2870
volt, ebbdl a legtobbet, 2340-et a BEFLEX
Solution Kft. Dolce Gusto kavéf6z6 displa-
ye kapta, amely a , Kivitelezés és gydartas
mindsége”, valamint a ,,Design és esztéti-
ka min6sége” szempontokbdl is els6 helyen
végzett, igy a Non-FMCG Tartds kategoria
aranyérmese lett. Az Osszesitett versenyben
egyetlen ponttal maradt el, igy 2339 pon-
tot szerzett a Mobilia-Artica Kft. digitalis
poszter- és kuponnyomtatdval jovébe mu-
tato megoldasa. Az eszkoz ,,Technikai kon-
cepcio” és ,,Eredetiség és innovacid” szem-
pontbdl is elsd helyen végzett, igy az FMCG
Tartos kategoria gydztese lett.

WWWoranald it
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DIJNYERTES
TERVEZES A

BEFLEX DESIGN
CSAPATATOL

T.M.: Gratulalunk Szabé Laszlénak, a BEFLEX Design egyik vezet6 tervezdjének, akinek nevéhez a NESTLE altal rendelt
Dolce Gusto kavégép nyertes display tervezése fliz6dik, valamint Koroknai Krisztinanak, a BEFLEX Design vezetGjének,
akivel az esemény kapcsan beszélgettiink.

K.K.:Azért is jelentés szdmunkra ez az eredmény, mert a BEFLEX Design szolgaltatasat énalléan, akar gyartastdl fiiggetlendl, csak egy
éve kindljuk a piacon. Bar tervez8ink kordbban is a csapatunk ergsségei voltak, és nagyszamu kreativ referencia all mogottiink, az idei év
mégis kiemelked§ eredményeket és a felkérések kiilonféle formdit hozta nekiink.

T.M.: Milyen referencidkat tudna emliteni?

K.K.: Legtobb munkank megtekinthetd honlapunkon: www.beflexdesign.com. Kiemelked§ tervezési és gydrtasi sikertorténet volt
az idén a Djuice kioszk, amely az orszag tobb plazajaban kihelyezésre kerilt komplex, multi funkcids értékesitési sziget, vagy az épp
POPAI nyertes Dolce Gusto kavégép display nemzetkézi sikere kapcséan érkezett norvég NESTLE felkérés egy shop-in-shop megoldas
tervezésére. A Carlsberg cég szamara komplex s6rozé arculatot terveztiink. A hazaiak mellett céglink tervezett, illetve szallitott pl.
Daniaba, az USA-ba, Lettorszagba, Norvégidba, Portugalidba, Gordgorszagba, Horvatorszagba és Romaniaba is.

T.M.: A BEFLEX Csoport a reklameszkdzok gyartasanak komplex kinalatarél hires, hogyan illeszkedik
koncepcionalisan kinalatukba a Design tevékenység?

K.K.: A BEFLEX jévére Ginnepli alapitdsénak 20. évforduléjat; ami egy 100 szézalékban magyar tulajdond véllalkozés esetében azért elég
tiszteletreméltd jubileum. A siker szdmos feltétele mellett a folyamatos el6re tekintés, a fejlesztések, Uj tertiletek és szolgaltatdsok
felkutatédsa és kindlata az tigyfelek szdmara elengedhetetlen. Ezen torekvéseink egyik eredménye a Design csapat létrejotte és
eredményes miikddése, melynek kordbban sorolt eredményei is azt tdmasztjék ald, hogy j6 irdnyba tervezziik a kdvetkezd hisz éviinket
is a rekldm és vizudlis kommunikécids eszk6zok piacan.

T.M.: Mennyire nyitott jelenleg a piac a design-szolgéltatasokra?

K.K.: A verseny ebben a szegmensben is ugyanolyan erés, mint a rekldmeszkozok teriiletén. Mi ebben a helyzetben arra toreksziink, hogy
kivalod ar-érték aranyt kinaljunk partnereink szamadra. A tervezés sordn a kezdeti [épésekt8l 6sszehangoljuk a kreativ munkat a vevéi
igényekkel, azt is figyelembe véve, hogy megrendelénk milyen koltségvetéssel rendelkezik az dltalunk megtervezettek elkészitésére — igy
a technoldgiai megoldédsok és a tervezett alapanyagok sem ,szallnak el”. Ugyanakkor megprébaljuk partnereinkben tudatositani azt

is, hogy megéri ezért a szolgdltatasért nadlunk fizetni — mivel tervezési drainkat, dradijainkat igencsak versenyképes sdvban alakitottuk

ki, a fizetett szolgéltatasért pedig az ligyfél joggal varhat el gyorsasagot, kreativ megoldasokat, akar tobbféle javaslatot egy-egy téma
kapcsan. Taldlkoztunk mér elégedetlen ligyfelekkel a piacon, akik elmondték, ha gratis szolgéltatasként m(ikodik a tervezés, gyakori lehet
a csUszaés, id6veszteség — ami akdr a kampanyok, igy a tervezett hatékonysag és arbevétel rovasara is mehet. Nalunk a jelképes tervezési
dijért cserébe nemcsak kreativ, de kivitelezhetd, a gyakorlatban is konnyen mikddtethetd, az lgyfél elképzeléseit és értékesitési céljait
is szem el6tt tartd, profi és gyors tervezést kapnak tigyfeleink.

Tovabbi informacidk tervezési szolgaltatassal kapcsolatban: Koroknai Krisztina, tel.: 20/3297-140 kkoroknai@beflex.hu
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lyes dijkiosztéra november
18-4n, a POPAI és a TMK ko-
z0s rendezvényén keriilt sor a
BKIK-ban.

A négy dijazott képviselheti
hazankat az els6 Global POPAI
Awards nemzetkozi versenyen

Diisseldorfban, a haromévente meg-
rendezésre keriil6 EuroShopon, a kiske-
reskedelem vezetd vilagvasaran.
Gratuldlunk a nyerteseknek! =

Averseny f6tdmogatdja és kilondijfelajanloja:

NAGEL [JUEE1=0E

=

A kildndijas Szamos padlé-display és a dijat
felajénlé Horvath Istvén, a Nagel Hungéria Kft.
ligyvezetdje a nyertes Réti Istvannal, a Forma
Display Kft. kreativ igazgatéjaval

e

A nyertes ,Egyenesen a kemencébdl” SPAR
pékéru-display és a dijat 4tvevd Hovanyecz
Norbert, a SPAR Magyarorszag Kft. akkori mar-
ketingvezetoje (jelenleg a SuperShop ligyve-
zet6je) és Korognai David, a D’Arcy Avenue
Rekldmiigynokség Kft. art directora

A népes FMCG Nem Tartds kategéridban
a D’Arcy Avenue Reklamiigynokség Kft.
»Egyenesen a kemencébdl” pékarudisplaye
kapta a legmagasabb pontszamot, 2161-et,
amivel megszerezte a kategéridban az el-

s6 helyezést. Az Els6 Magyar POPAI

Awards verseny fé6tdmogatoja, a
Nagel Hungaria Kft. kiillondijat
az Osszességében 2281 pontot el-
ért ,,Osszhatds és hatékonysag”,
valamint ,, Termékhez illeszke-
dés” szempontokbol is els6 helyen
végzett Forma Display Kft. Szamos
padlodisplaye nyerte el. Az iinnepé-

A

E= The results of the POPAI Awards display competition

Works competing in the first Hungarian POPAI Awards were exhibited at the Business Days conference, where
82 conference participants undertook the difficult task of jurying. About 300 participants looked around the
exhibition, but the long evaluation form was mostly filled out by designated experts - entries were described
anonymously, so jury members were not influenced by contestants’ names. In the Durables category there
were five entries, while in the Non-durable category there were eight. PO.S. Almdsi and ITT Production cooper-
ated to create a Delikat8 Playground Installation, calling attention to the ‘Cook a playground’ programme. Shelf
stoppers by POS Media Variations for 3D aimed at activating shoppers in a playful way, communicating the mes-
sage of Libero and Zewa. Beflex Solutions Kft. entered the competition with a white, oval-shaped Dolce Gusto
Coffeemaker display, supporting the launch of Nescafé Dolce Gusto-Krups coffeemaker. Forma Display came
with an elegant, dark green floor display for Szamos desserts. HPS Experience Kft.s four-pallet island display
for Chio focused on the 2010 Football World Cup, urging customers to try the limited edition Chio Chakalaka.
Dove Men Vacuum-formed Shelf Tray by PO.S. Almdsi Kft. presented the complete assortment of Dove men’s
body lotion products, perfectly meeting the expectations of the DM chain. HD Group Kft. and Ekezet Production
& Marketing Agency cooperated in realising the collection of Péttyds Guru Hostess Promotion Tools - a ‘golf
cart’ highlighted the special nature of the product and the campaign. Mobilia-Artica Formatervezd Kft. brought
a giant totem, a digital poster with coupon printer that is @ monitor complex which grabs the attention of shop-
pers with video footages and moving images. For certain products discount coupons can be ordered - these can
be printed by the shoppers themselves. D’ArcyAvenue Advertising Agency Kft. entered the competition with
three tools, all of which were related to bakery products and formed part of a complex Interspar campaign. 0SG
Form Kft. exhibited a paper display in the shape of a Dolmio sauce bottle. Beflex Solutions Kft.s Dolce Gusto
Coffeemaker won in the Non-FMCG Durables category. Mobilia-Artica Formatervezé Kft.s futuristic solution
was the winner of the FMCG Durables category. In the FMCG Non-durable category D'ArcyAvenue Advertising
Agency Kft. finished first with their ‘Straight from the oven’ bakery product display. Nagel Hungéria Kft. was
the main sponsor of the First Hungarian POPAI Awards and their special prize went to Forma Display Kft.s floor
display. The ceremonial presentation of the awards will take place in the BKIK building on 18 November. All four
winners will represent Hungary at the First Global POPAI Awards in Diisseldorf’s EuroShop. =
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Peugeot iOn

A Peugeot Uttord és mindmaig vildgels6 a ,nulla” karos-
anyag-kibocsatasu elektromos autdk eladdsaban. Az
iOn f6bb jellemz6i: nulla szén-dioxid-kibocsatas,
kornyezetbarat tizemeltetés, rendkivil csen-
des Uizemmad, rendkivil j6 Uzemkdltség,
150 km hatdtdv, gyors téltést akkumuld-
tor, maximalis biztonsagi felszereltség,
gazdag alapfelszereltség.
Bevezetés: 2011. els fele.
Kapcsolatfelvétel:

E-mail: kapcsolat@peugeot.com;

www.peugeot.hu

EI= The main characteristics of i0n: zero CO2
emission, environmentally friendly operation, ex-
tremely silent, excellent operation costs, 150~
km range, rapid recharge battery, maximum level
of safety equipment, high-level standard features.

Riceland Selection 500 g rizstermékek TABASCO® Brand Pepper Sauce

Megérkeztek a rizsek kirdlyai! A Riceland Selection termékek a prémium
kategoridban drvendeztetik meg az inyenceket. 4 U rizstermékiinket -
Himalaya Basmati, Italian Risotto, Thai Jasmine és a Wild Mix - ajanljuk
mindazon vasarldinknak, akik kedvelik az egyedulallé aromaju és iz(irizst,
melyekkel a legkilonlegesebb recepteket készithetik el. Exkluziv, aro-
matarté csomagoldsban, kdnnyen visszazarhato, all6 tasakban je-
lennek meg az Uzletek polcain. Bevezetés honapja: 2010.
oktdber. Bevezetési tamogatasok: Trade saj-
témegjelenés, drpromaciok.
Kapcsolatfelvétel: Riceland-
L Magyarorszag Kft. Kapcso-
\Ricelang ) lattarto: vevGszolgélat;
T:(1) 302- 9292;
F: (1) 302-9291;
E-mail: rice@riceland.hu;
www.riceland.hu

E= Riceland Selection
products bring joy to
gourmets in the Premium
category.

A Palmolive folyékony szappan Gjdonsagai _—— -

APalmolive, a folyékony szappan piacvezet markaja most korszakal-

koté innovacidkkal kényezteti fogyasztoit. A markdtol mar megszo- —_— 4
kott dpolds idén télen kibbviil az antibakteridlis védelemmel: az U s

Palmolive Hygiene Plus folyékony szappan természetes antibakterid-

| —
lis kivonatot tartalmaz, igy hatékonyan, de gyengéden tavolitja el a bak- 4 \-‘:
tériumokat a kézr6l kézmosds kozben. Hidratéléval gazdagitott e T 1

0sszetétele pedig puhdvad varazsolja a kezeket! < [ - ,’f
Tovabbi Gjdonsag a konyhai folyékony szappan termékcsa- -
lad, amit a fogyasztok specidlis igényeinek kielégitésé- y /] oF — 2
re fejlesztett,e_k ki. A Palmolive Alnti Odor folyékony szap- :}.
pan semlegesiti a hal, a hagyma és a fokhagyma szagét, a 1 - - _
Palmolive Anti Grease folyékony szappan pedig a kilonboz6 If Kitchen hand wash
zsiradékokat tavolitja el a kézr6l. Bevezetési tamogatasok: s

hﬁd wash

"

. . . . Anti odor
nyakcimke, print megjelenések. [I Anty zapach
Kapcsolatfelvétel: Colgate-Palmolive Magyarorszag. | e

Kapcsolattartd: veviszolgélat; T.: (1) 889-7338/40; F: (1) 889-7383

EE= New palmolive Hygiene Plus liquid hand soap contains a natural antibacterial agent and
effectively but gently removes bacteria from the hand. Another innovation from Palmolive is the
liquid soap product range especially for kitchen usage.
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Kométa Téliszalami

Szezondlis, hépihés design, 1 kg-
os rid kiszerelés. Bevezetés ho-
napja: 2010. december. Beveze-
tési tdmogatésok: tv-rekldm,
Ujsdghirdetés.
Kapcsolatfelvétel: Kométa'gg
Zrt. Kapcsolattarté: tgyfélszol-
gélat; T:: (82) 502-400;

F.: (82) 502-446;

E-mail: kometa@kometa.hu;
www.kometa.hu

EE= Seasonal design with
snowflakes.

chocoMe

A kézzel készilt csokolddé, ahogyan a vasarlo
megalmodta, paratlan ajandékozasi lehetdség.
A vasérlo online rendelheti meg, allithatja dssze
csokolddéjat a sajat fzlésvildganak megfelelGen.
Osszesen mintegy hatvanmilli6-féle csokoladét
tud elkésziteni. Bevezetés hénapja: 2010. junius.
Kapcsolatfelvétel: chocoMe Kft. Kapcsolattar-
t6: Mészaros Gabor chocolatier;

T.:(30) 513-1990; F: (1) 789-5755;

E-mail: gabor.meszaros@chocome.hu;
www.chocome.hu

EE= Handmade chocolate, just like shoppers
dreamed about it - a perfect gift choice.

Uj Adidas férfiillat

HUs, fas illat a tandori feny® egyediillatéval. A termékcsa-
lad tagjai: After Shave és EDT 100 ml, 24 éras védelmet biz-
tosité dezodor 150 ml-es kiszerelésben, roll-on 50 ml és
stick 51 gr. Tovdbbd Deo Natural Spray 75 ml és tusfirdd
250 ml-es kiszerelésben.

Kapcsolatfelvétel: Coty Hungary Kft., 1139 Budapest, Vaci
Ut o1.

EE A cool woody fragrance with the unique scent of tan-
dooripine.

Montice mikrosziirt, paszt6rozott, hosszabban friss
alpesi tejek 3,5%-0s és 1,5%-0s zsirtartalommal

A mdr j6lismert, finom Montice ESL-tejek Uj, korszer(i technolégidval, meg-
Gjult csomagolésban jelentek meg a boltok polcain. Az egyedulalle, legljabb
mikrosz(rési technoldgia elénye, hogy az 6stermeldktél begyjtott friss alpe-
si tejet néhany 6ran belll feldolgozzuk: pasztérozzik, majd mikroszliréssel el-
tévolitjuk a hBkezelés sordn elpusztult baktériumokat. Az igy kezelt tejet
ultrahigiénikus eljardssal dobozokba téltjik. Ezzel a technolégidval megbrizzik
a friss tejben évG értékes tdpanyagokat, vitaminokat, és az alpesi tej utdnozha-
tatlan fzvildgét. Hosszan tart¢ frissesség, magas minség, folyamatos, szigord
mindségbiztositds termékink garancidja. Bevezetés hénapja: 2010. jUnius.
Kapcsolatfelvétel: Mona Hungary Kft. Kapcsolattarté: vevészolgalat;

T.: (1) 430-1368; F.: (1) 430-1369; E-mail: roda@monahungary.hu;
www.monahungary.hu

EEE= popular and delicious Montice ESL milks are now made using modern technol-
ogy, and they can be found on store shelves in a new packaging, with a new design.

Ugynokség m Agency: ACG Reklamiligynokség Kft. Gondoskodjunk szeretteinkr6l tgy, ahogy csak mi B Care about our beloved ones the way as
Megrendeld = Customer: SIO-ECKES Kft. tudunkigazan. 100%-0s, C-vitaminban gazdag hohes  only we can really. With the 100% fiuit, hohes C
Termék = Product: hohes C C-vel. Természetesen. Egészségesen. that is rich in vitamin C. Naturally. Healthy.

Megjelenések m Apperance:  RTL Klub és kébelcsatornak
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Ehezés, alultéplaltsag
és a fizetoképes kereslet

Dr. Szabo Jend
agrarkdzgazdasz
FVM

Az élelmiszertermelés és a népesedes 0sszeflug-
géseit a multban sokszor és sokan vizsgaltak.
Hangzatos elméletek, hipotézisek sora dolt romba
az6ta az innovacio, a technoldgiai fejlodés, agene-
tikai munka jovoltabol. Legutdbb, a 2050-re g milli-
ardra novekvo népesség arnyeékaban, az OECD Ag-

rarminiszteri Konferencia keretében keritettek sort
arészt vevd orszagok szakminiszterei a kérdés attekintésére.

oronként valtozott a névekvd |

szamu emberiség élelemmel valo

jovObeni ellatasi lehetdségeinek
megitélése. Kétszaz évvel ezel6tt példa-
ul Malthus a ,,Tanulményoek a népesség
torvényeir6l” ciml munkdjaban kifej-
ti, hogy amig a népesség minden 25 év-
ben megkétszerez6dve mértani halad-
vany szerint novekszik, addig az élelmi-
szertermelés csak szamtani haladvany
szerint béviil. A népesség és az er6forra-
sok kapcsolatanak ezen klasszikussa valt
modellje szerint az eréforrasok hataroz-
zdk meg a népesedés mértékét. Az elmé-
let szerint ,,ott novekszik a népesség, ahol
béséges az élelmiszer, hacsak nem gatolja
valami hatalmas, szembeszok6 akadaly.”
Nem kell kiillonosebben bizonygatni,
hogy a valésag mennyire feliilirta ezt a
tetszetdsnek tiin6 elméletet. Malthus ald-
becsiilte a tudomany és az innovacio, a
technoldgia fejlédési lehet6ségeit.

Az élelmiszerhegyenis tul

A vilag még soha nem allitott el6 ennyi
élelmiszert, mint manapsag. Az EU és az
USA a felhalmoz6do élelmiszerkészletek
szintjének, a vajhegyek, tejtavak és a his-
készletek abnormalis felhalmozodasanak
megallitasa végett olyan, termelés-vissza-
fogast eredményez6 agrarpolitikai 1épé-
sekre kényszeriilt, amelyek hatdsa ma is
érz6dik a piacon, és széls6séges aringa-
dozdsokban olt testet.

A mezdgazdasagi termelés produktivi-
tasa, termelésnovekedése az elmult évti-
zedekben elképzelhetetlen méreteket 61-
tott. Ha csak a buizat nézziik, megdobben-
t6 fejlédés képe bontakozik ki.

Angliai példat véve alapul: névekvo ter-
moteriilet mellett az elmult ezer évben a
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hektaronkénti dtlagtermés fél tonnarél
csak 2 tonnara nétt a 20. szazad elejéig.
Az elmult 40 évben viszont a 2-r61 6 ton-
nara emelkedett a fajlagos hozam.

A hustermelés novekedése taldn még
szemléletesebb, ugyanis mig a legelteté-
ses allattartds révén csak alig 10 szaza-
lékkal sikeriilt névelni az elmult negyven
évben az el6allitott hus mennyiségét, ad-
dig a borjihus termelése 90, a sertéshusé
pedig 240 szazalékkal n6tt, amidta az in-
tenziv technoldgiak beléptek a histerme-
lésbe. A baromfihus-eldallitasban ugyan-
ezen id6szak alatt 650 szazalékos terme-

1ésboviilés zajlott le.

Nem mindig a termelés hibadzik

Ha az emberek ma éheznek, annak nem
az élelmiszer termelés, hanem a pénz, il-
letve a jovedelemhidny az alapvet6 oka.
Sokszor a kozlekedési és készletezési
infrastruktira hidnyossagaira vezethe-
t6 vissza az élelmiszerhidny még ott is,
ahol a természeti feltételek mostoha vol-
ta miatt nem terem elegendé élelmiszer.
Ezekben az esetekben is azonnal belép a
»Vilagélelmezési Program” és mas kor-

manyzati és civil indittatasi kezdemé-
nyezések.

A mez6gazdasagi szektor fejlesztése alap-
kérdés, de 6nmagdban a mezdgazdasag
képtelen megsziintetni az éhezést. A leg-
fontosabb kérdés a szegénység felszamo-
lasaban az, hogy a nélkiil6z6k képesek
legyenek megvasarolni a sziikséges élel-
miszert.

Hazhoz szallitott termények

Ott, ahol a termelés kornyezeti feltételei
nem kedveznek a mezdgazdasagi termé-
kek el6allitasanak, vagy csak abnorma-
lis raforditasi szintek mellett lehetséges a
mezogazdasagi termelés folytatasa, nem
biztos, hogy az agrargazdasagot kell erdl-
tetni. Japan példaul tradicionalisan nagy
élelmiszer-importér, mivel 6sszes mez6-
gazdasagi teriilete alighaladja meg a ma-
gyar méreteket.

Mas szektorok fejlesztésébol szarmazo
elényok is segithetik a lokalis vasarl6er
fejlédését, a fizet6képes kereslet eréso-
dését. A globalis kereskedelem, a nem-
zetkozi szallitasi halozatok ilyen esetek-
ben kozremiikodhetnek az importélelmi-
szerek hazhoz szallitdsaban még a fejlo-
désben elmaradott orszagok esetében is.
Hogy van fejlédés ezen a téren, azt abbol
érzékelhetjiik, hogy mig 1970-ben csak
alig 8 szazalékat tette ki az import az el-

| maradott orszdgok gabonasziikségleté-

nek, addig 2003-ban mar 17 szazalékat
vasaroltak kiilfoldrol.

A népességnovekedés lendiiletesen ha-
lad. Az OECD-orszagok agrarminiszte-
rei a fentiek alapjan mégis kezelhetének
tartjak a jovo emberiségének élelmiszer-
ellatasi gondjait. Természetesen a tudo-
many eredményei, az innovacio, a tap-
értékmegOrzés és a technologiafejlesztés
éppugy nem hagyhat6 figyelmen kiviil,
mint a klimavaltozas okozta fokozatos
kockazat, vagy a természeti er6forrasok
(mint a term6fold és az 6nt6z6viz) fenn-
tarthaté médon torténd hasznalata sem. =

Et= Famine, malnutrition and solvent demand

Throughout the course of history, numerous experts have examined the relationship between food production
and population growth. Last time it was at the OECD Conference for Agriculture Ministers that the representatives
of participating countries dealt with the question. Fact is that the world has never before produced as much food
as today. The productivity of agricultural production has been growing rapidly in the past couple of decades. In
the United Kingdom average wheat production per hectare grew from 0.5 to 2 tons in the thousand years leading
up to the early 2oth century. In the last 40 years it grew from 2 to 6 tons. In the case of meat, we can see that
with grazing animal farming the volume of meat produced only grew by 10 percent in the last 40 years, but pork
production increased by 240 percent since the introduction of intensive farming technologies. When people are
starving today, the reason is not the lack of food but the lack of income. Fighting poverty is a very important
task, but in the developing world famine and malnutrition cannot be ended without solving the problems in the
organisation and management of the economy. Developing the agricultural sector is a must, but agriculture alone
is unable to end famine: people need money to buy the food products they need. Where environmental conditions
are not favourable for food production, it is better to focus on importing food. Global trade is developing: from the
cereal need of underdeveloped countries only 8 percent came from import in 1970 - this ratio was 17 percent in
2003. The Earth’s population is growing dynamically, but based on the facts mentioned above OECD agricultural
ministers are convinced that humankind will have enough food at its disposal in the future. =



Tobbet hoz ki vallalkozasabodl
MEGNYUGTATO BIZTONSAG

Mindent bevetettink, hogy a Ford Transit legyenazegyik legbiztonsagosabb
haszongépjarmi a kategdridjaban. Az eredmény 6nmagdaért beszél.
A Ford Transit sokféle terepen megallja a helyét, legyen sz6 akar jeges
vagy kavicsos Utrél. A biztonsag adott: a Transit alapfelszereltségéhez
tartozik az ESP, a visszagurulds-gatlo, a kipdrgésgatlo és a vészfék-
asszisztens. Valasszonmaganak egy igazan biztonsagos és megbizhatdé
haszongépjarmivet!

FORD TRANSIT s

Vegyes atlagfogyasztas: 79-10,2/100 km, CO,-kibocsétds: 208-269 g/km. Az adatok a rakomany sulyatol figgéen véltozhat-
nak. * Ford Transit druszallitd, Trend felszereltségl, 350 LWB, elsékerék-hajtdsy, 2.2 TDCI, 115 LE, M6 véltéval felszerelt modell
esetén. Azajanlat a 2010. oktdber 1-t6l december 31-ig kdtott veviszerzédésekre érvényes. Tovabbirészletek a markakereske-
désekben. FordVonal: 06 40 200 024, www.ford.hu. Az aut6illusztrécio.

Akar brutté

1230 000 ™

arkedvezménnyel.*

Feel the difference


http://www.ford.hu

DAVIDOFF

STILUSOS KAVEELVEZET.
VALODI SZAKERTOKNEK.

\v/

A kave vilaganak elismert alkotomesterei éllitottak 6ssze
a Davidoff Rich Aroma, Fine Aroma és az 57 Espresso kave-

DSV ' i kompozicidkat, melyek tokéletes élményt nytjtanak a kifinomult
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ezen exkluziv kavek élvezeti értekeére.

Lépjen be On is a Davidoff Café vilagabal
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http://www.tchibo.hu

