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Egeszsegiinkre!
Az egészség egyre fontosabb mindannyiunk-
nak. Arrél mar szamtalanszor frtunk, hogy a
megokosodott fogyasztd jobban akar vigyazni
egészségére, és tudni akarja, hogy mit eszik és
mit iszik, vagyis mi minden 6sszetevéje van a
megvasarolt termékeknek. Azt is tudjuk, hogy
felértékel6dott testiink, és jobban figyeltink rd,
mint kordbban. Igyekszink tébbet mozogni,
tudjuk, hogy a stressz nem tesz jot neki, és vi-
gyazunk, hogy elkeriiljik az elhizés okozta problémakat, vagyis magat
a tulsulyt. Minderre reagalnak folyamatosan a gyartéi fejlesztések, és
elétérbe kerlinek az érzékenységre vagy allergidra adhaté valaszok. Az
innovaciokban megjelennek a ,mindenmentes” termékek.
Es ez nem csak nélunk, Magyarorszagon van igy. Az el6z6 szamunkban
irtunk a World Tour by SIAL nemzetkdzi zs(rizésérél, ahol 29 kollégém-
mal 6sszesen 30 orszag fogyasztdi szokasait, piaci trendjeit és sikeres
innovacidit mutattuk be. A 30 orszag donté tobbségében az egészség
volt a f6 innovacids motor az el6z6 SIAL dta eltelt két évben. Ott, ahol
nem feltétlenll ebbe az irdnyba indultak a fejlesztések, ott is olyan
kényelmi termékek jelentek meg, amelyeknek az alapja, a minimum
elvéards maga az egészség volt.
|dékdzben a Sirha innovacios verseny eredményei is megszlettek,
és a dijataddt kdvetéen most ebben a szamunkban mutatjuk be a
dobogbsokat. Mondanom sem kell, hogy itt is az egészséges termék-
megjelenések vitték el a palmat. (Részletes beszamoldnk a 30-33. ol-
dalon olvashato)
Azt gondolom, hogy senkinek nem okozunk meglepetést azzal, hogy
ezen a vonalon maradva az idei Business Days programja négy napon at
err6l a témardl fog szolni. Igyeksziink minden oldalrél koriljami, és be-
vonni olyan partnereket, akikkel nemcsak az eddigi utrol, de a jovébeli,
tovabbi iranyokrdl is tudunk érdemben beszélgetni. Varjuk Ont is kon-
ferenciankra, amelynek programtervezetét a 16-17. oldalon taldljal

Udvozlettel:

Hermann Zsuzsanna, f6szerkesztd

s Cheers - good health!

Our health is more and more important to all of us. Many times we have written about the smart
consumer wanting to take care of their health more, and about their wanting to know what they
are drinking and eating — what are the ingredients of the food and drinks they purchase. We also
value our body more and pay more attention to it than before. We try to do more exercise and
we know that stress is bad for us, we do our best to avoid becoming overweight and the problems
that come with it. Product manufacturers react to these trends with their innovations and they
also develop products which can be the answer to problems caused by some kind of sensitivity or
allergy. 'Free-from’ products are now an important direction in innovation.
This isn't only true in Hungary. In the previous issue of our magazine we wrote about the inter-
national jury's evaluation at the World Tour by SIAL, where my 29 colleagues and | introduced
the consumption trends and successful innovations of 30 countries. In the majority of these 30
countries the engine of innovation work has become health since the last SIAL that took place
2 years ago. Even in the countries where health wasn't the main direction of  innovation, such
convenience products have been launched that had to do something with the health trend.
Meanwhile the winners of the SIRHA innovation competition have also been announced, and
after the award ceremony it is in the present issue of our magazine that we introduce the medal
winners. It is needless to say that even in this contest it was healthy products that dominated.
(You can read our detailed report on pages 30-33.)
| think we don't cause any surprise by announcing that the 4 days of this year's Business Days
conference will also be focusing on this topic. We will try to analyse the health trend from many
perspectives with the help of experts, who won't only speak about the past and present, but the
future of healthy products, too. We are looking forward to meeting you at our conference — you
can already find the programme on pages 16-17!
Best regards,
I_ Zsuzsanna Hermann, Editor in Chief
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Bar az utdijjal kapcsolatos val-
tozasokra, az EKAER-rendszer
tavalyi bevezetésére, valamint
a boltok vasarnapi zarva tarta-
sanak eltorlésével kapcsolatos
kihivasokra is eredményesen
reagaltak a logisztikai cégek,
vezetOik semmiképpen nem
délhetnek hatra.
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25l tagia

A 2076. majus 9-11. kozott
megrendezett Sirha kiallitason
a lapunk altal 6todik alkalom-
mal szervezett Future Store
idei standjan kozel 400 négy-
zetméteren olyan (jdonsagok,
termékek, értékesitéstamoga-
16 eszkodzok és szolgaltatasok
kerlltek bemutatasra, amelyek
nagy része elsé alkalommal
a kidllitason volt lathato.

Reflektor:

Sirha Budapest 2016
visszatekinto

Nem volt hiany
érdeklodoben és
kiallitéban a Sirha
Budapesten
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médiamenedzser
bataidora@trademagazin.hu
Telefon: (20) 958-2194

Gratt Marianna
médiamenedzser
grattmarianna@trademagazin.hu
Telefon: (30) 826-4157
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F Mizsei Péter
mizsei.peter@trademagazin.hu
e Telefon: (30) 826-4158
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: A Magyarbrands
A Superbrands program kizirdlagos
program kizarolagos szakmai média-
szakmai média- partnere

2016-ban elnyerte
AProduct of aBusiness
the Year verseny Superbrands
KizérSagos szakmai diat
médiapatnere

A lapban megjelend irasok és fotok a kiadd kizardlagos tulajdonat képezik. Azok Ujrakozlé-
se, idézése, vagy barmilyen formaban, elektronikus, illetve nyomtatott médiaban térténd, rész-
leteiben vagy egészében vald publikalasa csak a kiadd eldzetes, irdsos engedélyével lehetséges!



A szalamik felé tolodnak az el-
adasok a szaritott hiskészitmé-
nyeken beliil. Ebben egyfeldl a
sertéshlsafa csokkenésének le-
het szerepe (mivel az olcsébb
alapanyagbdl jobban megéri ha-
zikolbaszt eléallitani), masfell a
gyartok sikeres szalamifejleszté-
seinek és a markak pontosabb
pozicionalasanak.

MVI-oldalak
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ellentmondasok
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Otlet és innovacié
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Koncepcid
Nagyvilag
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Utcai terjesztésre nem kertil // El6fizethetd kbzvetle-
nil a kiadonal //info@trademagazinhu // Eléfizetési
dij: bruted 9000 Fr/év //ISSN: 1788-4179 // Nyomdai
elékészités: Hollos Janos // Nyomdai eldallitas:
HTSART Nyomda és Kiadd // Felel6s vezetd: Halasz
Ivan // A Trade magazin nyomott példanyszama lap-
szamonként 23000, terjesztett példanyszama 22 710
auditdltan (2015. I. fv. MATESZ audit). ‘Bmia-maa

Kereskedelmi igazgato:

Németh Laszlo
nemeth.laszlo@trademagazin.hu
Telefon: +36 (30) 611-2152

Marketingmenedzser:
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Tel: +36 (30) 205-1338

Gazdasagi és HR-vezetd:
Gazs6 Emese
gazso.emese@trademagazin.hu
Telefon: +36 (30) 391-2702

Mar a tavalyi év soran kiemelke-
dden magas piaci ndvekedésnek
lehettlink tantii, ami a fogyasztok
vasarlasi kedvének follendiilése
mellett az arvaltozasoknak, a haj-
apold szerekre jellemz4 promaoci-
6s aktivitasoknak és a magasabb
értékl termékek megjelenésének
koszonhetd. A piac viragzasa az
idén is folytatodni latszik.
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Nielsen Orszagrol
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kozott a csehek
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ellendrzott kereskedelmi és horeca-

egységek cimlistajara, zartkor(i terjesztésben, pos-
tai aton kiildjiik olvaséinknak!
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Jovére is jelentdsen valtoznak az
adojogszabalyok. A parlament
elfogadta Varga Mihaly nemzet-
gazdasagi miniszter javaslatat a > -tg’ =
2017. évi koltségvetéshez kap- E

csolédd adoérorvény modositasa- i

rél. A tobb mint 200 oldalas do- o
kumentumhoz tovabbi 90 oldal
modositast terjesztettek be, igy
van mibél szemezgetni.

e

s Fagry s Marmmy

A POS-eszkozoknek értékesi-
tésosztonzd hatasuk van, ame-
lyek novelik a vasarléi tudatos-
sagot, és vasarlasi impulzusokat
gerjesztenek. Szokatlan formak,
teatralis felépités, féenyhatasok
és mozgd elemek. Ezek mind
figyelemfelkeltd momentumok,
és markaélményt teremtenek.

Ertékesités és ULINK 2016
izletfejlesztés e .o -
25 éve partnerségben )
amagyar fogyasztok Hirek
bizalmaért Innovacié minden
Vissza a jovGbe a magyar mennyisegben

gazdasaggal
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A POPAI jelenti

POS/POP megoldasok
gyartdi szemmel

I

Adozas és szabalyozas

Roviden

Alapos adovaltozasok
,Az év legsikeresebb
promacioja 2015” -
bronz- és eziistérmesek

Technologia és

beruhazas

Hirek Az Onfejlesztés jegyében

HR és coaching P

Meg kell dolgozni
a munkavallalokért

Innovacidk és kampanyok
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Vallalati stresszkezeleés

indenhonnan azt halljuk, hogy felgyorsult
M vilagban éllink. Manapsag az interneten

mar nem masodpercekben, hanem mil-
liszekundumban fejezheté ki a vélaszid irdnti ér-
zékenységuink.
Egy kutatas szerint a tirelmetlenebb emberek szer-
vezetére jobban hat a stressz, amelyre a leggyakoribb
valaszok a szorongas, az agresszié, illetve a depresz-
szi0. Ezek tiinetei példaul idegesség, izomfesziilés, te-
vékenységek gorcsos ismétlése stb.
A vallalatokra mint szervezetekre is hatnak a felgyor-
sult gazdasagi kornyezet stresszfaktorai. Lattak mar
idegesen kapkodo, panikold cégvezetést? Vagy ép-
pen a piactol elforduld menedzsmentet? Szokasokhoz rogeszmésen ragaszko-
do vallalati kultdrat? A hosszan tarto stressz autoimmun reakciokat is kivalt-
hat, amikor a szervezet sajat maga ellen fordul, és minden ismeretlen ténye-
20t ellenségnek tekint.
Gyakori, amikor egy szervezeten belill a killonb6zé egységek dnmagukba zar-
tan m{kodnek, és minden energia arra megy el, hogy a fontossagukat igazol-
jak. Mivel a kozos érdek ilyenkor mar nem szempont, az egész rendszer nem
hatékony. Jellemz6 hiba, hogy nincsen jovokép, a stratégia ismeretlen, a mun-
katarsak nehezen kapcsolddnak a vallalati célokhoz. Mar nem a folyamatok ja-

Csongovai Tamas
szervezetfejlesztd,
tanacsado, coach
Delega Management
Technoldgia

Ahogy a kor haladtaval az emberi szervezetnek is sziiksége van orvosi felllvizs-
galatra, gy a vallalatoknak is idorél idore at kell esnitik egy allapotfelmérésen.
Fontos, hogy minél gyorsabban izolaljuk a karos folyamatokat, és hogy a veze-
tés elkotelez8djon a cég megujitasaért. Ahogy minden fejben ddl el, a valto-
zast a tulajdonosi-felsd vezetdi kornek kell akarni és tamogatni a sikeres ered-
mény érdekében.

llyen helyzetekben tud segitséget ny(jtani egy kiilsé szem, egy fliggetlen szak-
érté vagy egy tanacsadé cég, amely diagnozist készit a szervezet aktualis alla-
potarodl, dinamikajarol, fejlesztendd tertileteird, és ezt atbeszélik a vezetdkkel,
majd megfelelé formaban a munkatarsakkal is. Fontos, hogy biztositani lehes-
sen az Gszinte és vilagos kommunikaciot, javitsuk az informacioaramlast, tisz-
tazzuk a célokat, illetve tamogassuk és erésitsiik meg a vezetdket az Ujradefi-
nialas folyamataban. //
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#: Corporate stress management

Not only individuals can be affected by stress
but also organisations. Being under stress for a
long time can result in autoimmune diseases.
Very often units within a company structure
work in isolation, using a large part of their ener-
gy for justifying their own importance. When in
cases like this the common interest doesn't re-
ally matter, the system doesn’t work efficiently.

don't offer a vision for the future, the company
strategy is unknown to workers and they find it
hard to identify with the company’s goals. Just
like humans need to see doctors from time to
time, companies also need to undergo health
checks, to identify negative processes and
mend what has gone wrong. An external point
of view, an independent expert or a consulting

I vitdsa a cél, hanem a felel6sok keresése zajlik.

A typical mistake is when the management

firm can be of great help in such situations. // I

EB: az Gj lizletag

itka pillanat, ha egy elérejelzés va-

|6ra valik, pedig éppen ez tortént a

sorpiacon. Ahogy az dgazat szakmai
szbvetsége megjosolta az Eurdpa Bajnok-
sag és a meleg egyditt ellendllhatatlan csa-
bitas az egyébként sem Uditét ivd magyar
kozonségnek. A magyar focisikerek tovébb
fokoztak a magyar szurkolok szomjat, gy
az dgazat idén egyes becslések szerint akar
3 szazalékkal is ndhet.
Bar statisztikailag taldn nehéz kimutatni,
azért a szamok mdr most jelzik, nem elég
egy sportesemény, magyar siker is kell.
Ugyanis az el6z6 vildgbajnoksag évében,
2014-ben éppen esett a sdrfogyasztas, fe-
jenként 59 literre, annak ellenére, hogy a
meccsek és a kanikula meghozta az dtme-
neti ndvekedést a pubokba. Siri azonban a
magyar gyartéknak nem volt okuk, a hazai
sorok fogyasztasa novekedett.
Az EB elézetes szamai pedig dltaldnos nagy
szomjusagot mutatnak, amit valdszinlleg
fokozott még a Budapesten megtartott
utolsé sorfesztival is, igaz a prémium ka-
tegoridk mellett egyre inkdbb feljonnek
az olcsébb érkategdridba sorolt sorok,
forgalmuk a szdvetség adatai szerint 8
szdzalékkal emelkedett tavaly, mikdzben
a kozépkategorias és az izesitett sorok for-
galma egyforman 3-3 szazalékkal csdkkent
a 2014-eshez viszonyitva, és 42 szazalékkal

@ 2016/7-8

visszaesett az alkoholmentes sorok érté-
kesitése.

Az EB alatt aligha fordul meg ez a trend, a
holgyek persze sok év utdn elészor ismét
erésitik a szurkoloi tdbort, és vélhetéen
kiveszik a résziiket a névekvé poharazga-
tasbdl is, elvileg 30 millid korséval tobbet
csapolnak majd a bajnoksag alatt.
Mindegy mi az, csak nemzeti szint legyen,
vagy a focihoz kapcsolddjon. Ha olyan si-
keres a magyar csapat, mint most, akkor
szinte barmit el lehet adni, ami a foci EB-rél
sz0l. llyenkor az embereket a lelkesedés
hajtja, és sokkal kdnnyebben rabeszél-
hetdk a vasarlasra. Es ezt az tizletek ki is
hasznaljak.

Persze az nagy kérdés, hogy ha sikeres ma-
gyar szereplés mennyiben befolyasolja-be-
folydsolta a ndvekedést, de azt mar most
elérevetitik az elemz6k, hogy taldn eléri a
harom évvel ezelétti szintet. Osszehasonlitd

adatokat pedig vélhetéen hamarosan Ujbol
lehet gyUjteni, hiszen a brazfliai olimpia is
a képernyé, no meg a nyilvanos kivetiték
elé Ulteti majd a magyar kdzonséget.
Bizonyéra torzitja majd az adatokat, hogy
junius masodik felében megérkeztek a
kdnikulai melegek is. A keresked®k ilyen-
kor arrél szamolnak be, hogy az asvany-
viz-fogyasztast jécskdn megdobja, ha a
hémérséklet tartdsan 30 fok felett van. Az
uditéfogyasztas 20-30 szézalékkal, mig a
sorfogyasztas 30-40 szézalékkal magasabb
ezeken a napokon. A kanikuldban féképp
a konnyebb, lager tipusu és a buzasoroket
keresik.

Viszont a kiskereskedelem egy Ujabb Uzletag-
gal bévilhet, legaldbbis elézetes igényfelmé-
rések szerint, a magyar szurkoldknak gyartott
ruhak vélasztéka valdszinlleg kiszélesedik a
szlrke mackonadraggal is. A fogydasrol egye-
|6re sajnos nincsenek adatok. /7
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& Football European Championship: a new business opportunity

Warm weather, the European Champi-
onship in football and the success of the
Hungarian national team made Hungar-
ians very thirsty: estimation is that this
year beer sales can grow by up to 3 per-
cent. It is noteworthy that in addition
to the good performance of premium
category beers, sales of cheap prod-
ucts rose 8 percent last year — while

3-3 percent less medium-category and
flavoured beer was sold in 2015; alcohol-
free beer sales plunged 42 percent.

But not only beer products benefit-
ted from the good performance of the
Hungarian national team: basically an-
ything can be sold that has to do with
the EURO 2016. What is more, let’s not
forget that the Olympic Games in Rio

will also be held this summer and Hun-
garians will be watching that too. Not
only that, but also the summer heat
can contribute to improving drink
sales: when the temperature is above
30°C for a longer period, mineral wa-
ter sales are skyrocket, soft drink sales
grow by 20-30 percent and beer sales
improve by 30-40 percent.//
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Laktozérzékenység

Hazéank lakossaganak csaknem 25%-at érinti a laktézintolerancia. A tejcukorral szembeni érzé-
kenység sok esetben nem bizonyitott, pedig a modern diagnosztikai lehetdségek ma mar
mindenki szamara rendelkezésre allnak. Amennyiben az emésztérendszeri tiinetek valoban

a laktaz enzim hianyabol vagy csokkent termelddésébdl fakadnak, laktozmentes étrenddel elér-
het6 és fenntarthatd a teljes tiinetmentesség.

Fontos azonban, hogy a diéta ne a tej- és tejtermékek elhagyasat jelentse, hiszen a tej az egyik
legfontosabb taplalékunk. Olyan mennyiségben és aranyban tartalmazza az emberi szervezet
szamara nélkiilozhetetlen vitaminokat és svanyi anyagokat, ahogy az hasznosulasuk
szempontjabol is a legkedvezhb.

Napi 0,5 liter tej vagy annak megfeleld mennyiséq(i tejtermék fedezi napi Ca-sziikségletiink
jelentds részét, gyermekkorban hozzajarul a megfeleld csontképzbdéshez, iddsebbeknél pedig
csokkenti a csontritkulas kialakulasanak esélyét. Tovabba jo mindségd, teljes értékii fehérjékkel,
konnyen emészthetd zsirokkal, fontos vitaminokkal (pl. A-, D-, E-, K-vitamin, B-vitaminok)

és mintegy 25-féle egyéb nyomelemmel I&tja el szervezetiinket.

A laktozmentes tej bioldgiai értéke 100%-ig megegyezik a normal tejével, a kiilonbség csupan
abban rejlik, hogy a tejcukrot (laktdzt) specidlis eljarassal gliikozra és galaktozra bontjak, ami
az egészséges emésztorendszerben torténd laktdzemésztést helyettesiti. Mivel a laktdzmentes
tej- és tejtermékek mindsége és tapanyagtartalma azonos a laktdzt tartalmazo termékekével,
batran fogyaszthatjak azok is, akik nem érintettek a tejcukor-érzékenységben.

Barcza Zsuzsanna
dietetikus

[imagyarriska www.magyarriska.hu
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Csucstamadas

Két évtizedes, sikert sikerre halmozo szakmai muiltat és ezzel parosulo
szamtalan kiilso és belso elismerést tudhat magaénak az orszag egyik
elismert FMCG-szakembere. A marketing- és médiakorokben nagy
befolyassal biro, igazi véleményvezér 6, akit ennek megfelelden az elo-
kelo 15. helyen rangsoroltak az idén eloszor 6sszeallitott, legsikeresebb
hazai marketingvezetok listajan. A magazinunk altal megrendezett

Ev promacioja verseny egyik gy6ztes koncepcidja szintén az 6 keze alol
keriilt ki. Igazi sztarmarketinges, aki idén elorelépett, és iizletaganak
igazgatoja lett. Németh Ottdval, a Henkel Beauty Care iizletaganak
altalanos és marketingigazgatojaval, a vallalat médiamenedzsment
teriiletéért is felelos vezetojével beszélgettiink.

—Amagyar szervezet életében s kiilénle-
ges lehet az idei év, hiszen kilféldi tzlet-
dg-igazgatét vdltottdl Honnan indultdl, és
melyek voltak a legfontosabb dllomdsai a
karrierednek?

— Edesapamként tisztelt nevel6apukdm
tengerészparancsnok, ezért kalandvagy-
tol fltve én is folyami vagy tengeri ha-
jora késziltem sok éven keresztll, de a
Duna-parton és a tengeren toltott nyari
szUnetek utan azutan kamaszként mar a
kereskedelem vildga kezdett jobban érde-
kelni. Azdta megtapasztaltam, hogy, akér a
tenger, ez a vilag is tud viharos lenni, de ha
van egy jo dllapotban évé hajéom, amelyet
egy jol képzett és céltudatos legénység,
egymassal 6sszhangban dolgozd csapat
irdnyit, akkor elérjuk uti célunkat.

A palyafutdsom alatt remek hajokon és
tobb lobogé alatt is hajozhattam, hiszen
a francia Total, a japan Panasonic és az ame-
rikai Gillette magyarorszagi leanyvallalatai-
nal dolgoztam értékesitési és marketing-
terUleten. Kozel egy évtizede csatlakoztam
a német gyokerekkel rendelkezd Henkel
konszern csapatahoz, a kozmetikai divi-
zi6 marketingvezetdjeként. Feladatkorom
késébb kibévilt a véllalati szintd média-
koordinacioval is, ami Ujabb szektorba és
annak jelentés szamu egyéb terlletére
adott betekintést.

A munkaval toltott éveimben szinte végig
FMCG-termékekkel foglalkoztam, a rang-
|étrat végigjarva az asszisztenstdl a kozép-
majd felsé vezetd szinten is alkalmam nyilt
rengeteg élet- és munkatapasztalatot sze-
rezni. Igazan szerencsésnek mondom ma-
gamat, mert még ennyi év utan is megtala-
lom az dromet és szépséget a munkdmban,
ami kell6 kihivast és motivaciot nyuijt. Ku-

I[gf!? 2016/7-8

16n 6rom, hogy munkam soran rendkivli
emberek tarsasagat is élvezhetem, hiszen
a Henkel magyar ,legénysége” hiresen jé
szakemberekbdl all, megtiszteltetés sza-
momra, hogy ezen csapat tagja lehetek.

- A hajoén te vagy most a kapitdny, neked
kell meghatdroznod az ditalad képviselt
irdnyt, azaz a stratégidt, merre mentek?

— A Henkel nemzetkozi és regiondlis straté-
gidja vildagos és egyértelmi irdnymutatast
ad minden vezet$ szdmara. Az adott pia-
cok azonban kell¢ szabadsagfokkal ren-
delkeznek a taktikai megvalositasban, ezt
mindenképpen a Henkel egyik nagy ver-
senyelényének tartom. Meglévé és varhatd
fogyasztdiigényeket elemzink globdlis és
helyi szinten is, a keresletet maximalisan
kiszolgald kindlati oldal megteremtése a fel-
adatunk Kategoridkban, fogyasztéi csopor-
tokban gondolkodunk, egyuttal figyeljik
és kovetjuk a vasarldi szokdsokban beko-
vetkezd valtozasokat is. Stratégiai partner-
séget alakitunk ki viszonteladdinkkal, és egy
kdlcsdndsen elényds egytttmUkodésben
vagyunk érdekeltek.

- Az elmdlt években sok minden vdiltozott,
bdr a vdlsdgos évek alatt a kozmetikai és ve-
gyi termékek kiilénGsen erésen dlltdk a sarat,
és nagyon szép eredményeket értek el Hogy
ldtod a piaci mozgdsokat, kategdridkban,
mdrkdkban és a versenyben egyardnt?

— A verseny éles, a nagy cégek és méarkak
mellett azonban figyelemre mélto, hogy ki-
sebb szereplék is kdnnyen piacot szereznek
egy jo koncepcioval és megfelelé marke-
tingtdamogatéssal. A mi elénylnk, hogy jol
felépitett multibrand stratégidval vagyunk
jelen a magyar piacon, markaink kilonbozé

Név: Németh Otto 42)

Pozicio:
General Manager {izletdg-igazgatd
Marketing Manager marketingvezetd
Media Management  médiamenedzsment
Cég: Henkel Magyarorszdg Kft.
Tanulmanyok: BDMF, Corvinus

Csaldi allapot: nds, gyermekei

Gréta (6) és Martin (4)

Hobbi: motorsport
Name: Ortwd Németh (42)
Company: Henkel Magyarorszag Kft.
Studies: BDMF, Corvinus

married, with two children -
Gréta (6) and Martin (4)
mOtorsports

Marital status:

Hobby:

szegmenseket és fogyasztdi igényeket fed-
nek le, igy a vallalatunk jéval nagyobb ré-
szesedést érhet el az adott termék piacan.
Kiemelked&en jo méarkaértéket tudhatunk
magunkénak a Schwarzkopf, a Syoss vagy a
FA markank kapcsan is, e tényezdk dsszes-
sége az, ami ,valsagalld” termékkinalatot
eredményez esetiinkben.

- A partnereitek piaca is sokat vdltozott,
és a bevezetett ,szappanadd” is nehezitette
a lehetéségeket Az eredményességhez a dro-
gérialdncok mellett er6sédé, specidlis ala-
csony boltszdmmal rendelkezé Idncok is na-
gyon erésédtek. Mely csatorndkra hogy he-
lyezitek a hangsulyt?

- Szdmunkra minden kereskedelmi csatorna
egyarant fontos, minden esetben az adott
szerepld piaci sulyanak és potencialjanak
megfeleléen alakitjuk ki értékesitési politi-
kdnkat. A piac valoban nem éllando, hanem
gyorsan és folyamatosan valtozik. A Henkel
egyik nagy versenyelénye azon képessége,
hogy e piaci folyamatokat idében felismeri,
és lépéseldnyt szerez a megfeleld stratégia
idébeni kialakitasaval. A szappanadd hirtelen
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és valdédi hatastanulmanyok nélkili beveze-
tése varatlanul ért mindenkit, dtmenetileg
bizonyara nagyon megnehezitette az érin-
tett vallalkozasok életét, de mdra ezen addté-
tel is a tervezett koltségek kozott szerepel.

— A termékinnovdciok elengedhetetlen
részei a nagy mdrkdknak. A vdlsdg alatt éva-
tosak voltak, azéta taldn aktivabbak a gydrtdk
innovdcid terén. Hogy Idtod a piaci trendeket,
hogy tudjdtok kiszolgdlni az igényeket?
—Ipardgunkban is egyedilallo, példaértékd
innovacios folyamatokat alakitottunk ki, ami
biztositja a folyamatos fejlédést céglink sza-
mara. BUszkék lehetlink az utdbbi évtized
szamos sikerére, és természetesen sokat
tanultunk a kevésbé sikeres projektekbdl
is. A Syoss marka 2009-es bevezetése és
az azt kdvetd években végrehajtott marka-
kiterjesztés oriasi elérelépést jelentett ne-
kink. A hajfestés, hajapolas és hajformazas
szegmenseiben is jelenlévd termékcsalad
igazi sikertorténet, bevezetését kdvetden
par év alatt lett portfolionk zaszldshajoja.
Meglatdsom szerint azonban az innovacio
nem kizarolag a K+F csapatok munkakori
lefrdsaban kell hogy szerepeljen, hanem
minden munkatarsam feladata és felelds-
sége. Hiszem, hogy barkinek barmikor lehet
egy jo termékdtlete, amelyet vétek lenne
nem felhasznalni, de ezt rendszerszinten
kell kezelni. Fontosnak tartom azonban
megjegyezni, hogy a sok piaci szereplénél
tapasztalt, tul erés innovacios kényszer és az
ebbdl esetleg fakadd magas innovacios rata
adott esetben azonban inkdbb negativ ha-
tast gyakorol, egyaltaldn nem egy hasznot
hozo tényezd. A kevesebb néha tobb” elvét
kovetve mi torekszink arra, hogy ebbenis
az egészséges aranyt talaljuk meg.

A marketingtdmogatas mellett a szervezet
egyéb teriletein is [épést tartunk a vilag
élvonaldval, értékesitési és logisztikai folya-
mataink, illetve ezek folyamatos fejlesztése
szintén hozzdjarulnak sikereinkhez.

— A rekldmkdoltésben, a marketingkom-
munikdcic terén is dridsi vdltozdsok mennek
végbe, a digitdlis j6vé mdr most jelen van. Te
melyik eszkozt részesited elényben?

— A nagy FMCG-mérkak rendszerint mar
integrélt kampanyokban gondolkodnak,
de azért a koltés jelentds része tovabbra
is a televizidra mint egy hatékony és hata-
s0s elérést biztositd eszkdzre Gsszpontosit.
Magaban az eszkdz hasznalataban termé-
szetesen folyamatos finomhangolds zajlik,
a nagy kereskedelmi csatornaktél a tema-
tikus addk irdnyaba torténd elmozdulds, a
szpot- és nonszpot-megoldasok egyttes,
egymast erésitd hatdsa.

Eszkdztarunkban szerepeltetlink minden
feltletet, de ezek mértéke és idézitése mar-
kafiggd, kampanyfliggd. A koltési nagy-
sagrendekre tekintve elényben részesitjik
a tévés lehetéségeket, amit a rendszerbe
épitve egészitink ki egyéb eszkdzdkkel.
Szamomra a mennyiség és minéség opti-
malis ardnyat megtarto, a célkdzonséghez
megfeleld elérést biztositd kommunikacids
stratégia kialakitasa az egyik legfontosabb
kihivas marketingszakemberként. Alapve-
téen minden esetben hiszek a mennyiség
és minéség optimalis aranyat megtartd hir-
detési stratégidban, lehetdséget biztositva
a jol bevalt utak mellett tapasztalatszerzés-
re, kisérletezésre Uj eszkozokkel.

—A sportmarketing tertiletén is kiemelke-
déen sikeres projektek kapcsolédnak a Hen-
kelhez és személyedhez. Mesélné| errél?

— BUszkék vagyunk tdbb nemzetkozi
és helyi egytttmUkodéstnkre is, hiszen
neves sport- és kulturalis események,
programsorozatok, csapatok és szemé-
lyek partnerei vagyunk vildgszerte Sza-
momra kiléndsen kedves természetesen
a magyar piacon futott markanagykoveti
projektek, mint példaul Talmacsi Gabor-
ral vagy Szalay Balazzsal folytatott kdzos
munkank. A kildnleges ezen programok-
ban az, hogy k6z6s érdekiink az egymast
népszerdsité kommunikacio, ezért mar-
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ketingtudasunkkal és tapasztalatunkkal is
segitettik, segitjuk partnereinket. Halas
vagyok a vallalat vezetésének, hogy er-
re a rendkivil érdekes feladatra szintén
engem jeldltek, és tdmogattak szerep-
véllaldsomat.

- A tengerek, a versenypdlya-aszfaltcsikok
és a sivatag meghdditdsa utdn mi a kbvetke-
76 kaland?

- Irdny a hegy! Kapcsolatba kerdltink az
expedicios hegymaszassal és Klein David
hegymaszdval, a taldlkozdsunkbdl pedig
egy igazi alkotd mlhelymunka vette kez-
detét. A sportag remek kommunikacios
lehetdséget tartogat szamunkra, jelenleg
ennek feltérképezésén is dolgozom.

—Mi a siker titka véleményed szerint?

— Hiszek az elvégzett munka erejében, az
emberi tényezében, azaz a csapatban és ma-
gamban, egyuttal bizom a szerencsében.

—Ha kivdnhatndl hdrmat, milenne az?

— Szeretném latni, hogy szeretteim kdrében
a most 6 éves kislanyom és 4 éves kisflam
boldogsagban és egészségben felnének,
csalddot alapitanak. Kivdanom, hogy gazda-
sagi és politikai folyamatok a vildgban ezért
kedvezébb irdnyt vegyenek, az altalam
nagyra becsdlt sportembereknek pedig
sikeres csucstamadasokat kivanok. (x)

#:Peak attack

Ottd Németh, general and marketing
manager of Henkel's beauty care busi-
ness line has a successful 20 years be-
hind him in the FMCG sector. One of
the winner concepts in our magazine’s
‘Promotion of the Year' competition
was also his idea. He told Trade maga-
zine that previously he had worked for
the Hungarian affiliates of Total, Pana-
sonic and Gillette in the field of sales
and marketing. He joined the Henkel
team about 10 years ago as marketing
manager in the cosmetics division. Lat-
er his tasks also included coordinating
the media activities of Henkel Hungary
at company level. Mr Németh consid-
ers himself to be very lucky, because
after so many years in the FMCG sec-
tor he can still find joy and beauty in
his work, which also gives him enough
motivation. He is honoured to be a
member of the Henkel Hungary team
that is full of great people and the best
experts.

In his view one of Henkel's great com-
petitive advantages is that the compa-
ny has clear international and regional
strategies, but local affiliates have the
necessary freedom to implement
these. The company analyses exist-
ing and prospective consumer needs
at global and regional levels, in order

to be able to shape supply in a way
that it serves consumer needs to the
maximum. Henkel's advantage in the
Hungarian market is that they have
an established multibrand strategy,
with brands covering diverse segments
and consumer needs. Schwarzkopf,
Syoss and FA are all very strong Henkel
brands. Every retail channel is impor-
tant for the company and they shape
their sales policy to fit the given chan-
nel’s special characteristics.

Henkel's innovation processes stand
alone in the industry. Launching the
Syoss brand in 2009 and the brand ex-
tension that followed in the next few
years were a great step forward for the
company. The hair care product range
has become Henkel's flagship product
by now. Ottd Németh is of the opin-
ion that innovation isn’t only the R&D
team’s task: it has to form part of the
work of every employee, because any-
one can have a good idea! When asked
about the marketing communication
budget, the manager told that the
majority of spending still goes to tel-
evision commercials, with a slow shift
in the direction of thematic television
channels and the combined use of TV
spot and non-TV spot solutions. It is
needless to say that Henkel’s presence

in classic media is more and more of-
ten complemented with advertising
on online platforms. Mr Németh be-
lieves in an advertising strategy with an
optimum proportion of quantity and
quality, which relies on methods well-
proven and tested, but at the same
time also offers an opportunity to ex-
periment with new solutions.

Henkel is very proud of the fact that
they are the sponsors of many im-
portant sporting and cultural events,
teams and individuals all over the
world. For the manager two of the
most important partnerships are the
brand ambassador projects with for-
mer motorcycle racer Gabor Talmacsi
and rally racer Baldzs Szalay. Henkel
Hungary is also in partnership with
alpinist David Klein: mountain climb-
ing offers an excellent communication
opportunity for the company. The
manager firmly believes in the power
of hard work and in the human fac
tor — in the team and in himself. If
he had three wishes, he would like to
see his daughter and son grow up liv-
ing a happy life, he would like to take
the world’s economy and politics in a
more positive direction and he would
like to wish the athletes he appreciates
so much successful peak attacks. (x)
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Heineken
a Formula-1-ben

AHeineken és a Formula-1 tjon-
nan megkdtétt egytttmikddése
alapjan a Heineken a Formula-1

globadlis partnere lett. Az egyditt-
mUkddés keretében a Heineken

a Formula 1 exkluziv Globdlis
sorpartnerévé is valik, logdja az
F1 autékon azonban nem fog

megjelenni.

A Heineken nemzetkdzi, integralt
F1 Nyiss a vilagra — Open your
World és az If You Drive, Never
Drink felelés alkoholfogyasztdsi

kampanyat az F1 palya melletti

reklamfelleteken, televizids rek-
ldamokban, digitalis aktivitasokkal

népszerdsiti majd.

A partnerség a monzai FORMU-
LA 1 GRAN PREMIO HEINEKEN

D'ITALIA 2016 nagydfjjal indul. /

< HEINEKEN partnership
with Formula-1

HEINEKEN and Formula-1 have reached
an agreement for Heineken to become
a global partner of Formula-1. Heineken
will be the exclusive global beer partner
of Formula-1 but its logo won't be visible
on cars.”/

Tornatermek
felujitasaért kampanyol
a SPAR és a P&G

A Procter & Gamble idén a SPAR
Magyarorszaggal egyuttmuikod-
ve Uj kampényt inditott, amely az
orszag altaldnos és kozépiskolai
szamara tornaterem-felujitasi
lehetéséget kinal. A julius 20-ig
tarté program keretében azok a
vasarlok, akik a SPAR Uzleteiben
P&G termékeket vasarolnak, hoz-
zdjarulnak, hogy tdbb mint 25 is-
kola megnyerhesse az 6sszesen
5 millié forint értékd nyeremény
valamelyikét.

A programban most barki részt
vehet, és szavazhat a kivalasztott
iskoldra minddssze egyetlen ter-
mék vasarlasaval és a www.ujtor-
naterem.hu weboldara torténd
regisztracié utan. /

& SPAR and P&G campaign
for gym refurbishment

This year Procter&Gamble works with
SPAR Hungary in a campaign offering
the chance to primary and secondary
schools to refurbish their gym. Until 20
July shoppers who purchase P&G prod-
ucts in SPAR stores contribute to 25
schools winning any of the prizes with a
total value of HUF 5 million. Learn more
at www.ujtornaterem.hu. 7/
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A COOP a Visma Retail rendszereéet valasztotta

A CO-OP Hungary Zrt. egy tender ke-
retében az észak-eurdpai, franchise
rendszerben m(ikodd, kiskereskedel-
mi lancokndl nagy multtal rendelke-
76 Visma Retail megoldasat vélasztot-
ta a Szintézis Informatikai Zrt. ajanlata
alapjan. A hédrom fél 2016. junius 9-én
egyUuttmUikodési szerz6dést irt alg,
melynek eredményeként a COOP
csoport kiskereskedelmi [T-rendszere
teljesen meg fog Ujulni.

— A COOP-nal kilondsen fontosnak
tartjuk vevéink minéségi és minél komplexebb
kiszolgalasat, de jol tudjuk, hogy ehhez munka-
tarsaink szamara is a lehetd legjobb és legmo-
dernebb eszkdzoket kell biztositanunk A COOP
franchise Gzleti céljainak eléréséhez korszer(
informatikai hatteret kerestiink, ezért is dontot-
tlink a Szintézis Visma Retail megoldasai mellett.
A Visma megoldasatol azt vérjuk, hogy ke-
reskedelmi folyamataink hatékonyabbak,

Toth Géza
vezérigazgatd
CO-OP Hungary

franchise-partnereink pedig még
eredményesebbek legyenek A fej-
lesztéssel jard elényodket vasarloink is
érezni fogjak, példaul a korszerlisodé
torzsvasarloi rendszertinkon keresz-
tll. Ezzel a COOP Uzletlanc tovabb
fogja javitani jelenleg is erés piaci po-
ziciojat — mondja Toth Géza a CO-OP
Hungary Zrt. vezérigazgatdja.
AVisma Retail Suite és a Visma Retail
POS-rendszer varhatéan 2017 masodik
félévétol kerllhet bevezetésre. /

& COOP opts for the Visma Retail system

Based on Szintézis Informatics Zrt.s recommendation, CO-OP Hun-
gary Zrt. has chosen the Visma Retail POS system. The three parties
signed a cooperation agreement on 9 June 2016, on the complete
renewal of the COOP group’s retail IT system. CO-OP Hungary CEO
Géza Toth told that the new system will make trading processes
more efficient and franchise partners more profitable from the sec-
ond half of 2017. Shoppers will also feel the Visma system's advan-
tages, for instance by being part of a more modern loyalty system.//

Komoly béremelés a LidInél

A kormanyzati térekvésekkel dsszhangban a
kereskedelmi szektorban legnagyobb mérté-
kU béremelést hajt végre a Lidl Magyarorszag.
A 2016-0s komplex bérfejlesztési folyamat elsé
lépéseként marcius 1-jétél 5%-kal emelkedett,
julius 1-jétél tovabbi 15%-kal né a vallalat min-
den fizikai dolgozdjanak fizetése orszagszerte. A
jelenlegi bérfejlesztés a vallalat tobb mint 4000
munkavallaléjanak 90%-4t, az értékesitésben és
a logisztikai kdzpontokban dolgozdkat érinti.

Az druhédzlanc a 2016-0s gazdasagi évben 1,2 mil-
lidrd forintot invesztél az alkalmazottak tdmoga-
tasaba, ezen felll a kereskedelmi szakdolgozdk
bérminimumanak definidlasat is javasolja. //

N 2%

%t Hefty pay raise at Lidl

Lidl Hungary’s blue-collar workers saw their salary increase by 5
percent as of 1 March and the discount supermarket chain de-
cided to top that with another 15-percent increase from 1 July.
This means that 9o percent of the company's more than 4,000
employees take more money home at the end of the month. /

Brau Beviale 2016: ,,Az asztal megteritve”

ANUrnbergMesse Bécsben szervezett sajtokon-
ferencidjan részletes tajékoztatast hallhattunk az
idén az italgazdasag november 8-a és 10-e kdzott
sorra kerUlé, legjelentésebb, beruhdzési javakat

bemutaté szakvésarardl Az italgyartas folyamat-
ldnca mentén 6sszedllitott kindlatban értékes
nyersanyagokat, csucstechnoldgidkat, hatékony
logisztikai megoldasokat, valamint kreativ mar-
ketingotleteket egyarant taldlhatunk.

Tavaly kdzel 1083 kiallito és 37 200 ldtogato érke-
zett, mindenekel&tt Németorszagbdl (tdbb mint

600), Olaszorszagbdl, Nagy-Britannidbdl, Cseh-
orszagbol, Hollandidbol, Ausztridbdl, Belgiumbdl
és Svajchdl. A kidllitok 97%-a elégedett volt vasari
részvételének eredményével.

— Idén djra nagy lendlettel veszi kezdetét
a rendezvény — igéri Andrea Kalrait szervezd. —
A bevalt programokkal természetesen az idén
is taldlkozhatnak az érdekléddk a Brau Bevialén,
amiként az otletekkel is, és nemcsak a sorrel kap-
csolatban, mivel a boroktol és égetett szeszes
italoktol egészen a folyékony tejtermékekig
szamtalan élmény varja az innovativ, kreativ
italipar szerepléit. //

& Brau Beviale 2016: ‘The table is set’

NirnbergMesse has organised a press conference in Vienna to give
journalists detailed information on this year's Brau Beviale trade
show, which will be held between 8 and 10 November 2016. An
organiser, Andrea Kalrait told that last year 1,083 exhibitors and
37,200 visitors were present and 97 percent of exhibitors were sat-
ishied with their results. //



Uj novénytermesztési kozpontot
adott at a Gyermelyi

Tobb évtizedes fejl6dés Ujabb
lépcséfokdhoz érkezett a
tisztdn magyar tulajdonu
Gyermelyi vallalatcsoport,
amely junius 16-an adta at
legUjabb névénytermesztési
kdzpontjat. Az1,6 milliard forin-

A képen dr. Fazekas Sandor gratulal Toth
Bélanak, a Gyermelyi Zrt. igazgatojanak

tos, egy év alatt tetd ald hozott
beruhazas hozzasegiti a céget
ahhoz, hogy korszer( és haté-

kony médon intézze mintegy
8700 hektarnyi szantoteriletén
a termelést.

A megnyitén dr. Fazekas San-
dor foldmUveléstgyi miniszter
tébbek kdzott elmondta:

— A Gyermelyi fejlesztése jol
illeszkedik a kor-
many agrarfilozo-
fidjaba is, amely a
magasabb hozza-
adott értéket és a
korszer( techno-
l6giai szinvonal
megteremtését
tdzi ki célul. Ennek
a torekvésnek mar
latszanak a jelei: az
elmult években
ugy tudott ndve-
kedni a mezégaz-
dasag termelése, hogy kozben
mintegy 30 ezer Uj munkahely
jott 1étre az agrariumban.

% Gyermelyi opens new crop growing centre

On 16 June Gyermelyi
group opened their new
crop growing centre, the
result of a HUF 1.6-billion
investment.  Gyermelyi

has to manage produc
tion on 8,700 hectares of
land. Minister of Agricul-
ture Dr Sandor Fazekas
told at the opening cer-

emony that Gyermelyi's
development fits into the
trend of making prod-
ucts with a higher added
value. ”/

Magyarorszagra érkezett a Surf

Az Unilever Magyarorszagon
is belép a mosdszerek piacéra:
itthon is bevezeti a vildgszerte
ismert Surf markat. Evi masfél
millidrd eurds forgalmaval a
Surf — hasonléan a Dove-hoz
vagy a Magnumhoz - az Uni-
lever,euromillidardos” mar-

mint Fehér Orchidea és Jaz-
min) és az dsszes népszerd
formatumban - mosdpor,
folyékony mosdszer, moso-
kapszula — elérhetd lesz az
Uzletekben. /

kdinak egyike.

A Surf markaval 1959-ben
jelent meg a vallalat. A
termékcsaldd haromféle
illatban (Tropusi Liliom és

Ylang
Ylang,
frisz és
Tavaszi
Rdézsa,
vala-

& Surf arrives to Hungary

Unilever enters the Hungar-
ian laundry detergent mar-
ket: they will launch the Surf

brand that is well-known all
over the world. Surf generates
EUR 1.5-billion annual sales.

The product will be available
in three fragrances in powder,
liquid and capsule formats. //
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A Markaszovetség hirei

I. Versenyjogi Forum

Junius 14-én a Magyar Tudomanyos Akadémian rendezte
meg a Gazdasagi Versenyhivatal és a Versenyjogi Egyesilet az
|. Magyar Versenyjogi Forumot, melyen a Markaszovetség az
érdekvédelmi szdvetségek korében elséként, kozel tiz éve elké-
szftett megfelelési programjat ismertette. A panelbeszélgetés
egyik f6 témdja az volt, hogyan képes egy szakmai szovetség
hatékonyan képviselni versenytars tagvallalatai érdekeit a ver-
senyjogi el&irasok szigoru betartasa és betartatasa mellett. //

N

% 1 Competition Law Forum

At a recent conference by the Competition Authority, BGA spoke about its strict
competition compliance program, the very first one created in the local trade asso-
ciation sector. //

Fogyasztovédelmi konferencia

A Markaszévetség a kezdetektdl szakmai tamogatoja és szpon-
zora a Pdzmany Péter Katolikus Egyetem és a Versenyjogi
Kutatointézet éves konferenciasorozatanak a fogyasztékkal
szembeni tisztességtelen kereskedelmi gyakorlatok téma-
korében. Az idei, negyedik rendezvény fébb témdi az unios
és tagallami szakpolitikai fejlemények mellett a gyermekekre
irdnyuld rekldmozas és az e-kereskedelem volt. ./

N 1%

& 4™ UCP conference

For the fourth time, BGA sponsored the Annual Unfair Commercial Practices Con-
ference. Main themes this year were marketing to children (M2K) and e-commerce./

Neta-lobbi: osszel ujrakezdik

A jové évi addcsomag népegészségugyi termékadora (Neta)
vonatkozé pontjai kapcsan a Markaszovetség két modositd
javaslattal is élt. Az egyik Neta-csokkentési lehetéséget javasolt
az addalany termékfejlesztési beruhazasi koltségei utan, a masik
az elvileg Neta-csokkentési lehet6séget jelentd,egészségmeg-
6rzé programok”hatalyos definiciojat igyekezett életszerlibbé
tenni. Mivel a javaslatok nem kerultek végszavazasra, a Marka-
szOvetség alaposabb el6készités utdn az ¢szi parlamenti Ulés-
szakon Ujabb jogszabaly-mddositasi lobbit indit. /

N 2

%+ Neta lobby reloaded

Requesting Neta tax decrease options, BGA recently submitted two amendment
proposals to the 2017 tax changes act. Before the final voting, both were rejected
therefore a new round of BGA lobbies start in the fall plenary session. /

ECR Hungary: régi-uj fotitkar

A Markaszovetség még 2000-ben alapitotta meg az ECR Hunga-
ryt, a hazai gyartok és kereskeddk elektronikus adatcserével (EDI)
és logisztikaval foglalkozd forumat. Az ECR 2005-ben &talakult
0nallo egyesuletté, melynek idei kdzgyUlése az Uj fétitkarnak
Fekete Zoltant, a Mérkaszovetség fétitkarat vélasztotta. /

& Old-new ECR SecGen

BGA established ECR Hungary back in 2000, as a joint supplier-retailer forum dealing
with EDI'and Logistics. The recent ECR Annual Meeting elected BGA SecGen Zoltan
Fekete to become ECR SecGen again.//

2016/7-8 @
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Igazgato tartja kézben a Szentkiralyi-
Keékkuti vallalati kapcsolatait

Majus elsejétél dr. Szabd Baldzst nevezték ki a
Szentkirdlyi-Kékkuti Kft. vallalati kapcsolatok
igazgatojava. Dr. Szabo Baldzs kordbban a
Kékkuti Asvanyviz Zrt-nél jogi igazgatoként,
majd HR-igazgatoként dolgozott.

Az 6ndllé poziciot a vallalati és intézményi
kapcsolatok kiemelt kezelése érdekében
hozta létre a Szentkirdlyi-Kékkuti Kft, amely
a Central European Mineral Water Holding
révén kozos irdnyitas ala kerdlt Szentkirdlyi
Asvanyviz Kft. és Kékkuti Asvanyviz Zrt egye-
stlésével jon létre. /

*
Dr. Szabo Balazs
vallalati kapcsolatok
igazgatdja
Szentkiralyi-Kékkuti

N I

% Szentkiralyi-Kékkuti names corporate relations director
ntkiralyi-Kékkuti Kft. The company created
the new position for the better manage-
ment of corporate affairs. //

As of 1 May Dr Balazs Szabo - former HR
director of Kékkuti Mineral Water Zrt. - is
the director of corporate relations at Sze-

2,3 millio forintot gyijtottek
a Persil és a Silan vasarloi

Vidéki és budapesti korhdzakban varadzsolhatnak mosolyt a beteg
gyerekek arcéra legujabb mUsorukkal a Piros Orr Bohdcdoktorok
A Henkel és a
SPAR Magyaror-
sz4g kozos joté-
konysagi akcio-
jaban a vasarlok
2.3 millié forintot
gyUjtottek 6ssze,
ebbdl egy rend-
; hagyd produkci-
ot dlmodtak meg a bohdcdoktorok Azimmar hatodik alkalommal
meghirdetett programban minden vasarld, aki 2015. november
19. €5 2015. december 9. kdzott a SPAR és INTERSPAR Uzleteiben
Persil mososzert vagy Silan 6blitét vasarolt, kilogrammonként
és literenként 10 forinttal, mig Persil Duo-Caps vasarlasa esetén
kilogrammonként 30 forinttal segitette a Piros Orr Bohécdoktorok

2 300 000 Ft

NU-AGE Az id&skori
—ﬂi egészségét
o javité  Euro-
pai Unids termékfejlesztés
keretében Ujult meg a MIRE-
LITE Vadasmartas
Az Otéves idétar-tamdu, az Eu-
ropai Bizottsag altal tdmoga-
tott NU-AGE projekt a 65 év
feletti lakosok egészségének
és életmindségének javitasa,
az 6regedésben szerepet jat-

526 tényezdk csokkentése ér-
dekében jott létre. A NU-AGE
ajanlasai kalonds figyelmet
forditanak a tdpanyag-6ssze-
tételre, a folyadékbevitelre, az
élelmi rostokra, a kalciumra, a
D és B12 vitaminokra, melyek
mind kritikus szereppel birnak
az id6skori egészségre.

A megujult MIRELITE Vadasmar-
tas mar a NU-AGE kutatds irdny-
mutatdsa szerint készll. //

N Y
Y

Within the framework of the NU-AGE pro-
ject, which is supported by the European
Commission, the specific dietary needs of the
elderly population are addressed. MIRELITE

MIRSA Zrt. developed its new vadas sauce
(aspecial gravy for game stew) in accordance
with the research results and recommenda-
tions of the NU-AGE programme. //

[zesitett termékekkel Gjit

a Theodora

Uj termékcsaldddal jelentkezik a Theo- Ilr" Y
dora. Az &svanyi anyagokban gazdag
természetes dsvanyvizei mellett a va-

sarlok mar az izesitett Theodora-ter-

mékeket is megkdstolhatjak, amelyek

haromféle izben érhetdk el.

A citrom-, narancs- és malnaizg,
alacsony kaldriatartalmu, Theo-
dora fzesitett italok alapja a Ba-

laton-felvidéki Nemzeti Park terd-
letén, egyedUldllé természeti kdrnyezetbdl szarmazo Theodora

Kereki dsvanyviz. //

RN

4 Flavoured mineral waters from Theodora

Theodora launches a new product line that
consists of three flavoured mineral waters. Lem-
on, orange and raspberry, low-calorie Theodo-

@ 2016/7-8

ra flavoured waters are made from Theodora
Kereki mineral water, which comes from wells
situated in the Upper Balaton National Park. //

ZORE,

Alapitvany munkajat. /

N I

Red Nose Clown Doctors can now bring a
smile to the faces of many children in the
hospitals of Budapest and the countryside.
In Henkel and Spar Hungary's charity cam-
paign shoppers collected HUF 2.3 million for

&4 Persil and Silan buyers collect 2.3 million forints

the clown doctors' foundation: between 19
November and 9 December 2015, from the
price of every Persil or Silan product sold in
SPAR and INTERSPAR stores HUF 10/kg or
litre went to the foundation’s budget. 7/

SalesFront: kozelebb hozza
a termékeket a vasarlokhoz

A DS Smith haromévnyi teszte-
|és és fejlesztés utan bevezette
Uj, innovativ csomagolasi rend-
szerét, amely polcra szerelendd

berendezés nélkil folyamato-
san a polc elejére tolja a ter-
méket.

A SalesFront csomagolasi meg-
oldas a kereskedelmi forgal-
mazasra kész csomagolasban
(RRP) elhelyezett specidlis fej-
lesztés( szalag, amely egyen-
letesen eléretolja a terméket,
amint egyet kivesznek a gyUj-
técsomagolasbol.

Az IGD kutatasai szerint a vasar-
|6k 37%-a mds markat valaszt,
ha a kivalasztott terméket nem
latja a polcon, mig a kiskeres-
kedelmi prébavasarlasok
igazoltak, hogy a folyamato-
san a polc elején bemutatott
termékek eladdsa dtlagosan
6-8%-kal, de akar is 20%-kal
novelhetd.
A SalesFront segitségével a
gyartok és kereskeddk ugy
ktzdhetik le az aru hianyat a
polcon, hogy ehhez nincs szik-
ség kiegészité berendezésre,
illetve nem az alkalmazottak-
nak kell kézzel el6rébb tolniuk
a termékeket.
www.dsmithpackaging.hu
saleshungary@dssmith.com //

% SalesFront brings products closer to shoppers

DS Smith has launched an
innovative, new packaging
system that continuously
pushes products to the
front of the shelf and avoids
the need for an on-shelf
equipment. The SalesFront

pack incorporates a spe-
cially engineered band into
a retail-ready corrugated
pack (RRP), which smoothly
moves the contents forward
aseachitemissold. Research
by IGD has revealed that 37

percent of customers will
buy an alternative brand
if they can't see their cho-
sen product on the shelf.
www.dsmithpackaging.
hu saleshungary@dssmith.
com//



Tobbszoros nemzetkozi elismerés
az Aquarius-Buszesz csoportnak

A Nemzetkdzi [z és Mindség Intézet (The Interna-
tional Taste & Quality Institute — iTQi) két magyar
terméket, a Veritas Gold természetes dsvanyvi-
zét harom, a BUSZESZ Zrt. Chef almaecetét két
aranycsillaggal tintette ki a 2016-0s ,Superior
Taste Award” brusszeli vildgversenyén.

A zs(ri tagjai Eurépa 15 legelitebb és legrango-
sabb kulindris szervezetébdl kerllnek ki, mint pél-
daul Nemzetkdzi Sommelier Szévetség (AS). gy

gl g

.-lll-ll“-"fﬁ.

TR *

L)

a fuggetlen birdk sokéves gyakorlattal rendelkez-
nek az élelmiszerek tesztelésében, izlelésében.
Noha szakmajukat Eurépaban Uzik, szertedgazod
ismeretekkel rendelkeznek Japan, Kina, Thaifold,
Eszak-, K&zép- és Dél-Amerika konyham(ivésze-
tében egyarant. Szenvedélyesen kutatnak Uj izek
utan a szamukra akar teljesen ismeretlen termé-
kekben - barhonnan is szarmazzanak azok
A megmérettetésen tobb mint 120 vallalat in-
dult a vildag szdamos orszagabdl
mintegy 1290 termékkel. A Veritas
Gold harom aranycsillaga 90 fe-
letti, a Chef almaecet két arany-

- csillaga 80 és 90 pont kdzotti

értékelést jelent a 100-bol.

Veritas Gold természetes dsvdnyoiz (|l R .
eritas Gold r::'r MES T!e ~‘:!u tnyviz (flat) & Aquarius-Buszesz group’s
Aguearnies-Agua K . . .

T e international recognitions
< TTs; eri Of The International Taste & Quality Institute
JH . I"__ Lo (iTQi) gave three gold stars to Veritas Gold's
Lo S% natural mineral water and rewarded BUSZE-
SZ Zrt's Chef apple cider vinegar with two

AWARD 2016

L

gold stars at the 2016 Superior Taste Award
competition in Brussels. Members of the
jury came from Europe’s 15 most prestigious
culinary organisations and evaluated 1,290
products. //
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Megvette a Nielsen
a Repucomot

A ndvekvé sportszektor elemzé-
seinek elsé szdmu szolgaltatdja
lett a Nielsen fogyasztoi informa-
cidkra és ismeretekre szakosodott
véllalat, mivel megvette a sport-
ipar mérésében, értékelésében
és fejlesztésében piacvezetd Re-
pucom céget. A Repucom meg-
vétele magaban foglal minden
tevékenységet, adatot; a fejlett
analitikai adatfeldolgozas és esz-
kozei mellett a folyamatban lévé
Ugyfélszolgalati munkakat is.
Dinamikusan névekvé ipardg a
sport, ahol a szponzoralas 6ssze-
ge a vildgon majdnem megdup-
lazoédott 2010 &ta, és 35 milliard
USA dollarrél 60 millidrdra emel-
kedett./

& Nielsen buys Repucom
Nielsen announced it has completed its
acquisition of Repucom. The acquisition
expands Nielsen's sports offerings glob-
ally, making the company the premier
provider of analytics and insights within
the growing sports industry. The global
spend on sports sponsorships has near-
ly doubled since 2010, increasing from
USD 35 billion to 6o billion. 7/

A Veritas Gold dsvanyvizek harom arany-
csillaggal tértek haza az idei ,Superior
Taste Award” briisszeli vildgversenyérol.
A Nemzetkozi Iz és Mindség Intézet
(The International Taste & Quality Insti-
tute — iTQi, a) vilagelitet jelenté szakmai
zslirije rangos elismerésben részesitette
az albertirsai természetes dsvanyvizet:
90 pont felett értékelték a 100-bal.

A magyar élelmiszeripar legnemesebb
hagyomadnyait folytatja a kizarélag hazai
tulajdonban 1évé Aquarius-BUSZESZ

(T

Csoport, amit ez a dij is visszaigazol. b = ‘
)

q ) "‘_': <
aquarius-buszesz www.veritasgold.eu LI i
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Prémium
gyumolcs-

marka
az ALDI-tol

Az ALDI Magyarorszag
kindlatdban taldlhatd
,Nekink érett!” termékek
a legoptimalisabb érett-
ségi fokon, klimafélidban
érkeznek, gy garantélva
a hosszan tarto frissessé-
get, a tokéletes iz&élményt
és a tartésan magas mi-
néséget. Hogy a tokéle-
tes izélményt vasarldinak
is biztositani tudja, az
ALDI Magyarorszag mar
a kiszallitas elott levego-
nyomas-érzékelével és
egy specialis fényforrassal
ellendrzi, elérték-e a gyu-
molcsok a tokéletes,Ne-
kink érett!” minéséget.

#

A Nekink érett]” markaney
prémium mindségl, vilogatott
gyiimblcsiiket jeldl.

Az &y tizenkeét hdnapjaban,
folyamatosan,

Ez az ellendrzott érési
folyamat teszi lehetéve,
hogy a vildg tavolabbi
pontjairdl is megfeleld
érettségi fokon, azaz a
legzamatosabb éllapotban
érkezzenek a gyimalcsok
az aruhdzak polcaira, majd
a vasarlék otthonaiba. 7/

%

st Premium fruit
brand from ALDI

ALDI Hungary's high-quality ‘They
are ripe for us!" products are guar-
anteed to stay fresh and tasty for a
long time. Already before the deliv-
ery, ALDI checks the packaging’s at-
mospheric pressure and uses a spe-
cial light source to examine whether
the fruits have reached the perfect
level of ripeness. /

@ 2016/7-8

Topfer
t6rod|k

A Topfer-termékek né-
met BDIH mind&sitéssel
rendelkezé ellendérzott
natdrkozmetikumok,

amelyeket mar tobb mint hetven éve hasznéalnak az
édesanyak. A biobuzakorpét, biokdromvirdg-kivona-
tot, bio-olivaolajat, valamint kilénleges bioilléolajokat
tartalmazo Topfer Mamacare és Babycare termékek a
bérapolasban, a Topfer Bio Organic gabona- & tejpépek
pedig a teljes kord taplalasban segitenek Hisztink ab-
ban, hogy ez a legszebb korszak minden szl szaméral
A Topfer gondoskodik arrél, hogy ez az idészak még

jobb legyen a mamanak és a babanak /

& Topfer cares

Topfer products are natural cosmetics certified
by German quality assurance association BDIH.
Mothers have been using these products for more
than 70 years. Topfer Mamacare and Topfer Baby-
care products take care of the skin, while Topfer-
BioOrganic grain and milk cereals contribute to a
balanced diet. Topfer makes sure that this beautiful
period is as good for both mothers and babies as
possible. //

Majusban az ALDI
Magyarorszag csatla-
kozott a Tej Termékta-
nacshoz.

— Az eladasi adatok is
azt mutatjak, hogy vasarléink rendszeresen
és nagy mennyiségben fogyasztanak tejter-
mékeket. Csatlakozasunk azt erésiti, hogy az
ALDI elkotelezett a mindségi tej- és tejtermeék-
fogyasztas mellett, legyen sz6 hagyomanyos,
laktézmentes vagy a tejsziv-logdval elldtott,
kizarolag magyar alapanyagokbol készilt ter-
mékekrél — mondta el ennek kapcsan Székacs

Csatlakozott az ALDI
a Tej Terméktanacshoz

Tibor, az ALDI Magyarorszag Elelmiszer Bt tigy-
vezetd igazgatdja.

A diszkontlanc biszke arra, hogy termékkina-
lataban azok a vasarlok is megtaldljdk kedvenc
termékeiket, akik laktozintolerancia miatt spe-
cidlis étrendre szorulnak./

% Aldi becomes member of the Dairy
Product Council

In May ALDI Hungary joined the Dairy Product Council. Man-
aging director Tibor Székdcs told that their sales data indicate
that ALDI customers regularly buy a large quantity of dairy
products. The discount store chain is dedicated to selling quali-
ty milk and dairy products - including lactose-free ones. //

Szomszédjaink trendjei: vegyes a kép

Hét szomszédunk kdzll mennyiség és érték
szempontjabdl is a kdvetkezé négyben nétt
az élelmiszer-kiskereskedelem forgalma a
legutébbi felmért idészak soran: Romania,
Szerbia, Szlovakia és Szlovénia.
Mennyiséget tekintve az eladdsok alig val-
toztak Ausztridban és Horvatorszagban.
Harom orszagban csokkentek az atlagarak:
Romania, Szlovakia és Szlovénia.

Négyben emelkedtek. Kdzalik kimagaslik az
Ukrajndban mért plusz 36 szézalék. Sulyos val-
sagot jelez azis, hogy a mennyiségben az (iz-
letek 12,6 szazalékkal kevesebbet adtak el.

Orszag Ereék Mennyiség ~ Valtozas
Szlovakia +33 +4,1 -08
Ausztria +17 +02 +19
Szlovénia +20 +25 -05
Horvatorszag +038 +01 +07
Szerbia +39 +22 +17
Romania +24 +85 -61
Ukrajna +238 - 126 + 36,4

Forrds: Nielsen
Megjegyzés: Ausztria és Szlovakia adatai az idei elsé negyedévre
vonatkoznak, a tavalyi hasonld idészakhoz képest

A tobbi 6t orszag mutatdi 2015. augusztus—de-
cembert hasonlitjdk dssze az egy évvel kordbbi
hasonl¢ periédushoz viszonyitva. //

& Trends in neighbouring countries: a mixed picture

FMCG value and volume sales were upin Ro-  sales practically stayed put in Austria and ~ Slovakia and Slovenia, but they skyrocketed
mania, Serbia, Slovakia and Slovenia. Volume  Croatia. Average prices dropped in Romania, ~ with a 36-percent increase in Ukraine. //
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Elégedett eredményével a Zwack

A szeszesital-piacra 2015. januar elsejével
bevezetett NETA ellenére a Zwack Unicum
Nyrt. a 225 éves jubileumhoz méltd, sikeres
és eredményes Uzleti évet zart, all a cég junius
28-an tartott éves kozgyUlésérdl kiadott sajto-
kozleményben. A piackutatdsi adatok szerint
a Zwack névelni tudta piaci részesedését a
szamara fontos két piaci szegmensben (pré-
mium és minéségi) mind volumenben, mind
értékben az elmult év soran.

A térsasag arbevétele a 2015-2016-0s Uzleti
évben lényegében az eléz8 év szintjén ma-
radt. Ez azért siker, mert a NETA miatt 2014
decemberében t6bb partnerik tébb honapra
elére bevasarolt, ami a most zart peridédus
elsé negyedévére rendkivil kedvezétlentl
hatott.

A belfoldi értékesités nettd drbevétele 2,2%-
kal kisebb az eléz& évinél (11 033 millid Ft
szemben a tavalyi 11 283 millio Ft-tal). Az ex-
portarbevétel 1425 millié Ft, amely 5,8%-kal
kisebb a tavalyi értéknél.

A tarsasdg Nemzetkozi Pénzigyi Jelentési
Szabvanyok (IFRS) szerinti adézott eredmé-
nye 1694 millié Ft, ami 1,2%-kal alacsonyabb
a bazisnal (1714 millié Fo). 7/

£ Zwack satisfied with results

Despite the introduction of the public health product
tax (NETA) in the spirits market last year, 225-year-old
Zwack Unicum Nyrt. had a successful year - stated a
press release by the company on 28 June. In the 2015-
2016 fiscal year net domestic sales were only 2.2 percent
lower at HUF 11,033 million than a year before. Export
sales dropped 5.8 percent to HUF 1,425 million. After-tax
profit was HUF 1,694 million — 1.2 percent less than the
base value. //

Hungarikum lett az Univer

Piros Arany és Eros Pista

A Hungarikum Bizottsag dontése értelmében
a kecskeméti székhely(, 100%-ban magyar
tulajdonban lévé Univer Product Zrt. klasszi-
kus ételizesitéi, az Univer Piros Arany és Erés
Pista felvételt nyertek a Hungarikumok Gy(ij-
teményébe.

Molitérisz Karoly, az Univer Product Zrt. vezér-
igazgatdja komoly sikerként értékeli a Piros
Arany és Er6s Pista termékek felvételét a Hun-
garikumok GyUjteményébe:

- Tobb évtizedes tradicio és kitartd, minésé-
gi munka vezetett oda, hogy két klasszikus
paprikakészitménytink elnyerje a Hungarikum
kitintetd cimet. Magyarként, kecskemétiként
és univeresként nagyon biszke vagyok valla-
latunk kiemelkedé elismerésére. /

& Univer Piros Arany and ErGs Pista
become Hungaricum products

Two condiment products made by Kecskemat-
seated Univer Product Zrt, Piros Arany and Erés Pista
were named as Hungaricum products by the Hunga-
ricum committee. Univer Product Zrt's CEO Karoly
Molitérisz told that many decades of tradition and hard
work took the two classic pepper products this far. //

TESCO

Tesco:
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A puding probdja az evés!

TESCO
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Juniustol a Tesco vasarldi 11 druhazban
mar azelétt megkodstolhatnak bizonyos
élelmiszereket, miel6tt a kosarukba
tennék. A program elsé két hetében
paradicsomot és cukordinnyét, a ko-
vetkezé 14 napban pedig mag nélkdli
fekete dinnyét és epret tesztelhettek az
érdeklédok.

Altaldnosan megfigyelheté tenden-
cia, hogy az emberek az élelmiszerek
kivalasztasakor egyre inkdbb a miné-
ségi, friss termékeket keresik. A Tesco
ezért egy honapnyi tesztelés utan Uj
szolgadltatast vezetett be: a vasarlok a
3000 négyzetméter feletti hipermarke-
tek mindegyikében rendszeresen mas
és mas alapanyagokat tesztelhetnek a
kulon erre a célra elhelyezett késtold-
pultokban.

A termékek kindlata kéthetente valto-
zik, igy a késébbiekben olyan szezondlis
gyumolcsoket is megizlelhetnek vésarlas
elétt a ldtogatdk, mint a nektarin, a sarga-
és Gszibarack, vagy a kdlonleges, sarga
belsejli gorogdinnye. A kdstoldallomaso-
kon a Tesco képzett munkatérsai adnak
tajékoztatast a zoldségek, gyimalcsok
eredetével kapcsolatban, és egyszerd,
egészséges recepteket is megosztanak
az érdeklédodkkel.

— ATesco szémara a vasarlok elégedett-
sége a legfontosabb. A most bevezetett
kdstolopontokon egy nagyon egyszer(
lehetéséget kinalunk a termékek miné-
ségének és izének ellendrzésére — mond-
ta Kurucz Adrienn, a Tesco innovécioért
és sajatmarkas termékekért felelds ko-
zép-eurdpai igazgatdja. /

<V
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% Tesco: The proof of the pudding is in the eating!

From June customers in 111 Tesco the programme tomatoes and staff will be waiting for shoppers
stores — in all hypermarkets big- cantaloupe can be tested, while with tips and recipes at the tasting
ger than 3,000m’ — will get the in the second 14 days watermelon  points — we learned from Adrienn
chance to taste certain products and strawberries are on the menu.  Kurucz, Tescos innovation and
before they put them in their New products can be tried every private label director for the CEE
basket. In the first two weeks of other week and trained Tesco region./
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» Roman boltokba roman
élelmiszereket

A roman parlament alséhéza elfogadta azt a
rendelet, mely el6irja, hogy a Roménidban mu-
kddod szupermarketek, illetve hipermarketek
kotelesek a polcaikra 519%-0s ardnyban roman
eredetU élelmiszereket tenni.

A rendeletet ellenszavazat nélkil hagytak jova.
A térvényjavaslatot Marin Anton képvisel&
nyujtotta be, reményei szerint az Uj szabélyo-
z4sbol nemcsak a helyi termel6k fognak profi-
talni, de a vasarlok is jobban jarnak.

A romaniai versenytandcs is kinyilvanitotta vé-
leményét a rendelet kapcsan. Véleményk sze-
rint a kezdeményezés jo, de nem biztosak ab-
ban, hogy a helyi termelék képesek lesznek el-
latni az Gzletldncok, illetve a véasarlok igényeit.
Attél tartanak, hogy az ellatasi lancban fenn-
akadasok lesznek tapasztalhatok.

% Romanian groceries in Romanian
shops

The Romanian parliament’s lower house gave the
green light to the proposal that in supermarkets and
hypermarkets 51 percent of grocery products must be
Romanian-made. According to the Romanian compe-
tition authority, this initiative is good but they aren't
sure that Romanian farmers and food companies will
be able to supply stores with enough goods.

» Dél-afrikai vezeto a Sparnal

__SPARCY

Megvélasztottak a Spar International Uj elno-
két Graham O'Connor személyében, aki a Spar
South Afrika vezérigazgatdja. A vezetdi szék-
ben Leo Crawfordot, a Spar Ireland elnokét valt-
ja, aki 2005 ¢éta toltdtte be ezt a poziciot. Az Uiz-
letlanc dél-afrikai szekcidja 1440 Uzletével 6,7
milli6 eurds éves eladast produkal. A kinevezés
kapcsan Graham O'Connor elmondta:

—Nagyon varom a kézés munkat a vezetésiink-
kel és a partnereinkkel a vildg minden pont-
jarél. Célunk tovébbra is a folyamatos fejlé-
dés és terjeszkedés. Az el6ddm remek mun-
kat végzett, amit kdszonok neki, én is hasonld
odaadassal fogom végezni a munkamat, mint
ahogy az elmult évtizedben Leo tette.

## South African management for Spar

Graham O'Connor, the CEO of Spar South Africa has
been elected the new president of Spar Internation-
al. Spar’s South African section operates 1,440 stores
and realises annual sales of EUR 6.7 million. The new
president told: their goal is to keep developing and ex-
panding. «
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» Boviil a Tesco kinalata

TESCO
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kipa
KIPA ALISVERIS MERKEZI

ATesco eladja Térokorszag vezetd Uzletlancét,
a Kipat, melyet 95,5%-ban tulajdonol. A vevé a
konkurens Migros. A Kipa részvényeinek érté-
kesftésébdl a Tesco varhatéan 30 millié angol
font bevételhez jut. A vagyonértékesitési prog-
ram megvalositasaval a Tesco vezérigazgatdja,
Dave Lewis a kiskereskedelmi ¢ridsvallalat hely-
zetének rendezésére torekszik:

— Azért dontottink tgy, hogy megvélunk a Ki-
patol, mert Torokorszagban egy konkrét stra-
tégiai nehézséggel kellett szembe néznink:
viszonylag kicsi, regiondlis szereplék voltunk
egy olyan piacon, ahol éridsi a verseny. A tran-
zakcié eredményeképpen nem lesz sziikség a
folyamatos pénzligyi befektetésekre annak ér-
dekében, hogy fliggetlendil is versenyképes le-
gyen a torok Uzletag.

A Tesco emellett bejelentette, hogy eladja a
Giraffe vendégléhdlézatot is. A vevé a Harry
Ramsden-éttermeket lizemeltetd cég tulajdo-
nosa, a Boparan. Az lizlet 6sszegét nem hoztak
nyilvénosséagra. ATesco harom évvel ezel6tt 49
milli6 fontot adott az 54 6néllé, illetve harom
Tesco-hipermarketben |évé vendéglét tartal-
mazd haldzatért.

& Tesco sells Kipa

Tesco has decided to sell Turkey’s market leader retail
chain Kipa, in which the British retailer has a 95.5-per-
cent share. Tesco is expected to get GBP 30 million for
their shares from the buyer, Migros. Tesco CEO Dave
Lewis told: they had also decided to sell the 57-unit
restaurant chain Giraffe (acquired three years ago for
GBP 49 million) to Boparan, the company that oper-
ates Harry Ramsden restaurants. €

» Lengyel adok
a terjeszkedés ellen

A Lengyelorszagban miikédd multinaciona-
lis cégeknek Ujra kell gondolniuk terjeszkedé-
si terveiket az orszagban egy Uj illeték miatt,
amely a helyi vallalkozasokat igyekszik segite-
ni. A nagy eurépai kereskedelmi lancok ossze-
sen mintegy 360 milli¢ eurdval tébb illetéket
fognak fizetni a nyar kozepétdl évente azon Uj
adotervezet szerint, amelyet nemrég terjesz-
tettek be a lengyel parlamentben. A bevételek

utan fizetendd 1,4%-os illeték a nagy cégeket
célozza, és a helyi véllalkozasokat prébalja jobb
versenyhelyzetbe hozni.

A Financial Times elemzése szerint az Uj add
hatésara a cégek meg fogjak fontolni milyen
irdnyba is szeretnének terjeszkedni. Az egyik
kereskedelmi ldnc igazgatdja azt nyilatkozta
az Ujsagnak:

- A novekvd terhek mellett nem valdszind,
hogy Uj Uzleteket nyitunk az orszagban. Helyet-
te inkdbb nagyon hangsulyt fektetlink meglé-
vé boltjaink fejlesztésére, hatékonysagara. Egy
olyan piacon, ahol a profit 2-3% koril mozog,
minden nagyobb fejlesztés veszteségessé ten-
né a kereskedelmi l[ancok helyi részlegét.
Krzysztof Badowski a PwC kozép- és kelet-eu-
répai kiskereskedelmildncok és fogyasztési cik-
kek elemzécsapatanak vezetdje Ugy latja, hogy
nincs valasztési lehetéségiik a cégeknek:

- Mindegy az Uzleti modell, a nemzetiség, vagy
a méret, ha a kereskedelmi lancok elveszitik a
bevételeik 1-2%-at, akkor azt a pénzt kénytele-
nek lesznek méshol behozni.

e Poland imposes taxes on expansion
Poland introduced a new tax that is supposed to cre-
ate better market positions for Polish companies. From
the middle of summer major European retail chains
will have to pay a combined EUR 360 million more to
the state budget than local retail businesses, due to the
1.4-percent tax rate introduced on sales revenues. An
article published in the Financial Times says multina-
tional retail chains will now reconsider their expansion
plans in Poland. <

» A Coca-Cola szdjaitalt vesz

AdeS

A Coca-Cola Co. megvaséarolja az Unilever AdeS
itallzletdgat mintegy 575 millié dollarért. Ezzel
alépéssel a cég Latin-Amerikaban kivan tovab-
bi teret nyerni termékeivel.

Az AdeS szdjaalapu italai, melyeket gyimal-
csokkel kevernek, szinte egész Dél-Amerikaban
ismertek és kedveltek. Az AdeS marka az elmult
évben 284 milli¢ dollar eladast produkalt.

&l Coca-Cola buys soy drink

Coca-Cola Co. will buy Unilever's AdeS drink business
line for USD 575 million. With this move the company
plans to expand in the markets of Latin America. AdeS
soy-based fruit drinks are well-known and popular all
over South America - last year sales reached USD 284
million. «



» A kicsit kedvelik a vasarlok

4

BAIN & COMPANY

Az eurdpai fogyasztok jobban kedvelik a kisebb
méretU boltokat, mint a hiper-, illetve szuper-
marketeket, legaldbbis a Bain & Company nem-
régiben elkészilt tanulménya szerint.

A kutatasban 30 igazgatét kérdeztek meg, akik
mind az FMCG-szektor vezetd cégeit képvi-
selték. Véleményiik szerint a hipermarketek, a
nagy terlletl tzletek piaci részesedése akar
50%-kal is csokkenhet a kdzeljpvoében. A szak-
érték a tanulmanyban azt is kifejtették, hogy
a vasarldi szokésok valtozasai hatasara a jelen-
legi Uzletek kialakitasat és a jovében nyild bol-
tok formdtumat is érdemes Ujragondolni a ver-
senyképesség érdekében.

N 2%

%t Shoppers like small shops

A survey by Bain & Company found that European
consumers like small shops more than super- or hyper-
markets. The study involved 30 directors from leading
FMCG companies. They reckon hypermarkets’ market
share may decrease by up to 50 percent in the near
future. @

» Terjeszkedik a Lidl

Szamos Uj Uzlet nyitdsat és meglévo boltjaik fel-
Ujitasat tervezi a kdvetkezd évben vildgszerte a
Lidl, amelyek mind,Store of the future”elneve-
zés( koncepcidjukat fogjék kovetni. A kereske-
delmilanc az elmult évben jelentés, 9%-0s no-
vekedést kdnyvelhetett el, a bevételei 64,4 mil-
lidrd eurdra néttek.

A Lidl ezen a nydron nyitja meg els¢ litvan tizle-
tét, mig a szerb piacra 2018-ban készll belép-
ni. A leglatvanyosabb beruhazast Anglidban
tervezik. Teljesen leromboljak gloucesteri (iz-
letket, a helyére egy Ujat épitenek, mely az el-
varasok szerint éves szinten akar 3,8 millié font
bevételt is képes lesz produkalni.

Bar a lanc Uj Uzletmodelljével alapjaiban szeret-
né megvaltoztatni a vasarlasi élményt, a veze-
tés kihangsulyozta, hogy a boltjaik nem fogjak
elvesziteni diszkont jellegiket.

¢ Lidl opens new stores and enters
new markets

Last year Lidl's sales were up 9 percent at EUR 64.4 bil-
lion. This summer the discount store chain opens its
first unit in Lithuania and will enter the Serbian mar-
ket in 2018. In line with the chain’s ‘Store of the Future’
concept, Lidl will completely rebuild their Gloucester
store that is expected to generate GBP 3.8-million an-
nual sales after the project is completed. «

» Olasz élelmiszerek
nemzetkozi piacra

Coop Italia

A Coop ltalia egy Uj céget hozott Iétre, mely-
nek feladata, hogy ¢sszekapcsolja az olasz élel-
miszergyartokat és a nemzetkdzi vasarlokat.
A Coop ltalian Food névre keresztelt cég sa-
jatmarkas termékein keresztil szeretné beve-
zetni nemzetkdzi piacra az olasz élelmiszer-ki-
|6nlegességeket. A vezérigazgatd, Marco Ped-
roni elmondta:

— A cél, hogy a sajatmarkas termékek piacan
27%-0s részesedéslinket 30%-ra noveljuk.

N 2%

&% Italian food products in the interna-
tional market

Coop ltalia has created a new company that will try
to match Italian food manufacturers with internation-
al buyers. Coop lItalian Food intends to appear with
Italian specialties - all of them private label products
- in the international market, informed CEO Marco
Pedroni. «

» Globalizalodik
a kiskereskedelem

A Consumer Goods Forum és a Planet Reta-
il tanulmanya szerint a kiskereskedelmi ldncok
még soha ilyen tempdban nem terjeszkedtek
vildgszerte.

Elemzéstkbdl kiderdl, hogy a 100 legnagyobb
kiskereskedelmi lanc jelenleg tébb orszagban
van jelen, mint valaha. 2015-ben ezek a vallala-
tok 27 Uj piacra léptek be. Osszehasonlitaskép-
pen 2014-ben minddssze 17 orszagban nyi-
tottak a cégek Uj Uzleteket. Jelenleg a legnép-
szer(ibb régidk Afrika és a Kozel-Kelet, ezeken
a terlleteken a legjobb eredményt a SPAR és
Circle K érte el.

Atanulmany arra is ramutat, hogy az egyes cé-
gek készek egylttmkddni annak érdekében,
hogy a terjeszkedéssel jaré kockazatokat csok-

hirek #7777+

kentsék. Jé példa erre a Tesco, illetve az El Corte
Ingles egylttmUkodése a sajatmarkds termé-
kek nagybani értékesitésére olyan piacokon,
ahol a Tesco nincs jelen. A kutatasbdl tovéb-
ba érdemes kiemelni, hogy a vallalatok inkdbb
régiokra, és azokon belll a teljes lefedettségre
torekszenek, mintsem a globalis terjeszkedés-
re. Erre tipikus példa, hogy Tesco, vagy a Casi-
no, bar kiléptek néhany dzsiai orszag piacérol,
de K6zép-Eurdpaban és Latin-Amerikaban to-
vabb erésitették pozicidjukat.

i The globalisation of retail trade

A study prepared by the Consumer Goods Forum and
Planet Retail claims that retail chains are expanding at
a breakneck speed. The 100 biggest chains are present
in more countries than ever before and in 2015 these
companies entered 27 new markets. At the moment
the most popular regions are Africa and the Middle
East, and the best-performing retail chains in these re-
gions have been Spar and Circle K. Retailers focus more
on regions than on global expansion, e.g. a good exam-
ple of this is Tesco.

» Megujulo energia
a Tetra Paknal

£ Tetra Pak®

ATetra Pak elhatdrozta, hogy fokozatosan telje-
sen atall a megujuld energiaforrdsokra. A cég a
jelenlegi 20%-rol 2030-ra szeretné elérni, hogy
csak és kizardlag kornyezetbarat energiat hasz-
naljon. A cég csatlakozott a RE100 kezdemé-
nyezéshez, amit San Franciscoban jelentettek
be egy miniszteri talalkozon. Charles Brand, a
Tetra Pak aligazgatoja elmondta, hogy a vallalat
eddig is elkotelezte magat a kdrnyezetvédelem
mellett, am a kezdeményezés aldirasaval Ujabb
lendletet kap a tevékenységuk:

- Ambiciozus terveket tliztink ki magunk
elé. 2020-ig az a célunk, hogy minden évben
a szén-dioxid-kibocsatds mértékét a 2010-es
szinten tartsuk vagy csokkentsuk a teljes érték-
lancban. Eddig remek eredményeket értlink el,
2015-ben 15%-kal alacsonyabb volt a kibocsa-
tas, mint a 2010-es alapérték.

% Renewable energy at Tetra Pak

Tetra Pak plans to gradually rely fully on renewable en-
ergy: they intend to reach this goal by 2030 - at the
moment 20 percent of the energy they use comes
from renewable resources. The company has joined
the RE100 initiative and deputy director Charles Brand
told that in 2015 Tetra Pak’s carbon dioxide emis-
sion was 15 percent lower than the 2010 benchmark
level. «
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. .. IDEN IS 4 NAPOS
Eves nagyvizit KONFERENCIAVAL

az FMCG-piacon VARJUK!
Mar most foglalja

le az idépontot
naptaraban!

SZERVEZOK:

_Szeptember 27, kedd 9»
13.00-15.00 ALLAPOTFELMERES G Szeptember 29, csiitortok

Orvesikonziliumis FEKVO- ES JAROBETEG-ELLATAS |

Allergologusok, dietetikusok, pszichologusok és a fogyasztok?
9.30-11.00

Egészségtudatossag, és ami magotte van

A beszélgetésben és a konferencidn is részt vesznek a Lanchid Klub tagjai: Kardiolégia — Markaszévetségi blokk
Hovanszky Laszl6 elnok (Metspa); Baja Sandor (Randstad); Szivre hato gyartok, szivhez szolo markak
Benedek Laszl6 (In-Store Habits); dr. Boros Péter (Laurel); 11.00-11.30 Létogatési idé

11.30-13.00

Csongovai Tamas (COOP); Fazekas Endre (Sio-Eckes); Fekete
Gasztroenterologia — VIP témank I.:

Zoltan (Markaszovetség); Foldesi Gyorgy (Binzagr); Gyenes
Egészségtudatos taplalkozast szolgalo termékek

Andras (Magyar Telekom); Hazi Zoltan (Nagybani Piac); Hermann
Zsuzsanna (Trade magazin); Justin Istvan (APIS); Kedves Ferenc

(PPF); Kozak Akos PhD. (GfK); dr. Kéves Andras (NT); Kujbus Szeptember 28, szerda P S SPIEIrSay.  , ,
Tibor (Rel); dr. Miklosvari Géza (MGYUSZ); Murényi Lasalo P S Termékpalya-attekintés: piaci elényok és hatranyok
(Franchise Szovetség); Plutzer Tamas (Aquarius-BUSZESZ Csoport); KIVIZSGALAS 13.00-14.00 Kérhazi kosztolo

Poor Zoltan (GoodMills Group); Racz Jozsef (Prémium Kert/ 14.00-15.30

Vitaminszalon); Seregi Gyorgy (Novartis); Sofalvi Attila (Tchibo); 9.30-11.00 -

Soskuti Gyorgy (Nestlé); Soltész Gabor (Ostoros-Novaj Bor); Rontgen — Dermatoldgia — VIP témank I1: Non-food marka blokk
Soltész Gergd (FHB/Ostoros-Novaj); Strasser-Katai Bernadett Makrogazdasagi blokk, I. rész Egészségre vigyazo termékek a haztartdsi vegyi druk

(Real Nature); Szalokyné Toth Judit (Nielsen); Székacs Tibor - T és kozmetikumok piacain

(Aldi) Szil4gyi Laszl6 (Kérste); Toth Zoltan (MindZ Design); Gazdasagi folyamatok

atvilagitasa itthon

és a nagyvilagban

11.00-11.30 Latogatasi idé
11.30-13.00

Labor -

Makrogazdasagi blokk, II. rész
Szervezetek, hatdrok, értékek
13.00-14.00 K6rhazi kosztolo

14.00-15.30

Ultrahang -

Kereskedelmi blokk, I. rész
Kereskedelem aktualitdsai

és a piaci kornyezet vdltozasai

15.30-16.00 Latogatasi id6 ’
¢ Szeptember 30, péntek
16.00-17.00

Szonda — Kereskedelmi blokk, II. rész REHABILITACIO
Mintavétel a kereskedelmi rendszereinek mélyérol
17.00-17.30 Latogatasi id6

Vuleta Zsolt (Borsodi); Zsinké Balint (Zwack Unicum);

dr. Andics Jend; Dr. Boros Péter (Laurel); dr. Csirszka Gabor;
dr. Fischer Béla; Krizso Szilvia; Kuti Ferenc; Magyar Péter;
Matus Istvan; Saltzer Kornél; Tarsoly Jozsef; dr. Timar Imre

15.00-15.30 Latogatasi id6

15.30-17.30

Orvoslatogatoi javaslatok —

Hogy kommunikaljunk hatékonyan?
Mit, mivel, hogyan hisz el leginkabb a fogyaszto?
17.30-20.00

Csoportterapia onkénteseknek

20.00- Esti beontés
Vacsora, meglepetésmiisor és tombola

VIZITDIJ:
299 000 Ft.:cm

(szallas: Hotel Pelion, Tapolca);

15.30-16.00 Latogatasi id6

16.00-17.00

Pszichiatria — Kommunikaciés blokk

Uzenetek célba juttatdsa hagyomdnyos és virtudlis térben
17.10-18.30

Sziilészet - Kihelyezett Trade Marketing Klubiilés
Szokatlan co-promociok — amikor nem bogrét adunk ajandékba
18.30-20.30 Csoportterapia onkénteseknek

20.30- Szemészet és fiil-orr-gégészet — Gdlavacsora,
Eletmiidij-dtado és meglepetésprogram

9.00-10.30

A részvételi dij az étkezés kozterheit nem tartalmazza. 17.30-18.30 gi;:;::;::;é;)ocsatjuk 1
Rovidebb tartozkodas esetén egyedi arat biztositunk: Terheléses EKG — Kereskedelmi blokk, I1I. rész a szdllodai szobakbél

FIGYELEMY Jalius 31-ig

torténo szamlarendezés esetén

10% kedvezménnyel

vehet részt a konferencian!

Hatékony fizetési megolddasok
18.30-20.00 Infuizié bekotés

20.00- Ejszakai iigyelet — Kerti parti
és meglepetésprogram, dijatado és tombola

10.30-12.30
Zardjelentés —
Cégvezetdi utravalo
Vendeégprofesszorok javallatai

Az FMCG-piac legnagyobb hazai konferenciaja, kozel 100 eldadval, tobb mint 500 szakmai dontéshozoval - magyar-angol nyelven
The biggest conference in the Hungarian FMCG market, with nearly 100 speakers and more than 500 decision-makers from the trade - in Hungarian and English language
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ONCE AGAIN
WE ARE WAITING
FOR YOU WITH
A 4-DAY CONFERENCE
Save the date
in your calendar
now!

27 September, Tuesday

An Annual Ward Round
in the FMCG Market

UELEFA

ORGANISER:

CHECKING THE STATE OF HEALTH in®

magazin

=
LANCHIp

Allergy specialists, dietitians, psychologists and the consumers?

Health-consciousness and what is behind it.

Members of the Chain Bridge Club participate in the discussion
and the conference:

Laszlo Hovanszky president (Metspa); Sandor Baja (Randstad);
Laszl6 Benedek (In-StoreHabits); Dr Péter Boros (Laurel); Tamas
Csongovai (COOP); Endre Fazekas (Sio-Eckes); Zoltan Fekete
(Branded Goods Association); Gyorgy Foldesi (Binzagr); Andras
Gyenes (Magyar Telekom); Zoltan Hazi (Budapest Wholesale
Market); Zsuzsanna Hermann (Trade magazin); Istvan Justin
(APIS); Ferenc Kedves (PPF); Akos Kozak PhD. (GfK); Dr Andras
Kaves (NT); Tibor Kujbus (Reél); Dr Géza Miklosvari (MGYUSZ);
Laszlo Muranyi (Franchise Association); Tamas Plutzer
(Aquarius-BUSZESZ Group); Zoltan Poor (GoodMills Group);
Jozsef Racz (Prémium Garden/Vitamin Salon); Gyorgy Seregi
(Novartis); Attila Sofalvi (Tchibo); Gyorgy Soskuti (Nestlé); Gabor
Soltész (Ostoros-Novaj Wine); Gergo Soltész (FHB/Ostoros-Novaj);
Bernadett Strasser-Katai (Real Nature); Judit Szalokyné Toth
(Nielsen); Tibor Székacs (Aldi); Laszl6 Szilagyi (KGrdstej); Zoltan
Toth (MindZ Design); Zsolt Vuleta (Borsodi); Balint Zsinkd (Zwack
Unicum); Dr Jend Andics; Dr Péter Boros (Laurel); Dr Gabor
Csirszka; Dr Béla Fischer; Szilvia Krizso; Ferenc Kuti; Péter Magyar;
Istvan Matus; Kornél Saltzer; J6zsef Tarsoly; Dr Imre Timar
15.00-15.30 Visiting hour

15.30-17.30

Medical sales rep’s recommendations -
How to communicate effectively?

What do consumers believe the most

and how to speak to them?

17.30-20.00 Group therapy for volunteers

20.00- Evening washout —
Dinner, surprise programme and a raffle

CHARGES FOR
HOSPITAL SERVICES
H U F 299 000+VAT/person

(accommodation: Hotel Pelion, Tapolca);
The participation fee doesn't include the social contributions that apply for meals.
We can offer customised prices to those who wish to stay shorter than 4 days.

AWENWH@NQ Those who pay the

participation fee before 31 J Uly are entitled toa

28 September, Wednesday
GENERAL MEDICAL
EXAMINATION

9.30-11.00

X-ray -

Macroeconomic section, Part 1
Screening of economic processes
in Hungary and in the world
11.00-11.30 Visiting hour

11.30-13.00

Laboratory tests —
Macroeconomic section, Part 2
Organisations, limits, values
13.00-14.00 Hospital lunch

14.00-15.30

Ultrasound -

Retail trade section, Part 1
Current issues and changes in the
conditions of the retail sector
15.30-16.00 Visiting hour

16.00-17.00

Sound - Retail trade section, Part 2
Taking a sample from the depths of our retail systems

17.00-17.30 Visiting hour
17.30-18.30

Exercise ECG — Retail trade section, Part 3

Efficient payment solutions

18.30-20.00 Inserting an intravenous infusion

20.00- Night shift — Garden party

FACTS AND
PRESCRIPTIONS

29 September, Thursday
IN AND OUTPATIENT TREATMENT

9.30-11.00

Cardiology — Branded Goods Association section
Manufacturers trying to win consumers’ hearts, brands

that speak to people’s hearts

11.00-11.30 Visiting hour

1130-13.00

Gastroenterology —

VIP topic, Part 1: products for healthy eating

An overview of the Products path:

market advantages and disadvantages

13.00-14.00 Hospital lunch

14.00-15.30

Dermatology - VIP topic, Part 2: Non-food brands section
Household chemicals and cosmetic products

that contribute to consumers’ health

15.30-16.00 Visiting hour

16.00-17.00

Psychiatric ward — Communication section

Getting messages through in the traditional and in the virtual space
17.10-18.30

Maternity ward — A Trade Marketing Club meeting
Unusual co-promotions — when the gift we give isn’t a mug
18.30-20.30 Group therapy for volunteers

20.30- Ophthalmology and otolaryngology — Gala dinner,
Lifetime Achievement Award and surprise programme

30 September, Friday
REHABILITATION

9.00-10.30

Hospital discharge -

Check-out from hotel rooms
10.30-12.30

Hospital discharge report -
One for the road for company
executives

Recommendations

and surprise programme, award ceremony and a raffle of visiting professors

10% discount!

JELENTKEZES| LAP / REGISTRATION FORM [ !gen, részt kivanok venni a konferencién az alabbi adatok alapjan:

Yes, | want to attend the conference with data as below:

Jelentkezési hataridé: 2016. szeptember 5.
Registration deadline: 5 September

Beosztas / Position:

Név/Name: ] Adoészam / Tax no.:

Cég/Company: ]

Levelezési cim / Address: ] Szamlazési cim / Invoicing address:

Telefon / Telephone: ] Fax: ] E-mail:

elhelyezést, igy jogosult vagyok
10000 Ft + 4fa kedvezményre

vagyok és ezzel jogosult Détum / Date:

5000 Ft + afa kedvezményre

Product of the Year 2016 dijazott vagyok, igy jogosult

vagyok, igy jogosult vagyok
vagyok 5000 Ft + &fa kedvezményre é

5000 Ft +afa ked: yre
|am a Trade magazine subscriber, which
makes me entitled to a HUF 5000+VAT discount.

I donot need asingle bedroom,
my discount is HUF 10,000+VAT

Iam member of POPAI and/or TMK,
my discountis HUF 5,000-+VAT

Iam MagyarBrands 2014 and/or Superbrands 2014 and/or
Product of the Year 2015 member my discont is 5000-+VAT.

Aléiras, pecsét / Signature, stamp:

lail fantiakl

D Hozzajarulok, hogy a Trade magazin tajékoztatéihoz, felhivasaihoz, hirl a
lagree to authorise Trade magazin for using my e-mail address to send me any kind of information, offers or newsletters.

gadott e-mail cimemet hasznaljak.

Erkezés:

D 09. 30. Ajelentkezési lap visszakiildése egyben szdmla ellenében tortend fizetési kotelezettséget s jelent. A jelentkezés
Arrival \ 4 %

09.27. 09. 28. 09.29.
D 27/09 D 28/09 D 29/09 30/09

Tavozas: DO9.27. 609.28. 809.29. DO9.30.

Departure: 27/09 28/09 29/09 30/09

at csak irasban, legkésobb 2016, ber 5-ig tudjuk elfogadni. A yibena das ezutan
érkezik meg, Ugy a részvételi dijat teljes eg leszamlazzuk. / Returning the regi form shall be interpreted as
acknowledgement of a payment obligation against invoice. Registrations may only be cancelled in written form, until 5 September 2016
atthelatest. Inthe event that a cancellation is received beyond this date, the full attendance fee shall be invoiced.

D Nem kérek egyagyas D POPAI-tag vagyok/TMK-tag D MagyarBrands 2015 és/vagy Superbrands 2015 és/vagy D Trade magazin-el6fizeté ]

General information: Eva Németh « Tel: +36 (30) 205-1338 « nemeth.eva@trademagazin hu


www.trademagazin.hu
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A szolgaltatasbovites az egyediili
ut a szallitmanyozok elott

Bar az Gtdijjal kapcsolatos valtozasokra, az EKAER-rendszer
tavalyi bevezetésére, valamint a boltok vasarnapi zarva
tartasanak eltorlésével kapcsolatos kihivasokra is eredményesen
reagaltak a logisztikai cégek, vezetoik semmiképpen nem

dolhetnek hatra.

z ellatasi lanc szerepl6i szamara
Aalapveté elvards lett a folyamatos

fejlédés, megujulas, szolgaltatasaik
minél szélesebb kord kibdvitése a raktaro-
z4stol és szallitastol kezdve egészen a hi-
tés- és biztonsagtechnikai megoldasokig,
nemzetkozi szinvonall technoldgidkkal és
eszkdzokkel.
— A logisztikai ipardg azonnal érzi mind a
pozitiv, mind a negativ piaci valtozasokat.
Er6sodik az exportigény, 6romteli fejle-
mény a kdzepesebb méretd vallalkoza-
sok kiilpiacok felé valé nyitasa, pro-line és
direct-line szolgdltatasainkkal a magunk
madjan igyekszink segiteni fejlédésiket
- mondja Varga Balint, a Gebruder Weiss
Szallitmanyozasi és Logisztikai Kft. értéke-
sitési és marketing részlegvezetéje.
Magyarorszag szamos nagy nemzetkozi
vallalat régios elosztokdzpontja, igy az dga-
zat teljesitménye a kornyezd orszagok fej-
|6désétdlis erésen fligg. A raktarozas terl-
letén hatarozott élénkilés figyelheté meg,
de még mindig annyi a szabad kapacitas a
budapesti régidban, hogy az drakban ez a
hatas egyelére korldtozottan jelentkezik Vi-
déken ezzel szemben hidnycikk a mindségi
raktari ingatlan, tobb projekt kényszerdl
emiatt a févaros kornyékére.
—Novekszik az igény a B2C feladatok irdnt,
kész megoldéssal kell rendelkezniink mind
a raktarozas, mind az arukiszallitas sajatos
folyamataira. Konszernszinten komoly
fejlesztéseink torténtek ebbe az irdnyba,
nyaron Magyarorszagon is megjelentink
pro-line home termékiinkkel — teszi hozza
Varga Balint.

Okoz még fennakadasokat
az EKAER valtozasa

A Gebrider Weiss Széllitmanyozasi és
Logisztikai Kft. értékesitési és marketing
részlegvezetdje Ugy tapasztalja, az EKAER
tavaly év eleji bevezetése 6ta fuvarszerve-
zési szempontbdl nem tortént komolyabb
véltozas, tobbletfigyelmet igényel, hogy
rendelkezésre alljon az EKAER-azonosito,

18 R 20167

és a vallalat meg legyen hatalmazva mint
szallitmanyozo.

2015, junius 1. 6ta utdijkoteles gépjarmdvel
végzett fuvarozas esetén egy EKAER-sza-
mot kell megallapltam abban az eset-
ben, ha egy cimzett
tobb atvételi cimére
torténik a fuvaro-
zas. GyUjtéforgalom
esetében egy im-
portdr (egy cimzett
tobb atvevd) ter-
mékei altaldban egy
tehergépkocsival
érkeznek a kozponti
raktarakba, ahol at-
pakolast kovetben
a termékek kilon-kilon gépjarmdvekkel
kerllnek tovabbszallitédsra az egyes kira-
kodasi cimekre.

- Mivel a torvény ugy fogalmaz, hogy
az EKAER-szam olyan terméket azonosit,
melyet egy gépjarmdvel fuvaroznak egy
feladotdl egy cimzett részére, a fent leirt
folyamatot nem lehet egy fuvarozasnak
tekinteni. A tavaly junius 1-jén hatalyba
|épett mddositéds tobb atvételi pontra vo-
natkozdan nem érvényesitheté ebben az
esetben, de ezen alldspont nem minden
Ugyfeliink szaméra egyértelmd — jelzi Var-
ga Bélint.

A Gebrider Weiss Széllitmanyozasi és Lo-
gisztikai Kft. djonnan bevezetésre kerllé
pro-line home terméke B2C szolgaltatast
jelent, azaz gyUjtészéllitmanyozoként a 31,5
kg-ndl nagyobb termékeket mar magén-
személyek otthondba is szallitjak, tehat a
korabbi B2B szolgaltatasuk portfolidjukon
beltl kibévil B2C megoldasokkal is. Ez k-
l6nosen hasznos példaul egy webshopos
megrendelés esetében, amikor a megren-
delést otthonrdl le tudja adni a vasarlo, de
sem autéval, sem autos segitséggel nem
rendelkezik, ezért hdzhoz széllitast kér.

— Ezt a megoldast kindlja most mara GW is
a webshopokon keresztil a megrendel6-
nek Azonban nagyon fontos, hogy a GW-t

= )

Varga Balint
értékesitési és marketing
részlegvezetd

Gebriider Weiss

nem az aru kdzvetlen megrendeldje bizza
meg a széllitassal, hanem a cég, amelytdl a
maganszemély a terméket rendelte. llyen
Uzlet fut mar a GW égisze alatt, példaul a
mall.cz és mallhu - idézi fel az értékesitési
és marketing részlegvezeté.

Avdllalatnal informatikai téren is torténnek
komolyabb fejlesztések, CRM-rendszeri-
ket tavaly év végén cserélték, reklamacio-
menedzsment-szoftvertk pedig idén djul
meg. Ezen kivll flottdjuk megujitaséra is
kiemelt figyelmet forditanak.
Marketingtevékenységiik szervezése két-
szint(: az anyavallalat hatdrozza meg a
stratégiat és a kreativ részt, az orszagos
lednyvéllalatok a megjelenések helyérél és
intenzitasarél dontenek Magyarorszagon
is egyértelmden csdkkent a nyomtatott
anyagok jelentésége, kampanyanyagot és
hirleveleket mar évek 6ta kizérolag elekt-
ronikus formaban terjesztenek.

- De ha,maradandd’élmény elérése a cél,
tovabbra sincs alternativdja a kézbe vehe-
t6, igényesen elkészitett kiadvanyoknak
(negyedéves Ggyfélljsag, évkonyv stb).
Mindezeken felll a legfontosabb pillér a
személyes kapcsolat, ezen kommunika-
cids csatornara helyezzik a legnagyobb
hangsulyt — tudjuk meg Varga Balinttél.

Uj kihivasokat teremtett az
e-kereskedelem

A magyar logisztikai piacon sok erés mul-
tinacionalis hatterd és komoly magyar
hétterl cégcsoport mellett még mindig
nagyon sok kicsi, kdzepes logisztikai szol-
galtatd muikodik tobb-kevesebb sikerrel,

jellemzéen helyi igényeket kiszolgalva.

A Raben Trans European Hungary Kft-nél
azon a véleményen vannak, hogy az elmult
évek soran inkabb stagnalt a meghbizdi ol-
dal logisztikai kdltése, és a lassan beinduld
termeld beruhdzdsok csak az elmult 1-2 év-
ben hoztak érezhetd ndvekedést a meg-
bizoi oldalon.

— Az elmult években nagyon rovid idé
alatt bevezetett véltozdsok: e-utdij és
EKAER komolyan felbolygattak a szakmat
és a hattérintézményeket. Sok céget el-
tantoritott a magyar piactdl, illetve vannak
olyan vevék, akik emiatt dttelepitették a
raktarukat, illetve elhalasztottak beruhdza-
sokat —vallja Arvai Csaba, a cég ligyvezetd
igazgatdja.



Az e-kereskedelem fejl6dése olyan Uj trend,
amelyet a Raben Trans European Hungary
Kft-nél igyekeznek
aktivan kiszolgalni,
igy ezen megbizdk
részére a beszallito-
tol a vevokig tartd
logisztikai lancokat
épitenek fel igény
szerint, ami magaban
foglalhatja a rende-
lések feldolgozasat,
a beszéllitdkkal valo

Arvai Csaba
gyvezetd igazgatd
Raben Trans European
Hungary

egyeztetést, az aruk beszéllitdséat, komis-
sidzast, raktarozast és kiszallitasokat egy-
arant.

— Azt valljuk, hogy mindenki azt csindlja,
amihez a legjobban ért! Mi azzal tudunk
a partnereink segitségére lenni, hogy le-
vesszlk a logisztikajuk terhét a vallukrdl,
velik gondolkozunk, személyre szabott
megolddsokkal szolgalunk, és keressik a
tovabbi bévilés lehetdségeit — mondja
Arvai Csaba.

A kozelmultban tébb olyan szabalyozé is
szigorodott, amely a szaktudassal rendel-
kezo, professziondlis logisztikai szolgalta-
tékirdnyaban tereli a megbizdkat A Raben
erés tudassal és tapasztalattal rendelkezik
ADR-széllitmanyok kezelésében, de felké-
szUlt specidlis addraktardban, sajat jovedéki
engedéllyel végzett dtmunkaldsra is. Le-
gyen az akdr nagy értékd alkohol, dohany-
aru vagy egyéb kilonleges kezelést igénylé
vegyipari termék.

- Ezek az igények hivtdk életre a raktarunk-
ban azt a kiilon csapatot, amely a standard
raktdrozas mellett dtcsomagolast, cimké-
zést, addjegyezést is végez, akdr nagyobb
mennyiségben is, szoros hataridék mel-
lett. Rendelkezésre dll mind a targyi inf-
rastruktdrank, mind az engedélyeink, és
a humaneréforrdsaink is mozgosithatok
ezen a téren. Azt is érezzik, hogy egyre
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Novekszik az igény a B2C feladatok irant, a piaci szereploknek kész megoldassal kell
rendelkezniilik mind a raktarozas, mind az arukiszallitas sajatos folyamataira

erésebb igény mutatkozik a professziona-
lis vevészolgalatra, valamint elvarasként
jelentkezik, hogy integraltan a teljes ki-
szolgalasi lancban informéaciodkat adjunk
a vevoéinknek, és jelentsik folyamatosan
a kiszallitdsok statuszat — fejti ki az Ggy-
vezetd igazgato.

Palyazati forrasokra varva...

A ndvekvo druforgalomnak kdszénhetden
a RabenTrans European Hungary Kft egy-
re tobb jarattal, napi inditassal tudja elér-
Belgiumot, Nagy-Britannidt, Skandindviat
és a Baltikumot is az erés cseh, szlovak és
lengyel viszonylatok mellett.

- Igénylik a vevéink, és ezért komolyan
dolgozunk azon is, hogy ne csak Dunaha-
rasztiban, Gydrben és Debrecenben tudjuk
kiszolgalni a vev&inket, hanem Magyaror-
sz4g mas nagyvarosaiban is, illetve barhol
az orszagban, ahol komoly partnerséget
tapasztalunk, vagy lehetéséget latunk Uj
Uzlet felépitésére — hangsulyozza Arvai
Csaba.

Avdllalat a jovében tervezi a dunaharaszti
infrastrukturdjanak bévitését, modernizala-

sat, zOldebbé tételét, biznak benne, hogy
hosszu szlinet utan talan ismét elérhetévé
valnak palyazati forrasok is ezen a téren.
Emellett folyamatosan modernizéljdk a flot-
tajukat is, annak érdekében, hogy minél
jobb minéségul fuvareszkdzokkel, kisebb
Okoldgiai terheléssel tudjék szolgaltatasai-
kat nydjtani.

A tarsasagnak Ugyfelei elégedettsége az
elsédleges célja, az 6 ajanlasuk az igazan
er6és marketing szamukra.

— Kuldetéstink, hogy koltséghatékony,
mindségi megoldasokkal és bardtsdgos
Ugyfélszolgélattal tAmogassuk tgyfeleink
versenyképességét. Kiemelt jelentéséget
tulajdonitunk a tdrsadalmifelelésségvalla-
lasnak is, melynek jegyében tett akcidink
pluszértéket teremtenek a vallalatunknak
és partnereinknek is — fogalmazza meg az
Ugyvezetd igazgato.

Tobb szolgaltatast var el a piac
ugyanazeért az arért

A széllitmanyozasi piacot az erés verseny
mellett az alacsony Uzemanyagarakbdl
eredd arcsokkenés és a megbizdi oldalrdl
ered¢ fuvardij-csokkentési igény jellemzi.

N

Nemzetkozi

-

Il Raben halézat

@ Export tranzitid (nap)
4-8

Eurépaba szallit? Mi megoldjuk Onnek!

szallitmanyozas

your partner
in logistics
__/

Raben

= stabil nemzetkdzi hattér

= halézatunknak kdszénhetSen
teljes eurdpai lefedettség

= koltséghatékony megoldasok
= dedikalt kapcsolattartd

= teljes kort EKAER - és vamiigyintézés

Email: ajanlatkeres@raben-group.com
Telefon: +36 (24) 502 008
www.raben-group.com

2016/7-8


www.raben-group.com

777777 kiemelt téma: logisztika, raktarozas, szallitmanyozas

20

Ahazai és nemzetkdzi gydjtéforgalomban
a csokkend leadtime a vevdi oldalon az
elvaras. Mindemellett partnereinknél meg-
figyelhetd a készlet-
optimalizalasbol
eredd koltségszint
javitasara valo to-
rekvés — allapitja
meg Csiszar Zsolt,
az FM Logistic Hun-
gary Kft. értékesitési

=

Csiszar Zsolt igazgatoja.
értékesitési igazgatd E gyre nagyo bb
FIM Logistic Hungary hangsuly helyezédik

a folyamatos nyomon kovetés, napi tel-
jesitési jelentések, adminisztracios terhek
atvallalasa (pl. EKAER), képzett munkaerd
biztositasa vagy egyéb értéknovelt szol-
géltatasok ellatéséara, amelyek alapvetd
igényként jelentkeznek, de a mogottes
tébbletaranyos dijfizetés nélkal.

Az FM Logistic folyamatosan nyomon ko-
veti a piaci és a torvénybeli valtozasokat,
melyekre megfeleléen reagal.

— Szadmos valtozas tortént mar idén, ami-
hez alkalmazkodnunk kellett, mint példaul
a kiskereskedelmi szektorban a vasarna-
pi zérva tartds megsziintetésébdl eredd
operativ visszadllds, amit partnereinkkel
kozdsen sikeresen megoldottunk — emeli
ki Csiszar Zsolt.

A cég alkalmazkodott az EKAER-rendszerrel
kapcsolatos torvényi és adminisztracios
kotelezettségekhez, és bevezetését kove-
téen mindenben a térvényben foglaltak
szerint jar el.

— Partnereink szaméra kilonféle EKAER-ad-
minisztracios megoldasokat dolgoztunk

. el A |
A szallitmanyozast az erds verseny mellett
az alacsony lizemanyagarakbdl ered6
arcsokkenés és a megbizoi oldal
fuvardij-csokkentési igénye jellemzi

ki, ami a partnerekkel valé megéllapodas
figgvényében kulon koltségelemként jele-
nik meg, vagy az drakba kerult beépitésre.
Az EKAER-adminisztracio tobbletkoltséget
és adminisztracios terhet rd a szereplékre,
amelynek elvégzéséhez extra munkaerét
kellett felvenniink — avat be az értékesitési
igazgato.

Innovacio és fenntarthatosag

Az FM Logistic szamos élelmiszeripari,
gyartd és kereskedelmi cég logisztikai
partnereként a nemzetkdzi logisztikai piac
egyik meghatdrozé szerepléje Europaban,
Azsidban és Brazilidban.

— Uzleti stratégiank koézéppontjaban a
raktdrozas, belfoldi és nemzetkdzi szallit-
manyozas, valamint co-packing szolgélta-
tdsok soran olyan megoldasokat kindlunk,
amelyek segitenek Ugyfeleinknek ellatasi
lancuk optimalizéldsédban, hozzaadott ér-
tékekkel ndvelve termékeik mindségét és
szolgéltatasuk gyorsasagat Személyre sza-
bott komplex megoldasokat nyujtunk a
beszallitastél kezdve a raktér-logisztikai és
csomagolasi szolgéltatasokon &t az aruel-

0sztasig, biztositva az ellatasi ldanc optimali-
zalasat Ugyfeleink kozott élelmiszer-feldol-
gozo, higiénias és kozmetikai termékeket,
csucstechnoldgiai és fogyasztasi cikkeket
gyarto cégek taldlhatok, de megtaldlhatdak
jo néhanyan a legnagyobb kiskereskedelmi
cégek kozul is — fejt ki Csiszar Zsolt.
Az Ugyfelek kérnyezetszennyezé hatasuk
csokkentési szandékaval 6sszhangban, az
FM Logistic nagy hangsulyt fektet az in-
novaciora és a fenntarthatdsagra. Havon-
ta megjelend elektronikus hirleveikben,
sajtocikkeikben erre a témara fokuszalnak
Az FM Logistic halad a korral: a vallalat belé-
pett a digitalis kommunikacié vildgaba.
— Korszer(, Uj generacios honlapunk, a
www fmlogisticcom Uj dizajnnal és inno-
vativ szerkezettel gazdagodott. A minden
digitélis eszkdzon elérhetd verzidnak ko-
szonhetéen a nyomtatott sajtdbeli meg-
jelenés helyett az elektronikus hirdetésekre
helyezzlk a jovében a hangsulyt. Szivesen
veszink részt férumokon, konferenciakon,
hogy megoszthassuk szakmai tapasztala-
tainkat — zarja az értékesitési igazgato.

B.K.
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Members of the supply chain expect
logistic service providers to keep devel-
oping and offering new services. Balint
Varga, the head of Gebriider Weiss
Transport and Logistics Kfts sales and
marketing division told our magazine
that demand for export is on the rise
and medium-sized companies are open-
ing to international markets with their
proline and directline services. Hungary
is an important regional hub for many
multinational logistic companies. The
warehousing market is coming to life
at the moment, but in the Budapest re-
gion there is still so much free capacity
that this trend doesn’t really manifest in
prices. On the contrary, there is a lack of
proper warehouses in other regions. De-
mand is growing for B2C tasks and ser-
vice providers need to offer ready-made
solutions.

Gebriider Weiss' experience is that the
introduction of the Electronic Public
Road Trade Control System (EKAER)
early last year didn't result in any signif-
icant change in transport organisation.
The company’s recently introduced pro.
line home product is basically a B2C ser-
vice: as collective transporters they de-
liver products bigger than 31.5kg to the
homes of private individuals too. This
can be very useful when someone buys
something online: consumers place the
order from their home but don't have a
car to collect the large item purchased.
Gebrider Weiss now offers this service
to customers via online shops too. It is
very important to note, though, that Ge-
briider Weiss isn't directly commissioned

with the job by the person who makes
the purchase, but by the company from
which the private individual ordered the
product, e.g. mall.cz or mallhu. At the
end of last year the company switched
to a new CRM system and this year they
are going to Start using new customer
complaint management software.
Besides the big multinational players,
there are still many small and medi-
um-sized logistic service providers in
the Hungarian market. Raben Trans Eu-
ropean Hungary Kft. is of the opinion
that spending on logistics stagnated in
the last few years, but the last 1-2 years
brought a little increase in the number
of jobs for logistic companies - told
managing director Csaba Arvai. In his
view the introduction of the E-road
toll and the EKAER system drove many
companies out of the Hungarian market.
The rapid development of e-commerce
is a new trend that Raben Trans Europe
Hungary Kft. tries to serve, building
logistic chains from the suppliers to the
consumers. The company has great ex-
perience and knowledge in managing
ADR transports and they are also ready
to work with products that need special
treatment in their own tax warehouse,
eg. alcoholic or tobacco products of
great value. They have a special team
that does repackaging, labelling and tax
registration. Raben Hungary also feels
that there is a growing need for profes-
sional customer services.

Thanks to an ever-bigger goods turno-
ver, the company starts daily transports
to several regions of Germany, the Neth-

& Freight forwarding companies: offering more services is the only way to go

erlands, Belgium, the United Kingdom,
Scandinavia and the Baltic states. Part-
ners want the company to serve them
not only in Dunaharaszti, Gydr and
Debrecen but also in other Hungarian
cities. Plans also include modernising
and expanding their Dunaharaszti fa-
cilities. According to Zsolt Csiszar, sales
director of FM Logistic Hungary Kft,
the freight forwarding market is char-
acterised by strong competition, price
reduction resulting from lower motor
fuel prices and partners wanting logis-
tic companies charging them less for
transports. FM Logistic Hungary keeps
monitoring changes in the market and
in legislation, so that they can react to
them swiftly, for instance it is enough
to mention the current situation, when
after a one-year period shops can once
again be open on Sundays. The compa-
ny has also developed various EKAER ad-
ministration solutions for partners — the
system means extra work and extra cost
for both service providers and partners.
FM Logistic is the logistic partner of
several food industry companies, from
Europe to Asia to Brazil. The compa-
ny’s business strategy focuses on ware-
housing, domestic and international
freight forwarding and co-packing ser-
vices. They offer complex, personalised
solutions to ensure the optimisation
of the supply chain. FM Logistic places
great emphasis on innovation and sus-
tainability. They also have a new-gen-
eration website, www.fmlogistic.com,
which can be accessed on all types of
IT devices./



kiemelt téma: logisztika, raktarozas, szallitmanyozas /77774

Az automatizalas
ternyerese

NO az automatizalt megoldasok iranti érdeklodés a raktarozas,
logisztika teriiletén, annak ellenére is, hogy a magas beruhazasi
koltségeket kevés hazai cég engedheti meg maganak.

A jarmiikovetés teriiletén pedig az elektronikus tachografhoz
hasonlo elektronikus ellen6rzo szolgaltatasokkal rukkolnak ki

a megoldast szallitok.

z orszagot érinté altaldanos munka-
Aeré—hiény a logisztika, raktarozas,

jarmukovetés tertletét sem kiméli.
Az informatika eszkdzei ezen a téren is tud-
nak hatékony megoldast nydjtani. A piac
szerepl6i kilonbozd véltozasokrdl szamol-
tak be a Trade magazin érdeklédésére va-
laszolva.
— Mig kordbban a vallalatok kilén célszoft-
vereket hasznaltak a specidlis raktarkezelési
feladatok megolda-
sara, egyre tdbben
integralt megolda-
son belll szeretnék
ezt megvaldsitani
— ismerteti Kucsera
Istvan, az iSyS On
tulajdonos-ugy-
vezetdje. — Ennek
jegyében, folyama-
tosan szlinnek meg
a kordbban szigetrendszerként mkodd
megoldasok, és integralt megolddsokba
migraljdk a raktarkezelési feladatokat is.
Ujdonsag a logisztika tertletén, hogy az au-
tomatizalas igen jelentdssé valt. Gyakorlat-
ban is taldlkoznak olyan igényekkel, olyan
megoldasokkal, ahol nem egyszerlen a
targoncavezérlés vagy a polcrendszerek
szempontjabdl volt automatizalt a raktar,
hanem hangvezérelt médon mikodd
automatizalt raktarakban kellett integralt
megoldast kialakitani. Az lgyvezetd az au-
tomatizalt Stihl targoncavezérlés-projektet
is megemlitette, ahol szintén elvaras volt,
hogy a specializélt raktar hardvervezérl
eszkodzokkel is automatikus, integralt kap-
csolat legyen az informatikai megoldassal,
tehdt mind a vezérlése, mind az eszkdzbdl
kinyerhetd adatok feldolgozasa az integralt
informatikai rendszerben valdsul meg.
— A Quality Logistics Management (QLM)
azt 1atja, hogy a cégeknek a logisztika terd-

Kucsera Istvan
tulajdonos-ligyvezetd
iSyS On

letén mindig lehet informatikai Ujdonsagot
nydjtani a piacon elérhetd eszkozok szak-
szer( és tervezeftt
lyamatba illesztésé-
vel — mondja Bérces
Pal, a véllalat Ugyve-
zetd tulajdonosa.

A QLM is ezt a fej-
|6dési iranyt va-
lasztotta: hatékony
logisztikai rendsze-
reket allitanak ¢ssze
stabil, kiprébalt, megbizhatd informatikai
eszkozokkel. Az igyvezetd a Google Glasst
emlitette, mint azt az eszkdzt, amely a dol-
gozok kezét felszabaditja a fizikai munka-
végzés alol.

Egy masik fontos attorés az ember altal
végzett és az automatizalt részfolyama-
tok harmonizélasa, optimalizalasa terén
jelentkezik A kérdés ezen a téren, hogy
meddig adunk teret az emberi beavatko-
zasnak Egyre gyakrabban jelennek meg
olyan igények, melyek hatékony megva-
|6sitdsa igazoltan automatizalast igényel.
Szémos logisztikai részfolyamat, mint pél-
daul a szallitasok, az dllvanykiszolgalasok,
a komissidzasok ma mar részben vagy
egészben automatizalhatok, sét egy-egy
részfolyamat megoldasara tobb automati-
zalasi technika elérhetd. A legfébb kihivas
ezen a téren az ember és az automatarend-
szerek kapcsolatanak, egytttmUkodésének
optimalizalasa.

Bérces Pal
tgyvezet6 tulajdonos
QLM

Elvaras a feladatvezérelt
folyamatkezelés

— A korabbi évek trendje, a feladatvezérelt
folyamatkezelés ma mar elvards — fogalmaz
Kucsera Istvan aziSyS On részérél. — Ez azt
jelenti, hogy mind az eszkdzdket, mind az
eréforrasokat, igy akar a raktarban dolgozo-

kat is elemi szintre lebontott feladatokon
keresztul irdnyftjak Ezaltal minimalissa va-
lik az emberi interakcié bevonésa a folya-
matba. Teljesen automatizalt médon, elemi
mozzanatokra bontva a rendszer mondja
meg, hogy mit és hol kell csinalni.

A termelésre a kiszolgalastol a beszalli-
tason, készletkezelésen 4t az értékesitési
logisztikdig egyre inkdbb jellemz&ek a hu-
76 elvi megoldasok Ez azt jelenti, hogy a
teljes értéklancfolyamaton keresztil azt
probdlja kdvetnia gyartd, ellatd cég, hogy
kizarélag annyit termeljen, amennyi rende-
lése van. Igy az ehhez kapcsolddd logisztika
is a pillanatnyi igényeket szolgalja ki.

— Ezzel parhuzamosan még az is elva-
ras, hogy a rendszerben az atéllasi idék
csokkenjenek, a gyartosori készletet mi-
nimalizaljak. A logisztikaban az ellatas
szempontjabdl ennek a két, gyakran egy-
masnak ellentétes hatasnak kell optimalis
kiszolgalassal megfelelni — hangsulyozza
Kucsera Istvan.

A QLM-nél azt 14tjak, hogy megnétt az ér-
deklédés a raktéri folyamatok automati-
zalasa irdnt. Ennek oka lehet a megfelel$
munkaerd hidnya, vagy elfogynak a fejlesz-
tési terlletek egy Gzemben, és csak auto-
mata megoldassal tudnak kisebb helyen
azonos vagy nagyobb mennyiséget tarolni,
de az is lehet, hogy egyszertien hatéko-
nyabban megtéril, mint egy manudlis
raktar.

Bérces Pal tapasztalata szerint a maga-
sabb beruhazasi koltségek (t6kehiany)
miatt azonban még gyakran visszabillen
a dontés a manudlis raktarakra, de kozel
allunk ahhoz, hogy Magyarorszagon is egy-
re tobb raktari beruhazasnal automatizalt
raktérak megvaldsitdsa mellett dontsenek
a beruhdzok.

Elektronikus tachografok

A jarmUkovetés terlletén is folyamatos a
fejlesztés.

- A 2016-0s év a fejlesztések éve az iData
Kft-nél —ismerteti Szabd Lajos Uigyvezetd
igazgatd. — Hosszu hénapok munkaja és
tesztelési id6szaka elézte meg az év elején
kiadott iTrack Tachograf Rendszer beveze-
tését, mely egy olyan teljes korG digitalis
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tachograf adatle-
tolté és monitorozd
rendszer, mellyel on-
line nyomon kovet-
het6 a soférok napi
aktivitdsa, és emberi
beavatkozas nélkul
minden kinyerheté
informéacié a ren-
delkezésre all. Segit-
ségével elkertlheték
a blntetések, és optimalizalhatd a munka-
szervezés.

Elsésorban azoknak a 3,5 t ¢ssztdmeg fe-
letti tehergépjarmvekkel rendelkezé cé-
geknek és fuvarszervezd vallalkozasoknak
nagyon hasznos ez a szolgaltatas, amelyek-
nek nehézséget okoz a tachogréf-adatle-
toltéssel és -ellendrzéssel jard folyamatos
tevékenység. Ez a gyakorlatban azt jelent,
hogy a soférkartya és a tachograf adatainak
kinyeréséhez az Uj iTrack Tachograf Rend-
szer segitségével nem kell hazarendelni
— akar Eurdpa legtavolabbi pontjarél — a
sofért.

— Arendszer része egy Kilsé Tachogréaf II-
leszté (KTl-egyséq), mely az adatokat az
iTrack fedélzeti egység segitségével to-
vabbitja a kdzponti szerverre. A megol-
dés milliés nagysagrendd megtakaritast
is jelenthet egy-egy cég szdmara — emeli
ki Szabo Lajos.

A WebEye mar tobb két éve kindlja elekt-
ronikus tachograf megoldasat, eTachograf
néven, mellyel 2014-ben Magyar Termék
Nagydijat nyertek.

Deszpot Karoly, a WebEye Magyaror-
szag Ugyvezetd igazgatdja emellett a
DrivingStyle megoldasukat emelte ki az
Ujdonsagok terlletén. Ez a szolgaltatas
részletes értékelést biztosit a fuvarozé-

Szabo Lajos
tigyvezet6 tulajdonos
iData
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cégeknek az dltaluk
alkalmazott jarmu-
vezetdk vezetési
stilusat leginkabb
! meghatarozd  té-
nyezékrél: a gaz-
pedal helyzetérdl, a
tempomat és a re-
tarder hasznalatarol,
az intenziv fékezések
szamarol és idétarta-
mardl, a fordulatszdm megvaélasztasardl,
a nyomatékeloszlasrol, valamint a sajat
sullyal térténd kiguritasrol. A DrivingStyle
segitségével a fuvarozok naprakész infor-
maciokat szerezhetnek arrél, hogy a jar-
mUvezetének mely terileten van sziiksége
tovabbképzésre a (koltség)hatékonyabb
jarmUhasznélathoz, a véllalatvezetés pedig
folyamatosan nyomon kovetheti a sofé-
rok fejlédését, és ellendrizheti az oktatasok
eredményességét.

— A masodik legjelentésebb ujitds a WE
Connect Ez a szolgaltatas egy Android mo-
biloperécios rendszerre fejlesztett applika-
Ci6, amely lehetévé teszi a szallitmanyozas
szerepl&i szamdra, hogy akar sajat mobil-
telefonjukon (vagy tabletjikon) intézzék
a kulonbozo szallitasi tevékenységek visz-
szajelzését — flizi hozza Deszpot Karoly.

VIIIIIIIIIITIIIIIITIIITIIIIISS
Deszpot Karoly
ligyvezetd igazgatd

WebEye Magyarorszag

Precizios gazdalkodas

- Ujitasaival az i-Cell Kft két Uj tertleten
szakban —ismerteti Farkas Kéroly operativ
igazgatd. — Az egyik a GPS-alapu precizids
mez&gazdalkodas terllete. A hazai mez6-
gazdasag szerepldinek egyre tobb, adat-
kezeléssel kapcsolatos feladatot kell ellat-
niuk, ami sok terhet tesz a gazdék vallara.
Erre jelenthetnek megoldast a precizids

gazdélkodés azon
fejlesztései, amelyek
automatizalt modon
képesek a termelés-
sel 6sszefliggd ada-
tokat monitorozni,
illetve azokat egy
gombnyomassal
tabldzatba rendez-
ni. Az i-Cell Kft altal a
magyar gazdak igé-
nyeire szabott i-Fleet Agro tdbbek kdzott
erre is képes.

A hazai kozlekedésbiztonsag ligye az utéb-
bi id&szakban is kiemelt helyet foglal el
az i-Cell Kft. mindennapi mUkodésében.
Az Arany Pedal-dijért folyo kdzlekedésbiz-
tonsagi versennyel sikeres figyelemfelhivo
kampany zajlott, melyben a flottakdvetési
funkciokat kozlekedésbiztonsagi megolda-
sokkal kiegészité Safe Driver csomag felelt
a vezetdk és a jarmuU biztonsagaért.

Farkas Karoly
operativ igazgatod
i-Cell

Vass E.

A modern jarmiikoveto rendszerek mar
a vezetési stilus elemzésére is képesek

KA

¢k The automation trend prevails

There is increasing interest in automatic
solutions in the fields of warehousing and
logistics, in spite of the fact that only a few
Hungarian companies have the necessary
budget for this type of development. Istvan
Kucsera, owner and managing director of
iSyS On told our magazine that companies
used to rely on special software for doing
specific warehouse management tasks, but
nowadays more firms are trying to use inte-
grated solutions. The conquest of automa-
tion has started in the field of logistics too.
For instance the managing director spoke
about their automation project for driving
Stihl forklift trucks, where it was an expec-
tation from iSyS On's solution to also estab-
lish an automatic, integrated connection
with the specialist software for controlling
hardware in the warehouse.

Pal Bérces, owner and managing director
of Quality Logistics Management (QLM)
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told Trade magazin that they create ef-
ficient logistic systems with stable, test-
ed and reliable IT tools. He mentioned
Google Class: this device leaves the hands
of workers free for doing physical work.
Another breakthrough area can be the har-
monisation and optimisation of processes
performed by humans and machines. Mr
Kucsera added that task-based process
management is a fundamental expecta-
tion of our days. This means that both
tools and resources are controlled via basic
tasks, reducing human intervention to a
minimum. Another expectation he men-
tioned is to also reduce switchover time
in the system, minimising stock presence
on the production line. Mr Bérces' expe-
rience is that demand has increased for
automating warehouse processes. The rea-
son behind this may be the lack of labour
force or the higher efficiency than that of

warehouses operated with manual work.
There is constant development work in the
field of vehicle tracking too.

Lajos Szab6, managing director of iData Kft.
revealed that after months of hard work
they came out with the iTrack Tachograph
System early this year. Those using the sys-
tem can monitor the daily activity of drivers
online and all the information is available
without any human intervention. The sys-
tem can be of great help in avoiding fines
and in optimising the organisation of work.
This service is most useful for companies
operating vehicles bigger than 3.5 tons and
for transport organising companies — they
can save millions of forints a year.

Karoly Deszpot, managing director of We-
bEye Hungary told us that the company’s
eTachograph solution has been available
for years and the product even won a
Hungarian Product Grand Prize in 2014.

Another excellent solution by the compa-
ny is Driving Style: this service evaluates the
driving style of a company’s drivers in detail.
By using this product, company owners can
get to know the areas in which drivers need
to be trained in order to be able to drive
more economically.

Karoly Farkas, i-Cell Kft.s chief operating of-
ficer spoke to us about two new areas where
his company has strengthened its position
recently. One of these is GPS-based preci-
sion agriculture. The company developed
i-Fleet Agro for Hungarian farmers, so that
they can monitor production-related data
better. Road safety is another field that is
very important for i-Cell Kft. in their daily
work. The company's Safe Driver package,
which combines fleet tracking features with
road safety solutions, is the perfect choice
for both private individuals and enterprises
operating fleets of vehicles. /
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Budapesten talalkozott
a vilag csomagoloipara

A Csomagolasi Vilagszovetség 2016. majus végén Magyarorszagon
tartotta a tavaszi iilésszakat. A hazigazda szerepét magyar
tagszervezete, a Csomagolasi és Anyagmozgatasi Orszagos
Szovetség (CSAOSZ) toltotte be. A testiileti, bizottsagi iilések
utan, az utolsd, 6todik napon a CSAOSZ nemzetkozi részvételii
csomagolasi konferenciat, az este folyaman pedig a WorldStar
csomagolasi vilagverseny dijatadojat tartotta meg.

konferencia a Csomagolasi inno-
Avéciék a fenntarthatdsagért és a
biztonsagért cimmel kertl meg-
rendezésre. A kilfoldi és hazai eléadok ar-

ra hivtak fel a figyelmet, hogy a természeti
eréforrassal, alapanyagokkal, energidval va-

A fenntarthatosag és a biztonsag allt
a csomagolasi konferencia fokuszaban

16 fenntarthato gazdalkodas egyik és taldn
legfontosabb eszkdze a termékek gondo-
san megtervezett csomagolasa. A csoma-
golds elmaradésabdl, illetve hidnyossaga-
bol bekdvetkezd drukér a termék teljes
értékteremtd lancolata anyag- és ener-
giafelhasznalasanak hidbavald elpazarldsat
eredményezi. Egy friss tanulmany szerint az
élelmiszer-termelés kdrnyezetre gyakorolt
hatésa tizszerese a csomagoldsénak, a vi-
lagon jelenleg a megtermelt élelmiszerek
1/3-a pedig veszenddbe megy. A rendszer-
szemléleti csomagolastervezéshez folya-
matosan képzett, a legujabb anyagokat,
eljdrasokat, a vildigban végbemend valto-
zasoknak csomagolasra gyakorolt hatasat
ismerd, képzett szakemberek kellenek.

A csomagoldipar a vildg egyik meghata-
rozd szegmense, és az egyik legdinamiku-

sabban fejl6édé dgazata. 2015-ben a vildg
csomagoloszer-felhasznélasa 839 milli-
ard dollér volt, és a szakterilet kutatdja, a
Smithers Pira elérejelzése szerint 2020-ig
évente 3,5%-0s bovilés mellett 998 millidrd
dollar értéket fog elérni.

Magyar
eredmények

A konferencia
el6tt Bencs Attila,
a Csomagolasi és
Anyagmozgatasi
Orszagos Szovet-
ség elnoke hazank
kimagaslé eredmé-
nyeire és az euro-
pai piacon elfoglalt
helyére hivta fel a
figyelmet:

- Egy orszdg és
csomagoldipa-
ra fejlettségének
egyik mutatdja a csomagolészer-felhasz-
nalas egy lakosra juté hanyada. Az EuroStat
adatai szerint az Eurépai Unidban 160 kg/
f6/év az egy fére jutd csomagolodszer-fel-
hasznalas, ez az adat Németorszagban 208,
Ausztridban 153, Magyarorszagon 102, Cseh-
orszagban 97, Szlovékidban 82, Romanidban
49, Bulgaridban pedig 46 kg/fé/év értéket
ér el. A magyar csomagoldipar 2015-ben
3%-0s ndvekedés mellett 950 ezer tonna
csomagoldszert hozott Magyarorszagon
forgalomba. 500 millidrd forint feletti forgal-
maval az orszag GDP-jének 2%-4t adja.
Thomas L. Schneider, a Csomagolasi Vilag-
szovetség elndke a csomagolds jelentdsé-
gérdl tartott beszédet:

- A csomagolds élelmiszert takarit meg, védi
és szallitasra alkalmassa teszi a termékeket.
A csomagoldanyagok megitélése nem tul

pozitv a vildgban, ugy tekintenek ra, mint
szUkséges rosszra, melléktermékre, sok eset-
ben szemétre. Pedig a csomagoldipar sza-
mos kdrnyezetvédelmi problémara, pazar-
lassal kapcsolatos kérdésre képes hatékony,
olcso és fenntarthatéd megoldast kindlni.

Tobb, mint doboz

Claudia Rivinius, az STl Group marketing-
igazgatdja ,Nagyot Ut, mégsem sériilsz
meg — ez a csomagolas! — cimmel tartott
eléadast:

- A csomagolds egy
maérka legfontosabb
kapcsolodasi pontja,
a kivald csomagolas
az eladas helyén a
marka teljes torténe-
tét képes bemutat-
ni. A kategoridjanak
legjobb csomago-
ldsa azonban nem
csupan egy kreativ terv, hanem minden
lehetséges szempontot figyelembe vesz,
az alapanyagforrastol kezdve a kereskedd
elvardsan at az Ujrahasznalatig.

A szakérté szamos kreativ Otletet is be-
mutatott, a legérdekesebb egy kinai piz-
zasdoboz volt, mely néhany mozdulat
segftségével kivetitévé alakithato, és a
pizzéhoz adott ajandék filmet, mintegy
mozihangulatban nézheti meg a vasarld
vacsora kdzben.

Az EPAL Ugyvezetd igazgatdja, Martin Leib-
randt a raklapok jovéjét, az iparhoz valod
alkalmazkoddasat mutatta be:

— Készen dllunk a jové kihivasaira, tobb
mint 450 millid EPAL Euro raklap van je-
lenleg forgalomban vildgszerte, melyek
alapvetd részei a nemzetkdzi logisztikanak.
Ezek a raklapok megujulé forrdsokbdl ké-
szllnek, 27,5 kg-mal kevesebb szén-dioxid
kertl a leveg6be az elédllitasuk sordn, mint
a mUanyag raklapok esetében. 2015-ben
10,9%-kal tébb, 100 millié EPAL raklap kerult
forgalomba, ezek kdz0l 73,6 millié djonnan
gyartott termék volt.

Claudia Rivinius

marketingigazgato
STI Group

A biztonsag mindenek elott

Dr. Johannes Bergmair, a WPO alelndke
az élelmiszer-Osszetevék és a csomago-
|6anyagok kozotti kdlcsonhatasrdl, illetve
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ezen terilet torvényi szabalyozasardl tar-
tott eléadast. Rovid kémiai ismertetdjében
kitért arra is, hogy miért elkerilhetetlen a
migracié, azaz, hogy egy kevés anyag a
csomagolasrél az élelmiszerbe jusson.

— A migracié mértékét egyre jobb techno-
l6gidkkal minimumra lehet csokkenteni.
Ami a torvényi szabalyozast illeti, ellent-
mond¢ szabdlyok kozott kell kiigazodni-
uk a csomagolodipar képviseléinek. Azon
dolgozunk, hogy a vildg minden pontjan
egységes torvények vonatkozzanak a cso-
magolasra.

Kétszeri David, a GS1 Magyarorszag Non-
profit Zrt. Gzletkapcsolati igazgatdja és
vezérigazgato-he-
lyettese az élelmisze-
rek nyomon kovet-
het&ségérdl tartott
eléadast, mellyel az
eurépai és a nem-
zetkodzi szabalyozd
szervek is kiemelten
foglalkoznak:

- A GS1 Magyaror-
szag és a Foldmu-
veléstgyi Minisztérium létrehozott egy
egyuttmukddési forumot, az ugynevezett
Nemzeti Elelmiszer Nyomon Kévetési Plat-
formot, amelynek célja, hogy 6sszehozza
az élelmiszeripar Osszes érintett szerepléjét.
Egyutt elkészithetjuk azokat a kdzos folya-
matokat és szabalyokat, kvazi egy kdzos
nyelvet, mely lehetévé teszi, hogy végig
az ellatési lancban hatékonyan, gyorsan és
megbizhatdéan nyomon lehessen kdvetni
az élelmiszerek utjat.

Bernd Jablonowski, a Messe Dusseldorf
igazgatoja a SAVE FOOD programot ismer-
tette, mely az ENSZ Egészségugyi Szerve-
zetének, a Messe Disseldorf vasartarsa-
sagnak, illetve az ENSZ Kornyezetvédelmi
Programjanak kdzos kezdeményezése:

— E kezdeményezés alapjan tébb mint 130
ipari véllalat és szovetséqg, valamint 230
szervezet, egyetem és kutatointézet kiizd
az élelmiszervesztés és az élelmiszer-hul-
ladék képzédése ellen. A vildg szegény or-
szagaiban az élelmiszer-veszteség 40%-a
az elldtasi lanc elején képzddik, ennek oka
a megfelelé csomagolas, tarolas hidnya.
Ezzel ellentétben a fejlett orszagokban az
élelmiszerek 30%-at az ellatasi lanc végén
veszitjuk el, tehdt a végfelhasznaldkhoz
kozel. 1,3 millidrd tonna élelmiszer veszik
el évente a teljes ellatasi lancban. Mig a fej-
|6d6 orszagokban a csomagolasi és tarolasi
technikdk fejlesztésének kell a célpontban
lennitk, addig a modern tarsadalmakban
a tudatos felhasznalasra kell oktatunk az
embereket.

@ 2016/7-8

Kétszeri David
vezérigazgatd-helyettes
GS1 Magyarorszag

A nyero 11

A Csomagolasi Vilagszovetség tlésszaka-
nak kiemelt programja volt a WorldStar
Csomagolasi Vildgverseny nevezéseinek
elbiralasa. A vildgversenyre 35 orszaga-
bol 293 nevezés érkezett. Magyarorszag,
a magyar csomagoldipar torténelmi sikert
ért el, nyolc palydzo vallalat 11 nevezését
értékelte a zsUri a szakma Oscar-dijanak
szamité WorldStar elismeréssel.

A dijazottak:

Adu Alba Kft. — Vakuumformazott mu-
anyag habtalcak

Béflex Zrt. - Korbejarhato, adagolds
T-shirt display

Green Packaging Kft. és Johnson Cont-
rols Mor Bt. — AutoUlés-alkatrész Ujrahasz-
nalhato szallftasi csomagolasa

Greiner Packaging Kft. — Snacki & Go!
pulykavirsli fogyasztoi csomagoldsa
Mosonpack Kft. — Klp- és tanyérkerék
tengerentuli szallitasi csomagolasa

NEFAB Packaging Hungary Kft. - Nyom-
tatoburkolatok ExPak XL Ujrahasznalhatd
csomagoldsa

STl Pet6fi Nyomda Kft. — Fing'rs Sensatio-
Nail kartondobozcsalad; Hamisitas elleni
védelmi megoldasokkal ellatott gyogy-
szeresdoboz; Terra Pannonia kartonovek
és tapado cimkék; Terra Naturi kartondo-
bozcsalad

VG Komarom Kft. — Set top box karton-
doboz /

& The winning 11
One of the main events of the

the entries in the WorldStar Pack-

aging competition. There were 293
5-day WPO session was jurying entries from 35 countries — from
these 11 solutions by 8 Hungarian

companies were honoured with
the trade’s Oscar, the WorldStar
award.”/

A Csomagolasi Vilagszodvetség magyaror-
szagi, budapesti ldtogatasa részben annak
a magas szintl szakmai munkanak az el-
ismerése, amelyet az 1997 és 2015 kozott
elnyert 87 WorldStar dij és a mogotte l1évé
tudas jellemez, tovabba annak a szakma-

diplomdciai aktivitdsnak a jutalma, amelyet
a vildgszinvonalon termeld, produktumai-
nak 50%-at fejlett exportpiacokon értékesi-
teni képes csomagoldipar nemzetkozi szin-
tl bemutatésa és elismertetése érdekében
mar tobb mint 25 éve a CSAOSZ végez. //

& The world’s packaging industry met in Budapest

At the end of May 2016 the World
Packaging Organisation (WPO) held
its spring meeting in Budapest. The
host was Hungarian member organ-
isation, the Hungarian Association
of Packaging and Materials Handling
(CSAOSZ). On the fifth day there
was an international conference, titled
‘Packaging Innovations for Sustainabil-
ity and Safety.” Speakers called atten-
tion to the fact that a well-designed
packaging solution can be one of the
most important tools for saving natu-
ral resources, base materials and ener-
gy. According to a recent study, food
production has a ten times bigger im-
pact on the environment than pack-
aging. Packaging is one of the most
dynamically developing industries: in
2015 the world used packaging in the
value of USD 839 billion and until 2020
a 3.5-percent annual expansion is fore-
casted in this field.

Before the conference CSAOSZ pres-
ident Attila Bencs called participants’
attention to Hungary's excellent results
in this field. EuroStat data reveals that
in the European Union packaging us-
age is 160kg/person/year; in Germany
it is 208kg, in Hungary it is 102kg and

in Romania it is 49kg. In 2015 Hungary's
packaging industry expanded in both
volume and value: sales were up 3
percent at more than HUF 500 billion
and 950,000 tons of packaging was
marketed. WPO president Thomas
L Schneider spoke about the impor-
tance of packaging. He told that pack-
aging saves food, it protects goods and
makes them suitable for transport.
Claudia Rivinius, marketing director of
STI Group explained in her presenta-
tion that packaging is one of brands’
most important connection points
to consumers. She presented creative
packaging ideas, one of which was
a pizza box from China that can be
trned into a movie projector. EPAL
managing director Martin Leibrandt
spoke about the future of pallets and
told that they are ready to face the
challenges of the future. At the mo-
ment more than 450 million EPAL
Euro pallets are in circulation all over
the world. These pallets are made from
renewable resources.

WPO vice president Dr Johannes Berg-
mair gave a presentation on the inter-
action between food ingredients and
packaging materials, and about the

legal background of this domain. He
told that the level of migration (a bit
of the packaging material ending up in
food) can now be minimised by using
modern technology. David Kétszeri,
GS1 Magyarorszag  Nonprofit  Zrt's
partnership director and deputy CEO
talked about the traceability of food
products. He spoke about GS1 Hun-
gary and the Ministry of Agriculture’s
forum for cooperation, called Nation-
al Food Tracking Platform, which set
the goal of bringing all actors in the
food industry together, to work out a
well-working system for tracking food
products throughout the supply chain.
Messe Dusseldorf director Bernd Jab-
lonowski introduced the SAVE FOOD
programme — a cooperation by FAQ,
Messe Dusseldorf and UNEP. More
than 130 companies and associations,
plus 230 organisations, universities and
research institutes have joined forces
to fight food waste together. In poor
countries 40 percent of food waste
occurs at the beginning of the supply
chain, due to a lack of proper pack-
aging. In rich countries 30 percent of
total food waste happens at the end of
the supply chain./
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Lassu zoldules

A hulladékkezelésre vonatkozo jo gyakorlatok hazankban is egyre
inkabb elterjednek, a kommunalis hulladék és az FMCG-szektor
hulladékgazdalkodasarol is elmondhato, hogy egyre fontosabba
valik a tudatossag, a hulladék csokkentésének szandéka. Mi

a kovetkezo lépés? A mai piacon lévo trendekrol, igényekrol
kérdeztiik a témaban jartas szakembereket.

EU-s hulladékhierarchia, igy hang-

sulyt kap a megel&zés, az Ujrahasz-
nalat és az Ujrahasznositas.
— Alapvetéen elmondhatd, hogy a tech-
noldgia fejlédése és a megujuld energia
irdnti igény nodvekedése alakitja a piacot.
Egyre t6bb a tudatos piaci szerepld, akik
a hulladék teljes utjat szeretnék kontrollal-
tan kovetni, emellett
pedig a jogszabdlyi
véltozasok is nagy-
ban hozzdjarulnak
a tudatosabb hul-
ladékkezelés kiala-
kitdsahoz — avat be
Simon Anita, a Biofil-
ter Kérnyezetvédel-
mi Zrt. cégcsoport-
igazgatdja.
— Az élelmiszer-hulladék jellemzéen el-
szallitasra kerdl, és vagy lerakén végzi, vagy
pedig (dllati eredet melléktermék ese-
tében) feldolgozo-
egységben. Tapasz-
talataink alapjan el-
mondhato, hogy az
ar a legfontosabb
tényezd. A véllalatok
beruhdzasi hajlan-
ddsédga jellemzéen
alacsony, illetve hi-
anyzik az llami ta-
mogatasok, palyaza-
ti forrasok jelenléte,
igy a felhasznalok nehezebb helyzetben
vannak a kornyezetbarat technolégidkra
torténd atéllasban — tudjuk meg Czinger
Erikt6l, a JRK Waste Management Hungary
Kft. orszagos igazgatdjatoél.
Az dllami szerepvallalds Damoklész kardja-
ként lebeg a szereplék feje felett.
- Ma mér nem beszélhetlink biztos piacrol
a hulladékfeldolgozas terén. A piaci sze-
replék folyamatos tendereztetése és a bi-
zonytalan jogi és gazdasagi helyzet nem
ad lehetéséget a hosszu tavu tervezésre.

Egyre inkdbb elterjed hazénkban is az

i)

Simon Anita
cégcsoport-igazgatd
Biofilter

Czinger Erik
orszagos igazgato

JRK Waste Management
Hungary

A vildgpiaci hatdsok
jelenleg negativan
befolyasoljdk a hul-
ladékok értékét, ami
pedig érzékenyen
érinti a szereplék
eredményeit — hang-
sulyozza Hoflinger
Norbert, a HWD
Recycling Kft. stra-
tégiai igazgatoja.

W/
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y

Hoflinger Norbert
stratégiai igazgato
HWD Recycling

Legfontosabb szempont

az Ujrahasznositas

Az élelmiszer-hulladékkal, kifejezetten az
allati eredetl melléktermékkel kapcsolatos
jogi szabalyozés meglehetésen szigorodott
azelmult években. Azilyen jellegUi hulladék
taroldsara, elszallitasara és drtalmatlanitasa-
ra nagy hangsulyt kell fektetni, és szamos
eléirasnak kell megfelelni, a személyi higi-
éniatol kezdve a megfeleld megsemmisi-
tésig. Az elédllitdoknak gondoskodni kell a
hulladék, allati melléktermék biztonsdgos
és rendszeres elszallitasarol.

Alejarati idéhoz kozel keriilg, fogyasztasra
még alkalmas élelmiszereket az druhazak
egyre tobb esetben karitativ célra ajanljak
fel, igy a még fogyaszthatd termék nem
kerdl feleslegesen a szemetesbe. Az em-
beri fogyasztasra mar nem alkalmas, lejart
szavatossagu élelmiszer esetében szigoru
szabalyozasok vannak, a szektornak kotele-
zettsége, hogy a hulladékait az el&irdsok-
nak megfeleléen elhelyezze, illetve meg-
feleléen szelektalja. — Azilyen jellegl hulla-
dékokat kdrnyezetvédelmi cégcsoportunk
elszéllitja, igy biogéz eléallitdsara alkalmas
alapanyag készul beléle, a folyamat végén
ebbdl villamos és héenergia termelheté.
Cégcsoportunk évente tobb mint 30 000
tonna hulladék kezelését biztositja, ami kb.
20000 haztartas CO,-kibocsatasat mente-
sitette — tajékoztat Simon Anita.
Magyarorszagon jelenleg bevezetés alatt
all a GreenGood technoldgia, amelynek
célja az élelmiszer-hulladék helyszinen

torténd artalmatlanitdsa minddssze 24
Ora alatt.

— A telepitéssel, valamint belizemeléssel
jaré feladatok elvégzésében cégink ta-
nacsadoként is segitséget nyujt, hogy a
lehetd leghatékonyabb legyen a felhasz-
nalas. A technoldgia megfelel a jelenleg
hatélyban 1évé magyar, valamint EU-s
jogszabdlyoknak, el6irdsoknak Ez a meg-
oldas egy teljesen Uj lehetéséget jelent az
élelmiszer-hulladék gyors, kdrnyezetbarat
és gazdasagos artalmatlanitasara — mondja
Czinger Erik.

A hUtéberendezések lizemeltetdire a tavaly
megjelent F-Gaz rendelet r6 jelentds ter-
heket. A rendelet mindenkire vonatkozik,
aki olyan hitéberendezéssel rendelkezik,
amelyben a hitékézeg CO,-egyenértéke
meghaladja az 5 tonnat, de egy egyszer(
irodai klima beszerelését is engedélyekhez
koti. Ebbdl kdvetkezéen a hulladékkd valt
berendezések szakszer(i kezelése is bonyo-
lultabb lett.

A kommundlis hulladék vonatkozasaban
szintén torténtek szemléletvaltast Oszton-
76 1épések. Az Uj, 2013-t6l hatdlyba lépett
hulladékgazdalkodasi torvény célja, hogy
a keletkezett hulladékbol egyre kevesebb
kertljon a hulladéklerakokba, -égetdkbe,
az Ujrahasznosithatd hulladék nagyobb
mértékben hasznosulhasson. Ezen tul a
hulladéklerakok méretét is probaljak csok-
kenteni, a megujuld megoldasok lehetésé-
geit ndvelni. Az FMCG-szektor hulladékgaz-
dalkodasardl is elmondhato, hogy egyre
fontosabb a cégeknek és a vasarldknak is
a tudatossag, a hulladék csokkentésének
szandéka.

Még gyerekcipoben jar

a kornyezettudatossag

A piacon egyre nagyobb szikség van a
komplex szolgéltatasokra, és ezt a piaci
szerepldk el is varjak.

- Napjainkban a ,klasszikus” hulladékfel-
vasarlas és -szallitds mar kevés Tanacsokat
varnak el télink a megrendeldk, és folya-
matos kommunikaciét. Mi ebben is igyek-
szUnk utat mutatni partnereinknek. Keres-
stk a legUjabb hasznositasi technoldgidkat,
hasznosité partnereket, és azon dolgozunk,
hogy partnereink hulladékaibdl a legtébbet
hozzuk ki. Ez pedig azt eredményezi, hogy a
veliink szerz6dott cégek folyamatosan egyre
tobbet profitdlnak a hulladékaikbdl is, hiszen
azok tébb mint 98%-os aranyban hasznosi-
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A logisztika és raktarozas
teriiletén a minéséget leg-
inkdbb a szolgaltatas meg-
bizhatésaga, pontossaga és
gyorsasaga jellemzi. Az aruk
utjat régota kiséri vonalkod,
de azok olvashatésaga, illet-
ve adattartalma korantsem
mindig megfelel6. Az elmult
1-2 év tendencidja alapjan el-
mondhaté, hogy az adatok,
és féleg a megbizhaté ada-
tok iranti igény a logisztikai
folyamatokban is felértéke-
16dott.

Az élelmiszeripari termékeket
érintéen 2014 decemberétd|
egy joval szigoribb szabalyo-
z3s |épett életbe: az Eurdpai
Parlament és Tanacs 1169/2011/
EU-rendelete a fogyasztok élel-
miszerekkel kapcsolatos tajé-
koztatasardl szol. A rendelet
igazi Ujdonsdga nemcsak az,
hogy milyen tipusu adatokat
kell egy-egy élelmiszerrél a
fogyasztéval kdzdlni, hanem,
hogy mindezt a tavértékesités
soran is elérhetévé kell tenni
a szdmara. Ez gyakorlatilag ki-
zarhatatlanna teszi a digitalis,

online megoldésok alkalma-
zasba vételét Az aruk nyomon
kovethetbsége, a
folyamatok korsze-
rlsitésén, és ezaltal
olcsébb megva-
|6sfthatdsagan tul
egyre inkdbb hato-
sagi elvaras is.

— A GS1 szabvany-
szervezet 40 éve
tdmogatja az ella-
tasi lancokat a ha-
tékonyabb mUkodés elérése
érdekében. A GS1 azonosito-
szamok (GTIN, GLN, SSCC)
egyértelmU hivatkozasi ala-
pot képeznek a termékek és
a szallitési egységek azono-
sitdsdhoz. A GS1 logisztikai
cimke és annak vonalkddja, a
(GS1-128 régdta tdmogatja az
aru bevételezését, a rakta-
rozasat és a komissiézasat.
Ezen folyamatokhoz hatéko-
nyan tarsithatdak elektronikus
Uzenetszabvanyaik (GST EDI),
amelyekkel automatizélhaté
a megrendelés (ORDERS) és
szamlazas folyamata (INVOICE),
illetve az druval parhuzamosan

Krazli Zoltan
implementacios igazgatd
GS1 Magyarorszag

elektronikus szallitélevél is in-
dithaté (DESADV), tovabba
: % egy Uj tipusy vo-
nalkéd is megjelent
GS1 DataBar néven,
amely kisebb helyen
képes feltlintetni a
termék azonosito-
jan tul annak fébb,
nyomon kovetést
biztositd adatait
is. Ennek magyar-
orszagi bevezetése
sikeresen elindult a friss aruk
terlletén — tdjékoztat Krazli
Zoltén, a GS1 Magyarorszag

Nyomon kovetheto arukat kovetel a piac

Nonprofit Zrt. implementaci-
Os igazgatdja.
— A szabvanyok globdlis vildga is
kéveti az Uj fogyasztoi trendeket:
a kereskedelmi folyamatokat
immar nem zarjuk le az aruhé-
zaknal, a termék Utja valdjaban
a term¢foldtél az asztalig tart,
és addig tart a nyomon kdve-
tés is. A GS1egy eseményalapu
szoftvermegoldast fejlesztett,
amely szintén elérheté immar
a hazai gyartok és az ellatasi lanc
szerepléi részére fTrace néven —
egésziti ki Krdzli Zoltan.

B.K.

&% The market wants traceable products

In the last 1-2 years de-
mand for reliable product
data increased in logis-
tic processes. Regulation
1169/20m of the European
Union entered into force in
December 2014. It regulates
how consumers are to be
informed about food prod-
ucts by food business oper-
ators. Much more informa-
tion has to be displayed on
products’ packaging and it
also has to be made avail-
able when buying online or
via smartphone - this prac-

tically makes it impossible
for companies to avoid us-
ing digital, online solutions.
The authorities also expect
the traceability of goods in
more and more cases.

Zoltan Krazli,implementa-
tion director of GS1 Mag-
yarorszag Nonprofit Zrt.
told our magazine that
international  standards
organisation GS1 has been
supporting supply chains
for 40 years. Their identi-
fication numbers (GTIN,
GLN, SSCC) can help iden-

tify products and trans-
portation units. The GS1
logistic label and its GS1-
128 barcode have been
playing a key role in order
picking and warehousing
processes for many years.
(S1 DataBar is a new-type
barcode that uses less
space to indicate impor-
tant product information,
including traceability data
too. This solution is al-
ready being used in Hun-
gary in the fresh product
category.//

tasra kertilnek, és minimaélis az, ami a hulla-
déklerakdban végzi - fejti ki tapasztalatét a
HWD Recycling Kft. stratégiai igazgatdja.
A szektorban olyan kdrnyezetvédelmi, hul-
ladékkezeld cégekkel szeretnek dolgozni,
melyek széles portfoliéval rendelkeznek, és
komplex szolgéltatast tudnak nyujtani — ez
felgyorsitja a folyamatokat is, illetve a mar
kialakult stabil egytttmUkodéssel garan-
talt, hogy megoldott a hulladék elszéllitasa.
Megfigyelhetd, hogy né az igény a jog-
szerlen, kévethetden és felel6sen m(ikodd
szolgdltatok irant.

— Kornyezetvédelmi cégcsoportunk két
tagja, a Biofilter Zrt. és a Greenpro Zrt. ko-
operacioban, egyUttesen tudnak eleget
tenni a felmertlé igényeknek a szerves
hulladék elszallitasaval, feldolgozasaval
kapcsolatban. Cégcsoportunk kdrnye-
zetvédelmi elkdtelezddése miatt pél-
daul kiemelten fontos szamunkra, hogy
partnereinket tdjékoztassuk arrdl, hogy az
altaluk leadott szerves hulladékok 100%-
ban Ujrahasznosulnak — emeli ki a Bio-
filter Kornyezetvédelmi Zrt. cégcsoport
igazgatodja.
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A JRK Waste Management Hungary Kft-nél
ugy 1atjdk, Magyarorszagon a pazarlds el-
len szamos kampdany és figyelemfelhivé
tevékenység valdsult meg, viszont még
gyerekcipében jar a vallalatok ezzel ssze-
fliggdé mkodése és hozzaallasa.

— Szerencsére vannak pozitiv példak is, ilyen
lehet az Unilever, mivel a gyarakbol és rak-
tarakbdl semmilyen hulladékot nem kiilde-
nek hulladéklerakoba. A korkords gazdasag
fogalma is egyre elterjedtebbé vélik Ennek a
legfébb célja az Ujrahasznositas, Ujrafelhasz-
ndlas, valamint a megujulé energia fogyaszta-
sa — mondja a véllalat orszagos igazgatoja.

Kiviil-beliil zold vallalat

A Biofilter Kdrnyezetvédelmi Zrt. elkotelezs-
dése, hogy minél szélesebb szolgéltatasi pa-
lettdt nyujtson partnereinek, akikkel egyttt
tudnak Iépni a fenntarthatdsag irdnyaba.

- Avendéglatoegységek széamara a hasz-
nalt sitéolaj és az ételhulladék elszallta-
sat biztositjuk a Biofilter Zrt. részérél, ezen
tul a konyhdk szdméra étolaj-értékesités-
sel is foglalkozunk A Greenpro Zrt. szak-
emberei pedig a lejart szavatossagu élel-

miszerek, llati melléktermékek elszallita-
sédnak specialistdi, f6 tevékenységi kortik
még a zsir- és olajfogd-tisztitas. A cégcso-
port éltal begydjtott hasznalt stitéolajbdl
biodizel, mig az élelmiszer-hulladékbol
100%-ban biogéz lesz — avat be Simon
Anita. — Pozitivnak érzékeljik a hazai cé-
gek szemléletbeli valtozasat. Nemcsak
jogszabalyi kotelezettségének szeretne
eleget tenni a szektor, a kdrnyezet vé-
delme is fontos értékké valt. Egyre tobb
az olyan cég, amely a cégcsoportunk
hitvalldséhoz hasonldan azt vallja, hogy
a hulladék nem probléma, hanem inspi-
rald lehetdség.

Avéllalatnal 2011-ben jelentés dontést hoz-
tak, amikor a Biofilter Zrt. és a Greenpro
Zrt.névelddje, az LTV Trans Zrt. kdzos cég-
csoporttd alakult, hogy jobban, hatéko-
nyabban tudjon reagalni a komplex piaci
igényekre, teljes kord hulladékszolgaltatast
tudjon nyujtani partereinek.

- Jovbbeli célunk, hogy partnereinket to-
vabb segitsik az aktiv kornyezettudatos
szemléletben. Kérnyezetvédelmi cégcso-
portként elsédleges szempontunk, hogy



kivil-beldl zoldek legytink, igy természe-
tesen mi is megujulé megoldasokat ter-
veziink bevezetni — mondja a cégcsoport
igazgatdja.

A legjobb reklam az elégedett iigyfél
A HWD Recycling Kft komplex szolgaltatas-
sal all az FMCG-szektor rendelkezésére.

- Atvilagitjuk a cégek hulladékkezelési
rendszerét, és ha kell, segitink meg-
keresni azokat a pontokat, ahol az tobb
bevételt is termelhetne szamukra. Valljuk,
hogy a hulladék érték, és ha megfelel6en
kezelik, profitot is termelhet. Jelenleg az
ipari hté- és klimaberendezések hulla-
dékkezelése a legnépszer(bb, de téretlen
az elektronikai hulladékok dtvétele iranti
igény is. Orommel latjuk, hogy folyamato-
san emelkedik azon megkeresések szama,
amelyekben komplex hulladékkezelésre
vagy ilyen rendszer kiépitésére kérnek fel
minket. Emellett természetesen minden
megkeresést igyekszink kielégiteni, és ha
mi nem tudjuk megoldani, megkeressiik
stratégai partnereink kozUl a legjobbat.
Nem utasitunk el barmilyen apronak vélt
megkeresést sem — hangsulyozza Hoflin-
ger Norbert.

A cég eddigi 9 éve a folyamatos fejleszté-
sekrél szolt, és ez a jovében is folytatodni
fog. LegUjabb terviik a defektes non-food
és a vegyes mUanyag hulladékok haté-
kony vélogatdsédnak és hasznositasanak
megoldasa.

- Folyamatosan fejlesztjik dtvételi katalo-
gusunkat, amelyet nyomtatott és online
(www.e-hulladekhu) formdban is partne-
reink rendelkezésére bocsatunk. Ezenkivdl
videdink vannak a YouTube-on, és igyek-
szlink a Facebook-oldalunkat is rendszere-
sen frissfteni. Természetesen weboldalunk
az Uj idék szavanak megfelel6éen mobilon
és tableten is fut — egészti ki a stratégiai
igazgato.

Fejlesztések az uigyfelek igényei
szerint

A JRK Waste Management Hungary Kft.
elsésorban az elektromos komposztald
hasznalatéra hivja fel a figyelmet.

- Ennek segitségével nemcsak a keletkezd
élelmiszer-hulladék mennyisége csokken
kozel 90%-kal, hanem minimalizalodik az
elszallitasi gyakorisdg is, aminek tobb kdz-
vetett pozitiv hatdsa is van. Amennyiben
valaki,zoldebb” mikddésben, kdrnyezet-
barét technoldgidk bevezetésén gondolko-
dik, ugy ez egy nagy lépés lehet. A mUikod-
tetése rendkivil egyszer(, és mindenben
megfelel a hatalyos hatdsagi eléirdsoknak
is — idézi fel Czinger Erik.
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Elektromos komposztalobodl hétféle mére-
tl berendezés érhetd el a piacon, amelyek
kozUl a GGO2 komposztald a legnépsze-
rdbb, mivel naponta akar 5,5 kg hulladékot
is képes feldolgozni. A legnagyobb beren-
dezés 1,5 tonna élelmiszer-hulladékot sem-
misit meg minddssze 24 ¢ra alatt.

— Jelenleg fejlesztést, szolgéltatasbdvitést
nem terveziink, de az Ugyfelek visszajelzé-
sei alapjan folyamatosan igyekszink toké-
letesiteni a mUkoddésiinket, termékeinket
és az azokhoz kapcsolddo szolgéltatdsokat
is — teszi hozza az orszagos igazgato.
Avéllalatnal, amennyire a mukodési keretek
engedik, szivesen kiprobélnak Ujdonsago-
kat Az elektromos komposztalasi technolo-
gia bevezetésének apropojan részt vettek
a Sirha Budapest 2016 kiéllitason is, ahol
igyekeztek kreativ eszkdzdkkel felhivni a
figyelmet az élelmiszer- és konyhai hulladék
problémajara, valamint annak megoldésara

az altaluk képviselt technoldgidval.

Budai K.

A piacon egyre nagyobb sziikség
van a komplex szolgaltatasokra,

és ezt a piaci szerepl6k el is varjak

N2

¢ Slowly going greener
The EU waste hierarchy is more and
more prevalent in Hungary too,
therefore prevention, reuse and re-
cycling are all given more emphasis.
According to Anita Simon, director
of Biofilter Environmental Protection
Zrt, technological development and
increasing demand for renewable
energy shape the market. There is a
growing number of market players
who would like to monitor and con-
trol the full path of waste. Erik Czinger,
country manager of JRK Waste Man-
agement Hungary Kft. revealed that
food waste is typically taken away
to a landfill or to a place where it
is processed. When decisions are
made, price matters the most in this
field too. Norbert Hoflinger, director
of strategy at HWD Recycling Kft.
stressed that these days there is no
stable waste processing market any
more. Long-term planning is basically
impossible, due to the system of ten-
ders and legjslative instability.

The rules of storing, transporting and
treating food waste (especially that
of by-products from livestock origin)
became much stricter in the last few
years. In a growing number of cases
shops donate food products which
are about to expire to charity. Those
groceries which aren’t fit for human
consumption any more must be
placed and selected in accordance
with current regulations. Ms Simon
told our magazine that they take
over such waste and use it to make
raw material for biogas production.
Every year they deal with 30,000 tons
of waste. Mr Czinger talked to Trade
magazin about the GreenGood tech-

nology, which is just being introduced
in Hungary. By using this technology
food waste is treated on-site in just
24 hours. JRK Waste Management
can help companies in many ways in
using this new technology. The Eu-
ropean Union's F-gas regulation was
published last year and it puts great
burden on those who operate air con-
ditioning systems. Mr Hoflinger told
that HWD Recycling Kft. can help
partners in this matter, for instance by
taking over the administrative tasks.
Their partners can be sure that their
scrapped devices are properly recy-
cled to 100-percent.

In the market there is growing de-
mand for complex services. Mr Ho-
flinger explained that these days
partners want advice and continuous
communication. HWD Recycling is
constantly searching for the latest
recycling technologies and partners.
Partners’ waste is recycled to 98 per-
cent, which means that they can prof-
it more and more from their waste
too. Ms Simon underlined that the
two members of the group Biofilter
Zrt. and Greenpro Zrt. work together
in taking over and processing organic
waste from partners. 100 percent of
the waste they manage is recycled.
Mr Czinger's view is that despite the
many campaigns to fight food waste,
the attitude of companies is still in an
early stage of development. However,
there are positive examples too, for
instance Unilever sends nothing to
landfills.

Biofilter Zrt. takes over used cooking
oil and food waste from restaurants
and cafeterias. In addition to this,

they also sell cooking oil to kitchens.
Greenpro Zrt. is a specialist of deal-
ing with expired food products and
by-products from livestock origin.
From the used cooking oil the group
makes organic diesel fuel, while 100
percent of the food waste is turned
into biogas. They also help partners in
making their food waste and by-prod-
uct declarations. Future plans include
making partners more environmen-
tally conscious and introducing new
renewable solutions.

HWD Recycling Kft. offers a complex
service to partners from the FMCG
sector. They think waste represents
value and if managed well, it can gen-
erate profit. At the moment demand
is the biggest for managing waste
from air conditioning and industrial
cooling devices. The company is hap-
py to see that more and more part-
ners want complex waste manage-
ment services from them. They keep
expanding the catalogue of the waste
they take over , which is available in
both print and online (www.e-hul-
ladek.hu) formats.

JRK Waste Management Hungary Kft.
calls our attention to the use of elec
tric composter: with the help of this
device they can reduce the volume of
food waste by nearly 9o percent and
transportation frequency can be min-
imised. It is very easy to operate this
equipment and it fully complies with
the regulations. At the moment elec-
tric composters are available in three
sizes, from which GGoz is the most
popular, which can process 5.5kg of
waste a day. The biggest version pro-
cesses 1.5 tons in just 24 hours. //
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Nem volt hiany érdeklodoben
és kiallitoban a Sirha Budapesten

Kiemelkedo sikert hozott a majus 9-11. kozott megrendezett
Sirha Budapest. A vilagszinvonalu programokat az atfogo
nemzetkozi kinalattal parosito szakkiallitas tobb mint

20 000 szakmai latogatot és 19 orszagbol 400 kiallitot vonzott
a HUNGEXPO Budapesti Vasarkozpontba.

Sirha Budapest kiallitas célja volt,
hogy atfogo kinalatot nyujtson az
élelmiszeripar, sUté- és cukraszipar,

szélloda- és vendéglatoipar, valamint a
csomagoldipar képvisel6i szamara.

Magas szinti kivancsisag

A kidllitds harom napja alatt a szakmai 13-
togatodk egy igazan egyedi rendezvényen
taldlhattak meg mindent, ami a sajat Uzleti
vallalkozdsukhoz szikséges. Négyszaz ki-
allité mutatta be termékeit és szolgaltata-
sait az élelmiszerektd| és italoktdl kezdve
a teritékeken, dekoracidkon és higiéniai
termékeken at a hotelek, éttermek és cso-
magoldipari cégek kindlataig.

A kidllitdson a ldtogatoknak lehetéségik

beszerzo, értékesito vagy séf, cukrasz, pék volt ibde}

nyflt hazai termékek kostoldsara is a kulon
erre kialakitott terleten, hogy felfedez-
hessék a kistermel&k egyedi termékeinek
leny(igdzé izeit.

A Sirha Budapest kidllitds tobb mint
20 000 szakmai ldtogatdt vonzott a
vendéglatas és élelmiszeripar terlleté-
rél. A ldtogatok 24%-a étterem- és ven-
déglatoiparbol, 16%-a élelmiszeriparbdl,
15%-a sutd-, illetve cukrasziparbdl, 14%-a
kereskedelembdl, 10%-a szallodaiparbdl
és 8% szolgaltatdiparbol érkezett. De
még ennél is fontosabb, hogy a latogatdk
38%-a tulajdonos vagy cégvezetd, 23%-a

értékesitd és beszerzd, 12%-a pedig séf,
cukrasz és pék.

Kiallitas és verseny
egyszerre
A Sirha alapotlete, hogy
kombindlja a szakmai kial-
litdst a versenyekkel és be-
mutatokkal, melyek hozza-
jarulnak a kiallitas sajatos
Uzleti hangulatdhoz.
Majus 10. és 11. kozott a kialli-
tas latta vendégil a Bocuse
d'Or eurdpai dontéjét, a hi-
res nemzetkdzi szakacsver-
senyt, amelynek nézéi Euro-
pa 20 legjobb szakacsénak
megmérettetését kovethet-
ték figyelemmel.
A vilaghires séfek a verseny
soran Széll Tamas munkajat
értékelték Eurdpa legjobb-
janak! Osszesen 11 csapatot
valasztottak ki, amelyek kép-
viselhetik orszagukat a lyoni
vildgbajnoksadgon 2017 janu-
arjaban.
A Kolonics Zoltan altal ma-
sodik alkalommal szervezett
Sirha Budapest Desszert
Versenyen négy kilonbo-
kétfés -
csapat vett
részt, akiknek egy-egy gyu-
molcstortat, csokolddés ta-
nyérdesszertet és artisztikat
kellett bemutatniuk.
A kidllitdson megrendezett
Magyar Barista Bajnoksagon
délt el, hogy Brewers Cup
kategdridban Schreiber Ni-
kolett, Barista kategoridban
pedig Dedk Jozsef képvisel-
heti majd hazankat a dublini
Barista Vildgbajnoksagon.
A pékipar szintén el&térbe
kerdlt a rendezvény harom

napja alatt, hiszen a Kreativ Pékférumon
bemutatdk, kerekasztal-beszélgetések,
interaktiv el6adasok varték a ldtogatokat
olyan témakkal, mint a technoldgiai tjdon-
sagok, kreativ alapanyagok, tovabbképzési
lehet&ségek és fejlédési pontok a szakman
beldl.

A konferenciateremben kerekasztal-beszél-
getések zajlottak a Magyar Vendéglatok

A\

A kiallitas megnyitojan részt vett
Fazekas Sandor foldmtivelésiigyi miniszter is

Ipartestiletének szakembereivel olyan té-
makban, mint a mai gasztronémiai tren-
dek, vezet6i szemléletek, a Michelin-csillag
hasznossaga vagy az étlapkészités. A kdz-
étkeztetés kérdése is része volt a konferen-
ciaprogramnak az ELOSZ 4ltal szervezett
Elelmezésvezeték Napjan.

ATrade magazin standjan feldllitott Future
Store druhdzban a ldtogatok felfedezhet-
ték a kereskedelemben hasznélt legujabb
technoldgidkat és termékeket, hogy ezeket
késdbb sikerrel hasznosithassék sajat tzle-
tuk fejlesztésében.

(Ld kiilbn cikkiinket!)

Szamos orszag sajat nemzeti standdal képviseltette magat
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Négyszaz kiallito mutatta be termékeit és szolgaltatasait
az élelmiszerektol és italoktol kezdve a teritékeken,
dekoraciokon at a csomagoldipari cégek kinalataig

Trendek és innovaciok

A Sirha kiallitas szellemiségének megfele-
|6en a Sirha Budapest is tobb jovébe mu-
tato trendet és termékinnovaciot mutatott
be a szakmai kdzonségnek.

Frédéric Loeb, az elismert francia jovéku-
tatd mutatta be World Cuisine Summit
cimmel a vendéglatdipar globalis trendjeit
a hazai trendekre fokuszélva, majd vitafo-
rumot tartott a legismertebb magyar vé-
leményformalokkal a napi Uzleti tevékeny-
ségUk soran szerzett tapasztalataikrol.

A Sirha Budapest a Trade magazinnal ké-
z6sen masodik alkalommal hirdette meg
Innovacios Termékversenyét, melyen nagy-
dijat kapott a Sdga Foods Zrt. csomagolo-
ipar és logisztika kategdridban, az eisberg
Hungary Kft. élelmiszer és ital kategoria-

Szamos kistermel6nek is lehetosége
nyilt bemutatnia kézmdiives
termékeik egyedi izvilagat
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ban, az m-GEL Hungary
Kft. sUtdipari és cukraszati
termékek kategdridban, a
Kaba Zrt széllodaipari ter-
mékek, butorok, dekora-
Cio, teriték kategdridban,
a JRKWaste Management
Hungary Kft. technoldgidk
kategoridban.

Es végil, de nem utolsé-
sorban a Sirha Budapest
lehetdséget biztositott
az élelmiszeripar, pék-
ipar, cukraszipar, vala-
mint a HoReCa szektor
valamennyi képviseldje
szamara, hogy az Enterprise Europe Net-
work 4ltal szervezett Gzletember-talalko-
z6n személyes megbeszéléseket bonyo-
litsanak le az iparagi szereplékkel, hogy
bévithessék beszallitoi és vevékoreiket,
illetve Uj Uzleti egylttmUkodéseket kez-
deményezhessenek. A taldlkozéra dssze-
sen 112 résztvevd regisztralt elézetesen 10
kilonbdzé orszaghdl, akik dsszesen 141
taldlkozén vettek részt.

Az Uzletember-taldlkozd mellett a Sirha
Budapest hosted buyer programot is in-
ditott.

A sikeres rendezvény kovetkezd kiadésa
2018 tavaszan vérja majd a latogatdkat. //

MARIATOVISMAG
olaj és liszt
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A miriatbvismag-olaj és mériatévismag-liszt
grirtdsakor nem keletkezik semmiféle mel-
lektermék, Egy alapanyaghd] hirom végter-
méketkapunk: az olajat, a lisztet és az iszapot.
Asvinyi anyagokban és vitaminokban gazdag,
kiilondsen magas fehége-, delmi rost-, és
energiatartalommal  rendelkezik. A md-
riatGwist szilimarin tartalma miatt mar évsed-
zadok ota a leghatékonyabb majvédd és
mdijrisztitd  gydgynovényként fartjdk szd-
mon. Rendszeres hasendlata cstkkenthe-
ti 2 mij kirosodisit, elssegitheti a rege-
nerilédist és az 0 mdjsejtek képrodésit.

www.grapoila.hu
Email: infogogeapoilahu |':'|-u I
Tel.: +36-M-650-9082 L
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Aldomas

Az Aldomés egy Uj magyar élelmiszer-
marka, mely 6sszefogja a hazai prémium
kategdrias, magas hozzdadott értékd
termékeket. A Magyar Nemzeti Keres-
kedéhaz kdzremUkddésével létrehozott
ernydmarka célja, hogy a kivaléd mingségu
magyar élelmiszerek egységes arculattal
és min6séggel jussanak el a magyar és a
nemzetkdzi fogyasztdkhoz. Jelenleg 22
termékbdl all a portfolio, de a termeldk

T — . b l i
A kiallitason mutatkozott be a Magyar Nemzeti
Keresked6haz uj ernyémarkaja, az Aldomas

folyamatosan csatlakozhatnak az Aldo-
mashoz./

& Aldomas

Aldomas is a new Hungarian umbrel- Trading House (MNKH) created the cellent Hungarian products on foreign
la brand for premium category food brand — there are 22 products in the markets with a unified look and in
products. The Hungarian National portfolio at the moment - to put ex- standard quality. /

& Crowds of visitors and many exhibitors at Sirha Budapest

Sirha Budapest, held between 9 and 11 May, was a huge
success, having attracted more than 20,000 trade visitors
and 400 exhibitors from 19 countries to the HUNGEXPO
Budapest Fair Centre. 24 percent of the visitors of the food,
bakery and confectionery, hotel, hospitality and packaging
industry trade fair came from the restaurant and hospitality
sector, 16 percent represented the food industry, 15 percent
were from the bakery and confectionery sectors, 14 percent
were retail, 10 percent came from the hotel segment and
8 percent were from services. What is more, 38 percent of
these visitors were company owners or directors and 23 per-
cent represented sales and purchasing.

On 10-11 May the European final of the Bocuse d'Or
chef competition was also on the programme. Europe’s
10 best chefs were competing and Hungary's Tamas
Széll won, while 11 teams qualified for next year’s world
final in Lyon. Zoltan Kolonics organised the second Des-
sert Competition at Sirha Budapest, there was a Barista
Championship — Nikolett Schreiber and Jézsef Deak will
represent Hungary at the world championship in Dublin
- and a Creative Bakery Forum. The Guild of Hungarian
Restaurateurs (MVI) organised roundtable discussions
about topical issues and the National Association of Ca-
tering Executives (ELOSZ) had their own day.

In accordance with the spirit of Sirha, the Budapest trade
show presented many future trends and product innova-
tions. Futurologist Frédéric Loeb was the main speaker at
the World Cuisine Summit, while Trade magazin cooperat-
ed with Sirha Budapest to organise an Innovation Compe-
tition (the winners were Saga Foods Zrt, eisberg Hungary
Kft, m-GEL Hungary Kft, Kaba Zrt, and JRK Waste Man-
agement Hungary Kft.). Last but not least Sirha Budapest
offered participants the chance to take part in Enterprise
Europe Network's business matchmaking event (from 10
countries 112 participants registered in advance); there was

a hosted buyer programme too. //
2016/7-8
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Innovacios sikerek

A Sirha Budapest 2016 szakmai kiallitast
szervezo Hungexpoval kdzosen szervezte

a Trade magazin az idei innovacios
versenyt az eseményen megjeleno kiallitok
korében. A dijakat idén is Fazekas Sandor
foldmiivelésiigyi miniszter, Ganczer Gabor,
a Hungexpo vezérigazgatoja és Hermann
Zsuzsanna, a Trade magazin foszerkesztoje
adtak at a kiallitas megnyitojat kovetoen.

7 idén masodik alka-

lommal megrende-

zésre kerdlt nemzet-
kdzi innovacids termékverseny
célja az volt, hogy a tematizalt
szakmai eseményen megje-
lent kiallitok altal, két kidllitas
kozotti iddszakban, vagyis
2014. mdjus 1. és 2016. marcius
1. kdzott piacra vezetett inno-
vativ termékek, szolgaltata-
sok kozul a legjobbnak itéltek
hirnevét a kidllités is tovabb
Oregbitse. Mint ahogy a Sirha

kiallitas is nemzetkozi, az in-
novacios verseny is az, igy a
kalfoldi kiallitok szintén palyaz-
hattak. A kategoridnkénti do-
bogos helyezetteket a kidllitas
tertletén a Trade magazin altal
szervezett Future Store mellett
mutattuk be, igy az innovaci-
Os palydzatokat a ldtogatok is
megtekinthették.

A beérkezett 32 pélyazatot fel-
kért szakemberekbdl és szak-
Ujsagirdkbol allé 8 tagu zsdri
értékelte. //

& Successful innovations

Hungexpo — the organiser of the Sirha Budapest 2016 trade show — and Trade magazine
organised an innovation competition for exhibitors, who could enter the contest with in-
novative products launched between 1 May 2014 and 1 March 2016. After the trade show's
opening ceremony the awards were presented by Minister of Agriculture Sandor Fazekas,
Hungexpo CEO Gabor Ganczer and Trade magazin editor-in-chief Zsuzsanna Hermann.
The 32 works were evaluated by a jury of 8 experts and trade journalists; the first 3 of each
category were exhibited next to the Future Store. //

Sirha Budapest 2016
INNOVACIOS VERSENY - INNOVATION COMPETITION

Csomagoloipar és logisztika kategoria /
Packaging and logistics category

ARANYERMES palyazata

GOLD MEDAL WINNER innovation

Saga Foods Zrt. / Saga Foods Plc.
Fistli Snacki&GO! mini pulykavirsli
Fistli Snacki&GO! mini turkey wieners
A mini virslifalatkak egyedi poharas kiszerelése lehet6vé teszi, hogy

barhol barmikor fogyaszthatd legyen. A pohar féliaval zart és mini miianyag
villat is tartalmaz. Snack kategoriaban jelent meg, hidegen is fogyaszthato.
Special plastic cup packaging makes it possible to eat these mini wiener bites
anywhere and anytime. Hygiene is guaranteed with a closing foil and there is
a small plastic fork under the cup’s lid. The product was launched in the snack

category and can also be eaten cold.

EZUSTERMES palyazata
SILVER MEDAL WINNER innovation

Alanex Kft. / Alanex Ltd.
Choco Postcard
Teljesen személyre szabhatd csomagolasban egy tabla csokoladé,
mely képeslapként is elkiildheté.
Chocolate bar in a fully personalisable packaging that can also be sent as a postcard.

BRONZERMES pélyazata
BRONZE MEDAL WINNER innovation

Kristinus Borbirtok Kft. / Kristinus Wine Estate Ltd.
6 db-os kartondoboz innovacié
Kristinus Wine Estate 6 cardboard boxes innovation
Az (j csomagolas értékei: specialis hordozofiilek kialakitasa,
praktikuma, kiallitas reklamértéke
Benefits of the new packaging: practical carry handles,
design that serves as an advertisement too.




Sirha Budapest 2016
INNOVACIOS VERSENY - INNOVATION COMPETITION

Elelmiszer és ital kategoria /
Food and drink category

ARANYERMES palyazata

GOLD MEDAL WINNER innovation

Eisberg Hungary Kft. / Eisberg Hungary Ltd.
Tokaj Dressing sorozat, természetes izesités(i salatadntet, 6 izben
Tokaj Dressing series, salad dressings with natural flavouring, in 6 versions
Természetes Osszetételli salatadntet, alma és furmint ecet alappal,
gyumolcsokkel, hozzaadott olivaolajjal és fliszerekkel.
Salad dressings with natural flavouring, with apple and Furmint vinegar base, fruits, olive oil and spices.

EZUSTERMES palyazata
SILVER MEDAL WINNER innovation

Vitamin Szalon Kft. / Vitamin Szalon Ltd.

Sajat tervezésti mobil (koktél)pult / Mobile cocktail stand (own design)
Sajat tervezés, egyedi kialakitasu, gylimolcssalata és gyumolcslé
készitésére alkalmas hordozhaté pult (koktélpult).

Special-design mobile stand (cocktail stand) where fruit salads and juices can be made.

BRONZERMES pélyazata

BRONZE MEDAL WINNER innovation

Cserpes Sajtmlihely Kft. / Cserpes Cheese Workshop Ltd.
Laktézmentes él6floras habart joghurtcsalad / Lactose-free, probiotic yogurt line
Laktdézmentes, él6floras habart joghurtcsalad
voros afonyas, kajszibarackos, valamint fekete ribizlis izben.
Lactose-free, probiotic yogurt line in cranberry, apricot and blackcurrant flavours.

Sirha Budapest 2016
INNOVACIOS VERSENY - INNOVATION COMPETITION

Siitoipari, és cukraszati termékek kategoria
Baking industry and confectionery category

ARANYERMES pélyazata

GOLD MEDAL WINNER innovation

M-GEL Hungary Kft. / M-GEL Hungary Ltd.
Paleolit Almacukor / Paleolithic-diet Apple Sugar
Az almaban lévé természetes cukrok kivonasaval készitett,
édesitésre alkalmas almacukor.
Produced by extracting the natural sugars in apple, this apple sugar is an excellent sweetener.

EZUSTERMES palyazata
SILVER MEDAL WINNER inovation

Virgin Oil Press Kft. / Virgin Oil Press Ltd.
Majtisztitdé mariatovis magliszt és magolaj ikertermékek
Liver-cleansing product duo: milk thistle seed flour and oil

A termékek feldolgozasa folyaman nem keletkezik melléktermék. Alapanyagok
feldolgozasabol egészségmegdrz6 olaj és liszt, valamint kozmetikai célra hasznalt iszap
keletkezik.

No waste is produced in the manufacturing process. The ingredients are processed
to make oil and flour with a beneficial heath effect, plus cosmetic-use mud.

BRONZERMES pélyazata

BRONZE MEDAL WINNER innovation

Casa Luker S.A.

Chocopanela csokoladék / Chocopanela chocolates
Egyediilallé médon késziil6, termbhelyszelektalt csokoladé, amelyet panelaval
édesitenek. A panela szaritott cukornadlé, Kolumbiaban jellemz6en kézm(ives
cukormalmokban készil.
Made using special technology, these growing region-selected chocolates are
sweetened with panela. Panela is dried cane sugar juice, typically made in artisan
sugar mills of Columbia.
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Sirha Budapest 2016
INNOVACIOS VERSENY — INNOVATION COMPETITION

Szallodaipari termékek, butorok, dekoracio, teriték kategoria
Hotel industry products, furniture, decoration and tableware category

ARANYERMES palyazata

GOLD MEDAL WINNER innovation

Kaba Zrt. / Kaba Plc.
Kaba Mobil Kulcs / Kaba Mobile Key
Okos telefonra letolthetd applikacid, amelyen keresztiil beléptetési
jogosultsag adhaté a hotelszobahoz és a szolgaltatasi egységekhez
(pl. wellnessrészleg, fittnessterem stb. )
Smartphone app that can be used as a door entry system, e.g. hotel rooms,
service units (wellness services, gym, etc.).

EZUSTERMES palyazata
SILVER MEDAL WINNER innovation

Flor'n'GO Kft. / Flor'n'GO Ltd.
fIAVATAR vilagité viragok / IAVATAR glowing flowers
El6 viragok, amelyek vilagitanak a sététben tébb szinben.
Living flowers that glow in multiple colours in the dark.

BRONZERMES pélyazata
BRONZE MEDAL WINNER innovation

Rill Catering Kft. / Rill Catering Ltd.
Innovativ biiférendszer
Innovative snack bar system
Biifé kiemel6 és tarol6 rendszer.
Innovative snack bar and storage system.

Sirha Budapest 2016
INNOVACIOS VERSENY - INNOVATION COMPETITION

Technologiak kategoria / Technology category
ARANYERMES palyazata

GOLD MEDAL WINNER innovation

JRK Waste Management Hungary Kft. /
JRK Waste Management Hungary Kft. Ltd.
GreenGood technoldgia / GreenGood technology
A GreenGood elektromos komposztalé berendezések képesek a konyhai
hulladék (hus, csont is) komposztalasara 24 dra alatt a keletkezés helyszinén.
GreenGood electric composting systems can compost kitchen waste
(even meat and bones) in 24 hours, at the place where it is produced.

EZUSTERMES palyazata

SILVER MEDAL WINNER innovation
Linde Gaz Magyarorszag Zrt. / Linde Gas Hungary Plc.

MAPAX LD szivargasvizsgal6 berendezés / MAPAX LD leak detection system
Folyamatos tizem(i, véd8gazos csomagok szivargasat ellen6rz6 berendezés.
Continuous-operation equipment that detects any leakage of the protective atmosphere packaging.

BRONZERMES palyazata

BRONZE MEDAL WINNER innovation
Amsa Higiénia Kft. / Amsa Hygiene Ltd.

Lebomld, komposztalhaté konyhai torl6kendd

Biodegradable and compostable kitchen wipes
Olyan eldobhat¢ t6rlékendd, amely komposztalhato, bioldgiailag lebomlé anyagbdl
késziilt, igy egyszeriien a szokasos hulladékok kozé dobhato, de akar az ételmaradékokkal

egyiitt is elhelyezhetd. A termék ,food contact” tanusitvannyal rendelkezik,
vagyis kivaloan alkalmas konyhai-, éttermi hasznalatra.

Disposable kitchen wipes made from compostable and biodegradable material.
They can be thrown into the waste container or stored with leftover food. The product
is 'food contact™certified, which means that it is ideal for kitchen and restaurant use.
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Termékink a dijat a Sirha Budapest 2016 Szakkiallitas Innovacios
termékversenyen, Csomagoléipar és logisztika kategoriaban nyerte el.
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A Citroén és Peugeot kozosen jelentek meg
elektromos autoikkal, koztiik haszongépjar-
mivekkel is

A Wanzl védelmi kapuja ledvilagitassal és A Wanzl kosarak nemcsak Gjrahasznositott
hanggal is segiti a vasarlokat, hogy a helyes valtozatban, de beépitett aruvéddvel is kap-
iranyba haladjanak haték

A svajci Record ajté gombnyomasra atlat-
szOva vagy atlathatatlanna valtozik

Latogatas a

aruhazaban

A 2016. majus 9-11. kozott
megrendezett Sirha
kiallitason a lapunk altal
otodik alkalommal szervezett
Future Store idei standjan
kozel 400 négyzetméteren
olyan ujdonsagok, termékek,
értékesitéstamogato eszkozok
és szolgaltatasok keriiltek
bemutatasra, amelyek nagy
része els6 alkalommal

a kiallitason volt lathato.

eszamolonkban végigvesszik, mi-
lyen innovaciokkal taldlkozhattak a
latogatdk a jovd druhdzéban.

Megérkeztiink

A jovébelivasarlasaink helyszinére termé-
szetesen mar elektromos autédkkal fogunk
érkezni. A Peugeot j¢ ideje kutatja azokat
az Uj technikékat, amelyek valaszt adhatnak
napjaink kornyezetvédelmi kihivasaira és az
Ugyfelek eltérd elvarasaira. Most mar kéz-
zelfoghato valdsag a sokszor megélmodott
100%-ig elektromos autd, a Peugeot iOn!

A Peugeot az Uj generacids elektromos au-
tot maganszemélyekbdl és vallalatokbol
allo, modern és igényes vevokornek szénja,
amelynek tagjai meggy6zédéssel, elkétele-
zetten és egytt akarjak megtenni az elsé
lépést a jové mobilitasa felé. Az iOn idedlis
varosi és varoskornyéki kozlekedéshez A
Li-ion akkumulatornak és a fékezési energia
visszanyerésének kdszénhetéen a maximali-
san megtehetd tav 150 km. Gyorstoltével fél
Ora alatt lehet elérni a 80 szazalékos, 15 perc
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alatt az 50 szazalékos, és minddssze 5 perc
alatt a 25 szazalékos feltoltottséget.
Akdzel szazéves Citroén marka torténeté-
ben mindig kiemelkedé fontossagu volt az
avantgdrd technoldgiai megoldasok hasz-
nalata. A kidllitott Citroén Berlingo Electric
ékes bizonyitéka ennek, amely 100%-ban
elektromos véltozata a hagyomanyosnak.
Kozel 170 km-t képes megtenni egy feltdl-
téssel A Li-ion akkumuldtorok elhelyezése
ellenére is 3,/m3-es raktérrel rendelkezik
A parkoldban mutatta be az INTERTON
Group IVS vonalsugarzojat, melynek segit-
ségével jarokeldket és jovobeli fogyasztdin-
kat mar itt is célzottan tudjuk megszolitani.
A specialis kialakitdsnak és a szabadalom
alatt allé muUszaki tartalomnak kdszonhe-
téen — optimélis beszédérthetdséget bizto-
sit a kemény, hangvisszaver burkolatokkal
(viz, csempe, beton, Giveg) kialakitott, akusz-
tikailag problémas, visszhangos terekben
(uszodak, nagy térfogatu csarnokok, repte-
rek, templomok, eléaddtermek).

Lépjiink be!

A bejérat felé haladva pedig nap mint nap
taldlkozhatunk a svajci RECORD automata
ajtokkal, legfeljebb nem tudjuk, hogy er-
rél a markardl van szé. Most azt mutattak
meg az érdeklédéknek, hogy a nyilaszardk
extrém igényeket is képesek kielégiteni.
A Kkijarati ajtondl az Uveg formdja egyedi,
nyilakban zaroédott és nyilt, de ennek for-
maja barmilyen lehet A bejarati ajté pe-
dig gombnyomadsra vagy akar tapsolédsra
is mUkodtethetd, ha akarjuk, attetszd, ha
akarjuk, atlathatatlan. Igény esetén szines
LED- fényekkel még feltlinébbé tehetd. A
RECORD ajtd nemcsak a gyértasban, de a
tervezésben, és késébb a karbantartasban
is segitséget nyujt.

jovo

A jov6 druhdzdba a Wanzl éltal forgalma-
zott eGate motoros kapurendszer biztosi-
totta az akadalymentes athaladast. A tobb-
féle szélességi méretben elérheté eGate
automatikus nyitasa radarérzékeléssel tor-
ténik, a nyitvatartasi id6 igény szerint be-
allithatd. Az Gvegkar céglogoval vagy szo-
veggel feliratozva, beprogramozott szin-
effektusvaltassal fogadja a véasarlokat, és
bardtsdgosan tajékoztatja ket a helytelen
tavozasi irdnyrdl is, amivel egyben felhivja
személyzet figyelmét is a helytelen vevoi
magatartasra. Az aluminiumoszloppal a
cég arculati szinei is megjelenithetdk, ezzel
egyedi, Osszetéveszthetetlen megjelenést
biztositva az Uzlet bejdrati zéndjanak.

A kapu riasztasi funkciéval is rendelkezik
arra az esetre, ha valaki a karrész erésza-
kos kinyitasaval probalkozna Kiegészitheté
szamlalé- és vevdfrekvencia-elemzd szoft-
verrel is, mellyel az Gizlet ldtogatottsdganak
napi valtozasaiis kimutathatok.

Ujdonsag a Wanzl-kapukkal integréltan ész-
szeépithetd arubiztonsdgi modellcsaldd,
amely radidfrekvencias (RF) vagy akuszto-
magnetikus (AM) technoldgia segitségével
mUkodik a bolti lopdsok megelézése érde-
kében. Az oldalfalak dekordacios feltletként
hasznosfthatok, valamint egyes modellek
oldalprofiljai igény szerinti szinekben el-
érhetok

Mielott elindulunk...

Az Uzletben szabadon vélaszthatunk,
hogy bevaésarlokocsival vagy kosarral a
kezlinkben szeretnénk kozlekedni a so-
rok kozott.

A Wanzl altal képviselt Tango termék-
csalad legkisebb Tango City (75 1) beva-
sarlokocsi-modellje és a vele stilusban
harmonizald GT26 kézikosér, valamint a



A Rubbermaid
kukak
torhetetlenek és
természetesen
szinben és
méretben
igazodnak az
Uzlethez

A Sanodor
Brandaroma
beillatositja
a kivant
promacios

. e teriiletet,

A Wanzl pékarukinalé modularis rendszere lizletet
segiti a higiénikus kiszolgalast, és akar hlit6-

egységgel is bovitheté

A TOMRA gongyoleg-visszavaltojaval az
alu, tiveg és PET mellett mar a tetrapakot
is gyjthetjiik

GT40 huizhato gurulods kosér kozos jellem-
z8je, hogy a fenntarthatdsagi szempon-
tokat figyelembe vevé Gzlettulajdonosok
szamara Ujrahasznositott mlanyag kivi-
telben (Eco) is elérheték. A bemutatott
design-szinek mellett a szinvildg igény
szerint alakithato, feliratozhato. A be-
épitett druvédelemmel ellatott kosarak
taroldsat szolgald stabil tartd, jol lathatd
és igény szerint cserélheté magnesfolia-
val reklamfeliletként is hasznosithato.
Nem feledkeztlink meg a j6vé vasarlonem-
zedékérél sem, akik a Tangolino gyerek-
kocsival gyakorolhattdk a bevasarlast
ATOMRA legujabb Uvegvisszavaltd gépe
nemcsak a betétdijas Gvegek visszavéte-
|ét biztositja, hanem PET/ALU és Tetrapak
dobozok szelektiv visszagyUjtésére is al-
kalmas. Egy Uj felismerd technoldgidnak
kdszonhetéen mindezt nagyon gyorsan
(60 gdngyodleg/perc) és pontosan vég-
zi. Elkilonitetten, konténerbe kerllnek
a betétdijas Uvegek és az egyéb szelek-
tiven gydjtott gongyodlegek is. Szines
display-kijelzéje téjékoztatja a vasarlokat
a visszavaltasi folyamatrol, mindemellett
promocios tevékenységhez is hasznalhato.
A nyugtan szereplé QR-kdd beolvasassal,
(az Uzlet vasarldja) regisztralt szelektiv
gyUjtéként nyomon kdvethetd az egyéni
teljesitmény is (kdrnyezettudatos vasarlok,
fiatal generacio oktatasa). A szelektiv visz-
szagyUjtés Osszekapcsolhatd promaociok-
kal, kuponokkal. A gépek online hélézatra
kothetdk, szoftvermegoldasaikkal a gépek
Uzleten kivili nyomkdvetése biztositott. A
forgalmi adatok riportok formédjaban akar
napi szinten is rendelkezésre alinak és ele-
mezhetdk.

Pékaruk, zoldség-gyiimolcs

Az Uzletekbe lépve a friss druk vonzanak
minket, de nem mindegy, milyen koérilmé-
nyek kdzott kindljdk nekdnk.

A Wanzl BakeOff pékérukindld modula-
ris rendszere magas minéségul termék-
megjelenitést tesz lehetévé, mellyel az
Uzlet pékdrurészlegére kiemelten felhivja
a vasarlok figyelmét. A kindld maximalis
atldthatdsagot biztosit, az arufeltoltés eldl-
rél és hatulrél is lehetséges, polconkénti
LED-vildgitassal van ellatva. Ergonomikus,
higiénikus, hosszu élettartamu kiszolgalo-
rendszer, melyben nincsenek kop¢ alkat-
részek A konnyd tisztithatésagot morzsa-
talca, beépitett porszivo, fellépd, beépitett
kesztyUtartd, papirzacskotartd biztositja.
Integralt hiitéegységével Cross-Selling le-
het&séget biztosit a convenience termé-
kekhez, mint a salatak, dntetek és italok
A latvény mellett az illat is megfogja a
vasarlot. A Sanodor Kft. Brandaroma ter-
méke segitségével megvaldsithatd, hogy
teljesen életh(, fliszeres kenyérillat legyen
még akkor is, ha nincs az Gizletlinkben mu-
kodd pékség.

Avasarloi igények és komfortérzet azonnali
kiszolgaldséra szintén a Sanodor biztosi-
totta a stand kulénbozé pontjain, kilon-
b6z6 méretben és szinben elhelyezett, a
héztartdsokbdl jél ismert, de ma maripari
méretekben is hasznalhaté Rubbermaide,
torhetetlen szemeteskukakat.

AWanzl YourTable multifunkciondlis asztal-
csaladja food és nonfood termeékek ided-
lis értékesitési felllete, legyen az pékaru,
ital, zOldség, gyumolcs, virdgok, illatszerek,
haztartasi eszkdzok vagy textilidk A sokféle
szin-forma és dekordcids kiegészité elemmel

az aruféleséghez illeszkedd, egyedi stilusu
megjelenités érhetd el. A kindld alkalmas
kuldnleges figyelemfelkelté akciok vagy
vasarléi élményvilagok létrehozaséra.
AYourTable eszkdzon a Vitamin Szalon, az
orszag elsé zoldség-gytimolcs franchise
hélézata mutatkozott be a nagykdzonség
szamdra. A hélézat célja a hazai kertészek
altal, megbizhatd forrasbol szarmazo kivald
mindségu zoldségek, gylimolcsok haldzati
szintU belfoldi és klfoldi forgalmazésa.

A z6ldség-gylimdlcs szigetiinkdn mutatta
be a Bizerba dnkiszolgéld 15" érintéképer-
ny&s zoldséges mérlegét. A relativ nagy
mérlegkijelzé tobb termék és termék-
csoport megjelenitésére alkalmas, illetve
a nagyobb gombok a jobb ldthatésédgot
biztositanak Automatikusan rendezett
kijelz6jén csak az aktudlis termékek jelen-
nek meg. Az Uj fejlesztés jelzi, ha a cimke
kifogydban van a mérlegben.

Finomsagok a csemegepult
felé menet

A csemegepult felé kodzeledve a Saga
Foods Zrt. mutatta be a 2015-6s év legna-
gyobb szenzacidjat. A Snacki&GO! minivirsli
egyeduldllé. Egyedi, mikrézhatd poharas
kiszerelése lehetévé teszi a higiénikus ta-
rolast. A termék hidegen is fogyaszthato,
vagy par perc alatt mikrohulldmu stitében
elkészithetd. A laktdz- és gluténmentes mi-
nivirsli pulykahusbol készilt.

A kostoldt a mindségérél méltan hires,
konyhakész salatakat forgalmazo eisberg
Hungary Kft. pultjanal folytattuk Az 1992
Ota hazankban is sikerrel mikods, mara
Eurdpa egyik vezetd vallalatanak szamitd
svajci cégcsoport gyali tzemében 3000

A hires Elsberg salatakat idén a hozzajuk készi-
tett Tokaj Dressingekkel egyitt kostolhattak a
latogatok
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A tobb dijat is besoport Saga Snacki&Go! a foci EB-
re killonleges meglepetéssel debiitalt a standon

Fs st i |
A Bizerba z6ldségesmérlegének lampaja messzi-
16l jelzi, ha a cimke kifogy6ban van

A Vitaminszalon mindségi z6ldségeit a Wanz!
Your Table llvanyan mutattuk be
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A Sanodor
kézi fertotle-
nitGje kis he-
lyen elfér, akar
a zo6ldséges,
akar a cseme-
gepultoknal
vagy éppen

a kasszaknal

Az (j VSC Flex szeletel6 egyben mérlegeli is
az arut, igy pontosan szeletelhetiink a kivant
mennyiség szerint

Digitalis termékismerteté a csemgepult eldtt
varakozo vasarlok szamara a Bizerbatol

A Justice Security nemcsak a kasszak, de
a csemegepultok védelmét is kinalja

Az idei Sirha Budapest 2016 harom napja alatt kozel 1000 latogato tekintette meg
a Future Store Innovation standon megjelend 30 kiallito Gjdonsagait

négyzetméteren, 200 munkatars kdzrem(-
kodésével, profi osztalyozd-, moso-, szaritod-
és csomagoldberendezések segitségével
allitja el6 friss, ropogds termeékeit. A cég
mindent megtesz annak érdekében, hogy
amikor lehetséges, hazai nyersanyagot
hasznaljon, és professzionalis mindség-
biztositasi rendszereinek mikodtetésével
teljes visszakdvethetéséget garantal.

Az eisberg legujabb 6ntetcsaladja — a Tokaj
Dressing ontetek — nevéhez hlen tokaji
furmint borecetbdl készil, amelyet kilon-
bozé gylimolcsagyon érlelt gyimolcsokkel
izesitenek — alma, malna, birsalma, szilva.
Ezenkivil két, prémium mindségu, extra
sz(iz olivaolajat tartalmazé ontet is készlt.
Az 6ntetek nem tartalmaznak tartésitdszert,
izfokozot, emellett nincs bennlk hozza-
adott cukor és aroma sem. Minden 6ntetik
glutén- és laktézmentes.

Pontossag, higiénia, biztonsag

a csemegeosztalyon

Tovéabb folytatva utunkat, a Bizerba birodal-
maba kaptunk egy rovid betekintést A cég
egyik Ujdonsagaval azoknak a vasarloknak
nyujt segitséget, akik valamilyen allergiaval
vagy érzékenységgel rendelkeznek A cse-
megepult elétt kihelyezett tableten a mér-
legszoftver és a mérleg adatai futnak, igy a
vasarléd mar a pult el6tt kivalaszthatja, hogy
mit szeretne, és ezzel zokkenémentesebb
lehet a vasarld igényeinek kiszolgaldsa. Az
Uj VSC Flex szeletel egyben mérlegeliis az
arut, igy pontosan szeletelhetlnk a kivant
mennyiség szerint, nem forditunk hatat
egyik tevékenységnél sem a vevének A
K-Flex pultba épitve egy teljesen a pultba
integralt Bizerba PC alapu mérleg. Nincs
tartdkonzol, ami eltakarna a pultban lé-
v aru konnyd elérését. A PC-alapt mér-

leg minden alapfunkcidjaval rendelkezik,
vagyis szabadon programozhato. A kijelzén
rekldmok futtatdsa lehetséges, tobb da-
tum megjelenitése is biztositott, és gyUjté
QR-kéd bedllitésa is elérhetd.

A kiskereskedelemben tapasztalhatd alkal-
mazotti visszaélések tobbsége a kasszakndl
és a csemegepultokndl torténik Ezek ellen-
6rzése eddig nem volt elég hatékony. A
Justice Security POSeidon egy specidlis fel-
Ugyeleti rendszer. Ez a biztonsagtechnikai
fejlesztés Osszekdti a boltokban felszerelt
kamerak képi adatait és a mérlegek, illetve
kasszak szoveges informacidit. A rendszer
legfontosabb része azonban egy nyomo-
zati szoftver, amely képes az emberi erével
feldolgozhatatlan képi és adatmennyiség-
bél kisz(rni a gyanus tranzakciokat.

A higiénia nemcsak kivanatos a csemege-
pultoknal, hanem el&iréds is. A Sanodor Kft.
altal kindlt szenzoros, érintés nélkul mikod-
tethetd, kézfertétlenité adagold kis helyet
foglal, falra vagy allvéanyra szerelhetd, és
nem igényel kéztorlést. Igy akar kis pul-
tokban is idedlis, helytakarékos megoldés
lehet.

A Sanodor PROZONE ézongeneratoros
szagtalanito szolgéltatasa pedig nemcsak
a kellemetlen szagokat okozé molekuldkat
koti meg hatékonyan, hanem a levegében
terjedd virusok és baktériumok 99,5%-at is
elpusztitja. Az innovativ megoldas a Sirha
Budapest 2016 Innovacios versenyén el-
ismer6 oklevelet szerzett.

Robot a jovo aruhazaban

A Future Store standjan mutatkozott be
az ABB dltal valaha gyartott legkisebb ipari
robot. Most az italkindlas lehetéségeit mu-

A Nescafé Dolce Gusto kavéfézék ma mar
a lakas diszei lehetnek

A vilaghir(i Ingenico az eladas helyén és azon
kivul is kinal kartyafizetési rendszereket

A Kometa legujabb glutén- és laktézmentes
termékeit szivesen kostoltak a latogatok

Az ABB altal valaha gyartott legkisebb ipari ro-
bot az italkinalas lehetéségeit mutatta be

@ 2016/7-8
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A Preston
4 mobil
» TradeCenter
? alkalmazasa a
~ tertileti mun-
katarsak ha-
A tékony mun-
= kavégzéséhez

" - ]arul hozz4

A Szintézis a kiallitason mutatta be szinesen vi-
lagito grafikus cimkéit, amelyek ledes villogas-
sal hivjak fel a figyelmet a termékekre

A Fruitful ismert markakat mutatott be. Az
osztrak Almdudlert, a francia Oranginat vagy
a német Spezit szivesen fogyasztjak itthon is

A Nestlé szortimentjének u;donsagalt vonul-
tatta fel sikertermékeivel és a Professional iiz-
letag gasztro kinalataval egyutt
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tattdk be az érdekléddknek, de emellett
az ABB-robot szdmtalan terUleten alkal-
mazhato az iparban. Minddssze 25 kg sulyu
és akar 3 kg tdmegU terhet képes emelni
580 mm karkinyuldssal. Az ABB-robotika
teljes termékkindlatdban megtaldlhatok
az élelmiszeriparban fontos csomagold és
raklapozé robottipusok is.

A csemegepult termékeit és kostolot a 13-
togatok szamdara a Kométa biztositotta. A
Kométa Magyarorszag egyik legnagyobb
sertésfeldolgozdja, kapacitasa évi 800 000
darab sertés feldolgozasat és 20 000 tonna
huskészitmény eléallitasat teszi lehetévé A
véllalat 2015-ben meghaladta a 30 milliard
forint forgalmat, és kdzel 700 embernek
biztosit megélhetést.

A Kométa kivald mindségl termékei szdja-
mentesek, gluténmentesek, és a termék-
tipustél figgden laktdz- és tejfehérijemen-

tesek is, legtébb markaterméke nem tartal-
maz hozzdadott glutamat izfokozdt sem.

Erintésmentes fizetés a display-n
keresztiil

Akovetkezd dllomasunkon az egyszer(i és
biztonsagos fizetések globalis piacvezets-
je, azIngenico Group kollégdi bemutattdk,
hogyan valtoztattak biztonsagos, érintés-
mentes fizetési megoldassé a digitélis
rekldmkijelzét.

Az Ujdonsagot a vallalat innovéacios divi-
zidja, az Ingenico Labs és a nemrégiben
akviralt Think&Go startup cég fejlesztette,
akik 2015 6ta hasznélnak érintésmentes fi-
zetési technoldgiat annak érdekében, hogy
a reklam display-ket értékesitési pontta
alakitsdk. A megoldast kifejezetten olyan
nagy forgalmu helyek szamara fejlesztet-
ték, mint a bevéasarlokdzpontok, vasutal-

e

Az audit folyamata:
- allapot felmérése

- javaslat

- megtakaritasok

- koltségbecslés

- megtérilés szamitas
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lomasok vagy repuléterek. A Connected
Screen a kereskeddknek Uj értékesitési
csatornat biztosit, mig a vasarldk szamara
egyszer( és gyors vasarlast vagy rendelést
tesz lehetévé.

Kavéfozés akar a nappaliban

A jovébeni bevésarlas faradalmait a kavé-
pult mellett enyhitettilk A NESCAFE® Dolce
Gusto® marka életében kiemelt szerepe
van az innovéaciénak, legyen sz6 a gépekrd|,
vagy akar a kapszuldkrol. A marka a mul-
ti-beverages megoldasnak kdszénhetden
valtigazan népszerlivé Ez a rendszer a NES-
CAFE® Dolce Gusto® egyik legnagyobb ter-
mékeldnye, hiszen sokféle ital készithetd
el a segitségével; a fekete- és tejeskavék
mellett, tedkat és kényeztetd forrd csoko-
ladét is kindlnak a fogyasztéknak A mar-
ka webshopja dinamikusan fejlédik, és az

- 50 MILLIO EURO-NAK MEGFELELO
NAGYOBB AZ EVES ARBEVETEL. "%
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A Tchibo Black&White kavécsaladjanak 1 kilo-
grammos kiszerelését is bemutatta a kibovitett
portfdlio részeként

38

¥

ott kivéalasztott, megrendelt termékek mér
akar 24 ¢éréan belil a fogyasztéd otthondban
lehetnek.

A 2015-6s év végétdl Magyarorszagon is
elérhetd Drop kavéfézé gép érintéfelllettel
rendelkezik Ezek a gépek mar nemcsak
egyszer( kavéfézok, hanem designer ter-
mékek is, amelyek akar a lakds diszévé is
vélhatnak.

Igy teljes az élet

A kavézas percei alatt megtekinthettik a
Nestlé legUjabb termékinnovacidit. A val-
lalat egyre izletesebb és egészségesebb
élelmiszereket kinal a fogyasztéknak a cse-
csemoktél az idéskoruakig.

A NESCAFE 3in1 2016-t6| kezdve tobb li-
mitalt kiadassal készil, melyek az adott
szezonnak megfeleld, kulonleges izvari-
ansokat kindlnak Tavaszig a Warmy Cara-
mell, nydron a 3in1 Coconut Dream limi-
talt kiadasat kostolhatjak a fogyasztok Egy
igazi nassolnivald édesség a Boci tavaszi
Ujdonsdaga, a Boci Nasi. A piacon egyedil-
allé méret(i 180 g-os Boci Nasi nagytablas
csokik mogyord, mazsola és zselé kilonle-
ges kombinéciojat tartalmazzak, és 4 izben
elérhetdk

A Maggiidei tjdonsagai a 2in alapok, ame-
lyek Ujszer( kombinacionak szamitanak,
hiszen két kilon alapot tartalmaznak egy-
ben: a tasak egyik felében a hus, a masik
felében a flszervaj/szdsz elkészitéséhez
taldlunk egy-egy fliszeralapot. Szintén Uj-
donség a Csipds Tyukhusleveskocka. A pré-
mium Maggi krémlevescsaldd méjustol két
Uj izzel bévilt: fokhagymakrémlevessel és
sajtkrémlevessel.

A véllalat egyik legujabb innovacidja a
Nestlé OATS, amely abban segit, hogy ki-
egyensulyozott reggelinket teljes kiérlést
zabbal tegyik gazdagabba. A Nestlé Corn
Flakes csalad natur és mézes-mogyords izek
mellé megérkezett az Uj Corn Flakes Choco
kukoricapehely csokis boritasban.

A Nestlé Professional Uzletdg két vonalon
végzi tevékenységét: egyrészt mindségi
gasztrondmiai megoldasokat kindl a koz-
étkeztetési és a HoReCa szektorban, mas-
részt Nescafé Alegria és Milano markaju
melegital-automatdk bérbeadasaval és
toltéanyag-értékesitéssel foglalkozik.
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Az Interton Group interaktiv promdcios fala
nagy élményt nyujtott a latogatoknak

A csecsemtaplalas terlletén a Nestlé leg-
Ujabb vivmanya, amely a tdpszergyartas
egy Ujabb mérféldkdve lehet, a megujult
Nestlé BEBA PRO tépszercsalad. A Nestlé
nak eredménye az Uj generacios OPTIPRO
fehérje, amely hosszas kutatas utan kertl-
hetett a Nestlé BEBA anyatej-kiegészitd
tépszerekbe, amelyek ezaltal megkdzelitik
az anyatej fehérje-Osszetételét.

Spéci polcok, spéci termékek
Latogatasunk kovetkezé dllomasat a pré-
mium minéségl szénsavas Uditék im-
portjaval és forgalmazasaval foglalkozd
Fruitful-Company Kft. regélja jelentette. A
cég olyan nemzetkozileg elismert brande-
ket kinal a magyar fogyasztoknak, mint az
osztrak Almdudler, a Franciaorszag nemzeti
uditéitalanak szamito, valddi narancsros-
tokat tartalmazé Orangina vagy a kultikus
német narancsizl cola, a Spezi.

A Future Store polcain a Szintézis Zrt.
PRICER elektronikus polccimkecsaladdal
taldlkozhattak az érdekléddk. A vildg-
viszonylatban vezetd elektronikus polc-
cimkerendszer Uj platformra helyezi a ve-
vétajékoztatast és az arpolitika alakitasat.
Az elektronikus arjelzé rendszer kétirdnyu
kommunikaciora épul, melynek kdszon-
hetéen proaktivan képes visszajelezni az
egyes cimkék allapotat vagy a cimkefris-
sitések sikerességét.

A Tchibo polcédhoz kapcsoldéddan mutat-
kozott be a Preston Trade Center. A mo-
bil szoftver elsésorban FMCG-termékek
képviseletét elldtd csapatok, Uzletkotok,
valamint karbantartok munkafolyamatait
(rendelésfelvétel, adminisztracid, eszkdz-
nyilvéantartas, adatgyUjtés stb) kénnyi-
ti meg. Online és offline Gzemmaddban
egyarant hasznélhaté Android, iOS plat-
formokon. Osszekapcsolhato vallalatira-
nyftasi rendszerekkel, vagy onallé webes
fellleten lehet adatokat kezelni és ripor-
tokat késziteni.

A Black&White markat a Tchibo Budapest
Kft. Magyarorszagon 2015 szeptemberében
vezette be. 250 g-0s 6rolt-porkolt és 100 g-os
instant kiszereléssel Iépett a piacra, majd ez-
utan révid idén beldl a kapszulds véltozat is
elérhetévé valt Ez év janudrjatdl elsésorban

elegans, vékonyitott, hosszitott doboza

Az ICO idén a Moleskine markajat hozta,
amely segitségével a fiizetbe irt informaciok
egyszerre jelennek meg a tablettinkon

a nagyfogyasztéi szegmensre fokuszélva
jelent meg az egykilos kiszerelés.

Méretvaltas izgalmas koritéssel

A Coca-Cola standjara vezetd utunk so-
ran a kétméteres képernyén futo, a Co-
ca Cola Taste of feeling kampanyfilmjén
keresztll az Interton Ujabb termékével
ismerkedhettlink meg. A Living Surface
olyan megjelenité eszkdz, amely képes a
rajta reklamozott terméket két egymdsra
épuld — de kalon élménytartalmu - réteg-
ben bemutatni oly médon, hogy a,fels¢”
réteget a kijelz¢ elétt megalld vasarlo kéz-
mozdulatai vezérlik (a képernyd ldtvanyele-
meinek mozgatdsaval), mig az,alsd"réteg
mindekdzben lehet akar allokép, vagy akar
vided is.

A Coca-Cola életében 2015-ben nagy val-
tozésok torténtek, hiszen palackjaik Gr-
méretén valtoztattak Céljuk ezzel, hogy a
kilonbozé fogyasztasi alkalmaknak megfe-
lel6 kiszereléseket biztositsanak a vasarldk
szamara. ldén a kommunikaciéban ezeket
az alkalmakat szeretnék er6siteni.

Ezek kdzUl a Future Store-ban is lathato volt
a kulonleges, a csaladi konyhdban megta-
lalhat¢ kredencek és a vacsoraasztalt idézé,
kockas terités kihelyezés.

Idén megujul a 0,33 literes dobozos kiszere-
lés is. Az Uj, izgalmas designnal elsésorban
a tiniket szeretnénk megszolitani. Itt volt
el6szor 1athatd a Coca-Cola Uj dobozos
szortimentje.

Az Interton a,Digitalis Vitrin" kinézetében
megegyezik a hagyomanyos Uvegvitrinnel,
am a kulsé Uvegfeltlet — amellett, hogy
atlatszo — LCD kijelzéként funkciondlva
szines videdanyag kijelzésére alkalmas. A
bemutatni kivant termék a vitrin belsejé-
ben helyezheté el, kell6 megvildgitasat a
beépitett fényforras biztositja.

A Cola standjan bemutatték a Cappy leg-
Ujabb termékfejlesztéseit és a legujabb
promaocios eszkdzik prototipusat is.

Ténylegesbol digitalis

Az ICO a legnagyobb irodaszergyarté és
-forgalmazé cég Magyarorszagon, illetve
Kozép- és Kelet-Eurdpéban. 1951 6ta mU-
kodé, 100%-ban magyar tulajdonban levd
cég. A sajat gyartasu termékek mellett sz&-
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A Flavatar vilagito viragai magyar szabadalom ered-

ményeként mar a vilag szamos pontjan ismertek

Idén a Zewa portfolioban a 2% gyapotrost tar-
talmu termékei jelentették az Gjdonsagot
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I itﬂ A BrandBank és a Nielsen a Henkel kihelyezé-
Megszamlalja, koveti és elemzi a vevket az sen mutatta meg a polctervezd szoftverek al-
In-store Habit fejlesztése és szolgaltatésa | tal nydjtott elényoket

mos prémium irodaszermarka kizarélagos
forgalmazodja. Az olasz Moleskine marka
az eddig forgalmazott nagy siker( note-
szek mellett egy Uj innovacidval Iépett eld,
amely Smart Pen névre hallgat. Kuloénle-
gessége, hogy a Smart Pennel Molskine
noteszbe jegyzetelt széveg automatikusan
atkerUl a tabletre, majd a beolvasott sz6-
veg megoszthatova valik, sét hangfelvétel
rogzitésére is alkalmas.
Megismerkedhettlink az InstoreBit attrak-
ciojaval is. Integrélva az InstoreBit iBOX és
iIMESH termékket, az Uzletben tartdzkodd
személyek arcat elemezve, valos idejd, au-
tomatizalt, anonim statisztikai adatgyUjtést
végeztek a vasarlokrél. A rendszer, kor és
nem szerint mutatja meg a vasarlok, lato-
gatok Osszetételét, de emociondlis vélto-
zast is elemezhetlink vele.

Polcképtervezés egyszeriibben
Tovabb lépve a Henkel-termékek gondola-
jandl lathattuk, hogyan lehet a Brandbank
Merchandising Exchange szolgaltatasaval,
a Brandbank termékadataival és a Nielsen
Spaceman szoftverével egyszer(ien és ha-
tékonyan digitélis polcképet tervezni.

A Henkel Magyarorszag kozmetikadivizi-
Oja rendkivil széles portfélidval rendelke-
zik — jelenleg tdbb mint 600 cikkelemet
forgalmaz. A regdlon taldlkozhattunk
legfrissebb Ujdonsagaival, példaul az
idei nyartdl kaphatdé Fa Fruit Me Up ter-
mékcsaladdal, mely a fiatalokat hivatott
célozni; a megujult Palette Intensive Color
Creme hajfestékekkel, vagy a Schwarzkopf
és Claudia Schiffer egylttmUkodésébdl
szlletett, Essence Ultime & Styliste Ultime
termékcsaldddal.

Erzékek iskolaja

A prémium minéségu, legfejlettebb papir-
ipari technologidkat alkalmazo, piacvezetd
Zewa marka termékeit 1995 6ta a svéd SCA
cégcsoport gyartja és forgalmazza.
Toalettpapir kategdridban 2014-ben kerdlt
bevezetésre az egyedildllo, toaletten le-
huzhaté Aqua Tube® toalettpapir-guriga.
A tavalyi évben a nedves toalettpapirok is
megujultak, a bérgydgyaszatilag tesztelt
termékek, akércsak a gurigdk, nyugodtan
lehdzhatdk a toaletten.

Idei Ujdonsag a Zewa Almond Milk 4 ré-
teg(, mandulatejjel atitatott, illatositott,
kényeztetd toalettpapir.

Akik lattdk az Avatar cimU filmet, azok Ujra-
élhették emlékeiket A bemutatoteremben
az érdeklédék él6 ndvényekkel talalkoz-
hattak, amelyek a ldmpa lekapcsoldsa utén
vildgitottak a s6tétben. A magyar szabada-
lommal védett eljaras sordn a névényeket
egy 100%-o0s novényi alapu eleggyel kezelik,
melynek hatésara a kezelt fellletek napfény-
nyel vagy valamilyen mesterséges fény 4ltal
feltoltve vilagitanak 4-5 6ran keresztil.

Kedvenceink jovoje

Kilépve az elvardzsolt vilagbol a Nestlé
Purina szakértelmével készilt, 100%-ban
teljes értéku dllateledelekkel és kiegészi-
t6 jutalomfalatokkal taldlkoztunk A Purina
interaktiv installaciojanak segitségével a
gazdi megtudhatja, hogy miben kilon-
bdznek a kilonb6zd tipusu eledelek, és
kivdlaszthatja a legjobbat kedvencének

A standon az Interton HyperSound a para-
metrikus hangsugarzok precizen iranyftott
hangnyaldbjanak segftségével a kdzvetlen
kornyezet zavarasa nélkdl, privat hangzo-

nakat hozhatnak létre nyilvanos terekben.
A HyperSound sugérzasi terében a hallgatd
minddssze egy lépéssel ki- vagy beléphet
a kivaldan érthet6 hangzonabdl.

Minden jo, ha vége jo
A kasszakndl Laurel terméke, az eBlokk
debutalt, amelynek segitségével a vasar-
lasok bizonylatait a vevék nem papiralapon
taroljdk, hanem akar a mobiltelefonjukon
eqgy elektronikus szamlakezeld fidkban,
ahonnan barmikor elékereshetik, 8ssze-
gezhetik, elemezhetik koltéseiket. Amellett,
hogy seqiti a tudatos vasarlastervezést és
kornyezetkimélé megoldas, a tartds, mU-
szaki cikkeknél akar a garanciat igazold
blokk is eltarolhato ilyen formaban.
A MasterClean tobb mint 12 éve nyujtja szol-
galtatdsait Ugyfeleinek, ami teljes kord taka-
ritast, zoldterllet-gondozast, vagyonvédelmi
és mUszaki karbantartdst jelent az orszag tel-
jes teriletén irodahdzaktol bevasarlokézpon-
tokon at egészen az allami kézintézményekig.
A Szent Gyorgy Biztonsagi Megoldasok integ-
ralt vagyonvédelmi és biztonsdgmenedzs-
ment-szolgéltatasokat nyuijt, és valamennyi
kollégdjuk a biztonsdgmenedzsment egyes
részterliletein elismert, kivalo szakember.
Az élményben bévelkedd Future Store atura
végeztével Almdudler-kostoloval és a Zewa
ajandékaval kedveskedett ldtogatdinak.
Az &ruhaz mellett kidllitott Opel Movano
Food Truck masodik generacioja az egyik leg-
Ujabb, leginnovativabb atalakitott Opel-ter-
mék, szinte egyedildllé a piacon. A felépit-
mény idedlis megoldast kinal azok szamara,
akik az értékesitési tevékenységlket mobil
eszkdz igénybevételével kivanjak megoldani.
Szeredi A.

—EAYT

A Nestlé Purina termékeinek exkluziv promo-
cios, interaktiv pultjai kiemelt részét képvisel-
ték a standnak

Az Opel FoodCar fejlesztése a mobil streetfood
szolgaltatashoz nyuijt segitséget. A felépitmény
barmilyen berendezéssel kialakithato

A nagykozonség a kiallitason lathatta elészor
a Laurel legtijabb kasszafejlesztését, amely
e-blokkot kiild a vasarlé telefonjara
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A MasterClean a modern és hatékony intézményi
lizemeltetési tamogatasban tud partner lenni
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Our magazine set up its Future Store stand
for the fifth time at the Sirha Budapest
trade show between 9 and 11 May 2016.
On goom’ a wide range of brand new
products, sales supporting tools and ser-
vices were presented, and the majority of
these made their debut here. Let's now see
what these were! In the future shoppers
will arrive to the store in electric cars. Two
models were displayed in the parking lot of
the Future Store: the Peugeot iOn can go
150km with just one charging and by using
a rapid charger the battery can be charged
to 8o percent in half an hour. The Citroén
Berlingo Electric can go 170km with a sin-
gle charging and its storage space is 3.73m”.
Still in the parking lot visitors could see
the INTERTON Group’s IVS speaker that
ensures optimal speech understanding in
acoustically difficult spaces (where there is
a lot of echoing, such as large halls, church-
es, swimming pools, airports, etc.).
Shoppers could enter the shop through
door made by Swiss company RECORD.
Their doors can be found in many places,
from retail outlets to office building to
hotels and restaurants. The glass surface
of the doors can go from transparent to
non-transparent at the push of a button.
Upon entering customers also had to pass
through WANZLs automatically opening
eGate, which also has an alarm function
in case someone wants to exit the shop
through the gate using force. The eGate
can also be used to count shoppers for
visitor data. Another new solution was the
anti-theft system integrated into the gate:
it uses radio-frequency (RF) and acous-
to-magnetic (AM) technology to protect
goods, while the side walls can be decorat-
ed in accordance with the retailer’s needs.
Once inside the store, shoppers could
choose from several types of Wanzl baskets
and shopping trolleys to start their shop-
ping tour with. In the Future Store TOMRA
installed their latest bottle return vending
machine, which not only takes back bottles
with deposit on them but also PET bottles,
aluminium cans and Tetra Pak drink car-
tons. The machine is very fast as 60 items
can be returned in a minute. On the receipt
that shoppers get there is a QR code, which
customers can scan for monitoring how
much they have already done for the envi-
ronment by returning bottles.

Fresh products always attract consumers in
a store, but it does matter a lot how they
are presented. By using the modular baked
goods offering system Wanzl BakeOff,
shop owners can be sure that customers
will be lured by the delicious breads and
rolls. The shelves can be filled with prod-
ucts both from the front and the back, and
the system is easy to clean, too. With the
help of Sanodor Kfts Brandaroma prod-
uct, perfectly realistic and delicious fresh
bread smell will fill the air in even those
stores where there is no bakery. Sanodor
also brought their unbreakable Rubber-
maide waste bins the store of the future.
Wanzl's YourTable multifunctional table
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A visit to the store of the future

range is perfect for selling food and non-
food products alike. In the Future Store
it was used to present the high-quality
fresh fruits and vegetables of the Vitamin
Szalon franchise. It was also here that Biz-
erba showcased their new, self-service, 15"
touchscreen scales, which are combined
with a light that starts flashing when the
machine runs out of paper to print on.
Walking towards the deli counter visitors
came across the Saga Foods Zrt. stand,
where the company introduced the big-
gest sensation of 2015: Snacki & GO! mini
turkey wieners are sold in a plastic cup.
They can eaten cold or heated in a mi-
crowave oven. Having tasted the delicious
mini wieners, the fun continued at the eis-
berg Hungary Kft. stand. The convenience
salad and dressing specialist’s latest inno-
vation is Tokaj Dressing — a product range
produced using balsamic vinegar made
from Tokaj Furmint wine. All dressings are
free from preservatives, flavour enhancers,
added sugar and artificial aromas; plus they
can also be consumed by those sensitive to
gluten and lactose.

Visitors of the Future Store moved on to
get an insight into the world of Bizerba.
One of the company’s latest innovations is
a tablet computer displayed in front of the
deli counter, on which shoppers can see
the data from the scales, and learn about
their ingredients and select the products
they wish to buy in advance. The new VSC
Flex slicer also measures the product while
slicing. K-Flex is the new Bizerba PC-based
scales that are fully integrated into the
counter. Justice Security was present in
the store of the future to introduce their
POSeidon system: it matches camera imag-
es with textual information from scales and
cash registers in a database, so that when
there is some kind of suspicious transaction
by shop assistants, all store managers need
to do is search the database for what exact-
ly happened. Still in the deli counter zone,
Sanodor Kft. placed their sensor-operated
hand disinfectant dispenser, which ensures
that those working behind the deli counter
always serve customers with clean hands.
The company also brought another solu-
tion, called PROZONE, which uses ozone
molecules to do away with bad smell in-
store (e.g. in the cheese or fish section).

It was also in the future store that ABB's
smallest-ever industrial robot made its de-
but. It was serving soft drinks to shoppers.
The 25kg robot can lift 3kg of weight and
its arm stretches at a distance of s8omm.
Those shoppers who got a bit hungry again,
now had the chance to taste Kométa prod-
ucts from the deli counter. Kométas sales
exceeded HUF 30 billion last year and they
employ 700 people. Kométa products are
of superb quality, they are soy- and glu-
ten-free, plus some of them are lactose- and
milk protein-free as well.

At the next stop the global market leader
in simple and secure payment solutions,
Ingenico Group presented how digital ad-
vertising displays can be turned into secure

contactless payment terminals. Developed
by Ingenico Labs and recently acquired
startup  Think&Go, the new solution is
perfect for busy places such as shopping
centres or airports — the Connected Screen
opens a new trading channel for retailers.
Before doing any more shopping in the Fu-
ture Store, it was time for a coffee break.
NESCAFE® DolceGusto® is all about inno-
vation, no matter whether we talk about
coffee machines or capsules. Since the
end of 2015 the Drop coffee machine has
been available in Hungary — this device is
equipped with a touchscreen.

From 2016 NESCAFE 3in1 is available in
several limited edition versions, such as
Warmy Caramel in the spring and Coco-
nut Dream in the summer. Boci choco-
late’s new Boci Nasi products, Maggi 2in1
bases and Maggi's premium cream soups
could also be found on the shelves. One
of Nestlé's latest innovations is Nestlé
OATS, but various versions of Nestlé Corn
Flakes, including the new Choco product
were also displayed. Nestlé Professional
products target the public sector catering
and the Horeca channels, plus the Nescafé
Alegria and Milano hot beverage machines
also belong here. In the infant nutrition
category the company offers the Nestlé
BEBA PRO infant formula range — these
products are made with the new-genera-
tion OPTIPRO protein.

Visitors then moved on to the stand of
Fruitful-Company  Kft. They distribute
Almdudler, Orangina and Spezi in the
Hungarian market. In the store of the fu-
ture prices were indicated using Szintézis
Zrt's PRICER electronic shelf labels. These
labels use two-way communication, giving
feedback on a label’s status or on the suc-
cessful updating of prices. Preston Trade
Center's mobile software makes the work
of FMCG product sales reps easier, espe-
cially when they have to work away from
their office. Tchibo Budapest Kft. launched
the Black&White brand in September 2015.
This coffee is available in 250g and 1kg, 100g
instant and capsule versions.

Living Surface is a 2m wide screen that is
capable of displaying images in two layers,
e.g. the ‘upper’ layer is controlled by the
movement of shoppers' hands, while the
‘lower’ layer is an image or video footage —
this time the device was used to advertise
Coca-Cola’s Taste of Feeling campaign. 2015
was the year of great changes for Coca-Co-
la as they changed product sizes, to make
them fit better with various consumption
occasions, while the 0.33-litre can got an
exciting new design, targeting teenage
consumers. Another Interton solution, the
Digital Display Cabinet was also installed
in the Coca-Cola corner: products can be
placed inside, while the front of the cabi-
net is actually a Full HD display on which
various contents can run.

ICO is the biggest office supplies manu-
facturer in Hungary and in Central and
Eastern Europe. They brought a special
version of the legendary Moleskine note-

book and a device called Smart Pen with
them. The pen can be used to take notes
in the notebook, and the handwritten text
is automatically transmitted to a tablet
computer and can be edited, shared or
sent as an e-mail. As customers moved on,
they came across Instore Bit's new solution:
the company has combined its Instore Bit
iBOX and iMESH solutions to analyse the
faces of customers who enter the store, do-
ing automatic, real-time and anonymous
data collection. Visitors of the Future Store
then reached the shelves that were full of
Henkel products. This was also the place
where Brandbank demonstrated how their
Merchandising Exchange service can be
used — combining their own product da-
tabase with Nielsen'’s Spaceman software
- to create planograms digitally. At the
moment Henkel sells a stunning 6oo SKUs
in Hungary and on the shelves store visitors
could also see new products such as the Fa
Fruit Me Up range, Palette Intensive Color
Creme hair dyes and the Essence Ultime
& Styliste Ultime product line, the fruit of
cooperation between Schwarzkopf and
Claudia Schiffer.

Swedish group SCA has been the manu-
facturer and distributor of premium quality
and innovative Zewa paper products since
1995. This year their new product is 4-layer
scented toilet paper Zewa Almond Milk.
Those who saw the movie Avatar could
relive the experience in the booth set up
by viaFlora: their patented idea Flavatar is
living plants that glow in the dark. How do
they do it? Their surface is treated with a
100-percent vegetable based liquid, thanks
to which they can be charged with natu-
ral or artificial light to glow for 4-5 hours
in the dark.

Stepping out of this magical world the
customers of the Future Store found them-
selves in front of Nestlé Purina’s interactive
installation. This can help pet owners un-
derstand the difference between various
pet foods, so that they can select the best
ones for their little favourites. Interton's Hy-
perSound parametric speakers can be used
to create private sound zones in large spac-
es — one can step into and out of these.
Shoppers knew that the tour was coming
to an end when they reached the check-
out of the Future Store. This was the place
where Laurel showcased their eReceipt:
by using this solution customers can store
their receipt on their smartphones, there-
fore they can always find them (this can
be of great help when there are warranty
issues). Master Clean has been providing
cleaning and maintenance services to part-
ners for more than 12 years. Szent Gyorgy
Security Solutions is a specialist of security
and safety management services. When
leaving the store of the future, visitors got a
bottle of Almdudler and a gift from Zewa.
Next to the store they could see one more
thing: the second generation model of
Opel Movano Food Trucks — an ideal solu-
tion for those who wish to sell food from a
mobile unit. //
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Mukodik a szalamitaktika

A szalamik felé tolodnak
az eladasok a szaritott
huskészitményeken beliil.
Ebben egyfelol a sertéshusafa
csokkenésének lehet szerepe
(mivel az olcsobb alapanyagbol
jobban megéri hazikolbaszt
eloallitani), masfelol a gyartok
sikeres szalamifejlesztéseinek
és a markak pontosabb
pozicionalasanak.

avaly 6ta megfordulni latszik a kol-

I baszok, szalamik piacdnak csokke-
né trendje: az eladasok — a szala-
miknak kdszonhetéen — Gjra emelkednek.
A szaldmikat tovabb bontva a téliszaldmi
és az egyéb szaldmik értékesitése hasonld
mértékben ivelt fel-
felé: a mennyiségi,
illetve értékben sza-
molt fejlédés 2014 és
2015 viszonylatédban
] a téliszaldminal 17,3

. N es 111%, az egyéb
< /)

szaldminal pedig
15,2 és 9,1%, tudjuk

Nagygyorgy )
Zoltan meg Nagygyorgy
termékmenedzser ZOlténtél, a Pick
Pick Szeged

Szeged Zrt. termék-
menedzserétdl, aki a trendeket igy kom-
mentdlja:

— A kolbész kategdria gyengébb teljesitmé-
nyét befolydsolta, hogy a penészmentes
szaldmik kdrében tobb olyan Uj termék je-
lent meg, melyeknek ar-érték ardnya ma-
gasabb (jobb mindség, alacsony ar), igy a
fogyasztok fokozatosan attérnek a szaldmi
fogyasztasara. ValdszinUsitjuk azt is, hogy
a kolbészok kiskereskedelmi eladasait je-
lentdsen befolydsolja a sertéshus &fajanak
csokkentése is, melynek eredményeképp
ismét elétérbe kerlltek a hazi kolbaszké-
szftés hagyomanyai.

A termékmenedzser hozzéteszi: meglata-
suk szerint a kolbdszpiac még napjainkban
is igen sokszereplés és fragmentalt, ahol
igen nehéz markat megjeleniteni, épiteni.
Ennek ellenére dolgoznak a kategdria fej-
lesztésén. Ismert, megbizhatd markaikkal,
min&ségi és hdzias zvildagu termékeikkel
igyekeznek vasarloik igényeit a legmaga-
sabb szinten kielégiteni.

Ugyanakkor erésségeikre és a piaci tren-
dekre tdmaszkodva a PICK elsésorban a
szaldmira koncentral, aminek koszonhe-
téen a kdzelmultban jelentésen novelte
értékesitését és piacrészesedését.

Itt is hodit a kényelmi kategoria
Mikozben a Pick Szeged Zrt. tovabb kivanja
erésiteni jelenlétét a penészmentes szala-
mik, illetve a hagyomanyos szaraz vékony
kolbasz kategoridjaban, egyre nagyobb fi-
gyelmet szentel az Uj, innovativ, Ugyneve-
zett kényelmi, snack tipusu termékek piaci
potencidljanak is.

— Ennek koszonhetéen 2015 masodik felé-
ben vezettik be az Uj PICKSTICK csemege
és csipds termékeinket, Uj designnal ter-
vezett, 60 g-os kiszerelésekben a belfoldi
és export piacokra egyarant — mondja
Nagygyorgy Zoltdn. — A csemegeizesité-
s( rudacskakat kiilonleges bevonat borftja,
amely téliszaldmira emlékeztetd illatot és
izt kolcsondz a terméknek, egyuttal pré-
mium megjelenést is biztosftva. A csipds
{z( PICKSTICK a magyar izlésvildgot tikrozi:
tradicionalis izével és illataval kedvében jar
mindazoknak, akik a csip&s-paprikas izeket
kedvelik

A termék tdmogatdsara jo alkalmat ad a
lapzartankkal egyidejlileg rendezett futball
EB, tudjuk meg Horvath Katalin markame-
nedzsertdl:

— Azt szeretnénk elérni, hogy a csalad tagjai
a szurkoldst kiséré nassolds kdzben szamol-
janak a mi termékinkkel is.

Megtudjuk téle, hogy a PICK mérka ese-
tében a legnagyobb hangsulyt a folya-
matos, konzisztens
markaépitésre for-
ditjak, ennek jegyé-
ben folytatodott
majusban a marka
TV-kampanya is.

— Bér a PICK mérka
alapvetéen hagyo-
many6rzéd marka,
mégis nagyon fon-
tos, hogy az Ujabb
és Ujabb kommunikacidés médozatokat
és eszkdzoket mi is alkalmazzuk, beépit-
ve azokat a stratégidnkba — hangsulyozza
Horvath Katalin. — Ugyanakkor a kommuni-
kécio stilusat tekintve tovabbra is a marka
célcsoportjat alkotd édesanyakhoz, illets-
leg az 6 elvarasaikhoz igazodunk.

Horvath Katalin
markamenedzser
Pick Szeged

Lehet meno is egy szalami

— AFAMILIA mérka célcsoportjaba tartozo
édesanyak nap mint nap azon faradoznak,
hogy a legjobbat adjak a csaladjuknak, ke-
resik a praktikus megoldasokat, melyekkel
olykor kevésbélis a legjobbat tudjak nyuj-
tani. Az 6 esetlkben az drakciok és promo-
ciok értelemszerden jol mikodnek, legyen
sz barmilyen termékkategoriardl — veszi at
a szot Vizhanyo-Pitrik Szilvia, senior marka-
menedzser. — A HERZ esetében mar telje-
sen mas a helyzet, a célcsoportba tartozd
igényes fiatalok elsésorban nem az ar alap-
jan vélasztanak, de egy kreativ mechaniz-

A szalamimarkak specializalodnak, igyekeznek sajat vevobazisukat célzottan megszolitani
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musU, izgalmas ajandékokkal kecsegtetd
nyereményjaték azért ket is izgalomba
tudja hozni. Lényeg
az, hogy a nyere-
mények attraktivak,
mendk és egyediek
legyenek.

Ugyanezigaz a kom-
munikacidjara is: a
HERZ mérka fiatal,
aktiv életet é16, mi-

Vizhanyé-Pitrik

Szilvia néségorientalt, cél-
sgnior markamenedzser Csoportja meg kd-
Pick Szeged

veteli, hogy Ujszer(
eszkdzoket vessenek be.

— Amarka majus végén indult, és szeptem-
berig tarté Ujrabevezetési kampanyaban
tébb innovativ, a hazai husipari mérkak al-
tal még nem hasznélt eszkozt is bevetlink.
llyen a Magyarorszagon még Ujdonsagnak
szamité szajreklam vagy a legnagyobb ha-
zai zenei és gasztrofesztivalokon junius-
ban debtalé HERZ Food Truck — sorolja
a példdkat Vizhadnyo-Pitrik Szilvia. — Mivel
a célcsoport igen intenziv internet- és
kozosségimédia-fogyaszto, igy ezeken a
fellleteken online kampany, Facebook- és
Instagram-aktivitasok altal kiemelten kom-
munikalunk szamukra relevans, inspiralé
és szérakoztato tartalmakat a markarol és
a kampdny részleteirdl.

A FAMILIA marka épitése 2014-ben indult
el Ennek egyik dllomdsa volt a kdzelmult-
ban elindult sajat weboldal (www . fami-

liatermekek hu) és Facebook-profil, ahol a
héziasszonyok praktikus recepteket, okos
tippeket és csaldddal kapcsolatos hasznos
tartalmakat olvashatnak napi rendszeres-
séggel.

— A személyesebb és hitelesebb kommu-
nikacio érdekében létrehozzuk a sajat ,fa-
milidnkat’, a Kozma csalddot, amelynek a
mindennapi életével, apro-cseprd gond-
jaival, oromével, banataval a célcsoportunk
kénnyen azonosulni tud — drulja el a kovet-
kezé allomast a senior markamenedzser.

Megtériilo marketing
— A sertéshuséfa csokkentésének pozitivu-
ma, hogy mar tapasztaljuk az 4gazat kifehé-
- redését — adja hirl
Fabian Péter, a Kai-
ser Food Kft. brand-
menedzsere. — Ez is
hozzajarul ahhoz,
hogy szarazaru-ér-
tékesitéstnk jelen-
tésen meghaladja az
el6z6 évi forgalmat.
Atradicionalis csabai
kolb&szokat gyartd
békéscsabai, valamint a szolnoki szaraz-
aru-Uzemeink magas kihasznéltsaggal tze-
melnek, kapacitasaink bévitése érdekében
folyamatosan fejlesztink.
A cégnél két trendet érzékelnek: egyrész-
rél ndvekszik az dnkiszolgaldé kiszerelés el-
addsa, masrészrél emelkedik a forgalom

Fabian Péter
brandmenedzser
Kaiser Food

a specializalt Uzletekben, a tematikus kis
boltokban, példaul kolbaszhazakban, ahol
hangulatos enteriérben nyilik lehetéség
a (sok esetben kézmUvestechnoldgiaval
készUlt) termékek bemutatdsara.

AKaiser Food fejlesztéseinek fokuszdban a
hustartalom emelése és a minél egyedibb
flszerezés all.

— A Kaiser Premium Grand szalami extra
vastag a maga 11 cm-es kaliberével, de
emellett flszerezésében rejlik igazi ereje,
mert a titkos recept oregandt és babérle-
velet is tartalmaz — arulja el Fabian Péter. —
Békéscsaban pedig 5 hétig érlelt, csemege
és csipds szarazkolbaszt fejlesztettlink ki,
melyet 200 grammos kiszerelésben lehet
megvasarolni.

Az arakciok mellett nagy népszerliségnek
orvendett a karacsonyi és husvéti idészak-
ban szaldmi és kolbdsz ajandékdobozuk,
tudjuk meg téle. Az év soran el6re dssze-
csomagolt szeletelt szaldmi 2+1-es cso-
maggal és fogyasztdi nyereményjatékkal
is készul, de ezzel kapcsolatban konkrétu-
mokkal még nem tud szolgdlni.

—Ha a markazott termékek aranyat nézzik
a piacon, akkor a szaldmi kategoridban a
legerésebb az orszagos disztribuciéval ren-
delkezé markatermékek értékesitési aranya.
Afogyasztok szivesen véasarolnak ezekbdl a
jolismert termékekbdl, amelyeket a legki-
sebb sarki boltban is megtaldlnak Ezért ez
a termékkor meghaldlja a méarkakommu-
nikaciot, markaaktivitast — hangsulyozza

Idén az els6 négy honap soran a fel-
dolgozott hus forgalma az élelmi-
szer-Kiskereskedelemben csékkent,
de igy is tobb mint 79 milliard fo-
rintot ért el. A cs6kkenés mértéke
2 szazalék, tavaly januar-aprilishoz

- 2500 nm felett

51-200 nm 50 nm és kisebb

6 5

2015. janudr — aprilis

kiskereskedelmi forgalmabdl a bolttipusok részaranya (szdzalékban)

401-2500nm [ 207-400 nm

B O

2014. janudr — aprilis

Koncentralodik a bolti eladas

képest, a Nielsen Kiskereskedelmi
Indexe szerint.

Ebbdl a piacbdl szalamira 13, szarazkol-
baszra 10 szazalék jutott legutobb janu-
ar-aprilisban.

Ami a trendeket illeti: a szalami bolti el-
adédsa értékben 4
szazalékkal emel-
kedett, négy hona-
pos Osszehasonli-
tdsban, és most mar
4 meghaladja a 10 mil-
liard forintot.
Szarazkolbdsznal a
minusz 6 szdzalék
kovetkeztében a ja-
nuar-aprilisi bevétel
kevesebb lett, mint
8 millidrd forint.

s

F6z6kolbasznal 3

Szarazaru (szalami és szarazkolbasz) — értékben mért —

2016. janudr — aprilis

millidrd forint felett

mozog a
négy ho-
napos pi-

= =  acéslegutobblszi-
- P zalékkal béviilt.

e Mennyiséget tekint-

u/' ve szalaminal plusz

7, szarazkolbasznal

Rhorer David pedig minusz 7 sza-

Ugyfélkapcsolati vezetd zalékot regisztrél—
Nielsen

tunk, egyik négy
hénapos idészakrol a masikra. /

#Sales concentration

In the first four months of 2016 processed meat's retail
volume sales decreased by 2 percent in comparison with
January-April 2015, but were still worth more than HUF
79 billion. However, value sales were up 4 percent. Sala-
mi's share from sales was 13 percent and sausage prod-
ucts realised 10 percent of sales. Salami value sales were
up 4 percent and exceeded HUF 10 billion. Sausage sales
were down 6 percent and went below HUF 8 billion. 7/




Fabian Péter. — A szaldmik, kolbdszok nagy
elénye, hogy nem igényelnek kdzvetlen
hitést, igy a hlitészekrény jelentette kor-
latok nélkdl, alternativ kihelyezéseken,
értékesitési pontokon is megjelennek a
termékek.

Dukal az egyedi csomagolas

— A magyar fogyasztok kedvelik a ha-
gyomanyos, hosszan érlelt szaldmikat, ez
képviseli a kategori-
dban a minéséget a
szemukben, de ter-
mészetesen ezekkel
parhuzamosan a
gyorsérlelési  ter-
mékeknek is létjogo-
sultsdga van a piacon
- allapitja meg Bodi
Krisztina, a Kometa
'99 Zrt. marketing-
igazgatoja. — A vélasztott kiszerelést ennél
a kategorianal féként a fogyasztasi helyzet
hatdrozza meg, de enyhe elmozdulast ér-
zékellnk a szeletelt termékek irdnyaba.

A Kometa ‘99 f6 célja, hogy egészséges,
izletes min&ségi termékekkel alljon fo-
gyasztdi rendelkezésére megfizethetd
aron. Zaszldshajojuk a kategoridban a

Badi Krisztina
marketingigazgato
Kometa

polctikor Zz77./4
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A szalamik, kolbaszok nagy elonye, hogy nem igényelnek kozvetlen hiitést, i lgy e korlat neIkuI
alternativ kihelyezéseken, értékesitési pontokon is megjelenhetnek

Kométa Téliszalami, melynek magas mi-
néségét mi sem bizonyitja jobban, mint
hogy Németorszagban a DLG min&sitése
alapjan aranyérem viselésére jogosult. A
termék kildnlegességét megjelenésével
is hangsulyozzak: a kategdridban egye-
dinek szamité modon nem tradiciona-
lis kilsejl, hanem kuldnleges, fekete
designnal ellatott celofdnban kertl a
polcokra.

— A felmer(lt igények alapjan az idei évtél
a szeletelt Kométa Téliszaldmi mar a két jol
bevélt iz (klasszikus és paprikas) kombina-
cidjaként, mixben is kaphaté — informalja
lapunkat legfrissebb Ujdonsdgukrél Bodi
Krisztina. — Marketingkommunikacionk ko-
zéppontjaban tovabbra is a Kométa marka
all, mert hissziik, hogy fogyasztéink, valassza-
nak barmely kategoridbdl is Kométa termé-
ket, mindig kivalé min&séget fognak talalni.

EGY FENSEGES GRILL PARTY
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Kiszorul a gyorsérlelésii

- Akategdria jovejétil-
letéen Taméaskovitsné
Gila Eva, a Gyulahus
Kft. marketingme-
nedzsere optimistan
nyilatkozik:

- Ugy érzem, hogy
a szarazaru Ujra nép-
szerli a fogyasztok
korében. Ismét trendi
lett kolbéaszt enni. Es
ha mar kolbéasz, akkor

Tamaskovitsné
Gila Eva

marketing menedzser
Gyulahus

a vasarlok odafigyelnek annak beltartalma-
ra, kerllik a gyorsérlelést termékeket, ami
szamunkra jo hir. Ennek bizonyitéka tébbek
kozott Facebook-oldalunk, ahol lassan 25
ezer ldtogato jelenti ki, hogy szereti a j6
kolbaszt.

A Gyulahus Kft. szarazérugyartasa és -ér-
tékesftése az elmult két évben pozitiv
irdanyba mozdult. Mind régi, mind Uj ter-
mékeik hozzatettek a ndvekedéshez, igy
Osszességében 6-8%-os bévilést tudtak
elérni. Idén méar minden szaldmijukat és a
kolbészvalaszték zomét hagyomanyos sza-

ritasos érleléssel gyartjak, kezd kiszorulni
a szortimentbdl a gyorsérlelési eljarassal
készitett szarazaru.

A Gyulai Kolbasz értékesitése belféldon és
az exportpiacokon egyarant ndvekedett.
- Kalén 6rom szamunkra, hogy a brisszeli
székhelyli Nemzetkdzi [z és Mindség Intézet
(The International Taste & Quality Institute),
mely a vildg vezetd teszteld szervezete, 2
aranycsillagos mingsitést itélt meg a Gyulai
Kolbasz szdméra 2015-ben, melyet 2016-ban
a Gyulai Szalami kovetett szintén két csillag-
gal - hangsulyozza a marketingmenedzser.

Tobb fogy szalamibol, kevesebb szarazkolbaszbol

Mig a szarazaruk piaca enyhén
zsugorodott, addig a grillter-
mékek vasarloinak a szama
folyamatosan és er6-
teljesen novekszik.
Utobbi kategoriat
leginkabb a fiatal,
gyermektelen haz-
tartasok vasaroljak
a diszkontokban, va-
lamint a hipermar-
ketekben.

A GfK haztartasok na-
pi fogyasztasicikk-va-
sarlasait monitorozo
ConsumerScan adatai szerint
a szarazarupiac 2015 aprilisa és
2016 marciusa kozott az azt meg-
el6z6 év azonos idoszakahoz vi-
szonyitva enyhén csokkent meny-
nyiség és forgalom tekintetében
egyarant. A kategoria igen magas
— 96 szazalék koriil mozgo - va-
sarloi bazissal rendelkezik, ami a
vizsgalt id6szakban stabil volt. A
csokkenés hatterében a szaraz-
kolbaszok iranti kereslet mérsék-
[6dése all. Szalamibol ugyanakkor

menedzser
GfK Hungaria

4
-4

Virag Sandor
tgyfélkapcsolati

tobbet vasaroltak a magyar haz-

tartasok.

A szarazkolbaszokbol bevasarlo-
kosarak-
ba kerii-
16 meny-

nyiség tobb mint 9

szazalékkal csokkent,

igy bar a kategoriat va-
sarlok kore stabil volt,
addig az egy haztartas
altal atlagosan meg-
vasarolt mennyiség
csokkent a ritkuld va-
sarlasi alkalmak miatt.

Szalamibol a haztartasok kozel 8

szazalékkal vasaroltak tobbet a

vizsgalt 12 honapban. A szalami-

vasarlok szama enyhén emelke-
dett, azonban a piac mennyiségi

novekedésének f6 hajtoereje a

magasabb tranzakcioméret volt:

a haztartasok 5 szazalékkal tobb

szalamit vittek haza egy atlagos

vasarlasi alkalommal, mint egy
évvel korabban.

Természetes, hogy a grilltermé-

kek szerepe a tavaszi, nyari sze-

A kereskedelmi csatornak mennyiségi piacrésze kategoriak szerint
bontva, 2015. aprilis—2016. marcius (az adatok szazalékban

kifejezve)

Feldolgozott
hus total

Hipermarket 21

Szdrazkolbdsz

19

Szalami  Grilltermékek

20

Szupermarket 21

15

18

Diszkont 20

17

23

Cash & Carry 2

2

2

Kisboltlanc 16

16

16

Fiiggetlen kisbolt

13

5

Hentes

6

10

Egyéb csatornak

13

5
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zon kezdetével felértékelodik.
Ugyanakkor, ha az elmult évek
tendenciajat vizsgaljuk, szintén
a kategdria népszerliségének to-
vabbi ndvekedése latszik. A 2015
aprilisa és 2016 marciusa kozott
eltelt egy évben a grillerek mind
mennyiségben, mind forgalom
tekintetében tobb mint 33 sza-
zalékkal tudtak novekedni. Ezt
a novekedést pedig nem mas,
mint a dinamikusan boviilo va-
sarl6i bazis tamogatja.

A kereskedelmi csatornak su-
lyat 6sszehasonlitva a vizsgalt
kategoriakban és a teljes fel-
dolgozott hispiacon, a szaraz-
kolbaszok esetében a hentesek
és az egyéb csatornak — példaul

a piac — a fontosak. A szalamik
értékesitésében a diszkontok és
a fiiggetlen kisboltok szerepe ki-
emelkedd, mig a grilltermékeket
jellemzéen hipermarketekben és
diszkontokban szerzik be a kerti
stitogetés kedveloi.

A kategoriakat vasarlé haztar-
tasok demografiai 6sszetételét
vizsgalva a szarazkolbasz és sza-
lami esetében — a magas vasarloi
szam miatt — nem lehet egyér-
telmuen tulsulyban 1évo vasar-
16i csoportokat kdrvonalazni. A
grilltermékek esetében azonban
a fiatal, azaz 40 évnél fiatalabb
haziasszony vezette gyermekte-
len haztartasok egyértelmien
feltilreprezentaltak. //

Haztartasok szamanak megoszlasa a haziasszonyok életkora szerint
kategoriankénti bontasban (%) — 2016. marcius—2015. aprilis

Feldolgozott
hus total

29 év alatti

Szdrazkolbdsz

6

Szalami  Grill termékek

6 9

30-39 éves

19

20 26

40-49 éves

18

18

50-59 éves

19

19

60+ éves

38

37

Forrds: ConsumerScan, GfK

>¢ More salami but less sausage sold

Data from the GfK Con-
sumerScan reveals that in
the April 2015-March 2016
period the cured meat
market contracted a little in
terms of both value and vol-
ume. The category's buyer
base is around 96 percent.
Hungarian households
showed smaller demand for
sausages — sales reduced by
more than 9 percent (in vol-

ume) — in the examined pe-
riod, but they purchased al-
most 8 percent more salami
than before. Grill products
become more important in
the spring-summer period.

In the surveyed period
more than 33 percent more
meat products for grilling
were sold, in both value and
volume, thanks to a dynam-
ically growing buyer base.

In sausage sales butcher’s
shops and marketplaces are
important, while discount
stores and small independ-
ent shops are the main
places of salami buying.
Grill products are typically
purchased in hypermarkets
and discount stores. House-
holds younger than 40 with
no children are the biggest
grill product buyers. 7/




Két éve a Royal Hunting Kft-vel kdzdsen
indftottak el a Gyulai-Royal Szarvas termék-
csaladot (paprikas, csip6s, illetve paprika-
mentes csemege szarvaskolbasz és szala-
mi), mely megtaldlta helyét a polcokon.
Idén Gyulai extra erés kolbasz termékiikkel
az igen csipds izvilag felé mozdulnak el.
Az elsédleges fogyasztdi tesztek alapjan
van egy jol korulhatarolhatd kor, amely
szereti a markans és erds izeket. A Gyulai
extra erds kolbasz elészor Svédorszagban
bizonyitott.

A kézmiives termékek iranti igény jo
lehetdséget teremt a kisebb vallalkozasoknak,
hogy minGségorientalt szemléletiiket érvényre
juttatva piaci sikereket arassanak

Hideg fiistolés, meleg fogadtatas
A kézmdives termékek irdnti igény jo lehe-
téséget teremt a kisebb véllalkozésoknak,
hogy min&ségorientalt szemléletlket ér-
vényre juttatva piaci sikereket arassanak.
Ennek jegyében noveli évrél évre forgal-
mat a Bogad-Hus Kft. is, amelynek igyveze-
t6-tulajdonosa, Jordan Akos jelzi, maradni
szandékoznak ezen az dsvényen:

— Pozitiv visszajelzéseket kapunk a piac-
tol, eladdsaink folyamatosan nének. A f6
csapasiranytél nem kivanunk eltérni, gon-
dolokitt a kézmUves gyartasra, a kolbdszok
és szaldmik kéftistolében vald hideg fus-
tolésére. A piac hozzank kegyes, mivel azt
kéri télink, amivel foglalkozni szeretnénk,
ez pedig az egyre jobb mindségu termék,
amibe nem fér bele a gyorsérlelés, az iz-
fokozd, a starter kultura.

Jordéan Akos szerint a kereskedelemben is
érezhetd a patridta szemlélet erésddése.
Fontos lett szamukra, hogy a termékek Ma-
gyar Termék jelolésekkel rendelkeznek.
Kolbaszt és szaldmit is készitenek, csipdst
és csemegét egyarant, mivel a kereslet
sulypontja szinte régionként mas és mas.
Az alapizek mellett mindig probélkoznak
kuriézumokkal is. Most a csip&s csemege
vastag kolbdsz mellé érkezik az egész bor-
sos testvér, mind Iédig, mind csomagolt
valtozatban.

- Orvendetes latni, hogy az id6 minket iga-
z0l, az elképzeléseink helytlldak — dllapitja

polctiikor 777774
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meg Jordan Akos. — Most nyert Kulen ter-
mékink kilondijat a fekedi Stifolder feszti-
vélon. Reméljiik, hogy a BOGADI szivsonka
és a nyelves diszndsajt mellett a Kulen is
egy szép orszagos karrier el6tt all.

Az ember alapvetd és csodalatos tulajdon-
sdga a kivancsisag, jelzi a tulajdonos-tgy-
vezetd a marketingmunkéra vonatkozé
érdeklédésiinkre:

- A leghatékonyabbnak taldlom, ha a va-
sarlo tobb érzékszerve is taldlkozik vellink.
llyen egy szép, figyelemfelkeltd, kedvezd
ar-érték ardnyu akcié kostoltatassal egybe-
kotve — és ha a kostoltatas targya a BOGAD
hagyomanyosan fistolt sonka, nyelvsajt,
kolbdsz vagy szalami, akkor a késtoltatd
aruhdznak igen sok dolga van...

Szalai L.

s

£k Salami tactics: it works!

Last year seems to have brought a positive
change in the declining sausage and salami
market: thanks to a good performance by
salamis, sales started to grow again. Zoltan
Nagygyorgy, product manager of Pick Sze-
ged Zrt. told our magazine that comparing
2014 with 2015, winter salami volume sales
were up 17.3 percent and value sales rose
111 percent; the same numbers for other
salamis are 15.2 percent and 9.1 percent,
respectively. He added that there are two
reasons for the poorer performance of
sausages: many new products came out
in the no-mould salami category, which
have a higher price-value ratio so people
buy them instead of sausage; since pork’s
VAT was reduced, more people started
making sausage at home. Following the
market trends, PICK also concentrates on
the salami segment.

Pick Szeged pays growing attention to the
category of convenient, snack-type prod-
ucts. This is the reason why they launched
the 6og PICKSTICK product - in deli and
hot versions — in the second half of 2015.
These products are sold in both Hungary
and abroad. Product manager Katalin Hor-
vath told our magazine that the football
European Championship, which is going
on at the moment, is a perfect occasion

for supporting the new product line: while
watching the game, families can eat PICK-
STICK products as a snack.

Szilvia  Vizhanyd-Pitrik, senior  product
manager informed Trade magazin that the
FAMILIA brand targets mothers, who are
busy every day to give the best to their
family (sometimes from a rather small
budget) — with this brand price reductions
and promotion campaigns work really
well. In the case of HERZ the target group
is more sophisticated young consumers,
who don't necessarily choose a product
based on price, but can be reached with
an exciting prize game. The HERZ brand
is also advertised in new ways: in the re-
launch campaign, which started at the end
of May and lasts until September, word-
of-mouth advertising and a HERZ Food
Truck that visits culinary festival are also
used, just like Facebook and Instagram ac-
tivities. They started building the FAMILIA
brand in 2014 — it now has its own website
(www.familiatermekek.hu) and a Face-
book profile.

According to Péter Fabian, brand manag-
er of Kaiser Food Kft, cutting the VAT on
pork has already had a positive influence
on the sector, because it has started to
‘whiten’ — this year sales of the company's

cured meat products are much higher
than they were last year. Kaiser Food has
observed two important trends: sales of
self-service products are on the rise, just
like the turnover realised by specialist
shops. In innovation the company’s focus
is on increasing the meat content of prod-
ucts and on developing products with
special spicing. Kaiser Premium Grand
salami is extra thick (11cm) and contains
both oregano and bay leaves. In Békéscsa-
ba the company developed 200g deli and
hot sausages, which are aged for 5 weeks.
Krisztina  Bodi, marketing  director  of
Kometa ‘99 Zrt. opines that Hungarian
consumers like traditional salamis that
are aged for a long time. The company’s
experience is that there has been a small
shiftin sales in the direction of sliced prod-
ucts. Kométa Winter Salami is the flagship
product of Kometa ‘99 — this product
earned the right (in the DLG certification
programme) to bear a gold medal on its
packaging in Germany. On consumer de-
mand, this year the company put Kométa
Winter Salami’s sliced, mix (classic and pa-
prika) version on the market.

Gila Eva Taméskovitsné, marketing man-
ager of GyulahUs Kft. reckons that cured
meat products are popular and consum-

ers find it more and more important to
eat quality sausages. In the last two years
Gyulahts Kft's sales improved by 6-8 per-
cent — sales got better in both the Hun-
garian and foreign markets. What is more,
in 2015 The International Taste & Quality
Institute awarded 2 gold medals to Gyulai
Sausage, and in 2016 Gyulai Salami got the
same recognition. Two years ago the com-
pany launched the Gyulai-Royal Venison
product range (venison sausage and salami
in paprika, hot and deli versions) in coop-
eration with Royal Hunting Kft. This year
Cyulai extra strong sausage appeared in
shops, which has already proved its worth
in Sweden.

Small businesses can profit from the pop-
ularity of the artisan trend and sales by
Bogad-Hus Kft. are also growing year after
year — informed owner and managing di-
rector Akos Jordan. Artisan production
technology and cold smoking differentiate
their hot and deli sausages and salamis
from the products of competitors. The
latest product from the company is the
whole pepper version of the hot deli thick
sausage, which is available in both self-ser-
vice and deli counter formats. Just recently
the BOGADI Kulen product won a special
award at the Stifolder Festival in Feked.//

2016/7-8 @ 47


www.bogadhus.hu

g/7777 polctiikor

Fokozodik a termeszetesseg
igenye a szorppiacon

Nyari melegben megnovekszik az emberek folyadékigénye,
ami kedvezoen hat a szorpfogyasztasra is. A nem kozvetlen
konkurenciatermékek, mint példaul az izesitett asvanyvizek,
illetve az alkoholmentes sorok termékskalajanak boviilése,
kiprobalasa okozhat némi csokkenést az eladasokban,
ugyanakkor az Gj vasarlok belépése ellensullyozza ezt a hatast.

Poloskei Italgyartod Kft. adatai sze-
Arint a szorpkategoria az elmult ids-

szakban 5-7%-ot fejl6édott, amit sa-
jat eladdsaikkal sikerdlt tulszarnyalniuk.
— Atavalyi évre kit(izott céljainkat elértik,
Uj dolgokat sikerilt foganatositani partne-
reinkkel, halézataink-
kal, pluszforgalmun-
kat a megvalositott
elképzeléseink hoz-
tadk meg. A kordbbi
évtizedekben nem
tapasztalt termékfej-
lesztéseket hoztunk
|étre, ezaltal batran
kijelenthetjuk, hogy
a szorp és a fogyasz-
t6 kodzotti kapcesolatot Ujrafogalmaztuk —
mondja Takacs Kéroly, a Poloskei Italgyartd
Kft. termék- és stratégiatervezdje.
A STORK Elelmiszer Manufaktura Kft. (a Mé-
hes-Mézes szorpok gyartdja) meglatasa
szerint az elmult idészak egyik legnagyobb
véltozasa és problémdja, hogy bizonyos
{zek eltlintek a magyarorszagi gyartok va-

Takacs Karoly
termék- és stratégiatervezd
P6l6skei Italgyarto

e

lasztékdbol. A malna a szorpok kozott a
legnépszerbb fajta, azonban az utébbi
évek malnatermése vilagviszonylatban is
™ kedvezétlendl ala-
kult, aminek ered-
ményeként draszti-
kusan megnétt en-
nek a gylmaolcsnek a
vildgpiaci ara.

MW -Ezatendencia ha-
NN . | tassal van a magyar
Goélya Janos szorppiacra oly mo-
:"%g;r(eérelmiszer don’ hogy a gyér_
Manufakttra tok nagy része nem
tudja elfogadtatni az dremelését, és ezért
almaalapon mélnaizesitéssel készitenek
malnaszorpdt, és jobbdra természetes szi-
nezével érik el a kivant és elfogadott mal-
naszorp szinét — osztja meg véleményét
Golya Janos, a vallalat Ugyvezetdje.

Szerinte tovabbi probléma hogy a vasarlok
elfogadtdk, hogy akar 400 Ft-ért is lehet
kapni 7 dl-es gyimolcsszorpot promocio-
val. Ezen nagyon nehéz valtoztatniuk, ezért
is készUl tdbbnyire minden gyartonal a bo-

A gyuimalcs vilagpiaci aranak alakulasa meghatarozza a sz6rparakat is,
és hozzajarul a piac polarizalodasahoz

dzavirdgszorp almaalapon bodzaizesftéssel.
Sajnos ennek a legnagyobb vesztesei ma-
guk a vasarlok, hiszen, ha figyelmetlendl
olvassak a cimkéket, annak a tudatdban
vannak, hogy bodzaviragbdl készitett bo-
dzavirdgszorpot vasaroltak.

Ugyanakkor a vésarlok egyre tudatosab-
bak, igy egyre nagyobb szerepet kapnak
a Méhes-Mézes szorpok a piacon.

Az Ital Magyarorszag Kft-nél szintén az
alapanyagarak emel-
kedését tekintik an-
nak a tényezdének,
amely napjainkban
a szorpeladast legin-
kédbb meghatéarozza,
ezzel egyUtt Hajnal
L&szl6 kategoriame-
nedzser elmondasa
szerint értékesitési
szamaik azt mutatjak,
az altaluk gyartott Agi szorpok forgalma év-
rél évre kiegyensulyozottan emelkedik.

— A nyari forrosdg ideje alatt a tartalma-
sabb”italokat kevésbé kivanjak a fogyasz-
tok, igy tavaly 6ta ebben a szezonban, J6-
zan froccs” formaja-
ban népszerlsitjik
gyUumolcsleveinket,
ami kivalé egész-
séges alternativat
jelent mint alko-
holmentes husits,
konnyed ital - teszi
hozza Szabo Imre, a
Derecskei Gyuimol-
csos alapitdja.

P

I e NN
Hajnal Laszlo
kategoriamenedzser
Ital Magyarorszag

Szabo Imre
alapito
Derecskei Gyiimdlcsos

Erosodik a diszkontok sulya

A fogyasztok tovabbra is a markatermé-
keket preferaljak, biznak a logdval, esetleg
védjeggyel biztositott minéségben.

— A tudatos fogyasztok dontése a mindsé-
gi, magas gylimolcstartalmu termékek felé
mozdul el A fogyaszté keresi az Ujdonsagot
és a természetes dsszetevdket tartalmazo
szorpoket, ezt a kategdriat a jovében sok
ujdonséaggal fogjuk megtolteni. Gondol-
koddasunk, terveink fontos részét képezik
az ebben a szegmensben mozgo fogyasz-
ték Rengeteqg kiaknézatlan lehetéség van,
amely a jovében tovabbi lehetéségeket
nyit szamunkra. Ezen tulmenden a meg-
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Az egészség- és kornyezettudatossag szempontja erosodik, egyre nagyobb teret hodit

lévs termékeinket is atalakitjuk ennek a
fogyasztdi kornek az igényei, izlése szerint
- tudjuk meg Takacs Kérolytol.

A szbrppiacon egyre hatarozottabb a disz-
kontok sulya, mara itt is mindségi termé-
keket taldlnak a vasarlok.

— A hipermarketek esetében erésebbek a
brandmarkak a sajat markas termékcsala-
dok ellenében, melyek megitélése sokaig
kedvezétlenebb volt, mert az alapdizajnnal
rendelkezé csomagoldsok gyengébb mi-
néséget sejtettek A hipermarketek szem-
|életvaltasa és a diszkontok jo mindségu
sajatmarkas termékei egyre nagyobb pia-
cot nyernek, ugyanakkor ne feledjik, hogy
diszkontokban a kézelmultig a brandmar-
kdk nem is voltak jelen. Meglévé piacunk te-
riletén erésodést latunk, ahogy a kategdria
novekedését tapasztaljuk a hazai lancok,
valamint a folyamatosan erés6dé diszkon-
tok esetében is — mondja Hajnal Laszlo.
Golya Janos Ugy tapasztalja, a STORK Elel-
miszer Manufaktura Kft. esetében megal-
lapithatd, hogy az dltaluk szallitott kereske-
delmimarkak és a Méhes-Mézes termékeik
még az eltéré gyimolcshanyad mellett is
kiegészitik egymast, valamint a megegyezé
izkombinaciok is kiegészitd jelleggel hat-
nak egymasra.

— Nagy 6rommel tapasztaljuk, hogy az
egészség- és kornyezettudatossag igen-
is szamit, egyre nagyobb teret héditva a
piacon. Termékfogyasunk a reform- és bio-
boltokban magasan kiemelkedd, hiszen f&
célcsoportunknak tekintjiik azt az igényes
vasarloréteget, amely a prémium mindség

mellett egyéb hozzaadott értéket is keres
— hangsulyozza Szabd Imre.

Toretlen az alapizek sikere

Az Ital Magyarorszag Kft-nél fejlédést Iat-
nak a gyimolcsszorpok javéra a gylimaolcs-
iz( szorpokkel szemben, és ezt a véltozast
az egyre tudatosabban vélasztd vasarlok
attitldjének tulajdonitjak.

—Toretlentl tartja kiemelt poziciojat a mal-
na és a narancs. Kiprobalas szintjén ered-
ményesek az Uj izek, legutdbbi bevezeté-
sink, a Lime-menta osztatlan sikert arat a
kostoldk alkalmaval. A fogyasztok szerte-
4gazo izIését a kilencféle Agi-varians képes
kiszolgalni — jegyzi meg Hajnal Laszlo.
A100% natur rostos almalé volt a Derecskei
GyUmolcsos termékcsaladjanak elsd tagja,
majd fokozatosan bévitették kulonbodzéd
izekkel a valasztékukat 2015-ben 3 Uj izva-
riaciot vezettek be, igy jelenleg 100% natur
meggylé, céklds almalé és homoktdvises
almalé is megtaldlhato a kindlatukban.

- Ugy latjuk, a nyar slagere 2016-ban a
homoktdvises és céklds almalevink lesz,
melyek kildnleges ize mellett az egész-
ségmegdrzé hatasuk miatt is népszerlek a
fogyasztéink korében. Aki egyszer kdstolta,
gyakorlatilag azonnal attér erre a marka-
ra — vallja Szabd Imre.

A Poloskei Italgyartd Kft-nél szintén az alap-
izek toretlen népszerliségét tapasztaljak,
annak ellenére, hogy Ujabb és Gjabb tren-
dek jelennek meg a szorpok izvildgaban.
— A kombindlt alapizekkel mi is igyekszink
kovetni a klasszikus izvildgot, de az ezeket

szinek [iZe@kMillatok
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A gyermekes csaladok itala a szorp

A GfK ConsumerScan adatai szerint szor-
pot tavaly minden masodik haztartas va-
sarolt, am a fogyasztasban kiemelked6
sulya a gyermekes és nagycsaladoknak
van. A szorppiac forgalmanak noveke-
dését els6sorban az atlagar emelkedése
eredményezte, mikozben a megvasarolt
mennyiség mérséklodott Szorpbdl is a
hipermarketekben fogy a legtobb.

A haztartasok fele vasarolt sz6rp6t 2015-ben,
ami nem jelez jelent6s elmozdulast az el6z6
évhez képest. A kategoria viszonylag stabil va-
sarloi bazissal rendelkezik Tartjak magukat a
hagyomanyos izek: a megvasarolt teljes meny-
nyiség egyharmadat a malnaiz viszi el, maso-
dik a narancs, ami a forgalom egyotddét adja,
a harmadik legkedveltebb iz pedig az eper.

Haztartasszegmensek részesedése a
megvasarolt teljes szorpmennyiségbdl (%)

A haztartas mérete szerint

1 fés haztartas 9%
2 fés haztartas 25%
3-4 f6s haztartas 43%
5+ fos haztartas 23%

A gyermek kora szerint

5 éves vagy fiatalabb 24%
6-12 éves 19%
13-18 éves 10%
nincs gyermek 47%

Lakdhely szerin

falu 41%
kisebb varos 30%
nagyobb varos 17%
Budapest

A szdrppiac forgalmanak 5 szazalékos n6-
vekedését alapvetGen az atlagar 11 szaza-
lékos emelkedése mozgatta, mikdzben a
haztartasok altal megvasarolt mennyiség
6 szazalékkal esett vissza 2014-r6l 2015-re. A
fogyasztok szorpvasarlasi szokasai az elmult
néhany évben nem valtoztak szamotteven:
atlagosan masfél havonta és egy alkalommal
atlagosan 1,6 liter szorp keriil a bevasarlo-
kosarba. Ez azt jelenti, hogy egy kategoria-
vasarl6 haztartasban egy évben atlagosan
12-13 liter szorp fogy el.

A szOrpvasarlo haztartasok profilja jol leirha-
t4. SzOrpot jellemzdéen a nagyobb létszamy,
gyermekes haztartasok vasarolnak — a teljes
megvasarolt mennyiség kétharmadat a 3 fos
vagy ennél nagyobb méretli haztartasok vi-
szik haza. Ezen belul is a kisgyermekes (12 év
alatti gyermekes) csaladok stlya jelentés:
Ok az 6sszes haztartas egyotodét képviselik,
ugyanakkor a teljes forgalom csaknem felét
adjak Szintén jellemz6 a kategdria vasarloira,
hogy vidéken, kisebb telepiiléseken élnek
— a falvakban €16 haztartasok mintegy 40

A kereskedelmi csatornak sulya a sz6rpok
piacan a haztartasok altal megvasarolt
mennyiség alapjan, 2014-2015 (az adatok
szazalékban kifejezve)

2014 2015

Hipermarket 23 25

Szupermarket 17 18
Diszkont 20 20
Kisboltlanc 24

Fiiggetlen kisbolt

Egyéb

szazalékkal részesednek a kategoria teljes
mennyiségi forgalmabol.

A szorpok legfobb beszerzési csatornaja a
haztartasok szamara a hipermarket: a teljes
mennyiség negyedét ebben a formatumban
vasaroljak meg a haztartasok Emellett fontos
szerepet jatszanak a diszkontizletek, vala-
mint a hazai lancok, ambar ez utdbbi csator-
na stlya csokkent az elmult év soran. //

¢ Families with children are the biggest fruit syrup drinkers

According to data from GfK Con-
sumerScan, every second household
purchased fruit syrup in 2015. The
category has a stable buyer base
and traditional flavours are the most
popular: one third of volume sales
was realised by raspberry products,
followed by orange with one fifth

of sales and the third most popular
flavour was strawberry.

Value sales rose 5 percent basical-
ly due to the 1-percent price in-
crease, while volume sales dropped
6 percent from 2014 to 2015. Buying
households take home 12-13 litres of
fruit syrup a year. Families with 3 or

more members are responsible for
two thirds of volume sales (especially
families with children younger than
12 years are important in sales). We
purchase most of the fruit syrup in
hypermarkets: one quarter of vol-
ume sales are bought in this retail
channel.”/
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a teljes megvasarolt mennyiség kétharmadat a 3 fos vagy ennél nagyobb méretii csaladok viszik haza
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A klasszikus |ZV|Iag tovabbra is meghatarozo, de a fogyasztok nyltottak az 4j |zekre is

az izeket kedvel6 fogyasztokat apré kirdndu-
lasra invitdljuk. llyen fzkombindcié példaul az
acerola-malna és az 4fonya-mélna, hogy csak
néhanyat emlitsiink — avat be Takdcs Karoly.
A STORK Elelmiszer Manufaktura Kft. fejlesz-
tései kiterjedtek szezonalis jellegU izvildagok
bevezetésére is. Annak ellenére, hogy az 6
meglatasuk is az, hogy az egyes klasszikus
fzvildagok kedveltsége az utébbi években
nem valtozott, érzik a nyitottsagot az Uj,
innovatfv termékek irdnt is.

- Az Uj izek fejlesztése mellett az egyik leg-
nagyobb ujitasunk, amely egyedi a ma-
gyar piacon, a csalddi1literes Méhes-Mé-
zes szOrpok megjelenése. A jelentds ér-
deklédés miatt fontosnak érezzik, hogy
folyamatosan bévitstik a valasztékunkat
- mondja Golya Janos.

Szem elott a fogyasztok igényei

A Poloskei Italgyartd Kft. minden meg-
tervezett Uzleti évében figyelembe veszi
a kulsé tényezéket, ezek mindig szerves
részei az elgondolt stratégiai terveiknek.
Ennek kdszonhetden a kiilsd tényezdk nem
befolydsoljdk az Uzleti terveiket, évré| évre
pontosan az elvartaknak megfeleléen mu-
kodtetik a céguket.

A vallalat kdveti a fogyasztok izlésvildgat,
az aktualis trendeket, ennek kdszonhetden
nagyon gyorsan adnak alternativat Uj ter-
mékekre.

— Az idei évben a fogyasztok figyelmét
megprobaltuk felkelteni egy limitalt kia-
désu termékcsaladdal, melynek elsé ha-
rom tagja, a gyombér izvildgu Dudler, a
tutti frutti iz( Bubble Boy és Girl, valamint a
gorogdinnyeizd szérp mar a polcokon van.
Ebben az évben még harom ilyen limitalt

kiadas fog megjelenni. Eddig 100%-os a si-
kere ezeknek a termékeknek A jovében a
literes szorpcsaladban sikeres termékeket
szeretnénk mas kategoridkban is megva-
|6sitani — jelzi Takacs Karoly.

Avallalat Gzenete a fogyasztok felé a meg-
bizhato, j6 mindségl termék.

- Fogyasztéink felismerték, hogy ottho-
naikban nagyon kedvezé dron tudnak
egészséges italt késziteni. J6 latni, hogy
csaladi rendezvényeken is egyre nagyobb
sikert aratnak frissitéink, akdr alkoholmen-
tes koktélok kiegészitéjeként vagy nyari
szomjoltokként. A nyar elképzelhetetlen
limonédé nélkil! Ez az iz pedig elenged-
hetetlen kindlatunkbol - teszi hozzé a ter-
mék- és stratégiatervezd.

A Poldskeinél azt valljak, hogy egy termék
soha nincs kész, apré valtoztatasokkal ha-
ladnak a tokéletes felé. A fogyaszto Ugy érzi,
allando a termék, de a kis véltoztatdsoknak
kdszonhetben oridsi elérelépést tesznek
a kor szelleme, az aktudlis trendek felé.

Prémium kategoria természetes
osszetevokbol

A STORK Elelmiszer Manufaktara Kft. a
2015-6s évben, valamint 2016 elsé negyed-
évében az elmult évek gyakorlatat kovet-
ve novelni tudta a Méhes-Mézes szorpok
eladésait a magyar piacon. Ez els¢sorban
Uj piaci szegmensek belépésének, illetve
innovativ termékfejlesztési kezdeménye-
zésiknek koszonhetd.

— Szémos termékujdonsaggal rukkoltunk
el®, amelyek elsére szokatlanok és érdeke-
sekis egyben. Ezeknek egy része megallja
a helyét, mas résziket tovabbfejlesztjik,
maoédositjuk a vasarldi visszajelzések alap-

www.mehes-mezes.hu
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jan — mondja Golya Janos. Hozzateszi: ori-
asi 1épés volt szamukra, amikor év elején,
tiz év utdn modernizaltak termékeik kilsé
megjelenését a kornak megfeleld irany-
zatokkal.

— A Méhes-Mézes szorp klasszikus mddon
készll, csak a legalapvetdbb dsszetevokkel,
és nem is tudunk elfogadni mas helyet-
tesité megoldast. Elviink, hogy az eredeti
mindig a legjobb! A mélnaszorpst malna-
bol készitjik, a bodzavirdgszorpot pedig
bodzavirdgbol — hangsulyozza a vallalat
dgyvezetdje.

Fontos a kozvetlen kapcsolat

a fogyasztokkal

A Derecskei Gylimolcsos bazisa egy 25 éves
csaladi gazdasag, amely a szakértelemnek,
kornyezettudatossagnak és felel¢sségval-
laldsnak kdszonheti negyed évszézados
multjat.

— Minden termékunkre jellemzé, hogy ki-
emelkedd minéségu alapanyagbdl, speci-
alis eljdrdssal — hosszantarto préselés — ké-
szllnek. A hagyomanyos feldolgozédshoz
képest nyolcszor hosszabb ideig tartd pré-
seléssel nyerjuk kia gylimolcsok, zoldségek
levét, ezzel megdrizve természetes vita-
min- és rosttartalmukat. Fontos, hogy nem
koncentratumot higftunk vizzel, hanem a
valddi gylimolcs- és zoldségleveket zarjuk
dobozba, azok egyedi aromajat megdrizve,
igy a természetes feldolgozas eredménye-
képpen nincs sziikség hozzdadott cukor,
szinezék, tartdsitdszer és aroma alkalma-
zasara. Kovetkezd fejlesztéseink az egész-
ségligyi szempontbdl is magas hozzéadott
értéket jelentd termékek irdnyaba mozdul-
nak el — tdjékoztat Szabd Imre.

Uj kiilsovel jelentkezik az Agi

Az Ital Magyarorszag Kft. alapelve tovabbra
is a korszer( technoldgiaval késziilé Agi
gylmolcsszorpokkel j& mindségd, kelle-
mes frissitét biztositani az egész csalad
szamara. A fogyasztoi kor egyre bévil az
egészségtudatos taplalkozasra Ggyeld, il-
letve diétét folytatod vasarlokkal Szamukra
megfeleld alternativa a szamos izben el-
érhetd, csokkentett cukortartalommal és
bizonyos szorpok esetében sztivialevél-ki-
vonattal készils Agi.

— A'hamarosan a polcokra kertlé megujult
Agi-csomagolas megjelenésében letisztult,
klasszikus irdnya a konnyebb termékazo-
nosithatésagot szem el6tt tartva készilt A
mostantél minden termékiinkdn taldlhatéd
cseppmentes kupak pedig a fogyasztok
kényelmét és a higiénikus adagolast szol-
gdlja — idézi fel Hajnal LaszIo.
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According to data from Poloskei
Drink Kft, the fruit syrup catego-
ry has expanded by s5-7 percent
recently and the company’s sales
have improved even more than
this. Product and strategy planner
Karoly Takacs told our magazine
that last year their product inno-
vation brought results unseen in
previous decades. Janos Golya,
managing director of STORK Food
Manufacture Kft. (the manufac
turer of Méhes-Mézes fruit syrups)
opines that the biggest change and
problem of the recent period has
been the disappearance of certain
flavours from the portfolios of Hun-
garian fruit syrup manufacturers.
Raspberry is the most popular varie-
ty, but due to the fact the raspberry
harvest was bad in the last few years,
raspberry prices skyrocketed in the
world market. Because of this some
manufacturers started to make ap-
ple-based syrups with a raspberry
infusion instead. Ital Magyarorszag
Kft's category manager Laszl6 Ha-
jnal informed our magazine that
sales of their Agi fruit syrups show
a balanced increase year after year.
Imre Szabo, founder of Derecskei
Orchard told that last year they had
started advertising their fruit drinks
as a ‘Sober Spritzer' — a refreshing
alcohol-free drink in the summer
heat.

Consumers prefer branded fruit syr-
ups and Mr Takacs told our magazine
that demand by conscious consum-
ers is shifting towards products with
high fruit content. They are looking
for new products and want fruit syr-
ups made from natural ingredients.
Discount supermarkets are increas-
ingly important in fruit syrup sales.

Mr Hajnal spoke to us about how the
good-quality private label products
of discount stores are gaining ground,
while brands reign in hypermarkets.
Mr Golyas experience is that the
PL products that they manufacture
and their Méhes-Mézes fruit syrups
complement each other very well.
They are happy to see that health-
and environmental consciousness
are more and more important in the
market. The company’s products sell
exceptionally well in health and or-
ganic shops.

Ital Magyarorszag Kft. opines that
the category of fruit syrups is de-
veloping faster to the expense of
fruit-flavoured syrups. Raspberry and
orange are the two most popular Agi
flavours and the recently launched
lime-mint product has been very
successful too. 100-percent natural
apple juice was the first product in
the Derecskei Orchard range; in 2015
the company put 3 new flavours
on the market, such as 100-percent
natural sour cherry, apple and beet-
root juice, and apple and common
sea-buckthorn. Poloskei Drink Kft.
combines basic flavours in their
fruit syrups but they also take fruit
syrup lovers to new adventures with
their acerola-raspberry and blueber-
ry-raspberry syrups. STORK  Food
Manufacture Kft. also offers seasonal
flavour combinations. One of their
biggest innovations was coming out
with family-size, 1-litre Méhes-Mézes
fruit syrups.

Poloskei Drink Kft. constantly mon-
itors consumer taste and current
trends, so that they can quickly
come out with new products when
needed. For instance this year they
launched a limited edition product

& Growing demand for natural products in the fruit syrup market

range that consists of ginger tasting
Dudler, tutti fruit products Bubble
Boy and Girl and a Watermelon syr-
up. Three more limited edition fruit
syrups will appear on store shelves.
The company’s message to consum-
ers is 'Reliable, good-quality prod-
ucts. Poloskei's credo is that a prod-
uct is never ready, they always to try
to make them a little better.

STORK Food Manufacture Kft. came
out with many new products in 2015
and 2016. Some of these are unusual
and exciting at the same time — some
will stay in the market, while others
are changed a little to suit consumer
taste better. Early this year their prod-
ucts got a new, more modern look.
Méhes-Mézes fruit syrups are made
the classic way, making sure that
raspberry syrup is made from rasp-
berry and elder syrup is made from
elderflower.

Derecskei Orchard products are
made from the highest-quality
ingredients, using a special meth-
od - 8 times longer pressing than
the traditional practice. It is very
important to note that they don’t
add water to a concentrate: they
put real fruit and vegetable juice in
a box, preserving their flavour and
fibre content. Thanks to this type of
processing there is no need to add
sugar, colourings, preservatives or
aromas to them. ltal Magyarorszag
Kft.s strategy is using modern tech-
nology to make Agi fruit syrups. To
health-conscious consumers  they
offer reduced-sugar fruit syrups or
products made with stevia, in many
flavours. Agi fruit syrups will soon re-
turn to shops with a new packaging
design and caps that make sure no
dripping occurs. //
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Jegeskave, a nyari slagerital

A jegeskavépiacot eros
szezonalitas jellemzi, azon
beliil a heti és hétvégi idojaras
is nagyban befolyasolja

a fogyasztoi hajlandosagot.

Nestlé Professional jegeskavé-el-
Aadésai az utébbi években stagna-

last mutattak, mig az idei szezon
igencsak biztatdan indul egy Uj csatorna
belépése eredményeképpen.
— A Nestlé Profes-
sional partnereinek
hidegital-automa-
tdihoz optimalis 1
kg-os poralapu ki-
szerelésben egy
citromos Nestea és
egy Nescafé Frap-
pé izt kindl — avat
be Toth Boglarka, a
Nestlé Professional
channel brand managere.
A termékkategoria szezonalitdsédnak el-
lenére a Tutti Kft. sikerként értékeli, hogy
termékik az &szi—téli szezonban is folya-
matosan a polcokon
maradhat az aruhaz-
lancokban.
- A Tutti jegeska-
vé 2002 ota létezik,
300 g-os tasakos ki-
szerelésben az elsé
jegeskavétermék
volt a magyar kis-
kereskedelemben.
Ot évvel ezel6tt vett
lendiletet a termék forgalma, amikor &t-
tértlink a 10x18 g egyadagos csomagolasi
egységre, ezzel évrél évre sikerllt a piaci
jelenlétet és az eladdsokat is novelni — ta-
jékoztat Németh Ferenc, a vallalat keres-
kedelmi igazgatdja.
lgazi attorést a tavaly, Brisszelben elnyert
Superior Taste Award haromcsillagos dij
hozott a vallalat szdméra, amelyhez kap-
csolédo kampény eredményeként 2015-
ben 45%-kal nétt az értékesitésik
- Meglatasunk szerint a jelenlegi stick egy-
adagos csomagolasi forma megfelel a mai
kor kdvetelményeinek, eza modern termék
a legmegfelelébb kiszerelésben taldlhato
a piacon.,Egy bontés — egy keverés — egy
fogyasztas”— osztja meg tapasztalatat Né-
meth Ferenc.

Toth Boglarka
channel brand manager
Nestlé Professional

Németh Ferenc
kereskedelmi igazgatd
Tutti

- Mivel kényelmi
desszerttermékrol
van sz6, a csomago-
lasnal is nagy hang-
sulyt fektettink a
praktikussagra. Ezért
dontottink a féllite-
res, visszazarhato ku-
pakos UHT kiszerelés
mellett — mondja Pé-
ter Katalin, a Naszaly-
tej Zrt kereskedelmi
és marketingmenedzsere.

Péter Katalin
kereskedelmi és marketing-
menedzser

Naszalytej

Automatizalodo
jegeskavészegmens

Az utdbbi években a piaciigények a jeges-
kévészegmens automatizélasa felé tolodik,
amire a Nestlé Professional kinal optimalis
megoldast jelenlegi és potencilis part-
nereinek: kifejezetten jegeskavé és hideg
italok elkészitésére kifejlesztett berende-
zéseket.

— Az automatak minimalizaljdk a jegeska-
vé elkészitésének éldmunka-igényét, to-
vabbé standard min&séget biztositanak,
egyszerUsitik az elkészités folyamatat, és
kénnyebben elszamolhatéva teszik az ér-
tékesftést — fejti ki Téth Boglarka.

A Nestlé Professional &ltal kinalt hidegitalok
esetében mind a Nestea, mind a Nescafé
markak igen aktivak retail és OOH terdle-
ten egyarant. Mindkét marka erés marka-

ismertséggel és aktiv marketingtdmogatas-
sal mUikodik, amelyek a Nestlé Professional
csatorndira is erételjes hatassal vannak

— A NESCAFE Dolce
ban egy jegeska-
vévarians taldlhato
meg Ice Cappucci-
no néven. A termék
a www.dolce-gusto.
hu webshopon el-
érhetd, retail csa-
torndban nem for-
galmazzuk - tudjuk
meg Batta Krisztinatol, a NESCAFE Dolce
Gusto brand managerétél.

Az Ice Cappuccino eladdsaban megfigyel-
heté a szezonalitas, hiszen a tavaszi, nyari
hénapokban ugrasszerien megemelke-
dik a fogyasztok érdeklédése, olyannyira,
hogy az 5-6. legkeresettebb helyre ugrik a
webshopeladasok alapjan, mig a kevésbé
meleg, 6szi, téli hdnapokban a 25 kapszu-
lat tartalmazd portfolio sereghajtdi kdzott
tartjak szamon.

— A termék kommunikdcidjéban ezt a sze-
zonalitast tartjuk szem el6tt, éppen ezért a
tavaszi id¢szakban 1évé kostoltatasok nél-
kilozhetetlen eleme. Az év legnagyobb ré-
szében az Ice Cappuccindt egydtt hirdetjik
a NESCAFE Dolce Gusto kapszula portfolio
tébbi tagjaval, hiszen ez a varians is oszlo-
pos tagja a multi-beverage rendszernek,

Batta Krisztina
brand manager
NESCAFE Dolce Gusto
Nestlé
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a masik pedig a specialis fogyasztoi igényekhez igazodas

ami a NESCAFE Dolce Gusto marka egyik
legnagyobb termékelénye — egésziti ki a
brand manager.

A multi-beverage rendszer segitségének
kdszénhetéen a NESCAFE Dolce Gusto
kavéfézé gépekkel és sokszinl kapszu-
laskalaval tdbbféle ital készithetd el, igy
mindenki megtaldlhatja hangulatanak és
izlésének megfelel hideg vagy meleg italt.
A NESCAFE Dolce Gusto mérka életében
kiemelt fontossagu az innovacié, mind a
kapszulak, mind a kdvégépek terén. Folya-
matosan bdvitik és alakitjak a portféliot,
figyelembe véve a fogyasztoi igényeket.

Megnovekedett médiaaktivitas

ATutti Kft kiemelt figyelmet fordit Uj, élet-
tanilag is korszer( élelmiszeripari termékek
recepturdjanak megalkotésara és tovabb-
fejlesztésére Tapasztalataik szerint egyeldre
nincs fogyasztéi igény szélesebb izvélasz-
tékra a jegeskavék terén, viszont a tobbi
termékik tekintetében folyamatosan zaj-
lanak a fejlesztések, igy a meglévé mentes

és csokkentett termékek mellett elsésorban
a specidlis tplalkozasi igények kielégitését
szolgalo élelmiszerekre koncentréalnak

— A markatermékeink megismertetése,
népszerdsitése érdekében az elmult né-
hdny évben a PR-kommunikaciénkat, a
kozosségi médidban valo aktivitdsunkat
és hirdetési, mlsortdmogatoi részvéte-
linket is ndveltlk a nyomtatott, online és
rtv-médiakorben. Emellett magyarorszagi
és kulfoldi, vilagmeéretU szakvasarokon, kial-
litdsokon vesziink részt, ahol az informéacio-
csere és az Uj trendek megismerése révén
az innovaci¢ irdanyvonalai még konkrétab-
bak — hangsulyozza Németh Ferenc.

A Tutti-termék legfébb Uzenete a meg-
bizhato és kivald mindség, amely mogott
komoly szaktudas, korszer( géppark, nyi-
tottsag az Uj fejlesztések irdnt, valamint tisz-
tesség és szorgalom all. A tarsasdg munka-
jat és termékeinek mindségét tébb rangos
hazai és nemzetkozi dijjal ismerték el.

— Mérkatermékeink eladasat — a hagyoma-
nyos csatornainkon tul — megujult web-

shopunkon keresztll ndveljik; online (pl. a
Facebookon) elhelyezett, figyelemfelkeltd
hirdetésekkel, nyereményjatékokkal 0sztd-
nozzlk az interneten tajékozddo potencia-
lis vasarldkat. Eladashelyi népszerUsités te-
kintetében a kostoltatést tartjuk fontosnak,
mivel a f6 célcsoportunk, a haziasszonyok
leginkdbb izlelés alapjan dontenek — egé-
sziti ki a kereskedelmi igazgato.

A laktozérzékenyek paradicsoma
A Naszalytej Zrt. a jegeskavé-kategoéridba
2014 év végén lépett be, de sajatos mo-
don, hiszen a Magic Milk laktézmentes tej-
termékcsalddot bévitették a laktdzmentes
jegeskavéval.

— Ezzel a |épéssel a jegeskavészegmens-
ben ugyan a sokadik szerepléként jele-
ndnk meg, de a laktdzmentes alszeg-
mensben egyeddiliek vagyunk. Ennél
a termékfejlesztésénél is elsésorban a
fogyasztoi visszajelzésekre épitettlink,
célunk az volt, hogy az alapvetd tejter-
mékek mellett a kényelmi kategdridban
is szélesitsUik a laktdozmentes kindlatun-
kat — avat be Péter Katalin, a Naszalytej
Zrt kereskedelmi és marketingmanage-
re. Hozzéateszi: a termék értékesitése ki-
egyensulyozott, annak ellenére, hogy a
megnevezése szezondalis termékre utal.
Marketingkommunikaciénkban a téli ho-
napokra is felhivjuk a vasarléink figyelmét,
hiszen hilivosebb napokon akar forrén is
fogyaszthato a Magic Milk jegeskavé, lak-
tdbzmentes habtejszinnel a tetején igazi
kényeztetés.

A fogyasztoi visszajelzések igazoljak don-
tésiket, azdta tovabb bévitették a desz-
szertkindlatukat a turédesszert mellett a
laktézmentes madartejjel. A desszertkate-
goridban tovabbi potencidt latnak, fejlesz-
téseiket a fogyasztoik igényeihez igazitva
folytatjak.

Budai Klara

& Iced coffee, the most popular summer drink

The iced coffee market is characterised by
strong seasonality. Boglarka Toth, Nestlé
Professional’s channel brand manager told
our magazine that they offer a lemon Nest-
ea and a Nescafé Frappé flavour inikg pow-
der format to those partners who operate
cold drink vending machines. Despite the
category's seasonality products can stay
on store shelves in the autumn-winter sea-
sons, and in Tutti Kft.'s view this is a success
in itself. Tutti iced coffee was launched in
2002 — it was the first such product availa-
ble in Hungary — and it is available in 300g
bag format. The real success story started
five years ago when the company switched
1010™18g  single-portion packaging and
sales really started to grow - informed

commercial director Ferenc Németh. Sales
were up 45 percent in 2015, in part thanks
to winning three stars at the Superior Taste
Award in Brussels. Katalin Péter, sales and
marketing manager of Naszalytej Zrt,
spoke to us about their o.5-litre product’s
resealable-cap, UHT packaging.

In the last few years market demand shifted
towards the ‘automation’ of the iced cof-
fee segment and equipment-wise Nestlé
Professional can offer optimal solutions
to partners. Vending machines can min-
imise the human labour element of mak-
ing a cup of iced coffee and can guarantee
standard quality. The Nestea and Nescafé
brands are very strong in Nestlé Profession-
al's channels too. In the NESCAFE Dolce

Gusto portfolio we find Ice Cappuccino,
which can only be ordered from the online
shop at www.dolce-gusto.hu (it isn't availa-
ble in physical stores) — told Krisztina Batta,
brand manager of NESCAFE Dolce Gusto.
In the spring-summer months this product
becomes the sth-6th most popular in the
online shop, while in the autumn and win-
ter months sales rank among the lowest in
the 25-capsule portfolio.

Tutti Kft. pays special attention to develop-
ing modern food products. The company’s
experience is that there is no consumer de-
mand for a wider selection of iced coffee
flavours. Still, the company keeps on inno-
vating and in addition to iced coffees, they
focus on food products for people with

special dietary needs. The main message of
Tutti products is reliability and good quali-
ty, behind which there is modern produc
tion technology, being open to new solu-
tions, a fair business conduct and diligence.
Tutti Kft. also operates its own online shop.
Naszalytej Zrt. entered the iced coffee
category at the end of 2014, with a lac
tose-free product in the Magic Milk range.
There is no other lactose-free iced coffee
in the Hungarian market at the moment.
Sales are balanced despite the category’s
seasonality, because in the winter months
they communicate the message that Mag-
ic Milk iced coffee can also be consumed
hot — with lactose-free cream on top it is
areal treat! //
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elvarasok a hajapolasban

Mar a tavalyi év soran kiemelkedoen magas piaci novekedésnek
lehettiink tanui, mely a fogyasztok vasarlasi kedvének
follendiilése mellett az arvaltozasoknak, a kategoriara jellemzo
promacios aktivitasoknak és a magasabb értékii termékek
megjelenésének koszonheto. A piac viragzasa az idén is

egyértelmiien folytatodni latszik.

z elmult években tapasztalhaté
Avolt, hogy a fogyaszték a kozme-

tikai termékekkel kapcsolatban is
igyekeztek csokkenteni a,pazarlast”. A val-
sagot megel6z6 idészakkal szemben, ami-
kor akar 2-3 kulonboz6 felbontott termék
is volt a firdészobdjukban, most egyszerre
csak egy terméket hasznaltak.

Tartalékok a hajmosasban

— A ndvekedés lehetdségét a fogyasztoi
edukacioban, a haj-
apolasi rutin kiépité-
sében és a hasznélati
gyakorisdg novelé-
sében latjuk Leg-
utébbi felmérésink
szerint hazankban,
a samponhasznalat
penetracidja kozel
100%-o0s, hajbalzsa-
mot vagy egyéb
hajdpold terméket csak kevesebb mint a
nék fele hasznal. A magyar nék dtlagosan
hetente 2,2-szer mosnak hajat, mig ugyan-
ez a szam a szomszédos Csehorszagban 3
felett van — mondja Perge Bianka, a LOréal
Magyarorszag Kft. retail marketing mana-
gere.

Adisztribucids csatornakat tekintve jelen-
tés ardnyeltolddasok figyelheték meg. A
2010-es évek elején a hajapolas piaci elada-
sainak kozel 2/3-a a food csatorndkban tor-
tént 2015 végére a drogéridk térnyerése so-
ran a két csatorna sulya kiegyenlit6dott, és
2016 elsé negyedévében a drogériai elada-
sok mar megelézték a food-csatornat.

A samponpiacon a kiszereléseket tekintve
nagy aranyeltolddasok nem lathatdk 2016
elsé negyedévében a piac kdzel felét jelen-
6 250-399 ml kiszerelés(i samponok tudtak
novelni részesedéstiket. A 400-599 ml ki-
szerelés kortlbelll a piac 1/3-at teszik ki.

i,
i

Perge Bianka
retail marketing manager
L'Oréal Magyarorszag

Trendi lett az olaj

A 'Oréal kutatasai alapjan Magyarorszagon
andék szamara a szép hajat leginkabb a fé-
nyes, dus, egészséges kinézet( haj jelenti.
Az elsé szamu hajprobléma a magyar nék
korében a sérllt haj, amelyet a szaraz haj
és a hajhullas kovet.
—Termékbevezetéseinknél nagyon fontos-
nak tartjuk a lokélis igényekre valo reagé-
last, éppen ezért legsikeresebb termékcsa-
ladjaink, az Elseve Extraordinary Oil, Elseve
Total Repair 5 vagy éppen a Fructis Good-
bye Damage termékek, a leggyakoribb
magyar hajproblémakra nyujtanak meg-
oldast. Az dsszetevdket tekintve a 2015-0s
év trendje az olaj volt, amely a szépség-
apolads minden teriletén megjelent, az arc-
és a testapolastol kezdve a hajfestésig és
hajapolasig. Az olaj mint dsszetevd sikerét
egyrészt annak készonheti, hogy jotékony
hatassal van a leggyakoribb hajproblémak-
ra, masrészt pedig a természetes trend is
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A kategoria eladasai csatornat tekintve egyre inkabb a drogériak iranyaba mozdulnak

kedvez sikerének Mindharom markéankat
tekintve a természetesolaj-0sszetevot tar-
talmazé hajapold termékeink a mérkaink
legsikeresebb termékei kdzé tartoznak —
emeli ki Perge Bianka.

A termékfejlesztések mozgatoérugdi a fo-
gyasztok életének egyre konnyebbé és
idéhatékonyabba tétele. A hajapoldspiac
multifunkcids termékei az expressz bal-
zsamok, melyek egy termékben 6tvozik a
hagyomanyos hajbalzsamok és a specialis
hajapolok jotékony tulajdonsagait, hatasuk
pedig azonnali, akdr széraz hajon is hasz-
nalhatdk Azéltal, hogy a balzsamhaszna-
lat legfébb korlédtaira, a sok idét igényld
hasznalatra és a haj elnehezitésére képe-
sek reagalni, hozzéjarulhatnak az alacsony
hajbalzsam-penetracié ndveléséhez is.

Szalonszépségt haj mindennap

— Er6s6dnek a ki nem 6blitendd hajbal-
zsamok is, melyek kdzul a Gliss Kur Express
Repair spray hajbalzsamjaink piacvezeték.
A hajépolasban kiemelkedd szerepet jat-
szik a szezonalitds. Nyaron nagyon fontos a
hajunk védelme, hiszen mindenki szdmara
ismertek a kloros vagy sos viz és héség
okozta kérosité tényezék Ez folytonos re-
generdlast és dpolast igényel. Fogyasztéink
szamos termékkel taldlkoznak a polcokon,
és sokszor nem tudjak elddnteni, milenne
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A termékfejlesztések mozgatorugoja a fogyasztok életének
egyre konnyebbé és id6hatékonyabba tétele

a legmegfelelbb szdmukra. Ezért létrehoz-
tuk a www glisskurpakolasok hu weboldalt,
ahol a hatas, az alkalmazas mdédja alapjan
és az dpolas fokdnak megfeleléen tudja
mindenki személyre szabottan eldénteni,
mire is van sziksége — informalja lapunkat
Nagy Bianka, a Henkel Magyarorszag Kft.
brand managere.

Ahajapolasi Ujdonsagok minden esetben
maximalisan kotheték az aktualis divat-
irdnyzatokhoz A csomagolasok szinei sok
esetben kovetik a Pantone-szintrendeket.
A Henkel Syoss markéjanak térnyerésébdl

Jelentdsen, 52 szazalékkal tobbet kol-
tottek sampon tévéreklamjara a cégek
tavaly, mint egy évvel azel6tt; listaaron
6,4 milliard forintot. Meg kell azonban
jegyezni, hogy ennél a valos koltés min-
dig kisebb, mert a tévétarsagok kedvez-
ményeket nyujtanak hirdetéiknek.

I 2500 nm felett [ 401-2500 nm
I 51-200 nm

2014

Sampon — értékben mért — kiskereskedelmi forgalmabdl

a csatornak piaci részesedése (szazalékban)

I 201-400 nm

50 nm és kisebb- Drogéria

arra is kovetkez-
tethetlink, hogy
a rohand vilag-
nak koszon-
hetéen egyre
nagyobb igény
van az otthon
alkalmazhato,
de professzio-
nélis termékek-
re. A cég a mar
tobb évtizede
Eurdépa meg-
bizhatod csala-
di markajanak
mondhatd
Schauma ter-
mékeivel, ahol
a természetes
Osszetevdk ke-
rdlnek a kozéppontba, féként a csalados,
illetve gyermekes szll6ket célozta meg.

Sanl o R
s

a 2014-ben bevezetett ULTIME prémium
hajapolasi mérka jelenti. A kozeljovében
kulonleges Ujdonsagokkal fognak eléruk-
kolni a fogyasztoik szamara.

A szegmensre még mindig tulnyomdan
a TV-tdmogatas jellemzé, de a fogyasztdi
szokasok atalakuldsaval a cégek marke-
tingmixe is dtalakuldson megy keresztul.
Ez egy lassubb, de abszolut jol érzékelhe-
té tendencia. Nem lehet figyelmen kivdl

Tobb reklam, nagyobb forgalom

Ertékben mintegy 11 millidrd forintra
emelkedett a sampon forgalma a kiske-
reskedelemben. Itt a novekedés mértéke
8 szazalék, egyik évrdl a masikra. Viszont
mennyiség szempontjabol 2 szazalékkal
kevesebbet adtak el a boltokban.

Eléggé erds a gyartdi markak pozicidja
ebben a kategoéri-
dban. Erték szem-
pontjabdol mért 93
szazalékos piaci ré-
szesedésiiket tarta-
ni tudtak a legutobbi
két év soran.

Ami a bolttipusok
sulyat illeti: egyik
oldalon csokkent
a hipermarket su-
lya, mig a drogériaé
er$s6dott. E16bbinél

2015 , , .
a bevételek részara-

Copyright © 2015 The Nielsen Company nlsen

nya 35 szazalékrol

hagyni a hajapolési piacra kiléndsen jel-
lemzd zsufoltsdgot és a versenytarsak aktiv
jelenlétét sem.

—Természetesen markanként és célkozon-
ségenként eltérd, hogy pontosan milyen
aranyban allitjuk fel
a tdmogatasi csoma-
got, de fogyasztdi
promécid biztosan
varhatd a kozeljo-
vében is. Minden
markank esetében
nagyon keressik a
fogyasztdinkkal vald
interakci¢ lehetdsé-
gét. Kiemelten fon-
tos szamunkra, hogy visszajelzést kapjunk
téluk, mit szeretnek, mi mikodik, illetve
mi nem, hogy a jovében is ndvelni tudjuk
népszerséglinket és eladasainkat — hang-
sulyozza Nagy Bianka.

VIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIITS
Nagy Bianka

brand manager
Henkel Magyarorszag

Kiilonleges osszetevok egy kis
batoritassal

A hajapolasi kategdridban, mint ahogyan
a tobbi szépségapolasi kategdridban is,
megfigyelhetd, hogy egyre népszerlibbek
azok a termékek, amelyek a fejlett tech-
nolodgidval eléallitott formuldikban ter-
mészetes dsszetevéket is tartalmaznak A
Dove prémium hajapolo platformjanak, az
Advanced Hair Seriesnek legujabb termék-
csalddjéban, a Regenerate Nourishment-

32-re csOkkent éves 6sszehasonlitdsban,
utobbindl pedig 40-r6l 44 szazalékra emel-

2 kedett.

Ezzel
egy id6-
ben némileg eréso-
dott a koncentracio:
ugyanis a 400 négy-
zetméteres és Kki-
sebb csatornak ér-
tékben mért piacré-
sze 13-r6l 12 szaza-
Iékra csokkent.

Halasz Gabor
piackutatasi tanacsado
Nielsen

& More commercials, bigger sales

Last year companies spent 52 percent more on televi-
sion commercials for shampoo products than a year
earlier, HUF 6.4 billion at rate card price. Shampoo value
sales rose 8 percent to HUF 11 billion, but volume sales
fell 2 percent. Manufacturer brands’ share in sales was 93
percent in the last two years. Drugstores strengthened
their position: their market share grew from 40 to 44
percent.”/
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ben egyszerre taldlhatd meg a Keratin Nut-
ri Komplex hatéanyag-kombinacio és a
vordsalga-kivonat. A prémium szegmens
novekedésében fontos szerepet jatszanak
a drogéridk, ahol a fogyasztok az altaldban
szélesebb, Ujdonsagokat és hajmosas uta-
ni apold termékeket (pl. olajok, szérum,
BB krémek) is felvonultato kindlatbol va-
laszthatnak.

Magyarorszagon a samponokhoz és bal-
zsamokhoz képest sajnos még mindig na-
gyon alacsony az egyéb hajapold termé-
kek, mint a hajapold BB krémek, a hajolajak,
hajpakolasok penetracidja. A fogyasztok
felvilagositaséara van sziikség ahhoz, hogy
megismerjék és batran ki is probaljak az Uj
hajapold termékeket.

— A Dove Regene-
rate Nourishment
termékcsalad haj-
apold szérumanak
sikerében nagy sze-
repet jatszott, hogy
kalon  figyelmet
szenteltlink annak,
hogy a fogyasztok-
kal megosszuk, miért
és hogyan érdemes
hasznalni a terméket, és ennek érdekében
dedikélt sajtomegjelenések is voltak — mu-
tatja be Blaumann Debdra, az Unilever Ma-
gyarorszag Kft. hair care brand managere.

(A

e
Blaumann Debéra
hair care brand manager
Unilever Magyarorszag

szegmenst érdemes szemmel tartani, ha
innovaciokrol van szé, hiszen itt folyama-
tos Ujitasokra van sziikség ahhoz, hogy az
involvalt, tajékozott és ujdonsagokra ki-
fejezetten nyitott fogyasztokat sikeresen
megszolitsuk.

Az elmult évek tobb nagy hajapolési trend-
je is az arcapolasi kategdria vildgabdl in-
dult: az olajok, a multifunkcios BB krémek
és a szérumok jo példék erre.

r 1 |
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Mikozben a termékek a legmodernebb technologiaval késziilnek,
a természetes Osszetevok lassan elengedhetetlenek a piaci sikerekhez

— A legutébbi innovacionk, a Dove Re-
generate Nourishment hajdpold szérum
példaul egyesiti magéaban a szérum apold,
védd és az olajok taplald, hidratald tulaj-
donsdgait. Ezzel tdbb trendet is magaban
foglal: a multifunkcionalitds irdnti igényt,
az olajok hosszan tarté reneszénszat és a
szérumok feltdmaddsat,

Afogyasztok szamara nagyon fontos a haj-
apold termékekiillata, tobbek kozt azért is,
mert a csomagolason és az aron tul ez is
egy olyan attribdtum, amit mar a boltban
is azonnal tesztelhetnek a vasarlas eldtt. A
Dove Advanced Hair Series illatkompozici-
Oit épp ezért parfimszakértdk alkottak

— ARegenerate Nourishment termékcsala-
dunk illatdban visszakdszon példaul a vizi
orchidea, a liliom és a szantalfa is — emeli
ki Blaumann Debdra.

Kék szinli gondoskodas

A NIVEA az elmult idészakban meguijitot-
ta és Ujrapoziciondlta a teljes hajapolasi
és hajformazasi szortimentjét. Minden
hajapold termék formuldja kiegészilt az
Eucerittel, a NIVEA sajat &sszetevéjével,
és emellett a termékek csomagolasa és
elnevezése is megvaltozott.

— A NIVEA mérkanak az egyik f6 pillére
gondoskodas, melyet a termékek elne-
vezésében is szerettlink volna kihang-
sulyozni. Ezért a hajapold termékek ne-
vében feltlintetjik ezt az alapértékiinket
is, igy minden sampon és hajbalzsam
nevében mar szerepel a,Care”, dpolas,
gondoskodds szé is. A tavalyi év végén
az Uj Repair & Targeted Care sampon és
balzsam mar ebben a szellemben kerlt
bevezetésre, és csatlakozott a kozkedvelt
NIVEA hajapold termékcsaladhoz Leg-
Ujabb innovacionk a Kera Detect haté-
anyag bevezetése. A szabadalmaztatott
technoldgidt a NIVEA Repair & Targeted
Care apold sam-
pon és kondicio-
nald Gsszetevdje-
ként vezettik be
— ismerteti Ujdon-
sagukat Tantics
Viktdria, a Beiers-
dorfKft. brand ma-
nagere.

A hatdanyag a sza-
raz és karosodott
hajat pontosan oftt
allitja helyre, ahol
szUkség van rd. Ha
a haj felllete sérdlt,
a belsé kortex véd-
telenné vilik, és a
hajvégek felhasad-

nak A Kera Detect intelligens technoldgia
felismeri az ilyen sérulékeny helyeket, cél-
zottan rajuk fokuszal,
és segit kijavitani a
rostot. A haj igy visz-
szanyeri ragyogasat
és rugalmassagat,
regeneralodik, sely-
mes és sima lesz a
gyokértél egészena
hajvégekig. Az Uj haj-
apold csalad taplalja,
erdsiti, mégsem ter-
heli a hajat, és tokéletesen védi a sériilések
ellen.

A NIVEA idén is kiemelt figyelmet fordit
hajapolasi termékei népszerUsitésére. Idén
negyedik alkalommal, Ujra kinyitja kapuit a
NIVEA Szépségapolasi Studio, melynek cél-
ja, hogy minél tobb érdeklédé szémara ad-
jon hasznos szépségapolasi tandcsokat és
gyakorlati Utmutatét a mindennapi haj- és
bérapoldshoz. A nyari hétvégéken harom
budapesti és tizenegy vidéki helyszinen
varjak azokat, akik torédni szeretnének bé-
rdk, hajuk egészségével, de nem tudjak,
hogyan kezdjenek hozza. A specialis esz-
kdzokkel felszerelt satorban archér-, test- és
hajallapotmérést is végeznek a NIVEA kép-
zett szakemberei, és emellett a helyszinen
a résztvevok termékmintat is kaphatnak.
Tovabbi informaciok a www.niveahu ol-
dalon taldlhatok Kozkedvelt frizurakészitési
videdinkkal online is tAmogatjuk a mérka
ismertségét.

Tantics Viktoria
brand manager
Beiersdorf

Kiméletes, természetes

A mai trendeknek kdszonhetden egyre
inkdbb a természetes, illetve natur koz-
metikumok kerllnek el&térbe. Ez annak
kdszonhetd, hogy az emberek egyre tu-
datosabban vasarolnak, és figyelik, hogy
egy adott termék olyan dsszetevéket
tartalmazzon, amelyek nem karosak sza-
mukra.

— A névényi hatdanyagokat tartalmazo,
parabén- és dsvanyiolaj-mentes Caona-
tur hajapolasi termékcsalddunk értékesitési
szamai 2016 elsé negyedévében kiemelt
novekedést mutatnak az el6zé év azonos
id6szakéhoz képest mind értékben, mind
darabszamot tekintve. A Caonatur sam-
ponjaink kozel 10%-0s eladdsemelkedésnél
tartanak, mig a balzsamok 9%-ot fejléd-
tek Még nagyobb fejl6dést mutat a kife-
jezetten a babak hajas fejbérén kialakuld
problémakra megoldast nyujtd koszmo-
samponunk Mindez a marka folyamato-
san ndvekvd ismertségének koszonhetd,
valamint a natur kozmetikumok irdnti egy-
re nagyobb fogyasztdi igénynek, illetve a
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A samponokhoz és balzsamokhoz képest sajnos még mindig nagyon alacsony az egyéb
hajapol6 termékek, mint a hajapol6 BB krémek, a hajolajak, hajpakolasok penetracidja

termékek egyre szélesebb kiskereskedelmi
jelenlétének — tdjékoztat Kaspar Norbert, a
Caola Zrt kereskedelmi vezetdje.

Koztudott, hogy a szépségdapolasban a
szintetikus, mesterségesen eléallitott anya-
gok (konzervéldszerek, illatanyagok, fény-
védd anyagok, dsvanyianyag-szarmazékok)
veszélyeztethetik a bért és a szervezetet.
Emiatt a természetes ndvényi és éllati ere-

detd hatdanyagok, vitaminok felhasznalasa
mellett a termékek gyartasa, csomagola-
sa soran kornyezetbarat technoldgidkat
alkalmaznak Az arculattervezésnél pedig
arra térekszenek, hogy minél figyelem-
felkeltébb, de mégis egyszer( designnal
rukkoljanak eld.

— A termékfejlesztések sordn miis ezt a
trendet kdvetjlk, olyan hajdpolasi termé-

kek piacra dobdasaval, melyek nem tartal-
maznak kdros anyagokat, és visszadllitjdk a
hajhagymak termé-
szetes mUkodését.
A CaoNatur termék-
csalad jelenleg 7-fé-
le felndtt hajapolasi
terméket tartalmaz,
melyek megfelelnek
az aktudlis fogyasztoi
igényeknek és piaci
trendeknek. A két-
féle babadpold sam-
ponunk dsszetételét meguijitottuk, hogy
még kimélébb hatast tudjunk biztositani
a babak bére szamara — mondja Kaspar
Norbert.

Mind az ATL-, mind a BTL-eszkdzdknek
fontos szerepe van a Caola Zrt. éltal al-
kalmazott marketingmixben. A nyar fo-
lyaman az Egészségkalauz cimU egész-
séges életmoddal foglalkozd mUsorban
kap televizids megjelenést a termékcsalad,
valamint kilénbozd tematikus magazinok-
ban hirdetnek A CaoNatur markéra vonat-
kozdan volt méar koztéri rekldmfelletik is,
melyet 8sztél szeretnének Ujra alkalmazni.
A BTL-kommunikaciot pedig kilonbozé
tematikus rendezvényeken folytatjak, és
babadpoldsi termékeikkel a nyar folyaman
a népszer( Generali Gyerek Szigeten is
részt vesznek.

Kaspar Norbert
kereskedelmi vezetd
Caola

Szeredi A.

N

In the last few years consumers started
economising a little in buying cosmetic
products, too. Before the economic reces-
sion they were using 2-3 different prod-
ucts for the same purpose, but now they
only use one. Bianka Perge, retail market-
ing manager of LOréal Magyarorszag Kft.
opines that growth potential can be cre-
ated by educating consumers, building a
hair care routine and increasing product
use frequency. Although the penetration
rate of shampoo is 100 percent, less than
half of Hungarian women use conditioner
or any other hair care product. Hungarian
women wash their hair 2.2 times a week,
but in the Czech Republic they do it more
than 3 times. By the first quarter of 2016
the most important places for buying hair
care products have become drugstores
(back in 2010 2/3 of hair care products
was sold in various FMCG store types).

Research conducted by L'Oréal revealed
that the biggest hair problem among
Hungarian women is damaged hair, fol-
lowed by dry hair and hair loss. Ms Perge
explained that with product launches
they try to react to local needs, this is
the reason why their most successful
product lines in Hungary are ElseveEx-
traordinaryOil, Elseve Total Repair 5 and
FructisGoodbyeDamage. As for product

@ 2016/7-8

& Multifunctional expectations in hair care

ingredients, the biggest trend was the use
of various oils in 2015. Product innovation
is driven by the objective of making the
life of consumers easier and saving them
time. Multifunctional hair care products
such as express conditioners perfectly fit
into this trend.

According to Bianka Nagy, brand manag-
er of Henkel Magyarorszag Kft, so-called
leave-in conditioners are also increasingly
popular and among these the company’s
ClissKur Express Repair spray condition-
ers are the market leader. The hair care
category is characterised by seasonality:
in summer it is very important to pro-
tect the hair from the damage done by
chlorine or salt in the water and by the
heat. New hair care products are always
closely connected to the latest trends.
The growing popularity of Henkel's Syoss
brand shows that demand is increasing
for professional products that can be used
at home. With its Schauma products the
company focuses on natural ingredients,
primarily targeting families — especially
those with children. The top brand in
the Henkel hair care portfolio is premium
product line ULTIME, launched in 2014.
Those products are more and more pop-
ular in the hair care market which contain
natural ingredients. In Dove’s premium

hair care platform, Advanced Hair Series,
thereisanew product range called Regen-
erateNourishment, the products of which
contain both Keratin Nutri Complex and
red algae extract. Debora Blaumann, hair
care brand manager of Unilever Mag-
yarorszag Kft. told Trade magazin that
an important element in DoveRegener-
ateNourishment’s success was that the
company paid special attention to teach
consumers why and how to use these
products — Hungarian consumers can
definitely do with some education when
it comes to using hair care products oth-
er than shampoo and conditioner. In the
last few years many major hair care trends
started out in the facial care category, e.g.
oils, multifunctional BB creams, etc. The
scent of hair care products is very impor-
tant for consumers. This is the reason why
the fragrances in the Dove Advanced Hair
Series were created by perfume experts.

NIVEA has recently overhauled and
repositioned its full hair care and styling
product selection. The formula of each
product now features Eucerit, NIVEAS
own ingredient. Viktoria Tantics, brand
manager of Beiersdorf Kft. informed us
that at the end of last year they had put
a new Repair&TargetedCare shampoo
and a conditioner on the market. These

products feature the company’s latest
innovation, new, intelligent product com-
ponent KeraDetect: the new ingredient
repairs dry and damaged hair exactly
where it needs it. Thanks to this, the hair
becomes shiny and flexible again, turning
silky smooth from the root to the ends.
Nowadays natural cosmetics are getting
more and more popular. We learned from
Norbert Kaspar, sales manager of Caola
Zrt. that in the first quarter of 2016 sales
of their CaoNatur hair care line’s (these
products contain plant ingredients and
are free from parabens and mineral oil)
shampoo augmented by nearly 10 per-
cent and conditioner sales improved by
9 percent. Sales of the company's special
cradle cap shampoo for babies increased
even more. It is a well-known fact that in
beauty care artificial ingredients can be
harmful to the skin and to the body in
general. This is why not only the populari-
ty of natural products is growing in beau-
ty care, but also more and more compa-
nies use green technologies in production
and packaging. As for product design, the
goal is to make products with a simple,
but attention raising look. At the moment
the CaoNatur product range consists of 7
hair care products for adults and 2 baby
shampoos. //
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Uj Supreme No Frost hiitészekrények a Whirlpool-tél
Két aktiv Total No Frost rendszer, egy a h(itétérben és egy a fagyasztotérben, hogy idedlis
hémérsékletet és paratartalmat biztositson az ételek hosszu idén at torténé megdrzésére.

A Supreme No Frost technolégia idedlis kdrnyezetet biztosit mindkét hlitétérben, a tokéletes ételmegdrzést

a Fresh Control és Freeze Control technoldgia biztositja, melyek minimalisra csokkentik a hdmérséklet

véltozast a hitétérben. A Whirlpool ezért elsd szamu No1** a friss és fagyasztott élelmiszer megdérzésben.

* Atdjékoztatds nem teljeskorli tovabbi részletek és feltételek a www.regisztracio.whirlpool.hu oldalon olvashatok. A 4 év teljeskor( garancia
a Whirlpool Premium Selection promdcio részeként érvényes, regisztracio esetén, a megjelolt termékvalasztéékra 2016. julius 31-ig.

** A Whirlpool altal végzett belsé tesztek alapjan, az ételek sulyveszteségét és elszinezédését mérve a FreshControl és Freeze Control
technoldgiat hasznald készllékek esetén (November 2014).
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Gundel-emlék-
tabla-avatas

JUnius elsé felében a szakma és a Gun-
del csalad képviselSinek jelenlétében fel-
avattdk a Gundel Janos Emléktablat A nagy
eléd halalanak 100. évforduldja alkalma-
bol készitett marvanytabla az Akadémia
utca 1. szam alatt, a régi Istvan Féherceg
Szdlloda éplletére kertlt. Az Gnnepségen
megjelenteket Kovacs Laszl6, az MVI elno-
ke koszontotte, majd Kiss Imre, a Magyar
Kereskedelmi és Vendéglatdipari Midzeum
igazgatdja és dr. Gundel Janos professzor
mondott beszédet.

Az emléktabla Gundel Janos halalanak
100. évforduldja alkalmabal késziilt

Az emléktablat, amely 20 vendéglés és
szakmai szervezet anyagi tdmogatasa-
nak készonhetden készilt el, dr. Gundel
J&nos és Birod Lajost leplezte le. A tablanal
az MVI részérél két Gundel Kéroly-dijazott,
Jakabffy Laszl6 és Garaczi Janos, a Mdzeum
részérél Kiss Imre, illetve a Gundel csalad
koszorukat helyezett el //
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& Gundel commemorative plaque

In the first half of June the Gundel Jinos Commemorative
Plaque was unveiled in the presence of the representatives
of the trade and the Gundel family. The plaque is mounted
on the wall of the building of 1 Akadémia Street and com-
memorates the 100" anniversary of the famous restaura-
teur's death. MVI president Laszl6 Kovacs, director of the
Hungarian Museum of Trade and Tourism (MKVM) Imre
Kiss and professor Dr Janos Gundel all gave a speech. //
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Artisjus megbeszelések

Az Artisjus Magyar Szerzéi Jogvédé Iroda
Egyesulet nyar elején a 2017.éviV és K jelU
dijszabdsainak kialakitasat érinté javasla-
tok megvitatdsara hivta a vendéglato és
kereskedelmi Gzletek, a szallashelyek és az
egyéb zenefelhasznéldk érdekképviseleti
szervezeteit. A felhasznaloi oldalt a kerek-
asztal-megbeszélésen az MVI, az MSZESZ
aVIMOSZ és az MKIK képviselte, mig a jo-
gosultak részérél az Artisjus mellett az EJI
és a MAHASZ delegaltjai voltak jelen. Az
Artisjust dr. Szinger Andras (féigazgatd),
dr. Filak Méria (féosztélyvezets, Mlsoren-
gedélyezési Féosztaly) és dr. Kabai Eszter
(féosztalyvezetd, Jogi Féosztély) képviselte.
A megbeszélésre az MVI részérél Kovacs
Laszlo, Gottwald Zoltan, Bardoczy Akos és
Zerényi Kéroly kapott meghivast.
Dr. Fildk Méria egy prezentacié keretében
tajékoztatta a jelenlévéket tdbbek kozott
az Artisjus tevékenységérdl, a tarifamegal-
lapitas szempontjairdl, az Ugyfélkezelésrdl,
az elmult 8 évben tortént fontosabb dij-
szabas-modositasokrdl, valamint a 2017-re
felmerdlt javaslatokrol. Az Artisjus hosszas
mérlegelés és kutatasi eredmények ismere-
tében nem tdmogatta az aldbbi javaslatok
megvaldsitasat:
e bevétel- és forgalomalapu jogdijmeg-
allapitas
e zenegép utani jogdij eltorlése
e vendéglaté-gépzene (diszkd, musor)
dtalakitasa
e arendszer teljes Ujragondolédsa
e bonuszrendszer kialakitdsa
Ugyanakkor szdmos véltoztatasi javaslatot
tdmogatott a jové évi dijszabasra vonat-
kozdan az Artisjus, amelyek a kdvetkezdk
voltak:
o éves dijtételek bevezetése
e Uj belépd kedvezmény mértékének
emelése
o tarifakalkuldtor
e széllodai kozos helyiségek jogdijanak
modositasa
e egyszer(, kdnnyen alkalmazhato tari-
fa

e kommunikéaci, oktatés, széles kord (mé-
dia) tajékoztatas
e Vvasarok
e sportesemények
e alacsony befogaddképességli vendég-
|ato Uzleteknél kedvezményes dij meg-
allapitasa
e éjszakai barokra vonatkozo tarifapont
megszintetése
e Udildkorzet-besorolds megsziinteté-
se
Magyarul az Artisjus nem tdmogatta az
MVI és més szakmai szervezetek dltal is
képviselt rendszerszint( valtoztatast ered-
meényezd, forgalomalapu dijszabas beveze-
tését. Ugyanakkor a tdmogatott javaslatok
kozodtt megtaldlhato az MVI éltal felvetett
tarifakalkulator megvalositasa és a szallo-
dai koz6s helyiségekre vonatkozd jogdijak
maodositasa. Elébbi pedig mér el is érhetd
az Artisjus honlapjan a vendéglatast érinté
informaciok kozott.
Bar a forgalomalapu dijszabés bevezeté-
sére irdnyuld javaslatot nem tdmogatta
az Artisjus, a féigazgatd Ugy nyilatkozott,
hogy azt nem vetették el teljesen. Ameny-
nyiben a szakmai szervetek oldalarol
konkrétabb javaslatokat kapnak a forga-
lomalapu dijszabas kialakitasara, akkor el-
képzelhetdnek tarjak, hogy bizonyos szeg-
mensekre, dnkéntes adatszolgaltatas Utjan
kiprobdljanak egy kisérleti tarifarendszert.
Az MVl az Uj tarifarendszer kidolgozasahoz
kéri az Artisjus képviseldinek szakmai ta-
mogatasat is.
A korabbi idészakban elért sikerekhez ké-
pest tehat a jovo évi dijszabés egyelére
mérsékeltebb eredményeket hozhat a
vendéglato és szallashely-szolgaltatd val-
lalkozasok szamara, azonban tovabbi tar-
gyaldsokkal hosszu tavon rendszerszint(
dtalakitasok érhet6k el. Az Artisjus a to-
vabblépés kapcsan juniusra igérte, hogy
elsd korben kidolgozza a tAmogatott ja-
vaslatok konkrét formajat a dijszabasban,
és az elkészUlt anyagot eljuttatja majd a
szakmai szervezetek részére //
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%t Roundtable discussion with the representatives of Artisjus

Early summer Artisjus, the Hungarian
Bureau for the Protection of Authors'
Rights, invited the representatives of
bars, restaurants, hotels and basically
every music user (e.g. MVI, MKIK; etc.)
to discuss the issue of flat rates V' and ‘K’
they need to pay as of 2017. Artisjus was
represented by chief director Dr Andras
Szinger, and heads of department Dr
Maria Filak and Dr Eszter Kabai. Dr Filak

/ gavea presentation about the work they

do, how they specify the rates music us-
ers must pay, customer management
and the recommendations for 2017.

She told that after a long deliberation
process Artisjus finally decided not to
accept the proposal of MVI and other
trade organisation for replacing the flat
rate with a system of paying music roy-
alties calculated from the net sales of
food and drink — a different percentage
each, based on how big the revenue is;

another idea was the introduction of
a fee that is based on the estimated
number of guests. Artisjus gave a green
light to the tariff calculator and to
modifying the sum payable for com-
munal spaces in hotels. It is good news,
though, that Artisjus added: if trade
organisations can come up with more
concrete proposals for music royalty
fees based on turnover, they might give
the system a go./
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A szakma javara valt

Kovacs Laszlét, az ipartestiilet elnokét
arra kértiik, ossza meg veliink az idei
Sirha szakkiallitason szerzett tapasz-
talatait.

Milyennek Idtta a rendezvényt?

Akissé elfaradt Hoventa utan mar nagy szuik-
ség volt erre a megujult, korszer( kidllitasra: a
szakmdnak nemcsak a termékbemutatokon
és mas sz(k korben tartott megmozduldso-
kon kell taldlkoznia a nagykereskedékkel, ha-
nem a kindlat kozel teljes spektruméat bemu-
taté nagyrendezvényen is. A legtobb érintett
szempontjabdl idedlis vélasztasnak tnik a
kétévenkénti megrendezés is. Az idei Sirha
példamutatdan elékészitett rendezvény volt,
és remekul kihasznalta a Bocuse d'Or verseny
nyUijtotta szinergidkat. Ha a kidllftast nagyobb
kulfoldi konkurenseivel hasonlitom dssze,
nincs hidnyérzetem: a lehetéségeinkhez,
azaz piacunk méreteihez és fizetéképessé-

géhez mérten mintaszer(i szakmai esemény
részesei lehettlink.

Az MVI konferencidja, amellett, hogy szép
ldtogatottsagot mondhatott magaénak,
pozitiv visszhangot is keltett, legalabbis
a visszajelzések egyértelmuen erre utal-
tak Megtargyalandd téma lett volna joval
tébb is, most ennyire jutott idé. Minthogy
kategoridjaban ez volt az elsé ilyen prog-
ram itthon, kétségtelentl mi magunk is
tanulhattunk beléle.

Mit hoz a magyar vendégldtdsnak
a Bocuse rendezvény és a magyar siker?
Maga a megrendezés lehetéségének el-
nyerése is presztizsértékd volt, a tokéletes
szervezés utan pedig mar egész Eurdpa
csak elismeréen nyilatkozhat a Bocuse
Akadémia, a versenyz&ink és a Hungex-
po munkajarél. A budapesti verseny itthon
szakmdnk imdzsét javitotta, kilfoldon pe-

dig az egész orsza-
gét Utdbbi azt is je-
lentheti, hogy a kul-
foldi gasztronémiai
kalauzok ellenérei,
akik most torvény-
szerlen Uj magyar
neveket tanultak
meg, éttermeinket
is kdnnyebben mi-
nésitik felfelé ér-
tékeléseikben. Ami pedig a szakdcsokat
illeti: az dtlag szamara most ott a valdban
hiteles, kovetendd példa, és az ambiciézus
fiatal szakemberekben taldn felerésodik a
tudasvagy.

Az egyetlen ellenérzés akkor tdmadt ben-
nem, amikor azt lattam, hogy mar az Un-
neplés idején megjelentek negativ reakci-
ok, pedig Unnepelni tudni kell, plane, ha
van mit! /

Kovacs Laszlo
elndk
MV
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& The trade profited from it

Laszl6 Kovacs, president of the Guild of
Hungarian Restaurateurs (MVI) talked to
our magazine about his experiences at the
Sirha trade show. He told that the trade real-

ly needed this new-type, modern trade fair.
This year’s Sirha was a well-organised event
and utilised the synergies created by the Bo-
cuse dOr chef competition really well. MVI's

conference attracted lots of participants and
the feedback was positive afterwards. The
president reckons that hosting the European
final of the Bocuse d'Or was a great honour

in itself and the organisers, the Hungarian
Bocuse d'Or Academy and Hungexpo, did a
fantastic job that really improved the image
of Hungary’s culinary sector abroad. /

A gasztrokaland folytatodik

Az MVI roadshow-tipust gasztroturainak sorozata a nyar elején 77
is folytatddott. Ezeket a kulonleges ebédeket a résztvevék nem- :
csak kapcsolatépitésre alkalmas, de szakmai tapasztalatszerzés-

ként is értékelhetd eseményeknek tartjak.
A tura dllomasain, ahogy azt mar jelez-
tuk, a tagok jol prosperdlo, vagy éppen
a kdzelmultban nyilt, sokat igéré helye-
ket latogatnak meg, amelyek rendszerint
specidlis menUsort ajanlanak az illusztris
kollégaknak. A re-
mek programokhoz -
idével egyre tobben
csatlakoztak.

Kollazs Brasserie & Bar

La Perle Noire

Majusban a La Perle Noire vendégei voltunk - a viszonylag fiatal, de

mar sok hazai szakmai elismerést begyijté
étteremben Koncz LaszI6 séf élményszam-
ba mend fogasait élvezhettlk Juniusban
a Four Seasons Hotelben mikddé Kolldzs
Brasserie & Bar konyhafénoke készitett étel-
sort a megjelenteknek Sz(ics Arpad cukréasz
kodzremUkodésével.

Az ipartestllet FB-oldalan is meghirdetett
ebédekhez barki csatlakozhat. //

&% The culinary adventure continues

Gasztrotura 2016

|dén is szervez szakmai kirdndulast az
MVI és a Coninvest, ezuttal Olaszor-
szagba. A korabbi emlékezetes buszos
utazasok tapasztalatai alapjan bizonyos,
hogy a most 4 naposra tervezett prog-
ram idén is tartalmas és izgalmas lesz.
Az dllomasokat illetéen még folynak az
egyeztetések, de mar biztos a soproni
Harrer Csokoladémdihely, a riegersburgi
Zotter csokolddégyar és egy San Da-
niele del Friuli-i sonkatizem felkeresé-
se, pinceldtogatas és prosecokdstolas,
majd sajtlizem-latogatas Valdobbiade-
nében. Természetesen a programbal
nem maradnak ki sem az elegéns, sem
az autentikus helyi éttermek sem.
Akirdndulds idépontja szeptember 29.
— oktéber 2, jelentkezni az ipartestilet
titkdrsadgan és a Coninvestnél egyarant
lehet./

A\/A

& Culinary tour 2016

This year the Guild of Hungarian Restaurateurs (MVI)
and Coninvest organise a 4-day culinary trip to ltaly, be-
tween 29 September and 2 October. Stops will include
the Harrer Chocolate Workshop in Sopron, chocolate
factory Zotter in Riegersburg, a ham production facility

taste the wonderful dishes of chef Laszlo Koncz. In June the head
chef of Kollazs Brasserie&Bar — located in the Four Seasons Hotel
~ cooked for us, in cooperation with pastry chef Arpad Sz(ics. //

MVI's roadshow-type culinary tour series (which is about both
networking and learning) continued early summer. In May our
host was the La PerleNoire restaurant. We had the chance to

in San Daniele del Friuli, and tasting prosecco and visit-
ing a cheese factory in Valdobbiadene. /
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Szinergiak es ellentmondasok

Oszontdjében Marton Péter, a Sza-
Kzadvég vezérigazgatdja kiemelte,
hogy az &fakulcs 27-r61 18 szézalék-
ra csokkentése nemcsak a vendéglatdipar
érdekeit szolgélja, hiszen forgalomnoveke-

dés tébb ezer Uj munkahelyet generalhat
orszagszerte az érintett terdleteken.

Hatékonysag, minoség,
hozzaallas

Naponta mintegy 2 millié ember vesz részt
a kozétkeztetésben — hangsulyozta eld-
addsaban Gal Pal Zoltan, a VIMOSZ elndke
-, am mig Magyarorszagon egy adag étel
ara dtlagosan 1,3 euro, és ennek 4fatartal-
ma 27 szazalék, addig a gazdag eurdpai
orszagokban az ¢sszeg ennek hdromszo-
rosa, lényegesen kisebb &fatartalommal.
A szektor a magyar agrarium szamara igy
is évi 200 milliard forint értékben képes pia-
cot biztositani. A kdzétkeztetés kdzvetett
munkahelyteremté hatésa is jelentds, sza-
mos alacsony képzettségl munkavallald
szamara kindl megélhetést. A mezégaz-
dasagi dgazat nemzetgazdasagi eredmé-
nye tovabb ndvelhetd, ha a termelék be-
szallftoként kapcsolddnak a kdzétkeztetés
lancolatdba.

A szakember Ugy véli, a hazai kdzétkeztetés
legnagyobb dilemmdit az alap-
anyagok minéségének, az elavult
technikai feltételeknek és a haté-
konysagnak a kérdései jelentik.
Oravecz Mérton, a NEBIH elndke
szerint a kozétkeztetés allandd
és kiszamithatd piacot teremt a
kisvallalkozasok szamara. A NEBIH
4600 f6z6konyhat és 5500 télalo-
konyhét tart nyilvan az orszagban.
A kozétkeztetéknek a fogyasztdi
igények jelentds valtozdsaihoz
kell alkalmazkodniuk: nemcsak a
taplalkozasi szokdsok modosultak,

Igfgf 2016/7-8

A kozétkeztetés a magyar agrarium szam
értékben képes piacot biztositani

Majus végén keriilt sor Budapesten a Szazadvég
Gazdasagkutato Zrt. és a Turisztikai és Vendéglato Munkaadok
Orszagos Szovetsége (VIMOSZ) ko6zos szervezésében ,, A hazai
élelmiszeripar szerepe a kozétkeztetésben” cimti konferencia
megrendezésére. A rendezvény célja parbeszéd teremtése

volt a kozétkeztetésben tevékenykedo szolgaltatok és az
élelmiszeripari termelo-, feldolgozovallalkozasok kozott,
valamint eszmecsere arrol, az agazat milyen allami és szakmai
eszkozoket, megoldasokat igényel a tovabbi fejlesztésekhez.

érvényesilnek az egészségtrendek, de a
higiéniai szabalyok is formalédtak Az el-
nok kihangsulyozta, hogy a kozétkeztetés
célcsoportjai kozott a gyermekeké és az
id6seké a legkiszolgéltatottabb — az § vé-
delmk allami feladat.

Mara a kdzétkeztetés elismertsége, el-
fogadottsaga romlott. A beszallitok kiva-
lasztasanak 6 tényezdje az ar, ami dha-
tatlanul a minéség romldsdhoz vezetett.
A felhasznélt alapanyagok jelentds része
messzirél érkezik, elsédleges feladat tehat
a helyi termékek felvevépiacdnak megte-
remtése, ugyanakkor fontos az Uj étkezési
kultura kialakitasa, timogatdsa és a dolgo-
z6iigénytelenség felszamoldsa. A hulladék
mennyiségét csokkenteni kell, fejleszteni
kell az infrastrukturat és hangsulyt adni a
megfelelé képzésnek A valtozdsok termé-
szetesen élelmiszer-biztonségi elvarasokat
is tdmasztanak a beszallitdkkal szemben.

Feladatok és programok

Szedldk Attila, a Nemzeti Agrargazdasagi
Kamara elnoki kabinetféndke kiemelte
a kistermel&i piacteremtés fontossagat,
valamint a helyi tradiciok és termékek fel-
haszndlasanak prioritasat, ami a kdzétkezte-
tésben olcsobb arat, alacsonyabb szallitési

i

ara évi 200 milliard forint

koltségeket és kisebb dkolodgiai labnyomot
jelent. A Kamara feladata itt a tagok be-
kapcsolasa az értékesitési lancba, piacra
jutdsuk segitése, az élelmiszeripari referensi
munka fejlesztése és a Mintamenza prog-
ram tamogatasa.

A gyermekétkeztetési program finansziro-
zaséra 2017-ben 74 millidrd forint jut majd,
mely 2,2 millidrd forinttal haladja meg az
idei keretet, mig 2010-ben erre a feladatra
csak 29 millidrd forintot fordftottak — mond-
ta el Rétvari Bence, az Emberi Eréforrdsok
Minisztériumanak parlamenti dllamtitkdra.
A szaktarca a kormannyal kdzosen arra to-
rekszik, hogy a szocidlis alapu étkeztetést
minél tobb raszoruld vehesse igénybe, az
elmult évek jogalkotasa pedig arra toreke-
dett, hogy az egészségligyi és a felzarkozasi
szempontok egyarant érvényestljenek
Atavalyi év szeptemberétdl felmend rend-
szerben kell alkalmazni a kdzétkeztetésre
vonatkozo téplalkozas-egészségugyi elé-
irdsokat, az 6Gnkormanyzatok pedig janu-
ar 1-jétél kotelezd feladatként Iatjk el az
intézményen kivili szUnidei étkeztetést,
amelyben mintegy 221 ezer gyermek vesz
részt Tavaly a nydri étkeztetésben 1484 te-
leptlésen mintegy 134 ezer raszoruld gyer-
mek részesUlt, amire a kormany 3 milliard
forint forrast biztositott. Az iskolai sziinetek
idejére ebben az évben 5,3 millidrd forintos
keret &ll rendelkezésre.

Elotérben a hazai

Parkai Zsolt, a FoodService Europe elndke
aldhuzta: a kozétkeztetés ma nem pusz-
tan ételkészités, hanem szolgaltatasok sora.
A folyamatosan béviilé piac igényli az élel-
miszer-politikai és -biztonsagi egyezteté-
seket, a megfelelé mindségbiztositast és a
kozétkeztetdi elvardsok megfogalmazasat.
Az elndk kifejtette: a helyben termelt alap-
anyagok nemcsak frissebbek,
mint az import alapanyagok,
de beszerzésiik kdrnyezetbarat
maodon oldhatd meg, és hosszu
tavu megrendelést tud biztosita-
ni a helyi termel&k szaméra, ami
hozzdjarul az agrarvallalkozasok
gyarapodaséhoz és a munkahe-
lyek megérzéséhez

Gyorgy Lészl6, a Szazadvég Gaz-
dasagkutato Zrt. vezet6 kdzgaz-
dasza eléaddsaban elmondta,
a kozétkeztetés allami tdmo-
gatasanak novelése nemcsak



a hatranyos helyzetli gyermekek esély-
egyenléségét ndveli, hanem kozvetve a
hazai élelmiszeripart is tAmogatja. Szerinte
a gyermekétkeztetés helyzete 2010 és 2016
kozott javult. A kdzétkeztetés fejlesztése
nemcsak a didkok teljesitményére van jo
hatédssal, de motorikus készségeikre is, és
a megfelel® étkezés csdkkenti a gyerekek
agresszivitasat. Az étel minésége nem
feltétlendl pénz kérdése, sokkal inkabb a
szemléleté.

A szakember ugy véli, hogy a szektor
nemzetgazdasagra gyakorolt hatdsa nagy
- mind az adobevételek, mind az életmi-
néség alakuldsat illetéen —, ami a kisebb
termel®k értékesitési lancba vald integra-
lasdval tovabb néhet.

Jelesek és jok

Zoltai Anna, a NEBIH féosztalyvezetdje a
mindségvezérelt kozétkeztetési program
eddigi eredményeire hivta fel a figyelmet,
hogy a kdzel 1600 mindsitett partner kozott
jelenleg 613 jeles és jo mindsitést konyha
talalhato, és céljuk, hogy a tébbi partne-
riket is arra &sztondzzék, hogy a NEBIH
altal feltart hibakat kijavitsdk Ebben segit
a részletes, megoldasi javaslatokkal kiegé-
szftett és a vizsgalt konyha szdmdra atadott
szakvélemény. A féosztalyvezetd elemezte
a jellemzé hibdkat, és gy értékelte, hogy a
f6 problémat a silany alapanyagok, a rossz
ételkészités, a rossz izek és talalds okozta
alacsony fogyasztasi kedv, valamint a tu-
datlansag jelenti.

Eder Tamés, a Bonafarm csoport igazgatdja,
vitatkozva néhdny elétte vézolt elképzelés-
sel, a hangsulyt a versenyorientélt meg-
kozelitésre helyezte, aminek ellentmond a
kisgazdasagok fejlesztése. Szerinte a piac
a kozétkeztetésben is centralizélédik, az

alacsony arak a sziirkegazdasag felé ve-
zetnek.

Meghatdrozd tényezéként emlitette az
urbanizaciét, a fogyasztéi
tarsadalom kialakuldsat, az |
életmodvaltast. Ebben a ko-
zegben a mezégazdasagi in-
tegraciok mint transzparens
rendszerek, a kozétkeztetés
fontos partnerei lehetnek,
mert biztosftani tudjdk mind-
azon feltételeket a kdzétkez-
teté cég szamara, amelyek
hozzajarulnak az alapanyagok
sikeres beszerzéséhez. A me-
z8gazdasagi integraciokban
folyamatosan rendelkezésre
all a megfeleld drumennyiség, a termék
teljes palyaja nyomon kdvethetd, igy ga-
rantalva az alapanyagok minéségét, fris-
sességét.

Pager Zsolt, a Hungast csoport igazgatdja
bemutatta a véllalat beszallitéi mindsitési
rendszerét, melynek sordn tobb 1épcsé-
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A kozétkeztetés célcsoportjai kozott a gyermekekeé az egyik legkiszolgaltatottabb
— az 6 védelmiik allami feladat

A dolgozo6i igénytelenséget
fel kell szamolni
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ben folyamatosan ellenérzik partnereiket,
hogy a kdzétkeztetési lancolatbol kiszUirjék
az esetleges hibakat Felhivta a figyelmet
azokra a specifikus kdzétkez-
tetési elvarasokra, melyeket
az EMMI-rendelet tdmaszt az
alapanyag-beszallitok felé an-
nak érdekében, hogy a gyer-
mekek minél egészségesebb
és véltozatosabb étrendhez
jussanak.

Az eléadasokat kdvetéen ke-
rekasztal-beszélgetésre kerdlt
sor a kdzétkeztetés gyakorlati
tapasztalatairdl, finanszirozasi
helyzetérdl, és jovébeli kihiva-
sairdl A kerekasztal résztvevoi
Zoltai Anna, a NEBIH osztalyvezetdje, Re-
gbciné Fazekas Marta, a P. Dussmann Kft.
élelmezési dgazatigazgatdja, Tresé Istvan,
a K&H Bank Zrt. igyvezetd igazgatdja és
Reg6s Gabor, a Szazadvég Gazdasagkutatd

Zrt. tudomanyos munkatérsa voltak
IpacsT.

& Synergies and contradictions

At the end of May Szazadvég Economic
Research Zrt. and the National Associa-
tion of Tourism and Hospitality Employers
(VIMOSZ) organised a conference in Bu-
dapest, titled ‘The role of Hungary's food
industry in public sector catering.’ In his wel-
come speech Szazadvég CEO Péter Marton
stressed: the hospitality sector can benefit
from the VAT decreasing from 27 percent to
18 percent, as increased turnover can gen-
erate thousands of jobs all over Hungary.
VIMOSZ president P4l Zoltan Gal told that
eve day 2 million people eat in public service
catering. The problem is that in Hungary one
portion of food is made from EUR 1.3 and
from this sum the VAT s 27 percent, while
in Western Europe the budget per portion is
three times bigger and the VAT is lower. For
the Hungarian agriculture the sector repre-
sents a HUF 200-billion annual market. Mar-
ton Oravecz, the president of the National

Food Chain Safety Office (NEBIH) reckons
that the public sector catering market consti-
tutes a constant and stable market for small
businesses. NEBIH's registry contains 4,600
cooking kitchens and 5,500 serving kitchens.
These days most kitchens pick their suppliers
based on price only and this inevitably leads
to compromises in terms of quality.

Attila Szedlak, head of the presidential cabi-
net at the Hungarian Chamber of Agriculture
(NAK), called attention to the importance of
creating a market for small-scale agricultural
producers and to the priority of using re-
gional products in public sector catering. In
2017 a HUF 74-billion budget will be availa-
ble for financing the school and kindergarten
meal programme — informed Bence Rétvari,
secretary of state in the Ministry of Human
Resources. As of 1January it is the obligation
of municipalities to provide those children
with daily meals during vacations who need

it because of social reasons; this year 221,000
children use this service. Zsolt Parkai, pres-
ident of FoodService Europe underlined
that today public sector catering isn't simply
preparing and serving meals any more, it is
a series of services. He told that regionally
produced cooking ingredients aren’t only
fresher but can also be sourced in a more
environmentally friendly fashion. Ldszlo
Gyorgy, senior economist of Szazadvég Eco-
nomic Research Zrt. shares the view that the
situation got better in the Hungarian public
sector catering between 2010 and 2016. He
thinks that the quality of food served doesn't
exclusively depend on money but also on
the service provider's attitude.

NEBIH's head of department Anna Zoltai,
spoke about the results achieved so far by
the quality-driven public sector catering, e.g.
among the nearly 1,600 certified partners
we find 613 excellent and good kitchens.

Bonafarm group director Tamas Eder placed
the emphasis on a competition-focused ap-
proach. In his view the public sector catering
market is undergoing a centralisation pro-
cess and low prices are taking the sector in
the direction of the ‘grey economy.” He told
that domestic agricultural integration can
constantly supply the sector with the right
amount of ingredients and the products are
guaranteed to be safe and fresh. Zsolt Pager,
director of Hungast group introduced their
supplier certification system, in which part-
ners are checked in several stages so that no
below-par product ends up in the kitchens
of partners. The programme ended with a
roundtable discussion with the participa-
tion of Anna Zoltai, Marta Regdciné Faze-
kas - food sector director of P. Dussmann
Kft, Istvan Tresd, managing director of K&H
Bank Zrt. and Gabor Regs from Szazadvég
Economic Research Zrt.//
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Profin a balatoni
vendéglatasert

Avendéglatohelyek lokélis egytttmikodésének remek példaja
a bo két éve alakult Balatoni Kér, amely ma a Balaton kornyéki
vendéglatas 30 magas
szinvonalon mUikods,
szinte egész évben
elérhetd képviseldjét
fogja 6ssze: éttermeket,
cukraszdakat, pincésze-
teket, amelyek — sajat
fogalmazasuk szerint
- a kozvetlen, jokedvd,
szinvonalas vendéglatast képviselik Legfontosabb kildetésiknek
azt tekintik, hogy a vidéken onfenntarto, helyi terméklanc jojjon
létre, és az itt megtermelt termékek és alapanyagok helyben
hasznosuljanak Munkajuk alapja nemcsak a lelkesedés és a gaszt-
ronémia, de a kreatfv marketingtevékenység is, idén nyarra szer-
vezték példaul a Kostold korbe a Balatont elnevezésd akciot.

A projekt részeként junius elején megjelent ugyanilyen cimen egy
hasznos és praktikus informaciokkal teli kiadvany, amely a 30 Uzlet
bemutatkozasa mellett 90, nem a turisztikai mainstream kategori-
djaba tartozé latnivalot ajanl, valamint 3 kdzos, helyi termékekbdl
készlé, mindenhol ugyanannyiért kaphatd menit.//

Halatosi

& Cooperation for the hospitality sector of the Lake

2016-0s agazati ertékelés

Idén is helyzetértékel® tanulmanyt készitettek az MVI szakértéi.
Az dgazati értékeléssel, annak konkluzidival, majd visszhangjaval
késdbb részletesen is foglalkozunk. A statisztikai helyzetértékelés
egy a tavalyindl is atfogobb, részletesebb, hidnypotld Osszedllitas,
amelyet az ipartestilet tagjain kivil kézhez kap dr. Bienerth Gusztav
kormanybiztos, valamint a tarsszervezetek és a sajté is. Az aldbbiak-
ban a legérdekesebb adatokat olvashatjak.

Magyarorszdgon a vendégeket 2015-ben kdzel 53 ezer vendég-
latohely varta, ami 1,3%-kal (720 Uzlettel) kevesebb egységet je-
lentett az egy évvel korabbi allapothoz képest. 2015-ben a ven-
déglatohelyek dsszesitett bruttd drbevétele 917 millidrd forintot
tett ki, ami 13,7%-0s ndvekedést jelent a 2014-es évhez képest.
Avendéglatasban a fogyasztdi drak 2015-ben 2,6%-kal emelkedtek az
el6z6 évhez viszonyitva, ami meghaladta az atlagos fogyasztéiar-in-
dexet (99,9%). Ennek megfelel6en a vendéglatas egészére vonatkozo
forgalom volumene 2014-hez képest 10,8%-kal nétt. A vendéglato-for-
galomnak a jelentds részét (mintegy hdromnegyedét), a korabbi évek-
hez hasonléan az ételforgalom teszi ki, ami 2015-ben 73%-ot jelentett.
Afennmarado 27%-ot az alkoholtartalmu italok (11,5%), az alkoholmen-
tes italok (11%), a kavé (3,9%), valamint az egyéb termékek (0,6%) adtak.
A széllashely-szolgéltatasban, vendéglatasban nemzetgazdasagi
agra vetitetten 2015-ben 183 ezer f6t foglalkoztattak, ennek kozel
3/4-ét a vendéglatasban dolgozok adtak (Az anyag a Trade magazin
és az MVI weboldalan teljes terjedelmében megtekinthetd). /
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¢ Evaluation of the sector in 2016

Balaton region

The Balaton Circle was established 2 years
ago and it unites 30 high-quality restau-
rants, confectioneries, wine cellars and the
like which are open all year and not just
in the summer holiday season. Their main

mission is to create a self-sustaining region-
al product chain, utilising local produce.
Members also do a bit of marketing: this
summer they implement a campaign called
‘Tasting Tour around Lake Balaton.' //

Just like in former years, the Guild of Hun-
garian Restaurateurs (MVI) prepared a study
that examines what the current situation is in
the sector. The guild will send this document

to MVI members, government commission-
er Dr Gusztav Bienerth, other trade organisa-
tions and the press (it can also be read on the
Trade magazine and MVI websites). //

Jon a Herz Food Truck

Napjaink hazai gasztroforradalma a megujult Herz méarkat is ma-
gaval ragadta. A mindségi huskészitményeit eddig elsésorban
otthoni fogyasztasra kindléd marka idén nagy lépésre szanta el
magat. Utra kelt, és a tervek szerint a nyaron szamos, a fiatalok
korében népszerl gasztro- és zenei fesztivélra elldtogat a Herz
Food Truck-kal.
AHerz streetfood konyha elséként a juniusi Fézdefesztre gordilt
be, ahol az érdekl6d6k a megkdstolhattak az extra hozzavaldkkal
izgalmassa tett hideg szendvicseket, és kiprébalhatték az Ujra-
értelmezett melegszendvicseket is tobb
izvaridcoban.
i A marka Ujrabevezetését tamoga-
. 16, Elvezd az élet minden szele-
% tét! szlogen jegyében fogant
: kampéanyban a Food Truck
még szamos rendezvényre
ellatogat. ./

Szakitottak

13 jol ismert szakember tudatta kdzleményben, hogy elhagyja a
Magyar Gasztrondmiai Egyesiletet.
,Nehéz szivvel tessziik, hiszen az elmult évek sordn szamos ered-
ményt értink el kdzosen. Sajnos Molnar B. Tamas éppen a magyar
gasztronomia legutébbi nagy sikere, a Bocuse d'Or eurdpai dontéjé-
- ben aratott magyar gy6zelem altal
2 biztositott rivaldafényt kihasznalva
;-'-- E 1 dontott dgy, hogy tamadast intéz
- a hasonldé célkitlizésekkel létrejott
6\"’" gasztronémiai szervezetek ellen.
— A Bocuse sikere mogott néhany tu-
cat ember tobb évi munkdja van,
melybdél az MGE elndke nem vette
kirészét... Megitélésiink szerint az
MGE elndke nyilatkozatai nem a kdzds célok megvalositasat szol-
galjdk A jovoben ezért vele egylttmUikddni nem tudunk, és nem
akarunk” - frtak a kdzleményben.
Mint ismeretes, Molnar B. Tamas nem sokkal kordbban mondott
le a Bocuse d'Or Akadémia alelnoki tisztjérdl.//
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@+ The don'ts of grilling

lose flavours. Don't lift the lid too often.

&% They have quit the MGE

Always avoid using liquid lighters. Never
start the barbecue without pre-heating
the grill. Don't use a charcoal grill until
the charcoal reaches a constant temper-
ature, otherwise you won't be able to
control the roasting process and you will
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The flame mustn't be too big because it is
bad for the food. Don't put BBQ sauce on
the food too early, because the sauce may
turn bitter. Always clean the grill before
usingit./

13 well-known experts of the trade have
announced their decision to quit the Hun-
garian Gastronomy Association (MGE).
Those who decided to leave have ex-
plained the situation in a statement. They
have told: it is really sad that Tamas Mol-

nar B decided to attack other gastronomy
associations at the time of the Hungarian
culinary sector’s biggest success, when a
Hungarian chef and his team have just
won the European final of the Bocuse
dOr./



HokeCa

trend .

Hibridek kora

A fuziok korat éljik a kony-
haban is, ami a cukraszati és
gyorséttermi termékfejlesz-
tések terlletén elsére néha
bizarrnak tling hibrideket
produkal, gondoljunk csak
a cronutra és a cruffinra,
illetve a perectésztas hot
dogokra és hamburgerek-
re,a pasta pizzara és a pasta
wrapsre, a tolcséres pizzara — és ezek csak azok, ame-
lyekrél mar beszamoltunk olvaséinknak. A USA-ban
most 4tlépték a Rubicont (hanyadszor mar!?): a Burger
King egyszerre tobb sikertermék szinergiait szeretné ki-
hasznalni, megalkottak hat a Mac N'Cheetost. Ez persze
csak a nevében Cheetos, egyébként a méar ezer valtozat-
ban latott panirozott sajtrudacskarol van szé, de ebben
fliszerek és zoldségek helyett csétésztadarabok vannak.
A25 dollarért kindlt végterméket nem volt alkalmunk
kostolni —akar jo is lehet —, de nagyon reméljik, hogy
ez az innovacié hozzank nem fog begyrizni! /

Red Dot Dij a Torknak

Tobb mint 5000 induld kdzdl a Tork Image Designt valasztotta gyéztesnek egy
25 orszag szakértéibdl allo zslri a 2016-0s Red Dot Design Dij nemzetkozi ver-
senyen. Ezen a megmérettetésen a termékeket tébb szempontbodl is vizsgaljak,
azinnovacio és a funkcionalitds mértékétdl a szimbolikus és érzelmi tartalomig.
A gydztes kihirdetésekor a zs(ri igy értékelt: A magas minéségU anyagok hasz-
nalatdnak és a diszkréten elegéns megjelenésének koszonhetden a Tork Image
Design™ adagoldcsalad javitja a nyilvdnos mosddk felszereltségének szinvonalat.
Az Uj adagold termékcsaladot olyan high-end mosddk szamaéra fejlesztették ki,
ahol a design hasonldan fontos, mint :
a funkcionalitds. ,A Red Dot Design
Dij a nemzetkdzi minéség igazi véd-
jegye, amellyel a Tork Image Design™
erésségeit ismerték el. A rangos dij a
design-tudatos Uigyfelek prémium va-
lasztdsaként kilonbozteti meg a ter-
meékcsaladot”— mondta Annie Thor-
burn, az SCA technikai innovacidért
felelés menedzsere. A rozsdamentes
acél rendkivil tartds, erés anyag. Je-
lentds energidt fektettink abba, hogy megalkossuk az acél tokéletes fellleti
megjelenését, amely egyben melegséget és lagysagot kdlcsondz a kdrnyezeté-
nek — mondja Peter O Johnsson, a Tork Image Design™ vezet6 tervezdje. (x)

& Let's do something for a fatter America!

didn't have the chance to taste the % Red Dot Design Award for Tork
new 2.5-dollar treat yet - it could

well be delicious — but we do hope
that this innovation won't reach
Hungary! //

In the USA Burger King started sell-
ing a new product: Mac N’ Chee-
tos. It is basically deep fried sticks
of cheese and macaroni, enrobed
in a Cheeto-flavoured crust. We

From more than 5,000 competing products a jury
of 25 experts decided that the Tork Image Design™
dispenser product line was the best in the 2016

international competition of the Red Dot Design
Award. Tork developed the new dispenser product
range for high-end toilet rooms. (x)

Keserédes Tortak

Keserédes Tortaknak nevezik a Paul francia cukraszatlanc bukaresti Gizle-
teiben kaphaté siteményeket, amelyeket a megszokott diszités helyett
csokoladébol készitett korgrafikonok boritanak.

Az j fliszer a fii?

A vilag tobb orszagaban legdlis, vagy legalabbis dekrimi-
nalizalt tevékenység a marihudna fogyasztasa. Ahol pedig
nem tiltjk, ott kreativan hasznaljdk a gasztrondmidban is;
ki ne hallott volna példaul az amszterdami flves sitikré|,
vagy a kulonféle fives fagylaltokrdl, amelyeket az orvosi
marihudnat arusité Gzletekben lehet kapni,Vicces’, amikor a
termékeket hires markakhoz hasonldan hangzé fantéziane-
veken dobnak piacra: Hagen
DAZE jégkrémet, chrontella
mogyorokrémet — tdbbnyi-
re az USA-ban. Receptekkel
van tele azinternet, nemré-
giben pedig megjelent egy
szakdcskdnyv nyomtatott
formdban is.

A Gazdasagi Vi-
ldgforum szerint
eurépai 6sszeha-
sonlitdsban Ro-
manidban csorbul
legjobban a ndi
egyenjogusag,
ezt azonban sok
roman né - leg-
alabbis kozvetle-
ndl — nem vagy
alig érzékeli. A Paul tortdi olyan statisztikdkat dbrazolnak, amelyek a nék

—
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Diszités helyett csokoladébol készitett korgrafikonok

A szamunkra legextrémebb-
nek tind otlet dijat a mu-
fajban mi mégis egy Nick
Trainerbee nevl oregoni
ezermesternek adnank, aki

20 éve arra idomit méheket, hogy azok a cannabisrél gyUjt-
senek alapanyagot a mézhez Ha minden igaz, sikertlt neki:
a pszichedelikus méz éllitdlag egyesiti a hagyomanyos méz
és az,,orvosi marihuana” jotékony hatésait. //

aranyardl kdzoélnek adatokat a parlamentben, az egyetemi didkok, a
vallalkozok, a véllalatvezeték kozott, vagy éppen a fizetések kdzotti ki-
|6nbségekrdl és hasonlokrol. A bevétel 5 szézaléka egy specidlis alapba
kerdl, amely vidéki nék varosi beilleszkedését, munkahoz jutasat segiti.
Alancnak a bukaresti McCain Uigynokség kdzremikddésével folytatott pro-
jektje tobbszords kommunikacios értéket biztosit: egy figyelmet és pozitiv
asszociaciokat kelté kreativ kampénnyal tdmogat egy évtizedek ota eltér-
ben 1évé, dm sajnos 21. szazadinak is nevezhetd tgyet, mikozben az egész
vildaghdlon rekldmot generdl a nem mindennapi kezdeményezéssel. //

& 1s cannabis the new spice?

Marijuana consumption is legalised in
more and more countries all over the
world. They are starting to use weed
in gastronomy as well and very often

cannabis-infused products are mar-
keted under funny names that recall
famous brands, e.g. Hagen DAZE ice
cream, chrontella hazelnut cream. //

& Bittersweet Pies

French bakery and confec
tionery chain Paul sells cakes
and pies — called Bittersweet
Pies — in their Bucharest

shops which are decorated
with charts that call customers’
attention to the importance of
closing the gender gap. Paul’s

pies bear charts with statistics
that show there are no equal
opportunities for women in
Romania.”/
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Kell a jo bor!

Lapzértank utan zarult a Nagy Bor Teszt adatgydjtési
id6szaka, de az orszdg eddigi legnagyobb boros fel-
mérése soran junius végéig mar 30 ezren toltotték ki
az internetes kérddivet.

Mar most levonhato a furcsa kettésségre ravilagitod
fontos tanulsag: mikdzben a borvasarlas egyre inkabb
személyes élménnyé valik, n6 az online borvasarlasra
nyitott fogyasztok szdma is. A magyar ember hetente
tobbszor borozik, és szinte csak hazai termékeket va-
laszt. A borszakmai oldalak olvasoinak (kozuluk kertlt
ki a vélaszaddk harmada) 40 szazaléka hetente tobb-
szor borozik, 20 szazalék hetente legalabb egyszer.
Ugyanezek a szdmok az egyéb weboldalakrél érke-
zett vdlaszadoknal: 26 szazalékuk hetente tébbszor, 20
szazalék hetente egyszer, 23 szazalék pedig havonta
2-3-szor bont palackot.

A vasarldi tudatossag né. Az elébbi csoport, az,érték”
20 szazaléka vasérol interneten is bort, am alig tobb
mint harmaduk vélaszt italt szuper- és hipermarketek-
ben. Viszont
legalabb
ennyien va-
sarolnak
borszaklz-
letekben is,
ami azt je-
lenti, hogy
egyre tobb
fogyaszto keresi az élményt, a felfedezést, és a tanacs-
adast a bor beszerzésében.

Mindez komoly elérelépés a borkultdraban, mint
ahogy az is, hogy a boros oldalakat gyakran bongészok
atlagosan 1000 forintnal nagyobb 6sszeget koltenek
egy palack otthoni fogyasztasra szant borra, de kilon-
leges alkalmakra és ajandékba szant italokra akar 3000
forintnal is tobbet. Kathona Krisztidn, a Borhalé igazga-
tdja szerint a valtozas olyan jelentds fejlemény, mint a
reduktiv borok térhoditdsa volt a 2000-es évek elején,
vagy a froccs becsuletének helyredllitdsa 2010 kordl,
ami a fehérborok és rozék eléretoréséhez vezetett.

A szakember Ugy Véli, a kordbbi véltozasok és a mostani
kozott nagy kilonbséget jelent, hogy a felértékelédés
elsésorban nem a boraszatok munkajaban, hanem a
kereskedelemben zajlott le. A minéségi borok folya-
matos javuldsa az drak fokozatos emelkedésével jart,
ugyanakkor megjelent a piacon a kétes min&éségu
300-600 forintos kategoria, ami az druhdzak polcain
kettészakitotta a,mezényt” /
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% We do need good wine!

Van-e coolabb a jeghidegnél?

Vigyazat, spoiler kdvetkezik: nincs!
Mantraként mondjuk: a vendég él-
ményt var —a barman mar nemcsak a

Amikor a koktél komponenseinek egy része
eleve fagyasztva keriil a poharba

koktélokat prébalja Ujra és Ujra meg-
reformalni, hanem kreativ médon jat-
szik a diszitéssel, és egyre inkdbb mar
ajéggel is. A mi kedvenceink a 30-40
percig olvadd, gomb- és kockaforma-
jU, vagy mas érdekes geometriai for-
makban kész(l6 drids jégdarabok, am
még ezeknél is sokkal valtozatosabb
a,tartalmas” jégkockék vildga, azaz
azoké, amelyekbe mar alapanyagokat
fagyasztottak.

Az igazi mesterségbeli tudast azok a
jégkockakillusztraljak, amelyekbe a
koktélok komponenseinek egy része
eleve fagyasztasra kerdl — ez a trend
a jégfront eléharcosaiként kordbban
mar altalunk is példaként emlitett
chicagéi béarokban indult el igy
az ital az elsé kortytdl az utolsdig
ugyanazon a héfokon, ugyanazt az
izélményt hozza, mar persze ha a mi-
xer célja nem az, hogy a kiolvadas
kortyrdl kortyra mds impressziét
keltsen. Merthogy igy is lehet jat-
szani az izekkel.

A fagyasztott borkocka késziilhet
praktikusan a maradék borokbal is

Nyéron egy kénnyU borral kil a ven-
dég a teraszra, és ha nem iszik elég
gyorsan, csak azt érzi, hogy itala utolsd
kortyai mar-mar langyosak Ha
meg jeget tesz bele, a végére
boros vize marad. Kolumbusz
tojasa tehat a fagyasztott bor-
kocka, amely hosszabb ideig
engedi élvezni az italt, és biz-
tosan nem rontja el egy pohar
friss rozé vagy fehérbor izét A
kénny( vordsborok hiitésének
divatjabdl kiindulva taldan még
az sem szamft blaszfémidnak,
ha ilyenbdl is csindlunk jeget.

Alatvany fontos marketingérték, mar-
pedig legalabb ennyire latvanyos a
jégkockék evoluciojanak masik Uj vo-
nala, amelyet mileginkabb kényelmi

s . 2
A ,kényelmi” jégkocka latvanyos is

anyagok, gyimolcsok és gyimalcs-
levek, szirupok kertlnek a fagyasz-
téba. Ezekkel aztan gyorsan, kilon
eszkdzok és edények nélkul percek
alatt készithetdk kevert italok, ha sok
embert kell kiszolgalni, nagy meny-
nyiségben is.

Készilhetnek kockak ,univerzalis
hasznalatra”is, de racié persze
abban van, ha italtipushoz rak-
jak 0ssze a hozzavalokat, mond-
juk egy ginalapu italhoz reszelt
uborkdaval, mentalevéllel, 1-2
szem malnaval, egy rumoshoz
citromlével, mentalevéllel, cu-
korsziruppal, a radlerhez pedig
mehet a citromhéjspiral és a szi-
rup a jégkockaba. /

The data collection phase of the
Great Wine Test ended after the
present issue of our magazine
went to press, but we already know
that until the end of June 30,000
people filled out the online ques-
tionnaire. Hungarians drink wine
several times a week (40 percent
of the visitors of wine websites).
Wine website visitors spend more
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than HUF 1,000 on a bottle pur-
chased for drinking wine at home.
According to Krisztian Kathona,
the director of Borhalé, the recent
changes in wine consumption
habits are just as important as the
conquest of reductive-technology
wines in the early 2000s or spritzer
becoming popular again around
2010.//
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No, there isn't! Bartenders aren't
just reinventing cocktails but
they also have creative ideas for
decorating them. This is also true
for the ice, for instance our mag-
azine's favourites are the large
ice balls or cubes that only melt
in 30-40 minutes. What is more,

% 1s there anything cooler than ice cold?

there are also ice cubes which
contain some of the cocktail's
ingredients, so that when they are
melting the drink tastes the same.
Frozen wine cubes also exist —
these keep the white or rosé
wine fresh and don't ruin its taste
when melting. Another ice cube

trend is the appearance of what
we call convenience ice cubes:
decoration material, fruits, fruit
juices and syrups are put in the
freezer and used as ice with
drinks, e.g. for a radler we can
make ice with lemon peel and
syrup init.//



Igy fejleszd
az ettermedet!

Koncepcidt és nevet valtott Budapest egyik legkarakteresebb
étterme, a Haxen Kirdly, amelynek Uj neve Kiraly 100 Gastro
Corner. Es ahogy mikadésének elmult 22 évében mar nem-
egyszer megtortént, tulajdonosai az Uzletet most is felfelé po-
zicionaltak. Az Kirdly 100 evolucios fejlédését tanftani lehetnel
A kevéssé felkapott kornyéken mikodé étteremben Rad-
véanszky Attila és Eva nem a mindenkori divatos trendekhez,
hanem a fogyasztdi igények véltozasaihoz alkalmazkodnak.
— Lassan eléregszik az eredetileg valasztott célcsoportunk,
és a jo csulok, amelyrél hiresek voltunk, ma mar nem jelent
valodi hivoszot — elemez Radvénszky Attila -, toredéke fogy a
10 évvel ezeldtti
mennyiségnek.
Néhany év ota
nagy valaszték-
ban kindljuk a
prémium stea-
keket, és kor-
szer( étlappal
dolgozunk, de
ugy ftéltik meg,
hogy a valto-
zasokat sokkal
intenzivebben
kell kommuni-
kdlnunk Most nemcsak a név Ujult meg, de az étlap is felfris-
sllt, tobbek kozott annak koszonhetden, hogy a szakmaszerte
jol ismert, nagy kilfoldi gyakorlattal is rendelkez6 Kerekes
Sandort sikerlt megnyerniink konyhaféndknek A séfnek a
legmodernebb konyhai eszkdzok dllnak rendelkezésére.
Féételeink tobbségukben tovabbra sem a kimélé kategdridba
tartoznak (@ minéség mellett a mennyiségre is odafigyeltnk),
aruk — a steakeket nem szdmitva — 2650 és 4350 forint kozott
mozog. Az italdrak valtozatlanok, valasztékukat viszont éssze-
rdsitettlk Az Uj stilusnak megfeleléen bévilt a borvélaszték,
és bar tovabbra is fontos szerepet kap a sor, a hangsulyok
valtozdsa miatt a
nagy csapot ki-
vettlk a pultbdl.
Ami nem val-
tozott: rendez-
vényekben to-
vabbra is nagyon
otthon vagyunk,
ha kell, a kétszin-
tes étteremben
akar 180 f&s csa-
patokat is tudunk
fogadni./

Modosult az italkinalat

% How to develop your restaurant

(with the exception of steaks), drink
prices are the same as they used to be
but there are more wines available. Beer
remains important but as the emphasis
is now on other drinks, the big beer tap
has been removed from the bar.//

Haxen Kiraly, one of Budapest'’s most
characteristic restaurants, has changed its
name and concept. It is now called Kiraly
100 Gastro Corner and not only the
name is new but the menu card as well.
The main dishes cost HUF 2,650-4,350
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A gondolkodo sef

Az utébbi két év legmeredekeb-
ben felfelé fvel® palydju magyar
szakacsa kétségkivul
Pataky Péter,a magyar
TOP 20-ba tartozé deb-
receni lkon étterem
konyhafénoke. A ce-
leblétbe is belekdsto-
16, rendkivdl tudatos .
séf — pestiesen szol- i
va — olyat huzott, ami
miatt sokan felszisz- |ynhatsnck
szennek majd: miértis tkon

nem nekik jutott esziikbe az 6t-
let! Afiatal szakember nagytizemi
szuvidolasra épit vallalkozast.

A szuvid (sous vide) egy alacsony
héfokon folyd, lassu fézési elja-
ras, amely nemcsak egészen Uj
kulindris élményben részesiti a
fogyasztét, de az étel pontosan,
jol adagolhatdan készkozeli &l-
lapotba hozhaté vele, akar
tobb sziz vendég szamara is.
A Magyarorszagon egy év-
tizede megjelent modszer
a szakma komoly kezdeti el-
lendlldsanak leklizdése utan
népszer(vé valt, olyannyira,
hogy — atlendulve a 16 tulso
oldaldra — sokszor még olyan
alapanyagokat is szuvidoltak
szakacsaink, amelyeken gy
csak rontani tudtak.
Modern, magasan pozicio-
nalt étterem mar ndlunk sem
képzelhetd el a szuvid tech-
noldgia alkalmazasa nélkul,
hiszen ezzel az ételek mindig
precizen és megbizhatdan készit-
hetdk el. A pontos recepturdk al-
landd mindséget szavatolnak, a
kimért adagok pedig megkony-
nyftik a kalkuldciét, nincsenek
rejtett koltségek Igen dm, de e
technoldgia kiépitése és miikod-
tetése nem minden étteremti-
pusnak rentabilis beruhazas,

Pataky Péter

rdadasul hasznalata gyakorlatot
igényel Igy sok vendéglatohely
szamdara az a legjobb
megoldas, ha kényel-
mi termékként kezeli a
szuvidolt alapanyago-
kat. Ezt a latens igényt
felismerve alapitotta Le
GourMate fantaziane-
v vallalkozasét Pataky
Péter.

— Az alapanyagokat vi-
szonylag nagy meny-
nyiségben szerezzik be, ennek
koszonhetden olcsén jutunk a
husokhoz — emelikia j¢ tzleti ér-
7€k séf —, igy a megujulod ener-
gidkat hasznald manufakturank
koltséghatékonyan dolgozik.
Tervezésekor a vilag legjobb ét-
termeinek gépigényét tartottuk
szem elétt. A mar most tucatnal

1

Sok vendéglatohely szamara az a legjobb
megoldas, ha kényelmi termékként
kezeli a szuvidolt alapanyagokat

is tobbféle el6készitett husétel
kizarolag kivald mindségu alap-
anyagokbdl késztlhet, piacra
kertlésuket egyévnyi gondos
kisérletezés elézte meg. A ter-
mék bevezetésében és értéke-
sitésében egy, a vendéglatasra
szakosodo beszallito cég is koz-
remukodik 7/

£ The chef who thinks

In the last two years one of
the fastest rising stars in the
sky of Hungary’s restaurant
world has been Péter Pataky,
the chef of TOP 20 Debrecen
restaurant |kon. His latest
idea is to start a large-scale
sous-vide cooking business.
This cooking method en-

tered the Hungarian culinary
sector 10 years ago and soon
became popular - perhaps a
bit too popular after a while.
Anyway, presently no mod-
ern restaurant can allow not
using the sous-vide tech-
nology. The problem is that
not every restaurant has the

budget to install and operate
the necessary technology.
This is why Mr Pataky estab-
lished his company, called Le
GourMate, which  delivers
sous-vide cooked ingredients
to restaurants, for instance
for more than a dozen meat
dishes.”/
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Maga akar enni pad thai hol?

Az elmult év vége 6ta ingyenesen letdlthetd egy Street Food Bang-
kok elnevezési telefonos alkalmazas, amely 150 vendéglatéhelyet
ajanl a thai févarosban, és bemutat 25 jellemzé helyi ételfajtét a tu-
ristdknak Az applikéciot, amely a Google Mapsszel egyitt mikodik,
Bangkok vérosi hatdsagai az illetékes minisztériumokkal kdzdsen
fejlesztették ki. Az
informaciok parhu-
zamosan angol és
thai nyelven is el-
érheték, ami meg-
kdnnyiti a kom-
munikaciét a helyi
taxisokkal. Az &tle-
tet akdr a Gasztro-
élmények Eve 2016
kampanyt szerve-
z6 Magyar Turiz-
mus Zrt. is sikerrel

alkalmazhatnéa. / *Streeet Food Bangkok

A\ /A

& Street Food Bangkok app

Free smartphone app Street Food Bangkok was
launched at the end of last year. The app uses
Google Maps and provides information on 150
street food vendors and stalls in the Thai capital,

also introducing 25 typical local menus; informa-
tion is available in Thai and English. Street Food
Bangkok was developed by the municipality of
Bangkok and related ministries. //

A burzsoazia diszkrét lustasaga

Teljes értékd életidénk nagy kincs, ezért a kényelmi termékekkel kinalt
gyors megoldasok tobbletértéket hordoznak — frtuk sz(ik 10 éve lapjainkon
-, azota ez a termékkategoria az élelmiszeripar egyik massziv oszlopava
nétte ki magat A gazdagabb tarsadalmakban a gasztrondmiat is mind job-

: ban érintd, virdgzd trend
azonban néhol szembe-
menni latszik egy masik,
ugyancsak erés makro-
trenddel, a fenntarthaté
fejlédés szikségletével.
Alaposan eltermékfejlesz-
tette"magat az egyébként
biotermékekre speciali-
7al6do luxusszupermar-
ket-lanc, a texasi bejegy-
zés( Whole Food is, ami-
kor hdmozott narancsot
kinaltak mlanyag dobozokban. El kell ismerni, a narancsevés kellemetlen
velejardja a gylimolcs héjanak leszedése, féleg, hogy egyes vélemények
szerint annak kulsé felllete tele van vegyszerekkel, am a polgari kénye-
lem ilyenfajta szolgaldsa még a jéléthez szokott amerikaiakndl is kiverte
a biztositékot. 17 ezer twitterezd vélaszolt egy Nathalie Gordon nevU
holgynek az internetet bejart foté mellé irt posztjara:,Barcsak a termé-
szet talalt volna valami j© megoldést a narancs becsomagoléséra, hogy
nekdnk ne kelljen ennyi mlanyagot hasznalnunk erre a célral” A Whole
Food pér napon belll elnézést kért, és visszavonta a terméket. //

Makrotrendek, ha tiitkoznek!

N 12}

% The discreet laziness of the bourgeoisie
Whole Foods, a luxury supermarket chain in Tex-
as that specialises in organic products, started
selling pre-peeled oranges in plastic containers.
Soon after the company came under fire from en-
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vironmentally conscious consumers, when a lady
called Nathalie Gordon posted a photo about
this on the internet and it went viral. Whole
Foods pulled the item in a few days. /

Boraszok Jurassic Parkja

Az (o)enofilia tu-
domanyanak sz6
szerint legszen-
tebb kildetését
végzik az izraeli
Ariel egyetem
munkatarsai:,re-
konstrualni” pré-
béljdk a bor(oka)
t, amelyeket Jézus ihatott két évezreddel ezelétt (taldn a
kdnai menyegzdn felszolgalt kivételével). Minthogy csodat
6k nem tehetnek, DNS-tesztekkel és 3D-s szkennerezéssel
prébaljdk meghatérozni a megfeleld alapanyagokat. A tu-
dosok a régészeti dsatasok soran eldkerdlt, 70 kulonféle
helyi fajtdju sz6l6magot vizsgaljak, és a ma Izrael tertle-
tén termd 120 széléfajta magjaval probaljak Oket Ossze-
hasonlitani — egyszer talan :
még DNS-Uk keresztezését
is megprobalva. A projekt
els¢ eredménye egy mara-
wi nev( bor reprodukcidja
volt, egy fehér fajtaé, amely-
nek eredetét i e 220-ig lehet
visszavezetni. Izrael nemcsak
Jézus kordnak borait kivan-
ja elédllitani, de David kirdly
korabelieket is./

Milyen bort ivott Jézus?

A\ /.

Experts at Ariel University in Israel aim
to recreate wine(s) that Jesus drank.
They are using DNA tests and 3D
scanning in trying to specify the right
ingredients. The scientists are working

% Jurassic Park for winemakers

with the seeds of 70 local grape varie-
ties they had found in archaeological
digs, trying to match them with seeds
of 120 kinds of live grapes currently
grown in Israel. /
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Csokimikro és iXelium feltilet

Egy kdzelmultbeli nagy budapesti konyhakidllitdson az
idén 11. alkalommal SuperBrands elismerésben részesilt
Whirlpool Ujdonségaiis bemutatkoztak. A kidllitas keretei

kozott megrende-
zett fézbakadé-
mia kdzéppontja
a Whirlpool Max
Csokolddé mikro-
sttdje volt. A gé-
pet 5 elére bedlli-
tott recepttel szal-
Iitjdk a vasarloknak
— stilszerGien vani-

Specialis mikrosiito
csokoladéolvasztashoz

lia, kakao és étcsokolddé szinben. Ugyancsak az idei év
Ujdonsagai az iXelium felllettel elldtott, karcmentes in-
dukcios fézdlapok és gazfézdlapok

& iXelium coating and chocolate microwave

At the Kitchen Show, which was held
in Budapest in March, Whirlpool pre-
sented some of their new products.
One of the new solutions was induc-
tion and gas hobs with iXelium coat-

ing. Another star of the show was the
Whirlpool Max Chocolate microwave
oven: it comes with 5 preset recipes
and is available in vanilla, cocoa and
noir colours. //
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Tz és kreativitas a grillezésben

Az orokké népszeri
grillezésnek is valamiféle
allandosult hullamhegyét éli
meg a vilag gasztronomiija,
az eszkozok és kiegészitok
valasztéka nemcsak
folyamatosan no, de egyre
tobb teret ad a szakacs
kreativitasanak is — ez deriil
ki a hazai piacon jol ismert
forgalmazok képviselojével
folytatott beszélgetésiinkbol.

grillezés népszerlsége évek ota
Atéretlen — hangsulyozza Krubl

Yvette, a METRO Kereskedelmi
Kft. kommunikacios vezetdje —, és egyre
kevésbé jellemzdéje
a szezonalitas. Ennek
megfeleléen szamos
olyan eszkozt kinal-
nak aruhazaink,
amelyek megfelel
szell6ztetés mellett
akdr egész évben
hasznélhatok. To-
vabbra is kedveltek
a keramiagrillek, a
vasbol készilt, nehezebb sulyd készilékek,
amelyek altaldban jé hétarto képességgel
is rendelkeznek. A profi grillkésztlékek
alaptulajdonséaga az is, hogy egész napos
hasznalatot tesznek lehetévé, alkalmasak
hosszabb sttési ideji fogasok elkészité-
sére, melegen flstolésre, de akarcsak be-
fejezd, rovidebb miveletek kivitelezésére

Krubl Yvett
kommunikacios vezetd
METRO

A nehezebb sulyu késziilékek altalaban jo hotarto képességgel is rendelkeznek

is, réadasul ezeken a készulékeken a héfok
is jol szabalyozhato.
Egyre Ujabb, Ujszerlibb technikdk és ételek
kertinek el6térbe — emeli ki Nobl Gabor, a
Landmann Hungaria Kft. tigyvezetd igaz-
gatodja —, manapsag még az édességek is
grillen készulnek. A street food érilet ezt
csak erdsiti; megjelentek a bbg-ételeket
kindlod food truckok a fesztivalokon, egy-
re tdbb emberrel ismertetve meg ezt az
izvildagot. A profik tapasztalataink szerint
olyan készulékeket keresnek, amelyeket
nagy igénybevételre terveztek, és lehe-
téleg kdnnyen tisztithatok. A vendégla-
tasban tapasztalhato hulldamzé forgalom
miatt népszerliek a gazlizemU készulékek
A nagykonyhakban elterjedtek az elekt-
romos UzemUek is, bar itt fontos feltétel a
nagy teljesitmény, hiszen jol grillezni nem
lehet magas hémérséklet nélkul. Az utobbi
idében keresettek az Ugynevezett offset
fUstolék és a kamado sutdk is, valamint a
mobileszkdzok is, amelyek a catering tert-
letén is bevethetdk. A legtébb grillt a profik
mégis a teraszokon
mkodd  1atvany-
konyhdkhoz vélaszt-
jak, ezzel is ndvelve
a konyha kapacita-
Sat.
Ma mar a grillezés
nem divat, hanem a
konyhakultura része
- erdsiti meg Szentesi
Nikolett, a Tectona
Grandis marketingmunkatérsa is. — A mi
célcsoportunk kdrében né az igény a mi-
néségi, komplex médon hasznalhatd kul-
téri grillezék irdnt, és Ugy latjuk, hasznaldik
kisérletez6 kedve is egyre nagyobb. Ugy
T tlnik, szamos
elénylknek
kdszonhetden
a gazizemd
grillek lassan
kiszoritjdk a
faszenes mo-
delleket. A ta-
pasztalatok
szerint a gaz-
uzemd esz-
kozok nem-
csak prakti-
kusabbak, de
N segitségukkel
az ételek is fi-

Szentesi Nikolett
marketingmunkatars
Tectona Grandis

nomabban elkészitheték, és megmarad
a kedvelt grilles izvildg is, ami a tévhittel
ellentétben, nem a faszénnek, hanem az
ételre visszacsapddo zsiradékoknak, fo-
lyadékoknak kdszonhetd. Ugyanakkor né
az érdeklédés a faszenes flstolék (KEG)
irant. El6fordult olyan, hogy tzleteinkben
magancélra vettek mar-mar ipari méret(
modellt, de gyakoribb, hogy a vendégla-
tasba visznek kisebb, egyszerd modellbdl
tobb darabot.

Kiegészitok, innovaciok,
technikak

A METRO grillezéshez hasznalt kiegészitd
termékeinek kindlata is igen széles — véli
Krubl Yvette —, amelyben a fujtato, begyuj-
té kémény, fustdlédoboz, hamburgerprés
és természetesen a grillezés alapjat képezé
égési termékek is megtalalhatéak A pro-
fi grillezés alapfeltétele, hogy nagyon jo
minéségu grillforgaccsal, grill falapokkal,
faszénnel dolgozzanak Megjelentek mar az
aromasitott grillforgdcsok, amelyek Gjabb
karaktert adnak a grillezett ételeknek A jo
mindség eqgytt jar azzal is, hogy kevesebb
fUst és korom keletkezik, ami az ételre is
jotékony hatassal van.

Minden étterem a sajét arculatédhozillesz-
kedve béviti ki a fogésait vagy szezonali-
san vagy allando grillkindlattal — folytatja
a kommunikacios vezetd. — Ma mar szép
szammal vannak kizérolag grill, bbg vagy
a street foodon belll a grillezett fogasokra
specializalodott éttermek is, igy mondhat-
juk, hogy ennek mér hagyomanya és igy
létjogosultsdga van. Flszerkeverék-kindla-
tunk is koveti a nemzetkdzi trendeket és
igényeket.

Az Uj trendeknek megfeleléen széles va-
lasztékban kindljuk a kulonboz6 fafajtak-
bol készilt fustoléchipseket és -lapokat,
fUstolédobozokat és maghémérdket, és
persze a hagyomanyos grillszerszamokat
— mondja Nobl Gabor -, a profik altal el-
vart minéségben. Fontos a tlzel6anyag
is, a megfelel® faszén vagy brikett, ez biz-
tosftja a hosszan tartd és magas hémér-
sékletet Céguink Dél-Afrikdbdl ellenérzott,
telepitett erd6bdl szarmazd tlizeléanyagot
importal.

Magyarorszagot tekintve tébb olyan iradny-
vonal fejlédik dtlagon fellli tempdban —
értékel az igyvezetd igazgatd —, amelyek
a nagyobb bbg-tradiciokkal rendelkezé
orszagokban hosszu évek 6ta elétérben
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vannak. A bbg-sttés (a sz6 amerikai értel-
mében véve, hosszan, alacsony hémérsék-
leten vald sutés) vagy a fustolés tartozik
ide. Az ehhez szikséges késziilékek egyre
elérhetébb dron vasérolhaték meg. Szin-
tén oridsi népszerlségnek érvend egy régi
azsiai tradiciondlis sttésbdl dtemelt techni-
ka, a kamado, ahol egy vastag, kerdmiafalu
sUtében készil az étel - e késziilékeket na-
lunk csak,tojasnak”emlegetik. A steakstités
Uj kedvence a gaziizemU infrasité, amely
a magas hémérséklet (550-650 °C) miatt
gyors kérgesitést tesz lehetévé.

Egy komolyabb grillezé funkcionalitasat
tekintve mar-madr kivaltja a teljes belté-
ri konyhat — allitja Szentesi Nikolett. — A
kertberendezés terén érzékelhetd az,ami
bent, az kint"trend, és egyre inkabb igy van
ez a konyhdval is. Ami kordbban extranak
szamitott, azt ma sokszor mar egy alap-
készlléknek tudnia kell, ebbe az irdnyba
mutat a gyartok innovativ tevékenysége
és a vasarlok érdeklédése is. Oldalégs,
hatsé égd, wokozasi lehetdség, direkt és
indirekt stitési modszer, nyarson sités, tep-
pan-yaki és az extrak: vagodeszka, jégtartd,
tarolérekeszek és akasztok, beépitett sor-
nyito, vilagitas vagy akdr mosogatdelemek.
A kiegészitok kdzott sikeresek a pizzasutd
kélapok és a szintén fustolésre alkalmas
falapok is. Ami pedig a tizel6éanyagokat

A grillezés nagy teret ad a szakacs kreativitasanak is

illeti, vasarloink kozott nagyon népszer(
a fachips, amit gaziizemd grillekben fs-
toléshez kell hasznalni, ezekbdl tucatnyi
fajtat kindlunk, példaul whiskys hordok-
bol feldaraboltat. A hagyomanyos gazégék
helyett (vagy mellett) az infratechnoldgia
térhéditasanak is szemtandi lehetlink, és
ami taldn a legizgalmasabb: kiegészitéként
megvasarolhato egy elem, amellyel kdny-
nyen faszenes grillé alakithaté a gazizemU
grillsuté.

Mellé a tudast

Természetesen a METRO Gasztroakadémi-
an van grillezés témaju képzéscsomag —
mutat rd Krubl Yvette -, amely szdmos alap-
anyagfajtat és eszkdzhasznadlatot illusztrdl
a legujabb trendeket kdvetve. Célunk Uj
Otleteket adni a séfeknek a grilleszkdzok
alkalmazasa, alapanyagok, elkészitési mo-
dok és ezek végtelen szamu kombinacié-
ja terén, illetve, hogy magat a grillezést, a
fogasokat hogyan tudjék az évszakokhoz
szabni, azaz a nyari id6északot egész évre
kitoIni. Tapasztalataink szerint a fUstolés az
egyik Uj irdnyvonal, amely erésédni latszik,
és érdeklédést valt ki a hallgatoinkbol.

Landmann-bemutatdk szervezésével és
személyes szaktandcsaddssal allunk ven-
déglétos partnereink rendelkezésére — hiiz-
za ald Nobl Gabor -, grillakadémia-tanfolya-

Fiistol az qj
generacio

A sUtés szabadtlzon &si 6sztén, nincs
férfi, aki 35-45 éves kora kdzott ne is-
merné fel magéban ennek igényét —
allitja Pataky Péter, a debreceni lkon ét-
terem séfje, aki beszélgetésiink idején
pont egy grillvasarnapot szervezett
Uzletikben. — Am amig az elmult év-
tizedekben az éttermekben és a ker-
tekben flekken, steak, kolbasz és hal
kerdlt a rdcsra, ma Magyarorszagra is
elértek a modern grilleszkdzok, ame-
lyek megnyitottak az utat az Uj sttési
technikdk alkalmazasa, a kisérletezés
felé. Smokereket hasznalunk, amelyek
segitségével 110 °C-on 10-12 éran ke-
resztll indirekt hékezeléssel sutjik a
hust Ezen én tarjabol, lapockabdl ké-
szftem a pulled porkot, a marhaszegy,
a sertésoldalas elkészitéséhez is a low
and slow a legjobb modszer.

Divat a gyUmolcsok és zoldségek
grillezése, de hogy egy szakacs mit
készit kozulik, sokszor csak a vélet-
lenen mulik 7/

& The new generation likes to
roast on open fire

According to Péter Pataky, the chef of Debrecen
restaurant Ikon, basically all men between the ages
of 35 and 45 like to roast on open fire. Today all
kinds of modern grilling equipment are available
in Hungary, so anyone can experiment with new
techniques. In lkon's kitchen they use smokers,
roasting meat for 10-12 hours at 110°C. For instance
one of the dishes Mr Pataky makes is pulled pork,
but grilling fruits and vegetables is also trendy. //

maink pedig mindig telthdzasak Jelenleg a
kamadosutés kap kilonds hangsulyt. Azon
tul, hogy piacra dobtuk egy, a vendégla-
tésok igényeihez alkalmazkodd verzidjat,
a METRO Gasztroakadémidval egytttmU-
kodve kamaddtanfolyamokat szerveziink
profi szakadcsoknak

¢ Fire and creativity

Barbecues (BBQ) have been popular for
many years now and this activity is less and
less seasonal — says Yvette Krubl, commu-
nications director of METRO Hungary. In
line with this trend, their stores offer several
products that can be used throughout the
year. Ceramic and iron grills are still popu-
lar. Professional grilling equipment can be
used all day without becoming overheated.
Gabor Nobl, managing director of Land-
mann Hungaria Kft. told our magazine
that nowadays even desserts are made on
barbecue grills. Thanks to the growing pop-
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ularity of street food and foodtrucks, more
and more people get to like the special fla-
vours of food made on the barbecue grill.
Professional users like equipment that can
be cleaned easily. Gas-operated grills are
rather popular, but in catering units electric
grills are used widely, too. Just recently de-
mand has increased for offset smokers and
kamado grills, together with mobile grilling
devices.

Nikolett Szentesi, marketing manager of
Tectona Grandis is of the opinion that de-
mand is on the rise for high-quality, com-

plex outdoor grills. Her experience is that
slowly but steadily gas-operated grills are
taking over the market from charcoal mod-
els. BBQ lovers and restaurant owners are
also more interested in charcoal smokers
(KEG). METRO Hungary sells a wide range
of grilling accessories as well. One of the
most important things in professional grill-
ing is that very good quality woodchips or
charcoal need to be used. Aromatic wood-
chips are now also available — these can
give an extra twist to the food cooked at
barbecues. METRO stores also offer a wide

range of spice mixes as many restaurants
specialise in grilled or street food.
Landmann Hungaria Kft. distributes the
trendiest woodchips and smoking boxes,
together with all the traditional tools that
need to be used at a BBQ. It is very impor-
tant to use high-quality charcoal or coal
because they can guarantee the long-lasting
high temperature. The company's experi-
ence is that in Hungary several grilling styles
are developing rapidly; these trends have
been popular for many years in countries
with a bigger BBQ tradition. /



Hogyan
ne grillezz!

o A végsokig kertld el a folyé-
kony gyujtok hasznalatat!
Jobb, ha Ugy készilsz a be-
gyujtashoz, mintha tdborti-
zet raknal.

e Ne kezdd a sutést a grillezé
elémelegitése nélkal!

e Ne haszndld a faszenes grillt,
amig a szén nem ér el egy
allando hémérsékletet, mert
nem tudod majd kézben
tartani a sttés folyamatat, és
izeket veszithetsz. Az az idea-
lis, amikor az izzd szenet mar
vékony sziirke hamuréteg bo-
riia. Ovakodj a tulf(itéstol!

e Ne emelgesd tul gyakran a su-
t6 fedelét! Ha gdzzal grillezel,
ez minden egyes alkalommal
hti a sttéteredet, ha szénnel,
akkor a kelleténél jobban fiti.
A szell6zényilasok nemcsak
dekoracios célbol vannak a
grillezén, ki kell tapasztalni
hatdsukat.

e Ne haszndlj tul nagy langot,
nem igaz, hogy jot tesz az
ételnek. Ha a sutédben ko-
molyan fel-fellangol a tlz,
vagy a szénbdl, gazbdl vagy
az oxigénbdl vegyél vissza.

o Ne rakd tul korén a bbg-sz6szt
az ételre — annak attél nem
lesz jobb az ize, de a sz6sz
megkeseredhet.

e Agrillezett hust ne tedd rog-
ton a vendég tanyérjaba,
hagyd par percet pihenni.Ha
ugy érzed, kihlt, oldalanként
30-30 mésodpercre még visz-
szateheted a racsra.

e A tliz nem old meg mindent
helyetted: a grillrdcsokat tisz-
titas nélkdl ne hasznéld! 7/

& The don'ts of grilling

Always avoid using liquid lighters. Never
start the barbecue without pre-heating
the grill. Don't use a charcoal grill until
the charcoal reaches a constant temper-
ature, otherwise you won't be able to
control the roasting process and you will
lose flavours. Don't lift the lid too often.
The flame mustn't be too big because it
is bad for the food. Don't put BBQ sauce
on the food too early, because the sauce
may turn bitter. Always clean the grill be-
fore using it. //

HokeCa

trend .

Grilltrendek 2016

Ugy tdnik, az amerikai inyencek és a grillezett
husok legendasan nagy szerelmét csak rovid
idére tudta feldulni a szuvidolas divatja. A nyilt
ldng meg a faszén visszahdditja az emberek
szfvét (és gyomrat) a tengerentulon, a fist ize
minden trendet feltlimi 1atszik. Es ez a torténet
nemcsak az egyszer( kerti sitdk racsain készu-
16 husszeletekrd| és kolbaszokrol szol hanem
az éttermekrél is. A vildg
imad nyflt tdzon sutni
— mi most azt kutattuk,
hogy csinaljak, mit hasz-
nélnak a profik 2016-ban.
Ahhoz nem kell gurman-
nak lenni, hogy tudjuk:
az étel ize nagyban fligg
attél, milyen fan fustolik
vagy grillezik. A kulonle-
ges izkompozicidoban benne van a tlizeléanyag
is: nemcsak a kulonféle aromaju”fak, de az izzé
faszénhez adhato specialis forgdcsok és daral-
manyok, a borban 4ztatott vagy a whiskyshordé-
bol készilé gyujtosok, sét, létezik mar dizajner
faszén is, mint példaul a fust nélkil égd japan
binchotan. Es ezeknek a kiilénleges anyagok-
nak a jelzése az étlapon sem mutat rosszul!

Grilleznek és fistdInek mar mindent; az amerikai

A z6ldség és gyumolcs grlllezese trend a trendben

csucsszakacsok folyamatosan Uj ételfajtakkal
kisérleteznek Szinte versengenek, ki grillez meg-
hokkentébb ételeket. Ennek extrém eredménye
példaul egy San Francisco-i Michelin-csillagos
séf grillezett joghurtja, de ,sttnek” faszénen
kaviart, mogyordt, fagylaltot, sét, jégkockat is.
A csucsteljesitmények kozott tartjdk szamon a
tlzlatta desszertkilonlegességeket, amelyeket

A recept sokszor a fa fajtajaval kezd6dik

aztan minden szinten utdnoznak: 2016-ban mar
a grillezett fankokbdl is van néhdany ajanlat az
interneten. A gylmolcsok grillezése mar leg-
feljebb akkor jelent Ujdonsagot, ha azok kreativ
maodon kertinek a kindlatba, karakteres salatak,
desszertek részeként.
A z6ldséqggrillezés népszer(isége, ha lehet, na-
gyobb utemben né, mint a husé. Nincs zold-
% 5€g, amelyet valamilyen
maodon ne lehetne racs-
ra tenni, és a szakacsok
keresik is kozottik a ki-
I6nlegeseket. 2 cm kord-
li szélességu szeleteket
vagnak a kadposztabol,
karfiolbdl, és steaknek
nevezik ¢ket — nem is
feltétlentl csak vegdknak
készitve 6ket, hiszen az ismertebb receptekben
gyakran ott a bacon és a zoldsajt is.
Az izesitésnél kedveltek a kesernyés izek: ka-
vépor alapu flszerkeverékek, pikans flszerek,
hozza pedig erésen komlézott sérok Es ha mar
az alkoholoknal tartunk: a huisokhoz készitett
sz6szokban egyre tobb az égetett szesz, féként
a bourbon, még a teriyaki mézba is belerakjak —
utébbi is bizonyfték arra a trendre, hogy mind
: gyakrabban hasz-
naljak grillezéskor az
,egzotikus” nemzeti
konyhdk eszkozeit és
hozzévaldit.
Ha a specialistak ta-
nacsait koveti a sza-
kacs, némileg Ujra
kell gondolnia az
alapanyagok eléké-
szitésének folyamatdt.
A javaslatok szerint a
kozvetlen flszerezés
helyett érdemes inkdbb fliszeres olajokkal {ze-
siteni a husokat. A pacolds hosszu folyamata
ronthat az étel texturajan, helyette jobb a hust
befedni hagymaval, fokhagymaval, sérgarépa-
val, citromhéjjal és tarsaikkal egy-két éréra va-
kuumozott zacskoban tartani. Azt is ajanljak,
hogy a szakacs még a siités elétt fustolje meg
ahust/

& Grill trends in 2016

You don't need to be a gourmet to know
that the taste of food very much depends
on what type of wood it is smoked or
grilled on. Different wood types give food
different taste, just like special woodchips
(e.g. made from whisky barrel, etc.) when
they are added to burning charcoal.

In the USA chefs are experimenting with
preparing basically anything on the grill,

from yogurt to caviar to ice cream. Roast-
ing vegetables on a grill is becoming popu-
lar faster than grilling meat. Chefs are now
cutting 2cm thick slices of cabbage or cau-
lifiower and call them a steak — often they
make them with bacon or cheese. As for
the sauces prepared for grilled meat, they
more and more often contain spirits, espe-
cially bourbon.

The specialists of barbecue cooking say
that ingredients have to be prepared dif-
ferently. For instance instead of adding
spice directly, it is better to flavour meat
with spiced oil. If the meat is marinated for
a long time, its texture gets damaged: it is
best if the meat is covered in onion, carrot,
lemon peel and the like in a vacuum bag

for 1-2 hours. /
2016/7-8 @
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Lassulo novekedes -
yorsulo fogyasztas

Az elso negyedévben a magyar
novekedésnél az EU-ban csak a
gorog volt kedvezotlenebb. A
vartnal is sokkal rosszabb adat
miatt a GKI 2,3 szazalékrol 2
szazalékra csokkentette idei n6-
vekedési prognozisat, de akar
ennél lassubb GDP-boviilés is le-
hetséges. Az épitoipar zuhanasa
miatt valoszintileg a beruhaza-
sok visszaesése is jelentosebb,

8 szazalék koriili lesz. Ugyanak-
kor a gyors keresetemelkedés
hatasara a fogyasztas boviilése

3,5 szazalék lehet.

Mikézben az EU-ban az el6z6 negyedévhez
viszonyftva a ndvekedés 0,3 szazalékrol 0,5
szézalékra gyorsult, a magyar adat — egye-
duliként az EU-ban - 0,8 szézalékos vissza-
esést jelzett. Az ipari termelés 2016 elsé ha-
rom honapjaban mindéssze 0,3 szézalékkal
bévilt, az el6z6 hdnaphoz képest pedig mar
otodik hénapja csokken. Az ipari termelés

A GKI prognézisa a 2015-2016-0s évre

2 kozel egy-
—4 harmadat
kitevé jar-
mUgyartas visszaesé-
se 1,6 szazalék.
Ugyanakkor az ipari
fékez6dés dltalanos
jellegét mutatja,
hogy a 13 feldolgo-
zoipari 4dgazatbol
7-ben visszaesés ko-
vetkezett be. Az épitSipari termelés az elsé
negyedévben 27,6 szazalékkal zuhant, ezen
belll a mélyépitsipar tobb mint 50 széza-
lékkal, a magas-épitdipar kozel 20 szazalék-
kal. A gyenge kezdés mellett aggodalomra
ad okot a megkdtott szerzédések alacsony
allomanya is, ez marcius végén 25 szdza-
lékkal maradt el az egy évvel kordbbitdl.
Ezen belll az éplletek épitésére vonatko-
z6 mintegy 60 szazalékkal magasabb, az
egyéb épitményeké kdzel 50 szazalékkal
alacsonyabb volt. Ugyanakkor kedvezé,
hogy a marciusban megkotott Uj szerz6dé-
sek volumene kozel 50 szézalékkal maga-
sabb volt a tavalyinal. Mindezek alapjan az
év sordn a visszaesés mértékének jelentds
enyhilése varhaté, de az év egészében igy
is tiz szazalék korlli csdkkenés valdszind.

y
Udvardi Attila

kutatasvezeté
GKI

Megnevezés 2013 2014 2015 ,_2": ,1 5';0, eh')'zrgj,efzés

1. GDP (%) 101,9 103,7 102,9 100,9 102

2. Ipari termelés (%) 1011 107,7 107,5 100,3 104

3. Beruhazasok (%) 107,3 111,2 101,9 - 92

4. Epitési-szerelési tevékenység (%) 109,7 1134 103,0 724 90

5. Kiskereskedelmi forgalom (%) 1016 105,2 1058 104,7 104,5
6. Kivitel valtozasa (foly6 aron, eurdban, %) 101,7 103,9 107,4 101,6 106

7. Behozatal valtozasa (folyo aron, euréban, %) 102,0 104,3 1056 102,3 105

8. Kiilkereskedelmi egyenleg (milliard eurd) 66 63 81 25 9
P w @ w2 s
10. Eurd atlagos arfolyama (forint) 296,9 308,7 3099 311,9* 315
11. Allamhaztartas hianya* (milliard forint) 929,2 825,7 12186 1449** 1100
12. Brutt6 atlagkereset indexe 1034 103 104,2 106 106
13. Fogyasztoi arindex 101,7 99,8 99,9 100,3** 100,8
14. Fog,,ya"s?t()i érindex,az idészak végén 1004 993 1009 1002 1016

(el6z6 év azonos honap = 100)
15. Munkanélkiiliségi rata az idészak végeén (%) 9,1 71 62 5,8*** 59 *

* Pénzforgalmi szemléletben, helyi dnkormanyzatok nélkal
**2016. 1-IV. ho
*%2016. 11-IV. hd

A tényadatok forrdsa: KSH, MNB, NGM

Tavalyhoz képest a kiskereskedelmi forga-
lom bévilése is lassult (4,3 szazalékra), de
igy is dinamikus maradt. A lassulds a fehé-
redési hatas kifutdsanak kovetkezménye,
a dinamizmust pedig mindenekel6tt a
vasarlderd gyors bévilése magyardzza. A
redlkeresetek az elsé negyedévben 74 sza-
zalékkal emelkedtek, a véllalkozéi szektor-
ban 6,7 szézalékkal, a kdltségvetésiben 7,5
szézalékkal (de ezen belill a kdzfoglalkozta-
tottak nélkil mintegy 11,5 szézalékkal). Ez a
tavalyi 2,6 szazalékhoz képest élénkitheti a
fogyasztast, melynek Gteme 2016-ban 3,5
szazalék kordl varhato.

Afogyasztéidrak az idei elsé négy honap-
ban alig, 0,3 szazalékkal emelkedtek. Az
aprilisi 0,3 szézalékos emelkedés igy is a
tizedik legmagasabb az EU-ban - az dtlag
0,2 szazalékos deflacio volt -, a marciushoz
viszonyitott 0,8 szdzalékos ndvekedés pe-
dig a masodik leggyorsabb. Az MNB ma-
jusban folytatta, s feltehetéleg befejezte Uj
kamatcsokkentési periédusat; a jelenlegi
0,9 szézalék varhatéan egy jo ideig fenn-
marad. A Fitch felmindésitése érdemben
nem valtoztatott a forint gyengeségén,
a tovabbi felmindsitések a vartnal szeré-
nyebb idei ndvekedés, a lazabb jové évi
koltségvetés, valamint az MNB kordli bot-
ranyok miatt kérdésesek, de elébb-utdbb
megtorténnek. /

&% Slowdown in growth,
acceleration in consumption

In the first quarter of 2016 only the Greek economic
growth was worse in the European Union than Hungary’s.
In the EU economic growth climbed from 03 percent to
0.5 percent from one quarter to another; Hungary pro-
duced a 0.8-percent decline. Due to this GKI changed its
growth forecast from 2.3 percent to 2 percent, but the
GDP growth may turn out to be even smaller than this.
Because of the decline in the building and construction
sector, an 8-percent drop is likely in the volume of invest-
ments.

At the same time the rapid increase in salaries can entail a
3.5-percent growth in consumption. The expansion of re-
tail sales also slowed down - to 4.3 percent - in Hungary,
but at least it retained its dynamism. Real wages increased
by 7.4 percent in the first quarter. In the first four months
of the year consumption prices only became 0.3 percent
higher, but this rise was the tenth biggest in the EU (the
EU average was a 0.2-percent deflation). In May the Cen-
tral Bank of Hungary (MNB) continued and probably
completed its base rate cutting programme at 0.9 percent.
Fitch's upgrading of Hungary hasn't had a positive influ-
ence on the weakness of the forint. //
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Majusban 0,2%-kal csokkentek a fogyasztoi arak

A fogyasztoi arak majusban atlago-
san 0,2%-kal alacsonyabbak voltak,
mint egy évvel korabban. Ezen id6szak
alatt jelent6s mértékben csokkent
az lizemanyagok ara. A legnagyobb
mértékben a fogyasztasi fécsoportok
kozott a szeszes italok, dohanyaruk
dragultak.

Egy év alatt, 2015 majusdhoz viszonyit-
va a fogyasztoi drak dtlagosan 0,2%-kal
mérséklédtek. Az élelmiszerek ara 6sz-
szességében nem valtozott. Ezen belll a
cukor ara 19,7, az idényaras élelmiszereké
(burgonya, friss zoldség, gytimdlcs) 8,9,
az étolajé 79%-kal nétt, a sertéshus ara
18,5, a tejé 7,7, a sajté 6,9%-kal csokkent.

A szeszes italok, dohanyaruk dtlagosan
2,2, a szolgaltatasok 1,3, a tartés fogyaszta-
si cikkek 0,8, a ruhazkodasi cikkek 0,3%-kal
dragultak. Az egyéb cikkekért (gyogysze-
rek, jarmUidzemanyagok, illetve lakassal,
héaztartassal és testapoladssal kapcsolatos,
valamint kulturdlis cikkek) 4,3, ezen bell
a jarmdtzemanyagokért 11,9%-kal keve-
sebbet kellett fizetni. A haztartasi energia
ara 0,1%-kal csokkent.

Egy hoénap alatt, 2016. aprilishoz vi-
szonyftva, a fogyasztoi arak atlagosan
0,3%-kal emelkedtek. Az élelmiszerek
ara 0,3%-kal nétt, ami meghatarozéan
azidényaras élelmiszerek 3,2%-o0s dragu-
lasanak kovetkezmeénye. E csoport nél-

kil szdmitva az élelmiszerek ara 0,1%-kal
mérséklédott. A sajt ara 2,3, a tejé 1,1, a
kenyéré 0,7%-kal csokkent. A fogyasztasi
fécsoportok kozil a legnagyobb mér-
tékben, 1,1%-kal az egyéb cikkek dragul-
tak, ezen belll a jarmUiuzemanyagokeért
2,7%-kal kellett tobbet fizetni. A ruhaz-
kodasi cikkek ara 0,7, a szeszes italoké,
dohanyaruké 0,4%-kal nétt. A szolgal-
tatasok és a haztartasi energia ara egy-
arant 0,1%-kal mérséklédott. A tartds fo-
gyasztasi cikkekért 0,2%-kal kevesebbet
kellett fizetni.

Az idei év elsé 4 honapjaban az elézd év
azonos id6szakdhoz képest a fogyasztoi
arak dtlagosan 0,2%-kal emelkedtek. //

=& Consumer prices down 0.2 percent in May

In May like-for-like consumer prices
dropped 0.2 percent according to
the Central Statistical Office (KSH).
In comparison with May 2015, food
prices didnt change. Sugar prices

soared by 19.7 percent and season-
al product (potato, fresh fruits and
vegetables) prices elevated by 8.9
percent. Pork's price dropped 185
percent and milk became 7.7 percent

cheaper. Alcoholic drink and tobac-
co product prices grew by 22 per-
cent. Services were provided for 1.3
percent more, but household energy
cost 0.1 percent less than in the base

period. Motor fuels got 11.9 percent
cheaper. Compared with April 2016,
consumer prices were up 0.3 percent
and food prices augmented by 0.3
percent. //

Aprilisban 5%-kal nott a kiskereskedelmi iizletek forgalma

A KSH adatai szerint 2016. ap-
rilisban a kiskereskedelmi liz-
letek forgalmanak volumene a
nyers adat szerint 5,0%-kal nétt
az el6z6 év azonos id6szakahoz
képest.

A naptarhatastél megtisztitott adat
szerint — féként a hdsvét miatt— a
novekedés volumene 6,7% volt. Az
élelmiszer- és élelmiszer jellegl ve-
gyes kiskereskedelmi Uzletekben 39,
a nem élelmiszer-kiskereskedelmi
Uzletekben 11,3, az Gzemanyag-kis-
kereskedelemben 3,5%-kal emelke-
dett az értékesités naptarhatastol
megtisztitott volumene.

2016. janudar-aprilisban a forgalom
volumene — szintén naptarhatastol
megtisztitott adatok szerint — 4,9%-
kal haladta meg az el6z6 év azonos
id6szakaét. Az élelmiszer- és élel-
miszer jellegl vegyes kiskereske-
delemben a forgalom volumene
3,9%-kal nétt. Az élelmiszer-kiske-
reskedelem 77%-at adé élelmiszer
jellegl vegyes Uzletek értékesitési
volumene 4,2, mig az élelmiszer-,
ital-, dohdnyaru-szaktzleteké 4,1%-
kal nétt. /

Kiskereskedelmi forgalom volumenindexei* (el6z6 év azonos id6szaka=100,0)

Idészak

2015. aprilis
majus
junius

julius
augusztus
szeptember
oktdber
november
december
2015. januar-december
2016. januar
februar
marcius
aprilis

2016. januar-aprilis

Naptdrhatdstol megtisztitott

ét’miszer— éle I'r,:i'snzer- ijze.manyag-
kedelem
1023 106,1 1093
102,1 108,4 1057
105,4 108,4 109,1
106,3 106,8 1083
103,7 104,5 107,2
103,0 1069 106,1
1021 108,1 103,4
101,7 107,7 104,7
103,4 106,3 103,7
103,9 107,6 107,0
98,5 106,0 104,4
104,9 108,0 1091
101,9 107,2 1055
103,9 111,3 103,5
1023 1082 1053

kis-
kiskeres- ke:iesss’;Zfeer’nfm
kedelem kiigazitatlan
osszesen (nyers) adat
105,0 1041
105,3 104,2
106,8 107,8
1068 1068
104,6 104,6
105,1 105,1
104,6 104,1
104,3 104,8
104,5 105,0
105,8 105,7
102,2 101,7
106,6 106,7
104,2 1055
106,7 1050
104,9 104,8

Forrds: KSH

Médszertani megjegyzés: a marciusi kiskereskedelmi forgalom volumenének értékelésekor figyelembe kell venni, hogy a vasarnapi
zérva tartas marcius 15-tél Iépett életbe, hatasa csak hosszabb idészakra vonatkozé adatok rendelkezésre allasa esetén mutathato ki

=2 Retail sales up 5 percent in April

In April 2016 retail volume sales improved by 5 percent
from the base period; adjusted for calendar effects, the
sales growth was 6.7 percent. Food and food-type re-
tail sales increased by 3.9 percent and non-food sales

surged 113 percent, while motor fuel volume sales rose
35 percent. In January-April 2016 the volume of retail
sales exceeded the level of the same period in 2015 by
4.9 percent.//

2016/7-8 @ 75
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A magyarok csaknem fele akciovadasz

A vasarlas 6romének része az izgalom,
amit a kedvezményes akciok vadaszata
okoz, és a magyar fogyasztok kozel fe-
le (48%) 6rommel szan idét arra, hogy
zsakmanyt szerezzen, amit egy jo vétel
jelent. Ez a vadaszat erés 6sztonzé Eu-
ropaban a fogyasztok 61 szazaléka sza-
mara, vilagviszonylatban pedig Eszak-
Amerika 68 szazalékos mutatdja a legna-
gyobb. A Nielsen tobb mint 30 ezer online
valaszadot kérdezett meg 61 orszagban,
hogy megismerjék, mi bosszantja 6ket
és mi tetszik nekik vasarlasaik soran.
Szamos fogyasztd szinte
akciofiiggévé valt, ami-
nek egyik oka lehet, hogy
a kiskereskeddk, tovabba a
gyartok raszoktattak dket
arra, hogy a szokasosnal
olcsdbban vegyék meg,
amire sziikségiik van.
Sok helyen a nyertes kis-
keresked6k mégis az ar-
skala magasabb vége ta-
jan helyezkednek el. Mi-
kozben szamos fogyaszto
artudatos marad, és jorészt
az alacsony drakat kindlo
csatornak novekedéséhez
jarul hozza, masok viszont
azt keresik, ami megitélésiik szerint hoz-
zaadott értéket és mindséget jelent. Az
USA-ban a Nielsen elemezte a boltok ér-
tékben mért forgalmat, és megallapitot-
ta: két piaci résbe tartozd, nagyon kiilon-
boz6 fogyasztokat megcélzd csatorna — a
diszkont, valamint a bio/gourmet szuper-
market — noveli bevételét, és vesz el piaci
részesedést a f6sodorba tartozo szuper-
markettél. Ennél a két csatornanal 2020-
ig nagyobb ardanyu novekedés varhato,
mint a szupermarketeknél.
Magyarorszagon a diszkontok és a 401-
2500 négyzetméter kozotti, lanchoz tar-
tozd boltok élelmiszer-forgalma nétt atlag
felett tavaly, az el6z6 évhez képest. Ezek
a trendek megnévelték a nyomast a leg-
nagyobb eladéter( tizletekre, ahogyan al-
taldban mds orszagokban is.

Vilagszerte a fogyasztok tjrafogalmazzak
sajat értékrendjiiket, és néhany régioban
a prémium szegmens biztat6 szinfolt le-
het. Példdul Délkelet-Azsidban tapasztal-
ta a Nielsen, hogy bizonyos prémium ka-
tegoridk értékben mért atlagos forgalma
kétszer olyan gyorsan emelkedett, mint a

f8sodorba tartozd termékeké. Kindban ha-

sonld a trend, még nagyobb item( nove-
kedéssel.

Meg kell talalni a kielégitetlen
igényeket

Annak ellenére, hogy egy jo vétel kelle-
mes bizsergést okoz, a magyar valaszadok
tobb mint fele (57%) kényszernek, kote-
lességnek tekinti az élelmiszerek beszer-
zését, és igyekszik vele olyan kevés id6t
tolteni, amennyire csak lehet. Itt az eurd-
pai atlag 38%, a globalis viszont 63%.
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Mi a helyzet a vasarlas élményével, ami
a valaszadok egy része szerint f6leg kel-
lemetlen? A kutatas feltarta, hogy j6 né-
héany fogyasztd ugy gondolja, a kiskeres-
kedék nem ismerik, és nem is nyujtjak
azt, amire nekik sziikségiik van. Globa-
lisan a vélaszadok atlag valamivel tobb
mint fele latja ugy, hogy a kiskereske-
dék mindig vagy rendszerint megértik
az élelmiszerekkel kapcsolatos elvara-
saikat (53%).

Es hatvannégy orszag atlagaban 52 szd-
zalék mondja, hogy az dltaluk kedvelt és

-

-
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-

értékelt drukat, szolgaltatasokat nyujtjak
a kiskereskeddk. Itt a magyar mutaté va-
lamivel magasabb.

Vilagszerte a fogyasztok felénél kisebb ré-
sze, atlag 49% véli ugy, hogy 6 bevasarlasi
helyén a keresked$ mindig vagy gyakran
kommunikal vele érdemben. Magyaror-
szagon a valaszadok 67 szazalékanak ez
a tapasztalata.

Ahhoz, hogy egy kiskeresked6 fontos ma-
radjon, és kapcsolata tartds legyen a min-
dig valtozd fogyasztoi kereslettel, meg kell
taldlnia a kielégitetlen igényeket. Azon-
kiviil olyan termékeket, il-
letve szolgaltatasokat kell
nyujtani, amelyekkel elé-
gedettek a fogyasztok, és
Ujra meg Ujra visszatér-
nek.

Uzleten beliil kiilonbs-
z6 szolgaltatasokat vi-
lagszerte széles korben el
lehet érni, és haszndljak
is 6ket. Olyan kényelmi
megoldasok ezek, ame-
lyek beleilleszkednek a
sokmozgasos életstilus-
ba. Mely szolgaltataso-
kat kedvelik legjobban a
fogyasztok? Ha az Osz-
szes megkérdezettet nézziik, tizb6l né-
gyen veszik igénybe a banki szolgalta-
tast, fast food, illetve készételkinalatot
vagy a gyogyszertarat. Mellettiik a fo-
gyasztok kereken egyotode hasznalna
is ezeket a szolgaltatasokat, ha elérhe-
ték lennének. Mds szolgéltatdsok vagy
nem annyira elterjedtek, vagy keveseb-
ben hasznaljak 6ket. Ilyen a f6zétanfo-
lyam, orvosi rendeld, szépségapolas és
a posta. Ezekben er8s potencial rejlik.
Minden negyedik valaszadé hasznal-
na 6ket, ha rendelkezésre allnanak. /

Ll

2 Half of Hungarians are bargain hunters

An online Nielsen survey with more
than 30,000 participants in more
than sixty countries has revealed
that 48 percent of Hungarian con-
sumers are happy to do some bar-
gain hunting. In this respect the Eu-
ropean average is 61 percent, but this
proportion is the highest, 68 percent
in North America. Nielsen has found
that in the USA discount supermar-
kets and organic/gourmet supermar-
kets are able to increase sales, taking
away market share from mainstream
supermarkets. In Hungary sales by

discounters and 401-2,500m? stores
of retail chains were able to im-
prove their grocery sales above the
average last year. All over the world
consumers are redefining their own
sets of values and in some regions
(eg. South East Asia) the premium
segment is performing hopefully.

Despite getting the buzz from mak-
ing bargain deals, more than 57 per-
cent of Hungarians feel it is a bit of
a painful obligation to do grocery
shopping the European average is
38 percent but the global one is 63

percent. At a global level 53 percent
of consumers reckon that generally
retailers understand their expecta-
tions grocery-wise. If a retailer wish-
es to be important to consumers,
they need to stay in touch with the
ever-changing consumer demand,
and they need to offer goods and
services that customers like so much
that they will return. What services
do consumers like the most? Four
from 10 use banking services, fast
food and ready-meal services, and
pharmacies. /
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Elelmiszert reklamoztak majusban

Elelmiszerek tévéreklamjai érték el a leg-
tobb 18-49 éves nézot a szektorok koziil
idén majusban, ahogy a tavalyi 6todik
hénapban is. Legutobb 30 813-as GRP-t
regisztralt a Nielsen K6zonségmérés Kft.
az élelmiszerreklamoknal; 6 szazalékkal
nagyobbat, mint mult év majusaban. En-
nél joval nagyobb aranyban nétt a valla-
latok és szervezetek hirdetd tevékenysé-
ge. Ugyanis a mult honapban 6sszesen
665 518-szor jelent meg reklam, a Niel-
sen altal szpot szinten vizsgalt csatorna-
kon. Itt a novekedés mértéke 21 szazalék
egyik majusrol a masikra.

A reklamok altal elért néz6k aranya, na-
lunk is elterjedt angol szakmai kifejezés-
sel Gross Rating Point (GRP) azt fejezi ki,
hogy egy reklamszpot sugarzasai hany
kontaktust értek el a vizsgalt célcsoport

tagjai korében. Mivel egy-egy nézét tobb-
szOr is elérhet a reklam, talléphetia 100
szazalékot a GRP mutat6janak osszege.
Szamolasanal 6sszeadjak a reklam min-
den egyes sugdrzasa soran elért kozon-
séget.

Legutobb majusban a szektorok GRP sze-
rinti top tizes listajan az élelmiszer utin a
sorrend: gyogyhatasa készitmények, ke-
reskedelem, szépségapolas, telekommuni-
kacio, pénzintézetek, haztartasi cikk, élve-
zeti cikkek, kozlekedés, szabadidé. Annyi
valtozott a tavalyi hasonl6 idszakhoz vi-
szonyitva, hogy a telekommunikacié he-
lyet cserélt a pénzintézetekkel. E16bbi-
ek bruttd elérési mutatdja 18 szazalék-
kal emelkedett, utébbiaké 12 szazalék-
kal csokkent mult év majusahoz képest.
Ezzel egy idoben a GRP legnagyobb aranyt
novekedését a kereskedelem érte el, plusz

a legtobbszor

Reklamok megjelenési adatai

Kategoria rzr:;;zs ’Z"Z;gs

Reklamok megjelenésének szama 550413 665518
Szpot/nap 17 755 21468
Listaaras koltés (mrd Ft, kedvezmények levonasa nélkiil) 98 292 116 564
Blokkok szama 74 877 75 828
Reklamfilmek szama 1201 1224
Uj reklamfilmek szama 500 516
Egy reklamfilmre juto megjelenések atlagos szama 458 544

30 szazalékkal. Tovabbd novekvé mutatot
regisztraltak a gydgyhatasa készitmények-
nél, szépségapolasnal, telekommunikacio-
nal és élvezeti cikkeknél is.

Kisebb lett viszont a top tiz kozott a ko-
vetkez6 szektorok GRP-je: pénzintézetek,
haztartasi cikk,
kozlekedés és sza-
badidé.

Sor az élen

az élelmiszerek
koziil

A szektorok kozt
listavezetd élel-
miszereken beliil
az elért néz8k sza-
ma alapjan kiala-
kult top husz ter-
mékosztaly ko-
z0tt szerepelnek a
kovetkezok: sor, puding+tejalapt desz-
szert, szénsavas uditdital és szeletes cso-
koladé.

Kereskedelmi termékosztalyok koziil a
hipermarket érte el a legnagyobb GRP-t,
majd az élelmiszerkereskedelem, a miisza-
kiaruhaz, a jatékbolt kovetkezik a 18-49
éves korosztalynal.

A teljes népesség majusban naponta atlag
265 percig nézett tévémiisort valds id6-
ben, ami 1 perccel tobb, mint egy évvel
korabban.

Tobb reklam fut

Naponta atlagosan 21 468 reklamfilmet
sugaroztak a Nielsen altal szpot szinten
vizsgalt hazai csatorndk a mult honap-
ban. Ez 21 szazalékkal haladja meg a ta-
valy méjusi 17 755 szpotot.

Listadron a Nielsen altal szpot szinten
vizsgalt csatorndkat alapul véve 116,6
millidrd forintot koltottek tévéreklamra
a cégek idén méjusban. Ez 19 szazalékkal
tobb, mint a tavaly majusi reklamkoltés
Osszege. A valos koltés azonban ennél 1é-
nyegesen alacsonyabb lehet, mivel a te-
levizids tarsasagok kiillonbozé mértéku
kedvezményeket adnak a hirdet6knek.
A majusban sugarzott dsszes reklamfilm
szama 1224; mindossze 2 szazalékkal tobb
a tavalyi 6todik honaphoz képest. Ezzel
egy id6ben az Uj reklamfilmek szama 500-
rdl 516-ra emelkedett.

Az egy reklamfilmre juté megjelenések
atlagos szama 458-r6l 544-re emelkedett,
ami 19 szdzalékos novekedést jelent 2015
majusahoz képest. /

Z:Food products were the most frequently advertised in May

In May 2016 television commercials
for groceries reached the most 18-49
year old viewers, as their GRP was
30,813 points, 6 percent higher than
in last May. The GRP shows how
many contacts a commercial makes
in the examined target group - since
viewers can be reached by the same
commercial more than once, the
CRP index can be higher than 100.
In the GRP ranking of sectors food
was followed by medicinal products,

retail, beauty care and telecommu-
nication. In May the GRP produced
the biggest growth, 30 percent in the
retail category.

In terms of GRP in the top 20 of
grocery products we find beer, pud-
ding and dairy snack, carbonated
soft drink and chocolate bar. Hy-
permarkets had the highest GRP
among retail channels, followed by
grocery stores, consumer electron-
ics shops and toy shops if the 18-49

age group is considered. Hungarians
were watching television for 265 min-
utes in real time a day, 1 minute more
than a year before. The television
channels that Nielsen audits aired
21,468 commercials a day in May
2016. This number is 21 percent big-
ger than the 17,755 commercials aired
last May. At rate card price compa-
nies paid HUF 116.6 billion for these
commercials — 19 percent more than
in the base period. //
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Agrargazdasagi
Kutaté Intézet

Hamar

Az Agrargazdasagi Kutato Inte-
zet (AKI) folyamatosan nyomon
koveti, és a rendszeres kiadva-
nyaiban kozreadja a vilag mezo-
gazdasagi- és élelmiszeripariter-
mék-piacainak tendenciait.

A KSH és az AKI Piaci és Arinfor-
macios Rendszer (PAIR) adatai-
bol még a rovid tavu kiskeres-

beallt az ujburgonya ara

eltelt id6szakaban, mint egy évvel korab-
ban. Ennek oka, hogy Magyarorszagon és a
kontinens tobbi orszagaban is — az aszalyos
nyari idé miatt — kevesebb burgonya ter-
mett 2015-ben, aminek hatasdra a betarolt
készletek is kisebbek.

Magyarorszag baromfihusexportja 12 szaza-
lékkal, 33 ezer tonnéra emelkedett 2016 elsé
két hdnapjaban 2015 hasonlé idészakahoz
viszonyftva. A legtobb baromfihtst Roma-

niaba (4,9 ezer tonna) és Ausztriaba (4,1 ezer
tonna) szallitottak a vizsgalt idészakban.
Németorszag tovabbra is stabil piacunk,
ahova 2,6 ezer tonna baromfihust szalli-
tottak az év elsé két honapjaban. Emellett
jelentés piacaink Szlovékia (2,9 ezer tonna),
Franciaorszag (1,8 ezer tonna) és az Egyesult
Kirdlysag (1,1 ezer tonna). Magyarorszag ba-
romfihus-kilkereskedelmi egyenlege pozitiv
volt a megfigyelt idészakban. /

kedelmi tizleti dontések elott is New potato’s price settled quickly

érdemes pontosan tajékozodni.

legutdbbi piaci jelentésbdl kiderdl,

hogy a hazai el&dllitasu tehénturd

feldolgozéi értékesitési ara 15 sza-
zalékkal, az adagolt vajé, a trappista sajté és
a tejfolé egyarant 10 szézalékkal, a 2,8 sza-
zalék zsirtartalmu dobozos friss tejé 8 sza-
zalékkal csokkent 2016 dprilisdban az el6z6
év azonos hénapjahoz képest. A KSH ada-
tai szerint a 2,8 szazalék zsirtartalmu friss
tej fogyasztoi ara 9 szazalékkal, a trappista
tombsajté 6 szazalékkal volt alacsonyabb
ugyanebben az dsszehasonlitdsban.
Befejezéséhez kdzeledik a kukorica vetése
az északi féltekén. A vildg legnagyobb ter-
mel&jeként szamon tartott Amerikai Egye-
stlt Allamokban a megszokottnal jobban
halad a munka, és a 34,8 millid hektarra
eléirdnyzott terilet 75 szazalékan kerdlt a
foldbe a vetémag 2016. majus 15-ig (USDA).
Az egyik legnagyobb importérnek szamitd
Eurdpai Unidban a tavaszi idéjaras eddig
kedvezett a munkéknak. A tervek szerint
azidén 9,12 milli¢ hektérra vetik a névényt,
ami a tavalyi vetésterlletnél mintegy 2 sza-
zalékkal kisebb.
A Budapesti Nagybani Piacon a primér
z6ldségfélék kozul az Ujburgonya a 15.
héten jelent meg a kinalatban, termeldi
ara a megjelenéstdl szamftott néhany hét
alatt 650 forint/kilogrammrol 220 forint/
kilogrammra esett. Ezzel egyditt az Ujbur-
gonyat dtlagosan 35 széazalékkal kinaltak
alacsonyabb, atlagosan 350 forint/kilo-
gramm &ron 2016 15-21. hetében az elmult
év azonos idészakdhoz képest. Ezzel szem-
ben a tavalyi betakaritasu belfoldi burgo-
nya termel&i ara, valamint a franciaorszagi
burgonya éra is magasabb volt az év eddig
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Data from the Agricultural Econom-
ics Research Institute (AKI) and KSH’s
market price information system
(PAIR) revealed that compared with
April 2015, the processing sales price
of cottage cheese fell 15 percent, but-
ter, Trappist cheese and sour cream
prices dropped 10 percent, while the
price of 2.8-percent fat fresh milk re-

duced by 8 percent in April 2016.

New potato appeared at the Buda-
pest Wholesale Market on the 15th
week and its price decreased from
HUF 650/kg to HUF 220/kg in just a
few weeks. On average new potato
was sold 35 percent cheaper, for HUF
350/kg on weeks 15th-21st in 2016
than in the same period of 2015.

Hungary's poultry meat export grew
by 12 percent to 33 thousand tons in
the first two months of 2016 if com-
pared with January-February 2015.
Our biggest export markets were
Romania (49 thousand tons) and
Austria (4.1 thousand tons). We sold
2.9 thousand tons to Slovakia and 2.6
thousand tons to Germany.//

A vagosertés heti vagohidi belépési ara az Europai Unioban
(,E” minGségi kategoria, HUF/kg hasitott hideg stlyban)

2016. 21. hét/

2016. 21. hét/

2015.21.hét  2016.20.hét  2016.21. hét 0" " (%) 2016. 21. hét (%)
Magyarorszag 445 452 459 103,10 101,71
Belgium 381 385 386 101,24 100,06
Bulgaria 497 431 432 86,86 100,07
Csehorszag 425 417 422 99,17 101,20
Dania 416 408 415 99,71 101,63
Németorszag 451 459 467 103,46 101,72
Esztorszag 448 428 423 94,47 98,90
Gorogorszag 456 482 481 105,60 99,77
Spanyolorszag 441 412 424 96,18 102,94
Franciaorszag 408 408 416 101,87 101,97
Horvatorszag 456 451 452 99,12 100,21
irorszag 454 443 442 97,42 99,65
Olaszorszag 418 439 450 107,83 102,52
Ciprus 501 507 507 101,19 99,97
Lettorszag 470 477 472 100,51 98,85
Litvania 452 454 451 99,86 99,42
Luxemburg 438 451 453 103,29 100,49
Malta 702 689 686 97,71 99,65
Hollandia 381 403 404 105,96 100,19
Ausztria 436 453 454 104,18 100,38
Lengyelorszag 430 442 442 102,77 100,08
Portugalia 478 452 466 97,38 103,13
Romania 433 433 439 101,29 101,38
Szlovénia 460 473 474 103,05 100,11
Szlovakia 442 433 443 100,32 102,41
Finnorszag 464 455 455 97,89 100,02
Svédorszag 529 581 583 110,19 100,32
Egyesiilt Kiralysag 553 470 478 86,51 101,67
EU 435 438 443 101,79 101,23

Az ar tartalmazza a szallitasi koltséget is.
Megjegyzés: Atszdmitva az MNB hivatalos kozéparfolyamén

Forrds: AKI PAIR



Az intézmények donto tobbsége

varhatoan jogutodlassal sziinik meg
Megjelent a kormany hatarozata a kdzponti hi-
vatalok és minisztériumi hattérintézmények at-
alakitasarol, amely tobb mint 6tven szervezetet
érint. A FoldmUveléstigyi Minisztérium (FM) ese-
tében az Orszagos Kornyezetvédelmi és Termé-
szetvédelmi FéfelligyelGség a Pest Megyei Kor-
manyhivatalba olvad be, a Foldmérési és Tavér-
zékelési Intézet pedig a févarosi kormanyhivatal-
ba. Jogutddlassal megsziinik a MezOgazdasagi és
Vidékfejlesztési Hivatal (MVH) és a Nemzeti Fold-
alapkezel6 Szervezet is, feladataik mashova keriil-
nek. A Nemzeti Elelmiszerlanc-biztonsagi Hivatal
(NEBIH) hatosagi feladataiban a févarosi és me-
gyei kormanyhivatalok jarnak majd el. //

£ Vast majority of institutions are likely
to be closed with a legal successor named

The government has published its decree on which back-
ground institutions of various ministries — there are more than
50 — are about to undergo a restructuring. For instance the
Agricultural and Rural Development Agency (MVH) will cease
to exist but it will have a legal successor. Budapest and county
government offices will do the tasks formerly taken care of by
the National Food Chain Safety Office (NEBIH).

A tritikalé a jovo ndvénye

Kedvezé termesztési tulajdonsagai, a valtozo ido-
jaras hatasaira jol reagalé és kivalo beltartalmi ér-
tékei miatt egyre fontosabba valik a tritikalé takar-
manyként torténd hasznositasa — hangzott el a ka-
laszos termesztésérd| és hasznositasardl Szegeden
rendezett nemzetkézi konferencian. A kilencvenes
évek elején inditottak el a rozs és a buza allandé-
sult hibridjeként 120-130 éve létrehozott gabona-
féle szegedi nemesitési programjat. Magyarorsza-
gon hozzavetdleg 130-140 ezer hektaron termesz-
tenek tritikalét, ezzel a buza és az arpa mogott a
harmadik legfontosabb gabonanovény. //

X Triticale is the crop of the future

Thanks to its wide range of good characteristics, triticale is be-
coming more and more important as a feed grain — our mag-
azine learned at an international conference in Szeged. This
wheat and rye hybrid was created 120-130 years ago and in
Hungary it is grown in an area of 130,000-140,000 hectares.

Tobb mint 175 ezer tamogatasi

kérelem érkezett

Az idén 32 jogcimen lehetett timogatast igényel-
ni az egységes kérelem keretében. Az elsé lép-
cs6ben, majus 23. éjféli hatariddig mintegy 5 mil-
lib hektarra 175 355 kérelmet adtak be a terme-
|6k a Mez8gazdasagi és Vidékfejlesztési Hivatal-
hoz (MVH).

Majus 24. és junius 17. kdzéte még beadhatodak
voltak a kérelmek, ebben az idészakban azonban
mar minden nappal egy szazalékkal csokkent a
megitélt tamogatasi 6sszeg. //

&k More than 175,000 funding
applications submitted

By midnight 23 May 175,355 standard funding applications
were submitted for 5 million hectares of land to the Agricul-
tural and Rural Development Agency (MVH). Applications
can still be sent between 24 May and 17 June, but in this peri-
od the sum granted decreases by 1 percent each day.

Védelem alatt a palinka

A magyar kormany hatalmas harcot vallalt a ma-
gyar palinkaére, ennek lett az eredménye a pa-
linkatorvény, a koztestiletként mikodé Pélinka
Nemzeti Tandcs, a palinka hungarikumma valasa,
illetve az is, hogy az Eurdpai Uniéban eredetvé-
delem alatt all ez a termék — mondta Tallai And-
ras, a Nemzetgazdasagi Minisztérium parlamenti
és adotigyekért felelés allamtitkara egy mezéko-
vesdi szakmai rendezvényen.

Az (j jovedéki torvény jelentds konnyitéseket tar-
talmaz, és gyorsabb lett az ligyintézés is. A kolt-
ségvetés oldalardl nézve pedig elmondhaté, hogy
a jovedéki add megkozeliti az ezermilliard forin-

tot. //

¥ Protected palinka

The Hungarian government does everything they can for Hun-
garian palinka, and the results include the public body Nation-
al Palinka Council, palinka becoming a Hungaricum product
and having a protected designation of origin in the European
Union - told Andrés Tallai, secretary of state in the Ministry
for National Economy at a trade event in Mezékovesd.

Az OTP novelné részesedését az

agrarfinanszirozasban

Az OTP Bank a mostani 16-17 szazalékrol 20
szazalékra novelné piaci részesedését az agrar-
finanszirozasban 2020-ig. A bank a mezdgazda-
sag alagazataibdl a szantofoldi ndvénytermesz-
tés finanszirozasat preferalja, am jelentés aranyu
a sertéstenyésztés finanszirozasa is. Az agrarfinan-
szirozasbol 80 szazalékkal részesedik a mez6gaz-
dasag és 20 szazalékkal az élelmiszeripar, utébbi
aranyat a pénzintézet szeretné novelni. //

i OTP plans to increase share in the
financing of agriculture

Instead of the present 16-17 percent, OTP Bank plans to in-
crease its share to 20 percent in the financing of agriculture
by 2020. The bank prefers the crop farming segment but they
also finance pig farmers. From the bank's agri-food financing
budget 80 percent is the share of agriculture and the food in-
dustry has 20 percent.

Agrarium 2016 mezogazdasagi
oOsszeiras
Majus végéig lehetett kitdlteni az Agrarium 2016
mezOgazdasagi Osszeirasanak online kérdéivét.
Az adatfelvétel két szakaszban torténik: elektro-
nikus Uton, 2016. majus 15—29. kdzote, valamint
Osszeirok kozrem(ikodésével 2016. junius 1. és ju-
lius 15. kozore.
A statisztikai hivatal mintegy 54 ezer cimre kil-
doct levélben értesitést a felmérésrdl, tobb mint
5400 gazda valasztotta az online kitoltést, ket
mar nem keresi fel 6sszeir6 az adatgytijtés terepi
id8szakaban. A felmérés az orszag 1442 telepilé-
sének kijelolt mintakorzeteiben talalhaté mintegy
600 ezer cimre terjed ki. //

&k Agrarium 2016: agricultural registry
Farmers could fill out the Agrarium online questionnaire until
29 May and those who failed to do this will have to answer
the questions of registry officers between 1 June and 15 July
2016. The statistical office sent letters about the survey to
54,000 addresses and more than 5,400 farmers answered the
questions online.
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Ujra mehetnek Torokorszagba

a magyar marhak

Magyarorszag ismét szallithat él6é szarvasmarhat
Torokorszagba. A jovében kedvezdbb allategész-
segligyi feltételek mellett folytatodhat az él6 ké-
rédzok szallitasa Ausztrian kereszelil Olaszorszag-
ba, valamint ismételten megindulhat az él6 szar-
vasmarhak szallitdsa Torokorszagba. Tovabb bé-
vllhet az exportra engedélyezett allati eredetl
termékek kore, igy az engedélyezési eljarasok utan
az él6 sertés, a sertéshus és -hlskészitmeény, vala-
mint a baromfihs és -huskészitmény mellett pél-
daul marhahust, nydlhust is exportalhatnak majd

"

a magyar eléallitok Kanadaba. //

¥ Hungarian cattle are allowed to enter
Turkey again

Hungary can export live cattle to Turkey again. What is more,
the conditions for transporting live cattle through Austria to
Italy will also improve. More products of animal origin will be
eligible for export — live pig, pork, pork products, poultry and
poultry products, beef and rabbit meat will be exported from
Hungary to Canada.

Tobb termést hasznalhatnak

a boraszatok a tajborokhoz

A parlament egy torvénymaodositassal az idei sz-
rettd| lehetdvé tette, hogy a boraszatok a korab-
bi 120 hekroliter helyett akar 160 hektoliter sz6-
|6t is felhasznaljanak az oltalom alatt allo foldraj-
zi jelzés(i borok készitéséhez. A Haz emellett tor-
vényben tette lehet6vé, hogy a 30 napos hivatali
gyintézésnél haromszor hosszabb ideig lehessen
ellendrizni az Eurépabol importalt borok doku-
mentumait. //

“# Winemakers allowed to use more
grapes for vin de pays

The Hungarian parliament voted with yes to winemakers using
up to 160 hectolitres of grapes — instead of the former 120
hectolitres — to make wines with a protected geographical
indication.

Intézkedéseket siirgetnek a V4-ek

a tej- és sertéspiacokon

Ujabb intézkedéseket siirgettek a V4-ek — Cseh
Koztarsasag, Lengyelorszag, Szlovakia és Magyar-
orszag — agrarkamarai a tej- és sertésagazat meg-
segitésére.

A téjékoztatas szerint a Visegradi Orszagok (V4)
tobbek kozote szorgalmaztak egy Ujabb, legalabb
egymillidrd eurds, a Kozos Agrarpolitikan (KAP)
kivli forrasbdl biztositott pénziigyi csomag ki-
dolgozasat a tejtermelOk és sertéstartok megsegi-
tése érdekében. A V4-ek agrarkamarainak vezetdi
felszolitottak az Eurdpai Bizottsagot arra is, hogy
tegyen meg minden szlikséges Iépést az orosz
embargo feloldasa érdekében. //

£ V4 countries urge measures in the
dairy and pig markets

The agricultural chambers of the Visegrad Four (V4) countries
— the Czech Republic, Poland, Slovakia and Hungary — want
further steps to help the dairy and pig sectors. V4 countries
asked for another, minimum EUR 1-billion budget from sourc-
es other than the Common Agricultural Policy (CAP) to help
dairy and pig farmers.
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Kideriilhet, mi befolyasolja étkezési
szokasainkat

A fogyasztok
élelmiszer-
valasztasat
és a taplalko-
zasi szokasait
befolyasold
kalonbozé
pszichikai és
szocialis motivaciok megismerését tlizte ki cé-
lul az a nemzetkdzi projekt, amelyben részt
vesz a Nemzeti Agrargazdasagi Kamara Elel-
miszeripari Igazgatdsaga. Az EATMOT (Psy-
cho-social associated with food choices and
eating practices) projekt 2016. junius 1-én in-
dult. A keretében végzett munka eredménye-
képpen megismerhetjik a hazai fogyasztok
élelmiszer-fogyasztasat befolyasold f6bb té-
nyezbket, amelyeken keresztll a taplalkozasi
szokasok kedvezden befolyasolhatokka, vala-
mint nemzetkdzi viszonylatban dsszehasonlit-
hatova valnak. //

¥ What influences our eating habits?

NAK participates in the international project called EATMOT,
which sets out to learn more about how consumers choose
food products and what shapes their eating habits. The EAT-
MOT (Psycho-social associated with food choices and eating
practices) project started on 1June 2076.

Modositotta alapszabalyat a NAK
Az adminisztracios terhek enyhitése érdekében
modositotta alapszabélyat a Nemzeti Agrargaz-
dasagi Kamara (NAK): idén mar nem kell tagdij-
bevallast tennilik az értékesitési tevékenységlik-
bél 600 ezer forint éves arbevételt el nem érd Os-
termelSknek. //

% NAK amends statutes

In order to make the administrative burden smaller, the Hun-
garian Chamber of Agriculture (NAK) decided to amend its
statutes. Primary producers who sell their produce for less
than HUF 600,000 a year don't have to make a membership
fee declaration any more.

emzeti Agrirgazdasiyi Jomara (311 1¢

Malom- és siitoipari osztalyiilés
Hajdinanason

A NAK HajdU-Bihar megyei szervezete malom- és
stitdipari osztalyllést tartott junius 8-an a Hajdu
Gabona Zrt. hajdinanasi malomizemében. Az osz-
talytlés kiemelt témaja volt a szOvetkezés és a ter-
mel6k Gsszefogasanak fontossaga, tovabba a liszt
afacsokkentésének sziikségessége, annak varhatd
pozitiv hatdsai, ami altal visszaszorithat6 lenne a
jelenleg tapasztalhaté visszaélések nagy része. //

% Milling and baking industry meeting
in Hajdnanas

On 8 June NAK's regional office in HajdU-Bihar County organ-
ised a meeting for the representatives of the milling and bak-
ing industry at Hajd Gabona Zrt’s mill in Hajdtnanas. The
two most important topics were the importance of coopera-
tion by producers and the necessity of cutting flour’s VAT.

Teljes az orszagos kamarai
tagnyilvantartas

Gyakorlatilag teljes az orszagos agrarkamarai tag-
nyilvantartas, aminek létrehozasat a Nemzeti Ag-
rargazdasagi Kamaranal elvégzett szamitastech-
nikai fejlesztés tette lehet6vé. Az GstermelSkedl
az egyéni vallalkozokon és csaladi gazdalkodo-
kon at az élelmiszeripari vallalkozasokig mintegy
400 ezer tagot szamolnak. Az idei tagdijbevétel
becsilt dsszege 4,5 milliard forint lehet, ami 5-10
szazalékkal tobb a mult évinél. A tagdijbevétel a
NAK éves kiadasainak mintegy a felét fedezi. //

& NAK membership registry complete

The Hungarian Chamber of Agriculture (NAK) has approx-
imately 400,000 members, from primary producers to sole
traders to family farms and food industry enterprises. This
year the revenue from membership fees is expected to reach
HUF 4.5 billion — 5-10 percent more than last year.

Konzultacio élelmiszeripari
palyazatokrol Csornan

A nyaron két olyan palyazati lehetéség is elindul,
amelyen élelmiszeripari kdzép- és nagyvallalatok
is részt vehetnek.

A palyazatok varhato feltételeivel, elokésziletei-
vel kapcsolatban Csornan jlnius végén szakmai
egyeztetést tart a Nemzeti Agrargazdasagi Ka-
mara Gydér-Moson-Sopron megyei Igazgatdsa-
ga. A forum el6adoja Varga Laszl6, a NAK élelmi-
szeripari szakért6je, aki részt vesz a Miniszterel-
nokséeg és a Nemzetgazdasagi Minisztérium azon
munkacsoportjaiban, ahol elékészitik az élelmi-
szeripari palyazatokat. //

¥ Consultation on food industry grants
in Csorna

In the summer two grant programmes will be announced
which are open to medium-sized and large food industry
companies as well. At the end of June NAK and the repre-
sentatives of the Prime Minister's Office and the Ministry for
National Economy will harmonise the details at a meeting in
Csorna.

Az agrarium szamara kedvezo
torvénymodositasok

A kozelmultban az Orszaggy(lés tobb, az agra-
rium szamara kedvez6 torvénymaodositast foga-
dott el, a NAK és a Magyar Gazdakorok és Gaz-
daszovetkezetek Szovetsége (Magosz) kezdemé-
nyezésére valtoznak a terméfoldvasarlasra vonat-
koz¢ illetékmentesség szabalyai, valamint a helyi
gazdak szdmara el6nydsen modosul a foldfor-
galmi szabalyozas.

Az elmult hetekben tébb, a gazdalkoddk szama-
ra kedvezé kamarai kezdeményezés is sikerrel za-
rult, koziltik a legfontosabb, hogy a NAK fellépé-
sének eredményként a Miniszterelndkség dssze-
sen tovabbi 40 milliard forintos forrassal kiegészi-
ti az agrar-kornyezetgazdalkodasi programot. //

% Laws amended in favour of the agri-

food sector

Recently the Hungarian parliament modified several laws in a
way that the agri-food sector benefits from the changes. For
instance upon the proposal of NAK and the Association of
Hungarian Farmers’ Societies and Cooperatives (Magosz), the
rules for exemption from fee payment when buying agricul-
tural land have changed. What is more, the general regulation
for buying and selling agricultural land has become easier for
local resident farmers.

Tovabb tavolodott az allati és a novényi termékek ara

2016 aprilisaban a KSH adatai szerint a
mezdgazdasdagi termel6i arak 0,4%-kal
emelkedtek az el6z6 év azonos id6sza-
kdhoz képest. A novekedés a névényi
termékek aranak 4,2%-os emelkedé-
sével fliggott 6ssze, mikdzben az é16
allatok és allati termékek ara 6,2%-kal
csokkent.

2016 aprilisdban 2015 apriliséhoz képest
a gabonafélék ara 1,6%-kal emelkedett. A
buza dra 13%-kal visszaesett, mig a kuko-
ricaé ugyanennyivel nétt. A gyimalcsok
ara 3,0%-kal csokkent az alma felvésarla-
si ara miatt, mivel nagy mennyiségben
értékesitették ipari célra. Az él6 allatok

termeldiar-szintje 3,6, az allati termékeké
12%-kal lett alacsonyabb.

Atej dra 13%-kal csokkent, igy a felvasarlasi
ar aprilisban 71 forint volt literenként, ami
5 forinttal alacsonyabb, mint egy hénapja.
A mez6gazdasagi termeldi drak 2016. ja-
nuar-aprilisban az eléz6 év azonos idé-
szakéhoz viszonyitva 1,4%-kal ndvekedtek.
A ndvényi termékek dra 5,6%-kal emelke-
dett, mig az él6 allatok és allati termékek
ara 5,8%-kal csokkent.

Az sszes kiemelt ndvényi termékcsoport-
nal néttek az drak, a legkisebb mértékben
a gabonanal (1,3%), a legnagyobb mérték-
ben a burgonyanal (48%-kal).

A vagosertés ara 8,5%-kal csokkent, igy az
araz év elsé 4 honapjaban atlagosan 315
forint volt kilogrammonként. ./

s:Growing gap between livestock
and vegetable product prices

In April 2016 agricultural production prices in-
creased by 0.4 percent from the level of April 2075.
This rise was driven by the price of vegetable prod-
ucts growing by 4.2 percent. Livestock/products of
animal origin prices fell 6.2 percent from the base
period level. Cereal crops cost 1.6 percent more
and fruits became 3 percent less expensive. Milk's
price dropped 13 percent and was purchased
for HUF 71 from farmers — HUF 5 less than in
March 2016.//
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Megoldasra var a lengyel feladvany

Dr. Szabé Jeno
agrarkozgazdasz

Id6rél idore fel-felroppend
hirek borzoljak a hazai ter-
meékek piacra jutasi lehetoségeiért
aggodok kedélyét, mondvan,

a lengyel agrartermékek (alma,
burgonya stb.) dompingszerii meg-
jelenése leveri a felvasarlasi arakat,

és kiszorito hatast gyakorol a hazai termékekre.

A jelenség mogott ok-okozati osszefiiggésként onkén-
teleniil adodik a feltételezés, versenyelonye van-e
veliink szemben a lengyel termékeknek.

eresve a magyarazatot
két indok is kézenfek-
vének tdnik.

Ez a versenyelény leginkabb fis-
kalis természet(: mellbevagdan
nagy az élelmiszerek &fdja kozot-
ti kilonbség. A magyar 27%-0s
altaldnos afakulccsal szemben
a lengyel élelmiszereké 5-8%-
0s, ami 6nmagaban is vonzd
nyereségtobblet. Nalunk csak
2015-ben kezd6dott meg az
afacsokkentési folyamat, a ser-
téshusok esetében. Ugyanakkor
a kormany tervezi a baromfihus
és a tej afacsokkentését is.

A masik ok a lengyel gazda-
ség és mezdgazdasag élet-
képesebb volta, ami a lengyel
termel&k és gazdaszervezeteik
jobb politikai érdekérvényesité
képességében, az elénydsebb
logisztikai rendszerek kialaki-
tasaban és a lengyel termelék
lényegesen jobb szdvetkezési
hajlanddsagéban keresend®.
Részben ebbdl is fakad, hogy
a2008-2009-es pénzlgyi-gaz-
dasagi vilagvalsag a lengyel
gazdasagot messze nem érin-
tette olyan drdmaian, mint a
magyart, sét ekkortajt Lengyel-
orszag volt az egyetlen EU-tag-
orszéag, amely recesszid nélkul
volt képes atvészelni a viladg-
méretl gazdasagi visszaesés
id6szakat. Az orszag GDP-je
most is a mienkét meghaladd
dinamizalédas jegyeit mutat-
ja, hiszen mig 2013-ban 1,7%-0s

gazdasagi ndvekedést muta-
tott a lengyel gazdasag, addig
2014-ben 3,4, 2015-ben pedig
mar 3,5%-0s GDP-ndvekedés
segitette a hazai beruhazéso-
kat és a fogyasztas novekedé-
sét. A kalfoldi mikodé téke
szamdara vonzd az unios atla-
got tobbszérésen meghalado,
relative jo ndvekedési mutato,
a szolid, 1% alatti inflacios rata
és a GDP-hez mért alacsony,
43,4%-0s (2015), eladdsodott-
sagi szint.

Idoben léptek

A kiegyensulyozottnak nem ép-
pen mondhato lengyel belpo-
litikai 1égkor ellenére Lengyel-
orszag, élve a WTO ,z6ld do-
bozos” tdmogatasi lehetéségei
nyUjtotta mozgastérrel, mar az
EU-csatlakozas el6tt is roham-
|éptekkel fejlesztette a piacra
jutasi esélyeit javitd logisztikai
rendszereket (tengeri és folya-
mi kikotoket, Ut- és vasuthaldzat
dsszehangolasat, az un. trimo-
dalis széllitasi csomdpontok és
raktarbazisok fejlesztését), majd
2004-et kdvetden jo hatasfokkal
hasznositotta az EU struktura-
lis alapjait az infrastrukturalis
hatranyok ledolgozasa érde-
kében. Osszehasonlitasként
elmondhato, hogy a magyar
élelmiszer-gazdasagi export fu-
varparitasanak vizsgalatabdl ar-
ra a kdvetkeztetésre juthatunk
(forras: AKI), hogy exporttermé-

keink hdromnegyedéért inkabb
a kulfoldi vevé jon, ahelyett,
hogy mi vinnénk a termékun-
ket a tényleges vevéhoz, tehat
Lengyelorszagra, de Szlovékidra
és Csehorszagra is igaz, hogy az
exportlogisztikai hatékonysag
szempontjabdl ezek az orsza-
gok elhagytak minket.

Maradtak szovetkezve
Lengyelorszag térségiinkben
mar csak azért is fajsulyosabb
tényezd, mint szamos egy-
kori ,blokktérsa’, mivel a 38,6
millié lakost szamlald orszag
tobbmilliés munkavallaldi ré-
teggel képviselteti magat a
nyugat-europai, féként német
és az egyesult kirdlysagbeli
munkaerépiacon. Emellett a
lengyelek jelent&s kisebbsé-
get alkotva az Amerikai Egye-
stlt Allamokban a hazai érde-
kek sikeres sz6szoloiva véltak
a 90-es évek elején az orszag
adodssagallomanyanak elen-
gedése érdekében folytatott
targyalasok soran.
Lengyelorszag mezégazdasagi
kondicidi jok, termelési poten-
cidlja atlagon fellli, termelési
szerkezete ugyan hasonld a
mienkhez, de Uzemi szerkeze-
tében alengyel parasztsag egy-
ségesebb, és az el6z6 rendszer
a szbvetkezéssel szemben nem
kelt olyan averzidkat a lengyel
parasztsagban, mint nalunk.
Ezért a lengyel termelék szer-
vezettebbek, jobb érdekérvé-
nyesité képességgel birmnak.

Eros élelmiszeripar

A lengyel kilpiaci kindlatban
szamottevd a buza, a baromfi-
hus, a tojas, a sertéshus, vala-
mint a tej és tejtermékek kore.
Az orszag terlletének mintegy
fele mez&gazdasagi termelésre
alkalmas, és igen jelentds, terii-
letaranyosan mintegy 30%-ot
kitevd az erddédlloménya. A tul-
nyomo hanyadaban kistizemre
épuld lengyel mezégazdasag
jol szervezett, és igen jelentés
foglalkoztatasi képességekkel
bir. Az unios étlagot tobbszo-
rosen meghaladdan, az aktiv
keres6k mintegy 12,6%-a talal
megélhetést manapsag a me-
z6gazdasagban.

A magas mezégazdasagi fog-
lalkoztatdsi rata ellenére a
mez&gazdasag az iparosodott
lengyel gazdasdg GDP-jének
mindossze 3,3%-at adja, viszont
igen erdés a feldolgozdiparon
belll az élelmiszeripar szerep-
véllaldsa, ami javitja a lengyel
mez6gazdasagi termékek piac-
ra jutasi esélyeit és hozzaadott-
érték-tartalmat.

Feldolgozott elony

Mig a lengyel piaci exportunk
az elmult b mésfél évtizedben
nominalis értékben 2,57-sze-
resére nétt, addig a lengyel
élelmiszerimport 775-5z0rosa-
ra duzzadt. Exporttébbletlink
ebben a reldcidban 2003-ban
megszdnt, és azéta csak mé-
lydlt a szakadék a kulkereske-
delmi mérleget illetéen.

Lengyel-magyar agrar-kiilkereskedelmi kapcsolatok alakulasa
(ezer eurdban)
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Mi johet a BREXIT utan?

Ahogy azt el6z6
elemzésinkben
irtuk, célszerl is
volt a befekteték-
nek fedezékbe vo-
nulniuk majusban. -2
Ugyanis a junius
23-an tartott brit
népszavazason
eldélt, hogy a szi-
getorszag zaros
hataridén belll elhagyja a
koz6s piacot. A dontés var-
hatéan révid tavon jelentés
kilengéseket okoz a piaco-
kon, azonban a hosszu ta-
vU kovetkezmények szamos
kérdést vetnek fel az EU jo-
vojével kapcsolatban, illet-
ve Nagy-Britannia és az EU
viszonylatadban.

Annyi bizonyos, hogy in-
nentdél szd szerint minden
megvaltozik, 2016. junius 23-
a bekerdl a torténelemkony-
vekbe, de minden tovabbi
kérdés bizonytalan. Maguk a
kilépésre szavazo britek sem
tudjak, hogy mi kovetkezik,
hiszen a dontésuk érzelmi
alapon sziletett. Sokkal bo-
nyolultabb és sokrétibb az
EU és Nagy-Britannia kap-
csolata annal, hogy barki —
beleértve a szakérték hadat
— egyértelmUen bizonyitsa
akar a maradas, akar a kilépés
egyértelm elényét.

A brit dontés politikai kovet-
kezményei tobbek kozott az
EU-szkepticizmus feleréso-
dése a kdzvéleményben és
a szélséséges politikai partok
erésodése, tovabbi népszava-
zasok lehetnek az EU tagor-
szagain belll (Franciaorszag,
Hollandia), hosszu tédvon pe-

lgyvezetd
GFS Consulting

Godrosy Balazs

dig az
agyi for-

rasok volumenének
© | csokkenése vérhato,
mivel Nagy-Britan-
nia nettd befizetd
a kozos kasszaba,
ami hatéssal lesz a
periférias orszagok
gazdasagi ndveke-
désére is.

A brit dontés kdvetkezménye
a pénzpiacokon, a kezdeti
panik utdn a bizonytalanséag
és a volatilitds tovabbra is
fennmarad, azonban a Leh-
man-cséd utani 6sszeomlas
vélhetéen elmarad, ugyanis
a jegybankok varhatdan be-
avatkoznak egy komolyabb
panikot megelézendd, ami
az eszkdzarak magasan tar-
tadsat tdmogathatja, igy a FED
(USA) kamatemelése tovabb
tolodik, idében esetleg el-
marad, az Eurdpai Kdzponti
Bank és a BoJ (Japan) tovabb
lazithat.

Akilépés utani panik f6 nyer-
tese a nemesfémszektor
volt, ahogy azt év eleje 6ta
tobbszor is elére jeleztik, az
arany koruli hangulat med-
ve piacirdl bika piacira valto-
zott, Uj éves csucsarfolyam
szUletett ($ 1,359.99 /uncia),
jelentés havi emelkedést
elkdnyvelve. Ennek f6 oka a
negatfv redlkamat a vildg sza-
amerikai kamatldbak vérha-
tdan lassu novekedése és a
BREXIT okozta panik. Az arany
és ezlst banyarészvények
szektora az év eleje 6ta mar
80%-ot emelkedett. /

#:BREXIT: What comes next?

In a referendum held on 23 June 2016, 51.89 percent of British voters said yes to the United
Kingdom leaving the European Union. In the short term this decision is likely to a cause
a bit of turmoil in the financial markets, while in the long term the consequences will
raise several questions about the future of the EU. Since the UK was a net contributor
to the EU budget, the EU will definitely have less money to distribute in the form of
funding programmes, which is bad news to the countries in the periphery.

The central banks will probably intervene to avoid the collapse of the European economy.
Noble metals and mines profited the most from the news of the BREXIT, the exchange

rate hit this year's peak (USD 1,359.99/ounce) -

since the beginning of the year the shares

of noble metal mining companies saw their value increase by 8o percent. //
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Export és import szerkezet a lengyel relaciéban

EXPORT 2015 IMPORT 2015 Export- Import-
(ezer euro) (ezer euro) tobblet tobblet
El6 &llac 16632 4510 3,7-szeres -
Hus 12827 47 695 = 3,7-szeres
Hal 2363 4326 = 1,8-szeres
Tej, tejtermék 11224 49 494 = 4/4-szeres
Z6ldség 14 489 12379 17,0% =
Gyumolcs 8761 7262 20,6% -
Gabona 18212 4039 4,5-szeres -
Malomipari termékek 4176 5119 = 22,6%
Olajos magvak 8062 3276 2,5-szeres =
HS-16 5641 34650 - 6,1-szeres
Cukor 13392 13393 = =
Kakaos készitmények 6261 30992 = 5-526r6s
HS-19 7221 51559 - 7,2-szeres
Tartositott z6ldség-gytim. 53076 26 968 2-szeres =
HS-21 36 629 62 410 = 1,7-szeres
Italok 37 470 34 450 8,8% -
Elelm. ipari melléktermékek 44251 18 820 2/4-szeres =
Osszesen 328 614 534205 - 62,6%

Egyes termékkorok esetében
tObbszords nagysagrendbeli k-
I6nbség is kialakult a kétoldalu
kereskedelemben. llyen esetet
tlkroz példaul az éléallat-ex-
port, ahol 3,7-szer nagyobb ér-
tékben exportéltunk a lengyel
piacra, féként napos csibét, €16
marhat, lovat és sertést.

A hus esetében ugyanakkor
forditott a helyzet, mig a ma-
gyar husexport, kozelitve a
13 millié eurds arbevételhez,
alig haladta meg 2015-ben a 9
ezer tonnat, addig a lengyelek
3,7-szer nagyobb, kozel 48 mil-
lio eurd értékl és 28 ezer ton-
nahoz kozelité hudsterméket
széllitottak a magyar piacra.
Atablazat szerint elsésorban az
élédllat-kindlatunkban, a gabo-
naexportunkban, az olajos mag-
vak terén, a tartositott zoldség,
gyumolcs termékek esetében
és az élelmiszeripari mellékter-
mékek terén vagyunk verseny-
képesebbek a lengyeleknél. Ez-
zel szemben a lengyel tobbletek
szinte kizérélag a magasabb
hozzaadott értéket képviseld
feldolgozott mez&gazdasagi
termékek korébdl szarmaznak,
ami a lengyel élelmiszeripar
versenyelényére utal.

Ratérve a 2016-0s év eleji folya-
matokra, indokolt megemliteni,
hogy mig a lengyel piaci ex-
portunk 14,9%-kal nétt, addig a
lengyel élelmiszerimport ,csak”
8,2%-kal boévlt.

Forrds: KSH

Részben rejtve
Visszautalva a cikk elején fel-
vetett probléméra, feltételez-
hetd, hogy a magyar fogyasz-
toban nem is tudatosodik,
nem is tudatosodhat, hogy
valéjdban miért is kellene
aggddnia. Nem feltétlen a
lengyel alma vagy burgonya
miatt. A lengyel élelmiszerek
a hazai piacon sok esetben, el-
tlinve az élelmiszerlancban,
eredetiket elrejtve, ,noname”
termékként, akar tékehusként
vagy huskészitmeény formaja-
ban, illetve sttéipari, édesipari
termékként kertilnek a fel-
dolgozas folyamatéba, illetve
kerdlnek fel a multinaciondlis
kiskereskedelmi lancok pol-
caira.

Ennek jegyében torekedniink
kellene az élelmiszeripar foko-
zottabb fejlesztése mellett a
kozlekedési, teherszallitasi ala-
gazatok kozotti, un. trimodalis
(kozti, vasuti, vizi Uti) kapcso-
latok fejlesztésére, a szallitasi
és piacra juttatasi rendszerek
koltséghatékony és kdrnyezet-
tudatos kiépitésére. A kistérsé-
gi, regiondlis és interregionalis
kapcsolatok erésitésével, a le-
het6 legkisebb veszteséggel
kellene bekapcsolddnunk a
nemzetkdzi logisztikai haldza-
tokba annak érdekében, hogy
a tablaszintd versenyképessé-
glink ne porladjon el a piacra
juttatds folyamataban. /
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From time to time the news spreads that
Polish produce (apple, potato, etc.) is dumped
on international markets, causing price reduc-
tion and driving Hungarian produce out of
these markets. It is often claimed that Polish
agri-food products have a competitive ad-
vantage over Hungarian ones. There are two
explanations for this: one is that the VAT
on food products is 27 percent in Hungary
and 5-8 percent in Poland; the other is that
the Polish agricultural sector is more viable,
because Polish farmers and their organisations
represent their interests better, they have
better logistic systems and they are more will-
ing to cooperate with each other. It is partly
due to these reasons that the 2008-2009

& Polish puzzle waiting to be solved

financial and economic crisis didn't affect
Poland as dramatically as other countries
such as Hungary.

Poland utilised WTO's ‘Green Box’ subsidies
already before the country’s EU accession to
develop its logistic system, in order to improve
the chances of Polish produce for entering
foreign markets. After 2004 the country used
the EU's structural funds very efficiently to do
away with the agri-food sector’s remaining
disadvantages. It must also be noted that
the Polish economy has been developing
more dynamically than the Hungarian
since 2004, and this made the country an
attractive target for foreign investors. What
is more, the Polish market itself is huge with

its 38.6-million population. The conditions
for agricultural production are excellent, there
is great production potential and farmers
aren't as opposed to joining forces with one
another than Hungarian producers, and this
creates better chances for their produce in
international markets.

Poland’s main export products are wheat,
poultry meat, eggs, pork, milk and dairy prod-
ucts. About half of the country’s land is good
for agricultural production. Mostly there are
small farms but a rather high 12.6 percent of
the active population work in the sector.
However, agriculture’s contribution to the
national economy is only 3.3 percent of the
CDP. At the same time food industry plays

export s/ /44

an important role in the processing sector,
creating great added value and thereby better
chances for entering foreign markets. Hunga-
ry's agri-food export to Poland got 2.57 times
bigger in the last 15 years, but in the same
period import from Poland multiplied by 7.75.
Referring back to the problem mentioned at
the beginning of this article, it isn't necessarily
Polish apple or potato Hungarian consumers
should be worried about. Very often Pol-
ish products ‘disappear” in the food chain,
appearing in the Hungarian market as no
name’ products. Hungary needs to develop
not only its food industry, but also its logistic
network and regional cooperations if we want
Hungarian produce to enter foreign markets.//
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Eurdpaban az els6k kozé tartozik a cseh
fogyasztok bizalmi indexe. Az idei elsé
negyedévi rangsorban a németek, bri-
tek és csehek egyarant 97 pontos muta-
téja mindjart a 105 ponttal vezeté danok
utan kovetkezik.

A csehek ugyanekkora indexet értek el a
negyedik negyedévben is. Ezzel stabilan a
100 pontot jelent6 optimizmus kapujaban
helyezkedik el élelmiszereink egyik fon-
tos exportpiaca. Tavaly is, az idei els6 két
hénap soran is 4 szazalék jutott Csehor-
szagra a kiilfoldon eladott magyar élelmi-
szerekbol. (Matematikailag 0 és 200 ko-
zé eshet az index, de a valdsagban 30-130
kozott mozog a vizsgalt orszagokban).

Jelentos javulas

Ami Csehorszégban az élelmiszer-kiske-
reskedelem trendjeit illeti, mennyiségét
tekintve 3,1 szazalékkal nétt a bolti for-
galom az els6 negyedévben, tavaly janu-
ar-marciushoz viszonyitva. Mivel ezzel
egy id6ben az atlagarak 1,2 szazalékkal
csokkentek, érték szempontjabol plusz 1,9
szazalékot regisztralt a Nielsen.

Jelentds javulas ez, hiszen a mennyiség-
ben mért forgalom 2015 el6tt hdrom éven
at folyamatosan csokkent.

Rekord és mélypont utan
Amikor a Nielsen tizenegy éve vilagszer-
te elkezdte mérni a fogyasztéi bizalmat,
Csehorszag jol rajtolt. Ugyanis a 2005.
évi masodik mérésnél elért 97 pont utan
2006-ban mar 100 kévetkezett; az eddi-
gi rekord a Beszkidek és az Erchegység
kozott.

Azutan jott a globalis pénziigyi valsag, és
a cseh fogyasztok bizalmanak mutatéja

Eurdpa legoptimistabb fogyasztoi kozott a csehek

90 ala kertilt 2008-ban. Mélypontra pe-
dig 2012 negyedik negyedévében jutott,
62 ponttal. Majd tavalyel6tt djra vissza-
ment 80 f6lé.

Nagyobb lett a vasarlasi kedv

Az index harom 6sszetevéje kozil kiemel-
kedik, hogy a cseh fogyasztdk tobb mint
fele, 58 szdzaléka kisebb-nagyobb mér-
tékben kedvez6nek latja személyes pénz-
igyi helyzetét a megkérdezést kovetd ti-
zenkét hénap soran. Aranyuk 1 szaza-
lékponttal nagyobb, mint a negyedik ne-
gyedévben.

A munkahelyi kilatasokat is sokan itélik
meg tobbé-kevésbé jonak; a valaszadok 49
szazaléka. Szemben a negyedik negyed-
évi 53 szazalékkal.

Azindex harmadik eleménél a kérdés arra
vonatkozik, ,ha figyelembe veszi jovedel-
mét, valamint az drakat, a jelenlegi helyze-
tet kedvez6nek tartja-e, hogy megvasarolja,
amit szeretne, és amire sziiksége van”.

Itt a csehek 49 szdzaléka adott pozitiv vé-
laszt. Ez 2 szazalékponttal tobb, mint a
negyedik negyedévben.

Eurdpa atlaga felett

Ezek a szamok a fogyasztdi bizalomrél
joval dertilatobb képet mutatnak, mint

altalaban Eurdpaban. Foldrésziinkon a
vizsgalt harmincegy orszag atlagos fo-
gyasztoi bizalmi indexe ugyanis 81 pont-
rol 78-ra csokkent, a legutobbi két ne-
gyedév soran.

Az index Osszetevéi koziil Eurdpaban a
személyes pénziigyi helyzetnél a kedve-

26 vala-
E szok at-
laga 40

szazalék, a vasar-
lasi hajlanddsag-
nél pedig 33, mig a
munkahelyi kilata-
soknal 27.
Mindharom elsé
negyedévi mutatd
kisebb valamelyest
a negyedik negyedévhez képest.
Figyelemre mélté eredményt hozott a
felmérés kovetkezé kérdése: ,,Gondol-
ja-e On azt, hogy orszaga jelenleg gaz-
dasagi valsagban van?” Igennel vala-
szolt foldrésziink vélaszadodinak éatlag
kozel b kétharmada (68%) az els6 ne-
gyedévben.

Viszont a cseh valaszadok koziil a felé-
nél is kevesebb (45%). Ez azonban 12 sza-
zalékponttal tobb, mint a negyedik ne-
gyedévben. /
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Rausch Tamas
lzletfejlesztési tanacsadd
Nielsen
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%t The Czechs are among Europe’s most optimistic consumers

In the Czech Republic the consumer
confidence index is one of the highest
in Europe. In Q12016 the Germans, the
Brits and the Czechs were all at 97 points
— the Danish were the most optimistic
consumers with a 105-point index. In the
same 3-month period like-for-like FMCG
volume sales were up 3.1 percent. Value
sales rose 1.9 percent while average prices
decreased by 1.2 percent.

From the three components of the in-
dex it is noteworthy that 58 percent of
Czech consumers think their personal
finances will be more or less OK in the
12 months to come - 1 percentage point
more than in Q4 2015. 49 percent of
respondents were optimistic about their
job prospects as opposed to the 53 per-
centin Q4 2015. As for the ‘time is right
to buy what | want or need, 49 percent

of Czechs gave a positive answer — 2
percentage points more than in the last
quarter of 2015,

The combined consumer confidence
index of the 31 European countries sur-
veyed dropped from 81 to 78 points
(personal finances: 40 percent were
optimistic, willingness to by: 33 percent
said yes, job prospects: 27 percent gave
a positive answer). //
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Miért igyunk
SPAR Verde asvanyvizet?

A SPAR sajatmarkas asvanyvize megujult kiilsovel keriilt a boltokba.
A kedvezo arfekvésii termék tobb okbol is nyero valasztas.

84

® Az egészség forrasa-
bol fakad! Az Uj SPAR Verde
palackokba kertlé termé-
szetes asvanyviz a Somogy-
Tolnai-dombsag szivében
lévé Somogyvar 15
ezer éve érintetlen vi-
dékérdl, a Pannon viz-
ado rétegbdl fakad.
Az utolsé jégkorszak
idején Osszegydlt, a
kulvildgtol tokéletesen
elzart rétegbdl nyert
dsvanyvizben minden
megvan, amire szer-
vezetinknek a nap
folyaman sziksége
lehet.

® Rendkivil egész-
séges! A SPAR Verde
asvanyviz gazdag &s-
vanyianyag- és nyom-
elemtartalma mellé ki-
tdné iz parosul, mind-
ez természetes vizben
oldva. A kulénosen kel-
lemes szénsavmentes
véltozat pH-értéke 74,
ami segit a szervezet
elsavasodasa ellen.

® A viz segit az
alakformalasban!
Rendszeres vizivassal az alak-
formalasunk hatékonysaga is
jelentésen javithatd. Intenziv
mozgas esetén rendszeresen
bevitt folyadékkal noveljuk az
edzés hatékonysagat. Nagyon
fontos élettani hatédsa, hogy
fokozza az anyagcserét, és ser-
kenti a sejteket, hogy oxigén-
nel lassak el az izmainkat és az

agyunkat. Lugos kémhatasa
révén pedig segit a méregte-
lenitésben.

® Konnyen magunkkal
vihetjiik barhova! A SPAR

Verde kétféle — 1,5 literes és
7,5 deciliteres — kiszerelésben
kaphaté minden SPAR és IN-
TERSPAR Uzletben. A nyari
forrésagban praktikusabb a
7,5 deciliteres palack, hiszen
gyakran megesik, hogy ke-
vés a fél liter viz. Rdadasul a
7,5 deciliteres palack forma-
tervezésénél az esztétikus

és sportos megjelenésen tul
fontos szempont volt a prak-
tikussag: ez még éppen az a
méret, amely kdnnyedén elfér
a taskaban. A palack tervezé-

VERD

Eleted része

sekor azis Iényeges szempont
volt, hogy a legmegfelelébb
helyen legyen a korbefutd
mélyedés, amely csak annyira
mély, hogy kényelmes fogast
tegyen lehetévé, de ne csok-
kentse az Urtartalmat.

® Fentieken felil mit nyer-
hetiink még vele? A SPAR
nyereményjatékdban tizenot

KIZAROLAG A _
SPAR-CSOPORT i“""“,,‘_
UZLETEIBEN!

Uj SPAR Verde cimke 6ssze-
gyUjtésével Fiat Tipo szeren-
csés tulajdonosaiva valhatunk
a cég a decemberig tarto ja-
tékanak fédijaként.

-
-
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A SPAR Verde dsvéanyviz folya-
matosan kedvezé dron érhetd
el valamennyi SPAR és INTER-
SPAR druhazban, ugyanakkor
felveszi a versenyt barmely
mas asvanyvizzel.

Tovabbiak a
www.sparsajatmarka/verde
oldalon! (x)

% What are the benefits of drinking SPAR Verde mineral water?

SPAR's private label mineral water returned to
shops with a new look. SPAR Verde natural miner-
al water comes from the wells of the Somogy-Tolna
hills. SPAR Verde is very healthy: it is rich in miner-
als and with its 7.4 pH value, the still version helps

to prevent the acidification of the human body.
SPAR Verde is available in all SPAR and INTERSPAR
stores in two sizes (1.5-lire and o.75-litre). In the
summer heat the latter serves much better than the
formerly available o.s-litre format. What more can

December.

we profit from drinking SPAR Verde mineral water?
Well, those who collect 15 product labels will have the
chance to win a Fiat Tipo — the prize game lasts until

Learn more at www.sparsajatmarka/verde! (x)


www.sparsajatmarka.hu/verde
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Repiiljon kozvetlen jarattal

és szurkoljon Riéban a Magyar

Olimpiai Csapatnak!

2016. augusztus 5-21. b\

Kilonleges ajanlatunk: 890 000 Ft/f6tdl
Utazas: augusztus 4-11., 10-17., 16-23.
(8 nap/6 éjszaka)

Budapest - Rio de Janeiro kézvetlen replilSjarat, 6 éjszaka szal-
|3s 4 csillagos szallodaban kétéagyas szobaban reggelivel, repi-
|Gtéri transzferek, asszisztencia, Tensi olimpiai ajandékcsomag.

Kilon fizetendd: repul&tériilleték (129 000 Ft/f8), belépdjegyek
az olimpiai versenyekre sajat vélasztas szerint.

*A részvételi dij tartalmazza a valasztott turnusban: retdr repiil6jegy Budapest - Rio de Janeiro - Budapest kdzvet-
len Gtvonald jdrat turista osztalyan, 6 éjszaka széllds 4csillagos szallodaban, kétagyas szobaban reggelivel, retur ; )
repiilGtéri transzfer, Tensi asszisztencia Rio de Janeirdban, Tensi ajandékcsomag. ; \

Amegadott & nem tartalmazza: a repil6téri illetéket (129 000 Ft/f6), fakultativan vélaszthatd business repiild- : =3

jegy felr, a belépdjegyeket a sporteseményekre és a biztositasokat. er st ey cre ge s
ey g : d Miért kiilonleges a 2016-os ri6i olimpia?

|I’é ny Rio De Janeirol ; e azideilesz az elsé Dél-Amerikdban

rendezett olimpia

Ajanlatainkrol érdekl6djon irodankban! auly * Rio az egyik legfest6ibb varos,
kiilonleges foldrajzi adottsagokkal
Tensi Utazasi Iroda - Olimpiai részleg
Tel: +36-1-345-1589, 999-1446 \ e atévhittel ellentétben biztonsagos
Mobil: +36-70-4545-545 : helyszin, eza 2014-es futball vilagbaj-
E-mail: tensisport@tensi.hu e nokség alatt is bebizonyosodott
Web: sport.tensi.hu

e kiilonleges hangulat - a sportrendezvé-
nyek és a jellegzetes brazil fesztivalok
jol megférnek egymas mellett

A Magyar Csapat hivatalos utazasi irodaja

Ri02016. [ 4 és a 2016-os ridi olimpia kizérélagos hazai
QQY QQ9 jegyértékesitéje.

AUTHORISED ) .
o ARANY TAMOGATO

RESELLER
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25 éve partnerségben a magyar
fogyasztok bizalmaert

A mindség mindenekeldtt, ezzel lehetne jellemezni
m a 150 éves Nestlét, mely hazankban immar
I/ v | negyed szazada fejlodik toretleniil, és a magyar
2 Nestie élelmiszer-feldolgozd ipar egyik meghatarozé
vallalatava valt. Soskuti Gyorgy értékesitési igazgatoval
és Szilva Monikaval, a Nestlé Hungaria Kft. kommunikacios és

marketingigazgatojaval azokrol az iranyelvekrol beszélgettiink,
amelyek meghataroztak a vallalat tevékenységét az elmult 25 évben,

és amelyek mentén a kozeljovot tervezik.

Nestlé markék tiz haztartasbol
Akilencben megtaldlhatéak. Am
a cég nemcsak termékfejlesztés-
ben, de a tarsadalmi szerepvéllalasban,

az egészséges taplalkozas oktatasaban is
aktiv részt véllal.

Taplalkozas, egészség és jollét

- Legfébb irdnyelvink a ,téplalkozas,
egészség és jollét” (nutrition, health and
wellness), ami azt jelenti, hogy minél szé-
lesebb korben szeretnénk segiteni a fo-
gyasztoinkat a kiegyensulyozott életmaéd
és taplalkozas megvaldsitasdban — mondja
Szilva Monika. — Mivel a termékeinkkel a
szlletéstdl kezdve részesei vagyunk azem-
berek életének, ezért kiemelten fontosnak
tartjuk a helyes étrend kialakitasat.

A Nestlé 150 éve indult el, amikor Henri
Nestlé — elséként a vilagon — kifejlesztette
a csecsemOtapszer elédjét, és ezéltal sok
kisgyermeket mentett meg. Az innovacié
remekdl jelképezi a cég céljait, hitvallasat a
mai napig. Olyan termékeket fejlesztenek,
melyek nemcsak finomak, de jobba teszik
az emberek életét.

— Elelmiszerek esetében az alapanyag
min&sége legaldbb annyira fontos, mint
a modern technoldgia és a folyamatos
fejlesztések, innovacio. Beszallitdi egytt-
mUkodés kialakitasanal a legjobb mind-
ség biztositasa a legfontosabb szempont
—hangsulyozza Szilva Ménika. - Feladatunk
az is, hogy eredményeinket a lehetd leg-
jobban megismertessiik a fogyasztokkal és
partnereinkkel. A megszokott kommunika-
cids csatorndk mellett a 150 év Uinneplése
kapcséan idén létrehoztunk egy interaktiv
jatékteret, amely az orszadg kilonbozd
pontjain, jellemz&en bevésarldkdzpon-
tokban jelenik meg. Ezen a rendezvény-
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sorozaton jatékos formdban mutatjuk be
a csalddoknak, hogy a termékeink milyen
innovaciot képviselnek, és a taplalkozas-
tudomany szempontjabol mit adnak hozza
a mindennapi életiinkhoz.

Partnerekkel kozosen

Nemcsak Uj termékeik, de meglévé marka-
ik fejlesztése is a kiegyensulyozott taplalko-
zas kialakitasat szolgaljak folyamatosan.
— A 150 éves hagyomany, a jelentés nem-
zetkozi hattér 25 éves hazai szakmai tapasz-
talattal egészUl ki. Ez az 6rokség a garancia
arra, hogy a vallalat minden ter(leten a leg-
jobb mindséget képviselje — hangsulyozza
Soskuti Gyorgy. — Természetesen nemcsak
termékeink esetében, de minden egyéb
szolgdltatas kapcsan is csak a legjobbat
kinaljuk a fogyasztdinknak és a partnereink-
nek is. Konkrét példaval élve: egyik kiemelt
partnerlnkkel, a SPAR-ral kozdsen kialaki-
tottunk egy egylttmkodést a,taplalkozas,
egészség és jollét" stratégidnk mentén. En-
nek keretében egyttmkodink a digita-
lis kommunikacié és fogyasztdi edukacio
tertletén, illetve a SPAR szervezésében
megrendezett maraton egyik fé tdmoga-
téja vagyunk, hangsulyozva ezzel, hogy
a helyes taplalkozas mellett a rendszeres
mozgasra is hangsulyt kell fektetni.

A kozds értékteremtés mint Uzleti meg-
kozelités fontos téma a véllalaton beldl is.
Globdlis szinten az egyik kiemelt progra-
munk a Nestlé a Fiatalok Foglalkoztatdsa-
ért kezdeményezés (Nestlé Needs YOUth),
mely kifejezetten a fiatalok elhelyezkedését
segiti a munkaerépiacon. Itthon ennek ré-
szeként a SPAR-promocidk kapcsan fiatal,
dietetikus és taplalkozastudomanyi szak-
ember hallgatok segitettek abban, hogy
mind a SPAR vaséarléi, egyben a Nestlé fo-

1994 oktoberé-
ben csatlakozott
a vallalathoz ke-
reskedelmi kép-
visel6ként Eger-
ben, 2001-ben
kertlt a buda-
pesti kozpontba,
ahol 2004-ig mint
key account ma-
nager az 0sszes
kategoridt és a teljes vevévertikumot
megismerte. 2007-ig a kdvéuzletdgban
dolgozott mint kereskedelemért fele-
165 kolléga. 2010 éta dolgozik jelenlegi

VII7272 1 IS IS I S0S0000)
Soskuti Gyorgy
értékesitési igazgatd

Nestlé Hungaria

##Joined the company in 1994 as sales representative
in Eger and started working in Budapest in 2001 as
key account manager. He was in the coffee business
line until 2007 — he was responsible for commerce
matters. He has been working in his current position
since 2010.

gyasztoi vélaszt kaphassanak a taplalko-
zassal kapcsolatos kérdéseikre.

— Szdmos sikeres egytttmUikddésink ko-
zUl példaként fontos kiemelniink a Mag-
gi-termékcsalad esetében a,Best partner
to fresh” programunkat is, melynek kap-
csan arra biztatjuk a fogyasztéinkat, hogy
minden alkalommal friss alapanyagokkal
kombinalva hasznaljék a termékeinket —
mondja Soskuti Gyorgy. — Ahogy a gya-
raink is igyekeznek magyar beszallitokkal
dolgozni, gy az ilyen akciokat is hazai part-
nerekkel egytttmUkodve valdsitjuk meg. A
Maggi-terméket vasarlok ez esetben pél-
daul magyar uborkéat kaptak ajandékba,
amit a magyar tulajdonu Tundérkert Kft-vel
egylttmukodve tudtunk megvaldsitani.

Fejlesztés és fejlodés

Szilva Moénika kiemeli, hogy a teljes ter-
mékpalettajuk az egyes orszagok izléséhez
igazodva készul:

— Akavé és csokoladé is a hazai izlésvilagot
takrozi. Komoly kutatomunkat végzink,
hogy a vésarldk igényeit a lehetd legjob-
ban kiszolgéljuk. Erre remek példa a nyri
szezonra a NESCAFE kokuszos izesitése,
vagy a csipds Maggi-kocka, a Nesquik pe-
dig ma mar hidegen épp olyan finom, mint
melegen, de folyamatosan Uj Boci-izekkel
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1997 6ta dolgo-

o zik a Nestlénél.
(= . A consumer in-
- . telligence (fo-

fs - gyasztoi kutata-

si) osztaly egyik
vezetdjeként

komoly tapasz-
talatokat szerzett.
Kisflia megsztle-
tése utan a ka-
vé-, kakaduzlet-
agba tért vissza a céghez, ahol 12 évig
dolgozott, ebbdl hét évig vezetdként.
Ezen id6 alatt a NESCAFE, a NESCAFE
Dolce Gusto és Nesquik is remek ered-
ményeket ért el hazankban, piacvezetd
termékekké véltak Jelenlegi poziciojat
2015 oktobere 6ta tolti be.

i Started working for Nestlé in1997 and acquired
great experience as one of the leaders at the consumer
intelligence division. After her son'’s birth she returned

to the café and cocoa business line. She has been
working in her current position since October 2015.

\ -/ )

Szilva Monika
kommunikacios és
marketingigazgat6
Nestlé Hungaria

is készalink Az elmult id6északban a glu-
ténmentes portfélié bévitése is egyre na-
gyobb hangsulyt kapott.

Blszkék vagyunk ré, hogy az Elelmiszer-fel-
dolgozék Orszagos Szdvetsége altal indi-
tott iparagi véllaldsokhoz egy Ujabb in-
novacioval fogunk hozzéjarulni, egy Uj,
cukorcsokkentett Nesquik kakaoditalpor
kifejlesztésén dolgozunk, amelynek hoz-
zdadott cukortartalmat tobb mint 50%-kal
csokkentjuk.

Soskuti Gyorgy ugy latja, hogy a cég egyik
meghatarozo terméke a NESCAFE Dolce
Gusto lesz:

~ ANESCAFE Dolce Gusto tébb mint 30%-
kal noveli éves forgalmdat. Azt varjuk, hogy
a kovetkez6 két évben megduplazzuk az
eladasokat A forréital kategoriaban ezt lat-
juk a jovének Ami pedig a specidlisan hazai
piacra készUlt termékeinket illeti, ezen a
tertleten is vannak egylttm(kodé part-
nereink. A hazai kiskereskedelmi ldncok
zaszloshajojaval, a Cooppal a hazai izek
népszerlsitése, bemutatasa kapcsan muiko-
dink egyUtt. Ebben nagy szerep jut a hazai
brandeknek, illetve Magyarorszag legnép-
szer(ibb kavémarkaja, a NESCAFE képviseli
ezeknek a programoknak a fé vonalat.

— Jelenleg harom hazai gyarban folyik Nest-
lé-termékek gyartasa a hazai és nemzetkozi
piacra — mondja Soéskuti Gyorgy. — Tobb
mint 2000 embernek adunk munkat, az
elmult 25 évben a beruhazasok mértéke
meghaladta a 80 millidrd forintot. Amire
kulondsen buszkék vagyunk, hogy a biki

Purina gyarunk tovabbi béviilését a Par-
lamentben, a svéjci nemzetgylés magas
szint( képviselSinek jelenlétében jelentet-
tik be. Felelésen gondolkodo véllalatként
ezekkel a beruhazédsokkal is szeretnénk
hozzéjarulni hazédnk gazdasagi fejlédésé-
hez és versenyképességéhez.

Es a suszter cipdje sem lyukas

A cég a munkatarsaira is legaldbb akkora
figyelmet fordit, mint a termékei mindsé-
gére. Soskuti Gyorgy azt is elmondja, hogy
a cégen belll is kovetik a kiegyensulyozott
életmod kialakitasat:

- Kdnnyed forméban buzditunk mindenkit
egy kis mozgasra, jelenleg sokan viselnek
a vallalatnal példaul 1épésszamlalot ma-
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nek, hogy megismerkedjenek a taplalkozas-
tudomany alapjaival, tovébbé a legfrissebb
eredményekkel, de nemcsak a cégen beldl,
a tarsadalom szdmara is szeretnénk valto-
zast hozni. Az iskoldknak készitett Nutrikid
oktatéanyagokkal, vagy a Magyar Dietetiku-
sok Orszagos Szovetsége altal Szerencsen

is elinditott, GYERE - Gyermekek Egészsége”

programmal a kdzdsség szamara fontos
kezdeményezéseket hozunk kdzelebb a
mindennapokhoz A cég azért lehet sikeres,
mert a vasarlék megbiznak benntink, az
életlk részei lehetiink, és a Nestlé munka-
tarsai nap mint nap azon dolgoznak, hogy
ezt a kapcsolatot a vevokkel, illetve a part-

nereinkkel is egyre szorosabbra flizzék
Mizsei K.

gukon, versengenek
az osztalyok egymas-
sal, hogy ki tud tob-
bet mozogni a napi
rutin mellett. Kiemelt
figyelmet forditunk
arra, hogy mindenki
biztonsagos kdrnye-
zetben dolgozhasson,
és a nyolcdras munka-
idébe beleférjen min-
den fontos teendé.
Szilva Ménika hozza-
teszi:

- A munkatarsaink ok-
tatdson is részt vesz-

JL"

A 150 éves Nestlé bemutatja:
A taplalkozas titkai - interaktiv jatéktér

€25 years in partnership, for the trust of Hungarian consumers

Sales director Gydrgy Soskuti and com-
munication and marketing director
Ménika Szilva from Nestlé Hungaria
Kft. talked to our magazine about
the guidelines which have shaped the
company's work in the last 25 years and
will influence their strategy in the near
future. Nestlé brands can be found
in nine out of ten households, but in
addition to innovation, the company
is also active in the CSR domain and
in teaching consumers about healthy
eating. Ms Szilva told: for Nestlé nu-
trition, health and wellness are in the
centre of attention. Since Nestlé prod-
ucts are eaten and drunk basically
from the moment of birth, creating a
balanced and healthy diet for people is
an absolute priority for the company.
The communication and marketing
director added that in manufacturing
food products the quality of ingredi-
ents is just as important as modern
technology and constant innovation.
This year the company also created an
interactive ‘playground’ - typically in
shopping centres — where Nestlé pre-
sents its achievements to families in a
playful way.

Mr Séskuti pointed out that not
only the company’s food products

represent the highest quality, but
also their services, offered to both
consumers and partners. For instance
Nestlé has entered into cooperation
with Spar, within the framework of
which they work together in the
fields of digital communication and
consumer education. Nestlé is also
one of the main sponsor’s of the Spar
marathon. Creating shared value is of
utmost importance for the company
and the Nestlé Needs YOUth pro-
gramme helps young people to find
a job. With the ‘Best Partner to Fresh’
programme they urge consumers to
use Maggi products in combination
with fresh ingredients — as part of the
programme, in shops Maggi buyers
received Hungarian cucumber as a
gift, courtesy of Tundérkert Kft.

Ménika Szilva called our attention to
the fact that all Nestlé products are
manufactured to suit regional taste,
even coffee and chocolate. They do
a lot of research in order to serve
consumer needs as well as possible in
every country. Good examples of this
are the summer coconut version of
NESCAFE and hot Maggi stock cube.
Gyorgy Soskuti opines that NESCAFE
Dolce Gusto is going to be one of the

company's flagship products: sales
grow by more than 30 percent year
after year. The company forecasts that
sales will double in the next two years.
Nestlé Hungary also cooperates with
Hungarian retail chain Coop, popu-
larising Hungarian flavours together
by using Hungarian brands. At the
moment Nestlé products are manu-
factured in three Hungarian factories,
by more than 2,000 employees. In the
last 25 years Nestlé invested HUF 80
billion in Hungary.

The company pays just as big an at-
tention to its employees as to the
quality of its products. They make
sure that everyone has a safe work
environment and can do every task in
8 hours. Workers participate in train-
ing programmes to learn about the
basics of nutritional science and the
latest results. Nestlé Hungary would
also like to see the society change,
this is the reason why they developed
the Nutrikid educational materials
for schools or started the ‘GYERE
Szerencs’ programme, in cooperation
with the Hungarian Dietetic Associa-
tion (MDQOSZ). Nestlé can be success-
ful because shoppers trust it and the
company forms part of their life.//
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Vissza a

jovobe

a magyar gazdasaggal

A Vilaggazdasag ,,Magyar Gazdasagi Csucstalalkozo 2016”
cimmel tartott konferenciajan arra keresték a valaszt
meghatarozo gazdasagpolitikai szakemberek, hogy milyen
lesz a vilag 10 év mulva. Hol tartunk, hova jutunk? Mit kell
fejleszteni a novekedés érdekében? A konferencia eloadasaibol
az altalanos elemzésekre, az FMCG-szektort is befolyasolo
trendismertetésekre helyezziik a hangsulyt.

nyitdeléadast Inotai Andrds, az
AI\/\TA Vildggazdasagi Intézetének

kutatoja tartotta. Roviden dssze-
foglalta, hogy szerinte hogyan fog ala-
kulni a vildg 2025-ig, de kihangsulyozta,
hogy elemzésébdl kizarta
a vératlan eseményeket. lgy
nem vette szamitasba, hogy
mi torténik akkor, ha példaul
hdboruk, természeti vagy
humanitarius katasztrofak
befolyasoljak a vilag folyasat.
- A vildggazdaségi trendek
kapcsan harom dolog bizto-
san eldre jelezhetd. Kolcso-
nos figgdség minden terl-
leten: druk, szolgéltatasok,
piac, munkaerd. A sikeres
gazdasagi dontéseket ala-
pos, politikai, intézményi, jo-
gi, tarsadalmi, pszicholégiai
felmérés nélkil a jévében
nem lehet meghozni. lllet-
ve a harmadik elem, hogy felgyorsult az
id&. Gyors és pontos dontések kellenek, a
korrekcidra nincs lehetdség. Egy rossz 1épés
kovetkezményei ma sokkal sulyosabbak,
mint 10-15 éve.
Hogyan alakul a vildggazdasag? En ugy
gondolom, hogy éves szinten 3%-0s No-
vekedés varhato. A feltérekvé orszagokban
lassulni fog a ndvekedés, ezt a folyamatot
jol példazza Kina vagy Brazilia. Ugyanakkor
lehetséges, hogy néhdny orszag latvanyos
novekedésnek indul, de ezek nem fogjak
jelentésen befolyasolni a vildggazdasag
alakuldsat. A nemzetkozi kereskedelem to-
vabbra is az egyik hajtéereje lesz a fenntart-
hatd ndvekedésnek, ezzel egylitt azonban
a verseny is tovabb fog erésodni. A kereslet
Uj erejét a feltdrekvd kdzéposztaly fogja
jelenteni vildgszerte.

Alegnagyobb veszélyt tovébbra is a pénz-
Ugyi valsag jelentheti, melyet alacsony ka-
mattal is nagyon nehéz lesz elkerdini. A be-
ruhazasok tovébbra sem olyan tempdban
folynak, mint az elvarhato lenne. Egyelére

. bila -y
A jovo kulcsszava a versenyképesség, hangzott el a konferencian

keveset emlegetett probléma, hogy mig
a téke 100%-ban globalizalt, a munkaerdt
tekintve az emberek minddssze 3%-a dol-
gozik a szll6hazéjatdl tavol Ez a hatalmas
kulonbség nem tarthatd hosszu tadvon. A
220 millios kulfoldon dolgozd népesség
legkevesebb 400 milliéra fog néni a kovet-
kez& 10 évben. Ez nemcsak Eurdpa szamara
jelent majd komoly kihivast, vildgméret
nemzetkdzi egyUttmkddésre lesz szikség
a munkaeré-aramlas kezeléséhez.

A jovo kulcsszava a versenyképesség. Egy
orszagban ennek alapkovetelményei a
kozigazgatds mindsége minden szinten,
a dontésképesség atlathatodsaga, kiszamit-
hatd gazdaségi és szabalyozasi kornyezet,
illetve a korrupcié alacsony szintje. Rovi-
den a bizalmi té&ke épitése a beruhazok
felé. A jovénk érdekében a f6 feladatunk

beruhazni a tarsadalomba, fejleszteni az
oktatast, egészséglgyet és felkésziteni a
magyar embereket a rugalmassagra, a nyi-
tottsagra, a jovéorientalt vildglatasra. Csak
az ilyen tarsadalmak lesznek életképesek
— hangsulyozta az eléadé.

Magyar valosag

Kovécs Arpéd, a Koltségvetési Tanacs elno-
ke gy latja, hogy vildggazdasag ndveke-
dése nem fogja meghaladni az 1-1,5%-ot,
Magyarorszagnak pedig ezt az értéket kel-
lene tulteljesitenie.

- Ha a jegybanki politika a kovetkezd két
évben is tdmogato lesz, akkor ez lehet-
séges. Hazdnk novekedése
Eurdpa kdzépmezényében
helyezkedik el Ezt a pozici-
ot kell tartanunk. Mikodzben
hatdrozott szandékot 1atok
arra, hogy tobb Uj piac fe-
I nyissunk, azért az unios
orszagok piacanak sulya
véleményem szerint nem
fog valtozni a jovében. Azt
is el kell fogadnunk, hogy
kozép- és kelet-eurdpai ré-
giot sokszor a tavolrdl érke-
76, kulfoldi befektetdk egy
tertletnek tekintik Nektnk
is eszerint kell kialakitani az
egyuttmkodést a kornyezd
orszagokkal. Jelenleg j6 ha-
tassal van a gazdasagra az alacsony ener-
gia- és a nyersanyagar, de ez a folyamat
sem fog 6rokké tartani, erre nem lehet
épiteni, vagy ennek alapjan messzemend
trendeket elérejelezni. 2023-ig a fejlédés
egyik legfontosabb mozgatérugdja az uni-
6s tdmogatas lehet, melyet megfelel&en
kell felhaszndlnunk Nem szabad elfelejte-
nink, hogy most nyitva all eléttink egy
remek lehetéség, de 2-3 év mulva ez az
ajté bezarul,

Varga Mihaly nemzetgazdasagi miniszter
a kormanyzat szempontjabdl vizsgalta az
elmult éveket, és elemezte hazénk rovid
tavu lehetdségeit.

— A kormany és jobrmagam is arra szami-
tunk, hogy Kozép-Eurdpa szerepe felér-
tékelddik a kovetkezd években. A térség
hozzakapcsolddva Németorszaghoz, Eu-

s



ropa lokomotivjdhoz, gyorsabban tudott
regeneralédni, fejlédésnek indulni a vélsag
utan, igy a mozgatérugdja volt az eurdpai
gazdasagi helyredlldsanak. A térség kildtasai
nagyon kedvezéek, ha az orszagok kézot-
ti egyUttmukoddést megfelelden ki tudjuk
épiteni, akkor egy erés érdekkdzdsséget
tudunk létrehozni, melynek véleménye
mellett mar most sem mehet el sz6 nél-
kil az Unid. Hogy hazénknak jelenleg jo a
megitélése, annak tobb dsszetevdje van.
Az exportunk kifejezetten jol teljesit, a hi-
anyt sikertl korddban tartani, sikeresen
csokkentjik az addssagallomanyunkat
— ezek eléfeltételei voltak annak, hogy a
Fitch hitelmind&sité intézet felmindsitette
Magyarorszagot a befektetési ajanlasu osz-
talyzati savba. A kormanyzati dontések ezt
a fejlédést eddig is és a jovében is tamo-
gatni fogjak A hazai addssagallomany tobb
mint fele mar hazai szerepldk kezében van.
Csokken a munkanélkdliség, alacsony az
inflacio és a fogyasztas is nétt annak ko-
szonhet&en, hogy a magyar haztartasok
vagyona is nétt. Ami a jovot lleti, a ma-
gyar gazsagpolitika célja, hogy szamotte-
v6 kilsé forrdsok nélkil is képes legyen a
novekedésre. A versenyképesség, a belsd
hitelezés, felhalmozas mind olyan ténye-
76k, melyekkel elérhetd az, hogy az eurd-
pai unios forrasokat ki tudjuk kapcsolni a
hosszu tavon a terveinkbdl Az orszagot
tovabbra is vonzévé kell tenni a kulfoldi és
a hazai befektetéknek egyarant.

Akadnak aggalyok

A napirendben egy kerekasztal-beszélge-
tés kovetkezett, amelyet Bod Péter Akos,
a Budapesti Corvinus Egyetem tandra nyi-
tott meg:

- A2008-as vélsagot a kozép-kelet-eurdpai
orszagok sokkal jobban megszenvedték,
mint a nyugati allamok, ennek oka, hogy
elétte nagyon jelentésen ndvekedett ez a
térség. A valsag ota a szolgaltatd szektor
gyorsabban né, mint a hagyomanyos ipari
termelés. Ezért kell vigyazni atekintetben,
hogy milyen irdnyba segiti a kormanyzat
a hazai gazdasdag eléremozduldsat Az a ti-
pusl novekedés, mely a valsag ota tart, és
arra az iparra épil, amelynek egyik alapja
az olcso, jo munkaerd, lezarodni latszik. Uj
gazdasagi modellnek kell kialakulnia, ha
szeretnénk lépést tartani.

Inotai Andras kutatd szerint az egyik prob-
léma, hogy eltolddtunk egy nagyon egy-
irdnyu exportszerkezet felé:

— Félreértés ne essék, az autdipar jelentd-
sége megkérddjelezhetetlen, de 2008 el6tt
az exportunk joval sokszintibb volt Most is
varom, hogy mas iparagak felzarkézzanak

az autdipar mellé Eurdpaban jelenleg két
terUlet, a gydgyszer- és az autdipar all még,
melyeket nem hoditott meg Kina. Ot éven
belll ez alapjaiban fog megvaltozni. Fon-
tos tovabba, hogy az iparhoz kapcsolddd
szolgaltatésokra egyre nagyobb hangsulyt
kell fektetnilk a termeld cégeknek, ha ver-
senyképesek akarnak maradni. Ami a jovét
illeti, az is kérdéses, hogy ki fog beruhazni,
mert 20%-kal alacsonyabban van jelenleg
a beruhdazasi tevékenység, mint 2008 elétt.
Ennek vannak tékeakadalyai, bizalmi kér-
déseiis, illetve nincs megfelelé munkaerd,
ez pedig lehetetlenné teszi a fejl6dést.
Krisan Laszlo, a KAVOSZ Zrt. vezérigazgatod-
ja a véllalkozésok szemszdgébdl vizsgalta
a jelenlegi gazdasagi helyzetet:

— A kkv-szektorban az elmult idészakban
felhasznalt unids pénzeket abszolut ku-
darcnak tekinthetjik Megmentette ugyan
az orszagot, kihtiizott minket abbdl a prob-
lémdabdl, melyet a vélsag jelentett, de sze-
rintem ezeknek a pénzeknek a 60-70%-a
nem hatékony, sét, feleslegesen lett elkolt-
ve. A véllalkozdsok nem rendelkeztek kell§
tapasztalattal a tdmogatésok felhasznalasa-
ra, rdadasul nagyon leszlkitették azok ko-
rét, akik élhettek ezekkel a tdmogatésokkal.
llletve az aranyokkal is komoly gond vol,
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ha csak az infrastruktrara koltott pénzek-
re gondolunk, vagy arra, hogy tul sokfe-
|é osztottak a pénzt, igy igazan semmire
nem jutott elég. Arrdl se feledkezziink meg,
hogy a magyar gazdasdg novekedésébe
jelenleg beleszamoljuk az uniés pénzeket,
a Novekedési Hitelprogramot, amint ezek
kiesnek, a hazai gazdaség novekedése alig
észrevehetd.

A magyar vallalkozasokra visszatérve. 10
éve a vallalkozéi kdr még komoly szakmai,
jogi tapasztalat, menedzser- és piacismeret
nélkll vagott bele a cégalapitasba. Akik
10-15 éve kezdtek el vallalkozni, még nem
nevelték ki a kdvetkezd generaciot, akik
mar birtokolnak ezeket a képességeket.
Azonban l&tjuk a fejlédés jeleit is, egyre po-
zitivabban latjdk a kkv-k a sajat helyzetiket.
10 év mulva azonban nem lesz ennyi forrds,
ilyen lehetéség, mint most, ezért kell haté-
konyan felhasznalni a tdmogatdsokat.

A konferencia végén a Vildiggazdasag be-
mutatta a legbefolydsosabb magyar tzleti
dontéshozok tablojat, melyet masodik al-
kalommal készitettek el, és a 101-es lista a
Manager Magazin dupla szamaban jelent
meg. Egy tiztagu szakértdi zs(ri vett részt

a lista elkészitésében.
M. K.

& Back to the future with Hungary’s economy

Vilaggazdasag organised a confer-
ence titled ‘Hungarian Economic
Summit 2016, where experts were
trying to answer the question: What
will be the world like in 10 years'
time? Andras Inotai, a researcher
from the Institute of World Econom-
ics at the Hungarian Academy of
Sciences (MTA), was the first speak-
er. He told that we can be sure about
three trends for the next 10 years. 1.
Mutual dependence in every field -
goods, services, market, labour force.
2. Successful economic  decisions
can't be made without political, in-
stitutional, legal, social and psycho-
logical surveys done in advance. 3.
Time has speeded up — quick and
accurate decisions are needed as
there is no time for corrections. Mr
Inotai calculates with a 3-percent an-
nual growth and his view is that the
growth will slow down in emerging
economies such as China and Brazil.
International trade will remain one
of the driving forces of economic
growth. The emerging middle class
will be the new driver of demand all
over the world. It can be a problem
that although 100 percent of the
capital is globalised, only 3 percent
of the labour force works in places
other than their home country. In
the future the key factor is going to
be competitiveness.

Arpad Kovacs, president of the Fiscal
Council opined that the worldwide
growth rate wouldn't be higher than
1-1.5 percent and Hungary needs to
surpass this. In his view it is possible
if the central bank continues its sup-
portive policy in the next two years.
At the moment low energy and raw
material prices have a favourable ef-
fect on the economy, but this situa-
tion is unlikely to last very long. Until
2023 EU funding will be the biggest
boost to Hungary's economy — we
should use it well. Minister for Na-
tional Economy Mihaly Varga told: he
and the government expect that Cen-
tral Europe will play a more important
role in the world's economy in the
next few years. Thanks to its close
relationship with Germany, the region
recovered from the recession faster.
This region has really good chances
if the countries can establish good
economic cooperation with each
other. Hungary's export performance
is good and we have managed to pay
back some of our debt. What is more,
more than half of Hungarian debt is in
Hungarian hands now. Fewer people
are unemployed than before and the
inflation rate is low, while consump-
tion has grown.

After the speakers a roundtable dis-
cussion followed, which was opened
by Corvinus University of Budapest

professor Péter Akos Bod. He told
that the type of growth that has
been happening since the recession
and is based on cheap but quality
labour force seems to be coming to
an end. Hungary needs a new eco-
nomic model if we wish to stay on
our feet. Mr Inotai remarked that
the big question about the future is:
Who will invest? At the moment 20
percent fewer investments are real-
ised than before 2008. This in part is
the result of capital issues and in part
it is the result of not having enough
qualified workers. KAVOSZ Zrt. CEO
Laszlo Krisan examined the current
economic situation from an entrepre-
neur’s perspective. He told that the
use of EU funding in the Hungarian
SME sector was a great failure: in his
view 60-70 percent of the money was
spent ineffectively or used for wrong
purposes. 10-15 years ago Hungarian
enterprises started their businesses
without considerable experience and
they haven't had time yet to educate
the new generation of entrepreneurs,
who would have all the necessary
skills for starting their businesses.
However, there are signs of develop-
ment; the only problem is that in 10
years' time there won't be as a many
financial resources as there are today,
therefore funding needs to be used

well now! //
2016/7-8 @
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Termelok kontra kereskedelmi lancok

Az Eurdpai Parlament juniusban elfoga-
dott llasfoglalasédban stirgeti a Bizottsagot,
hogy jobban védje meg a termel&ket a
kereskedelmi lancokkal szemben. A cél a
gyartok, szallitok és forgalmazok kozotti fair
és 4tlathatd kapcsolatok elémozditésa, de
a tisztességes kereskedelem csokkentené a
tultermelést és élelmiszer-pocsékolastis. A
jelentést benyujté Edward Czesak lengyel
képvisel elmondta:

— Az eddigi kezdeményezések nem vol-
tak hatékonyak, ezért dllunk el Uj javas-
latokkal. Az Ugynevezett félelmi tényezd
csokkentése érdekében javitani kell a be-
szallitok és szuper- és hipermarketek kozti
kapcsolatot. Felszdlitjuk a Bizottsagot, hogy

tervezzen Uj eszkdzoket a tisztességtelen
kereskedelmi gyakorlatok visszaszorftasara.
Egyenld jogokat kell biztositani az élelmi-
szer-ellatasi lanc minden tagjanak.

Az allasfoglalds hangsulyozza, hogy az
elédllitasi koltség alatti értékesités, és az,
hogy a nagy forgalmat bonyolité kiskeres-
keddk veszteséggel értékesitett, forgalom-
noveld termékként hasznaljgk az alapvetd
mez&gazdasagi élelmiszereket — példaul a
tejtermékeket, a gyimolcsoket és a zold-
ségeket —, veszélyt jelent a fenntarthatd
unios termelésre.

A képvisel6k azt is hangsulyozzék, hogy
az onkéntes és Onszabalyozd rendszerek
eddig kevés eredménnyel jartak Unids ke-

retjogszabalyok kellenek a tisztességtelen
kereskedelmi gyakorlatok visszaszoritasara
és annak biztositasara, hogy a termeldk és a
fogyasztok is profitaljanak a fair viszonyok-
bol.

Az EP szerint a hatékony végrehajtasi me-
chanizmusok kiegészitéseként eld kell
mozditani az ellatasilanc-kezdeményezést,
tovabba mas nemzeti és unids dnkéntes
rendszereket, mindezt Ugy, hogy a pana-
szokat névtelenll lehessen benyujtani, a
szankcioknak visszatarté ereje legyen, és a
mechanizmus uniés szinten legyen 6ssze-
hangolva. A Parlament azt szeretné, ha a
termel6k és kereskeddk részt vennének az
ilyen kezdeményezésekben.//

# Producers vs. retail chains

In June the European Parliament adopted Polish MEP Edward Czesak's report on unfair
trading practices in the food supply chain. The main goal of the report is the protection of
small food producers and retail sellers against unfair practices of usually stronger trade part-
ners. Selling below the price of production costs and large retailers using fruits, vegetables

and dairy products for sales increasing purposes (selling them with a loss) — these practices
threaten sustainable production in the EU, claims the report. MEPs stressed that an EU-level
framework legislation is needed in this area, so that both producers and consumers can
profit from fair conditions. 7/

Visszajaro jarulék

Sok hazai kis- és mikrovallalkozast bizony-
talanitottak el az elmult évek innovacios-
jarulék-fizetést érinté torvényvaltozasai. A
jarulékhizetési kotelezettség megallapita-
sahoz ugyanis nem elég a foglalkoztatotti
létszamot és mérlegfédsszeget ismerni, de
aztis tudni kell, hogy ezeket a cégeket 2015
eleje 6ta ismét dnalldan, azaz kapcsolddod
és partnervallalkozasaik nélkul kell vizsgaIni
—mutat rd a MAZARS legfrissebb jelentése.
A MAZARS szakértéi szerint, bar 2016-t0l
sz(kdlt az innovaciosjarulék-fizetésre kate-
lezettek kore, errél sok vallalkozas egysze-

rden nem vett tudomast, és feleslegesen
fizetett.

Az innovacids jarulékot a tarsasagi adoval
egy idében kellett bevallani. A befizetett
eléleg és az innovacios jarulék tényleges
éves Osszege kozotti kilonbdzetet ugyan-
csak majus 31-éig kellett befizetni, illetve a
tébbletbefizetést ettél az idéponttdl lehet
visszaigényelni. Aki tehdt az idei bevalldskor
megallapitotta, hogy 2015-tél mar nem ala-
nya az innovacids jaruléknak, az a beadott
bevalldsdban mar vissza is igényelhette a ko-
rabban elélegként megfizetett 6sszege.

Csizmadia Heléna, a MAZARS addigazga-
téja elmondta:

- Valészinlleg sok millié foloéslegesen
kifizetett adoforintban mérhetd az a
bizonytalansag, hogy a kis- és mikro-
véllalkozadsok a hatélyos jogszabalyok
alapjan éppen kotelezettek vagy nem
innovaciosjarulék-fizetésre. Sajnala-
tos, hogy az elmult 6t évben sokszor
valtozd szabdlyozds negativ kdvetkez-
ményei egy egyébként is sérilékeny,
forrdshidnyos kis- és mikrovallalati kort
érintenek.

& Reclaimable innovation contribution

According to a report by MAZARS, micro- and small enterprises probably paid millions of
forints worth of innovation contributions unnecessarily in 2016 — informed Heléna Csiz-
madia, the company’s tax director. The relevant legislation changed so many times in the
last five years that businesses were unable to decide whether they had to pay this contri-

bution or not. Enterprises need to prepare their innovation contribution declaration at the
same time as the corporate tax declaration. The difference between the advance payment
and the actual sum needs to be settled by 31 May every year; those who overpay can reclaim
their money after this date. //

Egészseges koffein az EU-ban

Az Eurdpai Bizottsag egy Uj javaslata fel-
tintetné a koffein jotékony, a koncent-
raciot javitod hatdsat az energiaitalok és
mas koffeintartalmu cukros tGditék cim-
kéjén. A kdrnyezetvédelmi szakbizottsag
azonban ellenzi ezt a tervezetet, mert az
EP-képviseldk szerint ennek karos egész-

séglgyi hatédsa lehet a gyermekekre és
tinédzserekre, akik kdzll sokan fogyasz-
tanak energiaitalt.

Christel Schaldemose, dén képvisels és
témafelelds elmondta:

— Nem akarjuk betiltani az energiaitalok
fogyasztasat, de nem mondanank példaul

olyat, hogy a gyerekek ennek koszénhe-
téen jobban teljesitenek az iskoldban.

Az Eurdpai Unid 2006 6ta szabélyozza, hogy
fel lehessen tlntetni a termék cimkéjén, ha
az adott élelmiszer jotékony hatassal van az
egészségre, példaul immunerdsité hatasa
van, vagy segiti a fogyast./

& Caffeine is healthy in the EU

Danish MEP Christel Schaldemose disagrees with the European Commission’s
recent proposal that energy and sugary drinks should be allowed to claim
on their labels that the caffeine in them boosts alertness and concentration.
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drinks.

The European Parliament’s public health and food safety committee fears this
could affect children and teenagers, who are the main consumers of energy
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Alapos adovaltozasok

Jovore is jelentosen valtoznak az adojogszabalyok. A parlament
elfogadta Varga Mihaly nemzetgazdasagi miniszter javaslatat a
2017. évi koltségvetéshez kapcsolodo adotorveny modositasarol.
A tobb mint 200 oldalas dokumentumhoz tovabbi 90 oldal
modositast terjesztettek be, igy van mibol szemezgetni.

tetszetés nevd, ,1/10537. szamu
Atérvényjavaslat az egyes adotor-

vények és mas kapcsolodo torvé-
nyek, valamint a Nemzeti Ado- és Vém-
hivatalrol szolo 2010.
évi CXXII. térvény
modositasarol” célja,
hogy egyszertbb, 4t-
lathatobb legyen az
adozas és fehéritse a
gazdasagot. Emellett
konnyiteni igyekszik
a munkaltatok hely-
zetét, és tdbb pénzt
kivan a munkavallaléknal hagyni.

Béren kiviili tritkkozés

Az egyik legjelentdsebb atalakitason a
cafeteria-rendszer fog atesni. Nem tul
megnyugtatd, hogy a jogszabalyok értel-
mezésében otthonos Multi-Pay® Cafeteria
szakértdinek is tobb draba telt, amig hitelt
érdemléen értelmezni tudtdk a jogszabaly-
ban foglaltakat.

Elemzésikbdl kiderdl, hogy a javaslat mas
szabdlyokat allapit meg a versenyszféra
munkavallaldira és a kdzszféra dolgozdira.
A maganszektorban 450 ezer forint a ked-
vezményes éves cafeteriakeret, amelybdl
100 ezer forint lehet a készpénz, a fennma-
rado 350 ezer forint keriilhet SZEP-kértyara.
A SZEP-kartya esetében nem véltoznak az
alszamlak, és az azokra maximadlisan utal-
hatd 6sszegek: széllashelyre 225, vendég-
latasra 150, szabadidére 75 ezer forintot ad-
hat tovabbra is éves szinten a munkaltato.
Az ezen fellli kifizetések utdn magasabb,
49,98%-0s kozterhet kell fizetni. A kész-
pénz-cafeterianal nem lesz ilyen lehetéség,
ott 100 000 forint felett bérként viselkedik
a juttatas.

Sokaig kérdéses volt, hogy a kordbban a
béren kivili juttatdsok kozé tartozd nép-
szer( cafeteria-lehetéségeknek — iskola-
kezdési tdmogatas, dnkéntes pénztarak,
helyi bérlet, munkahelyi étkezés stb. — mi-
lyen sorsot szan a kormany. Ezek egytdl
egyig atkerilnek az egyes meghatarozott
juttatasok korébe, és 49,98%-0s addzassal
adhatok ezutan.

Mindent dsszevetve jél lathatd, hogy az
Uj cafeteria — pontosabban az Uj megha-
tarozas szerint — a ,Munkabért kiegészité
juttatdsok 2017" keretében nyujtott céges

y 7 LA
juttatés tovabbra is olcsébb lesz, mint a
munkabér. A modosité javaslatbdl az is
kidertl, az &llam nem mondott le az évi
130 millidrd forintos koltségvetési bevételt
biztositd cafeteria-addrol, sét, azt ndvelni
kivanja ezzel az Uj javaslattal.

Varga Mihaly arra hivta fel a figyelmet, hogy
a munkaadoknak nem érdemes trikkdz-
ni a cafeteria 100 ezer forintos készpénzes
részével, nem érdemes azt beépiteniik a
bérbe. Az addhivatal formanyomtatvanyan
kell ugyanis nyilatkozniuk arrél, ha jovede-
lemcsokkenés volt a cégnél, amelyet a NAV
ellenérizni fog.

Szamottevo valtozas a
szamvitelben

A Szémvitelrél sz616 2000. évi C. tdrvény
tele van modositassal, melyek nagy része
pontositas, és ezek kozil a legtdbb mér a
kihirdetés utan életbe 1ép.

A MAZARS kdnyvvizsgdld, ado- és lzleti
tandcsadd cég elemzésébdl kiderul, hogy
azidébeli 6sszemérés elvének érvényesité-
sében elérelépést jelent azon pénzlgyileg
nem rendezett tAmogatasok egyéb bevé-
telként torténd elszdmoldsanak lehetévé
tétele, amivel az elszamolds mérlegkészités
idépontjaig megtortént. Orvendetes egy-
szerUsités, amimar a 2016-0s beszamolot is
érintheti, hogy a kiegészité mellékletben
a bérjarulékokat nem &llomanycsopor-
tonként, hanem csak jogcimenként kell
bemutatni.

A konywvizsgald cég tovabba kiemelte,
hogy Uj eredménytartalék-csokkentd tétel

jelenik meg a Polgari Torvénykonyv szaba-
lyaival vald 6sszhang biztositasa céljabdl.
Ha ugyanis a pénzbetét felénél kisebb 6sz-
szeg kerUl alapitaskor befizetésre, és/vagy
a fennmarado toke befizetése egy évnél
hosszabb id6 alatt esedékes, akkor a tar-
sasdg mindaddig nem fizethet osztalékot
atagoknak, amig a tagok torzsbetétére az
osztalékfizetés szabalyai szerint elszamolt
nyereség a tagok altal teljesitett pénzbeli
vagyoni hozzajaruldssal egyditt el nem éria
torzstéke mértékét.

Kikeriilhetetlen
adok
Tobb, az addelkerilés
megakadalyozasat
célzéd modositast is
bevezetnek a tarsa-
sagiado-torvénybe.
" A Deloitte Magyar-
orszag szakértdi arra hivjak fel a figyel-
met, hogy modositasra kerdl az alapelv,
miszerint ha egy jogugylet célja kizardlag
adoeldny elérése, a kapcsolddd adoeldny
nem érvényesithetd, illetve az Uigylet kap-
csan elszamolt koltségek, raforditasok nem
mindsilnek a vallalkozas érdekében fel-
merUlt koltségnek, raforditdsnak A fenti
korldtozasok 2017-t6l mar abban az esetben
is vonatkoznak egy jogigyletre, ha annak
f6 célja addelény elérése volt.
Szigorodnak a kedvezményezett ligyletek
mindsitésének feltételei. A modosités sze-
rint ahhoz, hogy az atalakulés vagy eszkdz-
atruhdzas kedvezményezettnek mindsul-
jon, az Ugyletet valds gazdasagi, kereskedel-
mi okoknak kell megalapozniuk, amelyek
fennallasat az adozé kdteles bizonyitani.
Szigoritast jelent a kedvezményezett esz-
kozatruhazashoz kapcsoldédod addhalasztas
tovabbi feltételhez kotése. A moddositas
szerint a halasztas feltétele, hogy a ha-
lasztott add dtvevd altali megfizetéséig az
Ugylet sordn megszerzett részesedést az
atruhdzé vagy kapcsolt vallalkozasa kony-
veibdél ne vezesse ki. Amennyiben a része-
sedés mégis elébb kivezetésre kerliine, az
atvevo altal addalapjéban kordbban nem
érvényesitett részt az dtruhazo a kivezetés
évében egy 6sszegben figyelembe veszi,
mig az atvevd a tovabbiakban figyelmen
kivil hagyja azt addalapjanak megallapi-
tasa soran.
Szigorubba vélnak a kapcsolt 4rak alkal-
mazasa miatt alkalmazott addalap-csok-
kenté tétel alkalmazhatdsaganak feltételei.
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Az addalap csokkentésének feltétele lesz
a kapcsolt fél nyilatkozata, amelyben kije-
lenti, hogy a rd vonatkozé jog szerinti szo-
kdsos piaci ar elve alapjan meghatarozott
Osszeget figyelembe vette a tarsasagi add
- vagy annak megfelel$ adé — alapjanak
meghatarozasanal.

Kedvezményes helyzet

Az adodzas el6tti eredmény csokkenthetd
a személyi jovedelemaddrol szolé torvény
szerinti, mobilitési célu lakhatasi tdmoga-
tas 6sszegével, valamint ugyanezen tor-
vény szerinti munkasszallds kialakitasara,
fenntartdsdra, Uzemeltetésére tekintettel
elszamolt koltséggel, a modositédsnak
megfeleléen. Mindkét addalap-mddositd
tétel felsé korladtja az addzés eldtti nyere-
ség Osszege.

A Deloitte szakértéi tovabba arra hiv-
jak fel a figyelmet, hogy bévil az ado-
mentesen adhato juttatasok koére. gy
addmentesen biztosithaté a bdlcsédei
szolgaltatason kivil az dvodai szolgalta-
tas, valamint a bolcsédei és dvodai ellatas.
llletve addmentes juttatds a munkalta-
t6 altal valamennyi munkavallalo részé-
re azonos feltételekkel vagy minden
munkavallalé altal megismerhetd belsd
szabdlyzat alapjan biztositott, az egész-
séglgyi miniszter altal meghatarozott
egészségugyi ellatas.

Fiirjtojas: igen, libazsir: nem

Szamos élelmiszer &féja (baromfihus, to-
jas, tej) 5%-ra csokken. Néhany kivétel is
akad, a libamdj és a libazsir példdul marad
a nagyobb teher alatt, ellentétben a firj-
tojassal, amelynek addja szintén 5% lesz.
EzenkivUl csak a friss tej addja lesz alacso-

nyabb jévére, a dobozos termékek dra igy
valtozatlan marad.

A dohdnytermékek esetében a jovedéki
ado 29 szazalékos emelésének elsé 1épése
2016. szeptember 1-jéig meg fog torténni.
2017 januar 1-jétdl az étkezdhelyi vendégla-
tdsban az étel- és a helyben készitett, nem
alkoholtartalmu italforgalom is kedvezmé-
nyes, 18%-o0s addkulcs ald esik 2018, januar
1-jétél a kedvezmeényes kulcs tovabb csok-
ken 5%-ra. A kdzétkeztetés, a munkahelyi
étkeztetés és az étel-hdzhozszéllités 4féja

A NETA 0sszegébdl levonhatd egészség-
megdrzé programok koltségeivel kapcsolat-
ban kiterjesztésre ker(lt afogalom meghata-
rozasa, nemcsak azingyenes, de a maximum
Otszaz forintos belépdvel kindlt sportprog-
ramok is leirhatéva vélnak Tovébbra sem
kell NETA-t fizetni a gylimolcsparlatok utan.
Az élelmiszer-értékesftést kezelszemély-
zet nélkil végzd automata berendezése-
ket is bekdtik a NAV-hoz 2017, januar 1-jé-
tél az automata berendezést automata
fellgyeleti egységgel (AFE) kell ellatni.

27% marad.

M.K.

RN

& Big tax changes

There will be great changes in tax rules
as of next year. The Hungarian parlia-
ment voted with yes to Minister of
National Economy Mihaly Varga’s pro-
posal to amend the tax law related to
the 2017 budget. With the modifica-
tions the objective is to make the tax
system simpler and more transparent,
and to ‘whiten’ the economy, too. The
changes also aim at improving the sit-
uation of workers, leaving more mon-
ey in their pockets.

One of the biggest changes will occur
in the cafeteria system. An analysis by
the experts of Multi-Pay® Cafeteria
revealed that the rules are different
for employers working in the public
sector and for those employed in
the competitive sector. In the latter
the annual cafeteria budget is HUF
450,000, from which HUF 100,000
can be cash and the remaining HUF
350,000 can take the form of Széche-
nyi Leisure Card (SZEP) card. If more
than HUF 100,000 cafeteria benefit is
paid in cash, the sum above the limit
will qualify as salary and the necessary
contribution payment obligation will
apply to it. Al in all, we can say that
the new cafeteria system will make

these benefits cheaper for employers
than the salaries are.

Hungary's Act 100 on Accounting has
also been amended in many places.
According to audit and accounting
specialist MAZARS, it is a welcome
simplification that in the appendix
contributions paid for wages don't
have to be presented in the form of
inventory groups, but simply as title
rights. MAZARS underlined the fact
that a new accumulated profit reserve
reducing item has been introduced, in
order to ensure harmonisation with
the rules of the Civil Code.

There were several modifications in
the text of the Act on Corporate In-
come Tax, with the goal of preventing
tax avoidance. Deloitte Hungary's ex-
perts called attention to the fact that
a basic principle had been modified:
if a legal step is taken with the sole
purpose of achieving a tax advantage,
the tax advantage isn't valid and the
costs charged in connection with
taking such a step can't be written off
from the tax base. The conditions for
applying a tax base reducing item due
to transfer pricing also became strict-
er. One of the conditions will be the

related party having to make a decla-
ration, stating that they used the sum
based on the usual market price when
calculating their corporate tax base.
Deloitte’s experts also called attention
to the fact that more benefits can be
granted tax-free. For instance not only
creche but also kindergarten service,
plus créche and kindergarten care fall
into this category. Another tax-free
benefit can be healthcare service pro-
vided to all employees with the same
conditions. The VAT on several food
products (poultry meat, egg, milk)
reduced to 5 percent. There are a few
exceptions, though, as goose liver and
fat will continue to have the same
VAT as in the past. What is more, only
fresh milk’'s VAT will drop to 5 percent,
all other milk varieties will have the
same VAT formerly. As for tobacco
products, the first step in increasing
the excise duty to 29 percent will be
taken by 1 September 2016. As of 1
January 2017 an 18-percent tax will ap-
ply to food and non-alcoholic drinks
prepared on-site by bar and restau-
rant owners; as of 1 January 2018, this
tax rate will decrease further, to s
percent.//

Megbizhato vagy sem

Majus 1-jével sor kerUlt az addzdk elsé ne-
gyedéves addhatdsag altali mindsitésére.
Elektronikus értesitést azonban csak azok
az adozok kaptak, akiket az addhatdsag
megbizhatd vagy kockazatos addzénak
mindsitett, mas esetekben nem. Dr. Pasztor
Janos, a Faludi Wolf Theiss Ugyvédi Iroda
adoécsoportjanak vezetdje elmondta:

— Azoknak az adézoknak, akik ugy gon-
doljgk, hogy a megbizhaté ad6z6i miné-
sitéshez szlikséges jogszabalyi feltételeket
teljesitették, de eddig nem kaptak ilyen ér-

tesftést az addhatdsagtol, mindenképpen
érdemes ismételten attekintenilk a szamos
elénnyel jard, megbizhatd addzdi mindsi-
tés jogszabalyi feltételeit, és, amennyiben
indokolt, megtennilk a tovabbi lépéseket.
A megbizhaté adézoi mindsités elmarada-
sa miatt érdemes mielébb kifogassal élni,
amire a 2016. majus 1-jétél szamitott hat
hénapon belll van lehetéségik az ado-
zoknak.

A megbizhaté addzdva valas jogszabalyi
feltételei kodzul szamos kritérium tovabbi

értelmezést, magyarazatot igényel. llyen fel-
tétel példaul az addteljesitmény, amely alatt
az addzd bruttd modon szémitott — kolt-
ségvetési tdmogatdssal, addkedvezmény-
nyel, addbmentességgel ndvelt — dsszes, el-
évilési idén bellli addkotelezettségének
eqgy évre vetitett dtlagat kell érteni. Erdemes
tovabba figyelemmel lenni arra is, hogy az
adohatdsagi ellenérzések sordn tett meg-
allapitasokkal kapcsolatban nem az adézé
terhére megdllapftott adohidnyt, hanem az
adokilonbdzetet nevesiti a jogszabaly. /

NN

s Reliable or not

1 May is the date when the tax authorities
start the first-quarter classification of tax pay-
ers. However, only those tax payers received
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electronic notification who were deemed
reliable or risky by the authorities. Dr Janos
Pasztor, the head of Faludi Wolf Theiss Law

Firm's tax specialist group told that those
who think they have met all of the criteria to
become reliable tax payers but werent noti-

fied, should take the necessary steps as soon
as possible — they have six months, staring on
1 May 2016, to make an official complaint. //
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ks Ujabb palyazatot irtak ki a
mezogazdasagi termeloknek
Mintegy 19,68 milliard forint keretdsszegre palyaz-
hatnak a mezégazdasagi termeldk és csoportjaik
egy Ujabb, a Miniszterelndkség altal meghirdetett
felhivas keretében. A tdmogatast terményszaritd
|étesitésére, maximum 5000 tonna termény taro-
laséhoz szlikséges terménytarolo-kapacitas, vala-
mint univerzalis magtisztitdk, el6- és utdtisztitdk
kialakitasara hasznalhatjak a gazdak. Az tigyfelek
egyéni projekt esetén maximum 100 millié foring,
kollektiv projekt esetén pedig maximum 300 mil-
li6 forint vissza nem téritend6 tAmogatast igényel-
hetnek. A palyazatok kizarolag elektronikus Gton
nyujthatok be a Mezdgazdasagi és Vidékfejleszté-
si Hivatal honlapjan az idén augusztus 5. és 2018.
augusztus 6. kozote. //

% New grant programme for agricultural
producers

Farmers can apply for funding from a budget of HUF 19.68 bil-
lion in a new grant programme announced by the Prime Min-
ister's Office. The money is available for creating crop drying
and storage facilities. Individual projects can get a maximum
funding of HUF 100 million, while collective projects may
be granted sums up to HUF 300 million. Application is only
possible on the Agricultural and Rural Development Agency
(MVH) website between 5 August 2016 and 6 August 2018.//

ks Félmilliardos nyereséggel

zarta a tavalyi évet a Gyulahus
Félmilliard forintot meghalad6 nyereséggel zar-
ta a tavalyi évet a GyulahUs Kft, amely idén is két
aranycsillagos mindsitést nyert el a briisszeli szék-
hely(i Nemzetkdzi [z és Minéség Intézettd| (ITQ).
A vallalat 2013-ban 30 millié forint korili nyeresé-
get produkalt, ezt 2014-ben 160 milliora novelte,
2015-ben pedig 6tmilliard forintos arbevétel mel-
lect félmilliard forintot meghaladd nyereséget ért
el. A brisszeli mindsités és a folyamatos termék-
fejlesztés segiti, hogy a nyugat-eurépai exportpi-
acokon is tobb terméket adjon el a kft. A vallalat
évente mintegy négyezer tonna terméket gyart, a
magyar piac mellett féként Szlovakiaba, Csehor-
szagba és Angliaba exportal. //

¥ Half a billion forint profit by Gyulahis
last year

Gyulahts Kft. closed last year with a profit bigger than HUF
500 million. Back in 2013 the company’s profit was HUF 30
million, which grew to HUF 160 million in 2014. GyulahUs re-
alised sales in the value of HUF 5 billion in 2015. They make
4,000 tons of products a year, selling them in Hungary, Slova-
kia, the Czech Republic and the United Kingdom. 7/

ks Magyar asvanyviz és ecet

nyert dijat Briisszelben

Er6s mezényben kapott elismerést a Veritas Gold
asvanyviz és a Buszesz Chef almaecet egy briissze-
li versenyen. A Veritas Gold természetes asvanyviz
nemzetkozi dija visszaigazolasa annak, hogy a fej-
lesztések révén jo iranyt és célokat jeloltek ki a tu-
lajdonosok a 90-es évek elején, amikor megalapi-
tottak az Aquarius-Aqua Kft.-t, és azota is j6 Gton
haladnak. Az almaecet pedig az egészségtudatos
életmdd egyre nagyobb térhoditasanak kdszon-
hetGen reneszanszat éli. //

¥ Hungarian mineral water and vinegar
win awards in Brussels

Veritas Gold's natural mineral water and Buszesz's Chef ap-
ple cider vinegar were rewarded with prizes at a prestigious
competition in Brussels. Veritas Gold's award shows that
Aquarius-Aqua Kft's development work is going in the right
direction, while apple cider vinegar's popularity is growing
fast, thanks the recent health-conscious living trend. ///

ks Tejtermelé bivalytelepet
adtak at Mezoturon
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Tejtermel6 bivalytelepet adtak 4t 330 milli6 forint
beruhazassal a Jasz-Nagykun-Szolnok megyei Me-
zétlron. Az olasz—magyar tulajdonu ltaliagro Kft.
tobb éve érlelt tervei szerint az ott tartott allatok
tejébol mozarellat és mas termékeket készitenek,
elsésorban a belfoldi valaszték bovitésére. A bi-
valytej feldolgozasat egyeldre a FoldmUveléstigyi
Minisztérium fenntartasaban m(ikodé gyoma-
endrddi Bethlen Gabor Mezdgazdasagi és Elelmi-
szeripari Szakképzd Iskola és Kollégium tangazda-
sagaban, a technoldgiai igényeknek megfelel6en
kialakitott és feldjitott tejfeldolgozo és sajtkészitd
lizemben végzik, ahol a tanulok olasz sajtmester-
tdl tanulhatnak. //

i Buffalo farm in Mezétar

As aresult of a HUF 330-million investment, Italian-Hungarian
joint venture Italiagro Kft. opened a buffalo farm for milk pro-
duction purposes in Mezétur. The milk produced here will be
used to make mozzarella and other dairy products, primarily
for the Hungarian market. ///

ks Tovabbi tamogatas az uj
agrarinnovacios kozpontra
Tovabbi kétmilliard forint timogatast nyUjt a kor-
many az (j, martonvasari agrarinnovacios koz-
pont felépitéséhez. A Magyar Tudomanyos Aka-
démia Agrartudomanyi Kutatékodzpont Uj kutata-
si tombjének kialakitasaval és egyes martonvasari
agrarturisztikai fejlesztések tamogatasaval kapcso-
latos kormanyhatarozat-médositas szerint a kuta-
tasi infrastruktdra fejlesztésének folytatasahoz a
jovo évi koltségvetés terhére tovabbi kétmilliard
forintot biztositanak. Ugyanezen célra — a korab-
bi hatarozatnak megfeleléen — a 2016-0s biidzsé-
bol egymilliard forint jut. //

£ Another two billion forints for the
academy’s new agricultural innovation
centre

The government gives another HUF 2 billion for building the
new agricultural innovation centre in Martonvasar. With the
new building of the Agricultural Research Centre of the Hun-
garian Academy of Sciences, the sector’s research infrastruc-
ture will improve. //

ks Atadtak az els6 MFB Pontot

Kecskeméten

Az MFB Pontok halézataval olyan, Europaban
egyedulallé intézményrendszer kezdi meg mUiko-
dését Magyarorszagon, mely tobb szazmilliard fo-
rint visszatéritendd unids tamogatas stabil, atlat-
haté és mindenki szamara hozzaférhet6 kihelye-
zését teszi lehetdve. Az év végéig varhatdan 442
MFB Pont jon létre Magyarorszagon, és a Magyar
Fejlesztési Bank a kozeljovében tovabbiak nyitasa-
ra ir ki kozbeszerzési eljarast, melyekkel egyiitt 650
tagura n6 a halézat. //

¥ First MFB Point opens in Kecskemét

With the network of MFB Points, a special system is being
created in Hungary for the stable and transparent granting of
repayable EU funding that represents a value of several hun-
dred billion forints. Until the end of the year 442 MFB Points
will be created in Hungary, but the development bank’s goal
is to establish a network of 650 units. 7/

ks Nemzetkozi bioenergia-hét

Budapesten

A 4. Bioenergia-hetet junius kdzepén tartottak
Budapesten a Foldm(iveléstigyi Minisztérium és
az ENSZ Elelmezési és Mezégazdasagi Szerveze-
te (FAQ) kozos rendezésében. A budapesti kon-
ferencian mintegy 70 szakértd vett részt, a vendé-
gek nagy része a kdzép-azsiai régiobol érkezett. Az
eléadasokon olasz, brazil, német és magyar szakér-
t6k adtak at tapasztalataikat a biomassza felhasz-
nalasanak lehetdségeirdl, a folyékony tzemanya-
gok eldallitasardl, valamint a biogaz el6allitasanak
lehetéségeire Gsszpontositottak. //

% International bioenergy week in
Budapest

Budapest was the host of the 4th Bioenergy Week in the
middle of June. The event was organised by The Ministry
of Agriculture and FAO. There were 70 participants at the
conference — the majority of whom came from Central Asia
— who discussed topics ranging from biomass use areas to
biogas production. 7/

ks Magyar csomagolasban
megy a roman dio Nyugatra
Ujabb magyar-roman gazdasagi egytittm(iks-
deést segitett a HajdU-Bihar Megyei Kereskedelmi
és Iparkamara Enterprise Europe Network (EEN)
projektjében. A 29 tagvallalattal rendelkezd klasz-
ter romaniai megjelenésének elsé konkrét tzleti
sikere, hogy romaniai étkezési diot csomagolnak
Magyarorszagon gyartott csomagoloanyagba, és
nyugat-europai piacokra exportaljak. //

¥ Romanian walnut exported to
Western Europe in Hungarian packaging

As a result of a joint project — a 29-member cluster — by the
Hajdd-Bihar County Chamber of Commerce and Industry
and Enterprise Europe Network (EEN), Romanian walnut is
going to be packaged in Hungarian-made packaging material
before it is exported to markets in Western Europe. //
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Meg kell dolgozni
a munkavallalokert

Hova tiintek a hazai munkavallalok? Hogyan lehetne potolni

a hianyt? Vagy ha megtalaljuk oket, akkor miként csabithatnak
vissza a hazai szakképzett embereket? Ezekre a kérdésekre
kereste a valaszt négy szakérto eloado, valamint

az FMCG-szektor vallalatvezetoi, dontéshozoi, gazdasagi
szakemberei az idén is nagy sikerrel megrendezett Business
Dinner rendezvénysorozaton a Trade magazin és a Lanchid Klub

94

szervezésében.

azank néhany régiojaban a fejlédést
H akadalyozza az egyre névekvé szak-

emberhidny. Masutt mér a minden-
napi mukodést veszélyezteti, hogy nincs,
aki kezelné a targoncét, vagy beéllna a gép-
sorok mellé, a mez6gazdasagi idénymun-
kak pedig szinte lehetetlenné valtak.
A Business Dinner kerekasztal-beszélgetése
soran Rolek Ferenc, az MGYOSZ alelndke a
kialakult helyzet tarsadalmi hatterét foglal-
ta 6ssze, mig Virdg Barnabas, az MNB Ugy-
vezetd igazgatdja a cégek fejlesztésének
finanszirozasi oldalardl kozelitette meg a
kérdést Baja Sdndor, a Randstad Ugyveze-
téje a munkavallalokkal és a munkaadokkal
kapcsolatban is komoly ellentmonddasokra
hivta fel a figyelmet, végiil Eder Tamas, az
EFOSZ elndke a magyar élelmiszeripar sa-
jatos nehézségeit elemezte. A beszélgetés
legnagyobb tanulsdga azonban az volt,
hogy mind a négy eléadd lat realis meg-
oldést a problémara.

Pedig tudtuk, mi jon
Rolek Ferenc, az MGYOSZ alelndke ugy
gondolja, hogy a szlkséges véltozasok

Mit kezdjiink a munkaeréhiannyal?
Erre keresték a valaszt a Business Dinner résztvevoi
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nem lesznek fajda-
lommentesek, de
van kiut a munka-
er6hidny okozta
gazdasagi nehézsé-
gekbdl:

— A munkaeréhiany
egy eldre lathatd és
elkertlhetetlen fo-
lyamat vége, csak
a sulyossaga és az
Uteme volt kérdéses. Az alapjat a demog-
rafiai helyzet alakuldsa adta, a szlletések
szamabdl elég pontosan meg lehet jésolni,
hogy mikor mennyi munkaképes ember
lesz elérheté az orszagban.

A migracio sem volt nagy meglepetés, az
Union belll a szabad munkaeré-dramlas
teremtette lehetéség egyértelmivé tette,
hogy sokan kilféldon prébélnak szerencsét.
Raadésul ez egy Ongerjesztd folyamat, mi-
nél tdbben vannak kint, az itthoniak anndl
konnyebben hozzak meg a dontést, hogy
utra kelnek Hogy erre nem reagaltunk idé-
ben, azt gondolom, mindenki felelssége.
Emellett a hazai cégek a sok és olcsd mun-
kaeré mellett az elmult
évtizedben elkényelme-
sedtek, igy elmaradtak a
szikséges beruhazasok,
illetve a bérek verseny-
képes novelése. Most
egyértelmlen pénzt kell
beletenni az egyes ipar-
agakba, igy az élelmiszer-
iparba is. Azt gondolom,
hogy a mez&gazdasag és
az élelmiszeripar tdmoga-
tasa kéz a kézben kellene,
hogy menjen, ebben van
jove.

Rolek Ferenc
alelnok
MGYOSZ

Mivel vannak el6ttink olyan példédk, mint
Romania, azt is latjuk, hogy a kialakult
helyzetre van megoldds. Rovid tdvon
csak a tulélésre van lehetéség, hosszu
tdvon azonban alkalmazkodni kell, és a
versenytarsakkal azonos feltételeket kell
teremteni. Ez nem mindenkinek fog sike-
rilni. Barmennyire is szomord, de ez egész-
séges szelekciod. Sok cég viszont meg fog
erésddni, ahogy a magyar gazdasag is. Ha
munkavallaloi szempontbdl nézem, akkor
kifejezetten biztatd a helyzet, elvégre egy
kellemes bérfelzarkdzas fog kovetkezni, igy
az életszinvonal is emelkedik

Itt az ido a fejlesztésre

Virdg Barnabds, az
MNB monetaris po-
litikaért, pénzugyi
stabilitasért és hite-
|6sztonzésért felelds
Ugyvezetd igazgato-
ja amigracio és a de-
mografiai hatds mel-
lett komoly kettds-
séget lat a magyar
munkaerépiacon:

— Az az addssagalapu valsag, mely meg-
hatarozta a globdlis gazdasag alakuldsat
az elmult években, olyan helyzetet te-
remtett, mely torékennyé tette az egyes
régiok, orszagok gazdasagi fejlédését.
A munkaerépiac helyreédlldsa az ilyen
vélsdgok utan pedig kifejezetten lassy,
mert a bankrendszer séril, a pénzugyi
kozvetités lelassul, kevés pénz jut a val-
lalkozasokhoz, kiléndsen a kkv-khoz, igy
Uj munkahelyek sem sziletnek A munka-
nélkuliségi rata az Unidban is 10% kordl
van. Emellett az ipari forradalom negyedik
kUszobén allunk, mely azt fogja eredmé-
nyezni, hogy a munkaerépiac alacsonyab-
ban képzett szegmensében egyre tobb
folyamatot tudunk majd technolégidval
helyettesiteni.

Magyarorszag specifikus problémaja,
hogy a rendszervaltas kdrnyékén tobb
mint 1 millid munkahely sziint meg, és
ezt a hatranyat azdta gorgeti maga el6tt
az orszag. Ugyanakkor a jegybank is vizs-
galta, kik mennek kulféldre dolgozni, ez
alapjan egyértelmien elmondhatjuk, hogy

Virag Barnabas
ligyvezetd igazgatd
MNB



a40 év alatti korosztaly az, amelyik atlagos
képzettségi szint feletti végzettséggel ren-
delkezik Ezért nem véletlen, hogy nehéz a
véllalkozasoknak jo szakembereket taldini.
Es természetesen azzal is nagyon nehéz
versenyezni, hogy par szaz kilométerre
akar kétszer, hdromszor tdbbet kereshet
példaul egy kereskedelmi dolgozé. Nincs
az az addpolitika, amellyel ezt 4t lehetne
hidalni. Visszacsdbitani a kilfoldon dolgo-
zokat csak egy tartds ndvekedési palyaval
lehet, ahogy azt Lengyelorszagban is meg-
figyelhettlk.

Azt gondolom, hogy az elmult idészak
legjobb finanszirozasi kdrnyezetében van-
nak a hazai véllalkozasok, a fejlesztésekre,
beruhdzasokra a lehetéség adott. Akdr a
kamat szintjét vagy a banki finanszirozasi
lehetéségeket, illetve az uniés tdmogatdso-
kat nézem, most van itt az ideje felzarkdzni
és behozni a lemaradast.

Nem vonz6 az
FMCG-szektor

Baja Sandor a Rand-
stad Ugyvezetd igaz-
gatdja a cégek olda-
lardl alapvetd szem-
léletvaltast remél:

- Minden évben egy
,bajanyi” varosnak
megfelelé munka-
erd tlinik el a magyar
gazdasagbol. En tgy érzem, egy kicsit va-
kok voltunk Kordbban az erdélyiek, a kar-
pataljaiak atjottek, és potoltdk némileg a
munkaeréhiany, de most mar nem jonnek.
A 35 év alatti magyar munkavallalok fele
nem beszél idegen nyelvet, Ugyhogy tel-
jesen mindegy, hogy Ausztridban harom-
szoros a bér, nem tudnak elhelyezkedni,
de van, aki ebbdl is profital.

Minden évben elkészitiink egy nagy fel-
mérést, mely alapjan el tudom mondani,
hogy a magyar munkavallaldknak a har-
mada szeretne csak az FMCG-szektorban
dolgozni, a kiskereskedelemben ez az
arany 20%. Mivel a bérek nem novekedtek,
az emberek értelemszerien jobban sze-
retnének az autd- vagy épp a gydgyszer-
iparban, illetve a szolgéltatd szektorban
elhelyezkedni.

A masik kérdés, amelyrél hajlamosak va-
gyunk megfeledkezni, hogy a hazai régi-
Okat is kilon kell vélasztani. Budapest pél-
daul150 000 fével ndvekedett, vagy Deb-
recen kornyéke is folyamatosan fejlédott
az elmult 10 évben. Ezeken a terlleteken
a fejlesztések miatt van munkaeréhiany,
mig a problémasabb régidkban, példaul
Kelet-Magyarorszagon a tuléléshez hidny-

Baja Sandor
ligyvezetd igazgatd
Randstad Hungary

zik a munkaeré. Ez a helyzet a kilfoldi be-
fektetékre is negativ hatdssal van.

A megoldast pedig nemcsak a bérek eset-
leges ndvelése jelentheti. A versenyképes
fizetés is fontos, de neklink van egy 15-6s
listank, mely megmutatja, hogy munka-
véllalonak mi szamit még a béren tul. Es
ezeknek a nagy része nem pénz, hanem
menedzsment kérdése, hogy milyen val-
lalati kultdrat, kortlményeket biztositanak
a cégek a munkavégzéshez Elsésorban
emberségrél van sz6. Megfordult a jaték,
a cégeknek épp ugy el kell adniuk magu-
kat a munkavallalé felé, mint forditva.

Versenyképesség a cél

EderTamds, az EFOSZ
elndke szerint a le-
maradast csak gyors
és hatékony fejlesz-
tésekkel lehet elérni,
a kérdés csak az, erre
mibdl lesz forrés:

— Az élelmiszer szem-
pontjabdl tovébb
neheziti a helyzetet,
hogy ennek az 4ga-
zatnak a technikai fejlédése messze-mesz-
sze elmaradt a versenytérsainktol. El6mun-
kaeré-igényes dgazat maradt, igy jobban ki
van téve munkaeréhianynak Kis tulzassal
itthon még mindig vodrokkel viszik azt,

Eder Tamas
elnok
EFOSZ
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amit mashol mar slaggal. Ez a munkaer$
hihetetlentl dragul, és beruhazasokra sincs
lehet&ség, mely segitene felzarkdzni. Azt
is tudomasul kell vennlink, hogy az élel-
miszer-dgazat az az ipar, mely az unios és
nemzeti tdmogatasi rendszerekbdl az el-
mult években szinte teljesen kimaradt. Az
ipari méret(i termelés tdAmogatdsa azonban
teljesen elmaradt. Jelenleg is belsé piacot
veszitink A hagyomanyos, nagy mezd-
gazdasagi hattérrel rendelkezé gyartok a
husipartél kezdve a malomiparig 6riinek,
ha az év végén nulldra kijonnek, de sok
esetben veszteségesek. llyen mutatdkkal
banki hitelekre esélyiik sincs.

A munkaeréhidny megoldésaval kapcso-
latban ugy vélem, hogy elébb-utdbb im-
portra fogunk szorulni, de a belsé forrasok
mozgositasara is szUkség van. Két nem na-
gyon attraktiv vagy erds csoportot emel-
nék ki, amelyeket az élelmiszer-agazatba
integrélni lehetne. Az egyik a kdzmunka-
program, az ebben részt vevé embereket
lassan vissza kellene vezetni f6leg a vidéki,
mez&gazdasagi dgazatokba. llletve felntt-
képzési programok segitségével az élel-
miszeripar irdnyaba lehetne terelni olyan
munkavallalokat, akik mas ipardgakbdl
kiszorultak, de nincs komoly szaktudasuk,
igy nem ragaszkodnak ahhoz a terilethez,

amelyben kordbban dolgoztak.
Mizsei K.

N I

Trade magazin and Chain Bridge Club
invited four prestigious speakers to
their Business Dinner event, where de-
cision-makers from the FMCG sector
and economic experts met to discuss
topical issues of the labour market. In
certain regions of Hungary economic
development is hindered by the lack of
labour force. The good news is that the
roundtable discussion at the Business
Dinner revealed that all four speakers
see a viable solution to this problem.
Ferenc Rolek, vice president of the
Hungarian Confederation of Hun-
garian  Employers and Industrialists
(MGYOSZ) i of the opinion that pain-
ful changes have to be made if we want
to solve the problem of labour force
shortage. He told that the problem is
rooted in demographic reasons and it
didn't come as a surprise either that
many Hungarian workers had decided
to go and find work abroad in the last
few years. In addition to this, in the last
10 years Hungarian firms got a bit too
comfortable and forgot to make the
necessary investments. They also failed
to make workers' salaries more com-
petitive. Now the time has come to
make up for these missed steps — and
from a worker’s perspective this is really
good news as salaries will grow.

% Recruiting new workers takes hard work

Barnabas Virag, managing director of
the Central Bank of Hungary (MNB)
sees a certain duality in the Hungarian
labour market: the debt-based crisis
that shaped the development of the
world's economy in the last few years
created a situation where the econom-
ic development of certain regions and
countries became vulnerable. After cri-
ses like these the labour market comes
to life very slowly because the banking
system is damaged. Hungary’s specific
problem is that after 1990 more than
1 million jobs ceased to exist and the
country has been suffering from this
ever since. The managing director reck-
ons that the financing environment
for SMEs is much better now than it
has been in recent years, as grants and
loans are available for development.

Sandor Baja, the managing director
of Randstad hopes that companies
will change their attitude. He spoke
about one of their surveys, according
to which only one third of Hungari-
an workers would like to work in the
FMCG sector and 20 percent want a
job in retail — because the pay they
would get didn't increase in the last
few years. He believes the solution to
the problem of labour force shortage
isn't simply increasing wages: competi-

tive salaries are important but workers
also care about how the management
of a company treats them and what
the working conditions are like. It is
now companies that need to ‘sell
themselves to workers.

Tamas Eder, president of the Feder-
ation of Hungarian Food Industries
(EFOSZ) believes that only rapid and
efficient development can close the
labour force gap. The big question is:
Where will the money for this come
from? What makes the situation of the
food industry even worse is that the
level of technological development
is much lower than at our compet-
itors. Lots of human labour is used
in this sector and this makes it more
exposed to a lack of workforce. To
make things worse, the food industry
was one of those sectors that received
no adequate funding from national
and EU-level programmes. Since food
companies arent profitable, they don't
have the chance to get bank loans ei-
ther. The president thinks that public
workers should be integrated into the
agri-food industry to solve the labour
force problem. Another way to go
could be adult education programmes,
to train those people who were made
redundant in other sectors. //
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Mitol fligg a dolgozék viszonya a vallalatukhoz, a munkajukhoz, a vezetdikhez vagy
a csapatukhoz? Mérheto-e mindez egy keretrendszerben? Hogyan novelhetjiik
a vallalat szamara értékes munkatarsak motivacidjat és elkotelezettségét?

A Melbournei, a Nottinghami Egyetem és a H&SE UK évtizedes kutatasai feltartak azokat a faktorokat, amelyektdl a
munkavallaldk jol teljesitenek. A vezetési hierarchidban lefelé haladva sajnos egyre kevesebb figyelmet kapnak ezek.
igy id6vel olyan attitldok alakulhatnak ki, amelyek visszavetik az egyént és rombolé hatéassal vannak a tébbi csapat-
tagra is! Neheziti a valtozas felismerését, hogy a dolgozok elfedik a tényleges attitlidjeiket (hozzaallasukat), mert félnek
a kovetkezményektdl. Ezért a kedvezbtlen attitlidvéltozas sokszor mar csak akkor ismerhetd fel, amikor az mar komoly
anyagi és moralis karokat okozott a véllalatban. A késlekedéssel folyamatosan nének a veszteségek.

A Vallalati Vitalitas felmérés mélyrehaté és pontos képet ad a vizsgalt dolgozék, csapatok hozzaallasarél és az
idealis beavatkozasi pontokrél. Vezetoként foglalkoztat benniinket, hogy:

» milyen mélységig latunk le az dltalunk vezetett véllalatvezetési hierarchidban?
« hogyan masolédik a felsévezetdi magatartasminta és hogyan jelenik meg az alsébb vezetési szinteken?
» mikor és mibdl vessziik észre, ha valaki folyamatosan rontja a tobbiek motivaciojat?

» melyek a motivaciovesztés allapotainak megfeleld gyors és sikeres beavatkozéasi médszerek, milyen legyen
a megkuzdési stratégiank?

AVVIfelmérés 5 év fejlesztémunka és 3 év tesztid6szak eredménye. A mddszer eredményességét a média megjelenése-
ken kivul komoly nemzetkozi érdeklédés is mutatja. Korabbi partnereink mellett (Libri, Butler’s, Klepierre, Sié, Vileda,
OBO Bettermann, Lambda System, Megaholz) idén a Europe Assistance, a Mars, a Computacenter, a Velux, a Dekra, a
Gyermelyi és az Aegon is a partnereink lettek.

VezetSi minta mésoldddsa 1;‘\;1
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“A felmérés kénnyen dttekinthetd, hasznos informdcidkat adott a szervezetiinkrél és az egyes munkatdrsakrdl is. A kordb-
ban ilyen megkdzelitéssel és részletességgel nem vizsgdlt motivdcids faktorok jé visszajelzést adtak a vezetéknek, radmutatva
a szervezet esetleges fejlesztend® teriileteire is. Az adatok a felmérést kbvetd néhdny napon beliil, egy online feltiletrél jo!
strukturdlt formdban elérhetbk voltak. Kis id6rdforditdssal, rovid idén beliil olyan informdcidval gazdagodtunk, mely akdr
csapatszintd, akdr egyénekre szabott fejlesztési lehetdséget is biztosit szamunkra a jévében.”

Kdhn Norbert kereskedelmi igazgatd, Gyermelyi Zrt.

AVA VA

Békési Gabor és Borbély Laszlo

a VVI Vallalati Vitalitds Index rendszer alapitoi
Részletek és kapcsolat: www.vvi-felmeres.hu

GYERMELY]

ESZTA

Minden jo, ha Gyermelyi


www.vvi-felmeres.hu

Ulink 2016

Telik az ido. Kilencedik
alkalommal talalkoztunk,
immar harmadik éve
ULinkként, amely a volt

és jelenlegi unileveres
kapcsolati kort jelenti.

Kilenc év sok is, meg kevés is,
marmint idoléptékkel mérve.
Igaz a mondas, miszerint

az ido olyan tényezo, amelybol
mindannyiunknak ugyanannyi
van, nincs a birtokunkban,

és hatalmunk sincs arra, hogy
magunknak megtartsuk.
Ahogy banunk vele,

az meghatarozza, mennyire
lesziink hatékonyak és sokszor
sikeresek.

z ULink — kordbban VUKK —, ma-
Ara elmondhatjuk, j6I gazdalkodik

az idével. A siker fokméréje, hogy
évrél évre kozel szézan taldlkozunk. Persze
a megujulas fontos, mert minden jé otlet
elébb utébb lapossé valik, ha nem teszink
a meguijitasaért.
2016-ban létrejott a mini ULink, amely
évente kétszer alkalmat ad az ULink-tagok-
nak, hogy kisebb workshopokban szakmai
és emberi témakat vitassanak meg. Profi
eléaddk, szakérték eldaddsat kdvetden
érdekes beszélgetések zajlanak, immar
hagyomanyosan az Unilever-Blue Cube
Vaci uti székhelyén.
Idén el6szor a LinkedIn hatékony haszna-
latarol és a self coachingrél esett szo.
Oszre tervezziika kommunikécio-telekom-
munikacio témakorrel, illetve a hatékony
eléaddsmaoddal kapcsolatos talalkozot.

Ezeken az eseményeken természetesen
nem szdzan , hanem kb. negyvenen ve-
szUnk részt, akiket a téma érdekel. Jut idé
az egymassal vald beszélgetésre is, ami
erésiti az egyUvé tartozas érzését. Emel-
lett tanulunk az eléadoktél és egymastdl
is. A témakat az ULink-tagok
javaslatai alapjan allitjuk 6ssze.
Akapcsolat érték, érdemes nap
mint nap apolni, mert csak ak-
kor mukodik A kapcsolattartas
idéigényes, faradsdgos mun-
ka és hosszu tavu befektetés,

azonban ha jol csinaljuk, orém- .
A |

"f.? __

HR és coaching /77774

teli elfoglaltsag is.
Ujabb és Ujabb, kordbban az
Unilevernél dolgozd szakem-
berek csatlakoznak az ULink
csoporthoz, akik idékézben mas munka-
helyen folytatjak karrierjiket, vagy éppen
sajat véllalkozést inditva alkalmazzak a cég-
nél tanult médszereket.

Nemcsak az FMCG, de més iparagak is
megbecsulik a nemzetkdzi cégnél szerzett
tudast és tapasztalatot. A karrier [épcsé-
fokain valo felfelé Iépegetés, ambicidval és
tehetséggel, valamint nem utolsésorban
kitartd, szorgalmas munkaval pérositva
mindig meghozza az eredményét.

Igy egyre tdbben kertiinek a volt unilevere-
sek kozll vezetd beosztasba mas ipardgak
prominens cégeinél. Ennek
kovetkeztében a tudas no-
vekszik, igy a szakmai ren-
dezvények magas szinvonala
garantalt

Az idei rendezvény f6 el6-
addja Regina Kuzmina volt,
az Unilever Oroszorszagbdl
nemrég érkezett ligyvezets-
je, aki innovativ, megujulds-
ra késztetd eléadast tartott,
amely gondolkoddsmaod
ebben azipardgban is elen-
gedhetetlen. Azonline Uzlet,

Karrier & Stilus

Dr. Csik Klara

tulajdonos-ligyvezetd

a kereskedés, az Uj modszerek a gyartok
és kereskeddk kozotti egylttmikodésben
olyan allando témédk, amelyek a szakembe-
reket sztintelentl foglalkoztatjak.
Az Unilever mint vezeté nemzetkdzi cég
élen jar e témaban, hiszen a piacképesség
csak a megujuld mar-
? kakkal, marketing- &s
értékesitési eszkdzok
alkalmazasaval lehet a
jovében is sikeres.
Bar az ULink-kor tagjainak jelentés
része nem aktiv résztvevdje a mos-
tani szervezetnek, a példamutatés,
az egymas kozotti eszmecsere se-
giti a megujuldst a mostani cég
munkatarsai szdmara is. Az inter-
netalapu kommunikacié mellett a
személyes kapcsolatok felértékel6dnek Az
ULink olyan forumot teremt, ahol taldlkozni
lehet, és az esemény hangulata, atmoszfé-
raja a fiatal generacioknak is mutatja, hogy
igy is lehet dolgozni.
A taldlkozo végén mindenki tudja — lesz
folytatds, talalkozunk &sszel, illetve egy év
mulva az Ujabb ULink-eseményen.
Addig is a kapcsolati hald mUkodik, év kdz-
ben is kereshetjik egymast, mivel a kozds
mult, a sorskdzosség, azaz hogy valamikor
egy cégnél dolgoztunk, most is Osszetart
bennlnket.

A volt és jelenlegi unileveresek kapcsolati haloja immar 9 éve épiil

& ULINK 2016

How time flies! ULINK members have met
for the ninth time — former Unilever work-
ers (who used to have their own club called
VUKK) and current employees of the com-
pany gathered once again to be together and
to share what's on their mind. The fact that
nearly 100 people gets together year after
years shows how successful the ULINK ini-
tiative is. What is more, in 2016 the mini-UL-

INK concept was launched: members meet
twice a year at professional workshops at the
Unilever headquarters in the Blue Cube on
Vaci Road. This time the topics were how to
use LinkedIn efficiently and Self Coaching.
It is needless to say that these events don’t
attract 100 but only about 40 people. Still, in
addition to learning new things, those pres-
ent also have time for a chat.

Personal connections have a great value and
one needs to take good care of them every
day. Keeping in touch with people is hard
work but at the same time also a long term
investment. Not to mention that if done
well, it is fun too! The workshop's keynote
speaker was Regina Kuzmina, the managing
director of Unilever, who spoke about sev-
eral topics managers may be interested in.

Although most ULINK members aren't with
Unilever at the moment, sharing thoughts
and ideas with one another can contribute
to the renewal of current Unilever employ-
ees. ULINK is an excellent forum for the
young generation to see that relationships
can also be managed in person and not just
on the internet. The next such ULINK meet-
ing will be held in the autumn.
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A 10 legnagyobb
online kereskedo

A GKI Digital altal masodik alkalommal
elkészitett, a tiz legnagyobb online keres-
ked6t tartalmazo listat idén is az Extreme
Digital vezeti. A masodik és harmadik he-
lyen azeMag és a Mallhu szerepel. (A teljes
lista az infografikdn tekintheté meg)

e "LISTA20I6

MAGVARORAIAS 195 LEGM Ay FONTIAL R W ek FRGAE, AMOES,

\ghgiam 2 ﬁ“ﬁw."k*f.&
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A lista elkészitésekor azokat a cégeket
vették figyelembe, amelyek magyar tulaj-
donban vannak, vagy hazankban hivatalos
képviselettel, lednyvallalattal rendelkeznek.
Az Uj belépd ezen a listan a nyolcadik he-
lyen szereplé, hazankban régdta online
aruhdazat Uizemelteté Aqua. Két cég maradt
le a listardl, a Fashion Days és a Jatéknet.
Az aktudlis lista szerepl&i 6sszesen tobb
mint 70 szézalékos boéviilést értek el egy
év alatt pusztan az online értékesités te-
kintetében, mikdzben a teljes online kiske-
reskedelem névekedése ennél szerényebb,
16 szazalék volt. A piacvezeté druhdzak és
a kisebb szerepldk kozott tehat mélyul a
szakadék, ami a ndvekedési lehetdségek-
ben is megjelenik A legnagyobbak a ter-
meékpaletta szélesitésével és ezaltal a minél
tadgabb fogyasztoi réteg megszolitasaval
érnek el sikereket, a kisebb kereskeddk a
specializalodas és a szakosodas segitségé-
vel torhetnek ki a leginkabb. //

N

%! The 10 biggest online retailers

GKI Digital compiled the list of the 10 biggest online re-
tailers in Hungary for the second time. At the top of the
list — just like last year — we find Extreme Digital, followed
by eMag and Mall.hu. Only those companies were consid-
ered when making the list which are in Hungarian owner-
ship or have an affiliate in Hungary. The only new entry
this year was 8th-placed Aqua. Sales of the companies
ranked expanded by 70 percent in one year. //

@ 2016/7-8

Megvannak az Ev Internetes Kereskeddi

A SzEKorg, az eNet és az IVSZ szervezé-
sében megvaldsult versenyben idén 10.
alkalommal vélasztottak ki a legjobb in-
ternetes kereskeddket. A kis- és kdzepes
véllalati kategdria nyertese a Lumenet
fényforras-webdruhaza Masodik helyezett
lett a Hadda webshop, harmadik pedig az
Okosjaték A nagyvallalati kategdridban a
JatékNet bizonyult a legjobbnak, a ma-
sodik dfjat a Bonusz Brigad vitte el, mig
a dobogd harmadik fokdn a Media Markt
végzett. A dobogos helyezettek egy kivé-

telével 100 szazalékban magyar tulajdonu
véllalkozasok.

A jeloltek kozott tobb mint 500 kis-, ko-
zép- és nagyvallalat szerepelt A nyertesek
kivalasztasaban a vasarlok, UX-szakem-
berek és szakmai zs(ri is kozrem(koddott.
2016-ban rekordszamu koézdnségszavazat
érkezett, 23 774-en érezték fontosnak, hogy
beszavazzak kedvenceiket a dontébe. A ta-
pasztalt szakemberekbdl 4116 18 f&s zsdrit a
Testbirds élménytesztercsapata segitette a
legjobbak kivalasztdséban. /

RN

¢ Online Retailers of the Year announced

SzEK.org, eNet and IVSZ's 18-mem-
ber jury selected the best online re-
tailers of the year for the 1oth time.
In the SME category light source

online store Lumenet finished
first. The second place went to the
Hada online shop and Okosjaték
finished third. In the large compa-

ny category JatékNet won, the run-
ner-up was Bonusz Brigad and the
bronze medal was given to Media
Marke. 7/

YuMi, az egyiittmiikodo robot

Az autdégyartas hatdrozza meg Magyar-
orszagon a robotika fejlédését — dertlt ki
abbdl a beszélgetésbdl, melyet Paplégd
Zoltdnnal, az ABB robotika Uzletdgdnak
vezetdjével folytatott a Trade magazin
munkatarsa. Amikor robotokrél beszélink,
nemcsak az embert utdnzo, huma-
noid gépemberekrél van sz, hanem
olyan szabadon programozhaté gép-
rél, amely legaldbb négy szabadsag-
fokkal rendelkezik mozgasaban.

A szakember tapasztalata szerint az
élelmiszeripar jol 4ll a robotizélas terd-
letén. Ebben az ipardgban a robotokat
a csomagolasndl, a nagy csomagok
raklapozasanal lehet hasznalni, de
olyan feladat is jut nekik, mint hat-
féle termék dsszevalogatésa egy do-
bozba. A szdmadatok azt mutatjak,
hogy a vildgon kozel 230 ezer ipari robot
mkodott 2014-ben, majd 15 szézalékos bé-
vUléssel 2015-ben 264 ezer volt ezen robo-
tok szdma. Sokkal nagyobb a szolgaltatést
végzd robotok szédma (idetartozik példaul
az élelmiszerboltban is megvasarolhatd
robotporszivo): 2014-ben 5 millié volt hasz-
nélatban a vildgon, az elérejelzés szerint
2018-ban 35 milli¢ is lehet a szervizrobotok
szama.

Magyarorszagon 4302 ipari robot mUko-
dik, dontd tobbségik anyagmozgatéssal

I! i i Pa——
YuMi mar rendkiviil finom munkak elvégzésére is képes

foglalkozik (46 szazalék), szereléssel és he-
gesztéssel pedig 19-19 szazalékuk. A hazai
robotok nagy része (49 szézalék) az auto-
iparban szorgoskodik, gumi- és mdanyag-
iparban, illetve a fémiparban is fontos sze-
repet jatszanak.
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Az ABB Ujdonséaga a YuMi nevd robot, mely
az emberrel egylttmUkodve rendkival fi-
nom munkak elvégzésére is képes, példaul
kis méretUi alkatrészeket is 6sszeszerel. Pap-
l6go Zoltan megcafolta az a tévhitet, hogy
a robotok elvennék az emberek munkajat.
Adataik szerint 1 robot hdrom masik mun-
kahelyet generdl, hiszen a gyorsan, nagy
volumenben dolgozo robotok altal termelt
javakat azembernek is kezelnie kell, a robot
gyorsasaga pedig az alkalmazottak szama-
nak novelésével ellensulyozhatd. /

N Y

%! YuMi, the cooperating robot

Zoltan Papldgo, the director of ABB's
robotics business line told Trade
magazin that in Hungary it is the
automotive industry that shapes the
development of robotics. The direc
tor is of the opinion that the food

industry already profits from the ad-
vantages offered by robots. In 2015
there were 264,000 industrial robots
operating all over the world. In Hun-
gary there are 4,302 industrial robots
and 49 percent of them are used in

the automotive industry. ABB's latest
development is a robot called YuMi.
It cooperates with humans to do
precision work. Mr Paplogo also in-
formed that every robot creates three
new jobs. //



SMART konferencia 2016

Innovacio min

mennyiségben

Budapest adott otthont idén a nemzetkozi SMART
konferencianak, ahol friss technologiai startup cégek,

uj technologiak mutatkozhattak be. A rendezvényen
megismerhettiik a nemzetkozi Telekom Innovacios verseny
gyozteseit, koziilitk két magyar startup céget.

z elmult hét évben az SMART konfe-
Arenciasorozat a régio meghatarozo

mobiltechnoldgiai és startup féku-
szU konferencidjava valt. 2016-ban az Endless
ésaz IVSZ szervezésében, a Magyar Telekom
tdmogatdsaval, a SMART 2016-ot Budapes-
ten szervezték meg, ahol tobb mint 100 ha-
zai és nemzetkdzi szinten is jegyzett eléadot
hallgathattak meg az érdekléddk.

Vilagmegvalto dolgok

Christopher Mattheisen, a Magyar Tele-
kom vezérigazgatdja
a rendezvény nyitd
eléaddsan ismertet-
te, hogy a véllalat
immar harmadik al-
kalommal tdmogat-
ja ezt arendezvényt.
A konferencian fel-
vonultatott techno-
l6giak dSnmagukban
mind-mind értéke-
sek, érdekesek és
fontosak, és mindegyik technoldgia 6n-
magaban rengeteg potencidllal bir. Az
igazi kihivast az jelenti, hogy ezeket a né-
ha egymastdl tavol 1évé technoldgidkat
egyUttmUkodésre, dsszefogasra késztes-
sUk Christopher Mattheisen szerint ezek-
bél alakulnak ki az érdekes, helyenként
vildgmegvalté dolgok. A vezérigazgatd
emlékeztette ezen jelenlévé startup val-
lalatok képviseldit, hogy ez az a helyszin,
ahol kiprobalhatjdk az elméletben md-
kodd elképzeléseiket a valdsagban is.

Ny

Christopher
Mattheisen
vezérigazgatd
Magyar Telekom

Ne féljiink hibazni!

Kiemelt el6addként a Prezi alapitoja, Som-
lai-Fischer Adam kezdte az el6adéasok sorat.
Startup konferencidra jellemzé modon ro-

vidnadragban és egy
gordeszkan gurult
be a szinpadra. Ezzel
is el6addsa mondani-
valdjat demonstral-
ta: ne féljink hibazni,
mert a hiba elére is
mozdithat - ha tanu-
lunk bel6le Ehhez el
kell fogadni a hiba-
zas kulturajat, és in-
nepelni kell azokat,
akiknek megadatott ez a lehetéség. Ez a
mentalitds a Szilicium-volgyre jellemzé, de
tobb eurdpai orszagra sajnos mar nem.

Az alapito-lUgyvezetd bemutatta a Prezi
altal ejtett hibakat, azok tanulsdgait. Elsé
alkalommal egy kavézéban kértek meg
egy teljesen ismeretlen embert, tesztelje
megoldasukat, és teljesen megijedtek az
eredménytél. Azdta a tesztelést vélogatott,
sz(irt csoport segitségével végzik Vagy a

Somlai-Fischer
Adam

alapitod

Prezi

en

digitdlis vilag Z77//4

Los Angeles-i iroda elsé alkalmazottjat
mar elsé munkanapjan el kellett bocséta-
ni, mert altala nem kozolt, de a Prezi szel-
lemiségével nem 6sszeférhetd dolgok
derUltek ki rola. Azota bevezették, hogy a
tényleges felvétel el6tt egyhetes ismerke-
dé periddust tartanak, amikor a cég és a
jeldlt is egyardnt meggondolhatja magét
kovetkezmények nélkul.

David Goliat ellen

Patrick D. Cowden, Tedx-el6add arrél be-
mi torténik, mikor
a startup vallalkoza-
sokbdl arado disz-
ruptiv (vagyis a pia-
cot felforgato) erd
talalkozik a régota
mukodé vallalattal.
A mostani vallalko-
zasok Ujak, kalon-
bozdek, gyorsak, és
legtobb esetben ra-
dikalisak A startup cégeknek nincs tiz évik
arra, hogy megismerjék a piacot, mindosz-
sze 12 honap éll rendelkezésiikre erre. Az
eléadd tanécsa szerint ennek szellemében
gyorsan kell mozogni, de sohasem szabad
sietni, mert a sietés hibakat eredményez.

Patrick D. Cowden

eléado
Tedx

Tobb mint 100 hazai és nemzetkozi szinten is jegyzett el6adot hallgathattak meg
az érdekl6dok az idei SMART konferencian
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Az oridsvallalatok a vildg vagyondnak 78
szézalékat birtokoljak, a startup cégek vi-
szont gyorsak, és lassitjak a nagyvallalatok
bévilését.

Meglatasa szerint a bizalom az, ami meg-
hatérozza az induld cégeket Ennek kdszon-
hetéen dontenek masodpercek leforgasa
alatt, emiatt csaladias naluk a hangulat.
A nagy cégek megirigyelték ezt a gyorsa-
sagot, ezért pedig cégen belll kis startup
studidkat hoztak létre, melyek az indulé val-
lalkozasok mintdjara, am rendelkezésre alld
tékével dolgoznak ki egy-egy oOtletet.

Innovacios verseny magyarokkal
A konferencia egy startup innovacios ver-
senynek is helyszint biztosftott. Az Innovation
Expo a Deutsche Telekom altal létrehozott
Telekom Innovacios Verseny zardrendez-
vénye. A kezdeményezés célja, hogy olyan
Uj vezetd tehetségeket és technoldgidkat
tdmogasson, amelyek azutdn a Deutsche
Telekom Uzleti részlegéhez és lednyvallalata-
hoz kapcsolddhatnak. A kivélasztott startup
cégeknek harom perc allt rendelkezésiikre
bemutatni termékiiket, céljaikat, és meg-
gyézni a kdzonséget arrdl, hogy jé terméket
vagy szolgaltatast fejlesztenek.

A zarérendezvényen két magyar startup
is bemutatkozhatott: a Slamby és a Per-
sonal Video.

Berta Zsolt, a PersonalVideo stratégidjaért
felelés vezetdje mutatta be az elképzelést:
a megszemélyesitett e-mail Uzenetek min-
tdjara megszemélyesitett és interaktiv vi-
dedizenetekkel is lehet mér bombazni az
Ugyfeleket A személyes adatokat a véllalat
sajat CRM-rendszerébdl nyerik ki és allitjak
Ossze az egyedi videdUzenetet. Adataik sze-
rint ez a fajta marketinglzenet rendkivl
hatékony, 72 szazaléka a célozottaknak ra-
kattint a hirdetésre (hirlevél esetében 15-20
szazalék kozotti az ardny).

A masik magyar résztvevé, a Slamby képvi-
seletében Mezei Péter (igyvezetd igazgatd
mutatta be megoldasukat. A Slamby egy
kategorizald motor, amely képes arra, hogy
ember modjara elolvasson egy irott szove-
get, azt megértse, mindezt nyelvfliggetle-
nul, majd a megadott kategdridk kozott a
szoveget elhelyezze. A termékjelenlegi f§
célpiaca az e-commerce terdlet, ezen be-
lGl az apréhirdetési portalok, ahol nagyon
nagy adatmennyiséget dolgoznak fel. A cé-
get a Nemzetgazdasagi Minisztérium 2016
januarjdban a honap startup véllalkozésa
dijal tintette ki.

Precizios nyomkovetés

A tobbi kivélasztott vallalat is érdekes
megoldédsokat mutatott be. A mincheni
székhely( Kinexon cég szenzorjanak se-
gitségével 10 centiméteres hibahatarral
meg lehet hatdrozni egy targy helyzetét.
Ehhez persze a sajat elemzé antenndkra
és a szenzorok felszerelésére van szikség,
egy Tesco-teriletnyi Uzletet 6-8, vezeték
nélkul mikddd antennaval tudna lefedni.
A16 grammos szenzor nemcsak a sajat he-
lyét tudja megmondani, hanem érzékeli az
elmozdulast és a gyorsulast is. Példaul ha
egy bevasarlokosarra szerelik, akkor nyo-
mon lehet kovetni a vasarld Utvonalat az
aruhdzban, és igy, tartdzkodasi helyétdl
fliggden lehet személyre szabott ajanla-
tot kuldeni. Raktarakban az RFID kivaltdja
vagy alternativdja lehet.

Joslas vallalati adatokbol

Az FMCG-cégek szamara érdekes masik
technoldgidt mutatott be a Cassantec,
mely egy elérejelzé megoldast vitt a ren-
dezvényre.

A szolgéltatésra olyan helyeken lehet szik-
ség, ahol éllandd, napi 24 6ras miikodés
a standard. A véllalat torténelmi adatait

Pénziigyek
rendezetten

Régdta vartuk mar a Wyze me-hez ha-
sonlo alkalmazas megjelenését, amely
lehetévé teszi, hogy pénzlgyeinket
atldthassuk. Az alkalmazas kozvetle-
nul a bankszamlahoz kapcsolodik, és
igy nyeri ki a sztikséges koltési adato-
kat, melyeket kategorizalni is tudunk.

A Wyze me még béta verzidban van,
az Erste, OTP, Granit Bankkal mUikodik
egyutt A fejleszték szakmai befektet6t
keresnek. /

& Finances managed well
Wyze.me is an application that makes it possible to
manage our finances in a well-arranged fashion. The
app connects directly to our bank account, getting
spending data from there, which we can categorise.
Wyze.me's beta version is tested in partnership with
Erste, OTP and Granit Bank. /

elemezve a Cassantec el6re jelzi, hogy
mikor lehet szlikség karbantartasra vagy
egy kritikus infrastruktura-elemnek mikor-
ra varhaté a meghibdsodasa. A program
prediktiv elemzé modszereket hasznél az
elérejelzések elkészitéséhez Adataik szerint
99 szazalékos megbizhatosaggal mikodik
megoldasuk, mely dntanuld és a tébb adat

birtokaban egyre precizebb.
V.E.

& SMART conference 2016: an abundance of innovations

Budapest was the host of the international
SMART conference, where new technology
startups and technological solutions had
the chance to introduce themselves. Endless
and the Hungarian Association of IT Com-
panies (IVSZ) were the organisers and Mag-
yar Telekom sponsored the event, where
more than 100 speakers from Hungary and
abroad shared their knowledge and infor-
mation with participants. The first speaker
was Magyar Telekom CEO Christopher Mat-
theisen, who told that they were sponsoring
the event for the third time. He added that
all the technologies presented at the confer-
ence represent great value, but the real chal-
lenge is to make these technologies — which
are often distant from one another in terms
of utilisation area — work together to create
something revolutionary.

@ 2016/7-8

The keynote speaker was Prezi found-
er Adam Somlai-Fischer. He underlined
that we shouldn’t worry about making
mistakes because sometimes things that
go wrong push us forward — if we learn
from them. Prezi's founder-managing di-
rector talked about the mistakes they had
made and the lessons they had learned.
Tedx speaker Patrick D. Cowden gave an
inspiring presentation: he talked about
what happens when the disruptive force
of startups meets a traditional compa-
ny. Startups don’t have 10 years to get
to know the market, they only have 12
months. In his view it is trust that influenc-
es the working of startups the most, this is
the reason why they can make decisions
so fast and why they are characterised by a
family atmosphere.

There was a startup innovation competi-
tion too on the conference’s programme.
Innovation Expo was the closing event of
Deutsche Telekom’s Telekom Innovation
Contest, the objective of which is to sup-
port new talents and technologies that
can later join Deutsche Telekom's business
services and affiliates. Selected startups had
three minutes to present their products and
convince the audience that it was worth in-
vesting in. Two Hungarian startups, Slamby
and Personal Video, were also competing.
Personal Video's Zsolt Berta talked about
their personalised and interactive video
messages that can be used for marketing
purposes. Slamby's Péter Mezei showcased
their categorisation engine which is capable
of reading and understanding a text like a
human being, placing it in a given category

afterwards — e-commerce can be the main
area of use.

Other selected startup companies also
brought interesting solutions. Munich-seat-
ed Kinexon developed a sensor that can
locate any object with 1ocm precision. The
16g sensor also detects movement and ac
celeration. Mounted on a shopping trolley
it can be used to track shoppers’ route in-
store and it can also replace RFID in a ware-
house environment. Cassantec brought
a prognostic report service, which can be
used in fields where 24-hour daily opera-
tion is a standard feature. Cassantec is able
to signal in advance if maintenance service
becomes necessary or when an important
element of the infrastructure is likely to go
wrong. They say their solution can predict
99 percent of malfunctions. /
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THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

HUNGARY

jelenti

POPAI-talalkozo, ezuttal a dm-nel

A POPAI Magyarorszag Egyesulet szakmailag hasznos cstitortok
délutani talalkozéjanak 2016. junius 9-én a dm Kft. érdi iroddja
adott otthont. Az esemény hazigazdaja ezuttal Czigler Kata dia-
log- és regiondlis marketing csoportvezet volt, aki az egyestilet
idei mottdjanak megfelelve mutatta be a,COCUS FOCUS, célok
és eredmények, osztalyok és célcsoportok haléjaban” - Drogerie
Markt médra cimU eléadéasat a POPAI Hungary tagok szamara.
Ha On is szeretne csatlakozni a POPAI zart foruméhoz, az eladashelyi
kommunikacios szakma hivatalos Egyesiletéhez, kérjk, latogasson
el a www popaihu oldalra, vagy kérjen informéciot az ildikokatai.
popai@gmailcom vagy az info@trademagazinhu cimen. /

<% POPAI meeting - this time with dm as the host

POPAI Hungary Association members
met at the Erd headquarters of dm Kft.
on 9 June 2016. The host was head of the
dialogue and regional marketing team
Kata Czigler, and the title of her presenta-
tion was ‘COCUS FOCUS in the network

of goals and results, divisions and target
groups — the Drogerie Markt way!

If you would like to join POPAls mem-
bers-only forum, please visit www.popai.hu
or ask for information at info@popai.hu or
info@trademagazin.hu. /

A hliségprogramok jelentik a kulcsot
a millenniumi generacio szivéhez

A fogyaszték szamdra a hliségprogramok tébb szempontbdl
értékesnek bizonyulnak. Ez a visszajelzés a Bond Brand Loyalty
és a VISA egylttmkodésével készilt jelentésbdél szarmazik
A kiadott sajtékdzleményben olvashatd, hogy a jelentés 12 000

egyesult allamokbeli és 7000 ka-

Hlsegprogramok  nadai fogyasztotol kapott vélasz

L alapjan készult, akiket 58 ktlonbo-
o 76 hliségprogrammal kapcsolatban
i vizsgaltak. Az eredmények szerint
o a fogyasztoi elégedettség ilyen ti-

pusu programok hatasara allando
marad . A tanulmany azt is megallapitotta, hogy bar az ilyen prog-
ramok kihivast jelentenek a markak szamara, de akik jol csinaljak,
azok a mUkodési koltségek csokkentése mellett jelentés mértéki
pozitiv hatést gyakorolhatnak a fogyasztoi magatartasra. //

.
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#: Loyalty programmes are the key to the heart of
Millennials

A report prepared in cooperation by Bond
Brand Loyalty and VISA, with the participa-
tion of 12,000 US and 7,000 Canadian con-

sumers about 58 loyalty programmes, has
found that shoppers deem loyalty schemes
to be valuable from many points of view. //

mUszak alatt szlinetet igényeljenek, és megadva Uti céljukat
segit csatlakoztatni a tébbi kollégahoz, akik azonos cimet vagy
helyet keresnek.

— Ezek a funkcidk azonban, azt hiszem, hogy nemcsak a sof6rok,
hanem Uber szdmara is kiemelten fontosak — mondta Harry
Campbell blogger a Bloombergnek. 7/

<% New app features from Uber

Uber has added new features to its driver  the app helps drivers find cheap motor
app - reported Bloomberg. The goal is to  fuel and also makes it possible for them
make driving easier and more profitable:  to ask for a break during their shift. //

A hagyomanyos iizletek a digitalis

korban is fontosak

- Egy marketingkampany tervezésekor fontolja meg az érté-
kesités eréfeszitéseit: kdvesse szigortan a kitlizott programot,
hogy az élre kerillhessen. Tanulmanyozza a célkdzonséget, és
taldlja ki, hogy milyen intézkedéseket kell tenni annak érde-
kében, hogy elérje 6ket. Ez ugyanolyan, mint amikor egy futé
felkészll a versenyre . A kiskereskedelemben a fogyasztok dik-
taljdk aziramot, és neklink meg kell érteni az elvarasaikat, hogy
kdvethessik 8ket — magyarazza David Anzia, a Frank Mayer and
Associates értékesitési alelndke.
ATotal Retail 2016: United States felmérése szerint a vasarlokat
érdeklik a hagyomanyos kereskedelmi tizletek nyujtotta élmé-
nyek . A vasarlok gyakran mennek be a hagyomanyos, fizikai
aruhdzakba azért, hogy ott segitsenek nekik felmérni, hogy mi-
lyen lehetéségeik vannak, és emellett a fogyasztdk 70%-anak
szUksége van a bolti ajanlasokra is. Fontos felismerni azt, hogy
a vasarldk 41%-a olyan értékesitési munkatarsat keres, aki ki-
valé termek|smerettel rendelkezik, és 32% szeretné azt, hogy
: 7y 2 nézzék meg, van-e az
6t érdekld termékbdl
készleten a tobbi Uz-
letben vagy online.
— A tréninged része-
ként 6sszpontosits a
fogyasztok képzésérel Amikor egy fogyaszto bemegy a kiske-
reskedelmi Uzletekbe, akkor azonnali, gyors informaciéra van
szUksége a termékekrél. Bemenni egy Uzletbe ma mar nemcsak
a vasarlasrol szél, hanem a tapasztalatokrol és élményekrél. Ez
magaban foglalja azt is, hogy a vasarlok arra torekszenek, hogy
egy kozdsséghez tartozzanak — magyardzza David Anzia./

Applikaciot frissitett az Uber

Kozel fél évre ra, hogy néhdny véarosban arcsokkentést hajtott
végre, az Uber tovabbfejlesztett funkcidkkal meguijitotta a jarma-
vezet®k alkalmazasat A Bloomberg jelentése szerint a cél az, hogy
a vezetési élményt még kdnnyebbé és jovedelmezdbbé tegyék.
Az alkalmazas jelenleg segit a jarmUvezetéknek olcsébb Uizem-
anyagot keresni, és emellett az Uber Ugyfelei hozzaférhetnek
a kedvezményekhez is. Lehetévé teszi azt is szamukra, hogy a

< Traditional shops remain important in the

online age too

According to the results of the Total
Retail 2016: United States survey, shop-
pers are interested in the experiences
offered by brick and mortar stores.
They often visit these shops to see what
kind of options they have and 70 per-
cent need shop assistants’ recommen-
dations. David Anzia, vice president of

sales at Frank Mayer and Associates
told these days shoppers wish to be-
come part of a community. This is the
reason why buying decisions are very
much influenced by how consumers
feel about a brand: they choose the
brand they think is valuable, the brand
in which they believe. //

@ 2016/7-8
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Al AWARDS
oo POP-VERSENY 2016

Most alkalma nyilik
Ki képviselje hazankata kovetkezo inden POP-tervezonek,
POPAI Global Awards vilagversenyen POP-gyarténaka
Diisseldorfban? megmérettete sre!

Nevezzen a Magyar POPAI Awards
POP-versenyre, és maris
|ithatosagot, ismertseget,
kapcsolatokat szere;_het'! ‘

Kik lesznek a hetedik magyar PL‘E'I:M Awards lp;.,,é%t;; :;:?eﬁﬂe::::;ﬂ:;k
pOP-verseny kategdriagyoztesei: : ;Ei b e

Kire szavaznak legtobben T?Pulr.én
a hazai FM(G-szakma vezetdi?

A kis méretii eszkozok idén
is kiilon kategariaban
versenyeznek!

Figyelem! Varjuk mobil,
online, digitalis kampanyok
jelentkezését is.

A POPAI Magyarorszag Egyesiilet idén is csatlakozik a nemzetkozi POPAI Awards
rendezvénysorozathoz, és ismét meghirdeti a vasarlashelyi eszk6zok hazai ver-

senyét. A nevezett eszkozok a tapolcai Business Days id6tartama alatt a konfe-
rencia helyszinén kertilnek kiallitasra és zsGrizésre.

NS\

@ns,
A nyertesek indulhatnak a kovetkez6 POPAI Global Awards vilagversenyen, .l‘,
ahova az 6sszes helyi POPAI Awards gy6ztes meghivast kaphat, az ottani gy6z- ‘\“!r’

tesek pedig bekeriilhetnek az alapité észak-amarikai POPAI online galériajaba, THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL
igy dupldn kaphatnak nemzetkdzi publicitast.

HUNGARY

Szervezo

Tovabbi informacio: POPAI Magyarorszag Egyesiilet, Katai lldiko fétitkar,
telefon: (+36 70) 3275-103,

e-mail: ildiko.katai.popai@gmail.com, honlap: www.popai.hu
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POS/POP megoldasok
gyartoi szemmel

A POS-eszkozoknek
értékesitésosztonzo hatasuk
van, amelyek novelik

a vasarloi tudatossagot,

és vasarlasi impulzusokat
gerjesztenek. Szokatlan formak,
teatralis felépités, fényhatasok
és mozgo elemek. Ezek mind
figyelemfelkelto momentumok,
és markaélményt teremtenek.
A masodlagos kihelyezések
fellenditik az értékesitést, Gj
célcsoportokat szolithatnak
meg vagy nagyobb értékesitési
forgalmat generalnak.

De vajon melyik display hozza
a legnagyobb kampanysikert?

marketingesek a fogyasztok ut-
Avonaléra dsszpontositva probal-

jak azonositani a leginkabb vonzd
Ugyfél-kapcsolattartasi pontokat az Uzle-
tekben. Annak a ténynek kdszonhetéen,
hogy az érintkezési pontok szama folya-
matosan novekszik, egyre nehezebb elér-
ni az adott célcsoport teljes kdzonségét,
emiatt a POS-eszkozok szerepének fontos-
saga egyre kiemelkedébb.

Sikerkontroll

A POS az a hely, ahol a mérka és a vasar-
16 taldlkozik Sokan koziiltk méar kordbban
tadjékozddtak az adott termékrdl az inter-
neten, de a kategdriatél fliggéen a végséd
vasarlasi dontések 70%-a még mindig a
vasarlas helyszinén sziletik. A marketin-
gesek, mikdzben megprobdljdk legjobban
beosztani a koltségvetést, olyan eszkozoket
keresnek, amelyek segitenek a legjobban
meghatarozni és beazonositani a kampa-
nyukat.

- Mi szamit? A mindség, nem a mennyi-
ség. Ez az oka annak, hogy az STI Group,
Eurépa vezetd POS-gyartdja, alkalmazza
a ROI Light™ mutatdszamot. Az STI Group
progndézismodellje lehetéséget biztosit
a markagyartoknak, hogy a méasodlagos
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A display-k sikerességét sok esetben még felallitasuk el6tt van
lehetGség el6rejelezni egy prognozismodell segitségével

kihelyezéseket még
piacra |épés eldtt
teszteljék. A masod-
lagos kihelyezések
egy haromdimenzids
bemutatén keresz-
tdl még a tényleges
gyartas elétt egy va-
l6sdgos kereskedelmi
kornyezetbe illeszt-
heték, igy a hatasrol
helyben kaphatunk benyomast. Az eszkoz
megmutatja, hogy a kilonféle display-fajtdk
mennyire illenek jol egy markédhoz Ezen-
kival értékeli, hogy a bemutatohelyeket
mennyire taldltdk vonzonak, milyen ele-
mek vonjak magukra a vasarldk figyelmét,
és milyen kialakitds 6sztdnzi leginkabb
vasarlasra a célcsoportot. Hasznélataval
Osszehasonlitova valik az egyes display-k
értékesitési hatasa, és a ROI Light™ segjit-
ségével a markatulajdonosok dénthetnek
a leghatékonyabb kampanyt tdmogatd
POS-eszkdzokrél — mutatja be céguk fej-
lesztését Claudia Rivinius, az STI Group
marketingigazgatdja.

A piaci trendeket tekintve azt 14tjdk, hogy
az online és offline kommunikaciot 6ssze
kell kapcsolni. A display-k egyre interakti-
vabbak, és a termékcsomagolas is kiemelt
fontossagu mint kommunikaciés eszkdz.
Az aktudlisan futé globdlis POS-kampanyok
valamennyi tevékenysége tovabbra is he-
lyi szint(. Mindezek alapjan a legnagyobb
kihivést az jelenti, hogy az atfogd POS-kam-
panyok részeként olyan modularis koncep-

Claudia Rivinius
marketingigazgatd
STI Group

ciokat hozzanak étre, amelyek az egyik ol-
dalrél megfelelnek a globdlis elvarasoknak,
a masik oldalrdl tekintve viszont kdnnyen
testre szabhaték legyenek Megfigyelheté
tendencia, hogy a nagyvarosok szivében
talalhato kisebb Uzletekben egyre tobben
hasznaljdk a Flat-packed display-megol-
ddsokat.

Afejlesztések két f6 hajtoereje a hatékony-
sag és az eredményesség. Az Uj csomago-
las- vagy a display-koncepcidk segithetnek
csokkenteni a koltségeket az elldtasi lancon
belll, vagy azok hatékonyabban general-
hatnak hozzdadott forgalmat. A termék-
fejlesztések nem torténhetnek zart ajtok
mogott. A tervezdknek meg kell értenitk
az egész folyamatot, annak érdekében,
hogy az adott marka szdmara a legjobb
megoldds szlethessen.

Ezért az STI Group tervezdinek legfébb
célkitlizése, hogy részt vegyenek az Uj
termékfejlesztések mar nagyon korai sza-
kaszaban is. A termékcsomagolds és dis-
play-megoldasok gazdasagi hatésa mellett
okoldgiai hatasuk is egyre fontosabbd vélik
A nagy FMCG-gyartok keresik azokat az Uiz-
leti partnereket, akik segithetik csokken-
teni a CO,-labnyom vagy a nyersanyagok
kornyezetkarositd hatdsait.

Uj hullamok

Az STI Group altal tervezett és kinélt egyedi
termékcsomagoldsok és POS-megoldasok
pontosan megfelelnek a kilénbdzé mar-
kdk elvarasainak. Az utobbi idészak egyik
kiemelkedd vivmanya az elmult hénap-



ban bevezetett Uj D-hulldm alapanyag.
Az Uj hulldmlemez, magassaga korulbelul
2mm, amely kitolti a B és E-hullam kozotti
nagy Urt, és szamos esetben fel lehet hasz-
nalni helyettik Emellett az Uj D-hulldm
jobb nyomtathatdsagot tesz lehetévé,
csokkenti a tarolasi térfogatot, és ezéltal
csokkenti a koltségeket. A jelentésen vé-
konyabb papir stabilitasi értékei hason-
|6k a kordbban hasznalt anyagokéhoz Ez
segit a kdrnyezetvédelmi szempontokat
is figyelembe véve megbrizni az anyagi
eréforrasokat.

A csokkentett anyagfelhasznalds miatt na-
gyobb szamu hulldmkarton helyezheté el a
raklapon, a nagy gyartasi sorozatok esetén
jelentésen csokkentve ezzel szallitaskor a
kamionok szamat. A csdkkentést 30%-ban
a tarolasi térfogat és 10%-ban anyagfel-
hasznélas eredményezi. A szallitasi térfogat
csokkentése pedig jelentés megtakaritaso-
kat jelenthet a CO,-kibocsatasban.

— A véllalat masik, hatékonysagot noéve-
16 fejlesztése a rugalmas polc. A Flexible
Shelf egy hulldmkartonbol készilt mo-
duldris rendszer, amely idealis killonbdzé
polcrendszerek létrehozésara V4 és ¥4 raklap
méretben — ismerteti Claudia Rivinius.

Eurodpai lefedettség

Az elmult idészakban a multinacionalis
cégeknél bekdvetkezett harmonizacios
folyamatok eredményeként a globalizacié
és az egyszer(sités hatdsara a nagyobb
vevék szivesen dolgoznak egyitt teljes
eurdpai lefedettséggel rendelkezd cé-
gekkel. A teljes lefedettség biztositasa-
ba nemcsak a gyartd cégek, de a print
management cégek is beszalltak, melyek
egyre jobban ndvekednek Még ha sajat
maguk nem is gyartanak, de nagyon igye-
keznek megfelelni a piaci elvardsoknak.
A partnerek szamara kiemelten fontos
a koltséghatékonysdg, a gyors, flexibilis
kiszolgalas.

— A hazai cégek tekintetében megfi-
gyelheté a hulldmpapir POS-eszkdzok
novekedése, és a vevék akar egyéves
kihelyezési tavlatban is gondolkoznak
hulldmpapir-megoldasokban. Jol [dthato,
hogy egyes Uzletlancok erds korlatok kozé
szoritjak a POS-kihelyezések lehetdségeit,
amelyek nem kedveznek a piac szamara.
A retail elvardsok kozott szerepel a gyors
Osszedllithatosag, az egyszer( termékke-
zelés (csokkentett komplexitds), a nagy-
foku teherbirasi elvarasok (akar 30 kg/polc
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hulldmpapir konst-
rukciok tekinteté-
ben). A dinamikus
POS-eszkdzok (moz-
gas-, fény- és hang-
érzékelés) megjele-
nése és térhoditasa
/ egyre markansabb,
Monika Cervenak és a vizualizacié
Ee;‘;‘jfjf'm“g“ga“" mobil eszkdzokon
keresztil is egyre
fontosabba valik.
A harmonizéciok
eredményekép-
pen szdmtalan
Uj, korszerd
modularis
POS-konstruk-
cié kerdlt a pi-
acra - tajékoz-
tat a piac hely-
zetérél Monika
Cervenak, a DS
Smith (SE Eu-
rope Central
Cluster) keres-
kedelmi igaz-
gatdja.

&)

Smith

Emelkedjen ki
kreativ display

megoldasainkkal!

Barmely formaban - displayen,

raklapon, egyedi installdcioként -

szeretné termékét elhelyezni,

a DS Smith mindenre tud megoldast

javasolni.

Nemzetkdzi szakértelmiink garancia
- az egyedi, kreativ megoldasokra,

- akimagaslé minGségre,

- az atlathatd projektvezetésre,

- kdnnyd és biztonsdgos
Osszedllitasra.

The Power of Less’

DS Smith Packaging Hungary Kft.
www.dssmithpackaging.hu
sales.hungary@dssmith.com


www.dssmithpackaging.hu
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Kozéppontban a digitalis
megoldasok

Az elmult idészakban folyamatosan élénkuilt
a kereslet a POS-eszkdzok irdnt. A tartds és
a promocios megoldasok egyarant kere-
settek, ezen belll az egyediségre is egyre
fogékonyabb a piac. A tartds konstrukcidk
kozll nagyon népszerlek a Béflex csavar
nélkuli display-megoldasai, a kdnnyen és
gyorsan dsszedllithaté fémvazas konstrukci-
ok, cserélheté dekoracidval. Szamos elényds
tulajdonsdga mellett kivalo teherbirds és
praktikussag jellemzi mind a logisztikai fo-
lyamatok, mind pedig a kihelyezés soran.
— Az all6 displaykonstrukciok mellett a polci
és pulti POS-ek eléretorését is tapasztaljuk,
a hagyomanyos FMCG felvevé piac mel-
lett Uj szegmensek
is egyre nyitottabba
véalnak eszkozeink-
re. Régdta prog-
nosztizéljuk, hogy a
piac hosszabb tavon
mindenképp digita-
lis irdnyba fejlédik,
nalunkis egyre tébb
olyan megoldas szu-
letik az Ugyféligé-
nyekre reagélva, amelyeknek alapja a,digi-
tal signage”. Az erésséglink abban éll, hogy
a piacon még mindig kicsit ismeretlennek
tekintett eszkozeinket és megoldasainkat
kompletten széllitjuk megrendel&inknek,
akik szeretik egy kézbdl, kulcsra készen”
megkapni a ,digital signage” eszkdzoket.
Mi ennek megfeleléen a programozéssal, a
fellletdesign tervezésével, illetve az eszkoz
cégarculathoz hi kilsé megjelenitésével,
teljes kord megoldéssal tudjuk timogatni

Bognar Gerely

kereskedelmi igazgatd
Béflex

Ugyfeleinket — emeli ki
Bognar Gergely, a Béflex
Zrt. kereskedelmi igaz-
gatdja.

Fejlesztéseik mozgato-
rugojat elsésorban tgy-
feleik megoldasra vard
elképzelései és prob-
lémai jelentik. Emellett
naprakészen figyelem-
mel kisérik Eurdpa-szerte
az aktudlis piaci trende-
ket, szakmai kidllitasokon
és konferenciakon valo
részvétellkkel.

- Az Ujdonsagokat
igyeksztnk itthon az
elsék kdzott megvaldsitani és megmu-
tatni az arra fogékony Ugyfeleknek Na-
gyon fontos az interaktivitds, az eszkdzok
dinamikussdga, a kreativitas. Ezek sokszor
parosulnak a koltséghatékonysaggal, ami
szintén folyamatos igény — mondja Bog-
nar Gergely.

Leghangsulyosabb fejlesztésiirdnyuk a fen-
tiek szellemében a digitalis vonal, amely
nemcsak a masodlagos kihelyezések, de
az innovativ promociok, késtoltatdsok és
aktivitdsok hangsulyos kelléke lesz a jové-
ben. Emellett a digitdlis nyomtatds terén is
szamos innovativ megoldast dolgoztak ki a
kdzelmultban, a koltséghatékonysag jegyé-
ben. Ezek az Uj megoldasok kreativan épithe-
ték be a kommunikacios eszkozokbe is.

A Béflex szamdra az elmult idészak legki-
emelkeddbb sikere a NESPRESSO szamadra
készftett digitalis, érintdképernyds display,
amely interaktiv kdstoltatdsok innovativ
eszkdzeként kimagasld Ggyfélélményt

A digitalis display-k egyik lehetséges el6nye
az interaktivitas, amely kimagaslo tigyfélélményt nydjt,
és erositi a marka iranti elkotelezettséget

nyujt, erésitve ezzel a megrendel® markat,
illetve annak ismertségét. A digitalis dis-
play képes néhany egyszer( kérdés (pre-
ferencia) kivalasztasa utan profilt alkotni
a kostoltatasban részt vevd személyrd|,
ezt kdvetden ajanl”olyan kavéiz-kombi-
naciot, amely nagy valdszinlséggel izleni
fog a vasarlonak A program ugyanakkor
jatékkal egybekotott edukaciora is lehe-
téséget ad, tovabb mélyitve a vasarloi él-
ményt. A display-kildé megjelenésében
exkluziv anyagvalasztasaval és kivitelé-
vel tokéletesen illeszkedik a NESPRESSO
marka altal képviselt szinvonalas meg-
jelenitéshez.

Az eszkdz a hazai és a nemzetkdzi (Las Ve-
gasban kihirdetett) POPAI display-terve-
zési versenyen is elsé dijat nyert, emellett
a Trade magazin altal meghirdetett pro-
mocios versenyen is kategoriagydzelmet

aratott.
Szeredi A.

&% POS/POP solutions from a manufacturer’s perspective

POS tools can motivate shoppers for buy-
ing and at the same time they also increase
consumer consciousness and generate buy-
ing impulses. The secondary displaying of
products can boost sales and reach new
target groups. Marketing experts are focus-
ing on the shopper route in-store to find
those spots where it is the easiest to catch
the attention of customers. POS tool use is
becoming increasingly important in retail
trade. POS is the place where brand and
shopper meet. About 70 percent of buying
decisions are still made in the shop.

Claudia Rivinius, marketing director of STI
Group — Europe’s leading POS tool man-
ufacturer — talked to our magazine about
her company using the ROI Light™ index. By
using the company’s solution, brand manu-
facturers can test the efficiency of their sec
ondary displaying ideas before implement-
ing them: a 3D model is utilised to place
the secondary displaying at various spots of
a virtual store and the results are analysed
from various perspectives. With the ROI
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Light™ index the effect of different displays
on sales becomes comparable, therefore
brand owners can decide which POS tool to
use in real life.

About market trends she told that their
view is that online and offline communi-
cation need to be connected. Displays are
more and more interactive and product
packaging is also an important communica-
tion device. The main driving force behind
development projects are efficiency and
success. New packaging or display concepts
can help cutting costs in the supply chain
or they can also generate extra sales with
greater efficiency.

One of the biggest achievements by the STI
Group in the recent period has been intro-
ducing the new D-flute corrugated card-
board: the 2mm thick new material fills the
gap between the B- and E-flute corrugated
cardboards. D-flute also ensures better print
quality, reducing storage volume (by 30 per-
cent) and base material use (by 10 percent),
and thanks to this it lowers costs. Another

new solution from the STI Group is the
Flexible Shelf, a modular system made from
corrugated cardboard.

These days major product manufacturers
like to work with POS tool makers that are
present all over Europe. Monika Cervenak,
commercial director of DS Smith (SE Eu-
rope Central Cluster) told our magazine
that demand from Hungarian companies
is growing for corrugated cardboard POS
tools, which some of them intend to use
for a one-year period. Those solutions are
popular which are easy to assemble, can be
used simply with products and can carry a
lot of weight (up to 30kg/shelf). Dynamic
POS tools (capable of movement, light and
sound detection) have also started their
market conquest.

Among long-lasting displays those Béflex
solutions are very popular which can be set
up without having to use screws. These can
also carry a lot of weight and are simple to
use. Gergely Bognar, commercial director of
Béflex Zrt. informed Trade magazin that in

the long run the market is going in the di-
rection of digital solutions. They also make
a growing number of digital signage-based
POS tools for partners. Béflex’s strength is
that they offer a 360-degree service. The
engine of their innovation projects is basi-
cally the problems they need to solve for
customers, but they also keep an eye on
current European trends.

The company also shares the view that
nowadays interactivity and dynamic POS
tools are very trendy. Recently one of Bé-
flex's biggest successes was the digital dis-
play equipped with a touchscreen that they
made for NESPRESSO. Shoppers can use it
to answer a few simple questions, based on
which they are recommended a type of cof-
fee they are likely to like. The display’s exclu-
sive material and stylish design is in perfect
harmony with what the NESPRESSO brand
represents. This display won both the Hun-
garian and the international POPAI display
contest, plus it finished first in Trade magaz-
in's promotion competition. /
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Nyertes promociok
fogyasztoi szemmel

A Trade magazin altal

»Az év legsikeresebb
promociodja verseny” szakmai
napjanak masodik felében
keriilt sor az iinnepélyes
eredményhirdetésre. A nyertes
palyamiivek bemutatasat
megel6z6en Ferenczi Krisztina
a Nielsen fokuszcsoportos
kutatasanak eredményein
keresztiil prezentalta a 2015.
évi promaociok fogyasztoi
értékelését.

2016 mérciusaban tortént kvalitativ
Akutatés soran fokuszcsoportos be-

szélgetésekre kerult sor, két (25-40
és 41-65 éves) korosztély korében . A pro-
maociokra nyitott résztvevoket ndk és fér-
fiak vegyesen alkottak, akik egy kb. 3 ¢ras
beszélgetésen vettek részt és értékelték a
pélydzatokat . A fogyasztoi szegmentacio
a kovetkezdképpen alakult:
o Akisebb figyelmet igénylé szegmenseket
jelentik azok, akik a mar bejaratott techni-
kékkal érhetdk el. Ebbe a csoportba tartoz-
nak az un. orok jatékosok, akiknél a kozép-
pontban a jaték &ll, és a nyerés nem elvaras,
inkabb kellemes meglepetés. Az azonnali
nyereményekre utazéknak nincs érdemi igé-
nytk a promocidkat jellemzé izgalomra; 6k
az azonnali ellenszolgdltatasok hivei.
® A nagyobb odafigyelést igénylé szeg-
mensekben a kalkuldlok vagy,matekozdk”,
komoly energidt fektetnek a kalkulciora,
hiszen szamukra a magasabb nyerési esély
a hivoszo. Az azonnali nyerési lehetdség
(azonnali visszajelzés) hiveinek érdekl6dése
tovabbi nyerési esélyekkel fenntarthato.
A csoport komoly bazist jelent és figyel-

mik koézéppontja-
ban mindig a nagy
értékd nyeremény
all. Esetlkben a ki-
sebb nyeremények
inkdbb a kellemes
meglepetés kate-
goridba tartoznak.
Azok szémdra, akik a
tobblépcsés nyere-
ményeket kedvelik,
a csalodas elkerllése kiemelten fontos.

A szegmensek és motivacids stratégidik
ktlonbozd dimenzidk mentén azonosit-
hatok: élvezetorientalt/hedonisztikus;
tarsaskapcsolat-orientélt; presztizsorien-
talt; kontrollorientdlt/biztonsadgkeresd. Az
azonositott szegmensek pszicholdgiai és
szociodemografiai jellemzékdn egyarant
alapulnak. Elesen azonban nem kilénil-
nek el, jellemzé tobb stratégia egyidejd
jelenléte.

A kvalitativ kutatdsban a fogyasztok racio-
nalisan az esélyeket, a varhaté nyereményt
és az értheté mechanizmust, mig emocio-
nélisan az izgalmat, a kilonlegességet és
az érintettséget/involvaciot értékelték a
palydzatban részt vevd promaociokban.
Ezek alapjan vizsgaltdk meg, hogyan alakult
a meghirdetett kategoriak dobogdsainak
fogyasztdi megitélése a fenti szempontok
alapjan.

Ebben a szdmban az ezist és bronzérme-
sek eredményeit publikaljuk.

Az élelmiszer kategdria egyik palyazoja
esetében a felmérés szerint a fogyasztdk
bevondsa a termékfejlesztésbe abszolut
pozitiv. A mechanizmus Ujszer(, de en-
nek ellenére kdnnyen adaptalhatonak
bizonyult.

Ajatékra és tanacsadasra épulé promocid
az értékeldk szerint Otletes és egyedi el-
képzelés. Sarkalatos pontnak jeldlték meg,
hogy a tandcsadas fontos, hogy jol mikod-
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Ferenczi Krisztina

kutato

Nielsen

jon ilyen esetben, és a résztvevok érdemi
informéaciokhoz jussanak.

A kereskedelmi kategoridban a promdcid
részét képezé adomanyozas az elvek szint-
jén pozitiv fogadtatasra talalt.

A kovetkezé palyazat esetében a jatékra
és egészségre nevelésre biztatd promaci-
onak legkiemelkedébb elénye volt, hogy
a vasarlok ingyenesen és azonnal hozza-
juthattak az ajgdndékfigurakhoz . A fogyasz-
tok az ingyenes ajandékot innovacidonak
érzékelik.

Az ital kategodria érmes pélyazatanak fon-
tos elénye, hogy egyedi, innovativ otlet,
és a nyeremény nagyszabasu, személyre
szabhaté volt.

A kovetkezd promocio jol bevalt kezde-
ményezés, melynek elénye az ingyenes
ajandék; és ezzel bebizonyosodik, hogy a
poharakat, bogréket soha nem unjak meg
a vasarlok A felhasznalt vizualis elemek kel-
|6en tdmogattdk az Uj iz bevezetését.

A non-food kategodria helyezettjének pro-
mocidja izgalmasnak bizonyult, és nagyon
jol kombindlta a garantalt kedvezményeket
és a nyereményeket.

Az online kategoériaban palyazott hliség-
program abszolut Ujitdsnak szamitott,
hiszen ebben az esetben nem az Uj Ugy-
felekre, hanem a hiségesekre koncent-
ralt. Szintén pozitivum az automatikus
részvétel, illetve a kuponok és a tovabbi
nyereményjatékok kombinacioja.

A kodvetkez6 palydzatnal a weboldali akti-
vitas kiemelked&en érdekessé tette a pro-
mociot és egyedi vondsokkal ruhazta fel a
koncepciodt.

A HoReCa kategdridban a palyazo hely-
szinvélasztasa rendkivil szerencsés volt,
hiszen a latogatdk 6sszetétele potencidlis
vasarldkat rejthetett.

A non-FMCG kategdria élményt nyujtd
promaciodja jopofa otletnek bizonyult a
megkérdezettek szerint. /

& Winner promotions from a consumer’s perspective

In the second half of Trade magazin's ‘Most
successful promotion of the year competition’
day the results of the contest were ceremo-
nially announced. Before the winning promo-
tions were presented, Nielsen’s Krisztina Fer-
enczi spoke about the focus group evaluation
of the campaigns. It was in March 2016 that
consumers in the 25-40 and 41-65 age groups
were invited to a 3-hour discussion about
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the promotions. Consumers were put into
two categories: 1. those who can be reached
by already established and tested methods -
consumers who simply like to play; 2. those
who keep on analysing and calculating — they
like to play when valuable prizes can be won.
In the qualitative survey consumers assessed
two types of characteristics: 1. rational —
chances, prize, how understandable the pro-

motion is; 2. emotional — excitement, how
special the promotion is, involvement. In this
issue of Trade magazine we are introducing
the silver and bronze medal winners. For in-
stance the focus group opinion on one of the
entriesin the food category was that it is a very
good idea that consumers had been involved
in the product innovation process. They also
liked the idea that in the retail category giving

a donation was also part of the campaign. In
the drink category consumers appreciated the
fact that the prize was not only valuable but
also personalised. In the non-food category
one of the medal winners combined guar-
anteed discounts and prizes very well. In the
online category the focus group liked the fact
the campaign's focus hadn't been on new cus-
tomers but on loyal consumers. //



in-store és out-door ZZZ///4

Ital kategoria, BRONZ: Coca-Cola HBC Magyarorszag
NESTEA Téli tea aktivacio

A NESTEA Havas szilva évrél évre jobban
teljesitett, ezért 2015-ben masodik téli-
tea-izként bevezették a NESTEA fahéjas
alma variaciot A két NESTEA téli tea ta-
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mogatasara egy egységes, mindenre kiter-
jedé integralt kommunikacios kampanyt
terveztek és valosftottak meg. A, Bujj Ossze
a NESTEA Iélekmelegftd tedival”elnevezésl
™ aktivaciot kiterjedt
ATL-kampdannyal
tamogattak, mely-
ben TV-kampany,
OOH (citylight,
épitési hald, beltéri
molind, hypercu-
be) mellett PR és a
kozosségi média is
szerepeltek.

A NESTEA Téli tea
stratégiat latvanyos
eladdtéri aktivaciok-
kal tdmogattdk meg.
A jobb lathatésagot
és a prémiumtermé-

keket a szines folidk segitették az druhdzak
polcain. A hiper- és szupermarketekben,
hazai halézatokban a belsé dekoracios
kampannyal egy idében extra ajandék-
kal, gyUjthetd Uvegbogrével dobtak fel a
proméciot. A, Fogyaszd hidegen vagy me-
legen”koncepciot tovabb erdsitette, hogy
a Téli tedkat kostoltatdsok sordn hidegen
és melegen is kindltak

Az értékesitési eredmények magukért
beszélnek: kiemelkedd, +30% volumen-
novekedést értek
el a tervezetthez
képest a téli ize-
ken, a piacrész
pedig +2,2 szaza-
lékponttal emel-
kedett tavaly de-
cemberben. /

A dijat Andor
Katalin, a Coca-Cola
HBC Magyarorszag
Kft. kategdria
vezetdje vette at

&% Drink category, BRONZE MEDAL: Coca-Cola HBC Magyarorszag NESTEA Winter tea campaign

NESTEA Snowy Plum did better year after year, soin

in shops. The two winter tea products were backed
2015 NESTEA Apple and Cinnamon also appeared  with an integrated communication campaign and

spectacular in-store activities. Thanks to these, vol-
ume sales increased 30 percent more than planned  grew 2.2 percentage points last December. //

in the two winter flavours and the market share
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Elelmiszer kategoria, BRONZ: HD Group, Nestlé
Nestlé — Jo étellel teljes az élet

A 2015. augusztus és szeptember kozott
tiz kiemelt Interspar druhazban lezajlott 6
hetes kampdny nemcsak az értékesitést,
hanem a vasarlok edukacidjat is szolgalta
a kiegyensulyozott, tudatos taplalkozas
témakorében. A klasszikus hostesstevé-
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kenységet étkezési szakérték bevondsaval
kiegészitve tdmogattak a Spar-vasarlokat
a kiegyensulyozottabb téplalkozds meg-
ismerésében.

Fontos promocios cél volt a kdzvetlen kap-
csolat megteremtése a fogyasztokkal. Ezt
az elképzelést kiegésziten-
dé, a promdcids mechaniz-
musban interaktiv tabletes
jaték, Facebook-nyeremény-
jaték és egy kihelyezett orids
szerencsekerék is szerepelt.
Avasarlok a kerék korcikkein
a kilonbozé étkezésekrol
taldltak hosszu tavon fel-
hasznélhaté informaciokat.
A jatékban részt vevok ér-
tékesitést segfté 20-25%-0s
vasarlasi kedvezményt tar-
talmazoé kupont kaptak. Az

érdekl¢ddknek ajandék edukacios leafletet
osztottak ki a hostessek, valamint profesz-
sziondlis dietetikai tandcsadasban is részt
vehettek az egészséges taplalkozas téma-
jaban.

A promécié lebonyolitdsdban a Reinas
Consulting, valamint az ACG vett részt. /

A dijat Ertl Erzsébet, a HD GROUP account
directora, Molnar Zsuzsanna cégvezetd,
Bujdosé llona senior account manager és Odor
Soma promocidspecialista vette at

& Food category, BRONZE MEDAL: HD Group, Nestlé Nestlé — Good food, good life

In August and September 2015 the 6-week
campaign was implemented in 10 selected
Interspar stores. The goals were increasing

sales and educating consumers about the
importance of a balanced diet. An inter-
active game on a tablet computer, a prize

game on Facebook and a large wheel of
fortune in-store were used to involve shop-
pers in the activity. Those who played got

coupons for a 20-25 percent discount. The
campaign was realised by Reinas Consulting

and ACG.”/
2016/7-8 ®
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Online kategoria, BRONZ: REON Digital
SPAR Ellehammer hiiségpromacio

A SPAR Magyarorszag 2015 tavaszan indulo
pontgyUijté hiiségpromaciojanak reklam-
tdmogatasaban fontos elvéras volt, hogy a
promaocio végére a vasarlok érezzék: kiting
aron csuicsminéségu termékhez jutottak,
és ezzel kozvetve tovabb
erésitsék lojalitdsukat a
SPAR irant.

A koncepcio két pillérre
tdmaszkodott: az utazds-
ra, illetve a,csaldd minden
tagja megtalalja kedven-
cét"gondolatra. A dan El-
lehammer marka Koppen-
haga kollekcidjara esett a
vélasztds. A promocios
oldalon 3D technoldgia segitségével mu-
tattak be a termékeket és a kiemelkedd ter-
meékeldnyodket, hiszen a markaval eltoltott
hasznos idé ndveli a vasarlokedvet. Az ele-
gans, letisztult design és ikonok kilonleges

—
O reon

megjelenést biztositottak a weboldalnak,
fgy a mar ismert mechanizmus egyedi ki-
nézetet kapott, de kdnnyen atldthatéva
véltak a folyamatok azok szdmaéra is, akik
még nem vettek részt kordbban hiiség-
promdcioban. A fejlesztés
soran olyan megoldaso-
kat alkalmaztak, amelyek
a felhaszndlok szamara a
lehet6 legjobb hasznélha-
téségot és élményt bizto-
sitottdk. Ezt erdsitették
az oldalon rendszeresen
jelentkezd szinvonalas,
regisztraciohoz kotott El-
lehammer nyeremény-,
illetve Ugyességi jatékok.

A promdécié ideje alatt a weboldalon 4 on-
line jaték futott, emellett a blokkfeltdltés
jatékban a kidolgozott mechanizmussal a
vasarlok akar egy blokkal is megnyerhet-

ték a 2500 000 Ft 6sszértékd nyeremények
egyikét. A blokkregisztraciot latvanyos se-
gédlettel, révid magyarazattal, illetve egy-
szer(, de lényegre t6r6 designelemekkel
tették kdnnyebbé. A promdcid eredménye
pedig 222 922 db eladott Ellehammer ter-
mék és 2,4% bruttd forgalomnovekedés a
tavalyi év azonos idészakahoz képest.//

A dijat Heimberger Zsolt a REON Digital Kft.
lgyvezetdje és Paloczy Gyorgyi key

account manager vették at a megbiz6 SPAR
marketingosztaly képviselGivel: Lénart Maria
promocios csoportvezetdvel és Gulyas
Krisztina online marketing menedzserrel

& Online category, BRONZE MEDAL: REON Digital SPAR Ellehammer loyalty promotion

SPAR Hungary's point collecting loyalty pro-
motion started in the spring of 2015 and the
concept was built on two pillars: travelling

and each member of the family finding their
favourite product. 3D technology was used
on the promotional website to introduce Elle-

hammer products and their advantages. In the
campaign period website visitors could play 4
online games, plus those who uploaded their

receipt data could win one of the many prizes
with a combined value of HUF 2,500,000. Result:
2.4-percent growth in gross sales. /

110

Kereskedelmi kategoria, BRONZ: TCC, Penny Market

Vitateam2 Pliissok

A 2014-ben Magyarorszagon a teljes
Penny-halézatban futd, rendkivil sikeres
Vitateam promaécié folytatasaként 2015
nyaran indult a Vitateam?2 pliss zoldségek
és gyumolcsok hliségkampany.

A promécié orszagszerte 200 Uzletben,14
héten keresztll zajlott. A vasarlok minden
elkoltott 2000 Ft utdn egy hlségpontot
kaptak a pénztarnal, melyet egy pont-

gyUjté fuzetbe ragasztva gyUjthettek.
A megfeleld pontszamot 6sszegydljtve 8
fajta exkluziv Vitateam?2 pliss zoldség- és
gyumolcskaraktert valthattak be a vasar-
|6k, akdr INGYEN. A 3 fajta gyUmolcs és 5
fajta zoldséqg plissfigurahoz a 30, illetve 15
Osszegyjtott ponttal jutottak a vasarldk
30 hiségponttal INGYEN, 15 ponttal mar
€5 1499 Ft-ért lehetett egy db plussfigurat
hazavinni. Az egészségtudatos taplalkozas
manapsag nagyon trendi téma, melyhez
szorosan tudott kapcsolddni ez a kam-
pany. Az attraktiv ajanlat az image-épités
és a konkurencidtél vald megkilénboz-
tetés mellett nemcsak a vasarlok szamat
és Osszetételét tudta ndvelni, de a vasar-
|6kat gyakoribb l&dtogatasra és kosarér-
ték-novelésre is sztdndzte. A plissok a
Vitateam1 tokéletes folytatasa, és kedves

megjelenésiikkel egészséges taplalkozasra
buzditotta a kicsiket és nagyokat egyarant.
A hlségprogramot erés ATL- és BTL-kom-
munikdacié is tAmogatta.

A Vitateam? lojalitdsprogram célja elsé-
sorban a vasarléi kor,megfatalitdsa” és
az Uj vasarlék bevonzasa volt. A kosarér-
ték és tranzakcidszam novelése mellett
a program hangsulyozta a Penny térsa-
dalmi felel6sség-
véllaldsat, hiszen
felhivta a figyelmet
az egészséges tap-
lalkozésra, valamint
tdmogatta a lokalis
és regionalis zold-
ség-gyimolcs be-
szerzés fontossa-
gat/

A dijat Nagy
Adrienne,

a TCC Sales
managere vette at

& Retail category, BRONZE MEDAL: TCC, Penny Vitateam2 plush figures

Penny's Vitateam2 loyalty campaign, featur-
ing plush fruits and vegetables, started in 200
stores in the summer of 2015 and lasted for 14
weeks. For each HUF 2,000 spent shoppers

@ 2016/7-8

got a loyalty point and those who collect-
ed 30 got any of the 3 fruit and 5 vegetable
plush figures for FREE, while with 15 points
they cost HUF 1,499. The main objective of

the Vitateam2 campaign was to add new and
young shoppers to the existing group of Pen-
ny customers. In addition to increasing the
basket value and the number of transactions,

the programme also called attention to Pen-
ny's CSR work, raising awareness of healthy
eating and of sourcing fruits and vegetables
from local and regional farmers. //
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Non-FMCG kategoria, EZUST: HD Group, Budapest Airport
Budapest Airport — Close to your heart -

promaocios verseny

A Budapest Airport és a HD Group 2014-ben
zajlott,| miss you already” elnevezésU ko-
765 promocio sikere utdn (melynek egyedi
mechanizmusa hatalmas sikert aratott és
szamos nemzetkdzi elismerést, dijat zse-
belt be), 2015-ben egy Ujabb Valentin-napi
aktivitasba kezdett, egy Uj koncepcio ki-
dolgozasaval. A promocio célja volt a Buda-
b B :

pest Airport utasbarat imazsanak és a Sky
Court-ban taldlhaté Uzletek forgalmanak
novelése, valamint egy Valentin-napi ked-
veskedés az utasoknak, a,Maris hidnyzol”
kampany sikerének megismétlésével.

A 2015. februdr 9-15. kdzott zajlé ,Close to
your heart” promécié a szerelmes parok
szokésara épitett: lakat elhelyezése a meg-
latogatott varosban. Az élményt 6sszekod-
totték a vasarlassal: 30 eurd vasarlas felett
ajandék lakatot kaptak az érdeklédék A Sky
Court szinpadon felépitett installacié egy
orids fémsziv — melyre egy zérhato lakat
kertlt. A promdciod megvaldsulasét allando
dedikalt hostesscsapat tdmogatta. A lakat
elhelyezésérél a promaéterek fotot készi-
tettek, melyet a pultba épitett rendszer

elkildott az utas altal megadott e-mail
cimre. A hostessek ezenfelll ajandék sziv-
desszerttel kedveskedtek a Valentin-nap
alkalmabdl.

A promaécié eredményeként 7 nap alatt
3100 utast szolitottak meg, 471 db lakatot
adtak at, 331 fotd készdlt, és a Sky Court
Uzleteiben 41%-os ardnyu forgalomndéve-
kedést sikerlt elérni./

A dijat Ertl Erzsébet, a HD GROUP account
directora, Molnar Zsuzsanna cégvezetd,
valamint Odor Soma promotion specialist
vette at

% Non-FMCG category, SILVER MEDAL: HD Group, Budapest Airport Budapest Airport — Close to your heart —

promotional competition

Budapest Airport and HD Group imple-
mented this Valentine’s Day activity on 9-15
February 2015. The campaign’s objective
was to improve Budapest Airport’s passen-

ger-friendly image, to increase sales of shops
in the Sky Court and to give something spe-
cial to passengers on this special day: those
shoppers who spent more than EUR 30 got

a lock, which they could place on a large
heart made of metal — just like couples do it
when visiting another city. A photo was tak-
en about placing the lock and sent to pas-

sengers’ e-mail address. In 7 days 471 locks
were handed over, 330 photos were taken
and sales of Sky Court shops increased by
41 percent.//
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Ital kategoria, EZUST: Heineken Hungdria
Soproni ,, Egyiitt jobban esik” nyari
promocio - Sajat Sorfesztival 2015

A 2015. junius 15. és augusztus 20. kozott
73jl6 promocio célja a fogyasztok aktiva-
lasa a Retail és Horeca
csatorndkban és emel-
lett a Soproni Klasszikus
palack tdmogatésa volt.
A célcsoportot, a vo-
lumenfogyasztok (id6-
sebb célcsoport) és az
un. successful enjoyers
(kb. 20-35 év, férfi, jobb anyagi kortlmé-
nyekkel) jelentették.

A termék megvésarlasa utan a fogyasztod
garantdlt nyereményeket kapott (csapolt
pohar/ sornyito), vagy feltolthette a kod-
jat a microsite-on, ahol koncertjegyeket
nyerhetett, vagy akar a fényereményt, egy
sajat sorfesztivalt. A promociot TV-reklam

(30 mp-es rekldamhoz 10 mp-es promo-
ci6s blokk) tdmogatta, julius 1-tél on-air
augusztus 10-ig (inten-
ziv kampany a fébb csa-
torndkon fémusoridé-
ben). A reklamfilmben
a Budapest Park logo
megjelenitésre kerdlt a
kupak helyén. Emellett
30 mp-es radidszpot az
orszagos és helyi csatorndkon is erésitette
a kampanyt, melynek sordn a nyeremények
és a mennyiségek szobeli emlitése 600 000
db csapolt Soproni sér, 300 000 db Sop-
roni sornyito, rendkivil nagy mennyiség
Budapest Park belépé&jegy és a fényere-
mény: A Sajat Soproni Sorfesztivélod allt
afokuszban. Az értékesitési csatorndkban

eladashelyi promdcios anyagok (POS, asz-

tali sator, plakdtok, egyéb) népszerUsitették

a kampanyt. A ktllonbdzé csatorndk miatt

kb. 45 000 hl, azaz 9 000 000 palack hat-

cimkéje minden informéaciot tartalmazott
a mechanizmusrol és a nyereményekrdl.

A kampdny eredményeként 806 703 f6

tekintette meg a microsite-ot, 44 962 f6

regisztralt a jatékra 224 678 db feltoltott

koddal, és 15 602 db koncertjegy kerUlt

kisorsoldsra. BTL

eredmények — Ro-

bi sorfesztivaljan:

6000 ldtogatd 2244

o liter Soproni sort
fogyasztott el. //

A dijat Palfalvi
Marta, a HEINEKEN
Hungaria vallalati
kapcsolatok és
kommunikacios
igazgatoja vette at

]

& Soproni ‘It is more fun to drink it together’ summer promotion — Own Beer Festival 2015

This promotion was realised between
15 June and 20 August 2015 to sup-
port sales of Soproni beer’s classic
bottle version in the retail and Horeca

channels. Those who purchased the
product got a guaranteed gift (a glass
of draught beer, bottle opener) or
could upload their code to a micros-

806,703 Visitors,

ite to win concert tickets to Budapest
Park or the main prize: their own So-
proni beer festival.The microsite had
44,962 consumers

registered to play and uploaded and
224,678 codes. At Robi's beer festi-
val 6,000 guests drank 2,244 litres of

Soproni beer./
2016/7-8 ®
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Elelmiszer kategoria, EZUST: Kéristej
A Hajdu grill sajt izesitett valtozatainak

bevezetése

2014 juniusatol keriltek az Uzletek polcai-
ra a Hajdu grillsajtok Uj csomagoldsban.
A bevezeté kampény soran
—,Ha grill sajt, akkor HAJDU"
szlogennel - print, outdoor
és online eszkozokkel segi-
tették a teljes grillsajt-szeg-
mens, és egyben a marka
épitését 2014. szeptember—
oktober folyaman druhazi kostoltatdsokat
szerveztek a termékek tovabbi népszer-
sitése érdekében.

2015 mérciusadban a fogyasztok bevonasa-
val indult az,Uj izek szavazas"a social média
fellleteken. Az oldal kovet6i a Facebookon
adhattak 6tleteket arra, hogy milyen izesi-
tésu grillsajtokat latnanak szivesen az aru-
hédzak polcain. A, Nyerj egy otlettel!” felhi-

vassal minimélis koltés mellett is sok tizezer
elérést, tobb ezer hozzaszolast, kedvelést
és megosztast realizéltak

A szavazas eredményeként
2015 nyaran két Uj, csabitd izt
dobtak piacra: a mediterran
és a chilis-fokhagymas fa-
szerezésU grillsajtokat. A be-
vezetést TV-szpot, outdoor,
Facebook-nyereményjaték és rendezvény-
megjelenések tdmogattak. A szezonalitds
csokkentése céljigbol november—decem-
berben téli kampany is indult - ,Vellink a
tél is grillszezon!” cimmel, melynek sordn
a TV-rekldam mellé kostoltatds és webes
nyereményjaték is kapcsolodott.
A2015-6s aktivitdsok eredményeként a Hajdu
grillsajtok joval nagyobb feluletet kaptak az

Uzletekben. Kétharmadaval megnovekedett
aforgalom az el6z6 év azonos idészakéhoz
viszonyitva, és sok lancnal egész évben
elérhetéek Felmérések igazoljdk, hogy a
grillsajtrél a fogyasztok jelentds részének
a HAJDU brand jut az eszébe. Mikdzben a
szegmens dinamikusan novekszik, a K&ros-
tej részesedése folyamatosan kimagaslo, a
piaci adatok alapjan a 85%-ot is meghaladja.
Nem elhanyagolhaté az a tény sem, hogy a
termék sikerét érzékelve a nemzetkdzi 1an-
cok korében is népszer(ivé valt a Kérostej
csoport grillsajtja. ./

A dijat Kovacs
Bernadett,

a Kérostej Kft.
ligyvezetd
igazgatoja,

és Szilagyi
Laszl6 (akkori)
kereskedelmi
és marketing-
igazgato
vették at

& Food category, SILVER MEDAL: K6rostej Kft. Launching the flavoured versions of Hajdu grill cheese

Hajdt grill cheese products appeared on
store shelves in a new packaging in June
2014. In March 2015 the ‘New Flavours
Vote' campaign started in social media:

consumers could have their say in what
grill cheese flavours they would like to see
in shops. As a result of this two delicious
new Hajdd grill cheese products were in-

troduced to the market: Mediterranean
and Chilli and Garlic. Thanks to the cam-
paign, like-for-like sales increased by two
thirds and the products are now available

all over the year and not just seasonally in
the stores of many retail chains. K6rostej's
share in the grill cheese market is an out-
standing 85 percent./
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Online kategoria, EZUST: Antenna Hungdria — Rewart
Antenna Hungaria - Rewart MinDigNyer

hiliségprogram

Az Antenna Hungdria 2013 nyaran, a digi-
télis 4tallas idészakaban forradalmi promo-
Cios kampdényt inditott Uj MinDig TV extra

ban rejlik, hogy csupan a hliség a,feltétele”.
A regisztralt tagok minden hénapban hi-
ségpontokat kapnak, de pontot ér példaul

el6fizetdknek. Az aktivitas a _ az e-szamlara valo attérés, sot,

szegmensben rendkivil in-

novativ volt, maximalisan
tulszarnyalta az elvarasokat,
igy a nagy sikerre vald tekin-
tettel 2014-ben Ujabb promd-
ciés kampany kovette az elsét. A késébbiek-
ben a meglévd eléfizeték megtartasa és
honoralasa valt a f6 céll3, igy a promacios
kampanyok feltletén megalkotasra kertlt
a MinDigNyer Hlségprogram.

A program sikere 2014 év vége 6ta toret-
len, a MinDig TV Extra el6fizeték 20%-a a
HUségprogram tagja. A program sikere ab-

Mmlhglmr

Q
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arésztvevok a szllinapjukra is
kapnak pontot. A felhasznalék
folyamatosan véltozé kedvez-
ménykuponokat tolthettek le,
és harom kilonbozd pontér-
tékd szinten nevezhettek értékes és vélto-
zatos nyeremények sorsolasara. Karacsony-
kor az innepi félkard rabld jatékon 73 ezer
porgetés tortént. Nem volt kérdés, hogy a
program folytatédik-e, a www.mindignyer.
hu oldalra ebben az évben is folyamatosan
vissza-visszatérhet a 20 ezer, az oldalt t6-
retlendl latogatd hliségprogramtag is.

'!D

Az Antenna Hungaria allando partnere a
Rewart BTL kommunikacios Ugynokség,
a promociok és a program létrehozasa és
lebonyolitasa ezen szoros egyUttmuko-
dés eredménye. Immaron 4 éve dolgozik
egyltt a két cég az aktivitdson, olyan lel-
kesedéssel, aminek jogalapjat idérél id6-
re igazoljdk a kampany eredményei és a
szakma visszajelzései. /

A dijat

Kegye Krisztina,
az Antenna
Hungaria Zrt.
lakossagi
termék-
menedzsment
osztalyvezetbje
és Fiilop
Orsolya,

a Rewart Kft.
account
managere
vették at

& Online category, SILVER MEDAL: Antenna Hungaria — Rewar Antenna Hungaria—Rewart MinDigWins loyalty

programme

The main goal of Antenna Hungaria’s 2014
MinDigWins Loyalty Programme cam-
paign was to keep and honour the televi-
sion service subscribers they already had.

@ 2016/7-8

20 percent of MinDig TV Extra subscribers
are members of the loyalty programme:
they get loyalty points every month, but
those who switch to paying their bill elec

tronically also get points, just like those
who celebrate their birthday. Members
receive various coupons and participate
in different prize draws. In the Christmas

period there were more than 73,000 spins
in the slot machine game. The promotion’s
website, www.mindignyer.hu has 20,000
regular visitors. //
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HoReCa kategéria, EZUST: HD Group, Nespresso
Nespresso Gourmet Fesztival 2015 -

promaocios verseny

Az Ugynokségi feladat a magas mindséget
és kiemelkedd kavéfogyasztasi élményt
jelenté Nespresso brand értékeinek kdz-
vetitése, a kavézas mint gasztrondmiai
élmény bemutatasa volt, valamint a kdz-
vetlen kapcsolatteremtés a fogyasztokkal.
Emellett a célcsoportnak megfelelé ex-
kluziv rendezvény megjelenésének létre-
hozasa és egyedi installacié megtervezése,

gyartasa és dedikalt hostessek biztositasa a
rendezvényre. A négynapos hazai és nem-
zetkozi kidllitokkal blszkélkedd gasztro-
némiai fesztival vendégei megfelelnek a
Nespresso célcsoportjanak.

A fesztival terliletén tobb promdcios hely-
szint alakitottak ki. Az univerzalis megje-
lenés( standok lehetéséget biztositottak
a fogyasztdk szamadra, hogy betekintést
nyerjenek a Nespresso életérzésbe, és
megfeleléen képviselték a marka értékeit,
valamint a fogyasztoéi edukaciot. Az instal-
lacio részeként cserélheté hattérfallal meg-
valdsulod kdvézdi hangulat elésegitette az
aktudlis fokusztermékek kommunikacidjat
és Ul6helyet biztositott a vendégek szamé-
ra. A fesztival ideje alatt egyszerre 10 hos-

tess a lehetd legtdbb célcsoportba tartozd
vendéget invitalta a Nespresso standhoz,
és minden belépd mellé ajandék Nespres-
so kavékupont adtak at. Végul a Gourmet
fesztival teljes ldtogatdszamabol 74%-ot
sikertlt megszdlitaniuk, 59% kavét is kds-
tolt, és a kostoldst kovetden a vasérlasra
csabitott vasarldk aranya 26% volt.

A promdécié létrehozasaban a Torter Design
Kft.is részt vett,/

A dijat Ertl Erzsébet, a HD GROUP account
directora, Molnar Zsuzsanna cégvezetd, valamint
Odor Soma promécidspecialista vette at

& HoReCa category, SILVER MEDAL: HD Group, Nespresso NespressoGourmet Festival 2015 — promotional competition

The agency’s task was to communicate
the values of the Nespresso brand and
the special culinary experience coffee
drinking can offer. Within the framework

of the 4-day culinary festival the target
group could easily be reached. More
promotional locations were created at
the festival and at the uniform-looking

stands consumers got an insight into
the Nespresso feeling and knowledge.
All visitors invited by the 10 hostesses
received a Nespresso coffee coupon.

The campaign reached 74 percent of the
Gourmet Festival's visitors, 59 percent
tasted coffees and 26 percent made a
purchase.//
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Kereskedelmi kategéria, EZUST: S

uperShop, Rewart

A SPAR-SuperShop-Rewart -

SuperKupon program

Az innovativ SuperKupon.hu oldal azzal
a céllal indult, hogy a SuperShop-kartya-
birtokosok szdmdara SuperShop-pontjaik
bevéltasaval egyedi ajanlatokat bizto-
sitson. Fogyasztéi ol-
dalrél a program a
SuperShop-pontok
felhasznaldsanak egy
Ujabb vonzd mddja,
amely exkluziv kedvez-
ményes torzsvasarloi
ajanlatokat kinal aktu-
alis, havonta megujulod
tematika szerint. A programban egytt-
mUkodé partnerek szamdra pedig kivald
marka- és lojalitdsépité eszkdz, és nem
utolsésorban a forgalom névekedésére is
kedvezé hatassal van.
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Az ajanlatok kozott tobbféle kedvezmény-
tipust taldlunk: egy-egy termékre, kiemelt
szolgaltatasra bevalthatot vagy mennyi-
ségi kedvezményt. Annak ellenére, hogy
a SPAR-kuponokat a kar-
tyabirtokosoknak pontért
kellett megvasarolniuk,
rendkivili érdeklédés volt
irdntuk, ezért tdbb izben
volt Ujra és Ujra elérhet6 az
oldalon a program idétar-
tama alatt. A www superku-
pon.hu oldalon az exkluziv
ajanlatok mellett jotékonysagi kuponok is
szerepelnek Az Adomanykartydk Super-
Shop-ponttal fizetheték, 1 pont=1Ft, a ku-
pon megvasarloi a Magyar Maltai Szeretet-
szolgdlat munkajat tdmogatjak.

A program teljességgel bevéltotta a hozza
flizott reményeket, tdbb ezer kuponletdl-
tés tortént FMCG, szabadid®, kultura, uta-
745, szépség, gyermek, egyéb termékek és
szolgdltatasok kategodridkban. Az aktivitas
megmutatta, hogy a kuponos ajanlatok ér-
tékké tehetdk, a magyar fogyaszto hajlan-
doé megvasarolni a terméket, ha az ajanlat
relevans a szdmdra, vagy ha segiteni tud
vele Az elsé év sikerére épitve 2016-ban
tovabbi kedvezményekkel, tjdonsagok-
kal kiegészulve folytatodik a program. 7/
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A dijat Hovanyecz Norbert, a SuperShop
ligyvezet0 igazgatdja, Mege Timea, a Rewart
client service directora és Polacsek Anita,

a SPAR piackutatasi csoportvezetGje vették at

& Retail category, SILVER MEDAL: SuperShop, Rewart ASPAR-SuperShop-Rewart — SuperCoupon programme

Innovative website SuperKupon.hu was
launched with the objective of giving spe-
cial offers to SuperShop card holders when
redeeming their SuperShop points. Differ-

ent types of offers were made and in spite
of the fact that card holders had to buy the
SPAR coupons for loyalty points, demand
was especially great for them. In addition to

the exclusive offers, card holders could also
purchase charity coupons at the website, to
support the work of the Hungarian Mal-
tese Charity — 1 point was worth 1 forint.

The programme was very successful, many
thousand coupons were downloaded in
several categories, from FMCG to travel to
beauty. ”/

Non-food kategéria, EZUST: Henkel
A NAGY DOBAS - 2015 Evzaré Promocio

mar hagyomanyos évinditd promaociok

Az évkezdés tovabbgondolasaként és a
sikerén felbuzdulva az év végi promdcids

maocioban minden Henkel kozmetikai mar-
ka részt vett — még a kardcsonyi csomagok
is. Af6 célt az év végi piaci elényszerzés

jelentette a

Henkel 3 j ot dinamikus
e rorszag % e versenytar-
Németh Ott6 — = i si kornye-
General Manager |

Henkel Beauty | I zetben. De
Care | f emellett a
occ P i 8 versenytar-
B i , ;
%_ o saktdl vald

pest, 3 oo [ oo
il P _ *' megkulon-
boztetés, a
{I-E_;n;ujgl Excelence k5 our Fasslas Valés inter'
- akcioé meg-

aktivitds sikeresen élénkitette az értékesi-
tést, és szamtalan extra trade megjelenést
biztositott a Henkel termékei szédmdra.

A 2015.szeptember 1. és december 31 ko-
z6tt zajlé A Nagy Dobads elnevezés( pro-

teremtése a fogyasztdkkal és a vasarlas
gyakorisdganak novelése, toblbszori vissza-
térés generdlasa is fontos célok voltak

A mechanizmus sordn nemcsak egyszeri
AP-kodfeltoltés tortént, hanem egy virtua-

lis dobdkocka mezén hdromszintl nyere-
ménykategoridban versenyezhettek a jaté-
kosok A fédijért (Opel Adam személyauto)
valo jatékra csak 3 db AP-kéd regisztralasa
esetén volt lehetéség. A promécidt tovabbi
vonzo fogyasztdi ajanlatok, latvanyos bol-
ti megvalositasok és masodkihelyezések
is tamogattak Osszesen 1523 db regiszt-
racié és 5459 db AP-kodfeltdltés tortént,
ami legalabb haromszoros Ujravasarlasi
aranyt jelentett. Eredményként az értéke-
sités 3,4%-kal nétt darabban és 7,6%-kal
értékben. 7

A dijat
Németh Otto,
a Henkel
Beauty Care
General
managere és
Nagy Bianka
brand manager
vették at

&% Non-food category, SILVER MEDAL: Henkel THE BIG DICE THROW - 2015 End of Year Promotion

Henkel implemented The Big Dice Throw  brandsinvolved — even Christmas gift packs.  three different levels. Altogether 1,523 con-  ucts at least three times. The result was 3.4
promotion between 1 September and 31 Shoppers had to upload their AP codesand ~ sumers registered and they uploaded 5,459  percent more product sold, while value sales
December 2015 with all of their cosmetic  throw a virtual dice for prizes representing AP codes — this means they bought prod-  improved by 7.6 percent.//
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Az onfejlesztes jegyében

A Trade Marketing Klub
juniusi klubiilésének
meghivott eloadoi olyan
ujdonsagokat, kreativ
megoldasokat mutatnak be,
amelyekkel hatékonyabban
tervezhetiink, vezethetiink
egy megbeszélést, targyalast,
vagy meggyozobben
kommunikalhatunk
partnereinkkel.

nyar elejei hagyomanyos grill-
Apartival zarodo Ulésre gyonyord

helyszinen, a Budai Vér Fortuna
Ettermében kerdilt sor.
Az Osszegyllteket
Hermann Zsuzsan-
na, a Trade Marke-
ting Klub egyik ala-
pitdja kdszontodtte,
majd Sallai Gabor-
nak, az E-content
Solutions Kft. Ugy-

R

Hermann

vezetéjének adta
Zsuzsanna at a szot. A 100%-ig
alapitotag

magyar tulajdonu
kreativ Ugynokség
Ugyfelei tobbek ko-
z06tt a Pfizer, az Egis,
az Europark Bevésar-
|6kdzpont, a MAPEI
és a Pécsi Sorfézde
is. Megismerhettik
egyik sikeres mun-
kjukat, a TEVA Eu-
rovit termékcsaldd
2013 sordn tortént
Ujrabevezetését. Ki-
valod példa volt arra, hogy egy jol dtgondolt
koncepciodval egy majdnem kivezetésre
kerUlt markat hogyan lehet sikerre vinni.
A munkajuk sordn megujult csomagolast
kapott C- és D-vitaminok népszer(sitésére
egyedi, kellemes hangulatu és minden ma-
sodperciikben kidolgozott rekldmfilmeket
is készitettek.

A Best Product Launch dijat nyert Eurovit
Multilong csomagolds kreativ tervezésénél
az Eurovit marka védjegyeként hasznala-
tos szalagfigurat hasznalték fel a multivi-

Trade Marketing Klub

Sallai Gabor

ligyvezetd igazgatd
E-content Solutions

taminokat bemutato szinskala designba
integralasaval. A termékek bevezetését a
patikdkban magas szinvonalu kiadvanyok-
kal, POS-anyagokkal is tdmogattak.

Keep calm and stay focused!
Csongovai Tamas, akit mindenki a Coop
beszerzési igazgatojaként ismer, ezUttal a
Mind Mapping (gondolattérképezés) tech-
nika vildagaba kalau-
zolt minket. A Mind
Map mddszer kidol-
gozdja, Tony Buzan
. munkajaban a pszi-
1 cholégia mellett az
idegfizioldgia és bio-
kémia eredményeire
is alapozva kereste
az agy hatékonyabb
hasznélatanak lehe-
téségeit. Az emberi gondolkodés nagy
része asszociaciokra épul. Az egyik dolog-
rol eszlinkbe jut a mésik Az asszociaciok
segitségével sokszorosan hatékonyabb a
tanulds és megismerés. A gondolat anyagi
vildga két féltekére oszlik A jobb agyfélteke,
féleg a konkrét kilvildgi képekért, hango-
kért, a mintak felismeréséért felelds. A bal
félteke a szamokban, szavakban kifejez-
hetd, ésszer(, elemzd kritikai gondolatok
székhelye. A két félteke kozotti folyama-
tos ,parbeszédet” a corpus callosumnak
nevezett vastag idegkoteg biztositja. Ez
a hid a kreativ és az analitikus gondol-
kodas képessége kozott. Ahhoz, hogy
eredményesen tudjunk gondolkozni, az
egész agyra szUkség van. A két oldal 6sz-
szekacsoldsdra jelent hatékony eszkdzt a
mind mapping. A technikaval a cél vagy
probléma fékuszba helyezésével inspiraljuk
az agyunkat, hogy a linearis gondolkodas
mellett az asszociativ gon- s

dolkodds felé mozduljonel. =
Aktivalva az agy minden ré-
szét, megtisztitva az elavult
gondolkodasbeli sémdaink-
tél. Javul a koncentracio, és
a technika segitségével,
gyorsan taldlunk kapcso-
latot a szétszért informaci-
Ok kozott, egyszerre latva
a,nagy képet”és a,részle-
teket”. Mikdzben a fékusz
mindvégig az adott téman
marad, a szikséges infor-

A

e

Csongovai Tamas
beszerzési igazgatd
Coop

maciok a rovidbdl kdnnyebben dtjutnak a
hosszu tavi memoridba, hatékonyan szol-
gdlva benninket a jévében is.

A gondolattérkép segitséget nyujt abban,
hogy szabadon, dm mégis rendszerezetten,
gondolkodhassunk dolgokrél. Gondolat-
térképinkkel a kilonféle megoldasi straté-
gidk, elképzelések felépitését, kialakuldsat,
egymashoz valo lehetséges kapcsolddasi
pontjait kdnnyedén dbréazolhatjuk.

Fejleszd magad digitalisan

Sods Istvan szakpszicholdgus prezentacio-
jat a szervezetfejlesztés Uj eszkdzét jelentd
L&D training apps megoldasokrdl szintén
Csongovai Tamds mutatta be.

A DISC+ applikacié az értékesitéi készség-
fejlesztés kivalo eszkdze, amely altal a fel-
hasznéld hatékonyabban, célratdrébben
tud kommunikalni tgyfeleivel, ndvelve a
sikeres meggydzés, illetve értékesités esé-
lyeit Hasznalataval tgyfélre szabott, célzott
marketing és értékesitési stratégidk alakitha-
tok ki. Minddssze két perc sziikséges ahhoz,
hogy a felhasznalo az Ggyfélprofilt eléallit-
sa, s egy gombnyomadsra részletes, egyedi
Utmutatot kap klienséhez. Az alkalmazés
része egy tanuldst elésegité visszajelzd
rendszer, amely abban segiti a felhaszna-
I6t, hogy minél alaposabban sajatitsa el a
viselkedésalapU profilozast.

A DISC, az emberi viselkedés nemzetkozileg
elismert és hiteles modellje, amely az em-
beri viselkedés megfigyelése alapjan négy
f6 viselkedésstilust kilonbdztet meg. Ha
azonositani tudjuk egy masik ember visel-
kedésstilusat, akkor eredményesebben tud-
juk kezelni kapcsolatainkat, konfliktusainkat.
Képesek lesziink javitani kapcsolataink mi-
néségén is. A profilok felhasznalasi lehetdsé-
geinek valtozatai széles korliek Az elkészlt

A juniusi klubiilés a trade marketing ,,segédtudomanyaibol”
nyujtott at egy csokorra valot
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profilokat a megfigyelt személlyel torténd
megbeszélések el6tt érdemes atolvasni, a
hozzatartozd kommunikacios instrukciok-
kal egyUtt. Lehet&ség van tovabba a teljes
Ugyfélkor leprofilozasara (DISC-térkép), sti-
lusonkénti kommunikaciés hatékonysag
ellendrzésére a forgalmi szamaink vagy
mas sikerességi mutaténk segitségével, és
egyéb elemzéseket végezni az tgyfeleink/
partnereink kommunikécids stilusdnak és
igényeinek tekintetében.

A DISC+ hasznalatéanak elénye, hogy no-
veli az értékesiték hatékonysagat, ezaltal
az értékesitési volument és a profitot.
A tréningeknél és egyéb fejlesztéi mod-
szereknél koltséghatékonyabb eszkdz az
értékesitdi készségek fejlesztésére. Hasz-
nélata pillanatok alatt megtanulhatd, a
munkatarsak nem esnek ki a munkabdl.
Altala a véllalati kultdra szerves része lesz
az igazi Ugyfél-orientacio. A DISC Leader
applikaciot pedig vezetdi szitudcidkban
vagy nehéz munkahelyi helyzetekben
tudjuk hasznalni. A kbzép- és felsd veze-
téknek nyujt tAmogatast és ad személyre
szabott, konkrét instrukciokat beosztottaik
vezetéséhez Az instrukciok meghatarozasa
a beosztottak viselkedésprofiljanak, szak-
értelmének és motivaciojanak figyelem-
bevételével torténik, minden beosztottra
egyedileg, személyre szabott ajanlasokkal.
Ezéltal a vezeték magabiztosabban tudnak
donteni.

A vezetbk és beosztottak teljesitménye
egyarant kiegyensulyozottabb lesz, és a
munkavallaléi elégedettség altalaban véve
novekedni fog.

Egy kép szaz szoval is felér

Strenner Szilard grafikus illusztrator és vi-
zualis folyamatseqitd, a Grafacity.eu Ggyve-
zet6je megtanitotta
nekink, hogy az
egyszerd rajz (amire
mindannyian képe-
sek vagyunk), vagyis
a képek ereje hogyan
teszi hatékonnya a
stratégiai tervezést és
a mindennapi meg-
beszéléseinket.

A nyugati kultdra
erésen a logika, az elemzés, az informa-
ciofeldolgozas egymas uténi, szekvencialis
maodjara épit. Szavak, mondatok, szamok,
vagyis a verbalitas a legfébb alapja. A ke-
leti kultdrak sokkal vizudlisabbak, képeket,
szimbolumokat hasznédlnak Az emberiin-
formacidszerzés legjelentésebb csatorndja
a vizualitds. Az abrdk, képek rengeteg infor-
maciot hordoznak, igy egy elem éltal sok
elemet tudunk kdnnyedén megjegyezni.
A Grafacity a vizualis technikdk, és kalon-
féle latvanyos fejleszté megoldasok széles
korét alkalmazza és legfontosabb célkitl-
zése, hogy meghonositsa Magyarorszagon
a grafikus jegyzetelést és facilitalast. Az al-
kalmazott mivészetek és a menedzsment
eszkozok hatékony integracidjaval létrejové
kommunikacids technoldgia, a vizualis meg-
jelenftés tdmogatja a k6z6s gondolkodast,
legyen sz6 mhelymunkarél, komplex Gzleti
stratégiai folyamatok tdmogatésarol, elé-
adasrol, megbeszélésrél vagy egyéni tanacs-
adasrol A vizudlis eszkdzok hasznélata egy-

Strenner Szilard
ligyvezetd
Grafacity.eu

szerre sUriti, 6sszegzi, rendszerezi a meglévé
ismereteket, valamint asszocidcidkat el6hivd
természete folytan inspirdlja az Uj megértést,
segiti az dsszefliggések felfedezését, felisme-
rések megszerzését, tdmogatja a tovabb-
|épést, az aktudlis dllapot meghaladésat.
A grafikus jegyzetelés vagy illusztraldas mod-
szerét az Amerikai Egyestilt Allamokban a
hetvenes évek 6ta hasznéljak Szerepe lehet
az elhangzdé informaciok vizudlis megjele-
nitése és strukturaldsa, az elhangzottakkal
kapcsolatos asszociacios bazis aktivalasa,
az egyedi illusztracidkkal az informaciok
eléhivasanak és a hosszu tadvd memoridba
valo rogzitésének, az élmények dtadhato-
sdganak biztositasa. Eléadasok, beszélge-
tések, vitdk rogzithetéek nagyméret( gra-
fikus jegyzetek formajaban. Az illusztrator
a rendezvény helyszinén a rendezvény
ideje alatt nagyméret( illusztraciokat ké-
szit, amelyek az elhangzottak legfontosabb
csomopontjait, értelmi dsszefliggéseit, ér-
zelmeket, ,energidkat” rogzitik révid sz6-
veges és képi elemekbdl épitkezé jegyzet
formajaban. Az esemény résztvevdi a jegy-
zet megalkotdsat kovetik A jegyzet a kdzods
gondolkodasi folyamatban felhasznalhat,
igy a résztvevékis alkotdjava valhatnak. Fel-
hasznélhatd az esemény dokumentacio-
jaként vagy illusztracioként is. A modszer
lehetéséget ad az interaktivitasra, nvelve
a f6 témak és kulcs-lizenetek megértését
és felidézését.

Az eseményt grillparti és tortazas zarta, mely-
nek fé tdmogatoi az Aimdudler, a PICK Sze-

ged, az Univer Products és a Zewa voltak
Sz. A

KA

& With the focus on self-development

At the June meeting of Trade Marketing
Club speakers were presenting new ideas and
solutions that can help us plan and conduct
talks more effectively. Members met in the
Fortuna Restaurant in Buda Castle and were
welcomed by one of the clubs founders,
Zsuzsanna Hermann. She gave the floor to
Gabor Sallai, managing director of E-content
Solutions Kft. The creative agency’s customers
include Pfizer, Egis, Europark Shopping Centre,
MAPEI and Pécsi Brewery. The director intro-
duced the work they had done in relaunching
the TEVA Eurovit product line in 2013. They
were so successful that Eurovit Multilong
even won a Best Product Launch prize.

Tamas Csongovai, the commercial director
of Coop spoke about the technique of Mind
Mapping. The method was developed by a
man called Tony Buzan, who was studying
how to make learning and note taking more
efficient. He was also looking for ways to use
our brain more effectively (we only use a
small part of our brain and there is no hu-
man who utilises all 10 billion nerve cells and
the connections between them). Human
thinking is based on associations — one thing

@ 2016/7-8
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makes us think of another. With the help of
associations we can acquire knowledge with
greater efficiency. The dialogue between the
right side of the brain and the left side of the
brain — which are responsible for doing differ-
ent tasks — is ensured by the corpus callosum,
a bridge between the abilities of creative and
analytic thinking.

We need to use both sides of the brain if we
want to think effectively. For this we have
to get rid of obsolete schemes in our think-
ing: with the help of mind mapping we can
concentrate better and we can rapidly find
the connection between different pieces of
information, seeing the ‘big picture’ and the
‘details’ at the same time. Mind mapping
makes it possible to mark the connections
between ideas in our brain, making it simpler
to understand and process a problem. Mind
maps can help us in preparing presentations,
finding the solutions to problems and work-
ing out strategies.

The presentation of psychologist Istvan Soos
on L&D training apps was also delivered by
Mr Csongovai. DISC+ is the name of the
application that can be used to improve

the skills of sales reps. Those who use it can
communicate with customers in a more
targeted fashion, increasing the chances for
convincing them and selling them the goods.
Tailor-made and targeted marketing and sales
strategies can be developed by using DISC+.
It only takes 2 minutes to create a customer
profile and a personalised, detailed guide to
dealing with the customers becomes availa-
ble at the push of a button.

Profiles can be used in many ways. It is a
good idea to read the customer profile be-
fore talks start with them, together with the
related communication instructions. It is also
possible to create a DISC map, to check com-
munication efficiency by style based on sales
data or other kinds of success index. Sales
reps who use DISC+ acquire practical knowl-
edge in their daily work without any special
effort. Another advantage of using DISC+ is
that sales reps become more effective, there-
by increasing volume sales and profit. The
DISC Leader app is recommended to those
working in managerial positions, giving them
a helping hand in leading their subordinates
in the form of personalised advice.

Graphic illustrator and visual process assis-
tant Szilard Strenner, the managing director
of Grafacity.eu taught participants how sim-
ple drawings and the power of images can
make strategic planning and everyday busi-
ness negotiations more efficient. He told that
Eastern cultures are more visual than Western
ones, they use more images and symbols that
carry lots of information, so by memorising
one we can remember lots of important
things. Grafacity uses visual techniques and
a wide range of development solutions to
establish graphic note taking and facilitating
in Hungary.

By using visual tools one can summarise exist-
ing information and at the same time inspire
new interpretations, finding the connection
between things and making it possible to go
forward with the things we are working on.
Lectures, discussions and debates can be re-
corded in the form large-size graphic notes.
Graphics can be as several meters long and
be published in the form of an e-book. Trade
Marketing Club’s meeting ended with a bar-
becue, courtesy of sponsors Almdudler, PICK
Szeged, Univer Products and Zewa. //
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g/7777 innovaciok és kampanyok

W
TUTTI ICED COFFEE

A TUTTI Jegeskavé krémesen lagy kavéizét a valodi vanilia izével és illataval
kombinéltak. A Nemzetkozi Iz és Mindség Intézet altal rendezett ,Superior Taste
Award 2015” iz-megméretetésen a legkivalobb, haromcsillagos mindsitést elnyert
jegeskavé praktikus csomagolasban, 10 adagos kiszerelésben kaphaté.
Arucsoport: kavék/kavéspecialitasok

Kiszerelés : 10*18 g= 180 g /doboz

Bevezetés honapja: 2016. majus

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:

kostoltaté kampany, kozosségi online megjelenés és
nyereményjaték (Facebook), megjelenések nyomtatott,
online és rtv-médiakorben.

Kapcsolatfelvétel: TUTTI Elelmiszeripari Kft.
Kapcsolattartd: Bélai Katalin key-account manager;

T.: +36-96/583-200; F.: +36-96/583-215;

E-mail: katalin.belai@tutti.hu;

WEB: www.tutti.hu

£ TUTTI Iced Coffee’s soft and creamy taste
is combined with the flavour and aroma of
real vanilla. This iced coffee won 3 stars at
‘Superior Taste Award 2015’ competition of
the International Taste & Quality Institute.
Available in practical 10-portion packaging.

PRESIDENT Trappista Sajtkrémek 125g

A PRESIDENT - a kivalé mindségli és magas szakértelemmel késziilt sajtok markaja
- most Uj, kifejezetten a magyar piacra kifejlesztett termékekkel rukkol eld.

A PRESIDENT bemutatja j sajtkrémijeit, amelyek valédi, magyar trappista sajtbél
késziilnek, harom kiilonb6z6, a magyar fogyasztok visszajelzései alapjan dsszeallitott
izzel.

PRESIDENT Trappista Sajtkrém Natdr 125g
PRESIDENT Trappista Sajtkrém Fiistolt 125g
PRESIDENT Trappista Sajtkrém Sonkas iz(i 125g
Prémium és vonzé megjelenés(i

magyar termékek a PRESIDENT-t4.

Bevezetés honapja: junius

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:
kostoltatas, arpromacié

Kapcsolatfelvétel: Lactalis Hungaria Kft.
Kapcsolattartd: Vilaine Pauline

brand manager T.: +36-1/920-0315

E-mail: pauline.vilaine@lactalis.hu;

WEB: www.presidenttermekek.hu

¢ PRESIDENT presents its new cream cheese products,
which are made from original Hungarian Trappist
cheese and are available in three flavours - all of them
Hungarian’s favourites!

Bogadi Mini Vastag Kolbasz
(csemege, csipos)
Bogadi Stifolder Mini (egész borssal)

Harom izvarians, csemege, csipds és csemege egész borssal. Figyelemfelkeltd, modern,
de mégis tradicionalis megjelenés. Fogyasztobarat kiszerelés, akar csemegepultban,
akar csomagolva az dnkiszolgalé polcokon.

Kiszerelés: lédig 3 db/flizér, 3 db/vf. kb. 600 g.

Bevezetés honapja: junius, jalius

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok: arakciok, kostoltatasok
Kapcsolatfelvétel: Bogad-Hus Kft.
T.: +36-72/473-362, +36-30/478-3799
F.: +36-72/573-019; E-mail:
bogadhus@bogadhus.hu;
WEB: www.bogadhus.hu

& Three versions are
available: deli, hot and deli
with whole pepper. Attention-
raising, modern, but at the same
time traditional look. Consumer-friendly
packaging for either the deli counter or the self-
service shelves.

118 IR 20675

[ |
A Topfer torodik

Topfer Babycare natirkozmetikumok: kiméletes, @
gyengéd apolas és védelem a természetbdl e

LALLM

A Topfer natirkozmetikumok

haromszorosan hatnak: védik az érzékeny

bért a kiils6 hatasoktol, visszaadjak a

bdr természetes egyensulyat, és segitik a Lo
bababdr védéfunkcidjanak kialakulasat. o
Természetes kivonatok biokéromviragbol, <
kivalo bioolajokbol (biojojoba, biooliva,
bio-rétikakukktorma), biobtzakorpabdl G |
biztositjak a nedvességet, hamar 7
megnyugtatjak és regeneraljak a bababdrt.
Erzékeny borti felnétteknek is kivald.
Bevezetés: 2016. majustol o
Bevezetési tamogatasok: szakért4 hostesspromacio, orszagos i) iy
csaladi termékteszt, nyomtatott és online sajtokampany &4
a Topfer torédik kampany jegyében r’ll o 4
Gyarto/Forgalmazé: Topfer GmbH/Trend-Direkt Kft. o 1
Kapcsolatfelvétel: trenddirekt@tvnetwork.hu; -

www.facebook.com/topfer.hu, www.toepfer-babywelt.de § ""W;h'_.l =4

& Topfer natural cosmetics have a triple impact: they protect the
sensitive skin, give back its natural balance and help to develop
the baby skin’s natural defensive function.

A Teger torsck 1)

Poloskei limitalt kiadasu szorp
- Bubble Boy és Bubble Girl

A PGSloskei Bubble Boy és Bubble Girl limitalt kiadast szérp kimondottan gyereknapra

készitett, gyerekeknek sz616 termék, amely egy ! g

0j generaciot (5-12 évesek) szolit meg.
|

Egyedi szin- és izvilag jellemzi. Ehhez hasonlot o=
még senki nem gyartott Magyarorszagon.
Bevezetés honapja: 2016. majus

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:
N6k Lapja, Story-megjelenések, trade
marketing kereskedelmi partnereknél
Kapcsolatfelvétel: Poloskei Italgyarté Kft.
Kapcsolattartd: Takacs Karoly

Kereskedelmi igazgato T.: +36-30/638-1582;
F.: +36-92/362-741

E-mail: takacs.karoly@poloskeiszorp.hu;
WEB: www.poloskeiszorp.hu

< Limited edition Poloskei Bubble Boy and Bubble
Girl fruit syrups were developed especially for children,
targeting a new generation (5-12 year old consumers).
They are characterised by a unique colour and taste.
No similar product has ever been produced in Hungary.

Equilibra deo stift és roll on 50 ml

Az Olaszorszagban piacvezetd Equilibra nattrkozmetikumok mostantél mar
Magyarorszagon is kaphatéak. Magas mennyiségben tartalmaznak novényi
kivonatokat, és gyengéden védik a bért, mivel nem tartalmaznak semmilyen karos
anyagot. A termékeket bdrgyogyaszatilag tesztelték, a csomagolashoz hasznalt
dobozokat felelés erd6gazdalkodasbdl szarmazoé papirbdl gyartottak. A deo és stift
termékek 30% aloe verat tartalmaznak, hajtogaz-, alkohol-, SLS- és SLES-mentesek,

I~

valamint nem tartalmaznak aluminium-

kloridot. Férfiak és n6k egyarant hasznal-

hatjak, allergénmentes természetes

illatuknak koszonhetéen.

Bevezetés honapja: 2016. majus

Kapcsolatfelvétel: Superio Kft.

Kapcsolattarto: Kossar Timea

T.: +36-1/205-3191 F.: +36-1/205-3192; W :

E-mail: info@superio.hu; ALOE !
WEB: www.equilibra.com ey ALOE

5 g1
< Italian market leader natural cosmetics “’?‘ - _--_lr
brand Equilibra is now also available in Hungary. ﬁ"
These products contain a large proportion of =Tt l
plant extracts and tenderly protect the skin, s
because they don’t contain any kind of harmful
ingredient. =


www.facebook.com/topfer.hu
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Elvezze a vidam, Unillover-
cseresznye
illat Baba
tusfiirdo
frissességet!
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www.baba.hu

g/7777 innovaciok és kampanyok

Uj Axe kifinomult illatok

Bevezetjiik a kifinomult Axe daily fragrance dezodorokbdl és tusfiird6kbél allé
prémium range-et, igy a marka mar nem csupan a tinédzserek szamara kinal
megfelelé termékeket, hanem a fiatal férfiak is megtalaljak azt az Axe illatot, amellyel
kihangsulyozhatjak a sajat egyéniségiiket.

Pumpas dezodorok:

Axe Signature Oud wood & Dark vanilla kifinomult illat 100 ml

Axe Urban Tobacco & Amber kifinomult illat 100 ml

Axe Adrenaline Iced musk & Ginger kifinomult illat 100 ml
Tusfurdék:

Axe Adrenaline Cool Charge tusfiirdé 200 ml

Axe Signature Skin Smoother tusfiirdé 200 ml

Axe Urban Charcoal & Clean tusfiirdé 200 ml
Bevezetés honapja: 2016. junius

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:

TV, mozi, online és print hirdetések, aruhazi akciok, kihelyezések, POS-anyagok,
termékmintaszoras.

Kapcsolatfelvétel: Unilever Magyarorszag Kft. Kapcsolattarté: Rosta Katalin shopper
& customer marketing manager T.: +36-40/400-400; E-mail: vevoinfo@unilever.hu;
WEB: www.unilever.hu

& We are launching a premium range that consists of sophisticated Axe Daily Fragrance deodorants
and shower gels. This means that the brand doesn't only offer products to teenagers any more: young
men can also find the Axe fragrance with the help of which they can express their own personality.

Uj Domestos Power5
illatok és duopackok!

A Domestos eddigi legjobb WC-tisztit6 rudja
segit megel6zni a koszt és a vizkSlerakddasokat
a takaritasok kozott is. Friss illatot és
tisztitdhabot hagy maga utan.

A termékesalad idén 4 illatokkal és
kiszereléssel béviil. Probalja ki a Pine és a Kloros
varianst is, valamint a gazdasagos duopack
kiszereléseket!

Bevezetés datuma: 2016. majus

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:
TV-kampany, in-store aktivitas, arakciok
Kapcsolatfelvétel: Unilever Magyarorszag Kft.
T.: +36-40/400-400

E-mail: vevoinfo@unilever.com

5 So far the best toilet cleaner rim block from Domestos:
it not only prevents the toilet from getting dirty but also
from the formation of limescales. It is fresh-smelling and
it produces a cleaning foam. This year new fragrances and
product sizes are added to the portfolio. Try the Pine and
Chlorine versions, plus the economical duopack offers!

Hajdu mediterran joghurtsajt
gorogos és olaszos fliszerezéssel

Inycsiklandozo, rafinélt fliszerezés(i termékekkel egészitette ki mediterran
joghurtsajt-palettajat a Kérostej. Az Gj, délies izvilag termékvariaciokkal elsésorban
a magyar piacot szeretnék meghoditani.

A Hajdi mediterran joghurtsajtcsalad dj tagjai:

« gorogos joghurtsajt fokhagymaval, oreganéval és korianderrel

« olaszos joghurtsajt szaritott paradicsommal és bazsalikommal

A fliszerkeverékeket gondosan tesztelték, a Hajdu grillsajtoknal maximalisan bevalt,
kiemelkedé min&ségli fliszercsaladbdl valogattak.
Bevezetés honapja: 2016. julius
Bevezetési kedvezmények

It‘u..'ll-'-"'“ SAT

és tamogatasok: TV, outdoor, print
online, social media, POS, nyereményjaték
Kapcsolatfelvétel: Kérostej Kft.

T.: 436-1/239-0892; E-mail: sales@korostej.hu
WEB: www.hajdusajt.hu

& Delicious, sophisticatedly spiced products in K6rostej's
Mediterranean yogurt cheese portfolio. The Hajdd
Mediterranean yogurt cheese family welcomes its new
members: Greek-style yogurt cheese with garlic, oregano
and coriander, and Italian-style yogurt cheese with sun-dried tomato and basil.
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Uj Baba cseresznyeillatu
frissito tusfiirdo

A cseresznye édes izér6l és jatékos kiillemérdl ismert,
melyet gyakran hasznalnak édességek diszitésére

is. Piros szine a szenvedély, a szerelem és a torédés
szimboluma. A Baba cseresznyeillatt tusfiirdé
hasznalataval bériinkén érezhetjiik lagy tapintasat,
és élvezhetjiik a frissité pillanatokat, a cseresznye
édes illata pedig felfrissiti érzékeinket. A Baba
cseresznyeillat( frissitd tusfiirdd gondoskodik bériink
apolasarol, és frissitden édes illatot hagy maga utan.
Bevezetés honapja: 2016. majus

Bevezetési kedvezmények és tamogatasok:

TV, kozterdileti, online és print hirdetések, aruhazi
akciok, kihelyezések, POS-anyagok.
Kapcsolatfelvétel: Unilever Magyarorszag Kft.
Kapcsolattartd: Mandoky Balazs shopper & customer
marketing manager

T.: +36-40/400-400; E-mail: vevoinfo@unilever.hy;
WEB: www.unilever.hu

& Those who use Baba cherry-fragrance shower gel can feel how smooth their skin is and enjoy the
refreshing moments, while the sweet cherry scent also vitalises their senses.

Riska-Disney UHT izesitett tejek

Valédi tejbdl
késziilt termékek,
amelyek otféle
izben kaphatok:
kakaos tej,
vanilias tej,
bananos tej,
kokuszos tej,
1,5%-0s tej.

A csomagolas
Ujdonsaga, hogy a gyerekek kedvenc Disney-figurai talalhatok a termékeken. Minden
nagy aruhazlancban elérhet6k. Az djfajta szivoszal hasznalataval még intenzivebben
érezhetbek az izek.

A doboz kiszerelése 180 ml, igy kisgyermekek is el tudjak fogyasztani egyszerre.

A tejitalokat nem kell hiiteni, ezért javasoljuk gyerekeknek uzsonnara, kirandulasra.
Bevezetés honapja: 2016. jUnius

Kapcsolatfelvétel: Alfoldi Tej Kft.; Kapcsolattartd: Rozsa Gabor teriileti vezetd

T.: +36-30/208-4215; F.: +36-22/540-204; E-mail: rozsa_gabor@alfolditej.hu

WEB: www.magyarriska.hu

& Products made from real milk, available in five flavors: chocolate milk, vanilla milk, banana milk,
coconut milk, 1.5-percent fat milk. Children’s favourite Disney characters are featured on the packaging.
By using the new-type straw, even more intense flavours can be enjoyed.

A Gastro sz6rp6k legnagyobb tjdonsaga a piacon, hogy elséként jelent meg 1I-es
kiszerelésben. Nagyon kénnyen kezelhetd, elegans, praktikus csomagolassal
rendelkezik. Cseppmentesen adagolhaté, kisebb helyigényd, értelemszer(ien tovabb
hasznalhaté. Széles valasztékkal rendelkezik, 7 alapiz és 2 diabetikus valtozatban.
Ajanljuk vendéglato egységeknek, rendezvény szervezéknek, nagyobb csaladi
fogyasztoknak. Igény esetén specialisan erre i
az Uvegre tervezett adagolofejet készitettiink, 3
mely egy nyomasra pontosan 5 ml-t képes k
adagolni, ezaltal mindig pontosan beallithaté
az izvilaga és koltséghatékony.
2016. januar

Stork Elelmiszer
Manufaktura Kft.
Kapcsolattartd: Ondok Tamas
értékesitési vezetd T.: +36-70/701-9662
E-mail: ondok.tamas@mehes-mezes.hu;
WEB: www.mehes-mezes.hu

& Gastro fruit syrup was the first in the market
to come out with 1-litre products. If they wish,
consumers can place our special portioning unit
on top of the bottle, which makes sure that 5ml of
syrup comes out with every push.
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FIND YOUR MAGIC.



www.unilever.hu/brands/our-brands/axe.html
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www.poloskeiszorp.hu

